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Solvita o o
Poseiko Personiska, lokala, globala

un glokala aktualizacija
Latvijas komercialo
nosaukumu ainava'

Latvian Commercial Namescape:
Personal, Local, Global, and Glocal
Perspectives

The most extensive Linguistic Landscape (LL) study in the Baltic states (Poseiko 2015)
shows that written texts belonging to the commercial sphere of the LL dominate in
regional city centers; name signs of enterprises were identified the most often. Thus,
the commercial namescape is a significant part of the LL and the cityscape and plays a
significant role in the dissemination of public information and the language situation in
certain places.

The article has two aims. The first, theoretical aim is to define the article’s main
terms (globalization, localization, and glocalization) from a linguistic point of view
and to discuss naming strategies which have been used in order to express personal,
local, global, and glocal information in commercial names. The second, practical
aim is to describe the Latvian commercial namescape in terms of anthropocentrism,
globalization, localization, and glocalization theories and to analyze some local
commercial names in detail.

The most commonly used strategies for creating commercial names in Latvia
are transonymization, suffixation, and inclusion of lesser-used words. Anthroponyms
and toponyms; lesser-used words; culture-, geography-, history-, and social-practice-
marked lexemes; local and international suffixes; and polysemy are essential linguistic
tools for naming Latvian enterprises. Language contacts (foreign languages used in
combination with the state language) in bilingual and multilingual names and the
use of foreign languages in monolingual names are typical sociolinguistic features of
commercial names in Latvia.

The analysis shows two trends in commercial naming. First, there are a number
of creative commercial names in Latvian which can be considered “locally oriented”
names. Second, local businessmen often take into account social and economic processes
worldwide and create names that incorporate foreign languages or well-known lexemes,

1 Publikacija ir sagatavota tas autores istenota pécdoktorantiras projekta “Pilsétu
lingvistiska ainava ka daudzpusigs resurss Baltijas valstis: valodnieka, uznéméja
un studenta perspektiva” (Nr. 1.1.1.2/VIAA/1/16/011) laika.

175



signs, and symbols; such names can be considered glocal. In both cases, locality plays an
important role; the theoretical and practical discussion of this concept herein is open to
other, more specialized research in the future.

Keywords

commercial namescape,
naming strategies, language,
semantics, locality, glocalization

levads
Misdienas ikvienu cilvéku apdzivotu vietu rota lingvistiska ainava
(turpmak LA) - “dazadu zanru, apjomu un stilu rakstveida tekstu — valo-
das zimju - kopums, kas ataino noteikta vidé lietotas valodas, sabiedriba
eso$as prestizas valodas, iedzivotaju identitati” (Poseiko 2019). Pédéjas
divas desmitgadés ir strauji pieaudzis teorétisko publikaciju skaits par
starpdisciplinariem LA pétjjumu risinagjumiem un, balstoties uz $iem
teorétiskajiem risindjumiem, ir veikta LA izpéte daudzas pasaules vietas

(piem., Hélot et al. 2012; Piitz, Mundt 2019; Malinowski, Tufi 2020). Tomér

nemainigi galvena uzmaniba pétijumos tiek pievérsta valodas zimém, to

saturam un lietotajam valodam. Autoriba, izvietojums un valodas lietojuma
regulacija ir seviski batiski kritériji, kas lauj visas LA valodas zimes klasificét

tris grupas (péc Gorter 2006; Shohamy, Gorter 2009):

1. Oficialas sféras valodas zimes, ko izvieto valsts un pasvaldibas
iestades, valstij vai pa$valdibam pilniba vai daléji piederosi
uznémumi (piem., cela zimes, valsts iestazu nosaukuma zimes,
oficiali pazinojumi un tarisma informacijas centru izvietotie teksti).
Lai gan éku numurzimes ar ielu nosaukumiem izvieto juridiskas
personas un privatpersonas, tas arl ir uzskatamas par oficialas sféras
zimém; to forma un saturs ir stingri noteikts katras pasvaldibas
normativajos dokumentos (sk. ari Poseiko 2020a; 2020b).

2. Komercialas sféras valodas zimes, ko izvieto vietéjie un starptau-
tiskie uznémeéji un privatpersonas ar ekonomisku motivaciju (piem.,
reklamas, afi$as, nosaukumu zimes, pazinojumi par darba laiku un
sludinajumi) (sk. ari Buss 2013; Balode, Buss 2014; Poseiko 2018a).

3. Privatas sféras valodas zimes, ko izvieto nevalstiskas organizacijas,
religiskas organizacijas un privatpersonas bez mérka nopelnit
(piem., dievkalpojumu saraksti, etnisko biedribu nosaukuma zi-
mes, pazinojumi par niknu suni pie privatmaju sétam un grafiti)
(par grafiti Latvija sk. PoSeiko 2013).
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Lidz $im plasakais LA pétijums Baltijas valstis (Poseiko 2015)
rada, ka komercialas sféras valodas zimes dominé regionalo pilsétu
centros. Devinu pilsétu LA izpété visbiezak tika identificétas tiesi no-
saukuma zimes (~31 % no visam iegtatajam valodas zimém, sk. vairak
Poseiko 2015: 171). Lidz ar to var apgalvot, ka komercialo nosaukumu
ainava (commercial namescape) ir neatnemama LA un pilsétas aina-
vas sastavdala un tai ir butiska loma publiskas informacijas un valodas
situacijas veido$ana.

Sim rakstam ir divi savstarpéji saistiti mérki: teorétiskais un prak-
tiskais. Teorétiskais mérkis ir skaidrot galvenos pétijuma terminus (glo-
balizacija, lokalizacija un glokalizacija) no valodniecibas perspektivas
un iztirzat komercialo nosaukumu izveides stratégijas un lidzeklus, kas
tiek izmantoti personiskas, lokalas, globalas un glokalas informacijas
izteiksanai. Praktiskais meérkis ir aplakot Latvijas komercidlo ainavu
globalizacijas, lokalizacijas un glokalizacijas teoriju konteksta, plasak
analizéjot atseviskus vietéjo uznémumu nosaukumus.

Raksta struktara ir pakartota mérkiem, to noslédzot ar kopsavilku-
mu, kura apkopoti galvenie secinajumi.

1. Komerciala nosaukuma motivacijas, struktiras, nozimes un

funkcionalitates raksturoSanas iespejas

Valodas situacija nekad nav atrauta no politikas (iek$politikas un
arpolitikas), kultiiras un izglitibas, ekonomikas (vietéjas un starptautiskas)
un migracijas. Likumsakarigi, ka valodas un valodas lietojuma ieradumu
parmainas ir liela meéra saistitas ar socialajiem procesiem un cilvéku
komunikaciju dazadas teritorialajas vienibas: pilséta, valst, Eiropa un
pasaulé. Tas ir iemesls, kapéc ir lietderigi iepazities ar socialo zinatnu
teorijam un dominéjosas idejas izvértét no valodniecibas viedokla.

Tadi termini ka globalizacija, lokalizacija un glokalizacija arvien
biezak tiek lietoti dazadas dzives jomas (t. sk. zinatné, izglitiba un medi-
jos), par ko liecina, pieméram, rezultatu skaits meklétajprogrammas
Google latviesu valodas versija (attiecigi: 55900, 51500 un 1290). Nakamaja
apaksnodala tiks aplikota $o tris terminu izpratne socialajas zinatnés un
kultaras studijas, diskutéjot par to attiecinasanu uz valodniecibu. Otraja
apaksnodala tiks raksturoti valodas un valodas lidzeklu izvéles kritériji
un mérki sociolingvistikas un socioonomastikas skatljuma, kas lauj
komercialos nosaukumus raksturot plasak — starpdisciplinari.
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1.1. Pamatterminu izpratne

Globalizacija socialajas zinatnés un kulturologija galvenokart tiek
uzskatita par pasaules homogenizaciju kultiras un ekonomikas joma, kas
ir saistita ar vairakam cilvéku vienlaicigam identitatém vienas identitates
(nacionalas, etniskas) vieta. Sis fenomens nereti tiek saistits ar ekono-
misko integraciju un starptautisko kapitalismu, amerikanu masu kulttiru
un McDonald tiklu, rietumu vértibam un domasanu (Americanization,
McDonaldization, Westernization), kas tiecas uz lidzibam cilvéeku domasana,
uzvediba un darbibas, uzsverot pasaules mérogu ka primaro (piem., Ritzer
2000; Robertson 2000; Suché4cek 2011; Roudometof 2015).

Turpreti lokalisms koncentréjas uz atseviskam teritorialam vienibam
un tajas notieko$ajiem procesiem un paradibam, uzsverot lokalo razosanu
un patérésanu, vietéjo kultaru un identitati. Tadéjadi lokalizacija ir pro-
cess, kura “svesais’, arpus kadas teritorialas vienibas (regiona, valsts, val-
stu apvienibas), kulttiras, socialo procesu un valodas esosais, tiek pielagots
(resp., padarits saprotams) zinamajam: lokalam tradicijam un ieradumiem,
zina$anam un pieredzém (piem., Roudometof 2015). Termins lokalizacija,
kas biezi tiek lietots translatologija (sk. Veisbergs 2019), konceptuali jau ir
saistits ar nakamo aplikojamo terminu - glokalizacija.

Ieprieks minétie skatfjumi uz socialiem un kultiras procesiem nav
pretpoli un cits citu ari neizslédz. “Globalais vienmér ir saistits ar kadu
lokalu vietu, unlokalais tiek veidots un parveidots globala produktu, diskur-
su un ideju cirkulacija” (Salazar 2010: 190). Tiesi tadé] pétnieki ir definéjusi
terminu glokalizacija, kas apvieno abas perspektivas un lauj analizét, ka
idejas, cilveku ieradumi un socialie procesi pastav lidzas un savstarpéji
ietekméjas (piem., Suchacek 2011; Roudometof 2015). Tas ir starpkultaru
attiecibu un socialekonomiskas politikas process ar cilveku tiklosanos (net-
working), lai savstarpéji apmainitos ar tradicijam un ierazam, zina$anam,
prasmém un pieredzém lokala un globala limeni (global to local un local
to global). Ta ka $aja procesa ietekméSanas, ieradumu un socialo praksu
parnemsana un dazadu neierastu kombinaciju veido$anas ir neizbégami
blakus procesi, tiek runats par fragmentaciju, hibriditati, heterogenitati un
difaziju ka raksturigam glokalizacijas pazimém (sk. ari Bérks 2013). Biz-
nesa vidé biezi tiek lietots sauklis “Doma globali, rikojies lokali!”.

Nemot véra ieprieks aplikotas teorétiskas idejas, valodnieciba
globalizacija attiecigi butu saistama ar lielo, prestizo un ekonomiski
izdevigo valodu izmantojumu, lokalizacija — ar vietéjo lingvistisko kodu
(valsts valodas, regionalo variantu, minoritasu valodu) lietojumu (t. sk.
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tulkojumos) un glokalizacija - ar globali nozimigo un lokali funkcionalo
valodu un valodu variantu mijiedarbibu, dazadam kombinacijam visos
valodas limenos (t. sk. transliteraciju un transkripciju, sk. 1.2. un 1. tab.).
Visos gadijumos valodai/-am var piemist simbolisks un/vai pragmatisks
lietojuma mérkis.

Vel viens limenis, kas netika iepriek§ pieminéts, bet ir butisks
komercialo nosaukumu izveidé, ir uznémuma ipasnieka/-u personis-
kais limenis, ko veido personiska informacija (galvenokart personvardi),
zinasanas un vértibas, intereses un aizrau$anas. Lai diskutétu par antro-
pocentrisma tendenci komercialo nosaukumu izveidé, krievu valodniece
Anna Trapeznikova (Anna Tpanesnuxosa) Krasnojarska (Krievija) ir iz-
mantojusi aptaujas metodi, intervéjot 100 uznémumu ipasniekus un no-
skaidrojot tris biezak minétos izveides principus: tieSo pasreprezentaciju,
netie$o pasreprezentaciju un ar autora biografiju saistitas vai autoram
nozimigas realijas izmantojumu (Tpanesunkosa 2009: 108).

Iepriek§ 1isi raksturotas perspektivas ir nemtas véra raksta
turpinajuma, lai raksturotu komercialo nosaukumu izveidi, mérkaudito-
riju un funkcionalitati Latvijas pilsétu publiskaja telpa.

1.2. Lingvistiskie un sociolingvistiskie "ﬂZBk!i

komercialo nosaukumu izveidei

Lai kadu komercialo nosaukumu jeb ergonimu (sk. Poseiko 2015:
142; Sjoblom 2016: 454-455) varétu uzskatit par individualizétu, lokalu,
globalu vai glokalu nosaukumu, ir nepiecieS$ams apzinat iespéjamas iz-
veides stratégijas un lidzeklus noteiktas perspektivas izteiksanai.

Daudzi reklamas jomas specialisti un marketinga kompanijas anglu
valoda (piem., Rivkin 2009; Blindell 2014; Harroch 2016) piedava saméra
vienkarsas stratégijas veiksmigai uznémumu nosauksanai. Ka tipiskakos
piemérus var minét:

. transonimizaciju (kada onima, piem., atroponima vai toponima,
lietojumu par ergonimu);

. citatu, atsaucu un alﬁziju izmantojumu;

. abreviaciju;

= mérkauditorijai batisku konceptu ieklausanu;

. jaunvardu radisanu;

»  neierastu atvasinatu vardu vai vardu savienojumu veido$anu;

= burtu vai skanu atkartosanu nosaukuma;

»  daudznozimigu vardu lietos$anu;
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= sve$valodu ar augstu ekonomisko vértibu vai, tie$i pretéji, mazak
lietoto valodu (lesser-used languages) lietojumu;

= transliteraciju (resp., kada alfabéta burtu un burtkopu atveidi ar
atbilstosiem cita alfabéta burtiem) un transkripciju (resp., valodas
vienibu skanéjuma grafisku attélojumu ar noteiktu zimju sistému);

= vairaku valodu apvienosanu.

Redzams, ka nosaukto stratégiju pamata ir valodas fonétiskas,
morfologiskas, leksiskas un sintaktiskas vienibas (lingvistiskie lidzekli) un
cita valoda vai vairakas valodas (sociolingvistiskie lidzekli). So lidzeklu
plasaks raksturojums ir sniegts nakamajas rindkopas.

Komercialo nosaukumu analizé lingvisti biezi raksturo ergonimu
izveides lingvistiskos lidzeklus, ipasu uzmanibu pievér$ot onima un
apelativa attiecksmém nosaukuma un leksiskajiem elementiem, kas
galvenokart tiek grupéti péc semantiskam pazimém (Laugale, Sulce 2012:
31-34; Buss 2014: 354-358; Poseiko 2015: 153-164; Sjoblom 2016: 457-
462, sk. ari Crapopy6uesa 2003; Emenbsnosa 2007; Kyp6anosa 2014).

Viens no svarigakajiem jautajumiem ergonimu gramatiskas strukti-
ras sakara ir apelativu (pre¢u un pakalpojumu grupas - partika, apgérbi,
ziedi, druka un $asanas pakalpojumi) un iestazu/uznémumu darbibas fun-
kciju norado$o nomenklatiiras vardu (piem., veikals, banka, bars un salons)
ieklausana komerciala nosaukuma sastava. Baltijas valstu LA daudzos ga-
dijumos apelativi funkcioné ka vienigie iestazu vai uzpémumu identifika-
tori publiskaja telpa (Poseiko 2015; 2018a), tapéc to nozime komercialo no-
saukumu izveidé nav apSaubama. Nemot to véra, nosaukumi tiek grupéti:

. tieSajos nosaukumos, kuru pamata nomenklatiiras vardi, kas norada
uznémumu veidu, vai apelativi, kuri daléji vai pilniba parada
uznémumu funkciju un sortimentu (preces, pakalpojumus);

=  simboliskajos nosaukumos, kas norada uznémuma atrasanas vietu,
metaforiski raksturo uznémuma darbibas jomu, piedavajumu vai
meérkauditoriju vai ir saistiti ar uznémumu idejisko koncepciju, to
filozofiju;

= jauktajos nosaukumos, kuru pamata ir tiesie nosaukumi un simbo-
liskie nosaukumi;

= saisinatajos nosaukumos - abreviatiras (sk. vairak Laugale, Sulce
2012; Kyp6aHnosa 2014).

Ja tieSie nosaukumi sniedz aprakstosu informaciju par uzpémumu
(lasitajam nav japieliek pules ta izskaidrosanai), tad simboliskie nosau-
kumi ierosina asociacijas par uznémumu un laujas interpretacijam.
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Komercialo nosaukumu strukturalas izveides kritérijs paredz ari
to klasificésanu péc morfologiskajam un sintaktiskajam ipatnibam; ta ir
iesp&jams runat par viena varda nosaukumiem, salikteniem, saisinatiem
vardiem un abreviatiram, vardu savienojumiem un izteicieniem (piem.,
“sparnotiem teicieniem”).

Ergonimu motivacija ir saistita ar precedentu (‘to, kas noder par paraugu
kam veélakam, pasreizéjam’ (LLVV)) un ta semantiku. Par precedentu avotu
grupam jeb tipiem var funkcionét literatiira, kino, muzika, vésture, geografija,
cilvéks u. tml. vai abstrakti nojégumi (Buss 2013: 51). Nereti socioonomasti-
kas pétijumos precedentu avotu grupas tiek dévétas par ergonimu leksiski
semantiskajam grupam, to klasifikacija ir Joti daudzveidiga (jo ipasi krievu so-
cioonomastikas tradicija). Ka vienu pieméru var minét $adu leksiski semantisko
grupu Klasifikaciju: dzivas biitnes vai biitnes, kas uztveramas par dzivam; nedzi-
vi prieksmeti, bezdvéseliskas bitnes un paradibas; objektu grupu nosaukumi;
cilvéku, piedavajumu vai uzgémumu raksturojosi vardi; neskaidra semantika
(Cynepanckas 1973: 46-88; ari Poseiko 2015: 163-164). Savukart krievu valod-
niece Oksana Jemeljanova (Oxcarna Emenvsinosa), analizéjot ergonimus Ufas
(Krievija) pilsétvidé, ir definéjusi tadus jédzieniskos modelus ka, pieméram,
veids un paveids, dala vesela vieta, ipasiba vai iezime, likumsakariba un
personvards (EmenbsinoBa 2007: 10-11; ari Poseiko 2015: 161-163).

Latvie$u valodnieki komercialos nosaukumus péc to strukturalam un
tematiskam pazimém ir grupgjusi trivialajos un netrivialajos nosaukumos
(Buss 2014: 354-358; Balode, Buss 2014: 8-12). Par trivialajiem ergonimiem ir
uzskatiti, pieméram, nosaukumi, kurus veido ipasvardi vai kuru pamata ir var-
du savienojums “Pie...”, bet par netrivialajiem nosaukumiem ir dévéti nosau-
kumi, kuru pamata ir reti lietota leksika, kurus veido deminutivi vai kuros ir
valodas spéle ar vardiem vai burtiem. Pilniba vai daléji transliteréti vardi vai
vardu savienojumi ari tiek uzskatiti par neierastiem un rado$iem ergonimiem.

Sociolingvistiskie lidzekli komercialo nosaukumu izveidé ir saistiti
ar lingvistiska koda (valodas, dialekta, izloksnes, sociolekta vai ideolekta)
izveli, tulkojumu un valodu kontaktiem.

Valodas izvéli var ietekmét dazadi faktori. Sociolingvistika tiek
izcelti Cetri galvenie valodas izvéles kritériji:
= politiskais (valsts valodas lietojums);

. psihologiskais vai simboliskais (dzimtas valodas, etniskas valodas
lietojums);

=  lingvistiskais (autoram/-iem un/vai lasitdjiem zinama valoda,
labskaniga valoda);

181



=  ckonomiskais kritérijs (potencialo klientu skaits, valodas prestizs

un ekonomiska veértiba) (sk. ari Spolsky 2009; Cenoz, Gorter 2009;

Edelman 2009).

Daudzos gadijumos tiek izmantoti vairaki kritériji vienkopus. Ta,
pieméram, latvie$u valodas izvéles pamata var bat gan vajadziba ievérot
Valsts valodas likumu, gan vélme izcelt valsts valodu ka savu dzimto
valodu, kas ir zinama vietéjiem iedzivotajiem un kam piemit ekonomiska
vértiba (vismaz nacionala limeni).

Jauzsver, ka Latvija Valsts valodas likums un tam pakartotie Minis-
tru kabineta noteikumi Nr. 294 “Noteikumi par iestazu, sabiedrisko
organizaciju, uznémumu (uznémeéjsabiedribu) nosaukumu un pasakumu
nosaukumu veidosanu un lieto$anu” paredz, ka komercialie nosaukumi
ir rakstami valsts valoda vai sve$valoda ar latinu burtiem (Valsts valodas
likums 1999, Ministru kabineta noteikumi Nr. 294). Latvijas likumdo$ana
ir demokratiska attieksmé pret valodas izvéli komercialajiem nosauku-
miem, ierobezojums attiecas uz alfabéta izvéli. Kirilica ka Latvijas lielakas
minoritasu valodas alfabéts nav atlauts ergonimos.

Sociolingvistiski analizéjot komercialos nosaukumus, biezi pro-
blémas sagada valodas noteik$ana, jo ne vienmér uzpémuma atrasanas
vietas vai izcelsmes valsts var bt pamats nosaukuma valodu saistit ar §is
valsts oficialo valodu vai vairakam valodam. Valoda var bt zime vai sim-
bols pati par sevi, ko ietekmé vairaki socialie stereotipi. Valoda var but
ka norade uz starptautisku uznémuma orientaciju, ka pamats veiksmigai
nakotnei, ka izsmalcinatibas simbols un ari ka izklaides lidzeklis (sk. Tufi,
Blackwood 2010: 205; ari Edelman 2009: 141-154).

Socioonomastikd valodas izvéle komercialiem nosaukumiem
tiek analizéta, nemot véra ari valodas funkcionalitati saistiba ar tirgus
meérkauditoriju:
= globalam tirgum izvéloties anglu valodu (globalizacijas lingua

franca), latinu un grieku valodu (universalas klasiskas valodas) vai

internacionalismus, kas ir saprotami vairaku valodu lietotajiem;
= lokalam tirgum izvéloties vietéjas valodas (valsts valodu, regionalas

un minoritasu valodas) (Sjoblom 2013: 9).

Ieprieks minéto lidzeklu klasifikacija ir atainota 1. tabula. Ta ap-
kopo aplikotas teorétiskas atzinas un atskirigas ergonima nozimes,
mérkauditorijas un funkcionalitates perspektivas un sniedz konkrétus
piemérus, kas turpmak izmantojami komercialo nosaukumu analizei (sk.
ari PoSeiko 2018a).
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1. tabula. Lingvistiskie un sociolingvistiskie lidzekli personiskas, lokalas, globalas un
glokalas perspektivas izteikSanai komercialajos nosaukumos

Lidzekli/ Personiska Lokala Globala Glokala
perspektiva
Lingyvistiskie [Personvardi (t. sk. Nomenklatiiras Viegli atpazistami [Viegli uztverami

iesaukas)
Biografiska in-
formacija (piem.,
dzimto maju no-
saukuma izman-
tojums, vecaku
izteicieni)

Vardi, kas ataino
ipasnieka/-u par-
liecibas, vértibas
vai simpatijas,
profesionalo dar-
bibas sféru

Okazionalismi

Abreviatiiras vai
vardu savieno-
jumi, kas griti
atkodéjami vai
nav atkodéjami
vairumam lasitaju
(iznémums —
gimene, tuvi
draugi, kolégi)

vardi, retak lietotie
to sinonimi

Lokali ievérojamu
cilvéku (piem.,
rakstnieku, maziku,
makslinieku, spor-
tistu) personvardi
vai ar vinu profe-
sionalo darbu, iz-
klaidém vai biznesu
saistiti vardi
Apkartéjas vides
vietvardi (piem.,
ciema vai pilsétas
nosaukums, upes vai
ezera nosaukums,
ielas nosaukums)
Apkartéjas vides
geografisko, socialo
vai kultaras objektu
nosaukumi

Kultarzimes (piem.,
tradicijas, vietéja
virtuve, makslas

un literaro darbu
nosaukumi vai teli,
mitologiskas butnes,
dievibas)
Minoritasu organi-
zaciju nosaukumi
Izlok$nu un dialek-
tu apelativi, vardu
savienojumi, iztei-
cieni

Arhaismi

Tiesa veida noradi-
ta vietéja mérkau-
ditorija (konkréta
sociala vai etniska
grupa)

un labi zinami
(universali) no-
menklataras vardi
originalvaloda
Starptautisku
slavenibu person-
vardi vai ar vinu
darbu, gimeni,
interesém vai biz-
nesu saistiti vardi

Pasaulslavenu
vietu, geografis-
ko, politisko vai
kultaras objektu
nosaukumi

Globali zimoli

Netulkoti interna-
cionalismi
Pasaulslavenu
makslas, litera-
taras, kino u. c.
darbu nosaukumi,
ari $ajos darbos
atainotie téli, ob-
jekti un vietas

Atsauces uz pa-
saules klasiku
literatara, muzika,
kino, teatri u. tml.
(piem., citati vai
norades)

Masu kultiras
zimes

nomenklatiiras
vardi vietéjas
valodas
Uznémuma pil-
na nosaukuma
dalgjs tulkojums
lokalas valodas

Uznémuma pro-
duktu vai pakal-
pojumu apraksta
tulkojums vieté-
jas valodas
Internacionalas
(piem., klasisko
valodu) morfé-
mas vietéjo valo-
du vardos

Salikteni vai var-
du savienojumi
ar lokaliem un
globaliem var-
diem
Internaciona-
lismi vietéjas
valodas

Globalu kon-
ceptu, terminu
atveide vietéjas
valodas
Citvalodu
personvardu
atveides varianti
valsts valoda
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Socio- Dzimta valoda, |Valsts valoda Anglu valoda Biezak lietotas
lingvistiskie fiialekts vai Regionalasvai  |Universlas, va!odas ar
izloksne minoritasu biezak lietotas br%vu, dgle]u
Sociolekts, valodas (piem., |valodas pasaulé val burtlsku.
ideolekts minoritasu bez teksta te.ks_tg_ tulko;u{nu
Valoda. kam organizaciju tulkojuma vietejas valodas
pieskirta nosaukumi vietéjas valodas |Globalo valodu
simboliskavai  |OTi#inalvaloda) xjagisleas valodas kogtaku l((131em.,
ekonomiska Transliteracija no . |<odu jauksana
<on ! -racl) Valodu kontakti | 3.3 vai
vértiba vienas vietejas (piem., kodu ; i
e valodas cita P KO Jteikuma) ar
Eifoniska valoda |"¢9%¢ . jauksana vardd | etaiam valodim
vietgjavaloda | . teikuma) )
(piem., krieva |0, elementiem | Lransliteracija
valodas vardu |5 etéjas valodas) (1O sve$valodas
transliteré$ana vismaz viena
latviesu valoda) vietéja valoda

2. Komercialo nosaukumu izveides stratégijas un [1dzekli prakse

Starpdisciplinari aplikotie termini (globalizacija, lokalizacija,
glokalizacija) un izveidotais parskats par lingvistiskajiem un socio-
lingvistiskajiem lidzekliem personiskas, lokalas, globalas un glokalas
perspektivas izteikSanai ir par pamatu nakamo apak$nodalu secibai un
saturam. Katra apak$nodala ir veltita vienai perspektivai, vispirms to
visparigi raksturojot un tad ilustréjot ar paris piemériem.

2.1. Personiskas informacijas izcélums komerciala nosaukuma

Vesturiskas LA izpéte Latvijas divas lielakajas pilsétas - Riga un
Daugavpili - rada, ka antroponimu lietojums komercialajos nosauku-
mos ir uzskatams par stabilu ergonimu izveides tradiciju (Poseiko 2016;
2018b). 19. gs. beigas un 20. gs. sakuma liela dala komercialo nosau-
kumu bija noraditi ipasnieku priek$vardi un uzvardi latvie$u vai krievu
valoda, demonstréjot ipasnieku tieSu pasreprezentaciju (sk. ieprieks 1.1.).
Atseviskos gadijumos izkartnés bija ieklauta papildu informacija par
ipasnieka profesiju, lai atainotu profesionalo kvalifikaciju un atbilstibu
piedavatajai darbibas sférai (sk. vairak Poseiko 2016: 83-84, 89; 2018b:
163). Lidzigi gadijumi ir atrodami ari musdienu Latvijas LA; ipasi
zobarstniecibas un jurisprudences jomas parstavji izvélas noradit $adu
informaciju pilsétu publiskaja telpa. Cilvéka profesionalitate, specializétas
prasmes un zinasanas un piederiba konkrétas jomas organizacijam vai
biedribam funkcioné ka butiska juridisko personu reklama.
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1. attéla ir redzama autoskolas izkartne no Daugavpils. Komercialo
nosaukumu veido tris dalas: nomenklatiiras vards (autoskola), Ipasnieka
prieksvarda inicialis a ar mazo sakumburtu un uzvards (Porie$a) un trans-
porta vaditaja apliecibu kategorijas (A, B, C, D, E) latviesu valoda.

1. attéls. Nosaukuma zime Daugavpili (Poseiko 2015)

Komercialaja nosaukuma ir vérojama ac¢garna vardu seciba; latviesu
valoda vards/-i genitiva nostajas pirms vardsavienojuma otra kompo-
nenta, arl personvardi tiek rakstiti ar lielajiem sakumburtiem (resp.,
literari pareizi batu “A. Porie$a autoskola”). Aplukojot izkartni, ir sa-
protama ierastas vardu secibas mainas un maza sakumburta lietojuma
motivacija — prieksvarda inicialis (burts a) un uzvarda galotne (burts a)
vizuali ilustré automasinas ritenus. Lai gan, péc valodnieka Ojara Busa
domam, komercialais nosaukums ir raksturojams ka trivials (sk. 1.2. un
Buss 2014: 353-361), jo ta pamata ir Ipasvards, tam piemit netrivialitates
pazimes multimodalitates dé]. Automasina ir uzskatama par svarigu au-
toskolas simbolu, pakalpojuma nodrosinataju un finansu pelnas lidzekli,
tade] sads verbalas un vizualas informacijas apvienojums ataino kreativu
risinajumu uznémuma reklamésanai un lasitaju uzmanibas pievérSanai
pilsétas publiskaja telpa.

NetieSo Ipasnieka pasreprezentacijas gadijjumu (sk. 1.1.) Latvijas
komercialo nosaukumu ainava ir mazak, ka viens piemérs ir minams
kancelejas un biroja pre¢u uznémums “Freko”. Sis komercialais nosaukums
ir saliktenis, ko veido divu vardu dalas: uznémuma dibinataja un vaditaja
iesauka (Fredis) un nomenklataras vards (kompanija) (elektroniska
sarakste 20.08.2013.). Tatad komerciala nosaukuma izveidé ir izmantota
daléja transonimizacija (resp., dala antroponima pargajusi ergonima),
abreviacija, onima un apelativa apvienosana.
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Vel sarezgitak ir identificét gadijumus, kad komercialais nosaukums
ataino ar Ipasnieka/-u biografiju saistitas vai nozimigas realijas izman-
tojumu (sk. 1.1.); bez intervijam, elektroniskajam sarakstém vai papil-
du informacijas atra$anas uznémumu majaslapas to atklat ir praktiski
neiespéjami. Viens piemérs: Livanu konditorejas izstradajumu razosanas
uznémuma “Adugs” nosaukums patiesiba ir abreviatiira, kas nozimé “Ar
Dievu, tideni, gaisu un sauli”. Ergonima pamata ir ipasnieka vélme izcelt
$o vardu nozimi vina personiskaja pasaules uztveré, uznémuma darbiba
un cilvéka dzives filozofija (sk. vairak Poseiko 2012: 209).

2.2. Lokalais vietéjos uzuémumu nosaukumos

Baltijas valstu komercialo nosaukumu ainavas izpétes rezultati
rada, ka tieSie nosaukumi veido ~40 % no visiem nosaukumiem (Poseiko
2015: 180-182). Par lokaliem nosaukumiem ir uzskatami tieSie nosau-
kumi, kuru pamata ir uznémuma veidus noradosi nomenklatiras vardi
vai sortimentu nosauco$i apelativi, kas nav fonétiski vai semantiski
lidzigi citas valodas (piem., veikals, aptieka, ziedi, apavi). Te minami ari
rados$i atvasindjumi, pieméram, “Kukotava’, “Majotava’, “Mielotava” un
“Pasédnica”. Latvie$u valoda substantivu izskana -ava norada vietu, kas
paredzéta kadai konkrétai, specializétai darbibai: kitkotava - vieta, kur
kitkot ‘taisit kikas / radit dzeguzei raksturigas balss skanas / bezdarbigi
sédét’; majotava — vieta, kur cilveki majo, pastavigi dzivo, vai vieta, kas ir
saistita ar cilvéku pastavigo majvietu; mielotava — vieta, kur cilveki mielo
‘dod viesiem ést/dzert ko gar§igu un neikdienisku” un mielojas ‘€d/dzer
ko gar$igu un neikdienisku’ Lidziga motivacija ir arl substantiva izskanai
-nica: pasédnica — vieta, kur pasédét. Atvasinajumi paplasina pamatvardu
leksisko nozimi, un $ada nozimes ekspansija ir noderiga komercialiem
nosaukumiem, jo lauj “spéléties” ar nozimju niansém vai vairakam
nozimem.

Par lokaliem nosaukumiem ir uzskatami ari komercialie nosaukumi
ar ieklautiem toponimiem vai lokali nozimigam kultarzimém (sk. 1. tab.).
Ka piemérus var minét jauktos ergonimus ar komponentiem Latvija un
Riga: “Latvijas Mobilais Telefons” daudzviet Latvija, “Latvijas Maiznieks”
Daugavpili un “Rigas Vilni” Riga (sk. vairak Balode, Buss 2014: 1-13), ar1
“Spidolas optika” un “Laimdotas skaistuma centrs” Lielvardé (sk. vairak
Poseiko 2018c: 203-206). Sajos gadijumos gan lingvistiskie lidzekli (lek-
sikas izvéle), gan ari sociolingvistiskie lidzekli (latvieSu valodas lietojums)
ir vérsti uz lokalu perspektivu.
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Raksta ierobezota apjoma dél netiks izvérsts jautajums par
lokalitates izpratni atskirigas teritoriali un sociali noskiramas vienibas,
tomér tas butu apspriezams cita publikacija. Tac¢u janorada, ka valsts
vards Latvija komercialajos nosaukumos ir attiecinams uz lokalitati valsts
limeni; uznémums nosaukuma rada ta registréSanas valsti un produk-
cijas izplatiSanas arealu, iespéjams, pauz piederibu valstij, ka ari tas ar
savu darbibu un produkciju parstav Latviju. Pilsétvardi jeb astionimi
komercialajos nosaukumos ir attiecinami, pirmkart, uz pilsétas limeni,
otrkart, uz musdienu novada un/vai kultarvésturiska novada limeni,
tad - valsts limeni. Savukart ieprieks pieminéto komercialo nosaukumu
no Lielvardes gadijuma rodas jautajums, vai atsauce uz Andreja Pumpu-
ra sarakstito nacionalo eposu “Lacplésis” (1888) ir uzskatama par valsts
vai pilsétas limena lokalitati. Ka izvértét leksisko vienibu ($aja gadijuma
literaro télu) nozimibu $auraka un plasaka lokalitates izpratné?

2. attéls.
Nosaukuma zimes Valmiera
(Poseiko 2014)

2. attéla ir redzamas tris nosaukuma zimes ar tekstu latviesu valoda
no Valmieras. Lai gan Valmieras dramas teatra nosaukuma zime attiecas
uz oficialo LA sféru (sk. raksta ievadu), tas ir precedents divu taja pasa éka
esoso uznémumu nosaukumiem: kafejnicas jauktajam nosaukumam “Ce-
turtais Céliens Teatra kafejnica” un skaistumkops$anas salona jauktajam
nosaukumam “Cits Teatris Skaistumkopsanas salons”

Sis gadijums ataino semantiski vienotu un lokali orientétu nosau-
kumu grupu ar kopigu tematu - teatris. Ka redzams, lekséma tedtris
ir lietota visos tris ergonimos: pirmaja gadijuma ka nomenklatiras
vards tieSaja nosaukuma (“Valmieras teatris”), otraja gadijuma - ka
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nomenklatiiras varda (kafejnica) diferencétajs genitiva (teatra), kas vizuali
novietots zem simboliska kafejnicas nosaukuma “Ceturtais Céliens’, un
tresaja gadijuma - ka uznémuma nosaukuma komponents, kas simboliski
nosauc uznémumu (“Cits Teatris”). Tatad divu uznémumu nosauksana
ir nemta véra to atrasanas vieta un $is vietas funkcionalais izmantojums
(teatra éka), pielagojot nosaukumus tai. Te lokalitate ir saistita ar vél
$auraku socialo telpu - vienu éku.

kas skaidrojuma, var pienemt, ka kafejnicas nosaukums rosina dramas
teatra apmeklétajus viena céliena laiku nesteidzigi pavadit kafejnica,
baudot kadu dzérienu un/vai édienu. Tas var tikt attiecinats uz dzivi
ka “isto teatri” (piem., altizija no Jana Strei¢a makslas filmas “Teatris”,
1978). Turpretim skaistumkop$anas salona simboliskd nosaukuma
ideja var tikt interpretéta ka uznémuma darbinieku piedavajums izvei-
dot klientiem teatra aktieru cienigu matu sakartojumu, sejas izskatu un
manikiru.

2.3. Starptautiski orientets vai globalizaciju atainojoss

komercialais nosaukums

Arvalstu zimoli (piem., “Tkea’, “McDonald”, “Narvessen”, “Zara” un
“ibis”) nemainiga veida ienak ari Latvijas LA un ataino briva tirgus poli-
tiku. Savukart dala vietéjo uznémeéju labpratak izvélas savus uznémumus
nosaukt sve$valoda, lai gan ne vienmér uznémuma darbiba stiepjas talak
par valsts robezam un par galveno mérkauditoriju bitu uzskatami arvalstu
klienti. Tas parada, ka valodas izvéli nosaka ne tikai ekonomiskais faktors
(sk. 1.2.), ka citas valodas tiek uztvertas par simboliski vértigakam neka
valsts valoda to labskanibas, prestiza un stereotipu dé] un ka globalas ten-
dences var tikt nekritiski parnemtas vietéja praksé. Ka piemeérus var minét
meébelu izgatavosanas un pardosanas uznémumu “Elite House” un apgérba
veikalu “Big! moda” Riga, frizétavu “Beleco” Liepaja un skaistumkopsanas
salonu “jadore” Valmiera. Tapat dazi apelativi ir kluvusi par neatnemamu
komercialo nosaukumu ainavas sastavdalu, pat lingvistiskam klisejam
(piem., hotel ‘viesnica, tattoo ‘tetovéjumi, cafe ‘kafejnica® un barber
‘barddzinis/frizieris’).

3. attéla ir redzama hotdogu veikala reklaminformacija Rigas
pasazieru dzelzcela stacija. Visticamak, uznémuma atrasanas vieta — viens
no starptautiska tarisma infrastruktiras centriem - ir noteikusi globalo
perspektivu komerciala nosaukuma izveidé.

188



PREMIUM QUALITY

HOT DOG

Number One

3. attels. Reklaminformacija Riga (Poseiko 2019)

Pie stikla piestiprinato nosaukuma zimi nosaciti veido Cetras verbala
teksta dalas anglu valoda: produkta kvalitates raksturojums PREMIUM
QUALITY ‘augstaka kvalitate, produkta nosaukums HOT DOG ‘hot-
dogs, produkta kvalitates raksturojums Number One ‘numur viens un
iespéjamas izcelsmes vietas un gada norade California 1959 ‘Kalifornija
1959’ Vizuali ar lielaku burtu izméru un treknrakstu ir izcelts piedavatais
produkts — hotdogs —, savukart at$kiriga pamatnes krasa (resp., sarkana
krasa) pievér§ uzmanibu toponimam Amerikas Savienotajas Valstis
(ASV) - Kalifornijai -, kas vienlaikus ir $tata un pilsétas nosaukums.

Noradi uz ASV un amerikanu sabiedribu un kultiru demonstreé ari
papildu informacija: karoga attéli nosaukuma zimé un lielformata attéla
uz vienas no stikla vitrinam, divas bijusa prezidenta Baraka Obamas
melnbaltas fotografijas, kuras B. Obama mielojas ar hotdogu, ka ari cetras
reklamas ar vienu no biezak personificétajiem téliem - Tévoci Semu (On-
cle Sam) - un identisku retorisku jautajumu latviesu un krievu valoda:
“Vai tu esi méginajis slaveno Kalifornijas hot dog?” Kalifornijas atkartota
pieminésana, visticamak, ir saistita ar Kalifornijas éstuves “Capitol Dawg”
2012. gada uzstadito rekordu par dargako hotdogu pasaulé (Good Day
2012), no Kalifornijas nak ari viens no hotdogu atrésanas rekordistiem
Dzojs Cesnats (Joey Chestnut) (Meldrum 2018). Tatad Kalifornija ir
saistita ar hotdogu kulttiru (sagatavosanu, pardosanu, é$anu).

Redzams, ka nosaukuma zimes izveidé ir izmantota anglu valoda ka
starptautiska valoda un globalizacijas simbols, lekséma hotdogs — ka masu
kultiiras zime un viens no spilgtakajiem neveseligas partikas piemeériem
(pat ja tas tiek raksturots ka augstas kvalitates produkts) un lekséma
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Kalifornija - ka starptautiski atpazistamas vietas piemérs, kas ilustré
ASV kultaru, sabiedribu un ekonomiku. Tadéjadi gan sociolingvistis-
kais lidzeklis (anglu valoda), gan lingvistiskie lidzekli (pragmatonims un
toponims), gan ari vizuala informacija (ASV karogs) lauj So komercialo
nosaukumu uzskatit par tipisku globalizacijas pieméru.

Savukart ieprieks pieminétas reklamas ieklauj lokalus un globalus
izteiksmes lidzeklus: vietéjas valodas, Tévoca Sema ziméjumu un
pragmatonimu anglu valoda (hot dog ‘hotdogs’). Tadéjadi ir raditas divas
bilingvalas reklamas (latvie$u un anglu valoda, krievu un anglu valoda),
kas apvieno lokali funkciongjosas valodas ar globalu valodu un demonstré
glokala teksta izveides principus.

2.4. Glokals nosaukums Latvijas komercialo nosaukumu ainava

Izskatot LA datubazi?, ir redzams, ka patiesiba liela dala komercialo
nosaukumu ir uztverami par glokaliem ergonimiem (Poseiko 2018a;
2018c¢). Var minét tikai dazus nejausi izvélétus piemérus, kas lielakoties
ir jauktie nosaukumi: “PapirHaus” Liepaja, “after... Kokteilu un susi bars”
Riga, “Davanas un suveniri JEIJK feng shui” Daugavpili, “Lion Restorans”
Ventspili, “Hotel Wolmar Viesnica” Valmiera, “EconomClass apgérbi
jums” un “Funky Barons Hostelis” Riga. Japiebilst, ka pédéja piemeéra
vards hostelis ir divas krasas: oranza krasa ir hostel, bet zila krasa - is,
tadéjadi laujot $o nomenklataras vardu izlasit anglu valoda un latviesu
valoda. Krasa $aja gadijuma noskir vienu semantikas zina identisku vardu
divas valodas.

Tapat var minét ari vairakus nomenklatiiras vardus, kuri ir fonétiski
lidzigi vairakas valodas un viegli atsifréjami: lombards, kafejnica, restorans,
bars un banka.

4. attéla ir redzama apaksvelas veikala nosaukuma zime no Rigas
LA, ko veido tris dalas: vizuali izcelti divi sakumburti (ZB), izméra zina
mazaki sakumburti, kas izvietoti burta B pusaplos (E un RA) un vards
LINGERIE fsievie$u apaks$vela’ anglu/fran¢u valoda. Kops$ 2017. gada
oficialais uznémuma nosaukums ir “Ze:Bra” (Ze:Bra 2020). Sis simbolis-
kais nosaukums ir uztverams divéjadi. No vienas puses, tas ir viena varda
nosaukums latvie$u valoda — “Zebra” - ar kolu ka zilbju atdalitaju, kas
uznémuma artelpas reklaminformacija netiek izmantots. No otras puses,

2 Digitala datubaze ar fotografijam no devinam Baltijas valstu pilsétam ir pieejama
$eit: http://lldata.ru.lv/. Tac¢u raksta autores ipasuma pasreiz ir papildu fotografijas
no Rigas, Liepajas, Lielvardes, Alaksnes, Karsavas un Kuldigas.
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nosaukumu veido ta pirmas dalas daléja transkripcija no anglu valodas
(ze no artikula the) un vards anglu valoda (bra ‘krasturis’), ta izveido-
jot divu vardu nosaukumu “Ze (the) Bra” Sis ir tie$s nosaukums, jo ta
pamata ir apelativs, kas tie$a veida parada uznémuma darbibas jomu un
funkcioné ka ergonims - uznémuma nosaukums un atpazistamibas zime
(sk. ieprieks 1.2.). Ja pirmaja gadijuma asociacijas var rasties ar krasturi
un apaksbiksém ka dzivnieka — zebras - linjjam (tums$ajam vai gaisajam),
tad otraja gadijuma ir uzsverti krasturi ka uznémuma galvena produkcija
vai viens no galvenajiem produktiem.

. LINGERIE

4. attéls. Apaksvelas veikala nosaukuma zime Riga (Poseiko 2019)

Ja uzmanibu pievér§ uznémuma reklaminformacijai pilséta (sk.
4. attélu), redzams, ka iepriek§ minétajiem nosaukuma interpretacijas
variantiem var tikt pievienots izcelto burtu fonétiskais lasijums — Zé Bé un
vards ERA, kas veidojies, apvienojot burta B ievietotos burtus.

Zé be ir slenga vards (adverbs), kas tiek lietots gadijumos, kad
runatajam/-ai vai runa pieminétajai personai vai vairakam personam kaut
kas/kads/viss ir apnicis (Buss, Ernstsone 2006: 552). Adverbs ir aizgits no
vulgarisma 3ae6ucy ‘neiedomajami briniskigi/vienreizéji’ krievu valoda
(Urban dictionary 2020). Pirma nozime (resp., apnicis/apnikusi) lauj iz-
teikt pienémumu, ka uznémums impliciti nodod zinu: “Ja Tev ir apnikusi
Tava vela un/vai citu uznémumu piedavajums, nac pie mums!” Atsauce
uz vulgarismu krievu valoda ar izteikti pozitivu konotaciju, iespéjams,
var tikt lietota, lai raksturotu uznémuma piedavajumu. Savukart vards era
saistams ar latvie$u valodas vardu éra/laikmets, kas ar tadu pasu nozimi
tiek lietots vairakas valodas (piem., anglu, spanu, lietuviesu un krievu
valoda). Vai §i éra ir uzskatama par ipasi piemérotu uznémuma darbibai
un tas produkcijai, vai laikmets ir produkcijas lieto$anas laiks - $ie re-
toriskie jautajumi un ieprieks izteiktie pienémumi ataino “spélésanos” ar
nosaukuma asociacijam un interpretacijam par ta saistibu ar uznémuma
darbibas misiju un marketinga filozofiju.
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Nosaukuma variants latviesu valoda (“Zebra”) nosauc uznémumu
simboliski; ta saikne ar uznémuma darbibu ir asociativa. Nosaukuma vari-
ants anglu valoda (“The Bra”) un papildu informacija (lingerie) ir pragmatis-
ka, vérsta uz garamgajéju un klientu eksplicitu informésanu par uznémuma
darbibas specifiku. Savukart krievu valodas lietojums nosaukuma impliciti
ir saistits ar ta konotaciju, subjektivu nosaukuma uztveri un interpretaciju
saistiba ar uzpémuma darbibas sféru un produkciju. Valodu kontakti ir
gan starp latviesu valodu un anglu valodu (ze un the), gan starp latviesu
valodu un fran¢u valodu (Zebra un lingerie), gan starp latviesu valodu un
krievu valodu (zé bé un 3aebucv), gan arl pastarpinati starp krievu valodu
un anglu/fran¢u valodu (3ae6ucv > zé be un lingerie).

Nosaukuma ir apvienotas atskirigas leksiskas nozimes vairak neka
viena valoda. Burtu grafiskais izkartojums logotipa raisa atskirigas no-
saukuma lasiSanas stratégijas un demonstré teksta vizualizacijas nozimi
informacijas nodo$ana un sanemsana. Tas Jauj nosaukumu izlasit dazadi,
balstoties uz valodu un polisémijas zinasanam. Tadéjadi $is piemérs ilustré
valodas spéli sociolingvistiska un semantiska limeni un ir uzskatams par
netriviala un glokala komerciala nosaukuma pieméru.

Nobeigums

Saja raksta teorétiski tika aplikotas socialo zinatnu un kulturologijas
teorijas, lai labak saprastu valodas procesus viena no Latvijas LA dalam -
komercialo nosaukumu ainava. Plasak tika raksturoti lingvistiskie un so-
ciolingvistiskie lidzekli, ar kuriem tiek izteikta personiska, lokala, globala
vai glokala uznémuma idejiska perspektiva (pat ja ta ir tikai iedomata
vai visai nosacita). Ta rezultata, balstoties uz sociolingvistu un socioono-
mastu teorétiskajam atzinam un praktiskajiem pétijumiem, ir izveidots $o
perspektivu un lidzeklu detalizéts parskats (sk. 1. tab.), kas ir izmantots rak-
sta otras dalas izstradei un var noderét turpmako pétijumu izstradei.

Latvija biezak lietotas stratégijas vietéjo uznémumu nosaukumu
izveidé ir transonimizacija, sufiksacija un daudznozimigu vardu iz-
mantojums valsts valoda un/vai svesvaloda. Antroponimi un toponimi,
retak lietoti vardi, kultarzimes, sufiksi un vardu nozimes ir uzskatami
par butiskiem lingvistiskajiem lidzekliem wuzpémumu nosauksana.
Valodu kontakti (valodu kombinacijas ar valsts valodu) bilingvalos un
multilingvalos nosaukumos un sve$valodu lietojums monolingvalos no-
saukumos ir sameéra tipiskas sociolingvistiskas pazimes.
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Pieméru iztirzajums raksta otraja apaksnodala un aplikotie, bet
ierobezota raksta apjoma dél neanalizétie ergonimi kopuma rada divas
tendences komercialo nosaukumu izveidé. No vienas puses, ir vérojams
kreativu ergonimu latvie$u valoda pieaugums, kas uzskatami par lokali
orientétiem nosaukumiem. No otras puses, uznéméji nem véra socialos
un ekonomiskos procesus un rada nosaukumus ar daléju informaciju
cita valoda vai ar pasaulé plasi atpazistamam kultGrzimém, tadéjadi vei-
dojot glokalas lingvistiskas prakses. Abos gadijumos lokalitatei ir butiska
nozime uznémumu nosauksana, tadél $1 koncepta teorétiskais un prak-
tiskais iztirzajums ir atvérts citiem, Saurak specializétiem pétljumiem
nakotné.
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