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ANOTACIJA

Jebkuras sfeéras produkta vai pakalpojuma vizualajam izskatam ir liela nozime musdienu
tirgli. Paterétaji galvenokart veic izveli, balstoties uz produkta vai pakalpojuma vizualo
noform&jumu un atpazistamibu. Arl apgerbu uzn€mumam vizuala identitate ir neatnemama
zimola izveides sastavdala, kura norada uz produktu kvalitati, originalitati un sp&ju pastavet
konkurentu vidii. Uznémumam izveidota vizuala identitate, kas atbilst un atspogulo ta biitibu

un raksturu, ir veiksmes atsléga uznémeéjdarbiba.

Lai izprastu vizualo identitati un tas nozimi, bakalaura darba teor€tiskaja dala tiek
apkopotas dazadu autoru atzinas un viedokli par vizualas identitates jédzienu, tas elementiem,
to uzblvi un nozimi. Tiek noskaidrots modes dizainera jédziens un apskatita vispargja un
ietekmigu modes dizaineru darbibas vesture. Bakalaura darba pé&tnieciskaja dala tiek apkopoti
un analizeti dazadi modes zimolu logo dizaina paraugi no Latvijas, Lietuvas un Igaunijas, lai
atbildétu uz pétijuma izvirzito jautajumu — kas ir kopigs un atSkirigs apgérbu uznémumu
grafiskas identitates vizuali stilistiskajos aspektos? Balstoties uz teorétiskaja un pétnieciskaja
dala iegiito informaciju, radosSaja dala tiek izstradats un aprakstits dizaina projekts, vizuala

identitate sievieSu apgérbu zimolam.

Atslégas vardi: mode, modes dizaineris, zimols, zimola identitate, vizuala identitate,

logo, atpazistamibas zime.



ABSTRACT

The visual appearance of any product or service plays a significant role in today's market.
Consumers mostly make choices based on the visual design and recognition of the product or
service. Also, the visual identity of a clothing company is an integral part of creating the brand,
which points to the products quality, originality and ability to compete among competitors. The
company whose visual identity matches and reflects its nature and character is the key to success

in business.

In order to understand the visual identity and its significance, the theoretical part of the
bachelor’s thesis summarizes the opinions of various authors about the concept of visual
identity, its elements, their structure and meaning. The concept of fashion designer is explored,
and the history of general and influential fashion designers is examined. In the research part of
the Bachelor thesis various fashion designer logo examples from Latvia, Lithuania and Estonia
are collected and analyzed to answer the question raised in the research — what is common and
different in visual stylistic aspects of the graphic identity of clothing companies? Based on the
information obtained in the theoretical and research part, the creative part develops and

describes a design project and visual identity for the woman’s clothing brand.

Keywords: fashion, fashion designer, brand, brand's identity, visual identity, logo,

recognition sign.
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IEVADS

Neskatoties uz to, kadu — funkcionalu vai estétisku — lomu katra ta valkataja dzivé veic
apgerbs, tas ir bijis svarigs visos laikos. Tik pat loti svarigs ir ari apgerbu dizaineru
reprezentacijas veids, lai veicinatu savu atpazistamibu sabiedriba un iegiitu lielaku klientu
skaitu. Tas var biit originals piegriezums kadam konkrétam apgérba gabalam, specifisks krasu
salikums, dazadu audumu kombinacija, neskaitamu apdares un dekorativo materialu
izmanto$ana. Sis un ari daudzas citas darbibas apgérbu dizaina varéja un var veidot modes
tendences, kas raksturigas katram laikmetam, desmitgadei, gadam un sezonai. Tacu, lai modes
dizaineri $aja darbigaja sféra savu atpazistamibu var&tu nostiprinat vél vairak un netiktu asociéti
ar citiem aroda kolégiem, ir nepiecieSams izveidot zimola vizualo identitati, kas pilniba
atspogulotu zimola butibu. Tai ir jabut atSkirigai un unikalai, jaizcel zimola individualitate,
jabiit vienotai ar zimola produkciju un jasniedz informacija par to.

Darba autore ir izvélgjusies izpétit dazadu apgérbu uznémumu grafiskas vizualas
identitates, analizet to kopigas un atskirigas vizualas vertibas un 1pasibas.

Pétijuma priekSmets: Apgérbu dizaineru grafiskas identitates vizuala stilistika.

Pétijuma jautajums: Kas ir kopigs un atskirigs apgerbu uznémumu grafiskas identitates

vizuali stilistiskajos aspektos?

Diplomdarba mérkis: Izveidot vizualo identitati apgerbu zimolam “Zephyr.”
Uzdevumi:

1. Apkopot un analizet literatiiru par vizualas identitates pamatelementiem.

2. Apkopot un analizt literatliru par apgerbu uznémumu vizualas identitates vesturi un

modes dizainera definiciju.

3. Izpétit un analizét 30 dazadu atlasitu apgerbu uznémumu grafiskas vizualas identitates
pamatelementu — logo, kas sakusi savu darbibu 21. gadsimta, péc noteiktiem kritérijiem — logo

veids, burtveidols, krasa, simbolu un grafisko elementu lietojums.
4. Izveidot vizualo identitati apgerbu zimolam “Zephyr.”

Metodika: Veésturiska metode, salidzino$a metode, literaturas analize, novérojumu veikSana.
Faktologiska materiala avoti - literatiras avoti un interneta resursi.
Darba struktiira: 4 dalas, 12 apaksnodalas, 74 attéli, 1 tabula, 76 teksta un informacijas avoti

un resursi.



1. VIZUALAS IDENTITATES JEDZIENS UN RAKSTUROJUMS

Saja strauji mainigaja pasaulé, kur katru dienu dazadas sferas ir jasaskaras ar
neskaitamiem Iidziga rakstura produktu dizaina piedavajumiem, kuru kvalitate un cenas ir
salidzino8i vienadas, klients izve€leésies produktu vai pakalpojumu ar pozitivaku un
atpazistamaku zimola identitati.! ST iemesla dél, lai jebkuras sféras uznémumu un organizaciju
izvirzitie mérki un idejas tiktu p&c iesp&jas pilnvertigak sasniegtas, ir nepiecieSams izveidot
zimolu un ta identitati, ar kuras palidzibu uznémums sevi var labak prezentét potencialo klientu
vida. E. J. Vidermana (Ed. Julius Wiedermann) gramata “Brand ldentity Now!” ir rakstits, ka
jebkuram uznémumam ir jabit tam individuali izveidotam zimolam, kas ir ta galvenais raksturs

un uz kura pamata ir izveidoti visi identitates un tirgus komunikacijas aspekti.

Zimols ir funkcionals un emocionals produkta, pakalpojuma vai grupas kopums, kas

atskiras starp konkurentiem.®

Zimols ir ta identific€joSs simbols, zime, logo, nosaukums, vards vai teikums, ko
uznémumi izmanto, lai izceltu to produktus vai pakalpojumus tirgai. Viena vai vairaku 30

elementu kombinacija var tikt izmantota, lai izveidotu zZimola identitati.*

ZimoléSana jeb zimola veidoSana (branding) — zimola individualu elementu un to
kopumu komunikacijas veids ar klientiem. Taja ietilpst ar1 vietas, kur terpi tiek pardoti un térpu

mark@sana galvenokart ar apgérba etike$u palidzibu.®

Brand identity — no anglu valodas, zimola identitate — ideju un to vizualizaciju kopums,
ar ko uzpémums vélas savu zimolu, pakalpojumu vai produktu prezentét un veidot

atpazistamibu klientu un konkurentu vid.®

A. Vileres (Alina Wheeler) gramata “Designing Brand Identity — 3" edition” tiek rakstits,
ka zimola identitate ir materials un pievérS uzmanibu uznémuma jégai. Ta pastiprina un

paplaSina atpazistamibu, izcel tas at8kirigumu un lauj lielam idejam un nozimei kliit pieejamai.’

! Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 6. lpp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity design_Kir [sk. 22.03.2018].

2 Wiedemann Ed. J., Brand Identity Now!, Printed in China, 2009. 6. Ipp.

3 Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 8. Ipp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity design_kir [sk. 22.03.2018].

4 Investopedia.com, What is Brand, https://www.investopedia.com/terms/b/brand.asp [sk. 23.03.2018].

®> Sorger R., Udale J., The Fundamentals of Fashion Design, Switzerland, AVA Publishing SA, 2006. 138.
Ipp.

& Cambridge Dictionary, Skaidrojosa vardnica, https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/brand-
identity [sk. 16.01.2018].

" Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 16. Ipp.



Zimola identitate ir Zimola seja, ta ir vizuala un emocionala sastavdala, kas atspogulo
uznémuma vai organizacijas lielakas idejas. Ta nereti ieklauj ar1 dazada rakstura vizualus
elementus, kas papildina un stiprina zimola reputaciju.® Zimola identitate un vizuala identitate
biezi tiek uztverta ka viena rakstura darbiba zimola veidoSanas procesa, tacu realitate tas ir divu
veidu darbibas. Zimola identitate ietver uznémuma galveno ideju, ta veido saturu neatkariba no
saimnieciskas darbibas, ko ta veic. Savukart, vizuala identitates paskaidrojums ir atrodams jau
ta nosaukuma — ta atbild par visiem vizualajiem elementiem, kas, balstoties uz zimola
identitates filozofiju, tiek raditi un publicéti sabiedribai. Ta atbild par zimola vizuala tela

veidoSanu un uzturé$anu.

Vizuala identitate ir kada zimola vai grupas vizuala un verbala ekspresija, kas ietver
vairakus dizaina elementus, tadus ka logo, burtveidoli, vizitkartes, timekla vietnes, iepakojuma
dizains, vides objekti un citi elementi. Tas ir IpaSu, vizualas valodas raditu, elementu kopums

un to prezentacija, kas padara attiecigo organizaciju atpazistamu un unikalu.®

Stizanas Vestkotas Alesandrijas (Susan Westcott Alessandri) gramata “Visual Identity:
Promoting and Protecting the Public Face of an Organiation” par terminu ‘vizuala identitate’
tiek rakstits, ka dazadiem zimoliem un organizacijam (jebkurai publiskai vai privatai
apvienibai, bezpelnas un nevalstiskai organizacijai, skolai vai komandai) ir savs specifiskais
raksturs, un tas, ko galvenokart cilvéki par tam zina, ir tikai d&l ta, kas tiek dzirdéts, redz&ts un

pat sasmarZots saistiba ar tam. Un visi Sie aspekti veido jédzienu vizuala identitate.

Dizainers Stefs Geisbilers (Steff Geissbuhler) A. Vileres (Alina Wheeler) gramata
“Designing Brand Identity — 4" edition” raksta, ka pre¢u zime — logo, lai ari ir vissvarigakais
elements, nekad nespgj izstastit visu stastu. Identitatei ir jabiit vizualas valodas un vardnicas
atbalstitai. Savukart Sagi Havivs (Sagi Haviv) Saja gramata ir izteicis viedokli, ka identitates
dizains nav par to, kas kadam patik vai nepatik. Tas ir par to, kas strada.!* Ta mérkis ir radit
zimola atpazistamibu, biit atSkirigam konkurentu vidi, iegiit ilgtsp€jigu statusu tirgii, veiksmigi
nodot zinojumu meérkauditorijai un saglabat tas uzticibu. Ta izveidoSana radis un stiprinas

klienta un uznemuma saistibas.'?

8 Lucidpress.com, The 7 key elements of brand identity design, https://www.lucidpress.com/blog/the-7-
key-elements-of-brand-identity-design [sk. 22.03.2018].

% Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 7. lpp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity_design_kir [sk. 22.03.2018].

10 Alessandri Westcott S., Visual Identity: Promoting and Protecting the Public Face of an Organization,
New York, Routledge, 2014. 3. Ipp.

11 Wheeler A., Designing Brand Identity — 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2012. 145. Ipp.

121 anda R., Graphic Design Solutions 4th Edition, Cengage Learning, 2010. 240. Ipp.
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1.1. Vizualas identitates pamatelements — l0go

Zimola vizualas identitates izveidoSanas procesa lielu lomu spél€ dizains. Dizains atskir
un iemiesojas nematerialos elementos — emocijas, konteksts, biitiba — kas patérétajiem ir
svarigi.®® Dizainu, sava zina, var dévét par vizualo komunikaciju — komunikaciju starp
potencialo klientu un produkta/pakalpojuma sniedzgju. Katrs izveidotais elements tiek sasaistits
ar attiecigo zimolu, un tadel konkrétas krasas, formas, burtveidols, logo, fotografijas un citi

vizualie elementi asoci@sies ar $o vienu uznémumu, organizaciju vai pakalpojumu.

Ka viens no svarigakajiem elementiem zimola vizualaja identitate ir logo. Ta vienmér bis
pirma atpazistamibas zime, ko klients uztvers un kas tam asoci€sies ar konkréto uznémumu.
Labi izveidota logo stils var noradit uz zimola specifiku, tadejadi samazinot risku tikt asoci€tam
ar neatbilstoSu darbibas sferu. Tas ietekmé ar1 zimola kopgja t€la izveidi, kas var ietvert tadus
aspektus ka krasu paletes izveide, burtveidolu izvéle, grafisko elementu stils, fotografiju

raksturs, iepakojuma veids, materiala izvéle, drukas veids utt.

Logo ir burtu un grafisku elementu kombinacija, ka ar1 individuala zime, kas atspogulo
uznémuma, zimola, organizacijas vai personas identitati. Logo izstrades procesa liels uzsvars
tiek likts galvenokart uz klienta raksturigakajam iezimeém, ta produktu vai pakalpojumu un stilu,

ko izcel ar burtu, attélu, simbolu, formas un Iinijas palidzibu.'*

Logo ir 1patngjs simbols, kas reprezente kompaniju, objektu, publikaciju, personu,

pakalpojumu vai ideju.’®

Savukart Luize Filia (Louise Fili A.) A. Vileres gramata “Designing Brand Identity — 4™
edition” izsaka viedokli, ka logo ir tipografisks portrets — biznesa seja. Lielisks logo “uzrodas”

bez piepiiles.'®

Tas tiek saukts arT — zimola/brenda zime (brandmark), pre¢u zime (trademark), simbols

(symbol), zime (mark), logo (logo), identitate (identity).’

13 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
20009. 16. Ipp.

14 Graham, L., Basics Of Design: Layout and Typography For Beginners — 2nd edition, USA, Cengage
Learning, 2005. 261. Ipp.

15 Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 10. Ipp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity_design_kir [sk. 22.03.2018].

16 Wheeler A., Designing Brand Identity — 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2012. 145. Ipp.

17 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 51. Ipp.



Lai logo pilnvertigi varétu veikt tam paredzéto uzdevumu, ir nepiecieSams pieverst

uzmanibu dazadiem krit€rijiem:

1. logo ir jabut viegli un atri atpazistamam, tapat ari salasamam;

2. tam ir jabut funkcionalam jebkura izméra,;

3. logo ir jabit atpazistamam gan originalaja krasa, gan melnbalta varianta, ka ari,
ieteicams, jebkura cita krasa attieciba pret fona krasu, att€lu vai citu vizualu
elementu, uz ka logo tiks novietots, protams, ja krasas mainu lauj uznémuma
regulas — vizualas identitates vadliniju gramata;

4. tam ir jabut modernam jebkura uzn@émuma pastavésanas bridr;

5. logo ir jabiit harmoniskam un jaietver izzinas elementi.'8

Jebkuram uznémumam logo ir tik pat svarigs ka cilvékiem paraksts. Tas atspogulo
unikalitati un personibu. Logo ir ka sejas pieskirSana vardam — nosaukumam, tas var cilvékiem
palidzét atcerdties ar uznémumu saistitu pieredzi.’® Logotips ir zimola galvenais dizaina un
vizualas identitates elements, ko cilvéku acis redz€s visvairak. Tam ir arT jabut saskana ir visiem

citiem zimola ietvertajiem elementiem, ka ar ar pasa zZimola emocionalo pievilcibu.?

Katerinas Kirpas (Katerina Kirpa) gramata “Guid of Visual Identity”” ir rakstits, ka
veiksmigs logo ir sp&jigs pieveérst uzmanibu, skaidri identific€t uznémumu un ta individualitati
un arT atskirties no konkurentiem. Logo ar izdodas veidot personiskas attiecibas ar auditoriju,
ierosinot prieka sajiitu, pievilcigumu un ticamibu. Bet galvenokart logo ir sp&jigs sazinaties un
pastastit zimola stastu, ne visu, tacu ta sakumu noteikti.?! Tapat tiek uzskatits, ka veiksmigs
logo sastav no dazadiem elementiem — izmera, krasas, stila un burtveidola, kur katra izmantota

elementa nozimigums ir biitisks, jo tam ir jabiit sp&jigam sniegt informaciju par uznémumu.??

Logo tipologija.

Logo var tik veidots dazadas formas, stilos un kombinacijas, ka, pieméram, vardzime,
burtzime-inicialu zime, abstrakta zZime vai simbols, kombinacijas zime, embléma, attéla zime

utt.? Katrs logo veids ir unikals un ta galvenais uzdevums paliek nemainigs.

18 Sean, A. Masters of Design: Logos and Identity, Massachusetts, Rockport Publishers, Inc., 2008. 14. Ipp.

19 Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 10. Ipp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity design_Kir [sk. 31.03.2018].

20 L_ucidpress.com, The 7 key elements of brand identity design, https://www.lucidpress.com/blog/the-7-
key-elements-of-brand-identity-design [sk. 01.04.2018].

21 Kirpa K., Guide to Visual Identity Design, 2015. 10. Ipp.,
https://issuu.com/katerinak7/docs/guide_to_visual_identity_design_kir [sk. 01.04.2018].

22 Designmodo.com, The importance of well designed logo, https://designmodo.com/the-importance-of-a-
well-designed-logo/ [sk. 01.04.2018].

23 Landa R., Graphic Design Solutions 4th Edition, Cengage Learning, 2010. 247. lpp.
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1. Vardzime (wordmark) — brivi stavoss vards vai vardi, kas galvenokart ir kompanijas

nosaukums vai akronims2*

, izmantots uznémuma identificéSanai un zimola izveidei.
Vislabakas vardzimes icklauj salasamu vardu vai vardus ar raksturigam burtveidola

Tpasibam, ka ar dazkart abstraktus un ilustrativus elementus (skatit 1.1.1. attglu).?

CalvinKlein

1.1.1. Ateels. Logotips ka vardzime — Calvin Klein?®
2. Inicialu zime (lettermark) — unikals dizains, kas ieklauj vienu vai vairakus burtus, kas
galvenokart ir uznémuma nosaukuma iniciali. Burts vienmér ir vienreizgjs un
patentéts dizains, kas ir svarigas personibas un tas nozimiguma iedvesmots (skatit

1.1.2. att&lu).?’

1.1.2. Artels. Logotips ka inicialu zime — Chanel?®
3. Attela zime (pictorial mark) — nekavéjoties atpazistams burtisks att€ls, kurs ir stilizets
un vienkarsots. Pats att€ls var atsaukties uz kompanijas nosaukumu vai tas misiju, vai

ari tas var biit Zimola atribiita?® simbols (skatit 1.1.3. attglu).°

1.1.3. Artels. Logotips ka attélu zime — Puma3!

24 Akronims — no vairaku vardu sakuma burtiem veidots nosaukums. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.lv/#/sv/akron%C4%ABms [sk. 02.04.2018].

% The ProDesigns, Types of Logo Design for Your Brand Identity, 2017. 19 Ipp.,
https://issuu.com/prodesigns/docs/types_of logo_design [sk. 02.04.2018].

26 1000logos.net, Calvin Klein logo, http://1000logos.net/calvin-klein-logo/ [sk. 30.04.2018].

2" Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
20009. 56. Ipp.

28.1000logos.net, Chanel logo, http://1000logos.net/chanel-logo/ [sk. 30.04.2018].

29 Atribiits — informativs elements, kas apzimé kadu tpasibu. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.Iv/#/sv/atrib%C5%ABts [sk. 02.04.2018].

30 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 58. Ipp.

31 1000logos.net, Puma logo, http://1000logos.net/puma-logo/ [sk. 30.04.2018].
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4. Simbols, abstrakta zime (symbol, abstract mark) — attéla veida, abstrakts vai
nereprezentjoss vizuals elements. Vienkarsa vai sarezgita prickSmeta parveidoSana
vai izkroplosana originalas stilizacijas un komunikacijas noliikos.®? Abstraktas zimes
izmanto vizualas formas, lai prezentétu zimola ideju. Sis pre¢u zimes, péc to rakstura,
var veidot stratégisku neskaidribu un divdomibu, kas efektivi darbojas lielu

kompaniju laba, ar neskaitamam un nesaistitam nodalam (skatit 1.1.4. attglu).*

1.1.4. Attels. Logotips ka simbols — Lacoste*
5. Embléma (emblem) — prec¢u zime, kas veido formu un ir nesaraujami saistita ar
uznémuma nosaukumu, tas elementi nekad nav izoléti. Emblémas uz iepakojumiem
izskatas ka zime vai ka iz$uta etikete uz uniformas. Tacu tas samazinasanas gadijuma

emblémas salasamiba kliist apgriitinata (skatit 1.1.5. att&lu).*®

1.1.5. Ateels. Logotips ka embléma — Converse®®
6. Kombiné&ta zime (combinaton mark) — ir savienojums starp burtveidolu, kas var bt
ar1 vardzime, un simbolu. Sie abi elementi parsvara ir redzami kopa, tadu veiksmigi
izveidota kombinacijas zime ir sp&jiga izskatities labi arT tad, ja clementi tiek

savstarpgji atdaliti un izmantoti individuali (skatit 1.1.6. att&lu).>’

%2 Landa R., Graphic Design Solutions — 4th edition, New York, Watson-Guptill Publications, 1991. 247.
Ipp.

33 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 60. Ipp.

34 1000logos.net, Lacoste logo, http://1000logos.net/lacoste-logo/ [sk. 30.04.2018].

3 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 62. Ipp.

361000logos.net, Converse logo, http://1000logos.net/converse-logo/ [sk. 30.04.2018].

37 Landa R., Graphic Design Solutions — 4th edition, New York, Watson-Guptill Publications, 1991. 247.

Ipp.
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1.1.6. Ateels. Logotips ka kombinéta zime — Versace3®
7. Paraksts (signature) — paraksts ir strukturtas attiecibas starp logotipu, zZimi un
uznémuma sloganu®®, kas var, péc vajadzibas, tikt izmantotas varigjosas
kombinacijas ar dazadu izmantoto elementu skaitu, ko nosaka uznémuma vadlinijas

(skatit 1.1.7. attlu).*

Because you're worth it.

I'OREAL

PARIS

1.1.7. Attels. Paraksts — Loreal*!

Robeza starp min&tajam logo kategorijam ir minimala, un daudzas atpazistamibas zimes
var ietvert vairaku kategoriju elementus. No dizaina viedokla nav stingru un konkrétu
nosactjumu, kurs logo veids funkciong vislabak. Katram konkrétajam identitates tipam ir savi
ieguvumi un trukumi, kas ir atkarigi no daudziem faktoriem, tacu svarigi, lai dizaina risinadjums

atbildétu uz problému, kas ir jarisina.*?

Labam logotipam galvenokart ir jabiit saskana ar zimola misijas formul&jumu un kulttiru,
jo tas ir uzn€muma vizuala profila (identitates) pamats. Tam ir jarada palaviba un uzticeéSanas,
un tas nekada gadijuma nedrikst veidot asociacijas, kas ir pretruna ar uznémuma korporativo

profilu.*®
1.2.  Modes zimola vizualas identitates raksturojums un nozime

Sabiedriba pieskir modes dizainam un apgérbam noteiktu nozimi un jégu, kas spilgti tieck
attelots modes dizaineru darbos, prasmé veicinat biznesa un zimola atpazistamibu.** Modes

industrija strauji mainas un nepartraukti attistas, liekot modes dizaineriem censties palikt

38 1000logos.net, Versace logo, http://1000logos.net/versace-logo/ [sk. 30.04.2018].

% Slogans — reklamas izteiksmes veids pantos. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.lv/#/sv/slogans [sk. 10.04.2018].

40 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 50. Ipp.

41 Bdjbox.icannhas.com, Loreal logo, http://bdjbox.icannhas.com/brands, [sk. 30.04.2018].

42 Wheeler A., Designing Brand Identity — 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 51. Ipp.

43 Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Riga, Jana Rozes apgads, 2009. 212. Ipp.

4 Lovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 6. Ipp.
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veiksmigiem un vajadzigiem $aja sféra.*® Noela Palomo-Lovinska (Néel Palomo-Lovinski)
gramata “Pasaules ietekmigakie modes dizaineri” raksta, ka daudzi dizaineri izstrada zimola
identitati vienota stila, lai droSi pastavétu mainigajas tendences. Noturigs zimols patérétajam
veido velesanos identificeties ar dizaineri, kurs ta priekSstatus par stilu un modi atspogulo savos
terpos, rotaslietas, smarzas vai citos firmas produktos. Tadejadi art pircgjs spilgtak veido savu

personibu. 8

RadoSums un eksperiment€s$ana ir vienmeér bijusi modes industrijas sastavdala, bet pedgjo
trisdesmit gadu laika §1s radosas sp&jas un eksperimentu pieaugosa briviba ir izveidojusi un
nostiprinajusi attiecibas ar grafisko dizainu. Miisdienas modes nozares un grafiska dizaina

starpa pastav un joprojam attistas abpusgji izdevigas attiecibas.*’

Modes industrija ir viena no blivakajam un konkurgjosakajam industrijam. Tacu, kas liek
atSkirties un izcelties konkurentu vidii viena dizainera baltam kreklinam no cita, ir veids, ka
tiek komunicéts ar potencialajiem klientiem. Vairuma gadijumu tas tiek panakts ar reklamas,
zimola identitates, iepakojuma, veikala dizaina un citu saistoSu elementu palidzibu. Klients
iegadasies apgerbu no kada konkréta zimola galvenokart, ja ta logo ir uzrunajoss — tas ir
parliecinoss, tie$s un ar skaidru un kooperativu zinojumu.*® Sim faktam pickrit ari gramatas
“Pasaules ietekmigakie modes dizaineri” autore N. P. Lovinska, rakstot, ka modes dizaineri
radija atpazistamibas zimes jeb stila zimes, kas iedvesmoja vinu klientu vértibas, kuram
nepastaveja tiesa saistiba ar terpiem. Modes dizainera t-krekla kvalitates raditajs nebija un nav

auduma kvalitate, bet firmas zime.*

Laba pirma iespaida radiSana ir galvenais mérkis, veidojot vizualas identitates — vai tas
biitu paredzétas sporta aprikojumam, modei vai kosmétikas industrijai.>® Zimola identitate ir ne
tikai apglrba gabals, ta etikete, logotips, iepakojums, bet ari S0 elementu kopums, kur, lai
zimola vizija izceltos konkurentu vidd, lielu lomu spélé grafiskais dizains.®® Nav Saubu, ka

grafiskais dizains ir paligriks un tiek izmantots dazadu industriju biznesa.

4 Smith A., The Fashion Industry: The use of culture, personal identity and graphic design to create
eminence, 2017. 3. Ipp., https://issuu.com/annasmithdesign/docs/dissertation, [sk. 30.04.2018].

46 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigdkie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 6. Ipp.

47 Smith A., The Fashion Industry: The use of culture, personal identity and graphic design to create
eminence, 2017. 29. Ipp., https://issuu.com/annasmithdesign/docs/dissertation [sk. 30.04.2018].

48 Blanchard T., Fashion & Graphics, UK, Laurence King Publishing, 2004. 7. Ipp.

4 Lovinska P.N., Pasaules ietekmigdkie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 9. Ipp.

S0 Miller R.A., Brown M.J., What logos do and how they do it, Massachusetts, Rockport Publishers, 1998.
61. Ipp.

51 Smith A., The Fashion Industry: The use of culture, personal identity and graphic design to create
eminence, 2017. 18. Ipp., https://issuu.com/annasmithdesign/docs/dissertation [sk. 30.04.2018].
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Tamsina Blancarda (Tamsin Blanchard) gramata “Fashion & Graphics™ uzskata, ka
aizvien biezak modes zimoli palaujas un ir atkarigi no iepakojuma un vizualas identitates
noform&juma un prezentacijas, nevis no pasa produkta, kas ir apliecinajums tam, ka dizaineru
drébes nav tikai piegriezums vai stils, bet ar1 grafiskais dizains, iepakojums un komunikacija.
T. Blancarda raksta ari, ka fakts, ka grafiskais dizains ir atbildigs par zimola izskatu vai

noteiktas kolekcijas reklamas kampanas izveidi un statusu, nav nekas neparasts.>?

Zimola vizuala identitate ir veids, ka ta sevi prezenté un parada, kas v€las bt un ka vélas
komunicgt ar potencialajiem klientiem. Izveidota grafiska identitate parasti tieck piemérota
visam, ko zimols izmanto un rada, tadg] ir svarigi atrast zimolam atbilstosako izteiksmes veidu
un stilu, jo tas atmaksasies desmitkartigi.>® Veiksmigam modes zimola logotipam ir javeido

personisks paraksts visai ta kolekcijai, lai rosinatu patérétajus iegadaties preci.>*

Grafiskais dizains ir neatnemama jebkura modes nama sastavdala. Modes dizainera
zimols, logo, etikete ir ta vizitkarte — ta ne tikai atspogulo zimola katras kolekcijas garu un
integritati®®, bet pauZ ari ta filozofiju un raksturu. Apgérba etikete, logo un vizuala identitate
nodroSina atpazistamibu. Grafiska identitate ir ka dabigs paligs tam, ko konkrétais produkts

vélas izteikt un atspogulot.>®

Apgerba etikete ir tikai niecigs auduma gabalins, kas iesiits apgerba aizmugurée, bet tam
ir milzigs speks un spé&ja ietekmét. Tas simbolize naudu, tieksmi, seksapilu®’ un statusu. Modes

industrija viss ir par un ap apgérbu etiketém, zimola identitati un ta téla veidosanu.%®

Visiem modes zimoliem ir apgerbu etiketes, kas galvenokart palidz zimolu
identificéSanai. Tas parasti ir ieSttas apgérba iek$pusé kakla rajona, lai, apgérbam karajoties uz
drébju pakarama, butu labak saskatamas. Pat tik vienkarsai, niecigai lietai ka apgérbu etikete
dizaineri pievers$ lielu uzmanibu detalam — krasai, burtveidolam (parasti logo), materialam un

iesfisanas veidam apgerba.*®

52 Blanchard T., Fashion & Graphics, UK, Laurence King Publishing, 2004. 7. Ipp.

53 Blanchard T., Fashion & Graphics, UK, Laurence King Publishing, 2004. 8. Ipp.

5 Miller R.A., Brown M.J., What logos do and how they do it, Massachusetts, Rockport Publishers, 1998.
62. Ipp.

% Integritate — cie3a saistiba, neatdalamiba, veselums. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.Iv/#/sv/integrit%C4%81te [sk. 10.05.2018].

% Blanchard T., Fashion & Graphics, UK, Laurence King Publishing, 2004. 8. Ipp.

57 Seksapils — spéciga seksuala pievilciba. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica
http://www.tezaurs.lv/#/sv/seksap%C4%ABIs [sk. 10.05.2018].

%8 Blanchard T., Fashion & Graphics, UK, Laurence King Publishing, 2004. 7. Ipp.

%9 Sorger R., Udale J., The Fundamentals of Fashion Design, Switzerland, AVA Publishing SA, 2006. 138.

Ipp.
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Dzoijs Rodens (Jowey Roden) ir teicis, ka dizains — produktu, modes, grafiskais,
industrialais un citi — ietekm¢& to, ka cilvéki dzivo, vada biznesu, iepérkas un pavada savu

ikdienas dzivi.®°

1.3. Krasu nozime dizaina un vizualas identitates izstradé

Krasa ir visapkart, neskatoties uz to, vai to apzinamies vai ng, ta sp&l¢ liclu lomu cilvéka
ikdiena. Nozime un simbolisms, kas cilvékiem asoci€jas ar kadu konkr&tu krasu, ir galvenokart

dazado kultiiru ietekmé. %!

Deivida Dabnera (David Dabner) gramata “Graphic Design School — The Principles
and Practices of Graphic Design” tiek rakstits, ka inteligence, atmina, pieredze, vésture un
kultiira — Sie visi min&tie aspekti ietekmé to, ka tiek uztverta krasa. Krasa rada simbolisku
asociaciju visa sabiedriba, paradoties dazados — sezonalos, politiskos, vides vai seksuala

rakstura — kontekstos. 62

Dizaina krasas tiek izmantotas, lai pieverstu uzmanibu, grup€tu elementus, noraditu uz
nozimigumu un pastiprinatu esttiku. Krasa var padarit dizainu vizuali interesantaku un
estetiskaku, pastiprinat uznémumu un elementu nozimi dizaina. Ir svarigi ieveérot sekojosas

vadlinijas krasu izvélé un izmanto$ana.%®

Krasu skaits. Ieteicams krasas izmantot konservativi. lerobezot paleti, lai skatitajs
informaciju spétu uztvert acu uzmetiena. Neizmantot krasu ka vienigo lidzekli svarigai

informacijai, jo ievérojamai iedzivotaju dalai ir ierobezota krasu redze.®*

Krasu kombinacijas. Lai sasniegtu estétiskas krasu kombinacijas, ir ieteicams
izmantot siltakas krasas priek$plana elementiem un vésakas krasas fona elementiem. Gaisi
peleks ir drosa krasa, ko izmantot, lai grup€tu elementus, nesacensoties ar citam izvéletajam

krasam.%°

Piesatinajums. Kad prioritate ir pievérst uzmanibu, tad ieteicams izmantot piesatinatos
krasu tonus. Nepiesatinatas krasas vélams izmantot, kad rezultats un efektivitate ir prioritate.

Galvenokart nepiesatinatas gaiSas Krasas tiek uztvertas ka draudzigas un profesionalas;

80 Cooke A., Graphic Design for Art Fashion Film Architecture Photography Product Design & Everything
in Between, London, Prestel Publishing Ltd., 2018. 44. Ipp.

61 Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 33.
Ipp.

62 Dabner D., Graphic Design School — The Principles and Practices of Graphic Design, United Kingdom,
Thames & Hudson Ltd., 2004. 32. Ipp,.

83 Lidwell W., Holden K., Butler J., Universal Principles of Design, USA, Rockport Publishers, 2003. 38.
Ipp.

% Turpat

8 Turpat
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nepiesatinatas tumsas tiek uztvertas ka nopietnas un profesionalas krasas; piesatinatas krasas

tiek uztvertas ka aizraujo$as un dinamiskas.%®

Simbolisms. Nav bitisku pieradijumu, kas pamatotu krasas visparéjo ietekmi uz
emocijam vai garastavokli. Tapat nav arT nevienas universalas simbolikas dazadam krasam —
katrai kultiirai ir dazada nozime krasam. Tadel ieteicams parbaudit krasu un krasu kombinaciju
nozimi konkrétajai mérkauditorijai pirms dizaina izveides. Protams, ir pamatoti pienemt, ka
tumsas krasas padaris cilvékus miegainus, gaiSas krasas — aktivakus, bet kairinoSas krasas

padaris cilvékus uzbudinatus.®’

Krasa spélé lielu lomu logo, ka ari vizualas sist€émas izveidé. Konkrétas krasas ir
atbilstoSas konkrétai industrijai un uzpémumam. PieSkirot krasu jaunai kooperativajai
identitatei, ir svarigi izpéetit visas konkur€josas vienibas attiecigaja nozar€ un censties izveleties
krasas, kas nekavgjoties atskirtu uzn€mumu. Vienlidz svarigi ir apsvert papildu krasu, kas var

izraisit noteiktas emocijas mérkauditorija, tirgd. %

Sim faktam par krasu svarigumu uzn@muma vizuilds identitates izstrades procesa
piekrit ari Ba Bergstrems (Bo Bergstrdm) gramata “Vizuala komunikacija”, Kur tiek rakstits, ka
Krasas tie$i uzruna cilvéka emocijas, tadél tas ir svarigs vizuala profila elements, jo uznémuma
izveletas krasas tiks izmantotas visa korporativaja vizualaja profila, kas ieklauj jau pieminétos

elementus — logo, vizitkartes, lietvedibas materiali, iepakojums utt.®

Krasa tiek izmantota, lai raditu emocijas un prezentétu personibu. Ta stimulé zimola
atpazistamibu un asoci€Sanos klientu acis. Ieraugot jebkuru krasu, ta cilvékiem nekavgjoties
asocigjas ar kadu produktu, uzn€mumu, notikumu vai reklamas kampanu televizija un apkartgja
vide.”® Krasa un to savstarpgjas kombinacijas var radit atSkiribu starp ekskluzivu un l&tu
produktu vai pakalpojumu, tapat ari starp jautru un nopietnu, jaunu un vecu, sieviskigu un

viriskigu. "t

Dazadu uzne€mumu krasainie uzraksti un zimes tiek izmantoti ka simbols un garanté

lietotajam kvalitati, ka arT atpazistamibu — to nevar sajaukt.’?

% Turpat

" Turpat

% Hembree R., The Complete Graphic Designer, Massachusetts, Rockport Publishers, 2006. 126. Ipp.

6 Bergstrems B., Vizudla komunikdcija, Riga, Jana Rozes apgads, 2009. 213. Ipp.

0 Wheeler A., Designing Brand Identity - 3rd edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2009. 128. Ipp.

1 peterson L. K., Cullen C. D., Global graphics Color: Designing With Color for an International Market,
USA, Rockport Publisher, Inc., 2000. 6. Ipp.

2 Krists A., Krasu maciba — Krasu magija makslas pasaule, Jelgavas tipografija, Zvaigzne ABC, 2015. 9.

Ipp.
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Sarkans. Asociacijas — asinis, uguns, svaigums, dziviba, vairo$anas, tuvums,
jutekliskums, cina, sacel$anas, nemiers, apdraudéjums.”® Visa pasaulé §1 krasa tiek asociéta ar
neskaitamam politiskam kusttbam un simboliz&ja arT revoliiciju.’* Fakts, ka sarkana krasa
vairakumam cilvéku ties$i miisdienas asoci€sies ar populariem un atpazistamiem zimoliem, nav
apSaubams. Zimola — sarkana krasa biezi att€lo speku, parliecibu un varu, ta ir loti redzama,

skaidra krasa.”

OranZs. Asociacijas — prieks, saules stari, tropi. Ta reprezenté entuziasmu, kreativitati,
prieku, veiksmi un iedroinasanu.’® Zimola — oranza krasa biezi reprezentd jaunibu un
radoSumu. Zelts, kas ir, atkariba no ta nokrasas, oranzas un dzeltenas krasas tips, simbolize

augstu kvalitati un luksusa preci.””

Dzeltens. Asociacijas — saule, vasara, zelts, graudi, saulespukes, pasts.’® Zimola — tira
un gaiSa dzeltena krasa veic lielisku darbu uzmanibas pievérSana, bet vienlaikus var bt

traucgjosa un griiti redzama, ja to izmanto nepareizi.”®

Zals. Asociacijas — augu valsts, mezs, plava, daba, veseliba, davana, abols, medibas,
miers, vasara, paradize, augliba.®® Zimola — zimoli un produkti, kuri vélas sevi attélot ka “zalus”
(veseliga, dabiska, ilgtsp&jiga, organiska un videi draudziga nozimé), biezi izmanto dabas

iedvesmotas krasas, ka zalu un briinu.%

Zils. Asociacijas — talums, debesis, plasums, palausanas, tiriba, bezgaliba, jiira,
viriskiba, sportiskums, fidens, spéku atgfidana, atspirg$ana, harmonija, aukstums.®? Zimola §1
krasa tiek plasi izmantota un ir viena no daudzveidigakajam krasam. To parasti izmanto, lai

pazinotu par uzticamibu, drosibu un stabilitati. Tumsi vai juras zila krasa ir 1pasi populara

8 Krists A., Krdasu mdciba — Krasu magija makslas pasaulé, Jelgavas tipografija, Zvaigzne ABC, 2015.
153. Ipp.

™ Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 35.
Ipp.

S Turpat

76 Color-Wheel-Pro.com, Color Meaning, http://www.color-wheel-pro.com/color-meaning.html [sk.
13.04.2018].

" Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 36.
Ipp.

8 Krists A., Krasu mdaciba — Krasu magija makslas pasaulé, Jelgavas tipografija, Zvaigzne ABC, 2015.
157. lpp.

9 Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 39.
Ipp.

80 Krists A., Krasu maciba — Krdsu magija makslas pasaulé, Jelgavas tipografija, Zvaigzne ABC, 2015.
149. Ipp.

81 Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 49.
Ipp.

82 Krists A., Krasu maciba — Krdasu magija makslas pasaulé, Jelgavas tipografija, Zvaigzne ABC, 2015.
145. lpp.
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izvele korporativaja konteksta, jo ta tiek uztverta ka nopietna, konservativa un profesionala

krasa.?®

Violets. Asociacijas — célums, dizenums, vara, ekskluzivitate, ambicijas, gudriba, ciena,
mistérija, patstaviba, rado$ums, magija.®* Zimola §is krasas tumsie toni joprojam simbolizé

bagatibu un ekskluzivitati, savukart gaisie toni — sieviSkigumu un bérniskigumu.®

Roza. Asociacijas — romantika, milestiba, lidzcietiba, maigums, naivums. Zimola roza

tonus izmanto pre¢u razo$ana, kas galvenokart ir domatas meitengm un sievietém.

Melns. Asociacijas — spéks, vara, elegance, nave, launums, mistérija, formalitates,
bailes, nezinamais.®” Zimola melnas krasas izmantosanas biezums ir tik aktivs, ka ta ir kluvusi
gandriz neitrala, tacu ta joprojam spgj izcelt objekta nozimigumu atkariba no konteksta. Daudzi
dizaina izstradajumi ir melnbalti — vai tas ir apzinats Iémums, vai ari centieni ietaupit naudu,

tacu krasas kombinacija ar melno vienmér izcelas un izskatas spilgtakas.5®

Balts. Asociacijas — gaisma, labestiba, nevainiba, tiriba, dro$iba, ticiba, pilniba,
gaisma.® Zimola balta krasa bieZi reprezenté vienkarsibu, tiru un modernu kvalitati. Dizaineri,

kas vélas radit kaut ko minimalisma est&tiska stila, daudz izmanto balto krasu.

Krasa palidz komunikacija starp patérétaju un uznémumu. lepirkuma centros, plasaja
produktu klasta, pirma bus krasa, kas piesaistis patérétaja uzmanibu, neatkarigi no preces vai
pakalpojuma specifikas. Krasas nodod neparprotamus signalus par produktu, pakalpojumu,
uznémumu utt. T2 atvieglo patérétajiem pienemt lémumu preces iegades laika.®! Uznémuma
vizualas identitates izstrades procesa ir svarigi zinat, kadas krasas vislabak buitu piemérotas

zimola kopt€lam un kuras no tam visprecizak atspogulos zimola biitibu. Svarigi nosacijumi, kas

8 Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 43.
Ipp.

8 Color-Wheel-Pro.com, Color Meaning, http://www.color-wheel-pro.com/color-meaning.html [sk.
13.04.2018].

8 Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 44.
Ipp.

8 Empower-yourselfe-with-color-psychology.com, Color Meaning in Business, http://www.empower-
yourself-with-color-psychology.com/color-meanings-in-business.html [sk. 13.04.2018].

87 Color-Wheel-Pro.com, Color Meaning, http://www.color-wheel-pro.com/color-meaning.html [sk.
13.04.2018].

8 ee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 47.
Ipp.

8 Color-Wheel-Pro.com, Color Meaning, http://www.color-wheel-pro.com/color-meaning.html [sk.
13.04.2018].

% Lee N., Colour Synergy — The Theory of Colour, Melbourne, Australia, Whites Law Bindery, 2017. 48.
Ipp.

%1 Ozola E., “Krasas uztvere un iedarbiba”, Riga, Jumava, 2006. 3. Ipp.

18



jaievero un kuri palidz veiksmigas paletes izveid€, — jaizvelas domingjosa krasu kombinacija;

krasu attiecibam ir jabiit lidzsvara un ir jaievéro kontrastu likumsakaribas. %2

______

darbojas vienam mérkim.%
1.4. Burtveidolu nozime dizaina un vizualas identitates izstradé

Misdienas komunikacija vairs nav iedomdjama bez rakstiSanas, lasiSanas un tas
neatnemamiem elementiem — rakstZimém, burtiem, simboliem, zimém u. c. Sie elementi palidz
atrak un vieglak uztvert informaciju, un tos var dévét par komunikacijas vizualizaciju. To
vizualais veidols un stils var ietekmét informacijas noskanojumu, ko var ietekmét ari katra
lasitaja dzives pieredze, kultiira, zinaSanas dazadas sferas un pat televizijas skatiSanas. ST
iemesla d€] ir svarigi izv€l&ties un izmantot burtveidolus un simbolus — teksta, virsrakstos, logo,
reklamas u. c., kas izraisa pareizas emocijas, kas, protams, ir atkarigs no rezultata, ko vélas

panakt.

Rakstzime (typeface) — burts, cipars vai jebkur$ cits simbols, kuru izmantotu datu
grafiskai attglosanai.*

Burtveidols (typography) — burtu dizaina maksla un ta izvietojums lapa.®

Burtveidols, saukts ari par fontu, Sriftu, — speciala drukato rakstzimju izveide, kam
raksturigs noteikts slipums un Itniju biezums. %

Burtveidoli ir efektivas vizualas identitates svarigs pamatelements. Vienota un saskanota
uznémuma tels nav iedomajams bez burtveidola, kam ir piemitoSa personiba un salasamiba.
Tam ir jaatbalsta poziciong$anas stratégija un informacijas hierarhija®’, tapat izvéletajam
burtveidolam ir jabat noturigam un jaizcel zimola identitate, neatkarigi no ta, vai ta ir pilséta,
sporta komanda, apgérbu Iinija vai dz&ériens.*

Fonta izvele rada pirmo iespaidu, ko var biit griti mainit. Burtveidolam ir jaatspogulo

zimola, produkta vai pakalpojuma raksturs, un svarigi ir, lai tas paliktu vienkarss. leteicams ir

%2 Kavacs V., Makslas Valodas Pamati, Riga, Zvaigzne ABC, 1999. 30. Ipp.

% Aspelund K., Designing: an Introduction, London, UK, Bloomsbury Publishing Inc, 2015. 174. Ipp.

% Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.Iv/#/sv/rakstz%C4%ABme [sk. 26.04.2018].

% Campbell A., The Designers Lexicon, London, UK, Cassell & Co., 2000. 176. Ipp.

% Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/fwww.tezaurs.Iv/#/sv/burtveidols [sk. 26.04.2018].

% Hierarhija — seciga paklautiba, Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/fwww.tezaurs.Ilv/#/sv/hierarhija
[sk. 26.04.2018].

% Wheeler A., Designing Brand Identity - 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2013. 154. Ipp.
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izvairities no vairaku dazadu rakstzimju izmantoSanas, jo tas var radit vizualu apjukumu —
alternativa ir izmantot dazadus, vienas burtveidolu gimenes, grupas, burtu biezumus.*°

Izveleties isto burtveidolu var but sarezgits un laikietilpigs process, nemot véra
piedavajuma klastu, kas katru dienu tiek papildinats. Galvenie kriteriji ir burtveidolu salasamiba
un izstradata dizaina izjita.!® Alinas Vileres (Alina Wheeler) gramata “Designing Brand
Identity — 4" edition” tiek rakstits, ka, lai izvél&tos sto fontu, ir nepiecieS§amas pamatzinasanas
par pieejamajiem burtveidoliem un to klasta lielumu, un izpratne par to, cik efektivi darbojas
burtveidoli. Burtveidolam ir jabiit elastigam un viegli lietojamam, tapat ta ekspresijas klastam
ir jabiit plasam. 2%

Serifa jeb rédzu burti. Burtveidols, kuram ir raksturigas isas perpendikularas Iinijas
(serifi) rakstzimes augsgeja vai apakséja dala, kas darbojas ka burta nobeigums. Serifi jeb rédzes
uz vecakiem, klasiskakiem burtveidoliem parasti tiek saspiesti un izliekti no galvenas burta
Iinijas l1dz kadam noteiktam punktam. Moderni serifi ir plakanas, mata tievuma linijas galvenas
burta Iinijas beigas (skatit 1.4.1. attglu — pa labi).1%2

Bezserifa jeb bezrédzu burti. Tipveida dizainparauga visparigs apraksts, kam trikst

mazas pagarindjuma linijas burtu galveno liniju beigas un kuriem parasti nav savstarpgjs Iiniju

kontrasts. Saukti ari par lineala tipa burtiem (skatit 1.4.1. attglu — pa kreisi).1%

SERIF SANS-SERIF

1.4.1. Attéls. RédZu un bezrédzu burtil®*

% Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., The Fundamentals of Creative Advertising, Switzerland, AVA
Publiching SA, 2006. 150. Ipp.

100 Aspelund K., Designing: an Introduction, London, UK, Bloomsbury Publishing Inc, 2015. 177. Ipp.

101 Wheeler A., Designing Brand Identity - 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2013. 154. Ipp.

102 Campbell A., The Designers Lexicon, London, UK, Cassell & Co., 2000. 184. Ipp.

103 Campbell A., “The Designers Lexicon”, London UK, Cassell & Co., 2000. 172. Ipp.

104 Shawnhatjes.com, Know Serif vs Sans Serif, http://shawnhatjes.com/know-serif-vs-sans-serif/ [sk.
30.04.2018].
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Kursivs. Tas ir burtveidols, kas atdarina rokrakstu un parasti ir kursiva, un tiek saukts art
par kaligrafisko burtveidolu. Lielaka dala kaligrafisko burtveidolu ir slipi, tacu tas var variét

atkariba no konkréta fonta, to slipums ir galvenokart vienmér savstarpgji saskanots (skatit 1.4.2.

Qolits St

1.4.2. Attéls. Kursiva burtil®

attglu).1%

Izveloties atbilstosu burtveidolu ir svarigi, lai tas:

raditu sajiitas un atspogulotu zimola biitibu;

ir funkcionals dazados izméros;

sader ar zimola parakstu;

ir labi salasams melnbalta un krasaina versija;
atSkiras no konkurentiem;

ir skaidri salasams;

parada individualitati;

© N o g M w0 DN E

ir ilgtsp&jigs;
9. atspogulo darbibas sferu.'%’

Konkrétam burtveidolam laika gaita rodas ipaSs raksturs, kas izveidojas ta lietoSanas
procesa, kad tas tiek asoci€ts ar kadu specifisku informaciju vai lokaciju. Romiesu tipa
burtveidoli asocigjas ar drukatiem laikrakstiem un dokumentiem un rada oficiala rakstura
sajutas, savukart, bezserifa burtveidoli, to vizualas skaidribas un salasamibas dgl, asocigjas ar
informacijas sniegSanu, ko pierada to izmantoSana zZimé€s uz celiem, lidostas un citur. Tikmeér
rokraksta stila burtveidoli signalizé emocionalu saturu. Pastav ari nostalgiski burtveidoli, kas
atdarina vecas rakstimmasinas rakstibu, lai raditu veco laiku politiskos uzrakstus.%

Forma, atstarpes, Iinijas platums un briva laukuma lielums starp un ap burtiem, vardiem,
Iinijam vai rindkopam — tiem visiem ir vizuala ietekme uz potencialo dizainu. Tapat korpusa

izvéle — visi lielie burti, virsraksta stils, visi mazie burti vai teikuma uzbiives stils, vai pat

105 Coles S., Foreword by Spiekermann E., The Anatomy of Type. A Graphc Guide to 100 Typefaces, Hove,
England, Quid Publishing Ltd., 2012. 21. Ipp.

196 Quora.com, Whats the best handwriting font, https://www.quora.com/Whats-the-best-handwriting-font
[sk. 30.04.2018].

107 Wheeler A., Designing Brand Identity - 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2013. 155. Ipp.

108 Aspelund K., Designing: an Introduction, London, UK, Bloomsbury Publishing Inc, 2015. 177. Ipp.
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nejauss stils — rada ietekmi uz kompoziciju. Burtveidola korpusa izvéle var ta klasiskajam
izskatam pieskirt formalitati, tapat arT rotaligumu, mulkibu, vai pat agresiju un haosu.%®
Izveloties burtveidolu, ir ieteicams iepazities un nemt véra rakstzimju grupu, sauktu ari
par rakstzimju gimenu, pamatiem.
1. Burtveidolus izvglas péc to salasamibas, to unikala rakstura, garuma un platuma
diapazona.°
2. Inteligents burtveidols atbalsta informacijas hierarhiju.
3. Burtveidolu gimenes ir jaizvélas, lai papildinatu zimola parakstu, ne obligati, lai to
atkartotu.
4. Burtveidolu skaita ierobezosana, ko uznémums izmanto, ir rentabla'!, jo fontu
licencésana ir likumigi nepiecieSama.
5. Burtveidolu gimenu skaits sisteéma ir izvéles jautajums. Daudzi uznémumi izvélas
serifa un bezserifa burtus, citas kompanijas izv€las tikai vienu.
6. Daudzi uzpemumi izmanto dazadus burtveidolus iek$&jiem dokumentiem un
prezentacijam.
7. Noteiktas industrijas ir atbilstoSas prasibas attieciba uz burtveidola izmeru

konkr&tiem patérina produktiem un komunikacijai.'?

Eriks Spikermans (Erik Spiekermann) ir izteicis viedokli, ka rakstzimes ir magiskas, un

tas ne tikai pazino varda informaciju, bet tas izpauZas ari ka zemapzinas zinojums.!*

1.5. Fotografiju nozime dizaina un vizualas identitates izstrade

Modes industrija un taja pastavos$as tendences mainas ik dienu, tacu, neskatoties uz
neapturamo attistibu, ta nav iedomajama bez fotografiju izmantoSanas ka zimola vizualas
identitates, tela un atsevisko kolekciju prezent€Sanas veida.

Fotografija — panémiens att€lu iegliSanai uz gaismjutigiem materialiem ar ipasam

optiskajam iericém. !

109 Aspelund K., Designing: an Introduction, London, UK, Bloomsbury Publishing Inc, 2015.178. Ipp.

110 Diapazons — kada lieluma vértibu kopums starp divam robezvértibam. Tezaurs.lv, Skaidrojosa
vardnica, http://lwww.tezaurs.Iv/#/sv/diapazons [sk. 26.04.2018].

111 Rentabls — tads, kam ir noteiktam prasibam, normam atbilstosa rentabilitate; ari ienesigs. Tezaurs.lv,
Skaidrojosa vardnica, http://lwww.tezaurs.Iv/#/sv/rentabls [sk. 26.04.2018].

112 Wheeler A., Designing Brand Identity - 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2013. 155. Ipp.

113 Wheeler A., Designing Brand Identity - 4th edition, New Jersey, John Wiley & Sons, Inc., Hoboken,
2013. 155. Ipp.

Y4 Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/fwww.tezaurs.Iv/#/sv/fotogreC4%81fija [sk. 15.05.2018].
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Fotografija — att€lu veidoSanas process vai maksla, kas tiek panakts starojuma energijai

iedarbojoties uz Tpasi jiitigu virsmu, pieméram, filmu vai optisko sensoru.*®

Fotografijas noteikti kaut ko vésta, un $0s véstijumus var iedalit vairakas kategorijas.

1. Informativie — tie nodod vajadzigo informaciju par dazada rakstura notikumiem, kas
zinas tiek demonstréti ka reportazas un dokumentali attéli, tacu §1 kategorija ietver art
vienkarSus precu attelus, kas ir atrodami dazados katalogos, reklamas un interneta
veikalos.

2. lzskaidrojoSie — §is kategorijas fotografijas izskaidro ricibu, notikumu gaitu vai
situaciju, pieméram, rentgena uznémumi vai attéli, kas demonstré, ka salikt kopa
iegadatu mebeli vai izpildit vingrojumu.

3. Noradosie — tie mudina pienemt kadu noteiktu 1émumu, un ar to palidzibu cilvéku
prati tiek ievirziti noteikta virziena, lai panaktu, atkariba no situacijas, v€lamo
rezultatu.

4. Ekspresivie — §1s kategorijas att€li izraisa specigas izjltas un var biit eksperimentali,

poétiski, arT neprezentgjosi un abstrakti. 1!

Fotografija savienojuma ar grafisko dizainu ir nozimiga zimola vizualas identitates
veidosanas sastavdala, ar to palidzibu dizaineri manipul€ un komunicg ar cilvékiem. Izmantojot
vairakus att€lus, dizaina paraugu veidosana, ir svarigi, lai tie savstarp€ji kopa stradatu un raditu
harmonisku kompoziciju. Stradajot ar “makslas” stila attéliem, tadi papildu elementi ka

simboli, burtveidoli, krasas, figiiras tiek uzskatiti par vizualo Itmi.!’

Fotografijas sp&j dramatiz&t zinas, papildinat laikraksta reportazu, prezentét produktu,

zimolu, reklamu.'*®

Fotografijai un grafiskajam dizainam ir ar1 liela nozime zimola izstradeé un reklamas
veidoSana. QGrafiskais dizains var manipulét ar profesionali uznemtiem fotoattéliem, lai

prezentétu vélamo ideju.'?® Endijs Kike (Andy Cooke) sava gramata raksta, ka grafiskais

115 Merriam-webster.com, Skaidrojosa vardnica, https://www.merriam-
webster.com/dictionary/photography [sk. 15.05.2018]

116 Bergstrems B., Vizuala komunikdacija, Riga, Jana Rozes apgads, 2009. 124. Ipp.

117 Designtheplanet.com, Importance of Photography in Graphic design,
https://www.designtheplanet.com/importance-of-photography-in-graphic-design/ [sk. 10.05.2018].

118 Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Riga, Jana Rozes apgads, 2009. 124. Ipp.

119 photographydegrees.org, Photography vs Graphic design,
https://photographydegrees.org/photography-vs-graphic-design [sk. 15.05.2018].
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dizains un modes fotografija ir neatnemami modes zimolu vizualas identitates elementi, kuri

viens otru papildina un vienlaicigi nedrikst konkurét un aizénot — tiem ir jasadarbojas.?

Tradicionala modes fotografija agrak bija saistita ar dréb&m un to prezentéSanu situacijas,
kuras bija skaistas un glaimojosas. Miisdienas ta rada netieSus majienus, ta iemiZina
garastavokli un situaciju.'?! Makslas un modes fotografijas miisdienas ir kluvusas loti lidzigas,

jo tiesi modes fotografija aizvien vairak sak parveidot tradicionalo t&lu, attélu.!??

120 Cooke A., Graphic Design for Art Fashion Film Architecture Photography Product Design &
Everything in Between, London, Prestel Publishing Ltd., 2018. 146. Ipp.

121 Chermayeff C., Fashion Photograhy Now, New York, Harry N. Abrams, Inc., Publishers, 2000. 5. Ipp.

122 Chermayeff C., Fashion Photograhy Now, New York, Harry N. Abrams, Inc., Publishers, 2000. 8. Ipp.
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2. MODES DIZAINERA JEDZIENS UN VESTURE

Katrai lietai, katram priekSmetam, ko civilizacijas attistibas gaita radijis cilvéks, ir savs
uzdevums. Térpa sakotngjais uzdevums bija aizsargat un greznot ta valkataju.'?® Par apgérba
lomu cilvéku dzivé no leduslaikmeta lidz antikajai pasaulei un musdienam liecina jebkura
modes, t&rpu un rotu véstures gramata. Kaut arT pirma zinama cilvéka kleita ir datéta 30 000
gadus sena vésturé, individuala dizainera profesijas nozime, ka atzitam modes noteicgjam, ir
kluvusi biitiska tikai kop$ 19. gadsimta vidus.'?* Agrak modi noteica sabiedribas elite, un te&rpus
izveidoja kvalificéti drébnieki un Suvgji, tacu 19. gadsimta vidi mode kluva par plasaku
komercialu sferu, kuru vadija izt€les bagati dizaineri ar savam inovativajam darbu kolekcijam,

kas visiem noteica stilu.1?®

Suvejs (dressmaker, saukts arf par seamstress) ir persona, kuras darbs ir veidot sieviesu

drébes.1%6

Drébnieks (tailor) ir persona, kuras nodarbosSanas ir izveidot atbilstoSas drébes, ka

uzvalki, bikses un jakas, kuras piemérotas ta individualajiem klientiem.'?’

Modes dizainers (fashion designer) ir persona, kura rada augstas modes apgérbus.!?®

Noela Palomo-Lovinska (Noel Palomo-Lovinski) gramata “Pasaules ietekmigakie
dizaineri” raksta, ka mode ir parejosa lieta, kas biezi atspogulo aktualitates politika, maksla un
kultiira un ir vienlaikus ar1ka laikmeta izpausme. Tapat vina raksta, ka ta ir viena no nedaudzam
makslas jomam, kura esosie dizaineri piedava neierobezotu radoSo ideju klastu salidzinosi 1sa

laika, pieradot, ka mode ir mainiga un nepartraukti attistas.?®

2.1. Augstas modes iniciatori

Persona, kas tick dévéta par modes dizaina t&vu, apgerba dizainera profesijas atklajéju un
pirmo modes dizaineri, ir Carlzs Frederiks Vorts (Charles Frederick Worth). Vorts bija pirmais
dizaineris, kur§ patiesi noteica, kas vina klientiem ir javelk, nevis sekoja to pavélem.'® Sim

faktam piekrit ari gramatas “Fashion Brands — Branding Style from Armani to Zara” autors

123 Freimanis 1., Laiks. Laikmets. Mode., Riga, Apgads Madris, 1998. 10. Ipp.

124 D D. Hill, “Fashion: from Victoria to the new millenium, Pearson Education, Inc., 2012. 507. Ipp.

125 D D. Hill, “Fashion: from Victoria to the new millenium, Pearson Education, Inc., 2012. IX. Ipp.

126 Oxforddictionaries.com, Skaidrojosa vardnica,
https://en.oxforddictionaries.com/definition/dressmaker [sk. 19.01.2018].

121 Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/fwww.tezaurs.Iv/#/sv/dr%C4%93bnieks [sk. 19.01.2018].

128 Oxforddictionaries.com, Skaidrojosa vardnica,
https://en.oxforddictionaries.com/definition/fashion_designer [sk. 19.01.2018].

1291 ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 6. Ipp.

130 Fibre2fashion.com, The history of fashion design, http://www.fibre2fashion.com/industry-
article/458/the-history-of-fashion-design?page=1 [sk. 17.01.2018].
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Marks Tungate (Mark Tungate), rakstot: “Vorts mainija sp&les noteikumus, jo pirms vina Suvgji
un drébnieki neizveidoja stilu un nenoteica modi, tie bija vairak ka piegadataji, kuri veidoja
kleitu kopijas, kuras turigie klienti redzgja ilustrétos zurnalos vai apbrinoja sabiedribas
sapulcésanas pasakumos. Klienti pasi izvélgjas auduma materialu, krasu. Vorts bija pirmais

drébnieks, kur$ uzspieda sievietém savu gaumi — ving bija slavenibu modes dizaineris”.**!

Tiek apgalvots, ka Vorts uzsaka tendenci zimola etiketi $at apgerba, ko var dévét par ta
laika modes dizaineru pre¢u zimi un vizualo identitati reize.**? Savukart B. Polanas (Brenda
Polan) un R. Tredera (Roger Tredre) gramata “The Great Fashion Designers” tiek rakstits, ka
Vorts cetras dekades domingja rietumu modg, ievieSot modernaja modes sisttma daudzas
fundamentalas sastavdalas. Ka viena no tam tiek mingta tieSi modes etiketes izveide, kas tika

iespiesta Vorta nama, zelta uz ripsa'® lentes (skatit 2.1.1. attglu).3*

2.1.1. Attéls. Carlza Frederika Vorta izveidota apgerba etikete'®

Vorta nama pastavésSanas laika zimola etiketei tika raditas ar1 talakas versijas, kas var tikt
dévetas par ta laika preCu zimes uzlaboSanu (skatit 2.1.2. un 2.1.3. attelus). Iemesls STm
darbibam var bt zimola nosaukuma iespiesanas tehnikas maina, ko vargja ietekmét tehnologiju
attistiba, vadibas maina Vorta nama, ka ar vispargja vélme attistit zZimolu lidz ar tendencu

maini$anos. Miisdienas sarunvaloda §T darbiba tiek definéta ar1 ka rebranding.3®

131 Tungate M., Fashion Brands — Branding Style from Armani to Zara”, London, Kogan Page, 2004. 9.
Ipp.

132 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 4. Ipp.

133 Ripss - audums ar $kérsvirziena, garenvirziena vai diagonalam rievam, kas veidojas no pagarinatam
audu vai 8kéru parsedzam. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.Iv/#/sv/ripss [sk. 19.01.2018].

134 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 9. Ipp.

135 Wondernet.bagheeraboutique.com, Collogui Immaginari: Charles Frederick Worth,
https://wondernet.bagheeraboutique.com/charles-frederick-worth-colloqui-immaginari/ [sk. 10.02.2018].

136 Rebranding — darbiba ar kuras palidzibu tiek izmainita organizacijas, uznéméjdarbibas vai produkta un
pakalpojuma vizuala paradiSanas sabiedriba. Cambridge Dictionary, Skaidrojosa vardnica,
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/rebranding [sk. 10.02.2018].
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2.1.2. un 2.1.3. Attéli. Vorta zimola etiketes — 1885. gads'®’, 1898. gads'®

Vorta paraugam bija sekotaji, un ta izveidojas augstas modes dizains. Saja sféra savu
radoso darbibu uzsaka daudzi citi dizaineri, pieméram, Pols Puaré (Paul Poiret) bija viens no
tiem. Pirms sava modes zimola un nama dibinaSanas Puaré stradaja Vorta nama un model&ja
€rtus apmetnus. Pols Puarg piedzivoja modernisma kultiiras izveidoSanos, ka arT aktivi darbojas
visos ar to saistitos satrauco$os notikumos. Vin$ bija moderna dizainera tls, bet pats sevi tiecas
reklamét un dévéja par makslinicku.'®® Puaré vélgjas ieviest makslu savos térpos un interjera
dizaina, ko ietekm&ja vina entuziasms un interese par orientalismu®*’, ka rezultata $aja sfera

bija spécigu, dinamisku un kosu krasu eksplozija.'#!

Pols Puarg ieviesa inovativas reklamas metodes, pieméram, kleitu katalogu, kura radisana
palidziba tika sniegta no grafiska dizainera Pola Irbes (Paul Irbe) puses.*? Sis pats dizaineris

ari izveidoja Puar€ apgerbu etiketes dizainu (skatit 2.1.4. attelu).

@fPAUL POIRET
= o Parie
2.1.4. Attéls. Pola Puaré zimola etikete!*®

Pols Puarg ieviesa praksi, ko miisdienas modes pasaulé sauc par zimola saikni ar dzives

stilu, kas spilgti redzams pazistamo dizaineru Ralfa Loréna (Ralph Lauren) un Kelvina Kleina

187 Metmuseum.org, Vorta apgérba etikete, https:/fwww.metmuseum.org/art/collection/search/106549
[sk. 11.02.2018].

138 Metmuseum.org, Vorta apgérba etikete, https:/fwww.metmuseum.org/art/collection/search/84652 [sk.
11.02.2018].

139 |ovinska P.N., Pasaules ietekmigdkie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 12. Ipp.

140 Orientalisms — austrumu zemju pétisana, aizrau$anas ar $o zemju kultliru. Tezaurs.lv, Skaidrojosa
vardnica, http:/iwww.tezaurs.Iv/#/sv/orient%C4%81lisms [sk. 17.05.2018].

141 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 21. Ipp.

142 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 5. Ipp.

143 Bhc.com, Pola Puaré zimola etikete, http://www.bbc.com/culture/story/20171106-the-rise-and-fall-of-
fashions-greatest-innovator [sk. 17.05.2018].
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(Calvin Klein), kuri ir iedvesmojusies Pola Puaré marketinga stratégijas un reklamas. Puaré

kluva arf par pirmo dizainera smarzu un kosmétikas produktu Iinijas raditaju.

Arl sievietes uzsaka savas vietas mekléSanu modes biznesa, un viena no arT musdienas
pazistamakajam modes dizainerém ir Koko Sanele (Coco Chanel).'*> Sanele bija moderna
sieviete, kura sava laika loti ietekmé&ja sievietes garderobi un modes pasauli, kas miisdienas tiek
uzskatits par passaprotamu, jo ir dala no ikdienas. Vina radija trikotazas apgerbus, divdaligo
kostimu, arT plasi pazistamo mazo melno kleitinu (little black dress), kas modes attistibu
ievirzija jauna gultng.*® Sanele tiek asociéta ar sievietes apgérba modernizésanu, jo viriesu
apgerba sastopamas detalas, piegriezumus un materialu vina padarija sieviskigakus, ko
izmantoja sievietes darba apgérba radiSana. Vinai bija svarigi, lai sievietém batu &rti un vinas

spétu terpos brivi kustéties, saglabajot eleganci.'*’

Gramatas “Pasaules ietekmigakie modes dizaineri” autore N. P. Lovisnka raksta, ka
sievietém modes vésturg ir bijusi mazaka loma neka virieSiem, tacu dizaineres sievietes spgj
labak izprast citas sievietes vajadzibas, tadél Sanele un vinas pécteces smélas idejas sevi, ka ar

pirma uzvilka sevis radito t&rpu un principa nodarbojas ar sevis zimolgsanu. 48

Koko Saneles vards un logo arT miisdienas visa pasaulé ir labi pazistams, ta dizainu
veidoja vina pati 1925. gada (skatit 1.1.2. att€lu), tapat arT vinas terpi tika un tiek rotati ar

apgerba etiketem (skatit 2.1.5. un 2.1.6. att€lus).

CHANEL

2.1.5. un 2.1.6. Areli. Koko Saneles etikete 1920. gads un agrie 30. gadi 14°

Pieming&$anas vérti modes apgérbu dizaineri, kuri ir bijusi aktivi modes industrija un

veikuSi neaizmirstamu ietekmi uz modi:

- Madléna Vioné (Madeleine Vionnet). Vinas térpu slavenaka iezime ir diagonalais,

slipais piegriezums, kas audumam deva iesp&ju brivak krist un biit pliisto§akam.*>°

144 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 14. lpp.

145 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 31. Ipp.

146 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 32. Ipp.

147 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 11. Ipp.

148 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 33. Ipp.

149 Vintagefashionguild.org, Koko Saneles apgérbu etiketes, https://vintagefashionguild.org/label-
resource/chanel/ [sk. 17.05.2018].

150 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 90. Ipp.
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- Kiristians Diors (Christian Dior). Vina térpi ir tik ikoniski, ka jebkurs§ no tiem ar
izteiktu vidukla liniju, slipu plecu liniju un kupliem svarkiem tiek nevilus asociéts ar
Diora 1947. gada New Look®!, Diora terpi uzsvéra sieviskiguma bitibu un iezZimgja
50. gadu modes siluetu.®?

- Kristobals Balensiaga (Christobal Balenciaga). Vins nepaklavas modes tendencém,
neizmantoja reklamu un tomer piesaistija uzmanibu, izpelnijas uzticigo klientu cienu
un atzinibu. Balensiagas terpi izc€las ar vienkar§ibu, meistarigu un elegantu
konstrukeiju, kas joprojam ir ka iedvesmas avots citiem dizaineriem.>

- Adrians (Adrian). Vins bija labi pazistamas Kinostudijas térpu dizaineris Holivudas
“zelta laikmeta”, kas biutiski ietekm&ja publikas gaumi un tas attistibu. Adriana raditos
elegantos vakarterpus un dienas apgerbu sievietes alka ieklaut sava garderobg. Vina

izveidotie vizualie t&li ir saglabajusi savu izteiksmibu ari lidz miisdienam. >

2.2. Augstas modes lomas maina

Augsta mode bija galvena modes industrija no 19. gadsimta vidus lidz 20. gadsimta 60.
gadiem, kad dzives stils dramatiski mainijas, jo sievietes saka stradat, kluva zinoSakas un pasas
kontrolgja savus ienakumus. Ta rezultata augsta mode vairs nebija galvena tendence sievieSu
apgerbu izvelé un radas gatavo apgérbu mode. Mode tika izteikti identificéta ar miiziku,
romantiku un retro®®, inspirgjoties no citiem laikiem un vietam.**® 60. gadu jaunekligas un
dinamiskas reklamas aicinaja pirc€jus iegadaties erti valkajamus te€rpus, kuru stilistisko izskatu
vairs nenoteica augstd mode. Finansialu apstaklu dél daudzi modes zimoli izvelgjas stradat
abgjadi, izgatavojot gan gatavo apgerbu kolekcijas, gan augstas modes kolekcijas, lai nezaudétu

rado$umu, dzirksti un saglabatu augstas kvalitates standartus. ™’

151 New Look — Dior radita revolucionara sievie$u apgérbu Iinija, kas ietekmé&ja modes vésturi. Dior.com,
The New Look revolution, https://www.dior.com/couture/en_hk/the-house-of-dior/the-story-of-dior/the-new-
look-revolution [sk. 18.05.2018].

152 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 40. lpp.

153 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 94. Ipp.

154 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 36. Ipp.

155 Retro - tads, kas bijis populars, modé pagajusaja laika posma un ir atkal kluvis populars, moderns.
Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.lv/#/sv/retro [sk. 17.05.2018].

156 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 14. lpp.

157 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 8. Ipp.
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Persona, kas tiek déveta par kreativo géniju un 20. gadsimta ietekmigako modes dizaineri,
ir Ivs Senlorans (Yves Saint Laurent). Vin$ radija elegantus un demokratiskus t&rpus un
palidz&ja definét jauno skatijumu uz modi cilvékiem, kuriem tradicionala augsta mode vairs
neinteresgja.’®® Senlorana panakumu sakne ir sp&ja pieldgoties modes izmainam, ko izraisa
parmainas sabiedriba. Tapat arT seksualitates t€mas vizualizacija bija viens no vina panakumu
c€loniem, ka rezultata Senlorans bija pirmais lielais modes nams, kurs ieviesa bikses sievietem
un térpu demonstrésanai piesaistija melnadainas un Azijas tautu modeles.'*® Ari Senlorana t&rpi

tika rotati ar speciali izveidotam apgérbu etiketém (Skatit 2.2.1. attelu).

2.2.1. Attéls. Iva Senlorana etikete!®°

Dizaineris, kur§ tiecas veicinat publikas izpratni par seksualo vienaldzibu un
multikulturalismu, paverot iesp&jas daudziem terpu dizaineriem, ir Zans Pols Gotjé (Jean Paul
Gaultier). Vina atvértiba saistiba ar seksu un homoseksualitati 80. gados tika uzskatita par
Sok&josu, bet ta bija dala no kultiiras vélakos gados.'®* Gotje ir dziedatajas Madonnas slavena
kruStura ar koniskam blodinam autors, kuru formu vins vélak izmantoja smarzu pudelites un
iepakojuma dizaina. Arl ar So t€rpu vin$ velgjas aktualizét t€mu par izklaides objektam
pielidzinato sievietes kermeni.'%? Jebkura vina radita térpa neatnemama sastavdala ir taja iesiita
etikete, kas palidzgja ne tikai Gotj€, bet arT daudziem citiem veicinat atpazistamibu (skatit 2.2.2.

attelu).

; (
anel Rk

2.2.2. Attels. Zana Pola Gotjé etikete'3

158 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 17. lpp.

159 |ovinska P.N., Pasaules ietekmigdkie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 59. - 60.
Ipp.

160 1stdibs.com, fva Senlordana apgérba etikete, https://www. 1stdibs.com/amp/fashion/clothing/evening-
dresses/yves-saint-laurent-two-piece-evening-dress-fall-winter-collection-1982-83/id-v_642592/ [sk.
18.05.2018].

161 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 201. Ipp.

162 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 203. Ipp.

163 Cjluxury.com, Zana Pola Gotjé apgérba etikete, https://cjluxury.com/products/authentic-alviero-
martini-classe-world-map-brown-2-way-bag [sk. 18.05.2018].
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Gotjé radija modi ar politisku un filozofisku saturu, kas ir saistits ar sabiedribai aktualam
témam, ka, piem&ram, jautajumu par vienlidzibu, cilvéka vietu pasaulg, piederibu. Terpos vins
izmanto homoseksualu, precizak geju, humoru, lai parvarétu aizspriedumus un uzskatus, kas

skar gan dzimumu un tautibu, gan seksualo orientaciju un skaistuma idealu.6

Dzordzo Armani (Giorgio Armani) ir modes dizaineris, kur$ radikali izmainija uzvalku
un uniformu, ko viriesi ir valkajusi jau kop$ 19. gadsimta sakuma. Tie$i uzvalka formas, silueta

un apjoma mikstinasana tiek uzskatita par Armani nozimigako ieguldijumu modes attistiba. 1%

Armani bija viens no pirmajiem modes dizaineriem, kurS piesaistija slavenibas valkat
vina raditos te€rpus, dodoties gan uz sabiedriskiem pasakumiem ar preses klatbiitni, gan ikdiena.
Galvenais aspekts te€rpu radiSana bija, lai tie ir erti, ar idealu piegriezumu un lielisku materialu,
tadel daudzi aktieri un aktrises demonstré vina térpus uz “sarkana paklaja”, ta stiprinot dizainera
atpazistamibu un reputaciju.'®® Ka daudzi citi dizaineri arf Armani nodarbojas ari ar “ready to
wear” (gatavs valkasanai) apgérbu radisanu, kas biznesa radija uzplaukumu, un lidz ar to svarigi
neziudo$s elements palika te€rpos ieSita apgérbu etikete (skatit 2.2.3. att€lu), kura esosa

atpazistamiba ir saglabajusi savas iezimes arT miisdienas.'®’

GIORGIO ARMANT

MADE [N [TALY

2.2.3. Attels. DzordZo Armani etikete'®

Modes apgerbu dizaineri, kuri arT ir bijusi aktivi modes biznesa industrija un veikusi sava

veida ietekmi uz modi:

- Kristians Lakrua (Christian Lacroix). Lakrua bija dizaineris, kur§ milgja modes
makslu un centas saglabat augsto modi, kura, péc vina uzskatiem, iemieso labako, kas
piemit stilam, apg€rbam un sieviskibai. Vinam bija sp&ja apgerbu parvérst makslas
darba, kas ietekm&ja daudzus vina iedvesmotos dizainerus, kas uzliko modi ka

makslu, ari masdienas.®

164 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 74. lpp.

185 |_ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 54. Ipp.

166 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 17. Ipp.

167 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 167. Ipp.

188 pinterest.co.uk, DZordzo Armani apgérba etikete,
https://www.pinterest.co.uk/pin/159103799310675747/?1p=true [sk. 18.05.2018].

169 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 112. Ipp.
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- Ralfs Loréns (Ralph Lauren). Iedvesmojosi veiksmes simboli un ikoniska t€lainiba
Lorénam deva iespé&ju radit pasaulslavenu modes zimolu. Parmainas starptautiskaja
modes industrija veidoja vina gudrais marketings un inovativas reklamas. Vin$ deva
iesp&ju vidusSkiras cilveékiem izskatities ka augstas mods térpos gerbtiem, kuru
radi¥ana vins smélas iedvesmu no privatskolu audzéknu formastérpiem.*’

- Karls Lagerfelds (Karl Lagerfeld). Brivi laudamies paSizpausmei, Lagerfelds
veiksmigi spgj lidzsvarot veco un jauno, tade] vin$ tiek uzskatits par pretrunigu.
Lagerfelds vienmér mainas, tacu nezaudé zimola t€la unikalitati. Vins ir kluvis par
vienu no miusdienu dizaina izcilakajiem 20. un 21. gadsimta publiska tela veidotajiem,
pateicoties savai darbibai marketinga, dizaina, ka ar1 reklama un fotografija.*’*

- Kelvins Kleins (Calvin Klein). Kleina izveidotais biznesa modelis ir paraugs katram
misdienigam modes namam, kas giist pelnu no licencétiem produktiem, bet zimola
tela un atpazistamibas stiprinasanai izmanto raditas kolekcijas. Vina izaicinosas un

pardomatas reklamas pievérsa sabiedribas uzmanibu argji pavisam vienkarSam

lietam, ka baltai apaksvelai un parastiem dzinsiem."2
2.3. Modes nakama paaudze

Sakot ar 60. gadiem modes industrija saka pakapeniski paplasinaties, dizaineri saka
izmantot licences un veidoja sekundaras kolekcijas, linijas, lai varétu tas pardot 1&tak neka
dizainera galvenas kolekcijas. Licences deva iesp&ju veidot sadarbibu ar citiem razotajiem un
giit lielu pelnu no uznémumiem, kuri izmantoja makslinieka vardu.'”® Driz vien péc gatavo
apgerbu modes raSanas saka veidoties starptautiska ietekme, izveidojas ar citas “modes
galvaspilsétas”, ka Milana, Londona un Nujorka, kur katra atSkiras ar sev raksturigiem dizaina
elementiem. V&lakos gados modes industriju satricinaja japanu dizaineri ar skatém Parize.
Starptautiskaja modg vini ieviesa jaunus priek3status par siluetu, telu un uztveri.’™* Veids, ka
dizaineri sp&ja nostiprinat individualu, atSkirigu t€lu, bija spilgtas reklamas un atjautigs

marketings, un ta izveidojas zimoli, kas reprezentéja noteiktu dzives stilu.!™

170 _ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 20. Ipp.
11| ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 16. Ipp.
172 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 22. Ipp.
173 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 9. Ipp.
174 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 173. Ipp.
175 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 9. Ipp.
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Par konceptualisti!’® uzskatita Reja Kavakubo (Rei Kawakubo) spécigi ietekméja

Rietumu cilvéku uzskatus par apgerba nozimi ka kermena rotasanu. Savos terpos vina ieviesa
japanu kultiiru, vina sekméja intelektualismu'’’ modg, kas iespaidoja citus dizainerus.!’
Kavakubo terpi ir ciesi saistiti ar japanu tautas kimono valkasanu, kas ir dzimumneitrals terps,
jo pretg&ji rietumnieciskajam apgérbam tas neizcel kermena erogénas zonas, tas nosaka personas
socialo slani. ArT Rejas Kavakubo ekstravaganto zimola teérpu kakla rajonu rotaja iesuta apgerba
etikete (skatit 2.3.1. attelu).

Rei Kawakubo

.Mf"

o

2.3.1. Attéls. Rejas Kavakubo etikete’

Vivjena Vestvuda (Vivienne Westwood) ir dizainere, kurai ir raksturigi spilgti kontrasti
un kura izmanto apspiestibas simbolus ka miisdienigas sievietes seksualitates un varas zimes.
Vinas Tpatngjie t€rpi iedvesmo daudzus modes dizainerus, tapat arT vina pati ir iedvesmojusies
no tadiem modes zimoliem ka Kristians Diors, Reja Kavakubo, Koko Sanele un daudzi citi,

tapat arf no panku kultiiras. %

Daudzas Vestvudas kolekcijas biezi ir parspiléti glamiirigas, tacu vesturiska ietekme
musdieniga interpretacija dod iesp&ju radit térpus, kas iederas ari 21. gadsimta sabiedriba,
tostarp ari balles térpus. Lai ari Vestvudas terpi ir ikoniski, kuru atpaziSanai, iesp&jams, nav

nepiecieSama atpazistamibas zime, tacu arT S0S t€rpus rotaja etiketes (skatit 2.3.2. attelu).

=

- Vivienne

~Westwood:

- LOMBON

2.3.2. Attels. Vivjenas Vestvudas etikete!®!

176 Konceptualisms — sholastiskas filosofijas virziens, péc kura visparigie jeédzieni ir Ipasa apzinas forma.
Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.Iv/#/sv/konceptu%C4%81lisms [sk. 18.05.2018].

177 Intelektualisms — filisofisks uzskats, ka izzinas procesd galvend nozime ir intelektam, pratam,
domasanai. Teaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.Iv/#/sv/intelektu%C4%81lisms [sk. 18.05.2018].

178 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 175. Ipp.

179 \Wewastetime.com, Rejas Kavakubo etikete, https://wewastetime.com/2012/09/14/rei-of-light/ [sk.
18.05.2018].

180 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 140. Ipp.

181 pinterest.de, Vivijeans Vestvudas etikete, https://www.pinterest.de/pin/516365913513305389/?Ip=true
[sk. 18.05.2018].
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Dzanni Versace (Gianni Versace) bija modes zimols un dizaineris, kur$ nostiprinaja
italieSu pozicijas modes pasaule. Vins radija jaunas tendences, defingjot skaisto, kas kluva par
Versaces varda sinonimu. VersaCe kombingja dazadu laikmetu zimes, audumus, siluetus un

formas. 18

Versace uzskatija, ka, darbojoties ar vesturiskam lietam, ir iesp&jams radit vEstijumu par
tagadni. Tada veida, izmantojot atsauces uz k&€zu brunam un krustiem, vins pievérsa uzmanibu
attieksmei pret prostitiitas un jaunavas télu sabiedriba un kulttira un lika uzsvaru uz sievieti ka
savas seksualitates noteic€ju, nelaujoties nosodijumam un mulsumam, bet stiprumam,

jutekliskumam un neatkaribai.'® Versaces terpus rotaja (skatit 2.3.3. attglu) etikete.

........................
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2.3.3. Attéls. DZanni Versades etikete8*

Pieming&Sanas verti modes apgérbu dizaineri, kuri ir aktivi modes industrija:

- Donna Karana (Donna Karan). Karana veido terpus stradajosam sievietém, kuram
nav daudz laika, ko sev veltit, un kuru aprises ir dazadas. Vina deva priekSroku
trikotazas te€rpiem, kuru piegriezums lauj noslépt auguma nepilnibas. Karanas merkis
bija radit apgérbu tadam pasam sievietém ka vina — bérnu matém, profesionalam
darbiniecém un sievietém ar kompleksiem par savu augumu. 8

- Mjuca Prada (Miuccia Prada). Prada noteica 20. gadsimta 90. gadu modes virzibu
un turpina to darit ar miisdienas. Vina notur&ja savu zimolu modes avangarda, jo bija
sp&jiga lauties parmainam un parvért§ja veértibas daudzas jomas, ka skaistums,
sieviSkiba, meistariba, briedums, ka ar1 interes€jas par dzilaku izpratni par terpa

nozimigumu miisdienas. 1%

182 polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 195. Ipp.

183 Lovinska P.N., Pasaules ietekmigdkie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 148. lpp.

184 Secretsiren.co.uk, Dzanni Versace etikete, http://www.secretsiren.co.uk/1990s-gianni-versace-violet-
satin-slingback-vintage-shoes-893-p.asp [sk. 18.05.2018].

185 Polan B. and Tredre R., The Great Fashion Designers, New York, Berg Publishers, 2009. 215. Ipp.

186 | gvinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 186. Ipp.

34



- Marks Dzeikobs (Marc Jacobs). Markam Dzeikobam ir sp&ja sajust sabiedribas
noskanojumu un iemiesot to savos térpos, ko cilveki vélas valkat. Vins ir kluvis par

miisu laikmeta vienu no ietekmigakajiem dizaineriem.*®’

Mingétie dizaineri ir nieciga dala no personibam, kas modes sféra bijusas aktivas un radija
neaizmirstamus t€rpus, tacu pieminétie dizaineri ir veikusi lielu, ja ne vislielako, ietekmi $aja
industrija, kuru dé] ta ir attistijusies lidz miisdienam. Piemin&to dizaineru radoSums, drosme un
vadibas spg€jas ieviesa jaunas metodes dizaina, biznesa un reklama, kas aktivi tika un tiek

izmantotas joprojam. 88

187 | ovinska P.N., Pasaules ietekmigakie modes dizaineri, Riga, Apgads Zvaigzne ABC, 2013. 80. Ipp.
18 Bye. E, Fashion Design, New York, Berg Publishers, 2010. 4. lpp.
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TEORETISKAS DALAS SECINAJUMI

1.

10.

Grafiska vizuala identitate ir galvenais paligriks jebkura zimola atpazistamibas un
attistibas veicinasanai, un tas izstrade ir nepiecieSama. Vizuala identitate nav tikai
zimola atpazistamibas zime — logo, bet vairaku elementu kopums, ka burtveidoli,
krasu palete, vizitkartes, iepakojums, un ari tirdzniecibas telpas ir svarigs elements.
Logo ir viens no svarigakajiem vizualas identitates elementiem, jo ta ir pirma
atpazistamibas zime, kura publikai tiek prezent€ta un ar kuru nakotné cilvéku pratos
saistisies attiecigais zimols.

Lai arT logo veic vienu darbibu, tas var but veidots dazados stilos, ka vardzime,
inicialu zime, attéla zime, kombinéta zime un ari daudzas citas. Neskatoties uz logo
stilu, tam ir jaatspogulo zimola bitiba un raksturs, tam ir jarada cilvékos uzticamiba
un pozitivas asociacijas

Vizuala identitate, reklamas, iepakojums un veikala dizains ir elementi, ar kuru
palidzibu musdienas modes dizaineri galvenokart censas atskirties konkurentu vidd.
Misdienas cilveki galvenokart iepérkas, izvéloties apgérbu ar sabiedriba atpazistamu
firmas zimi, noradot uz to, ka apgérba kvalitate nav primara, veicot izvéli. Minétais
fakts attiecigi norada uz grafiska dizaina ietekmi.

Grafiskais dizains ir neatnemama sastavdala apgérbu zimola vizualas identitates
izstradg, jo tas veido un veicina komunikaciju starp uznémumu un potencialo klientu.
Krasai arT ir liela nozime vizualas identitates izstradg, jo ar tas palidzibu tiek pieversta
uzmaniba, grupéti elementi dizaina izstradé un ar to var skaidri noradit uz objekta
svariguma limeni. Krasu attiecibam ir jabut Iidzsvara un jaievéro kontrastu
likumsakaribas. Krasa veicina komunikaciju starp patérétaju un uzn€mumu, ta nodod
neparprotamus signalus par zimolu un atvieglo l€émuma pienemsSanu, preci
iegadajoties.

Konkréetai industrijai ir raksturigas konkrétas krasas un to kombinacijas, tadel krasu
izvele ir svarigs process, jo tas var ietekmét zimola atpazistamibu un asociacijas.
Svarigi ir zinat, kuras krasas vislabak prezente zimola koptelu un batibu. Katrai krasai
ir sava nozime, simbolisms un asociacijas, ko ietekmé galvenokart dazadas kultiiras.
Burtveidoli ir efektivi un svarigi vizualas identitates pamatelementi, jo to vizualais
veidols un stils var ietekmé&t un noradit uz informacijas noskanojumu. Burtveidoli
atspogulo zimola raksturu, tade] tiem ir jabiit noturigiem, ka ar1 jaizcel zimola raksturs
un identitate.

Burtveidols, kas ir galvenokart ar1 logo sastavdala, rada pirmo iespaidu par zimolu,

kas norada uz Srifta izvel€Sanas procesa nozimigumu.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

Fotografijas izmantoSana grafiskaja dizaina, vizualas identitates izstrade, ka ari
reklamas un reklamas katalogu veidoSana ir nozimiga, jo ar tas palidzibu ir iesp&jams
manipulét un komunicét ar publiku, potencialajiem klientiem. Modes fotografijas sp€j
noradit uz preces svarigumu un nepiecieSamibu to iegiit.

Lidz ar modes dizainera profesijas izveidoSanos un modes paplaSinasanos ka
komercialu sféru dizaineri saka izstradat atpazistamibas zimes, kas bija apgérbu
etiketes, kuras tika ieStas terpos kakla rajona.

Modes industrijai attistoties un paplasinoties, attistijas ar1 jauni reklaméSanas veidi,
pieméram, apgerbu katalogu izveide, kas liecina ari par grafikas dizainera un
fotografa paradiSanos un iesaistisan0s modes industrija.

Imidza, t€la veidoSana jeb sevis prezent€Sana, ka ar1 papildus produktu razosana, ka
smarzas, kosmétika un interjera dizaina elementi, bija aktuals veids, ka veicinat
zimola atpazistamibu.

Licences pardosana un sadarbibas veidoSana ar citiem razotajiem kluva par iesp&ju
reklamét zimola vardu starptautiski.

Modes dizaineri sp&ja nostiprinat individualu télu ar spilgtam reklamam un atjautigu

marketingu. Ta izveidojas zimoli, kas reprezent&ja noteiktu dzives stilu.
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3. APGERBU UZNEMUMU GRAFISKAS IDENTITATES VIZUALI
STILISTISKIE ASPEKTI LAKA POSMA NO 2000. GADA LIDZ

MUSDIENAM
3.1. Pétijuma metodologiskais raksturojums

Pétijuma jautajums: Kas ir kopigs un atskirigs apgerbu uznémumu grafiskas identitates
vizuali stilistiskajos aspektos?

Pétljuma meérkis: apkopot, pétit un analizét 30 apgerbu uznémumu, kas sakusi savu
darbibu 2000. gada lidz musdienam, vizualas identitates pamatelementu — logo, noskaidrot to
kopg€jas un atSkirigas iezimes.

Pétijuma uzdevumi:

1. meklét un apkopot 30 dazadu apgérbu uznémumu logotipus;

no

veikt logotipu paraugu analizi;

w

noskaidrot un apkopot analiz&to logo kopigas un atskirigas iezimes;

4. balstoties uz iegiitajiem rezultatiem, veikt p&tnieciskas dalas secinajumus.

Pétijuma metode: kvalitativa p&tijuma metode, dizaina paraugu analize.

Pétijumam tika apkopoti un analizéti apgerbu uznémumu logo paraugi no Latvijas,
Lietuvas un lgaunijas, kuri savu darbibu ir sakusi 2000. gada Iidz miisdienam (jauns gadsimts,
jauna mode, jaunas tendences), lai nodro§inatu plasaku un kvalitativaku ieskatu attiecigaja
nozare.

Vizualas identitates pamatelements logo tiks analiz&ts péc noteiktiem kriterijiem:

1. logotipa veids;

2. burtveidols;

3. krasa;

4. simbolu, papildu elementu lietojums;

5. originalitate un atbilstiba industrijai.

Pétnieciskaja dala tiek analiz&ti 30 dazadi apgerbu zZimolu logo.

No Latvijas: ZIB*, Amoralle, Talented, Katya Katya London, Cinnamon Concept, One
wolf, Dace Bahmann, Baiba Ladiga, Ecattus, Qoo Qoo, Narciss, Sava Couture, Keta
Gutmane, Anna Led, Iveta Vecmane, M-Couture, Malvine.lv, Zane Zaharova, Yuta, Status
by Shtamguts.

No Lietuvas: Diana Paukstyte, Undress, April Look, The Knotty Ones, Agne Kuzmickaite.
No lgaunijas: Diana Arno, Monton, Kaidi Kuur, Triinu Pungits, Iris Janvier.
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3.2. Apgérbu uznémumu grafiskas identitates vizuali stilistisko aspektu

pétijuma analize

3.2.1. Attels. ZIB* logot®®

1. Apgérbu zimols ZIB* savu darbibu uzsaka 2012. gada un piedava galvenokart

originalus, krasainus trikotazas'®® apgérbus, ka arT dazadus aksesuarus.®

ZIB* logotips ir viegli uztverams un skaidri salasams. Logo sastav no vardzimes, kas ir
zimola nosaukums, un stilizéta papildus elementa, kur§ lidzinas “zvaigznes” simbolam, un to
padara par kombingto logotipu. Logo izvéletais robustais!®? burtveidols ar stilizétiem
elementiem kombinacija ar zvaigznes simbolu ir ieguvis veiksmigu, vienotu stilu, un ta koptéls
veido asociacijas ar latvieSu rakstu zimém. To pastiprina zimola pédgja burta un zvaigznes
simbola savienojums. Sis simbols var arT asociéties un bt zimola (ta sinonimu — zib, zibét,
mirdz&t, starot) nosaukuma vizualizacija, kas ir stilizéti gaismas stari. Nosaukums attiecigi var

simboliz&t un parstavet zimola koSo, piesatinato krasu un ilustraciju stilu t€rpa dizaina.

Logo ir vienkarsSs un nav piesatinats ar sikam detalam, kas to padara elastigu, un tas ir
svarigs aspekts jebkada veida drukas darbos, jo, pieméram, samazinot logo izméru, ta elementi

nesaplist un ir nemainigi atpazistami. Logo elementi netiek savstarpgji atdaliti.

Balstoties uz zimola timekla vietné pieejamo informaciju, tad pamatkrasa ir vid&ja
tumSuma peléka, tacu socialajos tiklos atrodamie logo ir krasainaki. Tie ir pilditi ar ZIB*
zimolam raksturigajam ilustracijam — spilgti, daudzkrasaini, rado$i. Neizpaliek fakts, ka,
jebkur§ zimols logo krasu vienmer pieskanos fona krasai, att€lam vai ilustracijai, protams, ja

netiek pieskanots fons logo originalajai krasai.

189 Zibstore.com, Zib logo, https://zibstore.com/ [sk. 20.04.2018].

190 Trikotaza — ar rokam vai mas$inam aditi izstradajumi, arT audumi, un to kopums. Tezaurs.lv,
Skaidrojosa vardnica, http://lwww.tezaurs.Iv/#/sv/trikot%C4%81%C5%BEa [sk. 20.04.218].

191 | jaa.gov.lv, Apgerbu zimols Zib, http:/www.liaa.gov.Iv/files/liaa/attachments/liaa-i-netam.pdf [sk.
01.05.2018].

192 Robusts — detalas neizstradats, nenogludinats. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.lv/#/sv/robusts [sk. 20.04.2018].
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Logo atskiras no citiem apgérbu zimolu logo, tacu tiesi ta robustie, biezie elementi vairak

asocigjas ar virieSu uzvalku razotajiem, neka ar gaisigiem, romantiskiem un krasainiem teérpiem.

3.2.2. Artels. Amoralle logo®

2. Sieviesu apgerbu, apaksvelas, nakts térpu zimols Amoralle savu darbibu saka 2008.

gada.t™

Amoralle logo sastav tikai no zimola nosaukuma — vardzimes, un tas neviena ta versija
netiek papildinats ar kadu simbolu vai grafisku elementu. Izvéletais burtveidols ir vienkarsa
stila, viegli salasams un uztverams, taja nav izmantota burtu sasvstarp&ja apvienoSana. Lai ar1
visi burti ir lielie, tom@r pirmais burts ir vairak izcelts palielinot ta izméru, tada veida panakot
klasisko sajiitu, ka Ipasvardos pirmais burts vienmer ir lielais un pargjie mazie. Logo
samazinasanas gadijuma, pieméram, smalkiem drukas darbiem, pastav iesp€ja, ka burtu tievas
Iinijas klas griitak salasamas un burtu savstarpgjas atstarpes kliis vél mazakas, liekot burtiem

savstarpéji sapliist kopa.

Balstoties uz pieejamo informaciju zimola timekla vietng, logo pamatkrasa ir slapju
smilSu krasas tonis, tacu socialajos tiklos logo krasa tiek vienmer pielagota fonam, uz ka logo
tiek novietots, ta ir darits, lai neapgriitinatu zimola nosaukuma atpaziSanu. Logo biezi tiek

izmantots ar1 balta un melna krasa.

Amoralle logo sava vienkarSuma un varbiit pat garlaiciba veido stipru kontrastu ar zimola
drosmigajiem t€rpiem, kas ir pilditi ar koSam detalam un krasam, seksualitati un sieviskibu. Lai
ari 8is logotips un zimola nosaukums cilvéku vidi ir labi pazistams, tacu originalitates zina tas

loti neatskiras no citiem apgérbu zimolu logo, tomér uzdevumu tas pilda.

TALENLED

3.2.3. Attels. Talented logo!®

3. Talented ir sieviesu un viriesu apgérbu zimols, kas uzsaka savu darbibu 2012. gada.®

193 Amoralle.com, Amoralle logo, https://amoralle.com/ [sk. 20.04.2018].

194 Amoralle.com, Par zimolu, https://amoralle.com/pages/about-us [sk. 01.05.2018].

195 Talented.company, Talented logo, https://talented.company/ [sk. 20.04.2018].

1% Talented.company.com, Talented zimols, https://talented.company/pages/about-us-1 [sk. 01.05.2018].
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Talented logo veids ir vardzime, jo tas ietver tikai zimola nosaukumu. Ta izvElétais
burtveidols ir vienkarss, bet ar paris detalu izcelSanu tas pieskir sev veiksmiga logo statusu.
Spogulotais “T” burts tam pieskir izteiksmigaku logo izskatu, tapat “A” burta uzbiive liecina
par dizainera sp&ju piemeklét atbilstoSu burtveidolu, kas ir vienkarss, viegli uztverams un
atSkirigs reize. Atstarpes attieciba pret lielajiem, biezajiem burtiem ir balansa, un tie nesaplist
neatpazistama masa. Logo neietver sikas detalas, tad€] ta samazinasanas gadijuma salasamiba
paliktu nemainiga. Vieniga detala, kas var€tu pazust, ir “A” burta vidusdala, tacu, ta ka ta ir

maza pati par sevi, pastav iesp€ja, ka tas nemaz netiktu pamanits.

Logo neietver papildus elementus vai simbolus un sastav tikai no vardzimes, tacu
socialajos tiklos pieejama informacija rada, ka dazas situacijas logo pirmais burts tick izmantots
ka sava veida logo sinajums, lai logo forma netiktu “iespiesta” laukuma. Galvenokart tas ir
noverojams situacijas, kad laukums, kurs ir paredzgts logo, ir kvadrata forma, bet logo originali

ir garena forma — neatkarigi, vai horizontali vai vertikali.

Galvena krasa, kada Talented zimola logo tiek izmantota, ir melna. Iznémumi ir

situacijas, kad tas tiek pielagots fonam, kolekcijas krasam vai socialajiem tikliem.

Logo ir at$kirigs un originals, tapat ta stils, burtu liniju biezums kombinacija ar krasu,

atbilst zZimola radito t€rpu raksturam.

KATYA KATYA

LONDON

3.2.4. Artels. Katya Katya London logo®®’

4. Apgerbu zimols Katya Katya London savu darbibu uzsaka 2007. gada un specializ&jas

sieviesu térpu — Kleitu, kazu kleitu — radisana.®®

ArT apgerbu zimola Katya Katya London logo veids ir vardzime, kas $aja gadijuma ietver

19 vienkar$s un skaidri

dizaineres vardu un darbibas lokacijas nosaukumu. Tas ir lakonisks
salasams. Ta vienkarSumu pastiprina izveletais Srifts, kuru burtu Iiniju biezums, Iidzigi ka
zimolam Amoralle, ir tievs. Sis aspekts var noradit uz potencialajam griitibam salasit logo ta

samazinasanas procesa, it seviski varda “London”. Taja pasa laika atstarpes starp burtiem ir

197 Katyakatya.co.uk, Katya Katya London logo, https://www.katyakatya.co.uk/ [sk. 23.04.2018].

198 Katyakatya.co.uk, Par Kaya Katya zimolu, https://www.katyakatya.co.uk/about-us/ [sk. 01.05.2018].

199 |_akonisks — tads kura izpauZzas lakonisms — Tss, koncentréts, ari kodoligs. Tezaurs.lv, Skaidrojosa
vardnica, http://lwww.tezaurs.lv/#/sv/lakonisks [sk. 23.04.2018].
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lidzsvara, laujot tiem “elpot”, kas nesalasamibas problémas logo izméra samazinasanas

gadijuma var€tu noverst. Taja nav ieklauti papildu grafiski elementi.

Balstoties uz pieejamo informaciju Katya Katya London timekla vietné un socialajos

tiklos, logo galvena krasa ir melns uz balta vai balts uz melna, kas ir klasiski Saja sfera.

Katya Katya London logo stils atbilst un veido stipru savienojumu ar zimola
romantiskajiem t€rpiem, kas ir pilditi ar smalkam detalam, sieviSkibu un individualitati. Tacu
vienkarsi un smalki burtveidoli ir biezi sastopami apgerbu zimolu logotipos, tadel tas vartu

konkurentu vidi sapliist ar citiem.

CINNAMON
CONCEPR'1

3.2.5. Attels. Cinamon Concept logo?®

5. Apgerbu zimols Cinnamon Concept radas 2007. gada, un ta galvenais piedavajums

sastav no trikotazas — cepures, cimdi, dzemperi, vestes un citi kreativi apgérbu veidi.?%

Cinnamon Concept logo sastav tikai no zimola nosaukuma — vardzimes, un tas neieklauj
papildus ilustrativus elementus. Taja esoSie vardi netiek savstarp&ji atdaliti un izmantoti
individuali. Logotipa simpatiska rakstura burtveidols kombinacija ar zimola nosaukumu ir atri
un viegli uztverams, ka ar7 ta samazinasanas gadijuma burtu biezuma dg] salasamiba butiski
netiktu apgriitinata. Zimola nosaukums ietver vairakus apalas formas burtus, kas rada papildus
telpu un balansu logo kopt€la, ko papildina ar1 atstarpes starp burtiem, kas, 1idzigi ka citos
apgerbu zimolu logo, ir lielie burti. Tacu lielais, brivais laukums, kas veidojas no “P” un “T”,
izjauc burtu starpa pastavo$o harmoniju. ST logo dala izskatas neveiksmigi apstradata un
neatrisinata. Nepabeigta logo kopt€la sajiitu veido ar1 vardu izkartojums, kur vards logo augseja
dala ir garaks un apaksgjais 1saks, tapat tie ir centréti, radot nelielu trisstiira formu, kas balansé

uz ta Saurakas dalas, tada veida izraisot nestabilitates sajiitu, kas var negativi ietekmé&t zimola

panakumus.

Par 81 zimola logo pamatkrasu var uzskatit melnu, ko apstiprina informacija zimola

timekla vietn€ un socialajos tiklos, tacu socialajos tiklos ir atrodams logo ar1 balta krasa uz

200 Cinnamonconcept.com, Cinnamon Concept logo, https://www.cinnamonconcept.com/ [sk. 23.04.218].
201 Cinnamonconcept.com, Par zimolu Cinnamon Concept, https://www.cinnamonconcept.com/par-mums
[sk. 23.04.2018].
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melna fona, tapat arT saisinata versija, kas sastav tikai no “C” burta zZimola izmantotaja Srifta.

Tas veidots krasu kombinacija — balts uz melna fona.

Logo koptélam, tapat ka visiem citiem logo, ir potencials but atSkirigakam apgérbu

zimolu logo vidd, tacu, ka jau tika mingts, ta atseviskas detalas neveido balansu.

one
wolf

3.2.6. Attels. One Wolf logo?®?

6. Ztmols One Wolf uzsaka savu darbibu 2012. gada un veido unisex?® apgerbu

dizainus.2%*

Logo kompoziciju veido vardzime, kas ir zZimola nosaukums un stilizéta vilka galvas
ilustracija, kas padara to par kombin€to logotipu. Izv€letais burtveidols un simbola esosas
linijas dazados virzienos, to kombinacija ir vienota stila. Tapat burtu biezums attieciba pret
vilka téla masivo formu ir lidzsvara. Sis formas masivumu ar zimola nosaukumu balansé

smalkas, $kautnainas®® Iinijas.

Atskiriba no citiem logo burtveidoliem Saja tiek izmantoti serifa stila burti. Ka
potencialais iemesls plasai bezserifa burtu izmantoSanai logotipos var but izvairiSanas no
problémam, ko var radit sikas detalas, kas ir tiesi serifa stila burtiem, — raksturigi 1sas, parasti

perpednikularas Iinijas.

Mainoties logo izmériem, mainas logo elementu izkartojums un detalu daudzums. Zimola
timekla vietnes versija visi tris elementi atrodas viens otram blakus, tacu socialo tiklu un citu

timekla vietnu versijas tie ir izkartoti viens zem otra. Tie$i timekla vietnes versija vilka tels tiek

202 \Webgalerija.id.lv, One Wolf logo, http://www.webgalerija.id.lv/2012/02/one-wolf.html [sk.
23.04.218].

203 Unisex — lietas, kas paredzétas lietoSanai abiem dzimumiem. Dictionary.Cambridge.org, Skaidrojosa
vardnica, https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/unisex [sk. 23.04.2018].

204 Onewolf.eu, Par zimolu, https://onewolf.eu/user/our-story [sk. 01.05.2018].

205 Skautnains — tads, kam ir vairakas, daudzas Skautnes; tads kura paveida ir krasi lauztas Iinijas.
Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.Iv/#/sv/%C5%A1%C4%B 7aut%C5%86ains [sk.
23.04.2018].
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izmantots bez smalkajam Iinijam ka siluets. Sis darbibas liecina par logo elastigumu un
pielagosanos telpam un virsmam, kur tas tiek izmanots, kas ir laba 1pasiba zimolam, lai
veicinatu vieglumu logo atpazistamiba. Ar1 §1 logo galvena krasa ir melna, tapat tick imantota

ar1 pret&ja versija ar melno fonu un balto logo.

One Wolf logo ir originals un spgj atskirties konkurentu vidd, ta stils atbilst zimola unisex
terpiem. Laika gaita var sakt novecot vilka t€la stils tiesi taja esoSo liniju d€l, jo tas dotaja bridi
ir diezgan aktuals stils grafiska dizaina pasaulg, tacu zimola timekla vietné esosa versija ir jau

labs rezerves variants.

DACE BAHMANN

3.2.7. Attels. Dace Bahmann logo2%®

7. Dace Bahmann zimols saka savu darbibu 2014. gada un piedava sieviskigu apgerbu,

kas ir ne tikai kleitas, bet arT sportiska stila terpi.?%’

Apgerbu zimola Dace Bachmann logotipa koptélu veido vardzime, kas ir zimola
nosaukums un modificéts dizaineres vards un uzvards reizg, ko ieklauj ramis. Ar1 §im logo ir
izveleti visi lielie bezserifa burti, kuru Iiniju biezums ir vienads ar apkart eso$a ramja linijam,
kas liecina par pardomatu kompoziciju. Burti ir nedaudz vertikali izstiepti, un atstarpes starp
burtiem ir Sauras, kas var biit trauc€joss aspekts gadijumos, kad logo izméri butu japielago
maziem, sikiem laukumiem. Lai arT izvél&tais burtveidols ir nopietns, bez rotaligam Iinijam,
taja tomér ir saskatdmas paris interesantas detalas, kas to paspilgtina, pieméram, gandriz visi
burti ir saspiesti, tipiskas apalas formas ir pamanami saSaurinatas; “A” burtam piederosa
perpendikulara linija ir novietota izteikti augstak, radot iliiziju, ka ta kajas ir garakas. Lai ar1
daziem burtiem to apaligums nav izteikti samazinats, tas neizjauc logo esosas kompozicijas
harmoniju. Péc zimola timekla vietn€ un socialajos tiklos pieejamas informacijas, galvena

krasa, kura tiek izmantota, ir melna. Protams, neizpaliek apgriezta varianta versija.

Logo stils ir salidzino$i lidzigs ar citam vardzimém, kur elementi, kas to atSkir no citiem,
ir ta nosaukums kombinacija ar izvéleéto burtveidolu. No cita skatu punkta, logo sava

vienkarsiba ir viegli uztverams, bez stkam detalam un neraisa jautajumus par sferu, kura notiek

206 Dacebahmann.com, Dace Bachmann logo, http://dacebahmann.com/collection/ [sk. 23.04.218].
207 L_atvianfashion.com, Dace Bachmann, http:/latvianfashion.com/dizaineri/dace-bahmann/ [sk.
23.04.2018].
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darbiba. Idejiski, katrs logo ir originals sava nosaukuma dgl, tacu stils, kada tas ir veidots, tomer
ir parlieku lidzigs citu zimolu logo.

b Ll o

3.2.8. Atels. Baiba Ladiga logo?%®

8. Apgerbu zimols Baiba Ladiga uzsaka savu darbibu 2014. gada, un tas piedava

galvenokart sieviesu avangarda terpus.?%°

Zimola Baiba Ladiga logo tiek izmantota tikai vardzime, kuras stilistika ir netipiska
apgerbu uznémumu logotipos. Ta salasamiba ir apgriitinata neizteikto burtu formu dgl, tacu
iepazistot zimolu un uzzinot ta nosaukumu, ir iespé&jams to saskatit un salasit. Saja gadijuma
logo pamata nav izmantots kads konkréts burtveidols, kur§ pecak tiek modificets, bet radits

unikals, Sriftam lidzigs, zimola logo.

Smalkas, Skautnainas Iinijas, ka arT to asa virzienu maina, veido asociacijas ar sirds
kardiogrammas attélojumu vai ar $ujmasinas detalam, diegu, adatu un iz§uvumiem. Sis
pastavosas nenoteiktibas dél logo var tik asoci€ts ar neatbilstosu darbibas sferu, un mulsinat
publiku, tapat tas var tikt asociéts ar dekorativu elementu, nevis par paSu galveno — zimola
Baiba Ladiga logo. Papildu risks ir elementu neatpazistamiba un sapliisana kopa logo maina uz

mazaku izméru. Galvena izmantota krasa $im logo ir melna.

Sis logo ir originals un at8kirigs citu apgérbu zimolu vidi. Tas ir sieviskigs un viriskigs
reize, ta rakstiba Iidzinas Skautnainai, robustai kaligrafijai, un tas izstaro originalitati un

kvalitati.

Ctatbunr

3.2.9. Attels. Ecattus logo?°

208 |_adiga.com, Baiba Ladiga logo, http://www.ladiga.com/ [sk. 24.04.218].
209 | adiga.com, Par Baiba Ladiga zimolu, http://www.ladiga.com/pages/about [sk. 24.04.2018].
210 Ecattus.lv, Ecattus logo, https://ecattus.Iv/ [sk. 24.04.218].
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9. Apgerbu zimols Ecattus specializ€jas sievieSu apgerbu razosana un savu darbibu

uzsaka 2011. gada.?!!

Zimola Ecattus logo kompoziciju veido vardzime. Lidzigi ka One Wolf taja ir dzivnieka,
Saja gadijuma kaka, t€la ilustracija, kas to padara par kombinéto zZimi. Rotaligais, kaligrafiskais
Srifts, apgerbu uznémumu atpazistamibas zim&s nav biezi novérots, jo tas var radit
bérniskiguma sajiitu, ko $aja gadijuma pastiprina izvéleta dzivnieka t€ls. To savstarpgjie stili,
elementu novietojums, liniju izliekums un Skautnainiba atrodas minimala disbalansa. Izv€letais
burtveidola biezums kopa ar ilustracijas masivumu ir balansa, tapat to savstarp€jais
novietojums veido trisstiira formu, kas balansé uz ta plaknes, simbolizgjot stabilitati. To
elementi netiek atdaliti, tacu socialo tiklu versija to izméru attiecibas ir mainitas uz pretéjo —
kaka t&ls ir izteikti liclaks neka vardzime, kas automatiski maina logo koptélu. Atstarpes starp
burtiem ir mazas, ko papildus akcent€ biezie burti. Rezultata, logo izm&ra mainas gadijuma, to

elementi var saplust viena masa. ArT $aja logo tiek izmanota tikai viena krasa, kas ir melna.

Zimola Ecattus logo atskiras konkurentu vida, tatu apSaubama ir ta kvalitate un atbilstiba

attiecigajai sferai.

€00

000

3.2.10. Attels. Qoo Qoo logo?t?

10. Apgerbu zimols Qo0 Qo0 savu darbibu uzsaka 2010. gada un rada terpus, kas ir ready-

to-wear jeb gatavi valkasanai.?'®

Qoo Qo0 zimola logo ir vardzime, kuras kompozicija ietilpst art melns pildits aplis, ar
kura palidzibu ir bijusi veleéSanas apkopot visus elementus viena kopgja, veidojot harmonisku
sajutu. Tacu, ieskatoties logo detalas, ir iesp&jams rast kopsakaribas ar apgerbam svariga
elementa attélosanu. Saja gadijuma ta ir seSu caurumu poga, kas rodas no apalas formas un

zimola nosaukuma, radot originalu, nedaudz rotaligu apgérbu uznémuma atpazistamibas zimi.

Izveletais burtveidols ir vienkarsa rakstura un stila, tas ir viegli uzverams un salasams ar1

sava nedaudz gareniski izstieptaja forma. Atstarpes starp burtiem ir balansétas un lauj tekstam

211 Ecattus.lv, Par Ecattus, https://ecattus.lv/par-mums [sk. 24.04.2018].
212 Begoogoo.com, Qoo Qoo logo, https://beqoogoo.com/collections/all [sk. 24.04.218].
213 Begoogoo.com, Par Qoo Qoo zimolu, https://beqoogoo.com/pages/about-us [sk. 24.04.2018].
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“elpot”, kas ir svarigs faktors ar1 gadijumos, ja logo izméri tick samazinati. Logo elementi tiek
atdaliti un tiek izmantota tikai zZimola vardzime bez apalas formas, tacu Iidz ar to mainas logo

krasa, kas nav vairs balts uz melna, bet melns uz balta.

Logo ir atskirigs apgerbu zimolu logo vidd, tacu taja var viegli rast asociacijas ar bérnu

apgerbu zimolu, nevis ar sievietém domatiem teérpiem.

SP RIS

3.2.11. Artels. Narciss logo2!4

11. Apgerbu zimols Narciss uzsaka savu darbibu 2011. gada un specializ&jas sievieSu

apgérbu razosana.?!®

Sis zimols ir izv&lgjies sevi prezentét ar kombingta logotipa palidzibu, kura kompoziciju
veido divi elementi — vardzime un stilizéta narcises zieda ilustracija. Vardzimei izvélétais
burtveidols ir vienkar$s un bezserifa stila, kas labi sadarbojas un nekonkuré ar dekorativo,
nedaudz arT detaliz&to, papildu ilustrativo elementu. Atstarpes starp burtiem zimola nosaukuma
padara to vieglak salasamu, un elementi logo samazinaSanas gadijuma savstarp&ji nesaplist.
Pretgji — dizaineres vards un uzvards, un atstarpes starp burtiem ir mazakas, liekot elementiem

sapliist, kas apgriitina zZimju atpaziSanu.

Iustracija ieklauj sikas detalas, kuru klatesamibu ir griiti saskatit, un tas var radit papildu
problémas gadijumos, kad logo izméri biitu jasamazina. Sikas detalas krona spices un nelielie
atzarojumi vidus zona nebutu saskatamas un izskatitos péc pavirSi apstradatam, negludam
Iinijam. Visu tris elementu savstarp€jais novietojums nav lidzsvara un nesadarbojas, tacu tie
izmantoti arf izkartojuma viens zem otra, izslédzot frazi sikaja druka — “by Alise Trautmane”,
kas logo kompozicija veido izteiktaku harmoniju. Logo tiek izmantots galvenokart melnbalto
krasu kombinacijas.

Logo koptels — ilustracijas un vardzimes stils — ir originals un atSkiras apgerbu zimolu
logo vida, tacu abi elementi nav savstarpéji savienoti un vairak darbojas individuali, un rada

nepabeigtibas sajiitu.

214 Narcissfashion.com, Narciss logo, https://narcissfashion.com/ [sk. 29.04.2018].
215 Narcissfashion.com, Par Narciss zimolu, https:/fwww.narcissfashion.com/en/world-of-narciss/ [sk.
29.04.2018].
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SAVA COUTURE

3.2.12. Artels. Sava Couture logo?18

12. Sava Couture ir apgerbu zimols, kas specializgjas luksuss sieviesu té€rpu raZzo$ana un

uzsaka savu darbibu 2016. gada.?!’

Zimola logotips ir vardzime, kas sastav no ta nosaukuma. Tas ir viegli uztverams un
salasams, ko papildina lielie burti. Izv€letais rédzes stila burtveidols, kura biezo un tievo liju
pareja viena burta, ar papildus perpendikularu tievu Iiniju, veido akcentus logo koptéla, padarot
to dekorativaku. Atstarpes starp burtiem abos vardos skiet nedaudz neatrisinatas, jo to elementi

saskaras un nesaskaras reizé. Logo tiek izmantots melnbalto krasu kombinacijas.

Logo stils ir lidzigs ar citam apgérbu zimolu vardzimém. Logo, protams, sava vienkarsiba
ir viegli uztverams, bez sitkam detalam un neraisa jautajumus par darbibas sferu, tacu tas var

viegli tikt sajaukts ar citiem lidzigiem zimoliem.

KETA GUTMANE

3.2.13. Artels. Keta Gutmane logo?!®

13. Keta Gutmane ir konceptuals sievieSu apgerbu zimols, kuru 2013. gada aizsaka modes

maksliniece Keta Giitmane.?!®

Keta Gutmane zimola logotips ir vardzime, kur§ tiek izmantots melnbalto krasu
kombinacijas. Tam izv€letais burtveidols ir vienkarsa stila, viegli uztverams, bez dekorativiem
elementiem, un atstarpes starp burtiem lauj tiem “elpot”, ko neapgriitina arT vertikali izstieptie

bezrédzes burti.

Zimola atpazistamibas zimi ir griiti nodévét par originalu apgérbu zimola logo, visu ta
ieztmju dgl. Tas ir parak vienkarss, un $1 iemesla dé] tas var viegli tikt asoci&ts tikai ar personas

vardu un uzvardu.

216 Savacouture.com, Sava Couture logo, https://savacouture.com/ [sk. 29.04.2018].

217 Savacouture.com, Par zimolu, https://savacouture.com/about/ [sk. 29.04.2018].

218 Ketagutmane.com, Keta Gutmane logo, http://ketagutmane.com/ [sk. 29.04.2018].

219 Rfw.lv, Keta Gutmane, http://www.rfw.Iv/lv/designers/keta-gutmane [sk. 29.04.2018].
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ANNA LED

3.2.14. Attels. Anna Led logo??°

14. Anna Led ir apgeérbu zimols, kas specializgjas sievieSu térpu razo$ana un prezentgja

savu pirmo kolekciju 2000. gada.??!

Zimola kombinéta logotipa kompoziciju veido vardzime un dal€ja inicialu zZime. Abiem
elementiem ir izvEléts vertikali izstiepta stila bezrédzes burtveidols. Tas ir vienkarss, bez
1pasam papildus detalam, un atstarpes starp burtiem vardzimé ir Sauras, tacu tas netrauce ta
salasamibu. Inicialu zZime ir izveidota treknraksta ar papildus elementu, kas to papildina, un ta
ir slipi novietota linija, kas §im burtam parasti ir perpendikulari ta galvenajai formai. ST linija ir
novietota lasiSanas virziena — no labas uz kreiso pusi, uz leju. Tomér no reklamas psihologijas
viedokla, ir labak, ja virziens ir uz augsu vérsts, simboliz&jot augSupeju, nevis lejupslidi. Abi

elementi netiek atdaliti, un logo tiek izmantots melnbalto krasu kombinacijas.

Logo ir atskirigs apgerbu zimolu logo vidi un to akcentg taja eso$a inicialu zime, tacu
nedaudz mulsinat var dizaineres uzvarda saisinajums “Led”, kas var veidot asociacijas ar

apgaismosanas iericu razotajiem.

3.2.15. Attels. Iveta Vecmane logo???

15. Apgerbu zZimols Iveta Vecmane modes industrija darbojas desmit gadus un rada térpus

miisdienigam, elegantam un modernam sievietem.??®

Zimola logotipa veids ir inicialu zime, kuras kompozicijas papildinasanai ir izveléts
kvadrats melna krasa. Dizaineres varda un uzvarda pirmie burti asoci€jas arl ar romieSu

cipariem, bet varbiit tas ir veidots apzinati. [zv€l&tais burtveidols ir serifa stila — treknraksta, un

220 Annaled.com, Anna Led logo, http://annaled.com/ [sk. 01.05.2018].

221 Annaled.com, Par Anna Led, http://annaled.com/about/ [sk. 01.05.2018].

222 lyetavecmane.com, lveta Vecmane logo, https://www.ivetavecmane.com/ [sk. 15.05.2018].

223 |vetavecmane.com, Par Iveta Vecmane, https://www.ivetavecmane.com/about [sk. 15.05.2018].
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atstarpes starp abiem elementiem ir harmoniskas un viegli salasamas. Logo neietver papildus

elementus. Izmantotas krasas ir peléks uz melna, kas ir vienkarsi un eleganti, bieZi sastopams.

Ivetas Vecmanes apgérbu zimola atpazistamibas zime var tikt uzskatita par atSkirigu
konkurentu vid, tacu ta var veidot asociacijas ar virieSu apgerbu zimolu, treknraksta veidoto

inicialu del.

3.2.16. Attels. M-Couture logo??

16. Apgerbu zimols M-Couture uzsaka savu darbibu 2012. gada, kad tika prezentétas

pirmas ready-to-wear (no anglu valodas — gatavs valkasanai) kleitas.??

Zimola logotips ir kombinacijas zZime, kura ietilpst vardzime un dal&ja iniciala zime balta
krasa, un tas kompozicija ir pievienots arT gaisi zils pildits aplis, ar kura palidzibu, visdrizak, ir
bijusi v€lésanas visus elementus apkopot viena. Izvéletie burtveidoli, Skiet, ir bezserifa un
slipraksta, un to novietojums attieciba vienam pret otru un atstarpes starp burtiem var tikt
uzskatitas par lidzsvarotam. Abu elementu starpa vieglak un atrak uztverams ir kaligrafiskais
“M?” burts, kura Imniju biezums logo samazinasanas gadijuma turpinas pildit savu funkciju, tacu
tam virsil novietotais “couture” ta izmeéra de] ir griti salasams, un nav iesp&jams saprast, kada
tipa burti ir izmantoti — rédzes vai bezrédzes. Logo koptéls nedaudz izskatas péc zimoga, un ta

galvenas krasas ir balts uz gaisi zila vai gaisi zils uz balta.

(Walone L&-/

accessories & clothing » love & anger

3.2.17. Artels. Malvine.lv logo?2®

17. Zimols Malvine.lv uzsaka savu radoso darbibu 2010. gada vasara un razo universalo

apgerbu, kas izskatas vienlidz labi gan sievietém, gan viriesiem, ka arT aksesuarus.??’

Malvine.lv logotips var tik uzskatits par daléju paraksta tipa logo, kas sastav no

vardzimes, kas ir vienlaicigi zimola timekla vietnes nosaukums, un uznémuma saukla. Izveletie

224 Mcouture.lv, M-couture logo, http://mcouture.lv/ [sk. 01.05.2018].

225 Mcouture.lv, Par M-couture, http://mcouture.lv/m-couture/ [sk. 01.05.2018].

226 Malvine.lv, Malvine.lv logo, https://mww.malvine.lv/ [sk. 15.05.2018].

227 Malvine.lv, Par Malvine.lv, https://www.malvine.lv/pages/about-us [sk. 15.05.218].
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burtveidoli ir kaligrafiska un bezrédzes stila, kas savstarp&ji nekonkurg, tacu atstarpes starp
burtiem abos elementos — vardzimé un saukli — ir neatrisinatas, kas logotipa kompoziciju padara
haotisku, tada veida ari apgritinot salasamibas un atpazistamibas iesp&jas. Logotips tiek

izmantots melnas un baltas krasas kombinacijas.

Malvine.lv logotips neatrisinato elementu d€l ir gruti uzskatams par nopietnu un
konkur&tspgjigu l0go, tapat ari ta originalitate ir ap§aubama. Sis logo diemZ&l neprezente zimola

skaistos un originalos terpus.

ZANE ZAHAROVA

3.2.18. Attels. Zane Zaharova logo??8

18. Apgerbu zimols Zane Zaharova razo gan kazu térpus, gan sievieSu apgerbu un

aksesuarus, un $aja sfera darbojas jau septinus gadus.?%°

Zimola logo veids ir kombinacijas zime, kura ietilpst vardzime un iniciala zZime ar adatas
ilustracijas elementu. Kompoziciju papildina ar tumsi zilu, violetu krasu pildits aplis, kas
apkopo inicialu zimi un adatas elementu viena elementa. Izvél&tais burtveidols logotipa ir serifa
tipa, un to novietojums attieciba vienam pret otru un atstarpes starp burtiem nav balansa.
Vardzimes uztverSana ir apgriitinata, jO ta ir parak maza attieciba pret augSpusé esoSo elementu,
ka arT aplis, kura atrodas inicialu zime, ir parak tuvu vardzimei un to “nospiez”. Inicialu zime
ir atrak un vieglak uztverama, tacu taja izmantotais adatas elements nerada ekskluziva zimola

statusu, tas vairak asoci€jas ar Suv€jas salona uzrakstu un atpazistamibas zimi.

Abi elementi netiek atdaliti un logo tiek izmantots zili violetas un baltas krasas
kombinacijas, kas citu apgerbu zZimolu logo vidii nav bieZi sastopams. Zane ZaharOva zimola
atpazistamibas zime nav pilniba uzskatama par originalu un modernu, galvenokart adatas

elementa izmantoSanas dgl.

228 |_jgavam.lv, Zane Zaharova logo, https://www.ligavam.Iv/profils/zz_fashion-dizainere-zane-zaharova/
[sk. 15.05.2018].

229 7zfashion.wordpress.com, Par Zane Zaharova, https://zzfashion.wordpress.com/par-mani/ [sk.
15.05.2018].

o1



3.2.19. Artels. Yuta logo?*°

19. Apgerbu zimols Yuta dibinats 2011. gada divu dizaineru vadiba un razo dazada veida

sieviesu apgérbu. 2!

Yuta zimola logotips ir kombinéta atpazistamibas zime, kas sastdv no vardzimes un
ilustrativa zieda elementa. Vardzimei ir izvél&ts bezrédzes stila burtveidols, kura forma ir plata,
nedaudz apala rakstura. Rakstzimes ir savstarpgji savienotas, kas attieciga burtveidola dél
neapgritina vardzimes salasamibu, tacu vid&jo burtu atstarpes ir redzami tuvakas, kas liek logo
izskatities neatrisinatam un samazina taja eso$o harmoniju. Atstarpes starp abiem elementiem
— vardzimes un zieda ilustracijas — Ir parak mazas, tapat augSpus€ esosais lielais elements
“nospiez” apaksa esoso, tacu to nedaudz lidzsvaro zieda ilustracija izmantota stilistika — tievas,

vijigas linijas. Logotipa elementi netiek atdaliti, tacu taja tiek izmantotas divas krasas, kas ir

peléka un gaisi zila.

ST atpazistamibas zime var tikt uzskatita par originalu, tadu tas sp&ja konkurét citu
apgerbu zimolu logo vidi ir apSaubama. Izmantota zieda ilustracija rada vairak asociacijas ar

kosmétikas lidzeklu industriju, nevis ar modes industriju.

S T AT U S

B: ¥ S HTAMGUT S

3.2.20. Attels. Status logo?3?

20. Apgerbu zimols Status uzsaka savu darbibu 2015. gada un rada apgérbu gan

sievietém, gan virieSiem.?3

Status zimola logo veids ir vardzime ar visiem lielajiem brutiem treknraksta, kuras dizaina

ir izveleta bezserifa stila burti. Atstarpes starp burtiem ir platakas neka parasti novérots, kas

230 yuta.lv, Yuta logo, https://www.yuta.lv/ [sk. 15.05.2018].

231 Yuta.lv, Par Yuta, https://www.yuta.lv/pages/about-us [sk. 15.05.2018].

232 Statushyshtamguts.com, Status by Shtamguts logo, https://www.statusbyshtamguts.com/ [sk.
15.05.2018].

233 Latvianfashion.com, Status by Shtamguts, http://latvianfashion.com/dizaineri/status-by-shtamguts/ [sk.
15.05.2018].
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lauj burtiem vél vairak “elpot”, un tas veicina arT vardzimes atraku un vieglaku salasamibu.
Logo kompozicija ir vienkarsa, taja netiek izmantoti dekorativi elementi, tie netiek arT atdaliti.

Tas tiek izmantots krasu kombinacija — melns uz balta, balts uz melna.

Apgerbu zimola Status logotips originalitate nav seviski atskirigs citu zimolu vidd, tacu
ta vienkar$a kompozicija kombinacija ar atrisinatajam burtu un elementu atstarp€ém rada

nopietna zimola statusu.

5
3.2.21. Artels. Diana Paukstyte logo?3

21. Apgerbu zimols Diana Paukstyte uzsaka savu darbibu 2004. gada, prezent&jot savu

pirmo sievie$u apgérbu kolekciju.?®®

Logo kompoziciju veido vardzime, kura ir izmantoti divi dazadi burtveidoli —
kaligrafisks, kursiva tipa burtveidols kompozicijas augSpusé un bezserifa burtveidols
apakspusg, kas $o logotipu padara individualaku citu apgerbu zimolu logo starpa, kaligrafiska
tipa burtveidola deél. Kursiva tipa burti nav pilnvertigi atpazistami un apgriitina zimola
nosaukuma salasiSanu, tas pats notiek ari ar “design” vardu, jo burtu Iiniju biezums ir gan pats
par sevi, gan ar attieciba pret Diana Paukstyte parak plans, kas arT izjauc logo koptéla
harmoniju, tau pozitivs aspekts ir platas atstarpes starp visiem lielajiem burtiem. ArT §1 zZimola

logo tiek izmantots melnbalto krasu kombinacijas.

Logo koptela izmantotie dazadie burtveidoli veido ta originalitates iezimes konkurentu
vida. Rokrakstam lidzigais fonts, ko var asociét arT ar dizaineres parakstu vai autografu, Sim
logo un zimolam pieskir augstakas kvalitates statusu un ekskluzivitati un rada sajiitu, ka autore

katru darbu ir personigi parakstijusi.

234 Dianapaukstye.com, Diana Paukstye logo, http://dianapaukstyte.com/apie-mus [sk. 30.04.2018].
235 Notjustalabel.com, Diana Paukstye, https://www.notjustalabel.com/designer/diana-paukstyte [sk.
30.04.2018].
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UNDRESS

3.2.22. Attels. Undress logo23®

22. Undress ir apgérbu zimols, kurs uzsaka savu darbibu 2014. gada un tas specializgjas

galvenokart tikai kleitu radisana.?’

Zimola Undress logo tiek izmantota tikai vardzime, kuras stilistika ir izmantoti visi lielie
bezrédzes burti, kuri ir papildinati ar dazadam stkam un griiti pamanamam detalam, ka daziem
burtiem izveidotie parravumi un “R” burtam pievienota vinjetes?* tipa Iinija. Logo kompozicija
un rakstzimes ir viegli salasamas un atpazistamas, tacu So faktu ir iesp&jams apSaubit logo
samazinasanas gadijuma tievo burtu liniju un tam pieskirto, augstak min&to, detalu d€l, jo tas
var sapliist viena masa, neskatoties uz “elpojosajam” atstarpeém starp burtiem. Logo galvena

krasa ir melna.

Undress apgerbu zimola logo koptgls ir galvenokart atrisinats un sava zina ir art atskirigs
konkurentu vida, ko tiesi akcente tam izveidotas detalas, kas liecina par centieniem logo padarit

originalu un, pats galvenais, atbilstoSu zimola raditajiem térpiem.

APRIL LOOK

3.2.23. Attels. April Look logo?°

23. April Look ir apgerbu zimols, kas specializ&jas galvenokart virieSu aksesuaru razo$ana

un uzsaka savu darbibu 2011. gada.?*

Logo sastav no vardzimes un ta stilistika ir izmantots bezserifa tipa burtveidols,
kombinacija ar zimola nosaukumu un taja esoSajam detalam, ir atri un viegli uztverams. Ta
samazinasanas gadijuma burtu biezuma dgl salasamiba bitiski netiktu ietekméta. Logo lietotas
detalas tiek izmantotas ka papildinosi akcenti, lai tam pieskirtu izteiktaku individualitati, tacu
katrs elements ir Skietami atSkirigs, neveidojot logo koptela pilnigu harmoniju, ko papildina ar1

starp burtiem eso$as atstarpes. Logo galvena krasa ir melna.

236 |wearundress.com, Undress logo, https://iwearundress.com/ [sk. 30.04.2018].

237 Shwrm.com, Introducing Undress,
https://www.shwrm.com/themagazine/blog/2017/07/20/introducing-undress/ [sk. 30.04.2018].

238 Vinjete — neliels t€laini visparinats attéls vai ornamentals rotajums teksta sakuma vai beigas. Tezaurs.lv,
Skaidrojosa vardnica, http:/lwww.tezaurs.lv/#/sv/vinjete [sk. 30.04.2018].

239 April-look.com, April Look logo, https://april-look.com/ [sk. 30.04.2018].

240 April-look.com, Par April Look, https://april-look.com/pages/about-us [sk. 30.04.2018].
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April Look zimola logo stilistika ir atbilstoSa modes industrijai, un tas rada asociacijas
tiesi ar virieSu aksesuariem, tacu ta koptela esosas detalas, ka atstarpes starp burtiem, detalas
rakstzZimes, neskiet pilnveértigi atrisinatas. Savukart, zimola socialo tiklu profils ir rotats ar
ikonai Iidzigu un ar logo vienota stila veidotu logotipu, kas rada asociacijas ar ekskluzivaka

rakstura uzn€mumu.

THE KNOTTY ONES

3.2.24. Attels. The Knotty Ones logo?*

24. Apgerbu zimols The Knotty Ones uzsaka savu darbibu 2014. gada un specializgjas

aditu apgérbu veidosana.?#?

Zimola logo veids ir vardzime, kuram izvéletais burtveidols ir lakonisks un viegli
salasams, tacu elementu savstarp€jas Sauras atstarpes rada iliiziju, ka burti ir savienoti, kas logo
samazinasanas gadijuma var elementiem likt sapliist un veidot apgritinajumu to atpazit. Ta
vienkarSumu pastiprina tievas rakstzimju linijas un bezserifa tipa burti, kas kada bridi var
izskatities péc vienkarsi uzrakstita teksta, nevis logo dizaina. Logo nav ieklauti papildus grafiski

elementi, un ta galvena krasa ir melna.

The Knotty Ones logo stils ir modes industrijai atbilstoss, tacu taja pasa laika var viegli
veidot asociacijas arl ar kadu adiSanas veikalu vai rokdarbu piederumu vairumtirgotaju.
Vienkarsie un smalkie burtveidoli bez izceltam detalam biezi sastopami apgérbu zimolu

logotipos, tadel tas konkurentu vidi var sapliist ar citiem.

AGNE KUZMICKAITE

3.2.25. Attels. Agne Kuzmickaite logo?#

25. Agne Kuzmickaite ir apgérbu zimols, kurs savu pirmo kolekciju prezentgja 2006. gada

un specializ&jas sievie$u un bérnu apgérbu razosana.?**

241 Theknottyones.com, The Knotty Ones logo, https://www.theknottyones.com/ [sk. 01.05.2018].

242 postpravdamagazine.com, Best Lithuanian Fashion, http://www.postpravdamagazine.com/best-
lithuanian-fashion/ [sk. 01.05.2018].

243 Agnekuzmickaite.com, Agne Kuzmickaite logo, http://agnekuzmickaite.com/eshop/ [sk. 01.05.2018].

244 Agnekuzmickaite.com, Designer, http://agnekuzmickaite.com/eshop/designer/ [sk. 01.05.2018].
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Logo kompoziciju veido vardzime, kas ir zimola nosaukums, un stilizets taurena siluets,
kas padara to par kombingto logotipu. Izveleta burtveidola un simbola kombinacija ir vienota
stila, tapat burtu biezums, attieciba pret taurena silueta masivo formu, ir lidzsvara. Atstarpes
starp burtiem $aja logo ir ciesas, bet ta funkcionalitate nesamazinas. Interesanti atrisinatas ir

garumzimes zimola nosaukuma, ta saglabajot dizaineres varda un uzvarda nacionalas pasibas.

Mainoties logo izm@riem, mainas izmantoto elementu skaits — tiek izmantots tikai taurena
tels ka atpazistamibas zime, kas liecina par logo elastigumu un pielagoSanos telpam un
virsmam, kur tas tiek izmanots, un ir uzskatams par labu 1pasibu zimolam. Ar $1 logo galvena
krasa ir melna, tacu interneta vide ir arT novérojami dekorativa rakstura logo, kur taurena siluets
ir pildits ar dazadam teksttiram un att€liem. Tapat taurena siluets biezi tiek izmantots ar1 paSos

terpos, tadejadi veicinot zimola un logo atpazistamibu.

Agne Kuzmickaite logo ir originals un spgj atskirties konkurentu vidd, un ta stils atbilst

zimola ekstravagantajiem?*® terpiem.

DIANA ARNO

3.2.26. Attels. Diana Arno logo?4®

26. Apgerbu zimols Diana Arno uzsaka savu darbibu modes industrija un prezentgja

pirmo kolekciju 2011. gada un specializ&jas sieviesu apgérbu razosana.?*’

Zimola logotips ir vardzime, kas sastav no ta nosaukuma, kas vienlaikus ir dizaineres
vards un uzvards. Tas ir viegli uztverams un salasams, ko papildina izvélétie lielie burti, ka ar1
burtu Iniju biezums. Izveleta rédzes stila burtveidola biezo un tievo liniju savstarpgjas
attiecibas veido akcentus logo kopt€la, padarot to dekorativaku. To papildina arT “N” burtu
pagarinajumi. Atstarpe starp burtiem lauj tiem “elpot”, kas ir svarigs aspekts logo
samazinasanas gadijuma. Logo tiek izmantots galvenokart melnbalto krasu kombinacijas, tacu
socialajos tiklos ir atrodamas arT citas krasu kombinacijas, ieskatot arT dekorativos fona att€lus

un ilustracijas.

Logo stils ir liela méra lidzigs citam apgerbu zimolu vardzZimém, un to var viegli sajaukt

ar citiem lidzigiem zZimoliem.

245 Ekstravagants — tads, kas ir parspiléti elegants, neparasts, divains. Tezaurs.lv, Skaidrojosa vardnica,
http://www.tezaurs.lv/#/sv/ekstravagants [sk. 01.05.2018].

246 Dianaarno.com, Diana Arno logo, https://dianaarno.com/ [sk. 01.05.2018].

247 Revolvy.com, Diana Arno, https://www.revolvy.com/main/index.php?s=Diana+Arno [sk. 01.05.2018].
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monkton

3.2.27. Attels. Monton logo?#®

27. Apgerbu zimols Monton uzsaka savu darbibu 2002. gada un veido te€rpus gan

sievietém, gan virieSiem.?*°

Monton zimola logo veids ir vardzime, un tam ir izv€l&ts burtveidols robusta, treknraksta,
bezserifa stila. Burtu forma ir kantaina, tacu dazi to stiri ir nedaudz noapaloti, padarot logo

raksturu maigaku un draudzigaku, ko papildina arT detalas “M” un “T” burtos.

Atstarpes starp burtiem attieciba pret to biezajam linijam ir balansa, un tie nesapliist
neatpazistama masa, kas ir svarigs aspekts ari logo samazinasanas gadijuma. Logo neietver
papildu elementus vai simbolus, ta koptels ir viegli un atri uztverams, un ta galvena krasa ir

tumsi peléka.

Monton zimola logo ir originals, atbilstoss modes industrijai un spg&jigs atskirties

konkurentu vidi, un to akcentg ta stils, burtu Iiniju biezums un forma.

KagDi Kuur

3.2.28. Artels. Kaidi Kuur logo??°

28. Kaidi Kuur apgerbu zimols uzsaka savu darbibu modes industrija un atvéra savu

pirmo studiju 2012. gada un specializgjas sieviesu apgérbu razosana.?!

Logo kompoziciju veido vardzime, kas ir zimola nosaukums. Logotips ir atri uztverams
un viegli salasams. Izv€l&tais serifa stila burtveidols kombinacija ar tam piemitoSo tievo un
biezo liniju akcentiem padara logo kopt€lu dekorativaku. Logo izveidotas atstarpes starp
burtiem un divi papildu elementi, kas Skietami simboliz€ uzsvaru vai garumzimi un
mikstinajuma zimi varda, papildina ta kompozicijas hierarhiju. Ari §1 zimola logo tiek izmantots

galvenokart melnbalto krasu kombinacijas.

248 Monton.andmorefashion.com, Monton logo, https://monton.andmorefashion.com/ [sk. 01.05.2018].

249 Monton.andmorefashion.com, Par zimolu monton, https://monton.andmorefashion.com/par-zimolu-
monton [sk. 01.05.2018].

20 Kaidikuur.com, Kaidi Kuur logo, https://kaidikuur.com/ [sk. 01.05.2018].

251 Kaidikuur.com, Par zimolu, https://kaidikuur.com/about/ [sk. 01.05.2018].
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ST zimola logo ta vienkar§uma ar tam piemkeléto fontu, pieskirtajiem akcentiem un

nosaukumu kopa var tikt dévéts par originalu atpazistamibas zimi citu apgérbu zimolu vidi.

TRINU PUNGI TS

3.2.29. Attels. Triinu Pungits logo?

29. Apgerbu zimols Triinu Pungits uzsaka savu radoso darbibu pirms 13 gadiem, 2005.

gada, un specializgjas sievieSu apgérbu razosana.??

Triinu Pungits logotips ir vardzime, kuras dizainam ir izvél&ts bezrédzes stila burtveidols.
Tas ir viegli uztverams un salasams, tam nav pievienoti papildinosi ilustrativi elementi. Burtu
Iinijas ir tievas, un starp tiem izveidotas atstarpes lauj tiem”elpot”, tacu, neskatoties uz Siem
faktoriem, logo salasamiba ta samazinaSanas gadijuma var€tu tikt apgritinata. Logo galvena

krasa ir melna.

St apgérbu zimola logotipa stils var tikt uzskatits par modes industrijai atbilstosu, tacu
taja pasa laika tam izvéletais vienkarSais un smalkais burtveidols, bez izteiktam un izceltam
detalam, ir biezi sastopams apgerbu zimolu logotipos, tadél tas konkurentu vidi loti neizcelsies

un var saplst ar citiem.

IRIS JANVIER

3.2.30. Artels. Iris Janvier logo?>

30. Iris Janvier ir apgérbu zimols, kur§ specializ€jas izsmalcinatu sievieSu apgérbu

izgatavosana un uzsaka savu darbibu 2011. gada.?®®

Logotipa kompozicija sastav no vardzimes, kurai ir izv€léts serifa tipa burtveidols, kas ir
dalgji parveidots par bezserifa tipa burtveidolu, par ko liecina atdalitie, serifa burtveidolam
raksturigie akcenta elementi. ST darbiba var tikt uzskatita par labu veidu, ka vardzimes
kompoziciju padarit interesantaku, tacu, no otras puses, ar So detalu atdaliSanu ir atdalitas art

daziem burtam raksturigas formas iezimes, kas var apgriitinat logo salasamibu un elementu

252 pungits.com, Triinu Pungits logo, http://www.pungits.com/ [sk. 03.05.2018].

258 pungits.com, Par zimolu, http:/fwww.pungits.com/about/ [sk. 03.05.2018].

254 Iris-janvier.com, Iris Janvier logo, https://iris-janvier.com/en/ [sk. 03.05.2018].

255 Fashionnotesbhytriinu.com, Collaboration Iris Janvier, http://fashionnoteshytriinu.com/collaboration-
iris-janvier [sk. 03.05.2018].
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atpazistamibu. Atstarpes starp visiem lielajiem buriem vardzimée ir vidgji platas. Logo galvena
krasa ir tumsi sarkana — bordo, kastanu sarkans, kirSu sarkans, tacu, spriezot péc informacijas
Iris Janvier socialajos tiklos, var secinat, ka logo tiek izmanots arT cita krasas, ka melna, peleki

zila, tumsi zila un balta, kas liecina par logotipa elastibu.

Iris Janvier logo tam pieskirto burtveidola detalu dél var tikt devéts par originalu, tacu

tas vienlaikus skiet jau redz&ts un ari nedaudz novecojis ta koptéla stila.
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EMPIRISKAS DALAS SECINAJUMI

Analizgjot 30 logo dizaina paraugus ar kvalitativo pétijuma metodi p&c logotipa veida,

burtveidola, krasas, simbolu vai papildu elementu lietojuma, originalitates un atbilstibas

industrijai, ir iespgjams secinat un atbildét uz izvirzito p&tijuma jautajumu — kas ir kopigs un

atskirigs apgerbu uznémumu grafiskas identitates vizuali stilistiskajos aspektos.

1.

Apgerbu zimoli izstrada logotipus, kas galvenokart ir vardzimes un kombingtas zimes,
kuru viens no elementiem arf ir vardzime.

Petito logotipu vidii sastopamas ir arT inicialu zimes, kuras tiek papildinatas ar vardzimi
vai geometrisku figtiru.

Burtveidoli, kas tiek izmantoti logotipa dizaina ir galvenokart bezrédzes, tacu rédzes fonti
arT tiek nereti izmantoti. Kursiva tipa burtveidols tiek izmantots retakos gadijumos.

Par favoritu krasu izvél€ un izmantoSana logotipu dizaina var izvirzit melno krasu, tacu
atseviSkos gadijumos sastopamas ari citas krasas, kas konkréti pétitajos logotipos ir zila,
violeta, zeltains okers, bordo sarkana un peleka.

Vairakums logotipu ir elastigi un tiek pielagoti dazadam fona krasam un attéliem, lai
saglabatu zimola logo atpazistamibu.

Simbolu un papildu grafisku elementu lietojums pétito apgérbu zimolu atpazistamibas
zimju dizaina paraugos ir sastopams — tie galvenokart ir stiliz&ti dabas elementi, ka ziedi,
dzivnieki un kukaini. Par papildu elementiem var tikt uzskatiti ar1 logotipa kompozicija
ievietotie apli vai kvadrati.

Par originaliem logotipiem var nosaukt visus, jo katram no tiem ir savs konkréti
pieskirtais nosaukums, tacu, no dizaina viedokla, savstarpgja lidziba ir saskatama, par ko
liecina galvenokart logotipa veids un izvél&tie burtveidoli.

Modes industrija ir oti plasa, un vislabakais veids, ka veicinat zimola atpazistamibu, ir
izmantot vardzimi, kas vienlaikus ir dizainera vards vai zimola nosaukums, ko dara
liclaka dala pétito apgerbu zimolu veidotaji.

Papildus izmantotie simboli vai grafiskie elementi var tikt uzskatiti par konkréta zimola
akcenteSanu un individualitates izcelSanu, nemot véra miné&to secinajumu, ka lielaka dala

apgerbu uznémumu par savu logotipu izvélas vardzimi.
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4. RADOSA DALA - APGERBU ZIMOLA “ZEPHYR” VIZUALAS
IDENTITATES IZSTRADE

Diplomdarba radosas dalas uzdevums ir izstradat vizualo identitati sievieSu apgérbu
zimolam “Zephyr”. Vizualas identitates izstrades procesa tiek izveidota zimola atpazistamibas
zime, vizitkarte, mape, aploksne, veidlapa, zZimogs, stila gramata, iepakojums — papira kaste un

maising, uzlimes, apgérba etiketes un kolekcijas look book?® jeb kolekcijas katalogs.

Logo. “Zephyr” ir divu dizaineru radits apgerbu zimols, kas savu darbibu uzsaka 2016.
gada un rada sieviskigus un romantiskus sievieSu térpus galvenokart maigos pastelu tonos.
Zimola logotipa galvenais nosacijums ir atspogulot gaisigu, romantisku un elegantu sieviskibas
telu, kas tiek panakts ar izvéleéto burtveidolu un taja esoSo elementu vijigajam, smalkajam
linijam. Logotips ir vardzime, kuras pirmais burts ir saglabats no zimola esosa (veca) logo, tacu
ta forma ir nedaudz pielagota jaunajam logo. Logotipa izv€leta krasa ir zili peleka, lai cilvékiem
raditu eleganta un nopietna zimola asociacijas. Zili peleka krasa veido harmonisku kontrastu ar
pastelu roza, kas ir zZimola otra galvena krasa, kas rada asociacijas ar sieviskigumu un maigu

telu. Sis divas krasas vijas cauri visai zimola vizualajai identitatei.

Lephyr

4.1. Attels. Apgerbu zimola “Zephyr” vecais logo

{epPhyr—Zephyr . Zephyr

S T O R Y

4.2. Artels. Apgerbu zimola “Zephyr” logo attistibas stadijas

ephyr (z

4.3. Attéls. Apgerbu zimola “Zephyr” jaunais logo

26 |_ookbook — fotografiju apkopojums, kura att€lota modes dizainera jaunaka kolekcija, kas apkopota
marketinga noliikos. En.oxforddictionaries.com, Skaidrojosa vardnica,
https://en.oxforddictionaries.com/definition/lookbook [05.05.2018].
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Vizitkarte. Abam zimola dizainerém ir izstradatas divpusgjas individualas vizitkartes 85
X 55 mm izm@ra. Tas kompoziciju priekSpusé veido informativais teksts, ka personas vards,
uzvards, ienemamais amats, telefona numurs, zimola kopgja e-pasta adrese, zimola nosaukums
socialajos tiklos Facebook un Instagram, bet aizmuguré — logotips. Izmantoti ir Kaskad 25
Flamingo Pink un Materica Aqua krasotie papiri, kas tiek savstarpgji salim&ti, un sietspiedes
tehnika tiem tiek uzklatas attiecigas krasas — gaisi roza uz zili peléka papira un zili peléka krasa

uz roza papira.

Anna Elizabete Kasparsone

dizainere

handmadebyzephyr@gmeil.com | +37129455 358
instagram & facebook @zephyrstory

4.4. Artels. Vizitkartes dizaina paraugs

Veidlapa. Veidlapas izmérs ir 297 x 210 mm (A4), un tas augs¢ja vidus dala atrodas
zimola logotips un kontaktinformacija. Veidlapai tiek izmantots Kaskad 25 Flamingo Pink
papirs un sietspiedes druka.

Zephyr

4.5. Artels. Veidlapas dizaina paraugs — priekSpuse un aizmugure
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Aploksne. Aploksnes izmérs ir 225 x 110 mm, un kompoziciju aploksnes prieksgja dala
veido zimola logotips laba apaksgja sturl, un aizmuguréjo dalu veido zimola
kontaktinformacija. Tiek izmantoti iepriekS minétie papira veidi un drukas tehnika. Lai zimola

identitate nebutu parak vienveidiga, aploksnes tiek izgatavotas divos krasu salikumu veidos.

4.6. Artels. Aploksnes dizaina pirma krasu kombinacijas paraugs

4.7. Artels. Aploksnes dizaina otra krasu kombinacijas paraugs

Mape. Mapes izméers ir pielagots ta, lai taja ietilptu dokumenti A4 un mazakos izmeros,
pieméram, vizualas identitates elementi — vizitkartes, veidlapas, aploksnes, stila gramata. Tiek
izmantoti ieprieks miné&tie papira veidi un drukas tehnika. Mapes prieksgjas dalas labo apaksgjo

stuiri rota zZimola atpazistamibas zime.

Cenu zime. Izmers ir 50 x 90 mm, un tas stilistika tiek izmantoti vizitkartes dizaina
mingtie papira veidi, to saliméSana un drukas tehnika. Tas kompoziciju priekSpusé veido
informativais teksts, ka zimola kolekcija, izmérs, cena, materials, kopSanas ieteikumi un zimola

nosaukums socialajos tiklos Facebook un Instagram, bet tas aizmuguré atrodas zimola logotips.

izmérs | kolekcija

oy
()

kolekcija

modelis modelis

cena

sastavs sastdvs

kopsana kopsana

Kd37

#zephrystory

#zephrystory

4.8. Attéls. Cenu zZimes dizaina paraugi
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Zimogs. Zimoga izmers ir 29 mm diametra, ta korpuss ir no koka, un tas lietojams kopa
ar zZimoga spilventinu, kura izvel&éta tintes krasa ir melna. Zimoga kompozicijas centralaja dala
atrodas uzn€muma logotipa saisinata versija, kura tiek papildinata ar 1su un kodoligu

informaciju par zimolu.

4.9. Artels. Zimoga dizaina paraugs

Zimola stila gramata. [zmérs ir A5 jeb 210 x 148 mm. Taja ir apkopota informacija par
zimolu, dizainerém un vizualas identitates elementiem, ka logotips, krasu palete, burtveidoli,
lietvedibas elementi un iepakojums. Stila gramatas dizains ir veidots vienota zimola stila,
ietverot arT att€lus. Stila gramatas saturs tiek drukats uz Multi Art Silk papira, un vaka dizaina
drukai ir izmatots Kaskad 25 Flamingo Pink krasotais papirs un sietspiedes druka. Atseviskas
detalas (lapas) tiek izceltas ar caurspidigu papiru un UV drukas stilu. Stila gramata tiek iesieta

mikstajos vakos.

Zephyr G

KRASAS

4.11. Areels. Stila gramatas izklajums nr. 2
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Kolekcijas katalogs. Izmérs ir 200 x 200 mm, un drukas stils ir tads pats ka zimola stila
gramatai. Katalogs sastdv no autores personigi raditam fotografijam dazados stilos,
kombinacijas un izkartojumos, lai prezentétu térpu ka daudzpusigu un elastigu dazadas

situacijas, kur tas tiek uzvilkts. Kolekcijas katalogs tiek iesiets mikstajos vakos.

4.13. Artels. Kataloga izklajums nr. 2

4.14. Attels. Kataloga izklajums nr. 3
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lepakojums — kaste. Izmérs ir 450 x 270 x 100 mm, un ta drukai ir izmantoti Kaskad 25
Flamingo Pink un Materica Auga krasotie papiri. Kastes vaku rota zimola logo sietspiedes

tehnika.

lepakojums — iepirkuma maisinS$. Izmérs ir 540 x 370 x 160 mm, un ta drukai arT ir
izmantoti Kaskad 25 Flamingo Pink un Materica Auga krasotie papiri. Iepirkuma maisina abus

sanus rota zimola logo sietspiedes tehnika.

Apgérbu etiketes. EtikeSu izmérs ir 25 x 40 mm, tas ir iz§Utas uz baltas krasas materiala,

izmantojot peleku diegu. Etiketes kompoziciju veido zimola logo.

4.15. Attéls. Apgerbu etikeSu dizaina paraugi

Uzlimes. Izmérs ir 30 mm diametra, un tas tiek drukatas uz matétas limpléves UV drukas
stila. To kompoziciju veido fona krasa un logo kombinacija — zili peléks uz roza un roza uz zili
peleka. Uzlimes paredz&tas dazadam situacijam, lai simboliski uzlimétu uz zidpapira, kura ir

iesainots terps, kurs§ savukart ir ievietots iepakojuma kaste.

7e

4.16. Artels. Uzlimju dizaina paraugi
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4.1. Radosa darba vizualais materials

Elegance ir
vienigais skaistums,
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4.1.1. Attels. PlanSetu kopskats

Elegance ir

vienigais skaistums,

kas nezud
Audrey Hepburn

4.1.2. Attels. PlanSete nr. 1
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4.1.3. Artels. PlanSete nr. 2
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4.1.4. Attels. PlanSete nr. 3
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4.1.5. Attels. PlanSete nr. 4
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4.1.6. Attels. PlanSete nr. 5
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Sete nr. 6

. Plan

Attels

4.1.7.
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4.2.

Ekonomiskie aprekini

4.2.1. Tabula Diplomdarba izstrades ekonomiskie aprékini

g/m2 (70 x 100 cm)

) Skaits Summa
Nr. Objekts Uznémums
gab EUR
1. | Vizitkarte 60 | Poligrafija McAbols 30
2. | Cenu zime 60 | Poligrafija McAbols 30
3. | Aploksne 30 | Poligrafija McAbols 30
4. | Veidlapa 30 | Poligrafija McAbols 15
5. | Mape 20 | Poligrafija McAbols 30
6. | UV druka uz caurspidiga papira (A5) 12 | Poligrafija McAbols 20
7. | Austa etikete 100 | SIA “Lenta” 30
8. | Zimogs 1 Rigas zZimogu fabrika 15
9 Uzlimes apt. | Druka — Poligrafija 15
' 50 | McAbols
lepakojums — kaste 6 IzgrieSana un bigoSana — 50
Airginity Group SIA
10. Iy BT 40
Druka — Poligrafija
McAbols
lepakojums — iepirkuma maisins 6 IzgrieSana un bigoSana — 50
Airginity Group SIA
11. 40
Druka — Poligrafija
McAbols
12. | Stila gramatas druka 3 SIA “PH Print” Printmix 29,65
13. | Kolekcijas katalogs druka 3 SIA “PH Print” Printmix 40,53
14. | Stila gramatas vaka druka 3 Poligrafija McAbols 30
15. | Kolekcijas kataloga vaka druka 3 Poligrafija McAbols 30
16. | lesiesanas pakalpojumi 6 Dace Arklina 30
17 Krasotais papirs Kaskad 25 Flamingo 20 | Baltijas Papira Nams 13
" | Pink 225 g/m2 (64 x 90 cm)
18 Krasotais papirs Kaskad 25 Flamingo 5 Baltijas Papira Nams 2,25
" | Pink 120 g/m2 (64 x 90 cm)
19 Krasotais papirs Kaskad 25 Flamingo 5 Baltijas Papira Nams 1,25
" | Pink 80 g/m2 (64 x 90 cm)
20 Krasotais papirs Materica Aqua 250 15 | Baltijas Papira Nams 30
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21 Krasotais papirs Materica Aqua 120 5 Baltijas Papira Nams 4
g/m2 (70 x 100 cm)

29 Caurspidigais papirs Curious 2 Baltijas Papira Nams 2
Translucent Clear 92 g/m2 (A2)

23. | Zidpapirs (A2) 10 | Baltijas Papira Nams 1

on R_ipsa _ler}tev un _strilgis iepakojumam, 1 Pérlotava, Dabars-L 10
diegs iesiesanai

25. | Objektiva ire 2 www.fotoire.lv 52
Vizazista pakalpojumi 2 Ketija Grazule 80

2 Marta Silova
Samaksa modelem 2 Kristiana Beérzina 120

2r Liene Baikova

28. | Fotostudijas ire (3 h) 1 Whitestudio.lv 75

29. Kopa 945,68
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SECINAJUMI

Apkopojot veikto teoretiskaja, petnieciskaja un radosaja dala, tiek secinats, ka bakalaura
darba izvirzitie mérki un uzdevumi ir sasniegti un izpilditi. Vizualas identitates un to
raksturojosSo elementu jeédziens un nozime ir izpétita, kas veicindja izpratni par ta
nepiecieSsamibu un palidzgja dizaina projekta izstradeé. Modes dizainera jédziens un vesture ir
1zpétita, kas sniedz priekSstatu par modes industriju un tas attiecibam ar grafisko dizainu.

Veicot dizaina paraugu analizi, bakalaura p€tnieciskaja dala tiek iegiitas atbildes uz
izvirzito jautajumu, kas kopigs un atskirigs apgerbu uzn€mumu grafiskas identitates vizuali
stilistiskajos aspektos, kuras atrodamas pétnieciskas dalas secinajumos.

Dizaina projekta izstrade tiek iegiita papildus pieredze gan dizaina un poligrafijas sfera,
gan komunikacija, kas palidzes ar1 turpmakajos individualos un komercialos projektos.

Izstradatais bakalaura darbs sniedz informaciju par modes sfeéras un grafiska dizaina

attiecibu nozimigumu.
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PATEICIBA

Izsaku pateicibu bakalaura darba vaditajiem Austrai Celminai-Keiranei un Aivaram
Plotkam par aktivi ieguldito laiku, darbu un atbalstu darba izstrades procesa. Veiksmigas
sadarbibas un komunikacijas rezultata iesaku abus pasniedz€jus ka atbilstosus un korektus

bakalaura darba vaditajus.

Izsaku pateicibu visiem pasniedz€jiem, ar kuriem bija sadarbiba studiju laika, kuru

ieguldita laika un darba rezultata sp&ju attistit savas zinaSanas maksla.

Pateicibu izsaku ar visam iesaistitajam personam gan studiju laika, gan bakalaura darba

izstrade.
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