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ANOTACIJA

Karla Miksona bakalaura darba “Politisko partiju atspogulojums medijos pirms Latvijas
Republikas 12. Saeimas v€léSanam: laikraksta “DIENA” gadijuma analize” ir izveidots ieskats,
ka prieksvélesanu perioda tiek att€lotas politiskas partijas laikraksta Diena gadijuma. Darba
mérkis ir noskaidrot vai medijam ir kada simpatiz€josa partija, kuru tas akcente publikacijas.

Darbs sastav no trim galvenajam dalam — pirmkart, teorétiskas dalas, kur apliikoti
temati, kas saistas ar darba t€mu, pieméram, zinu menedzments, politiska komunikacija un
prieksvéleésanu komunikacija, protams, arm mediji un to Tpasnieki. Otrkart, metodologijas, kur
aprakstitas empiriskaja dala izmantotas metodes materialu apstradei un, bakalaura darba
empiriskaja dala izveidota kontentanalize, adaptgjot ram&juma pieeju, ka ari, treSkart, intervijas
ar Dienas Zurnalistiem un vadibas parstavi.

Galvenas tendences parada to, ka Tpasas simpatijas nav pret nevienu partiju vai atsevisku
deputatu. Ar1 zurnalisti, ka vienu no galvenajam 1pasibam sauc neitralitates un objektivitates
saglabasanu.

Atslégas vardi: Diena, véléSanas, atticksme, politiskas partijas, zurnalisti, politiska

komunikacija



ANNOTATION

An insight in Karlis Miksons bachelor thesis ,,Reflection of political parties in the media
before the Latvian Republic 12th parliamentary elections: the newspaper “Diena” case
analysis” has been made about how in pre-election period political parties are showed in the
newspaper Diena. The aim is to find out if media has a favourable party, which is emphasized
in publications.

The thesis contains of three main parts — firstly, theoretical part, where topics connected
with the thesis theme were viewed, for example, message management, political
communication and pre-election communication, and, of course, the media and their owners.
Secondly, methodologies for describing the empirical part of the methods used for material
processing and bachelor thesis’ empirical part of a content analysis of adapting Frames access,
and thirdly, interviews with Diena journalists and management representative.

Main trends show that there isn’t a special affection for any party or individual deputy.
Also journalists call neutrality and impartiality maintenance as one of the main features.

Key words: Diena, election, attitude, political parties, journalists, political

communication
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Darba izmantotie apzimejumi

RTO — Rigas tirdzniecibas osta

BNS — Baltic News Service (Baltijas zinu serviss)
KNAB — Korupcijas novérSanas un apkarosanas birojs
V — Vienotiba

EP — Eiropas Parlaments

EPD — Eiropas Parlamenta deputats

ZZS — Zalo un zemnieku savieniba

RP — Reformu partija

SC — Saskanas centrs

NA — Nacionala apvieniba Visu Latvijai!-T€vzemei un brivibai/LNNK
LRA — Latvijas regionu apvieniba

NSL — No sirds Latvijali

LA — Latvijas attistibai

VL — Vienoti Latvijai

JKP — Jauna konservativa partija



IEVADS

Kops laikraksta Diena pirma numura 1990. gada 20 junija, kad tas tika izdots ar
Augstakas Padomes 1@émumu par Latvijas Republikas AP un Ministru Padomes laikraksta
izdoSanu latvieSu un krievu valoda. Tas ir bijis aktivs politiskas dzives veidotajs Latvijas
sabiedriba.! Ar specigu zurnalistu komandu, laikraksts spéjis piesaistit pladu lasitaju auditoriju,
tacu nosargat to nav spgjis. Krizes laika biezi mainot 1pasniekus, nonacis zviedru parvaldg,
vélak arT dazu Latvijas uznémumu parraudziba, tostarp, SIA “Rigas tirdzniecibas osta”. So
parmainu, un nezinamo pasnieku rezultata, mediju pameta daudz specigu Latvijas Zurnalistu.
Lai atgtitu lasitaju uzticibu, Diena valdes priek$sédétajs mediju atpérk no RTO. Tacu arf Sis
pirkums nav palicis bez uzmanibas, raisot diskusiju, ka viens cilvéks var iegiit naudu medija
pirksanai.?

Janorada, ka darba ietvaros autors fokusésies uz publikacijam, kas saistas ar Latvijas
Republikas 12. Saeimas velésanam, konkrétak, uz laika posmu no 2014. gada janvara lidz 4.
oktobrim, respektivi, Iidz 12. Saeimas v&lésanam. Publikacijas, akcents tiks likts uz to saturu
un politisko speku, kur§ pieminéts. Savukart, publikaciju analize koncentrésies uz politiskas
komunikacijas pamatprincipiem, cenSoties atrast visus iesaistitos komponentus — medijus,
sabiedribu un pasus politikus.

Bakalaura darba p&tijuma probléma ir mediju un politisko spéku attiecibas ikdiena, bet

pasi, ka tas ietekme zurnalistus priekSvelesanu laika, ka par attiecibu ietekmi uz laikraksta
veidotajam publikacijam.

Bakalaura darba pétijuma objekts ir laikraksta Diena publikacijas par politiskajam

partijam un partiju komunikacija, izmantojot konkréto laikrakstu. P&tijuma priekSmets ir

laikraksts Diena, ta vadiba un medija darbinieki, kuri veido politiska rakstura publikacijas, jau
minétaja priek§veléSanu laika posma.

Bakalaura darba meérkis ir noskaidrot, kura partija ir simpatiz&josa medijam, gan

zurnalistu, gan redaktoru [Tmeni.

Gan bakalaura darba probléma, gan ar mérkis atklaj darba aktualitati, ka nezinot mediju

ipasniekus, medija saturs var tik paklauts, kadas grupas vai organizacijas limenim.
Lai sasniegtu bakalaura darba mérki, ir nepieciesams sekot un izpildit vairakus, ar darbu

saistitus, uzdevumus:

! Dienas Mediji. Vesture. Sk. internetd 2016.27 jil.http://www.dienasmediji.lv/par-
mums/vesture/dienas-mediji-vesture

2 Leitans, L., (2015). “Dienas” mediju uznémumi izpardoti bijusajiem menedzeriem; nauda bijusi
pasiem SK. interneta 2016.16.feb.. http://www.Ism.Iv/Iv/raksts/ekonomika/zinas/dienas-mediju-uznemumi-
izpardoti-bijusajiem-menedzeriem-nauda-bijusi-pasiem.al55947/
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1. Iepazities ar akadémisko literattiru par mediju un politiku attiecibam, politisko
komunikaciju un pasaules piemé&riem, kur atspogulotas medija un politisko partiju savstarp&ja
mijiedarbiba;

2. NepiecieSams atlasit laikraksta Diena publikacijas, kuras tiek rakstits par
politiskajam partijam priekSvélésanu laika, ka ari veikt to analizi, izmantojot satura un
ramg&juma analizes pieejas.

3. Veikt intervijas ar laikraksta vadibu vai tas parstavjiem, ka ari laikraksta

politikas nodalas zurnalistiem, kuri ir So rakstu autori;

4, Veikt intervijas ar biezak min€to politisko partiju vaditajiem, vai to parstavjiem;

5. Iegiitos datus strukturét atbilstosas tabulas un grafikos, iegtistot parskatamu datu
apjomu;

6. Analizgjot iegtitos datus, izdarit secindjumus par laikraksta neatkaribu no varas
parstavjiem.

Bakalaura darba tiks skaidrots politiskas komunikacijas jédziens un ar1 piedavata plasa
nodala par politisko partiju sabiedrisko attiecibu specialistiem, kuri visbiezak tie ir cilveki, kuri
pauz partijas uzskatus dazados, presei adresétos, materialos. Darba empiriska dala sastavés no
trim metodem, kuras tiks izmantotas, lai sekmigak analizétu gan medija attieksmi, gan ari
publikaciju saturu un to ram&jumu. Izmatotas metodes biis kontentanalize un ramgjuma teorija,
koncentr&joties uz publikaciju stilu un saturu, ka arf to kopigajam iezimém. Savukart, ar
intervijas metodi tiks uzzinata medija vadibas un ta zurnalistu attieksme pret politisko speku
kontroli, ka arT partiju viedoklis par mediju kontroleéSanu.

Bakalaura darbs sastav no trim galvenajam nodalam, kuram tiek pakartotas atbilstoSas
apakSnodalas. Darba pirma dala sastavés no teor€tiskas bazes apzinasanas un raksturoSanas,
metodologijas jeb darba otra dala, sevi ietvers tresaja dala izmantoto metozu pamatojumu un
aprakstu, savukart, ka jau mingts, tre$a dala tiks veltita bakalaura darba veikta pétjjuma
apkopoSanai un analizei. Papildus $§tm dalam sekos pielikums, kur§ sevi ietvers atSifréto
interviju tekstus un dazadas datu tabulas, vieglakai darba lasiSanai un uztverei. Autors uzskata,

ka $ads darba struktiiras sadalijums to padara viegli parskatamu un lasamu.
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1. POLITISKA KOMUNIKACIJA

1.1. Politiskas komunikacijas jedziens

Pétnieki Roberts Dentons un Gerijs Vudvards (Robert Denton and Gary Woodward)
politisko komunikaciju raksturo, ka diskusiju par publisko resursu pieskirSanu, valsts varas
(pieskir tiesibas veikt juridiskus, likumdoSanas un izpildvaras [émumus), un oficialo sankciju
(valsts piemérotas atlidzibas un sodi) pieskirSanu, ka ar politiska komunikacija ir, veidota ka
nodomu kopa, ar mérki mainit politisko vidi valsti.> Abas definicijas diskuté par parmainam,
kuras seko mainoties personalijam uz politiskas skatuves. No §1 izriet, ka darbu raksturojosas
definicijas biis $1s abas. Abam definicijam ir 3 kopigi aspekti, kuri palidz€s tupamakaja
petljuma gaita:

1. Ikviena komunikacijas forma ar politikiem, un citiem dalibniekiem, ko raksturo

politika, tiek veikta ar noltku, lai sasniegtu kadus pasus mérkus.

2. Komunikacija Siem aktoriem tiek adres€ta, pieméram, ar vel€taju vai zurnalistu
iesaistisanos.
3. Komunikacija par Siem aktoriem un to aktivitatem, tiek ietvertas zinu

materialos, vai kada medija diskusiju platforma.*

Politiska komunikacija ir veids, ka tiek sttita un sanemta, ka ari dalita informacija, kas
veido politiskas domas ram&umu sabiedriba. Ta ir ka trispus€ja diskusija starp politikiem,
medijiem un sabiedribu, tadejadi ir iesp€ams aplikot gan politiku un elites parstavju
komunikaciju, mediju komunikaciju, un visbeidzot, ka uz to reage veletajs.> Attela (sk. 1. att.)
iesp&jams uzskatami redzet veidu, ka darbojas politiska komunikacija. Ja par atskaites punktu
nemam kandidatus (candidate), tad vin$ ar runam (speeches, debates), reklamas kampanam
(advertisments) piesaista mediju uzmanibu, kas savukart ietekmé vel&tajus (voters), kuri izrada
savu aktivitati, kuru atkal véro mediji un So informaciju izplata talak, So izmanto ar1 kandidati,
lai, iesp&jams, kaut ko mainitu sava darbiba un ieinteresétu elektoratu. Tadejadi atklajas tris

politiskas komunikacijas elementi — sabiedriba (v€létaji), mediji un politiskas organizacijas.

3 McNair, B. (2012). An Introduction to political communication. Routledge: NewYork. P. 3

4 Turpat, P.4.

% Tuman J. (2008). Political communication in American campaigns. LosAngeles: SAGE P. 6.-8.
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Reklimas kampanas :>

Daliba pasiku

Uzrunas un debates

MEDUI:

Zinu, VELETAJS
Izklaides,
Sabiedriskie;

Komercialie;

KANDIDATS

Aktivitite un pasivitite

Manipulicija un piesardziba

Uzmanibas pievériana

<

1. Att. Politiskas komunikacijas shema (Tuman, 2008.)

Uz politisko komunikaciju iesp&jams paliikoties vairakos veidos. Pirmkart
koncentréSanas uz to, ka politikis, ka zinu avots, darbojas mediju laucina, palidzot Zurnalistam
veidot zinu, tom@r atklats paliek vél viens jautdjums — kada ir politika motivacija Sadam
darbam.® Politiskas komunikacijas procesi spgj atri pielagoties jaunumiem, kas skar mediju
vidi, kamér tradicionalie, politiskas Zurnalistikas, avoti demokratiska vidé saskaras ar
problémam, taja pasa laika daudzi citi teor€tiki uzskata, ka brivs un neatkarigs medijs ir biitisks,
lai notiktu godigas vélésanas un pilsoniskas sabiedribas veicinasana. No politiku skatu punkta
laikraksti biezak tiek ieraudziti, ne tikai ka reklamas vietas priekSveélesanu kampanam, bet art
ka platforma savu ideologiju pausanai. Mediju publiska sektora funkcijas liela méra ietver
elementu skaitu, kas atbalsta politisko komunikaciju, pieméram, kanali, kuri parraida politisko
partiju un cilvéku grupu viedoklus.’

Protams, runajot par politiku komunikaciju, tad ta ir atSkiriga, kuru ietekmé valsts
parvaldes modelis. Ja skatamies uz demokratisku sabiedribu, tad taja ir vienlidzigas iespgjas
visiem, tacu, pieméram, autoritara parvaldes modeli So funkciju pilda kads noteikts cilvéks no

politiskajam aprindam.

® Nord, L. And Stomback J. (2006). Do politicians lead the Tango? London: SAGE p.152.
"Semetko, H., Scammell, M. (2012). The SAGE handbook of Political Communication. London: SAGE
publications.. P. 36.
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Masu mediji sp€lé nozimigu lomu politisko procesu un politiskas komunikacijas
konteksta. Mediji ir parnémusi daudzas no informé&Sanas funkcijam, ko kadreiz kontrolgja
politiskie speki. Piem&ram, ta vieta, lai v€l&tajs par partijas programmu uzzinatu tiesi no partijas
un vinu veidota materiala, tagad So funkciju nodroSina mediji, kas sniedz visu informaciju par
vélésanu procesu un partiju, reizé to ictverot kada medija veidota ram&juma. Tas ir novedis, ka
vairaki politiskie speki savu cinu veic pastarpinatd mediju uzmanibas loka.® Teordtiki ir
izsecin3jusi, ka viena no versijam, ka mediju ietekmes palielinaSanas ir novedusi pie
politiskajam parmainam ir tada, ka, ja cilvéks sanem informaciju caur medijiem par
politiskajiem spekiem, tas klist mazak atkarigs no konkrétas politiskas partijas un tas
ideologijas.’

No vienas puses $ads iznakums ir simpatiz€joss partijam, tacu, ka pierada p&tijumi, tad
partijas mazak sp&j uzrunat un ietekméet velétaju, ja vins visu censas uzzinat no medijiem. Tas
ar1norada uz faktu, ka partijam ir koncentrétak jastrada pie politiskas komunikacijas ar véletaju,
un partijas sabiedrisko attiecibu un reklamas menedzeriem ir javelta vairak darba uz auditorijas
ieinteres€Sanu un parliecinasanu.

Ta ka darba tiek koncentréta uzmaniba uz drukato presi, japiemin teoretiku teiktais par
So mediju segmentu. Ne viens vien teorétikis, petot politisko komunikaciju uzsver, ka drukata
prese ir 1pasi nozimiga ikviena demokratiska sabiedriba, jo tas var klut personiskas, piem&ram,

redakciju slejas paradas redaktora domas, kuras nereti ir ka politiskie viedokli.'°
1.2. Politiskas komunikacijas aktori

Pétnieki un teorétiki praksé izskir tris veida politiskos aktorus — mediju, politiku un
publikas. Autors darba koncentrésies uz pirmajiem diviem pieminétajiem aktoriem, jo publikas
petijums neietilpst $1 darba konteksta. Kopuma politiska darbiba un komunikacija tiek veikta ar
organizacijam, biezak tas ir saistitas ar uznémgjdarbibas sferu, kas censas ietekmét politiku,
pieméram, mediji. Lidzigi darbojas dazadas apvienibas, kuras riko protestus, un atbalsta
kampanas, nevis to dara kads individs. Ikviena politiskaja strateégija, kas tiek izstradata, tiek
veérsta uz konkrétiem sabiedribas dalibniekiem, kuri blis nozimigi partijas, organizacijas vai

grupas mérku sasnieganai.'*

8 Pfetsch, B. Esser, F. (2004). Comparing political communication. Cambridge University press:
Cambridge. P.32
® Turpat, 34.1pp.
10 McNair, B. (2012). An Introduction to political communication. Routledge: LosAngeles. P. 13
1 Some Notes on Political Mapping. Sk. interneta 2016.31.mai.
https://www.odi.org/sites/odi.org.uk/files/odi-assets/events-documents/3555.pdf
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1.2.1. Mediju aktori

Ja tiek iezZim&ti vairaki veidi, ka mediju organizacijas, individualie mediji, to k&des, tikli
utt., varétu bit, ka politikas mérku sasniegSanas riki. Viens no veidiem ietver standartizétu
informacijas sniegSanu, par politiki vai kadu zinamu sabiedribas cilveéki. Mediju organizacijas,
var kit par kampanas atbalstitajiem, piem&ram, pildit politiku ligumus.*2

Prese un apraides mediji sava izpildijuma ietver loti lielas atSkiribas. Individualas un
privatas avizes nereti izv€las publiski paust atbalstu partijai, kas tai simpatize un kritizet partijas
oponentus. Prese to var darit izmantojot dazadus rikus, piemé&ram, safabricgjot faktus, pauzot
populistiskus viedoklus un censSas izveidot sensacijas politikas telpa. Lidzigi ka pargjie apraides
mediji, ar pieversisies stastam, kur§ sevi ietver vai pozitivu, vai negativu informaciju par
politisko objektu. Londonas, Goldsmitas (Gold Smith) universitates profesora Dzeimsa Kurana
(James Curran), 80.-tajos gados veikta pétijuma par Londonas Leiboristu partiju, kur skaidri
iezim&jas lokalas un nacionalas avizes zinu atkiribas par konkrétu tému. Sis nav vienigais
petijums par $adu t€mu, piemeram, 90.-to gadu sakuma tika veikta analize, kura atklaja
leiboristu partijas saiknes ar Padomju Savienibas varu, sasaiste tika noverota britu
premjerministra Kinoka (Mr. Kinnock) un Padomju Savienibas attiecibu liment.*®

Lielajas, demokratiskajas valstis, politika nereti kalpo ka savienojums starp valdibu un
tas institicijam ar sabiedribu. Ikviena procesa, neatkarigi no ta, kura virziena tiek virzita
komunikacija, tas izmantotaji saskaras ar mediatizacijas procesiem. Politisko partiju vésture,
saistas arT ar politiskas komunikacijas vésturi. Tam palidz&jusi arT tehnologiska attistiba, kuru
izmantojuSas partijas, lai dazados veidos komunicétu ar sabiedribu. Ja vésturiski politiskas
kampanas tika veiktas tiekoties ar vélétaju, tad tagad pieaug mediatizéta komunikacija,

izmantojot dazada rakstura un segmenta medijus.*
1.2.2. Politiskie aktori

Medijs, veidojot politiska rakstura materialu, to ieklauj noteikta narativa rame&juma, kas
lauj politisku zinu padarit par zinu siZetu medija. Japiebilst, ka Sie aktori neveidojas Zurnalista,
bet gan laika ietekmé€, respektivi, sacensiba ar citiem medijiem, ka ari mijiedarbojoties

dazadiem zinu avotiem un aktoriem. Pieméram, 1922. gada britu Konservativas partijas

12 page, B. (1996) The Mass media as Political actors.
http://www.uvm.edu/~dguber/POLS21/articles/page.htm Sk. interneta 2016.04.apr.

13 McNair, B. (2012). An Introduction to political communication. Routledge: LosAngeles. P. 69

14 Rommele, A. (2003). Political parties, Party communication and New Information and
Communication Tehnologies. In: Party politics. VOL. 9. London: SAGE Publications. P. 7.-8.
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vélésanas pavadija tadi mediju apgalvojumi, ka lideribas krize, kas sakusies partija.'®> Aktori
darbojas, ka attiecibas starp vienu un otru pusi.

Liela méra politisko notikumu darbibu ir uzn€musas organizacijas vai, dazkart, kadi
individuali parstavji nevis uznémumu sektori. Lidziga situacija pastav ari, ja runajam par
starptautiskam interesém. Ikviena politiska stratégija tiek virzita uz kadu politisko aktoru,
tadejadi, jo vairak fokusg&jamies uz $iem aktoriem, jo spécigaka bils to stratégija.®

Ikviena pasaules valsti politiska stratégija Ir Tpasi svariga, tadejadi sabiedribai dodot
iesp€ju ietekmét veleésanu rezultatus un vairot valsti demokratiju. Turpinot politiskas stratégijas
modelus, ir verts pieminét, ka pedejo gadu laika ir redzama véletaju aktivitates mazinasanas.
Analizgjot 12. Saeimas veleSanas, tas vesture paliks ar mazako aktivitati, jo pie véléSanu urnam
devas aptuveni 57% no balsstiesigajiem iedzivotajiem. Skaitliski tie ir 887 000 cilvéku no
visiem jeb 1 552 235 balsstiesigajiem. Salidzinajuma, 5. Saeimas véleSanas ir apmeklétakas,
tajas piedalijas 89,9% balsstiesigo, tatu p&c S$im véléSsanam Latvija ir verojama strauja
aktivitates lejupslide.l” Iesp&jams, ka $o fenomenu var izskaidrot ar to, ka cilvéki vélas kaut ko
jaunu, tacu arT piedavajot jaunas lietas cilvéki biezi apjik un vairs nespgj izvéeleties, kura
piedavatais jauninajums ir Tstais un labakais. Ka secinajis Centralas vélésanu komisijas vaditajs

Arnis Cimdars, tad §1 aktivitate paradas ar1 cilvéku nostajas, cik daudziem ta ir skaidra.®

15 McNair, B. (2012). An Introduction to political communication. Routledge: LosAngeles. P. 68

16 OPI. (2015). ASSESSING POLITICAL ACTORS RELEVANT TO POLICY. Sk. interneta. 2016.04.apr.
http://www.odi.org/sites/odi.org.uk/files/odi-assets/events-documents/3555.pdf

Y LETA (2014). 12. Saeimas vélesands zemaka vélétaju aktivitdte atjaunotds Latvijas vésturé. SK.
interneta 2016.05.apr. http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/529513-
12saeimas_velesanas zemaka_veletaju_aktivitate atjaunotas latvijas vesture

18 1r.lv (2014). Veéletaju aktivitates antirekords EP véléSanas — 30%. Sk. interneta
2016.05.apr.http://www.ir.Iv:889/2014/5/25/latvija-durvis-ver-952-eiropas-parlamenta-velesanu-iecirkni
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2. POLITIKAS SABIEDRISKAS ATTIECIBAS

Liela loma politiskaja komunikacija ar sabiedribu ir ar1 sabiedriskajam attiecibam, Ipasi
laika, kad valstt gaidami, vai ar1 notiek, aktuali politiskie notikumi, piem&ram, parlamenta vai
paSvaldibu v€léSanas. Sabiedrisko attiecibu specialistu uzdevums ir pildit sava parstavéta
uznémuma, organizacijas, vai, ka tas ir Saja gadijuma, politiskas partijas advokata jeb aizstavja
funkcijas, un to darbiba ir versta uz konkrétas partijas intereSu aizstavibu plasakai auditorijai,
ka arT partijas mérku sasniegSanu. Teorétikis Kevins Molonejs (Kevin Moloney) sabiedriskas
attiecibas apliko ka manipulacijas formu, kas izmanto vienpusigi atbalstitus faktus. Vins§ ari
norada, ka manipulacijas loma sabiedriskas attiecibas valsts parvaldei saglaba varu, ta manipulé
ar sabiedribas viedokli par idejam un vertibam un tas politikas laba, kam ekonomiska un
politiska elite ir devusi prieksroku.'® Manipulacijas sekas ir sekojosiem v@stures posmiem,
kurus gajusas sabiedriskas attiecibas: apsléptas zinas dazados medijos, problémas patérétajam
ar zinas sniedzgja patiesajiem nodomiem, zems kognitivais saturs pretgji lielam emocionalajam
saturam, ka ari vienvirziena komunikacijas pliidums.?

Analizgjot Sos apgalvojumus, ir iesp&jams secinat, ka sabiedrisko attiecibu specialists

cen$as manipulét ar sabiedribu, izmantojot dazadus lidzeklus, lai tikai panaktu sev un savas
organizacijas labako rezultatu. Sabiedriskas attiecibas ir biitiskas politisko kampanu konteksta,
Kandidatam, kur$ kandid€ uz kadu amatu ir pilniba jazina viss par savu konkurentu, sakot no
vina viedokliem, beidzot ar to, ka vini reagg uz dazadam lietam. Lidztekus tam, kandidatam art
jasaprot, kuru mediju labak izmantot, lai sekmigak sasniegtu auditoriju ar savu piedavato
ideju.?! Sabiedrisko attiectbu kampanu Molonejs raksturo ka Joti planotu komunikacijas tiklu,
kas ir versts uz definéto mérku sasnigSanu un publikas piesaistiSanu.
Publiskas kampanas nereti kalpo ka megafons, kur§ tiek ieslégts, kad citi riki sevi nav
pieradijusi, vai ari, kad nepiecieSams iegit papildus atbalstu kampanai. Vini ir ka pieradijums
tam, ka izteiktas politiskas domas maina paradas péc vairakiem zinojumu siitiSanas raundiem,
nevis uzreiz. %

Pedéjo gadu laika ir palielinajusies nepiecieSamiba saprast sarezgitas mediju un
politisko speku attiecibas. Daudz komentétaju uzskata, ka medijam ir iesp€ja mainit politisko
ram&jumu valstT un satricinat valdibas, tacu ir arT otra komentétaju dala, kas doma pretgji.

Pirmais tips biezak novérojams lielos mediju koncernos, pieméram, CNN.23

19 Praulina I. (2007). Politiska komunikacija, étika un kultira. Skaidrites Lasmanes redakcija. Latvijas
Universitate: Riga. 94. Ipp.
20 Moloney, K. (2006). Rethinking Public Relations, Second edition. NewYork: Routladge. P.41
21 Moore H. (1981). Public Relations: Principles, Cases, and problems. George town: Sage P. 385
22 Moloney, K. (2006). Rethinking Public Relations, Second edition. NewYork: Routladge P.130.-131.
23 Robinson, P. (2001). European Journal of Communication. SAGE:London P. 524.
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Pievérsoties mediju ietekmes stratégijam, tad varam noverot vairakus veidus, ka politiki
un vinu partijas censas ierobezot mediju piekluvi kadai informacijai:

Pirmkart, tie ir termini un atspogulojuma laiks. Neatkarigi no medija segmenta, tam ir
termini, kuros iesniedzami materiali, tas galvenokart ir domats tapec, ka materials ir japarbauda
atbildigajam redaktoram, ka arT tas ir jasagatavo vai nu demonstréSanai TV vai ar1 drukasanai.
Kandidati, kuri vélas pamainit medija dienas kartibu vai arT korespondenta domu, tad strategiski
izplanojot laiku, ir iesp&jams $o mainit. Piem&ram, ja zinas sakas 18.00, tad vismaz Iidz 17.00
ir iesp&jams veikt darbibas, lai mainitu notikumu gaitu. Sis aspekts strada arT uz nepatikamas
informacijas izpauSanu, pieméram, zinu izsutit laika, kad informacijas publicéSana, teiksim
laikrakstos, vairs nav pieejama vai arT nav aktuala turpmakajiem izdevumiem. Izpauzot faktus
laika, kad medijs ir tuvu raidijumam, rada divus scenarijus par kuriem redaktoram ir jaizskiras.
Pirmkart, laist zinu &tera velak, kad biis zinami vairak faktu vai, otrkart, laist zinu nekavéjoties
&terd, nesot atbildibu ar par to, ja zina ir nepatiesa.?® Otrkart, ierobeZzojot un kontrolgjot
zurnalistu pieeju. ST ir nakama limena stratégija, kura aptver attiecibas starp Zurnalistu un
politiki. Ta ka zurnalistam ir nepiecieSams runat ar zinas pirmavotu, $ada iesp&ja ir loti atkariga
no ta, ko par partiju un tas kampanu ir teicis Zurnalists un cik vinam ir liela ietekme sabiedriskas
domas noteiksana. Seit atkal iezim&jas divi celi. Pirmkart, zurnalists ir ka partijas rupors un
tapec tiek pie ekskluzivam intervijam, vai, otrkart, zurnalistam visu laiku tiek atteiktas intervijas
no partijas vaditaja. Reportieriem, kuri v€las palikt kampanas ritg§juma, jasaprot, ka vini varétu
tikt iesaistiti pasas kampanas darbiba.?® Treskart, partijas riko lielus pasakumus un aicina
piedalities mediju parstavjus.

Partijas un to kandidati medijus ietekme rikojot plaSus pasakumus. Politiskas
komunikacijas konteksta, §adi pasakumi parsvara ir izdomati, lai pievérstu uzmanibu
kandidatam un partijai kopuma. Seit uzdevums ir sabiedrisko attiecibu specialistiem, lai to
izveidotu tadu, ka mediju parstavjiem tas liekas saistoSs. Protams, ka $adu pasakumu veidoSana
nes lidzi risku, jo Sadas kampanas var sev Iidzi atnest arT daudz slikta, pieme&ram, medijs var
mainit sabiedribas viedokli par partiju. 2®Ceturtkart, Mediju treninu tehnika. Ka vienu no
papildus iesp&jam, lai manipulétu ar zinu stastiem par kandidatu var tikt atrastas mediju treninu
veida, kurus riko pasas kampanas organizatori. Mediju trenini sevi ietver tadas lietas, ka runat
ar intervaliem, gudri un strateégiski izmantot atkartosanos, zinat, kad nepiecie$ams noliegt, ka

arT savienot svarigas atbildes.?’

24 Tuman J. (2008). Political communication in American campaigns. LosAngeles: SAGE P. 224.-225.
%5 Turpat. P.225.-226.

% Turpat. P. 226.-227.

2" Turpat. P.228
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Uzticibas un kredibilitate saglabasana ir ka vél viens atslégas punkts, ne tikai uz
sekmigu komunikacija ar iesaistitajam pusém, tostarp sabiedribu un medijus. Visbiezak
gimenes sastav no vairak ka trim cilvékiem, ko varétu nosaukt par nelielu grupu, arT gimenes
loka nereti var noveérot atSkirigus uzskatus par aktualitatém valstt un pasaulg, tacu parasti viens
nav cinitajs un sava pusg piesaista papildus gimenes loceklus. Teiksim, mate nosliecas par labu
partijai A, tacu tevu simpatiz€ partija B. Ja gimenei ir divi bérni, kuri jau ko saprot no
politiskajiem procesiem, tad, visticamak, katrs piesliesies savam favoritam. Tiem, kuri vélas
izveidot valdoSu dominanci, sakuma japieversas spécigai un dzivotspgjigai politisko grupu
izveidoSanai, ar vienotu identitati, kura kalpotu ka sist€mas kodols. Teorétiki Bergens (Bergen)
un Lakmans (Luckman) uzskata, ka identitate vairak saistas ar individualiem cilvékiem. Vini
pauz to mijiedarbojoties ar citiem un citu identitateém, tadejadi attistot un pilnveidojot ar1 pasu
grupu.?® Sabiedriskas attiecibas ir bitiskas politisko kampanu konteksta. Kandidatam, kurs
kandidé uz kadu amatu ir pilniba jazina viss par savu konkurentu, sakot no vina viedokliem,
beidzot ar to, ka vini reagé uz dazadam lietam. Lidztekus tam, kandidatam art jasaprot, kuru
mediju labak izmantot, lai sekmigak sasniegtu auditoriju ar savu piedavato ideju.?® Sabiedrisko
attiecibu kampanu Molonejs raksturo ka loti planotu komunikacijas tiklu, kas ir versts uz
defineto mérku sasnigSanu un publikas piesaistiSanu. Publiskas kampanas nereti kalpo ka
megafons, kurs tiek ieslegts, kad citi riki sevi nav pieradijusi, vai ar, kad nepiecieSams iegt
papildus atbalstu kampanai. Vini ir ka pieradijums tam, ka izteiktas politiskas domas maina

paradas péc vairakiem zinojumu siitiSanas raundiem, nevis uzreiz. *
2.1.  Politiskais menedZments

Politiskais menedZments aptver vairakas politiska lauka darbibas, pieméram, kampanas
lideru, konsultantu un reklamas un citu agentu noligS8anu. Pie §tm darbibam pieder ari
konkurentu izp&te un savas partijas popularizésana.3!

Politiskas debates, runas un reklamas ir tas, kas kontrolé So komunikaciju. Tas tiek
veidotas no viena avota, visbiezak, kandidata, vai partijas lidera, tacu tas neliedz iesaistities ar1
sabiedriba aktiviem cilvékiem. Politiska komunikacija ari sevi ietver nekontrolétu
komunikaciju, kas visbiezak tiek novérota mediju vidé. Politiskie partiju konsultanti un

menedzeri dazkart uznemas iniciativu, lai zinas ietekmétu. Parsvara tas notiek izmantojot

dazadas preses relizes vai video pazinojumus, kas pauz kandidata uzskatus.

28 |_ouw E. (2005). The media and political process. Athenaeum press: Cambridge. P.96

2% Moore H. (1981). Public Relations: Principles, Cases, and problems. George town: SAGE P. 385

30 Moloney, K. (2006). Rethinking Public Relations, Second edition. NewYork: Routladge P.130.-131.

31 Deleon, L. (2007). Public management, Democracy, and Politics. Oxford University Press: Oxford.
P. 103.
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Mediji kampanu uzskata ka zirgu skrieSanas sacikstes, kuras svarigs ir katrs stkums un viss var

mainities acu mirkli. Neatkarigi no ta, kur veletajs véro politisko kampanu — zinas vai ar1

klausas kandidata runas, ta tik un ta veido attiecibas ar sabiedribu.

Ietekme uz demokratisku dzivi atspogulosies taja, ka Sie partiju konsultanti spés veidot savu

darbu.®? Pie politiska menedZmenta pieminésanas vérta sadala par politisko viedokli sabiedriba.
Demokratijas teorija politiskais viedoklis ir savienots ar atbildibu. Ikviena sabiedriba ir

ta sauktie viedoklu lideri, kuri ar savu komunikaciju, censas veidot vienotu domu, pauzot

atbalstu vai dusmas pret procesu un kadu ricibu.®?
2.2.  Zinu menedZments

Zinu menedzmenta galvenie darbibas virzieni, pastarpinati ar politisko menedzmentu,
ir iesp&ja informét lietotajus par jaunumiem partija vai organizacija, tas vaditdjiem un citu
notikumu atspogulojumu, kas sevi ietver manipulaciju ar mediju, 1pasi no sabiedrisko attiecibu
cilveku puses.>* Mediju un zinu menedZmenta stratégiska lietosana ir atkariga no vairakiem
faktoriem. Pirmkart, kadas ir dazadu mediju lietojumu vajadzibas. Otrkart, kada merka vaditi
cilveki izvelas lietot dazada segmenta medijus. Treskart, ka publiku var iedalit p&c to mediju
patérina un, ka vini meklé sev vélamo informaciju. Ceturtkart, kur un ka jabiit izvietotam
publikacijam, ka tas ietekm& v&lmi atbildét. Piektkart, svarigas ir §is ilgtermina attiecibas,
medijam ar vina publiku. Visbeidzot, sestkart, ka medijs uztver dazadas, politisko
komunikatoru, grupas, ka arT reagg$ana uz dazadam problémam vai procesiem.®

Zinu menedZzmenta galvena funkcija ir veidot attiecibas starp abam iesaistitajam pusém
— medijs un politiskais speks. Tas tiek saprasts ka stratégisks, komunikacijas ietekmes un
kontroles, 11ks.%® Turpinot $o attiecibu apliikosanu, japiemin ar ka katram no iesaistitajiem ir
savas lomas un vieta S$ajas attiecibas. Salidzinot vairakus veiktos pé€tijumus, valdibas

komunikacijas stratégijas, vacu pétniece Barbara FetSa (Barbara Pfetsh) pienem, ka veids, ka

32 Johnson D. (2009). Routledge Handbook of Political management. NewYork: Routledge. P. 61.-62.

33 Pfetsch, B. (1999). Government News Management - Strategic Communication in Comparative
Perspective. Sk. interneta 2016.25.apr. http://www.ssoar.info/ssoar/bitstream/handle/document/12504/ssoar-
1999-pfetsch-government news_management -_strategic.pdf?sequence=1

3 Oxford dictionatries. News management. Sk. interneta 2016.31.mai.
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/news-management

% Stromback, J. Kiousis, S. (2011). Political public relations. Principles and practises. Routledge:
NewYork. P.67.-68.

% Sanders, K. Canel M. (2013). Introduction: Mapping the field if government communication. Sk.
interneta 2016.28.apr. https://www.ucm.es/data/cont/media/www/pag-
37870/Introduction.%20Mapping%20the%20field%200f%20government%20communication.pdf P.3
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tiek izplatitas politiskas zinas, ir atkarigs no vairakiem kontekstualiem faktoriem, kas saistiti ar

pasu politisko sistému un mediju sistému. '

37 Esser, F., Pfetsch, B. (2004). Meeting the challenges of global communication and political
integration: the signifi cance of comparative research in a changing world. New York: Cambridge University
Press. P. 384.
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3. MEDIJU UN POLITIKU ATTIECIBAS

Politisko partiju attiecibas ar zurnalistiem un medija parstavjiem nereti tiek salidzinatas,
pieméram, ar tango deju. So ideju sniedzis sociologs Herberts Gans (Herbert Gans). Ka skaidro
sociologs, tad §1 deja izpauZzas pieeju mekl&jumos, respektivi, ka zurnalists parliecina politiki
un, ka politikis parliecina Zurnalistu, atklat vai publicét kadu informaciju. Ta ka, lai dejotu tango
nepiecieSami divi cilveki, tad viens no tiem bus tas, kur§ So deju vadis. Deju vadit var ka
zurnalists, ta ar1 zinas avots jeb politikis, tacu p&tijumi liecina, ka So deju parsvara vada pedgjie.
Tas skaidrojams ar faktu, ka zurnalistiem parasti ir ierobezots laiks un resursi, lai iegltu
pilnvértigu informaciju, tadejadi, arvien biezak, nakas uzticeties politikiem. Pie §1 vél verts
piemingét to, ka zurnalisti, iepriek§ min&to apstaklu d€l, izvélas avotus, kurus izmanto jau krietnu
laiku, nevis mekl€ jaunus avotus, jo arT tas patére laiku. Dazos gadijumos noverots tas, ka avots
gaida, kad Zurnalists tam piezvanis, lai liigtu palidzibu, avots So var izmantot, lai pardotu sev
zinamu informaciju par konkréto tematu.®

Pieskaroties politiku sadarbibai ar zurnalistiem, m&s varam izdalit vairakas fazes, ka uz
medijiem darbojas politiskais aparats. Ka zinams, tad biezi vien politiki metas nomelnot
medijus par to, ka vini netiek celti slavas gaisma, vai arT par viniem tiek stastits tikai sliktais.
Tacu, jebkada reklama ir reklama, ar1 $§ada gadijuma, medijam nav izvéles, jo ja cilveks ir aktivs
un pamanams, tad vin$ arf tiks ievérots sava cela lidz vélesanu uzvarai.®

Jau pieminétas ietekmes sferas mes varam iedalit citas, astonas, kategorijas, kur katrai
dalai ir sava unikala loma §aja spéle:

1. Inscenétas politiskas demonstracijas — tas tiek rikotas, lai paraditu sabiedribai un
medijiem kads ir konkrétais kandidats. Lai pulc€Sanas vieta neveidotos kadi tuksi laukumi, tie
tiek aizpilditi ar pasiem politiska spéka darbiniekiem, kuri pargérbusies, lai tos neatpazitu.

2. Preses konferences — $is ir viens no popularakajiem veidiem, ka piesaistit sev
uzmanibu — vienkarS$i panemot un uzaicinot medijus uz kada svariga pazinojuma preses
konferenci. Par ko bis preses konference, nereti tiek uzzinats tikai taja nokliistot. Ja politikis
nevélas komunicet ar medijiem, nereti tiek pateikts, ka vinam nav laika un ar to beidzas preses
konference.

3. Ekskluzivas “face-to-face” jeb viens pret vienu intervijas — nav iesp&jams
iedomaties, kas var€tu vairak vilinat reportieri un medija vadibu ka ekskluziva intervija ar

kandidatu. ArT kampanas rikotaji So saprot ka izcilu iesp€ju iegiit lielaku cilveku atbalstu.

38 Gans, H. (2004). Deciding whats News. North Western University press: Evanston. P. 116.
% Halbrooks G. (2016). How politicians use media to win a election. Sk. interneta 2016.05.apr.
http://media.about.com/od/mediatrends/a/Media-And-Politics.htm
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4. Reklamas TV un drukata formata — gluzi ka citam reklamam, art politika mérkis
ir sevi pardot. Ar1 pateicoties dazadiem veléSanu likumiem, Sis ir atlauts veids ka komunic@t ar
sabiedribu.

5. Draudzigs un mieriga mediju parklajums — vairak koncentréSanas tiek vérsta uz
izklaides Soviem, ASV tie ir, piem&ram, Vélais Sovs ar Deividu Letermanu (The Late Show with
David Letterman), savukart, Latvija attiecigi Pusnakts $ovs septinos ar Jani Skuteli. Sados
raidijumos politikim ir laba iesp&ja pastastit par savu gimeni, draugiem un par to, kads cilveks
ving ir. Sada stila ovi cilveku arf nomierina, paradot cilvécigo pusi no visa.

6. Personigo foto izplatiSana — $eit nav runa par kadu privatu un apkaunojosu foto
izplatibu, ko varétu izmantot konkurenti, tacu par gimenes bildém, kuras nereti par cilvéku loti
daudz pastasta. Lai veiktu $o sekmigak palidz arT jaunais trends — socialie mediji, kas tiks
apskatiti nakamaja sadala.

7. Socialie mediji — $is kalpo ne tikai ka tiesais politika-sabiedribas sazinas riks,
bet ar snhiedz iesp&ju pasam veidot saturu un sabiedribai paust savu domu. Veiksmiga socialo
mediju stratégija palidz kandidatam sasniegt savu mérki.

8. Visbeidzot mediji kalpo ka vieta, kur izladéties — nereti, kad par politiki stasts
nav pozitivs, vai ari ne tads, ka vin$ to izt€lojies, tad tiek vainots reportieris, ka vin§ nav
objektivs vai Iidz galam godigs. *°

Analizgjot konkretos 8 punktus, nonakam pie secinajuma, ka medijs spele loti lielu lomu
ne tikai ka informators, bet arT ka domas noteic€js. Piem&ram, ja medija auditorija ir 200 000
cilveéku, tad ta ir liela sabiedribas dala, kura ieklausas un uzticas konkrétajam medijam. Ja
politiki sak ietekmé&t mediju, un ja ietekmétajs ir loti ekstravaganti un radikali noskanots, tad
tas jau var apdraudét sabiedribu un tas dalu kopuma.

Analizgjot ietekmes sferas, var izdalit divas lielas apakSgrupas jeb modelos, kuros tiek
izskaidrota stratégija.

1. Ka pirmo més varam izdalit Politikas un mediju mijiedarbibas modeli. Brizos,
kad norisinas elites darbibas par kadu noteiktu problému, pastav ari iespgja, ka mediju
atspogulojums pievérsas tikai $ai elites runai, bet to atspogulojot no vienas puses. Sada veida
zurnalisti klust par veicinatajiem, vai nu apzinati vai n&, bet tiek pausts vienas grupas uzskats.

Sim arT ir vairaki, ta teikt, scenariji, ko izraisa §adu, negativu plassazinas [idzeklu parstaviji.

40 Halbrooks G. (2016). How politicians use media to win a election. Sk. interneta. 2016.05.apr.
http://media.about.com/od/mediatrends/a/Media-And-Politics.htm
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Pirmkart, valdiba var saskarties ar So, ka sabiedriskds domas un iedzivotaju noskanojuma
pauSanu. Otrkart, tiek grauts valsts t€ls starptautiska Itment, ka ari, treskart, politikas veidotaji
var sakt pardomat pasu veidoto politiku.*!

2. Otrais modelis ir Volsfelda (Wolfsfeld’s) politiskas cinas modelis. Volsfelds
sava teorija cenSas identificét apstaklus pie kuriem medija darbiba sak spélét aktivu lomu
politikas formul&uma, tadejadi cenSoties saprast §1s medija un valdibas attiecibas. Vina fokuss
tiek balstits uz attiecibam starp mediju organizaciju un sabiedribas grupam, kas censas apstridet
pastavoSo varu un tas autoritates. Par galveno pretenziju izvéloties aspektu, kad medija
galvenais uzdevums ir atspogulot domingjoso sabiedribas domu, ir brizi, kad medijs kalpo §Tm
grupam, kuru viedoklis var nebiit galvenais. 42

Apkopojot Sos abus modelus, varam iegiit virspus€ju ieskatu taja, ka nereti savtigos tiek
izmantots medijs. No §1s puses varam ar1 paskatities uz to, ka politika reklama medijos ietekmé
potencialo veélétaju, pieméram, jo biezak tiks radita reklama, jo cilvéks ies€disies vairak atmina
un paraléli §im, medijs arT nopelns, jo, ka zinams, reklama maksa naudu. Dazkart pat tad, kad
medijs stasta par kadu organizaciju, tas darbojas, ka medijs, kur§ nevélas kritizet naudas avotu.
Pirmaja bridi Sis var likties, ka slikts piemérs, tatu ne vienmeér ta notiek. Skatoties no veletaja
poziciju, tad redzam, ka medijs kadu biroju kritiz€ tikai tad, ja tiek pielautas nelabojamas
kliidas. Sada riciba nereti ir tapéc, ka vini ir brivi pienemt lémumu, nedomajot par mediju
kritiku.*®

Saja nodala ari japiemin tas, ka tiek izvéléti zurnalisti, ar kuriem dibinat kadu kontaktu.
Perioda, kad mediji cenSas izcelties ar ekskluzivitati un, katrs atrast savu sensaciju, neizbégami
ar1 pieaug konkurence to starpa. Laika p&c krizes, daudzi mediji izmantoja reklamas, lai
nopelnitu un nezaudétu cina ar konkurentiem. Italu politologs Andzelo Panebianko (Angelo
Panebianco), $o izmainu ir interpretgjis ar to, ka zinu nozare paliek daudz autonomaka un tai ir
iesp&jas pasai izveleties par ko un ka veidot sizetu, $ada darbiba seko procesam — iegtt lielu
auditoriju, kas mediju padaritu pievilcigaku reklamdevéjam, Iidz ar to arT palielinot medija

ienakumus. **

41 Robinson, P. (2001). European Journal of Communication. SAGE: London P. 535.

42 Turpat. 539 Ipp

4 Shotts, K. (2011). How does the Media influence political behavior. Sk. interneta. 2016.23.mar.
https://www.gsh.stanford.edu/insights/ken-shotts-how-does-media-influence-political-behavior

4 Norris, P. (2005). Political parties and Democracy in Theorethical and Practical Perspectives.
Developments in party communications. National democratic institute for international Affairs: Washington.
P.11
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4. POLITISKA KOMUNIKACIJA PRIEKSVELESANU LAIKA

Bakalaura darba autors uzmanibu vér§ uz politisko komunikaciju un mediju lomu
komunikacijas pastiprinasSana, starp iesaistitajam pusém. Mediju loma $aja komunikacija un
Saja laika ir izteiktu svariga un pieaugosa, to pastiprina gan finanséjuma, gan ari auditorijas
iegiiSana. VEleSanas ir svarigs politisks notikums, jo tas iezimé parmainas. Komunikacija
prieksvelésanu laika tiek ierobezota laika un ar1 telpa, pieméram, ir noteikts laiks, kad iesp&jams
veikt agitaciju. Tas ir intensivs notikums ar skaidram iesaistitam personam un statistiski
méramu varbiitibu rezultatu. Tas pielauj likumdevéju mainu mieriga cela, bez apveérsumiem un
vardarbibas.

Notikumu un procesu blivuma dgl, $aja laika loti skaidri atklajas daudzi, ar politiku
saistiti jautajumi, pieméram, partiju vaditaju identitate, partijas mérki un ar1 lidzekli un ar ko
tiek mérkis sasniegt. VeléSanu notikuma atklajas gan partiju un politiku domasanas veids, gan
pilsoniskas sabiedribas raksturs un attistibas pakape. Notikumu var ietvert stasta, statistisku
datu tabulas, analizet, veértét un paredzet, ka politika veidosies un kada veida komunikacija,
kulttira un &tika to pavadis. Vienlaikus, paklauta veérojumam un vért§jumam, identificéta
politiska dzive atklaj un lauj saprast politiskas elites un valsts pilsonu attiecibas un uzticg€Sanas
pakapi ka vienu no sekmigas politikas izpausmém péc vélesanam.*

Liela méra runajot par priekSveléSanu publikacijam, ta saistas ar cilvéku pievilinasanu
kadai konkretai partijai, pievérSot uzmanibu koncentr&joties uz problémam, kas svarigas lielai
dalai sabiedribai, uz ka bazes tiek veidotas ar1 politiskas programmas, lai iegiitu sev lielaku
atbalstitaju skaitu. PirmsvéléSanu kampana var atskirties ar formu un komunikacijas celiem.

Pirmkart, ta var but ka tieSas komunikacijas turpinajums starp kandidatu un sabiedribas
parstavi, pie §1 pieder tikSanas ar veletajiem kampanas laika, privatas tikSanas ar veletajiem, ka
ar1 liels vairums drukata materiala, pieméram, plakati, foto att€li un vestules. Otrkart,
komunikaciju var pastiprinat masu mediju aktivitate. Caur Siem kanaliem, tie publicgé dazadus
materialus, organizé diskusijas, preses konferences, respektivi, dara visu, lai informacija
nonaktu pie vélétaja. Intervijas ar politikiem, vinu uzrunas kalpo ka politika reklama. ¢ Verojot
petijumus, kas veikti analizgjot véleéSanu kampanas, ir novérojama zinas ietekme uz cilvékiem,

jo vairak tiek redz&ts personazs vai ari partijas zinu bukleti, atbalsts viniem pieaug.*’ Politiskas

4 Lasmane, S. (2007). Politiska komunikacija, &tika un kultiira Latvijas Republikas 9. Saeimas
velésanas. Riga: Zinatne 8.Ipp

46 Korolko, V. (2005). Pre-Election Campaign Communication and Publicity: Political phenomen,
Structure, and Functions. Sk. interneta. 2016.05.apr.
http://www.ssoar.info/ssoar/bitstream/handle/document/10460/ssoar-2005-korolko-Pre-
Election_Campaign_Communication_and_Publicity?sequence=1 P.4

47 Semetko, H., Scammell, M. (2012). The SAGE handbook of Political Communication.SAGE
publications: London. P.41 Ipp.
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komunikacijas un véléSanu petijumi vienmer papildinajusi viens otru. Vairums no pétijjumiem
koncentrgjusies uz vienas valsts regiona vélésanam, jeb ta sakot, nacionala tipa. %8

To, vai velésanu komunikacija ir bijusi veiksmiga vai n€, parada vEletaju attieksme
veleSanu diena, respektivi, vai partijas priekSvéléSanu komunikacija ir attaisnojusi mérkus —
iegiit mandatu attiecigajas véléSanas. Skaidri zinama un parredzama stratégija, disciplinéta
organizacija un zinu nodosana sabiedribai koncentréta veida, ir ka dazi no veiksmigas vélesanu
pamata. Partiju finans&jums pats par sevi nerada labu véléSanu kampanu un tas komunikaciju,
taCu, ta ir pamata, ka riks mérku sasniegSanai. Nauda un izveidota kampanas disciplina, tiek
mingti ka biezakie faktori, lai ietekmé&tu startu vélésanas.*® Pie veiksmigas pirmsvélésanu
komunikacijas ir pieskaitams arT fakts, ka potencialais vel&tajs vero, kadu t€lu par sevi radijis
politikis ieprieks.>

Komunikacijas stilu, kada tiks veikta kampana, dal€ji nosaka ar1 tas, ka ir izveleta
politiskas partijas komunikacijas stratégija. Ta var tikt veidota tris veidos. Pirmkart,
horizontalaja uzdevumu sadalijuma, otrkart, vertikalaja un, treskart, jauktaja uzdevumu sadalé
starp iesaistTtajam personam.

Horizontalais modelis sevi ietver mazaku iesaistito personu skaitu, kas arT paSu
kampanu nepadara tik aktivu, tacu pozitiva modela iezime ir tada, ka neviens Iémums nevar tikt
pienemts bez atbildigas personas akcepta. Tacu katra darbibas saskanos$ana ar visu komandu
patéré parlieku daudz laika.

Vertikalais modelis tiek lietots biezak, jo tas piedava lielaku ricibas brivibu un, [idz ar
to, ar1 atraku lémumu pienemSanu. Modelis sastav no divam dalam, kur pirma ir kampanas
planotaji un otra ir tas Tstenotaji. Pirma grupa saglabajas maza un profesionala, kamer otra var
pieaugt vai samazinaties. Sis modelis lauj ari parstrukturizaciju, ja tas ir nepiecie$ams. Dazkart
grupu parorientacija ietver sevi horizontala modela iezimes, tieSi ta veidojas jaukta tipa

modelis.>?

4 Kaid, L. Stromback, J. Maier, M. (2011). Political Communication in European Parlimentary
elections. Routledge: Ashgate. P. 3.-4.

49 Scammell, M. (2014). Consumer democraty. The marketing of Politics. Cambridge University press:
Cambridge. P. 115.

%0 Lau, R. Redlawsk, D. (2006). How woters decide? Cambridge University press: Cambridge. P.158.

51 Maarek, P. (2011). Campaign communication & Political marketing. Blackwell publishing company:
NewYearsy. P.184.
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5. MEDIJU SISTEMA LATVIJA UN BALTIJA

Rakstot par Latvijas politisko partiju atspogulojumu medijos, autors uzskata, ka ir
svarigi pieskaties Latvijas mediju sisteémas raksturojumam. Ta ka Latvijas mediju sistéma pétita
Baltijas mediju sistémas ietvara, tad vienlidz liels akcents tiks likts uz Baltijas ainu kopuma.
Pedgjo dekazu laika mediju sistéma Baltija ir piedzivojusi kardinalas izmainas, klastot no
monopola uznémumiem par liberaliem tirgus dalibniekiem. Sis izmainas Baltija ietekm&jusi
vairaki faktori, piem&ram, vesturiski kopg&ja Baltijas valstu pagatne un mediju briviba taja.

Pieskaroties Baltijas zurnalistikas t€mai, tad jaatzimé divi butiski aspekti, kas to
raksturo: vajas zurnalistu savienibas un pazimes, kas liecina, par loti tuvam Zurnalistu un
politiku, vai citu avotu, attiecibam.> Lai aprakstitu mediju vides klimatu Baltija, agrajos 90-
tajos, populars teikums bija “tris valstis — viens tirgus”, tacu jau péc, aptuveni divam dekadém,
saka ieziméties $is atSkiribas katras valsts tirgli, kas piesaistitas gan ekonomiskiem un
tehnologiskiem aspektiem, gan ari jau pieminétajai vésturei un tautas kultiirai®®

Latvijas mediju vidi raksturo skaitliski neliela auditorija, kas nesp&j nodroSinat
pietiekamu auditoriju kvalitativo mediju attistibai, turklat ta v&l sadalas péc ikdiena lietotas
valodas — krievu un latviesu valodas mediju auditorijas, kas ari sadrumstalo mediju vidi
Latvija.%* Sis, protams, nenozimg, ka kanalu auditorijas neparklajas, jo saturs var biit saistoss
ikvienai auditorijai.

Lai vai ka, tomér, partiju ram&jums ir maz mainijies kop$ agrinajiem 90.-tajiem. Lidzigi,
ka Igaunija, arT Latvija ir partijas, kuru galvenais elektorats ir krieviski runajoss, to izskaidro
ar vesturiska saskeltiba regiona, kas ir ka Padomju Savienibas mantojums. Ieprieksgjas
parlamenta veléSanas, mediji partijas ir ram&jusi, ka “Oligarhu partijas” un “Atklatas partijas”,
pirmas, ka jau saka nosaukums, ir biznesmenu un oligarhu, savukart, pie ped€jam pieder tas,
kur partijas Iideri ar biznesu nav saistiti.>®

Runajot un pieskaroties mediju atbildibas jédzienam, ta attiecas uz ikvienu lietu, stastu
un medija produktu, medijam paskaidrojot savu ricibu motivus, ja tas nepieciesams.® ST ir arT
ka atskaites nodoSana sabiedribai un ipasi svariga ir tieSi sabiedriskajiem medijiem, kurus

finanse no Valsts budzeta.

52 Balgytiene, A.(2009). Market-led reforms as incetieves for media change, development and
diversitification in Baltic States: a small country approach. International communication gazzette, 71(1-2). P.47.

%3 Turpat. 40. — 41. lpp.

% NEPLP. (2013). , Koncepcija par jauna Latvijas Sabiedriska elektroniska medija izveidi” Sk.
interneta. 2016.05.apr. 42.1pp
http://neplpadome.lv/lv/assets/documents/JSEM/ISM_2/KMKonc_030613_LSEM.doc

55 Jakobson, M. Balcere, I. Loone, O. (2012). Populims in The Baltic States. Sk. interneta.
2016.05.apr.http://oef.org.ee/fileadmin/media/valjaanded/uuringud/Populism_research_report.pdf 23. Ipp.

% McQuiail, D. (2003). Media Accountability and Freedom of Publication. Oxford: Oxford University
Press. P.157.
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PieverSoties drukatajiem medijiem, uz ko ar tiek koncentréts darbs, ir japiemin, ka
Latvija drukata prese, vienmer sp&l&jusi nozimigu lomu valsts attistiba un politiskajos procesos.
Ar1 drukata prese ir paklauta auditorijam, un katrs medijs to uzruna ipasi, pieméram, ar to, kadas
zinas taja tiek publicétas. Piemeram, latviski raksto$a prese koncentr€jas uz globaliem
notikumiem un nodala komentaru sadalu no rakstiem, turpreti, krievu valoda iznakosa prese
vairak koncentr&jas uz Latvijas krievu publiku, piedavajot tai saistoSas t€mas, runajot par
komentaru sadalam, tas tiek ietvertas kop&ja teksta nevis nodalitas. Latviski rakstosa prese sevi
vairak saista ar “sargsuna” pozicijam, kas vairak informé sabiedribu par to, kas notiek tai apkart
un taja. Ta ir svariga ari taja aspekta, ka sabiedriba var pieprasit pamatotas izmainas medija

satura.’’

57 Zelge, V. Lo¢mele, K. Procevska, O. (2010). Media Landscapes. Latvia. Sk. interneta. 2016.05.apr.
http://ejc.net/media_landscapes/latvia
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6. MEDIJU IPASNIEKI

Mediju privatizacija Latvija notika loti haotiski un ta tika veikta loti agrina parejas
procesa. Dala no medijiem atbrivojas no saviem ipasniekiem, kuri bija kadai partijai pietuvinati
cilvéki jau 90. gadu sakuma, tacu, pieméram, televizijas joma situacija nemainijas un
sabiedriskie mediji palika valsts subsidéti. Prese, savukart, izgaja divus privatizacijas raundus.
Pirmkart, ta saukto, spontano privatizaciju, kura notika loti strauji. Sai par pamatu bija
neatkaribas atjaunosana 1991. gada. Otrkart, otrais privatizacijas raunds sakas p&c 1992. gada,
kad jau darbojas pirmie privatizacijas likumi. Seit ievérojamakais bija laikraksta Diena liktenis.
Péc spontanas nacionalizacijas, ta piederéja Komunistiskajai partijai, tacu jauna Latvijas
valdiba to padarija par valdibas oficialo mediju. Avize tika privatizéta, ka kopuznémums ar 153
akciju turétajiem — parsvara tas darbiniekiem un Zviedrijas preses izdevumu Exspressen.®®
Velak médijam nonakot citas zviedru kompanijas, Bonnier group, sastava, tam pieder jau
83,5% laikraksta Diena, 100% laikraksta Dienas bizness, un 33% no Baltijas zinu agentiiras

Baltic News Service (BNS). To uzskatami ar parada att€ls nr. 2. (Sk. 2. att.).

Bonnier Gurpa

vy 33.5% vy 100% y 23%
A5 DIENA DIENA Bonnier Alma Media
¥ v ¥ ¥ ¥ v
DIENA :;Z:::Dlgﬁat;irgi‘f Ei:;géﬁ?;f ahalﬁrg;atﬁ::??ess?élsdes Dienas Bizness Baltijasllémg_:sewiss
izdevumiem i ' !
Laikraksts Biznesa laikraksts Zinu agentura

2. Att. Bonnier grupas parvalditie mediji un uznemumi (I. Nagla un A. Kehre)

6.1. Mediju briviba Eiropa
Neviena mediju 1pasnieku struktiira nevar tikt saprasta, nezinot medija un sabiedribas
vesturisko kontekstu postpadomju mediju tirgos, kuri ir tikusi mainiti un paklauti dazadiem

ieks€jiem aktoriem un spiediena pedg€jos gados. Vairuma gadijumu notikusi §1, ta saukta, mediju

% Nagla, I. Kehre, A. Media ownership and its impact on media independence and pluralism. Sk.
2016.05.apr. http://wwwz2.mirovni-institut.si/media_ownership/pdf/latvia.pdf P. 254.
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pielidzinasana Rietumu stilam un darba veidam.%® Ka jau tas ir zinams, tad péc dzelzs priekskara
un Padomju Savienibas sabruksanas, vairums mediju piedzivoja 1pasnieku mainu, kuri bija
kadas globalas un transnacionalas organizacijas parstavji, kas, savukart, tos centas izmantot, lai
negativi ietekmétu valsts mediju kultdru. Sads pavérsiens izraisija efektu, ka viet&jiem
medijiem cilveki saka uzticeties vel vairak, jo ticgja, ka tajos ir augstaka zurnalistika jéga un
labak kalpo, ka demokratijas aizstavis, vieniga probléma bija tada, ka ta neatkariba bija
japierada Eiropas mérogam.®°

Verojot situaciju Eiropas Savienibas dalibvalstu starpa no centralas uz Austrum Eiropu,
ir iespg€jams pamanit vienu kop&ju iezimi, kura ir gandriz visam valstim, iznemot Slovéniju un
Igauniju, kur mediju IpaSnieki ir valsts vai tds kompanijas. Runadjot par biznesa elites
speletajiem mediju uznémumu Ipasnieku loma, var sacit, ka $1 paradiba Eiropa nav svesa.
Kopiga iezime ir tada, ka mediju uznémumi pieder partikuSiem cilvékiem no konkrétas valsts.
Ja skatamies uz Baltiju un situaciju mediju biznesa, tad Latvija un Lietuva Seit uzrada kopigu
ieztmi — mediji pieder bagatiem politikiem. Lietuvas dienas laikraksts Lietuvas zinas (Lietuvos
Zinios) pieder bagatakajam viram Lietuva — Bronislavam Lubjam (Bronislovas Lubys).
Skatoties uz Latviju, paradas Ventspils naftas ipasnieka Aivara Lemberga vards, kura
parvaldiba ir laikraksts Neatkariga rita avize. Abi Sie un daudzi citi Eiropas mediju Ipasnieki ir
TOP 5 bagatiko cilveku saraksta sava valsti. ®

Protams, $ajos uzn€mumos ir lielas atSkiribas, tacu tas nemaina to faktu, ka medija
redakcionalo neatkaribu apdraud 1pasnieks, kurs vélas, lai medijs neko sliktu nerakstitu par vinu
un citiem vina uznpémumiem, ka ar taja paraditos dazada cita informacija, kas varétu biitu
aktuala vairak uznémuma Ipasniekam, ka kadam no redakcijas darbiniekiem vai arT medija
vadibas. IpaSnieku ietekme nav unikals gadijums. Spriedze starp akciju turétajiem un
uznémumu vaditajiem nereti ir gandriz tikpat izteikta ka spriedze starp 1paSniekiem un medija
redaktoriem. 52

Biezi vien ir noverojams ari tas, ka lielvalstu, piemé&ram, Italijas, lideriem pieder medjiji.
Piemérs ir bijusais Italijas premjerministrs Silvio Berluskoni, kur§ amata, ar partraukumiem,
bija aptuveni 10 gadus. Vinam piedergja Mediaset kompanija, kas ir Italijas domingjosais
komercialas TV zimols un ta paklautiba atrodas tris nacionalie zinu kanali. Teorgtiki So

sakritibu skaidro arT ar vina ilgo laiku premjerministra amata. Pasliktinoties vina arpolitikas

% Stetka, V. (2012). From Multinationals to Business Tycoons: Media ownership and Journalistic
Autonomy in Central and Eastern Europe. University of Oxford: Oxford. P.435.-436.

60 Turpat, 438. Ipp.

61 Turpat, 442. Ipp.

62 Hanretty, C. (2014). Media outlets and their moguls: Why concentrated individual or family
ownership is bad for editorial independence. University of East Anglia: Norwich P. 327.
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telam, kuru stipri ietekm&ja korupcijas skandali un asa reakcija uz dazadiem politiskajiem
notikumiem, Italijas centieni atkartot tas piilles uz tas sabiedrisko mediju monopolu

pasliktinajas, jo demokratija bija novardzinata. V&l piemingsanas verts ir fakts, ka $ada stila

_____

pielietots ASV politiskajas kampanas.5

Bez Latvijas, ASV un Eiropas Savienibas valstim, svarigi pieminét arT austrumos esoSos
Krieviju. ST valsts ir viena no liderém mediju paklautibas zina. Ir maz mediju Krievija, kas sevi
varétu saukt par briviem un neatkarigiem. Protams, tadu ir, tacu viniem jasaskaras ar represijam
no Kremla puses, jo netiek pausts tam labveligs viedoklis par aktualitatéem un procesiem.
Analizgjot zinu portalu sniegto informaciju, ir iesp&jams noverot, ka Vladimirs Putins, savu
iedomato realitati veido dziv€, izmantojot “paklausigos” medijus. 2016. gada 4. marta
publicétaja zurnala IR intervija ar Los Angeles Times zurnalistu Sergeju Laiko, kuram,
Vladimira Putina preses konferencgs, ir iesp&ja uzdot kadu jautajumu atzina: “Tacu Putins, ka
teikusi [Vacijas kanclere Angela] Merkele, dzivo sava pasaulé. Vinam nav pasaules precizas
ainas. Tas ir cilveks, kam nav sajégas, ka stradat ar datoru. [...] Putins uzaicina pie sevis kadu
no saviem paligiem televizijas jautajumos, un vini ilgi aprunajas - Putins vinam izskaidro, kas
notiek pasaule, ka vinam Skiet un ka vins to visu redz. Paligs aiziet un saka televiziju cilvéekiem
- vajag krucificét puisenu, vajag vél to un Sito, bet te vajag sievietes ar ziediem. Visu organizé
un uzfilmeé. Atnak sis paligs, Putins iesledz televizoru - tur sit krusta puisiti, sievietes ar ziediem
- nu, redziet, es tacu jums teicu! Vins dzivo noslégta telpa. Vina informativais cikls ir slégts.
Putins partiek no saviem informativajiem mésliem. "% Sis citats spilgti raksturo situaciju, kada
valda aiz Eiropas Savienibas Austrumu robezas. Analizgjot pasaules preses brivibas indeksus
par 2015. gadu, kur att€lotas valstis ar lielako mediju brivibu un tas, kur medijus nevar nosaukt
par briviem. Pirmaja vieta, jau ilgu laiku noturas Somija, ta¢u Latvija ir 28. vieta 180 valstu
konkurencg, kas nozimé, ka Latvijas mediji ir brivi, bet ne tik loti ka, piem&ram, Igaunija, kura
ir TOP 10. Latvija pérn pakapusies par 9 vietam, kas nozimé to, ka situacija valst1 uzlabojas.
Run3jot par pieminéto Krievijas Federaciju, tad indeksa §1 atkariba no politikiem ir ari
atspogulota. Krievija ienem tikai 152. vietu 180 valstu starpa, kas norada uz lielam, varétu pat
teikt kliedzo§am probléemam mediju briviba Saja valsti un 2015. gada rezultati ir par 4 vietam

sliktaki ka 2014. gada, kad Krievija bija 148. vieta. Ka galvenie iemesli indeksa kritumam bija

83 Sousa, H. Wasko, J. Murdock G. (2011). The handbook of political Economy of communications.
Vivar printing Sdn Bhd: NewDeli P. 161

64 Ozolins A. (2016). Kara drupas un Putina dekordcijas. Sk. interneta 2016.04.apr.
http://www.ir.1v:889/2016/3/4/sergejs-loiko
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tieSi mediju parraidita propaganda par Ukrainas krizi, ka art speciali likumi mediju politikas

ierobeZosanai.%®

6.2. Laikraksta Diena ipa$nieki

Ikviena sabiedriba un ikviena valsti laikraksti, ka mediju forma, aktuala ir bijusi
vienmér, protams, §1 mediju dala sakoties ekonomiskajai krizei tika iedragata, atstajot sekas art
turpmakajiem gadiem. Tas arT atspogulojas taja, ka pieaug auditorija citu segmentu medijiem,
piemé&ram, interneta medijiem. Ka liecina pédg&jie aptaujas dati, tad 2016. gada ziema dienas
laikrakstu patérins ir bijis 12%, kas ir piedzivojis 5% kritumu salidzinot ar 2013. gada ziemu.®
Sie dati skaidri parada to, ka pieprasijums p&c dienas laikrakstiem kritas un, lidz ar to ari to
ietekme mazinas. Seit vérojama arf likumsakariga paradiba — laikrakstiem mazinas ienémumi
no reklamas tirgus. Laikraksta lasitajam aizejot pie cita medija vinam seko reklamdevgjs, kur$
naudu dod tam medijam, kuram auditorija ir lielaka. Probléma Seit ir tada, ka laikrakstiem
samazinas ienakumi, tau izdevumi par druku un papiru picaug, liclas daudznozaru redakcijas,
kuras strada loti daudz zurnalisti un redaktori, personala algas veido vislielako dalu izdevgja
izmaksas.®’

Nereti més varam novérot to, ka regionalajas aviz€s saturs paradas pasvaldibai labveliga
gaisma un tapat ir verojama parlieku cieSa tuviba ar pasvaldibas vaditaju un parvaldoso
institiiciju. Nereti Sie izdevumi izskatas ka reklama medija formata. Lielako mediju Tpasnieki
un uzraugi teikusi ka $ads modelis kroplo Latvijas mediju tirgu un tas vidi. PaSvaldibas izdod
informativus izdevumus, kas biitiba ir redlu un neatkarigu mediju imitacija.®®

Bakalaura darba nosaukuma minétais medijs Diena ir viens no Latvijas medijiem, kura
1pasnieki slépjas aiz kada uznémuma vai art ka citadi ietekmé ta redakcionalo neatkaribu un ta
saturu. Laikraksts Diena pirmais Latvija noskira zinas un komentarus, izveidoja spécigu zinu
dienestu, profesionalas &tikas kodeksu un centas attistit kvalitativas preses segmentu Latvija.
Laikraksta pieeja tika nemta vai kopéta ar1 citu laikrakstu redakcijas, kuru satura Dienas
defingtie principi sajaucas ar izdevéju prasibam, dalgji tas deformgjot.®°
Laika, kad Diena bija Latvijas mediju vides etalons un noteica ikdienas ritmu un neviens

nedomaja, ka viss var aprauties loti atra laika, respektivi, tris gadu, no 2009. gada lidz 2012,

8 Hery, A. (2015). 2015 World press freedom index. Sk. interneta. 2016.04.apr.
https://index.rsf.org/#!/press

86TNS (2016). Nacionald preses auditorijas pétijuma rezultati 2016.gada ziema. Sk. interneta.
2016.31.mar. http://www.tns.Iv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4914

67 Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? Zinatne: Riga 144. Ipp.

% Studente, L. (2015). Pasvaldibu avizes — reklama medija forma. Sk. interneta. 2016. gada 31. marta.
http://m.lvportals.lv/visi/likumi-prakse/269703-pasvaldibu-avizes-reklama-medija-formata/

8 Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? Zinatne: Riga. 149. lpp.

32



https://index.rsf.org/%23!/press
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4914
http://m.lvportals.lv/visi/likumi-prakse/269703-pasvaldibu-avizes-reklama-medija-formata/

gadam, laika. Sis ir globalas ekonomiskas krizes laiks, kad laikraksts sanéma lielu triecienu un
tas cieta ievérojamus zaud&umus. Neilgaja laika medijs piedzivoja loti daudz parmainu, kuras
tas zaud€ja lielu dalu no saviem lasitajiem. Laikraksts zaud&ja dalu redakcijas darbinieku,
vairakkart mainijas ka laikraksta vadiba, ta arm uznémuma vaditaji, kas parstavéja jaunos
1pasniekus, kuru mérki un identitate nebija zinami.

Vairaki netiesi pieradijumi norada, ka laikraksta Diena pardoSanas gaitd ta ipasSuma
dalas nonaca Latvijas politiskaja un uznéméjdarbibas vidé ietekmigu cilvéku (vai vinu
kontrol&to uzn@mumu) parzina — runa ir par ta dévétajiem Latvijas tris oligarhiem, Andri Skéli,
Aivaru Lembergu un Ainaru Sleseru. Katrs no viniem bijis saistits ar savu politisko speku, bet
vinu ietekme un uznémejdarbibas strat€gija saistas ar politisko amatu izmantoSanu sléptai valsts
uznémumu privatizacijai un vélakai pardoSanai, tatad ar darbibam, kuras tiek deévetas par valsts
nozagsanu.®

Atsaucoties uz pietiek.com informaciju, kas iegiita KNAB no izmeklétajiem tuvu
stavosam personam, izriet laikraksta Diena dalas starp trim oligarhiem sadalijusas $adas
proporcijas: 36% Sleseram, 24% Skélem un 20% Lembergam, bet vél 20% - caur SIA RTO ta
valdes priek§sedétajam un lidzipasniekam Ralfam Klavinam.”

2009. gada 9. oktobri, atligumu uzrakstija laikraksta galvena redaktore Anita Brauna,
ka arT Dienas mediju vaditaja Nellija Lo¢mele, ka arT vél vesela virkne darbinieku - Pauls
Raudseps, SestDienas redaktore Dace Smildzina, ka ari zurnalisti Guntis Keisels, Sanita

Jemberga, Inga Springe, Rita Rudusa, Inara Egle."

" Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? Zinatne: Riga. 152.-153. Ipp.

1 Pietiek.com (2011). “Oligarhu lieta” rada, ka Dienu caur SIA Rigas tirdzniecibas osta nopirkusi
Slesers, Skéle un Lembergs. Sk. interneta. 2016.01.apr.
http://www.pietiek.com/raksti/_oligarhu_lieta_ rada, ka_dienu caur_sia_rigas_tirdzniecibas_osta_nopirkusi_sle
sers,_skele _un_lembergs

72 Kasjauns.lv (2009). Revoliicija “Diend”: laikrakstu pamet galvena redaktore un vadosie Zurnalisti.
Sk. interneta. 2016.01.apr. http://www.kasjauns.Iv/lv/zinas/10083/revolucija-diena-laikrakstu-pamet-galvena-
redaktore-un-vadosie-zurnalisti

33


http://www.pietiek.com/raksti/_oligarhu_lieta__rada,_ka_dienu_caur_sia_rigas_tirdzniecibas_osta_nopirkusi_slesers,_skele_un_lembergs
http://www.pietiek.com/raksti/_oligarhu_lieta__rada,_ka_dienu_caur_sia_rigas_tirdzniecibas_osta_nopirkusi_slesers,_skele_un_lembergs
http://www.kasjauns.lv/lv/zinas/10083/revolucija-diena-laikrakstu-pamet-galvena-redaktore-un-vadosie-zurnalisti
http://www.kasjauns.lv/lv/zinas/10083/revolucija-diena-laikrakstu-pamet-galvena-redaktore-un-vadosie-zurnalisti

7. METODOLOGIJA

7.1. Dalgji struktureta intervija

Viena no pétfjuma izmantotajam metodém bis intervija. ST metode palidz&s sniegt
ieskatu laikraksta darbiba pirms un péc ta nonaksanas apSaubamu investoru rokas, ka art vai ir
kadreiz izjusts politisks spiediens uz redakcionalo neatkaribu un medija Zurnalistiem.
IntervéSanas metode ir viena no plasak izmantotajam metodem, kuru pielieto p&tijumos, jo
atSkiriba no ikdienas sarunas, intervija ir kontrol&ta saruna, kur viens ir intervétajs ar saviem
sagatavotajiem jautajumiem, tacu otrs — intervéjamais uz Siem jautajumiem atbild. Protams, Sis
neierobezo intervétaju un intervéjamo skaita attiecibu.

Dalgji strukturétas intervijas ir bazetas uz konkréto petijumu un pétijjuma merki. Tas
sastav no standartizétiem, logiska seciba esoSiem, jautajumiem, kuri noved pie nakama
jautajuma, kur$ biitu balstits uz atbildém no iepriek$€ja jautajuma. Salidzinot ar struktur&jam
intervijam, dal€ji struktur€tajas intervijas ir iesp&jams vairak izmantot savas zinaSanas,
pielaujot arT nelielas atkapes no normas un jautdjumiem.” Ta sauktas Face-To-Face intervijas
ir izplatijusas pasaules sabiedriba, kaut tas nav tik dzivas, piemeéram, ka grupu intervijas, tacu
tas sniedz lielaku iesp&ju uzzinat svarigu informaciju, kaut arl ir jauzmanas no parlieku
personigu attiecibu izveido$anas ilgtermina.’”* Intervija kllist par izpétes instrumentu
interv&jama rokas, ar ko jacensas ir uzzinat maksimali daudz informacijas no zinas pirmavota.
Ta ka intervijas lielakoties notiek par notikumiem un izdaritajam darbibam pagatng,
interv€jamajam ir jasaprot, ka daZas no atminam var biis pazudusSas laika gaita, vai ar1 kaut kas
var tikt piedomats klat.”™

Runajot par interv€jama cilvéka un intervetaja savstarpgjam attiecibam, tam ir jabt
saprotoSam un jaievero katra intervijas dala nepiecieSamas lietas. Katra intervija ir tris galvenas
vadlinijas — sak$ana, informacijas iegiiSana un intervijas noslégums.

1. Intervijas sakSana - intervija sakas jau no ta briza, kad intervétajs un
interv€jamais satiek viens otru un viedo pirmo kontaktu. Piemé&ram, ja intervétajs mekle
intervéjamo, tad arT telefona zvans, e-pasts vai jebkas cits skaitas, ka intervijas uzsaksana. Loti
svarigs ir pirmais iespaids, kad intervétajam par sevi ir jarada laba asociacija, lai, S§is
savstarpgjas domstarpibas netraucétu sekmigai intervijas norisei un netiktu veidoti nepatiesi
spriedumi vienam par otru. Ir svarigi atceréties to, ka intervija notiek kada sabiedriski aktuala

notikuma del. Labs stils sevi ietver arT intervéjama inform&Sanu par planotas intervijas tematu,

3 Leavy P. (2014). The Oxford handbook of qualitative research. Oxford: Oxford University press. P.
286

" Turpat, 289 Ipp.

> Turpat, 294. Ipp.
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ka arT kadam noltikam ta tiek veikta, jo intervija ir konfidenciala. Ievérojot Sos principus var
tikt panaktas labas attiecibas starp abam pusém.’®

2. Intervésana — Intervijas sakSana interv€jama uzmaniba ir pieverta konkrétajai
intervijai un jautajumiem, ir svarigi So uzmanibu noturé€t ar1 intervijas vidi un lidz beigam. Lai
noturétu §o uzmanibu ir jabiit riipigi izplanotiem jautajumiem, dal&ji jau paredzot ko atbildes
interv@jamais cilveks. Teorétiki, lai atraisttu un iegiitu informaciju, iesaka lietot ta sauktos
atveértos jautajumus, kuri paredz plasaku atbildes diapazonu. Biezi vien nakamais jautajums
seko péc ta, ko ir atbildgjis intervéjamais, nevis, ko intervétajs ir iecergjis.’’Svarigi ari
atceré€ties, ja interv€jamais jutis, ka jautdjumi, kurus uzdod intervétajs nav svarigi, tad labas
attiecibas driz zudis.

3. Intervijas noslégsana — laika, kad intervija jau iet uz secinajumu izdariSanas pusi,
galvenais ir neradit lasitajam un intervéjamajai sajiitu, ka kaut kas ir palicis “gaisa” un, ka viena
no pusém ir noveérsta no domam. Ideala gadijuma abam pusém, gan intervéjamajam, gan
intervétajam no intervijas jaaiziet pacilata noskanojuma un apmierinatiem ar darbu. Tuvojoties
beigam, intervétajam ir pienakums pazinot, ka intervija tuvojas beigam, to vislabak var izdarit,
pazinojot par beigu tuvumu, pieméram, intervija tuvojas izskanai, tapéc vél pedgjais jautajums
utml. P&c intervijas ir iesp&jams pajautat, vai ir vél kas, ko vin§ varétu pastastit par tematu, ka
ar svarigi atcereties, ka piezimju gramatina un diktofons jatur ieslégts Iidz pedgjiem vardiem,

gandriz ir ta, ka diktofonu izsledz izejot no gkas.’

7.2. Kontentanalize

Ka otra metode bakalaura darba mérka sasniegSanai izvéleta kontentanalize jeb satura
analize. Kontentanalize ir viena no izplatitakajam metodem, kas tiek izmantota lielu tekstu un
datu apstrades procesa. '® Kontentanalizes procesa kategorijas netiek piedavatas uzreiz, tacu
pétnieks tas rada analiz€jot p&tamos teksta un literatiras materialus, tadejadi sniedzot
pétnickam padzilinataku iesp&ju sasniegt precizakus vélamos rezultatus. Ja pétjjums tiek
veidots ar kategorijam un apakSkategorijam, tas sniedz iesp&ju apstradat lielaku apjomu datu,
neveidojot katram materialam savu kategoriju, bet to veidojot no liela apjoma

apakskategorijam. Laba pieeja ir ta saukta koka diagramma, pakartojot visu hierarhiskai

6 Keats, D. (2000). Interviewing a practical guide for students and professionals. Open Univeristy
press Buckingham: Philadelphia P. 22.-23.

" Turpat, P. 35.

8 Turpat, P. 25.-26.

7 Hsieh, Fang H., Shannon, S. (2005). Three Approaches to Qualitative Content Analysis. Fooyin
University: SAGE P. 1278.
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kartibai. Attiecibas starp §Tm kategorijam var sekmét datu apstradi.®® Pétnicki parliecinosi
argument@ to, ka katra teksta dala ir unikala, sniedzot loti daudz iesp&ju interpretet, ka art tos
pienacigi apstradat, jo nav garantijas, ka apstradajot tekstu atskirigi, var iegiit vienu rezultatu.!
Sis, petnieku apgalvojums, noved pie nakama slédziena vai novérojuma par izvél&to pétniecibas
metodi. Respektivi, kontentanalize ir fleksibla metode, kuru var piemérot loti daudzam teksta
avotu variacijam. Izmatojot dazadas datu apstrades programmas, kontentanalizes datus
iesp&jams viegli sagrup@t jau piemingtajas kategorijas un apakskategorijas. Protams, ka jau
katrai metodei, ta kontentanalizes vaja vieta ir datu grupéSana, jo ta paver iesp&jas uz datu
interpretaciju. Pie §1 vél japiemin, ka arT parprasana un nesapraSana rada kltidainus datus, nav
iespgjams vardu izraut no ta dabiskas vides un konteksta, to padarot par apgalvojumu.®? Lai no
vienkarSa teksta iegiitu nepiecieSamos rezultatus un tos var€tu apstradat, ir nepiecieSams
kategoriz€t procesus, ka Sie dati tiek iegiiti:

1. ApvienoSana: balstoties uz shemam, tiek apvienoti lidzigie dati;

2. Paraugu izraudzisanas: balstoties uz datiem tiek panemti paraugi no atseviskam
vietam, lai tos varétu salidzinat;

3. lerakstiSana un kod&Sana: ja nepiecieSams, tad tiek iegiiti papildus lidzekli no
citam vietam,;

4. Datu parverSana reprezentacijas materialos: iegitie statiskie dati tiek parversti
diagrammas vai ka citadi tiek paraditi uzskatami un saprotami;

S. Secinajumu izdariSana: balstoties uz analitisko un datu bazi tiek secinats, ka
pétijuma dati atspogulo patieso situaciju;

6. Atbilde uz pétijuma sakuma uzdoto jautajumu: balstoties uz datiem vai
sakotn&ja hipotéze ir bijusi atbilstosa. &

Lidzigi ka sadalai, ta pétjjumam ir sava pieeja un pieejas punkti ar kuriem tiek ieteikts
sakt. Pirmkart, ta ir aprakstit, kas tiek pétits, otrkart, aprakstit saturu katra no sadalam, treskart,
izdarit secinajumus, ceturtkart, apstradat secinajumus tabulas un, piektkart, ka Sie petijjuma
rezultati ir svarigi sabiedribai. P&tnieks Karnijs (Carney) runa par trim kontentanalizes veidiem:

aprakstos§d, hipotétiska un secinajumu kontentanalize.?*

8 Turpat, 1279. Ipp

81 Krippendorff K. (2004). Content analysis. An introduction to Its methodology. University of
Pennsylvania: SAGE. P. 87

8 Canhoto, A., Rose, S., Spinks, N. (2015). Management Research: Applying the Principles. Sk.
interneta. 2016.03.apr. http://documents.routledge-
interactive.s3.amazonaws.com/9780415628129/Chapter%206%20-
%20Quantitative%20content%20analysis%20final_edited.pdf

8 Krippendorff K. (2004). Content analysis. An introduction to Its methodology University of
Pennsylvania:: SAGE. P. 83.-86.

8 Neuendorf AK. (2002) The Contentanalysis guidebook. California: SAGE P.52.
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7.3. Raméjuma analize

Papildus jau pieming&tajam teorijam, tiks izmantota arT ram&juma teorija, lai aplukotu
kopsakarigas starp laikraksta zurnalistu veidotajam publikacijam. Profesores Holi Semetko un
Patti VValkenburga (Holi Semetko and Patti Valkenburg) ir pétijusas zinu ram&jumu efektus uz
medija auditoriju.

Pieminétas profesores Sos ramjus iedala 5 apaksSgrupas:

7.3.1. Auditorijas ram&jums — §1 ram&juma forma, var tikt definéta ka
interpretacijas shéma. Ta lasitajam lauj sakartot, organiz€t un saprast ienakosas informacijas
domu. Ramja galvenais uzdevums ir skaidrot, cik specifiski medija ramis spgj ietekméet
lasttaju.

7.3.2. Konflikta ram&jums — ka jau lasams nosaukuma, tas §is ram&jums
atklaj konfliktu starp individiem, grupam vai institiicijam. ST pieeja nav plasi izmantota
velésanu kampanam, tacu zinu plismam ikdiena.

7.3.3. Cilveku intereSu ram&jums — §is ram&jums pieskaras individualam
stastam no emociju punkta. Tadejadi konkr&ta darbiba, pasakums, vai probléma liekas vieglak
uztverama.

7.3.4. Atbildibas ram&jums — $is ram&jums akcentu liek uz to, ka politikis spgj
atrisinat vai radit problémas, kas skar sabiedribu konkré&taja situacija.

7.3.5. Ekonomisko seku ramis — §is ram&jums akcentu liek uz ekonomiska

rakstura problémam, respektivi, ka problémas ietekm@es sabiedribas parstavi.®®

7.4.  Petijjuma dizains

Lai sasniegtu darba mérki, ir jasak ar medija un tas auditorijas izpéti, kas iesakta darba
teoretiskaja dala. Péc medija izpétes, tiks atlasitas publikacijas, kas veidotas devinus ménesus
pirms 12. Sacimas véléSsanam. Paraléli publikaciju atlasei, tiks veikta Katra interes€josa
laikraksta izdevuma izpéte, atzim&jot rakstus un veicot ta analizi. P&c datu apstrades tie tiks
kategorizeti un atteloti tabulu un grafiku veida.

P&c publikaciju analizes, tiks apkopoti rezultati par Zurnalistiem, kas veidojusi lielako
skaitu publikacijas, lai noskaidrotu, kada ir vinu attieksme pret politiskajam partijam.
Neatkarigi no rezultatiem intervijas planotas ar laikraksta valdes priekSsédétaju un pasreiz€jo

1paSnieku Edgaru Kotu, ka ar7 ar Zurnalisti Inaru Egli.

8 Valkenburg, P., Semetko, H. Vreese, CH. (1999). The effects of news frames on readers thoughts and
recall. SAGE publications. P. 551. — 552
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8. EMPIRISKA DALA

Bakalaura darba metodologijas dala tiek veikta laikraksta Diena rakstu analize, laika
posma no 2014. gada 02. janvara lidz 04. oktobrim. Laika posms sev1 ietver divas vélésanas,
respektivi, Eiropas Parlamenta vél&Sanas 2014. gada 24. maija un Latvijas Republikas Saeimas
vélesanas 2014. gada 04. oktobri. Sads laika periods izvéléts, jo autors uzskata, ka atticksme
pret partijam mainisies, mainoties véléSanu nozimigumam. Darba tika analiz&tas publikacijas,
kuras tiek apliikoti politiskie procesi, politiskas partijas, pieminéti partiju parstavji. Darba
uzsvars nav likts uz zurnalistu komentariem, bet akcents biis uz zurnalistu veidotam
publikacijam laikraksta. Kopuma tika analizéti 171 raksts. Publikaciju analize notiek, lai
uzzinatu, ka medijs pozicion€ un, ka stasta par tam savam lasitajam, politiskas komunikacijas
konteksta, savukart intervijas nepiecieSamas, lai noskaidrotu zurnalistu attiecksmi vinu un
politiku attiecibu konteksta.

Ar ram&jumu pieeju autors péta, ka zurnalisti, izmantojot publikacijas, informe savus
lasttajus, par politiskajiem procesiem valsti, ka arT partiju savstarpgjam attiecibam, soljjumu
izpildi un sasniegtajiem rezultatiem. ST analize ir svariga, lai noskaidrotu kads saturs tiek
piedavats sabiedribai. No publikaciju analizes autors sagaida, ka varas (koalicijas) partijas bus
tas, par kuram tiek rakstits vairak, ka par citam. Primari ir noskaidrot, ka mainas atticksmes,
mainoties politiskajam partijam, sekundari, analize palidz€s noteikt partijas piemin&jumus
mingtaja laika perioda.

P&c rakstu analiz€Sanas un iegiito datu kodésanas, pétijuma autors analiz€s partijas péc
subjektivas izpratnes, iedalot publikacijas un péc tam partiju pec Likerta skalas, izv€loties
sekojoSu gradaciju: negativa atticksme (N) — drizak negativa atticksme (DN) — neitrala

attieksme (NA) — drizak pozitiva attiecksme (DP) un pozitiva atticksme (P).

8.1. Laikraksta Diena auditorijas analize

KoncentréSanas uz laikrakstu Diena notiek, jo tas ir bijis ka vien no ietekmigakajiem
Latvijas laikrakstiem, kas savu popularitati zaud€jis 2008. gada krizes perioda, kad mainot
IpasSniekus, mediju pameta liels skaits Zurnalistu, kuri tika uzskatiti par vieniem no Latvijas
labakajiem sava joma. Ja pirms krizes, medijs atradas lasitako laikrakstu vidii, pieméram, 2007.
gada vasaras perioda laikraksts ierindojies ka astotais lasitakais preses izdevums péc viena
numura vidgjas auditorijas.®® Savukart, péc krizes perioda, medijs atrodas topa pedgja vieta un

ar1 vairs taja neatgriezas.

8TNS. (2007). Vasara 96,6% Latvijas iedzivotaju ir lasijusi vai caurskatijusi kaut vienu preses
izdevumu. Sk. interneta 2016.12.mai. http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=2676
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2014. gada vasara medijs piedzivojis vienas vietas kapumu no pavasara perioda, nonakot
desmitaja vieta.®” Analiz&jot pieejamo informaciju, iesp&jams secinat, ka viena laikraksta tiraza
ir 31 000 eksemplaru, tacu viena numura vid€ja auditorija sasniedz 83 000, par ko liecina 2013.
gada TNS dati.®

8.2. PetiSanas riki

Lai izpétitu rakstu, kur tiek pieminéti politiskie procesi, tika izveidota jautajumu skala
un atbildes tika fiks€tas ar ja (1) vai n€ (0). Katrs no jautajumiem tika adoptets ta, lai atbilstu
kadam no pieciem zinu ram&juma veidiem — atbildibas, konflikta, morales, ekonomisko seku
un cilvéku intereSu ram&jums. Analiz€to jautajumu loks ir sakot ar, pieméram, vai partija,
organizacija, grupa ir konflikta izraisitajs (konflikta ram&jums), vai stasts atklaj to, ka cilveki
un grupas saskaras ar I€mumu sekam un problémam (cilvéku intereSu ram&jums), vai raksts
atklaj to, ka partija, politiki ir kada méra vainigi pie konkrétas situacijas (atbildibas ram&jums),
vai stastam piemit moraliz&joSs vestijums (morales ram&jums), un vai tiek min&ti ieguvumu vai
zaud&jumi, turpinot procesus pasreizgja to gaita (ekonomisko seku ramé&jums). Sekmigakai
ram&jumu analizei, tika izveidoti vairaki jautajumi, kuri saistas ar ram&jumu un ta tematiku.
Darba analize sevi ieklauj politiska rakstura publikacijas, kur pieminéti politiki, politika, vai ar1
ar to saistoSu publikaciju analizi, japiemin, ka autors darba koncentr&jas uz materialu, kur

zurnalists jauta viedokli kadai no pusém.

8.3. Konflikta raméjums

Ka pirmais riks, partiju publikaciju analizei, izmantota konflikta ram&juma pieeja. Tiek
atlasitas publikacijas, kuras novérojamas dazadas konflikta iezimes, piem&ram, starp partijam

vai pasas partijas biedriem.

8.3.1. Partija Vienotiba

Partija Vienotiba gan Eiropas Parlamenta véleéSanas, gan ari 12. Sacimas véléSanas
uzradijusi labus rezultatus. Partija V EP véléSanas sanéma 46,19% atbalsta, kas tai sniedza 4

vietas EP.% Savukart, Saeimas vél&ésanas partija sanéma 21.87% un 23 parlamenta vietu. %

8TTNS. (2014). 53% Latvijas iedzivotaju pédéjo 7 dienu laika ir lastjusi kadu Latvija izdotu drukato
preses izdevumu. Sk. interneta 2016.12.mai..
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4615

®Dienas mediji. (2013). Diena. Sk. interneta 2016.12.mai..
http://www.dienasmediji.lv/produkti/laikraksti/diena

8CVK. (2014). Eiropas Parlamenta vélésanas 2014. Sk. interneta 2016.12.mai..
https://www.cvk.lv/pub/public/30666.html

OCVK. (2014). 12. Saeimas vélésanas. Sk. interneta 2016.12.mai.
https://www.cvk.lv/pub/public/30803.html
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Politiska partija ir veidota 2011. gada, apvienojoties vairakam partijam — “Jaunais laiks”,
“Pilsoniska savieniba” un “Sabiedriba citai politikai”. Partija par savu uzdevumu ir
izteikusies, ka tas ir izveidot Latviju par nacionalu, eiropeisku un demokratisku valsti, kuras
sabiedriba biitu izglitota, vesela un drosa par nakotni, nodroSinot lidzsvaru starp Eiropas
liberalajam, konservativajam un socialajam vértibam.* Partijas Vienotiba konteksta japiemin,
ka 85% no publikacijam ir pieminéts kada konflikta ram&ums, pieméram, pie partiju
poziciongjuma. 37% publikaciju ir tadas, kur kritiku sanem tieSi V. Piem@&ram, Augusta
Brigmana teiktais par V veidoto valdibu. Pirms iesaistiSanas sarunas ZZS ir svarigi
parliecindties, ka ir beigusas runas par oligarhiem un partneru atbildibas ir kolegialas. Ja ir

tabu témas, tad kapec mums iet tada valdiba?®? Konflikta ramé&jumu sadalijums paradits attgla.

(Sk. 3. Att.)

Konflikta ram&jums partijas Vienotiba publikacijas

0 90%
100% g5 0 37%

0

80% 66% 61% 17% ”
o0% 42% 0
40% ’ 3%

20% I

0% -
Al A2 A3 A4 A5 A6
m Publikaciju skaits ™ Neitrala Apsiidzetajs (APS.1)

Apsiidzétais (APS.2) ®Ieksgjs konflikts (IK)
3. Att. Konflikta ram&jums partijas Vienotiba publikacijas

Tapat japiemin, ka 90% publikaciju, iesaistitas personas ir savstarpgji pieejamas viena
otrai, tacu Sis konflikts tiek risinats medija publikacija, bet tikai 66% publikaciju lasitajs var
noveérot, ka ir att€lotas visas konflikta iesaistitas puses un 61% tiek atklati konflikta uzvaréetaji.
Runajot par starppersonu konfliktu, tad japiemin, pieméram, V pazinojums, ka partija velas
tuvinaties ar RP, lai iegiitu atbalstu virzitajai valdibas vaditajai. Izteikts starppersonu konflikts
rodas starp V partijas priek§sédetaju Solvitu Aboltinu un RP partijas priek$sédétaju Edmundu
Dimiteru. Redzu pretrunas cela kartes rakstisanda. Partijas biedru vairakums ir, ka Reformu
partija ir jasaglaba. Risinajumu biis griti atrast, komentgjot situaciju abu pusu starpa pauda E.

Dimiters.?®

1Vienotiba. Sk. interneta 2016.14.mai.. http://www.vienotiba.lv/par-mums/kas-ir-vienotiba/
2Egle, I. (2014, 06. janvaris). Vienotiba atgriezas pie Straujumas. DIENA Nr.3 (6752). 8.Ipp.
BEgle, I. (2014, 24. janvaris). Katram ir sava cela karte. DIENA Nr. 17(6766). 4. lpp.
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8.3.2. Reformu partija

Reformu partijas konteksta japiemin, ka darba autors vélas akcentét faktu, ka partija
tika radita pec Valsts prezidenta Valda Zatlera mudinajuma, p&c jauna politiska speka, ko vins
dibinaja péc atkartotas neparvéleésanas prezidenta amata. Partija 11. Saeimas v€l€Sanas ieguva
22 deputatu mandatus un popularitates zina parspgja Vienotibu, tacu atpalika no Saskanas
centra.® Savukart, 12. Saeimas vélésanas jau startéja apvienotaja Vienotibas saraksta. Tacu ari
Saja, parejas laika, kad RP apvienojas ar V, iezimé&jas vairaki, pétijjumam batiski fakti. Par RP,
kaut arT ta veléSanas ieguva vairak balsu ka V, publikacijas par partiju nav daudz - 16
publikacijas, laika perioda no 2014. gada janvara lidz maijam. Attéla (sk. 4. att.) grafiski

paradits, ka iedalas perioda laika veidotas publikacijas par RP, kur paradas konflikta ram&uma

iezimes.
Konflikta ram&jums un partijas pozicija, Reformu partijas
publikacijas
94% 100%
100% 8%
75%
80%
60% 25%
40% 13%
20%
0%
Al A2 A3 A4 A5 A6

m Publikaciju skaits ™ Neitrala = Apsiidzetajs (APS.1.) ® Apstdzetais (APS.2.)

4. Att. Konflikta ramé&jums un partijas pozicija, Reformu partijas publikacijas

Analizgjot iegiitos datus, japiemin gan partijas iegiita otra vieta 11. Saeimas véleSanas, tatad
partijai ir nozimiga loma koalicijas sarunas un valdibas veidosana. ArT RP konteksta japiemin,
ka 100% publikaciju intervétie ir viens otram savstarpgji pieejami, tacu 75% publikaciju ir
atklati konflikta iesaistito uzvaras un zaud&umi. Ka lielako konfliktu starp RP un citam
partijam, japiemin konflikts ar V, respektivi, ped€ja uzstaja uz premjeru no savas partijas un ari
uz to, ka abam partijam ir jaapvienojas. RP lideris Edmunds Demiters So komentgjis sekojosi:
nav runa par RP likvidaciju — partija tikai nepiedalisies vélésanas. Tacu, ja tas gaisakie prati

stasies Vienotiba, tad griiti iztéloties RP pastavésanas lietderibu.*® Sis ari var tikt klasific@ts,

%CVK. (2011). 1. Saeima ievélétie deputdti. Sk. interneta 2016.16.mai. https://www.cvk.lv/cgi-
bin/wdbcgiw/base/Saeimall.galrez11.kand?sec=2
% Egle, I. (2014, 3. janvaris). Vienotiba un Reformu partija kopa biisot stipraki. DIENA Nr.2 (6751).

5.1pp.
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ka partijas ieks€jais konflikts, kur partijas “sejas” redz sevi Vienotibas rindas, nevis pasu
veidotaja RP. PievérSoties partijas pozicijai konfliktos, 63% gadijumu ta ir bijusi neitrala —
neverSoties pret kadu partiju un, attiecigi, nav sanémusi parmetumus no citam partijam. Tacu
25% publikaciju partija ir izpelnijusies kritiku gan no citam politiskajam partijam, gan ari
pasiem partijas biedriem, biezakais iemesls ir, jau minéta, apvienosanas ar Vienotibu. RP Saldus
novada nodalas vaditajs Uldis Kugis, atzist, ka nodalas biedri jutas piekrapti. Partijas vadiba ir
piekrapusi savus biedrus un vélétajus regionos, ko varétu saukt par partijas principu nodevibu.
Man nebija jastajas RP, lai kliitu par Vienotibas biedru, intervija zurnalistei Inarai Eglei pauZ

U. Kugis.

8.3.3. Partiju apvieniba Saskanas centrs

Politisko partiju apvieniba Saskanas cents (SC) ir 12. Sacimas vél&Sanu uzvarétaja, kura
ar 23% balsu ieguva 24 parlamenta vietas.®” Savukart EP vélesanas ieguvusi vienu deputata
vietu ar 13.04% balsu.®® Apvienibai, devinu ménesu perioda, veltitas 14 publikacijas. ST partiju
apvieniba, Latvijas politiskaja vidé izcelas ar to, ka ta ir vieniga Latvijas partija, kurai ir
parakstits sadarbibas Iigums ar Kremla atbalsta partiju Vienota Krievija (Eounas Poccus).
Partiju apvieniba SC par savu mérki izvirzijusi istenot sociali atbildigas valsts politikas
istenoSanu un sociali atbildigas ekonomikas izveidoSana, kas jebkuros arpolitikas, argjas
ekonomikas nosactjumu apstaklos un nemainigi sekojot miisu veértibam, nodrosinatu ilgtermina
noturigu sabiedribas attistibu un katra valsts iedzivotaja labklajibu.®® Attela (Sk. 5. att.) att€lotas
partiju apvienibas publikacijas, redzams, ka 93% publikaciju vérojams kads konflikts ar kadu
no iesaistitajam pusém, ka ari tik pat procentos publikaciju iesaistitas personas ir pieejamas

viena otrai.

% Egle, 1. (2014, 21. maijs). Reformu partijas ierindnieki jiitas piekrapti. DIENA Nr. 106 (6856). 5.1pp.

% CVK. (2014). 12. Saeimas vélésanas. Sk. interneta 2016.14.mai.
https://www.cvk.Iv/pub/public/30803.html

%8 CVK. (2014). Eiropas Parlamenta vélésanas 2014. Sk. interneta 2016.14.mai.
https://www.cvk.Iv/pub/public/30666.html

% Saskana. Par mums. Sk. interneta. 2016.17.mai. http://www.saskana.info/par-mums/
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Konflikta ram&jums partijas Saskana publikacijas
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5. Att. Konflikta raméjums partijas Saskana publikacijas

P&c publikaciju analizes iezimé&jas SC konflikts ar citam partijam, kuras ir ideologiski pretgjas,
piemé&ram, NA un V. Japiebilst, ka SC gadijuma konflikta situacijas tick paraditas ne tikai caur
Saeimas deputatiem un Saeimas frakciju, bet arT no Rigas domes puses, kur §1 partija ir
domingjosa. Pie §ada, Rigas domes partiju konflikta, japiemin Nila USakova parmetumi V, ka
tai veletajs nav svarigs, to N. USakovs pauz intervija Romanam Melnikam: NA, nemot véra tas
veletaju intereses, spéja laikus, kad vel tika gatavots budzeta projekts, izstastit savas konkreétas
vélmes. [...] Vienotiba tikai pédeja bridr iesniedza priekslikumus par kopéjo summu Vvirs 20
miljoniem.}% Pievérsoties jautajumam par konfliktd iesaistito pusu paradisanu, kas atklajas
57% rakstu, japiemin, ka $eit nav minéta V pozicija jautajuma. Piev&rSoties partijas pozicijai
konflikta, iezimgjas tas, ka partijas biedri izteikti kritiz€ citas partijas, ta ticis darits 50%
publikaciju. Pieméram, no jauna izveidota, Ainara Slesera partija Vienoti Latvijai, kritiz&jusi
Saskanas centru, ka partiju, kas parak radikali noskanota. SC — tai nepiecieSams mainities, un
es redzu, ka tas jau notiek, jo Socialistiska partija ir aizgajusi projam. Radikalizacija ir

Jjasamazina.***

100 Melniks, R. (2014, 20. janvaris). Riga atkal pieaug iedzivotaju skaits. DIENA Nr.13 (6762). 4.-5.
Ipp.

101 Rozentals, A. (2014, 25. februaris). Publiski nosauktie lideri uz Saskanas centru neraujas. DIENA
Nr.39 (6789). 4. lpp.

43



8.3.4. Politisko partiju apvieniba Nacionala apvieniba Visu Latvijai!-Tévzemei un

brivibai/LNNK

Partiju apvieniba Nacionald apvieniba analiz€jamaja laika posma ieguvusi otro lielako
publikaciju skaitu — 32, no kuram 20 jeb 62.5% veidojusi Zurnaliste Inara Egle. P&c Centralas
velesanu komisijas datiem, partija ieguvusi otro vietu EP véléSanas 2014. gada maija ar 14.25%

102 savukart, 12. Sacimas vélesanas

izcinot vienu EP deputata mandatu, kuru ienem Roberts Zile
ieguvusi ceturto vietu un ar 16,61% balsu ieguvusi 17 vietas parlamenta.'% Politiska partija
sevi poziciong, ka nacionali konservativa politiska partija, kas uz brivpratibas principiem
apvieno Latvijas Republikas pilsonus kopigai mérku sasniegSanai.® Attgla (Sk. 6.att.)

uzskatami att€lotas v€l vienas koalicijas partijas — NA konflikta ram&umu apkopojums.

Konflikta ram&jums Nacionalas apvienibas publikacijas
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6. Att. Konflikta raméjums Nacionalas apvienibas publikacijas

Konflikta ram&juma pazimes vérojamas 91% no visam publikacijam, tacu 88% iesaistitas puses
ir pieejamas viena otrai, lai So konfliktu risinatu sava starpa, nevis pastarpinati caur mediju. NA
Saeima tiek ieveleta jau vairakas reizes p&c kartas, tapec art publikaciju kopgja tendence tiek
balstita uz partijas pieredzi un ideologisko butibu. Fakts, kas japiemin ir tads, ka NA aktivi
cinas par ietekmigakajam ministrijam un amatiem, ka arT aktivi kritize citus koalicijas biedrus,
piem@ram, partijas [idzpriek$sédetajs Gaidis Beérzins, intervija zurnalistei Inarai Eglei atzinis,
ka: izglitibas nozarei vajadzetu biit visas valdibas kopigajai prioritatei — ja kads no partijam

atsakas no izglitibas un zindatnes ministrijas vadibas, tas liecina, ka sim politiskajam spekam ir

192 CVK. (2014). Eiropas Parlamenta véléSanas 2014. Sk. interneta 2016.12.mai.
https://www.cvK.Iv/pub/public/30666.html

108 CVK. (2014). 12. Saeimas vélésanas. Sk. interneta 2016.12.mai.
https://www.cvK.Iv/pub/public/30803.html

104 Nacionala apvieniba. Par mums. Sk. interneta. 2016.12.mai. http://www.nacionalaapvieniba.lv/par-
mums/statuti/

44


https://www.cvk.lv/pub/public/30666.html
https://www.cvk.lv/pub/public/30803.html
http://www.nacionalaapvieniba.lv/par-mums/statuti/
http://www.nacionalaapvieniba.lv/par-mums/statuti/

citas prioritates.*®® Konflikts iezimgjas ar1 ar pargjam koalicijas partijam — V, ZZS, un RP.
Konflikts par to, kur§ parvaldis Izglitibas un zinatnes ministriju, plasak izversas péc ta, kad NA
pazino, ka biitu gatava uznemties atbildibu par konkréto ministriju, protams, tas gan nozimétu
skolas pariet uz macibam latvieSu valoda. Labprat biutu uznémusies atbildibu par izglitibas
Jjomu, bet Sadu scenariju neatbalstija Vienotiba.**® Ipasas atskiribas konflikta loma partijai nav

— 34% ta saglaba neitralu poziciju, 38% kadu apstidz, bet 28% pati nonak apsiidz&to loma.

8.3.5. Politisko partiju apvieniba Zalo un zemnieku savieniba

Politisko partiju apvieniba ZZS ir veidojusies, apvienojoties ¢etram, lidzigas ideologijas,
partijam — Latvijas Zalas partijas, Latvijai un Ventspilij, Liepajas partijas un Latvijas Zemnieku
savienibas. P&c apvienoSanas partijas ir paudusas ar1 kopigu mérki: atjaunot un saglabat
nacionalo kontroli par Latvijas dabas resursiem, pirmkart, meziem, otrkart, derigajiem
izrakteniem, fideniem, zivju resursiem u.c.’%” Arf §1 partiju apvieniba sevi pieteica ka EP, ta ari
Saeimas vélésanam. Pirmajas, ta ieguva 8.26% véletaju atbalsta, kas lava ienemt vienu EP

108 savukart Saeimas vEl&ésanas partiju apvieniba ieguva 19,53% véletaju balsu,

deputata vietu
kas rezultgjas 21 deputata vieta parlamentd.'® Kopa par partiju savienibu ZZS tika analiz&tas
26 publikacijas, no kuram 19 jeb 73.07% veidojusi medija zurnaliste Inara Egle. Attéla (sk.7.
att.), kura uzskaititas publikacijas skaidri redzams, ka 8% ir vérojams konflikts, tacu vienlaikus

parija saglaba vairak neitralu poziciju, ka kadas citas puses poziciju.

Konflikta ram&jums publikacijas par ZZS
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7. Att. Konflikta raméjums publikacijas par ZZS

15 Egle, I. (2014, 14. janvaris). Péc VARAM iet pa apvedcelu. DIENA Nr.9 (6758). 4.-5. Ipp.
106 Zanders, M. (2014, 23. janvaris). Bis citadas attiecibas ar pasvaldibam. DIENA Nr.16 (6765). 3.Ipp.
107 2ZS. Par mums. Sk. Interneta 2016.15.mai. http://zzs.lv/zzs

108 CVK. (2014). Eiropas Parlamenta velésanas 2014. Sk. interneta 2016.14.mai.
https://www.cvk.Iv/pub/public/30666.html

109 CVK. (2014). 12. Saeimas velésanas. Sk. interneta 2016.14.mai.
https://www.cvk.Iv/pub/public/30803.html
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Konflikta situaciju partija ar1 ir radijusi ar NA, kur aicinaja to izvertét Roberta Ziles izteikumus,
saistiba par Saubam un NATO iesp&jam aizsargat Latviju. Tacu ZZS noreagéja vairakas nedélas
péc tam, kad politiska reklama bija skanéjusi Latvijas Radio, kas liek domat, ka vérsanas pret
R. Zili ir saistita ar kadiem citiem iemesliem.*'° Respektivi, NA censas noradit uz to, ka ZZS
varétu biit partija, kuras interes€s nav saglabat stipru koalicija. Tatu ZZS So atsp€ko ar faktu,
ka nevienam no viniem [valdes priek$sédétajiem, kuri mainas divu gadu intervala] nav izdevies

izvirzities prieksplana.*'* Analizgjot publikacijas partija sevi parada ka sp&cigu politisko speku.

8.3.6. 12. Saeima pieteiktas partijas, kas veleSanas startés pirmo reizi

Startam 12. Saeimas v€&l&sanas, bez jau min&tajam tris lielajam partijam, uz iekliSanu
pretend€ja arT devinas mazas partijas, kuras bija izveidotas pirms Saeimas véléSanam. No
devinam pieteiktajam partijam, parlamenta iekluva divas — Latvijas Regionu apvieniba ar Iideri,
bijusas Valsts prezidentes Vairas Vikes-Freibergas kancelejas vaditaju, Martinu Bondaru un
No sirds Latvijai ar Iideri, bijuso Latvijas Valsts kontrolieri, Inginu Sudrabu. Partijas attiecigi
sangéma 6.66 un 6.85% vélétaju balsis, pargjas 5% barjeru neparvargja un Saeima neiekluva.l!?
Lai iegiitu kvalitativakus datus par mazajam partijam, autors Iidzigos partiju rezultatus,
apvienojis kopgjas tabulas. Par §im partijam kopa veidotas 26 publikacijas. Vidgji par katru
partiju veidotas 3 publikacijas, kas norada uz to, ka mazas partijas nav bijusas Ipasi aktualas
medija dienaskartiba, jo tam nav ietekmes tada méra, ka citam. So varétu izskaidrot ar ar faktu,
ka partijam §is ir pirmas Saeimas vél€Sanas, kuras tas piedalas. No kopgja publikaciju un partiju
skaita, tika atlasitas partijas, kuram veltita vairak neka viena publikacija. Sis partijas ir
sekojosas: Latvijas attistibai, Vienoti Latvijai, Latvijas Regionu apvieniba, Jaund konservativa
partija un No sirds Latvijai. Sis apkopojums apkopots 7. un 8 pielikuma. Attela (sk. 8. att.)
aopvienots partiju NSL un LA konflikta raméjums. Analiz&ot NSL un LA publikacijas un
salidzinot tas ar varas partiju publikacijam, iezimgjas salidzino$i liels konfliktu skaits, kur
mazas partijas 90% gadijumu ir bijusas apsiidzetaja loma, noradot uz Saeima parstaveto partiju
un valdibas veidojoSo partiju klidam. Tacu arl mazajas partijas iezimé&jas ieks€ja konflikta
ramgjums. Piemeérs §adam konfliktam ir notiekoSais Ingiinas Sudrabas vaditaja partija No sirds
Latvijai. Pé€c uznémeéja un partijas atbalstitdja Viestura Tamuza aizieSanas no partijas, to
pametusi ari Liene Cipule, kura Vidzemes vélésanu apgabala bija ar treSo numuru.*®*Atskiriba

no, jau minétajam parlamenta partijam, konflikta pozicijas Seit arT ir loti atSkirigas — 48% mazas

10 Egle, 1. (2014, 4. junijs). ZZS gribéja Zili norat, pretim sanéma reklamas prezentaciju. DIENA
Nr.116 (6866). 4.Ipp.

11 Egle, 1. (2014, 29.jilijs). Atgriezties pie parbaudita. DIENA Nr.154 (6904). 4.1pp.

12 CVK. (2014). 12. Saeimas vélésanas. Sk. interneta 2016.14.mai.
https://www.cvk.Iv/pub/public/30803.html

13 Egle, 1. (2014, 14. augusts). Neparastas norises Sudrabas partija. DIENA Nr.166.(6916). 7.1pp.
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partijas tikuSas vainotas pie kada neizdarita darba vai ar1 tiek noradits uz pagatnes klidam,
savukart tikai 30% gadijumu tas ir sp&jusas saglabat neitralu poziciju jautajuma. 2% gadijumu

ir Saja gadijuma par katru partiju veidotas piecas publikacijas.

Konflikta ram&jums partiju NSL un LA publikacijas un to
lomas konflikta situacijas
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8. Att. Konflikta raméjums partiju NSL un LA publikacijas un to lomas konflikta

situacijas

Pieversoties otri grupai, kuru veido LRA, VL un JKP, arT janorada uz augsto konflikta ram&uma
ieztmju skaitu. Dati par §Tm partijam redzami 9. attela (sk. 9. att.). 81% visu publikacijas ir
bijusas ar konflikta ram&juma pazimém, kuras vélak ar1 atklaj partijas poziciju attiecigaja
situacija. Viena no konflikta pazimém ir bijusi vélme, kas definéta mérki. VL par galveno
atgrieSanas uzdevumu ir uzskatijusi partijas V UzvaréSanu. Vienotibas generalsekretars Artis
Kampars $o komentgja ar teicienu: Divreiz viena up@ nevar iekapt.** 50% partijas saglabajusas
neitralu poziciju, savukart 25% gadijumu apsiidz€ja kadu partiju vai politiki un 31% gadijumu

tika apstidzéta. Tapat 19% kadai no partijam ir bijis konflikts ar atsevisku individu.

4 Egle, 1. (2014, 26. junijs). Atgriezas ceribd pievarét Vienotibu. DIENA Nr.131 (6881). 4.Ipp.
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Konflikta ram&jums partiju LRA, VL un JKP publikacijas un
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9. Att. Konflikta raméjums partiju LRA, VL un JKP publikacijas un partijas pozicija

konflikta situacija

Konflikta ram&umi iezim&jas ari mazo partiju starpa, kas, tuvojoties véléSanam, vélas
apvienoties, lai tadejadi uzlabotu savas izredzes uz labaku rezultatu véléSanas. Ar So
problematiskak veicies LRA, pieméram, nesadarboSanos ar LA, tas lideris Martin§ Bondars
pamatoja sekojosi: izskirSanos neiesaistities ar tagadéjam varas partijam un cilvékiem, kas pie
varas bijusas ieprieks.**™> Konflikts ar LRA rodas arT Latgales partijai, kura p&c sarunam ar LRA
izlemj pievienoties Vienotibai, to pamatojot ar neticibu, ka ta spés ieklit Saeima.'!®
Analiz&jot minéto partiju konflikta ram&umu, jaizcel divas konfliktu situacijas, kas
abam grupam — lielajam Saeimas un mazajam partijam - ir kopigas. Pirmkart, partiju
programmas, kuras elektoratam ir gruti uztveramas. Cilveki, kuri raksta partiju programmas,
sajas 4000 zimes censas salikt maksimali daudz apnemsanos, tapéc var izrddities griita
lasamviela, ne tikai kandidatiem, bet ari pasiem vélétdjiem,'*” rezumé Zurnaliste Inara Egle.
Otrkart, dala politiku nezina, kura novada vélésanu kampanas laika ir sl&jusi teltis un tikuSies

ar véletajiem. 18

115 Egle, 1. (2014, 30. jiinijs). Katram tomér biis savs saraksts. DIENA Nr.133. (6883). 6.lpp.
116 Bgle, 1. (2014, 4. jiinijs). Regionu partiju izvéle driz finisés. DIENA Nr.116 (6866). 4.1pp.
U7 Egle, 1. (2014, 1. septembris). Programmas — griita lasamviela pat kandidatiem. DIENA Nr.178.
(6928) 10.Ipp.
18 Egle, 1. (2014, 26. septembris). Kada izskatas Latvija deputdtu acim. DIENA Nr.197 (6947). 6.lpp.
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8.4.  Cilveku intereSu raméjums

Ar §Ts pieejas izmantoSanu iesp&jams noteikt to, cik liela mera publikacija ir “cilvéciga”,

ka arT noskaidrot, kurs ir biezak intervétais partijas parstavis.

8.4.1. Partija Vienotiba

Cilveku intereSu ram&jums, kas paradas partijas Vienotiba publikacijas grafiski attelotas
9. pielikuma (sk. pielikumu nr. 9.), redzams, ka 93% no kopgja publikaciju skaita ietver
ram€&jumu, ar kura palidzibu, publikacija padarita vieglak saprotama lasitajam. Tapat, 92%
gadijumu, ar minéto raksta problému saskaras individi un grupas un 59% skar kadas, iesaistitas
personas, privato dzivi. PievérsSoties publikaciju avotiem jaizce] tas, ka valdibas vaditaja, ka
avots, izmantota 22% gadijumu, tacu kads no partijas valdibas ministriem 29% gadijumu. Tas
skaidrojams ar Valda Dombrovska demisiju un laiku lidz jaunas valdibas apstiprinasanai.
Jaatzimg, ka 5% publikaciju, ka avots izmantots Saeimas komisijas prieckssedetajs.

8.4.2. Reformu partija

Lidzigi, ka V gadijuma, ar1 RP, gadijuma lielaka dala jeb 94% publikaciju veidotas
balstoties uz cilvéku intereSu loku, ka ar auditorijas v€lmeém, kas redzams arT 94%, kur
publikacija minéta probléma ar ko saskaras individs un/vai grupa, tacu 38% gadijumu S§1
probléma skar privato dzivi. Cilveéku intereSu ram&ums apkopots pielikuma Nr.10 (sk.
pielikumu nr.10.). Pievérsot uzmanibu publikaciju avotiem, iezimé&jas tas, ka 63% gadijumu
viedoklis tiek vaicats partijas priekSsedétajam Edmundam Demiteram, tacu tas nenozimé, ka
visos gadijumos tiek pausts vina viedoklis. Koment&jot V ligumu nomainit ekonomikas
ministru, E. Demiters izteicies, ka: Tas ir valdes lémums, tas Demitera lemums.*® Pieverioties
problémam, kuras skar privato dzivi, japiemin RP dibinataja Valda Zatlera un partijas Latvijali
un Ventspilij lidera Aivara Lemberga diskusija, par kuras platformu tika izmantots laikraksta
Diena 10. janvara numurs. BijuSais Valsts prezidents V. Zatlers kategoriski noraidijis to, ka
kadreiz ar A. Lembergu s€dgs pie viena, valdibas veidosanas galda. Zatlers arT norada uz to, ka
Lembergs ir smagos noziegumos apsiidzéta persona un tas esot Saeimas prestiza jautajums
[laut vai nelaut Lembergam ietekmét politisko vidi].}?° Savukart, A. Lembergs $os parmetumus
noraida, aizbildinoties ar to, ka Zatlers triju gadu laika ta art neesot varéjis paradit nevienu

Saeimas lemumu, kurs biitu pienemts Lemberga interesés.*?

19 Eqgle, 1. (2014, 20. janvaris). RP vilcina Paviuta nomainu ar Dombrovski ekonomikas ministra
amata. DIENA Nr.13. (6762). 3.Ipp.

120Egle, 1. (2014, 10. janvaris). Cer neiesmiet Rikojumu Nr.2. DIENA Nr.7 (6756). 4.-5. Ipp.

21 Turpat.
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8.4.3. Partiju apvieniba Saskanas centrs

Partiju apvieniba SC ir 1pasa ar to, ka 100% publikaciju noradits uz to, ka individi un/vai
grupas saskaras ar konkréto problému, tacu cilvéku intereSu ramé&jums paradas vien 86%
gadijumu. Tas skaidrojams ar informativiem materialiem, kur netiek jautats partijas viedoklis,
tacu ta ir veidota partijas konteksta. Ka ar1 64% publikaciju noradits, ka §1 probléma skar privato
dzivi. Cilvéku intereSu ram&jums Saskanas publikacijas att€lots pielikuma (sk. 11. pielikums.).
Pieversoties publikaciju avotu analizei, skaidri redzams, ka 50% gadijumu viedoklis vaicats
partijas priek$sédétajam, savukart, kadam no Saeimas deputatiem 36% gadijumu. Neregulari,
bet izteikti partija tiek pozicionéta tiesi ar Nila USakova personu un portretu. Par So paradibu,
viens no partijas lideriem — Janis Urbanovics ir izteicies sekojosi: Usakova prieksrociba ir
partijas aizmugure [ ...] atSkiriba no ZZS, més esam panakusi, ka partijas popularakais cilvéeks
ir nominéts par premjera kandidatu.*?* Sads viedoklis tika pausts péc partiju reitingu
pazinosanas, kur starp popularakajiem bija arT SC virzitais N. USakovs. Atgriezoties pie cilveku
intereSu ram&juma iezZimeém, tad publikacijas tieck minéts, ka partijas lielakais elektorats atrodas
Riga un tas regiona, tapec Saeimas veleéSanas nolemts partijas sarakstus dazadot. Saraksta no
115 kandiddatiem ir 51 latvietis — ari visos apgabalos ar pirmo numuru kandidé latviesi, iznemot
Kurzemi, kur galvgall ir Saeimas deputdts Valérijs Agesins, tapat ka Riga — J. Urbanovics.'?®
Tas norada uz to, ka prieksvelesanu politiskas kampanas tiek veidotas ar merki piesaistit partijai
vairak sekotdju un atbalstitaju. Tas, savukart, tiek panakts ar programmu pielago$anu un
auditorijas izp@ti.

8.4.4. Politisko partiju apvieniba Nacionala apvieniba Visu Latvijai!-Tévzemei un

brivibai/LNNK

NA uz par€jo partiju fona izcelas ar to, ka partijai nav frakcijas priekSsédetaja, tacu ir
divi frakcijas lidzpriekSsedetaji, kuri biezak izmantoti ka avoti (34%) dazadu zinu sniegSanai
un koment€sanai. Otrs popularakais zinu avots ir valdibas ministri — 28% un atseviski Saeimas
deputati — 19%. ST attieciba paradita 12. pielikuma (sk. 12. pielikums). Vértgjot publikaciju
saturu, iegiitie dati apliecina, ka vien 34% no visam publikacijam veidotas balstoties uz cilveku
un sabiedribas interesém, tacu 94% ir atklats tas, ka individi un citas grupas saskaras ar minéto
problému, taja pat laika 53% gadijumu probléma skar privato dzivi. Ka viena no problémam,
kas ietekmg, Saja gadijuma, ministra privato dzivi ir nepieskirta pielaide valsts noslépumam

partijas tieslietu ministrei Baibai Brokai. Lidziga probléma skar arT jauno vides aizsardzibas un

122 Rozentals, A. (2014, 9. septembris). Straujuma tikai tresaja vieta. DIENA Nr.184 (6934). 3.1pp.
12 Eqgle, 1. (2014, 17. julijs). Usakovs biis Saskanas seja. DIENA Nr.146 (6896). 4.1pp.
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regionalas attistibas ministru Romanu Naudinu, respektivi, divi ministri nesp€j veikt savu darbu
pilna apjoma.1?*
8.4.5. Politisko partiju apvieniba Zalo un zemnieku savieniba

Analizgjot publikacijas, iezim&jas sakritiba, ka 92% gadijumu partija koncentrjas uz
cilveku intereSu ram&jumu, vienlaikus 92% publikaciju ar1 teikts ka grupas un/vai individs
saskaras ar konkréta laika aktualo problému, bet 54% gadijumu §1 probléma skar personiskas
intereses un privato dzivi. Dati apkopoti pielikuma nr. 13. (sk. pielikums Nr.13).

Balstoties uz iepriek$ apliikoto partiju tendencém, ta arT Seit atklajas izteikts Iideris, kura
viedoklis tiek vaicats attiecigajas situacijas. ZZS gadijuma $ada persona ir Saeimas frakcijas un
Latvijas Zemnieku savienibas priek$seédéetajs Augusts Brigmanis, kurs, ka avots, izmantots 50%
publikaciju. Partija izcelas arT ar to, ka 23% gadijumu tiek intervéti kandidati, kas ir vairak ka
ministri (19%) vai Saeimas deputati (12%). Analizgjot publikacijas iezZim&jas ari §1s sakritibas
pamatotiba — kops 2002. gada ZZS faktiskais vaditajs ir Augusts Brigmanis. Tas ir viens no
fenomeniem, kas raksturigs ZZS.'% Attiecigi, mainoties geopolitiskajai situdcijai pasaulg,
pieméram, péc Ukrainas krizes un Krimas pussalas anektéSanas, lielaka uzmaniba tiek veltita
aizsardzibas ministram Raimondam V@jonim, kura uzdevums ir veicinat valsts aizsardzibas

stiprinasanu.

8.4.6. 12. Saeima pieteiktas partijas, kas véléSanas starté pirmo reizi.

Ar1 §tm partijam, gluzi ka Saeima ievéletajam, materiali veidoti koncentrgjoties uz kadu
personu, tacu $aja konteksta japiemin, ka visbiezak tas ir partijas lideris, kurs art prezent€ partiju
plasakai auditorijai. BijuSo politiku partija VL savu uzmanibu koncerté uz nodoklu politiku,
sakartot naudas pardali regioniem, ka arT pievérsties veselibas apriipei.’?® Veselibas apriipes
politikai pieskaras politiki no partijai NSL, turklat paral@li akcents tiek likts uz pensiju sist€mas
uzlabojumiem, ka arT pauz vélmi stiprinat varas profesionalitati un atbildibu.'?’ Partiju lidzigas
iezimes arT attélotas pielikuma nr. 14. (Sk. 14. pielikums). Sajas publikacijas iezZim&jas vél viena
kopiga iezime — 100% publikacijas vérstas uz cilvéka intereSu ram&jumu un attiecigi 80%
noradits, ka individi un/ vai grupas saskaras ar konkréto problému, par kuru runa partija, un
60% gadijumu $1 probléma skar privatas intereses. Par zinas avotu 80% izmantots partijas

priekSsédetajs, savukart 20% kandidats. lezime, kas paradas mazajas partijas ir tada, ka partija

124 Grundule, L. (2014, 16. aprilis). Par divu ministru pielaidi valsts noslepumam turpinas parbaude.
DIENA Nr.81 (683L). 4.Ipp.

125 Egle, 1. (2014, 29. julijs). Atgriezties pie parbaudita. DIENA Nr. 154. (6904). 6.Ipp.

126 Rozentals, A. (2014, 11. septembris). Slesera partija joprojam uzsvaru liek uz nacijas izligumu.
DIENA Nr. 186 (6936). 10.-11.Ipp.

127 Zanders, M. (2014, 15. septembris). No sirds Latvijai visu likmi liek uz spozu lideri. DIENA Nr.188
(6938). 10.-11. Ipp.
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lesaistijusSies Saeimas deputati, parsvara to skaits ir neliels, tacu, ar1 Saja laika perioda 10%
gadijumu par avotu ticis izmantots Saeimas deputats. Otras partiju grupas situacija ar
publikacijam, kur pielietots cilvéku intereSu ramé&jums att€lotas 15. pielikuma. (Sk. 15.
pielikumu). Arf $ai partiju grupai vérojams, ka 100% tiek balstitas uz cilvéku un sabiedribas
intereSu parstavniecibu, tacu attiecigi 94% noradits, ka individi un/ vai grupas saskaras ar
konkr&to problému, par kuru runa partija, un 63% gadijumu S§1 probléma skar privatas intereses.
ArT Seit, ka avots biezak izmantots, katras partijas priekSseédetajs (88% gadijumos), savukart,
biezaka tendence ir izmantot Saeimas deputatus — 19% gadijumu un pasus kandidatus ari
attiecigi 19% gadijumu.

8.5. Ekonomisko seku ramis

Ar §1 ramja palidzibu tiek noskaidrots, kada meéra partija koncentr&jas uz ekonomisko
izaugsmi, ka arT partijas domasanas stilu — ilgtermina vai Istermina. Ka arT to, vai partija
uzskaitfjusi izdevumus un, vai aplukojusi, ka konkr&tas darbibas, pieméram, programmas

neturpinasana vai turpinasana ietekme&tu sabiedribu un kadi ir ieguvumi no attiecigas izvéles.

8.5.1. Politiska partija Vienotiba

Pievérsoties ekonomisko seku ram&jumam, jaatgadina, ka V ir valdibu veidojosa partija,
tas art uzliek papildus atbildibu arT pret ekonomiskajiem procesiem valsti, Tpasi budzeta
planoSanas perioda, tacu, pétijuma ietvertais laika posms neskar So poziciju. Politiska partija
42% no publikacijam pieversusies tam, kada ekonomika varétu but nakotn€, 17% minéti
zaud&jumi, kuri radusies kadas darbibas rezultata, tacu lielakais vairums, 69% gadijumu, ir par
to, ka konkrétas programmas izmainas ietekmes nakotnes ekonomiku. Publikaciju analize
apkopota 16. pielikuma. (sk. 16. pielikums). Viens no spilgtakajiem gadijumiem, kura iezimgjas
visas tris, ekonomisko seku ramé&juma dalas, ir 24. aprila intervija ar izglitibas un zinatnes
ministri Inu Druvieti (V), kura aplikoti vinas komand€jumi. Slikta prakse un iespéju
neizmantosana —Sadi izglitibas un zinatnes ministre Ina Druviete (Vienotiba) uzlitko nedosanos
arzemju komandéjumos.**® Sis citats atklaj, kas, péc ministres domam notiktu, ja ministri
partrauktu doties komand&jumos. Publikacija ar1 pieminéti izdevumi, kas rodas komand&jumos,
pieméram, brauciens uz Braziliju un Sanpaulu (5 dienas) kopa izmaksdja 3214,92 eiro.*?® Un
pieversoties nakotnei, ministre uzsver, ka: Ja més biisim pasaulé attistitako valstu saime, tas
biis stimuls augt ekonomikai.*®® Noradot uz to, ka ieguldot lidzeklus paslaik, més vélak tos

atgutu.

128 pytinceva, K. (2014, 23. aprilis). Izglitojoso komandéjumu virpulis. DIENA Nr.86 (6836). 7.1pp.
129 Turpat. 7.1pp.
130 Turpat. 7.1pp.
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8.5.2. Reformu partija

Analizgjot RP publikacijas, kuras ir tikai piecu, nevis devinu ménesu garuma, skaidri
iezim&jas tadas lietas, ka partijas biedru parieSana citas partijas un pasas partijas beigas. Tas
paradas ar1 ekonomiskaja seku ram&juma, kura partija loti izvairigi, neskatoties uz to, ka partijai
bija ekonomikas ministra portfelis. lezimgjot ekonomiskas sekas nakotn€, veidotas 25%
publikacijas, 6% ir minéti zaud&jumi, kadi var rasties, tacu 44% gadijumu ir analizgts, kas
mainitos valsts ekonomika, ja tiktu turpinata vai patraukta kada programma. Publikaciju
attieciba ar1 paradita pielikuma (sk. 17. pielikums). Intervija ekonomikas ministrs Vjaceslavs
Dombrovskis, kur§ nesen bija atgriezies no komand€juma Somija, koment&ja, ka atsSkiras
finans&juma sadali starp valsti un izglitibas nozari, ka ari par citam garantijam. Sobrid Latvija
briviba ir loti liela. Varbiit pat nedaudz parspiléjot, teiksu, ka liela dala zinatnisko institiiciju
vélas sanemt lielaku valsts finanséjumu, bet lai valsts neuzdotu nekadus jautajumus par to, ko
tie dara, un neteiktu, kas tiem jadara.*®* Sis raksts arT iezZimé sekas nakotng, respekfivi, ja tiktu
mainits investiciju modelis, ka arT kada Itment tas var€tu nostadit valsti. Somijas modeli faktiski
atbildibu uznemas valsts, protams, konsultéjoties ar pasSiem uzneméjiem |[...] savukart mums

pagaidam visi pétijumi un inovacijas tiek istenotas sadrumstaloti.*>?

8.5.3. Politisko partiju apvieniba Saskanas centrs

Ta ka partija S atrodas 11. Saeimas opozicija, ka arT nav iesaistita valdibas procesos, tad
arT par ekonomiku tai netiek jautats tada mera, ka varas partijam, kuras ir vairak atbildigas par
$o jomu. Pielikuma (sk. 18. pielikums) skaidri uzskatams, ka 21% no publikacijam ir veidotas,
ka ekonomisko seku prognozesana nakotng, tacu 64% publikaciju pieveérSas ieguvumiem, kas
rastos turpinot vai neturpinot konkréto programmu. Viena no publikacijam analizéts RD
budzets, tatu paSvaldibas nav $1 pétijuma lauks. Tacu partijas parstavji ir izteikuSies par
atseviSkam programmam, kuras iesaistitas vairakas puses. Pieméram, komentgjot partijas
noslégto ligumu ar Vienota Krievija, S lideris Janis Urbanovi¢s noradija, ka: Ja més ieiesim
valdiba, tad visus ligumus aiznesisim uz Arlietu ministriju. Labak, lai ligumi tagad klusi gul,
neka tiek partraukti.**® Sads viedoklis tiek pausts ar to, ka pie partijas vérsoties uznémgji, kuri
interesgjas par Krievijas tirgu un iesp&jam piedavat savu produkciju, ka art uzlabot ekonomisko

situaciju, tadejadi Sis punkts darbojas ka nakotnes iespgja.

181 Ugaine, A. (2014, 22. maijs). Latvija pétijumus isteno sadrumstaloti. DIENA Nr.107 (6857). 3.Ipp.
132 Tyrpat.
183 Eqgle, 1. (2014, 28. maijs). Saskana parzimés vaibstus. DIENA Nr.111 (6861). 7.1pp.
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8.5.4. Politisko partiju apvieniba Nacionala apvieniba

Uz gaidamajiem satricinajumiem valsts ekonomiskaja joma NA izturas piesardzigi, tacu
savu viedokli pauz aktivi. Pieméram, dalot ministru portfelus, NA noradijusi uz citu partiju
savtigajaim interesém, nepienemot vienu portfeli, bet véloties iegiit péc citas ministrijas.t®*
Ekonomisko seku ram&ums publikacijas uzskatami paraditas 19. pielikuma (sk. pielikums
nr.19) norada, ka partija ekonomiskajam sekam pievérsusies 34% gadijumos, izteikta
nevéleéSanas runat par zaud€jumiem, atklajas 13% publikaciju, tau analiz€jot programmu
lietderibu un pastavéSanu veidotas 56% publikacijas. Uz ilgtermina ekonomisko attistibu
norada ar1 vides aizsardzibas un regionalas attistibas ministrs Einars Cilinskis, kur§ solijis
apmeklI&t visas Latvijas pasvaldibas un regionus: misuprat, pasvaldibam ir jajit, ka VARAM
politiskais vaditajs, ministrs, pirmam kartam ir pasvaldibu parstavis valdiba, nevis, teiksim tda,
otradi.*®

8.5.5. Zalo un zemnieku savieniba

Z7S, ka viena no partijam, kura veido valdibu un sevi poziciong&jusi ka spécigu lideri,
So attieksmi parada arT publikacijas par ekonomisko seku ramgjumu. 62% publikaciju pieversas
ekonomiskajam sekam, kas var rasties nakotn€, un, attiecigi, 69% gadijumu pieversas
ieguvumiem, kas rastos, ja tiktu turpinata vai partraukta attieciga programma. Partija maz pauz
viedokli par zaudgjumiem, tas darits vien 15% no visam publikacijam. ST attieciba ari uzskatami
paradita 20. pielikuma (sk. 20. pielikums). Partijas labklajibas ministrs Uldis Augulis iezZimé
partijas ekonomiskas tendences, kas skar visus Latvijas iedzivotajus. Sogad pirmo reizi péc

krizes ir atsakta pensiju indeksdcija, turklat inflacijas indeksam klat nak ari algu pieauguma

indekss.36

8.5.6. 12. Saeima pieteiktas partijas, kuras véleSanas starté pirmo reizi

Kaut arT mazajam partijam, kuras Saeima nav parstavetas, vai ar1 parstavetas ar vienu
vai diviem deputatiem nav realas iesp€jas mainit ekonomisko virzibu. Tas ar1 redzams ari
pievienotaja pielikuma nr. 21. (Sk. 21. pielikums). Redzams, ka 30% gadijumu ir prognoz&tas
nakotnes ekonomiskas sekas, tiesa krietni vairak ka citam partijam, Seit paradas zaud&umi -
40% gadijumos, tikpat gadijumos atklajas ar1 programmas turpinajuma lietderigums.
PieverSoties ekonomiskajiem procesiem, japiemin, ka partijas ir izveélejusas kritizét valsts
ekonomisko kursu, ka arT min€t ieguvumus vai zaud&umus, ja tiek turpinata vai, attiecigi,

partraukta kadas programmas darbiba. Piem&ram, partijas Latvijas attistibai uzskata, ka

134 Egle, I. (2014, 14. janvaris). Péc VARAM iet pa apvedcelu. DIENA Nr. 9. (6758). 4.-5. Ipp.
1385 Zanders, M. (2014, 23. janvaris). Biis citddas attiecibas ar pasvaldibam. DIENA Nr.16 (6765). 3.1pp
136 Kesnere, R. (2014, 31. marts). Nodokli no minimalas algas — 39% stradajoso. DIENA Nr.39 (6819).
4.-5. Ipp.
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nepiecieS§ams samazinat pasvaldibu skaitu un attistit tiirisma nozari Kurzemé.*” Kas norada uz
finans€juma optimizaciju. Otra partiju grupa nedaudz vairak koncentr&as uz programmas
ieguvumiem, tas vérojams 56% publikaciju, tacu otra plana tiek atstatas pirmas divas pozicijas,
kas ir attiecigi 38% publikaciju par nakotnes ekonomisko virzibu, savukart 25% publikaciju
uzmaniba tiek vérsta uz zaud€jumiem. Partiju analize ir apkopota pieclikuma (sk. 22.
pielikums.). Uz esoSo ekonomisko situaciju norada ari VL publikacijas, kuras parstavji pauz, ka
pasreiz&jiem politikiem, kuri atrodas pie varas trikst konkurences, ka arf bez energijas un vinu
vieta janak cilvékiem, kuriem ir §T energija un speks.**® Partija censas noradit uz to, ka esosajam
partijam pietriikst degsmes mainit ekonomisko virzienu.

8.6. Morales ramé&jums

Gluzi ka cilvéku intereSu ramé&jums koncentr&jas uz sabiedribas intereSu aktualitatem,
ta morales ram&ums pieversas So problému pielidzinasanai sabiedribas normam un

aktualitatém.
8.6.1. Vienoftiba

Partijas publikaciju analizes procesa, morales ram&uma iezimes atklajas 75%
publikaciju, ka ar1 71% no publikacijam bija ar pamacosa rakstura un sniedz kritisku prieksstatu
par to, ka nevajadzétu darit. Publikaciju attieciba uzskatami atklata pielikuma. (Sk. 23.
pielikums). Morales ram&juma iezimes plasak paradas tadas publikacijas, piem&ram, par
sankciju piemérosanu Krievijai péc Krimas aneksijas. Morales ram&juma pieeja nereti
mijiedarbojas ar citiem ram&juma veidiem, pieméram, ekonomisko seku ram&jumu. Partijas
deputats un Saeimas Tautsaimniecibas, agraras, vides un regionalas attistibas politikas
komisijas loceklis Dzintars Zakis par So izteicies sekojosi: Diemzel Krievijas valdibas riciba ir
pietiekami jaudigi riki, lai piespiestu uznémumus viend mirkli nevest vairs kravas caur miisu

valsti.1®®

8.6.2. Reformu partija

Morales ram&jums RP konteksta japiemin, ka tendence ir lidziga ka ekonomisko seku
ram&juma. 63% gadijumu tiek piemin€ts morales ram&jums un ar to saistitas iezimes, tacu tikai
44% gadijumu S§is, morales ramé&jums, sniedz kritisku priekSstatu par to, no ka biitu jaizvairas
turpinot attiecigo programmu. ST attieciba uzskatami paradita pielikuma (sk. 24. pielikums).

Viens no gadijumiem, kur novérojamas abas ramg&juma iezimes ir, jau pieminéta, 10. janvara

137 Rozentals, A. (2014, 3. septembris). Latvijas attistibai cer uz neizlemuso vélétaju piesaistisanu.
DIENA Nr.180 (6930). 10.-11.Ipp.

138 Egle, 1. (2014, 26. jiinijs). Atgriezas ceribd pievarét Vienotibu. DIENA Nr.131. (6881). 4.Ipp.

139 Melniks, R. (2014, 18. marts). Pozicionéties, bet lieki nekaitinat. DIENA Nr.54 (6804). 3.Ipp
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publikacija, kur ar viedokliem apmainas divas puses — Valdis Zatlers no RP un Aivars
Lembergs no Latvijai un Ventspilij. Morales dala izpauzas taja, ka RP vélas turpinat savu
solfjumu Latvijas sabiedribai un attaisnot Rikojuma Nr.2 nepieciesamibu, ka rezultata izveidot
tiesisku un reformu koaliciju, kas jiitas briva no oligarhu ietekmes.**® Tadejadi ir panakts, ka

ZZS ar A. Lembergu atrodas arpus koalicijas un ta ir briva no oligarhu ietekmes.

8.6.3. Saskanas centrs

Analizgjot SC publikacijas iezim€jas fakts, ka S§1 partija vairak tiek kritizeta par tas
ideologiju un uzskatiem, neka par kadam morales ram&juma iezZimém. Pievienotaja pielikuma
(sk. 25. pielikums.) ir uzskatami paraditas partijas publikacijas, kurdas vérojams morales
ramejuma iezimes — 79%, tacu 64% publikacijai ir vérojamas iezimes, kas iezZime kritiski pieeju
situacijai. Stingras un kritiskas morales kategorijas paradas publikacijas, kur kandidati piekerti
nezinasana, piemeram, jau pieminétais EP deputata kandidats Boriss Cilevi¢s un vina vélme
ietekm&t minimalas algas un pabalstus ES Itment.*** Seit tiek skaidri paradits, ka §ada atticksme
maldina veletaju.

8.6.4. Nacionala apvientba

Morales ram&jumu lietojuma, lidere ir NA, kuras publikacijas ir veérojams izteikts
Ipatsvars $aja ram&juma. Gan morales ram&umam, gan arT Kritiskajai pieejai problémai ir 75%
publikaciju. Pielikuma (sk. 26.pielikums) §is ir skaidri paradits. Iesp&jams, ka tas ir pateicoties
partijas stdjai un ilgajai veletaju uzticibai. Morales ramgjums Seit iezim¢&jas fakta, ka katra
velesanu apgabala galvgali ir cilveki, kuri strada parlamenta vai valdiba, ieskaitot
parlamentaros sekretarus.**> Tadejadi velétajam radot priekstatu par partiju ka stabilu un

vienotu organizaciju, kas velétajam var likt tai uzticeties.

8.6.5. Zalo un zemnieku savieniba

Analiz€jot morales ram&juma pieeju, rakstu analizi, ir nov€rojams, ka politiska partija
atgadina par sevi, ka spécigu spélétaju, kur§ izcelies ar sp&ju “savu netiro velu nemazgat
publiski”. Pielikuma (sk. 27. pielikuma) redzams, ka iedalas partijas publikacijas, attiecinot tas
uz morales ram&jumu. 58% publikaciju ir veidotas ar morales ramja iezimé€m, tacu 50%
publikaciju ir veidotas ka kritiskas pret problému no morales ram&juma pozicijas. Analizgjot
morales ram&uma publikacijas, japiemin ar1 paSas partijas politiku izveles, piem&ram, péc
ievelesanas EP, kura no grupam stradat un parstavet Latvijas intereses. Vieniga EP deputate no

ZZS — lveta Grigule — ir izraisTjusi neizpratni Zemnieku saecimas lauksaimniecibas politikas

140Eqgle, 1. (2014, 10. janvaris). Cer neiesmiet Rikojumu Nr.2. DIENA Nr.7 (6756). 4.-5. Ipp.
141 Kesnere, R. (2014, 15. aprilis). Partijas maldina velétdjus. DIENA Nr.80 (6830). 4.Ipp.

42Eqgle, 1. (2014, 18. jilijs). Kopbildé maz kas mainijies. DIENA Nr.147 (6897). 4.1pp
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ekspertam Martinam Tronim. . Grigulei Lauksaimniecibas komiteja biitu bijusi iespéja
nodrosinat viceprezidentes amatu. [...] Politike ceréja, ka pievienojoties eiro skeptiku Brivads
un tiesas demokratijas Eiropa grupai, tas skaitliski nelield sastava dél izdosies ienemt kadu
labu amatu.'*? Sis citats arT sniedz priekstatu ka nevajag darit, jo tadejadi tick nodarits lielaks

launums attieciba pret deputates veletajiem.

8.6.6. Partijas, kuras kandidé pirmo reizi

Analizgjot 12. Saeimas v€lesanas debit&jusas partijas, iezim&jas divas ainas. Pirmkart,
NSL un LA gadijuma 90% publikaciju bijuSas ar morales ram&juma iezim&m un 70% gadijumu
bija ar kritisku vértgjumu un priek$statu par attiecigo jautajumu. Sie dati apkopoti pielikuma
(sk. 28. pielikums.), savukart, otrkart, LRA, VL un JKP gadijumos publikaciju attiecibas
atSkiriba ir lielaka, 81% publikaciju ir ar moraliz&josu pieeju un 44% gadijumu veidots ar
kritisku priekSstatu par to, ki nevajadzétu rikoties un darit konkrétaja gadijuma. Sie dati
apkopoti 29. pielikuma. Morales ram&jums ir pielietos dazada rakstura publikacijas, tacu plasak
tadas, kas saistas ar kritiku esoSajai varai un tas veiktajiem darbiem, ka ari noradot uz to, ko
sabiedriba vélas sagaidit no politiskajiem spekiem.!** Pie moriles ram&juma var iedalit ari
zurnalistes Inaras Egles retorisko secinajumu: Vairakiem politiskajiem spekiem ir tik lidzigas
prioritates, ka varétu rasties jautdjums, kdapéc vini nav viena saraksta.'* Tadejadi atklajas, ka
katra partija velas iekllit Saeima ar savu sarakstu, nevis veidojot apvienotu sarakstu, tacu visas

partijas sakaras ar gritibam motivet veletajus, lai tie dotos uz velésanam.
8.7. Atbildibas raméjums partijas publikacijas

Ar §1 ram€juma palidzibu tiek noskaidrots, cik liela méra pie kada konflikta izraisiSanas
atbildiga ir valdiba, grupa, ministri vai sabiedribas parstavji, ka ar1 §1 ram€uma sadala

koncentrgjas uz problému risinajumu ka istermina, ta arf ilgtermina.

8.7.1. Vienotiba

Nosledzot partijas publikaciju analizi, zinama uzmaniba publikacijas ir japievers ari
atbildibas ram&jumam. Pie atbildibu pastiprinoSas pozicijas jaatzime, ka partijai ir gan Saeimas
spikera, gan arl Ministru prezidenta amats. Rodoties kadai problémai, primari, atbildiba un
konkréta riciba tiks prasita no valdibas vaditaja, pecak ministriem, ja runa ir par valstiska Irmena
probléemam. Savukart, par partijas iek§€jo procesu pienemsanu un ricibu atbildiba tiek prasita

no tas vaditaja un/vai frakcijas priekSsedétaja. Analizgjot partijas publikacijas, 76% gadijumu

143 Grundule, L. (2014, 10. jilijs). Grigules ambicijas Briselé izgazas. DIENA Nr. 141 (6891). 5.Ipp.
144 Egle, 1. (2014, 26. jiinijs). Atgriezas ceribd pievarét Vienotibu. DIENA Nr.131. (6881). 4.Ipp.
145 Egle, 1. (2014, 1. septembris). Programmas — griita lasamviela pat kandidatiem. DIENA Nr.178.
(6928). 10.1pp.
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minéts, ka partija, grupa vai individs So var€tu labot, 64% pie problémas ir vainojama partija,
81% publikaciju tiek piedavats problémas ilgtermina risinajums, 80% no publikacijam ka
vainigais tiek pozicionéts individs vai grupa, savukart, istermina problémas risinajums tiek
piedavats 75% gadijumu. Atbildibas ram&jums uzskatami paradits 30. pielikuma. Viens no
scenarijiem, kura tiek paraditas partijas ieks€jas griitibas bija laiks, péc Valda Dombrovska
demisijas, uznemoties politisko atbildibu Zolitides tragédijas lieta. Vienotiba bija stabila un
parliecinata par vadoso lomu Latvijas politika [ ...], tad atklajas, ka Vienotibai nav viegli atrast

pat citu premjera kandidatu.**®

8.7.2. Reformu partija

Ka jau minéts, tad RP publikacijas ir atlasitas piecu méneSu garuma, laika kad ta no
partijas, kurai bija vairaki mistri, p&€c apvienosanas ar V ir beigusi pastavet un sava mera art
atbildiga veletaju prieksa par sadu ricibu, par to, ka pie $ada iznakuma ir vainojama pati partija
un individu grupa, norada ari publikaciju analize, probléma paradas 100% publikaciju.
Attieciba uz partijas sp&ju labot So situaciju veidotas 75% publikaciju, valdiba tiek vainota 63%
publikaciju, tacu ilgtermina risinajums problémai tiek piedavats 88% gadijumu, bet kas attiecas
uz Tstermina risindjumu, tas minéts 94% publikaciju. Uzskatamak $§1 attieciba paradita
pielikuma nr. 31. Par atbildibas trikumu nereti norada pasi partijas biedri. Regionalo nodalu
vaditaji uzskata, ka partija piekrapusi regionus un partijas biedrus, daZi to sauc par nodevibu:
Man nebija jastajas RP, lai klitu par Vienotibas biedru, saka Saldus nodalas vaditajs Uldis
Kugis.*" Seit var novérot arf atbildibu pret v&l&taju un sabiedribu no RP puses, ka partiju, kura
turas pie veértibam, respektivi, ar regionalajam partijam Vienotiba sledz ligumus, tacu ar
koalicijas partneriem no Reformu partijas tadu parakstit neplano, mudinot tas biedrus staties
Vienotiba, jo pretéja gadijumda RP cilveki Saeimas vélesanu kandidatu sarakstd netiktu
ieklauti **®

8.7.3. Saskanas centrs

Analizgjot SC publikacijas noverojams izteikts atbildibas ram&umu Ipatsvars. Ka redzams
pielikuma (sk. 32. pielikums), tad 93% publikaciju novérojams problémas ilgtermina
risindjuma piedavajums, ka ar1 tiek vainota kada grupa vai individs. Attiecigi 64% un 43%
publikaciju novérojama valdibas, partijas, grupas vai individa sp&ja So problému labot un art
tas, ka pie konkrétas problémas ir vainojamas iepriekSminétas grupas. Savukart, atrs problémas

risinajums tiek piedavats 86% gadijumu. Pastiprinata atbildiba pret elektoratu ir novérojama ari

48 Eqle, 1. (2014, 17. janvaris). Lai noturétos, biis jamainas. DIENA Nr.12 (6761). 4.1pp.

47 Eqgle, 1. (2014, 21. maijs). Reformu partijas ierindnieki jitas piekrapti. DIENA Nr. 106. (6856).
5.1pp.

48 Eqgle, 1. (2014, 10. februaris). Straujuma sajauc kartis. DIENA Nr.28 (6777). 6.1pp.
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partijas Iidera Nila USakova izteikumos. Ja varam pildit saviem vélétdjiem dotos solijumus,
mums ir vienalga, ar ko iet koalicija. Tacu mums valdiba nav pasmérkis.**® Atbildibas
ramg&jums izpauzas ari pret cilvékiem, kuri viluSies citas politiskajas partijas: atvalinatais
pulkvedis Raimonds Rublovskis [...] esot vilies — ja tik daudzi cilvéki atstajot valsti, tad to

nevarot nosaukt par veiksmes stastu.*>

8.7.4. Nacionala apvieniba

NA sevi poziciongjust ka latvisku partiju, tapec sagaidams, ka ar1 atbildiba pret
veletajiem bis lielaka ka pargjo partiju gadijuma. 94% publikaciju partija piedava ilgtermina
problémas risinajumu, tacu pie problémas pati vainojama 66% gadijumu. 75% publikaciju
norada uz to, ka valdiba, partija, grupa un/vai individs spetu $o problému noverst. Partija, ka
vainiga tiek pozicion&ta 81% gadijumu, ka arT 91% tiek piedavats atrs problémas risinajums.
Tas attélots pievienotaja pielikuma nr. 33. (sk. 33. pielikumu). Koncentr&joties uz Saeimas
velésanam un atbildibu pret veletaju ir japiemin, ka NA sevi pozicioné ka partiju, kuras biedri
bijusi visas pecpadomju laika Saeimas.’® Runajot par atbildibu, novérojama ari sabiedribas
iebiedésana, pieméram, ar apaksvirsrakstu Ja ne més, Saskana biitu valdiba.*>® NA atbildibu
izrada pret sabiedribu un ilgtermina orient€tu valdibu, tas veidoSanas procesa, atbildiba pret

minétajiem izpauzas ka lidera nominéSana no partijas vidus.
8.7.5. Zalo un zemnieku savieniba

Analizgjot politisko partiju apvienibas ZZS publikacijas, atklajas fakts, ka partija vienlidz
piedava ka istermina risindjumus problémam, ta ar1 ilgtermina. Katra no pozicijam veidoti
100% rakstu. Mazakais publikaciju skaits —42% ir par to, ka pie problémas ir vainiga valdiba,
grupa, partija vai individs, savukart 54% publikaciju So problému pieminétas puses var labot.
Péc publikaciju skaita, otra lielaka grupa ir par grupas vai individa atbildibu pret problémas
sakSanos. Atbildibas ram&uma publikacijas apkopotas 34. pielikuma. Zalo un zemnieku
savieniba, priek§veleSanu laika aktivu poziciju ienem sev tuvos jautajumos, piemeéram, zemes
izmantoSana, veselibas apriipe, ka ar1 aizsardziba. Runajot par aizsardzibu, aizsardzibas
ministrs Raimonds Vgjonis, par aizsardzibas budzeta palielindgjumu, vin$ ir skarbs pret

koalicijas partneriem kopuma: sola viena teikuma, bet nakamaja pazino, ka citd nozaré neko

149 Melniks, R. (2014, 20. janvaris). Riga atkal pieaug iedztvotaju skaits. DIENA Nr.13. (6762). 4.-5.
Ipp.

B0Eqgle, 1. (2014, 8. julijs). Tuvinasands Riga izdevas, paméginas art uz Saeimu. DIENA Nr.139
(6889). 5.Ipp.

151 Zanders, M. (2014, 4. augusts). Naciondali, kas bijusi visas pécpadomju laika Saeimas. DIENA
Nr.158 (6908). 4.-5. Ipp.

152 Turpat.
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nevar izdarit, ja visa nauda atvéléta aizsardzibai. Politiskaja elité valda savdabigs krasu

aklums.>?

8.7.6. 12. Saeimas véleéSanas debitéjusas partijas

Analizgjot publikacijas, kuras iedalas p&c atbildibas ramé&juma kriterijiem, galvenokart,
iesp&jams noverot, ka tiek piedavats problémas ilgtermina risinajums. Ta ka partijam nav
ietekmes valdiba, tas nav spé&jigas pilnveértigi mainit politiskos procesus, kamér nav ievéletas
parlamenta. Dazas publikacijas iezim&jas partijas iek$gjas atbildibas ramé&jums, kas atklaj
partijas speku vai vajumu. Ka redzams pievienotaja pielikuma (sk. 35. pielikums). Pirmaja
partiju grupa atbildibas ram&juma iezimes sadalas lidzvertigi, attiecigi, 80% publikacijas
norada uz to, ka pie problémas vainojama valdiba, partija, grupa vai individs, ka art 80% norada
uz to, ka $o problému tiesi var labot iesaistitas puses. 90% norada gan uz ilgtermina un istermina
problémas risinajumiem, ka arT uz individa vai grupas atbildibu konflikta. Savukart, otraja
partiju grupa, absoliiti visas pozicijas vérojams vienads rezultats — 81% publikaciju, tas redzams

ar1 pievienotaja pielikuma. (sk. 36.pielikums).
8.8. Medija attieksme pret politiskajam partijam

Lai sekmigak paraditu medija attiecksmi pret katru no politiskajam partijam tika izmatota
Likerta skala, kura katra publikacija tiek ierindota konkréta kategorija. Publikaciju vertgjums
tika noteikts izmantojot sekojosas kategorijas — Negativa (N), Drizak negativa (DN), Neitrala,
Drizak pozitiva (DP) un Pozitiva (P). Sada iedalu izvéle uzskatami ataino publikacijas
vertgjumu. Lai noskaidrotu konkrétas publikacijas veért€jumu, autors némis véra vairakus
aspektus, piemé&ram, partijas nostaju konflikta, publikaciju skaitu par atbildibas ram&jumu, ka

arT ekonomisko seku ram&jumu, kur§ dod priekStatu par partijas ekonomiskajam prioritateém.
8.8.1. Medija attieksme pret partiju Vienotiba

Analizetajas publikacijas par partiju, lielaka dala jeb 30,5% no tam ir ar neitralu
verte§jumu pret partiju un tas darbibam. Visvairak neitralu publikaciju — piecas — tikusas
valdibas, ta ar1 §1s valdibas lielakais atskaites punkts bija pirmas 100 dienas, kuras valdibas
darbs vértéts pozitivi. Akcents tiek likts gan uz notikumiem Ukraina, gan Zolitades tragédijas

izmekl€Sanu. Vert§jot partijas publikacijas negativas un drizak negativas bijusas 14,3%

158 Zanders, M. (2014, 11. augusts). Ar fonu sapliistosa Zalo un Zemnieku savieniba. DIENA Nr.163
(6913). 6.-7. Ipp.
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publikaciju, savukart drizak pozitivas bijuSas 27,1% un pozitivas 18,6% publikaciju. Kopgja

medija attiecksme pret partiju ir neitrala. Partijas Likerta skala pievienota pielikuma nr.37.
8.8.2. Medija attieksme pret Reformu partiju

Vertéjot medija atticksmi pret Reformu partiju, jaatgadina, ka analize veikta par
pieciem, nevis deviniem mé&neSiem. Analizgjot katru publikaciju iezZimgjas negativa tendence,
respektivi, 37,5% publikaciju bija negativas, kas skaidrojas ar partijas pievienoSanos
Vienotibai, kas izraisTja pretenzijas no regionu lideriem. 12.5% publikaciju veértétas ka drizak
negativas. Analizes procesa pozitivs vertgjums noveérojams 18,75% gadijumu, tacu 6,25%
publikaciju verte§jums ir drizak pozitivs. 25% publikaciju bija neitralas. Kopgjais partijas
vertgjums, nemot vera negativo, pozitivo un neitralo publikaciju skaitu, tas vert€jums ir drizak

negativs. Partijas Likerta skala pievienota pielikuma nr.38.
8.8.3. Medija atticksme pret partiju apvienibu Saskanas centrs

Politisko partiju apvieniba Saskanas centrs (véléSanas starté ka partija Saskana) ir
vieniga socialdemokratiska partija Latvijas parlamenta, ka arT partija ir noskanota uzturét labas
attiecibas ar Krieviju. Analiz€jot partijas publikacijas 21,42% publikacijas ir veidotas negativa,
neitrala un drizak pozitiva veértejuma, savukart, 28,6% publikaciju ir drizak negativa vertejuma
un tikai 7,14% publikaciju ir pozitiva vértegjuma. Kopgjais partijas verte§jums, nemot veéra
negativo, drizak pozitivo un neitralo publikaciju skaitu, tas vért&jums ir neitrals. Partijas Likerta

skala pievienota 39. pielikuma.
8.8.4. Medija attieksme pret Nacionalo apvienibu

Analizgjot medija veidotas publikacijas par NA iezimgjas liels skaits publikaciju, kuras
atbilst drizak negativai kategorijai — 34,4% publikaciju. Otra lielaka kategorija ir neitrala, kura
veidotas 28,12% publikaciju. Tresa lielaka vert€jumu grupa - 18,75% ir drizak pozitiva,
savukart pozitiva un negativa ir attiecigi 6,25% un 12,5% publikaciju. Lielako skaitu negativu
attiecigi 2 negativas un 3 drizak negativas. Kopgjais partijas vert€jums, analiz€jot iegltos

rezultatus ir drizak negativs. Partijas Likerta skala pievienota 40. pielikuma.
8.8.5. Medija attieksme pret Zalo un zemnieku savienibu

Veicot Zalo un Zemnieku savienibas publikaciju analizi, autors nonacis pie

secinajumiem, ka 34% visu publikaciju vertgjamas ka drizak negativas, savukart, 23%
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vert€jamas, ka negativa vertejuma publikacijas. Vismazak, aptuveni 7% publikacijas,
vertgjamas ka pozitiva vert€§juma. Neitrala vert€§juma publikacijas ir 19,23%, tacu drizak
pozitivas ir 15,38% publikaciju. Kopgjais partijas vert€jums, analizjot ieglitos rezultatus ir

drizak negativs. Partijas Likerta skala pievienota pielikuma nr. 41.

8.8.6. Medija attieksme pret partijam, kuras Saeimas veleSanas kandidé pirmo

reizi

Medija attieksme pret Sacimas véléSanu debitantém, tikusi apkopota pielikumos nr. 42.,
43., 44., 45, un 46. Attieksme tika mérita tam partijam, par kuram medijs ir veidojis tris vai
vairak publikaciju, $ada pieeja izvéleta, lai pétijuma datus padaritu kvalitativakus. Minétajos
pielikumos att€lotas partijas — Latvijas regionu apvieniba un Latvijas attistibai, kuras vértetas
neitrali, ka arT partijas Vienoti Latvijai, Jauna konservativa partija un No sirds Latvijai, kuras

vertétas drizak negativi.
8.9. Medija darbinieku un laikraksta parstavju interviju analize

Sakot interviju analizi svarigi piemin&t faktu, ka uz bakalaura darba autora aicinajumu
sniegt interviju, no tas atteicas laikraksta galvenais redaktors Gatis Madzins, kur$ ieteica
sazinaties ar laikraksta SestDiena un portala Diena.lv galveno redaktori Laumu Spridzani, kura
ir vairak praktiska darba veic€ja, tadejadi spes sniegt objektivaku informaciju par autora
interesgjosajiem jautajumiem.

Bakalaura darba tika veiktas intervijas ar tris medija zurnalistiem — Inaru Egli, Ati
Rozentalu un Romanu Melniku. Intervijas ar Siem Zurnalistiem veiktas , jo vini veidojusi lielako
dalu no, pétjjuma pirmaja dala aplikotajam, politiskajam publikacijam. Lielako publikaciju
skaitu, respektivi, 107 publikacijas veidojusi Inara Egle, 11 publikacijas veidojis Atis
Rozentals, tacu 10 veidojis Romans Melniks un Maris Zanders. Publikaciju sadalijums vizuali

paradits attéla. (Sk. 12. att.).
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9. Att. Zurnilistu veidotas publikacijas par politiskajam partijam

Analizgjot zurnalistu intervijas, iezimg&jas statistika, ka laikraksta Diena, zurnalisti strada vidg;ji
20 gadu. lezZimgjas arT tas, ka Zurnalistes izglitiba ir tikai Inarai Eglei, tacu Romanam Melnikam
politologijas magistrs, savukart, Atim Rozentalam ir magistra grads baltu filologija ar teatra
zinatnes novirienu.

Koncentréjoties uz politisko partiju centieniem ietekm&t Zzurnalistus un mediju
centieniem ietekmét politiku dienaskartibu, Dienas zurnaliste Inara Egle atklaj, ka politiku
lemumus var ietekmeét mediji ar lielaku auditoriju, ka televizija, radio. Manuprat, vairs neviens
laikraksts to nevar izdarit ar atseviskiem iznémumiem. Tadi noteikti ir, bet tad biitu japadoma.
Politiki ietekmé mediju dienaskartibu, jo ir griiti nereagét uz vinu ricibu un to, par ko vini
rund.®*, savukart kritiskaks $aja jautajuma ir Atis Rozentals, kur$ uzskata, ka diez vai medijiem
Sobrid ir viennozimigs pasmerkis ietekmét lemumus, tacu atseviskos gadijumos tas notiek.
Biezak gan politiki ietekmé dienaskartibu medijiem.*> Viena no medija redaktorém, Lauma
Spridzane, uz jautajumu par Zurnalistu un politiku savstarpgjo atkaribu vienam no otra runa
izvairigi, tacu atzist, ka politiki pienem lemumus, par kuriem ir butiski informét sabiedribu, ir

ari situdcijas, kad politiki sniedz svarigu informdciju. Var teikt, ka viens bez otra var, tacu tas

1% Intervija ar Diena Zurnalisti Inaru Egli.
155 Intervija ar Diena zurnalistu Ati Rozentalu.
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ir griiti.*®® Ne velti ta ir salidzinata ar tango dejosanu, kur viens ir vaditajs un otrs paklaujas.
Deju vadit var ka zurnalists, ta arT zinas avots jeb politikis, tacu p&tijumi liecina, ka So deju
parsvara vada pédgjie.r>’

Tomer, taja pasa laika zurnalisti atzist, ka nav izjusts paSs spiediens, lai ietekmétu vinu
darbu, kas iesp€jams, ir pateicoties sabiedrisko attiecibu specialistu darbam. Ka intervija atzina
zurnaliste Inara Egle, kura sabiedrisko attiecibu specialistu veidotas publikacijas neizmanto, jo
deputati ir pieejami zurnalistam, piem&ram, piezvanot, vienlaikus vina ar1 uzteic labos
piemérus, kuriem deputatiem Sie specialisti ir laba Itmeni un veic kvalitativu darbu: Sabiedrisko
attiecibu specialistu palidzibu tikpat ka neizmantoju, jo visiem deputdtiem un ministriem var
piezvanit pa tieso. Tacu ir labi sabiedrisko attiectbu specialisti, pieméram, Arno Pjatkins, kurs
savulaik bija Tautas partijai, bet tagad ir finansu ministrei Danai Reizniecei - Ozolai. Finansu
ministrija ir Joti labs art Aleksis Jarockis - vins ir viens no nedaudzajiem, kura palidzibu esmu
ne reizi vien izmantojusi. Premjera jaunais preses sekretars Andrejs Vaivars ari biis labs.
Atsauciga ir ari Vienotibas preses sekretare Laila Timrota, kura sagatavot [oti labus materialus
no Vienotibas pasakumiem.*>® Seit novérojas ari tas, ka $ie specialisti ir “augusi” un, laika gaita,
parvietojusies no vienas pozicijas uz otru. Lakoniskaks sava atbild€ ir Zurnalists Romans
Melniks, kurs uzskata, ka ir cilvéki, kuri viena gadijuma ir kompetentaki, bet otra — né. Mes
visi joprojam macamies demokratiju. Konkrétaja jomd politika joprojam ir liela kadru mainiba,
kas ari nedaudz traucé sabiedrisko attiecibu specidlistiem noturéties savas pozicijas. Ir gan
spilgti profesionali, gan tadi, kas vél macas.*® Zurnalists Atis Rozentals, savukart, pauz, ka
Latvija sabiedrisko attiecibu specialistu kvalitate ir zema limeni, kas trauce iegtt kvalitativu
informaciju un nereti labak ir neizmantot vinu sniegtos pakalpojumus. [Kvalitate] ir zema
limeni. Tapéc més arkartigi reti izmantojam partiju PR specialistu pakalpojumus, bet
kontaktéjamies pa tieso ar politikiem.*® Tagu jautajot par to, vai Zurnalists izjiit sabiedrisko
attiecibu specialistu koncentréSanos uz, laikrakstu, vins atteica, ka konkréta koncentrésanas uz
Dienu nav bijusi, tacu mand pieredzé ir bijusi viena partija - Krievu savieniba jeb kadreizéja
PCTVL, kuras parstavis klaji pateica, ka vinu neinteresé kontakti ar latviesu presi, jo to nelasa
mérkauditorija.*®® Vaicajot par spiediena izdarisanu, portila diena.lv un SestDiena galvena
redaktore Lauma Spridzane atzist, ka Ir bijusi méginajumi, kas izpauzas dazadi — kaut vai

nedodot, vilcinoties ar prasitas informacijas sniegsanu vai ari péc tam publiski zakdjoties un

1%6 Intervija ar diena.lv un SestDiena galveno redaktori Laumu Spridzani.

157 Gans, H. (2004). Deciding whats News. North Western University press: Evanston P. 116.
1%8 Intervija ar Diena Zurnalisti Inaru Egli.

159 Intervija ar Diena zurnalistu Romanu Melniku.

180 Intervija ar Diena Zurnalistu Ati Rozentalu.

161 Turpat.

64



apvainojot Zurnalistus par publicéto socialajos tiklos.*%?

Koncentrgjot uzmanibu uz interes€joSo tematu — Zurnalistu un mediju attiecibas, kas var
ietekm@t raksta objektivitati, ka arl pastiprinatu uzmanibu partijai. Zurnalisti par $o runa
izvairigi, taCu atzist, ka tas ir parspilets viedoklis. Stingri nemot procesus ir iespéjams aprakstit
art sameéra minimali kontaktéjoties ar politikiem. Savukart, liela dala politiku strada uz
socialajiem tikliem un par to, ko raksta zZurnalisti, galvu lauza tikai gadijumos, kad rakstiem ir
rezonanse.®® Vienlaikus Zurnalisti vér§ uzmanibu uz to, ka $adas attiecibas nereti noder
neoficialas informacijas iegiiSanai, ka arT salidzina §is attiecibas ar tadam, kadas ir ar citiem
rakstu avotiem, pieméram, uznémgjiem. Ta ka petijuma pirmaja dala tika analiz€ts arT morales
ramgjums, tad $ads jautajums tika uzdots arT zurnalistiem, respektivi, kadi normativie akti
regul€ zurnalista un medija parstavja attiecibas. Divi no trim zurnalistiem izteicas, ka nav tadu
normu, kas regul€tu vinu un politisko speku attiecibas, tacu Zurnalistei Inarai Eglei §is attiecibas
regulé &tikas normas, kuras pati saglabajusi kops 90. gadiem.'%* Runajot par medija un politika
savstarpgjo uztic€Sanos, visi intervétie atzist, ka nav nepiecieSami 1pasi veidi, ka uzticibu
ickarot, galvenais ir biit objektivam un uzticama, kas izpauzas fakta, ka off the record
informacija tiek publiskota ta, lai nevarétu noteikt informacijas avotu.

Analizgjot medija un auditorijas attiecibas ir svarigi noskaidrot, vai medijs izmanto
atgriezeniskas saites veérojumus un veic izmainas sava darba. Redakcijas varda runajosa Lauma
Spridzane atklaj, ka auditorija tiek p&tita un nereti ari tick nemts véra tas viedoklis. Ja, vértéjam
atgriezenisko saiti par visam medija publikacijam, ja ir kdadas tendences, par ko liels skaits
lasitdju miis kritize, tad censamies So problemu risindt, protams, ja tas ir iespéjams.*®®

Versot uzmanibu uz publikaciju saturu svarigi ir tas, ka aptaujatie zurnalisti pasi izv€las
par ko rakstit, vienlaikus, prognozgjot sabiedribas rezonansi un to, ka So var€tu uztvert gan
politikis, gan citi mediju parstavji. P€dgjais attiecas uz ekskluzivu informaciju, kuras nav citiem

mediju parstavjiem.

162 Intervija ar diena.lv un SestDiena galveno redaktori Laumu Spridzani.
163 Turpat.

184 Intervija ar Diena Zurnalisti Inaru Egli.

165 Intervija ar diena.lv un SestDiena galveno redaktori Laumu Spridzani.
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10. SECINAJUMI

Pirms secinajumu izdariSanas ir nepiecieSams atgadinat kapéc tika izvelets medijs
Diena un kada ir $T darba specifika. Bakalaura darba, Politisko partiju atspogulojums medijos
pirms Latvijas Republikas 12. Saeimas velesanam: laikraksta DIENA gadijuma analize, tika
aplikots viens no kadreiz ietekmigakajiem medijiem Latvija — laikraksts Diena. Ka jau minéts,
tas savu popularitati ieguvis 90. gados, tacu to zaudgja krizes perioda.

Ta ka laikraksts Diena ir privatais medijs — tas nepilda sabiedrisko pasttijumu un
ipasnieks ir juridiska persona — tam ir pielaujamas dazas atkapes no normas. Ar1 par kadas
partijas atbalstiSanu vai parlieku kritiz€Sanu. PieveérSoties medija analizei pret konkréto partiju
paradas iezimes, péc kuram var secinat, ka medijam nav izteikti simpatiz&josas partijas. Nav
ar1 tadas, kuras medijs TpaSi kritiz€tu vai mazak piemin&tu. Lielakaja mera, pret visam
politiskajam partijam ir neitrala vai drizak negativa attieksme. Medijs bijis kritisks ar1 pret sava,
it ka bijusa ipasnieka, Ainara Slesera vadito partiju. Manuprat, §is iezZimé labu medija attistibas
strat€giju, jo platforma tiek piedavata visiem politiskajiem spékiem, kuriem ta interes€, ipasi
neakcentgjot kadu ipasu partiju ar tas privilegijam. So aspektu iezimé ari medija darbinieki,
kuri saka, ka iesp€ja tiek dota visam politiskajam partijam, ja vien vinam medijs un ta auditorija
liekas saistoSa politiskajai partijai. Vienado attieksmi parada mediju publikaciju veikta uzskaite
— nav tadas partijas, kurai nebiitu vismaz viena publikacija devinu méneSu perioda. Viena
publikacija ir bijusi, piem&ram, Latvijas Krievu savienibai, kura arT skaidri bija defingjusi, ka
laikraksts Diena nav tas mérkis, lai sasniegtu savu mérkauditoriju un paustu savus uzskatus, tas
parada arf partiju attistibas stratégiju — koncentréties uz savam auditorijam.

Empiriskas dalas papildinajumu sniedz intervijas ar medija zurnalistiem un redakcijas
parstavi, kuri palidz saprast medija politisko kursu, ka arT medija sp€ju ietekmét atseviSku
procesu virzibu. Bakalaura darba interviju dala iezimgjas ar1 fakts, ka medija darbinieki un
politiki kontakt€jas sava starpa, nevis izvélas to darit izmantojot sabiedrisko attiecibu
specialistus vai kadus citus starpniekus, ieglistot informaciju no pirmavota, nevis N0 preses
relizém. leveribas cienigs likas fakts, ka aptaujatie zurnalisti neatzina nepiecieSamibu savu
darbu saistit ar kadam morales normam, &tikas kodeksiem vai citiem, darbu regul&joSiem
normativajiem aktiem, kas norada ari uz to, ka laikraksts Sadu prasibu nepiekopj un ari nav
aktualiz€jis savu €tikas kodeksu, lai sptu objektivak paraudzities uz notiekoSajiem procesiem,
tacu, ka pauda redakcijas parstave Lauma Spridzane, €tikas kodekss esot aktuals un darbinieki
to ievero. Sis pretrunas, kas ir darbinieku paustajas atbildés un redakcijas parstaves teiktaja,

liek domat par to, ka medija iek$€ja darbiba arT nav sava méra sakartota un pastav zinamas
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nesaskanas starp vienu un otru pusi, vai arl vienkarSi zurnalisti neizmanto medija &tikas
kodeksu, bet balstas uz pieredzi, kura arT savienojama ar medija &tikas kodeksu.

Analizgjot iegutos datus par partiju ram€&umiem un to adoptaciju priekSvélésanu
perioda, galvenie secinajumi ir tadi, ka varas un Saeimas partijas necensas solit elektoratam, ko
grandiozu un neizpildamu, tacu turpina attistit savu strat€giju un turpina sasniegt izvirzitos
mérkus, tacu partijas, kuras Saeima starté pirmo gadu nebaidas piedavat jaunas idejas, kuras
biezi vien ir pardrosas. Otra galvena atSkiriba starp lielajam un mazajam partijam ir tada, ka
mazas partijas savas kampanas izver§ plasaka meéroga, apvienojot vairakas partijas, piemeéram,
Latvijas Regionu apvieniba, kura sevi pulcgja lielu skaitu regionu partiju, lai Saeima tiktu
parstavétas vairuma regionu intereses. Tacu, ka parada citu regionu partiju attiecksme, tas labak
izvelas startét kopa ar Saeimas partijam, tadejadi uzskatot, ka tam ir lielakas iesp&jas gan
palidzet regionam, gan ari, lai iekliitu Saeima. PievérSoties, pieméram, konflikta ram&jumam,
japiemin arl proporcija, kas veidojas starp abam grupam — mazajas partijas, aptuveni 80%,
gadijumu ir ar konflikta iezim&m, savukart, lieclo partiju rindas Sis skaits ir aptuveni 92%
gadijumu. Domajams, ka $ada atskiriba ir taja, vai partija atrodas parlamenta, vai ne. levéléSana
Saeima palielina konfliktu skaitu un ari taja iesaistito pusu loku. Izmantojot sekojoSos
ram&jumus, uzskatu, ka publikacijas paraditas maksimali detalizéti, koncentrjoties uz
aktualitatém.

Iezim&jot turpmakos pétijumus, biitu nepiecieSams koncentréties arl uz komentaru
sadalam, kur komentétaji izteikusies par atseviskam politiskajam partijam. Saja darba tas netika
darits, jo bija svarigi uzmanibu koncentrét uz publikacijam, kur jautats kadas partijas parstavju
viedoklis, ka ari, palielinot attiecigd pé€tijuma periodu, biitu iesp&jams, precizak raksturot
medija attieksmi pret politiskajam partijam kopuma, ne tikai priekSvelesanu laika.

Gritibas pétijuma veikSanas gaita sagadaja ierobezotais laiks, ka deé] ar1 datu apstrades
procesa netika pielietota novertéSanas analize jeb Kronbaha Alfa aprékinasana, kas biitu
uzskatams riks, lai att€lotu attieksmes pret partijam. Pie griitibam ar1 jaatzime tas, ka sagadaja
problémas sarunat intervijas ar medija parstavjiem, kuri aizbildinas ar laika trikumu, savukart
medija Zurnalisti, intervijas bija loti lakoniski. Lai uzlabotu So problému, iesp&jams, vajadzetu

papildus apgiit intervé$anas makslu, ka ar1 labak parliecinat medija parstavjus.
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1. Pielikums

Publikaciju raméjumu analizes jautajumi

A. Konflikta ramis (konflikts starp individiem, grupam, institicijam, lai noturétu auditorijas
interesi).

A.1.Vai tiek atklats konflikts starp partijam, individiem, grupam un valsti?

A.2.Vai partija, individs, grupa ir savstarpgji pieejami viens otram, lai risinatu nesaskanas

A.3.Vai atklajas konflikta abas puses?

A.4.Vai tiek atklati uzvarétaji un zaudetaji?

A5. Kada ir partijas loma konflikta (apstidzétajs (APS.1.), apsiidz&tais (APS.2.),
1eksejs konflikts (IK) vai tiek ieturéta neitrala pozicija (NP).) ?

A.6.Vai ir konflikts ar kadam personam?

B. Cilvéku intereSu ramis ( Pasakumam vai problémai tiek pieskirta “cilveka seja”)

B.1. Vai stastam tiek stastits caur kadu personu?

B.2. Kas ir stasta avots — Partijas priekSsedétajam (PP). Frakcijas priekSseédétajam
(FP), ministram (M), Saeimas deputatam (SD), pasvaldibas vaditajam (PV), parlamentarajam
sekretaram (PL), komisijas priekssédétajam (KP), valdibas vaditajam (VV), partijas
generalsekretaram (GS), frakcijas lidzpriekssédétajam (FLP), Eiroparlamenta deputatam
(EP.D.) vai kandidatam (K)?

B.3. Vai individi un grupas dalibnieki saskaras ar kadu problému?

B.4. Vai probléma skar kandidata privato dzivi?

C. Ekonomisko seku ramis (ka problemas ietekmé cilvékus valstt un pasu valsti)

C.1. Vai minéts, kadas ekonomiskas sekas radisies nakotne?

C.2. Vai minéti izdevumi, kas ietekm€ programmas virzibu?

C.3. Vai minéti, kadi ir ieguvumi turpinot vai neturpinot konkréto programmu?

D. Morales ramis (problému pielidzina morales normam)

D.1.Vai stastam ir moraliz€joSa un kritiska pieeja?

D.2.Vai publikacija sniedz kritisku priekSstatu par to, ka labak nedarit un, ka labot kliidas?
E. Atbildibas ramis ( probléma, ka kadas personas ricibas sekas)

E.1. Vai kada meéra partija, valdiba, grupa vai individs varétu labot problému?

E.2. Vai pie §1s problémas ir vainiga partija, valdiba, grupa vai individs?

E.3. Vai tiek piedavats problémas risinajums ilgtermina?

E.4. Vai pie problémas kada méra vainigs ir individs vai grupa?

E.5. Vai tiek piedavats pagaidu problémas risinajums?
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2. Pielikums

Partijas Vienotiba publikaciju analize

Vienotiba

Publikacijas A B C D E
datums unautors | A1l | A2 | A3 | A4 | A5 A6 | Bl | B2 B3 |[B4 |[C1 |C2 |[C3 |D1 D2 |E1 |E2 |E3 |E4 |E5
02.01.2014 Inara
Egle 1 1 0 0| NP 0 1|PP 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 1
06.01.2014 Inara
Egle 1 1 0 0| NP 0 1|PP 1 1 0 0 0 0 0 1 1 1 1 1
07.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1|NP 1 1|PP,M 1 1 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1
09.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1|NP 0 1K 1 1 0 0 0 0 0 1 1 1 1 1
15.01.2014 Inara
Egle 1 1 0 0| NP 1 1|PP 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1
17.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 1 0| PP,M 1 1 0 0 1 0 0 1 1 1 1 1
20.01.2014 Inara EP.D.,
Egle 0 0 0 0| NP 0 1| PP,SD 0 0 0 0 1 1 0 1 0 1 0 1
24.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1|NP 1 1|PP 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1
27.01.2014
Sandris To¢s 1 1 1 1| NP 0 1M 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
30.01.2014
Kristina APS.
Putinceva 1 1 1 11 0 1|VvVv 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
05.02.2014 Anna APS.
Beérzina 1 1 1 12 1 1M 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
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10.02.2014 Inara
Egle

NP

VvV

11.02.2014 Inara
Egle

APS.

SD, M,

13.02.2014 Inara
Egle

APS.

SP

27.02.2014 Alona
Zandere

APS.

04.03.2014. Ruta
Kesnere

APS.

FP

05.03.2014.
Romans Melniks

APS.

FP

06.03.2014. Inara
Egle

APS.

VvV

12.03.2014. Inara
Egle

APS.

VvV, M

18.03.2014.
Romans
Melnkiks

NP

FP

24.03.2014.
Magda Riektina

24.03.2014. Inara
Egle

KP

27.03.2014.
Kristina
Putinceva

APS.

02.04.2014.
Lasma Grundule

Aps.

09.04.2014. Inara
Egle

NP

PV un
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14.04.2014. Inara

Egle 1 1 1 1| NP 0 1| GS 1
23.04.2014.

Kristina APS.

Putinceva 1 1 0 0|2 1 0| M 1
25.04.2014. Janis

Kincis 0 0 0 1|NP 0 1|VvV 1
08.05.2014. Inara

Egle 0 0 0 0| NP 0 1|GS 1
16.05.2014. Inara APS.

Egle 1 1 1 1|2 1 1|SD 1
21.05.2014. Inara

Egle 0 1 0 0| NP 0 1| PV 1
29.05.2014. Anna APS.

Beérzina 1 1 1 0]2 1 1M 1
04.06.2014. Inara

Egle 1 1 1 1| NP 0 1|PV 1
10.06.2014. Inara APS.

Egle 1 1 1 12 1 1M 1
11.06.2014. Inara APS.

Egle 1 1 1 12 1 1|PP 1
16.06.2014. APS.

Alona Zandere 1 1 1 1]2 1 1|VV 1
19.06.2014 Maris APS.

Zanders 1 1 1 1|1 1 1|VvVv 1
19.06.2014. Janis APS.

Kincis 1 1 1 112 1 1M 1
25.06.2014. APS.

Romans Melniks 1 1 1 12 1 1|VV 1
26.06.2014. Inara

Egle 0 1 0 0| NP 0 1|GS 1
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27.06.2014. Inara
Egle

APS.

PP

30.06.2014. Inara
Egle

NP

VvV

04.07.2014 Inara
Egle

APS.

FP

07.07.2014
Kristina
Putinceva

APS.

FP

08.07.2014 Maris
Zanders

APS.

SD

08.07.2014 Inara
Egle

APS.

M un
\VAVS

08.07.2014
Lasma Grundule

APS.

KV

10.07.2014 Inara
Egle

APS.

11.07.2014 Inara
Egle

M un
KV

16.07.2014
Kristina
Putinceva

APS.

EP.D.

18.07.2014 Maris
Zanders

NP

FV

23.07.2014 Inara
Egle

NP

PP

13.08.2014 Inara
Egle

APS.

FLP

18.08.2014 Alona
Zandere

APS.

VvV
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20.08.2014 Inara APS. FV,
Egle 1 1 1 112 1 1(VvVv 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1
M, SD,

21.08.2014 Maris APS. VV,

Zanders 1 1 1 11 0 1| FV 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1

25.08.2014 Inara

Egle 0 0 0 0| NP 0 1K 1 1 0 0 0 1 1 0 1 1 1 1

09.09.2014 Atis

Rozentals 1 1 1 1|NP 1 1|FP 1 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1 1

11.09.2014 Inara

Egle 1 1 1 0| NP 0 1| PP, FP 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1

50 53 39 36 32 55 54 35 25 10 41 44 42 45 38 48 47 44
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3. Pielikums

Reformu partijas publikaciju analize

Reformu partija

Publikacijas datums A B C D E

un autors Al A2 |A3 |A4 | A5 A6 | Bl | B2 B3 (B4 |[Cl1 |C2|C3 |D1 |D2 |E1 |E2 |E3 |E4 E5
02.01.2014 Inara
Egle 1 1 0 0| NP 0 1|PP 1 0 0| O 0 0 0 1 0 1 1 1
09.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 0 1K 1 1 0| O 0 0 0 1 1 1 1 1
10.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 1 1|PP 1 1 0| O 1 1 1 1 1 1 1 1
17.01.2014 Inara APS.
Egle 1 1 1 1|2 1 1|PP 1 1 0| O 0 0 0 1 1 1 1 1
17.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 1 0| PP 1 1 0| O 1 0 0 1 1 1 1 1
20.01.2014 Inara APS.
Egle 1 1 1 1|2 0 1|PP 1 0 0| O 0 1 0 1 1 1 1 1
24.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 1 1|PP 1 1 0| O 1 1 1 1 1 1 1 1
10.02.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 0 1|PP 1 0 0| O 0 1 0 1 1 1 1 1
10.03.2014. Inara
Egle. 1 1 1 1| NP 1 1|SD 0 0 0| O 0 1 0 0 0 0 1 1
20.03.2014. Janis
Kincis 1 1 1 0| NP 0 1|PP 1 0 11 O 1 1 1 0 0 1 1 1
31.03.2014. Janis APS.
Kincis 1 1 1 11 1 1|PP 1 0 11 O 0 1 1 0 0 1 1 1
01.04.2014. Inara APS.
Egle 1 1 1 1|2 1 1|PP 1 0 1] 1 1 1 1 1 0 1 1 1
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08.05.2014. Inara
Egle

APS.

SD

21.05.2014. Inara
Egle

NP

PV

22.05.2014. Anete
Ugaine

NP

29.05.2014. Anna
Beérzina

APS.

16
100
%

15
94
%

88

o~ | O

10
63
%




4. Pielikums

Saskanas centra publikaciju analize

Saskanas centrs

Publikacija
s datums
un autors

B

Al

A2

A3

A4

A5

A6

Bl

B2 | B3 B4

C1

C2

C3

D1

D2

El

E2

E3

E4 | ES

20.01.2014
Romans
Melniks

APS.1

PP 1 0

28.01.2014
Maris
Zanders

APS.1

SD 1 1

25.02.2014
Atis
Rozentals

NP

PP 1 1

06.03.2014
. Inara
Egle

APS.2

PP 1 1

27.03.2014
. Romans
Melniks

APS.1

SD 1 1

15.04.2014
. Rata
Kesnere

APS.2

16.05.2014
. Janis
Kincis

APS.1

SD 1 1
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28.05.2014

. Inara ASP.2

Egle 1 1 1 1 0 0| PP 1 0 0 0 1 1 1 0 0 1 1 1

16.06.2014

. Alona APS.1

Zandere 1 1 1 1 1 1|SD 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1

26.06.2014

. Inara

Egle 1 1 0 0| NP 0 1|PP 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1

08.07.2014 APS.1

Inara Egle 1 1 0 0 1 1|PP 1 1 0 0 1 0 0 1 1 0 1 0

17.07.2014

Inara Egle 1 1 0 1| NP 0 1|PP 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1

FP,

28.08.2014 APS.1 SD

Inara Egle 1 1 1 1 1 1|,K 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1

09.09.2014

Atis

Rozentals 1 1 1 1| NP 1 1|FP 1 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1 1
13 13 8 9 8 12 14 9 3 0 9 11 9 9 6 13 13 12
93 93 57 64 57 86 100 64 21 0 64 79 64 64 43 93 93 86

%

%

%

%

%

%

%

%

90

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%




5. Pielikums

Politisko partiju apvienibas Nacionala apvieniba publikaciju analize

Nacionala apvieniba Visu Latvijai!-T€vzemei un brivibai/LNNK

Publikacij
as datums
un autors

B

C

D

Al

A2

A3

A4

A5

A6

Bl

B2

B3

B4

C1

C2

C3

D1

D2

El

E2

E3

E4 | E5

14.01.201
4 Inara

Egle

APS.

FLP

23.01.201
4 Maris
Zanders

NP

FLP

28.01.201
4 Inara

Egle

NP

03.03.201
4. Atis
Rozentals

NP

KP

13.03.201
4. Inara

Egle

APS.

FLP

14.03.201
4. Inara
Egle

APS2

18.03.201
4. Inara
Egle

APS.

FLP

19.03.201
4. Inara

Egle

Aps.2

FLP
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21.03.201
4. Inara
Egle

NP

28.03.201
4. Inara

Egle

NP

16.04.201
4. Lasma
Grundule

APS.

SD

30.04.201
4 Inara

Egle

NP

FLP

06.05.201
4. Ruta
Kesnere

APS.

FLP

16.05.201
4 Inara

Egle

NP

SD

19.05.201
4. Romans
Melniks

NP

03.06.201
4. Maris
Zanders

APS.

Kom.P

03.06.201
4. Inara

Egle

APS.

EP.D.

09.06.201
4. Ruata
Kesnere

APS.
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11.06.201
4. Inara
Egle

APS.

12.06.201
4. Romans
Melniks

NP

SD

04.07.201
4 Inara
Egle

APS.

SD

09.07.201
4 Magda
Riekstina

APS.

PV

18.07.201
4 Inara
Egle

NP

FV, K,
SD,

29.07.201
4 Inara

Egle

APS.

GS

30.07.201
4 Inara

Egle

APS.

FLP

31.07.201
4 Inara
Egle

APS.

FV

04.08.201
4 Maris
Zanders

APS.

FLP,
SD

12.08.201
4 Romans
Melniks

APS.

PS
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13.08.201

4 Inara APS.

Egle 1 1 1 111 1 1|FLP 1 0 0 0 0 1 1 0 1 1 1 1

18.08.201

4 Alona APS.

Zandere 1 0 1 1|1 1 1M 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1

20.08.201

4 Inara APS.

Egle 1 1 1 111 1 1| EP.D. 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1

11.09.201

4 Inara

Egle 1 1 1 0| NP 0 1|FLP 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1
29 28 19 24 22 11 30 17 11 4 18 24 24 24 21 30 26 29
91 88 59 75 69 34 94 53 34 13 56 75 75 75 66 94 81 91

%

%

%

%

%

%

%

94

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%




6. Pielikums

Zalo un zemnieku savienibas publikaciju analize

Zalo un zemnieku savieniba

Publikacijas datums A B C D E

un autors Al A2 |A3 |A4 | A5 A6 | Bl | B2 B3 (B4 |[C1 |[C2 |C3 |D1 |D2 |E1 |E2 |E3 E4 | E5
06.01.2014 Inara
Egle 1 1 0 0| NP 0 1|PP 1 1 0 0 0 0 0 1 1 1 1 1
09.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 0 1K 1 1 0 0 0 0 0 1 1 1 1 1
10.01.2014 Inara
Egle 1 1 1 1| NP 1 1|PP 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
14.01.2014 Inara APS.
Egle 1 1 1 1|1 1 1|FP 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
28.02.2014 Edzus APS.
Mikelsons 1 0 1 1|2 1 1M 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
25.03.2014. Inara
Egle 1 1 1 1|IK 1 1|PP 1 0 1 0 1 1 1 0 0 1 1 1
31.03.2014. Inara
Egle 1 1 1 1| NP 0 1|FP 1 0 1 0 1 1 0 0 0 1 1 1
31.03.2014. Riita Aps.
Kesnere 1 1 1 1|1 1 1M 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
15.04.2014. Ruta APS.
Kesnere 1 1 1 1|2 1 0 K 1 0 1 0 1 1 0 0 0 1 1 1
23.04.2014. Magda
Riekstina 1 1 1 1| NP 1 1M 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1
25.04.2014. Inara
Egle un Atis
Rozentals 1 1 0 0| NP 0 1| K 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 1 1
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30.04.2014 Inara
Egle

NP

FP

07.05.2014 Inara
Egle

APS.

16.05.2014 Inara
Egle

APS.

SD

29.05.2014 Inara
Egle

APS.

PV

03.06.2014. Inara
Egle

APS.

EP.

01.07.2014 Inara
Egle

NP

FP

04.07.2014 Inara
Egle

APS.

SD

29.07.2014 Inara
Egle

NP

FP

05.08.2015 Inara
Egle

APS.

PP,

11.08.2014 Maris
Zanders

NP

FV,

SD

22.08.2014 Romans
Melniks

NP

25.08.2014 Inara
Egle

NP

09.09.2014 Atis
Rozentals

NP

FP

11.09.2014 Inara
Egle

NP

FP
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e "™ | o o ol ol2™] ol sle | sl ol o o ol sl 4l o of 4 4] 4
Egle 0 0 0 0] 2 0 1|FP 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1
23 22 171 17 12 24 24 14 16 4 18 15 13 14 11 26 23 26
88 85 65 65 46 92 92 54 62 15 69 58 50 54 42 100 88 100
% % % % % % % % % % %% % % % % % % %
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7. Pielikums

Politisko partiju No sirds Latvijai un Latvijas attistibai publikaciju analize

No sirds Latvijai un Latvijas attistibai

Publikaci A B C D E
jas Parti
datums ja
un autors Al |A2 A3 |A4 | A5 A6 | Bl B2 B3 (B4 |[C1 |[C2 |C3 |D1 |[D2 |E1 |E2 |E3 |E4 |E5
APS.
30.06.201 1.un
4 Inara APS.
Egle LA 1 1 1 112 1 1|PP 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1
03.07.201
4 Inara APS.
Egle LA 1 1 1 111 1 1|PP 0 0 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1
04.07.201 | LA,
4 Inara VL,
Egle LRA 0 0 0 0| NP 0 1|SD 1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 1 1
10.07.201
4 Inara
Egle NSL 1 1 1 1| NP 0 1|PP 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1 1 1
24.07.201 | VL,
4 Inara NSL, APS.
Egle S 1 1 1 112 0 1|PP 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
04.08.201
4 Inara
Egle NSL 0 0 0 0| NP 0 1|PP 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
06.08.201
4 Inara
Egle LA 1 1 1 1| NP 0 1|GS 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1
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14.08.201

4 Inara APS.

Egle NSL 1 1 1 1|2 1 1|PP 1 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1

03.09.201 K,

4 Atis APS. SD,

Rozentals | LA 1 1 1 111 0 1|PP 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

15.09.201

4 Maris APS. K,

Zanders NSL 1 1 1 1|2 0 1|PP 1 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 1
8 8 8 8 3 10 8 6 3 4 6 9 7 8 8 9 9 9
80 80 80 80 30 100 80 60 30 40 60 90 70 80 80 90 90 90

%

%

%

%

%

%

%

99

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%




8. Pielikums

Politisko partiju Latvijas regionu apvieniba, Vienoti Latvijai un Jaund konservativa partija publikaciju analize

Latvijas regionu apvieniba, Vienoti Latvijai, Jauna konservativa partija

Publikacij Partij A B C D E

as datums 3

un autors Al |A2 |A3 |A4 | A5 A6 |Bl |B2 |B3 |[B4 |[Cl1 |C2 |[C3 |D1 |D2 |E1 |E2 |E3 |E4 |E5

11.02.201

4 Inara

Egle LRA 1 1 1 1| NP 0 1| PP 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

17.02.201

4 Inara

Egle LRA 1 1 1 1| NP 0 1| PP 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

25.02.201

4 Inara

Egle VL 1 1 1 1| NP 0 1|PP 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

26.06.201

4 Inara APS.

Egle VL 1 1 1]l 1. 1 1| PP 1 0 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1
APS.

30.06.201 1.un

4 Inara APS.

Egle LRA 1 1 1 112 1 1| PP 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1

04.07.201 | LA,

4 Inara VL,

Egle LRA 0 0 0 0| NP 0 1|SD 1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 1 1

09.07.201

4 Inara APS.

Egle JKP 0 0 0 0] 2. 0 1| PP 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1 1 1

100



21.07.201
4 Inara APS.
Egle LRA 1 1 1 112 0 1| PP 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1
06.08.201
4 Inara
Egle LA 1 1 1 1| NP 0 1]GS 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1
07.08.201
4 Inara
Egle LRA 1 1 1 1| NP 0 1| PP 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1
08.08.201
4 Inara
Egle JKP 1 1 1 1| NP 0 1| PP 1 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1
K,
03.09.201 SD
4 Atis APS. ,
Rozentals | LA 1 1 1 11 0 1| PP 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
SD
10.09.201 PP
4 Inara APS. ,
Egle LRA 1 1 1 11 1 1| K. 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1
PP
23.09.201 )
4 Romans K,
Melniks JKP 1 1 1 1| NP 0 1| PD 1 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 1
12 12 12 8 3 14 13 10 5 5 8 12 g 11 11 11 11 11
775 75 50 19 88 8l 63 31 31 50 75 50 69 69 69 69 69
% % % % % % %9 % % %9 % % % % % % % W
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9. Pielikums

Cilveku intereSu raméjums partijas Vienotiba publikacijas un galvenie publikaciju avoti

Cilvéku intereSu ram&jums partijas Vienotiba
publikacijas un galvenie publikaciju avoti

100% 93% 92%
80%
0,
60% 8% >
29% 22%
40% 50, / 5%
20% 19% \I 5%/
0% | I/-
Bl B2 B3 B4
® Publikaciju skaits B Partijas priek$edetajs (PP)
® Ministrs (M) Saeimas deputats (SD)

B Pasvaldibas vaditajs (PV) B Valdibas vaditajs (VV)
m Komisijas priekssedetajs (KP) m Partijas generalsekretars (GS)

10. Pielikums
Cilveku intereSu raméjums Reformu partijas publikacijas un publikiaciju avotu saraksts

Cilveku interesu raméjums Reformu partijas publikacijas
un publikaciju avotu saraksts

o0 1
Zg ;’ 6% | - 13% 38%
0
20% 6% I
0% -
Bl B2 B3 B4

® Publikaciju skaits ® Partijas prieksedétajs (PP)
® Kandidats (K) Saeimas deputats (SD)
m Ministrs (M) ® Pagvaldibas vaditajs (PV)
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11. Pielikums

Cilveku intereSu raméjums un publikaciju avoti Saskanas publikacijas

Cilveku intereSu ram&jums un publikaciju avoti Saskanas

publikacijas
. 100%
100% 86%
80%
. 64%
60% 50% 7 3604
14%
40%
14%
20% (
0%
Bl B2 B3 B4
m Publikaciju skaits m Partijas prieksedetajs (PP)
® Saeimas deputats (SD) Kandidats (K)
B Frakcijas priekSedétjas (FP)
12. Pielikums
Cilvéku intereSu raméjums un publikaciju avoti Nacionalaja apvieniba
Cilveku intereSu ram€jums un publikaciju avoti Nacionalaja
apvienibd
100% 4%
80%
0
60% 28% 1q0; 53%
409% 34% 34% /
0
o I 1 /6 i
0%
Bl B2 B3 B4
® Publikaciju skaits ® Frakcijas lidzprieksedéetajs (FLP)
® Ministrs (M) Saeimas deputats (SD)

m Eiropas Parlamenta deputats (EP.D.)
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13. Pielikums

Cilveku intereSu raméjums un publikacijas izmatotie avoti ZZS gadijuma

Cilveku interesu raméjums un publikacijas izmatotie avoti ZZS

gadijuma
100% —92% 92%
80%
60% 50% 19% 23% 54%
40% 12%
20%
0%
B3 B4
® Publikaciju skaits ® Frakcijas prieksédetajs (FP)
= Ministrs (M) Saeimas deputats (SD)
m Kandidats (K)
14. Pielikums
Cilveku intereSu raméjums un publikaciju avoti partiju NSL un LA publikacijas
Cilveku intereSu ramé&jums un publikaciju avoti partiju NSL un
LA publikacijas
. 100%
100% 80% 80%
80%
60%
60% 20%
40% 0%
20%
0%
Bl B3 B4
® Publikaciju skaits ® Partijas prieksseédéetajs (PP)
® Kandidats (K) Saeimas deputats (SD)
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15. pielikums

Cilveku intereSu raméjums partiju LRA, VL, un JKP publikacijas

Cilveku interesu ramejums partiju LRA, VL, un JKP

publikacijas
100% 949
100% 88% ’
80%
’ 19% 63%
60%
19%
40% [
20% .
0%
Bl B2 B3 B4
B Publikaciju skaits B Partijas prick$sedetajs (PP)
m Kandidats (K) Saeimas deputats (SD)
16. pielikums
Ekonomisko seku ramejums parijas Vienotiba publikacijas
Ekonomisko seku ram&jums parijas Vienotiba publikacijas
100% 69%
42%
0% - [ |
Cl C2 C3
17. Pielikums
Ekonomisko seku raméjums Reformu partijas publikacijas
Ekonomisko seku ram&jums Reformu partijas publikacijas
100%
44%
0
50% 2504
« R
0% ]
C1 C2 C3
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18. Pielikums

Ekonomisko seku ramejums partijas Saskana publikacijas

Ekonomisko seku ram€jums partijas Saskana publikacijas
100%

64%
0% I °
C1l C2 C3
19. Pielikums
Ekonomisko seku raméjums Nacionalas apvienibas publikacijas
Ekonomisko seku ram&jums Nacionalas apvienibas
publikacijas
100%
56%
50% 34%
" ] —
c1 c2 Cc3
20. Pielikums
Ekonomisko seku raméjums ZZS publikacijas
Ekonomisko seku ram&jums ZZS publikacijas
100% 62% 69%
0,
~ H = N
0% I
Cl C2 C3
21. Pielikums
Ekonomisko seku raméjums partiju NSL un LA publikacijas
Ekonomisko seku ramé&jums partiju NSL un LA publikacijas
100%
50% 30% 40% 40%
- — T T
C1 C2 C3
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22. Pielikums

Ekonomisko intereSu raméjums partiju LRA, VL un JKP publikacijas

Eknomisko intereSu ram&jums partiju LRA, VL un JKP

publikacijas
100%
56%
50% 38 25% -
” T -
C1 C2 C3
23. Pielikums
Morales raméjums partijas Vienotiba publikacijas
Morales ramejums partijas Vienotiba publikacijas
100% 75% 71%
N -
0%
D2
24. Pielikums
Moriles raméjums Reformu partijas publikacijas
Morales raméjums Reformu partijas publikacijas
100%
63%
S0 ’ 44%
° -
- /T
D1 D2
25. Pielikums
Morales raméjums partijas Saskana publikacijas
Morales ram&jums partijas Saskana publikacijas
100% 9
0 79% 64%
- -
0%
D1 D2
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26. Pielikums

Morales ramé&jums NA publikacijas

Morales ram&jums NA publikacijas

100% 75% 75%
~ _
0%
D1 D2

27. Pielikums

Morales raméjums ZZS publikacijas

Morales ram&jums ZZS publikacijas

0,
100% 58%% £0%
o [
o =
D1 D2
28. Pielikums
Morales raméjums partiju NSL un LA publikacijas
Moralés ramejums partiju NSL un LA publikacijas
90%
100% 70%
0%

D2

29. Pielikums
Morales raméjums partiju LRA, VL un JKP publikacijas

Morales ram&jums partiju LRA, VL un JKP publikacijas
100% 81%

0

50% 44%

o L
D2
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30. Pielikums
Atbildibas ramejums partijas Vienotiba publikacijas

Atbildibas ram&jums partijas Vienotiba publikacijas

100% 76% 54% 81% 80% 75%
- I I l I I
0%
El E2
31. Pielikums

Atbildibas raméjums Reformu partijas publikacijas

Atbildibas ram&jums Reformu partijas publikacijas

100% 0
100% % 88% 94%
63%
- I l
0%
32. Pielikums

Atbildibas raméjums partijas Saskana publikacijas

Atbildibas ram&jums partijas Saskana publikacijas

100% 93% 93% 86%
64%
50% l 43%
0%
El E2
33. Pielikums
Atbildibas raméjums NA publikacijas
Atbildibas ram&jums NA publikacijas
0,
100% 24% AT 91%

E5

80% 5% 66%
60%
40%
20%
0%
E3 E4
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34. Pielikums
Atbildibas raméjums ZZS publikacijas

Atbildibas ram&jums ZZS publikacijas
100%

00 100%
100%
0,

90% 88%

80%

70%

60% 54%

50% 42%

40%

30%

20%

10%

0%
E3 E5
35. Pielikums

Atbildibas raméjums partiju NSL un LA publikacijas

Atbildibas rﬁméjums partiju NSL un LA publikacijas

- I I I I I
0%
36. Pielikums

Atbildibas ramé&jums partiju LRA, VL un JKP publikacijas
Atbildibas ram&jums partiju LRA, VL un JKP publikacijas

100%
81% 81% 81% 81% 81%

80%

60%

40%

20%

0%
El E2 E3 E4 ES
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37. Pielikums

Partijas Vienofiba Likerta skala

Vertejums
Menesis —

N DN | NEITRALS |DP | P
Janvaris 0 0 4 4 3
Februaris 1 1 1 0 2
Marts 1 3 1 3 1
Aprilis 2 0 2 0 1
Maijs 0 2 1 0 1
Junijs 3 0 1 4 2
Jilijs 0 0 5 4 1
Augusts 1 2 1 1 0
Septembris 0 0 2 0 0
Oktobris 0 0 0 0 0
KOPA: 8 8 18| 16| 11
KOPA %: |14,3|143 30,5(27,1|18,6

38. Pielikums
Reformu partijas Likerta skala
Vertéjums
Meénesis _

N DN NEITRALS | DP P
Janvaris 2 1 3 0 1
Februaris 0 0 0 1 0
Marts 1 0 1 0 1
Aprilis 1 0 0 0 0
Maijs 2 1 0 0 1
Junijs 0 0 0 0 0
Jalijs 0 0 0 0 0
Augusts 0 0 0 0 0
Septembris 0 0 0 0 0
Oktobris 0 0 0 0 0
KOPA: 6 2 4 1 3
KOPA %: 37,5 | 12,5 25 | 6,25 | 18,75
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Meénesis

Vértéjums

)
2

NEITRALS

DP

Janvaris

Februaris

Marts

Aprilis

Maijs

Junijs

Jalijs

Augusts

Septembris

Oktobris

KOPA:

Wl O| O] Ol O | O] | W»| O| O

Wl O| O] Ol V| Ol O] Ol »| O| ©

Wl O| O »r| O] O O] O| O | k=

=l O] O] O] O] Ol O] Oo| O] O| =

KOPA %:

21,42

| | O | O O] BR[| N|] O O] Ol O

N
&

21,42

21,42

7,14

Meénesis

Vertejums

O
pd

NEITRALS

DP

Janvaris

Februaris

Marts

Aprilis

Maijs

Junijs

Talijs

Augusts

Septembris

Oktobris

O O N| W N | P N O o

KOPA:

[EEN
[EEN

O©| O | | | | N O w o o

o O O N O k| O] k| N O] O
N O O O O O O O O o N

KOPA %:

[EN
N

g1l | O O O] N k| O O O] O] k=

34,4

28,125

18,75

6,25
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39. Pielikums

Partijas Saskanas centrs Likerta skala

40. Pielikums

Nacionalas apvienibas Likerta skala



41. Pielikums

Zalo un zemnieku savienibas Likerta skala

Meénesis

Vertejums

O
pd

NEITRALS

DP

Janvaris

Februaris

Marts

Aprilis

Maijs

Junijs

Talijs

Augusts

Septembris

Oktobris

KOPA:

O] O] O O N O O O] o o w
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42. Pielikums

Partijas No sirds Latvijai Likerta skala



43. Pielikums

Jaunds konservativas partijas publikaciju analize
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44. Pielikums

Partijas Vienoti Latvijai Likerta skala
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Politiskas partijas Latvijas attistibai Likerta skala
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47. Pielikums

Intervija ar laikraksta Diena Zurnalisti Inaru Egli

Cik gadu pieredze Jums ir Zurnalistikas joma?

Man ir loti ilga pieredze zurnalistika - no 1989.gada augusta, kad saku stradat Padomju
Jaunatng, tad - Latvijas Jaunatn€ un avizeé "Labrit". "Diena" esmu no 1996.gada augusta. Tacu
rakstit saku jau agrak, jo bez publikacijam nemaz nevargja iestaties zurnalistos un ar1 studiju
laika bija paral€li jastrada kada medija.

Kada limena izglitiba Jums ir?

Esmu beigusi Latvijas Universitates toreizgjas Filiologijas fakultates Zurnalistikas
nodalu. P&c neatkaribas atjaunoSanas citu izglitibu neesmu ieguvusi.

Kas, jisuprat, ir galvenas medija funkcijas, atspogulojot politiskas komunikacijas

procesus?

Medijiem procesi ir jaatspogulo godigi, patiesi. Sis ir teorétisks jautajums un uz tadiem
man nesanak labi atbildét, jo Tsti nezinu, kas ar to ir domats.

Tatad galvenokart tam jabiit godigumam pret visiem?

Ja!

Vai paslaik laikrakstam ir ietekme, l1dzigi, ka tas bija pirms krizes?

Laikrakstam Diena vislielaka ictekme bija 90. gados un varbit ari nedaudz $a gadsimta
sakuma, bet §1 ietekme jau saka mazinaties pirms krizes. 2009.gada oktobris, protams, ir
robezskirtne, pec kuras sakas lejupslide. Dalgji to var saistit arT ar interneta mediju attistibu, bet
nenoliegSu, ka Tpasnieku bieza maina neatstaja pozitivu iespaidu. Tagad pat situacija ir
stabiliz&jusies.

Vai izdodas ietekmet politika lemumus vai ari politiki ietekme medija dienaskartibu?

Politiku 1émumus var ietekmé& mediji ar lielaku auditoriju, ka televizija, radio.
Manuprat, vairs neviens laikraksts to nevar izdarit ar atseviSkiem iznémumiem. Tadi noteikti
ir, bet tad bitu japadoma. Politiki ietekm& mediju dienaskartibu, jo ir griiti nereagét uz vinu
ricibu un to, par ko vini runa.

Kas ir bitiskakie kriteriji, kadiem biutu jaatbilst publikacijam par politiku, lai
ikvienam ir skaidrs par ko ir runa?

Publikacijas par politiku biitu jaizskaidro politikas process. Nav noslépums, ka politiki
speciali raida dazadus signalus ar domu, ka to publiskoSana iespaidos notikumu attistibu. Ir
svarigi tos atSifrét un neuzkerties, bet izskaidrot, kapéc Sis cilveks §aja bridi to teica. Kads bija

vina mérkis, kas varbiit nav atklats.
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Pieskaraties politiku raiditajiem signaliem, vai kadreiz esat sajutusi spiedienu no
politikiem ar velmi ietekmet rakstu?

Ng, nekadu spiedienu So gadu laika neesmu izjutusi.

Paturpindasim par §im attiecibam, kadas normas (étikas kodekss, LZA normativi utt.)
galvenokart regule Jiisu un politiska spéka attiecibas?

Manas attiecibas ar politikiem regul@ tas &tikas normas, kuras esmu saglabajusi no 90.
gadiem. Censties ar vienadu attieksmi iztur@ties pret ikvienu politisko speku, neatkarigi no ta
ideologijas. Neparkapt to robezu, kad attiecibas ar politikiem jau kliist parak privatas.

Bet vai tas nepalidz Zurnalistam?

Tas var but draudzigas parlamenta sienas, bet nedrikstetu nonakt lidz situacijai, ka $a
iemesla d€| vairs nav iesp&jams arT kritiski atspogulot $1 politika darbibu. Visos laikos jau ir
bijusi politiki, kuri zurnalistiem labak patik, pieméram, savulaik tada bija nu jau likvideta
Latvijas cela viena no liderém Kristiana Libane (tagad Libane - Skéle). Griiti iedomaties, ka
vinai batu bijusi konflikti ar medijiem. Ja runajam par Siem laikiem, tad ZZS Iideris Augusts
Brigmanis lieliski saprotas ar mediju parstavjiem - lai cik kritiski par vinu biitu uzrakstits, vins
nekad neko neparmetis, neapvainosies, un nakamaja diena atkal atbildés uz visiem
jautajumiem.

Ne jau, ka visi ir priecigi par publikaciju.

Protams, ir politiki, kuri biezi nav apmierinati ar uzrakstito. Tad es vienkarsi viniem
vairs neko nevaicaju, ja vien ir iespgjams nevaicat.

Ka vertejat pienemumu, ka Zurnalists nevar iztikt bez politika un otradi?

Tads jocigs tas pienémums. Ja es rakstu par politiku, tad vini ir. Pielauju, ka tas ir saistits
ar iesp&ju ieglt neoficialo informaciju bez atsauces uz avotu. Ja, no §1 viedokla ir svarigi pieklut
politikim tuvak. Viniem savukart ir svarigi gt publicitati un tapec jaspéj ieinteresét medijus.

Saeima jau ir ari tadi, kuri ipaSi izcelas ar So uzmanibas piesaistiSanu, pieméram,
Artuss Kaimins.

Artuss Kaimins ir kaut kads iznémums. Vins pie katras iesp€jas stasta, ka mediji ir slikti,
kas attiecas uz mani - vin$ ir panacis, ka vinam vairs negribas iet klat un kaut ko vaicat, Taja
pasa laika Kaimin$ cer, ka ieklis medijos ar saviem neordinarajiem pazinojumiem. Es,
pieméram, cenSos to neatspogulot, bet televizijam ir loti svarigi iegiit interesantas epizodes no

Saeimas seédém un vins tadas var piedavat tapat ka Martin§ Bondars.
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Runajot par velesanos nokliit medijos — vai izmantojat art partiju sabiedrisko attiecibu
specialistu sagatavotos materialus?

Vinu palidzibu tikpat ka neizmantoju, jo visiem deputatiem un ministriem var piezvanit
pa tieSo. Tacu ir labi sabiedrisko attiecibu specialisti, pieméram, Arno Pjatkins, kurs§ savulaik
bija Tautas partijai, bet tagad ir finanSu ministrei Danai Reizniecei - Ozolai. FinanSu ministrija
ir loti labs arT Aleksis Jarockis - vin$ ir viens no nedaudzajiem, kura palidzibu esmu ne reizi
vien izmantojusi. Premjera jaunais preses sekretars Andrejs Vaivars ar1 biis labs. Atsauciga ir
ar1 Vienotibas preses sekretare Laila Timrota, kura sagatavot loti labus materialus no Vienotibas
pasakumiem.

Ka vertetu vinu darba kvalitati un atrumu?

Man tikpat ka nav tadas pieredzes, iznemot, ko jau teicu, bet kolggi ir méginajusi
komunic@t ar ministriju sabiedrisko attiecibu nodalam, kas atbildes gatavo vairakas dienas.

Ja jau jagaida vairakas dienas, tad vai verojami gadijumi, kad, pieméram, Dienai, ir
sagatavota ipasa informadacija, kas nav citiem?

Manuprat, ir gadijumi, kad sabiedrisko attiecibu specialisti dod prieksroku atseviSkiem
medijiem. Dazi vispirms informé agentiru LETA, zinot, ka par¢jie mediji §is zinas panems.
Bija vienas augstas amatpersonas preses sekretare, kas deva priekSroku televizijam. Tacu
neesmu papétijusi So paradibu, tap&c atturésos to komentet.

Ka ar politiku pieejamibu, vai viegli vinus “nokert”?

Saeima ir ta priekSrociba, ka zurnalisti var jebkura vieta satikt deputatus un atrast iesp&ju
ar viniem aprunaties.

Kadam ipaSibam japiemit Zurnalistam, lai kvalitativi rakstitu par politiku?

Prasme iegiit informaciju ir loti, loti bitiska. Zurnalistam ir jasaprot politika, ari -
politiskas intrigas. Jabiit arT izturigam. N€, uz So es nevaru atbildét. [Smejas]

Ka ir ar uzticeSanos? Cik atri politikis sak Zurnalistam uzticeties?

Ja esi objektivs, neraksti tendenciozi vai meligi, tad, manuprat, §1 uzticéSanas bis. Lai
to iegiit nav vajadzigi gadi, bet zinama prieksrociba ilgakai pieredzei ir.

Vai daZkart neveidojas gadijumi, kad politikis velas piespelet ideju par ko rakstit, vai
ari pati izvelaties tematus?

Es pati izv€los, par ko rakstit.

Peéc ka nosakat par ko rakstisiet? Ir kadi ipasi kriteriji?

Parzinot savu jomu un sekojot l1dzi taja notiekoSajam, var just, kas ir svarigs. Vel labak,
ja izdodas uzrakstit to, par ko citi vél nezino. Tatad biit pirmajam, kas to pavésta

Ipasu kritériju?

Nav, galvenais sekoju aktualitatém un arT jiitu, kas varétu patikt auditorijai.
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So merat pec kadas atgriezeniskds saites vai vienkarsi ieturat vienu stilu?

Ieturu vienu stilu, manuprat, auditorija ir pieradusi pie ta, ka mes rakstam. Tacu ja
runajam par atgriezenisko saiti, tad jasaka, ka vispar Diena laikam ir veért&jusi atgriezenisko
saiti ar lasitajiem, bet man par to nav informacijas. To varbiit Atis Rozentals ka viens no
redaktoriem labak zinas.

Ka ar komentariem pie saviem rakstiem?

Interneta komentarus pie saviem rakstiem es nelasu. Vispar nelasu komentarus jau

vismaz kadus tris, ¢etrus gadus. Tam ar1 nebutu laika.
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48. Pielikums

Intervija ar laikraksta Diena Zurnalistu Ati Rozentalu

Cik gadu pieredze Jums ir Zurnalistikas joma?

Man zurnalistikas joma ir pieredze kops 1993.gada. Tatad sanak 23 gadi, bet ar
partraukumiem.

Ka ar izglitibu? Esat ieguvis ari Zurnalista izglitibu?

Esmu ieguvis magistra gradu baltu filologija ar teatra zinatnes novirzienu. Zurnalista
izglitibas man nav.

Parundasim par medija funkcijam, lai sekmigi atspogulotu politiskas komunikacijas
procesus?

Fikset redzamas un neredzamas norises politika, kritiski izvertgjot to, ko politiki v€las
komunicét un méginot atklat to, ko vélas slépt. Vienlaikus atceroties, ka nepiecieSams parbaudit
informaciju un ir jabiit ar cienu pret lasitaju.

Pirms krizes laikraksta ietekme bija viena no lielakajam Latvija, ka ir paslaik?

Verojot reakcijas, ko izraisa atseviSkas publikacijas, var secinat, ka zinama ietekme
tomer pastav, tacu japiebilst, ka ta ir mazaka neka pirms krizes.

Par kuram publikacijam rundajat?

Runaju par Roberta Ziles reakcija uz rakstu par Eiropas Parlamenta deputatiem, kas
nevélas atklat savus ienakumus.

Vai ir pamats teikt, ka laikraksts spéj ietekmet politika dienaskartibu?

Diez vai medijiem Sobrid ir viennozimigs pasmeérkis ietekmét lémumus, tacu atsevisSkos
gadijumos tas notiek. Biezak gan politiki ar saviem lémumiem ietekmé dienaskartibu
medijiem.

Kadi ir bitiskakie kriteriji, kadiem butu jaatbilst publikacijam par politiku?

Publikacijam ir jaatspogulo konkrétu politisko procesu dinamika un japrognoze talaka
attistiba un sekas, ka arT tas pareizi japasniedz auditorijai, lai ta saprastu raksta jegu.

Vai Saja gadijuma netiek izjusts spiediens no politiku puses?

Nezinu, vai spiediens ir pareizais vards. Ja, iesp&jams, ir bijusi kadi méginajumi, tad
galvena redaktora [Tmeni, ne zinu redaktoru Iiment.

Bet ko sajiitat Jus ka zinu redaktors?

Ka jau teicu, neizjiitu spiedienu vai centienus ietekmét manu darbu. Sis vairak izpauzas

ka reakcija pec rakstiem un tam nav sakara ar ietekméSanu.
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Kadas normas (étikas kodekss, LZA normativi utt.) galvenokart regulé Jiisu un
politiska speka attiectbas?

Sobrid nav normativu, kas tas regulétu, jo Dienas &tikas kodekss nav aktualizéts,
savukart neviena nevalstiska organizacija, kuras biedrs es neesmu, nevar ietekm& manu
darbibu. Tadgjadi ne LZA, ne LZS viedoklis man nav saistoss un ar gluZi cilvéciski interesants
ng, jo personas, kas $ajas organizacijas ir apvienojusas, neuzskatu par savam autoritatém.

Bet vai nav ta, ka Zurnalisti nevar iztikt bez politika un otradi?

Manuprat, tas ir parspiléts viedoklis. Stingri nemot, procesus ir iesp&jams aprakstit, ar1
saméra minimali kontakt&joties ar politikiem. Savukart liela dala politiku strada pa tieSo uz
socialajiem tikliem un par to, ko raksta zurnalisti, galvu lauza tikai gadijumos, kad rakstiem ir
rezonanse.

Vai politikiem ir viegli piekliit?

Lielakoties ja! Protams ir atseviSki izn@mumi, pieméram, ir ministrijas, kas cenSas
pieeju ministriem ierobezot, bet kopuma viedoklus dabiit nav gruti. Nupat bija gadijums, kad
kultiiras ministre atsaucas un atsiitfja atbildi svétdiena, turklat pati biidama Irija.

Jusuprat kada liment ir pariju sabiedrisko attiecibu cilveki?

Zema liment!

Vai tas ietekme ari Jiisu darbu?

Neé! Mes arkartigi reti cenSamies izmantot PR (sabiedrisko attiecibu) specialistu
pakalpojumus, priekSroku dodam tieSam kontaktam ar interes€joSo politiki.

Izjitat ari kadu 1pasu koncentréSanos no politiku puses, piemeéram, uz Dienu?

Domaju, ka katrai partijai ir sava specifika, bet tada izteikta orient€Sanas, pieméram, uz
Dienu nav nevienai partijai. Mana pieredz€ ir bijusi viena partija - Krievu savieniba jeb
kadreizeja PCTVL, kuras parstavis klaji pateica, ka vinu neinteresé kontakti ar latvieSu presi,
jo to nelasa mérkauditorija. Partiju Iimeni 1sti nav arl manipulacijas ar medijiem, kam
informaciju dod pirmajiem, kam péc tam.

Protams, politiskas partijas var izveleties ar ko kontakteties vairak, ar ko mazak, tacu,
vai politiki medz uzticeties Zurnalistam?

Ka kurs politikis. Ir vairaki politiki, kuri man vienmer pacel vai atzvana un laipni runa
uz tu, bet tas jau nenozimé, ka vini uzticas. Uzticiba paradas bridi, ja zurnalists ievéro
vienoSanos un off the records informaciju nepublicé ta, ka nojauSams avots, bet savu avotu

sarga.
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Vai tada veida politiki medz Zurnalistam piedavat kadu temu par ko rakstit, jeb to darat
pasi?

Katra situacija ir Ipasa un javerte atseviski, bet ta ka pats esmu ar1 redaktors, S$is ir
komplicets jautajums. Neraugoties uz to, loti bieZi pasi Zurnalisti mums piesaka témas par ko
velas rakstit un parasti ar1 laujam zurnalistam stradat pie §1 materiala.

Peéc kadiem kriterijiem tiek dots akcepts?

Galvenokart fokus€jamies uz materiala aktualitati un to, kadu rezonansi tas var&tu
izraistt lasitajos.

Tatad tiek analizéeta ari atgriezeniska saite?

Lielakoties n&! Ja par atgriezenisko saiti uzskatam interneta komentarus, tad noteikti né.
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49, Pielikums

Intervija ar laikraksta Diena Zurnalistu Romanu Melniku

Cik ilgi jau darbojaties Zurnalistikas joma?

Zurnalistikas sféra saku stradat 1995. gada, $ogad bis 21. gads.

Vai esat ari studejis Zurnalistiku?

Ne! Vispirms stud&ju filozofiju, pécak, jau magistranturas laika, pievérsos politologijai.

Vai uzskatat, ka laikrakstam Diena joprojam ir ietekme, lai mainitu politiku
dienaskartibas punktus?

Ietekme ir tam — pat neatkarigi no medija formata -, kurs sp¢&j aktualiz€t un uzturét
sabiedribai butiskas témas, radot rezonansi arT citos medijos.

Bet ka ar dienaskartibas mainu?

Sis process ir abpuséjs. Gan pasi politiki aktualizé sabiedribai butiskas problémas un
piedava risinajumus, gan ar mediji norada uz nepilnibam un mudina tas labot. Ta teikt, ka mes
papildinam viens otra darbu, reiz€ art to uzraugot.

Runadajot par publikacijam — vai ir kadi kriteriji, kuriem, Jusuprat, publikacijai ir
Jjaatbilst?

Noteikti velos uzsvert, ka zurnalistam ir jasaglaba politiska neitralitate taja zina, ka
kadas amatpersonas darbiba vai bezdarbiba ir vért€jama vienlidz objektivi neatkarigi no ta, kurs§
to veic, vai neveic, kaut pienaktos. Un, protams, svarigs ir nevis vienpusgjs atrefergjums, bet
gan daudzpusigs skatfjums, problémas skaidroSanai pieaicinot ar1 daZzadus ekspertus vai citu
partiju parstavjus.

Ka ar politiku spiedienu? Ir velme ietekmet Zurnalistu?

Spiedienu uz sevi neizjiitu, tau parsvara socialajos medijos publiski tiek paustas
emocijas par publikaciju. Biezak tas notiek, ja tiek uzklausiti kadi “nepareizie” viedokli, vai
ari, ja Zurnalista skatfjums uz problému ir atsSkirigs no politika viedokla un personigas politiskas
parliecibas.

Kadam ipaSibam japiemit Zurnalistam, lai izdzivotu politiskaja vide?

GriboSam zinat un saprast politiskos procesus. Noteikti japarzina veésture, politikas
teorija. Jabiit korektam, sp€jigam respektet to, ka dazadiem cilvékiem ir atSkirigi, arT no
konkréta Zurnalista nostajas, atSkirigi viedokli un tas nebiit nenozimé, ka tie aplami. Katrs
vienkarsi skatamies uz noris€m no savam pozicijam, nemot vera savu pieredzi, pasaules

skattjumu.
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Vai attiecibas ar politikiem ieverojat kadas etikas normas?

Nekadas normas nevar regulét visas dzives situacijas. Drizak ta ir izpratne par to, kas ir
mediji un, kas ir politika, jasaprot ari attiecigas distances ievéroSana. TaCu attiecibam
nevajadzetu palikt loti tuvam, tas var novest pie objektivitates zaudeSanas.

Ka vertejat pienemumu, ka Zurnalists nevar iztikt bez politika un otradi?
Tikpat labi to var attiecinat ari uz Zurnalista attiecibam un saistibu ar sportistu, kulttiras
darbinieku, uzn€mgju, zinatnieku vai kadas citas jomas parstavi, ko aprakstam. Katru reizi més
vertejam katru politiki un vina partiju, attiecigi, ja ir kaut kas labs, tad to arT stastam, ja slikts,
tad attiecigi pelam.

Kada liment ir partiju sabiedrisko attiecibu cilveki?

Mg@s visi, joprojam, macamies demokratiju un tas procesus. Konkrétaja gadijuma,
politika novérojama liela kadru mainiba, kas ietekmé ar1 vinu sabiedrisko attiecibu darbiniekus.
Kaut gan ar1 $§aja segmenta ir profesionali, gan tadi, kas vél visu macas.

Izjita kadu ipasu koncentreSanos uz Dienu?

N&, jo koncentré$anas uz kadu, viena medija provizoriski sasniedzamo auditoriju,
nozimétu ar1 politika auditorijas samazinaSanos. Neuzskatu, ka politikiem tas ir nepiecieSams
un viniem tas ir izdevigi, tadejadi, esam lidzvertigi citiem medijiem.

Bet vai politiki uzticas medija parstavim un, ka So uzticibu stiprinat?

Redziet, te jums varu minét salidzinajumu. Tas ir ka veikala — pat jauna ieejot, ja pirmais
iespaids labs, bez Ipasam bazam izvéelesieties produktus, kas nepiecieSami. Tacu, ja gadisies
nopirkt preci kas bojata, ar notec&jusu deriguma terminu, diez vai otrreiz gribesiet tur iet.
Tadejadi velos teikt, ka jarada labs iespaids par sevi un par saviem darbiem, ka esi uzticams un
saproti par ko raksti.

Kurs izvelas par ko rakstit? Jiis pats vai ari temas nak no arpuses?

Pats izv€los par ko rakstit, bet gadas ari, ka labas rakstu t€émas piespélé kolggi.

Noteikti, ka ari ir kriteriji, péc kuriem notikumi tiek verteti, lai par vipiem rakstitu?

Galvenokart jau ta ir sabiedribas aktualitate, jo jarékinas, ka art medijs ir produkts, kas
orient€ts uz noteiktu paterétaju loku, un tam ir savas konkrétas intereses. Piem&ram, lai nodokli
tiktu iekas@ti no visiem, ar1 tiem, kas tagad iemanas tos nemaksat, lai nodoklu maksataju nauda

tiktu racionali sabiedribas laba izmantoti utt.
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50. Pielikums

Intervija ar laikraksta SestDiena un portala diena.lv redaktori Laumu Spridzani

Cik gadu pieredze Jums ir Zurnalistikas joma un tieSi laikraksta Diena?

Zurnalistika vispar aptuveni 12 gadus, tiesi Diena - 3.

Kada Iimena izglitiba Jums ir?

Man ir nepabeigta augstaka izglitiba.

Kas, jusuprat, ir galvenas medija funkcijas, atspogulojot politiskas komunikacijas
procesos?

Medijam ir jaatspogulo politika notiekoSais — svarigus politiskus [émumus, to veidoSanas
celu, ka art norises, kas Sos Iémumus var ietekmét, kas ietver art politisko speku savstarpgjas
attiecibas. Vienlaikus Zurnalistam ir jaatceras, ka ir jasaglaba neitralitate pret visiem
politiskajiem spekiem.

Kads varétu buit Dienas politiskais virziens?

Domaju, ka Latvija to ir loti griiti noteikt visparpienemto definiciju izpratng, bet drosi vien
Dienu vargtu ierindot centriskas avizes kategorija.

Ka rodas idejas politisko rakstu veidosanai, respektivi, tas piedava medija redaktors, vai
ar1 atbildigas jomas Zurnalists?

Atkarigs no situacijas, ir reizes, kad idejas piedavajam mes, ka redaktori, tacu ir reizes, kad
idejas piedava attiecigais Zurnalists.

Jusuprat, medijs ietekmée politiku dienaskartibu vai ar1 nereti politiki ir tie, kuri ietekmé
mediju?

Protams, ka medijs reagé uz politiku soliem, tacu nereti ar ir otradi — p&c publikacijas
politikiem nakas risinat kadu konkrétu problému. Var teikt, ka medijs un politiki nereti
pastarpina viens otru.

Vai tiek izjusts spiediens no politisko partiju parstavjiem, veidojot publikaciju par kadu
aktualu tematu?

Ir bijusi meginajumi, kas izpauzas dazadi — kaut vai nedodot, vilcinoties ar prasitas
informacijas sniegSanu vai ari péc tam publiski zakajoties un apvainojot Zurnalistus par
publicéto socialajos tiklos.

Kas tiek darits tados gadijumos? Tiek virzitas kadas sankcijas pret politikiem?

Kadas "sankcijas" gan varétu biit? [Smejas] Varbiit gan to isti precizi nav saukt par
spiedienu. Proti, atbilde bija par to, ka politiki (ne tikai) m&dz izradit neapmierinatibu ar rakstos
pausto kritiku. Pavisam nesens un visai spilgts piemérs ir Roberts Zile, kur§ par spiti tam, ka

tika vairakkart lugts sniegt informaciju, kuru nesniedza, un pécak raksta precizi citéts (ievietojot
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pilnu atbildi, ko vin$ bija sniedzis, atbildot, kapéc informaciju nesniedz), p€c raksta
public€Sanas socialajos tiklos pauda neapmierinatibu, parmetumus un apvainojumus gan
konkrétajam zurnalistam, gan medijam.
Kadas normas (etikas kodekss utt.) regulé medija un politiska spéka attiecibas?

Laikrakstam Diena ir savs iekS€jais medija €tikas kodekss, ko arT gan redaktori, gan
zurnalisti ievero.
Ka vértejat pienémumu, ka Zurnalists nevar iztikt bez politika un otradi?

Politiki pienem lémumus, par kuriem ir biitiski inform&t sabiedribu, ir ari situacijas, kad
politiki sniedz svarigu informaciju. Var teikt, ka viens bez otra var, tacu tas ir griiti.
Kada lIimend ir partiju sabiedrisko attiecibu specialisti Latvija?

Atkarigs no sabiedrisko attiecibu specialista. Ir labi un ir slikti. Nav kadas izplatitas
tendences, kas noraditu uz labam vai sliktam tendencem.
Vai bijusi gadijumi, kad politiki liek par kaut ko rakstit, protams, ne tieSa teksta, bet
pastarpinati?

Ng, visos gadijumos t€mas esam izvE€lgjusies pasi un to izveles nav ietekmgjis kads
politiskais speks vai politikis.
Latvijas gadijuma ir viegli piekliit kadam politikim, kada meéra tas tiek izmantots
ekskluzivu interviju, viedoklu utt., iegiSana?

Ja ir nepiecieSams kada politika viedoklis, intervija vai preciz&jums, tad tas tiek lagts. Ipasas
grutibas ar politiku sarunasanu un interviju iegiiSanu nav.
Vai tiek vertéta atgriezeniska saite starp lasitaju un redakciju, par, pieméram, politikas
rakstiem?

Ja, vertejam atgriezenisko saiti par visam medija publikacijam, ja ir kadas tendences,

par ko liels skaits lasitaju mus kritiz€, tad cenSamies So problému risinat, protams, ja tas ir

iesp&jams.
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Bakalaura darbs ,, Politisko partiju atspogulojums medijos pirms Latvijas Republikas
12. Saeimas véléSanam: laikraksta “Diena” gadijjuma analize” izstradats LU Socialo zinatnu

fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.
Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 124 697f

rakstuzimes (ieskaitot intervalus).
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