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ANOTACIJA

Darba mérkis ir noskaidrot Latvijas Universitates bakalaura programmu studentu
celosanas paradumus. Studenti veido sabiedribas grupu, kuras celoSanas paradumi at$kiras no
citam sabiedribas grupam, tade] to nepiecieSams pétit atseviski.

Miisdienu ttrisma tendences arvien tiek pielagotas, lai masu tirisms var€tu attistities —
tiek raditi jauni tiirisma virzieni, dazadam sabiedribas grupam tiirisms klist pieejamaks ka tas
jebkad bijis. Ja agrak celojums bija pakalpojums, kuru atlavas lietot tikai neliela sabiedribas dala,
tad tagad celoSana ir pieejama dazadam sabiedribas grupam, jo konkurences dél cenas klust
arvien zemakas.

Pétijuma ictvaros aprakstits tdrisma sociologijas teorétiskais koncepts, p&tnieku un
teorétiku skatijums uz celoSanu, tiirismu, un individa attiecksmi pret to, ka ar1 veikta miisdienu
turisma tendencu raksturosana.

Petijuma piedalijas 334 Latvijas Universitates bakalaura programmu studenti, kuri
aizpildija anketas interneta vide.

Rezultati liecina, ka studenti celoSanai visbiezak izvélas zemo izmaksu lidsabiedribu
pakalpojumus, celojumus apmaksa vai nu vecaki, vai ar pasu nopelnitu algu. Aptaujato studentu
vidii nav populari tadi celoSanas veidi, ka kau¢sérfings, autostopi, celoSana ar mugursomu,
apmesSanas hostelos u.c. zemo izmaksu mitnés. Lielakoties studentu vidi nav izteikti kadi

konkreti tirisma veidi, tos nevar klasificét ka homogénu grupu.

Atslégvardi: turists, students, celosana, tiiristu paradumi



ABSTRACT

The aim of the research is to find out the travelling habits of bachelor’s students of the
University of Latvia. Students make a group in society, whose travelling habits differ from other
groups; therefore, it is salient to research it separately from the rest of society.

Tendencies in tourism nowadays are adapted so that mass tourism could develop, for
instance, new destinations are made, for various groups of society it is easier to travel, easier
access to tourism. If previously travelling was as an exclusive service which only specific group
of society could utilize, then now it has become more accessible for wider part of society as the
travelling expenditures have become lower due to high competiveness.

Within the research theoretical concept of the sociology of tourism is described, as well as
travelling, tourism and the individual attitude from researchers and theorists’ point of view,
characteristics of latest tourism tendencies are described.

334 students from the Bachelor’s program of the University of Latvia answered the
questionnaire in the Internet.

Findings show that students usually prefer low cost airlines and all travelling expenses are
covered by parents or their own income. Majority of the respondents consider couch surfing,
hitch-hiking, backpackers, etc. as not very popular low cost travelling. Mainly, there are no

specific travelling habits between students; they cannot be classified as a one homogeny group.

Keywords: tourism, students, travelling, travelling habits
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IEVADS

Miljoniem cilvéku katru gadu apmekleé dazadas valstis, ka ar celo savas dzivesvietas valsts
robezas. Tiirisms un celoSana miisdienu cilvékam ir kluvusi par ikdienas dzives sastavdalu. Tiirisms vairs
nav tikai luksus prece, kas pieejama nelielai sabiedribas dalai, bet gan pasakums, ko liela dala iedzivotaju
uzskata ka vienu no veidiem, ka pavadit brivo laiku, atvalinajumu. ArT studentu vida tlirisms ir guvis lielu
popularitati tapat ka citas sabiedribas grupas. Celosanas paradumi $aja darba tiek saprasti, ka tiek planots
celojums, kads parvietoSanas lidzeklis tiek izmantots, vai un kadi ir celabiedri, kads ir celojuma
galamerkis, cik daudz Iidzeklu tiek teréts celojumam un kur Sie lidzekli tiek gtiti (no savas darba algas, no
vecakiem, no citiem resursiem) u.c.

Agrak tirisms un celoSana, kas bija ar merki atpiisties un baudit dazadas ar to saistitas izpriecas,
kas nav saistitas ar pelpas giiSanu, bija privilégija tikai turigiem cilvékiem, ta bija luksus prece, ko vargja
atlauties tikai retais. CeloSana bija dargs, ilgstoss process, kas nozimgja lielus izdevumus un ar1 ikdienas
dzives atstasanu novarta uz kadu laiku, ko daudzi cilvéki nevargja atlauties, jo bija jastrada, lai nopelnitu
iztiku. Miisdienas tas vairs nav tikai pasakums, ko izv€las darft tikai neliels skaits cilvéku, bet nu jau tas ir
masu pasakums. Turisms ir kluvis par vienu no cilvéka dzives sastavdalam, celot var atlauties dazadu
iedzivotaju slanu parstavji. CeloSana vairs neprasa tik lielus izdevumus, ir pat radita industrija mazbudzeta
tiiristiem, kas vélas iztéré€t minimali sava celojuma laika, art celojuma pavadito laiku iesp&jams izvEl&ties
tik garu, lai netraucétu darba pienakumu pildiSanai vai studijam (pieméram, aizlidot uz citu valsti pavadot
tur tikai nedélas nogali).

Tarisms ir viena no lielakajam un atrak augoSajam industrijam pasaul@. Celotgrib&taju skaits katru
gadu piecaug liela atruma, kas veicina $§Ts nozares nepartrauktu paplaSina$anos. Tam ir liela nozime
attistibas valstu labklajibas celSana, jo tas, pirmkart, sniedz jaunas darba vietas un, otrkart, tas veido lielu
dalu iekSzemes kopprodukta. Valstis, kuras nav dabas bagatibu vai kadu citu veidu, ka pelnit, tas var
veicinat tirismu sava valsti, jo tam nav nepiecieSama specifiska vieta, ir iesp&jams to attistit jebkura valstt.
Tiesi tirisma industrija ir ta, kas palidzgjusi attistities daudzam postpadomju valstim, tai skaita art Latvijai
ir lieli ienakumi valsts budzeta tieSi no §1 sektora. Ja agrak arzemnieki par Latviju bija dzirdgjusi tikai
nedaudz un ta biezi tikusi uzskatita par Krievijas sastavdalu, tad Sodien Latvijas vards jau ir atpazistamaks
un ar katru gadu pieaug taristu skaits, kas apmeklé Latviju. Tarisma ietekme jitama ne tikai ekonomika
un valstu labklajibas cel§ana, bet ar citas jomas tas ienem arvien svarigaku un pieaugosaku lomu.

Ta ka aug pieprasijums tlrisma joma, tad lidz ar to arT piedavajums aug atbilstosi tam.
Nepartraukti tiek veidotas jaunas kiirortvietas, naktsmitnes, masu pasakumi, lai piesaistitu arvien vairak
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taristu. Tirisms patérina zina tiek raksturots ka pakalpojums, par kuru persona maksa pirms ta
izmantoSanas un tapéc pastav liela iesp&ja, ka ne vienmér tiks ieglts v€lamais rezultats, jo tGrisms ir
atkarigs no dazadiem apkartgjiem apstakliem, un viens un tas pats piedavajums nekad nebis pilnigi
vienads katram taristam.

Ir izveidojusSies dazadi turisma paveidi, niSas. Miisdienu turisms ir tik loti dazadojies, ka dazkart
to ir gruti atSkirt no citam aktivitatém, kas pirms tam nav tikuSas saistitas ar tiirismu. Lai celot varétu
atlauties art vid€ju un zemu ienakumu iedzivotaju slani, ir izveidoti speciali tirisma veidi, kas ir piemeroti
tieSi mazbudzeta celotajiem — celoSana ar mugursomu, velosip&€du. LE&ti parvietoSanas veidi - zemo
izmaksu lidsabiedribas (Latvija Ryanair), celo$ana ar vilcienu, autobusu, stopoSana; 1&tas apmeSanas
vietas — hosteli, moteli, viesu majas, apmeSanas citu cilvéku majoklos jeb divana mekiesana
(couchsurfing) u.c.). Tadeél studentiem celoSana kliist arvien pieejamdka un nav nepiecieSami lieli
ieguldijumi, lai dotos apcelot citas valstis.

Tarisms ir veids, ka iepazit citas kultiras, izglitoties, iepazities ar cilvékiem, izkopt savas
personiskas pasibas, iemacities parvaret dazadus skerslus un neikdieniskas situacijas, tadgjadi vispargji
attistot dazadas cilvéka ipaSibas, paplaSinot redzesloku, iegiistot pieredzi un jaunas zinasanas. CeloSana ir
lielisks veids ka lauzt par dazadam valstim radusos stereotipus. Tad&jadi cilvéki saprot viens otru vairak,
izzina pasauli, k]iist saprotosaki viens pret otru un pret citu rasu un kultiiru cilvekiem.

P&c autores domam lielai dalai Latvijas iedzivotaju tarisms v&l nav kluvis par ikdienas preci, jo,
piemé&ram, pensionari uzskata, ka tas ir tads pakalpojums, kas vinu vecuma nav piemérots un ka tadu
nevar atlauties. lesp&jams, ka Latvijas jaunies$i un studenti jau ir kluvusi par masu tiristiem, tacu $is
petijums tiek veikts, lai noskaidrotu vai ta tieSam ir. Ta ka iedzivotaji vélas iegiit pasu izdevigako
piedavajumu gan cenas, gan laika un vietas zina, celojumi lielakoties tiek organizeti ilgu laiku uz prieksu,
rupigi meklgjot vElamako pakalpojumu, cenu. Informacija tiek ieglita gan interneta vidé, gan arT no
draugiem, radiem pazinam. Ja agrak lémumu par celo$anu ilgstosi apsvéra, parrunaja gimenes un radu
loka, tad Sobrid jauniesi celot izv€las daudz spontanak, sekojot aviosabiedribu I&tajiem piedavajumiem un
dazadam akcijam. Citas valstis studentu vidii celoSana ir kluvusi par popularu briva laika pavadiSanas
veidu, tade] $aja pétijuma tiks méginats noskaidrot, vai arT Latvijas studentu vidi tas ir tikpat populari.

S1 bakalaura darba mérkis tiks sasniegts, izmantojot kvantitativo sociologisko pé&tijumu metodi —
anketesanu. Anketas tiks izplatitas interneta vid€. Tiks aptaujati studenti, par to, ka vini celo, ka izpauzas
tarisms viniem, ka tiek planoti celojumi. AnketeSanas rezultati tiks salidzinati ar citu valstu statistikas
datiem. Ka arT tiks aprakstiti tlirisma veidi, celojuma planosanas soli, aspekti, kas ietekmé attieciga
celojuma veida izveli.

Bakalaura darba meérkis ir noskaidrot kadus celojuma veidus izvélas Latvijas studenti, ka tiek

planots celojums, kadi aspekti ir svarigi rezervéjot celojumu, Cik naudas students iztéré viena celojuma
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diena, kadi faktori ietekme izveli, kads ir popularakais celojumu galameérkis un vai celo vienatné vai ar
kadu kopa, ka arf, vai Latvijas studentu vidl ir populari tadi celoSanas veidi ka kaucserfings,
autostoposana un celo$ana ar mugursomu, ka arT apmesanas zemu izmaksu naktsmitnés.

Bakalaura darba izvirzitas hipotézes:

1. Latvijas studenti rezervé celojumus tad, kad celoSanai tiek piedavatas atlaides, akcijas un
izdevigi piedavajumi.

2. Studenti celosanai izvélas zemo izmaksu aviosabiedribu pakalpojumus (ipasi Ryanair).

3. Studenti celo neskatoties uz to vai ir studiju brivlaiks vai macibu laiks — tie izv€las celot arl
studiju semestra laika gan kavéjot lekcijas, gan nekavégjot.

4. Latvijas studenti visbiezak celo kopa ar vienu vai vairakiem kompanjoniem.

5. Latvijas studentu vidi nav izplatiti tadi mazbudZeta celoSanas veidi, ka celoSana ar
mugursomu, apmesanas citu cilvéku majoklos (couchsurfing) un celosana ar autostopiem.

Lai parbauditu izvirzitas hipotézes, tiek izvirziti vairaki uzdevumi. Tiks veikts teorctisks
apkopojums par tiristu celoSanas paradumiem pasaulé un Latvija, apskatiti tGrisma veidi,
tendences un attistibu pasaulé un Latvija, tiks aprakstits mazbudzeta thrisms, anketéti Latvijas
Universitates bakalaura programmu studenti un iegttie dati tiks salidzinati ar citu valstu studentu
celosanas paradumiem.

Petijums veikts un dati apkopoti 2011.gada maija.



1. TURISMS, TURISTS, GALAMERKIS

1.1. Turisma definéSana

Turisms nebtt nav viegli defingjams jédziens. Dazkart ir griti pateikt p€c cilvéka
parvietosanas vai kadam darbibam vai tas ir tirisms vai n€. Tapéc katrs petamais gadijums ir
jaskata atseviski, lai noteiktu, vai tas ir trisms vai nav. Pastav dazadas ttrisma definicijas, kas ir
vesturiski, kulturali un sociali specifiskas, un to nozime un vertiba mainas saistiba ar laiku un
vietu.

Masdienu turisms ir ekologiska, ekonomiska un politiska sist€ma, kas ir kompleksa un
globala. Cilveki celo uz jebkuru vietu pasaul€, sakot ar nomaliem regioniem, ciematiem un
parapdzivotam pilsétam, lidz pat celojumiem kosmosa."

Starptautiskais tiirisms kluva par masu fenomenu péc Otra Pasaules kara, kad sabiedriba
notika daudzas parmainas — auga labklajiba, saisinajas darba laiks, kam attiecigi pievienojas ari
garaki apmaksati atvalinajumi, kas deva iesp&ju celot, ka ar1 transporta attistiba un infrastruktiiras
uzlaboganis.? Tadgjadi paaugstinajas iedzivotaju iesp&jas un lidz ar to palielindjas vélme celot.
Art studentu un jaunu cilvéku celosana klust arvien populéréka.3

Notika bitiskas ekonomiskas, tehnologiskas, socidlas un politiskas parmainas attistibas valstis.*
1950.gada visa pasaulé tiristi bija nedaudz pari 25 miljoniem, bet 2005.gada tie bija jau 806 miljoni® un
vél kops ta laika tiiristu skaits ir v&l audzis. 2010.gada bija 935 miljoni tiristu®, neskatoties uz ekonomisko
krizi un degvielas cenu kapumu. Bet Sie skaitli ir tikai par tiem turistiem, kas celojusi arpus savas valsts,
bet ir Joti daudz ari tadi taristi, kas celo savas zemes robezas.” Saja pétijuma uzmaniba tiks pievérsta

studentiem, kas celojus$i no Latvijas uz arzeme&m, nevis valsts robezas. 1950.gada pasaule tirisma

! Cohen, E. (1984). The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual Rewiew of Sociology,
Vol.10, P 382. Retriewed April 28, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2134/stable/2083181 ?seq=1

% Turpat — P 376

® Turpat — P 377

* Wearing, S., Stevenson, D., Young, T. (2010). Tourist Cultures: Identity, Place and the Traveller. London: Sage. P
2-3

> UNWTO (2010). Tourism Highlights: 2010 edition. World Tourism Organization. Retriewed May 2, 2011 from
http://www.unwto.org/facts/menu.html

® UNWTO (February 2011). UNWTO World Tourism Barometer. Vol.9 (1). Retriewed April 7, 2011 from
http://www.unwto.org/facts/menu.html

" Sharpley, R. (2008). Tourism, development and the enviroment: beyond sustainability? UK: Earthscan. P 1
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ienakumi bija 2,1 USD miljardi®, 2010.gada — 919 USD miljardi®. Tarisms veicina ari valsts attistibu,
atdzimsanu, ekonomisko izaugsmi attistibas un industrialajas valstis."’

Ir jaatskir tirisms no citiem atpiitas veidiem, ka, pieméram, sportosana, valasprieki u.c.,
taCu taja pasa laika ir iesp€jams, ka §is lietas ir apvienotas ar citam nodarbém, kas var€tu but
tiirisms, vai ieklautas ka viens no celojumam punktiem. Tirisms ir briva laika pavadiSanas veids,
kura visbiezak cilvéks téré naudu, pieméram, transporta izdevumiem, parnak$noSanas vietai,
partikai. Tacu ir arT tadi tiirisma veidi, kad tarists sava galam&rki netéré naudas Iidzeklus,
piem@ram, ja celo ar velosip&du vai dodas pargajiena pa lauku apvidu, turists nem [idzi pats savu
partiku un neveicina konkréta regiona ekonomiku. V&l tirismu var méginat definét ka cilvéku
parvietoSanos prom no vinu dzivesvietas uz kadu laika periodu, bet ari Seit ir izp€mumi, jo
cilvéku, kurs§ dodas iepirkties no Siguldas uz Rigu nevar saukt par tiiristu, kaut art vins ir devies
prom no savas dzivesvietas.

Dazas valstis turisms tiek definéts ka noteikts attalums, kas veikts dodoties prom no
dzivesvietas.

Vel viens veids ka definét tiirismu ir personas doSanas pari robezai, tacu tad tiek izslégti
cilveki, kas celo savas valsts robezas. Turisma defin€$ana ir griits uzdevums un ta izprasanai
janem véra loti daudz faktoru.™

1993.gada Pasaules turisma organizacija (PTO, kops 2003.gada — ANPTO (Apvienoto
Naciju Pasaules Turisma organizﬁcija))12 izstradaja Sadu tarisma definiciju: ,, Ttrisms aptver to
personu aktivitates, kas celo un uzturas arpus savas ierastas dzivesvietas ne ilgak par vienu
sekojosu gadu, ko velta atpiitai, darjjumiem vai citiem mérkiem”.® Tadu § definicija ir parak
plasa, un Seit rodas jautajums, ko tad nozime ,,citi merki”.

Péc Centralas Statistikas parvaldes informacijas, tirisms tiek defin€ts $adi: ,,Personas

darbibas, kas saistitas ar celoSanu un uzturéSanos arpus savas pastavigas dzivesvietas briva laika

8 UNWTO (2006). Tourism market trends, 2006 Edition — Annex. World Tourism Organization. Retriewed April 2,
2011 form http://www.unwto.org/facts/eng/pdf/historical/ITR_1950 2005.pdf

® UNWTO (May 11, 2011). International Tourism: First results of 2011 confirm consolidation of growth. World
Tourism Organization. Retriewed May 12, 2011 from http://media.unwto.org/en/press-release/2011-05-
11/international-tourism-first-results-2011-confirm-consolidation-growth

19 Sharpley, R. (2008). Tourism, development and the enviroment: beyond sustainability? UK: Earthscan. P 2

" Holovejs, Dz. K. (1999). Tiirisma bizness. Riga: Janis Roze. 17-19.lpp

2UNWTO. History. World Tourism Organization. Retriewed March 15, 2011 from http://unwto.org/en/about/history
¥ UNWTO. Methodological notes. World Tourism Organization. Retriewed March 13, 2011 from
http://www.unwto.org/facts/menu.html
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pavadiSanas, lietiSko darfjumu kartoSanas vai cita noluka ne ilgak par vienu gadu, un
pakalpojumu sfera, kura apkalpo So personu.”14 ST definicija ir loti tuva PTO definicijai.

Péc turisma pétnieka Dz. Kristofera Holoveja (J. Christopher Holloway) domam taristu
varétu aprakstit $ada definicija: : ,,Cilveks, kas celo, lai apskatitu kaut ko citadu, un péc tam
stidzas, ka redzetais nav tads pats!”. 1

Lai buitu vienkarsak defin€t tirismu, to var apskatit no dazadiem skatu punktiem, ka,
pieméram, péc ta, kada veida tiek veidots katrs konkrétais celojums (izmantoti tiiroperatoru
piedavajumi, radu ieteikumi, jau sagatavoti celojumu marsruti vai spontans celojums, kura
nakamais galamérkis tiek izvélets pedeja bridi), ka ar1 péc ta, ar kadu transporta lidzekli tiek
celots, kads ir apmekl&juma merkis (atpiita, veselibas uzlabosana, deju klubu apmekl&sana) u.c.

Pastav neskaitami tiirisma veidi un tapéc tie visi netiks uzskaititi. PEc aptaujas iegtitajiem
rezultatiem var€s secinat, kadus tirisma veidus visbiezak izmanto Latvijas studenti. Ir tadi
tarisma veidi, ka aktivais, piedzivojumu, lauku, kultoras, tumsais, klubu, eko, izglitibas, etno,
medicinas, seksa, kosmosa, sporta, brivpratigo darba u.c.'® Talak tiks sniegts neliels ieskats dazos
no tiem:

e Aktivais tiirisms: ,,tlrisma veids, kura tirists visas nepiecieSamas darbibas veic pats”.17
Celotaja galvenais motivs ir aktiva atpiita un fiziskas aktivitates, pieméram, pargajieni,
velobraucieni, laivu braucieni u.c.

e Piedzivojumu tirisms: atplita daba, kas var norisinaties neparastos, eksotiskos vai
savvalas apstaklos, ieklaujot fizisko slodzi. Ieklauj riska elementu, v€lmi sasniegt kadus mérkus.
Ieklautas $adas aktivitates, ka, s€roSana, lidoSana ar gaisa balonu, klintis kapSana, peintbols,
rallijs, lidoSana ar planieri u.c.t®
e Lauku tiirisms: celotaji apmetas tiristu mitnés lauku teritorija (viesu majas, kempingi,

brivdienu majas), izmanto viet€jos socialos, kultiiras un dabas resursus.

YcsB. Definicijas. Centralais Statistikas birojs. Sk. 12.05.2011, pieejams:
http://data.csb.gov.Iv/DAT ABASE/transp/Ikgad%E7jie%20statistikas%20dati/T%FBrisms/TUQ10Iv.htm

5 Holovejs, Dz. K. (1999). Tiirisma bizness. Riga: Janis Roze. 17-19.Ipp

® The Intrepid Traveler. Types of Tourism. The Travel Industry Dictionary. Retriewed April 12, 2011 from
http://www.travel-industry-dictionary.com/types-of-tourism.html

" Saeima. Tarisma likums. . Latvijas  VestneSa”  tiesibu aktu vortals. Sk.23.05.2011, pieejams:
http://www.likumi.lv/doc.php?id=50026

18 Whiriskey, J., McCarthy, P. (March 2006) Adventure tourism. The Agriculture and Food Development Authority.
Retriewed May 23, 2011 from http://www.teagasc.ie/ruraldev/docs/factsheets/55 Adventure%20Tourism.pdf
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o Kulturas tiirisms: celotaja merkis ir iepazities ar vietas kultirvesturisko mantojumu un
ieveérojamam vietam.'

e TumSais turisms: tadu vietu, piesaistes objektu un izstazu apceloSana, kuru galvena
tematika ir saistita ar navi, ciefanam vai Sausmam.”’ Pieméram, Padomju Krievijas
koncentracijas nometnu vietas.

e Medicinas tirisms: celojums ar mérki uzlabot veselibu gan kiirortos, gan sanatorijas, gan
dazadas citas ar veselibas uzlaboSanu saistitas iestades.

e Klubu tirisms: celojums ar mérki apmekl&t deju klubus, naktsklubus, dazadas citas ar

alkohola lietoSanu un izklaidi saistitas vietas.”> Viens no §adiem galamérkiem — Ibiza Spanija,

Kankina Meksika.

1.2. Turista definéSana

Viena pétijuma celotaji tiek apziméeti ka patstavigi — tadi, kuriem ir v€lme atrast pasSiem
savu veidu ka celot arzemés bez gidiem un vélas veidot kontaktu ar vietg€jiem iedzivotajiem,
nogarSot viet€jo €dienu un izbaudit cCitas dzives parasas. Talak tarists tiek pozicionéts ka pretstats
celotajam, jo vinam nepiecieSams gids, masu organizacija, pazistams €diens un drosa distance no
vietgjiem iedzivotajiem, ka, pieméram, apmesanas kada vieta vai kiirorta, kas jau ieprieks dots ka
apmesanas un izklaides vieta citiem tiiristiem, nostak no vietgjiem iedzivotajiem, to dzZivém un
tradicijam. Viniem nav interese iesaistities vai paterét ,,citu kultiiru”, priekSroku dodot €dienam,
dzerieniem un izklaidei, kas ir Iidzigi ka majas.*

Centralas Statistikas parvaldes interneta majas lapa atrodama informacija, ka celotajs ir
»jebkura fiziska persona, kas celo arpus savas pastavigas dzivesvietas”.?®

Péc ANPTO datiem tirists ir celotajs, kas dodas celojuma uz kadu citu vietu prom no

savas pastavigas dzivesvietas uz laika posmu ne ilgaku ka viens gads, jebkura iemesla pé&c

19 Whiriskey, J., McCarthy, P. (March 2006) Adventure tourism. The Agriculture and Food Development Authority.
Retriewed May 23, 2011 from http://www.teagasc.ie/ruraldev/docs/factsheets/55_Adventure%20Tourism.pdf

% Stone, P.R. (2005). What is dark tourism? The Dark Tourism Forum. Retriewed May 24, 2011 from
http://www.dark-tourism.org.uk/

2t The Intrepid Traveler. Define clubbing tourism. Travel industry dictionary. Retriewed May 23, 2011 from
http://www.travel-industry-dictionary.com/clubbing-tourism.html

%2 Casey, M.E. (August 2010). Low cost air travel: welcome aboard? Tourist Studies,Vol.10, p 175-191. Retriewed
April 18, 2011 from http://datubazes.lanet.Iv:2696/content/10/2/175.full.pdf+html

2 CSB. Definicijas. Centralais Statistikas birojs. Sk. 12.05.2011, pieejams:
http://data.csb.gov.lv/DATABASE/transp/Ikgad%E7jie%20statistikas%20dati/T%FBrisms/TUQ10Iv.htm
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(darfjumu brauciens, atpita vai citi iemesli) iznemot, ja dodas stradat sava galamérka valsti, kura
ir aizcelojis. Sadus braucienus, kurus veic tiiristi, sauc par tirisma celojumiem. Tarisms tiek
attiecinats uz tiiristu darbibam.”*

Arvien vairak cilvékiem pieder otra maja (vasarnica, kotedza u.c.) kada cita valsti vai
pilséta. Sada veida celojumi arT tiek skatiti ka tirisma celojumi, ta¢u $o celotaju datus neieklauj
kopgja statistikas analize.

Lai personu uzskatitu par tiiristu kada vieta, tad vinam nav obligati japarnaksSno taja vieta,
bet ir javeic pieturas punkti. Katra valsts nosaka $adu pieturas punktu daudzumu, lai personu
uzskatitu par turistu konkrétaja teritorija. Ja cilveks tikai brauc cauri kadai vietai, tad to neskaita
par tiiristu $aja teritorij a.”

Iebraucgji, kas strada cita valsti, pieméram, islaicigus sezonas darbus lauksamniecibas,
viesnicas vai kur citur ar vai bez oficiala darba liguma, netiek uzskatiti par turistiem. ArT tie, kas
regulari celo uz citu valsti, lai stradatu algotu darbu, netiek uzskatiti par tiiristiem.? Tadg]
anketas, kuras tiek pilditas ST darba ietvaros, tiek jautats par celojumiem, kas nav saistiti ar
Sadiem darbiem.

Analizgjot tiirismu viens no svarigie aspektiem ir tiirista analize. Seit ir svarigi dazadi
demografiskie raditaji, ka dzimums, vecums, dzivesstils, tautiba utt. Turistu var raksturot pec ta,
kada turisma veida vins$ iesaistas, jo lidz ar to mainisies ari tas, kadas ekip&jums ir vinam lidzi,

cik daudz un kadi lidzek]i pieejami, kads ir vina celojuma mérkis.

1.2. Celojuma galameérka defineéSana

Tarisma celojuma galamérkis var biit viena noteikta vieta — pilséta, regions, kiirorts u.c.,
kura tiek pavadits viss celojums. Ir ar1 tadi celojumi, kuru laika tiek apmekl&tas vairakas vietas,

katra vieta uzkav€joties kadu laiku ar vai bez parnaksnosanas.

* United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 10. Retriewed March 17, 2011 from
http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf

% Tyrpat — P 13

% Tyrpat — P 14
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Viens no pazistamakajiem tiristu galamérkiem ir pludmales. Cilvéki no Ziemeleiropas
valstim biezi dodas pavadit brivdienas Vidusjiru pludmal@s, jo vinu dzivesvieta $adi laika
apstakli nav bieZi sastopami.

Otra galamérku kategorija ir lielpilsétu vai pilsétu apmeklésana. Sadas vietas tiristus
piesaista gan dazadi kultiiras pasakumi (teatri, operas, muzeji, makslas galerijas), gan iepirkSanas,
gan arhitektiiras pieminekl]i un dazadi musdienu arhitektiiras veidojumi.

Tresais taristu galamérka veids ir lauku regioni. Tur cilvéki dodas baudit dabas ainavas,
romantiskus mirklus un atpiitu no ikdienas steidzigas dzives un pils€tu driizmas. V&l viena vieta,
kurp dodas, ir kalni, kas piedava tiirisma iesp€jas visu gadu — ziema tie ir ziemas sporta veidi,
vasara — pargajieni un kalna kapSana. Arvien popularaki klust laivu un plostu braucieni pa upem,
kanaliem un citam tdenstilpném.

Ir tadi galamérki, kuri ir tadi vienigie un unikalie, ka, pieméram, Lielais Kanjons vai
Niagaras tdenskritums, vai Eifela tornis Parizé. Uz §adam vietam turisti dosies neskatoties uz
nelieliem cenu kapumiem. Masu tirisma attistiSanas var veicinat galamérku parak intensivu
izmantoSanu un tada veida ar1 degradaciju.

Galamerkt jabiit arT piesaistes objektiem. Tie var biit gan cilvéka raditie, gan dabiskie, gan
apvienoti. Tacu ir arT tadi cilvéka raditie objekti, kuri pasi kliist par celojuma galamérki,
pieméram, Disnejlenda. ST vieta ir maksligi veidota tiedi tirismam. Cilvéki tur dodas atpiitas
atvalinajumos ar savam gimeném. Ir vél ari tads piesaistes objekts ka masu pasakumi un
notikumi, kas klist arvien popularaki uz speciali tam tiek veidoti dazadi tlrisma attistibas
pasakumi konkréta vieta. Viens no $adiem ikgad&jiem pasakumiem ir Oktoberfests, kas katru
gadu norisinas Vacija un pulcé tukstoSiem turistu no visas pasaules. Pie Siem pasakumiem
pieskaitami ar1 vairakdienu miizikas festivali, kas pulc€ noteikta stila miizikas cienitajus, ka ar1
dazadu citu tému svétkus un festivalus.”” Sadus festivalus var veidot, lai piesaistitu tiristus kadai
vietai arpus ierastas tiirisma sezonas.

Svarigi, lai tirisma galamérkis un piesaistes objekti butu viegli sasniedzami. Tas nozimé,
ka jabiit netalam lidostam, attistitai infrastruktiirai un pieejamam transportam. Jo vairak piesaistes
objekti viena regiona un vieta, jo saistosaka ta vieta liksies taristam. Piem&ram, celojot uz Rigu,

tiristi izvélas apmeklét tieSi Vecrigu, jo taja ir vairaki apskates veérti objekti vienuviet, ka ari

" Holovejs, Dz. K. (1999). Tirisma bizness. Riga: Janis Roze. 23-26.lpp
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pieejamas dazadas izklaides iesp&jas un naktsmitnes. Vecriga ir viss nepiecieSamais, lai turists
varétu pavadit ned€las nogali no tas neizejot.

Ir arT tadi tirisma veidi, kuros tieSi pret€ji, galamérkis tiek izvelets tads, kur§ ir griiti
sasniedzams, lidz kura nokliifanai nepiecie$amas lielas piles. So tiirisma veidu dévé par
ekstrémo tirismu. Saja kategorija tiek icklauts alpinisms, kalnos kapsana, cilvéka neskartu vietu
sasniegSana u.c. Sis tirisma veids tikai tagad klast arvien popularaks, tadu vél tas nav masu

tlrisma sastavdala.
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2. MUSDIENU TURISMA TENDENCES

2.1. Turisms sociologija un citas socialajas zinatnés

Tarisma sociologija vélas noskaidrot, kada ir taristu motivacija, lomas, attiecibas,
paradumi un ietekme uz citiem tiiristiem un uz sabiedribam, kuras vini viesojas.?® ST bakalaura
darba mérkis ir noskaidrot, kadi ir studentu paradumi celosanas zina — kadus celojuma veidus tie
izvelas, cik ilgs laiks pat€réts viena celojuma laika un citi aspekti, kas dos iesp&ju izprast situaciju
Latvijas studentu vida.

Tarisms vienm@r ir ticis pétits dazadas jomas, bet tieSi sociologija par $o fenomenu
pastiprinati sakusi intereséties tikai nesen. Turisms ka sociologijas novirziens sakotngji paradijas
1970.gados.® Tas aizsacgji bija Eriks Koens (Eric Cohen) un Dins Makkannels (Dean
MacCannell). Ja agrak sociologijas diskurss bija loti Saurs un fokus¢jas uz to, ka modernais
Rietumu turists mekle autentisku celoSanas pieredzi, tad Sobrid Saja joma tiek diskut€ts un pétits
gandriz viss. Miisdienu tiirisma svariga ir globalizacijas ietekme, celotaju pieaugums no ne-
Rietumu valstim.

P&dgjas tris desmitgad@s tarisms ir kluvis par ievérojamu dalu sociologija, antropologija,
geografija, politikas zinatn€, ekonomika un ari citas jomas. Pat filozofi un teologi nesen sakusi
paradit interesi par turisma dzilako, garigako butibu.*® Ir radusies jauni tirisma veidi un
novirzieni, ka mugursomu celotaji, medicinas tlirisms vai tlirisma makslas darbi. Socialie p&tnieki
pieversas tiirisma daudzajam izpausmém, dinamikas, sekam un ilgtsp&jiguma nosacijumiem. Tiek
veikti petijumi saistiba ar to ka tiirisms ietekmé to cilveku dzives apstaklus, kultiiru un vidi, kas
dzivo turistu apmekl&tajas vietas. V@l pétnieki v€las noskaidrot, ka misdienu tdirisms
transformé&jas saistiba ar tadiem procesiem, ka ekonomikas un kultiiras globalizacija,
postkomunisma valstu atvér§anas tirismam un jaunas turigas vidgjas skiras paradiSanos attistibas

. = 31
un postkomunisma valstis.

%8 Cohen, E. (1984). The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual Rewiew of Sociology,
Vol.10, p 373. Retriewed April 28, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2134/stable/2083181?seq=1

2 Tyrpat - p 376

% Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 330.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122 &sid=53ac5c08-4ec8-44ff-92b0-
8f4343728a24%40sessionmgrll4

*! Turpat - P 330-331
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2.2. Turisms ka socialo izmainu raditajs

Tarisms ir pasludinats par miisdienu dzives sastavdalu, ta ir milziga internacionala
industrija, kas ir izstiepusies lidz pat talakajiem pasaules nostiriem un stiepjas lidz pat
kosmosam. Tairisma industrija ir radijusi dabas, socialas un kultiiru izmainas.*

Moderna tiirisma pamati mekl&jami Rietumu pasaulé — industrija bija rietumnieku attistita
un vadita. Turisti lielakoties bija rietumnieki — tie ieziméja turistu pamatcelus un galamérkus,
celosanas, nakSnosSanas vietu un dazadu ar tiirismu saistito iestazu stilus.®

Globalizacijas un postmoderno kultiru del ir gruti atrast tadu vietu, kura v€l nav
paviesojusies tiristi. P& postmodernisma parstavju, ki Zans Bodrijars (Jean Baudrillard),
domam, miisdienu pasaulé visam ir tieksme ,,atdarinat” un klit lidzigam, tadgjadi dabas un
kultiras dazadiba samazinas.** Kad postkomunistiskas valstis atvéra savu tirgu tlristiem,
rietumnieki tur devas, lai redzetu autentiskas un viniem netradicionalus dzives apstaklus un
veidus. Tacu Sobrid §is postkomunisma un attistibas valstis arvien biezak pienem Rietumu
dzivesveidu.*

Sociologija péta, kadu ietekmi tirists atstaj, uz to vietu, kura celo. Tlrisms rada izmainas
socialas un kultiiras dzives aspektos, ka starppersonu attiecibas, socialo organizaciju veidos,
dzives ritmos, migracija, darba veidu dazadiba, stratifikacija, varas sadal€, deviancg, ierazas un
maksla.*® Turisma ietekme spilgti verojama vienkar§as un tradicionalas sabiedribas, kur loti
svariga loma ir ekonomiskajam aspektam: vietas, kuras agrak netika ekonomiski regulétas, tagad
ir kluvusas par preci tarisma.®’ Tarismam ir sezonals raksturs, kas dazados veidos ietekmé
galamérka viet€jo iedzivotaju dzives. Tas ietekmé dienas kartibu Saja industrija nodarbinatajiem,
kas lidz ar to var ietekm@t attiecibas ar gimeni un citam socialajam institlicijam.

Agrakajas sociologiskajas teorijas turisms tika saistits ar vélmi izb&gt no ikdienas dzives,

tau jaunakas teorijas uzskata, ka ta ir ikdienas dzives sastavdala, un lidz ar to, tas ari japéta

% Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 330.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122 &sid=53ac5c08-4ec8-44ff-92b0-
8f4343728a24%40sessionmgrlld
* Turpat — P 331
* Turpat.
* Turpat.
% Cohen, E. (1984). The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual Rewiew of Sociology,
¥0I.10, p 385. Retriewed April 28, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2134/stable/2083181?seq=1

Turpat.
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atSkirigi. Musdienu teorétikis Franklins® uzskata, ka tarisms ir patérin$ globala meéroga, kas ir
klasificets ar vid€jo iedzivotaju slani un masu tiirismu un patérinu, ko vini parstav. Masu tlirisms
tiek pretstatits elites patérinam un celoSanai. Elites celotdji izmanto savu socialo, kultiiras un
ekonomisko kapitalu, lai pozicion&tu sevi ka pretstatu masu tiristam, pater&jot ekskluzivas,
pasas vietas, telpas un laiku un pieprasot zinasanas ka to darit respektabli un pareizi.

Lai izprastu ka turisms ir attistijies dazadas vietas un veidos, ir svariga sociala Skira.
Teoretikis Dzons Arijs (John Urry)* uzskata, ka gan lidostas, gan veikalos, gan pludmal@s un
restoranos cilvéki viens otru véro un tiek citu novéroti. ST kolekfiva viena otra apskatisana var tikt
izmantota, lai pétitu turistu v€lmi lidzinaties vai n€ ar citiem tiiristiem, kas ir apkart. Attistot So
domu, teorétikis Makkeibs (McCabe)40 uzskata, ka cilvéki, runajot par savam brivdienam,
celojumu/tirista pieredzi (un ari citu cilvéku), atsaucas uz socialiem un kultiiras diskursiem par
brivdienam un socialo dzivi. Cilveki klasificé savu uzvedibu saistiba ar citiem un lieto izteiksmes
un kategorijas, lai izslegtu vai ieklautu citus no savas tirisma pieredzes. Sadi diskursi tiek lietoti,
lai apstiprinatu tos, kuri ir uzvarétaji tirisma un celojumu pieredzes, un talak lai distanc€tu sevi
no zaudétajiem — tiem, kuri piedalas masu tiirisma vai kuriem nav brivdienas nemaz.*! Tadu
Makkeibs uzskata, ka turisti konstrué identitati saistiba ar kadam vietam. Un $Im taristu vietam ir
tadas iezimes, kas sniedz iesp&ju cilvekus sadalit kategorijas, ko nosaka péc cilvéku uzvedibas

tipiem un/vai apmekl&to vietu fiziskajam Tpaéibém.42

2.3. Musdienu tiirists

Taristi ir Joti atSkirigi un tos nevar identificét ka vienu homogénu grupu. Misdienas
tiristi ir no katra kontinenta, atSkiroties gan péc izsmalcinatibas Itmena, motivacijas, celosanas

veida, un v€lmes péc piedzivojumiem. Par tiristiem ir izveidojusies daudz un dazadi stereotipi

® Franklin, A. (2003). Tourism: An Introduction. London: Sage. P 292

% Urry, J. (2002). The Tourist Gaze. Second Edition. London: Sage.

%0 McCabe, S. (April 2005). Who is tourist? Tourist Studies, Vol. 5(1), p 87. Retriewed April 22, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2696/content/5/1/85.full.pdf+html

*Adams, M., Raisborough, J. (2008). What can sociology say about fair trade? Class, reflexivity and ethnical
consumption? Saciology, 42(6), p 1165-1182. Retriewed April 17, 2011 from
http://datubazes.lanet.v:2662/content/42/6/1165.full.pdf+html

*2 McCabe, S. (April 2005). Who is tourist? Tourist Studies, Vol. 5(1), p 97. Retriewed April 22, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2696/content/5/1/85.full.pdf+html
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atSkirigi dazadam tautibam un celoSanas veidiem.*” Piem&ram, Latvijas sabiedriba ir izveidojies
stereotips par britu tiiristiem — vini visi ir skali un mezonigi un labpatik atkailinas sabiedriba, un
savas dabiskas vajadzibas me&dz nokartot publiskas vietas. Savukart par japanu tiiristiem radies
prieksstats ka par tautu, kura vienmér un visu vélas nofotografet.

1984. gada darba Eriks Koens rakstija, ka tiristi celo, lai iepazitu Citu valstu kultiiras,
iepazitu kadu vietu autentiskumu, kas nelidzinas vinu ikdienas dzivei. Kaut ar1 iespg&jamie
apskates objekti, kuriem bitu jabut autentiskiem, ne vienmér tadi ir, jo vietgjie iedzivotaji
tiristiem maksligi rada iespaidu, paradot sevi tadus, kadus tiristi vinus sagaida redz&t. Galu gala
sanak, ka pats tiirisms ir veltigi autentiskuma mekl&jumi, jo patiesiba ta ir tikai iltizija.**

Tiek izdaliti Cetri turista tipi — grupas masu tdrists, individualais masu tirists, p&tnieks
(explorer) un klaidonis (drifter). Pirms tam tiiristi tika uzskatiti par diezgan homogénu grupu.
Mazliet vélak Eriks Koens piedava tiirista pétisanu balstoties uz jeédzienu ,,centrs”, kas Seit tiek
izprast nevis ka geografiski novietots centrs, bet gan ka individa garigas dzives centrs, kas ir
sabiedriba. Pielagosanas sabiedribas spiedienam rada stresu un neapmierinatibu, no ka var izb&gt
un atgiit spekus ar briva laika un atpiitas palidzibu.45

Viens no veidiem, ka tarists sevi parada un asocié ka tadu, ir suveniru iegade un
piedalisanas dazadas speciali taristiem veidotas atrakcijas. Ka ari dazadu apskates objektu

fotografeésana un filmésana.

2.4. Individa motivacija celoSanai

Interesanti, ka, kaut gan visa pasaulé notiek vienadoSanas process, tomér Rietumu taristu
skaits tikai palielinas un ne tikai ce]lojumos uz postkomunisma valstim. Tas varétu but saistams ar
labklajibas pieaugSanu , kad Rietumu augstakas un vid€jas Skiras iedzivotajiem ir vél lielaki

pieejamie naudas lidzekli. Bet tas neizskaidro to, kapéc lai vini térétu savu naudu celoSanai labak,

3 Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 330.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.Iv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122 &sid=53ac5c08-4ec8-44ff-92b0-
8f4343728a24%40sessionmgrll4
* Cohen, E. (1984). The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual Rewiew of Sociology,
}éol.lo, p.378. Retriewed April 28, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2134/stable/2083181?seq=1

Turpat.
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neka kadam citam nodarbém. Rodas jautajums: kapec arvien mazak interesanta pasaulé piesaista
arvien vairak taristus? *°

Sociologija turisma vélas noskaidrot jautajumu par to, kas liek misdienu cilvékam celot.
Dins Makkannels*’ (Dean MacCannell) uzskata, ka misdienu cilvéki dodas ainavu apskates
turés, jo mekle autentiskumu, kas tik loti trikst vinu pasu atsveSinatajas dzivés. Par ttrisma
motivu tiek uzskatiti identitates mekl€jumi, kas beigu beigas noved pie izgaSanas, jo autentiskas
vietas atrast paliek arvien grutak. Makkannela darbam ir liela ictekme sociologijas skatfjuma uz
tirismu, kas Sobrid ir jau izpleties dazados novirzienos. Tomer, p&€dgjos petijumos jautajums par
identitati arvien zaud€ savu bitisko nozimi, ko varétu skaidrot ar attistibas un postkomunisma
valstu tiiristu skaita straujo pieaugumu.48

Ir maz zinams par motivacijam un v€lmém ne-Rietumu zemju tiristiem, kuru skaits
nemitigi pieaug, tacu ir pienemts uzskatit, ka vini nepiekopa rietumnieku ,,celoSanas makslu”
pagatné, ar1 tagadné vini netiek saistiti ar identitates mekl€Sanu. Jautajums par to, kadi ir ne-
Rietumu tiiristu motivi celot un ka Siem motivi iespaido vinu celosanas stilu un veidu, un vinu
galamérkus un aktivitates — tas ir viens no galvenajiem jautajumiem, kadu Sobrid tiirisma
sociologijai ir japeta.*

Viens no piedavatajiem skaidrojumiem ir, ka galvenas izmainas varétu biit, ka notiek tiesi
Rietumos no moderna tirista uz postmodernu ttristu vai posttiristu. Kamér §is vél nav noteikti
visaptveros$s process, tam varétu bt plasa spektra efekts uz miisdienu tiirisma dabu. Atteicies no
autentiskuma mekl&jumiem modernaja pasaul€, posttirists, ta vieta lai raiz€tos par it ka isto
piesaistes objektu izcelsmi, ironiski vai rotaligi dod prieksroku izbaudit vietas, kas ir
actimredzami neautentiskas. Ta vieta, lai dzitos pakal dazadam pieredze€m, vig§ vélas apciemot

pazistamas vietas, bet dazados veidos, labaka kvalitate, pienemamaka vidé (vai par zemaku

% Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 331.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122 &sid=53ac5c08-4ec8-44f-92h0-
8f4343728a24%40sessionmgrl14

*" MacCannell, D. (1976). The tourist: a new theory of the leisure class. Los Angeles: Schocken. P 231

8 Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 331.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122&sid=53ac5c08-4ec8-44f-92h0-
8f4343728a24%40sessionmgrll4

* Turpat.
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cenu), neka tas, kas pieejamas majas. Tirs prieks un bauda $aja gadijuma rodas no kulturali atzita,
pietickama iemesla, lai celotu.

Post-tirisms toties nosliecas uz neparasto, kas kadreiz bija zZimiga moderna tirisma
iezZime — relativi rets partraukums, pat ka ikdienas dzives nelielas parmainas. Kaut gan ta nozime
mazinas, musdienu tirisms kliist neatSkirams un zaudg ta iezimes, sapliistot ar parastu, ikdienas
brivo laiku un izklaidi. Klist griiti noteikt vai kada aktivitate ir tirisms vai vienkarsi briva laika
pavadiéana.s1

Pieaugosais jautribas un baudas nozimigums, drizak neka autentiskums, ka pamatprincips
celosanai, varétu palidzet skaidrot ievérojamo skaita, izm@ra un tehnologiskas izsmalcinatibas
picaugumu cilvéka raditajos piesaistes objektos, kuriem popularitate ir pieaugusi, kaut ari
kvalitate daudziem visparatzitiem dabas piesaistes objektiem mazinajusies ped€jo desmitgazu
laika. Disnejlenda — piemérs cilvéka raditam piesaistes objektam, ka arT daudz dazadu t&€mu
parku, izklaides centru, liela méroga Sovi un festivali ir izplatiti daudzas vietas visa pasaulg.>®

So maksligi radito vietu paradiSsanas radija paradoksalu efektu uz daudziem ilgi
pastavosiem turistu galamérkiem. Globalizacijas procesu ietekmes d€l, So vietu novietojums,
galvenais faktors kap@c turisti uz turieni devas kadreiz, lielos atrumos samazinas. Jo kops$ tur ir
izveidotas §1s maksligi veidotas atpiitas vietas, neskatoties uz $o vietu IpaSo atmosferu, §1 vieta

pieprasa jauna veida slavu, un dazkart — ka, pieméram, Lasvegasa — maksligi radita vieta. >3

0 Cohen, E. (August 1, 2008). The Changing Faces of Contemporary Tourism. Society, Vol. 45 (4). P 332.
Retriewed March 21, 2011 from
http://datubazes.lanet.Iv:2070/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=4&hid=122 &sid=53ac5c08-4ec8-44ff-92b0-
8f4343728a24%40sessionmgrll4

> Tyrpat.

52 Tyrpat.

>3 Turpat.
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3. CELOJUMA BUTIBA

Celojuma bitibas raksturojuma tiek ietverti tadi aspekti ka motivacija, kadel persona
dodas $aja ce]ojuma, brauciena raksturojums, kur tiek ietverts apraksts par to, kadas mérkis ir §im
celojumam un uz kurieni tiek celots, cik ilgs laiks tiek taja pavadits, ka tiek organiz&ts un pasutits
celojums, ka tiek celots (transporta Iidzekla izv€le, naktsmitne), tdrista raksturojums

(demografiskie raditaji).>* Sie aspekti tiks precizak raksturoti talakajas apaksnodalas.

3.1. Celosanas motivacija

Celosanas motivacija norada, kada mérka vadits tiirists dodas celojuma. Tirisma statistika
péc Pasaules Tirisma organizacijas datiem tiek izskirti $adi celojuma mérki®>:

¢ Brivdienas, atpiita un spéku atjaunosSana. Pieméram, apskates objektu apmeklésana,
izklaides pasakumu apmekleSana, sauloSanas un peldeéSanas pludmalé, pasakumu apmekleSana
u.tml.

e Biznesa darfjumi. Saja kategorija tiek ieskafiti dazadi biznesa darfjumi, taja skaita
sanaksmes un konferences. Sadi celojumi parasti tick organizéti pedgja bridi, celojuma cenai
parasti $aja gadijuma nav lielas nozimes, tie ir parasti 1si celojumi un konkrétu galaméerki.

¢ Veselibas uzlabo$ana un mediciniska apriipe. Pieméram, skaistumkopSanas kiires,
medicinas tlrisms u.c.

¢ Gimenes, radu, draugu, pazinu apciemojums. Kad tiek apciemoti uzskaitite tuvinieki,
Saja kategorija parasti ieklaujas arT atpiitas kategorija, tacu ka primarais tiek minéts Sis.

e Macibas un kursi. Latvijas studentiem ta biitu ERASMUS programma, kad dodas studét
uz arzemém uz vienu vai vairakiem macibu semestriem; kursi, kas saistiti ar kvalifikacijas

celSanu vai akadémisko zinasanu papildinaSanu u.c.

> Holovejs, Dz. K. (1999). Tirisma bizness. Riga: Janis Roze. 22.Ipp
*® United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 17. Retriewed March 17, 2011 from
http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf
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e Iepirksanas. Latvijas studenti dodas iepirkties uz tadam valstim, ka Lielbritanija, Vacija,
jo tur apggrbs, apavi, aksesuari u.c. preces médz but I&takas, neka viet§jas tirdzniecibas vietas
pieejama prece.

e Tranzits. Par tranzitu tiek saukta vieta, kura parnaksno, pa celam uz galamérl,(i.‘r’6
Caurbraucgji meédz ar1 veikt dazadas ar tiirismu saistitas darbibas atrodoties tranzita vieta.

o Citi iemesli. Saja kategorija var bat ieklauti dazadi citi iemesli, kas nav mingti
ieprieksgjas kategorijas, piem&ram, deju grupu, koru un orkestru celojumi uz festivaliem, kur tiek
apvienotas uzstaSanas ar atpiitu u.c.

Péc Centralas Statistikas parvaldes datiem, 2010.gada lielaka dala Latvijas celotaju —
28,2% - Skérsoja Latvijas robezu ka tiirisma iemeslu minot draugu, radu apmekléjumu, nedaudz
mazak (22%) uz arvalstim devas, lai atptstos. 14,7% celotaju devas darijumu braucienos. 35,1%
pari robezai devas citu motivu vaditi.”’ No 1996.gada lidz 2008.gadam ar mérki atpiisties celotaju
procentualais patsvars ar katru gadu pieauga, bet 2009. un 2010. gada tas ir samazinajies.
1996.gada atpiitas celojumos devas tikai 5,9% no Latvijas celotajiem.”® Turpat pieejama
informacija, ka ar katru gadu samazinas darijumu braucienos dodo$o celotaju ipatsvars lidz

2009.gada atkal Sis procents saka pieaugt.

3.2. Celojuma raksturojums

Saja apraksta tiek ieklauta informacija pirmkart par to, vai celojums ir ick$zemes vai
starptautisks. IekSzemes tiirisms nozimé, ka tiek celots savas pastavigas dzivesvietas valsts
robezas. Starptautisks celojums ir tad, kad tiek celots arpus savas pastavigas dzivesvietas valsts
robezam.” Saja pétTjuma uzsvars tiks likts uz starptautiskajiem celojumiem. Sos datus var iegit

divos veidos — vai nu uzskaitot no valsts izbraukuso skaitu (bet tad nav zinams, vai tie ir devusies

*® The American Heritage Dictionary. Transit. The Free Dictionary. Retriewed May 12, 2011 from
http://www.thefreedictionary.com/transit

" CSB. TU021.Latvijas robezu $kérsojosu personu celojumu motivi (%) 1996.-2008.q. Centrala statistikas parvalde.
Sk. 12.03.2011., pieejams: www.csh.gov.lv

58

Turpat.
*® United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 13. Retriewed March 17, 2011 from

http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf
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tirisma celojuma vai celo prom uz ilgu laiku, pieméram, darba mekl&jumos), vai art galamérki
fiksgjot, no kuras valsts persona ir ieradusies.®

Otrais aspekts, kas raksturo celojumu, ir ta galamérkis. Par galamérki tiek uzskatita vieta,
kura ir nemta ka galvenais iemesls celojuma veikSanai. Ja to pats turists nevar noteikt, tad par
galamérki uzskata vietu, kura turists uzturas visilgak sava celojuma laika. Ja ar1 §adu vietu nevar
izskirt, tad ta var biit vieta, kura atrodas vistalak no vipa pastavigas dzivesvietas.® Galamérki
atikiras pec to veida, pieméram, ta var bt lielpilséta, pludmales kiirorts vai lauku apvidus. Saja
pétijuma ar1 tiks noskaidrots, kura pilséta vai valsts ir visbiezak apmekletais galamerkis no
Latvijas studentu puses.

P&c statistikas atklajas, ka 2010.gada Latvijas tiiristu popularakais galamérkis bija Vacija,
kam sekoja Lietuva, Zviedrija, Krievija, Italija un Pol ija.62 Pasaules tiristu visvairak apmeklétas
valstis ir Francija, Spanija un ASV. Talak seko Kina un Italija, Lielbritanija, Turcija, Vacija,
Malaizija, Meksika, Australija un Austrija. No pasaules regioniem tiristu visapmekl&takais ir
Eiropa — 2008.gada tur devas 55% tiristu.®®

Peéc ANPTO datiem, tiirisms pasaules ekonomika cieta zaudéjumus 2008. un 2009. gad564,
bet p&c Latvijas statistikas datiem 2008.gada bija visvairak robezu Skérsojoso skaits. 2009.gada
verojams butisks kritums, bet 2010.gada jau atkal celotaju skaits ir nedaudz palielinaj ies.®®

TreSais aspekts, ka atSkiras celojumi, ir tas, vai ir tikai viens galamérkis, uz kuru tirists
dodas un pavada tur visu laiku, vai ar1 ir vairaki pieturas punkti, kad tiek apcelotas vairakas
vietas.

Nakamais, pec ka atdalit celojumus, ir tas, cik daudz laika tick pavadits celojuma. Vai tas
ir nedélas nogales celojums, vai celojot tiek pavaditi divi ménesi. Ir tadi cilveki, kas p&c studiju

beigsanas kadu laiku pavada celojot pa pasauli. Tas var biit no viena ménesa lidz pat gadu ilgs

®UNWTO. Methodological notes. World Tourism Organization. Retriewed March 13, 2011 from
http://www.unwto.org/facts/menu.html

%% United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 13. Retriewed March 17, 2011 from
http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf

%2 CSB. TUO031.Latvijas vairakdienu celotaju skaits sadalijuma pa valstim (tikstoSos). Centrala Statistikas parvalde.
Sk. 12.03.2011, pieejams: www.csb.gov.lv

83 United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 10. Retriewed March 17, 2011 from
http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf

# UNWTO (February 2011). UNWTO World Tourism Barometer. Vol.9 (1). Retriewed April 7, 2011 from
http://www.unwto.org/facts/menu.html

% CsB. TUO1.Latvijas un arzemju celotajus raksturojosie raditaji. Centrala Statistikas parvalde. Sk. 12.03.2011,

pieejams: www.csb.gov.lv
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celojums. Ir arT tadi celotdji, kas, izmantojot Ieto aviosabiedribu pakalpojumus, aizcelo uz kadu
citu valsti tikai, lai tur pavaditu paris dienas. Sadi Tslaicigie celojumi ir izdevigi aiznemtiem darba
cilveékiem vai studentiem, kas v€las uz neilgu laiku izbaudit celoSanas prieku un izrauties no
darba vai studiju dzives. Latvijas celotaji videji arzemes pavada 4,9 diennaktis (dati par
2010.gadu), bet 2004.gada tas bija tikai 2,9 diennaktis.®®

Arvien popularak jauniesu vida klast 1&to aviosabiedribu (pieméram, Ryanair)
pakalpojumi, kas dod iesp&ju doties uz dazadam pilsé€tam, pavadit tur tikai nedélas nogali un
doties atkal majas. Tada veida nav speciali jaieplano atvalinajums vai jagaida brivlaiks, lai dotos
celojuma. Ari bileSu pasitiSana ir loti vienkarSa, atliek tikai izmantot internetbankas
pakalpojumus un bileti iesp&jams iegadaties interneta tieSsaisté. Ari naktsmitnes pasitiSana
iesp&jama caur internetu un katrs pats to var izdarit. Nav nepiecieSams izmantot tlirisma agentiiru
pakalpojumus, par kuriem ari biitu jamaksa. Tadél celojumu iesp&jams iegadaties par niecigu
naudas summu salidzinot ka tas bija agrak, vai salidzinot ar citam aviosabiedribam (pieméram,
AirBaltic).

Péc Centralas Statistikas parvaldes datiem, 2010.gada Latvijas celotajs arzemés videji
izt€rgja 24 latus viena celojuma diena. Un salidzinot ar datiem par 2008.gadu, kas ir tikai divus
gadus ieprieks, kad latviesu tirists iztéréja gandriz divas reizes vairak — 42 latus, tacu celojuma
pavadija gandriz par vienu diennakti mazak (attiecigi 4,9 un 4,0 diennaktis).” Sis téripu
atSkiribas liela méra saistitas ar pasaul€ valdoSo ekonomisko krizi, bet 11dz ar to arT cilveki vairak

saka izvertet, ka tiek t€réta nauda celojuma.

3.3. Celojuma organizeSanas veids

Celojumu var organizét dazados veidos. Viens veids ir iegadaties celojuma paketi, ko
piedava tiirisma firmas. Sis paketes atskiras péc ta, vai tajas viss jau ir ieklauts vai né. Var biit
tadi celojumi, kuros ir ieklauts gan transports, gan naktsmitne, gan ekskursijas, gan dazadas
atrakcijas. Ir arT tadi piedavajumi, kuros ieklauts tikai transports un naktsmitne, bet tur pavadamo

laiku tiirists plano pats.

®®CSB. TUOI.Latvijas un arzemju celotajus raksturojosie raditaji. Centrala Statistikas parvalde. Sk. 12.03.2011,

pieejams: www.csb.gov.lv
*’ Turpat.

23


http://www.csb.gov.lv/

V&l celojumu organizét var pats tirists, kad, neizmantojot tiroperatorus vai agentiiras,
cilvéks pats pasiita transporta biletes, rezervé vietu kada naktsmitn€, plano savu ikdienu. Ir art
tadi cilveki, kas spontani dodas celojuma un tikai ierodoties galamérki meklé apmeSanas vietu un

iesp€jamas nodarbes.

3.4. Brauciena veidoSana

Visi tiirisma veidi ietver celojumu no ierastas majvietas. Pastav dazadas celojumu formas:
pa gaisu, jiru, celu vai dzelzcelu. Pastav dazada veida nakS$poSanas vietas — viesnicas, viesu
majas, nometnes vietas, nakSnosSana teltt, hosteli u.c.

Visizplatitakie parvietosanas veidi ir ar lidmasinu, ar autobusu, ar vilcienu, ar automasinu,
ar velosipédu, ar motociklu, fidenstransportu un ar kajam. Vel pastav art dzivnieku transports, bet
tas tarismam tiek izmantots arvien retak un tikai dazos pasaules regionos. Arvien liclaku
popularitati glstosais celoSanas transporta veids ir lidmasina. Ir radusas zemo izmaksu
lidsabiedribas, par kuram plasaks izklasts bias talakajas nodalas. Sis pazeminato maksu
kompanijas sniedz iesp&ju celot uz talakiem galamérkiem par piepemamam cenam.

Vel celosanai tiek uzmantots ir vilciens. Valstim biezi atSkiras vilciena sliezu platumi,
tadel, lai varetu braukt no valsts uz valsti, tiek veidotas miks&tas sliedes un vilcieni pielagoti tam,
lai varétu braukt pa $adam sliedém. Tacu celoSana ar vilcienu samazinas, jo cilvéki izvélas
alternativus celoSanas veidus, ka automasinas, lidmasinas, autobusus. Lai piesaistitu cilvékus
izmantot vilcienu pakalpojumus, tiek veikti dazadi modernizacijas darbi, ka raditi atrvilcieni,
pazemes vilcieni (sliezu cel§, kas izbuivéts zem Lielbritanijas jiiras Sauruma savieno Eiropas
valstis ar Lielbritaniju).%®

P&c ANPTO informacijas, nedaudz vairak par pusi no visiem ttiristiem, dodas celojumos

atpiitas noliikos un brivdienas (51%), un ka transporta lidzekli izmanto lidmasinas (53%)."

% Holovejs, Dz. K. (1999). Tirisma bizness. Riga: Janis Roze. 22.Ipp

®Encyclopaedia  Britannica. Europe. Britannica Academic Edition. Retriewed March 12, 2011 from
http://datubazes.lanet.Iv:2090/EBchecked/topic/195686/Europe

" UNWTO. Tourism 2020 vision. Retriewed May 12, 2011 from http://www.unwto.org/facts/menu.html
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4. TURISMS KA PAKALPOJUMS

Turisms tiek raksturots ka pakalpojums, jo ta nav taustama lieta. Tas rada grutibas gan ta
pardevgjiem, gan pirc€jiem, jo pirc€js nevar aptaustit un parbaudit to. Par So pakalpojumu
celotajs samaksa pirms ta izmantoSanas, un nezina, vai iegis gaidito rezultatu. Celojums var
izradities pilnigi atSkirigs no gaidita.

CeloSana ir saméra dargs prieks, tade] tlristam jauzticas pakalpojuma sniedz€jam, viss
bis ta, ka tam ir planots bit. Tacu celojums ir tads pakalpojums, kas ir neparedzams un atkarigs
no daudziem apstakliem, kurus nevar kontrolét ne tiirisma pardevejs, ne pirc€js. Piem&ram,
aizkavejas lidmasina parséSanas vieta un tada veida tiek nokavéti planotie pasakumi galamerki,
vai dodoties atptisties uz kadu pludmales kiirortu kltist neparasti lietains vai v&ss un atvalinajums
tiek izbojats. Ir v€l daudz dazadu lietu, kas var izbojat it ka kartigi izplanoto celojumu.

Celojums ir tads pakalpojums, kura pieredzéSana ietver gan fiziskus, gan ar psihologiskus
pardzivojumus un piedzivojumus. Tas ietver arT pasu celojuma planoSanu, kas var sagadat tikpat
lielas emocijas ka celojums pats. Saja pakalpojuma tiek ietvertas ari daudz atminas, kuras tiek
iemiizinatas gan foto, gan video formata, gan arT dazadu pieminas lietu un suveniru forma. Sadas
atminas var tikt glabatas gadiem ilgi un uz tam lukojoties cilvékam ir iesp&ja dal€ji sajust un
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atceréties tas emocijas, kadas bija esot $aja celojuma.

4.1. Misdienu masu tiirisma fenomens — zemo izmaksu celojumi

Zemo izmaksu celojumi ir guvusi lielu popularitati misdienu sabiedriba. Sakot ar zemo
izmaksu aviosabiedribam un jaunieSu viesnicam, kuras iesp&jas iegiit gultas vietas par loti zemam
cenam. Sim celofanas veidam raksturigs tas, ka celotajs sev lidzi nem tikai paSas
nepiecieSamakas preces, biezi ta ir tikai viena soma, kuru atlauts nemt lidzi lidmasina ka rokas
bagazu, par kuru papildus nav jamaksa. Seit sastopami ta sauktie mugursomu celotdgji.

Loti liela nozime ir ekonomiskajam aspektam, kad tiek domats par to vai un kada
celojuma doties. Analiz€jot miisdienu un nakotnes tiirisma tendences, tajas vairak tiek pieversta

uzmaniba socialajai, kultiras un apkart§jas vides ietekmei, kas nozZim&, ka tikai ar

™ Holovejs, Dz. K. (1999). Tirisma bizness. Riga: Janis Roze. 20.Ipp
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ekonomiskajiem aspektiem Seit neiztikt. Lai izprastu misdienu tirisma fenomenu, ir
nepiecieSams to analiz€t nemot véra gan ekonomiskos, gan socialos, kultiiras un apkartgjas vides
aspektus.72 Cilveki velas par zemako cenu v€las iegiit péc iespgjas lielaku baudijumu no
celojuma, un tirisma darbojoSies uzp€mumi lidz ar to vélas iegit vairak klientu tadejadi
samazinot cenas pakalpojumiem un precém. Tiek saisinats laiks kadai aktivitatei vai palielinata
aktivitate, lai kada noteikta laika perioda tiktu paveikts vairak.” Celotaji velas viena celojuma
laika apskatit un giit péc iespgjas lielaku baudijumu no dazada veida aktivitateém, objektu
apskates. Sada skatfjuma tdristi un tiirisma uznémumi izvélas attiecigo aktivitasu kopumu, kas
rada iespg€ju iegit vairak par zemaku cenu. Izv€loties celojumu, tieck domats par to, vai doties uz
Kankiinu vai Bahamu salam (tipiski turistu galamérki), doties atvalinajumu sezona vai nesezona,
cik gar§ bis celojums, vai apmesties pieczvaigznu viesnica vai zemo izmaksu viesnica, ka
hostelis. Visi tirgus aktieri mijiedarbojas, véloties sev git vislielako labumu, tada veida radot

socialo labklajibu.™

4.2. Zemo izmaksu aviosabiedribas

Kops 1990.gadu vidus zemo izmaksu aviokompanijas (ZIA) Eiropas Savieniba ir
izplatijusas liela atruma.

Eiropas Savieniba pieaug iedzivotaju mobilitate un Iidz ar to palielinas konkurence
lidsabiedribu vidi, tadgjadi samazinot cenas to pakalpojumiem. CeloSana Eiropas iedzivotajiem
tiek formuléta ka vertibas, kas ir pievienotas labai dzives kvalitatei (O’Connell and Williams,
2005). Zemo izmaksu lidasabiedribu fenomens ir radijis picaugoSas paterina iesp€jas, lielakas
celosanas iesp&jas un biitiski samazinajis aviocelojumu izmaksas, dazkart pat tik zemu ka viens

santtms par lidojumu atpakal. Ta ka avio celojumi ir ka dala no ikdienas dzives, tad ir jamaina ar1

2 Bailey, E., Richardson, R. (2010). A New Economic Framework for Tourism Decision Making. Tourism and
hospitality research, Vol.10, P 368. Retriewed March 217, 2011 from
http://datubazes.lanet.Iv:3403/content/10/4/367.full.pdf+html

"% Nicholson, W. (2005). Microeconomic Theory: Basic Principles and Extensions. Mason, OH: South-Western

™ Casey, M.E. (August 2010). Low cost air travel: welcome aboard? Tourist Studies,Vol.10, p 179. Retriewed April
18, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2696/content/10/2/175.full.pdf+html
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teorijas par patérinu, socialo Skiru un kultiiras un materialo kapitalu, jo agrakajas teorijas Sadi
celojumi netika skaititi ka ikdienas dzives sastavdala.’

Zemo izmaksu aviosabiedribu paradiSanas ir sekmgjusi lidojumu skaita biutisku
pieaugumu Eiropas iedzivotaju vidi. ST attistiba dod iesp&ju iegadaties aviobiletes par zemam
cenam un izvéleties no kuras lidotas vélas lidot. Zemo izmaksu aviokompaniju izplatiSanas
izaicina teorijas, kas ir balstitas uz tiiristu/celotaju binaro saiti un tiirisma atdaliSanu no ikdienas
dzives. Ar So 1€to lidsabiedribu paradiSanos ir pieaugusas pat€rina iesp€jas, kad individiem ir
pieejami lidojumi uz daudziem simtiem galamérku, kas lido no vigu vietgjas lidostas datumos,
kas ir derigas vinu vajadzibam un par zemam cenam.”®

Tomeér, kaut ar1 lidojumu izmaksas ir samazinatas, dalai zemo ienakumu cilvékiem
vienalga nav iesp&jas celot, jo jar€kinas, ka ir ar1 citas izmaksas celojot — viesnica, &diens,
transports u.c. Tas ir iemesls, kap&c daziem cilvékiem V&l joprojam nav pieejama lidoSana un
celosana. Lai nopirktu bileti nepiecieS§ama pieeja internetam un jabut bankas kartei, jo Ryanair
biletes var iegadaties tikai interneta.”’ Planojot celojumu nepiecieSams ar1 biit kadam zinasanam
par to, ka no lidostas nokliit uz vajadzigo vietu, ka atrast piemérotu naktsmitni, kas janem lidzi
utt. "

Starptautiska lidosta ,,Riga” ir viena no nedaudzajam lidostam, kas apkalpo gan biznesa,
gan zemo izmaksu lidsabiedribas.”® Paslaik taja darbojas 17 aviosabiedribas.®® Ar katru gadu Saja
lidosta apkalpoto pasazieru skaits palielinas un Iidz ar to palielinas ar1 tieSo galamérku skaits.
Sobrid no §is lidostas iespgjams veikt tieSos lidojumus uz 86 lidostam.®" Kop§ 2003.gada strauji
saka augt gan pasazieru, gan lidojumu skaits, un salidzinot ar 2010.gada statistiku, tas jau ir

pieaudzis vairak ka seSas reizes.® Latvija populara ir zemo izmaksu lidsabiedriba Ryanair, kas

% Casey, M.E. (August 2010). Low cost air travel: welcome aboard? Tourist Studies,\ol.10. Retriewed April 18,
2011 from http://datubazes.lanet.lv:2696/content/10/2/175.full.pdf+html

"® Turpat.

T TBT (July 28, 2004). Riga welcomes Ryanair, cheap flights to London, Frankfurt. The Baltic Times. Retriewed
March 14, 2011 from http://www.baltictimes.com/news/articles/10554/

"8 Casey, M.E. (August 2010). Low cost air travel: welcome aboard? Tourist Studies,Vol.10, p 175-191. Retriewed
April 18, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2696/content/10/2/175.full.pdf+html

"Starptautiska lidosta ,Riga”. Fakti un skaitli. Starptautiska lidosta , Riga”. Sk. 15.04.2011, pieejams:
http://www.riga-airport.com/Iv/main/par-lidostu/fakti-par-rix/fakti-un-skaitli

8 Starptautiska lidosta ,Riga”. Aviosabiedribas. Starptautiska lidosta ,Riga”. Sk. 15.04.2011, pieejams:
http://www.riga-airport.com/Iv/main/lidojumi/aviosabiedribas

8 Starptautiska lidosta ,Riga”. Lidojumu karte. Starptautiskda lidosta , Riga”. Sk. 15.04.2011, pieejams:
http://www.riga-airport.com/Iv/main/lidojumi/lidojumu-karte

8 Starptautiska lidosta ,Riga”. Statistika: PasaZieri. Starptautiska lidosta , Riga”. Sk. 15.04.2011, pieejams:
http://www.riga-airport.com/Iv/main/par-lidostu/statistika/pasazieri
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piedava doties no Rigas uz 15 galamérkiem (Brisele, Oslo, Stokholma, Tampere, Brémene,
Diseldorfa, Frankfurte, Milana, Roma, Bristole, Glazgova, Londona, Liverptle, Dublina un East
Midlands lidosta Lielbritanija).®®

Ryanair zemo izmaksu lidsabiedriba savu darbibu Rigas Starptautiskaja lidosta uzsaka
2004.gada oktobri. 1.att€la paradita pasazieru statistika lidosta ,,Riga”, un var redzet, ka sakot ar
2004.gadu lidojumu skaits bitiski pieaug ar katru gadu. Ja Iidz 2003.gadam (ieskaitot) bija
vienmeérigs un neliels pasazieru skaita pieaugums katru gadu, tad ar 2004.gadu tas krasi saka

pieaugt — salidzinot ar 2003.gadu, 2004.gada bija gandriz pusotru reizi vairak pasazieru.

2011 1374385

2010 4663647
2009 4066854
2008 3690549

2007 3160945

2006 2495020

2005 1878035

2004 1060426

2003 711753

2002 633322

2001 622647

2000 574356

1999 562383

1998 554628

1997 531199

1996 497124

1995 490607

1994

392085
1983
310132
1.attéls. Statistika: Pasazieri.
Avots: Starptautiska lidosta ,,Riga”. Statistika: Pasazieri. Starptautiska lidosta ,,Riga”. SK.

15.04.2011, pieejams: http://www.riga-airport.com/lv/main/par-lidostu/statistika/pasazieri

8 Ryanair. Latvia flights to Europe. Ryanair. Retriewed May 2, 2011 from http://www.ryanair.com/Iv/fares-to-
europe
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4.3. Zemo izmaksu naktsmitnes

Zemo izmaksu tiirismam tiek veidotas arvien jaunas naktsmitnes. Arvien popularakas
klust tadas iestades, ka, hosteli, jaunieSu viesnicas, kaucsérfinga mitnes (couchsurfing) u.c.

Hostelis ir viesnicas tipa iestade, kura var piedavat gan kopmitpu tipa, gan privatas
istabas. Hostelim raksturigi ir tas, ka taja ir pieejamas gultasvietas par zemam cenam, kas
domatas neliela budzeta celotajiem, kuru skaita ir arT studenti.

Divas galvenas atskiribas starp hoteli un hosteli — cena un attieksme.?* Hostelos ir limit&ti
pakalpojumi, lai sp€tu nodroSinat tik zemu cenu. Hostelim raksturigi ir ari tas, ka darbinieki ir
motivéti biit draudzigi ar viesiem, un jamégina radit majigu un jautru atmosféru $aja iestade. Ari
paSiem celotdjiem jabiit atvértiem un komunikabliem. Ta ir viena no lietam, kas ir svariga tiesi
sadai naktsmitnei, jo apmesSanas hosteli ir labs veids, ka iepazit jaunus cilvékus, kultiiras. Hostela
viesi var sédét kop&ja atpiitas telpa vai virtuv€ un parrunat IidzSin€jos celojumus, dalities
piedzivojumos un jautri kopa pavadit laiku.

Atskirigi hosteli piedava atSkirigus pakalpojumus — interneta pieeja, dvielu ire, iespgja
izmantot velas mazgajamo masinu, televizija, galda spéles, gultas vela, brokastis, virtuves
piederumi u.c. Katrs hostelis izv€las, kadus pakalpojumus piedavat un vai par tiem prasit vél
kadu papildus samaksu vai n€. Hostelis ir limitétu pakalpojumu iestade, kura viesim ir ari
pienakumi, ka, pieméram, nomazgat traukus péc lietoSanas, atstat aiz sevis kartibu.

Ta ka Sobrid hoste]u popularitate arvien aug un paradas arvien jauni hosteli, tad pieaug ar1
konkurence, Iidz ar to samazinas cena un pieaug pakalpojumu klasts. Hosteli kliist arvien labaki
un kvalitativaki, dazkart pat loti [idzinoties hotelim.

Hostela administratoriem jabiit atvertiem, ar ikdieniSku un draudzigu attieksmi pret
viesiem. Darbinieks tiek mudinats socializéties ar viesiem.

Tiek piedavatas dazadas interneta adreses, kuras iespgjams rezervét gultasvietu kada
hosteli vai léta viesnica visa pasaule. Sadas apvienotas majas lapas ir hostelworld.com,
booking.com, hostelbookers.com, hostelsclub.com un daudzas citas. Lai to izdarTtu nepiecieSama
tikai bankas karte, kas miisdienas ir teju katram studentam. Péc apmesanas kada no piedavatajam

vietam iesp&ams ar1 noveértét dazadus aspektus par to vietu, ka valdoSo atmosfeéru, atrasanas

8  Trawel News. Ko slepj vards ,hostelis?? Trawel News. Sk. 15.04.2011, pieejams:

http://www.travelnews.lv/index.php?m_id=18042&i _id=2&pub_id=25956
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vietu, jautribu u.c. Svarigs faktors ir atmosféra un jautriba, lai celotaji izvéletos palikt Sadas
viesnicas, ko nodroginat censas gan tur stradajoais personals, gan ar citi viesi, kas tur paliek. Sie
faktori ir svarigi tieSi jauna vecuma celotajiem.

Kaucserfinga biedriem ir iesp€ja apmesties kada cita biedra majokli un ar1 kads cits var
apmesties vina majokli. Tas veicina kultliras apmainu, kas notiek starp viesi un namatévu.
Izmitinatajiem ir iesp&ja satikt cilvékus no visas pasaules, neatstajot savas majas. Kaucserfings
sniedz iesp€ju celo tiem, kas savadak to nebutu darfjusi celojuma izmaksu d€l. Bezmaksas
naktsmitne bitiski samazina celojama izmaksas. Saja pasakuma var piedalities registrgjoties

speciali tam veidota interneta vietné www.couchsurfing.org. Tur jau ir registréjusies vairak ka

miljons cilvéku no visas pasaules.
Teltis, kempinga vietas, viesu majas ari ir alternativi un I€ti nakSnpoSanas veidi. Par

naksnosanu teltt visbiezak nav jamaksa necik.
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5. METODOLOGIJA

Saja sadala autore aprakstis darba gaita izmantotas sociologiskas pétijumu metodes, ar
kuru palidzibu tika ieglita nepiecieS$ama informacija. Ir aprakstita pétjjuma instrumentarija
izveide un pilotaptauja, ar kuras palidzibu tika parbaudita anketas struktiiras un jautajumu
atbilstiba un izpratne no respondentu puses, ka art ir pamatota respondentu izvéle.

Ka sociologisko pétijjumu metode Saja darba tika izmantota kvantitativa metode -
anket€sana, jo, lai noskaidrotu studentu celoSanas paradumus, spétu pieradit vai apgazt darba
1zvirzitas hipotézes un mérkus, ir nepiecieSamos liels respondentu skaits, ka iegtiSanu nodrosSina
tiesi 81T metode.

Anketas tika izplatitas interneta vid€. Anket€Sanai interneta ir gan priekSrocibas, gan
minusi. Viena no priekSrocibam ir ta, ka respondenti ir viegli sasniedzami, atbildes tiek iegiitas
1sa laika posma. TieSa anketéSana klatiene butu apgriitinata, jo meérka grupa ir Latvijas
Universitates bakalaura programmas studenti, un pédg&o kursu studentus butu apgratinosi
sasniegt, jo pavasara semestrT biezi nav jaiet uz lekcijam. Aptauja tika ievietota interneta servert

www.google.lv, kur tiek piedavats izveidot anketas publicéSanai tieSsaiste. Tika izv€leta §1 vietne,

jo ta ir bezmaksas un lauj anket€t neierobeZotu respondentu skaitu. V&l anketa tika siitita uz
Latvijas Universitates nodalu metodiku elektroniska pasta adresém ar liigumu parsutit saiti un So
anketu pieejamajam studentu elektroniskajam pasta adresem. Tika arT siititas anketas autorei
pieejamajam bakalaura studentu elektroniskajam adresém un parsititas talak. Anketas tika

ievietotas arl interneta serveru www.draugiem.lv un www.facebook.com Latvijas Universitates

domubiedru sadalas.

Respondentu atbildes automatiski tika saglabatas google.com dokumentu sadala. Bija
iespejams tas saglabat MS Excel faila, kas atvieglinatu analizes procesu un analizi programma
SPSS. Tacu google.com piedavata Excel versija atbildes sniedza teksta veida, nevis kodétas, ka
tas biitu nepiecieSams programmai SPSS, tapéc visas atbildes bija jakodeé manuali.

Interneta aptaujas prieksrociba ir arT laika ieekonomésana, ja nepiecieSams aptaujat lielu
respondentu skaitu. Parasti interneta anketas ir &rti apstradat, bet Saja gadijuma tas bija

apgritinosi, jo atbildes netika kodgtas, kas liedza iesgju tas ievietot SPSS programma. Vél §ada
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veida aptauja nodroSina pilnigu anonimitati, respondentam tiek dots neierobezots laiks atbildes
sniegSanai un iesp€ja mainit atbildi un atgriezties pie ieprieksgja jautajuma, ja nepiecieéams.85

Tomer Sai metodei ir arT minusi. Viens no tiem ir tas, ka nav zinams, vai So anketu tieSam
aizpilda tas, kuram ta domata. Sis aptaujas aizpilda tikai tie, kuri to vélas, un tas arf sava zina
nenodroSina reprezentivitati. Tacu $im pétijumam tas lielu kait€jumu nenodaritu, jo pétijuma
mérka grupa ir studenti, un ja aizpilda ar kads, kur§ macas, pieméram, magistra programma vai
kada cita augstskola, nevis Latvijas Universitatg, tas tapat ir students un péc autores domam, tada
cilveéka celoSanas paradumi butiski neatSkirots no Latvijas Universitates bakalaura programmu
studentiem.

Ta ka §1 pétijuma téma ir ,,Studentu celosanas paradumi”, tad generalais p&tijjuma kopums
ir Latvijas studenti. Mérka grupa Saja pétfjuma ir bakalaura programmu studenti Latvijas
Universitaté. Lai noteiktu izlases lielumu, kads nepiecieSama anketésanai, tad tika izmantota
Latvijas Universitates majas lapa sniegta informacija, kur tiek noradits, ka 2011.gada 1.aprili
Latvijas Universitaté bakalaura studiju programma studé 8473 studenti.® Lai aprékinatu izlasi,
tika izmantots interneta pieejams izlases kalkulators, kas noteica, ka anketé€Sanai nepiecieSama
izlase ir 368 studenti.’’ P&tijuma netika savakts nepiecieSamais respondentu daudzums, bet gan
nedaudz mazaks — 334 respondenti.

Anketa (sk.l.pielikumu.) tika ieklauti jautajumi par to, cik biezi tiek celots, kur tiek
mekl€ta informacija par celojuma galamérki, vai tiek celots un pilsétu, lauku vai pludmales vidi,
vai celojums tiek iegadats skatoties péc atlaidém, kadi bija celojuma motivi, ar kadu transporta
Itdzekli tika celots, cik daudz naudas tika izteréts viena celojuma diena, cik dienas tika pavaditas
celojuma, vai tika celots vienatn€ vai ar kompanjoniem, kada iestdde tika izmantota ka
naktsmitne, kada bija tas cena, kas apmaksaja So celojumu, ka ari jautadjumi par mazbudzeta
celosanas veidiem, demografiskie raditaji. Tiem, kuri nedodas celojumos lielaka dala no Siem
jautajumiem netika uzdoti, bet tika uzdoti jautajumi par to, kapec respondents nav celojis arpus

Latvijas robezam un kur véletos aizcelot.

% Bryman, A. Social research methods. New York: Oxford Univeristy Press, 2004. 470.lpp

8 Y atvijas Universitate (2011). Studentu skaita sadalfjums pa studiju Iimeniem 2011.gada l.aprill. Latvijas
Universitate. Sk. 01.05.2011., pieejams: http://www.lu.lv/par/dokumenti/statistika/limeni/

8 Raosoft. Sample size calculator. Raosoft. Retriewed May 1, 2011 from http://www.raosoft.com/samplesize.html
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Tika veikta pilotaptauja, kura tika nositita pieciem studentiem. Tika lugts sniegt
komentarus par pirmo anketas variantu, un péc tam tika veikti vairaki labojumi — izmainiti
neskaidri jautajumi, mainita jautdjumu seciba un dz€sti nevajadzigi jautajumi.

P&tfjuma norises laiks: 2011.gada maijs.
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6. DATU ANALIZE

Saja nodala tiks analiz&ti anket&$ana iegiitie rezultati. Sis nodalas gaita tiks iegiita izpratne

par to, kadi ir Latvijas Universitates bakalaura programmu studentu celoSanas paradumi.

Ievadjautajums.

Anketas sakuma tika uzdots visiem respondentiem viens ievadjautajums: Cik biezi Jus
dodaties celojumos uz arzemém? AnketéSanas rezultati liecina, ka visbiezak studenti dodas
celojumos uz arzemém vismaz vienu reizi gada — 38% jeb 126 respondenti izvEl&jas Sadu atbildi.
Nedaudz mazak — 35% - respondentu atbildgja, ka dodas celojumos retak ka reizi gada. 16% no
visiem aptaujatajiem atbildéja, ka celo arpus Latvijas vismaz divas, trTs un vairak reizes gada
laika. Nedaudz vairak ka 1/10 dala respondentu (11%) nav celojusi arpus Latvijas robezam.

(Sk.2.att.).

Cik biezi Jus dodaties celojumos uz
arzemem?
40% — 359 38%
35%
30%
25%
20%
15% 0% 11%
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0% . I
Retak ka Vismazreizi Vismazdivas Trisun Neceloju
reizi gada gada reizes gada vairakreizes  arpus
gada Latvijas
robezam

2.att. Atbildes uz jautajumu ,,Cik biezi Jus dodaties ce]ojumos uz arzemém?”

Tiem studentiem, kuri necelo arpus Latvijas robezam, tika uzdots jautajums, kads iemesls
viniem [idz §im ir traucgjis celot, un uz kurieni, kap&c veletos aizcelot, ja tiktu dota tada iespgja.
Lielakaja dala atbilzu ka galvenais iemesls neceloSanai tieck minéts naudas un lidzeklu trakums —

sadi atbild€ja 34 no 39 studentiem, kas necelo uz arzemém. Dazi respondenti mingja ar1 bailes no
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svesas zemes, no laupiSanas, ari laika trikums, jo ir aiznemts gan ar darbu, gan macibam.
Dazkart tika minéts ar1 labas kompanijas trilkums un tas, ka nav iemesla, lai celotu.

Popularakie sapnu galamérki Amerikas Savienotas Valstis, jo ta ir ,lielo iesp&ju zeme”,
Francija, jo ta esot hromatiska vieta. Biezi tika minéts, ka v€las aizcelot uz kadam siltajam

zemeém.

Visparigi jautajumi celotajiem.

Péc ievadjautajuma tika atlasiti respondenti, kuriem jaatbild uz turpmakajiem
jautajumiem. Uz Siem jautajumiem atbildes sniedza 295 respondenti — tikai tie, kuri jebkad ir
devusies celojuma. Par&jie 39 respondenti, kuri nekad nav celojusi arpus Latvijas robezam,
atbildes sniedz tikai pie demografiskajiem jautajumiem.

Talak tika uzdots jautajums, kur parasti tick mekl&ta informacija par celo$anas iespg&jam
(Sk.3.att.). Uz S0 jautajumu atbildét vargja tie, kuri pirmaja jautajuma atbildgja, ko celo uz
arzemém. Tika dota iesp€ja izv€leties vienu lidz tris atbilzu variantus. Studenti visbiezak meklé
informaciju par celoSanas iesp&jam interneta vietnés (73% respondentu). Nakamais popularakais
atbilzu variants bija informacijas ieguve no draugiem, radiem vai pazipam (67% jeb 199
aptaujatie). Talak analizes dala bus redzams, ka So informaciju iegiist no saviem pazistamajiem
cilvekiem, jo respondenti dodas celojuma ar mérki apciemot savus draugus, radus vai pazinas.
23% no aptaujatajiem informaciju mekle tiirisma rokasgramatas un broSuras. Mazak izvelgjas
tadus atbilzu variantus, ka informaciju parasti mekle kads cits (radi, draugi, pazinas u.c.) — 19%
jeb 55 respondenti citai personai izvéléties celojumu; vél tiek mekléta informacija celojumu
biroju majas lapas (16%), masu medijos, reklamas (9%). 2% no aptaujatajiem izvelgjas ierakstit
pasi savu variantu, tacu tas biezi sakrita ar jau dotajiem atbilZzu variantiem, tikai tika nosaukts
savadaka varda. Tadel $aja jautajuma netika noverots, ka paraditos kadi nenosaukti informacijas

ieguves avoti.
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Kur Jus parasti meklejat
informaciju, lai dotos celojuma?

Cits
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Masu medijos, reklamas ___] 9%
(TV, radio, zurnali)
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Celojumu biroju interneta majas lapas __—J 16%
Celojumu birojos _L-J 6%
Interneta vietnés _ | 73%

¢ 01 02 03 04 05 06 0,7 08

3.att. Atbildes uz jautajumu ,,Kur Jiis parasti meklgjat informaciju, lai dotos celojuma?”

Talak tika dota tabula, kura doti dazadi ar celoSanu saistiti faktori. Respondentiem tika
lugts novertét katra 1 faktora nozimi skala ,,]oti svarigi — pilnigi nesvarigi”.

Pirmais faktors: cena. 76,3% no celotajiem Sis faktors ir loti svarigs, 22,7% - drizak
svarigs. Tikai vienam 1% aptaujato uzskata cenu par nebitisku faktoru. (Sk.4.att.).

Otrais faktors: komforts. Visbiezak (52,5% gadijumu) komforts tika raksturots ka drizak
svarigs faktors, tatu gandriz viena treSdala jeb 89 respondenti (30,1%) uzskata, ka komforts ir

drizak vai pilnigi nesvarigs faktors. (Sk.4.att.).

90,0%
80,0% 76,3%

70,0%
60,0%
50,0%
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40,0%

e Komforts
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20,0%

10,0%

0,0% - "° 0,09%l.,0%
I

0,0%
Loti svarigi Drizak svarigi Drizak Pilnigi nesvarigi Gruti pateikt
nesvarigi

4.att. Cik nozimigs $is faktors celosanai — cena, komforts?
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Nakamais faktors: kompanjoni. Saja jautajuma méginats noskaidrot, cik nozimiga
individam ir kompanija ar ko celo kopa. 68,8% jeb 203 celotajiem ir loti svarigi, ar ko kopa tiek
celots. 24,1% studentu tas ir drizak svarigi, tacu 20 respondentiem (6,8%) ir drizak nesvarigi vai

pilnigi nesvarigi, ar ko kopa dodas celojuma. (Sk.5.att.).
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5.att. Cik nozimigs Sis faktors celosanai — kompanjoni, galamerkis?

Lielakajai dalai celojoSo studentu - 69,2% - akcijas ir svarigs faktors celojuma
organiz€Sanai. 23,7% respondentu norada, ka akcijas ir drizak vai pilnigi nesvarigs faktors
celojuma. Talak bija jaatzimé laikapstaklu nozime celojuma, kur 75,3% respondentu apliecinaja,
ka $is faktors ir drizak vai loti svarigs. 16,9% aptaujato uzskata to par drizak nesvarigu faktoru un
5,1% tas ir pilnigi nenozimigs faktors. (Sk.6.att.).

Dodoties celojuma, tikai 5,8% jeb 17 studentiem loti svarigs ir radu, draugu un pazinu
viedoklis par vigu lémumu. 20,3% min, ka tas ir drizak svarigi, bet 68,8% respondentu radu,
draugu un pazinu viedoklis ir drizak vai pilnigi nesvarigs. 5,1% par So jautajumu bija griiti spriest

un tie izv€l&jas atbilzu variantu ,,gruti pateikt”.
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6.att. Cik nozimigs Sis faktors celosanai — akcijas, laikapstakli, radu, draugu, pazinu atticksme?

Jautajumi par pedejo veikto celojumu.

Anketas turpinajuma respondentiem tiek ltigts sniegt datus par p&dg€jo veikto celojumu uz
arzemém. Pirmais jautajums ir atvertais jautdjums, kur tiek ligts nosaukt ped€ja celojuma
galamérki — valsti un pils€tu, kura tika pavadits visvairak laika, vai ari, kura tika uzskatita par
galveno celojuma iemeslu, ja tika apcelotas vairakas vietas.

Visbiezak studenti dodas uz tadam valstim, ka Lielbritanija (37 gadijumi), Zviedrija (29
gadijumi) un Vacija (24 gadijumi). Uz $Sim valstim ir pieejami Ryanair lidojumi no Rigas
lidostas, bet uz Zviedriju biezi dodas ar prami. Nakamie popularakie galamérki ir Italija (18),
Spanija (17), Somija (15), Igaunija (15) un Francija (14). Salidzinot ar statistikas datiem,
2010.gada Latvijas turistu popularakais galamérkis bija Vacija, kam sekoja Lietuva, Zviedrija,
Krievija, Italija un Polija.88 Pasaules tiiristu visvairak apmeklétas valstis ir Francija, Spanija un
ASV.*

Talak seko jautajums par to, kada vide tika pavadits Sis celojums. Vairak ka puse
respondentu — 67,5% - atbild&ja, ka galvenokart celojumu pavadija pilsétas vide. Savukart, 12,5%

jeb 37 respondenti savu celojumu pavadija atrodoties lauku vidé. Un 8,5% aptaujato ka sava

8 CSB. TUO031.Latvijas vairakdienu celotaju skaits sadalijuma pa valstim (tukstoSos). Centrala Statistikas parvalde.
Sk. 12.03.2011, pieejams: www.csb.gov.lv

8 United Nations. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. World Tourism Organisation. New
York: United Nations, P 10. Retriewed March 17, 2011 from
http://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf
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pedgja celojuma galamérki bija izvelgjusies kadu speciali turistiem veidotu vietu — kiirortu. 15
studenti bija aizcelojusi uz kadu pludmali. 6,4% studentu izv€l€jas variantu ,.cits”, kur pasi
ierakstija savu atbildi (sk.7.att.). Seit liclakoties tika mintas tadas vietas, ka kalni, kugis vai
pramis, vai tika apgalvots, ka pavadija vienlidz ilgu laiku gan pils€tas, gan lauku apvidos. Bija ar1
kads respondents, kas visu celojuma laiku bija pavadijis koncerta norises vieta, kads, kur§ atradas

pie upes maksker€jot un kads, kurs atradas viesu nama pie ezera.

Kur visbiezak uzturejas celojuma laika
80,0%
70,0% 67,5%
i (1]
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7. att. Atbildes uz jautajumu, kur visbiezak uzturgjas celojuma laika.

Talak autore velgjas noskaidrot, vai celojuma laika tika veiktas kadas 1pasas aktivitates,
kas var€tu So studentu pieskaitit pie kada tiirisma veida. Aptaujatie min€ja dazadus apskates
objektus, kas raksturigi tiesi vinu galamerki. Var secinat, ka turisti lielakoties dodas celojumos,
lai apskatitu kadus kultirvesturiskus objektus un izbauditu gan tas vietas naktsdzivi, gan dazadas
turistiem piedavatas atrakcijas. Daudz studentu bija atbild@jusi, ka celojumos dodas ar1 aktiva
tirisma nolikos — kalnu slépoSana, sniega d€losSana, s€rfings, kaitbordings u.c. Bija ari
respondenti, kas devusies braucienos kopa ar kadu grupu, pieméram, uz deju festivalu, studentu
konferenci, apmainas programmam, sporta trenipnometném. Atsaucoties uz teorétika Makkeiba
teoriju®, cilvaki, rundjot par savu celojuma/tiirista pieredzi, klasificé savu uzvedibu saistiba ar
citiem un lieto izteiksmes un kategorijas, lai izslégtu vai ieklautu citus no savas tiirisma

pieredzes. JaunieSi savas atbildés biezi min&ja objektus, kas saistami ar tai vietai raksturigiem

% McCabe, S. (April 2005). Who is tourist? Tourist Studies, Vol. 5(1), p 87. Retriewed April 22, 2011 from
http://datubazes.lanet.lv:2696/content/5/1/85.full.pdf+html

39



http://datubazes.lanet.lv:2696/content/5/1/85.full.pdf+html

apskates objektiem, par kuriem izveidojies priekSstats, ka tas ir vietas, kas noteikti jaredz
dodoties uz konkréto vietu. Studenti ir ka masu tirisma dalibnieki, kas peéc Erika Koena etriem
tliristu tipiem varétu tikt pieskaititi vairak pie grupas masu tiiristiem un petniekiem Vienlaicigi.91
Nakamais jautajums ir par to, kur tika iegiita informacija par iesp&ju doties tiesi uz So
galamérki. Visbiezak informacija pat doSanos péd€ja celojuma iegiita no radiem, draugiem vai
pazinam, $o atbildi izvél&jas 147 studenti jeb 49,8% respondentu. Nakama popularaka atbilde bija
»interneta vietnés”, ko izvelgjas nedaudz vairak ka 1/5 respondentu (61). 14,6% respondentu Saja
galamé@rk jau bija pabijusi ieprieks, savukart 10,8% aptaujato min&ja pasi savu variantu, kas
netika rasts dotajos atbilzu variantos (SK.8.att.). Biezi tika mingts tads informacijas avots, ka
universitate vai kada organizacija. Vairakkart ari izskang€ja atbilde, ka individs devas Saja

celojuma, jo galamérki dzivo kads vina pazistamais, ko v€las apciemot.

Kur ieguva informaciju par iespéju doties uz $o galameérki
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8.att. Atbildes uz jautajumu, kur tika iegiita informacija par iesp&ju doties uz pe&dgja celojuma

galamerki.

Turpinot tiek lagts izvéleties starp diviem apgalvojumiem, kur§ precizak raksturo
respondenta celoSanas paradumus. 70% aptaujato atzimégja, ka iegadajas celojumu skatoties pec

atlaidem, izdevigiem piedavajumiem, un 30% no tiem, kas celo arpus Latvijas robezam,

% Cohen, E. (1984). The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual Rewiew of Sociology,
Vol.10, p.378. Retriewed April 28, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2134/stable/2083181?seq=1
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celojumu iegadajas neskatoties uz to, vai tiek piedavatas kadas atlaides, vai izdevigi piedavajumi.
(Sk.9.att.). Saja jautajuma pieradas hipotéze, ka studenti celojumus iegadajas skatoties péc

atlaidém un izdevigiem piedavajumiem.

M Celojumuiegadajos skatoties péc atlaidém, izdevigiem piedavajumiem

L Celojumuiegadajos, neskatoties uz to, vai tiek piedavatas atlaides vai né

9.att. Atbildes uz jautajumu par atlaizu un izdevigu piedavajumu nozimigumu iegadajoties

celojumu.

Nakamaja jautajuma jautats par celojuma motivu, kads ir bijis ped€ja celojuma
(Sk.10.att.). Tika sniegta iesp€ja izv€leties lidz tris atbilstosakajiem motiviem. Liclakoties
studenti dodas celojumos, lai atpiistos un iepazitu citas kulttras, ka ari, lai iesaistitos aktivas
atpiita pasakumos — 78% jeb 231 aptaujatais to atzimgja, ka savu celojuma motivu. Toties
bitiskas atSkiribas verojamas pasaules tiiristu méroga, jo, péc Pasaules Tirisma organizacijas
datiem, tikai 51% turistu celo atpiitas un brivdienu noliikos.” Tagu iesp€jams, ka Sie dati ieguti
atSkiriga veida, jo $aja bakalaura darba anketa bija iesp&ja atzZimet vairakas atbildes vienlaicigi,
iesp&jams respondenti atpiitu izvel€jas ka vienu no faktoriem, kas nebija pats galvenais.

Gandriz viena treSdala (29%) respondentu norada, ka vinu pédgja celojuma viens no
motiviem bija draugu, radu vai pazinu apciemojums. Nakamas popularakas atbildes bija macibas
un kursi un iepirkSanas (attiecigi 13 un 14% sniedz Sadas atbildes). 6% studentu izvelgjas
variantu ,,cits”, kur rakstija savus motivus, kas nebija ieklauti iepriek§ dotajos variantos

(sk.10.att.). Seit tika min&ti tadi motivi, kd medusménesis, sporta pasakumi, koncerts U.C.

%2 UNWTO. Tourism 2020 vision. Retriewed May 12, 2011 from http://www.unwto.org/facts/menu.html
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ST pétijuma dati atskiras no CSP datiem par 2010.gadu, kad lielaka dala Latvijas celotaju
— 28,2% - skersoja Latvijas robezu ka tirisma iemeslu minot draugu, radu apmekl&jumu, 22% uz
arvalstim devas, lai atpiistos. 14,7% celotaju devas darfjumu braucienos. 35,1% pari robezai
devas citu motivu vaditi.”® Tadu $aja pasa informacijas avota tika uzzinats ar tas, ka ar katru

gadu pieaug celotaju skaits, kuru mérkis ir atptisties.

Kads/-i bija celojuma motivs/-i

M Atputa, izklaide (tai skaita kultGras iepazisana, aktiva atptta)

M Draugu, radu, pazinu apciemojums
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H Macihas, kursi (neskaitot ERASMUS un citas ilgtermina studijas)
M lepirksanas
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10.att. Atbildes uz jautajumu par celojuma motivu/-iem.

Turpindjuma seko jautajums par to, ar kadu transporta lidzekli tika celots. Sim
jautajumam tika pievienota piebilde, ka, ja celojuma laika tika izmantoti vairaki transporta
lidzekli, tad jamin tas, ar kuru tika Skérsota Latvijas robeza. Vairak ka puse aptaujato (53,9%)
izv€las aviosabiedribu pakalpojumus celosanai. Nakamais popularakais celoSanas transporta
lidzeklis ir automagina, ko norada 18,6% respondentu (sk.1l.att). Seit pieradas pétijuma
hipotéze, ka studenti lielakoties izvelas lidsabiedribu pakalpojumus celosanai. Aptaujato loka
nebija neviens, kurs celotu ar autostopiem, un tikai pa vienam celotajam bija izvél§jusies vilcienu

un velosipédu ka parvietoSanas lidzekli Latvijas robezas $kérsoSanai. Tiem respondentiem, kas

% CSB. TUO021.Latvijas robezu $kérsojoSu personu celojumu motivi (%) 1996.-2008.9. Centrala statistikas parvalde.
Sk. 12.03.2011., pieejams: www.csh.gov.Iv
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bija izvelejusies lidmasinu ka celoSanas transportlidzekli, tika uzdots ar1 papildjautajums nosaukt
lidsabiedribu, kuras pakalpojumi tika izmantoti §1 celojuma laika. Atklajas, ka 59% celotaju
(sk.12.att.), kas celojusi ar lidmasinu, izvélgjas zemo izmaksu aviosabiedribas Ryanair
pakalpojumus, kas pierada §T pétijuma hipotézi. Sos datus var salidzinat arT ar Pasaules Tarisma
organizacijas datiem, kur statistikas dati par turistu pasaules tendencém ir loti Iidzigi — 53% no

e . . . . 4
pasaules turistiem izvelas celot ar lidmasinu.’

Ar kadu transporta lidzekli
devaties celojuma

60,0% 23.9%

11.att. Atbildes uz jautajumu, ar kadu transporta lidzekli devas celojuma.

Kadu lidsabiedribu izvélas

12.att. Atbildes uz jautajumu, kadu lidsabiedribu izvElgjas celosanai.

** UNWTO. Tourism 2020 vision. Retriewed May 12, 2011 from http://www.unwto.org/facts/menu.html
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Nakamais jautajums: ,,Cik latus aptuveni iztérgjat viena celojuma diena?”. Saja jautajuma
tika ligts minét summu, kura nav ieklauta maksa par naktsmitni un iepirkumi, kas nav tiesi
saistiti ar celojuma vajadzibam (ka pirkumi, kurus ved majas u.c.). 30,3% jeb 89 respondenti, kas
ir gandriz viena treSdala no aptaujatajiem, atzimé&ja, ka vienas celojuma dienas laika iztéré
aptuveni 11 lidz 20 latus. Nedaudz mazak — 27,2% - norada, ka viena diena patéré lidz desmit
latiem. Gandriz katrs desmitais aptaujatais students atzim&ja, ka viena celojuma diena tika
iztéréts 51 un pat vairak lati (sk.13.att.). Ja atbilzu variantu ,,51 vai vairak latus” piepem par ,,51-
70 latus”, tad iesp€jams aprekinat vid€jo viena diena iztér€to summu, kas sanak aptuveni 22 lati.
Tacu ta ir tikai aptuvena, jo atbilzu varianti doti intervalos un nevar noteikt, cik tieSi katrs
respondents tergjis. Péc Centralas Statistikas parvaldes datiem latvieSu tiirists viena celojuma

diena iztere&jis aptuveni 24 latus.*

Cik latus iztéreja viena celojuma
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13.att. Atbildes uz jautajumu ,,Cik latus aptuveni iztérgjat viena celojuma diena?”.

Jautajums: ,,Cik dienas pavadijat celojuma?”. Seit tiek liigts mingt to dienu skaitu, kuras ir
pavaditas arpus Latvijas robezam. Vismazak studenti dodas vienas Iidz divu dienu celojumos, bet
no pargjiem dotajiem variantiem studenti vienlidz biezi izv€lgjas tris lidz Cetru dienu celojumus
(21% respodentu), piecu lidz seSu dienu celojumus (21% respondentu) un septinu lidz aastonu
dienu celojumus (23% aptaujato). Visbiezak tika izveleta atbilde, kurd pats var€ja ierakstit

konkréto dienu skaitu, kas liecina, ka visbiezak studenti celojuma pavada vairak ka astonas

> CSB. TUO1.Latvijas un arzemju celotajus raksturojo$ie raditaji. Centrala Statistikas parvalde. Sk. 12.03.2011,

pieejams: www.csb.gov.lv
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dienas (sk.14.att.). 50 jaunie$i mingja, ka celojuma pavadijusi no 9 lidz 15 dienam. 16
respondenti cel]oja no 19-90 dienam. Nerékinot péd&jos 16 respondentus, kuri celoja 19-90 dienas
(jo iesp€jams tas bija saistits ar stradasanu arzemes), sanak, ka vid&ji studenti celojuma pavada 6
dienas. Pec Centralas Statistikas parvaldes datiem Latvijas tiirists celojuma pavada vidgji 4,9

dienas.®®

Cik dienas pavadija celojuma

M 1-2dienas M 3-4dienas M 5-6dienas M7-8dienas M Cits

14 att. Atbildes uz jautajumu: ,,Cik dienas pavadijat celojuma?”

Nakamais jautajums: ,,Ar ko kopa devaties celojuma?”’. Respondenti visbiezak bija
celojusi vienatné — $adi atbildgja gandriz katrs treSais respodents (32,5%). Gandriz vienlidzigs
daudzums respodentu (27,5% un 27,8%) pedgja celojuma devas vai nu grupa (no seSiem
cilvékiem) vai nu kopa ar tris 1idz pieciem kompanjoniem. Tikai 12,2% jeb 36 aptaujatie studenti
celojuma bija devusies vienatng, bez kompanjoniem (sk.15.att.).

Pieradas hipotéze, ka Latvijas studenti visbiezak celo kopa ar vienu vai vairakiem

kompanjoniem.

% CSB. TUOL. Latvijas un arzemju celotajus raksturojosie raditaji. Centrala Statistikas parvalde. Sk. 12.03.2011,

pieejams: www.csb.gov.lv
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Ar ko kopa devas celojuma

&1
Grupa (no sesiem Iidz ... cilvekiem)

82
Kopaar 3 lidz 5 kompanjonime

96
Kopa ar vienu, diviem kompanjoniem

36
Vienatne

15.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Ar ko kopa devaties celojuma?”’

Anketa tiek turpinata ar jautajumu: ,,Kur iegadajaties biletes celojumam?”’. 60% celojoso
studentu biletes pe€déjam veiktajam celojumam izvelgjas iegadaties interneta bilesu tirdzniecibas
saitos. Gandriz viena piekta dala aptaujato izvelgjas variantu ,.cits”, tur biezi minot, ka biletes
neiegadajas, jo celoja ar automasinu. Sis jautajums bija dalgji neveiksmigs, jo atbilzu variantos
netika padomats par to, ka celojot ar personigo auto, biletes iegadaties nav nepiecieSams. 25
studenti, kas ir 9% no aptaujatajiem, celojuma biletes bija iegadajusies celojumu biroja. 6%

respondentu bija izmantojusi Latvijas bileSu tirdzniecibas vietas (sk.16.att.).

Kur iegadajas biletes celojumam

M Interneta (bilesu
tirdzniecibas saitos)

M Ce|ojumu biroja

M Ce|ojumu biroja majas
lapa

H Bi|esu tirdzniecibas vietas

2:1% Latvija

M Cits

16.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Kur iegadajaties biletes celojumam?”.
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Jautdjums: ,Kur Jus nak$nojat?”’. 30% respondentu atbildéja, ka nakSpoSanai bija
izmantojusi draugu, radu vai pazinu majokli. Nakama popularaka atbilde bija nak$noSana vienas
Iidz tris zvaigznu viesnica — 16% jeb 47 aptaujatie izvelgjas Sadu atbildi. Viesnica ar Cetram,
piecam vai vairak zvaigzném nak$poja 10% aptaujato, 12% jeb 34 respondenti izvElgjas
apmesties hostell vai jaunieSu viesnica, 9% - kempinga maja vai brivdienu maja un 4% pie
kauc¢sérfinga izmitinataja. Saméra daudz respondentu — 17% - izv€l§jas atbilzu variantu ,,cits”,
kur aprakstija pasi savu atbilzu variantu (sk.17.att.). BieZi izskangja tadas nak$noSanas vietas, ka
pramja vai kuga kajite (19 jauniesi), kopmitnes un viesgimené vai skola. Saskatama saistiba starp
tiem, kas nak$pojuSi uz pramja un devuSies celojuma uz Zviedriju, jo Sim kruizam bieZi ir

dazadas akcijas un tas ir saméra 1ets celojums.

Naktsmitne
Pie kaucserfinga Viesnicaar 1, 2
izmitinataja vai 3 zvaigzném
4% 16%
Cits
17%

Kempinga majina,
brivdienu maja
9%

Viesnicaar 4, 5 vai
vairak zvaigzném
10%

Teltt
2% Hostell, jauniesu
viesnica
12%

17 att. Atbildes uz jautajumu: ,,Kur Jis naksnojat?”

Nakamais jautajums: ,,Cik vid€ji izmaksaja naktsmitne par vienu nakti?”. Gandriz puse
respondendtu (46%) atziméja, ka naktsmine viniem bija bezmaksas. 17% jeb 51 respondendts
par vienu nakti maksaja vienu Iidz desmit latus, tikpat aptaujatie maksaja 11 lidz 20 latus par
gultasvietu. 12% jeb 35 aptaujatie apgalvoja, ka naktsmitne viniem izmaksaja 21 Iidz 30 latus par

nakti. 5% aptaujato maksaja pat vairak ka 41 latu par vienu nakti naktsmitng. (Sk.18.att.).
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Naktsmitnes izmaksas par vienu nakti

41 vai vairak latus
15
5%\

31-40latus A
9
3%

21-30latus
35
12%

18.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Cik vid&ji izmaksaja naktsmitne par vienu nakti?”.

Jautajums: ,,Ar kadiem lidzekliem tika apmaksats §is celojums?”. Lielakoties studentu
celojumus apmaksa vecaki — $adi atbild&ja 39% jeb 115 respondenti. Nakamais popularakais
veids, ka studenti apmaksa savu celojumus, ir no sava darba algas — tadi ir 29% jeb 85 aptaujatie.
12% respondentu ped€jais veiktais celojums bija davana vai vinnests. Tikpat daudz studentiem
celojumu pamaksaja kada iestades, piem@ram, universitate, sporta skola, organizacija, darba
devgjs. 2% no aptaujatajiem aiznémas naudu vai nu kada kreditiestade, banka vai no draugiem,

radiem, pazinam (sk.19.att.).

Ka tika apmaksats celojums

Celojums bija
davana, vinnests;
37;12%

Naudas aiznémums
banka,
kreditiestade; 2;
1%

Naudasaiznémums
no draugiem,
radiem, pazinam;
2;1%
Kadaiestade
apmaksaja (piem.,
universitate, darba
Cits; 17; 6% deveéjs, organizacija
u.c.) ;37;12%

19.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Ar kadiem Iidzekliem tika apmaksats §is celojums?”
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Visbiezak studenti atbild€ja , ka pedgja celojuma bija devusies pirmaja studiju gada (42%)
(sk.20.att.).

Kura augstskolas macibu gada devas
pédéja celojuma

4.gada

0% T

20.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Kura studiju gada macijaties, kad devaties pedgja celojuma?”

Talak autore velgjas noskaidrot, kura studiju posma studenti visbieZak izvelas celot.
Aptaujas rezultati liecina, ka gandriz katrs treSais students (108 respondenti) celojuma devas
studiju vasaras brivlaika. 24% jeb 80 aptaujatie atziméja, ka celoja studiju laika, tacu nekavgjot
lekcijas. 19% studentu celoja neskatoties uz to, ka bija jakavé lekcijas augstskola (sk.21.att.).
Dalgji pieradas hipotéze par studentu celoSanas paradumiem studiju laika vai brivlaika. Jo, lai gan
popularaka atbilde bija celoSana vasaras brivlaika, ko izvelgjas 108 studenti, tomér kopuma 144

studenti atzimgja, ka celo arT studiju laika gan kavgjot, gan nekavgjot lekcijas.

Kura studiju posma devas péedeja
celojuma
120
100 108
&0
60 80
64
40
20 B 1
0
Studijulaika  Studijulaika Studiju Studiju ziemas Studiju vasaras
kavéjotlekcijas  nekavéjot pavasara brivlaika brivlaika
lekcijas brivlaika

21.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Kad devaties celojuma?”.
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Tika uzdots jautajums, cik biezi studenti ir iesaistijuSies tados celoSanas veidos, ka
kauc¢serfings, autostoposana uz arzemém, celoSana ar mugursomu un apmesanas zemo izmaksu
nakstsmitné (pieméram, hostel). P&c aptaujas rezultatiem atklajas, ka par kaucsérfingu neko
nezina 1/5 aptaujato, un biezi ar to nodarbojas tikai 14 studenti, kas veido 4% no aptaujato skaita.
Gandriz 70% aptaujato nekad nav taja iesaistijusies (sk.22.att.).

80% jeb 266 respondenti nekad nav devusies celojuma ar autostopiem (sk.22.att.). 4%
studentu ar to nodarbojas biezi vai dazreiz, un tikpat daudz aptaujato to ir darijusi reti.

Septini aptaujatie studenti neizprot, ko nozimé& celoSana ar mugursomu, 49 ar to
nodarbojas biezi vai dazreiz, bet lielaka dala aptaujato — 185 studenti nekad to nav darijusi.

Jautajuma par zemo izmaksu naktsmitn€m atbilZzu skala nav vérojama tik krasa atSkiriba
starp atbilzu variantiem, ka iepriek$€jmin€tajos celoSanas veidos. 44% aptaujato apmetas hostelt
vai kada citd zemo izmaksu naktsmitn€ biezi vai dazreiz. 23% jeb 67 jaunie$i nekad to nav
darijusi, un 33% to dara reti (sk.22.att.).

Saja jautajuma pieradas darba izvirzita hipotéze, ka Latvijas studentu vidd nav izplatiti tadi

mazbudZeta celo$anas veidi, ka celoSana ar mugursomu, kau¢sérfings Un celosana ar autostopiem.

300
266
250
200 185
165 M Bieii
150 M Daireiz
98
100 3 92 5 i Reti
5
37 3 M Nekad
50 7325 _ .
14 6 713 12 7 1 M Nezinu, kas tas ir
0]
Kaucserfings Autostoposana Celosanaar Apmesanas
uz arzemem mugursomu  zemo izmaksu
naktsmitné

22.att. Atbildes uz jautajumu: ,,Cik biezi esat iesaistijies kada no dotajiem ce]oSanas veidiem?”
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Jautajumi par demografiskajiem raditajiem.

Aptauja piedalijas 334 respondenti. 78% no tiem bija sievietes un 22% virie$i. Netika
atrasta informacija par dzimumu sadalijumu Latvijas Universitate.

LatvieSu valoda gimenes loka sarunajas 302 aptaujatie un tikai 23 respondeti bija
krievvalodigie, un 9 bija izvelgjusies citu atbilzu variantu, kur mingja, ka runa abas
iepriekSmingtajas valodas vai art kada cita (pieméeram, italu, anglu).

32% jaunieSu stud€ 3.studiju gada, 26% - pirmaja studiju gada, 22% - ceturtaja un 20% -

otraja gada (sk.23.att.).

23.att. Kura studiju gada macas paslaik.

Lielaka dala aptaujato jaunieSu bija vecuma no 19 1idz 23 gadiem, jo tas ir vecums, kura

visbiezak stude bakalaura studijas. Bija ar1 dazi individi, kuru vecums parsniedza 30 gadus.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba izvirzitas hipotézes pilnigi vai dalgji tika apstiprinatas un pieraditas
anket@Sana ieglito datu analizes gaita. Tika izpilditi darba izvirzitie mérki. P&tjjuma rezultati
neskaitas reprezentativi, tie atspogulo tikai aptaujato studentu viedokli.

Latvijas Universitates bakalaura programmu studenti rezervé celojumus tad, kad celoSanai tiek
piedavatas atlaides, akcijas un izdevigi piedavajumi. Tie studenti, kuri nedodas celojumos, finansialo
aspektu min ka batiskako iemeslu, kapéc nav devuSies arpus Latvijas. Organizgjot celojumu, studenti
visbiezak ta cenu uzskata par biitiskako faktoru.

Vairak ka puse pasaules tiristu izvélas celot ar lidmasinu. Ari 54% Latvijas Universitates
bakalaura studenti celosanai izvélas aviosabiedribu pakalpojums, visbiezak zemo izmaksu aviokompaniju
Ryanair.

Studenti celo neskatoties uz to vai ir studiju brivlaiks vai macibu laiks — tie izv€las celot ar1
studiju semestra laika gan kav&jot lekcijas, gan nekavéjot. Gandriz puse (49%) aptaujato studentu izvelas
celot studiju laika, no kuriem 44% nakas kavet lekcijas. Pargjie 51% aptaujas dalibnieki izvelgjas celot
brivlaika (visbiezak vasaras brivlaika).

Latvijas studenti visbiezak celo kopa ar vienu vai vairakiem kompanjoniem. Tikai 12% no
aptaujatajiem celo vienatn€. 28% celo grupas, tikpat celo kopa ar tris lidz pieciem sabiedrotajiem.
Visbiezak studenti celo divata vai trijata (32,5% gadijumu).

Latvijas studentu vidd nav izplatiti tadi mazbudzeta celosSanas veidi, ka celoSana ar mugursomu,

kau¢sérfings Un celoSana ar autostopiem. Par Siem celoSanas veidiem neko nezina vai nekad nav

iesaistijusies attiecigi 79%, 91% un 65% aptaujato bakalaura studiju studentu.

Celojumos arpus Latvijas robezam dodas lielaka dala studentu — 89% no aptaujatajiem. Lielaka
dala no tiem celo vismaz reizi gada.

Informaciju par iesp&jamo celojuma galamerki, izmantojamiem transporta lidzekliem, apmeSanas
vietam un aktivitatém, ko pasakt celojuma laika, studenti smelas interneta vietn&s vai no radu, draugu vai
pazinu ieteikumiem.

Visbiezak studentu celojumu motivs ir atpiita un izklaide, talak seko radu, draugu vai pazinu
apciemojums.

Aptaujatais students viena celojuma diena vidgji izteré aptuveni 22 latus celojuma vajadzibam,
neskaitot izmaksas par naktsmitni. Vid&ji celojuma tiek pavaditas 6 dienas.

Biletes celojuma vairak ka puse aptaujato respondentu iegadajas interneta bileSu tirdzniecibas

saitos.
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30% studentu celojuma laika apmetas pie radiem, draugiem vai pazinam. Tacu gandriz
puse no visiem celotajiem apmetas bezmaksas naktsmitnés.
Par studentu celojumiem visbiezak maksa vinu vecaki — 39% gadijumu. 29% aptaujato

apmaksa celojumi pasi par savu darba algu.
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PATEICIBAS

Paldies mana darba vaditajai Baibai Belai-Kriiminai par sapratni un palidzibu $1 darba
tapSanas gaita.

Velos izteikt lielu pateicibu savai gimenei — masam un vecakiem — par moralo atbalstu §1
darba tapSanas gaita.

Paldies draugiem un tuviniekiem, kas palidz€ja ar ieteikumiem, uzmundrinaSanu un

motivésanu. Paldies, ka ticéjat man. Paldies, ka devat man iedvesmu!
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1. pielikums
Aptaujas anketa

Aptauja par studentu celoSanas paradumiem

Labdien, mani sauc Signe Apine. Esmu Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates Sociologijas
bakalaura programmas 3.kursa studente un rakstu bakalaura darbu par studentu celosanas paradumiem. Es
bitu loti pateiciga, ja Jus aizpilditu So anketu. Tas aiznems ne vairak ka piecas miniites. Jisu sniegtas
atbildes biis anontmas un tiks izmantotas tikai apkopota veida.

1. Cik biezi Jus dodaties celojumos uz arzemem?
Neskaitot braucienus uz ilgtermina studijam, ka ERASMUS u.tml.
(Ja izvélaties atbilzu variantus no a-d, lidzu turpiniet ar 2.jautajumu.)
a) Retak ka reizi gada
b) Vismaz reizi gada
C) Vismaz divas reizes gada
d) Tris un vairak reizes gada
e) Neceloju arpus Latvijas robezam (Ja izvéléjaties so atbildi, liidzu parejiet pie 1.1.jautaGjuma)

1.1. Ladzu pastastiet, kas Jiis ir atturéjis no doSanas celojuma uz arzemem?

1.2. Ja Jums tiktu dota iesp€ja doties celojuma, uz kurieni Jis vélétos doties un kapéc?
Litdzu nosauciet valsti un pilsétu un iemeslu, kapec vélaties aizcelot tiesi uz o vietu.
(Péc s jautdjuma turpiniet ar 22.jautajumu.)

2. Kur Jiis parasti mekléjat informaciju, lai dotos celojuma?
Lidzu atziméjiet ne vairdak ka tris visbiezZdak izmantotos avotus.
e Interneta vietngs
¢ Celojumu birojos
Celojumu biroju interneta majas lapas
No draugiem, radiem, pazinam
Nemeklgju, to parasti dara kads cits (draugi, radi, pazinas u.c.)
Masu medijos, reklamas (TV, radio, Zurnali)
Turisma rokasgramatas, brosiiras
Cits
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3. Ludzu atzimgjiet ar ,,x”, cik lielu nozimi pieskirat katram no Siem kritérijiem gatavojoties
celojumam. Katrd rinda atziméjiet vienu atibildi.

Loti Drizak Drizak Pilnigi Griiti
svarigi svarigi nesvarigi | nesvarigi | pateikt

Cena

Komforts

Kompanjoni

Galamerkis

Akcijas

Laikapstakli

Radu, draugu, pazinu
attieksme par manu Iémumu

Pédeja celojuma raksturojums

Liidzu atcerieties Jiisu pédejo arzemju celojumu, un atbildes uz nakamajiem jautajumiem sniedziet par
faktiem, kas saistiti ar to.

Iznemot ilgtermina studijas arzemés, ka ERASMUS u.tml.

4. Kads bija Jusu celojuma galamerkis?
Liidzu nosauciet valsti un pilsétu, kura atradaties visilgak celojuma laika, vai kura Jiusuprat bija Jiisu
celojuma galvenais pieturas punkts (ja bija vairaki).

5. Lielako dalu laika sava celojuma pavadijat:
a) Pilsetas vide
b) Lauku vidé
c) Kirorta
d) Pludmalé (kas nav icklauta kiirorta)
e) Citur:

6. Lidzu miniet kadas ipasas aktivitates vai apskates objektus, ko pieredzéjat sava celojuma?
Pieméram, atrakciju parki, kultirvesturiski pieminek]i, fiziskas nodarbes (serfosana, sléposana, kalnos
kapsana u.c.).
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7. Kur Jis ieguvat informaciju par iespéju doties tiesi uz So galamérki?
a) Interneta vietnés
b) No draugiem, radiem, pazinam
c) Biju jau tur bijis/-usi ieprieks
d) Masu medijos, reklamas (TV, radio, zurnali)
e) Turisma rokasgramatas, brosiiras
f) Citur:

8. Lidzu atziméjiet, kurs no Siem apgalvojumiem visprecizak raksturo Jiisu celosanas paradumus:
a) Celojumu iegadajos skatoties péc atlaidém, izdevigiem piedavajumiem
b) Celojumu iegadajos, neskatoties uz to, vai tick piedavatas atlaides vai né

9. Kads/-i bija Jiisu celojuma motivs/-i?
Ludzu atziméjiet vienu lidz tris visatbilstoSakos motivus.
e Atpita, izklaide (tai skaita kultiiras iepaziSana, aktiva atpiita)
e Draugu, radu, pazinu apciemojums
e Darba darfjumi
e Macibas, kursi (neskaitot ERASMUS un citas ilgtermina studijas)
e [epirkSanas
e Cits:

10. Ar kadu transporta Iidzekli devaties celojuma?
Ja izmantojat vairakus parvietosanas lidzeklus, liidzu miniet to, ar kuru skérsojat Latvijas robezu.
(Ja izvelaties atbilzu variantus no b-h, lidzu turpiniet ar 12 jautajumu.)

a) Ar lidmasinu

b) Ar autobusu

€) Ar udens transportu (kugis, pramis, jahta)

d) Ar velosipédu

e) Arkajam (ieskaitot stoposanu)

f) Arvilcienu

g) Ar automasinu

h) Cits:

11. Kadu aviosabiedribu izvél€jaties? (Uz So jautajumu atbildiet, ja 10.jautajuma izvelejaties ,,a)”
atbilzu variantu)

a) Ryanair

b) Air Baltic

c) Cits:

12. Cik latus aptuveni izteréjat viena celojuma diena?
Tikai celojuma vajadzibam (kd maltites, apskates objekti, transports, izklaides u.tml.), iznemot
iepirksands, naktsmitne.

a) 0-10

b) 11-20

c) 21-30

d) 31-40

e) 41-50

f) 51 vai vairak
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13. Cik dienas pavadijat celojuma?

Liidzu miniet tik dienu skaitu, cik pavadijat atrodoties arpus Latvijas robezam.
a) 1-2
b) 3-4
c) 5-6
d) 7-8
e) Cits:

14. Ar ko kopa devaties celojuma?
a) Vienatné
b) Kopa ar vienu, diviem kompanjoniem
c) Kopa ar 3 lidz 5 kopmanjoniem
d) Grupa (no sesiem lidz ... cilvékiem)

15. Kur iegadajaties biletes celojumam?
a) Interneta (bileSu tirdzniecibas saitos)
b) Celojumu biroja
c) Celojuma biroja majas lapa
d) Bilesu tirdzniecibas vietas Latvija
e) Citur:

16. Kur Jas naksnpojat?
a) Viesnica ar 1, 2 vai 3 zvaigzném
b) Viesnica ar 4, 5 vai vairak zvaigzném
c) Hosteli, jauniesu viesnica
d) Draugu, radu vai pazinu majokli
e) Telt
f) Kempinga majina, brivdienu maja
g) Pie kaudésérfinga izmitinataja
h) Citur:

17. Cik vidgji izmaksaja naktsmitne par vienu nakti?
a) Bezmaksas
b) 1-10 latus
c) 11-20 latus
d) 21-30 latus
e) 31-40 latus
f) 41 vai vairak latus

18. Ar kadiem lidzekliem tika apmaksats Sis celojums?
a) Arienakumiem no algota darba
b) Ar vecaku lidzekliem
c) Celojums bija davana, vinnests
d) Naudas aiznémums banka, kreditiestade
e) Naudas aizn@mums no draugiem, radiem, pazinam
f) Kada iestade apmaksaja (piem., universitate, darba devgjs, organizacija u.c.)
g) Cits:

19. Kura studiju gada macijaties, kad devaties pédéja celojuma?
a) 1.gada
b) 2.gada
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c) 3.gada
d) 4.gada

20. Kad devaties celojuma?

21. Ludzu atziméjiet Jums atbilstoSu atbildi, cik bieZi esat saskaries/-usies ar dotajiem celoSanas
veidiem. (Péc $i jautajuma atbildésanas, lidzu parejiet pie 24.jautdjuma)

a) Studiju laika kavgjot lekcijas
b) Studiju laika nekavgjot lekcijas
¢) Studiju pavasara brivlaika

d) Studiju ziemas brivlaika

e) Studiju vasaras brivlaika

Biezi

Dazreiz

Reti

Nekad

Nezinu,
kas tas ir

Kaucserfings (gan ka viesu
uznemejs, gan ka viesis)

AutostopoSana uz arzemeém

Celosana ar mugursomu
(backpackers)

Apmesanas hosteli vai citd zemo

izmaksu naktsmitné

22.

23.

24,

25.

Kura studiju gada macaties paslaik?
a) 1.gada
b) 2.gada
c) 3.gada
d) 4.gada

Kadu valodu Jis lietojat sarunajoties ar saviem vecakiem, gimenes locekliem?

a) LatvieSu
b) Krievu
c) Cits:

Jusu vecums
Jusu dzimums

a) Sieviete
b) Virietis
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