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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma ir ,,ASV prezidenta kandidatu Donalda Trampa un Hilarijas
Klintones reprezentacijas zinu portalos CNN.com, BBC.com un DELFI.lv laika posma no
2016. gada 1. marta Iidz 2016. gada 7. novembrim”.

Darba mérkis ir noskaidrot, kadas Hilarijas Klintones un Donalda Trampa socialas
reprezentacijas fiks€jamas interneta zinu portalu CNN (ASV), BBC (Apvienota Karaliste) un
Delfi.lv (Latvija) publikacijas un to lietotaju komentaros.

Teorijas dala ieklautas socialkonstruktivisma un socialo reprezentaciju teorijas, ka ari
raksturota politiska komunikacija ASV véleésanu cinu konteksta. Metodologiskaja dala
raksturotas izmantotas pé&tniecibas metodes — kvantitativa un kvalitativa kontentanalize.
Empiriskaja dala ir apkopoti un analiz€ti pétijuma iegiitie dati, ieklauti rezultati un
secinajumi.

Petijuma atklats, ka Hilarijas Klintones reprezentacija visos medijos ir pozitivaka,
neka Donalda Trampa reprezentacija.

Atslegvardi: reprezentacija, interneta mediji, ASV, Donalds Tramps, Hilarija Klintone



ANNOTATION

The theme of the bachelor thesis is representation of USA presidential candidates
Donald Trump and Hillary Clinton in news portals CNN.com, BBC.com and Delfi.lv and in
the comments of media users in the period of March 1st, 2016 until November 7th, 2016.

The aim of the paper is to discover social representations of Hillary Clinton and
Donald Trump within news portals CNN (USA), BBC (UK) and Delfi.lv (Latvia), their
publications and users comments.

The theoretical part contains theories such as social constructivism, social
representation theory, and explanation of political communication in context of USA
elections. The methodological part describes used methods — quantitative and qualitative
content analysis. The empirical part contains data gathered and analyzed, includes results and
conclusion.

In the research it was discovered that the representation of Hillary Clinton was more
positive than Donald Trump’s representation in all media portals.

Keywords: representation, internet news media, USA, Donald Trump, Hillary Clinton
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IEVADS

2016. gads bija prezidenta vélesanu gads ASV. Sis notikums liela méra ietekmé ne
tikai ASV, bet arT visas pasaules politiku. Rezultata priekSvéléSanu kampana un kandidatu
publicitate parnéma visas pasaules medijus. P&tijuma laika ietvars tika izvéléts, iek]aujot taja
bitiskus notikumus kampanas procesa. Tas sakas ar 1. martu, ko déve par ,,superotrdienu”, jo
priek§velesanas norisindjas uzreiz 11 S$tatos®, un beidzas ar 7. novembri, kas ir pedgja
velésanu kampanas diena pirms 8. novembri notikusajam ASV prezidenta vél€éSanam.

Saja laika posma medijos nereti izskan&jusi abu prezidenta amata kandidatu negativi
izteikumi par pretinieku: Hilarija Klintone nosaukusi Donaldu Trampu par ,,Putina

»2 savukart Tramps nosaucis Klintoni par ,pasaules klases meli”3. Tas radijis

marioneti
iespaidu, ka komunikacija medijos, kas saistita ar prezidenta amata kandidatiem, ir ar spécigu
emocionalo komponenti. Tas rada interesi veikt pétijumu par veidiem, ka Tramps un Klintone
tikusi nosaukti medijos un to lietotaju komentaros.

Pétijuma problema ir ASV prezidenta kandidatu — Donalda Trampa un Hilarijas
Klintones — socialas reprezentacijas medijos ar at$kirigam to bazé$anas vietam.

Pétijuma meérkis ir noskaidrot, kadas Hilarijas Klintones un Donalda Trampa socialas
reprezentacijas fiks€jamas interneta zinu portalu CNN (ASV), BBC (Apvienota Karaliste) un
Delfi.lv (Latvija) publikacijas un to lietotaju komentaros.

Pé&tijuma mérka sasniegSanai izvirziti $adi darba uzdevumi:
Apgit teoretisko literatliru par konstruktivismu un socialajam reprezentacijam;

Raksturot ASV vélésanu kampanas politisko komunikaciju;

w M e

Raksturot pétijuma metodes — kvantitativo un kvalitativo kontentanalizi;
4. Atlasit interneta zinu portalu CNN, BBC un Delfi.lv publikacijas par ASV

prezidenta kandidatiem Donaldu Trampu un Hilariju Klintoni;

5. Analizet atlasitas publikacijas ar kvalitativo kontentanalizi,
6. Secinat par Donalda Trampa wun Hilarijas Klintones socialajam
reprezentacijam.

1 BNS. (2016). ASV Superotrdiena Klintone uzvar septinos $tatos, Tramps — arl septinos. Arzemés. Izgiits no
http://www.delfi.lv/news/arzemes/asv-superotrdiena-klintone-uzvar-septinos-statos-tramps-ari-
septinos.d?id=47131587

2 Spender, T., Spiller, P. (2016). Clinton v Trump round three. US Election 2016. Retrieved from
http://www.bbc.com/news/live/election-us-2016-37709334

3 BBC. (2016). U S election: Donald Trump attacks 'most corrupt' Hillary Clinton. US Election 2016. Retrieved

from http://www.bbc.com/news/election-us-2016-36601314



Pétijuma objekts ir publikacijas par ASV prezidenta amata kandidatiem Donaldu
Trampu un Hilariju Klintoni interneta zinu portalos CNN, BBC un Delfi, ka arT mediju
lietotaju komentari pie §STm publikacijam. Pétijuma priekSmets ir ASV prezidenta amata
kandidatu Donalda Trampa un Hilarijas Klintones socialas reprezentacijas interneta zinu
portalos CNN, BBC un Delfi, un So mediju lietotaju prieksstatos.

Darba tika izvirziti $adi pétnieciskie jautajumi:

1. Ka ASV prezidenta amata kandidati Donalds Tramps un Hilarija Klintone ir
reprezenteti zinu portalu CNN, BBC un Delfi publikacijas?

2. Kadas ASV prezidenta amatu kandidatu socialas reprezentacijas
identificgjamas zinu portalu CNN, BBC un Delfi lietotaju komentaros un vai to veidosanas ir
saistTta ar mediju satura ietekmi?

3. Vai Hilarijas Klintones sociala reprezentacija visos zinu portalos ir neitralaka
vai pozitivaka, neka Donalda Trampa sociala reprezentacija?

Pétijuma metodologija sastav no divam pétniecibas metodém — kvantitativas un
kvalitativas analizes — kuras izmantotas, lai analiz€tu mediju publikacijas un to lietotaju
komentarus.

Bakalaura darbs strukturéts tris dalas. Teoretiskaja dala ieklautas konstruktivisma un
socialo reprezentaciju teorijas, ka ar raksturota politiska komunikacija ASV v€léSanu cinu
konteksta. Metodologiskaja dala aprakstitas pétijuma izmantotas metodes — Kvantitativa un
kvalitativa kontentanalize. Tika izstradats pétijuma dizains. Empiriskaja dala analiz&tas zinu

portalu publikacijas un to lietotaju komentari, ieklauti rezultati un secinajumi.



1.SOCIALAIS KONSTRUKTIVISMS

Konstruktivisma paradigma balstas uz piepémumu, ka sociala cilvéku pasaule atSkiras
no dabigas, fiziskas pasaules, tapec ir pétama atseviski.* Cilveki ir realitati interpretéjosas un
konstrugjosas biitnes, un sociala konstruktivisma pé&tnieki skata dazadas konstruétas realitates,
to ietekmi un mijiedarbibu.®

Konstrukfivisti pasauli uzskata par sociali, politiski un psihologiski veidotu.® Tas
izpratné tiek meklétas vairakas perspektivas, nevis viens skatu punkts, kas biitu pareizakais.’
Tapéc pétijumos, kas balstas uz sociala konstruktivisma teoriju, nevar visparinat rezultatus,
kas giiti no viena aspekta — lai izprastu kadu fenomenu, nepiecieSams izskatit vairakus
kontekstus. Pieméram, prezidenta amatu kandidatu socialo reprezentacijas mediju tekstos un
to lietotaju priekSstatos — un saistibu starp tam.

Jedzieni ,konstruktivisms” un ,socialais konstruktivisms” biezi tiek uztverti ka
sinonimi. Tomér konstruktivisms paredz to, ka katrs individs mentali konstrué pieredzes
pasauli caur kognitiviem procesiem, kuri gan nav sociala konstruktivisma fokuss, jo
socialajam konstruktivismam ir fokuss uz socialo vidi, nevis individu.®

Jeédziena ,socialas konstrukcijas” ieviesgjus Piteru Bergeru un Tomasu Lukmanu
interesgja zinasanu daba un konstrukcija — ka tas rodas, un ka tas kliist nozimigas sabiedribai.’
Vini skata zinaSanas ka sabiedriba raditas individu mijiedarbibas, kas ir centrala
konstruktivisma ideja. Vini uzskata, ka sabiedriba pastav gan ka objektiva, gan ka subjektiva
realitate. Subjektiva realitate realiz€jas cilvéku mijiedarbiba ar socialo pasauli, un $1 sociala
pasaule ietekmé cilvékus, kas savukart rezultgjas rutinizacija un ieraduma.'® Tatad, jebkura
bieZi atkartota darbiba kliist par zinaSanu stereotipu, kuru var reproducét bez lielam pulém.
Laika gaita ieradums klaist par rutinu, veidojot zinasanu kopumu.!! Tas tiek institucionalizéts
sabiedriba tada apméra, ka nakotnes paaudzes uztver $o zinasanu kopumu ka objektivu.

Papildus tas tiek arT turpmak apstiprinats individa mijiedarbiba ar citiem.

4 Patton, M. Q. (2002). Qualitative research & evaluation methods. Thousand Oaks; London; New Dheli: Sage.
P 96.

S Turpat.

® Turpat, 546.1pp.

" Turpat.

8 Andrews, T. (2012). What is Social Constructionism? Grounded Theory Review. Retrieved from
http://groundedtheoryreview.com/2012/06/01/what-is-social-constructionism/

° Turpat.

0 Turpat.

2 Turpat.



Socialais konstruktivisms paredz, ka runas darbiba palidz rasties domam, konstrugjot
dazadus konceptus.'? Citiem vardiem sakot, valoda padara domas un konceptus iesp&amus,
nevis otradi. Valoda ir praktiska darbiba, kas rada jédzienus un veidus, ka strukturét to, ka
pasaule tiek uztverta. Tatad sociala konstruktivisma fokuss ir sociala vide. Socialaja vidé
rodas socialas reprezentacijas, kas tiks pétitas ari $aja darba.

Socialais konstruktivisms paredz to, ka ir kritiski jauzliko veidi, kados domajam par
pasauli un kurus uzskatam par passaprotamiem.’® Individam ar aizdomam jaattiecas pret to,
ka pasaule tiek uztverta un nosaukta. Zinasanas tiek konstruétas cilvéku savstarpgja
komunikacija. Tekstam rodas nozime tikai caur ta funkciju attiecibas.!* Teksti ir jaskata péc to
funkcijas cilvéku attiecibas. Valodas funkcija ir pildit kadu konkrétu funkciju cilvéku
kopiena.!® Tekstam nozime rodas ,,darbiba”. Pieméram, més rikojamies ikdienas dzive, bet
biezi vien iznakumu noteikts §is ricibas publiska interpretacija. Daudz ir atkarigs no ta, ka
més tiekam reprezent€ti citu sarunas — So cilvéku izmantotajos aprakstos, skaidrojumos,
kritika, uzslavas. Sis socialas reprezentacijas rada miisu socialo reputaciju. Vardi, ko mums
piedévé socialas reprezentacijas, ne vienmer ir tie, ko pasi vélamies.'® Mums nav kontroles
par savam socialajam reprezentacijam. Ja ar $Sim reprezentacijam dalas sabiedriba, tas klust
par visparpiepemtam realitatém. 1’ Aprakstot, skaidrojot vai citadi reprezentgjot, més
ieskic&jam nakotni, transformgjot socialo dzivi.'8

Sociala konstruktivisma teorija ietver ideju par komunikaciju ka nepiecieSamibu
realitates uztverSanai, neatkarigi no realitates veida.!® Realitates jeédziens ir komplekss — més
visi esam dala no pieredzes, ko misdienas sauc par IRL (In Real Life jeb realaja dzive), bet
pieredzes norisinas ari digitalaja, virtualaja jeb interneta realitate, ko medz deévet ari par
kibervidi.?® Terminologija, kas defing §is dazadas realitates, nav precizi definéta, tapat ka
noskirums starp realo un virtualo pasauli. Medijos konstruétas realitates ne tikai apstiprina jau
miisu pratos esosas pieredzes, bet tas arl lauj ieglt informaciju par tam pieredzém, kuras

mums nav sasniedzamas.?! Pieméram, par situaciju ASV prezidenta vélésanu laika.

2 Andrews, T. (2012). What is Social Constructionism? Grounded Theory Review. Retrieved from
http://groundedtheoryreview.com/2012/06/01/what-is-social-constructionism/

13 Gergen, K. J., Gergen, M. (2003). Social construction. London: Sage. P 42.

14 Turpat.

5 Turpat.

18 Turpat.

7 Turpat.

18 Turpat, 49.lIpp.

19 Kramp, L., Carpentier, N., Hepp, A. etc. (2015). Journalism, Representation and the Public Sphere. Bremen:
edition lumiere. P 85.

2 Turpat.

2 Turpat.



Sociala konstruktivisma teorijas nostadne, ka zinaSanas un nozimes tiek konstruétas, ir
pamats socialo reprezentaciju teorijai, kas skata individu atSkirigas socialas reprezentacijas

sabiedriba. Individs ir sabiedribas un kulturas veselums.
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2.SOCIALAS REPREZENTACIJAS

Pétijuma tiks veikta prezidenta kandidatu socialo reprezentaciju analize interneta zinu
mediju tekstos un to lietotaju prickSstatos. Socialo reprezentaciju bitiska sastavdala ir
valoda.?? Valoda ir zZimju un simbolu kopums, un tas lieto$ana rada socialo reprezentaciju
sistému. 2 Socidlas reprezentacijas vienm@r ir interakcijas jeb komunikacijas produkts.?*
Valoda tiek lietota, pieméram, sarunas, ka arT medijos. Tatad mediju publikacija ari ir sociala
reprezentacija taja aprakstitajiem aktoriem. Sociala reprezentacija savieno nozimi un valodu
ar kultiiru.?® Sociala reprezentacija ir bitiska komunikacijas procesa sastavdala, ar kuru tiek
producéta nozime un izplatita starp kultliras parstavjiem. Ta ieklauj sevi valodas, zimju un
att€lu izmantoSanu, kuri reprezenté kadus jédzienus. Socialas reprezentacijas ir jaskata ka
specifisks veids, ka més saprotam un Komunic&jam, ko jau zinam.® Tas rada kontekstu, kur
nezinamais k]ast saprotams.

Socialajam reprezentacijam ir divas lomas. Pirmkart, tas konvencionalizé objektus,
personas un notikumus, ar ko més sakaramies. Tas sniedz tiem noteiktu valodisko formu, kas
ir atpazistama un lietota noteikta cilvéku grupa. Piem&ram, komunismu asocié ar sarkano
krasu. Otrkart, socialas reprezentacijas ir preskriptivas. Tas ierakstas miisu apzina ar lielu
speku. Sis speks ir struktiiras, kas ir klatesosas vél pirms més esam sakusi domat par konkréto
objektu, personu vai notikumu, un tradicijas, kas nosaka to, kas mums butu jadoma,
kombinacija.?’

Socialajai reprezentacijai ir tris galvenas teorétiskas pieejas, kas skaidro, ka socialas
reprezentacijas darbojas caur valodu, kuras pirmais aprakstijis pétnieks Stjuarts Hols:
atspogulosanas  (reflective) pieeja; nodoma (intentional) pieeja; konstruktivisma
(constructionist) pieeja. 2 Atspogulosanas pieeja paredz objekta, personas, idejas vai
notikuma atainoSanu ar valodas palidzibu, ar mérki atspogulot pasaulé jau pastavosas
nozimes.?® Nodoma pieeja ir pretéja atspogulosanas pieejai. Ta paredz, ka runatajs, autors
pieskir savu unikdlo nozimi pasaulei, izmantojot valodu.*® Vards nozimé to, ko autors ir

iecergjis, ka tas nozimé. Tomér valoda nevar but pilniba privata, jo valodas esence ir

22 Hall, S. (1997). Representation: Cultural Representations and Signifying Practices. London: SAGE. P 1.
23 Turpat.

24 Moscovici, S. (2001). Social representations. New York: New York University Press. P 12.

2 Turpat.

26 Turpat, 31.Ipp.

27 Turpat, 23.Ipp.

28 Turpat, 25. Ipp.

2 Turpat, 10.lpp.

%0 Turpat, 11.lpp.
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komunikacija, kas paredz kopigus lingvistiskos kodus.3* Konstruktivisma pieeja skata valodas
publisko, socidlo raksturu, apvieno atspogulosanas un nodoma pieejas.>?> Ne objekti pasi par
sevi, ne individualie valodas lietotaji nevar mainit nozimes valoda. Objekti neko ,,nenozime”
— més konstru§jam nozimi, izmantojot reprezent€Sanas sistemas — jédzienus un zimes.
Nedrikst jaukt materialo pasauli, kura eksisté objekti un cilvéki, ar simboliskajam praksém un
procesiem, caur kuriem darbojas reprezentacija un nozime.** Konstruktivisti nenoliedz
materialas pasaules eksistenci. Toméer, ta nav materiala pasaule, kura tiek nodota nozime — ta
ir valodas sistéma, vai jebkura cita sisttma, kuru mes izmantojam, lai reprezentétu
jedzienus.** Tie ir socialie aktori, kas izmanto to kultiiras jédzienu sistémas, lingvistiskas un
citas reprezentaciju sist€mas, lai konstruétu nozimi, pieskirtu pasaulei nozimes, un lai ar
citiem komunic&tu par $o pasauli, ieklaujot nozimes.® Reprezentacija ir prakse, darbiba, kas
izmanto materialos objektus un efektus, tacu nozime ir atkariga nevis no zimes materialas
kvalitates, bet no tas simboliskas funkcijas.36 Tas ir tapéc, ka konkréts vards simbolizé vai
reprezent€ kadu jédzienu.

Socialo reprezentaciju teorija, ko formulgjis socialais psihologs S. Moskovisi, ir tikusi
izmantota dazadas pétniecibas jomas, taja skaitd arT mediju un komunikacijas pétnieciba.
Medijiem ir liela nozime dazadu socialo reprezentaciju producésana, izplatiSana un diskusijas
veidosana.®” Saja joma socialas reprezentacijas palidz identificét komunikacijas mehanismus
— noenkuroSanu un objektivaciju — kas veido to, ka jédzieni tiek komunic&ti un transforméti
taja, ko sauc par visparzinamo.®® Tatad, ka mediji veido kolektivo izpratni. S. Moskovisi ir
teicis, ka ,,m&s nevaram komunic&t, ja mums nepieder kopigas socialas reprezentacijas”.*°

Visu reprezentaciju funkcija ir kaut ko nepazistamu padarit pazistamu.® Socialo
reprezentaciju teorija izskir divus pamata sociokognitivos (fokuss uz individa zinasanam
socialo interakciju konteksta) komunikativos mehanismus, kas veido socialas reprezentacijas
— ta ir objektivacija un noenkurosana. Tie ir divi mehanismi, kas ir balstiti atmina un pagatnes

pieredze.
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Objektivacija padara nepazistamo pazistamu, to transformé&jot par ko tadu, ko mes

t.41 Ta ir abstrakcijas materializacija.*

sp&jam uztvert un sataustit, lidz ar to ari kontrole
Pieméram, zinu publikacijas par imigrantiem tiek papildinatas ar att€liem, kuros redzami
cilvéku puli pie valstu robezam un atkritumi, kas palikusi p&c vinu parvietoSanos — tatad §1
téma tiek objektivéta. Noenkuro$ana, savukart, padara nepazistamo par pazistamu, to novirzot
uz labi pazistamu socialo reprezentaciju sferu, tada veida to padarot salidzinamu un
interpretdjamu. ** Ar noenkuro$anas palidzibu cilveks pieSkir nozimi reprezentgtajam

objektam.** Pieméram, nosaucot imigrantus par ,.teroristiem”, tiem tiek pieskirta nozime ar

negativu emocionalu komponenti.

2.1.0bjektivacija

Objektivacija izpauzas ka emocionala objektivacija un personifikacija. Par emocionalo
objektivaciju iespg&jams runat, ja ir mediju publikacijas noverojamas stipras emocionalas
sastavdalas, piemé&ram, Sausmino$i attéli.* Objektivét nozimé atklat neprecizas idejas vai
esamibas ikonisko kvalitati, reproducét konceptu attéla.*® Vispirms nozimes radisana kadam
jédzienam norisinas ar vizualo materialu palidzibu — fotografijam un video materialiem, kas
papildina mediju publikacijas.

Objektivacija caur personifikaciju ideja vai fenomens tiek saistits ar specifisku
personu, ta, pieméram, Freids tiek saistits ar psihoanalizi.*’ Kaut ko saistit ar labi pazistamu
publisku personu ir ierasts diskursivs mehanisms medijos uzmanibas pieverSanai un notikumu
kartibas popularizésanai.*® P&tijuma tiks skatiti mediju publikacijas papildinosie vizualie

materiali, kas sniegs iespaidu par to, ka prezidenta amata kandidati tiek objektiveéti.

41 Hoijer, B. (2011). Social Representations Theory. A New Theory for Media Research. Nordicom Review.
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2.2.Noenkuro$ana

NoenkuroSanai pastav vairaki izpausmes veidi. Tie ir: nosaukSana; emocionala
noenkuro$ana; tematiska noenkuroSana; pretrunu noenkuroSana; noenkurosana ar metaforu
palidzibu. NosaukSana ir izplatitakais veids, ka nezinamam fenomenam sniegt zinamaku
veidolu — més tam dodam vardu.*® Nosauk3anas izpausmes veidi tiks noskaidroti, analiz&jot
mediju publikacijas par Donaldu Trampu un Hilariju Klintoni, izmantojot kvantitativo un
kvalitativo kontentanalizi. Sada veidd fenomens tiek atbrivots no slepenibas un
nesaprotamibas. NosaukSana biezi redzama mediju virsrakstos un ievadtekstos, un pat
neskaidra nosauksana var atbrivot nezinamo no pilnigas neizprotamibas.>°

Emocionala noenkuros$ana ir piekerSanas mehanisms, kas nav specifiski izcelts socialo
reprezentaciju teorija, tomeér S. Moskovisi skata emocijas. Piem@ram, rakstot par naudas
reprezentacijam, vin$ uzsver tadas emocijas ka degsme un kare.>

Tematiska noenkuroSana var norisinaties pamata tematiskajos Itmenos, izmantojot
nozimes kategorijas, antonimus, ka dzive un nave vai kultiira un daba utt., vai izmantojot
metaforas.>

Pretrunu noenkuro$ana ir saistita ar dialogiskumu. Tas paredz to, ka nozimes radiSana
rodas, izmantojot atskiribu, polaritasu, pretrunu vai antonimu radisanas kapacitates.> Cilveka
domasana ir balstita uz noliegSanas kapacitati — pienemt vai atteikties, pienemt vai kritizet
utt.>* Tas rada spriedzi un dinamiku sabiedriba, kas, savukart, rada izmainas un attistibu.
Pretstati pastav visas sabiedribas.

Noenkuro$ana ar metaforu palidzibu padara lietas un fenomenus saprotamus,
iztelojoties tos ka kaut ko citu, pieméram, ,,dzive ka celojums”, ,laiks ir nauda”. ® gajﬁ
gadijuma medijiem ir liela ietekme, jo mediju tekstos $ada prakse ir biezi sastopama, un
sabiedriba to parnem ikdienas sazina.>®

Nosaukt personu vai objektu nozimé to aktualizét un ta sekas var izteikt tris veidos:
tiklidz nosaukta, persona var tikt aprakstita un ta iegiist noteiktas iezimes un tendences; ta

klust atSkiriga no citam personam caur §Tm iezim&m; persona kliist par konvencionalo objektu

4 Hoijer, B. (2011). Social Representations Theory. A New Theory for Media Research. Nordicom Review.
Retrieved from http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/345_hoijer.pdf

0 Turpat.

51 Turpat.

52 Turpat.

%3 Turpat.

% Turpat.

55 Turpat.

% Turpat.

14


http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/345_hoijer.pdf

starp tiem, kas izmanto un dalas ar §iem nosaukumiem.®’ Tas ir veids, ka visas socialas
eksistences manifestacijas tiek apzimétas — individi un grupas ir stigmatiz&tas jeb aizvainotas,
vai nu psihologiski, vai politiski.*® Pieméram, kad m& nosaucam personu, kuras idejas
neatbilst §1 laika ideologijai, par ,.cilvéces ienaidnieku”, $is nosaukums, kur$, balstoties uz
konkrétu ideologiju, veido noteiktu télu, izslédz $o personu no sabiedribas, kurai ta pieder.>®
Tas ir skaidrs, ka nosaukSana nav tikai intelektuala operacija, kuras mérkis ir skaidribas un
logikas ieviesana — ta ir operacija, kas saistita ar socialo attieksmi.®® P&tTjuma tiks veikta abu

ASYV prezidenta amata kandidatu nosaukSanas un noenkurosanas analize.

2.3.Reprezentacijas un komunikacijas process

Reprezentacija ir gan process, gan saturs. Ka process, tas ir psihologisku darbibu
kopums (izpéte, atpaziSana, kategorizacija utt.), kas adresé kadu fenomenu, balstoties uz
ieprieks¢jo pieredzi un subjekta psihes ipasibam. Saturs ir $1 procesa rezultats, ,,prezentacijas”
vai téla forma — fenomens, ko reprezentgjis subjekts.®! Socialas reprezentacijas nav tiesi
novérojamas, bet tas var noskaidrot pétijjuma cela, secinot, ka fenomens vai objekts tiek
reprezentets medijos, un kadas socialas reprezentacijas piemit kadam sociumam jeb cilvéku
kopumam.®? Tiek uzskafits, ka socialas reprezentacijas ir visparzinamas, tomér to precizs
ontologiskais statuss joprojam nav skaidri noteikts.%®

Socialo reprezentaciju studijas skata dazadus komunikacijas veidus, taja skaita ari
mediju tekstus. Socialas reprezentacijas neizsaka preciza komunikacijas teorija — to butu
labak raksturot ka komunikacijas prakSu nozimi, it Ipa$i zinaSanu parraidi un identitasu
prezentaciju.®* Komunikacijas process veicina gan izmainas, gan stabilitati, preto$anos un
ierobezosanu zinasanu genéze, ka tas ir saskatams gan primarajos komunikacijas veidos
(interpersonala komunikacija) un sekundarajos komunikacijas veidos (masu komunikacija).%®
Socialas reprezentacijas iesp&jams raksturot ka mijiedarbibu starp trim elementiem: subjektu

vai reprezentacijas nes€ju; objektu, kas tiek reprezentets — konkr&tu vienibu vai abstraktu
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ideju; projektu vai pragmatisku kontekstu, vai socialu grupu, caur kuru reprezentacija gist
savu nozimi.®® Reprezentdcijas vienmé@r ir rezultats konstantam pilém padarit kaut ko
nezinamu vai tadu, kas rada mums nepazistama sajlitu, par zinamu un saprotamu. Caur
reprezentacijam meés tieckam pari nezinamajam un integréjam jédzienus misu mentalaja un
fiziskaja pasaulé, kura tada veida papildinas un transformgjas.®” Sads ilgsto$s process, kura
tiek raditas reprezentacijas, ir ar1 zigu public€Sana medijos.

Socialo reprezentaciju teoriju iesp&jams izmantot mediju studijas. Ar tas palidzibu var
pétit, pieméram, ka mediji un sabiedribas grupas konstrug socialas un politiskas témas.5®

Socialo reprezentaciju teorija ve€rS uzmanibu uz 10, ka jaunas socialas realitates
kognicijas vai reprezentacijas tiek virzitas uz priekSu un iepriek$gjas reprezentacijas tiek
transformétas ar komunikacijas palidzibu.®

P&tot, ka mediji un sabiedriba noenkuro un objektive ,,jaunas” zinatniskas, politiskas
un socialas t€émas, mes varam gt zinasanas par vitalam parmainam domasanas sist€mas vai
kolektivo nozimju radisana.’® Parmainas kolektivo nozimju radi§ana ir ne tikai strukturali
materiali procesi, bet ari dzili emocionali un sociokognitivi.”

Komunikaciju liela méra veido mediji. Medijiem ir reprezentacijas veikSanas
funkcijas, tie veido un maina nozimes, un rada publisko telpu un reprezentacijas taja.’? Darba
tiks pétiti tris mediji — CNN, BBC, Delfi, no kuriem pirmie divi ir nozimigi visa pasaulé, bet
Delfi ir popularakais zinu portals Latvija’®. Tas nozimg, ka $ie mediji ienem nozimigu lomu
reprezentaciju veidoSana mediju lietotaju publikas.

Petijuma tiks skatits, kadas socialas reprezentacijas pastav interneta zigu medijos
CNN, BBC un Delfi, ka ari kadas socialas reprezentacijas radusSas mediju lietotaju

prieksstatos, kadi noenkurosanas un objektivacijas veidi ir tajos fiks€jami.
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3.ASV VELESANU CINAS KOMUNIKACIJA

ASV prezidenta amatu kandidatu socialo reprezentaciju p&tnieciba ir jaskata specifisks
komunikacijas veids — politiska komunikacija. Politiska komunikacija ir plass jédziens, kas,
sevi ieklauj tadus faktorus ka, pieméram, diskusiju par publisko resursu izmantoSanu un
oficialo varu.”

Politisko komunikaciju raksturo komunikacijas veidi ar mérki sasniegt konkr&tu
rezultatu, uzrunas veidoSana véletajiem un/vai politikiem, politisko zinu publicéSana
medijos. ™ Tatad ari zinu portalu publikacijas par ASV prezidenta amata kandidatiem ir
politiskas komunikacijas dala. Saja gadijuma tie veicina konkréta rezultata sasnieganu, jo
mediji var sniegt informaciju, kas velétajiem var palidz&t veidot savu izvéli, ka ari citiem
cilvékiem, kas nav tie$a veida saistiti ar vélésanam, radit noteiktu iespaidu par kandidatiem.
Citi cilveki ir, pieméram, Latvijas iedzivotaji, kas gilst priekSstatus par ASV prezidenta
kandidatiem no medijiem. Darba tiks analiz&ti politiskie un starptautiskie zinu teksti, kuri tiks
izmantoti ASV prezidenta amata kandidatu reprezentaciju noskaidroSanai.

VeleSanu kampanas komunikacija laika gaita ir piedzivojusi izmaigas. VEléSanu
kampanas komunikaciju var iedalit trTs veidos: pirms moderna laikmeta (19. gadsimta vidus
lidz 20. gadsimta 50. gadi); moderna (20. gadsimta 60. lidz 80. gadi); postmoderna (20.
gadsimta 90. gadi 1idz miusdienas) laikmeta. Pirms moderna laikmeta kampanas tika balstitas
tiesa interpersonala komunikacija starp kandidatiem un pilsoniem lokala Iiment, ar istermina
planosanu, ko veica partijas Iideri.” Modernas kampanas politiskie Iideri koordingja centrala
[imeni, konsult&joties ar ar&jiem profesionaliem konsultantiem.”” Postmodernajas kampanas
profesionali konsultanti reklamas, publiskas domas, marketinga un strat€giska zinu
menedZzmenta jomas kluvusi par vienlidzigiem aktoriem ar politikiem, iegiistot ietekmigaku
lomu kampanu vadiba.”® Sadu kampanu raksturo avotu fragmentacija, sociala daudzveidiba,
kulttiras pluralisms, izaicinajumi tradicionalajai hierarhiskajai autoritatei un neskaidra
identitates izpratne. ”® Ir pienémums, ka postmodernas kampanas biede vélétajus, jo ir

pieaudzis fokuss uz negativam zinam un kampanas diskursa trivializaciju.®’ Tatad, domajams,
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sads fokuss uz negativam zinam par kandidatiem varétu ietekmét ar1 mediju lietotajus, kas pie
publikacijam pievieno komentarus — tas tiks detaliz&tak pétits.

Visas zinas ir realitates konstrukcija.®! Zinas par politiskajim kampanam reprezenté
pastavoSu diskusiju starp galvenajiem kampanas procesa aktoriem: mediju pus€ tie ir
zurnalisti, redaktori un mediju TpaSnieki; kampanas pusé — kandidati, kampanas veidotaji un
politisko partiju akfivisti.® Ari publika, valdiba, institiicijas, intereSu grupas un eksperti
ienem kadu lomu zinu radiSanas procesa, lai gan ta ir mazak nozimiga.

Zinu ietekme ir atkariga no avota spéka, ka arl no socialajam, politiskajam un
ekonomiskajam zinu sekam.® Prezidenta kandidati ir labi sapratusi, ka palikt mediju zinu
narativa, un ka likt Zurnalistiem uzrakstit par to, ko vini vélas, lai publika zina. Zurnalisti,
savukart, mekl€ pretrunas, lickulibu un skandalus, un var ievirzit kandidatus runat par tam
temam, kuras uzskata par zinas vértam. Prezidenta véléSanu kampanas gan zurnalisti, gan
kandidati sniedz lielu ieguldijumu zinu diskusijas — rezultata starp reportieriem un
amatpersonam vai kandidatiem bieZi vien rodas cina par zinu véstijuma kontroli.®

Ideja, ka mediji varétu izmantot savu ietekmi, lai paraditu kadu kandidatu labaku, neka
citu, ir nodarbindjusi pétniekus un uztraukusi iedzivotajus. Daudzi pétnieki atklajusi, ka
sliekSanas uz kada atbalstiSanu nav izteikta, tau politiskajas zinas var fiksét strukturalu
noslieci, kas balstita zurnalistikas profesionalajas normas.®

Papildus strukturalajam nosliecem zinu vestijumos, socialo zinatpu pétnieki ir
atklajusi, ka zinu konstru€Sanai ir daudzas citas smalkas ietekmes. Tas ir, piem&ram, darba
kartibas noteikSana — svarigu kampanas detalu izcelSana, sakotngja vai pirmreizgja zinoSana —
noteiktu notikumu interpretaciju veidosana zinu auditorijam, veidojot to novérté§jumu par
amatpersonam un kandidatiem, ka ar kandidatu téla veido$ana — gan pozitiva, gan negativa.®

Nevarétu teikt, ka zipas ir pilnigi neitralas. Dazi kandidati sanem labvéeligakas
publikacijas, neka citi. Pieméram, Lihters (2001), LaurT un Sidlers (1995) un Zallers (1996) ir
atklajuSi, ka demokratu partija ir sanémusi nedaudz labvéligakas publikacijas, neka
republikanu partijas kandidati ped€jo 50 gadu laika, lai gan dazas v€léSanas labveligaka

attieksme pret republikaniem nav parsteidzosa.®’
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Atskirigie p€tijumu secindjumi tiek saistiti ar strukturalo noslieci zinas — dazas
zurnalistikas normas vai reportiera uzvediba liek kadai t€mai izskatities labveligakai neka
citai, un, ka 3$ads zinu izc€lums ietekm@ kandidatu reprezentaciju.®® Piem@ram, ja Zurnalists
izcels kandidata zemos reitingus, Sie kandidati izskatisies sliktak. Mediji biezak vésta par
zaudgjosiem kandidatiem, jo tas atbilst vinu izpratnei par to, kas ir zinas. Dazi pétnieki atklaj,
ka abu partiju kandidati sanem negativas publikacijas, kad tiem ir zemi reitingi, un, ka sliktas
zinas tiks publicétas daudz biezak neka labas zinas.® Pétnieku vidii pastav konsenss — tresas
partijas kandidati un mazak zinami kandidati sanem vismazak publicitates, un tiem ir maz
iespéju, ka vina vardi tiks publicéti presg, vai dzirdéti televizija.®

Mediju attistiba liela méra ir mainijusi arT politisko vidi.®* Miisdienu jeb postmodernas
politiskas kampanas raksturo atraganas digitalaja vidé.% Interneta vide rada jautajumu par to,
ka stratégiski rikoties ar medijiem, un taja pasa laika nezaudét mediju iniciativu.*® Digitala
vide ir mainijusi politisko komunikaciju. No vienas puses — internets papildina vecakas
komunikacijas formas, radot citus informacijas avotus, no otras puses — internets kliist par
uzlabotu komunikacijas un informacijas tehnologiju raditu vidi ka tadu, nemot véra ta
interaktivitati.%

Jau pirms 10 gadiem, 2006. gada vélésanu sezona 31% Amerikas iedzivotaju sanéma
informaciju par véléSanam, par prezidenta kandidatiem un to pozicijam, internetd un
apmainijas ar informaciju ar e-pastu palidzibu.*®

Interneta vide ir mainijusi politisko komunikaciju ari tada veida, ka informacijas
apjoms un tas veidu klasts ir daudzkart palielinajusies, turklat informaciju iesp&jams iegiit
atrak, to papildina arT video un audio materiali, papildus sanemot daudz fona informacijas.%

Interneta zinu portali rada lielaku un ar1 haotiskaku informacijas plismu, kas padara
politisko zinu menedzmentu griitaku, ka arf izaicina visparpienemtas zurnalistikas pieejas.%’

VeleSanu kampanu pétnieciba ir paplaSinajusi savu fokusu no to parliecinoSajiem
efektiem, ieklaujot plasaku kampanu efektu kopumu, kas ir netiesi — taja skaita iemacisanas,

sakotngja zinoSana. Kampanas parliecinosie (persuasive) efekti ir bijusi agrinas (20. gadsimta
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40. gadu) kampanu pétniecibas fokuss, ko apzimé ar minimalo efektu hipotezi.®® Pétnieki
uzskatija, ka kampanas sastav no skaliem vardiem, kas neko nenozimé, un kampanas viena
otru neitralizé, galu gala to efekts ir tuvu nullei.® Par spiti pienémumam, ka vélésanu
kampanu fokuss ir skandali, pétijumi liecina, ka politisko kampanu informacijas bagata vide
paliclina vélétaju zinasanas par kandidatiem un politiskajam témam. % Tiek samazinata
vElétaju nezina par politiskam pozicijam un ideologiju. Pétnieku vidii nav konsensa par to, no
kuras kampanas sastavdalas vélétaji iemacas visvairak, bet tadi pétnieki ka Caffe un Zao
(1995) uzskata, ka véletaji visvairak iemacas no zinu publikacijam.®* Macisanas efekts veido
to, ka veletaji noformulés savas domas. Informacija palidz nobalsot — tas ir [émums, kas
ataino vélétaja fundamentalds predispozicijas.'% Tatad jau pastav vélétaju pratos — véletajs
visticamak nebalsos par to kandidatu, kas neatbilst vina predispozicijam, bet kampana palidz
vEletajam orienteties un izlemt starp dazadajam un konflikt€joSam predispozicijam.
Pirmreizgja zinoSana maina to, cik lielu uzsvaru véletajs liek uz konkrétu kampanas detalu.
Pievérsot uzmanibu kadam detalam un ignorgjot citas, kampana var veidot standartus, p&c
kuriem kandidati tiks vertgti.1%®

Pastav uzskats, ka kampanas zinojumoOs biitu jaatspogulo esoSie stereotipi par
kandidatiem un to partiju. Tatad demokratiem biitu jafokus€jas uz tadam teémam ka izglitiba,
veselibas apripe, sociala droSiba, bet republikaniem biitu jafokus€jas uz tadam t€mam ka
nodokli, nacionala drosiba, noziedziba. Tomér pétijumos atklats, ka kandidati $adai stratégijai
parasti neseko. Zinojumu saturs nav statisks — tas mainas, jo kandidati arT reagg viens uz otra
izteikumiem, aptauju rezultatiem, medijiem un plasaku vidi.*%

Mediji informeé publiku par aptauju rezultatiem, kas palidz noskirt kandidatu pozicijas.
Tas, cik liela uzmaniba tiek pieversta kandidatam, signaliz€ par ta nozimibu. Mediju lietotaji
giist priekSstatu par to, kadi uzskati par politiki ir vairak izplatiti, fiksjot, ka tie tiek nosaukti.
Zurnalists ieramé kandidata veiksmes vai neveiksmes, radot kadu viedoklu pz'lrékumu.105
Amerikanu publiku var iedalit divas grupas — mazaka dala, kas ir ieinteres€ta un aktivi

iesaistas politikas noris€s, un lielaka dala — kuras iesaiste ir saistita tikai ar nozimigiem
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lemumiem, kam ir ilgstoas politiskas sekas, pieméram, vélesanas.!®® Mediji ir batiski abam
Stm grupam. Pirma grupa cie$i p&ta medijos atrodamo informaciju un to izmanto, lai
papildinatu un izveértétu savas priekSzinaSanas un viedoklus, bet lielaka grupa izmanto
medijus, jo vélas iemacities par kandidatiem.'%’ Tatad abas grupas biezi vien izmanto medijus,
lai giitu informaciju par kandidatiem un, izmantojot So informaciju, veido viedok]us. Mediju
lietotajiem ir svarigi viedoklu Iideri un idejas, kuras lielaka dala amerikanu dzird, redz,
izlasa.1%®

Zinu medijiem ir tris politiskas funkcijas vélesanu kampanu laika — pilsonu forums
debatém, sargsuns civilajam un politiskajam brivibam, mobiliz&joss agents publikas
iesaistei.!% Ir jaizpéta, vai mediji sniedz plasu zinu daudzumu, vai to 1% To iespgjams panakt

ar kontentanalizi.

3.1.ASV vélesanu cinas komunikacija: 2016. gada ASV prezidenta velesanas. Kampanas,
ASYV sabiedriba un vélesanu iznakums

2016. gada ASV prezidenta v€léSanas uzvargja Donalds Tramps. Balstoties uz
petijumu, ko publicgjis Globalizacijas Petijumu Centrs, §is véleéSanas uzradija, ka tas, ko
amerikani velgjas, ieveélot Trampu, ir kaut kas, kas atSkirtos no prezidenta Baraka Obamas
politikas p&d&jos astonos gados, kas bija tikai pagarinagjums 20. gadsimta 80. gados
ieviestajam bijusa ASV prezidenta Ronalda Reigana neoliberalajam rezimam.*! Un vélétajus
neuztrauca Trampa pagatnes vai tagadnes skandali — vini vienkarSi vélgjas kaut ko
atskirigu. 1> ASV sabiedriba bija jiitama vélme péc parmainam. Trampa kampana, vina
raksturs, vina klidas un pretrunigie izteikumi un Vipa politiskas pieredzes trikums tikai
uzlaboja véletaju priekSstatus par vigu, jo vin$ radija iespaidu, ka nav ,kartgais elites
politikis”.**3 Tas, ka vin$ neieguldija naudu televizijas reklamas, ka vin$ zaudgja visas trijas
debat€s, vina organiz€tibas trilkums un vaji novadita Republikanu partijas konvencija — tas

viss ir bijis nenozimigs.'* Vina uzvara, par spiti visim konvencionalajam politiskajam
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zinasanam, kas nepiecieSamas, lai uzvarétu vélesanas, atspogulo mainigo politisko situaciju
Amerikas Savienotajas Valstis, kura cilveki jeb masas ieklust politiskaja aréna ka politiskais
speks.1® Turklat, tas atklajas ne tikai $ajas véleSanas, bet arl Brexit referenduma gadijuma
Lielbritanija.

Tramps vélésanu cina atkal ienesa unikalus solijjumus, kas butu ka priekSrocibas ASV
iedzivotajiem. P&c Hivera institita p&tijuma apkopotajiem datiem, vina atbalsts godigai,
nevis brivai tirdzniecibai, vina neatlaidiba par federala imigracijas likuma izpildi, un solfjumi
atgriezt darba vietas, piesaistija iepriek§ neapmierinatos Reigana Demokratus, baltos
stradnieku klases savienibas parstavjus un blue-dog demokratus (emokrati, kas ir

konservativaki to politiskaja filozofija, neka citi, liberalaki partijas parstavjil®) —

,,pazudusos
Mita Romnija atbalstitajus” — partijai.'}’ Beigu beigas, Trampa kritiz&taji, vairs nepievérsot
uzmanibu Trampa raksturam, ievéroja, ka vina politika ir konservativa gandriz katra joma —
imigracija, energija, ierofu likumi, nodokli un regulacija, aborti, veselibas apripe un
militarais budzets. Turklat veletaji uzskatija, ka Republikanu konsultanti palidzés Trampam
tikt gala ar jomam, par ko bija Saubas — arpolitiku un tiestbam.'® Rezultata, republikanu
veletaji, kopa ar stradnieku klases demokratiem un neatkarigajiem, ievélgja republikanu
prezidentu un republikanu kongresu.™® Trampa viltiba, energija un vina unikalais téls bija
piesaisto$s neapmierinatajai baltajai stradnieku klasei.*?°

Trampa populistiskie zinojumi piesaistija baltos virieSus un arT sievietes, it pasi ASV
lauku regionos. Tramps uzvargja mazpilsétas un lauku regionos ar lielu parsvaru, iegistot
62% balsu.?! Toties urbanajos regionos Tramps zaud&ja Klintonei, iegiistot tikai 35%
balsu. 1?2 Japiebilst, ka Amerikas Savienotajas Valstis 77,1% iedzivotaju ir baltas rases
cilveki.!?® Tas izskaidro Trampa veiksmi, jo lielakoties vél&taji, kas vinu atbalstijusi, ir bijusi

baltie.
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Prezidenta Baraka Obamas neizdevusies politika astonu gadu garuma un Klintones
actmredzama nesp&ja sevi nodalit no politikas, kas ilgusi Sos astonus gadus, un nespgja
piedavat radikalaku alternativu lika vinai zaudét.'>* Tramps, turpreti, piedavaja amerikaniem
alternativu, péc kuras vini likojas.

Viena no biitiskakajam problémam, kas izbojaja Hilarijas Klintones reputaciju, bija e-
pastu skandals. No ta vina ta arT nespgja atgities: veletajiem bija vienalga, kads ir Tramps un
ko ving dara, tadu vin$ vismaz nebija parkapis federalo likumu ka valsts ierédnis.*?® Zinojums
par So parkapumu tika atspogulots art medijos.

Vel viena probléma: minoritaSu piemin€Sana savos kampanas zinojumos, mitinu un
debasu runas. Jo vairak Klintone runaja par latinamerikaniem, afroamerikaniem, LGBT
parstavjiem un sieviet€ém, jo vairak amerikani nogura no konstantas identitates politikas
pieminé3anas.'?® Lidz ar to, jo vairak vina runaja par §im témam, jo vairak balsu zaudgja, un
tas ieguva Tramps. Turklat stradnieku klasi mulsinaja sociala politika, kura homoseksualu
laulibas, sievietes kaujas vienibas un transpersonu tualetes peksni parvertas no iesp&jamas par
biitisko partijas poziciju. 1?’ Tatad Klintones neveiksme saistita ar tis nespéju piedavat
alternativu, ko Amerikas pilsoni vE€lgjas sagaidit no jauna ievéléta prezidenta, ka ari ar
parlieku biezu minoritaSu pieminésanu.

Donalda Trampa izteikumus kampanas un uzrunu kontekstd var raksturot ka
hubristiska lidera izpausmém. Hubristiskais lideris ir tads, kur§ parverté savas sp&jas un tic, ka
ta sniegums ir labaks, neka citiem, ka rezultata tas veic parlieku pasparliecinatus un parlieku
ambiciouzus spriedumus un l&mumus.? Vins nenem véra citu kritiku un ieteikumus.

Hubris ir potenciali bistams parlieku lielas parliecibas, ambiciju, augstpratibas un
paslepnuma apkopojums.'?® Tam ir potencials izpostit karjeras, sagraut organizacijas un
industrijas, apdraud socidlo labklajibu un destabilizé globalo drosibu.'®® To katalizé varas
intoksikdcija un pagatnes veiksmes. 3! Trampa gadijuma tas, domajams, saistits ar vina
veiksmigo darbibu biznesa, ko pastiprinaja iesp&ja klut par ASV valsts prezidentu, kas galu

gala ar1 notika.
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Sadi Iideri pasi sevi vérté ka neparastus, labakus par citiem.'® Vini ir dinamiski,
nestrukturéti, neparedzami un neskaidri. 1** Tomér pastav paradokss — pret&ji, tomér
savstarpgji saistiti elementi (paSparliecinatiba / parlieku liela paSparliecinatiba), kas pastav
vienlaicigi. Pieméram, lai arl hubris parasti tiek uzskatits par stratégiskas lideribas
mantkaribas aspektu, tatad slikto Ipasibu, tas var demonstrét art pozitivo pusi — lidera stipras
puses, kas parvérsas par hubristiskas var palidz&t Iiderim efektivi darboties.!3* Domajams, §T
fenomena pozitivas Ipasibas ar1 palidz&ja Trampam uzvarét v€lésanas. P&tijuma tiks sikak
skatits Trampa ka hubristiska Iidera pazimes, fiks€jot nosaukumus, kas atbilst hubris
izpausmes veidiem.

Licla dala intereses par mediju lomu sabiedriba ir saistita ar ilgtermina lejupslidi
publikas parlieciba par galvenajam demokratijas institlicijam, ieskaitot parlamentus, juridiskas
sistémas un partijas.’*® Nav istu pieradijumu plasi izplatitai ,,demokratijas krizei”, lai gan
daudzas postindustrialas sabiedribas ir piedzivojusas kritisku pilsonu skaita palielinasanos.'%
Tas 1pasi bijis jutams ASV sabiedriba, nemot veéra augstak aprakstito petjjumu secinajumus,
ka pilsoniem ir apnikusi pastavosa situacija valstt. Publiska uzticiba demokratijai ka idealajai
valdibas formai tomér paliek plasi izplatita, bet taja paSa laika pilsoni klast arvien
neapmierinataki ar reprezentativo institiiciju sniegumu. Sis fenomens ir radies dazadu faktoru
ietekmé, ieskaitot valdibas vajo sniegumu, salidzinot ar gaidam, jaunu kultiiras vertibu
raSanas, kas izaicina tradicionalas autoritates formas un institucionalas efektivitates
problémas.®” Pétnieki ASV ir vainojusi zinu medijus par pieaugoso cinismu auditorijas vid,
kas panakts, publicgjot negativas zipas. Tas mazina auditorijas uzticibu politiskajiem
procesiem.®® P&tijuma tiks veikts ieskats taja, kads ir negativo zinu ipatsvars pétijumam
izvéletajos medijos, vai un ka tas ir ietekmé&jis $So mediju lietotaju priekSstatus, noteiktos

veidos nosaucot kandidatus komentaros.
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4 METODOLOGIJA

Socialo reprezentaciju pétnieciba tiek izmantota metodologiska pluralisma pieejas
pétijumos. *° Pétot reprezentacijas, pétniekam ir briviba metozu izvélé — tas var bit gan
kvantitativas, gan kvalitativas. Saja gadfjuma nepiecie§amo datu ieguvei tika izvéleta
kvantitativa un kvalitativa kontentanalize. Kvantitativa kontentanalize tika izmantota
petijumam derigu publikaciju atlasei portalos CNN, BBC, Delfi laika posma no 2016. gada 1.
marta 1idz 7. novembrim, un to raksturlielumu identifikacijai. Sie zinu portali tika izvéléti to
popularitates dé] — CNN ir otrs popularakais zinu medijs Amerikas Savienotajas Valsts,
nemot vera tos zinu portalus, kas sakotn&ji nav bijusi mekletajlapas (pirmas divas vietas
aiznem Yahoo un Google)'*°, BBC ir ietekmigakais zinu mediju Lielbritanija’*!, un Delfi —
popularakais zinu portals Latvija.1#2

Kvalitativa kontentanalize tika izmantota zinu tekstu analizei, fiks€jot pé&tama
fenomena — ASV prezidenta amata kandidatu — nosaukumus un to biezumu zigu tekstos,
izmantotos lingvistiskos panémienus un kandidatu reprezentacijas.

Sis metodes tika izmantotas, lai formulétu ASV prezidenta amata kandidatu Donalda
Trampa un Hilarijas Klintones socialas reprezentacijas mediju CNN (ASV), BBC
(Lielbritanija) un Delfi (Latvija) zinu tekstos un lietotaju komentaros, un ka $o reprezentaciju
rasanos ietekm&jusi petijumam izvéeletie interneta zinu portali.

P&c tam, kad publikacijas un komentaros tika fikséti prezidenta kandidatu nosaukumi,
tie tika noverteti péc Likerta skalas, mérot attieksmi pret kandidatiem — no loti sliktas lidz loti
pozitivai. Publikacijas citéto avotu un mediju lietotaju izmantotie nosaukumi par Klintoni un
Trampu noveértéta skala no ,,-2” lidz ,,+2”. Ar ,,+2” novertéti apzZim&jumi, kas vertgjami ka
izteikti pozitivi, ar ,,+1” apzZim&umi, kas ir vairak pozitivi, neka negativi, ar ,,0” — viedokli ar
nenosakamu attieksmi, ,,-1” — vairak negativs, neka pozitivs viedoklis, bet ,,-2” — ]oti negativs
viedoklis. Rezultats tika summets un dalits ar atlasttu publikaciju skaitu, tada veida iegustot

atticksmes meérjjumus.
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Kandidatu reprezentaciju analizE tiks ievérots salidzinasanas faktors — vai un kadas

atSkiribas vares fiksét abu prezidenta amata kandidatu socialajas reprezentacijas.

4.1 Kvantitativa kontentanalize

Tekstiem vienmér ir socials konteksts un tiem tiek pieskirta noteikta nozime.*® Sis
nozimes var tikt noskaidrotas ar kontentanalizes palidzibu, konstat§jot dazadu vienibu
biezumu publikacijas un tadejadi noskaidrojot, uz ko tiek koncentréta sabiedribas uzmaniba.

Kvantitativa kontentanalize ir pétijjuma metode, kuru raksturo kvantitativa pieeja
tekstu analizei. Ar to tieck mérits noteiktu vienibu biezums tekstos, ar mérki atklat kada
fenomena nozimibu.* Saja gadijuma tiks atlasitas vienibas, kas saistitas ar ASV prezidenta
kandidatiem. P&tama vieniba var biit vards, teikums, rindkopa, vai viss teksts. So pétniecibas
metodi izmanto liela apjoma atlasito vienibu apjoma analizei. Atlasitas vienibas ir jasagrupé
kategorijas péc to nozimes. !** Kvantitativo kontentanalizi raksturo sistematiskums un
objektivitate.1*® Tomér 1 metode aprobezojas ar atbildi uz jautajumu ,kas” — ta neatbild uz
jautajumu ,,kapeéc?”. Kvantitativas kontentanalizes datu skaidroSana mazina objektivitati, un
ta ir kvalitativa metode.

Petijuma ar kvantitativas kontentanalizes palidzibu tika atlasitas publikacijas, zinu
portalu meklésanas loga ievadot atslégvardus ,,Donalds Tramps” (Donald Trump) un ,,Hilarija
Klintone” (Hillary Clinton). No atrastajam publikacijam turpmakai analizei tika atlasttas tikai
tas, kuras publicétas izraudzitaja laika posma — no 2016. gada 1. marta lidz 7. novembrim.
Sads laika ietvars izvéléts, lai iegiitu pietickami daudz datu analizei par Klintoni un Trampu,
kamer tie vél bija prezidenta amata kandidati (8. novembrT jau norisinajas veleéSanas).

Otraja peétjjuma dala analizéti mediju lietotdju komentari, ar kvantitativo

kontentanalizi fiks€jot komentaru raksturlielumus.
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4.2 Kvalitativa kontentanalize

Kvalitativa kontentanalize, salidzinot ar kvantitativo pieeju, ir vairak interpretativa. Ar
tas palidzibu tiks skaidroti atlasitie nosaukumi, noenkuroSanas un objektivacijas izpausmes,
ka rezultata var€s secinat par prezidenta amata kandidatu reprezentacijam.

Kvalitativo kontentalizi pielieto, lai turpmak analiz€tu ar kvantitativo kontentanalizi
iegtitos datus, un skaidrotu to nozimi. Ta ir padzilinataka pétjjuma metode. Nozimes tiek
raditas un skaidrotas, nemot vera pétjjuma uzdevumus, mérkus, dizainu un pé&tnieka
priek3zinasanas par pétamo temu.'*’ Tada veida pétamais lauks tiek sasaurinats.

Kvalitativas kontentanalizes veikSana sastav no vairakiem soliem. Tie ir:

e Pé&tijuma jautajuma izvirzisana;

e Pétama materiala izvéle;

e Datu kodesanas ramja izstrade;

e [zveléto datu sadaliSana kodesanas vienibas;

e Kodesanas ramja testéSana;

e Kodesanas ramja laboSana un papildinasana;

e Datu analize;

e Datu interpretacija.'*®

Petijuma kvalitativa kontentanalize tiks pielietota, lai skaidrotu un interpetétu zinu
portalu CNN, BBC un Delfi publicétas zinas par prezidenta amata kandidatiem un mediju
lietotaju komentarus, izmantojot petijuma teorétisko ietvaru. Konkréti, fiksétos nosaukumus
par Donaldu Trampu un Hilariju Klintoni, no kuriem var€s secinat par prezidenta kandidatu
reprezentacijam.

Atlasttajas publikacijas tika fikséti nosaukumi, kas raksturo abus kandidatus. Tapat

kandidatu nosaukSana fikséta arT lietotaju komentaros.

4.3.Pétijuma dizains

Petijumam tika izstradats dizains. Vispirms zinu portalos CNN, BBC un Delfi tika
atlasttas publikacijas par Amerikas Savienoto Valstu prezidenta amata kandidatiem Donaldu
Trampu un Hilariju Klintoni. Ar kvantitativo kontentanalizi tika atlasiti publikaciju

raksturlielumi, un ar kvalitativo kontentanalizi skaidrots, ka tiek nosaukti prezidenta amata

147 Schreier, M. (2012). Qualitative Content Analysis in Practice. Los Angeles: SAGE. P 3.
148 Turpat, 6.lpp.

27



kandidati, objektivacijas un noenkuroSanas analize (sk. 4.3.1.att.) Rezultata var€s secinat,
kadas ir Trampa un Klintones reprezentacijas zinu mediju publikacijas, un §1s reprezentacijas

tiks salidzinatas p&c aktora.

CNN, BBC, Delfi publikaciju analize

I

Kvantitativa kontentanalize = | Publikaciju raksturlielumi: datums; autoriba;

téma; avots; avota veids; vizualais materials;
vizuala materiala saturs; attieksme;
nosaukumi; konteksts

Kvalitativa kontentanalize — Ka tiek nosaukti prezidenta kandidati?

ﬂ Nosaukumi ka pamats komentaru analizei
Objektivacija un noenkurosana

Prezidenta kandidatu socialas
reprezentacijas mediju publikacijas:

4.3.1.att. Pétijuma dizains mediju publikaciju analizei
Otraja pétijuma dala tika analizéti zigu portalu CNN, BBC un Delfi lietotaju
komentari, Vispirms ar kvantitativo kontentanalizi tiks fiks@ti un atlasiti to raksturlielumi un
ar kvalitativo kontentanalizi — skaidrots, kadi nosaukumi ir mediju lietotaju komentaros,
noenkuro$anas analize (sk. 4.3.2. att.). Rezultata vares secinat, kadas ir Trampa un Klintones
socialas reprezentacijas zinu mediju lietotaju priekSstatos, un S§is reprezentacijas tiks

salidzinatas péc aktora.
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CNN, BBC, Delfi lietotaju komentaru analize

|

Kvantitativa kontentanalize =) Komentaru raksturlielumi: autoriba; téma;

attieksme: nosaukumi: konteksts

Kvalitativa kontentanalize —  Kadi nosaukumi ir lietotaju komentaros —

jauni vai nostiprinas publikacijas fiksétie
nosauksanas veidi? Noenkurosana

Prezidenta kandidatu socialas
reprezentacijas mediju lietotaju
komentaros: salidzinosa analize

4.3.2.att. Petijuma dizains mediju lietotaju komentaru analizei
Detalizets kontentanalizes kategoriju izklasts mediju publikaciju un to lietotaju
komentaru analizei sk. 1. un 2. pielikumu.
P&tijumam atlasitie un analiz€tie dati tiks interpretéti, ievérojot 2016. gada prezidenta
vélésanu raksturojumu — kas tajas ir ieguvis ASV prezidenta amatu un kads ir bijis veletaju

profils.
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5.ASV PREZIDENTA VELESANAS

Likumdosana, kas saistita ar Amerikas Savienoto Valstu vélésanam ir atSkirigi no
lielakas dalas citu demokratiju pasaulé. Ja prezidenta vé€leéSanu rezultats tiktu izlemts,
balstoties uz v€l&taju balsim, nevis péc Elektoralas koledzas vairakuma 1€muma, prezidenta
amata kandidati visticamak veidotu savas kampanas pavisam citadak.*®

Noteikums, ka velésanu rezultatu izlemj Elektorala koledza, nevis pilsonu balsis, tika
pienems konstitucionalaja konvencija Filadelfija 1787. gada. Elektorala koledza ir prezidenta
elektoru grupa, kas ir reprezentanti 50 $tatiem un Kolumbijas apgabalam.*

Prezidenta véléSanas veletaji var atdot savu balsi par izvéléto kandidatu divas reizes — pirmo
reizi pirmsvélésanas, un péc tam — galvenajas vélesanas. !

Veletaji izmanto dazadus vert€juma aspektus, izvéloties atbilstosako kandidatu.
Visbiezak kandidats tiek vert€ts péc ta morales, zinaSanam, iedvesmas statusa, lideribas
Tpasibam, un ta, vai kandidats doma par tadiem cilvékiem ka is véletajs.>

Kandidatam ir nepiecieSamas vismaz 270 elektoru balsis, lai uzvarétu. Donalds
Tramps $ajas velesanas ieguvis 306 elektoralas balsis, bet Hilarija Klintone — 232 elektoralas
balsis.®>® Tomer Klintone ir uzvargjusi péc pilsonu balsu skaita, ieglistot 48,2% balsu, bet
Tramps ieguvis 46,1% balsu.'®* Japiebilst, ka véletaju aktivitate ir bijusi zemaka pédgjo 20
gadu laika — 2016. gada prezidenta véléSanas nobalsojusi tikai aptuveni 55% balstiesigo ASV
iedzivotaju.t>®

Izp&tot 2016. gada prezidenta vélesanu exit polls, var secinat, ka velétaju profils krasi
atskiras. Par Donaldu Trampu parsvara balsojusi baltie viriesi bez augstskolas izglitibas, kas
uzskata, ka valsts virziens paSlaik ir nepareizs, par nozimigakajam problémam uzskata

imigraciju un terorismu, un uzskata, ka svarigaka kandidata Tpasiba ir sp&ja radit izmainas.'*

Parsvara tie ir vecaka gadu gajuma precéti pilsoni, kas dzivo mazpilsétas vai laukos.®>

Savukart par Hilariju Klintoni lielakoties balsojusas ne baltas rases sievietes, neprecétas,

149 Coleman, J. J., Goldstein, K. M., Howell, W. G. (2011). Understaing American politics and government. P
287.

10 Turpat, 294.1pp.

151 Turpat, 295.1pp.

152 Turpat, 303.Ipp.

153 CNN. (2016). 2016 elections results. CNN Politics. Retrieved from http://edition.cnn.com/election/results

1% Turpat.

15 Wallace, G. (2016). Voter turnout at 20-year low in 2016. CNN Politics. Retrieved from
http://edition.cnn.com/2016/11/11/politics/popular-vote-turnout-2016/

1% Huang, J., Jacoby, S., Strickland, M., Lai, K.K.R. (2016). Election 2016: Exit polls. New York Times.
Retrieved from http://www.nytimes.com/interactive/2016/11/08/us/politics/election-exit-polls.html

157 Turpat.
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vairakums LGBT parstavju, kas uzskata, ka galvenas problémas ir arpolitika un ekonomika,
tadu uzskata, ka valsts virziens ir pareizs. *® Sie dati palidzés interpretét kandidatu

nosaukumus, secinot par to reprezentacijam.

1% Huang, J., Jacoby, S., Strickland, M., Lai, K.K.R. (2016). Election 2016: Exit polls. New York Times.
Retrieved from http://www.nytimes.com/interactive/2016/11/08/us/politics/election-exit-polls.html
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6.ASV PREZIDENTA KANDIDATU DONALDA TRAMPA UN
HILARIJAS KLINTONES REPREZENTACIJAS ZINU PORTALOS
CNN, BBC UN DELFI

6.1.Hilarijas Klintones reprezentacija interneta zinu portala Delfi.lv publikacijas

Kopuma pétamaja laika posma par Hilariju Klintoni publicéti 65 raksti, kuri bija derigi
analizei. Kontentanalizes kod&Sanas rezultatus sk. 3. pielikuma. Lielaka dala (85%)
publikaciju ievietotas zinu sadala ,,Arzemés”. Publikacijas tiku3as fiks€tas ari tadas sadalas ka
Vina, Versijas, Kultira, Izklaide, Latvija, Aculiecinieks. Tas norada uz neapSaubamu
Klintones kampanas poziciongumu ka politisku notikumu arzemés, tomér dzimuma faktors
paredz to, ka par Klintoni raksta ari portala sadala sievieteém, apspriezot tadas t€mas ka
kandidates izskats un gérbsanas stils.

Publikacijam tikai 12% gadijumu ir identific§jams konkrets autors, kas ir medija
zurnalists vai kadas jomas eksperts, kas izteicis viedokli. Parsvara ka avots minéts zigu
agentiiras BNS vai LETA.

Visas témas, par kuram vestits atlasitajas publikacijas skatit 6.1.1. att.

2% 2% 2% M kampana

2% 2%

’ 2%_\ | 2/
2%

(]

M e-pastu skandals

W kritika par Klintoni

B priekSvélésanas

M debates

M atbalsts

M kritika par Trampu

M viedok]i

W nominacija

M gimene

M izskats
veselibas stavoklis
iedvesma/piemérs
Klintone un Tramps
kritika par abiem
arpolitika

partija

6.1.1.att. Temas par Hilariju Klintoni zinu portala Delfi.lv
Ka redzams, Delfi.lv vésta par Klintones kampanu — visbiezak par mitiniem. Otraja
vieta ierindojas e-pastu skandals, kas ir kluvusi par butisku teému, saistiba ar prezidenta amata

kandidati, ka ari kritika par Klintoni. Kopuma Hilarija Klintone pieminéta dazadu t€mu
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ietvaros — ieskaitot vinas gimeni, izskatu, veselibas stavokli. Tomér galvenokart portals vésta
par Klintones kampanu.

Visas publikacijas papildina vizualie materiali. 93% gadijumu tie ir foto attéli, un 7% -
tie ir video. Attelos visbiezak redzami kandidatu portreti, bet video — kadri no mitiniem.

57% gadijumu no visiem vizualajiem materialiem redzama Hilarija Klintone, 31% -
Donalds Tramps, bet 12% - citas personas. Kopuma var secinat, ka Klintone ir emocionali
objektiveta pozitivi ka prezidenta kandidate, jo lielakoties vizualajos materialos redzama pati
Klintone vidé, kas saistita ar cipu par prezidentes amatu — mitinos vai debatSs, savukart
attelos vai video, kur redzamas citas personas — visas no tam ir Klintones atbalstitaji (politiki,
slavenibas, atbalstitaji mitinos). Tomer jaatzim€, ka Tramps redzams gandriz tresdala no
visiem vizualajiem materialiem, kas vésta par Klintoni. Tas skaidrojams ar to, ka §is
publikacijas bija veltitas Trampam un vina skatu punktam par savu pretinieci, un Klintone ir
tikai ka objekts tajas.

Fiksets, ka visbiezak (76%) publikacijas tiek cit€ti humanie avoti. Starp Siem avotiem
atrodami citéti arvalstu mediji, politiki, ieskaitot pasu Klintoni un ari Trampu, kampanas
personals, slavenibas. Dokumentarajos avotos izmantoti Statistikas dati.

Attieksme pret Hilariju Klintoni pétamo ménesu laika ir bijusi mainiga (sk. 6.1.2.att.).

0.4

0.2

6.1.2.att. Attieksmes izmainas par Hilariju Klintoni
P&tamaja laika posma atticksmes mérijumos novérojama vilnveida dinamika. Tomér
kopgjais attieksmes mérfjums par visiem pétamajiem méneSiem kopa ir — 0,18. Tatad
attieksme pret Hilariju Klintoni ir drizak negativa.
Pozitivaka attieksme fiks€ta publikacijas, kuras avots ir bijis sabiedriba labi zinama

persona — politikis vai slaveniba. Izteikti pozitivu vertejumu izteicis pasreiz€jais ASV
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prezidents Baraks Obama: kvalificeta amatam, izturiga, pieturas pie vertibam, ka ari
popmiizikas zvaigznes, pieméram, Madonna: labakais, kas mums ir. Pozitiva atticksme
fiks€ta arT publikacijas, kuras Klintone izsaka pati savu paSveért€§jumu, vestot, ka vina ir
nenogurstosa tautas interesu aizstave, pazemiga, apnémiga, parliecinata, butu demokratu,
republikanu un neatkarigo prezidente. Redzams, ka Klintone sevi sauc par kandidati, kas
izturétos vienlidzigi pret visiem pilsoniem, neatkarigi no to politiskas parliecibas, tada veida
piesaistot velétaju uzmanibu. Savukart slavenibu atbalsts paspilgtina Klintones télu.

Tomer visbiezak Hilarija Klintone nosaukta neitrala veida — ne negativi, ne pozitivi.
Pieméram, demokratu vadosa kandidate, bijusi valsts sekretare. Ta ka lielaka dala publikaciju
vesta par pasu kampanu, tad visbiezak Klintone nosaukta ka vadosa kandidate, bijust valsts
sekretare, bijust pirma ledija. Redzams, ka tiek minéta ne tikai Klintones eso$a, bet arl
pagatnes lomas. Tomer biezak tikusi minéta Klintones tagadnes loma — 68% gadijumu, kas
izcel kandidates butiskako lomu ka prezidenta kandidatei. Tatad, lai arT portals visbiezak vésta
par Klintones priek§vélesanu kampanu, izp&tot publikacijas detalizétak, tiek atklats, ka tajas
tiek nosaukta Hilarijas Klintones galvena loma — prezidenta kandidate.

Gandriz visi izteikti negativie viedokli naku$i no Donalda Trampa puses, iznemot
divus — vienu izteicis Boriss DZonsons un vél negativi izteikusies ari Klintones krustmeita.
Tramps nosaucis Klintoni par katastrofu, pasaules limena meli, noziedznieci, egoistisku. Ka
redzams, visi Sie nosaukSanas veidi ir ka personigi aizvainojumi Klintonei, kas izteikti bez
jebkadiem faktiem, kas biitu balsts Trampa izteikumiem.

Pétama laika sakuma — marta un aprili — Klintone visbiezak tiek nosaukta neitrali, jo
parsvara publikacijas vesta par kampanu un priekSveleéSanam. Marta parsvara sastopami
neitrali nosaukumi, jo kampana tikusi oficiali uzsakta tikai 12. aprili, tapec vairak tikuSas
izceltas Klintones pagatnes lomas (bijusi valsts sekretare). Lidz ar kampanas uzsakSanu
Klintone tiek saukta par vadoso kandidati un demokratu favoriti. Maija konstatéts pirmais
kritums attiecksmes meérijuma, ko, domajams, ietekmé&jusSas publicétas ASV pilsonu aptaujas,
kuras secinats, ka kandidate ir Joti nepopulara. Attieksme uzlabojas perioda no jinija Iidz
septembrim. Saja laika posma Klintone kluva par Demokratu partijas nominanti prezidenta
amatam, sanemot atbalstu arm no partijas biedra B@rnija Sandersa, citiem politikiem un
slavenibam, savukart 26. septembri norisinajas pirmas debates, kur Klintone sanem vairak
atbalsta. Saja laika posma valda uzskats, ka Klintone ir labak sagatavota, parrakstijusi
vesturi. Tiek izcelts, ka Klintone ir pirma sieviete ASV vésturé, kuras kandidatiiru Sim

amatam izvirzijusi kada no divam lielakajam politiskajam partijam. Kandidate tiek nosaukta
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par cinitaju un drosibas garantu. Lidz ar panakumiem priekSvéleéSanas, pieaug negativo
izteikumu skaits no Trampa puses. P&c 26. jilija, kad Klintone tikusi izvirzita ka Demokratu
partijas prezidenta kandidate, vina nosaukta ka ne [oti populara. Tomér $aja publikacija
minéts, ka arT Tramps nav populars veletaju vida, tada veida izlidzinot attieksmes atSkiribas.
Visnegativaka atticksme fiks€jama oktobri, kas saistams ar e-pastu skandalu. 7. oktobri
WikiLeaks saka publicét Klintones e-pastus. Tas izraisija Trampa kritiku, saucot Klintoni par
noziedznieci, krizes Un kara izraisitaju. Tomér p€dgja pirmsvéléSanu ménesi atticksme pret
Klintoni atkal uzlabojas, un atkal sastopami tadi nosaukumi ka favorite. Situaciju uzlabo ari
FIB vaditaja izteikumi saistiba ar e-pastu skandalu: Klintone ir nevériga, bet nav apsidzama.
Kopuma var teikt, ka Klintone ir emocionali noenkurota pozitivi, jo visbiezak tiek
nosaukta ka vadosa kandidate (8%), favorite (4%). Sie skaitli nav lieli, tomér tas skaidrojams

ar to, ka Klintonei veliti loti dazadi nosaukumi, kuri parsvara neatkartojas.

6.2. Hilarijas Klintones reprezentacija interneta zinu portala Delfi.lv lietotaju
komentaros

Fikseti 237 analizei derigi lietotaju komentari. Visi peétfjumam atlasitie komentari
rakstiti latvieSu valoda. Lielako dalu no tiem ievietojusi neregistréti portala lietotaji (90%).
Anonimitate iedroSinajusi komentétajus izteikties negativi par Klintoni.

Kontentanalizes kodéSanas rezultatus sk. 3. pielikuma

Visus analiz€tos komentarus iesp&jams iedalit vairakas kategorijas (skat. 6.2.1.att.).

o
4% 2% 2% rZA) W kritika - aizvainojumi
)

M kritika - politika
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M atbalsts
M neatbalsta nevienu
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rakstura Tpasibas

kritika - Tpasibas

6.2.1.att. Temas par Hilariju Klintoni zinu portala Delfi.lv lietotaju komentaros
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Lielaka dala komentaru veltiti kritikai par Hilariju Klintoni. Otraja vieta ierindojas
atbalsts Klintonei, tatu tam pietuvojas komentari, kuros portala lietotdji noradijusi, ka
neatbalsta ne Klintoni, ne Trampu. Komentaros mingtas ari tadas ar politiku nesaistitas t€mas
ka dzimums, gimene, fiziskas un rakstura ipasibas, izskats, veselibas stavoklis, noziedziba.
Turklat, visbiezak jeb 22% gadijjumu tiek izteikti neargument@ti aizvainojumi, kas nav
pamatoti ar kadiem noteiktiem faktiem. Tas nozimé, ka Klintone tiek nosaukta ka ciiska,
baba, mulke.

Komentaros fikséta attieksme pret Hilariju Klintoni ir bijusi mainiga (sk. 6.2.2.att.).
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6.2.2.att. Attieksmes izmainas par Hilariju Klintoni

Ka redzams, visbiezak attieksmes indekss ir bijis negativs, virs nulles sniedzoties tikai
augusta ménesi. Vidgjais attieksmes indekss par visu pétamo laika periodu ir -0,93, tatad, tas
ir negativs.

Var redzet, ka medija lietotaju atticksme ir negativaka, neka publikacijas fikseta
kandidati, augusta attiecksme pret Klintoni bijusi vislabaka, kas atbilst art publikacijas fiksetas
attieksmes dinamikai — augusta ta sasniedz augstako punktu. Medija lietotdji julija bijusi
neapmierinati ar to, ka Klintoni kluvusi par prezidenta amata kandidati, tacu pozitivie viedokli
publikacijas, domajams, uzlabojusi komentétaju domas, saucot Klintoni par wuzvarétaju,
gudru, labako. Tomer tas atkal pasliktinajusas lidz ar e-pasta skandala atklasanu. Papildus
komentetajus ietekméjusas zinas par Klintones veselibas stavokli — lai arT publikacijas zinots,
ka Klintonei atklata pneimonija nekada veida neietekmés vinas sp&jas stradat, komentetaji

uzskata, ka vina ir nevariga, (Joti / katastrofali) slima, veca.
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Hilarijai Klintonei komentaros veliti loti daudzveidigi nosaukumi, kurus griiti sadalit

kategorijas, kas biezi atkartotos, tomer tika apkopotas biezak sastopamas kategorijas (sk.
6.2.3.att.).
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6.2.3.att. Hilarijas Klintones emocionala noenkurosana

Pirmaja vieta ierindojas nosaukums uzvarétaja, tomér vairak Klintone tiek emocionali
noenkurota negativi. Hilariju Klintoni saista ar WW3 (3. Pasaules karu), dév&jot H. Klinoni
par 3. Pasaules kara izraisitaju, otru Merkeli (Vacijas kanclere Angela Merkele), ka arT tadu,
kas neapmierina viru. Pirmie divi nosaukumi tiek saistiti ar Delfi.lv lietotaju kritiku par
Klintones politiskajam darbibam, savukart neapmierina viru saistits ar Bila Klintona un
Monikas Levinskas skandalu, ko medija lictotaji argumenté ka ,,Klintone nesp&ja apmierinat
viru, tatad nespés ari vadit valsti”, saistot gimenes stavokli ar politiku. Tomér biezi tiek
minéts, ka Klintone ir pieredzéjusi politike, ta pauzot savu atbalstu, ka art mazakais Jaunums,
nepauzot atbalstu nevienam no kandidatiem.

Kopuma var secinat, ka medija lietotaju priekSstati ir tikai dalgji saistami ar
publikaciju saturu. Visbiezak Klintone tiek saukta ka uzvarétaja, kas atbilst publikacijas
fiksétajiem pozitivajiem nosaukumiem vadosa un favorite. Tomér biezak komentetaji
Klintoni emocionali noenkurojusi negativi, izmantojot paSu priekSstatus par kandidates
lidzibu ar citam zinamam figaram (Hitlers), un savas zinasanas par Klintones pagatni

(Levinskas skandals).
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6.3.Donalda Trampa reprezentacija interneta zinu portala Delfi.lv publikacijas

Par Trampu atlasitas 69 publikacijas, kas ir derigas analizei. Lielaka dala (87%)
publikaciju ievietotas zinu sadala ,,Arzemé&s”. Publikacijas tikuSas fiksgtas arT tadas sadalas ka
Versijas, Kultiira, Izklaide. Var konstatét, ka arm Trampa kampana galvenokart ir pozicionéta
ka nozimigs arvalstu notikums.

Kontentanalizes kodéSanas rezultatus sk. 4. pielikuma.

Tapat ka gadijuma ar publikacijam par Klintoni, Trampam veltitam publikacijam
konkréts autors fikséts reti, ta vieta avots ir LETA vai BNS.

Visas t€mas, kas atrodamas par Trampu véstitajas publikacijas sk. 6.3.1. att.

M krtika par Trampu

B kampana

m prieksvélésanas

M politika

M rezultati

® Tramps popkultdra
klGdas
Tramps un Klintone

téls

I atbalsts

6.3.1.att. Témas zinu par Donaldu Trampu zinu portala Delfi.lv

Visbiezak (39%) Delfi.lv public&jusi rakstus, kuros izteikta kritika par Donaldu
Trampu, un zinas par kampanu ierindojas tikai otraja vieta. Redzams, ka Trampa sakara
portala nav manitas zinas, kas skartu vigpa gimeni vai citas personigas t€mas — visbiezak ir
lasamas publikacijas par bitisko — kampanu, priekSvélésanam un vina politiku. Tomeér,
atSkiriba no Klintones gadijuma, Trampu kritiz€joS$i raksti ir fiks§jami biezak. Kritika Saja
zinu portala ir butiskaka par galveno informaciju saistiba ar véléSanam (priekSvélesanas,
rezultati).

Visas publikacijas papildina vizualie materiali. 94% gadijumu tas ir fotografijas, bet
6% - tie ir video. Visbiezak Sajos materialos redzams pats Tramps mitinos (64%). 7%
gadijumu ta ir Klintone, bet 29% - citas personas. Lielaka dala jeb 92% no citam personam ir

Trampa pretinieki (politiki un slavenibas), un tikai 8% ir atbalstitaji (Maiks Penss, atbalstitaji
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mitinos). Tatad Tramps ka prezidenta amata kandidats ir objektivéts negativak, neka Klintone,
jo personas, kas bijusas redzamas pie Klintonei veltitam publikacijam visos gadijumos bija
vinas atbalstitaji, kamér Trampa gadijuma atbalstitaji redzami tikai 8% gadijumu. Tomeér,
atskiriba no publikacijam par Klintoni, galvenais aktors, kas ir Tramps, vizualajos materialos
redzams biezak — divas treSdalas no visiem rakstiem.

Tapat ka Klintones gadijuma, arT publikacijas par Trampu domin€ humanie avoti
(79%). To starpa ir pats Tramps, Klintone, ka arT citi politiki un slavenibas.

Fikseta attieksme pret Trampu ir bijusi mainiga, tomer negativa (sk. 6.3.2.att.).
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6.3.2.att. Attieksmes izmainas par Donaldu Trampu

Kopgjais attiecksmes merijums par visiem pé&tamajiem ménesiem kopa ir — 0,98. Tatad
attieksme pret Donaldu Trampu ir negativa, un par 0,8 punktiem negativaka, salidzinot ar
attieksmi pret Hilariju Klintoni.

Pozitivakie vert€§jumi fikséti publikacijas, kuras pats Tramps sevi noverté, ka ari
vertejumu izsaka vina sieva Melanija Trampa. Pieméram, vina nosauc Trampu par tadu, kas
velas palidzét atrisinat valsts problemas.

Ta ka liela dala publikaciju vésta par pasu kampanu, tad biezi Tramps ir nosaukts
neitrali: Republikanu kandiddts, Republikanu partijas vadosais kandidats, amerikanu
miljardieris. Ka redzams, tiek izcelta ne tikai kandidata loma, bet ari vina sociali
ekonomiskais statuss. Biezi paradas ari nosaukums ekscentriskais miljardieris, kam ir jau

emocionalaka pieskana. Parsvara fikséta Trampa tagadnes loma ka prezidenta kandidatam
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(62%). Tomer, ja péta nosaukuma miljardieris izmantojumu, biezak tiek lietots tiesSi
nosaukums ekscentriskais miljardieris, kas norada uz emocionalu noenkurosanu.

Izteikti negativa attieksme pausta no citu politiku un slavenibu puses, kas ir pretstata
Klintones gadijumam — tieSi §is personas paudusas vislielako atbalstu kandidatei. Starp
negativajiem nosaukumiem fikséti tadi apzim&jumi ka uzmanibas kars, rasisms, mizoginija,
seksisms, vulgaritate, draudi, galvenais nemiera raisitajs, haosa agents. Biezi tiek izcelta
Trampa nepiemérotiba amatam: nav politikis, parkapj linijas un noteikumus, TV realitdtes
Sovu, popularu programmu, serialu producents un varonis. Sajos apzim&umos Tramps
nosaukts drizak ka Sovmenis, nevis nopietns politikis. V&l tiek izcelta Trampa saistiba ar
Krieviju: debesu davana Putinam, ciesa saikne ar Maskavu.

Redzams, ka visa petama perioda laika attiecksme pret Trampu ir bijusi negativi, Tpasi
kampanas sakuma Tramps biezi ticis nosaukts neitrali, izcelot dazadas vina lomas —
miljardieris, nekustamo ipasumu magndts, zvaigzne, Sovmenis, Republikanu kandidats. Biezi
tiek izcelts tas, ka Tramps nav politikis. Tomér Saja perioda Tramps jau bija izpelnijies
negativus viedoklus gan no politikiem, gan slavenibam. It pasi Trampu kritizé Mits Romnijs,
Republikanu partijas politikis, saucot Trampu par draudu, naidigu, katastrofu. Biezi fikséti
tadi nosaukumi ka rasists, seksists, mizogins. Tramps iesak savu kampanu ar runu, kura
negativi izsakas par meksikaniem, saucot tos par izvarotajiem un noziedzniekiem, kas iesak
atticksmes pasliktinasanos pret Trampu. Papildus to ietekmé& ari Trampa izteikumi par to, ka
prese ir negodiga. Trampa izteikumi rada negativu attiecksmi gan no citu politiku, gan
slavenibu puses. Arvien biezak fikséjams nosaukums demagogs, baifu un naida kultivétays.
Jalija Tramps pazino, ka ASV varétu neaizstavét NATO dalibvalstis, kuras nav izpildijusas
savas saistibas, taja skaitd arl Baltijas valstis.?®® Tas rada izteikti negativu attieksmi pret
generalsekretars Rasmusens) visa pasaulé sauc Trampu par bistamu, nostiprinas nosaukums
drauds — gan globals, gan ASV, gan Baltijai. Oktobri, péc tam, kad tika publicéts
skandalozais Access Hollywood video, kura Tramps necienigi izsakas par sievieteém, atkal
biezi tikusi fiks€ti nosaukumi seksists, mizogins. Tomér $aja laika iesaistas Trampa gimene,
saucot vinu par dzentelmeni, cienpilnu, ka art pats Tramps, kur§ atvainojas un nosauca sevi

par tadu, kas respekte sievietes.

159 http://www.delfi.lv/news/arzemes/tramps-apsauba-palidzesanu-baltijai-krievijas-uzbrukuma-
gadijuma.d?id=47698901
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Kopuma Donalds Tramps ir emocionali noenkurots negativi: vinpam piedéveéti tadi
nosaukumi ka (globals / ASV / Baltijas) drauds (11%); rasists, seksists, mizogins (8%).
Negativie nosaukumi var tikt saistiti ari ar Trampu ka hubristisku Iideri — $adu Iideru
negativas ipasibas var izraisit draudus valstij, un $i ideja nostiprinas mediju publikacijas citéto

avotu prieksstatos.

6.4.Donalda Trampa reprezentacija interneta zinu portala Delfi.lv lietotaju komentaros

Ticis atlasits 311 komentars, kas derigs turpmakai analizei. Visi pétijjumam atlasitie
komentari rakstiti latvieSu valoda. Lielako dalu no tiem rakstijusi neregistréti portala lietotaji
(85%). Tapat ka Klintones gadijuma, §1 situacija radijusi vidi, kurd izteikt negativus
viedoklus.

Kontentanalizes kod@sanas rezultatus sk. 4. pielikuma.

Visus analizétos komentarus iesp&jams iedalit vairakas tematu kategorijas (sk. 6.4.1.

att.).
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6.4.1.att. Temas par Donaldu Trampu zinu portala Delfi.lv lietotaju komentaros
Vairak neka puse no komentariem ir saistita ar kritiku par Donaldu Trampu — vai tie
bltu neargument€ti aizvainojumi, vai kritika par vina politiskajam darbibam. Salidzinot ar
Hilariju Klintoni, Donalds Tramps nosaukts daudzveidigaku t€mu ietvaros, ieklaujot tadas
teémas ka pozicija ASV un Latvija, religija, statuss, darbibas. Tas nozimg, ka medija lietotaji

detalizétak un aktivak diskutgjusi par Trampu.
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Attieksme pret Donaldu Trampu pétamaja laika perioda ir bijusi negativa bez ipasam

izmainam (sk. 6.4.2.att.).
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6.4.2.att. Attieksmes izmainas par Donaldu Trampu

Ka redzams, neviena no ménesiem attieksmes indekss nav pietuvojies nulles atzimei
vai to parkapis. Augstakais atticksmes raditajs ir bijis novembri (-0,86). Vidgjais atticksmes
indekss pétamaja laika posma ir -1,17, tatad, negativs, turklat zemaks par Klintones
attieksmes indeksu.

Medija lietotaju prieksstatos valdosa attieksme pret Trampu ir negativaka neka medija
publikacijas, tomeér tas dinamika ir lidziga ka Delfi.lv publikacijas — ir manama lejupslide,
sakot ar juniju. Jau petama perioda sakuma komentetaji saukusi Trampu par signalu, ka kaut
kas nav kartiba. Péc tam, kad Tramps negativi izteicas par meksikaniem un NATO
aizsardzibu, tikus$i fikséti tadi nosaukumi ka tumsona, nelogisks, aprobezots, okupants, grib
okupet Baltiju. Tomér novembri attieksme pret Trampu bija uzlabojusies: uzvareétajs, malacis.
Labo vértéjumu komentetaji skaidro ar to, ka Donalds Tramps runa patiesibu / runa, ka ir.

Izpetot veidus, ka prezidenta amata kandidats ticis noenkurots medija lietotaju

priekSstatos, var izdalit Cetras biezak sastopamas kategorijas (sk. 6.4.3.att.).

42



2. . .. -
rinovei@ kopla  craves fbrali wﬂ%

Putina lidzinieks / draugs /

0,
sabiedrotais ... 9%

runa, ka ir / patiesibu H 4%

6.4.3.att. Donalda Trampa emocionala noenkuros$ana

Var redzet, ka Delfi.lv lietotaji biezi salidzina Trampu ar citu plasi pazistamu politiki —
visbiezak Vladimiru Zirinovski un Vladimiru Putinu. Pirmaja vieta ierindojas tadi nosaukumi
ka Zirinovska kopija / draugs / bralis, kKam seko Putina lidzinieks / draugs | sabiedrotais.
Medija lietotaji to argumenté ar Trampa slavinoSajiem izteikumiem par Krievijas prezidentu
Vladimiru Putinu, ka arf minot Trampa un Zirinovska Iidzigas runas manieres. BieZi Tramps
ticis nosaukts par draudu — gan ASV, gan Baltija, gan globali. Tomér visai biezi koment&taji
norada, ka Donalds Tramps runa, ka ir / patiesibu, kas norada uz to, ka pretruniga Trampa
retorika liela dala Delfi.lv lietotaju rosina uzticibu, jo atSkiras no ierastas politiki
komunikacijas. Tas sasaucas ar iepriek§ veikto pétijumu datiem, ko publicgjuSas ASV
institiicijas — sabiedriba pastav vélme péc parmainam, un Trampa tiek saskatita nelidzinasanas

»tipiskam politikim”. Tomer lielakoties Donalds Tramps tiek emocionali noenkurots negativi.

6.5.Hilarijas Klintones reprezentacija interneta zinu portala BBC publikacijas

Portala BBC fiksétas 132 pétjjumam derigas publikacijas. Lielaka dala (47%)
publikaciju ievietotas zinu sadala ,,US & Canada”, tam pietuvojas ,,US Elections 2016”
(45%). Publikacijas tikuSas fiksétas ari tadas sadalas ka Entertainment, Magazine, England,
Technology, BBC Trending. Var redzét, ka butiskakais ir tieSi véléSanu aspekts. Atskiriga
detala BBC ir ta, ka taja skatita arT prezidenta amata kandidates saistiba ar Angliju.

Kontentanalizes kod@Sanas rezultatus sk. 5. pielikuma.

Visam publikacija tika identificéts autors — tas ir vai nu medija Zurnalists, vai kads

eksperts politikas joma.
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Klintonei veltitas temas sk. 6.5.1.att.

3% _%% /_1% 1%
3%
3%
5%
6%
7%

M e-pastu skandals M atbalsts ® kampana M kritika par Klintoni
M veselibas stavoklis ® debates M viedokli M nominacija

priekSvélésanas MW privata dzive  seksisms kritika par Trampu

popularitate politika dzimuma aspekts = izskats

karjeras apraksts

6.5.1.att. Téemas par Hilariju Klintoni zinu portala BBC

Ka redzams, BBC visbiezak vésta par Klintones e-pastu skandalu. Otraja vieta
ierindojas atbalsts Klintonei, savukart zinas par pasSu kampanu ir tikai tre$aja vieta. Ceturto
vietu dala kritika par Klintoni un vipas veselibas stavoklis. Tatad BBC biezak izcel
kontroversialu vai emocionalu informaciju, neka bitisko informaciju par Klintoni ka
prezidenta kandidati.

Visas publikacijas papildina vizualie materiali. BieZi tie ir video, kurus papildina tikai
neliels apraksts. 69% gadijumu no visiem vizualajiem materialiem redzama Hilarija Klintone,
11% - Donalds Tramps, bet 20% - citas personas. Kopuma var secinat, ka Klintone ir
emocionali objektivéta pozitivi, jo lielakoties vizualajos materialos redzama pati Klintone,
savukart attélos vai video, kur redzamas citas personas — 88% no tam ir Klintones atbalstitaji.
Tramps att€lots publikacijas, kuras aprakstita vina kritika par Klintoni. Klintone ir objektivéta
ka prezidenta kandidate, jo vizualajos materialos visbiezak redzama mitinos vai debatgs.

Visbiezak publikacijas tiek citeéti humanie avoti. Starp Siem avotiem atrodami citéti
arvalstu mediji, politiki, ieskaitot paSu Klintoni un ari Trampu, kampanas personals,
slavenibas. Dokumentarajos avotos izmantoti statistikas avoti.

Attieksme pret Hilariju Klintoni pétamaja laika posma ir bijusi loti mainiga, veidojot

vilnveida dinamiku (sk. 6.5.2.att.).
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6.5.2.att. Attieksmes izmainas par Hilariju Klintoni

Kopuma vidgjais atticksmes mérfjums ir -0,09, tatad, praktiski neitrala atticksme.
Pozitivaka attieksme fiks€ta aprili, julija un oktobri. Aprilt oficiali sakas Hilarijas Klintones
kampana, tadé] BBC ir tadu publikaciju parsvars, kuras ir Klintones vai vinas kampanas
menedZeres vestijumi. Pieméram, Klintone sevi sauc par sapnotaju un daritdju, cinitaju.
Jilija Klintone akceptgja prezidenta amata kandidates nominaciju, kliistot par pirmo sievieti,
kas tikusi pie $adas nominacijas. Tas izskaidro tadus fiks€tos nosaukumus ka iedvesmojosa
sieviete, pagrieziena punkts sievietem. Vinu atbalsta arl partijas biedrs Beérnijs Sanderss:
labdka izvele. Oktobr1 Klintone uzvargja peédejas divas debatés, kas radija pozitivu attieksmi
pret vinu: gudra, inteligenta, pieredzejusi. Baraka Obamas sieva Misela Obama, kas
vairakkart atbalstijusi Klintoni, nosauc vinu par savu meiteni. Modes Zurnals Vogue veic
bezprecendenta darbibu, atbalstot Klintoni: inteligenta, piemérota. Nekad ieprieks Saja
zurnala nav tikusi publicéti politiski viedokli.

P&c tam, kad Klintone bija uzsakusi savu kampanu, kas liela méra balstijas uz kritiku
nosauca Klintoni par izgasanos, korumpétu, (pasaules klases) meli. Nosaukums mele
nostiprinajas ar1 augusta. Novembrl, péc tam, kad tika atklats e-pastu skandals, publikacijas
biezi tika runats par to, ka Klintone ir neuzmaniga. To izteicis FIB vaditajs, ko, savukart,
pastipringja Tramps, saucot Klintoni arT par vainigu, noziedznieci.

Pozitivaka attieksme fiks€ta publikacijas, kuras avots ir bijis paSreiz€jais ASV
prezidents Baraks Obama, vina sieva Misela Obama, Beérnijs Sanderss, ka art Klintones
atbalstitaji. Biezi vien tas tiek saistits arT ar Klintones dzimumu: pirma sieviete, kas varétu

klit par ASV prezidenti; iedvesma meiteném un sievietem.
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Gandriz visi izteikti negativie viedokli nakusi no Donalda Trampa un vina partijas
biedru puses. Tie ir nosaukusi Klintoni par izgasanos, korumpétu, neuzticamu.

Tomér kopuma Hilarija Klintoni tikusi emocionali noenkurota pozitivi, jo visbiezak
sastopamie nosaukumi bijusi labaka / pareiza izvele / kandidate (71%), nozimigs moments /
pagrieziena punkts sievietem / ASV (6%). Tatad Klintone, vispirms, pozicionéta ka prezidenta
amata kandidate — ta ir butiskaka Klintones loma — un tad — ka sieviete, iedvesma citam

sievietém.

6.6.Donalda Trampa reprezentacija interneta zinu portala BBC publikacijas

Portala BBC fiksetas 147 pétjumam derigas publikacijas. Visbiezak publikacijas
ievietotas sadalas ,,US Elections 2016” (39%) un ,,US & Canada” (38%). Tas atrodamas ar1
tadas sadalas ka Politics, Magazine, England, India.

Visam publikacijam tika identific€ts autors — medija Zurnalists vai politikas nozares
eksperts.

Kontentanalizes kod@Sanas rezultatus sk. 6. pielikuma.

Trampam veltitas teémas sk. 6.6.1.att.
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6.6.1.att. Temas par Donaldu Trampu zinu portala BBC

Var redzet, ka arT Donalda Trampa gadijuma BBC dod prieksroku negativam zinam,
jo 30% no tam prezidenta amata kandidats ir kritizets.
Divas tre$dalas no vizualajiem materialiem, kas papildina publikacijas, ir redzams pats

Donalds Tramps. 12% gadijumu tajos redzama Hilarija Klintone, bet 23% - citas personas.
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Lielaka dala jeb 90% no citam personam, kas att€lotas vizualajos materialos, ir Trampa
pretinieki. Tatad Tramps ir emocionali objektivéts vairak negativi, neka pozitivi. Tramps ir
objektivets ka prezidenta kandidats, jo biezi ir att€lots mitinos vai debates. Tomér gandriz
treSdala no vizualajiem materialiem ir att€loti skandalozi materiali, kuros fikséti kandidata
izteikumi par sieviet€m, kas ar1 rada negativo objektivaciju.

Atticksmes mérjjums par Donaldu Trampu pé&tamaja laika posma ir -0,59. Tatad

attieksme pret Trampu ir negativa. Attieksmes mérijjumu dinamiku sk. 6.6.2.att.
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6.6.2.att. Attieksmes izmainas par Donaldu Trampu

Attieksme ir bijusi negativa visu pétamo laika periodu, tomér ta pakapeniski
pasliktinajusies, oktobri sasniedzot zemako punktu. AtSkiritba no Klintones gadijuma,
attieksme pret Trampu ne reizi nepietuvojas nulles atzimei.

Negativa attieksme pastiprinas [idz ar dazadiem Trampa izteikumiem un darbibam,
kas vertetas pretrunigi. Pieméram, izteikumi par imigrantiem un NATO. Tas izraisijis kritiku
ne tikai no pretinieces Hilarijas Klintones un prezidenta Baraka Obamas, bet arT no vairakiem
Republikanu partijas biedriem, kas atteikuSies atbalstit Trampu. Biezi publikacijas paradas
tadi nosaukumi ka kauslis (bully), nepiemerots, apkaunojums, ar sliktu temperamentu, kas
norada uz Trampa nekorekto uzvedibu. OktobrT nostiprinas ari nosaukums seksists, mizogins,
jo tika publicéts Access Hollywood video. Septembri un oktobri, kad norisinajas debates,
fiks&ti negativi nosaukumi no faktu parbauditaju puses: melis, nekorekts.

Pozitivaka attieksme fiks€ta publikacijas, kuras avots bijis pats Tramps vai vina
atbalstitaji. Tramps sevi sauc par tautas balsi un taisnibas cinitaju. Tomér pozitivi nosaukumi
publikacijas fikseti loti reti. Biezak tie ir bijusi neitrali: republikanu prezidenta amata

kandidats, miljardieris. Pats Tramps sevi nosaucis ari par Mr.Brexit, izcelot savu atbalstoSo
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poziciju saistiba ar Brexit. V&l biezak konstatéti negativi nosaukumi. Tos Trampam veltTjusi

ne tikai vina pretinieki ka, pieméram, Hilarija Klintone, bet arT republikani. Vina kol€gi vinu

saukusi par pamestu, tadu, kas nereprezenté republikanu partiju, naciondalo apkaunojumu.
Donalds Tramps BBC publikacijas ir emocionali noenkurots negativi. Biezak

sastopamie nosaukumi ir kauslis (bully) (7%), (nacionalais / ASV) apkaunojums (6%).

6.7.Hilarijas Klintones un Donalda Trampa reprezentacijas interneta zinu portala BBC
lietotaju komentaros

Konstatgts, ka zinu portala BBC komentgsanas iespgja ir atsp&jota. Visas publikacijas,
kas tikuSas atlasitas ka petfjumam derigas, bijuSas bez lietotaju komentariem. Koment&sanas
funkcijas atsp&joSana ir bijusi nepiecieSama, jo kluva sarezgiti uzturét komentaru sadalu —
komentdros biezi vien tika kurinats naids, kas radija lielu slodzi redakcijai.'®® Redakcija
uzskata, ka medija lietotaju kopiena paslaik attistas socialajos medijos, tap&c tika pienemts
lemums slégt komentaru sadalu.®! Tas nozimg, ka nav iesp&ams analizét prezidenta amata

kandidatu socialas reprezentacijas, kas veidojusas BBC lietotaju prieksSstatos.

6.8.Hilarijas Klintones reprezentacija interneta zinu portala CNN publikacijas

Portala CNN fikseétas 188 pétijjumam derigas publikacijas. Tas iegiitas, mekléSanas
loga ievadot atslégvardus ,,Hillary Clinton”.

Visas atlasitas publikacijas atrodamas CNN sadala Politics, un tam konstatéta
identific€jama autoriba — visos gadijumos tie ir medija Zurnalisti.

Kontentanalizes kodéSanas rezultatus sk. 7. pielikuma.

Teémas, par kuram véstits Sajas publikacijas, sk. 6.8.1. att.

160 http://www.bbc.com/news/blogs-trending-33963436
161 http://www.bbc.com/news/blogs-trending-33963436
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6.8.1.att. Temas zinu par Hilariju Klintoni portala CNN

Redzams, ka gandriz puse no CNN publikacijam v@sta par pasu kampanu, taja
ieklaujot informaciju par Hilarijas Klintones aktivitatém kampanas ietvaros (jauns kampanas
video, dazadi pasakumi). Otraja vieta (12%) ierindojas raksti par Klintones rezultatiem
priekSvelesanu aptaujas. Tam seko publikacijas par e-pastu skandalu. Var secinat, ka medijs
visvairak atspogulojis bitiskako, kas saistams ar prezidenta amata kandidati — detalam par
vinas kampanu un rezultatiem, tada veida informg&jot veletaju. Tacu daudzi raksti skarusi e-
pastu skandala tému, pievérSot lasitaju uzmanibu. Par Hilariju Klintoni runats ar1 netieSa
veida, iesaistot vinu slavenibu viedoklu, vipas vira Bila Klintona un pagatnes notikumu
konteksta.

Visas publikacijas papildina vizualie materiali. Visbiezak tie ir video, veidojot 74% no
visiem vizualajiem materialiem. Lielakoties tie ir publikacijai atbilstosi zinpu sizeti. Tas
skaidrojams ar to, ka CNN ir ari televizijas kanals, kas raida §is zipas. 77% gadijumu
vizualajos materialos ir redzama Hilarija Klintone, 7% - Donalds Tramps, bet 16% - citas
personas, no kuram lielaka dala jeb 92% ir Klintones atbalstitaji. Tatad Klintone attélos ir
emocionali objektivéta pozitivi ka prezidenta kandidate (gandriz visi vizualie materiali attélo
Klintoni mitinos vai debat€s).

Manams humano avotu parsvars (77%) par dokumentarajiem avotiem. NO
humanajiem avotiem visbiezak (19% gadijumu) izteikumi pausti no Donalda Trampa, vina
preses sekretara vai atbalstitaju puses, tam seko Klintones vai vinas preses sekretara izteikumi

(13%). Plasi izmantoti dazadu sabiedriba zinamu personu izteikumi, taja skaita ir popularas
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miuzikas makslinieki, Bils Klintons, Watergate Zurnalists. Ta ka tik biezi izmantoti izteikumi
no Trampa puses, publikacijas fiksetais viedoklis ir vairak negativs.
Kopuma CNN publikacijas konstatétais atticksmes mérijums ir -0,03, kas ir praktiski

neitrala attieksme pret Hilariju Klintoni. Atieksmes izmainas sk. 6.8.2.att.
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6.8.2.att. Attieksmes izmainas par Hilariju Klintoni

Laika posma no marta Iidz maijam attiecksme pret Hilariju Klintoni ir neitrala un
pakapeniski uzlabojas. Aprili Klintone uzsaka savu kampanu, kas CNN publikacijas
atspogulojas ar kampanas vestijumiem. Klintone sevi nosauca par cinitdju. Juinija attiecksme
pasliktinajas, jo pretinieks Dolands Tramps atbild€ja uz Klintones kritiku. Julija Klintone
pienéma ASV prezidenta amata kandidates nominaciju, kas izraisija attieksmes uzlaboSanos.
Tas atspogulojas gan Klintones vestijumos, gan atbalsta no politikiem, 1paSi no Baraka
Obamas un Beérnija Sandersa, gan no ASV pilsoniem — atbalstitajiem, gan slavenibam.
Klintone tika nosaukta par iedvesmu (sievietém), feministi, noradot uz vinas ietekmi sievieSu
tiesibu zipa. Tapat Klintone nosaukta par progresivu un labako kandidati / variantu. Augusta
un septembr1 publicti vairaki raksti, kuros Klintonei tiek izteikta kritika — parsvara no
Donalda Trampa puses. Vin$ nosauc Klintoni par meli, korumpétu, tadu, kas ir pret policiju
un tadu, kas redz minoritates tikai ka balsis, nevis dzivus cilvekus, tada veida atbildot uz
Klintones poziciju ka favoriti minoritaSu vidia. Tapat publicéti ar1 viedoklu raksti, kuros
zurnalisti apkopo Klintones kampanu un to analizé. Tika secinats, ka Klintone nav labdka
rundtaja, nav spécigaka lidere, nav pietiekami spontana, nav pietickami sirsniga, pretstata
liekot Trampu, kur§ atzits ka spontans, lideris. Oktobri, 11dz ar pédéjam kandidatu debateém,

Klintone sagem lielu atbalstu no vélétajiem, prezidenta Obamas un vina sievas. VEIetaji un
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Baraks Obama vinu sauc par gatavu, labako variantu, pieredzéjusu. Savukart prezidenta sieva
Misela Obama nosauc Klintoni par draugu, iedvesmu.

Vispozitivaka attieksme par Klintoni fikséjama slavenibu viedoklu publikacijas. Visos
Sajos rakstos slavenibas paudusas atbalstu Klintonei ka labakajai prezidenta kandidatei. Tajas
Klintone raksturota ka sirsniga, ar kuru ir saikne, pret kuru netaisnigi izrikojas.

Visnegativakos viedoklus paudis Donalds Tramps un vina preses sekretars, ka ari
sievietes, kas vaino Hilarijas viru Bilu Klintonu izvaroSana. Visbiezak manami personigi
aizvainojumi: traka, problematiska, ar sliktu temperamentu, nav lojala viram.

Hilarija Klintone CNN publikacijas emocionali noenkurota pozitivi. Visbiezak
Hilarija Klintone nosaukta par pareizo / labako izveli / variantu / kandidati (9%), tam seko
iedvesma (4%). ArTi BBC Klintone vispirms tiek pozicionéta ka prezidenta kandidate, kas ir

Klintones tagadnes butiskaka loma.

6.9.Donalda Trampa reprezentacija interneta zinu portala CNN publikacijas

Portala CNN fiksétas 197 pétijumam derigas publikacijas. Lielaka dala publikaciju
ievietotas sadala Politics. Tapat tas atrodamas sadalas Money un Opinion. Visam
publikacijam ir identificgjama autoriba — tas ir medija Zurnalists vai viedok]u autors
(rakstnieks, pétnieks).

Kontentanalizes kod&Sanas rezultatus sk. 8. pielikuma.

Visas Trampam veltitas t€mas sk. 6.9.1.att.
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6.9.1.att. Témas par Donaldu Trampu zinu portala CNN

Izteiktas negativas zinas — treSdala ir saistitas ar kritiku par Trampu, un par kampanu
tikai otraja vieta, kam seko atbalsta véstis. Kopuma saisttba ar Trampu publicétas loti
daudzveidigas zinas, izskatot visdazadakos aspektus.

88% gadijumu publikacijas papildina video materials. 76% no vizualajiem
materialiem redzams Donalds Tramps — mitinos, debat@s. Japiebilst, ka oktobr1 45% gadijumu
no visiem vizualajiem materialiem ir bijis Access Hollywood video. Tas nozimé, ka izcelts
negativais aspekts no Trampa pagatnes, kas ir emocionali objektivgjis vinu negativi.

Attiecksmes mérijums par Donaldu Trampu p&tamaja laika posma ir -0,94. Tatad

attieksme pret Trampu ir negativa. Attieksmes izmainas sk. 6.9.2.att.
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6.9.2.att. Attieksmes izmainas par Donaldu Trampu

Attieksmes raditaji par Donaldu Trampu ir bijusi zemi. Attieksme TpasSi negativa bijusi
junija un septembri. JUnija to ietekm&ja Trampa negativie izteikumi par meksikaniem, ka ar1
péc naktskluba apSaudes Orlando. Miizikis Vic Mensa izteicas, ka Tramps nav sniedzis
pietickamu atbalstu $aja situacija, tapec Tramps ir riebigs, bistams. Biezi fiks€ts nosaukums
rasists, kas saistits ar Trampa kampanas uzsak$anas runu, kura Tramps negativi izteicas par
meksikaniem. Fikséti arT tadi nosaukumi ka demagogs, melis, nepiemérots, drauds,
neparedzams, liels bérns, ko izteikus$i Hilarija Klintone, Baraks Obama, ka arT dazadi politiki,
taja skaita ar1 republikani. SeptembrT publicéti daudzi viedoklu raksti no zinatnieku, p&tnieku
un zurnalistu puses, spriezot par dazadiem Donalda Trampa trikumiem: noliedz klimata
izmainas; aizvainotdjs; kauslis (bully), bérns; slikti izturas pret sievietém. Tiek minéts, ka
Tramps ir baltas stradnieku klases atbalstits, izstumto atbalstits, vienlaikus minot, ka $1
cilvéku grupa ir Amerikas lielaka dala.
prezidenta amata kandidata nominaciju, tapéc CNN atspoguloti pasa Trampa vE€stijumi par
sevi: nopietns; Amerikas / tautas balss. Saja ménesi konstatgti arf vairaki raksti, kuros atbalstu
izsaka Trampa gimene, visbiezak meita Ivanka Trampa. Vina atbild kritikai par to, ka Tramps
neciena sievietes, sakot, ka vinas t€vs ir dzimuma neitrals, un vins pienem darba arf sievietes,
ka ar1 vig$ ir piemérs visiem. OktobrT un novembr1 arT manams atbalsta pieaugums. Lai art
oktobrT Joti biezi manami raksti par aizskarSanas un video skandaliem, kuros Tramps nosaukts
par seksistu, mizoginu, kausli, seksualu varmaku, tomer $aja ménesi attiecksmes raditajs ir
nedaudz augstaks, neka citos ménesos, jo uz Siem apvainojumiem atbild pats Tramps, vina
gimene un draugi. Tramps vésta, ka nav vainigs, vina sieva Melanija Trampa apstiprina, ka

Tramps ir dZentlmenis, respekté sievietes. Atbalstu izsaka Trampa partijas biedrs Maiks
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Penss: liels virs; caurspidigs; ievainojams. Sos nosaukumus vin$ min péc tam, kad Tramps
atvainojas par saviem izteikumiem par sievietém. Ari novembri turpinas gimenes, Pensa un
veletaju atbalsts: lideris;, Amerikanu balss.

Pozitivakajam zinam fiks€tais avots ir bijis pats Donalds Tramps vai vina kampanas
menedzere, Trampa gimene (sieva Melanija Trampa, meita Ivanka Trampa), vice prezidenta
kandidats Maiks Penss. Pozitivajos nosaukumos ipasi izcelta Trampa pozicija ASV: Amerikas
piemers;, Amerikas labakais variants; tuvs parastiem amerikapiem; Amerikanu arhetips.
Redzams, ka Tramps tiek saistits ar Amerikas tautas vairakumu.

Neitrali nosaukumi ka Republikanu kandidats / nominants tomér neizlidzina
atticksmes mérfjumus, jo biezi izmantoti negativi nosaukumi. Negativos nosaukumus
izteikus$i loti dazadi cilvéki — politiki (Klintone, Obama, republikani), slavenibas, blogeri,
zinatnieki, profesori, faktu parbauditaji, uznémeji. Negativo attieksmi pastiprina tas, ka
Trampu kritizé ar1 vipa partijas biedri, kas laika gaitd atteikuSies vinu atbalstit. Starp
negativajiem nosaukumiem fikseti tadi ka drauds, ignoréjoss, melis, izraisitu recesiju, kauslis,
netic klimata izmainam / zindatnei.

Donalds Tramps CNN publikacijas ir emocionali noenkurots vairak negativi, neka
pozitivi. Biezakais nosaukums ir risks / drauds (6%), tam seko rasists un (Amerikas /
labakais) piemérs / variants (3%). Ka redzams, ASV medija citéto avotu priekSstatos ir
nostiprinajies nosaukums drauds, kas ir Trampa pretrunigo izteikumu rezultats, tomér liela

mera tie radijusi arT atbalstu, jo nav saistami ar ierastu politiku uzvedibu.

6.10.Hilarijas Klintones un Donalda Trampa reprezentacijas interneta zinu portala
CNN lietotaju komentaros

Konstatéts, ka ar zinu portala CNN koment&Sanas iesp€ja ir atspejota, kas liedz izpétit
kandidatu socialas reprezentacijas §1 medija lietotaju prieksstatos. Sads lémums medija
redakcija tika pienemts pieaugosa ,trollu” — komentétaju, kas masveida raksta negativus
komentarus — skaita un socidlo mediju attistibas dgl.'®? Tatad portala redakcija vélgjas
izvairities no naida, kas tika radits komentaru sadala, turklat medija lietotaji arvien biezak

veido sarunas socialajos medijos, tada veida koment€Sana zaudé savu vertibu.

162 http://edition.cnn.com/2014/11/21/tech/web/online-comment-sections/
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6.11.ASV prezidenta kandidatu Donalda Trampa un Hilarijas Klintones reprezentacijas
zinu portalos CNN, BBC un Delfi: salidzinajums

ASV prezidenta amata kandidatu Trampa un Klintones reprezentacijas ir manamas
atSkiribas. Abu kandidatu attiecksmes indeksa salidzinajumu visos medijos un Delfi.lv lietotaju

komentaros sk. 6.11.1.att.
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6.11.1.att. Attiecksmes mérijumu salidzinajums visos medijos un Delfi.lv lietotaju
komentaros: Donalds Tramps un Hilarija Klintone

Ka redzams, attiecksme pret Hilariju Klintoni ir pozitivaka, neka pret Donaldu Trampu.
Kopuma attieksme medijos ir tuvu neitralai, vistuvaka neitralitatei ta fikséta zinu portala
CNN, kas ir butisks medijs tie$i amerikanu vélétajiem. Negativa atticksme pret Klintoni
fiks€ta zinu portala Delfi lietotaju priekSstatos — ta ir bitiski negativaka par medija
publikacijas fikseto attieksmi, rosinot domat, ka medija lietotaji vairak pieversusi uzmanibu
negativajam zinam par Klintoni. Ja medija publikacijas Klintone biezak nosaukta par vadoso
kandidati un favoriti, tad lietotaju priekSstatos, par spiti visbiezakajam nosaukumam
uzvaretaja, kas, turklat, ne vienmeér izmantots pozitiva konteksta, Klintone tiek saistita ar 3.
Pasaules kara simbolu, Merkeli, tapat tiek saukta par vira neapmierinataju. Tas norada uz
medija lietotaju negativo socialo attieksmi, nosaucot Klintoni negativos veidos, tada veida
stigmatiz€jot kandidati. BBC Klintone visbieZzak nosaukta par labdko / pareizo izveli /
kandidati, nozimigu momentu / pagrieziena punktu sievietem / ASV, bet CNN par pareizo /

labako izveli / variantu / kandidati un iedvesmu.
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Turpreti atticksme pret Donaldu Trampu ir negativa. No medijiem visnegativaka
atticksme fikséta portala Delfi, tam seko CNN, savukart BBC atticksme ir nedaudz
pozitivaka. Trampam un Klintonei ir kopigs tas, ka atticksme, kas radusies Delfi lietotaju
priek$statos, ir negativaka neka pa$a medija fikséta attieksme. Saja gadijuma gan jaatzimg, ka
medijos fiksétie nosaukumi korel€ ar lietotaju komentaros redzamajiem nosaukumiem. Delfi
publikacijas visbiezak fikséti tadi nosaukumi ka drauds, rasists, seksists, mizogins.
Nosaukums drauds nostiprinas arT medija lietotaju prieksstatos, papildus salidzinot Trampu ar
Putinu un Zirinovski, tada veida ievietojot kandidatu zinamaka konteksta. BBC visbiezak
manami tadi nosaukumi ka kauslis un apkaunojums, bet CNN — risks / drauds, rasists,
(Amerikas / labakais) piemérs / variants. Tatad Tramps tiek stigmatizgts.

Kopuma jasecina, ka Klintone tikusi emocionali noenkurota pozitivi, bet Tramps —
negativi.

Klintone tikusi arT pozitivi objektivéta. Izp&tot publikaciju vizualos materialus, tajos
netika fikséti materiali ar izteikti negativu emocionalo komponenti, tacu attélos, kuros
redzama citas personas, kas nav Klintone vai Tramps, lielakoties tie bijusi Klintones
atbalstitaji. Turprett Trampa gadijuma lielaka dala citu personu, kas att€loti vizualajos
materialos, bijusi vina pretinieki. Turklat, ta ka Tramps bijis iesaistits skandalos, kas att€loti
video materialos, tad tie biezi tikusi pievienoti pie publikacijam, kas ietekmgjis to, ka Donalds
Tramps ticis emocionali objektivéts negativi. Tomeér abi kandidati tikuSi objektiveti ka
prezidenta kandidati, ta izcelot vinu galveno tagadnes lomu.

Donaldam Trampam veltitie nosaukumi ir bijusi negativaki un tadi, kas noradijusi uz
vipa atSkiribam no citiem, ierastiem politikiem (bez politiskas pieredzes), kas, tatad, izcel
Trampa atSkiribu, savukart Klintonei nav piedéveéti tadi nosaukumi, kas vinu atskirtu no
citiem politikiem. Tatad Tramps iemieso Amerikanu velétaju vélmi péc atSkiriga, parmainam.

Var secinat, ka Hilarijas Klintones gadijuma reprezentacija vairak sakrita ar kampanas
vestijumu, neka Donalda Trampa gadijuma. Tomér mediju lietotaju priekSstatos kampanas

vestijums nebija nostiprinajies.
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SECINAJUMI

Petijuma identificeti biezakie ASV prezidenta amata kandidatu Donalda Trampa un
Hilarijas Klintones nosaukSanas gadijumi. Noskaidrots, ka zinu mediju publikacijas tiek
reprezenteti abi kandidati, un kadi priekSstati par kandidatiem fiks€jami zinu portala Delfi
lietotaju vidi. Analiz€jot mediju saturu un to lietotaju komentarus, tika gutas atbildes uz
pétnieciskajiem jautajumiem.

Mediju publikacijas attiecksme pret Hilariju Klintoni ir bijusi pozitivaka, neka
atticksme pret Donaldu Trampu. Klintone biezi tikusi saukta par favoriti, iedvesmu, labako
izveli, bet Tramps par draudu, kausli, rasistu.

Zinu portala Delfi lietotaju prieksstati par Klintoni bijusi parsvara negativi, tada pati
situacija identificjama arT komentaros par Trampu. Klintones gadijuma komentaru saturs nav
saistams ar publikacijas rasto reprezentaciju, jo komentetaji biezak stigmatiz&jusi kandidati,
nevis atsaukusies uz publikaciju saturu. ArT Trampa gadijuma ir fikséta $ada situacija, tacu ir
nostiprinajies nosaukums drauds, kas biezi manams ari medija publikacijas.

Abi kandidati objektiveti ka prezidenta amata kandidati, att€lojot tos atbilstosa videé —
mitinos, debatés. Tomér papildus tam att€los bijuSas redzamas ari citas personas — gan
kandidatu atbalstitaji, gan kritizetaji. Klintones gadijuma publikaciju vizualajos materialos
biezak redzami vinas atbalstitaji, bet Trampa gadijuma — vina pretinieki. Tas nozimé€, ka
Klintone ir bijusi emocionali objektivéta pozitivak, neka Tramps.

Izpé&tot exit polls, var redzet, ka par Donaldu Trampu parsvara balsojusi baltie viriesi,
kas uzskata, ka valsts virziens paslaik ir nepareizs, ka nozimigakas problémas redz imigraciju
un terorismu, un doma, ka svarigaka kandidata ipasiba ir sp&ja radit izmainas. Par spiti
negativajiem Trampa nosaukumiem gan mediju publikacijas, gan komentetaju priekSstatos,
vina izteikumi un darbibas biezi tikuSas iztulkotas ka rundsana, ka ir / patiesibas izteiksana,
un, ka Tramps ieviesis izmainas. Tas izskaidro lielas velétaju dalas prieksrokas doSanu
Donaldam Trampam. Hilarijas Klintones gadijuma netika regulari identificéti konkréti,
specifiski nosaukumi ka Trampa gadijuma, kas biitu noradijusi uz kandidates politiku. Turklat
veletaji, kas balsojusi par Trampu, lielakoties ir konservativi un prec€jusSies — savukart
pozitivakos viedoklus par Trampu izteikusi vinpa gimenes locekli, kas piesaista gimeniskus

cilvekus.
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Donaldam Trampam veltitie nosaukumi izce] vipa atSkiribu no citiem politikiem,
savukart Klintonei nav piedévéti tadi nosaukumi, kas vinu atSkirtu no citiem. Tatad Tramps
iemieso Amerikanu velétaju veélmi pec atskiriga, kas vinam palidzgja uzvarét vélésanas.

Nosaukumos, kas veltiti Donaldam Trampam liela méra tika identificétas tadas
pasibas, kas atbilst paSparliecinata lidera ipasSibam.

Mediju lietotaju nosaukumi, kas veltiti abiem kandidatiem, liela méra bija ciniski un
negativi, kas apstiprina pienémumu, ka auditorijam raksturigs cinisms un ticibas trukums
politikiem. To pastiprina mediju publikacijas, kas parsvara bijuSas negativas.

Peétijuma gaita konstatéts, ka zinu portalos BBC un CNN ir atsp&jota komentaru
ievietoSanas iesp€ja, kas samazinaja socialo reprezentaciju izpétes lauku. Pieaugosa interneta
»trollu” izplatiba un socialo mediju attistiba ir bijusi iemesli komentaru sadalu slégSanai, kas
samazina socialas reprezentacijas pétniecibas lauku. ST situacija ierosina veikt mediju lietotaju

anketéSanu, komentaru kontentanalizes vieta.
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1.pielikums

CNN, BBC un Delfi.lv publikaciju kontentanalizes kodéSanas kategorijas

Datums

Publikacijas nosaukums
Sadala

Autoriba

L

a. Medija zurnalists
b. Zinu agentira
c. Cits
5. Teéma
6. Avota veids:
a. Humanais
b. Dokumentarais
1. Avots
8. Vizualais materials:
a. Foto
b. Video
9. Vizuala materiala saturs
a. Tramps
b. Klintone
Cc. cits
10. Publikacijas vestijuma pausta attieksme pret Donaldu Trampu vai Hilariju Klintoni:
a. pozitiva (+2);
b. drizak pozitiva (+1)
C. ne pozitiva, ne negativa (0);
d. drizak negativa (-1);
e. negativa (-2);

11.  Publikacijas fiksétie Donalda Trampa vai Hilarijas Klintones nosaukumi
Papildus nepieciesama kvalitativa datu apstrade, giistot atbildes uz $adu jautajumu:

12. Ka tiek nosaukti ASV prezidenta amata kandidati Donalds Tramps un Hilarija

Klitnone?
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1. Valoda
a.
b.

2. Autors:
a.
b.

3. Téma

2.pielikums

Delfi.lv lietotdju komentaru kontentanalizes kodéSanas kategorijas

LatvieSu

Cita

Neregistréts

Registréts

4. Komentaros pausta atticksme pret Donaldu Trampu vai Hilariju Klintoni:

a.
b.
C.
d.

e.

pozitiva (+2);

drizak pozitiva (+1)

ne pozitiva, ne negativa (0);
drizak negativa (-1);
negativa (-2);

5. Donalda Trampa vai Hilarijas Klintones komentaros fiksétie nosauksanas gadijumi

Papildus nepieciesama kvalitativa datu apstrade, giistot atbildes uz $adu jautajumu:

6. Ka tiek nosaukti ASV prezidenta amata kandidati Donalds Tramps un Hilarija

Klitnone?
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3.pielikums

Delfi.lv publikaciju un lietotaju komentaru kontentanalizes kodeSanas rezultati: Hilarijas Klintones

Publikacijas
Autoriba | Medija 12

zurnalists

Zinu agentura | 48

Cits 5
Avota Humanais 50
veids

Dokumentarais | 15
Vizualais | Foto 60
materials

Video 5
Viz. Donalds 20
Materiala | Tramps
saturs

Hilarija 37

Klintone

Cits 8
Komentari

Valoda | Latviesu 237

Cita 0

Autors | Neregistréts | 213

Registréts | 24
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gadijums



4.pielikums

Delfi.lv publikaciju un lietotaju komentaru kontentanalizes kodeSanas rezultati: Donalda Trampa

Publikacijas
Autoriba | Medija 7
zurnalists
Zinu agentura | 60
Cits 2
Avota Humanais 54
veids
Dokumentarais | 15
Vizualais | Foto 65
materials
Video 4
Vizuala | Donalds 44
materiala | Tramps
saturs
Hilarija 5
Klintone
Cits 20
Komentari
Valoda | LatvieSu 311
Cita 0
Autors | Neregistréts | 264
Registréts | 47
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gadijums



5.pielikums

BBC publikaciju kontentanalizes kodeSanas rezultati: Hilarijas Klintones gadijums

Autoriba | Medija 117

zurnalists

Zinu agentira | 0

Cits 15
Avota Humanais 103
veids

Dokumentarais | 29
Vizualais | Foto 24
materials

Video 108
Vizuala | Donalds 14
materiala | Tramps
saturs

Hilarija 91

Klintone

Cits 27
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6.pielikums

BBC publikaciju kontentanalizes kodéSanas rezultati: Donalda Trampa gadijums

Autoriba | Medija 128

zurnalists

Zinu agentira | 0

Cits 19
Avota Humanais 114
veids

Dokumentarais | 33
Vizualais | Foto 21
materials

Video 126
Vizuala | Donalds 95
materiala | Tramps
saturs

Hilarija 18

Klintone

Cits 34
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7.pielikums

CNN publikaciju kontentanalizes kodeSanas rezultati: Hilarijas Klintones gadijums

Autoriba | Medija 171

zurnalists

Zinu agentura | O

Cits 17
Avots Humanais 145
veids

Dokumentarais | 43
Vizualais | Foto 49
materials

Video 139
Vizuala | Donalds 13
materiala | Tramps
saturs

Hilarija 145

Klintone

Cits 30
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8.pielikums

CNN publikaciju kontentanalizes kodéSanas rezultati: Donalda Trampa gadijums

Autoriba | Medija 175

zurnalists

Zinu agentura | O

Cits 22
Avota Humanais 150
veids

Dokumentarais | 38
Vizualais | Foto 15
materials

Video 173
Vizuala | Tramps 150
materiala
saturs

Klintone 16

Cits 31
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9. pielikums
Dokumentard lapa
Bakalaura darbs ,, ASV PREZIDENTA KANDIDATU DONALDA TRAMPA UN
HILARIJAS KLINTONES REPREZENTACIJAS ZINU PORTALOS CNN.COM,
BBC.COM UN DELFILV LAIKA POSMA NO 2016. GADA 1. MARTA LIDZ 2016.
GADA 7. NOVEMBRIM” izstradats LU Socialo zinatnu fakultatg.

Ar savu parakstu apliecinu, ka pétijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 98056
rakstuzimes (ieskaitot intervalus).

Autors: Roberts Steinbergs
Personigais paraksts [Vards Uzvards/

Rekomendgju/nerekomendgju darbu aizstavesanai

Vaditaja/-s: asociétais profesors Dr.hist. Ojars Skudra 13.01.2017.
Akadémiskais amats zindtniskais grads Vards Uzvards, personiskais paraksts,

dd.mm.gggg

Recenzents: pétniece Mg.sc.soc. Ilze Sulmane
Akadémiskais amats zindtniskais grads Vards Uzvards

Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala 14.01.2017
dd.mm.gggg.
Dekana pilnvarota persona: metodike Liene Znotina
Vards Uzvards (personiskais paraksts)

Darbs aizstavets bakalaura gala parbaudijuma komisijas sédé
27.01.2017. prot. Nr. ....

Komisijas sekretare: pétniece Mg.sc.soc. Ilze Sulmane

Akadémiskais amats Vards Uzvards (personiskais paraksts)
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