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Anotacija

Magistra darba “Izpratne par unisex ka modes dizaina kategoriju Latvijas
sabiedriba” atklatas idejas par sociala sevis definéSu caur apgérbu un daudzas apgerba
interpretacijas iesp&jas socialas identitates konstruésana. Darba tiek apskatitas modes
dizaina pamatdefinicija, unisex apgérba kategorijas vésture un nozime musdienas.

Pétijuma meérkis ir izprast, kapéc unisex apgerbs lieck domat par dzimtes
noteiktam kategorijam un ko $ada apgérba izvéle liecina par lietotaja socialo identitati?

Pe&tijuma rezultati norada, ka patérins drizak ir socials ka racionals un atspogulo
kulturali konstruéto lietu izvéles kartibu. Dizaina produkts ir papildinats ar dazadiem
kultiiras simboliem, kas tam pieskir pievienoto vertibu, tad€jadi to padarot par iekares
objektu lietotaja vida. Savukart $T “pievienota vertiba” tiek izmantota personas socialas
identitates konstruéSana. Unisex dizaina kategorijas konteksta tiek runats par sieviska
dekonstrukciju apgérba un heteronormativitates jédzienu, kas izgaismo unisex apgérba

dubultos standartus.

Atslégas vardi: unisex, modes dizains, apgerbs, patérins, identiate



Abstract

The Master’s Thesis “Understanding of Unisex as Fashion Design Category in
Latvian Society” discovers the ideas of social self-definition through clothing, as well
as various interpretation possibilities of clothing for social identity construction.
Additionally, there are offered basic ideas of fashion design, and unisex category’s

history and meaning nowadays.

The aim of the research is to investigate the reason why unisex clothing
motivates to think about definite gender categories, and what could be revealed about

wearer’s social identity according to this choice of clothing?

Results indicate that consumptions are rather social than rational, because it
reflects culturally constructed choice of things. Design products carry its culture codes-
cultural symbols, which create its “added value”, and make it a desirable product in the
environment of wearers. Whereas, “the added value” becomes important in
construction of social self. In the context of unisex category, it was important to discuss
deconstruction of femininity and heteronormativity, which highlights double morality

of unisex clothing.

Key words: unisex, fashion design, clothing, consumption, identity.
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IEVADS

Mode skiet strauji mainigs, nenopietns, maksligi safabricéts, patérina sabiedribu
hipnotiz&jo§s un parejoss fenomens, lai pieverstos tas padzilinatakai izp&tei. Tomer
kultoras kodi, ko ietver mode un kas tiek izmantoti apgerba dizaina, var atklat
nozimigas atzinas par sabiedribu, kura dzivojam. V&l jo vairak, apgerbs ir plasa patérina
produkts, kura praktiskais pielietojumus ir pasargat kermeni no dazadiem argjiem
faktoriem, tomér, loti retos gadijumos apgérbs ir tikai funkcionali nozimigs. Latvija
Sobrid atpazistamakais modelis, kurs ka virietis uzdro$inas eksperimentgt ar sieviesu un
virieSu garderobes elementiem, Jaroslavs Bari$nikovs dokumentalaja filma saka: “Tas
ir tikai drébes un man sieviesu drébes patik daudz labak, tas vienkarSi ir daudz
interesantakas'”. Vin§ apzinati manipulé ar sabiedriba noteiktajam robezam, filma
atdzistot, ka tas ir bijis labs riks plasakai atpazistamibai. Spilgts moments, kas mani
motivEja pieveérsties Unisex apgérba izpétei, bija kads notikums modes skate, kura
piedalijas jauna dizainere ar kolekciju, kuras modeliem virieSiem tika izmantots
uzkrito$i spilgts grims (sarkanas lfpas, vaigu sartums, uzkrasotas skropstas) un
kolekcijas apgerbiem tika izmantoti kosi audumi, virietis modelis bija iet€rpts kleita
(skat. pielikumu nr.3., att. 3.1. un 3.2.) Skates laika viens no Latvijas dizaineriem
demonstrativi piec€las un kopa ar savam atvasém skati pameta, vélak paskaidrojot, ka
vin$ nevélas, lai vina bérni kaut ko tadu redz€tu un uzsvéra, ka vairak vajadzetu
pieskatit jaunos dizainerus un to, ko vini rada. Savukart unisex konteksta, kads no
jaunajiem dizaineriem izteicas, ka $ada apgérbu kategorija ir ilGizija par vienlidzibu, jo
patiesiba tas ir virieSu apgérbs, kas tiek piedavats sievietém Sie un dazadi citi ar modi,
apgerba dizainu saistiti notikumi ir lavusi saprast, ka ST nozare atspogulo dazadus
Latvijas sabiedriba pastavosus uzskatu kopumus, kurus ir verts izpétit.

Magistra darba pieveérsiSos unisex apgérba kategorijai, kas piedava apgérbu
abiem dzimumiem, noliedzot tradicionalo dzimtes kategoriju izpausmi apgérba (virieSu un
sievieSu apgerbs) un vérSas pret tradicionalo dzimtes lomu kultivéSanu caur apgérbu.
Magistra darba pétijums ir turpinajums manis izstradatajam kursa darbam “Unisex
apgerbs Latvijas sabiedriba” ( Jermalovica 2016), kura pievérsos gan unisex apgérba

radiSanas un dizaina procesam, gan izaicinagjumiem, ar kuriem nakas saskarties

12014.gada uznemta dokumentala filma “Androgins” par J.Bari$nikovu, autors: Martin$ Jurevics.
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dizaineriem. Magistra darba v€los turpinat secinajumu padzilinataku izpé&ti un vairak
pievérsties arT lietotaja pieredzes izzinasanai. Kursa darba ietvaros unisex raksturoju ka
apgerbu kategoriju, kas reprezenté dubultos standartus — no vienas puses teorétiski
iestajas par vienlidzibu, bet praktiski pilda virieSa paterétaja intereses. Magistra darba
Sos secinajumus pétiSu padzilinatak, ka ari pievérsiSos dizaina apgérba analizei no
patérina antropologijas perspektivas.

Pétijuma merKkis ir izprast, kapéc unisex apgerbs liek domat par dzimtes noteiktam
kategorijam un ko $ada apgérba izvéle liecina par lietotaja socialo identitati? P&tijuma
rezultata v€los izprast t0, ka notiek individa un sabiedribas uzskatu kultivéSana caur
apgerbu un otradi - ka aktualas modes tendences ietekmé individa izpratni un veido ta
socialo identitati. Viens no pétijuma centralajiem uzdevumiem ir izprast vai dizainera
radita unisex apgerba vestljums sasniedz lietotaju ir tam aktuals (skat. 1.att.). Lali
metodologiski un analitiski norobezotu pétijuma lauku, lauka darbs tiek veikts viena
konkréta zZimola ietvara, par galvenajiem informantiem izvéloties §1 zZimola dizaineri,
studijas darbiniekus un zimola klientus. Apzinos, ka pétijuma konteksta butiski paturét
prata faktu, ka pétamais objekts — konkréta zimola unisex apgérbs ir skatams no
dazadiem aspektiem, proti, ka 1) funkcionals apgérba gabals; 2) ka unisex apgerbs —
dzimti nedefingjoss apgérbs; 3) ka dizaina produkts; 4) ka Latvija razots dizaina
produkts; 4.1.) ka atpazistama Latvijas zimola produkts un 5) ka socialo identitati

veidojoss apgerbs.

Pé&tijuma mérka sasniegSanai tiek izvirziti pétnieciskie jautajumi divas pamatjomas.

1) Unisex apgerba koncepta konteksta:

» Kas ir unisex apgerbs, kas tam ir raksturigs?

= Ka unisex kategorija ietekme dizainera viziju?

= Kadas ir attiecibas starp dizainera viziju, koncepcijas vestijumu un paterétaja
intereseém?

2) Latvijas dizaina lietotaju konteksta:

= Kavéelas izskatities dizaina lietotajs (virietis un sieviete) Latvija? Kadas iezZzimes
raksturo Latvijas dizaina lietotaja g€rbsanas kulttiru?

» Kadg] dizaina lietotajs izv€las (perk) unisex apgérbu? Kadi ir lietotajas izveles

noteicoSie faktori par dizaina produkta iegadi?



Dizainers

Dizaina lietotajs

I (patérétajs)
Dizainera Pétijuma I
véstijums meérkis Patérétaja

| vélmes un

Dizaina intereses

produkts

1.att. Petijuma meérkis

Papildus atropologiskajai perspektivai, magistra darba teorétiskajam ietvaram darba tiek
izmantoti modes sociologu un modes vésturnieku darbi, lai izprastu tadus konceptus ka
mode un unisex apgerba kategoriju. Veiksmigi izdevas atrast 2015.gada publicétu gramatu
par unisex apg€rba vésturi un aktualitati miasdienas (Paoletti 2015). Savukart antropologu
darbi tiek izmantoti patérina kultiras, socialas identitates un sociala dzimuma konstrukciju
jautajumu izzinasana.

Uzskatu, ka pétijjuma t€ma ir aktuala, jo, ja pasaules konteksta modes arvien vairak tiek
pétita no antropologijas skatu punkta, tad Latvija, man neizdevas atrast lidzigu pétijumu.
Lidz ar to uzskatu, ka esmu atklajusi jaunu lauku antropologiskai izzinasanai un ieskic&jusi
jaunu virzienu modes dizaina p€tnieciba Latvija. Ka arT unisex dizaina kategorija, kliist

arvien aktualaka un to demonstrésu darba turpinajuma.



1. METODOLOGIJA

Lauka darba ir izmantota socialantropologijas pamatmetode - lidzdaligais
noverojums un citas kvalitativo datu giiSanas metodes, ka dalgji strukturétas intervijas,
neformalas sarunas. Tiek veiktas lauka piezimes, kuras ir fiksétas lauka darba
dienasgramata. Darba turpindjuma, apakS$nodalas aprakstiSu p&tamo objektu un
iepazistinasu ar petijjuma dalibniekiem. Detalizetak aprakstiSu pétijuma gaitu un
izmantotas metod€s, ka ar1 pamatoSu to izvéli. RaksturoSu giito datu veidus un

diskutésu par pétijuma &tikas jautajumiem.

1.1. Petamais objekts un pétijjuma dalibnieki

Pétijuma objekts ir zimola One Wolf radits unisex apgérbs, kuru izvelgjos
neanonimiz&t, jo tas ir vienigais zimols Latvija, kas piedava plasu unisex apgerbu
klastu, Iidz ar to es nespetu nodro§inat zimola anonimitati petjjuma konteksta. Ka ar1
zimola nosaukums darba turpinajuma tiks analiz&ts un ir butisks saistiba ar unisex
apgerba kategoriju. Tas, ka zimola nosaukumu lietoju atklati ir saskanots ar dizaineri
un zimola lidzipaSnieci. Uz pétijuma objektu raugos ne tikai ka uz unisex kategoriju
reprezent&joSu apgerbu, bet ar ka atpazistamu un labi vértétu dizaina produktu Latvija,
kas gan teorijas diskusija, gan datu analiz€ tiks interpretéts. Atklata zimola nosaukuma
lietosana magistra darba, ir saskanot ar zimola dizaineri un lidzipasnieci. Tadél darba

turpindjuma 1suma aprakstiSu zimolu, izmantojot ta publicitates materialus.

“One Wolf” ir dizaineres Agneses Narnickas raditais ielu modes zimols, kas ir
atpazistams ar unisex kolekcijam, kuras &rta, dinamiska, pilsétvidei nepiecieSama
funkcionalitate savienota ar neordinaru stila izjitu, askétismu un inteligenci. T&érpus
raksturo drosmigas, savdabigas Iinijas, eksperimenti ar siluetu, dzinss, klasiski
melnais, baltais un neitralie toni (One Wolf, majas lapa)?.
One Wolf sevi definé ka unisex apgérba zimolu, gan to uzsverot majas lapa sniegtaja
informacija, gan citos publicitates materialos. Zimola dizainere dazadas intervijas — tai
skaita intervija, kura tika veikta mana kursa darba ietvaros, dalas ar savu redz&€jumu un

izpratni par unisex kategoriju, kas ir dala no zimola véstijuma.

Unisex apgerbs ir viena no brivibas izpausmes formam apgeérba, jo neuzspiez gender

noteiktas normas, modes diktétos skaistuma standartus un seksualitati. Priek$ zimola

2 Zimola One Wolf majas lapa https://onewolf.eu/
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komandas persona ir vissvarigaka un to vai izskatities sieviskigi vai viriskigi mes
atstajam lietotaja zina — mums ir svarigi, ka to nedikté apgerbs. Savu lietotaju
izt€lojamies ka brivu, neatkarigu, tadu, kas neseko masu kultiirai un stereotipiem

(A.Narnicka, LIAA majas lapa). ®

One Wolf piedavata dizaina produktu klasta ir gan apgerbi virieSiem, gan sievietém,
pieméram, dzinsu modeli, kas ir piem&roti abiem dzimumiem — unisex apgerbs. Tacu
majas lapa, kas kalpo arT ka tieSsaistes veikals ir pieejamas sadalas “men/women”.
Pieméram, sievieSu apgerbu sadala ir pieejamas kleitas, kas nav izvietotas virieSu
apgerbu sadala. Interesanti, ka virieSu sadala paradas modeles sievietes, kas demonstré
apgerbu un otradi, kas sava zina tiesi norada uz to, ka tas ir unisex apgerbs.

Zimola dizainere un TpaSniece A.Narnicka ir devusi apstiprinajumu tam, ka pétjjuma
ietvaros atklati lietoju zimola One Wolf nosaukumu. Savukart interviju dalibnieki un
vinu sacitais tiek izmantots anonimi, iznemot zimola dizaineres Agneses teikto, jo
atklati lietojot zimola nosaukumu, nesp&ju nodros§inat anonimitati ta dizainerei. Tacu
darba ietvaros, censSos lieki neminét dizaineres vardu, lai teiktais netiktu asociéts ar
personu, bet drizak amatu/profesiju. Darba turpinajuma izmantotie personu vardi ir
piedéveti informantiem un neatbilst patiesibai.

Kopuma lauka darba ietvara intervéju tris zimola darbiniekus: Ilzi, kura ir saistita ar
zimola marketinga un pardoSanas jautajumiem, ikdiena strada zimola studija un
iesaistas tie$aja pardoSana jeb darba ar klientiem. Una ir apgérbu konstruktore,
sadarbojas ar dizaineri un péc dizainera skicém izstrada konstrukciju ta, lai funkcionali
tas biitu piemeérots abiem dzimumiem, atbilstu unisex kategorijai. Un zimola dizainere,
kura izstrada kolekcijas (skices, koncepciju, materiali utt.) un kopuma attista zimola
Viziju un redz&jumu.

Stradajot Latvijas Makslas akadémija un veicot dazadus ikdienas darba uzdevumus,
nejausi tika parrunati ar petijumu saistiti temati, tapec, lai giitu padzilinataku izpratni,
atseviSkus sarunu biedrus (pasniedz€jus un studentus) nolému uzaicinat uz interviju.
Lidz ar to papildus intervéju cCetrus ar modes nozari saistitus/taja stradajosSus
informantus: jauno dizaineri Arvi, kas tikko ir uzsacis studijas modes dizaina un sava
pirmaja kolekcija pieversas unisex apgérbam; pédgjo kursu studenti Maru, kura noliedz

unisex apgerba ideju, bet apgalvo, ka savas kolekcijas nevélas definét apgérba

3 Zimola One Wolf pieredzes stasts
http://www.liaa.gov.lv/files/liaa/attachments/one_wolf _uznemuma_pieredzes_stasts.pdf
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kategoriju (piem&ram, sievietei vai virietim); modes dizaineri Kristu, kuras zimols
veiksmigi darbojas Latvija un arpus tas; un dizaina koncepta veikala darbinieci Evu,
kura strada tieSaja pardosana.

Lai nodroSinatu datu pieejamibu, kas reprezenté lietotaja pieredzi, péc nejausibas
principa izvélgjos sievieti no sava pazinu loka, kura interes€jas par latvieSu dizainu,
nereti to iegadajas, it pasi, ja pieejams par izdevigaku cenu. Ar informanti devamies
imitéti iegadaties OW unisex apgérbu, péc tam savu pieredzi informante pastastija

intervija. Pazinu p&tfjuma konteksta nodeéveju par Kati.

Bitiski ir piemingt, ka mans pétijums nav par One Wolf, bet tiek izmantots ka konkr&ts

unisex zimols, metodologiskai un analitiskai lauka p&tijuma norobezoSanai.

1.2. Pétijuma metodes un lauka darba norise

Studiju kursa “Lauka darbs” ietvaros veicu pétijumu “Unisex apgerbs Latvijas
sabiedriba” (Jermalovic¢a 2016), kuru jau sakotngji iecer&ju ka pilotp&tijumu magistra
darbam. Pilotpétijums sniedza butisku informaciju metodologiskajai bazei -
parliecindjos par pétijjuma mérkim piemé&rotam un ne tik piemérotam metodém, ka ar1
tas lava izprast lauka specifiku, ka rezultata lauku norobeZoju viena dizaina zimola
konteksta. Tapat pilotpetijums, ideju Iimeni, lava apjaust pétjjuma tematiskas
perspektivas, kas jau konkrétak un fokusétak palidzgja izvéleties literattiru, izstradajot
darba teorétisko ietvaru. Magistra darba pétijuma apzinajos, ka pilotp&tijuma rezultati
drizak ir izmantojami tematiskajai virzibai un pétamas problémas konkretizeéSanai, bet
tie nav uztverami ka gatavi secinajumi. Man biitiski bija izvairities no jauniegiito datu
paklauSanas kadam iepriek§ noteiktam ramim. Piem&ram, darba izstrades laika
secinaju, ka One Wolf konteksta batiski ir ne tikai teoretiz&t unisex apgérba kategoriju,
bet pieveérsties dizaina apgerba lomas izpétei individa socialo attiecibu veidosana. Biju
atvérta jaunai jédzienu interpretacijai un pardefinésanai, neskatoties uz to, ka dala

jédzienu tika jau analizeti pilotp&tijuma ietvaros.

Izstradajot darbu, vadijos péc Bernarda (Bernard) atzinam, ka vispirms pétnieks
formulé pétijuma problému, tad izvélas piemérotu lauka darba vidi un metodologiju,
veic pétjumu jeb datu ievakSanu, kurai seko datu analize un teor&tiska ietvara
precizéSana (Bernard 2006, 70). Japiebilst, ka Bernarda shému pielagoju savam

vajadzibam un pétijumu uzsaku ar nelielu literatliras izpéeti, lai sp€tu orienteties
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galvenajos jédzienos un idejas. Tacu lauka darba datu analize un teor&tiskais ictvars
tika izstradati vienlaicigi - pakartoti viens otram. Lidzigi ka to ir uzsvéris Eriksens, ka
pétijuma izstrades procesa, visu laiku ir jabut mijiedarbei starp p&tnieka izvirzitam
hipotézém un literatiiras analizi no vienas puses, bet no otras — atbilsto$i pieméri no
lauka (Eriksens 2010, 50). Eriksens atsaucas uz Beitsonu (Bateson), kur$ $adu pieeju
teorijas un empirijas attiecibas ilustrativi salidzina ar zig-zag modeli (turpat). Savukart,
ja darbs tiek izstradats péc principa — vispirms literatiras izp&te, un tad taja balstita
empirija, var veidoties situacija, kura dati tiek paklauti jau iepriek§ noteiktiem

secindjumiem,

Lauka darba izmantotas metodes datu giiSanai ir dalgji strukturtas intervijas,
neformalas sarunas un lidzdaligais novérojums, kuras detalizétak aprakstiSu darba

turpinajuma.

Daleji strukturetas intervijas un neformalas sarunas

Dalgji strukturétas intervijas ka p&tijuma galvena metode sniedza visapjomigakos datus
talakai analizei un interpretacijai. Lauka darba intervéju gan ar zimolu saistitus cilvékus
— dizaineri, dizaina studijas darbiniekus, ar modes nozari saistitus informantus un
dizaina lietotaju. Manas intervijas bija dal&ji strukturétas, jo uzskatu, ka s$ads
informacijas giiSanas veids lauka darba uzdevumiem bija visatbilstosakais. Dal&ji
strukturétas intervijas ka metode pielauj iesp&ju pielagoties situacijai un informanta
vajadzibam, pieméram, respekt€jot informanta laiku, var izvéleties uzdot paSus
biitiskakos jautajumus, bet, ja laiks pielauj - papildjautajumus.

Pirms katras dalgji strukturétas intervijas, pétnieks gatavo planu ar galvenajiem
jautajumiem un t€mam, kuram vajadzetu pieskarties sarunas laika, jo $ads plans pielauj
elastigumu intervijas laika (Bernard 2016, 212). Pirms katras intervijas sagatavoju
jautajumu planu, kas aptvera pasas biitiskakas sarunas t€mas, veicinot sarunas attistibu.
Dalu jautajumu uzdevu visiem informantiem, bet atseviskus, specifiskus jautajumus,
sagatavoju katram intervijas dalibniekam atSkirigus — saistitus ar profesiju vai
nodarboSanos. Vairuma gadijumu intervijas veidoju ka sarunu, sakuma uzdodot
visparigakus jautajumus, pieméram, par aizvadito skati Rigas Modes ned€la vai
apvaicajos par citiem aktualiem notikumiem modes nozaré€, pat ja apzinajos, ka iegiita
informacija nebis interpretéjama jeb deriga peétijuma tému lokam, man bija butiski radit

brivu un nepiespiestu atmosferu, tadéjadi sagatavojot informantu intervijai. Tikai tad,
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kad informants bija atvérts sarunai, pievérsos intervijas jautajumiem, Kurus uzdevu
secigi péc plana, ja radas nepiecieSamiba, uzdevumu papildjautajumus. Intervijas plans
vairak kalpoja ka vadlinija intervijai, lai sarunas laika netiktu aizmirsta kada butiska
téma. Savukart jautajumu formul€Sanai izmantoju pétijuma vadlinijas (skat. pielikumu
nr.2 ) Bija tadas intervijas, kuras nacas improvizgt, jo tas nebija ieprieks ieplanots, bet
jaizmanto iesp€ja sarunaties ar informantu. Ari jautajumi nebija sagatavoti, tadél
izmantoju citas intervijas planu, kura bija ieklauti pamatjautajumi, bet specifiskakus
jautajumus nacas formul@t intervijas laika. Tas no manis prasija lielakas koncentréSanas
spéjas, jo bija jaiedzilinas gan informanta sacitaja, gan japlano nakamie jautajumi. Ipasi
gatavojos intervijai, kuras informantu interv&ju atkartoti, jo ieprieks tas tika veikts
pilotpétijuma ietvaros. VElreiz noklausijos ieprieks€jas intervijas ierakstu un izveért&ju
jautajumus, kurus uzdot atkartoti, formul@t citadak vai izverst padzilinatak.

Kopuma interv&ju 8 informantus — Katru vienu reizi, visas intervijas ierakstot diktofona.
Interviju ilgums vidgji bija 25 miniites, 1saka intervija laika triikuma del - 15 miniites,
bet ilgaka, ar zimola dizaineri, ilga nedaudz vairak ka vienu stundu. Katru interviju
transkribgju, censoties to paveikt uzreiz péc intervijas, lai p&c iesp&jas samazinatu manu
personigo interpretaciju iespgjamibu.

Pateicoties manai ikdienas darba videi Latvijas Makslas akadémijas Modes makslas
katedra, bieZi biju liecinieks gan studentu, gan pasniedz&ju diskusijam un izteikumiem,
kuri tematiski atbilda manam pétijjumam. Lidz ar to neformalas sarunas ir p&tijjuma
konteksta neplanotas sarunas (tacu biitiskas datu giiSanai), kas nejausi izveidojas ar
modes dizainu saistitiem cilvékiem, pieméram, stastot par manu pétijuma teému vai
diskutgjot par aktualiem notikumiem Latvijas modg. Ja konstatgju, ka saruna teiktais ir
noderigs pétijuma jautagjumu lokam, ar informanta atlauju sarunu ierakstiju vai fiksgju

piezimés.

Lidzdaligais noverojums

Lidzdaligais novérojums ir antropologijas pamatmetode, kas ierasti tiek izmantatota
lauka darba ietvaros. Lidzdaligais novérojums lauka darba konteksta ir dazadu metozu
un tehniku kopums un galvenokart tiesi §is unikalas metodes izmantoSana zinatnisku
datu vaksana, atSkir antropologiju no citam socialajam zinatném (Holly 1984, 19; 14).
Tapat metodes konteksta svarigi ir pieverst uzmanibu, harmoniskai attiecibai starp
divam darbibas jomam, kas ieklautas metodes nosaukuma: lidzdaliba un novéroSana

(Holly 1984, 22). Pastav iespgja lidzdarboties bez sistematiskas novérosanas ar mérki
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vakt datus turpmakai analizei un ir iesp&jams novérot bez lidzdarbosanas, tacu, uztverot
§is abas aktivitates ka vienlaicigas darbibas, tas klust jégpilnas (turpat). Lidzdaliga
noverojuma ka metodes mérkis ir vienlaikus atrasties gan petamaja vide, sabiedriba,
kas atbilst idejai par lidzdalibu, gan ieturét distanci jeb bt arpus tas un to novérot, vélak
novérojumus fiksgjot piezimju formata (Eriksens 2010, 47). Metode ir sarezgita un
komplicéta, tacu paver daudz iesp€jas pétniekam, jo viena metodé apvienojas dazadas
tehnikas, kas lauj izveleties konkrétajam bridim atbilstosako.

Pétijuma laika veiktos noverojumus varu iedalit tris grupas, jo atSkiras novérojuma
dalibnieki, vide un konteksts. Viena no novérojuma vietam bija One Wolf studija, kura
darbojas nedaudz ilgak ka divus gadus un kalpo ka tirdzniecibas vieta, un taja pieejams
visplasakais zimola kolekciju apgérbu klasts (gan jaunakas kolekcijas, gan ieprieksgjo
kolekciju atlikumi). Bez ta, ka studija ir iesp&jams iegadaties zimola apgerbu, ta pilda
biroja un darbnicas funkcijas, jo taja ikdiena uzturas zimola darbinieki. Studijai ir divas
telpas (tirdzniecibas zona un biroja/ darbnicas telpas), kas sava starpa ir savienotas.
Savukart pagrabstava telpas ir iekartota darbnica Suvéjiem un produkcijas noliktava.
Atskirigi no citam tirdzniecibas vietam, zimola studija klients var sanemt individualu
pieeju gan sanemot ieteikumu no studijas darbiniekiem, gan iesp€ju pielagot dizaina
apgerbu savam vajadzibam — ie§it, saisinat, pasitit iecienttu modeli, ja tas vairs netiek
razots. Lidzdaliga novérojuma uzdevums zimola studija galvenokart bija noveérot
klientu un darbinieku saskarsmi, uzzinat par ko interes€jas dizaina lietotajs, kadus
jautajumus tas uzdot, kas vinam/vinai patik, svarigi bija dzirdét un redzet to ka
darbinieki reprezenté zimola apgérbu, stasta par to. Lidzdaliga novérojuma laiku
izmantoju gan interviju veikSanai (tas ierakstot diktofona), gan dazadam neformalam
sarunam ar studijas darbiniekiem, lai detalizétak iepazitu zimola produktu un poziciju.
Piem@ram, kopigi apskatijam dazadus OW apgerbus, Iidz ar to zZimola darbinieki loti
organiski atcergjas un pastastija dazadus stastus saistiba ar konkréti produktu, kuri
saistiti gan ar razoSanu, gan klientu pieredzi. lepazistinaja ar dazadiem reklamas
materialiem un stastiem par to tapSanu, ka ari dizainere man paradija zimola mood
board *, kuru izstradajusi OW komanda, lai caur fotografijam raksturotu zimola
identitati. TieSi $1 pétjjuma meérkiem, zimola studiju apmekl&ju piecas reizes, un

kopgjais novérojuma pavaditais laiks ir aptuveni 10 stundas.

4 Digitala vai drukata kolaza, kas ietver fotografijas un tekstus, ar vienotu uzdevumu, mérki vai
tematiku. Var tik veidots modes kolekcijas iedvesmas formulésanai, fiksésanai vai Saja gadijuma, lai
vizuali noformulétu zZimola identitati un poziciju (aut. piezime).
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Otra Iidzdaliga novérojuma dala bija saistita ar lietotaja pieredzes izzinaSanu. Es ka
pétijuma autors un reizé€ informants devos uz dazadam tirdzniecibas vietam, kur
pieejams One Wolf apgerbs, lai pielaikotu zimola unisex apgerbu, 1idz ar to pétijuma ir
ietverti autoengrafiskie elementi. Autoetnografija ka kvalitativo datu giSanas metode,
kura tiek sistematiz€ta autora personiga pieredze, lai analiz€tu un izprastu
sociokulturalo pieredzi (Adams; Bochner 2011). Mans uzdevums bija koncentréties
gan uz savam sajutam — patika, nepatika, erts, neérts utt., kas atspogulo lietotaja pieredzi
uzvelkot unisex apgérbu, gan pievérst uzmanibu tam, ka veikala (Saja gadijuma
koncepta veikala) darbinieki prezenté unisex apg€rbu. idziga imitéta iepirkSanas
procesa iesaistiju informanti - kopigi devamies uz divam tirdzniecibas vietam, kur tiek
piedavats One Wolfapgerbs. Viena no tam bija dizaina koncepta veikals Paviljons, kura
OW ir pieejams unisex/virieSu nodala, bet otra - zimola pop-up stends jeb Tslaiciga
tirdzniecibas vieta sievieSu apgérbu nodala tirdzniecibas centra Stockmann. Japiebilst,
iepirkSanos ka safabricétu datu ieguves avotu, tacu rezultats bija gluzi pretejs. Domaju,
ka kopiga iepirkSanas pieredze bija realitatei pictuvinata, jo pirms One Wolf apgérbu
pielaikoSanas, informante velgjas doties uz citu latvieSu zimola studiju, kura tobrid
notika izpardoSana. Informante iegadajas ilgi karotu produktu, kas veicinaja pareizas
jeb atbilstosas noskanas rasanos, petijuma uzdevuma izpildei. Ar pareizu vai atbilstoSu
noskanu domaju, ka organiski, nepiespiesti veidojas sarunas par lietotaja pieredzi,
vélmeém, dizaina piedavajumu Latvija utt. P&c imitétas iepirkSanas/ apgerbu laikosanas
informanti intervéju un misu sarunu ierakstiju. Savukart péc intervijas veicu lauka
piezimes, piefiks€ju, idejas, domas, informantes sacito, kas bija palicis mana atmina no
kopa pavadita laika gan abas tirdzniecibas vietas, gan dodoties uz tam. Ar informanti
kopa pavadijam aptuveni pusdienu — 6h stundas, kuras ieklavas gan novérojums, gan
intervija. Individuali pielaikot One Wolf apgerbus devos vienu reiz un koncepta veikala
pavadiju aptuveni 1 stundu.

Savukart tresa lidzdaliga novérojuma dala bija One Wolf rudens/ziemas 2017
kolekcijas skate apmekl&jums Rigas modes ned€las programma. Ja pastav iespgja, uz
One Wolf modes skatéem dodos regulari, tacu Soreiz uz skati devos ar pétijjuma
konteksta balstitu uzdevumu. Skates laika pievérsu uzmanibu izvél€tajai muzikai,
modeliem jeb kopuma vizualajai komunikacijai ar skatitaju. Pec skates lasiju
atsauksmes gan socialos tiklos, gan dazados ar modi saistitos medijos. Japiebilst, ka

manas ikdienas darba vide pielauj nepartrauktas lidzdaliga noverojuma iespgjas, ko ar1
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centos izmantot un abstrakti izsakoties “tur€ju acis un ausis vala”, lai gltu

daudzveidigus datus un maksimali spetu iedzilinaties pétamaja probléma.

Piezimes un lauka dienasgramatu

Lauka darba dienasgramata jeb A4 izméra bieza klade ,visu pétijuma laiku vienmér
man bija lidzi, jo taja piefiks€ju gan novérojuma piezimes, gan veicu piezimes interviju
laika, neskatoties uz to, ka tas tika ierakstitas audioieraksta, jo papildus piezimju
veikSana vélak transkrib&jot palidz€ja atceréties intervijas biitiskakas atzinas vai
secinajumus, kurus nepiecieSams izcelt. Ta pat dienasgramata piefiks€ju idejas,
izteikumus, ko ikdiena dzird&ju sava darba vid€ un bija attiecinami uz mana petijjuma

jautajumu loku.

1.3. Datu veidi, analize un étikas jautajumi

Pielietojot dazadas kvalitativo datu vak$anas metodes un tehnikas, talakai analizei un
interpretacijai, ieguvu $adus datus:
a) dalgji strukturétas intervijas un neformalas sarunas:
- astoni audio ieraksti un to transkripcijas. Audio ierakstu kopgjais ilgums, 235
mintes;
- intervijas piezimes, ko no lauka darba dienasgramatas parrakstiju datorraksta;
- neformalas sarunas. Piezimes lauka darba dienasgramta, kas vélak tika

parrakstitas datorraksta datu analizei un divi 1si audio ieraksti, kas ir transkribéti.

b) lidzdaligais novérojums:

- lauka darba piezimes un dienasgramata, kura aprakstu lauka darba norises gaitu,
notikumus, atzimé&ju dalibnieku spilgtakos izteikumus un savas pardomas;

- fotografijas, kuras uznemtas lauka darba norises laika (lauka darba vide, unisex
apgerbu pielaikosana; spilgti pieméri — nejausi ieraudziti garamgaj&ji uz ielas,
kas ilustré kadu no pétijuma atzinam);

- Zimola mood board — OW komandas veidots kolazas tipa fails ar 29
lapaspusém, kura ieklautas fotografijas (interjers, pilsétvide, modeli), kas

raksturo zimola identitati un poziciju, ka arT mérkauditorijas raksturojums.
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C) interneta resursos piecejami materiali (zimola majas lapa, Latvijas modes blogi),

par p&tamo objektu — One Wolf zimola apgérbu.

Datus analiz&ju, izmantojot kodu un krasu sist€ému. Visu interviju transkripcijas un
piezimes, kas parrakstitas datorraksta, tika izdrukatas un informantu sacitais tika
grupéts péc dazadiem kodiem. DaZu izmantoto kodu piemeri: sievisSkigs; viriskigs;
unisex apgerbs; dizaina lietotajs Latvija; apgerbs, &rtums, funkcionalitate; zimola
raksturojums — OW utt. Katram kodam tika attiecigi pieskirta krasa. Savukart rezultatu

diskusija katrai nodalai, tika izmantos savs kodu jeb informantu atbilzu kopums.

Etikas jautajumi

Nemot véra Eriksena noradijumus, ka dalibniekiem ir jabit informétiem par
iesaistiSanu pétljuma procesa, jo petamajiem ir tiesibas atteikties klit par petijuma
objektu, citadak tas ir pret p&tniecibas &tiku (Eriksens 2010, 47), tade] visas iesaistitas
personas ir informétas, ka tiek iesaistitas pétijuma. Tapat p&tnieka uzdevums ir neslépt
savu identitati un atklati pastastit par saviem nolukiem (turpat). Visus pétjjuma
iesaistitos dalibniekus iepazistinaju ar sevi, nosaucot vardu un uzvardu, ka art atklati
komunicgju, ka mans pétijums tiek istenots magistra darba ietvaros. Katra tikSanas
reiz€, kad satiku jaunu informantu, Tsti pastastiju par pétijuma tému, tacu to centos darft
loti vienkarSoti. Pirmkart, lai lieki nemulsinatu informantu, otrkart - neietekmétu
pétijuma dalibnieka viedokli.

Viens no pétjjumu &tikas kodeksa svarigakajiem punktiem ir informanta privato datu
un pausto ideju aizsardziba. P&tnickam ir janodro$ina, ka vina/vinas darba vai citu
profesionalu aktivitasSu ietvaros tiktu aizsargats informanta privatums un netiku
aizskarta ciena cilvékiem, ar kuriem antropologs strada (Low 2009, 2). Pétnieka
uzdevums ir riipéties par iesaistito cilvéku drosibu ir ne tikai petijumu laika, bet
iesp&jamas sekas ir japaredz péc petijuma rezultatu publicéSanas.

Ka jau iepriek§ pieminu, sava magistra darba ietvaros dazadu apsvérumu dél, pétama
zimola nosaukumu lietoju atklati, Iidz ar to apzinos savu ka pétnieka atbildibu pret
informantiem un vinu pausto viedokli. Ta ka zimola komanda ir neliela, tad salidzinosi
neiesp&jami ir nodroSinat pilnigu informantu anonimitati, kaut ari personvardi ir
mainiti. Piemé&ram, ja atklati formul&ju, ka o atzinu ir teikusi zimola konstruktore, pat
neminot vardu, ir atpazistama persona uz kuru attiecinat sacito, jo zimola strada tikai

viena konstruktore. Ta ka man ka p&tniekam ir butiski aizsargat informantus un ka
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nozar€ stradajosajam saglabat labas attiecibas, informantu anonimitates nodrosinasana
man bija biutiska. Tadel rezultatu diskusija, kur salidzinoSi daudz nepiecieSams
atsaukties uz informantu sacito, lieki nepiemingju autora profesiju. Pieméram, ja
skaidrojums vai papildinajumi par informanta profesiju vai tieSajiem uzdevumiem
kadas izteiktas idejas konteksta nebija biitisks, tad teiktais lieki netika attiecinats uz
konkrétu personu.

Etikas jautdjumi pétnieciba man ir svarigi, pasi §1 pétijuma ietvaros, jo izjutu lielo
uzticibu no informantu puses man ka p€tniekam, tap&c jo 1pasi nevélgjos nedz p&tamo
objektu, nedz iesaistitos cilvékus paklaut kadiem riskiem. Ta ka petijuma iesaistitas
zimols ir attieciga sabiedribas grupa labi zinams, tad saskatiju dazadus riskus.
Piem@ram, ja kads no informantiem raksturo klientus vai pastasta kadus spilgtus
notikums, kas zZimola dizaina lietotajiem varétu nepatika. Kopuma informantu atbildes
neietver informaciju, kas varétu biit kadam aizskaroSa, tomér nému veéra faktu, ka mans
petijums biis publiski pieejams un vertéju to, ka tas varetu ietekméet petijjuma objekta

telu.

1.4.Lauka darba gaitas un pétnieka pozicija

Lauka darba sakuma stadija apzinaju One Wolf zZimola darbiniekus — potencialos
informantus. Devos uz zimola studiju — lidzdaliga novérojuma vietu, lai parrunatu lauka
darba iesp€jas, manu klatbutni studija un iesp&jas veikt intervijas ar zimola
darbiniekiem. Intervijas netika ieprieks sarunatas, bet katra reiz€, kad devos uz studiju,
satiekot jaunu darbinieku uzaicinaju uz nelielu interviju, kas tika ierakstita diktofona.
Biezi péc intervijam veidojas neformalakas sarunas vai diskusijas zimola darbinieku

starpa, ko fiks€ju lauka dienasgramata.

Sakotngji ka lauka darba norises vietu bija planojusi tikai zimola studiju, tacu péc
vairakiem apciemojumiem un dazam pavaditam stundam studija, secinaju, ka negtisu
vajadzigo datumu apjomi, kas atspogulotu lietotaja pieredzi, jo studija salidzinosi reti
iegriezas klienti jeb es neveiksmigi biju izv€l€jusies dienas lauka darbam. Tapat
secinaju, ka zimola komanda ir neliela, tade] japaplasSina informantu loks, lai
nodro$inatu petjjuma datiem nepieciesamo interviju skaitu, tapec apzinaju tirdzniecibas
vietas — koncepta veikalus, kur tiek pardota One Wolf produkcija un intervéju veikalu

darbiniekus. Ari ideja par imitétu iepirkSanos un apgérbu pielaikoSanu kopa ar
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informanti, radas pétijjuma laika. P&tijjuma ietvaros, informanta laika truikuma dgl,
neizdevas nointervét cilvékus, ko sava pétijuma konteksta (pétijuma vadlinijas)
nodefingju ka robezu parkap€jus — jaunus virieSus, kas ir saistiti ar modi un

eksperimentg ar sievieSu un virieSu garderobi, lieto spilgtu kosmétiku.

Savu ka pétnieka pozicija redzu divéjadi — no vienas puses esmu ar nozari saistita,
jo stradaju LMA Modes makslas katedra, no otras — mans profesionalais darbibas vai
intereSu loks nav saistits ar modi t.i. mani ikdienas darba uzdevumi, kas saistiti ar
projektu vadibu, nepieprasa zinasanas par modi vai dizainu. Tad€] gan modes véstures,
gan dizaina literatiira, ko lasfju magistra darba ietvaros man bija jauna. Saja fakta
saskatu gan priekSrocibas, gan trikumus. Personigie kontakti lauj vieglak pieklut
petijuma informantu lokam un ikdiena dzird@tie pasniedz€ju, studentu izteikumi un
pardomas palidz saskatit jaunas pétijuma perspektivas un problémjautajumus.
Piemé&ram, kompozicijas uzdevumu prezentacijas ir novérojuma studentu vélme sekot
lidzi pasaules tendencém un viena no $adam aktualitatém ir unisex apgerbs. Japiebilst,
ka tiesi ideja pieversties unisex apgerba izpétei, radas péc diskusijas ar modes dizaina

studentiem.

Pilotpétijuma ietvaros, identificéju situacijas, kuras sasaiste ar nozari meédz
traucét interviju laika, pieméram, atkartoti noklausos ierakstus, secindju, ka nereti
atbildes uztveru ka passaprotamas, neprasot padzilinatu izskaidrojumu. P&tjjuma laika
secinaju, ka arT informanti mani uztvéra ka kolegi, piefikséju, ka kada no intervijam
mani iepazistinaja ka “kolégi no Makslas akadémijas” nevis ka antropologijas studentu,
kas man savukart palidz€ja brivak rosinat sarunu, jo tiku uztverta ka “savégjais,” nevis
ka no mala pienacis pétnieks. Tomer kopuma pétijuma gaita apjautu, ka personigie
kontakti un personigi pazistamais informantu lokus dazkart bija ka trauceklis nevis
atvieglojumus. Personigi pazistot informantu un zinot vina/vinas ikdienas noslogoto
grafiku, man bija daudz griitak So personu ligt izbrivét laiku intervijai ka sev
nepazistamu informantu. Tom&r kopuma, loti novertéju pétijuma iesaistito dalibnieku
uzticéSanos man ka antropologam un véleéSanos ziedot savu laiku manu jautajumu

atbildesanai.
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2. TEORETISKAIS IETVARS

Darba teorétisko ietvaru esmu sakartojusi divas apjomigas nodalas, kuras ietver
vairakas apakstémas. Apaksnodala: Sevis definéSana caur apgérbu, aprakstu daudzas
apgerba interpretacijas iesp&jas socialas identitates konstrué$ana, konkréta runajot par
tadam t€émam ka apgérbs un identitate; apgérbs un statuss; apgérbs un dzimtes
performativitate, ka ari pieminu apgerbu socialo parmainu konteksta. Savukart
apakSnodala: Sex un unisex, skaidroju unisex kategorijas konceptualo nozimi, vesturi
un ta aktualitati musdienas, ka ar1 skaidroju tadus musdienas raduSos jédzienus ka

agender, gender neutral, ungendered utt.

2.1.Sevis defineéSana caur apgérbu

Pievérsties apgerba izpétei rosinaja ta daudzveidigas simboliskas interpretacijas
iesp&jas. Apgerbs, gérbsanas stils norada gan uz cilvéka statusu, ekonomisko stavokli,
dzimumu, vecumu, nereti etnisko piederibu un kopuma individa vértibu sist€ému.
Vesturiski apgerbs reprezentgjis ne tikai socialo grupu, kurai persona ir piederiga, bet
ar1 reflekt€ un nostiprina sabiedribas struktiiras pastavosas kultiiras un socialas normas
(Smith, 2012). “Apgérbs ir misu sociala ada,” (Bain, 2015) un ir kluvis par
neatnemamu riku sevis pozicionéSana. Apgerbs arf ta fiziska izpratné var tikt definéts
ka “otra ada”, jo pasarga cilveka kermeni no dazadu ar&ju faktoru iedarbibu, tacu nereti
ta praktiska funkcija un pielietojums klust sekundars. Attiecibas starp cilvéku, ta
kermeni un apgerbu ir daudz sarezgitakas neka sakotngji Skietams, jo apgerbs ir
interpretéjams, gan ka funkcionals masu patérina produkts, gan simbolisks kultiiras
fenomens (Craik 1994, 4). Lidz ar to apgerbs klustot par interesantu izp&tes objektu ne
tikai ar modi saistitiem nozares ekspertiem, bet ka aktuals izp&tes objekts ir dazadas
zinatnes disciplinas — psihologija (Horn and Gurel 1975), sociala psihologija, vésturé
(Boucher 1987; Davenport 1952; Hollander 1993, Steele 1985, 1988, 1991), makslas
vesture, ekonomika (Anspach 1967), un kultiiras antropologija, kur mode un apgerbs
tiek raksturota dazadi, atkariba no disciplinas fokusa un vadoSajiem uzskatiem
(Kawamura 2005). Pirms sikak analiz&ju apgerba dazadas interpretacijas iespgjas,

vélos izverst 1su diskusiju par jédzieniem mode, dizains un modes dizains.
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Modes dizains

Jeédziena “dizains” skaidroSanai pieieSu pavisam pragmatiski, iepazistot dizaina
vardnicas piedavatos skaidrojums, jo lidzigi ka jeédziens “kultira” antropologija, ta
“dizains” dizaina nozares informacijas avotos tiek interpretéts daudz un dazadi, un,
iesp&jams tam vien varétu veltit atseviSku pétijumu. Tomer, saskatu nepiecieSamibu
pieversties 1sai jédziena definéSanai un skaidroSanai, kaut vai tapéc, ka mana pétijuma
ietvaros radas interesanta saruna ar pazinu, kura diskutéjam par to, kas atskirt dizainu
no amatniecibas. Saskana ar Erlhofu (Erlhoff 2008) dizaina aizsakumi ir mekl&jami
renesanse laika un saistami ar Leonardo da Vinéi izgudrojumiem, tom&r misdienu
izpratnei pietuvinataka dizaina attistibas procesi tiek saistiti ar industrialo revoliiciju un
masiniz&éto precu, produktu razo$anu, kas mazindja pieprasijums pec prasmigiem
amatniekiem, kam piemita ipaSas prasmes dazadu ikdiena pielietotu priekSmetu
izgatavosana (Erlhoff 2008, 104). 20.gs sakuma aktiva kluva Makslinieku &
Amatnieku kustiba (The Arts & Crafts movement) Lielbritanija, kas iestajas par
amatnieciba balstitu produktu izstradi, uzsverot Sadu produktu kvalitati un
personalizéta servisa vértibu (turpat). Dizains radas ka sava veida pretreakcija pret
industrializaciju, kas draudgja izskaust individualismu un produktu unikalitati. Dizaina
attistibas pamata bija socialekonomiskaja konteksta balstitas bailes no tehnologiju
piedavata potenciala, kas klust parakas par cilvéka roku darbu (Erlhoff 2008, 106).
Tomer ar makslu un amatniecibu saistiti nozares parstavji sp&ja aktualizét ar rokam
darinatu priekSmetu veértibu, vel vairak — tiesi celt $adu produktu vertibu, reizé tos
attalinot no amatniecibas nozares. Par pirmajiem dizaina priekSmetiem var runat
Jugendstila konteksta, kur$ aktuals bija 20.gs. sakuma un vélak - Bauhaus stila saistiba,
bet pirmais dizaineris un zimols (ar musdienas paSsaprotamiem zimola elementiem ka
logo, grafisko identitati un ipasu komunikaciju ar auditoriju) ir saistams ar Vaciju un
kompaniju AEG, kas piedavaja ikdienas pat€rina produktus, elektropreces ar 1pasi
izstradatu, gaumigu “arieni” jeb dizainu (Erlhoff 2008, 106). Sada pieeja attalinaja
sakotngjo izpratni par dizaina objektu ka “meistara rokas” raditu originalu, bet drizak
aktualizgja jautajumus par identitati, koncepciju, kas tika apvienoti viena artefakta —
dizaina priekSmeta (Erlhoff 2008, 107). Savukart misdienu, rietumnieciska izpratné
dizaina priekSmeta radiSana pieprasa zinaSanas par realitaté balstitam vajadzibam —

praktiskam ikdienas nepiecieSamibam (autora piezime) un sabiedribas procesiem, kas
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balstas ekonomiskajas, zinatnes un kulttiras attistibas tendences (Erlhoff 2008, 108).
Dizains ir cieSi saistits ar socialiem procesiem, savukart, ja tas tiek ignoréts, tad
visticamak dizaina produkts cietis neveiksmi, lidz ar to aktuala klust dazadu disciplinu

sadarbiba pétniecibas un dizaina izstrades procesa (turpat).

Interesanta ir socialantropologa Jakoba Krauses - Jensena pieeja jédziena “dizains”
skaidroSanai, kur§ plasi par dizaina produktu bitibu un zimolvedibu diskuté
etnografiska pétijuma, kura centra ir danu firmas Bang&Olusen raditas elektropreces,
kas tiek pozicionétas ka dizaina elementi interjera. Defingjot dizaina produktu, ir janem
véra, ka tas ir patérina produkts. Raksturojot produktu, Jensens atsaucas uz Marksa
idejam ( Marx, 1980), kur§ jau sakotn&ji cenSoties izprast pat€rinu, uzsveris, ka
raZzoSana un paterin$ ir cie$i saistitas un viena otru papildinoSas darbibas (Krause-
Jensen 2010, 104). Apgerba gabals kliist par apgerbu tikai tad, kad tas tiek valkats, 1idz
ar to sarazota lieta kltst par produktu tikai tad, kad ta tiek patéréta, tai ir lictoSanas
vértiba (use-value) (turpat). Seit svariga ir piebilde, ka lieto§anas vértiba nav saistita ar
vienkar$u nepiecieSamibu vai vajadzibu apmierina$anu. Ipasi priviligeti sabiedribas
locekli nepateré preces, lai “izdzivotu”, bet iegadajas konkrétas preces, ar konkrétu
pievienoto vértibu (Krause-Jensen 2010, 104). Patérin§ un ta procesu izpéte
neatspogulo tikai individa vajadzibas, kas ir racionali pamatotas, pieméram, auksta
ziema, nepiecieSams silts apgérbs (aut. piemérs), bet kulturali konstruétu precu izvéles
kartibu (Krause-Jensen 2010, 104). Par patérina produktu izvélém un to simbolisko
nozimi, turpinasu apaksnodala “Apgerbs un statuss”, tacu dizaina produkta konteksta
butiski ir min€t dizainera lomu. P&d€ja desmitgad€ arvien vairak tiek diskut€ts par
dizaineri ka galveno aktoru produktam pievienoto kultiiras nozimju veidoSana (Krause-
Jensen 2010, 105). Dizainers rada artefaktus ar specifiskam pazimém un funkcijam,
turklat dizaineris cenSas §im artefaktam pieskirt IpaSu nozimi, kas marketinga valoda
tiek dévéta ka “pievienota vertiba” (Krause-Jensen 2010, 105). Lidz ar to jédzienu
“dizains” es definétu ka 1paSu izpratni par patérétaju ka individu, kas mekl€ ko vairak
ka racionalu produktu vajadzibu apmierinasanu. Burdjé (1986) dizaineri raksturo ka
sava veida “kultiiras starpnieku” starp razotaju un lietotaju (Krause-Jensen 2010, 106).
Savukart Krause Jensens Burdj¢ ideju attiecina uz dizaina jédzien kopuma un skaidro
ka: “Tiltu starp produkta razotaju un potencialo lietotaju” (Krause-Jensen 2010, 105).

Dizainers sp€j identificét konkrétu sabiedribas grupu vajadzibas un tas integrét sava

21



unikalaja izstradataja dizaina, kas talak, pieméram, tiek izmantotas zimola v€stijuma

komunikacija. Turpinajuma vélos izveérst jédziena “mode” skaidrojumu.

Mode tiek gan kritizéta ka iracionala, jo ir nepartraukti mainiga, ariSkiga, dekorativa
bez intelektuala ieguldijuma (Kawamura 2005, 19), gan skaidrota ka viena no socialas
kontroles formam, kas veido hierarhisko kartibu, un lidz ar to ka socials process,
pieprasa dzilaku izpéti (Kawamura 2005, 47). Modes izp&tes aktualitate ir veicinajusi
jaunas nozares fashion-ology veidoSanos, kas tiesa veida péta modi ka sociokulturalu
fenomenu, nevis ka blakus paradibu citiem sabiedribas procesiem (turpat). Pastav
daudz un dazadas modes definicijas, kur mode tiek skaidrota atSkirigi, tacu vairuma
teoriju tick uzsveérta atSkiriba starp apgérbu un modi. Kamér apgérbs ir kaut kas
universals, mode tada nav (Kawamura 2005, 36). Apgerbam ir jaiziet ipaSs
transformacijas process, lai to varétu nosaukt par modes elementu. Mode apgerbam
sniedz pievienoto vertibu, mode ir neredzami elementi, kas ietverti apgérba, pieméram,
vertibas, normas, nostdja (Kawamura 2005, 14). Mode ir apgrbs, kas ir papildinats ar
dazadiem socialiem simboliem, kas atSkirigi tiek uztverti un saprasti dazadas
sabiedribas grupas. Mana darba ietvaros, precizs ir Burdjé (Bourdieu) piedavatais
diskurss, kura mode tiek saistita ar imitacijas ideju un teoriju par atskiribu producésanu,
socialo robezu veidosanu sabiedriba (Kawamura 2005, 39).Tapat modes teorétiki daudz
diskuté par modes/ apgérba un individualitates attiecibam modernaja sabiedriba.
Saskana ar Deiviss (Davis) miisu sociala identitate ir daudz nestabilaka ka mes to
izt€lojamies, jo nemitigi ir parmainu procesa reaggjot uz apkart notiekoSo, 1idz ar to
identitate ir mainiga un mode to atspogulo, tada veida ari veicinot parmainas modé

(Kawamura 2005, 41).

Atgriezoties pie Krauses Jensena idejas, sava magistra darba ietvaros jédzienu “modes
dizains” lietoju ka nematerialu, netaustamu patérina produktam ($aja gadijuma
apgerbam) pievienoto vertibu, kas balstita sociokulturalos nosacijumos, padarot to
saistoSu lietotajam/ lietotaju grupai. Bet nodalas turpindjuma skatiSu individualitates,

socialas identitates un apgerba attiecibas.
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Apgerbs un identitate

Sociala identitate tiek saistita ar individa piederibu/vai véléSanos piederét kadai sociala
kategorijai, grupai, kurai tas emocionali jutas piederigs (Spears 2005). Savukart sociala
identitate kltist par dalu no sevis — definé$anas stratégijam (turpat). Apgerbu, ta kodus
var izt€loties ka tehnisku komunikacijas riku, kas artikulé attiecibas starp konkrétu
individu un ta socialo vidi jeb caur apgérbu tiek konstruéts persona (Craik 1994, 4). Ta
ir konstruéta identitate, kas sankcionéti darbojas konkrétas sabiedribas kodu sistéma, jo
individs ir iemacits rikoties saskana ar noteikumiem, tiem pielagojot savas kustibas,
Zestus un citas darbibas I1dz tie klaist “dabiski” (Craik 1994, 6). Lidz ar to mode ir sava
veida sabiedribas spogulis, kas vésta par sabiedriba valdosajiem uzskatiem, bet apgerbs
ir medijs, kur§ runa par valkataju un ta poziciju sabiedriba. Ka Hartlija (Hartley)
apgalvo, més labprat objektific€jam sevi, lai lietas runatu par mums, lai tas stastitu par
mums citiem (Smith, 2012). Apgerbs ka informacijas nesgjs, komunikators nav jauna
paradiba cilvéces vésture, tacu miisdienu sabiedriba ta nozime kliist aizvien butiskaka.
Apgerbs ir ka pasizteikSanas lidzeklis, atspogulo personibu, komunic€ par personas
vertibu sistému un dzives veidu, tadéjadi veidojot ta identitati (Smith, 2012; Crane,
Bovone, 2006; Arvanitidou, Gasouka). Sada pasizteikSanas ir nepiecieSama, lai individs
spétu sevi pozicionét sabiedriba. Apgérbs, apgérba izvéles veidot attiecibas starp
personas individualitati un socialitati (individuality and sociality), jo no vienas puses
izcel personu ka individu, bet taja pasa laika darbojas noteikta kodu sistema —
sabiedribas normu sistéma (Miller 1994, 71). Millers $eit vér$ uzmanibu un liek izskirt
divus terminus - “stils” un “mode”, skaidrojot to atskirigo nozimi. Stils galvenokart ir
paskontroléta un personalizéta sevis izteiksme, kas atbilst katra individa est&tiskajai
izpratnei, sp&jam. Kopuma vert€jot, personigajam stilam vai stila izjitai ir liela nozime
sevis reprezentacija, piebilstot, ka stilu veido ne tikai veiksmiga apgerba izvéle, bet
kustibas, Zesti un runas veids, savukart “mode” ir pret€js koncepts, jo nepieprasa
individualitati (Miller 1994, 74) vai inovativu pieeju (Miller 1994, 79). Lidz ar to stilu
var skatit ne tikai ka individualisma izpausmi, bet ka sacensibu un normativas kartibas
parkapSanu (Miller 1994, 80). VienkarSoti vertgjot, stils ir individa vélme izskatities
labi jeb “tik akcepte€tam” citu sabiedribas loceklu acis. Svariga ir sabiedribas atbildes
reakcija, tikai tad individs var izprast vai ir apgerbies “labi” jeb sevis reprezentacija
caur attiecigu ge€rbSanas stilu ir bijusi veiksmiga (Miller 1994, 89). Tas atspogulo

Millera ideju par individualitates un socialitates attiecibu - stils kllist par sava veida
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riku, lai ieklautos sabiedriba, bet tani pat laika definétu sevi ka individu. Friedmans
apgerba izveli jeb ta patérinu defin€ ka vienu no socialas identitates stratégijam
(Friedman 1994, 6). Loti visparinata izpratn€ patérins ir identitates konstruéSana caur
materialiem priekSmetiem jeb prece€m, pats patérina process vai preces iegades process
ir apzinata darbiba, kas reflekte individa attiecibas ar pasauli (Friedman 1994, 169). Ir
skaidrs, ka apgerbs ir, kas vairak ka tikai personiga lieta — patérina produkts, bet tas
veido Tpasas attiecibas starp sabiedribu un individu jeb ta valkataju. Friedmans censas
attalinaties no vienkarSotas apgerba sasaistes ar identitates un sevis defing$anas
jautajumiem. Vins uzsver, ka apgerbs nav individa sevis izteiksmes forma, bet drizak
veélama vai iedomata “sevis” istenoSana, piebilstot, ka §1 sevis veidoSana ir sociala
(Friedman 1994,181) jeb konteksta ar sabiedribu. Ari Appadurai, atsaucoties uz
Bodriaru, apgérbu un ta patérinu salidzina ar sava veida komunikaciju misdienu
kapitalistiskajas sabiedribas (Appadurai 1986, 31). Ta¢u Japiever§ uzmaniba faktam,

ka ST sevis istenoSana un komunicéSana ar citiem sabiedribas locekliem ir ierobeZota.

Ideju - apgerbs ka komunikaciju riks - McKrakens (McCracken) papildina ar
apgalvojumu, ka mode nav valoda, bet drizak salidzinosi ierobeZots safabricétu kodu
kopums (Craik 1994, 9). Apgérbs un mode ka neierobezots izteiksmes Iidzeklis ir
maldigs pienémumus, jo individa gérbsanas izvéles vienmér darbosies kada ieprieks
noteikta kodu sisteéma. Manuprat, vislabak tas ir noveérojams subkultiiru konteksta, kur
apgerbs biezi klust par galveno sevis definéSanas riku. Panku subkultiira parkapj
sabiedriba pienemtas “pieklajigas” gerbsanas normas, bet tani pat laika tiek ieveéroti
stingri principi jeb kodi ka rtitainas bikses, grebene, armijas zabaki, uzsuves, kas atbilst
subkultiirai (jédzienu subkultira saprotot ka kadai konkréta grupai piederoSu vértibu un
normu sistému, kas to atskir no sabiedribas vairakuma °). V&l jo vairak ari subkultiiru
parstavji bikses velk kajas, nevis, pieméram, lieto tas ka galvas segu, kas atbilst
konkrétas sabiedribas prieksstatiem par gérbsanas kultiiru. Kopuma modi, apgérbu var
skatit ka akulturacijas lidzekli, kur§ individam un grupam iemaca ka izskatities
pienemami un iederigi sava kultiira jeb ka Kraika salidzina “to be visually at home with
themselves in their culture” (Craik 1994, 10). Apgerbs individam lauj justies ka

piederigam sabiedribas loceklim konkrétaja vide.

5> Subkultiras definicija no avota: http://study.com/academy/lesson/what-is-subculture-theories-
definition-examples.html

24


http://study.com/academy/lesson/what-is-subculture-theories-definition-examples.html
http://study.com/academy/lesson/what-is-subculture-theories-definition-examples.html

Apgerbs un statuss

Pieskaros $ai témai, jo p&tamais objekts nav tikai unisex apgerbs, bet modes dizaina
produkts. Ka iepriek§ minéts apgérbs un apgerba izvéle parasti ir saistita ar socialo
kontekstu. Appadurai uzsver, ka patéréSana licla méra ir sociala, liek individiem bat
sava starpa saistitiem un ir aktiva, nevis autonoma un privata darbiba (Appadurai 1986,
31). Lidzigas domas ir arf citi autori, apgalvojot, ka patérésana loti retos gadijumos ir
tikai privats un personigs notikums savu personigo vélmju apmierinasanai, tas,
pieméram, var kalpot individa pozicijas apstiprinasanai - es varu atlauties iegadaties o
lietu, tatad esmu veiksmigs — patérin$ kalpo ka apliecinagjums sev un sabiedribai
(Rowlands 1994, 155 - 156). Patérins sniedz iesp&ju izvertét un izradit savus personigos
sasniegumu (Rowlands 1994, 154). Tas ir materials atspogulojums izpratnei par labu
dzivi un savu socialo poziciju (Friedman 1994, 169). Friedmans to defineé ka
“fashioning of statuss”, kad apgérbs - ipasi dizaina vai augstas modes patérina produkti
kalpo ka instruments statusa modeléSanai (Friedman 1994, 175). Friedmans min
piemérus no etnografijas Afrika, kur, pieméram, elegance nenozimé izskatities
elegantam, bet gan paradities attieciga apgerba, kur§ lidzinas augstas modes (haute
couture) priekstatam (Friedman 1994, 179).

P&c Appadurai uzskatiem, mode regul€ patérina sabiedribas parstavju izvéles brivibas,
jo ta ir atra, mainiga, parejosa un, kas nozimigi, rada iliiziju par brivibu izvél&ties un
pieejamibu (Appadurai 1986, 32). Evens (Ewen, 1982) modi salidzina ka kapitalisma
ideju kontroli par patérétaju interesem (Miller 1994, 71), un viena no Sadam
izpausmém ir statusa izradiSana caur paterinu, kas patiesiba ir kapitalisma radits
spiediens (Miller 1994, 74). Lidz ar to sp&ja/ vai nesp&ja iegadaties konkr&tas preces
liecina par cilvéka vietu statusu hierarhija, tade] atseviskas preces kliist par iekares
objektiem, lai individs sp€tu sevi apliecinat starp citiem sabiedribas locekliem. Svarigi,
ka mode veido sabiedribas izpratni par to, kas ir piemérots un ,kas nav, tad&jadi veicinot
socialo noslanosanos, statusa pozicijas un diskriminaciju attieciba uz tiem, kas to nevar

atlauties paterét, tadel pateretajs nereti kliist par sisteémas upuri (Appadurai 1986, 32).

Skaidrs klust fakts, ka patérins ir kas vairak ka vajadziba, 1pasi tas novérojums luksus
precu patérina. Spilgts piemérs (burtiska un parnesta nozime) ir subkultiira La Sape jeb
Kongo dendiji, kuri par spiti lielajai nabadzibai valsti, izvelas valkat pasaules slavenu

dizaineru apgérbu. So subkultiiru vislabak raksturo pasu parstavju sacitais: “Ta vieta lai
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nopirktu zemes gabalu, es nopirku kurpju pari, jo kad tu sapucgjies — tu esi vislabakais,”
kamér vairumam valsts iedzivotaju naudas pelniSana tiek saistita ir primaru vélmju
apmierinasanu, pieméram, partikas iegadei, La Sape kraj savus ienakumus divu gadu
garuma, lai var€tu doties uz Italiju, iegadaties perfekti pieskanotu kurpju pari savai
cepure, lai vélak kosa un labi saskanota apgérba un aksesuaru komplekta, pastaigatos
pa Kongo galvaspilsétas ielam (Lyons 2014). Saja pieméra modes kliist paraka par
visparpienemtu cilvéku pamatvajadzibu apmierinasanu un parada luksus precu patérina
paso statusu. No patérina antropologijas viedokla luksusa preces raksturo to retoriskais
un socialais pielietojums, $adas preces kliist par sava veida zimém, tapéc tiek atseviski
pétitas un izdalitas no cita veida patérina produktiem (Appadurai 1986, 38). Ir iz§kiram
principi, kas atdala luksusa preces no citiem patérina produktiem. Luksus preces
raksturo: 1) to pieejamiba ir ierobezota ar cenas var likumu starpniecibu, padarot
pieejamu elitei; 2) to praktiski ir sarezgiti ieglt sava Ipasuma; 3) ta icklauj sociali
sarezgitu vestijumu, kur§ saprotams atseviskam sabiedribas grupam 4) pieprasa
specializ€tas zinaSanas un izpratni par “piemérotibu”, ko dikt€ modes tendences 5) liela
mgéra saistits ar personu un personibu (Appadurai 1986, 38). Magistra darba ietvaros
izveletais petijuma objekts neietilpst luksus precu kategorija, tatu dazi principi ir
attiecinami uz dizaina produktu, pieméram, specializétas zinasanas un izpratne par
preces vértibu. Kopuma preces reprezenté sarezgitas zinasanu un to izplatiSanas formas
— no vienas puses zinasanas, kas nepiecieSamas preces razoSana, no otras — lietoSana
jeb patérina gan praktiska, gan simboliska nozimé (Appadurai 1986, 41). Piem&ram,
makslas paterin$ jeb makslas darbu iegade pieprasa ipaSas “eksperta” zinasanas un
izpratni par “labas gaumes/ labas makslas” standartiem (Appadurai 1986, 45). Lidzigi
dizaina apgerba patérin$ pieprasa zinaSana, ja patérétajs neapzinas, ka konkrétais
dizaina produkts ir radits no kvalitativa audumu, razots Latvija — maksajot adekvatu
atalgojumu, inovativas piegrieznes, ierobezota daudzuma un ir veiksmiga zimola
produkts — rodas neizpratne par produkta augsto uzcenojumu. “Tadgjadi konkrétais
objekts kliist kas vairak ka patérina produkts, bet viena no zimém sociala statusa zimju

sisttema” (Appadurai 1986, 45).

Apgerbs un dzimtes performativitate
Individu savstarp&ja komunikacijas procesa, tie$i apgerbs ir primarais, kas reprezente

vai ta valkatajs ir virietis vai sieviete. Viriskiga apgérba izv€le virietim un sieviskigs
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apgerbs sievietei nav sasaistams ar personas individualitati, bet ar sociali konstruéto
dzimtes reprezentaciju jeb to, kadu uzvedibu sabiedriba sagaida no attiecigad dzimuma
(Arvanitidou, Gasouka 2013). Atsaucoties uz Dzuditas Batleres (Judith Butler)
performativitates teoriju, kas tiek aprakstita gramata “Dzimtes nemiers” (Gender
Trouble),tick uzsveérts ka, dzimums (sex) vienmér tiks skaidrots dzimtes jeb sociala
dzimuma (gender) konteksta, jo ikviens kermenis kops ta sociala eksistences sakuma
tiek interpretéts caur dzimtes aspektu (Salih 2002, 55). Lidzigi doma arT citi teoré&tiki,
pieméram, Konnella (Connell) skaidro, ka masu kultiira reproduktiva dihotomija jeb
dzimums klust par pamatu ari socialajam dzimumam un tiek kultivéts ikdiena,
piebilstot, ka $ada logika nepastav visas kultaras (Connell 1987, 66). Atzina, ka ne
visas kultiras biologiskais dzimums tiek projicéts arl ka socialais dzimums, jeb
sabiedribas izpratne par virie$a un sievietes lomu dalijumu neaprobeZzojas stingra binara
dalfjuma, lauj kritiski raudzities uz tradicionalo Rietumu sabiedribu. Japiebilst, ka ar1
Rietumu sabiedriba mode ne vienmér ir bijis dzimtes konteksta skaidrojama paradiba,
kura ir uzsvertas sievietes un virieSa atSkirigds socialas lomas, jo Iidz 18.gs.
aristokratijas gerbSanas manieré lielas atSkiribas starp sievieSu un virieSu modi
nepastaveja (Kawamura 2005, 13). Mode izteikti sieviskiga kluva 19.gadsimta, kad
saka pastavét butiskas atskiribas audumu izvelg, detalas un apgerba gabalos, kas tika
izmantoti virieSu un sievieSu apgerba (Arvanitidou, Gasouka 2013). Pec 19.gs.
jaunajiem standartiem viriskigs virietis vargja but vienkarsi gerbs, savukart sieviete
reprezent&ja virieSa statusu un bagatibu (turpat). Tas kopuma tas lauj saskatit un vertét
socialo dzimumu jeb dzimti (gender) ka sociali konstruétu fenomenu, nevis daba
noteiktu, jeb tas lauj uztvert dzimumu (sex) un dzimti (gender) ka divus dazadus, tacu

sabiedriba ciesi savijuSos konceptus.

Socialais dzimums “nepiedzimst” vienlaicigi ar cilvéka, bet ir secigu ricibu rezultats,
kas tiek nostiprinats cilvéka aréja izskata un veida ka tiek pasniegs fiziskais kermenis
(Salih 2002, 58). Dzimtes identitate veidojas balstoties socialaja pieredz& un apkartaja
vidé notiekos$aja, ta veidotu noteiktu rami, kura personai sevi definét (Arvanitidou,
Gasouka 2013). Apkartgja sociala vide, taja pastavosie nosacijumi ir tie, kas “rada
pieméru”, kads ir pienemams/nepienemams izskats un uzvedibas forma konkréta
dzimuma parstavim. Tas nozim€, jau no piedzimSanas briza nepastav “dabiskais
kermenis” (Salih 2002, 55), kas sabiedriba labprat tiek pieminéts un uzsveérts, lai

skaidrotu pastavoso lietu kartibu. Kaut gan musdienu tehnologisko iesp&ju laikmeta,
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piedzim$ana nav atskaites punkts, kura tiek uzsakts individa sociala dzimuma
konstruésana, bet bridis, kad ar ultrasonografijas starpniecibu tiek noteikts gaidama
bérna dzimumus un toposie vecak, sak gaidit meiteniti vai puisiti. Tiek izvelets vards
(attiecigi virieSa vai sievietes) un iegadats zidainu apgerbs, kas nepielaus iesp&ju puiku
sajaukt ar meiteni. Fraze “ta ir meitene!” nav tikai fakta konstatéSana, bet sakums
individa 1stenoSanai par meiteni, sakums procesam, kur§ uzsver “dabiskotas,” tacu

patiesiba konstruétas atSkiribas starp virieti un sievieti (Salih 2002, 61).

Batleres performativitates teorija tiek saistita ar individa agentiru, jo, pieméram, dzimte
drizak ir darbiba vai konkrétu darbibu kopums ko individs Tsteno, nevis neaktivs
lietvards (Salih 2002, 55). Lidzigas domas ir Konnella, uzskatot, ka socialo dzimumu
var raksturot ka socialu prakSu kopumu, kas tiek istenots prakses rezultata (Connell
1987, 76). Jau bérniba meitenes praktizé valkat svarkus, kleitas, siet bantes matos, tacu
puikas tiek iemaciti apzinaties, ka §is prakses nav attiecinamas uz viniem. Bérniem tiek
iemactta arT patika vai nepatika pret krasam — puikas zina, ka roza ir “meitenu krasa”.
Berni tiek iemactti rikoties un sevi prezentét konkréta rami, lai sevi Tstenot ka puisi vai
meiteni, vélak ka virieti vai sievieti. Lidz ar to fiziskais kermenis kliist par socialu
agentu, kas nevis pieskir nozimes, bet drizak tas pienem (Connell 1987, 83). Attiecigi

sieviete vai virietis pienem savam dzimumam piedevetas sociala dzimuma identitates.

Svarigi ir saprast, ka dzimte nav vienkar$s darbibu kopums vai process, bet péc
Batleres vardiem ta ir “stingri reguléts, atkartotu darbibu ramis” (Salih 2002, 56), kas
nostiprina dzimtes izpildjjuma nosacijumus sabiedriba un ierobezo plasakas
interpretacijas iespgjas. Individs tiek stingri ierobeZots izvéles briviba, jo sabiedriba
pastav jau noteiktas dzimtes performativitates iesp&jas atbilstos§i dzimumam. Patiesiba
vards “atbilsto§s” mana iepriekSmingtaja teikuma norada uz dzimuma un sociala
dzimuma problematiku — v€lmi tos skatit ka savstarpgji saistitus un neatdalamus
konceptus (ko aprakstu nodalas sakuma). Tapéc parfrazesu ...dzimtes performativitates
iespgjas, kas sociali piemérotas vai piedévetas dzimumam. Individam atliek izveleties
vienu “dzimtes stilu” no piedavatajiem un jau iepriek$ noteiktajiem, nemot véra, ka
izvelei jaatbilst sabiedriba pienemtajam “scenarijam” (Salih 2002, 56). Vissaprotamak
ideju ilustré apgerba izveles briviba, kas patiesiba ir $kietama, jo ir ierobezota un
iepriek$ nosacita, balstoties kulttras, religijas uzskatos un ekonomiskajas iesp&jas
(Salih 2002, 56). Nereti tiesi kultiras un religiskie pien€mumi, nosacijumu, normas ir

tie, kas veido atSkiribas starp virieti un sievieti, nevis dabiskie parametri. Vid€ja virieSa
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un vidgjas sievietes fizikalas atskiribas salidzinosi ir nelielas, atSkiriba no ta ka tas tiek
kultivéts misu kultiira - sabiedriba $is atSkiribas parspilé un apgerbs ir viens no
instrumentiem ka uzturét (pat padzilinat) izpratni par kategorijam virietis un sieviete
(Connell 1987, 73). Piemé&ram, ir pienemts, ka tikai sieviete valka svarkus, bet virietis
bikses (Connell 1987, 73), tada veida kultivjot priekstatu par sieviskigu sievieti un
viriskigu virieti. Konnella ka absurdu pieméru min maminu apgerbu no Britu apgérbu
kédes ‘Mothercare’, kas ir izteikti sieviskigs, dekoréts ar mezginém, lentam, volaniem,
taCu pilnigi nepraktisks un nefunkcionals sievietei, kas riip€jas par mazuli (Connell
1987, 80). Ari modes pétnieki uzsver, ka Rietumu mode ir parpildita ar idejam par
sieviskigu sievieti, kas liek sievietém censties sasniegt §1 kvalitates (Kawamura 2005,
22) - seksigs sieviskigums ir kluvis teju par neatnemamu sievieSu modes elementu
(Paoletti 2015, 159). Ideja par sieviskigu sievieti liek nonakt l11dz absurdam situacijam,
kuras apgérbs klust nefunkcionals un pat traucgjoss ikdienas uzdevumu veiksanai.
SievieSsu mode ir paklauta nepartrauktiem eksperimentiem, kamér virieSu apgérbs
kopuma ir statisks un pédéjo simts gadu laika maz mainijies (Kawamura 2005, 22).
Interesanti, ka neskatoties uz to, ka sievietes ir uzvar€jusas vairakas “cinas”, kuras
iestajas par vienlidzibu, pedgjo divu gadsimtu laika sievie$u un virieSu apgerbs ir kluvis
vizuali tik atSkirigs ka vél nekad, Skiet, ka ari bérnu apgerbs ir sasniedzis augstako
punktu, jo pat $aja kategorija ir izteikti feminins un maskulins apgérbu piedavajumus —
ne tikai dalijums krasu kategorijas (zils — puikam, roza- meiten€m), bet maziem puisiem
tiek piedavats “dzentelmena apgerbs” — imitéts smokings, bet meiteném vizulojosas

princesu kleitas (Paoletti 2015, 153).

Ir novérojama dizaineru vélme paplaSinat virieSu modes amplitiidu, ta¢u parasti Sie
centieni paliek augstas modes limenT (turpat). Bet laba iezime ir tada, ka laikmetiga un
augsta mode, kas noliedz dualo dalijumu virietis un sieviete un eksperimentg, parkapjot
tradicionals apgérba robezas, lauj saredz&t pastavoSos stereotipus un socialo lomu

konstrukciju (Kawamura 2005, 22).

To ka tiek konstruéts socialais dzimums gan Batlere, gan Konnella aicina analizét caur
heteroseksualitates un homoseksualitates attiecibam. Batlere vér§ uzmanibu uz sociala
dzimuma konstruéSanu caur heteroseksualo identitati, kas sevi pozicioné ka “pareizo”
un “dabisko” (Salih 2002, 57), savukart tie individi, kas “nepareizi” isteno savu socialo
dzimumu, sanem sabiedribas nosodijumu (Salih 2002, 58). Izp&tot to ka tiek veidota

dzimtes konstrukcija, kltist saskatamas neskaitamas pretrunas. Spilgts ir Konnellas
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piemers, kura vina skaidro, ka homoseksuals virietis sociali tiek definéts ka sieviskigs,
bet homoseksuala sieviete — viriskiga, bet faktiski nepastav fiziskas atkiribas starp
homoseksualiem un heteroseksualiem cilvékiem (Connell 1987, 80). Ar
heteroseksualitates un homoseksualitates pretnosastiSanu saistams jédziens ir hetero-
normativitate, kas raksturo un lauj izprast sabiedribas organizacijas principus (Putnina
2011, 120). Heteronormativitates jédziens sasaucas ar dzimuma un sociala dzimuma
cieSo saikni un lidz ar to apzZimé rietumu sabiedriba doming&joso, tradicionalo izpratni
par dzimti, ka binaru dalfjumu, kura par normu tiek uzskatita pretéja dzimuma seksuala
pievilciba (Hofstatter 2011). Savukart sadiem sabiedribas organizacijas principiem
nepiederosas sabiedribas grupas tiek marginaliz&tas (turpat). Heteronormativa kartiba
nav saistama tikai ar seksualitati, bet ir plasak interpret€jams jeédziens, kas kopuma lauj
izprast sabiedriba veidotas socialas struktiras un normas. Heteronormativitate raksturo
hetoroseksualitati ka varas strukttru, kas nosaka hierhiskas dzimtes attiecibas, kuras
izpausmes var novérot caur radniecibas, laulibas, gimenes ka arT draugu un kolégu
attiecibam. (Hofstatter 2011). Savukart Dzudite Batlere (1990) ir runajusi par
“heteroseskualo matricu”, kas socialo dzimumu sabiedribas individiem piespiez
uztvert ka binaru, bipolaru un stingri divas kategorijas nodalitu socialo kartibu
(Hofstatter 2011). Tacu 8ada koncepta pétisana un skaidroSana lauj izprast
heteronormativas kartibas “maksligumu”. Nosléguma izmantosu, Konnellas atzinu, ka
“sociala dzimuma identitate balstas dabisko lidzibu apspiesana vai dabisko atSkiribu
sociala kultivésana” (Connell 1987, 76), kas pilniba apgaz tradicionalo uzskatu un
velmi sievietes un virieSa atSkiribas pamatot ka daba noteiktas. Manuprat, ideju par
dzimtes performativitati labi ilustré Riita Grasyté fotostasts par modeli, kura demonstré
gan virieSu, gan sievieSu apgerbus un spgj izskatities gan sieviskigi, gan viriskigi,
pielietojot attiecigus izteiksmes kodus: kermena pozas, sesijas izteiksmes utt. (skat.

pielikumu nr.3, att. 3.3. un 3.4.).

Apgerbs ka socialu parmainu lieciba

Idejai, ka mode ir sabiedriba notiekoso procesu, vertibu mainu taustams atspogulojumes,
neskaitami piemeri ir atrodami parskatot modes vésturisko attistibu. Ta ka modes nav
tikai simbolisks kultiras fenomens, bet tai ir nepiecieSams lietotajs, tad nereti individs,

apgerba valkatajs klust par konkréto vertibu vestnesi. Precizak butu teikt - apgerbs kliist
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par vienu no izteiksmes Iidzekliem, savas pozicijas vai nostajas defin€Sana tai skaita
veids ka pausts savu protestu vai neapmierinatibu parasti ar valdoSajiem vairakuma
uzskatiem. Apgerbs var klut par protesta riku, kas vésta par individa nevélésanos
piederét kadai socialai grupai un taja pienemtajiem uzskatiem. Spilgtak $ada izpausmes
forma ir attiecinamies uz subkultiram, kuru parstavju apgérbu izvélé uzskatami ir
vérojama v&lme parkapt pienemtas robezas. Apgérbam ka socialu parmainu
“liecinickam” jeb fiks&tajam pieverSos, Jo unisex dizains parkapj tradicionalos uzskatu
par virieSu un sievieSu apgérbu ka atseviskam, savstarp&ji atdalitam kategorijam,
pieprasot sabiedriba pienemt uzskatu mainu. Unisex apgerba véstijumu skaidrosu
nakamaja nodala, bet $is nodalas turpinajuma pieversiSos piemériem no modes
vestures, kuras apgerbs ir kalpojis ka politisks riks, manifest uzskatu mainai, Tpasi
dzimtes un sievieSu vienlidzibas jautajumos.

Visspilgtakais piemérs ir bikses, kas Sobrid ir kluvusas par neatnemamu apgérba
gabalu ka virieSu ta sievieSu garderobg, bet tam bija nepiecieSami aptuveni 100 gadu
(1. Sakotngji bikses tika uzskatitas par pardrosu alternativu svarkiem, tad par sievietém
piemé&rotu praktisku apgérbu darba, v&lak tas aktualiz€jas jaunieSu modé un tikai
1967.gada bikSukostima terpusies sieviete vargja apmeklet augstakas sabiedribas
pasakumus (Stevenson 2012, 194). Viss aizsakas ar ta dévétajam amazoném, kuras
sakotngji bikses vilka zem svarkiem, savukart 20.gs. 20tajos gados sievietes valkaja
bikses tikai pludmalg, viesnicu baros un tikai drosmigakas te€rpusas bikse€s paradijas uz
ielas (Vorslija 2013, 42). Kino aktrisi Marlénu Ditrihu, kas labprat valkaja bikses dévéja
par vislabak gérbto Holivudas virieti un kada reiz€ Parizes policija vinai ir likusi pamest
pils€tu, jo bija Sokgjosi gerbusies -tas ir uzvilkusi bikses (Vorslija 2013, 42). | Pasaules
kar§ un peéckara gadi bija laiks, kura Iidz tam pienemta veértibu sisttma un normas
“saSkob1jas”, cilveki atlavas uzvesties ta, ka pirms tam nebija pienemts, 1pasi sievietes
ieguva sava veida brivibu, kas bija rezultats kara raditajam sekam. 20.gs. 20to gadu
sievieSsu modi, modes vésturnieki raksturo ar vardiem “z€niska, puiciska”. Modes
vesturnieki to skaidro ar faktu, ka statistiski uz vienu virieti bija tris sievietes un
sievietes saka dzivot pec uzskata “kapec nebaudit dzivi?” jeb pec virietim pienemtas
brivibas principiem (Vorslija 2013, 76). 20.gs. mod€ nepatraukti notiek manipulacijas
ar virieSu un sievieSu garderobi, kas ir strikti nodalita ka art rotalas ar apzim&jumiem
viriskigs, sieviskigs. Ideju “aiznemties no puiSiem” modé aizsaka Koko Sanele. Vina
vestija, ka: “modernas sievietes gerbjas viriskigi, smeéke un médz pamest savu partneri,”
Sanele aizsaka androgino modi, sievieSu garderobé ieviesot virie$u apgérbus un to
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elementus — dzemperus, kreklus, ravéjsledzeju ka aizdari (Vorslija 2013, 76). Tikali
60tajos gados sakas 1sta “biksu revolicija,” kad tas tika novertcts ka erts apgérba gabals
un ar dazadiem ierobezojumiem (!) atlauts vilkt arT sievietem. Bikses kluva par &rtu
ikdienas apgerba, tacu tas nedrikst&ja vilkt, pieméram, uz formaliem pasakumiem un
restoraniem, tikai 1966.gada, kad Ivs Senlorans radija Le Smoking bikskostimu
sievietem, tas tika pienemts (sakuma pretrunigi vertéts) ka alternativa kleitai vai
kostimsvarkiem, ko teérpt apmeklgjot augstakas sabiedribas pasakumus (Vorslija 2013,
42). Interesants skiet fakts, ka misdienu izpratné tik vienkarSa apgerba inovacija ir
lavusi dizainerim sevi ierakstit véstures gramatas. Ilglaicigais “bikSu akceptéSanas”
process sievieSu garderobé ir spilgtakais, tatu ne vienigais piemers, kas atspogulo
sarezgito sievieSu un virieSu lomu dalijumu sabiedriba un parmainu procesus $o lomu
konteksta. Apgérbs ka protesta forma tiesa veida ir saistits ar feminisma kustibam
dazados laikos. “Krasturis ir smiekligs izgudrojums,” pauda rakstniece un feministe
Zerména Grira 60tajos gados atbalstot feminisma idejas (Vorslija 2013, 30). Savukart
plecu polsteri, kas aktualiz&jas 80tajos gados sievieSu apgerba pauda ideju “izskatities
viriskigi,” un $adu apgerbu izvelgjas biznesa sievietes, lai demonstrétu varu virieSu
parvalditaja pasaulé (Vorslija 2013, 83).

Modes vésturnieku skatijumus, un apzim&umu ka “puicisks”, “aiznemties no
virieSiem”, “virieSu briviba”, “izskatities viriSkigi” lietoSana atspogulo pieminéto
Konnellas atzinu par dabisko atskiribu socialu konstruésanu. 20.gs., sievie$u garderobg
ienakosi apgerbi netiek raksturoti ka jauninajumu vai “pasi par sevi pastavosi”, bet gan
konteksta ar virieSu garderobi. Tiek uzturéts uzskats par dazado sievietes un virieSa
garderobi — sievietes var vilkt bikses, bet sabiedribas kolektivaja atmina tas tiek
kultivéts ka virieSu garderobes sastavdala, kas attieciga laika posma kluvis ar1 par
sievieSu apgérbu. Lidzigi arT apgérbs ka protesta izpausmes forma nav ilglaicigs, jo
pamazam integréjas sabiedriba un tiek akceptétas no sabiedribas vairakuma puses. Lidz
ar to apgeérbs zaudé savu politisko veértibu un klaist par modes tendenci, pieméram,
kriiStura nelietoSana kluva aktuala jeb “tas bija mode” 70tajos gados un saikne ar
feminisma idejam izzuda (Vorslija 2013, 30). Idejas, kas sakotng&ji tiek uztvertas ka
skandalozas un izmantotas ka protesta formas, laika gaita tiek akceptétas un pienemtas
masu patérina, bet vai mainijusies ir sabiedriba? Nereti protesta idejas tiek pasniegtas
ka vienkarsota modes aktualitate, kas ir zaud&jusi saikni ar politisko véstijumu (8o tému

nedaudz plasak izversiSu unisex konteksta, nakamaja nodala).
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Par to kapéc mode mainas, viedokli ir dazadi. Sodien izplatits uzskats ir tads, ka
modes tendences apzinati tiek stimuléts, lai piespiestu patérétaju pirkt arvien vairak un
industrijas pelna tikai augtu (Kawamura 2005, 15). Sads vienkarSots skatijums var
apmierinat pétniekus, kas peta patérinu no ekonomikas un biznesa perspektivas, bet ne
no socialas puses. Mode tiek saistita un pieminéta socialu parmainu konteksta, jo mode
transformg;jas lidz ar §STm parmainam, ja parmainu vai progresa sabiedriba nav, tad mode
nesp¢j pastavét (Kawamura 2005, 15). Kavamura modi salidzina ar kolektivo izvéli
(fashion as collective selection) uzsverot, ka kolektivas gaumes transformacija ir
rezultats dazadajam socialaja pieredze€m, kas rodas savstarp€ju interakciju rezultata
(turpat). Lidz ar to modi dikté patérétaja gaume un dizainera pienakums ir uztver,
paredz&t modernas sabiedribas vélmes un gaumes virzibu (Kawamura 2005, 41).
Domaju, ka modes ka industrijas konteksta svarigi ir paturét prata abas pozicijas:
ekonomisko un socialo, jo mode un apgerbs ir spécigs riks, lai caur simboliem runatu
par sociali nozimigam t€émam un parmainam sabiedriba, tacu ta ir industrija, kuras
pamata ir ekonomiskais guvums. Lidz ar to praktiski neiesp&jami ir notvert to bridi, kad
modes aktualitates un jaunumi (Seit nerunajot par krasu vai materialu aktualitateém) ir
tikai tendence, par kuram stasta modes zurnali un sabiedriba akli seko, un bridi, kad ir
notikusi vertibu maina, ko atspogulo apgérbu izvéles. Darba turpinajuma diskutésu par
unisex apgerbu un laiku, kas tas ienaca Rietumu sabiedriba gan ka protesta forma —

parmainu vestnesis, gan modes tendence.

2.2. Sex un unisex

Unisex ta pamatbiitiba nav ne virieSu apgerba pielagosana sievietei (ka, pieméram,
tas aktuali bija Koko Saneles laika) vai otradak, bet dzimtes neitrala (gender neutral)
apgerba radisana (Sherman, 2014). Teorétiski tas nozimé, ka dizainers riipigi izpéta
viriesa un sievietes anatomiju, lai raditu funkcionalu apgérba gabalu, ko var lietot abu
dzimumu parstavji. Lidz ar to unisex apgerbs parkapj tradicionalas sabiedribas normas,
kura spécigi tiek kultivéta ideja, ka virietis un sieviete gerbjas atskirigi, izveloties savam
dzimumam “piem&rotu” apgerbu. Vairums dizaineru, kas izv€las veidot unisex
kolekcijas apgalvo, ka §ads dizaina virziens atspogulo sabiedriba notiekoSos procesus -

pasaule virzas uz vienlidzibu un iecietibu — neiedalot sabiedribu péc dzimuma,
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orientacijas vai rases un apgerbs kalpo ka medijs individualitates izpausmei

(Pannekoek, 2015).

Nodala ir nosaukta péc Jo.B.Paoletti gramatas: Sex and unisex - fashion, feminism, and
the sexual revolution (2015), kuru izmantoju ka vadmotivu sava pétijuma ietvaros, lai
izprastu unisex kategoriju. Gramata autore runa par unisex kategorijas rasanos
1960tajos un 70tajos gados un aktualitati musdienas, jeb skaidro to, kadgl, gramatu ir
izvel&jusies publicét 2015.gada. Ar1 pats unisex kategorijas nosaukums un ta saikne ar
dzimtes jautajumiem mani mulsinaja, situaciju neatviegloja idejiski Iidzigu jédzienu ka
agender, gender neutral, genderless utt. lietojums modes dizaina konteksta. Tadel
nodalas turpinajuma runasu par unisex ka dizaina domasanas, kategorijas aizsakumiem

un ieskic@Su situaciju misdienas, cenSoties izprast Sobrid aktualo jédzienu nozimi.

Unisex ka modes dizaina kategorijas aizsakumi

Seksuala revoliicija ar hipiju kultiras parstavjiem priekSplana 60tajos gados bija
spécigs trieciens rietumu konservativajai sabiedribai un lika “saskobities” daudziem
sabiedriba pastavosajiem uzskatiem. Ar1 zinatnes un pétnieciskaja lauka notika biitiskas
parmainas un uzskatu parorientacija. Zinatnieki ar vien vairak saka paust ideju par
biologisko un socialo dzimumu ka divam at$kirigam kategorijam un seksualas
revoliicijas idejas papildinaja gender revoliicija, kas aktualiz&jas 70tajos gados (Paoletti
2015, 25). Sis idejas sasniedza plasaku sabiedribu, Tpasi aktivistus un aktivistes, kas
iestajas par sievieSu un ari virieSu vienlidzibu, uzsverot, ka kultiira nevis biologija ir ta,
kas kave individa pilnigu potenciala un talantu izmantosanu (Paoletti 2015, 23). Gender
revoliicija aktiviz€ja arm1 homoseksualitates jautajumus un geju, lesbieSu tiesibas
(Paoletti 2015, 23). Zinatnieku aprindas raisijas diskusijas par pilniba uzskatos
vienlidzigas sabiedribas iesp&jamibu un teoretiski tika konstruéta “unisex” sabiedriba,
apjausot, ka gender normu modifikacija ir daudz sarezgitaks process realitaté (Paoletti
2015, 28). Kamér zinatnieki apsprieda dazadas teorijas un attistija diskusija par socialo
un biologisko dzimumu, kuras, protams, pastavéji polari pret€ji viedokli, sabiedriba
uzdeva jautdjumus, kas bija pietuvinati ikdienas pieredzei. Sabiedribas uzdotie
jautajumi bija salidzinosi triviali: kap€c meitenes nevar vilkt bikses uz skolu? Kapéc
virieSiem vienmeér jaliek kaklasaites, kuram patiesiba nav praktiska pamatojuma?

Kapec kleitas ravejsleédzejs ir mugurpuse, kas to lietoSanu padara loti nepraktisku?
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Kapéc puisi nevar atlauties nésat garus matus ka Bitliem? (Paoletti 2015, 28)? Sadi un
lidzigi jautajumi veicinaja parmainas sabiedribas apgérba izvéle jeb sabiedriba

pieprasija citadaku apgérbu un dizaineriem, apgerbu razotajiem bija jareage.

Visspilgtak gender revolicija modé izpaudas ta, ka sievieSu garderobé pilniba tika
leviestas bikses, bet garus matus un greznus, kosus, dekorativus audumus piedavaja
virieSu modei, savukart unisex apgerbs tika piedavats visam un visiem, kliistot par 8t
revolicijas manifestu (Paoletti 2015, 28). Jédziena “unisex” aizsakumi ir mekl&jami
1960to gadu vidu, kad termins tika lietots, lai apzimétu dizainu, kura apzinati tika
dzéstas sociala dzimuma pazimes, bet 70tajos unisex apgerbs sasniedza vislielako
popularitati, ietekmgjot sievie$u, virieSu, puiSu un meitenu gerbsanas paradumus
(Paoletti 2015, 30). Sabiedriba $o modes jauninajumu uztvéra loti dazadi. Dala $adu
apgerbu noliedza, citi uztvéra ka izjautrino$u modes tendenci, kurai sekot lidzi lidz
paradisies jauna aktualitate, bet citiem — ta bija nopietna, eksistenciala diskusija par sex
un gender bitibu un socialajam lomam sabiedriba (Paoletti 2015, 30). Unisex apgerba
kategorija izaicinaja sociala dzimuma lomas un darfja to dazados virzienos. Unisex
attistiba ir iz8kirami tris galvenie virzieni:
1) androginija, kura tika kombinéts viriskais un sieviskais stils, pieméram, sieviete

mini svarkos ar virie$a kreklu un kaklasaiti; Sim stila pretgjs bija 2) neitrals

stils, kura tiecas atteikties no apgérba elementiem, kas asociativi saistas ar

virieti vai sievieti. Neitralu stilu raksturoja dzemperi ar augstu apkakli, sportisks

apgerbs; Savukart 3) pieeja tika dévéta ka cross-dressing pielaujot virieSu un

sievieSu garderobju brivu miksesanu, tacu $ada stila izpausme izplatitaka kluva

sievieSu vidi, “aiznemoties” apgerbu no virieSu garderobes, radas tadi termini

ka boyfriendsweaters, bet virieSu apgérba izvele §ada pieeja plasaka sabiedriba

neizplatijas (Paoletti 2015, 30).
Neskatoties uz dazadajiem unisex virzieniem, tai skaita neitralo stilu, kura mérkis bija
atteikties no apgerba detalam, kas tiek saistiti ar virieti vai sievieti, ptot 70to gadu
modes zurnalus, Skiet, ka unisex kategorija tika uztverta loti tiesi, t.i. vienadu apgerbu
pieejamiba abiem dzimumiem, kas ne vienmér noziméja “dzimumu sapludinasanu”
caur apgerbu. Tiesi otradi, pieauguso unisex apgerbs uzsvera atskiribas starp virieti un
sievieti, un izc€la valkataja seksualitati (Paoletti 2015, 120). Visticamak, spilgtakais
piemérs ir 60tajos gados raditais dizainera Rudi Gernreich unisex peldkostims —
monikini (Design Catwalk). Moniki peldkostims atgadinaja kop€jo peldkostimu, tikai

bez kriStura dalas vai pagarinats apspilétas peldbikses ar divam lentam, kas sasienamas
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kakla dala, lidz ar to sievietes kriitis (arT virieSa) §ada unisex peldkostima ir atkailinatas.
Japiebilst, ka dizainers Gernreich moniki neiecergja ka masu patérinam paredzetu
peldkostima dizainu ka virieSiem, ta sievietém, bet ar savu radito dizainu vélgjas paust
protestu pret represivo sabiedribu (Singer 2015). Gernreich modi uztvéra ka iespgju
kritizét konservativo sabiedribu un taja pastavosas normas, un monikini peldkostims ar
atkailinatu krtiSu dalu bija spécigs simbols — dizainers bija uztveéris atsegta kermena
varu, jeb drizak atsevisku, strate€giski izv€létu kermena dalu aizsegSanas varu
(Franceschini 2014). Savukart 1970.gada Rudi Gernreich piedavaja modes projektu,
kura pauda savu redz&jumu par nakotnes modi un cilvékiem, kura pilniba ir parkapusi
dazadas socialas robezas un dzivo vienlidziga sabiedriba, tai skaita sieviete un virietis
valka vienu un to pasu apgérbu (Franceschini 2014).

Kopuma pétot 70to gadu modes fotografijas, rodas iespaids, ka dizaineri meklgja
brivibu, vienlidzibu caur daudzveidigo apgerbu piedavajumu sievietém un virieSiem.
Drizak tika nojauktas barjeras un normas, kas diktéja - ko katram pienakas vai
nepienakas vilkt. Ta rezultata, pieméram, 1pasi daudzveidiga kluva virieSu mode, kura
tika izmantotas visdazadakas audumu, krasu un faktiiru kombinacijas. 70to gadu virieSu
mode nereti tick dévéta ka Pavu revoliicija (Peacock revolution), jo piedavaja “krasainu
alternativu” klasiskam baltam kreklam, tumsi zilam, pelékam vai melnam uzvalkam

(Paoletti 2015, 66).

Unisex apgerba kategorija radas pagajusa gadsimta 60tajos, 70tajos, tacu skiet, ka
unisex apgerbs un ta risinatas problémas sabiedriba atkal ir aktualiz&jusas. Kopuma
rodas sajlta, ka domasana, kas balstita binara sociala dzimuma dalijuma ir sasniegusi
savus limitus, jo ir sasniegts pédgjais tirgus segments — bérnu apgeérbs (Paoletti 2015,
169). Ir vérts turpinat seksualas revoliicijas laika uzdotos jautajumus un apgerbs ir loti
pateicigs 11ks So jautajumu izpétei (Paoletti 2015, 150). VadoSaja misdienu sievieSu
modé maz, kas liecina par to, ka unisex kategorija ir pastav&jusi (Paoletti 2015, 157),
tapec pielauju, ka vairums unisex uztver ka jauninajumu modes dizaina. Unisex ir sava
veida simbols sarezgitajai diskusijai par dzimumu, socialo dzimumu un seksualitati
(Paoletti 2015, 165), tapec ta aktualiz€Sanas miisdienu modes dizaina liek uzdot
jautajumu, vai ar1 atkal aktuala ir kluvusi diskusija par dzimtes stereotipos balstitam
lomam? Japiebilst, ka bez visparpienemtas izpratnes par socialo dzimumu, kas balstits

binara dalijuma unisex koncepts nemaz nevarétu pastavét (Paoletti 2015, 152).
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Agender, gender neutral, genderless...

Tiesi sabiedribas dalfjums binaras kategorijai, kuram ir pakartotas dazadas normas, jo
pasi apgerba izveéles nosacijumi, Sobrid aizvien vairak tiek apSaubitas un tas labi ir
noveérojams modes tendenc€s. Sociala dzimuma jeb gender iezimju vai normu
ignorésana apgerba ir kluvusi aktuala un to demonstré lieclo modes namu p&d&jo gadu
kolekcijas — Prada kolekcija, kas piemé&rota vinai un vinam, Gucci mezginu bliizes
virieSiem un visbeidzot izsmalcinatais Londonas veikals Selfridges uzsacis Agender
kampanu, kura piedava alternativu apgérbu pierastajai “virietis pret sievieti”
dihotomijai (Bain 2015). Tas ko Sobrid prezenté licliec modes nami — genderless
apgerbus, nenozimgé, ka tie iestajas par sociala dzimuma noliegSanu vai sapludinasanu,
bet drizak normu un barjeru nojaukSanu apgérba izvéles (Bain 2015). Tomér, manuprat,
analizg€jot lielo modes namu kolekcijas, jabut uzmanigam un jasp€j saskatit robeza, kur
zimols iestdjas par socialam veértibam un, kur tas ir slépts marketinga triks. Tiesi lielie
modes nami p&d&jo desmit gadu laika ir kritizéti par sievieSu objektifikaciju savas
reklamas kampanas. Pasaules slaveno zimolu modes reklamas 1pasi izcelas ar
parmérigo sievietes kermena obejktifikaciju un Gucci reklamas ir viens no $adiem
negativajiem piemériem (Ethic of fashion advertising). Unisex idejas sak izplatits ari
arpus augsta modes kolekcijam un skatém, ienakot daudz pieejamaku apgérbu veikalu
piedavajuma, pieméram, Zara interneta veikala. 2016. gada Zara atklaja internetveikala
sadalu Ungendered ar saukli “iedvesmojies no unisex apgérba” (Latvija Zara
internetveikals bija pieejams no 2016.gada, bet Ungendered sadala paradijas vélak —
autora piebilde), kas raisija salidzino$i negativu sabiedribas reakciju (Cherrington
2016). Sabiedriba ironiz€ja par skalo un pamanamo kampanu, kura pret€ji tika
prezentéti vienkarsi, masveidigi, peléki “ierasti virieSu briva laika apgerbi,” saka kada
raksta komentétaja (Cherrington 2016). Neatrodu nevienu objektivu rakstu, kura balstit
argumentu, bet ta vien Skiet, ka Zara Ungendered kolekcija ir viens no marketinga
trikiem, reagg€jot uz §1 briza modes trendiem jeb aktualitatém. Modes konteksta ir loti
svarigi domat par atskirtbam starp marketingu un patieso sabiedribas progresu sociala
dzimuma vienlidzibas jautajumos — skaidrs, ka mode var iestasties par socialam
parmainam, bet tik pat biezi modes industrija ekspluate socialas kustibas, tas estetiz&jot

un padarot pievilcigas (pardodamas), lai giitu pelnu (Rizzo 2015).

Ja pasaules slavenie, klasiskie zimoli un apgerbu kompanijas balansé starp sociali

atbildigu véstijumu un sléptu marketinga triku, tad vairaki dizaineri, dizaineru
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apvienibas, kas neparstav liclos modes namus, tomer ir pieversusies unisex kategorijai
un intervijas atklati runa par vértibam, ko v€las vecinat sabiedriba. Unisex dizainers
Rad Hourani intervija uzdod retorisku jautajumu: “Es zinu, kur§ izléma, ka virietim ir
jagerbjas citadak ka sievietei un kopuma visas citas limitgjoSas pazimes ka vecums,
nacionalitate, religija?” un turpina, ka vinam unisex nozimé neitralu apgérbu gabalu
radisanu, ko valkatajs/a var interpretét pats péc saviem ieskatiem, uzsverot, ka unisex
nav stils, bet dzivesveids (Euse 2015). Jebkura gadijuma vai dizainera uzdevums ir radit
patiesu unisex apgerbu (vai vismaz domat, ka tadu rada), vai ta ir dala no marketinga
strat€gijas, tas raisa sabiedriba diskusijas, un jautagjumi par dzimumu un socialo
dzimumu no akadeémiskas vides nonak plaSa patérina modes zurnalu satura. Dazi
piemeri no diskusijas: “tas, ka cilveks ir sieviete vai virietis ir dzili iesaknojies Rietumu
sabiedribas kultlira, tacu ir pienacis laiks So binaro dalfjumu parskatit”, “socialais
dzimums ir socials konstrukcija un apkartgjai videi ir liela ietekmé ta veidoSana”,
“apgerbs cilvéku padara par sievieti vai virieti”, “socialais dzimums jeb gender ir
konteksts, bet konteksts ir genderizéts” (Bain 2015). Manuprat, pozitivi veértéjams ir,
ka $adi jautajumi sasniedz plasakas sabiedribas masas, tacu, ka jau ieprieks aprakstu,
salidzinosi grti ir izvertét cik liela méra §adas diskusijas ietekmé sabiedrisko domu.
Pieméram, Financial Times 2014. gada pazinoja, ka “feminism ir atkal mode” (Paoletti
2015, 159), kas savukart skeptiski liek raudzities uz modi, ka instrumentu dzilakam
diskusijam par sabiedribam pastavosam vértibam un normam. Ka gramatas Sex and
Unisex autore atdzist: “ Iesp&jams, m&s esam tikai puscela nu jau pusgadsimtu ilgstosas
diskusijas atrisinajumam, visticamak, ka vel ir gar§ cel$ ejams lidz tam, lai roza krasa
butu tikai krasa, lai sievietes atlétes netiktu aprunatas par to fizisko pievilcibu, bet
profesionalajiem sasniegumiem un viriesi karsta vasaras diena bez problemam var€s

uzvilkt vieglus kokvilnas svarkus, bez sabiedribas nosodijumam (Paoletti 2015, 166)”.
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3. REZULTATI UN DISKUSIJA

Rezultatu diskusiju esmu sakartojusi Cetras apakSnodalas, péc Iidziga temu izklasta
ka darba teorijas dala. Pirmaja apakSnodala - Dizainers, dizaina produkts un attiecibas
ar lietotaju, pieversos idejam par dizainam pievienotas vertibas veidoSanas principiem,
kur pamata izmantoju dizaineres sacito, bet nodalas turpindjuma analiz&ju ka &1
“pievienota vértiba” tiek izmantota personas socialas identitates konstruésana.
Atsevisku apaksnodalu veltu idejai — sieviska dekonstrukcija unisex apgerba, kura, ka
viena no biitiskakaja t€ma izgaismojas petijuma laika, jo informanti daudz atsaucas uz
idejam par sieviskiga apgerbu, izskatu, gérbsanas kultiiru un $o elementu neesamibu
unisex apgerba konteksta. Tresa apakSnodala tiek veltita heteronormativitates
jédzienam un unisex apgérba dubultajai lomai $aja kartiba — no vienas puses idejiski
unisex apgerbs iestajas pret pastavoso dihotomiju sabiedriba un lidz ar to ari apgérba
izvEles, bet no otras — dazados lItmenos paklaujas heteronormativas kartibas normam.
Savukart ceturtaja apak$nodala ieskic€ju ainu, kas Sobrid raksturo Latvijas modes

dizainu un patérétaju izvéles, balstoties giitajos empiriskajos datos.

3.1. Dizainers, dizaina produkts un attiecibas ar lietotaju

Patérin§ nav tikai individa racionali pamatoto vélmju TstenoSanas process,
piem&ram, auksta ziema, nepiecieSams silts apgerbs (aut. piemérs), bet atspogulo
kulturali konstruéto lietu izvéles kartibu (Krause-Jensen 2010). Tadeél nodalas
turpinajuma prezentesu rezultatus, kas atklaj dizainam pievienotas vertibas veidoSanas
principus un to ka Sie apg€rbam pievienotie neredzamie elementi tiek izmantoti

lietotajas socialas identitates konstrukcija.

Zimola dizaina produkts un pievienota vertiba

Zimols, kura atpazistamibas zime ir stilizéta vilka galva, ir dibinats 2012.gada, tacu ta
dizainere Agnese Narnicka modes dizaina nozaré darbojas ilgak. Miisu saruna zimola
dizainere pastastija, ka zimola nosaukuma mekl&jumi kopuma ilga pusgadu, bija
skaidra ideja par produktu, ta koncepciju, bet bija jaatrod pareizais simbols jeb logo un
nosaukums. “Meés mekiejam Simbolu, kam nebiitu tipiska augstpratiga asocidacija ar

modi, bet gribéjam, lai ir draudzigs un art inteligents apziméjums. Vilks ir viens no
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draudzibas simboliem, ari neatkaribas... neparedzams. Vilka simbols likas ari loti
atbilstoss ziemelnieciskajam regionam — spécigs zvers Saja regiond visticamak ir
pelékais vilks,” stasta zimola dizainere. Sobrid One Wolf (OW) ir kluvis par vienu no
iecienitakajiem zimoliem starp viet§jiem dizaina lietotaju un  ir viens no
redzamakajiem, novertétakajiem un veiksmigakajiem Latvijas modes dizaina zimoliem
Eiropa un Pasaulé. Agnese Narnicka ir guvusi vairakas nozimigas uzvaras modes
konkursos, kas ir veicinajis atpazistamibu un Sobrid kolekcijas tiek pardotas koncepta
veikalos dazadas pasaules valstis, zimols tiek aicinats piedalities modes ned€lu skat€s
Eiropa. Piem&ram, Sobrid One Wolf gatavojas dalibai Helsinku modes nedélai (Helsinki
Fashion Week), bet ar interneta veikala starpniecibu zimola produkcija ir pieejama visa
pasaul@ un ta eksports veidot aptuveni 30% no kop€ja uznémuma apgrozijuma. Zimols
sevi pozicioné ka urbano, iclas apgerbu, kas piemérots valkasanai ikdiena, jo ir &rts,
funkcionals, ask&tisks, dizaina elementi slépjas detalas un materialitate. “Apgérbs ir
piemérots pilsétvidei, gan arpus tas. Nav paredzéts konkrétiem pasakumiem vai darba

2

videi. Tas ir apgérbs dzivei,” raksturojot zimola produkciju, stasta dizainere. Ari
informante, kas pieclaikoja OW apgérbu uzsvéra ta funkcionalitati jeb iesp&ju apgérbu
transformét un pielagot situacijai. “Divi viena. Viens Saviens, divi zaki [..] man patik,
ka apgerbs ir racionals ” stasta informante Kate par pielaikoto dzinsu mételi, ko labprat
lietotu ar1 ka kleitu, piebilstot, ka skatoties OW marketinga fotografijas: “liekas baiga

mode, bet, kad uzvelk, tad sapratu, ka ir art prieks manis.”

Viens no zimola veiksmigakajiem produktiem ir dZinsa bikses, atseviSkus dizainus
klienti ta iecienijusi, ka tiek razoti jau vairakus gadus vai Tpasi pasititi. Vairums klientu
ir iecien1jusi konkrétu produktu un to iegadajas atkartoti. “Ir tadi klienti, kas nak Cetrus
gadus péc kartas pirkt tos pasus dzinsus, ja Sadus dZinsus vairs nerazojam, klientam ir
iespéja pasiitit,” saka zimola darbiniece Ilze. Zimols piedava individualu pieeju katram
klientam, ja konkréto produktu vairs nerazo — klientam ir iesp&ja pasitit, ja patik
produkta dizains, bet vélas citu audumu — pastav iesp€ja pasitit, tapat ir iesp&ja koriget
izvéleto apgérbu — ieSit, saisinat. Sads papildpakalpojums ir viena no zimola
pievienotajam vértibam produktam (ka to atzinis Krause-Jensens), kas to atskir no
vienkarsa veikala iegada apgerba. Tapat informanti min, klienti noverté Latvija razotu
produktu un vélas atbalstit viet€jos uznémeéjus. Pieméram, informante Kate uzsvera:

an ir tads uzskats, ka Latvijas dizains ir noteikti japerk. Jaatbalsta vietéjie uznémeéji.

Un ir forsi aizbraukt uz arzemém, paradit citiem, kas pie mums top.” Tas, ka OW

40



zimola apgerbi ir radita Latvija ir svarigs aspekts un kliist par nozimigu dizainam
pievienoto veértibu, ko nedaudz vairak skatiSu nakamaja apakSnodala par lietotaju
identitates stratégiju veidoSanu, bet darba turpinajuma vairak pieversiSos zimola

raditajai produkcijai — unisex apgerbam.

One Wolf sevi poziciong ka unisex zimolu, jo ta produkcija pamata ir piem&rota
abu dzimumu parstavjiem — viens produkts attiecigi der gan sievietei, gan virietim.
Atsaucoties uz unisex apgerba teoriju, OW raditais dizains, ja visparina, sasaucas ar
otro kategoriju — neitrals stils, kuram raksturiga atteikSanas no apgérba elementiem, kas
tiek asoci€ti ar virieti un sievieti. Pirms nedaudz vairak ka diviem gadiem Riga,
Lac¢plesa iela tika atvérta zimola studija, kas ir gan veikals, gan darbnica, gan biroja
telpas. Studija tiek piedavats plasakais One Wolf apgérbu klasts no dazadam
kolekcijam. One Wolf studija, kura veicu intervijas un novérojumu, ir iekartota péc
unisex principa — nepastav atseviski izdaliti sievie$u un virieSu plaukti vai nodalijumi

(skat. att. 1.)

1.att. Zimola studija. Autora fotografija.
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Klients var brivi izv€l&ties un ta izvele netiek ierobezota tradicionalajas kategorijas.
Studijas darbinieki min, ka klientu reakcijas ir dazadas: “Protams, iendkot studija
cilveki jauta, kur sievietem, kur virieSiem, kad pasakam, ka tas ir unisex, tad nedaudz
apjik un ir griti pienemt, ka sievietei naks pretim pa ielu virietis tados pasos dzinsos,
bet netritkst art pozitivu stastu...” saka studijas darbiniece. Zimola darbinieki stasta
dazadus piemérus, kuros nereti tieSi pari izvélas vienadus produktus, lai ar apgerbu
uzsvertu to, ka ir kopa. Pétijjuma laika, kad kopa ar informanti pabijam divas dazadas
tirdzniecibas vietas, kur noperkams One Wolfs dizains — pop-up veikals tirdzniecibas
centra Stockman sievieSu nodala un koncepta veikala unisex/men sadala, sapratu, ka
unisex izvietojumam tirdzniecibas vieta ir biitiska. Viena no intervijam, kas sekoja pec
imitétas iepirkSanas, informante uzsvéra, ka Stockman pop-up tirdzniecibas vieta jutas
daudz labak ka koncepta veikala, kur it ka ir unisex sadala, tacu ta drizak atgadinaja
virieSu apgérba nodalu: “Paviljona es pat isti nesapratu, ka tas apgerbs ir domats art
sievietém, tur pat bija viriesu manekens, tikai ejot atpakal uz pirmo stavu pamaniju
uzrakstu unisex/men,” tiesa, piebilstot, ka vinai One Wolf skita neiederigs Stockman
tirdzniecibas centra, salidzinot ar piedavajumu, kas bija pieejams blakus stendos —
pukains, krasains apgeérbs. Interesants ir fakts, ka informante identificgja dazadus
elementus interjera (piem&ram, virieSu manekenu), kas lika noprast, ka vina atrodas
“nepareizaja” veikala stava. No vienas puses neatbilstoSa vai unisex kategorijai
nepiemerota tirdzniecibas vieta ir trauc&josa koncepta véstijumam — apgeérbs piemérots
abiem, no otras puses arT atspogulo neitralitati, jo apgerbs ir integré&jams gan sieviesu,
gan virieSu nodalas (varbiit ne tik veiksmigi sievieSu nodala, jo izc€las uz citu stendu

fona).

Unisex ideja tiek atspogulota zimola vizualaja identitate un komunikacija. Pieméram,
majas lapa, kas kalpo ari ka tieSsaistes veikals, viens un tas apg€rbs ir attélots gan uz
modeli virietim, gan sievietei (skat. 2.att.). Sarunas laika dizainere atcergjas pirmo OW
modes skati, kur komunicg€ja loti tieSi par unisex ideju — skates laika viens un tas
apgerba komplekts bija uzvilkts gan sievietei, gan virietim modeliem. Arl veidojot
reklamas rulliSus, tiek atspogulota unisex ideja, piem&ram, kolekcijas UNIFORM

video, kura nosléguma galvenie varoni samainas ar apgérbu (reklamas video®).

6 Kolekcijas UNIFORM reklamas video, pieejams: https://onewolf.eu/en/user/collection/uniform
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2.att. Ekransavins$ no zimola majas lapas - tieSsaistes veikala. Viriesu kategorija.

Par to ka definét unisex apgerbu sava pétijuma ietvaros Rezultatu diskusijas nodala ilgi
pratoju un jaatzist, ka petjjuma laika ir mainijies mana izpratne par unisex kategoriju,
salidzinot ar to, ka to vert€ju sava kursa darba pétijuma. Pilotpétijuma ietvaros unisex
apgerbu skatiju ka ilaziju, utopisku ideju, kas izpauzas dizaina véstijuma, bet praktiski
ir salidzino$i neiesp&jami Tstenojams, lidz ar to liek runat par unisex dizaina dubultajiem
standartiem. Unisex apgerba konteksta tiek definéti konkr&ti krasu toni un audumi, kas
it ka atbilst abiem, tacu nereti véra tieck nemtas apgerba valkataja — virieSa intereses,
pieméram, aizdares konstrukcijas, kas lika domat par unisex dubulto standartu
(Jermalovica 2016).

Savukart magistra darba ietvaros, uz unisex apgerbu skatos nevis ka centieniem
sapludinat socialos dzimumus un padarit ta valkataju dzimtes neitralu, bet ka alternativu

apgerba izvelg, kas piedava iesp€ju ta valkatajam brivak veidot savu identitati, Tpasi,
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ja unisex apgerbs ir izvietots tirdzniecibas vieta, kas nav sadalita tradicionali sievieSu
un virieSu kategorijas. Neskatoties uz to, ka arT One Wolf piedava “sieviSkigaku” un
“viriSkigaku” unisex apgerbu, ka to konstatSju novérojuma laika pardevéju
komunikacija, piem&ram, uzlaiko$anai péc pardevéjas vardiem izvElgjos “viriesu
unisex dzinsu jaku”. Ari zimola dizainere nenoliedz, ka veidojot unisex apgérbu,
rezultata tas var izskatities labak sievietei vai virietim. Tomér kopuma zimola raditais
dizains ir tik ask&tisks un viegli transformé&jams, ka “gala [éemums” tiek atstats valkataja
rokas. Pieméram, pielaikojot modeli Backstreet Unisex Jacket-Shirt, ar informantu
secindjam, ka So kreklu ir iesp€jams valkat gan ar jostu, izcelot vidukla liniju, vai bez

— atstajot brivi kritosu, ka art krekls/kreklkleita labi izskatisies virietim (Skat. 3.att.).

3.att. Lidzdaliga novérojuma ietvaros, tiek pielaikoti dazadi One Wolf apgérbi.

Backstreet Unisex Jacket-Shirt pa labi. Pétjjuma dalibniece anonimizéta. Autora foto.

Sakotn€ji mani mulsinaja pats jédziens “unisex”, jo termina ir ieklauts vards “dzimums
- sex” nevis socialais dzimumus, par ko tiek diskutéts §is kategorijas konteksta.
Iepazistoties gan ar literatiiru, gan analiz€jot informantu stastito, unisex uztveru ka
apgerbu, kas piemérots abiem dzimumiem, bet ta ka sex un gender ir cieSi savijusies
jédzieni sabiedriba, tad unisex apgerbs neizslédz dzimtes jautajumus, tiesi otradi — liek
tos uzdot. Par dzimtes jautajumiem turpinasu diskutét citas nodalas, bet turpinajuma

velos pieversties OW dizaina véstijuma, ko nedaudz jau ieskic&ju, raksturojot produktu.
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Atsaucoties uz Krausi-Jensenu (2010), teorijas dala ieskic&ju dizaina produkta
veidoSanas principus un to ka dizains, piem&ram, atSkiras no amatniecibas
izstradajuma, kura svariga ir meistara “rokas klatbtitne”, bet dizainera klatbutne drizak
izpauzas caur autora radito koncepciju vai vestijumu. Jau ieprieksgja rindkopa, citgjot
zimola dizaineri, nedaudz ieskic€ju idejas par to ka OW zimols sevi poziciong, ar
kadiem atslégas vardiem sevi saista. Zimola dizainere paskaidroja, ka ideja par unisex
kolekcijam un unisex apgerbu bija jau sakotngja iecere un piebilda, ka vards “one” jeb
viens tiesi apZzime to, ka zZimols ir uni-Sex. “Viens — tiesi, lai nostiprindatu ideju, ka nav
vin$ un vina vai kaut kadi citi iedalijumi. One Wolf dizainerei svariga apgérba
funkcionalitate, kvalitate un &rtums, kas neierobezo cilvéka ikdienu, sabiedriba
pastavosu normu un aizspriedumu del. “Es loti gribéetu, ka gan svarki, gan kleita tiek
pienemts ka komfortabls apgérbs gan virietim, gan sievietei. Lai art cik es loti biitu
parliecinat, ka vasara virietim ar svarkiem biis daudz értak, Latvija tas nenotiks..
Laikam tas ir tads viens N0 pédejiem izaicinajumiem mode,” par unisex problematiku
stasta dizainere. Tapat ka intervija pirms gada, ar tagad dizainere atdzist, ka unisex
ideja “noteikti neiet pa prieksu,” bet drizak ir blakus asociacija par One Wolf. Tapéc
aplukoSu citas zimola identitates taktikas, jeb to ka tiek veidots zimola vestijums un ta

produktam pievienota vertiba.

Dizainerei vaicaju par modelu izveli modes skat€s, jo pedgja rudens/ziemas sezonas
skate, kas notika Rigas modes nedglas ietvaros, One Wolf modelu izvéle izcélas
(kopuma vienmér atskiras) uz citu zimolu demonstréto kolekciju fona, pieméram,
vairakiem modeliem/modelém izcelas vinu lielas ausis, efektu pastiprinaja ciesi
pieglaustie mati (skat. pielikumu nr3., att.3.5. ). Ar kolégiem parrunajam, ka dazu bridi
radas iespaids, ka tas ir Tstenots ar implantu palidzibu ir speciali panakts efekts. Saruna
ar dizaineri uzzinaju: “Kad es taisu pirmds ilustracijas, skices [kolekcijai] es loti
domaju pa tipazu un iespéju robezas skatei piemekléju tadus modelus, ” bet, par modelu
ar lielajam ausim izveli, vina komente, “man gribéejas paradit cilvéku savdabibu un
skaistumu. Man pat gribéjas vél dazadakus modelus — skiitam galvam, bardu, gados
vecakus,” par kolekcijas vestijumu atspogulojumu caur modelu izvéli stasta dizainere.
Dizainere Seit papildina, ka veidojot kolekcijas, vairak piever§ uzmanibu detalam un
konstrukcijam, lai tas biitu neierastakas. Uz ielas One Wolf dizaina valkatajas nav
pamanams un 1pasi neizcelas: “fas kaut ka vairak par pasu personibu vai nu vins iznes

sevi caur apgérbu vai né, ” stasta Agnese, skaidrojot zimola ask&tiskas kolekcijas, kas
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izcel valkataja individualitati. Vairak par to ka dizainere un komanda redz savu
lietotaju, iepazinos izp&tot zimola mood board vai zimola dzivestila gramatu, kura
apkopotas ta dévetas “noskanas” fotografijas ar kurdm zimols sevi asoci€ un 1si
identificéta, aprakstita ztimola produktu lietotaja t€ls. DaZi no atslégas vardiem: Tpatnis,
brivdomatajs, neatkarigs, zinatkars, gara jauns, estéts, dinamisks, dzives pétnieks,
jaunas pieredzes meklétajs, nav “saldais tips”. Sadu telu zimols cengas nostiprinat sava

komunikacija, izmantojot dazadus medijus.

Kolekciju vestijums tiek atspogulots ari zimola modes isfilmas, kuras veido
sadarbojoties ar dazadiem rezisoriem. Pieméram, kolekcija un kolekcijas Tsfilma The
Ghost City dizainere vélgjas akcentét daudzas tuk$as majas Riga. “Es piefikseju, ka
Caka iela katra piektd mdja ir tuksa. Tapat ir daudz tuksu fabriku. Savukart cita
kolekcija rundsu par savu privato pieredzi” stasta Agnese. Zimola OW dizainere
modes kolekcijas saskata ka iesp&u komunicét par dazadam t€mam gan privatam, gan

socialam, kur modes kolekcija partop par dalu no sociala veéstijuma.

Tapat sava veida zimola véstijumu papildina dazadi sadarbibas projekti. Dizainere
stasta, ka labprat sadarbojas muzikiem, bet vélas sadarboties ar tadiem, kas patik un
atbilst zimola v&stijumam, ka piem&rus minot miizikas grupas Sigma, The Sound Poets

un Carnival Youth.

Sie un citi marketinga pasakumi, un komunikacija, kas vésta par kolekcija paustajam
idejam, iedvesmas avotiem veido pievienoto (neredzamo) vertibu apgérbam, tadéjadi
to defingjot ka modes dizaina produktu. Saja definésanas procesa, kura produktam tiek
pieskirtas dazadas kultiiras nozimes svariga (ja ne pat svarigaka) loma ir dizaineriem
(Krause — Jensen 2010). Ieprieks aprakstitais dizaineres sacitais, kura dizainere stasta
par veértibam, normam un nostaju, ko reprezenté zimols, kalpo ka piemérs idejai par to,
ka dizaineris rada saikni starp patérina produktu un konkrétu lietotaju grupu. Apkopojot
iepriek§ min&to, OW sevi pozicioné ka zimolu, kuru apgérbs ir piemérots dazadam
dzives situacijam, jo ir érts, funkcionals un transform&jams. Savukart dizaina elementi
ir paslépti detalas un ir pamanami verigakam veérotajam. OW logo vilks simbolize
nepaklauSanos bara efektam, neatkaribu, neparedzamibu, bet taja pasa laika draudzibu
un inteligenci. Ta pat tika piemingta savdabiga skaistuma izcelSana, kas saistama ar

personibu un individualitati. Dizainere mingja, ka izvél&jas musu regiona dzivnieku,
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kas arT saistams ar to, ka zimola produkti ir raZoti Latvija. Sie un citi zimola v€stijuma

aspekti, padara ta produktu saistos$u lictotajam vai lietotaju grupai.

Interesantu pieméru mingja dizainere, pastastot, ka dazkart lietotajs dazadus zimola
simbolus saprot pavisam citadak, ka to iecer&jusi dizainere: “Tas, kas Sobrid notiek,
daudzi uztver /zimola logo un nosaukumu] k@ vientulais vilks,” stasta dizainere. Ka
pieméru, minot stastu, kuru dzird€jusi no klientiem - zimola T-krekls ar logo ir
palidzgjis iepazities, jo kreklina valkatajs ir uztverts ka “vientulais vilks” — attiecibas
neesoss virietis. Zimola dizainere uzsvera, ka tas ir loti interesants process, kuru noverot
— viens ir ka dizaineris iedomajas un poziciong savu zimolu un ta produkciju, bet cits
ka lietotajs to interpret€ un pielago savam vajadzibam. Tadel nodalas turpinajuma
vairak diskutéSu par to ka produkta vestijums, tiek atspogulots/ izmantots lietotaja

socialas identitates veidoSana.

Dizaina produkts un lietotaja identitate

IepriekS aprakstitaja vairak fokus€jos zimola dizaineres stastitaja, m&ginot izprast
kopuma dizaina produktam pievienoto vértibu, ka ar konkrétak izprast OW dizaina
apgerba specifiku - identificét tam pievienoto neredzamo socialo simbolu kopumu.
Darba turpinajuma vértésu ka Sie zimola “pievienotas vértibas” elementi partop par
dalu no lietotajas identitates un sava veida komunic€ jeb reprezentet ta lietotaja vertibu
sisttmu. Ka Friedmans ( Friedman 1994) apgalvo, patérins ir identitates konstruésana
caur materialiem priekSmetiem vai arl to var uzskatit par salidzinoSi tehnisku
komunikacijas riku (Craik 1994), kas artikulé attiecibas starp personu un tas socialo
vidi. Nodalas turpinajuma skatiSu, kadus pasizteiksanas lidzeklus (Hartley) piedava
One Wolf apgerbs, jo individs labprat vélas sevi objektificét ar lietam (Smith 2012), lai

tas stastitu par mums citiem sabiedribas locekliem.

Zimola klienti tiek raksturoti ka uzskatos brivi un neatkarigi cilvéki, kuru gérbsana stils
ir netradicionals. Zimola darbinieki, intervijas raksturojot savu klientu, biezi lieto
vardu “personiba”. “Tie ir cilveki, kas meklé atskirigo, kas neskrien lidzi modes
tendencem, bet mekle apgérbu, kas izcel un raksturo personibu... vai drizak nevis
apgerbs izcel, bet ir papildinajums personibai” stasta zimola darbiniece. Metaforiskam
klientu raksturojuma informanti lieto salidzinajumu ar vilku, kas sasaucas ar zimola

nosaukumu, uzsverot, ka ar1 klientiem patik zZimola vestijums un raksturojums. “Vilks
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nav lauva, kam patik izradities, bet drizak ir simbols individualitatei,” pieméru min
zimola darbiniece Ilze, piebilst, ka zZimola klienti pasi atsaucas uz $o ideju. Zimolu
produktus labprat izv€las skatuves makslinieki un sabiedriba zinami cilveki, piemé&ram,
basketbolists Kristaps Porizingis, bet ka tipiskus zimola klientus zimola dizainere
piemingja rezisoru Martinu Graudu un rezisoru, TV raidijumu vaditaju Paulu Timrotu.
Informanti skaidro, maldigs ir uzskats, ka tikai radoSu profesiju parstavji valka One
Wolf apgérbu jeb dizaineru raditu apgerbu kopuma. “Miisu klienti ir visdazadako jomu
un profesiju parstavji gan makslinieki, gan aktieri, gan IT jomas parstavji,
biznesmeni,” skaidro llze. Interesants ir informantes Ievas viedoklis, kura ka dizainere
parstav citu Latvijas zZimolu, skaidrojot radoSu profesiju: “Tagad tas rodosums tiek
uztverts citadak - visas ir radosas profesijas.” levas stastijuma un sava zimola klientu
raksturojuma ideju par radoSumu un radosu profesiju uztveru ka cilvéku, kas veiksmigi
darbojas sava profesija. Sie cilveki ir radosi sava ikdienas darba, kas rezultgjas
panakumos un klientu novertejuma. Piem&ram, gramatveza profesija var bt radosa, ja
vin§/vina spg atrast individualus/alternativus/ nestandarta piedavajumus saviem

klientam.

Kada no interneta platformam, kas vésta par modes aktualitatém Latvija One Wolf
modes skates apmekl&taji tiek raksturoti: “Pirms One Wolf skates pie ieejas durvim
pulcéjas modes inteligences parstavji, blogeri un industrija stradajosie, ar nepacietibu
gaidot skates sakumu.” Interesanti, ka One Wolf saistiba tiek piemin&ta inteligences
klatbttne, jo vairakuma gadijumu modes Sovu, pasakumu konteksta svarigi ir pieminét
blogeru, modes Zurnalistu un slavenibu klatbiitni, kas parstav, pieméram, pop-miizikas
zanru vai tiek déveta ka “sabiedribas kr&jums”, tacu One Wolf gadijuma ir citadak.
Zimols sevi ir poziciongjis un sabiedriba ir uztverusi, ka tas tiek sasaistits ar sabiedribas
inteligenci un viena no piederibas zimém $ai grupai ir, pieméram, One Wolf apgerbs.
Tas cieSi sasaucas ar teorija aprakstitajam idejam par individualitates un socialitates
attiecibu. Ja individs sevi identificEé ka tradicionalu estétu, kam svariga elegance
klasiska izpratn€, vin$/vina izvélesies zimolu X, savukart individualitate, kura vélas
piederét radoSajai, intelektualajai sabiedribas dalai, tiks ieterpta, pieméram, One Wolf

zimola.

7 Citats no Modes platformas Streetequipment, pieejams: https://streetequipment.com/Iv/one-wolf-
jauna-kolekcija-lander/
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Ne tikai pirc&ji ar dazadam profesijam, bet ari klientu vecums ir dazads, vidgji 30 lidz
50 gadus veci virie$i un sievietes, japiebilst, ka dazi no zimola darbiniekiem teica, ka
sievie$u un virieSu proporcija ir lidziga, citiem $kita, ka virieSu ir vairak, ko var skaidrot
ar zimola apgerbu klasta daudzveidigo piedavajumu. Ka viena no zimola darbiniecém
mingja - no visiem Latvijas zimoliem, One Wolf ir vienigie, kas piedava pilnu apgérbu
klastu virieSiem. Ari dizainere leva stasta, ka vinas klientu vecums ir sakot no 30
gadiem un ka ta, tas var€tu bt vairumam zimolu, skaidrojot, ka tie ir cilveki, kas
noverté kvalitati, izprot dizaina biitibu, veértibu un unikalitati. “7a sava veida ir
pieredze,” skaidro leva. Ka teorijas dala mingju, makslas darba iegade pieprasa ipasas,
eksperta zinasanas (Appadurai 1986) uzskatu, ka lidzigi ir ar dizaina produktu patérinu.
No vienas puses tas ir praktiskas zinaSanas par kvalitativa produkta vértibu — labs
materials, ilgtsp€jigs un inovativs dizains, no otras skaidra izpratne par produkta
simbolisko nozimi un tas identifikacija ar sevi — savu vertibu sist€tmu. Par to, ka
produkta simboliskas nozimes novért€Sanai ir nepiecieSamas 1paSas zinasanas vai
interese par dizainu un dizaina produkciju, parliecinajos manas mates sacitaja. Stastot
par OW apgerbiem, bet augstajam cenam, kas man ir $kérslis, lai iegadatos vinus
produkciju, vina jautaja, kapéc es neuzsuju kaut ko lidzigu, kas man pirmaja bridi lika
samulst, jo OW dizaina imitéSana man likas absurda ideja, tacu pétijuma konteksta ta
bija loti vertiga atzina, kas lika domat par sarezgitajam attiecibam starp apgerbu, dizaina
apgerbu un patérétaju. Teorijas dala jédzienu “dizains” es defing€ju ka ipasu izpratni par
patérétaju ka individu, kas mekle ko vairak ka racionalu produktu vajadzibu
apmierinasanu. Lidz ar to dizaina produkta izvélé daudz svarigaks ir ta retoriskais un
socialais pielietojums (Appadurai 1986) jeb tas, ko §i apgérba izvéle stasta citiem

sabiedribas locekliem.

Dizainere leva secinaja, ka vairuma gadijumu ir nojausams, ka “Latvijas pircejs neperk
kleitu, bet pérk zimolu”. Saja konteksta uzdevu jautdjumu, par pircgja izvéli starp jauna
dizainera unikalo produktu, kas pieejams dazos eksemplaros un atpazistama zimola,
atpazistamu produktu, pie nosacijuma, ja abu dizaina apg€rbu cena ir vienada.
Informante Ieva atbild&ja, ka izv@l€sies zinama zimola produktu un ka galveno iemeslu
min, ka dizainerim un zimolam ir jaiekaro klientu uzticiba. “Sakuma cilvéks prasa
Jjautdjumus kapéc par dizaina kreklu jamaksa 100 Eur, ja H&M var nopirkt par 20 Eur,
bet vélak Sie jautajumi paziid, tapéc ,ka vini[klienti] pazist zimolu un zina, ko sagaidit,”

balstoties sava pieredzg, stasta dizainere leva. Dizaineres viedoklis sasaucas ar teorijas
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dalas aprakstito ideju par luksus precém — lidzigi ka makslas priekSmeti, ari dizaina
apgerba iegade pieprasa specialas zinasanas. Pirc€jam ir jaizprot un janoverte atskiriba
starp masu tirdznieciba piedavato apgeérbu un dizainera raditu apgerbu, ta pievienoto
vertibu - kvalitativi, augstvertigi materiali, izpildTjums, labs tehnologiskais risinajumus,
inovativs dizains. Savukart atsaucoties uz darba izmantoto autoetnografiju jeb
personigas pieredzes izmantoSanu, datu analizé, skaidri apjautu, ka ne tikai kvalitate un
inovacija ir svariga, bet arT dizaina apg€rba “sociala pozicija” jeb uzticiba vai zimola
atpazistamiba paterétaja vidi (par ko jau iemingjas dizainere leva). Mans personigais
piemers ir $ads: veélgjos iegadaties kada jauna dizainera T-kreklu, tacu produkta cena
bija tada pati ka lidzigam OW T-krekla cenai, 1idz ar to saku Saubities vai “ir ta vérts”.
Teorétiski produkts ietver svarigus dizaina apgérba komponentus: kvalitativs audums
un tehniskais izpildijums, unikals dizains, Sobrid pieejams nelielos apjomos, bet nav
atpazistams lietotaju vidii un vel viens svarigs aspekts: nav pievienota firmas zime jeb
zimola logo, kas noraditu atsauci uz dizaina apgérbu. Savukart OW kreklu lietotajs ir

gatavs pirkt par $adu cenu un turpinajuma aprakstisu Kates piemeru.

Misu sarunas laika Kate dalijas ar pieredzes stastu, par sava pirma One Wolf T-krekla
iegadi, kas vinai palicis atmina ka TpaSs notikums. Atbildot uz jautajumu, kas tiesi vinai
Skiet saistoss, produkta iegadg, informante atbildgja, ka patikusi apdruka — stilizéts vilks
jeb zimola logo un tas, ka krekls ir pagarinats. Informantes atbilde mani neparliecinaja,
jo pagarinatus kreklus ar interesantam apdrukam var iegadaties par salidzino§i mazaku
cenu, tacu idejas, kas liecinatu par zimola 10go nozimibu apgerba izvéle, miisu saruna
neizgaismojas. Tapat citi informanti gan OW dizainere, gan citu zimolu parstavosa
dizainere teica, ka cilveki ir dazadi — citi grib, lai logo ir redzams, citi to nevélas. Bet
zimolu piedavatais produkts, nereti pats par sevi komunicét par savu piederibu
konkrétajam zimolam, vai dizaina apgérbam kopuma, jo ir atpazistams ar atseviskam
detalam vai formu, apjomu, nestandarta piegriezumu. Dizaina produkta cena ir augsta,
ja to salidzina ar pieejamajiem apgerbiem tirdzniecibas centros. Vairakas reizes misu
sarunas laika par OW krekla iegadi, Kate nonaca pie ta, ka T-krekls bija salidzinosi
dargs “vinas macinam”, bet kopuma radas iespaids, ka vina ir apmierinata ar savu
pirkumu. Diena, kad intervéju Kati, pirms OW apgérbu pielaikoSanas, devamies uz
latviesu zimola QooQoo studiju, jo, ka Kate bija izpé&tijusi, ka taja diena tika organizéta
izpardoSana. Informante iegadajas ilgi karotos legingus ar 50% atlaidi, tadel bija loti

gandarita par savu pirkumu. Leginigiem nebija Tpass dizains, tie izc€las ar interesantu
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apruku un informante izvé€lCtais produktus ir zimola atpazistamibas zime — tie nav
sajaucami ar nevienu citu legingu razotaju, bet ir skaidri zinams, ka ir zimola QooQoo.
Veélme iegadaties dargus dizaineru apgerbus, vai mekl&t iesp&ju nopirkt tos 1&tak atkal
lieck domats par dizainam pievienoto veértibu un apstiprina ideju, ka patérin§ nav
vienkarSa vélmju apmierinasana, bet pardomata riciba socialo stratégiju istenoSana.
Piemé&ram, paterin$ ka riks socialas pozicijas apstiprinasanai (Rowlands 1994) — “es
varu atlauties iegadaties So lietu, tatad esmu veiksmigs” — arT kalpo ka apliecinajums
sev un sabiedribai. Atgriezoties pie idejas par radoSu profesiju secindju, ka tas tiek
drizak attiecinats uz cilveékiem, kas ir radosi sava profesija, bet veiksmigs bizness vai
veiksmigi izveleta profesija parasti rezult€jas adekvatos ienakumos un Iidz ar to
dizaina apgerbs ir pieejams, sava veida klustot par ekonomiska statusa apliecinajumu
zimi jeb par materialu atspogulojumu savai socialajai pozicijai (Friedman 1994). Tikpat
labi dizaina apg€rba iegade var simbolizét vélama sevis Tstenosanu (Friedman 1994),
pieméram vélme piederét socialajam slanim, kuram dizaina apgérba iegadasanas un ta

paaugstinata cena, salidzinajuma ar plasa patérina produktiem, nav skerslis.

Savu ekonomisko statusu lietotajs var€tu apstiprinat ar pasaulé atpazistamu dizaineru
apgerbu, tacu tomer izvélas vietgjo. Pec informantu sacita, dizaina lietotajus, kurs perk
Latvijas dizainu var iedalit dazadi - ir cilvéku grupa, kas kopuma interes€jas par modi
un labprat iegadajas Latvijas un Pasaules zimolu apgérbus, gan tadi, kas ir uzticigi tikai
viet€§jam dizainam. “Latvijas zimols péc biutibas ir zimols,” stasta dizainere leva
paskaidrojot, ka p&c vinas sajitam Latvijas dizaina lietotajs, perkot dizaina produktu,
vispirms doma par to ka Latvijas dizainu un, tikai tad vai tas ir Elinas Dobeles kurpes,
vai One Wolf dzinsi. Sobrid Latvijas dizaineri ir nostiprinajusi savu poziciju dizaina
lietotaja uztver€, radot uzticibu viet€§jam razojumam. Augosa interese par Latvijas
dizainu, visticamak ir saistama ar patriotisma aktualiz€$anos un vadoSajiem sabiedribas
uzskatiem, par vietgja uznémgéja atbalstisanu. One Wolf dizainere $o ideju noliedza un
uzsvera, ka, vinasprat, dizaina lietotajs perk Latvijas dizainu tapéc, ka vinam tas patiesi
patik un Skiet saistoss, mazak to asocigjot ar viet&jo produkciju. Tomér analiz&jot citus
informantu atbildes, rodas iespaids, ka Sis elements nav tik maznozimigs. “Man ir tada
nostdja, ka jaatbalsta Latvijas dizaineri — vietéjie uznéméji,” stasta Kate, papildot, ka
vina, labprat dodoties uz arzemém, velk Latvijas dizainu un ja kads izsaka
komplimentu, tad pasaka, ka tas ir “pie mums Latvija” razots. Ja kopuma analizé dazadu

sabiedriba atpazistamu cilvéku gerbsanas stilu - radio DJ, &tera personibas, muziki
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(Tpasi alternativa, pop-rock zanra grupas) labprat gérbjas atpazistamos Latvijas zimols.
Pieméram, Toms Grévin$ parsvara ir gerbies Latvijas dizaineru apgerba vai, domajot
par citiem piem&riem, prata nak Janis Jubalts, kurs biezi ir redzams One Wolf t-kreklos.
Manuprat, Latvijas dizains ir kluvis “stiligs” jeb “tas ir mode” un $adi viedokla Iideri
tikai ideju pastiprina. Man tomér Latvijas dizaina aktualitati grib&tos skaidrot konteksta
ar patriotisma idejam un v€lmi savu piederibu saistit ar Latviju. Lidz ar to viet&ja
dizaina apgerbs klust par vienu no izteiksmes lidzekliem, lai komunic&tu par savu

piederibu, kadam konkrétam regionam vai valstij.

Latvijas méroga modes industrija jeb nozare ir neliela (jo industrija saistas ar kaut ko
grandiozaku) un attiecibu veidoSanu caru apgérbu ka atsevisku kodu sist€ému ir viegli
noverojama. Pieméram, attiecibu veidoSana starp dizaineriem un modes nozares
viedokla lideriem, konkréta zimola apgérba izvéle, nozimé atbalstu $im zimolam, bet
viedokla lidera izvéle diktés citu modes interesentu izvéles. So komunikacijas kédi var
skatit apvérsti — atbalstit konkrétu zimolu, iegadaties ta produkciju var rezultéties ar
ipasa klienta statusu, kas nodrosina dazadu pasakumu apmekl&Sanu un pietuvinasanos

v€lamajai socialajai grupai

Dizaina apggrba lietosana liela méra ir saistita ar individa identitati jeb drizak vélama
vai iedomata sevis veidosana (Friedman 1994), savukart identitate ir cie$i saistita ar
piederibas sajiitu: “Piederiba noteikti visiem ir svariga, bet ne visiem ir svarigi to
piederibas sajiitu paradit uz aru, ” stasta informante Ieva, komentgjot par to vai dizaina
lietotajam ir svarigi, ka tiek uztverts, ka vin$/vina patéré dizaina apgerbu. Dizaina
produkta patérin$ var but tieSs, piem&ram, pamanams logo vai niansétaks — logo nav
pamanams, bet attieciga sociala grupa, kurai pieder zinasanas, lai apgerba apsléptos
kodus atpazitu, noteikti zinas, ka tas ir dizains un pat sp&s identificét zimolu. Ieprieks
aprakstitie pieméri apliecina, ka apgerbs nav tikai privatu vélmju apmierinasana, bet ir
sarezgita un apzinata socialas identitates veidoSanas sistéma (Friedman 1994).
Dizaineris ka galvenais aktors dizaina produktam ka artefaktam pieskir socialo nozimi,
jeb “parastam pat€rina produktam” pievieno nozimes, kuras spes identificet lietotajs.
Tas ir transformacijas bridis, kura apgerbs kliist par modes dizaina produktu, jo
dizaineris tam ir pievienojis vertibu, kas lietotajam ir bitiska sava sociala sevis
konstruéSana. Ka rakstu nodalas sakuma, zimola dizainere, izmantot dazadus simbolus
ka logo, kura ir ieklauts vilks, ta dazadus citus komunikacijas rikus, pieméram, modes

sfilmas, kuras tiek komunic@ts par zimola nostaju, vestijumu, veértibam un nostiprinas
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mérka grupas uztveré. Savukart no lietotaja skatu punkta dizaina apgerbs kalpo ka
viena no piederibas zimém socialo zimju sistéma (Appadurai 1986). Apkopojot visu
iepriek§ min€to, OW dizaina lietotaju identific€tu jeb raksturotu ka personibu, kurs par
vertibam atdzist radoSumu, uzdriksteésanos, individualitati. Asoci€ sevi ar Latviju vai
ziemelu regionu, ir labi situéts un ir veiksmigs sava profesija. Savukart, unisex un
vienlidzibas idejas, manuprat, OW konteksta kliist sekundaras, ja tiek diskutéts par
lietotajas identitates jautajumiem, tacu sarunas ar informantiem tas bija nozimigs

temats, izgaismojot dazadas tematiskas perspektivas.

3.2. Sieviskiga dekonstrukcija

Pilotpétijuma ietvaros, salidzinoS$i daudz diskutéju par unisex apgérbu ka
heteronormativaja kartiba balstitu konceptu, kas solitas vienlidzibas vieta paklaujas
virieSa patérétaja interesém, kas novérojams apgérba konstrukcijas, aizdarés, detalas un
krasu izvele (Jermalovic¢a 2016 ). Lidz ar to unisex konteksta runaju par jau minétajiem
dubultajiem standartiem. Salidzino$i maz darba pievérsos idejai par sieviskiga
dekonstrukciju, tikai pieminot, ka unisex var€tu bt interpret€jams: “nevis ka “zelta
viduscel§” (jo piedava neitralu apgérbu abiem dzimumiem), bet sieviskiga nojauksana,
dekonstrukcija apgerba, tadgjadi radot funkcionalu un értu apgérbu abiem dzimumiem,
kas lieki nerada atsaucas uz sievieti un tas kermeni, ko savukart sieviskigais apgerbs
reflekté (izgriezumi, iegriezumi, ieSuves utt.)” (Jermalovi¢a 2016). Seit runaju drizak
par parspiléta feminina dekonstrukciju, jo ka nodalas turpinajuma diskutéSu — arT unisex
apgerba var izskatities sieviskigi. Dekonstrukcija jeb “atbrivosanas no lieka” un
“apgerba pielagosana abiem” reflekteé to ka sieviskigais “uzslanojas” apgerba,
atspogulojot to, ka tiek veidota izpratne par sieviskigo, feminino kopuma.
Sieviskigajam piederas plasaka krasu gamma ka tas ve€rojam virieSu apgerba,
daudzveidigaks audumu piedavajums (gaisigi, smalki, viegli audumi) utt., savukart
unisex apgerba ko péetu, $adi aspekti nepastav. Ja pienemam, ka dzimtes kategorija ir
piedévéta tikai sievietei, jo maskulinitate ir norma (Connell 1987), tad unisex apgérbs
piedava “normalu” jeb normativitatei pielagotu apgerbu sievietei, kas nav virieSu
apgerbs, jo ka teorijas dala skatiju, atseviskos laika posmos sievietes t€rpas virieSu

apgerba, lai paustu attiecigu nostaju.
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Ne-sieviskigas unisex kleitas

Apgerba gabals kleita ir kluvusi par mana pétijuma vienu no “galvenajiem varoniem”,
jo informanti pauzot savu viedokli, dazados apsektos Kkleitas apsprieda visas intervijas.
Kleita, ar1 svarki, sava zina ir sieviSkibas simbols, pieméram, informante, koncepta
veikala darbiniece ir novérojusi, ka sievietem Latvija patik pirkt un vilkt kleitas, to
sasaistot ar ideju par konservativu sabiedribu. Piebilstot, ja visparina, tad Latvijas
dizaina lietotajas redz divas lielas kategorijas — tradicionala, sieviSkiga izskata
atbalstitajas, savukart otra — skandinaviska, ask&tiska stila piekrit€jas, uzsverot: “katra
zind ta biis moderna sieviete, kurai patik eksperimentet, nevis klasika, ” (Seit jedzienu
klasisks interpretéju ka tradicionals). Savukart dizainere (kura nav saistita ar One
Wolf), apkopojot klientu pirkumu raditajus gada laika, secinaja, ka Latvija kleitas pérk
vairak, bet arzemes iecienitakas ir bliizes, Seit gan dizainere redz divus iesp&jamus
skaidrojumus. “Viens, ka tur nopérc kleitu, kas ir darga prieks latviesu sievietes, bet
apgeérbs ir prioritate, tu esi nopircis pilnu “luku” [no anglu varda “a look” modé
apzimé vardu “komplekts ] un tev nav jauztraucas, ka esi nopircis dargu augsu, un tev
nav apaksa ko pievilkt kiat [..] Otrs variants, ka kleita ir sieviskibas simbols. Seit tomér
ir ta, ka tas vertibas ir diezgan konservativas,” par savu pieredzi stasta dizainere Krista.
Savu pieméru dizainere papildina ar draudzenes stastito pieredzi, kura parc€lusies no
Latvijas uz dzivi Somija. Kada parasta diena vina uz bérnu darzu devas majas kleita (ar
to domajot vienkarsa kleita), savukart bérnu darza audzinataja ir apvaicajusies vai ir
kadi svetki, ka vina térpusies kleita, savukart uz jautajumu atbilde bija noliedzosa.
Tradicionalas sabiedribas sieviete tiek saistita ar tradicionalam vertibam un viens no So
vertibu simboliem ir kleita, savukart moderna — miusdienigi domajoSa sieviete ir
pietuvinata skandinavu sievietei, kas it ka tiek pretnostatita tradicionali femininajai
izpratnei. Kopuma man $kita interesanti, ka pastav $ads diskurss, jo visi (1) informanti
Latvijas sabiedribu raksturoja ka konservativu, tradicionalu, kurai pretnostatit

Skandinaviju vai dazadas Rietumeiropas valstis.

Unisex konteksta kleita ka apgerba gabals mani loti mulsinaja. No vienas puses var
skist, ja domajam par vienlidzibu un dazadu robezu noliegSanu apgérba izvéles, tad
kapeéc nepiedavat kleitu vai svarkus abiem dzimumiem. No otras — kleita Skita ka
“sieviskigaks piedavajums” sievietei, zimola klientei. Tomér, informante ar kuru kopa
devamies uz dazadam tirdzniecibas vietam, kur pieejamas OW apgerbs, noradija, ka

unisex kleitas ir citadakas: “Bet zini tas kleitas, ko es redzéju neteiktu, ka man loti
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asociéjas ar kleitu, tikai tas, ka vina ir garaka [par t-krekliem/, ” savu viedokli par OW
kleitam pauz Kate. Kopuma imitéta iepirk§anas ar informanti un One Wolf apgerbu
piclaikosana, kurai vélak sekoja diskusija par unisex apgerbu, rosinaja domat par

sievietes ieguvumiem, patéréjot unisex apgerbu.

—~

4 att. Informante Kate unisex kleita. Informantes foto.

Unisex apgerbs un attiecibas ar kermeni

Ka ieprieks rakstu, unisex apgerba notiek atsaciSanas no padzilinata dekolte, kriiSu
ieSuvém, izteiktas vidukla linijas un dekorativiem elementiem, kuriem biezi nav
racionala vai funkcionala pamatojuma. Tas ir nepiecieSams, lai apgerbs biit piemérots
ari virietim, gan no ta biologiska, gan ar no sociala kermena viedokla puses, jo,
piem&ram, apgerbs ar krisu ieSuvém virietim izskatitos nepieméroti sabiedribas acis,
arl no praktiska viedokla puses Tsti tas nav vajadzigas. Tacu ari sievieSu apgerba,
piem@ram, padzilinats dekolte, praktisku funkciju nepilda, tapéc unisex konteksta
runaju par sieviska ka lieka dekonstrukciju un alternativas piedavasanu. Alternativas

pieejamiba, manuprat, aktualiz&jas arvien vairak, jo ka mingéts teorijas dala, modes
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petniekus uztrauc fakts, ka Rietumu mode ir parpildita ar idejam par sieviskigu sievieti,
kas nereti atspogulo standartiz€tas normas un izpratnes par skaistumu. Savukart
nepartraukta So normu reprodukcija, liek sievietém censties sasniegt §1 kvalitates, nereti
paklaujot riskam savu veselibu (Seit, pieméram, dazadas tievéSanas metodes). Dizainere
Krista savu stastito par to, ka sievietes Latvija v€las biit sieviSkigas tradicionala
izpratn€, papildina ar secinajumu: “Sievietes Seit [Latvijd] ir loti kompleksainas, tapéc
vinas loti satraucdas par izskatu. Lai nav tauku kruncinas, lai neredz milzigo dibenu, lai
svarku garums piestav zoda platumam.” Ar1 saruna ar informanti Kati, vairakkartigi
nonakam pie témas kermenis un “ta nepilnibu’ noslépSanu ar apgérbu: “Man patik visi
lielie apgeérbi ta ka esmu bumbieris, man patik, ka es varu noslépt to visu,” informante
it ka pasmejas par savu figiiru, to raksturojot ka bumbieri, tom&r man Skiet butiski
pieminét, ka pastav dazadi standarti péc kura sievietes vert€ sava auguma atbilstibu vai
neatbilstibu un apgerbs ir viens no $adiem mérinstrumentiem. Unisex apgerbs veido
citadas attiecibas starp apgérbu un sievietes kermeni. Ta ka unisex parasti ir oversize
jeb palielinats, kermenis apgérba jutas daudz brivak un ne tikai kermenis: “Man patik
garaki krekli, jo nosedz problemzonas, es jutos érti,” stasta Kate. Apspiléts apgérbs,
kas parasti tiek saistits ar sieviS$kibu un seksualitati, sievietei liek domat par savam
auguma apris€m, formu un ta reprezentaciju, lieki uztraukties par kermena
“nepilnibam”, kas patiesiba ir sociali konstruéta. Tiesa, ne vienmer unisex apgerbs to
nodro$ina, jo péc vairakam pielaikoSanas reizém, Kate neatrada sev piemérotus
dZinsus: “DZinsi man ka bumbieram nederéja, par to es esmu Joti bédiga, jo man patik
vipu [One Wolf] dinsi. Es izskatijos briesmigi tajos dzinsos...” So pieméru minu ne
tapec, lai paraditu, ka ne vist OW modeli ir pieméroti visiem. ArT es tikai péc vairakam
pielaikoSanas reizém un pardevéjas ieteikumiem, atradu dZinsus, kas man der&ja (istus
unisex dzinsus), veélos noradit, ka informante vairakkartigi kritiski atsaucas uz savu

kermena formu, ko ironizgjot raksturoja ka “bumbieri”.

Kate valka sieviesu S - M izméra apgérbu (pati informante piebilda, ka S augsdala un
M apaksdala) un, uzme@rot unisex XS apgerbu, uzsvera, ka jutas patikami, ka vinai
dergja skala pats mazakais izmérs. Misu sarunai par apgérbu izmériem, kurus apzimé
atseviSki cipari vai burti virzijas talak, no ka secinaju, ka tie nav tikai cipari vai burti,
bet nozimigi sociali simboli. Unisex piedavatais oversize apgérbs ir laba alternativa
korpulentakiem cilvékiem. One Wolf oversize apgérbs ne tikai piedava misdienigu

apgerbu lielaku izm@ru valkatajiem, bet lauj izvairities no specializ&tiem lielo apgerbu
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veikaliem, kas bieZzi vien ir nosaukti Tpasi neveikli, pieméram, ka “XL Lady” un tml.,kas
kopuma veido nepatikamu pieredzi pirc€jam. Ari studijas darbiniece kada no
intervijam piemingja, ka OW studija iepérkas korpulentakas sievietes, kuras ir

stidz&jusas, ka citos veikalos nav iesp&jams atrast atbilstoSu apgérbu.

Savukart dizaineres Kristas minétais, ka: “Sievietes labpratak velk unisex bikses, tapéc
sabiedriba ir konservativa, bet sievietes vairak atlaujas, vairdk atvértas jaunam
idejam,” vai OW dizaineres teiktais, ka sievietes ir elastigakas pienemot [emumus par
jaunam idejam apgerba, vai citreiz pat gatavas upurét komfortu apgérba dél, liek
kritiskak raudzities uz unisex apg€rbu. NO vienas puses tas piedava socialajam
kermenim justies brivak un neitralak, tau joprojam unisex apgerbs atgadina par binaro
dalijumu sieviete, virietis un to atskirigajam lomam sabiedriba. Ta ka unisex apgérbs
Sobrid ir modes tendence, tad palielinata, unisex apgérba aktualitate sievieSu paterétaju
vida var tik saistita ar “sekoSanu Iidzi” modes aktualitatém, bet tradicionala izpratné
mode tiek saistita ar sievieSu intereSu loku. Tapéc darba turpinajuma diskutésu par
unisex apgeérbu heteronormativas kartibas konteksta, kas tomér liek runat par unisex
kategorijas dubultajiem standartiem, ka rezultata tas klast saprotamaks, pienemamaks

Latvijas pircgjam.

3.3. Heteronormativitate un unisex apgerbs

Ja, caur sieviskiga dekonstrukciju, unisex apgerbs piedava cita veida apgérbu
sievietei — apgerbu, kas vairak ir pietuvinats funkcionalitatei un mazak pilda dekorativo
uzdevumu, tad virieSu “ieguvums” unisex apgerba konteksta nav tik krasi pamanams,
tad€] nodalas turpinagjuma diskutésu par to kap&c unisex apgérbam jabit “drosam” no

virieSu lietotaja skatu punkta.
Unisex daudzpusiba

AtgrieZoties pie zimola majas lapas ka iepriek§ min€ju viens un tas pats dizaina
produkts tiek prezent&ts, gan uz viriesa, gan uz sievietes modeliem, tacu majas lapa ir
sadalita kategorijas virietis un sieviete, tiesa, pieméram, virieSu sadala ir sieviete
modeles un otradak, kas pasvitro unisex ideju. Logisks ir zimola darbinieces
skaidrojums: “Pircéji nav unisex, neviens nekur tads nestaiga... tapéc mes palikam pie

tradicionala, jo klientam biis vieglak uztvert un saprast. ” Unisex ideja tiek reproducéta
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zimola vizija, komunikacija, tacu, pardosanas darba jeb attiecibas ar klientu, ir
japiekapjas tradicionalajam vairakuma uzskatam. Parrunajot zimola produkciju un
piedavajumu, biezi tika pieminéts, ka principa visu var vilkt abi, iznemot kleitas,
savukart, kad es parjautaju par kleitu neatbilstibu virieSiem, informanti parasti sméjas.
“[smejas] pieméram, no jaunas kolekcijas kleitas esam sabildeéjusi ari uz viriesa... bet
tas kaut ka vairak sieviskigak, ” stasta Ilze. Sadas bildes, kur kleitas redzamas uz viriesa
modela, zimols sava komunikacija neizmanto, tacu darbinieki stasta par vairakiem
gadijumiem, kad gari basketbolisti viriesi ir iegadajusies kleitas, kas viniem drizak
kalpo ka pagarinati t-krekli. Ta ir raksturojuma ka neapzinata izvéle, bet tani pat laika
atklajas unisex biitiba — neierobezot apgérba izvéles brivibu kategorijas - virietis un
sieviete. Savukart Kate noradija, ka tiesi vards “kleita”, kas nodrukats uz apgérba cenu
zimes vinu ir mulsindjis: “Nav jéga rakstit, kas tas ir...” v€lak paskaidrojot, ka,
visticamak, oversize kreklkleitu, kuru vina pielaikoja, varétu vilkt virietis un vinam labi
izskatitos, tikai vards “dress jeb kleita” virieti atbaiditu no produkta iegades. Kate
mégina izt€loties §ada situacija savu draugu: “Ja vinam iepatiktos tas krekls, bet vins
ieraudzitu, ka tur ir DRESS uz birkas, vins noteikti nepirktu, ” stasta Kate papildinot, ka
tadi apgerba gabali ka kleita vai bliize noteikti virieSus klientus atbaida, jo viniem $kiet,
ka vinu garderobei tie nav pieméroti. Ne tikai uzraksts “kleita” uz cenu zimes virietim
Klientam var likt Saubities par apgerba iegadi, bet ari pats unisex jédziens. Kate
pastastija par savu draudzeni, kura viram labprat iegadajas One Wolf T-kreklus,
piebilstot, visticamak, ka vin$ nezina, ka tie ir unisex krekli: “Ja, tas virietis uzzinatu,
ka tas krekls der gan sievietei, gan virietim, vins noteikti nevilktu. Vins ir principials -
sieviete ir sieviete, virietis ir virietis. Ja es aizietu ciemos ar savu One Wolf krekiu, vins
domatu, ka esmu uzvilkusi viriesa.” Kates pieméri liek domat par heteronormativas

kartibas iedibinatajiem principiem, kurus skatiSu apakSnodalas turpinajuma.

Tradicionalas sabiedribas uzskati jeb heteronormativa kartiba izgaismojas koncepta
veikala darbinieces stastijuma: “Principa ta unisex definicija parasti darbojas ta, tas ir
apgerbs, kas ir domats viriesiem, bet, ja ir gana sieviskigs, tad tiek piemérots ka
unisex.” Pielauju, ka veikala darbiniece vardu “sieviskigs” lieto ar nozimi — Sievietes
augumam piemeérots, tada nozimé, ka sieviete to uzvilks un apgerbs derés. Intervijas
turpinajuma informante apraksta dazadas piecjas ka tiek prezentéts unisex apgérbs
virietim un sievietei. “Sievietes uz modi skatas citadak, tapéc ari stastam, ka tas ir

unisex... sievietes vairak eksperimenté, bet ar virieSiem jabit uzmanigakiem, tapéc
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labak to prezenteét ka viriesu apgérbu, ” stasta koncepta veikala darbiniece Eva. Veikala
darbiniece paskaidro, ka neuztver to ka klientu manisSu, bet drizak pielagoSanos
situacijai, jo “Latvija tas viriesu tipazs ir nedaudz konservativaks.” Dazada viena
produkta pozicioné$ana norada uz unisex apgérba dubultajiem standartiem jeb dubulto
morali — no vienas puses, tas tiek reprezentéts ka robezu nojaucoss dizaina virziens, no
otras puses — patérétaju uzskati un patéréSanas paradumi liek piekapties un produktu

pozicionét daudzpusigak vai pielagot situacijai.

Dubultie standarti ir identificjami ari dizaina produkta izstrades procesa jeb apgérba
konstrukcijas. Ka ieprieks€ja nodala aprakstu, sievietei unisex apgerbs piedava
alternativu ierastajam — apspilétajam, auguma aprisu izcelosajam, dekorativu un biezi
nefunkcionalu elementu papildinatam apgerbam. Tacu unisex piedavajums virietim ta
vien Skiet, ka aprobezojas ar “interesantaku” dizainu un oversize. Oversize jeb
palielinata tipa apgérbi ir viens no biezak izmantotajiem risinajumiem unisex dizaina,
JO tas apzinati tiek konstruéts ta, lai uz auguma butu lielaks/ plakats ka ierasts, bet, lai
neraditu iespaidu, ka apgerbs ir par lielu, tada veida vienu un to pasu apgerbu var uzvilkt
gan virietis, gan sieviete, respektgjot biologiska kermena formas. Tomér, noskaidroju,
ka One Wolf gadijuma parasti ka izejas baze apgerba konstrukcijam tiek izmantotas
virieSu apgerba piegrieztnes, tika pieminéts, ka art veidojot konstrukcijas pamata tiek
domats par virieti, “nevis meiteni ar kritim,” teica informante Una, papildinot, ka
pedgjai kolekcijai maketi tika mériti uz virieti. Savukart zimola dizainere piebilda, ka
unisex aizdares — pogajumi, ravgjsledzgji tiek Suti péc viriesa apgérba principiem, un
tada esot visparpienemta norma unisex apgerba: “Viriesi ir piekasigaki, viniem griitak
pienemt, ka kaut kas var biit citadak” papildinot, ka sievietes vairak pieradusas upurét

ierasto komfortu.

Sada kartiba norada uz viriesa klienta intereu dominanci par sieviesu interesém, kas
savukart nostajas pretstata unisex idejai par vienlidzibu. Nevé€los nosodit zimola One
Wolf pieeju unisex apgerba kategorijai vai raksturot ka nekorektu, 1pasi vertgjot faktu,
ka procentuali puse vai vairak zimola klientu ir viriesi. Bet tas lieck domat par to, cik
sabiedriba dazadas normas ir strikti noteiktas un apgerbs to loti labi projic€. Savukart
robezu parkapsana sabiedriba var tik uztverta ka “nepareiza” izvéle, 1idz ar to negativi
ietekméjot individa attiecibas ar sabiedribu (jeb attiecibas starp individualitati un

socialitati ir paklautas riskam).
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Unisex apgérbs un risks

Sada unisex kategorijas pielagosana lauj saskatit sabiedriba konstruéto virie$a un
sievietes lomu dalfjumu. Sieviete “dabiskak” tiek saistita ar modi un modes
eksperimentiem, jo tradicionali ta tiek uzskatita par sievietes sféru, ta¢u virietim ir
ieteicams ieveérot apgerba izvéles standartus, jo citada izvéle var tikt interpretéta ka
“nepareiza”. Tas sasaucas ar Batleres un Konnella ideju, ka sociala dzimuma
konstrukciju ir iesp&jams analizét caur heteroseksualitates un homoseksualitates
attiecibam. Kads no informantiem izteicas: “/rada uz unisex kleitu] neviens virietis
sadu kleitu nevilktu, ja nu vienigi kads frizieritis ...”" Piebildi par frizieri uztveru ka
noradi uz homoseksualitati, kas arT attiecinams ka viens no pastavoSajiem stereotipiem
— virietis “sievieSu” profesija visticamak ir homoseksuals. Savukart, $ada piezime
apgerba izvele norada, ka parak liela nobide no normas vai standarta, sabiedriba var tik
sasaistita ar homoseksualitati un 1idz ar to atseviskas sabiedribas grupas, kas atbalsta

tradicionalus uzskatus — nosodita.

Lidziga diskusija veidojas ar jaunu dizaineri, kuru uzaicinaju uz interviju, jO mani
piesaistija kolekcijas apraksts, citéju fragmentu: “Apmainas vértiba starp virieSu un
sieviesu garderobi, lai parkaptu esoias robezas un giitu abpuséju labumu [..]®
Intervijas laika noskaidroju, ka jaunais dizaineris savu talako darbibu saredz unisex
apgerbu kategorija, tikai vizuali un estétiski pretéja virziena ka One Wolf: “Mans
unisex biis citadaks ka One Wolf, kas ir askétisks, mierigais, es velos iet pretéja
virziend.” Sava pirmaja kolekcija jaunais dizaineris vélas apvienot virieSa un sievietes
garderobes, no abam aizgiistot to labako, tada veida izveidojot unisex kolekciju, ko
pats apraksta ka: “riskantu pasakumu, kas balansé uz riska robeZas starp gaumigu,
bezgaumigu, traku.” NO praktiskas puses tie biis, piem&ram, mini svarki virietim un
sievietei: “tapec kolekcija bus aizdomiga, jo biis svarki virietim...ko var art uztvert ka
kilta paveidu, ” stasta jaunais dizaineris. Atbildot uz manu jautajumu, kapéc kolekciju
vins uzskata par riskantu, dizaineris atsaucas uz pastavosajam normam sabiedriba, kas
regul€ sievietes un virieSa uzvedibu, un §1 kolekcija §1s normas parkapj. Savukart uz
jautajumu vai virietis vina unisex kolekcija var staigat ikdiena, dizaineris atbild&ja

noliedzoS$i: “Ng, tas ir ipasu pasakumu apgerbs, ikdienda pastav normas, kas ir jaievéero,

8 Citats no LMA modes skates 2017 bukleta maketa
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ja neievero, tad tu izskaties divaini... atndc uz ofisu tads divains [abi smejamies].”
Intervija sniegta informacija ir abstrakta, jo nav balstita piem&ros, bet visparinatos
pienémumos, tacu vertigi ir apzim&jumi, kurus lieto jaunais dizaineris, aprakstot tipisku
sievieSu apgerba elementu ienakSanu virieSa/unisex garderobg: “aizdomigs”, “divains”,
“riskants”. Lidzigi uzskata informante Kate, sakuma vina kritiski aizrada, ka Latvijas
unisex apgerba lietotajam trikst koSakas krasas, vai pastela toni pavasari, bet, tad
leturot pauzi, turpina domu: “Bet tad pastela toni virietim... tas jau art to unisex ieliek
kaut kada rami.” Saruna atgadinaju Katei par laiku, kad roza krekli puiSiem bija aktuali,
uz ko Kate atbildgja: “Bet tas jau bija solarija puisiem. Pieméeram, nevaru iedomaties
baltas One Wolf unisex bikses. No otras puses tas raisa stagndciju, ja parak rekinas ar
pircéju. Bet riskejot var zaudét klientus, ” precizi no zimola marketinga viedokla izsakas
Kate. Savukart ieprieks teksta izveérsta diskusija par unisex idejas paklausanos
heteronormativas kartibas principiem sasaucas ar ideju, ka apgérbs un mode ir loti
ierobezots un safabricéts kodu kopums (Craik 1994), nevis briva izpausmes iesp€ja
individam. Individa g€rbsanas izvéles vienmér tiks paklauta vai darbosies kada ieprieks
noteikta kodu (principu, normu, pien€mumu) sist€ma un heteronormativa kartiba veido
vienu no $adam sist€tmam. Pieméram, zimola dizainere atsaucas uz savu pieredzi Parize,
kad naksnojot afrikanu rajona, vina ieverojusi, ka gan sievietes, gan viriesi staiga garas
kleitas — krekleitas, kas karsta vasara ir visatbilsto§akais apgérbs. Sajas kleitas bija
novérojamas atsauces uz tradicionalo térpu, Iidz ar to gara kleita ka apgérbs gabals
sievietel un virietim ir nostiprindjies sabiedribas pienemto normu sist€éma. Sabiedriba
sads apgerbs ir akceptéts gadsimtiem ilgi, lidz ar to neizraisa saSutumu. Individam ir
raksturiga pielagoSanas, Iidz ar to, veidojot savu socialo identitati, izmantos konkrétaja
sabiedriba noteiktos un pienemtos kodus jeb tas noteikumiem pielagos savas kustibas,
zestus un citas prakses, lidz tas kliist “dabiskas” (Craik 1994). Seit prata nak
literatiirzinatnieka Jana Ozolina, piemérs, par dazadu prakSu atkartoSanu, lidz gluzi
vienkarsi tas tiek uztvertas ka dabiskas. “Tas, ka viriesi visu laiku grieZ isus matus,
mums rada iespaids, ka viriesiem dabiski jeb biologiski ir isaki mati,” izteicas J.Ozolins
publiskaja lekcija “Kas ir maskulinitate?” °, tadgjadi radot pieméru Batleres idejai, par

dabisko atskiribu socialu konstruésanu.

% Sieviedu resursu centra Marta organizéts lekciju cikls, lekcija “Kas ir maskulinitate?” notika
23.06.2017., Kanepes kultlras centra

61



Ar zimola One Wolf dizaineri parrunajam attiecibas starp dizaineri un lietotaju un to,
cik liela méra dizainerim jarespekte lietotaja intereses. Man interesants atklajums bija,
ka Sajas attiecibas ir ne tikai iesaistits dizainers un lietotajs, bet treSais elements -
zimols. Piem@ram, jautaju vai nakotné One Wolf kolekcija vargtu paradities pukains
unisex krekls, uz ko dizainere atbild€ja, ka vinas redz&€jumam tas atbilst, bet nereti sevi
ka dizaineri ir jatur ramjos un jadoma vairak par zimola identitati: “Tas var likties vilties
klientam, bet art griti ir stradat uz aru [arzemju tirgu], jo veikali sagaida kaut kd vienu
un to pasu, ieturétu vienotu stilu un tas ir svarigi, lai atcerétos miis.” NO vienas puses
drosu ideju trikums var veicinat sabiedribas stagnaciju, ka to izteica Kate — ja netiek
parkaptas robezas apgérba lietosana, sabiedriba nav sp&jiga parkapt dazadas citas
socialas normas. No otras puses radikalas parmainas — mazak dizainerim ka
individualam maksliniekam, bet vairak zimolam, var radit zaud€jumus, jo riskéts tiek

gan ar pastavigo klientu uzticibu, gan stabilo t€lu sadarbibas partneru vidi.

3.4.Parmainas un post-sociala telpa

Velos salidzinat dizaineri ar antropologu, jo lidzigi ka antropologs, kur§ vélas
izzinat dazadas sabiedribas struktiiras un 1pasi tas aktualiz€jas laika, kad sabiedriba
notiek parmainas, ta dizaineris seko lidzi aktualiem sabiedribas procesiem. To, ko
antropologs pierada ar lauka darba metodologiju, dizainera panakumi atspogulojas
kolekcijas sasniegumos — cik liela méra kolekcijas koncepcija atbilst sabiedribas ta
briza “kolektivajam noskanojuma” jeb dizainerim ir jasp€ paredzé€t modernas
sabiedribas v€lmju un gaumes virzibu (Kawamura 2005). No vienas puses dizainerim
jabut soli prieksa, bet no otras — $is solis nedrikst biit parak plass, jo dizainera vizijai,
kolekcijas koncepcijai sabiedribas locekliem jabiit saprotamai. Lidz ar to tas iezime loti
smalkas attiecibas starp dizaineri, dizaina produkta mérkauditoriju un ka ieprieks
noskaidroju ar1 dizainera parstavéto zimolu. Manuprat, Seit ieskic€jas interesanta
pétnieciska perspektiva — antropologiski analizét dizainera iedvesmas avotus,

sabiedribai aktualu kolekciju TstenoSana.

Analizgjot informantu intervijas, visas (!) Latvijas sabiedriba tika raksturota ka “vairak
tradicionala”, “salidzinosi konservativa”, “ne ta ka Rietumos”, “pie mums vl unisex
apgerbu nesaprotu”, kas man darba nosléguma liek pieversties idejai par Latvijas

sabiedribu post-socialaja telpa. Post-socialisma literatiirai nepievérSos darba
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teorétiskaja dala, taCu pétijuma dati un mani visparigi€ noveérojumi saistiti ar modes
procesiem Latvija, kuri norisinajusies pétijuma laika, liek kaut nedaudz So tému izverst.
Man spilgti prata palicis Lietuvas vieslektores teiktais Patérina antropologijas lekcija
Latvijas universitaté, par to, ka pietick Baltijas valstis par sevi domat ka par post-
padomju telpu, jo pagajusi vairak ka 25 gadi kops PSRS sabrukuma. Tacu, manuprat,
mes nevaram nenemt véra 50 gadu laika piedzivoto pagatni jeb drizak to, kas netika
piedzivots. Loti atbilstosi izteicas jaunais dizainers Arvis: “Rietumos ir citadak, viniem
bija seksuald revoliicija, bet mums tikai pec 90tajiem un tad viss viend kamola...”. Ka
teorija aprakstu - Rietumu seksualo revoliiciju, papildingja gender revolicija 70tajos
gados un unisex jédziens ir jau piedzivots un lidz ar to atpazistams jédziens. Savukart
daziem informantiem, ta bija jauna informacija, kad intervijas nosléguma pastastiju, ka

Vo——

unisex apgerba idejas jau ir tikusas Tstenotas iepriek$¢ja gadsimta 70tajos gados.

Kads spilgts vai skandalozs notikums (ka to patik deveét modes nozar€) man lika domat
par to, ka daudzi jédzieni, kas pastav un ir nostiprin3jusies Rietumu sabiedriba, tiek
citadak uztver Latvija (vismaz sabiedribas vairakuma izpratn€). Piem&ram, idejas par
feminismu un seksismu. P&dgjas Rigas modes ned€las ietvaros skandalu izraisija
Latvijas zimola Nolo skate, kura ka skates Sova elements tika izmantotas tieSas un
neparprotamas imit&tas dzimumakta ainas, kuras iesaistijas jaunas modeles, kas attgloja
skolnieces/studentes un gados vecaks virietis, aktieris - skolotajs/pasniedzgjs. “Sova”
1sti nebija saprotams vai skates intimo ainu dalibnieces ir skolnieces vai studentes, jo
medijos tika komunicéts, ka tas ir studentes, tatu viena no modelém rokas turgja
gramatu ar uzrakstu “Biologija 7.klasei”. Sabiedriba $1 skate izraisija lielu aziotazu,
piebildisu, diskusiju par modes kolekciju atstajot otraja plana. P& maniem
noveérojumiem sabiedriba iedalfjas tris nosacitas grupas, vieni, kuri skati atzina ka
uzdrikstéSanos un apsveica ar lielisku Sovu, otri — diskutgja par €tiku un tikumibu un
tre$a grupa, kas drizak bija apjukusi par bezgaumiga Sova popularitati. Savukart kada
no diskusijam ar studentiem un pasniedzgjiem, kura parrunajam So skati, viens no
jédzieniem, kur§ tika lietots, lai raksturotu Nolo dizaineres koncepciju bija
“Austrumeiropas feminisms”. Gan socialajos medijos, gan vé&lak intervija
Arterritory.com uzzinaju, ka dizainere sevi déve par feministi un kolekciju ir veltijusi

saval meitai, kas Sobrid studg, jo ir pret intimam attiecibam starp pasniedz€jiem un
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studentém, un kopuma vélas vérsties pret seksismu'’. Lai ari cik loti es centos un
méginaju iedzilinaties komentaros socialajos tiklos, kuri izskangja skates saistiba,

neatradu pieradijumu, ka kads So kolekciju biitu uztveris ka pret seksismu vérstu.

Informante Kate sacija: “Vispirms ir modes tendence un tad tikai sabiedribas
izpratne...”. Starp One Wolf piedavatajiem unisex apgerbiem dizaina koncepta
veikalos ir kluvusi pieejami ar citus zZimolu unisex apgerbs. Pieméram, Lietuvas zimols
Pure, kur§ piedava krasainaku unisex apgerbu vai danu unisex apgérbu zimols Rains.
Unisex apgérbs klits aktualaks un pieejamaks Latvijas tirgl, tapat, péc maniem
noverojumiem ar1 sabiedriba uzdrikstas vairak (tiesa attiecigos modes pasakumos).
Diemz&l man neizdevas nointervét jaunos puiSus/virieSus, kas Iidzigi Jaroslava
Barisnikova paraugam, labprat parkapj robezas un uz modes pasakumiem ierodas kosa
grima, kombingjot gan virieSu, gan sievieSu garderobes elementus. Tomér tie ir
atseviSki modes pasakumi un Rigas ielas parasti nav nacies sastapt $adi gerbtus
cilvekus. Ka OW dizainere atdzina, svarku integréSana virieSu garderobg ir viens no
pedgjiem izaicinajumiem modes nozarg, piebilstot: “mums pédeja kolekcija ir svarki,
kas drizak atgadina prieksautu, jo ir parliekami un sasienami, tadel var lietot gatavojot
[..] japieradina pakapeniski,” norada dizainere, ka parmainas ir pakapeniskas.
Iespgjams, svarki virieSiem ir tikpat simboliski spécigs kulturas elements ka bikses
sievietéem — atgadinaSu, ka pilnigai bikSu akcept€Sanai sievieSu garderobé bija
nepiecieSami 100 gadu un sakotngji, tas tika vilktas zem svarkiem, kas 19.gs. beigas
bija loti drosmigs solis. Kavamura (2005) modes aktualitates salidzina ar kolektivo
1zveli uzsverot, ka kolektivas gaumes transformacija ir rezultats dazadajam socialaja
pieredzém, kas rodas savstarpgju sabiedribas loceklu interakciju rezultata, tapéc
pienemu, ka misdienu informacijas tehnologiju laikmeta, kur informacija aprite ir
daudz straujaka, teoretiski, parmainas notiek atrak. Tapéc ar interesi gaidu bridi, kad
svarki klist par pilntiesigu virieSu apgérba garderobes elementu, apliecinot

funkcionalitates aspektu uzvaru par sabiedribas normam un aizspriedumiem.

10 Intervija ar Nolo dizaineri péc Rigas modes nedé|as skates
http://arterritory.com/Iv/dzivesstils/dizains_mode/6546-ar_huliganismu_pret_seksismu
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SECINAJUMI

Magistra darba izpétes objekts bija konkréta zimola unisex apgerbs, tacu
petijuma laika apjautu, ka tas aptver vairakus citus nozimigus paterina kultiiras
elementus, kas sniedzas arpus unisex kategorijas. Darba pétitais unisex dizaina apgerbs
ka paterina produkts lauj labi saskatit sociali konstruéto lietu izvéles kartibu, kura, ka
izriet no pétijuma, nav Saistita ar racionalu v&élmju isteno$anu. Dizaina apgrbs ir
apgerbs, kas ir ticis paklauts ipasam transformacijas procesam, lai klGtu par ta
mérkauditorijas iekares objektus. Modes dizaina apgérbs ietver dazadus nematerialus
un “neredzamus” kultiras simbolus, kas ir saprotami un nozimigikonkrétai patérétaju
grupai. Marketinga valoda Sie simboli tick nodévéti par pievienotu vertibu, kas dizaina
apgerbu atskir no plasa patérina prec€m un to, pieméram, reprezenté produktu cenas
attiecibas. Produkta pievienotas vértibas veidoSana nozimiga loma ir dizainerim. Ka
pétijuma rakstu, ja amatniecibas produkta izstrad€ svariga ir meistara “rokas klatbtitne”,
tad dizaina dizainera klatbutne drizak izpauzas caur autora radito koncepciju vai
veéstijumu. Darba reflekt€ju par to, ka caur dazadam dizainera idejam, vizijam,
personigiem un socidliem ve@stjumiem dizainers pozicioné zimolu, veidojot ta
produktam pievienoto vértibu. Ka atzina zimola dizainere - no vienas puses ir
interesanti novérot, ka dizaineris iedomajas un pozicion€ savu zimolu un ta produkciju,
bet no otras — skatities, ka lietotdjs to interpreté un pielago savam vajadzibam. Saja
pétijuma atspogulosu dazadus piemérus Sadiem noverojumiem
Pétjuma laika atklaju, ka dizainera un lietotaja attiecibas papildina zimols. Tas ir
trispusigas attiecibas, jo dizainerim, stradajot pie modes kolekcijas vai cita radoSa
projekta, butiski veéra ir nemt gan lietotaja intereses, gan zimola poziciju. Savukart
dizainera pozicija un zimola véstijums, kas veido dizaina apgérbam pievienoto
neredzamo simbolu jeb veértibu kopumu, tiek izmantoti lietotaju socialas identitates
konstrukcija un reprezentacija.

Patérin§ kopuma ir skatams ka identitates konstruéSana process caur
materialiem priekSmetiem un dizaina apgérba patérin$ ir saistams ar atseviskiem
personas socialas sevis veidosanas principiem. Ta ka dizaina apg€rbs parasti atskiras

= 13

no ierasta “standarta”, tad nereti tiek uzskatits, ka tieSi radoSi cilveéki (muziki,
makslinieki utt.) izvélas dizaineru apgerbu, tacu, ka pétijuma noskaidroju, tas ir maldigs
uzskats. Savukart darba ietvaros, tika piedavats alternativs skaidrojums radosSai
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profesijai. Ideja par radoSumu un radoSu profesiju var tik saistita ar cilvéku, kas
veiksmigi darbojas sava profesija. Sie cilveki ir rado§i sava ikdienas darba, kas
rezult&jas panakumos un klientu novertgjuma.

Lidzigi ka makslas darbs ta dizaina produkts pieprasa ipasSas eksperta zinasanas,
pieredzi, kas prot novértét kvalitati, izprot dizaina biitibu, konceptualo veértibu un
unikalitati. No vienas puses tas ir praktiskas zinaSanas par kvalitativa produkta vértibu
— labs materials, ilgtsp&jigs un inovativs dizains, no otras skaidra izpratne par produkta
simbolisko nozimi un tas identifikacija ar sevi — savu vértibu sist€ému. Savukart no
zimola marketing strat€gijas puses tas pieprasa ilgu un mérktiecigu attiecibu uzturésanu
un uzticibas nostiprinasanu ar lietotaju, lai celtu zimola apgérba socialo nozimi.
Pieméram, One Wolf vilks ir atpazistams lielakajai Latvijas sabiedribas dalai, kas
interes€jas par dizainu. Magistra darba svarigs atklajums bija TpaSais latvieSu dizaina
statuss Latvija un viena no atzinam bija, ka Latvija razotais pats par sevi ir zZimols un
vietg§jam auditorija loti labprat patéré viet€jo razojumu. Tapat secinaju, ka Latvijas
dizaina lietotajs drizak perk zimolu nevis kleitu vai bikses jeb to, ka dizainera vards,
vai zZimols var domingt par produktu.

Magistra darba ietvaros izvel&jos péti unisex zimolu, kura tiek piedavati urbana,
ielu stila dizaina apgérbi abiem dzimumiem. Darba izstrades laika mainijas mans
uzskats par unisex apgérba kategoriju, ja to salidzinu ar pilotpétijuma (kursa darba)
veiktajam atzinam. Sakotn&ji unisex uztvéru ka apgerbu, kura mérkis ir sapludinat
socialos dzimumus un padarit ta valkataju dzimtes neitralu, tade] skatijos uz unisex
apgerbu drizak ka abstraktu un neiespgjamu dizaina ideju, jo neitralitate Skiet
neiespéjama. Savukart, magistra darba ietvaros unisex redzu ka alternativu apgérba
1zvele, kas piedava iesp€ju ta valkatajam brivakas izveles iesp€jas, ja nem vera faktu,
ka gérbsanas kultiira sabiedriba tiek stingri kontrol&ta ar dazadu socialo kodu, normu
starpniecibu. Neskatoties uz to, ka pétitais zimols piedava “sieviskigaku” un
“viriskigaku” unisex apgerbu, ka to konstatéju novérojuma laika un rezultata atseviski
apgerba gabali var izskatities labak sievietei vai virietim, tomér zimola raditais dizains
ir tik asketisks un viegli transform&jams, ka “gala [émums” par to, ka veidot savu t€lu,
tiek atstats valkatajam. Ipasi, ja unisex apgerbs ir izvietots tirdzniecibas vieta, kas nav
sadalita tradicionali sievieSu un virieSu kategorijas, tas atbrivo patérétaju jau no vismaz
viena sabiedriba noteikta ramja. Tradicionali binara daljjuma — sievieSu un virieSu
nodala - neiekartota tirdzniecibas vieta ir viena no zimola stratégijam, ka sevi
pozicionét ka unisex apgerba razotaju. Ka pétijuma noskaidroju tiesi tirdzniecibas
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vietas izv€lei jeb iekartojumam ir butiska loma unisex reprezentacija un dizaina
koncepcijas istenoSana, jo lietotaja izvéle mazak tiek paklauta binara pasaules
skatljuma nosacijumiem. No vienas puses neatbilstoSa vai unisex kategorijai
nepiemérota tirdzniecibas vieta ir traucgjosa koncepta véstijumam — apgérbs piemérots
abiem, no otras puses arT atspogulo neitralitati, jo apgerbs ir integréjams gan sieviesu,
gan virieSu nodalas. Savukart citas zimola strat€gijas unisex idejas nostiprinasanai ir
modes skates, kuras un viens tas pats t€rpu komplekts ir uzvilkts gan sievietei, gan
virietim modelim, ka arT vinu uznacieni tiek organizeti kopa. Ka ar1 majas lapa, kura
gan pastav dalfjums - virietim un sievietei, bet abas kategorijas apgérbus demonstré
gan sievietes, gan virieSi. lepazistot gan literatiiru, gan analiz€jot informantu stastito,
unisex uztveru ka apgerbu, kas piemérots abiem dzimumiem, bet ta ka sex un gender ir
ciesi savijusies jédzieni sabiedriba, tad unisex apgérbs neizslédz dzimtes jautajumus,
tiesi otradi — liek tos uzdot.

Viens no $adiem jautajumiem, ko risinu darba ir sieviska dekonstrukcija unisex
apgerba. Ka ieprieks rakstu, unisex apgerba notiek atsaciSanas no padzilinata dekoltg,
kr@iSu ieSuveém, izteiktas vidukla Itnijas un dekorativiem elementiem, kuriem biezi nav
racionala vai funkcionala pamatojuma sievieSu apgérba. No vienas puses tas ir
nepiecieSams, lai apg€rbs atbilstu viriesa dizaina lietotaja “standartiem” no otras —
piedava alternativu sievietém, kuras nevélas lietot parspiléti femininu apgerbu.
Savukart alternativas piedavasana klust arvien aktualaka, jo Skiet, ka mode ir sasniegusi
augstako punktu seksuali pievilciga - sieviSkiga t€la kultivéSana. Ka pieméru $adai
alternativai var minét One Wolf unisex kleitas, kuras péc informantes vardiem maz
lidzinas kleitai tradicionala izpratn€. Unisex apgérbs veido citadas attiecibas starp
apgerbu un sievietes kermeni. Ta ka unisex parasti ir oversize jeb palielinats, kermenis
apgerba jutas daudz ertak un ne tikai kermenis, arT morali sieviete jiitas brivak, jo
apspiléts, apgerbs sievietei liek domat par savam auguma apris€m un uztraukties par
kermena “nepilnibam”, kas patiesiba ir sociali konstruétas.

Tomér pétijuma rezultati liek ar kritiski raudzities uz unisex apgérbu. No vienas
puses tas piedava gan biologiskajam, gan socialajam kermenim justies brivak un
neitralak, tau joprojam unisex apgerbs atgadina par binaro dalijumu sieviete, virietis
un to atskirigajam lomam sabiedriba. Ta ka unisex apgerbs un oversize sobrid ir aktuala
modes tendence, tad $ada apgerba izvéle sievieSu patérétaju vida var tik saistita ar
“sekoSanu l1dzi” modes aktualitateém, bet tradicionala izpratn€ mode tiek saistita ar

sievieSu intere$u loku.
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Tapat dazada produkta —unisex apgérba pozicionéSana norada uz unisex
apgerba dubultajiem standartiem jeb dubulto morali — no vienas puses, tas tiek
reprezentéts ka robezu nojaucoss dizaina virziens, no otras puses — patérétaju uzskati
un pat@réSanas paradumi liek piekapties un produktu pozicion&t daudzpusigak vai
pielagot situacijai. Pieméram, unisex apgerbs tiek pardots virieSu apgerbu kategorija.
Darba analiz€ju heteronormativas kartibas principus un heteroseksualitates,
homoseksualitates uzskatu attiecibu kopumu, kas izgaismo idejas, ka apgérbs un mode
ir Joti ierobeZzots un safabricéts kodu kopums, kas darbojas noteikta sistéma, nevis briva
izpausmes iesp&ja individam. P&c heteronormativas kartibas principiem maskulinitate
ir norma, bet femininais izriet no tas jeb ir tas pretstats. Savukart, sieviesu apgérbu
elementu ienaksana virieSa garderob@ (pat ja tiek defin@ts ka unisex), tiek raksturots ar
vardiem “aizdomigs”, “divains”, “riskants”. Savukart normu neievéroSana var tikt
uztverta ka homoseksualitates pazime un lidz ar to dazadas sabiedribas grupas nosodita.

Atbildot uz pétijuma jautajumu “kapec unisex apgérbs lieck domat par dzimtes
noteiktam kategorijam un ko $ada apgerba izvéle liecina par lietotdja socialo identitati”,
secinu, ka unisex apgérbs liek domat par dzimtes noteiktam kategorijam, jo centieni tas
“apiet” vai veidot ka neitralas, tieSi pastiprinati liek domat par tam. Lai panaktu
neitralitati, vispirms ir jadefin€ iezimes, kas ir pret&jas neitralam. Piemeéra, intervijas,
informanti loti organiski izverta diskusiju par abiem dzimumiem (tiesa vairak virietim)
nepiemérotiem apgérbiem. Ka minu darba, daudzus informantus mulsindja ideja par
unisex kleitu, kas drizak tika uztverta ka unisex idejai neatbilstoSa, jo ir sievieSu
apgérba elements. Sadi un citi pieméri, pierada, ka bez visparpienemtas izpratnes par
socialo dzimumu, kas balstits binara dalijjuma unisex koncepcija nav iespgjama.
Savukart ar lietotaja identitati drizak ir saistami unisex apgerba ka dizaina produkta
piedavatas sociala sevis izpauSanas iespgjas. P&tama objekta konteksta, unisex
kategorija ir sekundara, jo produktu lietotaji labpratak sevi identifice ar citiem zimola
simboliem un vestijuma aspektiem.

Unisex apgérbs klast arvien aktualaks un pieejamaks Latvijas tirgd, un, ka
noveérots pétijuma gaita, ar1 sabiedriba uzdrikstas vairak eksperimentét, parkapjot
dazadas apgérbu izvelg noteiktas robezas (tiesa attiecigos modes pasakumos). Tomér
kopuma vertgju, ka sadai apgerba kategorijai vél salidzinosi ilgs laiks ir nepiecieSams,
lai ta tiktu akceptéta ka “normala” apgérba izvéle, jo miisu sabiedriba, jautajumi, kas
tika uzdoti seksualas un gender revolicijas laika Rietumos, tikai tagad aktualizgjas. Ka

secinaju, arl izpratne par dazadiem jédzieniem, kas jau nostiprinajusies Rietumos,
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pieméram, feminisma idejas un izpratne par seksismu, nebiit netiek lidzigi un

viennozimigi uztvertas Latvijas sabiedriba..
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Pateicibas

Velos izteikt milzigu pateicibu cilvékiem, kas mani atbalstija magistra darba tapSanas
laika:

Paldies magistra darba vaditajai Agnesei Cimdinai, ne tikai par vértigiem padomiem,
ieteikumiem un pareiza virziena noradiSanu, bet loti motiv€joso un iedvesmojoso
atbalstu, kas nelava padoties kritisko brizos.

Paldies zimola One Wolf dizainere Agnesei Narnickai un komandai par atsaucibu,
pretimnaksanu, uztic€Sanos un pozitivo attieksmi.

Paldies gimenei, draugiem un kolégiem: Gitai Jermalovi¢ai, Ilzei Zeltinai, Anitai
Kundratei, Tomam Vitolam, Kristinei Tursai, Marai Adinai, Montai Lacei par
moralu atbalstu un labiem praktiskiem padomiem.
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Pielikums Nr.1

PETIJUMA PLANS

Pétijuma veikSanas posms

Planotais izpildes
laiks

Darbibas apraksts

Petijuma meérka defin€Sana,

20.02.-19.03.2017

Petijuma idejas un  jautdjuma

metoZu un vietas izvéle, formul&Sana, pétijuma vieta, iesp&jamo

plana izstrade. sarezgljumi un alternativas. Ieprieks
veikta pilotpétijuma analize un
pétnieciskas problémas definéSana

Teorgtiskas literaturas | 01.02.- 19.03.2017 | Lai labak izprast témas, kas tiek

apskats problimatiz&tas modes un
antropologijas  konteksta, ieprieks
veiktu  pétijjumu un literatliras
apzinasana

Petijuma instrumentarija Lidzdalibas novérojuma planosana,

izstrade iespéjamo vietu apzinasSana un izpéte,

10.03.-19.03.2017 | (SSPIAMO Vietl apzinasan e

interviju jautdjumu planosana, metozu
precizéSana, metodologijas apraksts
izstrade

Lauka darbs P&tfjuma veiksSana, izmantojot planoto

20.03.-9.04.2017

metodologiju un instrumentus:
Lidzdalibas noveérojuma, dalgji
strukturétas un nestrukturétas

intervijas, neformalas sarunas.

Piezimju  veikSana
transkribésana.

un interviju

Lauka darba datu analize

10.04.-07.05.2017

Lauka darba iegiito datu analizé un
secingjumu  izdariSana.  Papildus
teorctiskas literatliras izpéte. Lauka
darba zinojuma sagatavosana.

Teorétiskas literatiiras izpéte
un lauka darba zinojuma
sagatavoSana

08.05.- 5.06.2017

Teorétiskas literatiiras izp@te, iegiito

lauka darba rezultatu
konceptualizéSana un zinojuma
sagatavoSana atbilsto§i MA darba
nolikumam

P&tfjuma iesniegSana

06.06. 2017.

P&tijuma drukatas formas iesniegSana
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Pielikums Nr.2

PETIJUMA VADLINIJAS

- Pétijums tiek veikts viena Latvijas unisex zimola ietvaros un tiek izvirzitas
divas petijuma dalibnieku grupas:
1) Ar zimolu saistiti cilveki (dizaineris, studijas darbinieki u.c.);
2) Dizaina lietotaji, ztmola klienti

- Lauka darba vieta: Zimola studija un, iesp&jams, dizainera darbnica;

- Pétijuma 3) dalibnieku grupa: Papildus intervijas (dal&ji strukturétas) ar
cilvékiem, ko pétijum ietvaros defingju “ka robezu parkapé&ji” — jauniem
virieSiem, kuri lieto dekorativo kosmétiku un labprat izvéles apgerbus no
sievieSu garderobes, darbojas modes nozarg. Papildus intervijam, “drébju
skapja analize” — informants iepazistina ar saviem iemilotakajiem apgérbu
gabaliem, paskaidro izv€les iemeslu

Teéma un pétijuma jautajumi
(Jautajumi, kuriem pieveérst
uzmanibu pétijuma laika)

Atslégas vardi, koncepti

Metodologija
(Novérojuma un interviju
vadlinijas, fokuss)

(1) Dalibnieku grupai adreséti pétiju

ma jautajumi

1. Zimola veéstijums un
vertibas

>Kads ir zZimola
vestijums(nosaukuma izvéle
utt.)? >Ka zimols sevi
poziciong, kadas vertibas
parstav? >Kadi atslégas vardi
raksturo zZimolu?

Vestijums, vertibas, zimola
identitate

> Interviju laika uzdot
jautajumus, kas uzvedina uz

to ka dizaineris, zimola
komanda raksturo zimolu.
Pieveérst uzmanibu atslégas
vardiem tiem, Tpasi ar
dzimtes kategorijam
saistTtiem.

> Novérojuma laika pieverst
uzmanibu sarunam ar
klientiem — ka tiek
prezentétas zimola preces.
Pieveérst uzmanibu telpu
iekartojuma.

2. Zimola dizaina lietotajs
> Ka zimola komanda
raksturo sava zimola dizaina
lietotaju? >Kas ir galvena
mérkauditorija? >Kam
apgerba izvele vins/vina

Dizaina lietotajs; izvéles
nosacijumi; identitate,
apgerbs un veértibas

>Interviju laika izprast
zimola komandas izpratni par

meérkauditoriju un klientu —
kas un kapéc ir zimola
apgerbu pircéjs? Ar ko

Latvijas pircéjs atskiras no
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pieskir nozimi? >Kadas
vertibas vins/vina parstav?

arzemju? Jautat pastastit
konkré&tus stastus un

>Kada ir zZimola notikumus.
komunikacija ar lietotaju

simbolu konteksta (foto attéli,

foto sesijas, video, apraksti

utt.)?

3.Unisex un zimola dizaina | Unisex; unisex zimols; > Interviju laika uzdot

produkti

> Kads ir unisex ka apgerba
kategorijas veéstijums? >Ka
tas atspogulojas zimola
vestijuma? >Kadi unisex
apgeérba nosacijumi? Ko tas
nozimé dizainerim?

unisex apgerbs; zimola
vestijums; zZimola identitate

jautajumus, kas uzvedina uz
to ka dizaineris, zimola
komanda izprot unisex ideju.
Pieverst uzmanibu atsleégas
vardiem tiem, TpaSi ar
dzimtes kategorijam
saistitiem. Jautat miné&t
konkr&tus piem&rus.

> Novérojuma laika pieverst
uzmanibu sarunam ar
Klientiem — ka tiek
prezentetas zimola preces.
Pieveérst uzmanibu telpu
iekartojumam.

4.Mode un sociokulturali
procesi

>Vai un ka modes atspogulo
sabiedriba aktualus procesus?
>Kada ir apgerba loma
cilvéka ikdiena? >Ka rodas
trendi un vai unisex ir trends?
Kapeéc tas ta ir? > Unisex
vestijuma atbilstiba Latvijas
dizaina lietotajam

Modes un sabiedriba;
modes/dizains un sociali
parmainu procesi; trendi;

>Ar interviju starpniecibu
izzinat dizainera un zimola
radosas komandas uzskatus
par modes lomu sabiedriba
tai skaita unisex apgerba
vietu Latvijas sabiedribas
konteksta >Unisex sasaiste ar
globaliem procesiem un to
atspoguloSanas Latvija.

(2) Dalibnieku grupai adreséti pétiju

ma jautajumi

4. Dizaina produkta izvéeles
kriteriji

>Kapec tiek izvelets dizaina
apgerbs? >Kadi ir izvéles
nosactjumi? Kapéc $is
konkrétais zimols? >Apgerba
izveles principi kopuma? >
Kads ir lietotaja dzives veids,
uzskati un ka apgerbs to
atspogulo?

Izvele kritériji; dizaina
produkts; dizaina lietotajs;
apgerba vestijums; sevis
defingSana; paSizpausme

>Ar interviju starpniecibu
izprast dizaina lietotaja
motivaciju iegadaties dizaina
produktu un valkataja sasaisti
ar zZimola ve&stTjumu — kas ir
bitiski, tas, ka unisex zimols
vai citi aspekti? Kadi?

>Ar lidzdaliga novérojuma
starpniecibu izprast aspektus
Jkuriem patéretajs pievers
uzmanibu iegadajoties
produktu.
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5. Dizaina lietotaja un
unisex apgerbs

> Ka saprotu unisex
koncepciju? >Vai unisex
asoci€ ar saviem apgerba
izv€les nosacijumiem?
Kapec?

Unisex apgerbs un lietotajs;
izveles kriteriji

>Ar interviju un lidzdaliga
noveérojuma starpniecibu
saprast vai unisex apgerba
izvéle ir apzinata

(3) Dalibnieku grupai adreséti jautajumi

6. Apgérba loma ikdiena
>Kadi ir apgerba izvéles
principi? Kapec?

Apgerba izvéles kritériji,
pasizpausme; sevis
defingSana

>Ar interviju starpniecibu
izprast apgérba lomu sevis
defingSanas, paSizpausmes
procesa

7. Apgérba izvéles
paradumi Latvija

>Ka varétu raksturot apgerba
izvéles paradumus Latvija?
>Vai pastav robezas ka tas
var parkapt? >Kas notiek, ja
parkapj noteiktus sabiedribas
pienémumus? >Kada ir
sabiedribas atbilde?

“gerbsanas kultiira”; apgerbs
un normas; sabiedribas
normas; normu noteik$ana;
robezu parkapsana;
parmainas

>Ar interviju starpniecibu
izzinat vai pastav Latvijas
sabiedribu raksturojosas
“gerbsanas kultiras”
pazimes, 1pasi dzimtes
konteksta. Kas ir kriteriji, ko
drikst/nedrikst sieviete un
virietis? Vai tas ko liecina?
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Pielikums Nr.3

ILUSTRATIVI ATTELI NO INTERNETA RESURSIEM

3.1.un 3.2. att. Ievas Bérzvades kolekcija “Gender”, LMA modes skates 2017.
Foto autors: llgonis Feldbergs
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3.3. att. no raksta: Man Or Woman? Androgynous Model Poses As Both To
Challenge Gender Stereotypes. Avots: Bored panda'!

11 pieejams http://www.boredpanda.com/androgynous-model-rain-
dove/?utm_source=facebook&utm_medium=link&utm_campaign=BPFacebook
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3.4. att. no raksta: Man Or Woman? Androgynous Model Poses As Both To
Challenge Gender Stereotypes. Avots: Bored panda?

12 pieejams http://www.boredpanda.com/androgynous-model-rain-
dove/?utm_source=facebook&utm_medium=link&utm_campaign=BPFacebook
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3.5.att. One Wolf kolekcija LANDER, Rigas modes nedéla. Avots: L’Officiel *3

13 pieejams: http://officiel.lv/riga-fashion-week-one-wolf-aw2017-modes-skate/
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Dokumentara lapa

Magistra darbs ,, Izpratne par unisex ka modes dizaina kategoriju Latvijas sabiedriba”

izstradats LU Humanitaro zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka p&tijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja
noraditie informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Autore: Sabine Jermalovica

Rekomend@ju darbu aizstavesanai
Vaditajs: Ph. D. Agnese Cimdina

Recenzente: asociéta profesore Ph. D. Aivita Putnina

Darbs iesniegts kultiiras un socialas antropologijas magistra studiju programma
06.06.2017.

Metodike: Mara Neikena

Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijumu komisijas sede
14.06.2017.

Komisijas sekretare: metodike Mara Neikena
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