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APZIMEJUMI

EP — Eiropas Parlaments

ES — Eiropas Savieniba



ANOTACIJA

Darba merkis ir izzinat 18-25 gadus jauno véletaju politiskas lidzdalibas motivaciju
un faktorus, kas ietekmée vinu aktivitati 2024. gada Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija, ka
arl izvertét komunikacijas kanalu un satura stratégiju efektivitati So véletaju auditorijas
piesaistei. Teor&tiska dala aptver pilsoniskas un politiskas lidzdalibas jédzienus, mediju
komunikaciju un véstijumu ietekmi, ka ar politiskas komunikacijas dazadibu. P&tijuma
rezultati iegiiti veicot mérkauditorijas anketéSanu un fokusgrupas diskusija ar mérkauditoriju,
lai uzzinatu noskaidrotu jauniesu viedokli un lidzdalibas ietekmes faktorus, ka ari intervijas
ar t€mas specialistiem, lai noskaidrotu komunikacijas kampanu efektivitati un izveletas
stratégijas.

Petijums atklaj jaunieSu vecuma grupa 18 — 25 gadi lidzdalibas ietekmes faktorus,

efektivakas komunikacijas strat€gijas un kanalus.

Atslégvardi: jauniesi, Eiropas Parlaments, vél&Sanas, lidzdaliba.



ANOTATION

The aim of this thesis is to explore the motivations behind political participation
among voters aged 18-25 and the factors influencing their activity in the 2024 European
Parliament elections in Latvia, as well as to evaluate the effectiveness of communication
channels and content strategies in engaging this voter audience. The theoretical part covers
concepts of civic and political participation, the impact of media communications and
messages and the diversity of political communication. The research findings were obtained
through a survey and focus group discussions with the target audience to understand young
people’s opinions and factors affecting their participation, as well as interviews with topic
specialists to assess the effectiveness of communication campaigns and chosen strategies.

The study reveals the key factors influencing participation among 18-25-year-olds

and identifies the most effective communication strategies and channels.

Keywords: youth, European Parliament, elections, participation.
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IEVADS

Latvija Eiropas Savienibas vélésanas piedalds no 2004.gada,! kad arT Latvija kluva
par Eiropas Savienibas dalibvalsti.? Sajas Eiropas Parlamenta vélesanas piedalijas 41,34%
no visiem vélétajiem, bet diemzel nav veikti dati ar vecuma dalfjumu vélétaju vidi. Pirmie
dati par jaunieSu aktivitati Latvija ir no 2014.gada veléSanam.

Saskana ar 2014. gada datiem Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija piedalijas tikai
17% jaunie$u vecuma lidz 24 gadiem®. Savukart, ka norada Centralas vélésanu komisijas
parstavis (R. Eglajs, personiga komunikacija, 2025. gada 27. februart), 2024. gada vélésanas
§1s vecuma grupas Iidzdaliba vél vairak samazinajas. Jauniesi veidoja vien 7,4% no visiem
veletajiem. Neraugoties uz dazadiem centieniem veicinat jaunieSu politisko iesaisti, vinu
aktivitate véleéSanas joprojam ir svarstiga. Neskatoties uz plasam komunikacijas kampanam
2024. gada véleSanu laika, jaunieSu Iidzdaliba atkal butiski saruka, kas norada uz
nepiecieSamibu padzilinati péetit jaunieSu motivaciju, tos faktorus un jau esosas
komunikacijas stratégijas, kas ietekme vinu lémumu piedalities velesanas.

Darba pétijuma probléma ir salidzino$i zemais véletaju lidzdalibas Iimenis 18-25
gadu vecuma grupa un ta lejupslide, salidzinot ar agrakam Eiropas Parlamenta véléSanam.
Tas aktualiz€ nepiecieSamibu izprast §is mérkgrupas politiskas lidzdalibas motivaciju un
Skerslus. No ta izriet arm1 darba meérkis - izvertét 18-25 gadu vecuma jaunieSu veletaju
aktivitati 2024. gada Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija, noskaidrot galvenos iesaistes
faktorus, ka ari izpétit, vai pastavosas komunikacijas stratégijas spgj efektivi sasniegt
jauniesus un motivét vinus balsot. Darba mérkis ir arT analiz€t jaunu pieeju nepiecieSamibu,
kas atbilstu miisdienu digitalajai videi un jaunieSu socialas iesaistes paradumiem. Pétijjuma
objekts ir jaunieSu (1825 gadi) lidzdaliba Eiropas Parlamenta veléSanas Latvija 2024. gada,
analiz&jot komunikacijas kanalu un satura strategiju efektivitati So vélétaju auditorijas
piesaistei, bet pétijuma priekSmets ir 2024. gada Eiropas Parlamenta v€l&ésan ietekm&josie

faktori un politiskas komunikacijas loma jaunieSu auditorijai.

! Centrala velesanu komisija. (2023). 2004. gada vélésanas. Sk. 2025. g. 1. marta:
https://www.cvk.lv/Iv/2004-gada-velesanas
2 Eiropas Komisijas parstavnieciba Latvija. Latvija Eiropas Savieniba. Sk.2025. gada 1. marta:
https://latvia.representation.ec.europa.eu/par-mums/latvija-eiropas-savieniba_lv
% Centrala velesanu komisija. (n.d.). 2004. gada velésanas. https://www.cvk.1v/1v/2004-gada-
velesanas
* Lastovskis, F. (n.d.). Eiropas véléSanas: Eiropas Parlamenta nozime un darbiba. Goethe-Institut.
Sk.2025. gada 1. marta: https://www.goethe.de/ins/lv/lv/kul/sup/erp/21546166.html
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Izvirzitie petijuma jautajumi:

e Kadi ir galvenie faktori, kas ietekmé& jaunieSu (18-25 gadi) pilsonisko un politisko
lidzdalibu Latvija?

e Cik efektivas bija 2024. gada Eiropas Parlamenta vélésanu komunikacijas stratégijas
Latvija?

e Kada mera esosas iniciativas un kampanas (piem&ram, #EPv&stnieks, “Euroscola”,
Eiropas Jaunatnes dienas, “Eiropas jauniesi”, “Ej v€let 2024”) spgj vai ir sp&jusas
veicinat ilgtermina jauniesu lidzdalibu Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija?

e Kadas uz pieradijumiem balstitas komunikacijas pieejas un stratégijas varctu uzlabot
jaunieSu (18-25 gadi) veletaju aktivitati turpmakajas Eiropas Parlamenta v€léSanas
Latvija?

JaunieSu (18-25 gadi) lidzdalibu Eiropas Parlamenta v&lésanas Latvija 2024. gada
ietekmé&ja vairaki socialie, psihologiskie un komunikacijas faktori. Lai izprastu jaunieSu
politisko lidzdalibu un efektivu komunikacijas kanalu un satura stratégiju izmantoSanu
auditorijas piesaistei, bakalaura darba tiks aprakstitas teorijas par sekojoSiem tematiem:
pilsoniska un politiska lidzdaliba, politiskd komunikacija un mediju komunikacija un
vestljumu ietekme.

P&tijuma metodologija tiks izmantotas gan kvantitativas, gan kvalitativas izpétes
metodes, lai iegiitu visaptveroSu parskatu par Eiropas Parlamenta Latvija komunikacijas
strat€gijam un jauniesu lidzdalibas kampanam. Empiriskaja dala tiks izmantota aptauja, kas
laus izpétit meérkauditorijas iesaisti, mérkauditorijas komunikacijas kanalus, politisko
lidzdalibu un viedokli par politisku komunikaciju.

Papildus tiks veikta kvalitativa izpéte, ietverot intervijas un fokusa grupas diskusijas.
Intervijas tiks veiktas ar Eiropas Parlamenta Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti Jolantu
Bogustovu, kas ir Eiropas Parlamenta Veéstnieku skolu programmas koordinatore, ka arT tiks
veikta intervija ar organizacijas “Eiropas jaunie$i” priekSsédétaju Jani Skrebeli. Interviju
merkis ir ieglt dzilaku izpratni par komunikacijas stratégijam, kas orientetas uz jauniesu
auditoriju.

Lai papildinatu So analizi un padzilinatu izpratni par jauniesu lidzdalibas veicinaSanas
mehanismiem, tiks organizéta fokusa grupas diskusija, kura piedalisies pieci jauniesi. ST
kvalitativas izpetes metode laus detalizétak izzinat dalibnieku viedoklus, pieredzi un

attieksmi pret jaunieSu lidzdalibas kampanam.
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Bakalaura darba mérku sasniegSanai ir izvirziti $adi darba uzdevumi:

Analizet statistiskos datus par jaunieSu véletaju aktivitati 2024. gada Eiropas
Parlamenta véléSanas Latvija un salidzinat tos ar iepriek$€jo veéleéSanu rezultatiem.
Izpetit galvenos faktorus, kas ietekmé&ja jaunieSu (18-25 gadi) vEletaju aktivitati
2019. un 2024. gada Eiropas Parlamenta véleéSanas, koncentr&joties uz socialajiem,
politiskajiem un vides aspektiem.

Izvertet komunikacijas kanalu un satura nozimi jaunieSu auditorijas piesaistei
velésanas un noteikt, kuras pieejas izradijusas efektivakas.

Apkopot un analiz€t eso$as iniciativas un kampanas, kas veicinajusas jaunieSu
iesaistiSanos veléSanas Latvija un citviet Eiropa.

Veikt intervijas ar iniciativu organizatoriem.

Analizgt iegltos aptaujas, interviju un fokusgrupas diskusijas datus.

Izstradat ieteikumus politikas veidotajiem un pilsoniskas sabiedribas organizacijam
par komunikacijas strat€gijam un aktivitatém, kas vargtu uzlabot jauniesu veletaju
aktivitati turpmakajas vélésanas.

Sada kombingta pieeja nodrosinas daudzpusigu skatijumu uz Eiropas Parlamenta

vélésanu komunikacijas stratégijam Latvija un palidzés izprast to efektivitati jaunieSu

auditorijas sasniegSana un lidzdalibas veicinasana.



1.PILSONISKA UN POLITISKA LIDZDALIBA

Iedzivotaju lidzdaliba ir galvenais faktors, lai pastavétu demokratiskas sist€mas.
Politiska iesaiste biezi tiek asoci€ta ar iedzivotaju atbalstu vai pretestibu pret demokratiskam
varam un iestadém.® Pilsoniska lidzdalibai ir vairakas definicijas, tomér popularaka no tam
ir Breidija (Brady 1999) definicija, kas raksturo politisko lidzdalibu ka pilsonu darbibu, kas
ir vérsta, lai noteiktu konkrétu politisko iznakumu ietekmésanu.® Politiska lidzdaliba ietver
tris butiskus aspektus: pirmkart, ta nozime aktivu ricibu, nevis tikai uzskatu vai atticksmes
pausanu; otrkart, ta paredz pilsonu iesaisti ar apzinatu un skaidri definétu merki; un, treskart,
ta ir versta uz velmi ietekm@t politiskos procesus un rezultatus. Apkopojot, politiska
lidzdaliba ir pilsonu mérktieciga un aktiva iesaiste ar noliku ietekmét politiskos [émumus,
uzskatus un iznakumus.’ Japiemin, ka lidzdalibai noteikti ir jabiit brivpratigai. Van Dets (van
Deth 2014) politiskaja lidzdaliba ir defingjis, izveidojot to pec vairakiem I&mumu
noteikumiem. Tie ir septini izvirziti jautajumi:

e Vai notiek uzvediba?
e Vai aktivitate ir brivpratiga?
e Vai aktivitati veic pilsoni?
e Vai aktivitate ir saistita ar valdibas / valsts / politikas jomu?
e Vai aktivitate ir versta uz valdibas / valsts / politikas jomu?
e Vai aktivitate ir veérsta uz kolektivu vai kopienas problému risinasanu?
e Vai aktivitate tiek izmantota, lai izteiktu dalibnieku politiskos mérkus un
nodomus?
Velak, 2017.gada, teoretiki Teokaris (Theocharis) un van Dets (van Deth) Sai pieejai

pievienoja papildjautajumu — vai aktivitate tiek veikta politiska konteksta.®

> Garcia-Albacete, G., Grassi, E., Portos, M., & Felicetti, A. (2024). Young people s attitudes
towards democracy and political participation: Evidence from a cross-European study. Government
and Opposition, 59(2), 582 p. https://doi.org/10.1017/gov.2023.16

® Giugni, M., & Grasso, M. T. (Eds.). (2022). The Oxford handbook of political participation.
Oxford University Press. 3- 4 p.

7 ibid

8 ibid
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1.1.Politiskas lidzdalibas veidi

Izprast politiskas lidzdalibas veidus ir svarigais aspekts, lai saprastu, ka un kapéc
cilveki ir iesaistiti politika. Vienkar$akaja lrmeni veidi ir sadaliti konvencionalajos jeb
tradicionalajos un nekonvencionalos jeb netradicionalajos veidos. Konvencionalie veidi ir
institucionalie veidi, pieméram, balsoSana un piedaliSanas vélésanas, tas ieklauj ar1 sazinu ar
publiskajam iestadém politiskos noliikos un piedaliSanos dazadas politiskajas kampanas. Pie
nekonvencionalajiem veidiem (neinstitucionalie veidi) tiek minétas dazada veida
mobilizacijas, piem&ram, protesti un demonstracijas. 70.gadu sakuma sada veida pilsoniskas
lidzdalibas aktivitates neatbilda ta laika socialajam normam, tapéc pétnieku vidu tas tiek
defingtas pie netradicionalo veidu politiskas Iidzdalibas.®

Jau no 2000.to gadu sakuma nekonvencionala politiska lidzdaliba ir pieaugusi visa
pasaulé. Saskana ar jaunakajiem pétjjumiem jaunieSi ienem centralo lomu netradicionalas
pilsoniskas un politiskas lidzdalibas formas. Miusdienas arvien biezak veidojas jaunas
lidzdalibas struktiiras, piem&ram, bezlideru, horizontalas un spontani organiz&tas jauniesu
kustibas. So kustibu dalibnieki parsvara nav saistiti ar tradicionalajam politiskajam partijam
vai pilsoniskas sabiedribas organizacijam. Turklat vini neveido vienotu ideologisku vai
religisku grupu, bet parstav daudzveidigus pasaules uzskatus un atskirigas prioritates, kas
ietekm@ vinu iesaisti sabiedriskajos un politiskajos procesos'?. Plasa méroga pétijumi
liecina, ka jaunieSu lidzdalibas veidu ietekmé valsts parvaldes rezims. Pieme&ram,
demokratiskas valstis jaunieSi biezak iesaistas peticiju parakstiSana un boikotu kampanas.
Japiemin, ka daliba demonstracijas gan nav tiesi saistita ar parvaldes sistémas veidu, tacu
pétijumi rada, ka autoritaros reZimos jauniesu lidzdalibas formas atSkiras. Japiemin, ka daliba
demonstracijas gan nav tiesi saistita ar parvaldes sist€émas veidu, ta¢u petijumi rada, ka
autoritaros reximos jaunieSu lidzdalibas formas atkiras. 'Dazas valstis jauniesi vairak
izvelas nekonvencionalas iesaistes formas, pieméram, digitalas vides pilsoniskas sabiedribas

veidoSanu, protestu kustibas, demonstracijas. Citviet jauniesi aktivak iesaistas tradicionalas

°Giugni, M., & Grasso, M. T. (Eds.). (2022). The Oxford handbook of political participation.
Oxford University Press. 24 p.

10 Sika, N. (2018). Civil Society and the Rise of Unconventional Modes of Youth Participation in the

MENA. Middle East Law and Governance, 10(3), 237-238 p.. https://doi.org/10.1163/18763375-01003002
11 Sika, N. (2018). Civil society and the rise of unconventional modes of youth participation in the
MENA. Middle East Law and Governance, 10(3), 237 - 238 p.. https://doi.org/10.1163/18763375-
01003002

11


https://doi.org/10.1163/18763375-01003002
https://doi.org/10.1163/18763375-01003002

politiskas Iidzdalibas formas, pieméram, pilsoniskas sabiedribas organizacijas vai
politiskajas partijas. Tomér globala tendence liecina par arvien lielaku interesi un iesaisti
netradicionalas lidzdalibas formas'?. Analiz&jot Eiropas jauniesu iesaisti dazadas politiskas
un sabiedriskas Iidzdalibas formas, pétijumi liecina, ka ped€jos gados verojama pieaugosa
interese un aktivitate netradicionalas lidzdalibas formas, pieméram, socialajas kustibas,
digitalajas iniciativas un tematiskas kampanas. ST tendence ir ipasi izteikta jauniesu, jo
seviski jaunu sieviesu, vidd. Peétijumi rada, ka Eiropa jaunieSi ir mazak ieintereséti
tradicionalaja partiju politika, kuru vini uzskata par garlaicigu un neaktualiz&tu, tapéc vini
aktivi piedalas politika, izv€loties netradicionalas un viniem piemérotas formas. P&tijumi
atklaj, ka jaunas sievietes tradicionalajas ltidzdalibas formas, piem&ram, politisko partiju vai
arodbiedribu darbiba, iesaistas vel retak neka jaunie viriesi. Vienlaikus dati liecina, ka jaunie
virieSi biezak iesaistas politiskajas aktivitates tieSsaiste, kamér jaunas sievietes médz
izveleties lidzdalibas formas, ka peticiju parakstiSanu, brivpratigo darbu vai dalibu
sabiedriskas iniciativas.'®

Analizgjot Eiropas jaunieSu iesaisti dazadas politiskas un sabiedriskas Iidzdalibas
formas, pétijumi liecina, ka p&d€jos gados verojama pieaugoSa interese un aktivitate
netradicionalas lidzdalibas formas, piem&ram, socialajas kustibas, digitalajas iniciativas un
tematiskas kampanas. ST tendence ir Tpasi izteikta jauniesu, jo sevidki jaunu sieviesu, vidi.
Petfjumi rada, ka Eiropa jauniesi ir mazak ieintereséti tradicionalaja partiju politika, kuru vini
uzskata par garlaicigu un neaktualiz€tu, tapec vini aktivi piedalas politika, izv€loties
netradicionalas un viniem piemeérotas formas. Zinatniskie petijumi atklaj, ka jaunas sievietes
tradicionalajas lidzdalibas formas, piemé&ram, politisko partiju vai arodbiedribu darbiba,
iesaistas vel retak neka jaunie viriesi. Vienlaikus dati liecina, ka jaunie viriesi biezak iesaistas
politiskajas aktivitates tieSsaist€, kamér jaunas sievietes médz izve€leties mazak
konfrontgjosas Iidzdalibas formas, piem&ram, peticiju parakstiSanu, brivpratigo darbu vai

dalibu sabiedriskas iniciativas.

12Sika, N. (2018). Civil society and the rise of unconventional modes of youth participation in the
MENA. Middle East Law and Governance, 10(3), 237 - 238 p.. https://doi.org/10.1163/18763375-
01003002
13 Grasso, M., & Smith, K. (2022). Gender inequalities in political participation and political
engagement among young people in Europe: Are young women less politically engaged than young
men? Politics, 42(1), 53 p. https://doi.org/10.1177/02633957211028813
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1.2. Politiskas Iidzdalibas ietekmes faktori

P&dgjas desmitgades pétijumi liecina, ka politisko Iidzdalibu ietekmé vairaki socialie
faktori, tostarp sociala uzticé$anas, politiskais konteksts un religiskums, ka ar divi batiski
psihologiski aspekti - politiska interese un politiska efektivitate. Politiska interese apzimé
individa veélmi sekot Iidzi politiskajiem notikumiem, savukart politiska efektivitate —
parliecibu, ka cilvéka riciba var ietekmé@t politiskos lémumus. P&tjjumi rada, ka politiska
efektivitate biezi ir saistita ar iesp&jam iesaistities viet€ja limeni. S.H.R. Rasmusena un A.S.
Norgarda pétijumi norada, ka socialekonomiskie apstakli ietekme galvenokart argjo politisko
efektivitati, tatad uztveri par sp&ju ietekmét politiku, bet ne ieks€jo efektivitati, kas attiecas
uz individa pasa parliecibu par savu kompetenci politiskajos procesos.*

Teorétiskaja Itmen politiskas lidzdalibas izpratni veicina vairaki p&tniecibas modeli,
tostarp gaidu - veértibu motivacijas modelis. Tas skaidro, ka individa v€lmi iesaistities
noteiktas aktivitate€s nosaka divi galvenie faktori: 1. individa gaidas par sp&ju uzdevumu
veiksmigi izpildit un 2. subjektiva vértiba, ko §im uzdevumam pieskir pats individs. Sie
faktori ir ciesi saistiti ar individa parliecibu par savam sp&jam noteiktas situacijas, un tie
veidojas, balstoties uz individualajiem mérkiem un emocionalo pieredzil®. J. Teorells
(J.Teorell) ir izstradajis vairakus demokratiskas lidzdalibas modelus, kas raksturo dazadas
pilsonu iesaistes formas politiskajos procesos. Atbildes modeli pilsoni censas ietekmét
valdibu caur tradicionalajiem lidzdalibas kanaliem, piedaliSanas modeli viniem ir tieSa
ietekme uz l@mumu pienemsSanu, savukart deliberativais modelis uzsver politisko diskusiju
un viedoklu apmainas nozimi. Papildus tiek izcelts arT ikdienas politikas modelis, kas aptver
lidzdalibu neformalas un vietgjas politikas formas, tostarp digitalaja videé, izmantojot
interneta tehnologijas ka iesaistes platformu.

Demografiskie faktori, pieméram, rase, vecums un dzimums, var ietekmét politisko
lidzdalibu. Lai gan ir zinams, ka vidusskolas gados notiek butiskas attistibas parmainas,
pétijumi par politiskas lidzdalibas izmainam Saja vecuma ir ierobeZoti. Politiska efektivitate

parasti ir viszemaka jauniba un palielinas v€laka vecuma, bet dazos pétijumos noradits, ka

4 Levy, B. L. M., & Akiva, T. (2019). Motivating political participation among youth: An analysis
of factors related to adolescents’ political engagement. Political Psychology, 40(5), 1040 - 1041
p.https://doi.org/10.1111/pops.12578
15 Ibid
1 Kim, B., & Hoewe, J. (2023). Developing contemporary factors of political participation. The
Social Science Journal. Advance online publication. 865 p.
https://doi.org/10.1080/03623319.2020.1782641
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politiska interese paliek stabila jau no jaunieSu vecuma. P&tnieki norada, ka jauniba ir loti
svarigs laiks politisko identita$u un attieksmju veido$anas procesiem. '

Daudzi pétijumi norada, ka politiska lidzdaliba atSkiras art citds demografiskajas
grupas. Pieméram, augsti izglitoti baltas rases viriesi ir politiski aktivaki. Kontekstualie
faktori, ka, piem&ram, izglitibas ieguve ka sievieSu politiskas lidzdalibas faktors var ietekmét

dzimumu atskiribas politiskaja lidzdaliba.®

1.3.JaunieSu politiska lidzdaliba

Misdienas jaunieSi ilgak paliek izglitibas sistema, vé€lak uzsak darba gaitas un
gimenes veidoSanu, vienlaikus pastavigi pielagojoties mainigajiem socialajiem un
profesionalajiem standartiem. Sie procesi veicina politisko individualizaciju, kas nozime , ka
jaunie$i politiskajas aktivitates iesaistas, balstoties nevis uz tradicionalam socialajam
struktiram, bet gan uz personigo pieredzi, vértibam un ikdienas vidi. Vinu lidzdaliba biezi ir
saistita ar specifiskiem, personigi nozimigiem jautajumiem, kurus biezi ietekmé ari socialo
mediju saturs.!®

Svariga loma politiskajai [idzdalibai jauniesu vide ir dazadam socialajam kampanam,
kuras kliist arvien popularakas, 1paSi Amerikas Savienotajas Valstis. BieZi jauniesSi ir bijusi
aizsacgji daudzam socialam kustibam dazadas pasaules dalas. %° Viena no nozimigakajam
Sadam kampanam ir “MeToo”, kas fokus€jas uz seksualo uzmakSanos, aizskarSanu un
vardarbibu. Liela méroga socialajam kampanam ir ievérojama potenciala pastavigi iesaistit
cilvekus politiskajas aktivitates, ka arT mobilizet tos pilsonus, 1pasi jauniesus, kuri 11dz §im
nav aktivi piedalijuSies politiskaja Iidzdaliba. Tas ir iesp&ams, izmantojot tieSsaistes

komunikaciju, kas sniedz plaSas iesp&jas atrai un efektivai informacijas izplatisanai.?!

7 Levy, B. L. M., & Akiva, T. (2019). Motivating political participation among youth: An analysis
of factors related to adolescents’ political engagement. Political Psychology, 40(5), 1042 p.
https://doi.org/10.1111/pops.12578

18 Tbid

19'Sloam, J. (2016). Diversity and voice: The political participation of young people in the European
Union. British Journal of Politics & International Relations, 18(3), 522 p.
https://doi.org/10.1177/1369148116647176

20 Wahyuningroem, S. L., Sirait, R., Uljanatunnisa, U., & Heryadi, D. (2024). Youth political
participation and digital movement in Indonesia: The case of #ReformasiDikorupsi and
#TolakOmnibusLaw [Version 2; peer review: 2 approved with reservations]. F 1000 Research, 12,
543 p. https://doi.org/10.12688/f1000research.122669.2

2 Rice, L. L. (2022). The political voices of Generation Z / Laurie L. Rice and Kenneth W. Moffett.
36 p.
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Socialie mediji ir svarigs aspekts jaunieSu politiskajai Iidzdalibai, tacu jauniesu aktivitate
digitalaja pasaulg ir sekas pieaugosajai jaunieSu neuzticibai tradicionalajiem politiskajiem
modeliem, piem&ram, politiskajam partijam un véléSanam. Vesturiski socialas kampanas un
aktivitates ir spgjigas ietekmé&t politiskos procesus, biezi vien pat tad, ja konkrétajai
aktivitatei nav tiesa politiska mérka.??

Politiskas lidzdalibas formas miisdienas klust arvien daudzveidigakas. JaunieSi
biezak iesaistas nekonvencionalas aktivitatés, pieméram, peticijas, protestos, digitalas
kustibas. Ka uzsver pétnieki van Dets (2014) un Theocharis (2017), $1s aktivitates notiek
politiska konteksta, tacu ne obligati caur tradicionalajam politikas struktiiram. Tas nozimé,
ka zema lidzdaliba v€l€Sanas nenozimée pilnigu politiskas intereses trukumu, bet gan izveli
par labu citam iesaistes formam, kuras iesp&jams tiesak paust savus mérkus.?®

Komunikacijas aspekta jaunieSiem bitiska ir politiskas efektivitates izjita -
parlieciba, ka vinu balss spg€j ietekmé&t politiskos [émumus. Ja ta trikst, samazinas ari
motivacija piedalities veleSanas. Turklat tradicionalas kampanas biezi neuzruna jauniesu
auditoriju atbilsto$i vinu mediju lietoSanas paradumiem. Jaunie$i dod prieksroku
dinamiskam, personaliz€tam un vizuali pievilcigam saturam digitalaja vide, tacu 2024. gada
vélesanu komunikacija $adas pieejas bija ierobezotas.?*

Kopsavilkuma, balstoties uz teor&tisko ietvaru, socialaja [imeni jauniesu dzivesveids
ir mainijies — vini i1lgak macas, veélak sak darba gaitas un attalinas no tradicionalajam
institicijam. Tas veicina ta saucamo politisko individualizaciju, kur politiska Iidzdaliba
balstas nevis uz partijam vai ideologijam, bet personigi nozimigiem jautajumiem un ikdienas
pieredzi.

Politiskas lidzdalibas formas misdienas klist arvien daudzveidigakas. JaunieSi
biezak iesaistas nekonvencionalas aktivitates, peticijas, protestos, digitalas kustibas, kuras,
ka uzsver van Dets (2014) un Theocharis (2017), notiek politiska konteksta, tacu ne obligati

caur tradicionalajam politikas struktiram.”®T as nozimé, ka zema lidzdaliba vélesanas

22 Rice, L. L. (2022). The political voices of Generation Z / Laurie L. Rice and Kenneth W. Moffett.
36 p.

B Rice, L. L. (2022). The political voices of Generation Z / Laurie L. Rice and Kenneth W. Moffett.
36 p.

2 Tbid

% Giugni, M., & Grasso, M. T. (Eds.). (2022). The Oxford handbook of political participation.
Oxford University Press. 3- 4 p.
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nenozime pilnigu politiskas intereses trilkumu, bet gan izveli par labu citam iesaistes formam,
kuras iesp&jams tiesak paust savus mérkus.

Komunikacijas aspekta jaunieSiem butiska ir politiskas efektivitates izjuta —
parlieciba, ka vinu balss spg&j ietekmé&t politiskos [émumus. Ja ta trikst, samazinas ari
motivacija piedalities veléSanas. Turklat tradicionalas kampanas bieZzi neuzruna jaunieSu
auditoriju atbilsto$i vinu mediju lietoSanas paradumiem. Jaunie$i dod prieksroku
dinamiskam, personaliz€tam un vizuali pievilcigam saturam digitalaja vide, tacu 2024. gada
velésanu komunikacija sadas pieejas bija ierobeZotas.

Pilsoniska un politiska lidzdaliba ir biitiska demokratijas sastavdala. Jauniesi vecuma
no 18 Iidz 25 gadiem biezi izv€las nekonvencionalas lidzdalibas formas — protestus, peticijas
un digitalas iniciativas, mazak piedaloties tradicionalajas vélésanas. Sis mérkauditorijas
aktivitati visvairak ietekmé personiski nozimigi jautajumi un socialo mediju saturs. Svarigs
faktors ir ar1 politiska efektivitate — parlieciba, ka vinu balss var kaut ko mainit. Efektivai
komunikacijai visefektivak darbojas socialie mediji , digitalas platformas un interaktivs
saturs. Personalizétas, autentiskas stratégijas ir nepiecieSams, lai veicinatu individu, Tpasi

jauniesu, pilsonisko lidzdalibu.
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2.POLITISKA KOMUNIKACIJA

Dentons ( Denton) un Viidvords ( Woodward) politisko komunikaciju defingja, ka
diskusiju par publisko ien€mumu sadali, varu un sankcijam. Amerikanu rakstniece Dorisa
Greibere (Doris Graber) piedava visaptverosaku definiciju. Vina norada, ka politiska
komunikacija ietver ne tikai retoriku, bet arT paralingvistiskas zimes, piem&ram, kermena
valodu, ka arT politiskas darbibas, pieméram, boikotus un protestus.*

Politiskie aktori ir individi, kuri tiecas ietekm@&t lémumu pienemsSanas procesu,
izmantojot organizatoriskus un institucionalus lidzeklus. Politiskaja komunikacija ietilpst
vairaki stratégiskie aktori:

1. Politiskas organizacijas ir individi, kuri izmanto organizatoriskus un institucionalus
lidzeklus, censas ietekmét lémumu pienemsanas procesu (sk. 2.1. attélu). Sis
organizacijas izveidojas un apvienojas kopigu intereSu vai problému dél, un to merkis
ir veicinat parmainas vai pieverstu sabiedribas uzmanibu konkrétai problémai.
Organizacijas izmanto sabiedriskas attiecibas un reklamas kampanas, lai veicinatu

sev vélamu politisku rezultatu.?’

MEDIA

OO0
060
0G0
@006

®
0
©

Reportage
Editorials
Commentary
Analysis
Public Access Formats
(Press, Broadcast, Online,
Social Media)

CITIZENS

POLITICAL ORGANISATIONS
(Parties, Public Organisations, Pressure Groups,
Terrorist Organisations, Governments)

2.1.Politiskds komunikacijas elementi

26 McNair, B. (2018). An introduction to political communication (6th ed.). Routledge. 3 p.
2/ Ibid 5 p.
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2. Politiskas partijas - grupas, kas apvieno vairak vai mazak lidzigi domajosus
individus kopiga organizatoriska un ideologiska strukttira, lai sasniegtu noteiktus
mérkus. Sie mérki atspogulo partijas pamatvértibas un ideologiju. Partijas cen3as
parliecinat sabiedribu par savu nostaju pareizibu un piedavatas politikas efektivitati,
ko veletaji periodiski izverté veéleésanas. Kad partija iegiist mandatu vai tiek noraidita,
ta pienem attiecigas valsts politiskas sistémas konstitucionalos noteikumus, ievérojot
ierobezojumus, kas attiecas uz tas sp&ju Tstenot vai oponét politiku. Sie noteikumi tick
respektéti 1idz nakamajai v€léSanu iespéjai, kas dod jaunu mandatu sabiedribas
politiskajam izvélém. Politisko partiju veiksmiga darbiba liela méra ir atkariga no to
sp&jas efektivi komunicét ar véletajiem, kuri sniedz tam legitimitati. Interneta un
socialo mediju attistiba ir ievérojami paplasinajusi politiskas komunikacijas iespgjas,
laujot precizak uzrunat dazadas velétaju grupas un merket specifiskus sabiedribas
segmentus. Tas ir radijis jaunas komunikacijas stratégijas un taktikas, ko partijas
izmanto, lai efektivak sasniegtu savus meérkus, biezi aizglistot metodes no
korporativas vides.?®

3. Sabiedriskas institiicijas - blakus tradicionalajam politiskajam institiicijam pastav
dazadas organizacijas, kuru mérkis ir ietekmét politisko procesu un sabiedrisko
politiku. Dala no §Tm organizacijam uztur ciesas attiecibas ar politiskajam partijam.
Sos politiskas komunikacijas aktorus var iedalit tris grupas - pirmo grupu veido
arodbiedribas, patérétaju apvienibas, profesionalas asociacijas un citas lidzigas
organizacijas, kuras tiek definétas ka publiskas organizacijas. Tas nav vienotas
ideologijas dgl, bet gan kopigu interesu vai apstaklu dél. Otro grupu veido spiediena
grupas. Sis ir mazak institucionaliz&tas un koncentrgjas uz specifiskiem jautajumiem,
pieméram, vides aizsardzibu. TreSo grupu veido teroristiskas organizacijas, kuras
izmanto terora taktiku — pils€tu spradzienus, lidmasSinu nolaupiSanu, atentatus,
nolaupisanu. Sis organizacijas vardarbibu izmanto ka “parliecinasanas” lidzekli.?®

4. Auditorija - biitiska sastavdala politiskas komunikacijas procesa, bez kuras neviena
politiska zina nevar€tu biit nozimiga. Visu politisko komunikaciju mérkis ir panakt

ietekmi uz zinas sanéméju.*

2McNair, B. (2018). An introduction to political communication (6th ed.). Routledge. 6 - 7 p.
2 1bid 8 - 10 p.
0 Ibid 10— 11 p.
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5. Mediji-  demokratiskajas politiskajas sisttmas darbojas gan ka politiskas
komunikacijas parraiditaji, gan ka politisko zinu raditaji. Tos veido zurnalisti,
redaktori un citi satura veidotaji, tostarp art influenceri, kuri arvien biezak piedalas
sabiedriskas domas veidosana. Miisdienas mediji aptver gan tradicionalos kanalus —
televiziju, radio, drukato presi —, gan digitalos — interneta zinu portalus un socialos
medijus.3! Tiesi socialie mediji $obrid ir kluvusi par galveno informacijas ieguves
avotu jaunie$u vida. Sis platformas lauj politikiem, institicijam un organizacijam
veidot atru, tieSu un interaktivu komunikaciju ar sabiedribu. Tadas platformas ka
“Instagram” un “TikTok™ 1pasi efektivi uzruna jauniesus, pateicoties to vizualajai,
isformata un emocionali piesatinatajai pieejai®’. Pétfjumi liecina, ka socialajos
medijos populistiski aktori un alternativie zinu mediji biezi vien izmantou emocionali
uzladetu saturu, kas raisa spécigas emocijas - dusmas, bailes vai sa$utumu. Sada
strat€gija ir ipasi efektiva algoritmiskas vides dél, kur lielaku sasniedzamibu ieguist
tiei saturs ar augstu lietotdju iesaisti. Sis mehanisms bitiski ietekmé sabiedrisko
diskusiju toni un var radit nepatiesu prieks$statu par politisko realitati. Jauniesi, kas
aktivi izmanto socialos medijus, klust par §is dinamikas sastavdalu, un tas ietekmé

vinu uztveri par politiku, lidzdalibu un uzticibu sabiedriskajiem procesiem.*?

2.1. Politiska komunikacija Eiropas Parlamenta véléSanas

Eiropas Savienibas institiicijas véletajiem un Eiropas pilsoniem bieZi ir nesaprotamas.
Eiropas Savieniba tiek uztverta ar€ja, jo tas norises ir vairak saistitas ar demokratiju, nevis ar
ideologiskam cinam. 3* Eiropas pilsoniem triikst kopigas Eiropas sajiita, tap&c vélesanu
kampanas butiski balstas uz komunikaciju. Pedéjo desmitgadu laika digitalas tehnologijas ir
radfjuSas butiskas izmainas komunikacijas vidé, kas ir saistitas ar veléSanu procesu
modernizaciju. Sis parmainas ir likusas politiskajiem lideriem pielagoties un integrét

digitalas komunikacijas metodes savas kampanas. Politiskas partijas un kandidati ir sakusi

31 McNair, B. (2018). An introduction to political communication (6th ed.). Routledge. 11 -12 p.
%2 Humprecht, E., Amsler, M., Esser, F., & Van Aelst, P. (2024). Emotionalized social media
environments: How alternative news media and populist actors drive angry reactions. Political
Communication, 41(4), 561 — 565 p.
$bid .
% Seoane Pérez, F. (2013). Political communication in Europe: The cultural and structural limits of
the European public sphere. Palgrave Macmillan. 1 p.
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izmantot jaunas tiesaistes platformas, socialos medijus.>® 2014.gada Eiropas Parlamenta
velésanu jaunums bija ta saucamais “Spitzenkandidaten”, proti, kas sniedza vEletajiem
izveleties ne tikai parlamenta politikus, bet arT personu, kas vadis Eiropas Savienibu lidz
nakamajam véléSanam. Ta bija pirma reize vestur€, kad Eiropas Parlamenta politiskas grupas
vargja izvirzit savu kandidatu uz Eiropas Komisijas prezidenta amatu. Ta bija pirma reize
veésture, kad Eiropas Parlamenta politiskas grupas vargja izvirzit savu kandidatu uz Eiropas
Komisijas prezidenta amatu. ST reforma tika uzskatita par soli, lai personalizétu Eiropas
Parlamenta véléSanas, ka ari palielinatu Eiropas Savienibas demokratisko legitimitati.
Petijumi atklaj, ka Sada veida politiska komunikacija radija ievérojamu ietekmi pat uz
kandidatiem ar ierobezotiem kampanu budzetiem. Butiska nozime bija kandidatu dalibai
televizijas debatés un aktivai darbibai socialajos medijos. P&tfjumu rezultati liecina, ka
"Spitzenkandidaten" sist€ma veicinaja augstaku véletaju [idzdalibu un piesaistija pastiprinatu

sabiedribas uzmanibu diskusijam par Eiropas Savienibas nakotni. %

2.2.Politiska komunikacija uz jaunieSu auditoriju

P&tfjumi rada, ka pozitivak noskanotais Eiropas Savienibas atbalstitajs jauniesu vidi
visbiezak ir virietis no augstu ienakumu majsaimniecibas, vecuma no 16 lidz 19 gadiem, kurs
iegiist augstako izglitibu. Vin§ var parstavét ari kadu no minoritasu grupam vai biit ar
migracijas vai patvéruma mekletaja pieredzi, savukart jaunietes biezak izrada neitralaku
attieksmi.>’

Komunikacija ar jaunieSiem biitiska loma ir socialajiem medijiem un digitalajam
platformam, tacu ari tradicionalie mediji joprojam saglaba nozimi. Efektivas politiskas
komunikacijas stratégijas svariga ir ari gimenes un draugu ietekme, tadel tiek izmantota
savstarpgjas apmainas pieeja. Tikai neliela dala jaunieSu politisko informaciju iegist
izglitibas iestad@s, savukart 41% to primari meklé socidlajos medijos un zinu portalos.*®

Digitalas komunikacijas joma joprojam pastav sabiedribas noslanosanas, kas var

ierobezot lidzdalibas iesp&jas noteiktam jaunie$u grupam. Sie aspekti ir Tpasi nozimigi,

% Nulty, P., Theocharis, Y., Popa, S. A., Parnet, O., & Benoit, K. (2016). Social media and political
communication in the 2014 elections to the European Parliament. Electoral Studies, 44, 430 p.
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.04.014

% Ibid 430 - 431 p.

37 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns of young
people: The European perspective. European Parliament. QA-08-21-308-EN-N. 26-28 p.

%8 Ibid 430 p.
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analiz€jot jaunieSu iesaisti digitalajas platformas un janem veéra, veidojot ieklaujoSas
komunikacijas stratégijas. Pétijumi liecina, ka jauniesi, kas pieder pie mazak privilegétam
grupam (piemé&ram, jauniesi ar invaliditati, zemakam ienakumu grupam, mazakiem izglitibas
limeniem un valodas prasmém vai dzivojos$i lauku apvidos), ir vairak paklauti digitalas
izslegsanas riskam. STm grupam var biit ierobeZota piekluve digitalajiem resursiem, ka ari
viniem var but griitibas izmantot sveSvalodas, piem&ram, anglu valodu, kas ir biezi lietota
digitalaja telpa. P&tfjumi liecina, ka jaunieSi ar ierobezotu valodas prasmi vai no maza
iendkumu ltmena majsaimniecibam izmanto socialos medijus retak. Tas liecina, ka
kampanam bis jaizmanto dazadas socialo mediju platformas un japielago pieejas katrai
valstij un demografiskajam grupam.®® EP aptauja par jauniesiem secina, ka “Facebook” un
“Instagram” ir vispopularakas platformas, tomer to lietoSanas ieradumi atSkiras atkariba no
dzimuma, vecuma un valsts. Japiemin, ka no 2017.gada 14% jaunieSu “TikTok” ir kluvis par
galveno politiskas informacijas avotu. Ir pieradijumi, ka komunikacijas strateégijas, kas
koncentrgjas uz interaktivam metodém, var biit efektivakas jaunieSu demokratiskas
lidzdalibas veicinasana. Tiek apgalvots, ka interaktivas politiskas socialo mediju un interneta
lietosanas metodes ir vairak saistitas ar lielaku politisko 1idzdalibu jauniesu vidi. 4°
JaunieSiem ir svarigi, ka piekluve politiskai informacijai ir pieejama un ir vecumam
atbilstoSa. Sabiedriskas institiicijas, Ipasi ES Itment, komunicgtu atklatak par savu darbibu
un l[@émumu pienemsanas procesu, ieklaujot iesp€jas jaunieSiem ietekmeét Sos procesus un to
rezultatus. JaunieSiem svarigak ir c€loni un problémas, nevis politiskas institiicijas. Saturs ir
javeido radoSs un daudzveidigs, ieklaujot vizualus materialus, faktiem pamatotas
infografikas, video vai raidierakstus. Komunikacijas kampanas ir svarigi ievérot jauniesu

vélmes un intereses.*!

2.3. Digitala politiska komunikacija
Digitalaja vidé individiem ir iesp&ja izvéleties un kombinét socialos medijus un to

saturu. Pétnieks M. Priors (M. Prior) norada, ka individi, kuri dod priekSroku nepolitiskam

3 Nulty, P., Theocharis, Y., Popa, S. A., Parnet, O., & Benoit, K. (2016). Social media and political
communication in the 2014 elections to the European Parliament. Electoral Studies, 44, 432 p.
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.04.014

40 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns
of young people: The European perspective (Publication No. QA-08-21-308-EN-N). European
Parliament. 33 p.

4 Ibid 33 - 34 p.
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saturam, socialajos medijos viegli var izvairities no zinam un izveleties mazak politiski
orientdtu informaciju.*? Digitalaja vide politiskais saturs un zinas biezi mijas ar izklaidgjosu
saturu, kas var apgrutinat sp&ju koncentréties uz biitiskiem vietgjiem notikumiem. Turklat
informacija nereti tiek saisinata, izlaizot zinu detalas, vai ar1 vienkarSoti parveidota, kas var
veicinat dezinformacijas izplatibu.*?

S.Kruikemeiers (S.Kruikemeier), S.Lehelers (S. Lecheler) un M.M.Bojérs (M.M.
Boyer) norada, ka digitalas platformas atSkiras péc linearitates pakapes — tas var but augsti
linearas, lidzigi tradicionalajiem laikrakstiem, vai mazak linearas un interaktivakas, ka,
pieméram, vadosas zinu vietnes. Lineara informacijas struktira palidz lasitajiem
koncentréties un uzturét uzmanibu, savukart interaktivitate var veicinat dzilaku kognitivo
iesaisti un macisanas procesu. Petljumi liecina, ka tradicionalo drukato mediju lasiSana,
pateicoties to struktur@tajam un secigajam saturam, kopuma veicina efektivaku zinasanu
apguvi. Tikmer digitalas platformas sniedz prieksrocibas specifisku intereSu gadijuma, proti,
interaktivas iespgjas atvieglo informacijas uztveri un padzilinatu izpratni, tacu galvenokart
tajas jomas, kas lasttajam ir personigi nozimigas. Lidz ar to, lai gan regulari tieSsaistes zinu
lasitaji var ieglit padzilinatas zinasanas par sev interesg€joSam témam, pastav risks, ka vinu
izpratne par plasaku informacijas telpu biis ierobezotaka.** Seit ar ir japiemin zinasanu
plaisas hipoteze, kura skaidro, ka cilveki ar augstaku socialekonomisko statusu jau sakotngji
ir labak informeéti par politiskiem jautdjumiem neka tie, kuru statuss ir zemaks. Lai gan
plassazinas Iidzekliem un kampanam teorétiski vajadzetu mazinat So atskiribu, pétijumi rada
pret&jo. Augstaka sociala statusa individi jaunus faktus apgiist atrak un efektivak, jo viniem
ir labakas prasmes informacijas uztvere, uzglabasana un atgtiSana. Rezultata zinaSanu plaisa
nevis samazinas, bet gan palielinas, vél vairak nostiprinot nevienlidzibu informétibas

limeni.®®

42 Perloff, R. M. (2022). The dynamics of political communication: Media and politics in a digital
age (3rd ed.). Routledge. 125 p.
3 Perloff, R. M. (2022). The dynamics of political communication: Media and politics in a digital
age (3rd ed.). Routledge. 125 p.
4 Perloff, R. M. (2022). The dynamics of political communication: Media and politics in a digital
age (3rd ed.). Routledge. 128 — 129 p.
4 Ibid 130 p.
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Popularakas socialo mediju platformas, kuras aktivi tiek izmantotas politiskaja
komunikacija, ir “Instagram”, “Facebook” un “TikTok”.*® Katrai no tam ir savas Ipasibas,
kas nosaka gan satura veidoSanas veidu, gan auditorijas reakciju.

“Instagram” p&dgjo gadu laika ir kluvis par nozimigu politiskas komunikacijas riku.
Ta vizuali orientetais formats lauj veidot emocionali piesatinatu un vizuali pievilcigu saturu,
kas 1pasi labi sasniedz jaunieSu auditoriju un saskan ar socialo mediju algoritmu darbibas
principiem®’. P&tijumi liecina, ka populistiskas partijas $aja platforma biezak giist augstaku
lietotaju iesaisti neka tradicionalas partijas, jo izmanto vienkarsaku, personiskaku un
emocionalaku komunikacijas stilu.*® Tapat ir novérots, ka “Instagram” lietojums politiskaja
komunikacija strauji pieaudzis kops 2014. gada, un tas ir kluvis par ierastu instrumentu
politisko kampanu laika.*°

“Facebook” politiskaja komunikacija izcelas ar to, ka efektivakais satura veids ir tads,
kur politika tiek paradita caur personigas dzives prizmu. Sada pieeja bitiski palielina
auditorijas iesaisti.>® P&tfjumi atklaj, ka, piem&ram, fotografijas ar bérniem, laimigas sejas
vai emocionali uzrun3josas frazes spécigi ietekmé auditorijas reakciju un veicina satura
izplatibu.®? Savukart “TikTok” platformd dominé ta dévétais politikas un izklaides
apvienojums. Politiki So platformu bieZi izmanto sava personiga t€la veidoSanai, nevis lai
skaidrotu politiskos procesus vai iesaistitos saturiska diskusija. Saturs ir izklaid&joss, vizuali
dinamisks, bet bieZi vien virspuséjs un informativi ierobezots®?. P&tTjumos konstatéts, ka
politiki So platformu izmanto galvenokart vienvirziena komunikacijai, jo tiek publicéti video

bez aktivas mijiedarbibas ar auditoriju, un lietotaju lidzdaliba aprobeZojas ar “patik” atzimém

4 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns
of young people: The European perspective (Publication No. QA-08-21-308-EN-N). European
Parliament. 33 p.
47 Larsson, A. O. (2023). The rise of Instagram as a tool for political communication: A longitudinal
study of European political parties and their followers. New Media & Society, 25(10), 2745-2746 p.
8 Larsson, A. O. (2023). The rise of Instagram as a tool for political communication: A longitudinal
study of European political parties and their followers. New Media & Society, 25(10), 2752 - 2753
p.
49 Ibid 2750 p.
5 Vugkovié, M., & Oblak Crni¢, T. (2020). Emotionalization and privatization of political
communication on Facebook: Stimulating factors for citizens’ interactions? Medijske Studije,
11(22), 14 -17 p.
1 Tbid 18 - 19 p.
52 Cervi, L., Tejedor, S., & Blesa, F. G. (2023). TikTok and political communication: The latest
frontier of politainment? A case study. Media and Communication, 11(2), 214 p.
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vai satura dalisanos.>® Turklat TikTok algoritmu darbiba veicina emocionala, sensacionala
satura izplatibu, kas var kliit par izdevigu vidi populistiskiem vai marginaliem kandidatiem.>*

Petijumi atklaj tendenci par digitalo komunikaciju, proti, interneta lietotaju vidi
individi biezak turas pie saviem sakotn€jiem uzskatiem, pat saskaroties ar jauniem
argumentiem vai informaciju. ST paradiba rada bazas par diskusiju kvalitati socialajos
medijos, jo lietotdji reti maina savu viedokli, pat ja sanem jaunu, pretéju informaciju. Ipasi
izteikta ir emocionala pieeja politiskajas diskusijas tieSsaiste. Tas nozimé, ka cilveki biezak
reagé emocionali, nevis racionali, apspriezot politiskus jautdgjumus. Sada emocionala
komunikacija veicina sabiedribas sadaliSanos preté€jas nometnés jeb polarizaciju, kas var
apdraudét demokratijas kvalitati.

Kopsavilkuma par nodalu, tad jaunieSu zema aktivitate 2024. gada Eiropas
Parlamenta véléSanas Latvija skaidrojama ar distanci pret Eiropas Savienibas institiicijam,
kuras daudzi jaunie$i uztver ka sarezgitas un nesaprotamas. Tradicionalas partijas nespgj
pilnvertigi uzrunat jauniesu auditoriju, jo trukst pielagotas, jauniesu valoda un vide balstitas
komunikacijas. Lai veicinatu lidzdalibu, komunikacijai jabut saprotamai, vizuali pievilcigai
un saistitai ar jaunieSu ikdienas pieredzi. NepiecieSamas personaliz&tas, interaktivas pieejas,
kas dod iesp&ju jaunieSiem justies uzrunatiem un iesaistitiem. Mediji, 1pasi socialie mediji,
ir biitisks elements musdienu politiskaja komunikacija, jo tie lauj sasniegt plasu auditoriju un
veicinat politiku interaktivu sazinu ar vélétajiem. Socialo mediju attistiba ir veicinajusi
digitalas komunikacijas izmantoSanu, kas veicinajusi véletaju lidzdalibu un interesi par
Eiropas Savienibu un tas politiku, tomér pétijumi norada, ka digitala politiska komunikacija
rada izaicinajumus, pieméram, dezinformaciju un socialo tiklu manipulaciju, kas var veicinat
politisko polarizaciju un apdraudét demokratiju, ka ari dala no jaunieSu auditorijas
individiem ir paklauti digitalas izslégSanas riskam, pieméram, jaunieSi ar ierobeZotam
valodas prasmém vai no zemakam ienakumu grupam, tapéc politiskaja komunikacija
efektivas kampanas javeido, nemot véra konkrétas auditorijas intereses un vélmes,

izmantojot interaktivas metodes un piemerojot atbilstoSu saturu.

53 Cervi, L., Tejedor, S., & Blesa, F. G. (2023). TikTok and political communication: The latest
frontier of politainment? A case study. Media and Communication, 11(2), 214 p.
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3.MEDIJU KOMUNIKACIJA UN VESTIJUMU IETEKME

Mediju attistiba ir ieverojami ietekm&jusi politiskas komunikacijas vidi un
sabiedribas lidzdalibas formas. Tradicionalie masu mediji, prese, radio un televizija, ilgu
laiku kalpoja ka galvenie informacijas kanali, caur kuriem politiskie vestijumi sasniedza
plasas sabiedribas grupas un veidoja sabiedrisko domu. P&tnieki uzsver, ka ar laiku politiskie
procesi pielagojas mediju darbibas logikai, padarot medijus par svarigu starpnieku starp
politisko eliti un sabiedribu.>®

Tradicionalajos medijos komunikacija lielakoties norit€ja vienvirziena, kur
informacija tika nodota no sititaja auditorijai bez talitéjas iesp&jas reaglt vai iesaistities.
Sadu pieeju labi raksturo Senona un Vivera 1949. gada izstradatais komunikacijas modelis,
kura informacija plust lineara veida, bez atgriezeniskas saites. Attistoties digitalajam
tehnologijam, §1 lineara pieeja ir butiski mainijusies. Musdienas komunikacija kluvusi
daudzpusigaka, interaktivaka un dod iesp&ju auditorijai piedalities satura radiSana un
izplatisana.®® Ipasi nozimigas parmainas komunikacijas procesos ieviesa socialie mediji. Tie
bitiski mainija sabiedribas sazinas paradumus, nojaucot robezu starp informacijas sttitaju
un sanéméju, jo lietotaji vairs nav tikai pasivi vestjumu uztvergji, bet art aktivi satura
veidotaji. Petnieki norada, ka socialie mediji ne tikai parveidojusi komunikacijas struktiiru,
bet arT sareZgijusi to, ka cilveki veido un uztur savu identitati digitalaja vide. °’

Misdienas liela dala sabiedribas, 1pasi jauniesi, aktivi darbojas tieSsaistes vide, kur
doming atrs un vizuali orientsts saturs. Saja konteksta ir mainijies ari politiskas
komunikacijas saturs un formats, Sobrid informacija tiek izplatita daudzveidigos kanalos, un

lidzdaliba kliist iesp&jama ar dazadu digitalo platformu starpniecibu.®

55 Obradovi¢, N. (2023). Political communication and traditional media — an inseparable connection.
Facta Universitatis: Series Philosophy, Sociology, Psychology and History, 22(1), 1 — 2 p.
% Tita, J. C. D., Michelle; Gordon, Nickesia S. ;. Kirby, Morgan D. ;. Langmia, Kehbuma; Maer,
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Tia C. M. Tyree, M., Dovil, N. S., Gordon, M. D., Kirby, K., Langmia, M. N. D., ... Tyree, T. C. M.
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3.1.Ramesanas teorija
Viens no nozimigakajiem mediju ietekmes pétniecibas virzieniem ir raméSanas
teorija, kas palidz izprast, ka komunikacijas saturs un ta pasniegSanas veids ietekmé&
sabiedribas uztveri, atticksmi un ricibu. Pétniece D. A. Soifele (Dietram A. Scheufele)
skaidro, ka ram&Sana nozimé noteiktu informacijas aspektu izcelSanu, lai ietekmétu to, ka
cilveki saprot notikumus vai problémas. Teorijas pamata ir doma, ka mediji ne tikai nosaka,
par ko sabiedriba doma, bet ar1, kada veida par to doma. Tas, ka vestijums tiek pasniegts, var
butiski ietekmét auditorijas uztveri par problémas biitibu, tas iemesliem un iesp&jamiem
risinajumiem®. Ramésanas teorija tiek izskirti divi galvenie ramju veidi:
* Mediju ramji — veids, ka zurnalisti izv€las un pasniedz notikumus, balstoties uz
redakcionalam vadlinijam, darba ieradumiem un domam par to, kas interesé auditoriju.
* Individualie ramji — veids, ka cilveki pasi saprot un interpreté informaciju, nemot véra savu
pieredzi un to, ko redz vai dzird medijos.®
ST mijiedarbiba starp mediju un individualajiem ramjiem ir batiska, jo mediji var
ietekmét, ka cilveki uztver notikumus, bet individi ne vienmeér pienem mediju skatijumu, vini
var to apSaubit vai interpretét citadi, balstoties uz savam vértibam un pieredzi. P&tniece D.
A. Soifele (Dietram A. Scheufele) piedava ramé$anas modeli, kura ieklauti Cetri savstarpgji
saistiti posmi:
e Ramju veidoSana - ka Zurnalisti un satura autori veido véstfjumus, nemot véra
profesionalos, institucionalos un sabiedriskos faktorus.
e Ramju noteikSana - ka mediju saturs ietekmé auditorijas uztveres un izpratnes
veidoSanos.
e Individuala interpretacija - ka cilvéki uztver un pielago piedavatos ramjus, integr&jot
tos sava domasana.
e Atgriezeniska saite - ka auditorijas reakcijas ietekme turpmako satura veidoSanu un

mediju izvéles.®

% Scheufele, D. A. (1999). Framing as a theory of media effects. Journal of Communication, 49(1),
103 — 107 p.
% Ibid 106 - 107 p.
®1 Ibid 106 - 116 p.
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Politiskaja komunikacija ramésanas teorijai ir liela nozime, jo mediju un zurnalistu
veidotie ramji var mainit vai ietekmét to, ka sabiedribai tiek pasniegti dazadu ieinteres€to

pusu, pieméram, politiku, v&stljumi vai pilsoniskas lidzdalibas pasakumu nozimigums.5?

3.2.Mediju lietojuma un apmierinajuma teorija

Elihu Katz (Elihu Katz), mediju lietojuma un apmierinajuma teorijas pamatlicgjs, 20.
gadsimta vidi uzsaka pétijumus, kuriem bija pretgja pieeja, lai izpetitu, ka cilveki ietekmé
mediju darbibu. Sis teorijas ietvaros tika noskaidrots, ka cilvéku motivacija izvélgties un
paterét dazadus medijus ir loti atSkiriga. Tomer kopigs visiem ir vajadziba apmierinat savas
velmes un intereses. Lidz §is teorijas attistibai domingja uzskats, ka auditorija ir pasiva un
mediju vestijumi ietekmé visus vienadi, ka "magiska lode". Tas centralais pienémums ir, ka
cilveki izmanto medijus ar konkrétu mérki, pieméram, informacijai, izklaidei,
emocionalajam lidzsvaram vai socialajai mijiedarbibai.®®

Mediju lietojuma un apmierindjuma teorija skaidro, ka un kapéc cilvéki izmanto
plassazinas lidzeklus, izcelot vairakus bitiskus aspektus:

1. Individi izmanto medijus, lai sasniegtu savus specifiskos mérkus - mediju
lietojuma un apmierindjuma teorija uzsver, ka individi nav pasivi mediju
paterétaji, bet gan aktivi lietotaji, kuri apzinati izvélas medijus, lai sasniegtu
savus personigos mérkus. Individi izvélas konkrétus medijus un saturu, lai giitu
vélamo pieredzi vai sasniegtu noteiktus meérkus, pieméram, informacijas
legiiSanu, izklaidi, emocionalo komfortu vai socialo mijiedarbibu. So
teorétisko pienémumu ilustré piemérs par hokeja spéles skatiSanos: viens
cilveks to darTja, lai sekotu savas iecienitas komandas panakumiem, kamér otrs
izmantoja sp€li ka fona troksni, lai izvairitos no nepatikamam zinam. Tas
parada, ka pat viena un ta pati mediju pieredze var apmierinat dazadas
vajadzibas un radit atSkirigus rezultatus atkariba no lietotaja motivacijas.

Turklat mediju lietoSanas meérki var mainities laika gaita, jo 75% mediju

62 Lecheler, S., & de Vreese, C. H. (2019). News framing effects: Theory and practice. Taylor &
Francis. 8 p.
83 Griffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
International student ed.). McGraw-Hill Education. 347 p.
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lietoSanas paradumu skaidrojami ar citiem faktoriem, pieméram, vidi, kura
cilveks audzis, draugu ietekmi un iepriek$&jo mediju pieredzi.®*

Cilveki izmanto medijus, lai apmierinatu savas vajadzibas - Tapat ka cilveki
€d, lai apmierinatu savas konkrétas vajadzibas, mediju lietojuma un
apmierinajuma teorija pienem, ka cilvékiem ir noteiktas vajadzibas, kuras vini
cenSas apmierinat, izmantojot medijus. Individu apzinatas izvéles, izvéloties
konkrétus medijus, parasti balstas uz apmierinajuma mekl&jumiem, ko vini
sagaida no Siem medijiem. Tad€jadi mediju lietojums un apmierinajums ir ciesi
saistiti un neskirami.®

Mediji sacenSas par individu uzmanibu un laiku - mediju lietojuma un
apmierindjuma teorija norada, ka mediji sacenSas ne tikai sava starpa par
individu uzmanibu, bet ar1 ar citam aktivitatém, kas nav saistitas ar mediju
patérinu. Individiem ir ierobeZots laiks, un vini apzinati izv€las, ka pavadit So
laiku, izv@loties dazadas aktivitates, kas atbilst vinu vajadzibam un vélm&m.
Pettjumi liecina, ka cilvéki ar atSkirigam personiskam IpaSibam, pieméram,
intraverti un ekstraverti, izvelas dazadas aktivitates atkariba no ta, kadas
vajadzibas vini vélas apmierinat. Sada mediju izvéle ir ciesi saistita ar individa
socialajam vajadzibam un psihologiskajam ipas§ibam. Mediju lictojuma un
apmierinajuma teorija apgalvo, ka, lai saprastu cilvéku izvéles mediju paterina,
ir jaizprot pamata vajadzibas, kas motivé So uzvedibu, proti, butiski izprast,
kadas emocionalas un socialas vajadzibas vini mégina apmierinat caur $o
mediju patérinu.%®

Mediji ietekme individus dazados veidos - mediju lietojuma un apmierinajuma
teorija atzist, ka mediju ietekme uz cilvékiem nav vienada — tas, ka mediju
zinojums ietekmé individu, ir atkarigs no daudziem faktoriem, tostarp vina
personiskajam ipasibam, emocijam un vajadzibam. P&tijumi, kas saistiti ar
bailu radiSanu medijos, liecina, ka vienadi mediju zinojumi neatstaj vienadu
ietekmi uz visiem cilvékiem. Dazi cilveki izvairas no $ada veida medijiem, jo

tie var izraisit emocionalu diskomfortu vai trauksmi, savukart citi apzinati

& Griffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
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izv€las skatities Sausmu filmas, lai giitu no tam dazadas apmierinajuma formas.
Lai pilniba izprastu, ka mediji ietekmé sabiedribu, ir svarigi nemt véra cilveku
individualas izveles un to, kadas vajadzibas vini cenSas apmierinat, izvéloties
noteiktus mediju formatus.®’

Individu sp&ja apzinati identificét savu mediju lietoSanas uzvedibu un
motivaciju - mediju lietojuma un apmierinajuma teorija uzskata, ka, lai pilniba
izprastu, ka cilvéki izmanto medijus, ir nepiecieSams noskaidrot, kadi ir vinu
patérétie mediji un kadi ir motivgjosie faktori aiz So mediju izveles. Lai iegttu
Sos datus, viens no galvenajiem pétijumu veidiem ir tieSa cilvéku aptauja par
to, cik daudz laika vini pavada, izmantojot dazadus medijus, un kadi iemesli ir
0 mediju lietosanai. Sada veida izpétes metode ir plasi izplatita, tomér, lai
pilniba izprastu, ka un kapéc cilveki izvelas noteiktus medijus, ir nepiecieSams
nemt vera gan to, ko individi pa$i sp€j atklat par savam izvélém, gan ari
iesp&jamos apzinatos un neapzinatos faktorus, kas ietekmeé So izvéli. Tas
nozimg, ka individiem var biit griiti pilniba apzinaties visus iemeslus, kas liek

viniem izmantot konkrétus medijus, pat ja vini sp&j aprakstit savas izvéles.%

Teorija norada, ka viena un ta pati mediju pieredze var apmierinat dazadas vajadzibas,

atkariba no lietotaja motivacijas. Piem&ram, viens cilveéks skatas sporta spéli, lai sekotu savai

komandai, kameér cits to izmanto ka fona troksni. Lidzigi ar1 jauniesi izvélas medijus, kas

atbilst vinu individualajam interes€m. Tas ir saturs, kas sniedz piederibas sajiitu vai izklaidi,

nevis politisko informaciju.®

Teorija uzsver, ka mediji sacenSas par cilveéku uzmanibu ar citam ikdienas

aktivitatém, un individu izvé€les ir atkarigas no vinu personiskajam un psihologiskajam

vajadzibam. Jaunies$i, kuriem svariga ir sociala saikne vai emocionalais komforts, biezak

izvelesies saturu, ka izklaid€joSus video vai influenceru ierakstus, nevis formalus politiskus

vestijumus. Turklat teorija apliecina, ka mediju ietekme nav vienada, jo katrs individs uztver

un reagg uz saturu atskirigi. Tas ir atkarigs no personibas, emocijam un vajadzibam. Dazi

izvelas izvairities no satraucoSas informacijas, kamér citi to pat apzinati mekle. Lidz ar to,

57 Griffin, E. A. (2019). A First Look at Communication Theory / Em Griffin, Andrew Ledbetter, Glenn
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lai sasniegtu jaunieSus ar politiskiem vestijumiem, nepiecieSams nemt véra So daudzveidibu

e e 70
un motivaciju.

Bitisks aspekts mediju lietojuma un apmierinajuma teorija ir art individu sp€ja
apzinaties savas mediju lietoSanas motivacijas. Lai gan cilveki biezi sp&j dal€ji aprakstit,
kapec vini izvelas konkrétu mediju saturu, vini ne vienmer pilniba apzinas visus §1s izvéles
iemeslus. Tas nozimé, ka efektivu satura strat€giju izstradei nepietiek tikai ar racionalu
auditorijas vajadzibu izpratni, ir nepiecieSams nemt vera ari emocionalos un uzvedibas

faktorus, kas ietekm@ jaunie$u mediju izvéli un reakciju uz saturu.’*

3.3. Tematu nozimigums un uzticéSanas informacijai

Misdienu informativaja parbagatiba uzmaniba ir kluvusi par ierobezotu resursu,
tapec 1pasi nozimigi klist jautajumi par to, kuri temati sabiedribai Skiet biitiski un kuriem
informacijas avotiem tiek uzticéts.

Tematu nozimiguma teorija skaidro, kapéc noteiktas t€mas publiskaja telpa giist
lielaku uzmanibu neka citas. Par aktualu jautajums klust tad, ja tas tick uztverts ka butisks,
biezi izcelts medijos un saistits ar cilvéku dzives realitati. Ja jaunieSiem domatie politiskie
vestijumi tiek formul&ti ka tiesi saistiti ar vinu interes€m, piemé&ram, izglitibu, darba iesp&jam
vai klimata jautajumiem, tad tie, visticamak, tiks uztverti ka nozimigi un sp€s motivet
iesaistities."?

Jautajuma aktualitati iesp&jams veidot, izmantojot dazadus komunikacijas rikus,
izcelot steidzamibu, sasaistot konkrétus politiskos jautdjumus ar jaunieSu ikdienu vai,
izmantojot personific€tus vestijumus, kas rada emocionalu piesaisti. Pétnieki norada , ka
organizacijas daudz aktivak reagé uz jautajumiem, kas tiek publiski aktualizéti un kuriem
tiek pieversta lielaka sabiedribas uzmaniba. Lidzigi ar1 politiskaja komunikacija, ja v€léSanas
vai pilsoniska lidzdaliba tiek raméta ka sabiedriski aktuals un svarigs jautajums, pieaug

iespgja, ka jauniesi jutis vajadzibu iesaistities. 3

0 Griffin, E. A. (2019). A First Look at Communication Theory / Em Griffin, Andrew Ledbetter, Glenn
Sparks. (Tenth edition, International student edition.). 347 — 349 p.
"1 Griffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
International student ed.). McGraw-Hill Education. 350 p.
2 Uysal, N., Yang, A., & Taylor, M. (2018). Shareholder communication and issue salience:
Corporate responses to “social” shareholder activism. Journal of Applied Communication Research,
46(2), 180 — 181 p.
3 Ibid 185 p.
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Misdienu digitalaja vidé, kur informacijas apjoms strauji pieaug, uztic€Sanas
informacijai kliist par batisku priek$noteikumu informétas izvéles veiksanai. Sis jautajums ir
1pasi nozimigs veéleésanu konteksta, kur [Emumu pienemsana balstas uz sanemtas informacijas
uzticamibu. Tomeér p&d&jo gadu laika pieaugusi maldinoSas un nekvalitativas informacijas
izplatiba, it 1pasi socialajos medijos. Tas ir veicindjis uztic€Sanas mazinasanos ne vien
informacijas saturam, bet ari tas avotiem un vértibai kopuma.’ Lai gan cilveki vésturiski ir
sp&jusi intuitivi izverteét informacijas ticamibu, interneta un socialie mediji So sp&ju ir
sarezgTjusi. UzticéSanas informacijai vairs nav paSsaprotama — to ietekmé ne vien saturs un
ta precizitate, bet arT tas, cik viegli to var parbaudit, kada konteksta ta tick pasniegta un vai
to atbalsta uzticami avoti.” Reaggjot uz $o problému, pétnieki ir izstradajusi uzticésanas
modeli informacijai, kas balstits uz sociali kognitiviem un &tiskiem principiem. Modelis nem
veéra informacijas precizitati, informacijas atbilstibu kontekstam, mérki un izcelsmi, ka ari
piedava veidus, ka lietotaji var identificét uzticamus satura elementus. Viens no modela
risinajumiem ir izveidot sist€émas, balstoties uz socialajiem, kognitivajiem un zurnalistikas
principiem. Sadi modeli ne tikai palidz identificét maldino$u saturu, bet arf sniedz atbalstu
lietotajiem informetaku lémumu pienemsana.’®

Uzticesanas informacijai ir kluvusi par vienu no centralajiem jautajumiem musdienu
komunikacijas vidg, 1pasi socialajos medijos, kur informacija tiek izplatita loti strauji un bez
vienotas kvalitates kontroles. Ka rada pétijjumi, lietotaji biezi vien dalas ar saturu nevis ta
ticamibas dél, bet tapéc, ka tas atbilst vinu personigajam viedoklim vai narativiem. Tas rada

izaicinajumus ne tikai informacijas kvalitatei, bet ar tas uztverei sabiedriba.”’

4 Atele-Williams, T., & Marsh, S. (2023). Information trust model. Cognitive Systems Research, 80,
50-55p.
> Ibid
® Ibi 55 - 57 p.
" Ibid 57 — 59 p.
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4.PETIJUMA DIZAINS

4.1. Petijuma dizains

UN METODES

Bakalaura darba pétijuma dizaina tiks izmantotas teorétiskas pieejas par pilsonisko

lidzdalibu, politisko komunikaciju un tas veidiem, ka ari par Mediju komunikacija un

vestijumu ietekme. Empiriskaja dala pétijuma mérku sasniegSanai tiks izmantotas tris

pétijuma metodes: aptauja, strukturéta intervija un fokusgrupas diskusija.

Teorétiska

Pilsoniska lidzdaliba

Politiska komunikacija

Mediju komunikacija un véstijumu ietekme
|

baze:

Zemais veletaju lidzdalibas limenis 18-25 gadu
vecuma grupa un ta lejupversta tendence, salidzinot ar

2019. gada Eiropas Parlamenta velesanam Latvija.

Pétijuma probléema N

i

Petnieciskie jautajumi

1.Kadi ir galvenie socialie, politiskie un komunikacijas faktori, kas
ietekméja jauniesu (18-25 gadi) velétaju aktivitates samazinasanos
2024. gada Eiropas Parlamenta vélésanas Latvija, salidzinot ar
iepriek§gjam velesanam?

2. Cik efektivas bija 2024. gada Eiropas Parlamenta vélesanu
komunikacijas stratégijas Latvija, nemot véra jaunieSu auditorijas
digitalas vides lietoSanas paradumus un politiskas iesaistes
motivaciju?

3.Kada mera esosas iniciativas un kampanas (pieméram,
#EPvestnieks, “Euroscola”, Eiropas Jaunatnes dienas, “Eiropas
jaunie$i”) spgj veicinat ilgtermina jauniesu lidzdalibu Eiropas
Parlamenta vélesanas Latvija?

4.Kadas uz pieradijumiem balstitas komunikacijas pieejas un
stratégijas varétu uzlabot jaunie$u (18-25 gadi) veletaju aktivitati
turpmakajas Eiropas Parlamenta veleésanas Latvija?

f

Empririska baze

jauniesi” prie

[
Interneta aptauja M
ptauj Fokusgrupas
150 respondenti vecuma grupa Dalgji struktureta diskusija
no 18-25 gadi i ij
intervija 18 — 25 gadus vecu jauniesu

Intervija ar biedribas ‘’Eiropas

Skrebeli un Eiropas Parlamenta
Latvija sabiedrisko attiecibu
specialisti Jolantu Bogastovu

fokusgrupas diskusija, 1

kisedetaju Jani grupa, 5 dalibnieki
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e

Pétijuma apkopojums, secinajumi.

Atbildes uz pétnieciskajiem jautajumiem.

4.2. Metodologijas dizains

Pétijuma jautajums

Pétijuma uzdevums

Izmantota metode

Kadi ir galvenie faktori,
kas ietekm& jaunieSu
(1825 gadi) pilsonisko
un politisko Iidzdalibu

Latvija?

Izpetit galvenos faktorus, kas
ietekm@ja jauniesu (18-25 gadi)
veletaju aktivitati 2019. un 2024.
gada Eiropas Parlamenta vélesanas,
koncentrgjoties

uz socialajiem,

politiskajiem un vides aspektiem.

Aptauja “Faktori, komunikacijas
kanali un satura stratégijas, kas
ietekmé jauniesu (18-25 gadi)
pilsonisko  lidzdalibu  Eiropas
Parlamenta véleéSanas Latvija”.

Fokusgrupas

diskusija ar

jaunieSiem.

Cik efektivas bija 2024.

gada Eiropas
Parlamenta  veléSanu
komunikacijas

stratégijas Latvija?

e Analizét statistiskos datus

par  jaunieSu veletaju
aktivitati 2024. gada Eiropas

Parlamenta veléSanas Latvija

un  salidzinat tos ar
ieprieks§gjo velesanu
rezultatiem.

o [zvertet komunikacijas
kanalu un satura nozimi
jaunieSu auditorijas
piesaistei  véléSanas un
noteikt, kuras pieejas

izradijusas efektivakas.
e Apkopot un analizét esosas
iniciativas un kampanas, kas

veicinajusas jaunieSu

Aptauja “Faktori, komunikacijas
kanali un satura stratégijas, kas
ietekmé jaunieSu (18-25 gadi)
lidzdalibu

pilsonisko Eiropas

Parlamenta véléSanas Latvija”.
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iesaistisanos vélesSanas

Latvija un citviet Eiropa.

Kada meéra esos$as | Veikt intervijas ar iniciativu | Intervija ar Eiropas Parlamenta
iniciativas un kampanas | organizatoriem. sabiedrisko attiecibu  specialisti
(pieméram, Jolantu Bogustovu.

#EPvéstnieks,

“Euroscola”,  Eiropas Intervija ar biedribas “Eiropas
Jaunatnes dienas, jaunies$i” valdes priekSsédétaju Jani
“Eiropas jauniesi”, “Ej Skribi.

velet 2024”) spgj vai ir

sp&jusas veicinat

ilgtermina jauniesu

lidzdalibu Eiropas

Parlamenta  v&l€Sanas

Latvija?

Kadas uz pieradijumiem e Analizét iegltos aptaujas, | Empirisko datu analize, apvienojot
balstitas komunikacijas interviju un fokusgrupas | aptauju, interviju un fokusgrupu
pieejas un stratégijas diskusijas datus. diskusiju rezultatus ar teorétisko
varétu uzlabot jauniesu o Izstradat ieteikumus | 1etvaru, lai nodroSinatu padzilinatu
(18-25 gadi) veletaju politikas  veidotajiem un izpratni par pé€tamo problému un
aktivitatt  turpmakajas pilsoniskas sabiedribas | 1zvertetu teorijas atbilstibu prakse.
Eiropas Parlamenta organizacijam par

velesanas Latvija? komunikacijas  stratégijam

un aktivitatem, kas varctu
uzlabot jaunieSu véletaju
aktivitati turpmakajas

velesanas.
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4.3. Aptauja

Aptauja ir kvantitativs p€tijumu instruments, kas spgj sistematiski apkopot lielu
informacijas apjomu.’”® Ta ir strukturéta datu iegiisanas metode, kura respondentiem tiek
sniegti iepriek$ formuléti jautajumi. Ta visbiezak tiek pielietota kvantitativajos pétijumos,
laujot petniekam sistematiski apkopot informaciju par individu uzskatiem, attiecksmém un
pieredzi attieciba uz konkréto pétfjuma tému.’® Svarigaka aptauju prieksrociba ir
standartizacija, jo visi respondenti sanem vienus un tos pasus jautajumus tada pasa seciba ar
vienadam atbilzu iesp&jam. Tas padara datus salidzinamus un lauj noverst citus ietekmé&josos
faktorus, kas varétu izskaidrot atSkiribas atbild€s. Ta arT p&tnieka atvieglo datu apkoposanu
un analizi, jo atbildes bieZi vien jau ir ieprieks sagatavotas skaitliska formata. Tas ar1 palidz
pétijumus atkartot vai salidzinat ar citiem.®

P&tfjuma mérku sasniegSanai aptauja ir svarigi formul@t precizus jautajumus, pastav
divi pamatveidi, ka formulét jautajumus - slégtie un atvertie. Lielaka dala jautajumu
strukturétas anketas tiek veidoti ka slégtie jautajumi, saukta ar par “slégta tipa” vai “slégtas
atbildes” jautajumiem, kuros tiek piedavats ieprieks noteikts atbilzu variantu kopums. Tomer
ar1 atvertie jautajumi jeb “atvérta tipa”, kuros respondentiem ir iesp&ja atbildét saviem
vardiem, var sniegt dzilaku ieskatu p€tamaja téma, ko nav iesp&jams iegit tikai ar slegtiem
jautajumiem. Slégto jautajumu galvenas priekSrocibas ir standartizacija, atvieglota datu
apstrade un analize, ertaka administréSana un augstaka datu kvalitate, kas nodroSina, ka visi
respondenti jautagjumu uztver vienadi un atbildes tiek izteiktas vienotas meérvienibas.
Standartizacija tiek istenota, veidojot vienadu jautajuma formul€umu, atbilzu variantu
formul&jumu, atbilzu formatu, atbilZzu secibu. Slégtie jautajumi ar1 parasti ir atri un viegli gan
respondentiem, gan intervétajiem. Ta ka respondentiem nav jaformulé atbildes paSiem,
samazinas ar1 kognitiva slodze un samazinas risks, ka uz jautajumu vispar netiks atbildéts.

Tomér nereti ir gruti noteikt, cik daudz un kadi atbilZu varianti biitu piemeéroti, ka art ka tos

8 Badache, F., Kimber, L. R., & Maertens, L. (Eds.). (2023). International organizations and
research methods: An introduction. University of Michigan Press. 69 p.

" Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D., u.c. (2011). levads pétnieciba: strategija, dizains,
metodes. Riga: Raka. 157 lpp.

8 Kviz, F. J. (2019). Survey research methods. In Conducting health research. SAGE Publications.
304 —307 p.
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formulét. Turklat slégtie jautajumi ir paklauti “apmierinoSai atbildeéSanai”, kad respondents
izvelas nevis precizako, bet vienkar$i “pietickami labu” atbildes variantu. Sada pieeja arT
ierobezo atbilzu brivibu un nelauj pilniba atklat respondentam nozimigas pieredzes vai
uzskatu nianses, kas biezak atklajas atvertajos jautajumos, kur atbildes tiek sniegtas briva
forma.8!
Bakalaura darba izstradei tiks izveidota aptauja ar nosaukumu “Faktori,
komunikacijas kanali un satura stratégijas, kas ietekmé& jauniesu (18-25 gadi) pilsonisko
lidzdalibu Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija ”. Aptauja tiks noskaidroti tris galvenie
merki:
o kadi faktori ietekm@ jaunieSu Iémumu piedalities v€l€Sanas un citas pilsoniskas
aktivitates,
e kuri komunikacijas kanali un satura veidi visefektivak uzruna $o auditoriju,
e kads ir jaunieSu viedoklis un pieredze saistiba ar jau Istenotajam vélesanu kampanam,
ko organizgjusi Eiropas Parlamenta birojs Latvija un biedriba “Eiropas Jauniesi”.
Aptauja sastav no 12 tematiskam sadalam, kuras jautajumi tiek pielagoti atbilstosi
ieprieksgjam respondenta atbildém. Aptaujas sakuma tiek uzdoti jautajumi par faktoriem un
ietekmi, kas veicina jaunie$u vélmi piedalities vélesanas. Saja sadala respondentiem tiek
piedavati vairaki apgalvojumi, pieméram: “Ludzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti Sim
apgalvojumam — Es piedalos vélésanas, jo uzskatu to par savu pilsonisko pienakumu un
vienmeér piedaliSos, neatkarigi no situacijas.” Turpmakajas sadalas tiek aplikoti jaunieSu
mediju lietoSanas paradumi, ka arT konkrétu mediju atbilstiba politisko kampanu
komunic&S$anai jaunieSu auditorijai. Tiek ieklauti arT jautajumi par lidzSin€jam véléSanu
kampanam un to ietekmi — vai respondents tajas ir iesaistijies un ka tas ir ietekm€jusas vina
lémumu balsot. Aptaujas nosléguma ieklauti jautajumi par nakotnes skatijumu un iesp€ju
sniegt komentarus vai ieteikumus.

Petijuma paredz€ts izmantot interneta aptauju, kas biis pieejama no 2025. gada 21.
aprila lidz 2025. gada 12. maijam. Aptauja tiks izplatita, izmantojot socialaja medija
“Instagram”, ka ar1 nosiitita 93 Latvijas skolam, kas piedalas vai ir piedalijusas Eiropas

Parlamenta inici€taja programma “Eiropas Parlamenta Veéstnieku skola”. Skolu saraksts

81 Kviz, F. J. (2019). Survey research methods. In Conducting health research. SAGE Publications.
270273 p.
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iegiits no Eiropas Parlamenta majaslapas sadalas “V&stnieku skolu tikls”.®? Sazinoties ar
attiecigajam izglitibas iestadém, tiks liigts nodroSinat, lai aptauju aizpilda tieSi 12. klasu

skoléni.

4.4.Dalgeji strukturéta intervija

Kvalitativa intervéSana ir plasi izmantota metode empiriskajos socialajos p&tijumos,
kas palidz izprast cilvéku uzskatus, vertibas, attieksmes un motivacijas konkrétos socialos
kontekstos.®3 Socialo zinatnu pétijumos intervijas tiek izmantotas aptuveni 90% gadijumu,
un tas ir nozimiga datu vaksanas metode gan kvantitativajos, gan kvalitativajos pétijumos®.
ST metode atskiras no citam datu vakSanas pieejam, pieméram, strukturétam aptaujam, kur
tiek uzdoti fikséti jautajumi. Kvalitativa intervéSana tiek raksturota ka dalgji struktureta, kur
tiek izmantoti atverti jautajumi, kas lauj respondentiem brivi izteikt savas domas un piedavat
personisku skatfjumu uz konkréto jautdgjumu.®® Intervijas pamata ir respondenta atbilzu
sniegSana uz pétnieka uzdotajiem jautdjumiem. Intervetajs ir atbildigs par informacijas
iegiisanu, jo respondents tiek uzskatits par galveno informacijas avotu. Intervétaja uzdevums
ir ne tikai veidot piem&rotu vidi, bet arT izstradat jautajumus ta, lai tie veicinatu atbildes, kas
atspogulo respondenta patiesos uzskatus, nevis sagrozitu vina viedoklus. Ta ka intervija ir
divpus€ja mijiedarbiba, intervétajam janodroSina, lai jautajumi tiktu formuléti skaidri un
respektgjot respondenta viedoklus, ka ari saglabat nepiecieSamo distanci, izmantojot
atbilstosu valodu.®

Pirms interviju veikSanas intervétajam ir jaizstrada skaidrs teor€tisks ietvars, kas
kalpos par pamatu galveno jautajumu un petamo problému izvélei. Atbilstosa intervésanas
pieeja ir jaizvelas, nemot vera petijuma merkus un teorétisko pamatu. Ja petijuma meérkis ir

dzilak izprast konkrétas sabiedribas grupas pieredzi vai dzives pasauli, tiek izmantotas daléji

8 Biropas Parlaments. (n.d.). Véstnieku skolu tikls. Youth Hub. Sk. 2025.gada 20.marta:
https://youth.europarl.europa.eu/lv/more-information/ambassador-school/the-epas-network.html
8 Bauer, M. W., & Gaskell, G. (2000). Qualitative researching with text, image and sound.: A
practical handbook. SAGE Publications. 38 — 39 p.

#Kroplijs, A., & Raicevska, M. (2010). Kvalitativas petniecibas metodes socialajas zinatnés (2.
izdev.). Raka. 96 lpp..

& Bauer, M. W., & Gaskell, G. (2000). Qualitative researching with text, image and sound.: A
practical handbook. SAGE Publications. 38 — 39 p.

8 Kroplijs, A., & Ras¢evska, M. (2010). Kvalitativas pétniecibas metodes socialajas zinatnés (2.
izdev.). Raka. 97 lpp..
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strukturétas intervijas, kas sniedz iespé&ju iegiit detalizétakas un personiskakas atbildes.®’
Tapat ir butiski, lai interveétajs paskaidro intervijas mérkus un garanté respondentam
konfidencialitati, nodros$inot, ka atbildes tiek izmantotas tikai konkr&tiem p&tijjuma mérkiem.
Dalgji strukturétas intervijas ir jaievéro pétnieciska &tika, jo iegutie dati var klat loti
personiski, ja intervetajs ir izveidojis cieSu un uzticamu attiecibu ar respondentu. Tadel ir
svarigi saglabat profesionalu pieeju un nodro$inat, lai intervija biitu godiga un respektgjosa.5®

Kvalitativas intervéSanas procesa biitiska loma ir t€mu vadlinijas izstradei un
respondentu izvélei. Veiksmigai intervijai ir nepiecieSama ripiga sagatavoSanas, un
intervetajs nedrikst uzticéties tikai spontaniem jautajumiem. Ja tiek uzdoti neatbilstoSi
jautajumi, tiek izniekots gan respondenta, gan p&tnieka laiks. Tému vadlinija ir izstradata ta,
lai atspogulotu pétfjuma mérkus un uzdevumus. Tému vadlinija neietver konkrétus
jautajumus, bet gan norada uz t€mam, kuras jaaptver, laujot intervétajam sekot logiskam un
plistoSam sarunas ritmam. Intervétajam ir jabut gatavam pielagot jautajumus, ja sarunas
laika rodas jauni un bitiski jautajumi, kas nav bijusi paredzeti sakotngja plana. Ja intervijas
gaita kadi jautajumi izradas mazak svarigi vai neinteresé respondentus, ir japielago t€mu
vadlinija, lai nodroSinatu pétijuma efektivitati un atbilstibu meérkiem. Kvalitativajos
petijumos galvenais mérkis ir iegiit dzilaku izpratni par konkrétiem cilvéku uzskatiem un
pieredz€m, nevis visparinat datus uz plasaku populaciju. Tapec kvalitativa pétijuma
respondentu izvéle ir balstita uz to atbilstibu pétijjuma mérkiem un ne vienmeér balstas uz
statistiskiem principiem.5®

Pétijuma ietvaros paredzeéts veikt divas intervijas ar nozares parstavjiem. Intervija ar
Jolantu Bogustovu, Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti, notiks
attalinati 2025. gada 30. aprili plkst. 14.00. Savukart intervija ar Jani Skrebeli, biedribas
“Eiropas Jaunies$i” valdes priekSsédetaju, tiks veikta rakstiska formata - intervijas jautajumi
tiks nosititi elektroniski, jo geografisku iemeslu d€] nav iesp&jams organizet ne klatienes, ne

attalinatu interviju. P&c interviju norises tiks veikta to transkripcija un saturiska analize.

8 Bauer, M. W., & Gaskell, G. (2000). Qualitative researching with text, image and sound: A
practical handbook. SAGE Publications. 38 — 39 p.
8 Lewis-Beck, M. S., Bryman, A., & Liao, T. F. (Eds.). (2004). SAGE encyclopedia of social
science research methods. SAGE Publications. 1021 p.
8 Bauer, M. W., & Gaskell, G. (2000). Qualitative researching with text, image and sound: A
practical handbook. SAGE Publications. 39 — 41 p.
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4.5.Fokusgrupas diskusija

Fokusa grupa ir informacijas iegiSanas metode, kas balstas uz Skietami neformalu
diskusiju starp rupigi atlasitiem dalibniekiem, kuriem piemit konkrétas pazimes, atbilstosi
petijuma mérkiem. Diskusiju vada moderators jeb fasilitators, kur$ fokuse sarunu uz petijuma
jautajumiem, un to var papildinat ari noveérotajs, kur§ analizé€ dalibnieku mijiedarbibu un
sniedz papildu interpretaciju saruna izteiktajai informacijai®®. Vésturiski fokusgrupas
izmantoja politiku popularitates noteik3anai un patérétaju uzvedibas izpétei.%!

Zinatniskaja pétljuma ir vairaki svarigi posmi: vispirms tiek noteikta un skaidri
formuléta izp€tes probléma, tad tiek izvirziti p€tnieciskie jautajumi vai hipot€zes, péc tam
tiek vakti un analiz&ti dati, un visbeidzot — rezultati tiek apkopoti un prezentéti. Fokusa grupa
ir Tpasi noderiga tiesi taja posma, kad tiek vakti dati un iegiita nepiecieSsama informacija.%?
Vel viena biutiska fokusa grupas iezime ir ta, ka jautajumi diskusija netiek uzdoti stingri
noteikta seciba un iepriek§ precizi formulétda veida. Moderators vada sarunu elastigi,
pielagojoties diskusijas gaitai, viniem netiek piedavats gatavs atbilzu klasifikacijas modelis
vai ierobezots iesp&jamo atbilzu saraksts, laujot dalibniekiem brivi paust viedoklus un veidot
diskusiju dabiski un dinamiska veida,®*ta¢u moderatoram ir jatrengjas gan vadit diskusiju,
gan rakstit piezimes, komentarus, ka ari japardoma, ka sniegt dalibniekiem anonimitati®.
P&tfjumi liecina, ka labs fokusgrupas moderators prot vadit diskusiju, neuzspiezot savu
viedokli, ka ari, uzsverot dalibnieku ieguldijumu pétijuma.®® Fokusgrupas metodi var
izmantot gan ar vienu, gan vairakadm personu grupam, kuras var tikties ar vairakas reizes.
Japiemin, ka fokusgrupas dalibnieki jau var parstavét esoSu grupu, pieméram, gimeni, darba

kolektivs.%® Visbiezak fokusgrupas sesija ilgst no vienas Iidz divam stundam, ta¢u $aja laika

% Acocella, I., & Cataldi, S. (2021). Using focus groups: Theory, methodology, practice. SAGE
Publications. 4 p. https://doi.org/10.4135/9781529739794

% Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade-Hanta, D., Draguns, J. G., Dimdins, G., Tramdaka, G., ...
Lazdina, B. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse (K. Martinsones, A. Piperes, D. Kamerades
zinatniska redakcija). RaKa. 252 lpp.

%2 Ibid

% Acocella, 1., & Cataldi, S. (2021). Using focus groups: Theory, methodology, practice. SAGE
Publications. 5 p.https://doi.org/10.4135/9781529739794

% Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade-Hanta, D., Draguns, J. G., Dimdin§, G., Tramdaka, G., ...
Lazdina, B. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse (K. Martinsones, A. Piperes, D. Kamerades
zinatniska redakcija). RaKa. 253 lpp.

% Turpat 254 Ipp.

% Turpat 253 Ipp.
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ir biitiski piemerot ar1 starpbridi. Lai veicinatu plasaku diskusiju, moderators var liigt sniegt
papildus komentarus.®’

Fokusgrupas var iedalit divas grupas- personiga un attalinata fokusgrupa. Galvena
atSkiriba ir vieta, jo personiga fokusgrupa notiek klatieng, bet attalinata tieSsaisté vai
telefoniski. Misdienas tiesi tieSsaistes fokusgrupas ir kluvusas popularakas. Japiemin, ka
katram no veidiem piemit savas prieksrocibas un trikumi, piem&ram, klatienes diskusija ir
iesp&jams noverot arl Zestus un kermena valodu, ko nav iesp&ams izdarit attalinatajas
fokusgrupas.®®

Fokusgrupas datu analize ir lidziga intervijas datu analize, jo tiek izmantota
transkripcija. Gan intervijas, gan fokusgrupas transkripcija ir janorada, kas runa, noradot
realus vardus vai pseidontmus, ka arT ir janorada uzsvari, iejauk$anas runa un parklasanas
vietas, svarstiSanas momentus. Katru transkripcijas nobidi var atzimét, pieme&ram, uzsvarus
var izcelt kursiva vai parsvitrojot vardus vai dalas, bet iejaukSanas cita cilvéka teksta var
atzimet ar tekstu kvadratiekavas. Emocijas var atzimét, tekstu rakstot ar lielajiem burtiem.
P&tnieki norada, ka fokusgrupas transkripciju ir javeic uzreiz péc intervijas, noteikti skaidri
ir jaatzimée visus ierakstus un intervijas. Fokusgrupas diskusijam datu analizei var izmantot
ari tematisko analizi, kontentanalizi un citas metodes.%

Sada veida metodes izmantoSana pé&tijumos palielina iesp&ju atklat vairaku individu
viedoklus. Fokusgrupas diskusijas metode 1sa laika sniedz iesp&ju iegiit daudz informacijas,
tomer ir jaatceras, ka grupas viedoklis var aizkavet vai apslapét individus uz individualo
viedokla pauSanu, jo diskusija var dominét viens vai vairaki dalibnieki, ka arT moderators var
biit parak subjektivs.1%

Petjuma meérku sasniegSanai tiks organizéta attalinata fokusgrupas diskusija.
Pétijuma ir paredz€ta viena fokusgrupas diskusija, taja piedalisies 5 dalibnieki vecums posma
no 18 — 25 gadiem. Fokusgrupas diskusija piedalisies, kuri ir gan piedalijuSies 2024.gada
Eiropas Parlamenta vél€Sanas, gan tie, kuri vél nav. Fokusgrupas diskusijas mérkis ir uzzinat,
kads ir jaunieSu viedoklis par Eiropas Parlamenta véléSanam, kas ir faktori, kas vinus mudina

vai tieSi pretgji — nemudina, piedalities veleéSanas, ka ari, kur un ka vini iegtst informaciju

7 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade-Hanta, D., Draguns, J. G., Dimdin§, G., Tramdaka, G., ...
Lazdina, B. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse (K. Martinsones, A. Piperes, D. Kamerades
zinatniska redakcija). RaKa. 254 lpp.
% Turpat 252 — 253 Ipp.
% Turpat 255 — 256 Ipp.
100 Tyrpat 256 Ipp.
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par Eiropas Parlamentu un ta notikumiem. P&c diskusijas tiks veikta tas transkripcija un
analize p&c pieciem izvirzitiem t€mas blokiem: digitalie un tradicionalie informacijas avoti,
socialas vides ietekme uz lidzdalibu, satura formati un komunikacijas stils, lidzdalibas

motivgjosie un kavejosie faktori, ieteikumi efektivai politiskajai komunikacijai.
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5.KOMUNIKACIJAS KANALI UN SATURA STRATEGIJAS

JAUNIESU (18-25 GADI) PILSONISKAS LIDZDALIBAS

VEICINASANAI EIROPAS PARLAMENTA VELESANAS LATVIJA

ANALIZE

5.1. Komunikacijas stratégijas un kampanas jaunieSu pilsoniskas lidzdalibas

veicinasanai Latvija

Latvija galveno lomu jaunieSu pilsoniskas lidzdalibas veicinasana un izpratnes par

Eiropas Savienibu veidoSana, 1pasi attieciba uz iesaisti Eiropas Parlamenta véléSanas, ienem

Eiropas Parlamenta birojs Latvija, savukart papildu atbalstu $ajos procesos sniedz ari

biedriba “Eiropas Jaunie$i” un nevalstiska organizacija Klubs “Maja” - jaunatne vienotai

Eiropa.

Eiropas Parlamenta birojs Latvija Sobrid Tsteno vairakas nozimigas aktivitates, kas

verstas uz jauniesu iesaisti un pilsoniskas izglitibas veicinasanu:

“Eiropas Parlamentu véstnieku programma” - Eiropas Savienibas (ES)
méroga programma, kuru Latvija isteno Eiropas Parlamenta birojs sadarbiba
ar pedagogiem, veicina ES tematikas integréSanu gan formalaja, gan
neformalaja izglitiba. Sobrid programma piedalas 85 Latvijas skolas, vairaki
simti skolotaju sanem metodisko atbalstu, savukart tikstoSiem skolénu attista

zinaSanas par Eiropas Savienibu un pilsoniskas Iidzdalibas prasmes.®!

“Euroscola” — izglitojoSs projekts, kas sniedz iesp&ju skolénu klasém
apmeklét Eiropas Parlamentu Strasbiira un piedalities simuléta parlamentara

darba kopa ar vienaudziem no visam ES dalibvalstim, tadgjadi veicinot

izpratni par Eiropas likumdoSanas procesiem.102

Eiropas Jaunatnes diena - pasakumu kopums, kas ietver diskusijas, debates,

interaktivas darbnicas un citas aktivitates jaunieSiem, norisinoties gan

101 European Parliament Liaison Office in Latvia. (n.d.). Eiropas Parlamenta birojs Latvija.
European Parliament. Sk. 2025.gada 4.maija: https://riga.europarl.europa.eu/lv

102 Tyrpat
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klatiené Eiropas Parlamenta telpas Strasbuira, gan attalinati tieSsaistg, ar
mérki stiprinat jauniesu iesaisti Eiropas demokratiskajos procesos.'%

Eiropas Parlamenta biroja Latvija stratégija fokus€jas uz darbibu ar skolas vecuma
jaunieSiem, kuri parsvara vél nav sasniegusi balsstiesibu vecumu (18 gadi), tacu tuvakaja
nakotné klis par veletajiem. Visplasak izplatita un popularaka iniciativa §aja joma ir ,,Eiropas
Parlamenta v&stnieku skolu programma”. Ta tiek Tstenota ka ilgtermina piecu gadu cikls ar
mérki attistit jaunieSu pilsoniskas lidzdalibas prasmes un veicinat informétu dalibu vélésanas.
Sobrid tiek Tstenots nakamais piecu gadu plans, kas vérsts uz gatavosanos 2029. gada Eiropas
Parlamenta vé&léSanam, pielagojot saturu meérkauditorijai un jaunieSu aktualajam
interesém. %

Biedriba “Eiropas Jauniesi” un nevalstiska organizacija “Klubs “Maja” aktivi strada
ar jaunieSiem studiju vecuma, kuri mérktiecigi iesaistas Eiropas demokratijas stiprina§ana un
pilsoniskas lidzdalibas veicinasana. Biedriba “Eiropas Jaunie$i” 2024. gada Eiropas
Parlamenta pirmsveleSanu laika 1stenoja socialo mediju kampanu “Ej vélet”. Kampanas
ietvaros, izmantojot platformu “Instagram” (@ejvelet),'® tika sniegta izglitojosa informacija
par Eiropas Savienibas institiiciju darbibu, lémumu pienemsSanas procesiem, ka ar1 par
Latvijas parstavju ievéleéSanu Eiropas Parlamenta. Ar vizualiem materialiem tika skaidrots,
ka praktiski pieteikties balsoSanai un izmantot pieejamos rikus, lai palidz&tu vEletajiem
izdarit inform&tu 1zveéli. Organizacija Klubs “Maja” - jaunatne vienotai Eiropai, 2024. gada
sadarbiba ar Eiropas Parlamentu Tstenoja kampanu “Misu balsis”, kuras mérkis bija veicinat
jaunieSu interesi par Eiropas Savienibas un Eiropas Parlamenta darbibu. Kampanas ietvaros
aktivi jauniesi tika aicinati kltt par Eiropas Parlamenta véstniekiem, apmeklgjot skolas visa
Latvija un sniedzot klatienes lekcijas un prezentacijas vienaudziem. Galvenais uzdevums bija
iedvesmot jaunos veletajus iesaistities, izprast Eiropas Savienibas institliciju nozimi un

apzinaties Eiropas Parlamenta lomu ikdienas dzive.%®

103 European Parliament. (n.d.). European Youth Event (EYE). Skatits 2025.gada 4.maija:
https://european-youth-event.europarl.europa.eu/en

104 1 pielikums. Intervijas ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti J.
Bogustovu (intervija veikta 2025. gada 30. aprilt plkst. 14.00).

105 B velet! [@ejvelet]. Instagram profile. Instagram. https://www.instagram.com/ejvelet/

106 Klubs "Maja" — Jaunatne vienotai Eiropai. (n.d.). Miisu balsis, miisu nakotne: Eiropas
Parlamenta velesanas 2024. Skatits 2025.gada 4.maija: https://ep.klubsmaja.lv/
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5.2.Meérkauditorijas aptauja

Bakalaura darba empiriskas dalas izstradei tika izveidota aptauja ‘“Faktori,
komunikacijas kanali un satura stratégijas, kas ietekmé& jauniesu (18—25 gadi) pilsonisko
lidzdalibu FEiropas Parlamenta vé&léSanas Latvija”. Aptaujas merkis bija noskaidrot
mérkauditorijas, jaunieSu vecuma grupa 18 — 25 gadi, faktorus, kas ietekmé jaunieSu [emumu
piedalities vEléSanas un citas pilsoniskas aktivitates, kuri komunikacijas kanali un satura
veidi visefektivak uzruna So auditoriju, ka ar1 kads ir jaunieSu viedoklis un pieredze saistiba
ar jau Istenotajam kampanam. Kopgjais respondentu skaits ir 170 personas. No tiem 58,2%
sievietes un 41,2% virieSu. Lielaka respondentu dala ir skoléni no 18 gadu vecuma, tie ir 73
respondenti, otra lielaka dala ir stradajosSie studenti - 44 respondenti. Lielakais respondentu
skaits ir no Rigas un Pierigas, tie ir kopa 66,5% no visiem respondentiem.

Pirmais intervijas jautagjums bija par ve€léSanu aktivitati 2024.gada Eiropas
Parlamenta vélésanas, kur péc respondentu skaita svarstibu robeza ir neliela, proti, 86
respondenti noradija, ka nepiedalijas véleésanas, bet 84 respondenti noradija, ka piedalijas (sk.

5.2.1. att.).

Vai Tu piedalijies 2024. gada Eiropas Parlamenta vélesanas?
170 atbildes

®Ja
® NE

5.2.1.att. 2024.gada Eiropas Parlamenta veleSanu aktivitate

Lai izveidotu efektivu komunikaciju, kas Tpasi uzruna jaunieSu auditoriju, petijuma butiski
bija noskaidrot arT iemeslus, kadel dala jaunieSu nepiedalas vélésanas. Tadel gadijumos, kad
respondents noradija, ka nav piedalijies veléSanas, vinam tika uzdots papildu jautajums par
§is ricibas iemesliem. Atbilzu varianti ietvera Sadus faktorus: intereses truikums, nepietiekama
informétiba, neuzticéSanas politikiem, objektivu iesp€ju triikums balsot (pieméram, vecuma
ierobezojums, dzivesvieta, u.c.), ka ari iesp&ja noradit citu iemeslu briva forma. No kopgja
respondentu skaita 55 % noradija, ka viniem nebija iesp&jas piedalities vélesanas. Sis raditajs,
visticamak, korel€ ar respondentu demografisko sastavu, jo lielaka dala bija skoléni, kuri

2024. gada Eiropas Parlamenta véleéSanu laika vél nebija sasniegusi balsstiesibu vecumu, tacu
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28 respondenti noradija, ka viniem nebija intereses piedalities véleSanas, bet 22 respondenti

noradija, ka truka informacijas pieejamiba. Sie rezultati saskan ar raméSanas teoriju, kurai

atbilstosi lidzdalibu ietekmé tas, ka vélésanas tiek paraditas jaunieSsiem mediju vide'®’.

Pozitivi vertgjams tas, ka lielaka dala respondentu noradija, ka vinus “drizak interesé”
politika, savukart 40 % atzim€ja, ka uzskata piedaliSanos véléSanas par “loti svarigu”

(sk.5.2.2.att.).

Cik svarigi, Tavuprat, ir piedalities vélésanas?
170 atbildes

@ Loti svarigi

@ Svarigi
Neitrali

@ Mazsvarigi

@ Nesvarigi

5.2.2.att. Nozime dalibai veleSanas

Turpmaka aptaujas dala tika izstradata ar mérki noskaidrot jaunieSu lidzdalibas
vélesanas motivéjoos un atturogos faktorus. Saja sadala tika ieklauti dazadi apgalvojumi, uz
kuriem respondenti vargja noradit savu attiecksmes Itmeni, tad€jadi sniedzot ieskatu vinu
vertibas un uzskatos. Uz apgalvojumu “Es piedalos v€léSanas, jo uzskatu to par savu
pilsonisko pienakumu un vienmér piedaliSos, neatkarigi no situacijas” 61 respondents
atbildgja ar “drizak piekritu”. Savukart uz nakamo apgalvojumu — “Es piedalos vélesanas
tikai tad, ja labi zinu, par ko balsoju” — tapat 52 respondenti noradija atbildi “drizak
piekritu”. Uz apgalvojumu “Es uzskatu, ka mana balss véleéSanas neko nemaina” tikai 8
respondenti atbild€ja ar “pilnigi piekritu”, kameér ievérojama dala pauda pret&ju nostaju.
30,6 % respondentu noradija “pilniba nepiekritu”, bet 28,8 % atbildja “neesmu
parliecinats”. Tas liecina, ka vairakums jaunieSu tomér neuzskata savu lidzdalibu par

bezjeédzigu un tas atbilst teorijai par gaidu - vértibu modelim, nosakot to, ka individam, lai

107 Scheufele, D. A. (1999). Framing as a theory of media effects. Journal of Communication, 49(1),
103-107 p.
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iesaistitos ir jasaprot, ka vina riciba ir nozimiga un vini spgj to veiksmigi Istenot.!%®
Vispozitivakas atbildes tika sanemtas uz apgalvojumu “Es sekoju lidzi politiskajiem
notikumiem, lai pienemtu inform&tus [@mumus vélésanas” - 64 respondenti atbildgja ar
“drizak piekritu”, un vel 50 izvelgjas “pilniba piekritu”. Nakamie jautajumi Saja aptaujas dala
bija versti uz jauniesu iesaisti dazadas pilsoniskas lidzdalibas formas arpus vélésanam. Tas
aptvera tadas aktivitates ka politiska satura izplatiSana socialo mediju vide, daliba jauniesu
iniciativas un organizacijas, iesaiste diskusijas un debats, peticiju parakstiSana, ka ar1
brivpratigais darbs. No visiem respondentiem 94 noradija, ka $adas aktivitaté€s nepiedalas,
tomér ieverojams skaits, 76 respondenti, apliecinaja savu aktivo Iidzdalibu. Tas atbilst teorijai
par to, ka jaunieSi vairak iesaistas nekonvencionalas formas. Detalizétak analiz€jot So
respondentu atbildes, konstatgjams, ka visbiezak jauniesi iesaistas jaunieSu organizaciju
rikotajos pasakumos un piedalas peticiju parakstiSana. Tas ir pozitivs raditajs, jo pilsoniskas
lidzdalibas teorija norada, ka lidzdaliba ir aktiva darbibas, nevis tikai attiecksmes pausana.®
Salidzinosi regulari tiek noverota arT politiska satura izplatiSana socialajos medijos, savukart
iesaiste brivpratigaja darba minéta retak. Respondenti noradija, ka butiskakie faktori, kap&c
piedalas dazadas pilsoniskas lidzdalibas aktivitat€s ir personiga atbildibas sajita un interese
par politiku un sabiedribas noris€m, tie bija 56 respondenti jeb 73,7%. Lielakais vairums -
57,6% noradija, ka pilsoniska lidzdaliba ir svariga. Dala respondentu izvélgjas atbildet ar1 uz
neobligato jautajumu: “Kas, Tavuprat, visvairak kavé jauniesu aktivaku pilsonisko iesaisti
Latvija?” Respondenti uzsveéra, ka ir viegli uztveramas, vienotas un kodoligas politiskas
informacijas trikumu, noradot, ka Sobrid nav pieejami pietickami pieejami un saprotami
informacijas avoti par politiskajiem procesiem. Tas saskan ar teorija minéto atzinu, ka
jauniesiem ir svarigi, lai piekluve politiskajai informacijai butu viegli pieejama un vecumam
atbilstoSa, ari institiiciju atklatadka komunikacijal!®. Atbildes tika identificéts ari tas, ka
politiskajas partijas triikst vienaudZu vai jaunieSu parstavju, kuri varétu kalpot ka paraugs un

iedvesmot Iidzcilvekus aktivak iesaistities politiskajos procesos, ka ar1 parstavet jaunieSiem

108 evy, B. L. M., & Akiva, T. (2019). Motivating political participation among youth: An analysis
of factors related to adolescents’ political engagement. Political Psychology, 40(5), 1040—1041 p.
https://doi.org/10.1111/pops.12578

109 Giugni, M., & Grasso, M. T. (Eds.). (2022). The Oxford handbook of political participation.
Oxford University Press. 3 — 4 p.

110 Nulty, P., Theocharis, Y., Popa, S. A., Parnet, O., & Benoit, K. (2016). Social media and political
communication in the 2014 elections to the European Parliament. Electoral Studies, 44, 430 - 431 p.
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.04.014
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nozimigus jautajumus. Tapat tika izcelta nepiecieSamiba ieviest vidusskolas izglitibas
programma politikas macibu priekSmetu, lai veicinatu izpratni un interesi par politiku jau
agrina vecuma, kas ari atbilst teorija min€tajam, ka tikai neliela dala jauniesu politisko
informaciju iegiist izglitibas iestadés. !

Nakama aptaujas dala tika veidota ar mérki noskaidrot jaunieSu izmantotos
komunikacijas kanalus un to saturu, kas vinus visvairak interes€. Jautajuma par informacijas
ieguves kanaliem respondentiem bija iesp&ja izv€leties vairakas atbildes. Apkopotie rezultati
liecina, ka visvairak informacijas par politiku un véléSanam jauniesi iegiist no socialo mediju
platformam, Tpasi “Instagram” (72,9 %), un “TikTok” (60,6 %). Sie rezultati arT apliecina
teorija aprakstitos Eiropas Parlamenta aptaujas rezultatus, kur tiek noradits, ka jauniesu
visvairak politisko saturu iegiist tiesi $ajas socialo mediju vietngs.!*?Tapat biitiska loma ir
interneta zinu portaliem, ka arf sarunam ar draugiem un gimenes locekliem. Dala respondentu
noradija ar1 tadas platformas ka “Facebook™ (47,6 %) un “X” (ieprieks “Twitter”) (38,8 %),
ka arT informacijas avotus skola vai universitate (45,3 %). Sesi respondenti mingja art citus
avotus, tostarp sabiedriskaja transporta redzamas reklamas, vides informaciju, ka art

platformas “Telegram” un “Threads” (sk.5.2.3.att.).

Kur Tu galvenokart iegsti / redzi informaciju par véledanam un politiku? Ir iesp&ams atzimét
vairakus variantus.
170 atbildes

124 (72,9%

81 (47,6%)
103 (60,6%)

24 (14,1%)

X (Twitter)
Interneta zinu portali
™
Radio
Draugi/ gimene
Skola / universitate
V&l&&anu komisijas oficialie.

66 (38,8%)
124 (72,9%

41 (24,1%)

112 (65,9%)
77 (45,3%)
25 (14,7%)

1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)

Autobusi
Telegram

Ir raidieraksti
Vides reklamas
Threads

5.2.3.att. Komunikacijas kanali

111 Nulty, P., Theocharis, Y., Popa, S. A., Parnet, O., & Benoit, K. (2016). Social media and political
communication in the 2014 elections to the European Parliament. Electoral Studies, 44, 430 p.
https://doi.org/10.1016/j.electstud.2016.04.014

112 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns
of young people: The European perspective (Publication No. QA-08-21-308-EN-N). European
Parliament. 33 p.
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ArT jautajuma par viniem saistosako saturu respondentiem bija iesp&ja izveleties vairakas
atbildes. Lielaka dala — 131 respondents — noradija, ka visefektivakais un interesantakais
saturs ir Tsi, vizuali video. So rezultatu var uzskatit par likumsakarigu, nemot véra, ka
miisdienas aptuveni 89 % organizaciju izmanto video ka galveno komunikacijas riku.!*® S
tendence atbilst mediju lietojuma un apmierinajuma teorija minétajai individu motivacijai
mekl&t medijos apmierinajumu, kas ir saistits ne tikai ar faktu apguvi, bet arT emocionalo un
socialo vajadzibu apmierinasanu,''* ka arf teorija norada, ka socialo mediju platformas Tpasi
efektivi uzruna jauniesSus, pateicoties to vizualajai, 1sa formata un emocionali piesatinatajai
pieejai.!™® Otrs biezak minétais saturs bija vizualas infografikas, ko atzim&ja 113
respondenti, Sie dati atbilst arT Eiropas Parlamenta sabiedrisko attiecibu specialistes
teiktajam par jauniesiem sasito$ako saturu.!*® Savukart tresaja vieta ierindojas jauniesu
personiga pieredze, ko svarigu atzina 96 respondenti. Tikpat nozimigas Skita ar1 diskusijas
un intervijas ar véléSanu kandidatiem (95 respondenti). Papildu jautajuma par to, kadas
pasibas respondentiem Skiet vissvarigakas politiskaja satura, 101 respondents noradija, ka
butiskakais ir tas, lai saturs naktu no uzticama avota. Vienlaikus 87 respondenti uzsvéra
vienkarsas, saprotamas valodas nozimi un vélmi p&c 1sa, kodoliga satura. 66 respondenti
atziméja, ka saturs ir japasniedz vizuali pievilciga formata, bet 63 uzsvéra piemeru no
jauniesu dzives svarigumu. JaatzZime ar1 satura autoru un formatu ietekme uz auditoriju —
Saja aspekta respondenti noradija atSkirigus ietekmes avotus. VisbieZak minétais ietekmes
avots bija skolotaji un pasniedzgji, to ka butiskus politiskas un pilsoniskas lidzdalibas
veicinatajus atzina 65 respondenti. Salidzinosi mazak, 47 respondenti, noradija, ka
influenceriem ir ietekme. Tomer visizteiktaka ietekme, saskana ar aptaujas datiem, ir

draugiem un vienaudziem, to atzim&ja 82 respondenti, kas apliecina vienaudzu lomas

113 Forbes Agency Council. (2025, April 18). How video content can revolutionize global audience
engagement. Forbes. Sk. 2025.gada 10.maija:
https://www.forbes.com/councils/forbesagencycouncil/2025/04/18/how-video-content-can-
revolutionize-global-audience-engagement/

114 Griffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
International student ed.). McGraw-Hill Education. 347 — 349 p.

115 Humprecht, E., Amsler, M., Esser, F., & Van Aelst, P. (2024). Emotionalized social media
environments: How alternative news media and populist actors drive angry reactions. Political
Communication, 41(4), 561-565 p.

116 1 pielikums. Intervijas ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti J.
Bogustovu (intervija veikta 2025. gada 30. aprilt plkst. 14.00).
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nozimigumu jaunieSu lidzdalibas veicinasana. Savukart visvairak atbilzu ar izveli “nav
ietekmes” tika sanemts attieciba uz jaunieSu organizacijam, kas var liecinat par So
organizaciju nepietickamu redzamibu jaunieSu auditorijai.

PriekSpedgja aptaujas dala bija veltita jautdjumam par jaunieSu informé&tibu ar
dazadam pilsoniskas lidzdalibas veicinasanas iniciativam un kampanam, pieméram, “EP
Vestnieku skola” (#EPv&stnieks), “Euroscola”, “Eiropas Jaunatnes dienas” (European
Youth Event) un “Ej velét 2024”. Rezultati liecina, ka 57,1 % respondentu ir dzird&jusi vai

redz€jusi vismaz kadu no §im iniciativam (sk.5.2.4.att.).

"Euroscola’, "Eiropas Jaunatnes dienas" (European Youth Event) vai "Ej vélét 20247
170 atbildes

[ INE]
® Ne

5.2.4.att.Informetiba par komunikacijas kampanam

Tiem 42,9 % respondentu, kuri noradija atbildi “Ja” uz jautdjumu par iepriekSmingto
iniciativu atpazisanu, tika uzdots papildu jautajums, lai precizetu, kuras tieSi kampanas vini
ir pamanijusi. Vispopularakd no tam izradijas Eiropas Parlamenta véstnieku skolas
programma, kuru atzimgja 85,6 % So respondentu. Tapat 54,6 % mingja, ka ir pamanijusi
Eiropas Jaunatnes dienas (European Youth Event). Interesanti, ka viens respondents noradija
ar1 organizaciju “Klubs ‘Maja”. Socialo mediju kampanu “Ej velet 2024” noradija tikai 13

respondenti (sk.5.2.5.att.).
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Lddzu, atzZimé tas iniciativas jauniesiem, par kuram esi informéts/-a: (iesp&jams atzimét vairakas
atbildes)

97 atbildes

"EP Véstnieku skola"

9
(#EPvéstnieks) 83 (85,6%)

"Euroscola” 34 (35,1%)

"Eiropas Jaunatnes dienas"

v
(European Youth Event) 53 (54.6%)

“Ej valét 2024" 13 (13,4%)

Klubs “Maja” |1 (1%)

5.2.5.att. Atpazistamakas iniciativas jaunieSu vida
Par min€tajam iniciativam respondenti visbiezak ir uzzinajusi tiesi skola — to noradija 73
respondenti. Otrs nozimigakais informacijas avots bija socialie mediju kanali, kurus mingja
53 respondenti. Tapat tika piemin&ti ar citi avoti — 31 respondents noradija, ka informaciju
guvis no draugiem vai gimenes, savukart 21 respondents mingja plaSsazinas lidzeklus.
Uzdodot jautajumus par to, ka kampanu pamaniSana ir ietekméjusi jaunieSu lidzdalibu,
rezultati rada neviennozimigu ainu. 36,1 % respondentu noradija, ka ir griiti pateikt, vai §adu
iniciativu pamanisana ir veicinajusi aktivaku piedaliSanos vélésanas. Tomer lielaka dala —
46,4 % — atzina, ka kampanu redzamiba vinus ir pamudindjusi vairak interes€ties par
politiku. Turklat 69,1 % jeb 67 respondenti uzskata, ka iniciativas ka “EP Veéstnieku skola”
(#EPvestnieks), “Euroscola”, “Eiropas Jaunatnes dienas” un “Ej vélet 2024” spgj ietekmét
jaunieSu politisko un pilsonisko lidzdalibu kopuma (sk.5.2.6.att.). Vienlaikus gan tikai
37,1 % respondentu noradija, ka pasi ir akttvi piedalijusies kada no §Tm iniciativam, kamer

62,9 % atzina, ka nav tajas iesaistijusies.
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Vai, Tavuprat, iniciativas "EP Véstnieku skola" (#EPvéstnieks), "Euroscola’, "Eiropas Jaunatnes

dienas" (European Youth Event) un "Ej velét 2024" s...uniesu politisko un pilsonisko ldzdalibu kopuma?
97 atbildes

[ INE]
@ Ne
Grati pateikt

5.2.6.att. Kampanu ietekme uz jaunieSu pilsonisko lidzdalibu

Respondentu vidi, kuri bija piedalijusies kada no pilsoniskas Iidzdalibas iniciativam,
69,4 % noradija, ka 81 pieredze ir veicindjusi lielaku interesi piedalities véléSanas vai
iesaistities politika (sk.5.2.7.att.). Iespaidi par dalibu bija parsvara pozitivi — 55,6 %
respondentu to raksturoja ka “loti pozitivu”, bet 38,9 % ka “drizak pozitivu”. Butiski
atzimet, ka vairak neka puse — 55,6 % — atzina, ka piedalities vinus pamudinajusi
lidzcilveki, galvenokart skolotaji un draugi. Pec dalibas $ajas iniciativas 72,2 %
respondentu noradija, ka vini ir kluvusi motivétaki piedalities veéléSanas. Interese par
politiku un Eiropas Savienibas jautajumiem bitiski pieaugusi 55,6 % gadijumu, bet vel

30,6 % atzina, ka ST interese ir nedaudz palielinajusies.

Vai daliba Tev radija lielaku interesi piedalities véléSanas vai iesaistities politika?
36 atbildes

®.Ja
® Dajsji
Né
@ Griti pateikt

5.2.7.att. Lidzdalibas pieaugums péc iesaistes kampana
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Pedeja aptaujas dala bija veidot, lai uzzinatu jaunieSu ieteikumus pilsoniskas
lidzdalibas veicinaSanas uzlaboSanai. No 170 respondentiem 89 noradija, ka pasreiz€jais
velésanu un pilsoniskas lidzdalibas saturs interneta ir tikai dalgji pielagots jauniesu
auditorijai. Liela dala — 117 respondenti — uzsvéra nepiecieSamibu péc aktivakas
komunikacijas socialajos medijos, 1pasi kampanam, kas veidotas tieSi jaunieSu vidé un
atbilstosa formata. Tapat tika pausta veélme redz&t kampanas, kuras veido pati mérkauditorija
— jaunies$i —, tadgjadi radot autentiskaku, saistoSaku un uzticamaku saturu.

Nosléguma, atbildot uz neobligato atverta tipa jautajumu, viens no respondentiem
pauda kritisku viedokli, noradot, ka "jauniesi ir egoisti", uzsverot, ka jaunieSu motivaciju
lidzdalibai butiski ietekm& redzams un tieSs ieguvums — tas, kadas izmainas tiks ieviestas
vinu laba, kadas iniciativas politiskas partijas Tstenos jauniesu interes€s un ka Sie pasakumi
uzlabos vinu ikdienu valsti. Turklat tika uzsverts, ka atbildigas un pilsoniski aktivas paaudzes
veidoSana jasak jau skolas vecuma, ieklaujot izglitiba macibu saturu par pilsonisko lidzdalibu
un tas nozimi. Respondenti arT pauda bazas par parliecku vienkarSotu komunikaciju ar
jaunieSiem socialajos medijos, pieméram, “TikTok™ platforma, noradot, ka $ads pieejas veids

var kavet kritiskas domasanas un atbildigas atticksmes veidoSanos.

5.3.Fokusgrupas diskusija
Lai izprastu jaunieSu attieksmi pret pilsonisko Iidzdalibu un identificétu efektivakos
komunikacijas kanalus un stratégijas, tika veikta tematiska analize, balstoties uz fokusgrupas
diskusijas datiem. Analizes gaita tika izdaliti pieci galvenie tematiskie kodi, kas lava
strukturéti izveértét jaunieSu mediju lietojumu, uztveres faktorus un vinu ieteikumus
komunikacijas pilnveidoSanai.

1. Digitalie un tradicionalie informacijas avoti. Fokusgrupas dalibnieki ka galveno
politiskas informacijas ieguves kanalu min€ja socialos medijus, 1pasi “Instagram”,
kur vini seko gan Eiropas Parlamenta oficialajiem profiliem, gan sabiedriba
zinamiem viedoklu lideriem. Sis kanals tiek izmantots gan informativiem, gan
izklaidéjoSiem meérkiem. Tas sp€ nodroSinat vienkarSi uztveramu un vizuali
pievilcigu saturu. Vienlaikus tradicionalie mediji, piem&ram, LTV “Panorama” vai
portali “Delfi” un “TVNET”, tika atziti par uzticamakiem informacijas avotiem, jo to
saturs tiek profesionali parbaudits un strukturéts. ST izvéle skaidrojama ar mediju

lietojuma un apmierindjuma teoriju, kas uzsver, ka auditorija patéré konkretus
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medijus, lai apmierinatu noteiktas vajadzibas — informativas, emocionalas vai
identitates veidosanas.!'” Tas ari tas sasaucas ar uzticamibas teoriju, kas uzsver, ka
digitalaja informacijas vide uzticésanas veidojas ka kognitivs un socials process, kura
tiek izverteta informacijas precizitate, informacijas atbilstiba un avota reputacija'®,
ka ar1 pétnieki S.Kruikemeiers (S.Kruikemeier), S.Lehelers (S. Lecheler) un
M.M.Bojérs (M.M. Boyer) norada, ka platformas atskiras p&c linearitates pakapes,
secinot, ka digitalo platformu saturs sniedz interaktivas iespgjas atvieglt informacijas
uztveri un padzilinatu izpratni, tacu galvenokart tajas jomas, kas lasitajam ir personigi
nozimigas, bet tie$saistes zinu lasitdjiem var iegiit iegiit padzilinatas zinasanas'®.
Tadgjadi jaunieSi kombin€ dazadus kanalus — socialie mediji kalpo atrai orientacijai
un iesaistei, savukart tradicionalie mediji — padzilinatai izpratnei.

Socialas vides ietekme uz lidzdalibu. Fokusgrupas dalibnieki biezi atsaucas uz savu
socialo vidi ka butisku faktoru politiskas informétibas un lidzdalibas veidoSana. Tika
uzsverta gimenes loceklu, draugu un skolotaju nozime, ka ari pozitiva pieredze,
piedaloties Eiropas Parlamenta véstnieku skolas programma. So socialo ietekmi
iesp&jams skaidrot ar rameSanas teoriju, kas norada, ka individa attieksmi pret
politiskajiem procesiem veido tas, ka §ie procesi tiek pasniegti vina socialaja
konteksta'?, ka ari, cik $is jautdjums ir nozimigs vinu apkartéja vidé, organizacija.
12173 jauniesu tuvaka vide pauz uzskatu, ka balso$anai nav nozimes, $is véstijums var
klit par domingjosSo. Vienlaikus pozitiva pieredze formalas un neformalas izglitibas
programmas var kalpot ka ram&ums, kas veicina atbildibas sajlitu un piederibu
demokratiskai sabiedribai.

Satura formati un komunikacijas stils. Visi fokusgrupas dalibnieki vienpratigi
uzsvera, ka politiskais saturs vinus visefektivak uzruna tad, ja tas ir isformata, vizuali

pievilcigs un strukturéts. Ka pieméri tika minéti “Instagram” slaidrades, “TikTok™ un

WQGriffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
International student ed.). McGraw-Hill Education. 347 p.

118 Atele-Williams, T., & Marsh, S. (2023). Information trust model. Cognitive Systems Research,
80, 50-55 p.

119 Perloff, R. M. (2022). The dynamics of political communication: Media and politics in a digital
age (3rd ed.). Routledge. 128 — 129 p.

120Scheufele, D. A. (1999). Framing as a theory of media effects. Journal of Communication, 49(1),
103-107 p.

121 Uysal, N., Yang, A., & Taylor, M. (2018). Shareholder communication and issue salience:
Corporate responses to “social” shareholder activism. Journal of Applied Communication Research,
46(2), 180-181 p.
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“Reels” formata video, kuros informacija ir papildinata ar vizualiem elementiem.
Dalibnieki ari noradija, ka sarezgita valoda un svesvardi kalpo ka barjera satura
uztverei. Tas atbilst mediju lietojuma un apmierinajuma teorijai, ka lietotaji aktivi
izvelas satura formatus, kas atbilst vinu vajadzibam péc izpratnes, efektivitates un
estétiskas pievilcibas. 122

4. Lidzdalibas motivéjoSie un kavéjoSie faktori. Fokusgrupa identificéti vairaki
faktori, kas kavé vai motivé jaunieSu Iidzdalibu vélésanas. Galvenais Skerslis tika
minéts ka informacijas trikums vai tas nepietickama pieejamiba saprotama forma gan
skolas, gan medijos. Dazi dalibnieki atzina, ka skolas limeni v€l€Sanu tematikai
netiek pieversta pienaciga uzmaniba, savukart mediju piedavatais saturs biezi ir
sarezgits. Taja pasa laika motivgjosi tika uztverti tadi aspekti ka vélme parstavéet savas
intereses, piederibas sajiita sabiedribai un atbildibas apzina. Sos aspektus iespgjams
saistit ar jautdjuma aktualitates un nozimiguma teorijas, noradot, ka sabiedribas
lidzdaliba pieaug tad, ja politiskie jautajumi tiek raméti ka tiesi ietekmg€josi individa
ikdienu.'?® Ka piemérs no fokusgrupas dalibniekiem tika mingta sabiedriska
transporta izmaksu problematika, kas jaunieSiem Skiet butiska un ar personigu
ietekmi.

5. leteikumi efektivai politiskajai komunikacijai. Fokusgrupas dalibnieki ierosinaja
vairakus konkrétus priekSlikumus politiskas komunikacijas uzlaboSanai. Tika
uzsverta nepiecieSamiba integrét pilsoniskas lidzdalibas tematus skolu macibu satura,
piemé&ram, rikojot vieslekcijas, kuras uzstatos Eiropas Parlamenta deputati vai citi
politikas jomas parstavji. Tika atzits, ka skolotaju loma Saja procesa ir biitiska, ja teéma
tiek pasniegta interesanti un atbilstosi jaunie$u uztverei. Sie ieteikumi saskan ar
Eiropas Parlamenta aptaujas datiem, kas norada, ka noteiktas sabiedribas grupas,
piem€ram, jaunieSi ar invaliditati, zemiem ienakumiem, zemaku izglitibas limeni,

vajam valodas prasmém vai dzivojosi lauku regionos ir paklautas augstakam digitalas

122 Griffin, E. A., Ledbetter, A., & Sparks, G. (2019). 4 first look at communication theory (10th ed.,
International student ed.). McGraw-Hill Education. 347 p.
123 UJysal, N., Yang, A., & Taylor, M. (2018). Shareholder communication and issue salience:
Corporate responses to “social” shareholder activism. Journal of Applied Communication Research,
46(2), 180-181 p.
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izslégsanas riskam ierobezotas piekluves un digitalo prasmju triikuma dgl,}** tapec

biitu svarigi apgit politikas pamata zinaSanas macibu iestadg.

S5.4.Intervija ar Eiropas Parlamenta Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti

Jolantu Bogustovu

Lai padzilinati izprastu Eiropas Parlamenta biroja Latvija izvirzitas stratégijas
jaunieSu iesaistes veicinasanai, viena no izmantotajam pé&tjjuma metodém bija dalgji
strukturéta intervija ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti
Jolantu Bogustovu, kura ikdiena aktivi strada ar “Eiropas Parlamenta veéstnieku skolu
programmu”. Intervijas mérkis bija identificét efektivakas pieejas jaunieSu uzrunasanai un
lidzdalibas veicinaSanai, iegiit padzilinatu izpratni par “Eiropas Parlamenta v@stnieku skolas”
programmas lomu jaunieSu pilsoniskas aktivitates veicinaSana un noskaidrot izvelétas
komunikacijas stratégijas prieksrocibas. Kopuma intervija tika uzdoti 9 jautajumi.

Intervija ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialiste Jolanta
Bogustovu sakotngji jau uzsvera, ka jaunieSu lidzdaliba kopuma bitiski nepieaug, lai gan
2019. gada veleSanas bija noveérojams 11% pieaugums, ko saistija ar “Eiropas Parlamenta
vestnieku skolu programmas” ietekmi. Tomér 2024. gada cerétais aktivitates pieaugums
nepiepildijas. Specialiste noradija, ka jauniesi ir véletaju grupa ar mainigu noskanojumu,
kuru iesaisti nevar prognozet tik drosi ka, pieméram, vecakas paaudzes veletaju lidzdalibu.
Vina ar1 min, ka jasaprot, ka jaunieSu véléSanu aktivitate dazkart izpauZzas citadi. Viniem nav
obligati japiedalas veleésanas, lai biitu politiski aktivi. Vinu aktivitate bieZi notiek socialajas
platformas, vini pauz savu nostaju, principa, ar zinamu risku. DaZkart viniem ar to jau ir
vairak neka gana, jo vini uzskata, ka tas, ka ir paudusi savu viedokli, pieméram, socialajos
medijos, jau ir veids, ka vini ir piedalfjusies vélesanas. Sads jaunie$u lidzdaliba tiek mingta
ar1 teorétiskaja baze, noradot, ka zema lidzdaliba véléSanas nenozimé pilnigu politiskas
intereses trikumu, bet gan jauniesu izveli par labu citam iesaistes formam, kuras iesp&jams
tiesak paust savus mérkus.'? Tad arT rodas subjektiva sajiita, ka vini ir bijusi aktivi, ka ir kaut

ko darfjusi, ietekm&jusi, lai gan faktiski vini nav devusies balsot. Sadu uzvedibu skaidro ari

124 Nulty, P., Theocharis, Y., Popa, S. A., Parnet, O., & Benoit, K. (2016). Social media and political
communication in the 2014 elections to the European Parliament. Electoral Studies. 432 p.
125 Rice, L. L. (2022). The political voices of Generation Z / Laurie L. Rice and Kenneth W. Moffett.
36 p.
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teorétiskais ietvars par miisdienu jauniesu politisko lidzdalibu. P&tijumi liecina, ka jauniesi
retak pievienojas politiskajam partijam un mazak piedalas vélesanas, ta vieta vini izvélas
alternativas lidzdalibas formas - piedalas protestos, peticijas, parada savu nostaju socialajos
medijos. JaunieSu politiska riciba vairak balstas personiga pieredz€, veértibas un ikdienas
realitate, nevis tradicionalas institiicijas.!?® Intervija Eiropas Parlamenta biroja Latvija
sabiedrisko attiecibu specialiste uzsver dazadu komunikacijas kanalu izmantoSanu,
akcentgjot tieSas un atvertas komunikacijas nozimi. JaunieSu auditorijas sasniegSanai par
ipasi efektivu tiek atzits socialais medijs “Instagram”, kur vislabak darbojas vienkarss,
vizuals saturs un infografikas, kuras iesp&jams viegli dalities talak. “Facebook” vairak
piemerots auditorijai, kas jau ir ieintereséta Eiropas Parlamenta darbiba. Ka biitisku jauniesu
iesaistes veicinasanas aspektu specialiste izcel vinu aktivitasu un radita satura atspoguloSanu,
pieméram, daliSanos ar pieredzi p&c braucieniem uz Strasbiiru vai savas skolas pieminéSanu
socialajos tiklos. Tas veicina piederibas sajiitu un motivé lidzdalibai. Tapat 1paSu nozimi
komunikacija iegiist lielie pasakumi, pieméram, macibu gada atklaSana vai nosléguma
aktivitates, kur jauniesi prezenté savas idejas. Sie brizi klast par spécigiem lidzdalibas un
uzmanibas piesaistes punktiem. Tas ar1 atbilst mediju lietojuma un apmierinajuma teorijai,
ka individi, 1pasi jaunie$i, izmanto medijus konkrétu meérku del, pieméram, izklaidei,
piederibas sajiitai vai emocionalam lidzsvaram, ne vienmer - politiskai informacijai.

Pétot tieSi Eiropas Parlamenta v€leSanu vid€jo jaunieti, veletaju, tika minéts, ka
jauniesi, kas pieder pie mazak privilegétam grupam (pieméram, jaunie$i ar invaliditati,
zemakam ienakumu grupam, mazakiem izglitibas Itmeniem un valodas prasmém vai
dzivojosi lauku apvidos), ir vairak paklauti digitalas izslégsanas riskam. STm grupam var biit
ierobezota piekluve digitalajiem resursiem. 2’ J.Bogostova, atbildot uz jautdjumu par
noverotajam atskiribam komunikacija tie$i starp regioniem, vina min, ka jaunieSus ir griti
sasniegt caur e-pastiem, vini dod priekSroku socialajiem medijiem. Riga jauniesi biezak lieto
“Instagram”, bet regionos joprojam darbojas ari “Facebook” un dazviet pat e-pasti.

Interesanti, ka regionos komunikacija biezi ir efektivaka, jo aktivitates tiek pamanitas,

126 Sloam, J. (2016). Diversity and voice: The political participation of young people in the
European Union. British Journal of Politics & International Relations, 18(3), 522 p.
https://doi.org/10.1177/1369148116647176

121 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns
of young people: The European perspective (Publication No. QA-08-21-308-EN-N). European
Parliament. 33 p.
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informacija vieglak nonak vietéjos medijos. Riga, informativa troksna del, ir griitak izcelties.
Katra regiona ir sava specifika: aktiva iesaiste vérojama, pieméram, Kuldiga, Rézekng, C&sis
un Valmiera, savukart citviet, ka Ventspili komunikacija ir klusaka. Sis atkiribas ietekmé arT
kultiiras un vietgjas kopienas noskana.

Eiropas Parlamenta véstnieku skolu programmas mérkis ir veicinat jaunieSu aktivu
pilsonisko Iidzdalitbu un stiprinat parliecibu, ka katra individa balss ir nozimiga
demokratiskaja procesa. Ka norada Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu
specialiste J. Bogustova, Latvija tradicionali ir viens no zemakajiem raditajiem Eiropas
Savieniba attieciba uz iedzivotaju ticibu savas balss ietekmei. STiemesla d] programma tick
istenota ka macibu platforma, kas jaunieSiem sniedz iesp&ju apgit v€léSanu procesa
pamatprincipus, attistit sp&ju izteikt savu viedokli un veidot piederibas sajitu
demokratiskajai sabiedribai.

Programmas TstenoSana 1pass uzsvars tiek likts uz savstarp&jo sadarbibu starp skolam,
veicinot pieredzes apmainu un regionalo iniciativu attistibu. Piem&ram, jaunieSu pasu
veidotie regionalie salidojumi, pieméram, Ogres vai Latgales véstnieku skolu tikSanas kltist
par nozimigu elementu vietgjas kopienas saliedéSana un demokratiskas kultiiras stiprinaSana.
Sada vide, kura jauniesi tiek uzklausiti, atbalstiti un mudinati aktivi iesaistities, kalpo ka
pamats ilgtermina pilsoniskajai Iidzdalibai.

Bogustova uzsver ar1 nepiecieSamibu sakt So darbu péc iesp&jas agrak, noradot, ka:
“Jo agrak tiek uzsakts darbs ar jauniesu pilsoniskas lidzdalibas un demokratiskas domasanas
veidoSanu, jo lielakas ir iesp€jas attistit izpratni par demokratiskajiem procesiem un
sabiedrisko Iidzatbildibu.”'?® Tas apliecina programmas nozimi ne tikai ka izglitojosu

iniciativu, bet ar1 ka ilgtermina ieguldijjumu demokratiskas sabiedribas attistiba.

5.5.Intervija ar biedribas “Eiropas Jauniesi” valdes priekSsedetaju Jani

Skrebeli

Biedriba “Eiropas Jauniesi” darbojas ar mérki veicinat jaunieSu lidzdalibu ne tikai
Latvija, bet visa Eiropa un katra jaunieSa mitnes zemée. 2024.gada biedriba veidoja kampanu
“Ej Velet”, kur kampanas galvenais uzstadijjums bija vienkar$a, saprotama un vizuali

pievilciga veida skaidrot véléSanu nozimi, Eiropas Savienibas institucionalo struktiiru, ka ar1

128 1 pielikums. Intervijas ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti J.
Bogustovu (intervija veikta 2025. gada 30. aprilt plkst. 14.00).
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praktiskos aspektus par dalibu veleéSanas. Tas meérkis bija mazinat politikas uztveri ka
sarezgitu un attalinatu procesu, padarot to jaunieSiem pieejamaku un saistitu ar vinu ikdienu.
Ka viens no bitiskakajiem izaicinajumiem, J.Skrebels min, ka ir nepiecieSamiba parveidot
sarezgitu un biezi vien formalu informaciju par politiskajiem procesiem ta, lai ta klatu
interesanta, saprotama un atbilstoa jaunieu sazinas stilam. Sim nolikam komunikacijas
kampana “Ej velet 2024 tika izveidota saturiska strukttira ap galvenajam té€mam, kas ir
veélesanu institiicijas, kandidatu saraksti, balsoSanas kartiba u.c. Kampana domingja vizuali
formati, pieméram, infografikas un attéli, kas 1pasi efektivi rezon&ja ar jauniesu auditoriju
socialajos medijos. Tas atbilst arT Eiropas Parlamenta veidotajai aptaujai par jaunieSiem, kur
tika noradits, ka infografikas ir veiksmigs satura veids, ai uzrunatu jauniesu auditoriju'?®. Ja
Eiropas Parlamenta birojs Latvija darbojas tieSu uz skolénu iesaisti un pilsoniskas Iidzdalibas
audzinasanu, tad biedriba “Eiropas Jauniesi” tieSi darbojas ar vairak ar vecuma grupu no 18
— 30 gadi, kura ietilpst arT arzemes dzivojosie latvieSu jauniesi, tapec J.Skrebels min, ka, kaut
arT kampana netika izstradatas diferencetas pieejas dazadam jaunieSu grupam (pieméram,
studentiem, mazakumtautibu jaunieSiem vai regionu jaunieSiem), tika akcentétas praktiskas
iesp€jas, piemeéram, arvalstis dzivojoSo Latvijas pilsonu iesp&ja balsot. Jautajot jautajumus
tieSi par kampanas rezultatiem, intervéjamais atzist, ka péc kampanas veikta iek$gja satura
analize par veiksmigakajiem komunikacijas elementiem, kur vispozitivak tika noverteta
praktiska informacija par balsoSanas procesu. Tomér jaunieSu motivacijas izvertéSanai
specifiskas pecveéleSanu aptaujas netika veiktas, kas ierobeZzo padzilinatu izpratni par
kampanas tieSo ietekmi uz lidzdalibu.

Nakotné J.Skrebels akcentg, ka audiovizuals saturs, 1pasi 1sie video TikTok stila, klis
arvien nozimigaks, taCu vienlaikus tika uzsverti ari riski, kas saistiti ar iesp&amu
dezinformacijas izplatibu §adas platformas. Teor&tiskie dati ari liecina, ka no 2017.gada 14%

jaunie$u “TikTok” ir kluvis par galveno politiskas informacijas avotu.'%

12 Dezelan, T., & Moxon, D. (2021). Influencing and understanding political participation patterns
of young people: The European perspective (Publication No. QA-08-21-308-EN-N). European
Parliament. 33 p.
130 1bid
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6.SECINAJUMI

Bakalaura darba “Komunikacijas kanali un satura strat€gijas jauniesu (18-25 gadi)
pilsoniskas lidzdalibas veicinasanai Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija” tika izvirzits
meérkis izpétit, kapec 18-25 gadus vecie jaunie$i Latvija 2024. gada Eiropas Parlamenta
velésanas piedalas salidzinoSi maz, noskaidrojot galvenos iemeslus zemai vélétaju
aktivitatei. Tapat darba mérkis bija izvertet, vai eso$as komunikacijas stratégijas ir pietickami
efektivas, lai sasniegtu jaunieSus un motivetu vinus piedalities v€l&Sanas, ka arT analizet, vai
ir nepiecieSamas jaunas pieejas, kas labak atbilstu miisdienu digitalajai videi un jaunieSu
socialas iesaistes paradumiem.

Lai sasniegtu So merki, tika izvirziti Cetri p€tnieciskie jautajumi, uz kuriem atbildes
mekl&ja, izmantojot tris p&tniecibas metodes — anket€Sanu, fokusgrupu diskusijas un dalgji
strukturétas intervijas ar specialistiem. Aptaujas anket€Sana piedalijas 170 respondenti
vecuma grupa no 18 — 25 gadiem, fokusgrupas diskusija piedalijas pieci jauniesi konkrétaja
mérkauditorija, bet intervijas tika veiktas ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko
attiecibu specialisti, Eiropas Parlamentu v&stnieku skolas programmas koordinatori, Jolantu
Bogastovu un jaunieSu organizacijas “Eiropas jaunies$i” valdes priekSsédétaju Jani Skrebeli.

Pirmais bakalaura darba pétijuma jautajums bija par galvenajiem faktoriem, kas
ietekmé jaunieSu (18-25 gadi) pilsonisko un politisko Iidzdalibu Latvija. AnketéSanas dati
rada, ka nozimigakie faktori ir personiga atbildibas sajiita un interese par politiku, ko atzina
73,7% respondentu, ka ar1 vélme pienemt informé&tus l€émumus, sekojot politiskajiem
notikumiem. Fokusgrupu diskusijas atklaja, ka jauniesi aktivak iesaistas, ja informacija par
veléSanam ir saprotama, interesanta un saistita ar vinu ikdienas dzivi, pieme&ram. Tapat
svarigu lomu sp€lé gimenes un draugu pozitiva attiecksme, kas motivé piedalities véleéSanas.
Fokusgrupas dalibnieki uzsvéra, ka jaunieSiem biitiska ir piederibas sajiita kopienai, kas
veicina atbildibas apzinu pret kopienas vértibam. Ka efektivs piemérs $aja konteksta tiek
minéta Eiropas Parlamenta véstnieku skola, kas veicina pilsonisko un politisko lidzdalibu.

Otrais bakalaura darba izvirzitais jautajums bija par to, cik efektivas bija 2024. gada
Eiropas Parlamenta véléSanu komunikacijas strat€gijas Latvija uz jaunieSu auditoriju.
Pagajusa gada Eiropas Parlamenta vélésanu komunikacijas stratégijas Latvija bija pietickami

efektivas. Aptaujas dati liecina, ka vairak neka puse jaunieSu (57,1 %) bija dzird€jusi vai
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redz€jusi kadu no galvenajam pilsoniskas lidzdalibas iniciativam, piem&ram, “EP Véstnieku
skola”, “Euroscola”, “Eiropas Jaunatnes dienas” un “Ej vélet 2024”. Vispazistamaka bija “EP
Veéstnieku skola”, ko atzina gandriz 85,6 % no visiem respondentiem. Informacijas avoti
galvenokart bija skola un socialie mediji. Lai arT komunikacijas kampanas bitiski veicinaja
jaunieSu interesi par politiku, ko noradija 46,4% respondentu, tikai aptuveni treSdala jauniesu
bija akfivi piedalfjusies kada no iniciativam. Sis fakts liecina, ka pastav potencials
uzlabojumiem iesaistes veicinasana. Pozitivi ir tas, ka tie, kas piedalijas, savu pieredzi vérteja
galvenokart ka loti pozitivu un noradija, ka ta palielindja vinu motivaciju piedalities
veleSanas.

TreSais bakalaura darba izvirzitais jautajums bija, kada méra eso$as iniciativas un
kampanas “EP Véstnieku skola”, “Euroscola”, Eiropas Jaunatnes dienas, “Eiropas jauniesi”,
“Ej velet 2024” spgj vai ir spgjuSas veicinat ilgtermina jaunieSu lidzdalibu Eiropas
Parlamenta véleSanas Latvija. Seit atbildes tika meklétas, intervéjot tie$i kampanu un
atbildigo organizaciju vaditajus. Pamatojoties uz intervijam, var secinat, ka Sobrid Istenotas
iniciativas un kampanas, ir biitisks instruments ilgtermina jaunieSu pilsoniskas Iidzdalibas
veicinasana Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija, jo §1s programmas Tpasu uzmanibu pievers
saturiskai un emocionalai iesaistei, veicinot jaunieSu izpratni par véléSanu nozimigumu un
vinu personisko atbildibu. JaunieSiem caur, piemérma, Eiropas Parlamenta ve&stnieku skolu
ir iesp€ja organizet pasSiem savus pasakumus, veicinot piederibas sajiita kopienai, kas rada
jaunieSu lidzdalibu, lai parstavétu kopienas veértibas Intervija ari tiek uzsverts, ka daudzi
programmu dalibnieki p&c tam turpina aktivu iesaisti politikas un ES jautajumos, liecinot par
So iniciativu 1lgtsp&jigo ietekmi.

Pédgjais bakalaura darba pe@tnieciskais jautajums skar to, kadas uz pieradijumiem
balstitas komunikacijas pieejas un stratégijas varétu efektivak veicinat jauniesu (18-25 gadi)
veletaju aktivitati nakamajas Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija. AnketeSanas rezultati
rada, ka 96 respondenti noradija, ka vinu politisko lidzdalibu ievérojami ietekmé skolu un
universitasu pasniedzgji. Tapat fokusgrupu dalibnieki atzina, ka iesaiste skolas istenotaja
Eiropas Parlamenta véstnieku programma ir veicindjusi vinu lielaku iesaisti vE€leéSanas.
Nemot véra Sos secinajumus, nakotnes komunikacijas stratégijam batu jabut vérstam uz
izglitibas iestadém un skolotdjiem, ka ari japaredz izmainas macibu programmas.
Fokusgrupu dalibnieki uzsvéra, ka biitu veértigi palielinat politikas apguves stundas, lai

jauniesi labak izprastu politiskas norises un justos motivetaki piedalities veéléSanas.

60



Janorada, ka, lai gan socialie mediji ir jaunieSu galvenais informacijas avots,
tradicionalo mediju nozime joprojam saglabajas. Tapéc, p&c pétijuma veikSanas, secinams,
ka noderétu tradicionalo mediju socialo tiklu kontu aktivaka darbiba, lai sasniegtu plasaku
jaunieSu auditoriju. Satura zind jaunieSus uzruna divu veidu saturs — 1ss video formats un
faktu infografikas, ar ko var secinat, ka video ir tas, kas pievérS uzmanibu, savukart fakti, ka
mingja ar1 fokusgrupa, ir nepiecieSami, lai izprastu politisko lidzdalibu. Turklat jauniesi
fokusgrupa noradija, ka triikkst strukturétas un vienuviet pieejamas informacijas par vélésanu
norisi un to nozimigumu, tade]l $ada veida vizuali parskatdamas infografikas biitu 1paSi
noderigas.

Iegiitie empiriskie dati norada uz nepieciesamibu parskatit [idzSingjas komunikacijas
stratégijas, IpaSu uzmanibu pievérsot izglitibas iestazu lomai un macibu satura pilnveidei.
Bitiski apzinaties, ka ilgtsp&jigas jaunieSu politiskas lidzdalibas veicinaSanai nepietiek ar
atseviSkam kampanam vai 1stermina iniciativam. NepiecieSama sistematiska, uz sadarbibu
un ilgtermina attistibu versta pieeja, kas veidota uz jaunieSu vajadzibam un interesgjosam

témam.
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1.pielikums

Daleji struktureta intervija ar Eiropas Parlamenta biroja Latvija sabiedrisko attiecibu specialisti

Jolantu Bogustovu

1. Ka jus vertéjat So jaunieSu lidzdalibu Sobrid Latvija?

Ja, nu, cik mes esam petijusi, tad jauniesu aktivitate biitiski nepalielinas. Kopéjais lidzdaltbas
raditajs nepieaug, bet 2019.gada velesanas, patiesiba, mes rékinajam, ka mums bija izdevies
panakt pieaugumu. Tajas vélésanas, pateicoties Eiropas Parlamenta véstnieku skolam, bija
lielaka jauniesu lidzdaliba, bija palielindjusies jauniesu lidzdaltba par 11%. 2024.gada bijam
planojusi pieaugumu, tacu tas neizdevas, bet pazemindajums ari nebija novérojams. Biju
gaidijusi, ka bus augstaka lidzdaliba, jo redzu, ka arvien vairak jauniesu iesaistas politika un
ir politiski aktivi. Vienigais, ko ari atceros no sava bakalaura darba — jauniesi dazkart ir tada
veléetdju grupa ar mainigu noskanojumu. Ka lai to pasaka... uz viniem nevar tik drosi palauties
ka, pieméram, uz pensionariem. Pensiondari — viniem var uzticéties, vini aizies uz velesanam:

patik vai nepatik, bet vini piedalisies. Jauniesi Saja zind nav tik uzticami ka veletayi.

1. Mana teorétiskaja ietvara, pétot novéroju, ka bieZi vien tiek minéts, ka jaunieS$i biezak
iesaistas protestos vai dalas ar politisku saturu socialajos medijos, neka dodas uz
veleSanam, vai Jiis noverojat, ka jauniesi vairak iesaistas citas pilsoniskas Iidzdalibas
aktivitates, piemeéram, protestos vai socialajas kampanas, neka veleSanas? Ja ta ir, ka

Jis skaidrojat §is atSkiribas?

Jauniesu vélesanu aktivitate dazkart izpauzas citadi. Viniem nav obligati japiedalas vélésands, lai
bitu politiski aktivi. Vinu aktivitate bieZi notiek socialajas platformds. Vini pauz savu nostdju,
principa, ar zinamu risku. Un dazkart viniem ar to jau ir vairak neka gana — vini uzskata, ka tas,
ka ir paudusi savu viedokli, pieméram, socialajos tiklos, jau ir veids, ka vini ir piedalijusies
velesanas. Viniem rodas sajiita, ka vini ir bijusi aktivi, ka ir kaut ko darijusi, kaut ko ietekmeéjusi.
Ta ir tada subjektiva, iekseja sajiita, ka vini ir piedalijusies, lai gan faktiski, ja skatamies uz
velesanu rezultatiem, vini nav aizgajusi nobalsot. Tada zina tas var biit manigs faktors — no malas
Skiet, ka vini ir politiski aktivi, bet praktiski tas vel ne vienmér nozimée realu lidzdaltbu velésanas.

Ari teorija tas tiek aplitkots — pastav dazadas pieejas un teorijas par So fenomenu.
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2. Ir pagajis gandriz gads, kops veléSanam, kadas ir Sobrid eso$as Eiropas Parlamenta
komunikacijas kampanas jaunieSiem vecuma grupa no 18 lidz 25 gadiem? Ka Jiis

vertetu to efektivitati, lai uzrunatu So grupu?

Meés izmantojam dazadus kandlus — gan socialos medijus, gan klasiskos medijus. Neesmu no
tiem, kas kritizé kadu konkrétu kanalu, bet ja, detalizetak — més censamies runat ar cilvekiem
tiesi, uzrunat vinus atverta veida. Tatad Eiropas Parlamenta birojs komunicé, izmantojot
dazadus socialos tiklus. Tie ir, pieméram, “Facebook” un “Instagram”. “TikTok” netiek
izmantots, jo més to nedrikstam, tacu ir dazi deputati, kuri ir “TikTok” vide un tad par tiem art
tika nobalsots visvairak.

Protams, izmantojam ari klasiskos medijus — televiziju, presi, rakstosos medijus un interneta
portalus. Mes rikojam dazadus pasakumus un tikSanas ar iedzivotajiem dazados formatos un
vietas, satiekot konkrétas sabiedribas grupas.

Svariga ir sadarbiba ar partneriem — dazadu nozaru organizdacijam, pilsonisko sabiedribu un
NVO. Tie ir nozimigi sadarbibas punkti, un més biezi stradajam kopa projektos ar noteiktam
sabiedribas grupam — pieméram, skolam, izmantojot Eiropas Parlamenta iniciativas. Ir art
dazadas balvas un programmas, kas saistitas ar kino, makslu, kultiru, pieméram, Pilsonu balva
vai Saharova balva cilvéktiesibu joma.

Sie projekti lauj dazadam sabiedribas grupam satikties, atrast kopigu valodu un aktualizét
Eiropas Parlamenta vertibas un kampanas — pieméram, sieviesu tiesibas, cilvéktiesibas,
demokratijas aizstaviba un cina pret cilvéktiesibu parkapumiem.

Peéc vélesanam svarigs komunikdcijas virziens bija informésana par jauno Eiropas Parlamentu:
kads tas ir, kadas ir ta prioritdtes, un kas ir jaunievélétie deputdti no Latvijas. Par to uzreiz tika
veidots saturs miisu socialajos tiklos. Tika iepazistindts ar véléSanu rezultatiem, deputatiem un
vinu darbibu.

Sobrid lielakais akcents komunikacija ir uz Eiropas Parlamenta aktualo darbu — jaunajiem

likumdosanas projektiem un to virziSanu.

3. Péc Jusu daudzu gadu pieredzes un iespéjas redzet, ka mainas paaudzes, kads saturs

(vizualais materials, stasti, fakti, aicinajumi uz ricibu utt.) Jusuprat, vislabak uzruna
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jaunieSus un mudina vinus piedalities veleSanas? Vai ir kadi konkreti piemeri, kas biitu

bijusi 1pasi veiksmigi?

Rundjot par jauniesiem — vinu auditorija parsvard ir “Instagram’. Tas, ko es esmu novérojis
praksé: loti labi strada saturs, ko var “parsérot” — pieméram, “story”, kurd ir kada
infografika. Mums bija, pieméram, viens stasts par klimata politiku — ka 2024. gads bija
siltakais gads vésture. Ta bija vienkarsa, parskatama informdcija, ko cilvéki varéeja atri parsiitit.
Sada veida saturs “Instagrama’ strada vislabdak. “Facebook” nav efektivs jauniesu auditorijai.
Tas ir vairak piemérots tiem, kam jau ir zinasanas par Eiropas Parlamentu. Savukart
“Instagram” darbojas ka instruments jauniesu uzrunasanai — tur var vienkarsa valoda
izskaidrot, kas notiek, un infografikas ir vislabakais veids. no satura viedokla loti labi strada art
tas, ka més izcelam jauniesu aktivitates. Pieméram, viens no miisu programmas aspektiem ir
braucieni uz Eiropas Parlamentu Strasbiira — tie ir paredzeti aktivakajiem jauniesiem un
skolotdjiem. Vini péc tam dalas ar to “postos”, un redz sevi ka dalu no procesa, ka tie, kas ir
nokluvusi Eiropas Parlamenta uzmanibas centra. Tas viniem ir [oti nozimigi. Loti labi strada art
tas, ka mes izcelam vinu radito saturu. Més to darijam ari ieprieks§ — Eiropas Parlamenta biroja
“Facebook” vai “Instagram” kontos radijam, ko vini pasi radijusi. Sie ieraksti sanem lielu
uzmanibu — vinu skola tiek pieminéta, vinu darbs tiek paradits. Tas rada sajiitu, ka vini ir
novertéti un pamaniti. Protams, art lielie kopigie pasakumi piesaista uzmanibu. Pieméram,
macibu gada atklasanas pasakums, kura piedalas ap 85 skolam — ta ir ka ista eksplozija! Tajos
brizos politika kliist dziva, visiem iesaistitajiem. Tuvakais sada veida pasakums biis Eiropas
Parlamenta véstnieku skolu nosleguma pasakums “LAMPA”, kur jauniesi prezentés savas
valstiskas idejas. Es domaju, ka tas bits nakamais jaudigais komunikdcijas bridis, ka

“krustugunis”, ar daudz lieliska un aktuala satura, ko radam pasi.

4. Vai, Jusuprat, influenceru iesaiste palidz veicinat jaunieSu politisko Ildzdalibu? Kadu

lomu Sie elementi spélée kampanu efektivitate?

Influenceriem, manuprat, ir loti liela nozime jauniesu vidii, jo jauniesi pateré un skatas tiesi vinu
veidoto saturu. Tapéc mums bija svarigi, ka Eiropas Parlaments vélesanu kampanu ietvaros
sadarbojas ar influenceriem. Ta bija viena no kampanas dalam — rosinat vinus mudinat savu
auditoriju but politiski aktivai un piedalities vélésanas. Tapec es teiktu — ja, sadarbibai ar

influenceriem jabut vel aktivakai. Vini klist teju lidzvertigi tradicionalajiem medijiem, un tas,
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manuprat, ir liels novertejums. Jauniesiem Siem cilvékiem ir biitisks statuss, kas vinus ietekmé.
Tomeér Eiropas Parlamenta pétijumi rada interesantu novérojumu - parsvard jauniesi informdciju
iegust no televizijas un klasiskajiem nacionalajiem medijiem. Tacu Latvija situdcija ir cita —
Jauniesi informaciju galvenokart giist no socialajiem medijiem. ST informacija ir balstita uz
statistikas datiem — konkreéti no pédeja "Eurobarometer” pétijuma. Biitu loti interesanti papétit,

kapéc tiesi pie mums tas ta ir.

5. Vairakas Eiropas Parlamenta Vestnieku skolas ir arpus Rigas un Pierigas. Vai
novérojat atSkiribas kanalu un komunikacijas efektivitate vai pielagoSana atkariba no

jaunieSu vecuma, izglitibas vai dzivesvietas (lielpilséta vs. regioni)?

Ja, pastav bitiska atskirtba — ne tikai starp Rigu un regioniem, bet ari starp pasiem regioniem.
Viens no komunikacijas rikiem, ko més izmantojam, ir e-pasts. Tacu sazina ar jaunieSiem caur e-
pastiem ir diezgan sarezgita. Es ceru, ka ar laiku jauniesi saks vairak tos izmantot, bet Sobrid
noverojums ir tads — e-pasti jauniesu vidii darbojas loti vaji. Vini daudz vairak dzivo socidalajos
tiklos. Pieméram, Eiropas Parlamenta véstnieku skolam ir kopiga “Facebook” grupa.
Instagrama nav tadas grupas funkcionalitates, tapéc so kopienu esam veidojusi “Facebooka”.
Tur vini ir loti aktivi. Grupu uztur skolotaji un vinu izvirzitie skoléni, un Sobrid taja ir vairak
neka 1000 dalibnieku. Pédéjais ieraksts grupa bija tikai pirms paris stundam, tatad ta ir loti
dziva un aktiva vide. Tur skoléni un skolas dalas ar savam aktivitatéem — ko vini dara, kadus

pasakumus riko. Vini ari komenté citu skolu ierakstus. Ta ir kopiena, kas dzivo, un tas ir [oti

vertigi.

Tomér art socialo tiklu lietojums atskiras regionos. Riga biezak tiek izmantots “Instagram”,
savukart dazos regionos vél aizvien darbojas ari e-pasts. Citviet labak strada “Facebook”. Mums,
pieméram, nav iespéjams izmantot “TikTok”, jo Eiropas Parlamenta konts tur nav aktivs, bet

daziem deputatiem individuali konti ir.

Komunikdcija regionos vispar ir citada. Regionos informdacija biezak tiek pamanita. Riga notiek
tik daudz, ka aktivitates biezi paziid informativaja troksni. Savukart, ja més kaut ko rikojam,
pieméram, Aliksné, tad to pamana ari regionalie mediji, un ir daudz vieglak So informaciju

ievietot vietéja avizé. Riga ir milziga informdcijas parbagatiba — tur kaut ko izcelt ir loti griiti.

70



Bet regionos ir konkrétas vietas ar loti aktivu iesaisti. Pieméram, Kuldiga Kurzemé ir loti aktiva,
Liepdjai ir sava specifika, bet Ventspili ir salidzinosi klusums. Latgalé ir loti dziviga komunikacija
— pieméram, Rézekne ir ipasi aktiva. Vidzeme — Césis un Valmiera ir loti spécigi centri ar labu
iesaisti. Un ja, $ts atSkiribas komunikacija izriet art no kulturalajiem aspektiem — katra regiona

ir sava "garsa", savs ritms, sava attieksme.

6. JaunieSiem ir svarigi biit saprastiem un pienemtiem, vai Véstnieku skola veicina

jaunieSu apzinasanos par savu lomu sabiedriba?

Ja, tas man ir bijis ka uzstadijums jau kops Eiropas Parlamenta véstnieku programmas sakuma.
Ar to ari viss sakas. Katru gadu Eiropas limeni tiek vertéts, cik nozimiga cilvekam Skiet vina
balss, un Latvija diemzél gandriz vienmer rezultats ir viens no zemakajiem. Cilveki joprojam
uzskata, ka vinu balss neko nemaina. Tas bija ari mans mérkis Saja programma — palidzét
Jjauniesiem So attieksmi mainit, lai vini noticétu: vinu balss ir svariga.

Eiropas Parlamenta véstnieku skold més apzinati fokuséjamies uz to, lai skoléni saprastu, ka
darbojas velesanu process, lai vini redzétu savu vietu taja, varétu noformulet savu viedokli un
justos piederigi. Lai vini saprastu, ka piedalities un uzzinat — jau nozimé biit dalai no léemumu
pienemsanas.

Nemot véra visus aréjos faktorus, kas biezi vien jauniesus attur vai izslédz no procesa, es ticu, ka
§i programma palidz viniem sajust savas balss nozimibu. Vini iegiist platformu, kur paust
viedokli, viniem tiek sniegts atbalsts — gan saturiski, gan emocionali. Vini sanem
uzmundrinajumu un iedrosSindjumu atkartot So pieredzi. Pieméram, skolenu nacionalais
pasakums, kuru filméja art “Panorama’”, un kura bija klat visu politisko partiju parstavji — tas
notika nedélu pirms velesanam. Ta bija vieta, kur jauniesi sajuta, ka vinu viedoklis ir dzirdeéts un
rezone.

Programmas merkis ir radit pozitivu attieksmi pret politiku — ka ta nav kaut kas netirs un
biedéjoss, bet gan veids, ka piedalities savas valsts dzive. Latvija notiek katru dienu — caur
misu ricibu, izvelem, lidzdaltbu. Mana balss ir svariga ne tikai velesanu diena, bet ari ikdiena.
Un, ja, es ticu, ka mums tas ir izdevies. Es dzirdu aizvien vairak stastu par skoléniem, kas péc
programmas pabeigsanas izvélas studét politikas vai komunikacijas zinatnes, raksta pétijumus,
klust par Eiropas entuziastiem un nakotné veidos savu ekspertizi. Vini iegiist ne tikai platformu,

bet ari vietu, kur vinu balss ir gaidita un vajadziga. Mes redzam, ka jauniesi tiek iedroSinati
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rundt, un tas lauz stereotipu, ka ‘jis jau neko nesaprotat”. Es zinu daudzus jauniesus, kuri
izsaka jegpilnas idejas — viniem tikai jalauj runat.

Gribu piebilst — es ieprieks nebiju tik ciesi sekojis, bet tagad redzu “Facebook” grupa, ka loti
daudz vestnieku skolenu péc programmas piedalas Jauniesu Saeima vai ANO véstnieku
programmd. 1as ir pateicoties vinu aktivai iesaistei un tam, ka vini jitas atbildigi ari informét
citus par Eiropas Savienibu. Ta vairs nav kaut kas svess un tals. mMums ir loti daudz lielisku
pieméru. Piemeram, Salaspils vidusskolas skoléni véléesanu laika organizéja zibakciju un dalija
ieliigumus iedzivotdjiem, aicinot doties balsot. Livanu jauniesi rakstija dzejolisus uz kartitem,
mudinot cilvekus piedalities velésanas. Tas ir aktivitates, ko miisu birojs viens pats nekad
nespétu paveikt — to var izdarit tikai jauniesi pasi, savas kopienas. Jauniesi varbiit nav
visuzticamakie balsotdji, bet vini ir tie, kuri uzdroSinas rundt un iedvesmot. Vini mekle, kas ir
svarigs, un nelauj noslikt negacijas. Tas ir milzigs resurss. Més izmantojam vinu spéju uzrundt
sabiedribu, lai aktualizetu Eiropas Parlamenta témas, mudindatu iesaistities un paust viedokli.
Tapéc sis projekts man Skiet viens no veiksmigakajiem. Turklat Latvija ir maz skolu programmu,
kuras savstarpéji sadarbojas — parasti tas veido sadarbibu ar arvalstim, bet reti ar citam
Latvijas skolam. St programma maina to.Tagad sak veidoties jauna tendence — pasu iniciéti
regionalie sadraudzibas pasakumi. Mums ir, pieméram, Ogres novada skolu salidojums, Latgales
vestnieku skolu salidojums. Valsts sak veidoties tur, kur cilvékiem tiek dota telpa un platforma.
Tur, kur vinus patiesam klausas.

7. Vai jaunieSu iesaiste skolas vecuma ir galvenais stirakmens pilsoniskas lidzdalibas

veicinasanai, vai ar1 ir citi buitiski faktori, kas palidz veidot politiski aktivus pilsonus?

Es noteikti varu pastastit ta, lai ari citi saprastu — mums ir platformas gan vecakiem, gan dazada
vecuma jaunieSiem. Biezi vien domajam tikai par “jaunieSiem”, bet realitaté tas attiecas uz plasu
vecuma diapazonu — no skolas vecuma lidz pat 25 un vairak gadiem. Man Skiet, ka jebkurd
vecumad ir svarigi stradat ar auditoriju.

Ir cilvéku grupas, kas automatiski pieslédzas vélésanu procesam, pieméram, ekonomiski aktivie
iedzivotaji — tas ietekmé vinu darbu, ienakumus, ikdienu. Tacu jaunieSi skolas ne vienmér
piesléedzas dabiski — vini ir atkarigi no vides, kura atrodas. Ja vide biis atbalstosa, vini daudz

atrak noticeés, ka vinu balss ir svariga.
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Skolas, kur tiek rikoti politiski tematiski pasdakumi, mes redzam pozitivu reakciju ari no vecakiem.
Vini priecajas, nevis kritize, jo vinu bérns ir darijis ko jégpilnu. Tas veido pozitivu mijiedarbibu
starp gimeni un sabiedribu.

Eiropas Parlamenta vestnieku skolu programma regulari riko atklatas stundas. Tas ir pieejamas
vecakiem, NVO, vietejai kopienai, regionalajiem medijiem. Reizem to aktivitate noplok, bet
Jjoprojam ir vietas, kur vecaki aktivi piedalas, pieméram, Liepaja. Riga tas ir sarezgitak — liela
informacijas parbagatiba padara gritaku cilveku iesaisti. Tiesi tapéc ir svarigi sakt stradat ar
skoleniem jau no 7. klases. Agrak esam stradajusi art ar sakumskolam, bet sobrid standarts ir 7.
klase un uz augsu. Jo vélak sak, jo mazak laika ir palicis, lai veidotu domdasanu un izpratni par
demokratiju. Kada skola biologijas stundas ietvaros tika rikota atklata stunda par klimata
parmainam Baltijas juras regiond. Skoléni apguva, ka darbojas Eiropas direktivas, kada ir
Latvijas loma regiond, un ka sadarbiba starp valstim ir biitiska. Sadas stundas palidz skoleniem
saprast, ka Eiropas politika attiecas ari uz viniem, un Eiropas Savieniba nav tikai kaut kas

sarezgits un attalinats.

8. Kadi ir nakotnes mérki saistiba ar jaunieSu pilsoniskas Iidzdalibas veicinaSanu? Vai
redzat nepiecieSamibu veikt izmainas komunikacijas pieejas, lai labak sasniegtu So

merki?

Sobrid Eiropas Parlamenta véstnieku skolu programmai jau ir izstraddats plans nakamajai
piecgadei. Mums ir vizija, ka més uzrundsim jauniesus un sagatavosim vinus 2029. gada Eiropas
Parlamenta véléSanam. ST ir miisu skaidra virziba — ka ari iepriekséja cikla, Sobrid programma
uzsvars tiek likts uz izpratni par Eiropas institicijam: kas ir Eiropas Parlaments, Eiropas Komisija
un ka darbojas valsts parstavnieciba Eiropas Savieniba.

>

Sakot ar ndakamo gadu, vairak uzmanibas pievérsisim citiem “aktieriem” — medijiem, politikiem,
pilsoniskajai sabiedribai —, lai pakapeniski sagatavotu jauniesus veéléSanu procesam ka
lidzdalibas formai. Lidz velesanam planots dot viniem ne tikai zinasanas, bet ari parliecibu, ka
vini spéj izdarit pamatotu izvéli.

Komunikdcijas kanali paliek lidzigi ka ieprieks — cieSa sadarbiba ar skolotajiem, strukturéta

satura izstrade, macibu materiali, atklatas stundas, regionali pasakumi un individualas tiksanas.

Mes jau esam izveidojusi tematiskos stundu planus, kuros ieklautas konkrétas temas, ar kuram
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skolas var stradat. Sadarbiba ar Eiropas Parlamenta deputdtiem tiek planotas tikSands un
diskusijas, kuras skoléni var piedalities, lai viniem biitu reala iespéja saprast, diskutét un analizét.
Meérkis nav tikai nospiest “keksiti” velesanu diena. Merkis ir izveidot jaunu paaudzi, kas spéj
kritiski domat, salidzinat politiskdas parliecibas un pienemt informétus lemumus. Mes So celu
saksim jau no 7. klases, lai lidz 2029. gadam skoleni biitu gatavi gan zinasanu, gan emocionala
un psihologiska zina — lai vini redzétu lidzdaltbu ka kaut ko veértigu un pozitivu.

Komunikdacija ar skolam notiek daudzslanaini: e-pasti, tieSsaistes un klatienes tiksandas, regionalas
sezonas noslegumiem, bet “virtuve” ir daudz plasaka. Ta ir intensiva iekséja sadarbiba, kas soli

pa solim ved pie konkrétiem rezultatiem.
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2.pielikums

Dalgji strukturéta intervija ar biedribas “Eiropas Jaunie$i” valdes priekSsédétaju Jani Skrebeli

1. Ka jus raksturotu organizacijas Eiropas JaunieSu lomu jaunieSu Iidzdalibas

veicinasana Latvija?

EJ merkis ir veicinat jauniesu lidzdaltbu ne tikai Latvija, bet visd Eiropd un katra jauniesa mitnes
zeme. Protams, Latvija ir vienojoSais faktors mums visiem. EJ sasniedz jauniesus, kas ir 18-30 un

iet arpus tipiskajam skolas/universitdtes jauniesu grupam.

2. Kadas, jusuprat, ir 18-25 gadus vecu jaunieSu raksturigakas iezimes, informacijas
pateérina paradumi un motivacija veleSanas?
Jauniesi ir loti dazada sabiedribas grupa. Informdcijas patérina paadumi var atskirties pat
JjaunieSiem ar visai niecigu gadu starpibu, kamér vecakiem starpiba ir lieldka. Motivacija noteikti
ir citdada, jo jauniesiem biis jadzivo ar deputdtu pienemtajiem léemumiem un tie vinu skar visvairak.

Uzmanibas noturésana ir musdienu probléma, akas ipasi izteikta jauniesSiem.
3. Kadi ir galvenie komunikacijas izaicinajumi, uzrunajot So vecuma grupu?

Ka jau minéju - dazadi informacijas patérina veidi un uzmanibas noturésana. Politika nav tik

pievilciga, ka citi temati.

4. No jusu pieredzes — kas, jusuprat, ir svarigakais, lai veicinatu jaunieSu politisko un

pilsonisko Iidzdalibu?

Paradit ka vinu ikdienu ietekmé politiku. Tu vari nevar par politiku, bet politika noteikti ietekmé

tevi.

5. Vai jums ir izveidojies priekSstats par “vidéjo Latvijas jaunieti”? Ka jus to

raksturotu?

Es gribétu ticet, ka jauniesi kopuma ir progresivaki un saprotosaki, ar citam acim redz pasauli

neka iepriekséjas paaudzes.

6. Kadu satura veidu izmantojat savas organizacijas komunikacija — video, attélus,

infografikas, ierakstus, “memes” vai ko citu?
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Vizualus, video un ne parak garu informaciju teksta formata.
7. Ka jus vertejat jauniesSu iesaisti satur veidoSana vai izplatiSana?

Tie, kas vélas iesaistities veidosana vienmér ir mazakumd. Vairak novérojumu informdcijas

patérésanu un ne tik daudz satura izplatiSanu talak.

8. Vai sadarbojaties arT ar tradicionalajiem medijiem (radio, TV, zinu portaliem), vai

galveno uzmanibu pievers socialajiem medijiem?

Kampanas galvend uzmaniba bija veltita “Instagram” kontam, bet protals Latviesi.com

parpublicéja sagatavoto informaciju.

9. Kampanas meérkis bija pastastit par Eiropas Parlamenta vélésanu un to

nepiecieSamibu. Vai, jiisuprat, Sis merkis tika sasniegts?

Ja, véléjamies salidzinosi viegla viedda pastastit par vélesanam un ES uzbiivi, galvenajam

institiicijam un cilvékiem lidz augsgala.

10. Ar kadiem lielakajiem izaicinajumiem nacas saskarties, veidojot So kampanu

jaunieSu auditorijai?
Ka sarezgitu informaciju pasniegt interesanta veida.
11. Kada bija izveéléta komunikacijas stratégija kampanai?

Noteicam atslegas tematus un veidojam saturu ap tiem: institicijas, cilveki, saraksti, ka nobalsot

utt.

12. Vai tika veidotas atSkirigas pieejas dazadam jaunieSu grupam - pieméram,

studentiem, jaunieSiem regionos, mazakumtautibu jaunieSiem?

Ne, tikai izcélam, ka ES dzivojosie var balsot vai nu sava mitnes zemé, vai par Latvijas

kandidatiem.

13. Kads formats kampana dominéja — video, atteli, infografikas, “memes”, teksta

ieraksti u.c?
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Vizuali un infografikas.
14. Ka tikai izvelets kampanas tonis un valoda, lai ta biitu saprotama un saistoSa
jaunieSiem?
Diezgan neformals un draudzigs.
15. Galvenas atzinas peéc kampanas — kas, jiisuprat, bija vislabak un kas mazak?
Vislabak aizgaja praktiska informdcija (ka nobalsot).

16. Vai péc velesanam tika veikta kada aptauja vai analize, lai izprastu jaunieSu

motivaciju vélesanas?
Bija satur analize (kas aizgaja labak, utt.), bet jauniesu aptauju neveicam.

17. Kadas stratégijas jus ieteiktu citam organizacijam vai valsts pasakumiem, lai

veicinatu jaunieSu Iidzdalibu véleéSanas nakotne?

Politika nav kaut kas Saeimas gaitenos, bet mums apkart. Sal'dizinat ar ikdienu, ka ta jauniesu

ietekme uz katra stira.

18. Ka, jusuprat, nakotné mainisies komunikacijas stils vai saturs formats, lai vel vairak

uzrunatu jauno paaudzi?

“TikTok” stila video biis loti populari, bet diemzel art lai izplatitu dezinformdciju.
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3.pielikums

Aptaujas “Faktori, komunikacijas kanali un satura stratégijas, kas ietekmé jaunieSu (18-25 gadi)

pilsonisko lidzdalibu Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija” jautajumi.

Sveicinati!

Mani sauc Marta Brigita Seike, esmu Latvijas Universitates Ekonomikas un socialo zinatnu

fakultates Komunikacijas zinatnes studiju programmas 3. kursa studente. Bakalaura darba izstradei

veidoju aptauju par komunikacijas kanaliem un satura stratégijam, kas veicina jaunie$u (18-25

gadi) pilsonisko Iidzdalibu Eiropas Parlamenta vélésanas Latvija.

Aptaujas mérkis ir noskaidrot:

kadi faktori ietekm@ jaunieSu lémumu piedalities v€l€Sanas un citas pilsoniskas aktivitates,
kuri komunikacijas kanali un satura veidi visefektivak uzruna So auditoriju,
kads ir jaunieSu viedoklis un pieredze saistiba ar jau Tstenotajam veléSanu kampanam, ko

organizgjusi Eiropas Parlamenta birojs Latvija un biedriba “Eiropas Jauniesi”.

Aptaujas aizpildiSana aiznems aptuveni 5 miniites.

Pateicos par atsaucibu un atvél&to laiku!

Dzimums
1. Sieviete
2. Virietis
3. Nevelos noradit
Vecums
1. 18 gadi
2. 19 gadi
3. 20 gadi
4. 21 gads
5. 22 gadi
6. 23 gadi
7. 24 gadi

78



8.

25 gadi

PaSreizejais statuss

1. Skoléns

2. Students

3. Stradajoss students

4. Stradajoss

5. Nestradaju un nemacos
Dzivesvieta

1. Riga

2. Pieriga

3. Cita liela pilséta (Daugavpils, Liepaja, Jelgava, Valmiera u.c.)

4. Mazpilseta

5. Lauku teritorija (ciems, vienséta)

Vai Tu piedalijies 2024. gada Eiropas Parlamenta veleSanas?

1.
2.

Ja
Ne

Kapec nepiedalijies veleSanas? (Iespejams izveleties vairakus atbilZu variantus)

1.
2
3.
4

. Nebija iesp&jas nobalsot (vecuma ierobezojums, dzivesvieta u.c.)

Nebija intereses
Trika informacijas

Neuzticos politikiem

Cik loti Tevi interesé politika?

1.

2
3.
4

Loti interesé
Drizak interesé
Neitrali

Drizak neinteresé
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5.

Neinteres€ vispar

Cik svarigi, Tavuprat, ir piedalities veleSanas?

1.

Loti svarigi

Svarigi

2
3. Neitrali
4.
5

Mazsvarigi

. Nesvarigi

Luadzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti §im apgalvojumam - '"'Es piedalos veleSanas, jo

uzskatu to par savu pilsonisko pienakumu, un vienmér piedaliSos, neatkarigi no situacijas."

1.

Pilniba piekritu
Drizak piekritu

. Neesmu parliecinats/-a

2
3
4.
5

Drizak nepiekritu
Pilniba nepiekritu

Liidzu, noradi, cik liela meéra Tu piekriti §im apgalvojumam - '""Es piedalos véleSanas tikai

tad, ja labi zinu, par ko balsoSu. "

o > w0 N e

Pilniba piekritu

Drizak piekritu
Neesmu parliecinats/-a
Drizak nepiekritu
Pilniba nepiekritu

Liidzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti §Sim apgalvojumam - "Es uzskatu, ka mana balss

vélésanas neko nemaina."

1.

2
3.
4

Pilniba piekritu
Drizak piekritu
Neesmu parliecinats/-a

Drizak nepiekritu
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5.

Pilniba nepiekritu

Lidzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti Sim apgalvojumam - "' Es sekoju Iidzi politiskajiem

notikumiem, lai pienemtu informétus lemumus velésanas."

1.

Pilniba piekritu
Drizak piekritu

2
3. Neesmu parliecinats/-a
4.
5

Drizak nepiekritu
Pilniba nepiekritu

Vai tu piedalies citas pilsoniskas l[idzdalibas aktivitates, pieméram,

* Dalies ar politiskiem ierakstiem socialo mediju vide.

* Piedalies jaunieSu iniciativas, organizacijas.

* Piedalies diskusijas, debates.

* Paraksti peticijas.

* Piedalies brivpratigaja darba.

1.
2.

Ja
Ne

Cik biezi Tu iesaisties §adas pilsoniskajas aktivitatées?

o > w0 NP

Dalos ar politisku vai sabiedrisku saturu socialajos tiklos
Piedalos jaunieSu organizacijas, iniciativas

Piedalos diskusijas vai debat€s par sabiedriskiem jautajumiem
Parakstu peticijas vai piedalos protesta akcijas

Piedalos brivptatigaja darba

Kadus no Siem faktoriem Tu uzskati par biitiskiem sava lemuma piedalities pilsoniskajas

aktivitates (veleésanas, politiska satura daliSana, daliba diskusijas, peticiju parakstiSana,

daliba brivpratigaja darba)?

Ir iespejams atzimet vairakus variantus.

1.

Personiga atbildibas sajtita
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2. Sajiita, ka mana balss var ietekmét iznakumu

3. Draugu vai gimenes iedro$inajums

4. lesp€ja mainit sabiedriba notiekoSo

5. Interese par politiku un sabiedribas noris€m

6. Konkréti jautajumi, kas mani personigi skar (piem., vide, izglitiba)
7. Piedalisanas Skiet ka pienakums
8

Cits:

Cik liela méra Tu piekriti Siem apgalvojumiem?
1. Esjitu, ka varu ietekmét l@mumus sava valsti
2. Man pietrukst zinaSanu par véléSanu procesu un politiku
3. Es ticu, ka jaunieSiem ir biitiska loma sabiedribas attistiba
4. Mani motive tas, ja redzu pozitivu piem&ru no citiem jaunieSiem

5. Es biezak iesaistos, ja komunikacija ir saisto$a un saprotama

Vai Tu uzskati, ka pilsoniska lidzdaliba ir svariga jaunieSu vecuma grupai (18-25 gadi)?
Ja

Drizak ja

Drizak né

Ne

o~ w0 NP

Nezinu

Kas, Tavuprat, visvairak kaveé jaunieSu aktivaku pilsonisko iesaisti Latvija? (Nav obligats
Jjautajums)

Garais atbildes teksts

Kur Tu galvenokart iegiisti / redzi informaciju par véleSanam un politiku?
Ir iespejams atzimet vairakus variantus.

1. Instagram

2. Facebook

3. TikTok
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YouTube
X (Twitter)

4
5

6. Interneta zinu portali
7. TV

8. Radio

9. Draugi/ gimene

10. Skola / universitate

11. Velesanu komisijas oficialie avoti

12. Cits:

Kuri no Siem kanaliem, Tavuprat, ir vispiemérotakie, lai uzrunatu jauniesus? (1 — vismazak
piemerots, 5 — visefektivakais)
1. Instagram
TikTok
YouTube
Facebook
Zinu portali
TV

o U A W N

Kads saturs Tevi visvairak uzrunatu, ja runa ir par informeésanu par veleSanam?
Ir iespejams atzimet vairakus variantus.
1. Tsi, vizuali video ar konkrétu informaciju
Meme vai humora formata saturs

Interaktivi riki (piem@ram, testi, viktorinas)

Fakti un dati vienkarsa, vizuala veida (infografikas)

2
3
4. JaunieSu personigie stasti vai pieredzes
5
6. Diskusijas vai intervijas ar kandidatiem
7

TieSraides vai Q&A sesijas
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Cik svarigi Tev ir, lai politiska informacija buitu pieejama $ada formata? (Likerta skala: 1 —
Nav svarigi, 5 — Loti svarigi)

Vienkarsa, saprotama valoda

Isa un kodoliga forma

Vizuali pievilciga veida

Ar piemé€riem no realas dzives

a r w D E

No uzticama avota

Ka Tu vérte §adu satura autoru vai formatu ietekmi uz Tavu vélmi piedalities veleSanas?
(Likerta skala: 1 — Nav ietekmes, 5 — Liela ietekme)
1. Populari influenceri ar sabiedrisku viedokli
2. Skolas vai universitates pasniedzgji
3. JaunieSu organizaciju parstavji
4. Politiki pasi
5

Draugi, vienaudzi

Vai esi dzirdejis/-usi par kadu no Sim iniciativam jaunieSiem — "EP Vestnieku skola"
(#EPvéstnieks), ""Euroscola", "Eiropas Jaunatnes dienas" (European Youth Event) vai "Ej
velet 2024"?

1. Ja

2. Ne

Ludzu, atzimé tas iniciativas jaunieSiem, par kuram esi informéts/-a: (iespéjams atzimét
vairakas atbildes)

1. "EP Véstnieku skola" (#EPvé&stnieks)

2. "Euroscola"

3. "Eiropas Jaunatnes dienas" (European Youth Event)

4

"Ej vélet 2024"

Kur uzzinaji par §1m iniciativam? (iespé€jams atziméet vairakas atbildes)

1. Skola vai universitate
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Socialajos medijos (Instagram, Facebook, TikTok, X)
Draugi vai gimene

Plassazinu medijos (zinu portali, TV, radio)

Caur pasvaldibas vai ES parstavniecibas aktivitatém

Neatceros

N oo g~ N

Cits:

Vai, pamanot, kadu no iniciativam Tevi iedroSinaja aktivak piedalities veleSanas?
1. Ja
2. Ne
3. Griti pateikt

Vai, pamanot, kadu no iniciativam Tevi pamudinaja intereséties par politiku?
1. Ja
2. Ne
3. Griti pateikt

Vai, Tavuprat, iniciativas "EP Veéstnieku skola" (#EPvéstnieks), '""Euroscola", "Eiropas
Jaunatnes dienas" (European Youth Event) un "Ej vélét 2024" sp&j ietekmét jaunieSu
politisko un pilsonisko Iidzdalibu kopuma?

1. Ja

2. Ne

3. Griti pateikt

Vai esi piedalijies, kada no §Im iniciativam?
1. Ja

2. Ng

Ka Tu pieteicies dalibai vai ka radas iespéja iesaistities iniciativa?

Gars atbildes teksts
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Vai daliba Tev radija lielaku interesi piedalities véleSanas vai iesaistities politika?
1. Ja

2. Dalgji

3. Ne

4. Gruti pateikt

Kads bija Tavs kopgjais iespaids par dalibu iniciativa?
1. Loti pozitivs
2. Drizak pozitivs
3. Neitrals

4. Drizak negativs

5

Loti negativs

Vai daliba iniciativa bija Tavas pasas/Tava pasa iniciativa?
1. Ja, piedalities izvelgjos pats/-i

2. Ng, mani mudinaja piedalities (piem&ram, skola, draugi, pasniedzgji)

Vai daliba $aja iniciativa veicinaja Tavu interesi par politiku un Eiropas Savienibas
jautajumiem?

1. Ja, butiski palielinaja interesi

2. Ja, nedaudz palielingja interesi
3. Ng, mana interese nemainijas
4

NE, mana interese samazinajas

Vai daliba iniciativa ir ietekméjusi Tavu veélmi aktivak piedalities pilsoniskajas aktivitates,
pieméram, veleSanas?

1. Ja, esmu kliivis/-usi motivétaks/-a piedalities veleéSanas

2. Dalgji, §1 pieredze mani iedroSinaja

3. NEg, daliba iniciativa nav biitiski ietekm&jusi manu v&lmi piedalities velesanas
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Vai Tev Skiet, ka esoSais jaunieSu veéleSanu un pilsoniskas Iidzdalibas saturs interneta ir
pietiekami pielagots jaunieSiem?
1. Ja, noteikti
2. Dalgji
3. Ne
4. Gruti pateikt
Kas, tavuprat, palidzétu palielinat jaunieSu velétaju skaitu?
1. Informacijas izplatiSana skolas/universitates
2. Kampanas socialajos tiklos
3. JaunieSu parstavji politika
4. Modernaka balsoSanas sist€éma
5

Cits:

Vai Tu atbalstitu kampanas, kuras veido pasi jauniesi?

1. Ja
2. Né
3. Nezinu

Ja Tev ir ieteikumi par to, ka uzlabot komunikaciju ar jaunieSiem par véleSanam, drosi
izsaki savu viedokli.

Gars atbildes teksts
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4.pielikums

Aptaujas “Faktori, komunikacijas kanali un satura stratégijas, kas ietekmée jaunieSu (18-25 gadi)

pilsonisko lidzdalibu Eiropas Parlamenta vélésanas Latvija” jautajumu rezultati

1.Respondentu skaits — 170.

Dzimums
170 atbildes

@ Sieviete
@ Virietis
@ Nevélos noradit

Vecums
170 atbildes

® 18 gadi
® 19 gadi
@ 20 gadi
® 21 gads
® 22 gadi
® 23 gadi
® 24 gadi
® 25 gadi
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Pasreizejais statuss:
170 atbildes

@ Skoléns

@ Students

@ Stradajoss students

@ Stradajoss

@ Nestradaju un nemacos

42,9%

Dzivesvieta:
170 athildes

® Riga

® Pieriga

@ Cita liela pilséta (Daugavpils, Liepaja,
Jelgava, Valmiera u.c.)

@ Mazpilséta

@ Lauku teritorija (ciems, vienséta)

¢ ¢

Vai Tu piedalijies 2024. gada Eiropas Parlamenta vélesanas?
170 atbildes
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Kapéc nepiedalijies vélésanas? (lespgjams izvéléties vairakus atbilZzu variantus)
86 athildes

Nebija intereses 28 (32,6%)

Trdka informacijas 22 (25,6%)

Neuzticos politikiem 12 (14%)

Nebija iespéjas nobalsot (vecuma

48 (55,8%
ierobezojums, dzivesvieta u.c.) (55,8%)

1(1,2%)

biju celojuma 1(1,2%)

Cik |oti Tevi interesé politika?
170 atbildes

@ Loti interesé

@ Drizak interesé
18,8% © Neitrali

@ Drizak neinteresé
@ Neinteresé vispar

Cik svarigi, Tavuprat, ir piedalities velesanas?
170 atbildes

@ Loti svarTgi
® Svarigi

@ Neitrali

@ Mazsvarigi
@ Nesvarigi
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Ladzu, noradi, cik liela mera Tu piekriti $im apgalvojumam - "Es piedalos velesanas, jo uzskatu to
par savu pilsonisko pienakumu, un vienmer piedalisos, neatkarigi no situacijas."
170 atbildes

@ Piiniba piekritu

@ Drizak piekritu

@ Neesmu parliecinats/-a
@ Drizak nepiekritu

@ Pilntba nepiekritu

Lddzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti sim apgalvojumam - "Es piedalos vélesanas tikai tad, ja labi
zinu, par ko balsosu. "
170 atbildes
@ Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu
19,4% @ Neesmu parliecinats/-a
[ ] D-rTzali nepiekrT:cu
@ Pilntba nepiekritu
30,6%
Ladzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti §im apgalvojumam - "Es uzskatu, ka mana balss vélésanas
neko nemaina.'
170 atbildes
@ Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu
@ Neesmu parliecinats/-a
26,8% @ Drizak nepiekritu
@ Piintba nepiekritu
18,8%
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Lddzu, noradi, cik liela méra Tu piekriti Sim apgalvojumam - " Es sekoju ldzi politiskajiem
notikumiem, lai pienemtu informé&tus I@mumus vélésanas.”
170 atbildes

@ Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu

10,6% o
@ Neesmu parliecinats/-a
11.8% @ Drizak nepiekritu
@ Pilniba nepiekritu
31,8%
294%

13.
Vai tu piedalies citas pilsoniskas lidzdalibas aktivitatés, piemeéram, - Dalies ar politiskiem
ierakstiem socialo mediju vidé. - Piedalies jaunies...araksti peticijas. - Piedalies brivpratigaja darba.
170 atbildes
[ JNE!
® Ne
44,7%
14.
Cik bieZi Tu iesaisties §adas pilsoniskajas aktivitatés?
40 [ Biezi M Regulari [0 Reti [l Nekad
30
20
10
0
&9 N = o0
0’0\05 Q‘\Gd’b ?‘\eba\ ?\eba\
15.
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Kadus no Siem faktoriem Tu uzskati par bitiskiem sava |lEmuma piedalities pilsoniskajas aktivitatés

(velesanas, politiska satura dalisana, daliba diskus...ja darba)? Ir iesp&jams atzimét vairakus variantus.
76 atbildes

Personiga atbildibas sajuta 56 (73,7%)

Sajlta, ka mana balss var ietek... 44 (57,9%)
Draugu vai gimenes iedroSina... 31 (40,8%)
lespéja mainit sabiedriba notie... 47 (61,8%)
Interese par politiku un sabiedri... 56 (73,7%)
Konkréti jautajumi, kas mani pe... 52 (68,4%)

Piedalisanas Skiet k& piendkums 17 (22,4%)

0 20 40 60
Cik liela méra Tu piekriti Siem apgalvojumiem?
Bl Pinba piekritu [l Piekritu 00 Neitrali [l Nepiekritu [l PilnTba nepiekritu
60
40
20
0
Es jutu, ka varu ietekmét  Man pietrikst zinasanu par  Es ticu, ka jauniesiem ir Mani motive tas, ja redzu Es bieZak iesaistos, ja
l[émumus sava valstt veléSanu procesu un batiska loma sabiedribas  pozitivu pieméru no citiem  komunikacija ir saistosa un
politiku attistiba jauniesiem saprotama
Vai Tu uzskati, ka pilsoniska lidzdaliba ir svariga jauniesu vecuma grupai (18—-25 gadi)?
170 atbildes
® Ja
@ Drizak ja
9.4% @ Drizak né
®nNe
@ Nezinu

Neizpratne par tematu.
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Nezina kur sakt un ko 1sti vispar darft, lai kaut ko mainitu vai labotu.

Nevelésanas un nezinasana par ko balsot, un doma, ka tas daudz neko nemaints.

Kave visvairak personas kas uzskata ka jaunieSu domas un iniciativas nav vajadzigas prieks
Latvijas attistiSanas. Ka viens jaunieSu deputats teica: "Rigas Domes jauniesu
attistibas...(precizi neatceros) galva, jeb priekSsédetajs ir novecojis deputats kurS uzskata ka
vinam ir taisniba un jaunieSiem taja nodala nav jabiit galvenajam. JaunieSiem ir jadoma par savu
attistibu sava novirziena nevis kadam vecam deputatam" Tadi cilveki visvairak kave, jo vini

nelauj jaunieSiem attistities pasiem.

Nezina$ana un nav intereses

zinasanu trukums

JaunieSus neinterese politika

Maz zinasanu

Par to nedoma, jo dzive ir interesantakas lietas ko darit

Neuzskata to par prioritati

Slinkums

nav interese un velme, kaut ko darit papildus

JaunieSus uzrundjosa komunikacija no politiskajam partijam, valsts iestadém

Negativa attieksme pret politiku piespiedu macibu stundu dél (neinteres€ja vesture skola, tapéc

uzskata, ka politika ir garlaiciga un sarezgita)

Manuprat, trikst viegli saprotama un 1sa, nesareZgita informacija par véléSanu kandidatiem.

Iesp&jams art izpratne par véléSanu ietekmi.

Parak maza izpratne par notiekoSo politika

Manuprat, vecaku zinasanu tritkums par dazadiem procesiem valsti, ka arf tas, ka neviens majas
to nedara. Attiecigi jaunietis zina, ka vina vecaki to nedara, tad kapéc vinpam tas jadara.

Manuprat, triikkst ar1 pla§akas informacijas skolas, kur stastitu par $o visu.

politiki galvenokart 50+ vecuma cilveki

Zinasanu trukums.

Drosi vien tas, ka vini nezina, ka péc véléSanam agri vai vélu dzives kvalitate var kristies, vai
augt. VeleéSanas ir demokratisks process, kas ir janoverteé. Drosi vien ari vesturisks kontekts

jaunieSiem biitu japasniedz vairak, lai novertétu doto iespeju.
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Maz informacijas

Informacijas trikums, harizmatiski un jauni lideri

Neesam attistTjusi sadu kultiiru sabiedriba, kas raditu jaunieSiem pieméru ka rikoties un bt

vairak pilsoniski aktivi.

Nepietieckama parlieciba sava viedoklt

Nav intereses

Informacijas daudzums, kompleksitate, vispargjo zinasanu tritkums

Nav ieintereséti

Hg

Nezina. Sabiedriba, vecaki un skola 1sti neruna par to.

Skola priotiz€jas priekSmetiem ka matematika, kimijas utt. politiskajam zinaSanam atkritot

Slinkums, doma, ka nekas nemainisies tapat.

Teiktu, ka vislielakais traucéklis ir gimen&s un pagatné izveidojies fenomens, ka “mana balss

neko nenozimé”. Uzskatu, ka arT skolas ir jabit politikas stundam!

Es baigi par to neinteresgjos.

Nepietiekama interese par politiku jaunieSu vidi, neticiba savas balss spekam, neuzticiba valstij

un politiskajam partijam, un politiku attieksme pret jaunieSiem.

Nav interese un saprasana par to cik svarigi ir iesaistities.

Nepardomata sadarbiba ar jaunieSiem, aizspriedumi par jaunieSu pieredzes/zinasanu trilkumu,

pilsoniska izglitiba

Skolas laika vajadzetu politiku ka obligatu priekSmetu.

Daudziem tas liekas garlaicigi, ka arT ir parlieciba, ka tie, kuri “ir augSgala” neinteres€jas un

nesaprot jaunieSu vélmes

Parak véla jaunieSu iepazistinasana ar politiku.

Bailes

Viens no faktoriem, manuprat, ir tad, ka vecaki neiesaistas, ka rezultata, ja gimené vai tuvakaja
vidé nav piemeéru par aktivu lidzdalibu, jaunietis retak pats kltist aktivs. Noteikti arT praktiski

tam “nav laika”, jo musdienas studenti strada nevienu vien darbu, [idz ar to papildus studijam,
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nesanak laiks vl aktivi iesaistities politiskas vai sabiedriskas iniciativas. Ka ari, manuprat,

Latvija ir daudzi jauniesi, kas nejitas pietiekami informéti par to, ka darbojas politiska sisteéma.

Iesp€jams, ta sabiedriba iesédusies stigma, ka miisu balsis nevar ietekmét politiskos procesus.

Ka arT neuzticgSanas valsts politiskajai varai.

jauniesi ir stulbi

Izglitiba. Manuprat, ka obligati biitu jaievie$ politologijas stundas vidusskoléniem, viena

semestra ilguma.

Iesp&jams, viedokli no gimenes vai apkart&jiem, ka nav jégas nekur iesaistites, jo parmainu

nebis

Intereses trukums, ka arT politisko partiju hierarhiska uzbuve, kas vairuma gadijumu nozimé

jaunieSiem nebutisku lomu partijas iek$€jos procesos

Informacijas trikums

intereses trikums par politiku, ka arT uzskata, ka "mana balss neko nemainis"

Kur Tu galvenckart iegusti / redzi informaciju par vélésanam un politiku? Ir iesp&jams atzimét

vairakus variantus.
170 atbildes

Instagram
Facebook

TikTok

YouTube

X (Twitter)

Interneta zinu portali
TV

Radio

Draugi / gimene
Skola / universitate
Veélésanu komisijas oficialie. ..

Autobusi
Telegram

Ir raidieraksti
Vides reklamas
Threads

0

20.

1 (0,6%
1(0,6%
1 (0,6%
1(0,6%
1 (0,6%
1 (0,6%

)

)
)
)
)
)

124 (72,9%
81 (47,6%)
103 (60,6%)
24 (14,1%)
66 (38,8%)
124 (72,9%
84 (49,4%)
41 (24,1%)
112 (65,9%)
77 (45,3%)
25 (14,7%)

25 50 75 100 125
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Kuri no $iem kanaliem, Tavuprat, ir vispieméarotakie, lai uzrunatu jauniesus? (1 - vismazak piemérots, 5 - visefektivakais)

Bl 1 - Pilnigi nepiemérots MMM 2 - Drizak nepiemérots W00 3 - Neitrals [l 4 - Piemércts M 5 - Loti piemérots / Visefektivakais
100

0 |
Instagram TikTok YouTube Facebook Zinu portali v

Kads saturs Tevi visvairak uzrunatu, ja runa ir par informésanu par vélésanam? Ir iesp&jams atzimét
vairakus variantus.
170 atbildes
Tsi, vizuali video ar konkrétu inf... 131 (77,1%)
Meme vai humora formata saturs 81 (47,6%)
Interaktivi riki (piem&ram, testi,... 56 (32,9%)
Jauniesu personigie stasti vai p... 96 (56,5%)
Fakti un dati vienkarsa, vizuala... 113 (66,5%)
Diskusijas vai intervijas ar kand... 95 (55,9%)
Tiesraides vai Q&A sesijas 52 (30,6%)
Pulcini un organizacijas, piemé...
0 50 100 150
Cik svarigi Tev ir, lai politiska informacija btu pieejama $ada formata? (Likerta skala: 1 — Nav svarigi, 5 - Loti
svarigi)
100 I 1-Lotinesvarigi M 2 - Nesvarigi 000 3 - Neitrali [l 4 - Svarigi M 5 - Loti svarigi
75
50
25
0 -
Vienkarsa, saprotama [sa un kodoliga forma Vizuali pievilciga veida Ar piemériem no realas No uzticama avota
valoda dzives
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Ka Tu vérté $adu satura autoru vai formatu ietekmi uz Tavu vélmi piedalities vél&Sanas? (Likerta skala: 1 — Nav
ietekmes, 5 — Liela ietekme)

I 1 - Navietekmes [l 2 - Dalgja ietekme 00 3 - Neitrali [l 4 - letekme [l 5 - Liela ietekme

80
60
40
20
0
Populari influenceri ar Skolas vai universitates Jauniesu arganizaciju Politiki pasi Draugi, vienaudZi
sabiedrisku viedokli pasniedzé&ji parstaviji
24,
Vai esi dzirdgjis/-usi par kadu no Sim iniciativam jaunieSiem — "EP Veéstnieku skola" (#EPveéstnieks),
"Euroscola’, "Eiropas Jaunatnes dienas" (European Youth Event) vai "Ej vélét 2024"?
170 atbildes
® .z
® Ne
25.
Ludzu, atzime tas iniciativas jaunieSiem, par kuram esi informéts/-a: (iespejams atzimet vairakas
atbildes)
97 athildes
"EP Vestnieku skola" o
(#EPvastnieks) 83 (85,6%)
"Euroscola" 34 (35,1%)
"Eiropas Jaunatnes dienas"
(European Youth Event) 53 (54,6%)
"Ej vélat 2024" 13 (13.4%)
klubs “Maja"
0 20 40 60 80 100
26.
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Kur uzzinaji par Sim iniciativam? (iespejams atzimét vairakas atbildes)
97 atbildes

Skola vai universitaté 73 (75,3%)

Sociélajos medijos (Instagram,... 53 (54,6%)

Draugi vai gimene|—0 (0%)
Plassazinu medijos (zinu portal... 21 (21,6%)
Caur pasvaldibas vai ES parst... 156 (15,5%)
Neatceros 6 (6,2%)
Draugl vai gimene 31 (32%)
Plassazinu medijos

Dobeles Jauniedu maja

0 20 40 60 80
27.
Vai, pamanot, kadu no iniciativam Tevi iedrosinaja aktivak piedalities vélesanas?
97 atbildes
® )
® Ne
@ Griti pateikt
28,9%
28.
Vai, pamanot, kadu no iniciativam Tevi pamudinaja intereséties par politiku?
97 atbildes
[ WE!
® Ne
@ Griti pateikt
29.

99



30.

31.
32.

Vai, Tavuprat, iniciativas "EP Véstnieku skola" (#EPvéstnieks), "Euroscola’, "Eiropas Jaunatnes
dienas" (European Youth Event) un "Ej vél&t 2024" s...uniesu politisko un pilsonisko lidzdalbu kopuma?

97 atbildes
@ Ja
@ Ne
25,8% @ Griti pateikt

Vai esi piedalijies, kada no $im iniciativam?

97 atbildes
® Ja
62,9% . Née

Skola piedalas EP véstnieku programma

Skola piedalijas EP véstnieku programma

Caur skolu

Skola piedavaja

Skolas EPVS tika pieskirts Euroscola brauciens. Skolotaja deva iespg&ju braukt, ja

pievienojos Epvs komandai.

Skola bija Eiropas Véstnieku skolu programma

Klasesbiedri piedavaja

Mani uzrunaja draugi

Klases audzinataja bija aybildiga Eiropas skolu véstnesiem, un ta vina mani ari uzrunaja.
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Eiropas parlamenta véstnieku skola var€ja pieteikties, kad macijos vidusskola, no
sakuma pieteicos tikai, lai varétu organizet pasakumus un neiet uz kadam stundam, bet

péc tam patie$am aizrava un paradijas interese par politiku.

Skola piedalijas Eiropas Veéstnieku skolas programma

Skola ieintresgja

Caur pazinu loku

Caur vidusskolu

Klasesbiedri mudinaja

Skola bija "Véstnieku skolas" projekta ietvaros

Brivpratigi, piespiedu karta

Skolotaja piedavaja

Skola bija EP vestnieku programma un pats piedalos dazadas Eiropas Savienibas rikotaja

iniciativas

Skola bija iesp&jams pieteikties Eiropas Parlamenta véstnieku skolas grupai. Ta ka mani

jau tad interesgja politika, velgjos iesaistities.

Skola piedalas EP véstnieku skolas programma

Uzrunaja skolotaja, kas vada.

Skola piedalijas EP véstnieku programma un devamies ar1 uz "Euroscola" braucienu

skola bija pulcins

Skolotaji

Skola piedalas Eiropas Véstnieku skolu programma

Ne

Ja

Mani uzaicinaja

Pieteikties Euroscola ieteica EP pulcina vaditaja :)

Pieteicos savas skolas EPVS kom
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Vai daliba Tev radija lielaku interesi piedalities velesanas vai iesaistities politika?
36 atbildes

®.a

19,4% ® Dalsji

@ N&

@ Grilti pateikt

Kads bija Tavs kopéjais iespaids par dalibu iniciativa?
36 atbildes
@ Loti pozitivs
38,9% @ Drizak pozitivs
@ Neitrals
/ @ Drizak negativs
et | @ Loti negativs
Vai daliba iniciativa bija Tavas pasas/Tava pasa iniciativa?
36 athildes
@ J3, piedalities izvélgjos pats/-i
@ N&, mani mudinaja piedalities
(pieméram, skola, draugi, pasniedz&ji)
44,4%
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Vai daliba $aja iniciativa veicinaja Tavu interesi par politiku un Eiropas Savienibas jautajumiem?
36 athildes

@ Ja, btiski palielinaja interesi
® Ja, nedaudz palielindja interesi
@ Ne, mana interese nemainijas
@ Né, mana interese samazinajas

Vai daliba iniciativa ir ietekméjusi Tavu vélmi aktivak piedalities pilsoniskajas aktivitatés, pieméram,
vélesanas?
36 atbildes
® J3, esmu k|Udis/-usi motivétaks/-a
piedalities vélésanas
o Dalgji, 8T pieredze mani iedroSinaja
@ Ng&, daliba iniciativa nav btiski
ietekmé&jusi manu vé&lmi piedalities
vélésanas
Vai Tev Skiet, ka eso3ais jaunieSu veélésanu un pilsoniskas lidzdalibas saturs interneta ir pietiekami
pielagots jauniesiem?
170 atbildes
@ J3, noteikti
@ Dalsji
@ Ne
@ Griiti pateikt
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39.

40.
41.

Informacijas izplatisana skolas/

Kampanas socialajos tiklos

Modernaka balsosanas sistéma

Ja politikiem nebatu pie dirsas
par jaunie$u un citam svarigam...

Kas, tavuprat, palidzétu palielinat jauniesu vélétaju skaitu?
170 atbildes

. s 117 (68,8%)
universitatés

123 (72,4%)
112 (65,9%)

Jauniesu parstavji politika

60 (35,3%)

1 (0,6%)

0 25 50 75 100 125

Vai Tu atbalstitu kampanas, kuras veido pasi jauniesi?
170 atbildes

® Ja
@ Ne
@ Nezinu

67,6%

Lai pasi politiki taisa video par gan tuvojosam véléSanam, gan par saviem mérkiem -
stasta kamera faktos balstttu taktisko planu ka atrisinat konkrétas problémas. Un ne garus
videoklipus, bet Tsus, informativus, bet aprasktosus. "Mana partija So problému centisies
risinat $adi: ...". Un kad mediji uzdod jautajumus lai neslépjas un neizvairas atbildeét.
"tuvakajas veéléSanas X.XX atbalstot manu partiju balsosi par ........ " Un kad ir pie varas,
lai taisa tadus videoklipus kur tik pat skaidri un gaisi stasta ka viniem iet, ko ir izdarfjusi

Sodien, katru dienu.

Vieglak saprotama informacijas pasniegSana par politiku kopuma, manuprat, ir 1pasi

nozimiga!

Iesaistits vairak jauniesus! Jau skola macit, ka doties vEl&t, ir pilsoniska atbildiba!
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Man liekas, ka més ka jaunieSi esam nedaudz egoistiski. Tas nozimé&, ka mums interesé
tas, kas notiks tiesi ar mums. Tad noteikti var kaut ka mudinat tiesi izcelot, ka velesanu

rezultati var butiski ietekmé€ jaunieSa ikdienas intereses.

Noteikti tas bitu javeic jaunieSiem péc iesp&jas saprotamaka valoda, ka ar1 viegli

pieejamos kanalos (piemé&ram, socialie tikli) kas tiek lietoti ikdiena.

Politikas priekSmets skola 9-12 klase.

Nav

Man Skiet, ka $1 anketa pati atspogulo pastavoSo problému méginajumos komunic&t ar
jaunieSiem - uztaisit visu péc iespgjas vienkarsaku, 1saku, nenopietnaku utt. V&lésanas
tomer iesp&jams piedalities tikai no 18 gadu vecuma, kad cilvékam jau tomér butu jabut

sp&jigam uznemt ari cita veida informaciju, nevis tikai tiktoki.

Patreiz nav

Nav ieteikumu.

Vairak no politiku puses runat ar jaunieSiem, tad es justos ka noderigs veletajs!
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S.pielikums

Fokusgrupas atsifrejums — jauniesi vecuma grupa no 18 — 25 gadi
Fokusgrupas diskusija “Komunikacija un pilsoniska lidzdaliba: jaunieSu skatijums (18-25 gadi)”
JaunieS$i vecuma grupa 18 — 25 gadi
Diskusijas dalibnieki: EB, EV, PB, RT, MZ
Diskusijas vaditaja: Marta Brigita Seike (MS)
Diskusijas norises vieta: platforma “MS Teams”
Diskusijas ilgums: 51:56

MS: Labdien! Liels paldies, ka piekritat piedalities fokusgrupas diskusija bakalaura darba
izstradei. Mani sauc Marta Brigita Seike un es studgju Latvijas Universitates Socialo zinatnu un
ekonomikas fakultaté. Esmu studiju programmas “Komunikacijas zinatnes” 3.kursa studente.
Mana bakalaura darba téma ir Komunikacijas kanali un satura stratégijas jauniesu (18-25 gadi)
pilsoniskas lidzdalibas veicinaSanai Eiropas Parlamenta véléSanas Latvija. Atgadinu, ka diskusija
tiek ierakstita, tacu jusu vardi ir Sifréti un visa sniegta informacija biis izmantota tikai bakalaura
darba izstrades vajadzibam.

MS: Mgs saksim ar pirmo jautajumu, vai jus piedaljjaties 2024.gada Eiropas Parlamenta
velesanas?

EV: Es ja.

MZ: Es arl.

EB: Un es arl.

PB: Es nepiedalijos, jo nebiju sasniedzis balsttiesigo vecumu.

RT: Ja, es ar1 2024.gada vel nebiju sasniedzis balsttiesigo vecumu.

MS: Labi, tad més saksim miisu diskusiju ar jautajumiem par informacijas kanaliem. Tatad,
no kadiem avotiem un komunikacijas kanaliem Juisvisbiezak uzzinat par politiku un vélésanam?

MZ: Es drosi vien varu sakt. Man liekas, ka vides reklamas, ja més to skaitam ka vienu no
komunikacijas kanaliem, tad vides reklamas noteikti tas, kas spéle lielu lomu personigi man. Un,
protams, socialais medijs “Instagram” ir tas, kur es pati sekoju Eiropas Parlamenta profilam, lidz

ar to ar1 ikdiena redzu vinu publikacijas un ierakstus.
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EV: Ja, es varu piekrist Magdalénai, atceros, ka pirms vélésanam Eiropas Parlamenta
socialo mediju kontos skaitija dienas I[idz vélésanam. Manuprat, vel arT apkartgjie - tavi draugi un
visi pargjie, bet, protams, arT $is taja vides reklamas, kas piesaista uzmanibu.

EB: No socialajiem medijiem varétu pieminét, ka tas ir “X”, bet man pat Sobrid vairak
izglitibas iestade, skola, man $kiet, ka diezgan daudz var uzzinat ari no draugiem, gimenes.

MZ.: Ja, es piekritu Elizai, ka draugi, gimene, universitate, tas loti, loti ietekmg arT to.

PB: Es pamata informaciju iegiistu no “Instagram”, bet ar1 es skola iesaistos “Eiropas
Parlamenta vestnieku skolas” programma, kur arT tiek regulari apspriests §is lietas, piemé&ram, par
politikiem, ka arT esam gajusi uz dazadiem pasakumiem un iestadém no skolas.

MS: Ka jums Skiet, kas ir visuzticamakie kanali, kur Jus uztic@siet informacijas avotam par
politiku, vélésanam, lidzdalibu?

MZ: Man personigi, joprojam televizija, bet tad tas noteikti ir zinas. lesp&jams sabiedriska
medija zinas, pienemsim, ‘“Panorama”, bet jebkura veida ar1 vienkarsi, pienemsim, “Delf” vai
“Tvnet”. Es tos uzskatu par uzticamiem avotiem, ta teikt tradicionalie mediji. Par socialajiem
medijiem griiti spriest — tie noteikti nav tik uzticami, jo nekad nezini, kas ir informacijas pirmavots.

EB: Par socialajiem medijiem, es piebildiSu, ka oficialie Eiropas Parlamenta konti.
Manuprat, tas ir viens no uzticamakajiem, protams, vienmér un visur médz bt aplama informaciju,
toméer, sekojot vinu profilam, neaizdomajos, ka informacija biitu nepatiesa vai nekorekta.

MZ: Ja, noteikti japapildina ir tas, ka par socialajiem medijiem, ka Eiropas Parlamenta
profils nekada veida nerada kaut kadas aizdomas par to, ka informacija varétu biit aplama, te
noteikti vairak domaju, ka ir, kaut kadi tur fani, vai tiesi pretgji - kaut kadi heiteri. Tie varétu, kadu
dezinformaciju izplatit.

MS: Un kadas ir Jisu domas par socialo mediju “Tiktok™?

EV: Man liekas, ka paSam ir japrot saprast, vai avots ir uzticams vai ng, jo tagad tas ir
diezgan sarezgiti. Dazreiz izskatas, ka viss ir kartiba, bet tad pamani, ka kaut kas nav — vai nu
punkts par daudz, vai kada kliida, kas liek Saubities. Skrollét visiem patik, ta ir tada atra laika
pavadiSana, kur var gan atrast informaciju, gan ar1 saskarties ar liekiem vai nevajadzigiem faktiem.
Bet reizém ar1 noderigas lietas var atrast — vienkars$i japrot saprast, kads ir tas formats un ka
informacija tiek pasniegta. Es par sevi varu teikt — ja saturs ir gari un sarezgiti uzrakstits, ar daudz
sveSvardiem, tad visticamak to nelasiSu. Bet, ja viss ir saprotami un viegli pasniegts, tad, ja, tas

mani var ieinteresét.
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MZ: Es uzreiz varu papildinat — esmu pamanijusi, ka pedéja gada laika TikToka ir
ienakusi daudzi mediji. Pieméram, sabiedriskie mediji, Latvijas Televizija, ka ar1 Delfi, TVNET
un citi. M@s, jauniesi, parsvara ejam uz TikToku izklaides dgl, bet Sie mediji mis tur noker — ar
saturu, kas ir pielagots, saprotams, un taja pasa laika ar1 inform&joss. Tap&c noteikti var teikt, ka
ar1 tur var iegiit patiesu informaciju, bet jaskatas, no ka nak $is saturs — javerté pats profils. Man
Skiet, ka ar1 Eiropas Parlaments nemaz nav tik “tukSs” $aja zina — vini censas komunic€t un biit
klatesosi, un varbiit tas pat ir labi

MS: Ja, un p&c manas veiktas aptaujas ar jaunieSiem izradijas, ka visvairak vinus interesg
tieSi video saturs. Gan Instagrama, gan citos socialajos medijos - tieSi video formats Skiet
vispieejamakais un interesantakais. Tap&c man biitu jautajums jums — kads tiesi saturs jus vairak
uzruna, lai uzzinatu kaut ko politiska konteksta? Pieméram, par pilsonisko Iidzdalibu vai
velesanam. Vai tie ir kadi konkréti influenceri, mimi, tieSraides vai kads cits formats, kas liek
pievérst uzmanibu un ieinteresg?

EV: Es uzreiz varu teikt, ka ja — 1sie video noteikti uzruna visvairak, bet tiem tieSam jabiit
loti 1siem. Es, piemé&ram, neesmu tas cilveks, kur$ pieslégsies garam tieSraidém. Tas prasa parak
daudz laika un biezi vien Skiet arT mazliet garlaicigi. Man loti patik arT tas formats, kur video vieta
tiek liktas vairakas bildes, kuram var ‘Skirt’ cauri, un katrai bildei ir klat viens vai divi teikumi. Ja
tas viss ir 1si, skaidri un konkréti — tas strada loti labi. Tad uzreiz saproti, kas ir galvenais
vestijums, un pats vari izveleties, ko no ta panemt sev. Ari storiju formats man pattk — kad
informacija ir viegla, saprotama un atri uztverama. Man laikam vislabak der storiji un §is te
“Skirstamas” bildes

RT: Es laikam varu pateikt pret€jo — man, tiesi otradi, loti patik skatities $ada veida saturu.
Pieméram, tagad, kad tuvojas pasvaldibu véleéSanas, man patik skatities debates, kur piedalas
partiju lideri vai pirmie kandidati sarakstos. Protams, tur ir svarigi, lai pats debat€tajs vai
moderators ir sakarigs cilveks — lai tas viss neaiziet kaut kada bezsakara. Bet, ja tas ir labi
noorganizets un saprotami pasniegts, tad tadas debates ir loti skatdmas un var iegiit daudz
interesantas un noderigas informacijas.

MS: Bet, pieméram, vai tu skatitos §is debates ar1 socialajos medijos? Pieméram, ja tas
tiktu raditas ka tieSraides socialaja medija “Instagram” vai citur. Jo cik zinu, Sobrid debates
parsvara notiek televizija. Bet ja tev §1 t€ma interes€ - vai tu tas skatitos ar socialajos medijos?

RT: Ja, noteikti.
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MS: Talak es gribetu pajautat par lidzdalibu — gan motivaciju, gan Skérsliem. Ka jums
Skiet, kapeéc daudzi jaunieSi neiet velet? Kas, jusuprat, ir galvenie iemesli, kapéc vini izvélas
nepiedalities veleSanas?

MZ: Man liekas, ka viens no iemesliem, kap&c jauniesi neiet v€l&t, ir tas, ka mes vienkarsi
neesam pietickami informéti. Un tas savukart ir tap&c, ka més pasi izvélamies saturu, ko patérgjam
— ja velesanu t€éma nav mums interesanti pasniegta vai, pieméram, netiek skaidrota skola, tad ar1
interese nerodas. Skola biezi vien ir vieniga vieta, kur So t€mu kads vispar pieskaras, un pat tad —
diezgan formali. Ja tas netiek izskaidrots saprotami un ar piemé&riem, kapec ir svarigi piedalities
velesanas, tad velak arT negribas pasSam iedzilinaties, pieméram, Delfos meklét, par ko balsot un
kapéc. Vel loti liela ietekme, manuprat, ir gimenei. Ja jaunietis uzaudzis vide, kur vecaki saka —
“tur jau nekas nemainas, nav jégas balsot”, tad arT paSam var $kist, ka vina balss neko nenozimé.
Un vél — mums, jaunieSiem, ir tendence biit egoistiskiem. Ja politiki nesaka neko, kas attiecas uz
mums tie§i — pieméram, par jauniesu vertibam vai interes€m — tad mums Skiet, ka tas viss nav
domats mums, un mes atsledzamies.

MS: Varbiit ir kadi pieméri, kad jaunieSus tie$am uzrunaja kada politiska t€ma?

MZ: Viens spilgts piemers, kas man palicis atmina, ir saistits ar sabiedrisko transportu -
pieméram, “viens brauciens par 30 centiem” ar e-talonu. Tas bija bridis, kad daudzi jauniesi tieSam
saka par to runat, dalities un reagét, jo tas mus tie$i skara. Un, man liekas, tas arT labi parada -
tiklidz tema tie$a veida ietekmeé musu ikdienu, tad rodas arT interese un vélme kaut ko dartt vai
1esaistities. Ja tas mus neskar, tad arT neesam tik akttvi un vienkarsi neiesaistamies

EV: Ja, es piekritu Magdalénai. Es tieSi grib&ju pateikt par vecakiem un apkartgjo vidi. Man
Skiet, ka tas viss sakas jau skola — ja tur par véléSanam nestasta un neruna, kapec ir svarigi
piedalities, tad jaunietim ir griiti saprast, kap€c tas vispar jadara. Turklat informacijas ir tik daudz
— par partijam, cilvekiem, mérkiem un vel kaut ko — ka jaunietis vienkarsi apjuk. Vin$ vairs
nesaprot, kas ir kas, kas viniem jazina un kapec vispar ir jaiet balsot.

EB: Es vél gribétu piebilst, ka daudziem jaunieSiem vienkarsi nav izpratnes par to, par ko
balsot. Tas biezi vien attur cilvékus no piedaliSanas. Es pazistu ar1 vairakus cilvékus, kas gribétu
balsot, bet nezina, par ko — tapec vienkarsi neaiziet. Man liekas, ka triikst vienas vienkarsas,
pieejamas un saprotamas informacijas, kur jaunietis var€tu atri saprast, ko katra partija vai

kandidats parstav. Tas ir tads galvenais iemesls, kas daudziem liek atturéties.

109



MS: Nakamais jautajums ir ipasi domats tiem, kas v€l nav gajusi velet. Vai jiis domajat, ka
jusu balss patiesam ietekmé v€l€Sanu rezultatus un politiku valsti? Vai ta viena balss var kaut ko
mainit valsts politika un nakotng&?

PB: Es teiktu ta — viena persona varbiit patieSam neko nemaina, bet, ja sapulcgjas vesela
grupa cilvéku, kuri doma, ka viena balss neko nemaina, un tomér nolemj aiziet vélet, tad kopa vini
jau var ietekmét gala rezultatu. Tapé&c es uzskatu, ka beigas ta balss tomér ietekmé un maina lietas.

RT: Es arT domaju, ka balss ietekmé, jo, ja tu neaiziesi balsot, tad aizies kads cits, kurs
varbiit balso par kadu, kas tev nemaz nepatik. Ta ka beigas ietekme ir, tikai jaiet un jabalsot.

MZ: a, man ar1 liekas, ka mes, jauniesi, varam but nedaudz slinkaki, bet jaatceras, ka
vecaka gadagajuma cilveki nekad nepalaidis garam véléSanu dienu. Un, ja més gribam, lai valsts
parstav misu intereses, tad mums pasiem arT ir jaiet un jabalsot.

MS: Kas bija vai ir tas galvenais iemesls vai faktors, kas jums lika vai liks doties uz
velésanam?

EV: Man liekas, ka ir svarigi saprast, ka me&s pasi dzivojam $aja valsti, un mums ir jaizdara
izvele par to, kas mums ir svarigs. Nevar vienkarsi aiziet un p&c tam stidzgeties, ka viss ir slikti -
mums pasiem ir jaiesaistas un janem atbildiba par to, kas notiek. Tapat svarigi ir saprast, par ko
nevelet - tas ir pirmais solis, lai p&c tam varétu apzinati izvél&ties, par ko balsot.

MZ: Man personigi strada ta izslégSanas metode, kad izmet tos, kas nepatik, un izv€los
pargjos. Bet, godigi sakot, par Tatjanu Zdanoku es uzzinaju salidzinosi vélu - studiju pirmaja gada.
Ta briza informacija man bija Soks, jo es 1sti nesapratu, kas vina ir, kap€c vina tur ir un no kadas
partijas.

MZ: Jaatceras, ka més dzivojam demokratiska valsti, kas nozime, ka kads no mums vinu
ir ievelgjis. Tas arT ir tads iemesls, kapec mums, jaunieSiem, vajadzetu sanemties un doties balsot
— ceriba, ka ievelesim tos, kas parstaves ne tikai jauniesu, bet ar1 Latvijas intereses.

EB: Ja, ka meitenes mingja, tas ir par savam interes€m un ar1 man personigi ir tada iek$&ja
sajiita, ka tas ir mans pienakums - aiziet un nobalsot.

Man tas ir viens no galvenajiem iemesliem, kapec es piedalos v€l€Sanas.

MS: Mana pétijjuma daudzi jauniesi saka, ka, kaut gan neiet velet, vini ir pilsoniski aktivi
citos veidos, pieméram, parakstot peticijas, daloties socialo kampanu storijos vai atbalstot kadu
tému citadi. Vai jus domajat, ka tas arT ir pilsoniskas Iidzdalibas veids? Un vai varbiit més, jauniesi,

ta varam izradit savu nostaju, bet uz vélésanam lai iet seniori?
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EV: Nu, faktiski ta ir tada puscela lieta, ja, forsi, ja tu ieliec “Instagram” savu viedokli, bet
ta jau nav tava 1sta balss véleéSanas. Neviens to neieskaita, un tas 1sti neko neizmainis. Varbiit
draugu vai sekotaju loka vini redzes tavu nostaju, bet vini nenobalso tava vieta. Galvenais ir
saprast, ka balsis véleSanas tiek skaititas un tas ir oficials process. Tapéc vienkarSi rakstit
“Facebook”, ka valsts jamaina, bet neiet balsot, nestradas - diemzel.

MZ: Man skiet, ka visefektivakais veids ir balsoSana. Socialo mediju saturs var motivet
citus jaunieSus doties vEIEt un iesaistities, parstavet savas intereses. Jo miisdienas jauniesi daudz
laika pavada socialajos medijos, bet pensionari tur gandriz nemaz nav. Tap&c tas, ko jaunietis ieliek
Instagrama, pensionaru vélésanu izveli ietekméet nevar.

RT: Es domaju, ka tas ir labak neka nedarit neko. Pieméram, ja cilvéks nejiit, ka ir kada
partija vai politikis, par ko grib&tu balsot, bet vin§ mudina citus iet v&let, tas jau ir labi. Es to
neuzskatu tieSi par darbibu, bet tas ir labak neka vispar neko nedarit, vismaz vin§ doma par $o
procesu.

MS: Vai esat pamanijusi kadas kampanas, kas ir tieS§i domatas jaunieSiem, lai iesaistitos
pilsoniskaja lidzdaliba vai vélesanas? Saprotu, ka Eiropas Parlamenta véstnieku skola ir populara,
bet varbiit esat piedalijusies arT kadas citas?

MZ: Sobrid griiti minét konkrétu jauniesu kampanu.

EB: Mana skola piedalas “Eiropas Parlamenta véstnieku skola” programma. Me&s esam
aicinati piedalities, protams, ir ar1 cilvéki, kas paSi interesgjas un nak. Mes arl cenSamies
popularizét un piedavat tiem, kas var€tu gribeét un aktivi iesaistities, bet lielaka dala tomer tiek
aicinati no malas.

MS: Skola piesakas, un tad vini uzaicina tos skolénus, kurus redz ka aktivus. Ta vinus
izv€las un aicina?

EB: Mums skola ir tads “Eiropas Parlamenta véstnieku skolas” pulcin$, ko koording viena
persona, kas par to visu riipgjas.

PB: Ar1 mana skola ir Saja pasa programma. Es uzzinaju par So iesp&ju, jo skolas
paSparvaldes konta tika ielikts pazinojums par to, ka var pieteikties un braukt uz Briseli. Tas mani
motiveja pieteikties. Mana skola arT tur parsvara ir cilveki, kuri pasi ir ieintereséti. Mes regulari
sanakam kopa, skatamies, kur$ nak regulari, bet, ja kads neierodas, tad vinu izslédzam, jo nav

Jégas, ja neiesaistas.
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MS: Tad nav ta, ka visa klase piedalas vai ka tas ir integréts jiisu stundas, bet gan tads
pulcins péc skolas aktivitates?

PB: Ja, tas vairak ir ta, ja gribi, tad nac. Ja esi aktivs un piedalies, vari palikt. Viss atkarigs
no pasa cilvéka.

EB: Tacu japiemin, ka ar1 dazas stundas citam klasém, pieméram, nesen Eiropas diena,
koordinatore vadija stundu, kura klasei bija iesp€ja piedalities un skatities. Ta tas notiek ik pa
laikam, bet parsvara aktivitates notiek pulcina.

MS: Ka jius vertetu savas politikas un véléSanu zinaSanas pirms dalibas “Eiropas
Parlamenta véstnieku skola” programma un péc tas? Vai jiitat, ka tas ir uzlabojusas?

EB: Diezgan pamatigi.

RT: Man vairak uzlabojas zinasanas par Eiropu ka regionu. Man Skiet, ka par politiku
Latvija stasta mazak, bet par Eiropas lietam un notikumiem gan loti labi un saprotami.

PB: Ja, zinaSanas vairak uzlabojas tieSi par Eiropas Parlamentu un politikiem, kas taja
darbojas, bet par politiku Latvija isti ne. Tur vairak fokus€jas uz Eiropas lietam.

MS: Ja §1 informacija par “Eiropas Parlamenta v@stnieku skola” programmu un Jums
sniegto saturu vairak tiktu publicéts socialajos medijos, vai tas, jusuprat, biitu efektivaks veids, lai
sasniegtu jaunieSu, 1pasi tos, kas ir aktivi socialajos medijos, bet vl nepiedalas §adas aktivitates?

EB: Es domaju, ka, iesp&jams, tas neietekmé&tu masivu dalu jauniesu, bet noteikti kadu dalu
gan. Un, ka m€s zinam, pat neliela grupa, ja ta ir aktiva un vienota, sp&j ietekmét diezgan daudz.

RT: Ja, pilnigi piekritu, tie, kas grib, atradis veidu, ka piedalities. Sadas aktivitates var
vairak palidzet tiem, kas vél doma, vai iesaistities, bet tie, kas negrib€s, tapat neiesaistisies, lai ko
tu art darfitu.

MS: Man ir vél viens jautajums tiem, kas ir v€stnieku skola, vai, pieméram, tev liekas, ka
daliba veéstnieku skola ietekm€ja tavu velmi iet velet? Puisi, vai jUs jau esat gajusi velet, vai
planojat to darit, un vai daliba véstnieku skola ir uz to ietekmé&jusi?

EB: Man ir radusies tada piederibas sajiita, saistiba ar to Eiropas Parlamenta véstnieku
skolu, esmu iegajusi pilnigi taja visa ieksa, un jitos, ka tas ir mans pienakums. Man to vajag izdarit.
Varbiit tas nav tik liels lepnums, bet vairak tads patikams gandarijums un vélme iesaistities.

MZ: Nostiprinaja vertibas.

RT: Es noteikti ieSu velet jebkura gadijuma, bet tas, ka esi Eiropas Parlamenta véstnieku

skola, tev uzliek lielaku atbildibu — gan pasam aiziet nobalsot, gan arT pamudinat draugus to dartit.
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P&c tam varbiit pat ir tada kauna sajiita, jo, ja tu esi v€stnieku skola un neaizgaji balsot, tas kaut ka
neiet kopa ar to, par ko tu visu laiku runa. Ta nu tas ir.

PB: Ja, es teiktu, ka vestnieku skola vairak deva tadu pamatu un zinasanu kopumu. Es
uzzinaju, kapéc ir svarigi iet vélét un kapéc tas vispar ir verts. Protams, es iet velet biitu art bez
vestnieku skolas, bet caur So programmu man ir skaidraks mérkis un izpratne, kapéc tas ir svarigi.

MS: Par nakotnes komunikaciju — ja jums vajadz€tu uzrunat jaunieSus piedalities
veleésanas un bt politiski aktiviem, kada komunikacija, jasuprat, biitu visefektivaka?

EV: Ja, tas ir diezgan sarezgits jautajums, jo jaunieSus nevar vienkarsi iedalit péc vecuma,
jo viniem ir dazadas intereses, dazadi influenceri, kurus vini klausas. Nav ta, ka biitu viens konkré&ts
cilveks vai veids, kas uzrunatu visus. Es domaju, ka efektivak biitu rikot izglitojosas kampanas,
kuras jaunieSiem skaidro, ka darbojas demokratija, kap&c ta ir svariga un kap&c ir nozimigi
piedalities velesanas. Tas jasak skola ar macibu saturu un sadarbibu ar Izglitibas ministriju, lai §1s
témas integrétu macibu procesa. Tada veida pakapeniski pieaugs jauniesu izpratne un interese par
politiku, un vini sapratis, cik svarigi ir piedalities veéléSanas.

MZ: Man liekas, ka visefektivakais veids biitu vienkarsas lekcijas skolas, piemeéram, kadas
no Eiropas Parlamenta biroja Latvija. Sadarbiba ar Izglitibas ministriju varétu veidot kampanu,
kura skolas var pieteikties vizitem — atbildiga persona nak un stasta par Eiropas Parlamentu, ka
tas darbojas, kapec tas vispar ir radies un kadas iesp&jas tas sniedz gan valstij, gan jaunieSiem
personigi. Man, pieméram, Eiropas Savieniba asocigjas ar “Erasmu+” programmu, un tapec bitu
svarigi izglitot jaunieSus, sakot jau ar devito klasi. Stastit viniem, ko ES dod valstij un ko ta dod
viniem ka jaunieSiem. Tas palidz&tu veidot izpratni un motivaciju iesaistities.

EB: Protams, loti svarigi, ka tas tiek pasniegts. Pieméram, “Eiropas Parlamenta Véstnieku
skola” programma lekcija ar kadu specialistu vai politiki ta ir parsvara reizi gada ka obligata
aktivitate — atklata stunda visai vidusskolai, kura biezi aicina Eiropas Parlamenta deputatus, lai
vini nak un runa ar skoléniem. Tas nav tikai pulcina pasakums, bet visai skolai. Gribu ari pieminét,
ka pastav vajadziba p&c politikas ka macibu priekSmeta skola, tacu ir problémas — ka més jau
runajam ar skolotajiem, reti kur§ var€s S$is stundas pasniegt. V&l ir arT jautajums par vecaku
iesp€jamo neapmierinatibu, ja kads cits pasniedz politiku vinu bérniem. Tas ir tads neliels Skérslis,
kas var€tu radit grutibas.

MZ: Saprotu, ka p&c jaunas izglitibas programmas, skolas vairs nav priekSmets ka politika?
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EB: Ng, bet véstures kursa ir neliela dala, kura tiek apskatitas $1s temas. Ta ka ir atseviSkas
stundas, kur mums maca §is lietas, bet ta ir tikai neliela dala no kop&ja macibu materiala.

RT: Ja, mums pirmaja semestr1 bija priekSmets “V&sture un socialas zinatnes”. P&c pirma
semestra veésture beidzas, un tagad macamies socialas zinatnes. Skatoties no lekciju satura un
stundam, varu teikt, ka jaunieSiem biezi triikkst tada sakuma posma — tada ka “aka ltipa”, kas vinus
aizkertu un ieinteres€tu. Jo visas lekcijas, kur esmu bijis, izmanto daudz specialus terminus un
vardus, kurus jauniesi nesaprot. Ta rezultata §is 40 mindites vai cik ilga stunda ar1 biitu, pec tam
neviens 1sti neko nesaprot, un viniem tas liekas ka kartgja garlaiciba, ko vini tikai atséz, vismaz
neaizejot uz kaut ko citu, piem&ram, matematiku.

Domaju, ka $Sim procesam vajadz€tu sakties daudz agrak, jau no mazaka vecuma pamazam
iepazistinot ar politiku ta, lai jaunieSi pat nepamanitu, ka politika ir dala no vinu ikdienas. Ta Tsti
nevajadz&tu bt formala lekcija, jo, cik esmu redzgjis, lekcijas strada tikai tiem, kam politika jau
interes€, bet $adu jaunieSu ir saméra maz.

PB: Mana skola ir iesp&jams 12.klase macities politikas priekSmetu ka izvéles priekSmetu.

MZ: Es tiesi grib&ju piebilst, ka Sobrid izglitibas iestad€s iesp&jas macities par politiku ir
vairak tiem, kuriem ta jau interes€. Tacu teor&tiski §1s zinasanas vajadz&tu biit pieejamas visiem.
Tad man rodas jautajums — vai citiem, Skiet vertigi, ja vidusskola bitu atsevisks priekSmets
socialajas zinibas vai politika?

RT: Ja, tas noteikti biitu noderigi, bet loti daudz kas atkarigs no ta, ka skolotajs to politiku
pasniedz. Var biit ta, ka skolotajs pasniedz vienkarSi formali, un skoléns tikai censas dabiit to
cetrinu, lai neizkrit no skolas, bez Tstas intereses. Tacu, ja skolotdjs to pasniedz interesanti un
aizraujoSi, tad skoléns var sakt paSam vairak interes€ties un iesaistities. Pat ja vin§ macas tikai
prieks ta Cetrinieka, vins jau iegiist vairak neka citadi, tapec tas noteikti stabili palidzetu.

EB: Nu ja, es pilnigi piekritu Robertam Soreiz. Nav Tsti jégas kaut ko loti sarezgit. Pat, ja
sanak tikai izmocits Cetrinieks, tas jau ir kaut kas — ka pamats un kaut kada izpratne.

MS: Liels paldies, jaunieSi, par aktivo iesaisti gan diskusija, gan arT par jisu socialo

aktivitati. Ar So noslédzam misu diskusiju.
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