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ANOTACLJA

Bakalaura darba “Reklamu integracija radio programmas. SWH un Radio Skonto
rita programmu analize” mérkis ir izp&tit abu radiostaciju rita programmu saturu, noskaidrot,
kadas tam ir atSkiribas tiesi no reklamu skatu punkta, ka tiek integrétas reklamas, ar kadiem
Iidzekliem. Ka vél viens darba mérkis iz noskaidrot, vai cilvéki, kas klausas komercialas
radiostacijas, pamana to, ka rita programmas laika tiek integrétas reklamas.

Bakalaura darba teorétiskaja dala aprakstita teorija par radio programmu producésanu,
komerciala radio darbibas principiem, radio staciju programmas veidosanu, ka ari par radio
reklamu un radio auditoriju kopuma. P&tijuma tiek izmantotas tadas pétniecibas metodes ka
kvalitativa un kvantitativa kontentanalize, fkusgrupu diskusija un dalgji strukturéta intervija.

P&tijuma rezultata tika secinats, ka radio stacijas reklamu rita programmu satura integré
loti veiksmigi, reklamas, kas skan radio stacijas tiek gan nodalitas atseviskos reklamas blokos,
gan integrétas pasa saturd — konkursos, spél€s, ar1 radio programmu vaditaju dialogos. Abu
analiz&to radio staciju reklamu saturs ir loti [1dzigs, gan p&c reklamdevgjiem, gan p&c reklamu
atkartoSanas biezuma. No fokusgrupu diskusijas var secinat, ka ar1 klausttaji pamana to, ka rita
programmas tiek integrétas reklamas, jo tas tiek atdalitas ar paSiem signaliem vai miizikas
pavadijumu fona.

Atslégas vardi: radiostacija, Radio Skonto, Radio SWH, reklama, integracija,

programmas vaditajs.



ANNOTATION

The aim of the Bachelor paper “Advertising Integration in Radio Programs. Analysis
of Radio SWH and Radio Skonto Morning Shows.” is to investigate the content of the
morning programs of the two radio stations, to find out their differences directly from the ad
viewpoint, as well as how and by which means ads are integrated. Another goal of work is to
find out if people who listen to commercial radio stations notice the fact that ads are integrated
during the morning program.

The theoretical part of the bachelor's paper describes the theory of the production of
radio programmes, the principles of commercial radio activities, the programming of radio
stations, as well as radio advertising and radio audiences in general. The methods, used in the
research are qualitative and quantitative concessional analysis, focus group discussion and
semi-structured interview.

The research concludes that radio station ads are very successfully integrated into the
content of morning programmes. Ads, that sound on radio stations, are divided into separate
advertising blocks as well as integrated into the content itself — contests, games, and radio
programme managers' dialogues. The ad content of the two analyzed radio stations is very
similar, both by advertisers and the frequency of its repeating. From the focus group discussion,
it can be concluded that listeners also notice that ads are being integrated into morning programs
because they are separated by special signals or music accompaniments in the background.

Key names: radio station, Radio Skonto, Radio SWH, advertising, integration, program

manager.



IEVADS

Par bakalaura darba t€mu izveléta Reklamu integracija radio programmas. Tiks veikta
SWH un Radio Skonto rita programmu analize.

Misdienas savu dzivi nevaram iedomaties bez arkartigi daudzam lietam, par kuram
cilvéki pirms 50 gadiem pat nebija iedomajusies. Tomér jau 20.gs. 20-tajos gados sabiedriba
iepazinas ar radio un radio stacijam, kuras joprojam saglabajusas un ar laiku transformgjusas
misdienu sabiedribai tikai par labu.

Ta ka viena no daudzu cilvéku ikdienas sastavdalam ir mizika, nereti, lai klausitos to
darba, majas, pasakumos vai cela, tiek izmantotas dazadas radio stacijas. Latvija ir pieejams
loti plass un daudzveidigs radiostaciju klasts. Dazas no tam ir popularakas, dazas ir niSas
radiostacijas — cilvéki veic izveli péc savas gaumes, isti neiedzilinoties programmu satura un
translétajas reklamas. Tomér radio, ka viens no ietekmigakajiem medijiem, ir arkartigi
saplanots, gan lai piesaistitu sev aizvien jaunu auditoriju gan lai saglabatu esoSo. Tac¢u tam radio
kas nav sabiedriskais, ir nepiecieSami ar1 ienakumi, kas lielakaja dala veidojas no reklamas.

Neskatoties uz to ka radio ir sens medijs, laika gaita tas loti maz ir mainijis savu formatu
un funkcijas. Joprojam liela nozime radio stacijas ir tiesi dazadam programmam — rita zinam,
tematiskiem raidjjumiem, aktualitatém par sastrégumiem utt. Tomér tas, kas galvenokart ir
mainijies un pievienojies klat ir milzigs reklamas apjoms un tas, ka aizvien tiek mekl&ti jauni
veidi, ka So reklamu integrét. Reklamas vairs neskan tikai atseviSskos reklamas blokos, tas tiek
integrétas art radio raidijumos un programmas. Vertigi un aktuali ir noskaidrot, ka un ar kadiem
lidzekliem manas izveletajas radio stacijas reklama tiek integréta tiesi rita programmas, kad
radio tiek klausits visvairak.

Pétijuma merkis: Noskaidrot, ka un ar kadiem lidzekliem SWH un Radio Skonto integré
reklamas rita programmu laika.
Pétijuma probléma: Sabiedribas nespgja noskirt un redz&t atskiribas starp pasas radio stacijas
veidoto saturu un apmaksatas reklamdevéja informacijas.
Pétijjuma jautajumi:
e Cik viegli/griiti ir pamanit integrétu reklamu radio programma, ja ta ir noskirta no
reklamas bloka?
e Kadi panémieni galvenokart tiek izmantoti, lai integrétu reklamu rita programmas
satura? (konkursi, intervijas, anonsi?)
e (ik liela rita programmas satura dala ir balstita uz reklamas un apmaksatas informacijas

sniegSanas?



e Vai klausitaji identific€ reklamas saturu rita programmas?
Pétijjuma uzdevumi:

e lepazities ar teorétiskiem materialiem par reklamu, radio reklamu, radio programmu

elementiem, radio auditoriju un komerciala radio darbibas pamatprincipiem;

e Ar kvalitativas kontentanalizes palidzibu veikt abu izv€leto radio staciju rita

programmas analizi;

e Veikt dalgji strukturétas intervijas ar katras radio stacijas parstavjiem, lai veicinatu

padzilinataku izpratni par reklamas integraciju rita programmas;

e Ar fokusa grupas palidzibu noskaidrot, vai klausitaji saprot, ka radiostacijas

programmas tiek integréta reklama;

e Apkopot iegiitos datus un veikt secinajumus.

Pétijuma objekts — Radio SWH un Radio Skonto radiostacijas.

Pétfjuma priekSmets — Radiostacijas skanoSo reklamu integracija rita programmas.
Pétijjuma metodes. Lai izpétitu saturu rita programmas un vélak veikt novérojumus par
korelaciju, tiks izmantota satura kontentanalize.

Lai noskaidrotu un salidzinatu atskiribas starp radiostacijam, tiks izmantota kvalitativa
pétijuma metode — dal&ji strukturétas intervijas ar Radio SWH un Radio Skonto
producentiem un programmas vaditajiem. Ar fokusa grupas palidzibu tiks noskaidrots, vai
klausitaji saprot, ka rita programmas tiek integrétas reklamas.

Ka ar1 iegiito datu apstradei tiks izmantota kvalitativa kontentanalize.

Empiriska baze. Petijuma empiriska baze sastavés no apkopotiem un analizetiem datiem
dal&ji no strukturéto interviju, fokusa grupas, kontentanalizes rezultata iegtitiem datiem, ka

arT secinajumiem no kvalitativas kontentanalizes.



1. RADIO RAKSTUROJUMS

Radio jau izsenis ir bijis viens no popularakajiem medijiem, tam ir sena vesture, ka art to
var dévet par neredzamo mediju, jo, ne klausitajs, ne izpilditajs, nevar redzet viens otru radio
translacijas laika.! P&tot dazadus skaidrojumus un definicijas, var secinat, ka terminu radio var
attiecinat uz elektronisko plaSsazinas lidzekli, ka ar1 elektronisko ierici, ko izmanto, lai
klausitos radio raidijums.? Savukart radio un televizijas likums nosaka, ka radio ir viens no
elektroniskajiem sabiedribas sazinas lidzekliem.? Viena no Ipasibam, kas atskir radio no citiem
medijiem ir ta, ka klausitajs vizualiz€ dzird€to, tap&c loti svarigs aspekts ir radio parraizu
vaditaja un didzeju izpilditaja valodas runa.*

Radio tehnologija faktiski sakas ka “bezvadu telegrafija”. Termins “radio” var attiekties vai
nu uz elektronisko ierici, ko més klausamies, vai arT uz saturu, kas tiek atskanots no tas. Jebkura
gadijuma tas viss sakas ar radio vilpiem — elektromagnétisko vilnu atklasanu, kas lava parraidit
miziku, runas, att€lus un v@l citus datus. Daudzas ierices darbojas, izmantojot
elektromagnétiskus vilnus, tostarp ir radioaparati, mikrovilpu iekartas, bezvadu talruni,
talvadamas rotallietas, televizori utt.’

1927. gada tika atklats komercialais telefonijas pakalpojums, kas savieno Ziemelameriku
un Eiropu. 1935. gada tika veikts pirmais telefona zvans visa pasaul€, izmantojot radio sistemu
kombinaciju. °

Edvins Hovards Armstrongs 1933. gada izgudroja frekvenéu modulaciju jeb Radio FM, ar
kuras palidzibu uzlabojas radio skanas signali.’

1965. gada “Empire State Building” Nujorka tika uzcelta pirma pasaulé Master FM antenas
sistéma, kas izstradata, lai atseviskas FM stacijas varétu vienlaikus parraidit savu saturu no
viena avota.®

P&c autora domam, vissvarigakais aspekts radio raidijumos ir tiesi runai. Radio noteikti
nevarétu stradat jebkurs cilveks, jo €tera personibai japiemit Joti precizai un skaidrai valodai,

izrunai un dikcijai, ka arT runatajam jabut harizmatiskam. Cilvéka runa atklaj vina domas,

1 Crisell, A. Understanding radio, Second Edition. London and Ney York, Routledge, 1994. P. 3

2 Cambridge Dictionary. Meaning of radio. [ Available Online :
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/radio ]

3 Radio un televizijas likums. Pieejams Online : https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673

4 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. XIV

5 The history of Radio technology by Mary Bellis. [ Available Online : https://www.thoughtco.com/invention-of-
radio-1992382 ]

® Turpat.

" Turpat.

8 Turpat.
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raksturu, nodomus un jiitas. Lai ar1 radio parraizu vaditajs fiziski runa monologa vai dialoga ar
kadu klausitaju vai citu programmas vaditaju, vin$ tomer runa publiski, lielam cilvéku skaitam,
kas taja bridi klausas radio parraidi. Publiska runa vienlaicigi ietekm& gan racionalo, gan
emocionalo sferu, kas ir ciesi saistitas tap&c runas saturam jabut tadam, lai klausitajs varétu

apzinati uztvert informaciju caur emocijam.’

1.1. Raidijuma producés$ana

Raidijuma bitibu raksturo materials, kas sastav no izklaid€josa, kreativa un inform&josa
satura. Raidijumi parsvara liek uzsvaru uz sabiedriba jau esosa uzskata kopuma parraidiSanu,
kas tiek mérktiecigi izvelets lai sasniegtu auditoriju, kas ir ieinteres€ta §1 materiala pateérésana.

Kvalitativa raidijuma izstradasana ir nepiecieSama producenta daliba. Producenta galvenais
uzdevums raidijuma tapSanas laika ir uznemties atbildibu par visiem kas iesaistas raidijjuma
veidoSanas procesa, koordinét iesaistitos no paSa sakuma Iidz beigam, lidz bridim kad raidijums
tiks nodots skatitaju lietosanai. Producents ir atbildigs par to, lai tiktu piemekl&ts atbilstosakais
kanals, caur kuru raidijums tiktu parraidits, lai tiktu izv€l&tas konkrétas metodes, ar kuram $is
raidijums sasniegtu mérkauditoriju, lai tiktu izvelets vestijums, kas caur raidijumu tiktu
komunicgts, ka arT producents ir atbildigs par visiem procesiem, kas notiek raidijuma tapSanas
laika.10

Miisdienas eksisté daudz un dazadu zanru raidijumu, kurus vienu no otra atskir tadi raditaji
ka struktura, sastavs, budZzets, tehnisks un radoSs lidzdalibas apjoms, dalibnieku daudzums,
planosanas ilgums un mérogs.**
Raidijumus péc to struktiiras, veida un galvena veéstijuma mérka var iedalit 4 tipos:

1. Kreativs raidijums — radosa dala ir raidijuma pamats, bet pargjas tehniskas un

organizatoriskas izmaksas nav tik biitiskas. Uz §ada veida projektiem attiecas teatra
spele, ka art teleZzurnalistika. Raidijuma veiksmi nosaka t€lotaju profesionalisms,
pazistamu cilvéku izvéle un zigu sniedzgji.

2. Kreativs/tehnisks raidijums — liela nozime ir tehniskajam izpildijumam un

izmantojamiem tehnologiskajiem panémieniem, kas ir raksturigi virtualo
atainojumu veidoSana, piemé&ram, “motion capture” (tiek izmantots sarezgitiem

speles projektiem, kas tiek saistiti ar interaktivo televiziju). Tapat, piem&ram,

°B. JI. I'aiimaxos, C.K. Makaposa, B.W. Hosuxosa, M.II. Occosekasi. MACTEPCTBO 3®HUPHOIO
BBRICTYIIVIEHHUA. — M.: Acniekr IIpecc, 2004. — 6. c. — (Cepust «TereBU3HOHHBIN MacTEP-KIIACC)).

10 Burrows, T.D. (1992). Television production: disciplines & techniques. Dubuque: Wm.C. Brown Publishers.
P.22-23

1. Mapeiickuii, B.B. (2004) Ilpoexemuposanue menenpozpamm. M: TOHUTU- TAHA. 18. c. (Cepus
«Menua- obpazoBaHue»).



miusdienu multimediju daudzveidiba Jauj kardinali mainit raidijumu formatu,
ieklaujot taja vel nebijuSu auditorijas pieredzi, piem&ram, ir iesp&jams rikot liela
meéroga auditorijas aptaujas tieSaja etera.

3. Organizatorisks/tehnisks raidijums — ir saistits ar dazadu sporta veidu sacensibam

un to notikumu translaciju, kur ievérojama budzeta dala sastav no izmaksam par
atlaujas iegtiSanu notikumu translacijai.

4. Organizacijas raidijums — projekts paredz komercialus kanalus un kabelu tiklus.!?

Neatkarigi no raidijuma zarna un veida, visu raidijjumu realiz€Sanai ir nepiecieSams
sastadit precizi defin€tu raidijumu strukttru. Katra projekta cel$ no sakuma ieceres 1idz &tera
realizacijai sastav no cikla, kuram ir 3 secigi etapi — provizoriskais etaps, sagatavoSanas un
razoSanas etaps.

Provizoriskais raidijuma strukturas etaps ieklauj tadas darbibas ka:

e Raidijuma iecergjuma form&Sana konceptualaja [iment;
e Novitates kvalitates novertejums;
e NepiecieSamo resursu un ieguldijumu iesp&ju analize;
e Tehniska/ekonomiska pamatojuma un &tera izlaiSanas tames izstradasana;
e Biznesa plana izstradaSana nemot véra marketinga tirgus situaciju;
e Kanalu meklesana.
Raidijuma sagatavoSanas etaps savukart paredz:
e Sadarbibas partneru mekléSana un vienoSanas ar tiem;
e Projekta komandas veidoSana un raidijuma formata izstradasana;
e Raidijuma izméginajums;
e Formata piestrade un raidijuma iecer&juma korigésana;
e Raidijuma aparatiiras forméSana.

Un nobeiguma, raZzoSanas etaps ietilpst:

e Ekrana materiala veidoSana un razoSana, nemot vera &tera grafiku;

e Reklamas paplasinajums.3

12 Tlapeiickuii, B.B. (2014) IIpoexemuposanue menenpozpavm. M.: OHUTU- TAHA.19-20. c. (Cepus
«Menua- obpazoBaHue»).
13 Turpat.

10



1.2. Komerciala Radio darbibas principi

Komercialas raidorganizacijas pamata iep€émumu avots tiek nodroSinats no reklamas un
sponsorésanas. Komercialas raidorganizacijas var izveidot fiziskas vai juridiskas personas vai
So personu apvienibas. Komercialas raidorganizacijas pamatkapitalu veido fizisko un juridisko
personu, ka ar1 valsts vai pasvaldibas iestazu vai uznpémumu ieguldijumi.

Komercialas raidorganizacijas darbojas atbilstosi vispargjai programmas koncepcijai, uz
kuras pamata Nacionala radio un televizijas padome izdevusi apraides atlauju, retranslacijas
atlauju vai kabeltelevizijas un specialo atlauju (licenci) kabeltelevizijas un kabelradio
(radiotranslacijas) darbibai. 4

Komercialas raidorganizacijas, kuras izmanto savus programmu izplatiSanas lidzeklus, var
nodarboties ar citu raidorganizaciju programmu izplatiSanu, inform&jot par to Nacionalo radio
un televizijas padomi.t®

Piem&ram, televizijas kanalu saturu loti ietekm& pasi kanalu Tpasnieki un vigu uzskati, tada
pati tendence ir nov€rojama arT ar radio stacijam. Komercialo mediju, tapat ka komercialo radio
staciju mérkis ir nopelnit, bet sabiedriskie mediji ir veidoti ar domu darboties sabiedribas
interes@s, neveidojot pelnu.®

Sabiedriskas raidorganizacijas izveido, ieguldot raidorganizaciju pamatkapitala valsts
ipasumu. Latvijas Radio un Latvijas Televizija ir sabiedriskas raidorganizacijas un darbojas ka
valsts bezpelnas uznémejsabiedribas.

Sabiedriskas raidorganizacijas nodroSina visam sabiedribas grupam daudzveidigas un
lidzsvarotas programmas, kas sastav no informativiem, izglitojoSiem un izklaid€joSiem
raidijumiem, ka arT nodroS$ina informacijas un izpausmes brivibu, objektivitati un raidijumu
dazadibu.

Sabiedriskas raidorganizacijas nav paklautas valsts un pasvaldibu institciju, politisko
organizaciju (partiju), religisko konfesiju, finansu un ekonomisko aprindu tiesai ietekmei. To
darbiba pamatojas uz sabiedrisku parraudzibu, un tas ir finansiali neatkarigas.'’

Sabiedrisko raidorganizaciju finansiala nodroSinajuma avoti ir valsts budzets — turklat
finans€jums no ta nedrikst biit mazaks ka ieprieksgja gada -, ka arT iep€mumi no pasu

komercdarbibas, ziedojumi, davinajumi un sponsor&jumi.'®

14 Fleming, C. (2009). The Radio Handbook. Taylor & Francis, P. 12

15 Radio un televizijas likums, 6 . pants. Pieejams Online: https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673
16 Fleming, C. The Radio Handbook. Taylor & Francis, 2009. P. 12.

17 Radio un televizijas likums, 5 . pants. Pieejams Online: https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673
8Turpat.

11


https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673
https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673

Komercialo radio translacijas laika tiek parraidits Joti liels reklamas apjoms. Interneta
dati par radiostaciju ien€émumiem no reklamas izvietoSanas nav pieejami, jo, saskana ar datu
iesttitaju vienosanos, Latvijas reklamas asociacijai (LRA) nav tiesibu $ada tipa informaciju
izpaust publiskaja vieta. Runajot par pasam radiostacijam var teikt, ka tas ar1 neizpauz nekadu
informaciju par reklamu izvietoSanu, jo $1 informacija un dati ir komercnoslépums. Vienigais,
ka var novertét ienémumu lomu no reklamas izvietoanas ir publiskie dati. *°

Tatad, saskana ar publiski pieejamajiem datiem, 2013. gada komercialo radiostaciju
ienémumi no reklamas izvietosanas sastadija 7,407,636 eiro, kas bija 96,2 % no komercialo
radiostaciju kopgjiem ien€mumiem (Lursoft, 2014). Pamatojoties uz Siem datiem var secinat,
ka reklamas izvieto$ana komerciala radiostacija ir galvenais iengmumu avots.?

Attiecigi, ja kada sabiedribas dala vienu radio staciju uzskata par pievilcigaku neka
citas, tad auditorijas atlases procesa reklama sasniegs lielaku cilveku skaitu. Sabiedriski akttvi
cilveki, ar augstu pirktsp&jas Itmeni, ir galvenie elementi uz kuriem tiek vérsts reklamas
pazinojums. S faktora iespaida reklamdev&jam ir vélams iegadaties tadu &tera laiku, kad lielaka
auditorijas dala biitu sp&jiga sadzirdét pasu reklamu.?

Konkurences iespaida, radio stacijas netiek parraiditas tikai reklamas un piedavati
dazadi produkti vai pakalpojumi, galvenais elements paliek miizika, dazadu radio programmu
izveide un véranas pie klausitajiem. Arkartigi svariga dala no miisdienu sabiedribas dzives ir
redzama ar1 radio nozarg, respektivi, medija uzdevums ir sekot [idzi tendenc€m un notikumiem
sabiedriba, lidz ar ko arl izprast auditorijas v€lmes un priekSstatus, lai spétu efektivak
komunicé&t ar savu auditoriju, kas attiecigi ari sasaucas ar komercialo mérku izpildi.?? Radio, ka
misdienigam un advancétam medijam, ir javeido arT sava identitate, loti japardoma niSa uz
kadu radio virzas, jo radio tirgus ir tapat piesatinats un radio staciju skaits tepat Latvija ir
diezgan liels.

Latvija 2019. gada FM apraides staciju saraksta eksisté 251 radiostacija.?®
Raidorganizacijas iedala p&c to TpaSuma formas, darbibas mérka un teritorialas aptveramibas.
Péc 1paSuma formas un darbibas meérka raidorganizacijas iedala sabiedriskajas un
komercialajas, bet péc teritorialas aptveramibas — nacionalajas, regionalajas, vietjas un

parrobezu raidorganizacijas.?*

19 Radio apraide Latvija - ekonomiska analize. [Available Online :
https://neplpadome.lv/lv/assets/documents/Petijumi/Radio_apraide Latvija 2015 Jaunaka versija.pdf ]
2 Turpat.

2L Fleming, C. The Radio Handbook. Taylor & Francis, 2009. P. 12.

2 [llepennb, A.A. Paouoscyprarucmuxa. 2-e. zn. Mocksa: MI'Y, Beiciuas mxona, 2002. C. 383

23 Apraides staciju saraksti. [ Available Online : https://www.vases.Iv/Iv/broadcasting_fm ]

24 Radio un televizijas likums. 1 nodala, 4 . pants. Pieejams Online: https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673
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Lai notur€tu auditoriju tiesi sava radio stacija, ir jatranslé atbilsto$a miuizika un javeido
tematiskas programmas, kas cels auditorijas interesi un piesaistis jaunus klausitajus.?
1.3. Radio staciju programmas veidoSana

Radiostacijas klausiSana klust par neatnemamu ikdienas sastavdalu un dzivesveidu,
auditorija pieverS 1pasu uzmanibu regulari piedavatai radiostacijas izklaidgjoSai programmai,
tas saturam un miizikai. Idealaja varianta katrai radio stacijai ir savs stils, sava identitate un
sava programma, kur visi Sie aspekti apvienojas un veido saskanigu, radio stacijas auditorijas
profilam atbilsto$u, programmu. ST identitate atspogulojas radio stacijas vaditaju mizikas
izvélg, stacijas nosaukuma, programmu nosaukuma, didzeju izvélg. 2

Katrai radiostacijai ir prieksstats par to, kas ir tas auditorija, kads ir tas vid&jais vecums
un kads saturs tai ir visatbilstoSakais. Vaditajiem ir jariipgjas par to, ko vini runa, kas tiek
parraidits un reklaméts tieSi paSa radio veidotajas programmas, jo auditorijas apzinasana ir
svariga interesantu un kvalitativu programmu veidoSanai. Protams, janem vera arf tas, ka radio
programmu vaditajus noteikti ietekmé radio Tpasnieku un tieSo vaditaju ieceres, stratégiskie un
ilgtermina mérki. Tap&c, autoraprat, ir Tpasi svarigi veidot vienotu, visiem skaidru mérki, lai
velak to veiksmigi nodotu klausitajam.

Metro FM radiostacijas vaditaja Ketija Makdonalda saka, ka radio var nodros$inat tadu
saturu, kas apzinati piesaistis auditoriju un ta paliks pie konkrétas radiostacijas. Lai istenotu
Ketijas Makdonaldas teikto, radio stacijas saturam jabiut lieliskam un kvalitativam, ar
misdienigiem uzstasanas elementiem, labu humoru un protams, art muziku. Radiostacijam,
kuras spelé mizika, ir japarliecinas ka tiek atskapota tadda miizika, kas atsauksies uz So
mérkauditoriju.?’

Lai izveidotu labu un kvalitativu radio programmu, taja ir jaievie§ dazadi elementi.
Viens no pirmajiem ir intervija. Intervija ir jautajumu un atbilzu segments, kura raidijjuma
vaditajs vai intervétajs uzdod viesim vai citam radio programmas vaditajam jautajumus par
konkrétu stastu. Intervijas radio stacija var uzskatit ar1 par dialogiem. Visbiezak dialogi notiek
starp programmu vaditajiem, ja ir vairak par vienu programmas vaditaju, vai ari runajot ar radio
klausitajiem. BieZi vien uz radio tiek aicinati dazadi sabiedriba pazistami cilvéki vai eksperti.
Garas intervijas ar Siem viesiem var iedalit mazakos segmentos, pieméram, segmentos ar

partraukumiem, kur sarunas partraukumos tiek atskanota miizika.?®

% Ilepeas, A.A. Paduoxcypranucmura. 2-e. 3x. Mocksa: MI'Y, Beicmas mkona, 2002. C. 383

26 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 1-3
2 Turpat, 1-3. Ipp.

28 Turpat, 38. Ipp.
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Viens no intervijas veidiem ir divvirzienu intervija. Ta ir intervija, kura korespondents
vai reportieris uznemas intervétaja lomu un atbild uz programmas prezentétaja jautajumiem.

Loti reti, kad interaktiva radio programma varétu biit iedomajama bez talruna. Klausitaji
programmas laika tiek aicinati zvanit uz IpaSu numuru, kur vigus savienos ar studijas komandu.
Klausitaji ar aicinajumu zvanit uz studijas talruni sava zina tiek piesaistiti vél ciesakai kopienai,
ar So zvanu vini vairs nebiis tikai bezpersoniskie klausitaji, kas ir “kaut kur” talu, pie “kaut
kadas” automasinas stiires. Vini tiks iesaistiti un piesaistiti radio stacijai ciesak. Tas ir viens no
veidiem ka radio stacijas cenSas personalizét un padarit sevi pievilcigaku un pieejamaku
klausitajiem.2®

Dazas programmas vaditaji aicina zvanit, bet liela zvanu daudzuma dgl, ne visas sarunas
nonak I1dz realai sarunai radio &tera. Tap&c ka alternativa ir piedavata 1szinu rakstiSana, e-pastu
sttiSana, ka arT socialie tikli, kuros klausitaji var komunic@t ar saviem iemilotajiem programmu
vaditajiem.

Skanu dizainers, tapat ka redaktors, var veikt nelielus brinumus manipul&jot ar audio
skanam, lai ietekm@tu uz klausitaju. Dialoga laika vins pievieno vél vienu dimensiju, piem&ram,
veic skanu ITmena pazeminasanu, pievienojot pareizos miizikas elementus.*

Viena no 1pasi svarigam radio programmu dalam ir diskusijas. Ja vairak neka viens
viesis piedalas kada programma tieSraides studija vai arT pa talruni, tad to sauc par diskusiju vai
debatém, ko dazkart devé par “apala galda” programmu.’! V&l viena radio programmu
sastavdala ir audio dienasgramata. Taja ir iesaistits reportieris vai lidzstradnieks, kas ieraksta
savu personigo kopdarbu stasta ar vipu domam un jutdm konkrétaja bridi. Audio
dienasgramatas izveide var biit noderiga tiem, kuri sak attistit savas prasmes un zinasanas audio
produc@sanas joma.*

Radio programmu vaditaji bieZzi izmanto arT mutvardu stastu. Cilveku atminu
apkoposana ir |oti apmierinoss un klausitajam patikams pasakums. Cilveki apraksta personiskos
notikumus Joti plasi. BieZi vien klausitaji aizraujas ar savu problému un stastu izklastu, tapec
programmas vaditajam jabiit loti empatiskam un uzmanigam, lai neaizskartu klausitaju jitas.

Ka jau tika iepriek§ minéts darba, muzika ir arkartigi svarigs aspekts jebkura radio
stacija. Muzikas izvéle notiek pirms programma paries &tera, tapéc prezentétajam jeb radio

programmas vaditajam jau bls gatavs un pieejams miizikas saraksts, lai to atskanotu dazados

2 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P 42.
30 Kellison, C. Producing for TV and video : A Real-World Approach. New York, 2006. P. 158

31 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 42.
32 Turpat, 43. Ipp.
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veidos. Muzikas ieraksti tiek saglabati arT studijas datoros, 11dz ar to prezent€tajs var tos brivi
izmantot. %

Miziku radio stacijas iegtst pérkot un slédzot ligumus ar dazadiem mizikiem un
miizikas ierakstu kompanijam, tam visam ir nepiecieSamas dazadas licences un apraides
atlaujas. Nav noslépums, ka loti biezi miizika tiek izmantota reklamas produc€Sana, un,
protams, lai saglabatu savas autortiesibas par to ir jamaksa.>*

Vel divi svarigi aspekti radio programmas ir skanas un zinas. Programmas dzirdamas
skanas tikai dod akcentu un papildina esosas skanas, kas var uzlabot radio programmas vaditaja
runu. Izmantojot skanas sava studija jabiit loti uzmanigam, jo klausitajam var rasties
nepatikamas sajiitas klausiSanas laika. Pieméram, ja bus dzirdamas nekvalitativas dziesmas vai
asas un nepatikamas skanas, tadas ka automasinas dzin&ja vai tvaika vilciena efekts.®® Skanu
dizainers strada ar divam skanu “Tpasibam’: tiesa skana, kas tiek ierakstita uz vietas, akustiski
nav ideals, bet skan svaigi; studijas skana, kas tiek ierakstita studija un uzlabo skanas kvalitati
un novérs nevélamo fona troksni vai apkartgjo skanu, un péc tam to var sajaukt ar dzivu skanu.>®

Savukart, zinas ir katras radio stacijas sastavdala, ta¢u dazas radiostacijas dod
prieks$roku 1sam zinu pauz€m un pazinojumiem, atskanojot tos ik pec divdesmit mintit€ém
stundas garuma. Sadas zinu pauzes satur gan valsts, gan regionalas un starptautiskas nozimes
zinas.>’

Reti kura radio stacija neizmanto reklamas. Pie tam, komercialajam radio stacijam tas
ir lielakais ienakumu giiSanas avots.

Reklamai jabut noskirtai no radio raidijumiem, tap&c skaidri janoskir reklama no radio
programmas. BieZi vien tiek izmantots kads signals vai skanas efekti, lai pazinotu, ka nakamais,
kas tiks atskanots, bus reklama. Cenas, ko radio stacija iekasé no reklamdevgjiem ir tikai par
apraidi un tas ir pieejamas radiostacijas pardoSanas nodalas. Likmes ir atkarigas no parraides
laika, dienas un biezuma. Augstakas likmes ir parraidem darba dienas no pirmdienas lidz
piektdienai no plkst. 06:00 lidz plkst. 12:00, ka arT no plkst. 07:00 Iidz plkst. 13:00. Zemakas
likmes ir darba dienas no plkst. 12:00 lidz plkst. 19:00 un no plkst. 13:00 Iidz plkst. 19:00.

Vidgjais reklamas ilgums radio stacijas parasti ir 30 sekundes, bet tas var biit arT mazaks,

33 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P 44.

3 Turpat, 44. lpp.

35 Turpat, 45. Ipp.

36 Kellison, C. Producing for TV and video : A Real-World Approach. New York, 2006. P. 159

37 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 46- 47.
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piem&ram 15 sekundes, vai garaks, pieméram 45 sekundes. Viss ir atkarigs no reklamdevéja
iecerém un finansialajam iespgjam.>®

Biezi vien reklamas neskan tikai atseviskas reklamas pauzes. Reklamas var tikt
integrétas radio raidijjumos, tas visbiezak tiek pazinotas vienkarsi ar programmas vaditaja solo
balss palidzibu. Tas nozimé, ka radio programmas vaditajs lasa noteiktu scenariju ar speciali
piemeklétam dziesmam, skanam vai miziku. Tas viss padara kopigo t€lu auditorijas pratos vél
redlistiskaku un klausitajiem veidojas sajiita, ka produkts/pakalpojums ir vinu prata.>® Papildus
ticamibu pieskir tas, ka vinu iemilotais radio programmas vaditajs runa par So produktu vai
pakalpojumu, stastot par to saviem vardiem. Vislabakas un viefektivakas reklamas parasti ir
tas, kuras tiek atspogulots un pardots vienkarss zinojums rado3a veida dazu sekunzu laika.*

Svarigs aspekts reklamas izplatiSanas laika ir tas, ka runatajiem nav ieteicams sniegt
nekadus komentarus par reklamu. Klausitajs gan mil, gan ienist radiostacijas programmas
saturu, bet ta ir bitiska vinu ienakumu dala un obligati jabut labai komandai, kas veicinatu
veiksmigu un efektivu pardoSanu. Reklamdevéji, p&tot klausitaju atminas, uzzinaja, ka
reklamas atkartojums ir galvenais aspekts zZimola identificé$anai.*!

Reklamas saturs noteikti ietekme radiostacijas reputaciju, tapeéc reklamdev&jam, kura
reklamas tiek atskanotas konkrétaja radio stacija noteikti kaut kada mera jaatbilst radio stacijas
telam, meérkiem. Ka piemers varétu biit tas, ka radio stacija, kas t€méta uz jaunieSiem vecuma
no 15 Iidz 29 gadiem, diez vai tiks reklamé&ti medikamenti pret sirds slimibam, locitavu sapém
utt.*2

Radio raidijumi médz bt dazadi. Ir zipas, kur informacija tiek pasniegta nopietni, ir
raidijumi, kur stasta par veselibu, politiku un citam témam, tacu ir arl izklaid€josas
programmas. Konkursi, interakcija ar klausitaju, vienmer ir bijusi populari neatkarigi no ta, vai
tie ir tikai prieka vai balvas del. Klausitaji tiek aicinati piedalities vairakos pasakumos, kur ir
iesp&ja laimet davanu, bileti uz koncertu, ceJojumu utt.*®

Radio programmu vaditajiem ir svarigi bt cieSi saistitiem ar miiziku. Biezi vien $o
programmu vaditaji ir ar1 didzeji. Protams, lai prezent€tu miizikas programmu, ir nepiecieSams

vairak prasmju neka vienkarsi atskanot dziesmu no jau gatava miizikas saraksta.** Regularo

38 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 49

39 Newman, K.M. RADIO ACTIVE: ADVERTISING AND CONSUMER ACTIVISM, 1935- 1947. London, 2004.
P. 29

40 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 49 - 50.

41 Newman, K.M. RADIO ACTIVE: ADVERTISING AND CONSUMER ACTIVISM, 1935- 1947. London, 2004.
P. 41

42 Beaman, J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 49 - 50.

4 Turpat, 53. Ipp.

4 Kellison, C. Producing for TV and video : A Real-World Approach. New York, 2006. P. 161
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miuzikas programmu prezentétajs un Studentu Radio balvas laureata uzvarétajs Mets Horns
uzskata, ka radio programmas vaditajs/didzejs ir atbildigs par visu radio programmu. Vinam
japarada, ka vinam piemit patiesa interese par miiziku, ka vins ir gudrs un saprot to, ko vins

runa un vésta radio klausTtajiem.*

4 Beaman J.PROGRAMME MAKING FOR RADIO. London and New York, Routledge, 2006. P. 80 - 81.
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2. RADIO REKLAMA

Ikkatrs miisdienu medijs ir piesatinats ar reklamam un radio nav iznémums. Janem véra, ka
katram no medijiem ir savas priekSrocibas un trikumi attieciba uz reklamas izvietoSanu.
Piem@ram, televizija vesturiski demonstréja reklamdevéjiem jaunas iesp&jas masu auditorijas
izveidei, jo ta ietver gan kustiga att€la, gan skanas un teksta demonstraciju. Radio reklamai
jaiztiek tikai ar skanu, tapec, lai izveidotu veiksmigu radio reklamu, nepartraukti jadoma par to,
ka klausttajam dzird@tais bis javizualizg, tapec dzirdetajam jabiit saistoSam, interesantam un
atmina palickosam.*®

Radio reklama ir apmaksata, vienvirziena un ne-personiska uzruna, ko veic radio kada
konkréta produkta, zimola vai uznémuma laba.

Radio reklamas materiali biezi vien tiek pasniegti zinojumu veida. Turklat, tehniski ir
iesp&jams izveidot reklamas produktus kas ietekmé paterétaju, bet pats paterétajs to neapzinas,
pieméram, dubulto skanu ierakstiSanas gadijuma. Reklama, ko paterétajs neatzist par reklamu,
tiek saukta par sleptu reklamu.*’

Radio reklamai ir minimals vardu skaits, kas izsledz jebkadu neskaidribu, ar frazi skaidri
1zsakot teikuma galveno domu. Radio pazinojuma beigas biezi vien var dzirdét reklamdeveja
kontaktus. Reklamas informacijas galvena ipaSiba ir tas jaunums, kas nosaka izmantojamo
informacijas apjomu. Turpmak, nemanami balstoties uz cilvéka psihologiskam Tpatnibam, tick
nepiecieSams radit jaunus radio reklamas integracijas veidus, pievérSot IpaSu uzmanibu jaunam
estétiskam gaumeém, socialam veértibam un moraliem principiem, lai cilveéki neapzinati uzsiktu
informaciju, bet reklamdev€ji sanemtu atbilstoSu rezultatu. Ar reklamu ir jarikojas loti
uzmanigi, ievérojot citu cilvéku jiitas un kultiiru.*®

Tikai ar §adu nosacijumu reklamdevéjs var€s veidot savstarp&ju sapratni ar paterétajiem

un galu gala palielinat savu klientu skaitu.®

Radio reklama tiek klasificéta péc veida:

. Informativa reklama. Parsvara doming, kad kads pakalpojums vai izstradajums

tiek palaists tirgll pirmo reizi un uzdevums ir radit pirmo pieprasijumu.

46 Radio reklamas industrija. Pieejams Online: http://adindustry.ru/radio-advertising
47 Peiix, P. Texnonoaus cosdanus paduopexnamoi. - Pura : EKA , 2004. C. 11.

4 Weinberger, M. EFFECTIVE RADIO ADVERTISING. New York, 1994. P. 24.
4 Peiix, P. Texnonozus cozdanus paduopexnamol. - Pura : EKA , 2004. C. 12.
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o Pazinojuma reklama. Iegilist Ipasu nozimi izaugsmes posma, kad reklamdevéjs
saskaras ar uzdevumu veidot selektivu pieprasijumu.

o Atgadinosa reklama. Ir loti svariga produkta “dzives cikla” stadija, lai patérétajs
atcerétos par $o produktu. So veidu var dévét ari par pastiprinogo reklamu.

Ideala gadijuma, reklamas aicinajumam biitu japiever§ uzmaniba, jauztur interese un
jarosina velme rikoties. Dota klasifikacija parada, kadai reklamai jabiit realitate. Prakse tikai
dazas reklamas sp&j iedvesmot patérétju rikoties, iegadaties preces, pakalpojumus vai idejas.>

Reklamas efektivitates novertéSana tiek aprékinata pec iegiita rezultata un ar izmaksam,
kas saistitas ar reklamas izveidi un ierakstiSanu. Rezultats ir reklaméta uznémuma pelnas
picaugums, kas savukart ietekm& uz savu produktu vai ideju pieprasijuma picaugumu.
Reklamas uzneémuma efektivitate biis lielaka, ja rezultata iegtita pelna bus lielaka un izmaksas,

kas saistitas ar reklamas izveidi biis zemakas.>?

To var sasnieqt trijos veidos:

J Ir jasasniedz pé&c iesp€jas lielakais potencialo klientu skaits
J Jaminimiz€ nepiecieSamas izmaksas
. Jaiegiist vislielakais informacijas apjoms, kas veicinas mérka sasnieg$anu.>

Ir loti griiti veikt iepriek$€ju reklamas efektivitates novert€jumu, jo pasu paterétaju
ietekmé daudzi objektivi un subjektivi faktori — marketinga vides nestabilitate, valiitas kursi,
konkurenti, pieprasijuma sezonalitate utt. BieZi vien cilveki klausas radio stradajot, it ipasi zinas
val miiziku, un to ik pa laikam partrauc reklama. Radio ir viens no medijiem, kas ir lielaks par
dzivi, jo ta ekrans ir cilvéka smadzengs. Radio ir fantazijas, prata teatris.>* Saja gadijuma

dzirdetais viegli paliek prata.

Pamatojoties uz iepriekS minéto, izstradajot uznémuma reklamas planu, ir svarigi apsvert:

J Atlasit konkréts radio

o Programma

J Reklamas translacijas ilgums

o Nedglas diena

J Cena par reklamas translaciju laiku

50 Peiix, P. Texnonozus cozoanus paouopexnamu. - Pura : EKA | 2004. C. 12.

51 Turpat, 12. Ipp.

52 Turpat, 13. Ipp.

53 Turpat, 13. Ipp.

4 Schulberg P., Schulberg B. RADIO ADVERTISING. The Authoritative
Handbook. Lincolnwood, Illinois USA, 1989. P. 5.
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J Konkrétas reklamas formata apraides cena
J Reklamu vietu skaits noteikta laika perioda

. Reklamas zinojuma translacijas kalendarais plans®

Radio reklamas 1patnibas nosaka tris faktori:

e Klausttaju un skatitaju auditorijas atticksme
e Auditorijas sastavs pirmaja reklamas paliSanas bridi

e Programmu izvéles pareiziba atbilstosi auditorijas interesem.®

Ta ka reklama radio stacijam vél joprojam ir praktiski vienigais ienakumu gtiSanas avots,

tam nacas mekl&t jaunus panémienus programmu un komercialo stratégiju attistiSanai.

2.1. Radio reklamas formas
Ir vairakas kopigas radio reklamas formas, kas tiek piedavatas reklamdevéjiem no radio

staciju puses. Lai gan jaunu, efektivu radio reklamu veidu mekléSana notiek regulari,

tradicionalie un parbauditie reklamas mediji ienem vadoso vietu starp popularakajiem:>’

1. Reklamas rulli$a radio reklama. Reklamdevegjs perk vietu reklamas bloka, kas tiek
parraidita reklamas partraukuma vai partraukuma starp programmam. legadata laika
(10, 15, 20, 30 un Iidz 60 sekundém) laika tiek parraidits reklamdevéja reklam&Sanas
rullitis. Raidifjumu skaits un to laiks, ka arT rulliSa izvietojums bloka (sakums, vidus,
beigas) ir noteikts mediju plana galigaja izdevuma, par ko puses vienojas, parakstot
ligumu par reklamas laika pirksanu (pardosanu). 8

2. Radio programmas sponsoréSana. Radio stacijas raidito programmu var pilniba vai
dalgji veikt par sponsorétiem naudas Iidzekliem, kas sanem noteiktu laiku (programmas
sakuma, vidi, beigas un ar pazinojumu laika) reklamas izvieto$anai. DaZos gadijumos
sponsors sanem ari citas reklamas iespgjas: sponsora un / vai reklamas objekta
pazinoSana, lai uznemtu programmu, ievietojot stastu par sponsoru un / vai reklamas
objektu, integréjot reklamas objektu programma (Product Placement), sponsora
piedaliSanas interaktivos projektos (konkursos, viktorinas), sponsoru un radio staciju

kopigu sabiedrisko pasakumu organizeéSana utt. Atskiriba no reklamas, sponsoréSanas

55 Peiix, P. Texnonozus cozdanus paduopexiamol. - Pura : EKA | 2004. C. 14

%6 Turpat, 14. Ipp.

57 Radio reklamas industrija. Pieejams online: http://adindustry.ru/radio-advertising
8 Turpat.
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zinojums parasti ir integréts programma un ir tas dala. Sponsoréta kontenta daudzums

ir atkarigs no radio sponsorétas programmas laika, prick§meta un satura.*®

3. Radio translaciju sponsoréSana. Dazas popularas zinu programmas ar paredzami
augstu reitingu (piemeram, sporta spéles) tiek izmantota translaciju sponsoréSanas
prakse, kas nozimé, ka sponsors maksa visas izmaksas par apraides tiesibu iegadi un
sniedz tehnisko atbalstu, sanemot noteiktu laiku savai reklamai. Gadijumos, kad interese
par notikumu ir Joti augsta (ka arT apraides tiesibu cena), vairaki uzpémumi, kas nav
tieSie konkurenti, pievienojas sponsoréSanas fondam un sadala reklamas laiku atkariba
no vinu ieguldijuma sponsoréSanas pakete.

4, Tiesa radio reklama. Reklamdevgjs pérk laiku, lai parraiditu komercialu (vai kadu citu
zinojumu, kas saistits ar reklamdevéja darbibu) viena konkr&ta programma (pieméram,
laika prognozg) arpus kopgja reklamas bloka.

5. PieminéSana. Vienreizgjs vai atkartots piemin&jums par pasu reklamdevé&ju no diktora
puses (reklamdevéja vards un / vai reklamas objekts).

6. Intervija studija. Tematiska intervija ar informativu un reklamas raksturu, ko
programmas vaditajs iegiist no pasa reklamdev&ja vai vina parstavja.®°

7. Radio pazinojums. Reklamas informacija, kas tiek ielasita reklamas informacijas kopa.
Sis radio reklamas veids ir paredzéts reklamdevéjiem ar maziem budZetiem un tiek
piedavats vietgjas radio stacijas.5!

8. Radio Zurnals. Informacijas un reklamas rakstura tematiska radio apraide.

Radio stacijas var Kklasificet :

e Vietgjas radiostacijas;
e Regionalas radiostacijas;

e Tradicionalas radiostacijas.®?

Vairuma gadijumu reklamdev&ji izmanto tiesi vietgjas un regionalas radio stacijas, jo tas ir
tikla stacijas, kas lauj aptvert lielaku teritoriju un reklamdevéjiem ir iesp&ja planot reklamas
apjomu. Tapat art tapéc, ka visbiezak reklamétais produkts vai pakalpojums ir vairak saistoss

tie$i regionala vai vietgja apkaimé.®® Piem@ram, ja frizétava Riga vélas radio stacija ievietot

%9 Radio reklamas industrija. Pieejams online: http://adindustry.ru/radio-advertising
8 Turpat.
61 Turpat.
62 Turpat.
8 Turpat.
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savu reklamu, tai pat nav jareklam&jas visa Latvija, jo lai sasniegtu veélamo auditoriju par

zemako cenu, vislabak §ada gadijuma izvéléties tiesi vietéja méroga radiostaciju.®
Miisdienas ir izveidojusas Cetri galvenie masu apraides veidi:

1. Informacijas apraide. Etera mizikas praktiski nav. Parasti tie ir cikliskie zinu
izlaidumi ar pastavigu informacijas atjauninaSanu, kas tiek mainiti ar reklamas
ievietoSanu.

2. Informativa/muzikala apraide. Etera mizika ir tikai 30 — 40 % un par&jais —
informativas zinas. Rita stundas japaredz isie informacijas bloki 15-30 minasu
garuma, kurus periodiski atkarto. Klausttaji pieversis uzmanibu $adam zinu blokam,
jo zinas, ka tiks pasniegta vinus interes&josa un svariga informacija.%

3. Muzikala/informativa apraide. Informacijas un miizikas procentualas attiecibas
mainas otradi: &tera gandriz visu laiku skan muzika, un tikai 30 % ir informativas
zinas.

4. Muzikala apraide. Raidijuma informacijas daudzums, ieskaitot rubrikas un zinas,

neparsniedz 10 — 20 % no raidlaika, pargjais laiks ir atvéléts mizikai.%

Misdienas, komunikacijas tehnologijas nemitigi attistas, tapéc ir radusies dazadi radio
apraides veidi. Pirmais ir kabelu radio. Lielaka kabelu staciju izplatiba ir ASV, kur raidijjuma
laika tiek parraiditas, galvenokart, mizikas programmas. Sadi pakalpojumi tiek pozicion&ti
tiem, kuri ir nogurusi no reklamas, jo kabelu radio kanalos biitiba nav reklamas.

Otrs radio apraides veids ir digitalais radio. Digitalajam radio ir lielakas priekSrocibas, dazas
no tam ir augsta kvalitate, radio trauc€jumu trukums, iesp&ja pienemt neierobeZotu radiostaciju
skaitu praktiski jebkura pasaules vieta.

Visjaunakais radio apraides veids ir Internet-radio. Tas ar Interneta palidzibu nodroSina
augstu skanas kvalitati, ja nav radio trauc€jumu.

Savukart paSas radio programmas formatu raksturo Zanra saturs, tematiskais virziens,
materiala padeves stils raidlaika, programmas estétiskas normas, programmas vaditaja manieres
un runa, ka ari citas raidijumu organizacijas Ipatnibas, ko var noteikt pati radio stacija. Tadgjadi

formats ir Zanru, tematu, programmu un citu pazimju kopums, kas veido apraides koncepciju.®’

64 Radio reklamas industrija. Pieejams online: http://adindustry.ru/radio-advertising
8 Kruks, S. (2005) RadioZurnalistika. Riga: Valters un Rapa. 101 — 102. Ipp.
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Japiebilst, ka radio diktoram jabiit ar labam intervétaja prasmém, sp&jigam bez sagatavosanas
brivi izteikties dazadas jomas.5®
Visi radio formati var tikt iedaliti Cetras galvenajas grupas:

e Miuzikas formati;

e Informativie formati;

e Kombinétie formati;

e Specializétie formati.®

Noteikts raidstacijas formats ir radio industrijas ekonomiskais pamats, tapéc loti biezi
formati nosaka radio stacijas marketinga virzienu. Formata izv€le ir tiesi saistita ar radio stacijas
iespgjam piesaistit reklamdev&jus, organizg&jot konkrétus auditorijas segmentus. "

Ka viens no arkartigi svarigiem aspektiem miisdienu pasaul€ ir humors. Bez humora
un dzivigas runas nevar iztikt ari radio stacijas. Darba autore apskatija petijumu, kura tika pétita
humora nozime radio staciju satura un reklamas. Saja pétijuma tika parbaudits modelis, kas
saistits ar humoru, pamatprincips bija noskaidrot, ka viena un ta pati zina tiek uztverta,
pasniedzot do dazados formatos. Tika pétits tas, ka klausitajs uztver zinu, kad tas pasniegSana
tiek lietots humors. Tika pasniegti dazadi zinojumi, gan tadi, kas saistiti ar zimolu, ta veidoSanu,
gan kampanas atcelSanu vai zimola darbibas izbeigSanu, respektivi, gan pozitivi, gan negativi
zinojumi tika véstiti ar humora palidzibu. Sie efektivitates mainigie lielumi ir zimola un
reklamas zimola atsaukSana, attieksme pret reklaméto zimolu, noradita pirkuma situacija un
faktiska zimola izvéle. Rezultati liecindja, ka humora pievienoSana tradicionalajam efektivitates
hierarhijas modelim nepalielina modela vispargjo paskaidrojoSo speku. Tomer tika konstatéts,
ka humors negativi saistas ar zimola kampanas atsaukSanu un bija pozitivs, kad tas tika lietots
konteksta ar zimola attieksmi. "*Tapat biezi vien radio programmu vaditaji izmanto humoru, lai
pavéstitu ne visai priecigu zinu. Nevar teikt, ka tas vienmér izdodas veiksmigi, bet bieZi vien

zinojums netiek uztverts tik negativi.

8 Stephenson, A. R. (2005). Broadcast announcing worktext: performing for radio, television, and cable. Oxford:
Elsevier, P.204

8 Kruks, S. (2005) Radiozurnalistika. Riga: Valters un Rapa. 134. Ipp.
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3. RADIO AUDITORIJA

Vairakuma radiostaciju auditorijas attiecas uz auditoriju tipu ar augstu mérka
segmentaciju. Parasti katrai komercialai radiostacijai ir precizi pozicion€ts medijs, kur§ ir
ieintereséts piesaistit noteiktu merkauditoriju. Tad€jadi radio stacijam ir sapratne par to, kads ir
mérkauditorijas raksturs un sastavs. Turklat radio stacijas auditorijas lielums un sastavs tiek
regulari pétits ar specialiem analitiskiem dienestiem, tapéc reklamdeveji var sekot Iidzi
raditajiem un redzet, kada ir reklamas ietekme uz auditoriju. Radio auditoriju var strukturét,
vadoties p&c galvenajam interes€m un vertibam. Tas var biit zinas, intervijas ar miizikiem vai

citiem zinamiem cilvékiem, ka ar miizika, kas tiek atskanota.”

Parasti patéretajs klausas ne tikai vienu radiostaciju, bet vidgji no trim Iidz se$am radio
stacijam. Pamatojoties uz to, reklamdevg&jiem ir daudz efektivak izplatit reklamas vienlaikus
vairakas radiostacijas, lai nodroSinatu visu reklam&amo precu vai pakalpojumu

mérkauditorijas grupu aptverianu.”

Ka rada daudzu pétijumu rezultati, katrs no radio klausitajiem attiecas uz vienu no trim

tipveida erupam:

1. Radio cienitaji - klausas vairakas radiostacijas, parslédzas no vienas uz otru, nav
noteiktas priekSrokas konkrétai radio stacijai;

2. Radiostaciju pieludzgji - klausas tikai konkrétu miizikas Zanru, parslédzoties no
vienas stacijas uz citu, meklgjot iemilotos muzikalos skandarbus;

3. Zinu cienitaji — cilveki izjiit pastavigu vajadzibu p&c informacijas, klausas divas vai

tris dazadas radio stacijas, katru neilgus laika periodus.’

Reklamas izplatiSana radio stacijas pieprasa no reklamdevéjiem labas zinasanas par radio
ipatnibam, kas darbojas ka reklamas nesg€js. Radio stacijam, salidzinajuma ar tadiem medijiem
ka televizija un internets, iesp&jas ir krietni ierobeZotakas. DaZos gadijumos reklamas
izplatiSana radio stacijas nav efektiva, jo nav iespgjas paradit reklamas objektu vizuali un

rezultata to, ko vini redz patiesiba nav lidzigs ar to, ko klausitaji iedomajas savos pratos.

2McQuail, D. (1997). Audience Analysis. London, New Delhi: SAGE Publications International Educational and
Professional Publisher. P.71.-73.
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Reklamas radiostacijas ir ka paliglidzeklis televizijas reklamai vai presei, jo tas paaugstina

reklamas veiktsp&ju.’

Turpinot iesakto t€mu par to, ka radio var kalpot ka blakus medijs un citu mediju atbalsts,

radio ka mediju var novertet, uzsverot ta plusus un minusus.

Ka plusus var izcelt:

1.

Radio selektivitate lauj sasniegt konkrétus auditorijas segmentus ar precizi definétiem
formatiem. Radio reklama var tikt novirzita uz konkréta dzimuma, vecuma,
profesionalas piederibas, ienakumu vai izglitibas Itmena radio klausitajiem.

Radio reklamai ir visisakais sagatavosanas periods salidzinajuma ar citiem plassazinas
lidzekliem. Tas lauj radio reklamdevéjiem pé&c iesp&jas labak pielagoties vietgja tirgus
Tpatnibam, jaunumiem, laika prognozém un citiem mainigiem faktoriem. Saja gadfjuma
reklamdevéjs var atri reagét uz noteiktam situacijam, veikt izmainas un papildinajumus
reklamas teksta.

Radio ir vislétakais formats no visu veidu mediju reklamam. Sakara ar relativi zemam
izmaksam par radio apraides nodroSinasanu, reklamas vairakkartgju atkartoSanu var
nodroginat ar salidzino§i zemam izmaksam.”® Ari paSas reklamas izgatavoSanas
1zmaksas ir zemas (gandriz jebkurs var ielasit 1su reklamas tekstu).

Skanas izmantoSana, lai raditu vizualus t€lus. Radio spgj veicinat radio klausitaju izteli,
apvienojot skanas, vardus, intonaciju un daudzus citus audio efektus.

Radio ir visizplatitakais mediju riks, kam raksturiga augsta mobilitate, ir iesp&jams
stradat bez ipaSas infrastruktiiras un ir saprotama jebkurai auditorijai neatkarigi no
izglitibas Itmena. Radio ir uzstadits dazadas tehniskas iericés — radio uztvergji,
modinataji, televizori, miizikas centri, mobilie talruni, parnésajamie atskanotaji. Liela
dala radio tiek uzstaditi ne tikai dzivojamajas un sabiedriskajas vietas, bet ar1 visos
transporta Iidzek]os.”’

Radio ir loti labs Iidzeklis lai nodotu biezi atkartotas zinas. Vidg&jais radio klausitajs
radio klausas vairak neka tris stundas diend, tapec pat parastais reklamas grafiks lauj
vinam atceréties vienu vai otru reklamu. Radio sp&ja atkartot reklamu vairakas reizes,

motiv§jot paterétaju iegadaties produktu vai pakalpojumu, ir T1paSi svariga

75 Radio reklamas industrija. Pieejams online: http://adindustry.ru/radio-advertising
5 Turpat.
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reklamdevéjiem. Reklamdev&ju kop€jas izmaksas ir relativi zemas, un daudzu radio
staciju programmas politika parasti nodroSina &tera augstu reklamu biezumu.
Apraides diapazons aptver plaSas teritorijas, verSas pie auditorijas jebkura diennakts

laika, ka ari ir ideals veids, ka sasniegt cilvékus automasina.’®

Misdienas, patérétaji uzskata, ka viena no svarigakajam mediju funkcijam ir izklaidéSana.

Radiostacijas izklaides raidijumi un programmas ir dazadi, piem&ram, sporta raidijumi,

realitates Sovi u. c. Neskatoties uz izklaid€joso saturu, ari $is parraides ietver zinu vértibas,

piedavajot klausitajiem jauno informaciju.”

Ka minusus radio stacijam reklamas joma var izskirt:

1.

Iss reklamas zinojuma laiks salidzinajuma ar citiem reklamas izplatiSanas kanaliem,
zema klausiSanas koncentracija (cilveki klausas radio, paral€li veicot citas lietas).
Vizuala elementa neesamiba un trikumi, kas saistiti ar skanas ierobezotibu precu vai
pakalpojumu reprezentacija.

Vispargjs reklamas sludinajumu parslogojums &tera. Reklamas zinojumi tiek parraiditi
liela skaita un mainas diezgan atri, tapec klausitaji biezi vien palaiz garam daudzas
reklamas, bet citi to aizmirst, klausoties tikai da]&ji.&

Reklamas veidosanas laika tiek izmantotas radio stacijas darbinieku, aktieru un oratoru
sp€jas, Sada faktora del reklamdev@js risk€, ka vipa reklama tiks parraidita tapat ka citi
§T radio stacijas pazinojumi. Sadi vienveidigi zinojumi ievérojami samazina klausisanas
uztveres limeni.

Ir griiti analizét reklamas kampanas efektivitati un pasa radio kvalitati.

Klausitaji uztver daudzas radio parraides formas ka miizikas vai izklaides avotu.

Vienotu standartu triikums radio staciju mijiedarbibai ar reklamdev&jiem.5!

78 Radio reklamas industrija. Pieejams online: http://adindustry.ru/radio-advertising
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4. METODOLOGIJA

4.1. Kontentanalize
Kontentanalize — ir p&tniecibas metode sistematiskai klasifikacijai un komunikacijas

satura aprakstam saskana ar ieprieks noteiktam kategorijam. Komunikacijas petijuma konteksta
kontentanalize ir kvantitativa, sistematiska un objekfiva metode satura aprakstiSanai. S1
pétniecibas metode var ietvert gan kvantitativo, gan kvalitativo analizi, vai abas kopa.®
Kvantitativas kontentanalizes metodes pieejas pamata reducé tekstu skaitliska forma, bet
kvalitativa kontentanalizes metode tiek izmantota teksta satura subjektivai interpretacijai.
Vébers atzimg, ka labakie kontentanalizes p&tljumi izmanto abas metodes vienlaikus.5?

Sakuma jebkurs teksts ir kvalitativs un tas vienibu klasificéSana tiek uzskatita par
visvienkarsako mériSanas veidu (Stivens, 1946.g.).

Viena no kontentanalizes priekSrocibam ir tas, ka ta lauj veikt savu primaro p&tijumu,
veidojot savus faktus un izmantojot tos sava argumentacija ka pieradijumu. Ar kontentanalizes
palidzibu var saskaitit stastu, attélu skaitu un tas kategorijas tiek izveidotas jau ieprieks.%

Kontentanalize ir parliecino$a metode, kas rada ticamus un atkartojamus faktus. Ta ir
loti vienkarSa un viegla metode, kas prasa tikai pamata matematiskas zinaSanas. Rezultatus var
mierigi att€lot tabulas, padarot tos pieejamakus, saprotamakus un ar1 viegli lasamakus.

Par kontentanalizes metodes trilkumiem var nosaukt to, ka p&tot kadu materialu/ tekstu/
saturu ne vienmér var ieglt precizu informaciju, izmantojot tikai ciparus un skaitlus. Lai
izanaliz€tu saturu, ir jaskatas ari uz to, ko saka cilveks, ka vin§ raksta, kadas vinam ir domas,
kada veida tiek rakstits teksts. Taja pasa laika ir jabiit parliecinatam, ka izvirzita hipoteéze ir
preciza un kategorijas to apliecina un isteno. Galvenais ir pareizi izvirzitas kategorijas
teorétiskajos petijumos pec kadam jaanalize saturs, tapec ka biezi satura analizi kritize par to,
ka ta ir parak aprakstosa un triikst uzticamibas sajiitas.?

Kontentanalizes posmi:

Hipotézes izvirzijums. Japarliecinaties ka izvirzita hipotéze ir skaidra, ka arT ir jazin kads

rezultats grib&tos sasniegt. Hipot€zei jaizpauzas lasijuma laika.

8Asa Berger, A. MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH METHODS. Los Angeles/LONDON/
SINGAPORE, 2016. P.272

8 Martinsone, K. levads pétnieciba : stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka, 2011, 227. Ipp.

8 Stokes, J. How to do media and cultural studies. London, 2003. P. 57

8 Turpat. lpp. 58
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Kontentanalizes objektu definésana. Nodalit zinamu p&tamo materialu daudzumu, janoverte ka
§1 izvéle palidz€s parbaudit izvirzito hipotezi.

Kontentanalizes kategorijas definésana. lzlemt, kadas satura kategorijas ir planots pétit, lai
ieglitu pec iespgjas precizus, skaidrus un saprotamus rezultatus.

Kodeésanas lapas izveidoSana prieks ierakstiem. Kod€Sanas lapas izveidoSana palidz domat par
pasam kategorijam un dod iesp&ju parliecinaties, ka teksts/materials/saturs ir saprotams.
Kategorijas parbaude. 1zméginat savas kategorijas uz neliela parauga, lai parbauditu, vai tie
vispar strada. ST parbaude dod iesp&ju ietaupit laiku parbaudot savu kodéSanu cik vien
iesp&jams agrina posma. Tadgjadi var pamest hipot€zi un izvirzit jauno, kas biitu atbilstosaka.
Datu vaksana. Japarbauda, vai kodéSanas lapa ar izvirzitajam kategorijam un nepiecieSamo
informaciju var atbildét uz p&tniecibas jautajumu. P&c tam ir jaapkopo raditaji loti uzmanigi un
metodiski.

Datu interpretésana. P&c informacijas apkopojuma ir janoverte, vai iegiitie rezultati ir
savstarpgji saistiti ar izvirzito hipotézi. P€c tam ir jaizdara secindjumi par to, vai hipotéze ir
apstiprinata ar datiem.

Datu prezentésana. Izmantojot atbilstoSas tabulas un diagrammas méginat pieradit hipotézi, ka

ari paradit, ka tiek veikta satura analize.®®

4.2 Kvalitativa kontentanalize
Ar kvalitativo kontentanalizi pétnieki var interpreté€t socialo pasauli zinatniska un

subjektiva veida.

Kvalitativo kontentanalizi var izmantot jebkada veida fikséta komunikacijas analizei,
pieméram, intervijas transkriptiem, videoierakstiem, dokumentiem, novéroSanas protokoliem,
tekstiem utt. Tomer, lai veiktu aprakstito satura analizi ir nepiecieSams datus ierakstit teksta

forma (tabulas, diagrammas).®’

8 Stokes, J. How to do media and cultural studies. London, 2003. P. 61-63
87 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D.. PETNIECIBA: TEORIJA UN PRAKSE Riga: Izdevnieciba RaKa,
2016. 375. Ipp.
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Kvantitativas un kvalitativas pétniecibas metodes salidzinajums:

88

analize€ lai nosauktu satura

Kriteriji Kvantitativa satura Kvalitativa satura
analize analize
PielietoSanas jomas Plassazinas lidzek]u | Psihologija un

antropologija lai izpétitu

elementus satura dzilako nozimi
SprieSanas veids Deduktivs — hipotézes | Induktivs — t€ému izdaliSana

parbaude un atbilstiba | no pamatdatiem.

izvirzitajiem pétijuma

jautajumiem

Datu atlases veids

Datu atlase ar nejausibas

Merktieciga datu atlase

palidzibu pétijuma jautajumu
atspoguloSanai
Produkts Skaitli Dalibnieku apraksti par to,

ka vini interpreté socialo

pasauli

Salidzinajuma ar kvantitativo kontentanalizes pétniecibas metodi, kvalitativa metode ir
griitak pétama un analiz€jama, jo ta nav tik standartiz€ta un nebalstas uz formulam. Mariano
Hoskins 2004. gada teica, ka katra petjjuma rezultati ir atkarigi no paSa petnieka prasmém un
analitiskajam sp&jam un iedvesmam. P&tniekam ir jaiedzilinas satura analizei, jo kvalitativa
kontentanalize ir loti elastiga p€tniecibas metode, kurai nav konkrétus kritérijus péc kuriem
javeic pétfjums. Veicot analizi, pétniekam paSam ir jaizverte, kadas metodes variacijas ir

visatbilstosakas vina konkr€tajai izvirzitajai pétijuma problémai, jo tas padara petijumu vél

interesantaku un neparastaku.®®

8 Martinsone, K. levads pétnieciba : stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka, 2011. 228. Ipp.

8 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D.. PETNIECIBA: TEORIJA UN PRAKSE Riga: Izdevnieciba RaKa,

2016. 376. Ipp.
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4.3. Dalgji strukturétas intervijas

90% socialo zinatpu pétijumos tiek izmantotas intervijas. ST pétniecibas datu vaksanas
metode ir loti svariga un tai ir piecu veidu intervijas.*

Darba autore talak apliikos dalgji strukturétas intervijas veidu. Pirms intervijas
petniekam jau ir sagatavots plans, ar kadiem galvenajiem jautajumiem notiks intervija. Citadak
sakot, pétniekam ir gaidas par to, kas varétu rasties péc intervijas, tapéc vins var kontrolet
interviju un ierobezot to ar noteiktu apjomu.

Sai pétniecibas metodei ir daudz atvértu jautajumu, ar kuru palidzibu saruna virzas
noteikta un atbilstosa temata. P&tnieka sapratne par to, kada veida tiek veikta intervija, dod
iespgju fiksét atslégas vardus péc katra uzdota jautajuma. Sada veida Tsas piezimes palidz
atceréties galveno domu, papildinot tekstu péc atminas. Tadgjadi, §1 metode palidz vieglak
fikset datus.

Struktur@tas intervijas dal&ji paredz ar1 elektroniskas atbildes, kas apdrosina respondentu

atbilzu apjomu.®

4.4. Fokusa grupu intervija
Cilveka faktora / ergonomikas un dizaina jomam ir kopigs mérkis - izstradat produktus

un sistémas, kas sekmigi apmierina lietotaju vajadzibas. Galvenais $1 mérka sasniegSanas
elements ir laba lietotaju izpratne un veidi, ka vini izmanto produktus vai sisteémas. Tas ietver
tadu funkciju noteikSanu, par patérétajiem, kuras tie noverte vai bauda, ka arT tas, kuras viniem

nepatik vai kuras rada viniem problémas.®?

Ir daudz veidu, ka §is zinasanas var iegit. Tie ietver lietotaju testé€Sanu, aptaujaSanu un
cilvéku noverosanu, kas dara lietas realas situacijas. Tomer pedg¢ja laika notiek arvien lielaka
tendence izmantot fokusgrupu metodes, lai atbalstitu §is tradicionalas metodes. Tas liela mera
ir tapec, ka grupas diskusijas ir interaktivas un sinergiskas (viens no galvenajiem fokusa grupu
pétijumu tematiem), kas lauj dzilak saprast, ka un kapec cilvéki doma un uzvedas ta, ka vini to

dara.®®

P&c biitibas fokusa grupa ir rupigi planota diskusija, kuras mérkis ir iegtt prieksstatu
par grupas dalibniekiem no dazadam intereSu jomam. Grupas dalibnieki tiek atlasiti,

pamatojoties uz vinu individualajam ipasibam, kas saistitas ar pétijuma t€mu. Diskusiju grupas

% Kroplijs, A., Ras¢evska, M. KVALITATIVAS PETNIECIBAS METODES SOCIALAJAS ZINATNES. Riga:
Izdevnieciba RaKa, 2010. 102-103. Ipp.

% Turpat, 102- 103. Ipp.

%2 Langford, D., McDonagh, D. (2003). Focus groups: Supporting effective product development. London: Taylor
& Francis. P. 1.

% Turpat.
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raksturs lauj dalibniekiem palauties uz citu cilvéku atbildém un idejam, tad€jadi palielinot

sanemto informaciju daudzumu.%*

Fokusa grupas var izmantot ka neatkarigu p&tijumu metodi vai ka dalu no kvantitativas
vai kvalitativas p€tniecibas metodes. Parasti tas tiek veiktas secigi ar vismaz trim atseviskam
sesijam, lai nodrosSinatu visu atrasto modelu vai tendenc¢u konsekvenci. Tomér biezi vien var
bt daudz vairak sesiju (tikSanas reizu), kuras tiek pétitas tematiskas jomas, izmantojot dazadu
grupu dalibnieku kombinacijas (piemé&ram, dalibnieki no dazadam vecuma grupam vai no
dazadam atrSanas vietam) un informacijas satura attistibu laika gaita, lai izpétitu tas dazados

aspektus.®
ST metode piedava elastibu un to var izmantot dazadiem mérkiem, tostarp:®

e iegiit vispargjas pamatzinaSanas jaunam projektam, kas veicinas detalizétaku
petfjumu izstradi, piemeram, aptauju izstrade;

e citu saistitu petjjumu rezultatu novertésana vai izpratnes iegiiSana;

e Jespaidu un uztveres astaucu sanemsSana par esoSajiem vai piedavatajiem
pakalpojumiem, produktiem, programmam vai organizacijam,;

e jaunu ideju vai koncepciju stimuléSana.

Fokusa grupu galvena prieksrociba ir ta, ka petnieki tieSi sadarbojas ar dalibniekiem.
Intervetajs vai fokusa grupas vaditajs var izskatit atbildes uz jautajumiem vai komentariem un
tadejadi uzzinat vairak par cilvéku uztveri un attieksmi. Vini var parbaudit komentaru
precizitati (iesp€jams, atbildot uz neverbaliem signaliem, piemé&ram, Zestiem vai sejas
izteiksm@&m) un uzdot papildus jautajumus, lai precizétu sniegtas atbildes. Lai maksimali
palielinatu izveérstaku atbilzu skaitu, ir iesp&jams elastigi pievienot vai mainit jautajumus
pétijuma gaita. Labs fokusa grupas vaditajs var motivét dalibniekus sniegt vairak informacijas
un vajadzibas gadijuma piedalities pats. Turklat tieSa saskarsme lauj fokusa grupas vaditajam
nemt veéra dalibnieku individualas vajadzibas vai TpasSibas un attiecigi pielagot savu uzvedibu,

lai stimulétu informacijas plasmu.®’

Var apgalvot, ka iepriek§ minétais attiecas uz visam intervijas metodém, bet fokusa

grupam ir papildu priekSrociba, ka grupas dalibnieki var atbildét un palauties uz citu atbildém

% Langford, D., McDonagh, D. (2003). Focus groups: Supporting effective product development. London: Taylor
& Francis. P. 1.
% Turpat, 2. Ipp.
% Turpat, 2. Ipp.
 Turpat, 3. Ipp.
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un komentariem. ST sinergiska iedarbiba bieZi noved pie informacijas paradisanas vai tadu ideju
radiSanas, kas citadi nebiitu notikuSas. Turklat daliba grupa var radit droSibas sajiitu. Kad
dalibnieki uzzina, ka vini nav vieni, lai risinatu delikatu vai sareZgitu jautajumu, vini biezi runa
atklati un godigi. Sada faktora iespaids var radit informacijas atklasanas efektu, kas varétu

palikt neatklata, izmantojot kadu citu metodi.*®

Fokusa grupas attiecas uz plaSu tematisko jomu un cilvéku tipu daudzveidibu. Tas
attiecas ari uz tiem, kas var nespét viegli piedalities citos petniecibas veidos, piem&ram, bérni
vai cilveki, kas nav loti izglitoti. Lai gan daZzreiz tas tiek organizetas specializ€tas iestades,
fokusa grupas var veikt dazados apstaklos un ar minimalu papildus vai dargu aprikojumu. Tas
ir Tpasi noderigi gadijumos, kad dalibniekiem var bt griiti celot, piem&ram, vecaka gadagajuma
cilveki vai cilveki ar invaliditati.%

Ar fokusa grupas palidzibu var iegiit daudz informacijas salidzinosi efektivi un atri, jo
1pasi salidzinot ar [idzvertigu laiku un piepali, kas nepiecieSami, lai iegiitu lidzigu informacijas
apjomu, izmantojot individualas intervijas vai aptaujas anketas. Galvena priekSrociba ir $1
grupas metode. Dazu piegdjienu laika ir iesp&€jams sanemt viedokli par salidzinosi lielu cilvéku
skaitu, lai gan ir ar1 jariipgjas, lai nodroSinatu, ka tiesi vispiemérotakie cilveki tiek pienemti
petijuma grupa, izmantojot merktiecigu atlasi. Tad€jadi §1 metode ir diezgan [€ta un interviju
uzsakSanas process ir viegls. Pétijuma atbildigaka un sarezgitaka dala ir dalibnieku izvéle un

datu p&capstrade.1%

4.5. Pétijuma plans

Ka pétijuma priekSmets ir izv€létas 2 Latvija popularas radio stacijas — SWH un Radio
Skonto.

Sakotngji, klausoties katras radiostacijas rita programmas, kas Radio SWH ir no plkst.
7:00 lidz plkst. 11:00, savukart, Radio Skonto ir no plkst. 6:00 Iidz plkst. 10:00, tiks veikta
kontentanalize. Darba autore izvirzis kategorijas péc kuram veiks pétijumu par Kkatru
radiostaciju (reklamu integraciju skaits raidijjuma laika, konkursu saturu analize, konkursu
skaits, reklamu garums, laika zinu skaits, sporta zinu skaits u.c. ). Darba tiks analizétas 8 rita
radio programmas no katra radio (gada griezuma), ka arf tiks salidzinati gan katras radio stacijas

izmantotie instrumenti reklamu integracijai, gan tas, kads ir kopg€jais reklamas apjoms rita

% Langford, D., McDonagh, D. (2003). Focus groups: Supporting effective product development. London: Taylor
& Francis. P. 4.

% Turpat.

190 Turpat, 5. Ipp.

32



programmas. Tiks izvirzitas 15 kontentanalizes kategorijas, lai veiksmigak strukturétu un velak
— pétijuma dala, aprakstitu visas kategorijas (pilnigu Radio Skonto kontentanalizes tabulu skatit
pielikuma nr. 1 un Radio SWH — pielikuma nr. 4).

Autores pétijuma rezultata tiks iegiits vertgjums par to, ka tiek integrétas reklamas
radiostacijas rita programmu laika, ka tas reklamas tiek pasniegtas, ka mainas didzeja runas
tonis reklamu integraciju laika, ka atSkiras rita programmas divas atSkirigas komercialas
radiostacijas. Ka arT tiks noskaidrots, kura laika ir pasniegtas reklamas (zinas laika, saruna ar
klausitaju starp dziesmam vai vadot konkursu).

Ar dalgji strukturéto interviju ar Radio SWH un Radio Skonto producentu/vaditaju
darba autore pétis, kapéc radiostacijas SWH Radio un Radio Skonto producenti/ vaditaji izvélas
tiesi tadas reklamas, ka arT izpétis to, ka radiostacijas plano savu saturu (no reklamas avota).
Pamatojoties uz intervijas rezultatiem tiks noskaidrots, ka radiostacijas specifika ietekmé vai
neietekmé reklamdev&ju izveéli, noraksturot, kas vinus visvairak piesaista konkrétas
radiostacijas rita programmas, ka ari satura planoSanu.

Ar fokusa grupas palidzibu darba autore noskaidros, vai klausitaji saprot, ka
radiostacijas programmas tiek integréta reklama, vai vini to nepamana (pielikums nr. 3).

P&c iegiitajiem rezultatiem, darba autore izveidos un aizpildis tabulu ar visiem datiem,
skaitliem un sanemto informaciju, lai precizi veicinatu secinajumus par to, ka tiek integrétas
reklamas radiostacijas ritu programmas, kadas ir atSkiribas starp divam komercialajam
radiostacijam (Radio SWH un Radio Skonto), ka arT noskaidros, vai klausitaji identificé
reklamas saturu rita programmas.

Papildus rita programmu analizei tiks veiktas dal€ji strukturétas intervijas ar katras radio
stacijas parstavi, lai noskaidrotu vinu viedokli par reklamu integraciju radio programmas

(pielikums nr. 2).
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5. EMPIRISKA DALA

Saja nodala aprakstiti Radio SWH un Radio Skonto pirmsakumi un raksturotas abas
radiostacijas darbibas principi un formati. Ta ka p&tijuma merkis ir noskaidrot, ka un ar kadiem
lidzekliem SWH un Radio Skonto integré reklamas rita programmu laika, tas tiks noskaidrots

ar dalgji strukturétas intervijas, fokusgrupas diskusijas un rita programmu analizes palidzibu.

5.1. Radio Skonto raksturojums

Radiostacija Radio Skonto uzsaka savu darbibu 1993. gada, un tas dibinataji bija Ivo
Baumanis un Arvids Miurnieks. Sakotng€ja Radio Skonto ideja bija izveidot alternativu
sabiedriskam medijam — Latvijas Radio 1 programmai. 1996. gada radiostacija Radio Skonto
noléma mainit savu muzikas programmu, atskanojot popularo miiziku un ar1 zinas. Ar laiku
Radio Skonto saka atskanot tikai pazistamas dziesmas.

Sobrid radiostacija Radio Skonto atrodas Riga, Krisjana Valdemara iela 100 un rita
programmas vaditaji ir Valdis Melderis un Rita Paula. Pargjas &tera personibas, kuras Radio
Skonto dzirdamas visa radio pastavésanas laika, ir Karlis Malkavs, Elita Marga, Katrine
Pasternaka, Martin$ Kits, Eriks Loks, Artis Krauklis, Agita Lapsa un Liga Purina.’®
Radiostacijai Radio Skonto pieder vél tadas stacijas, ka Radio TEV un Radio Skonto plus.

5.2. Radio SWH raksturojums

Radio SWH tika dibinata 1993. gada. Ta ir pirma privata radiostacija Latvija, kas
piedava unikalo saturu. Jau 1994. gada notika pirma paplasinasanas — paraléli latvieSu valoda
raidoSajai programmai Radio SWH (Hot Adult Contemporary formats) tika izveidots “Radio
SWH+” krevvalodigai auditorijai un klasiskas miizikas radiostacija “Radio Amadeus”.%

Ar DJ profesionalitati ir iesp&jama cieSa saikne ar klausitaju, aizraujoSie konkursi,
izsmelosa miizikas un izklaides informacija.

Sobrid radiostacija Radio SWH atrodas Riga, Ganibu dambi 24D un rita programmas
vaditaji ir Sanda Dejus un Rihards Breidaks.
5.3. Radio SWH un Radio Skonto klausitaju fokusa grupas diskusijas rezultati

Darba autore veica interviju ar marketinga un reklamas nodalas vaditaju Signi Baltinu,
kas ir atbildiga par marketinga aktivitattm uzpémuma. Ar marketinga palidzibu vina spgj
saprast, kur un kada veida labak izvietot reklamas. Radiostacija Radio Skonto Signe Baltina

strada jau 2 gadus, bet pirms tam ir stradajusi pétjjumu kompanija. Viens no Signes Baltinas

101 https://www.kantar.lv/radio-dati/ [ Sk. 08.05.2019 ].
102 Radio SWH vésture. Pieiejams Online: https://www.radioswh.lv/par-radio-swh/
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pienakumiem uzpémuma ir palidz€t ar dazadam attistibas idejam un iecerém, pieméram,
pardosanu un radiostacijas auditorijas analizi katru treSo ménesi, lai salidzinatu notikusas
izmainas.

Intervijas laika Signe Baltina atzimg&ja dazus punktus par Radio Skonto auditoriju,
balstoties gan uz saviem pétijuma rezultatiem, gan uz “Kantar TNS” datiem. Radio Skonto ir
12,3% tirgus dalas, kas ir butiski vairak neka jebkuram konkurentam starp komercialam
radiostacijam.1% (pielikums nr. 5). Auditorija dalas uz pusém — 50% ir viriesi un 50% ir
sievietes, kas ir vecuma grupa no 35 Iidz 54 gadiem. Radio Skonto klausitajs ir aktivs, jo 83%
no auditorijas parstavjiem ir stradajosi cilvéki. Auditorija gandriz vienmerigi sadalita pa visu
Latvijas teritoriju. Lielaka auditorijas dala ir latvieSu valoda runijoSie, un piekta dala no
klausttajiem ir citas valodas nesgji (krievu valoda). Cilvékiem ir stabili sakartota dzive, vini
nevéelas parmetumus, bet vairak tiecas pec stabilam lietam.

Radio klausas dazadas vietas, pieméram, darba, masina, jo tas ir fona medijs. Signe
Baltina intervijas laika paradija tabulas ar pétijuma rezultatiem, kur tika atspogulots, ka diena
masina radio klausas vidgji 93 tikst. cilveku. Sie aptaujas dati lauj secinat un radit aprakstu
tam, kads var€tu biit §1 kanala vid&jais klaustajs, lai arT varétu noskaidrot, kadus cilvekus aicinat
piedalities Radio Skonto un Radio SWH fokusa grupas diskusija. P&c intervija iegitas
informacijas, darba autore izvirzija kriterijus un aicindja fokusgrupai aktivus, stradajoSus
cilvékus, vecuma no 25 gadiem. Fokusgrupa piedalijas 2 viriesi un 2 sievietes.

Fokusgrupas norise:

Radio SWH, Radio Skonto un citu komercialo radiostaciju klausitaji savstarpgji nav
pazistami, tad€l iepaziSanas sakas ar spéli, kura bija janosauc savs vards un uzvards, vecums
un nodarbosanas. Fokusa grupas diskusija piedalijas Dmitrijs Cernovs, kuram ir 25 gadi un
kurs$ strada par grafisko dizaineri, 29 gadus vecs Olegs Zitars, IT jomas specialists, 30 gadus
veca Anastasija Filipova, strada apgérbu veikala par pardevgju, ka ari Elza Lataka, 32 gadus
veca, strada par menedZeri uznémuma. P&c iepaziSanas dalibniekiem tika izstastits p&tijuma
meérkis un galvenie pétijuma jautajumi.

Katrs dalibnieks ikdiena klausas radio masina vai darba, tapéc ar vinu palidzibu darba
autore noskaidros, vai dalibnieki pamana reklamu rita programmas laika, vai gluzi otradi —
nepievers tai uzmanibu un neatskir, kura informacija tiek pasniegta ka zinas, kura ka reklama,
kapéc vini klausas radio u.c. To, kadg] dalibnieki Radio Skonto un Radio SWH klausas tiesi

rita programmas laika no plkst. 6:00 Iidz plkst. 10:00 un no plkst. 7:00 Iidz plkst. 11:00,

108 https://www.kantar.lv/petijumu-dati/radio-dati/ [ Sk. 08.05.2019 ].

35


https://www.kantar.lv/petijumu-dati/radio-dati/

visbiezak mingja to, ka tas tika nejausi pielagots ikdienas ritmam un netika iepriek$ apzinati
izvelets.

Visi fokusa grupas dalibnieki radio klausas darba vai masina, tapeéc ka viniem jau ir
izveidojies pieradums no rita ieslégt radio masina vai arl ka fonu darba. Reklamas un
marketinga nodalas specialiste Signe Baltina atzim&ja to, ka darba radio klausas vid&ji 5
stundas, un ka tas ir fona medijs, un to zina ari reklamdevéji. Ta ir lieliska iesp&ja
reklamdev@jiem, jo klausitajs neapzinati dzird un uztver informaciju. Un dazadi pétijumi parada
to, ka cilvéki dzird to, kas viniem taja bridi ir svarigs, un kas vinus emocionali uzruna.
Pieméram, kadam cilvékam ir automasina un vins uzpilda degvielu “Neste” degvielas uzpildes
stacija, jo vinam ir §1 zimola klienta karte. Proti, $is cilvéks degvielu uzpilda tad, kad degvielas
tvertne ir tuksa. Saja situacija cilveks vienmér dzird “Neste” reklamu, jo vinam konkrétaja bridi
ir §1 vajadziba un vins So reklamu sadzird. Reklamai ir Joti svarigs emocionalais vEstijums, jO
cilvéku uzruna tiesi vina konkréta briza vajadziba vai ta sakrit ar vina nakotnes vajadzibu vai
ieceri, un $o vajadzibu var apmierinat tikai ar konkréto produktu vai pakalpojumu, kas tiek
reklamé@ts. P&c dzirdetas reklamas $1 vajadziba biezi vien pastiprinas, tapéc 1€mums izdarit
pirkumu notiek atrak.

Fokusgrupas vaditaja, uzdodot jautdjumu par to, vai dalibnieki pamana reklamas
integraciju rita programmas laika, sanem atbildi, ka pamana reklamas rulliSus, ja tie tiek
atdaliti ar ipaSiem signaliem. Reklamas nodalas vaditaja Signe Baltina atzimgja, ka péc Latvijas
Radio likuma, reklamai jabtt viegli un skaidri, ar akustiskiem lidzekliem, atdalitai no citam
programmas dalam.'® Reklamas nodalas vaditaja nevargja pateikt, vai klausitajs 100% pamana
ka skan reklama, jo katram cilvékam ir atSkiriga uztvere, un lai to noskaidrotu, ir javeic
atsevisks pétijums.

Visi fokusgrupas diskusijas dalibnieki, kuri klausas radio ikdiena atzina, ka radio ir “loti
erts un neuzkritoSs medijs” jeb tas pamata kalpo ka fons katra dalibnieka ikdienas darbibam,
neatkarigi no vina vecuma un nodarboSanas. Darba autore uz diskusiju aicingja tiesi divus
klausTtajus no katras pétitas radio stacijas — 2 no tiem, kas ikdiena vairak klausas Radio Skonto
un 2 — Radio SWH cienitajus.

Uzdodot dalibniekiem jautajumu par to, kapéc vini klausas tiesi tas radio stacijas —
Radio SWH un Radio Skonto, divas dalibnieces, Elza un Anastasija, kas klausas Radio Skonto
atbildgja, ka rita programma tiek radita draudziga atmosféra un izklaid€josSs saturs. Radio

Skonto integré sava rita programma dazadus konkursus, laika zinas, sporta zinas, atbilstosi

104 Radio un televizijas likums, 22 . pants. Pieejams Online: https://m.likumi.lv/doc.php?id=36673
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radiostacijas auditorijai un mazikai (pielikums nr. 6). Par radio stacijas rita programmas saturu
darba autore pastastis vélak. Darba autore, uzdodot dazus jautajumus Ivetai Priedei, kas strada
radosas attistibas nodala Radio Skonto, uzzingja, ka visus konkursus, balvas un idejas izdoma
vipa pati un p&c tam visas balvas un parsteigumi tiek nodoti programmu vaditajiem &tera
vajadzibam. Iveta saka, ka visvairak vini sadarbojas ar apgérbu, apavu un citu pakalpojumu
veikaliem, dazadam mediju organizacijam, ka ari agentiram. Katram klientam ir individuala
pieeja un veids, ka pasniegt sev vélamo informaciju, ka to nodot klausitajiem, ka atrast pareizo
veidu lai reklamas efektivi stradatu uz klausitajiem un beigas biitu sasniegts maksimalais
rezultats.

Darba autore vélas piebilst komentaru no savas puses par to, ka radosas attistibas
vaditajam jabit zinoSam visas notickosajas tendences un aktualitates lai izmantotu tas efektivai
ietekmei uz klausitajiem, ka arT labi japarzina zimols un konkr&tais produkts, jo cilvékam nebiis
iesp&jas ieraudzit produktu vai pataustit to, tapéc saturam jabut Joti labi sagatavotam. Nav
noslépums, ka lielaka dala informacijas pasniegSanas ir atkariga no paSiem programmas
vaditajiem, jo no runas ir atkarigs daudz, tapéc vaditajiem japiemit labai humora izjitai,
intervétaja prasmeém, profesionalam sp&jam pielagoties dazadam situacijam ar klausitajiem un
citiem notiekoSiem procesiem, ka ar1 jabut labai didZeja aparatiirai kas nodroSinatu tiru un
skaidru skanu &tera.

Darba autore, pavadot laiku Radio Skonto rita programmas tieSraidé, uzzinaja daudz
interesanta un jauna. Pirms katra raidijuma sakuma tiek sagatavots saraksts ar dziesmam, kas
tiks periodiski atskanotas blokos. Butisks ir arT tas, ka dziesmas un muzikas teksti tiek
sagatavoti auditorijai, kuru p&ta ar dazadam aptaujam un pétijumiem. Elza un Anastasija, péc
sava vecuma, ir tie§a Radio Skonto auditorija.

Radio Skonto rita programmas petijums:

Visas programmas garuma tiek atskanota dazada miizika, dziesmas, bet komercialajam
radiostacijam tas nav vienigais punkts. Galvenais ienakumu avots ir no reklamam, kas tiek
integrétas programma ne ilgak par 12 miniitém vienas stundas laika. Ka tika minéts ieprieks —
pec Radio Reklamas likuma tas nevar biit nosléptas un tam jabiit atdalitam ar TpaSiem signaliem.
Darba autore ir izveidojusi rita programmas Radio Skonto kontentanalizi, kas palidzgja
noskaidrot, ka tiek integrétas reklamas. Izp&tot Radio Skonto raidijumu 20. maija, darba autore
noskaidroja, cik daudz reklamu integré viena raidijuma, ar kadu vestijumu un signaliem, ka ar1
ar kadiem lidzekliem reklamas tiek integrétas. Kopuma $aja datuma bija 73 reklamas, no kuram

13 dazadas un atskirigas reklamas atkartojas no 2 lidz 5 reizém.
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Ka saka raidijuma vaditaja Rita Paula, raidijums tiek sadalits blokos un katras 15
minttes tiek atskanots laiks, reklamas, zinas un miizika, kas dod iesp&ju katram klausitajam
izjust programmas vestijumu un svarigumu. P&c reklamas nodalas vaditaja vardiem, radio var
sadalit divas dimensijas: 1. — cilvéku skaits un 2. — laiks. Reklamdev&jiem ir svarigs ne tikai
cilvéku skaits, bet arT laiks. Vipa min&ja vienu situaciju: 10 cilvéki klausas vienu staciju 15
mindtes, bet 5 cilveki klausas citu staciju 4 stundas. Saja situacija, protams, viss ir atkarigs no
mérkiem. Ja reklamdevgji vélas paaugstinat atpazistamibu, tad tie izv€l&sies pirmo variantu ar
10 klausitajiem, kuri klausas radio staciju 15 minites. Gadijjuma, ja reklamdevgji vélas
nostiprinat savu zimola t€lu, tad tie izv€las otro variantu, kur cilvéki klausas radio ilgak.

Uzdodot jautajumu fokusa grupas dalibniekiem par to, cik ilgi tie klausas radiostaciju,
3 no tiem atbildgja, ka tikai cela, braucot masina no 15 Iidz 45 mintitém, savukart Elza, atbildgja,
ka klausas Radio Skonto darba laika, kas nozimé, ka laiks var parsniegt pat jau minétas 4
stundas. Komercialas radio stacijas piedava loti izklaid€joSo un interesantu programmu ar
dazadiem  konkursiem, kur var laimét kadu davanu vai  balvu, ar
pazinojuma/atgadinosam/informativam reklamam, ar studiju viesiem un interesantam sarunam,
ar programmas vaditaju zinam un humora izjiitu, ar sporta zinam, ar politiskam/ekonomiskam
un citu veidu zipam.

Dalibnieki atbildot uz jautajumu par to, kam visvairak pievér§ uzmanibu klausoties rita
programmas, min€ja tadus punktus ka konkursi, izdevigi piedavajumi un mizika. Katrs
dalibnieks kadreiz ir laim&jis balvu vai davanu, piedaloties konkursos. Elza, klausoties pilnu
rita programmu, teica ka vinas milakais moments ir kad programma sakas konkursi, jo tie
uzmundrina, pacel garastavokli. Vina esot piedalijusies tados konkursos, kur vajadzgja uzmingét
kadu pilsetu, valsti vai dziesmas nosaukumu péc atskanotas melodijas. P&c rita programmas
producenta vardiem, konkursa garums ir 11dz 2 minttém.

AtgrieZoties pie programmas satura 20. maija, apkopojot rezultatus var teikt, ka lielaka
dala reklamu, kas atkartojas no 2 1idz 5 reizé€m ir par dazadam atlaidém veikalos un 1pasiem
piedavajumiem, mazak reklamu ir par celojumiem un izdevigiem kredita piedavajumiem
bankas. Protams, ka katrs klients ir individuals ar saviem noteikumiem, budzetu un mérkiem,
lidz ar to $1 situacija var mainities jebkura laika, atkariba no klientu daudzuma un vélmém.
Marketinga specialiste Signe Baltina, intervijas laika teica ka klienti ir loti dazadi, gan raksta
paSi, gan ari radiostacijas pardeveji uzmekl€ klientus, zvanot un piedavajot savus
pakalpojumus. Radio Skonto ilgstosi sadarbojas ar mediju agenttram.

Darba autore saprata, ka reklamas tiek integrétas ar1 caur konkursiem, jo dazadu zimolu

klienti velas nostiprinat attiecibas ar klausitajiem, piedavajot laimét kadu davanu. 20.maija bija
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2 konkursi, “ilgstosas reklamas”, kas ilgst 2 mintites. Pirma Radio Skonto spéle bija “Zagis 2”
sadarbiba ar “STIHL”. Dalibniekiem bija nepiecieSams atdarinat skanu péc iesp&jas tuvak
originalam, uzvargja tas, kam tas izdevas vislabak. Ka balva, tika piedavata futbola bumba
sportiskam aktivitatém un noderiga cepurite no zimola “STIHL”. Otrais konkurss - “1 MINUTE
APKART PASAULEI” sadarbiba ar “Turkish Airlines”. Saja konkursa bija iesp&jams sadzirdét
interesantus faktus par kadu valsti, pilsétu no “Turkish Airlines” galamérkiem un laimé&t balvas
no aviokompanijas. Klausitajiem tika dota informacija, datumi, fakti, apraksti un cilvékam bija
jauzmin par kadu pilsétu vai valsti tika runats.

Pargjie fokusgrupas dalibnieki mingja, ka konkursos piedalas dazadu iemeslu dél,
pieme€ram, ja ir labs noskanojums, vai vienkarsi jiitas veiksmigi un zino8i kada konkrétaja téma
par kuru norisinas konkurss. Visbiezak Sie 1émumi, zvanit uz radiostaciju notiek spontani, bet,
lidz §Tm bridim, pagaidam, vél neviens nav neko laimgjis, iznemot Elzu, kura var lepoties ar to,
ka jau ir laim&jusi gan biletes uz koncertiem, gan atlaizu kuponus uz veikaliem un vél daudz ko
citu.

Konkursu ilgums parasti ir 1idz pat 2 mintatém, savukart, reklamas rulliSu garums var
bit loti, sakot no 15 sekundém lidz pat 2 miniitém. Marketinga specialiste Signe Baltina
intervija mingja, ka reklamas bloki, ko radio programmas liek starp dziesmam, nedrikst
parsniegt divas miniites. Radio stacija Radio Skonto ne vienmér izmanto $o atlauto — maksimalo
ilgumu reklamas integréSanai, jo tas ir atkarigs no pardoSanas nodalas. Viena diena var but
daudz reklamu, cita diena var biit mazak. Ar1 reklamam var noveérot sezonalitati, pieméram,
pirms dazadiem svétkiem reklamas kampanu noteikti bis vairak, izteikts piemérs ir septembris
— skolas sakSanas un Ziemassvétki — Jaunais gads, tad reklamdevg;ji vélas, lai par vinu produktu
un pakalpojumu dzirdétu vairak. Savukart vasara, péc Ligo svétkiem vienmér ir klusaks
periods, tad vairak tiek reklaméti sezonalie produkti un pakalpojumi.

20.maija rita programmas satura 63 reklamu ilgums bija no 15 sekundém, savukart, 7
reklamas - no 30 sekundém. P&c iegiitajiem kontentanalizes datiem, darba autore saprata, ka
visizteiktakais ilgums reklamam, tie$i rita programmas laika, ir ap 15 sekundém. Var secinat,
ka radiostacija var integrét daudz vairak dazadu reklamu, jo tas garums ir mazaks.

P&c radio stacijas Radio Skonto vaditaja Valda Meldera vardiem var teikt, ka laika zinas
tiek integrétas katras 15 rita programmas miniites, un kopuma sanak, ka katra raidijuma ir
vienads laika zinas skaits. Tapat ar7 ar citam zinam, tikai tas tiek integrétas reizi pusstunda un
visbiezak to garums sniedzas pat vairak neka 2 miniites. Zinas var biit par dazadam témam un
nozarém, gan politiskas, gan ekonomiskas, gan informativas un arT aktualas Latvijas teritorija,

regionu zinas un citas. Darba autore pamanija, ka pasi raidijjuma vaditaji arT nolasa kadas zinas,

39



tada viegla un vienkarsa valoda, ka griiti atSkirt zinas no parasta dialoga starp diviem cilvekiem.
Valdis Melderis un Rita Paula Joti labi saprot viens otru un veido loti patikamus dialogus. Darba
autore, ciemojoties studija, pamanija tadas lietas, ka savstarp&ja izpalidz&$ana, pieméram, viens
ir paudis savu domu, un otrs uzreiz turpina to domu vai piebilst kaut ko, tada veida vini viens
otru |oti labi papildina un &tera laika neveidojas nekadas pauzes un mulsinoSas situacijas, kuras
var ietekmét gan vinu telu, gan radiostacijas reputaciju. Abi raidijuma vaditaji ir profesionali,
vinu runa ir tik skaidra, parliecinosa, ka nevar piekerties ne pie kadiem stkumiem.

P&c rita programmas analizes un kontentanalizes izveides, darba autore saprata, ka
sporta zinas tiek integrétas divas reizes, pirma — no rita un otra p€cpusdiena. Sporta zinas, ka
ari citas zinas, ir ierakstitas jau pirms raidijumiem un $ie zinu ieraksti tiek atskanoti konkrétos,
ar radio programmas direktoru saskanotos laikos.

Atgriezoties pie reklamas temata, tad var teikt, ka katrai reklamai ir muzikalais
pavadijums fona un beigas tiek atskanota ipasa fraze, kas nedod iesp€ju klausitajam aizmirst
par reklamu un arT par to, kas taja reklama tiek véstits. Darba autore pétija 4 radio stacijas Radio
Skonto rita programmas un novéroja, ka katra raidijuma - visvairak ( 48 ), integré reklamas
tieSi par veikaliem, kas piedava dazadas atlaides uz produktiem, procediram, ipasSos
piedavajumus, atgadindjums un informe&Sanu par izpardoSanu, izdevigiem pirkumiem. Visas
pétitajas rita programmas Sis skaits bija diezgan lidzigs, respektivi, — 46, 48, 49 reklamas.

Veikalu un pardo$anas reklamu pieméri no pétitajam rita programmam :

e “220.lv” 1paSie piedavajumi uz produktiem;

e Dodies uz “Reno” autosalonu, kur tiek piedavatas labas cenas automasinam,;

o “Jysk”- sagaidi vasaru kopa ar “Jysk”, visiem aizkariem atlaide 30%;

e “Rimi” 30% atlaides produktiem;

e Vairak naudina macina, tad iepércies veikala “Lats”, piedalies loterija un laimé katru

nedélu 100 eiro;

e Nervostrong! Bérni, stress, darbs. Ne tikai nomierina, bet arT uzlabo nervu sisttmu un

saglaba mieru jebkura stresa situacija. Specigs komplekss nervu izturibai,

o Rita kafija “Hesburger” tikai par 40 centiem!

Loti interesanti ir tas, ka ar radio palidzibu katra reklama tiek pasniegta ta, lai klausitajs
pilnigi varétu vizualizét t€lu konkrétajam produktam vai pakalpojuma, sajust to atmosféru,
klausoties balsi un miiziku. Vizualiz&t pat sajutas, ko konkrétais reklamétais objekts sniegs, to
iegadajoties. Mainas gan balsis (sieviete/ virietis), gan temps (atri, 1€ni, vid&ji), gan runas tonis

(nopietns, jautrs, Sok€joss, kliedzo$s u.c.). Ir tadas reklamas, piem&ram, par darza tehniku, un
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pasi interesanti bija tas, ka konkrétaja reklama 25 sekundes skan€ja fona miizika (dabas skanas,
ka pus vgjs, ¢ivina putni, tek Gidens u.c.), un beigas fraze “30% atlaides visai darzu tehnikai
veikala “Depo”. Tadas reklamas, ka, piemeéram, “Nervostrong”, runas temps ir vidgjs, runas
tonis ir nopietns un parsteidzoss, reklama tiek vestita un veidota ka pilns stasts, kur
uzreiz pieveér§ uzmanibu un cilvéks, to sadzirdot, vélas iegadaties S$o produktu -
“brinumlidzekli”, 1ai noverstu So savu problému. Tadam reklamam, ka “Hesburger” rita kafija
par 40 centiem — ir tada uzmundrino$a, dinamiska noskana un darba autore pamanija to, ka
visam reklamam, kur tiek v&stits par atlaidém un izpardoSanu — balsis ir loti uzmundrinosas,
dedziga, tada veida signaliz&jot uz to, ka tas ir tagad, tulit, atri un “tev to vajag”.

Darba autore vélas piebilst to, ka péc pétijuma rezultatiem, visiem 4 rita programmu
raidijumiem ir gandriz vienads saturs un Seciba. Reklamas tiek atkartotas, tiek pievienotas ari
jaunas, protams. Radio stacijas Radio Skonto programma tiek saplanota ta, lai pasp&tu ieviest
visu nepiecieSamo. Tadas lietas, ka zinas (politiskas, ekonomiskas u.c), laika zinas, sagatavotais
dziesmu saraksts, reklamas jau ir ierakstitas pirms raidijumiem, tacu konkursi, studiju viesi,
interesanti fakti un ar1 zinas no vaditajiem jau notiek &tera laika. Lidz ar to, stacijai jau ir
noteikta struktiira, ar kuras palidzibu tiek saplanots raidijuma saturs. Ari fokusgrupas dalibnieki
mingja, ka vini ir pieradusi pie konkréta formata un ir iegaumeéjusi rita programmas secibu, vini
zina apmé&ram kura laika tiks atskanotas laika zinas un cikos parasti ir konkursi.

Vel viens noverojums no darba autores puses ir tads, ka ir Joti daudz reklamu par kreditiem
un aizdevumiem. Sajas reklamas ir diezgan daudz informacijas par dazadiem izdevigiem
kreditiem, finans€jumu avotiem, atlaides pirkumiem (dazadu zimola ma$inam un citam
tehnologijam). Ari So reklamu skaits visas analizétajas — 4, rita programmas skaits ir 1idzigs,
jamin, ka visvairak reklamu bija ties$i 23. maija — 18 reklamas, un vismazak - 21. maija — 15
reklamas. Ka min Valdis Melderis, visaktivakie un ar lielakajiem budzetiem ir tiesi Sie
kreditiestazu reklamdev&ji un tie ar radio staciju parasti noslédz ilgterminu Iigumu Iidz pat 1
gadam. Balstoties uz teikto, var spriest, ka radio stacijam sadarbiba ar kredit uznémumiem ir
loti izdeviga, jo tam ir garantija un pieradijums tam, ka biis stabili ienakumi no atskanotajam
kampanam.

Kreditiestazu reklamu piemeéri:

e “Swedbank” zelta kartes atlaide un apdrosinasana visai gimenei;

e  “Credit24.lv” kredits bez jebkadas komisijas maksas;
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o Ir skali, tacu tu vari skalak. Ienac “Citadele.lv”’ un uzzini savu pieejamo kredita

apmeéru un piesakies finans€jumam;

e “BigBank” piedava savu 1paso piedavajumu auto iegadei lidz pat 15 tukst. eiro.

Daudz mazak ( no 6 Iidz 10 ) tiek integrétas reklamas par kultiiras notikumiem: koncerti,
festivali, sacensibas u.c.). P&c autora domam, So reklamu integracija ir atkariga tikai no
pasakumu daudzuma. Attiecigi - Vasaras laika So pasakumu un reklamu skaits palielinasies, jo
dazadu koncertu un festivalu vasara biis daudz vairak, neka citos gadalaikos.

Kulturas notikumu un pasakumu reklamas piemeri:

e Svin&sim Saldus novada sv&tkus. Svétku gajiens. Vairak informacijas www.saldus.lv;

e Koncerts Jurmala, kiirorta svetki;

e 72 dzivie roboti un citas nakotnes tehnologijas Akropole;

e Autokrosa ¢empionats, nepalaid to garam, Bauska.

Vel mazaks skaits ir reklamam par zurnaliem 1 — 2 reklamas katra raidijuma, iznemot
23.maiju, kad neviena reklamu par zurnaliem netika atskanota. Autoraprat, $is reklamas ir labs
veids, ka ietekmét cilvekus, lai klausitajs sadzird€tu vinam svarigu un tuvu t€mu.

Reklamu pieméri zurnaliem :

e Zurnals “Santa”. Jaunaja numura lasi par skarbu stastu, zaudgjumiem un dzivotgribu;

e Zurnils “Santa” - bauda lasit, bauda dzivot;

o Zurnala “Ieva” pielikuma uzzinasi, ka pagatavot, kadas uzkodas nemt Iidzi piknikam.

Edam ara garSigai vasarai.

Ka vél viens no novérojumiem ir tas, ka radio reklamas pazinojuma beigas loti biezi tiek
atskanoti reklamdevéja kontakti, TpaSa fraze vai tiek atkartots un izcelts kads reklamas temats,
kas uzmundrina klausttajus pieverst lielaku uzmanibu uz to vestijumu un ari padara So reklamu
ipasu. Darba autore zemak mings visizcilakos piemé&rus no visiem 4 Radio Skonto raidijumiem,
§1s reklamas visvairak izc€las ar kadu 1pasSu reklamas zinojumu vai veidu, ka zinojums tika
nodots:

2019. gada 20. maija reklamas:

- “Virsi” turpina darit!

- Perc, pérc, pérc un izpérc! “Tallink”.

- Te nav ko domat, nac, izvelies, brauc! “BMW”
- “Rimi”- maksa mazak, dzivo labak!

- “Citadele”— vairak iespgju.

- Ir skali, tacu Tu vari skalak. “
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Uzzini vairak informacijas Www.volvo.lv (gandriz katrai reklamai beigas ir pieminéta
vinu majaslapa).

Istais bridis labam darfjumam. “Reno” autosalons.

2019. gada 21. maija reklamas:

Maksa mazak — dzivo labak!

O! Tev jauns auto! “Skoda”.

Zurnals “Santa” - bauda lasit, bauda dzivot.

Uzzini vairak “Stenoline.lv”

Livu Akvaparks — ar galvu pa prieksu!

“Swedbank” zelta kreditkarte, celojuma apdro$inasana visai gimenei!

Brauc, apliiko un izvélies!

2019. gada 22. maija reklamas:

“Ikea”, atradisi visu vasaras mirk]iem!

Autokrosa ¢empionats, nepalaid to garam.Bauska!

“Nervostrong”! Ne tikai nomierina, bet arT uzlabo nervu sisttmu un saglaba mieru
jebkura stresa situacija. Specigs komplekss nervu izturibai.

Viet&jais veikals “Top” piedava iecienitakos produktus par top zemakajam cenam.
Sagaidi vasaru kopa ar veikalu “Jysk”.

“Citadele”- vairak iesp&ju!

2019. gada 23. maija reklamas:

Atlaides mébelém, flizém. “Citasantehnika.lv”

Ja biitu tev 2-3 brivdienas, tad kur tu brauktu? Vispirms, uz veikalu “Depo”!

Vairak naudina macina, tad iep€rcies veikala “Lats” un piedalies loterija un laimé katru
nedelu 100 eiro.

“Ikea” - atradisi visu vasaras mirkliem!

Vietgjais veikals “Top” piedava iecienitakos produktus par top zemakajam cenam.

“Credit24” - bez jebkadas komisijas maksas.

Autorapat, minétas reklamas frazes tiek integrétas ar darbibas vardiem “Pérc, pérc, pérc un

izpérc! “Tallink” vai arT “Te nav ko domat, nac, izvélies, brauc! “BMW?, citadi sakot, dikt&

klausitajiem, kas vipam jadara, un, protams, S§is reklamas ietekme& dazus cilvekus loti

individuali, neapzinati, kas arT ir labs un efektivs veids, ka pievérst cilvéku uzmanibu uz kadu

produktu vai pakalpojumu.
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Reklamas nodalas vaditaja Signe Baltina intervija teica, ka ar radio palidzibu var izdarit Joti
daudz lietas, var gan atgadinat, gan pateikt, ka tagad ir izpardoSana, iepazistinat ar pavisam
jaunu produktu vai zimolu. Vina mingja vienu starptautisko piemeru ar apavu veikalu “ECCO”.
Sis zimols ir salidzinosi ne tik jaunajai auditorijai, bet vini vélas piesaistit salidzinosi jaunaku
auditoriju neka viniem ta ir tagad. Un ka vini izmanto radio — caur radio vienkarsi pazino, ka ir
tada kampana, kas aicina bt par vinu mikroinfluenceriem, kuri seko Iidzi apavu modei.

Uzdodot jautajumu fokusa grupas dalibniekiem par to, vai radio reklamas rita programmas
kadreiz ir ietekm&jusas un pamudinajusas vingus uz kadu darbibu, pirkumu vai arT tiesi pret&ji -
§1 informacija neka nav ietekméjusi vinu dzivi. Visi dalibnieki atbildéja, ka reklamas dod savu
labumu un iespgju sadzirdét kadu noderigu un svarigu informaciju un protams, ir
pamudinajusas uz kadu pirkumu. Olegs ir atbildgjis, ka ar radio palidzibu ir uzzinajis par
izdevigu kreditu bez papildus maksajumiem kreditbanka “Credit24” , jo taja bridi vinam bija
problémas ar naudu, lidz ar to, §1 informacija palidz&ja atrast atrako veidu ka risinat savu
problému. Dmitrijs, savukart, sadzirdgja informaciju par atlaidém “Maxima” veikala. Ta ka
vinam bérns un sieva, ta, protams, bija noderiga informacija ikdienas térinu ekonomijai. Elza ir
visaktivakais klausitajs no visiem 4 dalibniekiem, vinasprat, ar radio palidzibu var sadzirdét
tik daudz labas lietas, ka nekados citos medijos nav vélmes pat lasit zinas, jo klausities radio ir
tik viegli un &rti. Tu paral€li vari darit citas lietas, bet tapat dzirdét gan aktualitates pilséta,
zinas par sastrégumiem, reklamas par pasakumiem un atlaidém. “Viss esot vienuviet”, saka
Elza. Anastasija ar uzskata, ka ar radio palidzibu var sadzirdét svarigas lietas vinas ikdiena, ka
ar dzirdét par atlaidém veikalos, izdevigiem piedavajumiem, celojumiem par 1&takam cenam
u.c. P&c autora domam, visi fokusgrupas dalibnieki uzskata radio par loti &rtu mediju platformu,
kas nes labumus ikdienai.

Darba autore, uzdeva jautajumu par to, vai dalibnieki pamana ipasas frazes, skanas, miiziku,
klausoties radio. Katrs dalibnieks atbild€ja pozitivi, bet, vienigais faktors, kas uztrauca, ir as
melodijas, kas dazreiz nav patikamas un reiz€m gribas parslégt uz citu radio staciju un
paklausities mierigi miiziku. Bet diskusijas dalibnieki atzina, ka, lai ari radio stacija ir patikama,
ne visas tur skanosas dziesmas viniem ir tikamas, tapéc dazreiz, protams, pasi braucot auto,
parsledz staciju.

Autoraprat, lielaka dala cilvéku pamana reklamas integraciju radio staciju rita programmas,
bet, protams, ka katrs cilvéks individuali interpreté informaciju sava galva. Tas tiek parbaudits
realas dzives situacijas, pieméram, ja kadiem diviem cilvékiem pateiktu vardu “lapa”, bez
jebkadiem paskaidrojumiem, un péc tam, kad pajauta, kas ir tas pirmais, kas ienak prata
(vizualizacija, vards, asociacija), kadam var biit asociacijas ar baltu, tuksu papira lapu, bet
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kadam nak prata ozollapa. Tapat ari ar informaciju, kas tick pasniegta caur radio. Katrs to var
uztvert citadi.

Darba autore ar1 izpétija 4 radio stacijas Radio SWH rita programmas un, klausoties Sos
raidijumus, vina ir sapratusi, ka diezgan lielas atsSkiribas peétijjuma datos nav (pielikums nr. 7).
Péc reklamas integracijas skaita, Radio SWH ir loti lidziga Radio Skonto saturam, jo abas
stacijas ir komercialas. Reklamas rulliSu skaits kopa, ar atkartotam reklamam, ir 74
(21.05.2019), savukart, mazakais skaits ir 69 (23.05.2019), kas liecina par to, ka komercialajam
radiostacijam ir noteikta struktiira, pec kuras tiek sastadits programmu saturs. Galvenokart
reklamas, kas tiek integrétas Radio Skonto, ar1 atkartojas Radio SWH, pieméram, reklamas par
kreditiem un vingu piedavajumiem (“Credit24”, “Citadele.lv” u.c.) un ari par veikala atlaidém
un Ipasajiem piedavajumiem (“Rimi”, “Maxima”, “Depo”) un art citu reklamu par celojumiem
“Tallink”, autosaloniem, lielveikaliem un pasakumiem (“Akropole” izstade u.c.). Sadarbibas
partneri ir vienadi, bet arT katrai radiostacijai ir citi un atskirigi partneri.

Atkartoto reklamas skaits ari ir no 9 1idz 12, kuras atkartojas programmas laika no 2 Iidz 5
reiz€m. Tapat ka Radio Skonto — visvairak tiek atkartotas reklamas par Ipasiem piedavajumiem
veikalos, atlaidem, izpardosanu, bet, protams, ka katrreiz var gadities atskirigi, jo nevar precizi
pateikt, cik, kad un cikos biis jauns klients, un kads tam biis v&stijums, ilgums un zimols.

Pamatojoties uz pétijuma rezultatiem, Radio SWH rita programma notika tikai 1 konkurss
- 22. maija. Radio Skonto ir loti daudz dazadu konkursu, bet taja laika bija diezgan maz, jo tie
ar1 ir atkarigi no klientiem. Konkurss bija tas pats, ka Radio Skonto — “Turkish Airlines”, kur
klausitajiem bija nepiecieSams péc kadas pilsétas apraksta uzmingt, no kuras valsts ir $1 pilséta.

Autoraprat, $adi liela méroga projekti, kur reklamdevéjs sadarbojas ar vairakam
radiostacijam vienlaicigi, ka ar1, iesp€jams, sadarbojas ne tikai ar radio stacijam, bet art ar
citiem medijiem, caur kuriem integré savus pakalpojumus un produktus, ir izplatiti starp
starptautiskiem uzpémumiem, kuri v€las nostiprinat savas pozicijas Latvijas tirgii. Radio
stacijas Radio SWH reklamas rulliSu garums ar1 gandriz neatskiras no Radio Skonto un lielaka
dala reklamu ilgst lidz 15 sekundém, tas skaits ir no 52 reklamam Iidz pat 60. Tacu lidz 30
sekundém ir jau daudz mazak reklamu — no 12 lidz 20. Un “ilgsto$a “reklama jeb konkurss — 1
mintite. Ilgums var ietekmét reklamas saturu, jo, protams, 30 sekunzu rulliti ir iesp€ja sniegt
daudz vairak informacijas, bet jautajums ir tads, vai klausitajs to visu uztvers. Radio visbiezak
izmanto tiesi 15 sekunzu reklamas garumu, jo tas ar1, pirmkart, ir Ietak, no reklamdevéja puses,
otrkart, So informaciju klausitajam ir vieglak uztvert, pie tam jaatceras faktors, ka klausitajam
pasam jaspgj vizualizet reklam@&tais objekts. Piemérs no Tsas reklamas: Te nav ko domat! Nac,

izvelies, brauc! “BMW x1un “BMW x2” tikai par 33 tikstoSiem eiro. Autoraprat, $1 ir loti
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veiksmiga radio reklama. Savukart garakas reklamas parasti sastav no kadas situacijas,
apraksta, problémas, un beigas tiek piedavats risinajums vai izdevigais piedavajums. Sporta
zinas, laika zinas daudzums un garums art neatSkiras no Radio Skonto stacijas, vienigais, kas
atSkiras — zinas piegadasana, citu cilvéku balsis un atskirigas sporta un citas zinas.

Darba autore, veicot interviju ar Radio SWH reklamas projektu vaditaju Rihardu Spoli,
saprata, ka visam komercialajam radiostacijam Sie procesi notiek atSkirigi, vienigais, kas nav
mainams - ir sistéma, ka katrs klients aiziet ar savu ideju un v&lmi, tad radio komanda jau sak
domat, ka pasniegt So informaciju un apstrada to. Radio SWH gan pasi mekle sev klientus,
piedavajot savus pakalpojumus, gan arl sanem zinas no potencialajiem klientiem ar v€lmi
izvietot reklamu vinu radio stacija. Péc Riharda vardiem darba autore saprata, ka Radio SWH
auditorija ir jaunaki cilveki, kuriem ir augstaka izglitiba un ir nodarbinati, ar ienakumu Iimeni
ap1000 EUR un vairak. Auditorija ir aktivi cilveki, kuri ir drosmigi un gatavi ieviest sava dzive
kaut ko jaunu, savukart Radio Skonto auditorija vélas stabilitati, bez parmetumiem. Darba
autore, salidzinot muzikalo sarakstu starp divam radiostacijam, saprata, ka dzirdamas dziesmas
arkartigi atSkiras. Radio SWH integré jaunas, popularas pop miuzikas dziesmas, kas ir loti
dinamiskas, savukart, Radio Skonto ir salidzino$i vecas dziesmas, lielaka dala dziesmu saraksta
sastav no latvieSu dziesmam. Tapat arT fokusgrupas dalibnieki Olegs un Dmitrijs klausas vairak
So staciju tikai jaunas miizikas dg].

Mugzikalais pavadijums reklamam ar1 diezgan Iidzigs, bet, autoraprat, Radio SWH ievies§
vairak reklamas ar drosmigakiem tekstiem un vini to nebaidas, kas, autoraprat, nav raksturigs
Radio Skonto. Piem&ram, darba autore pamanija tadu lietu, ka Radio Skonto rita programmas
vaditaji Rita Paula un Valdis Melders nekomenté vispar neko par tikko atskanpotajam un
atseviSki atdalitajam reklamam, un ari neizmanto tas sava dialoga, savukart, Radio SWH
vaditaji Sanda Dejus un Kaspars Breidaks var minét savas sarunas kadas frazes un atkarto tas
frazes sarunas laika, pieméram: tiek atskanota reklama par to, ka “Hesburger” piedava siera
burgeru ar bekonu un klat vél kafija par |oti izdevigu cenu, un tas piedavajums strada tikai no
rita. Un ko dara vaditaji - sarunas laika tie viens otram pajauta : “Nu ka tu Sodien saki savu ritu?
Es Sodien nogul&ju un nepaspé&ju paést, un atceros, ka pa celam tacu ir “Hesburger” un tur tiek
piedavats Sis izdevigs komplekts. Nereali garSiga kafija un tikai pa 2.60 eiro.” Un p&c tam atkal
var kaut kadas frazes ieviest sarunas laika. Tacu péc Radio Reklamas likuma nedrikst integrét
reklamas bez kada pazinojuma un atgadinajuma, tai jabiit atdalitai no pargjas programmas. Lidz
ar to nevar zinat vai dialoga ieklauta informacija bija apmaksata informacija jeb reklama vai

vienkarsi reala situacija no dzives, kura iedergjas vinu dialoga.
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Autoraprat, radiostacija Radio Skonto ir vairak elastigaka un vairak gatava pielagoties

klientam un izdarit visu iesp&jamo, lai klients biitu apmierinats, ka ar1 tas tiek darits, lai

nostiprinatu savstarpgjas sadarbibas partneru attiecibas, uzticamibas pakapi un ar1 ta gataviba

izdart visu iesp&jamo, lai klients biitu laimigs. P&c pétijuma datiem Kantar TNS, Radio SWH

ir 5,8% tirgus dalas, kas procentuali ir divreiz zemaka neka Radio Skonto (pielikums nr. 5).

Sobrid radio stacijai Radio Skonto ir augstakas pozicijas tirgli péc komercialo staciju

reitingiem.

Radio SWH tapat, ka Radio Skonto reklamu beigas tiek atkartots reklamas temats vai Ipasa

fraze, reklamdevéja kontakti, kas uzmundrina klausitajus pievérst lielaku uzmanibu uz konkréto

vestijumu un ar1 padara So reklamu paSu. Darba autore minés visizcilakos piemérus:

2019

2019. gada 20. maijs:

Pérc, pérc, pérc un izpérc! “Tallink”.

Kad runajam par auto, tad droSibas nevar bt par daudz.

Te nav ko domat, nac, izvélies, brauc! “BMW”

“Rimi”— maksa mazak, dzivo labak!

Istais bridis labam darfjjumam. “Reno” autosalons.

Bezmaksas viesnicas no Turkish Airlines aizraujoSaja Stambula. Iepazisti pasauli kopa

ar Turkish Airlines!

. gada 21. maijs:

2019

Maksa mazak — dzivo labak!

Livu akvaparks — ar galvu pa prieksu!

“Swedbank” zelta kreditkarte, celojuma apdro$inasana visai gimenei!
Veikals “Gabi” — 2+1 = tre$a bezmaksas!

“Maxima” atlaides uz visiem piena produktiem 25%!

Nac! Izbaudi! “Muse SPA”

. gada 22. maijs:

2019

“Riga Plaza” - atradisi visu vasaras mirkliem!
“Ecco” — atradi 1sto!

Atraks var biit tikai “BMW x”’!

. gada 23. maijs:

Rigas festivals, Kongresu nama
Maksa mazak — dzivo labak!

Vietgjais veikals “Top” piedava iecienitakos produktus par top zemakajam cenam.
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o “Credit24” - bez jebkadas komisijas maksas.
e Tiem, kas vél tikai gaida un tiem, kas jau ir sagaidijusi. Registrgjies “Rimi” bernu kluba.
e Atrakcijas Lietuva!

e Mas “BoS” zinam, cik svariga ir apkures kaitli un labsajita! “Bo§” — tehnika dzivei!

Frazes ir visdazadakas, gan Tsas, gan garas, un visam ir savs virziens un mérkis, ka ietekméet
klausitaju, lai vip$ nopirktu produktu vai vispar atcer&tos to reklamu, lai nakoSreiz jau ta
reklama butu sadzirdéta ka zinama. Ari tas, ka reklamas tiek atkartotas vairakas reizes, tiek
darits ar mérki, lai cilvéku atmina “ies€stos” ta melodija vai vardi, ko atskano reklama, tada
veida liekot cilvékam visu laiku domat par to. Reklamdev&jiem ir visdazadakie mérki, katrs
vélas iegit rezultatu un radio — tas ir unikals fona medijs, ar kuru palidzibu var izdarit tik daudz
lietas, ka ari radio piedava dazadus veidus, ka reklamu vislabak integrét, jo tick piedavati dazadi
raidijumi, ar dazadam tematikam.

Ka vél viens veids reklamas integrésanai ir studiju viesis, ar kuru &tera laika runa abi rita
programmas vaditaji. Uzaicinatais cilvéks var bt jebkura persona, kurai ir kas interesants un
noderigs stastams klausitajiem. ST persona var biit gan populara un pazistama, gan arf,
piemé&ram, parasta uznémuma darbiniece. 20. maija Radio Skonto rita programmas laika studija
sédgja viesis, kurs pardot dazadu zimolu automasinas, ka “Mercedes”, “BMW?”, “Porsche” u.c.
Dialoga jeb konkrétas sarunas ilgums bija apméram 5 — 7 miniites. Autoraprat, tas ir parak ilgi,
jo daziem klausitajiem vispar neinteres€ §1 nozare, kuru apspriez raidijuma laika. Lidz ar to,
radio ir tada specifiska platforma, ka tai obligati jazina sava auditoriju, vismaz p&c vecuma un
ienakuma limena, jo, reklamas tiek integrétas, galvenokart, tiem, kuriem ir nauda $o precu un
pakalpojumu iegadei. Tapéc radiostacijas nevar atlaut sev reklamét visu, ko viniem piedava,
tikai naudas d€l, jo tas var ietekmét vinu attiecibas ar auditoriju. Ja, pieméram, radio stacija,
kur p&c auditorijas pétijumiem, vid€jais klausitaja ienakumu limenis ir ap 700 eur. ménest, tiek
reklam@tas §Ts dargas automasinas, var likties nelogiski un aizbaidit klausitajus, tikai tapec, ka
reklamas ir neatbilstoSas radio auditorijai.

Reklamas un marketinga nodalas specialiste Signe Baltina un reklamas projektu vaditajs
Rihards Spole pastastija arT par radio priekSrocibam starp citiem medijiem un uzskata to, ka
radio v&l joprojam ir loti pieprasits un nozimigs medijs. Ka galvenas prieksrocibas tika minétas:

e Radio vél joprojam ir masu medijs;

e Radio sasniedz 87% Latvijas iedzivotaju vismaz reizi ned€la, un tapéc radio var

pretendét uz masu mediju statusu. Radio ir dzivs, turpina attistities, tiesi instagrama,

majas lapa un aplikacijas;
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e Radio ir fona medijs, to klausoties, cilvéks var darit paraléli jebko (stradat, braukt
masina un neizmantot telefonu, kas ir bistami);

¢ Reklamdevgjiem, izmantojot radio ir saskatams liels pluss, radio klausitaji veido savus
telus, iedomas un prieksstatu par produktu vai pakalpojumu, uzburta aina var bt daudz

labaka par realo.

No otras puses radio ir arT trukumi, salidzinajuma ar citiem medijiem:

e Radio ir fona medijs, kuru var sadzirdét, neredzot nekadas vizualizacijas, jo katrs
cilvéks interpreté t€lus atSkirigi, un, tad€jadi vins var interpretét doto un atskanoto
informaciju citadi un cita virziena, neka bija domats, Sis, ka jau darba autore ieprieks
mingja, var biit arT pluss. Viss atkarigs no interpretacijas par reklaméto produktu.

o Atskiriba, pieméram, no televizijas, cilvéks reklamas klipus var redzet, gan
sadzird&t, gan interpretét reklamas informaciju, un, lidz ar to, tiek paradits jau gatavs
tels un vestijums, kas var efektivak ietekmét cilveku, jo dazas reklamas ir tik vizuali
pievilcigas, ka cilvékam uzreiz gribas iegadaties $o produktu vai pakalpojumu, tikai
skaistas un ttkamas reklamas dél;

e Ka art radio klausas ne visi cilveki, vai arT neklausas taja laika, kad tiek integrétas
reklamas. Biezi vien cilvéki radio ari klausas tikai braucot pie stires, jeb
“braucamajos” laikos, kas ir no pasa rita un darba dienas vakaros.

Autore, salidzinot abas radiostacijas, saprata, ka radiostacijam atSkiras pieeja un
panémieni rita programmas veidoSana. Radio Skonto varétu raksturot ka mérenu gan reklamas
integracijas izvélei, gan ari rita programmas dialogos. Sai radio stacijai viss saturs tiek
sagatavots pirms €tera un liekas informacijas nav, savukart, Radio SWH ir vairak radosi un
atvertaki jauninajumiem, vini vairak integrét reklamas, izmantojot reklamas frazes un izsaka
domas art par dzirdétajam reklamam parastas sarunas laika ar viesi vai sava starpa, ar otru
vaditaju. Ka arT Radio Skonto nevar but ilgas sarunas, vairak neka 1 — 2 miniites, tacu Radio
SWH var runat ilgak, neskatoties uz grafiku un noteiktam saturam.

P&c Radio Skonto rita programmas vaditaju vardiem darba autore saprata, ka vadiba
kontrolé katru darbinieku, ja pieméram, vipaprat, kaut kas nav labs vai ari, ja kaut ko ir
nepiecieSams ieviest taja programma, tad viss notiek tikai ar augstakas vadibas atlauju, paSiem
vaditajiem nav daudz brivibas $aja zina. Tie dikt€, ka jabut, bet, protams, ka katram ir savs
viedoklis un katrs var pateikt “N€” un atstat savu viedokli, bet, ja saka, ka tadas “x” t€mas labak

neaprunat, vai §adi nerunat, tad tiem, protams, jaklausas un jarisina §adus jautajumus, lai nebiitu

49



problémas. Tacu, Radio SWH neviens nedikté, ka pareizi un ka labak darit, protams, lietas ar

vadibu ir jasaskano, bet ne tik cieSi, un katrs strada ta, ka vinaprat ir labak radio stacijai.
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NOSLEGUMS UN SECINAJUMI

Petot Radio Skonto un Radio SWH rita programmas, aprunajoties ar reklamas nodalas
vaditaju un organizgjot fokusgrupu, lai uzzinatu klausitaju viedokli par rita programmam un
klausisanas paradumiem, darba autore ieguva daudz vertigas un jaunas informacijas. Rita
programmu kontentanalize paradija to, ka loti daudzas reklamas atkartojas un tas ne vienmer
tiek nodalttas tikai atseviskos reklamas blokos, bet gan tiek integrétas programmas satura ka
viens no balstiem. Reklamas un reklamdevéjam v€lama informacija ir atrodama lielakoties
konkursos, kur tiek gan pastastits par balvas sniedz&u ka uzpémumu jeb vipa
komercinformacija, gan, lai celtu §1 uznp€muma atpazistamibu un labo slavu, tiek izspéleta
balva, kas mudina klausitajus pievérst vairak uzmanibas un iesaistities. TieSi interakcija un
lesaiste ir viens no veidiem, ka noturét klausitaju pie radio stacijas ilgak. Radio stacijam ir
nepiecieSams veidot interesantu un klausitajam saistoSu saturu tacu taja pasa laika jagtist pelna
no reklamdevégja, tapec tiek veidoti dazadi “specprojekti” un konkursi, kas atsvaidzina saturu
klausttajam un radio stacija paliek pievilcigaka dazadiem reklamdevéjiem un mediju
agentdiram.

Visbiezak radio ir fona medijs, liela dala cilveéku to klausas tieSi “braucamaja laika”, kas ir
no rita 07.00- 10.00 un vakara apméram no 17.00 lidz 19.00. Klausitaji visbiezak izSkir
reklamas tiesi tad, kad tas ir nodalitas atseviSkos blokos un atdalitas ar kadu skanas signalu,
savukart reklamas, kas ir integrétas programma ka konkursi, sp€les un cita interaktiva
informacija, netiek uztverta tiesi ka reklama, jo cilveki to drizak uztver ka saturu, koncentrgjas
un diskusiju, spéli un balvu.

Radio stacijam ir loti svarigi sekot Iidzi jaunakajam aktualitatém un tendencém, labi ir
izmantot ar1 socialos tiklus, kur papildus radio paustajai informacijai var uzrunat un piesaistit
jaunu auditoriju, dalities ar aktualo informaciju un par sevi atgadinat gan esoSajiem, gan
potencialajiem klausitajiem.

Loti nozimiga radio stacijas dala ir auditorijas p&tijumi, jo ir japazist savs klausitajs, jazina,
kada vecuma grupa vins$ ir, kads dzivesveids un intereses vinam ir tuvas. Tas viss ir svarigi,
pirmkart, lai varétu radit aizvien labaku saturu un nodros$inat to, ka klausitajam ir interesanti,
vins$ paliks uzticigs radio stacijai, un, otrkart, lai radio stacija buitu sp€jiga konkurét ar citam
l1dzigam radio stacijam.

Ka viens no noveérojumiem, klausoties abu radio staciju rita programmas, ir tads, ka ir
arkartigi liela nozime programmu vaditajiem, jo uz vigu pleciem ir noturét un piesaistit

klausitaju, vigiem japrot informacija pasniegt saisto$i un harizmatiski. Protams, ka vél viens
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svarigs aspekts, kapéc cilveks izvelas konkrétu radio staciju, ir miizika, tacu bez miizikas vinam
ir svariga art sava veida “komunikacija”. Klausitajs pierod pie radio programmu vaditajiem un
tie jau kliist par vinu ikdienas sastavdalu, rutinu.

Ka veiksmiga formula, kuras rezultata integrét reklamas radio rita programmu satura,
autoraprat, pamata ir pacilajoSa, energiska un harmoniska mizika, kas no rita sp€j uzladét
klausitaju, interesantas un aktualas zinas par nesenajiem un $1 briza notikumiem, konkursi,
speles, 1sti dialogi un humors programmu vaditaju starpa, ka art klausitaja iesaiste — iesp&ja
piezvanit uz &teru. Ja rita programma ir labi pardomata, tad arT reklamu integrét var loti
veiksmigi, piem&ram, konkursi, sp€les, humors, kas rezultata var partapt par veiksmigu
reklamas kampanu, kuru klausitajs pat neasocié ar reklamu, bet gan ka sev noderigu un
interesantu saturu.

Ilgums var ietekmét reklamas saturu, jo, protams, 30 sekunzu rulliti ir iesp&ja sniegt daudz
vairak informacijas, bet jautajums ir tads, vai klausitajs to visu uztvers. Radio visbiezak izmanto
tiesi 15 sekunzu reklamas garumu, jo tas ari, pirmkart, ir 1&tak, no reklamdevgja puses, otrkart,
So informaciju klausttajam ir vieglak uztvert, pie tam jaatceras faktors, ka klausitajam paSam
jaspgj vizualizet reklam@tais objekts. Veiksmigas un viegli uztveramas radio reklamas vislabak
izmantot daudz darbibas vardu, kas tiek kombing&ta ar patikamu, dinamisku runataja balsi.

Jamin, ka pétot radio staciju programmas, darba autorei ar1 radas secinajumi par radio
ka mediju kopuma. Gan ka plusu, gan minusu vienlaicigi var uzsvert to, ka radio ir fona medijs,
kuru var sadzirdet, neredzot nekadas vizualizacijas, jo katrs cilveks interpreté t€lus atskirigi,
un, tadgjadi vins var interpretét doto un atskanoto informaciju citadi un cita virziena, neka bija
domats. Sis, ka jau darba autore iepriek§ mingja, var but ari pluss. Viss atkarigs no
interpretacijas par reklaméto produktu, jo nereti cilveki izt€lojas lietas péc savas personiskas
pieredzes, kas verétu biit labak neka realitate.

Ka viens no galvenajiem secindjumiem ir tas, ka Radio Skonto vairak pieturas
noteiktam formatam, informacija tiek sagatavota ieprieks un rita programmas dialogos ir maz
radoSuma un spontanu ideju, savukart Radio SWH ir rados§aki, vini ar1 veido spontanas sarunas,
dialogi ir dabiskaki, jo rita programmas laika tiek sekots Iidzi medijiem un &tera tik nodota

informacija ar1 no socialajiem tikliem.
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13.The history of Radio technology by Mary Bellis. [ Available Online
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Pielikums nr.1.

Radio stacijas Radio Skonto rita programma

20.05.2019

21.05.2019

22.05.2019

23.05.2019

1. Reklamas | 73 reklamas 69 reklamas 76 reklamas 74 reklamas
rullisu
skaits
kopa
(atkartota
S + citas
neatkartot
as +
ilgstosas
jeb
konkursi).
2. Atkartota | 13 dazadas 10 dazadas 11 dazadas 9 dazadas atkartotas
S atkartotas reklamas: | atkatotas atkartotas reklamas:
reklamas 1. Lielveikala | reklamas: reklamas: 1. “Credit24” -
skaits “Akropole” 1. Tagad 1. Celo bez jebkadas
tiks paraditi visam kruiza un komisijas
72 dzivie originalaj esi stiligs. maksas.
roboti un am Pavasaris 2. Ritakafija
citas “Opel” kugu “Hesburger”
nakotnes rezerves veikalos tikai par 40
tehnologija dalam ir tavam centiem.
s. vismaz 20 priekam 3. Ipasie
2. “Ligo” % atlaide. un piedavajumi
atlaides. 2. Celo skaistuma “Sony” 4K
3. Vekala“Kr kruiza un m! Pérc, androidam
tiza” vel esi stiligs. perc, perc veikala
vairak Pavasaris un izpérc! “Elkor”.
atlaides kugu “Tallink”. 4. Santehnikas
spanu veikalos 2. Veikala produkcijai
flizém - 30 tavam “Kriiza” atlaides 30%,
%. priekam vel vairak “Reko”.
4. “Livu un atlaides, 5. “Opel”-ir
Akvaparks skaistuma spanu nopelnits
” —jauna m! Perc, flizém 30 vislabako
atrakcija. perc, perc %.° tapat, ka Jis.
5. “Swedbank un izpére! 3. Tavs cel§ Tagad visam
” zelta “Tallink”. uz originalajam
kartes 3. Grilla Skandina “Opel”
atlaide un sezona ir viju un rezerves
apdrosinasa atklata. Rietumeir dalam ir
na visai Visu opu. Celo vismaz 20 %
gimenei. vajadzigo ar atlaide.
6. “220.Iv” pérk lieliskam Piedavajums
Tpasie “Rimi” atlaidem ir speka
piedavajum veikalos. atvalinaju automa$mam
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10.

11.

12.

i uz
produktiem

“Credit24.1
v” kredits
bez
jebkadas
komisijas
maksas.
Dodies uz
“Reno”
autosalonu,
kur tiek
piedavatas
labas cenas
automasina
m.

“Jysk”-
sagaidi
vasaru
kopa ar
“Jysk”,
visiem
aizkariem
atlaide
30%.

Ienac
“Citadele.l
Vv’ un
uzzini savu
pieejamo
kredita
apmeru un
piesakies
finans€jum
am.

“Rimi”
30%
atlaides
produktiem

Tavs cel§
uz
Skandinavi
juun
Rietumeiro
pu. Celo ar
lieliskam
atlaidem
atvalinajum
a. Tikai
tagad
rezerve ar
50%
atlaidi.

Isteno
savu
sapni ar
“Kerama
Marazzi”.
Plasaka
fliza
izvele
sienam un
gridam.
Tavi
sapni ir
klat. Lidz
15.
jlnijam
“Volvo”
automobi]
i par
nebijusam
cenam.

Ir skali,
tacu tu
vari
skalak.
Ienac
“Citadele.
v’ un
uzzini
savu
pieejamo
kredita
apmeru
un
piesakies
finansgju
mam.
Tikai
Sodien,
tikai 12
stundas
no 12 lidz
24
“HenryM
oon”
izpardosa
na visiem
slaveniem
zimoliem
30%.
“Samsung
” dienas
veikala
“Rd
Electronic
s”. Visi

10.

ma.. Celo
ar savu
auto.
“BigBank
” piedava
Ssavu
1paso
piedavaju
mu auto
iegadei
l1dz pat
15 tukst.
eiro
Uzmanib
u,
gatavibu,
starts!
Atlaides
mebelém,
flizém.
“Citasant
ehnika.lv
Koncerts
Jurmala,
kurorta
svétki.

Ja butu
tev 2-3
brivdiena
s, tad kur
tu
brauktu?
Vispirms,
uz
veikalu
“Depo”!
Vairak
naudina
macina,
tad
iepercies
veikala
“Lats” un
piedalies
loterija un
laimeé
katru
nedeju
100 eiro.
“Ligo”
atlaides.
Autokros
u
c¢empiona

, kas vecakas
par 4
gadiem.

Te nav ko
domat, nac,
izvélies,
brauc!
Uzzini
vairak
informacijas:
www.bmw. |
\Y

Ir skali, tacu
tu vari
skalak. Ienac
“Citadele.lv”
un uzzini
savu
pieejamo
kredita
apmeru un
piesakies
finansgjuma
m.
“Samsung”
dienas
veikala “RD
Electronics”,
visi
aktualakie
modeli par
samazinatam
cenam.
“PTA”
sadzives
tehnika
piedava
vairak neka
200
ledusskapju.
“PTA” - bus
ko izvel&ties,
jo tiesi
“PTA” ir
visplasakais
sadzives
tehnikas
klasts
Latvija.
Brauc,
apliko un
izvélies!
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“Stenoline.l
v,

13. “Maxima”
atlaides

11dz 30 %.

aktualakie
modeli
par
samazinat
am
cenam.

9. |Istais
bridis
labam
darfjuma
m. Dodies
uz
“Reno”au
tosalonu.

10. “Ross” -
ir grati
izveléties
efektivak
o lidzekli.

ts,
nepalaid
to
garam.Ba
uska.

11. “Ikea”,
atradisi
visu
vasaras
mirkliem!

Konkursu | 2 konkursi jeb 2 Nav 1 konkurss jeb 1 Nav
jeb ilgstosas reklamas ilgstosa reklama
ilgstoso (2 mindtes katrs). (2 minttes).
reklamu
skaits un
ilgums.
Reklamas 63 reklamas — 57 reklamas — 15 | 66 reklamas — 15 | 60 reklamas — 15
rullisu 15 sekundes sekundes sekundes sekundes
garums 7 reklamas — 30 | 12 reklamas — 30 | 9 reklamas — 30 16 reklamas — 30
sekundes sekundes sekundes sekundes
3 ilgstosas 1 ilgstosa reklama
reklamas — 2 — 2 miniites
miniites katra
Laika 16 laika zinu 16 laika zinu 16 laika zinu 16 laika zinu
zinas
skaits
Zinas ar 8 zinas (reizi pus 8 zinas (reizi pus | 8 zinas (reizi pus | 8 zinas (reizi pus
Agitu stunda). stunda) stunda) stunda)
Lapsu
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7.

Sporta
zinas
skaits

2 sporta zinas (par
hokeju pasaules
¢empionatu un
tenisa turniru).

2 sporta zinas (par
hokeju pasaules
¢empionatu un
tenisa turniru)

22 sporta zinas
(par hokeju
pasaules
¢empionatu un
tenisa turniru)

2 sporta zinas (par
hokeju pasaules
¢empionatu un tenisa
turniru)

Konkurso
s iesaistas
citi
cilveki?

Visos tris
konkursos tiek
aicinats katrs
klausitajs
piedaliSanai.

Nav konkursu

Konkursa tiek
aicinats katrs
klausitajs
piedaliSanai.

Nav konkursu

Muzikalai
S

pavadiju
ms ka
fons
reklamai

Katra reklama tiek
pavadita ar TpasSiem
signaliem, miiziku.

Katra reklama
tiek pavadita ar
IpaSiem
signaliem,
miziku.

Katra reklama
tiek pavadita ar
TpaSiem
signaliem,
miuziku.

Katra reklama tiek
pavadita ar Tpasiem
signaliem, miiziku.

10.

Reklamas
par
veikaliem
(1pasie
piedavaju
mi,
atlaides,
jauns
produkts,
izpardosa
na,
izdevigi
pirkumi
u.c.)

48 reklamas ir par
veikaliem

46 reklamas ir par
veikaliem

48 reklamas ir par
veikaliem

49 reklamas ir par
veikaliem

11.

Reklamas
par
kreditiem
(1pasie
piedavaju
mi,
atlaides,
izdevigais
finansgju
ms,
izdevigo
produktu
piedavaju
ms u.c.)

17 reklamas par
kreditiem

15 reklamas par
kreditiem

17 reklamas par
kreditiem

18 reklamas par
kreditiem

12.

Reklamas
par
kadiem
pasakumi
em
(koncerti,
festivali,
sacensiba
S u.c.)

6 reklamas par
kadiem
pasakumiem

7 reklamas par
kadiem
pasakumiem

10 reklamu par
pasakumiem

9 reklamas par
kadiem pasakumiem
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13. Reklamas
par
zurnaliem
(jaunas
un
interesant
as zinas,
humora
un joki,
svariga
informaci
ja prieks
cilvékiem
,ka
attiecibas,
milestiba,
gatavoSan
a virtuve,
skandalu
zinas u.c.)

2 reklamas par
zurnaliem

1 reklama par
zurnalu

1 reklama par
zurnalu

Nav

14. Radio
reklamas
pazinoju
ma beigas
reklamde
vEja
kontakti
vai fraze.

Ja, katras reklamas
beigas tiek atkartots
reklamas temats un
1pasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmundrina
klausitajus pieverst
lielako uzmanibu
uz to vestjjumu un
ar1 padara to
reklamu Tpasu.
Visizcilakie
piemeri:

- “Virsi”?
turpina
darft!

- Pérc, pérc,
pérc un
izperc!
“Tallink”.

- Tenavko
domat, nac,
1zvélies,
brauc!
“BMW”

- “Rimi”-
maksa
mazak,
dzivo
labak!

- “Citadele”-
vairak
iespeju.

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmundrina
klausitajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
vestljumu un ar1
padara to reklamu
pasu.
Visizcilakie
piemeri:

- Maksa
mazak —
dzivo
labak!

- Ol Tev
jauna
auto!
“Skoda”

- Zurnals
“Santa”
bauda
lastt,
bauda

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmundrina
klausitajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
veéstijumu un ar1

padara to reklamu

Tpasu.
Visizcilakie
piemeri:

- “Ikea”,
atradisi
visu
vasaras

mirkliem!
- Autokros

u

¢empiona

ts,

nepalaid

to

garam.Ba

uska

dzivot.
Uzzini
vairak
“Stenolin
e.lv”

“Nervostr
ong”’! Ne
tikai
nomierina
, bet ar
uzlabo

Ja, katras reklamas
beigas tiek atkartots
reklamas temats un
Tpasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmundrina
klausitajus pieverst
lielako uzmanibu uz
to vestijumu un art
padara to reklamu
Tpasu.

Visizcilakie pieméeri:

- Uzmanibu,
gatavibu,
starts!
Atlaides
mebelém,
flizem.
“Citasantehn
ika.lv”

- Jabitutev
2-3
brivdienas,
tad kur tu
brauktu?
Vispirms, uz
veikalu
“Depo”!

- Vairak
naudina
macina, tad
iepércies
veikala
“Lats” un
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Ir skali, Livu nervu piedalies
tacu Tu akvaparks sisteému loterija un
vari skalak. —ar galvu un laimé katru
“ pa saglaba nedelu 100
Uzzini prieksu! mieru eiro.
vairak “Swedban jebkura “Ikea” -
informacija k” zelta stressa atradisi visu
S kreditkart situacija. vasaras
www.volvo e, Specigs mirkliem!
v (gandriz celojuma kompleks Vietgjais
katrai apdrosina S nervu veikals
reklamai Sana visai izturibai. “Top”
beigas ir gimenei! Vietgjais piedava
pateikts ta Brauc, veikals iecienitakos
majas apliko un “Top” produktus
lapa). izvelies! piedava par top
Istais bridis iecienttak zemakajam
labam 0S cenam.
darfjumam. produktus “Credit24” -
“Reno” par top bez jebkadas
autosalons. zemakaja komisijas

m cenam. maksas.

Sagaidi

vasaru

kopa ar

veikalu

“Yysk”.

“Citadele

- vairak

iesp&ju!

2. pielikums.

Intervijas jautajumi ar reklamas un marketinga nodalas vaditaju radiostacija Radio

Skonto Signi Baltinu un reklamas projektu vaditaju radiostacija Radio SWH Rihardu

o ~ w0 DN e

Spoli

Kas ir Jusu radiostacijas auditorija?

Kadi pétijumi palidzgja noskaidrot un noraksturot Jiisu auditoriju?

Kadai auditorijai tiek pasniegts rita programmas saturs?

No kurienes nak dati par Jisu auditoriju?

Radio ir fona medijs, un tapéc cilveki var klausities to jebkura vieta. Kuras vietas,
Jusuprat, visvairak klausas radio?

Kadi papémieni, galvenokart, tiek izmantoti, lai integrétu reklamu rita programmas
satura?

Ar kadiem lidzekliem tiek integrétas reklamas rita programmas?
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10.

11.
12.

© 0 N o g b~ w0 DR

Cik liela dala rita programmas satura ir balstita uz reklamu un apmaksatas informacijas
sniegSanu?

Vai Jasuprat, radiostacijas klausitaji identificé reklamas saturu rita programmas? Vai
vini saprot, ka ta ir reklama?

Kada veida reklamas tiek integrétas rita programmas? (Informativas, pazinojuma vai
atgadinosas).

Kada tipa reklamas Jus visbiezak integrgjat rita programmas?

Katrs medijs ir atSkirigs un tam ir savi trikumi un priekSrocibas. Sakiet, ludzu, kadi

trukumi un prieksrocibas ir radio salidzinajuma ar citiem medijiem?

Pielikums nr. 3.
Fokusa grupas jautajumi
Kadas radiostacijas Jus visvairak klausaties?
Kuras vietas Jis klausaties radio visbiezak?
Kadg] Jus klausaties radio?
Vai Jus kadreiz piedalijaties radio konkursos?
Vai Jiis pamanat radio reklamas rita programmas laika?
Vai kadreiz reklamas ir ietekméjusas uz Jisu kadu pirkumu?
Kuras reklamas Jiis visbiezak sadzirdat?
Vai ir kadi tritkumi radio ka mediju platformai?

Vai ir kaut kas tads, kas Jums nepatik rita programmas?

Pielikums nr. 4.

Radio SWH kontentanalizes tabula

20.05.2019 21.05.2019 22.05.2019 23.05.2019

1.

Reklamas | 72 reklamas 74 reklamas 70 reklamas 69 reklamas
rulliSu
skaits
kopa
(atkartota
S + citas
neatkarto
tas +
ilgstosas
jeb
konkursi)
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Atkartota
S
reklamas
skaits

12 dazadas
atkartotas
reklamas:

1. Lielveika
la
“Akropol
e” tiks
paraditi
72 dzivie
roboti un
citas
nakotnes
tehnologi
jas.

2. Vekala“
Kruza”
vél vairak
atlaidessp
anu
flizém -
30 %.

3. “Livu
Akvapark
S”_
jauna
atrakcija.

4, “220.1v”
Ipasie
piedavaju
mi uz
produktie
m.

5. “Credit24
Av”
kredits
bez
jebkadas
komisijas
maksas.

6. Ienac
“Citadele
v’ un
uzzini
savu
pieejamo
kredita
apmeru
un
piesakies
finansgju
mam.

7. “Rimi”
30%
atlaides

9 dazadas
atkatotas
reklamas:

1. Celo
kruiza un
esi
stiligs.
Pavasaris
kugu
veikalos
tavam
priekam
un
skaistum
am! Perc,
perc, pérc
un
izperc!
“Tallink”

2. [Irskali,
tacu tu
vari
skalak.
Tenac
“Citadele
Av” un
uzzini
Savu
pieejamo
kredita
apmeru
un
piesakies
finansgju
mam.

3. Liela
izpardosa
na
veikalos
Iidz 75%
“Kasenuk
ai”.

4. Vai
dzirdi?
Un
tagad? Ar
“husqvar
na”
produktie
m
rupgjies
par savu
darzu
klusi,

10 dazadas
atkartotas
reklamas:

1. Vekala
“Kriiza”
vél vairak
atlaides,s
panu
flizém 30
%.

2. Tavs cel$
uz
Skandina
vijuun
Rietumei
ropu.
Celo ar
lieliskam
atlaidem
atvalinaju
ma.. Celo
ar savu
auto.

3. Jauns
raidijums
“PriekS$na
ms”.

4. Jabutu
tev 2-3
brivdiena
s, tad kur
tu
brauktu?
Vispirms,
uz
veikalu
“Depo”!

5. “Ligo”
atlaides.

6. Autokros
u
¢empiona
ts,
nepalaid
to
garam.Ba
uska.

7. Jurmalas
pilseta
aicina uz
festivalu.
Mizikas
zvaigznes
no
Londona

9 dazadas
atkartotas
reklamas:

1. “Credit24
” - bez
jebkadas
komisijas
maksas.

2. Tenav
ko
domat!
Nac,
izvélies,
brauc!
“BMW
x1”un
“BMW
x2” tikai
par 33
tukst.
giro.

3. “Opel”-
irir
nopelnits
vislabako
tapat, ka
Jis.
Tagad
visam
originalaj
am
“Opel”
rezerves
dalam ir
vismaz
20 %
atlaide.
Piedavaju
ms ir
speka
automast
nam, kas
vecakas
par 4
gadiem.

4, Jauna
darzu
tehnika
WWW.Sto
Kker.lv

5. Bezmaks
as
viesnicas
no
Turkish
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produktie sapliistot kopa ar airlines
m. ar dabas Jarmalas aizraujos
8. Tavs cel$ skanam. festivala aja
uz Husqvarn orkestri. Stambula
Skandina a sakopts Tiekamie . Iepazisti
vijuun darzs un S pasauli
Rietumei draudzigi Dzintaru kopa ar
ropu. kaimini. zale! Turkish
Celo ar Savu 8. “Madara” airlines!
lieliskam tuvako kosmetik “AutoDu
atlaidém husqvarni ai 15% als”
atvalinaju mekle atlaides! veikala
ma. Tikai “husqvar Tavs l1dz pat
tagad na.lv”. mirklis ir 30%
rezerve ar Tikai tuvumal atlaides!
50% Sodien 9. “Circle “Optika”
atlaidi. “Hesburg K” - brillem
“Stenolin er” aicina gar§igi 50%
elv”. dubulto jebkura atlaide!
9. “Maxima siera laika! “Douglas
” atlaides burgeru 10. Olaines ”?
lidz 30 ar bekonu novadas veikalos
%. par 2.60 svetki. Tpasais
10. Ta diena EUR. SkrieSana piedavaju
ir klat! “Rimi” S ms ar
Mainam veikala sacensiba aromatie
tukso pret atlaides s.Uz m!
jauno! produktie tikSanos “Akropol
Nac uz m. Olaines €” izstade
visiem Mes MezZapar no 72
veikaliem “BoS” ka. dziviem
“Douglas zinam, robotiem
” un cik un citam
sanem 20 svariga ir nakotnes
% atlaidi apkures tehnologi
sava kaitli un jam.
aromata labsajuta!
iegadei. “Bos§” —
“Douglas tehnika
7 dzivei!
atlaujies Te nav
vairak! ko
11. Jurmalas domat!
pilséta Nac,
aicina uz 1zvélies,
festivalu. brauc!
Miizikas “BMW
zvaigznes x17un
no “BMW
Londona x2” tikai
kopa ar par 33
Jurmalas tikst.
festivala eiro.
orkestri. Kad
Tiekamie runajam

64




S
Dzintaru
zalé.

12. Viesnicu
“Biznesa
Koledza”
aicina
apgut
lielbritani
jas
izglitibas
program
mas
Riga.

par auto,
tad
drosibas
nevar bt
par
daudz.
Kapec
1zvelies
“Aizdevu
ms.1v”,
aizdevum
S auto
iegadei
piedava
drosibas
spilvenu
tavam
auto.

Konkursu | Nav Nav 1 konkurssjeb1 | Nav
jeb ilgstosa reklama
ilgstoso (2 miniites).
reklamu
skaits un
ilgums.
Reklamas 60 reklamas — | 52 reklamas — 15 | 56 reklamas — 15 | 54 reklamas — 15
rullisu 15 sekundes | sekundes sekundes sekundes
garums 12 - reklamas | 22 reklamas — 30 | 13 reklamas — 30 | 15 reklamas — 30
-30 sekundes sekundes sekundes
sekundes 1 ilgstosa
reklama — 2
miniites
Laika 16 laika zinu 16 laika zinu 16 laika zinu 16 laika zinu
zinas
skaits
Zinas ar | 8 zinas (reizi pus | 8 zinas (reizi pus | 8 zinas (reizi pus | 8 zinas (reizi pus
Agitu stunda). stunda) stunda) stunda)
Lapsu
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7. Sporta 2 sporta zinas 2 sporta zinas 22 sporta zinas 2 sporta zinas
zinas (par hokeju (par hokeju (par hokeju (par hokeju
skaits pasaules pasaules pasaules pasaules

¢empionatu, ¢empionatu, ¢empionatu, ¢empionatu un
basketbola spéles, | tenisa turniru tenisa turniru, tenisa turniru)
tenisa turniru u.c.) jasanas tunirs

u.c.). u.c.).

8. Konkurso | Nav konkursu Nav konkursu Konkursa tiek Nav konkursu
s iesaistas aicinats katrs
citi klausitajs
cilveki? piedaliSanai.

9. Mizikala | Katra reklama Katra reklama Katra reklama Katra reklama
is tiek pavadita ar tiek pavadita ar tiek pavadita ar tiek pavadita ar
pavadiju | Tpasiem Tpasiem Ipasiem Tpasiem
ms ka signaliem, signaliem, signaliem, signaliem,
fons miuziku. muziku. miziku. miuziku.
reklamai

10. Reklamas | 46 reklamas ir par | 42 reklamas ir par | 43 reklamas ir par | 40 reklamas ir par
par veikaliem veikaliem veikaliem veikaliem
veikaliem
(1pasie
piedavaju
mi,
atlaides,
jauns
produkts,
izpardosa
na,
izdevigi
pirkumi
u.c.)

11. Reklamas | 15 reklamas par 16 reklamas par 14 reklamas par 17 reklamas par
par kreditiem kreditiem kreditiem kreditiem
kreditiem
(1pasie
piedavaju
mi,
atlaides,
izdevigai
S
finans&ju
ms,
izdevigo
produktu
piedavaju
ms u.c.)

12. Reklamas | 11 reklamas par 16 reklamas par 12 reklamu par 12 reklamas par
par kadiem kadiem pasakumiem kadiem
kadiem pasakumiem pasakumiem pasakumiem
pasakumi
em
(koncerti,
festivali,
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sacensiba
su.c.)

13.

Reklamas
par
zurnalie
m (jaunas
un
interesant
as zinas,
humora
un joki,
svariga
informaci
ja prieks
cilvekiem
,ka
attiecibas
milestiba,
gatavosa
na
VIirtuve,
skandalu
zinas
u.c.)

Nav

Nav

Nav

Nav

14.

Radio
reklamas
pazinoju
ma
beigas
reklamde
vEja
kontakti
vai fraze.

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdev&ja
kontakti, kas
uzmudrina
klausTtajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
vestijumu un ar1
padara to reklamu
Tpasu.
Visizcilakie
piemeri:

- Perc,
perc, pérc
un
izpérc!
“Tallink”

- Kad
runajam
par auto,
tad
drosibas
nevar but

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmudrina
klausitajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
vestijumu un ar1
padara to reklamu
Tpasu.
Visizcilakie
pieméri:

- Maksa
mazak —
dzivo
labak!

- Livu
akvapark
S—ar
galvu pa
prieksu!

- “Swedba
nk” zelta
kreditkart

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdevgja
kontakti, kas
uzmudrina
klausitajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
vestljumu un arl
padara to reklamu
Tpasu.
Visizcilakie
piemeri:
“Riga
Plaza” -
atradisi
visu
vasaras
mirkliem
I
- “Ecco” -
atradi
isto!
- Atraks
var biit

Ja, katras
reklamas beigas
tiek atkartots
reklamas temats
un 1pasa fraze,
reklamdev&ja
kontakti, kas
uzmudrina
klausitajus
pieverst lielako
uzmanibu uz to
vestijumu un ar1
padara to reklamu
Tpasu.
Visizcilakie
piemeri:

- Rigas
festivals,
Kongresu
nama

- Maksa
mazak —
dzivo
labak!

- Vietgjais
veikals
“Top”
piedava
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par
daudz.

- Tenav
ko
domat,
nac,
izvelies,
brauc!
“BMW”

- “Rimi”-
maksa
mazak,
dzivo
labak!

- lstais
bridis
labam
darfjuma
m.
“Reno”
autosalon
S.

- Bezmaks
as
viesnicas
no
Turkish
Airlines
aizraujos
aja
Stambula
. lepazisti
pasauli
kopa ar
Turkish
Airlines!

e,
celojuma
apdro$ina
Sana visai
gimenei!
Veikals
“Gabi” —
2+1 =
tresa
bezmaksa
s!
“Maxima
” atlaides
uz visiem
piena
produktie
m 25%!
Nac!
Izbaudi!
“Muse
SPA”

tikai
“BMW
x”!

iecienttak
0s
produktu
S par top
zemakaja
m cenam.
“Credit24
” - bez
jebkadas
komisijas
maksas.
Tiem, kas
vel tikai
gaida un
tiem, kas
jauir
sagaidiju
Si.
Registreji
es “Rimi”
bérnu
kluba.
Atrakcija
S
Lietuva!
Mes
“BoS”
zinam,
cik
svariga ir
apkures
kaitli un
labsajtta!
“Bo§” —
tehnika
dzivei!

15. Studiju
viesis

1 viesis. Dialogs
kopa ar 1Tta
programmas
vaditajiem. Tiek
runats par to, ka
viesis pardot
dazadu zZimolu
automasinas, ka
“Mercedes”,
“BMW?”,
“Porsche” u.c.
Tada veida tiek

integréta reklama.

Nav

Nav

Nav
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Pielikums nr. 5.

Radio reitingi

CAPITAL l 04

eHR (Erropas Hiw Radic) | + -
ek Russkie Hio [Nz

eHR supertins [J-s
Jumor M 88,6 [Jo.4
Kurzemes Rodio _2.3

Latvijas Kristigais radio [ 0.8

Lavvios Roco1 |
tavpos rocio2 |
Latvijos Radio 3 (Klasika) [Jjo.e
Lavijos Rodio 4 (Doma loukems) |GG +
Lavijas Radio 3 - Piecllv |G-

Latvijas Rodio & - MABA 93,8 FM ||:._1

Lounge FM 92,3 [

Rooio anse Fos [
rodio Barkom [JJo.3
Radic MixX FM 1027 [JJo.s
Rodio PIE 100 FM Iu_4

raaio skoneo. | -
ROdis Skonto Plus - 1.4
rodic swH [ - ©
Raaio Tev [N =<

RETRO FM 3.8
Russkes RETRO o2

sr v | - 5
swri+ N2

swH Gola [Jo.s

swH Reck [
Toe roce N + 7

xom [Jos

cios radio stocljas  [JE23

0 3 jLe] 13 0

Pielikums nr. 6.
Radio Skonto rita programmas raksturojums un dzirdetas reklamas:

Radio Skonto rita programmas raksturojums un dzirdetas reklamas:

1- Sakas ar dziesmam;

2- Reklama par Opel “Jisu uzticamais Opel” ir nopelnits vislabako tapat, ka Jis.
Tagad visam originalajam Opel rezerves dalam ir vismaz 20 % atlaide. Piedavajums
ir speka automasinam, kas vecakas par 4 gadiem. Un p&c tam sakas klat dziesma
reps, kur dzied par to, ka Altero ir visizdevigakais;

3- Sakas reklama par to, ka susi ir silti, majigi, bet “Nekaitini véderu”, un iebrauc
degvielas uzpildes staciju “Virsi” un nobaudi siltus, gardus lasa, vistas vai bekona

susi. “Virsi” turpina darit!;
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4

Uzreiz sakas reklama: Celo kruiza un esi stiligs. Pavasaris kugu veikalos tavam
priekam un skaistumam! P&rc, pérc, pérc un izpérc! “Tallink”.;

5- Labrit, vaditaji: prognoze dienai,

6- Mizika;

7- BMW x modeli 33.tiikstosiem EUR, ietaupi. Te nav ko domat, nac, izvélies, brauc!
Riga. Uzzini vairak : bmw.lv;

8

Reklama: Grila sezona ir atklata. Visu vajadzigo perk Rimi veikalos tikmér Iidz 3.
Jinijam. 30% atlaide uz Adazu cipsiem, alus “Aldaris pa 3.29 EUR. Alkohola
lietoSana negativi ietekm& uz veselibu, nepilngadigiem alkoholiskie dzerieni ir
aizliegti. Rimi — maksa mazak, dzivo labak!;

9- Reklama: tas pirmais autin$ bija loti labs. Panem kreditu banka “Citadele” 1idz pat
15.tukst EUR. Citadele — vairak iespg&ju;

10- Reklama — Isteno savu sapni ar Keramo Maratzi. Pilna servisa flizu, plasaka flizu
izvele sienam un gridam. Vienmér labakas cenas un izdevigi piedavajumi. Viss
viena vieta — Keramo Maratzi, Riga, Brivibas gatve 323, preti Alfai;

11-Reklama uzreiz. Tavi sapnpi ir klat. Lidz 15. juinijam “Volvo” automobili par
nebijusam cenam. Automobilu skaits ir ierobeZots. Vairak informacijas volvo.lv;

12- Vaditaja runa — zinas par véléSanam (politiskas), par hokeju, triikst stiirmanu. 6:30;

13- Muzikas pauze;

14-Reklama: Ir skali, tacu tu vari skalak. Ienac “Citadele”.Ilv uzzini savu pieejamo
kredita apmeéru un piesakies finans€jumam,;

15- Reklama: Tikai Sodien, tikai 12 stundas no 12 lidz 24 Henrij Moon izpardo$ana
visiem slaveniem zimoliem 30%. Laipni gaida Henrij Moon, Riga, Terbatas 24;
16- Reklama: Samsung dienas Rd Electronics, visi aktualakie modeli par samazinatam

cenam un sanem 15% atlaidi pulkstepiem “Watch” un “Watch active”;

17- Reklama: Tstais bridis labam darjjumam. Dodies uz Reno autosalonu. Labas cenas,
labs darTjums. Uzzini vairak par ipaso cenu piedavajumu Reno.lv;

18- Reklama: ir griti izveleties efektivako lidzekli. Ross produkti aizsarga tavu
labsajutu. Ir vairak neka 300 produkti. Ross — tas ir speks;

19- Vaditaji: zinas atkal par balsoSanu, Skandals Eirovizija;

20-7:00. Labrt! Zinas par laiku un balsojumu;

21-Reklama: O! Tev jauna auto! “Skoda”’;

22-Reklama: Zurnals “Santa”. Jaunaja numura lasi par skarbu stastu par zaud&jumiem

un dzivesgribu. Zurnals “Santa” bauda lasit, bauda dzivot;
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23-Reklama : Tavs cel$ uz Skandinaviju un Rietumeiropu. Celo ar lieliskam atlaidém
atvalinajuma. Tikai tagad rezervé ar 50% atlaidi. Celo ar savu auto. Uzzini vairak
Stenoline.lv;

24- Reklama: Svin€sim Saldus novada svétkus. Svetku gajiens. Vairak informacijas
saldus.lv;

25- Reklama: Zurnala “leva” pielikuma uzzinasi, ka pagatavot, kadas uzkodas nemt
Iidzi piknikam. Edam ara gar§igai vasarai;

26- Reklama: gimenes loterija veikala “Maxima” , iepercies ar paldies karti 10 EUR
vertiba un laimé Wolkswagen. 30% atlaide ¢ipsiem un citiem produktiem;

27- Muzika;

28- Reklama: Livu akvaparks — ar galvu pa priekSu. Jauna atrakcija;

29- Reklama: Jani, Ligo atlaides;

30- Reklama: Sagaidi vasaru kopa ar Jysk, visiem aizkariem atlaide 30%;

31- Reklama: Elektrodrosibas noteikumi, aizsargajiet bérnus;

32-7.15 Vaditaji, interesanta informacija par lidojumiem;

33- Muzika;

34- Reklama: Swedbank zelta kreditkarte, celojuma apdrosinasana visai gimenei;

35- Reklama: gimenes loterija veikala “Maxima” (atkartojas);

36- Reklama: PTA4 sadzives tehnika piedava vairak neka 200 ledusskapju. PTA — biis ko
izveleties, jo tieSi PTA ir visplaSakais sadzives tehnikas klasts Latvija. Brauc,
apliko un izvélies!;

37-Reklama: Veikals “Kriiza vél vairak atlaides, spanu flizém, 30 %;

38- Reklama: Latvijas valsts celi informé. 7:24. Jau vaditaji: atgadina, ka Latvijas celi
turpina remontu;

39- Rita Paula. Informacija;

40- Muzika;

41- Zinas. VElesanas;

42- Reklama: Ir skali, tacu tu vari vél skalak. Citadele banka (atkartojas), uzzini savu
pieejamo kreditu;

43-Reklama: (atkartojas). Tavs cel§ uz Skandinaviju un Rietumeiropu. Celo ar
lieliskam atlaidém atvalinajuma. Tikai tagad rezerveé ar 50% atlaidi. Celo ar savu
auto. Uzzini vairak Stenoline.lv;

44- Reklama: atkartojas. Grila sezona ir atklata. Visu vajadzigo perk Rimi veikalos

tikmeér Iidz 3. Junijam. 30% atlaide uz Adazu ¢ipsiem, alus “Aldaris pa 3.29 EUR.
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Alkohola lietoSana negativi ietekmé uz veselibu, nepilngadigiem alkoholiskie
dz@rieni ir aizliegti. Rimi — maksa mazak, dzivo labak!;

45- Reklama: atkartojas: Rimi atlaides;

46- Reklama: BigBank Iidz pat maja beigam piedava savu paSo piedavajumu auto
iegadei I1dz pat 15 tiikst. eiro. Big bank — specializeta kredita banka;

47-Reklama: Jelgavas pilséta piedava Jelgavas aktualitates. Jelgava svin€s savu
dzimsSanas dienu. 7:44;

48- Vaditaji: Informacija, arstéSanas metodes, stress, fiziska aktivitate. New Rosains.
New.com;

49- Vaditaji: laika zinas;

50- Dziesma;

51- Reklama: Reno, Norde.lv;

52- Zinas: Agita Lapsa. VEleSanas. Atkartojas;

53- Reklama: Igauniem viss notiek 1énak. Izvelies piemérotako elektribas produktu;

54- Reklama: Aerodium lidojums;

55-Reklama: Uzmanibu, gatavibu, starts! Atlaides mébelem, fliz€m u.c.
Citasantehnika.lv;

56- Reklama: Koncerts Jarmala, kurorta svétki;

57- Energoefektivie ieteikumi;

58- Muzikala pauze;

59- Reklama: Ja biitu tev 2-3 brivdienas, tad kur tu brauktu? Vispirms, uz veikalu Depo!;

60- Neatkarigaja rita aviz€ lasi! Eiropas parlamenta véléSanas Latvija, deputatu
kandidats, valsts prezidents;

61- Reklama: Vairak naudina macina, tad iep&rcies veikala “Lats” un piedalies loterija
un laimé katru ned€lu 100 eiro;

62- Reklama : Ligo atlaides, Jani (atkartojas);

63- Reklama: 72 dzivie roboti un citas nakotnes tehnologijas Akropoleé;

64- Reklama: SMS kredit LV;

65- Reklama: Autokrosu ¢empionats, nepalaid to garam, Bauska. 8:11;

66- Vaditaji: Dialogs, ka jauniba beidzas 44 gados, no 45 lidz 60 ir briedums, un péc
tam esi pusmuiza, péc 90 gadiem ilgmiziba;

67- Muzikala pauze;

68- Reklama: Depo veikala ir zemas cenas;

69- Reklama: lkea, atradisi visu vasaras mirkliem;
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70- Reklama: Nervostrong! Bérni, stress, darbs. Ne tikai nomierina, bet ar1 uzlabo nervu
sisttmu un saglaba mieru jebkura stresa situacija. Spécigs komplekss nervu
izturibai,

71-Reklama: Vietgjais veikals “Top” piedava iecienitakos produktus par top
zemakajam cenam;

72- Reklama: Sagaidi vasaru kopa ar veikalu “Jysk™ (atkartojas);

73- Reklama: Aréna Riga, iegadajies biletes uz ledus;

74- Reklama: Balso, véleéSanas. 8:24;

75- Vaditaji: par balsoSanu, jaiet uz savu deklaréto iecirkni,

76- Muzikala pauze;

77-Zinas, Agita Lapsa. VEleésanas, Gaisa balona festivals, LU v&léSanas starp
rektoriem;

78- Vaditaji: gaisa temperatiira;

79- Muzikala pauze;

80- Sporta zinas! 8:30 Hokejs, tenisa turnirs;

81- Reklama: atkartojas, Citadele — vairak iesp&ju;

82- Reklama: atkartojas: Akropol@ roboti;

83- Reklama: Kredits 24, bez jebkadas komisijas maksas;

84- Reklama: Rita kafija “Hesburger” tikai par 40 centiem;

85- Elektrodrosibas ieteikumi prieks bérniem, pa talruni 112, riip&ties par beérnu drosibu.
Arelektribuneriske.lv;

86- Vaditaji: 8:43 — laiks, temperatiira;

87- Muzikala pauze;

88- Vaditaji: Horoskopi;

89- Muzikala pauze

90- Zinas: Agita Lapsa, VElesanas, veselibas konference mediciniskas palidzibas, gaisa
temperatura;

91- Reklama: 4K androids, TpasSie piedavajumi Sony 4K androidam, Elkor, Euronics,
Sony centrs, RD electronics;

92- Reklama: Veikala “Kriiza” (atkartojas);

93- Reklama: Livu akvaparks (atkartojas)

94- Reklama: 220.1v — plass klasts un piedavajums;

95- Reklama: Akropole, 72 roboti (atkartojas);

96- Reklama : Ligo atlaides (atkartojas);
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97- Reklama: Swedbank zelta karte (atkartojas);

98- 9:00 Muzikala pauze;

99- Reklama: 220.1v (atkartojas);

100- Reklama: Akropole, 72 roboti (atkartojas);

101- Reklama: Santehnikas produkcijai atlaides 30%, Reko produkcijai, santehnikas
veikali;

102- Reklama: Credit24, bez jebkadas komisijas maksas (atkartojas);

103- Ilgstosa reklama: Turkish airlines celojums 1 minité apkart pasaulei. Konkurss
(balvas, kuras valsts pilséta ir Belgrads);

104- Reklama: Akropole 72 roboti (atkartojas);

105- Ilgstosa reklama. Radio Skonto sp&le “Zagis 2 ar $tili” Péc §tila skanas jaizskan
tadas pasas skanas;

106- Muzikala pauze;

107- Zinas: Agita Lapsa. Parlamentaras véléSanas, gaisa temperatiira, laiks;

108- 9:37. Ilgstosa reklama. Radio Skonto konkurss “Esmu efektivs ”, balva ikdienas
noderigas lietas dzivei. No Elektrum energoefektivitates centra. Bija jaatbild pareizi
uz jautajumu, kuru sagatavoja Elektrum....”Led” spuldze ir visefektivaka — pareiza
atbilde.

109- Muzikala pauze;

110- Norde, Reno (atkartojas);

111- Zinas ar Agitu lapsu — véléSanas.

Pielikums nr. 7.

Radio SWH rita programmas saturs un reklamas:

. Zinas — Ainars Rink&vics;

. Viesis studija. Dialogs notiek par to, ka viesis pardod dazadu zimolu automasinas, tadas
ka “Mercedes”, “BMW”, “Porsche” u.c.;

Mizikala pauze;

Laika zinas;

. Reklama: Ta diena ir klat! Mainam tukSo pret jauno! Nac uz visiem veikaliem
“Douglas” un sanem 20 % atlaidi sava aromata iegadei. “Douglas” — atlaujies vairak!;

Reklama: Liela izpardoSana veikalos lidz 75% “K-senukai”’;
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10.
11.
12.
13.

14.
15.

16.

17.
18.
19.
20.

21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.

Reklama: Vai dzirdi? Un tagad? Ar “husqvarna” produktiem riip€jies par savu darzu
klusi, sapliistot ar dabas skanam. Husgvarna sakopts darzs un draudzigi kaimini. Savu
tuvako husqvarna mekl€ “husqvarna.lv”;

Reklama: Jiirmalas pilséta aicina uz festivalu. Muzikas zvaigznes no Londona kopa ar
Jurmalas festivala orkestri. Tiekamies Dzintaru zalg;

Mizikala pauze;

Laika zinas;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Akropol€ izstade ar 72 dziviem robotiem un citam nakotnes tehnologijam;
Reklama: Olaines novada svétki. SkrieSanas sacensibas. Uz tikSanos Olaines
Mezaparka. Programma sikak “olaine.lv”;

Radio SWH sporta zinas: volejbola turnirs, basketbola spéle;

Reklama: Viesnicu “Biznesa Koledza™ aicina apgiit Lielbritanijas izglitibas programmas
Riga;

Reklama: Tikai Sodien “Hesburger” aicina dubulto siera burgeru ar bekonu par 2.60
EUR;

Miizikala pauze;

Laika zinas;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Kad runajam par auto, tad droSibas nevar biit par daudz. Kapéc izvélies
“Aizdevums.lv”, aizdevums auto iegadei piedava drosibas spilvenu tavam auto;
Reklama: “Rimi” veikala atlaides produktiem;

Reklama: Rigas festivals, Kongresu nama;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Jauns raidijums “Priek§nams”;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Laika zinas;

Reklama: Atrakcijas Lietuva;

Reklama: Akropole (atkartojas);

Muzikala pauze;

Sporta zinas;

Reklama: Atlaides sadzives tehnikai;

Reklama: Hesburger (atkartojas);

Laika zinas;
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34.
35.

36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,

45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.

52.
53.

54.
55.
56.
57.

58.
59.
60.
61.

Reklama: Visas “K-senukai” veikalos (atkartojas);

Reklama: Tiem, kas vél tikai gaida un tiem, kas jau ir sagaidijusi. Registr&jies “Rimi”
bérnu kluba;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Vai dzirdi? (atkartojas);

Laika zinas;

Reklama: “Credit24” — atkartojas;

Reklama: “Reno” autosalons;

Mizikala pauze;

Zinas — Ainars Rinkevics;

Reklama: Tavs cel§ uz Skandinaviju;

Reklama: Mgs “Bo$” zinam, cik svariga ir apkures katli un labsajtta! “Bos§” — tehnika
dzivei!;

Laika zinas;

Reklama: “Rimi” atlaides produktiem (atkart.);

Mizikala pauze;

Reklama: Jauna darzu tehnika “stokker.lv”

Sezonas izpardoSana jau sakusies 11dz pat 30% atlaidém “K-senukai”;

Reklama: Akropole;

Te nav ko domat! Nac, izv€lies, brauc! “BMW x17un “BMW x2” tikai par 33 tukst.
eiro;

Laika zinas;

Reklama: Bezmaksas viesnicas no Turkish airlines aizraujosaja Stambula. Iepazisti
pasauli kopa ar Turkish airlines!;

Muzikala pauze;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Igauniem viss notiek daudz Ienak. Pieslédzies enefit.lv (atk.);

Reklama: Kad rundjam par auto, tad droSibas nevar biit par daudz. Kapec izvélies
“Aizdevums.lv”, aizdevums auto iegadei piedava drosibas spilvenu tavam auto. (atk.);

Hesburger (atk.);

Laika zinas;

Es riip&jos par savu seju un kosmétiku. “AutoDuals” veikals.

Zinas — Ainars Rinkevics;
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81.
82.
83.
84.
85.
86.

Viesis studija. Dialogs notiek par to, ka viesis pardod dazadu zimolu automasinas, tadas
ka “Mercedes”, “BMW”, “Porsche” u.c.;

Zinas — Ainars Rink&vics;

Reklama: Ta diena ir klat! Mainam tukSo pret jauno! Nac uz visiem veikaliem
“Douglas” un sanem 20 % atlaidi sava aromata iegadei. “Douglas” — atlaujies vairak!;
Reklama: Liela izpardoSana veikalos 1idz 75% “K-senukai”;

Laika zinas;

Reklama: Vai dzirdi? Un tagad? Ar “husqvarna” produktiem riip&jies par savu darzu
klusi, sapliistot ar dabas skanam. Husqvarna sakopts darzs un draudzigi kaimini. Savu
tuvako husqvarna mekl€ “husqvarna.lv’;

Mizikala pauze;

Reklama: Jiirmalas pilséta aicina uz festivalu. Muzikas zvaigznes no Londona kopa ar
Jurmalas festivala orkestri. Tiekamies Dzintaru zalg;

Laika zinas;

Reklama: Akropol€ izstade ar 72 dziviem robotiem un citam nakotnes tehnologijam,;
Reklama: Olaines novada svétki. SkrieSanas sacensibas. Uz tikSanos Olaines
MeZaparka. Programma sikak “olaine.lv”;

Sporta zinas;

Radio SWH sporta zinas: volejbola turnirs, basketbola spéle;

Laika zinas;

Reklama: Viesnicu “Biznesa Koledza” aicina apgtit Lielbritanijas izglitibas programmas
Riga;

Reklama: Tikai Sodien “Hesburger” aicina dubulto siera burgeru ar bekonu par 2.60
EUR,;

Reklama: Kad runajam par auto, tad droSibas nevar biit par daudz. Kapéc izvélies
“Aizdevums.lv”, aizdevums auto iegadei piedava drosibas spilvenu tavam auto;
Reklama: “Rimi” veikala atlaides produktiem;

Reklama: Rigas festivals, Kongresu nama;

Reklama: Jauns raidijums “Priek§nams”;

Laika zinas;

Reklama: Atrakcijas Lietuva,

Reklama: Akropole (atkartojas);

Reklama: Atlaides sadzives tehnikai;

Reklama: Hesburger (atkartojas);
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Reklama:

Visas “K-senukai” veikalos (atkartojas);

Laika zinas;

Reklama:

Tiem, kas vél tikai gaida un tiem, kas jau ir sagaidijusi. Registr&jies “Rimi”

bérnu kluba;

Reklama:
Reklama:
Reklama:
Reklama:

Reklama:

dzivei!;

Vai dzirdi? (atkartojas);
“Credit24” — atkartojas;
“Reno” autosalons;

Tavs cel$ uz Skandinaviju;

Mgs “Bos§” zinam, cik svariga ir apkures katli un labsajuta! “Bos§” — tehnika

Laika zinas;

Reklama:

“Rimi” atlaides produktiem (atkart.);

Reklama:Vai dzirdi? Un tagad? Ar “husqvarna” produktiem riip&jies par savu darzu

klusi, sapliistot ar dabas skanam. Husqvarna sakopts darzs un draudzigi kaimini. Savu

tuvako husqvarna meklg “husqvarna.lv’;

Sezonas izpardosana jau sakusies I1dz pat 30% atlaidem “K-senukai”;

Reklama:

Te nav ko domat! Nac, izvélies, brauc! “BMW x1”un “BMW x2” tikai par 33

Akropole;

tukst. eiro;

Reklama: Bezmaksas viesnicas no Turkish airlines aizraujosaja Stambula.

Iepazisti pasauli kopa ar Turkish airlines!;

Reklama: Igauniem viss notiek daudz 1€nak. Pieslédzies enefit.lv (atk.);
Laika zinas;

Reklama: Kad runajam par auto, tad droSibas nevar biit par daudz. Kapéc

izvelies “Aizdevums.lv”, aizdevums auto iegadei piedava drosibas spilvenu tavam auto.

(atk.);

Hesburger (atk.);

Es ripgjos par savu seju un kosmétiku. “AutoDuals” veikals.
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Bakalaura darbs “Reklamu integracija radio programmas. SWH un Radio Skonto rita

programmu analize” izstradats LU Socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
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