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Anotacija

Bakalaura darba ,Raigimu ,De Facto” un ,Nek Persofga” satura anae
(2008. gada jararis — aprlis),, merkis ir izpetit zurralistu redZjuma un infornacijas
avotu ietekmi uz raiglmu satura veidoSanas procesétijfma probéma ir, ka no visiem
zurralistiem tiek piepraga objektiviate, ta&u anaitiskajos raidumos nav iesgams
izvairities no subjektivittes.

Darbs sa&v no trijam ddam: teogtiskas, metodolgijas un anatiskas.
Galveras teottiskas pieejas ir andiskie raidjumi un zhu veidoSana, atlase un
veidoSanas ietekme. Aftkaja dda, lai veiktu g@tijumu, tiek izmantotas dizs
intervijas un kontentariake.

legttie dati liecina, ka zuglisti un informacijas avoti ietekra raidijumu saturu.

Atslegvardi: Analitisks raidjums, televzija, zina, reporiza, infornacijas avots.



Annotation

The aim of the bachelor paper ,Analysis of "De Bacnd "Nek Persorga”
Television Content (January April of Year 2008)” is to examine the impact of
journalist’s point of view and information sources the content creating process. The
research problem is the fact that it is almost isglle to avoid subjectivity in such
analytical TV programmes when journalists are askedbjectivity.

This paper consists of three main parts: theorythawwlogy and analysis. The
main used theoretical approaches are analyticapidgrammes, news production and
selection, and the production impact. To do thiseaech content analysis and in-depth
interviews are conducted.

The results gained from the research shows thetdimgact of journalists and
information sources on the television content.

Key words: analytical programme, television, news, reportinfprmation source.
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Apziméjumu saraksts

BD — bakalaura darbs
KA — kontentanake
LTV — Latvijas televzija
TV - televizija

DF — De Facto

NP — Nek Persofga



levads

Raidjumi “De Facto’un “Nelg Persofga” ir anaitiskas Zurralistikas produkti
televizija. Cilveki arvien vaigk izvélas skatties Sos raigumus, jo \Elas iedit kvalitaiivu
informaciju, kas ir iegta pEtnieabas rezultta. Arvien lielaka uzmaiba tiek pieersta
notiekoSajam valitha, Saeina un valsts ieades. Cilveki alkst zirat, kas notiek ar wu
nodoKos samakio naudu, ko vaitha €re visdaZdakajiem nerkiem. Sie un @ daudzi

citi temati tiek atspodoti iepriekS migtajos rai@umos.

Ta ka ,Neka Persofga” ir pavisam jauns raiims, kas tika palais&era 2007.
gada oktolw un raidjuma ,De Facto” veidafu sasivs ir mainjies. Interesanti ir
aplikot afi to, ka kadreizjie raidjuma ,De Facto” veiddli llze Jaunalksne, ahis
Krévics, Odita Krenberga un Arf@iga, kas paslaik veido ,NekPersofga” isteno savas
,De Facto” nerealiztas ieceres.

Analitisko raidjumu specifika ir 4da, ka tajos autoriem ir ieg§a paust savu
attieksmi caur citiem, pietnam, daidiem ekspertiem, ta no zuralistiem tiek
pieprasta [Ec iesgjas liekka objektiviate. Tapec autore darb izvirzija &du hipotzi:
Raidjumu "De Facto" un "Nek Presomga" saturu ieteki& zZurmalistu personiskais
redzjums uz notikumiem un infodtijas avoti, kas sniedz inforuiju.

Lai noskaidrotu izvir#as hipotzes patiesumu tika izviitz Sadi merki:

e Dzilajas intervigs uzzirat faktorus, kas tiegSun pastarpifita veica ietekne
vai var ietekndt raidijuma saturu, un uzzh par Zuralistu izmantotajiem
informacijas avotiem;

e |zpetit abu rai@umu saturu, balstoties uz izadatajiem kontentan@tes
kriterijiem;

e Saldzinat iegatos rezulitus, lai vagtu spriest par zZughistu redzjumu
raidijuma satura veidoSanas protes

Savukirt, lai realiZtu izvirzitos nerkus, tika uzstditi vairaki uzdevumi:

e Lai uzziratu faktorus, kas var ieteld@nraidijumu saturu, izptit teoriju par

anaitiskajiem raidjumiem un satura veidoSanu;



e Balstoties uz teoriju par dajam intervijam, izstadat interviju jaugjumus
un veikt intervijas ar ,De Facto” veidgtem llzi Naglu un ani Siksni un
.Neka Persoiga” veidotjiem llzi Jaunalksni, ahi Krévicu un ArtuGigu;

e Balstoties uz iegfo informaciju par kontentan#i, izveidot krigrijus, pec

kuriem analizt raidijumus ,De Facto” un ,Nek Persoifga”.

Darbs ir sadals trijas ddas — teogtiskaja, metodolgijas un anatiskap.
Pirmap dda tika aprakdta teorija par angliskajiem raidjumiem, repofizam, zipam, to
veidoSanu, atlasi, veidoSanas ietékamu un inforracijas avotiem, lai iegtu
nepiecieSamo inforatiju, uz kuras pamata wdu pilnvertigi veikt pEtijumu.
Metodolgsijas dda tika aprakgta teorija par dizajam intervigm un kontentand#@i.
Analitiska dda sastv no tiis nodd&m — pirmaj tika apraksti dzilo interviju dati, otrej -
kontentanakes rezuliti un treSaj tika saidzinati iegatie dati.

Ta ka raidijums ,Nela persomga” ir palaiststtera tikai 2007. gada oktofrtad
lidz Sim tas netika abits. Raidjums ,De Facto” ieprieks tikagits Aijas LakSevicas
kursa darb ,LTV raidijuma ,De Facto” veid@ju ¢&tiskie principi politiskaj
komunilacija”. Janis Zagns saw bakalaura dagb,Audiovizuala véstijuma specifika
llzes Jaunalksnes LVT1 rajdma ,De facto” veidotajos sizetos’épja zurralistes
iesgEjamo ietekmi, izmantojot audioviZlos kodus. Téu pasSa raijuma ,De Facto”
satursidz Sim \&l netika fetits.

Sis @Etijums ks Joti nodefgs pasiem raigumu veidogjiem, lai analiztu savu
darbu un iesgjams to ar uzlabotu. AT citiem studentiem tasib nodeigs, lai @c tam
varctu analizt cita veida raigumu saturu. Vai arpéc daziem gadiem, anadipt

anaitiskos raidjumus, vagtu saidzinat ar pasreigjo situaciju.



1. Teoretiska dala

1. 1. Anaitiskie raidijumi

Ir pierasts, ka ar anéisko jeb g@tniecisko zuralistiku nodarbojas rakstoSo
mediju Zuralisti, tacu af televizija un radio tiek padiinati pétiti un analizti daAdi
notikumi un procesi.

Analitiskas Zurralistikas realizSana telelzija ir sarezitaka nek pres.
Pirmkart, ne visi mediji var dauties veidot anglsko zurralistiku, jo tiem nepiecieSams
daudz vaiik resursu nek pieneram, zhu veidoSanai. Un, otgkt, ja drukito mediju
auditorijai ir iespja \elreiz parlagt tekstu, ja kaut kas netika saprasts, tad igl@wajag
loti uzmaiities ar sare#tu procesu skaidroSanu, jo sk@am nav dota iesja \elreiz
noskatties sizetu. Anatiska Zurralistika megina atbilct uz jaugjumiem: Ka? Kapec? un
Ar kadu merki?*

Pjers Burdg (Pierre Bourdie) uzskata, ka argiska Zurralistika nav tik
popubira cilveku vida ka citi Zurrilistikas Zanr Vin$ pamato to, ka, pietram, Franci
ir daudz mediju, kas specialjas uz noteiktiem Zanriem — sportu, izklaidi, ku
dzvessistiem utt.. Un Sie mediji ne vieramir dzvotsggjigi, jo tiem ir saldzinosi
mazka auditorija nek medijam, kui ir dazdi Zurralistikas zanri. Bpat ir af ar
anaitisko zurnalistiku — tai ir Saurs auditorijas loks.

Televizija anaitiskas zurnlistikas @Etijumu rezulitus var redat specilos
anaitiskajos raiGlumos. Sivens Starksteven Stadkanaitiskos raidjumus uzskata par
alternalvu piedivajumu televzijas ziham.?

Zurnalista uzdevums ariiiskajos raigjumos ir kadi paskaidrot skatjiem
noteiktus faktus, izskaidrot notikuma iemeslus wituf’ Savulart, ir saregiti bilde
pamldit abstraktas lietas. Pirms sizeta veidoSanagiavgrte zurralistu un filméSanas

iesfEjas, jo & realiz3ari ir jaiegulda daudzlu un laika®

! Lsux, B. JI. (2004).Teresusuonnas JICYPHATUCIUKA: UCmOpUs, meopus, npakxmuka. Mocksa: ACIEKT
Ipecc. C. 248.

2 Bourdieu, P. (199800n Television.New York: New Press. P. 42.

 O’Donnell, V. (2007)Television criticismLos Angelos: Sage Publications. P. 118.

* Liguk, B. JI. (2004).Tenresusuonnas scypramucmuka: ucmopus, meopus, npakmuxa. C. 26.

® Yorke, 1. (1997)Basic TV reporting2nd ed Oxford: Focal Press. P. 158.



Savulart, anaitiskos raidjumus telewzija P. Burdg saidzina ar anatiskajam

publikacijam rakstoSajos medijos. Jaiaes pirmaj lappug var izlast par kadu aktalu

notikumu, un akamags lappuss ir So notikumu anze, bet beigs ir sporta apskats, tad

diez vai awzes la#aju skaits samazisies. T&u, ja televzija bus spedils raidjums,

kura analizs kadu notikumu vai procesu, tad skajs vienlarSi parslegs kanlu, un iidz

ar to skataju skaits samaziisies®

Predzu anaitisko raidjumu defirciju neviens autors nemin, jo &it valsis

praktiski nepag tieSi tids raidjumu veids. Ir tikai daai anattisko raidjumu zanri,

kas, tipat la citi televizija radtie produkti, ir daidi:

Komen#rs. Operalva anaitiska matefila anaize, kas izpauzasakaktiala
politiska, sabiedbai svarga notikuma, &da dokumenta utml. izskaidroSana.
Galvenais $aj anaitisko raidjumu zand ir anaizes dziums, notikuma
daudzpumya izskatSana, objekva notikumu izerteSana, neapsttamu faktu un
dazAdu sakaibu atraSana un igte.

Saj gadjuma Zurralists ir komenttajs, vind apkopo visu pieejamo
informaciju un zpo to skaitajam. Parasti zumisti-komeng€taji specialiZjas
konkretas jomas, piengram, politika, sportsarvalstu notikumi u.c. &dgja laika
komentri tiek veidoti ka aizkadg ierurati sizeti. Tas pieprasa no zZafista ne
tikai ]Joti labu prasmi skaidrot notikumus vai procesus,ga® ar maku sasait to
visu ar atgla redzamo.

Veidojot anaitisko komerdru, ir gmti ievérot pilnigu objektiviti.
Komentra pat ir nepiecieSams autora subjelits teksts, kuru yS pats ar
ierura. Skattajs ir japarliecina ne tikai ar neapsttamiem argumentiem, bet gan
arn ar parliecinoSu runas stilu un balss int@fju. Tacu ir jaatceras, ka Zuafista
parliecinaSanas prasmes nevar airstirspusgu notikuma atastu. Komenrdru
var padait vel spzcigaku, izmantojot intervijas ar poligiem, kompetentiem un
notikuma iesaisttiem cilvekiem.’

Apskats Zurralistika 1idz ar reportieri, korespondentu un konagjt ir vél

anm apskatu veidafs (o6o3peparens). Sis zuralists darbojas specifigkzang —

® Bourdieu, P. (19980n TelevisionP. 42. — 43.
" Liguk, B. JI. (2004).Teresusuonnas scypramucmuka: ucmopus, meopus, npakmuxa. C. 248. — 249,



apskal. Tas ir viens no tradiciafiem anaitiskas publicistikas Zanriem. Apskata
merkis ir sniegt vispugus viedokus un pieerst auditorijas uzmahu
svafigakam vai interesaakam probEmam. Tam ir sekojoSas pames:
a) taja ir stingri fakti, kas tiek atlas ar kaut kdu autora noteiktu amki;
b) Zurralists izskata faktus un to savstgpsaikni, mekd rasaas iemeslus un
megina atrast kaut ko vigpigu;
c) apskats aidras no komenra ar matetla izpstes plaSumu, kura panaaka
zinams, var It af tikai viens fakts vai notikums;
d) nereti apskata matéls ir ierobezots hronofgskos vai tematiskosmjos.
Pre€ apskats galvenakt sasiv no ciitiem, ko ir teikusi da@u grupu,
pieneram, daZdu politisko partiju, prstavji par konketu jaugjumu, tematu vai
probkemu. Televzija apskats tiek veidots izmantojot bildi. Tas nedautzna
apskata veidaja specialiciju, jo televzija paiadas af atgls, kas procentli
nedaudz samazina teksta fmiz®
e Parrunas.Saji Zana ietilpst raidjumi, kuros piedais vaiaki cilveki, un viens pc
otra izsaka savu viedokli, savark Zurralists tada sarum pilda vadtaja lomu, t&u
ta nav intervija. Zuralists ir ka viesmligs saimnieks, kas sekadii tam, lai
viesiem ltu iesgzja izteikt viedokli. DaZdi domu gjieni, viedoKu nesakritba,
ka rezulata rodas konflikts, ir nor@la parrunu raidjuma sadivdaa. TieSi
konflikti, apspriests probémas nommigums un prliecino& iesaisito dazdo
pusSu argumeatija ir tas, kas visvaik piesaista sk#tju. Raidjuma veiksrigai
norisei Zurdlistam ir jabat ne tikai pietiekami zinoSam par apspriesto temiagt
japrot af psiholagsiski paaeémieni, lai vagtu vadt sarunu. BieZi vienagla veida
raidijumos Zuralista manipuicijas netiek pamatas’
e Diskusija Tas ir loti izplaits un popurs Zzurnlistikas zanrs. Parasti uz
diskusiam aicina vaiak neka divus cilvekus, kas prstav atkirigas interese¥.
Dazadu viedohu sadursmes rosina auditoriju piates izmekéSanas
proced. Jau pas raidijuma $kuma vadtajs paziho iesaisito puSu daidos

8 IBuk, B. JI. (2004).Tenresusuonnas scypramucmuka: ucmopus, meopus, npakmuxa. C. 249. — 251,

° Turpat, 251. — 253. Ipp.

Y Walters, R. L. (1994 Broadcast Writing: principles and practice. 2nd &kw York: McGraw-Hill. P.
408.



viedoKus un to, ka visi ir sapujusies, lai stidétos. Strda priekSmetam ir
jaatbilst trim kri€rijiem, lai to vagtu apspriest: pietiekami apspriezams jauns,
kur iesggjami vairaki risinajuma varianti; saprotams skafiem, lai af vini varctu
piedaities publiskag diskusip; sochli nozimigs, kas intere@svisus. Raiguma
vadtajam neprtraukti jaseko 1dzi sarunas atitibai, lai skattajam @ visu laiku
butu saprotama®
e Sarunu SovsTas ir sarunu raigbms, kué piedaks uzaiciati viesi - dazdas

slavenbas vai nozaru eksperti. To var iatlail tris kategoris: tied runa jeb
monologs; divu cilgku saruna, kur piedaks tikai vadtajs un viens viesis; un
diskusija, kua piedafis vaiik neka divi cilveki.*?

Tas atgiras no citiem an@tiskajiem raidjumiem ar to, kaa scenrijs tiek
izstradats lidz pedejai detdai un kdz pat raifiuma beigm tas tiek iegrots.

Laika gaifi Sis zanrs ifjoti mairijies un tagad to diez vai var nosaukt par
anaitisko raidjumu, jo paSlaik tajos tiek apspriestas ey ikdienikas
probEmas un nereti publiski tiekazgta netra vga.*®

Visos anatisko raidjumu Zanros galvenaisarkis ir pec iesggjas vaitk uzzirat
par notikumu, procesu vai pr@bhu. Zurrilista uzdevums ir izprast un skaidrot
notiekoSo, izptit célonus, mekét sakatbas, vilkt paralles un beigs to visu pasniegt
skattajam &, lai vinS to visu saprastu urehgitu gandaumu par uzziato.

1.2. Reportiza
Analitiskie raidjumu ,De Facto” un ,Nek Persomga” tiek veidoti no

vairakiem sizetiem par dadiem tematiem. Repaita ir viens no informaa zanra

veidiem, kas tiek izmantots siZetu veidas&hTa ka reporiza ir sizetu papildigjums,

" 18k, B. JI. (2004).Teresusuonnas scypranucmura: ucmopus, meopusi, npakmuxa. C. 253. — 254,
2 \alters, R. L. (1994 Broadcast Writing: principles and practice. 2nd &d.408.
13 [1Buk, B. JI. (2004).Tenesusuonnasn scyprarucmura; ucmopus, meopus, npakmuxa. C. 254. — 258,

1 M.H. Kum. (2005).Penopmanic: mexnonozaus acanpa. Cauxr-Iletepbypr: Usnarenscto Muxaiinosa
B.A. C. 146.
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ko Zurrilists veido no reds#s, pieddvota un ieditas informacijas;® tad Zuralistam ir
iesgjas izmantot savu faatiju, vélmes un drosmi, atspofpjot kadu notikumu.
Zurnalistam ir aatrod Kids skatpunkts, no kurand \Elas prezerdt savu mategiu, jo
viens un tas pats notikums var tikt apseano dafdam pusm.'® Maksims Kims
(Makcum Kum) uzskata, ka tel@wijas kaala t€lu veido tieSi informavas un anatiskas
reportizas’’

Musdienu repodzas vienidz labi var apvienoties gan informae, gan
anaitiskie, gan publicistiskie zanri. TieSigec biezi vien rodas gtibas repo#tzas
funkcionaliites un klasifikcijas noteik$am®® Teoktiki atZime, ka reporizu var iedat
pec vairakiem kriterijiem: pec priekSmeta atspofpjuma un funkciolas noimes, un
pec temata. Visos Sajos gatmos repoiza saglah savu informavo noZmi pat tad, ja
taja ir ieklauti anaizes elementi®

M. Kims reportzas iedala 1s veidos:

e Informafiva reportiza. Galvenais nosacims reporizas veidoSanir atrums un

aktualiaite, jo &ida veida repo#zas parasti ir parulitgjiem notikumiem un to
atfistibu. Zurrilists vienngr ir notikuma viet un visu redz sam adam, radot
skattajam klatbutnes efektu. Repatta ir jaieklauj kadri no notikuma vietas, un ir
vélama kida notikuna iesaistta cilveka intervija vai eksperta viedokffS.
Zurnalists reporiZzu var veidot pc sadm Sggjam un \Elmém, pientram, sasait
notikumu ar Edam paratlém no pagtnes, akcemt kadu interesantu faktu utt.
Notikuma repoftzas ir digjadas — ddas, kuru pamatir peksns notikums un to
var pasniegt pasSu pa sevi; wdds, kudis vajag izprast notikumantibu un tas
prasa iedzinasanos un notikuma pariga izpsti.*

e Analitiska reporiza. Sis repomZas veids oriegjas ne tikai uz notikuma

atstistiSanu, bet gan aremeslu un aistibas izgtiSanu. ks nerkis ir noskaidrot

15 La Roche, W. (1992Finfiihrung in den praktischelournalismus: mit genauer Beschreibung aller
Ausbildungswegdl3. Aufl.Deutschland: List Verlag Minchen, Leipzig. S. 135.

18 ®uxremnye, E. (1999),/Jecaimsb sanosedeii scyprarucmuxu. Croxromsm: Utbildningsradion. C. 14.

Y M.H. Kum. (2005).Penopmasic: mexnonoeus scanpa. C. 147.

8 Turpat, 188. - 189. Ipp.

19 McQuail, D. (2000/1983McQuail’'s mass communication theory. 4th édndon: Sage Publications. P.
334.

2 yorke, I. (1997)Basic TV Reporting2nd ed P. 74.

2L ML.H. Kum. (2005).Penopmac: mexronozus scanpa. C. 190. - 196.
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kapec notika tas, kas notik&. Reporias shma, parasti, ir &la: €ze —
arguments — secijums. TieSi Ipec zurralistam loti svaigi ir pa@dit logisku

notikuma aftstibu, kaslauj izprast pasu notikumu. Dinamiku readat var radt

autora domu gaita — ie§pmas notikuma versijas; ak ai paidot notikuma
probemu ietekmi. Zuralists skattajiem var dot iespju pasiem izertst notikuso,
pauzot to ar fakti padzibu. Savu @rtejumu reporizas veidatjs var nodot arar

sinhrona patizibu®

Atskiriba no citiem repofizas veidiem, andiskaj fakti tiek pasniegti jau
apkopot veida.?*

Tematisk reportiza. So reporizas veidu, balstoties uz funkcijam, var iedat

vel sikak:

a. Specila reporiza— to veido, ja nepiecieSams igdoti vispuggu informaciju.

Tas parasti ir par akalam un sabiedbai noZmigam t©mam. Tas
sagatavoSana prasa daudz akailaika, @u un ar Zurralista pieredzes nak
cita veida repostzas. Tecgtiki uzsver, ka Sim repaitas veidam ,irjattaisno
savs nosaukumsagec vajadztu padomit, vai tiedm no notikuma var
izveidot spedilo reporizu”.>®

b. lzmekieSana— tiek akcertts tiesi zuralista notikuma izptes process. Samj
reporéizas veid noamiga ir zurnlista loma, ko wS €lo izmekkSanas gait
Parasti, & izmekkESanas metodi Zufhsti izmanto no@rojumu vai
eksperimentu. Smetode ir tik popura, jo Zuralists Kiast par notikuma
l[idzdatbnieku, kas dod zimas priekSrobas, pierdram, var piekit
konfidencilai informacijai, iegit neapstidamus pieadijumus un faktus, &
af citas lietbas®®

c. Komen@rs — balsis nevis uz notikuma skaidroSanu, bet gan deétaliz
komenégru. Izmatojot komenra elementus, Zughists var ne tikai izgistit par
notikumu, bet aruzsrt pasu galveno, izmantojot papildus argumentus, be

kuriem nav iesgama notikuma ana@e. Ir vaigki komenfru veidi:

2 1guxk, B. JI. (2004).Tenesusuonnas scypuarucmura: ucmopus, meopus, npakmuxa. C. 27.
B yorke, I. (1997)Basic TV Reporting2nd ed P. 74.

2 ML.H. Kum. (2005).Penopmac: mexronozus scanpa. C. 196. - 198.

% Turpat, 198. - 199. Ipp.

% Turpat, 199. - 201. Ipp.
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paplaSiatais komerdrs — faktu detali@s izskaidrojums; sinhronais
komentrs — faktu skaidrojumsidz pat smalkkai detdai; specilista
komentirs — nozares speists, kompetents cibks koment kadu faktu.
Ir af otrs komerttra veids, kas visbiak paiadas pres. Tas atBiras no ieprieks
mingtajiem komeniriem ar to, ka taj ir citadaka argumeracija un & merkis ir

nevis inforn&t, bet gan paust Zuitista viedokli’

Savulkirt, Bergers Bergel) televizijas reporizas iedalatetras pamatgrugs,
kas veidojas balstoties uz dm dimensiim — emocionalittes un objektiviites
pakapem.

e Sacentas — programmas, Kig piedais reli dalibnieki. Tie ir daZdi televizijas
Sovi un sples, kas ir rali un emocionali.

e Aktualitates — visa veida zis un dokumenatas programras. Tas ir objekivas un
pEc principa neemociaias.

e ParliecinaSana — ®n reporéizam ir zems objektivites un a emocionaliites
[imenis. &s atspoglo veido&ju nodomu, lai prliecinatu skattaju, tas ir ar viens
no propagandas veidiem.

e Drama — ietver gandz visas repo#zas, kuiis ststi ir izdomnati, un to zanri irloti
daudzpui.?®

Petnieks at piebilst, ka So iedgumu gt pielietot, jo repoizas tiek
veidotas 1, ka tajis sajaucas vaiki zanr?®. T&u taj pad laika katram Zanram ir kaut

kas individuils, un tas var padzt analiZt notikumus un pc tam izveidot seciumus.
1.3. Zipas
Autores ptitie raidjumi ,De Facto” un ,Nek Persofga” tapat ki citi

raidijumi, sasiv no sizetiem par konktam ttma. Saji nodda autore aplko teogtisko

materklu par zham, lai lakek izprastu raigumu veidogju nosgju, veidojot un izeloties

2" M.H. Kum. (2005).Penopmadc: mexronozus scanpa. C. 201. — 203.
% McQuail, D. (2000/1983McQuail’'s mass communication theory. 4th & 334. — 335.
% Turpat, 335. Ipp.
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notikumus, rastu priekSstatu par to veidiem, veadoSun atlases kétjiem, jo af
petitajos raidjumos notikumi jeb zias tiek atlagas @Ec tada pasSa principaakzigu
raidjumos. Tikai S& gadjuma raidijumos atspodtas zinas nav idas, lkdas ngs s
izprotam ar drdu zizas

Zinas irloti plass §dziens, ko teatiki konkréti nedefire. Eriks Fihteliuss Erik
Fichteliug uzskata, ka nas ir zurialista emocioalas uztveres un tradiciati priekSstata
rezulits *° Gramatas ,News Production” autori uzsver, kaas patietha nav objekivas,
atainojot ralo pasauli, jods ir parak cieSi saigtas ar sabiedbu, politiku, ekonomiku un
kultaru.3*

Tradiciortli zinas tiek iedatas dias pamatkatego#ig®:

e cietas zihas (hard news) — politika, ekonomikarzemju un iekSzemes m&s,
arkarteji notikumi un sports;
e mikstas zipas (soft news) — cibku, dazdu intereSu un nodarbo&anstisti.

Dzerijs Palmers Jerry Palme) zinas iedala & sikak - jau tradicioalajas
cietaps un nikstaps zipas, un &l vietas, dienasgmatas veida, spetizlaiduma un
petnieciskajis zihas* Katram no Siem nu veidiem ir atfiriga notikumu dimensija.
Dazi mediji cenSas jauktmas. VisbieZk cietis zipas tiek sajauktas arikstagm zinam
vai aff tiek pielietoti apraksta elementi. Tiek veidotasribiracijas af no resionalajam,

naciorilajam un starptautiskain zipam.>*
1.3.1. Znu veidoSana
Lai zinas tiktu publietas — noaktu pie skataja, lastaja vai klaustaja, s

vispirms \&l ir jaizveido. Zihu veidoSana sast no vaiikiem posmiem: ziu apzirasarss,

zinu atlases un matéta sagatavo$anas.

30 ®uxrennyc, E. (1999),Jecams 3anosedeii scypuarucmuxu. C. 13.

31 Machin, D., Niblock, S. (2006News Production: Theory and practideondon; New
York: Routledge. P. 9.

32 Fiske, J. (2002)Television CultureLondon; New York: Routledg®. 286.

% Briggs, A., Cobley, P. (2002Jhe Media: An Introduction. 2nd edarlow: Pearson/Longman. P. 432.

3 Anderson, D. A, Itule, B. D. (1988)Vriting the NewsNew York: Random House. P. 27.

% McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen BewarBfousand Oaks; London;
New Delhi: Sage Publications. P. 88.
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Zinu apzimSaras. Tas ir pirmais un vissvagakais posms zu veidoSanas

procea. Saj posna Zurralists uzzina par notikumiem, procesiem, peoim, kuras
varetu Klat par zham. Dzons H. Makmanussidhn H. McManug izdala tfs zigu
apziraSaras imenus, balstoties uz kuriem var spriest par medifginajumiem veidot
kvalitatvu Zurralistiku.

1) Minimali aktiva zihu atkBSana— ieauj notikumus vai probmas, par kuim

mediji uzzina no sponsoriem vai citiem medijiemfohmacijas avoti S& limen

ir preses, telefoniskas vai video iegls; laikraksti, radio, tel&zija; policijas,

ugunsdzsgju zinojumi u.c. Sda veida ziu publiGsana ir iesgjama, ja medija
darbiniekiem nav laika zu petiSanai un izerSanai, un ja medijs piéss lielaku

uzmanbu kadam konkiEtam temam, taiu nevar atteikties gbt par ciim.®

Pieneram, Latvia daudzs avzes tiek publi€ti materili no zipu ggentiram, jo

nav iespjams par katru notikumu, kas et interest lagtaju, uzrakstt rakstu.

2) Vidgji aktiva zihu atkkSana- ieKlauj notikumus vai probias, kuras veido il

dienests balstoties uz iepri€j@n reporézam, vai arf ir iegitas no daxliem
avotiem, ar kuriem sazis arpus zpu telpas. Piegram, infornacija ir iegita no
anonmiem avotiem, ir kda notikuma turpijums vai ar kada paskuma
zinojums?’

3) Augsti akiva zinu atkhSana — ielauj ziojumus, kuru veidoSanizmanto

kontaktus ar avotiemarpus zhu veidoSanas telpas. Par notikumiem Zlisti
uzzina pasi, apme}bt valdibas s§des, daZdu biznesa, sabiethas vai soéio
grupu paskumus. Saj kategoriji labi iedaujas notikumu anak#ana — vai tas ir
slikti, labi, nepareizi utt. dpat ar Sis imenis attiecas uz dem pEtijumiem,
kuros izmanto fc iesgjas vaitik informacijas avotus®
Katrs rakamais no nosauktajiertimieniem ir paraks par iepriek§o, jo izmanto
vairakas @tnieabas metodes, un sagatavotais listikas mateiils ir kvalitaivaks un

daudzpugaks, un var preteridl uz Etniecisko zuralistiku.

% McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen Bewaf?97.
3" Turpat, 98. Ipp.
% Turpat.
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1.3.2. Znu atlase

Otrais zhu veidoSanas posms immi atlase. Notikumi, kas tiekiditi telewizija,
vienner tiek rupigi izverteti. Visbieak zurralisti un mediju redaktori vai teléxija
producenti ir tie, kas i&kas notikumus, kas list par zham. Tada veida notikumu
atlagtaji klast par drtu sargtajiem.*® Vini veic notikumu atlases funkcijas.

Vartu sargtaju teorijas pamatideja ir, ka aeja pasaud eksis€ noteikta,
ierobezota, ziima notikumu realite, kugé mediju uzdevums ir i&leties notikumus
saskaojot noteiktus kririjus realifites apspogosanai'®

Galtunge Galtung un Ruge Rugg uzskata, ka notikumi tiek atleis pec
vieniem un tiem paSiem atlases &tijiem un principiem?**

DZons Fiske John Fiské par prinaro zipu klasifikaciju uzskata kritriju, kas
paredz, kur$ notikums ir un kur$ nav na*? Visizplatitakie zipu noteikSanas kitiji
ir laiks; tuvums; sensaciondiie; svargums; interesantunfs. Savulart, Galtunge un
Ruge ir izstidajuSi daudz sistentiskaku zinu atlases krériju sarakstu:

e Biezums — notikumamapat notikusam, lai par to gotu** Pauls MeningsRaul
Manning uzskata, ka notikums, kas ilgst glan laiku periodu, vaik netiek
uzskatts par zinoSanas &tu notikumu, jo nefrtrauktai \esturei jeb notikumam,
kas \&l joprojam noris, taj bridi nav normes?

e Svafguma slieksnis — notikumamahot pietiekami svagam, lai tas #tu
ZinoSanas #ts.

e Skaidiba — jbit relatvi skaidrs, kas tadsti ir noticis*® P. Menings, savuikt,
uzsver, ka notikumi, kuri ir viegli interp@ami ir labkak atati neka tie, kuru

noZmi isti nevar saprast.

39 McQuail, D. (2000/1983McQuail’'s Mass Communication Theory. 4th €@l 278.

“* Turpat, 279. Ipp.

“1 McQuail, D., Windahl, S. (1982/19933ommunicatiorModelsfor the Studyof MassCommunications
2nd ed. London; New York: Longman, Prentice Hall. P. 173.

2 Fiske, J. (2002)Television CultureP. 286. — 287.

“3 Briggs, A., Cobley, P. (2002Jhe Media: An Introduction. 2nd eB. 428. — 429.

* Turpat, 428. — 429. Ipp.

> Manning, P. (2001)News and News Sources: A Critical Introductibandon: Sage Publications. P. 60.

“® Briggs, A., Cobley, P. (2002Jhe Media: An Introduction. 2nd el. 428.

4" Manning, P. (2001)News and News Sources: A Critical IntroductiBn60.

16



Kultaras tuvums — auditorijai iagaprot zias fga, am jabat tuvam kada reziona
vai nacijas ied2votajiem. Tada veida rodas ,etnocentriskas” s

Saskaa — notikumam vajag saskarar gaidim, kas ir tipiski skataju kultirai.*®
Parasti to attiecina uza#lu pasaules pgonu — tajos tiek gaiti kadi konflikti,
politiskas pirmaipas. Tie ir a notikumi, kuri tiek iepriek$ paredi.°
Neparedzafia — notikums Kist \&l nozimigaks, ja tas ir neparedts vai ar kaut
kasloti rets.

Nepartraukiba — ja leds notikums jau ir kivis par zpu, tad, ja tas atktojas,
papildiras vai turpiras, tam ir liekka iesgja atlartoti klat par zihu.

KompoZcija — notikumu repoizu veidu dike iek&ja zipu atlase.

Elites darfiba — kkdam notikuma ir ligdka iesgja iekut zinpas, ja taj piedahs
kads sabiedba paZstams cileks.

Personifilacija — notikumi, kurus cileki var attiecirat uz sevi, vaik klast par
zinam nek abstrakti notikumi.

Negatvisms — slikim zinam ir lielaka \ertiba nek labkam. Tas attieciaims ar uz
notikumu izrakumu, ja ir negavas sekas, tad gas \ertiba ir daudz augska

neka, ja sekas ir poitas>*

Lai zina tiktu etera, tai jaatbilst [Ec iesgjas vaigk no iepriekS nosauktajiem

kriterijiem. Ja kda no kriterijiem zinai ir mazka \ertiba, tad to var kompeéisar to, ka

cita faktona tas \ertiba ir augstka. Savukrt, ja zipai ir maza @rtiba vaigkos kritrijos,

tadoti iesgEjams, ka Bzina netiks #dita televzija.>

TreSais ziu veidoSanas posms ir matéai sagatavosana. $gjosna zurralists

parliecinas, ka izveidotais matais ir pietiekami objekts, fakti ir @rbaudti, secirgjumi

8 Manning, P. (2001)News and News Sources: A Critical IntroductiBn60.

9 Briggs, A., Cobley, P. (2002Jhe Media: An Introduction. 2nd ef. 438. — 440.

0 Manning, P. (2001)News and News Sources: A Critical IntroductiBn60.

*1 Briggs, A., Cobley, P. (2002Jhe Media: An Introduction. 2nd ef. 428. — 440.

*2McQuail, D., Windahl, S. (1982/19933ommunicatiorModelsfor the Studyf MassCommunications.
2nd ed P. 173.
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ir balstti uz iegitajiem pieadijumiem un pinotais konteksts ir saprotartisSaj posna

neietilpst zhu publicSana.
1.3.3. Znu veidoSanas ietekrdSana

Zurnalists, veidojot zhas, ir pakauts vaiikiem ietekngjosiem faktoriem.
Televizijas zuralisti ir atkafigi aif no operatoriem, kas filenun vada kameru, no
mongetajiem un &l daudziem citiem cilekiem, kas darbojas matala tapSan. Tau

eksist aii citi zipu veidoSanu ieteksjosi faktori, kas ifoti sgecigi.

letekmes Investori
grupas Avoti Ipadnieki

Mediju organizcija

A A

Rekbmde\gji Auditorija
Valdiba/likumi Sochlais/
politiskais
spiediens

Skema Nr. 1.,Mediju organizcija: avota pradas un ierobezojumi”

Deniss Makveils@enis McQuall (sfema Nr.1) atZme, ka mediju organiciju
var ieteknat: tas auditorija;ipasSnieki; daZdas sodilas un politisks institicijas (t.sk.

biznesa ugémumi, izgitibas, ves&bas, politisks organiicijas); rekimde\gji;

>3 McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen Bewaf?89.
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informacijas avoti. Mazka, bet torar eksistjoSa, ietekme ir no finargam un
sabiedibas institicijam.>*

Dz. H. Makmanuss par i veidoSanas ieteldgoSiem faktoriem uzskata:
kultaru, tehnolgijas un reguiciju.>

Kultira. Biezi vien zhas tiek attlotas objekivas, it ki neatkaigas no kuliras
ietekmes. Téu tas ne viengr atbilst patie®ai, jo ikviena cil¢ka aktivitate ir pakauta
veértedanai. idz ar to ikviena datba tiek \&rtgta’® un no Zuralista sagaida, ka ya
reportizas tiks atkfitas tradicioslas kuliras normas un nevis alterhas>®’ Zigu
veidoSanas processabiediba pienem@ ideolgsija un &s radta atmoséra nosaka lietu
noZzimigumu, respekvi, kurs notikums ir vaitk zipoSanas &ts, un kurs tiesi praji nav
velams®® Pientram, Robins Wiljams Robin William$ ir izveidojis plasu kultras
veértibu sarakstu, kas ir visatbilstdds un visizplatakas Amerikas iedotaju vidi.
Sarakst ietilpst sabiedbas izpratne par darbu, pé&amiem, humanitrismu, mateglo
komfortu, progresu, dadam \ertibam, bAvibu, demokitiju, nacioralismu,
individualismu, rasismu utt’

Tehnolgijas. To atistiba ieteknd un reiz ai negrtraukti korige Zurralista
darbu, un telezija tas ir itams visvaiik. Ar ties &tera paldzibu cilveki var uzzirat,
kas taj bridi notiek ota pasaules mal Biezi vien telewzijas zuralistam daudz nekas
nav psaka, jo foa redzamais runpats pa sevi, piegram, ir iz&lies ugunsgks, vai ir
nolaidusies lidmaga® Savulart Makveils, uzskata, ka bieZi vien fonedzamais trauc
skattajam uztvert Zuralista sniegto inforraciju.®*

Fiske tehnolgiju attisibas ietekmi uz au veidoSanu &teé pozitvi, par
pieneru minot, matedlas krtuves, kas laika gait izveidojas no safil@tajiem

materiliem.%?

> McQuail, D., Windahl, S. (1982/19933ommunicatiorModelsfor the Studyf MassCommunications.
2nd ed P. 160. — 161.

% McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen Bew@reO.

% Turpat, 42. Ipp.

> McQuail, D. (2000/1983McQuail's mass communication theory. 4th Bd178.

8 McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen Bewafe?54.

% Turpat, 43. Ipp.

 Turpat, 44. Ipp.

1 McQuail, D. (2000/1983McQuail’'s mass communication theory. 4th & 183.

%2 Fiske, J. (2002)Television CultureP. 307. — 308.
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Requkcija. Medijus var ietekrét un af pat ierobezot var dadi likumi un
noteikumi. Galvenie memismi un procedras, kas ielauti regu¢joSajos dokumentos,
nosaka, ko mediji var un ko nakist dart.®® Nereti mediji izstida aif savus iekios
noteikumus. Ka# valst ir izveidoti savi likumi, kas regal zurralistu darhbu.
Pientram, Latvip televizijas zuralistu darbbu regué ,Radio un telewzijas likums”.

Zurnalistu darbbu ieteknd ne tikai dadi likumi, bet ar &tikas kodekst*.
Neskatoties uz to, ka zuilistiem ir tiegbas uz wrda bivibu, viniem ir jaievéro, ka
nedikst apsdzet cilveku vel pirms tiesas sprieduma, Bbjcilveku repusciju, parkapt

vina tiesbas uz prigtumu utml.

1.4. Informacijas avoti

Ikvienam Zuralistam ir svargi informacijas avoti, jo bez tiem w8 nevar iegt
informaciju un fidz ar to arizveidot savu repaifu. Infornacijas avotu ir daudz un tie ir
loti daZdi. Katram Zuralistam ir savi avoti, un tie var &f$ties atkatba no medija un
jomas, kui strada. Par informacijas avotiem var it dokumenti, ciléki, datu lazes
(biblioteku katalogi, telefonu gmatas, enciklogdijas) un pat baumas.

Kriss Frosts Chris Fros) informacijas avotus iedala di¢ ddas:

e fiziskajos avotos — dadi video un audio ieraksti, dokumenti, laikraksti,
NoVerojumi, zipu agentiras;

e cilveku avotos - dadi ekspertiarsti, policija, tiesa, miliro dienestu darbinieki,
ugunsdzsgji, uznemumu garstavji, makslinieki, individi, tautas balss, #ibseki,

arzemnieki u.&®

Fiziskie infornacijas avoti tiek iedati vairakas kategorgs:

e Dokumenilie informacijas avoti Dokuments ir viens no visdr&jiem

informacijas avotiem. Par dokumeidjiem avotiem var it gan ar roku, gan

83 McQuail, D. (2000/1983McQuail’s mass communication theory. 4th Bd184.
% McManus, J. H. (1994Market - Driven Journalism: Let the Citizen Bewaf?51.
% M.H. Kum. (2005).Penopmasic: mexronozus scanpa. C. 50.

% Frost, C. (2002)Reporting for Journalistd.ondon: Routledge. P. 26. — 28.
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drukati raksti, gan kino un foto filmias, gan magnetafonu un video ieraf5ti.
Visi dokumentlie avoti, iermkoSie un izejoSie valsts un munigip ies&zu
dokumenti, ir pieejami sabiathai. Un ne tikai zurglistam, bet ar jebkuram
cilvekam ir tiesbas iepaitos ar $o dokumentu satufti.

Dokumentlie informacijas avoti, atkaba no to veida, artiek iedalti vairakas
kategorips:

a) pec dokumentu veida — likumi, noteikumi, tehniski dakenti, deklaicijas,
partiju programmas, atskaiteskini utt.;

b) péc pieejarbas — biva un ierobezota pieeja; valsts, profesisrvai dienesta
noskpums; konfidendila informacija vai komercnogpbums;

c) pec informacijas nes§ja — drukita, audio-vizdla informacija vai sakaru kagti;

d) pec uzglalaSanas veida un pielietojuma — tradi@nforma (gamatas,

zurrali, avizes), arivs un elektronisks datu Bzes®

e Interneta resursiVispieejanakais un plagkais infornacijas avots. Taj atrodas
neiznerami daudzumi visdadakas informacijas. Internetam XK informacijas
avotam ir daudz priekSrdou, piengram, var stdat ar visdaZdakajam
informacijas datu bzem, kas izvietotas interretJauiakas tehnolgijas ikvienam
lauj piedaities daZdas diskusifis, forumos un konfereds, dod iespju sniegt
informaciju gan pridatpersoam, gan organicija. Internei var atrast atbildes
praktiski uz visiem jadumiem, un, lai atvieglotu meédanas procesu, ir rads
neskaiimas meldsanas prlakprogrammas.

T&u internetam & informacijas avotam ir ardazi tokumi. Piengram, ne visa
internet pieejam informacija ir patiesa, apec Zurralistiem vienngr ir ta ir

japarbauda. Neskatoties uz mimjiem infornacijas apjomiem, ne vien&n var

atrast vajadigo infornaciju. KontakeSaras internei nevar aizgit komunilaciju

klatiene.”

e Zinu agenfiras. Lielaka dda no zhu agenfiras pieejaras informacijas ir par

nacioralajiem un starptautiskiem notikumiem. Preses apbis) organicijas un

5" M.H. Kum. (2005).Penopmanc: mexronozus scanpa. C. 53. — 58.
%8 Ouxrennyc, E. (1999) Jecams 3anosedeii scypranucmuxu. C. 32,
%9 M.H. Kum. (2005).Penopmadc: mexronozus sicanpa. C. 53. — 58.
®Turpat, 58. — 61. Ipp.
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zinu ggentiras piedva nodetrgu informaciju gan rakstisk, gan video forrata no

visa pasaules. genfiru Stata unarStata Zzuralisti biezi vien ir pirmie, kas

atspoglo kadu notikumu. Inforraciju par to, atsaucoties uznpm agenfiru, [ec
tam izmanto citu mediju Zuatisti.”*

e Arhivi. Dziliem un pamagiem Etijjumiem, \esturisku notikumu, dokumentu
izpctei t@a ir vispientrotaka vieta. Tagad ararhivos dda informicijas tiek
uzglatita elektronisk veid, lidz ar to ir atvieglots meé$anas process.

e Preses r&tes. Parasti s veido ar rarki sniegt informaciju par konkgtu
notikumu, publiét kadu viedokli. Organizcijas izsita tis dazdiem medijiem, lai
informaciju padaftu zilamu sabiedbai. Biezi vien medijos var izl#safn preses
relizes, un tas ir @svaa drukatajos un interneta medijd8.Preses r&tes bieZi
vien kalpo par inforracijas kazi, lai veidotu dZiakas un analiskakas repoiizas.
Neskatoties uz to, ka fiziskie avoti loti nepiecieSami Zugtista darla, toner

nevar iztikt bez cileku avotiem. Veidojot matetiu par Kadu notikumu, pieredgis
zurralists jau zina, kam jaat — kur$ valsts darbinieks ir atbiggs tafi joma, kur vagtu
mekkt papildinfornsiciju utt.”*

Pedeja laika daudzi Zuralisti megina iedit informaciju, neizejot no redakcijas.
Informaciju no cilvekiem vini mégina iedit izmantojot telefonu vai elektroniskos sakaru
IidzeKus. Ja rakstoSajiem zatistiem tas ietaupa laiku, tad tefeijas Zuralistiem ir el
jadoma par bildi, ko &dit. Ir afi jaatceras, ka pa telefonu ciks nekad nerus & un tik
ilgi, cik to vartu dait kameras priek&” Zurnalistam ir japrot izmantot cileki ka
informacijas avoti. Zuralistam, tiekoties ar cilgku, jamak no vina izdalit to
informaciju, kas ir nepieciesama. Sajadjuma Joti nodetgas ir interédanas iemgas.
Informacijas avotu nedkst izmantot bezatafjaujas, jbat laipnam, fprot klausties un
uzdot pareizos jagjumus, fibit iejutigam, ja tiek ruats par ladu jutigu €mu utt’®

E. Fihteliuss ilgu darba gadu laikir izstradajis savus principus d€tdajot ar

cilvekiem ka informacijas avotiem:

" yorke, 1.(1997).BasicTV Reporting 2nd ed P. 26

2 Fiske, J. (2002)Television CultureP.28.

3 Turpat, 14. — 15. Ipp.

" ®uxrennyc, E. (1999) Jecams 3anosedeii scypranucmux . C. 34.
> Fiske, J. (2002)Television CultureP.19.

® Turpat, 20. Ipp.
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e vienner jacenSas paikt, lai avots latu pec iesggjas atértaks;

e loti preazi ar avotiemgatrura informacijas apmaias noteikumus;
e nekad neatldk savus avotus;

e jaizturasloti kritiski pret informacijas avotiem;

« javeido liekka avotu uzticafiba attietba pret sevi uni ir jakopj.”’

Nereti Zuralists uzzina par notikumiem no ananem avotiem. #laka riciba ir
atkafiga no zuralista meistaibas. Vai nu wS neginas iedito informaciju parbaudt un
iegas labi argumentu, uz konkétiem faktiem balgtu materilu, vai afi mings, ka
informacija ir iegita no anotma avota, kas, savalt, mazina ticarmbu [@rgjai materila
sniegtajai inforracijai.”® Ja &da infornficija paadas medi, tad & ir japasniedza, lai
auditorija notic $im avotafM Citadi var rasties priek3stats, ka $is d@imoais avots ir pats

zurralists.

" uxrennyc, E. (1999) Jecams 3anosedeii scypranucmux . C. 34.
8 Anderson, D. A, Itule, B. D. (1988)Vriting the NewsP. 317.
" Turpat, 329. Ipp.
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2. Metodolgsija

2.1. Dzia intervija

Ir vairakas dzias intervijas (in-depth interview) defiijas. Piemdram, M. Q.
Patons 1. Q. Patton dzilo interviju sauc par koncegtu, atru un intens/u intengSanas
procesu, kura rezak tiek maziratas neskaidbas®® Savulart gramatas ,Kvalitalvas
pétniedbas metodes satajas ziratnes” autori uzskata, ka dai intervija ir intervijas
veids, ar kuras palzibu intengtajs megina noKkut zem sisijuma virspusja slana, lai
identificétu ta pamai eso&s respondentu emocijasargzivotas jutas vai atpaitu vigu
racionalizacijas un aizsardbas mehnismus, ko wui lieto, diskugjot par noteikto
tematu®’

Floridas universittes asogita profesore kiza Guiona l(isa Guior) uzsver, ka
dzilas intervijas narkis ir pec iesgjas dzlak izpetit respondenta viedokli, i@fas un
perspelvas, lai ie@itu nepiecie$amo inforagiju.®

Profesore uzskaitaiagalveras rakstuigakas pazmes, kas aidr dzilo interviju,
kas ir kvalitaiva petnieabas metode, no parastintervijas:

e Atveértie jauijumi. Jaugjumi ir jauzdod §&, lai respondents newau atbildt ja vai

ne, bet gan izkistitu visu tematu.

e Dalgji strukturets formats. Jaugjumi ir jaizdoma jau pirms intervijas, ta ir
japaredz vieta arjautijumiem, kas ielautos sarunas gajt lai respondents
izklastitu visu infornaciju. Nevajadztu af neatlaidgi uzdot specifiskus
jaugjumus noteikd kartiba. Buatiba sarunas gaita dit kurus dota bridi
jautajumus uzdot un kurus lak izlaist.

e Sapratne un interpradija. VajadZtu meginat interprett dzirdeto, jaseko 1dzi

respondenta atbiétin, lai fas hitu pietiekami skaidras un izsfo8as.

8 patton, Q. M. (2002Qualitative Research & Evaluation Metho@¥. ed.London; New Delhi: Sage
Publication. P. 404.

8 Kroplijs, A., Ragevska, M. (2004)Kvalitativas petniedbas metodes sattajas zinitnes. Riga: RAKA.
95. Ipp.

8 Guion, A. L.Conduction an In-depth Interviewetrieved April 16, 2008 from
http://edis.ifas.ufl.edu/FY393
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e Sarunas stildntengtajam jabat rurigam, kaut gan yia prinara loma ir kit labam

klaugtajam, un Sai prejai starp loram ir jabat nemaamai.

e Atbilzu ieraksiSana.Parasti respondenta teikto ieraksta diktafdecu vajadztu
veikt aff ar roku rakstas piezmes.

e Nowerojumu fiksSana. Intenktajs piefik€ af neverfalo informaciju, ko

respondents pauZz.

e lespaida atspodojums. Uzreiz fEc intervijas interétajam vajadztu pieraksit

visas domas un ifas, kas saiss ar interviju®®

Dzila intervija ir kvalitaiva petnieabas metode, kas atbilst R. Vimmera (R.
Wimmer) un J. Domeniksd(Domenicknoteiktagm kvalitaivo metozu pamem:
e tas pidauj ikviena respondenta unikatit tada veich akcent katra interéta
cilveéka noami;
e intertaja uztvere intervijas proceveido realifiti, un @ var Kat subjekiva. Ta
eksist kopgja norises @rtejuma un to nevar saddlpa ddam;

 kvalitaivos [Etijumos ir pi¢aujams individals situacijas izskaidrojumé&?

Dzilas intervijas tiek iedafas @c vairakiem kritgrijiem: intervijai at\eléta laika,
diskursa, sarunas temata, jgumu veida, respondentu skaita un stinis®

Pec struktiram tiek iedaiti tris dzio interviju tipi: struktuétas, dgji
struktugtas un nestruktatas intervijas. Sie interviju tipi sastarg atiras ar strukiras

ievérosSanas paipi.

Dzilas intervijas organiSanas proceda ir tada pati @ personas intendj
Gramatas “Mass Media Research” autori iesaka vispideBnét probEmu, Ec tam
atlagt respondentus, sakt informaciju un gc tam to analizt.

8 Guion, A. L.Conduction an In-depth InterviewRetrieved April 16, 2008 from
http://edis.ifas.ufl.edu/FY393

8 Wimmer, R. D., Domenick, J. R. (2000)ass Media Research. An Introduction. 6nd@alifornia:
Belmont, Wadsworth Publishing Company. P. 148.9. 14

8 Lindlof, R. T., TaylorC. B. (2002) Qualitative communication research methods: 2nd_eddon:
Thousand Oaks; Sage Publication. P. 175.
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Lai dzila intervija norittu gludi un bez sargfumiem, pirms is ir rapigi
jasagatavojas. Orhusas 3ii)ja) Kvalitaivo petijjumu centra direktors un pedagskas
psiholgsijas profesors Steinars Kval&teéinar Kval@ dzilas intervijas procesu iedala
septhas dédas. Tas ir: tematika; naiks; intervija, kas ietver aiktu klaugsanos, pacidiu,
elastgumu un audio ierakanu; atsifSanu; anati; apstipriijumu un atskaiano<®
Katra no &n ddam ir atri un viegli istenojama, un, jai &artiba tiek iewerota, tad ar

dzilas intervijas rezuiits kis vieghk sasniedzams.

2.1.1. Dzlas intervijas priekSrocibas

Dzila intervija at&iras no formalas intervijas ar to, ka tai ir daudz vakr
priekSrodbu. Lielka dda petnieku min svaigako priekSrotbu — detaliztas infornacijas
iegaSana. Papildus tam intetajs Vel var uzzirit dazdas papildus nianses, var pretiz
vai parjautat neskaidibu gadjuma un red2t respondenta emocijas.

R. Vimmers un J. Domeniks izdala desmit detsliapraksitas dzio interviju
priekSrogbas:

e Elasigums - tiek mirgts ki galvera priekSro@ba — interétajs piekgojas
respondentam, un var m#iigan jaudjumu kartibu, gan iedZinaties vaigk kada
jautajuma. Taslauj inten&tajam varkt kontroles imegus.

e Augsta regeSanas kvalite — biezi vien ciléki labpratak ruma nela rakstiski

atbild uz jaudjumiem. Intervijas laik respondenti ir frliecinataki par sa@m
runas prasgm, ko savulrt nevar attieciat un raksiSanas prasém.

e Jautijumu kontrole— ir iesgjams noskaidrot jetaklas neskaidbas, kas rodas

intervijas laikq, lidz ar to mazinot nesapradamisku.

e ledziinaSaras — izmanto zondes, lai i@y detaliztaku un paplaSiataku atbildi
no intengjama. Zondes var it dazdas — verblas (papildjagjums) un
neverfalas (gaidoSs skatiens).

e PreciZSana— ir iesg@jams precizt respondenta teikto un dato interpreiciju,
var atkht neskaidras atbildes, jastir nepretzas.

8 Guion, A. L.Conduction an In-depth InterviewRetrieved April 16, 2008 from
http://edis.ifas.ufl.edu/FY393
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e ApstiprinaSana— inteng&tajs var atkirtot respondenta teikto, laapiecinatos par
teikta un interpreicijas izpratni.

e |edvesmoSana izmanto, lai iedroSitu respondentu atbidtl uz jausjumiem. Var
izmantot af, lai atsvaidziatu intengta atmigu.

e SasaigBana — intengtajs var ngginat sasaigt vairakas sarunas (s, lai
parliecinatos par intervijas da sadeibu.

e Neverlala komunilacija — intengtajs saaem ne tikai verblas atbildes, bet ganiar

neverlalas. Kermeia pozas, sejas izteiksmes utt. daudz ko pasaka par
respondentu. dpat ar Zesti un rimika lauj no\ertét respondenta atbilzu ticabu.

e Intervijas laika noteikSana intengtajs var piefikgt konketu intervijas laiku,

datumu un vietu. Tas ir svgr, lai vagtu parbaudt respondenta atbildes, ja notiek

kads nozmigs paskums, pirms un g notikuma®’

2.1.2. Dzlas intervijas trakumi

Taja pa% laika, Sai @tnieabas metodei nav izatlati standarti vai noteikumi, &ta
butu veicama. R. Vimmers un J. Domeniks uzskata,Zia ¢htervija ir viena no bieik
un vienlaikus arvisnepareizk lietota pétniedbas metode. & ka intervija notiek starp
diviem cilvekiem — intenétaju un respondentu, daudziem rodas rmgddpriekSstats, ka
intervijas va@Sana ir viegla un neprasa papildus prasmesu fa viennar viss notiek 1,
ka intenktajs to bija paredgis. Dazreiz pat respondentaggs, nemaz neradjot par
vecumu, rasi, dzimumu vai piedlen kadai etniskajai grupai, var ietekininteretaja
attieksmi unidz ar to arsarunas izikumu.

Gramatas ,The A — Z of Social Research” autori de##liapraksta dZo interviju
trikumus:

e Ticamiba — iesgjama iedgito datu ietekrdSana, jo nestruktetas un d&ji

struktugtas dzias intervijas nav standartias. Intergtajam vajadztu izveidot
kvalitates kontroli ndrjjumus, lai nepiutu iespjamas Kadas vai aizspriedumus,

kas ir saigti ar So metodi.

87 Ed. by Miller, R. L., Brewer, J. D. (2003Jhe A — Z of Social Researdtondon: Sage Publication. P.
168. — 169.
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e SalidzimaSanas titkums — respondentu atbilzu sdrinaSana rada g@tibas, jo

intervijas laika intenetajs var maift jauaijumu kartibu, respondentiem uzdot
daZAdus jauijumus vai tos aigrigi noformukt.

e Laika patrinS — iedito datu atSifgSana un anae ir laikietilpigs process. Ar
intervijas ir laikietilpgas, jo respondenti var atrastiEogafiski dazdas viess.

e Dardziba — interviju veikSana var i dargs process. Izmaksas ir atigas no
respondentu dees vietas — jo irgmaks cda izdevumu. ¥l dargaku interviju
padara tas, ja iifnaks kadam par intervijas veikSanu vai at8fanu.

e Trau@jumi — dazreiz ir giti intervét respondentu tikai aci pret aci. Respondenta
atbilzu kvaliiti var ietekngt intervijas prtraukumi — iek8 vai ara staigijosSi
cilveki, telefona zvani.

e Anonimitates tiikums— Inteng&tajs parasti zina respondentargu un adresi. Ar

intervijas veids — aci pret aci, samazina respotadanonimiiti. Ja infornacija,
ko respondentam i&$niedz, ir apgdzoSa, mulsinoSa vai kauida veida slepena,

tad tas var rat gritibas respondentantibgodgam un dot objektas atbilde$®

Lai iecektas intervijas izdotos, autore bajgs uz teorij iegitajam zimaSaram
par dzlajam interviam. Galvenais interviju @&rkis bija atkht raidijumu veidogju
(2zurralistu un producentu) persigos viedokus, satura veidoSanas ietedfasos faktorus
un vipu sadartbu ar daZdiem informacijas avotiem.

Interviju jausjumi tika sagatavoti ieprieR& Autore iz\elgjas ddgji strukturetas
intervijas, jo ziaja, kadu informaciju velas iegit no respondentiem. Sis interviju veids
pielauj, ka jaudjumi tiek uzdoti jaukd seGba atbilstoSi sarunas gaitai.

Sakuma tika uzdoti dazi ievadjagjumi — vienlkarsi jaugjumi, kas respondentu
atraigtu sarunai. Bc tam sekoja galvenie japimi, un nobeigura bija atkal viegiki
jautajumi, kas paldzeja noskgt sarunu uz t.s. pon@s nots.

Respondentiem tika uzdoti tikai &tti jautajumi. Dazi tika papildiati ar vel
kadiem jaugjumiem — lai precietu, saprastu vai ir pareizi interptet respondenta

teiktais utt.

8 Ed. by Miller, R. L., Brewer, J. D. (2003Jhe A — Z of Social Researdh 169. — 170.
89 Sk. 1. pielikumu.

28



Visas intervijas tika ierakgas ar diktofonu, & papildus autore aimgja
respondentu maigas balss intoficijas, Zestikuiciju, sejas izteiksmes un citu neva

informaciju.

2.2. Kontentanaize

Berelsons Berelso uzskata, ka KA ir objektivites, sisteritiskuma un
kvalitativas aprakdanas ftianas veids, lai pagitu komunikicijas saturd® Savulart
Vebers (Weber) KA defi®y ka petnieabas metodi, kas izmanto noteiktu prowed
kopumu, lai €dzienus no teksta padtar deigus®*

Pirmo reizi KA socilaja petijuma tika izmantota gc 2. pasaules kara, kad
amerikanu sociologi kvantitavi un sistematiski apraksja un analizja propagandu
saturoSu komuniicijas saturu. &kara period KA izmantoja politiskajos §ijumos par
to, kas, kam unir ko teicis, un kds bija efekts?

KA ir viena no atkirigakajam, kvalitaivakajam un skaidikajam zinojumu
anaizes veidiem salzinot ar ciim standarta zitniskagm meto@m. KA ieklauj
sekojosus krérijus:

e oObjektivitate — intersubjektivitte: ikvienas ziatniskas pEtnieadbas galvenais
merkis ir fenomena apraliSana vai izskaidroSanadt veida, lai izvaifitos no
petnieka ietekmes. Toén no subjektiviiites nevar izvaities, kaut vai cilgku
petiSara, un tad netiek jaats, ,vai @ ir patiesba?”, bet gan, ,vai & piekitam,
ka @ ir patiesba?”. Ziratnieki So standartu attiecina uz intersubjekiitvitParasti
subjektiviite KA var pasdities kategoriju izstde, kodkSara un defireSars.

e pirms fakta nodoms: visieinumi un Kri€riji par mairigajiem, to mériSanu un
kodeSanu ir fiizveido pirms nogroSanasakuma.

e uzticamba: &s palipe palieliras, ja atlértota mériSanas proceuda iegist to pasu

rezuléitu. Uzticamba KA ir sevigi svafga.

Zj Neuendorf, K. A. (2004)The Content Analysis Guidebodihousand oaks: Sage Publications. P. 10.
Turpat.
%2 Miller, R., Brewer, J. (2003)The A — Z of Social Researdh 43.
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e defigums: tas attiecas uz apjomu, kas #iska merjjuma adek\ti atspogulo ko
cilveks akcept patieda jedziena nomne. Vispar uz defgumu var adresd
jautagjumu ,Vai mes patiesi raram to, ko n&s \Elamies ngrit?”

e visparinaSana: iegto datu pielietojuma pake citos gagumos, kas parasti tiek
attiecirata uz liehku apjomu nek petijuma ietvaros. Piesmam, veicot ptijumu
par 300 pilstas ied2votajiem, petnieks cer, ka savus datus &awvisgrinat uz
visiem pilstas iedzvotajiem.

e kopeSana: ietver §iijjuma atkirtoSanu citos gapimos vai ar cita konteksi, tada
veida parbaudot, vai rezuiti ir vienadi katra no gadjumiem. Rtijjuma atskag
ikreiz, kad tas ir iesgjams, vajadztu ietvert pietiekami daudz inforuijas par
metodm un protokoliem, lai v&tu uzreiz veikt otru §tfjumu.

e hipotezes prbaudSana: zidtniska metode galvenakt tiek uzskata par
hipotetiski-dedukivu. No teorijas izriet, ka viena vai valkas hipotzes (varitéjs
apgalvojums vai papg®jums par attiegbam starp maitgiem lielumiem) ir
atvasiiatas. Ikviena hipa@ize tiek @rbaudta dedukivi: mérijuma sistma ir
veidota katram no maigajiem lielumiem un attieébas starp tiem tiekapbaudtas
statistiski, lai prbaudtu vai pargotas attiegbas pagiv. Ja pagiv, tad hipotze ir
pieradita un sniedz atbalstu teorijai, no kuradika atvasiata. Ja nepast, tad
hipoteze nav pieadita, un rodas Saubas par izmantoto teoriju. Jéatavteorija
nav pietiekami sgriga, lai garardtu pargojumu, tad atkpSars poicija ir
piedavat vel papildus vienu vai vaikus gEtnieciskos jautjumus. lzviritie
petnieciskie jaudjumi rada Saubas par i€@magm maingo lielumu attietbam.
Dedukivaja zinatniskap modet hipozes un ptnieciskie jaudjumi tiek izvirzti

pirms infornacija ir saakta.

KA var tikt izmatota gan kvantitataja, gan kvalitaivaja petijuma, gan ar abos
vienlaiagi.*

J. V. Bovers J. W. Bowerpskaidro devius posmus, noaksasiv KA:

1. galveras hipotzes formuwtSana — @ ir atvasiata no virspugam

informacijas @rbaudm, to nosaka pirmsgtijuma veikSanas;

% Miller, R., Brewer, J. (2003)The A — Z of Social Researdh 43.
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2. zinojuma paraugu atl#&ana, - atlasa visus i€@mos zhojumu paraugus,
kas tiks analizti;

3. kategoriju un objektu atl&&ana — izveido kategorijas, uz kor balsta
petijjumu un @c tam atlasa objektus, kas tiek anglizpamatojoties uz
leprieks izveidotajiem krérijiem;

4. veérteSanas procesa formeShna — lai palieliitu ticambu ieditajiem
rezulitiem, censas i@vot vairakus nosagumus: defi@ kategorijas, kuis
norada maifigas intereses; konkti norada [Etamos objektus, lai tos v&u
viegli atpazt; parskata matefius, kas ir idzigi petamajiem mateéliem;
izveido no&dijumus, kuros pragi noformuE objektu noteikSanas
kategorijas; prbauda izveidotos nadijumus; @rbauda Sifétaja (ja tas nav
pats @tnieks) uzticartbu; ja nepiecieSams, labo adijumus un garbauda
velreiz.

5. kontrolpiengru atlagSana — nosaka apkius, kuros rodas kontrolpiem,
un eksperimeitais pientgrs var tikt saldzinats ar eso3o;

6. galveras hipotzes parformuléSana - ja nepiecieSams, tad balstoties uz
legito kategoriju un objektu nosgumiem, var p@rformulét galveno
hipotezi;

7. kritériju atlase — veic, lai vatu apstipriat vai noliegt hipozi;

8. kartoSana tabak — tabuls ievada inforraciju, kas lak vartu bat
nodeiga;

9. kriteriju pielietoSana — g visu iepriekS mieto punktu izpildes, var veidot

beigu farskatu®
2.2.1. Kontentanaizes priekSro@bas un trilkumi

Gramaf ,Media and Communication Research Methods” tiekka#itas KA

priekSrogbas un tikumi, kas padara S@&mieabas metodi tik popatu: ta ir neuzlaziga;

% Bowers, J. W. (1970). Content Analysis. In: Emmert Brooks, D. BMethods of Research in
CommunicationBoston: Houghton Mifflin. P. 293. — 308.
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ir sanera Ieta; var apikot ldzdaibu ds dienas notikumu gait temas; izmanto

materklu, ko iesgjams viegli iegit un apstidat; iegitie dati var Int kvantitatvi.®

KA var tikt veidota balstoties uzmam, kas uz doto ki ir aktualas. Tas
noZme, ka etnieks izdalaa briza nozmigakos jaugjumus, jo informacija pati pa sevi
daudz ko nename. Petniekam asggj informaciju ievirzit tada perspeldva, kura paredz

vésturisku vai satizinodu KA®,
2.2.2. Gritibas kontentanaizes realiacija

Tapat k& citas Etnieabas metods, ar veicot KA, var rasties dadas gitibas.
Pirma probkEma, kas vaatu rasties, ir reprezentati pieneru atraSana matéath, kas tiek
petits. Piengram, ja tiek ptita kernu televzija sestdienasitos, tad ir jizlemj, kuras no
programnam ir petiSanas #rtas un cik daudz no katras programmas tikgp

Otra probému vaktu rasties, kadanosaka ptamie objekti. Ja druita teksta
anaizei var iz\&lcties kKadu rakstu, kolonnu no teksta vai metigpec atségas Erdiem, tad
televizija var petit raidjumus vai sizetus. Neatkgr no &, kas tiek ptits, ir japarliecinas,
ka iz\eletie objekti atbilst noteiktiem izveidotajiem stamtkam.

Grutibas var saaglat afi kodeSanas sistnas izveidoSana.ckiekam ir pizveido
kritériji, uz kuru pamata veic atS#anu. Tiem gbut tadiem, lai lads cits ptnieks,
klasificgjot elementus balstoties uz izveidoto ksdnas sistnu, vattu atSifiet materilu
tieSi @pat ki pirmais. Sis faktors ir svags, jo ar nepareizu atd@ifanu var ap3aitbiegito

rezulaitu ticantbu?’

Balstoties uz iegfo teogtisko Iazi, tika izveidoti kri€riji, peéc kuriem tika
anali£ti raidijumi DF un NP. Autorei bija svagi izpetit ka reali raidijumos izpauzas
noteiktas daribas, kuras veidaji apraksija dziajas intervigs. Vai tiedm zurralisti

galvenolirt rum tikai par politiku, ekonomiku un valstsaawaldi. Cik daudzi un &di

% Berger, A. A. (2000)Media and Communication Research Methdd®usand Oaks: Sage Publication.
P. 181.

% Turpat.

° Turpat, 182. — 183. Ipp.
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informacijas avoti tiek paditi gatavotajos matelios. Kada ir zpas \ertiba, ka 1 ir

norakusi étera utt.

Veidojot andizes kri€rijus, par pamatu kalpoja visa infofinija, kas tika

apraksita teoetiskaja dda.

Tika izveidoti sekojoSi raigumu DF un NP anges Kri€riji:

Zinu €mas — kdas t€mas raigjuma tiek atspoglotas - politika, ekonomika,
arzemes, noziedba, tieslietas, sabiatha, sisti par cilekiem, negagumi,
kultara, sadwes probtmas, veséba, izklaide, sports u.c.

Zinas \Ertiba — kadiem kri€rijiem ir jaatbilst notikumam, lai tas naktu
gtera - neparastums, sensacior#ét biezums, tuvums, ekerigums,
konflikts, pazstams cileks u.c.

Zinas saturs — kas tiekdits - filitejs notikums, prol@ma, abstrakts objekts,
konkrets objekts, kautidds process, mijiedaitba, daZdas attietbas u.c.
Informacijas avoti — kda veida uzzina, kas infor@par notikuso, kur mekl
fona un papildus inforatiju - valsts vara, pasvallhs, NVO, daxdi
eksperti, arsti, policija, tiesa, mildro dienestu darbinieki, ugunsi2ji,
uzpémumu p@rstvji, makslinieki, individi, tautas balss, mibsgEki,
arzemnieki, ziu agenfiras, bibliotkas, interneta resursi, prese, TV, radio
u.c.

Zurnalista poziciogjums — kda ir Zuralista attieksme (poZita, negawva,
neitrala) un la ta tiek pausta — ar azikas, filmneSanas, moaras, tehnikas
palidzibu, daZdu izteiksmesitizeKu izmantoSana utt.
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3. Analitiska dala

S BD dda sastv no trim nod#@m. Pirmaji nodda autore analiz dzilajas
intervijas iegito informaciju. Otrap dda tiek aprakdti raidijumu DF un NP
kontentanakes rezultti. Savulart treSaj dda tiek saidzinati iegutie dati, kas tiek

apraksiti anaitiskas ddas pirmajs divas nodéas.

3.1. Dzlo interviju analize

Lai izpilditu vienu no uzatitajiem BD nerkiem, t. i. uzziat faktorus, kas ties
un pastarpifita veida ietekn® vai var ietekmt raidijuma saturu, autore veica A
intervijas ar raigumu ,De Facto” un ,Nek Persoifiga” producentiem un Zughstiem.

Vispirms tika iz\&leti cilveki, kas vagtu pilnvertigi izklastit par raidjumu
tapSanu, satura veidoSanu, infaoijas avotiem utt. No raiflma DF tika izel&ti
zurralisti llze Nagla un 3nis Siksnis. Vi ir tie, kas ne tikai veido ungp kartas pa
vienam vada raigbumu, bet gan paSi aprodu&, mainoties ik pc nedlas. No raiuma
NP tika iz\léti zurnalisti llze Jaunalksne unadis Krevics, abi veido gan sizetus, gan
vada rai@ilumu, un producente Artgiga, kuras galvenie uzdevumi ir atifasotikumus,
rapeties par sizetu saturu un mand.

Autore izwlgjas Sos cilgkus, jo ieprieks, tas iridz 2007. gada vasarai,
raidijumu DF veidoja llze Jaunalksneiniks Krevics, ArtaGiga, Odita Krenberga un citi.
No 2007. gada oktobra Sie dki izveidoja pilngi jaunu raidumu, kas tiek transts
TV3. Savukirt DF no 2007. gada rudens veido jauna komanda,i&tilpst ar llze Nagla
un Jnis Siksnis.

Ar Jani Siksni un llzi Naglu intervijas notika 28. apiLTV ¢ka, Zakusah. Ar J.
Siksni intervija ilga 1 h 16 min, &a ar |. naglu intervija notika pa Han, kas kopura
ilga 43 min. J. Siksnis labfiriesaistjas saruf, dazreiz pats sevagrazeja jaugjumus,
runaja leni, skaidri un izmantoja dadus saldzinajumus. Via atbildes bija prazas un
plasas, un papildus nevajafiz neko jaudt. Saruna ar wiu norigja patkama atmoséra.

Savulkart 1. Nagla rumja loti atri, jo steidas. Kaut gan wias atbildes bija saprotamas un
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plasas, torer vajadzja uzdot vaifkus papildjawjumus, lai ie@tu nepiecieSamo
informaciju.

Ar Jani Krévicu un Artu Gigu autore tiks 6. maif TV3 ¢ka, kas atrodas
Maskavas ieél 322, Rga. J. Kevics bija loti nopietns, rusija leni, skaidri un bez
jebkadam emocigm, un idz galam neiediinajas jautijumos, idz ar to dazus vajadia
atkartot. Intervija ilga 34 min, unas laika tika iedita visa nepiecieSaannformacija. A.
Giga turpretim bijaloti ieinteresta sarud. Sakuma vina bija neruiga, t&u jau [&c
daziem jawtjumiem atraigas. Intervija ilga 38 min, uratbija spraiga un interesanta, jo
A. Giga mirgja daudz piereru, tada veida meginot lakek izskaidrot savu teikto.

Ar llzi Jaunalksni intervija notika 10. maijrVvV3 ¢ka. Saruna ilga tikai 27 min,
jo zurraliste steidas. Kaut gan wdia loti atri runaja, tas neietek@ja ieditas informacijas
vertibu. |. Jaunalksnes atbildes bija pees un konldtas. Kaut gan atmodfa bija

nedaudz saspringta, témautorei izdegs iedit visu nepiecieSamo inforduiju.

Dzilajas intervigs iegita informacija dod iespju izprast rai@jlumu veidoSanas
procesu no to veidau skatpunkta. Lai So inforaciju batu viegkk saprast, @ tika
sadaita pa galvenam ddam jeb tematu blokiem: gu €mas; \értiba; infornacijas avoti;
zurnalista poziciorjums; ietekmes faktori.

Zinu temas. Kadas &mas tiek #ditas raidjumos, kpec tiedi #tdas. So
informaciju respondenti atk]a, atbildot uz jadjumiem: ,Kadas €mas rai@uma tiek
aplikotas?”, ,Ka tiek izlemts akama raidjuma emas?”.

Zinu \ertiba Kads notikums nokist étera un kads nenokist. Kadi ir kritériji,
kas to nosaka. i notikumi tiek turpiati. Lai uzziratu So informaciju, autore jautja
,Ka Jis atlagt notikumus, kurus atspomt?”, ,Péc kadiem krigrijiem atlagt
notikumus?”, ,Cik daudzu notikumu turgijumi seko raigjuma?”, ,Ka nosalkt, kura
notikuma gaitai sekotdzi?”.

Informacijas avoti.Kada veida zurralists vai producents uzzina par notikumiem,

kurus gc tam atspodo raidjuma; kur tiek mekéta papildus inforrcija; kadus avotus
izmanto, veidojot raigumu. Tika uzdoti sekojoSi jagjumi par So&mu: ,Ka Jus uzzirat
par notikumiem?”, ,Kas Jums m?”, ,Ka izvelaties avotus, no kuriem ieg

informaciju?”, ,Ka Jis izmantojat anamus avotus?”.
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Zurnalista poziciogjums. Vai veidotiji kaut ka ietekn® raidijuma saturu. &da

veida tas izpauzas. Lai uzztu par veiddaiju iesgEjamo sizetu ietek@sanu, tika jadts:
,Ka ar saviem uzskatiemig ietekngjat sizetu?”, ,Kadus paémienus izmantojat, lai
skattajs Jisu prraidito nodomu nefrprastu?”.

Satura veidoSanu ietekmosSie faktori Kas un Kda veida var vai ietekm

saturu. Tas atkjas respondentu atbi#d uz jauijumiem: ,Ka sizetus, kurus gatavojat
raidijumam, ietekm citi zipu raidjumi un citi mediji?”, , Kada ir televzijas vadbas

loma raidjumu veidoSaar?”.

Zinu téemas
Visi intervetie respondenti, rujot par raidumos adito sizetu gmam, min
politiku, ekonomiku, daaus sodilos procesus un uz to idr sabiedibai aktdlus
notikumus. AGiga mirgja, ka visas@mas netiek atspogptas, pierdram, kultra.
I. Nagla turpretim uzsver, kaagina vaiak petit procesus un nevis korgtus
notikumus.
[. Nagla: ” Més jau pag sakuma pasi prieks sevis defijum, ka ¥lamies skaties
uz liem no anaitiskas puses, ruft par procesiem. Ne tik daudz par atsémdm
likuma pirkapumiem, kaut &dam nepdzbam, bet gan skaies uz kaut &dam
sakafbam, kaut vai ekonomik politika, un naginat prognozt. Tas ir tas, ko zias
nevar dart.”

[. Jaunalksne pie iepriekS nosaulmaj ttmam el pievieno arpolitikas
notikumus, kas ir svagi af Latvijas ied2votajiem.

I. Jaunalksne: ,Mes neizstdzam ar kadu citu #mu, pieraram, arpolitikas aspektu

iek/auSanu raidguma gaita. Piemeram, par notikumiem, kas notiek TiBefTa nav

tikai Kinas un Tibetas probina, bet gan kst par starptautiska anoga jauzjumu,

par kuru af mzsu amatpersaim ir japauz kaut kda attieksme.”

J. Siksnis un J. Kwics rurgja ne tikai par konkitam temam, bet ar par
raidijuma kompoziju, no kK af ir atkafigas raiGiuma sizetudmas.

36



J. Siksnis: ,Vienrar cenSamies igkut ar, tz saukto, vieglo galu, karietilpst kaut

kas izklaidjoSs, pozitvs. Meginam raidjumu viennar pabeigt uz pozivas nots.”

J. Krévics: ,Més cenSamies veidot rajdmu, lai ir galvenais gists jeb raiduma
galveri tema, tad ir \&l dazi sizeti, kas toeinu apskata no citiem skatpunktiem. ..
beigzs ir, t2 saucam, otra raidijuma dda - vieglais gals. T& ne vienrar mums
tas sawak.”

Nakamo raidjumu sizetu @dmas tiek izelétas daZzdos veidos. Pieamam, DF
veidotji jau aptuveni mnesi uz priekSu zina, kas tikadrts. J. Siksnis teica, ka dazreiz ir
loti gruti izdomat, ko radit, tatu citreiz ir &, ka €mas rodas pasas no sevis. |. Nagla
uzsver, kad@mu atlase notiek demaikiski, visam kolektvam apsprieZoties. Rajdma
NP €mas at tiek izraudztas kolekivi.

A. Giga: ,Viena planoSanas sapukcmes visi koa apspriezam kautdlas 20
temas, ta@u etera norak, apnéram, 5 - 7 &émas. Palikuds tmas varlat tiek

atmestas vai amec laika nik klat kada informacija, ko tad var izmantot.”

Zinu vertiba
Rurnajot par ziu Vertibu, tika mirgti dazdi kritériji, kas nosaka, cik svags vai
nenozmigs ir kads notikums.

[. Nagla: ,Krit ériji ir vair aki. Pirmkart, sabiedriskais namigums. Otrkrt, vai tas
ir piemerots televzijai — vai iespgjams iegt bildi. TreSlart, cik ticama ir
informacija. Ceturtlart, vai stists ir ,sek$gs” - vai skaftajiem tas latu interesanti
un ne tikai nodegi. Piektlart, arr tuvums — par notikumiedrvalsts nes taisim
gabalus tikai tad, ja ir tieSa ietekme uz Latvipiemeram, Krievijas prezidenta

veléSanas utt.”
J. Krevics un ar visi pargjie intengtie cilveki uzs\era, ka nommigi ir, lai batu

interesants 8sts, lai tas @u ekskluzvs, jauns un svags liekkajai ddai Latvijas
iedzvotaju.

37



J. Krevics: ,, .. galvenais ir, lai ir tas sits, lai ir pievieno& vertiba, lai ir
interesanti tai auditorijai, kas ir komercteleyjas auditorija — 15-49 gadus veciem
cilvekiem jeb ekonomiski akhjai sabiedrbas ddai. Mums nav uzgtijuma, ka
vajag noteiktu skaitu siZzetu par politiku, un tiketu par kaut ko citu. .. galvenais
ir, lai, kaut ko izsistot, par to ruatu nakamajp nedt/a un nevis rés atséstam to,

par ko jau rum.”

J. Siksnis: ,Ir daZreiz vienksi interesanti sisti. Sis darbs afdras no ziiam ar to,
ka znu zurnilistiem zipa dik#e dienaskrtibu. Ta'u Seit tu meld kaut ko, kas at
nav bijis zias. Pienaram, taji pa% ekonomik meginam nedaudz paskriet uz
priekSu, paskaties, kas tur vaitu notikt — vai ir paredzamiddi bankroti, ir
paredzamas dgitibas leda nozag utt.”

Ta ka abi anaitiskie raidjumi tiek raditi tikai vienu reizi nedla — sétdienu
vakaros, tad afaiks ir svargs faktors, kas nosaka vanainoraks étera.
A Giga: ,Ja kaut kas notiek pirmdien, un es to uzzina pe&3: dienz, tad jau droSi
vien treSdien to zirs \el kads, un tad jau ceturtdien tas palisies atkéitiba. Lidz
ar to es nelieku uzsvaru uz notikumiem pirma@se au, ja man ir avoti, un esmu
parliecinata, ka citi to neuzzifs, tad raidjuma paradam ar pirmdienas notikumu.
Ja notikums uzpeld sestdien, tad jau n@misizetu, jo tur nevar pasp’

Dazreiz raidumu veidogji nonak situacijas, kad gizverte, kurS no vaigkiem
sizetiem ir svagaks. Katram ir savi principi, & iedait notikumus pc svarguma.
Lielakajai ddai respondentu vissvggkais liekas tas matais, kas ir par aktilakam un
nozZzmigam tmam. Piengram, J. Kévics un I. Jaunalksne uzskata, ka dazasigaar
zinas var arpagaidi.

J. Krevics: ,Ja ir kads s@ists, par kuru esamgapliecinati, ka citi neuzzias, tad
varam to atsit uz ntkamo raidjumu.”

I. Jaunalksne:Rieneram, Gaismas Pilgkas ivniecbas lartéjais posms, kura
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bias tikpat daudz svaga un aktala nakamaji ned/a. Nekas nenotiks, ja S0
informaciju vel rapigak parbauds un pielass el klat informaciju par citu valstu
jaunam biblio&ku hivem, un atliks @ uz nenesi. $ informicija nedeg, 4 nogulst

mizsu plauktos, & viena no &ma, kas ir \él apstradajama.”

Ir tadi notikumi, kuri noris ilgku laika periodu — @k atklatiba jauni fakti,
notikumi atistas, kads ir kaut ko interesantu pateicis utt. Ja ieprigks tika kaut kas
radits par Kdu notikumu, tadat atiistiba visdizak af noriks &tera. Ari tas ir svaigs
faktors, kas ietekmzinu Vertibu.

J. Siksnis: ,Mes cenSamies veidot tur@ilumus, tau tas nav viegli. Pieatam, nes
esam uzgusSi tematu par Latvijas — Krievijas robagimu. Un tad, sekojai vai
pat cetri matertzli par S0 €mu. Tau tas apik, un ne tikai mums, bet ganiar

skattgjiem. Tad liekam to tematu mieun atgrieZzamiesde kzda laika.”

I.Nagla: ,Tas, vai sekojam notikumu ztibai, ir atkarfigs no & noZmiguma un
potencilas ietekmes uz procesiem. TBommes vaiak sekojam iblzi nevis
notikumiem, bet gan atsegdgn #mam un probémam.”

A Giga: ,Ir notikumi, kuriem/oti sirsrigi sekoju idzi. Tas ir lietas, kas saigias ar
valsts drobu. Tas mani joti’ interesz. Praktiski jebkuru tematu var turpit Ir reti
izzemumi, kurus nevar turpirt, bet & jau ir televzijas specifika, kagskatis ki tas
ir. Piemeram, katru pavasari viss televzijas rada par kKilas dedziaSanu. Tad
pierak tas bidis, kad tu vari d@dit, cik gribi, bet tas jau neko neiete&sn jo
cilvekiem apik. Tapat ir arr misu liezm. Tas ir Joti gaistoSas. Tu nevari visu laiku
stastit par vienu un to paSu,ak pieneram, par Lembergu. Lai kas tur aweél
notiktu, tas neko jau nedod k@ ena.”

Visi respondenti atzina, ka Latwijzurralistiem ir liela probéma, ka nav

iesejas sekot 1dzi pieteiktajiem tematiem. 1z ar to dazreiz td loti svaiga

informacija.
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J. Siksnis: ,Biezi vien to gmet, ka tu piesakiddu tematu, téu pec tam pamet

nowarta.”

A. Giga: ,Dazreiz zaudam svargu informiciju, kaz, pieneram, valdba dazreiz
rikojas - regé uz kedu notikumu, izveido kauzz#tu komisiju un gc tam aizmirst

pec kada laika pajautt ko 7 komisija dara, jo tas pats pa sevi ir garlaic”

Inform acijas avoti
Informacijas avoti un piegdataji ir loti svaigi raidjuma satura veidoSanas
proced. Bez tiem vispr nelitu iesgjams kaut ko uzzét un gec tam ar parraidit
skattajam.
I. Jaunalksne: ,Ir arkartigi daudz un dai@u informicijas iegiSanas veidu.
Kartigam anaitiskam zuralistam, kurs pretengluz vardu analtiskais zuralists, ir
jalasa dienas presegsgeko idzi aentiru un interneta po#lu online infornécijai.
Daudz latiskaka un \értigaka ir infornvcija, ko iegist reguliras tikSar@s ar saviem
informacijas avotiem. Ja sekadkzi kidam konketam publikicijam, dazreiz pat
mazim un nenamigam, varhit pat sludigjumiem, var pamah biatisku
informaciju un tas/auj izdant sistenatiskus pi@emumus. Pied@ram, ja pamani
sludinzjumu, ka ir bivas Stata vietas valstgiqvalde, tad tas neiet kapar valdbas
vadtaju izsludinito taupSanas reimu un fazi par birokatiska aparta

sasinasanu.”

Pientram, zhu genfiru zinas anatisko raidjumu veidogjiem kalpo par fona
informaciju.
J Siksnis:,Més reguliri sekojam idzi ggentiru zigam, jo @s ir nodefgas, lai

sekotu saviem tematiefzi, varhit kads ko ir interesantu pateicis.”

J. Krévics: ,Més izmantojam zu agentiras fona informacijas iegiSanai. Man tas
jau ir ieggjies rutna. Ka brivdienis nav ko dat, t@ atri izskrien cauri zgu
agentiru zipam. Un tad tev ir kautdda haze, tu saprotu par ko vigpiet runa.

Tacu ministriju preses r@tes es parasti izédzu.”
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Gandiz visiem Zzuralistiem ir savi informacijas avoti, kurus wi neatkhj. I.
Nagla, atzina, ka paSaheot informaciju, to uzreiz vagtrak parbaudt. Savulart A. Giga
teica, ka pasi cikki biezi zvana, unali iegata informacija dazreiz ir patoti noderga.
A Giga: ,Katru dienu kids pa telefonu piezvana. Tagpdc, ka Seit (TV3) ir
aktivaka auditorija vai ar tas ir vierigais tida veida (anatisks) raidjums Saj
televizija, un veiem nav &tad daudz giz&iras uz kurieni zvam. Daudzi raksta un
pat /oti sakaigi. Ir jutams, ka wii strada valsts @rvaldée, un ir tuvu liegm, par
kuram zpo. ,Panoramg” bija daudz vaiak tadu vecu cilgku, kuriem vienksi
&kita, ka kaut kas navaktiba un tad ,jis tur paskatieties”. Seit ir ligks procents

tadu satufgu zpojumu.”

Raidijumu veidogji biezi vien par notikumiem uzzina no anprem avotiem,
kas neglas atkit savu vrdu, jo baids no iespjamas izsekoSanas. Visi integtie
respondenti atzina, ka anamas infornmacijas kvaliite ir uzlabojusies. Ta loti retos
gadjumos atsaucas uz to pagaidijuma. Parasti tiek mginats atrast faktus, kas So
informaciju aplieciratu, un tad siZets tiek baits uz iegitiem materiliem nevis anoimo
avotu.

I. Jaunalksne: ,Protams, ka mums ir 8##inoSi \rtigi arr anorimie infornacijas
piegidataji, it ipaSi kops elektronigkpasta ievieSanas. Inforuijas kvalitite ziu
pienesum ir augstertigaka saldzinoSi ar kdreiz pieejamo, teiksim,estuyu
sarakti, telefonu zvanu vai céka Kklitienes ziu pienesumu. Elektroniskais pasts
tev tonér /auj izveidot paSam savu pastkéistin netapt atrastam. Ciéki mazk
baidis no iespjamas vagSanas, un itlz ar to $ informacija ir biezi vien

predzaka.”

J. Krévics: ,Anornima inforn#cija nekad no gaisa nenakrNav &, ka kads atrik

un izsesta savu bdu un ngs tilit par to veidojam sizetu.”

J. Siksnis: ,Dazreiz iradi anorimi lab\e/i, kas aploksa atsita kadus dokumentus,

tacu parsvara tie nav izmantojami.”
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I.  Jaunalksne mija to, ka daudzi no was persofgajiem avotiem, §c vinas
telefonsarunu naikSanas atlkikiba, ir pazuduSi vai arizvélas citus komunikcijas
veidus.

I. Jaunalksne: ,Ddu skides ir nodafjusas af manu telefona sarunu pubi&ana.
Cilveki, paSi Sobrd, sargi savu privitumu. Un, ja pagiv iesgja, ka konkéto
zurrglistu spiego vai & citadi noklaugs vai, piemaram, noklaugs telefona
sarunas, tad @raiditai informacija ir lielaks risks noak ne tajis rokas, kur tai
batu janorak.”

Zurn alista poziciorgjums
Radio un TV likum, dazados Zzuralistu &tikas kodeksos, noris un citos
dokumentos no Zudtista tiek piepraga absaita objektiviate. T&u reali dzive tas ir]oti
grati izpildams. It ipaSi anatiskajos rai@ilumos, kur veiddjiem ir iesgja un pat
nepiecieSaifiba analizt, prognozt, komenét utt. Visi respondenti atzina, ka ietekm
raidijumu saturu ne tikai agmu iz\€li, to sedgu salértoSanu raiguma, bet gan arar
saviem uzskatiem. Tas vatbtiek dafts pat neapziti, jo nevienam nav iesas
neieteknaties no §, kas viSs ir.
I. Jaunalksne: , .. s nevaram izvaities no subjektiem krierijiem, kas ir nisos,
jo esam kda dzimuma grstaviji, kadas konkétas izgitibas iestdes absolventi,

kadas organizcijas biedri, relgiska ticibas girstavji utml.”

J. Krevics: ,Nav obligati teksti jasaka, ko doa Var uzlikt kaut kdu drausnigaku

miziku, ja \Elies pateikt, ka notiek kaut kas ne ka vajadztu. .. Sis nav i

raidijums, bet gan analsks, kur var ietvert komefrus. Ir iesgjams likt klzt arr

kaut kadi attieksmi. Un mums paSiem dizverte cik daudz likt paSiem &l no sevis
un cik daudz objektivites tur paliek.”

Savulirt DF veidotiji doma nedaudz sadak. Vini uzsver, ka torer vajag
censties Bt objekiviem, un nedksté&ten izteikt apvainojumus.
[.Nagla: , .. més cenSas #t izteikzki un balanstaki., Piengram, kad izsakm

kadus mirmetumus, & miasu valod sakam, cenSamies pienaglot, tadsito daagm

42



argumenéti un cenSamies nensties pret konlitiem cilvekiem. Tad patiesn
mums §hbit /oti pamatotiem faktiem,akec kidu cilveku cenSamies izgmet. Ja,
meés metam apvainojuma akmeni Uiy, tad nds esam droSi, ka tas if terts. Ka
mes varam to ar faktiem un dokumentiem pét, nevis vienkrSi uz aizdomu

pamata.”

J. Siksnis: ,Es neesmudds, kas &du turipaSi nopels. .. marel joprojam nit zipu
objektivitite. Es uzskatu, ka zutlistam pgbat neitralam, viham ir jabalstzs uz

faktiem, un ko ares daru.”

Respondenti miga af daudz un dadus pacémienus, kurus izmanto, lai
skafttajam paustu savu attieksmi. Dazi no tiem ir paSdapno— mizika, spedlu citatu
atlase. Tau tika mireti an tadi, kas atrodas uz robezas staijp#b un aizliegto.

I. Jaunalksne: ,Es neesmuéplas kameras atbalgtja. Ta‘u uzskatu, ka ir
eksperimenti, kuri nav izdami un ir fakti, kurus ciidak nevar piefidit, paradit un
atspoguiot, ki tikai izmantojot S0 pezmienu. Tur, kur tas ir adekts, tur tas ir

jaizmanto, ja tur ciidak nav iespjams.”

J. Siksnis: ,Vislalakais veids & paradit, kads tad rsti cilveks ir, ja neizsidz
kamerai skau. Un tad tur &das rles birst. Dazreiz no ya teik&z var pat valsts

apwrsumu uztaig.”

Satura veidosanu ietekrgjoSie faktori

Ne tikai raidjuma veidodji var ietekn®t raidjuma saturu, bet ganiadaadi
argjie faktori. Daudzi no ietek@joSiem faktoriem jau tika nosaukti, t.i. auditorija
informacijas avoti un dadi regukjosi likumi vai noteikumi. Téu afi reklamdegji, TV
vadba vaiipasnieki var kaut Kieteknet raidijumu saturu. Kaut gan integtds personas
atzina, ka nekad nav izjutusi jednku vadbas ietekrdSanas reginajumu, toner atzina, ka
regubri stasta vadoSajiem cibkiem TV par raiduma paredztajiem tematiem.

J. Siksnis: Es nekdu cenzru neesmu izjutis. Dazreiz ar Mariku Gail

saskaojam galvenos raigluma tematus. B ir vairak pieredzjis, un var dot kdu
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padomu. Dazreiz y§ pats atak un pajauf par ko gatavojam sizetus. Ja
piemeram, his saviritas ziepes, yB par to ks atbildgs. Man liekas, ka y§
nezina, visus sizetu, ko gatavojam. Priacipizam ir tiesbas iejaukties, un to a8
ari dara. Tau nav t, ka aizliedz kaut ko tdisvai filmet, bet gan vaigk pan@ca ki
labak to izdait.”

I.Nagla: ,Gan ar Mareku Gaitti, gan ,Panor@mas” ned/as producentu izrupam
arz DF ikned/as plinu — Kidas emas gatavojam, lai izvatos no @rklasaras. Ar

LTV geneuldirektoru mums neida saskareitiz Sim nav bijusi.”

I. Jaunalksne: ,Mes, protams, @rrunajam kida no reguiirajam sapulém radito,
tacu tas ir tikai nornali. Komunikicija ir vairak tehniska, vii dod savu virdbu,
rekinas ar auditoriju vai kdu konfliktsitd@ciju, kas nadz notikt, kad &ds liels
reklamdejs nonik Zurnilistu redzeslok ar kadu nepaikamu séstu ,un tad S@
bridi rodas konflikts —adit vai nedit. Mums & nav bijis.

Man ir svafgs mans imidzs, ko es gadiem esmu veidojusi ar @avu iklu. .. es
negrasos piekpties kaut kdiem iesgjamajiem kvaliites pazemigjumiem vai
letekmes izpauSanai. Tas nav tas, kos/ Saji dzve dant. Un tad es uzteikSu

ligumu.”

3.2. Kontentanaize iegitie dati

Ar KA palidzibu tika analizti raidijumi DF un nek persomga laika posr no
2008. gada jarara lidz aptlim. Tika iz\velets Sis laika posms, jo rajdms NP ir pavisam
jauns anatiskas zurralistikas produkts TV3, kuru veido Zuaiisti, kas iepriekS s#idaja
DF. Tas tika palaiststera tikai 2007. gada oktobrlidz ar to tas & tikai iekaroja savu
vietu TV ekénos, un auditorijaaka pierasts pieat Savulirt DF no septembra veido
jauna komandajdz ar to artas atgiras no iepriek§o gadu raigiumiem.

Tika analizti 16 NP un 16 DF raigumi. Ta ka katrs raidums sastv no
vairakiem sizetiem, tad katrs no tiem tika gkatatseviki. Lidz ar to tika analiai 128

DF un 97 NP siZeti. Lai pilrértigi izanaliZtu raidjumus, tika izmantoti metodoggas
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dda apraksitie KA kriteriji. AnalizéSanas procéasdazi krigriji tika papildinati ar vel

dazam kategorigm.

Zinu témas

Raidjuma DF visvaiik tika atspoglota® politika - 17% no vism temam.
Otraja visvairak atspogioto €mu vie ar 14% nofAca ar sabiedlbu saitti notikumi,
valsts @arvalde notiekoSais un notikumu kategorija 'cita&snias’, kui ietilpst sizeti par
Latvijas pasta galveneku Riga, religiju, tehniku, nakslu u.c. Emam. No viam temam
sizeti par ekonomiku unilvnieabu aizem katrs pa 7% . Nedaudz rakz 6% no viam
temam aizem matedli par cilvekiem. Tikpat daudz sizetu irigpar uzemejdartibu un
partiku. Vismazk tiek atspogloti sizeti pararpolitiku (3%), noziedibu (3%) un sportu
(3%). Savukrt par tiesliedim un tautsaimni@bu DF no jan@ra lidz apfla beigm
materklus negatavoja.

Raidjuma NP aptikotas €mas® veido pilngi sawdakas proporcijas n@kDF.
Pirmap vieta ir politika - 28%. Otro vietu igem noziedia ar 18%. Traesvispopufiraka
tema raidjuma NP ir valsts prvalde, kas aigem 14% no viam tmam. 11% ir par
tieslieem, un 9% par ciim tmam - likumdoSanu, korupciju, vesieli. Par cilku
stastiem un uzémgjdarbibu ir pa 6% katra nctmam. Tikai 3% no vidm temam ir par
ekonomiku. \&l mazk - pa 2% ir par tvniedbu un tautsaimniébu. Savukrt par
arpolitiku ir tikai 1% no visiem matediiem, kas tika @diti NP. Netika &diti tikai sizeti

par sabiedbu.

Zinu vertiba

leprieks atlagos kririjus, kas bija pare@t zinu vertibu noteikSanai, vajadpa
preci£t, jo radis gfitibas Ertibu noteikSad. Neparastums — kaut kas ir neparasts,
neikdienigks, notikums iespfams jau bija izskats medijos, t&u Seit raiduma tas tika
aplikots no citas puses. Sensacioa#dit— zha pirmo reizi tiek atspodata medijos.
Ekskluzivitate — idz Sim \&l atklatiba nebijusi infornacija par kdu svargu notikumu vai

procesu, unatir norakusi tikai raidjuma veidoiju rokas. Biezums — ja ga jau ir bijusi

% Sk. 2. pielikumu.
9 Sk. 3. pielikumu.
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¢tera, tad s atistiba ar noraks TV ek&anos. Tuvums — cik notikums ir tuvs jeb var
attiekties, skart katru cibku. Verierigums — notikums ietveloti plasu ciheku loku.
Konflikts — tiek atspogiotas kdas domstadpas, stdi vai viedoKu sadursmes.
PaZstams cileéks — Sis mateiis ir noracis &tera tikai tapec, ka taji ir atspoglots kads
plasi pazstams cilgks. Un &l tika pievienota kategorija ‘aktuaite’, kurm ietilpst
materali par notikumiem, kas tajbridi ir tik apspriesti, ka tos vieakSi nevar nexdit
raidijuma.

Raidjuma DF visizplattakie'®

ir neparasti sizeti, kas ir 32% no visiem
materaliem. Otraj vieta ir aktualiites (15%) un nedaudz miz— 14% ir cihekiem tuvi
notikumi. 13% ir biezi notikumi, kas &tas vai ar nak klaja jauna informacija. 10%
gadjumu tiek atspogioti kaut kdi konflikti, tacu sensaciaili ir 8% no visam zipam.
Pavisam nedaudz — tikai 4% ir ekskiizmaterili. 3% no visiem mateiliem ir par
paZstamiem cilgkiem, tidiem lka A. Lembergs. Un 1% ir parvienigiem notikumiem.
Raidijuma NP materili pgc to \ertibas ir aptuveni viertas proporciis™® 19%
ir aktualas zhas. 18% - matedii, kuros kaut kas ir neparasts vaii aotikums tiek
apskaits no kdas netradicioilas puses. 17 % ir par konfliktiem. Mgz t.i. 13% no
visiem matedliem, ir ekskluzvi, tacu saldzinot ar DF tas ir 18 reizes vaitk. Pa 9%
katra ir sensaciaitas un ¥rierigas zhas. Par vienu procentu na&z— 8% gagumu ir
par notikumiem, kuri turpina asfities. Vismaak ir zipas, kas skar ikvienu citku (4%)

un kus var redzt kadu sabiedba labi pazstamu cileku (3%).

Zinas saturs

Liela noZzme ir tam, kas tiekadits jeb zhas saturam. Tas tika satisalvaifikos
kriterijos, atkarba no &, kas ir galvenais ajpkotais objekts. Aptuveni viewas ddas ir
sadaljies raidjuma DF radito zipu satur§®’. 26% matedlu ir par kidam probEmam.
Pientram, valstapaSumu neleda iznonaSana,geretiski modificetu partika un cihveku
atgrieSaas dzimteR Latvija. Savulirt 24% no visiem sizetiem tikaditi par abstraktiem
objektiem. Par konktiem objektiem, Dienvidu tiltu un dadiem kivnieabas objektiem,

tiek rurits 19% no visiem matatiem. 18% gagumu tiek rurts par procesiem —

1005k, 4. pielikumu.
101 gk, 5. pielikumu.
1025k, 6. pielikumu.
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Lattelecom privatiaciju, A. Lemberga stipendliem u.c. Vismazk - 13% siZetu tika
raditi notikumi, kas risigjas iepriek§jas nedlas laik.

Raidjuma NP ziu saturs®® batiski atkiras. Gandz tre$o dau no visiem
notikumiem (31%) bija par protham. Tulitgji notikumi, TB/LNNK SkelSaras, JL
kongress, L. Ruzeckina pazuSana u.c., tika atdptgl6% sizetu. Par abstraktiem
objektiem tika sagatavoti 16% no visiem maiem. Tikpat lielu ddu no viesiem
sizetiem aimem procesu atspotpjumi. 7% ir par konkitiem objektiem. Un & NP tika
raditi sizeti par pagtnes notikumiem, pieamam. V. Liscova slepkabu. Sida ziu satura

kategorija raijuma DF nepaidijas Visgr.

Inform acijas avoti

Lielu uzmarnbu autore velfa informacijas avotiem, kuri tika migti raidijumos.
Tika saskaiti visi, kas vai nu tiek intedt, piemeram, kads ministrs vai nozares
eksperts, vai arzurralists uz to atsaucas, pieram, kids cits medijs, dokuments vai
likums. Ja tika intersts kads cilveks, tad tas tika iedas kategori atbilstoSi tam, & vinS
tika stdits priek& auditorijai. Ja, piegram, Aigaru Kalwti mingja ka bijuSo ministru
prezidentu, tad w5 tika ieskaits kategorg ‘valsts vara’. Savuitt, ja kads politkis tika
stadits priekd ka tevs, tad tas naita kategorj ‘individs’.

Raidjuma DF vislielikais infornficijas avotd® ipatsvars (20%) ir no valsts
ies@zu darbiniekiem, pie@ram, ministriju, Valsts Kancelejas, VIDagstavji. 19% no
visiem avotiem ir valsts vara — valsts prezidewnisj ministri un Saeimas depai
Kategorija ‘valsts vara’ sast no divam ddam — eso#s un bijugs. Tas ir atkags no &,
ka cilveks tiek sidits priek& — vai nu k& bijuSais ministrs, vai arka kadas partijas
parstavis paslaik. DF k bijuSie valsts varasapstavji tika mingti 7 avoti, savulrt ka esosi
— 40 avoti. 11% no visiem avotiem bija intlv — neatkaigas personas, kas tika
intengtas vai nu idls vai ar tie bija cilvekstastu galvenie vang. Nedaudz mak — 10%
avotu ir uaeémumu prstvji. Dazadi eksperti K informacijas avoti tika izmantoti 8%
gadjumu. DaZdu organiiciju parstavji sastida 7% no visiem avotiem. Fakti (Lursoft,

Latvijas Faktu, Eirobarometra, Komergigtra dati) k& avoti tika izmantoti 5% gapimu.

1035k, 7. pielikumu.
1045k, 8. pielikumu.
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Tikpat daudz tika izmantoti dadi dokumenti, policijas protokoli, ministriju gojumi,
dazadi ligumi utt., un citi informcijas avoti, kas neietilpa nevi#@mo kategorgm,
pieneram, 5 zuralisti, 3 macitaji, 3 citi mediji, 3 likumi, 2 advokti un 1 tiesnesis. 3%
gadjumu par infornacijas avotiem tika izmantoti paSvabdl vadtaji un depuiti. Ta ka
raidjuma biezi tika interéti daAdu valstu estnieki (Krievijas, ASV), tad wvii tika
iedalti atsevi&a kategorif, kas attietha pret visiem avotiem ir 2%. Tikpat daudz tika
izmantoti ciheki no arvalsim. Un 2% no visiem infor@cijas avotiem tika migti ka
nezirams avots. Sie avoti tika nosauk#id§ jo Zurralisti aizsargja savus inforracijas
piecadatajus. Ka neoficili avoti tika mirgti 1%.

Raidjuma NP veiddiji par informacijas avotieh® visvairak izmanto valsts
varu, kas ir 23% no visiem avotiem. No tiem 9 juli un 59 avoti ir esa@svalsts vara.
13% gadumu par avotiem tika izmantoti indidi, un tikpat daudz valsts iagu
darbinieki. Uzémumu prstavji tika inteneti 11% gad@umu. Savukrt dazdu
organizciju parstavji 8% gadjumu. Nedaudz vaik nekk DF — 5% no visiem
informacijas avotiem bija paSvalou parstavji. 4% gadjumu tika izmantoti daidi
dokumenti, un tikpat daudz tika izmantoti nérm avoti. Pa 3% katra no gram ir
nozaru (politika, ekonomika, tieslietas utt.) ekspeglabSanas dienestu darbinieki
(policija, ugunsdzsgji, medii), un citi mediji (avzes ,Dienas Bizness”, ,Diena”,
NRA”). Ta ka daudz informicijas raca no tie8m un advoktiem, tad raiguma NP
informacijas avotu kategotip tis tika izdaitas atsevi§. Katra no &m ir pa 2% no
visiem infornacijas sniedgjiem. Vel 2% sizetu tika izmantoti cibki ar aizkktam vai
neredzaram sefpm un izmaifitam balsm. 1% jeb 4 inforracijas avoti bija neofidii, un

tikpat bija daudz citu valstuestnieku tika izmantoti par inforicijas avotiem.

Zurn alistu poziciongjums

Parsvaa Zzurralisti cenSas padit notikumus pc iesgjas no vaiikiem
skatpunktiem — runar viam iesaisitajam pugm, mekE pozitvo un negavo, izrekina
visus iespjamos atrisigjumu veidus utt. Raijumu DF un NP veidafi ari cenSas
ieverot neitdlu po4ciju, tatu ne vienmdr tas vihiem izdodas. Noteikt, vai zughstu

poziciorgjums ir pozitvs vai negats, nebija iesfjlams, &pec autore izdaja citas

1055k, 9. pielikumu.
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kategorijas: neifils, kritisks un ar ironiju. Pieamam, NP no 97 siZzetiem naprotami 17

bija kritiska zuralistu attieksme pret notiekoSo. Tas izpasida dazdas piebildes,
jautajumi, uz kuriem netiek dotas atbildes, un kritikateikSana. Savukt, DF tikai 1

sizef varja mant tikpat kritisku attieksmi & NP. Ar neparprotamu ironiju NP bija 20
sizeti — zuralists it ka izsnEja vai pasrgjas par notiekosSo, un pat bijathma nedaudz
nievajosa attieksme. Tika izmantoti dalt izsmejoSi satizinajumi vai joki. DF ar ironiju,

tacu daudz maiku neld NP, tika paiditi tikai 5 sizeti. Visi [@rgjie, t.i. 60 sizeti, NP bija
daudz maz neiifi. Turpretim DF neitéli bija 122 sizeti.

Katra DF raidiuma pirmais siZzets bija ieprie¥§8s nedlas apskats. Tajtika
atspogloti 5 - 7 aktalakie pagjusas nedlas notikumi. Tajos tika izmantota daa
muzika, kadri no multfilnam un filmam. Ta ka NP nek tamliidziga nav, tad bija @ti
sakdzinat to sizetu skaitu, kuros tika izmantotaizika, jo savu attieksmi Zughsti pauda
ne tikai ar tekstu, ko ierdja, bet gan arar nuziku. Lai vagtu pilnvertigak izanalizt
sizetus, kuros fizika bija izmantota, tad autore rgidna DF pirmos siZetus attida uz
muzika un citu video matealiu izmantoSanu, me€ma \era. Lidz ar to safik, ka NP
muzika tika izmantota 36 siZetos, kas ir nedaudzakgar vienu tre5o da no visiem
materiliem. Savukrt DF mizika tika izmantota tikai 13 sizetos.

Savu attieksmi zugtisti pauda ar ar citiem paémieniem — siptas kameras,
arhiva kadru, cita veida matélu izmantoSanu, notikumu rekonstrukciju unérsiu
atloSanu. Raiguma NP sEpto kameru izmantoja 4 sizetos. Trijos no tiempeies
filmeéSanas pamatojums bija saprotams -adav informaciju nebija iespjams iegit vai
arn cita veida skattajam nevagja pagdit patiesba notiekoSo. Téu sizet, kura zurralists
A. Pupols pirka e-parakstu nevar saprasptaks kameras pielietojuma riozi. Diez vai
kaut kas btu mainjies, ja filnetu atkkti. Raidjuma NP sEpto kamera izmantoja tikai
vienu reizi — sizet par valsts ipasuma pretlikumlbbu iznonaSanu pridtajiem
uzpeémumiem, kui, cilveks ieraugot kameru, tik tieé§ neko neteiktu.

Ta ka raidijums NP sablzimjuma ar DF ir pavisam jauns, tad tanglwnav
izveidojies pietiekami liels safilaio materilu arkivs, kuru @c tam var izmantot,
veidojot rekamos matefius. Tapec tikai 4 sizetos tika izmantoti asa materili.
Raidjuma DF arhva materli tika izmantoti 5 sizetos. Savalk cita veida matedli

(policijas, persotgie video, kadri no filram) DF tika izmantoti 6 sizetos (ja pieskait@ v
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nectlas apskatu sizetus, kuros viggmnemanto kadrus no filam vai multfilmam, tad
21), un NP 8 sizetos.

Lai skattajam hitu viegbk izsekot idzi notikumiem, procesiem, kautdam
attieabam vai skaitiem, tad TV tiek izmantotas da¥as shmas, diagrammas un tabulas.
Ar1 abos raigumos &s tika izmantotas. Raidma NP 4 reizes tika veidotas &has.
Raidijuma DF — 9 reizes. Tas izskaidrojams ar to, ka DF @smienu reizi ranes tiek
runats par jauakajiem partiju un polifu reitingiem, un rezuiti parasti tiek atloti

diagrammu vai tabulu veid

3.3. ledito datu analize

Abu raidjumu kompozcija tiek veidoti @c ldziga principa — #kunma
nopietrakas un svaigakas €mas, un beigs vieghkas un maak nopietnas zias. Dazos
raidjumos tas ir vaiik izteikts, dazos — mak. Raidjuma DF veidaiji cenSas raigluma
ietvert [gc iesggjas daudzpugakas zhas, kas vatu piesaist lielaku auditoriju. AR
raidjuma NP ngrkis ir savakt pec iesgjas liekku auditoriju — sabiedas ekonomiski
aktivo ddu. Tas ir izskaidrojams ar to, ka NP tiek tratskomercteleizija. Tas nommg,
ka vajag saakt pec iesgjas liekku auditoriju, jo cidi var tikt apdraugta raidjuma
eksistence. Tau tas ir stipri apSaumi, jo cilveki arvien vaiik sak skatties NP, kas ir
redzamgpéc mediju, tirgus un sodo petijumu azentiras TNS TV Metri datier?®.

Lidzgi tiek veidoti mateéli par svargam €mam. Raidjuma NP tas ir daudz
labak redzams nekDF. Tiek izvirata viena galvemtéma, kurai gc tam raidjuma seko
citi sizeti par to paSu tematu. SadttkDF ir izveidojis €Emu ar nosaukumu "Savelc jostu
otram”, kué analiZ valsts naudas izlietojumu tabyas redma. Piengram, lapec
Ziemass¥etkos katra ministrija atseWs sitija apsveikuma kamas, un dazreiz vienam
adreatam pat tika no#titas vaieikas. NP turpretim ir daudz vak notikumi, kuru
attistiba tiek atspodota raidjumos — izrai@ta spiega lieta, pasu viltoSana, adsakV.
Tihanova lieta, nektibas Latvijas paSvailas (konkgti Jurmalas,Kekavas un Balozu),

kukuldoSana VID un taksometrunEmumu Gna Rigas lidosi.

1085k, 10., 11., 12., 13. pielikumus.
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Raidjumos NP un DF grklajas tikai dazi sizeti — tie ir par vienu un to pasu
temu, t&u tie tiek apskati no pilrigi pregjiem redzeslokiem. 1dz ar to var secii, ka
atspoglotie sizeti neprklajas. Ja apskata iaDF pirmos sizetus, kuros tikai min
iepriek®jas nedlas aktualiites, t&u ta ka tajos nekas netiek anats un dziak petits,
un NP tas tiek panigf izanali£ts, tad nevar uzskiatka sizeti prklajas.

Raidijumos B&ditas €mas sakit ar zurnlistu teikto — parsvaa DF ir politika,
valsts parvalde, ekonomika, NP & papildus domia af noziedzba un tieslietas.
Arpolitikas mateiilu ir pavisam nedaudz, bet hav raidjumu veidogju prioritate. Tiek
raditas ar ttmas, kuras veidaji nemirgja, piengram, DF — sports, NP — likumdoSana,
vesetba, abos — cikkstasti. Un, & ka Sie siZeti parasti tikaaditi raidijuma beigu dis
un dziajas intervigs visgar netika mirgti, tad tas noimg, ka veidodji tiem nepiegir lielu
nozmi.

KA iegitie dati par ziu \ertibu sakit ar veidofju redZjumu — galveas ir
neparastas gzas vai ar citadaks skatpunkts uz notikumiem, ekskluzité,
sensacionalite un aktualiite. Ta&u abu rai@umu veidogju skatjums uz notikumiem
at&iras. Lidz ar to arzinpu Vertibu procentalie iedafjumi raidijumos atgiras. Piendram,
DF ekskluzvas zpas ir tikai 4% no viam, bet NP ir 13%. Savakt vairak cilvekiem
tuvakas zhas ir DF (14%), bet NP ir tikai 4%adu materilu.

Raidijuma DF radito zinpu saturs sakirar veidofju uzstdijumu rurat vairak par
procesiem un probinam un nevis atsevigem notikumiem. Ar raidijuma NP veiddji
vairak apskata probmas un procesus,da lielu uzmafbu velta a notikumiem. NP
paiadas af sizeti par pagfnes notikumiem, kas nav DF. Tas liecina, ka NRIo®ji
analiz, peta un mekd Sodienas notikumu sakbas ar pagni, ka tas bija sizet par V.
Liscova slepkaibu.

Nemot \&ra, ka raidjumos gatavotie mateti neparklajas, tad var seci, ka
veidogji iegast informiciju no daZdiem avotiem. Protams, paSsaprotami ir, kai vi
izmanto citus medijus, Zu genfiras un citus avotus sabiedriskajnu tel@. Tatu §
informacija, ka ai Zurralisti paSi to atzina, kalpo tikai par fona infoiaiju. DaZreiz
veido®ji atsaucas uzadu citu mediju, téu tas ir gagumos, kad kds cilveks ir pateicis
kaut ko ie¥rojamu vai svagu Sim medijam. DF vaik nela NP izmanto dadus faktus,

pieneram, partiju reitingus, runar ekspertiem, iebragjgeem noarzenem, valsts iesizu
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darbiniekiem un atspogu citu Zurralistu viedoKus. Savukrt NP vaiak rura ar valsts
varu, atsaucas uz citiem medijiem, daudzakagizetos izmanto neZimus jeb ancimus

avotus, kas skasijos var ra@t Saubas par inforagijas patiesumu. Kaut gan pasi veigot
atzina, ka #da veida inforraciju izmanto tikai tad, ja ir pilitta parliecinati par @s

patiesumu.

Zurnalisti padi dzlajas intervips atzina, ka nav pilba objekivi siZetu
veidoSaa. Tas ir redzams araidijumu anaize, kur atkhjas, ka veiddtji pievieno vai nu
sizetam vai arsaviem uzskatiem atbilstoSutamiku. Ta dazreiz ir gan smieida, gan
intrigéjoSa, gan skumja, gan dragd utml. Pieraram, |. Jaunalksnes siZgpar neleglu
audu izmantoSanu tika atskda skumja razika, kas @l vairak pastiprina gstjumu — tas
var notikt ar jebkuru, un neviens nevarigait. Dazreiz raijumu veidogji izmanto cita
veida video mateilus. NP vaigkas reizes izmantoja policijas video matkrs un 3
reizes rekonstgja notikumus. Visspilgika rekonstrukcija bija sizetpar G. Saki$a
apcietiriSanu. Savuitt DF biezi izmanto kadrus no vau latvieSu filmam (,Seko#;ji”,
.vella kalpi” u.c.) un multfilmam (,Desu piedwojumi”, ,Ja nu izdodas”, ,Meza
kapteinis” u.c.).

Raidijumu saturu var ietekeéb ne tikai pasi veidafi, bet af citi faktori. Kaut
gan intervigs respondenti atzina, ka TV Jhd nekad nav iejaukusies rgiohu
veidoSaa, toner ta neapziati ietekne. Kaut vai tas faktors, ka viens rgigns tiek adits
sabiedriska TV un otrs komerctelagija. Viens TV fornats pieprasa & iesgjas
plagku ttmu loku ietvert, lai apmierititu pec iesgjas vaigk cilveku intereses, savak
otrs formats — [Ec iesggjas liebku skaitu skataju, lai piesaigtu vairak reklamde\gju.

Raidjuma NP veiddiji atzina, ka tagadafas brvaki, un vipiem ir iesgja
vairak paust savu viedokli. Kaut gan 2gpas laika uzskata, kaatir katra cil\eka paSa
brivibas izjita. Janem \&ra apstklus, Kidos stida abu raidjumu veidogji, tad at&iribas
ir Joti krasas. DF komanadstiada 5 cilveki, bet NP — 11. Artehniskie idzeli ir at&irigi
— kameru skaits, mogganas iespas, tehnika, ar ko var apsht sizetus utt. T NP
veidotji izbauda komerctel@zijas labumus, un DF tikai sabiedraskTV iesgjas. Lidz
ar to NP veiddijiem ir iesggja veidot kvalitatvaku anaitisko zurmlistiku. Tatu DF
veidotji neatpaliek, un, neskatoties uz daiumiznepilnbam, rada kvalitavu anaitisko

zurralistiku.
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Secirmjumi

Neskatoties uz to, ka NP ir pavisam jaunsipamds, tas jau ir iekarojis vietu
skattaju vida, ko pieida art raidijumu reitingi. Ta ka vispirms &da NP (setdieras plkt.
19.50) un pc tam DF (pc swtdienas ,Pana@mas” plkst. 20.30), tad sk#tjiem ir
iesg®ja noskaities vispirms vienu un g tam otru raigumu. Kaut gan DF un NP
negartraukti sacensas par auditoriju, @mas nav nepiecieSams.

Raidjumi "De Facto” un ,Nelk Persorga” ir lidzgi sawa star@ pec
kompoicijas — akuma tiek raditi svafigakie siZeti, bet beigs vieghkkie un ar jautrakie.

Tapat ar abos raigumos ir €mas, kuim zurralisti visu laiku seko1dzi, un
tiklidz ir kadi jaunumi, & veido par to mateiiu. Piengram, DF ir rubrika ,Savelc jostu
otram”, kué tiek aptikotas €mas, kK valdiba iz&érde nodoKu makataju naudu. NP,
savukirt, ir atspogiota vaik notikumu afistiba, kas noug, ka zZuralisti mekle ne tikai
jaunas &mas, bet gan aseko jau ieprieks pieteikeay.

Galveras raidjumos atspodtas €mas ir politika un ekonomika. Rajdma
DF veidotiji mingja, ka prsvaa seko idzi procesiem, ungosvat tas & af ir. Savulkirt
NP ir daudz vaik ekskluzvu zinu, jo vipiem ir daudz savu persmo informacijas
avotu, kas ir uzticami unapbaudti.

Tas, ka raigumu veidogjiem ir katram savi avoti, piada art, ka aditas €mas
nerklajas. lzemums ir DF katra raigima pirmie sizeti, kuros ir apkopoti iepriekss
neclas svaigakie notikumi. T&u, & ka Sie mateéli netiek dziak pétiti, lai pretendtu
uz anaditiska raidjuma mategliem, tad nevar uzskat ka tie @arklajas ar NP sizetiem.

No informacijas avotiem ir atkags raidjuma saturs. Ja veidgit neiedist kadu
informaciju no saviem avotiem, tad ir iegita no citiem avotiem, un pastrisks, ka par
to uzzina ¥l kads. Ta ka raidijumi ir tikai vienu reizi nedla, tad ir bezdzgi
informaciju, kas jau ir izskagjusi plaSsazias idzelos, atsistit. Veidogji labak izvelas
publiskot &du informaciju, kas &l nekur nav izskagusi. Toner pastv af izpemumi. Ja
notikums ir tik svaigs un aktals visai sabiedbai, tad tas tiek atspomis. Sidos
gadjumos raidjumu veidogji cenSas par notikuSo rainno cita skatpunkta — integv
ekspertus, mekl kaut kadas sakabas ar citiem notikumiem utml. Ura tka paSi
raidijumu veidodji atzina, ka nevar piliba bat objekivi, jo raidijumu specifika no
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vipiem pieprasa ziému devu subjektiviites. lidz ar to darba hipéte, ka raigjumu
saturu ietekrd zurralistu personiskais redpms uz notikumiem un inforacijas avoti,
kas sniedz infor@ciju, ir pieradita.

Petijjuma laila raidijuma veidodji izradija lielu interesi par iegpamajiem
rezuléaitiem. Vini interegjas par rezufitiem, jo \Elas uzziat par raidjumiem nomalas
jeb cita skatpunkta. Taspem nodegs, lai iz\ertetu raidjums saturu un, ieg@ms, ar
to uzlabotu. Sis darbs ir nodgs ar studentiem, kasalesies @tit citu raidjumu saturu,
jo Iidz Sim TV raidjumu saturs Latvj navipaSi daudz §its. Raidjumu DF un NP
anaizi varetu papildirat vél ar petijumu par to auditoriju —as gaidim, skaiSaras
iemesliem, un atspogpto notikumu ietekmi uz citu mediju dienastbu.
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Pielikumi
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1. pielikums

Dzilo interviju jaut ajumi

levadjaugjumi:

Ka Jas raksturotu raigumu ,De Facto”/’Nek Persoiga’?

Kadas €mas tiek aplkotas raiguma?

Ka tas atbilst uzatiitajam anatiska raidijuma statusam? Cik liela ir komanda,
kas darbojas raipima tapSaar

Cik daudz darba raipima tapSamiegulda katrs darbinieks?

Pamatjaujumi:

Ka top raidjums?

1) Kad ir pnoSanas?

2) Kada veida tas noris?

3) Katiek izlemts akana raidijuma emas?

4) Ka Jus uzzirat par notikumiem?

5) Kas Jums to pazo? (kadi informacijas avoti?)

6) Kaizvelaties cilvekus ar kuriem ruat, iegit informaciju?

7) Kair ar anoimiem avotiem, kurus piemirakmizsu riciba esog
informacija...?

Ka Jas atlagt notikumus, kurus atspofpi?

Pec kadiem kri€rijiem vadities, ja vajag izéeties, piendram, starp diviem

notikumiem?

Ka ar saviem uzskatientud ietekngjat sizeta objektiviti?

Kadus paeémienus izmantojat, lai ski#tjs Jisu @rraidito nodomu nefrprastu?

Cik daudzu notikumu turpjumi seko raigjuma?

Ka nosalgat, kura notikuma gaitai sekadki?

Ka sizetus, kurus gatavojat rgismam, ietekra citi zipu raidjumi?

Kada ir televzijas vadbas loma raigumu veidoSaa®?

Nobeiguma jauumi:

Cik ilgi vél planojat piedaties raidjuma veidoSa&f?

Kadas izmajas paredzat raigimam?
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2. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,De Facto” atspoguotas temas

O Politika

B Ekonomika

O Arpolitika

O Noziedziba

Bl Sabiedriba

O Cilvekststasts
B Valsts parvalde
O Uzneméjdarbiba
B Partika

B Bavniecba

O Sports

O Cits




3. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,Neka Personga” atspoguotas temas

9%

[0)
257
1)
6% i\i 28%

14%’

1%
6%

11% 18%

@ Politika

m Ekonomika

O Arpolitika

0O Noziedziba

W Tieslietas

o Cilvekststasts

m Valsts parvalde
0O Uznemeéjdarbiba
m Blwnieciba

| Tautsaimnieciba
o Cits




4. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,De Facto” zinu veértiba

15%

10%

B Tuwms
1%/ @ Vérienigums
m Konflikts
14% 8% O Pazistams cilveks
4% m Aktualitate

@ Neparastums
3204 m Sensacionalitate
0O Ekskluzivitate

O Biezums

13%
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5. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,Neka Personga” zinu vertiba

19% 18%

Ny, A 9%
1
8%

v

4%

@ Neparastums

m Sensacionalitate
0O Ekskluzivitate

0O Biezums

B Tuwms

@ Vérienigums

m Konflikts

O Pazistams cilveks
m Aktualitate
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6. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,De Facto” zinu saturs

13%

@ Talitejs notikums
18% m Process

O Problema

0O Konkréts objekts
19% B Abstrakts objekts

26%
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7. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,Neka Personga” zinu saturs

31%

@ Taltejs notikums

m Process

0O Problema

0O Konkréts objekts

B Abstrakts objekts
@ Pagatnes notikums

67



8. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,De Facto” inform acijas avoti

@ Valsts vara
m PaSvaldibas

0
oy, D%
19% N
O Organizacijas
20% O Uzr)emu.ml
B Eksperti
/3% O Individi

B Arzemnieki
O Fakti
B Dokumenti
@ Neoficiali
O Nezinams
O Valsts iestazu darbinieki
11% B Véstnieki
m Citi

7%
2%
1%

5%
10%

\

5%
2%




9. pielikums

3.2. diagramma

Raidijuma ,Neka Persornga” inform acijas avoti

1% 2% @ Valsts vara

B Pasvaldibas
O Organizacijas
O Uznémumi

B Eksperti

@ Dienesti

B Tiesa

< 5o, O Advokat
B Individi

B Mediji
O Fakti
O Dokumenti
B Nezinams
| Neoficiali
11% B Valsts iestazu darbiniek
B Véstnieki
@ Citi

13% 23%

1%

N

20—
13%
7

2%

8%

2% 3% 3%
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10. pielikums

3.3. tabula
Raidijumu reitings pec TVM datiem
2008.gada 1. - 31.jarwis
Raidijuma nosaukums TV Share Audience TVR
kanals % (000) %
Zvaiiinu lietus LNT 35,9 316,8 14,3
LNT zinas (Sestdiena) LNT 30,1 280,8 12,7
LNT zinu "Top 10" LNT 24,9 265,8 12
Nodeviba LNT 27,7 251,9 114
Degpunkta LNT 22,5 228,8 10,3
LNT zinas (Svétdiena) LNT 22,2 228,7 10,3
Floridas sapni LNT 25,5 2247 10,2
Panorama. Zinas LTV1 21,8 220,7 10
Bez tabu laiks TV3 24,7 220 9,9
TV 3 zinas TV3 22,1 215,7 9,7
Zini vai mini! LTV1 22,1 213,8 9,7
P&dgjais brunuvilciens LNT 25,2 213 9,6
Muzikala banka LTV1 25,8 210,1 9,5
Glabgjpeles Australija TV3 22,2 209,5 9,5
Panorama (Svétdiena) LTV1 19,4 209,3 9,5
LNT zinas LNT 20,9 209,1 9,5
Aculiecinieks LTV1 20,9 206,4 9,3
Sporta un laika zinas LNT 20,4 204,1 9,2
Prata banka LNT 21,9 201,1 9,1
Satversmes 100. pants LTV1 19,8 201,1 9,1
Denisa bieds LNT 19,1 198,7 9
Brauciens pretT laimei LNT 22,8 198,7 9
Panorama (Sestdiena) LTV1 20,2 198,5 9
Zelta zieda lasts LNT 21,7 196,9 8,9
Komisars Reksis LNT 23,8 193,1 8,7
Panorama. Sports LTV1 18,7 189,9 8,6
Sporta zinas LNT 17,4 186,9 8,5
Majokla jautajums LNT 18,7 186,3 8,4
Midmija TV3 17,5 185,4 8,4
Svesa dzive LNT 19,9 182,5 8,3
Neprata cena LTV1 18,1 181,1 8,2
Panorama. Laika zinas LTV1 18 180,7 8,2
Liktena ltdumnieki LTV1 17,6 180,5 8,2
Neruna par to LTV1 18,8 180,2 8,1
Trio LNT 22,4 177 8
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Nedéla izklaidé LTV1 21,2 175,9 8
Elektra TV3 16,7 174,8 7,9
Sreka Ziemassvétki PBK 18,1 169,7 7,7
Valsirdiga atzianas TV3 23,5 169,6 7,7
Tatjanas diena LNT 24,6 166,6 75
Gribi bat miljonars? TV3 16,4 165,8 75
Sodien Latvija un pasaulé LTV1 20,2 164,7 7.4
LNT zinas se$os LNT 24,4 162,6 7,4
Zelta gimene LNT 19,4 162,3 7,3
Kas notiek Latvija? LTV1 18,2 161,9 7,3
ClruliSi LTV1 18,1 161,5 7,3
Neka personiga TV3 15,6 161,1 7.3
Mazais calis TV3 17,4 161 7,3
Ultravioleta LNT 20,3 160,9 7,3
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11.pielikums

3.3. tabula
Raidijumu reitings pec TVM datiem
2008.gada 1. - 29. febraris
N.p.k. Raidijuma nosaukums TV Share Audience TVR
kanals % (000) %
1. LNT zinas (Sestdiena) LNT 32,8 304,3 13,8
2. Dejo ar zvaigzni 2 TV3 29,1 299,1 13,6
3. Eirodziesma - 2008 LTV1 28,3 256,2 11,6
4. Zvaigznu lietus LNT 25,2 237,7 10,8
5. Aculiecinieks LTV1 22,2 226,9 10,3
6. Zini vai mini! LTV1 23,2 2246 10,2
7. LNT zinu "Top 10" LNT 20,6 2229 10,1
8. Satversmes 100. pants LTV1 22,5 222,1 10,1
9. Més esam! LTV1 21,1 220,7 10
10. Bakas uguns LNT 27,5 220,4 10
11. Panorama. Zinas LTV1 22,1 217,7 9,9
12. Mamija atgriezas TV3 19,2 216,4 9,8
13. Titaniks (1997.9.) TV3 27,1 216,1 9,8
14. Deiiunkté LNT 21,8 216 9,8
16. LNT zinas (Svétdiena) LNT 20,4 2154 9,8
17. Milas valgos LNT 24,8 210 9,6
18. Panorama (Sestdiena) LTV1 21,6 209,6 9,5
19. Makoni virs Zomerholmas LNT 25,2 209 9,5
20. Prata banka LNT 22,7 207,5 9,4
21. Svenaholmas noslépums LNT 23,3 206,7 9,4
22. Gada varonis 2007 LNT 25,3 204,4 9,3
23. Zelta gimene LNT 21,7 204 9,3
24. Bez tabu laiks TV3 23,9 200 9,1
25. Neparastie draugi TV3 22,4 199,2 9,1
26. TV 3 zinas TV3 21,4 198,9 9,1
27. Sporta un laika zipas LNT 20,2 197 9
28. Sporta zinas LNT 17,7 196,3 8,9
29. Kas notiek Latvija? LTV1 22,3 193,8 8,8
30. Komisars Reksis LNT 24,4 190,6 8,7
31. Liktena Itdumnieki LTV1 18 189,2 8,6
32. LNT zinas LNT 19,6 187 8,5
33. Majokla jautajums LNT 19,5 186,7 8,5
34. Olivers un draugi TV3 17,5 183,2 8,3
35. Smer$ LNT 23,4 181,5 8,3
36. Neka personiga TV3 17 180,7 8,2
37. Neprata cena LTV1 19,5 179,5 8,2
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38. Svesa dzive LNT 20,4 1773 8,1
39. Gromovi PBK 18,5 175,2 8
40. Doktors Hauss 3 TV3 18,3 172,8 7,9
41. Doktors Dilitls TV3 19,6 169,6 7,7
42. Panorama. Laika zinas LTV1 17,1 169,3 7,7
43. Tautas balss LNT 21,8 168,9 7,7
44. Panorama (Svétdiena) LTV1 15,3 168,6 7,7
45. Panorama. Sports LTV1 16,7 168,6 7,7
46. 24. stundas LNT 19 167,9 7,6
47. Raimonda Paula dziedaSanas svétki LTV1 19 158,4 7,2
48. Sodien Latvija un pasaulé LTV1 19,6 157,3 7,2
49. Izlauganas 2 TV3 16,9 157,2 7,2
50. Tatjanas diena LNT 24,5 155,2 7,1
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12.pielikums

3.3. tabula
Raidijumu reitings pec TVM datiem
2008.gadal. - 31. marts
N.p.k. Raidijuma nosaukums TV Share Audience TVR
kanals % (000) %
1. Dejo ar zvaigzni 2 TV3 31,3 315,4 14,4
53.Starpt. Eirovizijas dziesmu konk.Nac. atlases
2. finals LTV1 34,3 277,8 12,6
3. LNT zinas (Sestdiena) LNT 28,6 253,2 11,5
4. Davana Sieviesu diena LNT 28,4 229,9 10,5
5. Zvaigznu lietus LNT 23,2 219,3 10
6. Panorama. Zinas LTV1 22,2 2159 9,8
7. Degpunkta LNT 22 215,2 9,8
8. LNT zinu "Top 10" LNT 20,7 214,6 9,8
9. Emmas Svensones milestiba LNT 25,7 2145 9,8
10. Izabellas kronis LNT 24,7 205,2 9,3
11. Zini vai minil LTV1 22,4 204,9 9,3
12. Satversmes 100. pants LTV1 20,7 202 9,2
13. TV 3 zinas TV3 22 201,9 9,2
14. LNT zinas LNT 21,4 200,4 9,1
15. Bez tabu laiks TV3 24,6 200,2 9,1
Pasaules stiprakie viri. Latvijas "Grand Prix 2008"
16. izclna LNT 23,6 199,7 9,1
17. Vasara pie Liljas ezera LNT 24,8 199,5 9,1
18. Prata banka LNT 23,1 197,9 9
19. Aculiecinieks LTV1 20,9 196,4 8,9
20. Sporta un laika zinas LNT 20,3 195,2 8,9
21. Neka personiga TV3 19,5 193,5 8,8
22. Panorama (Sestdiena) LTV1 20 190 8,7
23. Vikerbija uz mazu LNT 229 186,2 8,5
24. Neprata cena LTV1 19,3 181,9 8,3
25. Reiz prérija TV3 19,3 178,2 8,1
26. LNT zinas (Svétdiena) LNT 18,1 177.9 8,1
27. Svesda dzive LNT 20,7 176,9 8,1
28. Komisars Reksis LNT 24,2 175,8 8
29. Tautas balss LNT 23,4 175,2 8
30. Un tomér es milu PBK 18,9 173,6 7,9
31. Liktena ltdumnieki LTV1 17,7 1728 7.9
32. Panoramai - 50 LTV1 19 171,1 7,8
33. Zelta gimene LNT 19 168 7,7
34. Satriecosie TV3 20,5 167,7 7,6
35. Panorama. Laika zinas LTV1 17,1 166,3 7,6
36. Majokla jautajums LNT 17 163,2 7,4
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37. Panorama. Sports LTV1 16,4 162,1 7,4
38. Gribi bat miljonars? TV3 16,3 161,5 7,4
39. LNT zinas se3os LNT 27,5 160,7 7,3
40. Tatjanas diena LNT 26,8 160,5 7,3
41. Bridzetas DZounsas dienasirémata TV3 21,9 159,2 7,2
43. Krasina aizstaviba LNT 16,9 153,1 7
44, Zelta drudzis LNT 19,3 151,9 6,9
45. Dvinu slazda TV3 35,5 151,7 6,9
46. Lieliska pelu detektiva piedzivojumi TV3 16,1 149,9 6,8
47. Magzulis brivsolt TV3 22,3 149,1 6,8
48. Izlauganas 2 TV3 16,7 146,5 6,7
49. Kas notiek Latvija? LTV1 17,8 1445 6,6
50. Latloto izlozes rezultati LTV1 15 1441 6,6
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13. pielikums

3.3. tabula
Raidijumu reitings pec TVM datiem
2008.gadal. — 30. apilis
N.p.k. Raidijuma nosaukums TV Share Audience TVR
kanals % (000) %
1. Dejo ar zvaigzni 2 TV3 33,5 338,2 15,4
2. LNT zinas (Sestdiena) LNT 31,3 2314 10,5
3. Zini vai minil LTV1 24,3 219,5 10
4. Zvaigznu lietus LNT 24,5 217,1 9,9
5. Panorama. Zinas LTV1 23,5 210,9 9,6
6. Satversmes 100. pants LTV1 22,1 202,9 9,2
7. LNT zinu "Top 10" LNT 20,6 200,6 9,1
8. Princese pret paSas gribu TV3 24,9 198,2 9
9. Kas notiek Latvija? LTV1 23,4 195,2 8,9
10. MeZrozu ieleja. Klausot sirdij LNT 24,9 1944 8,9
11. Panorama (Sestdiena) LTV1 23,5 1922 8,8
12. Degpunkta LNT 20,7 188,3 8,6
13. MeZrozu ieleja. PaSaizliedziga milestiba LNT 25,7 188,2 8,6
14. Neprata cena LTV1 21,9 185 8,4
15. Un tomér es milu PBK 20,4 184,9 8,4
17. TV 3 zinas TV3 21,6 176,5 8
18. MeZroZu ieleja. Lidz pasaules malai LNT 22,6 176,4 8
19. Sporta un laika zipas LNT 20,1 1741 7,9
20. Milestibas véstules no debesim LNT 21 1719 7,8
21. Neka personiga TV3 18,3 170,2 7.8
22. Prata banka LNT 23,4 169,6 7,7
23. Aculiecinieks LTV1 18,2 169 7,7
24. LNT zinas (Svétdiena) LNT 18,2 166,5 7,6
25. Panorama. Laika zinas LTV1 17,7 164,4 7,5
Princese pret pasSas gribu 2: karaliska
26. saderinaanas TV3 21,3 164,1 7,5
27. LNT zinas LNT 19,3 162,1 7,4
28. Gribi bat miljonars? TV3 17,3 159,4 7,3
29. Svesa dzive LNT 21,4 158,7 7,2
30. Bez tabu laiks TV3 22,9 158,5 7,2
31. Zelta gimene LNT 18,6 158,3 7,2
32. Panorama. Sports LTV1 16,7 157 7,2
33. MeZroZu ieleja. Sirds véja LNT 21,4 154,6 7
34. Liktena Itdumnieki LTV1 16,8 151,9 6,9
35. Balta nakts, maiga nakts... PBK 18,4 151,8 6,9
36. Panorama (Svétdiena) LTV1 15,1 149 6,8
37. Majokla jautajums LNT 15,6 1445 6,6
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38. Krasina aizstaviba LNT 16,6 1431 6,5
39. Divas zvaigznes PBK 15,3 141,7 6,5
40. Tautas balss LNT 22,5 141,3 6,4
41. Komisars Reksis LNT 24 140,9 6,4
42. MekKI&jumi TV3 17,8 133,1 6,1
43. Tatjanas diena LNT 25,7 130,1 5,9
44. Valsirdiga atziSanas TV3 20,2 129,9 5,9
45. Nedélas celojums LTV1 19,4 128,4 58
46. Sodien Latvija un pasaulé LTV1 21,1 128,3 5,8
47. Katerina PBK 14,6 128 5,8
48. Latloto izlozes rezultati LTV1 14,5 127,7 5,8
49. F-1 Bahreinas "Grand Prix" izcipa LNT 26,3 127,1 5,8
50. LNT zinas se3os LNT 25,8 127 5,8
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