Latvijas Universitates
Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultates

Izglitibas zinatnu nodala

DIPLOMDARBS

Aromatisko produktu iepakojuma dizains

Packaging design of aroma products

Autors: Liga Smiltniece
Studenta apliecibas Nr.: 1s11105
Darba vaditajs: mag.Art. Aivars Plotka

Riga 2015



ANOTACIJA

Aromatisko produktu iepakojuma dizaina attistiba, jaunas tendences un inovacijas ir
aktuala probléma visiem tiem Latvijas uznpémumiem, kas razo tadus produktus ka aromatiskas
sveces, aromatiskos smarzu maisigus un smarzu difizerus. Ta ka So Latvijas raZzojumu
iepakojuma tendences visiem razotajiem ir loti lidzigas, tad dizaina attistiba Saja sféra butu
loti nozimiga, lai Latvijas razotaji varétu sekmigi attistit savu produkciju ne tikai Latvijas, bet
ar1 pasaules méroga, palielinot savu razojumu apgrozijumu, ka ar1 radot jaunas eksporta
iespgjas.

Darba mérkis- izveidot jaunu un konkur€tsp&jigu iepakojumu aromatisko produktu
kolekcijai.

Darbs sastav no tris galvenajam dalam:

1.- teor@tiska dala, kas sastav no apkopotas informacijas par iepakojuma vesturisko
attistibu, funkcijam, izstrades pamatprincipiem un kritérijiem, kas ir jaievéro efektiva un
veiksmiga produkta iepakojuma dizaina izveidg.

2.- petijuma dala, kura izpétiti Latvijas un pasaules raZotaju piedavato aromatisko
produktu iepakojumi, analizétas galvenas tendences un ipatnibas, ka ari veikta aptauja ar 153
respondentu dalibu, apstiprinot darba izvirzito hipotézi, ka aromatisko produktu iepakojuma
dizains ir doming&josais faktors $o produktu pirk$anas Iémuma pienemsana.

3.- dizaina projekta dala ir izstradats iepakojums aromatisko produktu Kolekcijai
»Elpo”. Kolekcija ietilpst 6 dazadu aromatu smarzu diflizeri, aromatiskas sveces un
aromatiskie smarzu maisini, ka arT davanu kastite un katalogs.

Darbs kopuma sastav no 116 lappusém, ietverot 44 pielikumus.



ABSTRACT

Development of aroma products packaging design, new tendencies and innovations- a
common problem for those Latvian companies, who produce aroma candles, aroma sachets
and aroma diffusers. Since the packaging tendencies for these products in Latvia are similar,
design development in this sphere would be crucial, so Latvian producers could prominently
evolve their production not only at Latvia’s scale, but at world’s scale, by increasing their
production, as well as by creating new export option.

The objective of work- to create new conquering packaging for aroma product
assortment.

The work consists of three main parts:

1.- The theoretic part, which consists of information summed up about the historical
packaging development, functions, the main principles and standards of judgment for the
output, which are supposed to be considered to create an effective and successful packaging
design.

2.- Research part, in which aroma product packaging in Latvia and the rest of the world
will be investigated, the main tendencies and specific features will be analyzed, as well as
inquiry will be done with participation of 153 respondents, confirming hypothesis formed
during work, that aroma product packaging design is a domineering factor for making the
decision to buy these products.

3.- Design project part, in which packaging will be created for aroma product collection
by “Elpo”. In this collection there are 6 different aroma diffusers, aroma candles and aroma
sachets, as well as a gift box and a catalogue.

The work in general consists of 116 pages, containing 44 attachments.
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IEVADS

Diplomdarba téma ir ,,Aromatisko produktu iepakojuma dizains”. Ta ir aktuala
probléma visiem tiem Latvijas razotajiem, kas piedava telpu aromatiskos produktus-
aromatiskas sveces, smarzu diftizerus, smarzu maisigus. Autors ir noveérojis, ka Latvija Siem
razojumiem ir loti lidzigas iepakojuma dizaina tendences un izmantotie materiali.

Pie aromatiskajiem produktiem var pieskaitit daudz un dazadu parfimérijas un
kosmétikas produktu, sakot ar smarzam, dezodorantiem un beidzot ar kermena kopSanas
kosmeétikas Itnijam, jo ikdiena ar smarzu pasauli cilvéks saskaras ik uz sola. Tacu Saja darba
lielaka uzmaniba tiks pieversta tiesi tadiem aromatiskiem produktiem, kas papildina cilvéka
ikdienu, pastarpinata, ne tiesa veida iedarbojas uz cilvéka manu organiem, rosina taja
labsajiitu, atbrivo no stresa, padara pievilcigu un patikamu apkart€jo vidi. Pie tadiem
produktiem pieder uz &terisko ellu pamata izveidoti telpu aromatizetaji, tadi ka, piemeram,
aromatiskas sveces, smarzu difiizeri, aromatiskie smarzu maisini, dazadi aksesuari, kas
piesticinati smarzigam ellam. Daudzi no tiem biezi vien telpas kalpo ka interjera elementi,
tapec to dizains ir loti butisks. Latvija paslaik daudzi razotaji ar savu iepakojumu vélas
uzsvert produkta dabigas un ekologiskas ipasibas, ka rezultata biezi vien ir vérojams, ka $1
veida produkcijas iepakojuma dizaina risinajumi ir loti Iidzigi un konkurenti sava starpa
atSkiras vien ar dazam nians€m. Aromatiskie produkti p&c savas specifikas biezi vien varétu
tikt izmantoti dazados davanu komplektos, turklat sanémgji nebtitu jaskiro ne péc dzimuma,
ne vecuma, tacu Latvija nav daudz tadu uzp@mumu, kas $adu produkciju piedava. Daudz
vairak ir no arvalstim importéto aromatisko sériju produkti, tacu to iepakojums ir tads, kas
prieksstatu par preces kvalitati nevis uzlabo, bet pasliktina.

Bakalaura darba izvirzita hipotéze- aromatisko produktu iepakojuma dizains ir
domingjosais faktors $o produktu pirkSanas |émuma pienemsana.

Saja darba pétijuma objekts ir iepakojums, kas ne tikai fiziski aptver produktu, aizsarga
to un lauj preces izplatit un transportét, bet ari veido pievienoto vértibu produktam, kas
iepakojuma ievietots. Iepakojums ir ta produkta vizuala dala, kas bieZi vien nosaka potenciala
klienta izvéli lielaja konkurentu produktu piedavajuma klasta.

Pétijuma priekSmets- kadam 7ipaSibam ir japiemit iepakojumam, lai tas atbilstu
miusdienu krit€rijiem, gan ta funkcionalitates, gan vizuala aspekta. Darba tiks pétits, ka
grafiska dizaina elementi, krasas, informacija uz iepakojuma komunic€ ar potencialo

patérétaju, lai tas piepemtu lémumu iegadaties So produktu.



Izanaliz€jot iepakojuma veidoSanas kritérijus un nosacijumus efektigai un veiksmigai
iepakojuma dizaina izstradei, darba merkis ir izveidot jaunu un konkur€tsp&jigu iepakojuma
kolekciju.

Lai sasniegtu So merki, tiek izvirziti sekojosi uzdevumi: izpétit iepakojuma vésturi, ta
attisttbu cauri gadu tikstoSiem, noskaidrot veiksmiga iepakojuma dizaina veidoSanas
pamatkriterijus, starptautisko praksi un ieteikumus, ka tiek risinati dabas aizsardzibas
jautajumi attieciba uz izlietotajiem iepakojumiem, ka art izp&tit Latvija un pasaulé aromatisko
produktu piedavajuma klastu, lai varétu definét valdosas tendences So produktu iepakojuma
veidosana. Lai apzinatu, raksturotu un izanalizétu potencialo pirc€ju ietekm&josos faktorus
aromatisko produktu iegadasanas izvele, tiks izveidota aptauja un savakti dati par cilvéku
viedokli attieciba uz aromatisko produktu iepakojuma dizainu. P&tnieciska darba rezultata tiks
izteikti priekslikumi efektigaka iepakojuma dizaina izstradé atbilstosaja produkcijas sfera.

Darba tiks pielietota salidzinosa pétijuma metode- apkopoti vairaki informacijas avoti,
kur atrodamas vizualas un funkcionalas aromatisko produktu Tpasibas, salidzinati tie, lai
iegiitu secinajumus un priekslikumus jaunas produktu iepakojuma kolekcijas izstradei.

Darbs sastav no vairakam nodalam. Teorétiskaja dala ir apskatita iepakojuma vésture,
attistiba, veidi, funkcijas, mark&umi un simboli, iepakojuma izstrades un attistiSanas procesi.
Talakas nodalas autors detaliz&tak pieverSas aromatisko produktu iepakojuma ipatnibam un to
veidoSanas galvenajiem kritérijiem. Darba empiriskaja dala ir izp@tits Latvija un pasaulé
piedavato aromatisko produktu iepakojums, analiz€tas galvenas tendences un 1patnibas, ka art
veikts aptaujas sadalas petijums un izdariti secinajumi.

Praktiskaja dala autors ir izstradajis iepakojuma dizainu aromatisko produktu kolekcijai.
Kolekeija ietilpst 6 dazadu aromatu smarzu diftizeri, aromatiskas sveces un aromatiskie
smarzu maisini. Papildus ir izveidots arT davanu iesainojums, kuru var izmantot individualai
atsevisku produktu komplektacijai.

Bakalaura darbs atspogulo autora personiska pétijuma rezultatus, bet uz tam atzinam un

datiem, kas ir atrasti izmantotaja literatiira un avotos, ir sniegtas atsauces.



1. IEPAKOJUMA ATTISTIBAS VESTURE, VEIDI UN FUNKCIJAS

1.1. lepakojuma biitiba un ta vésturiska attistiba

Iepakojums ir kadas specialas formas un materiala razojums, kas aptver un aizsarga
produktu ta izplatiSanas, uzglabasanas, pardoSanas un lietosanas laika. Iepakojums ka process
ietver ne tikai materialu, bet ar1 dizainu un razoSanu. Iepakojums ir ka sistémas kopums, kuras
uzdevums ir sagatavot preces transporté$anai, uzglabasanai, logistikai, pardosanai un patérinam
jeb lietoganai. Iepakojumam ir svariga loma preces pardo§ana, marketinga’.

lepakojuma dizains ir marketinga joma, kas nodarbojas ar produkta pasniegSanu divas un
tris dimensijas, lai to varétu izvietot pardosanas vide®,

Precu markéSana ir informacijas sniegSana uz preces iepakojuma rakstiska, grafiska vai
elektroniska veida. Ta var biit izvietota vai nu tiesd veida uz pasa iepakojuma vai arT uz
atseviska materiala, ko sauc par etiketi.

Iepakojuma industrijai ir loti sena vé&sture, ta biitiba jau ir veidojusies jau cilvéces
pirmsakumos. Preces iepakojums veidojas lidz ar bridi, kad radas precu transportesana,
uzglabasana, aizsargaSana. Senatn€ ka iepakojumu izmantoja dazadus rupjus materialus
medibas un partikas vakSanai. Protams, lidz ar tehnologiju attistibu pamazam attistijas ari
iepakojuma un materialu kvalitate un dizains.

Vesturniekiem nav precizu datu, kad precizi cilvéces vesture tika ieviests iepakojums un
uzsakta ta pielietoSana, taCu ir zinams, ka iepakojumu izmantoja klejotaju ciltis medijumiem un
partikai. So seno cilvéku pastaviga parvieto§anas radija nepieciesamibu mekl&t iespgjas, ka un
kur likt partiku, darbarikus un citas lietas. Veésturnieku vidii valda visdazadakie uzskati par to,
kads tieSi bija pirmais materials, ko izmantoja iepakojuma darinasanai®. Pirmie iesp&jamie
iepakojuma materiali bija sekojosi:

e Kkoku lapas;

e riekstu ¢aumalas, kirbju miza;
e dzivnieku adas;

e izdobti koki.

Velak, kad nepieciesamiba péc iepakojuma kluva lielaka, arT pamazam saka pilnveidoties
iepakojuma forma. Laika, kad klejotaju ciltis saka veidot patstavigas majvietas, audzet

majlopus un iekopt laukus, paradijas vél lielaka nepiecieSamiba péc lietu un partikas

! http://en.wikipedia.org/wiki/Packaging_and_labeling
2 Ambrose G., Harris, P. The Fundamentals of Graphic Design, Lausanne: AVA Publishing SA 2009. 120.Ipp.
¥ http://www.uspackagingandwrapping.com/blog/The-History-of-Packaging.html
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uzglabasanas, transportéSanas, kas nodroSinatu ne tikai individualu cilvéku, bet ar1 lielaku lauzu
masu vajadzibas.

Lidz ar ciematu izveidoSanos saka straujak attistities cilvéku dzives kvalitate. Liela dala
no kopgjas attistibas attiecas ar1 uz iepakojuma tehnologiju attistibu. Arvien vairak un dazadaku
materialu tika izmantots, lai sarazotu, uzglabatu un transportétu preces un partiku. Iepakojumu
veidosana izmantotie materiali bija atkarigi no ta, kada geografiski izvietota teritorija atradas
konkretais iedzivotaju ciemats vai lauzu apmetne. VEésturnieki ka pirmas iepakojuma formas no
senatnes min sekojosas:

e koka kastes un grozi;
e no mala veidotas formas Skidrumu glabasanai;
¢ no dzivnieku adas veidotas formas.

Pateicoties iepakojuma attistibai, senajiem cilvékiem paradijas iesp&jas uzkrat un glabat
partiku ziemai, aizsargat to un citas savas sadzives lietas no dzivnieku uzbrukumiem, ka ar1
transport€t preces un produktus no viena ciema uz otru.

Jau simtiem gadu vélak, Iidz ar tirdzniecibas un pils€tu rasanos, iepakojuma attistiba
noritéja daudz straujak. Tirdzniecibas cela kluva pieejami citu regionu izejmateriali, ko vargja
izmantot jaunu iepakojumu veidu darinasana.

Veésturisko iepakojumu pétisana ir biitiska arheologijas zinatnes sastavdala.

Ka viena no pirmajam inovacijam iepakojuma razoSana bija brinais stikls. Ar briina
stikla palidzibu amatnieki vargja izveidot dazadu formu traukus. Briina stikla trauki bija smagi,

biezi un loti izturigi (skatit 1.1.attelu).

1.1. artéls. Brina stikla trauks

Saja pasa perioda lietu uzglabasanai un transport€Sanai izmantoja koka mucas. Daudzi
vesturnieki uzskata, ka mucu veidoSanas tehnika aizsakas no kugu buvéSanas parauga.

Amatnieki ar karsta tvaika palidzibu izlocTja koku Iidz nepiecieSamajai mucas formai. Mucas



tirgotaji varéja parvadat un uzglabat lielus daudzumus precu un tapéc tas kluva par vienu no
popularakajiem ta laika iepakojumiem.

Lidz ar Romas impérijas sabrukumu, Eiropa iestajas stagnatisks periods attieciba uz
iepakojuma attistibu un jauninajumiem. Visas jaunas tehnologijas parsvara naca no citam
pasaules malam, ka, pieméram, no Kinas, kur radas papirs- ka viens no pamatiem iepakojuma
veidoSana un attistiba, un kura liela un veértiga nozime turpinas lidz pat misdienam. Senaka
datéta lieciba par papira lietoSanu iepakojuma ir no 1035.gada, kad kads persiesu celotajs
apmeklgjis Kairas tirgu un ieverojis, ka pardeveji ietin papira klienta iegadatos auglus,
garsSvielas un citas saimniecibas preces4.

Visas cilvéces veéstur€ lielas parmainas tautsaimnieciba ienesa industriala revolucija, kad
roku darbu nomainija riipnieciska razoSana. Daudzi cilvéki no laukiem parcélas uz pilsétu un
lauksaimniecibas darbus nomainija uz darbu riipnica, lai nopelnitu lielakus lidzeklus un dzivotu
labaku dzivi. Lidz ar razoSanas straujo tempu pieaugumu, razotaji bija spiesti meklet jaunus,
progresivus, izturigus iepakojumu veidus un efektivas metodes to razoSanai.

Lidz ar sarazotas produkcijas apjomu pieaugumu, pieauga arT nepiecieSamiba pec:

e UzglabaSanas un transportesanas kastem;

e maisiem;

e partikas transportéSanas metodeém;

e primariem iepakojuma materialiem;

e iepakojuma iesp&jam, izstadot preces veikala.

Lidz ar cilvéku migraciju no laukiem uz pilsétam, radas nepiecieSamiba attistit
iepakojumu ne tikai vairumtirdzniecibas nozares, bet gan mazumtirdzniecibas sféra, vairak tiesi
orientgjoties uz individualo patérinu, piedavajot preces veikala, risinat iepakojuma problémas
saistiba ar prec¢u uzglabasanu, u.c. individuala patérina rakstura aktualitates. Precu raZotajiem
un pre€u patérétajiem radas katram savas prasibas attieciba uz iepakojumu un §is pieprasjums
radija jaunu €ru iepakojuma industrijas vesturé.

Vairumtirdzniecibas precu iepakojums bija zinams un attistijies gadu simtiem, tacu
individuals mazumtirdzniecibas precu iepakojums bija kaut kas jauns. Papirs bija pirmais
izejmaterials, kuru izmantoja dazadu partikas produktu, veikala produkcijas iesainoSana, maisu
izgatavoSana. Tas nav nekas jauns arT musdienas. AT stikla trauki (kriikas, pudeles, burkas) bija

nepiecieSami un svarigi iepakojuma materiali individualam patérinam. Ar laiku daudzi razotaji

4 Klimchuk, M., Krasovec, S. Packaging Design: Successful Product Branding from Concept to Shelf. USA: John
Wiley & Sons, Inc., 2012. 2.1pp.



saka izmantot iespieddarbu materialus iepakojuma dizaina, veidojot Ipasus produkta
nosaukumus, razotaja vardu, lai atSkirtu savu produkciju no pargjiem.

18.gs. iepakojuma razoSana saka izmantot skardu. Skarda razosana Eiropa ilgu laiku bija
Bohémijas monopols. Pirmie, kas skardu izmantoja produktu iepakojumam, bija Londonas
tabakas razotaji, kas no 1760.gada ozamo tabaku iesainoja mazas skarda karbinas.

Kad 19.gs. Francija atklaja, ka hermétisks produkta iepakojums palidz ilgak saglabat
produkta lietoSanas terminu, tika atklatas konservéSanas tehnikas milzigas priekSrocibas un
aizsakas plaSa tas izmantoSana partikas ripnieciba. 1813.gada Londona pirmaja konservu
rupnica tika sarazoti konservi, kas domati britu juras kara flotes vajadzibam.

| OmYoufl

Peaches
This Year
in the Detter,

1.2. attéls. 1914.gada avizé redzamais reklamas sludinajums ar konservéSanas pamacibam
majas apstaklos.

Lidz ar skarda iepakojuma straujo attistibu, radas nepiecieSamiba p&c ierices, ar kuras
palidzibu erti varétu atvert Sis skarda bundzas. Lidz ar to 1855. gada tika izgudrots konservu
nazis.

Papira kastes pielietoSanas aizsakumi mekl&jami jau 16.gs., bet salokamas kastes, kadas
tas ir musdienu izpratn€, pirmo reizi tika raditas 1839.gada. Pirma gofréta kartona kaste tika
sarazota 1817.gada Anglijﬁs. Gofreta kartona patents pieder britiem no 1856.gada un tika
pielietots cilindru razoSanai. Skotu izcelsmes amerikanis Roberts Gairs 1890.gada izgudroja
ripnieciski izgriezta kartona razoSanu, ko péc tam salocija un izveidoja kasti. Gaira
izgudrojums bija sekas kadam negadijumam, kad tas sava drukas uzpémuma péc klienta
pasiitijuma razoja maisus un metala lineals, ar kura palidzibu tika lociti papira maisi, nejausi
sagrieza So maisu. Ta radas ideja, ka kastes formu var jau uzreiz ar tehniku izgriezt un razot péc
vienas piegrieztnes vairuma. Vélak S§is kastes razoja no gofréta kartona, kamér jau 20.gs.

sakuma gofréta kartona kastes pamazam aizstaja tirdznieciba ieprieks plasi lietotas koka kastes.

> DuPuis, S., Silva, J. Package Design Workbook. USA: Rockport Publishers, Inc., 2008. 13.Ipp.
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Sakotng€ji gofrétas kartona kastes pielietoja tadiem transportéSanas laika viegli plistoSiem
izstradajumiem ka stikla un mala traukiem, bet vélak jau ar1 auglu un darzenu piegadasanai no
laukiem uz veikalu, lai tie tiktu aizvestu svaigi un nebojati.

1844.gada Anglija aizsakas papiru maisu komerciala razosana, bet amerikanis Francis

Volle (Francis Wolle) 1852.gada patent&ja papira maisu automatiskas razosSanas iekartu.

1.3. attéls. Zalu iepakojums pudelé, kartona kastité un no polietilena 20.gs. sakuma

Vislielakas izmainas iepakojuma industrija sakas pec 1900.gada, kad aizsakas plastmasas
izmantoSana iepakojuma materialu veidosana: plastmasas pudelu korki, caurspidigi celofana
iesainojumi, palielinot produktu uzglabasanas iesp&jas un terminus. Jauna celulozes plastmasa
izmainija visu iepakojuma industriju un gadiem ilgi domingja iepakojuma razosana. Kad 60-
tajos gados tika izgudrots polietilens, kas loti atri kluva par popularako izejmaterialu
iepakojuma izveide. Plastmasa ka izejmaterials strauji attistfjas, un tika izgudroti dazadi
plastmasas veidi, tadi ka, pieméram, polikarbonats, polipropiléns, polistirols u.c., kas tika
izmantoti iepakojumu razoSana, tad€jadi vel vairak palielinot iepakojuma industrijas apjomus.
Plastmasas ievieSana iepakojuma raZoSana bija nozimigs solis produkcijas dzives cikla
pagarinasana un aizsardziba.

Péc plastmasas ievieSanas un tas izmantoSanas apjomu straujais piecaugums radija
nepiecieSamibu domat par §1 izejmateriala parstrades un otrreizgjas lietoSanas iesp&jam, lai péc
iesp&jas vairak saudzetu apkartejo vidi. Miisdienas arvien vairak iepakojuma izejmaterialu ir
iesp€&jams parstradat. Tiesi ped€jos gados $1 t€ma ir kluvusi arvien aktualaka un razotaji meklé
jaunas, efektivas metodes iepakojuma parstrades jautajumos, jo biezi vien videi draudzigu,
parstradajamu iepakojumu finansiali nav izdevigi razot. Bet neizbégams ir fakts, ka agrak vai
velak visi razotaji paries uz iepakojumiem, kuru raZzoSana nenodara launumu apkartgjai videi un
cilvekiem.

1952.gada Miciganas Stata universitate, ASV kluva par pirmo universitati pasaulé, kas

piedavaja iegt iepakojuma inZeniera gradu.
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Atskatoties uz iepakojuma vésturi, liela dala no jauninajumiem ir izgudroti militaro
vajadzibu vaditi, jo daudzas preces $aja nozar€ ir bijis jaiepako, jauzglaba un jatransporte
1pasos apstaklos, kas savukart prasija paSu iepakojumu gan formas, gan kvalitates zina.

Sakot no 2003.gada, pasaules attistitajas valstis iepakojuma industrijas sektors sastada
apméram 2 procentus no iekSzemes kopprodukta. Puse no visa iepakojuma attiecas uz partikas

iepakojumu.
1.2. lepakojumu veidi, to mérki un uzdevumi

Iepakojums var bt visdazadaka veida. Ka, pieméram, iepakojums transport€Sanai vai
izplatiSanai var but kravas konteiners, kas satur citus iepakojumus, savukart pat€rina
iepakojums ir tads, kas domats tie$i patérétajam vai lieto$anai majsaimnieciba.

Iepakojums var tikt iedalits arT péc ta saturosa produkta veida. To ir loti daudz un dazadi,
ka, piem&ram, medicinas iekartu iepakojums, liela apjoma kimisko produktu iepakojumi,
bezrecepSu zalu iepakojumi, mazumtirdzniecibas partikas precu iepakojumi, iepakojumi
militaram vajadzibam, farmacijas iepakojumi un tml.

Dazreiz iepakojuma veidus klasificé péc limeniem vai funkcijam, ka, piem&ram,
galvenais iepakojums, papildus iepakojums, utt.

Galvenais jeb primarais iepakojums sastav no materiala, kas ietver produktu un satur to.
Tas parasti ir iepakojums vismazakajai iespgjamajai produkta pat€rina vienibai, un tam ir tieSa
saskare ar pasu produktu. Papildus jeb sekundarais iepakojums aptver primaro iepakojumu, ka
arT tas kalpo ka paliglidzeklis primara iepakojuma grup&Sanai vai saturéSanai kopa.

Nakosais- treSais iepakojuma Itmenis tiek lietots vairumtirdzniecibas noliikos- lai varétu
vieglak parvadat, uzglabat un rikoties ar Siem sekundaraja iepakojuma ievietotajam precém. Ka
viena no popularakajam iepakojuma forma Saja liment ir uz paliktniem sakrautas vienibas, kas
viegli un blivi var tikt ievietotas konteineros.

Talak tiks apskatiti precu iepakojuma un mark&umu galvenie mérki un uzdevumi®.

Precu aizsardziba — preces, kuras tiek iepakotas to specifisku 1pasibu d€] nepiecieSams
pasargat no mehaniskiem bojajumiem, vibracijam, elektrostatiskas izlades, spiediena,
temperatiiras svarstibam un citiem ietekméjosiem faktoriem.

Barjeraizsardziba — pasargasana no skabekla, mitruma, puteklu u.c. iesp&jamo produktu
bojajosu vielu piekluves. Dazadu vielu iesp€jama izsiikSanas cauri iepakojumam un to piekluve

produktam ir viens no noteicoSajiem faktoriem iepakojuma dizaina. Daudzu iepakojumu

6https://www.boundless.com/busi ness/textbooks/boundless-business-textbook/product-and-pricing-strategies-
15/product-packaging-and-branding-99/packaging-468-6131/
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sastavdalas atrodami speciali mitruma un skabekla absorbenti, lai nodroSinatu un pagarinatu
preces deriguma un kalpoSanas terminu. Galvena iepakojuma funkcija ir uzglabat preci vai
produktu tiru, svaigu, sterilu un drosu lietoSanai.

Uzkrasana, iepakojuma efektivitate — maza izméra lictas parasti tick liktas kopa viena
iepakojuma, lai efektivak ietaupitu vietu un apstrades laiku. Ka, pieméram, viens iepakojums ar
1000 pildspalvam prasa mazaku apstrades laiku neka atseviski esoSas 1000 pildspalvas bez
iepakojuma. Skidrumi, pulvera un granulveida materiali viennozimigi ir p&c savas konsistences
pieprasa iepakojumu.

Informacijas parnesana — iepakojums un mark&jums ir tie, kas veido komunikaciju ar
patérétaju, informé&, ka konkréto preci vai produktu jalieto, jatransport€, japarstrada vai kas
jadara ar iepakojumu peéc produkta izlietoSanas. Biezi vien informaciju, kas janorada uz
iepakojumu regulé ar valsts likumdoSanu tadam precém, ka, pieméram, medikamentiem,
partikai, kimiskiem produktiem. Dazreiz iepakojums un mark&umi kalpo ka paligs precu
izsekosanai, jo lielaka daza precu iepakojumu satur s€rijas un partijas numurus, ka ar1 deriguma
terminu. Iepakojums mé&dz arT biezi vien noradit uz preces materialu simbola veida.

Marketings — lepakojums un mark&umi viennozimigi tiek izmantoti, lai piesaistitu
potencialos preces pirc€jus un parliecinatu tos So preci iegadaties. Marketinga specialisti jau
vairakus gadu desmitus arvien vairak pieverS uzmanibu iepakojuma grafiskajam dizainam un
pievilcibai. Tirgus komunikacija un grafiskais dizains tiek Tstenots ne tikai uz iepakojuma, bet
ar1 produkta izvietoSanas laukumam veikala. Ilepakojums tiek veidots, lai atspogulotu razotaja
identitati un zinojumu klientam.

Drositba — lepakojumam ir nenoliedzami milziga loma preces sabojasanas riska
mazina$ana gan uzglabajot, gan transportgjot preci. lepakojums var bt veidots ta, lai tas biitu
pasargats no gan no fiziskas saspieSanas, gan arl no atverSanas pirms gala paterétaja
sasniegSanas. Ja iepakojums ir ticis atverts, bojats vai ta saturs ir nozagts, tad tas ir nosakams.
Ar iepakojumu preci var pasargat arl no tas viltoSanas, izmantojot specialas pretviltoSanas
tehnologijas. Uz iepakojuma biezi vien lieto autentiskas zimes vai zimogus vai ari ipasas
drosibas uzdrukas, ar kuru palidzibu var noteikt, vai prece nav viltota. Iepakojums var saturét
ar1 pret zadzibu aizsargajoSus lidzeklus, tadus ka krasu saturoSus specialus iepakojumus, kurus
noplésot no preces, izlist taja ielieta krasa un saboja preci, radiofrekvences identifikatora uzlimi
(no anglu valodas: Radio Frequency IDentification jeb RFID), vai elektroniska precu
uzraudziba, kura tiek aktivizéta bridi, kad prece tiek nesta garam veikala izejai, Iidz ar to
samaksas bridi vienmér ir nepiecie$ama §is elektroniskas uzraudzibas deaktivizacija. Sada
veida iepakojums kliist par [idzekli, ar kura palidzibu razotajs vai tirgotajs var aizsargaties pret

zaud€jumiem.
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Ertibas — lepakojumam var biit papildus tadas pasibas, kas palidz produkta lieto$ana,
patérina, uzglabasana, pardosana, izplatiSana, atvérSana, aizveérSana, izstadiSana, parstradé un
izmeSana un atbrivoSanas no ta.

Dalu kontrole — lepakojums, kas dozets vai domats vienai pat€rina reizei, satur loti
precizi aprékinatu daudzumu vai tilpumu, lai varétu kontrolét patérinu. Liela apjoma vai
tilpuma preces, ka, pieméram, sals var tikt sadalitas mazakos iepakojumos, lai to lietoSana biitu
vairak piemérota individualam majsaimniecibam. Sads sadalfjums palidz ari kontrolét
krajumus, ka ar1 cilveki labpratak iegadajas jau iepakotu pienu 1 litra pudel€, neka nes sev lidzi
pudeli, lai taja ielietu pienu. 1.4. att€la var redzet musdienas popularu iepakojuma veidu dalu

kontrolei- samptina iepakojums vienai lietosanas reizei.

1.4. attels. Sampiina iepakojums-maisins vienai lietoSanas reizei.

Iepakojumu neatnemama sastavdala ir dazadu simbolu atspogulosana. Liela dala no
simboliem un mark&umiem, kas tiek lietoti uz iepakojumiem, ir standartiz&ti vai noteikti ar
likumdo$anu nacionala vai starptautiska Itmeni. Uz patérétajiem domatajiem iepakojumiem
redzamie simboli attiecinami uz produkta vai preces sertifikaciju (piemerus skatit 1.5.attéla) un
precu zimém, ka ar1 papildus norades un simboli saistiba ar patérétaju tiesibam un droSibu.
Parasti uz prec€m ir arT simboli attieciba uz iepakojuma parstradi. Partikas produktu
iepakojumam janorada ta materiala simbols, kas saskaras ar konkr€to partikas produktu.
Eiropas Savieniba visiem dzivnieku izcelsmes produktiem, kas paredzéts lietoSanai cilveku
partika, uz iepakojuma jabiit ovalas formas mark€&jums, kas ir ka partikas droSibas un kvalitates

apliecinajums (skat. 1.5.attelu).
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1.5. attéls. Precu sertifikacijas simboli un markéjums dzivnieku izcelsmes produktiem

Svitrkodi, universalie produktu kodi, radiofrekvences identifikatori palidz automatizg&t
informacijas apstradi gan precu logistika, gan izplatisana. Uz iepakojuma biezi tiek lietota
produkta izcelsmes valsts uzlime, ka ari QR kodi (no anglu valodas Quick Response, kas
nozimeé atra atbilde) vai 11dzigi matricu tipa svitrkodi.

Mark@jumi uz iepakojumiem attieciba uz kravas parvadasanas konteineriem parasti ir
identifikacijas kods, svitrkods un EDI (no anglu valodas Electronic data interchange-
elektronisko datu savstarp&ja apmaina).

Arvien vairdk pieaug radiofrekvences identificéSanas koda pielietojums uz kravas
konteineru iepakojumiem.

Tadiem parvadajumiem, kas satur bistamas vietas vai materialus, jabut marketiem ar
specialiem simboliem un papildus informaciju, kas nosakama ar valsts likumdoSanu regionala
vai starptautiskd ltmeni vai ari parvadataju ipasajos noteikumos. Parasti uz transportéSanas
iepakojumiem tiek uzraditi standartizéti simboli, lai vieglak uzraudzitu noteikumu ieveéroSanu

un nerastos parpratumi ar simbola uztverSanu. 1.6. att€la var redzet daZzus popularakos.
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1.6. attéls. TransporteSanas iepakojumu simboli

15



1.3. lepakojuma izstrades un attistiSanas procesa galvenas iezimes

Iepakojuma dizains un attistiba biezi vien tiek uztverta ka integréta dala no jauna
produkta ievieSanas un attistibas procesa. Tacu biezi vien iepakojuma vai to komponentu
attistiba var biit atseviSks process, kas vienlaicigi nenoliedzami saistits ar produktu, kas taja
iepakots. Iepakojuma dizains sakas ar visu nepiecieSamo prasibu apzinasSanu: iepakojuma
strukturalais dizains (materiali, izmeéri), tirgus izp€te, preces uzglabaSanas laiks, kvalitates
garantijas, logistikas iesp&jas, likumdoSanas prasibas, grafiskais dizains, realizacijas iespgjas,
vides aizsardziba un citi aspekti. Pirms razoSanas ir jauzstada iepakojuma dizaina kritériji,
javeic iepakojuma parbaudes testi, janosaka izpildes termini, resursi un izmaksu griesti.
Iepakojuma dizaina izstrades procesa biezi tiek izveidots gan datorgrafiskais zim&ums, gan
sarazots realais iepakojuma modelis- prototips, ka art produkta pavadosa dokumentacija.

Daziem produktiem iepakojuma dizaina veidoSanas procesa ir jaizp&ta un jaievero virkne
detaliz&tu prasibu, ka, piemeram, ir definéti partikas produktu iepakojuma materiali, kas drikst
biit tiesa saskarsmé ar So produktu. Iepakojuma izstradatajiem ir jakontrol€, lai iepakojums biitu
droSs un saglabatu preci lietojamu tas paredzetaja kalpoSanas laika. Lai iepakojums biitu
veiksmigs un pelnu nesoss, ta tapSanas procesam, mark&umiem, izplatiSanai, tirgoSanai jabiit
saskana ar pastavoso likumdoSanu un regulam, ka art ar labu imidzu paterétaju skatijuma.

Dazreiz uzstadijumi iepakojuma attistibas procesa var $kist pretrunigi. Ka piemé&ru var
minét noteikumus attieciba uz bezrecepSu zalem. To iepakojumam ir jabiit tadam, ka ir
nosakams, vai tas ir bijis atverts, ka ari 1pasi aizsargats, lai bérni tam nevarétu viegli pieklt.
Lidz ar to $adi iepakojumi ir griiti atverami. Tacu probléma rodas taja momenta, ka tie ir griti
atverami ar1 vecakiem cilvékiem vai cilvékiem ar kadiem fiziskiem trikumiem. Saskanot visu
patérétaju vajadzibas un ievérot likumdoSanu biezi vien loti gruti veicams mérkis.

Iepakojuma dizaina process var norisinaties vai nu uznémuma iekSien€, vai arT meklgjot
argjos resursus- konsultantus, iepakojuma dizaina kompanijas, iepakojuma razoSanas ripnicas,
laboratorijas, marketinga firmas, reklamas agenttiras un citus arpus uznémuma resursus. BieZi
vien tiek izsludinati konkursi gan uz iepakojuma dizaina izstradi, gan uz ta sarazoSanu, lai
uzpeémums sasniegtu maksimalo iesp&jamo rezultatu un produkta realizacijas apjomi attaisnotu
iepakojuma attistibas procesa iegulditos lidzeklus.

Iepakojumu misdienas reti veido ar rokam, it Tpasi, ja tas ir planots lielaka apjoma un
ilgaka termina. Tapé&c raZotajam ir svarigi atrast pieme&rotu razoSanas iekartu.

Iepakojuma razoSanas iekartas izveli ietekmé: tehniskas iesp&jas, nepiecieSama
darbaspeka daudzums, darba droSiba, iekartas uztur€Sanas darba kartiba izmaksas, remonta
iespgjas, izturiba, iesp&jamiba to integrét iepakojuma razotnes linija, kop€jas naudas izmaksas,

16



gabariti, pielagojamiba dazadiem materialiem, energijas patérins, razoSanas kvalitate,
efektivitate, produktivitate, ergonomika, investiciju atmaksasanas un citi faktori.

Iepakojuma iekartas péc to izcelsmes var biit sekojosas: standartiz€tas, viegli
adapt€jamas, veidotas individuali atbilstoSi specialam prasibam, uzpémuma inZenieru razotas
vai parveidotas iekartas. Iepakojumu razoSanas Iiniju automatiz€Sana pieprasa programmejamu
vadamierici un robottehniku. Automatiz&tas kartona kastu razoSanas iekartas piemérs redzams

1.7. attela.

1.7. artéls. Kartona kastu razoSanas iekarta

Iepakojuma razoSanas iekartas atkariba no razojama iepakojuma specifikas meédz biit loti
dazadas, ka, pieméram, vakuuma iepakojuma masSinas, pudelu korku masinas, kartona
razoSanas un grieSanas iekartas, sterilizatori, dzes€Sanas un zaveSanas iekartas, iepildiSanas
lerices, mark@Sanas aparati, apdrukas iekartas, ietinamas iekartas, formesanas ierices un daudz

citu tehnologiju.
1.4. Vides aizsardzibas problémas attieciba uz iepakojumu

P&c preces izlietosanas un atverSanas attieciba uz jebkura veida iepakojumu rodas
jautajums par ta talako dzives ciklu.

Iepakojuma attistiSana ietver ta atbilstibu vides un materialu otrreiz€jas izmantoSanas
likumdoSanai, nodroSinot resursu ilgtspéjibu7. Tas var ietvert ari materiala dzives cikla
aspektus, kas tiek nemti véra, aprékinot energijas patérinu, sarazojot iepakojuma materialu un

energijas atdevi, to parstradajot péc lietoSanas, ietverot logistikas sistémas, atkritumu parstrades

7 Jedlicka, W. Sustainable Graphic Design. USA: John Wiley & Sons, Inc., 2010. 4.-6. Ipp.
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u.t.t. Lai veidotu videi draudzigu un atbilstoSu iepakojumu, ir nepiecieSams parzinat, kadas
prasibas ir jaievero attieciba uz ta raZzosanu, pardoSanu un lietoSanu.

Saistiba ar iepakojuma dzives ciklu aktuals ir jautajums par atkritumu veidoSanos no
izmantota iepakojuma. No vides aizsardzibas aspekta raugoties, ir izveidota atkritumu
hierarhijas piramida, kas iedala Itmenos atkritumu parvaldiSanas iesp&jas saskana ar to, kas ir
labveligaka izvéle apkartjai videi®. Piramida parada, ka vislabaka izvéle ir atkritumu
noveérsana vispar. Ja atkritumu nav, nav arT no ka atbrivoties. Ja tomér atkritumi rodas, ir
iespéjas tos sagatavot otrreiz€jai izmantoSanai, tad parstradei, tad piramida seko energijas
atgiiSana (pieméram, sadedzinot) un pati péd€ja un nelabvéligaka videi izvéle ir atkritumu

izmeSana (skattt 1.8.attelu).

yélgma noveérsana
izvéle
minimizésana
otrreizéja
izmantoSana
parstrade
energijas
atgusana
nevélama atkritumu
izvéle izmesana

1.8. attéls. Atkritumu hierarhijas piramida

Atkritumu hierarhijas piramida batu jagem véra, veidojot un attistot produkta
iepakojumu. Piramida sastav no:

NovérSana — Atkritumu nover$ana ir primarais mérkis. No vides aizsardzibas viedokla
iepakojumu biitu vélams lietot tikai gadijumos, kad tas ir nepiecieSams.

MinimizéSana — Iepakojuma dizaina procesa izmantot pec iesp&jas mazak materialu.
Nemot véra $o aspektu, razotajam loti biezi izdodas arT samazinat iepakojuma izmaksas.

Otrreiz€ja izmantoSsana — Paslaik otrreiz&ja iepakojuma izmantoSana ir aktuala un
attistitas pasaules valstis cenSas iedroSinat un parliecinat cilvekus lietot ilgtermina
iepakojumus. Tas no valsts prasa papildus lidzeklus, jo otrreiz lietojamie iepakojumi biezi vien
ir jatira, jalabo.

Parstrade — iepakojuma parstrade nozimé ta materialu izmantoSanu jauna produkta

razoSana. Uzsvars tiek likts uz tadiem pamatmaterialiem ka metals, aluminijs, papirs, plastmasa

8 http://en.wikipedia.org/wiki/Waste_hierarchy
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u.c. Velakas parstrades noltukos tie iepakojumi, kas sastav no dazadiem materialiem, biezi vien
tiek veidoti ta, lai viegli un atri varétu atdalit vienu materialu no otra.

Energijas atgliSsana — iznicinot atkritumus, var iegiit jaunu energiju, pieméram, siltumu
vai biogazi (kompostgjot).

Atkritumu izmeSana — sadedzinaSana vai to izvietoSanu specialas teritorijas- izgaztuves.
Valstis ar likumdosanu, ka arT ar noradém uz produkta iepakojuma ierobezo, kadus atkritumus

nedrikst izmest §adas izgaztuves.
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2. AROMATISKIE PRODUKTI UN TO IEPAKOJUMS

2.1. Aromatisko produktu biitiba, vésture un attistiba

Aromatisko produktu pirmsakumi mekl&jami jau vairaku gadu tiikstoSu sena pagatné. Jau
antikaja Egipté lietoja muskusu un citas dabigas izcelsmes smarzvielas apbedijumu vietas, ka
arT religisko ceremoniju laika tika dedzinati sveku koki, kas izdalija patikamu aromatu ka
upuréjums dieviem, ka ar7 lietoja smarzigas ziedes un ellas péc peldém vanna. Dargas un
vertigas smarzas tika uzglabatas 1pasas zilonkaula un koka karbinas, ka arT no oniksa (ahata
paveids) vai stikla veidotos traukos®. P&dgjos gadu tikstosus cilveki ir veidojusi dazadus
maistjumus, ziedes, ellas no garSvielam un augu ekstraktiem, lai iegiitu patikamus aromatus.

Aromatisko produktu vésturé viennozimigi ir pieminams kaisligas Senas Egiptes
valdnieces Kleopatras vards, kura, iesp€jams, iedvesmoja grieckus un romieSus klat par
izsmalcinatu smarzu pieludzgjiem. Tie mielastu starplaikos medza sevi atsvaidzinat ar
ziedideni. Romiesi vel vairak attistija parfimérijas makslu, iesaistot vismaz 27 dazadu
smarzvielu komponentus ellas, zied€s un pulveros.

Persiesi bija tie, kas atklaja, ka aromata ekstraktu no ziediem var iegtt destiléSanas
procesa, tatu arabi aromatisko produktu gatavosanu padarija par kulta procesu un ar savu
eksotisko smarzvielu dazadibu deva lielu ieguldijumu parfimérijas produktu attistiba. Talo
Austrumu zemés valdija uzskats, ka smarzas ne tikai bagatina cilvéka skaistumu, bet ar1
paildzina ta dzives ilgumu.

Pirmas smarzas musdienu izpratng, kas satur &terisko ellu sajauktu ar alkohola Skidrumu,
tika raditas pec Ungarijas karalienes Elizabetes rikojuma 14.gadsimta. Velak Italija un Francija
kluva par parfimérijas raZoSanas lielvalstim. 16.gs. tika raditi iesmarzinati cimdi, kuri laika
gaita zaud€ja savu popularitati, jo tika raditas sausas smarzas nepatikamo aromatu piesegSanai.
Pirma oficiala smarzu fabrika visa pasaulé tika radita 1608. gada Sv. Marijas klosteri
Florence™.

Misdienas aromatu pasaule ir iesaistita jebkura dzives segmenta un atspogulo cilvéces
kultiiru, ka tas jau bijis no gadsimta uz gadsimtu. Ir interesanti, ka aromatisko produktu attistiba
ir cikliska un paslaik pasaule atgriezas pie tas sakotngja attistibas posma, kad arvien popularaka
klust kvalitativu &terisko ellu lietoSana aromterapija, analogi ka to darija vairakus gadu

tukstoSus atpakal.

% http://www.cctfa.ca/scented/facts_history.html
19 http://www.liepajniekiem. Iv/aktiva-zona/stils-mode/aromatisks-ievads-smarzu-pasaule-31583
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Aromterapija ir maksla veidot ellu sajaukumu no augu, ziedu, koku ekstraktiem, kas
veicina cilvéka prata, kermena un noskanojuma labsajiitu. Aromterapija pielieto augu
Skidrumus, &teriskas ellas energiju plismas lidzsvaro$anai cilvéka organisma. GaistoSos,
smarzigos Skidrumus ieglst no augu smarzas hormoniem, kas var atrasties augu sakngs,
koksne, lapas, ziedlapas, ka arT to svekos un séklas, retak &teriskas ellas ieguves procesa
izmanto visu augu. Auga energija &teriskaja el palidz cilvékam harmonizét sevi.*

Fran¢u kimikis R. Gatefose (Rene Maurice Gateffosse) (1881-1950) tiek uzskatits par
modernas aromterapijas pamatlicgju. 1920. gada sava laboratorija, veicot eksperimentus ar
kimiskajam vielam un giistot rokas apdegumu, vins pavisam nejausi atklaja lavandas teriskas
ellas dziedinosas 1pasibas, kas atviegloja apdeguma sapes un palidz&ja sadziedét brici.
Gatefose ar1 izveidoja nosaukumu "aromterapija". Vin$ turpinaja nodarboties ar &teriskajam
ellam un izveidoja uzne€mumu, kas razoja ellas smarzam un kosmétiskajiem Iidzekliem. Francu
arsts Dz. Valné (Jean Valnet) (1920- 1995), veica atklajumus par &terisko ellu antibakterialo,
pretsénisu, antivirusu, ka arT antiseptisko iedarbibu uz cilvéka organismu.

Attieciba uz aromatiskajiem smarzu maisiniem vestur ir atrodamas interesantas liecibas.
Aromatiskie maisini, izgatavoti no auduma un pilditi ar kaltétiem augiem, tika lietoti senaja
Kina jau misu &ras sakuma Hanu dinastijas laika. Tas kalpoja ka dekorativs atribiits, ko
valkaja pie apgerba, lai absorbétu sviedrus, atbaiditu insektus, ka ar atvairitu launos spekus.
Velak- 17.-20.gs. Cjinu dinastijas valdiSanas laika aromatiskie maisini simboliz&ja milestibas
apliecinajumu. 15.gs. Eiropa Spanijas karaliene Izabella lietoja smarzu maisinus, kuri bija
pilditi ar kalt€tu roZu un nelku ziedlapinam, irisu un kalmju sakném vai pulverveida koriandra
séklam. 19.gs. Anglija maisinus, kas pilditi ar apiniem, lietoja, lai palidz&tu iemigt. Viduslaikos
smarzu maisinus déveja par ,,nelaimju maisiem”. Tos n€saja, iekarinatus kakla vai apsietus ap
vidukli, lai pasargatu sevi no parazitiem un slimibam, kas izplatijas pa gaisu. Sie maisini
saturgja saldus pulverus, kas veidoti no tadiem specifiskiem augiem ar spécigu aromatu, ka
kalmém, benzosvekiem, galingales, stiraksa, krustnaglinam.

Misdienas aromatiskie produkti tiek plasi pielietoti gan telpu atsvaidzinasana, gan
arstnieciskos noliikos, gan ar1 vienkarSi labsajiitas paaugstinasanai. Aromterapija miisdienu
laikmeta palidz cinities ar stresu, ka arT pierada virkni pozitivas iedarbibas funkcijas:

e alternativa tradicionalajai medicinai;
e garastavokli ietekméjosas 1pasibas;
e uzrada efektivus rezultatus, regulari pielietojot;

e no stresa atbrivojosa, labsajiitu veicinosa iedarbiba;

Y http://www.smarzasburviba.lv/aromterapija.html
12 http://en.wikipedia.org/wiki/Sachet_%28scented_bag%29
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e kompleksi iedarbojas uz manu organiem (laba smarza, sajiitas);
e dabisko produktu sastavdalas.

20. gadsimta otraja pusé populari kluva gaisa atsvaidzinataji dazadu nepatikamu smaku
novérSanai telpas. 1948.gada tika izgudrots pirmais gaisa atsvaidzinatajs- spiediena aerosols,
kura sastava bija 1% smarzvielas, 24% alkohols un 75% freons. Ar $adu gaisa atsvaidzinataju
vargja izsmidzinat gaisa smarzu, tadejadi nomacot nepatikamas smakas. Tacu, nonakot
atmosfera, freonu molekulas veicina ozona noardiSanos lidz skabeklim. Freoni veicina zemes
ozona slana sairSanu, tadé] 1987. gada tika pienemts Monrealas protokols, kas paredz freonu
razoS$anas un lietoSanas ierobezosanu. Kops$ astondesmito gadu vidus freonu izmantosana un
lidz ar to arT izmesi ir ievérojami samazindjusies’®.

P&édgjos gados, kad cilvéce vairak doma par ekologiju un veseligu dzivesveidu, arvien
popularaki klust tiesi dabigas izcelsmes telpu gaisa aromatizetaji, kas gan novérs§ nepatikamus
aromatus, gan ari pieskir telpai kadu Tpasu noskanu, jo iedarbojas uz cilveku sajatam. Sadi
telpu aromatiz&taji biezi vien ir aromatiskas sveces, ar &teriskAm ellam bagatinati produkti-
aromatiskie spilventini, ko ievietot skapjos, masinas, dazadi kosmétikas produkti- aromatiskas
ziepes, vannas bumbas, ellas diftzeri. BieZi vien $o produktu iedarbiba uz cilvéku ir vairak
emocionala, neka mediciniska, lai arT produktu sastava esosas ellas tik tieSam ir ar terapeitisku
efektu.

Ozas mana ir visproduktivaka no visam cilvéka manam, ar katras elpas vilcienu cilvéks
uztver smarzas un aromatus gan apzinati, gan neapzinati. Aromats, kas juitams ar &dienu,
majokli, automasina, darbavieta, rada sajiitas un nosaka cilvéka labsajiitu.

Smarzas saoz ar degunu, tacu tas nav vienigais organs, kur$ uztver tas. Cilvékam piemit
0Zas mana, kura ietekmé€ ta garigo aktivitati, atminas, noskanojumu, jiitas, hormonalo sistemu
un iminsist€ému. Ar katru elpas vilcienu smarzvielu molekulas nokluist uz ozas glotadas, kad tas
sasniedz noteiktu koncentraciju, glotada, lidzigi elektriskajam impulsam, nodod informaciju
dazadam smadzenu da]am®®,

Tade] smarzas sp&j mainit dazadus cilvéka noskanojumus un sajitas, to ietekme tas kliist
priecigs, nedross, bailpilns, dusmigs, aizkaitinats, mil$, sajisminats, garlaikots vai kaisles pilns.

Daudzos ikdiena lietojamos izstradajumos ir izmantotas sintétiskas smarzas - zobu
pastas, partika, tiriSanas lidzeklos, apgerba, utt. Ari sintétiskam smarze]lam var biit dabiska
izcelsme - nafta, tacu imitét auga esenci nav iesp&jams, turklat tam nekad nepiemitis &terisko

ellu energija un informacija, jo tam nav dzivibas energijas.

3 http://Iv.wikipedia.org/wiki/Freoni
¥ http://www.aromatta. lv/lv/aromaterapija/aroma-terapija/smarzu-un-to-kompoziciju-veido
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Dramatiskais alergiju picaugums pret kimiskiem, neorganiskiem materialiem aizvien
lielakam skaitam cilvéku liedz but saskaré ar sintétiskam smarzam. Ir zinams, ka sintétiskas
smarzas lielas devas izraisa stresu, elpas trikumu, bégsanas refleksu.

Biolauku specialisti savukart atklajusi un pieradijusi, ka cilvéka energétiskais lauks
butiski samazinas vai pat sabriik, kad tam pieskaras ar sintétiskam smarzellam, vai pat tikai
iedodot tas paostit. Kamér §1 smarza ir telpa, tikmér energétiskais lauks ruk. Turpreti dabisko
smarzu iedarbiba cilvéka energétiskai lauks izplesas, cilvéki $o izpleSanos ar savam manam

noverté ka patikamas, pozitivas izjiitas.
2.2. Aromatisko produktu iepakojums cauri vésturei

“Smarzas ir makslas darbs, tapec ar1 traukam, kura to lej, ir jabtit meistardarbam, ” sacijis
Roberts Ri¢i (Robert Ricci), populara smarzu zimola Nina Ri¢i vaditajs™®. Jau senos laikos
uzskatija, ka parfimérijas produktu iepakojumam jabut ar maksliniecisku izteiksmi un formu.
Trauks, kura uzglabaja smarzas un ellas, bija tikpat dargs un vértigs ka ta saturs. Gadiem ejot
parfimu produktu iepakojumi ieguva arvien jaunus materialus, formas, izmérus, izteiksmes
lidzeklus, turklat katra kulttra atSkirigus.

Senie €giptieSi smarzam un el]lam lietoja koka, mala, gipsa un akmens traukus, lai
smarzas uzglabatos vésuma un neizlitu. Mala trauki aizturgja saules staru piekliiSanu, lidz ar to
smarzas saglabajas ilgak. Palestinies$i veidoja skaistus krasainus stikla traukus ar Sauriem
gariem kakliem, senie grieki darinaja dzivnieku formas veidotas, ar rokam apgleznotas vazes,

bet romiesi izdoba dargakment caurumu, lai taja glabatu So vértigo smarZigo vielu®,

2.1. artels. Antikaja Roma darinatas stikla un dargakmenu smarZu pudeles

13 http://www. fragrancex.com/fragrance-information/the-history-and-evolution-of-perfume-bottles.aspx
18 http://www.wysinfo.com/Perfume/Perfume_bottles.htm
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Eiropa smarzu traukus darinaja no stikla, zelta, sudraba, porcelana, pusdargakmeniem,
gliemezvakiem. Biezi vien smarzu pudelites tika ta veidotas, lai tas var@tu piespraust pie
apgerba un n&sat Iidzi, ka arT tika veidoti speciali auskari, kaklarotas, piespraudes, gredzeni un
jostas, kuras iestiprinati mazi traucini vai audums, kas piesticinats ar smarzigo ellu.

13.gadsimta saka darinat ar1 kastites, kura var€ja ievietot vairakas smarzu pudelites,
piltuvi un 3kiviti vielu sajauksanai, veidojot ipasu smarzu aromatu.’’ Vélak, ap 18.gadsimtu,
smarzas un ellas tika pardotas nedargas un vienkarsas pudel@s, bet pec tam majas tas parlejot
lietoSanai dargos un smalkos traukos.

19.gadsimta sakuma smarzvielu iepakojums strauji mainijas, kad visu makslas un dizaina
pasauli parnéma jugendstils. Lielaka dala jugendstila dizaina sastav€ja no ziedu motiviem un
lidz ar to attieciba uz smarzu iepakojumiem tas vairak ietekmé&ja etikeSu un kastiSu dizainu,
neka paSas pudelites izskatu, kas palika elegantas un klasiskas. Vélak aizsakas jauna tendence,
kad smalki izstradats misina, zelta vai sudraba ziedu motivs apvijas apkart visai pudelei, ka ari

tika Tpasi izstradats aizdares korkis (skatit 2.2. att€lu).

2.2. attéls. Jugendstila laika smarZu pudelites

Velak 20.gadsimta p&c 1. Pasaules kara strauji attistijas smarzu iepakojuma dizains
Amerika, daudzi modes dizaineri pargdja uz parfim@rijas industriju. Valdija uzskats, ka
amerikani maz ko saprata no labu smarzu razosanas, savukart vini labi izprata stilu un modes
tendences, Iidz ar to prata veidot iepakojuma dizainu. Smarzu vizualais izskats kluva viens no
priekSnoteikumiem labam smarzam.

Lielu popularitati un slavu ieguva Baccarat parfima pudeles no augstas kvalitates

kristala. Ekonomiskas depresijas laika smarzu iepakojums kluva daudz konservativaks un biezi

7 http://www.perfumes.com/eng/bottles_european.htm
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to izgatavoja razoSanas iekartas. PEc 2. Pasaules kara tadas parfimérijas kompanijas ka
Christian Dior un Nina Ricci saka atkal veidot savus makslas darbus un smarzu pudeles atkal
tika smalki un riipigi izstradatas un bija ka greznuma priekSmets.

Misdienas, kad pirc€js velas iegadaties preci, sakotn€ji vin§ doma tikai par So pasu
produktu, bet, kad tam §1 prece ir jaizvélas starp daudz citam Iidzigam, tad vina izveli ietekmé
loti daudz blakus faktoru, starp kuriem véra nemams ir tiesi iepakojums. Aromatiskie produkti
ir uz manam, sajiitam, impulsiem orient€ti p&c savas biitibas, lidz ar to iepakojumam arT jabiit
jutekliskam, lai raiditu nepiecieSsamo sajutu signalu potenciala pircéja virziena. Pirmais iespaids
ir noteicosais.

Aromatisko produktu- smarzu pudeliSu dizainam jaizskatas karaliskam un kraspam, kas
liecinatu, ka arT ta saturs ir dargs. Dizainam jabit unikalam un elegantam. Ka, pieméram, ja
smarza domingjosais ir abola aromats, tad pudelite, kas Iidzinasies péc savas formas abolam,
noteikti atstas lielaku iespaidu uz potencialo klientu. Lai iepakojums vairak iedarbotos uz
potenciala klienta sajitam, jamégina izanalizét mérkauditorijas gaumi, modi, idealus atbilstosi
konkrétajam vecumam, socialam stavoklim, paradumiem, nacionalitatei u.t.t. Piem&ram,
smarzam, kas domatas jaunam sievieteém, biitu javeido dzivespriecigs, krasains, koSs
iepakojums, savukart nobriedusas sievietes vairak uzrunas izsmalcinats un klasiskaks smarzu
iepakojums.

Investgjot vairak Iidzeklu un resursu iepakojuma dizaina veidosana, izstradajot to saskana
ar pastavosa tirgus prasibam, radot to unikalu un konkurétsp&jigu lielaja, ar preceém parblivetaja
tirgd, tiek ieguldits $T produkta attistiba ar lielam iesp&jam sagemt iegulditos lidzeklus ar uzviju
atpakal.

Turpmakaja apaksnodala tiks apskatits, kadi kriteriji ir jaievero, lai veidotu efektivu un

veiksmigu produkta iepakojuma dizainu.
2.3. lepakojuma dizaina Kkritériju novertejums

Produkta iepakojuma analize liek cieSak izpéetit to, identific€jot, ka tas strada, kadi
materiali taja ir izmantoti, kadi razoSanas procesi ir tikusi iesaistiti, lai Sos iepakojumu sarazotu
un kadas ir ta TpaéibaslS. Merkis sadai analizei ir palidzét produktu iepakojuma dizaineriem

izstradat arvien labakus un pilnveértigakus produktus nakotng.

18 http://www.technologystudent.com/prddes1/perfpk2.html
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Analizes kritériji ir sekojosi:

Ka iepakojums pasarga produktu, kas ir taja iepakots, no bojajumiem un izliSanas
(cik biezs ir iepakojuma materials; vai tas izturés kadus konkr&tus iesp&amos
argjos bojajumus; vai iepakojuma iekSiené ir kada papildus konstrukcija vai
materials, kas nodroSinas, ka prece nekustésies, saglabas savu poziciju
iepakojuma iekSiené stabilu, Iidz ar to nepielaujot izliSanu/ izbirSanu triecienu
ietekm@, vai parastos apstaklos iepakojums nepaliks valigs, kustigs);

Cik viegli ir identificét produktu, neatverot iepakojumu (vai tur ir visi nosaukumi
attieciba uz produktu un razotaju, produkta zim&jums vai fotografija; vai ir kada
caurspidiga iepakojuma dala, caur kuru potencialais pirc€js var saskatit preci; Cik
piemérotas ir izvéletas krasas uz iepakojuma, vai tas atbilst produkta tematikai un
iepakojuma meérkim ka tadam;

Kada ir uzdrukata informacija par produktu uz iepakojuma; vai ta atbilst visiem
normativiem, prasibam, vai ta atspogulo patiesibu par produktu, ka ari, vai ta ir
noderiga un nepiecieSama individualiem klientiem-pircgjiem un veikaliem, kas
pienems $o preci tirgoSana.

Veikalos uzglabajot vai ekspongjot preci, loti svarigi ir, vai to vares viegli kraut
vienu virs otra, vai tas biis parocigi izdarams, un vai iepakojums tada veida
nekritts no plauktiem un vizuali labi izskatisies; vispateicigakie izvietoSanai
plauktos ir taisnstirveida iepakojumi, tie viegli savietojami plauktos un
nepieprasa atstat daudz brivas vietas.

Iepakojuma satura aizsardziba to transport€jot, izplatot. Dizainam ir jabiit tadam,
ka to viegli iepakot, parvietot, pacelt, parvadat, nositit u.t.t.; vai vairakus
vienadus preces iepakojumus viegli un parocigi bis ievietot standartizeta kravas
parvadajumu kaste/ konteinera un tml. Vai tas pieprasa, kadus papildus droSibas

nosactjumus transportéSanas laika.

Attieciba uz veiksmigu iepakojuma dizainu viennozimigi janem véra ne tikai fiziskie un

funkcionalie, bet arT vizualie aspekti. Efektigs iepakojums ir tads, kurs:

pamanams veikala plaukta;
piesaista klientu uzmanibu;
komunicg ar pircgju/ atskirigs no pargjiem;

rada vélmi iegadaties.

Pamanamiba- ja produkts nav pamanams veikala plauktos, to nepirks. Lai produktu

pamanitu, tam jabut kontrastéjoSam attieciba pret par&jiem produktiem veikala plaukta. Klientu
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uzmanibu vienmer piesaistis atSkirigas formas produkti, it Tpasi, ja visi par&jie §is nozares
produktu iepakojumi parasti ir lidzigas formas. Ja vien iepakojuma funkcionalas 1pasibas to
pielauj, iesakams mekl&t interesantas formas dizaina iesp&jas. Krasa viennozimigi ir viens no
iepakojuma pamanamibas stirakmeniem. Krasu ietekme uz cilvéku psihi ir pétita jau gadiem
ilgi un tapéc ir ieteicams izpéetit, kadas krasas vélams izmantot konkréta iepakojuma veidosana,
lai tas nepaliktu vienaldzigs potenciala pirc€ja acis. Ar1 spécigu, interesantu grafisko elementu
lietoSana uz iepakojuma padara produktu Tpasu un atSkirigu, ka arl atmipa paliekoSu un
atpazistamu.

Ne tikai preces pamanamiba veikalu plauktos nodro$inas to pirkSanu. Ja vizualais efekts
biis spécigs, tad ta rezultata potencialais pirc€js apstasies un saks veltit savu laiku produkta
detalizétakai pétiSanai. Vizualais att€ls ir veértigaks par gariem stastijumiem un aprakstiem,
cilvéks labpratak vel&sies aptaustit preci un izpétit to.

Kad potencialais klients ir sacis preci pétit, svarigi, lai visa informacija, ka tiek sniegta
ar iepakojuma palidzibu, raditu parliecibu par preces labajam un unikalajam Tpasibam, ka arT to,
ka ta ir Tpasa salidzinajuma ar blakus izstaditajam konkurentu precém. Uz iepakojuma ir jabut
atslégas vardiem, kas uzruna mérkauditoriju tie$i un trapigi. Saja komunikacijas procesa ari
butiska loma ir razotaja zimola atpazistamibai Uz iepakojuma, ja par $o zimolu jau ieprieks
klientam ir izveidojies labs prieksstats un uzticamiba ta produktiem. Svarigi, ka vins So, sev
zinamu zimolu nesajauc ar kadu citu, tapéc ari zimolam jabiit spécigam, ar energiju. Ar
informacijas par produktu izvietoSanu uz iepakojuma ar ir jablit uzmanigam, jo ne vienmer
labakais variants to ir paradit iepakojuma virspus€ vai ari izcelt ar 1pasi lieliem burtiem vai
krasu. Ir svarigi apzinaties nododamas informacijas hierarhiju un ieverot to, jo pirc€js parasti
pamana tikai maksimali 2-3 zinojumus, pargjos vienkarsi ignorgjot™. Tap&c biezi vien ir Joti
griti novertét un izlemt, kura informacija bus ta, kas visvairak ietekm@s pirc€ju un tapéc
lickama ka primara.

Moderns un konkur€tsp€jigs iepakojuma dizains bis tads, kura ir integrétas kadas
jaunas idejas un novitates, kas ne tikai satur, bet ar1 palidz patérétajam lietot iepakoto produktu.
Ja blakus ierastajam iepakojumam pirc€js ieveros kadu interesantu jaunumu, kas sniegs kadus
papildus labumu, tad iesp&jams klients izvel&sies tiesi So.

Biezi vien razotaji nevélas ieguldit lidzeklus efektiga iepakojuma veidoSana, jo tas
palielina produkta kop€jas izmaksas. Papildus izmaksas veido gan labaka materiala, gan
kvalitativaku uzdruku un grafiska dizaina izvéle. Bet tikai tapec, ka produkcijas izmaksas

palielinasies, nebiit nenozimé to, ka ienakumi samazinasies. Tiesi pret&ji- labaks iepakojums

¥ Heller, S., llic., M. Stop, Think, Go, Do. USA: Rockport Publishers, Inc., 2012. 11.-12.Ipp.
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palielinas apgrozijumu, jo pirc€ji biis gatavi maksat lielaku cenu par preci, kas tiem skitis
vertigaka tiesi kvalitativa iepakojuma dg].

lepakojums ir viens no izdevigakajiem izmaksu zina marketinga ,,ieroiem” cina ar
konkurentiem un tirgus iekaroSanas procesa, jo prasa salidzinosi nelielas investicijas, darbojas
ilgtermina un sastopas ar milzigu skaitu potencialajiem pirc€jiem prezentacijas, tirdzniecibas
vietas, lietoSanas laika u.c. Piem&rojot dazus pamatprincipus iepakojuma dizaina veidosana un
veicot atbilstoSu patérétaju un tirgus izpeti pirms produkta ievieSanas tirgii, razotajs var biit
dross, ka Sis vienkarSais, bet veértigais lidzeklis nodroSinas ieverojamu pelpu no kapitala

ieguldijuma vairaku gadu garumézo.

20 http://www.prsresearch.com/prs-insights/article/effective-packaging-an-essential-tool-for-success/
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3. PETNIECISKA DALA

3.1. Aromatisko produktu iepakojums Latvija

Latvija aromatisko produktu tirgus ir loti neliels, Iidz ar to arT to iepakojuma attistiba
pedgjos gados nav vérojama. Visvairak Latvijas tirgii tiek piedavatas aromatiskas sveces, bet to
razotaji parsvara ir majrazotaji ar loti niecigu apgrozijumu, ka ari specializ€jusies tikai un
vienigi svecu lieSana un nepiedavajot kadus cita veida aromatiskos produktus. Finansu lidzeklu
trakuma dél nav vérojams, ka tiktu ieguldits iepakojuma attistiba, vairak orient€joties un
uzsvaru liekot uz svecu ekologiskam Tpasibam, lidz ar to tirgh sava starpa Sie razotaji konkurée
tikai ar paSa produkta vizualam atskiribam. Iepakojums visiem parsvara ir loti [idzigs, [idz ar to
nespélé butisku lomu produkta vertibas celSana. AtsevisSkas firmas piedava arl aromatiskos
maisinus, ko lietot skapju vai mazu telpu aromatiz&S$anai, tacu p&c autora veiktajiem tirgus
pétijumiem neviens razotdjs nepiedava Latvija razotus smarzu diftzerus, ko parasti izvieto
telpas gaisa aromata veidosanai un IpaSas noskanas radiSanai. Sadu produkciju Latvija var
iegadaties tikai no arzemju razotajiem, un turklat parsvara no Kinas.

Ir dazas kosmétikas razoSanas firmas, kas papildus kosmétikas razosanai piedava ari
aromatiskos smarzu maisinus un sveces. Tads uznémums ir SIA ,,Stenders”21, kur§ sava sfera ir
viens no lideriem ne tikai savas piedavatas produkcijas klasta paplasinasana, bet arT iepakojuma
attistiba, jo nemitigi doma par jaunam idejam iepakojuma uzlaboSana. ,,Stendera” piedavato

aromatisko produktu iepakojumus var redzet 3.1.attela.

N
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3.1. artéls. ,Stendera” sajiitu maisin$ un svece

ArT Latvijas razotajs SIA ,,Lillas Lavender”?

piedava aromatiskos lavandas maisinus, jo
§is uzn@mums nodarbojas ar lavandas audz&sanu un specializgjies tikai un vienigi no lavandas
auga un ta ellas iegiitas produkcijas razoSana, lidz ar to nepiedava plasaka spektra aromatus.

SIA ,,Lillas Lavender” produkciju skatit 3.2.attéla.

2! http://www.stenders-cosmetics. Iv/rituali
22 http://www.lillaslavender.com/Iv/produkti
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3.2. attels. ,,Lillas Lavender” aroma maisini un aroma spilventini

Latvijas tirgus izp€tes rezultata tika atrasta informacija par uzpémumu no Cesim SIA

,,Odor Beauty”23

, kas specializ€jies tieSi aromatisko produktu razoSana. Ta produkcijas
piedavajuma ir aromatiskas koka bumbinas dazados iepakojumos- gan lina maisinos, gan
pudelites, aromatiskas pacinas, aromatiskas granulas, dazadas sojas vaska sveces. Uznémums
piedava ari nokomplektét un veidot korporativas davanas, veidojot uz produkcijas iepakojuma
ipasus nosaukumus vai logo p&c uzp€muma individuala piepasijuma. SIA ,,Odor Beauty”
piedavato produkciju var apskatit 1.pielikuma.

Latvijas uzpémums SIA ,,La-Vender” nodarbojas ar dazadu aromterapijas produktu
tirdzniecibu- &teriskam ellam, dabigo kosmétiku, sveceém, u.c., ta¢u parsvara visa produkcija
tiek importéta no dazadam arvalstim, iznemot pasu veidoti ir iepakojumi aroma maisiniem, Kuri
piepilditi ar izkaltétiem augiem. Jaatzist, ka iepakojums ir loti vienkarss, jo izmantoti ir vai nu
organzas maisini vai arT lina audums, kam ar lentiti pievienota informativa lapiga ar uzp€muma
logo un preces aprakstu. SIA ,,La-Vender” aromatiskos produktus var redz&t 2.pielikuma.

Jaunas un interesantas idejas produkta iepakojuma ir vérojamas SIA ,,Dekoru fabrika”?*
raditajam produktam- aromatiskam koka dekoram ,,AromaTree”?. Véra nemams ir fakts, ka
AromaTree iepakojums ieguvis l.vietu Latvijas lepakojuma asociacijas konkursa ,,Labakais
iepakojums Latvija 2011” kategorija tirdzniecibas iepakojums nepartikas produktiem. Izp&tot
gan paSu produktu, gan ta iepakojumu, jaatzist, ka tas ir viens no piemeriem, kad ar iepakojuma
palidzibu precei ir radita papildus veértiba, jo tiesi iepakojums padara preci daudz pievilcigaku
potencialajam pirc€jam. Pats produkts ir diezgan neizteiksmigs un to griiti biitu izcelt veikala
plauktos, lai pircgji to ievérotu un nopirktu. Veiksmigs dizains radijis arT veiksmigu produktu
kopuma. AromaTree produktu var apskattt 3.3.att€la, savukart radita projekta vizualo konceptu-

3.pielikuma.

% http://odorbeauty.lv/Iv/produkti
* http://www.dekorufabrika.lv/
% http://www.aromatree. lv/
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AromaTree AromaTree AromaTree

3.3. attéls. ,,Dekoru fabrikas” raditais jaunais produkts AromaTree

Ka redzams 4.- 10.pielikuma, tad Latvija razoto aromatisko sve¢u iepakojums daudziem
razotajiem ir loti lidzigs, atSkiras vien ar niansém un nosaukumiem. Visi izv€las nekrasota
dabiski briina kartona kastites, kas izgrieztas péc Sablona un salocitas. Uz kastes parasti ir
redzami grafiskie att€li un informativi uzraksti, izmantojot maksimali 1- 3 krasu tonus. Arl
aromatiskie maisini parsvara tiek vienadi pasniegti- lina auduma maisinos vai ar mezginém
(skatit 2., 10., 16.pielikumus). Ta ka $adi iepakojumi aromatiskajam svecém un maisiniem Iir
vispopularakie, tad, autoraprat, tam varetu but 2 iemesli- razotajs ar iepakojuma vizualo izskatu
ekologiska izejmateriala veidola un pielietojot apdruka iesp&jami mazak krasu vélas uzsvert
preces dabisko izcelsmi, atbilstibu ekologiskam un tiram produktam, jo visi razotaji piedava
sojas vaska, nevis parafina sveces, kas degSanas procesa neizplata gaisa toksiskas,
kancerogénas vielas. Otrkart, batisku lomu spélé ekonomiskais pamatojums- parsvara gadijumu
razotaji piemekleé jau gatavas kartona kastites, kas piegrieztas peéc standarta izmé&ra un tas
apdruka péc saviem ieskatiem. Ja vajadzigs kads nestandarta risinajums, vai izmérs, tad
nepiecieSams ieguldit veél papildus Iidzeklus kartona cirtna izgatavosSanai. Standartizetas
kastites no kartona raZzotajiem, turklat ieperkot uzreiz liela daudzuma, izmaksa krietni 1&tak,
neka izgatavojot kaut ko individualu.

Latvija kartona iepakojums tiek raZots daudzos uzpémumos, vienigi kartona
izejmateridls gan tiek importéts.?® Daudzi razotaji mekle ari iesp&jas iepirkt jau gatavas
iepakojuma kastites no Lietuvas, Polijas vai Austrumazijas zemém, kas biezi vien ir 1&takas
neka Latvija razotas.

Ta ka Latvija ekonomisku iemeslu dél daudzi razotdji nevélas ieguldit papildus
lidzeklus iepakojuma dizaina, tad ta rezultata veikalu plauktos ir redzama loti vienveidiga
iepakojuma produkcija.

Apskatot tuvak Latvijas aromatisko produktu razotaju produkciju, lielaka dala no tiem

izlietas sveces vienkarsi ievieto kartona kastité (,,Laureta Candles”, Asmus-Asmus”, ,,Gartda”

% http://www.la.lv/kartona-iepakojums-joprojam-stabila-vertiba-%E2%80%A9-3/
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u.c.), tacu citi ir ieguldijusi vairak darba un ielej sveci kada stikla trauka, lai ta butu prakstiskak
un estétiskak lietojama, jo $is produkts péc savas biitibas ir ne tikai funkcionals priek§mets, bet
ar1 interjera elements (skatit zimolu ,,Soul & Spirit”, ,,Vina sveces”, ,,Angel Candle”, ,,Vintage
Candella”, ,,Munio Candela”, ,,Fresh Flame Factory” un citu Latvijas svecu razotaju produkciju
5.- 15.pielikumos). Sadu tendeci var novérot ari pasaules svefu raZotaju praksé, kad
popularakie zimoli vienmér ievieto sveci trauka. Pasaules prakses piemeri detalizétak tiks
apskatiti nakosajas darba pétijuma nodalas.

,Vina svecu” trauks ir izgatavots apgrieztam vina pudelém, ,,Angel Candle” iclgjis
sveces vina glazgs, tacu SIA ,,Piesta”, ,,Fresh Flame Factory” un ,,Larua” par sveces trauku
izmantojusi kruzites ar tasiti. Tas piesaista uzmanibu un padara produkciju kaut mazliet
atSkirigu no pargjiem.

Neskatoties uz vispargjo vienveidibu, atseviski Latvijas razotdji sava iepakojuma ir
integréjusi atseviSkas interesantas detalas. Savadaku risindjumu iepakojuma papildinaSana
piedavajis ,,Fresh Flame Factory”, piestiprinot pie katras sveces 1pasi darinatus sérkocinus ar
firmas logo un informativo materialu (skatit 13.pielikumu). ,JILY Eco candles” kartona
iepakojuma uzneémuma logo ir izgriezts (skatit 9.pielikumu). ,,Vintage Candella” sveces ir
ielietas metala karbas ar retro stila uzlimém, tadejadi piesaistot uzmanibu ar savu atskirigo stilu
un ieklausanos atbilstosa interjera (skatit 8.pielikumu). ,,Larua” sveces ir iepakotas plana
finiera kastités ar iededzinatu logo, kas kopuma izskatas pardomati un originali (skatit
14.pielikumu).

No visiem aromatisko produktu raZotajiem ipasi ir jaizcel ,,Munio Candela™?, kas ir
viens no veiksmigakajiem sveCu razotajiem Latvija. Tiem ir divas razotnes- gan Latvija, gan
ASV, un produkcija tiek eksportéta uz Eiropas, Azijas, Ziemelamerikas, Australijas un Japanas
tirgiem. Razotajs piedava vairakas produkcijas kolekcijas, un katrai no tam ir izstradats 1pass
dizains iepakojumam, atbilsto§i tematikai®® (skatit 15.pielikumu). ST raotdja iepakojuma
dizaina var verot visradoSakas, interesantakas un pardomatakas idejas. Katru kolekciju ne tikai
vieno kopigs un originals stils, bet ari veidotajos reklamas materialos ar produkcijas paraugu
kompozicijam pat no fotografijam izstravo ipasa energija, kas liecina par profesionalitati un
ieguldito darbu produkta vizuala t€la veido$ana. Tas viss kopuma viennozimigi radijis
veiksmigu biznesu un paplasinajis klientu loku visa pasaulé.

Apskatot tuvak ,,Munio Candela” kolekcijas, katra no tam var atrast kaut kadu unikalu

detalu, kas lauj produkcijai atSkirties parjo vidiu. Ka, pieméram, ,,Urban” kolekcija loti

2" https://www.facebook.com/muniocandela
%8 http://www.db.Iv/foto-video/video/munio-candela-nebistas-izcelt-ka-nak-no-latvijas-252512
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interesanta ir ideja par svecu ielieSanu metala caurulés (skatit 3.4. attélu). Speciali grieztas

caurules, kas p&c tam nokrasotas un apstradatas kalpo ka 1pass interjera elements telpa.

3.4. attéls. ,Munio Candela” aromatisko svecu iepakojums ,,Urban” kolekcijai

»~Munio Candela” arT pieder pie tiem daudzajiem Latvijas razotajiem, kuru produkcija
iepakota otrreizgji parstradata - nebalinata kartona iepakojuma. Tau §1 raZotaja iepakojuma
grafiskais dizains tomér ir atSkirigs un, péc autora domam, loti piestav Sim materialam. Ar1 Visi
marketinga materiali tiek drukati uz otrreiz€ji parstradata papira. Razotajs uzsver, ka
iepakojuma dizains tapis, cen3oties radit iepakojumu ar viena eksemplara iespaidu®®. Visi
grafiskie zZim&umi uz kartona kastitém ir gaumigi un IpaSi makslinieciski. Tie atbilst ar1
aromatisko produktu uzdevumam kopuma- radit noskanu. Uz iepakojumiem ir att€loti it ka ar
tinti un brivu roku veidoti zim&jumi- Katrai kolekcijai savi. 3.5.attéla var redzét zim&jumus, ko

veidojusi viena no uznémuma Ipas$niecém maksliniece leva Dekstere.

3.5. attels. Ziméjumi uz ,,Munio Candela” kolekciju iepakojumiem

»Munio Candela” piedava arT neredz€tu iepakojuma risinagjumu aromatiskajiem
maisiniem. Kolekcija ,,Folklore” ietver no rupjas dzijas aditus maisinus, kam virsii uzsiitas uz

lina auduma uzzimétas latviesu folkloras etnografiskas zimes (skatit 3.6.attelu).

2 http://www.designlatvia.lv/en/lietotajs/74/dizains-biznesa/munio-candela
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3.6. artels. ,Munio Candela” aromatiskie maisini no kolekcijas ,,Folklore”

Japiemin, ka uzp€muma ,Munio Candela” produkcijas iepakojums 2009. gada
S5.novembr1 Latvijas Iepakojuma asociacijas organiz€taja konkursa par Labako iepakojumu
Latvija 2009 ieguva Grand Prix balvu, sanemot arT apmaksatu dalibu Pasaules Iepakojuma
organizacijas organizétaja konkursa WorldStar’2010%.

Veicot pétijumu par aromatisko produktu piedavajumu Latvija, atklajums bija ,,Vina
Studijas” izveidota ,,Home collection” produkcija- 3 dazadu veidu un aromatu sveces loti
kvalitativos iepakojumos (skatit 11.pielikumu). Sis iepakojums péc stila un kvalitates ir Joti
lidzigs Anglijas vai Francijas popularako zimolu piedavajumam. Var redzgt, ka to dizaineri ir
pétijusi, kadam ir jabit aromatisko precu iepakojumam, lai tas biitu pievilcigs veikala plauktos,
ka ar1 péc iegades kalpotu ka gaumigs interjera priekSmets telpa.

,»Vina Studijas” produktu dizaina ir izv€ltas stikla traukos ielietas aromatiskas sveces.
Traucinus papildina tumsas glanc@tas uzlimes ar zelta elementiem, kas viennozimigi ierindo $o
produktu ekskluzivu precu saraksta. Elegantas kastes tumSos tonos ar vienkarsam grafiskajam
zZim&ém (apliem, rombiem, mezgin€m) izskatas kvalitativas, kas savukart to saturu padara Tpasi
pievilcigu potencialo pircgju acis. Zelts savienojuma ar tum$am krasam, atturigi grafiskie
elementi, apdrukatas lentites- tie ir marketinga ,,iero¢i” Saja specifiskaja produktu grupa, ja
razotajs velas uzsvert sava produkta neikdieniSkumu, izsmalcinatibu, ekskluzivitati. ,,Vina
studijas” sve€u iepakojums parada, ka bieZi vien pirc€jam nemaz nav svarigi, vai produkts ir
veidots no kvalitativam izejvielam, jo tas jau kliist sekundari attieciba uz vizualo efektu un
produkta argjo pievilcibu. Kvalitativs un pardomats iepakojums, kas atSkiras no pargjiem, ir tas,
kas vispirms uzruna pirc€ju. Ta ka ,,Vina Studijas” iepakojums ir loti lidzigs vadoSo arzemju
zimolu iepakojumiem, tad nakamaja nodala tiks pétits aromatisko produktu lidervalstu Eiropa-

Anglijas un Francijas- iepakojuma dizains.

%0 http://www.dizaini.lv/?p=7114
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3.2. Aromatisko produktu iepakojuma dizaina tendences pasaulé

Interneta vide pétot piedavatos aromatiskos produktus, razotajfirmu izcelsmes valstu vida
ka viennozimigi lideri izcelas Anglija, Francija, Italija un Amerika. Iesp&jams, Ka tas saistits ar
smarzu vesturisko attistibu, kad jau no seniem laikiem ieprieks min&tas valstis bija vadosas $aja
nozare.

Pétijuma gaita tika apskatitas apméram 60 arzemju aromatisko produktu razotajfirmas no
dazadam valstim, kas interneta vide izc€las ar savu kvalitati, stilu, ka arT popularitati patérétaju
vide. Ir firmas, kas nodarbojas ar smarzu razoSanu un papildus sava produkcijas klasta piedava
ar1 aromatiskos produktus. Parasti tie tiek definti zem varda ,home fragrance” (no anglu
valodas- majas aromatiz€taji). Tacu ir arT loti daudz firmu, kas nodarbojas tiesi ar $o produktu
razoSanu un izplatiSanu, tas ir specializ€jusas diezgan Saura nozarg€, lidz ar to noveérojams, kas
tas veicinajis So produktu iepakojuma dizaina attistibu, piedavajot loti interesantus un
originalus risinagjumus. Firmas iegulda lielus lidzeklus iepakojuma dizaina un razos$ana, kas
veicina So produktu atpazistamibu, popularitati un lidzinaSanos dizaina priekSmetiem interjera,
jo iepakojums miisdienas vairs nekalpo tikai ka preces aizsargaSanas un transport€Sanas
mehanisms, bet gan ka komunikacija ar potencialo un esoSo patérétaju. Pasaule ir veikti
petijumi, kas apliecina, ka iepakojuma dizains var ietekm@t pat€rétaja motivaciju iegadaties
konkréto produktu lidz pat 74%>".

Viens no svarigakajiem nosacijumiem iepakojuma izstradg, ir sakt ar kolekcijas zimola
izveidoSanu. Visi izpétitie aromatisko produktu raZotaji uz produktu iepakojumiem galveno
akcentu liek uz savu vardu vai kolekcijas nosaukumu. Pasreiz€ja produktu parpilnibas un
globalizacijas laikmeta, kad Iidzigu produktu piedavajums ir tik liels, zimols un iepakojums
bieZzi vien ir vienigais, ar ko razotajam atSkirt savu produktu no pargjiem. Tapec raZotaji
iegulda lidzeklus marketinga produktos, lai veidotu savu zimolu stipru, atpazistamu, ar labu
slavu un iespaidigu iepakojumu. Iepakojums bieZi vien kliist par firmas zimolu.*

Zimols katram produktam ir tikpat svarigs, ka katram cilvekam savs vards. Tas precei
paaugstina veértibu. Ja veikala plaukta blakus staves vairaki dazadu raZotaju lidzigi produkti, tad
zimols un iepakojums bis tie, kas ietekm&s pirkSanas lémuma pienemSanu. Diemzel laba
zimola izstradé nav mekl€jamas ne formulas, ne kadi citi objektivi kritériji, kas viennozimigi
garantes veiksmi produkta attistibai un popularitates iekarosanai. Produkta vardam ir jabut ka

lakoniskam zinojumam, nemot véra attiecigas kulttiras un valodas izpéti33. Zimola radiSana ir

31 http://www.ijsrp.org/research-paper-0114/ijsrp-p2530.pdf
%2 Ambrose G., Harris P. Packaging the Brand. Lausanne: AVA Publishing SA, 2011. 14.-15. Ipp
% http://www.packagedesignmag.com/news-from-our-readers/branding-and-packaging-for-the-globalized-market
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izteikti radoSs process, tacu vienlaikus stingri paklaujoties likumdoSanai gan valstiska, gan
starptautiska Iiment.

Veiksmigi zimoli parasti ir tadi, kurus var viegli atceréties, izrunat, tiem ir atSkirigs un
prata paliekoSs dizains, tam biitu jaizcel produkta labumi un 1paSibas. V&l tam biitu jabt
tadam, ko var registrét ka precu zimi, lai tiktu aizsargats ta vards un izskats.

Liela dala no apskatito aromatisko produktu zimolu pieder franc¢iem, lidz ar to francu
valodas specifikas d&l, tie biezi vien nav viegli izlasami un nav saprotama tiem patérétajiem,
kas $o valodu nezina. Saja gadijuma patérétaju atmina paliek zimola vizualais attéls- grafiskais
ziméjums. Loti biezi vérojams, ka zimoli ieklauj dazadus gerbonus, emblémas, papildinot tos ar
dazadiem rokraksta fontiem, tad€jadi uzsverot sava produkta ekskluzivitati, dizciltigu izcelsmi,
piederibu augstakajam aprindam (skatit 3.7.att€lu). Loti daudzi $ada tipa zimoli ietver arT gada

skaitli, kad uzne€mums ir sacis darboties, apliecinot, ka to tradicijas ir senas, bagatas, izkoptas,

lidz ar to produkta kvalitate- izcila.
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3.7. attéls. Aromatisko produktu zZzimolu pieméri

Svarigi ir atceréties, ka zimola labais imidzs neveidojas tikai no veiksmiga grafiska
risinajuma, labi izstradata logo un skaistiem daudzsoloSiem uzrakstiem uz iepakojuma, bet ari
no ilggadiga darba produktu tirgt, pieradot produkta kvalitati. Tap&c ari vérojams, ka daudzas
parfimeérijas firmas, paral€li smarZu raZoSanai, piedava art aromatiskos produktus un jau ar savu
atpazistamo zimolu tirgu iekarot ir daudz vieglak, neka firmai, kura specializ€jas tikai un
vienigi Saura produktu piedavajuma. Ta, piem&ram, zinamas firmas ,,Ralf Lauren”, ,,Zara”,
,Lancome”, ,Elizabeth Arden” un daudz citas piedava aromatiskos produktus un zimola
atpazistamibas dél to kvalitate paterétajam nav vélreiz japierada.

Ar1 iepakojuma tonalajam risindjumam ir milziga nozime klientu piesaistiSana. Krasa ar1
ir domingjosais faktors zimola atpaziSana. Amerikanu marketinga specialisti izstradajusi t.s. ,,7
sekunzu likumu”, kas nozimé, ka pircgjs izdara savu lémumu iegadaties preci pirmajas 7

sekundes, kuru laika cilvékam rodas pirmais iespaids par produktu, 67% no §1 iespaida ietekmé
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iepakojuma krasu salikums®. Biezi vien atseviskas krasas vai krasu salikumi pirc€ju uztvere
saistas ar kadu konkrétu zimolu, Iidz ar to raZotajam ir jasaprot, kura krasa ir ta veélama $aja
nozarg, maksimali radot pozitivas asociacijas paterétaju uztvere.

Lielakaja dala no apskatito aromatisko produktu iepakojumos dominé melna, tumsi
peléka vai balta krasa ar minimaliem spilgtu krasu akcentiem. Melns simboliz€ varu, autoritati
un kontroli. Melnas krasas iepakojumi izcelas uz pargjo fonu, jo tie skiet bagatigaki un dargaki.
Spilgtas krasas akcenti uz melna iepakojuma padara to mazak nopietnu, rotaligaku. Ja melna
krasa parfimérijas produktu razotné tiek asociéta ar ,,vakara” vai viriSkigam smarzam, tad
aromatisko produktu iepakojuma dizaina var€tu biit mazliet savadaks arguments. Ta ka
aromatiskie produkti kalpo telpa ar1 ka interjera priekSmeti, tad pamatota ir §ada iepakojuma
grafiska dizaina izv@€le, jo §is neitralas krasu kombinacijas ir universalas un labak ieklaujas
jebkura interjera. Turklat melns, peleks savienojuma ar zelta krasu rada bagatibas un
ekskluzivitates iespaidu. Spidigas virsmas kombinacija ar melnu vai baltu krasu, ka arT zeltu vai
sudrabu pievieno produktam eleganci un prestizu imidzu. Ka iepakojuma dizaineri pielieto
melnas krasas iedarbibu uz produkta imidza celSanu var redzet 3.8. att€la 1ru firmas ,,Max

Benjamin” aromatisko produktu kolekcijas ,,Gold” piedavajuma.

3.8. attéls. Iru firmas ,,Max Benjamin” kolekcija ,,Gold”

Biezi vien iepakojuma apdrukas procesa vél papildus tam tiek pielietoti laku parklajumi
vai reljefa iespiedumi, tadgjadi iedarbojoties ar uz potenciala pircgja taktilajam izjitam. Vispar
parfimérijas produktu iepakojuma tendences ir izmantot $adus emocionalus marketinga
»lerocus”, jo lielakoties §1s nozares produkti tiek pirkti, cilvéku emociju vaditi, balstoties uz
spontanu cilvéku ricibu.

Produktu pétijjuma ietvaros figuré ari loti krasaini iepakojumi, izmantojot ftirus,
piesatinatus krasu tonus, uzsverot katra aromata saistibu ar konkr&tu toni (ka, pieméram,

piparmétra- zal$, lavanda- violets, okeana svaigums- gaisi zils, u.c.) vai arT méginot iepakojumu

% https://clareconsumer.wordpress.com/2012/10/31/perfume-colour-designing-for-consumer-psychology/
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ar dazadiem uzkritoSi originaliem grafiskajiem zim&umiem padarit atSkirigu uz konkurentu
fona. Ka viens no tadiem piemériem ir amerikanu firmas ,,Voluspa” aromatiskie produkti, kuru
iepakojumos integréti loti daudz smalku rakstu (skatit 26.pielikumu). Sadu grafisko elementu
parsatinatibu biezi vien ir loti gruti sabalansét gan ar iepakojuma formu un materialu, gan
izmantotajiem fontiem, lidz ar to, ja rezultats ir efektigs, tas liecina par augstu dizaineru
profesionalitati iepakojuma izstrades procesa.

Krasas visbiezak izmanto, veidojot kada produkta kolekciju. Krasas ir lidzeklis, ar kuru
palidzibu var diferencét kolekcijas produktu ipasibas. Kolekcijai kopuma ir jasatur vienojosa
krasu gamma, stils, fonti, grafiskie attéli, informacijas daudzums un tas izvietojums uz
iepakojuma, tacu atskirigie krasu toni uz katra individuala kolekcijas produkta ir tie, kas no
vienas puses padara kolekciju kopuma bagatu, pilnigu un liecina plaso piedavajuma klastu, to
atsvaidzina, veido kraspaku, ne tik vienmulu, bet no otras puses ar katras krasas palidzibu
simbolizé individuala produkta galveno raksturojoSo aromata ipasibu. Ka krasu gammas
produkcijas kolekcijas veidoSana izmanto populari zimoli, var redzet 3.9. att€la, kur ir att€lots
piemérs no italu firmas ,,Millefiori” aromatisko produktu kolekcijas. ST firma piedava plasu
aromatu buketi, ar to ta sevi poziciong tirgl, 1idz ar to atsauksmes uz So 1pasibu ir redzamas ar1

vinu zimola.
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3.9. attels. Italu firmas ,,Millefiori” krasu pielietojums iepakojuma dizaina

Neskatoties uz vadosajam tendencém, krasu psihologisko ietekmi uz cilvéka apzinu nevar
viennozimigi vertet, jo to ietekme kulttiras, tradiciju, dzimuma un vecuma atskiribas.

Gan aromatisko svecu, gan smarzu diflizeru primarais iepakojums, kas satur So produktu
kopa, ir trauks, galvenokart izgatavots no stikla. Sveces, protams, var ieliet dazados traukos-
gan plastmasas, gan koka, bet p&tot augstakas kvalitates produkciju, viennozimigi dominé
stikls. Stikla ietvars jau ir ka kvalitates zime pasaules tirgd, kas diemz&él nav vél pagaidam
verojama ka tendence Latvija razotajiem aromatiskajiem produktiem. Ka jau ieprieks€ja nodala

tika secinats, ka tikai dazi no razotajiem var atlauties to, kas liecina, cik zemu ir attistijies tirgus

38



Latvija Saja nozar€, ka ar1 par ierobezotiem finansu resursiem, ko razotaji var veltit produkta
attistibai un virzisanai viet&ja vai starptautiskaja tirg.

Lai arT plastmasa laika gaita ir Joti strauji attistijusies un ieguvusi dazadus paveidus,
kluvusi kvalitativaka un daudz pateicigaka formu dazado$anai, vienalga lielakaja dala augstaka
limena aromatisko produktu iepakojumos ta figuré mazak, jo saistas ar zemaku imidzu dazadu
stereotipu dél. Visvairak plastmasas iepakojumu tiek importéti no Austrumazijas razotajiem,
kas ir Ietaki un tapéc vairak izplatiti arT Latvijas tirgii. Tie biezi vien ir negaumigi raibi un
pavirsa dizaina, nav likts uzsvars uz zimolu, informacija ir griiti uztverama, Iidz ar to patérétaju
acts tas kliist par ikdienisku, vienkarSu produktu, kas veikala plaukta nepiesaista uzmanibu,
neraisa emocijas un nerosina spontanu pirkumu veikSanu. Aromatisko produktu piedavajumi
Kinas un Taizemes razotaju interneta majas lapas ar piegaddeém uz visu pasauli ir parpludinajusi
tirgu, un tas batu dizains, kam nevajadzétu lidzinaties. 3.10.attéla var redzet, kadi iepakojumi

tiek parsvara piedavati plasa pat€rina tirgli un biezi vien ir atrodami ar Latvijas veikalos.
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3.10. attels. Aromatisko produktu iepakojumi no Austrumazijas interneta veikaliem.

Iesp€jams, ka ar kadam inovativam idejam un Ipasiem dizaina risinajumiem varétu lauzt
So stereotipu, ka tas ve€rojams citas dizaina nozares, kas strauji attistijas lidz ar plastmasas €ras
uzplaukumu péc 2. Pasaules kara, ka, pieméram, mébelu, apgaismojuma, biZutérijas u.c. jomas.
Pasaules slavenais italu plastmasas un dizaina priekSmetu raZotajs Kartell”* joprojam
parsteidz ar saviem inovativajiem un krasainajiem dizaina risinajumiem, kas nebiit neliecina
par produkcijas zemo Iimeni, tieSi otradi- vinu plastmasas izstradajumi tiek eksponéti augstaka
Iimena dizaina telpas un interjeros. lesp&jams, ka attieciba uz aromatisko produktu iepakojuma
dizainu tas ir tikai laika jautajums un arT ar gadiem veidosies jaunas tendences un vecie
stereotipi tiks jaukti.

Aromatisko svecu un diflizeru primarajos iepakojumos tiek izmantots dazadas krasas

stikls, kas praktiski vienmer ir papildinats arT ar produkta zZimola logo vai nosaukumu, vai ar

kadiem citiem rakstiem, lai Sis trauks arT p&c argja iepakojuma- kartona kastites- nonemsanas

% http://www.kartell.com/Iv
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sava kalpoSanas laika atgadinatu gan par raZzotaju, gan ari uzsverot produkta kvalitati ar
redzamo zimolu. Nav arT noslépums, ka biezi vien paterétaji medz saglabat izlietotas smarzu
pudelites vai svecu traucinus dekorativiem noltukiem, vai arT lieto tos ka uzglabasanas traukus,
ar nosacijumu, ja Sie trauki ir efektiga dizaina, interesanti un pievilcigi interjeram. Daudzkart
paterétaji, 1pasi sievietes, iegadajas kadu produktu, nevis ta satura, bet tieSi iepakojuma dgl.
Turklat dzives cikls $adiem priekSmetiem pagarinas, ka ar1 atkritumi samazinas, kas ir veéra
nemams pozitivs fakts ari no ekologijas viedok]a.

Ne tikai iepakojuma krasa un materials, bet ar1 ta forma ir viens no veiksmiga dizaina
priek$nosacijumiem. Produkta forma veido produkta kontiras, ta pieskir ipasu raksturu. Linijas,
kas veido iepakojuma konttras var but liektas vai taisnas. Liektas Iinijas ieklauj sevi apla,
vilpveida formas, kamér taisnas veido lepkus un taisnstiirus. Lidz ar to no psihologiska
viedokla apalas trauku formas simbolizé sievi§kibu, eleganci un mieru, bet taisnas- viriskibu,
nopietnibu, stabilitati. Lai arT §is vienkar$as zim&juma formas tie$a veida nenorada uz kada
konkréta zimola produktu vai marketinga kampanam, vienalga pat€rétaju uztveré prec€m tiek
pieskirta individualitate un saikne ar kadu lidziga rakstura produktu.® Ja produkta iepakojuma
dizaina ir izveidota kada ipaSa pudelites vai trauka forma, to biezi vien aizsarga ar
autortiesibam, lai kads cits razotajs So specifisko formu nevarétu izmantot savos produktos.
Sadas specifiskas, unikalas iepakojuma formas parasti kalpo ka ipa$s vizualas komunikacijas
veids ar patérétaju, ir loti noturigs un pateicigs.

Apskatot pétijuma ieklautos produktus, liela dala razotaju ir veidojuSi sev 1paSas
pudelites, lai paraditu savas produkcijas unikalo raksturu. Jo lielaki lidzekli tiek iegulditi
produkta dizaina attistiba, jo vairak tiek pieversta uzmaniba ne tikai ar§jam, bet ar1 iekS€jam
aromatisko produktu iepakojumam. Lidzigi ka smarzu pudeliSu, ari telpu aromatizetaju-
diftuzeru un aromatisko svecu- idejas stikla iepakojuma formu zina ir neizsmelamas un razotaji,
ja vien to var atlauties finansiali, arT realizé. Ka pieméru, var minét amerikanu firmu ,,D.L. &
co”, kas 1pasi izcelas ar originalam idejam- sveces ielej, piem&ram, abolu, bumbieru, kastanu
formas traucinos, kas ir loti detaliz&ti izstradati (skatit 3.11.att€lu). Visi §is firmas piedavatie
stikla ietvari izskatas péc 1stiem makslas darbiem, daudzi ir rotati pat ar ,,swarovski” kristaliem.
Sadas aromatiskas sveces maksa no 100 lidz par 600 ASV dolariem. Ar1 zinama anglu
dizaina firma ,,Tom Dixon” piedava loti originalus diflizeru stikla ietvarus, kas izskatas péc

mégeném ar neredz&tu risinajumu- ierasto tievo kocinu vieta, kas kalpo ka aromata izplatiSanas

% Willis, S. Package Design vs. Customer Reviews: A Comparative Study on Influences in Fragrance Buying
Decision. Graphic Communication Department College of Liberal Arts California Polytechnic State University,
2012
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lidzeklis telpa, tiek lietota speciali veidota ogle (skatit 3.11.attelu). Sads diftizers maksa ap 85

anglu marcipam.

FIRE
TOM DIXON

3.11. attels. ”D.L. & Co” un ,,Tom Dixon” piedavatie originalie stikla iepakojumi

Ka redzams, apskatot p&tamos produktus, stikla traucina dizains, apdruka kopa ar kartona
kastites iepakojumu tiek riipigi saskanots, kas veido iepakojuma funkcionalas un estétiskas
pasibas. Lidz ar to organizéta visu elementu saskana veido konkur&tsp&jigu iepakojumu.

Aromatisko produktu maisini, kas kalpo mazaku telpu, drébju skapju, atvilktnu, somu,
masinu, apavu aromatiz€$anai un atsvaidzinasanai, ir mazak populars produkts, tacu lielaka
dala no popularakajiem un ari izpétitajiem uzn€mumiem to piedava. Ari $aja sfera, lai izceltos
konkurentu vidd, ir verojams daudz inovativu ideju, un, ta ka ari Sim produktam nav
mazsvarigs vizualais izskats, tad dizaina zina iespgjas ir neierobezotas.

Aromatisko maisinu pildijuma parasti ir vai nu izkalteti augi, kuru dabiga smarza biezi
vien tiek papildinata ar &terisko ellu smarzam, vai ari kads izstradajums vai materials, kas
piesticinats ar &teriskam ellam, lidz ar to lietoSanas laika §is maisin$ izdala aromatu no
piesticinata materiala. Materials médz but visdazadakais- koks, korkis, vasks, risi, caurspidigas
plastmasas vai stearina granulas un citi materiali. Stearins ir ekologiski tirs produkts, kas iegiits
no dabigas palmu ellas37. Daudzi razotaji uzsver So materialu dabisko izcelsmi, jo tas ir
produkts, ko cilveks ikdiena ieelpo un 11dz ar to tam jabiit nekaitigam un videi draudzigam.

Visvienkarsakais, 1eétakais un zinamakais veids, ka iesainot Sos aromatiz€tos materialus, ir
papira iepakojums. Sada veida aromatiskos maisinus més pazistam jau sen miisu veikala
plauktos, tie tiek pardoti vél aizvien, ir salidzinosi Iéts produkts, un lielakoties tie tiek importeti
no Kinas.

Augstakas klases razotaji, kuri ieklauti §1 darba pétijuma, savus aromatiskos maisinus
neveido no papira, lidzigi ka diflizeru un svecu traukus nerazo no plastmasas. Popularakais

izmantojamais materials ir audums. No auduma darinati maisini ir estetiski, kvalitativi, speciali

37 http://sveces.blogspot.com/p/stearins_11.html
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Sim noliikam saSuti. Parasti tiem virst tiek uzsits firmas logo, ka arT izdomats, ka So maisinu
uzkarinat uz drébju pakarama. Ta ka Latvija paslaik valda izteikta vélme p&c ekologiskiem
produktiem, tad visi razotdji izvélas aromatiskos maisigus veidot no lina auduma (ka jau
iepriek$€ja nodala tika izpétits), taCu ne vienmér vizualais rezultats, balstoties tikai uz auduma
Ipasibam vien, ir pozitivs. Skatoties no Eiropa vadoSo uznémumu dizaina idejam, tur tomeér
vairak dominé komplicétaki risinajumi, kad vairak tiek piestradats pie logo izvietoSanas, formu
dazadosanas, apstrades detalam. Turklat manams, ka vairak tiek domats, lai Sie aromatiskie
maisini biitu pieméroti lictoSana gan sievietém, gan virieSiem, jo lielaka dala lina vai organzas
maisinu, kas apSuti ar mezginém un lentit€m nebis piemeéroti virieSiem. Ka piemé&ru var minét
italu firmas ,,Millefiori”, Tru firmas ,,Max Benjamin” un spanu firmas ,,Pampuri” aromatiskie
maisini, kas izstradati no melna auduma, lieliski iederoties jebkura interjera, piemeéroti
jebkuram dzimumam (skatit 3.12.att€lu). Ari amerikanu firma ,,Thymes” piedava loti
interesantu gan paSa aromatiska maisina, gan ta iepakojuma risindjumu no s€rijas
,Gingerbread”, kas tik tiesam atgadina piparkiiku un vizualais efekts vien jau rosina smarzas

izteli (So un art citus §1s firmas piedavatos produktus skatit 24.pielikuma).

Millefiori
no b vicial MAX BENjAMy
——a

scented sachet

3.12. attéls. Dazadu firmu aromatisko maisinu dizains

Ir ar1 firmas, kas, izmantojot papiru, izveidojusi interesantus un loti kvalitativus
aromatisko maisinu iepakojumus. Saja gadifjuma bitisku lomu spélé grafiskie elementi un
kompozicija, ka ar1 formas Tipatnibas, kas piesaista patérétaju uzmanibu. Francu firma
,Esteban” ir izveidojusi $adu aromatisko maisinu kolekciju (skatit 39.pielikumu).

Ta ka aromatiskie produkti ir ar emocijam, sajiitam, atpiitu saistitas lietas, kas bagatina
ierasto vidi, piepilda telpu ar patikamu aromatu, tad tie ir ideala davana gan kadam konkrétam
cilvekam, gan arT lieliski noder korporativajam davanam, kas vienmér ir aktuala probléma
uznémumiem. Tapéc aromatisko produktu razotaji biezi vien veido davanu komplektus,
piedava gliti noformé&tas kastites, kuras var savietot dazadu aromatu un formu produktus.
Korporativiem meérkiem domati davanu iesainojumi parasti tiek mekleti riipigak un pirkumi
izdariti ar mazak spontanu raksturu. Galvenais uzsvars ir jaliek uz iepakojuma kastites dizainu
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un kvalitati. Apskatot izp&titos razotajus, var teikt, ka doming stingra un bieza kartona kastites
no kvalitativa papira, reljefa izspiestiem firmas logo, apdrukatam lentité€m, biezi vien kastes ir
tumsa krasa, lai bitu piemérotas abiem dzimumiem, ka ar1 izceltu davanas eleganci un atturibu.
Biezi vien pietiek izv€leties papiru ar fakttru, lai davanas kaste izskatitos grezni. Galvena
vienojosa tendence un uzdevums- vienlaikus tai jabut atturigai, bet no tas janak noslépumainam
starojumam.

Lai apzinatu, kads ir potencialo aromatisko produktu patérétaju viedoklis attieciba uz So

produktu dizainu, tika izveidota aptauja, kuras rezultati sikak tiks analiz&ti nakamaja nodala.

3.3. Aptauja par aromatisko produktu iepakojuma dizainu

Lai noskaidrotu, kads ir potencialo aromatisko produktu pirc€ju viedoklis par $o produktu
dizainu, ka arT apstiprinatu vai noliegtu darba izvirzito hipot&zi par to, ka aromatisko produktu
dizains ir domingjosais faktors So produktu pirkSanas |émuma pienemsana, tika izveidota un
interneta vietn€ www.visidati.lv publicéta aptauja ,,Aromatisko produktu iepakojuma dizains”
(skatit 41. pielikumu).

Aptauja piedalijas 153 respondenti ar vidéjo vecumu 35 gadi, no kuriem 26% jeb 40 bija
viriesi, bet 74% jeb 113 bija sievietes. Lielaka dala aptaujato cilvéku bija ar vidéju ienakuma
Itmeni amplitiida no 500 Iidz 1000 EUR m&nes.

70% respondentu atbildgja, ka ir kadreiz iegadajuSies kadu no aromatiskajiem
produktiem, kas liecina, ka tomé&r $adi produkti ienem zinamu tirgus dalu un potencialo klientu
skaits, kas izraditu interesi un véletos iegadaties tos, ir pietiekoSs. Jautajuma, kadus tiesi
produktu veidus pircgji ir iegadajusies, tad lielakoties tie bijusi aromatiskas sveces un smarzu
maisini (ap 40%) un tikai 20% no visiem reiz iegadatajiem produktiem ir bijusi smarzu
difiizeri. Uzskatu, ka tas tieSi saistits ar to, ka neviens no Latvijas raZotajiem nepiedava So
produktu, bet veikalos nopérkamie parasti ir no Austrumazijas valstim un razoti no
sintétiskajam izejvielam un lidz ar to mazak pieprasiti.

Lielaka dala respondentu (80%) atzina, ka tiem bitu vélme iegadaties Latvija razotus
aromatiskos produktus, bet savukart jautajuma par to, vai ir kads zinams Latvijas razotajs Saja
nozaré€, tikai 25% no aptaujatajiem cilvékiem atbildgja apstiprinosi. Turklat talakaja aicinajuma
nosaukt konkrétu razotaju, zimolu vai produktu, izradijas, ka daudzi no Siem 25% nemaz tomer
nevar nosaukt, pieminot tikai Sos produktus ka tadus un ka tadus var atrast Latvijas razotaju
tirdzinos. Sis atbildes radija secinajumu, ka daudziem Latvijas razotajiem nav veidoti stipri

zimoli- tadi, kas paliek atmina un izraisa patérétaju asociacijas ar konkréto produktu. Ari
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vienveidiga iepakojuma d€] daudzi produkti neatSkiras cits no cita, ka rezultata pircgjs, kas reiz
pat nopircis So produktu, nevar atceréties nosaukumu vai razotaju, tikai to, ka sads produkts ir
bijis. Lielaka dala no respondentiem mingja Stenderu, kas jau ilgus gadus Latvijas tirgi
iekarojis stabilu vietu aromatisko ziepju, ellu un citu kosmétikas produktu razosana, tacu
japiemin, ka vinu produkcijas klasta nebiit nav ne aromatisko svec¢u, ne smarzu difiizeru, vien 3
veidu sajitu maisini. Septinas atbildes tika pieminéts razotajs Munio Candela, divas- Lillas
Lavender, bet pargjas atbildes figurgja tikai vispargji apzim&jumi aromatiskajiem produktiem.
Kopuma jaatzist, ka Latvijas razotaju atpazistamibas limenis respondentu vida ir Joti zems.

80% aptaujas dalibnieku aromatisko produktu iegadaSanos uzskata par spontanu, nevis
ieprieks planotu ricibu. Tas nozimé, ka tiesi iepakojums ir tas, kas nosaka, vai klients pieversis
uzmanibu, apstaties un saks detaliz&tak pétit produktu, ta kvalitati, izejvielas un citas Tpasibas
un tad izdaris secindjumus, vai produktu iegadaties vai n€. Lidz ar to iepakojumam ir jabut
pamanamam, atS$kirigam, ar atmina paliekoSu nosaukumu un citiem raksturlielumiem, kas tika
apskatiti ieprieks€jas nodalas ka veiksmiga iepakojuma raditaji. lepakojuma izskats cilvéka var
atsaukt atminas kadas patikamas sajiitas, emocijas, smarzas, kas art veicinas vélmi iegadaties $o
produktu. lepakojumam ari ir jabut tadam, kas rada iespaidu, ka produkta saturs ir kvalitativs
un labaks par konkurentu produktiem.

Aptaujas rezultati ar1 apstiprina, ka aromatisko produktu iepakojuma dizains ietekmé
produkta izvéli, 86% respondentu piekritot §im apgalvojumam. Tai pasa laika, atbildot uz
jautajumu detalizétak par kriterijiem, kas tiesi ietekmé preces izvéli, lielaka dala respondentu
pirmaja vieta ming€ja preces izejmaterialu sastavdalas, kam seko cena un tikai treSaja vieta
atstajot produkta iepakojuma izskatu. Tas liecina, ka iepakojuma dizains ka kritérijs preces
1zvele savu lomu pamazam zaudg lidz ar bridi, kad potencialais pircgjs sak pétit iepakojuma
saturu- produkta sastavdalas, raZotaju un citu informaciju attieciba par paSu produktu.

Apkopojot aptaujas rezultatus, gandriz 85% respondentu atzina, ka aromatisko produktu
funkcija vienlaikus ir gan ka gaisa aromatiz€taji, gan ka interjera priekSmets telpa, Iidz ar to ne
tikai to ar€jais iepakojums (kastite), ko pirc€js redz, iegadajoties preci, ir biitisks, bet arT pasa
produkta primara iepakojuma- smarzu diftzeru pudelites, sveces ietvaru izskats, apdruka,
uzlimes, papildus dizaina elementi ir batiski faktori preces kopgja téla veidoSana. Aptaujas
rezultati apstiprina, ka paterétajs pieversis tam uzmanibu un tas ietekm@s vina izveli preces
iegades bridi.

Ta ka aromatiskie produkti péc savas biitibas ir produkts, kas pieme&rots lietoSanai telpas,
tad, péc autora domam, tas biitu pirkums, ko veiktu gan viriesi, gan sievietes, tacu sabiedriba
valda stereotips, ka smarzu un aromatu pasaule vairak atbilst sievietes dzives dalai. Aptaujas

rezultata 70% uzskata, ka labpratak izvéletos Sos produktus ka davanu sievietei un tikai 30%
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atzina, ka aromatiskie produkti pieméroti ka davana abiem dzimumiem. Tas liecina, Ka,
veidojot dizainu, lielaka mérkauditorija ir sievietes, Iidz ar to vairak butu japeta tie emocionalie
un psihologiskie aspekti, kas iedarbojas uz sievietes sajutam, pirkuma bridi izv€loties produktu,
tacu vienlaikus, rékinoties ari, lai tas biitu atbilstoss virieSu auditorijai.

Kad aptaujas nosléguma respondentiem bija jaizvélas vienu no trim piedavatajiem
aromatisko produkta iepakojuma veidiem, tad interesanti bija, ka domas dalijas tiesSi
proporcionali par labu visiem 3 variantiem, katrs no produktiem savacot 30% respondentu
balsu. Tas liecina, ka cilvékiem ir Joti atSkirigi viedokli par to, kads iepakojumu aromatiskajiem
produktiem vinuprat biitu vispiemérotakais, tas tik tieSam ir gaumes jautajums, lidz ar to
razotajiem butu S$is fakts janem véra, sava produkcijas klasta piedavajot dazada veida
kolekcijas, lai piemérotos dazadam gaume&m un paplasinatu potencialo klientu mérkauditoriju,
protams, ieverojot vienotu korporativo stilu un ieklautos zimola definétajos principos.

Izanaliz&jot aptaujas rezultatus kopuma, var izdarit secindajumus, ka darba izvirzita
hipot&ze par to, ka aromatisko produktu iepakojuma dizains ir domingjosais faktors So produktu

pirkSanas [émuma pienemsana, ir apstiprinajusies.
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4. DIZAINA PROJEKTS

4.1. Zimola izveide un grafiska identitate

Darba mérkis bija izveidot konkurétsp&jigu aromatisko produktu kolekcijas iepakojumu,
kas atbilstu misdienu iepakojumu kriterijiem un $Is nozares galvenajam tendencém,
pamatojoties uz izpétito teorétisko bazi un veiktajiem tirgus pétijjumiem Latvija un arzemes.

Dizaina projekts tika aizsakts ar kolekcijas zimola izveidoSanu. Zimols ,,ELPO” ir pilnigi
jauns, Latvija vél nepielietots nosaukums, kas atspogulo aromatisko produktu saikni ar vienu
no cilvéka galvenajam manam- ozu un Veidots, lai asoci€tos ar kaut ko gaisigu, vieglu un
patikamu (skatit 4.1.att€lu). Zimols ar savu nosaukumu un vizualo t€lu norada, ka ta parstavétie
produkti sniedz labas sajiitas, mudina uz atpiitu, veido patikamu apkartgjo telpu, vidi. Veidojot
zimola nosaukumu, tika ievéroti vairaki nosacijumi- vardam ir jabiit Tsam un lakoniskam, tam
jabiit Tstam latvieSu valodas vardam, kas cilvékiem asocigjas ar konkrétas sferas produkciju, tas
izlasams un saprotams latviesu valoda, gan ar1 vienlaikus neietvertu specialos latviesu valodas
simbolus, lai to varétu viegli izlasit ari anglu valoda, kas biitu nozimigs aspekts, jau laikus

domajot par produkcijas eksporta iesp&jam nakotng.

Oy
el00

4.1. attels. Zimola ,,Elpo” logo dizains

Logo pamata ir izmantots Bowhouse Regular fonta burti, kas nav smagngji, ir ar
vienkarSotam formam un apali, kas pieméroti konkréta varda burtu specifikai. Apla simbols ka
asociativa informacija nozimeé cikliskumu, miizibu, pilnibu.38 Tekstualajai dalai pievienots auga
lapas simbols, lai attelotu saikni ar produktiem, kas veidoti no dabigo augu sastavdalam.

Kolekcijas tonalais risinajums ir balstits uz dazadu spilgtu tonu izmantoSanu, lai atSkirtos
no konkurentu produkcijas, biitu pamanams veikalu plauktos, piesaistitu potencialo klientu
uzmanibu. Nemot véra aptaujas rezultatus, lielaka dala no respondentiem izteica atzinibu par to

aromatiskos produktu iepakojumu, kas ietvéra koSas un spilgtas krasas. Arl pétot arvalstu

% Daliba, 1., Vizualas reklamas pamati. 2006. 21.1pp. http://www.iinuu.lv/userfiles/files/gramata.pdf.
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aromatisko produktu razotaju produkciju, populara prakse kolekciju veidoSanai ir izmantot tiesi
krasu tonalas atskiribas. Tas veido vienotu visas kolekcijas stilu un atspogulo zimola Tpatnibas.

Kolekcijas pamata ir 3 dazadi produkti- aromatiska svece, smarzu diflizers un
aromatiskais smarzu maisin$ un katrs no Siem produktiem tiek piedavats 6 dazadu aromatu
versijas- vanila, kanélis, roze, lavanda, piparmétra un citruss.

Kolekcijas logo uz aromatisko produktu iepakojuma tiek atspogulots tada tonalaja
risindjuma, kas atbilstu konkréta produkta galvenas sastavdalas auga krasu simbolikai. Katrs
iepakojums sastav no 2 krasam- pamatkrasas, kas atbilst auga tonim, un papildinosas krasas,
kas veido kontrastu uz iepakojuma. Kolekcija izmantoto krasu gammu atbilstosi katram

produkcijas veidam var redzet 4.2. attela.

;zpna,é/(,, Pode cerereaerrecre verricler. (Peecred celveed

4.2. attéls. Kolekcijas iepakojuma tonalais risinajums

Produkcijas iepakojuma grafiska identitate sastav ne tikai no izveidota kolekcijas logo un
krasu gammas, bet arT no grafiska zim&juma. Visos iepakojumos ir ieklauts viens grafisks
zim&jums (skatit 4.3. att€lu), kas veidots ka vitenaugu dala ar plastiskiem un vijigiem
elementiem, kas simboliski att€lo ar1 aromata izplatiSanos telpa, piepildot vidi ar pattkamam

sajutam, ieskauj cilvéku un ieved to aromatu pasaulé.

4.3. attels. Kolekcijas iepakojuma izmantotais grafiskais ziméjums
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4.2. Kolekcijas produktu iepakojuma izveide

Ka pirmais no kolekcijas produktiem ir aromatiska svece. Sveces primarais iepakojums,
kas ietver pasu produktu, ir stikla trauks. Ka jau ieprieks€jas pétnieciskas dalas nodalas tika
izvertets, ka pasaules razotaju praksé aromatiskas sveces gandriz vienmer lej traukos- gan
stikla, gan keramikas, gan plastmasas. Tacu Latvija §1 tendence nav tik izplatita finanSu
apsvérumu dg], jo divi iepakojumi vienam produktam prasa papildus lidzeklus. Ari jaunas
kolekcijas ,,Elpo” aromatiska svece ir ievietota stikla trauka, kam uzlim€ta uzlime- uz
caurspidigas ltmpléves sietspiedes tehnika izveidots kolekcijas logo un grafiskais zZim&jums.
Sietspiedes tehnikas uzdruka ir dargaka neka digitala uzdruka, tacu $aja gadijuma ta ir
nepiecieSama, jo uzlimes zim&umam jabit maksimali sedzoSam un necaurspidigam, lai tas
biitu labi redzams uz caurspidiga stikla trauka. Uzlimes zim&juma krasa ir izvéléta balta- visiem
produktiem, neatkarigi no aromata, ta ir vienada, jo baltais stilistiski labi izskatas uz stikla
traukiem, ka arT vienlaikus $ada veida var samazinat izmaksas, lai katram kolekcijas aromata
produktam nebiitu jaizgatavo savas krasas uzlime. Uzlimes makets ir redzams 4.4. attela. Tas

izmérs ir 80 mm x 65 mm. Uzlimes izgatavotas poligrafijas uzneémuma ,,McAbols”.

caurspidigs fons

4.4. attels. Aromatiskas sveces un difiizera stikla trauku uzlimes makets

Aromatiskas sveces sekundarais iepakojums ir no kartona veidota kastite, kas péc
digitalas apdrukas tiek lamingta, lai biitu stingraka un kvalitativaka. Tas izméri ir 77 mm X 77
mm X 80 mm un veidoti ta, lai stikla trauks precizi ietilptu taja un p&c iesp&jas mazak kustetos.
Sveces aromata nosaukums ir izvietots aug$éja josla, izmantojot Bickham Script Pro fontu.
Lavandas sveces kastites izklajuma makets redzams 4.5. att€la. Visas kastites izgatavotas

iepakojuma raZzo$anas uznémuma ,,Arona Print”.
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4.5. attels. Aromatiskas sveces kastites izklajuma makets

Pirms produkcijas iepakojuma razoSanas uzsakSanas ir izveidota svecu abu iepakojumu
grafiska vizualizacija, lai redz&tu, ka sveces izskatas gan stikla trauka, gan kartona kastite. Visu

aromatu iepakojumu grafiska vizualizacija ir redzama 4.6. attéla.

=25

lavendr.

4.6. attéls. Aromatisko svecu iepakojuma vizualizacija
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Nakamais no kolekcijas produktiem ir smarzu difuzers. Lidzigi ka svecei, ar1 ta
iepakojums sastav no 2 dalam- stikla pudelites, kur iepildits aromatiskas ellas atSkaidijums,
kura tiek ievietoti kocini, kas izplata telpa aromatu, un ar&jais iepakojums, kas $aja gadijuma
veidots no cilindra veida kartona trauka ar metala vaku, kas tiek apliméts ar uzlimi. Stikla
pudelitei ir uzklata tadas pasas formas un dizaina uzlime, ka sveces traukam (skatit 4.4. att€lu).
Kartona cilindrveida iepakojuma uzlimes izmérs ir 220 mm X 205 mm un tas makets lavandas

aromata smarzu difuzeram redzams 4.7. attéla.

4.7. attéls. SmarzZu difiizera areja iepakojuma uzlimes makets

Ka smarzu diftzera iepakojums izskatas visu aromatu krasu gamma, var redzét $1

produkta vizualizacija (skatit 4.8. att€lu).

4.8. attéls. Smarzu difiizera iepakojumu vizualizacija
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TreSais kolekcijas ,,Elpo” produkts ir aromatiskais smarzu maisins. Ta iepakojums
veidots no papira, kas pildits ar poliméra granulam, kas piesticinatas ar dabigo &terisko e]lu.
Papirs ir elpojoss, tas laiz cauri aromatu, tap&c loti piemérots $adam iepakojumam. Latvijas
razotaji aromatisko maisinu iepakojumu parsvara veido no lina vai organzas audumiem. Lai §is
kolekcijas produkts atSkirtos no paréjiem Latvija piedavatajiem aromatiskajiem maisiniem, tas
ir veidots ta, lai biitu ka kompakta papira pacina ar daudz plasaku funkcionalo pielietojumu-
ievietosanai atvilktn€s, drébju skapjos, masina, somas, apavos, kurpju kast€s, zem spilvena
miega veicinasanai un citas jebkada veida telpas un vietas, kuras nepiecieSamas atsvaidzinat ar
pattkamu un dabigu smarzu, protams, pielietojot atbilstoSu aromatu un nemot véra katra
aromata 1pasibas un aktivas sastavdalas.

Aromatisko maisinu dizaina attistibas iespg€jas ir neierobezotas, to nakotne var papildinat
ar1 ar tadu pasu tonu auduma maisiniem, kas, pieméram, iz§iiti ar zimola ,,Elpo” grafisko
Zim&jumu.

Aromatiska maisina maketu var redzet 4.9. att€la. Lai ta dizainu padaritu pievilcigaku,
maisin$ ir papildinats ar apalu piekarinu, iesietu lentit€, uz kura virst ir kolekcijas logo un ar
kura palidzibu aromatisko maisinu vieglak var iekarinat nepiecieSamajas vietas, ka arl tas
izskatisies interesantak. Aromatiska maisina izméri ir 70 mm x 110 mm un, tapat ka pargjie

,»Elpo” produkcijas iepakojumi, tiek razoti iepakojuma razo$anas uznémuma ,,Arona Print”.

awaken your senses and
refresh your mind

INGREDIENTS

—

larerder. Ny
elpo

awaken your senses and
refresh your mind

4.9. attéls. Aromatiska maisina iepakojuma izklajums
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Aromatisko maisinu visu aromatu veidu iepakojumu vizualizacija apskatama 4.10. attéla.

corriarrorn

versdler (Irzerel

4.10. attels. Aromatiska maisina iepakojuma iepakojumu vizualizacija

Aromatiskais maisin$ papildus tiek iepakots vél viena caurspidiga polietiléna maisina, kas
ir daudz blivaks neka papirs un gaisu necaurlaidigs, lai tas uzglabajot péc iesp&jas ilgak
saglabatu savu aromatu. Pirms lietoSanas Sis papildus iepakojums ir janonem.

Ta ka Latvijas aromatisko produktu razotaji nepiedava davanu iesainojumus, kura varétu
ievietot visus Sos produktus dazadas komplektacijas, tad §is kolekcijas ietvaros ir izveidota
davanu kastite, kas butu loti lietderiga, originala davana, kas piemérota gan sievietém, gan
virieSiem, gan arl to varétu veiksmigi piedavat uznémumiem korporativo davanu vajadzibam
gan darbiniekiem, gan klientiem.

Davanu kastes izméri ir 200 mm x 250 mm x 80 mm, taja ir ievietots specials ieliktnis,
kas izmantojams, lai produkti nekustétos, iegultu precizi savas vietas, ka ari, atverot davanu
kasti, izskatitos gliti un parskatami. Davanu kastes vaks ir pilniba nonemams, uz ta virsi ir
kolekcijas logo. Davanu kastes tiek izgatavotas dazadas krasas atbilstosi kolekcijas aromatu
tonalajam risindjumam un zimola defingtajiem toniem.

Davanu kastes parauga vizualizaciju var redzet 4.11. attela, bet kastes ieliktna maketu

4.12. attela.
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4.11. artels. Davanu kastes vizualizacija
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200

4.12. artéls. Davanu Kkastes ieliktna makets

Dizaina projekta ietvaros ir izstradats ari informativs katalogs par aromatisko produktu
kolekciju. Katalogs tiek veidots salokams, zig-zag forma un salocita veida tas ir AS izméra (210
mm x 148 mm). So katalogu p&c nepiecie$amibas var viegli ielikt davanu kastg, lai tas biitu art

ka reklama zimolam un ta produktiem.
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Katalogs ir veidots, izmantojot dazadas dabas skatu fotografijas un produktu fotografijas.
Dabas skati ir autora fotografijas, kas apstradatas Adobe Photoshop un Adobe Illustrator
programmas, lai tas tiktu tonali saskanotas ar produktu kolekcijas aromatu krasam, tadgjadi
panakot kop€ju vienotu stilu un ar fotografiju palidzibu varétu papildinat aromatu pasaules
izraisito noskanu un sajutas, klientam Skirstot So katalogu. Visas fotografijas nosaciti ir
sadalttas divas dalas ar dazadu krasu palidzibu, un katras fotografijas viena puse atbilst savam
kolekcijas aromatam.

Lai kataloga ievietotu produktus, vispirms tika sarazoti visi produktu iepakojumu paraugi
no kolekcijas dazadiem aromatiem un tika noorganizéta fotosesija. Ta ka akcents kataloga ir
dabas fotografijas dazadas tonalitatés, kas ir bagatas ar daudz detalam, sikiem elementiem, tad
blakus esosas fotografijas, kuras redzamas produktu kompozicijas, tika veidotas ask&tiski, bez
jebkadiem papildus dabas materialiem, ka tas biezi redzams kosmeétikas produktu katalogos.
Produktu fona tonis ir saskanots ar atbilstoSas fotografijas krasam. Produktu sastavdalu saikne
ar dabu tiek panakta ar So blakus izvietoto dabas fotografiju palidzibu. Fotografijas no
fotosesijas redzamas 42., 43., 44. pielikumos.

Domajot par produktu reklamas attistibas iesp&jam nakotng, katalogu varétu veidot no
lapam, kas ir piesiicinatas ar attieciga produkta aromatu. PaSlaik pasaulé tiek attistita Sadu
papiru razoSana un ta kliist arvien popularaka un pieejamaka. Aromatisko produktu reklamas
un informativaja kataloga biitu loti v€lama $adu lapu izmantoSana, lai reklama iedarbotos uz
potencialo klientu arT ar oZzas manu palidzibu, kas ir vistiesaka saistiba ar piedavato produktu.

Kataloga izklajums ir redzams 4.13. attéla. Tam ir abpusgja apdruka un katalogs ietver:
priek§€jo un aizmuguréjo vaku, 6 lapas puses, kuras izvietotas kolekcijas dazado aromatu
kompozicijas ar aprakstu un pievienoto dabas fotografiju.

Plansetes tika veidotas, izmantojot produkta kataloga ievietotas dabas ainavu fotografijas.
Katra planSete péc sava tonala risinajuma atbilst savam produkcijas aromatam.

Plansetes ir redzamas 4.14., 4.15., 4.16. attéla, bet visas planSetes kop&ja izklajuma

redzamas 4.17.attéla.
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4.3. Ekonomiskie apréekini

Aromatisko produktu kolekcijas ,,Elpo” iepakojuma ekonomiskie aprékini (Eiro ar PVN)

redzami 4.1. tabula.

Kolekcijas ,,Elpo” iepakojuma izmaksu aprekini

4.1 .tabula

Nr. | Produkta nosaukums Razotajs Cenaar PVN, | Skaits | Kopa cena ar
EUR PVN, EUR
1. Sveces kastites iepakojums: 9.15 6 54.90
1.1. | Vienpusgja kastites izdruka ar SIA Arona Print 9.00 6 54.00
cirtni un lamin&$anu:
1.2. | Uzlimes izdruka uz caurspidigas | SIA McAbols 0.15 6 0.90
pléves, sietspiede Poligrafija
2. Aromatisko maisinu 1.04 6 6.24
iepakojums:
2.1. | Vienpusgja izdruka uz 120 gr. SIA Dobums 0.60 6 3.60
papira
2.2. | Polipropiléna maisigs, SIA Parcels 0.02 6 0.12
caurspidigs
2.3. | Aplitis, abpusgja druka uz 350 SIA Dobums 0.40 6 2.40
gr. papira
2.4. | Lentite SIA Elize G 0.02 6 0.12
3. Smarzu difiizera iepakojums: 2.75 6 16.50
3.1. | Kartona tiiba ar metala vaku Huihua Packaging 2.00 6 12.00
Products, China
3.2. | Vienpusgja izdruka uz 120 gr. SIA Dobums 0.60 6 3.60
papira
3.3. | Uzlimes izdruka uz caurspidigas | SIA McAbols 0.15 6 0.90
pleves, sietspiede Poligrafija
4. Davanu kaste: 25.50 2 51.00
4.1. | Kartona kastes makets, izveide IK Raibs gar 8.50 2 17.00
acim
4.2. | Vienpusgja izdruka uz 115 gr. SIA Dobums 10.00 2 20.00
papira
4.3. | Kastes ieliktnis SIA Arona Print 7.00 2 14.00
5. Katalogs: 10.00 2 20.00
5.1. | Abpusgja izdruka uz 150 gr. SIA Dobums 10.00 2 20.00
papira 840 mm x 148 mm
6. PlanSetes: 15.50 6 93.00
6.1. | A2 formata izdruka SIA McAbols 10.00 6 60.00
Poligrafija
6.2. | Uzlim@&Sana uz komatex un SIA Lamirele 5.50 6 33.00
lamin&Sana
KOPA: 241.64
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NOBEIGUMS

Misdienas cilvéki arvien vairak pieveérS uzmanibu tam, lai apkartéja vide bitu
harmoniska, patikama un tapéc tie velta gan laiku, gan Iidzeklus, iekartojot to. Telpu
aromatiskie produkti ir tie, kas padara So vidi majigu, atbrivo cilvékus no stresa, lidzsvaro
emocijas, palidz atgiit energiju, pat stiprina imunitati. Papildus tam cilvékiem ir batiski, lai Sie
produkti biitu dabiski, bez kimisku vielu piejaukuma, tap&c arvien popularaki kliist aromatiskie
produkti, kas veidoti ar dabigo &terisko ellu palidzibu.

Aromatiskiem produktiem butiskas ir ne tikai to funkcionalas, bet arT vizualas ipasibas, jo
tie tiek lietoti arT ka interjera priekSmeti, 1idz ar to So produktu gan primara, gan sekundara
iepakojuma dizains ir Joti nozimigs. Grafiskais dizains ka komunikacijas veids ar potencialo
patérétaju palidz pienemt lémumu iegadaties So produktu.

Iepakojuma funkcionalie aspekti ir aizsargat, transportet, saturét, uzglabat, identificet
produktu, sniegt informaciju par to, tacu vizualas ipaSibas misdienu tirgus konkurences
apstaklos biezi vien iegust lielaku dominanti. Pateicoties preces vizualajam izskatam, ta klast
pamanama, piesaista klientu uzmanibu, komunicé ar tiem un rada vélmi iegadaties So preci.
Zimols, krasa, forma, grafiskie zim&jumi- iepakojuma elementi, kas izmaksu zina ir viens no
izdevigakajiem marketinga ,,iero¢iem” cina ar konkurentiem un tirgus iekaroSanas procesa, jo
prasa salidzino$i nelielas investicijas, bet darbojas ilgtermina.

Tacu biezi vien razotaji nevélas ieguldit Iidzeklus efektiga iepakojuma veidoSana, jo tas
palielina produkta kop@jas izmaksas. Papildus izmaksas veido gan labaka materiala, gan
kvalitativaku uzdruku un grafiska dizaina izvele. Bet tikai tap€c, ka produkcijas izmaksas
palielinasies, nebit nenozimé to, ka ienakumi samazinasies. TieSi pret€ji- labaks iepakojums
palielinas apgrozijumu, jo pircgji bils gatavi maksat lielaku cenu par preci, kas tiem Skitis
vertigaka tiesi kvalitativa iepakojuma de].

Pétot aromatisko produktu iepakojumu Latvija, var secinat, ka kopuma ir loti maz
razotaju, kas specializ€juSies Saja nozaré (aptuveni 25 razotaju, par kuriem iegiistama
informacija), parsvara tie ir sve€u razotdji, turklat neviens no raZotajiem nepiedava Latvija
razotus smarzu diftizerus. So raZotaju piedavatas produkcijas iepakojuma dizaina vérojamas
diezgan vienveidigas tendences, dominé lidzigi iepakojuma materiali (parsvara nebalinatais
kartons) un loti maz inovativu ideju. RaZotaju vidia izcelas tikai paris uznémumu, kas
iepakojuma attistiba ir ieguldijusi Iidzeklus, ka rezultata tiem ir palielinajusas eksporta iespgjas

un lidz ar to razoSanas apgrozijums kopuma.
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Arzemju razotaju aromatisko produktu iepakojumu pétijuma tika izmantoti aptuveni 60
uzpémumu- parsvara Francijas, Italijas, Anglijas un ASV razotaji. So razotaju produkcijas
iepakojums izcelas ar originalitati, kvalitati, pardomatu dizainu, sp&cigu zimolu, uzpémumiem
ir ievérojami razoSanas apjomi un plass produkcijas klasts, veidojot kolekcijas dazadam
gaumem.

Aromatisko produktu tirgli vérojama tendence, kas apstiprina pastavoso aizspriedumu- jo
kvalitativaks iepakojuma dizains, jo vairak apliecinajumu tam, ka arT ta saturs ir dargs. Arzemju
razotaji attista, pilnveido savas produkcijas iepakojumu, lai tas ar savam vizualam ipaSibam
raditu papildu pievienoto vértibu produktam. P&tijuma vérojams, ka kvalitativa iepakojuma
razoSana parsvara tiek izmantoti tadi materiali ka stikls, kartons un audums.

Veiktaja aptauja ar 153 respondentu piedaliSanos 80% atbild€ja, ka labprat vél&tos
iegadaties tieSi Latvija raZotus aromatiskos produktus, tacu tikai 25% var nosaukt kadu no
Latvijas razotajiem $aja nozar¢, kas nozimé, ka piedavajums un zimolu atpazistamiba ir loti
zema. Savukart zimola atpazistamibai, ieveroSanai, palikSanai atmina liela nozime ir tieSi
produkta iepakojumam. Tas liecina, ka Latvijas razotajiem ir javerS lielaka uzmaniba sava
produkta iepakojuma dizaina attistibai, lai paaugstinatu to atpazistamibu.

Ta ka vairak ka 80% aptaujato respondentu atzina, ka aromatisko produktu pirkSana ir
spontana riciba un to izveli ietekm@ iepakojuma dizains, ka arT piedavatas Latvijas un arzemju
razotaju produkcijas iepakojuma dizaina tendencu pétijums apstiprina iepakojuma nozimigo
lomu produkta attistiba konkurences apstaklos, tad darba izvirzita hipotéze, ka aromatisko
produktu iepakojuma dizains ir domingjosais faktors So produktu pirkSanas |eémuma
pienemsana, ir apstiprinajusies.

Jauna aromatisko produktu kolekcija ,,Elpo” ir izstradata saskapa ar veiktajiem
pétijumiem un vadoSajam tirgus tendencém, lai ta butu konkur€tsp&jiga ne tikai Latvijas, bet ar1
arzemju tirgos. Kolekcijas iepakojumu nakotné var turpinat attistit, piedavajot kolekcijas klasta
gan jaunus produktus, gan dazadus iepakojuma risinajumus, lai uzpémuma produkcija un

iepakojums atbilstu dazadam gaumém un biitu pievilcigs péc iespgjas plasakam klientu lokam.
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PIELIKUMI

1.pielikums.
SIA ,,Odor Beauty” aromatiskie produkti
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2.pielikums.
SIA ,,La-Vender” aromatiskie produkti

Aromatiskie maisini no ,,La-Vender”

Aromterapijas davanu komplekts no ,,La-Vender”
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3.pielikums.
SIA ,,.Dekoru Fabrikas” aromatiskie produkti
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Aromatiskas sveces ,,Laureta Candles”, Latvija

asmus&asmus
LIVE BETTER

1 .é@

SOY wax CANDLE

asmus&asmus

LIVE BETTER
100% natural

asmus&asmus
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SOY wax CANDLE

Aromatiskas sveces ,,Asmus-asmus”, Latvija
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4.pielikums.




5.pielikums.

Aromatiskas sveces ,,Gartda”, Latvija
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6.pielikums.

Aromatiskas sveces www.ekosveces.lv, Latvija
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7.pielikums.

»Angel Candle” aromatiskas sveces, Latvija

74



8.pielikums.

»vintage Candella” aromatiskas sveces, Latvija

75



9.pielikums.

,»Ily” aromatiskas sveces, Latvija
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10.pielikums.

SIA ,,Piesta” aromatiskie produkti, Latvija

LAVANDAS AROMATMAISINI VASKA AROMAT-PLAKSNITES
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11.pielikums.

,»Vina Studijas” HOME collection aromatiskas sveces, Latvija
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12.pielikums.

wSaules fabrikas” aromatiskas sveces, Latvija
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13.pielikums.

»EFresh Flame Factory” aromatiskas sveces, Latvija
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14.pielikums.

»Larua” aromatiskie produkti, Latvija
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15.1.pielikums.

»Munio Candela” aromatiskie produkti, Latvija
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15.2.pielikums.

»Munio Candela” aromatiskie produkti, Latvija

MUN'O CANDELA® natural aroma sachet
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16.pielikums.

Latvija razoti aromatiskie maisini

Uznémuma ,,Dabas elpa” piedavatais spilventins no lina ar augu pildijjumu un iz§itu
uznémuma nosaukumu

,,Bitites davanas” piedavatie aromatiskie maisini
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17.pielikums.

Anglu firmas ,,Noble Isle” piedavatie telpu aromatizetaji un sveces

-—
NOBLE ISLE

Francu firmas L’ Artisan Parfumeur Paris piedavata aromatisko produktu linija
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18.pielikums.

Fran¢u firmas Diptyque Paris piedavata aromatisko produktu linija
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19.pielikums.

Anglu firmas ,,Floris” aromatiskie produkti

Amerikanu firmas ,,Bond No0.9” aromatiskie produkti
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20.pielikums.

Italu firmas ,,Acqua di Parma” aromatiskie produkti

wimn

Amerikanu firmas ,,Agraria” aromatiskie produkti
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21.pielikums.

Amerikanu firmas ,,D.L. & C0” aromatiskie produkti
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22.pielikums.

Italu firmas ,,Dr.Vranjes” aromatiskie produkti
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FRAGRANZA BIANCHERIA
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23.pielikums.

Frané¢u firmas ,,Creed” aromatisko svecu kolekcija

Belgu firmas ,,Baobab” aromatisko svefu kolekcija
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24.pielikums.

Amerikanu firmas ,,Thymes” aromatiskie produkti

2

Manoarin
CORIaNDER

WILDWOOD
(2

GINGEREBREAD

GINGERBREAD
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25.pielikums.

Anglu firmas ,,True Grace” aromatiskie produkti
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26.pielikums.

Amerikanu firmas ,,VVoluspa” aromatiskie produkti
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27.pielikums.

Francu firmas ,,Herve Gambs” aromatiskie produkti
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28.pielikums.

Italu firmas ,,Culti” aromatiskie produkti
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29.pielikums.

Italu firmas ,,Millefiori” aromatiskie produkti
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30.pielikums.

Iru firmas ,,Max Benjamin” aromatiskie produkti

MAX BENJAMIN
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31.pielikums.

Vacu firmas ,,Linari” aromatiskie produkti
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32.pielikums.

Italu firmas ,,Ortigia” aromatiskie produkti

PERFUME DIFFUSERS

SCENTED CRYSTALS
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33.pielikums.

Amerikanu firmas ,,Rosy Rings” aromatiskie produkti

OSY RINgG
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34.pielikums.

Anglu firmas ,,Harlequin” aromatiskie produkti

HARLEQUIN

HARLEQUIN
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35.pielikums.

Amerikanu firmas ,,Archipelago” aromatiskie produkti
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36.pielikums.

Frané¢u firmas ,,Lalique” aromatiskie produkti

LALIQUE
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37.pielikums.

Anglu firmas ,,Tom Dixon” aromatiskie produkti
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38.pielikums.

Amerikanu firmas ,,Lafco” aromatiskie produkti

Jaunzelandes firmas ,,Ecoya” aromatiskie produkti
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39.pielikums.
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Franc¢u firmas ,,Esteban” aromatiskie produkti
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40.pielikums.

Dazadu firmu aromatisko produktu davanu iepakojumi

MAX BENJAMIN
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41.pielikums.

Aptauja par aromatisko produktu iepakojuma dizainu

Aptauja "Aromatisko produktu iepakojuma dizains"

Respondentu statistika:

Respondentu skaits 153
Virietis 40
Sieviete 113
Vidé&jais vecums 34.8 gadi

Rezultatu kopsavilkums:

1. Tavs ienakumu imenis ménest

lidz 500 EUR 39 . 25.5%
no 500 lidz 1000 EUR 70 . 45.8%
vairak par 1000 EUR 44 .. 28.8%
lesniegto atbilzu summa 153

2. Vai Tu esi kadreiz iegadajies kadu no produktiem telpu aromatizésanai (pieméram, aromatiskas sveces, smarzu
diftzerus, aromatiskos maisinus)?

ja 111 72.5%
né 42 27.5%
lesniegto atbilzu summa 153

3. Atzimé, kurus no Siem produktu veidiem esi kadreiz iegadajies (attélos redzamie produkti kalpo informativos
noldkos)

AROMATISKAS SVECES

51 41.13%

27 . 21.77%

46 = 37.1%
lesniegto atbilZu summa 124
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4. Vai Tev bitu vélésanas iegadaties Latvija raZotus aromatiskos produktus?

ja 123 80.4%
né 30 == 19.6%
lesniegto atbilzu summa 153

5. Vai vari nosaukt kadu Latvijas raZotaju, kas piedava produktus telpu aromatizésanai ?

ja, varu 37 .. 24.2%
né, nevaru nevienu nosaukt 116 — 75.8%
lesniegto atbilzu summa 153

6. Nosauc 3o, Tev zinamo Latvijas raZotaju, kas piedava produktus telpu aromatizésanai (ieraksti razotaja un/ vai
produkta nosaukumu).

1) odor beauty

2) STENDERS

3) Stenders

4) Fresh Flame Factory Moonio Candela

5) Munio Candela

6) Munio Candela

7) Laureta candles

8) Candela

9) Stenders

10) Candela

11) Lillas Lavender

12) Baltic candles

13) Munio Candella

14) Eco sveces  stenders

15) Stenders, Riga candles.

16) Stenders

17) Stenders

18) Stendrs, Madara

19) tomér neatceros konkrétu razotaju

20) Ja nemaldos Lavanda vai kaut kas tamlidzigs

21) Stenders

22) Stenders

23) Esmu pirkusi Linu majas aromatiskos lavandas spilventinus. Katra Stendera dusas Zeleja pastarpinati
aromatize telpu.

24) Lillas Lavender

25) Candle.lv

26) Kalnciema tirdzina, ari citos tirdzinos var iegadaties izstradajumus, kur izmantota lavanda, esmu ar7 lasTjusi
intervijas par lavandu audzé&tajiem. Precizak nepateiksu, jo pati neko nopirkusi neesmu.
27) Stenders

28) Valmiera razo koka bumbinas, kuras ir piesticinatas ar dazasiem aromatiem

29) Munio candella

30) Smarzigas sveces - Dobele

31) Stenders, Attirance, Sojas sveces

32) lesp&jams, Stenders, bet ari, pieméram, vaska sveces ir aromatiskas, un tas razo daudzi.
33) Gavi

34) lavandas maisini

35) Stenders

36) sveces

37) Dobeles smarZigas sveces
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7. Vai, Tavuprat, aromatisko produktu iegadasanas ir

vairak spontana riciba 125 81.7%
ieprieks planots pirkums 28 = 18.3%
lesniegto atbilZu summa 153

8. Vai aromatisko produktu izvéli, Tavuprat, ietekmé preces iepakojuma dizains?

ja 132 NN 86.3%
né 21 - 13.7%
lesniegto atbilZu summa 153

9. Kas Tev ir/ batu svarigi, izvéloties aromatiskos produktus (sarindo seciba, pieskirot 1.vietu svarigakajam
aspektam)

Vieta Punkti

produkta izejmaterialu sastavs 1 306
cena 2 321
produkta izskats/ dizains 3 352
razotajs/ zimols 4 551

Vieta nosaka atbilZu varianta nozZimiguma pakapi. Augstako vietu ieglst visnozimigakais atbilzu variants.
Punkti ir visu respondentu izvéléto vietu summa attiecigajam atbilZu variantam.

Svarigakais atbilZu variants ir tas, kur$ ieguvis mazako punktu skaitu. Mazak svarigakais atbilZu variants ir tas,
kurs ieguvis lielako punktu skaitu.

10. Kas ir kritériji, kas liecina par preces kvalitati? (sarindo seciba, pieskirot 1.vietu svarigakajam kritérijam)

Vieta Punkti
produkta izejmaterialu sastavs 1 235
razotajs/ zZimols 2 409
produkta izskats/ dizains 3 432
cena 4 444

Vieta nosaka atbilZu varianta nozimiguma pakapi. Augstako vietu ieglst visnozimigakais atbilZu variants.
Punkti ir visu respondentu izvéléto vietu summa attiecigajam atbilZu variantam.

Svarigakais atbilzu variants ir tas, kurs ieguvis mazako punktu skaitu. Mazak svarigakais atbilZu variants ir tas,
kurs ieguvis lielako punktu skaitu.

11. Kada, tavuprat, ir telpu aromatisko produktu funkcija?

tikai gaisa aromatizésana telpa 20 = 13.1%
drizak ka interjera priekSmets 5 1 3.3%
vienlaikus gan gaisa

aromatizétaji, gan interjera 128 NN 83.7%
priekSmeti

lesniegto atbilzu summa 153
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12. Telpu aromatiskie produkti ka davana Tev Skiet piemérota

sievietei 108 70.6%
virietim 0 0%
abiem dzimumiem 45 . 29.4%
lesniegto atbilZzu summa 153

13. ledomajies, ka konkursa esi vinn&jis aromatisko sveci. Kuru Tu izvélétos?

46 N 30.0%
51 . 33.3%
HONOUR
56 36.7%
lesniegto atbilZu summa 153

Skaidrojums: Izvéléto atbilzu summa ir iegiita, saskaitot respondentu visas atzimétas atbildes uz So jautajumu. Katras

atbildes procentuala vértiba tiek iegiita, konkrétas atbildes izvél&to reiZu skaitu dalot ar kop&jo iesniegto atbilzu
summu.
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42.pielikums.

Kolekcijas ,,Elpo” rozes un lavandas aromatu produkti
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43.pielikums.

Kolekcijas ,,Elpo” vanilas un kanéla aromatu produkti
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44 pielikums.

Kolekcijas ,,Elpo” piparmétras un citrusa aromatu produkti
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Dokumentara lapa

Diplomdarbs ,,Aromatisko produktu iepakojuma dizains” izstradats LU Pedagogijas,

psihologijas un makslas fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petfjums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie

informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Diplomdarba autors: (paraksts)

Ar savu parakstu apliecinu, ka esmu lasijis augstak min€to diplomdarbu un atzistu to par
piemérotu/ nepiemérotu (nevajadzigo svitrot) aizstavéSanai Latvijas Universitates

Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultatg.

Diplomdarba vaditajs: (paraksts)
Darbs iesniegts Izglitibas zinatnu nodala (iesniegSanas datums)
Dekana pilnvarota persona: (paraksts)

Darbs aizstavéts valsts gala parbaudijumu komisijas sedé

Protokola Nr.

Vertejums

Komisijas sekretars: (paraksts)
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