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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma ir — Sociala tikla "Instagram.com” lietojums un auditorijas
vajadzibas Latvija.

P&étijuma probléma — Instagram.com ir viens no Sobrid popularakajiem socialajiem
tikliem pasaulé un spilgts pieaugosas mobilas kultiiras piemérs, tapec ir bitiski noskaidrot,
péc Kka tiecas ta Latvijas lietotajs.

Darba mérkis ir izpétit sociala tikla Instagram.com Latvijas lietotdju paradumus un
noskaidrot, kadas auditorijas vajadzibas tas apmierina.

Bakalaura darba galvena teorétiska pieeja ir mediju lictojuma un vajadzibu
apmierinasanas teorija. Petjuma metodes — kvalitativa kontentanalize un dal&ji strukturéta
intervija.

Petijuma rezultata secinats, ka socialais tikls Instagram.com apmierina lidz pat 29
dazadam vajadzibam, noteikts, kuras no §Tm vajadzibam ir visbiezakas un nozimigakas, ka ar1

raksturoti §1 medija lietoSanas paradumi.

Atslégas vardi: mediju lietojums, auditorijas vajadzibas, socialais tikls, Instagram, fotografija



ABSTRACT

The theme of bachelor thesis — The use of social network "Instagram.com” and
audience needs in Latvia.

Research problem — Instagram.com is currently one of the most popular social
networks in the world and notable example of growing mobile culture, therefore it is
important to find out, for what strives its Latvian user.

The aim of thesis is to explore users’ habits of social network Instagram.com in Latvia
and to find out what audience needs this media meets.

The main theoretical approach of thesis is ,,Uses and Gratifications Theory”. Research
methods — qualitative content analysis and semi-structued interview.

As a result of research it is determined that social network Instagram.com satisfies up
to 29 different needs, defined which of these needs are the most frequent and the most

important, and characterized users’ habits of this media.

Key words: media use, audience needs, social network, Instagram, photography
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IEVADS

Digitalo tehnologiju attisttba un mediju piedavatas iesp€jas ir fundamentali
izmainijusas auditorijas lomu. Socialo mediju platformas un mobilo telefonu savstarp&ja
integracija ir veicinajusi pilnigi jaunus mediju lietoSanas paradumus, sniedzot iesp&ju ne tikai
patérét saturu, bet to ari radit. Jaunakas paaudzes viedtalruni un atrgaitas internets lauj ta
lietotajiem apmainities ar teksta zinpojumiem, sazinaties gan mutiski, gan ar video
starpniecibu, patérét un koplietot fotografijas, muaziku, video, filmas, lasit zinas interneta,
rakstit blogus un daudz citu iespgju. Lielu lomu ikdienas komunikativaja praksé ienem tiesi
socialie tikli, kur spilgti izpauzas komunikatoru vélme p&c satura radiSanas un koplietoSanas.
Viens no $adiem socialajiem tikliem ir mobilais socialais tikls Instagram.com, kas piedava
uznemt fotografijas vai video un koplietot tos publiskaja telpa. Komunikacijas studiju
pétnieciba aizvien biezak fokusEjas uz socialo tiklu lietotajiem ka aktiviem mediju vides
dalibniekiem, kuri apzinati izvélas, kadu saturu patérét un kadu radit. Lai arT interneta un
socialo tiklu lietojums ir visparpienemts un tik loti integr&jies sabiedribas ikdienas dzive,
salidzino$i maz ir zinams par to, kapéc §is jaunas mediju formas ir tik saistoSas, kadel cilveki
lieto noteiktus socialos tiklus jeb kadas vajadzibas tie apmierina. Bakalaura darba téma ir
aktuala, jo, nemot véra socialo tiklu plaSo piedavajumu un pieaugoSo konkurenci, to
lietotajiem kliist aizvien gritak izv€l&ties par labu kadai no §im mediju platformam. Mobilais
socialais tikls Instagram.com ir spgjis noturét savas pozicijas, esot viens no S§1 briza
popularakajiem un straujak augoSajiem socialajiem tikliem pasaulé (péc ped€jiem statistikas
datiem Instagram.com lictotdju skaits parsniedz Twitter.com lietotaju skaitu)." Tade] ir
interesanti izpétit, kas saista Latvijas auditoriju pie §1 medija lietoSanas.

Bakalaura darba izvirzita pétijuma probléma — misdienas ir loti daudz socialo tiklu,
kas ievérojami mainijusi auditorijas lomu, vajadzibas un mediju lietoSanas paradumus.
Instagram ka mobilais socialais tikls ir viens no Sobrid popularakajiem socialajiem tikliem
pasaulé un spilgts pieaugosas mobilas kultiiras piemérs, tapec ir biitiski noskaidrot, péc ka
tiecas ta Latvijas lietotajs — kads ir §T medija lietojums un kadas vajadzibas tas apmierina.

Bakalaura darba meérkis ir izpétit sociala tikla Instagram.com Latvijas lietotaju
paradumus un noskaidrot, kadas auditorijas vajadzibas S§is medijs apmierina. Meérka

sasniegSanai izvirziti $adi darba uzdevumi:

'Boorstin, J. (2014) With 300M users, Instagram is now bigger than Twitter. Retrieved from:
http://www.cnbc.com/id/102256195
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1. Izpétit un apkopot teorétisko literatiru par socialajiem medijiem, mobilo kulttiru,

vizualo komunikaciju, mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teoriju;

2. lzstradat pétijjuma dizainu un planu;

3. Izmantojot kontentanalizi, izanalizét sociala tikla Instagram.com lietotaju radito

saturu — fotografijas;

4. Veikt dalgji struktur@tas intervijas ar sociala tikla Instagram.com lietotajiem;

5. Apokopot un izanalizet petijuma gaita giitos rezultatus;

6. Izstradat secinajumus.

Pétnieciskie jautajumi: Kadi ir sociala tikla Instagram.com Latvijas auditorijas lietoSanas
paradumi? Kadas vajadzibas ar $T medija lietoSanu tiek apmierinatas un vai tas saskan ar
klasiskajam, vai ir konstatéjamas kadas jaunas? Kuras no vajadzibam ir visbiezak sastopamas
un kuras nozimigakas?

Pétijuma objekts ir sociala tikla Instagram.com Latvijas lietotaji un vigu konti. P&tfjuma
priekSmets ir sociala tikla Instagram.com lietojums un lietotaju vajadzibas. Bakalaura darba
pétnieciskais lauks ir socialais tikls Instagram.com.

Darbs strukturéts tris pamata dalas — teorijas, metodologijas un empiriskaja dala, kas
ietvertas 7 nodalas, 10 apaks$nodalas, kam seko secinajumi un pielikumi. Teorétiskaja
pamatojuma aprakstitas mediju vides izmainas, ietverts socialo mediju, mobilas kultiras un
sociala tikla Instagram.com raksturojums, ka ar1 fotografijas loma vizualaja komunikacija un
sevis izradiSanas koncepts socidlo tiklu fotografijas. Ka darba galvena teoretiska baze
izmantota mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teorija (Uses and Gratifications
Theory) péc autoru E.Katca (E.Katz), Dz.Blumlera (J.Blumler), M.Gurevic¢a (M.Gurevitch) un
D.Makveila (D.McQuail) teorctiskajiem atzinumiem. Nemot véra darba pétniecisko lauku,
mediju lietojuma un vajadzibu apmierinaSanas teorija atsevisSki apskatita ar1 socialo mediju
konteksta. Metodologija aprakstitas petljuma izmantotas metodes un pétijjuma dizains. Darba
izmantotas divas pétljuma metodes: sociala tikla Instagram.com lietotaju kontu kvalitativa
kontentanalize (kopuma izanalizétas 300 fotografijas), un dal&ji strukturétas tiesas intervijas ar
trispadsmit sociala tikla Instagram.com lietotajiem, kuru konti iepriek§ analizéti ar
kontentanalizes palidzibu. Pétijuma iegitie rezultati atspoguloti darba empiriskaja dala. Darba
nosléguma izdariti secindjumi par petijuma iegiitajiem rezultatiem.

Latvijas lietotaju vajadzibas sociala tikla Instagram.com konteksta iepriek$ nav pétitas.
Bakalaura darba pétijuma iegiitie rezultati lauj secinat, ka socialais tikls Instagram.com ir
multifunkcionals socialais medijs, kas ta lietotajiem sp€& apmierinat lidz pat 29 dazadam
vajadzibam, kas izskaidro §1s vietnes popularitdati — arvien pieaugoSo lietotaju skaitu un

konkurétsp€ju citu socialo tiklu vidi.



1. MEDIJU PATERINA IZMAINAS

Paaugstinata moderno tehnologiju integracija sabiedriba manami ietekm&jusi
komunikacijas procesu, kadu to redzam Sodien. Gruti apstridét faktu, ka dators un viedtalrunis
ir centralas tehnologijas, savukart, internets ir spécigakais 20.gadsimta otras puses
tehnologiskais izgudrojums. Nekad ieprieks cilvécei nav bijusi tik plasa pieeja informacijai ka
Sodien. L1dz ar interneta attistibu ir radita jauna telpa, kas eksisté tieSsaisté — virtuala realitate,
tadel var teikt, ka 21.gadsimta sabiedriba piedzivo unikalu iesp€ju atrasties vairakas realitates
vienlaicigi. Jaunaja telpa jeb tieSsaisté ir parvarétas laika un fiziskas telpas robezas, aizvien
palielinas cilvéku vajadziba péc atras véstijuma nodoSanas un atgriezeniskas saites
sanems$anas. Komunikatori var sasniegt viens otru jebkura pasaules vieta dazu sekunzu laika,
ja vien abam pus€m ir pieeja internetam. Tapat nav nepiecieSams gaidit noteiktu vakara
stundu, lai sagaiditu iecienito zinu raidijumu — tagad zipas ir pieejamas 24 stundas diennakti
televizijas kanalu un radio tieSsaistes formata un socialajos medijos. Bez tam, nepiecieSamiba
pec tieSsaistes pardosanas ir ietekmé&jusi teju visas industrijas gan veida, ka tiek pardotas
preces, gan veida, ka uzp@émumi komunic€ ar esoSajiem un potencialajiem klientiem
socialajos tiklos. Laiks un telpa dematerializéjas, kamér cilvéki, mehanismi, informacija,
energija un idejas ir nepartraukta kustiba.

Interneta un globala timekla (www — world wide web) rasanas, ar tai piederosam
digitalam, tikla un tieSsaistes platformam, kas medijus ,,parvietoja” no majvietam uz
mobilajam iericém izmainija to, ko cilvéki saprot ar vardu ,,rnediji”.2 Komunikacijas
tehnologiju attistiba ir lauzusi barjeru starp mediju satura patérinu un mediju satura radiSanu.
Pieméram, Denis Makveils (Denis McQuail) norada, ka auditorijas loceklis vairs nav dala no
masas, bet drizak individs ar savam raksturiezimé€m vai arl piederigs kadam paSizvéletam
tiklam, kopienai, noteiktai publikai.3 Ja tradicionali masu mediju konteksta tika lietots
jédziens ,auditorija” ka pasivais skatitajs, lasitajs, klausitajs, tad digitalas €ras un jauno
mediju konteksta auditorija ir kluvusi par ,,lietotajiem” un lietotaju radits saturs pat ir kluvis
par konkur&osu speku tradicionalajiem medijiem.* Piem&ram, npemot véra informacijas
plismas atrumu, nereti interneta un socialo mediju lietotaji publicé zinas par notikumiem

atrak neka zinu mediji.

2 Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) (2013) Introducing Dynamics: A New Approach to ,,New Media”. A
companion to New Media Dynamics. Oxford, United Kingdom: Blackwell Publishing. P.2.
¥ McQuail, D. (2010) Mass Communication Theory (6th ed.) Los Angeles, California, London: Sage
Publications. P.140
* Lister, M., Dovey, J., Giddings, Grant, I., Kelly, K. (2009) New Media:A Critical Introduction (2nd ed.) New
York: Routledge. P.221
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Tiesi satura radiSana ir galvenais Web 2.0 raksturlielums. Precizak, globalais timeklis
tiek iedalits tris attistibas posmos: Web 1.0, Web 2.0 un Web 3.0. Web 1.0 &ru raksturo
globala timekla aizsakumi — majaslapas, kas saturja parsvara tikai tekstualu informaciju,
sniedzot pat€rétajam visai pasivas aktivitates iesp€jas — lasit un izmantot katalogus
informacijas meklésanai. Kops$ jaunas tikstosgades globala timekla raksturs manami mainijas.
Tika izveidotas tadas socialas programmatiiras (Sodien — socialie mediji) ka Friendster,
MySpace, Facebook, LinkedIn, Youtube, ka ietekmé individu komunikacija un lidzdarbiba
manami pieauga, parejot no statiska tieSsaistes formata uz aktivo. Web 2.0 laikmetu raksturo
cilvéku sadarbiba un informacijas koplietoSana virtualaja telpa, ka ari tieSa IidzdarboSanas
mediju satura veidosana.” Par to, vai Sodien jau eksiste Web 3.0, zinatnieki nav vienoti. Web
3.0 jedziens tiek attiecinats uz tres$as paaudzes interneta pakalpojumiem, dévEjot to par
wintelektualo timekli”, kura tehnologijas ir ne tikai komunikativas, bet ari kooperativas (uz
sadarbibu veérstas). Web 3.0 iezimes raksturo, pieméram, tadas tieSsaistes IidzdarboSanas
sistémas ka Vikipédija, wikis un Google Docs.

Iepriek§ masu mediji neko tadu nav piedavajusi, tieSi tad€]l jaunie interneta &ras
komunikacijas kanali nereti tiek dévéti par ,,jaunajiem medijiem”. Aplikojot tuvak jédzienu
jaunie mediji” jaatzist, ka pétnieku viedokli par ta adekvatu lictojumu atskiras. Jaunie mediji
apzimé loti plasu Sodien tik pazistamo komunikacijas kanalu un platformu spektru. Ka norada
Dzons Hartlijs (John Hartley), Sis jédziens tiek lietots jau vairakas desmitgades, un cik gan
ilgi §1s platformas var patiesam tikt deévétas par ,,jaunam” ? Péc DZ.Hartlija domam, Sodien ir
jaruna nevis par mediju novitati, bet gan to dinamiku, jo tehnologiju attistiba ir teju
neprognoz&jama un socialiec mediji nemitigi mainas.” Patiesi, nemot véra 21.gadsimta
komunikacijas tehnologiju nemitigo attistibu, tas, kas Sodien vél ir ,jauns”, ritdien jau var
piederét pie ,,veca”.

Mediju attistiba ir sasniegusi punktu, kura komunikators var biit ne tikai satura raditajs
Un reizé patérétajs — tam liela mera ir ar kontrole par informaciju, ko patérét, ta ir iespeja
pielagot patéréjamo informaciju savai gaumei un vajadzibam. ST jauna limena interaktivitate
ir ietekmgjusi arT masu mediju darbibu, un robezas starp televiziju, periodiskajiem
izdevumiem, radio un internetu ir izpludusas, izteikti attistoties tadal paradibai ka mediju
konvergence.® Deniss Makveils ka galvenas konvergences raditas mediju vides izmainas min:

1) interaktivitati; 2) pieejamibu individualiem lietotajiem, Kuri vienlaikus var biit ka satura

® Fuchs, C. (2008) Internet and Society. New York: Routledge. P.125
® Macnamara, J. (2010) The 21st Century Media (r)evolution: Emergent Communication Practices. New York:
Peter Lang Publishing. P.52
" Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) (2013) Introducing Dynamics: A New Approach to ,, New Media”. A
companion to New Media Dynamics. P.1
® Macnamara, J. (2010) The 21st Century Media (r)evolution: Emergent Communication Practices. P.53.
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sanémeji ta izplatitaji; 3) savstarp&ju savienojamibu; 4) vairakkartéju satura izmantojumu un
ta beztermina raksturu; 5) visuresamibu un vietas faktora mazsvarigumu mediju satura
lietojuma.’ Lai gan komunikacijas zinatné plasi aplikota paradigma par tradicionalo jeb
redakcionalo mediju pakapenisku ,,bojaeju” interneta konteksta, mijiedarbiba starp abiem
klust aizvien kompleksaka un visaptverosaka. Interneta platformas un socialie mediji nav
sp&jusi aizstat tradicionalos medijus, tie drizak klist arvien vairak savstarp&ji atkarigi.'

Ka D.Makveils, ta ari Dzillians Jangs (Gillian Youngs) ir secinajis, ka galvenie
interneta €ras mediju raksturotdji ir interaktivitate un lidzdalibas kultira."! Liela méra to ir
ietekméjusi tieSi komunikacijas tehnologiju attistiba. P&dgja piecgadgé ipasi paplaSinajusies to
ieri¢u daudzveidiba, ar kuru palidzibu pieklit internetam, jo mobilitate ir kluvusi par vienu no
butiskakajiem misdienu sabiedribas raksturelementiem. Grants Blanks (Grant Blank) un
Viljams Dutons (William H. Dutton) personu, kura pieklist internetam no dazadam vietam un
dazadam ieric€m, nodeéve&jusi par ,nakamas paaudzes lieto‘[éju”.12 Piemeérotaka ierice tiek
izvéleta atkariba no ta, kur atrodas persona un kadam mérkim ta vélas izmantot internetu — vai
ta ir, piem&ram, satura koplietoSana, izklaide un briva laika pavadiSana vai informacijas
mekl&sana. G.Blanks un V.Dutons ir secindjusi, ka $is ,,nakamas paaudzes lietotajs” daudz
biezak integré internetu savas ikdienas aktivitates, tieSsaist€ klausoties miuziku, sp€lgjot
spéles, lejupladgjot un augSuplad€jot miziku, dzeju, stastus, izraisot diskusijas forumos un
blogos un skatoties video, tade]l ari ir radusies nepiecieSamiba pec digitalo ieri¢u
daudzveidibas.™

No iepriekSminéta var secinat, ka auditorija un tas mediju lietoSanas paradumi ir
butiski mainijusies. Web 2.0 nav tikai tehnologija, tas ir jauns domaSanas veids, un tiesi

socialie mediji ir platformas, kur tas izpauzas visspilgtak.

% McQuail, D. (2010) Mass Communication Theory (6th ed.) P.553.

1% Albrechtslund, A. (2013) Evolutionary Dynamics of the Mobile Web. A companion to New Media Dynamics.
In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) Introducing Dynamics: 4 New Approach to ,, New Media”.
A companion to New Media Dynamics. (P.319) Oxford, United Kingdom: Blackwell Publishing.

1 Youngs, G. (2002) Globalization and the Internet. In Newbold C., Boyd-Barrett, O., Bulck, H. (Eds.) The
Media Book (P.381) New York: Oxford University Press.

12 Blank, G., Dutton, H.W. (2013) The Emergence of Next-Generation Internet Users. In Hartley, J., Burgess, J.,
Bruns, A. (Eds.) A companion to New Media Dynamics. (P.129) Oxford, United Kingdom: Blackwell
Publishing.

13 Blank, G., Dutton, H.W. (2013) The Emergence of Next-Generation Internet Users. In Hartley, J., Burgess, J.,
Bruns, A. (Eds.) A companion to New Media Dynamics. pp.130-131.
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2. SOCIALIE MEDIJI UN MOBILA KULTURA

Tiessaistes riki un tehnologijas ir neskaitamos veidos ietekm&jusas ne tikai
komunikacijas kanalus, bet ari veidu, ka individi sava starpa komunicé un veidu ka tiek skatits
un uztverts pats komunikacijas process. Sis izmainas vistie$akaja méra ir veicinajusi socialo
mediju integracija ikdienas dzive.

Ta ka socialie mediji ietver loti dazada rakstura virtualas platformas, §1 jédziena
skaidrojums ir daudzpusigs, nepastavot vienam, visparizmantotam konceptam, tadel ir
nepiecieSsams ietvert vairaku autoru redz&jumu. Skatot atseviski vardu ,,socials” un ,,mediji”
nozimes, varétu teikt, ka socialie mediji ir tehnologijas, ar kuru starpniecibu individi
socializ&jas un komunicé tie§saiste.’* Tomér $aja gadijuma skaidrojums ir parak visparigs,
neietverot bitiskakos raksturelementus. Socialos medijus var definét ka interneta servisus, kas
izveidoti pamatojoties uz Web 2.0 tehnologijam un kas sniedz iesp&ju lietotajiem radit saturu,
Jaujot parvérst komunikaciju interaktiva dialoga.’® ST definicija ietver divus loti batiskus
socialo mediju elementus — satura radiSanas iesp&ju jeb interaktivo raksturu un dialoga jeb
divvirzienu komunikacijas modeli. Lidzigu definiciju piedava Leslija VValkere (Leslie Walker),
sakot, ka termins ,,socialie mediji” tika ieviests, lai apzimé&tu jaunako elektronisko mediju
augsti interaktivas T1paSibas, Kkas piedava iepriek§ nepieredzétas un neierobeZotas
komunikacijas un informacijas koplietoSanas iespéjas.16 Savukart, vél plaSaku ieskatu sniedz
Lons Safko (Lon Safko) un Deivids Breiks (David K. Brake), socialos medijus attiecinot uz
cilveku kopienam, kas pulcgjas tieSsaiste, lai dalitos ar informaciju, zinaSanam un viedokliem,
izmantojot sarunvalodas medijus. Ar sarunvalodas medijiem autori apzimé divvirzienu
komunikacijas procesu un interneta servisus, kas dod iesp&ju radit un viegli parsutit saturu
teksta, att€lu, video un audio formata.’ Japiebilst, ka, lai ar1 skaidrojumi ir visai daudzpusigi,
neviens no autoriem nav mingjis butisku faktu, ka socialie mediji lauj veidot publisku vai
dal&ji publisku saturu (p&c pasa komunikatora izvéles).

Lai gan socialo mediju skaidrojums atskiras dazadu pétnieku interpretacija, tos visus
vieno noteiktas raksturojosas ipaSibas un socialo mediju prieksrocibas. Socialie mediji ir

komunikacijas riks, ko galvenokart raksturo:

“Walker, L. (n.d.) Social Media Definition: What Are Social Media?About tech. Retrieved from:
http://personalweb.about.com/od/socialmedial01/a/Social-Media-Definition.htm

15 Baruah, T.D. (2012) Effectiveness of Social Media as a tool of communication and its potential for technology
enabled connections: A micro-level study. International Journal of Scientific and Research
Publications, 2 (5). P.2.

16 Walker, L. (n.d.) Social Media Definition: What Are Social Media? About tech. Retrieved from:
http://personalweb.about.com/od/socialmedial01/a/Social-Media-Definition.htm

7 safko, L., Brake, D.K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools. New
Jersey: John Wiley and Sons. P.6
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e Lidzdalibas kultiira jeb satura radiSanas iespgjas;

e Dialoga daba;

e Savienojamiba un sadarbiba;

e Tilts komunikativas plaisas novérsanai starp kopienam,

e Korporativas komunikacijas instruments.

Socialie mediji pavérusi daudz dazadu iesp&ju komunikatoriem sasniegt vienam otru,
un pamata tie ir skatami ka komunikacijas riks. Ka jau mingts ieprieks, 1idz ar internetu ir
nojauktas laika un teritorialas robezas, savukart, socialo mediju daudzveidiba lauj komunicét
ka ar teksta zinojumu, ta ar zvaniem, video zvaniem, foto un video parsiitiSanu.

Lidzdalibas kultiira jeb satura radiSanas iesp€jas ir viens no primarajiem socialo
mediju raksturotajiem. Ar satura radiSanu tiek saprasta iesp&ja paust sevi, savas idejas,
viedokli, intereses un talantu visdazadakajos veidos, piemé&ram, rakstot zinas, blogus,
koplietojot saturu socialajos tiklos, publicgjot fotografijas, piesakot sevi ka zurnalistu, muziki
vai dizaineru un daudz citu neskaitamu iesp&ju. Ar socialo mediju terminu reizém tiek saistits
tieSi lietotaju raditais saturs ka ,,produkts”. Saturs var vari€t no teksta zinojuma lidz pat
fotografijam un viralajiem video.™

Dialoga daba. Lidz ar socialajiem medijiem pirmo reizi cilvékiem ir sniegta iesp&ja
vienlaikus ,,daudziem komunicét ar daudziem” (no anglu val. many to many).19 Tiessaistes
saruna ir viena no svarigakajam socialo mediju iezimém, no ierastas vienvirziena
komunikacijas plismas parejot uz divvirziena komunikaciju. Ka t€laini izteicies Daniels
Neitons (Daniel Nations): ,,Socialie mediji ir ka divvirzienu iela, kas dod iesp&ju komunicét,
iesaistities un izteikt savu viedokli plasakai auditorijai, pretgji tradicionalo mediju
vienvirziena ielai.””

Savienojamiba un sadarbiba. Socialajiem medijiem piemit tikla daba, kas savieno
un saista cilvékus, vietnes un resursus. Seviski tas izpauzas socialo tiklu darbiba, kur individi
dibina tieSsaistes saites un veido lietotaju — draugu sarakstus, ar kuriem tiem ir savienojums.?

Tilts komunikativas plaisas noveérSanai starp kopienam. Socialie mediji novers

plaisu jeb distanci komunikatoru starpa, tie lauj veidot dazadas virtualas kopienas un intereSu

'8 Walker, L. Social Media Definition: What Are Social Media? About tech. Retrieved from:
http://personalweb.about.com/od/socialmedial01/a/Social-Media-Definition.htm

19 Macnamara, J. (2010) The 21st Century Media (r)evolution: Emergent Communication Practices. P.38.

20 Nations, D. (n.d.) What is Social Media? About tech. Retrieved from:
http://webtrends.about.com/od/web20/a/social-media.htm

2! Baruah, T.D. (2012) Effectiveness of Social Media as a tool of communication and its potential for technology
enabled connections: A micro-level study. International Journal of Scientific and Research
Publications, 2 (5). P.8
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grupas, pieméram, ar forumu starpniecibu iesaistoties diskusijas par sev aktualam t€émam, vai
liigt péc ekspertu padoma.?

Korporativas komunikacijas instruments. Socialie mediji Sodien ienem nozimigu
lomu marketinga un korporativaja komunikacija, jo tas ir jaunas iesp&jas zimoliem sasniegt
savu mérkauditoriju. EsoSie un potencialie klienti var ne tikai smelties jaunako informaciju
par piedavajumiem, bet arT izteikt savas domas, veidot kopienas, analizét produktu inovacijas
forumos un blogos, ko, savukart, zimoli var izmantot par pamatu analizei, kadas izmainas
biitu veicamas.

Nenoliedzami, bez augstak min&tajiem raksturotajiem socialie mediji ir skatami arT ka
izklaides avots un sevis izradiSanas lidzeklis. Gan spéles, gan dazadi video, forumi un blogi
nereti apmierina individu vajadzibu péc izklaides. Savukart, socialie mediji ir unikals Web 2.0
produkts savas virtualas identitates veidoSanai un sevis prezentéSanai. Pieméram, socialo tiklu
lietotajiem nepiecieSams izveidot savu profilu, kura attiecigi var tikt publicétas dazadas zinas
par sevi un notikumiem gan tekstuala, gan multimediala formata. Ta ir virtuala realitate, kas
lauj konstruét savu idealo ,,es”. Plasak par socialajiem tikliem aprakstits 2.1. apakSnodala.

Aplikojot to, cik daudz un dazadu socialo mediju platformu eksistg, top skaidrs, kadel
ST termina skaidrojumam ir tik daudzpusgjs raksturs. Socialie mediji tiek iedaliti dazados
veidos jeb apakSkategorijas, un, lai arT nepastav visparpienemta klasifikacija, galvenie no tiem

ir:

1) socialie tikli (Jauj cilvékiem veidot savu profilu, un tad veidot draugu sarakstus ar
kuriem ir savienojums, lai komunicétu un koplietotu saturu, ka Facebook.com,
Draugiem.lv un MySpace.com);

2) blogi jeb interneta dienasgramatas (ka WordPress un Blogspot);

3) mikroblogi (isu zinu veidosana ar ierobezotu rakstzimju skaitu, ka Twitter.com);

4) viki (vietne, kas satur lietotaju raditu informaciju, laujot individiem pievienot
jaunu vai labot jau esoSo informaciju, ka Vikipédija);

5) podkasti (audio un video faili, kas ir pieejami piesakoties jeb tos abongjot, ka
iTunes un PocketCasts);

6) forumi jeb vietnes tieSsaistes diskusijam par noteiktam t€mam un intereSu zonam
(ka mammamuntetiem.lv, Building.lv);

7) dazada satura kopienas (pamata funkcijas lidzigas socialajiem tikliem, kopienas,

kas veido un koplieto noteikta veida saturu, ka foto Flickr.com un Youtube.com).?

22 Baruah, T.D. (2012) Effectiveness of Social Media as a tool of communication and its potential for technology
enabled connections: A micro-level study. International Journal of Scientific and Research
Publications, 2 (5). P.8
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Viena no pamata socialo mediju apakskategorijam ir socialie tikli. Ta ka darba tiek
analizéts mobilais socialais tikls Instagram, tad tuvak tiek apskatita tiesi $1 socialo mediju

platforma.

2.1.  Socialie tikli

Socialie tikli pédéjos gados ir piedzivojusi vél nepieredz€tu izaugsmi, kas ir biitiski
mainijis interneta ekosist€ému, v&l vairak padarot to par vidi sadarbibai. Simtiem miljonu
interneta lietotaju pavada laiku socialajos tiklos, veido kopienas, rada un patéré multivides
saturu. Fenomenalais pieaugums socialo tiklu lietoSana kops 2007.gada ir radijis pilnigi jaunu
komunikativo vidi.** Socialie tikli vieno cilvekus ar kopigam interesém, neatkarigi no
teritorialajam robezam, lauj individiem uzturét kontaktu gan ar esoSajiem, gan seniem
draugiem un pazinam, satikt jaunus cilvékus un pat dibinat biznesa kontaktus.

Ta ka socialie tikli nemitigi attistas, 1idzigi ka ar socialajiem medijiem, ar §1 jédziena
defingsana teorétikiem ir sava veida izaicinajums. Galvenais socialo tiklu raksturotdjs ir
publiska saiSu jeb draugu sarakstu veidoSana individu starpa. Precizak, socialie tikli ir
interneta lietojumprogrammas, kas nodroSina iesp&u dalibniekiem veidot sava starpa
tieSsaistes savienojumu un mijiedarboties ta ietvaros.? Lidzigi socialos tiklus definé
L.Valkere: ,,Socialie tikli ir tieSsaistes platformas un tehnologijas, kas lauj cilvékiem veidot
elektroniskus savienojumus ar citiem un dibinat grupas, radit saturu, taja skaita idejas, att€lus,
video un zir,lojumus.”26 Vienas no ievérojamakajam un visbiezak cité€tajam komunikacijas un
socialo mediju pétniecém Dana Boida (Danah Boyd) un Nikola Ellisona (Nicole Ellison)
uzskata, ka attieciba uz socialajiem tikliem sabiedriba pastav visai diflizs terminu lietojums.
Precizak, autores norada, ka nevajadzétu jaukt jédzienus ,socialie tikli” un ,socialas
tikloSanas vietnes”, jo pirmais visbiezak apzime jau esoS$as (realaja vide izveidojusas) socialas
attiecibas, kamer otrais vairak attiecas uz attiecibu veidoSanu svesinieku starpa. D.Boida un
N.Elisona izstradajusas loti strukturétu un skaidru socialo tiklu definiciju, deév€jot tos par tikla
komunikacijas platformam, kuras individam 1) ir unikali identific€jams profils, kas sastav no
individa nodroSinata satura, citu lietotaju radita satura, un/vai paSas sist€mas sniegtas

informacijas, 2) individs var publiski veidot savienojumus, kas ir apskatami citiem, 3) var

2 Mayfield, A. (2008) What is Social Media?Retrieved from:
http://www.icrossing.co.uk/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_ebook.pdf

% Blank, G., Dutton, H.W. (2013) The Emergence of Next-Generation Internet Users. In Hartley, J., Burgess, J.,
Bruns, A. (Eds.) A companion to New Media Dynamics. P.138.

% Ahmad, A. (2011) A Short Description of Social Networking Websites and Its Uses. International Journal of
Advanced Computer Science and Applications, 2 (2). P.124.

% Walker, L. (n.d.) Social Media vs. Social Networks. About tech. Retrieved from:
http://personalweb.about.com/od/learn-social-media/fl/Social-Media-vs-Social-Networks-How-Are-
They-Different.htm
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patérét, radit, un/vai mijiedarboties ar citu lietotaju raditu saturu vietne.”” D.Boida un
N.Elisona gan norada, ka lielakoties socialo tiklu lietotaji necensas meklét jaunus kontaktus,
bet drizak stiprinat jau esoas saites ar draugiem un pazinam.”®

Socialajos tiklos pamatinstruments interakcijai ar citiem ir lietotaja profils. Profila
veidoSanas gaita individam ir jaaizpilda prasitas formas, pievienojot fotografiju, personas
datus (ka vards, uzvards, vecums) un citu informaciju par sevi, pieméram, par personibas
raksturotajiem, interes€m un hobijiem. Atseviskas vietnes lauj papildinat profila informaciju
ar multimediala rakstura materialiem.? Kad profils ir izveidots, individs var dibinat kontaktu
ar citiem lietotajiem, veidojot savu ,,draugu” sarakstu, ka ar1 radit un patérét visa veida saturu.
Ka norada D.Boida, jédziens ,,draugi” var biit maldinoss, jo ne vienmér savienojums divu
lietotaju starpa nozimé& draudzibu tas visparpienemtaja nozimé un iemesli, kadg] cilvéki veido
savienojumu, var biit dazadi.*® Bez tam, socialie tikli nenozimé visu personu — kuri atsatijusi
uzaicinagjumus — pievienoSanu savam lietotaju sarakstam, jo §is platformas neraksturo
kontaktu kvantitate, bet gan vértiba, ko katrs no tiem pieskir.*!

Vairuma socialo tiklu savienojums starp lietotajiem ir divvirziena, kas nozimé, ka,
apstiprinot otra lietotaja uzaicinagjumu, abi automatiski tiek pievienoti savam draugu
sarakstam. Tomér atseviSkus socialos tiklus raksturo vienvirziena saites, kur biezak tie tick
devéti par ,,sekotajiem” vai ,,faniem”. Publiski pieejami savienojumi lietotaju starpa ir viens
no pamata socialo tiklu raksturotajiem.* Tas nozimé, ka individs var apliikot ne tikai citu
lietotaju ,,draugu” sarakstus (ja vien tam nav liegta pieeja konkrétajam profilam), bet ar1 talak
vinu profilus, tadgjadi ,,sérfojot” pa lietotaju nodibinatajiem tikliem.

Pirmie socialie tikli bija salidzinosi statiski lietotaja aktivitaSu iesp&ju zina, Sodien tiek
piedavatas daudz plaSakas iesp€jas, jo liela dala socialo tiklu ir savstarp&ji integréti.
Pieméram, Facebook.com ir iesp&jams izvietot video failus no Youtube.com, Kkas ir telpa jeb
»tikSanas vieta” video koplietosanas kopienam, telpa, kura izvietot savus radosos projektus

vai vienkar$i vietne, kura aplikot citu lietotaju ievietotus video.® Sodienas lietotaja profils

" Ellison, N. B., Boyd, D. (2013) Sociality through Social Network Sites. Oxford: Oxford University Press.
pp.157.-158.

%8 Ellison, N.B., Boyd, D. (2007) Social Network Sites: Definition, History and Scholarship. Journal of
Computer-Mediated Communication, 13 (1). pp.210.-230.

 Turpat. P.213.

% Boyd, D. (2006) Friends, Friendsters, and MySpace Top 8: Writing Community into Being on Social Network
Sites. First Monday, 11(12) . Retrieved from:
http://www.firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/1418/1336

31 Safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools. New
Jersey: John Wiley and Sons. P.49

%2 Ellison, N.B., Boyd, D. (2007) Social Network Sites: Definition, History and Scholarship. Journal of
Computer-Mediated Communication, 13 (1). P.213.

% Dijck, J. (2013) Social Media Platforms as Producers. In Tobias Olsson (Ed.) Producing the internet:critical
perspectives of social media. (P.45.) Sweden: Nordicom.
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nav tikai sevis aprakstoss, statisks teksts, bet drizak dinamiska radita satura kombinacija, ka
statusa atjauninajumi, zigojumi par veiktajam aktivitattm, un interesém, citu lietotaju
ietekmets saturs (ka piemeram draugu ievietotas bildes, kuras atziméts lietotajs) un/ vai pasas
sistémas radits saturs.®* Socialo tiklu veiksmes atsléga ir lidzdaliba, jo tajos ir visplaSakie
lidzdalibas Iimeni, sakot ar komentaru pievienoSanu lidz multimedialu produktu radiSanai un
publicésanai.®® Tomer 3aja zina katrs socialais tikls ir citads un piedava atskirigas funkcijas.
Ta ka darba tiek analizéts mobilais socialais tikls Instagram, svarigi aplukot tuvak gan So

vietni, gan mobila telefona tehnlologisko attistibu.

2.2.  Mobilas kultiiras attistiba

Mobilais telefons un ta funkcijas ir nesalidzinami mainijusas kops briza, kad St
tehnologija tika radita. Tas vairs nav tikai sazvaniSanas riks. V&l vairak, sazvanisanas funkcija
nereti ienem sekundaru lomu, jo no komunikacijas rika tas ir kluvis par visur klatesoSu ierici,
pildot neskaitamas ikdienas vajadzibas. Attistoties mobilo sakaru tehnologijam, piederiba
vietai pamazam partop par piederibu sazinas tiklam. Mobilie telefoni lauj cilvékam izveidot
paSam savu ,,majas” vidi, kas nav atkariga no fiziskas atraSanas vietas.®® Tiesa, mobilais
telefons, kadu to pazistam Sodien, vél pirms desmit gadiem bija vairak nakotnes vizija.

Sakotngjas masivas un smagas mobilo telefonu versijas bija griiti parn€sajamas un
neparocigas, tade] tikai iepriek$¢ja gadsimta devindesmitajos gados mobilais telefons patiesi
kluva mobils, tas ir, ar saméra vieglam parvietoSanas iesp&jam. Lidz tam laikam lielaka dala
mobilo talrunu tika uzstaditi ka telefoni automasinas.>’ Laika gaita uzlabojot telefonu modelus
un sekmgjot ilgaku to bateriju ,,dzivotsp&ju”, §is ierices aizvien vairak iesaknojas sabiedribas
ikdienas dziveé un to lietotaju skaits auga. Piem&ram, ja 1995.gada Lielbritanija bija vidéji 5.7
miljoni mobilo telefonu lictotaju, tad 2000.gada Sis skaitlis bija uzaudzis jau lidz 43
miljoniem. Savukart, Amerikas Savienotajas Valstls pieprasijums no 33.8 miljoniem
1995.gada pieauga lidz 109 miljoniem 2000.gada.*® 21.gadsimta sakuma mobilie telefoni jau

bija globala méroga tehnologija. Lidz 2007.gada beigam mobilo telefonu lietotaju skaits visa

 Ellison, N.B., Boyd, D. (2013) Sociality through Social Network Sites. P.160
% Safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools. P.65.
% Oksman, V. (2009) Media Contents in Mobiles: Comparing Video, Audio, and Text. In Gerard Goggin (Ed.)
Mobile Technologies: From Telecommunication to Media. (P. 118.) New York: Routledge.
% Safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools.P.394
% Goggin, G. (2013) Changing Media with Mobiles. In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) A companion to
New Media Dynamics. (P.196.) Oxford, United Kingdom: Blackwell Publishing.
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pasaulé jau bija parsniedzis 3,3 miljardus, kas bija vairak, neka puse no pasaules cilvéku
populacijas, tadgjadi padarot mobilo telefonu par visplasak izmantoto tehnologiju pasaulg.®

Viena no pirmajam mobilo telefonu inovacijam bija teksta zinojums, kas padarija to
par atSkirigu mediju, tomér savienojums starp internetu un mobilo telefonu bija izskiroSs
abam pusém.40 Internets mobilajas iericés biutiski izmainija to lietoSanas paradumus, un
patiesiba tas pirmo reizi tika izm&ginats jau 20.gadsimta devindesmito gadu vida ar bezvadu
piekluves protokolu (Wireless Access Protocol — WAP). Tomér pieeja gan atrgaitas
internetam, gan internetam telefona visa pasaul€ ienéma vél nepieredzeti zimigu lomu sakot ar
2006.gadu.*

Sodien mobilais telefons ir digitalas konvergences un socidlo mediju mijiedarbibas
kodols, kas daudz vairak ka citas digitalas ierices ir veicinajis socialo mediju augSupeju.
Attiecigi tas veicinaja nepiecieSamibu péc jaunakas paaudzes mobila telefona — viedtalruna
(no anglu val. smartphone). Viedtalrunis ir mobilais telefons ar progresivu operétajsistému,
kas veic lielu dalu datora funkciju un kura ir iesp&ams lejupieladét un palaist
lietojumprogrammas. Tam ir pieeja internetam un visbiezak skarienjutigs ekrans.”” Tatad
viedtalruni ir skatami ka multi-funkcionali datori, kur bez standarta zvana funkcijas ir
iespgjams veikt ari video zvanu, sitit teksta zinojumus, ,sérfot” interneta un piek]at
visplasaka veida informacijai, kartot adreSu gramatinu un veikt piezimes kalendara, parvaldit
e-pastu, lasit e-gramatas, zinu portalus un blogus, atjaunot majaslapas saturu, spélét spéles,
skatities filmas un video, uzpemt fotografijas un video, ka ari nekavéjoties tos koplietot
socialajos medijos, lejupladeét miiziku un aplikacijas, izveleties restoranu péc citu apmekletaju
ieteikumiem, ka arT izmantot navigaciju, lai atrastu sako celu uz to, un vél daudz citu
funkciju. Bitiski, ka nereti vairakas no minétajam darbibam tiek veiktas vienlaicigi, kas vél
spilgtak raksturo gan jaunakas paaudzes mobilo telefonu, gan to lietotaju multifunkcionalitati.

Vislielaka ietekme viedtalrunu attistiba bija tiesi kompanijas Apple izlaistajam iPhone
2007.gada, kas loti atri nostiprinaja savas pozicijas mobilo telefonu tirgt. Zimigi, ka zurnals
,Time” $ai iericei pieskira gada inovacijas statusu.*® Tas, kas liela méra lava iPhone iekarot

spelu, foto un video tirgu bija ta saucamas aplikacijas jeb lietotnes, saisinagjuma dévétas ka

% Safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools. New
Jersey: John Wiley and Sons. P.394

0 Goggin, G. (2013) Changing Media with Mobiles. In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) A companion to
New Media Dynamics. pp.196-197.

* Turpat. P.201

*2 safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools.
pp.-398 — 405.

* Goggin, G. (2013) Changing Media with Mobiles. In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) A companion to
New Media Dynamics. P.201
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Lapps”.** Aplikacijas ir lictojumprogrammas, kas ir ipasi izstradatas instaleanai tadas
digitalajas ierices ka viedtalrunos un plansetdatoros, lai palielinatu to izmantoSanas iesp&jas
jeb funkcionalitati.* Tiek uzskatits, ka viedtalrunu veiksmes atsléga slépjas tiedi lietotngs, kas
seviSki pierada mobilo telefonu nozimi socialo mediju konteksta. Apple savu tieSsaistes
aplikaciju veikalu pirmo reizi atvéra 2008.gada Iidz ar iPhone 3 iznakSanu. P&c tris gadiem
kompanijas aplikaciju veikals piedavaja jau ap 350 000 lietotnu, defingjot tas ka 350 000
veidus, lai padaritu iPhone vél labaku.*® Kompanija Apple rada arvien jaunas aplikacijas, lai
ne tikai sekmétu iericu funkcionalitati, bet ari stiprinatu savas pozicijas tik piesatinataja
viedtalrunu tirga. Apple iPhone izlaiSana veicindja konkurentu aktivitati un centienus to
parspét, ta, pieméram, ,,Google” atbild€ja ar ,,Android” operetajsist€émas izveidi, ka arT tika
atttstiti dazadi citi tieSsaistes aplikaciju veikali (,,Android Market”, ,,BlackBerry App World”,
,.Nokia’s Ovi Store”).47

P&c Gerarda Gogina (Gerard Goggins) domam, viedtalruni un plansetdatori ir kluvusi
par centralo dalu musdienu interneta lietoSanas pieredze, savukart, aplikacijas pieskiruSas
internetam jaunu ,,seju”.* Patiesi, to pierada arT statistikas dati par situaciju Latvija — ka atkl3j
,»GfK Retail and Technology Baltic” pétijums, 2013.gada viedtalruni bijusi vispieprasitaka
prece Latvijas tehnikas tirgn.*® Arf TNS Latvia Digital pétfjuma rezultati par 2014.gada
rudens periodu liecina, ka Latvijas iedzivotaju vida strauji pieaug mobilo iericu lietosana — ja
2013.gada rudeni viedtalruni lietoja 27% Latvijas iedzivotaju, tad 2014. gada rudeni So
mobilo ierici lietoja jau 38% iedzivota'lju.50 Savukart, mobilais internets ir visstraujak augoSais
telekomunikacijas nozares sektors ka Latvija, ta citur pasaulé. ,,Tele2” valdes priekSsédetajs
Valdis Vancovi¢s pérna gada intervija laikrakstam ,,Diena” atklajis, ka mobilais internets ir

nostajies blakus fikséta interneta veiktsp€jai, seviski lidz ar 4G interneta izplatibu, un, ta ka

*McCune, Z. (2011) Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the Instagram iPhone
App. (Masters dissertation). Cambridge: University of Cambridge. P.24. Retrieved from:
http://www.scribd.com/doc/58386692/Consumer-Production-in-Social-Media-Networks-A-Case-Study-
of-the-Instagram-iPhone-App

*® safko, L., Brake, D,K. (2009) The Social Media Bible: Tactics, Tools, and Strategies for Business Tools.
P.235.

*® McCune, Z. (2011) Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the Instagram iPhone
App. (Masters dissertation). P.25. Retrieved from: http://www.scribd.com/doc/58386692/Consumer-
Production-in-Social-Media-Networks-A-Case-Study-of-the-Instagram-iPhone-App

*" Goggin, G. (2013) Changing Media with Mobiles. In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) A companion to
New Media Dynamics. P.201.

8 Turpat.

® GfK: Viedtalruni — 2013.gada vispirktaka tehnikas prece Latvija. (11.02.2014.) Izgits no:
http://kursors.lv/2014/02/11/gfk-viedtalruni-2013-gada-vispirktaka-prece-latvija/

0 TNS Latvia Digital pétijums par regulard interneta paterina paradumiem par 2014.gada rudens periodu
(2014) Izgits no: http://tns.Iv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4678
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cilvéki dod priekSroku mobilitatei, Latvijas iedzivotaji aizvien vairak lieto mobilo internetu —
gan telefona, gan plansetdatora un pat ka vienigo interneta pieslégumu majas.”*

Mobilas kultiiras attistiba ir zinama méra ietekm&jusi arl komunikacijas stilu.
Pieméram, lai 1si aprakstitu att€la vai video redzamo, nereti tiek pievienotas ta saucamas
mirk]birkas vai témturis (no anglu val. hashtag), kur tiek izmantots restites simbols ,,#”, aiz
ka seko vards vai fraze, tadgjadi identific€jot noteiktu tematu, pieméram #celojums, #daba,
#draugi. Sada funkcija nepieciesamibas gadijuma péc atslégvardiem lauj atrast noteikta satura
informaciju. P&dgjie dati par mobilo socialo tiklu Instagram liecina, ka popularaka mirklbirka
ir #love, kas pievienota vairak ka 842 miljoniem attélu un / vai video. Otraja vieta seko
#Instagood un #Me.>” Tapat socidlo tiklu lietotdji komentdros var atzimat, uzrunat un adresét
zinu citiem lietotajiem, izmantojot ,,@” simbolu, aiz kura seko konkréta individa lietotajvards
(piem@ram, ,,paldies par pusdienam @anetegatavo”).S3 Saja gadijuma socialaja tikla tiek
automatiski generéts links jeb saite pievienotajam lietotajam, ar zinu par pievieno$anu Cita
lietotaja raditam saturam.

Digitalo mediju pétnieces Larisa Horta (Larissa Hjorth) un Sara Pinka (Sarah Pink)
norada, ka misdienu mobilajiem telefoniem ir Cetri galvenie raksturotaji: tas ir vienlaikus
socials, mobils, vietu fiksgjoss (no anglu val. locative) un fotografisks. Mobilie telefoni vairak
ka jebkad agrak veicina interakcijas un socializ€Sanas procesus, tiesa gan, pastarpinatas
komunikacijas, un viedtalrunu lietotaji tiek skatiti ka cilveki, kuri vienmer ir kustiba. Lai gan
§1 ierice sava biitiba jau ir mobila, tas klatesamiba, pieeja internetam un neskaitamas funkcijas
atvieglo dazadas ikdienas darbibas.>® Viena no popularikajam viedtalrunu funkcijam ir
lokaciju jeb atrasanas vietu fiksé$ana. L.Horta un S.Pinka to raksturo ka socialas un vizualas
komunikacijas geografisku izvietofanu.>® To veicinaja tadu lietotnu ka Foursquare, Latitude
un Loopt izveide, ka arT §1 funkcija adaptéta tadiem socialajiem medijiem ka Facebook,
Twitter, Instagram un citiem. Komunikatoram tiek dota iespg€ja dalities ar informaciju par
savu atraSanas vietu draugiem, pazindm un citiem noteiktas aplikacijas lietotajiem, ka ar1

samekl&t draugus péc to atrasanas vietas un pievienot komentarus, pieméram, savu vertejumu

> Latvija viedtalrunu izplatiha ir laba liment uz pasaules fona (2014) Izgits no:
http://www.db.lv/tehnologijas/ierices/latvija-viedtalrunu-izplatiba-ir-laba-limeni-uz-pasaules-fona-
422108

°2 Top Hashatgs on Instagram — Hashtaging. (n.d.) Retrieved from: http://www.hashtagig.com/top-hashtags-on-
instagram.php

¥McCune, Z. (2011) Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the Instagram iPhone
App. (Masters dissertation). P.36. Retrieved from: http://www.scribd.com/doc/58386692/Consumer-
Production-in-Social-Media-Networks-A-Case-Study-of-the-Instagram-iPhone-App

* Hjorth, L., Pink, S. (2014) New visualities and the digital wayfarer: Reconceptualizing camera phone
photograpghy and locative media. Mobile Media and Communication, 2 (1), London: Sage
Publications. P.43.

> Turpat.
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par restoranu, kura ieturta maltite. Savas atraSanas vietas public€Sana socialajos tiklos var
liecinat par personu vairak, neka sakotngji var€tu Skist, pieme@ram, par garastavokli,
dzivesstilu, socidlo statusu, interesem un dazadiem dzives notikumiem.>®

Ka pédgjo viedtalrunu pamata raksturotaju L.Horta un S.Pinka min fotokameru, kas ir
kluvusi par ikdienas realitati telefona. Nemot véra fotografiju un video augsto kvalitati,
mobilais telefons jau ir uzskatams par fotoaparatu, vél vairak apliecinot §is ierices
multifunkcionalitati. Savukart, socialie mediji lauj to lietotajiem koplietot foto un video saturu
acumirkligi. FotograféSanas funkcija un socialo mediju mijiedarbiba ir veicindjusi ta
saucamas momentuznémuma kultliras atdzimSanu, ievieSot jaunus ritualus, ka piemé&ram,
bildes uznems$anu koncerta un tulit€ju tas parsutiSanu draugiem. DaliSanas ar att€liem
socialajos tiklos nereti ienem nozimigaku lomu par paSu fotograféSanas procesu — cilveki
fiks€ dazadus ikdienas notikumus, padarot savu dzivi redzamaku apkartgjiem. FotograféSana
ir kluvusi drizak par ikdienas notikumu un izklaidi, neka svarigu ritualu véstures
iemlizinasanai, un digitalizacija ir izmainijusi veidu, ka cilvéki uzpem, attista un karto
fotografijas albumos — biezak tas pat netiek attistitas un albumi eksisté digitala formata.>’ Par
vienu no $adiem digitalajiem albumiem ir uzskatams mobilais socialais tikls Instagram, kas
piedava uznemt att€lus un video gan pasa lietotng, gan ievietot taja jau iepriek§ uznemtus
materialus no telefona esosa attélu / video arhiva. Plasaks Instagram apraksts ietverts darba

turpinajuma.

2.2.1. Mobilais socialais tikls Instagram.com

Instagram.com ir mobilais tiessaistes foto un video koplietoSanas socialais tikls, kas
lietotajiem sniedz iesp&ju uzpemt att€lus un video telefona un talit€ji ar tiem dalities
publiskaja telpa. Instagram ir ka foto albums jeb attélu kolekcija. Instagram autori ir Kevins
Sistroms (Kevin Systrom) un Maiks Krigers (Mike Krieger), kuri atzist, ka Instagram ir kluvis
par majam jeb pamatu vizualo stastu stastiSanai slavenibam, zimoliem, zinu medijiem un
ikvienam ar radosu kaislibu, poziciongjot So socialo mediju ka atru, skaistu un jautru veidu,
ka ar bilzu starpniecibu dalities savos dzives notikumos.”® Instagram iedvesmo atklat un
redz€t pasauli citadi. Jau kop$ Instagram darbibas sakuma, 2010 gada 6.oktobra, tas

funkcioné ka bezmaksas socialais tikls.>®

% Barkhuus, L., Brown, B., Bell, M. (2008) From awareness to repartee: sharing location within social groups.
New York: ACM Press. P.498.

%" Lee, D.H. (2009) Re-imagining Urban Space. In Hartley, J., Burgess, J., Bruns, A. (Eds.) A companion to New
Media Dynamics. (P.203.) Oxford, United Kingdom: Blackwell Publishing.

%8 About Us. (n.d.) Retrieved from: https:/instagram.com/about/us/

> Hans, A. (2012) Transforming Culture Into Data (Masters dissertation). Utrecht: Faculty of Humanities,
Utrecht University. P.3. Retrieved from: http://dspace.library.uu.nl/handle/1874/221740
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Instagram nosaukums dalgji vesta par $1 sociala tikla biitibu, jo ir atvasinats no varda
»instant” jeb talitgjs, acumirkligs — tikai viena klikska nospieSana telefona, un attéls ir
uznemts, vél viens klikskis, un tas ir pieejams draugiem, pazindm un citiem lietotajiem.
Instagram biitibai ir tieSa sasaiste ar momentuznémuma kultiiru un kadreiz tik iecienitajam
,Polaroid” kameram, kas izgatavoja attélu uzreiz péc fotograféSanas. Ja ,, Kodak” paradija
fotokameru masu sabiedribai un Polaroid novérsa distanci fotografijas izgatavosana, tad
mobilais talrunis un Instagram ir neticami paatrinajis fotografiju koplietoSanas procesu,
parvarot laika un telpas distanci, ko reals attéls nespéj.60

Lidz ar viedtalrunu attistibu skaistu attélu uznemsana ir iesp&jama ari bez augstas
klases fotokameras un makslas skolas diploma. Tiesi to centas pieradit K.Sistroms un
M.KTrigers, lai, izveidojot Instagram, atrisinatu tris vienkarSas problémas: 1) pat, ja ar mobilo
telefonu uznemtas fotografijas ir viduvgjas kvalitates, Instagram filtri un efekti palidz tam
pieskirt krasas un radit augstas klases momentuzpémumu sajutu, 2) daliSanas ar saturu
vairakos socialajos tiklos aiznem gan laiku, gan pacietibu, tadel Instagram piedava iesp&ju
uznemt foto vienreiz un acumirkli to koplietot vairakos socialajos tiklos, 3) nereti failu
augSupladésana aiznem ilgu laiku, tacu Instagram faila augSuplade ir vél ieprieks nepieredzeti
atrs un efektivs process.” Tatad, viens no iemesliem, kade] Instagram ir aizraujoss, ir iespéja
uzlabot attélus un video ar dazadu filtru un efektu palidzibu. Filtri ir nozimigs digitalas
kultiiras att€lu raksturotajs, un Instagram ir viena no pirmajam vietn€m, kas to popularizgja.
Filtri sniedz iespgju attélu padarit tumsaku, gaisaku, melnbaltu, retro un daudzos citos stilos.
Tapat lietotajam iesp&jams parpublicét radito saturu vienlaikus ari sava Twitter.com,
Facebook.com, Tumblr.com, Flickr.com un Foursquare.com profila. Papildus mingtajam,
Instagram piedava ari tadas funkcijas ka komenté€Sanu, bilzu un video atzime&Sanu ar ,,man
patik” (kur komentars tiek skatits ka augstakais noveért€jums), citu lietotaju klatesamibas
noradiSanu savos attélos, bilzu parsiitiSanu citiem lietotajiem. Fundamentala Instagram
funkcija ir iesp€ja noradit vietu, kur fotografija uzpemta, jeb ta saucama ,,atziméSanas
lokacija”. Viens no ipaSajiem Instagram raksturotdjiem ir att€la/video formats, kas ir
kvadratveida, ar 612x612 pikselu izskirtsp&ju.

Interesanti, ka Instagram lietotaju sociala saikne jeb attiecibas ir asimetriskas — ja
lietotajs ,,A” izv€las sekot lietotajam ,,B”, lietotajs ,,B” automatiski neseko lietotajam ,,A” un
var pats pienemt izveli — sekot atpakal vai né. Tapat Instagram lietotajs var izv€l&ties veidot

atveérto vai slégto kontu. Slégta konta gadijuma lietotaja bildes un video ir pieejami tikai

% McCune, Z. (2011) Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the Instagram iPhone
App (Masters dissertation). P.23. Retrieved from: http://www.scribd.com/doc/58386692/Consumer-
Production-in-Social-Media-Networks-A-Case-Study-of-the-Instagram-iPhone-App

®1 FAQ. How did the idea came about? (n.d.) Retrieved from: https://instagram.com/about/faq/
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apstiprinatajiem sekotajiem, savukart, atvérta konta gadijuma vina Saturu redz ikviens
Instagram lietotajs visa pasaulé. Salidzinot ar citiem socialajiem tikliem, Instagram prasa
salidzino$i Sauru profila informaciju — registr&joties lietotajam janorada savs vards, uzvards
un epasts, ka ar1 vel neaiznemts lietotajvards. Profila attéls, vecums un dzimums ir neobligati
aizpildama papildinformacija. Lidz ar to arT lietotaja profils visbiezak satur salidzinosi maz
personigas informacijas: lietotajvardu (vards un uzvards var ari nebiit publiski redzams),
sekotaju skaits un skaits, cik daudz lietotadjiem seko pats individs, ka ari, ievietoto satura
vienibu skaits jeb posti (no anglu val. posts).

Lai gan Instagram ir salidzinosi jauns socialais tikls, tas ir piedzivojis strauju izaugsmi
gan lietotaju, gan ievietoto satura vienibu skaita zina. Pirma ménesa laika Instagram ,,konta”
bija jau miljons registrétu lietotaju, péc sesam ned€lam — otrais miljons. Pirmajos devinos
ménesos péc Instagram darbibas sakuma vietne kopuma jau bija pieredz&jusi 150 miljoni
bilzu augSuplades. Tas ir ieveribas cienigs skaitlis, salidzinot, piem&ram, ar popularo attelu
publicésanas vietni Flickr, kura 100 miljoni bilzu augSuplades sasniegSana prasija divus gadus
kops ta darbibas uzsaksanas.’® Sobrid Instagram ,kopiend” ir vairak, neka 300 miljonu
lietotaju, kuri dalas savos dzives notikumos ik dienas (vairak ka 70 miljoni ievietotu attelu
katru dienu).”® Amerikas pétniecibas centrs Vasingtona ,,Pew Research Center” veicot
petijumu par socialo mediju lietojumu 2013.gada secinadja, ka vairak neka puse Instagram
lietotaju (57%) apmekle So socialo tiklu vismaz vienu reizi diena, kamér vairak ka 1/3 dala
lietotaju (35%) to apmekl€ vairakas reizes diena.*

Jauzsver, ka Sis socialais tikls negul uz lauriem, bet tiek nemitigi pilnveidots,
pieméram, sakotng€ji §1 platforma lava ievietot tikai att€lus, 15 sekunzu garu video
ievietoSanas funkcija attistita velak (2013.gada), tapat regulari tiek pievienoti jauni att€lu
uzlaboganas filtri.%® Neskatoties uz video funkcijas paradiSanos, attéls joprojam ir Instagram
domingjosa satura vieniba. Tapat, sakotngji Intagram bija pieejams tikai Iphone Ipasniekiem,
tadu kop§ 2012.gada to var lietot arT ar Android operétajsistemu.®® Lai gan Instagram tika
izveidots ka mobila aplikacija viedtalrunos, kops 2012.gada tam ir pieeja ari no datora, tiesa,

saturu ievietot iesp&jams tikai no mobilas ierices. Ka vél viens nozimigs fakts jamin tas, ka

62 Siegler, M. (2011) The Latest Crazy Instagram Stats: 150 Million Photos, 15 Per Second, 80% Filtered.
Retrieved from: http://techcrunch.com/2011/

63 About Us. Instagram. (n.d.) Retrieved from: https://instagram.com/about/us/

% Duggan, M., Smith, A. (2013) Social Media Update 2013. Retrieved from:
http://www.pewinternet.org/2013/12/30/social-media-update-2013/

% Press News. Our Story. (n.d.) Retrieved from: https://instagram.com/press/

% Turpat.
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2012.gada Instagram pievienojas socialajam tiklam Facebook, konkrétak, Facebook to
iegadajas ,,sava pasparng”, solot saglabat Instagram esoso individualitati.®’

Neskatoties uz to, ka ta ir Sobrid popularaka foto-video uznemsanas un publicé$anas
vietne, ta ir piesaistijusi salidzino$i mazu uzmanibu Nno komunikacijas pé&tnieku puses
(salidzinot, pieméram, ar Facebook un Twitter).®® Lidz ar to jo lielaka ir interese izprast
iemeslus, kas auditoriju tik loti saista pie §1 sociala tikla, interese par lietotaju motivaciju to
izmantot. Vai ta ir daliSanas pieredz&taja, interese aplikot citu dzives, iedvesmas giiSanas

vietne, saikne ar draugiem un pazinam vai citi faktori.

%7 Press News Our Story. (n.d.) Retrieved from: https://instagram.com/press/

% Hu, Y., Manikonda L., Kambhampati,S. (2014, May) What We Instagram: A First Analysis of Instagram.
Eighth International AAAI Conference on Weblogs and Social Media. Association for the Advancement
of Artificial Intelligence. Michigan, USA. Retrieved from:
http://www.public.asu.edu/~yuhenghu/paper/icwsm14.pdf

22


http://www.aaai.org/
http://www.aaai.org/
http://www.public.asu.edu/~yuhenghu/paper/icwsm14.pdf

3. FOTOGRAFIJA KA VIZUALA KOMUNIKACIJA

Mg@s aizvien vairak kliistam par vizuali medi€tu sabiedribu — interneta pieejamiba,
socialo mediju fenomens un attistitas fotokameras viedalrunos ir pieskiruSas vizualajai
komunikacijai jaunas pakapes nozimi, kur v&l nepieredzéti nozimigu lomu ienem fotografija.
Ka teicis Rolands Barts (Roland Barthes): ,,Fotografija ir liecinieks, bet liecinieks kaut kam,
kas vairs neeksisté — mirklim no pagatnes.”®® Vards , fotografija” célies no grieku valodas,
apzimgjot ,,rakstiSanu ar gaismu”.70

Fotografija ir unikals komunikacijas veids, jo ar to palidzibu fotografs var ieramét un
atklat savu socialo un kulttras pasauli att€la. Vienlaikus Sis att€ls var definét autora jutas un
emocijas. Cilvéku zinasanas, parlieciba, v&rtibas, ideali, attiecibas, kultlira un atticksme
atspogulojas fotografijas, kuras tie uznem.”* Tas, ka Kkatra fotografija iemieso noteiktu
pasaules redzEéSanas un prezentéSanas veidu, spilgti izpauzas Sodien tik popularaja filtru un
efektu izmantosana attélu redigéSanas nolikos, pieskirot citadas krasas attélam, taja
redzamajiem objektiem un pasaulei kopuma.

Jau 20.gadsimta sakuma amatieru fotografija kluva ne tikai par Joti popularu briva
laika pavadiSanas aktivitati, bet arT par 1pasi organizetu socialo un maksliniecisko praksi, kas
tika novertéta ar savu spontanitati, autentiskumu, dabiskumu un emocionalitati. To liela méra
ietekméja ,,Kodak™ fotokameras attistiba 1880. gadu beigas, ko raksturoja fotofilmina ar
gaismas aizsargajoSu papiru, kas uztits uz spoles.72 Patricija Cimermane (Patricia
Zimmerman) atskatoties uz ta laika foto kultiiru izdala divu veidu amatierus — tadus, kuri
uznéma fotografijas briva laika pavadiSanas, jautribas nolikos vai, lai fiksétu 1pasSus
notikumus, un ,,nopietnos amatierus”, kuri sevi uzskatija par makslas raditajiem, bet bija
1esaistiti vid€jas un augstakas sabiedribas kartas briva laika pavadiSanas fikséSana. Savukart,
ar profesionaliem tika plasSi saprasti tie, kuri parsvara stradaja tikai studija'l.73 Amatieru
fotografija un momentuznpémuma kulttira piedzivoja véra pemamu popularitates vilni pagajusa

gadsimta piecdesmitajos gados, kad fotokamera tika izmantota péckara Amerikas ta saucamas

% Barthes, R. (1985) On Photography. The Grain of the Voice: Interviews 1962—-1980. New York: Hill and
Wang. P. 356.

" Lacey, N. (2009) Image and Representation: Key concepts in media studies. (2nd ed.) England: Palgrave
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labas dzives dokumentesanai.”* Fotografija vienmér bijusi nozimiga gimenes dzives
atspogulosana un apliecinajusi individa piederibu, bet Sodien fotografijas socialais lietojums ir
butiski mainijies — no gimenes uz individualu lietoSanas praksi, no rika atminu saglabasanai
l1dz komunikacijas instrumentam un no atminu koplietoSanas Iidz pieredzes koplietoéanai.75

Digitalas fotografijas ienaksana tirgt ieprieks€ja gadsimta devindesmito gadu vidu
bija ka revoliicija foto industrijai, kas izmainTja attiecibas starp fotografu, kameru, objektu un
att€lu. Digitala fotografija socialo mediju konteksta ir radijusi jaunu paaudzi. Ka masveida
ikdienas aktivitate ta nojaukusi robezu starp amatieru un profesionalo fotografiju, un socialie
mediji tam ir spilgts piemérs.”® Tadu tiessaistes platformu ka Flickr, Facebook un Instagram
paradiSanas izmainija fotografijas kultiras sisttmu — no fotoalbumiem, ka doming&joso
lidzekli dzives notikumu arhivésanai, Iidz ,,trans-individualai” ikdienas arhivéSanas praksei.77
Socialais tikls Instagram ir spilgts misdienu digitalas kultiiras un vizualas komunikacijas
piemérs. Sis fotografijas daudz mazak raksturo reti notiekosi un ipasi gimenes pasakumi, ka
ikdieniski notikumi ar tailit€ju raksturu, atklajumi un personigie sasniegumi (ka pieméram,
kulinarijas sasniegumi, dabas ainavas un arhitektiras elementi). V&l viena izteikta tendence
socialo mediju konteksta ir geokodétu fotografiju un video public€sana, kur papildus fikséta
atra§anas vieta un kas visbiezak reprezentd o vietu vai taja esofos notikumus.”® Viss
iepriekSmingétais liecina, ka 21.gadsimta fotografija ir ,,dziva”, tilit§ja un nereti art 1slaiciga.
Fotografesana ir kluvusi par teju tikpat ierastu darbibu ka runaSana, ta ir dala no ikdienas, kur
ikviens ir savas makslas raditajs.

Globalais timeklis ir ne tik daudz ietekmgjis veidu, ka cilveki uzpem fotografijas, cik
motivus un vajadzibas, kade] fotografijas koplietot ar citiem. Par vienu no bitiskakajiem
motiviem tiek uzskatita sevis prezent€Sana. Socialie tikli paver daudz jaunu iesp&ju savas
velamas identitates konstru€Sanai un sevis prezent€Sanai, jo datormedi€td komunikacija

2

iespgjams ripigi pardomat sava ,es”’ reprezentaciju, ka arl mainit to nepiecieSamibas

gadfjuma.
3.1. Sevis izradiSana socialo tiklu fotografijas

Sevis prezentéSana vienmer ir bijusi dala no cilvéku kulttiras. Lidz ar socialo mediju

uzplaukumu attistijas jauna telpa publiskai sevis prezent€$anai jeb izradiSanai. Socialas

™ Murray, S. (2008) Digital Images, Photo-Sharing, and Our Shifting Notions of Everyday Aesthetics. Journal
of Visual Culture, 7 (147). P.152

> Turpat. P.151

’® Turpat. pp.157-158

" Vivienne, S., Burgess, J. (2013) The remediation of the personal photograph and the politics of self-
representation in digital storytelling. Journal of material culture. 18 (3). pp.281

"8 Schwartz, R., Halegoua, R.G. (2014) The spatial self: Location-based identity performance on social media.
New York, USA: Sage Publications. P.8.

24



psihologijas profesors Marks Lerijs (Mark R. Leary) sevis prezenté$anas jédzienu skaidro ka
individa centienus kontrol&t to, ka apkartgja sabiedriba vinu uztver, ta ir art atsléga attiecibu
uzsak$anai un turpmakai attistibai.”® Sevis prezente$anu var uzliikot ari ka pa§télu vai ,.ideju
par sevi”, vai ari ka $7 t€la radiSanas procesu dazadiem socialajiem mérkiem. Socialo mediju
pétnieciba loti plasi izmantota ir Ervinga Gofmana (Erving Goffman) teorija, kur$ ir zinams
ka viens no ieverojamakajiem un ietekmigakajiem 20.gs. sociologiem un bija viens no
pirmajiem, kas nodarbojas ar cilveku sazinas studijam, ieviesot ,,dramatizacijas pieeju”. To,
ka visi cilvéki vienmér un visur, lielaka vai mazaka meéra sp€lé kadu lomu, raksturo
E.Gofmana metafora: ,,Visa pasaule ir skatuve, un visi virie§i un sievietes tas aktieri”.%°
E.Gofmana aprakstitas lomu spéles apliecina to, ka cilvékiem ir svarigi radit labu iespaidu par
sevi dazadas socialajas vides. Tatad sevis izradiSana pamata ir iespaida parvaldiSana.
E.Gofmanis norada arT uz sabiedriba pastavoso idealizaciju ka cilveka vélmi izskatities
labakam, neka vin§ iesp&jams patiesiba ir.

Péc R.Barta domam, tiesi uznpemot fotografiju, krustojas Cetras past€la kategorijas:
»tas, kas es domaju, ka esmu” (mentalais pastels), ,tas, par ko es v€los, lai mani uzskata
apkartgjie” (idealizetais pastels), ,,tas, par ko mani uzskata fotografs™ (fotografétais pastels),
»tas, kadu fotografs mani rada, izstadot savu makslu” (publiskais paétéls).81 Uzpemot
fotografiju individs vé€las, lai ta atbilst sevis idealiz€tajam past€lam — glaimojoSs, fiziski
pievilcigs, laimigs un veseligs, un So procesu ietekmé pozejot, smaidot vai sniedzot noteiktas
instrukcijas fotogra'lfam.82 To, kads ir individa skatijums uz sevi un attiecigi, ka tas vélas
izskatities fotografija, biitiski ietekmé sabiedriba pastavosie skaistuma ideali. Caur fotografiju
koplietosanu cilveéks kliist par dalu no socialas kopienas, un tas, savukart, ietekmé vina
skatijumu uz pasauli. Cilveka prats ar fotografiju palidzibu aktivi veido vizualus
autobiografiskus pieradijumus, un, augSuplieladgjot tas socialajos tiklos, cilvéks dokumente
savu dzivi un artikulg identitati.®®

Digitalas €ras konteksta tieSi socialie tikli tiek uzskatiti par labveéligu telpu personas
ideala ,,es” veidoSanai, jo ar to starpniecibu nereti iesp&jams kliit teju par jebko. Virtualaja
vide individa riciba ir dazadi unikali riki, lai prezent€tu sevi skaistaku, interesantaku, gudraku
un mérktiecigaku ka realitaté, ko pierada, pieméram, pieprasijums péc fotografiju redigéSanas

programmam, ka ,,Photoshop”, ,Picasa” un neskaitamam viedtalrupu lietotném foto

" Leary, M. R. (1995). Self-presentation: Impression management and interpersonal behavior. Dubuque, IA:
Brown and Benchmark’s. P.2.

8 Gofmanis, E. (2001) Sevis izradisana ikdienas dzivé. Riga: Modris. 30.-39.Ipp

8 Barthes, R. (1981) Camera Lucida. Reflections on Photography. New York: Hill and Wang. P.80

8 Dijck, J. (2008) Digital Photography: Communication, Identity, Memory. Visual Communication, 7. P.9
Retrieved from: http://dare.uva.nl/document/2/67164

8 Dijck, J. (2011) Flickr and the culture of connectivity: Sharing views, experiences, memories. Amsterdam:
University of Amsterdam. P.2. Retrieved from: http://dare.uva.nl/document/2/108547
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uzlaboSanas noliikos. Tadas funkcijas ka krasu korekcija, sarkano acu retuséSana, sejas
spiduma nover$ana, grumbu un citu sejas ,,defektu” likvideésana, adas krasas vai lipu izméra
mainiSana spilgti iezim& individa sevis prezent€Sanas centienus. Hos€ Van Dijka (Jose van
Dijck) to deve par pastéla manipulaciju.®® Uzlabotas fotografijas veido individa subjektivu
skatljumu uz sevi un it ka normalizé fizisko arieni auditorijas acis. Skatot no psihologijas
zinatnes prizmas, tendence rikoties diferencéti un radit atSkirigu personigo telu datormediétaja
komunikacija var reprezentét kompensacijas mehanismu zemam individa pasnoveértg§jumam
un socialajam prasmém.85 Turpreti citi pétijumi rada, ka dalu cilvéku virtualaja vidé pavada
bailes biit parak samakslotiem, tadéjadi prezent€jot sevi vairak ar negativu nokrasu. Lidz ar
bailém but samakslotam, nereti persona var kliit tik pieticiga sevis prezentéSana, ka ta
uzskatama par ,,neveiksmigu” jeb neefektivu. Tada paradiba tiek skaidrota ar griittbam atrast
balansu starp pieticibu, patiesibu un maldinasanu sevis prezent(’aéane'l.86

Var apgalvot, ka visas socialajos tiklos istenotas aktivitates veido tieSsaistes ,,es”
kopumu. Tomér Dzils Valters Retbergs (Jill Walter Rettberg) iedala tris pamata sevis
prezentéSanas izteiksmes veidus: rakstiskas formas (ka statusa atjauninajumi, paustas
intereses, komentari un cita veida viedokla izteik§ana), vizualas formas (video un fotografijas)
un kvantitativas formas (pieméram, produktivitates raditaji, ka ,,draugu saraksts” jeb personu
skaits, ar ko individam ir savienojums, sekotaju skaits, komentaru skaits).87 Sie

raksturelementi ir savstarp€ji ciesi saistiti, un visi vienlidz nozimigi sevis izradiSana.

3.2. Selfija loma sevis izradiSana

Jaunas att€lu uzpemSanas un koplietosanas tehnologijas radija pieprasijumu péc
radikali jauniem veidiem, ka izskatities Sajos attelos. Viens no tadiem ir digitalais paSportrets
,»selfijs” jeb ,,pasbilde”, atvasinats no anglu valodas ,,selfie” (darba turpinajuma tiks izmantoti
abi jeédzieni). Digitala paSportreta attistibu vistieSakaja veida ietekm&a mobilo telefonu
priek$gja kamera, kas pirmo reizi sniedza tdda méra kontroli par foto uznemsanas procesu.88

Selfiju raksturo fotografija, kuru persona uznemusi ar mobilo ierici, atvirzot roku ar kameru

% Dijck, J. (2008) Digital Photography: Communication, Identity, Memory. Visual Communication, 7. P.12.
Retrieved from: http://dare.uva.nl/document/2/67164

8 Stanculescu, E. (2011, April) Online self-presentation from the cyberpsychology perspective. The 7th
International Scientific Conference eLearning and Software For Education. Bucharest. (pp. 1-2).
Retrieved from: http://www.academia.edu/

8 Zarghooni, S. (2007) A Study of Self — Presentation in Light of Facebook. Oslo: Institute of Psychology,
University of Oslo. P.21.

87 Rettberg, J.W. (2014) Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies , Blogs, and Wearable
Devices to See and Shape Ourselves. Houndmills, England: Palgrave Macmillan. P.1.

88Rettberg, J.W. (2014) Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies , Blogs, and Wearable
Devices to See and Shape Ourselves. pp.40-41
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pret sevi vai fotograf€joties spogulattéla. FotograféSanas spogulattéla ir pazistama jau kops
fotografijas senam dienam, un §ada tipa attlos svarigs komponents ir pati kamera.* Ja
spogulis sniedz iesp&ju redzet savu atspulgu, tad fotokamera lauj to saglabat. Momentana
fotografiju izplatiSana Instagram un lidzigos socialajos tiklos ir tie$i tas, kas padara selfiju
butiski atSkirigu no portreta fotografiju priekste¢iem, jo tas ir ,tiklojuma kameras” produkts.
Péc Dz.V.Retberga domam, selfiju uznemsSanas bridis ir uzskatams par intimu jeb dzili
personisku, jo taja ir iesaistita tikai pati persona un fotokamera.”

Selfijs ir digitalas fotografijas uznemsanas un koplietoSanas produkts un reizé socials
fenomens, kas kalpo ka individualizéts un rado$s sevis izradiSanas veids. Selfiji tiek
izmantoti, lai virzitu noteiktu iespaidu par sevi caur fotografija redzamo apgerbu, sejas
izteiksmi, kermena pozu, fizisko atraSanas vietu un fotografijas kopgjo stilu. Tas ir sarezgits
fotografijas formats, jo ietver daudz vizualo nianSu. Par to liecina ari globalaja timekli
pieejamas neskaitdamas video apmacibas par to, ka uzpemt selfiju un notvert kadra savu
labako ,.es”. Sie video ietver instrukcijas, kada gaisma stavét, ka turét mobilo ierici, kada
lenki pagriezt kaklu, turdt galvu un kur vérst skatienu.”* Var teikt, ka zindma méra pat ir
izveidojusies jauna fotografésanas kultira, jo selfiju autori pat praktizé dazadas sejas
izteiksmes tajos, ko autore Brikka Venda (Brooke Wendt) pielidzina parodijai. Piem&ram,
viena no visplasak pazistamajam ir ,,pillapas” jeb ,,duckface”, kas apzimé savilktas, nedaudz
uz priekSu izvirzitas liipas, it ka sniedzot skﬁpstu.92

Uznemot selfijus, cilvéki veido dazadas sevis versijas, un, analiz&jot ekrana redzamo,
veido prieksstatus par sevi.” Karena Nelsone Filda (Karen Nelson Field) selfiju piclidzina
zimola reklamai, noradot, ka digitalaja vide cilveki rikojas ka zimoli. ,,Selfiji sniedz iesp&ju
leglit atzinibu, atbalstu un interakciju ar mérkauditoriju,” atzist Karena. Ta ir sava
zimolvadiba, ,,pardodot” savu labako versiju.’* Selfijs tiek devéts ari par socialo tiklu virzitu
narcisisma simptomu. Precizak, B.Venda velk paral€les ar MarSala Makluena (Marshall
McLuhan) ta dévéto ,,narcisismu”, par kuru — pretgji $1 jédziena visparpienemtajai nozimei ka
»lemilesanas sevi” — M.Makluens noradija, ka narcistiska persona drizak ir ,,nejiitiga” pret

savu attélu, jo nesaskata taja savu patieso atspulgu. Sadai personai triikst realitates izj1'1tas.95

% Wendt, B. (2014) The Allure of the Selfie: Instagram and the New Self-Portrait. Amsterdam: Institute of
Network Cultures. P.39.

% Rettberg, J.W. (2014) Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies , Blogs, and Wearable
Devices to See and Shape Ourselves. P.44

% Wendt, B. (2014) The Allure of the Selfie: Instagram and the New Self-Portrait. Amsterdam: Institute of
Network Cultures. P.8.

% Turpat. P.38.

% Turpat. pp.6-7

% Scholarly reflections on the ,,selfie”. (2013) Retrieved from: http://blog.oup.com/2013/11/scholarly-
reflections-on-the-selfie-woty-2013/

% McLuhan, M. (1964) Understanding Media: The extensions of a man. Cambridge. MA: MIT Press. pp.45.-52
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Péc B.Vendas domam, Makluena novérojums izpauzas ari Instagram lietotaju prakse,
aprakstot to ka platformu, kas veicina apséstibu ar pasbildém, nemitigi vilina cilvékus un
iedzen slazda, palaujoties uz tiem raksturigo aizrausanos ar sevi un attiecigi vilinajumu
uznemt selfijus. Vinpasprat, dala cilvéku pat neapzinas, cik loti palaujas uz So socialo tiklu, lai
izpaustu sevi, un nepamana, ka personiba un paSapzina mainas Iidz ar ta lietojumu. T€laini
izsakoties — cilveki mekle informaciju par sevi caur sevi.®® Japiebilst, ka Instagram ir
izveidots ta, lai motivétu lietotajus komentet bildes un atzimé&t tas ar ,,patik”, un $ads
novertéjums un atgriezeniska saite vél vairak pamodina cilvékos centienus uzpemt
kvalitativas pasbildes.

Veélme uznemt pasbildes un koplietot tas ar citiem ir kluvusi par globalu fenomenu.
Par to liecina fakts, ka selfijs ir 12.popularaka mirklbirka Instagram tikla (#selfie), turklat
pédgjie dati rada, ka ar So mirk]birku pievienoti vairak neka 249 miljoni attelu.” Sadai
mirk]birkai var but vairakas nozimes — ta var apzimé&t bildes veidu, darbibu vai uz sevi
attiecinatu vietniekvardu. Bez tam, 2013.gada novembrT ,,Oksfordas Vardnicas” pasludinaja
selfiju par internacionalo gada vardu.*® Neapsaubami, pasbilde socialajos tiklos ir kluvusi par
vienu no galvenajiem sevis prezentéSanas elementiem. Tas ir interneta &ras paaudzi
raksturojoss sevis izpausmes veids, virziSanas riks, sauciens péc uzmanibas un atzinibas,

veids, ka izpaust savu piederibu noteiktai kopienai.

% Wendt, B. (2014) The Allure of the Selfie: Instagram and the New Self-Portrait. Amsterdam: Institute of
Network Cultures. pp.10-11
% Top Hashtags on Instagram — Hashtaging. (n.d.) Retrieved from: http://www.hashtagig.com/top-hashtags-on-
instagram.php
% Oxford Dictionaries Word of the Year 2013: Selfie. Oxford Dictionaries. (n.d.) Retrieved from:
http://blog.oxforddictionaries.com/press-releases/oxford-dictionaries-word-of-the-year-2013/
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4. MEDIJU LIETOJUMA UN VAJADZIBU APMIERINASANAS
TEORIJA

Socialo tiklu popularitate ir pieversusi ne mazums pétnieku uzmanibu, vértgjot So
platformu ietekmi uz sabiedribu un tas uzvedibu. Lai ari interneta un socialo mediju lietojums
ir visparpienemts un tik loti integréjies sabiedribas ikdienas dzivé, pétnieki arvien mekIe
skaidrojumu, kas §Ts jaunas mediju formas padara tik vilinosas, kas motivé cilvékus lietot
noteiktus socialos tiklus un kadas ir lietotaju gaidas.

Ka apgalvo Deniss Makuveils, ideja par to, ka mediju lietojums ir atkarigs no noteiktam
auditorijas gaidam, vajadzibam, motiviem vai vélmém, ir gandriz tik sena, ka pati mediju
pétnieciba. Par tipiskajam vajadzibam ir uzskatamas informacijas iegiiSana, atpiita, vajadziba
péc socializé$anas un péc ,,atslégianas” no ikdienas problémam.* Pirmie $ada veida pétijumi
uzsakti ap 20.gadsimta ¢etrdesmitajiem gadiem, fokusgjoties uz iemesliem, kadél sabiedriba
tik iecienitas ir dazadas radio programmas, ipasi seriali (,,ziepju operas”) un viktorinas.
P&tijumi noveda pie dazadiem negaiditiem atklajumiem, ka pieméram, ka sievietes Sos radio
serialus nereti skatfja ka iedvesmas un atbalsta avotu, ka paraugu mates un majsaimnieceS
lomai.'®

Auditorijas vajadzibu pétnieciba visbiezak izmantota un plasak zinama pieeja ir
mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teorija (no anglu val. Uses and Gratification
theory).’* So teoriju sakotngji izstradajusi Elin Katcs (Elihu Katz), Dzejs Blumlers (Jay
Blumler) un Mihaels Gureviés (Michael Gurevitch), un tas pamata ir pienémums, ka individs
aktivi iesaistas mediju lietojuma jeb ir ka mediju un informacijas atlases filtrs, patstavigi

nosakot, ko izmantot un ko né, pamatojoties uz savam Vajadszém.102

Mediju lietojuma un
vajadzibu apmierinasanas teoriju var raksturot ka induktivu metodi mediju lietoSanas
motivatoru klasificeSana. Ta tiek uzskatita par veiksmigu teorétisko ietvaru, lai izpétitu

centralos jautajumus ,,ka” un ,kapéc” individi izmanto medijus, kadas vajadzibas tiek

% McQuail, D. (2010) Mass Communication Theory (6th ed.) P.423.

100 azarsfeld, P. F., Stanton, N.F. (1944) Radio Research 1942-43. New York: Duell, Sloan and Pearce. pp.40-
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101 Karimi, L., Khodabandelou, R., Ehsani, M., Ahmad, M. (2014) Applying the Uses and Gratifications Theory
to Compare Higher Students’ Motivation for Using Social Networking Sites: Experiences from Iran,
Malaysia, United Kingdom, and South Africa. Contemporary Educational Technology. 5 (1). P.56.

192 Katz, E., Blumer, J.G., Gurevitch, M. (1974) Utilization of mass communication by the individual. In
Bliumler, J.G., Katz, E. (Eds.) The uses of mass communications: Current perspectives on gratifications
research. (P.21) Beverly Hills, California: Sage Publications.
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apmierinatas. Sakotngji ta tika attiecinata tikai uz tradicionalajiem medijiem, ka radio un
televizija, tadu vélak 3is teorijas ietvars pielagots arf interneta videi un medijiem.'%®

Mediju lietojuma un auditorijas vajadzibu teoriju raksturo §adi pamatpiendmumi:*®*

1. Mediju un satura izvéle ir, galvenokart, racionala un vérsta uz noteiktiem, specifiskiem
meérkiem un vajadzibu apmierinasanu. Tadg€jadi auditorija ir uzskatama par aktivu;

2. Visi vai lielaka dala no butiskakajiem auditorijas veidoSanas faktoriem (motivi, mediju
izvele, apmierinajums) var tikt izmériti (identificeti);

3. Kultaras un estétiskie mediju satura raksturotdji ir daudz maznozimigaki auditorijas
piesaistisana, neka dazadu personisko un socialo vajadzibu apmierinajums (piemé&ram, atpiita,
daliSanas pieredzg, laika pavadiSana);

4. Auditorijas locekli apzinas savas, ar medijiem saistitas vajadzibas, ko ietekm& gan
personiski (individualie), gan sociali apstakli.

Ka determinéts ceturtaja pamatpien@émuma, biitiski, ka personas mediju izveli ietekmée
dazadi faktori un apstakli. Pieméram, Edvards Finks (Edward Fink), Debora Kai (Deborah
Cai) un K1 Wangs (Qi Wang) pétija atskiribas mediju lietojuma atkariba no dzimuma, secinot,
ka sievietes ir vairak tendétas izmantot medijus, lai remdétu triikumu péc gimenes attiecibam,

savukart, viriesi, lai mazinatu vientulibas sajiitu.’® D.Makveils ir iedalijis sekojosus faktorus:

e personiskie raksturotdji (vecums, dzimums, religiska piederiba, gimenes
stavoklis, darba un studiju situacija, izglitiba, ienakumu limenis);

e sociala vide (sociala klase, kulttiras, politiska un gimenes vide, dzivesvieta);

e gaume (noteikti Zanri un specifisks satura formats);

e vispargji mediju lietojuma un briva laika izmantoSanas paradumi (piemé&ram,
kur un no kadas ierices tiek patéréti mediji);

e informétiba (par izvéles iesp€jam mediju satura piedz‘wz‘tjume‘t).lo6

Neatkarigi no mediju izvéli ietekm&josiem faktoriem, E.Katcs ar domubiedriem ir

secinajis, ka kopuma izdalamas piecas vajadzibu grupas:107

103 Karimi, L., Khodabandelou, R., Ehsani, M., Ahmad, M. (2014) Applying the Uses and Gratifications Theory
to Compare Higher Students’ Motivation for Using Social Networking Sites: Experiences from Iran,
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07 Katz, E., Gurevitch, M., Haas, H. (1973) On the Use of the Mass Media for Important Things. American
Sociological Review, 38 (2). P.167.

30



1. Kognitivas vajadzibas (saistitas ar zinaSanam, informacijas iegtSanu,
nostiprinasanu un izpratni);

2. Afektivas vajadzibas (saistitas ar emocionalo pieredzi, jiitam, apmierinajumu);

3. Personibas veidoSanas vajadzibas/personiskas  vajadzibas integréties
(parliecibas, stabilitates un statusa Stiprinasana);

4. Socialas vajadzibas (kontakta stiprinasana ar gimeni, draugiem un pasauli);

5. Vajadziba péc spriedzes samazinaSanas (palidz izvairities no apkartgjas
sabiedribas radita spiediena un sevis pasa — garigas, emocionalas un fiziskas
spriedzes).

Savukart, D.Makveils piedava mazliet citadu mediju vajadzibu tipologiju, iedalot 4

lielas vajadzibu grupas:'®

1. Informacijas iegiSanas vajadzibas:
e legiit informaciju par apkartgjo pasauli, notikumiem taja un sabiedribu;
e meklét padomu un virzitajspeéku lémumu pienemsana;
e mactties un pasizglitoties;
e apmierinat zinkari un galvenas intereses;
e iegiit droSibas sajiitu caur zinaSanam.
2. Vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati:
e Nostiprinat personiskas veértibas;
e Meklét uzvedibas modelus;
e Sociala maciSanas un identificéSanas ar sava vélama ,,es” paraugu (no anglu
val. role model);
e Sevis izpratne un identitates konstruéSana (sevis atspogulojums, realitates
1zzina).
3. Socialas mijiedarbibas un integracijas vajadzibas:
o Gt ieskatu citu cilvéku dzives apstak]os, izjust socialo empatiju;
e |dentific@ties ar citiem un iegiit piederibas sajiitu;
e Atrast pamatu sarunai un socialai interakcijai;
o Atrast realas dzives attiecibu aizstaj€ju;
e Realizét socialas lomas;
e Veicinat socialu kontaktu ar gimeni, draugiem, sabiedribu (sociala

lietderiba un apmaina).

198 McQuail, D. (1983) Mass Communication Theory (1sted.) London: Sage Publications. P.73
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4. Vajadziba péc izklaides:
e Be&gSana un noveérsanas no ikdienas problémam,;
e Relaksacija;
o Kulturas vai estetiskas baudas giiSana,
e laika aizpildiSana;
e Emocionila atbrivoSanas;

e Seksuals uzbudinajums.

Lai gan D.Makveila vajadzibu ietvars ir jaunaks, tas liela méra veidots pamatojoties uz
E.Katca, D.Blumlera M.Gurevi¢a vajadzibu kategorijam. Lidz ar to §is tipologijas ir loti
lidzigas. Ka vienu no uzskatamakajam atSkirtbam jamin E.Katca ,,afektivo vajadzibu” grupu,
kadu atseviski D.Makveils neizdala, tacu integré vajadzibas, kas saistitas ar izklaidi, socialo
mijiedarbibu un personas identitati.

Mediju lietojuma un vajadzibu apmierinaSanas pieejas kontekstd pastav vel cits
teoretiskais atzars, kura petnieki koncentrgjusies uz mediju auditorijas noteiktam gaidam. Tas
izriet no metaforas, ka auditorija, pamatojoties uz iepriek$€jo mediju pateréSanas pieredzi,
sagaida no medijiem noteikta veida ,apbalvojumus — gratifikacijas” jeb vajadzibu
apmierinadjumu. Sis pieejas ietvaros atseviski tiek izdalitas vajadzibas, kuras nepiecieSsams
apmierinat (gaiditas (no anglu val. sought) ) un apmierinatas jeb iegiitas vajadzibas (no anglu
val obtained).®™ Koncepts ietverts gaidu-vértibu teorija, kuras modeli izstradajusi
komunikacijas profesori Filips Palmgrins (Philip Palmgreen) un Dzejs Reiburns (Jay
Rayburn), pamatojoties uz paradigmu, ka attiecksme pret medijiem ir jau nostiprinajusos
uzskatu rezultats.'® Modelis skaidro, ka mediju lietojumu ictekmé uzskati par mediju
prieksrocibam (ko medijs sp&j sniegt) un So prieksrocibu veértiba individualajam auditorijas

loceklim (cik tas individam ir svarigi).

199 McQuiail, D. (2010) Mass Communication Theory (6th ed.) P.427.
119 palmgreen, P., Rayburn, J.D. (1985) An expectancy-value approach to media gratification. In Rosengren,
K.E., Wenner, L.A., Palmgreen, P. (Eds.) Media gratifications research: current perspectives. (pp.62-
68). Beverly Hills, CA: Sage Publications.
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Gaidu — vertibu modelis ir atainots zemak, attéla (sk. 4.1.att.).

Uzskati .
Obiekt Ge'11d1tf11s Mediju Apmlefl?atas
JEKIS vajadzibu — o — (iegutas)
- lietojums e
X apmierinajums vajadzibas
Vértibas

4.1. att. Gaidito un iegiito mediju vajadzibu modelis'**

Modelis iz8kir attiecibas starp ekspektacijam un reali ieglito — gaiditas gratifikacijas ir
vajadzibas, ko auditorijas locekli cer sagaidit no noteikta medija, savukart, iegitas
gratifikacijas ir vajadzibas, kuras auditorijas locekli reali apmierina, patéréjot So mediju.
Konkréta teorétiska pieeja papildingja mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teoriju
nosakot, ka ne vienmér medijs apmierina tas vajadzibas, kuru d€] auditorija to izv€l&jusies
lietot. Savukart, gadijuma, ja iegitas gratifikacijas ir lielakas par gaiditajam, tas rezultgjas
augsta auditorijas novertgjuma, kas izpauzas, piemeram, augstos televizijas kanala
reitingos. ™2

Ta ka mediju lietojuma un auditorijas vajadzibu apmierinaSanas teorija izstradata
masu mediju konteksta, socialo tiklu p&tniecibas noliikos ir loti nozimigi apskatit, kadu
pienesumu teorijai devusi interneta vides komunikacijas kanalu pétnieki, kadas jaunakas
tendences fiksetas, ka ari, kas 11dz Sim izpétits sociala tikla Instagram konteksta. Tas palidzes
saprast, vai sociala tikla Instagram analizes ietvaros izmantojams D.Makveila vajadzibu

ietvars, vai tas papildinams ar jaunam vajadzibam.

11 palmgreen, P., Rayburn, J.D. (1985) An expectancy-value approach to media gratification. In Rosengren,
K.E., Wenner, L.A., Palmgreen, P. (Eds.) Media gratifications research: current perspectives. pp.62-65
12 McQuail, D. (2010) Mass Communication Theory (6th ed.) P.427.
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5. MEDIJU LIETOJUMA UN VAJADZIBU APMIERINASANAS
TEORIJA SOCIALO MEDIJU KONTEKSTA

Lai arT mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teorija kopuma tiek uzskatita
par atbilstoSu piemerosanai interneta &ras medijiem, ka noskaidrots ieprieksgjas darba
nodalas, Iidz ar Web 2.0 @ru ir paradijusies jauni mediju lietojuma raksturotaji. Galvenokart
tas, ka mediju lietotaji ir vienlaikus satura raditaji, veidojot lidzdalibas kultaru. Tas ir
veicinajis nepiecieSamibu paplaSinat mediju patérina un vajadzibu apmierinasanas teorétisko
ietvaru, skatot to tieSsaistes perspektiva. Lai gan atsevisks inovativs modelis pagaidam nav
izveidots, pétnieki visa pasaulé ir centuSies noskaidrot, kas motivé individus uzsakt lietot
socialos tiklus un kas liek turpinat to darit tada intensitates pakapée, kada redzama misdienas.
Tadel ir svarigi aplukot, kadus atklajumus un pienesumus $ai teorijai devusi citi autori.

Komunikacijas profesors Tomass Rudzéro (Thomas Roggiero) uzskata, ka dator-
mediétas komunikacijas uzplaukums ir ,atdzivingjis” mediju lietojuma un vajadzibu
apmierinasanas teoriju. Vinaprat, $1 teorija pamatoti ir plasi izplatita interneta vides p&tnieciba
un tas pat ir loti ieteicams, jo — ja tradicionali §aja teorija tiek runats par mediju auditoriju ka
aktivu dalibnieku, tad, digitalas €ras konteksta tas izpauzas jau pavisam jauna — vél lielaka
intensitateé, ka tas noskaidrots ar1 darba ieprieksg€jas nodalas.'*® Pec T.RudZero domam,
teorija ir japaplasina, nemot véra tadus faktorus ka interaktivitate, individualizacija (Saprotot
to ka individa prasmi no plasas izvéles izraudzities noteiktus medijus), hipertekstualitate un
asinhronitate.***

Vairums socialo tiklu pétijumu liecina, ka to lietoSanas vajadzibas ir loti
daudzveidigas, varigjot no informacijas ieguSanas lidz informacijas izplatiSanai tas
visplaSakajas izpausmé&s. Ka norada D.Boida un N.Ellisona, socialo tiklu lietotajiem
noteicoSie aspekti Sodien ir satura radiSana un sevis prezenteSana. TieSi informacijas
koplietosana ir kluvusi par galveno motivatoru.**® Savukart, Morgans Eimss (Morgan Ames)
un Mors Namans (Mor Naaman), analizgjot socialo tiklu Flickr secinaja, ka viena no
galvenajam lietotaju vajadzibam ir arhivéSana — vietne, kur vini var pieklit savam

fotografijam un tas glabat. Autori to dévé ar paSorganizacijas nepiecieéamibu.116 Arl

13 Ruggiero, T.E. (2000) Uses and Gratifications Theory in the 21st Century. Mass Communicaqtion & Society,
3(2), pp. 3-4

1 Turpat. pp. 13-16

15 Ellison, N.B., Boyd, D. (2013) Sociality through Social Network Sites. P.158.

116 Ames, M., Naaman, M. (2007, April) Why We Tag: Motivations for Annotation in Mobile and Online Media.
In Rossin, B.M., Gilmore, D. (Eds.) Proceeding of the SIGCHI Conference on Human Factors in
Computing Systems. Rossin, B.M., Gilmore, D. San Jose, CA: Stanford University. (P. 976) Retrieved
from: http://infolab.stanford.edu/~mor/research/chi2007-Ames-whyWeTag.pdf
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Instagram konteksta ka viena no ta veiksmes atslégam jau iepriek§ minéta digitala fotoalbuma
funkcija, laika, kad digitalais attéls doming par fizisko.

Vel viena socialo tiklu lietoSanas vajadziba ir vajadziba p@c interpersonalas
komunikacijas, lai sazinatos ar citiem tikla lietotajiem un lai iegiitu apkartéjo novertéjumu pec
fotografiju vai cita veida satura ievictosanas. Lai gan ta ir tehnologiju pastarpinata
komunikacija, bez tas musdienu sazinas procesi butu gruti iedomajami. Interakcija un
komunikacija ir bitisks socialo tiklu raksturotajs, jo veic komunikacijas kanala uzdevumu.''’
Masu mediji $adu funkciju ieprieks nav piedavajusi, lidz ar to vajadziba péc komunikacijas
socialo tiklu konteksta ir loti butisks mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teorijas
papildinajums. Globalais timeklis zinama mera veicina neformalo komunikaciju, un $aja vide
individi jutas brivaki paust savas domas, idejas un viedokli, ko iesp&jams, realaja vidé nespetu
pateikt aci pret aci vai neuzskatitu par pieméro‘[u.118 To var skatit ka vajadzibu péc brivas
viedokla pausanas.

Adams Dzoinsons (Adam N. Joinson), veicot sociala tikla Facebook pétijumu,
secindja, ka ir septini unikali motivi lietot o tiklu: socializé$anas (uzturét kontaktu ar eso$iem
draugiem un pazinam, iegilt jaunus draugus, atjaunot kontaktu ar senakiem draugiem un
pazinam), piederiba kopienai (dalities kopigas interes€s, pievienoties grupam, komunicet ar
lidzigi domajoSiem), fotografiju koplietoSana un veéroSana, satura paté€réSana, sociala
pétnieciba (virtuala cilveku ,,izsekoSana”), socialo tiklu s€rfoSana (v€rot nepazistamu cilvéku
profilus, aplikot citu lietotaju draugu sarakstus) un sekoSana jaunumiem (pieméram, attiecibu
statusa atj aunina'ljumi).119

Lai gan Latvija iepriek§ auditorijas vajadzibas lietot socialo tiklu Instagram nav
pétitas, citur pasaulé autori to méginajusi noskaidrot. Piem&ram, Zakarijs Mak Kiins (Zachary
McCune) sava pétijuma secinaja, ka Instagram lietotajiem nav vienas noteiktas vajadzibas
lietot So socialo tiklu, tadu esot ka minimums tris no sekojo$am vajadzibam: dokumentéSana
(situaciju, momentu), vérosana (ieskatities citu cilvéku dzives un taja, ka vini redz pasi savu
pasauli), piederiba kopienai, radosa izpausme (uzlabot savas fotograféSanas prasmes, izkopt

stilu un 1stenot idejas), terapija un daliSanas jeb koplietoSana.

17 Eighmey, J., McCord,L. (1998) Adding value in the information age: Uses and Gratifications of sites of the
World Wide Web. Journal of Business Research, 41 (3). pp.190-191
18 Dicken, G.H. (1998) The Internet and Continuing historical discourse. Journalism and Mass Communication
Quarterly, 75. P.22
119 joinson, A. (2008) Looking at, looking up or keeping up with people?: Motives and use of Faebook. CHI
Proceedings, Online Social Networks, 5 (10), pp.1207-1036
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Bez tam vin$ norada, ka S$1s motivacijas nereti sapliist, liecinot par to multidimensialo

raksturu.?°

Mak Kiina pétijjuma ka galveno vajadzibu Instagram lietotaji noradijusi
dokument€$anu — v€lmi notvert mirkli, ierakstit un saglabat atminas, dzivé pieredz€to. Vins
norada, ka cits ar Instagram starpniecibu vélas vienkar$i paradit ,,Hei! Es atrodos Seit,”,
savukart, cits to uztver ka makslas izpausmi.121 Centieni radit péc iesp€jas vizuali
baudamakus vai originalakus attélus var noradit uz individa vélmi péc atgiezeniskas saites,
kas Instagram konteksta izpauzas ne tikai komentaros, bet ari jaunu sekotaju skaitliskaja
izteiksmé. Ari Frederiks Olo (Frederic Oloo) secinaja, ka Instagram lietotajiem Kopgja ir
cilvekiem tik raksturiga vajadziba péc socialas interakcijas. Lai gan Instagram nepiedava
zinojumu apmainu véstulu veida, individiem ir svarigi, lai varétu sekot lidzi draugu ikdienai
un iesaistities sarunas komentaru veida. Autors uzsver, ka socialo tiklu lietotaji arT censas
prezent&t sevi no vislabakas puses, seviski, kad tas notiek ar att€lu starpniecibu.122

Savukart, Lidija Manikonda (Lydia Manikonda) un Juhengs Ha (Yuheng Hu), p&tot
Instagram lietojumu un auditorijas vajadzibas, secinaja, ka Instagram fotografijas var iedalit
astonas kategorijas: 1) pasbildes (selfiji); 2) draugi (attéli ar draugiem, vismaz divi cilvéki
tajos); 3) aktivitates (gan iekstelpas, gan artelpas, ka pasakumi un koncerti); 4) mémi un citati
(att€li ar tekstualu informaciju, aforismi); 5) &diens (receptes, dz€rieni); 6) tehniskas un
elektroierices (telefoni, miizikas atskanotdji, transporta lidzekli); 7) mode (apavi, apgerbi,
rotas, kosmétika); 8) mﬁjdzivnieki.lZ?’ Vinu veiktaja petijjuma ,,pasbilde” tika konstatéts ka
visbiezak sastopamais fotografijas veids Instagram vietng, savukart, visretak koplietotas
modes un majdzivnieku fotografijas. Tadgjadi secinot, ka visbiezak Instagram tiek izmantots,
lai prezentetu sevi un mijiedarbotos ar saviem draugiern.124

lepazistoties gan ar Instagram, gan citu socialo tiklu pétijumiem, tika konstatétas vel
citas auditorijas vajadzibas, ka: uzlabot reputaciju, izvairities no vientulibas, aizpildit brivo
laiku, iegit informaciju par dazadiem notikumiem, personibam un aktualitateém, paust

viedokli un gut atbalstu, dalities ar problémam, gut iedvesmu, izklaidéties, vajadziba péc

piederibas kopienai, socialas identitates konstruéSana un sociala salidzinasSana.

120 McCune, Z. (2011) Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the Instagram iPhone
App (Masters dissertation). Cambridge: University of Cambridge. pp.72-75. Retrieved from:
http://www.scribd.com/doc/58386692/Consumer-Production-in-Social-Media-Networks-A-Case-Study-
of-the-Instagram-iPhone-App

2 Turpat. P.29.

122 Oloo, F.L. (2013) Instagratification: Uses and Gratification of Instagram by University Students for
Interpersonal Communication (Master thesis). Cyprus: Eastern Mediterranean University.

(Oloo, 2013, pp.37-39)

2 Hu, Y., Manikonda L., Kambhampati,S. (2014, May) What We Instagram: A First Analysis of Instagram.
Eighth International AAAI Conference on Weblogs and Social Media. Association for the Advancement
of Artificial Intelligence. Michigan, USA. P.3. Retrieved from:
http://www.public.asu.edu/~yuhenghu/paper/icwsm14.pdf

124 Turpat.
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Lai gan apliikotie pé€tijumi liecina, ka vairums auditorijas vajadzibu lietot socialos
tiklus parklajas ar D.Makveila un E.Katca mediju lietoSanas vajadzibu ietvariem, ir ari
nozimigi papildinajumi. Socialo tiklu pétnieciba ir papildus japem véra desmit $adas
vajadzibas: giit novertejumu un atbalstu, uzlabot reputaciju, iedvesmot citus, brivi paust
personigo viedokli, vajadziba péc socialas salidzinasanas, vajadziba p&c sevis prezentéSanas,
vajadziba péc radoSas izpausmes, vajadziba p&c informacijas izplatiSanas, vajadziba notvert
mirkli, iemiizinat un saglabat to (dokumentgSana), vajadziba p&c fotografiju arhivésanas
(digitalais fotoalbums). Lai pétijuma ietvaros veiksmigak realizétu mobila sociala tikla
Instagram analizi, D.Makveila auditorijas vajadzibu tipologija tiks papildinata ar minétajam
socialo tiklu lietoSanas vajadzibam. Attiecigi, konkrétaja p@tijuma auditorijas vajadzibu
ietvaru veido sesas lielas vajadzibu grupas ar divdesmit devinam apaks$vajadzibam. Vajadzibu

ietvars ievietots darba pielikuma (sk. 1.pielikumu).
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6. PETIJUMA METODOLOGIJA

P&tijuma ietvaros tiks izmantotas divas metodes: kvalitativa kontentanalize un dal&ji
strukturéta tiesa intervija. Ta ka darba tiek analiz€tas mobila sociala tikla Instagram lietotaju
vajadzibas, pé€tijums ir kvalitativas dabas, jo vajadzibu noteikSana ir nozimigi veikt
padzilinatu datu analizi un interpretaciju. Kvalitativu petijjumu raksturo fokus€Sanas uz
interaktiviem procesiem un notikumiem, interpretativa pieeja, socialas realitates konstruésana,
tematiska (ne statistiskd) analize un pétnieka iesaiste.®® Kvalitativa pétnieciba paredz
padzilinatu izpratni par pétijuma dalibnieku socialo pasauli, uzzinot par vingu ieradumiem,
pieredzi, perspektivam, socialajiem un materialajiem apstakliem, apskatot motivus, t€mas,
atikiribas un idejas.’®® Kvalitativi dati ietver redlu notikumu dokument&Sanu, cilvéku teikto
fiks€Sanu (runu, toni, zestus), specifisku uzvedibas modelu un izturé€Sanas paradumu
fiksesanu, ka ari attélu analizi.!?’

Ikviena petfjuma loti nozimigs ir izlases veido$anas process un riupigi izstradats plans,
lai nodro$inatu, ka iegutie rezultati pec iespgjas precizak palidz€s atbildét uz pétniecisko
jautajumu. Izlases veido$anas procediras kvalitativiem pétijjumiem neseko standartizétam
vadlinijam. Par analiz&to vienibu skaitu daudz nozimigaki ir to atlases kritériji, jo ir svarigi pilniba
atklat teému un iegiit informacijas bagatus datus.’® Izlases lielumu nosaka ari pétnieka laika un
budzeta resursi, ka ar geografiskie ierobezojumi. Bez tam, informacijas daudzums, ko satur katra
datu vakSanas vieniba kvalitativa p&tijuma, ir bagatigs, lidz ar to janem vera kopsakaribas gan
starp iegiistamo datu apjomu, gan saturu, gan izlases lielumu.

Attiecigi konkrétaja pétijuma izveléta merktiecigas izlases veidoSana (no anglu val.
purposive sample). Merktiecigas izlases veidoSana pétnieks pardomati un apzinati atlasa
visproduktivako izlasi, kuras parstavji spetu sniegt atbildes uz pétijuma jautdjumiem. P&tjjuma
dalibniekiem ir jabiit personigai pieredzei attieciba uz p&tfjuma t€mu un jaspgj par to paust savu
viedokli. Pétnieks nosprauz skaidrus dalibnieku atlases krit€rijus un izstrada pamatojumu izlases
veidoganai, kas var balstities pétnicka praktiskaja pieredze saistiba ar pétamo problému.*?

Lai veiktu mérktiecigo izlasi, konkréta darba ietvaros tika izstradati $adi pétijjuma
objektu atlases kritériji: 1) atvertais sociala tikla Instagram konts; 2) Latvijas Instagram
lietotaji; 3) lietotaji, kuri noradijusi vardu un uzvardu; 4) aktivs lietotajs — ievietoto satura

vienibu skaits vismaz 50, un ne mazak ka 100 sekotaju; 5) netiek ietvertas sabiedriba plasi

125 Neuman, LW. (2003) Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches (5th ed.) Boston:
Allyn and Bacon. P.16
126 Ritchie, J., Lewis, J. (Eds.) (2003) Qualitative research practice: A Guide for social science students and
researchers. London: Sage Publications. pp.23-25
127 Neuman, LW. (2003) Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches. (5th ed.) P.146.
128 salmons, J. (2010) Online Interviews: in Real Time. Los Angeles: Sage Publications. P.97.
129 Martinsone, K. (Red.) (2011) levads pétniectba: strategijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 107.Ipp.
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atpazistamas personas vai uzpémumu un zimolu konti; 6) izlas€ jaietver proporcionals sieviesu
un virieSu skaits (15:15). Kvalitativa pétijuma izlase var ietvert maksimalas subjektu variacijas,
novirzes no normas (no anglu val. deviant sample), dalibniekus ar unikalu pieredzi vai specialam
zinaganam kada joma.'*® Nemot véra $o raksturotaju, pétijumam tika izvéleti lietotdji ar péc
iesp&jas atskirigu saturu jeb ,,maksimalas subjektu variacijas”, lai nepielautu, ka izlas€ ieklust
viena konkréta tipa lietotaji, ka pieméram, selfiju cienitdji, tikai dabas ainavu vai &diena
fotografetaji. Vadoties peéc Siem krit€rijiem, sakotngji tika atlasiti 40 potencialie pétijuma
dalibnieki, nemot veéra risku, ka liela dala no tiem var nepiekrist sniegt interviju, un tadel
savlaicigi nepiecieSamas alternativas. Viens no aspektiem, kas sarezgija respondentu sasnieg$anu,
bija personiskas sazipas iesp&ju triikums mobilaja socialaja tikla Instagram. Tiesi tad€] viens no
butiskiem pétijuma objektu atlases krit€rijiem bija varda un uzvarda norade Instagram profila (ta
ir katra lietotaja briva izvéle — noradit tikai lietotajvardu vai ar1 vardu un uzvardu). Attiecigi,
pirms kontentanalizes Tsteno$anas, potencialie pétijuma izlases parstavji tika sasniegti ar sociala
tikla Facebook.com starpniecibu, lai noskaidrotu, vai tie piekrit sniegt interviju par Instagram
lietojumu. No ieprieks atlasitiem potencialajiem p&tijjuma dalibniekiem izlas€ tika ieklauti 30 (to
Instagram konti analizéti ar kontentanalizes palidzibu), no kuriem 13 piekrita sniegt intervijas.

Plasak par pétijuma metodém aprakstits darba turpinajuma.

6.1. Kontentanalize

Ka pirma pétijuma metode izv€leta kontentanalize. Kontentanalize ir starpdisciplinara un
elastiga satura vakSanas un analiz€Sanas metode, kur ar ,,saturu” tiek saprasti simboli, vardi,
atteli, idejas, nozimes, témas vai citi vizuali vai verbali komunikativas valodas lidzekli."** Ka
pétniecibas tehnika kontentanalize sniedz izpratni par noteiktdm paradibam un praktiskam
darbibam.™* P&tot vizualus materialus, kontentanalizes pamata ir iepriek noteiktu vizualo
elementu fikséSana. Analizes materialiem ir jasniedz iesp€ja pec iesp€jas precizak atbildet uz
pétniecisko jautajumu.

Kontentanalize ka metode péc bitibas ir kvantitativa, tomer pétnieciba atseviski tiek
izdalita kvalitativa kontentanalize. Ta ietver pétnieka aktivu iesaisti, nedaudz plaSakas datu
interpretacijas iesp&jas un, tapat ka kvantitativaja kontentanaliz€, materiala analizi péc
noteiktam, iepriek$ izvirzitam kategorijam. Autore Margarita Sreiere (Margarit Schreier)

izdala septinus kvalitativas kontentanalizes solus:"*®

30 Martinsone, K. (Red.) (2011) Ievads pémieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 107.1pp.
131 Neuman, LW. (2003) Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches (5th ed.) P.310
132 K rippendroff, K. (2004) Content Analysis: An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks, California:
Sage Publications. P.18
133 Schreier, M. (2012) Qualitative Content Analysis in Practice.London: Sage. pp.5-6
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Noteikt pétijuma jautajumu vai probleému,

Ievakt petamo materialu;

Izveidot kontentanalizes ietvaru ar noteiktam kategorijam,;
Izm&ginat izveidoto ietvaru un ta kategorijas (pilotpétijums);
Noveértét un veikt izmainas analizes ietvara (ja nepiecieSams);

Veikt analizi;

N o g s~ wDd e

Interpretét un prezentét iegiitos rezultatus.

Kodgésanas sistémas jeb kontentanalizes kategoriju izstrade ir viens no noteicosajiem
kontentanalizes posmiem un tiek skatits ka zinama veida izaicinajums, vél jo vairak, ja analizéts
tiek att€ls, kas satur daudz bagatigaku informaciju ka teksts. Kategorijam jabiit aptverosam
(katru vizualo elementu sedz neparprotama un skaidri definéta kategorija), unikalam (tas
savstarp€ji nedrikst parklaties), izcelosam (katrai kategorijai ir saturiska un bitiska nozime
pétijuma jautdgjuma atklasana).’** Analizgjot lielu daudzumu attlu, kategoriju izveide ir seviski
grits uzdevums attélu saturiskas daudzveidibas de]. Tiesi tadeél nozimiga ir pilotpetjuma
veiksana, lai noteiktu, vai kategorijas neparklajas, vai ir kads bitisks elements, ko izstradatas

kategorijas neaptver.®

Kategorijam jabut péc iesp&jas neparprotamam. Lai gan kontentanalizes
kategorijas it ka sadala att€lu noteiktas vienibas, stradajot ar iegtitajiem rezultatiem p€tniekam
japrot saskatit nozimes un likumsakaribas un vertét procesus kopuma.

Konkrétaja petijuma kontentanalizes meérkis ir atklat Instagram lietotaju paradumus —
pieméram, kadas vizuala satura kategorijas ir domingjosas, kadas un cik daudz mirk]birku tiek
izmantots, ka arT noteikt par kadam vajadzibam liecina individu ievietotas fotografijas. Attiecigi
tika izstradata atbilstoSa kontentanalizes kodeSanas sist€éma ar kategorijam, kas atvasinatas no
darba ietvertas teortiskas literatiiras bazes — autoru L.Manikondas un J.Hu izdalitas Instagram
vizualas satura kategorijas (papildinatas ar analizes gaita fiksétam tematiskajam kategorijam),
auditorijas vajadzibu ietvars (pamatojoties uz D.Makveila, Z.Mak Kiaina un citu autoru veiktajiem
pétijumiem), ka ari tadas kategorijas ka fotografijas veids (originals vai apstradats ar efektiem),
komentaru un ,,patik” skaits un citas, kas palidzes sniegt atbildes uz p&tnieciskajiem jautajumiem.
Kopuma kodésanas sisttmu veido 7 kategorijas. Ta ka kontentanalizes metode paredz, ka
kategorijas nedrikst parklaties, lai noteiktu, kads ir fotografijas tematiskais uzsvars jeb att€lotais
objekts (6.kategorija), nemta véra fotografijas galvena t€ma un papildus pievienota informacija.
Ka pieméram, pievienotas mirklbirkas un geolokacijas, kas precizak norada uz fotografija likto
uzsvaru. Pilns kontentanalizes kod€Sanas sist€émas ietvars ar mainigajiem un apzim&umiem

ievietots darba pielikuma (sk. 2.pielikumuy).

34 Rose, G. (2007) Visual Methodologies: An Introduction to the Interpretation of Visaul Materials (2nd ed.)
London: Sage Publications. P.65.
135 Turpat. P.67.
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6.2. Dalgji strukturéta intervija

Ka otra metode izvéleta aptauja — intervija. Intervija ir elastigs aptaujas veids, kas
paredz informacijas ieglisanu, respondentam un pé&tnickam atrodoties sociali psihologiska
mijiedarbiba, un tas ir viens no galvenajiem kvalitativas pé&tniecibas datu vakSanas
instrumentiem. Intervija tiek atzita par vértigu metodi, lai izprastu personas uztveri un attieksmi
pret dazadam socialas dzives paradibam, tam pieskirtajam nozimé€m un realitates konstrukcijam.
Tas ir viens no spécigakajiem pétniecibas instrumentiem otras personas izpratng.'*®

Péc intervijas formas jeb strukturétibas Itmena tiek iedalitas strukturétas, dalgji
strukturétas un nestrukturétas intervijas.”*’ P&tfjuma ietvaros realizéta dalgji strukturétd tiesa
intervija, jo ta ir piemérota darbam ar nelielam izlasém un tiek uzskatita par efektivu metodi
mediju auditorijas vajadzibu identific€sana. Ka atzinusi mediju lictojuma un auditorijas vajadzibu
pétnieki E.Katcs, D.Blumlers un M.Gurevi¢s, aptauja — intervija ir piemérota metode
auditorijas vajadzibu pétiSana, jo mediju lietotaji apzinas savas vélmes, intereses, vajadzibas
un mediju izveli, lai nodrosinatu p€tniekus ar pietickami precizu priekSstatu par to
izmantoganu.'®

Dalgji strukturéta intervija paredz darbu ar ieprieks rtpigi izstradatiem jautajumiem, taéu
intervijas gaita to secibu var mainit, ka ari, vadoties p&c situacijas, var uzdot papildjautajums, lai
iegiitu péc iesp&jas padzilinatakas intervéjama atbildes.™ Salidzinot ar strukturéto interviju, dalgji
strukturéto interviju veido daudz atverto jautajumu, bet var tikt ietverti ar1 slégta tipa jautajumi (ar
noteiktiem atbilzu variantiem). Ka ar1, dalgji strukturétas intervijas iegiistamie dati visbiezak nav
statistiskas dabas. Interaktivais raksturs un elastiba ir dalgji strukturétas intervijas prieksrociba, jo
lauj pielagoties intervéjama personibai un, pieméram, ja intervéjamais ir noslégta tipa cilveks, var
méginat iegtt atbildes ar papildu jautajumu palidzibu.

Dalgji strukturétaja intervija interv€jamais un interveétajs ir vienlidzigi partneri. Intervetajs
pieturas pie konkrétas t€émas, ko vélas atklat intervijas gaita, bet sniedz iesp&ju intervéjamajam
brivi izpaust savas domas, emocijas un viedokli. Gadijuma, ja interv€jamais novirzas no t€mas,
intervétaja uzdevums ir ievadit sarunu pareizaja virziend. Intervetajam ir jaatrod lidzsvars starp
intervijas brivo formu jeb elastigumu un kontroli. Toms Vengrafs (Tom Wengraf) vér§ uzmanibu,
ka dalgji strukturétas intervijas metode nereti tiek kliidaini uzskatita par vienkarSaku, neka citas
aptaujas metodes. Vins norada, ka precizu jautajumu izveide ir ne mazak butiska ka strukturétajas

intervijas, turklat intervijas briva forma un plasakas atbildes iesp€jas prasa no intervétaja sp&ju bt

136 punch, K.F. (1998) Introduction to Social Research: Quantitaive & Qualitative Approaches. Thousand Oaks,
Califaronia: Sage Publications. pp.176-175

37 Martinsone, K. (Red.) (2011) levads péemieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 170.1pp.

138 Katz, E., Blumer, J.G., Gurevitch, M. (1974) Utilization of mass communication by the individual. In
Bliumler, J.G., Katz, E. (Eds.) The uses of mass communications: Current perspectives on gratifications
research. P.21

139 Berg, L.B. (2004) Qualitative Research Methods for the Sociel Sciences (5th ed.) Boston: Pearson. pp.80-81
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labam sarunas vaditajam, sp&ju interpretét, radosu pieeju un mentilu sagatavosanos.**® Dalu no
intervijas veiksmes nosaka riipiga sagatavosanas, izvirzot mérki, izstradajot intervijas planu un
vienotu formu — struktiru ar jautajumiem. Steinars Kvale (Steinar Kvale) izvirza septinus
intervéSanas pétijuma solus: 1) témas apskats: formulét pétijuma mérki un konceptu; 2)
planosana: izstradat pé€tijuma dizainu ar jautajumiem; 3) intervéSana: vadit interviju,
pamatojoties uz intervijas planu un esosajam zinasanam par t€mu; 4) parrakstiSana: sagatavot
intervijas materialu analizei, kas ietver transkripciju no mutvardu runas rakstita teksta; 5) datu
analiz€Sana; 6) parbaude: parliecinaties, vai intervijas rezultati ir uzticami un tie atklaj t€mu;
7) zinoSana: izstradat secinajumus un prezentet iegiitos rezultatus.**

Ieteicams nemt veéra arT vairakus butiskus krit€rijus veiksmigai intervijas norisei:
1)struktiira, kas ved logiska seciba no jautajuma uz jautagjumu, parak nenovirzoties no galvenas
témas; 2)skaidra un viegli uztverama jautajumu struktiira; 3)piezemétiba, laujot intervéjamajam
pabeigt domu un padomat, ja nepiecieSams; 4)uzmaniba un empatija, ripigi ieklausoties
intervéjama teiktaja un ka tas tiek pateikts; 5)atvértiba un elastigums; 6)kritiska pieeja, esot
gatavam dazadam atbildém un pretrunam intervéjama teiktaja; 7)atceréSanas, sekojot lidzi
intervéjama teiktajam; 8)interpretacija, preciz&jot un paplasinot intervéjama teikto, bet nepieskirot
tam kadu konkrétu nozimi; 9)balanss starp parak plasam atbildém, kas robeZojas ar novirzi no
temas un nekonkrétibu, un parak isam atbildem.'*? Bez tam, izstradajot intervijas jautajumus, tie
jaformulé veida, lai interv€jama atbildes pec iesp&jas labak palidzetu atbildeét uz pétniecisko
jautajumu, un valoda, kas neietver sarezgitus terminus un ir viegli saprotama intervéjamajam.

Dalgji strukturéta tie$a intervija veikta ar 13 (7 sievietes un 6 virie$i) sociala tikla
Instagram lietotajiem, kuru konti iepriekS izanalizeti ar kontentanalizes palidzibu. Konkréta
metode izvEleta, lai noskaidrotu Instagram lietotaju paradumus un vajadzibas §i1 sociala tikla
izmantoSana. Intervija ir butiska metode, lai, salidzinot ar kontentanalizes rezultatiem, noteiktu,
vai un kada ir korelacija starp Instagram lietotaju ievietoto saturu un vinu vajadzibam lietot So
socialo tiklu. Lai noskaidrotu Instagram lietotaju personigo viedokli, izstradata intervija ar 14
jautajumiem, no kuriem 12 ir atvertie, bet 2 jautajumi ar atbilzu variantiem. Sl€gtais jautajums,
kura tiek lugts noradit, kadel persona lieto socialo tiklu Instagram (jautajums nr.13.), pielagots
darba izstradatajam vajadzibu ietvaram (sk. 1.pielikumu). Precizak, katra lielas vajadzibu grupas
apak$vajadziba parformuléta respondentiem labak uztverama un neparprotama valoda, izvairoties
no tadiem gritak uztveramiem vardiem un vardu savienojumiem ka ,jidentific€Sanas ar sava
velama ,,es” paraugu”, ,paSorganizacija’, ,konstruét identitati”, ,,sociala macisanas”, ,,sociala

interakcija” un citiem. Intervijas jautajumu paraugs ievietots darba pielikuma (sk. 3.pielikumu).

140 \Wengraf, T. (2001) Qualitative Research Interviewing. London: Sage Publications. P.5.
141 Kvale, S. (1996) Interviews: an introduction to qualitative research interviewing. Thousand Oaks, California:
Sage Publications. P.88.
Y2 Turpat. P.145.
42



7. SOCIALA TIKLA INSTAGRAM.COM PETIJUMA ANALIZE

7.1. Kontentanalizes rezultati

Ka pirma pétjjuma metode tika izmantota sociala tikla Instagram Latvijas lietotaju
kontu analize péc ieprieks izstradatam kategorijam. Ar kontentanalizes palidzibu analizéti 30
Instagram lietotaju konti un 10 fotografijas katra no tiem (video, ja tadi fikséti, konkréta darba
ietvaros netiek pétiti). Kopuma pétijuma izanaliz€tas 300 fotografijas. Ta ka ir svarigi péc
iesp€jas precizak atklat katra Instagram lietotaja profilu, paradumus un vajadzibas, un nereti
no viena notikuma tiek publicéti vairaki attéli, katra lietotaja konta analizé€ izmantota katra
otra fotografija. Darba pielikuma ka paraugs ietverti analizes rezultati diviem no lietotajiem (sk.
4.pielikumu), savukart rezultatu kopsavilkums par visiem 30 lietotajiem ietverts darba
pielikuma nr.5. Lai saglabatu lietotaju anonimitati, cilvéku vardi aizstati ar burtiem ,,S” un
,»V”’ (sieviete un virietis) un analizes kartas numuru.

Ka pirma analizes kategorija tika izvirzita fotografijas veids — originals vai apstrade ar
acimredzamiem uzlabojumiem, ka kolazas, filtri un citi efekti. Rezultati apkopoti attéla (sk.

7.1.att)

Fotografijas veids

B Originals

65% Apstrade

7.1.att. Sociala tikla Instagram.com lietotaju fotografiju iedalijums péc veida

Ka liecina rezultati, vairak ka pusei analizéto fotografiju (65% jeb 194 foto) izmantota
apstrade. Tika fikseti tadi uzlabojumi ka krasu maina: melnbalts, s€pija, krasu paspilgtinajums
un dazadi Instagram filtri ar nestandarta krasu salikumiem. Nereti lietotaji izmanto opciju
,insta size”, kas lauj ievietot att€lu ta originalaja izméra, nevis Instagram standartiz&taja
kvadrata forma. Atseviskiem lietotajiem, pieméram, S2, S14, V22, V27 un V30 fotografiju
apstrade ir loti izteikta, kas izpauzas augsta kvalitaté un nestandarta krasu salikumos, un

Izmantota teju visas fotografijas. legiitie rezultati liecina, ka atteélu uzlabosanas iespg&jas patiesi
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ir nozimigs faktors sociala tikla Instagram lietotajiem, kas norada uz centieniem reprezent&t
realitati citadu, biezi vien skaistaku, kada ta ir patiesiba, ka ari1 uz rado$as izpausmes
vajadzibu. Ka ieprieks darba noskaidrots, Instagram autori K.Sistroms un M.Krigers filtrus un
citas att€lu uzlaboSanas opcijas uzskata par vienu no $1 sociala tikla panakumu atslegam.
Kontentanalizes rezultati rada, ka 35% jeb 106 no analizétajam fotografijam ievietotas bez
uzlabojumiem, tacu, ta ka analizé pie kategorijas ,,apstrade” pieskaitamas tas fotografijas,
kuru uzlabojums ir acimredzams, nevar izslégt iesp&ju, ka apstradato fotografiju skaits
patiesiba ir vél lielaks.

Ka nakamais tika fikséts geolokaciju izmantojums. No analizétajam fotografijam
atraSanas vieta noradita 99 att€los, kas veido aptuveni 1/3 dalu no visam fotografijam. Lai gan
Saja gadijuma Instagram lietotaju vidi domin€ tendence pievienot fotografijas bez
geolokacijas, iegitie dati liecina, ka analiz&tos Instagram lietotajus var nosaciti iedalit divas
grupas — tadi, kuri izmanto So funkciju biezi, noradot atraSanas vietu teju pie katra attéla, un
tadi, kuri $o funkciju izmanto reti vai neizmanto vispar. Attiecigi desmit no Instagram
lietotajiem izmantojusi geolokaciju 5 un vairak att€los, Cetrpadsmit to pievienojusi 1—4
att€liem, savukart, septini no analiz€tajiem lietotajiem So funkciju nav izmantojusi vispar.
Geolokacijas izmantoSana sava zina liecina par dokumentéSanas vajadzibu, fiks€jot ne tikai
attela redzamo objektu un mirkli, bet ar1 vietu, kur tas notverts.

Lai labak izprastu mirklbirku jeb t€mturu lietojumu Instagram konteksta, tas darba
skatitas tris dalas: 1.mirk]birku izmantoSanas bieZums kopuma (cik no visam 300 fotografijam
pievienotas mirklbirkas); 2.mirklbirku izmantoSanas biezums katram lietotajam ateviski;
3.biezak izmantotas mirk]birkas. Skatot mirklbirku izmantojumu kopuma, tas pievienotas 146
fotografijam, kas sastada teju pusi (49%) no analizéto fotografiju skaita. Tas liecina, ka

mirk]birkas socialaja tikla Instagram ir iecienitas un tiek izmantotas samera biezi.

44



Detalizétaks mirk]birku izmantoSanas biezums (skatot Instagram lietotajus atseviski)

apkopots attéla (sk. 7.2.att.)

Mirklbirku izmantoSanas biezums

W Lietotaji, kuri
mirk]birkas pievienojusi
5-10 atteliem
Lietotaji, kuri
mirk]birkas pievienojusi
1-4 att€liem

Lietotaji, kuri nav
pievienojusi mirk]birkas

7.2.att. Mirklbirku izmanto$anas biezums sociala tikla Instagram.com lietotaju vida

Nemot véra katra Instagram lietotaja individualo aktivitati mirklbirku izmantoSana, redzams,
ka vairak ka puse (60%) jeb 18 lictotaju ir aktivi mirk]birku pievienotdji, papildinot ar tam
lielako vairakumu savu attelu. Turpreti 6 lietotaji (20%) mirklbirkas pievienojusi 1-4
atteliem, un tik pat liels skaits tas nav izmantojusi vispar. Interesanti, ka atseviski lietotaji ar
mirklbirkam Tpasi aizraujas, pieméram, S1, S3, V25 un V30, kuri tas pievienojusi visiem
desmit atteéliem. Bez tam, mirk]birku skaits Siem lietotajiem ir no 4 lidz pat 19 vienam
att€lam. Aktiva mirklbirku izmantoSana liecina ne tikai par centieniem papildinat vai precizét
vizualo veéstijumu, bet var kalpot arT ka lidzeklis jaunu sekotaju piesaistei un ,,patik” vai
komentaru skaita palielinasanai. Ta ka mirklbirkas var daudz ko pavéstit gan par att€lu, gan
par paSu sociala tikla lietotaju — fotografijas autoru, petijjuma ietvaros nepiecieSams
detalizétak apskatit, kadas mirklbirkas izmantotas biezak un vai iezim&jas kadas noteiktas
tendences. Viens no pamata atzinumiem, analiz€jot Latvijas Instagram lietotaju profilus, ir
par katra lietotaja individualo pieeju mirk]birkam. Precizak, teju katram, kur§ So funkciju
izmanto, ir savs mirklbirku pievieno$anas stils — gan daudzuma, gan rakstibas, gan
atkartoSanas zina. Ar atkartoSanos tiek saprasti noteikti vardi vai frazes, kas tiek izmantoti
vairakkart. Pieméram, loti izteikti tas paradas lietotaju S1, S3, V22, V23 un V25 profilos, kur
pat bez fotografiju apskatiSanas, iesp&jams zinama méra noraksturot, ar ko cilvéks aizraujas,
kadas ir intereses un ar ko nodarbojas ikdiena. Piem&ram, S3 Instagram lietotaja pie katras
fotografijas pievieno mirklbirkas, kas saistitas ar gleznoSanas makslu vai majdzivniekiem un
ir vienadas teju katram att€lam, pievienojot tadus vardus ka #art, #painting, #acrlylic,

#oilpant, #ilovemyjob, #cat, #dog, #ilovedogs, #ilovemybabies un daudzas citas. Vai,
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pieméram, lietotajs V23, kur§ pie septiniem no desmit att€liem pievienojis vienadas
mirklbirkas: #crossfit, #factory, #Riga, 1idz ar to radot neparprotamu prieksstatu par So sporta
veidu ka sev interesgjosu jomu. Var teikt, ka Sie Instagram lietotaji caur mirk]birkam runa par
sev tuvam témam, vietam un lictam, izcel batiskako, laujot apkartéjiem labak sevi izprast, vai
ta ir gleznosana, fotograféSanas maksla, sports vai mode. Tapat mirklbirkas var raksturot ari
cilvéka personibu, pasvert§jumu vai socialo statusu. Piem&ram, lietotajs V25 pie fotografijam
atkartoti norada tadas mirklbirkas ka #fancy, #model, #rich, #kid, #richkidsapp, pastiprinot
fotografijas atainoto dzives Iimeni (dargu zimolu drébes, luksusa automasinas, jahtas). Vel
viena raksturiezime, kas tika fikséta kontentanalizes rezultata, ir mirklbirku daudzuma un
vienota stila (atkartoSanas) korelacija. Precizak, tiem, kuri aktivak aizraujas ar mirk]birkam,
raksturiga tendence izmantot vienadas mirklbirkas. Apkopojot visu 30 Instagram lietotaju
mirklbirkas, pirmaja vieta péc biezuma ierindojas #love, kas sakrit ar darba teorétiskaja dala
aplikoto statistiku par popularakajam mirklbirkam Instagram vietng, tad seko #vscocam (ar
ko tiek apzimé&ta mobila aplikacija att€lu uzpemsanai un redigéSanai), #riga, #instagood,
#spring un #colours. Péc mirk]birkam iesp&jams izsekot arl konkréta briza aktualitatém,
piem€ram, pieci no analiz€tajiem Instagram lietotajiem pievienojusi Rigas modes nedé€las
mirklbirku #rigafashionweek. Instagram vietng tik populara mirklbirka #selfie gan §1 pétijjuma
letvaros fikseta tikai 3 reizes.

Ka nakamas kontentanalizes kategorijas ir ,,patik” (no anglu val. like) skaits un
komentaru skaits. To analizei kopgja tabula izrékinats vid&jais aritmétiskais katram lietotajam,
jo sasummeéts ,,patik” un komentaru skaits visam lietotaja bildém nesniegtu nozimigus datus
pétijumam (sk.pielikumu nr.5.). Turpretim, vid€jais aritmé&tiskais norada sekotaju aktivitati
—sniegto novert€§jumu un var liecinat par lietotaja fotografiju kvalitati un ieveéribu (pat
popularitati) sekotaju vida. Vislielako novértejumu péc vidgja ,,patik” skaita fotografijai guvis
lietotajs V17 (272 ,,patik”) un V22 (201 ,,patik”), attiecigi treSo un ceturto vietu dala lietotaji
S9 un V25, ar 170 ,,patik”. Savukart, videji vismazak sekotaju atzinibu guvusi lietotaji V26
(12 ,,patik”) un V20 (18 ,,patik™). Instagram lietotajus savstarpgji salidzinat péc ,,patik” un
komentaru skaita nebiitu korekti, jo $is aktivitates ir liela mera atkarigas no sekotaju
daudzuma. Tomer interesanti, ka kontentanalizes rezultati liecina, ka vidg&jais ,,patik” skaits
nav tieSi proporcionals sekotaju skaitam. Pieméram, Instagram lietotajam V17 ir 1031
sekotajs un vid€ji 272 ,,patik” vienai fotografijai, turprett lietotajam V18 ir 1306 sekota;ji, tacu
salidzinosi tikai 140 ,,patik”. Tapat lietotajam V22 ir 2274 sekotaji, kas ir par 1243 sekotaju
vairak neka V17, tacu salidzinosi tikai 201 ,,patik”, kas ir par 71 mazak neka V17. Tas pats
verojams sievieSu vida — Instagram lietotajai S14 ir 576 sekotaji un vid€ji 23 ,,patik” vienai
fotografijai, turpreti lietotajai S8 ir 318 sekotaju, kas ir par 258 sekotajiem mazak, bet vid€jais
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,.patik” skaits vienai fotografijai ir 54. Sada, Skietami netipiska, tendence redzama viscaur
kontentanalizes rezultatu tabulai. Tas apstiprina faktu, ka sekotaju atziniba un novertgjums ir
galvenokart atkarigs no koplietota satura, ta vizualas un saturiskas kvalitates. Precizak, liels
sekotaju skaits nav garantija lielam ,,patik” skaitam. Salidzino$i ar ,,patik” novertéjumu,
komentari Instagram fotografijam tiek pievienoti daudz retak. Ka liecina kontentanalizes
rezultati, vidgji tie ir viens lidz tris komentari bildei. Turklat vairak ka viena tresdala jeb 115
no analizétajam fotografijam nav komenté€tas vispar. Nemot vera, to, kada ir attieciba starp
komentaru un ,patik” skaitu, apstiprinas darba jau iepriek§ minétais, ka socialaja tikla
Instagram komentars uzskatams par augstako noveérté§jumu, jo sekotdjs ir zinama veida
piepulgjies, patérgjot vairak sava laika, izdomas un energiju, ta vieta, lai vienkarsi ar viena
pirksta kustibu atzimé&tu ,,patik” un p&c sekundes jau vértetu citu lietotaju ievietoto saturu.
P&tijuma otraja dala Sie kontentanalizes kategoriju dati blis nozimigi Instagram lietotaju
personiga viedokla konteksta, kad ar intervijas palidzibu tiks skaidrots, vai un cik svariga
lietotajiem ir sekotaju atziniba ,,patik” un komentaru izteiksme.

Ka nakama un viena no butiskakajam analizes kategorijam ir fotografijas tematiskais
uzsvars — att€lotais objekts, ar 17 apakskategorijam. Lai to noteiktu, tika nemtas véra gan
mirklbirkas, gan lietotaja pievienotais apraksts att€lam (ja tads ir), kas palidz&ja noteikt, uz ko

autors velgjies likt uzsvaru fotografija. Rezultati apkopoti zemak (sk.7.3.att.).

Fotografijas tematiskais uzsvars

Makslas darbi
Informativie, reklamas foto
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7.3.att. Sociala tikla Instagram.com lietotaju publicéto attélu iedalijums péc fotografijas
tematiska uzsvara
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Visbiezak socialaja tikla Instagram ievietotas vides fotografijas ar dabas, pilsétas skatu vai
fragmentu no telpas. Kontentanalizes rezultata tika fiksétas 55 $adas fotografijas. Sada
tendence liecina par dokumentESanas vajadzibu, velmi notvert skaistu dabas skatu vai
paradibu. Citkart tas norada arT uz vajadzibu péc radosSas izpausmes. Otra biezak sastopama
satura kategorija ir selfijs jeb paSbilde, kas ievietota 47 reizes (no kuram viens attéls pieder
kategorijai ,,atkailinats”). Lidz ar to kontentanalizes rezultati apstiprina iepriek§ min&to autoru
B.Vendas un K.Nelsones atzinumus par selfiju ka jaunu fotograféSanas kulttru, ka arf to, ka
veélme uznemt pasbildes kluvusi par visaptverosu fenomenu, vilinot cilvékus ,,aizrauties ar
sevi” un git apkart§jo atzinibu. Ipasi ar So sevis izpausmes veidu aizravusies Instagram
lietotaji S6, S10, S11 un V25, ievietojot lidz pat 7 $ada veida fotografijam, kas ir 70% no
lietotaja kopgja satura (tas ir, 10 analizétajiem att€liem). Piem&ram, p&tot tuvak lietotaju S6
un S11 Instagram kontus, atklajas, ka pasas lietotajas ir galvenais objekts savos attélos un
selfiji ir domingjosais foto veids, bez tam, liela dala no tiem ir atkailinata dekolté zona. Ka
nakamas biezak sastopamas fotografiju kategorijas ir lietotaja portrets (ne pasrocigi uznemts
att€ls) un draugi (kompanija, kura ir redzams arT pats lietotdjs), kas fiks€tas 36 fotografijas.
No ta izriet, ka kopuma pats Instagram lietotajs ir galvenais objekts fotografijas, jo tadu ir
kopuma 82 (sasummgjot selfijus un citu fotografétus sevis portretus), kas veido teju 1/3 dalu
no visam fotografijam. Tas apstiprina darba teorétiskas dalas atzinumu, ka savu attélu (selfiju
un cita veida portretu) ievietoSana ir interneta €ras paaudzi raksturojoss sevis izpausmes veids,
sauciens péc uzmanibas un atzinibas.

Retak Instagram lietotaji ievietojusi fotografijas ar &dieniem un dz€rieniem (19),
tomér salidzinoSi ar pargjam satura kategorijam, ta ir uzskatama par diezgan popularu.
Visbiezak &dienus ievietojusas Instagram lietotajas S1, S2 un S14. Pieméram, S2 rada
iespaidu, ka ripigi piedoma pie €diena fotograféSanas un bildes p&capstrades, pierada savas
kulinarijas prasmes un reize radosi izpauzas. P&c So lietotaju ievietotajam &dienu fotografijam
var secinat, ka katrai jomai pastav ar1 savas izplatitakas mirk]birkas, ko dazadi lietotaji ievieto
atkartoti. Attiecigi &dieniem S$adas ,,vienojosas” mirklbirkas tika fiksétas #homemadelv,
#instafood un #foodstagram. Vismazak Instagram lietotaji ievietojusi fotografijas, kur
redzami ziedi, davanas vai apsveikumi (3 att€li), neparastas situacijas (4 att€li), tehniskas un
elektroierices, ka ar1 informativie un reklamas foto (pa 5 att€liem katra kategorija).
Trispadsmit no ievietotajam fotografijam ir citati un mémi. Analizes gaita tika secinats, ka
levietotos citatus un mémus kada nakotnes pétijjuma ietvaros varétu skatit pat ka atsevisku
pétijuma objektu, jo tie var loti daudz pastastit par cilvéku, vina skatijumu uz dzivi, interesém,
personigo viedokli par sevi un apkartgjo pasauli. Piem&ram, Instagram lietotajs V24 aizraujas
ar citatu ievietoSanu, un viens no tiem ir: ,,Lai pasaulé ir seksigi cilvéki. Tadél Dievs radija
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latvieSus,” to papildinot ar aprakstu pie fotografijas, ,,un es esmu latvietis.” Tapat par So
cilvéku pastasta ievietotais citats ar dargu automasinu fona: ,,Man ir jabit veiksmigam, jo es
milu dargas mantas.” levietotie citati un mémi var tikt skatiti gan ka briva viedokla pausana,
gan zinama mera sevis Un savu vertibu prezentésana.

Ka noslédzosa kontentanalizes kategorija ir domin&jo$as vajadzibas. Pamatojoties uz
darba teoretiskaja dala izstradato vajadzibu ietvaru, izvirzitas seSas lielas vajadzibu grupas,
kas attiecigi ietvertas kontentanalizg (sk. 2.pielikumu). Ta ka viena fotografija var vienlaikus
liecinat par vairakam vajadzibam, tacu kontentanalizes kategorijas parklaties nedrikst, tika

fikséta doming&josa vajadziba. Analizes rezultati apkopoti attéla (sk. 7.4. att.).
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7.4.att. Sociala tikla Instagram.com lietotaju domin€josas vajadzibas péc ievietotajam
fotografijam

Sakotngji svarigi min&t, ka primari kontentanalize veikta, lai analizétu Instagram lietojumu un
lietotaju paradumus, savukart intervijas — vajadzibu noteik$anai. ST kategorija tika izveidota ar
mérki noteikt, par kadam vajadzibam Skietami liecina Instagram lietotaju ievietotais saturs, lai
to attiecigi salidzinatu ar intervijas rezultatiem. Ka liecina rezultati, konkrétaja pétjjuma ar
kontentanalizi bija iesp&jams noteikt tikai tas vajadzibas, kas ir acimredzamas jeb saistitas ar
satura ievietoSanu nevis patéréSanu. Precizak, neviena no ievietotajam fotografijam
neliecinaja par vajadzibu péc izklaides vai informacijas iegiSanas, kas skaidrojams ar to, ka
§is vajadzibas galvenokart saistitas ar satura pat€réSanu Instagram, ko darba turpinajuma
atklas veiktas intervijas ar Instagram lietotajiem. Lai noteiktu domin&joso vajadzibu, tika

nemts véra gan fotografijas tematiskais uzsvars, gan mirklbirkas, gan fotografijas apraksts.
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AtseviSkos gadijumos loti daudz prieksa pasaka tieSi mirklbirkas. Piem&ram, lietotaja S3
vairakkart pievieno mirklbirku #capturemoment (no anglu val. notvert mirkli), kas liecina par
vajadzibu p&c dokument&sanas.

Visbiezak analizé konstatéta vajadziba ir tieSi vajadziba péc dokumentéSanas (189
fotografijam). To apliecina ar1 vides fotografiju dominance par citam saura kategorijam.
Instagram lietotaji dokumenté loti dazadas dzives situacijas, pieredzi, vietas un lietas,
iemuzinot mirkli un saglabajot to gan sev, gan saviem sekotajiem. Visizteiktak $1 vajadziba
noverota lietotajiem S1, S4, S8, S13, S15, V1, V19, V21, V26 un V28. Pieméram, S4 profila
visas analizétas fotografijas liecina par dokumentéSanu, jo lietotaja parsvara ievieto skaistu
dabas skatu fotografijas vai foto no celojumiem. Tapat arT S1 profila gandriz katra fotografija
atspogulo notvertu mirkli — ziedosa pavasari, celojuma vai jaunatklata restorana. Analizes
gaita pieradijas, ka liela dala Instagram lietotaju dokument€ tiesi celojumus. Pieméram, teju
visos S8 att€los atspoguloti iespaidi un emocijas no jaunatklatam pasaules vietam, krasi
atSkirigu klimatu un iepriek§ neredz&tiem &dieniem. Savukart, lietotaji V1, V19 un V26
galvenokart dokumenté savus ikdienas notikumus ka atskaites punktus — Kkur bijusi, ko
redzgjusi un ko darjusi. Lietotaja V19 profils atgadina personigo dienasgramatu, nemot veéra
fotografiju saturu un daudzumu (1049 attéli). Kontentanalizes rezultati par vajadzibu péc
dokumentésanas ka domingjoSo apstiprina darba teorétiskaja dala aprakstito Instagram biitibu
— digitalais foto albums, kas sniedz iesp&ju ar dazu klikSku palidzibu uznemt fotografiju un
taliteji ar to dalities.

Otraja vieta péc biezuma ierindojas vajadzibas, saistitas ar personas identitati, kas
ietver arl sevis prezenté$anas un radoSas izpausmes vajadzibu (fikséta 85 reizes). Seit
janorada uz korelaciju starp sevis prezentéSanas vajadzibu un selfiju ka vizuala satura
kategoriju — kontentanalizes rezultati liecina, ka selfijs ir otra popularaka satura kategorija
Instagram lietotaju vidi, kas sasaucas ar to, ka vajadzibas, saistitas ar personas identitati (tai
skaita sevis prezentg$ana), ir otra biezak sastopama vajadzibu grupa. Sie rezultati apstiprina
darba teorétiskaja dala ietvertos atzinumus par selfiju ka vienu no galvenajiem Sevis
prezent&Sanas veidiem socialajos tiklos. Visspilgtak par $adu vajadzibu liecina lietotaju S6,
S10, S11, V18, V23, V25 un V30 ievietotas fotografijas. Piem&ram, parskatot lietotaju S6,
S10 un S11 kontus, redzams, ka tur dominé pasbildes gan ar, gan bez ta saucamajam
»pillipam” jeb no anglu valodas duck face, tai skaita gan atkailinatas, gan neatkailinatas
fotografijas. So lietotaju fotografijas izteikti tiek reprezentéts skaistuma kults. Viriesu profili
gan Saja zind nedaudz atSkiras. Piem@ram, V18 rada iespaidu, ka ripigi veido savu telu,
ievietojot fotografijas ar noradém par savu stilu un apgérbu, dazadu dargu zimolu drébém.
Savukart, Instagram lietotajs V23 fotografijas galvenokart izrada savu trenéto augumu — roku
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muskulus, védera presi un muguras muskulus, attiecigi fotograf€joties ar atkailinatu kermena
augSdalu. Loti spilgti un atskirigi sevi fotografijas piesaka lietotajs V30, ievietojot daudz
pasbilzu, kuras seju klaj pamatiga grima karta, tadgjadi veidojot savdabigu, virieSu
dzimumam neraksturigu télu. ST lietotja fotrografijas liecina ne tikai par sevis prezent&$anas,
vajadzibu, bet arT vajadzibu p&c radosas izpausmes.

Ka tresa izplatitaka vajadziba ir izplatit informaciju (fikséta 21 reizi). Seit batiski
noradit, ka informacijas izplatiSanas un koplietoSanas vajadziba uzskatama par paSsaprotamu
un faktiski attiecinama uz jebkuru ievietoto fotografiju, neatkarigi no tas satura, jo ta ir
Instagram ka sociala tikla pamata biitiba — koplietot informaciju. ST iemesla d&] (un nemot
vera, ka kontentanalizes kategorijas nedrikst parklaties, vienam att€lam atbilstot vairakam
kategorijam), konkrétaja pétijuma informacijas izplatiSanas vajadziba tika konstateta ka
domingjosa $ados gadijumos: kad lietotajs informé savus sekotajus par kadu pasakumu, kas
tiek planots un rekomendgéts (V20), kad lietotajs sniedz atsauksmes par kada veida pasakumu
(pieméram, par teatra izradém S2 gadijuma), kad lietotajs populariz€ kompaniju, ko parstav
(ka piem&ram V23), kad lietotajs rekomendé savu blogu un inform& par jaunakajiem
ierakstiem taja (ka S1 gadijuma) un, kad lietotajs dalas ar savam recepteém (ka S2 un V18).
Vajadziba pec informacijas izplatiSanas tika fiks€ta arT pie vairakiem citatiem un mémiem,
kad Instagram lietotajs vélas nodot v&stijumu un brivi paust savu viedokli par kadu t€ému (ka
piemé&ram, lietotajs V24).

Socialas mijiedarbibas un integracijas vajadziba ka domin&josa konstatéta vien 5
reizes. Tas skaidrojams ar to, ka, 1idzigi ka izklaides un informacijas iegiSanas vajadzibas, ta
,»no malas” ar kontentanalizes palidzibu ir griitak nosakama. Lidz ar to §1 vajadziba tika
fikséta gadijumos, kad ar fotografijas ievietoSanu (un papildus apraksta pievienoSanu),
lietotajs it ka uzsak sarunu ar saviem sekotajiem. Pieméram, lietotaja S13 izsaka pateicibu par
sanemto apsveikumu; lietotajs V17 pie viena no atteéliem uzruna sekotajus: ,,Ka visi Sovakar
jutamies?” (foto saturs ir neitrals). Savukart, lietotajs V24 pie viena no ievietotajiem citatiem
jauta: ,,Vai jus domajat tapat?”. Kreativi Instagram izmantojis ari lietotajs V30, viena no
fotografijam iemiizinot savu sapnu velosipédu un liidzot savus sekotajus ziedot naudu ta
iegadei (ar noradi uz konta numuru), kas liecina par socialas mijiedarbibas un integracijas
vajadzibu, versoties pec atbalsta pie saviem sekotajiem.

Kopuma kontentanalizes rezultati devus$i nozimigu ieskatu mobila sociala tikla
Instagram lietojuma, laujot spriest par lietotaju dazadibu, aktualakajam tendencém, ka ari
vajadzibam, par ko liecina ievietotas fotografijas. No kontentanalizes datiem izriet, ka par
Instagram lictotaju ,,runa” ne tikai ievietotais saturs — fotografiju stils. Katru lietotaju raksturo
ar visi fotografijai pievienotie elementi, ka geolokacijas, mirklbirkas un fotografiju apraksti,
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kas vésta par cilvéka personibu un interes€m. Kontentanalizes rezultati liecina, ka vairakums
analizéto Instagram lietotaju izmanto fotografiju uzlabosanas iesp&jas — filtrus un cita veida
efektus, kas ir uzskatams par zZimigu $1 sociala tikla raksturotaju. Attiecigi, cik daudz lietotaju
So funkciju noverte un cik tas ir svarigi, atklas interviju rezultati. Darba turpinajuma analiz&ti

interviju rezultati, un skatiti korelacija ar kontentanalizes rezultatiem.

7.2. Intervijas rezultati: sociala tikla Instagram.com lietoSanas paradumi

Ka otra pétijjuma metode tika izmantota dalgji strukturéta tiesa intervija ar trispadsmit
sociala tikla Instagram lietotajiem, kuru konti iepriekS izanalizéti ar kontentanalizes
palidzibu. Intervijas tika veiktas ar $adiem Instagram lietotajiem: S2, S4, S6, S10, S13, S14,
S15, V18, V19, V22, V26, V27 un V30, péc iepricks sagatavota jautajumu plana. Interviju
gaita atseviskos gadijumos tika uzdoti papildjautajumi, lai iegitu padzilinatu intervéjama
viedokli vai to precizé€tu nepiecieSamibas gadijuma. Intervijas meérkis — noskaidrot, kadas
lietotaju vajadzibas apmierina socialais tikls Instagram un kadi ir lietotaju paradumi §is vietnes
izmanto$ana. Visas intervijas norisinajas klatien€, vidgjais intervijas ilgums bija 20 minates.
Interviju at$ifréjumi pieejami darba pielikuma (sk. 6.pielikumu).

Intervijas sakuma, ar meérki ievirzit sarunu un nedaudz atraisit intervéjamos, tika
vaicats par iemesliem, kade] vini sakotng€ji pievienojusies socialajam tiklam Instagram. No
Instagram lietotaju atbildém izriet, ka galvenokart ir Cetri c€loni, kad€l vini sakusi lietot So
socialo tiklu: 1.ieteikums no draugu vai pazinu puses; 2. tas bija vél kaut kas neredzets, jauns
un interesants; 3. jauna viedtalruna iegade, kas attiecigi ietver jaunas funkcijas; 4. ta bija ta
briza aktualitate, ka sekoSana piilim. Pieméram, V18 un V30 atzina, ka Instagram ir ka
iPhone pavadosais elements, neatnemama sastavdala: ,,JJa tev ir iPhone, tad tev ir viss —
Facebook, Instagram un citas aplikacijas,” apgalvo V18." Savukart, lietotaja S15 atzina, ka
viens no noteicosajiem faktoriem bija tas, ka Instagram ir sasinhronizg&ts ar Twitter, tadel so
socialo tiklu bieZi izmanto ka papildinajumu savam tvitam.

Intervijas turpindjuma respondentiem tika ligts nosaukt 3—5 raksturotajus, kas,
vinuprat, padara socialo tiklu Instagram tik saistoSu. Ka vienu no galvenajiem raksturotajiem
lietotaji min fotografiju un vizuali pievilcigu saturu (ko noradijusi 9 aptaujatie). Ka izriet no
vinu teikta, Instagram sniedz iesp€ju cilvékiem iejusties fotografa t€la. Pat, ja bilde neizdodas
tik laba, filtri palidz to padarit skatamu un maksliniecisku, baudamu. Pieméram, lietotaja S14
atzina, ka ar Instagram palidzibu vipai pirmo reizi iepatikas fotrografét un skita, ka tas ar1

izdodas. No intervéto viedokliem var secinat, ka Instagram ir saisto$s gan cilvékiem, kas

3 Intervija ar Instagram lietotaju V18. 6.pielikums, 109.1pp.
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aizraujas ar fotografiju profesionala Iimeni, gan tadiem, kuri So makslu v€l tikai apgist. Tas
apstiprina darba teorétiskaja dala ietverto apgalvojumu, ka digitala fotografija socialo mediju
konteksta ir radijusi jaunu paaudzi, ka masveida ikdienas aktivitate, nojaucot robezu starp
amatieru un profesionalo fotografiju. Cetri no intervétajiem ka pozitivu Instagram
raksturotaju norada ari atru, €rtu un vienkarsSu lietojumu, bez informacijas parbagatibas —
lakoniskums. Ne mazak svarigs raksturotdjs intervéto acis ir informacijas iegliSana un
dalisanas ar to. Ka noradija S2, ar Instagram starpniecibu var atri un, teju neko nelasot,
uzzinat par sev interes§joSo. Savukart, S13 un S14 augstu noveérté iespeju globali, ar visu
pasauli dalities savas dzives notikumos, kas rada sajitu, ka visa cilvéce ir vienota. Atskirigu
viedokli no pargjiem pauz V18 un V27, jo, péc vinu domam, socialais tikls Instagram izraisa
atkaribu no ,,patik”, komentaru un sekotaju skaita, kas esot zZimigs ta raksturotajs. Nemot vera
Sos viedoklus, var teikt, ka Instagram ar1 attista noteikta veida vajadzibas, ka vajadzibu péc
atzinibas un apkartgjo noveértéjuma.

Lai noskaidrotu interv&jamo Instagram lietosanas paradumus, tika uzdoti jautajumi
par to, cik reizes diena tiek apliukots Sis socialais tikls un cik biezi konkréetais lietotajs pats taja
ievieto saturu. Visi intervétie noradija, ka tas ir Joti atkarigs no dienas noslogojuma, turklat
brivdienas un gadijumos, kad nesen ievietota kada fotografija, Instagram tiek aplikots biezak.
Tomer vid€jais raditajs ir 3—5 reizes diena. Pieci no aptaujatajiem atzina, ka tas nereti ir ar1
vairak ka 5 reizes diena, bez tam visintensivak Instagram apliko lietotaji S2 un V19, attiecigi,
vidgji reizi stunda un lidz pat 100 reizém diena. Ka izriet no atbildém, visbiezak Instagram
tiek apliikots reizés, kad ir brivs bridis, no rita pamostoties, sabiedriskaja transporta,
pusdienlaika un vakara. Kas attiecas uz satura ievietosanu, lielakais vairakums (5 intervétie)
atzina, ka tas notiek 2—3 reizes nedéla un reizém biezak. Savukart, tris no intervétajiem
ievieto saturu nedaudz retak, aptuveni 1 reizi nedéla, un Cetri lietotdji 2—3 reizes ménesi.
Visaktivaka Instagram lietotaja ir S14, ievietojot fotografijas no vienas Iidz pat vairakam
reiz€m diena. Arl $aja jautdjuma intervetie ir vienispratis, ka tas atkarigs no ta, kas notiek
apkart, kadi ir notikumi, vai ir ko fiksét un tas ir public€Sanas verts. Lietotajs V30 foto
ievietoSanu Instagram pat pielidzina darbam, jo ikreiz, kad labi izskatas, tas ir ka pienakums —
nofotograféties un ievietot Instagram. Tas vienlaikus liecina gan par dokument&Sanas, gan
sevis prezentéSanas, gan identitates konstruéSanas vajadzibam. Ka V18, ta V27 piebilda, ka
Instagram eksisté savi nerakstitie likumi, un $aja gadijuma nav ieteicams biit parsatinatam, jo
visas bildes ar laiku klust vienadas, kas citiem izraisa vélmi atsekoties. Kopuma no visu
intervéto atbildém izriet, ka biezak socialaja tikla Instagram saturs tiek patéréts, neka

koplietots.
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Repondentiem tika jautats, kadi lietotaju profili un attéli viniem Skiet vissaistoSakie.
Teju visi apliecindja, ka viens no galvenajiem kritérijiem ir skaistas un kvalitativas
fotografijas. Vairakums ar1 seko populariem cilvékiem (slavenibam) un saviem draugiem un
pazinam. Ka liecina sniegtas atbildes, ir vél atseviski konti un témas, kas ir kopigas tiesi
intervétajam sievietém, ka celojumi un dabas skati, mode, dzivnieki, fitness un veseligs
dzivesveids, uzturs un kulinarija (ko noradija S2, S4, S6, S13, S14). Gan S14, gan S15 atzina,
ka tas ir atkarigs no konkréta briza interes€m un aktualitateém. Pieméram, S15 pirms gada
aktivi sekojusi dazadiem kazu veidotdju kontiem, jo pati rikojusi kazas, un Instagram bijusi
ka vietne, kur smelties idejas (vajadziba péc iedvesmas giisanas). Savukart, ta ka S14 majvieta
Sobrid notiek remonts, Instagram tiek sekots dazadiem dizaineriem, arhitektiem un majas
lietam. Savs, atSkirigs intereSu loks ir arl pargjiem Instagram lietotajiem. Piem&ram, V18
uzsveéra savu draugu — kalnu slépotaju profilus, jo ari pats ar to nodarbojas un aizraujas ar
kalniem. Lietotajs V22 aizraujas ar fotograféSanu un galvenokart ari izvélas sekot dazadiem
fotografiem. Bet S10 un V30 par saistosakajiem uzskata skaistumkopSanas un grima kontus,
kas sniedzot daudz origindlu, noderigu un iedvesmojosu ideju. ST jautdjuma atbildes
apliecinaja, ka péc to lietotaju kontiem, kam konkrétais cilveks seko, var spriest par vinu pasu
— personibu, interesém, aizrau$anos un konkréta dzives posma aktualitatém.

Intervijas turpinajuma Instagram lietotajiem tika jautats, péc kadiem krit€rijiem vini
izvelas un atlasa fotografijas, ko ievietot. Ka liecina sniegtas atbildes, vienojoSais kritérijs
fotografiju ievieto$anai ir situacija vai notikums, kas ir nozimigs vai interesants pasam
lietotajam un lai tads tas butu ar sekotajiem. Péc S2, S4, S10, S15, V26, V30 domam, satura
ievietoSana ir svarigi nemt veéra tieSi sekotajus — kas tiem var€tu patikt un aizraut, nav
nozimes likt fotografiju vienkarsi tapat. Tas liecina par to, ka Siem lietotajiem ir svarigs savu
sekotaju viedoklis un novértgjums. Ka nakamais biezak minétais kriterijs ir skaistas un
kvalitativas fotografijas, ko noradijusi sesi intervétie (S10, S14, S15, V18, V27, V30). ,,Man
ir svarigi, lai bilde ir laba. Es esmu perfekcionists. Tas ir ka laba fotosesija — no 200, 300
bildém divas vai tris ir labas, un es noteikti Instagram ielikSu tikai vienu no tam. Sev varbiit

paturgu Cetras, bet ielik§u vienu,” atzist V30.'**

Divi no intervétajiem noradijusi izvertéSanu
ka svarigu kritériju (S14, S15). Precizak, péc vinu domam, koplietotais materials nedrikst biit
kompromit&joss un attiecigi nedrikst dalities ar visu, kas ienak prata, jo gan esoSie, gan
potencialie darba deveji un sadarbibas partneri var parbaudit socialos tiklus. Tas sava zina
norada uz noteikta t€la veidoSanu un vajadzibu péc identitates konstruéSananas. Savukart,

lietotajiem S15 un V22 svarigakais ir, lai fotografija saturétu kadu vestijumu un nodotu zinu

sekotajiem. ,,ES lieku kaut ko ar domu graudu, dzilakas bildes. leliecku mazliet vairak ieksa

%% Intervija ar Instagram lietotaju V30. 6.pielikums, 126.Ipp.
54



sevi, lai cilvéks saprot, kads es esmu, ka es pieeju lietam savadak,” atzist V2214 Turpreti,
S14 fotografe un ievieto Instagram visu, kas patik, $o procesu pielidzinot gleznosanai: ,,Tas ir
ka maksliniekiem — Sodien gribu gleznot un man sanak, Sodien negribu — man nekas nesanaks.
Tas pats ir ar bildem.”*4° Papildus jau min€tajam, Instagram lietotaji par ievietoSanas vértam
uzskata kadas jaunatklatas vietas (ka restoranu, veikalu, pilsétu — S13), celojumus (S2, S13),
dabas skatus (S4, S10, V18), pagatavoto &dienu (S6), savu portretu (ja konkrétaja diena
uzskata, ka labi izskatas — S6, S10) un pasreklamu kadam noteiktam savam aktivitateém (V18,
V27, V30).

Viens no interesantakajiem intervijas jautdjumiem bija 7.jautajums, ar merki
noskaidrot, vai Instagram lictotajiem ir svarigi git sekotaju atzinibu ,,patik” un komentaru
izteiksm&. Ta ka visas intervijas norisinajas klatieng, bija iesp&ja arl izsekot intervéto
reakcijai, un $is bija viens no jautajumiem, pirms kura atbildéSanas tika ievérota vislielaka
pauze. Pec sniegtajam atbildem var secinat, ka 11 no intervétajiem sekotdaju atziniba ir
svariga. Tai skaita vairak neka puse jeb septini no tiem neSaubigi apstiprindja, ka tas ir
svarigi, atseviskos gadijumos papildinot, ka tas gan nav fotografiju ievietoSanas pasmerkis.
Attiecigi Cetriem to bija gruti tiesi atzit, atbildé novirzoties no t€mas un rezultata noradot, ka
tas ir patikami (Iidz ar ko vinu atbildes pieskaitamas kategorijai ,,drizak ir svarigi”). Turpreti
divi intervétie parliecinosi atbildgja, ka sekotaju atziniba nav svariga, precizgjot, ka no ,,patik”
un komentaru skaita nav nekadas jégas (S6 gadijuma) un Instagram netiek izmantots ka ego
»barotava” (V27 gadijuma). Japiebilst, ka lietotajas S6 atbilde parsteidza, nemot véra
socialaja tikla ievietotas fotografijas (dominé selfiji, ka iepriek§ noskaidrots kontentanalizg),
kas, galvenokart, liecina par sevis prezenté$anas vajadzibu. Bez tam, saskana ar teoriju, tiesi
selfiju ,,cienitaji” visvairak v€las sapemt savu sekotaju noveért§jumu. Ka darba teoretiskaja
dala atzina K.Nelsone, selfiji ir ka zimolvadiba, ,,pardodot” savu labako versiju un sniedzot
iesp&ju giit meérkauditorijas atzinibu. Lai gan nevar apSaubit intervéto godigumu, jagem véra
ar1 S6 atbilde uz iepriekS$€jo jautajumu, kura lietotdja atzist, ka ripigi izverte, kadas
fotografijas ievietot, kas liek domat, ka sekotaju viedoklis un novert§jums tomer ir svarigs.
Mazliet citadu viedokli no pargjiem pauz intervétie V19 un V30, piebilstot, ka pievers
uzmanibu noteiktiem cilvékiem, jo svariga nav kvantitate, bet gan kvalitate. Tas ir, bieZi vien
kada konkréta cilvéka noveért€§jums ir daudz svarigaks, ka visi pargjie ,,patik” kopuma.
AtseviSkas Instagram lietotaju atbildes liecina, ka Saja socialaja tikla ir noteikti ,,likumi” un
panémieni, kurus pielietojot, var iegit lielaku ,,patik” skaitu. Piem&ram, ir specifiski dienas

laiki, kad labak ievietot fotografijas. Attiecigi, V18 atzina, ka nakts stundas ir sliktakais laiks,

5 Intervija ar Instagram lietotaju V22. 6.pielikums, 116.1pp.
18 Intervija ar Instagram lietotaju S14. 6.pielikums, 103.Ipp.
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jo rita pusé att€ls bus ,,parklats” ar citu ievietoto saturu un licla dala sekotdju to palaidis
garam. Savukart, S6 zina teikt (ko cita jautajuma uzsvéra ar1 V18), ka mirklbirkas ir atsléga
lielakam ,,patik” un sekotaju skaitam: ,,Ja man tas biitu tik loti svarigi, tad es arT pie savam
bildém, kur esmu viena, noteikti pievienotu mirk]birkas. Esmu ievérojusi, ka manas
draudzenes ta dara — saraksta komentarus, pievieno daudz mirk]birkas, iegiist daudz sekotaju
un tad izdzes to komentaru, it ka nekas nebatu bijis.”**" Salidzinot intervéto sniegtas atbildes
uz $o jautajumu ar kontentanalizes raditajiem, netika konstatéta nekada veida korelacija starp
vidgjo ,,patik” un komentaru skaitu un atbildém (ir vai nav svarigi). Precizak, nevar apgalvot,
ka tie, kam ir svariga sekotaju atziniba, ir lielaks ,,like” vai komentaru skaits un otradi.

Velak interv€jamajiem tika jautats, vai viniem ir svarigi (vai tiek pieversta uzmaniba),
cik liels ir sekotaju skaits. Septini Instagram lietotaji atbildgja, ka tas kopuma ir svarigi (no
kuriem pieci atbildéja neSaubigi un divi ar ,drizak, ja, tas ir patikami”), savukart seSi
atbildgja, ka tas kopuma nav svarigi (no kuriem cetri atbildéja neSaubigi un divi ar ,,drizak
n&”). No ta izriet, ka ne visiem lietotajiem, kuriem ir svarigs ,,like” un komentaru skaits ir
svarigs ar sekotaju skaits. Savukart, diviem lietotajiem — S6 un V27 — nav svarigs ne ,,like”
un komentaru, ne sekotaju skaits. Interesanti, ka lietotaja V22 viedoklis saskan ar S2 viedokli
par to, ka sekotaju skaits ir svarigs tadel, ka tas ir ka raditajs un apliecinajums prasmei radit
saistoSu, interesantu saturu: ,,Man tas ir svarigi, jo atgadina, ka man tas patieS$am sanak, un es
skatos un saprotu — ja cilvékiem patik, tad jau viss ir kartiba,” atzist Vv22.*8 Tas norada ne
tikai uz vajadzibu péc socialas interakcijas un apkart€jo novert€§juma, bet arl pec sevis
prezentéSanas un identitates konstru€Sanas vajadzibam. Skatot intervéto atbildes uz So
jautajumu Korelacija ar vinu sekotaju skaitu, nevar izvirzit parliecinoSu apgalvojumu, ka tiem
Instagram lietotajiem, kuriem ir svarigs sekotaju skaits, ir vairak sekotaju (un otradi), tomer
Sada tendence iezimé€jas. Lai izvirzitu parliecinoSu apgalvojumu, biitu nepiecieSams nointervéet
lielaku skaitu iepriekS analiz€to Instagram lietotaju. Kopuma uz So jautajumu sniegtas
atbildes liecina, ka Instagram lietotajiem butiskaks ir ,,like” un komentaru, neka sekotaju
skaits.

Intervijas turpinajuma Instagram lietotajiem tika jautats, vai vini biezak ievieto att&lu
originalus vai tos uzlabo pirms ievieto$anas. Ka liecina sniegtas atbildes, visbiezak Instagram
lietotaji fotografijas uzlabo pirms ievietoSanas, ko apstiprindja vienpadsmit intervétie, tai
skaita S10, S14, V22, V27 un V30 atzina, ka to dara vienmér, originalus vispar neievietojot.
Tas saskan ar kontentanalizes rezultatiem, kur tieSi Sie lietotaji tika izcelti uzskatamas

fotografiju apstrades dé|. Lietotajs V30 fotografiju atlasi un kvalitati uztver loti nopietni: ,,Es

Y7 Intervija ar Instagram lietotaju S6. 6.pielikums, 93.1pp.
8 Intervija ar Instagram lietotdju V22. 6.pielikums, 116.lpp.
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gribu lai ir ,,like”, es gribu, lai mans Instagram ir tik kvalitativs, ka es vina varétu ka zurnala
ievietot ,,postu”, ka fotoreportaza, lai cilvékiem ir interesanti skatities.”'*° Savukart, lietotajs
V19 socialo tiklu Instagram izmanto arT ka atteélu uzlabotaju (gadijumos, kad fotografijas
nemaz netiek koplietotas ar sekotajiem, bet saglabatas telefona). Kopuma tiek minéti tris
galvenie iemesli, kadg] izvéle ir par labu fotografiju apstradei: 1) lai fotografiju padaritu
skaistaku un interesantaku, visbiezak uzlabojot krasas un apgaismojumu; 2) jo saista dazadu
aplikaciju piedavatas nestandarta iesp&jas (att€lu kolazas, apla veida attéls un citas); 3) jo ir
nepietickami laba viedtalruna fotokamera. Tikai viens no interv€tajiem atzina, ka vienmeér
ievieto fotografiju originalus (V26), savukart, S13 apstradato un originalo fotografiju attieciba
esot pusi uz pusi, jo, vinasprat, labas un kvalitativas bildes gadijuma var ielikt arT tas
originalu. Kopuma uz $o jautajumu sniegtas atbildes saskan ar kontentanalizes rezultatiem,
kur lielakajai dalai fotografiju tika konstatéta apstrade (194 att€liem). Abu metoZzu rezultati
apstiprina, ka att€lu uzlaboSanas iespgjas ir loti nozimigs sociala tikla Instagram raksturotajs.
Nakamais intervijas jautajums lika visiem Instagram lietotajiem aizdomaties un 1pasi
izvertet sevis ievietoto saturu $aja socialaja tikla, jo tika jautats, vai konkrétais lietotajs var
apgalvot, ka vina Instagram raditais téls pilniba atbilst realitatei. Aptaujato atbildes uz $o
jautdjumu nav viennozimigas un attiecigi var iedalit Cetras grupas: 1.uzskata, ka t€ls pilniba
atbilst realitatei (6: S4, S13, S14, V18, V19, V22); 2.uzskata, ka t&ls atbilst, bet ne pilniba (3:
S15, V26, V27); 3.uzskata, ka t&ls atbilst, bet no turpmakas atbildes izriet, ka neatbilst (2: S6,
V30); 4.uzskata, ka t€ls neatbilst (2: S2, S10). Tie, kuri atzina, ka t€ls atbilst, apgalvo, ka
necensas par sevi radit labaku iespaidu vai kadu 1pasu viziju un ir tadi, ka realaja dzive, neko
neslépjot. Interesantu viedokli sniedza lietotaji, kuri uzskata, ka t€ls atbilst, bet ne pilniba, jo
visas ikdienas gaitas Instagram netiek publicétas: ,,Tas, ko var spriest no manam bildém, ta ir
isteniba, ta esmu es. Bet mana dzive jau nav tikai tada, kada ta tur ir paradita. Dzive caur
socialajiem tikliem cilvékiem izskatas daudz labaka, neka patiesiba. To, kada es izskatijos no
rita, tirot maju, es nefotografesu, tas nav tas, ko tu radi,” atzist S15.1%° Turpreti, gan S2, gan
S10 apgalvo, ka Instagram t€ls neatbilst realitatei. Intervéjama S10 savu viedokli pamato,
nemot vera apkartgjo viedokli, jo ir sanémusi dazadas piezimes no draugiem un pazinam, ka
bildes izskatas nedabigi ka lelle, iedomiga un agresiva, kas neatbilstot patiesibai un ir ]oti
nepareizs iespaids. Japiebilst, ka intervétas S2 atbildi uz $o jautajumu var attiecinat gan uz
otro grupu (tels atbilst, bet ne pilniba), gan ceturto (téls neatbilst), jo ari vinas skatfjuma
Instagram profila tiek paradita tikai dala no savas dzives un tikai pozitivais, tacu vinas nostaja

ir parliecinosa, ka Iidz ar to t€ls noteikti neatbilst realitatei. Savukart, intervétie S6 un V30
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sakotngji atbildeja, ka t€ls pilniba atbilst, tomér turpinajuma teiktais liecina par pretgjo.
Piem@ram, S6 atzina, ka bildés izskatas pavisam savadak, neka dzive, bet lietotajs V30 atzina,
ka apzinati veido savu ,,es” Instagram: ,,Es radu to, kas ir konstruéts. Tas nav viss par mani,
man pa vidu ir darbs un ikdiena. Ta nav mana identitate, tas ir kaut kas tads, ko es gribu radit.
Tas atbilst realitatei, bet tas viss ir paspilgtinats. Tu radi to labako no sevis.”®! No st lietotaja
atbildes izriet, ka t€ls tiek ripigi veidots. Kopuma no piecu lietotaju atbildém var secinat, ka
vinu skatfjuma Instagram profila redzamais ir konstruéta identitate, ietverot, galvenokart,
dzives pozitivos notikumus, noteiktas vietas, ko apmeklé un momentus, kuros labi izskatas,
paturot pie sevis kadas noteiktas iezimes vai ikdienas rutinu un problémsituacijas.

Turpinajuma intervéjamajiem tika jautats, kads priekSstats par vinpiem var€tu rasties
vinu sekotdjiem, nemot véra Instagram ievietotas fotografijas. Sis jautdjums tika uzdots,
galvenokart, ar mérki salidzinat, kads prieksstats par cilvéku radas analiz&jot vina Instagram
profilu kontentanalizes ietvaros, un vai tas atskiras no realitat€ pieredz€ta un dzirdéta
intervijas laika. Lielakais vairakums, raksturojot iesp&jamo priekSstatu, min&ja vairak
nodarbes un intereses, kas paradas Instagram fotografijas, neka konkrétas rakstura iezimes.
Cetras no intervétajam Instagram lietotajam noradija uz vairakam iezimém, kas neatbilst
patiesibai. Precizak, ko sekotaji varétu domat, bet ka tas reali nav (S2, S6, S10, S14). ,,Vini
noteikti visi domatu, ka man Sausmigi patik gatavot. Man art patik, bet ne tik biezi. Viniem
visiem liktos, ka esmu modes apsésta, bet es neesmu apsésta ar modi,” atzist S14.12 Seit
janorada uz kadu nesakritibu lietotajas S14 teiktaja, jo konkréta atbilde ir pretruna atbildei uz
ieprieks€jo jautajumu, kur S14 apgalvoja, ka vinas t€ls pilniba atbilst realitatei. Savukart,
lietotaja S10 jau iepriek$gja jautajuma atzina, ka apkart€jiem rodas Joti nepareizs iespaids,
domajot, ka vina ir augspratiga un agresiva.

Kopuma, salidzinot fotografiju analizé noveroto ar realitaté — intervija — pieredzeto,
jaatzist, ka lielakoties Instagram lietotaju raditais prieksstats atbilda realitatei. Tiesa,
galvenokart, bija iesp&jams spriest par aréjo izskatu (vienas intervijas laiks ir par isu, lai
spriestu par individa patieso butibu). Tomér divi no analizétajiem sociala tikla Instagram
lietotajiem, tiekoties dzive, izskatijas un atklaja sevi pavisam citadi, neka redzams vinu
ievietotajas fotografijas (S6 un V30). Attiecigi S6 ievietotie atteli (lielakoties selfiji, izceltas
kriitis, uzskatama grima karta) raisija priekSstatu par iedomigu un patmiligu personibu, ko
noradija arT pati Instagram lietotaja: ,,Vini (sekotaji) varétu padomat to, ka es milu pati sevi,

esmu iedomiga, jo cilveks, kur§ pats sev patik, vin$ ievieto bildes, kuras pats sevi ir
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nobildgjis. Biitiba es esmu loti vienkarss cilveks, man ir loti vienkarsa dzive.”™>® Instagram
fotografiju raditais priekSstats mainijas jau tikSanas sakuma — intervéta patiesi bija daudz
vienkar$ak gerbusies, ar manami mazak grima, un atklaja, ka p&c profesijas ir bérnudarza
audzinataja. Lidzigi ar intervéto V30, kura sevi Instagram fotografijas izpauz loti spilgti, ar
ekspresivu arieni, matu sakartojumiem un nestandarta apgérbu, atseviSskos attlos it ka
iejuitoties noteikta tela. Parsteigumu, cilvéku ieraugot dzive, bija griiti noslépt — jauns, loti
atverts, draudzigs puisis, sava stila noteicgjs, kas salidzinot ar Instagram ievietoto, ir vairak
klasisks. ArT 8is Instagram lietotajs pats apzinas, kadu prieksstatu par sevi rada: ,,Man liekas,
ka cilvéki aizvien vairak saprot, ka es neesmu normals, un es to neuztveru slikti. Manuprat,
cilveki doma, ka esmu jauns un traki dumjs dé] ta visa, ko postoju (ievietoju).”*** So lietotaju
sniegtas atbildes liecina, ka vini pasi apzinas, ka rada citadu prieksstatu par sevi, turklat V30
intervijas turpindjuma atklaj, ka ir narciss un mérkis ir sevis izradiSana un atpazistamibas
iegisana. Tas norada ne tikai uz vajadzibu péc sevis prezenté$anas un radosas izpausmes, bet
ar1 vajadzibu p&c brivas viedokla pausanas. Vairums iepriekSmin&to lietotaju apgalvojumu par

Instagram lietojumu liecina arT par riipigu satura atlasi un izvertéSanu.

7.3. Intervijas rezultati: sociala tikla Instagram.com lietoSanas vajadzibas

Darba ietvaros loti nozimigas bija intervéjamo atbildes uz tris noslédzosSajiem
jautajumiem, lai noskaidrotu, kadel vini lieto socialo tiklu Instagram jeb kadas vajadzibas tas
apmierina. Lai noteiktu, vai socialais tikls Instagram ta lietotajiem apmierina kadas jaunas
vajadzibas, kas nav ieklautas p@tljuma izmantotaja vajadzibu ietvara, ka ari, lai iegiitu
intervéjamo padzilinatu viedokli, tika uzdots atvertais jautajums. Attiecigi divi pargjie
jautajumi bija slégtie, ar atbilzu variantiem, kas, ka jau minéts pétijjuma metodologija, tika
izstradati, nemot par pamatu darba izveidoto vajadzibu ietvaru, kas iedalits 6 lielajas
vajadzibu grupas ar 29 apakSvajadzibam (péc D.Makveila vajadzibu tipologijas, Z.Mak Kiina
un citu autoru pétfjumiem). So jautajumu mérkis bija noskaidrot vajadzibu sadalijumu péc
biezuma (13.jautajums) un péc svariguma (14.jautajums). Atbilzu apkopojums 13.jautadjumam
pievienots darba pielikuma ilustrativa veida (sk. pielikumu nr.7.). Analizes turpinajuma visi
tr1s jautajumi tiks skatiti savstarp&ja korelacija.

Rezultati liecina, ka saskana ar darba teoretisko pamatojumu, socialais tikls Instagram
ta lietotajiem apmierina visas no seSam lielo vajadzibu grupam: informacijas iegiiSanas
vajadzibu, informacijas izplatiSanas un koplietoSanas vajadzibu, vajadzibu péc

dokumentesanas, vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati, socialas mijiedarbibas un
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integracijas vajadzibu, ka ar1 vajadzibu péc izklaides. Bez tam, aptaujatie atbildés noradijusi
ar1 visas So grupu apaksvajadzibas (iznemot vienu — vajadzibu atrast realas dzives attiecibu
aizstaj&ju — ko nav atzimgjis neviens no Instagram lietotajiem). Vajadziba atrast realas dzives
attiecibu aizstajéju netika fikséta arl neviena no atvérto jautajumu atbildém. Ka liecina
noradito vajadzibu daudzums, socialais tikls Instagram pilda loti daudzpusigas funkcijas,
sp&jot apmierinat Iidz pat 29 dazadam vajadzibam, par kuram sikak izklastits turpinajuma.

Slegtais jautajums deva iesp&ju izméerit biezumu — noteikt, kuras no apaksvajadzibam
ir popularakas jeb minétas visbiezak un kuras — retak. Ka liecina iegiitie dati, ir Cetras
visbiezak sastopamas vajadzibas Instagram lietotaju vidii: 1) vajadziba péc dokumentesanas;
2) vajadziba péc radosas izpausmes; 3) vajadziba péc kultiiras vai estétiskas baudas giiSanas;
4) vajadziba iegit informaciju par apkartéjo pasauli, notikumiem taja un sabiedribu (tai skaita
draugu un pazinu dzivi). Pirmas tris no $im vajadzibam atzim&ja pilnigi visi aptaujatie,
savukart, ceturto nenoradija tikai viens lietotajs. Vajadziba notvert mirkli, iemiizinat un
saglabat to sava virtualaja fotoalbuma (vajadziba péc dokumentéSanas) ir ne tikai viena no
visbiezak minétajam, bet ari nozimigaka $1 sociala tikla lietoSanas vajadziba. Tas saskan ar
darba teorétiskaja dala minéto, jo ta ir $T sociala tikla pamata butiba un galvena funkcija —
K.Sistroms un M.Krigers Instagram pozicioné ka atru, skaistu un jautru veidu, ka ar att€lu
starpniecibu dalities savos dzives notikumos un veidot savu foto albumu. Instagram lietotaji
uzsver iesp€ju glabat attélus vienkopus un péc laika uz tiem atskatities un pakavéties atminas.
»Kopuma tas ir mans virtualais fotoalbums. Galvena doma ir priek§ sevis — taisu atminu
albumu, kolekciongju sev, un reizé paradu citiem, ka es tur biju un varbiit ar jums gribésies
tur noklat,” atzist $13."° Savukart, lietotajs V27 mingja, ka Instagram ir vieta, kur iesp&jams
atgriezties laika, atskatities uz pagatnes notikumiem un kaut ko atcer€ties. No iegltajiem
datiem izriet, ka dokumentéSanas vajadziba sava zina ir unikala Instagram tiklam, jo to
veicina tie$i $1 medija piedavatas funkcijas un mobilitate jeb mobilas tehnologijas balstits
nodro$inajums — lai kur ar cilveks dotos, viedtalrunis un Instagram ir lidzas, lai jebkura bridi
notvertu mirkli un sajiitas, sevi $eit un tagad. Tas saskan ar ar kontentanalizes rezultatiem,
kur vides fotografijas tika fiksétas ka domingjoSa vizuala satura kategorija, kas ir ciesa
sasaisté ar vajadzibu péc dokument&anas. Sis vajadzibas aktualitate apliecina, ka socialajam
tiklam Instagram ir bitiska ietekme uz momentuzn€muma kultiiras attistibu.

Ar1 vajadzibu péc kultiiras vai estetiskas baudas giiSanas noradija visi intervétie, kas
pieder pie izklaides vajadzibu grupas. Instagram — ta ir bauda acim, atzina lietotajas S4 un
S13. To pieradija ar kontentanalizes rezultati, jo visbiezak pirms ievietoSanas fotografiju

originali tiek uzlaboti ar filtriem un citiem efektiem. Intervétajiem ir svarigas skaistas,
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kvalitativas, krasainas bildes, turklat bildi varot saprast ikviens, nekas nav jasaka ar vardiem.
Ka uzskata V30: ,Cilveki ir palikuSi vizuali, més mazak domajam sajutas un vairak
materializ€am visu, un bilde ir tas sajutas. Att€ls rada vielu pardomam, rada daudz lielaku
fante'lziju.”156 S1 vajadziba sava zina saskan ar vajadzibu péc radoas izpausmes, kas ir tre§a no
visbiezak minétajam. Tiesa, katram tas izpauzas citadi — vai ta ir radoSa izpausme stila, grima,
st gatavosana, fotografiju apstradé vai pasa fotograféSanas procesa, ko, pieméram, uzsvéra
lietotajs V27, Instagram uzskatot par &rtu vietu, kur izpaust savas fotograféSanas spgjas,
spéleties ar att€lu. Lidzigi ar lietotaju V22 — ka liecina kontentanalizes rezultati, vins
publicgjis tikai makslas fotografijas, radot iespaidu, ka pirms ievietoSanas pie tam rapigi
piestradats un lietotajs cenSas pieradit savu talantu, savas rado$as sp&jas. Kas attiecas uz
informacijas iegiiSanas vajadzibu, lietotaji norada, ka ar Instagram starpniecibu iesp&jams ne
tikai uzzinat par draugu un pazinu dzivesgaitam, bet ar ko jaunu, kas notiek pilséta, kadi ir
pasakumi, kadas jaunas iespgjas (ka pieméram apmainas programmas), uzzinat par modes un
citam aktualitatém. Piem&ram, S10 Instagram vert€ ka prizmu, caur kuru skatities uz pasauli
un ieraudzit ko jaunu: ,,Man liekas, ka paveras ar1 skats uz citu dzivi. Tas paSas vietas,
pieméram, Anglija tu zini tikai Londonu, bet redzi, kur citi vél ir bijusi, un gribas aizbraukt
tiesi uz to vietu. Tapat par Latviju — ir tik daudz skaistu, nezinamu vietu, kas var atklaties caur
Instagram.”157 Art S15 Instagram izmanto, lai sekotu aktualitatém, piemé&ram, gan Latvijas
Nacionalajam makslas muzejam, gan Pasaules Veselibas organizacijai. Papildus tam, pie
informacijas iegiiSanas vajadzibas vairaki Instagram lietotaji noradija, ka $is tikls sniedz
unikalu iesp&ju sekot savam elkam, dazadam slavenibam un vigu ikdienai, notikumiem, ko
dzeltena prese nepublicé. Ka atzina S6 un V19, nekad iepriek$ nav bijusi iesp€ja biit tik tuvu
slavenibu ikdienai. Vienlaikus tas liecina ar1 par vajadzibu apmierinat zinkari par citu dzivi.
Lielakais vairakums (10 aptaujatie) arT noradijusi, ka lieto socialo tiklu Instagram, lai
apmierinatu vajadzibu p&c sevis prezent€Sanas, lai mekletu uzvedibas modelus — identificétos
ar sava veélama ,,es” paraugu (iedvesmotos) un lai dalitos ar informaciju par sevi, savas dzives
un apkartgjas pasaules notikumiem. Sevis prezent€Sanas vajadziba pieder pie vajadzibu
grupas, kas saistita ar personas identitati. Par to, ka ta ir nozimiga vajadziba 1 tikla lietotajiem
liecina gan kontentanalizes rezultati, kur selfijs tika fikséts ka otra visbiezak sastopama
vizuala satura kategorija, gan ar1 kopuma intervija sniegtas atbildes par vélmi paradit sevi,
savu dzivi, savus talantus un labakas ipaSibas, vélmi giit savu sekotaju noveértgjumu. Ka
spilgts selfiju un sevis izradisanas ,kulta” piem&rs kontentanalizé atklajas lietotaja V30

profils, ko apliecina arl vipa sniegta atbilde par sevis prezentéSanu un savas identitates
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veidosanu ka nozimigako vajadzibu Instagram lietosanai. Skatot Instagram lietotaju noraditas
vajadzibas korelacija ar vinu ievietoto saturu, redzama kada interesanta nianse. Proti, saskana
ar darba teorétisko pamatojumu, aizrausanas ar selfiju jeb pasbilzu public€sanu liecina par
sevis prezent€Sanas vajadzibu, tacu divas no analizétajam Instagram lietotajam — S6 un S10 —
kuru ievietotais saturs ir galvenokart selfiji, par nozimigako vajadzibu norada citas.
Konkrétak, S10 parliecinos$i atzina, ka Instagram lieto, lai iedvesmotu citus ar savu arieni,
prasmi labi izskatities: ,,Man patik skaisti sataisities un padalities, jo man liekas, ka meitenes
var no manis iedvesmoties. Katru dienu tacu mes varam biit skaisti,” norada $10.18 Tatad &1
Instagram lietotaja regularu selfiju ievietoSanu atzist vairak ka vajadzibu iedvesmot citus, ne
prezentét sevi. Savukart, S6 vairakkart atzina, ka galvenais iemesls Instagram lietojumam ir
mirklu iemtizinasana, tacu ievietotais saturs ir, galvenokart, selfiji. Ka pati lietotaja atzina,
bildes tiek ievietotas liclakoties tad, kad pati labi jutas, labi izskatas, ja ir kads jauns apgérba
komplekts, ka ari, ja suns izdara kaut ko smiekligu. Tas liecina, ka §1 Instagram lietotaja
selfiju uznems$anu un ievietosanu saista galvenokart ar vajadzibu péc dokumentgsanas.
Instagram lietotaji Tpasu nozimi pieskir iedvesmas giSanas iesp&jam $aja socialaja
tikla (arT noradijusi desmit intervétie). Vini gist iedvesmu dazadam dzivesstila lietam,
celojumu galamérkiem, iedvesmojas sportot, pagatavot vai pagarSot ko jaunu, labi izskatities,
iegadaties kadu noteiktu lietu — atkariba no personigajam interes€m. Kas attiecas uz vajadzibu
dalities ar informaciju par sevi, intervetie atzina, ka Instagram vélas nodot kadu veéstijjumu —
atspogulot daZadus personigos notikumus, dalities ar iespaidiem, piedzivotajam sajitam,
rekomendeét kadu noteiktu vietu, ka arT, lai draugi biitu inform&ti par vinu ikdienas gaitam.
Savukart, ka nakamas visbiezak noraditas vajadzibas ir: meklét padomu un
virzitajspeku [éemumu pienemsana, iedvesmot citus, giit ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos
un izjust socialo empatiju (noradijusi 9 respondenti); ka ari relaks&ties un emocionali
atbrivoties, realizet socialas lomas, brivi izpaust personigo viedokli (noradijusi 8 respondenti).
Viens no interesantakajiem pétijuma atklajumiem ir tiesi Instagram izmantoSana ka mekletaju
interneta mekl&tajprogrammu vieta (pat Google.com aizstajéju), jo péc atslégas vardiem
viegli, atri un &rti iesp&jams atrast teju jebko. Piem&ram, gan S13, gan S14 Instagram izmanto
ka celvedi arvalstis, lai péc atslégas vardiem atrastu nepiecieSamo informaciju. Savukart S6
Instagram mekl€ idejas skaistuma lietam (nagu dizains, matu sakartojums un citas). Tas
liecina par sociala tikla Instagram multifunkcionalo raksturu, ka art ta lietotaju prasmém
pielagot So mediju dazadam vajadzibam. Mekl&tajs ir attistijies ka svariga un zinama méra
jauna Instagram funkcija — ne vienkarsi draugu meklesana, bet visdazadako jautajumu un

dzivesstila ideju mekle$anai. ST funkcija vienlaikus apmierina arf vajadzibu giit iedvesmu jeb
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meklet uzvedibas modelus — identific€ties ar sava v€lama ,,es” paraugu, jo ar tas palidzibu
Instagram var atrast dazadus pozitivos piemérus, paraugus, kam lidzinaties.

Aptuveni puse no aptaujatajiem socialo tiklu Instagram lieto, lai apmierinatu $adas
vajadzibas: vajadzibu péc briva laika pavadiSanas (izmantojot Instagram braucot sabiedriskaja
transporta uz darbu, stavot veikala rinda vai vienkarsi kavejot laiku); vajadzibu atrast pamatu
sarunai un socialajai interakcijai (parrunajot Instagram redz&to ar draugiem un pazipam);
vajadzibu nostiprinat personiskas vertibas; vajadzibu pec savas identitates konstru€Sanas;
vajadziba macities un pasizglitoties; vajadzibu apmierinat zinkari par citu dzivi (socialo tiklu
,,sérfosana” un izsekoSana); vajadzibu péc dro$ibas sajutas iegtiSanas (caur zinaSanam).

Kas attiecas uz vajadzibu iegtit apkart€jo novertgjumu un atbalstu, ka arT vajadzibu pec
komunikacijas — tas noradija pieci no intervétajiem. Lietotaji V30 un S10 atzina, ka cilvékiem
Instagram patik, jo fotografijas tiek ievietotas tiesi atzinibas gtiSanai. Turklat, V27 uzskata, ka
Instagram ir socialais tikls, kas domats ego ,,baroSanai”, un ta ir $is vietnes galvena funkcija.
Ta S2 atzina, ka Instagram uzlabo vinas pasvértéjumu, jo, sanemot atzinigus vardus no
saviem sekotajiem, tas liek notic€t sev un savam sp&jam, turklat uzlabo garastavokli. Kas
attiecas uz vajadzibu péc komunikacijas, lai arT Instagram nenodroSina sazinas iespé&jas
veéstulu forma (ka tas notiek, pieméram, socialaja tikla Facebook), lietotaji izmanto iesp&ju
komentaru veida izteikt savu viedokli, aprunaties par piedzivoto, par kopigo, par aktualajiem
notikumiem. Pieméram, V19 norada uz iesp&ju komunicét ar ar saviem arzemju draugiem ar
fotografiju starpniecibu, jo tad€jadi var uzzinat, ka vini pavada savu laiku, un reizé informét
par savam aktivitatém. Savukart, V30 un S10 atklaja, ka tieSi pateicoties Instagram, ir
radusies daudz jaunu kontaktu: ,,Es netic€ju, bet tas ir ar1 loti labs veids, ka iepazities. Tur pat
nevar Tsti sarakstities, bet es esmu iepazinusi loti daudz cilvéku. Tas ir Joti interesanti,” atzina
$10.%*° No iepriekSminéta izriet, ka Instagram funkcioné art ka iepaziSanas socialais tikls,
tadejadi nodrosinot vajadzibu péc jaunu kontaktu dibinasanas.

Visretak Instagram tiek lietots, lai apmierinatu piecas no sekojo$am vajadzibam:
vajadziba péc reputacijas uzlabosanas, vajadziba péc socialas salidzinasanas, vajadziba péc
piederibas sajiitas ieglisanas, vajadziba péc seksuala uzbudinajuma giisanas un vajadziba péc
izvairiSanas no vientulibas (katra STm no apakSvajadzibam atziméta tikai 1 reizi). Tiesa,
1zvertgjot intervéjamo atbildes uz ieprieks uzdotajiem, atvertajiem jautajumiem, vajadziba pec
reputacijas uzlaboSanas konstatéjama biezak, intervéjamajiem atzistot, ka fotografijas tiek
ripigi atlasitas, apstradatas, ir svarigi gut apkart€jo atzinibu, prezentet sevi un veidot
apkartgjo viedokli. No ta izriet, ka eksisté arT vajadzibas, kuras Instagram lietotaji neapzinas

vai nelabprat atzist par eso$am, tomér tas izriet no citu jautajumu sniegtajam atbildém. Lidzigi
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ka atbildes uz 10. un 11.jautajumu par tela atbilstibu realitatei un iesp&amo sekotaju
priekSstatu par Instagram lietotajiem, kur S14 noradija, ka vinas tels pilniba atbilst realitatei,
tacu 11.jautajuma nonaca pretruna ar sacito, minot konkretas 1pasibas, ko sekotaji visticamak
ir piedévejusi, bet kas neatbilst patiesibai.

Pétijuma ietvaros bija biitiski noteikt armT nozimigumu — kuras no vajadzibam, ko
apmierina socialais tikls Instagram, ta lietotajiem ir svarigakas. Attiecigi pedgja jautajuma
intervetajiem tika lugts izveidot Instagram lietoSanas vajadzibu top 3, sakot ar vissvarigako
(par pamatu npemot lielas vajadzibu grupas). Rezultati liecina, ka kopuma Instagram
lietotajiem vissvarigaka ir vajadziba p&c dokument€Sanas, otro vietu iepem informacijas
iegiSanas vajadziba, bet treSo vietu dala — un attiecigi vienlidz svarigas ir vajadzibas, kas
saistitas ar personas identitati un vajadziba pec izklaides. Iegiitie rezultati saskan ar darba
teorétiskaja dala minéto Z.Mak Kiina pétijumu, kura ari ka nozimigako vajadzibu lietot
Instagram respondenti atzina dokumentéSanu. Apkopojot 12., 13. un 14.jautajuma atbildes,
var secinat, ka salidzino$i visretak socialais tikls Instagram tiek lietots, lai apmierinatu
vajadzibu p&c komunikacijas (lai gan atbilzu diapazons nav liels, gan p&c svariguma, gan
biezuma vajadzibu grupa ,socialas mijiedarbibas un integracijas vajadzibas” noradita
visretak). Tas izskaidrojams ar sociala tikla Instagram formatu (nenodroSina teksta zinojumu
apmainu véstulu forma). Nenoliedzami, Instagram nodros§ina komunikaciju komentaru veida
un fotografiju ievietoSana ari ir uzskatama par komunikaciju, tomér lietotaji acimredzami to
nesaista ka komunikacijas riku klasiskaja izpausmé, ka tas notiek ar teksta zinojumiem un
vestulém citos socialajos tiklos. Nemot véra So faktu un iegiitos rezultatus, var secinat, ka
medija formats liela mera attista un ietekmé noteiktas vajadzibas, kadas padarot izteiktakas un
kadas — mazak izteiktas, salidzinot ar citiem socialajiem tikliem.

Lai arT kopuma intervijas jautajumos nosauktas vajadzibas saskan ar darba izstradato
vajadzibu ietvaru, tomér tika fiks€ta viena jauna vajadziba, ko apmierina Instagram —
vajadziba péc pasreklamas popularitates un atpazistamibas iegiiSanai. Ar So apaksSvajadzibu
butu papildinama vajadzibu grupa ,,vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati”. legiit
atpazistamibu lietotaji V18, V22, V30 atzinu$i ka galveno iemeslu, kade] lieto Instagram.
Vinu skatijuma Instagram ir jauztver ka pasreklamas riks. Attiecigi, V18 censas riipigi veidot
savu t€lu, lai piesaistitu dazadu apgérbu sponsoru uzmanibu. Skatot to korelacija ar
kontentanalizg fikséto — V18, galvenokart, pats doming savas fotografijas, mirklbirkas un foto
aprakstos ir daudz norazu uz modi un stilu, radot kopgjo iespaidu par riipigu t€la veidosanu.
Lidzigi V30 atzina, ka Instagram lieto pasreklamai un sava talanta atradiSanai, jo uzskata to
vairak ka vietni profesionalo kontaktu dibinasanai nevis komunikacijai ar draugiem. Savukart,
lietotajs V22 atzina, ka Instagram lieto marketinga noltikos, lai pieraditu sevi profesionalaja —
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fotograféSanas joma. Par to, ka fotografijas ievietotas profesionalos nolikos, liecina ar §1
lietotaja izmantotas mirk]birkas.

Vertgjot katra lietotaja noradito vajadzibu skaitu, var teikt, ka vid€ji socialais tikls
Instagram apmierina 15 dazadas vajadzibas vienam lietotajam. Precizak, konkrétaja p&tijuma
vajadzibu diapazons vienam lietotajam vari€ no 11 Iidz pat 22 vajadzibam. Vismazak
vajadzibu noradijis lietotajs V27, atzistot, ka vinam Instagram ir ka fotoalbums, kas ir vairak
paredzéts sev, neskatoties uz to, ka ir publisks. Lidz ar to ari noradito vajadzibu skaits ir
salidzino$i mazaks (11). Savukart, par pasi aktivu Instagram lietotaju atzistama S2, noradot
22 no 29 apaksvajadzibam. Japiebilst, ka arT jautajuma par Instagram lietoSanas biezumu S2
izradijas ka otra aktivaka lietotaja, atzistot, ka So socialo tiklu apliiko aptuveni reizi stunda.
Analizgjot katra lietotaja noradito vajadzibu skaitu attieciba pret ievietoto fotografiju skaitu,
nekadas noteiktas sakaribas netika konstatétas, precizak, nevar apgalvot, ka tie Instagram
lietotaji, kuri biezak ievieto saturu, noradijusi vairak vajadzibu. Tas, iesp&jams, skaidrojams
ar to, ka liela dala vajadzibu attiecas uz satura pateréSanu, nevis radiSanu, ka ar7 katrs lietotajs
tomer pievienojies Sim socialajam tiklam cita laika, attiecigi uzkrajot mazak vai vairak attelu.

Dalgji strukturéta intervija ka pétijuma metode kopuma deva iesp&ju tuvak iepazit
sociala tikla Instagram lietotajus, izprast vinu vélmes, vajadzibas un personisko pieeju
Instagram izmanto$ana, ka ari salidzinat public€to saturu ar intervija sniegtajam atbildém.
Petijuma ieglitie rezultati liecina par daudzveidigam sociala tikla Instagram izmantosanas
iespgjam un attiecigi loti dazadam vajadzibam, ko S§i vietne nodro$ina. Saskana ar darba
teorétisko pamatojumu, socialais tikls Instagram Latvijas auditorijai apmierina 28 no 29
vajadzibu ietvara esoSajam vajadzibam: iegiit informaciju par apkartgjo pasauli un
notikumiem taja, meklet padomu un virzitajspéku l€émumu pienemsSana, macities un
pasizglitoties, apmierinat zinkari par citu dzivi, iegiit droSibas sajiitu caur zinasanam, dalities
ar informaciju par sevi un savu dzivi, brivi izpaust personigo viedokli, notvert mirkli,
iemuzinat un saglabat to, arhivét un glabat savas fotografijas vienkopus, prezentét sevi,
nostiprinat personiskas vertibas, meklet uzvedibas modelus, izprast sevi un konstruét savu
identitati, radosi izpausties, uzlabot reputaciju, veicinat kontaktu ar gimeni, draugiem un
pazinam, atrast pamatu sarunai, giit ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un izjust socialo
empatiju, giit apkart§jo novert§jumu, ieglt piederibas sajiitu, vajadziba péc socialas
salidzinasanas, realiz&t socialas lomas, iedvesmot citus, relakseties, izvairities no vientulibas,
giit kultiiras vai estétisko baudu, aizpildit brivo laiku, giit seksualu uzbudinajumu. Bez tam,
pétijuma papildus tika atklata jauna vajadziba — vajadziba péc pasreklamas popularitates un
atpazistamibas iegtSanai, Iidz ar to péc iegiitajiem datiem Instagram Latvijas lietotajiem
kopuma apmierina 29 dazadas vajadzibas.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba izvirzitais mérkis tika sasniegts un visi uzdevumi izpilditi. Atbildes
uz pétnieciskajiem jautajumiem ietvertas zemak izvirzitajos punktos. Darba pielietoto
petijumu metoZu izmantojums ir attaisnojies, jo kontentanalize lava izpétit sociala tikla
Instagram lietotaju paradumus un ievietoto saturu, savukart, dal€ji strukturétas tiesas
intervijas deva iesp&ju iegiit padzilinatu Instagram lietotaju viedokli gan par §is vietnes
lietoSanas paradumiem, gan vajadzibam, kuras ta apmierina. Zemak apkopoti galvenie

pétijuma rezultata giitie secinajumi:

e Socialais tikls Instagram.com ir multifunkcionals socialais medijs, kas ta Latvijas
lietotdjiem sp&j apmierinat Iidz pat 29 dazadam vajadzibam, kas izskaidro §is vietnes
popularitati — arvien pieaugoso lietotaju skaitu un konkur€tsp&ju citu socialo tiklu vida.

e Ka izriet no pétjjuma rezultatiem, saskana ar darba teorétisko pamatojumu socialais
tikls Instagram ta lietotajiem apmierina visas no sesam lielajam vajadzibu grupam:
informacijas ieguSanas vajadzibu, informacijas izplatiSanas vajadzibu, vajadzibu péc
dokumentéSanas, vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati, socialas mijiedarbibas un
integracijas vajadzibu, ka ar1 vajadzibu péc izklaides.

e Sociala tikla Instagram lietotajiem nav vienas noteiktas vajadzibas lietot So socialo
tiklu, tadu ir ka minimums 11. Interviju analizes laika tika konstatéts, ka vajadzibas nereti
saplust, kas liecina par to multidimensialo raksturu. Pieméram, vajadzibu péc dokumentésanas
vienlaikus var skatit ka vajadzibu péc informacijas koplietoSanas, vai, sevis prezentéSanas
vajadzibu reiz€ var skatit ka vajadzibu péc apkartgjo novertejuma.

e Interviju rezultata tika atklata jauna vajadziba, ko apmierina socialais tikls Instagram
— vajadziba péc pasSreklamas popularitates un atpazistamibas iegiiSanai, ko tris no lietotajiem
atzinu$i ka galveno iemeslu, kadel lieto Instagram.

e Visbiezak socialais tikls Instagram Latvijas auditorijas vidi tiek lietots, lai
apmierinatu Cetras no $adam vajadzibam: vajadziba péc dokument€Sanas (notvert mirkli,
iemuzinat un saglabat to), vajadziba péc radoSas izpausmes, vajadziba péc kultliras un
estétiskas baudas giiSanas, ka ar1 vajadziba péc informacijas iegtiSanas par draugu un pazinu
dzivi.

e Ir tikai viena vajadziba (no vajadzibu ietvara esoSajam), ko sociala tikla Instagram

Latvijas lietotdji nesaista ar o vietni — vajadziba atrast realas dzives attiecibu aizstaj&ju. Tas
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iespejams skaidrojams ar to, ka S§is socialais tikls nenodroSina teksta zinojumu apmainu
vestulu veida, vai arT auditorija konkréto vajadzibu nevélas atzit par esamu vai to neapzinas.

e Vertgjot vajadzibu nozimigumu, tika secinats, ka Instagram lietotajiem visnozimigaka
ir vajadziba péc dokumentésanas, kam seko informacijas iegiiSanas vajadziba, bet treSo vietu
dala — un attiecigi vienlidz svarigas ir vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati un
vajadziba péc izklaides.

e Vajadziba péc dokumentéSanas sociala tikla Instagram lietoSana ir Latvijas auditorijai
visnozimigaka, kas liecina, ka fotografésanas funkcija viedtalrunos un Instagram mijiedarbiba
veicina momentuzpémuma kultiiras attistibu.

e Nemot vera iegitos rezultatus var secinat, ka ne tikai medija formats, bet ari
tehnologiskais nodro§inajums bitiski ietekm& gan ta lietoSanas paradumus, gan noteiktas
vajadzibas, kadas padarot izteiktakas un kadas mazak izteiktas. Sociala tikla Instagram
gadijuma mobilitate ir viens no svarigakajiem raksturotdjiem, ko apliecina dokumentéSanas
vajadzibas domingSana.

e Visbiezak sastopama vizuala satura kategorija socialaja tikla Instagram ir vide, kam
uzreiz seko selfijs jeb paSbilde. Vide ka vadosa satura kategorija saskan ar dokumentéSanas
vajadzibas biezumu un nozimigumu, savukart, selfiju popularitate apstiprina B.Vendas un
K.Nelsones atzinumus par pasbildi ka jaunu digitalas fotografijas produktu, socialu fenomenu
un sevis prezentéSanas veidu, un Instagram ka socialo tiklu, kas veicina apséstibu ar
pasbildeém, vilinot cilvékus ,,aizrauties ar sevi” un giit apkartgjo atzinibu.

e Abu pétijuma metozu rezultati liecina, ka fotografiju uzlabosanas funkcija ir loti
nozimigs faktors sociala tikla Instagram lietotajiem, kas, saskana ar H.Van Dijkas
atzinumiem, norada uz ,,past€la manipulaciju” — centieniem reprezentét realitati citadu, biezi
vien skaistaku, kada ta ir patiesiba. Bez tam, visi intervétie Instagram lietotaji noradija uz
vajadzibu péc kultiras un estetiskas baudas gtsanas, ko $aja socialaja tikla apmierina vizuali
baudami un kvalitativi atteli.

e Analizgjot Latvijas Instagram lietotaju ievietotas mirk]birkas var secinat, ka katram
lietotajam raksturigs savs mirklbirku stils, tas raksturo cilvéka intereses un personibu, nereti
ar1 pasvertgjumu un socialo statusu. Visbiezak lietotas mirklbirkas Instagram lietotaju vida ir
., love”, ,vscocam”, ,,riga”, , instagood”, , spring” un,,colours”.

e Instagram lietotajiem ir svarigi giit savu sekotaju noveért§jumu un atzinibu, kas
izpauzas jaunu komentaru un ,,patik” skaita. Bez tam, komentars Saja socialaja tikla tiek
uzskatits par augstako novert§jumu, jo konkrétais lietotajs ir pater&jis vairak sava laika un

izdomas, ta vieta, lai péc sekundes jau vertétu citu Instagram lietotaju ievietoto saturu.
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e Socialaja tikla Instagram pastav noteikti nerakstitie likumi un pagémieni sekotaju
aktivitates veicinasanai, ka pieméram, mirklbirku izmantoSana, fotografiju ievietoSana vélas
rita un agras vakara stundas, ka arT piesekoSanas daudz jauniem lietotajiem, ar meki palielinat
savu sekotaju skaitu, lai péc laika tiem atsekotos.

e Arl turpmak, izmantojot mediju lietojuma un auditorijas vajadzibu apmierinasanas
teoriju socialo mediju pétnieciba, ieteicams klasisko vajadzibu tipologiju papildinat ar
socialajiem medijiem raksturigam vajadzibam, jo visas ietvaram pievienotas vajadzibas tika

konstatétas ka aktualas Instagram lietotajiem.

Socialais tikls Instagram nav tikai vietne fotografiju ievietoSanai un véroSanai, tas ir
inovativs medijs, kas sevT ietver neskaitamas funkcijas un reprezenté mobilas kultiiras nozimi
un integraciju sabiedribas ikdienas dzivé. Instagram ir vienlaikus fotoaparats, albums,
iedvesmas avots, fotografiju uzlabosanas riks, informacijas mekleSanas riks un uzzinu avots
par aktualitatém un draugu dzivi, kas izskaidro ta pieaugoSo lietotaju skaitu un popularitati
citu socialo tiklu vida. Instagram Latvijas lictotajam vissvarigakais ir iesaistities — neatkarigi,
vai ta ir daliSanas savos iespaidos, briva personiga viedokla pausana, sevis pieradiSana, radosa
izpausme, sekoSana citu dzivém vai to vert€Sana. V&l vairak, Instagram ir piemérs tam, ka
miisdienu socialo mediju lietotajam ir svariga tiesi vizuala komunikacija — runat un uzklausit
caur fotografijam.

Bakalaura darba petijums lava ne tikai noteikt sociala tikla Instagram lietoSanas
paradumus un vajadzibas, bet deva ar1 unikalu iesp&ju iepazit dazadas personibas un izprast
atskiribas cilveéku vertibu sistéma. P&tijumu nakotné bitu ieteicams attistit, palielinot p&tjjuma
izlasi un pielietojot arT kvantitativas metodes, tadejadi iesp&jams atklajot vél kadu jaunu

vajadzibu, ko §is socialais tikls apmierina, ka arT nodroSinot datu visparinasanas iespgju.
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1.pielikums

Mediju lietojuma vajadzibu ietvars (pec D.Makveila tipologijas un socialo tiklu pétijumiem)

1. Informacijas iegiiSanas vajadzibas:

Iegiit informaciju par apkartgjo pasauli, notikumiem taja un sabiedribu (satura
pat€résana socialajos tiklos);

Mekl&t padomu un virzitajspeku [émumu pienemsana;

Macities un pasizglitoties;

Apmierinat zinkari par citu dzivi un galvenas intereses (tai skaita socialo tiklu
sérfosana un izseko$ana);

Iegtt droSibas sajiitu caur zinasanam.

2. Informacijas izplatiSanas un koplietoSanas vajadzibas:

Dalities ar informaciju (tekstualu, vizualu un audiovizualu) par sevi, savas dzives
un apkart&jas pasaules notikumiem;

Brivi izpaust personigo viedokli.

3. Vajadziba péc dokumente$anas

Notvert mirkli, iemiizinat un saglabat to;
PaSorganizacijas nepiecieSamiba (fotografiju arhivéSana un glabaSana digitalaja

vide).

4. Vajadzibas, kas saistitas ar personas identitati:

Sevis prezentéSanas vajadziba (pardomata un apzinata sevis izpausana);
Nostiprinat personiskas veértibas;

Meklét uzvedibas modelus — sociala macisSanas un identificéSanas ar sava veélama
,,es” paraugu (no anglu val. role model);

Sevis izpratne un identitates konstruéSana (sevis atspogulojums, realitates izzina);
Vajadziba péc radosas izpausmes;

Uzlabot reputaciju.

5. Socialas mijiedarbibas un integracijas vajadzibas:

Vajadziba péc komunikacijas (veicinat kontaktu ar draugiem, gimeni sabiedribu,

dibinat jaunus kontaktus);
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e Atrast pamatu sarunai un socialai interakcijai;

e Gt ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos, izjust socialo empatiju;

e Giit novertgjumu un atbalstu (piem&ram, sava viedokla);

e |egit piederibas sajiitu (pieméram, kadai kopienai);

e Vajadziba péc socialas salidzinasanas (redzet, vai citi ir skaistaki, sportiskaki,
veiksmigaki un ta talak);

e Atrast realas dzives attiecibu aizstaj&ju;

e Realizet socialas lomas;

e ledvesmot citus;

Vajadziba péc izklaides:

e Relaksacija un emocionala atbrivoSanas;
e JzvairiSanas no vientulibas;

e Kulturas vai estetiskas baudas gtiSana;

e Briva laika aizpildiSana;

e Seksuala uzbudinajuma giisana.
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2.pielikums

Kontentanalizes kategorijas

Nr.| Kategorijas Mainigie Apziméjums
1. | Fotografijas veids |1. Originals A
2. Apstrade (vairaku fotografiju B
kolaza / acimredzama efektu
izmantoSana / filtri)
2. | Geolokacijas 1. 1Ir +
noradiSana 2. Nav -
3. | Mirklbirku 1. 1Ir (izrakstit)
izmantojums 2. Nav -
4. | ,,Patik” skaits Skaitlis (izrakstit)
5. | Komentaru skaits | Skaitlis (izrakstit)
6. | Fotografijas 1. Selfijs: standarta A
tematiskais
uzsvars — 2. Selfijs: atkailinats B
attelotais objekts | 3. Lietotaja portrets (ne pasrocigi C
uznemts fotoattéls)
4. Draugi (atteli kompanija, kur ir pats D
lietotajs; vismaz 2 cilveki)
5. Citu portreti (lietotajs nav redzams E
attela)
6. Aktivitates (gan iekStelpas, gan F
artelpas; pasakumi un koncerti)
7. Citati un mémi (atteli ar tekstualu G
informaciju: citati, aforismi, mémi)
8. Edieni, dzerieni (receptes, H
sastavdalas, maltites)
9. Tehniskas un elektroierices I
(telefoni, miizikas atskanotaji)
10. Transporta Iidzekli (masina, J
velosipéds, lidmasina u.c.)
11. Mode (apavi, apgerbi, aksesuari, K
kosmétika, foto no modes skatém)
12. Dzivnieki L
13. Vide (dabas skats, pilsétas skats, M
fragments no telpas)
14. Neparastas situacijas N
15. Ziedi, davanas un apsveikumi 0]
16. Informativie un reklamas foto P
(ieligumi, afisas, reklamas)
17. Makslas darbi R
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Dominégjosa 1.Informacijas iegiisanas vajadziba

vajadziba
2. Informacijas izplatiSanas un
koplietoSanas vajadziba

3. Vajadziba p&c dokumentéSanas

4. Vajadzibas, kas saistitas ar personas
identitati (sevis prezent€Sana, radosa
izpausme u.c.)

5. Socialas mijiedarbibas un
integracijas vajadziba

6. Vajadziba péc izklaides
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3.pielikums

Dalgji strukturéetas intervijas jautajumu paraugs

Intervétajs:

Latvijas Universitates Socialo zinatpu fakultates, Komunikacijas zinatnes 3.kursa studente
Samanta Smoktija

Intervejamie:

Mobila sociala tikla Instagram.com lietotaji

Intervijas meérkis: noskaidrot, kadas lietotaju vajadzibas apmierina socialais tikls
Instagram.com un kadi ir lietotaju paradumi §1s vietnes izmantoSana.

Labdien,

Mani sauc Samanta Smoktija, esmu Latvijas Universitates Komunikacijas zinatnes
3.kursa studente. Velos Jius informét, ka §is intervijas mérkis ir noskaidrot, kadas
vajadzibas, Jusuprat, apmierina socialais tikls Instagram.com un kadi ir Jusu paradumi
§Is vietnes izmantoSana.

Intervija tiks izmantota mana bakalaura darba iIstenoSanai, petijjuma par sociala
tikla Instagram.com lietojumu un auditorijas vajadzibam Latvija. Jusu viedoklis ir loti
nozimigs pétijjuma realizéSanai, tapéc vélos aicinat Jus atklati un godigi atbildét uz
visiem jautajumiem.

Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?
Lidzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jisuprat, padara Instagram tik saistosu.

Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

M W

Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iesp&jamie atbilzu varianti: katru

dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedgla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi ménesi)

o

Kadi lietotaju profili un atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

6. Pec kadiem kritérijiem izv€laties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas gust sekotaju atzinibu (liels ,,patik” skaits
un komentari) ?

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pieversat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kap&c?

9. Vai Jus biezak ievietojat att€lu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un kapéc?

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais t€ls pilniba atbilst realitatei?

11. Kads prieksstats par Jums var€tu rasties Jiisu Instagram sekotajiem pec Jusu ievietotajam
fotografijam?

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadg] Jis lietojat socialo tiklu Instagram?

13. No zemak noraditajiem variantiem noradiet, ludzu, kad€l Jus lietojat socialo tiklu
Instagram? (lespejamas vairakas atbildes):
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1. Informacijas iegiSanai
1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai inform&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkartejas pasaules notikumiem

2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiizinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemiizinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu telu

5. Lai radosi izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturetu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkartgjo novertgjumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilveku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks€tos un atslégtos no ikdienas rip&m
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2. Lai izvairitos no vientulibas;
3. Lai gutu kulttiras vai estetisku baudu (skaisti cilveki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, liidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu ieprieks
minétds vajadzibu grupas)

1.
2.
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4.pielikums

Kontentanalizes rezultatu paraugs (Instagram lietotajiem V1 un V16)

1. Lietotajs: V1
Postu skaits: 341
Sekotaju skaits: 519
Seko: 288
Kategorija Attéls nr.1. | Attels nr.2 | LIS Attelsnrd | Attelsnr.5 | Attels nr.g | AUEIS | Attels Attels | Ateels
Nr. nr.3. nr.7 nr.8 nr.9 nr.10
Fotografijas
veids A B A B A A B A
Geolokacija - + - + - - - + + +
#lostinpatter #ivscocam | frvscocam #vscocam #vscocam | TVSCOC | yscocam
#vscocam #arill #fbloggers #vscocam #vscocam m
n #fbloggers #travel #sakura #sakura
. . #fbloggers - #foodstag | #ootd #hm | #homemadelv #travel ) #german )
3. | Mirklbirkas ; #marcjacobs . . .| #germany #spring #spring
#marcjacob ram #marcjacobs | #eggsbenedict #germany y #travel
S #ootd #homema i #instafood ficherryblos #strand #igermany #marzi #igermany
#vscocam #coffeeinnlv soms #travel Pl stravel
delv #Ibloggers an
#bblogers
4, | "Patik" skaits 38 42 53 70 55 85 49 92 53 92
Komentaru
5. | skaits 2 3 0 5 0 2 1 1 9 1
Fotografijas
tematiskais
uzsvars -
attelotais
6. | objekts C C H C H M M M H M
Doming&josa
7. | vajadziba D B C C C C C C C C
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16. Lietotajs: V16
Postu skaits: 153
Sekotaju skaits: 236
Seko: 225
Kategorija Attéls nr.1. | Attéls nr.2 Ateels Attéls nr.4 Ateels Attéls nr.6 Attéls nr.7 Ateels Attéls nr.9 Adttels
Nr. nr.3. nr.5 nr.8 nr.10
Fotografijas
veids B A B A A A A
Geolokacija + + + + + + + + + +
#history
#ghettotv folimpiesi _ #iwasmadein
#paika #suns_et #stlprlnlekl #vefsuperliga | #northernforest20 80_3 #chess
3. | Mirklbirkas #instashot #russia - #sigulda - #basketbols 1_5 #Reautoclub - #tlmela_pse -
#N0CT0 #ghettotvlv #smukulisi #allday 3victory #ghettotv #vecasbildes
p S :
#priecigi #navinternets
#ert #hustlin
4, | "Patik" skaits 22 52 17 21 14 23 24 18 25 28
Komentaru
5. | skaits 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Fotografijas
6 tematiskais
uzsvars -
attélotais objekts D M M E D C J M C C
Doming&josa
7. | vajadziba C C C C C C B C C C
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5.pielikums

Kontentanalizes rezultatu kopsavilkums
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6.pielikums

Dalgji strukturéto interviju atSifréjumi

Intervija ar Instagram lietotaju S2

1.  Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Taja bridi vin$ bija jauns un likas Sausmigi interesanti, nevaréju sagaidit, kad biis tads

telefons, kur varés to lejupladét. Godigi, man ta bija pirma aplikacija uz 4 iPhone, jo es zinaju,

ka tads ir, un man likas riktigi interesanti un forsi, tas bija kaut kas jauns. Tagad jau ir daudz

kas lidzigs, bet tad Sis bija kaut kas jauns un superigs.

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Juisuprat, padara Instagram tik saistoSu?

Viegli uztverams saturs, atri un viegli — uzreiz ir bilde, nav parak jaiedzilinas, iznemot, ja

kadam kadi garaki apraksti. Bet parasti ir bilde un viss. Cilvékiem jau musdienas patik — jo

vieglak kaut kas ir uztverams, jo tas ir forsak. Tad vel ir tas, ka vizuali pievilcigs saturs,

vizuali saistos$s. Es sekoju tikai tur, kur ir smuki, krasaini, kadi skati, lai ir pievilcigi. Tadiem

kontiem, kur ir miglainas, nekvalitativas bildes esmu atsekojusies. Tas, ka var uzzinat kadu

jaunu informaciju loti vienkarsa veida. Aktualitates, pasakumi — tas arT ir atri un bez maz vai

neko nelasot, tu jau zini jaunako informaciju, kur, kas ir noticis.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Miljons (smejas). Biezi, pienemsim, ka reizi stunda. Ja ir tada diena, kad esmu tieSam Joti

aiznemta, tad jau retak. Es domaju, ka 20 reizes noteikti sanak. Varbit ar1, ka vairak.

4.  Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilzu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedela, 2-3 reizes ménesi, 1x menest, retak ka reizi menest)

Reizi nedela laikam.

5. Kadi lietotaju profili / attéli Jums Skiet vissaistosakie?

Kam ir kvalitativas, skaistas bildes, krasainas un kas ir ar kadu véstijumu, kadu informaciju,

par to pasu uzturu vai modi. Cilveki, kas daudz celo vai kas biezi iet uz kadiem koncertiem.

6.  Pec kadiem Kkriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Ja man ir kada zina, ko pierakstit. Bet tas arT nav vienm&r. Man vienkarsi patik un gribas, lai

citi to redz.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Protams, ja.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéec?

Es ta ka zinu, ja. Arprats, pilnigi ta, it ka tas biitu kads dzivibas un naves jautajums (smejas).

Drosi vien, ja man paliktu mazak sekotaju, es saktu analizeét savu darbibu, ja.
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Sausmigi smiekligi Tsteniba, bet ta tas ir. Ir jau laikam svarigi, jo tas atspogulo, ka izdodas
skaistu un interesantu saturu raidit, un tad tas skaits palielinas. Tas ir ta ka tada spéle — tu liec
un izdodas, patik, ir vairak sekotaju. Spélites es nespéleju, tad Instagram ir mana spélite.
9.  Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievieto§anas un
kapéc?
Visbiezak kaut ko pamainu, ja. Lai bilde biitu gaiSaka, spilgtaka, acij tikamaka. Citreiz,
pieméram, dazadas aplikacijas piedava iesp€jas to bildi uztaisit apalu un citas iesp&jas.
10. Vai Jas varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?
NEg, noteikti, ka n€. Es sapratu to, ka es lieku tikai pozitivo. Citam varbit liekas, ka tas ir kaut
ka neisti, parak pozitivi un ta talak, bet tas man ir vienalga, jo es tapat neko negativu nelikSu
un nedaliSos ne ar kadam savam problémam. Tas ir viens. Bet par to t€lu es aizdomajos, kad
péc mana augstskolas izlaiduma ar gimeni bijam restorana ,,3 pavari” un es ielieku to bildi un
saprotu — ak Dievs, cik Sausmigi smiekligi sanak, ka it ka baiga ,,Ciksa”, staigd pa visadiem
restoraniem. Bet nav jau ta, ka iet tikai uz tadam vietam vien. Tad, kad aiziet uz ,,Hesburger”,
tad jau neliek (smejas). Un tad es sapratu, ja, varétu biit, ka tas cilvékiem rada kadu telu par
mani, bet tas nav ta apzinati domats, lai speciali raditu kadu iespaidu vai ka tas biitu nesti.
Bet es saprotu, ka tas t€ls veidojas tapat, pat tad, ja tev nav tik loti galva novirzes par to, ka
tels javeido. Nav ta, ka es gribetu radit kadu princeses telu vai kaut ka ta. Tad citreiz liekas,
nu ja, jaieliek kaut kas tads vienkarsaks, kads joks japieraksta, lai izlidzinas, lai ir piezemétak,
ta teikt.
11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jasu Instagram sekotajiem péc Jusu
ievietotajam fotografijam?
Sis tads jautajums...(ilgi doma). Tur noteikti ir visadas briesmas, ko katrs ir padomajis, salicis
kopa. Es nezinu. Ka viena meitene teica — péc bildém izskatas, ka tu tikai ballgjies (smejas).
Varétu rasties prieksstats, ka neko nedaru pa dzivi, tikai staigaju apkart pa pasakumiem,
fotografeju edienu, ball§jos un absoliiti nenopietni. Katram savadaks.. noteikti, ka ir kads, kas
doma, ka esmu Sausmigi aroganta un ariskiga, cits doma, ka ar mani viss kartiba — pozitiva,
atraktiva, viskaut kas interesé un patik... Dazadi katram, atkariba no ta, ka vin$ mani pazist
un vai pazist, ko kads par mani stastijis.
12. Kadi ir galvenie iemesli, kadé] Jas lietojat socialo tiklu Instagram?
Citreiz gribas padalities ar kadu informaciju, citreiz vienkarsi tapat — nav, ko darit. Padalities
ar saviem iespaidiem...Un v@l jau ir tas pats, ka lai to noformulé... Es negribetu teikt —
izradiSanas, tas ir parak traks termins, bet nu kaut kada ekspong$anas jau ta ir, ja. A un vél kas
— Instagram ir tada ka mana bilzu dienasgramata. Man patik ik pa laikam paskatities atpakal —

ja, taja vasara darjjam to un to. Noteikti, lai gitu kadus pozitivus iespaidus, tada zina, ka tu
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kaut ko forSu redzi un arT ka cilvéks kaut ko forSu pieraksta, laiko, tas uzlabo garastavokli, ja
ir slikts noskanojums, un nak kads pozitivais vestijums telefona. Noteikti uzlabo pasapzinu, ja
daudz pozitivu vardu, kas liek noticét sev, kadam savam sp&jam. Uzzinat kaut ko, izlasit,
citreiz apmainities ar kadiem viedokliem, iespaidiem, informaciju. Paplapat komentaros,
parunat ar kadu par piedzivoto, redzeéto, par kopigo, kas pilséta notiek. Ja, iedvesmoties
kadam dzivesstila lietam un vienkarsi izklaid&ties.

13. Noradiet, ludzu, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai butu informéts par draugu un pazinu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas

3. Lai iemacttos ko jaunu (piem&ram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem

2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemazinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.L ai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu t€lu

5. Lai rados§i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai gitu apkartéjo noveértéjumu

3.Lai guitu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilveks, students, darbinieks, draugs vai

pilsonis
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9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas rupem
2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai gutu kultaras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku
5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu ieprieks
minetas vajadzibas)
1.Informacijas iegiisanai
2.Komunikacijai un attiecibu veidoSanai

3.Lai veidotu savu identitati

Intervija ar Instagram lietotaju S4

1. Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Tapéc, ka es nopirku viedtalruni HTC un tad paradijas Instagram. Mana dzivokla biedrene tur
pieregistréjas un teica, ka interesants portals, tur var bildes likt. Un ta arT vinas ietekm@ es
pieregistréjos. Sakuma man nelikas nekas tads saistoss, jo loti maz cilvéku tur bija.

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?
Pirmkart, man loti patik fotografija ka tada, jo man patik fotografet ar lielo fotoaparatu. Man
liekas, ka Instagram cilveki liek diezgan kvalitativas bildes. Ja man nepatik kads, es vinam
atsekojos. Var apskatities dazadas interesantas bildes no celojumiem, ka cilvéki celo vai tie
pasi &dieni reizé€m, jo citi raksta arl receptes. V&l arl tas, ka varu izsekot Iidzi saviem
draugiem, ka viniem iet vinu dzivés, lai cik tas varbit drausmigi izklausitos. TreSais varétu
biit tas, ka Instagram var sava zina iedvesmot, jo ir cilveki, kas nodarbojas ar sportu, vini liek
motivéjoSas bildes, kas tevi var arl iedvesmot darit un kaut ko sasniegt. Vai ar1 visadi
iedvesmojosi tekstini, tas liekas interesanti. Piem&ram, cits ieliek bildes no apmainas
programmas, es uzzinu par to un domaju, ka varbiit arT varétu tada aizbraukt. Tas bildes
atspogulo praktisku dazadu notikumu gaitu.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jiis apliikojat socialo tiklu Instagram?

Es zinaju, ka bus $ads jautajums (smejas). Ir dienas, kad es to izdaru vienu reizi diena, kad
esmu loti aiznemta. Vidgjais droSi vien ir 3, 4 reizes diena — pa celam uz darbu, darba laika un
vakara. Es neesmu ta baigi atkariga no ta.

89



4. Aptuveni, cik bieZi Jiis ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZu var.:
katru dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menest)

Es ielieku bildes tad, kad dodos kada celojuma, bet vid€ji tas varétu biit 1 reizi divas, tris
nedgélas. Bet tas ir arT sezonali, vasara tas noteikti ir vairak. Ja, 2-3 bildes ménesi varétu biut.
5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaisto$akie?

Dabas skati un fitness. Ir cilvéki, kas atspogulo, ka vini piedalas kadas dejas, tads azarts un
viss mani uzruna.

6. Péc kadiem kriteérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Es drosi vien esmu cilvéks, kas vaiak liek dabas skatus, ko es min&ju, ka man patik citiem ar1
to redzet. Otrkart, lai tas materials nebuitu kompromitgjoss, jo es domaju art par to, ka kadreiz,
kad meklesu darbu, mans topoSais darba devejs varétu apskatit manus socialos tiklus, tapec es
izvairos no alkohola un baigo tusinu bilzu likSanas. Parasti es att€loju mirklus, kas man lickas
loti skaisti. Es licku arT padomajot, vai citam tas reali interes€s, jo diezvai kadam interesgs, ja
es ielikSu kaut kadu mulkigu, nenozimigu lietu. Es vairak véroju, jo uzskatu, ka man nav tik
loti jaatspogulo mana privata dzive, ko es daru, un es isteniba loti domaju, ko es lieku. Ja
kadreiz es ta nedomajot, liku ar1 &dienus un mulkigas lietas, tagad es uzskatu, ka man nav
tadas lietas jaatspogulo, tapec es vairak ienemu tadu verotaja statusu, teiksim ta.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Ja, drosi vien, ja. Ta, ka mans meérkis biitu iegiit daudz komentaru vai daudz ,,patik”, ta né.
Bet, manuprat, jebkurs lietotajs, kurs liek bildes, vin$ sagaida kaut kadu reakciju no cita, jo ta
ir, man liekas, viena no Instagram domam. Bet tas nav primari, jo man ir ari bildes, kuram nav
1pasi daudz ,,like”, bet vinas tapat tur stav. Tas jebkuram cilvékam ir svarigi.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéec?
Oij, ng, es nezinu. Es tie$am nezinu. Tas gan man ir pilnigi mazsvarigi.

9. Vai Jis biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietosanas un
kapec?

Vairak es teiktu, ka uzlaboju, neka lieku originalus. Tapéc, ka man patik tie filtri, man patik,
ka var uztaisit bildi, teiksim, vairak izgaismot vai uzlabot kontrastu. Principa tu pataisi to bildi
labaku, neka ta patiesiba ir.

10. Vai Jis varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?
Es domaju, ka viennozimigi, jo, apskatoties manu Instagram profilu rodas prieksstats, ka es

esmu cilvéks, kam patik celot un patik daba, tapéc es domaju, ka ja.
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11. Tu jau principa atbildgji uz So jautajumu, bet varbiit ir kaut kas papildinams par
to, kads prieksstats par Jums varétu rasties Jusu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?
Drosi vien varétu rasties, ka man patik daba un saulriets - 2 lietas.
12. Kadi ir galvenie iemesli, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
Interese par draugiem, par pazinam ari, ka viniem iet. Interese atspogulot kaut kadus savus
notikumus, ielikt forSas bildes. Ja, iedvesmoties no citiem. Vienkarsi ta estetiski — cilvekiem
patik skaistas lietas, Instagram principa atspogulo skaistas lietas, tu baudi ar acim. Kads
precas, ieliek bildes, ka kazas gaja, liekas, arprats, cik skaisti. Cilvéks mil ar acim kaut kada
zina.
13.  Noradiet, ladzu, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

(lespéjamas vairdkas atbildes):

1. Informacijas iegiiSanai
1. Lai biitu inform&ts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacitos ko jaunu (piem&ram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos drosi, ka esmu , lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informé&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkartéjas pasaules
notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiiZzinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi
2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas
3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties

4. Lai veidotu savu telu
5. Lai rados$i izpaustos
6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiectibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam
2. Lai giitu apkart€jo noveértéjumu
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3.Lai giitu ieskatu citu cilveku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai
pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks@tos un atslégtos no ikdienas riip€m

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, ludzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (remot par pamatu
ieprieks minetas vajadzibas)

1. Informacijas iegiiSanai

2. Notikumu iemiizinaSanai un saglabasanai

3. Izklaidei

Intervija ar Instagram lietotaju S6

1. Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Tapéc, ka saka paradities visadas interesantas bildes, kur ir, teiksim, apgérbi salikti, €dienu
bildes, celojumi. Man likas loti interesanti, jo man loti patika apskatit tadas bildes. Es
pievienojos, lai varétu skatities un lidz ar to arT pati saku lietot, p€ému piem&ru no citiem.

2. Liudzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?
Viegli, atri atrast kaut ko konkrétu, ko gribi apskatities. Kaut vai, teiksim, nagus uztaisit, kaut
kadu dizainu, es sekoju dazadam meiteném, lai panemtu idejas. Tapat apgérbs un jaunakas
modes tendences, veikalu pasiitiSanas iesp&jas. Savu draugu bildes apliikot, jo loti daudz vairs
Facebook neliek, pieméram, ka kadreiz Draugiem.lv, kad taisija albumus. Tagad tie$i pret&ji —
ieliek vienu konkrétu bildi vai uztaisa kolazu. Tas laikam ir tas galvenas lietas.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Oij, loti daudz, jo lielakoties tas ir de| garlaicibas. Ja man visa diena ir aizpildita, tad es
apskatos no rita un otrais ir vakara pirms gulétieSanas. Vakaros es loti biezi skatos
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nepazistamu cilvéku ievietotas bildes, skatos ko kads cits ir ,,ielaikojis”. Vidgjais diena kadas
5 reizes.

4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menest)

Ka kuru reizi, bet domaju, ka vairakas reizes nedéla sanak.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaisto$akie?

Veseligs dzivesveids, €diens, noteikti kosmétikas padomi, nagu dizains, apgérbi, dzivnieku

bildes, dabas skati un celojumi man Joti patik. Es sekoju tiem, kam ir interesanti sekot. Ne
vienmér tam, kas man ir Facebook, es sekosu arT Instagram.

6. Péc kadiem kritérijiem izvélaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Ja es taja diena pati labi jutos, labs garastavoklis, ja man patik, ka es izskatos. Vai ari, ja

notiek kaut kas interesants, pieméram, suns kaut ko smiekligu izdara, tad ielieku, jo zinu, ka
draugiem vin$ loti patik. Ediens, ko pagatavoju, ari ir interesants attéls, ko ievietot. Mana
draudzene biezi vien, ievietojot &dienu, pieraksta ar1 recepti, kas loti noder. Ari kads jauns
apgerba komplekts, ko esmu izdomajusi. Speciali negatavojos, vienkarsi kaut kas notiek un to
gribas piefikset. Es cenSos izvertét plus minus, ko es lieku, kadas bildes. Hashtag es vispar ka
tadus gandriz neizmantoju. Izmantoju tikai tad, kad kadu &dienu ievietoju vai kada vieta
atrodos, vai suni savu ielieku.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas gust sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Ng, noteikti, n€. Ka jau es mingju sakuma, ja man tas biitu tik Joti svarigi, tad es ari pie savam

bildém, kur esmu pati, noteikti pievienotu mirklbirkas. Esmu ievérojusi, ka manas draudzenes

ta dara — saraksta komentarus, pievieno daudz mirklbirkas, iegtst daudz sekotajus un tad
1zdz€$ to komentaru, it ka nekas nav bijis. Protams, ka man ir patikami, ka kadam es liekos
interesanta un liekas interesanti mani apliikot, bet, kada jéga no ta skaita...

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pievérsat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?
Ne&. Es tikai Sodien pamaniju, cik man ir sekotaju un es tam ta isti nepievérsu uzmanibu. Pat
pati brinos. Domaju, cik daudzi diez no tiem visiem vispar ir mani draugi. Bet man tas
noteikti nav svarigi. Es to lieku ar domu, ka citiem biis interesanti, bet ne ar tadu nodomu, lai
iegiitu popularitati. Vienkarsi, lai cilvéks priec€tu acis, bet ne, lai celtu savu reitingu, ka loti
daudzi miisdienas dara.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un

kapéc?
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Es biezak izmantoju, ja, jo nobild€jot loti reti sanak ta bilde kosa un skaistam krasam. Bet

parsvara, ja, es izmantoju kontrastus, asumu, lai var ievietot pilnu bildi (insta size), kolazas

izmantoju.

10. Vai Jis varat apgalvot, ka Jiisu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Ja, mans tels, ja. Es domaju, ka es varbut izskatos savadak, jo bild€s, manuprat, loti dazadi. Es

paskatos spogull — izskatos savadak, paskatos bildes — izskatos savadak, dziveé es izskatos

pavisam savadak, tas, ja. Bet pats t€ls, ta dzive — ja, pilniba atbilst, jo es nelieku neko tadu,

piemé&ram, svesas bildes, tap€c tas nevar neatbilst.

11. Kads prieksstats par Jums varétu rasties Jasu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?

Ka es milu &st, vini varétu padomat ar1 to, ka man patik celot, man patik Francija. Vini varétu

ar1 padomat to, ka es milu pati sevi, esmu iedomiga, jo cilvéks, kur§ pats sev patik, vins

ievieto bildes, kur vins pats sevi ir nobildgjis. To, ka man patik dzivnieki un es riip&jos par

viniem, loti daudz laika pavadu ar draugiem, izklaid&jos, esmu jautra. Biitiba es esmu loti

vienkar§ cilveéks, man ir loti vienkarSa dzive un tapec man liekas loti jocigi, ka citiem tik

vienkarss cilvéks ka es liekos interesanta, jo es nekad ta nebiju domajusi, ka cilvékiem tas

liksies interesanti, tada vienkarsa ikdiena.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadéel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Pirmais noteikti ir tas, ka loti biezi tas sanak laika nosiSanai, jo tur vienmeér ir kaut kadas

aktivitates, kaut kas notiek un var nosist laiku. Tad tas paSas modes tendences, dzivnieki,

celosana, sekot 1idzi visam jaunajam. Noteikti arT sekoSana slavenibam — pirms tam nebija tik

unikalas iesp&jas uzzinat par slavenibu dzivi. Lai draugu bildes apskatitu, jo, ka jau es teicu,

vini vairak izmanto Instagramu ka citus portalus.

13. Noradiet, ludzu, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai biitu informé&ts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai meklétu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem
2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informé&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkartejas pasaules
notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli
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3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam Iidzinaties
4. Lai veidotu savu t€lu

5. Lai radoS$i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju
5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkart€jo novertéjumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilveku dzives apstaklos un icjustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs
vai pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslegtos no ikdienas rupem
2. Lai 1zvairitos no vientulibas;

3. Lai gutu kulttiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku
5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. 1zveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
iepriekS minétas vajadzibas)

_____

2. Informacijas iegtsanai

3. Lai veidotu savu identitati
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Intervija ar Instagram lietotaju S10

1. Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Pieregistréjos taja diena, kad ierados Kina. Tur bija tik daudz ko fotografét, un man bija Iidzi

viena meitene, kas ar1 bija tikko sakusi Instagram lietot. Un Kina to iespaidu bija tik daudz,

vau. Sakuma tie bija vairak skati un p&c tam ari &dieni.

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?

Pirmkart, kas man likas nereali sakuma, ka cilvéki caur Instagram iepazistas. Otrkart, cilveki

padara ikdienu skaistaku un interesantaku. Liekot skaistas bildes, iedvesmo viens otru. Un

treSkart, kaut ko var popularizét. Pieméram, viens popularize savas receptes, kads ierauga, un
vinam sak vairak cilvéku sekot. Vai arT celo loti daudz un iedvesmo cilvékus uz to, vai arT liek
skaistus selfijus un iedvesmo cilvékus uz skaistam lietam, ka jabiit paSparliecinatam par sevi.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Vidgjais aritmétiskais buitu 5. Bet tas ir atkarigs no ta, cik man laika. Ja vairak laika, apskatos

biezak.

4. Aptuveni, cik biezi Jiis ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZzu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesr)

Divas, tr1s reizes nedéla.

5. Kadi lietotaju profili / attéli Jums Skiet vissaistoSakie?

Visbiezak es sekoju sievietem, kas nodarbojas ar skaistumkopSanu un grimu, redzu visadus

trikus, vinas padalas ar jaunakajiem kosmétikas Iidzekliem, kaut ko iesaka. V&l es sekoju

dazadiem sarkastiskiem jokiem, ar1 kaut kadam iedvesmas lapam, kur var izlasit dazadus
citatus no gramatam un ta talak. Parsvara iet runa par iedvesmu, ja, no ka es kaut ko varu giit.

6. Pec kadiem kriteérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Es pat nezinu, ja sanak skaista bilde, vienkarsi lieku. Citreiz sanak skaisti sataisities un liekas,

ja, varétu nobildeties, bet ne speciali. Es esmu loti liela saulrietu mile, loti biezi lieku

saulrietus. Man loti patik skaistas lietas, es zinu, ka cilvékiem patiks.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas gust sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Vienmeér ir interesanti apskatities, cik bis Sajai un cik tajai bildei. Nav ta, ka es gribu péc

iesp&jas vairak, bet es gribu redzet, kas cilvékiem vispar interesé. Kad es ielieku saulrietu,

man nav bildém tik daudz ,patik” ka selfijiem. Ir svarigi, ja, ir patikami. Ir interesanti

novérot, kas cilvékiem patik, tada zina.
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8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pieversat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapec?

Atkal jasaka, ir patitkami. Ir interesanti skatities, ja.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapéc?

Uzlaboju. Man patik mana telefona esosie efekti.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Ne&. Kadg] né... Pieméram, mana mamma, vina nav Instagram, bet reizém es vinai paradu:

,Paskaties, cik laba bilde sanakusi!” vina skatas un saka: ,,Tik nedabigi. Tu izskaties p&c kaut

kadas lelles.” Bet dzivé ar mani runagjot, pilnigi liekas cits cilvéks, bet ta ir vienmér. Man Joti

biezi ir teikusi pec bildém, ka izskatos augstpratiga, iedomiga, rupja un agresiva pat varbiit,
bet, kad iepazist saka, lai nelieku tadas bildes vairak. Loti nepareizs iespaids rodas, ja.

11. Tu jau principa atbildéji uz So jautajumu, bet varbit ir kas papildinams par to,
kads prieksstats par Jums varétu rasties Jasu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?

Esmu biezi dzird&jusi: ,,Ta tur tikai selfijus taisa!” Man vienalga. Es lieku to, kas man patik.
Lai vini doma, ko grib. Ja vini gribés saprast, vai tieS$am vina tik iedomiga, vienmér varu
satikties dzivaja, prieks iepazities ar jauniem cilvékiem. Biezi vien cilvéki mani uzmekle
Facebook un uzsak sarunu, tiesi Instagram ietekmé. Pedgja laika ta ir diezgan biezi.
12. Kadi ir galvenie iemesli, kadéel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
Pats galvenais iemesls ir d&] iedvesmas, lai iedvesmotu citus. Tas reiz€ arT mani iedvesmo. Es
pati nodarbojos ar skaistumkopSanu, un man citreiz patik skaisti sataisities un padalities, man
liekas, ka meitenes var no manis iedvesmoties. Katru dienu ta¢u me&s varam biit skaisti. Es
neticgju, bet tas ir ar1 loti labs veids, ka iepazities. Tur pat nevar isti Catot, bet es esmu
iepazinusi loti daudz cilvéku. Ir pat bijusi 3 cilveki, ka liekas, ka Instagram var savest kopa
dvéseles radiniekus? Tas ir ]oti interesanti. Bet iepaziSanas nav primarais. Man liekas, ka
paveras ar1 skats uz citu dzivi. Ir cilvéki, kas nesporto, bet sak sekot sporta klubiem, viniem
varbiit rodas iedvesma arT sakt iet uz sporta klubu, lai dabttu to paSu rezultatu. Tas pats par
grimu — var apskatities, ka to taisa Amerika vai Kina. Tas pasas vietas, piem&ram, Anglija zini
tikai Londonu, bet redzi, kur citi bijusi, un ari gribas aizbraukt uz to vietu. Tapat par Latviju,
ir tik daudz skaistu, nezinamu vietu, kas var atklaties caur Instagram.

13. Noradiet, lidzu, kadé] Jas lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai butu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai meklétu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
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3. Lai iemacTtos ko jaunu (pieméram, ..How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos droSi, ka esmu ..lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai inform&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkart€jas pasaules
notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus
4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi
2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu telu

5. Lai rado8i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkart€jo noveértejumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilveku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilveks, students, darbinieks, draugs
vai pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas rupem

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai gutu kulttiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, ludzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
ieprieks minetas vajadzibas)

1. Komunikacijai un attiecibu veidosanai — lai iedvesmotu citus!
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_____

3. Informacijas izplatiSanai

Intervija ar Instagram lietotaju S13

1. Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Ta aplikacija bija aktuala, tas bija kaut kas jauns un trendigs. A, es Twitter izlasiju Artiira
Medna ierakstu par to, ka tas ir kaut kas labs. Likas kaut kas forss, lai taisitu skaistakas bildes,
ne tik daudz dalitos ar tam.

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jiisuprat, padara Instagram tik saistosu?
Primari drosi vien tapéc, ka tu vari dalities globali ar savam bildém, mirkliem. Man personigi
ir saistosi arT tadel, ka varu sekot un iedvesmoties no citu cilvéku dzives aktivitatém, bet tie ir
vairak arzemju blogeri. V&l art var iegut daudz jaunu, forSu lietu, uzzinat par jaunam vietam,
zimoliem, &dieniem. Man tas loti nodergja Parizé, celojuma, uzzinat par dazadam vietam.
Mani loti uzruna skaistas, kvalitativas bildes. Mani tas motivé un iedvesmo kaut kur
aizbraukt, iegiit tadu lietu, pagarSot to.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Darba dienas sanak retak, bet, ja godigi, tas ir briesmigi, bet katru ritu, kad pamostos, 90%
gadfjumu pirma lieta, ko es daru, ieeju Facebook un Instagram. Ne tapéc, ka man liekas, ka
esmu kaut ko palaidusi garam, ta es vienkar$i pamostos, tas ir pirmais, ko es daru. Vidgji
kadas 5,6 reizes noteikti diena. Principa ik reizi, kad nav, ko darit. Brivdienas es to daru
biezak.

4. Aptuveni, cik biezi Jis ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZzu var.:
katru dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesr)

Reizi 2-3 nedglas, reizi ménesi. Es biezak ievietoju atvalinajumos, kad es atslédzos. Es
neesmu no tiem, kas péc katra koncerta, celojuma izveidoju bilzu albumus Facebook. ES to
kraju Instagram, tas ir mans fotoalbums.

S. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Man loti patik dizaina lietas, kolazas, apgerbi. Tad man loti patik arzemju meitenes, kuras
publicé savu ikdienu, interesanti apgerbi, celojumi, vietas. Man loti patik kvalitativas bildes,
tad es uzspiezu ,,like”. Ik pa laitkam man patik sunisu bildes. Kaut kas tads, kas man pasai liek

pasmaidit, vedina uz labam domam.
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6. Péc kadiem Kritérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Ja ta ir kada jauna vieta, kur esmu vai celojums, ja ieraugu kaut ko skaistu. Ja, kaut kas tads,
ka man ir piesaistijis uzmanibu un aizkustinajis. Nevis ta, ka es kaut ko meklgju, bet vienkarsi
ieraugu, un ir. Tadas ,lifestyle” bildes, kaut kas, uz ko es pavelkos.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Ja. Butu mulkigi melot.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéec?
Vispar n€. Es nepievérSu uzmanibu. Man liekas divaini, ja nepazistami cilvéki man seko.

9. Vai Jis biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Pusi uz pusi. Ja ir laba, kvalitativa bilde, tad ielieku. Ja laboju, man ir tikai kadi 2 filtri, kas
patik — ka ta bilde izskatas vecaka vai spilgtaka. Sakuma es loti aizravos ar filtriem.

10.  Vai Jas varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais téls pilniba atbilst realitatei?
Man skiet, ka, ja. Tur nav neka tada... Es neradu par sevi viziju, ka esmu stiliga vai labaka,
neka es esmu. Tada, kada es emsu, ta tas viss arf ir.

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jiusu Instagram sekotajiem péc Jusu
ievietotajam fotografijam?

Man S$kiet, ka var€tu rasties iespaids, ka man ir aktivs dzivesveids, ka es loti daudz médzu
darit arpus majas, un ta ar1 ir. Man patik skaistas lietas, ja. Nekas cits nenak prata.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Kopuma tas ir mans virtualais fotoalbums priek§ manis, es dalos ar lietam un vietam, ar ko
gribu dalities. Ja kaut kas patik man, tad man ir interesanti redzet, kam vél tas patik. Galvena
doma ir prieks sevis, taisu atminu albumu, un reize paradit citiem, ka es tur biju un varbiit ar1
jums gribésies tur nokliit. Manuprat, man ir maz bilzu, salidzinot ar citiem lietotajiem. Tas ir
kaut kas, ar ko es gribu padalities ar citiem, vai ta ir vieta, vai kadas 1pas$i labas sajitas, ko
gribas saglabat sev un reiz€ padalities ar citiem. Es tur glabaju tos mirklus, kas ir ar kadu
pozitivu notikumu. Tad es citreiz skatos — o ja, ta bija tik forSa diena, tas bija tik forSs
atvalinajums, tad mes darijam to un to. Es kolekciongju sev un dalos ar citiem taja, ar ko gribu
dalities.

13. Noradiet, ludzu, kadel Jis lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai butu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai meklétu padomu stila, kulinarijas un citas jomas

100




3. Lai iemacttos ko jaunu (piemé&ram, ,,How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos drosi, ka esmu , lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai inform&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkart€jas pasaules
notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi
2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties

4. Lai veidotu savu telu
5. Lai rados$i izpaustos
6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkart€jo noveértejumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilveku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs
vai pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas rupem

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kulttras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, ludzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
ieprieks minetas vajadzibas)

_____
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2. Izklaidei

3. Komunikacijai un attiecibu veidosanai ar apkartgjiem

Intervija ar Instagram lietotaju S14

1. Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Kad sakas viss tas Instagram bums, man nemaz nebija iPhone, Iidz ar to es nemaz nevargju to

aplikaciju dabit, bet redzgju, ka citiem cilvékiem ir tadas interesantas bildes. Tad paradijas

iPhone, uzreiz dabuju to aplikaciju. No sakuma man gribgjas, ka tas biitu ta privati, ka tikai
tur es likSu savas bildes. Sakuma Instagram man bija tikai mani draugi. Man loti patik tada
lieta ka mirk]birkas, jo tas vieno visu pasauli. Ta ir informacija, p&c mirklbirkas loti daudz ko
var atrast. Tas man likas interesanti. Aktivi tas viss sakas, kad paliku stavokli, aizgaju dekréta.

2. Liudzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?

Pirmkart, tas loti iedvesmo. Es esmu tada radosa personiba un man pasai patik skatities

mekl&taja, kur ir viskaut kas interesants, ka cilvéki pasaulé dzivo, celo, kadas ir gimenes,

mammas ar bérniem. Ta pirma lieta ir iedvesma — ka mani iedvesmo svesi cilveki, un es ari
gribu iedvesmot citus, un es zinu, ka es varu padalities ar visu pasauli. Otra lieta ir ta
daliSanas ar visu pasauli, liekas, ka tadi vienoti visi uz vienas, mazas zemes dzivojam. Tresa
lieta — man nekad nepatika bildét, bet tiesSi ar Instagram man pirmo reizi iepatikas bildét, jo es
ieraudziju, ka tur ir filtri un beigas pat kaut kas sanak, nav tik pretigi, ka man pasai liekas

(smejas).

3. Aptuveni, cik reizes diena Jis apliukojat socialo tiklu Instagram?

Oij, es neskaitu. Tad, kad man nav, ko darit, varétu teikt, ka es visu laiku to daru. Bet, ja es

esmu aizpemta... No rita, vakara un varbiit pa dienu.

4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesi)

Kada bildite diena var€tu bit normali, bet ne vienmér sanak. Reizém, ja esmu kada forsa

vieta, kada jauna restorana, reiz€m pat 3 bildes ielieku diena, gribas citiem paradit.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Parsvara es sekoju saviem draugiem, jo tie ir mani draugi. Tad man patik popularie modes

brendi, kulinarijas blogeri, arhitekti, dizaineri, dazadas majas lietas, jo pasi taisam remontu un
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no ta Joti iedvesmojos. Populari cilveki, bet nevaru kadu nosaukt konkréti tagad... Seviski

modes blogeri man patik.

6. Péc kadiem kriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Es uztaisu kaut kadas 5 bildes, kamér atrodu 1sto rakursu, lai viss stav, ka man patik, péc tam

vel partaisu un izvélos. Bildg&ju, ja ieraugu kaut ko, kas loti, loti patik. Tas ir ka maksliniekiem

— Sodien gribu pagleznot un man sanak, Sodien negribu — tad man nekas nesanaks. Tas pats ir

ar bildém. Pieméram, man ir kada antika kruzite, bet neka cita nav, bet ta gribas to kriziti

paradit pasaulei. Es savelku visu no majas, pukes, citus traukus, sagaidu sauli un nobildgju.

Man draugs doma, ka es esmu traka. Ta ir tada gatavosanas, bet tas notiek diezgan atri. Kamer

neizdarisi, miera nebls (smejas).

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Es esmu par to bez fanatisma, diezgan neitrali. Ja ir mazak ka 11 ,,patik”, tad es domaju — ta,

kapec viniem tas nepatik.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievér§at uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?

Man tas ir patikami. Ir patikami, ka cilvéki kaut ko raksta, it seviski nepazistami cilvéki. Ar

fanatismu es pret to neizturos.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Uzlaboju visus. Tas ir tiesi tas, kas man patik. Man liekas, ka bildét es nemaku (smejas). Man

loti patik apstradat bildes, partaisit tik ilgi, kamer ta biis interesanta.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jisu Instagram raditais téls pilniba atbilst realitatei?

Ja, es neko neslépju. Es esmu diezgan vienkarsa personiba, 1idz ar to, kada es esmu, to art tur

ievietoju. Uzlabojumi ir manas radosas izpausmes. Es bild€ju sevi arT bez kosmétikas...Man

nav, ko slépt.

11. Kads prieksstats par Jums varétu rasties Jasu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?

Tas viniem japrasa (smejas). Vini noteikti visi domatu, ka man Sausmigi patik gatavot. Man

ar1 patik, bet ne tik biezi. Viniem visiem liktos, ka esmu modes aps€sta, bet es neesmu aps€sta

ar modi. Ko vél domatu... Esmu mamma, man patik celot, patik krasas, iedvesmoties. Es

ceru, ka vini ta arT doma. Ceru, ka doma to labako.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Ta ir laika teéréSana. Es labak iztér&ju tur laiku, ta ir tada miisdienu laika t€réSana. Kop$ man

pietrukst darbs, tas ir tas, kur es varu izpausties. Es neesmu vieniga mamina, kas sakusi slimot
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ar to. Tas ir tads maminu glabins, ka tu sé€di socialajos tiklos. Instagram es sekoju visadam
stiligdhm mammam, kuras taisa visadas interesantas receptes. ledvesmoties, loti. Esmu tik
daudz ko interesantu atradusi tur. Interesantas vietas... Ja es kaut kur braucu, es labak péc
mirk]birkas samekl&ju Instagram un atrodu vietu, kas nav tiirisma bukletos. ArT informacija,
un ari es ceru, ka ar1 pati varu kaut ko iedot ar to, kas es esmu. Viena no svarigakajam lietam,
ka arT es varu kadu iedvesmot, un cilvéki man to ir teikusi, tas ir patikami.

13. Noradiet, ludzu, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegtiSanai

1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacttos ko jaunu (piem&ram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem
2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informé&tu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiizinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.L ai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu t€lu

5. Lai radosSi izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju
5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkartgjo novertgjumu

3.Lai gutu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz€to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

104



6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas rapem
2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai gutu kult@iras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai gtitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, ludzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
iepriek$ minétas vajadzibas)

1. IzKlaidei

2. Informacijas iegiiSanai

_____

Intervija ar Instagram lietotaju S15

1. Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Tapeéc, ka Twitter vargja sakuma likt bildes. Instagram tikko bija paradijies un mans virs jau
vinu bija lietojis kadu bridi, bet es v€l nebiju lietojusi neko un man bija iesp&jas izveleties,
kam pieregistréties, ar ko sakt. Un tad Instagram man likas pietiekoSi stiligs, viss man tur
patika. Ar to arl sakas — tikai tapec, ka man likas baigi forSi, ka TwiterT tvitojot tu vari
pievienot klat bildi. Es nelietoju Facebook albumus, un man likas, ka Instagrams varétu bt
kaut kas 1ss un kodoligs, ka tu ieliec kaut ko no sevis, ko tu pats gribi atceréties un ka man
pasai ar to pietiek.

2. Liudzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistosu?
Vins ir erts, populars. Vinu vienkar$i lieto daudz cilvéku, kas tev ir apkart. Kadreiz man
patika, ka tur ir filtri, tagad man tas neinterese vairs.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jis apliikojat socialo tiklu Instagram?

5-10 reizes. Daudz.

4. Aptuveni, cik bieZi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZu var.:
katru dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesi)

Man liekas, ka reti. Ik péc 2 nede€]am apmé&ram.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaisto$akie?

Skaisti. Sekoju tam, kas mani interes€ un patik taja bridi. Es sekoju periodiski dazadiem

kontiem. Pieméram, pagajusaja vasara, kad dekorgju kazas, man bija aktuali sekot visadiem
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kazu kontiem, tad man vinus vairs nevajadzg€ja un es atsekojos, jo man apnika, ka Sausmigi
biezi liek bildes, un tas mani tracinaja. Tad vél sekoju modes lapam. Saistosakie konti ir p&c
ta briza vélmeém, kas mani interes€. Plus vél ir tie cilveki, kuriem sekoju pastavigi, jau no pasa
sakuma. Man liekas, ka tir konti, kam es sekoju, TpasSi nav palielinajusies skaita zina. Drizak
esmu atsekojusies vairak cilvékiem ka piesekojos, jo kaut kas man nepatik un ir lieks. No
pasa sakuma jau sekoju Nacionalajam makslas muzejam — man patik ko vini tur liek un tad es
zinu, kas tur notiek. Vai, piem&ram, Pasaules veselibas organizacijai sekoju. Tas ir, lai es sevi
aktualizetu.

6. Péc kadiem Kritérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Lai ta bilde buitu skaista, lai vina bitu ar to jégu, kada man taja reizg€ ir bijusi. Vismaz puse no
bildém man iet kopa ka papildinajums tvitam. Ja bildei nav nekadas jégas, priek§ kam man
vinu likt? Tas ir nopietnakais kriterijs. Neizbégamas ir visadas balliSu bildes, kad esi
emocionali daudz lielaka paceéluma un liekas, ka visas bildes ir forSas. V&l viens aspekts
tomer ir kontrole. P&c profesijas esmu arsts un nevaru likt pilnigi visu, kas ienak prata. Tomer
gan esosie, gan potencialie darba dev@ji parbauda socialos tiklus. Es arT vienm@r iedomajos,
ko cilvéks padomas, ieraugot to manu bildi. Vai vin§ padomas — normali, forsi, vai — besi
atkal, priek§ kam tas bija jaliek. Negribu apgriitinat citus cilvekus. Ir kaut kadas robezas ari.
Kapéc man jaliek savs bérns katru reizi ka es vinu sagérbju?

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Protams, ka tas ir patikami, ja cilvékiem patik, bet tas nekad nav bijis manu bilZu paSmerkis.
Es nelieku bildi, lai man pieaugtu sekotaji. Es jiitu un zinu, ka ielikSu bildi un cilvekiem vina
patiks, jo man paSai vina patik. Sakuma gan es biju prieciga, ka vienai bildei man bija 20
»like”, man tas likas tik daudz! Bet tagad jau cik gadu pagajusi, un man tas personigi nav
svarigi, jo Instagram ir ka mans albums.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéec?
Ja visi atsekotos, es drosi vien padomatu, kapéc ta notika. Es zinu, ka to var kontrol&t ar to,
cik biezi tu vispar posto tas bildes un ko tu vinas liec. Es cienu tos cilvékus, kuri man seko, jo
tatad visticamak es viniem netrauc&ju. Sanak, ka tas man ir svarigi.

9. Vai Jis biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapéc?

Es nelietoju filtrus jau ilgu laiku, gadu noteikti, jo man vini vairak nepatik. Es izmantoju
opcijas, ka bildes var uzlabot ar pamatlietam — &nas, kontrasti un paréjas. Man liekas, ka bilde
ir laba tada, kadu es vinu uznému un es neredzu jégu filtriem. Man ir ar1 bildes, kas tiek liktas

no fotoaparata, nevis pa taisno no telefona un, ja ta bilde ir no fotoaparata, tapat vina
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Photoshop jau ir uzlabota. PiekasiSanas bilzu kvalitatei man ir no vira, jo vipam patik
fotografet. Kaut kadas miglainas, graudainas bildes nav vajadzigas, neredzu tam jEgu.
Skaistums ir svarigs.
10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jisu Instagram raditais téls pilniba atbilst realitatei?
Vins atbilst realitatei, bet ne visai realitatei. Tas, ko var spriest no manam bildém, ta ir
isteniba, ta esmu es. Bet mana dzive jau nav tikai tada, kada vina tur ir paradita. Dzive jau
caur socialajiem tikliem cilvékiem izskatas daudz labaka ka patiesiba, tas ir pilnigi noteikti.
Meitenes, kuras liek buCliipinas un skaistos selfijus, to dara tikai tad, kad ir sapuc€jusas, nevis
kada izskata vinas no rita pamodas. To, kada es izskatijos no rita, tirot maju, es nefotografésu,
tas nav tas, ko tu radi. Es nelieku tik biezi bildes, ja es liktu katru dienu, kur eju un ko daru,
tad tur blitu gan netiri mati gan viskaut kas cits (smejas).
11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jusu Instagram sekotajiem péc Jusu
ievietotajam fotografijam?
Pirmais, kas man ienaca prata, ka es dzivoju kaut kadu mirdzosu dzivi, daru viskaut ko forSu
un viss ir skaisti. Ta drosi vien izskatas, bet tap&c, ka ta mazliet arT ir. Bet tas sakrit arT ar to,
ka es pati jiitos. Ir art sliktas emocijas un daudz kas, kas nepatik, bet to es neradu. Kad man
bija pe€cdzemdibu depresija, es daudz mazak kaut ko postoju. Tad, lai sevi iepriecinatu dazas
bildes ieliku.
12. Kadi ir galvenie iemesli, kadé] Jis lietojat socialo tiklu Instagram?
Pirmais ir tas, ka lietoju ka papildinajumu savam tvitam. Otrais — es veidoju prieks sevis tadu
ka albumu. TreSais — tas vienmér ir kads noteikts véstijums. Kapéc tad cilveki rada savu
dzivi? Tapéc, ka viniem gribas padalities, ko vini taja bridi ir piedzivojusi. Vienalga, vai kads
to redz vai neredz, bet cilvékiem tas patik kaut kada iemesla p&c. Ieprieks, pieméram, skatijos
vienu kontu par burzuju, miljonaru sievam, cik vinas labi izskatas ar saviem bérniem, un tas
mani riktigi iedvesmoja. Tad, kad es biju ar mazo majas depresija, man bija kaut kas, kas
mani iedvesmoja, ka es varétu izskatities. Tas neko no tevis neprasa — aiziet pie spogula un
sapucéties. Tikai laiku. Tatad, man nepiecieSams iegiit informaciju un iedvesmoties.
Instagram lietoju sevis izaugsmei, TstenoSanai. Tapat es uzzinu par vietam, kur aiziet vai kur
kada izstade bijusi.
13. Noradiet, ludzu, kadel Jis lietojat socialo tiklu Instagram?

(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai butu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai meklétu padomu stila, kulinarijas un citas jomas

3. Lai iemacttos ko jaunu (piem&ram, ,,How to...”)
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4. Lai apmierinatu zingkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos drosi, ka esmu , lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai inform@&tu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkart€jas pasaules
notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas veértibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu télu

5. Lai radosi izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam
2. Lai gutu apkart&jo novertejumu
3.Lai gutu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada:

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz€to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilveks, students, darbinieks, draugs
vai pilsonis

9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas riipém

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kulttras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
ieprieks minetas vajadzibas)

1. Informacija iegtiSanai

2. Lai veidotu savu identitati
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3. Izklaidei

4. Notikumu iemiizinasanai un saglabasanai.

Intervija ar Instagram lietotaju V18

1. Kadel Jiis pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Tas notika tiesi taja bridi, kad es iegadajo iPhone. Tas bija vienkarsi iPhone un tad tev ir viss

— Facebook, Instagram un citas aplikacijas. No sakuma tas viss bija ta nevainigi (smejas).

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Juisuprat, padara Instagram tik saistosu?

Viens ir ta atkariba no ,,like”, komentaru un sekotaju skaita. Cilvékiem patik paradit, ko vini

dara, kas ir jauns. Tas ir 21.gadsimts — dalities ar informaciju un lietam, ko cilvéki dara. Ne

vienmér ta ir lieliSanas. Kaut vai paskatos apkart, redzu cik skaista diena, pumpuri, saule,
putni ¢ivina, labs kadrs, ko piefiks€t un ievietot Instagram.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus aplukojat socialo tiklu Instagram?

Ir tadas reizes, kad 3 dienas neesmu bijis Instagram. Atkariba no dienas. Vidg&ji kadas 2-3

reizes diena.

4. Aptuveni, cik bieZi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedé€la, 2-3 reizes ménesi, 1x meénesi, retak ka reizi
menesi)

Pedgja laika esmu nedaudz aktivaks, bet parasti tas ir reizi nedéla, reizi divas nedélas. Citreiz

es varu ielikt Sodien, rit un parit. Bet mana skatijuma, tu nevari biit parsatinats, tad uzreiz

gribas atsekoties, jo visas bildes vienadas un nav interesanti skatities.

5. Kadi lietotaju profili / attéli Jums Skiet vissaistosakie?

Man loti patik manu draugu, kalnu slépotaju profili. Pats arT ar to nodarbojos un man nereali

patik kalni. Ja bilde biis kalni, tas ir garantétais ,,like”” no manis. Man patik kvalitativas bildes,

ka var redz€t, ka cilveks ir piestradajis.

6. Pec kadiem Kkriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Man nepatik likt nekvalitativas bildes. Man tas ir ta, vai nu kaut kas for$s notiek, vai ik pa

laikam kads gimenes pasakums. Man patik daba loti, tas ir forSas bildes. Tas ir skaistums, ko

var izbaudit jebkurs, arT nabags, s€Zot uz ielas. Tas ir tas, ko m&s varam baudit visi. V&l es
lieku bildes, kas ir saistitas ar modeléSanam un lietam, kuras es daru, ka ar1 sponsoru dotas
drébes.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”

skaits un komentari) ?
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Protams, ka tas ir svarigi, ka var nebiit? Neesmu vél 1sti atkodis, ka tas ,,like” skaits veidojas.
Protams, ir tas dienas un laiki, kad labak likt iek$a. Zinu, ka naktt nav 1pasi jégas ievietot, jo

no rita jau ta bilde biis pasa apaksa un liela dala vinu palaidis garam.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pievérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéec?

Tas ir svarigi. Manam draugam Renaram Zeltinam ir 80 000 sekotaju, tas ir kruti, tas ir reali

kruti!

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Ir reizes, kad ir kaut kas baigi skaists sanacis ar pirmo $avienu. Bet man citreiz patik uzlikt

dzidruminu, bet ne parspiléti. Protams, es apstradaju bildes, piem&ram, tas Insta frame ir

svariga ,Stelle”, citddi sanak likt visas bildes kvadrata. Laika gaitd paradijas dazadas

aplikacijas.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Man liekas, ka ja. Es tiesam daru daudz lietas, es daudz stradaju, taisu velo trases, sportoju,

daudz sportoju. Man liekas viss atbilst.

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jusu Instagram sekotajiem péc Jiisu
ievietotajam fotografijam?

Pazib pasakumi, sabiedriski aktivs cilveks, vini redz — dZeks sporto, nevis mak tikai bildéties.

Vips ir ekstréms Calis. Domaju prieksstats ir — multifunkcionals dzeks, kurs nevis vienkarsi

darbojas ar muti un seju, bet kurs var arT fiziski darboties. Daudzi varbit kaut ko parprot un

viniem liekas maldigs priekSstats. Maldigi varétu biit tas, ka tas ir vienigais, ko es daru —

foc¢esanas un modelésanas. Vini nezina to otro dalu, manu biznesa dalu, bet visiem jau tas nav

jazina.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Galvenais iemesls ir tapéc, ka es vadu pasakumus, sponsori dod man manas lietas, es kliistu

atpazistamaks. Tas ir, lai veidotu savu t€lu, popularitati un cilvéki saprastu, kas notiek.

13. Noradiet, ludzu, kadel Jis lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai

1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem
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2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam Iidzinaties
4. Lai veidotu savu télu

5. Lai rados$i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiectbu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkartéjo novertéjumu

3.Lai gutu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilveks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas riipém

2. Lai izvairTtos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
ieprieks minetas vajadzibas)

1. Lai veidotu savu identitati

2. Informacijas izplatiSanai

3. Izklaidei
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Intervija ar Instagram lietotaju V19

1. Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?
Ta bija diena, kad atbraucu no Londonas, un tikos ar saviem draugiem, kurus sen nebiju
saticis. Més sédéjam kafejnica, un kads man saka radit to savu profilu. No sakuma skatijos un
nesapratu, domaju, lejupladésu to programmu, bet diez vai izmantoSu. Ieliku vienu bildi,
paradas kaut kadi ,,patik”. Ieliku v&l vienu bildi un kaut ka tas ar1 aizgaja. leliku, lai
paskatitos, kas tas ir, un sapratu, ka nav citas tadas vietas, kur cilvéki ienak, lai konkréti tikai
bildes skatitos. Likas interesanti.
2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?
Pirmkart, iesp&ja redzet slavenus cilvékus, ka vari sekot savam elkam ikdiena. Otrkart, var
parastu bildi padarit plus, minuss skatamu un tuvak maksliniecisku, baudamu. Ari sekot
kadam konkrétam produktam, lietam, kas tevi interes€, ko nopirkt. Piem&ram, es spélgju
futbolu un sekoju vairakiem kontiem, kas ar to saistiti, pieméram, futbola apaviem. Tur es
smelos to informaciju uzreiz, nevis interneta. Kas vél...Principa, vari saprast, kuram cilvékam
tu patic, kuram né&. To, ko tu dari, vari uzreiz ielikt Instagram. Visas tas bildes paliek, kas ar1
ir labi. Es varu tagad parullét Iidz lejai un redzét savu pirmo bildi, piem&ram. Tu vari
atceréties, kur biji taja un taja dienas, kas mana skattjuma ir liels pluss.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus aplukojat socialo tiklu Instagram?

Vidgji...Godigi? Kadas 100 var€tu biit noteikti dienas laika. Daudz, negribu samelot.

4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespe€jamie atbilZu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x meénesi, retak ka reizi
menesi)

Tas ir atkarigs no ta, ko daru. Ja vadu kadu pasakumu, tad ielieku 2 uzreiz. Pietieckami daudz.

Vairakas reizes nedgla.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Pirmkart cilvékus, kurus es zinu, par kuriem man interes€, ko vini dara sava dzivé. Ja mes

neesam sen runajusi, vismaz zinu, kas notiek, ka iet labi. Tad ir slavenibas, kas visbiezak ir

sportisti. Gimenes locekli un tuvakie draugi, arT cilveki, ar kuriem man ir kopigas intereses.

Man interesé masinas, sekoju kadiem 5 kontiem. Lidz ar to varu uzzinat, kas jauns no

masinam Dubaija, Londona. Ari vél kada meitene simpatiska, iesp&jams, ar kuru dzivé

nekomunic€ju, bet varbiit kadreiz noderés (smejas). Ja es zinasu, ko vipa €da 3 ned€las
atpakal, tas var biit noderigi kada bridi. Aizejam uz randinu un es zinu, kas vinai garSo, susi,

piemé&ram.
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6. Péc kadiem kriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Principa, pasakumi, kuros atrodos, kaut kas interesants, ko piefiks&ju.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Nav ta, ka man tas ir Joti svarigi, bet aptuveni no ta, kadu bildi tu ieliec, var saprast, kas tiem

cilvékiem patik. Es varu redzet to, ko cilveéki noverte, kadas véribas viniem ir svarigas pec

»patik”. Kopuma tas ir interesanti. Nav jau slikti, ja 3 ,like” vieta ir 33. Man nav tik svarigi,

cik es tos ,,patik” sanemu, bet es pievérSu uzmanibu, kas. Daudzums ng&, vairak konkréti

cilveki, kas.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievér§at uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?

Es uzmetu aci, kas tur mainas. Vini pasi rodas ne no kurienes. Principa, ng, ta, lai es par to

iespringtu, n€. Neatminos, ka es biitu kaut ko darijis tadu, lai piesaistitu vairak sekotaju.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Ja es bildgju ar telefonu, tad biezi jau pasa sakuma pielicku kadu filtru. Parasti izeju cauri

visiem filtriem un paskatos, kas to bildi padara labaku, ne tik pelécigu, interesantaku,

spilgtaku. Visbiezak es izmantoju, ja. Es izmantoju Instagram ar1 ka bilzu uzlabotaju.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jisu Instagram raditais téls pilniba atbilst realitatei?

Ja, noteikti. Es nekautr&jos no ta, ko es licku. Ir meitenes, kuras liek bildes tikai, kur ir skaisti

sataistjusas un klusaja centra iet uz restoranu &st. Mans téls atbilst, jo es lieku to, ko daru

ikdiena, nekas specifiski sagatavots vai esmu atziméjies kaut kur, ta nav.

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jisu Instagram sekotajiem péc Jusu
ievietotajam fotografijam?

So jautajumu esmu tik bieZi sev jautajis un domajis, ko cilveki, paskatoties uz mani, var

padomat. To, ka mana dzive ir krasaina, ka es pietiekami daudz ko daru arpus majam, ka

esmu socials, komunikabls un neesmu kautrigs. Lielu lomu spélé arT tas, ko tu pieraksti pie

bildes, kas raksturo to vai pastasta stastu, kas aiz tas ir. Tas ar1 sp€lé lomu kopgam telam.

Jautrs, dzivespriecigs cilvéks, mak pajokot, kaut ko daru, neesmu samakslots.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Es lietoju, lai cilvéki, kuri man seko, varétu uzreiz tieSsaisté saprast, kur es esmu un ko daru,

lai man nav katram jastasta. Otrkart, lai uzturétu kontaktu ar saviem tuviem draugiem. Tur ir

daudz manu draugu, kuri ir arzemes. Ja es nevaru ar viniem parunat, tad es redzu vinu bildes,

ka viniem iet, ko vini &d tagad. Tapat sekot slavenibam, ka tam iet, ka dzivo, atptuisas. Redzet

to dalu, ko dzeltena prese varbiit nerada, redz€t to realo pusi. Biezi vien Instagram var atrast

kaut ko labu un interesantu ikdienai, kadu domu graudu. Arl uzzini jaunas vietas, tiri
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informativi — kur bija, kur nebija garsigi paést. Izteikt viedokli caur komentariem draugiem,
socializéties savadaka veida — caur bildém. Pazinoit kaut ko citiem caur bildém nevis tekstu.
Varu nosist brivo laiku.

13. Noradiet, lidzu, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai

1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas

3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos dro8i, ka esmu ..lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informé&tu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiiZzinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemiizinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu telu

5. Lai rado$i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiectibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkart€jo novertejumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;
4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas rupem
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2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilveki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai gtitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, ludzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (nemot par pamatu
iepriek$ minétas vajadzibas)

1. Komunikacijai un attiecibu veidosanai / informacijas iegtiSanai

_____

3. Izklaidei

Intervija ar Instagram lietotaju V22

1. Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Lai dalitos ar savas dzives mirkliem. Kaut kada zina parocigi un atri iesp&jams — panem
telefona, kaut ko pieraksti un public€. Arf tas, ka apkartgji var redzet, ko tu dari, tas arT varétu
biit tas iemesls. Gadijas ta, ka es vigu saku izmantot uz mobilajam iericem — dabuju labaku
telefonu, skatijos, kadas ir aplikacijas, Instagram diezgan atri kluva populars un, protams, tad
jau man ari vajag.

2. Liudzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?
Vien varétu biit tas, ka tu momentali vari dalities ar saviem draugiem, sekotajiem. Otrs, ka tu
vari atrast cilvékus priek$ savam interesém, kas tev patik. Pieméram, sekot slavenibam vai
lietam, kas tev patik. Var smelties idejas ari, kaut ko kreativu. Piem&ram, visi tie ,,do it
yourself”, ka vari kaut ko radit. Es sekoju loti daudz fotografiem, skatos, izanaliz€ju vinu
bildes, macos no ta. Man liekas, ka v€l ar1 ta ieklausanas citu cilvéku dzivé. Nepazistot
cilveku, tu vari pieklit vipam mazliet tuvak, saprast mazliet domaSanau, skatu uz dzivi.
Fotografija vispar loti daudz izsaka, piem&ram, salidzinot ziedoSu pavasari aprakstitu Twitter
vai atainotu Instagram — kas ir spilgtaks?

3. Aptuveni, cik reizes diena Jis apliukojat socialo tiklu Instagram?

Vismaz 5, atkarigs no manas dienas noslogojuma. Darba dienas mazak, brivdienas vairak. No

rita, &dot brokastis eju cauri socialajiem tikliem, tad parasti ar1 vakara.
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4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilzu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesr)

Noteikti biezak ka reizi ned€la. Tas ir Joti dazadi, atkarigs no ta, ko es daru. Ja es s€Zu ma;jas,

tad tas bius daudz retak. Pieméram, Saja nedéla, kop$ nedé€las nogales esmu jau 3 bildes

ievietojis. Sanak apmeram 2-3 reizes nedéla.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Fotografiem, viennozimigi. Dazada stila,dazada vecuma. Es, ka fotografs, neesmu atradis sev

konkré&tu nisu, ka man ir tikai daba vai tikai cilvéki. Lidz ar to man viss patik, viss saista no ta

un tad man ir loti plass fotografu loks, kam es sekoju. Parsvara, ja, tie ir fotografi, ja ne tikai
fotografi. Pargjie ir tikai tuvakie cilveki, pat ne pazinam. Man nav loti svarigi, kadus selfijus
pazinas ielikusi. PaSlaik sekoju tikai 39 cilvekiem.

6. Pec kadiem kriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Tas ir diezgan dazadi, ja citreiz tas notiek loti spontani, ka kaut kur eju, ieraugu kaut ko forSu,

fiksi nobild&ju vai nu ar fotoaparatu vai ar telefonu un tad izdomaju ievietot. Vai citreiz,

pieméram, p&dgjas 3 bildes man ir no fotosesijas, izv€l§jos tas, kuras mani visvairak saista.

Bet parsvara es lieku kaut ko ar kadu domu graudu, dzilaku bildi, ielieku mazliet vairak ieksa

sevi, lai cilvéks saprot, kads es esmu, ka es pieeju lietam savadak.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Es melotu, ja es teiktu, ka ng, bet es neteiktu, ka ta man ir prioritate. Es tajas bildés méginu
telikt dalu sevis, un cilveki, kuri seko, lai vini saskata tieSi ar manam acim, ka uz to skatos, lai
vini klutu man tuvaki. Bet, ja, protams, ir patikami, ja cilvékiem patik un péc bildes
ievietoSanas paradas vairak sekotaju.
8. Vai Jums ir svarigi (vai Jiis pievér§at uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?
Ja. Man liekas, jebkuram cilvékam uznak dzivé bridis, kad vin$ sak domat, vai vin$ ir
1zvelgjies pareizo lietu, ko darit. Man arT ir ta, ka viss ir kartiba, esmu fotografs, milu to, ko es
daru, bet uznak dienas, kad es vairak nesaprotu. Man uznak domas, vai es kadreiz busu
pietickami pieprasits, lai varétu stradat patstavigi un nodro§inat gan sevi, gan savu gimeni,
kad man tada btis. Man tas ir svarigi, jo atgadina, ka man tas patieS$am sanak, un es skatos un
saprotu, ja cilvékiem patik, tad jau man sanak un viss ir kartiba.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un

kapec?
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Es uzlaboju, vienmér. Parsvara es nekad nelieku originalos filtrus. Es parsvara ievietoju ar

fotoaparatu bildétus att€lus un parsiitu uz telefonu, manam fotoaparatam ir tada funkcija.

Telefona izmantoju mobilo Photoshop, bet telefona neko nerediggju.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jiisu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Es domaju, ka, ja. Bet tas arT ir diezgan mainigi, jo man diezgan biezi mainas bildéSanas stils.

Esmu garastavokla cilveks, tada arT bild€ bis sajitama emocija. Kopsuma, ja, jo es nelieku to,

kas man nepatik. Es lieku to, kas man patik, nevis to, kas patiktu cilvekiem. Man ir teikusi,

kapéc tu nepapéti, kas cilvékiem patik, un sac likt tadas bildes. Protams, tas biitu labak

biznesam, jo ir slanis, kam patik vienadas, teiksim, piesatinatas bildes, gaisas, bet man

nepatik. Tas ir tas, ka es skatos uz lietam un dzivi.

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jisu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?

Sis gan ir akigs jautajums (smejas). Man liekas, ka viniem liktos, ka esmu diezgan

neizprotams cilvéks. Man ir dazada rakstura un stila bildes, cilveki ta ka man pieklust, bet [idz

galam Tsti n€. Man ir cilveki, kas ir uzrakstijusi, kapec ta un kapéc $ita, jo vini neizprot Iidz

galam. Tad laikam es var€tu teikt, ja, ka neizprotams.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Tas man ir ka marketings, jo ta ir iesp€ja kaut ka sevi paradit profesionalaja joma. Otrs ir tas,

ka es dodu cilvékam. Ja vinam ir interese par mani, par manam bildém, vinam ir iesp&ja

redzet manu skatijumu uz dzivi un lietam. Man tas ir saisto$i paSam. P&c bildém var secinat

par cilvéku, pieklit tuvak. Beigas tas sak veidoties par stastu. Ta ir arT véstijuma nodoSana

saviem sekotajiem. Man patik lasit un es biezi vien pievienoju ari dazadus citatus, lai labak

aprakstitu bildi. Reizém arT dalities ar ikdieniSko, vienkarso.

13. Noradiet, ludzu, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai

1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacitos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem
2. Informacijas izplatisanai

1.Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai
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1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.L ai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vertibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
4. Lai veidotu savu t€lu

5. Lai rados8i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju
5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai gutu apkartgjo novertejumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;
4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);
8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilveks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks@tos un atslégtos no ikdienas rip&m

2. Lai izvairTtos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. lzveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (remot par pamatu
iepriekS minétas vajadzibas)

1. Informacijas izplatiSanai

2. Informacijas iegtiSanai

_____

Intervija ar Instagram lietotaju V26

1. Kade] Jas pievienojaties socialajam tiklam Instagram?
Galvenais iemesls, ka tas bija kaut kas jauns, populars, un bija interesanti.

2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistosu?
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Pati pirma lieta ir foto. Es lietoju ari Twitter, bet tur ir jaiedzilinas, jo ir jalasa. Vieglak ir
skatities, neka lasit. Otra lieta ir tas, ka tu vari pievienot tikai 1 bildi, un ka 1 bildi arT skaties,
nevis 7 vienadas, ka citos socialajos tiklos. Tresa lieta ir ta, ka tas notiek mirkli, kad esi to
nofotograf€jis, nevis, ka citos socialajos tiklos, ka nofotografé un péc ned€las ieliec, kas nav
vairs aktuali. Lai gan citi jau dara arT savadak.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Viena diena tas var biit 10 reizes, un péc tam es 3 dienas vispar neeju ieksa (smejas). Es pec

situacijas, atkariba, ko daru. Tad, kad ir mazak, ko darit, reklamu laika.

4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespé€jamie atbilZu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesi)

Tas ir tieSi tapat — viena diena varu iepostot 7 bildes un tad atkal 2 ned€las nelikties par

Instagram ne zinis. Es vairak lieku bildes tad, ja man apkart notiek kaut kas interesants. Es

ieraugu — o, forsi!

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Tas ir 3 grupas: tuvi un zinami cilvéki, aktivi, populari cilvéki, un treSais ir simpatiskas

meitenes.

6. Pec kadiem kritérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Lai buitu interesanti ne tikai man, bet arT citiem. Lai nav ta, ka tu ieliec kafijas kriizi — absoliiti

neinteresanti. Tveru mirklus.>kas sasaucas ar kontentanalizi, ka galvenokart dokumente

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas gust sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Ja, man ir svarigi, lai citiem patiktu, es uz to orient€jos. Nevienam neinteres€ garlaicigs foto.

Es to daru, lai citiem patiktu, un Iidz ar to tas man ir svarigi. Ja bilde patik, tad man ir tads

pasapmierinajums.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jis pievérsat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?

Nepieversu uzmanibu. Es ik pa laikam paskatos, kada ir starpiba, kam es sekoju un kas man

seko, bet ta, n€, man tas nav svarigi.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapeéc?

Originalus. Man tiem filtriem iet cauri... Es nofotograféju, hops, ielieku, tas ir noticis $aja

sekundg, nevis meklet kaut ko vél.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jusu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?
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Katram ir kaut kada veida noslépumi, bet es domaju, ka ja. Es lieku bildes, ko daru taja bridi.

Es nelieku bildes, ka nodarbojos ar seksu vai kails staigaku pa dzivokli. Tads es esmu, bet to

es nevienam nepublicgju.

11. Kads prieksstats par Jums varéetu rasties Jusu Instagram sekotajiem péc Jisu
ievietotajam fotografijam?

Forss (smejas). Tas jajauta citiem. Man liekas, ka diezgan neitrals, patikams. Es neko tadu

pretigu nelieku. Lieku vairak vai mazak interesantas, smiekligas un emociju bildes. Es teiktu,

ja, forss.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Lai dazadotu savu brivo laiku, kad stavi veikala rinda un kad nav, ko darit. Aizpildu brivos

brizus. Es ievietoju, jo man gribas, lai mani draugi, sekotaji zinatu, ko daru, kapéc es daru,

paradit sevi. Kad jiitos iedvesmots, tad paradu sevi socialajos tiklos. Lietoju, lai bitu

interesanti man, maniem draugiem, sekotajiem. Arf, lai par tevi neaizmirstu, lai redz&tu, ka esi

dzivs un kaut ko dari. Man ir daudzi pazinas, par kuriem tu ilgu laiku vispar nezini, ko vini

dara. Un tad vini ienak Facebook vai Instagram un es uzzinu, kas viniem patik.

13. Noradiet, ludzu, kade] Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegisanai
1. Lai butu informéts par draugu un pazinu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,.How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos drosi, ka esmu ..lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ar1 apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiiZzinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemazinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus
4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi

2. Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas

3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam Iidzinaties
4. Lai veidotu savu t€lu

5. Lai radoS$i izpaustos
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6. Lai uzlabotu savu reputaciju
5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkartgjo novert§jumu

3.Lai giitu ieskatu citu cilvéku dzives apstak]os un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks@tos un atslégtos no ikdienas ripem

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (pemot par pamatu
iepriek$ minetas vajadzibas)

1. Izklaidei
2. Informacijas iegtiSanai

3. Informacijas izplatisanai

Intervija ar Instagram lietotaju V27

1. Kade] Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?

Pirmkart, es iegadajos viedtalruni, tapec ari pievienojos, tas drosi vien ir viens no galvenajiem

iemesliem. Mani vispar interesé socialie tikli, un esmu pievienojies visadiem, pat, ja tik aktivi

neizmantoju. Intereses péc, ja — ka tas strada, kapéc cilveki to lieto, un ta art pie ta paliku. Ta

bija drizak tada sekoSana piilim, apskatities, kas tas ir, jo visi socialie tikli ir vairak vai mazak

kaut kas trendigs.

2. Liudzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistoSu?

Pirmkart, tapec, ka tas ir vizuals — tev nav nekas jasaka saviem vardiem. Vari nemacét rakstit,

bet bildi sapratis jebkurS, ar bildi var izteikties krietni vieglak. Pavisam noteikti tas, ka
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Instagram ir vienkarss. Tu vari iejusties fotografa t€la, jo, tiklidz tu sac likt filtrus tev liekas,
ka esi fotografs, bet ta nav. Es domaju, ka vel viens iemesls ir tads, ka vari redzet citu cilveku
dzivi. Manuprat, Instagram ir socialais tikls, kas ir absoltiti domats ego baroSanai. Tas varbiit
nav ta domats no Instagram veidotaju puses, bet man liekas, ka ta vina funkcija ir vienigi ego
baroSanai. Protams, katram savi iemesli, man tas ir ka atminu albums, bet tas, ka cilvéki tur
baro ego... Tas nav nekas nosodoSs, bet ta tas vienkarsi ir. Tas portals vairak vai mazak ir
derigs tam, jo kaut kadiem uznémumiem tas, manuprat, 1sti nestrada.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jiis aplukojat socialo tiklu Instagram?

Vismaz 1 reizi diena, bet ne vienmér. Tas ir vid€ji. Neesmu neviena sociala tikla friks, nesézu

visu laiku telefona.

4. Aptuveni, cik biezi Jiis ievietojat saturu Instagram? (iespéjamie atbilZzu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x ménesi, retak ka reizi
menesi)

Katram socialajam tiklam ir savi nerakstitie likumi. Es tos ieveroju, bet gluzi neeju tajos
ramjos. Es varu nedgla ielikt vienu bildi, varbiit divas, ja man ir ko likt vai ir kas interesants.
Tik pat labi, ja diena notiek kadas tris interesantas lietas, ko varu piefiksét ar kameru un ielikt,
es tas visas neievietosu, jo socialo tiklu likums nelauj baigi svaidities ar informaciju. Vai nu
telieku vienu bildi no rita un vakara, vai labak tikai vienu bildi diena, lai nepiesarpotu citu
cilvéku ,.timeline”.
5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?
Visvairak sekoju pazinam, bet otra cilvéku grupa ir kaut kadas slavenibas vai priek§ manis
interesanti cilveki, kuri nav mana pazinu loka, kas ir iedvesmojo$i un varbiit kaut ko
interesantu dara, kuriem ir veérts sekot Iidzi. Ja tas ir kvalitativas saturs, tad es piesekojos, jo
esmu vizualists.
6. Pec kadiem kritérijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?
Es lieku, ja tas ir kaut kas nozimigs priek§ manis, kas ir noticis ar mani un gribas taja
padalities ar citiem. Ja runa ir pat vizualo, ir reizes, kad bilde ir pilnigi tumSa un nebaudama,
bet es to varu apstradat ta, lai ta ir kaut cik baudama, tad es vinu lieku ieksa tikai tapéc, ka tas
ir tik nozimigs notikums, ka es to gribu gan atceréties, gan padalities ar cilvékiem, kuri ir man
apkart. Skaistas bildes un priek§ manis nozimigi notikumi, mazliet ar1 pasreklama kaut kadam
aktivitatem, tadi ir tie kriteriji.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas gust sekotaju atzinibu (liels , patik”
skaits un komentari) ?

NEg, jo priek§ manis Instagram nav mana ego barotava, ta nav ta sile, no kurienes ego &d, bet

tas ir nenoliedzami, ka tas ta notiek, vin$ €d no tiem ,,like”, bet tas nav paSmérkis. Man ir
122



bildes, kuram nav vispar ,,like”, es pat esmu ieverojis, kuras bildes cilveki ,,laiko” vairak un

kuras mazak. Ja mans Twitter profils ir 100% mana pasreklama, manas labas puses izpauSana,

tad Instagram — tas esmu es. N, es esmu es, protams, tu jaties siltak, ja cilvékiem patik, bet

man ir svarigak, lai kads retvito manu tvitu.

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pieversat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapéc?

Es nenoliegsu, ka es tam pieverSu uzmanibu, bet, n€. Drizak man ir svarigaks Facebook un

Twitter sekotaju / draugu skaits, jo tie ir priek§ manam karjeras kapném, bet Instagram ir

prieks§ manis pasa.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Es vienmer uzlaboju, jo esmu vizuals. Jis neatradisiet nevienam fotografam dabigu bildi, reti

kad. Pirmkart, Instagram jau tev spiez likt filtrus, piedavajot kaudzes ar tam. Es vienmér

uzlaboju, jo, ja fotograf€ju ar telefonu, telefons nekad neizspiedis ara tas krasas, ko es vélos,

biezi vien pat apgaismojumu nepavilks. Savukart, ja es liecku no kameras fotografétas bildes,

tad es vinas apstradaju Photoshop, piegrieZzot malas, piesatinot krasas, mainot kontrastu. Bet

biezak lieku ar telefonu bildétas fotografijas.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jiisu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Ja, un jebkur§ mans socialais tikls atbilst manam teélam. Tas nav, protams, 1:1, jo ir lietas, ko

mes nepasakam, bet, ja. Es nelieku kaut kadas bildes, lai uzlabotu savu t€lu, man tas Skiet

lieki.

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jiisu Instagram sekotajiem péc Jiusu
ievietotajam fotografijam?

Vins klausas repu, vin$ kaut ko filme, varbit fotografe, vin§ ir makslinieks, vinam nav laika

(ta es esmu dzirdgjis). Laikam tas arT viss.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?

Priek$ manis tas ir ka fotoalbums, kas ir vairak domats man, bet tas ir publisks. Lai es pats

atcer€tos — o, pirms 3 gadiem kaut kas tads noticis ar mani. Ta ir ta vieta, kur es varu

atgriezties, paskirt uz atpakalu, paskatities, atceréties kaut ko. Tas ir tas galvenais iemesls. Es

kadreiz fotograféju un Instagram prieks manis ir &rta vieta, kur tada pusamatieriska Itmeni var

izpaust to veélmi fotografet, varu spéléties ar attelu.

13. Noradiet, lidzu, kadé] Jas lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiSanai
1. Lai biitu informéts par draugu un pazinu dzivi
2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas
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3. Lai iemacttos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”)
4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam
5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai
1.Lai informé&tu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem

2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemiuizinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to

2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati
1.Lai izpaustu un paraditu sevi
2. Lai saprastu (un paraditu), kadas veértibas man ir svarigas
3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties

4. Lai veidotu savu télu
5. Lai rado§i izpaustos

6. Lai uzlabotu savu reputaciju
5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartejiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai giitu apkartgjo novertgjumu

3.Lai gutu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;

4. Lai justos piederiga/s

5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz€to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks@tos un atslégtos no ikdienas riipém

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilvéki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai giitu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, liidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (remot par pamatu
iepriekS minétas vajadzibas)

_____

2. Lai veidotu savu identitati

3. Izklaidei
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Intervija ar Instagram lietotaju V30

1. Kadel Jus pievienojaties socialajam tiklam Instagram?
Tas bija kaut ka saistits ar draudzeni, man likas, ka tas ir kaut kas lidzigs Twitter un
Facebook. Es pievienojos diezgan vélu, bet, kad pievienojos, es ta diezgan atri vinu apédu. Ta
pievienoSanas bija tiri globala lieta, laika gaita ir gan Twitter, gan Facebook, gan Instagram,
Pinterests. Visam jaiziet cauri.
2. Ludzu nosauciet 3-5 raksturotajus, kas, Jusuprat, padara Instagram tik saistosu?
Cilveki ir palikusi vizuali, més mazak domajam sajuitas, més vairak materializ€jam visu, un
bilde ir tas sajltas, var paturét to emociju. Priek§ manis tas ir pats galvenais. Man Instagram
patik, jo es esmu vizualists, man patik skatities ar actm. Man patik arT fotografét. Ar att€lu var
loti daudz pateikt, tas rada vielu pardomam, rada daudz lielaku fantaziju. Otrs biitu
pasreklama, kas cilvékiem vienkarsi patik. Ievietojam bildes, lai citi koment&tu, laikotu, tas ir
kaut kas tik globals un populars. Instagram ir arT Joti lakonisks, nav informacijas parbagatibas
ka Facebook. V&l arf tas, ka cilvéki miisdienas ir atkarigi no tehnologijam, mums visu laiku
vajag kaut ko nemties, tas liekas interesanti. Beigu beigas ta ir viena liela rotallieta, liela
spele.

3. Aptuveni, cik reizes diena Jus apliikojat socialo tiklu Instagram?

Es apskatu vairak tad, ka ielieku bildes. Es ieeju...daudz reizes (smejas). Es teiktu, ka no rita,

vakara un pa dienas vidu. Apméram 3 reizes.

4. Aptuveni, cik biezi Jus ievietojat saturu Instagram? (iespe€jamie atbilzu var.: katru
dienu; 2-3 reizes nedéla, 1x nedéla, 2-3 reizes ménesi, 1x meénesi, retak ka reizi
menesi)

Tas izklausas pec darba, bet patiesiba ta ari ir. Ja es labi izskatos, man vienkarSi vajag

nobild@t, man vajag to izdarit. Es teiktu vid&ji reizi divas, tris dienas, bet es gribétu biezak, es

grib&tu, lai mana dzive ir vél interesantaka, lai ir vairak, ko likt ieksa.

5. Kadi lietotaju profili / atteli Jums Skiet vissaistoSakie?

Skaisti cilveki, viennozimigi. Pedgja laika es sekoju vairak grima, matu, stila kontiem. Loti

daudz ideju. Mani loti iedvesmo, iespaido. Man patik cilveki, kas bild€ kaut ko saistiba ar PR

un reklamu, viniem ir Joti aktiva dzive un tur var redz&t visu, kas notiek. Pieméram, sekoju

Anitai Altmanei. Man patik viss, ko vina dara, tas iedvesmo. Sekoju zurnaliem, pasaules

atpazistamam modelém, fotografiem. No vienas meitenes esmu tik daudz ko iemacijies, esmu

vinai reali pateicigs. Sekoju saviem draugiem, bet tamdél man ir Facebook, labprat viniem
nesekotu (smejas).
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6. Péc kadiem kriterijiem izvelaties un atlasat bildes, ko ievietot Instagram?

Man ir svarigi, lai vina ir laba. Es esmu perfekcionists. Tas ir ka laba fotosesija, no 200-300

bildém 2 vai 3 ir labas, un es noteikti Instagram ielikSu vienu no tam. Sev varbiit paturésu 4,

bet ielikSu 1. Es gribu lai ir ,,lik”, es gribu, lai man tas Instagram ir tik kvalitativs, ka es vina

varétu ka zurnala ievietot postu, ka fotoreportaza, lai cilvékiem ir interesanti skatities.

7. Vai Jums ir svarigi, lai ievietotas fotografijas giist sekotaju atzinibu (liels ,,patik”
skaits un komentari) ?

Ja un n€. Man tas ir interesanti. Es varu pateikt arT to, ka ir cilveki, kuri nelaiko manas bildes,

bet saka komplimentus dzivé. Pieméram, tas provokativas bildes, kas man ir Facebook, ja

cilveks ielaiko, tas paradas vina ,,timeline”, citi cilvéki varbiit negrib, lai apkartgjie redz, ka

viniem patik dzeks, kur§ pargérbies par meiteni. Tas daudzums nav tik svarigs, drizak kur$

nolaiko to bildi. Reizém ieraugi un ir — 000!

8. Vai Jums ir svarigi (vai Jus pieveérSat uzmanibu), cik Jums ir sekotaju un kapec?

Es domaju, ka, ja. Ta ir tada masa, un, jo lielaka, jo labak, no ta jau arT viss pargjais augs. Tas

ir Joti svarigi, cik publiska persona esi. Jo tev vairak sekotaju, jo tev vairak sekotaju, tur rodas

tas apgrieztais aplis. Ja redzi, ka daudzi citi seko, varbiit tieSam arT ir verts piesekoties.

9. Vai Jus biezak ievietojat attélu originalus vai tos uzlabojat pirms ievietoSanas un
kapec?

Es neievietoju j€lbildes vispar. N&. Man ir galvenais, lai bilde izskatas labi. Mana masa stita

man bildes, lai es apstradaju (smejas). Es zinu loti atri, ka to izdarit. Kada starpiba — maksligs

vai nemaksligs.

10. Vai Jus varat apgalvot, ka Jisu Instagram raditais tels pilniba atbilst realitatei?

Ja. Man ir Joti atklats profils. Es viena brid1 sapratu, ka es likSu visu. Par man ir bijusas tadas

negacijas... Protams, ja es gribétu paradit sevi visu, tad es fotografétu, ka raudu pie filmam,

ka eju uz darbu, ko &du un visu citu, ko daru. Es radu to, kas ir konstruéts. Tas nav viss par

mani, man pa vidu ir darbs un ikdiena, ta nav mana identitate. Tas ir kaut kas tads, ko es gribu

radit. Tas atbilst realitatei, bet tas viss ir paspilgtinats, tapat ka filtri Instagram. Tu radi to

labako no sevis, es neatzistu, ka tu radi to sliktako, kada jeéga?

11. Kads priekSstats par Jums varétu rasties Jiisu Instagram sekotajiem péc Jusu
ievietotajam fotografijam?

Es neesmu normals (smejas). Man liekas, ka cilveki aizvien vairak saprot, ka es neesmu

normals, un es to neuztveru slikti, es domaju, ka cilvéku doma, ka esmu jauns, traki dumjs dé]

ta visa, ko postoju. Ja, jauns un traks.

12. Kadi ir galvenie iemesli, kadel Jus lietojat socialo tiklu Instagram?
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Sobrid ta ir reklama un iedvesma. Ir cilveki, kurus es iedvesmoju, un tap&c vini man seko. Ja
cilvekam patik tas, ko es daru, tad kapec nedot vairak? Atradu savu talantu, ko esmu izdarfjis.
Instagram nav runa par draugiem, te ir runa tikai par kontaktiem. Es dat&ju kaut kadus savus
notikumu, vai ta butu frizora, make-up, apgérbs. Galvenais iemesls... Esmu narciss, man
patik radit savu dzivi, bet Sobrid ta jau ir reklama. Man ir atklajusSies daudz kontaktu,
atsauksmes. Cilveki péc tam raksta — man patik ka tu izskaties, es gribu tadus matus ka tev,
gribu tadu make-up ka tev. Kadreiz tas bija prieks manis. Bet, ja, ta ir sevis atradiSana. Mums
katram ir ieksa narciss vai kaut kada ieks$€ja nedrosiba. Ja ielieku bildi, tas nozimé, ka esmu
dzivs.

13. Noradiet, lidzu, kadé] Jis lietojat socialo tiklu Instagram?
(lespéjamas vairakas atbildes):

1. Informacijas iegiiSanai

1. Lai butu informéts par draugu un pazingu dzivi

2. Lai mekl&tu padomu stila, kulinarijas un citas jomas

3. Lai iemacTttos ko jaunu (piem&ram, ,,How to...”)

4. Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam

5. Lai justos drosi, ka esmu ,,lietas kursa” par aktualajiem notikumiem

2. Informacijas izplatiSanai

1.Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules notikumiem
2. Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli

3. Notikumu iemuiZinasanai un saglabasanai

1. Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemuzinatu un saglabatu to
2. Lai glabatu savas fotografijas vienkopus

4. Lai veidotu savu identitati

1.Lai izpaustu un paraditu sevi
2. Lai saprastu (un paraditu), kadas veértibas man ir svarigas
3. Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties

4. Lai veidotu savu telu
5. Lai rados§i izpaustos
6. Lai uzlabotu savu reputaciju

5. Komunikacijai un attiecibu veidoSanai ar apkartéjiem

1. Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

2. Lai gutu apkart&jo novertejumu

3.Lai gutu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada;
4. Lai justos piederiga/s
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5.Lai salidzinatu sevi ar citiem

6.Lai Instagram redz€&to parrunatu ar draugiem, pazinam

7.Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku);

8.Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks, draugs vai pilsonis
9.Lai iedvesmotu citus

6. Izklaidei

1. Lai relaks@tos un atslégtos no ikdienas ripém

2. Lai izvairitos no vientulibas;

3. Lai giitu kultiiras vai estétisku baudu (skaisti cilveki, maksla, dailrade)
4. Lai aizpilditu brivo laiku

5. Lai gutu seksualu uzbudinajumu

14. Izveidojiet, lidzu, savu Instagram lietoSanas vajadzibu top 3 (pemot par pamatu
iepriekS minétas vajadzibas)

1. Lai veidotu savu identitati

2. Informacijas izplatiSanai

_____
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7.pielikums

AtbilZu sadalijums intervijas 13.jautajumam — sociala tikla Instagram.com lietotaju vajadzibas

Vajadzibas lietot socialo tiklu Instagram.com

Lai justos drosi, ka esmu , lietas kursa” par aktualajiem notikumiem 6
Lai apmierinatu zinkari par citu dzives gaitam 6

Lai iemacitos ko jaunu (pieméram, ,,How to...”) 6

Lai meklétu padomu stila, kulinarijas un citas jomas 9

Lai batu informéts par draugu un pazinu dzivi 12

Lai brivi izpaustu savu personigo viedokli
Lai informétu citus par sevi, savas dzives un ari apkartéjas pasaules...

Lai glabatu savas fotografijas vienkopus
Lai notvertu mirkli vai situaciju, iemazinatu un saglabatu to

Lai uzlabotu savu reputaciju

Lai radosi izpaustos

Lai veidotu savu télu

Lai atrastu sev iedvesmas avotu jeb paraugu, kam lidzinaties
Lai saprastu (un paraditu), kadas vértibas man ir svarigas

Lai izpaustu un paraditu sevi

Lai iedvesmotu citus

Lai paraditu, kads es esmu ka gimenes cilvéks, students, darbinieks,...
Lai aizstatu realo dzivi (ar kaut ko skaistaku/ interesantaku)

Lai Instagram redzéto parrunatu ar draugiem, pazinam

Lai salidzinatu sevi ar citiem

Lai justos piederiga/s

Lai gltu ieskatu citu cilvéku dzives apstaklos un iejustos vinu ada
Lai gltu apkartéjo novértéjumu

Lai uzturétu kontaktu ar draugiem un pazinam

Lai gltu seksualu uzbudinajumu

Lai aizpilditu brivo laiku

Lai ghtu kultdras vai estétisku baudu (skaisti cilveki, maksla, dailrade)
Lai izvairitos no vientulibas;

Lai relaksétos un atslégtos no ikdienas ripém

0 2 4 6 8 10 12 14

Noradito reizu skaits
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