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ANOTACIJA

Darba teorétiskaja dala tiek apskatita krasu uztvere un preference, tas saikne ar emocijam,
izglitibu, piederibas sajutu, un krasu pielietoSanas principi saskarnes dizaina. Autore fokusgjas uz

studiju virzienu ka iesp&jamu krasu preferenci ietekmé&joso faktoru.

Darba ietvaros tika veikts kvazi-eksperimentals p&tijums, kura tika izmantota aptauja ka
datu ievakSanas metode par desmit dazadu krasu preferencu un astonu emociju skalu veértg§jumiem.
Vertgjumu analize tika veikta, izmantojot linearas regresijas modelus. Autore novéroja statistiski
bitiskas atkiribas starp dazu studiju virzienu vértgjumiem. Sadi novérojumi liecina par saiknes

iesp&jamibu starp studiju virzienu, krasu preferenci un atbilstoso krasu uztveri izglitibas saskares.

Pamatojoties uz pétijuma rezultatiem, autore izveidoja rika prototipu, kas nosaka krasu
izglitibas sist€mas saskarnes dizainam, balstoties uz lietotaja ievaditajiem datiem — mérkauditorijas

dzimumu, fakultati, vidéjo vecumu un krasu emociju skalu veértéjumiem.

Atsleégvardi: krasu preference, izglitibas sist€mas saskarne, lineara regresija, studiju

virziens, krasu emocijas, krasu izvéles riks



ABSTRACT

THE RELATIONSHIP BETWEEN STUDY FIELDS AND COLOUR PREFERENCE
RATINGS IN EDUCATIONAL INTERFACES

The theoretical part of this paper looks at colour perception and preference, its relationship
to emotions, education, belonging, and principles of using colour in user interface design. The
author focuses on the field of study as a possible impacting factor of colour preference.

In this paper, the author conducted quasi-experimental research, using a survey as the data
collection method. The survey collected data about the preference of ten colours, and assessments
of eight emotion scales. The analysis was done with linear regression models. The author observed
statistically significant differences in these assessments between some of the study fields. These
observations show a possible relationship between the field of study, colour preference, and colour

perception in educational interfaces.

From the results of this research, the author programmed a prototype of a tool that shows
the colour for an educational interface design, based on user input data — target audience gender,

faculty, average age, and colour emotion scale values.

Keywords: colour preference, education system interface, linear regression, field of study

colour emotions, colour picker tool
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IEVADS

Bakalaura darba “Saistiba starp studiju virzieniem un krasu preferencu vert§jumiem
izglitibas jomas saskarn&s” ietvaros tiek pétits, ka studentu izv€l&tais studiju virziens ietekmé vinu

krasu interpretaciju un preferenci' digitalajas saskarnés, lickot uzsvaru uz izglitibas sistémam.

Covid-19 pandémijas raisitaja situacija pedéjo gadu laika dazada limena izglitibas iestades
bija spiestas pariet uz attalinato macibu rezimu, lai praktizetu droSu izglitibas turpinaSanu.
Visvairak attalinato vai attalinato un klatienes macibu apvienoto metodi bija spiestas ieviest tiesi
augstakas izglitibas iestades, gan valsts ieviesto ierobezojumu d€l, gan ari starptautiska un
regionala transporta ierobezojumu dgl [1]. V&l joprojam §Ts sekas ir jitamas, un, neskatoties uz to,
ka daudzas valstis ierobezojumi tiek mikstinati, universitates turpina izve€leties izglitot studentus

gan klatieng, gan ar attalinati [2].

ArT intereSu izglitiba un pasmaciba ir atguvusi savu popularitati pandémijas laika, un cilveki
sak izveleties tieSsaistes izglitibu, lai attistitu savas prasmes majas apstaklos. Uznémumi izvélas
tieSsaistes apmacibas darbiniekiem savas pieejamibas dél. [3] Tiessaistes apmacibas lidzekli palidz
izglitibai but pieejamakai, apejot transporta, dzivesvietas vai citadi raditus SkérSlus. Tiesi tapec
digitalas izglitibas sisteémas miisdienas kltst arvien vairak aktualas. Pieaugot popularitatei, $adam
sisttmam ir janodroSina dizains, kas motivés un veicinas vieglu lietojamibu mérkauditorijas,

studentu, vidu.

Bakalaura darba autore jau kursa darba ietvaros [4] uzsaka pétit izglitibas jomas ietekmi
krasu uztvere. Neliela pétijuma ietvaros tika veikti interesanti noveérojumi, kas mudina domat, ka
studiju virzieni ir ietekm&joss faktors saskarnu krasu uztveré. S1iemesla d&l autore izléma turpinat
§1s teémas pétniecibu bakalaura darba ietvaros. Veicot $is témas pétniecibu, rezultata var iegiit datus,
kas var palidzet veikt apdomatus [émums par noteiktu krasu izmantosanu digitalaja dizaina, 1pasi

1zglitibas sistemu digitalaja vide.

! Preference — darba ietvaros imantots anglicisms, kas tiks izmantots, lai raksturotu cilvéka izvéli par labu
konkrétam lielumam noraditaja situacija. Tehnisks termins, kas pielietots psihologija un kognitivajas zinatnés.
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AtbilstoSa un lietotajam tikama krasu izmantoSanas izvéle var veicinat pozitivas emocijas

studentos, motivéjot vinus izmantot sist€ému vai resursus ilgak un efektivak. Noteiktas krasas var

pieveérst uzmanibu svarigakajai informacijai vai palidzet virzit studentus cauri sist€mai.

S1 darba ietvaros tika izpétita nepiecieSama literatiira, lai izprastu krasu jédzienu un tas

uztveres principus, ka Sie principi mainas digitalaja vide un kadi faktori ietekmé cilvéka krasu

izveli digitalajas saskarnés, 1pasi izglitibas sistémam.

Bakalaura darba mérki:

1)

2)

3)

4)
5)

Izprast krasu uztveres pamatprincipus, to ietekmé&joSos faktorus un emocionalo
saikni.

Izpetit saskarnes dizaina pamatprincipus, krasu lomu taja un izglitibas sistému
Ipatnibas.

Veikt datu ievakSsanu Latvijas Universitates ietvaros, lai noskaidrotu saikni starp
studiju virzieniem un krasu preferences vertgjumiem.

Izgtt rezultatus un noveérojumus no ievaktajiem datiem.

Balstoties uz iegltajiem rezultatiem, izveidot rika prototipu, kas, nemot véra
ievaditos datus, palidz@s izveleties krasu izglitibas sisteémas saskarnes dizaina

veidoSanai.

Lai sasniegtu iepriek§ min€tos mérkus, darba autore izvirzija Sadus uzdevumus:

1)
2)

3)

4)

5)
6)

Saprast un aprakstit saikni starp krasam, to uztveri un emocionalo reakciju.

Izvertet izglitibas sistému saskarnu dizaina Ipatnibas un krasu lomu So sistému
dizaina.

Izpetit agrak veiktus pétijumus par izglitibas jomu ietekmi uz krasu uztveri, izvertet
rezultatus.

Izveidot aptauju datu ievakSanai, izvert€jot kursa darba [4] aptaujas nepilnibas,
jautajumu aktualitati un demografisko jautajumu kopu.

Izplatit aptauju Latvijas Universitates ietvaros dazadam fakultatem.

Veikt iegtto datu analizi, izvért&jot to Ipatnibas un aktualitati. lzveidot regresijas

modelus saiknes noteik3anai. Sos datus parveidot lasama un analiz&jama formata.



7) Veikt datu analizes rezultatu interpretaciju, aprakstu, un secinajumus par studiju jomu
saistibu ar krasu uztveri un preferenci.

8) Izmantot ievaktos datus, lai izveidotu rika prototipu, kas palidz izvéleties
izmantojamo akcenta krasu izglitibas sistémas dizaina, balstoties uz dazadiem

demografiskiem parametriem un vélamajiem rezultatiem.

Bakalaura darba sakuma tiek aprakstita teorétiska sadala un literatiiras analize. Talakas
nodalas apraksta veikta pétijjuma dizainu un aptaujas struktiiru, kas izmantota datu ievaksanai. P&c
dizaina apraksta tiek veikts rezultatu parskats un novérojumi. Péc So datu aprakstiSanas tiek
aprakstits rika prototipa dizains, darbibas pamatprincipi un veidoSanas metodes. Visbeidzot, darba

beigas tiek veikti kopgjie secinajumi.
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1. KRASAS UN CILVEKS

1.1. Krasa un krasu redze

Krasa péc definicijas var tikt raksturota ka cilvéka redzes dala, kas rodas, kad gaisma
mijiedarbojas ar acu foto-receptoriem. [5] Tas nozimé, ka p&c biutibas krasa ir krito$a gaisma uz
objekta, ko cilveéki uztver ar redzes palidzibu. Tomér, lai precizi raksturotu konkrétu krasu, tiek

izmantoti 3 lielumi [6]:

e Krasas tonis — nosaka krasas vardu vai krasu “gimenes” nosaukumu, pieméram,
dzeltens, zal$ vai sarkans [7]. Parasti cilveéki izmanto tiesi krasu tonu nosaukumus,
lai identificétu lielakas krasu kopas. Kad tonu nosaukumiem tiek pievienoti citi
parametri, tad var identificét dazadas krasas no vienas “gimenes”, pieméram, gaisi
zila vai blavi roza.

e Krasas piesatinajums — nosaka, cik krasa ir tira vai cik ta ir blava vai asa konkréta
tona gadijuma [7]. Jo lielaks tona Itmenis krasa, jo piesatinataka ta ir. Ja krasa ir
mazak piesatinata, ta tuvojas vai nu baltai, vai melnai, vai pelékai krasai.

e Krasas spilgtums — nosaka krasas gaiSumu vai tumsSumu, pieméeram, ja kads krasas
objekts atrodas saules gaisma, tad ta krasa cilveka acij liksies gaiSaka neka objekta

dala, kas ir &na [7].

Krasas, kuras cilveks uztver ikdiena tiek iedalitas divas lielas kategorijas — hromatiskas un
ahromatiskas krasas (skat.att.1.1.). Ahromatiskas krasas, ka pieméram, balta vai melna, ir tadas,
kuram nav krasu tonis. Tam var piemist abi par&jie atribiiti, piesatinadjums un spilgtums, bet tam
nav krasu tonis. Savukart, hromatiskajam krasam, ka pieméram, dzeltena vai zala, primari tiek

identificétas pec to krasu tona, ka arT tam piemit abi par€jie krasu atribiti. [8]
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Hromatiskas krasas

A

Ahromatiskas krasas
A

HAEEEEEN
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1.1.att. Hromatisko un ahromatisko krasu piemérs sarkanai krasai. [8]

Pirms cilveks var uztvert krasu, ta ir “jasajut” ar atbilstoSo manu, kas krasu gadijuma ir
redze. Cilvéka spg€ja atskirt dazadus gaismas vilnus tiek saukta par “krasu redzi”, §1 redze ir
galvenais iemesls, kapéc cilveks spgj atskirt lielu daudzumu ar krasu toniem. Acs foto-receptori
uztver sarkano gaismu, zalo gaismu un zilo gaismu, un katra krasa stimul@ aci ar §Tm trim gaismam

dazadas proporcijas. So sauc par trihromatisko teoriju. [9]
1.2. Krasu psihologija

Cilveks krasas sastop sava ikdiena — katrs objekts, kas tiek ieraudzits, ir noteikta krasa, un
§1 krasa nodod informaciju, kad cilvéks uz to paskatas. Tomer, ka cilvéks interprete So informaciju
vai kadi procesi seko péc §is krasas ieraudziSanas, ir atkarigs no pasa cilvéka un vina kognitivajiem
procesiem. TieSi tapéc, lai pilniba saprastu krasu saikni ar cilvéku, ar redzi un uztveri vien

nepietiek. Liela loma $aja saikng ir psihologiskiem un kognitiviem procesiem.
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Viens no principiem, kas palidz apzinaties, ka krasas iectekmé cilvéka psihologiskas
funkcijas ir krasu satura teorija [10]. ST teorija var tikt uztverta ka modelis, kas palidz apzinaties
vai paskaidrot krasu ietekmi uz cilvéka psihologiskajiem procesiem. A.Dz. Eliots un M.A. Maiers
savos rakstos paskaidro, ka §1 teorija balstas uz vairakam pamatidejam, kuras nav atkarigas no

konkrétas krasas vai $o krasu objektiem. [10]

Viena no pirmajam pamatidejam ir ta, ka, neskatoties uz to, ka krasas péc to funkcijas
parsvara tiek izmantotas estétiskam noliikam, tam piemit nozime. Ja cilvékam, kuram netiek dots
laiks pardomam, uzdotu jautajumu par krasas nozimi, tad lielakajai dalai pirmas idejas prata biitu
saistitas ar est€tiskumu vai ikdienas priekSmetu krasu, ka pieméram, sava krekla krasa. Tomér
krasu konteksta teorija darbojas uz idejas, ka krasai ir gan estetiskas funkcijas padarit kaut ko
patikamaku vai skaistaku, gan ar funkcionala nozime, simbolika vai interpretacija. Turklat §1
nozime var bat visiem trim krasas atribiitiem. So pamatideju papildina cita, kas norada, ka §
nozime katram cilvékam veidojas no biologiskajiem elementiem un maciSanas. Tas nozimé, ka
cilvéka krasu interpretacija veidojas no ikdiena veiktajam sarunam un socialajiem lokiem kopa ar

krasu un objektu vai iespaidu apvienojumiem, kas veidojas cilvéka dzives gaita. [10]

Nakama pamatideja nosaka, ka krasu redze ietekmé cilvéka psihologiskas funkcijas. Saja
ideja tiek paskaidrots, ka krasa ir stimuls, kas var ietekmét cilvéka kognitivos procesus un uzvedibu
pozitivus psihologiskus procesus un pietuvina, savukart, krasas, kas asoci€jas ar negativo, izraisa
pret€ji — negativus procesus un atgriiz cilvéku no sevis. Papildinosa pamatideja norada, ka $1

ietekme ir automatiska, un biezi vien cilvéks neapzinas, ka tada notiek. [10]

Pedgja pamatideja, kas ir svariga, ne tikai visparéja krasu psihologija, bet ari izteikti
ietekmé digitalo krasu izmantoSanu ir ta, ka krasu nozime un ari pretreakcija ir atkariga no krasu
izmantoSanas satura. Uz So pamatideju balstas krasu satura teorija. [10] Tas nozimég, ka viena un ta
pati krasa var izteikt dazadas nozimes vai izraisit dazadas cilvéka pretreakcijas, ja ta tiek ievietota

dazada satura objektos, vid€s vai dazadiem nolikiem.
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Krasu satura teorija norada, ka ir daudzi faktori, kas sp€j ietekmé&t krasu nozimi un to
simboliskumu katram cilvékam. Turklat, tas ir atkarigs ne tikai no cilvéka pasa kognitivajiem
procesiem, bet ar1 no vina apkartgjas vides. Tomér, lai giitu izpratni par to, kas tiesi un ka ietekmé
krasu nozimi, ir jaapskata dazadi ietekméjosi faktori, kas ne tikai fiziski ietekmé krasu uztveri, bet

ar1 ietekm¢€ uztvertas informacijas interpretaciju.
1.3. Krasu preference

Krasu preference cilvékiem lidz Sim ir pietickami daudz pétita. Vairaki petijumi norada, ka
vienas krasas un vienkarSo krasu kombinaciju preferenci ir iesp€ja jau paredz€t un matematiski
modelét. ST preference eksisté dazada vecuma cilvékiem un arf ir izpétita dzivniekiem. Tomer
joprojam triikst izpratnes un pétijumu par sarezgitakam krasu kompozicijam, kas ir biezi

sastopamas maksla. [11]

Viens no veidiem, ka skatities uz krasu preferenci cilvékiem ir, balstoties uz evolucionaro
un véesturisko attistibu. Tas nozimé&, ka krasas, kas vesturiski signaliz€ja par izdzivoSanai
nepiecieSamajam lietam, ka piem&ram, nogatavinajusies augli, kluva par preferenci cilvékiem laika
gaita arT arpus 1 objekta robeZzam. Tas ir, konkrétu krasu objektu preference var attistities par §is

konkréetas krasas preferenci ne tikai objektam, bet gan abstrakta [imeni. [12]

Vel viens veids ir ontogenétisks — ka preference attistas cilvéka individualas attistibas laika.
Saja gadijuma krasu preference var veidoties no emocionalajam reakcijam uz dazadu krasu
objektiem vai krasu paradibam §1 individa dzives laika. Tomér ir nepiecieSams uzsvert, ka abas

teorijas nav skirti apskatamas - abam ir ietekm&joSa loma krasu preferences veidosana. [13]

Lai arT krasu preferenci var apskatit $ada vispariga veida, nosakot, ka to ietekmé cilveka
ieksgjie (pieméram, emocionala labsajiita) un argjie (pieméram, apkarteja vide) faktori, tomér
vairaki pétfjumi ir paradijusi konkrétu saikni starp dazadiem faktoriem un krasu preferenci
cilvekiem. Sakuma darba tiks apskatiti dazi faktori, kas ir tieSi saistiti ar paSu cilvéku, vina

biologiskajam Tpasibam vai individualo attistibu:

14



Cilvéka dzimums. letekme ir ne tikai taja, ka dazada dzimuma cilvéki parsvara tiek
audzinati atskirigi, un biezi vien viniem ir dazadi dzives attistibas posmi, bet ar1
lomu spéle biologiskie faktori, jo krasu redze ari ir atSkiriga starp cilvéka
biologiskajiem dzimumiem. [14]

Cilvéka vecums. Petijumi ir paradijusi, ka krasu preference veidojas jau loti agra
vecuma [15] un mainas dzives gaita. Sadas izmainas notiek pieredzes uzkrajuma dgl
un vizualo receptoru darbibas mainas del. [16]

Cilvéka izglitibas limenis. Ir novérotas sakaribas krasu preferences mainai ne tikai
vecuma dél, bet arT izglitibas limena del. [17]

Cilvéka personibas tips. Dazos pétijumos ir noverotas sakaribas, ka konkrétiem
objektiem, pieméram, apgérbam, personibas tips spél¢ lielu lomu krasu preference.
Apgerbu gadijuma ekstraverti cilveki izveletos kosakas krasas neka intraverti
cilveki. [18]

Tomer personibas un attistibas faktori pasam cilvékam, ka darba ieprieks tika aprakstits,

nav vienigie, kas ietekmé krasu preferenci. Diezgan svariga loma ir socialajai macibai un apkartéjai

videi, kura cilvéks atrodas. So vidi veido dazadi elementi, tapéc darba tiks apskatiti dazi, kas ir

visvairak izplatiti petijumos par krasu preferenci:

Kultiira un tradicijas. Balstoties uz dazado kultliru attistibu, tradicijam un ari
kultiiru dazado vesturi, krasu nozimes un simbolika ir attistijusies tikpat dazadi.
P&tijumos uzsvars tiek likts uz krasu nozimi kulturas, kas ari nosaka kulttras
parstavju preferenci. [19]

Religija. Nemot vera religijas attistibu un krasu nozimes taja, krasu preference
dazadiem objektiem var tikt ietekm@tas, visvairak izteikti apgerbam. Tomer $adas
preferences var ari iet arpus apgerbu ramjiem. Pieméram, p&tijumi ir noradijusi, ka
Japanu mitologija ir ietekmé&jusi japanus uz patiku pret baltu krasu. [20]

Attiecibu statuss. Petijumos tiek noradits, ka attiecibu statuss nav loti izteikts krasu
preferenci ietekmejosais faktors, tomér iedarbiba ar citiem, tas var veicinat dazadibu
starp, pieméram, cilvéku krasu preferencei, ja viniem ir partneris vai nav. Partnera

preference ir attiecibu statusa faktora apaks-faktors. [21]

15



o Dzivesvieta, valsts, regions. Nemot vera, ka cilveks lielako dalu dzives parsvara
pavada sava dzivesvieta, tas ir, konkréta valsti vai regiona, tad tas ir tikpat
ietekm@joss faktors ka kultiira. Valsts krasas un cita plasi zinama krasas simbolika

var ietekmét krasu preferenci. [22]

Protams, augstak miné&tie faktori nav vienigie, kas var ietekmét krasu preferenci, tomer tie
dod pietieckamu prieksstatu par to, cik loti Sie faktori vari€ un cik loti daudz kombinacijas var
veidoties. Tas pamato, kapec cilveka krasu preferences veidojas loti individuala liment un noteikta

méra atskiras katram individam.
1.4. Ekologiskas valences teorija krasu preferencé

Iepriekse€jas nodalas ietvaros (skat.nod.1.3.) tika minéts, ka uz krasu preferenci var skatities
no evolucionara skatu punkta. So ideju talak pétija autori A. Hurlberta un I. Lings, Kuri sava
pétijuma ietvaros izteica hipotezi, ka krasu preference ir tiesi saistita ar cilvéku vizualo sist€ému un
neiralam reakcijam, kas ir veidojusas evoliicijas gaita [14]. Savu hipotézi vini papildinaja ar ideju,
ka cilveku krasu redze attistijas un pielagojas svarigiem izdzivoSanas uzdevumiem, ka pieméram,
nogatavinajusos ogu atrasana un atpaziSana. Pat ja miisdienas $adi uzdevumi vairs nav aktuali,
informacija ir palikusi un tiek izmantota neapzinati. Hurlberta un Lings uzskatija, ka Sie uzdevumi

ietekmé krasu redzi un preferenci, balstoties uz fonu, uz kuras krasa tiek uztverta. [61]

Talak pétnieki S. Palmers un K. Slosa %o ideju papildinaja un iepazistinaja ar jaunu un
paplasinatu tas versiju, ko sauc par ekologiskas valences teoriju. [61] Sis teorijas galvena ideja ir,
ka cilveka krasu preference ir adaptiva, tas ir, mainiga pec nepiecieSamibas. Cilvekiem ir lielaka
iespéja izdzivot un vairoties, ja tos piesaista objekti, kuru krasa izskatas labi Siem cilvékiem un
“atstum;j” objekti, kuru krasas izskatas nepatikami. Sada sistéma ir adaptiva, jo tas, cik loti krasas
izskatas labi vai slikti ir atkarigs no ta, cik objekti Sajas krasas ir labi vai slikti cilvéka labklajibai.

[61]
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Ekologiskas valences teorija ari norada uz to, ka stipras socialas saiknes ar iestadém, kuram
ir sevi raksturojosas krasas, tas var ietekméet krasu preferenci. Ja noteikta cilvéku grupa izjit stipras
pozitivas vai arl negativas emocionalas sajutas pret iestadi vai socialo grupu, kas pieder pie
konkrétas iestades, tad So iestadi raksturojosas krasas ietekmés cilvéka krasu preferenci Stm
krasam. [61] Tas nozimé, ka korporativa identitate (skat.nod.2.4) dazadam organizacijam, ieskaitot
universitates un to fakultates, sp€j ietekmét krasu preferenci saviem studentiem un akadémiskajam

personalam.

Citos ar ekologiskas valences teorijas saistitoS p&tijumos ari tiek noradits, ka $1 teorija
pamato krasu preferences faktorus, ka kulttiras piederiba, tautiba un dzimums. [62] Tapat $1 teorija
izsaka, ka krasu preference ir vismaz dalgji atkariga no objektu preferences, tas ir, jo vairak ir
objektu, kas cilvékam nepatik noteikta krasa, jo lielaka iesp€ja, ka pati krasa cilvékam arT ir
nepatikama. Tas nozimé, ka asociacijas ar objektiem, ja tas ir pietieckami stipras, var tiesi ietekmét
cilveka krasu preferenci, 1pasi, ja, redzot noteiktas krasas, cilvéks iedomajas vai vizualiz€ objektu,

kas ir $aja krasa, nevis uztver krasu ka atdalitu elementu. [63]

Ekologiskas valences teorija norada uz vairakiem krasu preferenci ietekmé&josiem
faktoriem, kas ir janem véra, apsverot vai p&tot krasu preferenci. Bakalaura darba ietvaros veiktaja
pétijuma ir janodroSina socialas piederibas ierobeZoSana aptaujatajiem studentiem, kas primari
nozime pétijuma veikSanu vienas universitates ietvaros. Tapat ir jaierobezo objektu dazadiba, kam
tiks veikta krasu preferences pétisana. S iemesla dél, tiks pétita konkréta izglitibas sistémas

saskarne.
1.5. Krasu kombinaciju uztvere

Krasu kombinacijas ir sarezgitak izvertéjamas. Gritak ir ari izvertét, ka preference krasu
kombinacijam atskiras no tas, kas ir izveidojusies konkrétam krasam. Tomer krasu kombinacijas ir
svarigs elements, jo krasas gan daba, gan cilveku veidota dizaina vai maksla reti kad paradas
vienatng — tas parasti ir dala no krasu kompozicijas. Krasu kompozicijas, kas ir tikamas cilvéka

acij un izraisa pozitivu pretreakciju tiek uzskatitas par harmoniskam krasam [23].
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Lai ar7 krasu harmonija varétu Skist ka kaut kas konkréts, laika gaita makslinieki ir virzijusi
dazadas teorijas, kas paskaidro, kuras krasas liksies harmoniskas. Ja nem véra §is teorijas, ideja
bija paredzet, kadas krasas ir jaizmanto, lai skatitajam tas liktos harmoniskas un patikamas acij.
Viena no $adam teorijam ir veidojusies no krasu tonu apliem (skat.1.2.att.) un tiek plasi pielietota

makslas gramatas. ST teorija iedala dazadas krasu harmonijas [24]:

Monohromatiska harmonija. Krasas tiek izveletas ta, lai tam ir vienads galvenais krasas

tonis.

o Komplementara harmonija. Krasas tiek izvél&tas ta, lai tas ir pretstata krasas krasu apli.

o Analoga harmonija. Krasas tiek izv€letas ta, lai galvenais krasu tonis ir [idzigs, tomer
ne vienads.

o Skirti-komplementara harmonija. Divas krasas tiek izvéletas, lai tas ir analoga vai

monohromatiskaja harmonija un tresa krasa tiek izv€leta ka komplimentara, tas ir,

pretgja krasu apla puse.

1.2.att. Krasu aplis [25]

Attistoties $STm teorijam, tika veidoti arT kvantitativi modeli. Piem&ram, no L. Ou un M.R.
Luo kvantitativa modela varétu izteikt daZzus noteikumus, ka panakt, lai krasas sava starpa ir

harmoniskas. So autoru modelis ir pieskanots divu krasu kombinacijam [26]:
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o Krasas, kuras atSkiras tikai gaiSuma vai spilgtuma, visticamak liksies harmoniskas.
e Mazas spilgtuma atSkiribas starp krasam var samazinat krasu harmoniskumu.

e Zila krasa visticamak palielinas harmoniskumu, ja tiks izmantota krasu pari.

Balstoties uz izpétito literatiru, nav konkréta veida, ka diezgan parliecinosi paredzgt, vai
divas krasas bis harmoniskas vai ng, jo cilvéku krasu interpretacija un reakcija atSkiras ne tikai
individualajam krasam, bet ari to kombinacijam. Tas, ko var secinat, ir, ka harmoniskums var
izpausties dazadi, tas ir, ka krasas var likties ka pilnigi pretstati péc krasu apla, un taja pasa laika

konkrétam noliikam veidot harmonisku un patitkamu krasu kombinaciju.
1.6. Digitalas krasas

Lai ar1 krasu uztvere digitalajam krasam ka process isti neatSkiras no dabiskajam krasam,
tomer §im procesam ir daudzi argjie ietekmégjosie faktori, kas sp& mainit krasu stimulu. Faktori, ka
monitora vai displeja tips, skata lenkis un gaisma, kas krit uz ekranu, visi var ietekmét to, kadu
krasu redz cilvéks, pat tad, ja dizainera iecer€tais stimuls bija pavisam cits. [64] Viens no visvairak

ietekmgjoSiem faktoriem ir ekrans, caur kuru tiek sanemts krasu stimuls.

Ekrana sp€ju radit krasas p€c iespgjas tuvak to dabiskajam izskatam nosaka krasu
precizitates parametrs. Savukart, krasu spektru, ko ekrans sp&j atte€lot nosaka §1 ekrana krasu
gamuts jeb krasu spektrs. Krasu precizitate ir mérams lielums, bet krasu spektru nosaka dazadi

standarti, kas tiek pielietoti jau razoSanas procesa. [65]

Krasu precizitate tiek mérita, izmantojot “Delta E” parametru, ko ieviesa Starptautiska
Apgaismes komisija (angl.v. International Commission on Illumination) 1976. gada, lai aktualiz&tu
jautajumu par digitalo krasu atSkiribu no tam, ko cilvéks redz sava ikdiena. [66] “Delta E” nosaka
atskiribu starp ekrana att€loto krasu un originalo krasu standartu ievades saturam, tas ir, cik loti
ekrana att€lota krasa atbilst tai, kas ir originalaja bild€, video vai cita digitalaja satura. Jo zemaks
ir “Delta E” parametrs, jo lielaka ir krasu precizitate ekranam. Parametrs tiek mérits diapazona no

0 (precizas, nemainttas krasas) Iidz 100 (pilnigi mainitas krasas). [67]
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Lai nodroSinatu noteiktu izpratni par dazadam “Delta E” parametra vértibam, algoritmu
izstradataji ir izveidojusi vadibas punktus, kas palidz interpretét vertibu uz krasu precizitates

skaidrojumu [66]:

e Mazaka vai vienada ar 1 vértiba apzimé, ka krasas uz ekrana un originalaja attéla
nebitu atSkiramas ar cilvéka aci;

e Vértibas no 1 1idz 2 apzimg, ka cilveks varétu atskirt att€loto krasu no originala tikai
pie loti nopietnas un cieSas att€la analizes;

e Veértibas no 2 Iidz 10 apzimg, ka, apskatoties uz att€loto krasu un originalu, cilvéks
varés tas atskirt;

e Veértibas no 11 Iidz 49 apzimé to, ka krasas ir vairak lidzigas ka atsSkirigas sava
starpa, kas nozimé, ka talakas vertibas nosaka, ka krasas klust ar vien atSkirigakas
sava starpa;

e Vértiba 100 nosaka, ka attélota un originala krasa ir pretgjas.

Izv@loties monitoru parasti tieck nodrosSinata informacija par to, kada “Delta E” vértiba tika
konstatgta test€Sanas procesa. Augstas kvalitates un cenu kategorijas monitori un ekrani miisdienas
nodros$ina $o vertibu robezas no 0 lidz viens, jo iegit pilnigu 0 vél razotajiem nav izdevies. Tomér
liela dala ekranu ietilpst vértibas 11dz 2, kas nodroSina lielu varbitibu, ka cilveki redz krasas, ka tas

tika paredzétas, bet negaranté pilnigu precizitati. [67]

Tomér krasu precizitate nav vienigais parametrs, kas biitu jaapskata. Krasu spektrs, ko
ekrans spéj attélot arT nosaka, kadas krasas lietotajs var redzét. Sadi krasu spektriem ir vairaki
standarti, kas musdienas tiek pielietoti, ka pieméram, SRGB, Adobe RGB, NTSC (standarti, kas
saistiti ar digitaliem attéliem) un DCI-P3, Rec 709 (standarti, kas saistiti ar digitaliem video). [65,
68] Apskatot Sos standartus, veidosies skaidriba par to dazadibu un iesp&jamo ietekmi digitalo

krasu uztverg. (skat.1.1.tabulu)
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1.1.tabula Krasu spektra standartu kopsavilkums

Standarts Apraksts

sRGB Standarts, ko ieviesa Starptautiska Elektrotehniska Komisija 1999. gada,
kas balstas uz sarkano, zalo un zilo krasu, ka visu pargjo krasu pamatu. Sis
standarts tiek izmantots tieSsaistes vietngs, printeros un monitoros. Nemot
vera, ka interneta Sis standarts tiek plasi izmantots, daudzi monitoru razotaji
izvelas So standartu péc noklus€juma. Tomer janem veéra, ka ne visi ekrani

aptver 100% standarta krasu spektru, noteiktiem ekraniem parklajums var

biit mazaks. [68, 69, 70, 80]

Adobe RGB 1998. gada uznémuma “Adobe Systems, Inc.” ieviesta krasu telpa, kas
balstas uz sSRGB standartu, tomer ievies§ lielaku zalas un sarkanas krasas
parklajumu kopgja att€loto krasu spektra. Standarts arT tiek izmantots

monitoros, att€lu apstrades rikos un citas ierices. [71, 72]

NTSC Sis analogas televizijas standarts nodrogina lidzigu Adobe RGB krasu
spektru, tomer atSkiriba rodas sarkano un zilo krasu vértibu daudzuma.
Miisdienigi monitori, kas tiek primari pardoti video apstrades nolikiem
nodroSina So standartu, tomér vid€jais lietotajs visticamak nesastapsies ar

to, jo tas netiek izmantots statiskiem attéliem. [73, 74]

DCI -P3 Krasu telpas standarts, ko izveidoja Kinofilmu un televizijas inzenieru
biedriba, parsvara tiek izmantots, lai nodro$inatu plasu krasu att€lojumu
kino industrija. Sis standarts aptver 26% lielaku krasu telpu neka sRGB
standarts un 4% mazaku neka NTSC standarts. Tomeér, attistoties
mobilajam ieric€m, razotaji sak pielietot So standartu savos jaunakajos
viedtalrunu modelos, kas nozimé, ka standarts kltist ar vien izplatitaks ar1

ikdienas ierices. [73, 75]
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Balstoties uz apskatito informaciju, var secinat, ka musdienu ieric€s tiek pielietoti dazadi
standarti, kas nosaka, cik lielu krasu telpu parklaj $o iericu ekrani. (skat.att.1.3.) Tas nozimé, ka ir
sarezgiti paredzgt, ka tieSi un cik precizi krasa tiks att€lota lictotaja ekrana. Att€lotas krasu telpas
lielums arT ietekmé krasu precizitates lielumus, jo, ja originala krasa var atrasties arpus cita

standarta att€lojamas telpas, tas noteikti modifices krasu, lai ta ietilptu izmantojama standarta telpa.
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1.3.att. Dazadu krasu standartu krasu telpu attélojums [69]

Kopuma dazadiem lietotajiem var veidoties dazadas krasu precizitates un krasu att€lojumu
standartu kombinacijas, Kuras, savukart, var ietekmé&t redzamo krasu. Tomér no iegitas
informacijas sSRGB standarts ir primari pielietots tieSsaiste, ka ari parsvara parejie standarti balstas
uz sRGB un aptver So krasu spektru. Tatad primarais ietekmeéjoSais faktors biitu nevis krasu
att€lojuma standarts, bet gan precizitate. Tas nozimé, ka datu ievakSanai tieSsaistes aptaujas veida
janem veéra krasu precizitates dazadiba monitoriem, kas ietekme to, ka krasa, ko redz aptaujatie

cilveki var atSkirties no tas, ko ir iecergjusi autore.
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2. KRASU UN EMOCIJU SAIKNE

Ieprieksgjas nodalas ietvaros tika aprakstits vienS no galvenajiem principiem par krasu
interpretaciju un psihologiju — krasai ir nozime un krasa var ietekmét psihologisko reakciju (skat.
nod.1.2.). Tas nozimé, ka krasai, iesp&jams, ir tieSa saikne ar cilvéka emocionalo stavokli un
izjustam emocijam, ka ar1 ka krasa sp¢j ietekmét cilvéka justas emocijas. Talakajas apaksnodalas

tiks apskatitas emocijas, to process un ka tas var tikt sasaistitas ar krasu uztveri.
2.1. Emociju izjusanas process

No neirobiologiskas puses emocijas tiek raksturotas ka biologisko procesu reakcijas, kuru
uzdevums ir tieSi vai netieSi nodro$inat psihologiskos stavoklus, kas palidz cilvékam izdzivot
(piem&ram, bailes no briesmam), ka arT uzlabot cilvéka labklajibu. Sis biologisko procesu reakcijas,
savukart, ir ktmisku un neironu procesu kopums, ko smadzenes uzsak, kad tam tiek nodrosinats
emociju radoss stimuls. ST stimula apstrade var notikt apzinati vai neapzinati. Svarigi ir tas, ka

stimuls var biit objekts vai situacija, kas notiek Sobrid vai arf ir cilvéka atmina. [27]

Tomer ir ar citas teorijas, kas paskaidro emociju izjuSanas procesu vai pasas emocijas no
dazadiem skatu punktiem. V&l viens veids ka skatities uz emocijam ir mikrogenétiska teorija, ko
apraksta autors DZeisons V. Brauns. Vins sava gramata apraksta, ka attistitas cilvéka smadzenés
emocionala reakcijas sakas iek$ neapzinata “es”, kas atmodina cilvéka instinktus. Talak reakcijas
tiek padotas apzinatajam “es”, kas veido konceptualas sajutas. Visbeidzot §1s sajiitas tiek izpaustas

ka konkréta uzvediba vai emocionala reakcija. [28]

Jauz emocijam skatas péc evolucionaras teorijas, autors Roberts Placiks raksta, ka emocijas
nav linears notikumu kopums, kur katrs elements seko viens péc otra. Vins norada, ka emocijas ir
nepartraukts atgriezenisko saiSu process. Vins skaidro So domu ar to, ka emociju funkcija ir atgriezt
cilvéku sabalanséta stavokli péc negaidita vai jauna notikuma piedzivoSanas. [29] Autors skaidro

emocijas procesa ciklu ar seSiem posmiem (skat.att.2.1.) [29]:

1) Stimuls. Argjs vai iek$gjs notikums, kas uzsak emocionalas atbildes procesu.
2) Secindjuma stavoklis. Balstoties uz stimulu, prats veic apzinatus vai neapzinatus

secinajumus par situaciju, kura atrodas cilveks.
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3) Sajitu stavoklis unlvai fiziologisks uzbudinajums. P&c secinajuma veiksanas cilveks
sak izjust $1 secinajuma sekas un/vai arT organisms sak reag€t pats par sevi,
pieméram, paaugstinas asinsspiediens vai sak svist plaukstas. Sie procesi var notikt
noskirti, bet biezi vien notiek paraléli.

4) Impulss darit. Instinktivs impulss veikt konkrétu darbibu, balstoties uz veiktajiem
secinajumiem.

5) Uzvediba vai emocionalais atspogulojums. Impulss partop darbiba, $aja posma
notiek konkréta uzvediba vai arf tiek atspogulots, ka cilveks jutas.

6) letekme / sekas. Uzvedibai ir konkrétas sekas vai ietekme uz apkartéjo vidi un ari
cilveka sajutam. Ar konkrétu uzvedibu vai darbibu cilveks vélas panakt kaut kadu

rezultatu.

P&c seku izpausmes, emocionalais cikls var atgriezties jebkura posma, atkariba no ta, kadas
sekas tiek piedzivotas. Sekas var pasas par sevi but ka jauns stimuls vai arT imitét jebkuru citu

posmu no cikla. Nemot véra $o procesu, var secinat, ka emocionalais cikls ir nepartraukts. [29]
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2.1.att. Placika teorijas emocijas izjusanas cikls. [29]

Ta ka $aja darba galvenais noluks ir izpétit krasas, tad var apskatit piemé&ru, kur stimuls ir,
ka cilveks redz sarkanu krasu. Balstoties uz krasu uztveres faktoriem, sarkana krasa vinam
asocigjas ar briesmam vai asinim. Tas nozimé, ka sajiitu stavoklt cilveks saks izjust bailes vai sajust
briesmas, paraléli var veidoties fiziologiska bailu reakcija, ka piem@ram, tricéSana. Cilveks
impulsivi doma, ka no §1s krasas jaizvairas un to ar1 dara. Visbeidzot, ka sekas, sarkana krasa vairs
nav redzes loka, kas ir jauns stimuls, un emocionala reakcija sak nomierinaties. Ja pienem, ka krasa
ir stimuls, kas var veicinat emocionalas izpausmes cikla sakSanos, tad tehniski krasu izmantoSana

noteiktiem noliikiem var izraisit atbilstoSo cilvéka reakciju.
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2.2. Krasu nozime un raisitas emocijas

Krasas spgj ietekmét cilvéka pretreakciju un palidz veidot patiku vai nepatiku pret
objektiem, kas $aja krasa ir. Krasas var raisit dazadas emocionalas sajutas cilveka, ka pieméram,
mieru, energiskumu vai pretigumu. Sis sajitas, kas ir tiei krasu ietekm@etas vai aizsaktas, tiek

sauktas par krasu emocijam. [30]

Idejas par krasu un emociju saikni tika aizsaktas jau diezgan sen. Viens no piemeriem tam
ir J.V. fon Gétes darbs “Krasu teorija”, kura vin$ apraksta ne tikai to, kas ir krasa un ka cilvéks to
redz, bet ar1 velta veselu nodalu par to, ka krasas spg&j ietekmet cilvéku un kadas saiknes ir ar cilvéka
emocionalo pusi. Vin$ sava darba norada, ka krasas vienatng raisa instinktivas reakcijas, tomer $1
reakcija var maintties, ja krasa tiek ievietota kombinacija. Lai skaidrotu savu pamatdomu, Géte
izcel dazadas krasas, par kuram art paskaidro to emocionalo pusi. Piem&ram, dzeltena krasa primari
izraisa prieku, bet, dzeltena ar séra nokrasu pretgji — nepatikamu un negativu sajiitu. V&l viens
piemers biitu zila krasa, kas cilvékiem var asocities ar zilam debesim un radit pozitivas emocijas,

bet no otras puses var asociéties ar melanholisku izjitu un aukstumu. [31]

Tapat ka §1 darba ietvaros tika apskatiti faktori, kas ietekmé krasas nozimi, ir ar1 faktori,
kas ietekmé cilvéka krasu emocijas, kuras tiek izjustas krasu ietekmé. Sie faktori sevi ieklauj gan
krasu un to atraSanas vietas IpaSibas — izmérs, materials, gaismas apstakli, fons, apkartgjas krasas
-, gan ar1 ar cilvéku saistitus faktorus — dzimums, vecums, tautiba, kultira un individuala

preference. [32]

Lai arf Sie faktori var veidot loti Tpasas un Ipatngjas kombinacijas katram cilvékam, vairakos
literattiras apskatos un blogos subjektivi ir veidojies prieksstats par to, kadas krasu emocijas rodas
no konkrétu krasu stimuliem. Pieméram, sarkana tiek asoci€ta ar uzbudinajumu, karstumu,
svarigumu, savukart, zila ar mieru, aukstumu un uzticamibu. Sadi vispargji novérojumi tiek plasi

izmantoti dazadu produktu pardosanas kampanas, dizaina un ari maksla. [33, 34, 35, 20, 81]
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Tomér pat apkopojot $adus visparigos secinajumus no dazadiem avotiem, var novérot, ka
vienai krasai var piemérot vairakas krasu emocijas un dazos petijumos tas mazliet ir pretstata viena
ar otru. Tas tikai apstiprina, ka, nemot véra faktoru dazadibu katram cilvékam individuali, var
novérot konkrétas tendences, ja noteikti faktori tiek izoléti no par€jiem vai ari pétijuma cilvéku

grupa visi atbilst noteiktu faktoru kopai.
2.3. Krasu emocijas un izglitiba

Ta ka galvenais faktors, kas saistas ar krasu preferenci un uztveri, kas tiek pétits Saja darba,
ir studiju virziens, 1pasi izglitibas sist€mas, tad ir loti svarigi apskatit, ka krasas, to uztvere ir saistita
ar izglitibu un izglitoSanas procesu. Izglitiba un iestades, kur to ieglst, ir neatnemams studentu
dzives posms, kura tiek pavadita lielaka dienas dala, tap&c lidz Sim veiktie p&tijumi un literattira

var sniegt labu prieksstatu par krasu emociju un izglitibas saikni.

Krasu uztveres un psihologijas pétijumi ir izveidojusi ideju par to, ka krasa ir stimuls, kas
var mainit cilveka emocionalo stavokli, uzvedibu vai ari veicinat noteiktu pretreakciju
(skat.nod.1.2.). ST ideja ir par pamatu pétijumiem, kas parbauda $o stimulu ietekmi uz bérniem,
méginot uzlabot macibu metodes un studentu vai skolénu apkartéjo vidi. Ka pieméram, autori F.
Duyan un R. Unver sava pétijuma noskaidroja, ka sienu krasa klasé var tiedi ietekmét bérnu
uzmanibas ilgumu stundu laika. P&tijuma tika secinats, ka aukstas krasas, ka violeta un zila,

noturgja uzmanibu ilgak uz macibu vielu neka siltas un koSas krasas, ka sarkana. [36]

Tomeér macibas nav saistitas tikai ar uzmanibu. Eksisté vairakas teorijas, kas apraksta, ka
emocijas un dazadi emocionalie stavokli ir neatnemama dala macibu procesa un ka studentiem Sie
stavokli mainas vairakas reizes viena nepartraukta macibu perioda laika. Sie stavokli, savukart,
tieSi ietekmg, cik daudz informacijas tiek uztverts un cik ilgi §7 informacija paliks atmina. [37] Tas
nozimé, ka, izmantojot pareizus stimulus, var izraisit motiv&joSus un aktivus stavoklus, kas talak

jau nodrosinas labaku informacijas uztveri.

26



Lai ar ir vairakas teorijas par to, ka tiesi emocijas ietekm& macibu procesu, tomér vairaki
norada uz to, ka interese un procesa izbaudiSana nodros$ina lielaku sadarbibu ar studiju biedriem
aktivitates un dzilaku macibu materiala izp&ti. Pozitivas emocijas atvieglina uzmanibas noturéSanu,
palielina motivaciju un paplasina fantaziju, kameér negativas emocijas samazina uzmanibu un limité

studenta v€lmi iesaistities un domasanas sp¢jas. [38]

Tatad var secinat, ka, stimul§jot pozitivas emocijas studentos, var veicinat patikamaku
macibu vidi un motivet studentus pétit materialus, ka art noradit informacijas svarigumu. Ja Sos
principus pielieto ar1 digitalajam izglitibas sistémam, tad $is emocijas var stimulét ne tikai ar
noteiktu pasniedz€ju uzvedibu vai sabiedrisko ietekmi, kas btitu specigs stimuls klatienes macibam,

bet ar1, izmantojot dazadas krasas un to kombinacijas sist€émas dizaina.
2.4. Korporativa identitate un piederibas izjita

Korporativa identitate ir veids, ka noteikta organizacija vai uzn€mums parada sevi publiski,
ieskaitot uznémuma darbinicku un jebkuru citu parstavju publisko prieksstatu [39]. Plasak

skaidrojot, korporativa identitate parada apkartgjiem vairakus elementus [40]:

e Kas §1 organizacija ir;

e Kadas vertibas ir Sai organizacijai;

e Ko §1 organizacija dara;

e Ka organizacija panak savus mérkus;

e Kada virziena tiecas organizacija.

Apvienojot Sos punktus, viens no svarigakajiem elementiem, kas spgj izpaust organizacijas
mérkus un procesus argji ir ne tikai reklamas un marketinga departamenti organizacija, bet arl
jebkur§ organizacijas biedrs, kur§ izjtit emocionalu vai fizisku piederibu minétajai organizacijai.

TieS1 tap€c $1s identitates uztvere vai izpratne var atskirties [41]:

e Katram organizacijas dalibniekam ir sava mijiedarbiba ar organizacijas elementiem
— komunikacija notiek ar dazadiem cilveékiem, katram ir savi pienakumi vai

individualie mérki organizacijas ietvaros.
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e Veidojas individuala izpratne par organizacijas mérkiem, tiek veikta salidzinasana
ar citam organizacijam.

o Cilveki izvelesies sev tuvakos pienakumus vai procesus, skaidrojot organizacijas
mérku sasniegSanas planus vai idejas.

e Laiks, cik ilgi cilveks ir organizacija, var ietekmét saistibu stiprumu un viedokli par

organizaciju.

Viens no galvenajiem korporativas identitates elementiem, kas veido So ar€jo prieksstatu,
ir vizuala identitate — nosaukums, sauklis, logotips, izmantotas krasas, bildes un raksti — tas viss ir
dala no organizacijas vizualas reprezentacijas. [40] Korporativai vizualai identitatei ir konkrétas

funkcijas, kuras tiek pilditas [42]:

e Ta nodroSina organizacijas redzamibu un atpazistamibu sabiedriba. Katrai
organizacijai ir svarigi nodroSinat to, ka ta ir zindma vai nu konkretai
mérkauditorijai, vai visparigi sabiedriba. Vizuala identitate ievie§ att€la vai krasu
asociaciju ar organizaciju.

e Vizuala identitate nodroSina simboliku un ar&u reputaciju. Biezi vien, ja argjs
vizuals te€ls organizacijai ir slikti vai pavirSi veidots, tas veido asociaciju ar
neuzticamibu. Saja situacija pat vienkar$a krasu izvéle logotipa var izraisit
nevelamu reakciju.

e ST identitate ari parada iek$Go kartibu un organizacijas struktiru argjam
ieinteres€tajam pusém. Ja organizacija vélas bis ‘“caurspidiga” ar saviem
procesiem, tad vizuala identitate var palidz&t ar informacijas nodosanu.

e Vizuala identitate veicina iek§€jo organizacijas biedru vai uznémuma darbinieku
piederibas sajiitu vinu organizacijai. Vizualie elementi, ka pieméram, krekli ar
logotipu vai uznémuma krasu tdens pudeles, visiem darbiniekiem palielina

vienotibas sajiitu sava starpa un piederibas sajiitu kopienai.
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Ties$i vizuala identitate ir svarigs elements augstakas izglitibas iestadem. Universitates un
citas privata un publiska sektora izglitibas iestades aktivi izmanto korporativas identitates
principus, veidojot un nepartraukti uzlabojot argjo vizualo identitati. Ta palidz iestadei izcelties un
veidot iespaidu par sevi, kas parada toposajiem studentiem vai audzékniem, kapéc tiesi izvéleties
vienu iestadi pari citai. Tas nozimée, ka izglitibas iestades veido savu zimolu, ar kuru tas tiks

atpazitas un asociétas. [43]

Ta ka krasas ir neatnemama dala no vizualas identitates veidoSanas, universitates to plasi
izmanto korporativas identitates veidoSanai. Miisdienas ir diezgan izplatits princips izmantot divas
krasas logotipa un citos veidotajos vizualos darbos, kas ir universitates vizualas identitates bazes
krasas. Tomér, ja iestadei ir fakultates vai departamenti, tad tie parnem vienu krasu no universitates
bazes krasam, lai noraditu uz piederibu, tomer ievie§ vél citu primaro krasu, kas noskir So

organizacijas dalu, fakultati vai nodalu no par&jam, kas ietilpst organizacija. [43, 44]

Dazadas iestades, ieskaitot izglitibas iestades, izv€las krasas, pamatojoties uz So krasu
visizplatitako asociaciju vai nozimi. Piem&ram, zila krasa ir viena no izplatitakajam izglitibas
iestazu krasam, jo ta asocigjas ar inteligenci, mieru un logiku. Savukart, pieméram, balta fona krasa
rosina zilas krasas pozitivo noskanu. Pareiza krasu izvele vizualaja identitate tikai uzsvers izglitibas

iestades misiju un vertibas. [45]

Ar1 Latvijas Universitat€ var noverot Iidzigu krasu struktiiras izmantojumu argjas vizualas
identitates veidoSanai. To var pamanit universitates un taja esoSu fakultasu vietnu krasu
izmantojuma. Universitates bazes krasas ir zila un balta, tas ari tiek izmantotas galvenaja vietné

(skat.att.2.2).

darbinieklem (3 Mecendtiem |2  Medijiem  Absolventiem [~

KONFERENCE ‘A}]}Dwammcsms IscEy

GRIBU STUDET STUDIJAS ZINATNE SADARBIBA PAR MUMS

2.2.att. Latvijas Universitates vietnes galvenes ekranuznémums [46]
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Savukart, fakultates izmanto $is abas krasas, tomér vietnes navigacijas josla un ka akcenta
krasu pielicto savas fakultates primaro krasu. Piem&ram, Latvijas Universitates Biologijas

fakultates primara krasa ir zala, bet Datorikas fakultatei ta ir dzeltena (skat.att.2.3.).

(NIIT) awaoemiskais centes — Tscep

\LATVIJAS
UNIVERSITATE

GRIBU STUDET DF STUDIJAS PETNIECIBA SADARBIBA PAR MUMS

2.3. att. Latvijas Universitates Datorikas fakultates vietnes galvenes ekranuznémums [47]

No autores personigas pieredzes, Sis krasas ari tiek izmantotas publiskos pasakumos, kad
universitate vai fakultate tiek parstavéta. Balstoties uz ieprieks aprakstito, tas veicina So iestazu
zimolu un krasu atpazistamu, paSi, kombinacija ar citiem vizualajiem elementiem. Tapat ari
studentiem tiek ieviesta piederibas sajiita, kad viniem tiek iedots krekls ar universitates vai

fakultates krasam vai simboliku.

Ja konkrétas krasas studentiem asoci€jas ar konkrétu fakultati un piederibu kopienai, tad
Sadas sajiitas var ietekmét krasu preferenci ar izglitibu saistitiem elementiem, ka arT vispar&ju krasu
saikni ar emocionalo stavokli. Tada gadijuma, izveletais studiju virziens, apzZim&jot konkrétu
fakultati un piederibu tai, var caur korporativas identitates butibu ietekmét, ka studenti izvelas

krasas dazadas situacijas.
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3. CILVEKA-DATORA SASKARNE UN CILVEKCENTRETI PRINCIPI

Digitala vide klust par cilveka ikdienu. Tehnologijas uznémumi turpina attistities, Un nu jau
gandriz katru gadu tiek izlaisti jauni viedo telefonu modeli un citu tehnologiju jaunumi [48].
Tehnologijam klustot pieejamakam un mobilakam, cilvéki katru dienu izmanto viedos telefonus ar
datoru funkcionalitates iesp&jam un pievérsas tehnologijam ikdienas uzdevumu veik$anai. Sadu
iemeslu d&l ir svarigi nodros$inat, ka uz $im iericeém uzdevumi ir pildami cilvékam &rta un saprotama
veida. Ari izglitibas sistémam ir nepiecieSams So resursu dizainu pielagot ta, lai studenti un cits
personals varétu efektivi un viegli tas lietot. Pareizas krasas un érts saskarnes dizains var palidzét

S0 mérku sasnieg$ana. Sos uzlabojumus ierosina un nodrosina cilvéka-datora saskarnes pétnieciba.
3.1. Cilveéka-datora saskarne un cilvékcentréta datorika

Cilveka-datora saskarne ir p&tijumu virziens, kas apvieno dazadu nozaru idejas, lai petitu
cilvéku vajadzibas un vélmes tehnologiju attistiba. Saja virziena tiek integréta psihologija,
inZenierzinatne, ergonomika, kognitiva zinatne, komunikacijas zinatne, dizaina pétnieciba, u.c.
nozares, tomar viscie$aka saistiba tai ir tie§i ar datoriku. ST virziena galvenie uzdevumi ir
nodroSinat cilvékiem viegli lietojamu, apgistamu un pielagojamu vidi noteiktu uzdevumu

veiksanai, izmantojot tehnologijas. [49]

Vel viens virziens, kas saistas ar cilvéka-datora saskarni, ir cilvékcentréta datorika. Sis ir
virziens, kas nodarbojas ar uztveres, kognitivo un ari socialo faktoru p&tniecibu datortehnologiju
lietosana. Si virziena galvenie mérki ir veidot risinajumu, lai efekfivi atpazitu vajadzigu un
nevajadzigu informaciju, nodro$inatu informaciju dzimtaja valoda, ka ar veidot saprotamus rikus,

lai lietotajs spetu efektivi izmantot pieejamo informaciju. [50]

Abi $ie virzieni koncentrgjas padarit tehnologijas draudzigakas cilvékam. Tie ir loti svarigi,
veidojot sistemas konkrétiem mérkiem, ka pieméram, veselibas un izglitibas sist€mas, jo tas ir
pieejamas lielai lietotaju dazadibai. Sisteémai janodroSina iesp&ja viegli apgit tas lietoSanu un
efektivu informacijas nodosanu. Talakas apaksnodalas tiks apskatiti lietotaja saskarnes dizaina

pamatprincipu un kadu lomu krasas spele sisteémas lietojamiba.
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3.2. Lietotaja saskarnes un krasas

Lietotaja saskarne ir mijiedarbibas punkts starp sistému un tas lietotaju, kas palidz veikt
darbibas sistéma. Saskarnes dizains ir saskarnes vizualais att€lojums, ar kuru darbojas lietotajs.
[79] Ta veidoSanas process balstas uz lietotaja saskarnes izskatu, vizualo reprezentaciju, tas
atbilstibu un pielagosanu lictotagjam uzdevumu veikSanai. [79, 51] Primarais saskarnes dizaina
fokuss ir tas lietojamiba. Lietojamiba ir atribiits, kas nosaka, cik viegli ir lietot konkrétu sist€ému
lietotajiem. Lai lietojamibu varetu izvertet, ir noteiktas dazadas Ipasibas, kas kopa atvieglo sist€mas

lietosanu, tadi ka [52]:

e Apgistamiba - cik viegli ir saprast sist€mas darbibu pirmajas tas lietoSanas reizes.

o Efektivizate - cik atri cilveki var paveikt nepiecieSsamos uzdevumus sistéma.

e Apmierindtiba — cik patikami ir lietot sist€mas dizainu.

e Atminad paliekosa — cik viegli ir atcereties siste€mas lietoSanu, kad ta tiek lietota
kartgjo reizi.

o Klidu daudzums - cik daudz kliidas tiek pielautas sisteémas lietoSana, jo vairak ir

kladas, jo mazak intuitivi notiek sistémas lietojums.

Tapat lietotaja saskarné ir liela loma krasu izmantojumam. Ta ka krasas sp€j ietekmét
lietotaja emocionalo stavokli vai ietekmét lietotaja uzvedibu, tad ir svarigi pieverst uzmanibu tam,
kada reakcija no sist€mas lietoSanas ir nepiecieSama. Balstoties uz $adiem nov€rojumiem, var
1zveleties atbilstoSas krasas, kas palidz€s iegiit nepiecieSamo rezultatu. Lietotaju saskarnes
dizaineri biezi pielieto krasu psihologijas principus, lai veidotu dizainus, kas cilvékam ir saistosi

un atmina paliekosi. [53]

Kopuma ir divas puses, no kuram skatities uz krasu izmantojumu saskarnés — iek3$gjie
faktori, ka krasu nozimes, asociacijas un savstarp&ja saistiba, un argjie faktori, ka mérkauditorija,
tas Ipatnibas un sist€émas noliks. [54] Sakuma tiks apskatiti un aprakstiti dazi krasu izmantoSanas

faktori, kas ir attiecinami tiesi uz krasu:

e Krasu harmonija. Viens no izplatitakajiem veidiem, ka So ievieS saskarnes dizaina
ir, izmantojot analogo harmoniju (skat.nod.1.4.). Sada harmonija cilvékam liekas

dabiskaka un vieglak uztverama. [54]
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Krasu vienkarsiba. Ir nepiecieSams nemt vera, cik krasas savstarpg€ji saskan, cik
daudz krasas tiek izmantotas un cik nogurdinosas tas ir lietotaja acim. Izmantojot
tikai dazas krasas, var veidot patikamaku efektu neka desmitiem krasu vienas
vietnes ietvaros. [55]

Krasu balanss. Tiek uzskatits, ka visas vietnes ietvaros ir nepiecieSams izmantot
tikai 3 krasas noteikta daudzuma. Attieciba 6:3:1 attiecigi tiek ieviesta dabiska krasa
ka primara krasa (6), zimola sekundara krasa (3) un primara zimola krasa (1). So
krasu attiecibu var nodrosSinat, ievietojot tas atbilstoSajos elementos. Pieméram,
primaro krasu parsvara izmanto fona elementiem, sekundaro - lielakiem
elementiem, ka pogas un navigacijas josla, - un tresa krasa parsvara tiek izmantota
akcentiem un maziem kontrasta elementiem. [56]

Viena mijiedarbibas krasa. Mijiedarbibas krasa ir ta, kura paradas saskarng, kad
lietotajs mijiedarbojas ar saiti, pogu vai kadu citu elementu, kas parvieto lietotaju
uz citu skatu vai elementu. Dizaineri uzskata, ka Sai krasai ir jabut kontrastainai ar
pargjo saskarnes krasu izmantojumu un vienadai visas vietnes ietvaros. Tiek likts
uzsvars, ka krasai nav obligati jabut koSai un “lecosai”, bet gan tai vienkarsi ir
jaizcelas uz fona elementa un jabiit pieskanotai vispargjam dizainam. [54, 55, 56]
Krasas jaizmanto ar iemeslu. Katrai krasai ir jabiit iemeslam, kapec ta ir ieviesta
dizaina. Iemesls var biit konkréta nozime, zZimola atbilstiba vai apdomats stila
lémums. Tomer iemeslam ir jabiit, lai nodroSinatu apdomatu un patikamu saskarnes

dizainu. [55]

Talak tiks apskatiti dazi elementi, kas raksturo tieSi mérkauditorijas un citu argjo faktoru

ietekmi uz krasu izvéli un izmantoS$anu saskarnes dizaina:

Meérkauditorijas krdasu uztvere un nozimes pieskirsana. Viens no Svarigiem
uzdevumiem lietotdaja saskarnes dizainerim ir saprast sistémas mérkauditoriju.
Dazadi faktori, kas var ietekm&t krasu emocijas un nozimi, ir janem véra, kad

izvélas elementu krasu. [56, 57]
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o FEksistéjosa ipaSnieka zimola krdsas. Lai arm mérkauditorija ir svarigs elements
sisttmas dizainam, ir janem veéra jau eksist€joSa simbolika, kas ir dala no
korporativas identitates. Lidzigu krasu izmantoSana nodrosina atpazistamibu un
pastiprina zimola asociaciju ar krasu. [56]

e Piekliustamiba. Pareiza krasu kontrastu izmantoSana var nodroSinat sisteémas

piekltstamibu, ja cilvékiem ir krasu redzes traucgjumi. [56]

Ja Sos principus pielieto izglitibas sist€ému izstrade, tad studentu krasu uztvere un preference
ir viens no faktoriem $o sistému dizaina izveidé. Krasas ir svarigs elements saskarnes dizaina, tapéc

to izvelei ir jablt apdomatai un atbilstosai sist€émas noltukam.
3.3. Saskarnes dizains izglitiba

Nemot veéra, ka izglitibas joma ir noteikts sistému kopums, tad eksisté noteikta specifika
dizaina izveidg, kas sekmé informacijas apgiiSanu, SkiroSanu un noteiktu emocionalo stavoklu
veicinasanu. Svarigs faktors digitalaja izglitiba ir vizualais faktors, jo 75% no cilvéka macibu

procesiem notiek ar redzes manu. [58]

Izglitibas sistemas saskarnes dizainam ir javeicina studenta motivacija macities un sist€ému
izmantot, nodro§inot elementus un informaciju, kas notur studentu interesi, ka arf ievada vinus
sist€mas izmantoSana, tas ir, sist€émai ir jabit ar labu lietojamibu, uzsverot studentu mérkauditorijas
svarigumu. [58, 59] Krasu izmantoS$ana ir viens no rikiem, ko izmanto, lai panaktu $adu rezultatu.
Tapat ka citam sisttmam, pareizs krasu izmantojums saskarnes dizaina var veicinat vélamu

studentu reakciju. [58]

LidzSingjos pétijumos ir konstate€ti dazi principi, balstoties uz studentu vélmém un
petnieciskajiem noveérojumiem, par to, kadas krasas un ka var tikt izmantotas izglitibas sistemu

konteksta [58, 59, 60]:

e Krasam ir janoskir vai jasavieno elementi atbilstosi informacijai, ko tie satur. Ja
informacijas fragments saistas ar vél citu informacijas fragmentu, vienadu krasu

izmantoSana abiem var noradit uz to saistibu.
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e Starp elementiem ir jabit pietickamam atstarp€ém. Tas palidz noturét kartibu
resursam vai sist€mai un palidz izvairities no haotiska un parak tuva izkartojuma
sava starpa nesaistitiem elementiem.

e Krasu maina vai kontrasts var tikt izmantots uzmanibas pievérSanai vai svarigas
informacijas izcelSanai. Sisttma var izmantot konkrétas krasas svarigas
informacijas apziméSanai, sakuma noradot §1s krasas nozimi. Lietotajam uzreiz biis
skaidrs, kur svarigi pieveérst uzmanibu, izmantojot sistemu.

e Dizaina lielaka preference ir aukstam krasam savienojuma ar dabiskam krasam.

e Parsvara tiek pielietots gaiSs fons kopa ar tumSu tekstu, lai nodroSinatu

nepiecieSamo kontrastu lasamibai.

Kopuma var secinat, ka ne tikai mérkauditorija, bet arT sist€émas noliiks var ietekmét krasas
un to pielietoSanas principus dizaina izveidé. Tas nozim€, ka arl sist€mas noluks ir krasu

preferences un uztveres faktors, kas ir janem vera darba veiktaja petijuma.
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4. PETIJUMA APRAKSTS

Balsoties uz aprakstito teoriju, ir pamats uzskatit, ka studiju jomas virziens var ietekmé&t
krasu un emociju saikni studentiem, ka ar1 vinu preferenci §Tm krasam dazadiem noltukiem. Viens
no bakalaura darba uzdevumiem ir veikt kvazi-eksperimentalu p&tijumu, kura tiktu ievakti dati par
dazadu studiju virzienu studentu preferencu vért€jumiem krasam, emociju un krasu saistibu, ka ari
izglitibas sist€émas krasu preferenci. Talakas apaksnodalas tiks aprakstits pétijuma dizains,

izveidotas aptaujas strukttira un saturs, ka arT izmantotas analizes metodes rezultatu iegtisanai.
4.1. Pétijjuma dizains un metodologija

Bakalaura darba ietvaros veikta kvazi-eksperimentala pétijuma galvenais mérkis bija veikt
novérojumus par to ka un cik liela méra studiju virziens var ictekmét studentu krasu preferenci. Lai
iegilitu nepiecieSamo pétijuma rezultatu, bija nepiecie$ams iegiit datus no dazadu studiju virzienu
studentiem, nodrosinot fakultasu vai programmu kopu dazadibu, bet ierobezZojot citus ietekm&josos
faktorus, ka piemé&ram, valsti, kura students dzivo. Datu analizes atvieglo$anai un lielakas datu

kopas apskatei p&tijums tika veikts kvantitativi — ievaktie dati ir skaitliski un m&rami.

Pétijuma veikSanai tika izvel€ta aptaujas datu iegiiSanas metode. Aptaujas izplatiSana
notika attalinati, aicinot studentus atbildét uz jautajumiem sev &rtos apstaklos un ar savu digitalu
ierici. Sads izplatidanas veids dod iespéju sasniegt vairak studentu, ka arT limitét tadus iesp&jamos
ierobezojumus ka studentu atsauciba, laiks un telpa. Tomeér ir janem veéra, ka $ada datu ievaksanas
metode veido arT savus konkrétus ierobezojumus, ka pieméram, respondentu ekranu dazadiba un

vinu fokusa limenis aptaujas veikSanas laika (skat.nod.4.3.).

Aptaujas rezultati tika apkopoti patstavigi bakalaura darba p&tijuma ietvaros — datu kopa
netika izmantoti dati no citiem lidzigiem pétijumiem. Aptaujas ietvaros tika nodroSinats, ka
students var veikt aptauju vienu reizi un ka beidzot aptauju atrak, dati tik un ta tiek saglabati, lai
nezaud@tu studentu veltito laiku un sniegtas atbildes. Aptauja tika izplatita Latvijas Universitates
ievaros, lai mazinatu korporativas piederibas ietekmi no citu universitaSu vizualas identitates
(skat.nod.2.4.) ietekmi uz rezultatiem. Kopuma aptauja tika izplatita starp 13 Latvijas Universitates

fakultatém. Petijuma kopgja struktiira ir paradita diagrammas veida (skat.att.4.1.).
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4.1.att. Petijjuma struktiiras attelojums

4.2. Aptaujas dizains

Aptauja tika strukturéta vairakas jautajumu dalas $ada seciba — pirma demografisko
jautajumu dala, krasu vértejumu bloks, krasu preferences jautajumi noteiktam saskarném, astoniem
emociju skalu blokiem un otras demografisko jautajumu dalas. Aptaujas strukttira un dizains ir
bazets uz autores kursa darba veidotas aptaujas [4], kurai tika veiktas atbilstoSas izmainas aptaujas
efektivitates un precizitates uzlabosanai. Aptauja tika saisinata, atstajot emociju skalas, kas var tikt
saistitas ar izglitibas jomas saskarni, ieviesti papildinosi demografiskie jautajumi, ka ari tika
ieviesta analoga vizuala skala emociju krasu skalu jautajumu atbilzu sniegSanai. Visa pétijuma
laika viedoklis tika jautats par desmit krasam (skat.4.1.tabulu). Krasu apraksta ir pievienotas krasu

heksadecimalie kodi un sarkanzalzila (RGB) modela vértibas.



4.1.tabula Aptauja izmantoto krasu apraksts [4, 76]

Krasas Izmantotais krasu = Krasas heksadecimalais = Krasas RGB vértibas
nosaukums attels kods

Melna e #lclclc rgb(28, 28, 28)
Zila L] #1c5085 rgh(28, 80, 133)
Sarkana e #9c260b rgb(156, 38, 11)
Zala I #386d28 rgh(56, 109, 40)
Violeta [ #42287f rgb(66, 40, 127)
Briina I #705131 rgb(112, 81, 49)
Peleka I #919191 rgb(145, 145, 145)
Roza L #b96abd rgb(185, 106, 189)
Oranza #64994b rgh(228, 153, 75)
Dzeltena #f2d452 rgh(242, 212, 82)

Aptaujas pirma dala ietver pirmos demografiskos jautajumus, kas ieklauj sevi jautajumus
par vecumu, dzimumu, fakultati, kura students studé, ka ar1 jautagjumu par krasu redzes
traucgjumiem. Otra dala ir veltita, lai uzzinatu respondenta viedokli par petijuma izmantotajam
krasam. Respondentam par katru krasu bija janorada viena no atbildeém — loti nepatik, nepatik,
neitrals viedoklis, patik un loti patik (skat.l.pielikumu). Talakas analizes noliikos atbildes

automatiski tika ievaktas, ka vert&jums no 1 (loti nepatik) lidz 5 (loti patik). [4]
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Nakamaja jautajumu bloka respondentam tika jautats veidot asociacijas starp krasu un
saskarnes tipu, kam pé&c respondenta viedokla piestavétu dota krasa. Jautajuma vargja izveleties

lidz 3 saskarném katrai krasai. Atbilzu varianti [4, 77] (skat.2.pielikumu):

e Dizaina studijas vietne;
e Video platforma;

e FinanS$u sistéma;

e Apgerbu e-veikals;

e Datorspélu vietne;

o Izglitibas sisteéma;

e Valsts iestades vietne;
e Sociala vietne;

e Bloga vietne;

e Partikas e-veikals.

Talakie jautajumu bloki tiek att€loti nejausa seciba, jautajot respondentiem noradit, kada
meéra dota saskarne konkreta krasa viniem asoci€jas ar emociju skalu. Jautajuma sakuma ir noradits
attels, kura ir redzama e-studiju vietnes sakuma ekranuznémums. Lai nodroSinatu krasas esamibu
attéla, vietnei tika mainita galvenes parklajuma krasa, navigacijas joslas krasa un pogu krasa

(skat.3.pielukumu).

Emociju skalas tika attélotas ka vizualas analogas skalas, kuru vértibas vari€ja no 0
(emociju skalu viena galgjiba, pieméram sieviskigs) lidz 100 (emociju skalu otra galgjiba,
pieméram, viriSkigs) (skat.4.pielikumu). Kopa aptauja respondentiem bija jaizverté saskarnes

astonas emociju skalas:

e Sastavgjis (0) — Svaigs (100);

e Sieviskigs (0) — Viriskigs (100);
e Pasivs (0) — Aktivs (100);

e Saspringts (0) — Relakséts (100);
e Nedross (0) — Dross (100);

e Kilasisks (0) — Moderns (100);
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e Auksts (0) — Silts (100);
e Netirs (0) — Tirs (100).

Emociju skalas tika izv€létas, pamatojoties uz jau eksist§josiem un veiktajiem pétijumiem
[26, 30, 76], lai nodrosinatu, ka p&tijuma tiek pielietota aprob&ta pieeja. Ari tika nemts vera tas, ka
autores veiktaja kursa darba [4] So skalu izmantoSana paradija iesp&jamu atskiribu krasu
preferences vertejumos, balstoties uz studiju virzieniem. No §ajos petijumos izmantotajam skalam
tika izveletas astonas, kas var tikt sasaistitas ar izglitibu un izglitibas sist€mas dizaina uzlaboSanu

patikamakam studiju procesam (skat.nod.2.3.).

P&dgja aptaujas dala sastav no papildinosiem demografiskiem jautajumiem, kas nodrosina
informaciju par respondenta studiju Iimeni, briva laika nodarboSanos un nodarbinatibas Itmeni. Lai
nodros$inatu, ka aptaujas dizains neietekme sniegtas atbildes, aptaujai tika izvéleta balta fona krasa,
jautajumu bloki tika noskirti viens no otra, netika noradits, cik talu aptauja ir respondents, ka ari

aptaujas ietvaros netika noraditi krasu nosaukumi.
4.3. Novérotie pétijuma ierobeZojumi

Veicot $o pétijumu un datu analizi, autore secindja, ka dazadi ierobeZojumi var€ja ietekmét
iegiitos datus, ka arT apdomaja veidus, ka Sos ierobeZojumus labot citiem lidzvertigiem pétijumiem.
Pirma ierobezojumu grupa balstas uz izveléto datu ievakSanas metodi — digitalo aptauju. Lai art
Sads veids palidz respondentiem atbildét sev &rta vieta un laika, ka ar1 nodroSina &rtibu lietot savu
digitalo ierici, tomer tas ievie§ ekranu izmeru un att€lojamo krasu precizitates dazadibu. Turklat
nav iesp&jams nokontrol&t, cik nopietni tiek uztverta aptauja un cik loti tai pieverSas respondents.
Nevar ar1 nokontrol€t to, ka paraléli aptaujai netiek veiktas citas stimul&josas darbibas, pieméram,
video skati$anas vai miizikas klausiSanas. Lai kontrolétu un mikstinatu $o ierobezojumu ietekmi,
datu ievakSanu var veikt, veicot klatienes intervijas, kur tiek izmantots viens ekrans visiem

respondentiem kontroléta vide.
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Vel dazi ierobezojumi tika noveroti pasa aptaujas izplatiSanas procesa. Lai ar1 digitalo
aptauju var viegli un erti izplatit ar saites palidzibu, tomér S§T p&tijuma ietvaros bija nepiecieSams
nodros$inat, ka ST saite netiek izplatita studentiem vai cilvékiem arpus Latvijas Universitates. Autore
izplatija aptauju ar studentu paSparvalzu palidzibu, kas ievie$ noteiktu ticamibas limeni, ka saite
nonaks pie studentiem, tomér autore nevar teikt ar pilnigu parliecibu, ka datos nebija dati no cilvéka
arpus Latvijas Universitates. Ka ar1 digitala izplatiSana negarante lielu respondentu daudzumu, kas
ar1 bija redzams S$aja pétijuma — vairakam fakultatém neizdevas ievakt pietickami daudz

respondentu atbildes, lai tas varétu uzskatit par statistiski nozimigiem rezultatiem.
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5. REZULTATI UN DISKUSIA

5.1. Aptaujas respondentu raksturojums

Datu ievaksanas rezultata aptauju kopa pildija 200 studentu. Aptauja tika izplatita visu 13
Latvijas Universitates fakultasu ictvaros, dati tika iegtti no 12 fakultatém. Lai sagatavotu datus
analizei, no kopgjas datu kopas tika iznemtas atbildes, kas tika uzskatitas par netipiskam. Kopa tika
iznemtas 23 atbildes, no kuram 16 studenti aptauju bija beigusi pirms pirma jautdjuma
aizpildiSanas, 5 studenti atzZimgja, ka viniem ir krasu redzes trauc€jumi, un 2 studenti identificgjas
citadi ka sieviete vai virietis. Atlikusas 177 aptaujas atbildes ieklauj sevi dal&ji un pilniba
aizpilditas aptaujas jautajumu kopas. Visvairak atbilzu tika ievakts no Datorikas fakultates

studentiem, toties 7 no 12 fakultatém bija mazak neka 10 atbilzu (skat.att.5.1.).
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5.1.att. Respondentu skaitu sadalijums pa fakultatém
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No atlikusajiem respondentiem kopa aptauju pildija 122 sievietes un 55 viriesi
(skat.att.5.2.). Lielaka dala no respondentiem — 96 studenti - ietilpst vecuma kategorija no 19 Iidz
23 gadiem, bet visu respondentu vecumi ir diapazona no 18 lidz 51 gadam (skat.att.5.3.).

RESPONDENTU SKAITA
PROPORCIJAS ATKARIBA NO
DZIMUMA

31%

= Sjeviete = Virietis

5.2.att. Respondentu dzimumu proporcijas
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5.3.att. Respondentu skaitu sadalijums pa vecumiem
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5.2. Lineara regresija un tas pielietojums pétijjuma

Datu analizei primari tika izmantota regresijas analize, lai noskaidrotu dazadu faktoru
saistibu ar respondentu veikto izvéli aptaujas jautajumos. Sis analizes veids tika pielietots, lai
apskatitu krasu preferences vertejumu faktorus un ar dazadu emociju skalu vert€§jumu saistitos
faktorus. Primari tika izmantota linearas regresijas metode “vienkarS$ie mazakie kvadrati” (angl.v.

Ordinary Least Squares).

Lineara regresija tika izmantota, jo, apskatot skaitlisko atkarigo lielumu attiecibu ar
neatkarigajiem skaitliskiem lielumiem, autore noveéroja, ka §1 attieciba nav nelineara. Pieméram,
apskatot krasu preferences krasam attiecibu ar vecumu, autore novéroja, ka ta lidzinas linearai

attiecibai (skat.att.5.4.).
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5.4.att. Zilas krasa preferences vertéjumu attieciba ar respondentu vecumu
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Sada modela rezultata tika iegiiti koeficienti, kas norada katra faktora (neatkariga mainiga)
saikni ar atkarigo lielumu, un So koeficientu statistisko nozimibu ka t-testa vertibu un p-vértibu.

Modelis nodrosina faktoru saikni ar $§adu formulu -
Y= Bo+ B1x1 + Baxz + B3xs + Baxy+ -+ €

-, kur x apzimé dazadus ietekm&josos faktorus jeb neatkarigos lielumus, Y apzimé atkarigo lielumu,
[ apzimé koeficientus, kas nosaka neatkarigo lieclumu ietekmi, un € apzimée atkarigd mainiga gala

aprékinu kludu. Regresijas modeli §im noliikam tika programméti Python programmgsanas valoda.

Lasamibas noliikam fakultates ir apzimé&tas ar abreviatiram — BF (Biologijas fakultate),
BVEF (Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultate), FMOF (Fizikas, matematikas un optometrijas
fakultate), HZF (Humanitaro zinatnu fakultate), JF (Juridiska fakultate), PPMF (Pedagogijas,
psihologijas un makslas fakultate), SZF (Socialo zinatnu fakultate), TF (Teologijas fakultate), VFF
(Vestures un filozofijas fakultate), GZZF (Geografijas un Zemes zinatnu fakultate), KF (Kimijas

fakultate). Sis abreviatiiras tiks izmantotas ari datu aprakstos.

Pirmais linearas regresijas modelis tika programmeéts, lai noskaidrotu krasas preferences
vertejumu atkaribu no respondentu dzimuma, fakultates, kura respondents stud€, un vecuma. Ta ka
fakultates un dzimums tika uzskatiti par kategorijas tipa lielumiem, par modela pamatu tika nemti
Datorikas fakultates sievieSu dzimuma studentes, kas nozime, ka koeficienti norada uz to, ka krasu
preferences vertejums atskiras no Datorikas fakultates sievieSu dzimuma studentes, ja nomainas

fakultate vai dzimums. ST modela veidota formula:

Krasu preferences vértejums = Ly + Buecums * Xvecums T+

+ Buirieta dzimums * Xviriesa dzimums + Bgr * Xgr + Bver * Xgver + Brmor * Xrmor +
+ Buzr * Xuzr + Bir * Xjp + Bppumr * Xppmr + Bszr * Xszr + Prr * Xrp +

+ Bvrr * xypp + ,B(}ZZF * Xgzzr T .BKF *Xgp + €
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Xvecums 1T skaitlisks neatkarigais mainigais, savukart, X,iriesq dzimums Un fakultates ir
maketa mainigie, kas raksturo, vai respondents ir virietis vai n€ un vai respondents studé konkreta
fakultaté vai né. Pieméram, ja respondents ir sieviete, kas stud€ Biologijas fakultate, tad X, ecums
saturétu $1 respondenta vecumu un xgp biitu ar vertibu 1. Pargjie mainigie butu ar vertibu 0, kas

nozimé, ka to koeficienti netiktu nemti veéra.

Katrai krasai, kas tika izmantota pé&tjjuma, tika izveidots savs regresijas modelis
(skat.5.pielikumu). Lai parbauditu, ka starp ietekméjoSiem faktoriem nepastav korelacija, Katra
modela veidam tika veikta statistiskas dispersijas inflacijas koeficienta aprékinaSana

neatkarigajiem elementiem (skat.6.pielikumu).

Tiek veikts pienémums, ka, ja vienas krasas preferences regresijas modelim neatkarigie
lielumi nekorel€ sava starpa, tad 1idzigi bs citam krasam. Lai faktori blitu neatkarigi sava starpa,
katra elementa koeficientam jabut zemakam par 5. No iegiitajiem dispersijas inflacijas
koeficientiem krasu preferences modelim, var secinat, ka neatkarigie elementi nekorel€ sava starpa

(skat.7.pielikumu).

Otrais linearas regresijas modelis tika veidots, lai noskaidrotu konkrétu emociju skalu
vertgjumu visam krasam atkaribu no vecuma, dzimuma, fakultates un krasu preferences
vértéjumiem / viedokliem, ko respondenti atzim&ja pirmaja jautajumu bloka. Saja modeli dzimums,
fakultate un krasu preferences vertéjumi tika uzskatiti par kategorijas tipa mainigajiem. Krasu
preferences vert€jumi ir kategorijas mainigie, jo aptauja jautajums nesaturgja nepartrauktu analogu
skalu, bet gan konkrétus atbilzu variantus. Katrai krasas un emociju skalas kombinacijai tika
veidots savs modelis (skat.8.pielikumu). Modela pieméram vienai krasai un emociju skalai tika
veikta lidziga korelacijas parbaude ka iepriek§ minétajam modelim — dispersijas inflacijas
koeficienta aprékins neatkarigajiem elementiem — un netika atrasta korelacija starp neatkarigajiem

mainigajiem. Modelis veido §adu formulu:
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Krasu saskarnes vertéjums skala = Lo+ Byecums * Xvecums +
+ Buiriesa azimums * Xviriesa dzimums T Bpr * Xgr + Bpver * Xgver + Brmor * Xemor +
+ Buzr * Xuzr + Bir * Xjp + Bppmr * Xppmr + Bszr * Xszr + PBrr * Xrp +
+ Bvrr * Xyrp t+ ﬁ(;ZZF * Xgzzr T ﬁKF * Xgp t Brrasa loti nepatik * Xkrasaloti nepatik T
+ .Bkrésa nepatik * Xkrasa nepatik + .Bkrésa patik * Xkrasa patik +
+ Brrasa loti patik * Xkrasa loti patik T €

Lidzigi ka pirmaja minétaja modeli, x,.,ms 1t Vienigais skaitliskais neatkarigais mainigais.
Pargjie mainigie nosaka, vai respondents pieder kadai no §im 1pasibam. Pieméram, ja respondents
ir virietis, kas studé Juridiska fakultateé un konkréta krasa, kurai ir veidots modelis, Sim
respondentam patik, tad paliks tikai Byecyums * Xvecums (skaitlisks mainigais), Byiriesa azimums: BJF
UN Brrasa patik» j0 50 Koeficientu mainigo vertiba biis 1. Pargjie koeficienti un mainigie netiks nemti

vera.

Katram modelim, rezultata, tika apskatits apkopojums, kas norada visus koeficientus, $o
koeficientu standartnovirzi, t-testa veértibu, p-vértibu un koeficienta vértibas diapazonu.
Apkopojums arT norada modela uzticamibu un iesp&ju noteikt iesp&jamas atkarigas vertibas,
izmantojot f-testa vértibu un “R kvadrata” veértibu (statistiskas noteikSanas koeficientu, angl.
Coefficient of determination). Balstoties uz $o informaciju, var veikt secinajumus par regresijas

modela izmantos$anas iesp&jam, un mainigo faktoru saistibas ticamibu.

Nemot véra, ka datu kopa bija fakultates, kuram nebija daudz respondentu. Lai parbauditu
So datu ietekmi uz modela uzticamibu un pareizibu, autore parbaudija f-testa un pielagota R
kvadrata vertibas modelim, kas ieklauj visas fakultates un tadam, kura ir dati tikai no fakultatem,
kas sniedza vairak ka 10 atbildes. No §1m vertibam autore secinaja, ka f-testa vertibas nemainijas,
savukart, pielagota R kvadrata vértibas samazinajas visiem modeliem, kas norada uz to, ka ja tiek
iznemti to fakultaSu dati, no kuram tika sniegtas mazak par 10 atbildém, tad modelu precizitate ir
mazaka. Balstoties uz So informaciju, autore izvelgjas ieklaut visus datus analize.
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5.3. Rezultatu apraksts krasas preferences vértéjumiem

Balstoties uz iegiitajam koeficientu vértibam, var secinat krasu preferences dazadibu
atkariba no fakultateém. Grafika nulles taisne apzim& Datorikas fakultates veiktos vertgjumus
(skat.5.5.att.), un pargjie koeficienti norada uz to, cik loti samazinas vai palielinas preferences
vertgjums, ja studenta fakultate mainas. Ir janem veéra, ka krasas sava starpa nav salidzinamas

vienas fakultates ietvaros, jo katrai krasai tika veidots savs modelis.

Sakuma tiks apskatits piemers, kadi dati tika iegiiti no katra modela, lai demonstrétu, ka
dati tiek nolasiti un kas atrodas vizualizaciju pamata. Krasu preferences modelis norada veértgjuma
izmainas skala no 1 (loti nepatik) lidz 5 (loti patik). Apskatot krasu preferences modela rezultatus
dzeltenai krasai (skat.5.1.tabulu), var secinat, ka vecums ir ietekmé&josais faktors ar statistisko
nozimibu 5% limeni, jo aprékinata p-vértiba ir 0.026, kas ir mazaka par 0.05. Saja modeli ari GZZF
ir ietekméjoss faktors dzeltenas krasas preferences vert§juma 5% statistikas nozimibas Iimeni.
Nemot véra, ka no §is fakultates ar1 tika iegiiti pietickami daudz dati, tad var veikt pamatotus
secinajumus, ka GZZF students veért€ dzelteno krasu par 0.5703 vienibam augstak neka DF

students, pienemot, ka citi faktori, ka pieméram, vecums un dzimums, nemainas.
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5.1.tabula Krasu preferences modela koeficientu vértibas dzeltenai krasai

Dzeltena
Neatkarigie mainigie
Koeficients P> | t| vertiba
Konstante 2.3292** 0.000
Vecums 0.0373* 0.026
VirieSa Dzimums 0.0765 0.668
BF 0.2924 0.216
BVEF 0.7971* 0.033
FMOF 0.4187 0.282
HZPF 0.0854 0.916
JP -2.6360* 0.013
PPMF -0.3292 0.276
SZF’ 0.1752 0.744
TF 0.5524 0.597
VFF -0.1969 0.502
GZZF 0.5703* 0.037
KF’ 0.7761 0.454

* Statistiski nozimigs koeficients 5% liment.

**Statistiski nozimigs koeficients 1% limeni.

> Statistiski nenozimigs respondentu skaits.
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No pargjo krasu modelu datiem (skat.att.5.5.) ar1 var veikt 1idzigus noveérojumus. BF
students oranzo krasu verte 0.5814 vienibas augstak neka DF students pie statistiskas nozimibas
5% limeni, pienemot, ka citi faktori nemainas. Ar1 peleéko krasu BF studenti vérté par 0.4271
vienibam augstak neka DF students. Savukart, BVEF students violeto krasu veérté par 0.768
vienibam mazak neka DF students pie statistiskas nozimibas 5% limeni, citiem faktoriem
nemainoties, tomér BVEF respondentu skaits ir bijis mazaks par 10. BF fakultates students vérté
zalo krasu par 0.6165 vienibam augstak, un GZZF vérte par 0.709 vienibam augstak neka DF
students. Savukart, zilo krasu FMOF (respondentu skaits mazaks par 10) students vérte par 0.797

vienibam mazak neka DF students, citiem faktoriem nemainoties.
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5.5.att. Krasa preferences regresijas modela koeficientu sadalijuma grafiks
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Lielaka dala koeficientu Saja modeli bija ar P-vertibu lielaku par 0.05, kas nozimé, ka Sie
koeficienti nav statistiski nozimigi, tom&r ir noveérojamas iesp&jamas atSkiribas preferences

vertgjumos starp dazadam fakultatem vienas krasas modela ietvaros.
5.4. Rezultatu apraksts krasu preferencei saskarnu veidiem

Nakama datu dala raksturo, kadas krasas, péc respondentu domam, asoci€jas ar noteiktiem
saskarnu veidiem. Apskatot visu respondentu atbilzu apkopojumu (skat.att.5.6.), var novérot, ka
zila krasa visvairak respondentiem asoci&jas ar valsts iestades vietni, izglitibas sistému un finansu
sisteému. Izglitibas sist€émas asociacija ar1 varetu tikt skaidrota ar to, ka Latvijas Universitate macibu

ietvaros izmanto e-studijas.lv vietni, kuras primara krasa ir zila.

Melna krasa visvairak respondentiem asoci€jas ar datorspelu vietni un video platformu.
Sadas asociacijas varétu veidoties, jo popularas datorspélu platformas, ka Steam un Epic Games,
un video platformas, ka Youtube, izmanto melno krasu ka primaro fona krasu. Sarkana krasa
visvairak studentiem asocigjas ar video platformu. Dzeltena, zala un oranza, péc respondentu
domam, visvairak piestav partikas e-veikalam. Brino krasu kopuma izvelgjas vismazak un
vienlidzigi daudz visiem saskarnes veidiem. Peleka krasa diezgan daudz respondentiem asocigjas

ar valsts iestades vietni un finan$u sistému.
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5.6.att. Respondentu izvélu procentualais skaits saskarnu veidu krasu izvele

Sakuma izvelu dazadiba tika apskatita starp dazadiem dzimumiem (skat.att.5.7. un 5.8.).
Lai ar1 procentualas atskiribas nebija tik izteiktas $ada datu sadalijuma, daziem saskarnu veidiem

var€ja novérot viedoklu dazadibu.
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Piem@ram, izglitibas sist€émai izteikti mazak tika izv€léta zala krasa virieSu dzimuma
studentu vida (12%) neka sieviesu (19%). Savukart, procentuali vairak virieSu dzimuma studenti
izglitibas sistémai izvelgjas peléko krasu (18%) neka sievieSu dzimuma studentes (14%).
Procentuali visvairak virieSu video platformai izvelgjas sarkano krasu, savukart, visvairak sievietes

1zvelgjas melno ka atbilstoso krasu.
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5.7.att. SievieSu dzimuma studentu krasu izvélu skaits saskarnu veidiem
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Zala un dzeltena krasa sieviet€m visvairak asocigjas ar partikas e-veikala saskarni, zila ar
finanSu sisteému, valsts iestades vietni un izglitibas sisttmu. Roza visvairak asoci€jas ar radosas
izpausmes vai modes vietnu saskarném — apgérbu e-veikals, dizaina studijas vietne un blogs.

Vismazak ar saskarném sievietém asocigjas briina, sarkana un violeta krasa. (skat. att.5.7.)
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5.8.att. VirieSu dzimuma studentu krasu izvélu skaits saskarnu veidiem
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VirieSiem, lidzigi ka sievietém, zala un dzeltena krasa asocigjas ar partikas e-veikala vietnes
saskarni, arT oranza krasa vairak saistijas ar So saskarnes tipu. Zilas un pelékas krasas visvairak
asocigjas ar valsts iestades vietnes, izglitibas sist€émas, finanSu sistémas saskarni. Vismazak

asociacijas veidojas ar violeto un brino krasu. (skat.att.5.8.)

Talaka analizé izvéles tika sadalitas divas lielakas fakultaSu grupas — dabaszinatnu (BF,
FMOF, DF, KF, GZZF) un socialo zinatnu (BVEF, JF, PPMF, SZF) grupas. Sadalijums tika veikts,
lai nodro$inatu pietiekamu respondentu skaitu katra un balstoties uz Latvijas Universitates

sadalfjumu [78]. Sada sadalijuma var novérot vairakas izteiktas atskiribas (skat.att.5.9. un 5.10.).

Viena no tam ir partikas e-veikalam izvéletas krasas — dabaszinatnu studenti visvairak
izvelgjas oranzu (20%), zalu (20%) un dzeltenu (23%), bet socialo zinatnu studenti tikai dzelteno
krasu (22%). Izglitibas sist€émai procentuali vairak socialo zinatnpu studentu, salidzinot ar
dabaszinatnu studentiem, izvélgjas oranzo un zalo krasu. Savukart, dabaszinatgu studenti visvairak
izvelgjas zilo krasu. ArT apgérbu e-veikalam vispopularakas studentu atbildes atskiras. Procentuali
vairak socialo zinatnu studenti izvelgjas roza (24%), ka piestavoso krasu, neka dabaszinatnu
studenti (16%). Savukart, video platformai procentuali vairak dabaszinatnu studenti (19%) neka

socialo zinatnu studenti (11%) izv€l&jas sarkano krasu.
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Lidzvertigi daudz dabaszinatnu studenti asoci€ja zilo krasu ar izglitibas sistémas saskarni

un finansu sistémas saskarni. Ar izglitibas sist€mas saskarni vismazak asoci€jas roza krasa, kuru

finansu sistémas saskarni. Vismazak asociacijas tika veiktas ar brino krasu. (skat.att.5.9.)
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5.9.att. Dabaszinatnu studentu krasu izvélu skaits saskarnu veidiem
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Socialo zinatnu studenti [idzvertigi daudz asocigja izglitibas sist€émas saskarni ar oranZo un
zalo krasu, kuras tika izvéletas 21% no visam atzimetajam asociacijam. Atskiriba no dabaszinatnu
studentiem, neviens neatziméja roza krasu ka atbilstou izglitibas sistémai. Sie studenti roza krasu
asocigja visvairak ar apgérbu e-veikalu un dizaina studijas vietni. Video platformas saskarne
visvairak asocigjas ar violeto krasu. Arf Sai studentu grupai vismazak asociacijas veidojas ar briino

krasu. (skat.att.5.10.)
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5.10.att. Socialo zinatnu studentu Krasu izvélu skaits saskarnu veidiem
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Kopuma visvairak atSkiribu vargja noverot, salidzinot dazadu jomu studentu izvéles neka
salidzinot dazadu dzimumu veiktas krasu un saskarnu veidu asociacijas. Sadas atskiribas norada
uz to, ka studiju virziens ir ietekm&joss faktors, ka students asoci€ krasas ar digitalo sist€mu
saskarném, kas norada un atbalsta korporativas piederibas sajutu (skat.nod.2.4.) un ekologiskas

valences teoriju (skat.nod.1.4). Sis novérojums atbalsta citos p&tijumos iegiitos rezultatus [62].
5.5. Rezultatu apraksts emociju skalu vértejumiem izglitibas sistemai

Datu lasamibas uzlaboSanai, tie tika apkopoti grupas vienas emociju skalas ietvaros.
Sakuma tiks apskatita skala Sastavéjis (0) — Svaigs (100) (skat.9.pielikumu). Iegtitajos datos
(skat.att.5.11.), var novérot, ka BVEF students vérte pelékas krasas izglitibas sist€émas saskarni par
37.046 vienibam svaigaku neka DF students pie statistiskas nozimibas 1% liment, citiem faktoriem
nemainoties. Savukart, FMOF students verte violetas krasas saskarni par 24.312 vienibam svaigaku
neka DF students pie 5% statistiskas nozimibas, citiem faktoriem nemainoties. BVEF un FMOF
respondentu skaits bija mazaks par 10, tapec secindjumi nav pilnigi pieradami. BF students verté
zilas krasas saskarni par 16.061 vienibam svaigaku neka DF students, citiem faktoriem

nemainoties.

Sai skalai arf tika apskatits piemérs koeficientiem, kas nosaka krasu preferences vértgjuma
ietekmi uz skalas veért€§jumu. Preferences veért€jumi tika nemti no studentu atbildem uz
ieprieks€jiem jautajumiem. Par piem@ru tika nemta roza krasa (skat.att.5.12.), kur var noveérot, ka
respondents ar lielu nepatiku pret roza krasu verte izglitibas saskarni $aja krasa par 38.21 vienibam
vairak sastavgjusu neka respondents ar neitralu viedokli par roza krasu pie 1% statistiskas
nozimibas, citiem faktoriem nemainoties. Savukart, ja respondentam ir loti liela patika pret roza
krasu, tad vins veértes saskarni Saja krasa par 30.383 vienibam svaigaku neka cilveks ar neitralo

viedokli pret So krasu pie 1% statistiskas nozimibas, pienemot, ka citi faktori modeli nemainas.

Kopuma, nemot véra statistiski nozimigus krasu preferences mainigo koeficientus
dazadiem krasu modeliem, var noverot, ka patika pret krasu ietekmé §is krasas saskarnes vertgjumu
vairak uz svaigu, salidzinot ar neitralu viedokli, savukart, nepatika pret krasu ietekmé saskarnes
vertgjumu vairak sastavéjusu neka neitrala viedokla respondents. Sajos secinajumos japienem, ka

citi faktori ir nemainigi sava starpa.
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.

O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.11.att. Sastavejis (-) - Svaigs (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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LINEARA REGRESIJAS MODELA ROZA KRASAS
PREFERENCES KOEFICIENTI SASTAVEJIS-SVAIGS
SKALA
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Q Statistiski nozimigs koeficients (P <0.05)

5.12.att. Roza krasas preferences vértéjumu koeficientu attélojums Sastaveéjis (-) - Svaigs (+)

regresijas modelim

Apskatot SieviSkigs-ViriSkigs skalas modela aprékinatos koeficientus, var noveérot, ka
sarkanai krasai vecums ir bijis 5% limenT statistiski nozimigs faktors. Gadu vecaks respondents
verte sarkanas krasas saskarni par 0.033 vienibam vairak sieviSkigu neka gadu jaunaks, pienemot,
ka citi faktori nemainas. VirieSu dzimums saistas ar zilas un melnas krasas saskarnes veért§jumiem.
Ja cilveks ir virietis, tad vin$ vertés melnu izglitibas saskarni par 13.167 vienibam viriskigaku neka

sieviete, pienemot, ka citi faktori nemainas. (skat.10.pielikumu)
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Apskatot fakultates, diemzel analizes rezultata netika iegiiti daudz statistiski nozimigi
koeficienti, tomér tads ir iegtits BVEF zilas krasas vértgjumos. BVEF students verté zilas krasas
izglitibas saskarni par 19.088 vienibam viriskigaku neka DF students pie 5% statistiskas nozimibas,
pienemot, ka citi faktori nemainas. Tomér janem véra, ka BVEF studentu respondentu skaits

modela veidosanai bija mazaks par 10. (skat.att.5.13.)
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.13.att. Sieviskigs (-) — Viriskigs (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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Pasivs-Aktivs skalas modeliem netika iegiiti statistiski nozimigi koeficienti vecumam un
virie$a dzimumam. (skat.11.pielikumu) PPMF students vérté oranzas krasas izglitibas sistémas
saskarni par 18.16 vienibam pasivaku neka DF students pie 5% statistiskas nozimibas, citiem
faktoriem nemainoties. BF students verte zalo krasu par 18.28 vienibam aktivaku neka DF students
pie 1% statistiskas nozimibas, citiem faktoriem nemainoties. Savukart, VFF students verte sarkanu
krasu par 21.05 vienibam pasivaku neka DF students pie 5% statistiskas nozimibas, citiem

faktoriem nemainoties. (skat.att.5.14.)
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.14.att. Pasivs (-) — Aktivs (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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Saspringts-Relakséts skala var noveérot, ka virieSu dzimuma cilvéks vérté dzeltenas krasas
saskarni par 15.86 vienibam saspringtaku neka sievieSu dzimuma parstave pie 5% statistiskas

nozimibas, ja citi faktori nemainas. (skat.12.pielikumu)

VFF students dzeltenas krasas izglitibas saskarni verte par 28.662 vienibam relaksetaku
neka DF studenti pie 1% statistiskas nozimibas, citiem faktoriem nemainoties. GZZF students verte
briinu saskarni par 18.508 vienibam relaksétaku neka DF students pie 5% statistiskas nozimibas
limena, ja citi faktori nemainas. BVEF (respondentu skaits mazaks par 10) students verté zalu
saskarni par 25.83 vienibam saspringtaku neka DF students ar 1% statistiskas nozimibas limenti,

citiem faktoriem nemainoties. (skat.att.5.15.)

AT §ts skalas modeliem vargja novérot vairakus statistiski nozimigus koeficientus, kas
raksturo krasu preferences saikni ar krasas saskarnes veért€§jumu skala (skat.12.pielikumu).
Pieméram, ja cilvékam loti patik roza krasa, tad roza izglitibas saskarni vin$ vérta par 28.896
vienibam vairak relaksétu neka cilveks, kuram ir neitrals viedoklis par roza krasu 1% statistiskas
nozimibas [imeni, pienemot, ka citi faktori nemainas. Savukart, pieméram zilai saskarnei, ja zila
krasa cilvékam nepatik, tad vins vértés $adu saskarni par 20.23 vienibam vairak saspringtu neka

cilveks ar neitralu viedokli pret zilo krasu 5% statistiskas nozimibas Iiment, ja citi faktori nemainas.
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SASPRINGTS-RELAKSETS SLAKAS LINEARA
REGRESIJAS MODELA KOEFICIENTU ATTELOJUMS
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Dzeltens ®Oranzs ®Roza ®Peléks @Brins @Violets ®Zals @Sarkans @ Melns @ Zils

* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.15.att. Saspringts (-) — Relakséts (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums

Nedross-Dross skala var novérot, ka vecums ir statistiski nozimigs faktors zilas saskarnes
vertgjuma 1% nozimibas Itmeni. Gadu vecaks cilveéks veérté zilas krasas izglitibas saskarni par
0.943 vienibam nedroSaku neka gadu jaunaks, pienemot, ka citi faktori nemainas.

(skat.13.pielikumu)
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FMOF students veérte briinas krasas saskarni par 25 vienibam nedrosaku ka DF students 5%
statistiskas nozimibas limeni, pienemot, ka citi faktori nemainas. BVEF students vért€ melnu
saskarni par 30.22 vienibam nedrosaku neka DF studenti 5% statistiskas nozimibas [imeni, citiem
faktoriem nemainoties. Tomér janem véra, ka FMOF un BVEF datu apjoms modela veidoSanai

bija mazaks (zem 10 respondentiem). (skat.att.5.16.)

NEDROSS - DROSS LINEARA REGRESIJAS MODELA
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.16.att. Nedross (-) — Dross (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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Klasisks-moderns skala (skat.14.pielikumu) var novérot, ka PPMF students vérté dzeltenu
izglitibas sisteémas saskarni par 18.7 vienibam klasiskaku neka DF students 5% statistiskas
nozimibas liment, ja citi faktori nemainas. FMOF (respondentu skaits mazaks par 10) students vérté
zilu saskarni par 43.839 vienibam modernaku neka DF students 1% statistiskas nozimibas Iiment,

citiem faktoriem nemainoties (skat.att.5.17.).

KLASISKS-MODERNS SKALAS LINEARA REGRESIJAS
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Dzeltens ®Oranzs ©Roza ®Pecleks @®Brins @Violets ®Zals @Sarkans @ Melns @ Zils
* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.

O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.17.att. Klasisks (-) — Moderns (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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Auksts-silts skalas sarkanas krasas modelim var€ja noveérot statistiski nozimigu vecuma
saikni ar sarkanas saskarnes vértgjumu skalas ietvaros. Par vienu gadu vecaks cilveks vérte sarkanu
saskarni par 1.043 vienibam augstaku 5% statistiskas nozimibas liment, ja citi faktori nemainas.
(skat.15.pielikumu). Diemz&l saistiba ar fakultatém netika noveéroti statistiski nozimigi koeficienti,

kas varétu liecinat par vértéjumu dazadibu. (skat.att.5.18.)

AUKSTS-SILTS LINEARA REGRESIJAS MODELA
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.18.att. Auksts (-) — Silts (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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Netirs-Tirs skalas modeli nesniedza statistiski nozimigus koeficientus vecuma vai dzimuma
saiknes raksturojumam. (skat.16.pielikumu) PPMF students vérteé peleku izglitibas saskarni par
29.03 vienibam netiraku neka DF students 1% statistiskas nozimibas [imeni, pienemot, ka citi
faktori nemainas. Ar1 zalas krasas saskarni PPMF students veérte par 17.89 vienibam netirak neka
DF studenti 5% statistiskas nozimibas limeni, citiem faktoriem nemainoties. Savukart, VFF
students veérté par 29.31 vienibam melnu saskarni netiraku neka DF students 1% statistiskas

nozimibas limeni, citiem faktoriem nemainoties. (skat.att.5.19.)
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* No fakultates netika ievakti statistiski nozimigs datu daudzums.
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.19.att. Netirs (-) — Tirs (+) skalas regresijas modela koeficientu attélojums
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So skalu modelu ietvaros ari varja novérot krasu preferences statistiski nozimigus
koeficientus. Piem&ram, oranzas krasas saskarnei, ja cilvekam loti nepatik $1 krasa, tad vin$ vertes
saskarni par 32.31 vienibam netiraku neka cilvéks ar neitralu viedokli pret oranzu krasu 1%
statistiskas nozimibas limeni, citiem faktoriem nemainoties. Savukart, ja oranza krasa loti patik,
tad cilvéks verte §1s krasas saskarni par 27.919 vienibam tirak neka cilvéks ar neitralu viedokli pret

oranzo krasu 1% statistiskas nozimibas limeni, citiem faktoriem nemainoties. (skat.att.5.20.)

LINEARA REGRESIJAS MODELA ORANZAS KRASAS

PREFERENCES KOEFICIENTI TIRS-NETIRS SKALA
35

30
25
20
15
10

KOEFICIENTS

Krasa loti nepatik Krasa nepatik Krasa pattk Krasa loti patik

VIEDOKLIS PAR KRASU
O Statistiski nozimigs koeficients (P < 0.05)

5.20.att. Netirs-Tirs skalas regresijas modela oranzas krasas preferences koeficientu

attelojums
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Neskatoties uz to, ka daudzi koeficienti nav statistiski nozimigi — vai nu modela uzradita p-
vertiba ir lielaka par 0.05, vai ar1 konkréetai fakultatei ir zinams, ka netika sniegtas pietiekami daudz
atbildes — vairaki koeficienti dazados modelos norada ne tikai uz fakultasu saikni ar vert&jumu
dazadibu, bet arT atbalsta ieprieks€jos petijumus (skat.nod.1.3. un 3.2.), kuros ir novérota vecuma

[15, 16, 76] un dzimuma ietekme [14, 15, 76].

S1 pétijuma rezultatos ar1 var noverot, ka saikne pastav starp krasas preferences vert§jumu
un §Ts krasas izglitibas saskarnes vert€jumu emociju skalas — vairaki novérojumi paradija, ka lielaka
preference pret krasu korel€ ar pozitivakiem emociju skalu veérte¢jumiem. Sadi novérojumi ari

atbalsta citos pétijumos iegtitos rezultatus [32, 77].

Vairaki noverojumi parada atSkiribas dazadu fakultaSu emociju skalu veértgjumos,
pieméram, vairakas skalas izteiktas atSkiribas bija starp PPMF un DF vértgjumiem. Studiju virzienu
vertejumu dazadibas tika novérota ari citos pétijumos [76, 4]. DiemZ&€l novérojumu nav pietickami
daudz, lai pilnvertigi secinatu par studiju virzienu ietekmi uz krasu uztveri. Tomér tie var sniegt
ieskatu par potencialam dazadibam starp fakultaSu studentu izvélu tendenceém un but ka

pamatojums jaunu hipotézu izvirzisanai nakotnes p&tijumu ietvaros.

Péc autores domam pétijuma mérkis ir sasniegts, jo ta rezultata tika ievakti pietiekami
daudz dati no vairakam fakultatém, ka arT tika veikta atbilstoSa datu analize, kuras rezultata ir iegiiti

modeli, kas sniedz pamatu krasu izvéles rika prototipam.
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Balstoties uz peétijuma ietvaros veidotajiem modeliem un to sniegtajiem rezultatiem
(skat.nod.5.5), tika izveidots riks, kas iesaka izmantojamo krasu izglitibas saskarnei, nemot véra
ievaditos datus. Sis nodalas ietvaros tiek aprakstits rika prototipa dizains, darbibas principi un

attistibas iespgjas.

6. RIKA PROTOTIPA APRAKSTS

6.1. Rika prototipa darbibas pamatprincipi

Rika prototips ir uzprogrammeéts Python programmésanas valoda. Prototipa lietotajam ir
iesp&ja ievadit merkauditorijas dzimumu un fakultati, izmantojot nolaizamas izvélnes, vidgjo

vecumu ievades lauka un vélamo reakciju, izmantojot petijuma izmantoto emociju paru vizualas

analogas skalas. (skat.att.6.1.)

<

Dzimums:

Sieviete ~

Fakultate:

Biologijas fakultate v

Vidéjais Vecums:

i

Sastavéjis - Svaigs

Pasivs - Aktivs

Saspringts - Relakséts

Nedross - Dross

Klasisks - Moderns

Auksts - Silts

Netirs - Tirs

Sievigkigs - Viriskigs

I A e N

6.1.att. Rika prototipa sakotngja stavokla ekranuznémums

Krasas izvéles riks palidz saprast vislabak
piestavoso krasu izglitibas sistemai,
balstoties uz mérkauditorijas aprakstu un
velamo reakciju.

Krasas tonis:

Krasas HEX kods:

Krasas RGB kods:

IEGUT REZULTATUS
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Kad lietotajs ir ievadijis visus nepiecieSamos datus, tad, nospiezot pogu “IEGUT

REZULTATUS?”, tiek palaisti aprekini un krasas noteikSana. Prototipa ietvaros konkrétas krasas

preference tiek aprékinata, atrodot medianu fakultates studentu vert€jumos. Katrai emociju skalas

vértiba tiek salidzinata ar atbilsto$a modela formulu katrai krasai(skat.18. un 19.pielikumu).

Aprekinata vertiba, kura ir vistuvak ievaditajai, tiek uzskatita par rezultativo, un taisnstiiris blakus

konkrétai skalai tiek iekrasots atbilsto$a krasa. Kad visam skalam ir noteikta atbilsto$a krasa,

prototips nosaka krasu, kas visbiezak paradas rezultatu saraksta un parada So krasu ka gal&ju

rezultatu. Tiek att€lota krasa, §is krasas tona nosaukums, heksadecimalais kods un sarkanzalzila

modela veértibas, lai So informaciju var€tu pielietot dizaina veidoSana. (skat.att.6.2.)

Dzimums:

Sieviete =2

Fakultate:

Vastures un filozofijas fakultate ~

Vidgjais Vecums:

21

Sastavéjis - Svaigs
Pasivs - Aktivs

Saspringts - Relakséts

Nedross - Dross

Klasisks - Moderns

Auksts - Silts

Netirs - Tirs

Sievigkigs - Viriskigs

Krasas izvéles riks palidz saprast vislabak
piestavosgo krasu izglitibas sistemai,
balstoties uz merkauditorijas aprakstu un
vélamo reakciju.

Krasas tonis: Blue
Krasas HEX kods: #1c5085

Krasas RGB kods:
rgb(28, 80, 133)

IEGUT REZULTATUS ‘

6.2.att. Rika prototipa ekranuznémums péc rezultata iegiiSanas
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Paral€li aprékiniem zem rezultata krasas att€lojuma vietas, paradas progresa konteineris,
kas ar katru aprékinu iteraciju norada, cik procentuali daudz prototips ir veicis savus aprékinus.
Kad progresa konteineris norada 100%, tad rika prototips ir pabeidzis aprékinus, un tiek paradits
rezultats. Riku var izmantot atkartoti, nomainot ievaditos datus un uzspiezot pogu “IEGUT
REZULTATUS”. Ja poga tiek vélreiz uzspiesta, tad aprekini tiek veikti no jauna un visi rezultati

atjauninas atbilsto$i mainitajiem datiem.

P&c autores domam, darba mérkis par prototipa izveidi ir sasniegts, jo prototips Veic
nepiecieSamo funkcionalitati, nemot véra petijuma iegttos rezultatus. Rika prototipa palaiSanas
rezultata lietotajs iegiist ieteikumu par to, kadu krasu izmantot ka akcenta krasu izglitibas sist€émas
dizaina veidoSanai. Prototipa pilnais kods un nepiecieSamie darba faili ir pieejami Github

repozitorija [82].
6.2. Prototipa uzlaboSanas iespéjas

Nemot véra, ka riks ir prototipa stadija, tam ir iespgja veikt vairakus uzlabojumus, kas
palidz&tu veikt precizakus aprékinus un paplasinat rika iesp&jas. Pirmkart, ja petijuma ietvaros tiktu
ievakts lielaks daudzums datu no katras fakultates, tad aprékinos krasu preferenci varétu aprékinat
ka §1s vecuma kategorijas noteiktas fakultates studentu vertejumu vidgjo vertibu. Petijjuma datu

daudzuma dgl, prototipa aprékinos tiek izmantota fakultates studentu medianas vértiba.

Otrkart, veicot plasakus pétijumus, riku varétu papildinat ar vairak emociju skalam, kuras
var izmantot vislabak piemerotas krasas atraSanai, ka ari papildinat ar lielaku apskatamo krasu
daudzumu. Vienas krasas vieta var iegit krasu kombinacijas vai vairakas krasu iespgjas, kas
nodroSinatu pilnvertigu krasu paleti digitala dizaina veidoSanai. Tomeér, lai rika varétu dot
ieteikumus par krasu kombinacijam, gan pétijuma, gan ari regresijas modelu un rezultatu analizes
ievaros ir jaieklauj krasu kombinaciju un harmoniju vérte€jumi. Lidzigi, veicot plasaku pétijumu,
var nodrosinat datus, lai pievienotu “identific€jos citadi” iesp&ju dzimuma izvele, potenciali studiju
virzienu izvéles iesp&jas fakultasu vieta, kas ieklautu datus no dazadam universitatém, un saskarnes

val sistémas veida izvelni.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba ietvaros autore veica literatliras izpéti, lai noskaidrotu krasu uztveres
Ipatnibas, to ietekmé&josos faktorus, ka ar1 citu informaciju, kas janem veéra pétijjuma veiksana.
Balstoties uz So literattiras apskati, tika pamatota t€mas aktualitate un nolikts pamats par iesp&jamu

studiju virzienu saikni ar krasu preferences vertéjumiem, ipasi izglitibas sistémas saskarnés.

Kvazi-eksperimentala pétijuma ietvaros tika iegiitas aptaujas atbildes no 200
respondentiem no 12 Latvijas Universitates fakultatem par studentu krasu preferenci, asociacijam
un emociju skalu verté§jumiem noteikto krasu izglitibas saskarném. P&c netipiskas kopas datu
iznemSanas ar linearo regresiju tika izanalizétas 177 respondentu atbildes. P&tijuma galvenais
mérkis bija apskatit dazadu studiju virzienu saikni ar 10 krasu preferences vertgjumiem, un So 10

krasu izglitibas saskarnu vert€jumiem 8 emociju skalas.

Lai arT pétijuma rezultatos neparadijas daudz statistiski nozimigi dati, autore novéroja

vairakus gadijumus, kad tomér paradijas nozimiga atSkiriba dazadu fakultasu studentu vért&jumos:

1) Krasu preferences modelos visvairak statistiski nozimigas at$kiribas paradijas zalas un
dzeltenas krasas vertéjumos. Krasas tika vertétas skala no 1 (loti nepatik) Iidz 5 (loti patik).
Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates vai Geografijas un Zemes zinatnu fakultates
students verte dzelteno krasu vairak ka par 0.5 vienibam augstak neka Datorikas fakultates
students. Savukart, Biologijas fakultates un Geografijas un Zemes zinatnu fakultates
students veérté zalo krasu vairak ka par 0.5 vienibam augstak neka Datorikas fakultates
students. Abiem novérojumiem janem véra, ka citi ietekméjoSie faktori, ka dzimums un
vecums, nemainas.

2) Dabaszinatnu studenti vairakas krasas asoci€ ar citam saskarném ka socialo zinatnu

studenti. Piem&ram, roza krasa socialo zinatnu studentiem vairak asoci€jas ar apgérbu e-

platformu.
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3) Rezultatos no emociju skalu vért§jumu modeliem visvairak nozimigu atSkiribu var€ja
noverot starp Datorikas fakultates, Biologijas fakultates, V&stures un filozofijas fakultates,
Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates, un Fizikas, matematikas un optometrijas
fakultates studentiem. Visvairak dazadibu fakultaSu veértjumiem novérota Sastavéjis-
Svaigs skala.

4) No emociju skalu linearajiem modeliem, autore secinaja, ka ari dzimums un vecums
ietekmé verte¢jumus, pienemot, ka citi faktori nemainas.

5) Vairakos modelos tika ari novérota saikne starp krasas preferences vérté§jumiem un §is
krasas izglitibas saskarnes veértg§jumiem emociju skalas. Izteiktaka ietekme ir bijusi roza
krasai Sastavgjis (0 vienibas) — Svaigs (100 vienibas) skala, kur loti liela krasas patika
maina veérte§jumu par 30 vienibam svaigaku neka neitrals viedoklis, savukart, loti liela

nepatika ietekmé vértgjumu par 38 vairak sastavéjusu neka neitrals viedoklis.

P&tijuma rezultata ir vairaki novérojumi, kas norada uz saikni starp studiju virzienu un krasu
preferences vert€§jumiem un emociju skalu veért§jumiem So krasu izglitibas saskarnés. Rezultati art
atbalsta citu pétijumu novéroto vecuma un dzimuma saikni ar Siem vérté§jumiem. Autore novéroja,
ka atSkiribas ir ne tikai krasu preferencg, bet arT emociju skalu vérte€jumos, kad §is krasas paradas

izglitibas sisteémas saskarné.

No iegiitajiem rezultatiem autore veiksmigi izveidoja rika prototipu, kas sp&j aprékinat un
paradit rezultativo krasu izmantoSanai izglitibas sist€émas saskarnes dizaina, ja lietotajs ievada
mérkauditorijas demografisko informaciju un v€lamo emociju asociaciju. Prototips norada
individualos starprezultatus visam emociju skalam, dodot lietotajam iesp&ju izvéléties vairakas

krasas. So iemeslu dél, autore uzskata, ka bakalaura darba mérki ir sasniegti.
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PIELIKUMS

1.Pielikums. Krasu viedokla jautajuma piemérs violetai krasai.

Lot nepallk Yepatik Meitrdls viedoklis Patik

2.Pielikums. Krasu un saskanes asociaciju jautajuma piemérs pelékai krasai.

* L0dzu izvélaties 1 - 3 saskarnes tipu, kuram, Jdsuprat, piestavétu dotd krasa.

zghtibas  DatorspElu Apgérbu Sinzniu

m3jzsiaps sisiEmas m3jaslaps e-velkals sistEma

-DD_IDDDDDD

3.Pielikums. E-studiju vietnes ekranuznémums ar zalas krasas akcentu.

Loti patik

O

Cizaina
Video studijas
platformz majaslapz

0 0

Manikusl  Vislkurst  Sates - LUBiblotela pieciva ~  Latviedu V)

Latvijas Universitates
e-studiju vide

tzmainas jaunaja e-studiju Informacija un pamacibas Informacija un pamacibas. et
vidé (PDF) studentiem pasnieazéjiem MS Teams

LU dokumentaciias un pamacibu kratuve.
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4.Pielikums. Emociju skalas Sieviskigs-Viriskigs jautajuma piemérs zalas krasas saskarnei.

Lddzu izvErt&jiet, cik lield méra dotad saskarne atbilst noraditajam Tpasibam.

Sleviskigs Viridkigs

5.Pielikums. Krasu preferences verté§jumu linearas regresijas modela programmas kods.

#petijumd izmantotds krdsas
colours = ["Yellow", "Orange", "Pink", "Grey", "Brown", "Purple", "Green", "Red", "Black", "Blue"]
headers = [*pd.read_excel("raw-data-modified.xlsx", nrows=1)]
for celour in colours:
column_name = colour + Preference"
#no datu tabulas tiek nolasitas tikai nepieciesamds kolonnas cikla ietvaros
dataset = pd.read_excel("raw-data-modified.xlsx", encoding = “cp1252",
usecols = [column for column in headers if column == column_name or column == "Gender" or
column == "Age" or column == "Faculty" or column == "Colour Vision Problems"])
#nolasitaja datu kopd tiek izfiltréti netipiskas kopas elementi un tuksas atbildes
dataset.drop(index = dataset.index[8], axis = 8, inplace = True)
dataset.drop(dataset.loc[dataset["Colour Vision Problems"] == "J3"].index, inplace=True)
dataset.drop(dataset.loc[dataset["Gender"] == "TIdentificéjos citddi"].index, inplace=True)
dataset.dropna(axis=0,how="any",inplace=True)

#atkarigé Lieluma un neatkarigo lielumu definéjums

¥ = dataset[column_name]
X = dataset[["Gender","Faculty", "Age"]]
x = pd.get_dummies(X)
.drop(["Faculty Datorikas fakultate", "Gender Sieviete"], axis=1, inplacezTrue)

#regresijas modela pakaisana

¥_sm = sm.add_constant{x)

results = sm.OLS(Y.astype(float),x_sm.astype(float)).fit()

results_summary = results.summary()

print(results_summary)

#rezultatu ierakstisana excel tabula

results_as_html = results_summary.tables[1].as_html()

pd_data = pd.read_html(results_as_html, header=@, index_col=@)[8]

with pd.ExcelWriter("data.xlsx", mode="a", engine="openpyxl") as writer
pd_data.to_excel(writer, sheet_name=zcolour)
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6.Pielikums. Krasu preferences vértéjumu linearas regresijas modela dispersijas inflacijas

koeficientu aprékinu programmas koda dala.

#definéti ietekméjosie faktori modelim
variables = x[['Age', 'Gender Virietis',
'"Faculty Biclogijas fakultate',

"Faculty Biznesa, wvadibas un ekonomikas fakultate’,
"Faculty Fizikas, matematikas un optometrijas fakultate',

'Faculty_Humanitaro zinatnu fakultate',
'"Faculty Juridiska fakultate’,

'Faculty Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultate',

"Faculty Sociidlo zinatpu fakultate',
"Faculty_Teoclogijas fakultate',
'Faculty Véstures un filozofijas fakultate',
'"Faculty Geografijas un Zemes zinatnu fakultate'
"Faculty Kimijas fakultate']]

#tiek izveidota datu kopa, lai saglabatu aprékinus

vif = pd.DataFrame()

#visiem faktoriem tiek aprékinats koeficients

»

vif["VIF"] = [variance_inflation_factor(variables.values, i) for i in range(variables.shape[1])}]

7.Pielikums. Dispersijas inflacijas koeficienti neatkarigajiem lielumiem dzeltenas krasas

preferences regresijas modelim.

Faktors Dispersijas inflacijas koeficients
Vecums 4.955997
Virie§a dzimums 1.561404
Biologijas fakultate 1.521409
Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultate 1.137686
Fizikas, matematikas un optometrijas fakultate 1.151638
Humanitaro zinatnu fakultate 1.130573
Juridiska fakultate 1.044931
Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultate 2.465498
Socialo zinatnu fakultate 1.073696
Teologijas fakultate 1.041454
Vestures un filozofijas fakultate 1.297069
Geografijas un Zemes zinatnu fakultate 1.380006
Kimijas fakultate 1.026531
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8.Pielikums. Krasu un emociju skalu vértéjumu linearas regresijas modela programmas kods.

#krasu un emociju skalu saraksti
emotions = ["Sastavejis_Svaigs", "Sieviskigs Viriskigs", "Aktivs_Pasivs", "Relaksets_Saspringts",

colours
headers

"Dross_Nedross", "Klasisks Moderns", "Silts Auksts", "
["Yellow", "Orange", "Pink", "Grey", "Brown", "Purple",
[#pd.read_excel("raw-data-modified.x1lsx", nrows=1)]

Tirs_Netirs"]
"Green", "Red", "Black", "Blue"]

#nodrosina modela veidosanu katrai emociju skalas un krasas kombinacijai
for emotion in emotions:
for colour in colours:

+ emoticn
" Preference"

emotion_name = colour +

colour_name = colour +

#nolasitaja datu kopa tiek izfiltréti netipiskas kopas elementi un tuksas atbildes

dataset = pd.read_excel("raw-data-modified.xlsx", usecols
column ==
column ==
dataset.drop(index = dataset.index[8], axis = @, inplace
dataset.drop(dataset.loc[dataset["Colour Vision Problems"]
dataset.drop(dataset.loc[dataset["Gender"] == "Identificéj
dataset.dropna(inplace=True)

#atkariga Llieluma un neatkarigo lielumu definejums

¥ = dataset[emotion_name]

X = dataset[["Gender","Faculty", "Age", colour_name]]

x = pd.get_dummies(data = X, columns=["Gender","Faculty",c
x.drop(["Faculty_Datorikas fakultate", "Gender Sieviete",c

#regresijas modela pakaisana

x_sm = sm.add_constant(x)

results = sm.OLS(Y.astype(float),x_sm.astype(float)).fit()

results_summary = results.summary()

print(results_summary)

#rezultatu ierakstisana excel tabula

results_as_html = results_summary.tables[1].as_html()

pd_data pd.read_html{results_as_html, header=8, index_co

with pd.ExcelWriter("data_emotions.xIsx", mode="a", engine
pd_data.to_excel(writer, sheet_namezemotion_name)

= [column for column in headers if column == emotion_name or
colour_name or column == "Gender" or column == "Age" or
"Faculty" or column == "Colour Vision Problems"])

True)

"J13"].index, inplace=True)

os citadi"].index, inplacez=True)

olour_name])

olour_name + "_3"], axis=l, inplace=True)

1=8)[@]
="openpyx1") as writer:
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9. Pielikums. Krasu preferences veért

60 @[9s110 [€6°0 @|58200 [0 @[28T1- |20 @[L81€0 [#S0 @|L6£9°0 [61°0 @[SEHE'T Olirt- [st0 @[essLo [Le0 @[sse0- [st0 @|19LL°0 Jje)myey sefimrsg

. . . . . . . . . . . . . . o . . . . 2jejuyey nijemz

650 @|6T1°0- 660 @|1#000 |TH0 @[6T1T0 [0 @|60L0 (950 @|19T0- [L1°0 @[612£0 |90 @|6+v90°0 (L0 @|960°0- (€50 @[SLT'O- |+00 @[€0LSO soma7 mn seleiSoas

. N . . . . . . . N S . . N PP N I L Jje)nyey

50 @|L10- 190 @[T6TT0 (6870 @(T6£00 [9T0 @(L6ve0 [18°0 @|€L00- |L2°0 @|99800 |10 (|€18€0 (170 @|€8€0- (8070 (DLES0- |SO @[LGTO sefijozop un s2M)SIA

$6'0 @[8+s00 [s8°0 @|TLLTO |6v°0 @|8€69°0 (80 @|tezT 0 [FT°0 @|E1SST [sT0 @[r0TT [80°0 Oy 1- [L8°0 @[LLT0- [T60 @[LOTO- (90 @|vTssO a1E)myE] sefijojoa L.

Jje)mye]

vL0 @|TI9T°0 |10 @|829L°0 |S€°0 @[SE8F 0 (2H0 @|TLE0- (220 @|2861°0 (9570 @(ST1E0- |sT0 @|TT119°0 (T0 @|T9TL°0 (T5'0 @[PSE0- |bL0 @|TSLTO niyemz oE10g

J)Ej|nyej Sse[syeur

SL0 @|¥80°0- 12€0°0 ({8270 @[1L1€0 |10 @[960°0- (90 @|T191°0 [69°0 @|121°0- |+60 @[610°0 86,70 |29°0 @|1€1°0- (870 @|6TE0- un sefigojoyisd

‘sefigodepag

8 1- 9. 1- €10 @[F9s1- 800 O|sss1- [co0 @|vesT- (10 @[TILT- [600 O)fr6e1- ¥601T |€00 @[rerT- (100 @959 - ey eysipnpy

. U . . . . . . . . . . . . . . . JjE)nye}

T @[L000°0 LTU0- |S0 @|2sTso 8.0 @|€881°0 |#8°0 @|691°0- (260 @[6T1S0 (160 @|€820°0 [T0 @|EL0T |50 @(89L+0 |T6°0 @|FS80°0 T ——

Jjeymyey

00 @|L6L0- |10 O[F9s0- (910 @(FTS0- [+90 @[FSTO- |61°0 @|F150- (990 @|691°0- (690 @|TT10- (L0 @|T0TT°0 [L90 @(891°0- |8TO @|LSTH0 seflyowojdo un

SEN BWR) e ‘Seizl g

_ o 1 o . ) _ o _ ) o oe e ) _ | orenmyey sexymonoya

LT0 @90 |20 @|S60°0- [3L°0 @|660°0 9er’0 |00 @(89L°0- |¥6°0 @|8920°0 |68°0 @(T+0°0- |30 @|8EE0- [18°0 @(3680°0 [€0°0 @|1L6LO u seqipes ‘esoung

30 @[L6¥10 (80 @[€c00- [F0 @[ro61°0 $919°0 [s0'0 Ols8ot0 [L1°0 @[12€0 [20°0 @[1Lzr0 [1+0 @lcoz0 [20'0 @[r18S0 [2T0 @[rT6T0 jeynyey selijojorg

6£0 @[9510- (€60 @|v10°0- [ST0 @|65HT0 9z0- |30 @[r101°0 (850 @|+ST0- [s9°0 @[$90°0- [L10 @[FsT0- [L10 @[€TST0 [L90 @|S9L0°0 SHaLIA summIzq

Ly'0 @[90100 |90 @[910°0- [18°0 @[F00°0 6r10°0 [8€°0 @[L¥10°0 (910 @|€€200 (39°0 @|ts000 (S0 @[I10°0- [¥T°0 @[ESTO0 |€0°0 @[€LEOO 2By

0 @[zezoe o @o1et [0 @liLsre wiee |0 @pooe o @960z [0 @818TE [0 @[riere [0 @ereT 0 @|T6TET 150D

Bl<d | 3202 | Bled | 3200 | Bl<d | 3202 | po Di<d | 3300 | Bl<d | 3200 | Dl<d | 3000 | Di<d | 1200 | Nl<d | 3200 | Ni<d | 3002 ouIEIE g ASLIEEIN
sZ SURIAI sueyIes siez S)III0IA sunag sYaPRd IOy SZuRIQ SUIIZA

90



tie koeficienti.

prekina

delu a

gjumu regresijas mo

avejis-svaigs skalas vertej

10. Pielikums. Sast

0 @[6018Ss [6£0 @[1196L €90 @[tcsee 0 @lo 0 @961 [cv0 @068 [T0 @[L6TIT [0 @[€8€0¢ (€00 @[F9CHT (100 @[98LST Mued noj eseryy
660 @[LTT0- [1€0 @|L61T8 (970 @[99LF [F0°0 @[L88°9T [61°0 @[sozeL (200 @[1sesT [0 @[809°LT €00 @[608TT (€60 @[s085°0 [+8°0 @[6L0ST yued eseay]
S00 @|Lo6I- |1T0 @|cTTe- 89°¢I- (8670 @[6611°9 [LT'0 @[TT0T- [€L0 @[crsT- [88°0 @[s8eTT [9T0 @[LeT8 €00 @[LTST- [#S0 @|6TLTS yuedou eseay]
90 @[sor+1 [Th0 @[L88T- [LT0 @[ssTT- [ss0 @[10Tes [0 @[1LLe (€00 @[eosT- (100 @feT1L- [0 @[1Tse [110 @[LLsT- [P0 @[sTiI- yyedou 1oj esery]
+8°0 @[2919'1 [120 @|6c€l- |10 @[zrT el |20 @[990°T1 |20 @[820T9 [19°0 @|T0ELs [19°0 @[est+- 1661 [s50 @[€00€s (80 @|L36vT AZLD
0 @[Lrese (900 @|606c- (3.0 @[66LT- [80°0 Ost91- [0 @[8€69 [+8°0 @|€oL1- [LL0 @[F900°€ [86°0 @|crT0- S0 @[Le0€L [LL0 @|TES € AAA
L0 @[166'8- (90 @0z 0¢ (310 @[¥8sE- [L00 s8It [L8°0 @[808°€- [L00 |995° 1 [+0'0 @[6Lr9s |10 @|69+T- [L1'0 @[6+99¢ [9T0 @|Ts+E- AL
LT0 @[9ss91 [88°0 @|z886T [s0 @[68°01- [650 @|Tor9L [0 @[6s1s- [80°0 OzeetT [s0 @[9L01- (950 @|8Lr8 [s0 @[F011- [290 @989 L- AZS
€0 @[Trio6 L3812~ [99°0 @[t60t- |16°0 @|LSS6°0 [S+0 @|60TI'9 [sL0 @[918ST [29°0 @|crst- |s60 @|L6v0- S0 @[89TLs |80 @|€959T ANdd
0 @Tre 200 @006 (170 @[91FE- [200 @[rTos- [Lr0 @[1s81- [0 @[szses €00 @[1L19 [0 @|r8LL- [ze0 @[8T8T- [Tr0 @|L89T- Aar
s60 @861 [sT0 @|666z- [1L0 @|zeL L~ (€00 @|rLe 1t (200 @S89 1+ [LL0 @[91E1'S [ST0 @[3€0E- 00 @|LET0F [#9°0 @|TTLo6 910 @|8+9 €€ AZH

[1t'sT (9.0 @[rF9Ts [F6'0 @[+T01- |20 @[111L- [€0'0 @[TictT 210 @[991- [L8°0 @[60T- [L10 @[1119T [8€0 @[T 11~ [eL0 @|Ts6+- A0INA
€0 @[zLe 01 250 @[r1r8- [cc0 @[€0T 1L [s60 @[9L90- (€0 @[6rs ol [0 @|60rL9 [0 @[or0Le [650 @|s69S- (€0 @[681°TL [LT0 @8 +1- AdAd
€00 @[19091 [0 @[8L0°L- [+S0 @[8159+ [85°0 @[860L€ [L10 @[9r66'8 (960 @[S1€°0- [L+'0 @|6st'S- [1+°0 @|LecLs [Lv0 @[8¥8SS [LT0 @|€T96- ad
€90 @[toLT- [650 @[900+- [L60 @|19T0- 996~ [tr0 @|Lv1TY [L8°0 @[T8es0 [Tr0 @[86¥E6 (290 @[T89LT [9r'0 @[s8Tst |10 @|rTT1- SHIMIA SUNTEZQ
0 @[LLe0- [18°0 @|LrT0- [66'0 @[sL000 [8€0 @[z3c0- |60 @[Fs00- [83°0 @900 |iL0 @[sesto [T @|z000- |30 @[9LT0- [st0 @[8sTH O SWNIIA
0 @lzzrso o @[sse0s [0 @[svLr |0 @r3rcL [0 @lesccs [100 @|€sTeT (800 901z [0 @|zsLsy [0 @[s196r [20°0 @|rTse 150D
hi<d | 390> | Di<d | 3202 | Ni<d | 390> | Dl<d | 3202 | Dl<d | 3200 | Dl<d | J202 | fl<d | 3202 | Nl<d | 1202 | Nil<d | 002 | Nl<d | 202 omEIEg ABLENIEIN

SpZ SUPTAL suesIes sjez S)I[0IA sunag DIEER| BZOY szueI) SWIPRZJ

91



tie koeficienti.

prekina

delu a

gs skalas vert§jumu regresijas mo

1

£l

gs-Viris$

1

>

1evis

11. Pielikums. S

9r'0 @[99s¢ [T0 @[cToL- [190 @[Lsce- [0 @fo SL0 @[3008°T [6£0 @[189°6- [LT0 @[FLv6- (190 @[csoce (930 @[LzseT [0 @|6996+ yyed noj eseryy
670 @[test [T0 @[8£09- (190 @|c60r'T [F00 @[LLOTY [sv0 @|vrIse [L00 O|8001- |60°0 ([9669- L0 @[T€31- [2L0 @(6891- (910 @[6L99 yed eseryy
97’0 @[c810°s (980 @[128°1- [0 @[8859- L1TTT [L60 @[1T0- [sT0 @[€T99- [61°0 @|6L10'8 [v60 @|30TH 0 |20 @|9101°€ [2L0 @|9598°T yqyedou eseay]
6v'0 @[c6TI- (9670 @[9r6T (990 @|IL S 19029 |[T0 @|LorsT [100 @|906°LT |00 @[Ls9t- 950 @[s6rs- (900 O)|L€1- (20 @|so0¢- yyedau yoj eser]
970 @[9£959 [68°0 @[306°0- [19°0 @[soL €~ FIve- (190 @3t e~ [ss0 @[zsses (930 @|sT'T- [€8°0 @[+ 1- [sL0 @|L90T- [1L0 @[Tive- AZZD
L0 @|zesT [To @[sses [9r'0 @[9687s- L63€t 150 @|zee v~ [98°0 @[zze1- |10 @|LTLl6 [€8°0 @[6191- [s€0 @|6L9- [660 @[€S00- AAA
310 @[11s°€z [L10 @|rL 9T [¥T0 @[r6vT- PLETL (LS50 @|6STTT [1€0 @[c66'61 [63°0 @|66€LT [s8°0 @[r18€- [1€0 @[U61- [90 @|crs6- AL
10 @[8L69T [0 @[8z8L8 [€0 @[Fs<I- 9L9+T €50 @[T+ L- [120 @[89t +- [c20 @|29T+T [68°0 @[L09T- [sT°0 @|LrL 9T [1+0 @[8TT6- AZS
S0 @lTe1- [s20 @e61T [0 @[66TTT [160 @|3EH - ST~ [L60 @[10€0- [+50 @|sLrT+ [TH0 @r6vs's [L8°0 @[TLoT- [s8°0 @|rseTT AN
0 O[s669- [0 @0 [0 @kLroL 200 @LTro- (210 @|19FsE [0 @[soes- [0 @[o008- [0 @[99z |0 @86cTo [0 @[r10tL ar
100 @[crLe- [Fo @[coct [6T0 @Fze- [c00 @|Lss- |50 @[r18'8- [v30 @|LcoTs [Tz o @[90061 910 @[LT1TT- [0 @|ost+t- [rs0 @|6656'8 AZH
70 @[1201 610 @[6L €T [L60 @|TTF0- 250 @|p€ToT |tL0 @|61HE- [s60 @(895°0- [6v°0 @[6T€9- €50 @[LLs- [ss0 @(res- (230 @|rse6T AONA
700 @[280°61 €20 @[T8TOI [£5°0 @[88s8's [s6°0 @(88st°6 [€90 @|vilv- [t60 @|TsT60 660 @[cT10- L0 @[T0L L~ [6£0 @(s8TL- (610 @[s6TT- AHAL
950 @[1198°C (9270 @[seL T~ [TL0 @[rLogT (350 @[8s60- 850 @|1cTe |80 @|T6T60 (370 @[1H00F [TT0 @[LEL6'9 [€L0 @|9v6 1- ([3v0 @[9Tsc- ad
200 @[68896 [0  @[L9T°ET [Ls0 @[rT6T- 76269 (S0 @[690°¢- [L10 @[FE809 [s00 ([s008'8 [T0 @|16TL- |6L0 @|1€6TT (900 (|30T 8- SHILIA Sununz(
S0 @[rest 0 [0 @[16£10 (€00 @[ees0- 8670 @|63L20 (90 @[L810 [650 @|z610 [re0 @[st€c0 [1€0 @[€9£0- [660 @[9v000 [s€0 @[zTe0- SWNIIA
0 @prror jo @rzro o @ris99 [0 @9ceTr [0 @lecor [0 @lszees [0 @lesiTs 0 @[ssoTr [0 @liseer [0 @|€18Ly jsuod

B<d | 3200 | Bl<d | 320> | Dl<d | 3202 | DBl<d | 3900 | Dl<d | 5202 | Dl<d | 3202 | DBl<d | 320> | Dl<d | 3902 | PBl<d | 3202 | Bl<d | J202 T —

SZ SUPRIA sueiIes s|ezZ §)3]01A sunig sl d BZOY¥ EYALLATY) SWIRZJ

92



£l

rekinatie koeficienti.

p

delu a

gjumu regresijas mo

12. Pielikums. Pasivs-Aktivs skalas vert

110 @[crTrl [vv0 @[L128°s [800 Ofczer o @fo 60 @[LL960 [€L°0 @[r89T T €60 @[sr18°0 [L10 @[Ts06€ [L00 O[868T [Ls0 @|180°S- smed yoj esersy
€20 @[z91r6 |10 @[9cIsT |€€70 @[6T08's |r1°0 @[zscel [190 @[vLize [0 @[osroz |10 @[r00rs [rL0 @|T€8°1- |00 @|LIST'S [26'0 @|L1L0- ed eseryy
LT0 @ErEl- 210 @9 cT- [3v°0 @|€LsTs (810 @[19z01 [zs°0 @[1LTs- [8T°0 @|€ro19 |10 @[T88T- [re0 @[S0z 0 |3€0 @[T98s- [21'0 @[TE9 Tl ymedou esery
600 Olc6es- 620 @|61e- [96°0 @[€18°0- (870 @[99 [0 @|rL01- [18°0 @|rL681 |€v°0 @|IT 1T |10 @[sers- (€90 @T1ot- |6L0 @|rElve smedau yoj esersy
S0 @lzeee [sT0 @l6L01- [s90 @psce- |10 @[IITHT 260 @[10€0- (280 @[9088°1 (10 @[8tEl- [L60 @|Iv'T- [€0 @|sti6- [+9°0 @[9699F AZZD
LT0 @|96v9T [86°0 @[8002°0 (200 @[s0'1T- (800 O[rz8 91 [1€0 @[L86'6- [€1°0 @[s98°€T |10 @[80L+T [1Z0 @[619T- |60°0 OlzeLl- [€1°0 @|LT 91~ AdA
950 @[L081- 9.0 @|cor's- (350 @|SI6El [L€0 @[101€T [0 @[sTie |L€0 @[rT Tz [s8°0 @[1rpst [LE0 @[rIse (600 O|1T st~ 670 @|L95 0¢€ AL
S0 @[oTi- [s1°0 @[99tz [sT0 @[eoror |10 @[zscsT (€0 @[z1091 [L1°0 @[s81°0z [L1°0 @[ssE0T [r6'0 @|L09°T- [10°0 @[8t'Th- [pS0 @[S 01 AZS
L0 @|ELsoL €80 @|te0T- (60 @|e6rL- [Lz0 @|sTi66 (180 @[TrizT |L50 @(z6tet |€60 @[s65L0 [LL0 @[rerss [s0'0 @[o181- (€70 @668 L ANdd
90 @[serT (170 @|1L56E [0 @970z |60 @|LsT- [63°0 @[1961F |10 @[89e2E [9T°0 @[Tss8T [sT0 @[99TL [s8°0 @[860°s- [6£0 @|9T LT ar
ve0 @Fzes (110 @|ocse- [veo @[881 (80 @[Lzizs [t10 @[1c0ze |6£0 @[€991- |10 @[LvT- [9T0 @[LUTT [Lv0 @[ocsT- (810 @[890°1¢€ AZH
760 @[1L5°01 110 @[€0s€T (90 @|6L6 01 (180 @[L88T- (860 @[1€6°01 [69°0 @[8Lst- [8L°0 @[STETE [L€0 @[LLs- [S1°0 @[L18T- (960 @|rL99°0 A0
950 @[8160°8 L0 @|rssE- (280 @|LsstT (20 @|ceo vl [160 @[1sET- [21°0 @(rSTLT |80 @[2986'T [620 @[T0LL- |L9°0 @[6816F [61°0 @[L30°LT AdAd
$8°0 @[879°1- [59°0 @[60rte 80 @[sEIST [100 @[8TSL [r'0 @[L€919 [L9°0 @[9L16T |Lv'0 @[LEvet [160 @|LEL69 [L0'0 O|oL€l- [6L'0 @|9sTT- ad
st0 @|zL0s- 680 @[TEs0- [L50 @[sTocE (90 @[sTr8T |62°0 @[98T91 [1T0 @[€0L- (160 @[8TS90 [LT0 @[16TL- 6070 DLz 01- L60°TT SPALUA - swnumEzQq
30 @|605°0- 120 @|L6v90 (290 @[Tz 0- (850 @|F9T0- [re0 @[9s0- |L60 @[1610°0 |z€0 @[Porto [ss0 @[€9€0- [83°0 @[9L0°0- (80 @|s€I0- SWNIIA
0 @9ee6s [v€0 @lestcl [0 @[rLes9 [0 @[1sszs [0 @[Lse69 900 Olecrzz [svo @198 [0 @[889Tk [0 @lsirL [0 @|161799 Jsuod
B<d | 3200 | DBl<d | 202 | Bl<d | 3900 | Dl<d | Jo02 | Dl<d | 320> | Dl<d | 3202 | Dl<d | 3202 | Dl<d | 3002 | Dl<d | 3202 | Bl<d | J202 e —
SZ SU2TA sueiIes slez $)Il01A sunag s d BZOY sZuerQ SWIRZJ

93



kinatie koeficienti.

£l

€

13. Pielikums. Saspringts-Relakséts skalas veértéjumu regresijas modelu apr

re0 @[6516'9 (90 @(L9906 (€60 @[cLzo0 [0 @0 0 @IsissT [L10 @F6L 6T (290 @[e8Ts (100 @[968°8T |or0 @|estes [1€0 @|L6E6'8 Ayed poj eseay
€0 @[cL179 [100 @[3c+0T [19°0 @[6£00°€ |10 @[600°TT [10°0 @|I19LL [¢50 @[F98t [0 @[rTe6l (960 @[roLL's [s0 @[8859+ [8T0 @|LLLL- Aned eseny
r0'0 @[T 0z- |6t'0 @|L801- [LT0 @[9ST8- [950 @[9L€1+ [8T0 @|6S6L'8 [99°0 @|Lr3T- |LS0 @[rses- [190 @[8s86€ [€50 @[61s+- [r90 @|TTL €~ yedau esersy
10 COlssor- [r60 @|s8TT- [€0 @[8+SI- (910 @|290TT [LT0 @[8LI- [910 @[6cTI- [2T0 @l6sTor (810 @[2091- [€0 @|sto1- [z€0 @[98TI- Ayedau yoj eseryy
910 @[900T1 [650 @[9961°S [sT0 @[80T1- |20 @[LLvt 160 @|3LE0T [S0°0 @[80S8T [s0 @[LEk89 [91°0 @[s8TI- [190 @[r6s+- (950 @[9I 6- AZZO
L0 @|sste- [tTo @[zeel- [9c0 @[9c8- |L8°0 @[€LET- [8€0 @288~ [61°0 @|96€I- |10 @[18T6 [s0 @|62069 [z€0 @|coL 01 [100 @|299°8C AAA
1 @61+1°0 (910 @|Lzeor [z€0 @[sovz- [0 @l6TL- [0 @|€T8z- |Lo0 Olerbos (€170 @|LvTLy |6€0 @[LT €T~ |610 @|6SLe- [610 @[66LE- AL
590 @6cs69 |10 @|rLLT- (90 @[TFTSL [L90 @[Lv09- [rT70 @[csecT [18°0 @191t (200 @[9TTr- (910 @|L98TT (910 @|re- 00 @[LE9SE AZS
150 @165~ [€60 @|rre0- (990 @[L0o8e- (610 @[601- |20 @|Lee  [es0 @8rIT9 810 @[10FI- [s60 @[12850 [r90 @(185 - [s€0 @[9Te6- ANdd
L90 @[€8STT [LT0 @|L66SE [sT0 @|cer6T [L€0 @@€9 1T- [8T0 @|TTr 1t |€L0 @[960°0T €80 @969 (80 @(9scL- [L9°0 @[r09TT [rr0 @|LLS ¥T ar
b0 @8- (30 @(T0z- [sT0 @[1TTT- 120 @|91v€T |60 @|6TEST 5970 @|zs001 [#1°0 @[crSe- [€6°0 @[6v0T- (90 @[LTI- (360 @[sts 61 AZH
30 @|ccre- [230 @|[8885E [€£0 @[TSTI- |260 @[991°1- [€€0 @|9r9Tl |60 @[ISt'E- [88°0 @[1rTT- |67°0 @[reces 610 @[r6rLl [1T0 @|99€ LI A0INA
0 @rL vl [120 @608+ (660 @[L60°0- 100 @[€8°ST- 630 @|6L9T- [Ls0 @[8TrI'L |80 @[8018- [150 @[z68LL [9s0 @[19TL [sc0 @[11°TI- AdAd
150 @[LoL v €0 @|s£T08 [re0 @[8L9- (90 @|€F90T (960 @|L61+0 [1S0 @[8690°S [+0 @|STIL- (390 @|Te- |60 @[9r969 120 @|LT80°€ ad
€0 @[818°5- [s60 @|zsto- [sc0 @[zes s |6T0 @[veTL- [FE0 @|286'S- (910 @[95606 [+9°0 @[8FIcE [61°0 @[L31°8- [590 @[186T- 200 @[98'51- SHILIA STNUWEZJ
S0 @[o1co- [1+'0 @|Ler0- [S90 @[LToz0 [st0 @|zzeo- [cr 0 @[soL0- |e€0 @[L6v'0- [s60 @|s€00- [L90 @[60T0- (820 @|Ls+T0 [FT0 @[L06L 0 SWNIIA
0 OlrzerL [100 @lssces [zoo @less Lz [0 @[TviL [0 @oLs [0 @[s096s [0 @rbzor o @rscsr [0 @|L109r [s00 O|3v08T 510D

N<d | 1202 | Di<d | 3202 | Di<d | 7203 _:Am, 1300 | D<d [ 1902 [ Dl<d | 3203 | Dl<d | 390> | Dl<d | 1202 | Ni<d | 1200 | Di<a | J202 e —

Sz SUPRIA sueyies siezZ S)9J01A sunig Syl d BIOY SZUeIQ SuIZIq

94



tie koeficienti.

prekina

delu a

€jumu regresijas mo

14. Pielikums. Nedro$s-DroSs skalas vert

860 @|cri0- |[re0 @(F996'8 g9 [0 @fo SLEYT [T0 @[6TLI- |L170 @|6cLbT (€00 @|Lr0vT [s0°0 @[9001T [FS0 @|89€S- yued goj eseny
S0 @[1+9LT [29°0 @[89s0t 9z0'¢- [61'0 @|[zsc0r (210 @[8€59°6 [Tz 0 @[9988°8 [100 @[105°8I [6€0 @[cIess [cr0 @[LTs- [#8°0 @[ror1- Aqned eseny
ST0 @[98€8- |20 @|cL 8T 3¢ TT- 2.0 @868t |40 @[s9859 [vL0 @[L90T- [290 @[sTe+ (8.0 @[PISTT STTI- [18°0 @[€98'1 Anedau esery
0 @[11TsT [vo @|8cog- 68°€T- (9.0 @[9L9T- |10 81'97- 100 @|L1T- [€70 @[T09T- (800 6661~ (680 @|16TT- [SH0 @[ISSE6 yedau noj eseay
39°0 @|0L5T [LF0 @[st0°8- 956'T- [#1°0 @[869°1T [vT0 @[t6z 01 [21°0 @[esL el [e1°0 @[9SST- [+0 @[v0s8L- [160 @[T800T [28°0 @[€TS1- AZZLD
1.0 @[€597- |sT0 @68LI- 66070 [$€°0 @[LTTT'8 [65°0 @(Tes- [#9°0 @[T89+- [L170 @[18°ST- (290 @[SL0s- [£80 @[€+39°T [3T0 @[F0T 1T AAA
€60 @[€8€9°T [8t°0 @[8s87€T $69°TE €6°st- (950 @[LTST [0 @|rLe Ll [sT0 @|Tesos |L10 @[6rLe- [e10 @|rS6E- [FT0 @96 0F- AL
990 @[868 1 [€9°0 @[958°6- L8TFE |10 @|oLT- 09T (550 @|39¢6- [83°0 @|316T- [83°0 @[L85T (150 @|sk0I- (860 @[L9SED AZS
S0 @stri- (970 @|Loct- 6L5°0- [£9°0 @[156°¢- |s8°0 @[S90LT [s60 @|L£5°0- [TT°0 @[sS91- (800 |1 91~ [T°0 1TsI- [vTo @[cTTI- ANdd
0 @[1619- [s00 OfroctL LStr 100 @|LE19- [9r'0 @[re1T- (100 @lecose (10 @|croes [vr0 @[FI8TT [+1°0 @|LSE 1T [P0 @[TT6HT Aar
€10 @|F1LTT |ST0 @[ST8¢- £10°0- 6ST'1E |20 @(9stTs [vT0 @ocHT- |60 @|rs6T- [650 @|6LT1- |6v°0 @[T I~ [+90 @|FE01- AZH
STo @[se1r- [6L0 @[86L - TL91- |20 @|608'8- |1s0 @[L08T'8 [s00 @|stT- 99°0 @[99~ |60 @[st68- TS50 @|6£6L- [TL0 @[889 1 AONA
€90 @[¥s8e- |+00 @[Tz o0g- 6160~ |20 @|r1cs- [0 @8+~ [#S0 @[S180°L [ST0 @[6012- [#€0 @[LTTT- [960 @[+T9s0 [18°0 @[L96T AAAd
LT0 @[L18°s- |60 @[9£06°0 reg0- (900 O8LrTI 970 @[L9ck'S (€50 @|60ss v (220 @|€L0T- (360 @[T0LT0 |LT0 @|cvEs- [0 @[8009- ad
670 @|6or - L0 @[819°C- vEIs6 €20 @[escro [s€0 @[FLITS [#9°0 @[16LT- [260 @[6TL0- (280 @[Ter1- [690 @l6cT- 10 vor- SIMIA STMUMZ(
100 @[ct60- |360 @[F10°0- 6.89°0 [0 @|6870- [s20 @[sT0- [L90 @[z0z0- 250 @|s6sE0 (910 @[1+69°0 [2T0 @[9565°0 [L00 ()[€0T60 SWNIIA
0 ©[ss90r [0 @le6ros Ologcer o @[trze [0 @lesssy [0 @[Tss  |100 @[Lroor (€00 @|£990¢ [0 @[699Tr |L00 CO[ISLbT Jsuod
b<d | 3200 | Nl<d | 3000 1900 | Nif<d | 3200 | N<d | 3902 | Dl<d | 1300 | Df<d | 3000 | Ni<d | 3000 | Nl<d | 203 | Bl<d | 3902 Lo g HBLEEN
sz SUPTA sueyIes slez GEIGIRN sung sYad BZOY SZURIQ SWIPRZIQ

95



£l

kinatie koeficienti.

€

15. Pielikums. Klasisks-Moderns skalas vértéjumu regresijas modelu apr

€0 @|corTe 920 @leceT- 60 @|990- [0 @0 SLSTT [€3°0 @[ste0e (350 @[890T9 [9¢0 @[rsec s [18°0 @[9689°T [0 @[LTT199 yyed noj eseryy
L0 @[prrrT |€c0 @lees (690 @[TsTeT (€80 @|rs0T- [r60 @[FIF0- [sT0 @|T8 01 [r00 @00 FT [sT0 @|cTr9- (80 @[98L - 190 @|6TE€- qued eseny
90 @|661°5- [s00 Olerre- |60 @|czeL0 vz 0 @[L86°6- 910 @[s96- [st0 @[zeL+- [st0 @[zeoL- [800 Oleezl- [sv'0 @[90€s- [Lo0 O|rTel- edou eseny
L00 Olzees- (90 @[128°€T [L50 @[sor6- [160 @[60T1- [650 @|L6t9- [€50 @[cets- [s00 @[889°69 [91°0 @[rT+1- (610 @|€9°T1 |60 @|+088°0 ynedau noj esersy
8.0 @[8T9T 180 @|Te’1- (920 @[6TLsT [€50 @|s99°s- [ev0 @[1T98°S [€T0 @|Tec 0T (910 @[9r+1- [8v0 @|9LTs- (9870 @|FILsT (b0 @|168°T- AZZD
310 @[res st [st0 @[sL6- (90 @[czrs- [650 @[Feos [€90 @[seort (9.0 @[Fele- [€0 @[FTl- [st0 @[62089 |90 @[999°¢- [L8°0 @[ss 1~ AAA
6.0 @|9s6’L- 170 @|6c+i- [950 @[L9ssT |20 @[6L6LT [v80 @[Lzest [s€0 @[90L75T [s00 C)[881°59 (100 @|r68s- [s€0 @|100°9T {990 @|TL 1T AL
960 @[156°0- [r£0 @|3¥60T 290 @[FITTS [0 @|1cHI- [0 @611 [190 @|37es8 [s€0 @[6918T (190 @|11L59 [L£0 @[T sT- [r€0 @|SFRFT AZS
0 @|Ler88 690 @198+ [rT0 @[6601- [L£0 @[L88°8- (990 @[6ot - |60 @[FesTs (T80 @[Ls6rT [ST0 @[oUTI- [sL0 @[L90€- [#0°0 @[L81- ANdd
L60 @|ors0'T (810 @|1ts€s [69°0 @60 TT- [950 @[rTL1- [1L0 @[6rt6- [sv0 @[szoTz |90 @[1LT1¢ [€10 @[T88¢- [€50 @[L8T- [6v°0 @[s00z- ar
120 @[90°0¢- [ST0 @|LE0r- [T0 @[L69T- [cv0 @(3008T [v1°0 @[1959T [F0 @|608T- [650 @[rL el [cL0 @|688L9 (80 @[1009°S [T0 @|9L99C AZH
100 @[6c8°ck (L0 @[rTTL 9 [Lo0 CO[coeT- (€0 @|6LTT- [3€70 @[TI8S6 [$8°0 @|oLt'T- [3€70 @(8LE €T (990 @|1¢6v- (950 @[69L L~ |vv0 @|SIL6- A0INA
750 @[sos.8 [s80 @|L1L8T 110 @[s1061 [c0 @[szect [T @[1900- (810 @[TLs 91 [L90 @[969°9- [L60 @[cot0- [v60 @[sT60- [0 @[STTI- dAAd
S10 @[Te6 11 [LL0 @[s918°T [66°0 @[96TT°0 [s10 @[3 TT- (9.0 @[€826'T 690 @|L216°T [18°0 @|96T°T- (580 @|99T 1 |L50 @3¢+~ [91°0 @[t 01~ ad
0 ©@[96s0g |ze0 @|988°L- (880 @[9T96°0 [69°0 @|18+ST [ST0 @[S0¥09 [sL0 @|1T6 T (L0 @[S80T- (6970 @|LETTT [sL0 @[stT0T [€v0 @|vTL - SYILIA SWNUNZ
720 @[68.9°0 [150 @[zt 0- [2L0 @[691°0- [68°0 @[L00- (810 @[2950- (9.0 @[605T°0 [sT0 @[999°0- [rL0 @|€Tr1°0 (860 @|TSTO0 ({860 @|S9TH 0 SWNIIA
v60 @esrT [0 @[ss8Ls [0 @[sset9 [0 @[sor69 [0 @[eorsL [s00 @LresT [0 @lctvos o @leocl o @larses [0 @|I86¢ 15102

Di<d | 3200 | Dl<d | 7202 | Di<d | 3203 | Di<d | 3202 | Di<d | 3202 | Dl<d | 3203 | Dl<d | 3203 | DBl<d | 30> | DBl<d [ 120> | Dl<d | 1202 e ——

SpZ SUoTAL sueyIes S|ez S12|OIA sunrg Sl d BzZoyg SZueIQ SUAPZJQ

96



tie koeficienti.

prekina

delu a

gjumu regresijas mo

16. Pielikums. Auksts-Silts skalas vért
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17. Pielikums. Netirs-Tirs skalas vért
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18. Pielikums. Koda fragments ciklam, kura ietvaros aprékina rezultatu visu krasu modeliem

noteikta emociju skala.

Linplace=

faculty_ind [ te ] ' ¢]1.index[8]
faculty_coef [

faculty_coef
age_inde

gender
gender_index ["P s"].index[8]

gender_coef = @
if median != 3:
Fi " + str(median)].index[@]

mid_wvalues.update : result})

n{mid_values.items(), key = x: abs(emotion_variable value - x[1]))
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19. Pielikums. Koda fragments funkcijai, kas atrod katras emociju skalas tuvako krasu un parada

gala rezultatu.

find_result(

result_colors = []

count = 13

ult_for_emotion(emotiol
emotion)

_rgb_codes.pet(result_color_emotion)
(emotion, result_color emotion_rgb)

+ 13

. setValue(188)

= find_most_frequent{result_colors

right_color_he
right_color_rgb
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