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ANOTACIJA

Magistra darba temats ir “Latvijas jaunieSu informacijpratiba par riipnieciska ipaSuma
tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem”. Jauniesi, kuri izprot intelektuala ipasuma
nozimi, visticamak, respekt€s citu intelektualo ipaSumu. Tas var palidz&t novérst plagiatismu,
piratismu un, protams, riipnieciska Tpasuma tiesibu parkapumus. Jauniesu informacijpratibai ir
jabut laba liment, lai zinatu, ka atskirt originalus un viltotus produktus un pienemt apzinatus
lemumus par pirkumiem. Sis ir pirmais §ada veida pétijums Latvija, kura Ipasi pétita jauniesu
informacijpratiba rupnieciska 1paSuma tiesibu konteksta.

Magistra darba mérkis ir noskaidrot Latvijas jaunieSu priekStatus un ricibu saistiba ar
informaciju par ripnieciskd Ipasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem.
P&tijuma izmantotas aptaujas anketas, fokusgrupas diskusija un intervijas, lai apkopotu atzinas,
atklajot gan pozitivos aspektus, gan jomas, kuras jauniesSu informacijpratiba ir jauzlabo

Pétijuma rezultati liecina, ka, lai gan kopuma jaunieSu informacijpratiba ir laba,
joprojam ir jomas, kuras vinu prasmes darba ar informaciju par ripnieciska pasSuma tiesibu
parkapumiem ir jauzlabo.

Jaunie$u informacijpratibu ietekme dazadi faktori, kas min&ti arT p&tjjuma, bet Ipasi to
ietekm@ pieejamas informacijas daudzveidigums tiesi jauniesu auditorijai. PEtijjuma nosléguma
sniegti ieteikumi jaunieSu informacijpratibas uzlaboSanai.

Atslegvardi: informacijpratiba, jauniesi, ripnieciska IpaSuma tiesibas



ANNOTATION

The topic of my master thesis is "Information literacy of Latvian youth on industrial
property rights infringements and their damages”. Young people who understand the
importance of intellectual property are more likely to respect the intellectual property of others.
This can help prevent plagiarism, piracy and, of course, infringements of industrial property
rights. Young people need to have a good level of information literacy to know how to
distinguish between genuine and counterfeit products and to make informed purchasing
decisions. This is the first study of its kind in Latvia to specifically investigate young people's
information literacy in the context of industrial property rights.

The aim of the Master's thesis is to find out the attitudes and behaviour of young people
in Latvia in relation to information on infringements of industrial property rights and the
damage caused by them. The study uses questionnaires, focus group discussion and interviews
to summarise the findings, revealing both positive aspects and areas where young people's
information literacy needs to be improved

The results show that, although young people's information literacy is generally good,
there are still areas where their skills in dealing with information on industrial property rights
infringements need to be improved.

Young people's information literacy is influenced by a variety of factors, also mentioned
in the study, but particularly by the diversity of information available specifically for young
audiences. The study concludes with recommendations for improving information literacy
among young people.

Keywords: information literacy, young people, industrial property rights
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APZIMEJUMU SARAKSTS

EUIPO — European Union Intellectual Property Office (Eiropas Savienibas Intelektuala
Ipasuma birojs)

IKT — Informacijas un komunikacijas tehnologijas

INTA — International Trademark Association (Starptautiska precu zimju asociacija)

MIP — Medijpratiba un informacijpratiba

ODLIS - Online Dictionary for Library and Information Science (Bibliot€kzinatnes un
informacijas zinatnes tieSsaistes vardnica)

UNESCO - United Nations Educational, Scientific and Cultural organization (Apvienoto

Naciju Izglitibas, Zinatnes un Kultiiras organizacija)



IEVADS

Temata aktualitate, temata norobeZojums

Valsts vispargjas videjas izglitibas standarta paslaik ir noteikts, ka skoléniem jaattista
izpratne par intelektuala pasuma tiesibam (“Noteikumi par valsts vispargjas vidgjas”,
03.09.2019). Macibu programma ictver tadas témas ka intelektuala ipasuma tiesiskais
regulgjums, intelektuala Tpasuma veidi, ka ar1 intelektuala ipasuma tiesibu aizsardziba un
istenoSana. Turklat Latvijas Patentu valde piedava bezmaksas macibu materialus par
intelektualo Tpasumu skoléniem, skolotajiem un plasai sabiedribai. Kopuma var uzskatit, ka
Latvijas jaunieSiem ir labas zinaSanas un prasmes par intelektualo paSumu, nemot véra to, ka
valsts macibu programma uzsvars tiek likts uz intelektuala ipaSuma izglitibu, ka ar1 Latvijas
Patentu valdes resursu pieejamibu.

Izpratne par intelektuala ipaSuma nozimi veicina jaunie$u vélmi apzinaties un cientt citu
intelektualo Tpasumu. Tas, savukart, palidz noverst tadus parkapumus ka plagiatisms, piratisms
un riipnieciska IpaSuma tiesibu parkapumi. Parkapjot intelektuala ipasuma tiesibas, rodas
dazadas sekas un kait€jumi, piemeéram, drauds veselibai, juridiskas sekas, ietekme uz
ekonomiku, radoSuma un inovacijas zudums un &tiski apsvérumi. Kopuma intelektuala pasuma
tiesibu parkapSana vai intelektuala ipaSuma tiesibu neievéroSana var radit ievérojamus
kait€jumus jaunieSiem, nozarém, kas balstas uz §m tiesibam, un sabiedribai kopuma.

Lai noverstu $1s problémas, ir svarigi ne tikai izglitot jaunieSus par intelektuala ipasuma
tiestbam un to ieveéroSanas nozimi, bet ar1 paSiem jaunieSiem biit ieinteresétiem, apzinat un giit
izpratni par STm IpaSumtiesibam, ka ar7 aktualajai informacijai, pazimém un ieteikumiem, kas
var palidzet neparkapt §is tiesibas.

Saja petTjuma uzmaniba tiks pievérsta Latvijas jauniesiem, kas ir studenti vecuma no 18
Iidz 30 gadiem. Sie jauniesi ir nozimiga demografiska grupa attieciba uz riipnieciska Ipasuma
tiestbam un parkapumiem. Vini ka paterétaji ir aktivi tirgus dalibnieki, un tapéc vinus tiesi

ietekmé ar intelektualo TpaSumu saistitie jautajumi.

Problémsituacija un pétijjuma problema

Starptautiska bibliot€ku asociaciju un institticiju federacija (International Federation of
Library Associations and Institutions, turpmak teksta IFLA) ir identificgjusi vairakas
problémas, ar kuram saskaras jaunieSu informacijpratiba, tostarp viltus zinu izplatiba, griitibas
orienteties milzigaja informacijas daudzuma tiessaist€ un kritiskas domasSanas prasmju trilkums
jauniesu vidi. Iesp&jams zemo informacijpratibas iemanu dél, piemeram, sp&jas atrast, novertet

vai izmantot informaciju, jaunieSiem nav izpratnes par juridiskajam un &tiskajam sekam, kas
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saistitas ar viltotu preCu izmantoSanu, izplatiSanu un citiem intelektuala Ipasuma tiesibu
parkapumiem (IFLA, 2019).

Analizgjot pétijumus par situaciju Latvija, Eiropas Savienibas Intelektuala IpaSuma
biroja (turpmak teksta EUIPO) 2022. gada publiskotais apkopojums “Intelektualais pasums un
jaunatne. Rezultatu 2022. gada parskats” (Intellectual Property and Youth Scoreboard 2022)
liecina, ka 46% no Latvijas jaunieSiem vecuma no 15 lidz 24 gadiem apzinati ir iegadajusies
kadu viltotu preci un 41% jaunie$u nespgj pateikt atskiribu par to, vai avoti, kuros tiek iegadati
viltojumi vai patéréts nelegals saturs, ir likumigi vai nelikumigi (EUIPO, 2022).

Analizejot datus par jaunieSu atticksmi pret intelektualo ipasSumu visa Eiropas
Savieniba, ieskaitot Latviju, biitu nepiecieSami papildu petijumi, lai novértetu konkréto
informacijpratibas zinaSanu un prasmju Iimeni ripnieciska Tpasuma tiesibu joma Latvijas

jauniesu vid.

Izpétes pakape, novitate

Informacijpratibas situacijas izpéte Latvijas jaunieSu vidi ir nozimiga vairaku iemeslu
del, pieméram, efektivas informacijas izmantoSanas nodroSinasana, izglitibas rezultatu
uzlaboSana, inovaciju un radoSuma veicinasana. Informacijpratiba ir loti svariga attieciba uz
speécigaku un radosaku novatorismu, jo ta lauj cilvékiem rast jaunas idejas, noteikt
likumsakaribas, kritiski domat un izprast radoSo darbu autoru ieguldijumu, ka ari aizsargat
pasiem savu radito. [zp&tot jaunieSu informacijpratibas stavokli, politikas veidotaji var izstradat
strat€gijas inovaciju un radoSuma veicinasanai, kam var biit pozitiva ekonomiska un sociala
ietekme.

Magistra darba izpétes pakapi veido Latvijas Universitaté veikti pétijumi no Latvijas
Universitates e-resursu repozitorija “DSpace”, ka arT arzemju p&tijumi no EUIPO pétniecibas
un datu centra, kas nodrosina datus un analizi par intelektualo TpaSumu Eiropas Savienibas
meéroga un citiem tieSsaistes brivpiekluves avotiem. Galvenokart tiek apskatiti petijumi par
informacijpratibu un pétijumi par jauniesu atticksmi pret intelektuala ipasuma parkapumiem.
Latvija pétijumi par jaunie$u informacijpratibu attieciba uz rupnieciska ipaSuma parkapumiem
vai to raditajiem kait€jumiem lidz $im nav veikti.

P&tnieciskaja procesa ka avots izpetes pakapei tiek izmantots Santas Lozdas veiktais
petijums "Patentu informacijas centra loma patentinformacijpratibas veicinasana" (2017).

Papildinot 1izp&tes pakapi, tiek apskatits péetijums, kas noverteé pieauguso
informacijpratibu — “Cela uz informacijpratibas novertésanu Latvija — UNESCO medijpratibas
un informacijpratibas kompetenéu matrica praksé” (Holma u.c. 2014). Saja pétfjuma tika

izmantota UNESCO Medijpratibas un informacijpratibas (turpmak teksta MIP) kompetencu
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matrica un jaukta p&tijuma metodologija, kas ietvéra fokusgrupu intervijas, verbalos protokolus
un zinasanu anketas, lai analiz€tu Kekavas novada izlases grupas informacijpratibu.

Izpétes pakapes analizé tiek ietverti arm Eiropas méroga pétijumi. Viens no tiem ir
EUIPO publicétais rezultatu apkopojums ar nosaukumu “Intelektualais ipaSums un jaunatne.
Rezultatu 2022. gada parskats” (Intellectual Property and Youth Scoreboard 2022) (EUIPO,
2022), kas kalpo ka vertigs un lietderigs instruments, lai atbalstitu jaunieSus visa Eiropa un ari
paterétajus apzinatas izvéles pienemsana. Ka papildinoSs avots §im pétijumam ir rezultatu
parskats ar nosaukumu “Intelektualais IpaSums un jaunatne. Rezultatu 2019. gada parskats”
(Intellectual Property and Youth Scoreboard 2019) (EUIPO, 2019).

Izpétes pakapé ieklauts arT pettjums ar nosaukumu “Intelektualais Tpasums un jaunatne.
Rezultatu 2019. gada parskats” (Intellectual Property and Youth Scoreboard 2019), ko 2019.
gada veica Starptautiska Pre¢u zimju asociacija (turpmak teksta INTA). Saja pétijuma tiek
aplikoti jaunieSu, jo Tpasi Z paaudzes, paradumi riipnieciska ipaSuma tiesibu konteksta.

Smagistra darba novitate ir ta, ka §is p&tijums aizpilda biitisku plaisu esosaja problémas
izpété. Lidz Sim Latvija nav veikts neviens pétijums, kurd butu 1pasi aplukota jauniesu
informacijpratiba saistiba ar riipnieciska pasuma parkapumiem un ar tiem saistito kaitgjumu.
Koncentrgjoties uz o lidz §im neizpétito jomu, pétijums sniedz vertigu ieskatu $aja joma un
veicina vispusigaku izpratni par jaunieSu informacijpratibas situaciju Latvija. Var atzZimét arT ta
nozimigumu, visaptveroSo pieeju un ieguldijumu eso$aja zinaSanu klasta. Tam ir potencials
sniegt informaciju politiskiem [@mumiem, izglitibas praksei un turpmakiem pétijumiem, kas
versti uz jaunieSu informacijpratibas uzlaboSanu un intelektuala ipaSuma tiesibu ievéroSanas

kultaras veicinasanu.

Pétijuma merkis
Noskaidrot Latvijas stud&joso jaunieSu priekstatus un ricibu saistiba ar informaciju par

ripnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem.

Uzdevumi

1. lepazities ar Latvijas intelektuala ipasuma tiesibu aizsardzibas apmacibu avotiem un
macibu materialiem.

2. lepazities un analizet vadlinijas, reglament&joSos dokumentus un pétijumus, kas
nodroSina jaunieSu informé&tibu par intelektuala ipasuma aizsardzibu Latvija un pasaulg.

3. Atlasit un analizét ieprieks veiktus p&tijumus.

4. Analiz&t izmantotos terminus un salidzinat to skaidrojumus.



5. Aprakstit pragmatisma un UNESCO MIP modeli.

6. Planot petijuma metodologiju.

7. Apzinat stud@oSo jaunieSu informacijpratibu par ripnieciska TpaSuma tiesibu
parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem, veicot anketéSanu.

8. Veikt intervijas ar ripnieciska ipasuma nozares parstavjiem.

9. Veikt fokusgrupas diskusiju ar jauniesiem.

10. Analizgt iegitos datus .

11. Apkopot rezultatus un izdarit secinajumus.

Pétijuma objekts un priekSmets
P&tijuma objekts ir ripnieciska TpaSuma aizsardziba. P&tjjuma priekSmets ir Latvijas

studgjoso jauniesu vecuma no 18 Iidz 30 gadiem informacijpratiba par ripniecisko Tpasumu.

Pétijuma jautajumi

Magistra darba tiek izvirziti $adi p&tijuma jautajumi:

1) Ka jaunies$i verte savas zinaSanas un prasmes darba ar informaciju par riipnieciska
Tpasuma tiestbu parkapumiem un to raditajiem kait€§jumiem?

2) Ka pieejamie izglitojosie materiali par rtpnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem
ietekmé jaunieSu zinaSanas un paradumus, patéréjot vai iegadajoties kadu preci vai
pakalpojumu?

3) Vai jaunieSi apzinas ripnieciska Ipasuma tiesibu parkapumu realas sekas un

kaitejumus?

Teoretiska baze

Magistra darba teorttiskaja bazé izmantota filozofiska pieeja pragmatisms.
Pragmatisma teorija varétu biit noderiga, p€tot jaunieSu informacijpratibu saistiba ar
ripnieciska Tpasuma tiesibu parkapumiem. Pragmatisms ir filozofiska pieeja, kas uzsver ricibas
un ideju praktiskas sekas. Ta uzskata, ka idejas vai ricibas vertiba ir tas sp€ja radit rezultatus,
kas ir noderigi un nozimigi individiem un sabiedribai.

P&tot jaunieSu informacijpratibu saistiba ar riipnieciska ipasuma tiesibu parkapumiem,
pragmatisma teorija varétu biit noderiga vairakos aspektos. To varétu izmantot, lai saprastu, ka
jauniesi uztver riipnieciska IpaSuma tiesibu ievéroSanas vai parkapSanas praktiskas sekas.
Pieméram, jauniesi, iesp&jams, biezak ieveros ripnieciska TpaSuma tiesibas, ja vini sapratis

praktiskos ieguvumus, piemé€ram, inovaciju atbalstiSanu un ekonomiskas izaugsmes
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veicinaSanu. Turklat, pragmatisma teorija varétu but noderiga, lai saprastu, ka jauniesi uztver
savas informacijas mekléSanas uzvedibas praktiskas sekas. Piem&ram, ja jauniesi saprot, ka
rupnieciska Tpasuma tiesibu parkapsana var radit negativas sekas viniem pasiem un sabiedribai
kopuma, vini var biit motivétaki meklét precizu un uzticamu informaciju par o tematu.
Visbeidzot, pragmatisma teorija varétu biit noderiga, izstradajot pasakumus, kuru merkis ir
uzlabot jaunieSu informacijpratibu saistiba ar ripnieciska Tpasuma tiesibam. Koncentrgjoties uz
dazadu informacijas mekl€sanas paradumu praktiskajam sekam, intervences pasakumus varétu
izstradat ta, lai veicinatu paradumus, kas, visticamak, dos pozitivus rezultatus.

Lai petitu jaunieSu informacijpratibu vairakos kontekstos, tostarp paradumus
ripnieciska IpaSuma konteksta, tiek izmantota Apvienoto Naciju Izglitibas, zinatnes un kultiiras
organizacijas (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization [UNESCO])
MIP kompetencu matrica “Globala medijpratibas un informacijpratibas novertejuma sisteéma:
valstu gataviba un kompetences” (Global Media and Information Literacy Assessment
Framework: country readiness and competencies). ST kompeten¢u matrica nodrogina sistému
medijpratibas un informacijpratibas prasmju attistiSanai un novertésanai dazadas jomas un
sarezgitibas limenos, ka ari ta ir noderiga pétnieciba, jo ta sniedz visaptveroSu kompetencu
kopumu, ko var izmantot, lai izstradatu petijuma jautajumus un novertetu rezultatus. Pieme&ram,
petot jaunieSu informacijpratibu riipnieciska TpaSuma konteksta, var€tu izmantot So
medijpratibas un informacijpratibas kompetencu matricu, lai noteiktu konkrétas kompetences,
kas attiecas uz $o jomu, pieméram, prasmi kritiski izvertét avotu ticamibu, krapSanas vai
viltosanas pazimes. Magistra darba izstradé §T matrica palidz pilnveidot informacijpratibas

skaidrojumu, ka arT izmantoto p&tniecibas metozu, piem&ram, aptaujas jautajumu veidoSanu.

Péetniecibas metodes

Magistra darba mérku sasniegSanai tiek izmantotas kvalitativas un kvantitativas
pétniecibas metodes. Pétijuma galvena pétniecibas metode ir anonima tieSsaistes aptauja, kas
veidota rika QuestionPro. Galvenajai p&tniecibas metodei papildus tiek izmantota fokusgrupas

diskusija un intervijas ar riipnieciska JpaSuma jomas parstavjiem.

Empiriska baze
Empirisko bazi veido Latvija studgjoso jauniesu (vecuma no 18 lidz 30 gadiem) sniegtas
atbildes uz aptauja un fokusgrupas diskusija sagatavotajiem jautajumiem, ka arf jomas parstavju

viedoklis, kas iegits intervijas.
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Darba teoretiska un praktiska nozime

Petijumam par Latvijas jaunieSu informacijpratibu rupnieciskd IpaSuma tiesibu
parkapumu un to kait€jumu konteksta var biit gan teorétiska, gan praktiska nozime.

P&tijums var veicinat teorétisko izpratni par faktoriem, kas ietekmé jauniesu attieksmi
un uzvedibu saistiba ar ripnieciska paSuma parkapumiem. Tas var palidz&t noteikt motivaciju
un iemeslus, kas liek jaunieSiem iesaistities $ada praks€. P&tfjums var ar1 atklat socialo un
kultiiras faktoru, piemeram, vienaudzu ietekmes un normu nozimi jaunieS$u attieksmes un
uzvedibas veidosana saistiba ar riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem. Petijuma rezultatus
var izmantot, lai talak attistitu un preciz€tu esoSas teorijas, kas saistitas ar jaunieSu
likumparkapumiem.

P&tijums var biit noderigs, izstradajot izglitibas programmas un intervences jeb atbalsta
pasakumus, kuru mérkis ir noverst ripnieciska Ipasuma parkapumus jaunieSu vidi. Rezultati
var palidzét noteikt konkrétas stratégijas un véstijumus, kas ir visefektivakie, lai veicinatu
atbildigu un likumigu uzvedibu saistiba ar intelektualo TpaSumu. P&tfjums var ar sniegt
informaciju par politikas izstradi saistiba ar intelektuala IpaSuma aizsardzibu un TstenoSanu.
Pieméram, secinajumus var izmantot, lai izstradatu méerktiecigas izpildes stratégijas vai
izglitojoSas kampanas, kas pielagotas jaunieSu attiecksmei un uzvedibai. Visbeidzot, petijums
var palidzet izstradat korporativas socialas atbildibas politiku, kas versta uz atbildigas un &tiskas
uzvedibas veicinasanu saistiba ar intelektualo TpaSumu. Rezultatus var izmantot, lai izstradatu
paraugpraksi uznémumiem un organizacijam, kas balstas uz intelektualo IpaSumu, jo ipasi tiem,

kuru mérkauditorija ir jaunies$i ka patérétaji vai produktu un pakalpojumu lietotaji.

Darba struktiira

Magistra darbs sastav no ievada, teorétiskas dalas, rezultatu un diskusiju dalas,
secinajumiem un pielikumiem. Ievada tiek aprakstita petijuma aktualitate, p&tijuma probléma,
teoretiska baze, empiriska baze, pétijjuma galvenie uzdevumi, mérkis, pétjjuma jautajumi un
pétniecibas metodes, ar kuram tiek 1stenoti petijuma uzdevumi un galvenais meérkis.

Darba pamatdala ietilpst piecas nodalas. Pirmaja nodala tiek skaidroti pétijuma
izmantotie termini un jédzieni, analiz€ta pétjjuma teorétiska baze un aprakstita izvéleta
pragmatisma pieeja un UNESCO kompetenc¢u modelis.

Otraja nodala tiek veikts izpetes pakapes raksturojums, kas ietver gan Latvija, gan
arvalstis veiktus pétijumus.

TreSaja nodala tiek skatits un analiz€s riipnieciskais 1paSums, ieklaujot informaciju par
So tiesibu parkapumiem un raditajiem kait€jumiem. Turklat, tiek aprakstita Latvijas situacija,

kas attiecinama uz izglitojoSiem materialiem par So tematiku.
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Ceturtaja nodala tiek raksturota p&tijuma metodologija, ieklaujot izmantotas p&tniecibas
metodes un pétijuma gaitas aprakstu.

Piektaja nodala tiek atspogulots pétijuma iegutie rezultatu apkopojums, ka art diskusija,
kura veikts salidzinajums ar izvél&tajam teorijam un citu p&tijumu datiem.

Secinajumu dala atspogulotas atbildes uz pétijuma izvirzitajiem jautdjumiem,
papildinot atbildes ar priekSlikumiem un ieteikumiem, kas vartu palidzet §is jomas parstavjiem
apzinaties situaciju Latvija.

Magistra darba beigu dala pievienoti pielikumi, kas atspogulo pétijuma izmantotos

datus, ka ar1 izmantoto informacijas avotu saraksts.
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1. PETIJUMA TEORETISKAIS PAMATOJUMS

Lai taptu pétijjuma teoretiska baze, tiek izmantots filozofijas virziens pragmatisms un
UNESCO MIP kompetenéu matrica. ST teorétiska kombinacija nodro§ina svarigu pamatu
jaunieSu informacijpratibas izp&tei par ripnieciska ipasuma tiesibu parkapumiem. Pragmatisms
uzsver praktisku risindjumu nozimi, kas risina realas problémas, savukart MIP kompetencu
matrica nodroSina strukturetu pieeju, lai novertétu un attistitu individu mediju un
informacijpratibu. Piemérojot So sistému, pétnieciba var koncentréties uz konkrétu jomu
apzinasanu, kuras jaunieSiem var trilkt informacijpratibas prasmju saistiba ar ripnieciska
Ipasuma tiesibu parkapumiem, un izstradat merktiecigus pasakumus un ieteikumus, lai noveérstu
§is nepilnibas. Sada pieeja var palidzét nodrosinat, ka pétijums ir praktisks, atbilsto§s un
efektivs, risinot konkréto problému.

Nodalas sakuma tiek analiz&ti ar petijuma té€mu saistitie pamatjédzieni un termini,
skaidrojot to nozimi un aktualitati. ST galveno jédzienu un terminu izp&te kalpo par biitisku
pamatu, lai izprastu pétijuma jautajumus par jaunie$u informacijpratibu attieciba uz ripnieciska
Ipasuma tiesibu parkapumiem. Izveidojot skaidru izpratni par §iem jédzieniem, p&tijuma mérkis
ir sniegt visaptvero$u un pamatotu skatijumu uz So tematu, kas lautu efektivak un jegpilnak

izpétit jaunieSu informacijpratibas vajadzibas saistiba ar riipnieciska Ipasuma tiestbam.

1.1. Petijuma lietoto terminu un jédzienu skaidrojums

Lai nodroSinatu kvalitativa magistra darba izstradi, ir svarigi jau pas$a sakuma sniegt
skaidrojumu par galvenajiem pétijuma izmantotajiem terminiem un jédzieniem. Saja nolika
magistra darba sakuma apak$nodala galvena uzmaniba pievérsta galveno jédzienu, kas tiks
izmantoti visa pétijuma, definé$anai un analizei. Sie termini ir "intelektualais Tpasums",
"ripnieciskais TpaSums", "informacija" un "informacijpratiba". Sniedzot riipigu So galveno
terminu skaidrojumu, darbs var izveidot stingru pamatu turpmakai p&tijuma rezultatu analizei
un apspriesanai.

Ir svarigi saprast, ka termins "intelektualais IpaSums" tika atzits 20. gadsimta otraja
pus€, kad Pasaules Intelektuala ipaSuma organizacija 1967. gada izveidoja un pienéma
Intelektualo konvenciju. ST konvencija defingja intelektudla TpaSuma primaras formas un
oficiali ieviesa terminu "intelektualais TpaSums" pasaules juridiskaja terminologija (Baltvilka
& Greivulis, 2006).

Saskana ar Latvijas Patentu valdes izdoto metodisko materialu vispargjas izglitibas un
profesionalas vidgjas izglitibas pedagogiem "Celojums ripnieciska ipasuma pasaule"

intelektualais TpaSums ir definéts ka cilvéka jaunrades rezultats, tostarp literatiiras un makslas
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darbi, izgudrojumi, ka ar1 tirdznieciba izmantojami apzim&umi vai dizaini. Intelektuala
IpaSuma aizsardzibai ir iz8kiroSa nozime, lai nodroSinatu, ka autori var sanemt atzinibu un
atlidzibu par savu darbu. Gramata skaidrots, ka galvenie intelektuala ipaSuma aizsardzibas veidi
ir patenti, precu zimes, autortiesibas, rupnieciskie dizainparaugi un komercnoslépumi. Patenti
nodroSina izgudrojumu tiesisko aizsardzibu, dodot izgudrotajam ekskluzivas tiesibas
izgudrojumu izgatavot, izmantot un pardot noteiktu laiku. Preu zimes aizsarga vardus,
logotipus vai simbolus, kas identific€ un atskir preces un pakalpojumus no citiem. Autortiesibas
aizsarga originaldarbus, pieméram, muziku un literatiiru, savukart dizaini aizsarga izstradajumu
izskatu jeb argjo veidolu. Ar komercnoslépumiem aizsarga konfidencialu informaciju,
piemé&ram, formulas vai uznéméjdarbibas planus, kas dod konkurences prieksrocibas (Jozus,
2018).

Intelektualajam ipaSumam ir bitiska nozime inovaciju un radoSuma veicinaSana.
Svarigi ir atzimét, ka intelektualais IpaSums nav viennozimigs jédziens, bet gan ietver divas
atSkirigas tiesibu grupas: ripniecisko Ipasumu un autortiesibas, blakustiesibas. Riipnieciskais
ipaSums ietver tiesibu objektus, kas ir jaregistré attiecigajas iestadés. No otras puses,
autortiesibas un blakustiesibas, piem&ram, izpilditaju un producentu tiesibas, nav jaregistré, un
tas automatiski tiek pieskirtas originaldarbu autoriem. Saja darba galvena uzmaniba tiek
pieversta jauniesu informacijpratibas izp&tei par riipnieciska Tpasuma tiesibam, ka ar1 par to
parkapumiem un kaitgjumu, kas rodas, ja §Ts tiesibas tiek parkaptas. Sadi tiestbu parkapumi ir
uzskatams piemers plaSakam riipnieciska IpaSuma aspektam. Tapéc darba autore uzskata, ka ir
loti svarigi sniegt detaliz&tu ripnieciska paSuma jédziena skaidrojumu un izpéti.

Termins "rapnieciskais ipaSums" tiek plasi lietots kop$ 19. gadsimta beigam, un tas
attiecas uz lielako intelektuala ipasuma tiesibu grupu. Riipnieciskais ipasums tiek uzskatits par
visplasako un vissvarigako intelektuala TpaSuma veidu, jo tas aptver plaSu gala rezultatu un
inovaciju klastu, kam ir biitiska ietekme uz ekonomisko un socialo attistibu (Polakovs, 1999).
Magistra darba otraja nodala ir padzilinati apliikota riipnieciska TJpaSuma jédziena izpratne un
interpretacija.

Ikdienas konteksta "informacija" ir dati, kas sniedz mums sikaku informaciju par
objektiem, notikumiem un apstakliem, palidzot mums mekl&t atbildes, pienemt [éEmumus un
risinat problémas. ST magistra darba vajadzibam seviski svariga ir piedavata informacijas
definicija. Saskana ar Bibliotekzinatnes un informacijas zinatnes tieSsaistes vardnica ODLIS
sniegto definiciju, informacija jebkura forma veicina zinaSanas, kas ir informacija, kura tiek
uztverta un novértéta individa dzives pieredzes konteksta un integréta vina kognitivaja uztvere

(ODLIS, n.d.).
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Terminu "informacijpratiba" sakotnéji 1974. gada saka lietot Pauls Zurkovskis (Paul
Zurkowski). Tas attiecas uz zinasanam un prasmém, kas nepiecieSamas, lai atrastu, novertctu
un efektivi izmantotu informaciju jaunu zinasanu un prasmju radisanai, tacu pedg€jos gados Sis
termins ir ieguvis lielaku nozimi, jo informacijas un digitalo tehnologiju izplatiSanas ir
palielindjusi nepiecieSamibu cilvékiem orient€ties un saprast viniem pieejamo milzigo
informacijas apjomu. Misdienas informacijpratiba ir atzita par butisku prasmi daudzos
izglitibas un profesionalos kontekstos. Informacijpratibu var uzskatit par individa prasmju
raditaju dazadas ar informaciju saistitas darbibas. Saskana ar Latvijas Nacionalo terminologijas
portalu informacijpratiba tiek definéta ka "sp€ja atrast, atlasit, izvertet, parvaldit un izmantot
informaciju" (“Informacijpratiba”, b.g.). ST interpretacija tick piemérota ari magistra darba.
Informacijpratibas priekSnoteikumi un modeli tiks sikak aplikoti nakamaja apak$nodala.

Informacijpratiba miisdienas tiek uzskatita par loti svarigu iemanu dazadas nozar€s un
profesionalaja vide. Ta kalpo ka raditajs individa kompetencei veikt dazadus ar informaciju
saistitus uzdevumus, tostarp, bet ne tikai, atrast, atlasit, novertét, parvaldit un efektivi izmantot
informaciju. Augsts informacijpratibas [imenis ir loti svarigs jaunieSiem saistiba ar riipnieciska
ipasuma tiesibu identificéSanu un izmantoSanu vairaku iemeslu dél. Pieméram, riipnieciska
ipasSuma tiesibu apzinaSanas. Informacijpratibas iemanas lauj jaunieSiem efektivi atrast,
novertét un izprast informaciju, kas saistita ar riipnieciska IpaSuma tiestbam. Tas ietver
zinaSanas par to, ka identific€t precu zZimes, patentus, autortiesibas un citus intelektuala ipasuma
veidus, un izpratni par to juridiskajam sekam. Ja jaunieSiem nav atbilsto$as informacijpratibas,
viniem var biit griti precizi noteikt un izprast ripnieciska IpaSuma tiesibas, kas var radit
juridiskas un &tiskas problémas, izmantojot vai parkapjot sadas tiesibas.

Informacijpratibas nozime gadu gaita ir guvusi pasaules méroga atzinibu, un arpus
akadémiskajam aprindam ir izstradati dazadi prasmju un apmacibas kursi, lai veicinatu
interneta lietotprasmi un pasu informacijpratibu. Arl starptautiskas organizacijas, pieméram,
UNESCO, ir veikusas iniciativas $aja joma. Informacijpratiba, kas definéta ka sp€ja identificét,
atrast, novertét, organizet, radit, izmantot un nodot informaciju, lai risinatu jautajumus vai
problémas, tiek uzskatita par priekSnoteikumu efektivai lidzdalibai informacijas sabiedriba un

par cilvéka pamattiestbam uz muzizglitibu (UNESCO, 2003).

1.2. Pétijuma izmantotas teorijas

Magistra darba mérkis ir izpétit Latvijas jaunieSu attieksmi un uzvedibu attieciba uz
informaciju, kas saistita ar ripnieciska IpaSuma tiesibu parkapumiem un tO izraisitajiem
zaud€jumiem. Izpratne par jaunieSu informacijpratibas priekSrocibam un trikumiem ir loti

svariga, lai noteiktu nepilnibas, kuras biitu iesp&jams veikt uzlabojumus, un attiecigajos
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izglitoSanas pasakumos atbilstoSi uzsveért jautajumus par riipnieciska IpaSuma tiesibu

parkapumiem.

1.2.1. Pragmatisms

20. gadsimta beigas radas filozofiska tradicija, ko déve par pragmatismu, un ta tiek plasi
uzskatita par piemé&rotu filozofisko ietvaru jaukta tipa pétijjumiem (Martinsone u.c. 2016).

Pragmatisms, kura uzsvars tiek likts uz teorijas praktisko pielietojumu, $im petijjumam
ir nozimigs vairakos aspektos. Vispirms pragmatisms iesaka teoriju apvienot ar praksi, noradot,
ka teorijas nozimi un lietderibu var novertét, izmantojot tas praktisko pielietojumu. Pétijjuma
konteksta tas varétu nozimét, ka nepietiek ar riipnieciska TpaSuma tiesibu teorétisko aspektu
izpratni, bet So zinaSanu praktiskajai pielieto$anai ir iz§kiroSa nozime, lai risinatu jautajumu,
piem@ram, par jaunieSu paradumu iepirkt viltotas preces tieSsaiste. Tas sasaucas ar
pragmatismu, jo uzsver praktisko iemanu, piem&ram, informacijpratibas un tehnologiju
lietoSanas prasmju butiskumu, lai mazinatu risku uzkerties uz krapnieciskiem interneta
veikaliem vai tirgotajiem socialajos tiklos. JaunieSu teoretiskas un praktiskas zinasanas par
rupnieciska Tpasuma tiesibam ir atkarigas ne tikai no vispargjiem informétibas veicinasSanas
pasakumiem, bet arT no vinu informacijpratibas limena, tostarp sp&jas stradat ar tehnologijam
un informaciju. Tas saskan ar pragmatisma uzsvaru uz teorijas un prakses integraciju, jo tiek
uzsvertas praktiskas prasmes, tostarp informacijpratiba, kas ir biitiska, lai jaunieSi var€tu
efektivi orientéties un pienemt informetus lémumus saistiba ar riipnieciska 1paSuma tiesibam.

Pragmatisma pirmas paaudzes aizsacgji bija “klasiskie pragmatiki” Carlzs Sanderss
Pirss (Charles Sanders Peirce) un Viljams Dzeimss (William James), un nozimigu ieguldijumu
deva ari DZosija Roiss (Josiah Royce). Sos agrinos pragmatikus ietekmé&ja sava laika zinatniska
revoliicija, jo Tpasi evoliicijas teorija, un vini pieversas teorétiskai izpetei, j€gai un patiesibas
bitibai, bet DZeimss pétija ari patiesibu religija. Otra pragmatistu paaudze, ko joprojam déveé
par "klasisko", pragmatisma filozofija pieversas politikai, izglitibai un socialajai uzlabo$anai,
liela meéra pateicoties dzilajai DZona Djuija (John Dewey) un DZeinas Adamsas (Jane Addams)
ietekmei, kura aizsaka sociala darba profesiju ka pragmatisma ideju izpausmi un 1931. gada
sanéma Nobela miera prémiju (Pearce, 2020; Stanford Encyclopedia of Philosophy, 2021).

Pragmatismam ka filozofiskai pieejai ir raksturigs atSkirigs skatijums ta galveno
parstavju vidi, tau viniem ir kopiga izpratne, ka pamatprincips ir derigums jeb speka esamiba,
un ka teorijai jabit integrétai ar praksi. Pragmatisms biezi tiek izmantots bibliot€kzinatnes un
informacijas zinatnes pétnieciba, jo tas atbilst nozares praktiskajai specializacijai, kas vérsta uz
informacijas izmantoSanu, informacijas lietotprasmi un teorijas integraciju realaja informacijas

praksg, lai risinatu praktiskas problémas un izaicinajumus.
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Kopuma pétijuma ir lietderigi ieklaut pragmatisma principus, kas uzsver teorijas
praktisko pielietojumu, lai izprastu informacijpratibas un tehnologiju lietosanas prasmju lomu

rupnieciska TpaSuma tiesibu parkapumu jautajuma risinasana Latvijas jauniesu vidi.

1.2.2. UNESCO Medijpratibas un informacijpratiba kompeten¢u matrica

P&tot jaunieSu informacijpratibu saistiba ar riipniecisko Ipasumu, var izmantot
UNESCO medijpratibas un informacijpratibas kompetencu matricu, lai noteiktu konkr&tas
prasmes, kas attiecas uz So jomu, piem&ram, sp&ju kritiski izvertet avota ticamibu un atklat
krap$anas vai viltojumu pazimes. Sis matricas icklau$ana magistra darba izstrade var uzlabot
informacijpratibas konceptualizaciju un noteikt p&tniecibas metozu, tostarp aptaujas jautajumu,
izstradi, lai nodrosSinatu to atbilstibu identific€tajam kompetenc@m ripnieciska Ipasuma joma.

UNESCO par prioritati izvirza mediju un informacijpratibas veicinasanu, kas ietver
sp&ju efektivi izmantot medijus, meklet un analiz€t informaciju, kritiski izvertét mediju
vestijumus un piedalities mediju satura veidoSana. ledzivotajiem, kas ir inform&ti un aktivi
izglitoti plassazinas lidzeklu un informacijas joma, ir biitiska nozZime demokratiskas sabiedribas
stipruma un stabilitates nodroSinasana. UNESCO MIP modelis ir atbilde uz informacijas,
komunikacijas, mediju un izglitibas vides nepartraukto attistibu. UNESCO atzist tehnologiju
un plassazinas lidzeklu potencialu veicinat attistibu un stiprinat cilvéku tiesibas biit informétiem
un aktiviem pilsoniem. Tomer ir loti svarigi nodrosinat, lai Sie sasniegumi dotu labumu visiem
sabiedribas locekliem un nevienu neatstatu novarta. MIP koncepcija kalpo ka instruments $1
mérka sasniegSanai, veicinot kritisko domasanu, piekluvi informacijai un sp&ju radit un kopigot
plaSsazinas Iidzeklu saturu. UNESCO atzist, ka pratibai ar plaSsazinas Iidzekliem un
informaciju 1ir izSkiroSa nozime, lai individi varétu Istenot savas tiesibas uz varda brivibu un
piekluvi informacijai, kas ir nostiprinatas Vispargja cilvektiesibu deklaracija. Organizacija ar1
uzskata, ka MIP ir ilgtsp&jigas attistibas priekSnoteikums, jo ta dod cilvékiem iesp&ju pienemt
informétus 1@émumus un pilnvertigi piedalities sabiedribas dzive. UNESCO uzskata, ka, gudri
izmantojot informaciju, plassazinas lidzeklus un IKT rikus, tostarp internetu, ikviens var gut
labumu no iespgjam, ko sniedz tehnologiju attistiba un strukturalas sociokulttras, ekonomikas
un politikas parmainas (UNESCO, 2013). Magistra darba tick izmantota §1 sistéma ka teorétisks
modelis, lai novertétu jaunieSu medijpratibas un informacijpratibas prasmes saistiba ar
ripnieciska 1paSuma tiesibam un to parkapumiem.

UNESCO norada uz dazadiem pratibas veidiem, tostarp mediju, informacijas, IKT un
digitalo pratibu, kuru mérkis ir attistit cilveku sp€ju piekliit informacijai un plaSsazinas
lidzekliem, tos novertét, radit un dalities ar tiem, izmantojot dazadus tehnologiskos rikus. Sis

kompetences veicina cilvektiesibas, jo 1pasi varda brivibu un piekluvi informacijai, kas ir
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butiski magistra darba p&tijuma par jaunie$u informacijpratibu attieciba uz riipnieciska ipaSuma
tiesibu parkapumiem un to radito kait&jumu. Sis prasmes prasa kritisku un reflektivu domaganu
un izpratni par plasazinas lidzeklu un informacijas sniedz&ju funkcijam sabiedriba. Sis
prasmes ir nepiecieSamas visiem sabiedribas locekliem, tostarp jaunieSiem, lai vini bitu
informéti un piedalitos sabiedribas, ekonomikas un politikas attistiba. Ir loti svarigi integrét Sis
prasmes, lai veicinatu cilvéku Iidzdalibu zinasanu sabiedriba (UNESCO, 2013).

UNESCO MIP modelis ir piem&rots un noderigs p&tijuma par jauniesu informé&tibu par
rupnieciska TpaSuma tiesibam un to parkapumiem. MIP modelis nodroSina visaptverosu
sistému, lai novertetu jaunieSu kompetences kritiski izvertét un analizét plaSsazinas lidzeklu
vestijumus, efektivi meklét un izmantot informaciju un sekmigi iesaistities informacijas
materialu izveid€. Piem&rojot UNESCO MIP modeli, p&tijjuma var nodrosinat visaptverosu
pieeju jaunieSu informétibas par riipnieciska Ipasuma tiesibam un parkapumiem izpétei, nemot
veéra vinu mediju un informacijpratibas prasmes, attiecksmi un uzvedibu. Tas var sniegt vertigu
ieskatu par plassazinas lidzeklu un informacijpratibas lomu jaunieSu izpratnes par riipnieciska
Tpasuma tiestbam un parkapumiem veidoSana un vinu iesaiste.

MIP noveértesanas sisttma medijpratiba, informacijpratiba, IKT un digitala pratiba tiek
vertétas ka visaptveroSa un savstarpgji saistita kompetence. Kompetence attiecas uz individa
sp&ju izmantot savus iek$€jos resursus, tostarp prasmes, zinasanas un atticksmi, ka ar7 argjos
resursus, pieméram, datubazes, kolégus un instrumentus, lai efektivi risinatu konkrétu
problému realas situacijas. Kompetenci var noteikt tikai konkrétd konteksta un scenarija
(UNESCO, 2013).

Pétijuma izvéletais UNESCO MIP modelis, kas ietver tris pamatkompetencu grupas —

piekluvi, novértésanu un radisanu (sk. 1.1. att.).

Piekluve IzvértéSana RadiSana

Formulé3ana/ Izpratne Radi$ana
Definesana
Meklesana/ NovértéSana Komunikacija
Atrasanas vieta
Pieklisana Kritiska izvértéSana Lidzdaliba
lesiisana/ o — Monitorings/
egiliSana rganizésana Uzraudziba
Glabsana
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1.1. att. MIP pamatkompetenéu grupas (UNESCO, 2013, p. 56)

UNESCO MIP modelt pamatkompetences ir sadalitas grupas, katra no tam izdalot
etrus aspektus. Tadgjadi tiek iegitas 12 kompetences. Saja pétijuma galvend uzmaniba
pievérsta informacijpratibas pamatkompetencei. Pirmais aspekts — ""piekluve" (sk. 1.1. tabulu)
— tiek uzskatits par izSkiroSu un ietver sp&ju identificét vajadzibu péc informacijas un atrast
noderigu informaciju un plassazinas Iidzeklu saturu no dazadiem avotiem un formatiem,
piemé&ram, drukatiem, audio, vizualiem un digitaliem. Informaciju var iegiit no fiziskiem vai

elektroniskiem avotiem, tostarp bibliotekam, muzejiem, personigajiem failiem vai citiem

avotiem.
1.1. tabula
MIP kompetencu tabula — piekluve (UNESCO, 2013, p. 59)
Kompetence Aspekti Informacijpratibas kompetences
L o o 1. Noteikt un formulét informacijas
1.1. Nepieciesamibas péc informdcijas | specifiku un apjomu, izmantojot
noteiksana un formulésana dazadus resursus.
v 1.2. Informacijas meklésana un 2. Meklet un atrast informaciju.
ﬁx atrasanas vieta noteiksana
‘2 —_ - . . —_
o 1.3. Piekluve informdcijai un tas 5 Ef ek_tzvz' u?q.etlskl ]Zle.].{’h.” -
. . vajadzigajai informacijai, ka ari
— sniedzéjiem . e I
informacijas sniedzejiem.
4. Izgut un saglabat informaciju,
1.4. Informacijas izguve un uzglabasana | izmantojot dazadas metodes un
rikus.

Miisdienu jaunieSi saskaras ar aizvien vairak izaicinagjumiem, kas saistiti ar
informacijpratibu. Pieaugot interneta resursu skaitam, jauniesiem kliist arvien griitak saprast,
kada informacija viniem ir vajadziga, kur to meklét un ka to atrast efektivi un atbilstoSi &tikas
principiem. Turklat vini arvien bieZak saskaras ar riipnieciska 1paSuma parkapumiem tieSsaistes
videé. Tomer, attistot kompetenci informacijas pieejamibas zina, jauniesi ir labak sagatavoti So
problému parvaréSanai. Izmantojot So kompetenci, vini var noteikt un formulét savas
informacijas vajadzibas, efektivi meklet un atrast informaciju, pieklit informacijai tiska veida,
ka ar1 ieguit un saglabat informaciju, izmantojot dazadas metodes un rikus. Tas var laut viniem
atrak un precizak atrast vajadzigo informaciju, ka arT organiz€t un saglabat to turpmakai
lietoSanai. Galu gala tas var kalpot lietotdjam un padarit vina ikdienas darbu efektivaku un

lietderigaku.

Otrais MIP aspekts — "izvertesana' (sk. 1.2. tabulu) ietver informacijas kritisku analizi

un izveérteSanu. Tas ietver sp&ju atskirt faktus no viedokliem, identificét pamata eso$as vertibas
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un ideologijas, ka ari novértét informacijas kvalitati. Nemot véra miisdienas pieejamas

informacijas parpilnibu, individiem jabut ari tehniskajam prasmém, lai efektivi organizgtu,

atlasttu un apkopotu informaciju. Lai izvertetu informaciju un tas galveno vestijumu, ir svarigi
izprast arT informacijas sniedz&ju funkcijas un darbibas.

1.2. tabula

MIP kompetenéu tabula — izvértésana (UNESCO, 2013, p. 59)

Kompetence Aspekti Informacijpratibas kompetences

5. Izprast informdcijas un informacijas

2.1 Izpratne par informaciju sniedzeju nozimi sabiedriba

6. Novertét, analizét, salidzindat, veidot un

§ 2.2. Informdcijas un informdcijas | izmantot iegiitas informdcijas standartus,
s sniedzéju novértesana tas izcelsmi, informdcijas avotus un

5 sniedzéjus.

E‘ 2.3. Informdcijas un tas avotu 7. Izvértet un noteikt iegitas informadcijas
~ ticamibas izvértésana, tostarp tas ticamibu un autentiskumu.

autentiskuma novertesana.

8. Apvienot un organizet iegiito
informdciju.

2.4. Informacijas organizésana

MIP kompetences izvertéSanas aspekts jaunieSiem ir loti svarigs, lai nakotné varétu
veikt apzinatus un godigus pirkumus un izvairities no ripnieciskd Tpasuma tiesibu
parkapumiem. Izpratne par interneta veikala autentiskumu, td doména nosaukumu un
atsauksmém par precém, ka ar1 sp€ja salidzinat cenas ir biitiskas jaunieSu prasmes. Attistot $is
prasmes, vini var novertét, pie ka versties, ja viniem rodas aizdomas, ka ir iegadata viltota prece,
un zinat, kadi soli ir javeic. Turklat informacijpratibas novertéSanas aspekts ietver izpratni par
informacijas un informacijas sniedz€ju lomu sabiedriba, informacijas avotu izveérteéSanu un
salidzinasanu, informacijas ticamibas un autentiskuma noteikSanu, ka arT iegtitas informacijas
organizésanu. Sis prasmes jaunieSiem ir svarigi attistit, lai misdienu informacijas parbagataja

sabiedriba kliitu par atbildigiem un inform&tiem patérétajiem.

TreSais MIP komponents ir “radiSana” (sk. 1.3. tabulu). Ta ietver &tisku un efektivu
informacijas, plaSsazinas lidzeklu satura un visparigu zinasanu izmantoSanu, piemeéram,
intelektuala 1paSuma aspektus (UNESCO, 2013). MIP nozimé ne tikai analitisko un izstrades
prasmju apguvi, bet ta ietver ar1 zinasanu apguvi par medijiem un informaciju, ka ar1 etiskas
atticksmes un vértibu veidoSanu attieciba uz to lietoSanu. MIP lietotaji ir ne tikai pasivi
patérétaji, bet ar1 aktivi piedalas demokratiskajos procesos un uzrauga tos. Lidz ar timekla
vietnu paradiSanos ikviens, kam ir atbilstoSa piekluve IKT un prasmes, var radit, kopigot,
apmainities un uzraudzit informaciju un plassazinas Iidzeklu zinojumus. Tapéc plassazinas

lidzeklu veidoSana, zinaSanu radiSana, to izmantoSana un ietekmes monitorings ir biitiski MIP

21




komponenti. Labi parzinot MIP, cilvéki var ne tikai biit radosi, inovativi un sadarboties, bet ar1

iegiit sp&ju atbildigi un &tiski izmantot jeb Saja konteksta radit plassazinas Iidzeklus un

informaciju.
1.3. tabula
MIP kompetencu tabula — radisana (UNESCO, 2013, p. 59)
Kompetence Aspekti Informacijpratibas kompetences
3.1. Zinasanu radisana 9. Inovativi, étiski un radosi radit jaunu
un radosa izpausme informaciju un zinasanas konkrétam mérkim.
3.2. Etiska un efektiva 10. Etiski, likumigi un efektivi izplatit informaciju
informdcijas un zinasanu | un zinasanas, izmantojot piemerotus plassazinas
S komunikacija lidzeklu kanalus un rikus.
S 11. Etiski, efektivi un lietderigi sadarboties ar
S 3.3. Piedalisands sociali | informacijas sniedzéjiem, lai, izmantojot dazadus
= publiskas aktivitates lidzeklus, nodrosinatu pasizpausmi, starpkultiiru
m dialogu un demokratisku lidzdalibu.
3.4. Raditas informacijas | 12. Uzraudzit raditas un izplatitas informacijas,
un zinasanu zinasanu ietekmi, ka ari tas izmantosanu un
izmantosanas un izmantot ari citus
ietekmes monitorings informdcijas sniedzejus.

JaunieSu informacijpratibai ir loti svariga kompetence radit saistiba ar riipnieciska
ipasSuma tiesibu parkapumiem. Piesakoties lekcijam par intelektuala Ipasuma tiesibam un
piedaloties intelektuala TpaSuma izpratni veicino$os konkursos, kampanas vai citos izpratni
veicino$os pasakumos, jaunie$i var radit un rado$i paust savas zinasanas par o temu. Si
kompetence lauj viniem ari €tiski un efektivi nodot So informaciju citiem un piedalities sociali
publiskas aktivitatés, pieméram, zinot par parkapumiem, lai citus bridinatu. Izmantojot So
kompetenci, jaunieSi var aktivi piedalities riipnieciska 1paSuma tiesibu veicinasana un

aizsardziba un veicinat informétakas un atbildigakas sabiedribas veidosanu.

MIP kompetences ir loti noderigas, lai izstradatu pé&tniecibas metodologiju, lai
raksturotu jaunieSu informacijpratibas Iimeni saistiba ar riipnieciska IpaSuma tiesibu
parkapumiem. Ieklaujot 1.1., 1.2., 1.3. tabula apkopotas kompetences pétijuma dizaina, bis
iespejams novertet, cik liela mera jaunieSiem piemit prasmes, zinaSanas un attieksme, kas
nepiecieSama, lai novertétu, analiz€tu un salidzinatu informaciju par intelektuala pasuma
tiesibam, ka art lai raditu un izplatitu informaciju &tiska un efektiva veida. Lai novertetu §is
kompetences, pétijuma metodologija ietver aptauju un fokusgrupu izmantoSanu, lai iegiitu
datus par jaunieSu izpratni par intelektuala paSuma tiesibam un vinu sp&ju identificét un zinot
par intelektuala TIpaSuma tiesibu parkapumiem. NoveértéSanas modelis noverte

informacijpratibas kompetences tris [imenos, proti, pamatlimeni, vid&ja un augstakaja [imeni.
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Lai gan UNESCO vadlinijas paredz dazada veida datu vaksanu, lai noteiktu MIP Iimeni valsti,

jauniesu informacijpratibas p&tijums aprobezojas ar kompetencu novertésanu.

Pamatlimeni tiek pienemts, ka respondentam ir elementaras zinaSanas vai pieredze
informacijpratibas joma, bet, lai tas efektivi izmantotu, ir nepiecieSams pilnveidoties. MIP
vid€ja lIimeni norada, ka individam ir pienacigas informacijpratibas prasmes, ka ari pieredze to
veicinasana, bet vel triikkst dazu kompetencu. Augstakais MIP Itmenis liecina, ka individam ir
izcilas informacijpratibas prasmes, vin$ to aktivi populariz€ un pielieto sava ikdienas dzivé

(UNESCO, 2013, p. 60).

Secinajumi

Pragmatisms ir noderigs teorctiskais ietvars, kas tiek ieklauts $aja p&tijuma par
informacijpratibu un ripnieciska Tpasuma tiesibu parkapumiem jaunieSu vidd Latvija.
Pragmatisms uzsver teorijas praktisku pielietoSanu realas situacijas, un Saja gadijuma tas
palidzes izprast, ka jauniesi izmanto savas informacijpratibas prasmes ar IKT, lai risinatu So
jautajumu. Izmantojot pragmatisku pieeju, petijluma var koncentréties uz praktiskiem
risinajumiem, kas biis efektivi ripnieciska TpaSuma tiesibu parkapumu problémas risinasana,
nevis tikai uz teorétiskam koncepcijam. Turklat pragmatisms atzist, ka zinaSanas nepartraukti
attistas un, ka petijjumam jabiit atvértam jaunam idejam un perspektivam. Kopuma pragmatisma
ka teoretiska ietvara ieklauSana var palidzet nodrosSinat, ka petijums ir atbilstoSs, praktisks un
efektivs, risinot ripnieciska 1pasuma tiesibu parkapumu problému jauniesu vidi Latvija.

Balstoties uz UNESCO MIP modela un pragmatisma principiem, §1 pétijuma mérkis ir
izpétit Latvijas jaunieSu attieksmi un uzvedibu pret informaciju, kas saistita ar riipnieciska
TpaSuma tiesibu parkapumiem un no tiem izrietoSo kaitg¢jumu. MIP modelis nodroSina
visaptverosu sisteému, lai izprastu jaunieSu informacijpratibas Iimeni saistiba ar riipnieciska
TpaSuma tiesibu parkapumiem. Izmantojot So modeli, biis iesp&jams noverteét jaunieSu
informacijpratibas kompetences attieciba uz informacijas un zinaSanu radiSanu, izplatiSanu,
iesaistiSanos un monitoringu. Modelis novérté informacijpratibu tris Iimenos — pamata, vidgja
un augstaka, un pétijuma galvena uzmaniba tiek pievérsta studéjoSo jaunieSu kompetences
novertésanai $ajas jomas. Analizgjot $aja noverte§juma iegiitos datus, ir iesp&jams gt dzilaku
izpratni par Latvijas jaunieSu informacijpratibas Iimeni un noteikt tas jomas, kuras nepiecieSami
uzlabojumi. Tas palidz izstradat meérktiecigas iniciativas, lai uzlabotu jaunieSu
informacijpratibas prasmes un veicinatu izpratni par riipnieciska IpaSuma tiesibu ieveroSanas

nozimi.
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2. RUPNIECISKAIS IPASUMS

Neraugoties uz to, ka ripnieciskais IpaSums ir nozimiga intelektuala tpasuma
apaksSnozare, Latvija un daudzviet citur pasaule tas nav plasi pazistams. Tomer cilvéki ar to
saskaras ikdiena, dazkart pat nenojausot par to. Riipnieciska ipasuma tiesibas cita starpa aptver
izgudrojumu patentus, pusvaditaju izstradajumu topografijas, preu zimes un dizainparaugus,
un tas ir loti svarigas miisdienu ekonomiski attistitaja pasaulé (“Ripnieciska ipasSuma institiciju
un”, 01.01.2016). Ja §1s tiesibas netiek efektivi aizsargatas, var tikt kav€ta inovacija un
radoSums, uznémumi var ciest no negodigas konkurences un patérétaji var biit paklauti viltotu
vai standartiem neatbilstoSu produktu ietekmei.

Riipnieciska Tpasuma tiesibu aizsardzibai ir izSkiro$a nozime inovaciju un radoSuma
veicinasana dazadas nozar€s, tostarp tehnologiju, lauksaimniecibas, modes un partikas nozarg.
Pieskirot ekskluzivas tiesibas izgudrotajiem, raditdjiem un uznémumiem, riipnieciska Ipasuma
tiesibas stimulé un atalgo vinu ieguldito laiku, finanses un resursus, lai izstradatu jaunus
produktus un pakalpojumus, kas var pozitivi ietekm&t sabiedribu kopuma. Aizsargajot
izgudrotaju un raditaju tiesibas, ripnieciska TpaSuma tiesibas kalpo ka tiesiskais regulg&jums,
kas veicina labvéligu vidi pétniecibai, attistibai un komercialize$anai. Sis regul&jums ne tikai
veicina inovaciju kulttiru, bet arT nodroSina Iidzeklus, lai individi un uznémumi varétu git
labumu no saviem intelektualajiem sasniegumiem. Ar ripnieciska ipaSuma aizsardzibu
pieskirtas ekskluzivas tiesibas kalpo ka turpmakas attistibas veicinatajs un sekmé ekonomikas
izaugsmi, laujot izgudrotajiem un raditajiem git pelnu no saviem izgudrojumiem un darbiem
(WIPQ, 2020).

Ripnieciska TpasSuma tiesibu aizsardziba ir stirakmens, kas veicina inovaciju, radoSumu
un progresu dazadas nozares. Ta atalgo un stimulé izgudrotajus, raditajus un uzn€émumus ar
savu intelektualo darbibu sniegt ieguldijumu sabiedribas uzlaboSana, vienlaikus nodroSinot ar1

aizsardzibu pret parkapumiem un negodigu praksi.

2.1. Rapnieciska ipaSuma tiesibu raksturojums
Riipnieciska 1paSuma tiesibas attiecas uz juridiskajam tiesibam, kas pieskirtas
izgudrotajiem, izgudrojumu raditajiem un intelektuala Tpasuma pasniekiem. So tiesibu mérkis
ir aizsargat vinu raditos darbus no citu personu neatlautas izmantoSanas. Riipnieciskais IpaSums
aptver plasu jomu loku:
e Patenti tiek pieskirti, lai aizsargatu izgudrojumus, un dod TpaSnickam

ekskluzivas tiesibas izgudrojumu razot, izmantot un pardot noteiktu laiku.
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e Prefu zimes aizsarga logotipus, nosaukumus un citas atSkiribas zimes, kas
identific€ produktus vai pakalpojumus.

e Dizainparaugi attiecas uz produkta dekorativajiem vai estétiskajiem aspektiem
vai izskatu.

e Geografiskas izcelsmes norades ir apzim&jums, ko izmanto uz produktiem,
kuriem ir konkréta geografiska izcelsme un kuriem piemit ipaSibas, reputacija
vai raksturojums, kas biitiba ir attiecinams uz So izcelsmes vietu.

e Augu Skirnu aizsardziba ir intelektuala 1pasuma veids, kas pieskir ekskluzivas
tiesibas pardot, pavairot un izmantot jaunu augu $kirni uz noteiktu laiku. ST
aizsardziba veicina ieguldijumus augu selekcija un jaunu augu Skirnu attistiba
(WIPO, 2020).

Saja magistra darba pétijuma nodala galvena uzmaniba tiks pievérsta patentu, precu
zimju un dizainparaugu raksturo$anai ka galvenajiem riipnieciska Ipaguma tiesibu veidiem. Sie
ripnieciska Tpasuma veidi ir 1pasi nozimigi, jo ar tiem ikdiena visbiezak saskaras jauniesi, jo
ipasi nemot vera pieaugoSo digitalo plassazinas lidzeklu pieejamibu. Atskiriba no citiem
ripnieciska Ipasuma tiesibu veidiem, pieméram, geografiskas izcelsmes noradém un augu
Skirnu aizsardzibai, patenti, preCu zimes un dizainparaugi, visticamak, ir vairak saistiti ar
jauniesu intereseém un darbibam.

Patentgjot izgudrojumu, ta pasnieks ieglist ekskluzivas tiesibas, kas vinam dod tiesibas
noveérst izgudrojuma neatlautu izmantoSanu, razZoSanu vai pardoSanu. Parasti patenti ir derigi
noteiktu laiku, biezi vien aptuveni 20 gadus. Ka nosacijums patenta tiesibu iegiSanai
Tpasniekam ir jaatklaj izsmeloSa informacija par izgudrojumu publiski pieejamos patenta
dokumentos. P&c aizsardzibas perioda beigam izgudrojums kliist publiski pieejams, laujot
ikvienam to brivi izmantot, raZot vai izplatit. Tad€jadi patentu sist€émas mérkis ir sniegt labumu
visiem:

e Patentaizsardzibas perioda uzn€mumi un izgudrotaji var giit maksimalu pelnu no

saviem izgudrojumiem.

e Tadgjadi vini tiek atalgoti par ieguldito darbu un tiek veicinata inovacija, kas

savukart dod labumu pateérétajiem un sabiedribai kopuma.

e Izgudrojuma izpauSana papildina sabiedribas zinasanu kopumu, dodot iesp&u un

iedvesmu turpmakai pétniecibai un izgudrojumiem (WIPO, 2020).

“PreCu zimi var veidot apzZim&ums, kam piemit atSkirtsp&ja — tads raksturigo 1pasibu
kopums, kas attiecigo precu vai pakalpojumu patérétajiem nodrosina iesp&ju atskirt ar So precu

zimi mark@tas preces vai pakalpojumus no tadiem, kuriem ir cita izcelsme, un to precu zZimju
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registra var atveidot ta, ka var skaidri un neparprotami noteikt, kas ir pre¢u zimes ipaSniekam
pieskirtas aizsardzibas priekSmets” (Patentu valde, 2023).

Precu zimju tiesibas nodrosSina ekskluzivu aizsardzibu, pieskirot Ipasnieckam tiesibas
aizliegt citiem izmantot identiskas vai lidzigas precu zimes attieciba uz lidzigam precém vai
pakalpojumiem. Precu zimju aizsardzibas ilgums dazadas valstis ir atSkirigs, bet parasti tas ir
atjaunojams vairakus gadus (WIPO, 2016). Latvija péc precu zimes registréSanas ta sakotngji
tiek aizsargata uz 10 gadiem. P&c sakotng&ja termina registraciju var atjaunot bezgaligi ik p&c
desmit gadiem, tadgjadi nodrosinot nepartrauktu precu zimes aizsardzibu. Atjaunojot precu
zimes registraciju, ipasnieks saglaba ekskluzivas tiesibas izmantot precu zZimi un nelaut citiem
izmantot maldinosi Iidzigas precu zimes saistiba ar Iidzigdm prec€m vai pakalpojumiem
(“Precu zimju likums”, 06.02.2020).

Precu zimes aizsardziba palidz uzpémumiem veidot zimola reputaciju, veicinat
patérétaju uztic€Sanos un atskirt savus piedavajumus no konkurentiem. Attieciba uz jaunieSiem
precu zimes ir Tpasi svarigas, jo vini saskaras ar plasu precu un zZimolu klastu. Vini pasi var but
patérétaji un pienemt l@mumus par pirkumiem, pamatojoties uz zimola atpazistamibu un
uzticéSanos. Turklat jauniesi, kas ir uznéméji vai iesaistas radoSos pasakumos, var censties
izveidot savus zimolus un aizsargat savas preCu zimes, lai tirgl atSkirtu savus produktus vai
pakalpojumus.

Dizainparauga tiesibam ir biitiska nozime, lai aizsargatu produkta vai priekSmeta
vizualo izskatu un estétiskos aspektus. Iegiistot dizainparauga tiesibas, Tpasnieks iegiist tiesibas
nelaut citiem bez atlaujas replicét jeb kopét, izmantot vai pardot aizsargato dizainparaugu. Sis
aizsardzibas veids ne tikai veicina radoSumu un mudina uznémumus ieguldit lidzeklus vizuali
pievilcigu un inovativu produktu izstrade, bet ari ietekmé patérétaju izveli, jo estetiska
pievilciba kliist par nozimigu faktoru, ja konkur&joSo razotaju tehniskas ipasibas ir lidzigas
(WIPO, 2016).

Dizains ir priekSmeta vai detalas ar€jais izskats, ko nosaka ta unikalas 1pasibas vai
dekorativie elementi. Tas ietver tadus elementus ka forma, Iinijas, krasas, virsmas tekstiira vai
izmantotie materiali (Patentu valde, 2020). Dizains iemieso vizualas 1pasibas, kas izstradajumu
padara atSkirigu un vizuali pievilcigu. Tas ietver vispargjas estétiskas un vizualas ipasibas, kas
veicina izstradajuma izskatu. Butiba dizains ietver aréjos vizualos aspektus, kas priekSmetu vai
ta dekorativos elementus atSkir no citiem.

Maisdienu ekonomika dizaina nozime parsniedz ta estetiskos aspektus. Tam ir iz8kiroSa
nozime patérétaju uzmanibas piesaistiSana, jo IpaSi jaunieSu, kuriem piemit ieveérojamas
rados$as sp€jas iesaistities jaunu dizainu izveid€, ka ari sekot Iidzi jaunakajam modes
tendencem. Ta ka tirgi ir pieejams plass produktu klasts, kas biezi vien piedava lidzigas
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funkcijas, paterétaji ir tendeti izvéleties dizainu, kas viniem vizuali rezon€, vienlaikus
neparsniedzot vinu budzeta ierobezojumus. Jo 1pasi jauniesi loti vélas jaunakos dizainus, kas
dazkart var bt dargi vai pat paklauti viltosanai. Tad€jadi dizaina pievilcibai un unikalitatei ir
milziga nozime, ietekméjot patérétaju izveli un veidojot misdienu ekonomikas attistibu.
Riipnieciska dizainparauga tiesibu ilgums dazadas valstis ir atSkirigs, un katra
jurisdikcija nosaka Tpasu aizsardzibas terminu. Minimalais aizsardzibas termin$ parasti ir
desmit gadi, lai gan dazas valstis tas var bt pat ilgaks. Lai nodro$inatu, ka dizainparaugs tiek
aizsargats maksimali ilgi, TpaSniekiem biezi vien ir regulari, parasti ik péc daziem gadiem,
jaatjauno registracija (WIPO, 2020). Latvija dizainparauga registracijas deriguma termins ir
pieci gadi, sakot no pieteikuma iesniegSanas dienas. P&c tam, beidzoties Sim sakotngam
terminam, registraciju var atjaunot uz piecu gadu secigiem periodiem, nodro$inot nepartrauktu
aizsardzibu. So atjaunofanas procesu var veikt, lidz dizainparaugs sasniedz maksimalo
aizsardzibas terminu, kas ir 25 gadi no sakotn&ja pieteikuma datuma. Ievérojot atjaunoSanas
prasibas, dizainparaugu pasnieki Latvija var nodrosinat savu intelektuala ipasuma tiesibu
ilgmiizibu un saglabat savu radoSo dizainparaugu aizsardzibu valsts tiesiskaja regul&juma

(Patentu valde, 2020).

2.2. Riipnieciska ipaSuma parkapumi un to raditie kaitejumi

Riipnieciska ipaSuma tiesibu aizsardziba ir biitiska, lai veicinatu inovacijas un radoSumu
dazadas jomas — no tehnologijas Iidz lauksaimniecibai un no modes lidz partikai. Pieskirot
izgudrotdjiem, raditajiem un uzpémumiem ekskluzivas tiesibas, ripnieciska IpaSuma tiesibu
akti mudina tos ieguldit laiku, naudu un resursus jaunu produktu un pakalpojumu izstrade, kas
var dot labumu visai sabiedribai kopuma. Vienlaikus riipnieciska ipasuma tiesibas nodroSina
ar1 tiesisko aizsardzibu tiem, kuru tiesibas ir parkaptas, laujot viniem pieprasit kompensaciju
un novérsot negodigu konkurenci (WIPO, 2020).

Jaunu izgudrojumu un inovaciju tiesibu parkapumu ietekme var bitiski ietekmét
jauniesus, jo 1pasi tos, kuri aktivi iesaistas radoSas darbibas un rada jaunas idejas un produktus.
Ta ka jaunieSi biezi cenSas sekot lidzi jaunakajiem tehnologiskajiem sasniegumiem un
tendencém, vini var bt Tpasi neaizsargati pret viltotu prec€u, tostarp jaunako bezvadu austinu,
talrunu un citu tehnologiju iericu, vilinajumu.

Riipnieciska Tpasuma tiesibu parkapumi, pieméram, inovativu produktu viltoSana un
neatlauta kop€Sana, rada ievérojamu risku gan paterétajiem, gan sabiedribai kopuma.
Viltojumiem biezi vien trikst kvalitates, uzticamibas un droSibas standartu, kas raksturigi
originaliem razojumiem (OECD & EUIPO, 2022). Jaunu izgudrojumu un inovaciju tiesibu

parkapsana kave tehnologiju attistibu un mazina motivaciju turpmakai p&tniecibai un attistibai.
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Ja jaunie novatori un raditaji redz, ka vinu idejas un darbi tiek atdarinati bez piekriSanas, tas
mazina vinu motivaciju ieguldit laiku, resursus un radoSumu jaunos projektos. Tas var
demoraliz€josi ietekmét jaunos uznéméjus, kuri ar saviem izgudrojumiem un inovacijam censas
radit pozitivu ietekmi (OECD & EUIPO, 2023). Loti svarigi ir palielinat jaunie$u informé&tibu
par intelektuala ipasuma parkapumu negativajam sekam. Izglitojot vinus par riipnieciska
Ipasuma tiesibu ievérosanas nozimi, iesp&jams iedvest &tiskas atbildibas sajiitu, godigumu un
izpratni par izgudrotaju un raditdju smago darbu un izdomu. Mudinot jaunieSus atbalstit
originalus produktus, ne tikai veicinas godigu konkurenci, bet arT sekmés vidi, kas veicina
inovacijas, rosina nepartrauktu attisttbu un nodro$ina augstas kvalitates un droSu produktu
pieejamibu tirgi.

Precu zimes ienem nozimigu lomu starp dazadiem ripnieciska Ipasuma veidiem, jo
pasi, ja runa ir par misdienu jaunieSu informétibu. Saistiba ar riipnieciska Ipasuma tiesibu
parkapumiem jaunies$i biezi saskaras ar situacijam, kad vini neapzinati vai apzinati iegadajas
viltotus zZimolu apg@rbus, aksesuarus, apavus un citas preces. Sados gadijumos bitiska nozime
ir precu Zime&m, jo tas ir visatpazistamakie zimola autentiskuma un kvalitates raditaji. Miisdienu
paterétaju vide jaunieSus loti ietekmé tendences, mode un zZimolu atpazistamiba. Vinu [lémumus
par pirkumiem nosaka tas, cik pievilcigi ir iegadaties produktus ar labi zinamam precu zimém
(EUIPO, 2022). Tomér §1 popularitate un pieprasijums péc zimolu precém padara precu zimes
ar1 uznémigas pret viltoSanu un neatlautu izmantoSanu. Jauniesi, tiecoties péc jaunakajam
tendencem un véloties iegadaties zZimolu preces par pienemamam cenam, var ari netisi atbalstit
viltotu precu tirdzniecibu. JaunieSiem ir svarigi arl izprast precu zZimju nozimi. Viniem
jaapzinas iesp&jamie riski, kas saistiti ar viltotam prec€m, tostarp pazeminata kvalitate, negativa
ietekme uz likumigiem uznémumiem un iesp&jamas juridiskas sekas (OECD & EUIPO, 2022).
Veicinot izpratni par Istu pre€u zimju nozimi un viltojumu kaitigo ietekmi, var palidzet
jaunieSiem izdarit apzinatu izvéli, aizsargat savas ka paterétaju tiesibas un sniegt ieguldijumu
cina pret intelektuala ipasuma tiesibu parkapumiem.

JaunieSus biitiski ietekm€ parkapumi, kas saistiti ar inovativu un interesantu dizainu, jo
1pasi nemot véra vinu aktivo iesaistiS$anos modes tendencu un vizualas estétikas sekméSana
dazadas jomas. Dizainiem ir iz§kiro$a nozime, veidojot prick§metu, tostarp apgerbu, aksesuaru
un interjera priekSmetu, izskatu un pievilcibu, kas 1paSi interes€ jaunieSus. Izpratne par
dizainparaugiem un dizainparaugu tiesibu parkapumu sekam jaunieSiem ir svariga vairaku
iemeslu d&l. Izpratne par dizainparaugiem un to aizsardzibu lauj jaunieSiem novertét radosumu,
originalitati un ptles, ko dizaineri iegulda, izstradajot unikalus un vizuali pievilcigus produktus.
Apzinoties dizainparaugu vertibu, jauniesi var attistit dzilaku izpratni un cienu pret dizaineru

pieSkirtajam intelektuala 1paSuma tiesibam, mudinot vinus atbalstit istus un autentiskus
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produktus (EUIPO, 2022). Turklat informé&tiba par dizainparaugu tiesibam un parkapumiem
palidz jaunieSiem ka paterétajiem pienemt informetus l@mumus. Tada veida jauniesi var aktivi
veicinat godigu konkurenci un radoSuma saglabasanu. Izvairoties no viltotiem vai atdarinatiem
dizainparaugiem, jaunie$i novers neétisku praksi un nelauj tirgi nonakt parkapumu produktiem.
Tadgjadi tiek atbalstiti dizaineri un veicinata nepartraukta inovativu un vizuali saistosSu

dizainparaugu plisma, no ka labumu gust ne tikai rado$a nozare, bet ar1 patérétaji kopuma.

2.3. Izglitojosie materiali par rapnieciska ipaSuma tiestbu parkapumiem

Pieeja izglitojoSiem materialiem par ripnieciska ipaSuma tiesibu parkapumiem ir loti
svariga, lai dotu iesp€ju jebkuram izprast intelektuala ipasuma aizsardzibas nozimi un
parkapumu sekas. Ir izstradati dazadi resursi un materiali, lai izglitotu jaunieSus par STm t€mam.
So materidlu mérkis ir sniegt skaidru un kodoligu informaciju, kas pielagota izglitojamo
vajadzibam un interes€m. Tie var ietvert informativas rokasgramatas, interaktivus informativos
materialus, kursus, gadfjumu izpé&ti un saistosu multimediju saturu. Sie resursi ne tikai palielina
izpratni par dazadiem riipnieciska Tpasuma tiesibu parkapumu veidiem, bet arT uzsver to
negativo ietekmi uz inovaciju, radoSumu un godigu konkurenci. Nodrosinot $adu materialu
pieejamibu, pedagogi un organizacijas var sniegt jaunieSiem zinaSanas un prasmes, kas
nepiecieSamas, lai orientStos sarezgitaja intelektuala ipaSuma tiesibu joma un veicinatu kulttiru,
kura tiek respektéts radoSums un inovacijas.

Patentu valde ir izstradajusi visaptverosu timekla vietnes sadalu “Intelektualais ipaSums
skolas”, kas veltita izglitojoSu materialu par intelektuala TpaSuma tiesibam sniegSanai
skoléniem un jauniesiem. Saja sadala ir pieejami bagatigi resursi un informacija gan latviesu,
gan anglu valoda (Patentu valde, 2020). Ta kalpo ka veértiga iesp&ja pétit intelektuala ipasuma
jomu un giit dzilaku izpratni par tas nozimi. Materiali aptver plaSu tematu klastu, tostarp
patentus, precu zimes, dizainparaugus un autortiesibas, piedavajot skaidrus skaidrojumus un
praktiskus piemerus, lai atvieglotu t€mas apguvi.

Patentu valdes veidotajos macibu materialos ir pieejams metodiskais materials
“Celojums rupnieciska ipaSuma pasaul€”, kas “Sobrid ir vienigais §ada veida izdevums Latvija
un viens no retajiem Eiropas Savienibas dalibvalstu vid, kas starpdisciplinari un saturiski plasi
apskata tadus rupnieciska ipaSuma tematus, ka, piemeéram, patenti, precu zimes, dizainparaugi,
geografiskas izcelsmes norades un aizsardziba pret viltojumiem” (Patentu valde, 2020). Tapat
ari interesentiem ir pieejama videolekcija “Celojums intelektuala TpaSuma pasaule”, kas kalpo
ka informativs un izglitojoss resurss par intelektualo pasumu un viltoSanas bistamibu (Patentu
valde, 2021). Saja videolekcija Patentu valdes un Valsts policijas parstaves sniedz vértigu

ieskatu intelektuala ipaSuma jedziena un ta aizsardziba, 1paSi pieverSoties viltoSanas
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jautajumam. Lekcija sakas ar ievadu par intelektuala IpaSuma tiesibam un to nozimi inovaciju
un radoSuma veicinasana. Parstaves iedzilinas dazados intelektuala ipasuma veidos, piemé&ram,
patentos, precu ZImes un autortiesibas, uzsverot to nozimi dazadas sabiedribas nozares. Turklat
videolekcija uzmaniba tiek pieversta konkrétai t€mai par viltoSanu, paradot kaitejumu, riskus
un sekas, kas saistitas ar viltotiem produktiem. Valsts policijas parstave skaidro viltotu precu
identific€Sanas kritérijus un uzsver to kaitigo ietekmi uz ekonomiku, veselibu un drosibu, ka ar1
patérétaju uztic€Sanos. Tiek sniegti vizuali piemeri, kas ilustre atSkiribas starp 1stam prec€m un
viltojumiem, tad&jadi uzlabojot skatitaju izpratni un sp&ju atpazit viltotas preces. Ta kalpo ka
vertigs macibu materials studentiem un jaunieSiem, kuri v€las izprast intelektuala ipasuma
aizsardzibas nozimi un riskus, kas saistiti ar viltotam prec€m. Vizualas prezentacijas vel vairak
uzlabo macibu pieredzi, laujot skatitajiem attistit verigu skatfjumu un izdarit apzinatu izveli, lai
1zvairitos no viltojumiem.

Izglitibas un zinatnes ministrijas iniciativas Tavaklase.lv ietvaros tapusSais macibu video
"Intelektualais Tpasums" ir jaunakais pieejamais macibu materials par $o tému. Sis macibu
video ir tapis sadarbiba ar Patentu valdi un ir Tpasi izstradats skoléniem, uzsverot intelektuala
ipa§uma nozimi un veicinot izpratni par ta parkapumiem. Sis ir apliecinajums izglitibas
perspektivai, ka pat paSiem jaunakajiem radoSo darbu autoriem ir jabiit apveltitiem ar
zinasanam par intelektualo TpaSumu un ta nozimi. Mérkejot uz skolénu auditoriju, $aja materiala
ir atzita nepiecieSamiba jau no mazotnes ieaudzinat cienu un izpratni par intelektuala ipasuma
tiestbam.

Patentu valdes timekla vietne ir vertigs resurss, kas piedava ne tikai Patentu valdes
sagatavotos  informativos materialus. Ta nodroSina ar1 piekluvi EUIPO -
“ldeasPowered@School ” (Idejas, kas tiek 1istenotas skola)  sagatavotajiem macibu
materialiem. Projekts “IP in Education” (Intelektualais ipasums izglitiba) ir EUIPO iniciativa,
kas veicina radoSumu, inovacijas, uznémeéjdarbibu un atbildigu digitalo iesaistiSanos Eiropas
jaunie$u vidii (Patentu valde, 2021). ST sadarbiba starp Patentu valdi un EUTPO uzlabo timekla
vietn€ pieejamo saturu, piedavajot visaptveroSu un daudzveidigu resursu klastu saistiba ar
intelektualo TpaSumu.

TieSsaistes platforma "viltotarealitate.lv" ir Patentu valdes pamatiniciativa, kas veltita
cinai pret viltoSanu un sabiedribas izpratnes veicinasanai par intelektuala ipaSuma aizsardzibas
nozimi. Kampanu sérijas "Viltota realitate" galvenais mérkis ir izglitot cilvékus par intelektuala
ipaSuma tiestbu parkapumu Kkaitigo ietekmi uz dazadiem sabiedribas aspektiem. Ipasu
uzmanibu pieversot jauniesu auditorijas iesaistei, platforma sniedz vairak neka tikai informaciju

par viltoSanu un ar to saistitajiem riskiem un kait§jumiem. Ta piedava saturu pievilciga un
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saistosa veida, lai tas uzrunatu jauniesSus, uzsverot tieSo ietekmi, kadu rtupnieciska pasuma

parkapumi var atstat uz vinu dzivi.

Secinajumi

Misdienas jaunieSiem ir iespgja piekliit visaptveroSai informacijai par ripnieciska
Ipasuma tiesibam, to parkapumiem un kait€jumu. Ir izstradati dazadi izglitojosi materiali, lai
veicinatu izpratni un sniegtu vertigu ieskatu $aja plasaja joma. Ir svarigi atzit, ka Sie materiali
biezi vien ir izklied@ti pa atseviskam timekla vietnu sadalam, tadgjadi jauniesSiem varétu biit
griitibas tos atrast. Rezultata jaunieSiem, kam ir zemas informacijpratibas prasmes vai Iimenis,
var nakties ieguldit iesp&ami lielaku laiku un piiles So resursu mekleSana, apgriitinot vinu
piekluvi zinaSanam un izpratnei, kas nepiecieSama, lai orientStos sarezgitaja rupnieciska
Ipasuma tiestbu joma. Lai veicinatu pieejamaku macibu pieredzi, biitu jacensas apvienot un
centralizét Sos izglitojoSos materialus, izveidojot lietotdjam draudzigaku platformu, kura
jaunieSi var viegli pieklut visaptverosai informacijai par riipnieciska TpaSuma tiesibam,
parkapumiem un zaud&jumiem, ko tie var radit. Racionalizgjot piekluvi Siem resursiem, var
sniegt jaunakajai auditorijai zina$anas un izpratni, kas nepiecieSama, lai pienemtu apzinatus
lémumus, veicinatu intelektuala Ipasuma tiesibu iev€roSanu un mazinatu ar parkapumiem

saistitos riskus.

3. IZPETES PAKAPES ANALIZE

Magistra darba izpétes gaita tika izmantoti dazadi pétijjumi, kas ir saistiti ar jaunieSu
informacijpratibu un informativo uzvedibu riipnieciska Tpasuma joma. Sie pétijumi ir vertigi
resursi, kas lauj salidzinat un sekmé& secinajumu formuléSanu darba izstrades gaita. P&tot
jaunieSu informacijpratibu, magistra darba mérkis ir git ieskatu jaunieSu izpratné par
ripniecisko Ipasumu, parkapumiem un to sekam. P&tijuma izmantotie petijumi ir ka pamatbaze
§1s t€mas izpetei un ieteikumu izstradei jaunieSu informacijpratibas veicinasanai $aja joma.

Lidz $im nav veikts neviens pétijums, kura butu ipasi aplukota Latvijas jaunieSu
informacijpratiba par riipnieciska TpaSuma aizsardzibu vai So tiesibu parkapumiem. Tomer ir
petijums, kas aptver lidzigu apakst€mu, petot Patentu informacijas centra lomu patentpratibas
veicinasana. Tas ir Santas Lozdas 2017. gada aizstavétais magistra darbs '‘Patentu
informacijas centra loma patentu informacijpratibas veicinasana" (Lozda, 2017), kas ir
noderigs izp€tes pakapé pétijumam par jaunieSu informacijpratibu riipnieciska Ipasuma tiesibu,
parkapumu un to seku joma vairakos aspektos. ST pétijuma mérkis bija novértét PATLIB centra

Patentu tehniskas bibliote€kas efektivitati patentinformacijpratibas veicinasana. Tas tika
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panakts, novertgjot patentu informacijas lietotaju informacijpratibu, pieredzi un zinasanas, ka
ar1 izp&tot Patentu informacijas centra iniciativas un pasakumus patentu informacijpratibas
veicinasanai.

Sis darbs pievérsas Patentu informacijas centra lomai patentinformacijpratibas veicinasana.
Lozda sniedz ieskatu par to, ka Iidzigas iestades var veicinat jaunieSu informacijpratibu
ripnieciska ipasuma tiesibu joma. Ka ari, magistra darba tiek pétita patentu informacijpratibas
nozime inovaciju un ekonomiskas izaugsmes veicinasana. Lozda apliko, ka patentu
informacijpratiba var palidzét individiem un uznémumiem izprast patent€Sanas procesu,
izvairities no patentu parkapumiem un aizsargat savu intelektualo Ipasumu. ST informacija ir
butiska izpétes pakapes analizé, jo ta uzsver informacijpratibas par rupnieciska ipaSuma
tiestbam nozimi jaunieSu turpmakaja karjera un ekonomiskajos panakumos. Visbeidzot darba
ir aplukotas strat€gijas, ka veicinat informacijpratibu patentu joma, tostarp tehnologiju
izmanto$ana un sadarbiba ar citam iestadem. Sis stratégijas var sniegt vértigu ieskatu par to, ka
veicinat jaunieSu informacijpratibu par riipnieciska TpaSuma tiesibam, jo Tpasi izmantojot
tehnologijas un sadarbojoties ar skolam, bibliotekam un citam organizacijam.

Magistra darba pétijums '‘Publisko bibliotéku bibliotekaru informacijpratiba"
(Vihmane, 2018), kuru veikusi Aiga Vihmane 2018. gada ir noderigs p&tijumam par jaunieSu
informacijpratibu attieciba uz riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem. Lai gan pé&tijums ir
versts uz publisko biblioteku darbiniekiem, tas sniedz vertigu skatijumu par informacijpratibas
noveértéSanu un uzlabosanu.

Latvijas Universitates Socialo un politisko p&tjjumu institiita pétniecu Baibas Holmas,
Dainas Pakalnas, Ligas Kriiminas un Jelenas Avanesovas veiktais pétijjums “Cela uz
informacijpratibas novértésanu Latvija — UNESCO medijpratibas un informacijpratibas
kompeten¢u matrica praksé” (Holma, Kriimina, Pakalna un Avanesova, 2014), kura
izmantota UNESCO Medijpratibas un informacijpratibas matrica, lai noveértétu pieauguso
informacijpratibu Latvija, var bt noderigs pétijjumam par jaunieSu informacijpratibu
ripnieciska TpaSuma tiesibu joma, parkapumiem un to sekam. PE&tijjuma ipasi pieversta
uzmaniba informacijpratibas noveértéSanai Kekavas novada Latvija, merkauditorija ir
ledzivotaji vecuma no 25 Iidz 62 gadiem. Pétijuma teorétiskais ietvars uzsver
informacijpratibas nozimi saistiba ar visparéjo labklajibu. P&tijuma izmantota pétijuma
metodologija ir ripigi izstradata, un, lai ieglitu visaptveroSus datus, taja izmantotas tris
savstarp€ji papildinoSas p&tniecibas metodes.

Lai gan pétijuma galvena uzmaniba pievérsta pieauguSo informacijpratibai, MIP

modelis var kalpot par pamatu arT jaunieSu informacijpratibas novertésanai. Ieklaujot So resursu
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petijuma, varétu attistit ieprieks€jo petijumu rezultatus un giit vispusigaku izpratni par jauniesu
informacijpratibu riipnieciska Ipasuma konteksta.

Papildus Latvija veiktajiem p&tijumiem izp&tes pakapes analizg ir ieklauti divi EUIPO
rezultatu apkopojumi par intelektualo paSumu un jaunatni, ka ar1 INTA pétijums par Z paaudzi.
Sie pétfjumi sniedz vértigu ieskatu par jaunie$u informacijpratibu un uzvedibu saistiba ar
rupnieciska TpaSuma aizsardzibu un to raditajiem kaitgjumiem, ko var salidzinat un pretstatit ar
Latvija veikto p&tijumu rezultatiem. Analizgjot Sos petijumus, ir iesp&jams giit plasaku izpratni
par to, kada ir Latvijas jaunie$u informacijpratiba un uzvediba salidzinajuma ar citu regionu un
valstu jaunieSiem.

2022. gada EUIPO rezultatu apkopojums par intelektualo TpaSumu un jaunatni
“Intelektualais ipaSums un jaunatne. Rezultatu 2022. gada parskats” (Intellectual Property
and Youth Scoreboard 2022) (EUIPO, 2022) ir nozimigs resurss pétijumam par jaunieSu
informacijpratibu Latvija saistiba ar riipnieciska ipasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem
kait§jumiem. EUIPO rezultatu apkopojuma ir visaptveross parskats par Eiropas Savienibas
jaunieSiem vecuma no 15 lidz 24 gadiem, vinu attiecksmi, uzvedibu un zinaSanam par
intelektuala paSuma tiesibam. Taja ieklauti arT dati par viltoSanas un piratisma izplatibu
jaunieSu vidi, ka arT par jaunieSu informé&tibu par intelektuala Tpasuma tiesibu parkapumu radito
kait€jumu. Jo Ipasi rezultatu apkopojuma sniegti dati par to jaunieSu procentualo dalu, kuri
pedejo 12 meénesu laika apzinati ir iegadajusies viltotu preci. Taja ieklauti ar dati par to jaunieSu
Tpatsvaru, kuri spgj atskirt likumigus un nelikumigus digitala satura avotus, pieméram, miiziku
un filmas. Sie dati var sniegt ieskatu par Latvijas jaunie$u informacijpratibu un vinu sp&ju
izprast intelektuala TpaSuma tiesibu parkapumu juridiskas un &tiskas sekas. Turklat rezultatu
apkopojums sniedz informaciju par jaunieSu informétibu par ripnieciska TpaSuma tieSa
parkapuma kait&jumu, piemeram, ietekmi uz veselibu. Pieméram, taja ieklauti dati par to, cik
procentuali jauniesi uzskata, ka viltotu zalu vai kosmétikas lietosana var kaitét veselibai. ST
informacija var bt noderiga, lai saprastu, kads ir Latvijas jaunieSu informeétibas Iimenis par
viltotu produktu lietoSanas iesp€jamo kaitigumu.

EUIPO veiktaja 2022. gada pétijuma atklajas svarigi secinajumi, kas ir tiesi saistiti ar
jaunieSu informacijpratibu ripnieciska Tpasuma tiesibu konteksta. Pétijuma tika uzsverts, ka
jauniesi izmanto dazadas metodes, lai parbauditu avotu likumibu, apsverot iesp€ju iegadaties
preces tieSsaiste. Saskana ar EUIPO pétijjuma datiem puse respondentu (50%) noradija, ka viens
no veidiem, ka parbaudit avotu likumibu, ir parbaudit, vai ir pieejama tirgotaja vai uzn€muma
kontaktinformacija. Tas liecina, ka jauniesi atzist, cik svarigi ir parbaudit avota autentiskumu,
parbaudot kontaktinformaciju, kas ir butisks informacijpratibas aspekts (EUIPO, 2022).

Petijuma ar1 noskaidrots, ka aptuveni treSdala respondentu ka avotu legalitates parbaudei
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izmanto avotus, ko izmantojusi citi viniem pazistami cilvéki (34%), vai avotus bez negativam
atsauksmém (30%). Tas norada, ka jaunie$i var palauties uz socialo apstiprinajumu un
vienaudZu ieteikumiem, kas ne vienmer var bit uzticami, lai noteiktu avota autentiskumu. Tas
norada uz nepiecieSamibu uzlabot informacijpratibas prasmes, lai kritiski izvert€tu avotus,
pamatojoties uz objektivakiem kritérijiem. Turklat petijums atklaja, ka [idziga dala respondentu
nem vera, vai avots ir augsti novertets tieSsaistes mekléSanas rezultatos, vai mekleé mark&umus
un norades par maksaSanas metodém. Tas liek domat, ka jaunieSi, iesp&jams, izmanto
mekl&tajprogrammu rangu un maksajumu metozu raditajus ka aptuvenus avota uzticamibas
raditajus. Tomer Sie faktori ne vienmér norada uz avota ticamibu, tad€jadi uzsverot, cik svarigi
ir attistit kritiskas izvert€Sanas prasmes ka dalu no informacijpratibas. Apkopojot EUIPO
petfjuma rezultatus, var secinat, ka jaunieSiem ir svarigi apgit informacijpratibu ripnieciska
Ipasuma tiesibu konteksta. Taja uzsverta nepiecieSamiba jaunieSiem attistit kritiskas domasanas
prasmes, objektivi izveértét avotus un nepalauties tikai uz socialo apstiprindgjumu vai
virspus€jiem avota ticamibas raditajiem. Informacijpratibai ir izskiroSa nozime, lai dotu
jaunieSiem iesp&ju pienemt apzinatus IEmumus un izvairities no viltotu precu vai krapniecisku
avotu upuriem tieSsaistes videé (EUIPO, 2022).

Kopuma jaunieSiem saistiba ar riipnieciska IpaSuma tiesibu identific€Sanu un
izmantoSanu ir loti svarigi apgit labas informacijpratibas prasmes, jo tas lauj precizi identificet
intelektualo ipasumu, apzinaties parkapumu riskus, izprast €tiskos apsveérumus un izpétit
uznémgéjdarbibas iespégjas.

Turklat EUIPO 2019. gada pétijuma rezultatu apkopojums “Intelektualais ipaSums un
jaunatne. Rezultatu 2019. gada parskats” (Intellectual Property and Youth Scoreboard
2019) (EUIPO, 2019) ir ceturtais izdevums Sai ikgadgjai publikacijai, kura sniegts izsmeloss
parskats par intelektuala 1pasuma tiesibu ekonomisko un juridisko situaciju Eiropas Savieniba.
2019. gada rezultatu apkopojuma ir ieklauti ar1 dati par jauniesSu attieksmi un uzvedibu attieciba
uz rupnieciska IpasSuma tiesibu parkapumiem. Piemé&ram, taja ir sniegta informacija par to, cik
liela procentuala dala jaunieSu uzskata, ka ir pienemami iegadaties viltotas preces.
Salidzinajuma ar 2022. gada EUIPO rezultatu apkopojumu ir dazas atSkiribas attieciba uz
sniegto datu un statistikas datu fokusu, ka ari konkrétajiem izmantotajiem raditajiem.
Pieméram, 2019. gada rezultatu apkopojuma sniegti dati par Eiropas Savieniba iesniegto
patentu un precu zimju pieteikumu skaitu, savukart 2022. gada rezultatu apkopojuma lielaka
uzmaniba pieversta jauniesu attiecksmei un uzvedibai attieciba uz So Tpasumtiesibu izpratni.

Magistra darba izp&tes pakapé tiek ieklauts arT 2019. gada pétijums “Z paaudzes
ieskats: Zimoli un viltotas preces” (Gen Z Insights: Brands and Counterfeit Products), ko

veikusi INTA (INTA, 2019). Pétijuma merkis bija sniegt ieskatu jaunieSu attieksmé& pret
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viltojumiem un intelektuala ipasuma tiesibu aizsardzibas nozimi. P&tijums ir noderigs p&tijuma
izp@tes pakapei, jo sniedz ieskatu par jaunieSu attieksmi pret intelektuala Tpasuma aizsardzibu
konkréta konteksta, proti, Amerikas Savienotajas Valstis. Zinojuma uzsverti vairaki butiski
secindjumi, pieméram, 61% respondentu noradija, ka vini ir informé&ti par precu zimju
parkapumiem, un 40% uzskata, ka daZos gadijumos ir pienemami izmantot ar autortiesibam
aizsargatus materialus bez atlaujas (INTA, 2019). Zinojuma arT analiz&ti faktori, kas ietekmé
jaunieSu lémumu pienemsanu, kad runa ir par produktu vai pakalpojumu iegadi, pieméram,
cena un zimola reputacija. Runajot par jauniesu prieksstatiem riipnieciska ipasuma aizsardzibas
konteksta, ir noskaidrots, ka ir nepiecieSama plasaka izglitoSana un izpratnes veicinasana par
intelektuala Tpasuma aizsardzibas nozimi. INTA zinojums liecina, ka daudzi jaunie$i ir
inform@ti par intelektuala TpaSuma jautajumiem un aizsardzibas nepiecieSamibu, tacu vél ir
daudz kas uzlabojams. Ir svarigi sadarboties ar jaunieSiem un izprast vinu attieksmi un
uzvedibu, lai izstradatu efektivas stratégijas ripnieciska ipasuma tiesibu veicinaSanai un

istenoSanai (INTA, 2019).

Secinajumi

Apskatot gan Latvijas, gan arvalstu pétijumus par jaunieSu informacijpratibu un
informé&tibu par ripnieciska Ipasuma tiesibam, ir konstatéts, ka ir nepiecieSama plasaka
izglitoSana un izpratnes veicinaSana par Siem jautajumiem. EUIPO 2022. gada rezultatu
apkopojums “Intelektualais TpaSums un jaunatne. Rezultatu 2022. gada parskats” (EUIPO,
2022) sniedz vertigu ieskatu par jaunieSu attieksmi un uzvedibu visa Eiropas Savieniba, tostarp
par vinu zinasanam par viltojumu kaitigumu un intelektuala 1paSuma aizsardzibas nozimi.
Lidzigi art 2019. gada INTA pétijums par Z paaudzes ieskatu Amerikas Savienotajas Valstis
“Z paaudzes ieskats: Zimoli un viltotas preces” (INTA, 2019) sniedz ieskatu par jauniesu
attieksmi un uzvedibu konkrétas valsts konteksta.

Kopuma Sie pétijjumi liecina, ka, lai gan daudzi jauniesi ir informéti par intelektuala
TpaSuma jautajumiem, vinu zinaSanas un uzvedibu vél ir iesp&ams uzlabot. IzglitojoSas
kampanas un meérktiecigi informéSanas pasakumi var bt efektivi, lai veicinatu riipnieciska
IpaSuma tiesibu nozimi un atturétu jaunieSus no iesaistiSanas viltoSanas darbibas. Turklat ir
svarigi turpinat So centienu efektivitates uzraudzibu un novértésanu laika gaita, lai nodro$inatu,
ka jaunieSiem ir nepiecieSamas zinasanas un prasmes pienemt apzinatus l€mumus par

ripnieciska ipasuma tiesibu jomu, ka, pieméram, iegadajoties kadu preci vai pakalpojumu.
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4. PETIJUMA METODOLOGIJAS RAKSTUROJUMS

Magistra darba ceturtaja nodala ir izklastita empiriskaja pétijjuma izmantota
metodologija. Saja nodala apliikotas izmantotas pétijuma metodes, §o metozu analize un
pamatojums, ka ari teorétiskais un analitiskais fons. Sis nodalas pédéja apaksnodala sniegta

detalizéta informacija par empirisko bazi un p&tijuma procesu.

4.1. Pétijuma stratégijas un metoZu raksturojums

Lai sasniegtu magistra darba mérki un atbildétu uz petijuma izvirzitajiem jautajumiem,
empiriska pétijuma veikSanai tiek izmantota jaukta tipa pétniecibas stratégija, kas apvieno
kvantitativo un kvalitativo pieeju. Ieklaujot dazadas p€tniecibas metodes, tiek iegiita pilnigaka
izpratne par pétfjuma t€mu. Turklat dazadu datu veidu integréSana palidz secinajumu izveidg,
kas paaugstina pétijuma ticamibu un nozimigumu. Pragmatisms kalpo par filozofisko pamatu
jaukta pétijuma dizaina izmanto3anai, kura apvienotas abas pieejas. Sis dizains lauj vispusigi
izpétit kontekstus un procesus, pieméram, izmantojot kvalitativos datus tiek sniegts padzilinats
ieskats un bagatiga izpratne par pétamo tematu, savukart, kvantitativie dati atvieglo
visparinasanu un konkr&taku rezultatu iegisanu, laujot p&tniekiem izdarit plasakus secinajumus
un noteikt likumsakaribas, kas parsniedz atseviSsku gadijumu robezas (Bryman, 2006).
Integréjot gan kvalitativo, gan kvantitativo metodologiju, jaukta p&tijuma dizains ietver
pragmatisku koncepciju par vispiemérotako instrumentu izmantoSanu, lai risinatu pétfjuma
jautajumus un panaktu visaptverosu izpratni par p&tamo problému.

Kvalitativas metodes sociologija attiecas uz pé&tnieciskajam pieejam, kas balstas uz
interpretacijas paradigmu un kuru mérkis ir iegiit dzilaku izpratni par socialam paradibam, pétot
individualo cilvéka pieredzi (Zepa, 22.06.2022). Galvena uzmaniba tiek pievérsta aprakstosu,
bagatigu datu vakSanai, izmantojot tadas metodes ka intervijas, novérojumi un dokumentu
analize (Creswell, 2003). Kvalitativaja p&tnieciba tieck méginats atklat ar pétijuma t€mu saistitas
nozimes, pieredzi un socialo kontekstu. Tas lauj p€tniekiem iedzilinaties cilvéku uzvedibas,
atticksmes, uzskatu un mijiedarbibas sarezgitiba. Atskiriba no kvantitativajiem p&tjjumiem, kas
koncentréjas uz skaitliskajiem datiem un statistisko analizi, kvalitativie pétijumi uzsver
kvalitativo datu interpretaciju un izpratni, bieZi izmantojot tematisko analizi vai citas
kvalitativas analizes metodes.

Kvantitativas metodes sociologija ir p&tniecibas pieejas, kas balstas uz matematiskam
un statistiskam metodém, lai pétitu un analiz&tu socialas paradibas (NikiSins, 22.06.2022).
Merkis ir kvantitativi noteikt un izmérit mainigos lielumus, kas lauj veikt statistisko analizi un

visparinat secinajumus attieciba uz lielaku kopumu. Kvantitativajos pétijumos parasti izmanto
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strukturétas aptaujas, eksperimentus vai esoSas datu kopas, lai sistematiski un standartizeti
vaktu datus. Ar kvantitativajam metodeém iegiitie dati parasti ir objektivi, jo tie balstas uz
izm@ramiem un novérojamiem faktoriem, nevis uz pétnieka personigadm aizspriedumiem vai
uzskatiem (Payne & Payne, 2004).

Peétijuma izmantotas anketéSanas, fokusgrupas diskusijas un intervéSanas metodes.
Petfjuma sakotngja posma tiek izmantota kvantitativa p&tniecibas metode aptaujas anketas
veida, kas lauj sistematiski vakt datus no lielas dalibnieku izlases. ST kvantitativa metode sniedz
statistisku ieskatu un lauj noteikt vispar€jas tendences un modelus. P&tijuma t€mas konteksta
aptaujas metodes izmantoSana ne tikai palidz noteikt jaunieSu informacijpratibu, bet art sniedz
ieskatu vinu informacijpratibas limeni attieciba uz ripnieciska ipasuma tiesibam un to
parkapumiem. Papildinot kvantitativos rezultatus, pétijuma ieklauta fokusgrupu diskusija, lai
padzilinati izpétitu dalibnieku pieredzi, attieksmi un perspektivas. Sis kvalitativais komponents
lauj niansétak izpétit tematu, iegiistot bagatigu un konteksta raksturojosu informaciju, ka ari
individualos viedoklus un personiskos stastus, kas papildina pétijuma rezultatus.

Dalgji strukturétajas intervijas intervijas tiek sniegts jomas parstavju skatijums uz $o
petijuma tematu, ka ar1 viedoklis par jaunieSu attieksmi Un zinaSanam attieciba uz pétijuma
temu. [zmantojot vairakas p&tniecibas metodes, kas ietver jaukto pétijuma dizaina aspektus,
petljums tiecas sniegt visaptveroSu un pilnvertigu priekSstatu par jaunieSu attiecksmi un
uzvedibu saistiba ar informaciju par riipnieciska pasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem
kait€jumiem.

Izmantojot $aja pétijuma izveleto pétniecisko pieeju, tika integréti kvantitativie un
kvalitativie dati, izmantojot secigi izskaidrojoSu jaukta tipa pé€tijjuma dizainu. P&tijjuma
sakotngja posma tika veikta kvantitativa aptaujas datu analize, kas kalpoja par pamatu
turpmakajam datu vaksanas darbibam, proti, fokusgrupas diskusijai un dalibnieku atlasei. Sads
dizains lauj vispusigak interpretét kvantitativos rezultatus, jo paSi dzives kvalitates aptauju

konteksta, apkopojot papildu kvalitativos datus (Martinsone, Pipere & Kamerade, 2016)

4.1.1. Aptaujas metodologija

Magistra darba kvantitativaja pétijuma ka primara datu vak$anas metode ir izmantota
anketésana, izmantojot tieSsaistes aptauju riku QuestionPro. ST metode ir pazistama ar savu
ertumu un sp€&ju savakt lielu datu apjomu no plaSas p€tijuma dalibnieku izlases. Sistematiska
datu vakSana, izmantojot standartiz€tu jautdjumu kopumu, lauj precizi atspogulot pasreiz€jo
situaciju (Martinsone & Pipere, 2011). Aptaujas var klasificét, pamatojoties uz vairakiem

faktoriem, tostarp parvaldes veidu (mutiska vai rakstiska), mijiedarbibas limeni (klatienes vai
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attalinati), procediiru (individuala vai grupu) un izmantoto jautajumu veidu (slégti, dal&ji
atverti, atverti, skalas, izkartojuma un demografiskie jautajumi) (Pipere, 2011).

Ir vairaki iemesli, kap&c tieSsaistes aptauju riki ir noderigi misdienu p&tnieciba. Tie lauj
efektivi vakt datus no lielas un daudzveidigas izlases, ko var biit griiti un laikietilpigi panakt,
izmantojot tradicionalas aptaujas metodes. Otrkart, tieSsaistes aptauju riki sniedz pétniekam
iesp&ju viegli izstradat un pielagot aptaujas, lai tas atbilstu konkrétam pétijuma vajadzibam.
Treskart, tieSsaistes aptaujas riku izmantoSana var palidz&t samazinat ar datu apkoposanu
saistitas izmaksas, pieméram, drukasanas un pasta izdevumus. Turklat tieSsaistes aptauju riki
biezi nodroSina automatiz€tus datu analizes un vizualizacijas rikus, kas p€tniekiem var palidzet
viegli analiz€t un interpretét aptauju rezultatus. Visbeidzot, tieSsaistes apsekojumu riki lauj
viegli izplatit aptaujas, izmantojot dazadus tieSsaistes kanalus, pieméram, socialos plassazinas
lidzeklus un e—pastu, kas var palidzet palielinat aptauju sasniedzamibu un atbilzu skaitu.

QuestionPro ir pieme&rota izvele ka tieSsaistes aptaujas riks studentu petijjumiem Latvija,
pateicoties ta dazadajam priekSrocibam. Ta ka to ir abongjusi Latvijas Universitate, tas
nodrosina piekluvi dazadiem jautajumu veidiem, laujot veidot aptaujas dazados formatos,
pieméram, ar atbilzu variantiem, matricas un vértéjuma skalas jautajumiem. Sada pielagosanas
ir atbilstoSa pétijuma specifiskajam vajadzibam. Turklat QuestionPro lietotajam draudziga
saskarne vienkarso aptaujas izveides procesu, padarot to pieejamu pat tiem, kam ir ierobezota
pieredze aptauju programmatiras izmantoSana. Turklat riks piedava pielagoSanas iespgjas,
laujot petniekam personaliz&t aptaujas ar motiviem, logotipiem un foniem, tadgjadi uzlabojot
vizualo pievilcibu un respondentu iesaisti. QuestionPro nodros§inatas visaptverosas analitikas
un parskatu veidoSanas iesp€jas lauj padzilinati analizet iegiitos datus, veicinot saturigu ieskatu
un interpretaciju. Papildus tam vairaku valodu, tostarp latvieSu valodas, nodroSinajums lauj
efektivi veikt un saprast aptaujas Latvijas viet€ja konteksta. Apskatot kopuma, QuestionPro ir
piemérots un vertigs riks studentu petijumiem, kas atbilst Latvijas Universitaté veikto p&tijumu
specifiskajam prasibam un mérkiem. QuestionPro piedava ieteikumus, lai optimizetu aptaujas
izveides procesu. Galvenie apsvérumi, izmantojot riku, ir:

e Skaidri definét aptaujas méerki, lai iesaistitu respondentus;

e Izmantot atbilstoSus aptaujas jautajumus, pamatojoties uz petijuma merki;

e leklaut progresa joslu, lai respondenti biitu inform&ti un motivéti aptaujas
pildiSanas procesa;

¢ |zmantot mérkauditorijai viegli saprotamu valodu;

e lzvairities no sarezgitiem jautajumiem, kas var izraisit atteikSanos no aptaujas;

e Saglabat konsekventas vertéSanas skalas, lai nodroSinatu precizitati;
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e Organizet aptauju logiska seciba, lai nodrosinatu respondentu interesi;

e |zvairities no neobjektiviem vai maldinoSiem jautajumiem, lai nodroSinatu
objektivu datu vaksanu,

e Ripigi parbaudit aptauju pirms izplatiSanas (QuestionPro, n.d.).

AnketéSana tika izv€l€ta ka metode, lai iegiitu visaptveroSu informaciju par jaunieSu
informacijpratibu saistiba ar riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem un ar tiem saistitajiem
kait§jumiem. Merkis bija izpétit dazadus aspektus, tostarp jaunieSu informacijpratibas
pasvertgjumu, to, cik liela méra vinu vida tiek veicinata informacijpratiba, kadas metodes, péc
jaunieSu domam, ir piemé&rotas informacijpratibas veicinasanai $aja tematika un kadus skerslus
vini saredz, kad runa ir par jaunieSu informacijpratibu par riipnieciska ipasuma tiesibu
parkapumiem un to raditajiem kaitgjumiem.

Lai iegiitu informaciju par jaunieSu informacijpratibu, tika izmantota anketa ar
dazadiem jautajumu veidiem, tai skaita atvertiem, vairaku atbilzu variantu un viena atbilzu
varianta jautdjumiem un Likerta skalas. Ieklaujot atvértos jautajumus, tika iegiti kvalitativi
dati, kas p&c butibas tika analiz&ti, izmantojot kvantitativo kontentanalizes metodi. Aptauja (sk.
1. pielikumu) tika ietverti dazadi informacijpratibas aspekti, tostarp tris MIP
pamatkompetences. Pieméram, respondentiem tika piedavati apgalvojumi saistiba ar piekluvi
un lugts izteikt savu piekriSanu vai nepiekriSanu: “Es zinu, kur interneta atrast aktualako
informaciju un uzticamus ieteikumus, lai iepirktos drosi”. ST visaptvero§a anketas struktiira lava
1zpétit vairakus jaunieSu informacijpratibas aspektus. [zveletie anketas jautajumi galvenokart ir
versti uz divam MIP pamatkompetencém, proti, piekluvi un noveértésanu. Sakara ar iesp&jamo
apjomigumu, kas rastos, ieklaujot visas 12 kompetences, konkrétas kompetences sadala
"radiSana" anketa netika plaSi aplikotas. Apzinoties, cik svarigi ir izpétit jaunieSu radiSanas
aspektu ripnieciska un intelektuala ipasuma konteksta, ieteicams anketu papildinat ar atsevisku
aptauju, kas veltita padzilinatai §T pasa temata izpétei. Sada papildu aptauja lautu detalizétak
1zpétit jaunieSu radoSo praksi un rezultatus, sniedzot vertigu ieskatu par vinu iesaisti un izpratni
par intelektuala ipasuma radiSanu kopuma.

Aptaujas anketas datu vakSana notika no 2023. gada 20. aprila lidz 10. maijam. P&tijuma
aptauja tika veidota, izmantojot interneta aptauju riku QuestionPro. Saja pétijuma tika
izmantota "sniega pikas" metode, kas atviegloja pétijuma dalibnieku izlasi. Izmantojot So
metodi, petnieks sakotn€ji apzina un atlasa personas, kuram piemit noteiktas petijumam
biitiskas TpaSibas. Péc tam Siem dalibniekiem tiek luigts ieteikt un piesaistit citus potencialos
dalibniekus, kas atbilst noteiktajiem kriterijiem (Martinsone & Pipere, 2011). Lidzigi ka sniega
pikas, kas ripo no kalna un uzkraj arvien vairak sniega, izlase pieaug, jo dalibnieki iesaka un

iesaista citus petijuma procesa. ST metode piedava nejausas izlases panémienu, kas var biit 1pasi
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noderigs gadijumos, kad mérkauditoriju ir gruti sasniegt vai pieklit tai ar tradicionalajam
izlases metodém. [zmantojot dalibnieku kontaktus un tiklus, sniega pikas metode lauj paplasinat
un dazadot izlasi, bagatinot datu ieguves procesu un uzlabojot p&tijuma kopgjas atzinas. Lai
izplatitu aptaujas anketu, darba autore uzrunaja studentus vecuma no 18 lidz 30 gadiem no sava
kontaktu loka, izmantojot dazadus tieSsaistes sazinas lidzeklus, pieméram, elektronisko pastu
un socialos tiklus. Studenti tika aicinati dalities ar anketu kopa ar saviem vienaudziem, kas art
stude. Merkis bija iegiit vismaz 300 atbildes. Galu gala kopuma tika sasniegti 382 dalibnieki,
un no tiem 250 respondenti sniedza pilnigas atbildes uz anketas jautajumiem. Anketa iegiitie
dati tika apstradati un atspoguloti, izmantojot programmu Microsoft Excel, lietojot izklajlapu
funkcionalitati. Datu analizg tika nemtas véra tikai to dalibnieku atbildes, kuri aizpildija visus

jautajumus anketa.

4.1.2. Fokusgrupas diskusijas metodologija
Fokusgrupas diskusijas ietver dal€ji strukturétu interviju norisi ar grupu, kuras
mijiedarbiba starp dalibniekiem un iegiitie rezultati ir galvenie fokusgrupas procesa
komponenti. Fokusgrupas diskusijas tiek izmantotas, lai gtitu ieskatu par attiecksmi, viedokliem,
vertibam, gaidam un perspektivam, padarot tas par veértigu prognoz€Sanas instrumentu.
Ieteicams, lai grupas lielums biitu ierobeZots, parasti neparsniedzot 10—12 dalibniekus, jo
lielakas grupas var traucét dalibnieku mijiedarbibu un kaveét vienlidzigu Iidzdalibu. Diskusijas
sarunu grupas sesijas ilgums parasti ir no 1 lidz 2 stundam. Viena no iev€rojamam S§is
pétniecibas metodes prieksrocibam ir ta, ka tajas tiek atspogulota dalibnieku savstarp€ja
dinamika un mijiedarbiba, kas sniedz vertigus empiriskus datus. Turklat p&tnieki var izpétit
negaiditas t€mas vai jautajumus, kas rodas grupa, un dalibniekiem ir iesp&ja lugt
paskaidrojumus un, iesp&jams, mainit savu viedokli grupas mijiedarbibas rezultata. Toméer ir
svarigi apzinaties iesp&jamos trikumus, pieméram, risku, ka domin&josas personibas diskusija
aizéno pargjos, un iesp&jamo neobjektivitati, ko rada dalibnieku atlases process. Galu gala
fokusgrupas diskusijas panakumi ir atkarigi no tas izveides kvalitates un sesiju vadosa
moderatora prasmém (Jennings, 2005).
Ir apzinati dazadi panemieni, ko moderators var izmantot, lai veicinatu produktivu
diskusiju un bt efektivs moderators:
e Uzturet diskusiju pie t€émas: moderatoram ir izSkiroSa loma fokusgrupas
diskusijas vadiSana un nodro$inasana, lai ta joprojam biitu saistita ar pétjjuma

tému;
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Veicinat aktivu lidzdalibu: prasmigam moderatoram jarada vide, kura dalibnieki
jutas iedrosinati dot savu ieguldijumu un aktivi iesaistities diskusija. Moderatora
mérkis ir piedalities minimali, laujot dalibniekiem paSiem vadit sarunu,
Uzsvert dalibnieku ieguldijuma veértibu: moderatoram ir svarigi uzsvert katra
dalibnieka ieguldijuma nozimi pétijuma. Sada pieeja veicina sadarbibas sajiitu
un mudina atklati dalities viedoklos un pieredzg;

Pienemt pétnieka lomu: moderatoram vajadzetu ienemt nevis skolotaja, bet gan
pétnieka lomu, pauZot savu interesi izprast dalibnieku viedoklus. Sada pieeja
veicina nehierarhisku atmosféru un mudina dalibniekus brivi izteikt savas
domas;

Prasmigs moderators sp&j vadit diskusiju tada tempa, kas lauj padzilinati izp&tit
visus fokusgrupas noradijumos ieklautos jautajumus. Tas nozimé lidzsvarot
vajadzibu p&c padzilinatam atbildém, vienlaikus nodrosinot, ka diskusija neklust
stagn&josa vai parak laikietilpiga;

Fokusgrupas noradijumu parzinaSana: moderatora efektivitate ir atkariga no ta,
cik labi vin$ parzina fokusgrupas noradijumus, kas kalpo par celvedi diskusijai.
Labi sagatavots moderators var viegli orient€ties savos noradijumos un
ieklautajos jautajumos;

Elastiba un pielagoSanas spé€jas: sekmigs moderators ir elastigs, pielagojot
diskusijas gaitu, pamatojoties uz dalibnieku ieguldijumu un jaunam t€mam. Ja
rodas vertigas atzinas, vin$ var novirzities no plana, vienlaikus saglabajot
koncentré$anos uz pétijjuma mérkiem,

Moderatoram aktivi jauzrauga diskusijas tonis un dinamika, nodroSinot, ka
diskusija joprojam ir cieppilna un ieklaujoSa. Vinam jaiejaucas, ja kads
dalibnieks domin€ saruna vai ja rodas konflikti, kas jaatrisina;

Veikt atrus spriedumus: efektiviem moderatoriem ir spgja atri spriest, kad un ka
iejaukties diskusija. Vini sp&j atpazit iesp&jas apkopot galvenos punktus, lugt
paskaidrojumus vai parorientét sarunu, lai nodrosinatu tas produktivitati (Mack,

Woodsong, MacQueen, Guest & Namey, 2005).

Fokusgrupu daudzpusiba veicina to plasu izplatibu misdienas. Fokusgrupas var

izmantot ka patstavigu metodi kvalitativu datu vakSanai vai integrét ar citam kvalitativam un

kvantitativam metodém jauktu metozu dizaina ietvaros. Tas var veikt gan kontroléta

laboratorijas vide, gan reala vide, laujot pé€tniekiem pétit un potenciali ietekmét socialo

dinamiku (Martinsone & Pipere, 2011).
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Fokusgrupas diskusijas dalibnieki tika atlasiti, izmantojot pétijumam izstradato anketu.
Anketas pedgja jautajuma (SK. 3. pielikumu) jauniesi tika aicinati izteikt savu vélmi piedalities
fokusgrupas diskusija, noradot savu gatavibu turpmak iesaistities p&tijuma, sniedzot savu
elektroniska pasta adresi. Sakotng&ji bija paredzets, ka piedalisies sesi dalibnieki, tacu dazadu
apstaklu de] galigais dalibnieku skaits bija Cetri. Tomer ir svarigi atzimét, ka tas neietekméja
procesu ar jebkadiem negativiem aspektiem. Fokusgrupas diskusija notika attalinati, izmantojot
tieSsaistes sazinas platformu Microsoft Teams. Pirms diskusijas dalibniekiem tika ltigts sniegt
piekriSanu, ka vinu atbildes tiks izmantotas pétijuma ietvaros, kas ietvéra fokusgrupas
diskusijas ierakstiSanu datu analizes vajadzibam (Sk. 2. pielikumu). Ierakstita diskusija tika

transkribgta, lai atvieglotu secinajumu analizi (SK. 4. pielikumu).

4.1.3. Intervijas metodologija

Papildus esosajiem datiem, kas tika iegiiti no jaunieSiem, tika iegiitas ar papildu atzinas,
intervgjot jomas parstavjus, kuri ikdiena tiesi strada ar sabiedribas informéSanu par riipniecisko
Ipasumu un ta aizsardzibu. So interviju mérkis bija sniegt salidzinodu perspektivu, izp&tot jomas
parstavju viedokli un pieredzi saistiba ar jaunieSu perspektivam. Tika veiktas dalgji struktur&tas
intervijas, lai panaktu lidzsvaru starp iepriek§ defin€tu jautajumu ietvaru, vienlaikus laujot
dalibniekiem elastigi izverst savas zinaSanas. Intervijas tika veiktas, izmantojot tieSsaistes
sazinas platformu Microsoft Teams, nemot véra dalibnieku &rtibas un vélmes. Pirms katras
intervijas tika sanemta informéta piekriSana. Interviju audioieraksti tika veikti ar atlauju,
tadejadi nodroSinot diskusiju precizu atspogulojumu. P&c tam tika sagatavoti interviju
transkripti, lai atvieglotu riipigu analizi un salidzinasanu ar datiem, kas iegiiti no intervijas
dalibniekiem.

Interviju metode ir plasi atzita par izplatitu pieeju kvalitativo datu iegtiSanai. Ta ietver
struktur€tu sarunu vai interaktivu dialogu starp intervétaju un intervéjamo. Intervijas galvenais
meérkis ir iegiit informaciju, kas atbilst pétjjuma jautajumiem vai parbauda pétijuma hipotézi.
Saja vienvirziena dialoga intervétajs uznemas lomu, uzdodot ieprieks sagatavotus jautajumus
intervéjamajam, kur§ uzpemas galveno runas lomu, sniedzot savu viedokli un atzinas
un zinasanas, veicinot visaptveroSu izpratni par pétjjuma t€mu. Turklat intervijas var veikt
dazados formatos, pieméram, klatieng, pa talruni vai tieSsaisté, atkariba no logistikas
apsvérumiem un dalibnieku ve€lmém. Interviju metode pétniekiem sniedz iesp€ju elastigi
pielagot jautajumu uzdoSanas stratégijas un mekl&t padzilinatas atbildes, tadgjadi laujot veikt

apjomigu iegiito datu analizi.
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Intervijas dalibnieku atlasé tika izmantota mérktiecigas izlases stratégija, ko visbiezak
izmanto kvalitativajos pétijumos, lai atlasitu dalibniekus. ST metode paredz apzinati atlasit
personas, kuram ir nepiecieSamas zinasanas un pieredze, lai sniegtu izsmelosas atbildes saistiba
ar petijuma jautajumiem (Martinsone & Pipere, 2011). Atbilstosi Sai stratégijai tika izveléti divi
parstavji no Patentu valdes — iestades, kas ir atbildiga par informétibas veicinaSanu un
rupnieciska 1paSuma tiesibu aizsardzibu Latvija: Attistibas un starptautiskas sadarbibas
departamenta direktori Terézi Vétru (sk. 11. pielikumu) un projektu koordinatori Karinu
Breimani (sk. 7. pielikumu). Turklat tika iesaistits arT parstavis no Valsts ienémumu dienesta —
Muitas parvaldes Riska vadibas dalas lerobeZojumu un aizliegumu uzraudzibas nodalas
vecakais muitas eksperts Egils Misitis (sk. 9 pielikumu), kurs specializ&jas riska parvaldiba un
intelektuala TpaSuma tiesibu aizsardziba.

Sie dalibnieki tika uzskatiti par Ipadi nozimigiem, jo vinu zinasanas ikdienas
informacijas un riipnieciska ipaSuma aizsardzibas joma papildinaja esoSos datus, kas tika iegtti
no jaunieSiem. Ieklaujot $1s galvenas ieinteresétas personas, petjjuma mérkis bija bagatinat
izpratni par jaunieSu perspektivam, tas salidzinot un pretstatot t0 nozares profesionalu
sniegtajam atzinam, kas aktivi iesaistiti riipnieciska TpasSuma tiesibu jautajumu risinasana.

Pirms intervijas veiks$anas respondentiem tika ltigts sniegt atlauju izmantot vinu datus
$aja petijuma. Sis ligums tika izteikts saskana ar vienosanas dokumentu, kurd bija izklastits
intervijas ierakstiSana un datu izmanto$ana magistra darba pétijuma vajadzibam (sk. 5.

pielikumu).

Secinajumi

Atbilsto3as pétniecibas stratégijas izvéle biitiski ietekmé kop&jo pétijuma struktiiru. Saja
petijuma tika izmantota jaukta tipa p&tniecibas strat€gija, viena pétijuma ieklaujot gan
kvantitativas, gan kvalitativas datu ieguves metodes. Izmantojot anketu, vargja iesaistit lielaku
respondentu skaitu, kas lava apkopot datus no plasaka dalibnieku loka. Savukart intervijas un
fokusgrupas diskusija tika izmantota, lai iedzilinatos pétamaja t€éma, veicinot vispusigaku
izpratni par dalibnieku viedokliem un atzinam. Aptauja sniedza iesp&ju apkopot skaitliskos
datus, atvieglojot statistisko analizi un tendencu un likumsakaribu noteikSanu. No otras puses,
intervijas un fokusgrupas diskusija deva iesp&ju dalibniekiem dalities pieredze, viedoklos un
personigajos stastos, tadgjadi ieglistot bagatigus kvalitativos datus, kas pétijuma rezultatiem
pieSkira noteiktibu un kontekstu. Izmantojot vairakas pétniecibas metodes, petijums lava
parvarét iespg&jamos ierobezojumus, kas saistiti ar palausanos tikai uz vienu metodi.
Kvantitativo un kvalitativo pieeju ieklauSana petijuma lava vispusigak izpétit pétijuma

jautajumus, tadejadi uzlabojot secinajumu pamatotibu un ticamibu.
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5. REZULTATI UN DISKUSIJA

Rezultatu un diskusiju nodala ir sniegta visaptverosa anket€sana, fokusgrupas diskusija
un intervijas iegiito datu analize. Sis nodalas mérkis ir apkopot iegiitos rezultatus un sniegt
dzilaku izpratni par petijuma t€mu. Dati analiz&ti sistematiski, nemot véra pétijuma izvirzitos
jautajumus un mérkus. Nodala tiks strukturéta apaksnodalas, kas atbilst dazadam izmantotajam
datu vakSanas metodém, laujot skaidri un organizeti izklastit rezultatus. Analizé apzinatas
galvenas témas un tendences, kas izriet no datiem, vienlaikus p&tot ar1 jebkadas neatbilstibas
vai atSkirigus viedoklus, ko paudus$i pétijuma dalibnieki. Diskusija pieveérsta uzmaniba
secinajumu nozimei, sasaistot tos ar esoso literatiiru un teorétiskajiem ietvariem, ka ar sniedzot
ieskatu un ieteikumus jaunieSu informacijpratibas veicinasanai riipnieciska Ipasuma tiesibu

parkapumu konteksta.

5.1. AnketeSanas rezultati

Saja apaksnodala analizéti dati, kas iegiiti no aptaujas anketas, kura kopuma piedalijas
250 respondenti — studgjosie vecuma no 18 lidz 30 gadiem. No tiem 136 noradija, ka ir sievietes,
70 — viriesi, bet 44 izvelgjas neatklat savu dzimumu. Vislielaka respondentu vecuma grupa bija
no 22 lidz 25 gadiem, kas veidoja 48% no izlases. Otra lielaka vecuma grupa bija no 18 Iidz 21
gadam, kas veidoja 30% respondentu. Tikai 55 dalibnieki (22%) bija vecuma no 26 lidz 30
gadiem. Visi respondenti paslaik ir studenti, no kuram lielaka dala stud€ Latvijas Universitaté
(42,8%), kam seko Rigas Stradina universitate (14%) un Latvijas Tehniska universitate

(12,8%). Tikai tris respondenti (1,2%) studé Liepajas Universitaté (sk. 5.1. att.).
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augstskola RISEBA

Latvijas Makslas akademija
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Vidzemes Augstskola

Rézeknes Tehnologiju akadémija
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5.1. att. Respondentu parstavétas macibu iestades

Respondentiem tika piedavatas vairakas izvéles iesp€jas, atbildot uz jautajumu ""Kuru

no Siem ripnieciska ipaSuma veidiem Tu patere ikdiena?". Analiz&jot respondentu skaitu,

kuri izvelgjas katru no iesp&jam, rezultati atklaj sadu kartibu (sk. 5.2. att.), kas att€loti nevis

procentos, bet skaitlos, cik respondentu atzimgja konkréto apgalvojumu.
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5.2. att. Respondentu ikdienas patérins pa riipnieciska IpaSuma veidiem

Pamatojoties uz aptauja ieglitajam atbildem par ikdiena patéréta riipnieciska Tpasuma
veidiem, var izdarit vairakus secinajumus. Ir redzams, ka visbiezak respondentu vidii paterétais
riipnieciska ipaSuma veids ir zimolu apgerbi vai aksesuari — 111 respondentu (44,4%) noradija,
ka tos ikdiena patéré. Tas liecina, ka So respondentu dzivé liela nozime ir modei un
personigajam stilam. Otraja vieta ir zimolu apavi, kurus 100 (40%) respondenti ir izvel&jusies
ka ikdiena pat€r€jamu riipniecisko IpaSumu veidu. Tas norada uz zimolu apavu ka modes
pazinojuma vai personigas izvéles nozimi ievérojamai respondentu dalai. Turklat jaatzime, ka
izplatita izv€le ir arT Zimolu smarzas un gudras ierices jeb viedierices, ko izv€las attiecigi 97
respondenti (38,8%) un 96 respondenti (38,4%).

Rezultati attieciba uz izpratni par etiskajiem apsverumiem un juridiskajam
sekam, kas saistitas ar informacijas izmantoSanu saistiba ar produktu vai precu
logotipiem, krasam, nosaukumiem un izskatu, liecina, ka respondentu informé&tibas limenis
ir atSkirigs (sk. 5.3. att.).

46,41% respondentu piekrita, ka viniem dazkart ir gruti izprast &tiskos un juridiskos
aspektus, kas saistiti ar $adas informacijas izmantoSanu. Tas liecina, ka ievérojamai dalai
respondentu, iesp&jams, nav pietieckamas izpratnes par sekam, kas saistitas ar riipnieciska
Ipasuma izmantosanu ikdienas dzive. NoO otras puses, 26,82% respondentu nepiekrita Sim
apgalvojumam, kas norada uz labaku izpratni vai parliecibu par savam zinasanam par

étiskajiem un juridiskajiem aspektiem, kas saistiti ar $adas informacijas izmantoSanu. Tas
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liecina, ka ievérojamai dalai dalibnieku ir augstaks informacijpratibas [tmenis un vini labak

apzinas intelektuala ipasuma izmantoSanas &tiskos un juridiskos aspektus.

Gruti atbildet

26,77%
Piekritu
46,41%
Nepiekritu
26,82%

5.3. att. Griitibas saprast étiskos apsverumus un juridiskas sekas, kas saistitas ar tadas
informacijas izmantoSanu ka produkta vai preces logo, krasas, nosaukumi vai pat izskats un

forma

Dati par apgalvojumu "Kad es iepérkos interneta, es gandriz vienmeér parliecinos
par sniegtas informacijas droSumu un ticamibu" liecina, ka 48,19% respondentu piekrit §im
apgalvojumam (sk. 5.4. att.). Savukart 26,51% respondentu apgalvojumam nepiekrit, noradot,
ka, ieperkoties tieSsaisté, vini ne vienmé&r par prioritati izvirza informacijas uzticamibu un
ticamibu. Turklat 25,3% respondentu bija griiti sniegt viennozimigu atbildi uz $o jautajumu.
Sie rezultati liecina par individu at3kirigo skatfjumu un pieeju, kad runa ir par informacijas

ticamibas novertéSanu, ieperkoties tieSsaiste.

Gruti atbildet

25,3%
Piekritu
48,19%
Nepiekritu
26,51%

5.4. att. Iepérkoties interneta, gandriz vienmeér parliecinos par sniegtas informacijas

droSumu un ticamibu
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Uz apgalvojumu "Es zinu, kur interneta atrast aktualako informaciju un uzticamus
ieteikumus, lai iepirktos drosi" respondenti sniedza dazadas atbildes (sk. 5.5. att.). Saskana
ar iegutajiem datiem 28,19% respondentu piekrita apgalvojumam, noradot, ka vini jutas
parliecinati par savam sp&jam atrast uzticamu informaciju un uzticamus padomus droSai
iepirkSanas veikSanai interneta. No otras puses, 23,29% aptaujato apgalvojumam nepiekrita,
noradot, ka viniem nav tada pasa [imena zinasanu vai informétibas par uzticamu avotu atraSanu.
Turklat 28,51% respondentu bija griiti sniegt parliecinodu atbildi uz %o jautdjumu. Sie
secinajumi liecina par at$kirigajiem individu priek$statiem un parliecibas limeniem attieciba uz
piekluvi aktualai un uzticamai informacijai, kad runa ir par droSiem iepirkSanas paradumiem

tieSsaiste.

Griiti atbildét Piekritu
28,51% 28,19%
Nepiekritu
23,29%

5.5. att. Zinu, kur interneta atrast aktualako informaciju un uzticamus ieteikumus, lai

iepirktos drosi

Tie 28,19% respondentu, kuri piekrita, uzrada augstaku informacijpratibas limeni,
savukart 23,29% respondentu, kuri nepiekrita, norada uz zemaku informacijpratibas [imeni.
28,51% respondentu, kuriem bija griti atbildet, norada uz atskirigu informacijpratibas Iimeni.
Sie secindjumi uzsver informacijpratibas prasmju nozimi, lai efektivi orientétos tiessaistes
informacija.

Turpinajuma apskatiti iegtitie dati par jaunieSu informacijpratibas pasverteéjumu un
veidiem, kadus jaunieSi ir izmantojusi, lai paaugstinatu savu informacijpratibu pedéja

gada laika (sk. 5.6. att.).
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5.6. att. JaunieSu informacijpratibas pasvertéjums un veidi, ka tas ir uzlabojies pedéja gada

laika

Spriezot pec iegltajiem datiem, respondenti, kuri savas informacijpratibas prasmes
novertéja ka "loti labas", noradija par ievérojamiem uzlabojumiem vairakos veidus pedgja gada
laika. No respondentiem, kuri savas prasmes novértéja ka "loti labas", 30 respondenti (12%)
zinoja par uzlabojumiem studijas, bet tikpat liels skaits (30) pieredz&ja prasmju uzlaboSanos
darba vidé. Turklat 42 respondenti (16,8%) iesaistijas paSmacibas procesa, lai pilnveidotu savu
informacijpratibu, un 26 respondenti (10,4%) piedalijas apmacibas. Turklat 7 respondenti
(2,8%) mingja, ka vinus apmacijusi kol&gi, un 6 respondenti (2,4%) uzskatija, ka vinu prasmées
nav vairs ko pilnveidot, un tikai 1 respondents (0,4%) mingja citus prasmju uzlabosSanas veidus.
Saistiba ar likumsakaribam, kas noverotas to respondentu vidii, kuri savas prasmes noverteja
ka "loti labas", “labas” un “apmierinoSas”, ir redzams, ka lielaka dala no viniem noradija uz
uzlabojumiem vairakas savas dzives jomas. Konkréti, respondenti noradija, ka vini uzlabo savu
informacijpratibu, stud€jot, stradajot, paSmacibas cela un piedaloties apmacibas.

Respondenti, kuri savu informacijpratibu novertéja ka "neapmierinosu", apgalvoja, ka
pédgja gada laika ir uzlabota informacijpratiba dazados veidos. Visbiezak minétie veidi ir
koléga sniegta apmaciba (8 respondenti — 3,2%) un paSmacibas cel§ (6 respondenti — 2,4%).
Tas liek domat, ka respondenti, kuru informacijpratibas pasvertejums ir zemaks, cenSas meklet
palidzibu un patstavigi apgiit zinasanas, lai uzlabotu savas prasmes.

Kopuma §ie secinajumi uzsver respondentu atSkirigo informacijpratibas Iimeni un vinu
pieeju, lai attistitu So prasmi. Tas norada, cik svarigi ir veicinat informacijpratibas kompetenci
un sniegt pielagotu atbalstu, pamatojoties uz katra individa pasveértétajam sp&jam, kas lauj

efektivi izvertét un izmantot informacijas resursus.
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Talak sniegti aptaujas rezultati par to, kur jaunieSi vérstos riipnieciska Ipasuma
tiesibu parkapumu gadijuma (sk. 5.7.att.). ST informacija ir loti svariga, jo ta sniedz ieskatu
par vélamajiem veidiem un vietam, ka jauniesi var€tu iegiit zinaSanas un ieteikumus saistiba ar

rupnieciska TpaSuma aizsardzibu.
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5.7. att. Vietas, kur jauniesi verstos ripnieciska ipaSuma tiesibu parkapumu gadijuma

Apkopojot respondentu izvéleétos informacijas iegiiSanas veidus un avotus par
ripnieciskd TpaSuma tiesibu parkapumiem, iegiita vertiga informacija par respondentu
informacijas mekl€Sanas ricibu. Dati liecina, ka ieveérojams skaits respondentu, lai ieglitu
informaciju par So tematu, izmantotu popularas mekletajprogrammas Google palidzibu (61
respondenti — 24,4%) un plasakus interneta resursus (51 respondenti — 20,4%). Tas norada uz
palauSanos uz digitalajam platformam ka pieejamiem un &rtiem informacijas avotiem. Turklat
ievérojams skaits respondentu noradija, ka vini meklétu informaciju Patentu valde (40
respondenti — 16%), kas liecina par atbildigas oficialas iestades atziSanu ripnieciska JpaSuma
tiesibu joma. Ka informacijas avotu respondenti mingja ari likumdosanu (30 respondenti —
12%), noradot uz riipnieciska IpaSuma tiesibas reglamentjoSo tiesisko regul&§jumu un
noteikumu atziSanu. Tomér jaatzime, ka ievérojama dala respondentu pauda neskaidribu un
zinasanu trokumu, jo atbildéja ar "nezinu" (18 respondenti — 7,19%). Tas uzsver
nepiecieSamibu uzlabot inform&tibu un izglitibu par rupnieciska ipasuma tiesibam. Turklat

ievérojams skaits respondentu mingja, ka informaciju mekl&jusi pie draugiem un pazinam (18
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respondenti — 7,19%), tadéjadi uzsverot personigo kontaktu ietekmi informacijas iegtiSana par
So tematu.

Respondenti ka potencialos informacijas ieguves avotus par ripnieciskd Ipasuma
tiestbam noradija ar1 vairakas Latvijas valsts iestades, tostarp muitu, policiju, Kultiiras
ministriju un citus uzticamus avotus. STm iestadém, visticamak, ir nepiecie$amas zinaganas un
resursi, lai palidzetu respondentiem vai novirzitu vinus uz attiecigajam iestadem, kas spgj
atbildét uz vinu jautajumiem. So uzticamo avotu piemingsana liecina, ka respondenti (sk. 5.7.
att.) atzist, ka ir svarigi meklét palidzibu atzitas iestades, kas ir labi aprikotas, lai sniegtu
precizus un visaptverosus noradijumus.

Papildus iepriek§ min&tajiem avotiem ir verts atzimét, ka respondenti ka potencialos
informacijas avotus mingja ar1 ChatGPT (maksliga intelekta valodas modeli) un Facebook. Lai
gan §ie avoti var sniegt zinamas atzinas un atbildes, ir svarigi veikt kritisku novértgjumu,
palaujoties uz tiem. Lai gan ChatGPT var sniegt atbildes uz dazadiem jautajumiem, precizas un
izsmeloSas informacijas iegiiSanai ir ieteicams konsultéties ar autoritativam iestadeém, kas atbild
par riipnieciska TIpasuma tiestbam. Lidzigi, ja tiek mekl&ta informacija socialaja tikla Facebook,
ieteicams izmantot par riipnieciska IpaSuma tiesibam atbildigo oficialo iestazu lapas vai
profilus, nevis palauties uz informaciju no personigajiem profiliem vai neoficialiem avotiem.
Tas uzsver, cik svarigi ir parbaudit avotu uzticamibu un kompetenci, lai nodroSinatu ar
ripnieciska 1pasuma tiesibam saistitas informacijas ticamibu un precizitati.

MIP modela piekluves kompetences, pieméram, informacijas apjoma noteikSana un
formulésana, efektiva mekleéSana un izguve, ka ari &tiska piekluve, atbilst respondentu
informacijas mekléSanas paradumiem un nepiecieSamibai uzlabot piekluves prasmes
informacijpratibas izglitiba.

Talak tiek analizeti dati, kas apkopoti par jautajumu "Kuriem avotiem Tu uzticetos, ja
meklétu informaciju par viltotam precém vai sekam?" (sk. 5.8. att.). Sis aptaujas mérkis
bija izpétit respondentu priekSstatus par uzticamiem avotiem un vinu informacijpratibas
novertgjumu saistiba ar pétijuma jautajumiem. Izp€tot respondentu uztic€Sanos konkrétiem
avotiem, varam gut ieskatu vinu informacijas mekleéSanas uzvediba un novertét vinu
informacijpratibas [imeni, noveértgjot informacijas ticamibu saistiba ar viltotam precém un ar to
saistitajam sekam. Sada analize sniegs vértigu ieskatu respondentu informacijpratibas prasmés

un paradis vinu sp&ju efektivi orientéties sarezgitaja informacijas par viltotam precém klasta.
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5.8. att. Avoti, kuriem jauniesi uzticétos, mekléjot informaciju par viltotam precém vai

sekam

Respondenti, kuri savu informacijpratibu veérteé ka "loti labu", parasti palaujas uz
socialajiem tikliem (11 respondenti — 4,39%) ka uzticamu avotu par konkrétiem jautagjumiem,
tadejadi uzsverot tieSsaistes tiklu nozimi informacijas pieejamiba. Otrkart, par uzticamiem
avotiem tiek uzskatiti Iepirkumu uzraudzibas birojs (16 respondenti — 6,4%), Patentu valde (26
respondenti — 10,4%) un Valsts policija (26 respondenti — 10,4%), kas liecina, ka respondenti
atzist 8o iestazu kompetenci un autoritati jautajumos, kas saistiti ar viltotam precém. Turklat
Patérétaju tiesibu un aizsardzibas centrs kopuma ir visuzticamakais avots, jo to izvélas visvairak
respondentu (35 respondenti — 14%). Tas liecina, ka respondenti augstu veérté iestades, kas
nodarbojas ar patérétaju tiesibu un aizsardzibas jautajumiem. Turklat muitas (15 respondenti -
6%) un Kultiiras ministrijas (8 respondenti — 3,2%) ieklauSana uzticamu avotu saraksta liecina,
ka respondenti atzist oficialo iestazu nozimi informacijas mekl&Sanas procesa. No avotiem,
kurus respondenti atzina par uzticamiem, 17 respondenti (6,8%) noradija, ka vini palaujas uz
pirmajiem rezultatiem, ko sniedz meklétajprogrammas. Tomer ir svarigi atzimét, ka pirmie
rezultati mekletajprogrammas ne vienmér ir precizi un uzticami. Pastav risks sastapties ar
neoficialam reklamam vai neobjektivu informaciju, kas var nesniegt visaptverosu vai uzticamu
izpratni par attiecigo tematu. Ir loti svarigi, lai cilveki kritiski izvértétu informaciju, kas iegtita
no mekl&étajprogrammu rezultatiem, un apsveértu vairakus avotus, lai nodrosinatu vispusigaku

un precizaku izpratni par attiecigo tematu. Uzskatot reklamu plassazinas lidzeklos par uzticamu
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avotu, jaievero piesardziba. Lai gan dazi respondenti (5 respondenti — 2%) noradija, ka ta ir
uzticama izvele, ir svarigi apzinaties, ka reklamas biezi vien ir neobjektivas un to mérkis ir
reklamé@t produktus vai pakalpojumus, nevis sniegt objektivu informaciju. Ja vien reklama nav
no oficiala avota, pieméram, valsts iestades kampanas, ieteicams mekl&t papildu uzticamus
avotus, lai nodroSinatu precizitati un izvairitos no iesp&jamas dezinformacijas.

Respondentiem, kuri savas informacijpratibas prasmes noveért€ja ka neapmierinosas,
uzticamu avotu izvéle bija atSkiriga. Dazi respondenti mingja uzticamus avotus, piem&ram,
Patérétaju un tiesibu aizsardzibas centru, Valsts policiju, muitu un Kulttiras ministriju, tacu bija
ar1 norades uz mazak uzticamiem avotiem, pieméram, socialajiem tikliem, reklamu plaSsazinas
lidzeklos un pirmajiem rezultatiem mekl&tajprogrammas (sk. 5.8. att.). Svarigi atzimét, ka pat
starp respondentiem ar zemakam informacijpratibas prasmeém ir izpratne par nepiecieSamibu
mekl€t informaciju valsts parvaldes iestades. Tomér mazak uzticamu avotu ieklauSana uzsver,
cik svarigi ir veicinat kritiskas izvert€Sanas prasmes un virzit cilvékus uz oficialiem un
autoritattviem avotiem, lai ieglitu precizu un uzticamu informaciju.

Respondentu izvele attieciba uz avota ticamibu atbilst MIP modela izveérteéSanas
aspektam. Sis aspekts uzsver kritisku informacijas analizi un izvérté$anu, tostarp sp&ju atskirt
faktus no viedokliem, noteikt pamata esosas vertibas un ideologijas un novértét informacijas
kvalitati. Respondentu veikta avotu izvéle atspogulo So vert€Sanas prasmju nozimi, jo vini nem
vera uzticamus avotus, piemé&ram, valsts parvaldes iestades un autoritativas institiicijas,
vienlaikus apzinoties potencialos riskus, kas saistiti ar neoficialam reklamam un neuzticamu
informaciju, kas atrodama meklétajprogrammas un socialajos tiklos. Informacijpratibas
kompetences veicinasana, kas versta uz izvert€Sanas prasmém, var palidzeét cilvékiem
orientéties plasaja pieejamas informacijas klasta un pienemt informétus lemumus, pamatojoties
uz ticamiem avotiem.

Aptaujas jautajuma par izglitojoSo materialu ietekmi uz respondentu izpratni par
rupnieciska ipaSuma tiesibu parkapumiem un ar tiem saistitajiem zaudéjumiem sniegtie
rezultati (sk. 5.10. att.) liecina, ka ievérojama dala respondentu atbilzu — 40% — uzskata, ka
izglitojoSie materiali palidz viniem novertét tieSsaistes produktu autentiskumu un uzticamibu,
veicinot uz informaciju balstitu [émumu pienemsanu. Nedaudz mazaka dala respondentu —
39,6% — norada, ka Sie materiali veicina lielaku cienu pret originaldarbu un ta autoriem,
uzsverot intelektuala Tpasuma vertibu kopuma. Turklat 36% respondentu min, ka izglitojosie
materiali palielina izpratni par So tiesibu nozimi un parkapumu negativajam sekam, tadgjadi
veicinot labaku izpratni par So tematu. Papildus tam 39,2% respondentu min, ka izglitojosie
materiali palielina izpratni par So tiesibu nozimi un parkapumu negativajam sekam, tad€jadi

veicinot labaku izpratni par So tematu.
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® Veicina izpratni par So tiesibu parkapumu €tiskajam sekam, uzsverot to ietekmi
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Veicina izpratni par $o tiesibu nozimi un parkapumu negativajam sekam

Vairak cienu originaldarbus un ta autorus

Palidz novertet tieSsaisté sastopamo produktu autentiskumu un uzticamibu

5.9. att. IzglitojoSo materialu ietekme uz jaunieSu izpratni par riipnieciska ipaSuma tiesibu

parkapumiem un zaudéjumiem

Sie secinajumi liecina par izglitojo$o materidlu pozitivo ietekmi, uzlabojot respondentu izpratni
par riipnieciska TpaSuma tiesibam un veicinot atbildigu ricibu saistiba ar petijuma tematu.
Aptaujas ietvaros tika noskaidrots respondentu skatijums uz interneta pieejamas
informacijas izvertesanu (sk. 5.10. att.). Uz pirmo apgalvojumu "Veicot mekléSanu interneta,
es palaujos uz pirmajiem man piedavatajiem rezultatiem, jo tie parasti tiek uzskatiti par
uzticamakajiem" tika sanemtas dazadas atbildes. Lai gan 56 respondenti (22,4%) piekrita $im
apgalvojumam, lielaka dala no 124 respondentiem (gandriz puse — 49,6%) tam nepiekrita,
noradot uz zinamu kritisku noveért€§jumu attieciba uz sakotngjo meklesanas rezultatu ticamibu.

Turklat 69 respondentiem (27,6%) bija griti atbildét uz $o jautajumu.
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® Veicot meklgSanu interneta, es palaujos uz pirmajiem man piedavatajiem
rezultatiem, jo tie parasti tiek uzskatiti par uzticamakajiem

Meklgjot informaciju interneta, es uzskatu, ka publicéSanas datums vai laiks ir
svarigs faktors, lai noveértétu tas ticamibu

Apskatot interneta pieejamo informaciju, es censos to kritiski izvertet

5.10. att. JaunieSu informacijas rezultatu izvértéSanas paradumi

Parejot pie otra apgalvojuma "Meklgjot informaciju interneta, es uzskatu, ka
publicésanas datums vai laiks ir svarigs faktors, lai noveértétu tas ticamibu". Seit 143 (96,39%)
respondenti piekrita, atzistot publikacijas datuma ka ticamibas raditaja nozimi. Tomer 58
respondenti (23,20%) tam nepiekrita, bet 49 respondentiem (19,6%) bija griti atbildét, kas
liecina par atskirigiem viedokliem un iespjamam problemam, vertgjot informaciju,
pamatojoties uz datuma laika raditajiem.

Savukart treSais apgalvojums "Apskatot interneta pieejamo informaciju, es censos to
kritiski izvertét" guva ievérojamu piekrisanu. Kopuma 145 respondenti (57,99%) atzina, ka ir
svarigi kritiski izvértét interneta pieejamo informaciju. No otras puses, 42 respondenti (16,80%)
pauda nepiekrisanu, bet 63 respondentiem (25,2%) bija griti atbildét, noradot uz atskirigu
parliecibas Iimeni un griittbam, veicot kritisku izvertéSanu.

Sie rezultati liecina par to, cik svarigas ir informacijpratibas kompetences, jo ipasi MIP
modela izvertéSanas aspekts. Spgja kritiski analiz€t un izvertét informaciju ir bitiska, lai
atSkirtu faktus no viedokliem, identific€tu tajos balstitas vertibas un novertétu informacijas
kvalitati un ticamibu.

Aptauja respondentiem tika jautats par lielakajiem SkerSliem, kas apgriitina jaunieSu
informetibu par rapnieciskd IpaSuma tiesibu parkapumiem un to radito kaiteéjumu.
Piedavatie atbilzu varianti bija — apgérba pieejamiba, izpratnes trikums par sekam, ierobezota

izpratne par ripniecisko TpaSumu un ierobeZota resursu pieejamiba izglitibas iestades. Rezultati
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liecina (sk. 5.12. att.), ka ievérojams skaits respondentu, kopuma 115 jeb 46%, uzskata, ka
viltotu apgérbu viegla pieejamiba apgriitina godigu pardevéju atSkirSanu, tadgjadi veicinot
ripnieciska TpaSuma tiesibu parkapumu noveérSanas problému. Tapat 113 respondenti (45,2%ka
galveno Skeérsli noradija izpratnes trilkumu par realajam sekam un kait€jumu, kas var rasties,
neieverojot tiesibu noteikumus. Tas liecina, ka ir nepiecieSamas plasakas izglitoSanas un

inform@Sanas iniciativas, lai uzsvértu sadu parkapumu ietekmi.
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5.11. att. Skersli jaunieSu izpratnes veicina$ana par riipnieciska ipaSuma tiesibu

parkapumiem un to raditajiem kaitejumiem

Turklat 104 respondenti ka Sk&rsli noradija, ka jaunieSu izpratne par riipnieciska
ipaSuma jédzienu ir nepietieckama. Tas uzsver, cik svarigi ir noverst zinaSanu truikumu un
nodroSinat visaptveroSu izglittbu par ripnieciska IpaSuma tiesibam. Papildus tam 76
respondenti (30,4%) pauda bazas par ierobezoto resursu un macibu materialu pieejamibu, jo
1pasi izglitibas iestad€s. Tas uzsver nepiecieSamibu pec pieejamiem un visaptveroSiem
materialiem, lai veicinatu informé&tibu un izpratni.

Papildus sniegtajam iesp&jam 3 respondenti (1,2%) noradija arT citus Skérslus:

e Skolas, darba vietas vai jebkur citur par to netiek runats pietiekami;

e Maisdienu jaunie$i ir degrad@ti un vinus tas pat neinteresg;

e Nav ieinteresétiba par t€mu.
Sajas atbildés uzsvérta nepiecieSsamiba p&c saistoam un atbilsto$am pieejam, lai palielinatu
jaunieSu interesi un izpratni par ripnieciska TpaSuma tiesibam.

Sie dati atbilst MIP modelim, jo Tpasi informacijas izplatiSanas un pieejamibas

aspektiem. Novérté€Sanas aspekta uzsverta kritiska informacijas analize un izpratne, tostarp
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ripnieciska TpasSuma tiesibu neievéroSanas sekas. Piekluves aspekts uzsver, cik svarigi ir
apzinat informacijas vajadzibas un nodro$inat attiecigo resursu pieejamibu, jo 1pasi izglitibas
iestades.

Aptauja respondentiem tika lugts sniegt ieteikumus par labakajiem veidiem, ka
veicinat jaunieSu izpratni par rapnieciska IpaSuma tiestbam, parkapumiem un zaud&jumu
atlidzibu. Rezultati atklaja dazadas idejas un metodes (sk. 5.12. att.), par katru no min&tajiem
veidiem atbildes tika uztvertas ka balsojums, jo dazi no responentiem min&ja vairakus

ieteikumus.
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5.12. att. JaunieSu ieteikumi izpratnes veicinasanai par riipnieciska IpaSuma tiesibam

Visbiezak mingétais ierosinajums ar 40 balstm bija informet medijus un iesaistit socialos
tiklus. Tas uzsver, cik svarigi ir izmantot popularas sazinas platformas, lai sasniegtu plasu
auditoriju un efektivi izplatitu informaciju. Turklat 48 balsis tika atdotas par informacijas
stastiSanas nozimi skolas un universitatés ka lidzekli, lai iesaistitu un izglitotu jaunieSus par
ripnieciska 1pasuma tiesibam.

Vel viens nozimigs ieteikums, par kuru tika sapemtas 23 balsis, bija iesaistit

influencerus jeb ietekmétajus. Tas apliecina to personu ietekmi un sasniedzamibu, kuras var
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efektivi nodot vestijumus un radit interesi jauniesSu auditorija. Témas skaidrosana ar podkastu
starpniecibu sanéma 17 balsis, noradot uz $1 medija pieaugoso popularitati un ta potencialu
nodroSinat pieejamu un saistosu saturu.

Atpmaksatas reklamas un kampanas sanéma attiecigi 17 un 16 balsis, tadgjadi uzsverot
meérktiecigu reklamas aktivitasu nozimi izpratnes veicinaSana. Televizijas satura pilnveidoSana
leguva 15 balsis, atzistot televizijas ka izglitojosa un inform&josa medija potencialu.

Retak, bet tomer interesanti ierosinajumi bija $adi: izmantot video animacijas (11
balsis), ieklaut informaciju vides reklamas (10 balsis), izmantot bibliotekas ka informacijas
centrus (7 balsis) un publicét informaciju laikrakstos (6 balsis). Sie ieteikumi liecina par rado$u
pieeju jaunieSu sasniegSanai, izmantojot dazadus plassazinas Iidzeklus un platformas.

Citi ierosinajumi ietvéra virkni ideju, pieméram, iesaistities biznesa inkubatoros, veikt
sabiedrisko pétijumu, organiz&t konkursus, iesaistit improvizacijas teatri vai komikus, veidot
speles par So tematu un izvietot informaciju lielveikalos vai lidostas. Lai gan Sie ieteikumi tika
mingti retak, tie piedava atskirigas un unikalas pieejas, kas var biit efektivas konkretos apstaklos
vai noteiktam mérkauditorijam.

Pragmatisms mudina apsveért praktiskas pieejas un strat€gijas, kas dod efektivus
rezultatus. lerosinatas metodes, piem&ram, iesaistit influencerus, izmantot medijus un socialos
tiklus, stastit un Tstenot izglitojoSas iniciativas, sasaucas ar pragmatismam raksturigo
koncentréSanos uz praktisku risinajumu mekléSanu problému risinasanai.

Jautajuma rezultatos ir aplikotas dazadas idejas, ka palielinat jaunieSu informétibu par
ripnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem un to radito kait€jumu. Lai gan EUIPO 2022. gada
petijums par jaunieSiem un intelektualo Ipasumu, iesp€jams, tiesi neattiecas uz So aspektu, tas
uzsver nepiecieSamibu péc izglitojosam iniciativam un informativam kampanam, lai apkarotu
viltotu precu patérinu jaunieSu vida (EUIPO, 2022). Abu pétijumu rezultati atspogulo, cik
svarigi ir Tstenot efektivas iniciativas, lai uzlabotu informétibu un izpratni par intelektuala

IpaSuma tiesibam.
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m [egadajoties izmantoSanai viltotas sp€lu vai telefona austinas es risk&ju iegiit dzirdes
traucgjumus
Izmantojot viltotas elektropreces nepastav tads risks ka 1sslégums, izraisot parkarSanu
un aizdegSanos
Izveloties viltotus skaistumkopsSanas produktus, cilveki paklauj sevi nopietnam adas
problémam
Viltotas drébes var saturét kaitigas kimiskas vielas vai krasvielas, kas var izraisit adas
kairinajumu, alergiju vai citas veselibas problémas
Viltotu precu iegade ir nelikumiga, un par to var tikt piemérots naudas sods vai citas
juridiskas sekas

B Viltojumu razoSana un pardoSana noteikti nav saistita ar organiz€to noziedzibu, un
viltotu precu pirkSana neatbalsta $is nelikumigas darbibas

5.13. att. Jaunie$u attieksme pret viltotu precu riskiem un to radito kaitéjumu

No kopgja respondentu skaita 112 respondenti (44,8%) piekrita, ka, iegadajoties viltotas
spelu vai telefona austinas, var rasties risks, ka tiks bojata dzirde. Tapat 77 respondenti (30,8%)
piekrita, ka, lietojot viltotas elektropreces, nepastav issavienojumu, parkar§anas un aizdeg$anas
risks.

Respondentu vida bija arT baZzas par veselibas jautajumiem. 140 respondenti (56%)
piekrita, ka, izvéloties viltotus skaistumkopSanas produktus, cilveéki paklauj sevi nopietnam
adas problemam. Turklat 118 respondenti (47,19%) atzina, ka viltotas drébes var saturét
kaitigas kimiskas vielas vai krasvielas, kas var izraisit adas kairinajumu, alergiju vai citas
veselibas problémas.

Aptauja tika aplukotas arT viltotu precu iegades juridiskas sekas. 110 respondenti (44%)
piekrita, ka viltotu precu iegade ir nelikumiga un var novest pie soda naudam vai citam
juridiskam sekam. Tas liecina, ka vini apzinas ar viltotam precem saistitos juridiskos riskus.

Tomer 50 respondenti (20%) piekrita, ka viltotu pre¢u razoSana un pardosana nav

saistita ar organiz€to noziedzibu un ka viltotu precu iegade neatbalsta §is nelikumigas darbibas.
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Sads skatijums liecina, ka ir nepiecie$ama talaka izglito$ana un informétiba par viltojumu
tirdzniecibas saistibu ar organiz€tas noziedzibas tikliem.

Sie rezultati atbilst MIP modelim, nemot véra "izvértésanas" aspektu. Respondentu
sp&ja kritiski analiz€t un izvertét informaciju liecina par vinu izpratni par viltotu precu
raditajiem riskiem un kait&jumu. Atskirot originalas un viltotas preces, respondenti demonstré
savas informacijpratibas prasmes, novertgjot sastaptas informacijas ticamibu un uzticamibu.
Papildus tam Sie rezultati attiecas arm1 uz MIP modela "piekluves" aspektu. Respondentu
informétiba par riskiem un kaitéjumu, kas saistits ar viltotam precém, norada uz vinu piekluvi
attiecigiem informacijas avotiem, pieméram, izglitojoSiem materialiem vai sabiedribas
inform&Sanas pasakumiem. To respondentu skaits, kuri piekrit Siem apgalvojumiem, norada uz
to, ka iev@rojama dala aptaujato iedzivotaju ir informé&ti par viltotu pre¢u potencialajiem
draudiem.

Salidzinot rezultatus par to, kam respondenti nepiekrit un par ko ir griiti atbildét, ir
redzams, ka lielaks skaits respondentu pauda nepiekriSanu apgalvojumiem salidzinajuma ar
tiem, kuriem bija griiti atbildet. Tas liecina, ka ievérojamai dalai respondentu bija skaidrs
viedoklis par viltotu precu riskiem un kaitéjumu, nepiekritot sniegtajiem apgalvojumiem. No
otras puses, mazakam skaitam respondentu bija griiti atbildét uz jautajumiem, kas liecina par
neskaidribu vai zinasanu trikumu par So tematu. Att€lotie dati uzsver MIP modela
"novertéSanas" aspekta nozimi, kas ietver informacijas kritisku izvertéSanu un novértésanu.
Atskirigie respondentu viedokli un griitibas atbildét norada uz nepiecieSamibu nodroSinat
visaptverosus izglitoSanas pasakumus, lai sniegtu precizu informaciju par riskiem un kaitgjumu,
kas saistits ar viltotiem produktiem.

Pragmatisms saskan ar viltotu precu iegades praktisko seku novértésanu. Tas uzsver, ka
tiek nemta véra iespgjama negativa ietekme uz veselibu, drosibu un likumibu, kas var ietekmét
individu lémumu pienemsanu.

Magistra darba pétijuma aptaujas jautajumos tiek pétita respondentu atticksme pret
viltotu precu raditajiem riskiem un kaitgjumu. Gan INTA, gan EUIPO pétijumu, gan magistra
darba iegiitie rezultati atspogulo, cik svarigi ir izprast viltotu precu iegades iesp&jamas
negativas sekas, pieméram, riskus veselibai, juridiskas sekas un atbalstu organizétajai
noziedzibai.

Aptauja respondentiem tika uzdots jautajums, vai vini kadreiz ir iegadajuSies kada
zimola viltojumu vai repliku. Rezultati ir salidzinati arT ar respondentu pasveért€jumu par vinu

informacijpratibu (skat. 5.14. att.).

60



25 21 21 22

20 2019
16 16
14 1 14
15 1 3
0 7° e 8 8
. 4 4 5
0 I [
N N N N )
« « o oF &
2 X2 Q L
§ § N &
%0‘2& I C}@
m Ja, apzinati nopirku viltojumu Ja, bet tas notika neapzinati
Ne Neatceros

5.14. att. JaunieSu pieredze, iegadajoties viltotas precu zimes vai replikas

No respondentiem, kuri savu informacijpratibu novértéja ka “neapmierinosu”, neliela
dala (7) atzina, ka apzinati iegadajusies viltojumu, savukart nedaudz vairak (9 respondenti —
2,59%) noradija, ka vini neapzinati iegadajusies viltojumu. Ievérojams skaits respondentu (14
respondenti — 5,6%) noradija, ka nav pirkusi viltojumu, un dazi respondenti (4 respondenti —
1,6%) nevargja atceréties, vai ir pirkusi viltojumu.

Respondenti, kuri savu informacijpratibu novértgja ka “apmierinosu”, lielaks skaits (21
respondenti — 8,4%) atzina, ka iegadajusies viltojumu, bet lidzigs skaits (9 respondenti — 3,59%)
mingja, ka tas noticis neapzinati. Mazaks respondentu skaits (11 respondenti — 4,39%)
apgalvoja, ka nav pirkusi viltojumu, un dazi respondenti (9 respondenti — 3,59%) nebija
parliecinati par saviem iepriek$€jiem pirkumiem.

Starp tiem, kuri savu informacijpratibu novértéja ka “labu”, ievérojams skaits (16
respondenti — 6,4%) zinoja, ka iegadajusies viltojumu, un nedaudz lielaks skaits (13 respondenti
— 5,2%) noradija, ka tas noticis neapzinati. Savukart vairak respondentu (21 respondenti —
8,4%) noliedza, ka butu pirkusi viltojumu, un dazi respondenti (8 respondenti — 3,2%) nevargja
atcer€ties savus pirkumus.

Respondentu vidi, kuri savu informacijpratibu noverteja ka “loti labu”, ievérojams
skaits (20 respondenti — 8%) atzina, ka ir iegadajusies viltojumu, un nedaudz lielaks skaits (19
respondenti — 7,6%) mingja, ka tas noticis neapzinati. Vairak (22 respondenti — 8,79%)
apgalvoja, ka nav pirkus$i viltojumu, un ievérojams skaits (14 respondenti — 5,6%) nevargja
atceré€ties savu pirkuma ricibu.

Starp respondentiem, kuriem bija “griiti novértét” savu informacijpratibu, neliela dala
(4 respondenti — 1,6%) apgalvoja, ka vini apzinati iegadajas viltojumu, un nedaudz vairak (8
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respondenti — 3,2%) mingja, ka tas notika neapzinati. Nedaudz vairak respondentu (16
respondenti — 6,4%) noliedza, ka butu pirkusi viltojumu, un paris respondentu (5 respondenti —
2%) neatcergjas, ka butu pirkusi viltojumu.

Analizgjot Sos rezultatus MIP modela konteksta, redzams, ka respondentu pasvertéta
informacijpratiba ir ciesi saistita ar vinu pieredzi, iegadajoties viltotas vai atdarinatas zimolu
replikas. Tiem, kuri savu informacijpratibu novértéja ka augstaku, bija lielaka varbiitiba
iegadaties viltojumu, apzinati vai neapzinati. MIP modela kompetences, kas var€tu risinat So
jautajumu, ietver izpratni par informacijas un informacijas sniedz€ju lomu sabiedriba, iegiitas
informacijas ticamibas un autentiskuma novért€Sanu un kritisku informacijas analizi, lai
pienemtu informétus lémumus. So kompetenéu uzlabosana var dot cilvékiem iespéju izdarit
labaku izv€li un mazinat ar viltotam prec€m saistitos riskus.

Gan magistra darba pétijuma iegiitie aptaujas dati, gan EUIPO 2022. gada pétijums, kas
tika ietverts darba izp&tes pakapg, attiecas uz viltotu precu iegadi. EUIPO pétijuma konstatéets,
ka 52% respondentu p&d&jo 12 meénesu laika tiessaiste ir iegadajusies vismaz vienu viltotu preci.
Tas saskan ar aptaujas rezultatiem, kas liecina, ka ievérojams skaits respondentu atzina, ka
apzinati vai neapzinati ir iegadajusies viltotas preces (EUIPO, 2022).

No respondentiem 58 (23,3%) atzina, ka neapzinati iegadajusies viltotas preces. Aptauja
tika lugts dalities ar vinu viedokli un pieredzi, ka sada situacija ir gadijusies. Respondentu
pieredze atklaja virkni iemeslu, kap€c vini neapzinati iegadajas viltojumus, tostarp nenéma vera
produkta izcelsmi vai tirgotaju, saskaras ar situacijam arzemes, kur viltotas preces bija plasi
izplatitas, un kluva par krapnieku upuriem.

Dazas no sniegtajam atbildém atklaj iemeslus, kas ir So neapzinato pirkumu pamata.
Pieméram, viens respondents mingja, ka iegadajas apavus, nelasot atsauksmes par tirgotaju,
vienkarsi véloties atri iegadaties modernu pari. Cits respondents dalijas pieredzg, kad arzemes
iegadajies T kreklu ar atpazistamu logotipu, aizdomajoties, ka tas varétu bt viltots, bet tomér
veicot pirkumu. VElak jaunietis atklaja, ka Sados tirgos biezi vien pardod viltojumus. Cits
respondents mingja, ka iegadajies peldkostimu par labu cenu, nenojauSot, ka taja nebis
logotipa. Atdzistot to, ka tas noticis pirms vairakiem gadiem, un neparbaudija, vai prece ir Tsta.
Cits respondents uzsvéra, cik svarigi ir pievérst uzmanibu produktu aprakstiem, daloties
pieredze ar repliku tirgotaju, kura noteikumos un nosacijumos bija noradita informacija par
atdarinajumiem. Turklat viens respondents mingja, ka, iegadajoties Apple planSetdatoru vietné
eBay, vin§ nezindja, ka $aja platforma noteikt ta autentiskumu. Cits respondents pauda
parsteigumu par viltotu precu pardosanas iesp&ju un izteica pienémumu, ka policija kontrol€s

Sadas darbibas.
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Sis atbildes liecina par dazadiem faktoriem, kas veicina viltotu preu neapzinatu iegadi,
pieméram, uzmanibas trikums detalam, nezinasana par viltojumu izplatibu konkr&tos tirgos un
ierobeZotas zinasanas par viltotu precu identificéSanu.

Respondentu vidia bija 68 aptaujatie (27,3%), kuri atzina, ka apzinati iegadajusies
viltotas preces. Jautati par iemesliem, kapeéc vini apzinati iegadajas viltojumus, daudzi
respondenti ka galveno faktoru ming€ja cenu. Viens no galvenajiem apsvérumiem bija ar1 viltoto
produktu pieejamiba salidzinajuma ar originaliem. Turklat ka ietekm&joss faktors tika uzsveérta
viltojumu pieejamiba tirgi.

Viens respondents mingja, ka pérk viltotas drébes, noradot, ka cenas un kvalitates
attieciba ir salidzinama ar originalajam precém, kas pieejamas viet€jos veikalos. Tapat
respondents pauda parliecibu, ka liela dala veikalos atrodamo firmas apgérbu zemas kvalitates
del patiesiba varétu bit viltojumi. Cits respondents mingja, ka izv€las viltotas preces, jo tas ir
A Klases replikas, kas loti lidzinas originaliem. Respondents uzskatija, ka tikai tie, kam piemit
veriga acs uz detalam, sp&tu atskirt originalu no viltojuma. Respondentu vidi kopiga téma bija
pieejamiba. Viena persona atzina, ka iegadajas viltotas preces, jo nevargja atlauties originalos
izstradajumus, bet tomér augstu noverteja vélamo izskatu. Dazi respondenti pauda, ka viniem
nav logiska pamata t€rét parmérigas summas par originalam zimola precém, ja salidzinamas
viltotu precu alternativas ir pieejamas par niecigu cenu. Vinuprat, nebija jégas ieguldit vairakas
algas soma vai krekla, ja viltotas versijas kalpoja tam paSam mérkim. Ka motivacija apzinati
iegadaties viltojumus tika minéta ar1 sekoSana jaunakajam tendencém un zimoliem. Tomeér

respondenti apSaubija autentisku precu iegades par ievérojami augstakam cenam praktiskumu.

5.2. Fokusgrupas diskusijas rezultati

Fokusgrupas diskusija piedalijas Cetri dalibnieki vecuma no 18 lidz 25 gadiem, kuri
parstav dazadas akadeémiskas izglitibas jomas. Dalibnieku vidi bija Latvijas Universitates
Juridiskas fakultates students, Latvijas Universitates Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates
students, Rigas Tehniskas universitates studente, kura studé InZenierekonomikas un vadibas
fakultaté, un Latvijas Universitates Geografijas un Zemes zinatnu fakultates students.
Diskusijas laika tika apspriesti 8 jautajumi.

Ka fokusgrupas diskusijas sakuma moderatore jautaja dalibniekiem, ko vini doma par
informacijpratibu saistiba ar rupnieciska IpaSuma tiestbam, to parkapumiem un
kaitejumu. Dalibnieks Nr.4 pauda viedokli, ka informacijpratiba ietver ne tikai zinaSanas, bet
ar1 prasmi atrast informaciju un apzinaties ripnieciska Tpasuma statusu. Dalibnieks Nr.4: “Es
varbut saksu. Ta varétu, tas varetu biit zindsanas un ne tikai zindsanas, bet spéja atrast

informdciju un apzinaties $i ripnieciska ipasuma statusu un atbildibu, kas saistita ar ta
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izmantoSanu un iegadi, kaut ka tamlidzigi”. Dalibniece Nr.3 pauda savu viedokli, saistot
informacijpratibu ar izveli starp viltotiem un Tstiem produktiem. Tas uzsvera apzinu, kas rodas,
izveloties letaku viltotu produktu, un $ada [émuma iesp&jamas sekas. Dalibnieks Nr.1 izvirzija
jautajumu par to, vai ir pieejami resursi, kas palidzetu atSkirt viltotus un istus produktus.
Dalibnieks uzsvera, cik svariga ir pieejama informacija, lai pienemtu apzinatu lémumu par
pirkumu, pat apzinati iegadajoties viltotas preces.

Turpinot fokusgrupas diskusiju, moderatore jautaja par dalibnieku informétibu par
macibu materialiem par riipnieciska IpaSuma tiesibam un to, ka vini ir iepazinuSies ar
Siem materialiem. Dalibniece Nr.3 ming&ja, ka ir saskarusies ar attiecigo informaciju, jo 1pasi
socialo mediju platformas. Vina uzsvéra $adu materialu izplatibu socialajos tiklos, kas ir
efektivi izplatijusi informaciju par vilto$anu. Ipasi minot, ka sastapusies ar rakstiem, kuros
apliikotas konkrétas t€mas un izcelti aktuali jautajumi saistiba ar precu viltoSanu. Tas norada,
ka socialie plassazinas Iidzekli kalpo ka nozimigs medijs, lai pieklitu izglitojoSam saturam par
ripnieciska Tpasuma tiesibam. Dalibnieks Nr.2 papildinaja, ka, lai gan vin$ nav aktivi meklgjis
So informaciju, vina akadémiska pieredze uznémeéjdarbiba ir lavusi iepazities ar vieslektoriem
no tadam organizacijam ka Patentu iestade. Dalibnieks Nr.2: “Es art gribétu piebilst, ka es pats
ta specifiski neesmu mekléjis. Amm, tacu, ta ka es studéju biznesu, tad universitaté ir bijusi
vieslektori. Aicinati gan no Patentu valdes, gan vispar. Rundjot par to, ka aizsargat varbiit to
savu izveidoto biznesa ideju vai produktu, tad tada veida varbiit es esmu dzirdéjis par tadu
informdciju”. Dalibnieks Nr.4 atkartoja ieprieks$€jo dalibnieku pausto viedokli, noradot, ka vinu
saskarsme ar informaciju par ripnieciska IpaSuma tiesibam palielinajusies, stud&ot un
sadarbojoties ar nozares profesionaliem, pieméram, pétniekiem un zinatniekiem. Vin§ ari
uzsvera, ka Sis jautajums klist arvien redzamaks socialo plassazinas lidzeklu platformas.
Dalibnieks atsaucas uz kampanam, plakatiem, baneriem un pasakumiem, kas veltiti izpratnes
veicinaSanai par viltoSanu. Tas liecina, ka pedg€ja laika ir strauji pieaugusas iniciativas, kuru
meérkis ir izglitot sabiedribu par riskiem, kas saistiti ar viltotam preceém.

Dalibnieku atbildes liecina par dazadajiem avotiem, no kuriem jaunieSi iegist
informaciju par riipnieciskd IpaSuma tiesibam. Socialo plassazinas lidzeklu platformam ir
nozimiga loma attieciga satura izplatiSana, jo 1pasi ar rakstu un izpratnes veicinaSanas kampanu
starpniecibu. Ar1 akadémiska vide, piem&ram, universitates un vieslekcijas, veicina dalibnieku
zinaSanas par So tematu.

Fokusgrupas diskusiju laika dalibniekiem, kuri bija saskaruSies ar izglitojoSajiem
materialiem, tika jautdts par So materialu ietekmi uz vinu zina§anam un paterina
paradumiem, iegadajoties produktus vai pakalpojumus. Dalibniece Nr.3 mingja, ka

kampanu un materialu par ripnieciska Tpasuma tiesibam lasiSana ir palielinajusi vinu izpratni
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par vertibu, ko radoSo darbu raditaji iegulda sava darba. Vina uzsvera, cik svarigi ir novertéet
raditaju piles un biit piesardzigiem pret tiem, kas censas giit labumu no citu idejam. ST izpratne
ir ietekm&jusi vinu skatfjumu uz Iémumiem par pirkumiem, mudinot vinus atbalstit vietgjos un
mazakos razotajus, kuri ieveéro intelektuala ipasuma tiesibas. Dalibnieks Nr.4 atkartoja
iepriek$€jo punktu, noradot, ka materiali ir veicinajusi vina izpratni par to, cik svarigi ir negit
pelnu no citu idejam. Apgalvojot, ka, lai gan vina paradumi nav butiski mainijusies, materiali
ir palielinajusi vinu izpratni un cienu par autoru tiestbam. Dalibnieks Nr.2 uzsvéra materialu
ietekmi uz to, ka vini uztver produktu kvalitati. Vin§ mingja, ka viltotu produktu izplatiba ir
padarjusi vinu par piesardzigaku, jo 1pasi veicot dargus pirkumus. Dalibnieks Nr.2: “Es
domaju, ka tas noteikti ietekme, jo ipasi dargakiem pirkumiem, produktiem un pakalpojumiem.
Tu sac aizdomaties, vai prece ir tiesam originals. Amm, jo redzot, cik patiesiba izplatiti ir tie
viltojumi tagad. Es domdju, ka loti ziid ta produkta kvalitate, ja ir viltojums”. Dalibnieks Nr.1
piekrita iepriek§€jam atbildém, noradot, ka attiecigie izglitojoSie materiali ir ietekm&jusi vina
ieradumus. Vin$ mingja, ka ir modraks, parbaudot informaciju, un piever§ uzmanibu timekla
vietnu nosaukumiem un citam detalam. Tapat Sie materiali ir ietekm&jusi vina domaSanu,
mudinot un iesakot draugiem un pazinam aizsargat savas idejas un registrét pre¢u zimes. Tas
norada, ka materiali ir veicinajusi atbildibas sajlitu un aktivu ricibu intelektuala ipaSuma
aizsardziba.

Dalibnieku atbildes liecina, ka izglitojoSie materiali par riipnieciska ipasuma tiesibam
ir ietekm@jusi vinu zinasanas un patérina paradumus. Materiali ir uzlabojusi vinu informétibu,
originalitates novertésanu un izpratni par autoru darba veértibu. Tie ir arTt mudinajusi dalibniekus
biit piesardzigakiem, pienemot 1@mumus par pirkumiem, un aktivi popularizét un aizsargat
savas idejas.

Talak fokusgrupas diskusija tika parrunati jautajumi par to, ka konsultét draugus par
vinu tiestbu aizsardzibu un zinoSanu par aizdomigam timekla vietném, ka ar1 par jaunieSu
informétibu par rupnieciska ipaSuma tiestbu parkapumiem un to sekam. Dalibniece Nr.3
atbildéja uz pirmo jautagjumu, noradot, ka ieteiktu saviem draugiem registrét savus
izgudrojumus un darbus, uzsverot informacijpratibas nozimi aizsardzibas vertibas izpratné.
Dalibniece Nr.3: “Lasiju rakstu, kurda bija aprakstits, kapéc tas ir svarigi, kapéc svarigi ir
registréet savu radito? Un tas ir iespiedies galva, lidz ar to tad es ari ta ka saprotu, kapéc tas ir
svarigi, un es to ieteiktu, noteikti ieteiktu saviem draugiem”. Tomér vina pauda, ka, iesp&jams,
uzreiz nepazinotu par aizdomigu timekla vietni citiem, jo neuzskata, ka vinu draugi par to biitu
nobazijusies. Dalibnieks Nr.4 piekrita nepiecieSamibai ieteikt draugiem, ka aizsargat savus
raditos darbus, bet mingja, ka vin§ ne vienmér izteiktu bridinajumu par aizdomigam timekla

vietn€m. Pauzot parliecibu, ka cilvéki arvien vairak apzinas riskus, kas saistiti ar viltotiem
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produktiem, un, visticamak, atpazitu tos ar1 bez ar€jiem bridinajumiem. ApsprieZot jauniesu
informé&tibu par ripnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem un to sekam, Dalibniece Nr.3 un
Dalibnieks Nr.2 izteica viedokli, ka jaunieSiem kopuma triikst izpratnes par realajam sekam un
zaudéjumiem. Dalibniece Nr.3 to skaidroja ar tadiem faktoriem ka ierobezots budzets un vélme
saglabat noteiktu statusu. Vina izteica pienémumu, ka $aja vecuma prioritates atSkiras un
ekonomiskie apsveérumi var nebiit vinu prata priekSplana. Dalibnieks Nr.2 dalijas personigaja
pieredze par to, ka celojuma laika uz Turciju neapzinajas viltotu produktu potencialo kaitgjumu.
Vin§ atzina, ka vinam ka jaunam cilvékam ar ekonomiku un veselibu saistitie apsvérumi tobrid
nav ienakusi prata. Dalibnieks Nr.4 uzsvera, ka jaunieSi var biit kritiskaki pret noteiktam
produktu kategorijam, pieméram, kosmétiku vai partiku, bet mazak riip&jas par tadam precém
ka apavi vai krekli. Dalibnieks Nr4: “Pieméram, més kaut ko tur uzziezam uz sejas vai edam,
vai ko citu daram. Uz to attiecibd tad cilveki verté to produktu kritiskak, bet savukart uz to
mantu — uz tam botem vai kreklu — ir vienalga. Ta man skiet, es ta domdju, ka tos iznémumus
pielauj daudz vairak cilvéki, jo ipasi jauniesi”. Dalibnieks Nr.1 piekrita iepriek§ min&tajiem
viedokliem un piebilda, ka jaunieSu informétiba ir atkariga no viltota produkta kvalitates
pieredzes. Vin$ mingja, ka jauniesi, kuri ir zinoSi interneta un parzina zimolus, izvairitos no
acimredzamu viltojumu iegades reputacijas apsvérumu dé]. Tapat vin$ noradija, ka dazas
produktu kategorijas, piemé&ram, zales vai partika, parasti izraisa kritiskaku domasanu un
personisko seku apzinasanos.

Kopuma diskusija atklaja, ka, lai gan dalibnieki atzina, cik svarigi ir konsultét draugus
par vinu tiesibu aizsardzibu, vini varétu nesteigties zinot par aizdomigam timekla vietném. Tika
vienpratigi secinats, ka jaunieSiem kopuma triikst izpratnes par sekam un zaud&umiem, kas
saistiti ar riipnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem. Tomeér dalibnieki atzina, ka noteiktas
produktu kategorijas un reputacijas apsveérumi var ietekmét jaunieSu informétibas un kritiskas
domasanas [imeni.

Fokusgrupas diskusija turpingjas ar jautajumiem par jaunieSu spéju novertét viltotus
produktus un vinu iepirk§anas paradumiem, ipasi tieSsaistes vidé. Dalibnieks Nr.1 mingja,
ka viltojumu atpaziSanas jautajums ir kluvis aktualaks filmas un televizijas raidijumos, kas
domati jaunieSiem. Vin§ min&ja piemé&rus par ainam, kuras varoni iegadajas 1étakus produktus,
kas izradas sliktakas kvalitates, tadejadi uzsverot, ka jaunieSu vidii pieaug izpratne par So
jautajumu. Dalibniece Nr.3 izteicas, ka, vinasprat, jauniesi misdienas diezgan labi prot atpazit,
kas ir viltojums un kas nav viltojums. Vina apgalvoja, ka jaunieSi cenSas atrast pec iesp&jas
originalakus produktus un izvairas no acimredzami viltotam prec€m. Apspriezot iepirkSanos
tieSsaiste, dalibniece Nr.3 mingja, ka vinai ir iecieniti uzticami interneta veikali, piem&ram,

Zalando, Asos, About You, un vietgjie tirdzniecibas veikali un vina neapmekl€ nezinamas vai
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aizdomigas vietas. Vina izverté cenas starp saviem popularakajiem veikaliem, bet priekSroku
dod iepirkSanas veikSanai atzitas un labi zinamas platformas. Dalibnieks Nr.2 dalijas, ka,
ieperkoties tieSsaisté, palaujas uz draugu un sev tuvu cilvéku ieteikumiem. Tie augstu verte
cilveku atsauksmes un uzskata, ka tas ir butiskas lémumu pienemsSanas procesa. Vins aktivi
nemekl€ jaunus vai nepazistamus interneta veikalus. Dalibnieks Nr.1 piebilda: “Péc bitibas art,
ja, es iepérkos un lapa Skiet aizdomiga. Vai es to tomeér gribésu parbaudit? Protams, to var art
ieguglet (meklét parlukprogramma google.com). Manuprat, vel viena no preventivam
darbibam, ko izdarit. Paskatos, vai citi cilvéki esot ko rakstijusi, vai ir jau kaut kadas siudzibas
par So firmu.” Dalibnieks Nr.4 uzsvéra uzticamibas nozimi gan likumigas tirdzniecibas vietas,
gan viltotas tirdzniecibas vietas. Vini mingja Aliexpress ka piem&ru labi zinamai platformai ar
dazadiem pardevéjiem, no kuriem dazi var pardot viltotas preces. Vini uzsvera, ka paterétajiem,
pat tiem, kas ir ieintereséti iegadaties viltojumus, ir ripigi jaizp€ta un jasalidzina cenas $ados
tirgos.

Veikta datu analize liecina, ka dalibnieki kopuma ir piesardzigi, ieperkoties tieSsaiste.
Vini palaujas uz uzticamam un labi zinamam platformam, mekle ieteikumus no draugiem un
veic izpéti, lai parliecinatos par uzticamibu un uzticamibu. Tas liecina, ka jaunieSi apzinas
riskus, kas saistiti ar viltotam precém, un veic preventivus pasakumus, lai nekliitu par krapnieku
upuriem.

Noslédzosais fokusgrupas diskusijas jautajums bija par to, vai dalibnieku
informacijpratiba ir uzlabojusies, pateicoties tendencei iepirkties tieSsaiste. Dalibnieks
Nr.4 pauda uzskatu, ka vina informacijpratibas Iimenis gadu gaita ir uzlabojies, jo vin$ pats ir
kluvis par lielaku patérétaju. Tagad viniem ir iesp€ja atlauties labakas kvalitates preces un
iegadaties to, ko vini v€las, nevis viegli paklavusies pardev&ju spiedienam. Dalibnieks Nr.2 tam
piekrita: “Es ari piekritu iepriekséjam viedoklim. Manas prasmes noteikti ir uzlabojusas.
Pirmkart, ja, jo vairak iespéjas iegadaties produktu tieSsaisté, gan vairak piedava, bet es
domaju... Lielakoties tas ir viss saistits socialajiem medijiem. Ar to, ka vispar cilveki loti daudz
patereé interneta resursus, un ari man personigi tas prasmes, ko es domdaju, ar katru bridi arvien
paliek labakas. Spéju labak atrast un analizét informdciju. Es pat esmu redzéjis video, kur
socialajos tiklos pazina rada, ka ir neapzinati nopircis viltojumu. Tas, ka mes tagad varam
dalities visai pasaulei ar savam pieredzém, tas ari palidz kaut ka saprast, cik daudz viltojumu
patiesiba ir”. Dalibniece Nr.3 noradija, ka vinas informacijpratibas limeni, iesp&jams, nav
bitiski ietekméjusi tendence iepirkties tieSsaiste, jo vina uzticas tiem paSiem veikaliem, kurus
izmanto jau ilgu laiku. Vina noradija, ka, iesp&ams, naivi uzticas lielakajam platformam un
nejiit nepiecie$amibu izp&tit vai izméginat citas iesp&jas. Vina ir parliecinata, ka $o platformu
lielums un reputacija nodro$ina sava veida oficialu apstiprinajumu. Dalibnieks Nr.1 piebilda,

67



ka dod prieksroku produktu iegadei no oficialam timekla vietném un nav neko pasiitijis no
tadam platformam ka Aliexpress. Vins izteica pienémumu, ka vina informacijpratiba veicinas
ar to, ka vin$ dod prieksroku pirkumiem no Tstiem pardevéjiem vai oficialiem avotiem.

ST jautajuma iegito atbilzu analize liecina, ka dalibniekiem ir atskirigs
informacijpratibas limenis attieciba uz iepirkSanos tieSsaisté. Dazi dalibnieki ir nov&rojusi
uzlabojumus savas prasmés, piemé&ram, informacijas mekl€Sana un analizg, bet citi palaujas uz
parbauditam un uzticamam platformam, aktivi nemekl&jot papildu informaciju. Tas liek domat,
ka ir iesp€jams turpinat izglitoSanu un izpratnes veidoSanu par informacijpratibu, jo pasi
attieciba uz viltotu produktu identific€Sanu un izvairiSanos no tiem tieSsaiste.

Pragmatisms akcenté praktiskumu un ricibas un seku nozimi l[@mumu pienemsanas
procesa. Fokusgrupas diskusija dalibnieki apliecinaja pragmatisku domasanu, nemot véra tadus
faktorus ka produkta kvalitate, pardev&ju uzticamiba un platformu reputacija, pienemot
lémumu par pirkumu. Vini meklé uzticamu informaciju un dod prieksroku pirkumiem no
oficialam timekla vietném vai uzticamiem avotiem. ST pragmatiska pieeja atbilst galvenajiem
pragmatisma principiem, kuros uzsverta praktisko seku nozime un uzticamas informacijas
vertiba Ilémumu pienemsanas procesa.

Fokusgrupas diskusija tika aplukoti ari MIP modela [@émuma pienemsSana iesaistitos
kognitivos procesus: problémas atpaziSana, informacijas mekléSana, novértéSana un atlase, ka
arl novertésana péc 1émuma pienemsanas. Dalibnieki atpazist ripnieciska Tpasuma tiesibu
parkapumu problému un noradija uz savas informacijas mekleSanas uzvedibu, proti, mekle
padomu pie draugiem, palaujas uz citu pirc€ju atsauksmé&m un parbauda, vai nav stidzibu vai
atsauksmju par svesam timekla vietném. Vini izveérté informaciju, pamatojoties uz tadiem
faktoriem ka zimola reputacija, cena un kvalitate, un attiecigi tad pienem 1@mumus. Diskusijas
rezultati saskan ar MIP modeli aprakstitajiem posmiem, uzsverot kognitivos procesus, kas

saistiti ar [éEmumu pienemsSanu par iepirkSanos tieSsaiste.

5.3. Interviju rezultati

Saja pétijuma ir ieklautas intervijas ar jomas parstavjiem, kas papildina aptaujas anketu
un fokusgrupu diskusijas, lai ieglitu visaptverosu un vertgjosu skatijumu uz pétijuma t€mu no
attiecigo iestazu viedokla. Interviju jautajumi tika pielagoti konkrétajiem jomas parstavju darba
pienakumiem, Ipasu uzmanibu pieverSot izpratnes veicinasanai par riipnieciska Ipasuma
tiestbam.

Pirma intervijas dalibniece Karina Breimane pilda projektu koordinatores pienakumus
Patentu valdes Attistibas un starptautiskas sadarbibas departamenta. Saja intervija galvenokart

tika runats par izpratnes veicinasanu par riupnieciska IpaSuma jautadjumiem, tostarp
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parkapumiem un ar tiem saistitiem jautajumiem, jauniesu auditorija. Kopuma $aja intervija tika
uzdoti 8 jautajumi.

Intervijas gaita analiz&jot Karinas Breimanes stastito, var secinat, ka vinas galvenie
pienakumi Patentu valdeé ka projektu koordinatorei ir saistiti ar jaunieSu izglitoSanu par
rupnieciska TpaSuma tiesibam. Tas ietver lekciju lasiSanu dazadam vecuma grupam, piemeram,
skoléniem, studentiem, biznesa inkubatoru dalibniekiem un jaunajiem uznemg€jiem. Turklat
vina koording Patentu valdes sadarbibu ar biedribu Junior Achievement Latvija, kas nodarbojas
ar uznéméejdarbibas izglitibu skolas. Sis sadarbibas ietvaros Patentu valde nodrosina seminarus,
konsultacijas un skolénu snieguma noveértésanu darbibas, kas saistitas ar riipnieciska ipasuma
aizsardzibu. Turklat Karina Breimane min ikgad&jo konkursu skoléniem, kura dalibnieki no 4.
Iidz 12. klasei izstrada radosus darbus tieSi par intelektuala Tpasuma tému. Vina uzsver, ka
visaktivak $aja konkursa piedalas 10.—12. klasu skoléni. Runajot par Patentu valdes lekciju
apmekléSanas kartibu, to galvenokart ierosina pasniedzgji, kuri intelektuala ipasuma t€mu
ieklauj savos kursos un aicina Patentu valdes darbiniekus ka vieslektorus. Sis lekcijas ir
paredz&tas dazadu jomu studentiem, tostarp uznémgjdarbibas, tiesibu un radoSo nozaru
studentiem. Tomer ir ar1 Patentu valdes organizgeti atklati pasakumi un lekcijas, kuras jauniesi
un uznéméjdarbibas profesionali var tiesi pieteikties un piedalities.

Talak intervijas laika Karina Breimane sniedz informaciju par to, vai Latvija ir pieejami
1zglitojo$i materiali jaunieSiem par riipnieciska 1paSuma tiesibam. Vina min, ka Patentu valdei
tas tfimekla vietné ir Tpasa sadala "Intelektualais Tpasums skolas". Saja sadala ir apkopoti
materiali gan skolotajiem, gan skoléniem, kas aptver dazadas ar riipniecisko Ipasumu saistitas
témas. Sie materiali nav domati tikai jaunie$iem, bet ir pieejami arT vecako klasu skoleniem.
Karina Breimane skaidro, ka Saja sadala ir ieklauti gan pasu Patentu valdes sagatavotie
materiali, gan ar1 citu Latvijas organizaciju un valsts iestazu sagatavotie informativie materiali.
Sie materiali tiek regulari atjauninati, un to mérkis ir sniegt visaptvero§u informaciju par
ripnieciska TpaSuma tiesibam. Viens no iev€rojamiem resursiem ir 2018. gada izdotais
metodiskais materials "Celojums ripnieciska 1pasuma pasaule", kas galvenokart paredzets
skolotajiem. Taja aplukoti dazadi riipnieciska 1paSuma aspekti, ka ar1 ieklauti stundu planu un
darba lapu pieméri izmantoSanai klas€. Papildus tam Karina Breimane piemin sadarbibu ar
Valsts policiju 2021. gada, kad tika filméta lekcija par intelektuala Tpaguma aizsardzibu. Saja
lekcija, ko nolasija kolége no Patentu valdes un Valsts policijas parstave, ir aplukots ne tikai
ripnieciskais Tpasums, bet ar plasaks intelektuala ipaSuma jeédziens un viltoSanas raditais
kait€jums. Ka ar1 Karina Breimane izcel: “Rundjot par izglitojosiem resursiem, tad var minét

timekla vietni “viltotarealitate.lv”, kas tad ir ta, kas koncentréjas tiesi uz So viltojumu tému, uz
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riipnieciska ipasuma parkapumu tému, kas tad izglito, nu, ne tikai jauniesus, bet sabiedribu
kopumd par viltojumiem, to raditajiem kaitéjumiem”.

Intervija Karina Breimane sniedz ieskatu arT par to, ka jauniesi parasti reag€ uz Patentu
valdes lekcijam un informaciju par riipnieciska 1paSuma parkapumiem un riskiem. Vina min,
ka lekciju saturs ir pielagots konkrétai auditorijai, pieméram, studentiem, un ietver realus
piemérus par ripnieciska Ipa§uma parkapumiem un stridiem. Sie realie pieméri piesaista
studentu interesi un biezi vien izraisa aktivu iesaistiSanos, uzdodot jautajumus jautajumu un
atbilzu sadala. Karina Breimane: “Prakse rada, ka tiesi Sie realie piemeéri art izrada studentu
interesi un tad art vini pasi jautajumu un atbilzu sadald sak uzdot jautajumus, jo, balstoties uz
citiem piemeériem, kas norada uz to, ka vini ir informeti par to, ka, pieméram, sadi riupnieciska
ipasuma parkapumi notiek”. Tiek arT atzZiméts, ka, lai gan jauniesi, iesp&jams, biezi neizsaka
savu viedokli, vini izrada lielu interesi, uzdodot papildjautajumus. Vini interesgjas par konkrétu
stridu iznakumu un sniedz papildu piemérus saistiba ar riipnieciska TpaSuma tiesibu
parkapumiem. Reaggjot uz to, Patentu valde censSas sniegt kvalitativas atbildes un regulari
uzrauga dazadas situacijas, lai jaunieSiem piedavatu atbilstoSu informaciju un atzinas. Tiek
paskaidrots, ka 1émumus attieciba uz riipnieciska Tpasuma stridiem parasti pienem tiesas, un
Patentu valde var sniegt komentarus no §is perspektivas.

Intervija Karina Breimane stasta par jaunieSu izpratnes veido$anos par rupnieciska
IpaSuma tiestbam un to parkapumiem. Vina norada, ka ir griiti tieSi novertet attieksmi, tacu
uzsver, ka gadu gaita vinu informétiba ir uzlabojusies. No Patentu valdes viedokla raugoties, ir
verojama pieaugosa interese par So tematu, jo 1pasi saistiba ar biroja rikotajam lekcijam un
konkursiem. Ar viltoSanu saistitie uzdevumi ir kluvusi biezak sastopami, kas norada uz
pastiprinatu uzmanibu $ai t€mai. Turklat Karina Breimane min arT pozitivo ietekmi, ko atstaj
sadarbiba ar Junior Achievement Latvija, kur tiek rikoti seminari un lekcijas par pre¢u zZimju
veidoSanu un citu tiesibu respektéSanu. Vina min pieméru, kad jaunie$i vérsuSies Patentu valde
péc tam, kad atklajusi, ka vinu raditais apzim&jums jau ir aizsargats citur Eiropa, kas liecina par
vinu pieaugoso izpratni par parkapumiem un konsultaciju nepiecieSamibu. Runajot par Latvijas
jaunieSu vispargjo skatfjumu, Karina Breimane norada, ka vini, iesp&jams, pilniba neapzinas
ripnieciska Tpasuma parkapumu plasakas sekas. Lai gan vini var atpazit viltotas preces, vini
var nenemt veéra sekas uz sabiedribu kopuma. Vina uzsver, ka, iegadajoties viltojumus, jauniesi
ne tikai paklauj sevi riskam, bet ar1 potenciali atbalsta noziedzigas darbibas un negativi ietekmé
valsts ekonomiku.

Intervijas laika Karina Breimane ierosina veidus, ka veicinat jaunieSu informétibu par
ieverojamajiem zaud&umiem, ko pasaul€ rada riipnieciska ipaSuma parkapumi. Vina uzskata,

ka daliSanas ar vairak piemériem un apsprieSana par gadijumiem, kad nauda, kas iegiita no
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viltoSanas, ir izmantota noziedzigas darbibas, var palidzet palielinat sabiedribas informétibu un
rosinat pardomas. Runajot par konkrétam Patentu iestades iniciativam, Karina Breimane uzsver
divas galvenas iniciativas. Pirmkart, pirms gada tika uzsakts konkurss "Viltota dimensija", kas
tika paredz€ts jaunieSu auditorijai. Konkurss rosinaja jaunieSus pétit riipnieciska Ipasuma
parkapumu tému un radoSi paust savu izpratni, izmantojot vizualus vai audiovizualus
materialus. Konkursa mérkis bija radit saturu, ko varétu izmantot izglitojosas kampanas. P&c
tam Karina piemin notieko$o kampanu ar nosaukumu "Viltota realitate", kas tiek Tstenota kop$
2017. gada. Sis kampanas galvenais mérkis ir informét iedzivotajus, tostarp jaunieSus, par
ripnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem. Regulari veicinot informétibu ar §is kampanas
palidzibu, Patentu valde cenSas izglitot un iesaistit cilvékus, lai vini izprastu ar $adiem
parkapumiem saistitas sekas un riskus. STs iniciativas apliecina Patentu valdes apnemsanos
aktivi iesaistit jaunieSus riipnieciska IpaSuma parkapumu izglitoSana un noveérsana. Organizgjot
konkursus un ilgstoSas kampanas, Patentu valde cenSas dot iesp€ju jaunieSiem aktivi piedalities
intelektuala TpaSuma tiesibu ieverosanas veicinasana un viltoSanas apkarosana.

Kartna Breimane ierosina vairakus papildu pasakumus, ko varétu veikt vai pastiprinat
Patentu valdg, lai vél vairak aizsargatu gan riipnieciska ipaSuma tiesibas, gan veicinatu izpratni
jaunieSiem. Vina uzsver, ka ir svarigi paplasinat sadarbibu ar dazadam Latvijas iestadeém,
piem@ram, Valsts policiju, Valsts ien€mumu dienestu un Cert.lv (organizacija, kas atbild par
digitalo drosibu). Sadarbibas stiprinasana ar $Tm iestadém lautu labak uzraudzit aizdomigas
timekla vietnes un darbibas, kas saistitas ar tiesibu parkapumu precu un pakalpojumu iegade.
Lai efektivi sasniegtu jaunieSus, Karina ierosina stradat tieSi ar paSiem jaunieSiem un
atpazistamam personam, pieméram, influenceriem, kuru viedokli ir aktuali jaunieSu vida. Tas
varétu ietvert sadarbibu ar Siem cilvékiem podkastos vai dalibu attiecigos pasakumos Latvija.
Izmantojot Sos kanalus, Patentu valde var izplatit informaciju un veicinat jaunieSu auditorijas
informétibu par intelektuala pasuma tiesibam. Runajot par plasakiem centieniem aizsargat
intelektuala ipasuma tiesibas Latvija, Karina min Latvijas Izpilditaju un producentu apvienibas
projektu “Autorskola”. S izglitojosa iniciativa ir vérsta uz autortiesibam, bet tas merkis ir
paplaSinat tas darbibas jomu, aptverot visus intelektuala ipaSuma aspektus. Merkis ir izveidot
platformu, kas paredzeta plasakai auditorijai, uzsverot projekta sadarbibas raksturu, iesaistot
vairakas ieinteres€tas puses. Ideja apvienot materialus un resursus ar Autoru skolu norada uz
vélmi sadarboties un uzlabot macibu materialus. Sada sadarbibas pieeja liecina par iestazu
kopigu atbildibu, lai izstradatu visaptveroSus resursus, kas veicina izpratni par intelektuala
IpaSuma tiesibam un to aizsardzibu Latvija.

Otraja intervija piedalijas Valsts ienémumu dienesta Muitas parvaldes Riska vadibas

dalas lerobeZojumu un aizliegumu uzraudzibas nodalas vecakais muitas eksperts Egils Misttis.
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Sis intervijas mérkis bija giit ieskatu par to, ka iestades risina riipnieciska Tpa$uma tiesibu
parkapumus, un noskaidrot problémas, ar kuram tas saskaras sava ikdienas darba, 1pasi attieciba
uz parkapumu tendencém, kas saistitas ar jaunieSiem. Intervija ietvéra 9 jautajumus.

Biitiska loma intelektuala Tpasuma tiesibu aizsardziba Latvija ir Muitas parvaldes Riska
vadibas nodalas lerobeZzojumu un aizliegumu uzraudzibas nodalai. Egils Misttis skaidro, ka ta
darbojas saskana ar Eiropas Savienibas noteiktajam procediiram. Nodala sanem pieteikumus no
tiesibu IpaSniekiem, lai aizturtu preces, par kuram ir aizdomas, ka tas parkapj intelektuala
TpaSuma tiesibas. Sis preces tiek aizturétas lidz bridim, kad pieteikums vairs nav speka. Pat tad,
ja nav iesniegts pieteikums, muita ir pilnvarota aizturét preces, par kuram ir aizdomas, ka tas
parkapj tiesibas, un tai ir jasniedz pieteikuma iesniedz&jam cetru dienu laika pazinojums, lai
pieprasitu pre¢u aizturé$anu. Sis process ir galvenais intelektuala Tpasuma aizsardzibas
mehanisms Latvija un visa Eiropas Savieniba. Runajot par visbiezak sastopamajiem
intelektuala TpaSuma tiesibu parkapumu veidiem, ar kuriem sava darba saskaras Egils Misttis,
vin$ uzsver, ka domin€ mazie pasta siitfjumi, kas saskan ar COVID-19 pandémijas laika
pieaugoso e-komercijas un iepirk$anas tieSsaiste popularitati. Galvena uzmaniba tiek pieversta
viltotam prec€m un piratiskam prec€m, jo Ipasi tam, kas saistitas ar viltotiem zimoliem un precu
zimém. Papildus nelieliem pasta siitijumiem biitiska probléma ir ar1 viltotu pre¢u imports pa
juru. Uz robezas tiek veiktas regularas parbaudes, un, ja ir aizdomas par parkapumiem, preces
tiek aizturétas turpmakai izvert€Sanai. Sadarbiba ar tiesibu Ipasniekiem ir biitiska, lai parbauditu
precu autentiskumu. Kopuma lerobezojumu un aizliegumu uzraudzibas nodalas darbam ir
iz8kiroSa nozime, lai noveérstu nelikumigu precu ieveSanu Latvija un aizsargatu intelektuala
ipaSuma tiesibas. Vinu centieni atbilst e-komercijas pieaugoSajam tendencém un risina
problémas, ko digitalaja laikmeta rada viltotas preces un piratisms.

Kampana "Viltota realitate" ir bijusi nozimiga loma izpratnes veicinaSana par
intelektuala paSuma tiesibam un apdraud€jumiem, kas saistiti ar viltotam precém. Egils Misitis
skaidro, ka kampana radas plasas sadarbibas un pasakumu ar dazadiem partneriem rezultata.
Kampanas mérkis bija izglitot sabiedribu par riipnieciska TpaSuma tiesibu aizsardzibas nozimi
un sniegt informaciju par to, ko §Ts tiesibas nozimé. Egils Misttis: “2017. gadd radas “Viltotas
realitates” kampana, kur més intensivi stradajam ar sadarbibas partneriem, veicot Sadas
dazadas un publiskas aktivitates. Runajam par So tiesibu aizsardzibu, ka art par to, kas vispar
Sis tiesibas ir. Ta tapa “Viltota realitate” majaslapa, kurd var visus Sos jautajumus uzzindat. Ka
ari kampana “Atkrapies”, kuras merkis bija veicinat izpratni par krapsSanu, viltotam precem”.

Kampanas tika istenotas, izmantojot dazadus kanalus, tostarp klatienes pasakumus tados
tirdzniecibas centros ka Alfa un Spice, ka arf digitalas platformas ar informativiem video. Sie

pasakumi deva iesp&ju cilvékiem apmeklet un uzzinat par viltoSanas problému. Lai gan Egils
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Misitis nemin konkr&tus petijumus vai mérijjumus, kas veikti, lai noveértétu kampanu ietekmi,
apmekl&ums un iesaistiSanas Sajos pasakumos liecina, ka cilvékiem bija iespgja pieklit
informacijai par intelektuala ipaSuma tiesibam un viltotam prec€ém. Kopuma kampana
"Viltojumu realitate" kopa ar pavadosajam iniciativam kalpoja ka veértigs veids, ka veicinat
izpratni un izplatit svarigu informaciju. NodrosSinot pieejamus resursus un organizejot publiskus
pasakumus.

Tresaja intervija piedalfjas Patentu valdes Attistibas un starptautiskas sadarbibas
departamenta direktore Teréze Vétra. Sai intervijai Teréze Vétra tika izraudzita, lai sniegtu
informaciju par Patentu valdes iesaistiSanos jaunieSu informétibas veicinaSana un izpétitu
galvenas iniciativas, ko parvalde steno, lai veicinatu plasakas sabiedribas, tostarp jauniesu,
informétibu par petijuma té€mu. Turklat intervijas merkis bija izp€tit jaunieSu informétibas
tendences $aja joma un atklat nakotnes planus. Kopuma $aja intervija tika apliikoti 10 jautajumi.

Teréze Vetra pastastija par kampanu "Viltota realitate" un tas mérkiem. Ka vina min,
tad kampana notiek jau vairakus gadus, un tas mérkis ir veicinat izpratni par viltojumu kaitigo
ietekmi uz veselibu, dzivibu, ekonomiku un vidi. Tas mérkis ir veicinat prieksroku originaliem
produktiem. Kampana darbojas ka sadarbibas pasakums, kura iesaistiti tadi galvenie partneri
ka Paterétaju tiesibu aizsardzibas centrs, Valsts ienémumu dienesta Muitas parvalde, Valsts
policija un Tieslietu ministrija. Turklat $o iniciativu finansiali atbalsta Eiropas Intelektuala
IpaSuma birojs. Runajot par jaunieSiem, Teréze Vetra uzsver, ka kampana ped€jos gados ir 1pasi
versta uz jaunieSiem, un $1 demografiska grupa joprojam ir pasreiz&jas kampanas uzmanibas
centra. Lai efektivi sasniegtu jaunieSus un iesaistitu vinus ar informaciju par riipnieciska
Ipasuma tiesibam un apdraud&jumiem, kas saistiti ar viltotam precém, tomer pastav problémas.
Jauniesi var neuztvert So tematu ka tiesi biitisku vai piemérojamu vinu ikdienas dzive. Turklat
vini saskaras ar pastavigu informacijas parpilnibu, tapéc kampanas veéstijumiem ir griti
piesaistit vinu uzmanibu. Terdze Vétra: “ST uzmaniba ir pievérsta ari ST gada kampanas
ietvaros. Esam noverojusi, ka sasniegt jauniesus ar So informaciju ir bijis sarezgiti. lespéjams,
ka jaunieSiem $i téma neskiet ipasi saistoSa vai atbilstoSa vinu ikdienai”. Lai gan jaunieSiem
var biit pamata izpratne par riskiem, kas saistiti ar viltoSanu, un par to, cik svarigi ir izvairities
no viltotam prec€m, viniem var bat griti saprast, ka atskirt originalas un viltotas preces un
pienemt pamatotus l@mumus par pirkumu. Lai risinatu Sos jautajumus, ir jaatrod inovativas
pieejas, ka efektivi informét un izglitot jaunieSus par riipnieciska TpaSuma tiesibam un viltotu
precu bistamibu.

Atbildot uz jautajumu par gritibam sasniegt mérkauditoriju un citdm problémam,
Tereze skaidro, ka kampana "Viltota realitate" izmanto dazadus kanalus, lai iesaistitu jaunieSus.

Tie ietver gan tradicionalo reklamu, radio un intervijas, gan ari tieSsaistes platformas,
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pieméram, Spotify un socialos plassazinas lidzeklus. Tiek organizéti arT publiski pasakumi, lai
palielinatu apmekl&taju informetibu par viltoSanu. Tomer ir nepiecieSami lielaki resursi, lai vél
vairak uzlabotu informé&tibas veicinaSanas pasakumus. Kampana apsver iesp&ju nakotné
iesaistit influencerus cilvékus un izpétit papildu pasakumus, pieméram, podkastus, kas varétu
efektivi sasniegt jaunieSus. Runajot par Latvijas jaunieSu maldigiem priekSstatiem vai maniem,
Teréze Ve&tra uzsver vienu izplatitu maldigu priekSstatu: uzskatu, ka viltotas preces ir
lidzvertigas originalajam precém. Tomér vina norada, ka tas parasti ta nav. Viltotam precém
biezi triikst kvalitates kontroles, to izcelsme nav zinama, un tas var negativi ietekmét nozari. Ar
viltotam precém arT tick apieti nodokli un netiek nodroinats taisnigs atalgojums. Sis jautajums
klast vél nozimigaks autortiesibu joma, jo maksliniekiem un autoriem bieZi vien tiek liegta vinu
likumiga pelna, ka rezultata dazi uzskata, ka no viltoSanas labumu giist tikai lielas korporacijas.

Atbildot uz jautajumu par statistikas datiem par jaunieSu attieksmi pret viltotam precém
un tas iespgjamam izmainam, Teréze Vetra skaidro, ka Sobrid Latvija trikst oficialu petijumu,
kas biitu versti tiesi uz jauniesSiem. Lai gan Eiropa veiktie p&tfjumi var sniegt zinamu ieskatu,
tomer, lai izprastu ar riipnieciska TIpasuma tiesibu parkapumiem saistito attieksmi un uzvedibu,
vertigaki biitu dati, kas versti tieSi uz Latvijas iedzivotajiem. DiemZel konkréti statistikas dati
Saja joma nav pieejami. Tom&r kampana seko lidzi auditorijas skaitam, ko ta sasniegusi, ka
raditajam, kas liecina par kampanas vestljuma atspogulojumu pasakumos un plassazinas
lidzeklos. Lai nakotné iegiitu lielaku atpazistamibu, kampana apsver iesp&ju iesaistit
dzivesveida influencerus vai blogerus, kuri savos raidijjumos vai publiskos ierakstos varétu
apspriest viltotus produktus.

Runajot par veiksmes stastiem vai sasniegumiem ar jaunieSu auditoriju, Teréze uzsver
iniciativas, kas uzsaktas, lai iesaistitu vairak jaunieSu. Kampanas ietvaros tika organizéts
konkurss jaunajiem profesionaliem, lai raditu digitalus darbus, kas veltiti cinai pret viltoSanu
un piratismu. Sis konkurss palidzgja veicinat jaunieS$u izpratni un lava dalibniekiem
iedzilinaties Saja t€éma, veicot petjjumus un gistot labaku izpratni. Veidojot savus darbus, Sie
dalibnieki uznémas vadoso lomu informétibas veicinaSana savu vienaudzu vida. Turklat katru
gadu tiek organizets konkurss skoléniem, kura galvena uzmaniba tiek pievérsta viltoSanai un
tas kaitigajai ietekmei gan uz ripniecisko Ipa$umu, gan uz sabiedribu kopuma. Sada pieeja
sniedz skoléniem iesp€ju macities un aktivi iesaistities $aja t€éma. Atbildot uz jautajumu par
atzinibu vai balvam jaunieSiem, kas piedalas pasakumos, Teréze apstiprinaja, ka vini cenSas
iesaistit jaunieSus, piedavajot balvas un veicinasanas balvas. Turklat ir Pasaules intelektuala
IpaSuma balva, kas pasi paredzéta jaunieSiem, kuri piedalas $ada tipa konkursos. NodroSinot
atzinibas un apbalvoSanas iesp€jas, kampanas mérkis ir radit lielaku interesi jaunieSu vidd un

motivet vinus aktivi piedalities.
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Raugoties nakotng, Teréze Veétra uzsver, ka ir svarigi turpinat informét un izglitot
jaunieSus Latvija. Tas ietver arl vinu novirziSanu pie uzticamiem informacijas avotiem un
izglitoSanu par to, ka atpazit un izvairities no viltotam precém. Mainoties laikiem, ir svarigi
izpétit jaunus informacijas kanalus un inovativas pieejas, kas efektivi sasniedz jaunieSu
auditoriju. Izprotot vinu vajadzibas un tiekoties ar viniem tur, kur vini atrodas, tiks veicinata
efektiva kampanas vestijjuma izplatiSana. Teréze Vé&tra arT min to, ka Patentu valde aktivi
iesaistas lekciju lasiSana skolas, universitates, inkubatoros un citos pasakumos, uz kuriem tiek
aicinati. lestade piedalas arT plasakas diskusijas un konferenc€s par So tematu. Lai gan
pasreiz€jas lekcijas efektivi risina So jautajumu, vini aktivi mekl€ ari citas iesp&jas, lai
paplasinatu savu lidzdalibu un sasniedzamibu.

Atbildot uz jautajumu par Patentu valdes Attistibas un starptautiskas sadarbibas
departamenta nakotnes planiem un darba attistibu izpratnes veicinasana, Teréze V&tra norada,
ka tiks turpinatas paSreiz€jas iniciativas, ka ar izcel neseno projektu “Authentic city”
(Autentiska pilséta). Sis projekts, kas uzsakts sadarbiba ar Liepajas pasvaldibu, sniedz papildu
atbalstu, risinot tadas svarigas t€mas ka izpratnes veicinasana par viltojumiem un sabiedribas,
tostarp jauniesu, izglitoSana. Projekta lidz Sim ir piedalijusas septinas Eiropas pilsétas, tostarp
Saloniki un Mikonas Griekija, Sofija un Plovdiva Bulgarija, Banska Bistrica Slovakija,
Madride Spanija un Lisabona Portugalé. Jaatzimé, ka Liepaja Iidz Sim ir vieniga Latvijas
pasvaldiba, kas uzaicinata piedalities projekta. Lai gan projektam ir regionala ievirze, tas atbilst
vispargjam mérkim apkarot viltoSanu un izplatit informétibu.

Attieciba uz ieteikumiem jaunieSiem, kuri vélas uzzinat vairak par riipnieciska tpasuma
tiestbam un viltosanas ietekmi uz sabiedribu, Teréze iesaka apmeklet timekla vietni
“viltotarealitate.lv”, lai ieglitu vispusigu izpratni par $o tému. Turklat vina mudina jaunieSus
sazinaties ar savu departamentu, lai organizetu lekciju sava skola, un vini labprat sagatavotu
uzstaSanos. Jautata par lekcijas konsultacijas organizéSanu, vina skaidro: “Ja vins vélas
sazindties ar mums, vins noteikti var to darit, un més izvértésim, cik liela méra lekcija vai
konsultdacija ir nepieciesama. Parasti, ja nepieciesams, més censamies novirzit jautajumus
attiecigajiem ekspertiem, kuri var sniegt nepieciesamas atbildes. Protams, ja jautajums jau ir

specifisks”.

Secinajumi

Petijuma tika izmantota jaukta p€tniecibas pieeja, apvienojot aptaujas, fokusgrupas
diskusiju un intervijas, lai ieglitu visaptveroSu ieskatu par jaunieSu informacijpratibu
ripnieciska Tpasuma tiesibu joma. Aptaujas anketas sniedza kvantitativus datus, kas lava plasak

novertét zinasanas un ieradumus, savukart fokusgrupas diskusija un intervijas sniedza
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padzilinatas perspektivas un personigo pieredzi gan no jaunieSu skatljuma, gan no atbildigo
iestazu puses.

Rezultati liecina, ka, lai gan jaunie$i kopuma ir informé&ti par rupnieciska IpaSuma
tiesibam, vinu izpratne par parkapumu raditajam realajam sekam un zaud&umiem ir nepilniga.
Ka intervija uzsvéra Egils Misttis: "Dazkart cilvekam nav isti izpratnes par to, kur zinot vai ka
vinam rikoties parkapumu situdcijas". Tas norada uz mérktiecigu izglitibas iniciativu nozimi,

lai uzlabotu informacijpratibu un veicinatu atbildigu patérinu jauniesu vida.
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SECINAJUMI

JaunieSu informacijpratiba par riipnieciska ipaSuma tiesibu parkapumiem ir loti svariga,
jo ta lauj viniem pienemt apzinatus I€mumus, atpazit viltotus produktus un izvairities no tiem,
ka ar1 izprast ripnieciska 1paSuma tiesibu parkapumu sekas, veicinot cienu pret radoSumu,
inovacijam un godigu tirdzniecibu. Turklat, attistot informacijpratibas prasmes, jaunieSiem tiek
nodros$inati nepiecieSamie riki, lai aizsargatu savas ka raditaju un patérétaju tiesibas digitalaja
laikmeta. P&tijjuma mérkis bija noskaidrot Latvijas studgjoso jaunieSu priekstatus un ricibu
saistitba ar informaciju par riipnieciskd IpaSuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem
kaitejumiem.

P&tijums ir versts uz Latvijas jaunieSu informacijpratibas noveértéSanu attieciba uz
ripnieciska IpaSuma tiesibu parkapumiem, Ipasu uzmanibu pieveérsot piekluves un novertésanas
kompetencém, ka tas definétas UNESCO MIP modeli. P&tijuma metodologija ietver aptaujas
anketu un fokusgrupu diskusijas izmantoSanu, kas atbilst izv€létajam modelim. Turklat
petijuma tiek aplikots Latvijas jaunieSu vispar&jais priekSstats par informacijpratibu un
rupnieciska TpaSuma tiesibu parkapumu raditajiem kait€jumiem.

P&tfjuma procesa "radiSanas" kompetences ieklauSana izvelétaja MIP modelr radija
izaicinajumu, ka rezultata ta tika izslégta no rezultatu analizes. Lai to risinatu, biitu
nepiecieSams parformulét petijuma jautajumus vai méerki, lai efektivak ieklautu So aspektu.
Turklat fokusgrupas diskusija biitu devusi nozimigakas atzinas, ja taja biitu iesaistiti vairak neka
cetri dalibnieki, kas biitu lavis iegit daudzveidigaku jauniesu pieredzi un viedoklus.

Petijuma ir sasniegts ieveérojams progress, nosakot aptuveno informacijpratibas Iimeni
Latvijas jaunieSu vidii un sniedzot ieteikumus, ka uzlabot vinu informacijpratibas prasmes un
izpratni par ripnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem un to sekam.

Sis pétijums batu vertigs politikas veidotajiem, pedagogiem un organizacijam, kas
iesaistitas informacijpratibas veicina$ana un ripnieciska IpaSuma tiesibu parkapumu noveérsana.
Iegiitie secinajumi var kalpot par pamatu mérktiecigu izglitibas iniciativu, macibu programmu
uzlabojumu un izpratnes veicinaSanas kampanu izstradei, kuru meérkis ir sniegt jaunieSiem
nepiecieSamas zinasanas un prasmes, lai orientétos sarezgitaja intelektuala ipasuma joma un
pienemtu pardomatus lémumus sava personigaja un profesionalaja dzive.

Petijuma rezultati dalgji atspogulo jaunieSu informacijpratibas situaciju. P&tjjuma

meérkis bija rast atbildes uz $sadiem jautajumiem:

1. Ka jaunieSi verté savas zinaSanas un prasmes darba ar informaciju par ripnieciska
IpaSuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem?
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2. Ka izglitojoSo materialu par riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem pieejamiba
ietekm@ jaunieSu zinaSanas un uzvedibu, patér€jot vai iegadajoties produktus un
pakalpojumus?

3. Cik liela méra jauniesi ir informéti par faktiskajam sekam un kaitigo ietekmi, kas
saistita ar riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem?

Pamatojoties uz iegiitajiem rezultatiem pétijuma ietvaros izveidotaja anketa, fokusgrupas
diskusija un intervijas, var izdarit vairakus secinajumus par p&tijuma izvirzitajiem jautajumiem.
Runajot par zinasanu un prasmju noveértéjumu, tad aptaujas anketas un fokusgrupu diskusijas
iegitie dati liecina, ka jaunieSiem kopuma ir ierobezotas zinaSanas un prasmes darba ar
informaciju par riipnieciska IpaSuma tiesibu parkapumiem un no tiem izrietoSajiem
zaud&jumiem. Dalibnieki pauda vajadzibu p&c plasakas izglitibas un informétibas par So
tematu, noradot, ka vini pasi atzist savu zinaSanu trikumu. Fokusgrupas dalibnieku kopgjais
viedoklis ir tads, ka vini atzist informacijpratibas nozimi saistiba ar riipnieciska ipasuma
tiestbam un parkapumu radito kait€jumu. Dalibnieki novert€ sp&ju atrast un saprast informaciju
par riipniecisko IpaSumu un uzsver atbildibu, kas saistita ar tas izmantoSanu un iegiiSanu.
Kopuma jauniesi apliecina vélmi uzlabot savas zinasanas un prasmes darba ar informaciju par
rupnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem.

Savukart, analiz€jot jautajumu par izglitojoSo materialu ietekmi uz jaunieSiem par
ripnieciska Tpasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem, aptaujas anketas un
fokusgrupas diskusijas rezultati liecina, ka pieejamie izglitojoSie materiali par ripnieciska
TpaSuma tiesibu parkapumiem pozitivi ietekmé jaunieSu zinasanas un paradumus, patér&jot vai
iegadajoties produktus vai pakalpojumus. Dalibnieki noradija, ka izglitojoSie materiali sniedz
vertigu informaciju un palidz viniem izdarit apzinataku izveli, tadejadi uzsverot s$adu materialu
nozimi patérétaju uzvedibas veidoSana.

Aptaujas anketas, fokusgrupas diskusija un intervijas noradits, ka jaunieSiem ir
ierobeZota izpratne par realajam sekam un kait€jumu, kas saistits ar ripnieciska pasuma tiesibu
parkapumiem. Tas atbild uz pétijuma jautajumu par riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem
un to radito kait€jumu. Dalibnieki noradija maldigus priekSstatus un izpratnes trikumu par
viltojumu negativo ietekmi, piem&ram, apSaubamu kvalitati, nezinamu izcelsmi un negativu
ietekmi uz ripniecibu un sabiedribu kopuma.

Apkopojot pétijuma iegiitos rezultatus, var secinat, ka jauniesi kopuma veérté savas
zinasanas un prasmes darba ar informaciju par ripnieciska 1paSuma tiesibu parkapumiem ka
nepietickamas. Tome@r pieejamie izglitojoSie materiali pozitivi ietekm@& vinu zinaSanas un
paradumus, patér&jot produktus vai pakalpojumus. Neraugoties uz to, ir japalielina jaunieSu

informétiba par ripnieciska 1paSuma tiesibu parkapumu raditajam realajam sekam un
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kaitgjumu. So nepilnibu novér$ana, izmantojot mérktiecigas izglitibas un informétibas
iniciativas, ir loti svariga, lai jaunieSiem sniegtu nepiecieSamas zina$anas un prasmes apzinatas
izveles izdariSanai un cinai pret viltoSanu. Aptauja tika atklati dazadi jaunieSu ieteikumi un
idejas par to, ka efektivi sasniegt vinus ka auditoriju un kur vini labpratak vélétos uzzinat par
riipnieciska fpasuma tiesibam un to sekam. So ideju ieklausana turpmakajos planos nodroginatu
visaptverosaku pieeju jaunieSu iesaistei un vinu izpratnes veicinasanai par ripnieciska ipaSuma
tiesibu nozimi un parkapumu raditajiem kait&jumiem.

Petijuma ir secinats, ka jauniesi, lai ieglitu informaciju par riipnieciska Ipasuma tiesibu
parkapumiem, galvenokart izmanto mekléSanu parlikprogramma. Tomér Patentu valdes ka
iestades, kas S$aja joma ir atbildiga riipnieciska Ipasuma tiesibu izpratnes veicinasana un
aizsardziba, liela atziSana liecina par tas uztverto autoritati un atbildibu $aja jautajuma. Runajot
par uzticamiem informacijas avotiem, neatkarigi no vinu informacijpratibas pasvertéjuma visi
jauniesi, meklgjot informaciju par pétijuma t€mu, pauda uzticibu tadam oficialam iestadém ka
Paterétaju tiesibu aizsardzibas centrs, Patentu valde, Valsts policija un Kultiras ministrija.

Pamatojoties uz iegiitajiem datiem, tika noskaidrots, ka lielaka dala jaunieSu savas
informacijpratibas prasmes noveértja ka loti labas, uzsverot, ka tas nepartraukti uzlabo,
macoties, stradajot, pasizglitojoties un piedaloties apmacibas.

Intervijas ar Patentu valdes parstavém tika noskaidrots, ka tiek veikti regulari pasakumi,
lai iesaistitu jaunieSu auditoriju un veicinatu tas izpratni par attiecigo tematu. Lai gan nav
konkrétu statistikas datu par jaunieSu zinasanu izmainam vai interesi par So tematu pedejos
gados, tiek sekots Iidzi pasakumu un plassazinas lidzeklu platformu ietekmei uz
mérkauditorijas sasniegSanu.

Pétijuma rezultati liecina, ka, lai gan kopuma jaunieSu paSnovert€§jums par
informacijpratibu ir salidzinosi labs, joprojam ir jomas, kuras vinu prasmes darba ar informaciju
par riipnieciska 1pasuma tiesibu parkapumiem ir jauzlabo. Ir loti svarigi veicinat un uzlabot §1s
prasmes, lai nodroSinatu, ka jauniesi ir ieguvusi zinaSanas un sp&jas orient€ties un izprast $is
témas nianses. Lai efektivi veicinatu jaunieSu informacijpratibu, biitiska ir dazadu ieintereséto
pusu, pieméram, izglitibas iestazu, valsts iestaZzu un nozares parstavju, savstarp&ja sadarbiba.
Turklat petijuma uzsverts, ka informacijpratibas kompetences ir savstarpgji saistitas, uzsverot,
ka visaptveroSa izpratne, kritiska izvertéSana un efektiva informacijas apkopoSana ir to
neatnemamas sastavdalas.

So pétijumu var turpinat, salidzinot stud&jo$o un nestudgjoso jauniesu informacijpratibu
vai ar1 salidzinot jaunieSu informacijpratibu atkariba no vinu hobijiem vai jomas, kuru vini
parstav darba. Noteikti ir iesp&jams ar1 novertét jauniesu informacijpratibas uzlabojumus pirms
un péc lekcijam, kursiem vai apmacibam.
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Pamatojoties uz respondentu viedoklu analizi, fokusgrupas diskusijas un intervéto pusu
sniegtajam atzindm, var sniegt vairakus galvenos ieteikumus, lai uzlabotu jaunieSu
informacijpratibu riipnieciska Ipasuma tiesibu joma:

lesaistities interaktivas un saisto$as iniciativas izglitibas joma. Izstradat interaktivus
un vizuali pievilcigus izglitojoSus materialus, pieméram, videoklipus, infografikas un
interaktivus tieSsaistes modulus, kas saisto$a un pieejama veida iepazistina ar ripnieciska
IpaSuma tiesibu t€mu. Lekcijas papildinat ar biezak pieminétiem realiem piemériem, kas varétu
but aktuali tieSi jaunieSiem, lai paraditu parkdpumu nozimi un ietekmi uz sabiedribu,
inovacijam un ekonomisko attistibu.

Veicinat sadarbibu starp izglitibas iestadém un attiecigajam ieinteresétajam
pusém. Veicinat sadarbibu starp skolam, universitatém, publiskajam bibliotekam un iestadem,
kas strada ar jaunie$u izpratnes veicinasanu visdazadakajas jomas. Sada veida sadarbiba var
nodro$inat informacijpratibas un riipnieciska IpaSuma izglitibas integréSanu formalas un
neformalas izglitibas vide.

Ieklaut praktiskus un saistoSus piemérus. Izcelt realus gadijumus un piemérus, kas
sasaucas ar jaunieSu pieredzi un intereseém. Radit, ka rupnieciska TpaSuma tiesibas ietekmé
popularas nozares, pieméram, modi, muiziku, spéles vai tehnologijas, un uzsvért riipnieciska
Ipasuma nozimi radoSuma, inovaciju un godigas konkurences veicinasana.

Izmantot socialos plassazinas lidzeklus un digitalas platformas. Izmantot socialo
plassazinas Iidzeklu platformas, tieSsaistes komiinas un influencerus, lai izplatitu saistoSu
saturu un rosinatu diskusijas par riipnieciska Tpasuma tiesibam. Izstradat izglitojoSas kampanas
ar interaktiviem uzdevumiem, viktorinam vai tieSsaistes diskusijam, lai rosinatu jauniesu
zinatkari un veicinatu vinu aktivu lidzdalibu.

Iesaistit interaktivas un ieklaujoSas macibu metodes. Lai aktivi iesaistitu jaunieSus,
ieklaut interaktivas un ieklaujoSas macibu metodes, pieméram, meistarklases, diskusijas un
gadijumu izpéti. Tas var uzlabot vinu izpratni, kritisko domasanu un l@émumu pienemsanas
prasmes $aja joma.

Parraudzit un novéertét jaunieSu Iidzdalibu iniciativas. Izveidot mehanismus, lai
uzraudzitu un novertétu jaunieSiem paredzeto iniciativu efektivitati. Regulari novertet izglitibas
programmu, seminaru un izpratnes veicinaSanas kampanu ietekmi, lai parliecinatos par to

atbilstibu un veiktu nepiecieSamas korekcijas, pamatojoties uz atsauksmém un rezultatiem.
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1. pielikums

JaunieSu anketas paraugs

StudéjoSo jaunieSu informacijpratiba par rapnieciska ipaSuma

tiestbu parkapumiem

Magistra darba pétijuma ietvaros velos noskaidrot studéjoso jauniesu informacijpratibu par

ripnieciska ipasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kaitejumiem. Aptauja ir anonima,

un tas rezultati tiks izmantoti tikai apkopota veida. Aptaujas aizpildiSana aiznems ne vairak ka

5 — 10 miniites. Jautajumos atziméjiet sev visatbilstosako variantu/us. Paldies, ka pickritat

aizpildit aptauju!

Riipnieciskais IpaSums ir vértibas, ko cilveks rada gariga darba rezultata un ir saistitas

ar riipniecisko razo$anu:

izgudrojums (patents) — jauna ierice, viela, metode

dizainparaugs — jauns izstradajuma vai ta dalas ar&jais veidols

precu zime — identific€ konkréta uzn€muma preces vai pakalpojumus (logo u.c.).

1. Ludzu, noradi savu vecumu:

o

o

18-21 gadi
22-25 gadi
26-30 gadi
Virs 30 gadiem

2. Kuru no Siem riipnieciska ipaSuma veidiem Tu patere ikdiena? (Liidzu atzimet

visus atbilstosos variantus)

o

o

Zimolu apgerbs vai aksesuari

Produkti ar pirms tam nebijusu izskatu
Uznémuma vai organizacijas nosaukums, logotips
Zimolu apavi

Tehnisks risinajums, kas atvieglo ikdienu
Medikamenti

Zimola smarzas

Gudras ierices

Zimolu kermena kopSanas lidzekli un smarzvielas
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3. Liudzu, noradi, vai piekriti Siem apgalvojumiem!

o D Griti
Piekritu |Nepiekritu atbildat
Veicot mekléSanu interneta, es palaujos uz N N 0

pirmajiem man piedavatajiem rezultatiem, jo
tie parasti tiek uzskatiti par uzticamakajiem
Meklgjot informaciju interneta, es uzskatu, ka N N N
public€Sanas datums vai laiks ir svarigs

faktors, lai noveértetu tas ticamibu
Apskatot interneta pieejamo informaciju, es N N N
cen$os to kritiski izvertet

4, Ludzu, noveérté savu informacijpratibu (sp€ju atrast, atlasit, novertet,

parvaldit un izmantot informaciju)!

. . . . . . - . . Grﬁti
Neapmierino$i | Apmierinosi | Labi [Loti labi
atbildet
Savu
informacijpratibu ] | | J J
verteju

5. Vai pédéja gada laika esi uzlabojis savu informacijpratibu Seit minétajos
veidos? (Lidzu atzimet visus atbilstosos variantus)
o Studijas
o Darba
o PaSmacibas cela
o Apmacibas
o Apmacija kolegis
o Manas prasmés vairs nav ko uzlabot
o Neesmu uzlabojis

o Cita veida

6. Ja Tev biitu nepiecieSama informacija par to, kur veérsties riipnieciska ipaSuma

tiestbu parkapumu gadijuma, kur Tu meklétu atbildi?
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Kuriem avotiem Tu uzticetos, ja mekletu informaciju par viltotam precém vai

sekam? (Liudzu atzimét visus atbilstoSos variantus)

O

©)

Socialajos tiklos

Iepirkumu uzraudzibas biroja

Patentu valdei

Reklamam medijos

Patérétaju un tiesibu aizsardzibas centram
Valsts policijai

Muitai

Kulturas ministrijai

Pirmajiem rezultatiem mekl&jumprogrammas, pieméram, Google

Ka izglitojoSie materiali ietekmée Tavu izpratni par riapnieciska ipaSuma tiesibu

parkapumiem un to raditajiem Kkaitejumiem? (Lidzu atzimét visus atbilstosos

variantus)

o

o

Riipnieciska Ipasuma jédziena izpratnes trikums jaunieSu vidii

Viltojumi ir parak pieejami, kas var apgriitinat sp&ju atskirt godigu pardeveju
Ierobezota resursu un macibu materialu pieejamiba, jo 1pasi izglitibas iestades
Nav izpratnes par realam sekam un kait&jumiem, ko var izraisit $o tiesibu
neievérosana

Cita atbilde (Lugums noradi kada)

Ludzu, noradi, vai piekriti Siem apgalvojumiem!

Griti

Piekritu atbildt

Nepiekritu

Veicot mekléSanu interneta, es palaujos uz
pirmajiem man piedavatajiem rezultatiem,

- H -

jo tie parasti tiek uzskatiti par
uzticamakajiem

Meklgjot informaciju interneta, es uzskatu,
ka publicéSanas datums vai laiks ir svarigs

- - -

faktors, lai novertétu tas ticamibu

Apskatot interneta pieejamo informaciju,

es cenSos to kritiski izvertet
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10. Kadi, Tavuprat, ir vislielakie SkérSli jaunieSu izpratnes veicinasana par
ripnieciska IpaSuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kaitéjumiem?
(Lidzu atzimet visus atbilstosos variantus)

o Ripnieciska ipasuma jédziena izpratnes trukums jaunieSu vidi

o Viltojumi ir parak pieejami, kas var apgriitinat sp&ju atskirt godigu pardeveju

o lerobezota resursu un macibu materialu pieejamiba, jo Ipasi izglitibas iestades

o Nav izpratnes par realam sekam un kait€jumiem, ko var izraisit So tiesibu
neieveérosana

o Cita atbilde (Liigums noradi kada)

11. Ka, Tavuprat, vislabak veicinat jaunieSu informacijpratibu par riapnieciska

ipaSuma tiesibam, to parkapumiem un kaitéjumiem?

12. Ludzu, noradi, vai piekriti Siem apgalvojumiem!

Griti

Piekritu | Nepiekritu atbildat

Iegadajoties izmantoSanai viltotas
spélu vai telefona austinas es risk&ju iegut ] ] ]
dzirdes traucgjumus

Izmantojot viltotas elektropreces
nepastav tads risks ka Tsslégums, izraisot W W |
parkar§anu un aizdegSanos
Izv€loties viltotus skaistumkopSanas
produktus, cilveki paklauj sevi nopietnam ] ] ]
adas problémam
Viltotas drébes var saturét kaitigas

kimiskas vielas vai krasvielas, kas var izraisit
adas kairinajumu, alergiju vai citas veselibas . . -
problémas
Viltotu precu iegade ir nelikumiga, un
par to var tikt piemérots naudas sods vai citas| [_] | |

juridiskas sekas
Viltojumu raZoSana un pardoSana
noteikti nav saistita ar organiz&to noziedzibu, m m 0]
un viltotu precu pirkSana neatbalsta Sis
nelikumigas darbibas
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. Vai Tu kadreiz esi nopircis kada zimola viltojumu vai repliku?

o Ja, apzinati nopirku viltojumu
o Ja, bet tas notika neapzinati

o Ne

o Neatceros

. Ka, Tavuprat, vislabak veicinat jaunieSu informacijpratibu par ruapnieciska

ipaSuma tiesibam, to parkapumiem un kaitéjumiem?

. Ludzu, pastasti plasak — kapéc Tu apzinati esi iegadajies viltojumu?

. Tavs dzimums:
o Sieviete
o Virietis
o Nevelos noradit

. Ludzu, noradi augstskolu un studiju programmu, kura Sobrid studé.

. Ja vélies turpinat savu dalibu pétijuma (piedaloties ar1 fokusgrupas diskusija),

tad ievadi savu e—pasta adresi talakai sazinai!
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2. pielikums

Fokusgrupas diskusijas vienosanas veidlapas paraugs ar respondentiem

Latvijas Universitate

Socialo zinatpu fakultate

Informacijas un biblioteku studiju nodala

Lauvas iela 4., Riga L V-1019; talr. un fakss 7089868

VienoSanas par intervijas ierakstiSanu un izmantoSanu

Respondents vards, uzvards:

Intervijas veikSanas vieta:

Intervijas laiks:

no plkst. lidz
Intervétajs
Autora atlauja dokumenta izmantoSanai
Es, , Neiebilstu intervijas

izmantoSanai bakalaura darba “Latvijas jaunieSu informacijpratiba par riipnieciska
Ipasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem”. Piekritu, ka intervijas

teksts tiek transkribéts. Piekritu, ka mans vards tiek saglabats un izmantots citéSana.

lerobeZojumi intervijas izmantoSana (ja tadi ir):

Respondents:

Iparaksts/

Moderators:

/paraksts/
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3. pielikums

Fokusgrupas diskusijas jautajumi

Kas, Jusuprat, ir informacijpratiba par riipnieciska 1paSuma tiesibam, to parkapumiem
un kaitgjumiem?

Ka Jiis vertejat izglitojoSos materialus par So tematu, vai par tadiem ir dzirdets vai varbiit
tadi ir izmantoti?

Ka $ie materiali ietekm€ Jusu zinasanas un paradumus, patér&jot vai iegadajoties kadu
preci vai pakalpojumu?

Vai Jis ieteiktu saviem draugiem aizsargat ripnieciska ipaSuma tiesibas?

Vai Jas bridinatu savus Iidzcilvékus par kadu aizdomigu timekla vietni vai interneta
veikalu?

Vai jaunie$i apzinas riipnieciska 1paSuma tiesibu parkapumu realas sekas un
kait€§jumus? Kada ir Jasu pasu attieksme, kad runa ir par So tiesibu parkapumiem.

Vai Jus iepirkSanas procesa izvert&jat, vai veikals ir uzticams, atsauksmes par preci vai
pasu tirgotaju? Liudzu, pastastiet plasak — kam Jis pieveérSat uzmanibu, kas ir Sie
kriteriji?

Ka, Jums Skiet, vai Jisu informacijpratibas [imenis ir uzlabojies, kop$ augusi tendence

iepirkties tieSsaiste?
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4. pielikums

Fokusgrupas diskusijas tranksripts

Intervijas norises vieta un laiks: Tiessaistes komunikacijas platforma Microsoft
TeamsVideo
Datums un laiks: 15.05.2023. plkst. 20.00
Moderé: Viktorija Kasara
Diskusijas dalibnieku apraksts: cetri cilveki vecuma no 18 Iidz 25 gadiem.
e Fokusgrupas dalibnicks Nr.1 — jaunietis, studé Latvijas Universitates
Juridiskaja fakultatg;
e Fokusgrupas dalibnieks Nr.2 — jaunietis, studé Latvijas Universitates Biznesa, vadibas
un ekonomikas fakultatg;
e Fokusgrupas dalibnieks Nr.3 — jauniete, studé Rigas Tehnikas universitates
Inzenierekonomikas un vadibas fakultatg;
e Fokusgrupas dalibnieks Nr.4 — jaunietis, studé Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultate,
Transkribé: Viktorija Kasara
Transkribésana lietotie apzZiméjumi:
Pasvitrojums — lai izceltu stastitaja izceltus vardus vai frazes
() apalas iekavas — stastitaja paskaidrojumi, kas izdalas no
pargja stastijuma
[ ] kvadratiekavas — vardi vai frazes, kas
nepiecieSami jégas saprasanai
[..] kvadratiekavas ar divpunkti — izlaidumi teksta
[ ] slipinatas kvadratiekavas — lai skaidrotu vardu nozimi, stastitaja zestiem, emocijam
... daudzpunkte — nepabeigts teikums
Moderatore: Labvakar! Man ir liels prieks, ka Jis esat atvélgjusi laiku piedalities mana
pétljuma un esat gatavi piedalities fokusgrupas diskusija. Mans vards ir Viktorija Kasara, un
es esmu Latvijas Universitates studente. Sobrid veicu savu magistra darba p&ttjumu par
Latvijas jaunieSu informacijpratibu par riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem un to
raditajiem kait€§jumiem. Fokusgrupas diskusijas mérkis ir noskaidrot jaunieSu viedokli par
vinu informacijpratibu par riipnieciska 1pasuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem
kait€jumiem. Jiisu viedoklis tiks ierakstits un paliks anonims, tapéc aicinu Jiis visus dalities

drosi savos viedoklos un aktivi atbildét uz maniem uzdotajiem jautajumiem. Domaju, ka més
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varam sakt ar intervijas jautajumiem. Kas, Jasuprat, ir informacijpratiba par riipnieciska
IpaSuma tiesibam, to parkapumiem un kait€jumiem?

Nr.4: Labdien, varbiit var vélreiz atkartot jautajumu?

Moderatore: Ja, tatad, kas, Jasuprat, ir informacijpratiba par riipnieciska ipasuma tiesibam un
to parkapumiem un kait€jumiem?

Nr.4: Es varbiit saksu. Ta var€tu, tas varétu biit zinasanas un ne tikai zinasanas, bet spgja
atrast informaciju un apzinaties $1 riipnieciska Tpasuma statusu un atbildibu, kas saistita ar ta
izmantoSanu un iegadi, kaut ka tamlidzigi.

Moderatore: Ja, paldies, varbit vél kads vélas izteikties? Aicinu pacelt rokas.

Nr.3: Manuprat, informacijpratiba un par ta riipnieciska Ipasuma tiesibam, tad... Kad tev ir
izvéle starp viltotu preci no originala preci, ta, kad tu apzinies, ko tu izdarTji, ja tu nop&rc
viltoto preci, ja tu izvélies to l1&tako variantu.

Moderatore: Tatad apzinaties riskus?

Nr.3: Ja.

Moderatore: Varbut vél kads vélesies izteikties?

Nr.1: Ja. Seit biitu ar jautajums par to, vai vispar kur meklét informaciju, kur ta ka atskirt
viltotu preci no originala. Jo, piem&ram, ari ar apzinatu pirkumu, kad cilvéki speciali perk
preces apzinati, ka ta esot viltota prece. Un Iidz ar to, manuprat, $eit varbit biitu japrecizé
jautajums par kadu mérkgrupu mes runajam? Ar kuras grupas informaciju [pauze], ka?
Moderatore: Ja, tatad, jauniesiem. Sovakar apspriedisim tikai jauniesus. Es domaju, ka més
varam talak iet pie nakama jautajuma. Ka Jis vertgjat izglitojoSos materialus par So tematu vai
par tadiem? Tatad, vai vispar ir dzirdéts, vai varbit tadi ir izmantoti?

Nr.3: Ja, isteniba 1pasi peéd¢&ja laika esmu daudzus redz&jusi socialajos tiklos [..] tiesi vairak.
Es nekad tapat neesmu speciali meklgjusi informaciju, bet tiesi socialie tikli. Man liekas,
Sobrid ir tads... Loti labs vide, kur informacija ir sasniegusi mani.

Moderatore: Man varbiit biitu tagad papildu jautajums, kas tiesi socialajos tiklos, vai
reklamas, vai kaut kadi ieraksti, relizes?

Nr.3: Man liekas, kad vairak kaut kadi raksti. Tiesi raksta par kaut kadam konkrétam t€mam
un izcelot aktualo par viltojumiem.

Moderatore: Liels paldies par atbildi! Ludzu, vards pargjiem.

Nr.2: Es ar1 gribetu piebilst, ka es pats ta specifiski neesmu meklgjis. Amm, tacu, ta ka es
stud€ju biznesu, tad universitate ir bijusi vieslektori. Aicinati gan no Patentu valdes, gan
vispar. Runajot par to, ka aizsargat varbiit to savu izveidoto biznesa ideju vai produktu, tad
tada veida varbiit es esmu dzirdgjis par tadu informaciju.

Moderatore: Paldies par izteikto viedokli! Amm, ladzu, nakamais, kur§ pacglis roku.
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Nr.4: Es varu piekrist jau izteiktajam viedoklim, ieprieksgjam atbildém. Kad es ta ka studgju
vides zinatni, tad... diezgan daudz ir bijusi saskarsme ar laboratorijam, p&tniekiem,
zinatniekiem, un no viniem bija liela méra pirms tam dzirdéts par kaut kadu atklajumu un
izgudrojumu aizsardzibu, bet [pauze]. Bet ta konkrétak, tad pedgja laika socialajos tiklos
tieSam ta t€ma ir daudz aktualaka un uzkritosak ir iekritusi acis un, ja. Kaut ka ta. Un par to,
ka iekritusi acis, tad bitu [velk frazi garaku]. Diezgan daudz kaut kadas kampanas tagad ir
bijusas un, un tie posti (ieraksti) Facebook man liekas ir, ir bijusi kaut kadi plakati un baneri
(reklamkarogi). V&l esmu manijis vienu no tiem pasakumiem, nu to vienu akciju par
viltojumiem. Tas arT viss.

Moderatore: Liels paldies par pastastito! Talak jautajums tiem dalibniekiem, kas ir kaut kada
veida saskarus$ies ar Siem materialiem. Tatad, ka $ie materiali ietekmé Jusu zinasanas un
paradumus, patérgjot vai iegadajoties kadu preci vai pakalpojumu?

Nr.3: Ja, §is te kampanas lasot un to visu. Mani varbiit ir ietekméjis tada zina, ka es vairak
apzinos. Tas viss zimols, tas patents, tas ir, kadi cilvéki tieSam radijusi darbu, un tas ta ka kaut
kadu tadu varbit ne tiesi par tiem riskiem, kas man to dod, bet vairak apzinaties to vertibu, ka
ta ka tomér kads ir darbu ieguldijis. leguldijis savu darbu, lai raditu patentu, un ta ka to
vertibas apzinasanos, kad tomér tu gribi novertet to cilvéku darbu, nevis kadu, kur§ vienkarsi
mégina uzpelnities uz citu cilvéku raditas lietas.

Moderatore: Ja, paldies. Loti, loti plasa atbilde. Paldies, varbut ir vél kads, kurs vélas
izteikties?

Nr.4: Atkal varu piekrist iepriek$€jam viedoklim, tad par to, ka tas ta ka palidz apzinaties un
nedaudz vairak piedomat pie ta, lai tieSam kads neuzpelnas uz citu izdomatas idejas. Tas it
1pasi, manuprat, attiecas, Un es ta vairak uz to skatos. Jo 1pasi tadiem mazakiem razotajiem vai
Latvijas viet€jiem raZotajiem, es vinus labak vairak atbalstu un novert€ju, ja ar1 vini seko Iidzi
$tm tiesibam. To materialu redz&Sana un viss tas pargjais, neteiktu, ka ir mainijis manus
paradumus, bet, nu, ta apzinaSanas. Kaut ka ta.

Nr.2. Es domaju, ka tas noteikti ietekmg, jo 1pasi dargakiem pirkumiem, produktiem un
pakalpojumiem. Tu sac aizdomaties, vai prece ir tiesam originals. Amm, jo redzot, cik
patiesiba izplatiti ir tie viltojumi tagad. Es domaju, ka loti zud ta produkta kvalitate, ja ir
viltojums.

Moderatore: Liels paldies par atbildi! Vai kads vél vélas izteikties?

Nr.1: Ja, es ari piekritu, ka mani tas ietekmég... Manus paradumus. Ta ka parbaudot
informaciju, vai ta esot 1sta vai nav, pieméram, ar1 biezi uzmanibu timekla vietnes
nosaukumiem, tadiem elementiem. Un es V&l teiktu, ka tas ietekm& manu domasanu tada

veida, ka es méginu ar draugiem un pazinam. Pastastit, ja kaut kada prece vai vini kaut ko
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razo, vai vinam registréta pre¢u zime un pasi, ja es kaut kada ideja labak paskaidrot sevi
ieprieks, un, es nezinu, kaut vai vismaz nopublicét, ka tu esi bijis pirmais, kas $o izmanto. ES
nezinu, pieméram, kadu nosaukumu registrét, kas ir gana labs, jo par p&c tam varétu vieglak
pasargat to savu precu zimi vai Ko citu.

Moderatore: Paldies jums par atbildém! Tas noteikti ir noderigi, ja par tadam lietam pazino
saviem pazistamajiem. Lidz ar to varbiit arT man bus papildu jautajums. Pieméram, ja redz&tu,
ka Jusu draugu loka kads veido savu mazo uzn€mumu vai tamlidzigi, vai Jis ieteiktu vinam
aizsargat §is te tiesibas. Un otra situacija — ja Jis pamanitu, nu varbiit kadu loti, nu, aizdomigu
timekla vietni vai interneta veikalu vai tamlidzigi, kas varbat atri kltist populars, vai Jas arf,
pieméram, zinotu saviem tuvakajiem cilvékiem? Klau, nu, $is izskatas aizdomigi, labak
nepeérc no vina tur, iesp&jams, Seit uzdarbojas krapnieki.

Nr.3: Es uz pirmo jautajumu atbildétu... ES noteikti ta ka draugiem ieteiktu registrét visu, ko
ir izgudrojusi un radijusi. D@l tas informacijpratibas par viltojumiem, es ari saprotu... Es
esmu lasTjusi, nuu, ka tiesi atceros vienu rakstu. Lasiju rakstu, kura bija aprakstits, kapéc tas ir
svarigi, kapéc svarigi ir registrét savu radito? Un tas ir iespiedies galva, 1idz ar to tad es ari ta
ka saprotu, kapé&c tas ir svarigi, un es to ieteiktu, noteikti ieteiktu saviem draugiem. Atbildot
uz 2. jautajumu, godigi sakot, visticamak, ka es uzreiz ta ka neceltu paniku, jo nu, es nezinu,
cik man, cik no maniem draugiem ta batu aktuala. Ta ka kuram vispar interes¢ ta majaslapa,
tapéc es diez vai uzreiz kadam kaut ko teiktu.

Nr.4: Ja, viennozimigi piekritisu tam, ja kads draugs vai pazina btu kaut ko izgudrojis vai
radijis — kaut ko jaunu, kaut ko interesantu — noteikti teiktu, lai padoma par ta aizsardzibu, bet
attieciba uz kaut kadu baigo bridinasanu. ES nezinu, vai es redzétu kaut ko. Interneta, tad
visticamak, ka ng, jo ir jau parak daudz ta visa, visu gan to interneta veikalu, gan to produktu,
kuri ir principa viltoti, un tapéc jau gribétos domat, ka cilveki pasi sak jau passaprotami
saprast, kads tur ir iznakums. Neistais, kur, pieméram, botu (apavu) paris maksa trisreiz I&tak
neka veikala.

Moderatore: Paldies par izteikto viedokli jums! Dosimies pie nakama jautajuma. Runajot par
sekam un riipnieciska Tpasuma tiesibu parkapumiem. Vai, Jisuprat, jauniesi musdienas
apzinas rupnieciska IpaSuma tiesibu parkapumu realas sekas un kait€jumus?

Nr.3: Nu, man grib&tos laikam teikt, ka drizak ne neka ja, bet man liekas tas ir kopa arT ar
kaut kadiem vairakiem faktoriem [pauze]. Viens irta ka, cik tas budzets tam jaunietim lauj,
vai arT vecaki bus gatavi pirkt par dargu summu to botu. Bet neviens vinu tur. Visiem klases
biedriem [...] bs tas karotas mantas, un vinam nebiis naudas tam, bet vins tapat gribés ta ka

sekot tam 1idzi. Un es domaju, ka tas taja bridi nospélés lielu lomu, vinam biis vienalga, bet
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galvenais, lai ta ka statuss iegtts, tapéc. Citas prioritates neka, ja apzinaties realos riskus, jo
man liekas, taja vecuma valsts ekonomika nav prata.

Moderatore: Paldies par atbildi, lidzu, nakamajam ir vards.

Nr.2: Es domaju, ka jaunieSi nemaz neapzinas visas tas realas sekas un kaitéjumu, kas var
bit. No pasa pieredzes var teikt, ka es arT kadreiz neapzinajos. 15 gadu vecuma aizbraucot uz
Turciju basketbola turnira, likas, viss tik forsi, ka tik I&taja visu var nopirkt. Bet beigas jau reti
ko vispar var€ja aizvest majas, jo ta kvalitate jau bija tik slikta, ka viss jau pasp&ja savu
noplist, kad jau bija jabrauc majas. Bet taja bridi nemaz neienak prata doma, ka tas varétu
kaitet. Kaut vai manai veselibai vispar. Rundjot par tadam dzilakam lietam ka ekonomiku un
veselibu.

Moderatore: Paldies, vai bis vél kads viedoklis, vai més ejam pie nakama jautajuma? Ja,
dodu vardu.

Nr.4: Es kartgjo reizi piebalsoSu pargjo dalibnieku viedoklim, un tik talu gribéju mana ieskata
vel uzsvert, kad ta izpratne... Ir gan atskiriga tam produktu kategorijam, man skiet uz tiem
visiem krémiem un [..] vai kosmétikas Iidzekla, nu uz visa ka, vai pat partikas produktiem.
Piemé&ram, més kaut ko tur uzziezam uz sejas vai édam, vai ko citu daram. Uz to attieciba tad
cilveki verté to produktu kritiskak, bet savukart uz to mantu — uz tam botém vai kreklu — ir
vienalga. Ta man skiet, es ta domaju, ka tos izn€mumus pielauj daudz vairak cilveki, jo 1pasi
jauniesi.

Moderatore: Paldies, liidzu, nakamajam ir vards.

Nr.1: Es arT piekristu, ja, par Siem viedokliem, bet es arT gribétu piebilst, ka tas arT atkarigs
no, teiksim, ta viltojuma kvalitates, ja tas ir tads redzams, tad, manuprat, nu, parsvara jauniesi,
kas izmanto internetu, tad vini zina jau, ka izskatas pats brends, un vini nenopirks tadu, es
nezinu, pieméram, tur, lai viss, kas biis rakstits, es nezinu, Levis nepareizi kaut kads, tad tadu
vini noteikti nepirks, jo tas bis jau, teiksim, ta passaprotams reputacijas jautajums jauniesu
vidi. Un l1dz ar to, man Skiet, Seit jau ir atkarigs no ta, cik tas viltojums, ja viltigs, teiksim ta.
Uz to pasu mantu, bet ja, es ari piekritu, ka tas ir atkarigs no Kategorijas, jo kaut kadi
medikamenti vai &diens, tad, manuprat, ja, tik tiesam cilveki ir [..] nu kritiskak izverte savu
legadi. Tur jau sakas personiskas sekas, manuprat, vairak.

Moderatore: Liels paldies, Seit es uzjautat vélos Jums papildu jautajumu. Ka Jums skiet, vai
jaunie$i musdienas sp€j diezgan labi izvertét, kas tad bis viltojums? Un kas ne? Saprotu, ka
dalai no dalibniekiem ir tadas domas, ka ar pargjiem?

Nr.1: Ja, es vél nedaudz grib&ju papildinat, ka, manuprat, ar1 paslaik sis jautajums loti

uzsverts jaunie$u filmas un serialos, jo dazreiz ir tadas ainas, epizodes, ka, pieméram, tur
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viena meitene mégina lidzinaties otrai un nopirkt 1&taku preci, bet péc tam tas izradas
nekvalitativaks produkts. Tapéc §is jautajums, manuprat, paslaik ir palicis aktualaks.

Nr.3: Es domaju, ka tad, kad jauniesi musdienas... Ja, loti labi zina, ka kas izskatas, kadam
jabtt originalam, un es domaju, ka vini noteikti mekI&s iesp&jami originalako un tiesam
nepirks tadas lietas, kas ir ta ka acimredzami viltojums.

Moderatore: Paldies par Jusu viedokliem. Es pienemu, ka Jis visi esat kadreiz iepirkusies
interneta. Un mans jautajums principa arT ir saistits ar to. Kad Jus veicat pirkumu interneta,
vai jus konkréeti jau zinat kadu specifisku veikalu vai tirgotaju? Pie ka Jus dosieties, kam jiis
uzticaties? Vai ari, kad paradas jaunas tirdzniecibas vietas, Jus izvertéjat, kur labak iepirkties?
Nr.3: Jau kadu laiku man ir mans top, visvairak izmantotas vietas, kuras pérku preci interneta,
un es nemaz nemekl&ju nekadus citus 1&takus variantus. Nu labi, es izvertgju cenas starp savu
veikalu topu, bet es noteikti neiepirktos kada nezinama vieta. Es izvélos tikai lielakas un
zinamakas vietas. Pieméram, Zalando, Asos vai About You, vai ari veikalos uz vietas. Nu, kas
ir tirdzniecibas centros. Es noteikti jau nemekl&tu ko aizdomigu, neparbauditu.

Nr.2: Ja, protams, ka es arT izvertgju tos pirkumus, un es varbiit neesmu tads cilveks, kurs
biezi iepérkas interneta veikalos, bet, ja nu es iep&rkos, tad es par §Tm vietam uzzinu no
draugiem, no tuvajiem cilvékiem. Vai ari, ja man kaut ko vajag, prasu draugiem vinu
ieteikumus. Man ir svarigas cilvéku atsauksmes, un tas ir tas, péc ka es balstos. Nu katra zina
es uz savas galvas neuznemos izsecinat vai analizet kaut kadus jaunus vai sveSus veikalus.
Nr.1: Gribu piebilst, ka p&c bitibas arf, ja, es iepérkos un lapa skiet aizdomiga. Vai es to
tomer gribéSu parbaudit? Protams, to var ar1 ieguglét (meklét parlikprogramma google.com).
Manuprat, vél viena no preventivam darbibam, ko izdarit. Paskatos, vai citi cilveki esot ko
rakstijusi, vai ir jau kaut kadas stidzibas par $o firmu.

Nr.4.: Tiesa gan, tas ticamibas aspekts un uzticamiba attiecas ari uz viltojumu pardosanas
vietam, turklat arT reizém tas japarbauda [pasmaida].

Moderatore: Vai varétu pastastit plasak, varbut ir kads piemers?

Nr.4: Nu, piem&ram, viena no zinamakajam viltojumu pardosanas vietam jau laikam biitu
Aliexpress. Visiem loti labi zinams, un tur jau ar1 sanak, ka viens interneta veikals, bet ar
daudziem pardevéjiem, kam dikti vajag biit labakam par konkurentu. Katrs it ka savs veikalins$
[pasmaida], tad tur arf ta ir, ka pardevéji par savu veikalinu, savu viltojumu veikalinu liek
fake (viltotas) atsauksmes, lai liktu uzkerties parastajam cilvékam. Sanak, ja cilvéks grib
nopirkt viltotu preci, tad vinam arT taja tirgii ir jabiit prasmém, lai veiktu labu izpéti, salidzinat
cenas kaut vai.

Moderatore: Paldies, un visbeidzot pédgjais jautajums. Vai Jasu informacijpratibas limenis ir

uzlabojies, kops augusi tendence iepirkties tieSsaiste?
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Nr.4: Tas, manuprat, vairak saistits ar to, ka gadiem ejot... Es vienkarsi pats esmu kluvis par
lielaku patéretaju, vairak perkot un ter&jot. Tagad es varu vairak ar1 finansiali atlauties,
nopirkt kvalitativaku preci, es varu pirkt, ko es gribu, nevis to, ko kads biis gatavs man
iesmérét (méginat pardot).

Nr.2: Es ar piekritu iepriek$€jam viedoklim. Manas prasmes noteikti ir uzlabojusas.
Pirmkart, ja, jo vairak iespgjas iegadaties produktu tieSsaiste, gan vairak piedava, bet es
domaju... Lielakoties tas ir viss saistits socialajiem medijiem. Ar to, ka vispar cilveki loti
daudz patéré interneta resursus, un ari man personigi tas prasmes, ko es domaju, ar katru bridi
arvien paliek labakas. Sp&ju labak atrast un analizét informaciju. Es pat esmu redzgjis video,
kur socialajos tiklos pazina rada, ka ir neapzinati nopircis viltojumu. Tas, ka mes tagad varam
dalities visai pasaulei ar savam pieredze€m, tas art palidz kaut ka saprast, cik daudz viltojumu
patiesiba ir.

Nr.3: Domajot par sevi... Es teiktu, ka mani tas laikam nav ietekméjis, jo es principa uzticos
ilgu laiku vieniem un tiem pasiem tirdzniecibas veikaliem. Varbit vienkarsi naivi uzticos
lielakajam platformam, kuras jau ieprieks min&ju. Ta es vinas arT izmantoju. Man vairs nav
nekas papildus jameklé vai japarbauda. Vinas ir tik lielas, ka tur noteikti ir jabtt kadam
oficialam apstiprinajumam.

Nr.1.: Ja, es ari gribu papildinat, ka, ja es pirktu kaut kadu preci, tad es pirktu no oficialas
timekla vietnes. Bet, ja, es nekad neesmu neko pasiitijis no kaut vai Aliexpress, tas dél varbat
manas informacijpratibas, vai ka. Man gribétos vélamo nopirkt pie reala pardeveja vai nopirkt
no oficialas majas.

Moderatore: Velreiz liels Jums paldies par veltito laiku Sai diskusijai! Ar o es vélos miisu

interviju noslégt. Paldies!
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5. pielikums

Intervijas vienoSanas veidlapas paraugs ar respondentiem

Latvijas Universitate

Socialo zinatpu fakultate

Informacijas un biblioteku studiju nodala

Lauvas iela 4., Riga L V-1019; talr. un fakss 7089868

Vieno$anas par intervijas ierakstiSanu un izmantoSanu

Respondents vards, uzvards:

Intervijas veikSanas vieta:

Intervijas laiks:

no plkst. lidz
Intervetajs
Autora atlauja dokumenta izmantoSanai
Es, , Neiebilstu intervijas

izmantoSanai bakalaura darba “Latvijas jaunieSu informacijpratiba par riipnieciska
IpaSuma tiesibu parkapumiem un to raditajiem kait€jumiem”. Piekritu, ka intervijas

teksts tiek transkribéts. Piekritu, ka mans vards tiek saglabats un izmantots citéSana.

IerobeZojumi intervijas izmantoSana (ja tadi ir):

Respondents:

Iparaksts/

Intervetajs:

/paraksts/
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6. pielikums

Intervijas jautajumi Karinai Breimanei

Kadi ir Jusu ka Patentu valdes projektu koordinatora galvenie pienakumi, kad runa ir
par jaunieSu izglitoSanu par riipnieciska TpaSuma tiestbam?

Vai varat aprakstit dazus no izglitojoSiem materialiem vai resursiem, kas ir pieejami
jaunieSiem Latvija, kad runa ir par izpratni par ripnieciska TpaSuma tiesibam un
parkapumiem? Cik biezi Sie materiali tiek izmantoti, un kur tos var atrast?
Pamatojoties uz Jusu pieredzi, ka jauniesi parasti reagé uz informaciju par ripnieciska
Tpasuma tiestbam un $o tiesibu parkapumu ietekmi? Kadi ir visbiezak uzdotie jautajumi
vai izteiktie viedokli?

Ka, Jusuprat, laika gaita ir mainTjusies jaunieSu attiecksme pret riipnieciska Ipasuma
tiesibam un parkapumiem? Vai p&déjos gados esat noverojusi buitiskas izmainas?
Kadas, Jusuprat, ir daZas no galvenajam problémam, ar kuram saskaras jauniesi Latvija,
kad runa ir par rupnieciska 1TpaSuma tiesibu un parkapumu risku izpratni? Ka Sos
izaicinajumus varetu risinat?

Vai varat aprakstit kadas konkrétas iniciativas, ko Patentu valde ir uzsakusi, lai izglitotu
jaunieSus par ripnieciska TpaSuma tiesibam un parkapumiem? Cik efektivas ir bijusas
§1s iniciativas, sasniedzot un iesaistot jaunieSu auditoriju Iidz $im?

Kadi pasakumi, Jusuprat, biitu javeic, lai turpinatu izglitot jaunieSus par ripnieciska
Ipasuma tiestbam un parkapumu raditajiem riskiem un kaitgjumiem?

Visbeidzot, ka, Jusuprat, Patentu valdes darbs ar jaunako auditoriju ieklaujas plasakos

centienos aizsargat intelektuala 1pasuma tiesibas Latvija?
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7. pielikums

Karinas Breimanes intervijas transkripts

Intervijas norises vieta un laiks: Tiessaistes komunikacijas platforma Microsoft
TeamsVideo

Datums un laiks: 12.05.2023. plkst. 18.40

Intervétajs: Viktorija Kasara

Transkribé: Viktorija Kasara

Intervéjamais respondents: Karina Breimane

Transkribésana lietotie apzZiméjumi:

Pasvitrojums — lai izceltu stastitaja izceltus vardus vai frazes

() apalas iekavas — stastitaja paskaidrojumi, kas izdalas no

pargja stastijuma

[ ] kvadratiekavas — vardi vai frazes, kas

nepiecieSami jégas saprasanai

[..] kvadratiekavas ar divpunkti — izlaidumi teksta

[ ] slipinatas kvadratiekavas — lai skaidrotu vardu nozimi, stastitaja zestiem, emocijam

... daudzpunkte — nepabeigts teikums

Viktorija Kasara: Tatad, kadi ir Jasu ka Patentu valdes projekta koordinatores galvenie
pienakumi, kad runa ir par jaunieSu izglitoSanu riipnieciska ipaSuma tiesibu konteksta?
Karina Breimane: lzcelot tadus divus butiskakos pienakumus, viens no tiem ir lekciju
vadiSana par riipnieciska Ipasuma aizsardzibas jautajumiem dazadam vecuma grupam, tai
skaita ar1 jaunieSiem, piem&ram, skoléniem, studentiem, biznesa inkubatoru dalibniekiem un
ar jaunajiem uznémgjiem, kas ar ir jauniesi. Tad noteikti es vél varu minét to, ka es
koordin&ju Patentu valdes sadarbibu ar biedribu Junior Achievement Latvia. Ta ir biznesa
izglitibas biedriba, kas tad Tsteno skolénu macibu programmu Latvija, un més, sadarbojoties
ar So biedribu, ciesi stradajam ar Siem skoléniem un ar1 skolotajiem. Izglitojam tos dazados
seminaros. Konsultéjam par ripnieciska ipasuma aizsardzibas jautajumiem un ar1 vért€jam So
skolénu veikumu dazadas aktivitatés. Un vél es varu minét, ta nav tada ikdienas aktivitate, bet
gan ikgadgja. Tas ir skolénu konkurss, kur tad vecuma posms no 4. lidz 12. klasei izstrada
radoSos darbus tiesi par intelektualo paSumu tematu. Un, runajot par jaunieSiem, tad
visaktivakie dalibnieki ir 10. Iidz 12. klasu skoléni, kuri tad arT visbiezak iesniedz darbus $aja

konkursa.
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Viktorija Kasara: Paldies par Jisu atbildi. Man radas Sobrid papildu jautajums tam, ko
mingjat. Vai uz Patentu valdes lekcijam jauniesi pasi piesakas vai piesaka pasniedzgji? Kada
biitu $1 kartiba?

Karina Breimane: Nu, visbiezak tie ir, protams, pasniedzgji, jo lekcijas tiek organizétas kaut
kada studiju kursa ietvaros. Kur tad, pieméram, pasniedz&js nu maca kaut kadu tematu, aicina
arT mus ka iestadi, lai pastastu tiesi par intelektualo Ipasumu, un jasaka, ka $ie studenti ir no
dazadam nozarém, piemeram, uznéméejdarbiba, tiesibu zinatne. Ir ar1 bijusas §1s te radosas
nozares. Kur tad tiesi stastam ar1 vairak, pieméram, par dizainparaugu aizsardzibu. Nu,
visbiezak tie ir pasniedzgji. Ja ir kads atvérts pasakums, kaut kada atverta lekcija, ko
organizgjam mes, un ta ir paredz&ta dazadam sabiedribas grupam. Nu, m&dz but ari, protams,
ka jauniesi piesakas. Un ir arT uzne€méji, kuri izrada pasi interesi. Tad vini ar1 piesakas miisu
organizetajam lekcijam un tad tur piedalas.

Viktorija Kasara: Liels paldies par $o atbildi. Runajot par izglitojoSajiem materialiem, kas
tad Tsti ir pieejams jaunieSiem Latvija, kad runa ir par izpratnes veicinasanu ripnieciska
IpaSuma tiesibu konteksta?

Karina Breimane: Jasaka, ka mums ir speciali izveidota sadala Patentu valdes timekla
vietng, kas ir, mm, kuras nosaukums ir, manuprat, “intelektualais Tpasums skolas”, un tad §1
sadala ir paredz€ta gan skolotajiem, gan arT skoléniem, bet Sie materiali ir paredz&ti,
pieméram, ar1 vecakiem cilvékiem. Nu, teiksim, studentiem. Un tad Saja sadala mes esam
apkopojusi gan Patentu valdes veidotus materialus, gan ar, pieméram, Eiropas Savienibas
Intelektuala paSuma biroja pieejamos materialus, kas veicina izpratni, gan ar1 Pasaules
Intelektuala ipasuma organizacijas. Un tur arT apkopojam un censamies sekot 11dzi tiem
materialiem, ko ir veidojuSas citas organizacijas un valsts iestades Latvija. Nu, tads viens no
misu batiskakajiem materialiem ir 2018. gada izstradatais metodiskais materials pamatskolas
un vidusskolas skoléniem “Celojums riipnieciska ipaSuma pasaule”. Tas ir paredzets vairak
gan skolotajiem. Un tad Sis materials ietver Visu $So te ripnieciska ipasuma t€mu aptvérumu,
gan ar1 tur ir stundas planu pieméri un darba lapas izmantoSanai macibu stundu laika. Tad vél
var minét, ka 2021. gada sadarbiba ar Valsts policiju esam film&jusi lekciju jaunieSiem par ne
tikai riipnieciska, bet vispar par intelektuala ipasuma aizsardzibu kopuma. Patentu valdes
kolége tur stasta par $o intelektualo TpaSumu un Valsts policijas parstave runa par viltojumu
raditajiem kait€§jumiem. VEl, runajot par izglitojoSiem resursiem, tad var minét timekla vietni
“viltotarealitate.lv”, kas tad ir ta, kas koncentr&jas tiesi uz So viltojumu t&€mu, uz ripnieciska
IpaSuma parkapumu tému, kas tad izglito, nu, ne tikai jaunieSus, bet sabiedribu kopuma par

viltojumiem, to raditajiem kait€jumiem, un tamlidzigi.
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Viktorija Kasara: Paldies! Jis mingjat, ka Patentu valde tatad ar pasniedz §is te lekcijas
jauniesiem, un es vElgjos jautat, ka tad jauniesi parasti reag€ uz $ada tipa informaciju. Un
varbiit arT var pastastit vairak par to, ka jauniesi reag€, kada ir vinu attieksme, kad runa ir tiesi
par Siem pasiem parkapumiem vai Siem te riskiem?

Karina Breimane: Jamin, ka lekcijas saturu més vienmér pielagojam auditorijai, kas izradija
interesi par misu lekcijam un, mmm, pieméram, studentiem. Runajot par Siem parkapumiem,
més minam tiesi tiesu prakses piemé&rus. M&s radam realas situacijas, kur tad ir notikusi Sie
parkapumi, ka, piem&ram, divi uznéméji savstarp&ji cinas par tiesibam uz savu intelektualo
IpasSumu. Prakse rada, ka tiesi Sie realie pieméri art izrada studentu interesi un tad ar1 vini pasi
jautajumu un atbilzu sadala sak uzdot jautajumus, jo, balstoties uz citiem piemeriem, kas
norada uz to, ka vini ir inform@ti par to, ka, piem&ram, $adi riipnieciska IpaSuma parkapumi
notiek, ka publiskaja telpa ir pieejamas zinas, ka, piemé&ram, tur lielaks uznémejs ar
majrazotaju cinas par precu zimes izmantoSanu vai par kaut kadu dizainparauga
parkapumiem. Nu, jasaka, ka viedoklus vini neizsaka biezi, bet vienmeér uzdod papildu
jautajumus.

Viktorija Kasara: Papildu jautajumus, lai labak izprastu situaciju?

Karina Breimane: Ja, biezi més, pieméram, minam $os te piemérus, un tad vini prasa, kapec
tad tur ir bijis tas rezultats, piem&ram, $im konkrétajam stridam, vai ar7 vini, teiksim, min kaut
kadus citus piem&rus. Un tad miisu uzdevums, lai kvalitativi atbildétu uz Siem jautajumiem
[iestajas neliela klusuma pauze], musu uzdevums ir regulari sekot 1idzi visadam situacijam,
lai tad varétu studentiem, tai skaita, pieméram, studentiem, plasak ari par So te atbildét. Bet
nu, ja pasaka, ka Sos 1émumus visbiezak, par kuriem runa publiskaja telpa, Sos Iémumus
pienem tiesa. Mmm, bet m&s varam tikai no ta skatupunkta arT to komentgt.

Viktorija Kasara: Paldies par Jusu atbildi. Ka, Jusuprat, laika gaita ir mainijusies jaunie$u
attieksme pret riipnieciska TpaSuma tiestbam un parkapumiem? Vai varbiit ir manamas kadas
izmainas peédgjo gadu griezuma?

Karina Breimane: Nu, jasaka, ka es pat isti nezinu, ka attieksmi varétu izmérit, balstoties uz
to, ko noveéroju. Bet varbiit varétu komentét, ka vinu izpratne uzlabojas gadu gaita. Runajot
vispar par Siem te parkapumiem, es varu minét to, ka popularitate par tematu ka tadu ir augusi
tiesi no Patentu valdes viedokla. Tiesi runajot par §im te lekcijam, jo Sie jautajumi ir loti
daudz pédgja laika un ari, pieméram, minot So te skolénu konkursu, tad tiesi pagajusaja gada
bija izteikti daudz uzdevumu, izstradatu par viltojumu tému, kas gadu ieprieks ta nebija, kaut
gan katru gadu ar1 viltojumu t€ma ir ieklauta Saja konkursa un, runajot, pieméram, par

vidusskoléniem, ar kuriem més sadarbojamies. Un ar1 runajot par sadarbibu ar biedribu Junior

Achievement Latvija, kad més vadam Sos te seminarus, organiz&jam lekcijas un stastam par
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zimola izveidi, par to, ka nevar parkapt Citu tiesibas, tad ari vini censas. Ari vini censas to
parbaudit vienmér, un pat ir bijusi gadijumi, kad ta, piem&ram, Sie jauniesi vé€rsas pie mums
un saka, ka vini, redz, ir pamanijusi — manis izveidots apzim&jums jau kaut kur citur Eiropa ir
aizsargats, un tad nu vini saprot to, ka vini parkapj citu tiesibas, un tad vini vérSas pie mums
péc padoma.

Viktorija Kasara: Paldies, tad principa sanak, ja jaunie$i nebiitu apskatijusies datubazgs, tad
jau vini butu soli uz prieksu, lai parkaptu kada cita tiesibas. Tad, amm. Ka, Jusuprat, izskatas
situacija Latvija? Ka jaunies$i skatas uz So tematu, varbut kadas ir vinu lielakas problémas vai
izaicinajumi izprast So tematu, varbiit ir kadi pieméri, ko minét?

Karina Breimane: Nu es domaju, ka ikviens, iegadajoties viltotu preci, vins saprot, ka ta ir
viltota prece, bet, manuprat, jauniesi neaizdomajas par to, ka Sie parkapumi ietekmes ne tikai
vinus, bet vispar sabiedribu kopuma, jo, piem&ram, amm, vai parkapjot §is te ripnieciska
ipasuma tiesibas, pieméram, iegadajoties preces, Viltotas preces. Ja, vini paklauj sevi riskam,
vai vini paklaus, vai arT vini riské sanemt iebildumu no cita uznémuma, kura tiesibas vini
parkapj, vai ar1 vini paklauj sevi riskam, iegadajoties viltojumus, tad [..] nu ja, respektivi,
pieméram, iegadajoties viltojumus, vini nodara kait€jumu ne tikai sev, bet ar1 sabiedribai
kopuma. Un vini varbiit neaizdomajas par to, pieméram, Sie te viltojumu razotaji ir nereti kaut
kadi noziedzigi grup&umi vai $1 te viltojumos iegiita nauda tiek izmantota kaut kadam
nelegalam darbibam, un ar1 §1 naudas aprite biezi vien nav legala, un tas ar1 ietekmge,
piemé&ram, valsts ekonomiku.

Viktorija Kasara: Ja, un ka Jums Skiet, ka $So te izpratni tiesi, piem&ram, par Siem te
lielajiem, bitiskajiem, globalajiem zaudéjumiem varétu veicinat jauniesu vida?

Karina Breimane: Es domaju, ka veértigi biitu radit Sos pieme&rus, runat par Siem piemé&riem
plasak, jo ir zinami piemeri, kur, pienemsim, viltojumu tirgo$ana iegiita nauda tika, ir tikusi
izmantota. Piem&ram, §1 nozieguma organiz&$ana, un tad, manuprat, varbiit izsakoties plasak
par Siem piemériem, tas art kopuma liks sabiedribai aizdomaties kopuma.

Viktorija Kasara: Paldies par atbildi, un, runajot par Patentu valdes aktivitatém, vai Jis
var€tu aprakstit kadas konkrétas iniciativas pedgja, pieméram, gada griezuma, ko Patentu
valde ir uzsakusi, lai izglitotu jaunieSus par riipnieciska IpaSuma tiesibam un parkapumiem?
Karina Breimane: Viena no iniciativam, kura, nu, kurai laikam Sobrid ir aprit&jis gads. Més
pirmo reizi organiz&jam konkursu “Viltota dimensija”, kur$ bija paredzéts tiesi jaunieSu
auditorijai. Un tur tad jauniesi vargja startét Saja konkursa, izprast $o te riipnieciska IpaSuma
parkapumu tematu, vispar intelektuala Tpasuma parkapumu tematu un radosa veida izpausties,
Jo tur bija Sis te nosacijums, ka ir jaizveido materials. Kas tad vai nu vizuals, vai audiovizuals,

kurs tad biitu noderigs. Mmm, teiksim, izglitojoSas kampanas ietvaros, un protams, ik gadu,
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manuprat, kop$ 2017. gada, ja nemaldos, tiek organizéta kampana “Viltota realitate”, kuras
mérkis ir tad ne tikai sabiedribas, ne tikai jaunieSu inform&Sana par Siem riipnieciska IpaSuma
parkapumiem.

Viktorija Kasara: Runajot par nakotni, tad kadi pasakumi, Jasuprat, vél papildus biitu javeic,
vai varbit janostiprina kadi pasakumi, kas jau eksisté Patentu valdé? Ka Jiis varétu
pakoment&t no sava skatupunkta.

Karina Breimane: Manuprat, mums ir sadarbiba ar dazadam institicijam Latvija, bet es
uzskatu, ka ST sadarbiba varétu biit plasaka. M&s varétu noteikti uzlabot, teiksim, sadarbibu ar
Valsts policiju, ar $o te pasu Valsts ienémumu dienestu. Varbit ar kaut kadu organizaciju, kas

atbild tiesi par drosibu digitalaja vidg, teiksim, ar Cert.lv, kuri tad ir loti cieSi saistiti un

uzrauga arf, tai skaita, piem&ram, aizdomigas majaslapas, no kuram visbiezak tiek iegadati art
tadi, tadas preces un pakalpojumi. Un, manuprat, lai uzrunatu jauniesus, vél noteikti biitu
noderiga sadarbiba ar pasiem jaunieSiem, ar, piem&ram, influenceriem jeb ietekmétajiem,
kuru viedoklos ieklausas jauniesi. Patentu valde varétu apmekl@t ar1 kaut kadus podkastus, kas
Sobrid ir loti aktuali jaunieSiem. Un, protams, ta ir daliba dazados pasakumos Latvija.
Viktorija Kasara: Paldies, es ceru, ka ar un §Ts te idejas nakotn€ piepildisies. Visbeidzot
mans p&dgjais jautajums butu — kadi butu plasakie centieni vispar aizsargat intelektuala
IpaSuma tiesibas Latvija?

Karina Breimane: Varétu minét Latvijas Izpilditaju un producentu apvienibas projektu
“Autorskola”, kas ir izglitojo$s projekts, projekts jaunakajai auditorijai, bet arT vini plano
paplaSinat So projektu un padarit to pieejamaku plaSakai sabiedribas grupai. Informaciju par
ripnieciska Tpasuma jomu Sobrid tur ir pieejama. Nakotng ir planots izveidot So projektu
plasaku, kas aptver ne tikai autortiesibas, bet vispar visu intelektualo ipasumu. Un tad §1
platforma biitu paredzeta plasakai auditorijai. Teiksim ta.

Viktorija Kasara: Un tatad i, piem&ram, platforma “Autorskola”, tad nebttu varbiit tikai
vienas konkrétas iestades parzina, bet tatad visi sadarbotos kopa un attistitu So projektu.
Karina Breimane: Mgs Sobrid esam uzsakusi sarunas par t0, jo pasi stradajam pie miisu
materialu uzlabosanas. Esam jau runajusi ar “Autorskolas” parstavjiem. Tad nakotng€ vargtu
arT Sos materialus kopistiski apvienot. Teiksim ta.

Viktorija Kasara: Ja, paldies, Jums par atbildém.

Karina Breimane: Liudzu!
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8. pielikums

Intervijas jautajumi Egillam Misttim

Vai varat pastastit par savu amatu — vecakais muitas eksperts, kas Specializ&jas
intelektuala 1pasuma aizsardziba? Kadi ir Jisu darba galvenie pienakumi un
izaicinajumi?

Ka darbojas Muitas parvaldes Risku vadibas nodalas Ierobezojumu un aizliegumu
uzraudzibas nodala, lai aizsargatu intelektuala Ipasuma tiesibas Latvija?

Ar kadiem visbiezak sastopamajiem intelektuala Tpasuma tiesibu parkapumu veidiem
Jus saskaraties sava darba, un ka tie tiek risinati?

Ka tiek stradats ar muitas klientiem, lai palidze€tu viniem veiksmigi iesniegt
pieprasijumus muitas iestadeém veikt pasakumus intelektuala ipaSuma tiesibu
aizsardzibai?

Cik efektivas, péc Jusu pieredzes, ir bijuSas S§is darbibas intelektuala ipaSuma
parkapumu novérSana un mazinasana?

Vai varat sikak pastastit par savu dalibu kampana “Viltota realitate”? Ka §T kampana ir
palidz&jusi veicinat izpratni par intelektuala TpaSuma tiesibam un viltotu precu
bistamibu?

Ar kadam problémam saskaras muitas iestades, atklajot un partverot viltotas preces, un
ka tas tiek risinatas?

Raugoties nakotng, kadi, Jusuprat, ir svarigakie pasakumi, kas javeic, lai aizsargatu
intelektuala ipasSuma tiesibas Latvija un noverstu riipnieciska IpasSuma tiesibu
parkapumus?

Visbeidzot, ko Jus ieteiktu jaunieSiem, kuri vélas uzzinat vairak par intelektuala

Ipasuma tiestbam un viltoSanas ietekmi uz sabiedribu?
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9. pielikums

Egila MisiSa intervijas transkripts

Intervijas norises vieta un laiks: Tiessaistes komunikacijas platforma Microsoft
TeamsVideo

Datums un laiks: 09.05.2023. plkst. 15.00

Intervétajs: Viktorija Kasara

Transkribé: Viktorija Kasara

Intervéjamais respondents: Egils Misitis

Transkribésana lietotie apziméjumi:

Pasvitrojums — lai izceltu stastitaja izceltus vardus vai frazes

() apalas iekavas — stastitaja paskaidrojumi, kas izdalas no

pargja stastijuma

[ ] kvadratiekavas — vardi vai frazes, kas

nepiecieSami jégas saprasanai

[..] kvadratiekavas ar divpunkti — izlaidumi teksta

[ ] slipinatas kvadratiekavas — lai skaidrotu vardu nozimi, stastitaja zestiem, emocijam

... daudzpunkte — nepabeigts teikums

Viktorija Kasara: Tatad! Saksim ar pirmo no jautajumiem. Ka darbojas Muitas parvaldes
Risku vadibas nodalas Ierobezojumu un aizliegumu uzraudzibas nodala, lai aizsargatu
intelektuala TpaSuma tiesibas Latvija?

Egils Misitis: Muitas parvaldes Riska vadibas dalas IerobeZojumu un aizliegumu uzraudzibas
nodala strada, lai aizsargatu intelektuala Ipasuma tiesibas Latvija, ievérojot Eiropas Savieniba
noteiktas procediiras. [..] Lai aiztur€tu preces, par kuram ir aizdomas, ka ar tam tiek parkaptas
intelektuala Tpasuma tiesibas, tiek izmantoti tiesibu ipasnieku iesniegtie pieteikumi. Kad
pieteikums ir sanemts, muita ir pilnvarota aizturét preces Iidz bridim, kad pieteikums vairs
nav speka. Ja pieteikuma nav, muitai joprojam ir tiesibas aizturét preces, par kuram ir
aizdomas, ka tas ir parkaptas, un tai ir japazino pieteikuma iesniedz&jam 4 dienas ieprieks, lai
pieprasitu precu aizturéSanu. Tas ir galvenais veids, ka intelektuala fpaSuma aizsardziba
darbojas Latvija un visa Eiropa.

Viktorija Kasara: Paldies par atbildi! Runajot par parkapumiem, ar kadiem visbiezak
sastopamajiem intelektuala Ipasuma tiesibu parkapumu veidiem Jis saskaraties sava darba, un

ka tie tiek risinati?
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Egils Misitis: Miisu darba visbiezak sastopamie intelektuala paSuma tiesibu parkapumu veidi
ir saistiti ar nelieliem pasta stitijumiem, kas atbilst e-komercijas pieaugosajai tendencei un
iepirk$anas tiesaisté izplatibai Covid-19 pandémijas laika. ST tendence ir vérojama ne tikai
Latvija, bet visa Eiropas Savieniba. Galvena uzmaniba tiek pievérsta viltotam precém un
piratiskam preceém, un visbiezak tiek viltoti precu zimoli, pre¢u zimes. Tom&r mes
nodarbojamies arT ar citam intelektuala 1paSuma tiesibam, tostarp dizainiem.][..] Papildus
mazajiem pasta siitfjumiem v&l viens nozimigs veids, ka tiek ievestas viltotas preces, ir juras
transports. Més regulari parbaudam kravas uz robezas, un, ja mums rodas aizdomas par
parkapumiem, més aizturam preces, vert§jot §is kravas rutina. Tas nozimé, ka tad, kad cilveki
strada uz robezas, ir rutina parbaude. Talak jau seko darbs ar tiesibu Ipasniekiem, lai
parbauditu preces autentiskumu.

Viktorija Kasara: Ja. Paldies Jums par atbildi. Tagad es varbit turpinasu jautajumu nu jau
par Patentu valdes pretviltojumu kampanu. Vai Jus varat sikak pastastit par savu dalibu
kampana “Viltota realitate”? Ka $1 kampana ir palidz&jusi veicinat izpratni par intelektuala
IpaSuma tiestbam un viltotu precu bistamibu?

Egils Misitis: Svarigi skatities konteksta, nevis tikai "Viltotas realitates" kampanu, bet art un

vispar Latvija un Eiropas Savieniba. Ka m&s zinam, tad ir loti liela aktivitate no Eiropas biroja

Observatorijas ar Siem te petijumiem un apskatiem. No 2013. un 2014. gada ir jau nopietnaki
pétijumi, kuros tiek apskatitas loti interesantas t€mas, iesaistot ar1 eksperimentus ar
jaunieSiem, lai izprastu, ka vini uztver un attiecas pret intelektuala IpaSuma tiesibu
parkapumiem. [..] Aktualitate turpinajas, un 2017. gada radas “Viltotas realitates” kampana,
kur mes intensivi stradajam ar sadarbibas partneriem, veicot Sadas dazadas un publiskas
aktivitates. Runajam par So tiesibu aizsardzibu, ka arT par to, kas vispar §is tiesibas ir. Ta tapa
“Viltota realitate” majaslapa, kura var visus Sos jautdjumus uzzinat. Ka art kampana
“Atkrapies”, kuras meérkis bija veicinat izpratni par krapSanu, viltotam precém. [..] Jo dazkart
cilvekam nav Tsti izpratnes par to, kur zinot vai ka vinam rikoties parkapumu situacijas. It ka
jau visi zina, ka var versties policija un vél citur, bet es domaju §1 kampana un tas majaslapa
ar veicina izpratni.

Viktorija Kasara: Ta, mmmhm, respektivi, ir §Ts te kampanas doma tada, vai vispar var
redz€t, ka iedzivota;ji tiek informé&ti un tas iestazu darbs strada?

Egils Misttis: Kampanas tika rikotas, ja es pareizi atceros, tirdzniecibas centra Alfa, kura
notika kampanas atklaSana, tad vél citas dazadas vietas [..], Spic€, un mums ar ir bijusas
kampanas digitali, ja, un tatad $ie te informativie videoklipi. Sajos pasakumos cilvéki naca,
apmekl&ja un klaus1jas par viltojumiem. “Viltota realitate” ir viens no rikiem, ka veicinat

izpratni. Es domaju, ka tas ir labs variants, ka cilvékam $o informaciju uzzinat. Es nevarétu
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pateikt ta, ja ir javeic petijums vai meérjjums, bet apmekl&tiba ir bijusi, un no ta visa ir jéga. Jo
par o t€mu uzreiz var uzzinat visi, gan jaunie, gan vispar cilveki.

Viktorija Kasara: Mhmm. Paldies par atbildi! Ja m&s runajam par problémam, ar kuram var
saskarties jomu parstavji, iestades, tad var€tu teikt, varbiit, ka interneta veikali ir vieni no Siem
te problémam vai izaicinajumiem prieks atbildigajam iestadem? Jo ir griitak varbiit izsekot.
Nemot veéra ar, ka jaunie$i nu iepérkas vairak interneta Sobrid.

Egils Misitis: Ja un ng, tapec ka to ir sarezgiti pieradit. Un to arT nevar izskatit [..], kada veida
Seit tas process notiek, tas var biit vienojoties savstarp€ji vai ar starpnieku, vai ar kaut kadu
Instagram kontu, dazadiem kontiem notiek $T te tirdznieciba. Un ir jau arT parastie
sludinajumi, varbut tirgotajam nav internetveikala, bet vin$ uztaisa sludinajumus vai neistu
veikalu bez nekadiem papiriem vai registracijas. Ir bijusas situacijas, kuras policija ierodas uz
dzivokli, kura parkapumi ir veikti, tacu dzivokli uz vietas nav nevienas viltotas preces, tatad
viss jau digitali un automatiski tiek darits, un ir bijis art otradi, kad atverot dzivokla durvis var
noprast, ka ta ir viltotu precu noliktava.

Viktorija Kasara: Mhmm, labi, paldies par atbildi. Mmm. M&s jau runajam, ka kampanas
veicina $o jaunieSu izpratni, bet vai vél ir kaut kada veida pasakumi, kurus varétu rikot
nakotng, lai aizsargatu intelektuala fpaSuma tiesibas Latvija un noveérstu riipnieciska ipaSuma
tiesibu parkapumus?

Egils Misitis: Es domaju, ja ta més skatamies ta kompleksi visu So pasakumu par izpratnes
veicinaSanu, tad ir jamacas no Eiropas Intelektuala ipaSuma biroja. Vini veic dazadus
pétijumus, vini ari veic ik gadu Sos te apskatus, un nevajadzetu jaukt, izdarit So darbu vélreiz
nav verts, ja jau ir Sie pétjjumi. Janem Sie dati, jo tos ir €rti un kvalitativi izmantot, un to var
darit dazados veidos [..]. Viniem §is te p€tniecibas metodes ir stingri matematiskas, kur ir
piesaistiti visdazadakie eksperti pétnieciba. [..] mums biitu japriecajas par to, ka latviesi ir
salidzinosi izveligi. Atcerieties, ka latvieSiem ir gaume un vini ir izvéligi. Vini nepirks tadu
kaut kadu viltojumu, pieméram, sominu, kura maksas bargu summu un neizskatisies ka
orginals. Cilveki papétis, nevis uzreiz pirks mantu, apskatisies un salidzinas izskatu un cenu.
Vini izvél&sies to viltojumu, kas vislabak atbilst (imit€) orginalas preces izskatam.

Viktorija Kasara: Paldies par atbildi. Un, visbeidzot, ja jauniesi vélas uzzinat par So tematu
plasaku informaciju, kur Jus ieteiktu — vai nu interneta, vai nu klatieng — griezties?

Egils Misitis: Seit es gribétu pateikt to, ka jauniesi misdienas loti seko lidzi modei, kas
att€lojama dazados miizikas video, filmas un klipos, un visur citur. Tap&c butu griiti vinus
ietekmét, bet uzzinat plasaku informaciju vai vispar par intelektuala Tpasuma registraciju
iesaku versties Patentu valde.

Viktorija Kasara: Liels paldies par Jsu atbildem! Ar to ari noslégsim $o interviju.
110



Egils Misttis: Ludzu!
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10.

10. pielikums

Intervijas jautajumi Terézei Vetrai

Vai varat, ltudzu, pastastit vairak par kampanu "Viltota realitate" un tas mérkiem? Vai
uz Patentu valdes lekcijam jauniesi pasi piesakas vai piesaka pasniedzgji? Kada biitu §1
kartiba?

Kadas ir galvenas problémas, ar kuram saskaras jauniesi Latvija, kad runa ir par izpratni
par riipnieciska Tpasuma tiesibam un viltotu precu bistamibu?

Ka kampana "Viltota realitate" risina Sos izaicinajumus un ka tiek 1pasSi iesaistita
jaunieSu auditorija?

Vai Jus var€tu aprakstit dazus izglitojoSos materialus, kas ir pieejami jaunieSiem
Latvija, lai palidz&tu viniem izprast ripnieciska IpaSuma tiesibas un parkapumu sekas?
Kadi, p&c jusu pieredzes, ir dazi kludaini priekSstati, kas jaunieSiem Latvija ir par
viltotam precém un to ietekmi?

Ka, Jusuprat, pedejo gadu laika ir mainijusies jauniesu atticksme pret viltotam precém
un kas, Jusuprat, ir veicinajis §1s izmainas?

Kadi ir dazi no kampanas "Viltota realitate" veiksmes stastiem vai sasniegumiem
saistiba ar jaunieSu izglitoSanu par ripnieciska Ipasuma tiestbam un viltotam precém?
Raugoties nakotng, kas, Jusuprat, biitu jadara, lai nodroSinatu, ka jauniesi Latvija ir
labak sagatavoti risinat ar viltoSanu un ripnieciska TpaSuma tiesibu parkapumiem
saistitas problémas?

Ka, Jusuprat, nakotné attistisies Attistibas un starptautiskas sadarbibas departamenta
loma jaunieSu izglitoSana un izpratnes veicinasana par Siem jautajumiem? Raugoties
nakotné, kadi, Jusuprat, ir svarigakie pasakumi, kas javeic, lai aizsargatu intelektuala
1paSuma tiesibas Latvija un noverstu riipnieciska TpaSuma tiesibu parkapumus?
Visbeidzot, ko Jus ieteiktu jaunieSiem, kuri vélas uzzinat vairak par intelektuala

Ipasuma tiesibam un viltoSanas ietekmi uz sabiedribu?
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11. pielikums

Terezes Vétras intervijas transkripts

Intervijas norises vieta un laiks: Tiessaistes komunikacijas platforma Microsoft
TeamsVideo

Datums un laiks: 15.05.2023. plkst. 16.30

Intervétajs: Viktorija Kasara

Transkribé: Viktorija Kasara

Intervéjamais respondents: Teréze Veétra

Transkribésana lietotie apziméjumi:

Pasvitrojums — lai izceltu stastitaja izceltus vardus vai frazes

() apalas iekavas — stastitaja paskaidrojumi, kas izdalas no

pargja stastijuma

[ ] kvadratiekavas — vardi vai frazes, kas

nepiecieSami jégas saprasanai

[..] kvadratiekavas ar divpunkti — izlaidumi teksta

[ ] slipinatas kvadratiekavas — lai skaidrotu vardu nozimi, stastitaja zestiem, emocijam

... daudzpunkte — nepabeigts teikums

Viktorija Kasara: Ja, tatad, pirmais jautajums batu tads, vai varat, ludzu, pastastit vairak par
kampanu “Viltota realitate” un tas mérkiem?

Tereze Vetra: Més jau vairakus gadus 1stenojam So kampanu, un tas méerkis ir pieverst
uzmanibu viltojumu negativajai ietekmei uz veselibu, dzivibu, ekonomiku un vidi un aicinat
vispar kopuma izveléties originalas preces. Muisu kampana ir kopigs darbs, kura iesaistiti tadi
partneri ka Patérétaju tiesibu aizsardzibas centrs, Valsts ien€mumu dienesta Muitas parvalde,
Valsts policija un Tieslietu ministrija. Jamin arT tas, ka So iniciativu finansiali atbalsta Eiropas
Intelektuala 1paSuma birojs.

Viktorija Kasara: Ja, paldies par atbildi. Runajot par jauniesiem, tad kadas ir galvenas
problémas, ar kuram saskaras jauniesi Latvija? Kad runa ir par izpratni par riipnieciska
Ipasuma tiesibam un viltoto precu bistamibu?

Tereze Veétra: Pedejo gadu laika misu kampana ir Ipasi versta uz jaunieSu auditoriju. Mmm.
ST uzmaniba ir pievérsta ari § gada kampanas ietvaros. Esam novérojusi, ka sasniegt jauniesus
ar $o informaciju ir bijis sarezgiti. lesp&jams, ka jaunieSiem §1 t€ma neskiet Tpasi saistosa vai
atbilstoSa vinu ikdienai. Turklat vini pastavigi tiek paklauti informacijas parbagatibai, tapec

miisu kampanas vestijumiem ir griiti izcelties. Neraugoties uz to, ka vini, iesp&jams, apzinas
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ar viltoSanu saistitos riskus un to, cik svarigi ir no tas izvairities, viniem var biit griiti saprast,
ka atskirt originalus un viltotus produktus un pienemt apzinatus lémumus par pirkumiem.
Viktorija Kasara: Ja, tatad, tick minéts, ka ir, piem&ram, griitiba sasniegt So te auditoriju.
Tad ka varbiit §1s kampanas ietvaros risinat o te problému vai arT citus izaicinajumus?

Teréze Vetra: Amm... Saja kampana tiek izmantoti dazadi kanali, lai sasniegtu
mérkauditoriju, pieméram, reklamas, radio un intervijas. Tiek izmantotas arT tieSsaistes
platformas, piem&ram, Spotify, un socialo plassazinu Iidzekli, lai iesaistitu jaunieSus. M@&s ar1
cenSamies rikot kampanas ka publiskus pasakumus, lai veicinatu izpratni par viltoSanu ar
klatienes pasakuma dalibniekiem. Tacu mums nepiecieSami lielaki resursi, lai vél vairak
uzlabotu inform&sanas pasakumus. Mg&s arT apsveram nakotng iesaistit, mm, influencerus un
varbit papétit vairak pasakumus, kuros Sobrid nepiedalamies, bet jauniesi ta ir sasniedzami,
piemé&ram, podkasti.

Viktorija Kasara: Paldies! Jus arT mingjat to, ka, tatad, varbit ta izpratne jaunietim nav
iegiita [1dz galam par So tematu, tad varbiit no Jisu pieredzes ir kadi pieméri, ko minét? Kas
tad ir Sie te kltidainie priekSstati vai mani, kas jaunieSiem ir Latvija par So tematu?

Tereze Vetra: Viens no maldigiem priekSstatiem, ar ko es biezi sastopos, ir parlieciba, ka
viltotas preces ir tikpat labas ka originalas. Tomér parasti tas ta nav. Viltojumu kvalitate biezi
vien netiek parbaudita, to izcelsme nav zinama, un tie var negativi ietekmet nozari. Mmm. Ar
viltotam precém izvairas no nodoklu maksasanas un neveicina taisnigu algu maksasanu. Sis
jautajums ir 1pasi aktuals, runajot par autortiesibam, jo maksliniekiem un autoriem bieZi vien
tiek liegta vinu likumiga pelna, bet dazu acis no ta iegiist tikai lielas korporacijas.

Viktorija Kasara: Ja, paldies, tad talak ejot uz nakamo jautajumu, tad Jas arf mingjat to, ka
kampana “Viltota realitate” ped€jos gadus koncentrgjas tiesi uz jaunieSu auditoriju. Tad varbiit
ir manita... NU, manita kada statistika, pieradijumi par to, ka tad ped€jo gadu laika ir
mainijusies jaunieSu attieksme pret viltotam precém, un kas varbit, Jisuprat, ir veicinajis $is
1zmainas?

Teréze Vétra: Sobrid mums triikst tadu oficialu pétfjumu, kas biitu Tpasi vérsti uz jauniesiem
Latvija. Protams, m&s varam raudzities uz Eiropas p&tijumiem, tacu biitu loti noderigi, ja $adi
dati buitu pieejami tiesi specifiskak par Latvijas iedzivotajiem un vairak respondentiem, jo ta
[..] sniegtu vértigu ieskatu par to, ka gadu gaita mainijusies atticksme un uzvediba pret
rupnieciska Tpasuma tiesibu parkapumiem [..]. Diemz€l miisu riciba nav konkrétu statistikas
datu Saja joma. Varétu minét to, ka més sekojam Iidzi miisu kampanas sasniegto auditoriju
skaitam, kas kalpo ka aptuvenais raditajs tam, cik daudz cilvéku ir saskarusies ar miisu

vestijumu, pieméram, pasakumiem vai informaciju medijos. Bet, nu ja. lespgjams, més varétu
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nakotné iegut lielaku popularitati, iesaistot dzivesstila influencerus vai blogerus, kuri savos
raidijumos vai publiskajos ierakstos ieklauj diskusijas par viltotiem produktiem.

Viktorija Kasara: Liels paldies par atbildi! Papildus vél runajot par kampanu, vai laika gaita
ir pamaniti kadi veiksmes stasti vai sasniegumi tiesi ar jaunieSu auditoriju? Vai ta tiek vairak
izglitotaka par So tematu?

Teréze Vétra: Nu, ja. Tatad. M&s esam veikusi pasakumus, lai vairak jaunieSu iesaistitu misu
iniciativas. Pagajusaja gadd mes organiz&jam konkursu jaunajiem profesionaliem, kura
uzdevums bija radit digitalus darbus, kas pasi veltiti cinai pret viltoSanu un piratismu. Ar §1
konkursa palidzibu més sp&€jam iesaistit jaunieSus un palielinat vinu informétibu par So
problému. ledzilinoties $aja t€éma un radot savus darbus, dalibnieki veica izp&ti un guva dzilaku
priek3statu par $o tematu. Sada pieeja lava viniem uznemties vado$o lomu savu vienaudzu
informétibas veicinasana. Més papildus rikojam arT katru gadu konkursu skoléniem, kura viena
no témam ir viltoSana un tas kaitigd ietekme ne tikai uz riipniecisko 1pasumu, bet ari uz
sabiedribu kopuma. Aicinot skolénus radit savus darbus, kas saistiti ar o t€mu, mes sniedzam
viniem iesp&ju macities un iesaistities Saja t€ma.

Viktorija Kasara: Paldies par atbildi, man bis papildu jautagjums. Vai varétu bit ta, ka
jaunieSiem, piedaloties Sajos pasakumos, tiek pasniegtas kadas atzinibas vai balvas?

Teréze Veétra: Ja, mes patieSam cenSamies iesaistit jaunieSus, piedavajot balvas un
veicinaSanas balvas. Turklat ir arT Pasaules intelektuala ipasuma balva, kas ir TpaSi paredzeta
tiesi viniem $ados konkursos. Nodrosinot §is atzinibas un apbalvoSanas iesp&jas, més cenSamies
radit lielaku interesi jaunieSu vidd.

Viktorija Kasara: Paldies, tad talak ejam pie nakama jautajuma, tatad, raugoties nakotng, kas,
Jusuprat, biitu jadara, lai nodroSinatu, ka jauniesi Latvija ir labak sagatavoti risinat ar viltoSanu
un riipnieciska Ipasuma tiesibu parkapumiem saistitas problémas?

Tereze Veétra: Loti svarigi ir turpinat informe&t un izglitot jaunieSus, lai vini zinatu, kur meklet
uzticamu informaciju, un izvairitos no viltojumu izplatiSanas. Svarigi ir sniegt viniem padomus
par to, ka rikoties, ja vini netisam iegadajas viltotas preces. Amm. Nu. Laikam mainoties, ir
jaizpeta jauni informacijas kanali un inovativas pieejas, lai efektivi sasniegtu jaunieSu
auditoriju. Izprotot vinu vélmes un atrodoties tur, kur vini atrodas, més varam efektivi nodot
savu vestijumu.

Viktorija Kasara: Ja, un varétu ari bit ta, ka nakotné notiek vairak pasakumu. Varbit
universitates vai biznesa inkubatoros lekcijas vai seminari, vai tas notiek arT tagad? Vai Jus uz
to skataties nakotn€, nu, uz sada veida pasakumiem.

Teréze Vetra: Protams, més aktivi iesaistamies lekciju pasniegSana skolas, universitates,

inkubatoros un dazados citos pasakumos, kur mis uzaicina. Mes piedalamies ar1 plasakas
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diskusijas un konferencés, kas skar $o tematu. Man jateic gan, ka misu pasreiz&jas lekcijas
efektivi risina $o jautajumu, taCu més cenSamies mekI&t pasi ari citas iesp&jas, Kur paplasinat
savu dalibu.

Viktorija Kasara: Labi, liels paldies par atbildi. Runajot par Patentu valdes Attistibas un
starptautiskas sadarbibas departamenta lomu $aja jautajuma, kas ir planots ari nakotné? Ka
attistit So te departamenta darbu? Un tieSi $aja jautajuma.

Teréze Vétra: Ja. Ta nu. M@s turpinasim iesakto darbu un turpinasim pasreizgjas iniciativas.
Velos izcelt musu neseno projektu "Aauthentic city", ko Sogad uzsakam sadarbiba ar Liepajas
pasvaldibu. Sis projekts sniedz mums papildu atbalstu, risinot §Is svarigas témas, tostarp
veicinot izpratni par viltojumiem un izglitojot sabiedribu, tostarp arl jaunieSus. Lidz Sim
projekta ir piedalijusas septinas Eiropas pils€tas, konkréti — Saloniki un Mikonas Griekija,
Sofijja un Plovdiva Bulgarija, Banska Bistrica Slovakija, Madride Spanija un Lisabona
Portugalg. Jaatzimé, ka Liepajas pasvaldiba ir vieniga Latvijas paSvaldiba, kas tika uzaicinata
lidz $im piedalities projekta. Lai gan Sis projekts ir vairak orient€ts uz regionu, tas tomér veicina
misu vispargjo meérki — cinu pret viltoSanu un izpratnes izplatiSanu.

Viktorija Kasara: Paldies par atbildi! Mé&s esam nonakusas lidz péd€jam jautajumam, tad
principa, ko Jis ieteiktu jaunietim vai jaunieSiem vairakiem, tatad, kuri vélas uzzinat vairak par
intelektuala Tpasuma tiestbam un... viltosanas ietekmi uz sabiedribu? Ko viniem 1sti darft, ja
tada vélme rodas?

Tereze Vetra: Viens no misu galvenajiem ieteikumiem bitu apmeklét timekla vietni
“viltotarealitate.lv”, lai gitu visaptveroSu izpratni. Turklat, ja ir v€léSanas, var versties pie
mums, lai noorganizetu lekciju sava skola, un més labprat sagatavosim uzstasanos.

Viktorija Kasara: Paldies, v€los precizét, vai pats jaunietis ari varétu sarunat kadu lekciju,
konsultaciju par So tematu, vai vinam jabiit obligati sadarbiba ar augstskolu?

Tereze Vetra: Ja vin$ velas sazinaties ar mums, vin$ noteikti var to darit, un mes izvertesim,
cik liela méra lekcija vai konsultacija ir nepiecieSsama. Parasti, ja nepiecieSams, més cenSamies
novirzit jautajumus attiecigajiem ekspertiem, kuri var sniegt nepiecieSamas atbildes. Protams,
ja jautajums jau ir specifisks.

Viktorija Kasara: Skaidrs. Liels paldies par Jisu sniegtajam atbildem. Sobrid intervija ir
noslégusies!

Teréze Vetra: Paldies ari Jums!
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