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ANOTACIJA

Bakalaura darba “Latvijas Nacionala teatra aktieru sevis-prezentacija socialajos tiklos”
meérkis ir ar aptaujas palidzibu noskaidrot, kada ir tas sabiedribas dalas, kas ir gan Latvijas
Nacionala teatra apmekl&taji, gan aktivi socialo tiklu vietnu izmantotaji, domas par Latvijas
Nacionala teatra aktieru socialo tiklu izmantoSanas paradumiem, ar satura analizes palidzibu
izanalizét devinu Latvijas Nacionala teatra aktieru sociala tikla “Instagram” profilus, ka art ar
padzilinatas intervijas palidzibu noskaidrot no paSiem aktieriem, ka vini skaidro savus
paradumus, izmantojot socialo tiklu “Instagram”.

Darba teoretisko dalu sastada nodalas par: slavenibas jédzienu, aktiera darbu ka profesiju,
teatri, simbolisko interakcionismu, sevis izradiSanu, socialajiem medijiem un socialajiem
tikliem.

Darba metodologiska dala sastav no padzilinatam intervijam, aptaujas veikSanas ar interneta
palidzibu un satura analizém. Darba p&d&ja nodala ir ¢etru padzilinato interviju analize, devinu
aktieru sociala tikla “Instagram” profila satura analize, interneta aptaujas analizes, ka ari
secinajumi.

Darba tika secinats, ka Latvijas Nacionala teatra aktieri savas sociala tikla “Instagram”
platformas izmanto gan lai, mijiedarbotos ar saviem sekotajiem un atbalstitajiem, gan, lai
informe@tus sekotajus par jaunumiem, kas saistiti ar aktieru darbu Latvijas Nacionalaja teatri un

arpus ta.

Atslegvardi: aktieri, socialie mediji, socialie tikli, Latvijas Nacionalais teatris



ANNOTATION

The aim of the self-presentation of the actors of the Latvian National Theatre on social
media theses is to find out, with the help of a survey, the views of the society, who are both
visitors to the Latvian National Theatre and active users of social media, about their use of
social networks as well as thoughts on the habits of social media usage of Latvian National
Theatre actors, with the help of content analysis to analyse the profiles of nine Latvian National
Theatre actors on social media platform “Instagram”, as well as to find out from the actors
themselves how they explain their habits using the social media platform “Instagram” with the
help of an in-depth interview.

The theoretical part of the work consists of chapters on: the concept of a celebrity, the
actor's work as a profession, theatre, symbolic interactionism, self-expression on social media
and social networks.

The methodological part of the work consists of in-depth interviews, online surveys and
content analysis.

The last chapter of the theses is the analysis of four in-depth interviews, the analysis of
the content of nine actors on their profiles on social media platform “Instagram”, the analysis
of the Internet survey, as well as the conclusions.

It was concluded that the actors of the Latvian National Theatre use their social media
“Instagram” platforms both to interact with their followers and supporters as well as to inform
the followers about the news related to the work of the actors in the Latvian National Theatre

and other topics

Keywords: actors, social media, social networks, Latvian National Theatre
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IEVADS

Sobrid socialo tiklu izmantoana ne vien klist arvien populara, bet principa nu jau ir
kluvusi par lielu dalu no ikdienas dzives gandriz ikviena cilvéka dzive. It 1pasi socialo tiklu
sniegtas privilégijas izmanto jau iepriek§ sabiedriba popularitati ieguvusi individi, $aja
gadijuma aktieri, lai paplaSinatu populari gan sava jau esosSaja profesija, gan, lai sasniegtu
plaSaku un citadaku auditoriju.

Bakalaura darba ietvaros ka pétijuma probléma tiek izvirzits jautajums — dazadas jomas
slavenibas (Saja gadijjuma — aktieri) socialos tiklus arvien vairak sak izmantot papildus
popularitates iegisanai, taCu, vai §is ir vienigais mérkis, kadam socialie tikli tiek izmantoti — ja
né, kadiem mérkiem vel aktieri izmanto socialos tiklus.

P&tijuma merkis ir noskaidrot, ka socialo tiklu izmantoSana aktieru vidil ir mainijusies
lidz ar socialo tiklu attistibu; kadiem mérkiem tos izmanto — tikai papildus popularitates un
atpazistamibas iegiiSanai vai, pieméram, personigo un ikdienas notikumu public€S$anai, sava
darba populariz€Sanai, iesaistei aktudlos notikumos pasauleé, mijiedarbibai ar saviem
atbalstitajiem.

Bakalaura darba petijumam tiek izvirziti vairaki uzdevumi:

1. Literatiiras avotu analize;

2. Aptauju veikSana ar anketu palidzibu un interneta starpniecibu;

3. Padzilinatas intervijas veik$ana ar Cetriem Latvijas Nacionala teatra aktieriem (Ditu
Lirinu, Arturu Krazkopu, Inaru Slucku un Lieni Sebri) par socialo tiklu izmantoSanu
un vinu personigajiem socialo tiklu profiliem;

4. Padzilinatas intervijas veikSana ar Latvijas Nacionala teatra marketinga, sabiedrisko
attiecibu un pardoSanas dalas vaditaju Lolitu Graviti un sabiedrisko attiecibu specialisti
Beati Varnu, kura profesionali nav saistita ar Latvijas Nacionalo teatri.

5. Devinu aktieru — Ditas Lurinas, Artura Kriizkopa, Inaras Sluckas, Lienes Sebres,
Kaspara Zvigula, Agneses Budovskas, Egila Melbarza, Romana Barga un arstata aktiera
Kaspara Dumbura — socialo tiklu profilu kontentanalize jeb satura analize;

6. legito rezultatu apkopoSana un analize;

7. Secinajumu veikSana.

Bakalaura darba teorétiskaja dala tiks aplikoti tadi temati ka — slavenibas jédziens, teatris
ka darba vieta, profesija — aktieris, komunikacijas teorija “Simboliskais interakcionisms”, Sevis
izradiSana, socialie mediji un socialie tikli.

Ka pétniecibas metodes tiks izmantotas gan aptaujas interneta ar anketu palidzibu, Cetras

padzilinatas intervijas ar aktieriem un devinu aktieru socialo tiklu profilu satura analizes. Ar



aptaujas anketu palidzibu tiks aptaujata ta sabiedribas dala, kas ir gan aktivi socialo tiklu
izmantotaji, gan aktivi Latvijas Nacionala teatra apmekl&taji.

Bakalaura darba pétijuma priekSmets ir konkréti izv€leto aktieru sociala tikla “Instagram”
platformas jeb profili, bet darba objekts ir aktieru sevis-prezentacija tajos.

Bakalaura darba novitate: Lidz $im ne Latvija kopuma, ne Latvijas Universitates
komunikacijas lauka sabiedriba atpazistamu personibu (Saja gadijuma — aktieru) paradumi
socialo tiklu izmanto$ana nav plasi pétiti. Attistoties socialajiem tikliem, attistas arT veélme

izzinat, ka tos sava labuma gtiSanai izmanto slavenibas.



1. SLAVENIBAS JEDZIENS

T&zaurs.lv vardam “slaveniba” piedava skaidrojumu — cilvéks, kas ir ieguvis slavu, ka ar1
piedava divus sinontmus:

e zvaigzne — cilvéks, kam ir izcili panakumi, nopelni, liela popularitate (kada nozar€);

e superzvaigzne (parnesta nozim€) — cilveks, kam ir seviski lieli panakumi, nopelni,

seviSki liela popularitate (kada darbibas nozarg).!

Tulkojot vardu “slaveniba” (anglu valoda — celebrity) var iegtit skaidrojumu, ka slavenibas
ir individi vai individu grupas, kuri ieguvusi slavu un plaSu publisku atzinibu masu mediju
uzmanibas rezultata. Individs var iegtt slavenibas statusu, piemeram, lielas bagatibas dél, tapéc,
ka piedalas sporta un izklaides industrija, tap&€c, ka ir politiska figtira vai tikai tapéc, ka vinam
ir saikne ar citu, jau esoSu slavenibu. Apzim&jums “‘slaveniba” visbiezak nozimé, ka individs
ieguvis labveéligu t€lu sabiedriba. Tomer pretstata neitralajiem vardiem “slavens” un
“ieveérojams”, ir negativais vardu salikums “bédigi slavens”.

Laikam ejot un kulttirai attistoties, arvien biezak dzirdams vardu savienojums “populara
kultiira” (saukta ar1 par masu kultiiru vai tautas kulttiru). Populara kultiira ir saistita ar masveida
produkciju un ir domata plaSam jeb masveida patérinam. Lai gan popularas jeb masu kultiiras
aizsakumi mekl&jami 20. gadsimta, kad strauji attistijas visdazadakie izklaides piedavajumi, ka,
pieméram, mizika, televizija, kinofilmas, sports, mode, tehnologijas un viss, kas sniedz
jaunumus par populariem cilvékiem un/vai dazadam vietam, vél straujak attistijas ari dazadi
plassazinas lidzekli.

Tomeér musdienas arvien popularakas klist tiesi “interneta slavenibas”, pazistamas ar1 ka
influenceri (latvieSu valoda tiek saukti par iedvesmotdjiem un ietekmétajiem). Interneta
slavenibas savu slavu ir ieguvusas, izmantojot internetu un socialos tiklu platformas, ka,
pieméram, “Instagram”, “YouTube”, “Twitch”, “Snapchat”, “TikTok” un citas. Interneta
slavenibas biezi darbojas ka kada konkréta dzivesveidu guru. Popularakie zanri, kurus parstav
interneta slavenibas ir skaistums un mode, kulinarija, tehnologijas, videospéles, miizika, DIY
jeb dari pats (anglu valoda — do it yourself), komé&dija un citi.

Alise E. Marvika sava gramata “Statusa atjauninajums: slavenibas, publicitate un zimola
veidoSana socialo mediju laikmeta” (anglu valoda — Status Update: Celebrity, Publicity, and
Branding in the Social Media Age), kas izdota 2013. gada, raksta par to, ka tadas socialo tiklu
platformas ka “YouTube”, “Twitter” un “Facebook” solija jaunu lidzdalibas tie$saistes kultiru,
tomér ta vieta veicinaja tikai lietotaju riipes par uzmanibu un savu statusu. Alise E. Marvika

apgalvo, ka agrinie revolucionarie mérki nav piepildijusies: lai gan daudzi vél joprojam uzskata,

! https:/tezaurs.lv/slaveniba [skatits 10.11.2021.]



https://tezaurs.lv/slavenība

ka socialie mediji ir demokratiski, §1s tehnologijas parvers lietotajus par tirgotajiem un pas-
reklamdevgjiem, un atstdj tehnologiju uznémumus gataviba parkapt jebkadu privatuma
politiku, lai tikai dotu prieksroku pelnai. Alise E. Marvika gramata analiz€ statusa veidoSanas
panémienus, lai paraditu, ka Web 2.0 nevis nodros§inaja kultiiras revoliiciju, bet gan tiesi otradak
— veicinaja nevienlidzibu un pastiprinaja jau esoSo tradicionalo socialo noslanoSanos, ko
norobeZo rase, $kira, un dzimums.?

Ka Alise E. Marvika raksta otraja nodala “Leaders and Followers: Status in the Tech
Scene”: “Statuss ir tas, ko par jums doma jisu vienaudZi, neatkarigi no ta, vai vini jiis ciena vai
nicina (...). Statuss ir sp&cigs instruments, kas atklaj grupas kopigas vertibas un pienémumus;
tas parada varas dinamiku un idealu robezas. Tomér tas, kas tiek uzskatits par augstu statusu,
dazados kontekstos atSkiras: individam viena konteksta var biit augsts statuss, bet citd — zems
statuss. (...)3

“Socialajiem medijiem ir galvena loma nevienlidzibas uzturésana starp cilvékiem ar
augstu un zemu statusu, (...). Tadas tehnologijas ka “Twitter”, “Facebook” un emuari, veicina
statusa mekl&Sanu, kas izjauc robezas starp darbu un spéli, un veicina marketinga un reklamas
panémienu iefiltréSanos attiecibas un socialaja uzvediba. (...)"

Gramatas tre$a nodala “The Fabulous Lives of Micro-Celebrities”, stasta par interneta
slavenibam. Alise E. Marvika uzsver: “Mikroslavenibas “es”, tapat ka slavenibam kopuma, ir
ripigi konstru@ts, lai piesaistitu uzmanibu un publicitati.”® “Mikroslavenibas uztur tuvumu un
atbildibu. Mikroslavenibas savus tieSsaistes sakarus uzskata fanu bazi un izmanto sazinas
tehnologijas, pieméram, “Twitter” un e-pastu, lai tiem atbildétu. Daudzi cilveki, ar kuriem es
runaju, uzskatija, ka, lai palielinatu savu popularitati, viniem ir jaturpina §1 mijiedarbiba, kas
nojauc tradicionalas barjeras starp publiku un izpilditaju, skatitaju un izradi. Mikroslavenibai ir
tieSa mijiedarbiba ar faniem, savukart tradicionalas slavenibas rada tikai mijiedarbibas un
piekluves ilaziju” ®

“Merkauditorija biezi sagaida, lai mikroslavenibas biitu ‘“‘autentiskakas” neka
tradicionalas slavenibas, iesp&jams, tapec, ka tas nav paklautas procesiem, kas veido slavenibas.
(...) Neskatoties uz So pastavigo aicinajumu peéc autentiskuma, autentiskums ir socials
spriedums, kas vienmeér tiek izskirts no kaut ka cita. Ta ka autentiskums izpauzas dazados

veidos, nav universalas izpratnes par to, kas tad to veido. Drizak autentiskums tiek veértéts laika

2 Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013)
3 Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013): 74
4 Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013): 93

® Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013): 117
® Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013): 118
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gaita, jo cilvéku autentiskumu nosaka, salidzinot vinu paSreizéjas darbibas ar pagatni, lai
nodro$inatu konsekvenci.” ’

“The Encyclopedia Dramatica” piedava savu skaidrojumu: “Interneta slaveniba ir
bezdarbnieks, visbiezak students, kur§ ir plasi pazistams e-subkultiiras dalibnieku vidi. Pats
termins “slaveniba” ir nepareizs, jo cilvéki, kas izmanto internetu, visbiezak nav populari IRL
jeb realaja dzivé (anglu valoda — in real life). Lielakajai dalai interneta slavenibu interneta
draugu saraksta ir vairak draugu neka jebkuram citam, un tiem, kuri uzmaniba ir svariga, péc
ta tiecas.”®

Lai kliitu par mikroslavenibu, ir nepiecieSama zinama paspardosanas (anglu valoda —
self-commodification), lai raditu “publiskojamu personibu”. Ka raksta Ernests Sternbergs,
“Izpilditaji tagad ar noliiku veido savu personibu tirgum, un to dara, izmantojot metodes, kas

apgiitas no slavenibu pasaules.”®

1.1 Profesija — aktieris (miisdienas)

Aktieris ir persona, kura iejltas atveidojama t€la, izmantojot mimiku, balsi, kermena
kustibu, un nodod skatitajiem ieplanoto véstijumu etizu veida. Aktieris darba ikdienu varétu
raksturot $adi:

e piedalas izrazu, koncertu un citu skatuves makslas veidu iestudé$ana un izradiSana;

e sadarbojas ar citiem specialistiem, piemé&ram, rezisoru, horeografu, scenografu u. tml.;

e atveido noteikto lomu teatri, televizija, filmas;

e aktivi izmanto Zestus, mimiku, valodu;

e izpilda vokalus uzdevumus;

e ievero rezisora, horeografa prasibas;

e noverte izrades, koncerta vai cita skatuves makslas veida 1patnibas un aktualitates;

e analiz€ lugas, scenarijus un citus tekstus lomas izsp€les procesa;

e ievero skatuves kulttras principus publisko priekSnesumu laika;

e piedalas izrades, koncerta vai cita skatuves makslas veida prezentacija;

e izmanto profesionalo terminologiju latvieSu valoda un viena sve$valoda;

e sniedz komentarus masu medijiem atbilstoSi savai kompetencei;

e strada ka individuali ta arTf komanda;

e jevéro konfidencialitati;

" Marwick A. “Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the Social Media Age” (2013): 119-120
8 The Encyclopedia Dramatica
® Sternberg E., “Phantasmagoric Labor” (1999): 3



e sistematiski pilnveido savu profesionalo meistaribu;

e ievero darba un vides aizsardzibas prasibas;

e ievero ugunsdrosSibas un higi€nas prasibas;

e ievero &tikas principus.

Darba aprikojums: aktiera darba aprikojums ir vina kermenis, balss, runa, kustiba, Zesti un
mimika. Tapat izmanto informacijas tehnologiju un biroja tehniku, gramatas, periodiku. Lellu
teatra aktierim jadarbojas ar katrai izradei speciali izgatavotam lellem.

Darba apstakli: aktieri strada gan iekStelpas, gan arpus telpam, pieméram, brivdabas
skatuves u.c. Ta ka aktierim daudz jakustas uz skatuves atveidojot lomas, tad nepiecieSama laba
fiziska noturiba. Jarékinas, ka darba laiks aktierim ir seSas dienas ned€la un méginajumi ilgst
no rita lidz pat vélam vakaram, atseviSkos gadijumos — v€lai naktij.

Rakstura 1pasSibas un prasmes, lai labi veiktu darbu: japiemit augstam darba spgjam,
izturibai, tapat jabiit augstai atbildibas sajiitai, pacietibai, sp&jai organiz€t savu laiku, japiemit
radoSumam, originalai domasanai, jasp&j sadarboties ar citiem maksliniekiem, japrot uzklausit
kritiku.°

Katra profesija ieklaujas kada profesionalas kvalifikacijas Iimeni. Profesionalas
kvalifikacijas Itmenis apliecina, ka cilvéks ar kadu konkrétu profesionalu kvalifikaciju: ir
sanémis attiecigajai profesijai atbilstoSa [imena izglitibu; vinam ir Sai profesijai atbilstoSas
profesionalas un vispargjas iemanas un prasmes; profesionalas kvalifikacijas ieguve ir
apstiprinata izglitibas dokumenta.

Latvija ir noteikti pieci profesionalas kvalifikacijas limeni (PLK):

PLK Apraksts Atbilstosa izglitibas pakape
vai programmu veidi

1 veic vienkarSus uzdevumus noteikta praktiskas -
darbibas sfera

2 patstavigi veic kvalificétu izpilditaja darbu pamatizglitiba

3 veic noteiktus izpilditaja pienakumus, kuros ietilpst vidgja izglitiba
ar izpildama darba planoSana un organiz&Sana

4 veic sarezgitu izpilditaja darbu, ka Pirma limena profesionala
ari organiz€ un vada citu specialistu darbu augstaka izglitiba

5 noteiktas nozares specialista augstaka kvalifikacija, Otra limena profesionala
kas dod iesp€ju planot un veikt arT zinatniskas augstaka izglitiba
pétniecibas darbu attiecigaja nozaré (pamatstudijas vai augstaka

limena studijas)

2.tabula. “Profesionalas kvalifikacijas limeni'!

102021, Augusts) Darbibas programmas “Izaugsme un nodarbinatiba” 8.3.5. specifiska atbalsta mérka "Uzlabot pieeju karjeras atbalstam
izglitojamajiem vispar€jas un profesionalas izglitibas iestadés" projekts Nr. 8.3.5.0/16/1/001 “Karjeras atbalsts vispar&jas un profesionalas
izglitibas iestadés”. https://www.profesijupasaule.lv/aktieris

1 Ko nozimé profesionalas kvalifikacijas [tmeni?” https://www.niid.lv/prof_kval
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Aktiera profesiju var iedalit divos profesionalas kvalifikacijas [imenos:

Profesijas nosaukums Profesijas kods
AKTIERIS (piekta limena kvalifikacija) | 2655 01
AKTIERIS (tresa limena kvalifikacija) | 2655 03

3.tabula. Profesiju saraksts alfab&ta seciba pec profesijas pamatvarda vai

pamatvardiem, kas rakstiti ar alfab&ta lielajiem burtiem.!2

1.2 Teatris Latvija

Teatris (grieku valoda — Oéazpov [théatron] jeb skatitaju vietas) ir makslas veids, kas
nodarbojas ar dramaturgijas darbu, lugu, vai maksliniecisku ieceru dramatisku realizaciju —
dramatisko izrazu radiSanu un publisku izradiSanu, parasti uz skatuves, izmantojot aktiera
telojumu, runu, Zestus, kustibas, miiziku.

Pirma rakstos minéta izrade notika 1205. vai 1206. gada — ta bija misionaru un krusta
karotaju rikota religiska satura izrade Riga. Pirmo stacionaro teatri — Rigas Vacu teatri —
dibingja Oto Hermanis fon Fitinghofs 1782. gada, tatu tas nepastav; pirmais joprojam
pastavosais stacionarais teatris ir Rigas Krievu teatris, tas dibinats 1883. gada.

Pirma latvieSu izrade notika 1818. gada, kad Diklu muizas kalpotajs Janis Peitans
partulkoja Fridriha Sillera dramu “Laupitaji” (vacu valoda — Die Rauber) un iestudgja to ar
jaunieiem, savukart pirma profesionali organizéta izrade bija Jauna Stendera lokalizéta “Ziipu
Bértulis”, kas balstita uz Ludviga Holberga lugu “Kalnu Jepe” (danu valoda — Jeppe paa
Bjerget), kuru 1868. gada 2. junija izradija “Latviska palidzibas biedriba priek$ trikumu
ciezdamiem igauniem”. Sis datums tiek uzskatits par latviesu profesionala teatra pirmsakumu.

Pirmais latvie$u lugas iestud&jums bija Adolfa Alunana luga ‘“Pasu audzinats”, kas tapa
Rigas LatvieSu biedriba (RLB) 1869. gada. Adolfs Alunans, saukts par latviesu teatra tevu, bija
pirmais latvieSu rezisors, teatra direktors un dramaturgs, Alunans ari no 1869. —1874. gadam
un no 1876.—1885. gadam vadija Rigas LatvieSu biedribas teatri. Ka pirmie pirmie latvieSu
aktieri tiek uzskatiti: Kristaps Bergs, Maija Brigadere, Voldemars Svarcs, Dace Akmentina un
Berta Rimniece.

Teatrus Latvija iedala divas kategorijas:

Valsts teatri Pasvaldibu teatri
Latvijas Nacionalais teatris Liepajas teatris
Latvijas Dailes teatris Liepajas Lellu teatris
Jaunais Rigas teatris

12 “profesiju saraksts alfabeta seciba p&c profesijas pamatvarda vai pamatvardiem, kas rakstiti ar alfab&ta lielajiem burtiem.”
https://www.Im.gov.Iv/Iv/Kklasifikacija/profesiju-klasifikators-0
18 Struka I. (Septembris, 2021) “Nacionala enciklopedija”. Teatris Latvija https://enciklopedija.lv/skirklis/21722-teatris-Latvija
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Mihaila Cehova Rigas Krievu teatris

Daugavpils teatris

Latvijas Lellu teatris

Valmieras dramas teatris

3.tabula “Valsts un pasvaldibu teatri Latvija”4

Vel Latvija darbojas tadi teatri ka:
e Teatris "Skatuve" ir viens no pirmajiem neatkarigajiem teatriem Latvija. Teatris atrodas
Maskavas iela 108/110 Riga, bijusa kinoteatra "Daina" telpas.
e QGertrudes ielas teatris (GIT) ir nevalstisks profesionals projektu teatris, kas kop$
2009. gada rudens darbojas Gertrudes iela 101a un So gadu laika izveidojies par vienu
no spécigakajiem neatkarigajiem teatriem Latvija, piedavajot gan jaunu, gan atzitu
teatra rezisoru un laikmetigas dejas horeografu iestudéjumus un poziciongjot sevi ka
atvértu radoSo platformu dazadu eksperimentalu maksliniecisko ieceru realizacijai.®
e Dirty Deal Teatro (DDT) ir nevalstisks profesionals projektu teatris Agenskalna,
Talsu iela 1. DDT piedava latvieSu originaldramaturgijas iestudéjumus, izrades un
projektus par socialpolitiski aktualam temam, starpdisciplinaras performances, ka ari
b&rnu un jauniesu repertuaru. TeatrT iestud€ gan pieredz&jusi, gan arT jauni rezisori,
dramaturgi, aktieri, horeografi un citi skatuves makslinieki, ka ar1 skatuves makslas
studenti.'6
Tomer 1pasi nozimigu vietu ienem Latvijas Nacionalais teatris. Kad 1919. gada 23. februart
tika atklats Stradnieku teatris, uz ta trupas bazes 1919. gada 30. novembrT tika dibinats Latvijas
Nacionalais teatris. Latvijas Nacionalais teatris pastiprinati pievér§ uzmanibu tiesi latviesu
autoru darbiem, tacu liela nozime teatra repertuara ir ari pasaules klasikas pastavigai klatbutnei.
Latvijas Nacionalo teatri raksturo gadu desmitiem izkoptais aktieru ansamblis ar spozam visu
paaudzu aktieru personibam un tradicijas, kas gadiem netiek mainitas, pieméram, Riidolfa
Blaumana luga “Skroderdienas Silmacos” ir kluvusi par “Latvijas Nacionala teatra” galveno
Luga bez partraukuma ir “Latvijas Nacionala teatra” repertuara kops 1955. gada.

“Latvijas Nacionala teatr1” ir bijusi tadi galvenie reZisori ka Alfreds Amtmanis-Brieditis
(no 1944—1966. gadam), kura darbibu raksturo verienigi nacionalas literatiiras lielinscen&jumi;

Alfréds Jaunusans (no 1966—1987. gadam), kur§ savos darbos sp&ja apvienot vajadzibu péc

14 Kultiiras ministrija (Novembris, 2020) https://www.km.gov.lv/lv/teatris-saites
15 Andersone A. (Augusts, 2021) “Nacionala enciklopédija”. Gertriides ielas teatris https://enciklopedija.lv/skirklis/89407
16 Andersone A. (Septemrbis, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. Dirty Deal Teatro https://enciklopedija.lv/skirklis/89412-Dirty-Deal-Teatro
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nacionalas pasapzinas ar padomju laika prasibam; Mihails Kublinskis (no 1987—1989. gadam)
un Edmunds Freibergs (no 1995-2009. gadam), kur§ katru sezonu saka ar nacionaliem
lielinscen&jumiem, tai skaita jaundarbiem.’

Sobrid “Latvijas Nacionala tedtra” sastava ir:

e (Cetrdesmit viens $tata aktieris?é;

e trisdesmit viens arStata aktieris!®;

e divdesmit ¢etri rezisori?°

e devini scenografi®;
e devini kosttmu makslinieki??;

e trTs gaismu makslinieki®.

17 Struka 1. (Septembris, 2021) “Nacionala enciklopédija”. Teatris Latvija https://enciklopedija.lv/skirklis/21722-teatris-Latvija
18 Latvijas Nacionalais teatris. Aktieri: https:/teatris.Iv/makslinieki/aktieri /skatits 10.11.2021.]

18 Latvijas Nacionalais teatris. Arstata aktieri: https:/teatris.Iv/makslinieki/arstata-aktieri /skatits 10.11.2021.]

2 Latvijas Nacionalais teatris. ReZisori: https:/teatris.Iv/makslinieki/rezisori [skatits 10.11.2021.]

2 Latvijas Nacionalais teatris. Scenografi: https:/teatris.Iv/makslinieki/scenografi /skatits 10.11.2021.]

22 L atvijas Nacionalais teatris. Kostimu makslinieki: https:/teatris.Iv/makslinieki/kostimu-makslinieki /skatits 10.11.2021.]

2 Latvijas Nacionalais teatris. Gaismu makslinieki: https:/teatris.lv/makslinieki/gaismu-makslinieki /skatits 10.11.2021.]
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2. SIMBOLISKAIS INTERAKCIONISMS UN SEVIS IZRADISANA

Simboliskais interakcionisms (anglu valoda — symbolic interactionism) ir teorija, kas
uzskata, ka zinaSanas, tai skaita par sevi, rodas sociala mijiedarbiba un komunikacijas
procesa, veidojoties simboliem, kas fiksé nozimes. Cilveéks ir domajosa, jiitoSa un sociala
biutne, kas mijiedarbojas ar vidi, kura atrodas. Cilvéks ir aktiva biitne, kas uztver, pieSkir
nozimes, saprot, veido zinasanas un ietver tas simbolos — tas notiek komunikacijas procesa
ka mijiedarbiba, simbolizacija un atklasanas. Tie$i $adi veidojas ar1 patiba — apzinot savu
iek$&jo, domajoso pusi un socialo, komunicéjoso pusi.?*

Lai izprastu simbolisko interakcionismu, mazliet jaapskata ari interakcioniskais
skatTjums (anglu valoda — interactional view) un socialais konstrukcionisms (anglu valoda —
social constructionism) Interakcionisma skatijuma pamata ir ideja, ka mijiedarbiba un
attiecibas veidojas cilvéka personiba un raksturs. Viens no ievérojamakiem Paloalto skolas
parstavjiem Pols Voclaviks formulgjis piecas aksiomas komunikacijas izpraSanai:

1. Cilveks nevar nekomunicét;

2. Komunikacija var iz8kirt tas saturu un attiecibas, turklat attiecibas nosaka saturu;

3. Komunikaciju partneri strukturé atskirigi, bet svariga ir punktuacija — c€lona un

atbildes reakcijas nodaliSana;

4. Komunikacija ir digitali un analogi elementi, piem&ram, valoda un Zesti;

5. Komunikacijas notikumi izkartojas gan simetriski (saskanojot), gan komplimentari

(pievienojot jaunas pieredzes un zina$anas).?

Savukart socialais konstrukcionisms parada, cik sarezgiti, nestabili un no konteksta
izrietoSi ir musu priekSstati par sevi un socialo realitati — tas apSauba priekSstatu par
neapstridamu universalu patiesibu. Pat, ja mediciniskas zinasanas balstitas objektiva zinatné,
to praktiskais pielietojums nav objektivs — tas joprojam atkarigs no rezultatu subjektivas
interpretacijas, balstoties izglitiba un pieredze. Centralo vietu $aja teorija ienem MiSela Fuko
darbi par tadam témam ka arprats, klinika, seksualitate un dzivesstila prakses. Vin§ parada,
ka varas un zinaSanu attiecibas regulé medicinas apriipes procesu, ka notiek ikdienas dzives
medikalizacija, ka valsts Tsteno kontroli, kas individuala [tmen1 izpauZas ka cilvéka kermena
anatomiska politika, bet sociala Itmeni ka iedzivotaju biopolitika: vairoSanas, dzimstibas un
mirstibas, veselibas limena, dzivildzes un citu faktoru kontrole. Uzskats, ka nav viena
vispareizaka prieksSstata par to, kas ir patiesiba, racionalitate un identitate, misdienas vairs
netiek apstridéts, tacu vienlaikus tas ir kritisks arguments pret paSu konstrukcionismu — art

tas ir tikai viena no patiesibas versijam. Konstrukcionismam parmet ar1 parspilétu uzsvaru

2 Skulte 1. (Oktobris, 2021) “Nacionala enciklopédija”. Komunikacijas teorijas https://enciklopedija.lv/skirklis/1106-komunikacijas-teorijas
% Skulte 1. (Oktobris, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. Komunikacijas teorijas https://enciklopedija.lv/skirklis/1106-komunikacijas-teorijas
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uz subjektivitati un tendenci ignorét biologisko faktoru nozimi, ka ari medikalizacijas
procesa parspiléjumu un pacienta individualas ricibspgjas nepietieckamu novertejumu. 28

Loti Iidzigi ka interakcioniskais skatfjums un socialais konstrukcionisms, arT simboliskais
interakcionisms radas ar mérki pieversties socialajam attiecibam un pieredzei individuala
Itmeni. Individa patiba ir socializacijas rezultats, tai piemit refleksivitate, kas lauj
meérktiecigi panakt v€lamo atbildes reakciju un analizét, kada nozime tikusi radita
saskarsmes akta rezultata. Saskarsmes procesa tick definéta un radita socialas realitates
nozime un jéga. Arl veseliba ir savstarp&jas mijiedarbibas rezultats — no vienas puses,
veselibas uzvediba atkariga no socialas vides, no otras —vide atkariga no individa uzvedibas.
Pieméram, sakSana smé&ket saistita ar grupa pastavoSajam socialajam normam — ja pusaudza
draugi smeke, tad 80% gadijumu vin$ arT sak smeket. No otras puses, ka rada dazadas
socialas kampanas, ir iespgjams, ka kada individa mérktiecigu pilinu rezultata mainas
socialas normas. Ar §o teoriju saistitos kvalitativos pétijumus raksturo orientacija uz pacienta
individualo pieredzi, kuru lidz tam ignor€ja gan mediki, gan pétnieki, ka arT atbalsts cina par
pacienta tiesibam piedalities Iemumu pienemsana. Interakcionisms veiksmigi parada, ka art
Skietami formalas institticijas (slimnicas un klinikas) veido elastigu un dinamisku cilvéciskas
saskarsmes vidi. PriekSstats par veselibas apriipi ka stingri organiz€tu procesu, kur valda
noteikumi un kartiba, ir aplams — saskarsmes pamata ir nestabila vieno$anas par sadarbibu,
kas jebkura bridt var tikt parskatita. Uzsvars uz individualas ricibas un pieredzes analizi ir
vienlaikus gan interakcionisma lielaka priekSrociba, gan ari ta galvenais trikums — §1 teorija
nav piemérota socialo struktiiru analizei. Tomer teorija noder, lai analizétu to, ka ikdienas
saskarsmé tiek formuléta, apstridéta un fikséta individualas ricibas sociala nozime.?’

Simboliskie interakcionisti izmanto dazadas metodes, lai izprastu gan iek$gjos, gan argjos
jeb starppersonu procesus. Ir piecas galvenas metodes, kas parasti tiek izmantotas simboliska
interakcionisma pétijumos, lai apspriestu perspektivos nakotnes virzienus:

e Intervijas;

e Aptaujas;

e Etnografijas;

e Satura analize;

e Eksperimenti.?®

% Silis V. (Septembris, 2021) “nacionala enciklopgdija”. Veselibas un medicinas sociologija https://enciklopedija.lv/skirklis/5003-veselibas-
un-medicinas-sociologija

2 Silis V. (Septembris, 2021) “nacionala enciklopgdija”. Veselibas un medicinas sociologija https://enciklopedija.lv/skirklis/5003-veselibas-
un-medicinas-sociologija

2 Carter, M. J., Alvarado A. M. “Symbolic Interactionism as a Methodological Framework”
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Runajot par simbolisko interakcionismu, japiemin DZordzs Herberts Mids un Herberts
Dzordzs Blumers. Dz. H. Mids $o teoriju izveidoja, bet H. Dz. Blumers, ka Dz. H. Mida
students, talak to attistija.

Dzordzs Herberts Mids ir dzimis 1863. gada 27. februari un ir viena no nozimigakajam
personibam no amerikanu filozofijas vesturé. Vin$ tiek uzskatits par vienu no pragmatisma
pamatlic&jiem (pragmatiki ir cilveki, sava darbiba par galveno uzskata subjektivas intereses?®).
Dzordzs Herberts Mids 1879. gada iestajas Oberlinas koledza un 1883. gada ieguva bakalaura
gradu. Tiesi Oberlinas koledza Dzordzs Herberts Mids kluva par literatiiras un véstures
entuziastu. 1888. gada Dz. H. Mids iestajas Harvarda Universitate, kura vins ieguva savu otro
bakalaura gradu, Soreiz filozofija. Neilgi péc tam Dz. H. Midam piedavaja pasniegt filozofiju
un psihologiju Mic¢iganas universitate, ka rezultata vin§ nepabeidza iegiit savu doktora gradu
filozofija.°

Herberts Dzordzs Blumers ir dzimis 1900. gada 7. marta. No 1918. gada lidz 1922. gadam
vins macijas Mistri Universitate. H. DZ. Blimers bija amerikanu psihologs un sociologs, kurs,
balstoties un vina skolotdja DzZordza Herberta Mida teoriju, formul&jis simboliska
intereakcionisma pamatprincipus, skaidrojot, ka cilvékam raksturiga sp&ja domat un jégpilni
rikoties veidojas socialaja interakcija, kura cilveks apgust simbolu nozimi (par nozimigako
simbolu tiek uzskatita tieSi valoda). Cilvéki sp&j parveidot simbolu nozimes, balstoties uz
interpretacijam atbilstoSi situacijam. Cilvéku sp€ja mijiedarboties ar sevi lauj tiem
izkristalizet ricibas veidus, novertét ieguvumus un zaud&umus, un izdarit izvéli. H. Dz.
Blimers opongjis strukturalajam funkcionalismam, kas individa ricibu uzliko ka ar&ju speku
nosacitu. H. Dz. Blumers kritiz&jis gan sociologiskas, gan psihologiskas teorijas, kuras
ignoréts nozimes un socialas realitates konstruéSanas svarigums. Simboliskais
interakcionisms paver celu jaunu teoriju veidosanas idejam.3

Par Dzordzu Herbertu Midu reiz izteicies Elsvorts Faris, sociologs Cikagas Universitate:
“Tikai dazi Dz. H. Mida laika viriesi dzivoja pilnigak neka vin§, bet vél mazak bija labak
kvalificéti, lai par to spetu rakstit. Vins bija aktivs pilsonisko organizaciju dalibnieks, nopietni
uztvera visus savus pilsona pienakumus, bija celojis gana talu un gana biezi, lai nekas no
cilvéces neliktos svess. (...) Vina prats lava vinam saskatit attiecibas un gut ieskatu, kas jau
zinamiem faktiem pieskira vél nezindmu nozimi. Pats svarigakais — vin$ gandriz Cetrdesmit
gadus lasija lekcijas par socialo psihologiju — ilgi pirms §is termins kluva aktuals. Simtiem

zinatnieku, kas tagad maca un raksta pasi, ar pateicibu atzist Midu par vislabako skolotaju. Bet

2 Latvieu literaras valodas vardnica 1.-8. Riga, 1972.-1996
% George Cronk https://iep.utm.edu/mead/ /skatits 5.11.2021.]
31 Zepa B. (Novembris, 2021) “nacionala enciklopédija”. Sociologija https://enciklopedija.lv/skirklis/1225-sociologija

16



https://iep.utm.edu/mead/
https://enciklopedija.lv/skirklis/1225-socioloģija

Mids nekad neuzrakstija pats savu gramatu par socialo psihologiju — darbs “Prats, pats un
sabiedriba” tika salikts no studentu piezimju gramatinam, kuri vinu sadzirdéja. (...)”

Ja, lai gan savas dzives laika DZordZs Herberts Mids nepublic€ja nevienu gramatu, péc vina
naves 1931. gada, vina studenti tom&r noléma izdot DZordza Herberta Mida darbu apkopojumi,
pamatojoties uz rakstiem, lekcijam un vinu paSu pierakstiem. Ta, pateicoties Dz. H. Mida
studentiem, 1934. gada tika izdota gramata “Prats, patiba un sabiedriba” (anglu valoda — “Mind,
Self and Society”. From the Standpoint of a Social Behaviorist.). Gramatu ir rediggjis Carlzs
Viljams Moriss, kurs bija amerikanu filozofs un semiotikis (1900-1979).

Saja darba tiek aprakstits, ka individuals prats izcelas no sociala procesa. Dz. H. Midam
individuala psihologija ir saprotama tikai sociala procesa terminos. Saskana ar Dz. H. Mida
teikto, prats radies sociala komunikacijas procesa un nevar biit saprotams atsevisSki no §1
procesa. Saja darba plasi tiek izmantotas vina pasa piezimes, lai padzilinati analizétu procesus.

Dzordza Herberta Mida gramata “Prats, patiba un sabiedriba” sastav no piecam nodalam:

1. Sociala biheiviorisma skatfjums (anglu valoda — The Point of View of Social

Behaviorism);

2. Prats (anglu valoda — Mind);

3. Patiba (anglu valoda — The Self);

4. Sabiedriba (anglu valoda — Society);

5. Papildu esejas (anglu valoda — Supplementary Essays).

Pirmaja nodala “Sociala biheiviorisma skatijums” tiek aprakstitas seSas apaksnodalas:
sociala psihologija un biheiviorisms; atticksmju biheivioristiska nozime; zestu biheivioristiska
nozime; paral€lisma pieaugums psihologija; paral€lisms un apzinas neskaidriba; biheiviorisma
programma. Dz. H. Mids pirmas nodalas beigas nonak secinajuma “Tas ir biheiviorisms — ja
pieredze tiek veikta caur uzvedibu. Lai izvairitos no metafiziskam sekam, es véletos teikt (...),
ka katrs atklajums ka tads sakas ar pieredzi (...). Virietis var pamanit izp€mumus un sekas,
kuras citi cilveki neredz. (...) Vin$ izstrada hipotézes un parbauda tas (...). Tas nozimé, ka
pastav cieSa saikne psihisko un fizisko, privato un publisko. M&s, pieméram, tos noskiram,
atzistot, ka tas vien un tas pats faktors vienubrid var bt tikai privats, bet tomér vélak var atkal
klat publisks. (...) To pasu var teikt par citam jomam, pieméram, par izcilamakslinieka darbu,
kur$ uztver savas emocijas un pieskir tam universalu formu, lai tajas varétu ieklit citi.”?

Otraja nodala “Prats” tiek aprakstitas vienpadsmit apak$nodalas: Vunds un Zesta jédziens;
imitacija un valodas izcelsme; vokalais zests un nozimigais simbols; doma, komunikacija un

nozimigais simbols; nozime; universalums; refleksiva intelekta biitiba; biheiviorisms;

32 Mead G. H. “Mind Self and Society from the Standpoint of a Social Behavioris” (Edited by Charles W. Morris). Chicago: University of
Chicago (1934): 41
17



Vatsonisms un refleksija; biheiviorisms un psihologiskais paral€lisms; prats un simbols; prata
saistiba ar reakciju un vidi. DZ. H. Mids otras nodalas beigas nonak pie secinajuma: “Prats
socialaja procesa rodas tikai tad, kad Sis process ir klateso$s jebkura konkrétaja procesa
iesaistita individa pieredz€. Kad tas notiek, individs apzinas sevi; vin$ apzinas savas attiecibas
ar So procesu kopuma un citiem individiem, kas taja piedalas kopa ar vinu (...). Prata vai saprata
evolucionara paradiSanas notiek, kad viss pieredzes un uzvedibas socialais process tiek ieklauts
jebkura atseviska individa pieredze, (...). Ar refleksivitati — individa pieredzes atgrieSanos
pret sevi — viss socialais process tadgjadi tiek ienests taja iesaistito individu pieredzg; tiesi ar
tadiem Iidzekliem, kas lauj individam uztvert otra attieksmi pret sevi, individs sp&j apzinati
pielagoties Sim procesam (...). Tatad refleksivitate ir bitisks nosacijums prata attistibai
socialaja procesa.”%

TreSaja nodala “Patiba”, tiek aprakstitas divpadsmit apakSnodalas: pats un organisms; pats
un genézes fons; spelé spéli; pats un subjektivais; "Es" un "Es”; sociala atticksme un fiziska
pasaule; prats ka sociala procesa individuals imports; "Es" un "Es" ka “Es” fazes; “Es”
apzinasanas socialaja situacija; "Es" un "es" ieguldijums; jauna “Es” sociala jaunrade;
individualistisko un socialo teoriju kontrasts par sevi. DZ. H. Mids treSas nodalas beigas nonak
pie secinajuma: “Protams, ir taisniba, ka, tiklidz prats ir piedalijies socialaja procesa, tas lauj
attistit So procesu daudz sarezgitakam socialas mijiedarbibas formam, neka tas bija iesp&jams
pirms tam. (...) Socialais process péc savas sakotn&jas eksistences nav atkarigs no pasu
esamibas un mijiedarbibas; (...). Cilvéka fiziologiskas spé&jas attistit pratu vai intelektu ir
biologiskas evoliicijas procesa rezultats, tapat ka viss vina organisms; bet vina prata vai
inteligences patiesajai attistibai, nemot véra §is spgjas, ir janotiek socialo situaciju rezultata,
(...) Iidz ar to tas pats ir socialas evoliicijas procesa, socialas pieredzes un uzvedibas procesa
produkts.”34

Ceturtaja nodala “Pats”, tiek aprakstitas trispadsmit apaksnodalas: cilvéku sabiedribas
pamati: cilvéks un kukaini; cilvéku sabiedribas pamati: cilvéks un mugurkaulnieki; organisms,
kopiena un vide; domas un komunikacijas socialie pamati un funkcijas; sabiedriba un
institicija; "Es" un "Es" sapluSana socialajas aktivitatés; demokratija un universalums
sabiedriba; religiskas un ekonomiskas atticksmes talaka apsvérSana; lidzjutibas biitiba;
konflikts un integracija; personibas un saprata funkcijas socialaja organizacija; $kérsli un
solfjumi socialaja organizacija; kopsavilkums un secinajumi. DZ. H. Mids ceturtas nodalas

beigas nonak pie secingjuma: “Pienemot grupas atticksmi, cilvéks ir stimul&jis sevi reaget

3 Mead G. H. “Mind Self and Society from the Standpoint of a Social Behavioris” (Edited by Charles W. Morris). Chicago: University of
Chicago (1934): 134
3 Mead G. H. “Mind Self and Society from the Standpoint of a Social Behavioris” (Edited by Charles W. Morris). Chicago: University of
Chicago (1934): 226
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noteikta veida. Vina atbilde ir veids, kada vin$ rikojas. (...). Vina Zests izsauc nakamo Zestu,
kas buis jau nedaudz citadaks neka ieprieksgjais. Tatad misu “Es” rodas uzvedibas attistiba un
més Spéjam pienemt citu taja pa$d darbiba iesaistito atticksmi. Sadas uzvedibas
priekSnoteikums ir nervu sist€mas attistiba, kas lauj individam pienemt citu attiecksmi. Vins,
protams, nevarétu pienemt nenoteiktu skaitu (...). Nemot véra $adu organiz&tu darbibu,individs
var pienemt jebkura cita grupas dalibnieka attieksmi. (...)%

Savukart kanadieSu sociologs Ervings Gofmanis 1959. gada sarakstija gramatu "Sevis
izradiSana ikdienas dzive" (anglu valoda — The Presentation of Self in Everyday Life). Taja vins
apraksta, ka individi mijiedarbojas ar citiem individiem, lai veidotu konkré&tu iespaidu par sevi.
Gofmana izstradata koncepcija kluva par pamatu daudziem citiem akadémiskiem pétijjumiem
par iespaida vadibu gan klatienes attiecibas, gan arT sazina ar mediju starpniecibu.

Ervinga Gofmana gramata "Sevis izradisana ikdienas dzive" sastav no septinam nodalam:

Performances (anglu valoda — Performances)
Komandas (anglu valoda — Teams)

Regioni un regionu uzvedibas (anglu valoda — Regions and Region Behaviour)

1
2
3
4. Atskirigas lomas (anglu valoda — Discrepant Roles)

5. Komunikacija bez rakstura (anglu valoda — Communication out of Character)

6. Iespaidu vadibas maksla (anglu valoda — The Arts of Impression Managment)

7. Secinajumi (anglu valoda — Conclusion)

Ervings Gofmanis gramatas beigas secina, ka “P&d&jos gados ir bijusi sarez¢g1ti meéginajumi
apvienot viena sistéma jédzienus un secinajumus, kas izriet no trim dazadam izp€tes jomam:
individa personibas, socialas mijiedarbibas un sabiedribas. Es grib&tu Seit ieteikt vienkarsu
papildindgjumu Siem starpdisciplinarajiem méginajumiem. Kad individs paradas citu prieksa,
vin$ gan apzinati, gan neapzinati projicé situacijas definiciju, kuras svariga sastavdala ir

36 Gofmanis arT uzsver: “Skiet, ka visas socialas mijiedarbibas pamata ir

priekSstats par sevi.
fundamentala dialektika. Kad viens individs nonak citu klatbiitng, vins vélesies atklat situacijas
faktus. Ja vinam biitu §1 informacija, vin$ var€tu zinat un nemt véra, kas notiks, (...). Lai pilniba
atklatu situacijas faktisko raksturu, individam biitu jazina visi attiecigie socialie dati par citiem.
Bitu ar nepiecieSams, lai individs zinatu citu darbibas faktisko iznakumu vai galaproduktu
mijiedarbibas laika, ka ar1 vinu visdzilakas jitas pret vinu. (...) Isak sakot, ta ka realitate, kas

individam ir noriipgjusies, Sobrid nav uztverama, tas vieta ir japalaujas uz Skietamibu. Un

% Mead G. H. “Mind Self and Society from the Standpoint of a Social Behavioris” (Edited by Charles W. Morris). Chicago: University of
Chicago (1934): 335-336
% Goffman E. “The Presentation of Self in Everyday Life” (1959): 165
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paradoksala karta, jo vairak individam rip realitate, kas nav pieejama uztverei, jo vairak vinam
jakoncentré sava uzmaniba uz Skietamibu.”?’

Kad saka paradities socialie mediji un socialie tikli, individiem radas iesp€ja visas savas
socialas aktivitates izradit arT tieSsaiste — izmantojot tekstu, bildes, skanu. Socialajos mediji ir
ka katra individa personiga majas lapa. Tiem ir iesp&ja mijiedarboties vienam ar otru, tadéjadi
izveidojot arvien jaunas un jaunas socialas mijiedarbibas. Tomér $is socialas mijiedarbibas
biezi norisinas ar neredzamu auditoriju, ka ar §T mijiedarbiba bieZi vien var bt nepatiesa un
maldiga. Pieméram, izradot tie$saisté tikai par sevi vélamas un tikamas iezimes — ievietojot
jaunu bildi, kura individs izskatas labi vai atzZimg&jot sevi, dodoties kada celojuma.

Run3jot par sevis izradiSanu socialajos medijos, kopuma pastav tris sevis izradiSanas
strat€gijas: pozitiva iespaida sevis izradiSana, revizijas iespaidu kontrole un neskaidra iespaida
veidosanas izpliidusa kontrol€.

Strat€gijas Sevis izradiSanai socialajos medijos:

e Proaktiva stratégija — norada, ka cilvéki socialajos medijos novérté citu cilvéku
uztveri par sevi un vélas paradit savu pozitivo pusi, augSupieladgjot fotoatt€lus, lai
paraditu sevi sev patikama un sociali vélama veida.

e Izpludusa visparinasanas stratégija — norada, ka, lai citi neizveidotu stereotipiskus
uzskatus par sevi socialajos medijos, individi médz izteikt savas ieks$€jas domas un
jutas neskaidri, I1dz galam neatklajot savu patieso "Es".

e Pasiva strat€gija — attiecas uz negativo emociju un negativas attiecksmes kontroli

socialajos medijos.®

8" Goffman E. “The Presentation of Self in Everyday Life” (1959): 170
3 «Self-presentation in social media”. 21.04.2016. [skatits 10.11.2021.]
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3. SOCIALIE MEDIJI UN SOCIALIE TIKLI

Socialie mediji ir interaktivs tieSsaistes mediju veids, kas veicina informacijas, ideju, un
pat karjeras intereSu, citu izpausmes veidu radiSanu un prezent€Sanu un péc tam to apmainu,
izmantojot virtualas kopienas. Socialo mediju pamata ir tris galvenie elementi: pirmkart,
digitalais saturs, kas veidots gan teksta, gan audiovizuala forma; otrkart, pasi lietotaji,
organizacijas, sabiedribas grupas vai individi, kas rada, lieto un patéré radito saturu; treskart,
programmatiira, kas lietotajiem radito saturu lauj public@t, izplatit un uz to reagét, meklgjot
katra lietotaja individualos algoritmus, lai saturu visvieglak biitu atrast tiesi tur, kur apgrozas
lielaka dala mérkauditorijas.

“Socialo mediju jédziena pamata ir vards “socials”, ar to apzim&jot So mediju sniegtas
mijiedarbibas iesp&jas neatkarigi no sazina iesaistito personu skaita. Socialie mediji no citiem
tieSsaistes medijiem atskiras ar to, ka tajos ir iesp&jams komunikacijas modelis, kura daudzi
lietotaji var sazinaties ar daudziem citiem lietotajiem (many-to-many) — tie var bat individi vai
organizaciju, zimolu, pasakumu un citu komunikativu vienibu parstavji. Turpretim masu
medijus raksturo formats, kura viens komunikators sniedz véstijumus daudziem auditorijas
dalibniekiem (one-to-many), savukart talrunis, e-pasts un lidzigi personalie mediji lielakoties
tiek izmantoti divu personu sazinai (one-to-one). Modelis, kura daudzi sazinas ar daudziem,
paredz mijiedarbibas dalibniekiem divvirzienu komunikacijas iesp&jas, sniedzot un sanemot
informaciju, un taja medijiem vienlaikus ir gan sazinas, gan informacijas riku funkcijas.”3®

Socialie mediji kopuma ietver trispadsmit socialo plassazinas lidzeklu veidus — ta
uzskata gan marketinga, gan socialo mediju eksperti:

1. Blogi (tur lietotajiem ir iesp&jams koplietot un vertét video, audio un vizualos
materialus);
Uznémegjdarbibas tiklu vietnes;
Sadarbibas projekti;

Uznémumu socialo tiklu vietnes;

a > DN

Forumi (tur lietotajiem iesp€jams uzdot dazadus jautajumus un sanemt atbildes

no citiem lietotajiem un jomu profesionaliem);

6. Mikroblogi (p&c uzbtves lidzinas blogam, bet satura atraSanas vieta ir pavisam
dazadaka un informacija paklaujas citadakiem nosacijumiem un noteikumiem);

7. Fotoattelu koplietoSanas vietnes;

8. Produktu un/vai pakalpojumu parskatiSanas vietnes;

39 Buholcs, J. (Marts, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. Socialie mediji https://enciklopedija.lv/skirklis/4805-socialie-mediji
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9. Socialas gramatzimju vietnes;
10. Sabiedriskas spéles;

11. Socialo tiklu vietnes;

12. Video koplietoSanas vietnes;
13. Virtualas pasaules.*°

Socialie mediji ietver sevi daudzveidigu un plasu sazinas lidzeklu kopumu. To
spilgtakie pieméri ir forumi, blogi un vietnes, kuras lietotajiem ir iesp&jams vertet, koplietot un
reag€t uz pieejamo informaciju — tekstiem un attéliem, un audio un video materialiem. Tacu ir
vel viens faktors, kas parada, ka vietne ir tieSi socialais medijs — lietotaji taja var dalities
pieredz€ vai pardomas, uzdot jautajumus un sanemt atbildes no citiem lietotajiem, piem&ram,
par vinu pieredzi un domam. Proti, ir arT tadas socialo tiklu vietnes, kuras ir ipasi paredz&tas
tiedi dazadu pakalpojumu un/vai pre¢u novertesanai.**

Galvenais, ar ko socialie mediji atSkiras no citiem tieSsaistes medijiem ir tas, ka tajos ir
iespejams citadaks komunikacijas modelis. Socialajos medijos lielam skaitam lietotaju ir
iesp&ja sazinaties ar mazaku, tik pat lielu vai vél lielaku skaitu citiem lietotajiem. Tie var biit
individi vai organizacijas, zimolu, pasakumu un citu komunikativu vienibu parstavji. Sads
modelis, kura liels skaits lietotaju sazinas ar citu, tik pat lielu skaitu, paredz mijiedarbibas
dalibniekiem divvirzienu komunikacijas iesp&jas — sniedzot un sanemot informaciju.
Turpretim, masu medijus raksturo modelis, kura ir tikai viens komunikators, kur§ sniedz vienu
vai vairakus vestijumus lielam skaitam lietotaju un dalibnieku.

Socialo tiklu vietnes musdienas ir visplasak lietotais socialo mediju paveids. Jédziens
“socialie tikli” sociologija pirmo reizi ir paradijies jau 20. gs. pirmaja pus€. Tas vien liecina, ka
Sis jédziens nav nemaz tik jauns misdienu pasaul€, ka var€tu skist. Socialo tiklu struktura
savieno individus, piem&ram, cilvékus, kuri vienkarsi sava starpa sazinas vai cilvékus, kas ir
iepriek$ jau sava starpa pazistami. Ar analiz€s palidzibu, socialajos tiklos iesp&ams gan
izskaidrot individu uzvedibu grupa, gan giit priekSstatu grupas mijiedarbibas procesos.

Socialo tiklu vietnes lauj visiem to lietotajiem tieSsaisté veidot, uzturét un paplasinat
savu kontaktu tiklu. Tadas popularakas socialo tiklu vietnes, ka, pieméram, “Facebook”,
“Instagram”, “Twitter, “Snapchat”, “Tinder”, “YouTube”, “TikTok” un vél neskaitamas citas
socialo tiklu vietnes, tiek izmantotas, lai uzturétu savienojumus ar citiem $o vietnu lietotajiem.
Sie lietotaji var biit gan dazadas organizacijas, gan individi — draugi, slavenibas un elki, un citi.

Sos savienojumus izmanto, lai reagétu un sekotu lidzi vinu publicétajiem video un audio

0 Aichner, T.; Jacob, F. (Marts, 2015). "Measuring the Degree of Corporate Social Media Use". International Journal of Market Research. 57
(2): 257—275.
4 Buholcs, J. (Marts, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. Socialie mediji https://enciklopedija.lv/skirklis/4805-socialie-mediji
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materialiem, dazadiem attéliem, ka ari visdazadakajiem ierakstiem. Lielakoties Sie dazadiem
ieraksti ir par aktualitatém, par vinu ikdienas gaitam un citiem svarigiem notikumiem.

Socialo mediju, it Tpasi, socialo tiklu vietnu, praktiska un teoretiska nozime ir ta, ka tie
ir visvairak lietotie misdienu tieSsaistes sazinas lidzekli, ka ari, protams, Visizplatitakie.
Principa tie ir pieejami jebkur pasaulé un jebkuram lietotajam. Viss, kas individam ir vajadzigs
ir ierice, kura socialo tiklu vietnes lietot un interneta pieslégums. Protams, ir ari pasaules valstis,
kuras informacijas un interneta briviba ir stipri ierobezota. Ka spilgtakos piemérus varétu minét
Ziemelkoreju un Kinu, kur, sabiedribai ir liegta iesp€ja lietot un redz&t noteiktas vietnes — valsts
politisko iemeslu dgl. Sajas valstis informacijas pliisma tiek vienkarsi blok&ta no “arpuses”. Bet
valstis, kur nekadu aizliegumu nav, pec teorijas, internets lauj visai sabiedribai iesp&ju uzzinat
jebkur un jebko.

Tomeér dazadu kontaktu uzturé$anai, informacijas izplatiSanai un ieguvei, socialo tiklu
vietnes izmanto ari cita veida lietotaji — ne tikai “vienkarsi lietotaji”. Sie lietotaji caur socialo
tiklu vietnu platformam lielakoties cenSas kaut ko paradit, prezentet, iegiit domubiedrus un pat
par kaut ko bridinat, un tamlidzigi. Pieméram, dazadu specifisku jomu un/vai tému entuziasti,
ka pieméram, politiki, Zurnalisti, pilsoniskie aktivisti, starpvalstu migranti, tirgvedibas
darbinieki un daudzi citi individi vai to grupas, savas platformas lielakoties sniedz informaciju,
un cer par to sanemt atgriezenisko saiti. Katra socialo tiklu platforma darbojas péc saviem
specifiskiem pamatprincipiem, un, protams, kad individs taja registr&jas, tam ir jaiepazistas ar
garu virkni dazadu noteikumu par to, kadi noteikumi ir jaievéro, ko un ka drikst un nedrikst
publicét. Tomer ir situacijas, kad izveidotaja (anglu valoda — creator) izveidotais ieraksts, tiek
parprasts vai interpretéts citadak neka tas bija domats, [idz ar to arT sniedzot citadaku efektu,
neka izveidotajs sakotnéji bija to vElgjies.

Ir dazadas specifiskas iezimes, kas socialo tiklu vietnes atskir no citiem socialajiem
medijiem. Ka galveno jauzsver katra lietotaja Tpasi izveidota vietnes sadala jeb lietotaja profils,
kura tiek att€lota tikai ar konkréto individu, Saja gadijuma sociala tikla vietnes lietotaju, saistita
informacija. Tie var bt personigi dati par individu vai fotoattéli, video un audio materiali, kurus
vins$ pats izvelgjies publicet, tacu ta ar1 var biit cita, ne tik personiga informacija — katrs lietotajs
pats var nolemt, ko publicét un ko ne. Saja publicétaja informacija var tikt ieklauti ari visi Citi
lietotaji, ar kuriem konkrétais individs ir izv€l&jies nodibinat kontaktu tieSsaisté jeb pazinu un
draugu saraksts. Ikviens savienojums socialo tiklu vietnés var bat gan vienpusgjs, gan
divpusgjs. So virzienu kustiba ir atkariga no konkréta sociala tikla vietnes uzbiives. Ir daZi
socialie tikli, kuros, lai apskatitu konkréta lietotdaja publicéto informaciju ir janodibina
“draudziba” — $ada shéma darbojas, piemeram, socialaja tikla “Facebook”. Sada shema nozimé,

ka abiem lietotajiem ir jaapstiprina, ka vini viens otram atlauj apskatit jebkuru otra publicgto
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informaciju. Ir arf tadi socialie tikli, kuros var redz&t lietotaja ierakstus pat tad, ja konkrétais
individs §im lietotajam platforma neseko vai “nedraudzgjas” ar vinu. P&c $adas shémas,
pieméram, darbojas socialie tikli “Instagram”, “TikTok” wun “Twitter”. Tomér $§1 shéma
nedarbojas ar pilnigi visu lietotaju profiliem, jo ikviena socialaja tikla iesp&jamas divas opcijas
— gan izveidot publisku profilu, gan privatu profilu. Privata profila gadijuma, lietotajiem sava
starpa jaapstiprina saikne, lai varétu apskatit viens otra izvietoto informaciju. Loti iesp&jams,
ka socialie tikli ir ieguvusi tik lielu popularitati tiesi ta iemesla dél, ka pilnigi visi socialie mediji
var tikt izmantoti gan ka mobilas ierices lietotnes, gan ka timekla vietnes — gan ka abas formas.*?
43

“2 Obar, Jonathan A.; Wildman, Steve (2015). "Social media definition and the governance challenge: An introduction to the special issue™.
Telecommunications Policy. 39 (9): 745—750.
3 Boyd, Danah M.; Ellison, Nicole B. (2007)."Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship™. Journal of Computer-Mediated
Communication. 13 (1): 210—30.
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4, PETIJUMA METODES

Kursa darba pétnieciskaja dala tiks izmantota padzilinata intervija, kontentanalize un
aptauju veikSana ar anketas palidzibu un interneta starpniecibu. Padzilinatas intervijas metode
tiks izmantota, jo ta sniegs kvalitativu un tieSu atbildi no paSa aktiera par socialo tiklu
izmantoSanu un lietoSanu, sniegs atbildes uz interesgjoSajiem jautdjumiem. Ar padzilinatas
intervijas palidzibu, biis iespgjams uzzinat, ka pasi aktieri skaidro savu izveli lietot socialos
tiklus un ko tajos ievietot un publicét.

Aptauju veikSana ar anketu palidzibu un interneta starpniecibu ka intervijas metode tiks
izmantota tapéc, lai varétu noskaidrot tas sabiedribas dalas domas, kura ir gan aktiva teatra
apmekl&taja, gan aktiva socialo tiklu izmantotaja. Ar aptaujas palidzibu bis iesp&jams uzzinat
auditorijas viedokli par socialo tiklu izmantoSanu aktieru vidi.

Kontentanalize jeb satura analizes priekSrociba — ta ir nereaktiva attieciba uz pétamo
objektu.- Ar kontentanalizes palidzibu biis iesp&jams noskaidrot, ka un kadiem mérkiem aktieri
izmanto socialos tiklus un ko tad tajos publicg.

Nemot veéra to, ka pétijums tiek veikts par aktieriem socialajos tiklos, $adu metozu
izmantosana ir atbilsto$a, jo arT respondenti uz jautajumiem atbild ar interneta palidzibu,
tadgjadi atrodoties vide, par kuru Saja darba tiek runats. Savukart kontentanalize palidzes

apskatit galveno — aktieru socialo tiklu profilus.

4.1 Aptauju veikSana
Sociologiskas aptaujas organizéSana un veikSana ietver aptaujajamo cilvéku
(respondentu) atlasi ar izlases metodém (kvantitativas metodes) un vinu intervésanu, uzdodot
aptaujas anketa ieklautos jautajumus un sanemot uz tam atbildes, kurus turpmak apkopo un
analizé ar kvantitativajam datu analizes metodém. Anketas jautajumus iedala atvértajos
(respondents sniedz atbildi uz jautajumu pats ar saviem vardiem), slégtajos (respondentam tiek
piedavati vairaki atbilzu varianti, no kuriem vins izvélas sev atbilstosako) vai dalgji sleégtajos
(respondentam ir iesp&ja atbildét gan pasam ar saviem vardiem, gan izvél&ties vienu no atbilzu
variantiem).
Aptaujas planoSana un IstenoSana izcelami vairaki posmi. Aptaujas veikSana parasti
ietver:
1. Pe&tfjuma problémas un/vai mérka un objekta definéSanu;
2. Aptaujas plana, grafika un budzeta (izmaksu) noteikSanu;
3. Sakotngjas informacijas vaksanu par pétijuma objektu petijuma mérku un uzdevumu
precizéSanai;

4. Izlases veida izvéli;
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5. lIzlases apjoma noteikSanu un atlases procediiras defin€Sanu, vadoties no izveléta
izlases veida;

6. Aptaujas instrumentarija (anketas un paligmaterialu) konstrué$anu;

7. Aptaujas instrumentarija izm&ginasanu pilotpétijuma;

8. Intervetaju iesaistiSanu un apmacisanu;

9. Datu vaksanu (respondentu aptaujasana);

10. Savakto datu ievadisanu datu kopa (miisdienas parasti datorizéta forma);

11. Savakto datu analizi, pétijuma zinojuma un rezultatu sagatavo$anu un publicésanu.**

4.2 Kontentanalize jeb satura analize
Kontentanalize jeb satura analize ir viena no kvantitativajam p&tniecibas metodém, kas
objektivi un kvantitativi analiz€ komunikacijas saturu, kur pétamo materialu skata nevis ka
fiziskus notikumus, bet gan ka tekstu, att€lu un izteikumu reprezentacijas.*® Kontentanalizes
galvenie uzdevumi ir: 1) noskaidrot t€mas intensitati un aktualitati; 2) noskaidrot situacijas un
jautajumus, kuru sakara tels tiek pieminéts; 3) nov@rot t€la atspogulojuma veidu.
Kontentanalize skata datus ka tekstu, att€lu un izteikumu reprezentacijas, kas ir raditas, lai tiktu
lasttas, redz@tas un interpretétas.
Kontentanalizi var izmantot izv€loties:
e Rakstitos materialus, ka, pieméram, gramatas, zurnalus, avizes, drukatas reklamas,
oficialos dokumentus un citus;
e Vizualos materialus, ka, pieméram, filmas, televizijas programmas, fotografijas un
makslas darbus, apgérbus un citus;
o lerakstitos tekstus, ka, piem&ram, dziesmu vardus, muziklus, dziesmas un citus;

e Dazadu materialu kombinacijas, ka, pieméram, majaslapas, priek§nesumus un citus.

4.3 Padzilinata intervija

Padzilinata intervija ir viena no kvalitativo petijumu metodém. Padzilinatas intervijas
ir vai nu strukturétas, vai nu nestrukturétas sarunas ar noteiktu izp&tes méerki.*’

Padzilinata intervija ir tad, kad moderators (intervétajs) intervijas laika koncentréjas uz
katru respondentu atseviski. So metodi izmanto, lai varétu noskaidrot katra respondenta

detalizetu viedokli, attieksmi un uzskatus par konkréto tematu, Saja gadijuma, aktieru aktivitati

4 Nikisins J. (Augusts, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. Sociologiska aptauja https:/enciklopedija.lv/skirklis/5608-sociologiska-aptauja
4 Sulmane 1. “Masu komunikacijas kontentanalize// Latvijas mediju analize (Daudzveidiba IIT)” (2001): 7
4 Beck S., E., Manuel K. Practical research methods for librarians and information professionals.- New York: Neal- Shuman Publishers,
2008.- 37. p.
47 Zepa B. (Juinijs, 2021) “Nacionala enciklop&dija”. “Kvalitativas metodes sociologija” https://enciklopedija.lv/skirklis/8111-kvalitativas-
metodes-sociologija-
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un nodarboganos socialajos tiklos. STmetode var sniegt gan loti precizas un konkrétas atbildes,
gan informaciju par individualo pieredzi un viedokli.

Padzilinatas intervijas parasti izmanto, lai noteiktu kada individa personigo pieredzi par
kadu konkrétu tematu. KoncentréSanas uz vienu konkrétu respondentu, sp&j sniegt
kvalitativakas atbildes un vairak izprast paSu respondentu, tadel padzilinatas intervijas notiek
klatieng, telpa atrodas tikai intervétajs un respondents, un pirms intervijas ir loti svarigi tai
sagatavoties. Pats svarigakais ir, lai interveétajs ar respondentu spétu atrasts kopigu valodu jau
pasa intervijas sakuma, jo tikai tada veida interveétajs biis sp&jigs iegit kvalitativu padzilinato
interviju. Nedrikst aizmirst, ka intervétajam sarunas laika ir jabut un japaliek objektivam,
neatkarigi no ta, kadas emocijas respondenta atbildes un viedoklis izraisa intervétaja, jo

interveétajs intervijas laika nedrikst nemt véra savu personigo nostaju par attiecigo tematu.
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5. PETIJUMA IEGUTIE REZULTATI

Darba pétijuma dala tika padzilinati intervéti Cetri Latvijas Nacionala teatra aktieri —
Dita Lurina, Arturs Krazkops, Inara Slucka un Liene Sebre, Latvijas Nacionala teatra
marketinga, sabiedrisko attiecibu un pardoSanas dalas vaditaja Lolita Gravite, ka ar1 sabiedrisko
attiecibu specialiste Beate Varna.

Tika veikta arT devinu aktieru sociala tikla “Instagram” profilu kontentanalize jeb satura
analize — Ditas Lurinas, Artura Krizkopa, Inaras Sluckas, Lienes Sebres, Kaspara Zvigula,
Agneses Budovskas, Egila Melbarza, Romana Barga un arstata aktiera Kaspara Dumbura. Uz
aptaujas anketas jautajumiem kopuma atbild€ja 224 respondenti — 168 no respondentiem bija
sievietes, 50 bija viriesi, bet seSi — nevél€jas noradit. trispadsmit respondenti bija vecuma lidz
18 gadiem, 114 vecuma no 19-24, 36 vecuma no 25-30, 13 vecuma no 31-40, sesi vecuma no
41-45 un 42 vecuma 45+. No visiem respondentiem 149 dzivo Riga, astoni dzivo Jelgava, sesi
dzivo Valmiera, pieci dzivo Jurmala un Pieriga, Cetri dzivo Ventspill un Ogré, tris dzivo
Rézekng, Salaspili, Tukuma, Sigulda, divi dzivo Smilteng, Marupg, Sald, Madona un C&sTs,
bet pa vienam respondentam dzivo Daugavpili, Liepaja, Plienciema, Vecpiebalga, Varaklanos,
Karsava, Salacgriva, 1kskile, Valka, Skriveros, Gulbeng un Koknesg.

Petijuma meérkis bija ar kvantitativas pétniecibas metodi noskaidrot auditorijas (tas
sabiedribas dalas, kas ikdiena izmanto socialos tiklus un apmeklé Latvijas Nacionalo teatri)
viedokli par Latvijas Nacionala teatra aktieru socialo tiklu izmantoSanas paradumiem, savukart
ar otru kvantitativas pétniecibas metodi — kontentanalizi — izp@tit un izanaliz€t aktieru sociala
tikla profilus. Ar kvalitativas pétniecibas metodi — padzilinato interviju — iegiit skaidras un
pamatotas atbildes no paSiem aktieriem uz jautdgjumiem, kas saistiti ar vinu paradumiem,
izmantojot socialos tiklus, ka ar1 iegit nepiecieSamo informaciju no sabiedrisko attiecibu jomas

profesionala.

5.1 Auditorijas sekoSanas paradumi Latvijas Nacionala teatra un citu teatru
aktieriem socialajos tiklos “Instagram” un “Facebook”

Ar anketas palidzibu tika aptaujati 224 respondenti, no kuriem 166 jeb 74,1% atbildgja,
ka ir Latvijas Nacionala teatra apmekletaji, bet 58 jeb 25,9% atbild€ja, ka neapmekl€ So teatri.
No visiem aptaujatajiem respondentiem 40 jeb 17,9% seko Latvijas Nacionalajam teatrim
socialaja tikla “Facebook™ un 24 jeb 10,7% seko socialaja tikla “Instagram”, savukart
vairakums respondentu — 184 jeb 82,1% neseko Latvijas Nacionalajam teatrim socialaja tikla
“Facebook™ un 200 jeb 89,3% teatrim neseko arT socialaja tikla “Instagram”. Tapat vairakums
respondentu neseko socialajos tiklos ar1 Latvijas Nacionala teatra aktieriem: 179 jeb 79,9%

neseko $T teatra aktieriem socialaja tikla “Facebook” un 145 jeb 64,7% neseko sociala tikla
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“Instagram”. No visiem respondentiem tikai 45 jeb 20,1% seko aktieriem socialaja tikla
“Facebook’ un 79 jeb 35,3% seko aktieriem socialaja tikla “Instagram”.

Uz jautajumu, kuriem no Latvijas Nacionala teatra aktieriem respondenti seko socialaja
tikla “Instagram”, 44 jeb 23,8% atbild€ja, ka seko Dita Liurinai, 26 jeb 14% seko Maijai
Doveikai un Egilam Melbardim, vienpadsmit jeb 5,9% seko Marijai Bérzinai, desmit jeb 5,4%
seko Martinam Eglienam un Madarai Botmanei, devini jeb 4,9% seko Agnesei Budovskai, pieci
jeb 2,7% seko Madarai Reijerei un Kasparam Zvigulim, cetri respondenti jeb 2,2% seko
Arturam Kriizkopam, Janim Amanim, Romanam Bargajam un Inarai Sluckai, tris jeb 1,6% seko
Daigai Kazocinai un Ligai Zelgei un tikai divi jeb 1,1% seko Karlim Reijeram. Aktieriem
Igoram Selegovskim, Kasparam Dumburam, Janai Lisovai, Lienei Sebrei, Kasparam Aninam
un Ancei Kukulei seko tikai pa vienam no aptaujatajiem respondentiem.

Uz jautagjumu, vai respondenti seko kada cita teatra aktieriem socialaja tikla
“Instagram”, 104 jeb 46,4% atbild€ja, ka seko, tacu 120 jeb 53,6% atbild€ja, ka neseko.
Visvairak aptaujato respondentu jeb 37 no tiem seko Dartai Danévicai, 21 respondents seko
levai Florencei, 14 respondenti seko Leldei Dreimanei, septini respondenti seko Laurim
Dzelzitim, Antai Aizupei un Andrim Bulim, ¢etri respondenti seko Martinam Meieram, Intaram
Resetinam un Paulam Iklavam, tris respondenti seko Andrim Keisam, divi respondenti seko
Martai Lovisai Jancevskai, Rézijai Kalninai, Gintam Gravelim un Kasparam Domburam,
savukart pa vienam respondentam seko Gundaram Abolinam, Niklavam Kurpniekam, Elinai
Vanei, Dainim Griibem un Laurim Subatniekam.

Respondentiem tika piedavati seSi atbilzu varianti, kuros minéti iemesli, kadel
respondents seko kadam no Latvijas Nacionala teatra aktieriem. No aptaujatajiem 224
respondentiem 77 respondenti atbild&ja, ka seko, jo viniem S§is aktieris/aktrise patik ka cilveks,
49 respondenti atbildgja, ka vélas sekot lidzi vinu personigajai dzivei, 33 respondenti atbildgja,
ka seko, lai uzzinatu par jaunam teatra izradém, 30 respondenti atbild&ja, ka seko, jo interesé
teatris, 29 respondenti atbild€ja, ka seko, lai uzzinatu par citam jaunam aktualitateém, kas
saistitas ar konkréta aktiera darbu, bet 23 respondenti atbild€ja, ka seko, jo Sis aktieris/aktrise
ir sabiedriba atpazistams cilveéks. Uz jautajumu, vai respondenti aktieriem uzticas ka
influenceriem, atbilzu Ipatsvars bija gandriz vienads — 110 jeb 49,1% atbildgja, ka, ja, uzticas,
bet 114 jeb 50,9% atbildgja, ka tom&r neuzticas.

Lai uzzinatu auditorijas viedokli par aktieru darbibu socialajos tiklos kopuma,
respondentiem tikai piedavati apgalvojumi, kuri bija attiecigi janoverte; respondenti piedavato
apgalvojumu var€ja novertét ar atbildi: “pilnigi nepiekritu”, “dal€ji nepiekritu”, “nemaku
novertet”, “dalgji piekritu” un “pilnigi piekritu”. Respondentu atbildes par pieciem

apgalvojumiem par aktieru paradumiem socialo tiklu izmantoSana:
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Apgalvojums Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji Pilnigi
nepiekritu | nepiekritu | novertét | piekritu | piekritu

Aktieri socialajos tiklos sevi vairak 21 25 50 98 30

prezenté ka vienkarSus cilvekus

Aktieru prezentacija ir 61 54 75 30 4

augstpratiga

Aktieri izmanto socialos tiklus tikai 41 50 59 65 9

papildus slavas gtiSanai

Aktieri izmanto socialos tiklus, lai 10 11 40 113 50

mijiedarbotos ar saviem atbalstitajiem

Aktieri izmanto socialos tiklus, lai 19 23 73 86 23

giitu papildus ienakumus

5.2 Latvijas Nacionala teatra aktieru sociala tikla “Instagram” profilu satura
analize

Kontentanalize jeb satura analize tika veikta astonu Latvijas Nacionala teatra aktieru
sociala tikla “Instagram” profiliem — Ditas Lirinas, Inaras Sluckas, Lienes Sebres, Kaspara
Zvigula, Artura Kriizkopa, Agneses Budovskas, Egila Melbarza, Romana Barga un arstata
aktiera Kaspara Dumbura.

Lai izvéletos, par kuru aktieru sociala tikla “Instagram” platformam tiks veikta satura
analize, tikai noteikti paris nosacijumi:

e aktiera profilam bija jabiit “atvértam” (tas nozimg, ka profils ir plasi pieejams ikvienam
sociala tikla “Instagram” lietotajam un lai to apskatitu, nav nepiecieSama papildus
atlauja no pasa aktiera);

e aktierim bija jabut sasnieguSam vismaz 350 sekotaju slieksni;

e aktieri tiek atzim&ti publikacijas, kuras vini ir redzami un kas tiek publicétas Latvijas
Nacionala teatra “Instagram” profila.

Laika posms, par kuru tika veikta satura analize, ir no 2021. Gada 1. janvaris lidz 2021.
gada 15. Decembris jeb gandriz viens pilns gads. Talak Sis laiks posms tika sadalits Cetros
sikakos posmos (katra posma tris ménesi): janvaris lidz marts, aprilis 11dz jinijs, julijs Iidz
septembris un oktobris lidz decembris.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara Iidz 2021. gada 15 decembrim) aktrise
Liene Sebre kopuma publicgja piecas publikacijas, no kuram visas bija bildes, kopuma aktrises
bildes tika novértétas ar desmit komentariem un 1755 like. Savas publikacijas Liene Sebre
izmantoja septinus t€émturus, tacu neizmantoja nevienu emocijikonu. 2021. gada decembri

Lienes Sebres sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 2392 cilveki. (skat. 2. pielikums)
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Laika posma no janvara Iidz martam Liene Sebre public€ja tris bilzu publikacijas. Ar saturu
mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir 1240 like un devini
komentari. Saja laika posma aktrise izmantoja ari septinus témturus, no kuriem visbiezak
lietotais bija latviesi. Emocijikonas aktrise Saja posma neizmantoja. No Siem trim ierakstiem
divi bija personiga satura ieraksti, bet viens — profesionala satura ieraksts (par teatri).
Visspilgtak ir manama balta, zila un brtna krasa.

Laika posma no aprila 11dz junijam aktrise sava profila nepublicgja nevienu publikaciju.

Laika posma no jitlija 1idz septembrim Liene Sebre publicgja vienu publikaciju — bildes
formata. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstam ir 359
like, ta¢u nav neviena komentara. Saja laika posma aktrise neizmantoja ari nevienu témturi un
nevienu emocijikonu. Public@tais ieraksts bija personiga satura. Visvairak ir manama balta un
gaisi zila krasa.

ArT laika posma no oktobra lidz decembrim Liene Sebre publicgja tikai vienu publikaciju —
bildes formata. Ar saturu mijiedarbojas salidzino$i mazs sekotaju skaits, jo aktrises ierakstam
ir 156 like un tikai viens komentars. Ari $aja laika posma aktrise neizmantoja nevienu t€mturi
un emocijikonu. Publicétais ieraksts bija personiga satura. Saja posma Visspilgtak ir manama
dzeltena krasa.

Kopuma var verteét, ka aktrise Liene Sebre nav parak aktiva sociala tikla “Instagram”
lietotaja un lielakoties vinas publicétais saturs ir personiga rakstura.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara Iidz 2021. gada 15 decembrim) aktrise
Dita Lirina kopuma publicgja 37 publikacijas, no kuram visas bija bildes, kopuma aktrises
bildes tika novértétas ar 134 komentariem un 18448 like. Savas publikacijas Dita Lirina
izmantoja 38 t€mturus un izmantoja ari 66 emocijikonas. 2021. gada decembr1 Ditas Lurinas
sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 6932 cilveki. (skat. 3. pielikums)

Laika posma no janvara Iidz martam Dita Lirina publicgja piecas bilzu publikacijas. Ar
saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir 2789 like un 36
komentari. Saja laika posma aktrise kopuma izmantoja arf tris témturus, no kuriem visbiezak
lietotais bija Lirinam70. To varétu attiecinat uz Ditas Liirinas téta Valda Lurina dzimsanas
dienas svinibam. Saja laika posma aktrise kopuma izmantoja arl 17 emocijikonas, no kuram
visbiezak lietotas bija sniegavirs, sniegparslina un torte. No Siem pieciem ierakstiem Cetri bija
personiga satura ieraksti, bet viens — profesionala satura ieraksts (par projektu arpus teatra).
Visspilgtak ir manama balta, tumsi zila un tumsi bruna krasa.

Laika posma no aprila Iidz jinijam aktrise Dita Lirina publicgja vienpadsmit bilzu
publikacijas. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir

7285 like un 54 komentari. Saja laika posma aktrise kopuma izmantoja arT astonus témturus, no
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kuriem visbiezak lietotie bija drama un Ligonak. To varétu attiecinat uz to, ka uz Ligo svétkiem
atkal apvienojas muzikala apvieniba, ar kuru Dita Liirina agrak kopa muzicgja. Saja laika posma
aktrise kopuma izmantoja ar1 22 emocijikonas, no kuram visbiezak lietotas bija saulite, sarkana
sirsnina un puku puskis. No Siem vienpadsmit ierakstiem septini bija profesionala satura
ieraksti (par projektu arpus teatra), bet Cetri — personiga satura ieraksti. Visspilgtak ir manama
beésa un zala krasa, ka arT pasteltoni.

Laika posma no julija lidz septembrim Dita Lirina publicgja desmit publikacijas — bildes
formata. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir 4956
like, bet salidzino§i mazak komentaru — 23. Saja laika posma aktrise izmantoja 13 témturus, no
kuriem biezakie bija Drama un mazdasarzemes. Aktrise izmantoja ari 18 emocijikonas. —
biezakas bija sarkana sirsnina, saulite un ar aci piemiedzoSs smaidinS. No Siem desmit
ierakstiem pieci bija personiga satura ieraksti, Cetri bija profesionala satura ieraksti (par
projektu arpus teatra), bet viens — profesionala satura ieraksts (par teatri). Visspilgtak ir manama
zala, besa, dzeltena, kosi zila krasa, ka ar1 pasteltoni.

Laika posma no oktobrim Iidz decembrim Dita Liirina publicgja vienpadsmit publikacijas
— bildes formata. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem
ir 3418 like, bet salidzinosi mazak komentaru — tikai 21. Saja laika posma aktrise izmantoja 134
teémturus, no kuriem biezakie bija nokreisasuzlabo un un misijaliteratiira. Aktrise izmantoja ari
devinas emocijikonas. — biezakas bija sarkana sirsnina un Latvijas karogs. No Siem vienpadsmit
ierakstiem devini bija profesionala satura ieraksti (par projektu arpus teatra), viens bija
personiga satura ieraksts un viens — profesionala satura ieraksti (par teatri). Saja posma
visspilgtak ir manama sarkana un kosi zila krasa, ka arT melnbaltie toni.

Kopuma var secinat, ka aktrises Ditas Lurinas profils noteiktaja laika perioda sastav gandriz
vienlidzigi no personiga un profesionala satura publikacijam.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara Iidz 2021. gada 15 decembrim) aktrise
Inara Slucka kopuma public€ja trispadsmit publikacijas, no kuram desmit bija bildes un tris bija
video, kopuma aktrises public&tais saturs tika novertéts ar seSiem komentariem un 686 like.
Savas publikacijas Inara Slucka neizmantoja nevienu témturi, tacu izmantoja Cetras
emocijikonas. 2021. gada decembr Inaras Sluckas sociala tikla “Instagram” profilam kopuma
seko 648 cilveki. (skat. 4. pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Inara Slucka publicgja Cetras publikacijas — divas
bildes un divus video. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi mazs sekotdju skaits, jo aktrises
ierakstiem ir 197 like un viens komentars. Saja laika posma aktrise neizmantoja nevienu

teémturi. Aktrise izmantoja divas emocijikonas. No Siem ¢etriem ierakstiem divi bija personiga
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satura ieraksti, bet divi bija profesionala satura ieraksti (par teatri). Visspilgtak ir manama balta,
melna, sarkana un briina krasa.

Laika posma no aprila 1idz jinijam aktrise Inara Slucka publicgja seSas publikacijas — piecas
bildes un vienu video. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi mazs sekotaju skaits, jo aktrises
ierakstiem ir 339 like un tris komentari. Saja laika posma aktrise neizmantoja nevienu témturi
un nevienu emocijikonu. No Siem seSiem ierakstiem divi bija personiga satura ieraksti, bet cetri
bija profesionala satura ieraksti (par projektu arpus teatra). Visspilgtak ir manama sarkana, zila
un briina krasa.

Laika posma no jilija 1idz septembrim Inara Slucka publicgja tris publikacijas — bildes
formata. Ar saturu atkal mijiedarbojas salidzino$i mazs sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir
150 like un divi komentari. Saja laika posma aktrise neizmantoja ar nevienu témturi, tomér
izmantoja divas emocijikonas. No Siem trim ierakstiem viens bija personiga satura ieraksts, bet
divi bija profesionala satura ieraksti (par teatri). Visspilgtak ir manama zila, dzeltena un briina
krasa.

Laika posma no oktobra lidz decembrim aktrise Inara Slucka sava profila nepublicgja
nevienu publikaciju.

Kopuma var vertét, ka aktrise Inara Slucka nav parak aktiva sociala tikla “Instagram”
lietotaja un lielakoties vinas public€tais saturs ir profesionala rakstura.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara 1idz 2021. gada 15 decembrim) aktieris
Kaspars Zvigulis kopuma publicgja 42 publikacijas, no kuram 36 bija bildes, bet sesi bija video,
kopuma aktiera publicétais saturs tika novertéts ar 77 komentariem un 2426 like. Savas
publikacijas Kaspars Zvigulis izmantoja devinus témturus, bet neizmantoja nevienu
emocijikonu. 2021. gada decembr1 Kaspara Zvigula sociala tikla “Instagram” profilam kopuma
seko 869 cilveki. (skat. 5. pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Kaspars Zvigulis publicgja divpadsmit bilzu
publikacijas un Cetras video publikacijas. Ar saturu mijiedarbojas salidzino$i mazs sekotaju
skaits, jo aktiera ierakstiem ir 964 like un 39 komentari. Saja laika posma aktiera kopuma
izmantoja arT divus teémturus, tacu neizmantoja nevienu emocijikonu. No Siem 16 ierakstiem
trispadsmit bija personiga satura ieraksti, bet tris bija profesionala satura ieraksti (par teatri).
Visspilgtak ir manama balta, melna, sarkana un zila krasa.

Laika posma no aprila Iidz junijam aktieris Kaspars Zvigulis publicgja astonas bilzu
publikacijas un vienu video publikaciju. Ar saturu mijiedarbojas salidzinoSi mazs sekotaju
skaits, jo aktiera ierakstiem ir 451 like, bet salidzino$i mazak komentaru — tikai trispadsmit.
Saja laika posma aktieris kopuma izmantoja arT septinus témturus, no kuriem visbiezak lietotais

bija uzsalas. Saja laika posma aktieris kopuma neizmantoja nevienu emocijikonu. No $iem
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deviniem ierakstiem pilnigi visi bija personiga satura ieraksti. Visspilgtak ir manama zila un
dzeltena krasa.

Laika posma no jilija lidz septembrim aktieris Kaspars Zvigulis public€ja astonas
publikacijas — bildes formata. Ar saturu atkal mijiedarbojas salidzinosi mazs sekotaju skaits, jo
aktiera ierakstiem ir tikai 310 like un 13 komentari. Saja laika posma aktieris neizmantoja
nevienu t€émturi un nevienu emocijikonu. No Siem astoniem ierakstiem seSi bija personiga
satura ieraksti, bet divi — profesionala satura ieraksts (par projektu arpus teatra). Visspilgtak ir
manama zila un balta krasa.

Laika posma no oktobrim Iidz decembrim aktieris Kaspars Zvigulis public€ja devinas
publikacijas — astonas bildes un vienu video. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju
skaits, jo aktiera ierakstiem ir 701 like, bet tikai 10 komentari. Saja laika posma aktieris
neizmantoja nevienu témturui un nevienu emocijikonu. No Siem deviniem ierakstiem astoni
bija personiga satura ieraksti un viens bija profesionala satura ieraksti (par teatri). Saja posma
visspilgtak ir manama zala un zila krasa, ka arT melnbaltie toni.

Kopuma var secinat, ka aktieris Kaspars Zvigulis sava profila visvairak ievieto personiga
satura un vismazak profesionala satura publikacijas.

Visa petijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara Iidz 2021. gada 15 decembrim) aktieris
Arturs Kriizkops kopuma public€ja astonas publikacijas, no kuram visas bija bildes, kopuma
aktiera bildes tika novértétas ar 49 komentariem un 1832 like. Savas publikacijas Arturs
Kriizkops izmantoja 58 témturus, tacu neizmantoja nevienu emocijikonu. 2021. gada decembri
Artura Kriizkopa sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 1970 cilveki. (skat. 6.
pielikums)

Laika posma no janvara Iidz martam Arturs Kriizkops public&ja divas bilZzu publikacijas. Ar
saturu mijiedarbojas salidzino$i mazs sekotaju skaits, jo aktiera ierakstiem ir 410 like un pieci
komentari. Saja laika posma aktieris kopuma izmantoja ari 14 témturus, no kuriem visbiezak
lietotais bija actor. To varétu attiecinat uz to, ka Saja laika publicétais saturs bija saistit ar
profesionalo darbibu. Saja laika posma aktieris neizmantoja nevienu emocijikonu. No §iem
diviem ierakstiem viens bija profesionala satura ieraksts (par projektu arpus teatra) un viens —
profesionala satura ieraksts (par teatri). Visspilgtak ir manama balta, melna un sarkana krasa.

Laika posma no aprila Iidz junijam aktieris Arturs Kriizkops publicgja divas bilzu
publikacijas. Ar saturu mijiedarbojas liels sekotaju skaits, jo aktiera ierakstiem ir 672 like un
salidzinosi liels komentaru skaits — 31. Saja laika posma aktieris kopuma izmantoja ari 18
temturus, no kuriem visbiezak lictotie bija teatris, art, theatre, actorslife un
latvijasnacionalaisteatris. To var€tu attiecinat uz to, ka abas publikacijas bija saistitas ar jaunu

izradi teatri. Saja laika posma aktieris neizmantoja nevienu emocijikonu, No Siem diviem
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ierakstiem abi bija profesionala satura ieraksti (par teatri). Visspilgtak ir manama balta un
sarkana krasa.

Laika posma no jiilija Iidz septembrim aktieris Arturs Kriizkops public€ja divas publikacijas
— ar1 bilzu formata. Ar saturu mijiedarbojas uz pusi mazaks sekotaju skaits, jo aktiera ierakstiem
ir 301 like un tris komentari. Saja laika posma aktieris izmantoja 15 témturus, no kuriem
biezakie bija actor un nacionalaisteatris. Aktieris vél joprojam neizmantoja emocijikonas. No
Siem diviem ierakstiem abi bija profesionala satura ieraksti (par teatri). Visspilgtak ir manama
melna, sarkana un zila krasa.

Laika posma no oktobrim Iidz decembrim aktieris Arturs Krazkops publicgja divas bilzu
publikacijas. Ar saturu mijiedarbojas lielaks sekotaju skaits neka ieprieks, jo aktiera ierakstiem
ir 449 like un desmit komentari. Saja laika posma aktieris izmantoja vienpadsmit témturus, tadu
neviens no tiem neatkartojas. Aktieris neizmantoja nevienu emocijikonu. No Siem diviem
ierakstiem viens bija profesionala satura ieraksts (par projektu arpus teatra) un viens bija
personiga satura ieraksts. Saja posma visspilgtak ir manama peleka un melna krasa.

Kopuma secinu, ka aktiera Artura Kriizkopa profils noteiktaja laika perioda sastav tikai no
profesionala satura publikacijam; aktieris neizmanto emocijikonas.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara Iidz 2021. gada 15 decembrim) aktrise
Agnese Budovska kopuma publicgja astonas publikacijas, no kuram visas bija bildes, kopuma
aktrises bildes tika noveértétas ar 60 komentariem un 2880 like. Savas publikacijas Agnese
Budovska neizmantoja nevienu témturi, tau izmantoja divas emocijikonas. 2021. gada
decembr1 Agneses Budovskas sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 1998 cilveki.
(skat. 7. pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Agnese Budovska sava profila nepublicgja nevienu
publikaciju.

Laika posma no aprila lidz junijam Agnese Budovska public€ja tikai vienu publikaciju —
bildes formata. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktrises ierakstam ir
465 like un pieci komentara. Saja laika posma aktrise neizmantoja ar nevienu témturi un
nevienu emocijikonu. Public@tais ieraksts bija personiga satura. Visvairak ir manama sarkana
krasa.

Laika posma no jilija Iidz septembrim Agnese Budovska publicgja piecas publikacijas —
bildes formata. Ar saturu mijiedarbojas daudz lielaks sekotaju skaits, jo aktrises ierakstiem ir
1842 like un 47 komentari — iesp&jams, tadel, ka Saja laika posma aktrise publicgja divas
fotografijas no savam kazam. Saja laika posma aktrise neizmantoja ari nevienu teémturi, tadu
izmantoja divas emocijikonas — baltu un zalu sirsninu. No Siem pieciem ierakstiem trTs bija

personiga satura ieraksti, viens bija profesionala satura ieraksts (par projektu arpus teatra) un
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viens — profesionala satura ieraksts (par teatri). Visspilgtak ir manama bésa, melna un gaisi zila
krasa.

Laika posma no oktobra Iidz decembrim Agnese Budovska publicgja divas publikacijas —
bildes formata. Ar saturu mijiedarbojas mazaks sekotaju skaits, jo aktrises ierakstam ir 573 like
un astoni komentari. Saja laika posma aktrise neizmantoja nevienu témturi un emocijikonu. No
Siem diviem ierakstiem abi bija personiga satura ieraksti. Visspilgtak ir manama balta krasa.

Kopuma var vértet, ka aktrise Agnese Budovska lielakoties publicé personiga satura
publikacijas.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara lidz 2021. gada 15 decembrim) aktieris
Egils Melbardis kopuma public&ja 49 publikacijas, no kuram 46 bija bildes, bet tris bija video,
kopuma aktiera publikacijas tika novertétas ar 99 komentariem un 10118 like. Savas
publikacijas Egils Melbardis izmantoja 406 t€mturus un izmantoja ari 206 emocijikonas. 2021.
gada decembr1 Egila Melbarza sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 3038 cilveki.
(skat. 8. pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Egils Melbardis public€ja devinas bilzu publikacijas.
Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktiera ierakstiem ir 1840 like un 25
komentari. Saja laika posma aktieris kopuma izmantoja arf 70 témturus, no kuriem visbiezak
lietotie bija actorslife un aktieradzive. Saja laika posma aktieris kopuma izmantoja ari 59
emocijikonas, no kuram visbiezak lietotas bija Ziemassvetku eglite, sniegparslina, Latvijas
karogs, Krievijas karogs, izkarta méle un sarkana sirsnina. Krievijas karoga emocijikonas
lietojuma biezumu varétu skaidrot ar to, ka aktieris biezi ierakstus veic ne tikai latviesu valoda,
bet ar1 krievu un retu reizi anglu valoda — ar konkréto karogu emocijikonu palidzibu, aktieris
lasttajam norada, kura teksta dala ir teksts konkrétaja valoda. No Siem deviniem ierakstiem
astoni bija personiga satura ieraksti, bet viens — reklamas ieraksts ar sevi. Visspilgtak ir manama
zala, dzeltena un briina krasa.

Laika posma no aprila lidz junijam aktieris Egils Melbardis ar1 publicéja devinas
publikacijas — astonas bildes un vienu video. Ar saturu mijiedarbojas mazliet mazaks sekotaju
skaits, jo aktiera ierakstiem ir 1724 like un 18 komentari. Saja laika posma aktieris kopuma
izmantoja arT 64 témturus, no kuriem visbiezak lietotie atkal bija actorslife un aktieradzive. Saja
laika posma aktieris kopuma izmantoja ari 28 emocijikonas, no kuram visbiezak lietotas bija
Latvijas karogs, sarkana sirsnina un izkarta méle. No Siem deviniem ierakstiem cetri bija
profesionala satura ieraksti (par projektu arpus teatra), bet pieci — personiga satura ieraksti.
Visspilgtak ir manama zala un dzeltena krasa.

Laika posma no jilija Iidz septembrim Egils Melbardis public§ja 14 publikacijas —
divpadsmit bildes un divus video. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi lielaks sekotaju skaits, jo
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aktiera ierakstiem ir 2384 like un 32 komentari. Saja laika posma aktieris izmantoja 129
témturus, no kuriem biezakie bija actorslife, aktieradzive un latvianactors. Aktieris izmantoja
ar1 46 emocijikonas. — bieZakas bija sarkana sirsnina un smaidin$ ar izkartu méeli. No Siem 14
ierakstiem sesi bija personiga satura ieraksti, tris bija profesionala satura ieraksti (par projektu
arpus teatra), bet pieci — profesionala satura ieraksts (par teatri). Visspilgtak ir manama zala,
zila un peleka krasa.

Laika posma no oktobrim Iidz decembrim Egils Melbardis publicgja vislielako publikaciju
skaitu — 17. No tam visas bija bildes. Ar saturu mijiedarbojas vislielakais sekotaju skaits, jo
aktiera ierakstiem ir 4170 like, bet salidzino$i aptuveni tik pat daudz komentari — 24. Saja laika
posma aktieris izmantoja 143 témturus, no kuriem biezakie bija actorslife, aktieradzive,
aktieriscelo un tevsundeéls. Aktieris izmantoja arT 73 emocijikonas — biezakas bija sarkana
sirsnina, Latvijas karogs, sniegparslina un smaidins$ ar izkartu méli. No Siem 17 ierakstiem Cetri
bija profesionala satura ieraksti (par projektu arpus teatra), devini bija personiga satura ieraksts
un &etri— profesionala satura ieraksti (par teatri). Saja posma visspilgtak ir manama balta, melna
un tumsi zila krasa.

Kopuma var secinat, ka aktieris Egils Melbadis izvietoto gan personiga, gan profesionala
satura publikacijas. Aktieris loti daudz izmanto emocijikonas un t€mturus.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara lidz 2021. gada 15 decembrim) aktieris
Romans Bargais kopuma public&ja 19 publikacijas — visas §1s publikacijas bija bildes, kopuma
aktiera publicétais saturs tika novertéts ar seSiem komentariem un 682 like. Savas publikacijas
Romans Bargais neizmantoja nevienu t€mturi, tacu izmantoja vienu emocijikonas. 2021. gada
decembr1 Romana Barga sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 388 cilveki. (skat. 9.
pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Romans Bargais publicgja 15 publikacijas — visas $is
publikacijas bija bildes. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi mazs sekotaju skaits, jo aktiera
ierakstiem ir 390 like un tris komentari. Saja laika posma aktieris neizmantoja nevienu temturi.
Aktieris izmantoja vienu emocijikonu. No Siem 15 ierakstiem pilnigi visi bija profesionala
satura ieraksti (par teatri). Visspilgtak ir manama briina, gaisi zila, spilgti zila un tumsi zala
krasa.

Laika posma no aprila I1idz junijam aktieris Romans Bargais publicgja divas publikacijas —
abas §is publikacijas bija bildes. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi lielaks sekotaju skaits, jo
aktiera ierakstiem ir 145 like un divi komentari. Saja laika posma aktieris neizmantoja nevienu
témturi un nevienu emocijikonu. Abi ievietotie ieraksti bija profesionala satura ieraksti (par

teatri). Visspilgtak ir manama briina un melna krasa — tumsie toni.
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Laika posma no jilija Iidz septembrim Romans Bargais publicgja vienu publikaciju — bildi.
Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi lielaks sekotaju skaits, jo aktiera ierakstam ir 72 like, bet
tikai viens komentars. Saja laika posma aktieris neizmantoja arf nevienu témturi un nevienu
emocijikonu. Sis bija profesionala satura ieraksts (par teatri). Visspilgtak ir manama melna
krasa — tumsie toni.

ArT laika posma no oktobra lidz decembrim aktieris Romans Bargais publicgja tikai vienu
publikacijas — bildes formata. Ar saturu atkal mijiedarbojas salidzinosi lielaks sekotaju skaits,
jo aktiera ierakstam ir 75 like, tomér Soreiz nav neviens komentars. Saja laika posma aktieris
atkal neizmantoja nevienu témturi un nevienu emocijikonu. Sis bija profesionala satura ieraksts
(par teatri). Visspilgtak ir manama briina krasa — tumsie toni.

Kopuma var vertet, ka aktieris Romans Bargais nav parak aktivs sociala tikla “Instagram”
lietotajs, tacu aktiera profils noteiktaja laika perioda sastav tikai profesionala satura
publikacijam. Romans Bargais socialajam tiklam “Instagram” ir pievienojies tikai 2021. gada
februari.

Visa pétijuma laika posma (no 2021. gada 1. janvara lidz 2021. gada 15 decembrim)
Latvijas Nacionala teatra arStata aktieris Kaspars Dumburs kopuma public€ja 68 publikacijas,
no kuram 60 bija bildes, bet astoni bija video, kopuma aktiera publikacijas tika novertetas ar
199 komentariem un 17063 like. Savas publikacijas Kaspars Dumburs izmantoja vienpadsmit
teémturus un izmantoja ar1 divdesmit emocijikonas. 2021. gada decembri Kaspara Dumbura
sociala tikla “Instagram” profilam kopuma seko 4392 cilveki. (skat. 10. pielikums)

Laika posma no janvara lidz martam Kaspars Dumburs publicgja devinas publikacijas —
sesas bildes un tris video. Ar saturu mijiedarbojas salidzinosi mazs sekotaju skaits, jo aktiera
ierakstiem ir 2545 like, tomér diezgan daudz komentaru — 54. Saja laika posma aktieris kopuma
izmantoja ar1 vienu t€mturi un divas emocijikonas, no kuram visbiezak lietota bija uzvaras
kausi. No Siem deviniem ierakstiem tris bija personiga satura ieraksti, bet seSi — profesionala
satura ieraksti (par projektu arpus teatra). Visspilgtak ir manami tumsie un melnbaltie toni.

Laika posma no aprila lidz junijam aktieris Kaspars Dumburs publicgja septinas
publikacijas — seSas bildes un vienu video. Ar saturu mijiedarbojas mazliet mazaks sekotaju
skaits, jo aktiera ierakstiem ir 1820 like un tikai 18 komentari. Saja laika posma aktieris kopuma
izmantoja arf Getrus t€mturus, no kuriem visbiezak lietotais bija nebaidiesnenoka. Saja laika
posma aktieris kopuma izmantoja ari septinas emocijikonas, no kuram visbiezak lietotas bija
banans un konfekte. No Siem septiniem ierakstiem Cetri bija profesionala satura ieraksti (par
projektu arpus teatra), bet tris — personiga satura ieraksti. Visspilgtak ir manama briina un tumsi

zila krasa.
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Laika posma no julija lidz septembrim Kaspars Dumburs publicgja vislielako publikaciju
skaitu — 27. No tam 25 bija bildes, bet divi bija video. Ar saturu mijiedarbojas daudz lielaks
sekotaju skaits, jo aktiera ierakstiem ir 7047 like un 69 komentari. Saja laika posma aktieris
izmantoja vienu témturi un desmit emocijikonas. — biezaka emocijikona bija divas pilites. No
Siem 27 ierakstiem divdesmit bija personiga satura ieraksti, bet septini bija profesionala satura
ieraksti (par projektu arpus teatra). Visspilgtak ir manama gaisi zila, balta, zala un peleka krasa.

Laika posma no oktobrim Iidz decembrim Kaspars Dumburs publicgja 25 publikacijas — 23
bildes un divus video. Ar saturu arT mijiedarbojas salidzinosi liels sekotaju skaits, jo aktiera
ierakstiem ir 5651 like un 58 komentari. Saja laika posma aktieris izmantoja piecus t€mturus,
un tikai vienu emocijikonas. No Siem 25 ierakstiem pieci bija profesionala satura ieraksti (par
projektu arpus teatra), 19 bija personiga satura ieraksts un viens — profesionala satura ieraksti
(par teatri). Saja posma visspilgtak ir manama bésa, briina, peléka, zila un tumsi zila krasa.

Kopuma var secinat, ka aktieris Kaspars Dumburs izvietoto lielakoties personiga satura
bildes vai publikacijas no projektiem, kas saistiti ar citu teatri, piemeéram, Dailes teatri.

P&c So astonu satura analizu veikSanas, ir veidojies iespaids, ka Latvijas Nacionala teatra
aktieru sociala tikla “Instagram” lietoSanas paradumi ir loti atSkirigi — gan publikaciju
izvietoSanas biezuma, gan satura zina. Ir aktieri, kuri lielakoties public personiga satura bildes

un video, bet ir aktieri, kas izv€las publicét tikai profesionala satura publikacijas.

5.3 Latvijas nacionala teatra aktieru socialo tiklu izmantoSanas paradumi
Lai noskaidrotu un izprastu aktieru sociala tikla “Instagram” izmantoS$anas paradumus,
tika veiktas Cetras padzilinatas intervijas ar Cetriem Latvijas Nacionala teatra aktieriem — Lieni
Sebri, Kasparu Zviguli, Ditu Lurinu un Arturu Kriizkopu. Intervijas sakuma aktieriem tika
piedavati sesi iemesli, kadel, vinuprat, respondentiviniem seko socialaja tikla “Instagram”:
e Lai uzzinatu par jaunajam teatra izradeém;
e Lai uzzinatu par citam jaunajam aktualitateém kas saistitas ar Jiisu darbu;
e Lai sekoto Iidzi Jiisu personigajai dzivei;
e Jo Jus patikat ka cilveks;
e Jo interese teatris;
e Jo Jis esat sabiedriba atpazistams cilveks.
Atbildes uz $o jautajumu bija loti lidzigas — Liene Sebre un Dita Lurina uzskata, ka
respondenti vinai seko, lai uzzinatu par jaunajam aktualitatém kas saistitas ar vinas darbu, ka
ar1 jo vina ir sabiedriba atpazistams cilvéks — Dita Lirina ka iemeslu min ari respondentu

interesi un patiku pret teatri. Savukart Arturs Krizkops uzskata, ka respondenti vinam tikai
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seko, lai uzzinatu jaunumus par vina profesionalo darbibu. Inara Slucka atzime, ka, vinasprat,
respondenti vinai seko, jo vina ir sabiedriba atpazistams cilveks, ka arT respondenti vélas sekot
lidzi vina personigajai dzivei.

Liene Sebre intervija atklaja, ka socialajam tiklam “Instagram” vina pievienojusies
lielakoties tapéc, lai redz&tu, ko publicé citi kolégi, kultiiras darbinieki un vinai mani
interes€josie profili profesionalaja zina. ‘“Pievienojos, lai vérotu, kadas komunikacijas
tendences ir miisdienu sabiedribai, ka ar1 lai paplasinatu savu informacijas lauku, uzzinot par
jaunam disciplinam, jauniem projektiem, sekotu arT pasaulé atpazistamu aktieru ievietotajam
saturam. Bet, protams, sekoju ar1 draugiem un pazinam, kuri ievieto saturu, kas nav saistits ar
manu darba sféru. Sekoju viniem, lai privatu motivu vadita zinatu, ko vini dara, kadu
informaciju publiceé.” Nav nekads noslépums, ka socialajos tiklos loti svariga ir tieSi
atgriezeniska saite no sekotajiem — sekotaju, like un komentaru skaits, tacu Liene Sebre atzist,
lai gan vina ir apzinati piesekojusi profiliem, ceriba, ka tada veida vini ieraudzis ari vinu
(profesionalaja zina), sekotaju skaits vinu neuztrauc tik loti, lai domatu, ka to palielinat, "Like
ir nozimigi tada zina, ka noverte, kas sekotajiem Skiet saistoSs saturs, kas mazak saistoSs, ar
kuru att€lu, ierakstu vai story vairak asoci€jas sekotaji, kas izraisa atgriezenisko saiti.”
“Apzinos, lai profils skaititos aktivs, taja ir jaievieto jauns saturs regulari — neesmu vél tikusi
sava socialo tiklu medijpratiba tik talu, lai to arT realiz€tu gan laika trikuma de&l, gan ari
kautribas dgl, gan ari, atziSos, tapec, ka pietriikst prasmju, ka to darit. Sobrid man tas prasa
daudz laika, lielas Saubas un stresu, lai ievietotu jebkadu publikaciju." Liene Sebre ar atzist, ka
koncentrgjas vairak uz ar darbu saistita satura public€Sana, bet apzinas, ka, lai iegiitu sekotaju
simpatijas, biitu jaievieto ari vairak saturs ar saviem hobijiem un nodarbém arpus darba. “Esmu
centusies saturu veidot tadu, lai to ieraugot kads rezisors, vinam rastos iespaids par sp&jam un
manu darbibas diapazonu, ka arT humora izjiitu. Ja v€las, var ieraudzit arT manu meitu dazos
manis public€tajos att€los (ar muguru, vai esot maska / t€la, kad pati darbojas jau teatra un kino
pasaulé), bet, So profilu neizmantoju, lai izraditu savu personigo dzivi.”

Arvien biezak var novérot, ka sabiedriba jau atpazistamibu ieguvusas personas, kliist
par influenceriem. Jautajot, vai Liene Sebre sevi uzskata par influenceri, vina atzist, ka ir
pamanijusi, ka kol&gi kliist par influenceriem. “Nejiitos un nevél&tos klut par tadu. Man $obrid,
tapec esmu ari "Tutas lietas" galvena varona vestnesis, jauzmanas, ka sevi reprezent&ju
sabiedriba un socialajos tiklos. Nevéletos klut par produktu reklamétaju, ne tapéc, ka neveletos
materialo labumu, bet esmu izjutusi, ka influencerus ar1 médz uzskatit tikai par influenceriem,
neredzot vinu talantu vairs. (...) Es v€los saglabat iesp&ju but aktrise sava talanta, izstradatas
tehnikas un darbaspg@ju del, nevis manas ar darbu nesaistitas produktu vai viedoklu sludinaSanas

del.” Liene Sebre stasta, ka seko lidzi arT arzemju aktieriem, piem&ram Risai Viterspiinei un
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Leonardo di Kaprio, kuri kluvusi par sava veida influenceriem un vinu saista So aktieru arpus
darba jomas publicétais saturs.

Intervijas beigas Liene Sebre piebilst, ka vinas IidzSingjais “Instagram” profils pavisam
nesen "nozagts". Vina cer ka drizuma to blokes, lai viltvarzi neizmanto vinas vardu negodigam
darbibam.

Sarunas laika ar Arturu Kriizkopu tika noskaidrots, ka lai gan sakotngji vina “Instagram”
profila tika public@ta ar1 vina privata dzive, Sobrid vins ir pieversies tikai profesionalas darbibas
atspoguloSanai. “Pievienojos “Instagram” paSos pirmsakumos un man patik, ka varu iegiit atru
un bez liekas informacijas piepilditu saturu, ka klajas cilvékiem un man interes€joSam
organizacijam.”, atklaj Kriizkops. Aktieris atzist, ka socialos tiklus sava gadijuma neizmanto
papildus slavas gtisanai: “Pielauju, ka mans sekotaju loks ir cilvéki, kas zin ar ko nodarbojos.
Vai es kliistu "slavenaks" dél socialajiem tikliem? Saubos.” Arturs Kriizkops arf secina, ka
Sobrid vinam sekotaju, like un komentaru skaits nav svarigs, bet vin§ atzist, ka dazreiz
aizdomajas, ka tas butu vajadzigs un noderigs. Jautajot, vai aktieris sevi pieskaita pie
influenceriem, vina atbilde ir parliecinosa “Pilnigi noteikti, n&. Ir bijusi vairaki piedavajumi,
bet pagaidam vél neesmu sevi Saja influncéSanas pasaul€ sajutis. Bet nekad nesaki nekad!”

Padzilinataja intervija ar Ditu Lirinu vina atzist, ka socialajam tiklam “Instagram”
pievienojusies tikai profesionala satura veidoSanas mudinata: “2016. gada kopa ar vél vienu
dziedoSo aktrisi Zani Dombrovsku palaidam jaunu projektu (tobrid tas bija projekts trio
“Saldais”). Par cik So projektu veidojam un producgjam pasas, mums bija nepiecieSama jebkada
papildus publicitate. “Instagram” tobrid jau bija loti populara platforma, tapéc tas Skita istais
laiks, kad tam pievienoties!” Lai gan aktrises Ditas Liirinas “Instagram” platforma vél joprojam
lielakoties redzamas tikai tadas publikacijas, kas saistitas ar vinas profesionalo darbibu Latvijas
Nacionalaja teatr vai arpus ta, ik pa laitkam var manit arT bildes ar personigu saturu, ka,
pieméram, kadri no vinas téta reZisora Valda Lurina dzimSanas dienas svinibam vai celojuma
kopa gimeni. Dita Lurina komente: “Parsvara socialaja tikla “Instagram” ievietoju tikai to, kas
saistits ar manu darbu teatri un arpus ta, un pat, ja kadreiz tas tomér ir bildes no manas
personigas dzives, tas tiek publicétas ar kadu talejosu aprékinu. Aprékins mana gadijuma
saistits vienmér ar kadu jaunu projektu, ideju vai misiju!” Dita Liirina tapat ka pargjie intervetie
aktieri piekrit, ka socialais tikls “Instagram” vinai ir lielisks veids ka mijiedarboties un izjust
atgriezenisko saiti no saviem atbalstitajiem, tacu vina So platformu neuzskata par riku, lai giitu
papildus slavu: “Protams, kaut kada veida jau to varétu formul&t ar7 ta. Tomer es uzskatu, ka
slava jau nav paSmeérkis — ta vienkarsi ir loti labs lidzeklis talaku mérku sasniegSanai!” Dita
Lurina arT saka, ka, vinasprat, sekotaju, komentaru un like skaits neesot noteicosakais un

svarigakais, bet piekrit, ka, ka vienu no mérkiem §aja platforma var€tu pieminét plasakas
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auditorijas iegiiSanu: “Protams, kaut kada zinama rezonanse vienmer ir nepiecieSama, jo mérkis
jau tomer ir sasniegt iesp&jami plasu auditoriju, bet maniakali es reitingiem nesekoju.” Aktrise
intervija arT koment€, ka apzinas, ka daudzas sabiedriba atpazistamas personibas automatiski
tiek pieskaititas pie influenceriem, tacu sevi par tadu nesauc: “Ng, es sevi par influenceri
neuzskatu, jo neieguldu taja tadu energiju un laiku, kads nepiecieSams, lai kliitu par influenceri.
Ta ir arT atbildiba, kadu, vismaz Sobrid, es vél nevélos uznemties!”

Aktrise Inara Slucka atzist, ka socialajam tiklam “Instagram” pievienojusies, jo vinas
bérni vinu uz to pamudinajusi. Inara Slucka stasta, ka socialos tiklos izmanto tikai, lai inform&tu
savus atbalstitajus par jaunumiem, kas saistiti ar vinas darbu un, ka lai gan vina socialos tiklus
sava zina izmanto, lai mijiedarbotos ar saviem atbalstitajiem, vina to dera reti: “Ta ka socialie
tikli aiznem daudz laika, tad socialajos tiklos pavadu maksimums 10 miniites diena. DaZas
dienas pat tikai paris minutes parskirstu ierakstus, bet reti lasu. Ir dienas, kad vispar nav laika
tajos ieskatities.” Aktrise ari noliedz, ka socialos tiklus izmantotu ar domu iegiit papildus slavu:
“Ng, es socialos tiklus izmantoju tikai, lai informétu par jaunam izradém un citiem projektiem,
kuros piedalos, un loti reti ievietoju kaut ko citu. Socialie tikli strada aritméetiskaja progresija —
jo vairak tu pavadi tur laiku, jo biezak Tavs ieraksts paradas citiem. Es arl pirms apstiprinu
draugus, loti uzmanigi izv€los, kurus apstriprinat, kurus né, tadél kadu beigas izvelos
apstriprinat loti reti, kaut piedavajumu ir diezgn daudz.” Ari Inara Slucka tapat ka pargjie

intervetie akteri piekrit, ka sevi par influenceri neuzskata.

5.4 Sabiedrisko attiecibu specialistu viedoklis par Latvijas Nacionala teatra
aktieru socialo tiklu izmantosanas paradumiem

Ar padzilinatas intervijas palidzibu tikai intervéta ari Latvijas Nacionala teatra
marketinga, sabiedrisko attiecibu un pardoSanas dalas vaditaja Lolitu Graviti, lai noskaidrotu
vinas viedokli par konkr&tu piecu aktieru socialo tiklu lietoSanas paradumiem. Lolita Gravite
vete: “Konkréto aktieru veidotais saturs socialaja tikla “Instagram” parada katra aktiera
personibu un man patik, ka saturs ir tieSi tik dazads, cik dazadi ir vini pasi.” Sabiedrisko
attiecibu specialiste arT atzimé, ka tas, kada veida saturu veidot — personisku vai profesioalu —
ir katra paSa aktiera izvéle un l€émums: “Ta ir katra paSa aktiera briva izvele, vai savu
“Instagram” kontu veidot ka savu personigo platformu vai vairak tomér ka portfolio.” Lolita
Gravite arT komentg, ka, vinasprat, aktieru veidoto saturu socialajos tiklos, vinu atbalstitaji verte
neitrali: “Aktieru veidotais saturs personigajos socialo tiklu profilos var atklat tadu cilveka
Skautni, kas nav redzama publiskaja telpa vai, pieme&ram, lomas teatr1. Kada ir §1 ietekme ir
atkarigs no katra konkréta gadijuma. Praksé neesam jutusi, ka no aktieru publicéta satura

palielinatos, pieméram, teatra bileSu pardoSanas raditaji, bet tas gan - var palielinaties teatra
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satura reach, ja ar to padalas talak. Aktieri ir publiskas personas un cilvékiem, vinu sekotajiem
un atbalstitajiem, ir interesanti uzzinat vairak gan par vingu profesionalo, gan personigo dzivi
kaut ko vairak. Cilveki grib uzzinat aizkuslises.” Latvijas Nacionala teatra sabiedrisko attiecibu
speialiste informé, ka vinas praksé vinas lidz $im nav saskarusies ar problémam, kuras varétu
bt radusas aktieru veidota satura dél: “Nemaku teikt visparigi, bet kopS es stradaju sadu
komentaru vai aizliegumu nav bijis. Latvijas Nacionala teatra aktieru veidotaja satura nav nekas
tads, kas teatrim nestu negodu vai neslavu. Esam aicinajusi aktierus arT parpublicét zinas, ja tas
saistitas ar vinu profesionalo darbibu, bet arT tas vienmér ir bijis tikai un vienigi aicinajuma
forma.”

Padzilinataja intervija ar sabiedrisko attiecibu specialisti Beati Varnu, kuras darba
ikdiena netiek saistita ar Latvijas Nacionalo teatri, vina komentg, ka lai gan vina sava ikdienas
darba nesaskaras ar Latvijas Nacionala teatra aktieriem, vinu darbibu socialaja tikla
“Instagram”, protams, ir pamanijusi un uzsver, ka, vinasprat, katrs aktieris savu socialo tiklu
platformu veido ta, lai ta atpogulotu vinus gan ka aktierus un personibas, gan ari vienkarSus
cilvekus. Jautajot, vai, vinasprat, aktieru profiliem biitu jasastav vairak no personiskas vai
profesionalas informacijas un satura, vina atzist: “Manuprat, ta ir katra aktiera paSa izvéle. Lai
gan man jau Skiet, ka lielakoties més sekojam cilvékiem [aktieriem], kurus kaut kada veida
velamies iepazit ka cilvékus, nevis aktierus vai kadas lomas atveidotajus. Man noteikti ka
sekotajam biitu interesanti redz&ét sabalensétu saturu — mazliet no visa. Lai man gan rastos
priekstats par aktieri ka cilvéku, gan biitu iesp€ja uzzinat par jaunumiem vinu profesionalaja
darbiba - teatr1 un arpus ta.” Beate Varna ar1 komentg, ka tas, kadu iespaidu uz auditoriju atstaj
aktieru veidotais saturs ir atkarigs no viniem pasiem: “Manuprat, ar lielakaja problémam,
teiksim, saskaras tie aktieri, kuri izteikti socialajos tiklos vai jebkura cita publiskaja telpa (kaut
vai dzeltenaja pres€) sak ,,publiski mazgat savas drébes”. Bet tas nav attiecinams tikai uz
aktieriem — to var teikt par jebkuru sabiedriba atpazistamu personibu.” Vina piekrit, ka ir aktuali
un noderigi iesaistities sarunds par svarigam t€mam, bet visam ir savas robezas. Sabiedrisko
attiecibu specialiste arT piekrit, ka tas, ka visi sabiedriba atpazistamie cilvekie (Saja gadijjuma —
aktieri) automatiski ir influenceri, ir mits: “Es piekritu, ka ikviena persona, kas kaut ko publicé
socialajos tiklos ir atbildiga savas auditorijas prieksa un, ja, publiskam personam mes vienmer,
apzinati vai nepazinati, sava zina uzlieckam lielaku atbildibu, bet ne visi aktieri ir influenceri.
Manuprat, no $aja petijuma izveletajiem aktieriem neviens nepieskaititu sevi pie influenceriem

un arT es ka sabiedrisko attecibu jomas parstavis to nedaritu.”
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6. DARBA REZULTATI UN SECINAJUMI

Péc anketas izanalizéSanas (kopuma tika aptaujati 224 respondenti) var veikt
secinajumus, ka lai gan lielaka dala aptaujato respondentu ir Latvijas Nacionala teatra
apmekI&taji, tie tomér neseko Latvijas Nacionalajam teatrim un Latvijas Nacionala
teatra aktierim ne socialaja tikla “Instagram”, ne socialaja tikla “Facebook”.

No Latvijas Nacionala teatra visvairak seko tadiem aktieriem ka Ditai Lurinai (44
respondenti), Maijai Doveikai un Egilam Melbardim (26 respondenti). No citiem
teatriem visvairak seko tadam aktrisem ka Dartai Danévicai (37 respondenti), levai
Florencei-Viksnei (21 respondents) un Leldei Dreimanei (14 respondenti). Aptaujatie
respondenti atzina, ka izvélas sekot Latvijas Nacionala teatra aktieriem, jo vinus $is
aktieris vai aktrise uzruna ka cilvéks, tadéjadi profesionalo darbibu un piederibu atstajot
sekundara loma.

Aptaujatie respondenti lielakoties tikai dal&ji piekrit apgalvojumam, aktieri socialajos
tiklos sevi vairak prezent ka vienkarSus cilvékus, tapat lielakoties respondenti dalgji
piekrit apgalvojumam, ka aktieri izmanto socialos tiklus, gan lai mijiedarbotos ar
saviem atbalstitajiem, gan lai gitu papildus ienakumus. Tikai cetri no visiem
aptaujatajiem respondentiem piekrit apgalvojumam, ka aktieru prezentacija ir
augstpratiga.

P&c satura analizes veikSanas aktieru Lienes Sebres, Ditas Lurinas, Inaras Sluckas,
Kaspara Zvigula, Artura Kruzkopa, Agneses Budovskas, Egila Melbarza, Romana
Barga un Kaspara Dumbura sociala tikla “Instagram” profiliem, tiek secinats, ka
visvairak publikacijas izvieto aktieris Kaspars Zvigulis, bet vismazak — aktrise Liene
Sebre.

Analiz€jot aktrises Lienes Sebres izvietota satura raksturu noteiktaja laika perioda,
secinu, ka aktrise izvieto vairak personiga satura publikacijas.

Analiz€jot aktrises Ditas Luirinas izvietota satura raksturu, secinu, ka aktrises profils
noteiktaja laika perioda sastav gandriz vienlidzigi no personiga un profesionala satura
publikacijam.

Analizgjot aktrises Inaras Sluckas izvietota satura raksturu, secinu, ka noteiktaja laika
perioda aktrise lielakoties izvieto profesionala satura ierakstus.

Analiz€jot aktiera Kaspara Zvigula izvietota satura raksturu, secinu, ka aktieris
noteiktaja laika perioda visvairak ievieto personiga satura un vismazak profesionala
satura publikacijas.

Analiz€jot aktiera Artura Kriizkopa izvietota satura raksturu, secinu, ka aktieris

noteiktaja laika perioda izvieto tikai profesionala satura publikacijas.
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Analizgjot aktrises Agneses Budovskas izvietota satura raksturu noteiktaja laika
perioda, secinu, ka aktrise izvieto vairak personiga satura publikacijas.

Analiz€jot aktiera Egila Melbarza izvietota satura raksturu, secinu, ka aktiera profils
noteiktaja laika perioda sastav gandriz vienlidzigi no personiga un profesionala satura
publikacijam; aktieris loti daudz izmanto emocijikonas un témturus.

Analizgjot aktiera Romana Barga izvietota satura raksturu, secinu, ka aktiera profils
noteiktaja laika perioda sastav tikai profesionala satura publikacijam; aktieris
socialajam tiklam “Instagram” ir pievienojies tikai 2021. gada februari.

Analizgjot arstata aktiera Kaspara Dumbura izvietota satura raksturu, secinu, ka aktiera
profils noteiktaja laika perioda lielakoties sastav no personiga satura bildém vai
publikacijas no projektiem, kas saistti ar citu teatri, piem&ram, Dailes teatri.

Ar satura analizes palidzibu secinu, ka kopuma izvéletie aktieri savas sociala tikla
“Instagram” platformas izmanto gan, lai mijiedarbotos ar saviem atbalstitajiem, gan, lai
piesaistitu profesionala rakstura uzmanibu — informétu vinus par jauniem notikumiem
gan teatri, gan arpus ta.

Neviens no pétijuma intervetajiem aktieriem sevi nepieskaita pie influenceriem un
tuvakaja laika ar1 neplano par tadiem klat.

Visi intervétie aktieri gandriz vienpratigi piekrit, ka, vinuprat, aptaujatie respondenti
viniem seko, lai uzzinatu par jaunajam aktualitatém kas saistitas ar vinu darbu, ka arT jo
vini ir sabiedriba atpazistami cilveki.

1zv€leties un izvertet, kadu saturu public€ savos socialajos tiklos.

Bakalaura darba mérkis ir sasniegts un uzdevumi ir izpilditi: ir noskaidrots auditorijas
viedoklis par Latvijas Nacionala teatra aktieru socialo tiklu lietoSanas paradumiem, ar
satura analizes palidzibu ir izanaliz&ti aktieru socialo tiklu profili, ka arT ir noskaidrots
paSu aktieru viedoklis par vinu socialo tiklu lietoSanas paradumiem.

Uz bakalaura darba pétniecisko jautajumu ir rasta atbilde — Latvijas Nacionala teatra
aktieri savas sociala tikla “Instagram” platformas izmanto gan lai, mijiedarbotos ar
saviem sekotajiem un atbalstitajiem, gan, lai informé&tus sekotajus par jaunumiem, kas

saistiti ar aktieru darbu Latvijas Nacionalaja teatri un arpus ta.
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1. Dzimums:

Sieviete
Virietis
Neveélos noradit

2. Vecums:

Lidz 18
19-24
25-30
31-40
41-45
45+

3. Dzivesvieta:

Riga
Daugavpils
Liepaja
Jirmala
Ventspils
Valmiera
R&zekne
Cits

8. PIELIKUMI

4. Vai Jus apmeklgjat Latvijas Nacionalo teatri?

5. Vai Jus sekojat Latvijas Nacionalajam teatrim socialaja tikla “Facebook™?

6. Vai Jis sekojat Latvijas Nacionalajam teatrim socialaja tikla “Instagram”?

Ja
Ne

Ja
Ne

Ja
Ne

1. Pielikums
Aptauja

7. Vai Jus sekojat kadam no Latvijas Nacionala teatra aktierim socialaja tikla “Facebook™?

Ja
Ne
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8. Vai Jus sekojat kadam no Latvijas Nacionala teatra aktierim socialaja tikla “Instagram”?
e Ja
e N&

9. Ja Jus atzim¢gjat, ka sekojat socialaja tikla “Instagram”, liidzu, noradiet kuriem: (vairakas
atbildes iespgjamas) (atbilde uz jautajumu nav obligata)

o Arturs Kriizkops

e Janis Amanis

e Martins Egliens

e Romans Bargais

e Inara Slucka

e Marija Bérzina

e Madara Botmane

e Agnese Budovska

e Maija Doveika

e Daiga Kazocina

e Dita Lurina

e [Egils Melbardis

e Karlis Reijers

e Madara Reijere

o Liga Zelge

e Kaspars Zvigulis

e Cits

10. Vai sekojat kadam aktierim no cita teatra socialaja tikla “Instagram”?
e Ja
e Neé

[139-%2

11. Ja atzimgjat “ja”, lidzu, noradiet kuriem: (atbilde uz jautajumu nav obligata)

12. Kada iemesla d€] Jus sekojat Latvijas Nacionala teatra aktieriem: (vairakas atbildes
iesp&jamas)

e Lai uzzinatu par jaunajam teatra izradém

e Lai uzzinatu par citam jaunajam aktualitateém, kas saistitas ar vinu darbu

e Lai sekotu Iidzi vinu personigajai dzivei

e Man patik Sis aktieris/aktrise ka cilveks

e Interesé teatris

e Jo Sis aktieris/aktrise ir sabiedriba atpazistams cilveks

e Cits
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13. Kuriem apgalvojumiem Jus piekritat:

Aktieri socialajos tiklos sevi Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji | Pilnigi
vairak prezente ka vienkarSus nepiekritu | nepiekritu | novértét | piekritu | piekritu
cilvekus

Aktieru prezentacija ir Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji | Pilnigi
augstpratiga nepiekritu | nepiekritu | novértét | piekritu | piekritu
Aktieri izmanto socialos tiklus Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji | Pilnigi
tikai papildus slavas giiSanai nepiekritu | nepiekritu | noveérteét | piekritu | piekritu
Aktieri izmanto socialos tiklus, Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji | Pilnigi
lai mijiedarbotos ar saviem nepiekritu | nepiekritu | noveértét | piekritu | piekritu
atbalstitajiem

Aktieri izmanto socialos tiklus, Pilnigi Dalgji Nemaku | Dalgji | Pilnigi
lai giitu papildus ienakumus nepiekritu | nepiekritu | novértét | piekritu | piekritu

14. Ir noveérojams, ka aktieri socialajos tiklos biezi kliist arT par influenceriem. Vai Jis

uzticaties viniem ka influenceriem?
e Ja
e Ne¢
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2. pielikums

Satura analize Lienes Sebres sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @liene.sebre (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jin. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas Foto: 3 Foto: 0 Foto: 1 Foto: 1
veids Video: 0 Video: 0 Video: 0 Video: 0
Teémturi 7 Nav publikaciju | Neizmanto Neizmanto
Biezakie: latviesi
“Like” skaits 1240 Nav publikaciju | 359 156
Komentari 9 Nav publikaciju | Nav 1
Emocijikonas | Neizmanto Nav publikaciju | Neizmanto Neizmanto
Konkursi Nav Nav publikaciju | Nav Nav
Krasas Balts, briins, zils Nav publikaciju | Gaisi zils, balts | Dzeltens
Publikaciju 3: Nav publikaciju | 1: 1
skaits - publicéts personiga - publicéts - publicéts
konkrétaja satura ieraksts personiga personiga
perioda - publicéts profesionala satura ieraksts | satura
satura ieraksts (par ieraksts
teatri)
- publicéts personiga
satura ieraksts
Publikaciju “Like” skaits Komentaru Témturu Emocijikonu
skaits kopuma: 1755 skaits kopuma: | skaits skaits
kopuma: 5 10 kopuma: 7 kopuma: 0
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3. pielikums

Satura analize Ditas Lurinas sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @ditalurina (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jun. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 5 Foto: 11 Foto: 10 Foto: 11
veids Video: 0 Video: 0 Video: 0 Video: 0
Teémturi 3 8 13 14
Biezakie: Biezakie: Biezakie: Drama | Biezakie:
Luarinam?70 drama, Ligonak | mazasarzemes nokreisasuzlabo,
misijaliteratiira
“Like” skaits | 2789 7285 4956 3418
Komentari 36 54 23 21
Emocijikonas | 17 22 18 9
Biezakas: Biezakas: Biezakas: Biezakas:
sniegavirs, saulite, sarkana | sarkana sirsnina, | Latvijas karogs,
sniegparslina, torte | sirsnina, puku saulite, ar aci sarkana sirsnina
puskis, piemiedzoS$s
Konkursi Nav Nav Nav Nav
Krasas Balts, tumsi brins, | Rozigs, béss, Zals, pasteltoni, | Melnbalts,
tumsi zils pasteltoni, zal§ | b&Ss, dzeltens, sarkans, kosi
kosi zils zils
Publikaciju 5: 11: 10: 11:
skaits un - publicéts - publicéts - publicéts - publicéts
saturs personiga satura personiga satura | personiga satura | profesionala
konkrétaja ieraksts ieraksts ieraksts satura ieraksts
perioda - publicéts - publicéts - publicets (par teatri)
personiga satura profesionala personiga satura | - publicéts
ieraksts satura ieraksts ieraksts profesionala
- publicéts (par projektu - publicéts satura ieraksts
personiga satura arpus teatra) profesionala (par projektu
ieraksts - publicéts satura ieraksts arpus teatra)
- publicéts profesionala (par projektu - publicéts
personiga satura satura ieraksts arpus teatra) profesionala
ieraksts (par projektu - publicéts satura ieraksts
- publicéts arpus teatra) profesionala (par projektu
profesionala satura | - publicéts satura ieraksts arpus teatra)
ieraksts (par personiga satura | (par projektu - publicéts
projektu arpus ieraksts arpus teatra) profesionala
teatra) - publicéts - publicéts satura ieraksts
personiga satura | profesionala (par projektu
ieraksts satura ieraksts arpus teatra)
- publicéts (par projektu - publicéts
profesionala arpus teatra) profesionala
satura ieraksts - publicets satura ieraksts
(par projektu personiga satura | (par projektu

arpus teatra)

ieraksts

arpus teatra)
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- publicéts - publicéts - publicéts
profesionala profesionala profesionala
satura ieraksts satura ieraksts satura ieraksts
(par projektu (par projektu (par projektu
arpus teatra) arpus teatra) arpus teatra)
- publicéts - publicéts - publicéts
profesionala personiga satura | personiga satura
satura ieraksts ieraksts ieraksts
(par projektu - publicéts - publicéts
arpus teatra) personiga satura | profesionala
- publicéts ieraksts satura ieraksts
profesionala - publicéts (par projektu
satura ieraksts profesionala arpus teatra)
(par projektu satura ieraksts - publicéts
arpus teatra) (par teatri) profesionala
- publicéts satura ieraksts
profesionala (par projektu
satura ieraksts arpus teatra)
(par projektu - publicéts
arpus teatra) profesionala
- publicéts satura ieraksts
personiga satura (par projektu
ieraksts arpus teatra)
- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par projektu
arpus teatra)
Publikaciju | “Like” skaits Komentaru Témturu skaits | Emocijikonu
skaits kopuma: 18 448 skaits kopuma: | kopuma: 38 skaits kopuma:
kopuma: 37 134 66
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4. pielikums

Satura analize Inaras Sluckas sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @sluckainara (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jin. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 2 Foto: 5 Foto: 3 Foto: 0
veids Video: 2 Video: 1 Video: 0 Video: 0
Teémturi Neizmanto Neizmanto Neizmanto Nav publikaciju
“Like” skaits | 197 339 150 Nav publikaciju
Komentari 1 3 2 Nav publikaciju
Emocijikonas | 2 Neizmanto 2 Nav publikaciju
Konkursi Nav Nav Nav Nav publikaciju
Krasas Melns, balts, Sarkans, bruns, Zils, dzeltens, | Nav publikaciju
brins, sarkans zils briins
Publikaciju | 4: 6: 3: Nav publikaciju
skaits un - publicéts - publicéts - publicéts
saturs personiga satura | profesionala profesionala
konkrétaja ieraksts satura ieraksts satura ieraksts
perioda - publicéts (par projektu (par teatri)
personiga satura | arpus teatra) - publicéts
ieraksts - publicéts personiga
- publicéts personiga satura satura ieraksts
profesionala ieraksts - publicéts
satura ieraksts - publicéts profesionala
(par teatri) profesionala satura ieraksts
- publicéts satura ieraksts (par teatri)
profesionala (par projektu
satura ieraksts arpus teatra)
(par teatrii) - publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par projektu
arpus teatra)
- publicéts
personiga satura
ieraksts
- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par projektu
arpus teatra)
Publikaciju | “Like” skaits Komentaru Temturu Emocijikonu
skaits kopuma: 686 skaits kopuma: 6 | skaits skaits kopuma: 4
kopuma: 13 kopuma: 0
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5. pielikums

Satura analize Kaspara Zvigula sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @cashperowsky (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. Apr.-jin. jul.-sep. Okt.-dec.

Publikacijas | Foto: 12 Foto: 8 Foto: 8 Foto: 8

veids Video: 4 Video: 1 Video: 0 Video: 1

Teémturi 2 7 Neizmanto Neizmanto

Biezakie: uzsalas

“Like” skaits | 964 451 310 701

Komentari 39 13 13 12

Emocijikonas | Neizmanto Neizmanto Neizmanto Neizmanto

Konkursi Nav Nav Nav Nav

Krasas Melns, balts, Zils, dzeltens Zils, balts Zals, zils,
sarkans, zils melnbalts

Publikaciju 16: 9: 8: 9:

skaits un - publicéts - publicéts - publicéts - publicéts

saturs personiga satura personiga satura profesionala personiga

konkrétaja leraksts ieraksts satura ieraksts satura ieraksts

perioda - publicéts - publicéts (par projektu - publicéts
personiga satura personiga satura arpus teatra) personiga
leraksts ieraksts - public@ts satura ieraksts
- publicéts - publicéts profesionala - publicéts
personiga satura personiga satura satura ieraksts personiga
ieraksts ieraksts (par projektu satura ieraksts
- publicéts - publicéts arpus teatra) - publicéts
personiga satura | personiga satura - publicéts personiga
leraksts ieraksts personiga satura | satura ieraksts
- publicéts - publicéts ieraksts - publicéts
profesionala personiga satura - publicéts personiga
satura ieraksts ieraksts personiga satura | satura ieraksts
(par teatri) - publicéts ieraksts - publicéts
- publicéts personiga satura - publicéts profesionala
personiga satura | ieraksts personiga satura | satura ieraksts
ieraksts - publicéts ieraksts (par teatri)
- publicéts personiga satura - publicéts - publicéts
personiga satura ieraksts personiga satura | personiga
leraksts - publicéts ieraksts satura ieraksts
- publicéts personiga satura - publicéts - publicéts
personiga satura ieraksts personiga satura | personiga
leraksts - public@ts ieraksts satura ieraksts
- publicéts personiga satura - publicéts - publicéts
personiga satura ieraksts personiga satura | personiga

leraksts

- publicéts
personiga satura
leraksts

ieraksts

satura ieraksts
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- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
personiga satura
ieraksts —
publicéts
personiga satura
ieraksts

Publikaciju | “Like” skaits Komentaru Teémturu skaits | Emocijikonu
skaits kopuma: 2426 skaits kopuma: kopuma: 9 skaits
kopuma: 42 77 kopuma: 0
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6. pielikums

Satura analize Artura Kriizkopa sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @arturskruzkops (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jun. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 2 Foto: 2 Foto: 2 Foto: 2
veids Video: 0 Video: 0 Video: 0 Video: 0
Teémturi 14 18 15 11
Biezakie: actor | Biezakie: teatris, art, | Biezakie: actor, Biezakie:
theatre, actors life, nacionalaisteatris
latvijasnacionalaistedt
ris
“Like” skaits | 410 672 301 449
Komentari 5 31 3 10
Emocijikonas | Neizmanto Neizmanto Neizmanto Neizmanto
Konkursi Nav Nav Nav Nav
Krasas Melnbalts, Balts, sarkans Melns, sarkans, zils | Peleks,
sarkans melns
Publikaciju 2: 2: 2: 2:
skaits un - publicéts - publicéts - publicéts - publicéts
saturs profesionala profesionala satura profesionala satura | personiga
konkrétaja satura ieraksts ieraksts (par teatri) ieraksts (par teatri) | satura
perioda (par projektu - publicéts - publicéts ieraksts
arpus teatra) profesionala satura profesionala satura | - publicéts
- publicéts ieraksts (par teatri) ieraksts (par teatri) | profesiona
profesionala la satura
satura ieraksts ieraksts
(par teatri) (par
projektu
arpus
teatra)
Publikaciju | “Like” skaits Komentaru skaits Témturu skaits Emocijiko
skaits kopuma: 1832 | kopuma: 49 kopuma: 58 nu skaits
kopuma: 8 kopuma:
0
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7. pielikums

Satura analize Agneses Budovskas sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @budovska.agnese (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jin. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: O Foto: 1 Foto: 5 Foto: 2
veids Video: 0 Video: 0 Video: 0 Video: 0
Temturi Nav publikaciju Nav Nav Nav
“Like” skaits | Nav publikaciju 465 1842 573
Komentari Nav publikaciju 5 47 8
Emocijikonas | Nav publikaciju Neizmanto 2 Neizmanto

Biezakas: zala un

balta sirsnina
Konkursi Nav publikaciju Nav Nav Nav
Krasas Nav publikaciju Sarkans Be&ss, melns, Balts

gaisi zils
Publikaciju Nav publikaciju 1 5: 2:
skaits un - publicéts - publicéts - publicéts
saturs personiga personiga satura | personiga
konkrétaja satura ieraksts | ieraksts satura ieraksts
perioda - publicéts - public@ts

personiga satura | personiga

ieraksts satura ieraksts

- publicéts

profesionala

satura ieraksts

(par teatri)

- publicéts

personiga satura

ieraksts

- publicéts

profesionala

satura ieraksts

(par projektu

arpus teatra)
Publikaciju | “Like” skaits Komentaru | Témturu skaits | Emocijikonu
skaits kopuma: 2880 skaits kopuma: 0 skaits
kopuma: 8 kopuma: 60 kopuma: 2
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8. pielikums

Satura analize Egila MelbarZza sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: egilsmelbardis (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jun. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 9 Foto: 8 Foto: 12 Foto: 17
veids Video: 0 Video: 1 Video: 2 Video: 0
Teémturi 70 64 129 143
Biezakie: actorslife, | Biezakie: Biezakie: Biezakie:
aktieradzive actorslife, actorslife, actorslife,
aktieradzive aktieradzive, aktieradzive,
latvianactors aktieriscelo,
tevundeéls
“Like” skaits | 1840 1724 2384 4170
Komentari 25 18 32 24
Emocijikonas | 59 28 46 73
Biezakas: Biezakas: Biezakas: Biezakas:
Ziemassvétku eglite, | Latvijas karogs, izkarta méle, Latvijas
Latvijas karogs, izkarta méle, sarkana sirsnina | karogs,
Krievijas karogs, sarkana sirsnina izkarta méle,
izkarta méle, sniegparslina,
sniegparslina, sarkana
sarkana sirsnina sirsnina
Konkursi Nav Nav Nav Nav
Krasas Zal§, dzeltens, brins | Zals, dzeltens Zals, zils, peleks | Tumsi zils,
balts, melns
Publikaciju 9: 9: 14: 17:
skaits un - publicéts personiga | - publicéts - publicéts - publicéts
saturs satura ieraksts personiga satura | profesionala profesionala
konkrétaja - publicéts reklamas | ieraksts satura ieraksts satura
perioda satura ieraksts - publicéts (par projektu ieraksts (par
- publicéts personiga | personiga satura arpus teatra) projektu
satura ieraksts leraksts - public@ts arpus teatra)
- publicéts reklamas | - publicéts personiga satura | - publicets
satura ieraksts personiga satura | ieraksts personiga
(reklama ar sevi) ieraksts - publicéts satura
- publicéts personiga | - publicéts profesionala ieraksts
satura ieraksts profesionala satura ieraksts - publicéts
- publicéts personiga | satura ieraksts (par projektu profesionala
satura ieraksts (par projektu arpus teatra) satura
- publicéts personiga | arpus teatra) - publicéts ieraksts (par
satura ieraksts - publicéts personiga satura | teatri)
- public@ts personiga | personiga satura | ieraksts - publicéts
satura ieraksts ieraksts - publicéts personiga
- publicéts personiga | - publicéts profesionala satura
satura ieraksts profesionala satura ieraksts ieraksts

satura ieraksts
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(par projektu
arpus teatra)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par projektu
arpus teatra

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par projektu

arpus teatra

(par projektu
arpus teatra)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
personiga Ssatura
ieraksts

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura ieraksts
(par teatri)

- publicéts
personiga
satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
teatri)

- publicéts
personiga
satura
ieraksts

- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
- publicéts
personiga
satura
ieraksts

- publicéts
personiga
satura
ieraksts

- publicéts
personiga
satura
leraksts

- publicéts
personiga
satura
leraksts

- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
teatri)

- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
teatri)

- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
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- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
- publicéts
personiga
satura
leraksts

Publikaciju
skaits
kopuma: 49

“Like” skaits
kopuma: 10118

Komentaru
skaits kopuma:
99

Temturu skaits
kopuma: 406

Emocijikonu
skaits
kopuma: 206
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9. pielikums

Satura analize Romana Barga sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @romansbargais (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jiin. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 15 Foto: 2 Foto: 1 Foto: 1
veids Video: 0 Video: 0 Video: 0 Video: 0
Temturi 0 0 0 0
“Like” skaits | 390 145 72 75
Komentari 3 2 1 0
Emocijikonas | 1 0 0 0
Konkursi Nav Nav Nav Nav
Krasas Briins, gaisi zils, spilgti Briins, melns, Melns, Briins, tumsie

zils, tumsi zal$ tumsie toni tumsie toni toni
Publikaciju 15: 2: 1: 1
skaits un - publicéts profesionala | - publicéts - publicéts - publicéts
saturs satura ieraksts (par teatri) | profesionala profesionala | profesionala
konkrétaja - publicéts profesionala | satura ieraksts satura satura
perioda satura ieraksts (par teatri) | (par teatri) ieraksts (par | ieraksts (par

- publicéts profesionala - publicéts teatri) teatri)

satura ieraksts (par teatri) | profesionala

- publicéts profesionala | satura ieraksts

satura ieraksts (par teatri) | (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)

- publicéts profesionala

satura ieraksts (par teatri)
Publikaciju | “Like” skaits Komentaru Temturu Emocijikonu
skaits kopuma: 682 skaits kopuma: | skaits skaits
kopuma: 19 6 kopuma: 0 kopuma: 1
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10. pielikums

Satura analize Kaspara Dumbura sociala tikla “Instagram” profilam

Instagram profils: @kasaparsdumburs (2021. gada 1. janvaris-2021. gada 15. decembris)

Kategorija janv.-mart. apr.-jin. jul.-sep. okt.-dec.
Publikacijas | Foto: 6 Foto: 6 Foto: 25 Foto: 29
veids Video: 3 Video: 1 Video: 2 Video: 2
Temturi 1 4 1 5
Biezakie:
nebaidiesnenoka
“Like” skaits | 2545 1820 7047 5651
Komentari 54 18 69 58
Emocijikonas | 2 7 10 1
Biezakas: Biezakas: Biezakas: pilites
uzvaras kausi | banans, konfekte
Konkursi Nav Nav Nav Nav
Krasas Melnbalts, Brins, tumsi zils | Gaisi zils, balts, zals, | B&Ss, briins, tumsi
tumsie toni peléks, zils, peleks, zils
Publikaciju 9: 7: 27: 25:
skaits - publicéts - publicéts - public&ts personiga | - publicéts
konkrétaja profesionala | profesionala satura ieraksts personiga satura
perioda satura satura ieraksts - publicéts personiga | ieraksts
ieraksts (par | (par projektu satura ieraksts - publicéts
projektu arpus teatra) - publicéts personiga | personiga satura
arpus teatra) | - publicéts satura ieraksts ieraksts
- publicéts profesionala - public€ts personiga | - publicéts
profesionala | satura ieraksts satura ieraksts personiga satura
satura (par projektu - publicéts personiga | ieraksts
ieraksts (par | arpus teatra) satura ieraksts - publicéts
projektu - publicéts - publicéts personiga | personiga satura
arpus teatra) | profesionala satura ieraksts ieraksts
- publicéts satura ieraksts - publicéts personiga | - publicéts
personiga (par projektu satura ieraksts personiga satura
satura arpus teatra) - publicéts personiga | ieraksts
ieraksts - publicéts satura ieraksts - publicéts
- publicéts profesionala - publicéts personiga | personiga satura
profesionala | satura ieraksts satura ieraksts ieraksts
satura (par projektu - publicéts personiga | - publicéts
ieraksts (par | arpus teatra) satura ieraksts personiga satura
projektu - publicéts - publicéts personiga | ieraksts
arpus teatra) | personiga satura | Satura ieraksts - publicéts
- publicéts ieraksts - publicéts personiga | personiga satura
personiga - publicéts satura ieraksts ieraksts
satura personiga satura | - public€ts personiga | - public&ts
ieraksts ieraksts satura ieraksts personiga satura
- publicéts - publicéts - publicéts personiga | ieraksts
profesionala | personiga satura | satura ieraksts
satura ieraksts
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ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
- publicéts
profesionala
satura
ieraksts (par
projektu
arpus teatra)
- publicéts
personiga
satura
leraksts

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
arpus teatra)

- publicéts personiga
satura ieraksts

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
arpus teatra)

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
arpus teatra)

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
arpus teatra)

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
arpus teatra)

- publicéts personiga
satura ieraksts

- publicéts
profesionala satura
ieraksts (par projektu
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(par projektu
arpus teatra)

- publicéts
personiga satura
ieraksts

- publicéts
personiga satura
ieraksts

Publikaciju
skaits
kopuma: 68

“Like”
skaits

kopuma:

17063

Komentaru
skaits kopuma:
199

Temturu skaits
kopuma: 11

Emocijikonu
skaits kopuma:
20
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11. Pielikums

Padzilinata intervija ar aktrisi Lieni Sebri

1. Kada iemesla dél, Jusuprat, cilveki seko Jums Instagram’a?
e Lai uzzinatu par jaunajam teatra izradém
e Lai uzzinatu par citam jaunajam aktualitatem kas saistitas ar Jusu darbu
o Lai sekoto lidzi Jiisu personigajai dzivei
e Jo Jus patikat ka cilveks
e Jo interesé teatris

o Jo Jus esat sabiedriba atpazistams cilveks

2. Kads meérkis pamudinaja Jus pievienoties socialajam tiklam “Instagram”?

- Lidzigs ka daudziem citiem, lai redz&tu, ko publicg citi kolegi, kultiiras darbinieki un citi mani
interes€josie profili profesionalaja zipa. Lai vérotu, kadas komunikacijas tendences ir
miusdienu sabiedribai, ka arT lai paplasinatu savu informacijas lauku, uzzinot par jaunam
disciplinam, jauniem projektiem, sekotu ar pasaul€ atpazistamu aktieru ievietotajam saturam.
Bet, protams, sekoju ar1 draugiem un pazinam, kuri ievieto saturu, kas nav saistits ar manu
darba sferu. Sekoju viniem, lai privatu motivu vadita zinatu, ko vini dara, kadu informaciju

publicg.

3. Kas nosaka Jusu aktivitati socialajos tiklos? Kas nosaka publikaciju veidu, ko izvietojat
(personigas bildes, saturs par darbu)?

- Es koncentr&jos vairak ar darbu saistita satura public€Sanu, bet saprotu, ka, ja velos iegiit
sekotaju simpatijas, biitu jaievieto arl vairak saturs ar saviem hobijiem un nodarbém arpus
darba. Esmu centusies saturu veidot tadu, lai to ieraugot kads reZisors, vinam rastos iespaids
par sp&jam un manu darbibas diapazonu, ka arT humora izjitu.

Ja velas, var ieraudzit arT manu meitu dazos manis publictajos att€los (ar muguru, vai esot
maska/ tela, kad pati darbojas jau teatra un kino pasaul€), bet, So profilu neizmantoju, lai

izraditu savu personigo dzivi.

4. Vai Jums ir svarigs sekotaju, like un komentaru skaits vai “Instagram” izvietojat
publikacijas tapat vien?
- Sekotaju skaits neuztrauc tik loti, lai domatu, ka to palielinat. Lai gan esmu apzinati

"piesekojusies" kaut kadiem profiliem, ceriba, ka tada veida vini ieraudzis arT mani
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kas mazak saistoSs, ar kuru att€lu, ierakstu vai story vairak asoci€jas sekotaji, kas izraisa
atgriezenisko saiti. Apzinos, lai profils skaititos aktivs, taja ir jaievieto jauns saturs regulari,
neesmu vél tikusi sava socialo tiklu medijpratiba tik talu, lai to arT realiz€tu gan laika trikuma
d&l, gan arT kautribas d&l, gan ari, atziSos, tapéc, ka pietriikst prasmiju, ka to darit. Sobrid man

tas prasa daudz laika, lielas Saubas un stresu, lai ievietotu jebkadu publikaciju.

5. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus, lai mijiedarbotos ar
saviem atbalstitajiem?

- Kiitra man ta darbiba, bet ja, piekrTtu, ka mérkis ir tads.

6. Vai Jis piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus papildus slavas guSanai?
- Ja, piekritu, jo Saja gadijuma domaju par "slavu", ka atpazistamibu, lai iegiitu jaunus

kontaktus, projektus, ka ar veicinatu uzticibu projektiem, kuros piedalos.

7. BieZi var novérot, ka sabiedriba atpazistamas personibas, kliist ar1 par influenceriem —
vai Jus sevi uzskatat par influenceri?

- Esmu pamanijusi, ka klust par influenceriem. Nejtitos un nevél&tos kliit par tadu. Man Sobrid,
tapec esmu ari "Tutas lietas" galvena varona vestnesis, jauzmanas, ka sevi reprezent&ju
sabiedriba un socialajos tiklos. Nevéletos klit par produktu reklamétaju, ne tapéc, ka nevéletos
materialo labumu, bet esmu izjutusi, ka influencerus ari médz uzskatit tikai par influenceriem,
neredzot vinu talantu vairs. Saprotu, ka ir rezisori, kuri izv€las sava darba influencerus, lai
iegiitu lielaku skatitaju loku, bet es velos saglabat iesp&ju biit aktrise sava talanta, izstradatas
tehnikas un darbasp€ju del, nevis manas ar darbu nesaistitas produktu vai viedoklu sludinaSanas
del.

Risa Vitersptine (Amerikanu aktrise) ir sava veida kluvusi par Influenceri, jo regulari sniedz
savas atsauksmes par izlasitajam gramatam- $ads darbibas veids mani saista. ArT Leonardo di
Kaprio (Amerikanu aktieris) sava profila loti daudz izsakas par globalo sasilSanu, Sobrid
nerunaju par to, vai piekritu, vai nepiekritu vina konkrétajam idejam, bet sadu darbibas veidu
ar1 drizak atbalstitu, jo tas veicina sabiedribas izglitoSanu kada joma. Kurpretim ir latviesu
aktrises (varda neming&su, lai neveicinatu neslavas celSanu) regulara sadarbiba ar kadu zimolu,
reklamgjot vinu piedavatos produktus, Skiet sava intelekta un sp&ju pazeminasana publiskaja

telpa. ( $adu manu viedokli, liidzu, neizmantot atsaucoties uz manu vardu)

Bet varu vél piebilst, ka mans I1dzsingjais Instagram profils tika $aja sestdiena "nozagts". Ceru,

ka drizuma to blokes, lai viltvarzi neizmanto manu vardu negodigam darbibam.
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12. Pielikums

Padzilinata intervija ar aktieri Arturu Krazkopu

1. Kada iemesla dél, Jusuprat, cilveki seko Jums Instagram’a?
- Domaju, ka mans sekotaju skaits ir dalams divas dalas. pirma ir man pazistamie cilvéki un
otra, kuri seko manai profesionalajai darbibai. Jo art bildes, ko lieku parsvara ir redzama mana

profesionala darbiba.

2. Kads meérkis pamudinaja Jus pievienoties socialajam tiklam “Instagram”?
- Pievienojos instagram paSos pirmsakumos un man patik, ka varu iegiit atru un bez liekas

informacijas piepilditu saturu, ka klajas cilvékiem un man interesg€joSam organizacijam.

3. Kas nosaka Jiisu aktivitati socialajos tiklos? Kas nosaka publikaciju veidu, ko izvietojat
(personigas bildes, saturs par darbu)?
- Ja, Sobrid esmu izvelgjies vairak atspogulot profesionalo darbibu. Sakotngji ar1 bija vairak

privata dzive.

4. Vai Jums ir svarigs sekotaju, like un komentaru skaits vai “Instagram” izvietojat
publikacijas tapat vien?
- Laikam jau nav svarigs, jo es uz to nestradaju, lai gan reizém iedomajos, ka tas biitu vajadzigs.

Protams noveért&ju, ja cilveékiem patik.

5. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus, lai mijiedarbotos ar
saviem atbalstitajiem?

- Pilnigi noteikti.

6. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus papildus slavas guSanai?
- Mana gadijuma, né. Pielauju, ka mans sekotaju loks ir cilveki, kas zin ar ko nodarbojos. Vai

es kliistu "slavenaks" dél socialajiem tikliem? Saubos.

7. BieZi var noverot, ka sabiedriba atpazistamas personibas, kliist ar1 par influenceriem —
vai Jiis sevi uzskatat par influenceri?
- Pilnigi noteikti, n€. Ir bijusi vairaki piedavajumi, bet pagaidam v€l neesmu sevi $aja

influncé$anas pasaul€ sajutis. Bet nekad nesaki nekad :)
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13. Pielikums

Padzilinata intervija ar aktrisi Ditu Lurinu

1. Kada iemesla dél, Jusuprat, cilveki seko Jums Instagram’a?
e Lai uzzinatu par jaunajam teatra izradém
e Lai uzzinatu par citam jaunajam aktualitatém kas saistitas ar Jiisu darbu
e Lai sekoto I1dzi Jiisu personigajai dzivei
e Jo Jus patikat ka cilveks
e Jo interese teatris

e Jo Jus esat sabiedriba atpazistams cilveks.

2. Kads merkis pamudinaja Jus pievienoties socialajam tiklam “Instagram”?

- 2016. gada kopa ar vél vienu dziedoSo aktrisi Zani Dombrovsku palaidam jaunu projektu
(tobrid tas bija projekts trio “Saldais™). Par cik So projektu veidojam un producgjam pasas,
mums bija nepiecieSama jebkada papildus publicitate. “Instagram” tobrid jau bija loti populara

platforma, tapec tas Skita 1stais laiks, kad tam pievienoties!

3. Kas nosaka Jiusu aktivitati socialajos tiklos? Kas nosaka publikaciju veidu, ko izvietojat
(personigas bildes, saturs par darbu)?

- Parsvara socialaja tikla “Instagram” ievietoju tikai to, kas saistits ar manu darbu teatri un arpus
ta, un pat, ja kadreiz tas toméer ir bildes no manas personigas dzives, tas tiek public€tas ar kadu
talejoSu aprekinu. Aprékins mana gadijuma saistits vienmér ar kadu jaunu projektu, ideju vai

misiju!

4. Vai Jums ir svarigs sekotaju, like un komentaru skaits vai “Instagram” izvietojat
publikacijas tapat vien?
- Protams, kaut kada zinama rezonanse vienmer ir nepiecieSama, jo merkis jau tomer ir sasniegt

iesp&jami plasu auditoriju, bet maniakali es reitingiem nesekoju.
5. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus, lai mijiedarbotos ar

saviem atbalstitajiem?

- Ja, protams!

69



6. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus papildus slavas gusanai?
- Protams, kaut kada veida jau to varétu formulét ar1 ta. Tomer es uzskatu, ka slava jau nav

paSmerkis — ta vienkarsi ir loti labs I1dzeklis talaku mérku sasniegSanai!

7. BieZi var novérot, ka sabiedriba atpazistamas personibas, kliist ari par influenceriem —
vai Jus sevi uzskatat par influenceri?

- N@&, es sevi par influenceri neuzskatu, jo neieguldu taja tadu energiju un laiku, kads
nepiecieSams, lai kltitu par influenceri. Ta ir arT atbildiba, kadu, vismaz Sobrid, es vél nevélos

uznemties!
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14. Pielikums

Padzilinata intervija ar aktieri Inaru Slucku

1. Kada iemesla dél, Jusuprat, cilveki seko Jums Instagram’a?
e Lai uzzinatu par jaunajam teatra izradém
« Lai uzzinatu par citam jaunajam aktualitateém kas saistitas ar Jiisu darbu
« Lai sekoto Iidzi Jusu personigajai dzivei
e Jo Jus patikat ka cilveks
« Jo interese teatris

« Jo Jus esat sabiedriba atpazistams cilveks

2. Kads meérkis pamudinaja Jus pievienoties socialajam tiklam “Instagram”?

- Manu bérnu ieteikums.

3. Kas nosaka Jusu aktivitati socialajos tiklos? Kas nosaka publikaciju veidu, ko izvietojat
(personigas bildes, saturs par darbu)?

- Parsvara saturs par darbu.

4. Vai Jums ir svarigs sekotaju, like un komentaru skaits vai “Instagram” izvietojat
publikacijas tapat vien?

- Patikami, ja ir vairak, bet tas nav tik svarigi

5. Vai Jus piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus, lai mijiedarbotos ar
saviem atbalstitajiem?

- Ta ka socialie tikli aiznem daudz laika, tad socialajos tiklos pavadu maksimums 10 mintites
diena. Dazas dienas pat tikai paris minutes parskirstu ierakstus, bet reti lasu. Ir dienas, kad

vispar nav laika tajos ieskatities.

6. Vai Juas piekristu apgalvojumam, ka izmantojat socialos tiklus papildus slavas
gusanai?

- N&, es socialos tiklus izmantoju tikai, lai inform&tu par jaunam izradém un citiem projektiem,
kuros piedalos, un loti reti ievietoju kaut ko citu. Socialie tikli strada aritmétiskaja progresija —
jo vairak tu pavadi tur laiku, jo biezak Tavs ieraksts paradas citiem. Es arl pirms apstiprinu
draugus, loti uzmanigi izv€los, kurus apstriprinat, kurus ng, tadél kadu beigas izv€los

apstriprinat loti reti, kaut piedavajumu ir diezgan daudz.
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15. Pielikums

Padzilinata intervija ar Latvijas Nacionala teatra marketinga un sabiedrisko attiecibu
un pardosanas dalas vaditaja Lolitu Graviti

1. Ka Jus vertetu konkreto aktieru veidoto saturu socialaja tikla “Instagram”?
- Konkréto aktieru veidotais saturs socialaja tikla “Instagram” parada katra aktiera personibu

un man patik, ka saturs ir tiesi tik dazads, cik dazadi ir vini pasi.”

2. Vai, Jusuprat, aktieru veidotajam saturam butu jabut vairak personiska vai
profesionala satura?
- Ta ir katra paSa aktiera briva izvéle, vai savu “Instagram” kontu veidot ka savu personigo

platformu vai vairak tomeér ka portfolio

3. Ka, Jusprat, aktieru veidotais saturs ietekmé auditorijas viedokli par aktieriem? Vai
tas vispar ietekme?

- Aktieru veidotais saturs personigajos socialo tiklu profilos var atklat tadu cilvéka Skautni, kas
nav redzama publiskaja telpa vai, piemeram, lomas teatri. Kada ir §1 ietekme ir atkarigs no katra
konkreta gadijuma. Prakse neesam jutusi, ka no aktieru publicéta satura palielinatos, piem&ram,
teatra bileSu pardoSanas raditaji, bet tas gan - var palielinaties teatra satura reach, ja ar to padalas

talak.

4. Kada iemesla dél, Jasuprat, cilveki seko aktieriem Instagram’a?
- Aktieri ir publiskas personas un cilvékiem, vinu sekotajiem un atbalstitajiem, ir interesanti
uzzinat vairak gan par vinu profesionalo, gan personigo dzivi kaut ko vairak. Cilveki grib

uzzinat aizkuslises.

5. Vai teatris jebkada veida var un ir kadreiz ietekméjis aktieru veidoto saturu? Vai ir
kadi aizliegumi / ieteikumi, ko aktieriem nevajadzetu publicét savos publiskajos socialo
tiklu profilos?

- Nemaku teikt visparigi, bet kops es stradaju Sadu komentaru vai aizliegumu nav bijis. Latvijas
Nacionala teatra aktieru veidotaja satura nav nekas tads, kas teatrim nestu negodu vai neslavu.
Esam aicinajusi aktierus ar1 parpublicét zinas, ja tas saistitas ar vinu profesionalo darbibu, bet

ar1 tas vienmer ir bijis tikai un vienigi aicinajuma forma.
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16. Pielikums

Padzilinata intervija ar sabiedrisko attiecibu specialisti Beati Varnu

1. Ka Jus vertetu konkreto aktieru veidoto saturu socialaja tikla “Instagram”?

- Lai gan ikdiena sava profesionalaja darbibaa es nesaskaros ne ar Siem, ne citiem Latvijas
Nacionala teatra aktieriem, protams, vinu darbibu socialaja tikla ,,Instagram” esmu pamanijusi
un ieveérojusi. Manuprat, katrs aktieris savu platformu veido ta, lai ta atpogulotu vinus gan ka

aktierus, gan personibas, gan ar1 cilvékus-parastos.

2. Vai, Jusuprat, aktieru veidotajam saturam biutu jabut vairak personiska vai
profesionala satura?

- Manuprat, ta ir katra aktiera paSa izvéle. Lai gan man jau Skiet, ka lielakoties més sekojam
cilvékiem, kurus kaut kada veida vélamies iepazit ka cilveékus, nevis aktierus vai kadas lomas
atveidotajus. Man noteikti ka sekotajam biitu interesanti redzet sabalensétu saturu - mazliet no
visa. Lai man gan rastos priekStats par aktieri ka cilvéku, gan biitu iesp&ja uzzinat par

Jaunumiem vinu profesionalaja darbiba - teatr1 un arpus ta.

3. Ka, Jusprat, aktieru veidotais saturs ietekmé auditorijas viedokli par aktieriem? Vai
tas vispar ietekme?

- Manuprat, ar lielakaja problémam, teiksim, saskaras tie aktieri, kuri izteikti socialajos tiklos
vai jebkura cita publiskaja telpa (kaut vai dzeltenaja pres€) sak ,,publiski mazgat savas drébes”.
Bet tas nav attiecinams tikai uz aktieriem — to var teikt par jebkuru sabiedriba atpazistamu
personibu. Ja, ir aktuali un noderigi iesaistities sarunas par svarigam t€mam, bet visam ir savas

robezas.

5. Vai, Jusuprat, ikviena publiska un sabiedriba atpazistama persona ir automatiski
uzskatam par influenceri?

- N&. Manuprat, tas ir mits. Es piekritu, ka ikviena persona, kas kaut ko publicg socialajos tiklos
ir atbildiga savas auditorijas prieksa un, ja, publiskam personam meés vienmér, apzinati vai
nepazinati, sava zina uzliekam lielaku atbildibu, bet ne visi aktieri ir influenceri. Manuprat, no
Saja petijuma izveletajiem aktieriem neviens nepieskaititu sevi pie influenceriem un ari es ka

sabiedrisko attecibu jomas parstavis to nedaritu.
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