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Anotacija

Bakalaura darba téma ir “Alus kosmétikas produktu vizualas identitates izstrade”.

Darba teoretiskaja dala tiek apskatits iepakojuma dizaina jedziens, iepakojuma dizaina
nozime, dizaina veidoSanas principi, popularakie iepakojuma materiali.

Petijuma mérkis ir izpetit, vai misdienu alus kosmétikas iepakojuma dizaina ir
nepiecieSamiba izmantot alus iepakojuma dizaina raksturigakos principus.

Hipoteze: Alus kosmétikas iepakojuma dizaina nepiecieSams izmantot alus etikeSu dizaina
grafiskos elementus.

Pétijuma jautajums: Kadam jaizskatas alus kosmétikas iepakojuma dizainam?

Petijuma objekts: Kosmétikas un alus iepakojuma dizains.

Petijuma priekSmets: Alus kosmétikas iepakojuma dizains.

Darba meérkis: Radit iepakojuma dizainu un grafisko identitati Latvijas alus kosmétikas

zimolam “Mulus”.

Atslegas vardi: vizuala identitate, alus kosmetika, iepakojums



Annotation

The theme of the Bachelor's paper is “Visual identity development of the production of
beer cosmetic”.

In the theoretical part is investigated the concept of packaging design, the significance of
packaging design, the principles of creating design and the most popular materials of packing.

The aim of the research is to investigate, whether in nowadays’ beer cosmetic's packaging
design is needed to use the principles of beer packaging design.

Hypothesis: In the packaging design of beer cosmetic is needed to use grafical elements of
beer labels™ design.

Research question: How should look like the packaging design of beer cosmetic?

The object of the research: the packaging design of cosmetic's and beer

The subject of the research: the packaging design of beer cosmetic

The aim of the research: to create a packaging design and grafical identity to Latvian

brand of beer cosmetic “Mulus”

Keywords: visual identity, beer cosmetic, packaging design.
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Ievads

Iepakojuma dizains ir pirma un, dazkart ar1 vieniga, reklama produktam, tap&c ta nozime,
kvalitate un makslinieciska veértiba ir loti svariga. Iepakojums nodroSina plakni, uz kuras var
sniegt informaciju par produktu, un dazkart ar1 zimolu, kas ir biitisks elements. Izmantojot tekstu,
att€lus un citus komunikacijas elementus, iepakojums spgj formulét produkta iesp€jas un
ieguvumus produkta patérétajam. Ka arT tas sniedz informaciju par produkta 1pasibam, tadejadi ir
iesp€ja, ka Sis iepakojums paliks pirc€ja atmina, un spé€s atskirties no citiem iepakojumiem un tas

ir dizainera galvenais uzdevums — So dizainu padarit Tpasu.

Hipoteze: Alus kosmétikas iepakojuma dizaina nepiecieSams izmantot alus etikeSu dizaina
grafiskos elementus.

Pétijuma jautajums: Kadam jaizskatas alus kosmétikas iepakojuma dizainam?

Petijuma objekts: Kosmétikas un alus iepakojuma dizains.

Peétijuma priekSmets: Alus kosmétikas iepakojuma dizains.

Darba meérkis: Radit iepakojuma dizainu un grafisko indentitati Latvijas alus kosmétikas
zimolam “Mulus”.

Darba uzdevumi:
1 teoretiski analizét pieejamo literatiiru par kosmétikas iepakojuma dizainu;
2 apkopot ekspertu viedoklus par to, ka izveidot veiksmigu iepakojuma dizainu;
3. veikt pasaul€ esosu alus kosmétikas zimolu dizaina paraugu analizi ;
4 veicot respondentu aptauju, noskaidrot patérétaju viedokli, par to, kadam jabit labam alus
kosmétikas iepakojuma dizainam.

Izmantotas metodes:

1. literaturas analize.
2. dizaina paraugu analize,
3. anketéS$ana.



1. Iepakojums un iepakojuma dizaina nozime

Pastav viedoklis, ka logo un iepakojums ir mazsvarigs, nozimigakais ir pats produkts, ta
kvalitate un unikalitate. Tadu nedrikst aizmirst potencidld pircgja estétiskas vértibas'. Divu
gadsimtu laika iepakojuma industrija ir uzplaukusi pateicoties globalas ekonomikas attistibai.
Ilgu laiku iepakojums tika izmantots, lai galvenokart aizsargatu produkciju, misdienas tas
noteikti ir daudz sarezgitak ka jebkad agrak. Globalizgtaja pasaulé, kuras pamata ir efektiva
razo$ana un marketings, atrodoties talu no patérétaja, meés esam kluvusi atkarigi no iepakojuma,
lai sitita produkcija patérétaju sasniegtu neskarta. Taja pasa laika, iepakojumam aktuala ir ne
tikai praktiska, bet arf konceptuala funkcija®.

Balstoties uz Latvijas Republikas iepakojuma likumu, iepakojums ir prec€m pievienots
izstradajumu kopums, ko izmanto, lai aizsargatu, saturtu, piegadatu, uzglabatu, &rti lietotu,
realizétu izejvielas un gatavas preces un iepazistinatu ar tam visa iepakojuma aprites cikla no
razotaja Iidz paterétajam. Par iepakojumu uzskata ar1 to iepakojumu un iepakojuma materialu, ko
pakalpojumu sniedzgjs pievieno izstradajumiem un kas p&c pakalpojuma sniegSanas nonak pie
pakalpojuma saneéméja. Iepakojums tiek atdalits no preces pirms patéréSanas vai patéréSanas
laika®. Pétnieki Gevins Ambrosa (Gevin Ambrose) un Pauls Harris (Paul Harris) gramata
“Zimola iepakoSana” (“Packing the Brand”, 2011) par iepakojumu raksta §adi: “Produktam ir
nepiecieSams fizisks iepakojums gan, lai to aizsargatu no bojajumiem, gan lai iepazistinatu
patérétajus ar pasu produktu. Iepakojums nodroSina plakni, uz kuras var sniegt informaciju par
produktu, un dazkart ari zimolu, kas ir butisks elements. Izmantojot tekstu, att€lus un citus
komunikacijas elementus, iepakojums sp&j formulét produkta iespgjas un ieguvumus produkta
patérétajam. Ka ar1 tas sniedz informaciju par produkta paSibam, tadgjadi ir iesp&ja, ka Sis
iepakojums paliks pirc€ja atmina, un spés atskirties no citiem iepakojumiem. Iepakojums biezi ir
pirmais kontaktpunkts patérétajam ar zimolu, tad€] ir loti svarigi, lai tas sp€tu pieverst sev
uzmanibu un ar ta palidzibu nodotu informaciju par galvenajam produkta ipaSibam. Svarigi ir ar1

iepakojuma izmantotie materiali, tas var veicinat zimola kop€jo vestijumu. Zimolu nevar

' A.Goldberga. Iekardini mani. Sk. Interneta (12.03.2016)

hp Koklas oveviktpspaiunia. twakighk i ipedibes ps itdis fivas tepddug as & d imtermetid £ 24 4)3.2016)
http://old.design.lv/dizaina-teorija/382-iepakojuma-svargks-pabas-un-attstbas-tendences-
Iepakojuma likums. Sk. Interneta (24.03.2016) http://likumi.lv/doc.php?id=57207

? Iepakojuma likums. Sk. Interneta (24.03.2016) http://likumi.lv/doc.php?id=57207
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pozicionét ka augstas kvalitates vai luksusa produktu, ja ta iepakojums ir trausls un nekvalitativs.
Ir jabiit cieai saistibai starp iepakojuma fiziskajam ipasibam un planoto zimola véstijumu®’. Ari
Krisa van Uffena (Cris van Uffen) viedoklis ir lidzigs saviem domu biedriem — no pirma acu
uzmetiena, iepakojums domats, lai kalpotu tiri funkcionaliem meérkiem, tomér iepakojumu var
uzskatit par produkta “seju”, un ta ir pirma lieta, kas ir redzama paterétdjam. Produkta
iepakojumam ir japilda vairakas primaras funkcijas, tai skaita janodroSina parvadajama
“konteneri”, ko var viegli uzglabat un sakraut, ka ari aizsargat saturu pret netirumiem un
nelabvéligiem klimata faktoriem. Iepakojuma aizsardzibas pakape atkariga no paSa produkta.
Iepakojumam ir japilda sekundaras funkcijas, uz iepakojuma jasniedz informacija, piem&ram, par
svaru, sastavu, produkta ipasSibam un japievieno ari svitru kods. DaZzkart iepakojums ir arl
paredzets ne tikai, lai aizsargatu pasu produktu, bet lai aizsargatu art patérétaju — no asam malam
vai bistamam vielam. Iepakojumam ir japieveérs pirc€ja uzmaniba, to var panakt ar krasu, attelu
vai grafikas elementiem, poziciongjot o produktu ka konkur&tsp&jigu. Iepakojumam ir janostrada
atri, un jasp€j viegli identificét produktu un zimolu. Produkta nosaukumam v€lams jabit
ievérojamam un logo janovieto redzama vieta, lai iepakojums uzreiz raksturotu produktu’.
Gramata “Dizaina iepakoSana” (“Packing Design”, 2012) tas autores Marianna Klimhuka
(Marianne R. Klimchuk) and Sandra Krasoveca (Sandra A. Krasovec) izsaka viedokli, ka
iepakojuma dizains ir formas, strukttiras, materialu, krasas, t€lainibas, burtveidolu un regulativas
informacijas kopums, kas papildinats ar dizaina elementiem, lai padaritu produktu piemérotu
tirzniecibai®. Runajot arT par iepakojuma dizaina nozimi, ir javelk cie$as paraléles ar marketingu,
jo iepakojuma dizains ir viens no galvenajiem maketinga stratégijas elementiem. Iepakojums ir
produkta vizuala seja7. Planosana, izpilde, cena, izvietoSana, reklama, pardoSana ta ir dala no
procesa ka produktss nonak pie patérétaja. Iepakojuma dizains ir viens no komponentiem S$aja
procesu kopuma, kura gala mérkis ir izveidot zZimola lojalitati un pardot preci. Ideals iepakojums
patérétajam sniedz skaidru informaciju par produktu un ta ipasibam, novérSot jebkadas
neskaidribas, kas varétu negativi ietekmét patérétaja izvéli par labu §im produktam®. Ta pat ka
partikas un dz€rienu iepakojumiem, ar1 uz kosmeétikas lidzeklu iepakojumiem, jaattelo ta galvenas
sastavdalas, apgalvo dizaineris Kriss Van Uffelens (Chris Van Uffelen). Estétiskajam izskatam

Saja produktu grupa ir lielaka nozime, jo tas biitiski komunic€ un piesaista vai nepiesaista pircgju.

* M.Rosner Klimchuk, S.A Krasovec “Packing Design” Canada: John Wiley&Sons,Inc. 2012 p.67
> C.Uffelen, "Packing design” Braun, 2013, p.136

® M.Rosner Klimchuk, S.A.Krasovec “Packing Design” Canada: John Wiley&Sons,Inc.,2012 p.39
" G.Ambrose, P.Harris “Packing the brand” Switzerland : VA Publishing SA 2011 p.18

¥ M.Rosner Klimchuk, S.A.Krasovec “Packing Design” Canada: John Wiley&Sons,Inc.2012 p.40
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Partikas un dze€rienu kategorija, ka zinams, pieder pie uztura grupas, ta pat zinams, ka cilvéks
nespégj funcionét bez uztura vielam, Iidz ar to So produktu iepakojums nav tik primari svarigs cik
tas ir kosmétikas lidzeklu joma. Kosmétika ir saistita ar skaistumu, ta uzlaboSanu vai kopsanu,

lidz ar to — ari iepakojumam ir jabat skaistam’.

? C.Uffelen, "Packing design” Braun, 2013 p.136
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2. Iepakojuma dizaina galvenie merki un ipasibas

Prece un tas iepakojums ir savstarp&ja mijiedarbiba, kas butiski palielina tiesi iepakojuma
nozimi tirdzniecibas vietas. “Jebkur§ no mums, ieejot veikala un meklgjot konkrétu preci starp
vairakiem desmitiem citu precu, parlaiz acis daudzam precém. Iepakojums ar savu vizualo
noform&umu sava zina ir impulsa devéjs paterétajam, jo ar tad, ja jiis meklgjat konkrétu preci,
tik un ta mekleSanas laika jus nevilSus — apzinati vai neapzinati — ieverojat ari citas Iidzigas
preces. Biitiba jebkur$ patérétajs ir eksperts, kurs Saja bridi izdara izveli par labu tam vai citam
produktam”, norada I. Krauja un piebilst, ka veikala plaukta par klienta uzmanibu sacensas
preces noform&juma izmantotais grafiskais dizains un krasa, kas ir galvenie vizualie instrumenti,
ar kuriem piesaistit pircgju'’. Tom@r iepakojuma galvenais mérkis ir aizsargat, transportdt,
identificét un padarit atSkirigu produktu no citiem produktiem. Iepakojuma dizaina uzdevums ir
sasniegt marketinga mérkus, un caur o dizainu sazinaties ar patérétaju un pardot produktu''.
Iepakojuma mérki ir cies$i saistiti ar marketinga strat€giju. Tomér tas butiski ietekmé arT dizainera
darbu. Sakotn&ji, pirms tiek veidots iepakojums produktam, tiek plasi diskutéts ar zimola
marketinga parstavjiem par iepakojuma vélamo gala rezultatu. Vispirms tiek noskaidrots, ka $is
produkts tiks pozicionéts tirgii, pie kadas merkauditorijas Sis produkts veérsisies, un kadu vélamo
iespaidu tam jaatstaj uz paterétajiem. Vai produkts ir ekskluzivs, ekologisks, vai drizak
pozicionéts ka Iets un izdevigs, Sie ir loti butiski faktori, kuri ietekmé iepakojuma dizainu un ta
izmaksas. lepakojuma radiSana ir svarigi ar1 sekot misdienu tendencém $aja industrija, skatities
arpus Latvijas robezam un integrét tas savu produktu attistiba vai pat radit jaunas. Miisdienu
uzneméju un dizaineru izaicinajums ir ietvert un apvienot iepakojuma funkcijas un mérkus videi
draudziga un inovativa konteksta, lai konkurétu pasaules tirgii un sapratigi izmantotu resursus' .

Zimola marketinga parstavji sniedz detaliz€tu informaciju, kura izklastiti iepakojuma
dizaina projekta mérki. Vadoties péc Siem mérkiem un marketinga stratégijas, tiek izveidots
zimola kodols, galvenas vadlinijas un 1pasibas, no ka savukart veidojas zimola vizuala identitate.
Un to biezi vien ietekmé& zimola mérkis — radit jaunu produktu liniju, paplasinat produkciju vai

parveidot zimolu'’.

' G.Giite. “Laikraksts Diena: Iepakojuma un produkta cie$a simbioze” Sk. Interneta (12.04.2016)
http://www.zalais.lv/lv/jaunumi/uznemumiem/laikraksts-diena-iepakojuma-un-produkta-ciesa-simbioze
' M.Rosner Klimchuk, S.A Krasovec “Packing Design” Canada: John Wiley&Sons,Inc. 2012 p.39
12, Koklagova. Iepakojuma svarigakas Tpaibas un attistibas tendences. Sk. Interneta (3.04.2016)
http://old.design.lv/dizaina-teorija/382-iepakojuma-svargks-pabas-un-attstbas-tendences-

13 C.Uffelen, "Packing design”,Braun, 2013, p. 7
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Ka galvenas iepakojuma 1pasibas tiek minétas:

Ilgtsp&jiba. Iepakojums rada vienu treSo dalu no kopgja atkritumu daudzuma. Dazados
regionos $is raditajs ir dazads, bet visur més varam runat par paaugstinatu CO2 bilanci, tapéc
jaunajiem iepakojuma materialiem ir jabut maksimali parstradajamiem, atjaunojamiem. 2011.
gada ikgad@ja pasaules vadosa iepakojuma izstade ,Interpack”, kas norisinajas Diseldorfa, ari
tika runats par ilgtsp&jigumu. Tas vairs nav tikai moderns sauklis, bet arvien vairak kliist par
iz8kiroSu faktoru konkurences cina. RazoSana tas nozimé visu iesp&jamo pasakumu istenosanu,
lai samazinatu razosanas resursu un tehnologiska procesa paligmaterialu patérinu.

Estétika un dekorativitate. P&d€jos desmit gados ir loti pieaugusi iepakojuma ka

komunikacijas veida nozime. Miisdienas cilvéks mazak ietekméjas no televizora skatamas
reklamas, un vina [@mums par pirkumu tiek izdarits uz vietas veikala. Pirc€ja uzmanibu piesaista
plasa krasu palete, metalisku un perlamutra krasu un laku, ka ar1 dazadu reljefspiedumu un foliju
izmantoSana. Ta tas bus ar1 nakotné. Perfekta iepakojuma estétika un dekorativitate bez Saubam

palielina preces pieprasijumu.

Ekonomiskums. Aizvien biitiskaka loma tiek pieskirta glistamas pelpas apméram, tapéc loti
liela nozime ir izejvielu un razoSanas izmaksam. Vienigais cel§ izmaksu samazinaSanai ir
kompleksi risinajumi. Ekonomiskam un maksimali no viena piegadataja sanemamam ir jabut
visam — izejmaterialiem, drukai un p&capstradei, piegades k&édés menedzmentam, logistikai un
pardosanai.

Iepakojumam ir jagarante patérétaja drosiba. Tas nozZime nevainojamu visu iepakoto precu,

piem&ram, medikamentu un partikas produktu kontroles iesp&ju. Aizvien stingrakas klust
higi€nas prasibas, lai lidz minimumam samazinatu dazadus biologiskos riskus precu apstrades
laika un nodroSinatu vienkar$u un efektivu razoSanas mehanismu tiriSanu.

Globalas izmainas sabiedriba ir izraisijusas dzives stila un paradumu izmainas. Ir pieaudzis
vienas personas majsaimniecibu skaits, daudz vairak sievieSu strada arpus majas, tapec aizvien
popularaki klast lidzi nemamie produkti, uzkodas un uzsildamie &dieni. So partikas produktu
sortiments strauji pieaug. Prasibas péc aizvien lielakam &rtibam ir veérojamas jau vairaku gadu
garuma. lepakojuma sektoram ir japielagojas STm tendencém un japiedava iepakojumu, ar kuru ir
vienkarSi apieties ar1 tad, ja cilvéks atrodas kustiba. Svarigi ir arl péc iesp&jas samazinat
iepakojuma izmérus. Iepakojuma tehnikas razotdjiem tas nozimé& iev@rojamu pieprasijuma
palielinaSanos péc dazadam razoSanas linijam un sisttmam, kuras var izgatavot un parstradat

plasu iepakojuma spektru, vienigi mainot produkta ietilpibu un izmérus.
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Misdienas dzives kvalitate tiek pasniegta ka visaptverosa koncepcija, kas veérsta uz individa
identitati, vienkarsibu, estétiku un veselibu. Sis témas precizi sakrit ar iepakojuma industrijas
darbibas galvenajam jomam, veido cilvéku uzvedibu un lidz ar to ari patérina struktiiru.

Vienkarsiba. Vienkarsiba kvalitates konteksta nozimé apzinatu iepakojuma sarezgitibas
samazinasanu. Ta ir tiekSanas péc labsajutas, koncentr&joties uz svarigo. Iepakojuma konteksta
tas nozimé: vienkarSa un efektiva transporta iepakojuma parvietoSana, vienkarSa un efektiva
reklamas iepakojuma/stendu parvietoSana, pirc€ju ertibai skaidri sakartotu produktu prezentacija,
pircgju iepakojuma &rta parvietoSana, materiala un procesa efektiva iepakojuma konstrukcija,
vienkarss un ,,tirs” iepakojuma dizains.

Identitate (piederiba). Identitate dzives kvalitates konteksta nozimé justies komfortabli
pasaules globalizacijas laika. So komforta sajiitu var sasniegt piederot grupai, dzives stilam vai
citiem faktoriem, piedavajot identitati. lepakojuma konteksta tas nozimé: radit zimolu identitati
un to diferencéSanu, piedavat informaciju par zimola identitati, dalit informaciju par zimola
identitati biznesa partneriem un citiem paterétajiem.

Veseliba. Veseliba ir dzives prioritasu piramidas augSgala un $ada saistiba ir viena no
galvenajam komponentém dzives kvalitaté. Tas vairs netiek apskatits ka fakts, bet vairak ka kaut
kas, kas var tikt aktivi ietekméts. Visas socialas tendences liecina, ka saslimstibas aizkavéSana
vai profilakse bis aizvien nozimigaka, arvien biezak to atstajot uz individualo atbildibu, kad
patérétaji izvelesies produktus, kas uzlabos to veselibu. Tadél uznémeéjiem ir jamegina atbildet uz
jautajumu, kuri produkti un iepakojumi biis nozimigakie ilgtsp€jigas un veseligas dzives
konteksta.

Pasaules dizaineri un materialu razotaji strada komandas, lai sasniegtu optimalus rezultatus
produktu un iepakojuma attistiba, balstoties uz dazadajam profesijam un kompetencém razosanas
procesa k&deé. Ka rezultata tiek raditi inovativi produkta un iepakojuma risinajumi, ar kuriem var

iepazities pasaules iepakojuma izstades.

Estetika (Dizains). Estétika sekmé dzives kvalitati, bagatinot misu ikdienas dzivi ar
skaistumu un eleganci. Kamér Sis apgalvojums izklausas pavisam vienkarsi, to ir parak griti
saSaurinat. No otras puses, protams, ne viss ir estétisks. Ta pasaules iepakojuma gadatirgos starp
iepakojuma materialu razotajiem un dizaineriem tiek diskutéts, kada veida estétiskais sekmé
inovativa iepakojuma risinajumu attistibu un jaunu iepakojuma dizainu.

Tendence estétiska iepakojuma dizaina un inovativa iepakojuma risinajumu virziena ir

nozimiga katra patérétaju industrija, un nakotné estetika iegiis arvien lielaku nozimi. Tacu
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estétiskajam nav robezu gan ka iepakojumam, gan pasam produktam. Sis virziens ir pirkSanas

procesa virzitajspeks.

Nozime (Ilgtsp&jiba, Inteligence). Nozime ir viena no svarigakajam dzives kvalitates
komponentém, jo jégpilna riciba dod misu dzivei virzienu. Realizacija, kuras resursi nav
neierobezoti, virza ilgtsp€jigu ekonomiku un paterinu sabiedribas debates ,,nozimes” virziena.
Iepakojuma konteksta tas nozimé&: efektivi, ilgtsp€jigi iepakojuma risinajumi, otrreiz
parstradajami materiali, ,,plauktiem gatavs” iepakojums, gudrs iepakojums, ar samazinatu CO2
pedas nospiedumu, inteligents iepakojums, kas motivé patérétaju parnemt videi draudzigu

dzivesveidu, emociju iepakojums, kas liek patérétajam izdarit pareizo lemumu'".

14 S. Koklagova. lepakojuma svarigakas ipasibas un attistibas tendences. Sk. Internetd (09.04.2016)
http://old.design.lv/dizaina-teorija/382-iepakojuma-svargks-pabas-un-attstbas-tendences-
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3. Kompozicijas elementi un raksturigakie principi kosmetikas

iepakojuma dizaina veidoSana

MADARA Cosmetic lidzdibinataja Lotte Tisenkopfa-Iltnere uzskata, ka loti butiski izstradat
iepakojuma izskatu, lai tas, pirmkart, spetu padarit produktu pietiekami atSkirigu, unikalu,
pievérst uzmanibu un, otrkart, lai pirc€js no iepakojuma spetu nolasit sev biitisko v&sti un
izveletos tieSi So preci. Dazkart Sie divi uzdevumi ir pretrunigi, jo dizainers vélas izstradat
gaumigu dizainu, bet pardevéjs grib uz iepakojuma redzet péc iesp&jas vairak pardodosas zinas,

sauk]us u. tml."

. Iepakojuma dizains sastav no vairakiem elementiem, kas beigas veido kopgjo
dizainu. Burti, krasa, ilustracijas, t€li, grafikas visi Sie ir dizaina instrumenti un kompozicijas
elementi.

Jebkura iepakojuma galvenais elements ir etikete vai iepakojuma galvena puse, kas kalpo
ka produkta vizitkarte. ST ir dala, kas atbild par komunikaciju ar patérétaju, jo uz tas tiek attélota
vissvarigaka informacija par So produktu. Marianna Klimhuka uzsver $adas svarigakas 1pasibas,
kuram jaatrodas uz iepakojuma vizitkartes dalas:

1. Galenajam zimola vai produkta zinojumam janonak lidz patérétajam atri, efektivi

un saprotami;

2 galvena informacija uz iepakojuma ir viegli salasama;

3 vizuali ierosina v&lmi produktu lietot;

4. atSkir produktu no citiem konkur&joSiem zimoliem un produktiem;

5 atspogulo produkta kvalitati un cenu;

6. ir ilgsp@jigs un pilda savas funcijas, kamer produkts ir veikala plaukta un kamer to
izmanto paterétajs.

Sadalot elementus secigi, ka pirmais svarigakais jamin tipografiskais elments — burti un
teksts. Tipografija ir burtveidolu izmantoSana verbalai komunikacijai. Tatad svarigi ir, lai teksts
biitu labi salasams un uztverams, it 1paSi, ja runa ir par dizainu. Teksta dala ir galvenais
komunikacijas instruments, ko izmanto, lai noraditu produkta noasaukumu, ipasibas, funcijas un
citu svarigu informaciju.

Visbiezak zimola identitati vispirms veido tekstuala dala jeb verbala dala, kas sevt ietver

zimola galveno vadmotivu un produkta identitati. Kopums, ko veido zZimola logo un teksta dala

!> 1. Manguse. Iepakojums ir produkta seja. Kapitals. 2012. Jinijs. 103.1pp.
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uz iepakojuma, rada kopé&ju vizualo telu. Logotipa izstrade lielakoties ir ilgstoSs process, tiesi §1
iemesla de&l, tam ir liela nozime kopgja zimola t€la izveid€. Logo dizains savienojuma ar pargjo
tipografisko kopumu paterétajam rada pirmo un visspecigako iespaidu par produktu. Papildus
janem véra arT ar krasu salikumi, simboli, nakotn€ paredzétas aplikacijas un timekla vietnes.

Iepakojuma dizaina produkta vizitkartes dala produkta nosaukumam jabit vislabak
pamanamam. Bitiska nozime ir arT tekstam, tomer ne tik, cik tas ir produkta nosaukums.

Svarigi kosmétikas iepakojumam ir ari paskaidrojoSais tekts, jeb sikaks izklasts par
produkta paSibam un to vissvarigakajam sastavdalam. Ari Sai tekstualajai dalai ir jabut viegli
uztveramai, jo §1 dala iev@rojami ietekmé€ paterétaja izveli. Svarigi piebilst, ka kosmetikas un ar1
citu iepakojumu paskaidrojosas teksta dalas, kas ietver produkta sastavu, svaru un citas
specifikacijas, regulé ipasa likumdoSana, kas katrai valstij médz biit atSkiriga. Pieméram,
regulatoru agentiira “Nutrition Facts” aizliedz paskaidrojosaja tekta dala izmantot fontu
Helvetica, un teksta izm&ram jabiit 8-13 punktiem.

Burtu fonti ir plasa izvele, tos parvaldit un prast tajos neapjukt ir profesionala dizainera
uzdevums. lepakojuma dizaina velams izmantoto tikai augstas kvalitates fontus, kas ir
prosesionali un pieméroti konkrétam iepakojumam. Viena dizaina vélams neizmantot vairak par
trTs dazadiem fontiem. Profesionali ir izmantot no viena fonta “gimenes” vairakas ta variacijas.
Tomeér, ka uzsver Marianna Klimhuka, ir svarigi ievérot dizaina veidoSanas principus attieciba uz
fontu pielietoSanu, tomér viens pan€miens nederes visiem, darbs ar burtiem ir dizainera pieredzes
jautajums, un ar laiku katrs dizaineris atrod sev vislabakos risinajumus.

Svarigi, veidojot iepakojumu, ir krasu izv@les principi. Krasa iepakojuma ir spécigs
instruments. Krasu ietekmi uz cilvéka emocionalo un psihologisko portretu ir pieradijusi daudzi
pétijumi. Kosmétikas iepakojuma svarigi ievérot krasu asociacijas, to salikumus un kombinacijas.
Sakotngji pie zimola veidoSanas, tiek veiktas sarunas par produkta identitati un zimola
poziciong&sanu. Tatad, ja, pieméram, kosmétikas zimols savu produkciju razo no ekologiski tiram
sastavdalam, veidojot iepakojuma dizainu, tas ir jaievéro. Sads dizains tiek veidots, izmantojot
krasas un simbolus, kas patérétajam ar to asocigjas.

Vel viens svarigs aspekts iepakojuma diziana veidoSana, ir fotografiju un ilustraciju
izmantoSana. AtbilstoSa to izmantoSan veicina patérétaju asociacijas ar produktu, un ar So

lidzeklu palidzibu produkts piesaista uzmanibu patérétajam'®.

' M.Rosner Klimchuk, S.A Krasovec “Packing Design” Canada: John Wiley&Sons,Inc. 2012, p. 125
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4. Popularakie iepakojuma materiali

“Nav Saubu, ka veiksmigs miisdienu iepakojuma dizains liela méra atkarigs no labu
materialu izvéles”, apgalvojis DZons Kirbijs (John Kirkby) lepakojumam ir plass un daudzveidigs
materialu klasts, miisdienu tehnologijas lauj razot gandriz jebkadu dizainu un Tstenot gan
dizainera, gan razotaja vélmes. Musdienu patérétaju ir griiti parsteigt, pateicoties simtiem,
tukstoSiem dazado iepakojumu un produktu klastam, tade] razotaji un dizaineri ipasi lielu
uzmanibu pievér§ iepakojuma dizainam, dazkart netaupot ari finanses un radogos resursus' .
Latvijas Iepakojuma asociacijas valdes prieks$sédetaja I. Krauja pauz, ka Latvija lielo razotaju
joma nav veérojamas kardinalas inovacijas iepakojuma nozar€ tapec, ka tehnologiskas iesp&jas
nodroSina tadas iesp€jas, kadas nodroSina. Popularakie iepakojuma materiali joprojam ir kartons,
stikls un plastmasa. Tacu vienlaikus nozare iezimé&jas kop&ja tendence, ka palielinds visu nozaru
razotaju atbildiba tiesi ekologijas joma — tiek vairak domats par to, lai iepakojuma materials biitu
vairakkart izmantojams, lai to biitu viegli savakt un otrreiz parstradat'®.

Kartons un papirs tiek izgatavots no koksnes vai no parstradata papira. Papirs un kartons
ir viegli parstradajams materials, kuru iepakojuma izmanto loti plasi. To ir iesp&jams locit, griezt
veidot dazadas formas, variét ar krasu, biezumu un struktiiru.

Plastmasa ir materials no lielmolekulariem, parasti sintetiski iegiitiem, retdk kimiski
apstradatiem dabiskiem polim@riem. Plastmasu sastava ietilpst ari plastifikatori, pildvielas,
krasvielas, stabiliz€josas vielas. Plastmasas ir cieti, amorfi (stiklveida) materiali, kas izstradajuma
veidoSanas laika ir loti elastigi vai Skidri un viskozi tekoS$i, bet péc tam sacieté un saglaba
pieskirto formu. Plastmasas izmanto dazadu saimniecibas priekSmetu, iesainoSanas materialu un
tehnisku izstradajumu izgatavoSanai. Galvenas plastmasu razoSana izmantotas izejvielas ir nafta
un dabasgaze'”. Bioplastmasa jeb biopolimérs ir plastmasas paveids, kas iegiita no atjaunojamiem
biomasas avotiem, piem&ram, augu taukiem un ellas, kukuriizas cietes, zirgu cietes un citiem.

Par bioplastmasu sauc tr1s veida materialus:

* materiali, kas iegiiti no atjaunojamajiem vides resursiem, bet nav kompost&jami;

' A.H.Dent, L.Sherr “Packing design” United Kingdom: Material ConneXion Inc. 2015 p.5

'8 G.Giite. “Laikraksts Diena: Iepakojuma un produkta cie$a simbioze” Sk. Interneta (12.04.2016)
http://www.zalais.lv/lv/jaunumi/uznemumiem/laikraksts-diena-iepakojuma-un-produkta-ciesa-simbioze

" S.Ribena “Videi draudziga plastmasa” Sk.interneta http://www.videsvestis.lv/content.asp?ID=132&what=36
(09.04.2016)
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* materiali, kas nav iegliti no atjaunojamajiem vides resursiem, tacu ir kompost&jami
un sadalas vidé bez atlikuma;

* materiali, kas ieglti no atjaunojamajiem vides resursiem (piem&ram, no augos
esods cietes, celulozes vai cukura) un ir kompostgjami’.

Stikls ir vienveidigs amorfs ciets materials, kas rodas, ja izkaus€tu materialu strauji
atdzes€, tam nepagustot izveidot kristala strukttiru. Izplatitakais stikla veids ir silikatstikls, kas
satur silicija dioksidu. Par stiklu dévé ar1 citas vielas, kas straujas atdziSanas rezultata nav
atguvusas savu kristalisko struktiiru, pieméram, amorfus metalus. Tas var bt arT no organiska

materiala, pieméram, dabigais dzintars, vai plastmasas, piem&ram, akrilstikls®'.

*! http://www.20thcenturyglass.com/glass_encyclopedia_home.htm (skat.09.04.2016)
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5. Veiksmiga kosmétikas produkta iepakojuma dizaina veidoSanas likumi

Veiksmigs iepakojuma dizians produktam ir puse no zimola panakumiem. Konkurences
apstaklos ir biitiski izcelt savu razoto produktu. Amerikas Savienoto Valstu vado$a kosmétikas
zimolu menedZere un marketinga specialiste Amina Aitala (4mina Aital) iesaka seSus veiksmiga
iepakojuma dizaina veidoSanas punktus:

Pirmais — redzamiba. Veikalu plauktos ir plass kosmétikas iepakojumu un dazadu lidzeklu
klasts, kas rada lielu iepakojuma masu, kura nepiecieSams izcelties. Produktam jabit viegli un
atri pamanamam veikala plaukta starp citiem produktiem, kamér pirc€ja skatiens nav noguris no
plasa piedavajuma. So pamanamibas efektu var panakt izmantojot krasu, kas palidzes produktu
padarit uzreiz redzamu veikala plaukta. Ka pieméram, “Garnier Fructis”, kas sava iepakojuma
diziana koncepta izmanto spilgi zalo krasu, veidojot kontrastu, un to rada uzreiz pamanamu.

Otrais — pirktsp&ja (pieejamiba). Tirgus nemitigi tiek parpludinats ar daudz jauniem
produktiem, kas vél vairak liek apjukt paterétajiem. Produktu un iesp&ju ir tik daudz, ka paterétajs
biezi vien apmulst un nobistas, un ta vieta, lai izméginatu jauna zimola produktu, tomér nopérk
ierasto. Tadel uz produkta ir svarigi att€lot ta 1paSibas un labumus, ko tas sniegs potencialajam
pircgjam.

Tresais — emocionalais aspekts. DiemZgl pirkuma l€émumi biezi vien ir emocionali, nevis uz
faktiem balstiti, un pat€rétaju intuicija liela méra balstas uz iepakojuma dizianu. Lidz ar to,
dizainerim ir iesp&ja iepakojuma dizaina izmantot intuicijas un emocionalus elementus, lai
izceltos no konkurentiem. Pircgjs vienmer intuitivi izvél€sies to, kas izskatas visveseligakais,
dabigakais, smarzigakais utt.

Ceturtais — vestijums. Dizains viemer javeido ar konkrétu vestijumu. Petijumos ir pieradits,
ka potencialais paterétajs viena iepakojuma apskatei t€ré aptuveni 5 sekundes, tade] jaizvélas
viena vissvarigaka produkta Ipasiba un ta uz iepkojuma jaizcel.

Piektais — parociba. Kad patérétajs sava 1pasuma ir iegadajies jusu dizaina preci, ta ir tikai
viena dala no veiksmes. Svarigi, lai produkts biitu &rti lietojams un uzglabajams, lai Sis pirkums
tiktu atkartots ar1 nakotn&.

Sestais — materials. Razotaji ar vien vairak apzinas iepakojuma ietekmi uz vidi. Tadel
materialu izvéle ir svariga, lai Sis iepakojums biitu vieglak parstradajams, vai, piem&ram,

izmantojams atkartoti. Daudzi razotaji izvelas pe€c iesp&jas mazak materialu izmantot
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iepakojuma, pat izvé€loties savu produktu atstat tikai sekundaraja iepakojuma. Tas arl veicina

produkta pieejamibu klientam un sekmé tiesaku komunikaciju ar potencialo pircgju .

2 «A BRAND INNOVATION LAB” Sk.interneta (22.04.2016) http://www.imagemme.com/blog/six-principles-of-
effective-packaging-design/
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6. Aktualakas iepakojuma dizaina tendences

Ir zinams, ka tapat ka apgerbiem, elektrotehnikai, automobiliem, arT dizainam ir sava mode.
Iepakojuma dizaina pasaul€ ir tendences, kuras ietekmé miisdienu iepakojuma dizainu. Dizaineri
nepartraukti cenSas radit ko jaunu, piesaistosu, lai parsteigtu potencialos produkta paterétajus un
liktu konkr&tam produktam izskatities labi un veiksmigi, sp&jot konkurét ar citiem produktiem.
2016.gads ir ieviesis vairakas interesantas aktualitates iepakojuma dizaina sféra, kas rada
izaicinajumu dizaineriem un sagada lielu prieku pircgjiem. Iepakojuma dizaina timekla vietne
“The Dieline” apkopojis galvenas iepakojuma tendences Sogad.

Ka pirmo tendenci jamin — vienkarSiba jeb minimalisms. Vienkar§iba ka instruments
dizaina gandriz vienmér nes sev lidz panakumus un atzinibu, ja vien iepakojuma dizaina autors
sp€j So instrumentu pareizi pielietot. Minimalisms savu slavas gajienu dizaina ir uzsacis jau
vairakus gadus, it Tpasi to var novérot interjera dizaina un produktu dizaina. Sobrid Joti plasi tas
tiek pielietots ar1 iepakojuma dizaina.

Otra tendence — geometrija, kas pauz vienkarsibu, sasniedzamibu un patiesumu, izmantojot
geometriskas figliras — trijstirus, kvadratus, aplus. Lielu lomu sp€lé ari ierobezots krasu
daudzums.

Vél viena spilga tendence iepakojuma dizaina — vesturisko vertibu atspogulosana. Populars
ir “jauns vecais” dizainera skatfjums uz nostalgisko pagatni. Tas nozZimé uzmanibas v&rSanu
vestures labakajiem mirkliem, atspogulojot to krasa, poligrafija un grafika. Miisdieniga dizaina
pieeja senam vertibam, kas tiek atspogulota uz iepakojuma dizaina nereti raisa uzticibu saturam.

Ka ceturta tendence, tacu ne mazak svariga — iepakojuma otra dzive. Kad pasaul€ ar vien
aktivak tiek runats par piesarpojuma problémam un dabas aizsardzibu, popularitati ieglist ari

ilgstpejigs iepakojuma dizians, kas sp&j funcionét ari péc produkta izlieto3anas™.

¥ «“7guru” Vienkarsiba, geometrija un detalas — tendences iepakojuma dizaina. Sk. Interneta (13.03.2016)
http://www.7guru.lv/blog/lasamgabali/iedvesma-lasamgabali/vienkarsiba-geometrija-un-detalas-tendences-
iepakojuma-dizaina/

21



EMPIRISKA DALA

Bakalaura darba pétnieciska dala sastav no ¢etram dalam:

1.dala - Latvijas alus etikeSu analize, kura no dizaina viedokla tiek analiz&tas alus etiketes

sakot ar pirmajiem etikeSu dizainiem Latvijas v@sturé, un salidzinot tas ar misdienu alus
etiketétm. Petjuma pirmas dalas uzdevums ir izpétit etikeSu kop€o raksturu un stilu,
raksturigakas kompozicijas iezimes, grafiskos elementus, krasu un burtveidolu pielietojumu un to
raksturu. Meérkis ir raksturigakos elementus pielietot “Mulus” alus kosmétikas iepakojuma
dizaina.

2.dala - Latvija un pasaulé jau pastavosu alus kosmétikas iepakojumu dizaina paraugu
analize. Analizes mérkis ir izpétit esoSo alus kosmétikas iepakojumu veido$ana izmantotas
tendences, stilistiku, kompoziciju, grafiskos elementus un izveidot konkurét spgjigu iepakojumu.

3.dala - Aptaujas datu analize. Aptaujas mekis ir izzinat Latvijas iedzivotaju viedokli par
alus kosmétikas iepakojuma dizainu, un to, kadam, vinuprat, tam butu jabiit.

4.dala — Intervija ar alus kosmétikas zimola “Mulus” IpaSnieci Ilzi Kamartti. Intervijas
mérkis ir atklat iesp&jas alus lietoSanai kosmétika, uzzinat, kas pamudinaja radit $ada veida

kosmétiku un kads ir pasas IpaSnieces redz&jums attieciba uz iepakojumu dizainu.
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7. Latvijas alus etikeSu dizaina izpete un analize

Senaka alus daritava Latvija “Cesu alus”

‘:'l'ﬁ[‘l'ts :

({.’ PEMEPBPEW
X BORIAR IAN B ERALH 127/

Y AL ¥

Attels Nr.1%*. Etikete no aptuveni 1878.g.

Alus etiketém jau izsenis ir savs dizaina paraugs. Tas allaz ir bijuSas ovalas vai iegarenas.
Viena no Latvijas alus pirmajam etiketém (skat.att.Nr.1) ka paraugs kalpo veturiskajam dizainam.
Simetrija, arkveida burtu kompozicija un minimalisms krasu salikuma — tas ir galvenas iezimes,
kas raksturo $o seno etiketi. Nenoliedzami, dizainu diktgja tehnologiskas iesp&jas. Senakajas

etiket@s raksturigi bija izmantot bez-serifa burtu veidolus.

Attéls Nr.2. “Cesu alus” produkcijas etiketes padomju gados

Padomju laika alus etiket@s tika izmantotas spilgtakas krasas un plasaka bija ar1 burtu izvéle

24 E_Jakobsons “Alutini, vecais brali” attéli no Nr.11-Nr.17 skat. 12.02.2016
http://www.laikmetazimes.lv/2015/06/29/alutini-vecais-brali-2dala/
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(skat.att.Nr.2). Tomér mainijas §1 konkréta zimola etiketes geometriskas formas — taisnstiira un
arkveida. Plasak tika izmantoti grafiskie elementi — Itniju ritmi, geometriskas formu kompozicijas
un ari ilustracijas. Interesanti, ka Seit redzama asimetriska kompozicija. Padomju gadu etikétés
sak izmantot serifa burtus, un izteikta ir tendence izmantot dekorativos burtu veidolus, ar

indviualu raksturu.

Attels Nr.3. Musdienu “Cesu alus” etiketes

“Cesu alus” zimola miusdienu etiketém (skat.att.Nr.3) raksturiga simetriska kompozicija,
etiketes forma izmantots arkveida elements, Iidzigi ka tas ir bijis vésturé. Acimredzams ir
tehnologisko iesp&ju progress, krasas ir piesatinatakas, un arl papirs, kas tiek izmantots etikeSu

druka, ir augstvertigaks. Parsvara izmantoti serifa burti.
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Attéls Nr.4. Aptuveni 1909.g etikete

Alus etiketes forma izvéleta aplis, kas ir atSkirigs no iepriek§ aplikotajam etiketem
(skat.att.Nr.4). Burtu kompozicija izvietota arkveida, un krasu izmantojums, ka konkréta laika
posma etiket€m, ir minimals: 2-3 krasas. Ar1 Seit redzams, ka ta laika modg ir izmantot bez-serifa

burtu veidolus. Etiket€ netiek izmantoti vairak par diviem fontiem.
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Attéls Nr.5. 1937.g. etikete

Mazliet velaka laika etiket€ redzama krasa kompozicijas atSkiriba no ieprieks€jo gadu
etiketém (skat.att.Nr.5). Kopgja kompozicija ievietota kvadrata, un lielu dalu laukuma aiznem
ilustracija, kura attélota alus rupnica. Ari burtu kompozicija, nav ievietota arkveida, bet gan

taisna linija. Izmantoti divi dazadi bez-serifa burtu veidoli.

A/S ,, Kimmels Riga”

Attéls Nr.6. 20.gs 20.-30. gadi

Dizains ieturéts §1 laika dizaina maniere, balstoties uz iepriekS apskatitajam. Simetriska
kompozicija, burtu kompozicija izvietota uz liektas linijas, un izmantotas tikai divas krasas — zala
un sarkana (skat.att.Nr.6). Saja etiketé novérojams plasaks burtu pielietojums, gan serifa, gan
bez-serifa un arT rakstitie burti. Kopgjo etiketes kompoziciju aizpilda arT minimali Itniju ritmi un

darttavas logo novietots centra.
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Attéls Nr.7. 1959.g. etikete

“Kimmels Riga” padomju laika etikeSu dizaina vérojamas variacijas ar butu veidoliem, tie
klast atraktivaki par vésturiskajiem. Saja etiketé burti ir veidoti indviduali §im dizainam, ar savu
raksturu. Tiek eksperimentgts ar kop&jo kompoziciju, taja izmantojot ar vien jaunas geometriskas
formas (skat.att.Nr.7). Etiketes kop&jas formas stils paliek ieturéts senajas tradicijas, arkveida vai

gerbona tipa forma.

Attéls Nr.8. Aptuveni 2002.g.

Ka liela Seit piemin€to alus daritavu, arT $1 riipnica vairs nepastav, tomér etikete ir
uzskatama par musdienigu (skat.att.Nr.8). Etikete, kura ieturéta alus etikeSu dizaina tradicijas,
kop&jo kompoziciju veido ovala forma, un taja redzams ari elements no arkveida teksta, kas
uzlikts uz lentas. Ka redzams, tehnologiski mudienu iespgjam atbilstosi tiek izmantoi zelta

elementi, radot ekskluzivitates iespaidu.
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Stricka alus daritava
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Attéels Nr.9. 1913.g. etikete

ST alus daritava pastavéja no 1854.gada lidz 1930.gadam, tade] vairums etikesu glabajas
kolekcionaru albumos. Tomeér Saja etiket€ (skat.att.Nr.9) redzamas §1 laika dizaina iezimes,
salidzinot to ar ieprieks$ apskatitajam. EtikeSu formas ir klasiskas, lai gan viena no tam atgadina
gerbona formu, ko plasi pielietoja etikeSu dizaina. Arkveida burtu kompozicija, un rada sajttu par

simetriju.

“Valdsleschens” un “Aldaris”

Attéels Nr.10. “Valdsleschens” razoto alus Skirnu etiketes, aptuveni 1920.gads

Lielaka dala alus daritavu, gadsimtiem cauri ir mainfjusas nosaukumu, saimniekus un
dizainu. Tomér stilistiski visam etiketéem sava gadismta ir Iidzigas iezimes. Sis etiketes

(skat.att.Nr.10) ir 1pasi elegantas krasu salikuma un Jiigendstila burtu veidola pielietojuma.
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Attéls Nr.11. Padomju gadu etiketes

Padomju laika etiketém (skat.att.Nr.11) kopigais ir etikeSu forma, kas kluvusi bumeranga
tipa jeb arkveida, un ka iepriekSminétajos piemeros, ar1 Seit plasak pielietoti burtu veidoli un
krasas. Ilustracija méginats attélot Rigas siluetu, vismaz dalu no ta, tadgjadi to saskanojot ar

nosaukumu.

ALK. MIN
3.7 TILP.

osL
ALK. MIN.
46 TILP.%

Gtahais_als IRPNBY - iana
none NNk ORI A0

2y, Aga (& ata

Attels Nr.12. 20.gadsimta 90.gadu etiketes

20.gs. 90.gadu etiketém raksturigs robustums, salidzino$i ar miisdienu etiketém, bet to
pamata stils ir saglabats Iidz musdienam (skat.att.Nr.12). Par fonu kalpo ilustracija, lidziga

tendence iezimgjas ar ieprieks.

Attels Nr.13 Musdienu “Aldaris” alus etiketes

Misdienu etiket€s (skat.att.Nr.13), acim redzamas ir tehnologiskas iesp&jas. Etiketés plasi
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tiek izmantoti zelta un sudraba elementi. EtikeSu formas ir saglabajusas raksturigaja forma, ar
simetrisku kop&jo kompoziciju. Burtu veidoli parsvara ir bez-serifa, apvienojot ar rakstito burtu

stilu, vietas, kur informacija ir sekundara.

SIA “Ilgezeem”

Attéls Nr.14. Aptuveni 1915.g.

S alus daritava ir saglabajusies lidz misdienam, un razo produkciju zem zimola
“Tlguciems”. Senakas etiketes (skat.att.Nr.14) ieturctas ta laika stilistika. Simetriska kompozicija
rada iespaidu par stabilu zZimolu un produktu. Tomér Seit izmantots serifa tipa burtu veidols, to

apvienojot ar vienkarSiem bez-serifa burtiem.

JIE R

Attéls Nr.15. 19.gs. - 20.gs. mija
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Attéls Nr.17. Padomju gadu etikesu dizains
Padomju laiku etiket€s noveérojama tendence, ka kompozicija paliek nestabilaka,
sadrumstalotaka (skat.att.Nr.17). Simetrija, kas nov€rojama senako etikeSu dizaina, ir
saglabajusies tikai pasa etiketes forma. Tiek izmantoti arT arkveida teksti un dekorativas lentas

elementi. Tome@r burtu veidola vérojami eksperimenti, kas tiek indviduali raditi.
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Attéls Nr.18%. Misdienu alus etiketes

ST zimola miisdienu etiketés (skat.att.Nr.18) no vésturiskajam nav saglabajies tikpat ka
nekas. Acim redzami ir iev@rotas tradicijas dizaina izveidé — “lenta” ievietots teksts un pasas
etiketes forma ir kvadrats. Sis ir piemérs, kura labi redzama dizaina transformacija, pielagojoties

misdienigam dizainam.

25 http://www.leversa.lv/lat/portfolio/brands/?doc=196
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8. Dizaina paraugu analize: Alus kosmétikas iepakojuma dizains Latvija

un pasaule

Pasaules kosmétikas produktu piedavajums ir plass, ir miljardiem dazadu kosmétikas
lidzeklu ikviena gaumei un vajadzibam. Tomér alus kosmétika Saja kopskaita parstav procentuali
loti mazu dalu. Alus nozare ir parstavéta loti plasi pasaulé, bet So produktu parstradasana
kosmeétikajos Iidzeklos iedvesmojusi tikai dazus. P&tot alus kosmétikas produktu dizaina
paraugus pasaulé, jaatzist, ka sakotngjie subjektivie pienémumi, ka $ada kosmétika praktiski
vispar nav, tika driz vien apgazti. P&tot tika atklati vismaz 17 alus kosmeétikas produktu zimoli
pasaulg, un komsétikas Iidzeklu zimoli, kas kadu produktu ir radijusi tiesi ar alus sastavdalam.
Petijuma tika apzinati visi alus kosmétikas produkti, kas ir atrodami timekla vietn€s, tomér tiek
pielauta varbitiba, ka dala no zZimoliem ir atrodama tikai razotajvalsts vietnés, valsts valoda.

Saja pétijuma tika analizéti 17 alus kosmétikas raZotaju dizaina paraugi. Dizaina paraugu
analizes mérkis ir izpétit esoSo iepakojumu dizainu, izmantotos grafiskos elementus,
kompoziciju, un, vai Sie iepakojumi vizuali attaino vai liek noprast par sastava esoSo alus
produktu klatbiitni.

Beer Spa (Latvija)

E

Attéels Nr.18°°

Beer Spa jeb Elizabetes SPA $obrid ir vienigais alus kosmétikas produktu razotajs Latvija.
Sie produkti nav pieejami veikalu plauktos, bet gan tikai Beer Spa salona. Beer Spa ir vienigais
spa salons Riga, kura ir iesp&jams izbaudit dazadas alus procediiras. Un Iidz ar to, Sis salons rada
arT dazus eko alus kosmétikas lidzeklus. Sobrid pieejami 6 dazadi produkti. Lai tos pamanami
atSkirtu vienu no otra, katra produkta dizaina ir pielietota atskiriga krasa un ilustracija. Kopgja

dizaina koncepcija izmantota lakoniska. Sampiina un kondicioniera iepakojumus atskir to pamata

26 http://www.elizabetesspa.lv/lv/home
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krasa, bet ilustracijas ir abiem vienadas, lai kompozicionali tie liecinatu par vienu produktu liniju.
Dizaina ir izmantotas ilustracijas, kas neparpotami liecina par alus klatesamibu. Saja gadijuma
alus muca ar apiniem, kas ir biezi pielietots daudzos alus kosmétikas produktos. Uz

iepakojumiem izmantota valoda ir anglu, tas liecina par produktu mérkauditoriju vai eksportu.

Dzintars Alus Sampiins (Latvija)

Attéels Nr.19°7

Kosmeétikas zimols “Dzintars” netiek saukts par alus kosmétikas parstavi, tacu Sis zZimols
rada vigu alus kosmétikas produktu — Sampiinu. Dizains $im produktam ir ieturéts l1dzigi ka visai
kosmétikas produktu Iinijai, un tas neatSkiras no “Dzintars” citiem matu kopSanas lidzekliem.
Lidz ar to secinu, ka Seit nav izmantota alus simbolika, un pilnigi neviens elements neliecina par
alus kosmétiku. Zala tona izmantoSana psihologiski tomér atgadina par dabigu un ekologisku

produktu.

Pure Czech (Cchija)

Attels Nr. 20°°

27 http://dzintars.lv/lv/product/biokosmetikalv/kredo-natur-alus-sampuns-sausiem-un-normaliem-matiem/
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Pure Czech ir kosmétikas produktu zimols, kas ir radits Cehija. ST valsts plasi parstav alus
tradicijas un ar1 kosmétikas Iidzeklu zimolus. No praktiskas puses, iepakojuma izmantoti
maksimali maz materiali, noformgjot primaro iepakojumu, neradot sekundaro. Ka dizaina
elements Seit ir izmantota etikete, kas atgadina alus etiketi un alus pudelu etikesu arkveida burtu
kompoziciju. Ir arT izmantota apinu simbolika. Ka odzina un pirc€ju piesaistei izmantots dzutas
auklas puskitis, kas ir fiziski piesiets pie iepakojuma. Taustami elementi labi piesaista pircgja

uzmanibu.

Manufaktura (Cehija)

MANUFAKTURA

Bginal Flores Shis

BEER COSMETICS

i oy S o

PIVNI VLASOVY BALZAM
BEER HAIR BALM

SPRCHOVY GEL
SHOWER GEL i

BALZAM PO HOLENT
AFTER SHAVE BALM

- beer
i

T ’ i MANUFAKTURA
MANUFAKTURA - ' SR

Attels Nr.21%°

Ari §is zimols radits Cehija. Analizgjot produktu dizainu, ari te ir novérojams, ka dizains
veidots primarajam iepakojumam. Dizainu veido burtu veidols, kas procentuali ir galvenais
elements uz iepakojuma. Ka ilustracija izmantota apina grafika, kas neparpotami liecina par $1

auga klatbttni produkta.

*% http://www.pure-czech.cz/cz/light

** http://manufaktura.cz/en/beer-cosmetics/c-1274/
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Saela (Cehija)

Attels Nr.22%°

“Saela” ar1 ir ¢ehu radits zimols, kas ieturéts alus iepakojuma tradicijas. Galvenais
iepakojuma kompozicijas elements ir etikete, kura izmantota arkveida burtu kompozicija, kas
tradicionali tiek izmantota alus etikeSu dizaina. Ta pat arT dekorativa teksta pamatne ka “lenta” ir
plasi pielietots elements. Ta pat ka vairumam analiz€to iepakojumu, art Seit ka grafisks elements
izmantota ilustracija ar apiniem un cilvéku, kas pacélis alus kausu. Kop€jo noskanu nodroSina

pasSu produktu krasa, kas redzama caurspidigajas pudel@s.

Spa Beerland (Cehija)

Attels Nr.23%!

“Spa beerland” iepakojuma dizaina galvenais kompozicijas elements ir etikete, kura

%% http://piwnekosmetyki.pl
! http://www.pivnilaznespabeerland.cz/photogallery-en.htm
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redzamas alus ilustracijas, un jau ieprieks plasi parstavetas apinu, graudaugu un alus ilustracijas.
Ka papildus ilustracija vertikalaja etiketes kompozicija ir izmantota alus fotografija, kas Saja
dizaina kalpo ka fons burtiem. Etiket€ izmantotas alus etikeSu dizaina kvalitates — simetriska

kompozicija, arkveida tekstualie elementi, apinu ilustracijas.

Broo (Amerika)

Attels Nr.24%

Broo ir amerikanu alus kosmétikas zimols, kuru raditaji v€lgjas senlaiku tradicijas ieviest
arT miisdienas. Kompozicionali $aja iepakojuma ka galvenais un gandriz vienigais elements ir
burti un krasa, un, protams, pasa iepakojuma forma. Izmantoti divi burtveidoli, no kuriem
izveidota kop€ja kompozicija. Tomé&r izmantota ar1 apinu ilustracija, bet Saja dizaina ta ir neliela
un vairak izmantota kompozicijas vajadzibam, lai lidzsvarotu tekstu. Ka pamata tonis izvélets
briins, radot asociacijas ar produkta pamatbazi — alu un ta pudeli, kura lielakoties ir no briina

stikla. Spilgtie toni kalpo ka uzmanibas piesaistitaji.

32 http://broo.com
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Swag Brewery (Amerika)

e —

Attels Nr.25%

Amerika radits uznémums “Swag Brewery”, kas rada dazadus produktus no alus. Si
uznémuma piedavajuma ir pat klepus konfektes ar apiniem, alus sveces un citi produkti. Sis
konkrétas ziepes razotas no belgu alus. Dizains stilistiski ieturéts senlaiciga “vintage” stila,
noradot uz produkta vésturisko nozimi, lidzigi, ka lielakoties alus produktiem. Saja dizaina
izmantota lakoniska etikete, kuru rota grafiskie elementi apinu forma. Lidzigi ka ieprieks, ari

Siem produktiem ka galvena atSkiribas zZime izmantota krasa.

Duffy’s (Amerika)

E-8°B
CONDITIONER

Attels Nr.26%*

9

Amerikanu zimols “Duffy’s” savu iepakojuma dizainu ieturgjis labakajas alus pudelu

dizainu veidoSanas tradicijas, neparpotami radot asociacijas ar to. Krasa, forma un ari burtu

3 http://www.swagbrewery.com/collections/beer-soap
* http://www.duffysbrew.com/all-products
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izkartojums, kur§ veérsts nedaudz ieslipi uz augSu — rada paterétajam asociacijas, ar ko S§is
produkts ir saistits. Nedaudz senatnigais dizains rada uzticibu, ka Sis produkts izdzivojis cauri

gadsimtiem un vél misdienas sp&j apmierinat paterétaju vélmes.

Leni (Makedonija)

Attéls Nr.27%°

“Leni” iepakojuma dizaina izmantoti visi iesp&jamie kompozicijas elementi. Vismaz Cetri
burtu fonti, ilustracijas ar apiniem, graudzalém un cilvéku, kas briivé alu. Ta pat ka vairakos
iepriek§ minétajos dizaina paraugos, arl Seit izmantota etikete sevi ietver alus produkta

kompozicijas elementus.

Lush (Lielbritanija)

Attéels Nr.28%°

3 http://leni.mk/en/about-us.htm
3% https://uk.lush.com/products/cynthia-sylvia-stout
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“Lush” ir Lielbritanija radits veganiskas kosmétikas zimols, kas parstav dazada veida
produktus, ar dazadam sastavdalam, kur viena produkta sastava ir alus. Pudeles dizains krasas
zina rada asociacijas ar alus pudeli. Kopgja krasu kompozicija ir lakoniska, etiketé izmantotas
tikai divas krasas - balts uz melna. Tas saskan ar kop&jo zimola konceptu - ekologija,
minimalisms, péc iesp&jas mazak atkritumu. Sis zimols savos veikalos pardod ta saucamo “kailo

kosmetiku”, kuru var nopirkt bez iepakojuma, uz svaru.

Carlsberg (Danija)

SHAMPOO
CONDITIONER

Attels Nr.29%7

“Carlsberg” ir populars pasaules alus zimols, kura dzimtene ir Danija. Interesants ir fakts,
ka tas rada ar7 alus kosmétiku. Iepakojuma dizains ieturéts tiesi tada pasa stilistika ka zimola alus
pudeles. Gaumigs un minimalistisks iepakojumuma dizains. Sim dizainam izmantots ari
sekundarais iepakojums — iepakojuma kastite. [zmantota zala krasa rada asociacijas ar dabisku

produktu.

37 http://www.carlsberg.com/#!beer-beauty
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Skin food (Japana)

Attels Nr.30°°

“Skin food” ir japanu razots produkts, kas dizaina izmanto ilustraciju, kura ataino alus
produkta saturu, $ada veida liekot noprast par alus saistibu ar produktu. Ka pamata krasa

izmantota melna, ar kuru kontrast€ ilustracijas krasa.

Atlantic farms (Amerika)

Attels Nr.31%°

Amerikanu zimols “Atlantic farms” sava alus kosmétikas produktu dizaina izmanto

senatnigu noskanu, kuru veido burtu veidols, grafisko elementu izmantojums un krasa.

%% http://eng.theskinfood.com/goods/goodsDetail.do?goodsCd=1973
3% http://uncrate.com/stuff/atlantic-farms-hops-shampoo/
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“Skin Beauty” (Japana)

Antels Nr.32"
Japanu zimols “Skin beauty” razo kosmétiku no melna alus. Nenoliedzami, tas atspogulots

iepakojuma dizaina, pamata izmantojot melno krasu, to papildinot ar alus simbolikas elementiem.

Etikete stilistiski ieturéta alus pudelu dizaina tradicijas.

Ryor (Cehija)

U TR |

Attels Nr.33"

“Ryor” kosmétikas zimola iepakojumos ka galvenais dizaina elements ir krasu salikums,
kas sava starpa rada kontrastu un tadgjadi piesaista patérétaja uzmanibu. Ka ilustracija ir

izmantoti arT apinu elementi.

0 https://yaweibio.en.alibaba.com/productlist.html
1 http://www.ryor.cz/cz/produkty/pivni-kosmetika/
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9. Aptaujas rezultati

Lai noskaidrotu patérétaju viedokli par to, ka, vinuprat, butu jaizskatas alus iepakojumu
dizainam tika veikta aptauja ar socialo tiklu starpniecibu. Aptauja respondentiem tika uzdoti divi,
pétijumam svarigakie jautajumi, ar kuru palidzibu izdevas noskaidrot patérétaju viedokli.

Aptauja piedalijas 110 respondenti, no tiem 25 virieSi un 85 sievietes. Aptaujato

respondentu vid€jais vecums bija 30.4 gadi.

Tavuprat, kosmétikas produktam, kas izgatavots no alus izejvielam, uz
ta iepakojuma ir jaattélo simbolika ,kas par to liecina vai atgadina?
(Apini, alus kauss, graudi, alus etike3u simbolika u.c)

M Ja (59.1%)
[ Né (40.9%)

Attels Nr. 34

Rezultati liecina (skat.att.Nr.34), ka viedokli dalas divas loti lidzigas dalas - 40,9% uzskata,
ka alus kosmétikas iepakojuma dizaina nevajadzetu izmantot alu raksturojosus elementus, bet
59,1% uzskata, ka ir jaizmanto kads elements, kas to raksturotu. Jau dizaina paraugu analiz€ tika

noverota tendence $adu simboliku izmantot iepakojuma dizaina jau esoSos produktos.
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Attéls Nr. 35
Aptaujas otrajam jautajumam tika pievienota att€lu kolaza (skat.att.Nr.35), lai izprastu, ar
kadu iepakojumu paterétajam asocigjas alus iepakojuma dizains, rezultata palidzot risinat radosas

dalas uzdevumu.

Tavuprat, kur3 no Siem iepakojuma dizaina stiliem ir vispiemérotakais
un atbilso3akais alus kosmétikas produktiem?

1. (18.3%)
B2 31%)

W 3. (33.7%)
W 4. (17.4%)

Attels Nr.36
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Rezultata 33.7% respondentu atbild&ja, ka, vinuprat, visatbilstoSakais dizaina stils ir att€lots
3.attela (skat.att.Nr.36), kura dizaina izmantots taktilas manas elements, un vizuali §is produkta
korkis simboliz€ dabiskumu, dabas klatbutni produkta. Kopgjais dizains ieturéts lakonisks,
apzinati korki atstajot par galveno dizaina elementu.

31% aptaujato priekSroku dod 2.att€lam, kas vistieSak atspogulo alus pudeles dizainu.
Iepakojuma forma un krasa rada asociacijas ar tumsSo stikla alus pudeli. Teksta kompozicija
ieturéta tradicionali uz dekorativas “lentas” un nedaudz ieslipi.

18.3% aptaujato uzskata, ka alus kosmétikas iepakojuma dizaina ir jaizmanto visi
iespgjamie simboli, kas par to varétu liecinat, tapec izvélgjusies 1.attélu Sis iepakojums stilistiski
veidots ietekméjoties no alus pudelu etikeSu dizaina, izmantojot taja esosas kvalitates un kopgjo
kompoziciju. Ovalas formas etikete, simetrija, arkveida teksta izvietojums un ilustracija, kura
att€lots bruveésanas process.

Vismazak respondentiem atbilstoSs Skita 4.variants, kas ir lakonisks forma, krasa un
materiala. Tikai 17.4% aptaujato So iepakojumu uzskata par atbilstosu alus kosmétikai. Materiali

izveleti dabigi — koka korkis un sekundarais iepakojums atstaj iepaidu par produkta dabiskumu.
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10. Intervija ar alus kosmétikas zimola “Mulus” ipasSnieci Ilzi Kamariti

Ka radas ideja dibinat uznémumu, kas izgatavo alus kosmetiku?

Viss sakas ar ideju razot dabigu, 1stu alu uzn€muma “Talavas kénina alus”, kas ir mikro
uzpémums un dara alu ar sentévu metodém. Tacu alus razoSana rodas parpalikumi, raZzoSanas
blakusprodukti. Kur tos lika senakos laikos? Zinams, ka alus, alus raugs, apini, drabinas
(placinati miezu graudi, kas atliek p&c misas notecinasanas) satur daudz dazadu vitaminu, un tos

izmantoja gan matu kopSanai, gan citiem kosmétiskiem nolikiem.

Cik sena ir tradicija alus produktus pielietot skaistumkopsana?

ST tradicija ir tik pat sena, ka pati alus dariSana, jo cilvékiem raksturigi izméginat. Tap&c
atri atklajas, cik veseligi, piem&ram, klist mati pe&c mazgaSanas ali. Es domaju, ka saknes
mekl&jamas laikos, kop$ sievietes v€las izskatities skaistas. Noteikti zinams, ka misu
vecmaminam to iemacija vinu vecmaminas un vinadm savukart vinu. leprieks katra latvieSu lauku
séta uz dazadiem godiem darfja alu un $ada veida kosmétiskie lidzekli katram bija pieejami.
Sodien situacija ir citada, tapec, lai sievietém un, ari virieSiem, biitu iesp&ja izméginat $os

lidzeklus radas doma tos piedavat tirgd.

Kas ir galvenas sastavdalas, kas veido So kosmétiku?
Galvenas sastavdalas ir jau minétas - alus raugs, drabinas, apini, alus... arT dabiska ziepju un

Sampiina baze.

Ar ko alus kosmétika atSkiras no paréjajiem kosméetikas lidzekliem?

“Mulus” veidota atSkiras ar savu dabisko izcelsmi, ar savu iedarbibu - alus kosmétika
izlidzina grumbas, lieliski palidz taukainas adas, taukainu matu gadijumos, noversis pastiprinatu
sviSanu. Alus kosmétika dos matiem veseligu spidumu un elastibu, padaris matus paklausigus un

zidainus. Turklat varésiet atbrivoties no blaugznam un ievérojami samazinat matu izkriSanu.

Kada ir jiisu vizija, ka 1paSniecei, ka jaizskatas §adas kosmétikas iepakojumam? Vai
iepakojumam ir jarada asociacijas ar alus produktu klatbutni?
Sis jautajums ir loti interesants. Es pat nezinu, vai uz to var viennozimigi atbildét.

Galvenais, manuprat, lai iepakojums ieinterese, lai pirc€js panem produktu, lai sak pétit, lasit...
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Manuprat, tas ir galvenais. Sis pirmais impulss var gan biit, gan nebiit saistits ar alus tematiku.
Varbit, ka cilveki, kas jau ir parliecinati par alus kosmétikas IpaSibam, spetu atrak pamanit,
teiksim, alus Sampiinu, tacu $adu cilvéku visdrizak ir mazakums. Kosmétikas joma liela nozime ir

ar1 pardevéju un konsultantu zina§anam un palidzibai katram atrast sev vajadzigo produktu.
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11.Empiriskas dalas secinajumi

Empiriskas dalas mérkis ir palidz&t izveidot iepakojuma dizainu zimolam ‘“Mulus”.
Petijuma cCetras dalas tika noskaidrots, vai un ka alus pudelu dizaina stilistika ietekm&jusi alus
kosmétikas iepakojuma dizainu musdienas. Tika arT atklats, kadas dizaina tendences vérojamas
esosajos kosmétikas iepakojumos.

1. Miusdienu alus daritavas pudelu noforméSana izmanto saglabajuSas izmantoto
kompoziciju un nianses.

2. Raksturigakie elementi alus etikeSu dizaina: arkveida vai gérbona tipa etiketes forma,
burtu kompozicija tiek veidota uz liektas Iinijas, simetriski.

3. Padomju laiku etiketes kompozicijas zipa atgadina jauno daritavu etikeSu dizainu
asimetriskas, indviduali burtu veidoli un spilgti krasu salikumi.

4. Vesturiskais kompozicijas veidoSanas pag€miens ietekmé gan misdienu alus pudelu
noform&umu, gan art miisdienu alus kosmétikas iepakojuma dizainu.

5. Alus kosmétikas dizaina plasi izmanto alus produktu simboliku un kompozicijas
elementus, bet pastav arl zimoli, kas Sos principus vairs neizmanto, dizainu veidojot péc
aktualakajam tendencém.

6. Aptauja tika noskaidrots, ka lielaka dala respondentu uzskata, ka iepakojumam ir
jaliecina par alus produktu klatesamibu.

7. Aptauja tika noskaidrots, ka vairums aptaujato par vislabako iepakojumu uzskata, tadu,
kura tiek izmantots indviduals elements vai materiala akcents.

8. Respondenti prieksroku dod miisdienigam dizainam.
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RADOSA DALA

Dizaina projekts

Dizaina projekts tika veidots alus kosmétikas zZimolam Latvija “Mulus”. Ta ipaSniekiem
pieder maza alus daritava Lizuma “Talavas kénina alus”. Lai vertigas izejvielas, kas paliek pari
no alus briivésanas neaizietu zuduma, radas ideja par alus kosmétikas zimola izveidi. Sobrid tiek
eksperiment@ts ar produktu receptém un planots So produktu Iiniju laist aprit€ aptuveni pec
diviem gadiem.

Veidojot “Mulus” iepakojuma dizainu, tika nemtas véra 1pasnieku v€lmes, ta pat zimola
saimnieki noteica, kads bis produktu primarais iepakojums un tilpums.

Nemot véra petijuma rezultatus, iepakojuma dizains tika veidots ta, lai tas raditu prieksstatu
par to, ka 81 kosmétika ir dabiska.

Tika izveidots logo dizains zimolam “Mulus” un iepakojumi pieciem produktiem:

Sampiinam, balzamam, dusas zelejai, skrubim un ziepém.

Attels Nr. 37

Logo dizains veidots ta, lai tas simboliski atspogulotu produkcijas galveno sastavdalu —
apinus. (Skat.att.37) Apini ir vitenaugi, ka saprotams, to galvena vizuala vértiba ir ¢iekuram
lidzigais zieds un smalkie viteni. Apiniem piemit ne tikai vizuala estetika, bet ar1 daudz labu
pasibu, kuras var pielietot kosmétika. Tadel art logotipa dizainu ietekméjis Sis augs, burti savijas

un logotipa kopg€ja kompozicija atstaj elegantu un rotaligu iespaidu.
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Attéls Nr. 38
Produktu iepakojumu izklajuma (sk.att.Nr.38) redzama iepakojumu kop&ja kompozicija.
Produkta vizitkartes dalas fona izmantota dekorativa forma, kas sevi ietver arkas elementu, kas
aizgiits no alus etikesu dizaina. Katram kosmétikas produktam ir sava tonu kompozicija, kas
dekorativi atspogulo produkta saturu. Mazakie geometriskie laukumi simbolizg stiliz&tu apina

ziedu. Logo uz iepakojumiem attélots zelta krasa, tadejadi simboliz&jot kosmétikas ekskluzivitati.

.. .MHM

ERMENASKRUBS AR

AN

Attels Nr.39

Katram iepakojumam laukumu stilistika ietureta Iidziga, bet grafiskie puntu un liniju elementi
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izveidoti atskirigi. Kermena skrubja iepakojuma izmantota puntu elementi. (Sk.att.Nr.39)

Attels Nr.40

Latvijas Universitates
Pedagogijas, psihologijas un mékslas fakultate

Latvija raZota alus
kosmeétika no
dabigam izsejvielam

profesionla bakalaura studiju programma
“Maksla®

Lelde Bonfelde
“ALUS KOSMETIKAS PRODUKTU

'VIZUALAS IDENTITATES IZSTRADE" e J —
Darba vaditgjs: Agris Dzilna .

Attels Nr.41

Plansesu dizains veidots saglabajot iepakojumos izmantoto stilu.
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Ekonomiskie aprekini

Kosmeétikas linijas iepakojumu izgatavoSana 100 gb. tirazai

Pudelite Sampiinam 100 gb. “Bbfactory” | 65.00 euro
Traucins skrubim 100 gb. “Bbfactory” | 55.00 euro
Pudelite dusas Zelejai 100 gb. “Bbfactory” | 65.00 euro
Pudelite matu balzamam 100 gb. “Bbfactory” | 65.00 euro
Plastmasas korkis Sampiinam, | 3x100=300gb. | “Bbfactory” | 0.23x300=69.00 euro
duSas Zelejai, matu balzamam
Ozolkoka korkis Samptinam, 3x100=300gb | SIA 3.00x300=900
dusas zelejai, matu balzamam “FAB LAB” | euro+PVN
Ozolkoka korkis skrubim 100 gb. SIA 300 euro+PVN
“FAB LAB”
KastiSu cirtpa izgatavoSana 2 gb. SIA “Media | 45x2=90 euro+PVN
Love”
Izcirsana 300 gb. SIA “Media | 30.00 euro+PVN
Love”
300 gb. SIA “Media | 35.00 euro+PVN
Druka, papirs Love”
Kopéjas iepakojuma izmaksas 100 gb. 1674+PVN
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PIELIKUMI
1.pielikums

Aptauja par alus iepakojumu dizainu

Aptauja "ALUS KOSMETIKAS IEPAKOJUMS™

Respondentu statistika:

Respondentu skaits 110
Virietis 25
Sieviete 85
Vidéjais vecums 30.4 gadi

Rezultatu kopsavilkums:

1. Tavuprat, kosmétikas produktam, kas izgatavots no alus izejvielam, uz ta iepakojuma ir jaattélo simbolika ,kas
par to liecina vai atgadina? (Apini, alus kauss, graudi, alus etikeSu simbolika u.c)

Ja 65 . 59.1%
Ne 45 . 40.9%
lesniegto atbilzu summa 110

2. Tavuprat, kurs no Siem iepakojuma dizaina stiliem ir vispiemérotakais un atbilsosakais alus kosmétikas
produktiem?

1. 20 == 18.2%
2. 34 - 30.9%
3. 37 - 33.6%
4. 19 E= 17.3%
lesniegto atbilzu summa 110

Skaidrojums: Izvéléto atbilzu summa ir ieglta saskaitot respondentu visas atzimétas atbildes uz So jautajumu. Katras
atbildes procentuala vértiba tiek iegiita konkrétas atbildes izvéléto reizu skaitu dalot ar kop€&jo iesniegto atbilzu
summu.
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