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ANOTACIJA

Skaistumkonkursu vesture Latvija jau ir mekl§jama 1988. gada, kad norisinajas
pirmais skaistumkonkurss — ,,Miss Riga”.

Bakalaura darba merkis ir izprast Latvijas sabiedribas viedokli un izpratni par
skaistumkonkursiem un to norises nepiecieSamibu Latvija, ka ar1 padzilinatak izprast
skaistumkonkursa bitibu, un iesp&jamos ietekmes virzienus uz sabiedribu.

Teorétiskaja dala tiek aplukoti: feminisms, reprezentacija, skaistumkonkursi,
skaistumkonkursu sievieSu standarti, skaistumkonkursu ietekme uz modes pasauli,
skaistumkonkursu ietekme uz veselibu, lai empiriskaja dala varétu veikt salidzinajumu, ka
bija pagatné un ka ir tagadné.

Empiriskaja dala tiek noskaidrots skaistumkonkursa nozimigums no iekSienes —
veiktas intervijas ar skaistumkonkursa galveno rikotaju un divam lidzSin€jam” Mrs. Latvija”
titula ieguv€jam, noskaidrots sabiedribas viedoklis par skaistumkonkursiem, veicot aptauju
104 respondentiem, ka arT noskaidrota mediju aktivitate, publiskojot informaciju par
skaistumkonkursiem, péc ta izprotot, vai sabiedribai ir interese iepazities ar STm publikacijam
/aktivitati.

Bakalaura darba iegiitie rezultati liecina, ka gadu laika ir mainijies uzskats par
sievietes lomu sabiedriba, ka ari skaistuma uztvere; péc skaistumkonkursa rikotajas un
dalibniecu viedokla miisdienu sabiedribai ir mainits uzskats par skaistumkonkursiem un to
norisi, it TpaSi Latvija; péd€jos divos gados Latvijas medijos skaistumkonkursu norise ir
atspogulota skopi, ka ar1 Latvijas sabiedriba ir dzird€jusi par skaistumkonkursu rikosanu,
lielaka dala tos uztver pozitivi. Skaistumkonkursos visvairak novérté socialas vertibas,
sievietes vizualais t€ls un personiba, ka ari skaistumkonkursus var izmantot ka platformu

globalu problému risinaSanai.

Atslegas vardi: Mrs, Miss, Misis, skaistumkonkurss, KMI, sabiedriba



ANNOTATION

The history of beauty contests in Latvia can already be traced back to 1988, when the
first beauty contest took place - "Miss Riga".

The aim of the bachelor's thesis is to understand the opinion and understanding of the
Latvian society about beauty contests and the necessity of their holding in Latvia, as well as to
understand in more depth the essence of the beauty contest and the possible directions of
influence on the society.

In the theoretical part there is a description of feminism, representation, beauty
contests, beauty contest women's standards, the impact of beauty contests on the fashion
world, the impact of beauty contests on health, so that it is possible to make a comparison of
how it was in the past and the presence.

In the empirical part the significance of the beauty contest is clarified from the internal
point of view — interviews with the main organizer of the beauty contest and previous winners
of the title “Mrs. Latvia”, public opinion about beauty contests and thus media activity,
publishing information about beauty contests, understanding whether the society is interested
these publications / activity.

The results obtained in the bachelor's thesis show that the perception of the role of
women in society has changed over the years, as well as the perception of beauty; from the
point of view of the organizer and participants of the beauty contest, the perception of beauty
contests and their course has changed in modern society, especially in Latvia; In the last two
years, the Latvian media have portrayed the course of beauty contests sparingly, as well as the
Latvian public has heard about the organization of beauty contests, most of them perceive
them positively. Beauty contests value social values, women's visual image and personality

the most, and beauty contests can be used as a platform for solving global problems.

Key words: Mrs, Miss, Misis, beauty contest, BMI, society
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IEVADS

Ikviens sava dzive ir dzirdgjis jautajumu: ,,Vai skaistums izglabs pasauli?” Ko tas 1sti
apzim&? Vardam ,,skaistums” nav vienotas definicijas — kas vienam liekas skaists, otram —
neglits. Ne velti latvieSiem ir teiciens: ,,Vienam patik mate, vienam — meita, bet v€l citam —
kleita”. Ir dazadas 1paSibas, kuras var izmérit — augumu méra centimetros, kermena masu —
kilogramos utt., bet skaistums ir kaut kas neizmérojams, nedefin€jams. Vai skaistas sievietes
ir garkajainas blondines ar standarta izmériem: 90 — 60 — 90? Musdienu pasaulé jebkurs velas
bt skaists, novertéts, atzits. Vai skaistums ir tikai cilvéka ar€ja fasade, vai arT ir tads jédziens
ka ,,ieks¢jais skaistums”? Daudz jautajumu, bet maz atbilzu.

Mainoties laikmetiem, pie varas esoSajiem cilvékiem, dazadam kultturas ietekmém, ir
mainijies uzskats par skaistumu. Akmens laikmeta veidotaja Vilendorfas Venéras skulptiira ir
att€lota sieviete ar izteikti sieviSkigam un apaligdm formam, simbolizgjot auglibu. Savukart,
daudzus gadsimtus velak — ap 14.—15.gs., Eiropas aristokratu, pieméram, Francijas sievieteém
bija modé vilkt Sauras korsetes, kuru d€] vinas giba, bet vinas bija gatavas paciest mocibas
Saura vidukla un balas sejas dél, kas bruniniekiem kalpoja par iemeslu steigties vinas glabt. Ja
salidzina abu iepriekSmingto sieviesu t€lus, tad tie ir diametriali preté;ji, bet tas tikai lieku reizi
pierada, ka skaistums ir mainigs jédziens, kas ir atkarigs no tik dazadiem faktoriem, piem.,
dabiskas sievietes pret sievietem ar biezu kartu grima; majsaimnieces pret karjeristém;
modeles (partiekoSas no salatu lapam un tdens) pret ikdieniSkam sievietém, kuras atlaujas
»uzaudzet kadu tauku kroku”; feministes pret sievietém ar ,klasiskajiem” pienakumiem... So
sarakstu var€tu turpinat bezgaligi, jo vesturiski ir sastopami dazadi sieviesu iedalfjumi p&c
dazadam 1pasibam, un visbeidzot rodas jautajums — vai skaistums ir attiecinams tikai uz
sievieteém?

Kas attiecas uz centieniem tomér skaistumu kaut kada meéra izmerit vai vismaz
salidzinat starp dazadam sieviet€ém un ar1 virieSiem, tika ieviesti skaistumkonkursi, kuri
Latvija pirmo reizi ir dat€jami ar 1988. gadu, kad notika konkurss ,,Miss Riga”. Jau gadu
velak skaistumkonkursu pardévéja par ,,Miss Latvija”, jo interese par skaistumkonkursu norisi
uzrundja ne tikai meitenes no galvaspilsétas, bet arl no visas Latvijas. Skaistumkonkursu
aktualitate sievieSu vidd nav zudusi, jo katru gadu lasam jaunu informaciju par ,,Miss un
Misis Latvija” dalibniecem un notiekoSajiem pasakumiem, kas liecina par plaSo sievieSu

interesi sevi apliecinat Latvijas prieksa.



Bakalaura darba izstrades mérkis ir noskaidrot visparéjas Latvijas sabiedribas,
dalibniecu un organizatoru viedokli par skaistumkonkursiem — to popularitati, nozimi un
reprezenté$anas iesp&jam.

Bakalaura darba hipotéze — galvena motivacija piedalities skaistumkonkursos no
sabiedribas viedokla ir v€lme sevi popularizét un lielities ar savu skaistumu, bet no pasu
dalibnieku un organizatoru viedokla piedaliSanas skaistumkonkursos un to popularizéSana
ietver daudz ko vairak.

Bakalaura darba uzdevumi:

e Veikt teorétiskas dalas izstradi, kas balstas uz feminisma ievirzi skaistumkonkursa,
vesturiskais konteksts, reprezentacija — vispariga informacija par skaistumkonkursu,
atseviSki veiktie petjumi par So pasaulé zinamo konkursu, ka arT par sievietes kop€jo
reprezentaciju.

e Veikt tris padzilinatas intervijas ar skaistumkonkursu dalibniec€m un organizatori

e Apkopot publicetos rakstus par Latvijas skaistumkonkursa norisi un aktualitatem.

e Aptaujat visparéjo Latvijas sabiedribu par skaistumkonkursa aktualitati un

nepiecieSamibu.



1. FEMINISMS

Feminisms ir kustiba, parlieciba, kura tiecas uz vienadam tiesibam abiem dzimumiem
politiskaja, socialaja, seksualaja, intelektualaja un ekonomiskaja sféra. Feminismam
vesturiski ir tris posmi jeb vilni. Feminismam ir apakSnozares ka socialistiskais un
marksistiskais feminisms, radikalais feminisms, liberalais feminisms, melnais feminisms,
lesbiskais feminisms un ekofeminisms. "

Jau no 19. gadsimta Iidz pat miisdienam, feministiska kustiba ir aktuala gan arzemes,
gan Latvija. Sievietes cinijas par iesp&ju iesaistities politika, piedalities véleSanas, iegiit
augstako 1zglitibu, stradat darba vieta, kur sievietes sanem tadu pasu algu ka virietis, kas veic
tadu paSu darbu ka vina, viena varda - par vienlidzibu abiem dzimumiem un pret dzimumu
diskriminaciju. 21.gs sievietes var biit politika, vinam ir tiesibas piedalities v€léSanas, nésat
bikses, iegiit augstako izglitibu un precéties ar to, ko vinas veélas. Feministes arvien cinas par
vienlidzibu saistiba ar darba atalgojumu, ka art pret vardarbibu pret sievieteém. Tomer daudzi
cilvéki meédz uzskatit, ka lietas par ko cinijas un arvien vélas panakt feministes, sievietém nav
vajadzigas un drizak vinam vajadzetu s€édét majas, rupéeties par beérniem, sagaidit savu viru
majas ar gardam vakarinam un nejaukties tur, kur sievietetm nav vietas. Tie ir sabiedribas
iekaltie stereotipi. D&l §1 iemesla, 21.gadsimta pasaule un Latvija joprojam aktuals ir

feminisms un feministes - sievietes, kas neatbalsta $adu domu gajienu un iet pret to.”

1.1. Vesture

Jau senaja Egipte, Roma, Kina, Islama valstls un citas senajas sabiedribas spilgti bija
redzams, cik ierobezotas ir sievietes un, ka vinam gandriz nemaz nebija tiesibas izteikt savu
viedokli, kaut par tik niecigu lietu, ka pasai izv€leties ar ko preceties. Taja pasa laika, viriesi
vargja darit gandriz visu ko vélas, protams, iznemot tadas lietas, ka faraona noniecina$anu un
valsts izsmiesanu.’

Senaja Indija teéva pienakums bija sava meitai atrast atbilstoSu viru un tikai tad, ja tévs

to nebija izdarijis, sieviete pati varéja izveéleties savu viru. Gimené par sievietes pienakumiem

! Butler, J. (1990). Gender trouble: Feminism and the subversion of identity. New York; London: Routledge.
2 Misdienu feministiskas teorijas, Riga: Jumava, 2001. — 464 lpp.

3 Potter, J. (1996). Representing reality: Discourse, Rhetoric and Social Construction. London: SAGE
Publications.



uzskatfja b&rnu laiSanu pasaulé un majas uzturésanu kartiba, bet taja pasa laika, sievietém
nekas nepieder&ja, viss bija vira pasums. ArT Kina sievietei viru izraudzijas vinas gimene, bet
abiem laulatajiem bija tiesibas pieprasit SkirSanos un, precoties vinas lidzi néma puru, kas
nebija pienemts Indija. Iznemot bérnu laiSanu pasaulé un stradasanu majas, sievietes
nodarbojas ari ar apgérba §usanu. *

Lai gan Roma sievietei ligavaini izveél§jas vinas gimene, tomer vinai bija lielakas
tiesibas. Vina var€ja iegiit tadu pasu izglitibu ka viriesi, sanemt savu mantojuma dalu, vargja
liecinat tiesa un piedalities publiskajos pasakumos. Ar1 apprecoties, sievietes varéja saglabat
savu TpaSumu, ko bija sanémusas no savas gimenes, bet vienigais, ko uzskatija par vira dalu
bija bérni. Roma biezi sievietes vadija saimniecibas, jo vinu viri atradas karagajienos.’

Lidzigas sievieSu tiesibas ka Roma bija arT Egipte. Ligavaini izvélgjas vinas tévs un
topoSajam viram vin§ drikst€ja noteikt kadus apstaklus vinam jasagada sievai. Sievieteém
nebija piira, bet vinas saglabaja Ipasumus, kurus sanéma no sava téva. Vinas var€ja liecinat
tiesa, bija priesteres un ienéma ari faraona troni. Pirma faraone, kura ieguva varu Egipté bija
Nitokrisa, kura saka valdit jau 3.gadu tikstotl pirms misu €ras. Vina nebija vieniga no
Egiptes valdniecem — faraoném sievietém. 16. gadsimta pirms miisu éras valdija faraone
HatSepsuta, bet beidzama faraone bija Kleopatra VII. Tas liecina tikai par to, ka Egipte nebija
aizspriedumaina valsts, kura nepienéma uzskatu, ka valsts vaditaja nevarétu biit sieviete.°

Rietumeiropas viduslaiku pirmaja pusé (6.-10.gs) arvien gimenes veido$anu uzskatija
par darjjumu un par kazam vienojas sievietes t€vs. Sievietes nevar€ja iebilst, bet ligavainis
var¢ja izteikt savas domas par topo$o sievu. Visbiezak gimenés nebija romantisku attiecibu un
viduslaikos uzplauka prostitiicija. Sievietes, kuras piederja pie zemnieku kartas, stradaja
tadus paSus darbus ka viriesi, gatavoja apgerbu un &dienu. Vinas gandriz visu laiku bija
stavokli, jo dzemdibas bérni biezi mira un nenodzivoja pat lidz gada vecumam. Daudzas
sievietes nemaz neparcieta dzemdibas.

Bruninieku kartas sievietes izgaja sabiedriba tikai svetku laika. Vinas nodarbojas ar
rokdarbiem un So sievieSu izglitibas Iimenis bija loti zems. Sievietes, kas nonaca garidznieku
karta kluva par mikeném.

Jau 18.gadsimta sakas sievieSu tiesibu kampanas, ka ari bija notikuSas divas

revoliicijas: 1776. gada Amerika un 1789. gada Francija. Péc 1789.gada revoliicijas Francija,

* Gauntlett D. (2002). Media, Gender and Identity. An Introduction. London; New York: Routledge.

> Potter, J. (1996). Representing reality: Discourse, Rhetoric and Social Construction. London: SAGE
Publications.

o Gillis, S., Howie, G., & Munford, R. (2007). Third wave feminism : A critical exploration / edited by Stacy
Gillis, Gillian Howie and Rebecca Munford. (Expanded 2nd ed.). Basingstoke ; New York: Palgrave Macmillan.
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Olimpa de Guza sarakstija sievieSu tiesibu deklaraciju. Vinai Skita, ka Francija netiek pareizi
izprasts vards nacija — virie$i veido naciju un sievieteém gar to nav nekadas dalas. Sieviesu
tiesibu deklaracijas autorei Skita, ja konstitliciju nepienem vienads skaits virieSu un sieviesu,
tad ta nav speka.’

Tiek uzskatits, ka feminisms ir radies 19.gadsimta, kaut arT jau agrak notika darbibas, kas ir
saistltas ar sievieSu tiesibu aizstavesanu, ka, iepriek§ piemingta, sieviesu tiesibu deklaracija.
Feminisma vésturi var sadalit tris posmos. Sos tris posmus médz dévét ari par “vilniem™:
pirmais vilnis, otrais vilnis un tresais vilnis. Pirmais posms bija 19.gadsimts un 20.gadsimta
sakums, otrais - 1960. un 1970.gadi un treSais posms, sakot no 1990.gada Iidz pat
miusdienam.

19.gadsimta un 20.gadsimta sakuma feministes vélgjas panakt, lai art sievietes, beidzot
varétu piedalities veleSanas, nevis tikai virieSi varétu noteikt valsts likteni un politika izteikt
savu viedokli. Otraja posma, kas sakas 1960.gados sievietes cinijas par socialo un juridisko
lidztiesibu. Vinas rikoja kampanas, kuras pauda savus uzskatus un vélmes. Tacu ar to viss
nebeidzas un jau treSaja posma, kas sakas 1990.gados, feministes turpinaja iesakto otraja
posma.

Izrietot no §is informacijas, secinam, ka jau vésturiski ir mekl&jami sievieSu brivibas
Jtrikumi”, jo Kind, Roma, Egipté un Islama valstis sievietes bija ierobeZotas, ar tikai
atSkirigam iezimém. Visam valstim kopigais bija gimenes veidoSanas struktiira, kas jau
iezIme sievieSu ierobeZotibu pasos pamatos — izvéleties miloto péc emocionalas saiknes, nevis
gimenes biznesa un labuma ieguves, kas arT veicinaja feminisma uzplaukumu un ta posmus

pasaulé. Tapéc ir butiski izcelt Sos posmus, kas mums sniedza to brivibu un neierobezotibu, ar

ko mes $obrid ikdiena saskaramies.

1.1.1. Pirmais posms

Pirmais posms jeb pirmais vilnis sakas 19.gadsimta un beidzas 20.gadsimta sakuma.
Feminisma sakums ir mekléjams ASV, Francija un Lielbritanija, kur arl notika pirmas
aktivitates, kas ir saistitas ar feminisma kustibu. Tiesi ar1 pirmaja posma paradijas feminisma

apakSnozare - liberalais feminisms, kura sievietes vEl€jas panakt sievieSu un virieSu

7 ZelCe, V. (2003). Latvijas padomju sievietes konstrukcija: Pirma identitate — darba sieviete (1940-1941).
Krajuma: BrikSe, 1. (galv. red.). Latvijas Universitates raksti: Komunikdcija: Dzimtes pétijumi. 655. s€j. Riga:
Zinatne
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vienlidzibu politiskaja un juridiskaja joma. Tapat arT pirmaja posma radas socialistiskais un
marksistiskais feminisms, kura ietvaros feministes cinijas par sieviesu apspiesanu.®

Saja pirmaja vilni sievietes v&lgjas mainit to, ka precétds sievietes un vinu bérni
juridiski ir vira Ipasums, vinas v€lgjas, lai likumtiesibas un IpaSuma tiesibas ir vienlidzigas.
Tomer 19.gadsimta beigas feminisma darbiba vairak tika versta uz politisko tiesibu iegiisanu.
1804. gada, kad Napoleons naca pie varas Francija, vin$ bija stingri parliecinats, ka sievietes
pastav tikai, lai biitu vira IpaSums un razotu b&rnus. Imperatora valdiSanas laika visi, kuri
aizstavéja sieviesu tiesibas, tika apcietinati un nogalinati.”

Amerikanu sievieSu kustibas parstave Sara Grimke 19.gadsimta sakuma uzskatija, ka
sievieteém vispirms ir japanak, lai vinas varétu parvaldit savu IpaSumu un, lai vinas varétu
stradat un pelnit naudu. Tad, kad sievietes var€tu pasas pelnit un iegiit savus ipaSumus, tikai
tad vinas varétu nopelnit iesp&ju ieglit savu personas statusu un tiesibas Skirties. Sara Grimke
bija pirma, kura sika runat par laulibas ligumiem. "

Eiropa un Amerika 19.gadsimta 30. un 40. gados sakas kustiba par verdzibas
atcelSanu. 1840.gada Londona notika Pasaules pretverdzibas kustibas asambleja. Lukrécija
Motta un vinas sabiedrotas devas uz Londonu ar nodomu piedalities Saja asambleja, bet vinas
netika ielaistas iek$a. AtgrieZoties Amerika, vinas izveidoja sievieSu grupu un apsprieda
iesp€ju mainit sievieSu stavokli sabiedriba. Elizabetes Stentones vadiba, 1849. gada 19. juljja,
Nujorkas Stata, Seneca Falls pilséta uzrikoja pasaulé pirmo sievieSu tiesibu konvenciju, kura
atklati tika noradits uz netaisnibam, ko virieSi bija ieviesuSi: aizliegtas v€léSanu tiesibas,
izglitibas iegiiSanas iesp€jas un lidzdarbiba sabiedriskaja dzive, ka arT ipasumu atnemsSana.
SievieSu tiesibu konvencija piedalijas vairaki simti sievieSu un viriesu, lai varétu apspriest
sievie$u tiestbas un lomu ta laika sabiedriba. "’

19. gadsimta 60. gados sievietes aktivi runaja par tiesibam uz darbu, rikoja politiskas
akcijas, izdeva laikrakstus, zurnalus, gramatas, veidoja universitates sievietém. Milisenta
Foseta 1867.gada sarikoja kampanu par sievieSu veléSanu tiesibam un parlamenta iesniedza
peticiju. 1869.gada Emilija D&visa uzvargja cina par sievietes tiesibam iegiit augstako
izglitibu, vina nodibinaja Girtona koledzu Kembridza. Taja pasa gada par pirmo arsti - sievieti
kluva Elizabete Gareta Andersone.

Sievietes Zviedrija vienmér ir stradajusas, vienigi agrakaja sabiedriba vinas savus

darbus veica majas vai arT rlpnicas, tacu sievietes nodibindja arT savu intereSu organizacijas.

Starp mums feministiem rundjot. Pieejams:http:/www.punctummagazine.lv/2014/12/29/starp-mums-
feministiem-runajot/
9 Feminisms un literatiira, Riga: Zinatne, 1997. — 155 lpp.
10 Feminisms un literatira, Riga: Zinatne, 1997. — 155 lpp.
11 Webb, J. (2009). Understanding representation. Los Angeles; London etc.: SAGE Publications.
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1886.gada Fedrika Brémere izveidoja apvienibu, kas aizstavéja sievieSu tiesibas un, taja pasa
gada, Zviedrija tika izveidotas sievieSu arodbiedribas: tekstilmaksliniecem Malmg, cimdu
Suvgjam Lunda un Stokholmas kurpju Suv&jam. 1887.gada Lielbritanija sievietém atlava
macities Britu zobarstniecibas skola, bet 1892.gada pienéma Britu mediciniskaja asociacija.
Taja pasa gada Somija izveidoja ,,SievieSu savienibu apvienibu”, ko vadija Lusina Hagman.
Vinas mérkis bija panakt sievieSu tiesibas, arlaulibas bérna tiesibas, sievietes ciesu saikni ar
gimeni u.t.t. Savukart, gadu vélak, 1893.gada, sievietes ieguva balsstiesibas Jaunz&landg.
(“Par agru? Par velu?”. 2001)

20. gadsimta sakuma turpindjas cina par sievietes tiestbam sabiedriba. 1918. gada
Lielbritanija sievietes, kuram ir vairak ka 30 gadi un kuram pieder majas, ieguva ve€léSanu
tiesibas. Laika no 1918.- 20.gadsimtam tas dabiija ar1 sievietes Vacija, Austrija, Zviedrija,
Niderlandg, Polija, ASV un toreiz€ja socialistisko republiku savieniba.

Tas nozimé, ka pirmaja posma jeb vilni sievieSu merkis bija izcinit socialas tiesibas,
ko saistam ar garigo izaugsmi — izglitiba, tiestbam biit brivai savos uzskatos un lemt ne tikai
par savu labklajibu dazadas formas, bet ar1 valsts labklajibu. Reprezentgjot to, ka sievietes nav
tikai majsaimnieces, bet intelektualas un tikpat attistitas un zinoSas biitnes ka viriesi.
Manuprat, to ar1 var uzskatit par lielu lecienu pasaules konteksta no sievieSu puses, jo tas, no
misdienu konteksta raugoties, sniedza tik primitivas tiesibas, lai gan, raugoties no pagatnes

konteksta, tas ir devis lielu soli miisdienu attistibas un uzskatu formai.

1.1.2.0trais posms

Feminisma otrais vilnis attiecas uz aktivitatém, kuras risinajas, sakot no 20.gadsimta
60.gadiem Iidz 20.gadsimta 80.gadiem. Otraja vilni sieviet€ém bija svarigi, lai tiktu izbeigta
diskriminacija dazadakajas dzives jomas. Tika koncentréta uzmaniba uz dzimstibas kontroli,
abortiem, virie$u varmacibu un stereotipiskiem uzskatiem par sievietém. Saja posma radas
radikalais feminisms, ka feminisma apakS$nozare, kura sievietes cinijas par to, lai vinas
kermenis tiktu uzskatits par vinas Ipasumu. Otraja posma radas ar1 lesbiskais feminisms un ta
aktivistes uzskatTja, ka lesbisms ir izeja no patriarhala gimenes modela.

20.gadsimta 60.gados Lielbritanija sabiedribas viedoklis bija par labu dzimumu
vienlidzibai, jo gan pirma, gan Otra pasaules kara laika sievietes veica pienakumus, kas tika
uzskatiti par virieSu. 1960. un 1970. gados tika pienemti dokumenti dzimumu diskriminacijas

novérSanai. Peéc Lielbritanijas ricibas ari citas Eiropas valstis sekoja tas pieméram. ASV tika
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veidotas organizacijas sieviesu tiesibu nodroginasanai. So organizaciju viens no mérkiem bija
papildinat konstiticiju ar punktu par dzimumu nediskriminaciju.

Sesdesmitajos gados sievietes asi protest€ja pret sievieSu parveérSanu skaistuma
prickSmeta. 1968.gada sievieSu grupa protestgja pret ’Miss Amerika’’ skaistumkonkursu.
Vinas par konkursa uzvarétaju krongja aitu, kas bija izrotata ar spidumiem. Danija sievietes
rikoja s@doSu protestu, kura vinas protest€ja pret algu starpibu starp dzimumiem. Vinas
uzstadija prasibu, lai vinam sabiedriskaja transporta jamaksa no biletes cenas tikai 80%, jo
sievietes sangma 80% no viriesu algas. "’

20. gadsimta 70. un 80. gados aktivi darbojas nacionalas sievieSu tiesibu grupas, kuras
uzsvera savu tiesibu specifiku katra valsti, saistot to ar demokratijas principu ievieSanu
attiecigaja zeme. Par otra posma lielako sasniegumu var dévét ANO konvenciju par jebkuras
vaja dzimuma parstavju diskriminacijas izskauSanu. Ta tika pienemta 1976. gada, bet speka
stajas tikai péc pieciem gadiem. Konvencija uzliek par pienakumu, nodroSinat dzimumu
lidztiesibu ne tikai publiskaja sféra — izglitiba, nodarbinatiba, veselibas aizsardziba, finansu,
ekonomiskajas, socialajas, civilajas un politiskajas tiesibas, bet ari privataja sféra — gimenes
attiecibas un lauliba, dzimumlidztiesibu, 1pasi attiecinot uz Iidztiesigu bé€rnu apriipes
pienakumu sadali, ka ar7 vardarbibas izskausanu.

70. gadu sakuma feministes panaca, ka laulatiem pariem nebiis jamaksa kopgjs
ienakumu nodoklis, turklat virieSiem jauznemas dala no majas sola un daudzi, paSas veiktie
darbi, nonaks sabiedriska sektora parzina. 1980. gada pienéma likumu par vienlidzibu starp
sievieti un virieti darba.'*

Lidz 70. gadiem vardarbiba pret sievieti netika uzskatita par socialu problemu, to
uzskatja par privatu lietu, kas jaapspriez gimené. 1864. gada tika atcelts likums, kas viram
atlava nesoditam sist sievu. Gadu vélak, 1865. gada, izvaroSana gimené tika uzskatita par
nelikumigu. 20. gadsimta 70. gados atjauninatajos likumu paragrafos - par vardarbibu,
izvaroSanu, seksualajiem spaidiem un nepiedienigu uzvedibu, ieviesa bargakus sodus, par
kuriem iestajas kriminalatbildiba un var€ja tikt uzsakta izmekléSana. Par noziegumu vargja
zinot gan cietuSais, gan ar1 kads cits. 80. gadu pirmaja pusé tika izveidoti krizu telefona
dienesti, kas nodroginaja palidzibu sievietem, kas tiku$as piekautas vai izvarotas. Sis sievietes

ar vinu berniem tika anonimi izmitinatas citiem nezinamas telpas. 1984.gada nodibinaja

12 Potter, J. (1996). Representing reality: Discourse, Rhetoric and Social Construction. London: SAGE

Publications.

13 Feminisms un literatira, Riga: Zinatne, 1997. — 155 lpp.
14 Feminisms. Pieejams: https:/lv.wikipedia.org/wiki/Feminisms
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Zviedrijas patversmju organizaciju ,,ROKS”, kas cinfjas pret varmacibu un sievieSu
apspiesanu. "

Otrais posms feminisma un sievieSu brivibas tiesibu attistiba ieviesa nozimigas
parmainas kopgja konteksta. Nedodot virietim brivu valu izpaust savas fiziskas sp&jas par
sievieti un veicinaja $o cilvéku sodamibu, kas uzlaboja ieks€jas majsaimniecibas labklajibas
Itmeni.

Manuprat, butiski ir iezZim&t, ka sievietei jau otraja posma jeb vilnT tika sniegtas
daudzas privilégijas, salidzinot ar pirmo posmu un sniedza nosacitu neatkaribu. Tapéc tikai
paSsaprotami, ka, izrietot no pagatnes notikumiem, sievietes nevélgjas bt skaistuma objekti,
tapec ar1 Saja laika posma notika pretrunigas ricibas par skaistumkonkursiem, jo tas ieziméja
visu to, ko sievietes jau no 16.gs VvE€I§jas mainit un biit brivas no ierobezojumiem un

stereotipiem ka, pieméram, skaistuma ikona.

1.1.3.TreSais posms

Feminisma treSais vilnis sakas 1990. gada un turpinas Ilidz pat misdienam, kas ir ka
atbilde uz otra vilna neveiksmém un atbilde uz otra vilna kritiku. TreSais vilnis tiek centréts
uz > mikro — politiku *’ un otra vilna ideju parskatisanu. Tapat, 20. gadsimta 90. gadu pirmaja
puse, sievietém loti svarigi bija panakt, lai vinas varétu justies droS§i gan majas, gan uz ielas
un sabiedriba. Feministes lielako uzsvaru lika uz izvaroSanas, seksualas uzmacibas un
vardarbibas gimené apturéSanu. Vinas rikoja pasakumus, lai sievietes drosi naktis justos uz
ielam un cinijas, lai virieSu uzmaciba un seksualie piedavajumi, kuri sievietei nav vélami, no
darba devé€ja tiktu saukti, ka vardarbiba pret vajaku un tiktu sodita ar likumu. Tresaja posma
paradijas feminisma apaks$nozares ka melnais feminisms un ekofeminisms. Melna feminisma
parstaves uzsvéra Skiru apspiesanu un rasismu. Melna feminisma feministes uzskatija, ka ir
parcietuSas vairak neka baltas sievietes. Ekofeminisma parstaves uzskata, ka sievieSu un
dabiskas vides apspieSanas saknes ir viena un taja pasa ideologija. Ekofeminisms apvieno
ekologiju ar feminismu.'®

TreSaja viln1 starp feministeém notika iek$€jas diskusijas par dazadam feminisma
idejam. Ka, piem@ram, ir feministes, kuras doma, ka pastav bitiskas atSkiribas starp
dzimumiem un ir tadas, kuras doma, ka iedzimtu atSkiribu nav un dzimuma lomas tiek

noteiktas sabiedriba un caur audzinasanu.

15 Par agru? Par velu?, Riga: LU Dzimtes studiju centrs, 2001. — 148 Ipp
16 Moscovici, S. (2000). Social representations: Explorations in social psychology. Cambridge: Polity Press.
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Vacija 1992. gada vacu feministes ,, Llla Figttres” (‘’Lilla kausles’’) uzsaka cinu pret
Birmas valdibu, jo iebilda pret tur praktizéto AIDS apkaroSanas metodi, kur HIV inficétam
personam iespricgja ciankaliju. Pateicoties vacu feministém, tika izveidota starptautiska
palidzibas organizacija, kas riipgjas par infic€tajam sieviet€ém uz robezas starp Taizemi un
Birmu. Sada tipa feministes tiek sauktas par karojosajam feministém.

Zviedrija no 1989. lidz 1992. gadam Valsts tehniskas attistibas parvalde ©° NUTEK *’
izveidoja TpaSu programmu, kura macija sievieteém, ka veiksmigi vadit uzne@mumu. 1993. gada
pec statistikas vargja manit, ka Zviedrija gandriz katru piekto uzn€émumu dibinaja sievietes

Vardarbiba pret sievietem 90. gados Zviedrija strauji pieauga. 1993. gada tika
registréti aptuveni 17 900 vardarbibas gadijumi pret sievietém. No tiem 11 700 vardarbibas
gadfjumi notika telpa, un tos izdarija pazistams cilveéks. Seksualo noziegumu skaits pret
sievietetm no 1991. lidz 1992.gadam pieauga par 25%, savukart, piekauSanas gadijumi par
10%.

1994. gada Zviedrijas parlamenta v€l€Sanas tika ieveleétas 40% sievieSu no 349
deputatiem. Sievietes kluva atbildigas par lauksaimniecibu, arlietam, izglitibu, kultiru,
apkart&jo vidi un citam instanc€ém. Tomér vel joprojam vadoSos postenos domingja viriesi.

1995. gada Pekina notika ANO rikota Vispasaules sievieSu konference. Saja
konferencé piedalijas ar1 parstaves no Latvijas. Konferencé domingja divas galvenas témas:
sievieSu kustibu apvienibas - apzinas stiprindSana un sievietes lidzdaliba svarigu lémumu
pienemsana.'’

Pateicoties tresa posma atklatajam runam un ricibam, tika atspogulota patiesa situacija
no virieSu vardarbibas viedokla pret sievieti, kas otraja posma tika pasniegta ka
samazinajusies. TreSa posma kustiba ieviesa sievieSu tiesibas pilnvertiga gultng, kur tika
izsniegtas daudzas brivibas iezimes — tiesibas brivi darboties tadas jomas ka, piem&ram,
uznéméjdarbiba, valsts vadiSana, izglitiba, kulttra, kas lava ar1 brivi versties pret dazadu
vardarbibu formu pasaulé un saliedét valstis un paSas sievietes, ka ar1 sniedza dazadibu

palidzibas formu sniegSana.

1.2. Feminisma personibas

DazZados laika posmos ir bijuSas dazadas sievietes, kuras ir bijusas citam sievietém par

pieméru, par ikonu. STs sievietes ir darfjusas to, ko citas nav uzdrikst&jusas, vinas ir runajusas

7 Feminisms. Pieejams: https://lv.wikipedia.org/wiki/Feminisms
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visu sievieSu varda par sievieSu tiesibam un VEIgjusas vienlidzigas tiesibas abiem
dzimumiem.'®

Kaut arT Kleopatra ir dzimusi aptuveni 69 gadus p. m. € un taja laika tada kustiba ka
feminisms nepastavéja, Kleopatru musdienas vartu uzskatit par feministi. Vina ir viena no
pirmajam sievieteém, kura ir bijusi valsts Iidere. Kleopatra Egipti aizstavéja pret Romas
impériju un vadija savu karaspeku. AtSkiriba no pargjam sievietém Egipté, vina bija loti
izglitota un parvaldija 9 valodas.

Fran¢u rakstnieci Zorzu Sandu var uzskatit par feminisma pirma posma spilgtako
pieméru. Vina savus romanus parakstfja ar virieSa pseidonimu, jaja ar zirgu, lamajas, ko
sievietém galigi nepienacas darit. Vipa gérbas ka virietis un smekéja publiskas vietas. Isak
sakot, vina nemaz nelidzinajas ta laika sievieteém un centas lauzt stereotipu par to, ka jauzvedas
un jaizskatas sievieteém. "

20.gadsimta modernisma nozimiga figiira bija anglu rakstniece, literatiiras kritike un
feministe VirdZinija Vulfa. Neraksturigi ta laika sievieteém, vina pavadija daudz laika kopa ar
sava brala draugiem un ar tiem kopa apsprieda politiku un makslu. 19.gadsimta beigas un
20.gadsimta sakuma sieviet€ém bija nepiedienigi dzivot kopa ar virieti, ja tas nav sievietes virs
vai kads no gimenes locekliem, savukart, Vulfa, 1911. gada saka dzivot kopa ar vairakiem
virieSiem un neviens no tiem nebija vinas virs. Vulfa savas esejas un citos darbos rakstija par
griitibam pasaulé, kura domin@ virie$i, par sievie$u nevienlidzibu lauliba.?

Pazistama zimola <’Chanel”’ dibinataja Koko Sanele uzskatija, ka 20. gadsimta sakuma
sievieSu apgerbs ir loti ierobeZzots un neérts. TieSi tapec vina noléma radit bikses un citus
viriskigos apgérbus, kas ir domats sievietém. Ar $o gajienu vina mainija sievieSu apgerba
kultiiru uz visiem laikiem un ta vairs nebija ielikta ramjos.*’

Emma Goldmane ir dzimusi ta laika Krievijas impérija (miisdienas varétu teikt, ka vina
nak no Lietuvas) un imigr&jusi uz ASV, kur ar pievienojusies anarhistiem. Vina ka anarhiste,
politiska aktiviste un agrina feminisma parstave cinijas par sievieSu tiesibam, dzimstibas

kontroli, seksualo brivibu un stradnieku tiesibam 19. gadsimta un 20. gadsimta sakuma.**

'8 Zelge, V. (2003). Latvijas padomju sievietes konstrukcija: Pirma identitate — darba sieviete (1940—1941).
Krajuma: Brikse, 1. (galv. red.). Latvijas Universitates raksti: Komunikdacija: Dzimtes pétijumi. 655. s€j. Riga:
Zinatne

19George Sand: Feminism through Fiction. Pieejams:
https://rmschwartz.wordpress.com/women/feminism/napoleons-civil-code-women/george-sand/

250 feminist icons Pieejams : http://www.stylist.co.uk/people/50-feminist-icons

21 s feminist icons Pieejams : http://www.stylist.co.uk/people/50-feminist-icons

22 George Sand.: Feminism through Fiction. Pieejams:

https://rmschwartz.wordpress.com/women/feminism/napoleons-civil-code-women/george-sand/
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Vienu no ietekmigakajam gramatam 20. gadsimta par feminismu ir sarakstijusi francu
filozofe un rakstniece Simona de Bovuara. Gramata “The second sex’’ (otrais dzimums) ir par
feminisma socialo konstrukciju, dzimte ka biologisks priek$nosacijums.

Kaut arT Merilina Monro, ASV aktrise, modele, dziedataja un kino producente nomira
36 gadu vecuma, vina tomér daudz ko paveica. Lomas, ko vina atveidoja, lielakoties bija
negudras blondines, kuras bija bezpalidzigas un naivas. P&c $1 prieksstata arT cilveki sprieda, ka
Merilina ir tada pati, kaut arT patiesiba vinas intelekta koeficients bija 168, kas tiek deévéts par
geénija Iimeni. Vina pati kontrolgja savu karjeru un vadija savu producentu kompaniju, kas
nebija raksturigs ta laika sievietém. Merilina iestajas par vienlidzigam tiesibam visiem
cilvekiem un pret rasismu. P&c slavena skata, kur Merilina ir balta kleitda un gaisa pliisma to
pacel augsa, vinas virs vinu majas piekava. Vina nedomaja to paciest un pieprasija SkirSanos.
50. gados daudzi uzskatija, ka savas seksualitates izradiSana ir apkaunojosa, tatu Merilinu tas
neuztrauca un vina centas pieradit, ka sievieSu seksualitate ir tas, par ko drikst runat. Tapat ar1
50.gados nebija pienemts runat par vardarbibu pret bérnu, tacu Merilina par parciesto bérniba
runaja loti atklati.

Krievu pankroka grupa “Pussy Riot “ 2012. gada Kristus Glabgja katedrale Maskava
uzrikoja akciju “Dievmate padzen Putinu”. Tris grupas dalibnieces tika soditas ar divu gadu

cietumsodu.

1.3. Feminisma aktualitate muisdienas

Tiek uzskatits, ka patriarhala gimenes politika vairs nav populara un, ka musdienas tas
vairs nav aktuali, tomér, arvien arl 21. gadsimta pastav $adas gimenes, kur virietis gimené
pelna naudu, kamér sievietes veic Sos ikdienas pienakumus, ka &st gatavoSanu, majas
uzkops$anu un bérnu audzinasanu. Art sabiedriba arvien tiek uzskatits, ka Sie visi pienakumi ir
javeic sievietei.

Biezi darba deve€ji nevélas nemt darba sievietes ar berniem vai griitnieces un dod
prieksroku virieSiem. Tapat ar1 daudzos gadijumos par vienadu darbu virieSiem tiek maksatas
lielakas algas, kaut arT vini veic tadus paSus pienakumus ka sievietes. Vid€ji Latvija sievietes
pelna par 17% mazak neka viriesi, tas ir gan tapéc, ka sievietes biezak strada zemakos amatos,
gan tapéc, ka par tadu paSu darbu sapem mazaku algu. Kaut ari Eiropas savienibas
dibinasanas liguma ir rakstits, ka algam gan virieSiem, gan sievietém ir jabit vienadam, ja abi

dzimumi veic vienadu darbu, tomér neviena valsts to nav pilniba ieviesusi dzive.

250 feminist icons Pieejams : http://www.stylist.co.uk/people/50-feminist-icons
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Misdienas reti kura sieviete var gan stradat darba, kur§ vinai patiesi patik, gan
pilntiesigi audzinat bernu, lielakoties vinam ir jaizSkiras viena vai otra laba. Ja sieviete Sos
abus vartu apvienot, vinam nebttu japaliek bez iztikas lidzekliem gadijuma, ja virs vinu
pamet, jo vinai pasai biitu savi iztikas lidzekli par kuriem dzivot. Tapat, arvien pastav
aizspriedumi, ka sieviete nevar stradat par automehaniki vai veikt citus pienakumus, kurus
sabiedriba uzskata par virieSu darbiem, bet kuri tomer ir paveicami arT sievietém. Pieméram,
informacijas tehnologiju un inzenierzinatnu studentu vidi pat tresdala no visiem studentiem
nav sievietes. Viens no iemesliem tam visticamak ir tas, ka sabiedriba uzskata, ka $T nozare
nav domata sievietém. Pastav diskrimin€jos$i sludinajumi, kuros darbs tiek piedavats
sekretarém un administrator€m un, taja pasa laika, ari direktoriem. Ja sieviete izv€las
profesiju, kas neatbilst vinas dzimumam, vinai visu muZu tiks atgadinats, ka darbs, ko vina
veic, nav domats sievietei un, ka tas neatbilst sabiedribas normai

Latvijas politika augstos amatos darbojas ar1 sievietes, bet ar visu to, Saeima tomer
aptuveni 82% ir virieSi un tikai 18% sievietes. Aptuveni tads pats procentuals sadalfjums ir
pasvaldibas. Protams, valsts parvalde strada pietiekami daudz sievietes, bet ar tendenci, jo
zemaks amats, jo biezak taja strada sieviete.”*

SievieSu zurnalos tiek rakstits par stereotipiem, ka sievietém ir jaizskatas un ka
jauzvedas. Reklamas tiek paradits, ka virieSi ir stipri, labi gérbti, kamér sievietes tick raditas
dumjas, naivas un pusplikas. Tapat ar1 bé€rniem, jau no paSas mazotnes, tiek stastita dzimumu
loma sabiedriba. Sada veida sabiedriba arvien aktualizé stereotipus par to, kadam ir jabat
sievietém.

Misdienas sievietes joprojam pietickami daudz cie§ no vardarbibas. Lielaka dala no
sievietém, kuras cie§ no vardarbibas gimeng, paliek kopa ar virieti, kas vinai nodarfjis pari, jo
vinam ir bail vinu izaicinat velreiz uz tamlidzigu ricibu. Daudzas sievietes nav zinajusas, kur
péc sada nodarTjuma griezties un kam lugt palidzibu, ka arT daudzam sievietém ir kauns runat
par to, ko ir parcietusas. Sievietes, kuras ir cietusas no izvaroSanas, tiek uzskatitas par preci
tikai dél vinu kermena un seksualitates. 81% no izvaroSanas upuriem tiek regulari spiestas
staties dzimumsakaros pret savu gribu. Visbiezak sastopama vardarbibas forma ir siSana.
Cietusas So pazemosanas veidu, ar laiku, uztver par normalu paradibu gimenes dzive.”

Zviedrija, Norvégija un Islande ir misu tuvas kaiminvalstis par kuram més varam
lepoties. Sajas valstis pastav likumi, kuri atbalsta sievie$u krizu centrus, ka arT sievie$u un
virieSu vienlidzigu iesaisti bérnu audzinasana. Tas Sajas valstis pozitivi iespaido dzimstibu un

sabiedribu.

24 Butler, J. (1990). Gender trouble: Feminism and the subversion of identity. New York; London: Routledge.
* Miisdienu feministiskds teorijas. Riga: Jumava, 2001. — 464 Ipp.
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2. REPREZENTACIJA

Reprezentacijas defingjums:

1) Stavoklis, ja kada persona, personu grupa, institiicija u. tml., risinot kadus jautajumus,
izsaka, aizstav kadas citas personas, uznémuma, valsts u. tml. intereses, uzskatus

2) Atseviskas izlases kopas spgja raksturot visu pétamo objektu kopuma (sk. izlases
metode). *°

Reprezentacija ir komunikacija. Savukart, komunikacija ietver sevi daudzveidigu
teorétisko macibu kopu, kas atSkiras péc skatijuma veida (pragmatiskas, kritiskas, normativas
u. tml.), plaSuma (makrolimena, mezolimena un mikrolimena jeb starppersonu komunikacijas
teorijas, grupu, masu komunikacijas teorijas) un skaidrojuma priekSmeta (sist€mas, ricibas,
efektu, grupu un tiklu komunikacijas, parliecinasanas teorijas). Dala teoriju ir
starpdisciplinaras vai skaidro jomas, kas atrodas uz robeZas ar citu zinatnu nozarém —
sociologiju, politologiju, psihologiju, valodniecibu un informatiku. *’

Komunikacijas problematika iezimgjas jau Platona (ITAdtwv) filozofija un Aristotela
(Apiototédng) retorikas maciba, tomer atseviski komunikacija ka teoriju objekts tiek atklata
20. gs. 20.-30. gados, kad tiek pievérsta uzmaniba komunikacijas un mediju nozimei
sabiedribas viedoklu veidoSana. Komunikacijas procesa skaidrojumam tiek pielagotas dazadu
socialo un humanitaro zinatnpu jomas tolaik aktualas teorétiskas pieejas — semiotika,
strukturalisms, funkcionalisms, matematiska informacijas teorija, biheiviorisms, marksisms
u.c.

Masu mediji apraksta tehnologiski pastarpinatu komunikaciju, kura komunikators
darbojas sarezgita organizacija, bet informacijas sanémgjs ir masas — neviendabiga, izkliedéta,
viegli manipul&jama auditorija ar zemu apzinas [imeni. VisbieZak pieveérSas mediju sistémas
un efektu skaidrojumam.?®
Savukart, kultiiras studijas (Cultural Studies) pievérsas kultiiras formu izpé&tei ikdiena.

Teorija skaidro mediju un kultiras mijiedarbibu marksistiski kritiska aspekta, nemot véra

sabiedribas un kultiiras hierarhisko uzbuivi, diskursus, varas izpausmes, ideologijas un

26 Akademisko terminu datubaze. Pieejams:
http://termini.lza.lv/term.php?term=reprezent%C4%81 cija&list=reprezent%C4%81cija&klang=LV

>’ Hall, S. (1997). Representation, meaning and language. In: Hall, S. (ed.). Representation: Cultural
representations and signifying practices. London: SAGE Publications

** Holmes, M. (2007). What is Gender: Sociolological approaches. London; Los Angeles; New Delhi: Sage
Publications.
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hegemonijas fenomenus, pienemot, ka masu mediji nevis atspogulo, bet interpreté, reprezenté
un formé& sabiedribas realitati. Sakotn&ji Ricards Hogarts (Richard Hoggart) pievérsa
uzmanibu, ka kultiras formas saskatamas ari vienkarSo cilvéku (stradnieku) ikdiena. Ta
mainijusies mediju un lasitprasmes izplatiSanas ietekme (populara kulttira). P&c Stjuarta Hola
(Stuart Hall) domam, tieSi medijiem ir Ipasa loma pasaules tela radiSana un iedarbinasana,
konsensa veidoSana, politisko un ekonomisko intereSu pozicion€Sana. Savukart Reimonds
Viljamss (Raymond Williams) rakstijis, ka kulttira liek cilvékiem atrast gan kopigas nozimes,
gan kopigus darbibas virzienus, tadél, pec vina domam, jaunas mediju tehnologijas sabiedriba
ievie§ saskana ar savam interesm un tai janodroSina mediju tehnologiju izmantoSanas
iespejas dazadam grupam.

Demokratijas apstaklos mediju brivibu garanté konstitlicija. Normativas teorijas
(Normative Theories) nosaka, ka mediji ir atbildigi ari sabiedribas prieksa, jo socialaja
sisttma veic ne vien uzraudzibas, korelacijas, kultiiras mantojuma nodoSanas un izklaides
funkcijas, bet arT konstrué sabiedrisko realitati. 1947. gada ASV Preses brivibas komisija
pievienoja preses brivibas konceptam socialas atbildibas konceptu, kas attieciba uz medijiem
nosaka:

1) pilnu, patiesu notikumu attélojumu nozimi garant&josa konteksta;
2) viedoklu un kritikas forumu;
3) visu sabiedribas grupu reprezentaciju, sabiedribas vértibu un mérku izskaidrosanu. *’

Tomeér mediju normativas sist€émas dazadas valstis, kultiiras un sabiedriski politiskajas
sistemas atskiras. 1956 Freds Siberts (Fred Siebert), Teodors Pitersons (Theodore Peterson)
un Vilbers Sramms (Wilbur Schramm) darba “Cetras preses teorijas” (Four Theories of the
Press, 1956) aprakstijis autoritaro, libertarieSu, padomju un socialas atbildibas normativo
sistému, savukart Daniels Hallins (Daniel Hallin) un Paolo Manc¢mi (Paolo Mancini) 2004
darba “Salidzinot mediju sist€mas: tris mediju un politikas modeli” (Comparing Media
Systems: Three Models of Media and Politics, 2004) izstradajusi konceptualo struktiiru
mediju sistému salidzinasanai un aprakstijusi ka konceptuali atSkirigus Vidusjiras jeb
polarizeti pluralistisko modeli, Ziemeleiropas un Centraleiropas jeb demokratiski korporativo
modeli un Ziemelatlantijas vai liberalo modeli. *°

Saskana ar So teoriju komunikacijas sist€émas rodas, lai viena vieta selektéto
informaciju kod&ta veida nogadatu reproducanai cita vieta. Sadu sistému raksturo tadi

elementi ka kanala kapacitate, trok$na Iimenis, ka arT redundance (informacijas parbagatiba,

29 Holmes, M. (2007). What is Gender: Sociolological approaches. London; Los Angeles; New Delhi: Sage
Publications.
30 Rakow, L., & Wackwitz, L. (2004). Feminist communication theory : Selections in context / Lana F. Rakow,
Laura A. Wackwitz, editors. Thousand Oaks ; London: Sage.
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iepriek§ paredzamiba) un entropija (sist€émas sabrukSana un parlad€Sanas, jo pavisam
paredzama komunikacija nav informacijas). Teoriju 1948 formulgjis matematikis un
inZenieris Klods Senons (Claude Shannon). Vorens Vivers (Warren Weaver) to papildinaja ar

. . .. 1
semantisko dimensiju. >

2.1.  Sievietes reprezentacija

Sieviete ir cilvéka sieviSkais dzimums. Termins ‘“sieviete” parasti tiek attiecinats uz
pieaugusu cilveku, bet ar terminu “meitene” apzimé sieviska dzimuma b€rnu vai jaunieti.
Sieviete pec dzimumpiederibas tiek atSkirta no viriesa.

Dzimums ir sociali biologisks raksturojums, ar kura palidzibu tiek konstatéts
“sievietes” un “virieSa” jedziens. Biologiskas atSkiribas savukart ir pamats socialas
kategorijas — dzimtes (gender) veidoSanai.

Biologiskais dzimums nosaka cilvéku fiziologiskas atSkiribas, bet socialais dzimuma jédziens
norada uz virieSu un sieviesu noteiktajam socialajam normam, kas ir mainigas vesturiskaja un
kultiiras zina.

Sociala dzimumu konstrukcija nosaka, ka socialais dzimums atskiras no biologiska.
Sociala dzimumu konstrukcija — ta ir izpratne, ka sievietes statuss un dabiski Skietosa
atSkiriba starp sievieti un sievieti nav biologiskas izcelsmes, bet visdrizak ir biologiskas
interpretacijas veids, legitivs (atzits) dotaja sabiedriba.

Sieviete, kadu to reprezente izv€letajas publikacijas, koncentréjas uz skaistumu un
ripém par savu aréjo izskatu, vélas patikt virieSiem un taja pasa laika bat neatkariga. Si
sieviete ir nedaudz bikla jautajumos, kuros virietis ir Skietami paraks, tacu nebaidas
eksperimentét un atklat ko jaunu jomas, kuras jitas parliecinata pati par sevi (piemé&ram,
skaistumkopSana). Vina ir matiSka un gadiga, tacu reiz€ém pati v€las, lai kads par vinu
pariip&jas. Sada sievietes reprezentacija patiesiba ir diezgan tuva gan tam reprezentacijam, kas
mingtas pétijuma teorctiskaja dala, gan tam sievietes atspogulojumam, kadu mes esam
pienémusi par pareizu esam un izmantojam ka Sablonu ikdienas dziveé, nosakot, vai kada

e . 32
sieviete ir ,,sieviskiga”, vai nav.

31 Rakow, L., & Wackwitz, L. (2004). Feminist communication theory : Selections in context / Lana F. Rakow,
Laura A. Wackwitz, editors. Thousand Oaks ; London: Sage.

32 Moscovici, S. (2000). Social representations.: Explorations in social psychology. Cambridge: Polity Press.
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2.2.  Sievietes skaistuma Kriteriji toreiz un tagad

Skaistums prasijis upurus visos laikos, un, iesp&ams, ka misdienu skaistuma
procediiras péc vairakiem gadsimtiem kadam $kitis tikpat nesaprotamas un pat Sausminosas
ka mums Sobrid tas, ko sievietes skaistuma varda darfjusas senakos laikos.

Ideala seja. Kadai tai jabiit? Toronto universitates zinatnieku petfjumi liecina, ka
attalumam starp acu zilit€m javeido 46% no sejas platuma, bet attalumam no lipam lidz actm
— 36% no sejas garuma.

Ja kadreiz par skaistam sejas proporcijam var€ja teikt paldies Matei Dabai, tad Sobrid
ar1 tas ir iesp&jams mainit ar plastikas kirurgijas un estétiskas medicinas palidzibu. Ka
sievietes tiecas pretl skaistuma idealiem pirms gadu simtiem, un kadi interesanti fakti par
skaistumu ir pieraditi miisdienas?

Bailes no novecoSanas véstneseém — grumbam — saknojas jau loti sena pagatné. Karala
Ludvika XI galma aristokrates uztura lietoja tikai zupas, jo uzskatija, ka koSlasanas rezultata
rodas grumbas, bet no tam vinas baidijas ka no uguns.

XVII gs. jaunas sievietes skuva savas uzacis un to vieta [im&ja pelu spalvas, jo tolaik
tika uzskatits, ka tas ir loti skaisti.

Lidz laikam, kad paradijas tik ierasta kosmétikas macina sastavdala — lipu krasa,
sievietes lipu izdailoSanai izmantoja pastu, kas pagatavota no piesta saberztiem kukainiem,
no tiem tika pagatavota ari pirma ista liipu krasa. Starp citu, miisdienu statistika liecina, ka
sievietes, kas kraso spilgti sarkanas liipas, smaida biezak ka parejas.

KinieSu, vjetnamieSu un japanu modes damas lidz pat XX gs. vidum zobus krasoja
melna krasa. Pasta, ko izmantoja §im mérkim, gan bija loti indiga, - melnums uz zobiem
saglabajas vairakus gadus.

Kreisa sejas puse ir simpatiskaka. Zinatnieki [idz §im v€l nav pieradijusi, kade] tas ta
ir, bet kreisais profils ir skaistaks par labo.

Sievietém virieSu skaistuma kritérijs ir proporcionals tam, cik loti vin§ patik citam
sievietém. Britu psihologa Benedikta DZonsa eksperiments pieradija, ka sievietes piesaista tie
viriesi, kuriem smaida citas daila dzimuma bitnes, kas nozimé to, ka personigo viedokli
sievietes balsta uz svesSu sievieSu simpatijam.

Sarunu biedri skaistus cilveékus saprot labak un atrak, jo sarunas laika p&ta vinu sejas
vaibstus, un nav svarigi vai tas tiek darits zinkares vai romantiskas intereses dél. Zinatnieki ir
parliecinati, ka arT skaistu cilvéku individualas ipatnibas ir vieglak pienemamas.

VirieSiem simpatiskakas Skiet sievietes ar bérniSkigu seju. Numeksikas universitates
profesors Viktors DZonstons veica pétijumu, kura laika noskaidroja, ka viriesi izvélas
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sievietes, kuru sejas proporcijas raksturigas jaunam meiten@m, t. sk. mazaks attalums starp
actm un piebriedusas lupas.

Par skaistam tiek uzskatitas sievietes, kuras smaida, tacu pretjs uzskats ir par
virieSiem — smaidigi viriesi tiek uztverti ka mazak viriSkigi un simpatiski. To ir izp@tijusi
Britu Kolumbijas universitates zinatnieki.

Skaistiem cilvékiem ir veiksmigaka karjera, vini ienem augstakus amatus
salidzinajuma ar ne tik glitiem kol€giem. Tas ir izskaidrojams ar to, ka skaists cilvéks ir ari
parliecinataks par sevi un neatlaidigi tiecas uz sava merka sasniegSanu. Skaistu cilvéku
ienakumi ir vidgji par 5 procentiem lielaki ka koleégiem ar vidgji statistisku izskatu vai ari ne
tik glitiem. Sentluisas Federala rezervju banka veica iek§€jo petijumu, kura rezultata tika
noskaidrots, ka auguma garie un simpatiskie bankas darbinieki visticamak ir veiksmigaki
tadel, ka atstaj speécigaku iespaidu uz sarunu partneriem, bet tas ir loti biitisks priek$noteikums
kvalitativam biznesa parrunu rezultatam. Tacu pétnieki atzimeja, ka Seit ir saskatamas ari
zinamas diskriminacijas pazimes attieciba uz tiem, kurus par smukuliSiem parasti nedeéve.

Lai ar7 skaistas sievietes pienemts uzskatit par dumjam, tas ir maldigs apgalvojums.
Skaistam jaunam sievietem [Q ir augstaks ka pargjam. Dailavas par€jas jaunietes gudriba
parsniedz par 11,4 punktiem, bet stipra dzimuma skaistakai dalai 1Q ir par 13,6 punktiem
augstaks par ne tik glitajiem. Sadus rezultatus ieguvusi Londonas ekonomikas skolas pétnieki,

izanaliz&jot 17 000 bérnus un jaunus cilvékus.*

3 Starp mums feministiem rundjot. Pieejams: http://www.punctummagazine.lv/2014/12/29/starp-mums-

feministiem-runajot/
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3. SKAISTUMKONKURSI

Skaistumkonkursu karaliene ir persona (parasti sieviete), kuru izv€l€jusies cilveéku
grupa, lai ta parstaveétu savu kolektivo identitati plasakai, biezi, nacionalai auditorijai. Parasti
skaistumkonkursos karaliene tiek izvéléta péc dazadiem kritérijiem. Tie var atSkirties no
sociala konteksta. Uzvaretajai tiek pieskirts vainags vai lenta. Uzdruka uz lentas norada iegtito
titulu. Skaistumkonkursos notiek darbibas un mijiedarbibas, kas ietekmé kultiras veidoSanas
procesu. Tie ir cie$i saistiti ar kultiiras autentiskumu, rasi, dzimumu un identitati. Konkursos
tiek publiski demonstréti sieviSkibas piemeri. Tiek ne tikai izv€leta skaistuma karaliene, bet
ari ta veidota. **

Skaistumkonkursi tiek organizéti saméra biezi. Tiek izskirti vietéja, regionala,
nacionala un starptautiska limena pasakumi. Skatitaju skaits dazados méroga pasakumos ir
atSkirigs. Konkursi pulcé gan mazas un vidgjas skatitaju grupas, kas raksturigas vietg€jiem un
regionalajiem pasakumiem, gan lielas masas, kas raksturigas nacionala un starptautiska
limena pasakumiem. *°

Lai gan valstis, kuras tiek rikoti konkursi, krasi atSkiras, piemeéram, Amerika un
Filipinas, tacu konkursu scenarijs biezi vien ir loti lidzigs. Lielakajai dalai konkursa
dalibnieCu tiek uzdoti Iidzigi jautajumi. Tiek demonstrétas vakarkleitas, tradicionalie terpi,
paraditi talanti. Konkursantu atbildés ar1 ir saredzama lidziba. Biezi vien vérté€Sanas kritériji
un pasakuma gaita tiek izkartota paredzama un nemainiga veida. Ir arT nemainigas frazes, kas
tiek ieklautas scenarija, pieméram, “konkurss nav saistits ar skaistuma atspoguloSanu, bet ar
kultiras”, “es nev€los uzvarét, bet v€los tikai piedalities, lai kalpotu savai tautai”’. Kad
dalibnieces atrodas uz vienas skatuves, svariga ir kermena valoda. Bridi, kad tiek nosaukts
uzvarétajas vards, dalibniecém jasadodas rokas. Skatitaji velas redzet prieka asaras, nedrikst
paradities zaud€juma un vilSanas asaras, jo ta damas nedrikst darit. Konkursu skatitaji atbalsta
savu iecienitako kandidati. P&c atbalstitaju skaita biezi vien ir zindma uzvarétdja pirms
konkurss ir noslédzies. Ar1 tados gadijumos, kad iznakums jau ir paredzams, uzvarétajai

nepiecieSams izskatisies Sok&tai un priecigai. 36

34 O’Riain, R.K. (2007). Making the Perfect Queen: The Cultural Production of Identities in Beauty Pageants.
Sociology Compass 2(1). 74-83.
33 Edmondson, B. (2003). “Public Spectacles: Caribbean Women and the Politics of Public Performance.” Small
Axe. 7(1):1-16.
36 Crawford, M., Kerwin, G., Gurung, A., Khati, D., Jha, P., Regmi, A.C. (2008). Globalizing Beauty: Attitudes
toward Beauty Pageants among Nepali Women. Feminism & Psychology. 18(1). 61-86.
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Misdienas skaistumkonkursi ir izpelnijusies Ipasu popularitati sabiedribas vida. Tacu
So konkursu pirmsakumi ir meklgjami jau 1880. gada. Pirmo skaistumu t€lu veidoSana
norisindjas jau 19. gs., piesaistot gan sekotaju, gan protestantu pulus. Veicot
skaistumkonkursu fenomena izpéti, papildus uzmaniba japiever§ feminisma analizei, jo tie
parstav un atspogulo ne tikai dzimuma, bet arT nacionalisma, morales, modernizacijas un

globalizacijas socialas struktiras.

3.1. Veésture

Pirmais skaistumkonkurss péc miusdienu konkursa parauga tika organizéts ASV 1880.
gada. Konkursa “Mis America” prototips tika izveidots 1921. gada, pateicoties NudZersijas
tirgotaju méginajumam pagarinat tiiristu sezonu jirmala. Par skaistumkonkursu izplatibu nav
sistematiskas dokumentacijas, ta¢u $ada veida konkursi ir izplatijuSies un kluvusi populari
miisdienu sabiedriba.

ASV katru gadu, apméram, 7500 konkursantu piedalas organizétaja konkursa “Miss
America” un ipaSu popularitati ir izpelnijusies daudzi skaistumkonkursi, kas notiek vietgja
Itmeni. Tie ir kluvusi par globalu pasakumu, pieméram, “Mis World” notiek katru gadu 104
valstis, un tiek apgalvots, ka tas ir visvairak skatitais gada televizijas konkurss pasaulg. >’

Daudzi zinatnieki uzskatija, ka skaistumkonkursi ir kultiiras pasakumi, kas atkarto
patriarhalos ideala skaistuma att€lus, ko reti sasniedz lielaka dala sievieSu. Feministes ir 1pasi
izteikusas par kait€jumu, ko skaistumkonkursi ir nodarijusi un turpina nodarit, cenSoties iegiit
nesasniedzamas kermena un izskata normas. Jau no konkursu pirmsakumiem tiek izteiktas
dazadas kritikas par skaistumkonkursu nozimi sabiedriba. Ipasi savu neapmierinatibu izpauz
feminisma piekrit€jas.

Pirmais skaistumkonkurss dokumentéts ASV 1880. gada, tacu, giistot lielu popularitati
ta izplatiba ir loti strauja un nav izsekojama. Novérots, ka protestantu akcijas pret
skaistumkonkursiem ir bijuSas loti plasas, kas radija papildus popularitati un lava konkursiem

klit pamanitiem sabiedribas vidii.

37 O’Riain, R.K. (2007). Making the Perfect Queen: The Cultural Production of Identities in Beauty Pageants.
Sociology Compass 2(1). 74-83.
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3.2. PretoSanas skaistumkonkursiem

Skaistumkonkursi vienmer ir izraisijusi diskusijas sabiedriba un radijusi pretestibas
vilnus. Sava pastavéSanas pirmaja desmitgadé religiskas grupas un sieviesu klubi uzbruka
“Mis America” rikotajam konkursam, saucot to par vulgaru, nepieklajigu un pazemojosu.
Konkursa organizatori nodro$inaja konkursa dalibniecém pastavigu uzraudzibu. Tika noteikti
vairaki ierobezojumi, lai vindm nedraudétu briesmas. Nedrikstéja atrasties sabiedriskas vietas,
kur tika pasniegts alkohols. Konkursa ned€las laika bija aizliegts sarunaties ar virieSiem.
Dalibnie¢u katrs solis tika uzraudzits. **

Otrais protestantu uzbrukuma vilnis tika noveérots 1968. gada. feministu grupa izradija
savu nepatiku konkursa “Mis America Beauty” laika, kas notika Atlantiksitija, Nudzersija.
Demonstracijas laika dalibnieces tika apmétatas ar tadiem feminismu simboliz€joSiem
priek§metiem ka krasturi, jostas, virtuves trauki, priekSauti un kosmétika. Sis notikums tika
atspogulots medijos, kas radija mitu par feministem ka “krtasSturu dedzinatajam”, lai gan Saja
demonstracija nekas netika dedzinats. Protestétaji piedalijas $adas sacelSanas, lai paraditu
savu nepatiku pret pasakumu. Vini salidzinaja konkursa dalibnieces ar galu veikalu plauktos,
kas tiek izstadita apskatei, lai izvélgtos labako tikai p&c to fiziskajam ipagibam. *°

Sesdesmito gadu skaistumkonkursu protesti palidzéja fiksét sievieSu kustibu
sabiedribas acis un lava feministém noteikt un iejaukties svarigas politiskas lietas.
Skaistumkonkursi sniedza iesp&ju feministém giit savu vietu sabiedriba, tacu feministes,

negribot populariz€ja konkursus un lava tiem kliit par globala méroga pasakumiem.

3.3. Skaistumkonkursu globalizacija

Globalizacija ir ietekm&jusi praktiski visus cilvéku darbibas aspektus. Tikpat atri ka
zinas celo pa kontinentiem, atri izplatfjas ari idejas par skaistumu idealiem. ASV un
Lielbritanijas izveidotais skaistumkonkursu modelis ir kluvis populars ar1 citds pasaules
valstis ka kulttiras forma un komercials ien@émumu avots, tacu palielindjusies ar1 pretestiba
pret tiem. Konkursa “Pan-African” par vienu no 12 finalistém kluva citas rases parstave ar
baltu adas krasu. Afrikanu tauta protest€ja pret to, jo vini uzskatija, ka afrikanu “sejai” jabiit

melnai.

38 Crawford, M., Kerwin, G., Gurung, A., Khati, D., Jha, P., Regmi, A.C. (2008). Globalizing Beauty: Attitudes
toward Beauty Pageants among Nepali Women. Feminism & Psychology. 18(1). 61-86.
39 Dow, B.J. (2003) ‘Feminism, Miss America, and Media Mythology’, Rhetoric and Public Affairs. 6(1):127-
149
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Konkurss Indija 1996. gada izraisija socialu satricinajumu, nemierus. Vislielaka
sacelSanas notika 2002. gada, kad Ramadana méneSa laika Nigerija bija paredz&ts rikot
konkursu “Mis World”. Zurnalistu spekulaciju dél radas kristie$u un musulmanu nemieri.
Boja gaja vairak ka 200 cilvéki. Skaistumkonkurss tika parcelts uz Lielbritaniju, kur
turpinajas ka planots. *

Misdienas skaistumkonkursu kritiki jaunattistibas valstis iebilsts pret konkursiem,
argument&jot, ka tie alkst attelot idealas sieviskibas veidolu, nacionalisma un morales
veidojumus, ka ar1  vini cias pret globalo atpazistamibu. Kritiki uzskata, ka
skaistumkonkursi parveérSas sievieSu tirdznieciba ar pelnas gtiSanas nolukiem. Konkursanti
tiek uzskatiti par paterina precém visa pasaule.

Agrak skaistumkonkursiem Amerikas Savienotajas Valstis bija globala pieskana, jo
“Miss America” bieZi tika izveleta parstavet tautu globala meéroga. Tomer Sobrid pat viet€jie
skaistumkonkursi arvien vairak tiek komercializeti. Biezi vien skaistumkonkursus vada,
sponsorg starptautiskas korporacijas, censoties iekarot tirgus visa pasaulg.

Pat vietgjos konkursos dalibnieceém ir sponsori, kas mérke uz naudas pelniSanu globala
méroga. Vairakas tresas pasaules valstis ir rikojusas lielus starptautiskus konkursus gan ka
ekonomiskas attistibas veidu (attistot tiirismu), gan ar1 biznesa kontaktu dibinasanai.

Kritika par skaistumkonkursiem izskan biezi visa pasaule. Zimbabve, kada sievieSu
kartas ministre iestajas par to, ka skaistumkonkursi biitu javerte péc dalibnieces ieguldijuma
sabiedriba, nevis par puskaila kermena izradiSanu virieSu prieksa. Lai ar1 cik kritiski tiktu
verteti §adi konkursi. Tiem ir liela loma nacionalisma noskanas veidoSana, veicinot idealizétu
un 1pasi nacionalizétu sieviskibas atspogulojumu. 4

Globala méroga skaistumkonkursi kluvusi populari visa pasaulé. Tiek globalizeti art
skaistuma standarti. Katra valsts maksligi izveido skaistuma idealu, kurai seko un ar kuras
palidzibu popularizé gan savu valsti, gan piesaista papildus finans€jumu, nodros$inot jaunus

sakarus.

40 Crawford, M., Kerwin, G., Gurung, A., Khati, D., Jha, P., Regmi, A.C. (2008). Globalizing Beauty: Attitudes
toward Beauty Pageants among Nepali Women. Feminism & Psychology. 18(1). 61-86.
4 O’Riain, R.K. (2007). Making the Perfect Queen: The Cultural Production of Identities in Beauty Pageants.
Sociology Compass 2(1). 74-83.
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4. SKAISTUMKONKURSU SIEVIESU STANDARTI

Saskana ar nesen veikto p&tfjumu, kura piedalijas 3 300 meitenes un sievietes no 10
valstim, tika noskaidrots, ka 90 % sievieSu visa pasaulé vecuma no 15 lidz 64 gadiem vélas
mainit vismaz vienu sava fiziska izskata aspektu, visbiezak ta ir kermena masa. Sis atklajums
liek domat, ka sievieSu satraukums par savu izskatu ir globala paradiba, kas noverota visas
Rietumvalstis. 67 % sievieSu, kas ir neapmierinatas ar savu izskatu, atsakas no ierasta
kontakta ar arpasauli. Vinas nevélas satikt savus draugus, iepazities ar jauniem cilveékiem,
nedara ierastas lietas, piem&ram, vingro, dodas uz darbu vai skolu utt.

Kermena neapmierinatiba tiek uzskatita par normu Rietumu kulttras meitenu un
sievieSu vidi. Bérni vecuma no 6 lidz 9 gadiem izsaka kermena neapmierinatibu un baZas par
savu svaru. Tiek noverota spéciga sabiedrisko faktoru ietekme uz meitenu un sievieSu dzivém.
Ir pieradits, ka idealizeti sievieSu skaistuma attéli sniedz negativu ietekmi uz sievietes fizisko,
psihologisko un socidlo labsajatu. **

Misdienas sievieSu skaistuma idealu biitibas skaidroSanai ir piedavatas dazadas
perspektivas. Pieméram, sievieSu skaistuma ideali var sniegt informaciju par auglibu,
atspogulot ekonomiska un politiska speka sadalijumu sabiedriba un / vai apspriest dzimumu
lomas identitati. Atbilstosi sociali kulturalajai pieejai So dazado skatijumu kopigais elements
ir ideja, ka skaistumkonkursi ietver informaciju par argja izskata idealiem.

Fiziskas pasibas un pievilciba ir arkartigi svariga Rietumu kulttira. Kermenis ir kluvis
par simbolu, kuru ietekmé sabiedribas normas un prakse. Plasi definétie skaistuma ideali
atspogulo kultiiras noteikto un apstiprinato izskatu, kas ietver dazadas cilvéka sejas un
kermena iezimes, un tada veida nosaka fiziskas pievilcibas standartus kultira. Misdienas ir
cieSi iezim&jusas normas, kas nosaka, ka bitu jaizskatas noteikta laika un vieta. Ir
izveidojuSies plasi sastopami modeli, kas nosaka, ka biitu jaizskatas noteiktam individu
grupa’1m.43

Skaistuma idealu vestures apskats sniedz skaidraku skaistuma un izskata nozimes
pieradijumu sievie$u dzivé. Izdzivojusie teksti, artefakti un attéli no senas Egiptes parada

milzigo laika un piilu daudzumu, ko sievietes ieguldijusas sava kermena pilnveidoSana. Tas

42 Lieu, Nhi T. 2000. “Remembering ‘the nation’ Through Pageantry: Femininity and the Politics of Vietnamese
Womanhood.” Frontiers. 21(1/2):127152.

3 Blum, Linda M. 2002. “Body Wars, the Clash of the Paradigms.” Qualitative Sociology.25(2):305-314
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sniedz pieradijumus tam, ka seno Egiptes sievieSu cina par slaidumu, skaistumu un jaunibu
turpinas 5000 gadus vélak arT miisdienu Rietumu sievieSu vida.

Laika no 1400. Iidz 1700. gadam sievieSu skaistuma ideals bija apaligs. To vislabak
parada §1 laikmeta populara maksla. Pieméram, laikraksta “Botticelli's The Venus Birth”
skaistuma dieviete bija ar apalu seju un bumbierveida kermeni.

Jau 19. gadsimta ir redzama pareja uz sievie$u pilnibas ierobezo$anu. Sis periods
atspogulo sieviesu skaistuma masveida “standartizacijas” sakumposmu Rietumu kultira un
neredalu, nedabisku kermena idealu veicinasanu. Korsetes - ierobezojoss izvéles apgerbs,
faktiski radas daudz agrak un bija obligatas aristokratiskam sievietem ap 16. gadsimtu. Tomer
lidz 19. gadsimtam tas bija kluvuSas par modes iezimi gandriz visam sievietem. Korsetes
vidukla lnijas deva juteklibas iltiziju, padarot pilnigakas sievieSu kermena dalas. Dazam
sievietém vidukla linija bija vien 38.1 cm. S7 idealizéta smilsu pulkstena figiira nebija
iesp&jama bez ipasSiem apgerba gabaliem, un tapéc sievietém bija japiestrada pie ta, lai vinu
kermenis atbilstu nedabiskiem mérfjjumiem.

19. gadsimta paradijas cits sievietes ideals. Pirmais ideala modelis bija 1sa auguma
sieviete ar slipiem pleciem, nelielu vidukli, slaidiem pirkstiem un maza izméra pédam. Sis
delikatais t€ls bija saistits ne tikai ar skaistumu, bet ar7 ar augstu socialo statusu un moralajam
vertibam. Izveidotais tels asocigjas ar vajumu un veselibas problemam, jo kermena formas
bija loti nedabiskas un miniatiiras. Par otru idealu kluva “jutekligas sievietes” téls, kas
popularitati ieguva gadsimta beigas. Sis sievietes ideals bija apaligs. Pretstata ieprieks
aprakstitajam neveseligajam izskatam, Sis skaistuma ideals att€loja veseligas sievietes figliru
ar platiem kauliem un pamanamiem s€zamvietas apalumiem.

19. gadsimta beigas un 20. gadsimta sakuma Sie konflikt€joSie te€li partapa jauna
ideala, kas vislabak pazistams ka “Gibsona meitene”. “Gibsona meitenes” viduklis un kajas
bija tievas, tacu ar platiem gurniem un lielam kritim. Lai iegiitu So t€lu, un jo 1pasi, lai
veidotu kritis, tika izmantota korsete un polstergjums. **

Pirma pasaules kara beigas korsetes tika nonemtas un svarku garums saisinats. 1920.
gada sievietes savas formas centas padarit péc iesp&jas slaidakas, veidojot kermena izskatu
plakanu. ST perioda skaistuma ideals balstijas uz kosmétiski izrotatu seju un slaidam kajam.
Skaistumkonkursa “Mis Amerika” , kas notika 1921. gada uzvarétaja bija Marija Kambela
(Mary Campbell), kas bija 170 cm gara un svéra 63 kg. Taja laika §adi auguma parametri bija

* O’Riain, R.K. (2007). Making the Perfect Queen: The Cultural Production of Identities in Beauty Pageants.
Sociology Compass 2(1). 74-83.
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loti slaidam sievietéem. Tapeéc, lai iegiitu auguma idealas aprises, sievietes ieturgja dictas,
badojas, dzéra jodu, veica intensivus vingrindjumus.*’

20. gadsimta tika saglabats standartizéta skaistuma ideals. Kinofilmas, zurnali un
atseviSkas Holivudas zvaigznes informéja sabiedribu par to, kas tiek uzskatits par skaistu.
Saja laika atkal tika atgriezti gardka piegriezuma svarki. Joprojam skaistuma idealam bija
tievs viduklis, plakans v&ders un garas tievas kajas, taCu uzsvars bija arT uz sieviskajiem
apalumiem. Gadsimta beigas lielas kriitis kluva par domingjosSo skaistuma ideala ieztmi.

Sis skaistuma ideals, kura galvena iezime ir lielas kriitis un smildu pulkstena figiira, ir
novérojams 40., 50. un 60. gados Holivudas un modes industrija. Zurnals “Playboy” slavinaja
sievietes ar pilnam kriitim, pieméram, tadas Holivudas zvaigzném ka Merilina Monro
(Marilyn Monroe) un DZeina Mensfilda (Jane Mansfield), jo vinas demonstréja pareizu kriiSu
kurvja, vidukla un giizas attiecibu. KopS 1950. gada gandriz visiem “Miss America”
uzvarétajam ir bijusi kriiSu kurvja simetrija. 19. gadsimta 50. un 60. gadu skaistuma ideals
demonstrgja to pasu slaido, bet jutekligo 19. gadsimta figtiru. P&tnieki zinoja, ka sievietes $aja
perioda vélgjas mazakus kermena izmérus un lielaku kriigu izméru.*®

1980. gados bija izveidojies muskulotaks sievieSu skaistuma attéls, ko demonstréja
tadas slavenibas ka Dzeina Fonda (Jane Fonda). D. Fonda tika uzskatita par sieviskigu un
pievilcigu. Vina kluva par amerikanu skaistuma idealu ar saviem fitnesa video. Plati pleci bija
un uzpledi bija modé. Kermena aprissm joprojam bija jabat tievam. Saja laika perioda
kermena garuma un svara attiecibas nostabiliz€jas lidz normai, tacu skaistumkonkursu
dalibnieces joprojam kermena masu uzturgja zemak par normu. Tika pieradits, ka 69 %
“Playboy” centra modelu un 60 % “Mis American” konkursa dalibnie¢u svars bija zem
normas. Tika konstatéts, ka §is ideala skaistuma reprezentétajas sasniedza pat 15 % zem
normala svara. Sadas kermena svara un auguma attiecibas ir raksturigas anoreksijas
slimniekiem.*’

Skaistumkonkursu dalibniecu kermena izméri, balstoties uz kermena masas indeksu,
(KMI) turpinaja samazinaties visu 90. gadu laika, ar1 “Playboy” centralie modeli bija zem

e X _ C oy - . e e . e . 48
vidgja svara. Sobrid modelu svara samazinasanas tendence ir stabiliz€jusies un mainijusies.

45 Fallon, A. (1990). Culture in the mirror: Sociocultural determinants of body image. Body images:

Development, deviance, and change. 80.-1009.
46 Crawford, M., Kerwin, G., Gurung, A., Khati, D., Jha, P., Regmi, A.C. (2008). Globalizing Beauty: Attitudes
toward Beauty Pageants among Nepali Women. Feminism & Psychology. 18(1). 61-86.
47 Silverstein, B., Peterson, B., & Perdue, L. (1986). Some correlates of the thin standard of bodily attractiveness
for women. International Journal of Eating Disorders, 5, 895-905.
48 Sypeck, M. F., Gray, J. J., Etu, S. F., Ahrens, A. H., Mosimann, J. E., & Wiseman, C. V. (2006). Cultural
representations of thinness in women, redux: Playboy magazine’s depiction of beauty from 1979 to 1999. Body
Image, 3, 229-235.
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Sobrid atkal ir notikusi pareja uz muskulotaku sievietes idealu. Sieviesu
neapmierinatiba ar savu muskulu tonusu laika gaita ir palielinajusies. Muskulotakas sievietes
sp€j justies parliecinatakas par sevi. Petijjumi norada uz neatbilstibu starp sieviesu faktisko un
idealo muskulotibas ITmeni, novérots, ka sievietes v€las biit muskulotakas neka patiesiba ir.
Pasreizgjais Rietumu sievieSu skaistuma ideals turpina cildinat tievumu, kam ir raksturigs
plakans v&ders, Saurs viduklis, z€niski gurni, garas kajas, labi attistitas kratis, precizi definéti
muskuli un nevainojama ada.*

Lai arT skaistuma ideali katru gadsimtu izmainas, sabiedribai ir loti griti sekot un
lidzinaties Siem noteiktajiem skaistuma standartiem. Ir izpétits konkurss “Mis Universe”, kas
uzskatami parada skaistuma standartu izmainas seSu gadsimtu laika. Tas ir viens no visvairak
reklamétakajiem un vispopularakajiem konkursiem pasaulé. Tika pétits tieSi “Mis Universe”
skaistuma konkurss, jo tas ir globala méroga pasakums, kas notiek jau no 1952. gada lidz pat
Sodienai. Konkursa piedalas vairaku valstu parstaves. Tas radas Kalifornija ka apgérbu firmas
marketinga triks. Sobrid “Mis Universe” skaistumkonkurss tiek organizéts vairak ka 100
pasaules valstis un caur televizijas ekraniem to véro apméram sesi miljoni cilvéku.

Tika salidzinati konkursa dalibnieCu auguma parametri ar sievieSu (20 Iidz 29 gadi)
vidéjo augumu un svaru. Pasaules skaistumkonkursa “Mis Universe” uzvarétaju vid€jais
vecums ir 20,4 gadi, bet piedalities var no 18 lidz 27 gadiem.”

Tika noskaidrots, ka skaistumkonkursi jau no pasiem pirmsakumiem ir veidojusi
nerealus skaistuma standartus, kam ir griiti sekot. Atklats, ka sievieSu idealie kermena
parametri ir mainfjusies daudzu gadu laika. Ja 1950. gada par skaistuma idealu tika uzskatitas
sievietes ar lielu miesasbiivi un apalam formam, tad 1980. gados par skaistuma standartu
kluva sportiskas miesasbiives sievietes. Gadu laika skaistumkonkursu dalibnieces kluva
slaidakas, bet vidgjas sievietes kermena parametri kluva lielaki. 1990. gads kluva par
pagrieziena punktu. Tika konstatéts, ka Amerika sievieSu vid€jais KMI noradija uz lieka svara
problémam, tadu “Mis Universe” dalibnie¢u vidgjais KMI noradija uz nepietickamu svaru. Sie
kermena svara salidzindjumi norada uz to, ka vidusméra sievietes necentas lidzinaties
konkursa dalibniecém.

Ar1 garuma parametros ir vérojamas atSkiribas. Amerikanu sievieSu vidgjais garums ir
163 cm, tacu dalibnieCu vid€jais garums ir aptuveni 170 cm. Pieméram, 2015. gada “Mis

Universe” uzvarétaja, Vacijas parstave Pija Vurtzbaha (Pia Wurtzbach) ir 173 cm gara.

49 Strahan, E. J., Wilson, A. E., Cressman, K. E., & Buote, V. M. (2006). Comparing to perfection: How cultural
norms for appearance affect social comparisons and self- image. Body Image, 3, 211-227.

% The evolution of Miss Universe winners body types from 1952 to now. Pieejams:
https://www.businessinsider.com/miss-universe-winners-body-types-2016-4
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Skaistumkonkursi galvenokart vérté dalibnieCu argjo izskatu, nosakot jaunus
skaistuma standartus, tacu Siem standartiem ir loti griiti lidzinaties, tapec sievietes biezi vien
necensas sasniegt maksligi uzstaditus standartus, jo centieni lidzinaties un mainit savu izskatu
var ietekm@t pasverteéjumu. Ir noverots, ka ar1 skaistumkonkursu popularitate ir
samazinajusies. 2015. gada skatitaju skaits samazinajas par 6,2 miljoniem.”’

Skaistuma ideali ir maintjusies gadu no gada. Kermena formas, kas tika uzskatitas par
skaistuma etaloniem, ir vari€jusas no formigam, apaligam lidz sportiskam, muskulotam un
parmérigi slaidam, kaulainam. Nemot véra to, ka skaistumkonkursu modeles ar katru gadu
klast tikai slaidakas, bet videja meroga sieviete nespé€j lidzinaties Siem maksligi izveidotajiem
skaistuma standartiem. Nesp€ un nevélas uzturét savu kermena masu zem KMI. Tika
izveidoti jauni skaistumkonkursi korpulentam damam. Ka novérots, aizvien biezak sabiedriba

paradas aptaukoSanas problémas.

4.1. Plus-size skaistumkonkursi

Pirmais zinamais termina “plus-size skaistumkonkursi” lietojums ir atrodams 1942.
gada. To plasi izmantoja apgérbu $usana cilvékiem, kuru kermeni ir proporcionali lielaki par
vidgjo izméru. Izméru diapazons, kas veido plus-size var atSkirties. Mainoties pasaules
uzskatiem par skaitumu, samazinoties pastiprinatai vélmei sekot konkursu izveidotajiem
slaidajiem skaistuma standartiem savu popularitati sabiedribas vidii giist ari plus-size
skaistumkonkursi. Viens no popularakajiem konkursiem ir “Miss Plus Size Universe”. Sis
konkurss ir globala meéroga.

2019. gada uzvaru $aja konkursa guva ari latviete Viktorija Brovuna. Brovuna
sniegusi informaciju, ka vinas sancenses bijusas no Ukrainas, Afrikas, Barbadosas, Haiti un
daudziem citiem regioniem un valstim.

Konkursa laika damas defiléja vakarkleitas, nacionalajos terpos, kleitas, kas prezente
valsti un peldkostimos. Tiek doti stingri noradijumi ka jaizskatas te€rpiem. Konkursa
dalibnieces nedrikst atkailinaties, izvéloties apgerbus ar lielu dekolté vai dzilu izgriezumu, jo
tas tiek uzskatita par vulgaritati. Plus-size skaistumkonkursos nav uznaciena peldkostimos,
taCu tiek rikotas sauloSanas te€rpu fotosesijas. 2019. gads bija izn€émums, tacu dalibniecém

zem peldkostima bija jagérbj zekubikses, lai piesegtu kailas kajas. >

U The  evolution of Miss Universe winners' body types from 1952 to now. Pieejams:

https://www.businessinsider.com/miss-universe-winners-body-types-2016-4
Viktorija no Latvijas triumfé prestiza apalisu  skaistumkonkursa Karibu salds. Pieejams:

https://www.delfi.lv/izklaide/dzivesstils/stils/viktorija-no-latvijas-triumfe-prestiza-apalisu-skaistumkonkursa-
karibu-salas.d?id=51020649
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Plus-size skaistumkonkursi arT ir kluvusi populari sabiedriba. Daudzas slavenibas un
dazadas kustibas atbalsta $ada veida konkursus, noradot uz to, ka art korpulentam damam
sabiedriba ir vieta, un vinu kermena aprises ir skaistas. Kad palielinas plus-size piekrit&ju
skaits, nepiecieSsams mainit arT modes pasaules tendences, jo skaistumkonkursi un mode ir

ciesi saistiti.
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5. SKAISTUMKONKURSU IETEKME UZ MODES PASAULI

Ir nov@rots, ka jau no seniem laikiem sievietes cieSi pieturas pie skaistuma ideala.
Senaja Egipteé princeses Nefertiabetas slaida figiira bija dieviska skaistuma un sievie$u
seksualitates simbols. Senaja Griekija korpulentas un balas sievietes bija skaistuma un
auglibas simbols. Hanu dinastija slaida figlra ar 1sam p&dam bija aristokratijas simbols.
Italijas renesanses laika korpulentas sievietes bija labas veselibas un bagatibas simbols.
Viktorijas laikmeta Anglija apaliga sieviete ar nelielu vidukli bija skaistuma un pievilcibas
simbols. Visos laikos skaistas sievietes ideals ir demonstréts plasai pasaulei, noradot to, cik
simbolisks un svarigs ir sievietes kermenis.

Skaistuma ideali ir veidoti tieSi skaistumkonkursos. Ar laiku smilSu pulkstena figiiras
ideals tika nomainits ar izteikti garu un slaidu skaistuma standartu. Lai arT skaistuma idealu
standarti vEstures gaitd nepartraukti mainijas, sabiedribas vélme un spiediens veidot idealu
kermena te€lu ir bijis loti spécigs. Tacu skaistuma idealu spiediens, kas liek ieveérot pasus
kermena standartus, sp€j kaitét cilvéku psihologijai un rada paaugstinatu satraukumu. Tika
noskaidrots, ka centieni Iidzinaties slaida auguma modelém, sievietém palielina
neapmierinatibu ar savu kermena attélu. Savukart, korpulentas modeles sp€j uzbalot kermena
vizuala attéla uztveri. PaklauSanas modes tendencém, centieni izskatities slaidai spg€j
pazeminat savu pa§novértéjumu, radit parliecibas trikumu. So faktu nepieciesams pasi nemt
véra modes pasaules industrijai.>

Sievietes visa pasaulé atbalsta un seko modes industriju valgam, kas demonstré
misdienu laikmeta pienemtos kermena standarta stereotipus. Skaistuma uztverei ir cieSa
saistiba ar modes industriju. Mode rada to, ko sabiedriba vé&las redzg&t, sabiedriba veido modes
telu. Pedeja desmitgadé modes ideals demonstré sievietes kermeni — slaidu un garu ar
perfektam proporcijam. Biezi vien sievietes, kas neatbilda skaistuma standartiem tika
kritizetas.”*

Tacu vidgjais sievietes augums nav salidzinams ar slaido modelu parametriem, tapec ir
radusies nepiecieSamiba péc lielakiem izmériem un izmainam skaistuma pasaulé. Statistika
liecina, ka Sodien vairak neka 50% sievieSu valka izméru 14+ (EU 42). Plus-size mode kliist

arvien popularaka un, iesp&ams, pat apsteigs Sobrid plaSi pieejamos modes izmerus.

53 Bazaki, E. (2019). Plus-Size Fashion: A Comparative Study of Southern vs. Northern European Perspectives
on Fashion. European Business & Management. 5(2): 14-23.
> Bazaki, E. (2019). Plus-Size Fashion: A Comparative Study of Southern vs. Northern European Perspectives
on Fashion. European Business & Management. 5(2): 14-23.
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Sievietes, kas nesa plus-size izméru, mekleé tadas paSas iesp€jas iegadaties modernus
apgerbus, ka visas paréjas. Daudzi luksusa modes zimoli jau ir saku$i pievérsties plus-size
tirgus vajadzibam. 2018. gada Pasaules Veselibas organizacija zinoja, ka 40% sievieSu visa
pasaulé ir ar licko svaru.”> Sadi novérojumi pierada, ka vidéja méroga sieviete neseko
skaistuma standartiem.

P&dgjo piecu gadu laika sabiedriba censas pienemt plus-size modi. Ir izveidota plasi
pazistama kustiba “Kermena pozitivisms”, kas mudina un iedroSina sievietes milét un pienemt
savu kermeni, radit savus skaistuma standartus un necensties atbilst sabiedribas un plassazinas
lidzeklu skaistuma idealiem. Pirmie, kas saka So kustibu popularizet bija blogeri, slavenibas,
modeles.*®

Eiropa ir viens no lielakajiem tirgiem pasaul€. Loti svarigi ir saprast, ka sabiedriba
uztver jaunas tendences modes pasaulé un jaunas kustibas. Strauji palielinas cilveéku skaits,
kas seko Iidzi Sai kustibai un atzist to. Plus-size modeles, pieméram, ESlija Grem (Ashley
Graham) un Tessa Hollidei (Tess Holliday), biezi vien noklast uz zurnalu vakiem. Sadas
modeles sp&j mainit cilveku domaSanu un ideadla skaistuma uztveri ar iedvesmojoSam
sarunam, kas balstas uz cilvéku kermenu dazadibu un nepiecieSamibu sevi pienemt. Kermena
pozitivisma kustiba giist sekotajus, tacu tie nav vienadi izplatiti visa Eiropa.

SievieSu apgérba plus-size razo$ana cie$i konkuré ar citam mazumtirdzniecibas
nozarém, jo lielo izméru apgérbu razosana registréts 4,6% pieauguma tempu piecu gadu laika
lidz 2018. — 2019. gadam. Nemot véra slavenibu atbalstu un “Kermena pozitivisma” kustibas
popularitati, korpulentas damas spés ienemt savu vietu gan modes skaistuma idealos, gan
sabiedribas idealos.”’

Modes sférai paradas jauni izaicinajumi, jo cilvéki, kas nésa plus-size apgérbu
pieprasa modernus modelus, kam bez piepiiles jabiit pieejamiem ar1 lielakos izméros. Tiek
sagaidita laba kvalitate un nemainiga cena. “Kermena pozitivisma” kustibas piekritéji mil
savu kermeni un nevélas to mainit. “Kermena pozitivisma” kustiba cinas par §im vertibam, un
tas merkis ir panakt parmainas modes nozaré un sabiedriba. Modes pasaule nedrikst
diskrimingt sievietes, kuru augumi neatbilst iepriek§ uzliktajiem skaistuma standartiem.
Slavenibas, kuras nésa lielo izméru apgerbus, ir kluvusas par iedvesmas avotu ari modes
pasaulei. To vinas ir panakuSas ar savu popularitati daudzos masu medijos un socialajos

tiklos.

> Obesity and overweight. Pieejams: https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/obesity-and-overweight

56 Why The Body Positive Fight Is Still On. Pieejams: https://www.huffingtonpost.co.uk/fran-hayden/body-

positivity b _15009180.html?utm_hp_ref=uk-plus-size&guccounter=2

" Plus-Size Women's Clothing Stores in the UK - Market Research Report. Pieejams:

https://www.ibisworld.com/united-kingdom/market-research-reports/plus-size-womens-clothing-stores-industry/
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Modes sféra So jauno kustibu izmanto, lai giitu savu labumu. Socialie mediji,
reklamas, zurnali un avizes, kuras paradas korpulentas slavenibas ir plasi vérstas uz auditoriju
bez etniskas piederibas vai geografiskajiem ierobeZojumiem un robezam. Atbalstot “Kermena
pozitivisma” kustibu un veidojot savus jaunos apgérbu modelus pieejamus ari korpulentam
damam, zimoli iegiist lielu popularitati un sabiedribas lojalitati.”®

Mode, kas paredzéta korpulentam damam, ir kluvusi populara Eiropa. Gandriz visas
plus-size modeles un slavenibas nak no Ziemeleiropas valstim, savukart vinu slava,
publicitate un atpazistamiba ir milziga un ped€jo piecu gadu laika ir loti augusi. Eiropas
modes zimoli, kas paplasina redzesloku un pievérSas arT plus-size modes radiSanai, vél nav
sasniegusi v€lamo meérki, jo lielizméra apgerbu linijas razoSana, starp ierastajiem un
standartiz€tajiem izmeériem, ir kaut kas jauns vinu darbibas virziena. Vini cenSas ieiet jauna
tirgii. Piem&ram, tadi slaveni modes zimoli ka “River Island”, “New Look”, “H&M” un
“Primark”, un dazi mazumtirgotaji, piemeéram, “Asos” un “Boohoo”, jau ir paplasinajusi savu
izméru diapazonu vai ir ieklavusi savas kolekcijas atseviskas plus-size linijas.”

“Kermena pozitivisma” tendence, kas izriet no §is kustibas, daudziem populariem
sporta pre¢u zimoliem ir licis ieviest jaunas apgerbu linijas korpulentam damam ar lieliem
izmériem -1idz pat 3XXXL.%

Eiropas Ziemelu dala cilveki atbalsta “Kermena pozitivisma” kustibu, bet Eiropas
Dienvidos uz So kustibu raugas skeptiski. Griekija, Spanija, Italija, Portugale pieturas pie
konkrétiem kermena apriSu standartiem (EU 38-40). Plus-size un kustibas, kas atbalsta
kermena pozitivismu un diferenciaciju, joprojam nav popularas Sajas sabiedriba, it pasi
jauniesu vida. ¢

Lai arT pédéjo 10 gadu laika cilvéku vid€jais svars Dienvideiropa ir palielinajies,
modes industrija to turpina ignorét. “Inditex” - Spanija labi pazistama modes firma, kura
ietilpst daudzas visparatziti modes zimoli, pieméram, “Zara”, “Bershka”, “Massimo Dutti” un
citas, nav neviena plus-size linijas. [zméru diapazons neparsniedz EU 42.%2

P&dgja laika sabiedriba loti pretrunigi verté apgérbu veikalu reklamas, kuras apgérbi

tieck demonstréti uz loti tievu modelu augumiem. Veikala “Zara” apgérbu kolekciju reklamgja

58 Bazaki, E. (2019). Plus-Size Fashion: A Comparative Study of Southern vs. Northern European Perspectives

on Fashion. European Business & Management. 5(2): 14-23.

% 11 Honoré Targets Plus-Size Opportunity. Pieejams: https://www.businessoffashion.com/articles/news-

analysis/1 1-honore-targets-the-luxury-plus-size-gap

50 Nike has launched its first plus-size range. Pieejams: https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/nike-
plus-size-range-x1-xxxl-body-positive-sportswear-clothing-a7609341.html

o1 Is Retail Finally Getting Serious About Plus-size Fashion? Pieejams:
https://www.forbes.com/sites/stevendennis/2018/06/26/is-retail-finally-getting-serious-about-plus-size-
fashion/#5b417d877994

82 Is It Even Possible to Shop at Zara When You're Plus-Size? Pieejams: https://www.whowhatwear.co.uk/zara-
plus-size
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divas loti slaida auguma modeles. Reklamas sauklis bija “Mili savus izlickumus”, kas izraisija
lielu patérétaju neapmierinatibu Ziemeleiropa. Tomér $1 pati reklamas kampana nav izraisijusi
negativas atsauksmes Dienvideiropa.®’

Modes tendencu parvértibas, plus-size apgérbu icklausana veikalu sortimentos norada
uz to, ka modes tendences pastavigi mainas. To ietekmé sabiedribas mainigas vertibas, kas
raksturigas vinu uzskatiem un kultGrai. Sis nozares panakumi ir cieSi saistiti ar to, ka
sabiedriba interpreté modes tendences un spriez par tam. **

Mainoties sabiedribas tendencém, mainas arT modes pasaule, jo modei ir ciesi jaseko
lidzi sabiedribas izmainam, jauninajumiem utt. Sabiedriba veido modi. Sobrid modes pasaulei
jaspé€j variet un rast viduscelu, lai nezaudétu savus esoSos klientus un piesaistitu jaunos, jo
plus-size apgeérbu ieklausana veikala sortimentos ir liels izaicinajums, tacu joprojam relativi
briva niSa. Sabiedribas izpratne mainas, par skaistuma idealiem. Tacu joprojam mediji —
reklamas, avizes, televizijas Sovi, filmas — skaistu sievieti att€lo ka slaidu damu, kas spgj
ietekmét mediju patérétaju uztveri, zemapzinas Iimeni noradot uz skaistuma standartiem. Ja
ikdiena cilveki sastopas ar marketinga trikiem, kas nemitigi atgadina par nepiecieSamajam
kermena izmainam, tad ir iesp&jams noveérot maksligi izveidoto skaistuma standartu negativo

1etekmi uz veselibu.

8 Zara criticised for 'love your curves' campaign - featuring slim models. Pieejams:

https://www.telegraph.co.uk/women/life/zara-criticised-love-curves-campaign-featuring-slim-models/
 Wonderlich, A. L., Ackard, D. M. & Henderson, J. B. (2005). Childhood Beauty Pageant Contestants:
Associations with Adult Disordered Eating and Mental Health. Eating Disorders. 13(3):291-301
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6. SKAISTUMA STANDARTU IETEKME UZ VESELIBU

Modes nozare ir viena no apspriestakajam témam medijos- skaistumkonkursi, apgérbu
veikalu reklamas, kosmétikas reklamas utt. Modes nozare ciesi sadarbojas ar medijiem, jo no
sadas mijiedarbibas labuma guvgji ir abi. Cilvékiem patik lasit zinas par modi, aplikot
skaistus att€lus - sievieSu un virieSu vizualos att€lojumus. Tacu biezi vien mediji piedava
nerealus skaistuma idealus, 1pasi atspogulojot sieviesu kermeni. Mediji ir tikai starpnieks, kas
atspogulo modes nozares ideologijas, uzskatus un vértibas.

Maksligi izveidoto skaistuma standartu ietekmi uz cilvékiem iesp&jams apskatit,
izmantojot sociokulturalo teoriju. Caur sociokulturalas teorijas prizmu var noteikt, kapéc
standartiz€tu skaistuma idealu atspoguloSana medijos — reklamas, televizijas parraides,
skaistumkonkursos, avizes, Zurnalos utt. — var izraisit, pieméram, depresiju, anoreksiju un
citas kaites, kas rodas no neapmierinatibas ar savu izskatu.

Ir pieradits, ka modes pasaule negativi ietekmé cilvéku domas par savu kermeni,
graujot psihologisko veselibu. To var ietekmét daudzi faktori, ieskaitot medijus. Mediji, kas
atspogulo modes nozari, tas jaunumus, visvairak sp€j ietekmét tiesi sievietes. Tapéc, ka notiek
patstaviga sevis salidzinaSana ar modelém, kuras paradas ne tikai uz skatuves, bet ar1 zurnalos
un dazadas apgerbu reklamas. *

Sociala salidzinasanas teorija - cilvéki salidzina sevi ar citiem, kuriem Skiet, ka
lidzinas. Salidzinasana nepiecieSama, lai noteiktu savu vertibu, spgjas, veiksmes limeni.
Pastav divi galvenie socialas salidzinaSanas teorijas veidi. Pirma tipa gadijuma cilvéki
salidzina sevi ar citiem, kurus vini uzskata par sociali labakiem neka vini pasi. Tas rada
negativu noskanu un apdraud pasverteéSanu. Otra, socialas salidzinasanas teorijas tipa cilveki,
salidzina sevi ar citiem, kuriem Skietami ir mazak paveicies. Sevis salidzinasana ar cilvékiem,
kas ir vajaki par pasu, uzlabo garastavokli un pagvértejumu.

Tacu ir noverots, ka maksligi izveidotais skaistuma t€ls sp€j graut vidusmera sievietes
paSapzinu, liekot domat, ka nepiecieSams biit tievakai, lai butu skaistaka. Fiziskas un garigas
labklajibas kodols ir kermena téls, kas norada, ka neapmierinatiba ar savu kermeni ir negativi

saistita ar psihologisko veselibu. Neapmierinatiba ar savu kermeni var izraisit depresiju,

6 Swiatkowski, P. (2016). Magazine influence on body dissatisfaction: Fashion vs. health? Cogent Social
Sciencs. 2(1):1-17.

% Verhart, A. (2011). Entertaining a False Reality: A social comparison examination of beauty pageant
participation and the effect on body dissatisfaction, depression, and self-esteem. West Virginia University 1-47.
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€Sanas traucgjumus. Izveidotie skaistuma standarti nepareizi atspogulo realo situaciju pasaulé
attieciba uz sievieSu kermena t€lu. Vidusméra sieviete gadu gaita ir kluvusi formigaka, kamer
skaistumkonkursi un modes pasaule joprojam skaistu sievieti att€lo ka slaidu un garu. Retos
gadijumos ir vérojami iznémumi, kad modes zimola kada no ,,sejam” ir masivas miesas biives
sieviete. Tikai aptuveni 14% sievieSu un 24% virieSu, kas att€loti televizija, ir ar licko svaru
un ir novérojama aptaukosSanas - tas ir nesamérigi mazs daudzums, salidzinot ar kopg&jo
iedzivotaju skaitu.

Ietekm@joties no skaistumkonkursu un modes biznesa raditajiem standartiem,
miisdienu sabiedriba skaistumu biezi vien pielidzina slaidumam. Cilvéki ar lieko svaru, tiek
uzskatiti par nepievilcigiem un sociali nepienemamiem. leprieks veiktie petjjumi norada, ka
cilvéki, kuru miesas biive ir masivaka ka ierasts, tiek uzskatiti par slinkiem, alkatigiem,
nepievilcigiem. Sada izraidisana no sabiedribas negativi ietekmé cilveku psihologisko
stavokli. IzstumSana no sabiedribas individus var novest Iidz anoreksijai, depresijai,
palielinatai agresijai un nervozitatei. ¢’

Pétijumos par €Sanas trauc€jumiem, tika noskaidrots, ka viens no galvenajiem

problému c€loniem ir sekoSana modes tendencém. Jau no paSiem pirmsakumiem ir noveroti
maksligi raditi skaistuma standarti, 1pasi izteikti sievieSu vidi. Skaistuma ideala kermena
aprises ir mainfjusas gan no apalas 11dz loti smalkai un tievai. Ir pieradits, ka sievietes izteikti
iespaidojas no modes tendencém. Sievietes pasi cenSas lidzinaties modelem, kas savas
kermena aprises ieguvuSas badojoties, atsakoties no pilnvertiga €diena.
Ipasi izteikta seko$ana modei un sevis salidzinaSana ar skaistumkonkursu laureatém ir
noverota Rietumvalstis. Izpétits, ka @&Sanas problémas izteikti novérotas: Amerikas
Savienotajas valstis, Italija, Anglija, Sveicé u.c. Tika konstatéts, ka RietumvalstTs, apmeram,
0,3% jaunietes cie§ no anoreksijas un 1% no bulimijas. Anoreksija un bulimija biezi vien
rodas zema pasnovért&juma dél. Lai arT pasvértéjumu var ietekmét daudzas lietas gan gimenes
dzive, gan darbs, bet loti lielu ietekmi uz cilvéku pasvert€jumu ietekmé ari modes zimolu
reklamas, kuras modeles ir slaida auguma, simpatiskas sievietes, kas turpina nostiprinat
skaistuma standartu maksligos idealus. Modes pasaule 1pasi seko skaistuma standartiem, jo
lielaka dala apg@rbu veikalu sortiments ir piemérots tikai slaidiem cilvékiem.®®

Paraléli €Sanas probléemam ipasi pieprasitas ir kluvusas arT plastikas kirurgijas. 2007.
gada Amerikas Savienotajas Valstis tika veiktas gandriz 11,7 miljoni plastiskas kirurgijas

procediiras. Salidzinajuma ar pédgjiem desmit gadiem, veikto kirurgisko operaciju skaita

67 Swiatkowski, P. (2016). Magazine influence on body dissatisfaction: Fashion vs. health? Cogent Social
Sciencs. 2(1):1-17.
o8 Ragin, D. F. (2015). Health Psychology: An Interdisciplinary Approach to Health. (2. ed.) New York:
Routledge. pp.159.
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pieaugums ir par 500%. ST skaistuma aps@stiba ir radijusi miljardu dolaru industriju, kas ne
tikai iesaistas skaistuma idedlu mainisana, bet ar rada draudus cilvéku veselibai. *° Galvenie
draudi, ko spgj izraistt plastiska operacija ir:

1) infekciju risks

2) parmériga asino$ana

3) asins receklu veidosanas

4) audu atmirSana

5) anestézijas riski (Soks, elpoSanas mazspéja, zalu izraisitas alergiskas reakcijas,

sirdsdarbibas apstasanas, koma, nave)

6) pneimonija. "’

Sievietes, kuras nevélas vai nespgj atlauties kirurgiskas procediiras biezi vien palaujas
uz marketinga trikiem un sak lietot dazadus novajeSanas lidzeklus, piesakas dazadam
attriSanas programmam un citiem veiksmigi izstradatiem marketinga panémieniem.
Brinumlidzekli, kas sola rezultatus jau pé€c astonam dienam vai mérka sasniegSanu bez
figiru atainojums norada uz to, ka sievietem ir jaizskatas. CieSi sadarbojoties ar
skaistumkonkursu uzliktajiem standartiem, mediji atgadina, ka “modeles ariene” ir tas, ka
ikvienai sievietei biitu jaizskatas.

Tacu ka zinams plasi slavinatie brinumlidzekli un nekadas tabletes nespé€j radit svara
samazinasanos, nekait€jot organismam. Ticot novajéSanas tableSu brinumainajai iedarbibai,
Singaptiras aktrise guva aknu bojajumu un gandriz zaud€ja dzivibu. Visa pasaulé ir vairaki
mirusie no sirds slimibam, kas tika izraisitas lietojot novajéSanas preparatus, kas satur
fenterminu.

Centieni atbilst maksligi raditajiem skaistuma idealiem un izskatities tievam ka
skaistumkonkursu modelém vidusméra sievietém rada lielus veselibas probléemu draudus.
Sievietes biezi vien cinds ar veélmi samazinat apetiti un lidz ar to ari zaudét svaru. Lai to
panaktu, daudzas sievietes jo Ipasi jaunietes sak vai turpina sméket, jo pastav maldigs uzskats,
ka sméké3ana palidz samazinat kermena aprises. '

Skaistumkonkursu izveidotie standarti rada kait§jumu sabiedribai, jo liela dala
sievieSu izvelas sekot izveidotajam idealam. Tacu sievietes, kuras piedalas S$ajos konkursos,

boja savu veselibu piespiedu karta. Vipam ir noteikti standarti ka jaizskatas vinu kermenu

% Baritton, M. A. (2012). The Beauty Industry 's Influence on Women in Society. University of New Hampshire
Scholars' Repository (86). 1-47

" The Risks & Rewards of Plastic Surgery. Pieejams: https://www.verywellhealth.com/risks-rewards-of-plastic-
surgery-2710195

I Riji, H.M.(2006). Beauty or health. A Personal View. Malays Fam Physician. 1(1). 42-44.
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apris€m, sejai, smaidam utt. Sievietes, kuras ir uzsakuSas dalibu Sajos konkursos, katru dienu
paklauj savu organismu stresam, kas sevi ietver fiziskas aktivitates, badoSanos, dazadas
skaistuma procediras, pat kirurgiskas iejauksanas, lai maksligi raditu un deformétu savu

kermeni.
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7. METODE

7.1.  Pétijjuma dalibnieki

Peétjuma dalibnieki aptauja ir Latvijas sabiedriba, kas sniegs iesp&ju izprast
sabiedribas viedokli par skaistumkonkursiem. Intervijas dalibnieki ir skaistumkonkursu
ilggadgja rikotaja Kristine Lindenblate un ,,Mrs.Latvija 2018 titula ieguvéja Sigita Cirule ka
ar1 ,,Mrs.Latvija 2019” titula ieguvgja Lita Bluma, kas sniegs detaliz&taku sapratni par pasu

skaistumkonkursa biitibu ka arf titula ieguvéju viedokli un galveno motivaciju dalibai.

7.2. Datu ievakSanas metode

Datu ievak$anas metodes: aptauja, raméjuma teorija, intervija. [zmantotie instrumenti
izveleti, lai gutu pilnigu ieskatu pé€tjjuma probléma un rastu atbildi uz izvirzito pétijjuma
jautajumu. Ar katru no metodeém giiSu paplasinataku redz€umu un izpratni. Intervija laus
izprast skaistumkonkursu biitibu un ta galveno meérki, ar kadu Sie konkursi tiek rikoti Latvija
un pasaulé, ka ar iepazities ar dalibniecu ieskatiem un pieredzi §1 konkursa laika, ar intervijas
palidzibu iegiiSu ieskatu no iek$g€jas ,,virtuves”. Kas attiecas uz aptauju, tad §is metodes
mérkis ir izprast Latvijas sabiedribas viedokli un domas par skaistumkonkursiem un to
nepiecieSamibu organizet Latvijas konteksta. Savukart ram&juma teorija laus veikt ieskatu un
salidzinajumu no pirmajiem skaistumkonkursiem Latvija lidz pat musdienam — ka ir
mainijusies to aktualitate, ka ir mainijusies sabiedribas interese un aktivitates iesaiste caur
komentariem un citam darbibam.

Vispopularakais datu iegliSanas instruments ir aptauja. Aptauja nepiecieSams ieklaut
vairakas skalas un daudzveidigus jautajumus, kas atklas respondentu domu gaitu, uzskatus.
Tada veida tiek ievakta liela apjoma standartizéta informacija. Aptauja iegiitos datus ir viegli
apstradat, analizet. Aptauju iesp&jams realizet salidzino$i 1sa laika posma un iegiitos rezultatus
var izmantot salidzinasanai ar citiem pétfjjumiem. BieZi vien §is instruments ietver ar1 atvéro
jautajumu formu. Atvertie jautajumi ir griitak kod€jam un laikietilpigi.

Aptauju sniegtajiem datiem ir viegli noteikt validitates pakapi, kas norada uz datu
ticamibu. Svarigi sniegt pieradijumus par pazimes saturu, saistibu ar krit€riju un konstruktu.
NepiecieSams noteikt iekS€jas saskanotibas raditajus, lai noteiktu iek$€jo saskanotibu starp
jautajumiem un apstiprina skalu mérijjumu ticamibu.

Lai veiktu aptauju, janosaka nepiecieSamais izlases lielums, lai pétfjums bitu

reprezentativs. Izmantojot specialas aprékinu programmas, iesp&jams noteikt vai izlases

42



lielums ir piemérots faktoru analizei. Aptauja iegiitos datus ir viegli apstradat un iegtt atbildes
uz pétijuma jautajumiem. >

Nemot véra to, ka medijos publicétas zinas sp&j ietekmet sabiedribu, tika izmantota
ram&juma teoriju, pétitas zinas, ko mediji publicé. NepiecieSams pieverst uzmanibu zinu
ram&jumam vairaku iemeslu d€l. Pirmkart, zurnalistus un redaktorus ierobezo zinu telpa un
termini, tapec vini lieto ram&umu. Tada veida vini vienkarSo notikumus, cenSas piesaistit
sabiedribas uzmanibu. Biezi vien zinu ram&jums rodas zurnalistu profesionalo un socialo
rutinu rezultata. Otrkart, izmantojot zinu rameé$anu, mediji var ietekm&t un mainit to, ka
sabiedriba attiecas pret realitati. TreSkart, ram&ums cie$i saistits ar auditorijas uztveri.
Individi atceras un pielieto iegiito informaciju, ja tie atbilst iepriek$€jiem ramé&jumiem.
Ceturtkart, redaktori un Zurnalisti nosaka zinojuma té€mu, tacu ram&jumu spg€j ietekmét
mainigie politiskie speki, parstrukturét dazadi speku faktori. Tap&c ram€jumi ir mainigi un
spéj zaudét prominentumu. Piektkart, mediju zinu ram&jumi ataino sabiedribas socialos
standartus. Sestkart, balstoties uz atskirigo mediju zinu ram&jumu, sabiedriba viena un ta pati
vests var atspoguloties dazados veidos, konkrétas detalas uzsverot, bet kadus citus
novertéjumus, aspektus atstajot nepieminétus. Tika izmantota mediju satura ram&juma teorija,
lai saprastu, kadas ir mediju satura produc€Sana saistiba ar skaistumkonkursu tému, lai
noskaidrotu kadu viedokli un ideju mediji izplata sabiedriba un ka tas ietekmé, sp€j mainit
paterétaju domas, Viedoklus.73

Pétijums tika papildinats ar kvalitativo p&tijuma instrumentu — interviju. Tika veikta
padzilinata intervija. Ta ir svariga kvalitativa petfjjuma metode, kura dati tiek ievakti tiesi no
dalibniekiem, visbiezak klatieng. Intervijas laika notika koncentréSanas uz katru intervéjamo,
lai noskaidrotu visu profesionalu viedoklus, uzskatus un atticksmi par skaistumkonkursu
temu. Padzilinata intervija ir metode, ka iesp&jams iegiit sikaku informaciju un dzilak izprast
skaistumkonkursu situaciju Latvija. Petjjuma dalibnieki tika mudinati padzilinati stastit un
runat par t€ému. legiita informacija tiek piefikséta.

[zmantojot So metodi, iesp&jams iegiit konkrétas un precizas atbildes, kas sniedz
daudzpusigu un visaptveroSu informaciju, ko nespgj citi petijumu instrumenti. Padzilinatas

intervijas ir viena no efektivakajam primaro datu vakSanas metodém. AtSkiriba no aptaujam

par intervéjama pieredzi un perspektivu attieciba uz tému. Tika izmantoti specifiski jautajumi,

kas lauj iedzilinaties t€ma.

72 Simons, M., Meeus, W., & T’Sas, J. (2017). Measuring Media Literacy for Media Education: Development of
a Questionnaire for Teachers' Competencies. Journal of Media Literacy Education, 9(1),99 — 115

73 Rikse, I. (2016). Komunikacija. Mediji. Universitate. Riga: Mansards
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Intervijas tiek iedalitas strukturétajas, dal€ji struktur€tajas un nestrukturétajas.
Petijuma tika izmantotas dalgji strukturétas intervijas. Tika ieprieks sagatavoti jautajumi, kas
tika uzdoti visiem intervéjamajiem, tacu ta tika papildinata ar padzilinatiem jautajumiem un
komentariem.

Padzilinatas intervijas veic salidzino$i mazam cilvéku skaitam, lidz ar to iegutie dati
netiek uzskatiti par reprezentativiem, tos nevar visparinat un attiecinat uz visu izlasi. Datu
iegtiSana ir laikietilpiga, jo intervijas tiek veiktas katram intervéjamajam atseviski. SareZgits ir
kod&Sanas un atsifréSanas posms, lai varétu izmantot datus petjjumam. Pastav risks, ka iegiitas
atbildes biis aizspriedumainas. ArT intervijas ir svarigi sekot &tikas noteikumiem un neaizskart
sensitivas témas, kas var negativi ietekmét intervéjamo.””

Apvienojot visus tris instrumentus iesp€jams padzilinati izpétit skaistumkopSanas

temu, giit ieskatu no dazadiem skatu punktiem.

™ Showkat, N., Parveen, H. (2017). In depth interview. e-PG Patshala. 1-9.
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8. EMPIRISKA DALA

8.1. Padzilinata Intervija ar skaistumkonkursa rikotaju Kristini Lindenblati

Veicot interviju ar skaistumkonkursa galveno organizatori Kristini Lindenblati,
intervijas laika tika noskaidroti padzilinataki jautajumi par skaistumkonkursa aktualitati un
interesei Latvijas sabiedriba. Manis uzdotos jautajumus skat. pielikuma.

Latvija ir novérojama sarezgita situacija no sabiedribas viedokla, jo sabiedribas
skeptiskums pret skaistumkonkursa norisi ir manams, diemzel es nesp&ju sniegt atbildi, kadel
ir Sada attieksme, man nav izskaidrojumu un atbilzu Sai situacijai no sabiedribas puses.
Nenoliedzami, man ir naiva ceriba, ka ar gadiem sabiedribas viedoklis mainisies pret
skaistumkonkursiem, un cilveki saks pozitivak attiekties pret konkursa norisi Latvija.

Savukart, no dalibnieku viedokla raugoties, ar katru gadu meitenes piesakas arvien
vairak un atzinigi verte $1 skaistumkonkursa norisi Latvija, lai arT cik cilvéku nebiitu pateicigi
un pozitivi noskanoti, bus tada sabiedribas dala, kas So pasakumu noniecinas, to izjiitu ne tikai
es, bet ar1 dalibnieces, jo vairakkart esmu saskarusies ar dalibnieCu teikto par apkartgjas
sabiedribas nosodfjumu un jautdjumiem: ,Kadel Tev tas ir nepiecieSams? Ko Tu no ta
iegiisi?”, utt., un tas tiek sasaistits ar manis iepriek§ min€to par Latvijas sabiedribas
skeptiskumu un neizskaidrojamo atticksmi. Skaistumkonkursu norise un aktivitate ir vérojama
visa pasaulé — Azija, Austrumeiropa, Amerika u.c., Seit ir novérojama liela sabiedribas
interese un pozitivs atbalsts par skaistumkonkursa esamibu un norisi ta teritorija. Ka ari
bitiski ir uzsvert to, ka skaistumkonkursi miisdienas krasi atSkiras no tiem, kas tika veikti
pirmajos gados. Ja skaistumkonkursu pirmsakumos tika vertéti sievietes parametri, kam bija
jaatbilst 90/60/90, tad miisdienas skaistumkonkursos verté sievietes iek$€jo pasauli —
komunikacijas prasmes, rakstura ipasibas un dzives sasniegumus, ne tikai vizualo t€lu. Tapéc
es uzsveru un ceru, ka Latvijas sabiedribas viedoklis mainisies, un es speSu mainit Sos
negativos viedoklus par skaistumkonkursu un ta biitibu.

Atsaucoties uz iepriek§ min€to par kadreizgjiem standartiem, tad, ka jau mingju,
sievietes/ meitenes kadreiz verteja péc vizuala tela, aréjam apris€m, ka ar1 auguma garuma,
kas nedrikstéja biit zemaks par 172 cm, bet tagad ta vairs nav. Sobrid raugas uz citam
vertibam, kam japiemit sievietei, jo ne vienmér vizualais t€ls nostrada un sp€ uzrunat
auditoriju. Mulkigi butu sacit, ka kritériju nav, tomér skaistumkonkursu pasaulé ir vérojami
vairaki iedalfjumi, gan vecuma, gan auguma parametru zina, pieméram, skaistumkonkurss
»plus size”, ,standarta” utt.. Sobrid pasaulé nav veérojami tik stingri noteikumi ka kadreiz,

vismaz manis rikotajos konkursos nav — auguma, kermena aprises un citu noteiktu parametru.
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Manis organiz€tajiem skaistumkonkursiem ir citi kritériji, kur viens no galvenajiem ir sp&ja
sevi reprezent€t un uzrunat auditoriju.

Turpinot tému par sievieSu kermeni, tad katros laikos ir bijis atSkirigs sievieSu
vizualais standarts. Kaut vai, vesturiski atskatoties, sievieSu kermenim atseviSkos laika
periodos ir bijusi savi standarti — kadu laika periodu modg bija loti kalsnas sievietes, un mums
uzspieda uz modes standartiem, ka sievietei ir jabat loti vajam, gandriz bez kriitim un bez
dibena, bez ne kadam kermena apris€m. Bet ko attiecinam uz miisdienu sabiedribu, tad tagad
Sie standarti nav tik izteikti, jo pienemam katru sievieti tadu, kada vina ir. Mans subjektivais
viedoklis par sievietes vizualo t€lu — esmu pret jebkada veida sabiedribas uzspiestajiem
standartiem, kas it paSi ir novérojami socialajos medijos, jo uzskatu, ka katra sieviete ir
individs, tapéc uzskatu, ka tadu standartu nav, un esmu kategoriski pret tiem un nekad
nepiekritiSu standarta uzspieSanai uz sievietes vizualo t€lu. Savukart, uzskati par perfektu
sievietes kermeni misdienas ir atkarigi no teritorijas, kura uzturamies, jo atSkirigas teritorijas
ir atSkirigi uzskati par sieviskigu un skaistu kermeni. Raugoties no virieSa perspektivas, tad
Baltijas valstis virieSiem vienmer ir patikuSas slaidas sievietes, tikai retajiem ir interese par
sievieti, kas ir virs §1 standarta — apaligas. Lai gan tai pa$a laika Austrumvalstis, Afrika un
citas $T regiona valstis virieSiem ir diametrali atSkirigi uzskati par sievietes skaistumu, ja
Baltijas valst’s dominé slaidas sievietes ka skaistuma etalons, tad Austrumvalstis tas ir
apaligas sievietes. Bet, nemot véra Rietumu valstis, piemeéram, Eiropas, tad Seit virie$i ar1
tiecas uz slaidakam sievietém, kaut gan tagad, ja paskatamies uz Eiropu kopuma, tad lielaka
dala Eiropas ir aptaukojusies, un viniem standarti par sievietes kermeni ar1 ir mainijusies.
Tapéc ir griiti sniegt precizu atbildi uz So jautajumu, jo pasaule mainas un uzskati ari, ta
iemesla d€] ciesi pieturos pie iepriekSminéta, ka miisdienu sabiedriba standartu nav, ta vairak
ir gaumes lieta. Bet, raugoties no skaistumkonkursa viedokla, tad sievieti neSkiro péc
konkrétiem parametriem, bet raugas uz sievieti kopuma. Protams, jaatzist, ka augstaks
vertejums tiks pieskirts sievietei, kurai ir kopts kermenis, bet tas nebiit nenozimé, ka kopts
kermenis ir slaids, tas vairak ietver to, ka kermenis ir stingrs, sieviskigs.

Turpinot interviju un atbildot par skaistumkonkursa popularitati Latvija, tad, ja
atskatamies uz skaistumkonkursa pirmsakumiem Latvija, tad to popularitate bija loti augsta
Itment, bet, ja raugamies uz pasauli, tad skaistumkonkursi ir un biis populari. Tikai pie mums
Latvija ir kada mirkli mainijusSies uzskati par konkursiem, un Sobrid Latvija tiem nav augstas
popularitates, ka ar7 intereses par skaistumkonkursa norisi. Ja sasaistam ar iepriekSminéto
faktu par kadreiz€jo konkursu popularitati, to tieSo translaciju Latvijas televizija ar misdienu
sabiedribas uzskatu un intereses samazinasanos, tad, jaatzist, ka pamazam S1 popularitate

atgriezas — 2018. gada skaistumkonkurss bija pirmais konkurss, kuru péc tik ilgiem gadiem
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atsaka radit televizija, lai gan neierasta kanala — ,ReTV” , bet skatijuma reitingi bija loti
augsti, kas bija patikams parsteigums, salidzinot ar sabiedribas runam un attiecksmi par
skaistumkonkursiem. P&d€jos gados situdcija ir mainijusies, jo televizija par
skaistumkonkursa translaciju prasa lidzeklus, bet ja salidzinam ar pasaules pieredzi, tad
televizijas organizatoram V&l ir gatavas piemaksat, lai tikai translétu So konkursu vinu
parstavetaja kanala. Bet diemZz€l pasaules pieredze ir pret€ja Latvijas, jo mums viss notiek
otradak, jo Tev ka organizatoram ir japiesaista papildus Iidzekli §T pasakuma translacijai un
jauzruna konkrétais kanals, lai translacija vispar notiktu. Kaut gan es domaju, ja mes
(organizatori) spétu radit interesi Latvijas televizijai translét So konkursu, tad visa Latvija
skatitos, un interese biitu loti liela, bet griiti sacit, kadel televizijas parstavji uzskata, ka
sabiedribai nebis interese sekot Iidzi §1 konkursa norisei. Lai gan mana pieredze rada, ka
sabiedribai ir liela interese, tikai, lielakoties, vini to sleépj, bet, kapec vini to slepj, art nespesu
sniegt atbildi, bet, visticamak, tas var€tu but sabiedribas nosodijums. Bet, kad rada, tad visi
skatas ,,ka milie”. Ja rundjam par skaistumkonkursa izpratni, tad Latvijas sabiedriba neizprot
konkursa biitibu un reprezentaciju, es pat nesp€ju atbildet, ka vini izprot Sos konkursus,
neesmu veikusi aptauju Latvijas sabiedriba par So jautajumu. Bet varu sacit to, ka sievietes,
vinu gimenes un draugu loks p&c paskaidrojuma izprot konkursa biitibu jeb ,,izprot spéles
noteikumus”.

Skaistumkonkursa mérkis ir sniegt iesp&ju sievietém atceréties, ka vinas ir sievietes un
karalienes, sniegt iesp€ju piepildit ikkatras meitenes sapni un uzvilkt kroni, par ko b&rniba tik
loti sapnojam. Bet, skatoties no globala viedokla, tad konkursa mérkis ir sievietei sniegt
iesp€ju sevi pilnveidot, uzdrikstéties sevi reprezentét plasakai sabiedribai un uzdrikstéties
izdartt to, ko lielaka dala sievietes nesp&j. Atklati sakot, péc piedaliSanas skaistumkonkursa,
dalibnieces ir izteikusas, ka vinu sp€ja publiski uzstaties un komunicet ar apkartgjiem ir
uzlabojusies, vinas sak sevi vairak novertet, ka es saku — ,,uzplaukst ka ziedi” un paliek
drosakas. Dalibnieceém konkursi ir loti palidz&jusi bit pilnveértigakam, ka ar tie kalpo par
atgadinajumu, ka sievietei nav jabut skaistai tikai 1pasas dienas, bet gan ikdiena, ka arT jaspgj
uzvilkt augstpapezu kurpes un kleita katru dienu. Manuprat, mans mérkis ir céls, jo, ja
paraugamies apkart, tad viss virzas uz bezdzimuma virzienu, kam es savukart esmu pilnigi
pret, un es tomér veletos, lai skaistumkonkursi atgadina sievietei, ka sieviete ir sieviete un
milZam bijusi skaistuma etalons, tapéc es par to ciniSos tik ilgi, kameér biiSu dziva, cenSoties

izcelt sievietes sieviskigo skaistumu.
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8.1.1.Padzilinata intervija ar ”Mrs. Latvija 2018” titula ieguvéju Sigitu Ciruli

Balstoties uz talaka bakalaura darba izstradi, v€l§jos noskaidrot pasu dalibniecu
viedokli un vinu redz&jumu par skaistumkonkursiem, ka ari uzzinat par vinu motivaciju
iesaistities Saja ,,avantira”, tadel intervijai piesaistiju ,,Mrs. Latvija 2018” titula ieguveju
Sigitu Ciruli un ,,Mrs. Latvija 2019” titula ieguvéju Litu Blumu. Pirmaja sadala apliukosim
2018. gada titula ieguvé&jas viedokli un domas par skaistumkonkursiem. Apkopojot sniegto
informaciju darba izstrades laika, ieklavu arT sevis uzdotos jautajumus, lai sagatavotais
materials biitu parskatamaks un vieglak uztveramaks. Manis uzdotos jautajumus skat.
pielikuma.

1. Ka Jus redzat sievieti?

Jaatzist, ka Sigita Cirule uz sievieti raugas ka skaistu un miloSu biitni, kas sniedz
iedvesmu ar1 apkartjiem Iidzcilveékiem, ka arT uz biitni, caur kuru nak dziviba. Manuprat,
sievietei ir sievietes loma un misija uz §is pasaules, kas krasi atSkiras no virieSa lomas un
misijas, ko nevajadz€tu sajaukt, jo Iidz ar to pasaules sakotn€jais sakartojums var noiet
Skérsam.

2. Ka, Jusuprat, sievietes reprezentacija atskiras kadreiz un tagad?

Protams, jaatzist, ka sievietes loma dzives laika ir mainijusies vairakas reizes, kas
miisdiends, raugoties no argjiem aspektiem — biznesa un steigas viedokla, ir devis negativu
ietekmi uz sievietes galveno biitibu, un, ja sieviete neizkopj, ka ari nepieturas pie
iepriekSminétajam atsSkiribam, tad zaudetaju loma nonak abi dzimuma parstavji, bet visvairak
no ta cie§ gimene un tas struktiira. Batiski blitu uzsvért situaciju atSkiribu un sievietes
uzskatiem, tapéc, iesp&jams, atSkiriba tieSi ir taja, ka sievieteém ir iesp€ja bt brivam un
iesp€ja izpausties pec saviem ieskatiem, kas paris gadus atpakal nebija sniegta.

3. Kads uzskats par sievietes kermeni bija kadreiz sabiedribai?

4. Ka tagad sabiedriba raugas uz sievietes kermeni?

Turpinot sarunu par sievietes kermeni, tad sievietes kermenis visos laikos un visas
izpausmés ir un biis skaists, noslépums skaistuma slépjas taja, ka tam jabit koptam. Vairak
atSkirtbu esmu pamanijusi no modes viedokla, un sievietes stila parmainam laika gaita, neka
no sievietes kermeniska viedokla, jo, ka iepriek§ min&ju, sievietes kermenis visos veidolos ir
skaists un pievilcigs, tikai jamak to pareizi pasniegt sabiedribai. Protams, ka lielakas
atSkiribas, ko varu minét, ir sievietes kermena pasniegSana un izradiSana, raugoties no
tikumiska viedokla, bet tas, manuprat, nak kopa ar feminismu un sievietes brivibas tiesibam

ka arT audzinasanu, ja raugamies no gimenes viedokla.
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5. Kads, Jusuprat, ir skaistumkonkursa galvenais merkis?

Izprotot §is intervijas galveno merki — skaistumkonkursa nozimi, tad, manuprat,
skaistumkonkursa galvenais mérkis ir sniegt svétkus pasam sievietém un vinu gimeném,;
sniegt iesp&ju uzplaukt ka sievietei, padomat par sevi, ko biezi aizmirstam ikdienas rutina, jo
laika veltiSana sev ir nepiecieSama, lai mes sp&tu plaukt un sniegt So skaistumu, milestibu
apkartgjiem. Bet pats svarigakais, manuprat, skaistumkonkursos, ir sp&ja izaicinat sevi,
uzdrikstéties un bt laimigai, jo sievietes laime neaprobezojas ar gimeni un darbu, bet arf ar
sevis reprezent€Sanu visdazadakajas tas izpausmes.

6. Kada bija Jiisu motivacija iesaistities skaistumkonkursa?

Uz $o jautajumu, manuprat, ir griti atbildet viena teikuma un konkréti. Bet, manuprat, atbilde
uz So jautajumu ir jau ieklauta iepriekSminétaja informacija.

7. Vai izjutat parmainas péc ST konkursa? Ja izjutat, kadas tas bija?

Runajot par skaistumkonkursu un iek$€jam parmainam, tad es personiski to neizjutu,
salidzinot ar citam dalibniecém. Es ar1 konkursa laika biju tada, kada biju, visas manas ricibas
no visdazadakajiem aspektiem naca organiski un dabigi. Ar lielako prieku varu sacit, ka visu
konkursa norises laiku un katru pasakumu izbaudiju un sp€ju sniegt patiesas emocijas, kas
neviena bridi nebija uzspéletas. Vienigais, ko varétu minét pie parmainam, ir pla§a uzmaniba
no sabiedribas puses, ka ar1 prieks no draugu un tuvinieku puses. Tapéc varu sacit, ka ieks€jas
parmainas varbiit nesaistijas ar manu personibu un biittbu — dzivespriecigumu, bet gan apzina
par Iidzcilveku interesi un atbalstu, ko iepriekS§ nemaz neapzinajos.

8. Kada ir Jusu sociala atbildiba péc nominacijas ieguves?

Es personiski socialo atbildibu esmu izjutusi vienmer, it ipaSi, stradajot dazadas
nozares, ka ar1 biidama mate, bet nekad dzivé neesmu darijusi, veikusi nekadas darbibas, ko
pec konkursa vai konkursa laika nespétu veikt. Iesp&jams, ir palielindjies mans ieks€jais
dzinulis attieciba pret kadiem labdaribas pasakumiem, kuros v€los vairak iesaistities un bt ka
paraugs ar1 apkart&jiem — paradit, ka var un vajag rikoties.

9. Ka Jiis vertejat sievietes telu miisdienas?

Sievietes te€ls lidz musdienam nav mainijies, lai arT kada nebiitu misu ikdiena un
rutina. Manuprat, misdienu sieviete ir spéciga, skaista un intelektuali pievilciga, kas
neietekmé musu iek$€jo pasauli un tas izpausmi uz apkartgjo vidi.

10. Vai, Jusuprat, skaistumkonkurss ir sava veida ,,protests” pret sievietes reprezentaciju

miusdienas?
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Nekad iepriek§ neesmu par to domajusi. Varbiit tas ir ka sava veida protests. Es
uzskatu, ka skaistumkonkurss ir viena no iesp&jam, ka pretoties ikdienas steigai, un sievietes

lidzinaSanos viriesa kartas parstavim karjeras zina.

11. Vai pirms dalibas skaistumkonkursa bijat iepazinusies ar pasaules skaistumkonkursu

norisi?

Ne. Tas bija spontans lémums. Es nekad nebiju ne interes€jusies par $ada veida
konkursiem, ne man tas Skita vajadzigi un interesanti. Es biju aiznemta ar macibam, karjeru,
bérniem un visu ko citu. Iesp€jams, ST iemesla dél parakstijos uz dalibu skaistumkonkursa, jo
iepriekS nebiju interes€jusies un sekojusi Iidzi §1 konkursa norisei, bet, iepazistoties ar So
piedavajumu, sapratu, ka man ir ped€jais gads, kad varu iesaistities $ada avantiira, un mans
spontanais lémums bija manas dzives ,,0tras elpas gridiens”, ja ta varam izteikties. Moments,
kad sapratu — Sis ir péd€jais gads, kad varu piedalities, mani motivéja uz jaunu izaicinajumu
dzive, ka ar1 sniedza iesp&ju iedvesmot kadu no lidzcilvékiem un motivét tas sievietes, kas,
iesp€jams, jau bija nolaidusas rokas un iecikl€jusas uz sabiedribas uzstaditajiem standartiem,

pieméram, ,,mana vecuma jau vajadz€tu gaidit mazbernus, nevis reprezentet sevi sabiedribai’.

12. Ka Jus izprotat skaistumkonkursa butibu?

Manuprat, skaistumkonkursu biitiba ir izcelt sievietes skaistumu, personibu, talantus.
Izaicinat sievietei but sievietei un to saglabat par prieku sev un pasaulei. Jo jebkura situacija

,»skaistums izglabs pasauli”.

8.1.2. Padzilinata intervija ar ,,Mrs. Latvija 2019” titula ieguveju Litu Blumu

1. Ka Jus redzat sievieti?

Es uzskatu, ka sievietes speks un skaistums slépjas vinas biitiba. Sieviete ir &teriska
biitne, un zem $§1 varda slépjas loti daudz — sievietes maigums, sirsnigums, riipes, milestiba un
harmonija. Sieviete spgj loti daudz, bet es uzskatu, ka ta energija ir javirza pareizaja virziena —
uz gimeni, radot harmonisku vidi ap sevi un milestibu sev apkart. Sievietei ir loti svariga
energija un ir butiski, lai no sievietes izstarotu gaiSa un viegla energija, kam piemit loti liels
speks un skaistums.

2. Ka, Jusuprat, sievietes reprezentacija atSkiras kadreiz un tagad?
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Man ir sajita, ka Sobrid sievietes biezi aiziet prom no savas biitibas un neieklausas
sevl, sava intuicija. Sievietei péc dabas piemit loti labas intuicijas sp&jas, bet miisdienas mes —
sievietes, sakam vairak visu darit p&c prata, ne pec sirds vai sajutam. Es uzskatu, ka tas var
aizvest nepareiza virziena, pazaudgjot sievietes biittbu un misiju. Sievietes biitiba ir gimene,
ripes par to, pavards, bet miisdienas loti daudzas sievietes sevi izsmel un atdod karjerai.
Mazliet z&l, ka sievietes pazaud€ to dzives vieglumu, harmoniju, ja nesanem drosibas sajitu
no viriesa puses.

3. Kads uzskats par sievietes kermeni bija kadreiz sabiedribai?

Uz $o jautajumu man ir griiti atbildet, jo neesmu stud€jusi, petijusi ka ir bijis kadreiz.
Tikai zinu vienu, ka daudz senakos laikos parasti apaligas “akmens laikmeta Venéras” tiek
uzskatitas par auglibas, matiSkibas simbolu. Un neliels véders simbolizgja tikai auglibu, bet
miisdienas sievietes tiecas péc ,,plakana védera ar presiti”. Man liekas, ka kadreiz sievietes ta
neizradija savu kermeni, viss bija vairak piesegts — svarki pari celim, garas piedurknes,
augstakas apkaklites, sasieti mati — tas viss izskaidrojams ar energijas apmainu, un energijas
neizskieSanu citiem. Un cilveki vairak uzskatija, ka kermenis ir templis un svéta lieta, kas
nav visiem jaredz un jarada. Miisdienas ir mazliet savadak, ir citadaki uzskati, un més ejam
projam no sencu ticéjumiem, paradumiem.

4. Ka tagad sabiedriba raugas uz sievietes kermeni?

Ka ieprieks jau mingju, miisdienas ir tik dazadi uzskati, brivaka domasana. Cilveki ir
atvertaki, un viss ir mainijies. Neviens nenosoda, ja sievietes atkailina kermeni citiem. Man
liekas, musdienas nekas vairs nevar parsteigt, jo esam tik talu prom no ta, ka ir bijis. Mazliet
7&l, jo es uzskatu, ka mazliet noslépumaina, savu templi sargajosa un visiem savu kermeni
neizradosa sieviete ir bagataka un spécigaka. Bet més dzivojam atvérta sabiedriba, un katram
ir savs viedoklis. Es nevienu nenosodu, jo, skatoties no otras puses, ja Tev ir skaists kermenis,
tad, kapéc to neparadit apkartgjiem. Te ir jaatrod tas balanss un robeza starp skaisto un vel
estetisko.

5. Kads, Jusuprat, ir skaistumkonkursa galvenais meérkis?

Es uzskatu, ka galvenais merkis ir izcelt un paradit, cik daudz skaistu, specigu sievieSu
ir Latvija. Uzdriksteties, veltit sev laiku un lepoties ar to! Katra sieviete ir ipaSa, un §ada veida
pasakums lauj sieviet€m sajusties un noticét, ka katra ir 1pasa, uzlabot savu paSapzinu, iesp&ju
katrai biit sev karalienei visas dzives garuma.

6. Kada bija Jusu motivacija iesaistities skaistumkonkursa?
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Mana motivacija bija mans bérnibas sapnis — izdzivot $ada veida konkursu. Esot
pavisam mazai, draudzene spélgjoties uzrikoja skaistumkonkursu mums ar masu, kur miis
krong&ja, un man joprojam ir ta bilde, uz kuru skatoties, ir tads neizsakams prieks, jo tas ir
katras meitenites sapnis. [zdzivot to realitateé noteikti bija mana motivacija, ka arT motivacija
uzdrikstéties, iziet no komforta zonas un izmé&ginat ko jaunu, lai blitu personiga attistiba.
Motivacija noteikti arT bija ta, ka ar savu piemé&ru varu iedvesmot citas sievietes.

7. Vaiizjutat parmainas péc §T konkursa? Ja izjutat, kadas tas bija?

Sakuma péc konkursa bija intervijas, raksti, tas varbiit bija savadak, ka paradijos
pres€ un vairak par mani rakstija. Bet es teiktu, ka vairak nekadas citas parmainas neizjutu.
Esmu ta pati ezotériska butne, ta pati persona, nekas mana dzivé lielos vilcienos nav
mainijies. Protams, gandarijums, prieks, emocijas, tas lietas es noteikti ieguvu, un ta bija
lielaka vertiba taja visa.

8. Kada ir Jiisu sociala atbildiba péc nominacijas ieguves?

Es to izjutu ta — ja es kaut ko varu ietekmét ar savu darbu, tad es to daru, lai citiem
biitu piemérs, pauzu un izsaku savu viedokli, redz&umu.

9. Ka Jiis vertejat sievietes telu miisdienas?

Manuprat, atbildi uz So jautajumu varam sasaistit ar pirmo jautajumu — Ka Jis redzat
sievieti?”. Sievietes biitiba un vinas sp€ks ir meklgjams jebkura gadsimta un laikmeta, tikai
atSkiras vinas vizuala téla iezimes briva stila izvéle apgerba un plasajas iesp&jas ko miisdienas
sieviete spej darit/rikoties.

10. Vai, Juisuprat, skaistumkonkurss ir sava veida ,,protests” pret sievietes reprezentaciju

miusdienas?

Ng€, es neuzskatu, ka skaistumkonkurss ir kaut kada veida protests. Tas ir veids, kur
sievieti verté ne tikai pec izskata, bet arT péc brieduma, spéka, elegances un sieviskibas
kopuma. Drizak skaistumkonkurss ir iesp€ja, ka sieviete sp&j sevi reprezentet un nest sievietes
vardu talak.

11. Vai pirms dalibas skaistumkonkursa bijat iepazinusies ar pasaules skaistumkonkursu

norisi?

NE&, nebiju. Tikai nedaudz biju redz&jusi un nodomajusi, cik graciozi biit tadai sievietei
— skaistai, spécigali, sieviskigai.

12. Ka Jus izprotat skaistumkonkursa butibu?

52



Es teiktu, ka skaistumkonkurss ir iesp&ja, ka sieviete sp&j sevi reprezentét un nest
sievietes un pat valsts vardu talak, iedrosinat citas sievietes, paradit, cik sieviete var biit
dazada, skaista, trausla, bet taja pasa laika loti spéciga. Cik loti svariga ir energija un ka ta

padara sievieti vél 1pasaku, harizmatiskaku.

8.2. Latvijas sabiedribas aptaujas rezultati

Bakalaura darba izstrades laika tika veikta aptauja par Latvijas sabiedribas izpratni un
nepiecieSamibu péc skaistumkonkursu rikoSanas, kuras gaita tika iegiitas 104 respondentu
atbildes. Aptaujas saturu veidoja gan demografiskie jautajumi, gan aptaujas galvenais méerkis
— jautajumi, par skaistumkonkursa aktualitati un izpratni Latvijas sabiedriba. AnketéSana tika
veikta tieSsaist€ socialaja tikla ,,Facebook.com” ka arT tieSsaistes tikla lietotne ,,WhatsApp”,
turklat batiski ir uzsvert, ka aptauja tika iesaistiti cilvéki no dazadiem Latvijas regioniem.
Darba ietvaros tika atlasits respondentu vecums, kas nebija zemaks par 20 gadiem. Ka jau
iepriek§ min€ju, aptauja respondenti tika atlasiti péc demografiskajiem jautajumiem. Vecums
tika atlasits, sakot no 20 gadu vecuma, kas kop€jas aptaujas rezultatos uzradijas ka vidg€jais
vecums ir 31 gads un dzimums no kuriem 15 respondentu bija virieSi un 89 respondenti -
sievietes. Aptaujas ietvaros biitiski tika uzsveérts, ka mana interes€josa meérkauditorija ir
Latvijas sabiedriba, tap&c aptaujas laika tika precizéti jautajumi par regionu.

Demografiskie jautajumi:

Kopgjais respondentu skaits ir 104 no kuriem 15% respondentu bija viriesi, bet 89%

sievietes (sk.1.1.att).

Respondentu dzimums

Virietis 15%

Sieviete 89%

1.1att. Respondentu dzimums
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Bakalaura darba izstradé bija batiski iegit datus ne tikai no galvaspilséta
dzivojosajiem iedzivotajiem, bet gan no visas Latvijas, lai izprastu sabiedribas kop€jos
uzskatus un domas par skaistumkonkursiem. Apkopojot demografisko informaciju, izprotam,
ka lielaka dala jeb 66% respondentu tomér bija Riga dzivojoSie iedzivotaji, lai gan otrs
lielakais skaitlis bija no Pieriga dzivojoSajiem iedzivotajiem, kas ir 18%. Mazaka dala no
respondentiem bija no Jekabpils, Jelgavas, Liepajas, Lielvardes un Re&zeknes, kuru

procentualais skaitlis svarstTjas no 2 % lidz 5% respondentu (sk. 1.2.att).

Respondentu dzives vieta

Jekabpils 4%
Jelgava 4%
Liepaja 5%

Lielvarde 2%
Reézekne
Pieriga

Riga 66%

1.2att. Respondentu dzives vieta

Jaatzist, ka, izrietot no mana sakotngja pien€muma par Latvijas sabiedribas interesi par
skaistumkonkursa norisi, rezultati bija loti atskirigi. Patikams parsteigums bija, ka, apkopojot
aptaujas datus, 35% no respondentiem ir sekojusi Iidzi Latvijas skaistumkonkursa norisei, kas
ir tikai par 2% mazak neka ta sabiedribas dalas, kas nav pieversusi uzmanibu konkursa norisei
jeb 37% no kopgja respondenta skaita. Ne mazak svarigs moments ir ta sabiedribas dala, kas
skaistumkonkursu norisei ir pieveérsuSi daléju uzmanibu, kas ir no 12 lidz 20% lielu
amplitudu. Ar ko secinam, ka visi no respondentiem ir dzird€jusi par skaistumkonkursiem un

to norisi. (sk.1.3.att).
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Vai esat kadreiz sekojis/usi lidzi
skaistumkonkursa norisei Latvija?

Cits | 0%
Drizak né
Drizak ja
Ne 37%
Ja 35%

1.3att. Skaistumkonkursa norisei Latvija

Latvijas sabiedribas uzskats par skaistumkonkursu nepiecieSamibu Latvija ir atzistams
par pozitivu jeb 41% respondentu sniedz atzinigu vert€jumu par skaistumkonkursiem un to
rikosanu ieksgja teritorija. Turpretim 30% respondentu ir atzinusi, ka ,,drizak ja”, lidz ar to
secinam, ka vinu uzskats sniedzas uz pozitivo pusi un kopa tie ir 71% no kop€jas sabiedribas,
kas velas, lai skaistumkonkursi notiktu Latvija. Latvijas sabiedribas dala ar negativu
skatfjumu sniedzas nedaudz pari 30%, kuru sastava ir ta sabiedribas dala, kas uzskata, ka Sie
skaistumkonkursi drizak nav nepiecieSami, un tie ir tikai 23% no kopgja skaita, bet ar
negativu noslieci ir 9% no kopg€jas sabiedribas dalas. Cits — no 104 respondentiem 1% atzina,

ka ir neitralas izjiitas par skaistumkonkursu norisi Latvija (sk.1.4.att).

Vai, Jusuprat, vispar ir nepiecieSama
skaistumkonkursu rikosana Latvija?

Cits 1%
Drizak né

Drizak ja

41%

1.4.att. Skaistumkonkursu nepiecieSamiba Latvija

Lielakoties, sabiedribai var Skist, ka tikai izskats ir tas ko skaistumkonkursi
reprezent€, bet aptaujas rezultati liecina, ka lielaka dala jeb 52% no respondentiem izprot

skaistumkonkursa biitibu, jo atzist, ka konkursa ietvaros tiek vertéts viss kopa — socialas
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vertibas, vizualais t€ls un personiba. Turpretim tikai 35% no kopg&ja respondenta skaita
uzskata, ka skaistumkonkursi reprezenté tikai vizualo t€lu, bet personiba un socialas vértibas
kopa sasniedz 14% no sabiedribas uzskata. Turpretl tris respondenti jeb 3% izvélgjas atbildi
cits — divi no Siem respondentiem atzist, ka neko labu Sie konkursi nereprezentg, bet tresais
respondents tiecas uz vizuala t€la reprezentéSanu, tapec So varam pievienot pie 35 dalas

sabiedribas uzskata, kas kopa buitu 36% par vizuala tela izcel$anu. (sk.1.5.att)

Kas, Jusuprat, ir butiskakais ko reprezente
skaistumkonkursi?

Cits

Viss kopa 52%
Socialas vertibas
Vizualais tels

Personiba 11%

1.5.att. Skaistumkonkursa reprezentacija

Latvijas sabiedriba skaistumkonkursus, lielakoties, uztver ka izklaides industrijas dalu
jeb 34% respondentu to atzist par izklaides pasakumu, turpretim 22% no sabiedribas uzskata,
ka skaistumkonkursu nozimiba sl€pjas skaistuma popularizésana Latvija, kas noteikti nesakrit
ar 16% respondentu sacito par sievieSu bernibas sapnu piepildiSanu biit princesei vai
karalienei. Negativi noskanota Latvijas sabiedribas dala ir 21%, kuros ietilpst 13%, kuru
uzskats ir par laika un finansu lieku téréSanu, un 8% uzskata So par reklamas devéja piesaistes
pasakumu. Turpreti 11% respondentu sniedza atbildi cits — kopigais $STm atzinam ir pozitivais
raksturs, kas saistas ar sievietes (sevis) izaicinasanu, paSapzinas celSanu, sievietes speka un

vairaki respondenti - viss kopa no manis sniegtajiem piedavajumiem. (sk.1.6.att)
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Kada, Jusuprat, ir skaistumkonkursu

nozime?
Cits

SievieSu bérnibas sapnu Tstenosana

Reklamdevéju piesaiste
Izklaides pasakuma nodroSinasana 34%
Lieka naudas un laika iz§k&rd€Sana

Skaistuma popularizéSana

1.6.art. Skaistumkonkursa nozime

Pec aptaujas uzdota jautdjuma par sievietes galveno motivaciju piedalities
skaistumkonkursa, kas ir saistita ar paSapzinas celSanu, par patiesu to atzist 44% no
respondentiem, bet 23 % no respondentiem uzskata, ka $T motivacija ir saistita ar sievietes
skaistuma publisku izradiSanu, ko varam saistit ar popularitates celSanu Latvija. Turpretim
10% no respondentiem So iesp&ju saista ar jaunu socialo kontaktu iegiiSanu. Iesp€ju sniegt
atbildi ,,cits” izmantoja 5% no respondentiem, kur vinu uzskats ir saistits ar sevis attistiSanu
un jaunas pieredzes giiSanu, ka ar7 izaicinajuma un adrenalina giiSanu, jo jaatzist, ka ne katrai
sievietei ir drosme publiski uzstaties peldkostima un paradit sevi sabiedribai, jo Latvijas
iedzivotaju mentalitate sevi ietver kautrigumu un tauta saukto ,,peleékas peles sindromu”.

(sk.1.7.att)

Kada, Jusuprat, varétu biit sievietes motivacija piedalities
skaistumkonkursa?

Cits

Jauna socialo kontaktu iegiisana
Popularitates iegiiSana

Sava skaistuma publiska izradisana

Pasapzinas celSana

44%

1.7.att. Sievietes motivacija

Latvijas sabiedribas uzskatu, ka skaistumkonkursa butiskakais, kas butu jaizcel, ir
sievietes iek§€jas pasaules skaistums, par patiesu atzist 63% no respondentiem, otrais lielakais
procentualais skaits tika sniegts variantam ,cits”, ko apkopoSu p&c mazaka procenta

paskaidrojuma. Savukart 23% no respondentiem uzskata, ka skaistumkonkursos biitiskakais,
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kas biutu jaizcel ir vizualas ipasibas — 12% no respondentiem uzskata, ka ta butu seja,
turpretim 11% no respondentiem ir uzskats, ka konkursam butu jaizcel sievietes augums.
Atgriezoties pie manis sniegta varianta ,,cits”, tad lielaka dala no respondentiem uzskata, ka
skaistumkonkursiem butu jaizcel visas minétas 1pasibas un vizualas iezimes, savukart otra
dala sliecas uz prata, personibas un talanta virzienu, kas, vinuprat, baitu tas butiskakais.

(sk.1.8.att)

Ko, Jusuprat, skaistumkonkursa butu jaizcel?

Cits
Ieksgjas pasaules skaistums 63%

Augums

Seja

1.8.att. Skaistumkonkursa biitu jaizcel
Jaatzist, ka lielaka dala no respondentiem skaistumkonkursa rikoSanu nesaista ar

globalu problému risindjumu jeb $aja gadijuma ar platformu, tie biitu 33% no respondentiem,
kas piekrit uzskatam, ka drizak ne, savukart 28% no respondentiem skaistumkonkursu uzskata
par platformas iesp€ju globalas problémas risinaSana. Ne mazak svarigak biitu izcelt faktu, ka
28% no sabiedribas jeb respondentiem drizak piekristu §im apgalvojumam, kas jau parsniedz
to respondentu skaitu, kas uz to raugas skeptiski. 18% no respondentiem ir stingri
pieturgjusies pie negativas nostajas, kas ir ,,N&”. Variants ,cits” 2% no respondentiem
uzskata, ka ta var€tu but ka iesp&ja, bet vai tas biitu vél skaistumkonkurss? Tad, sniedzot
atbildi, atlauSos piebilst, ka Saja gadijuma platforma biitu $1 persona, kas ir ieguvusi titulu un
spetu uzrunat plaSaku sabiedribu, neka konkréta grupa vai tas parstavji, bet 1% no

respondentiem ir neitralas izjutas par So jautajumu. (sk.1.9.att)
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Vai skaistumkonkursu rikoSana varetu but
ka globalas problemas popularizésanas
platforma?

Cits
Drizak ne 33%
Drizak ja

Ne

Ja 28%

1.9.att. Globalu problému popularizésanas platforma

Atsaucoties uz ieprieks€ja jautajuma minéto, tad joma, ko persona vargtu popularizéet,
péc sabiedribas domam, bitu lidzeklu piesaiste probleémas nonakuSajiem bérniem, ta atzist
27% no respondentiem, bet 24% no respondentiem saskata iesp€ju versties Latvijas sabiedriba
ar ciu pret ekologiskajam probléemam, ar ko saskaramies pé&dgjo gadu laika. 20% no
respondentiem to saredz ka iesp&ju piesaistit Iidzeklus veselibas apriipei, savukart mazaka
sabiedribas dala, kas ir 11%, uzskata, ka S1 var€tu biit iesp€ja politikas nozar€, tie ir 5%, un
lidzeklu piesaisti patversmém — 6%. Variants ,cits” — 22% no respondentiem uzskata, ka
jebkuram meérkim var biit ka platforma ja tic labajam un tiecas uz mérki, lielaka dala no Siem
respondentiem atzist, ka jebkuram iepriek§ min€tajam meérkim So var€tu izmantot ka
platformu sabiedribas vidi. Viens no respondentiem ir pieskaries feminisma t€mai par

sievieSu ka dzimuma popularizésanu. (sk.1.10.att)

Kadu jomu popularizéSana ta varéetu but?

Cits

Cina ar ekologiskajam problémam 24%
Politika

Lidzeklu piesaiste dzivnieku patversmém

Lidzeklu piesaiste problémas.. 27%

Lidzeklu piesaiste veselibas apriipei

1.10.att. Jomu popularizéSana

Atsaucoties uz iepriek§ uzdoto jautajumu, tad 35% no respondentiem So iesp&ju redz

ka iesp€ju ietekmét kadu no jomam, un respondenti, kas drizak piekrit §im apgalvojumam, ir
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30% no sabiedribas, tas jau summa ir vairak ka puse no respondentiem uzskata to par iesp&ju
un konkrétas mérkauditorijas ietekméSanas iesp&ju. Turpretim 36% ir negativi noskanoti, kur
27% no respondentiem atzist, ka visdrizak nevarétu ietekmét, bet 9% uzskata, ka noteikti
nevarétu ietekmét kadu no jomam. Variants ,cits” - griiti teikt, kada Itment ietekmétu, bet
popularitates cel$ana un runasana par to jau ir solis uz prieksu, varétu ietekmet publiskas

diskusijas veicinasanu. (sk.1.11.att)

Vai ar skaistumkonkursu palidzibu
varetu ietekmet kadu iepriekséja
jautajuma minéto jomu?

Cits
Drizak né
Drizak ja
Ne

Ja

35%

1.11.att. Ietekmét kadu no iepriek§ minétajam jomam

Latvijas sabiedribas uzskats par skaistumkonkursa intereses paaugstinaSanos visdrizak
nemainitos, ko atzist 34% no respondentiem, bet 31% no respondentiem uzskata diametrali
preteji, ka tadéjadi skaistumkonkursa interese Latvijas sabiedriba augtu, par ko liecina ar1 ta
sabiedribas dala vai respondenti, kas dal&ji piekrit Sim apgalvojumam, kas ir 25%, kopgja
summa veidojot 56% no sabiedribas, tatad, izrietot no Siem faktiem, skaistumkonkursa
rikotajiem biitu nepiecieSams aizdomaties par kadas jomas virziSanu un uzrunasanu talakai
sabiedribai un meérkauditorijai. Savukart 14% respondentu uzskata, ka tas neko nemainitu.

(sk.1.12.att)

Vai péc Jusu domam skaistumkonkursi
iegiitu plasaku interesi Latvijas sabiedriba?

Cits
Drizak né 34%

Drizak ja
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1.12.att.Skaistumkonkursi iegiitu plasaku interesi

Jaatzist, ka pirmaja momenta liekas, ka lielakais respondentu skaits (37%) ir atzinusi,
ka viniem nav intereses par skaistumkonkursa norisi kada no socialajiem medijiem, bet,
analizgjot padzilinatak, tad 64% respondentu atzist, ka viniem ir interese sekot Iidzi konkursa
norisei, tikai atSkiras platforma, kura — vienads respondentu skaits 24% atzist, ka v€letos
skatities pie TV ekraniem vai klatiengé, bet 16% no respondentiem v€letos sekot lidzi
skaistumkonkursa norisei caur interneta tieSraidi. Sniegto atbildes variantu ,,cits” izmantoja
3% no respondentiem — divi no respondentiem ir mingjusi rakstiska formata jau manis
piedavatos variantus socialo tiklu vietnés vai pie TV ekraniem, turpretim 1 no respondentiem,

jeb 1% atdzist, ka véletos sekot lidzi caur foto att€liem no pasakuma. (sk.1.13.att)

Ka Jus labpratak sekotu
skaistumkonkursu norisei?

Cits

Nav intereses 37%
Interneta tieSraidé
Pie TV ekrana

Klatiene

24%
24%

1.13.att. Skaistumkonkursu norisei

8.3. Latvijas interneta mediju raméjuma teorijas analize par
skaistumkonkursiem Latvija laika posma no 2018. Iidz 2019.gadam

Bakalaura darba izstrades laika tika apskatitas 13 publikacijas par pieejamiem
rakstiem e-resursos, zinu portaliem un to publicetajiem rakstiem par skaistumkonkursiem.
Skaistumkonkursa ramé&juma analize tika ieklauti miisdienu zinu portali, ar kuru palidzibu tika
ieglitas un analiz€tas publikacijas. Publikaciju atlase notika, atsaucoties uz teoriju par
skaistumkonkursu un miisdienu sabiedribas interesi par to norisi. Otrs no atlases atskaites
punktiem bija posms no pirma skaistumkonkursa, ko organizéja Kristine Lindenblate. Laika
posms no 28. aprila ,,Mrs.Latvija 20187 lidz 18. septembra ,Mrs.Latvija 2019”. Zinu
portalos mekléta publikacija tika uzmekleta péc atslégas varda ,,skaistumkonkurss”.

Lai veiktu ram&juma teorijas pétfjumu, tika izstradats pétfjuma dizains, uz kuru
balstoties, tiks secigi aprakstita pétjjuma gaita. Ka petijjuma lauks tika izveleti Latvijas

interneta mediji. Skaistumkonkursa galvenais uzsvars tika likts ne tikai uz iepriek§ miné&to
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informaciju, bet arl arpusmedija iesaisti zinu portalos. Skaistumkonkursa ramé&jumi tika
apkopoti p&c ramgjuma autora — medijs vai arpus medijs. Saja gadijuma par arpusmediju tika
uzskatits treSas personas raksts vai komentars kada no zinu portaliem. Ram&juma teorijas
galvenas kategorijas:

e Publikacijas nosaukums

e Publikacijas avots/datums

e Publikaciju skaits

e Arpus medijs - komentari

o Atteli

Uzsakot publikaciju analizi un péc to biezuma, tika secinats, ka zinu portalos liela
uzmaniba netika veltita skaistumkonkursa norisei vai gatavoSanas skaistumkonkursam ka
notikumam, ko gaiditu visa Latvija. Vienigais un visaktivakais laika posms, kad zinu portalos
tika publiskota informacija par skaistumkonkursa norisi bija péc finala, ka kada no Latvijas
dailavam tika kronéta par ,,Mrs. Latvija”.

Izrietot no izvirzitajam kategorijam, péc kuram tiks veikta turpmaka darba izstrade,
tad mekletaja kategorija ,,skaistumkonkurss” ,,Mrs.Latvija 2018 tika uzraditas 5 publikacijas
dazados Latvijas interneta medijos. Latvijas interneta mediji jeb zinu portali, kas publiskoja
informaciju par skaistumkonkursa norisi, bija: delfi.lv (sadala ,,izklaide); jelgavniekiem.lv;
tvnet.lv; sejas.tvnet.lv; ogresnovads.lv.

Tvnet.lv un sejas.tvnet.lv — sagrup€jot informaciju p€c izvirzitajam kategorijam tad
zinu portals zem atseviSskam sadalam ir publiskojis vienada satura informaciju, tikai mainot
virsrakstus. Ja tvnet.lv skaistumkonkursa finala notikumu publiskoja zem nosaukuma
»»Mrs.Latvija2018” uzvarétaja Sigita Cirule”, tad §1 paSa zinu portala sadala sejas.tvnet.lv
publiskoja informaciju ar virsrakstu ,,Kronéta ,,Mrs.Latvija 2018 uzvarétaja”. Tvnet zinu
portals, ka ar1 vinu sadala sejas nav publiskojusi noradi par zinu autori, tapec $aja situacija
pienemsim to, ka informacijas avots ir pats zinu portals. Savukart zinu portals tvnet.lv, un §1
portala sadala sejas ir publiskojusi informacijas datumu un laiku:

o Tvnet.lv—2018.gada 8.maijs plkst. 00.00
o Sejas.tvnet.lv — 2018.gada 28.aprilis plkst.00.40

Bet, ko attiecinam uz zinu aktualitati un publikaciju daudzumu, tad, izrietot no ta, ka
Sis konkretais zinu portals ir publicgjis tikai divus rakstus, redzam, ka neuzskata par
pietickami aktualu zigu, lai par to turpinatu ilgstoSak komentet, vai ar1 sekot Iidzi
skaistumkonkursa norisei no ta sakuma lidz beigam. Un $§is zinu portala auditorija nav

dalfjusies ar informativo saturu par §1 konkursa norisi, tad€] $aja situacija nav novérota
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arpusmedija ietekme uz aktualitati. Savukart, pozitiva iezime zinu portalam tvnet.lv bitu tas,
ka portals ir sniedzis iesp&ju savai auditorijai izpetit un iepazities ar finala notikumiem
detalizéta galerijas izklasta, kas gan fvnet.lv, gan sadala sejas ir publiskojusi
skaistumkonkursa finala tris iznacienu kartas, kas mérojas ar 232 foto attéliem katra no Stm
zinu portala sadalam.

Latvijas interneta medijs jeb zinu portals delfi.lv sadala izklaide publiskoja zinu, ka:
,,R1ga krasni aizvadits skaistumkonkurss”, kur tika noradits, ka zinu portals delfi ir bijis pats
publikaciju autors. Tapat ka ieprieksgja zinu portala, ir novérojama zinu portala neaktivitate
skaistumkonkursa norisei, jo tika publiskota viena publikacija sadala izklaide. Savukart,
noraditais publikacijas datums un laiks bija:

e 2018. gada 28. aprilis plkst. 11.48

Kas varétu bt viens no iemesliem, kade] §1 zinu portala auditorija ir bijusi aktiva
iesaiste, ka arpusmedijam — komentaru zina, jo ta kopsumma ir 164 komentari, kuros ietilpst
emotikoni. Kopgja summa drukatajiem komentariem — 16, bet komentari emotikonu formata
— 148 (emotikoni netiks nemti véra ka arpusmedijs). Komentaru analizei izmantoSu tris
pozitivus un tris negativus piemérus, ka ari, apkopojot arpusmediju pausto informaciju, veiksu
secindjumus par pozitiva vai negativa vairakumu.

1. Pozitivie arpusmediju ietekme - 4. Tris pieméri:

e _Ng, bet man prieks par cilvékiem, kas kaut ko DARA!”

e  Lielisks pasakums, drosmigas un uzné€migas sievietes!”

e . Nokaunieties!”

2. Negativie arpusmedija ietekme — 12. Tris pieméri:

e _Kada dalibas maksa, tadi krokodili, par organiz€tajam vispar nav jégas
diskutét, skalo naudu”.

e _Negribu izklausities nepieklajigs, bet ja Sis ir skaistakas LV sievietes, tad
teiciens, ka: ,,LV sievietes ir skaistakas pasaule”, nu, pavisam noteikti nav
korekts. Es zinu, kur ir daudz, daudz skaistakas™.

o  Kartgjais kreisais konkurss”.”

Zinu portals delfi.lv publicéto zinu ir papildinajusi ar 141 fotoattelu, kas delfiem.lv auditorijai
sniedza plasu ieskatu ne tikai pasakuma norises gaita, bet arT aizkulisés.

2018. gada ,Misis simpatijas” balvu ieguva Sofija Skorinkina, kuras dzimta puse ir

Ogre, tadel ar1 Ogres majas lapa iepazinamies ar rakstu: ,,Skaistumkonkursa iegtist skatitaju

Phttps://www.delfi.lv/izklaide/dzivesstils/stils/foto-riga-krasni-aizvadits-
skaistumkonkurss.d?id=49981055&com=1&reg=1&no=0&s=1
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simpatiju balvu”, kur tika noradits, ka zinu materialu gatavoja pati majas lapa ogresnovads.lv
jeb ta satura veidotaja Baiba Trumkalne. Informativa materiala publikacija:
e 2019.gada 1.janvaris plkst. 14.48

Informativa materiala tika pievienoti Cetri foto attéli, kas ir vismazakais skaitlis lidz
Sim apkopotajos medijos. Savukart, Saja majas lapa un informativaja zinu platforma nav
sniegta iesp&ja sniegt kadu no komentariem, tade] uzskatu, ka arpusmediju ietekmes nav.

Meklgjumu rezultata par skaistumkonkursu norisi 2018. gada tika uzradita Jelgavas
zinu portala jelgavniekiem.lv, kur tika publiskota zina: ,Jelgavnieces piedalas
skaistumkonkursa”. Zinu portals uz autura radito informaciju ir noradijis pats savu zinu
portalu jelgavniekiem.lv. Informacijas publikacijas datums un laiks:

e 2018. gada 12. marts plkst. 16.02

Publiskotaja materiala nav pievienota neviena vizuala uzskates materiala, ka ari
arpusmedija ietekme, kas liecina, ka §im notikumam netika pievérsta liela uzmaniba.

Turpinot kvantitativas metodes izstradi par 2019. gada skaistumkonkursu norisi un
Latvijas interneta mediju aktivitati informativa satura publiskoSanai, tika atrasti devini zinu
portali, kas publiskoja §1 satura informaciju. Portali bija: jauns.lv, tvnet.lv (sadala ,,Egoiste”),
liepajniekiem.lv, laiki.lv, santa.lv, apollo.lv, zinu agentiira LETA.lv, sosl13.eu .

Jauns.lv — zinu portals publiskoja informaciju, ka — otrdien, 17. septembri, VEF
kongresu pilt notika ,,Misis Latvija 2019”. Konkursa, kura piedalijas sievietes vecuma no 26
lidz 45 gadiem, uzvar€ja Lita Blima no Jekabpils. Uz noradito zinu autoru jauns.lv nav veicis
Sada veida noradi. Savukart publikacijas datums un laiks ir noradits:

e 2019.gada 18. septembris plkst. 12.55

Informativo materialu zinu portals jauns.lv ir papildinajis ar 237 foto att€liem, kas lauj
zinu portala auditorijai pilniba iepazities ar zinu saturu un notikuma izklastu. Ko attiecinam
uz arpusmedija ietekmi, tad tika publiskoti divi komentari, kas ir ar negativu nokrasu.

1. Anda, Anda norada, ka:,, Loti klidaina informacija gan par uzvarétaju, gan par
skatitaju simpatiju!”

2. Sarmas Salinas veiktais ieraksts norada uz zinu portala jauns.lv Zzurnalistu
nekompetenci: ,,Karteja zurnalistu pérle — ,,VEF kongresu pils”. Interesanta zinat, kur
tada atrodas? Es zinu tikai VEF kultiiras pili un Kongresa namu”.”

Arpusmedija ietekmé ir redzama tikai viena negativa zipa, ko attiecinam par

skaistumkonkursu un ziirijas veértgjumu.

7® https://jauns.lv/komentari/raksts/izklaide/349730-foto-noskaidrota-konkursa-misis-latvija-2019-uzvaretaja
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Tvnet.lv sadala ,Egoiste” informacija par skaistumkonkursa norisi tika publicéta ar
nosaukumu — ,,Noticis skaistumkonkurss ,,Misis Latvija 2019”. Zinu portals fvnet nav sniedzis
zinas par informacijas autoru, bet tiks uzskatits, ka So zinu publiskoja un sagatavoja pats zinu
portals. Savukart, informacijas publiskosanas datums un laiks bija:

e 2019. gada 18. septembrT plkst. 00.57
Tapat ka 2018. gada zinu portals 7vnet ir veicis sadalijumu par attiecigajiem izgajieniem un
publiskojis foto attelus pie katra no Siem izgajieniem, kas lauj padzilinatak apskatit katra
izgajiena norisi. Foto attelu skaits:

e Iznaciens tautas t€rpos — 32

e Iznaciens peldkostimos — 51

e Iznaciens vakartérpos — 49

Kopsumma zinu portals ir publiskojis 132 foto attelus. Bet, atskatoties uz lidz Sim
analiz€tajiem rakstiem par ,,Mrs.Latvija 2019 skaistuma norisi, arpusmedija ietekme ir krasi
apjomigaka, kas biitu jau seSi komentari jeb Sie arpusmediji. Analizei izvéleésimies gan tr1
pozitivus, gan tris negativus piemerus:

Pozitivs piemérs:
e Rolands Paramonovs: ,,Jaukas Latvijas damites!”
Negativie piemeri:
¢ Guntis, Guntis, Guntis: ,,Pag! Tas bija visu dzives vétru pardzivojoso babulu
konkurss?”
e Maksim Isajevs: ,,TieSam Sausmigas Sausmas. Nr.3 vél ta neko, ja ar Snabi.”
e Trekngailis: ,,lesaku katram nemt skaistu sievu, lai nav visu mizu uz citam
jaskatas.”77

Analizgjot arpusmediju viedokli par skaistumkonkursa norisi, sakuma miné&ju, ka katra
no piemeériem gan pozitiva, gan negativa miné€su tris piemerus, bet no seSiem arpusmedijiem
tikai viens no komentariem bija pozitivs, pargjie pieci bija loti vulgari un noniecinosi.

Latvijas interneta medija jeb zinu portala apollo.lv publiskots raksts — ,,PaSmaju
dailavas peldkostimos un vakarterpos. Aizritgjis skaistumkonkurss ,,Misis Latvija 2019”. Zinu
portals apollo.lv ir publiskojis zinas datumu un laiku, bet nav mingjis informacijas avotu,
tapat ka iepriek§ analizétie Latvijas zinu mediji. Tadel uzskatu, ka So zinu sagatavoja pats
zinu portals apollo.lv. Publikacijas datums un laiks:

e 2019. gada 18. septembris plkst. 09.46

"7 https://www.tvnet.lv/6780375/noticis-skaistumkonkurss-misis-latvija-2019/comments
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Atsaucoties uz tvnet publiskoto informaciju par skaistumkonkursu, secinam, ka apollo
publiskota informacija ir identiska ar iepriekSminé&to zinu portalu, ko secinam no attéliem un
teksta informacijas. Foto attéli:

e Iznaciens tautas t€rpos — 32

e Iznaciens peldkostimos — 51

e Iznaciens vakartérpos — 49

Arpusmediju ietekme ir noradita 11 komentaros. Komentaru analize tiks veikta péc
tris pozitiviem un tris negativiem piemériem, ka ar1 p&c §is analizes tiks secinats, kuriem
komentariem ir parsvars.

Pozitivs piemérs:

e Juris Vanags: ,,Simpatiskas meitenes. Latvija var lepoties ar Jums.”

e Vilnis Kronbergs: ,,Skaistas latviesu meitenes! Mums ir ar ko lepoties! Tie, kas
komentaros cikst, tie visas jomas Cikst... tiem nekad blakus nebis tadas
meitenes”.

e Tads pats komentars tika minéts atkartoti — Vilnis Kronbergs: ,,Skaistas
latvieSu meitenes! Mums ir, ar ko lepoties! Tie, kas komentaros €ikst, tie visas
jomas Cikst... tiem nekad blakus nebis tadas meitenes”.

Negativie piemeri:

e Daina Uzulniece: , Isto skaistumu bez grima vajag radit.”

e Dzindza Tukiss: ,.Sis skaistumkonkurss pierada to, ka visas skaistules tieSam ir
izbraukusSas no Latvijas.”

e Atbalstot ieprieks€jo komentaru — Fata Margana: ,,Superigi pateikts...”78

Péc komentaru apkopojuma secinam, ka komentaros dominé negativais viedoklis un
nievajosa atticksme par Latviju, nevis par pasu konkursu, bet dalibniecém, tikai dazi spgj
izteikties un publiski aizstaveét dalibniecu izvéli biit publiskaja telpa un rast sev prieku,
piedaloties $ada veida konkursa.

Zinu portala liepajniekiem.lv publiskotais raksts — ,,Liepajniecei skaistumkonkursa
,»Misis Latvija — Labdariba 2019 tituls”, kur tika publiskota informacija no liepajniekiem.lv,
atsaucoties uz iepriekSminétajiem faktiem, ko bija publiskojis jau kads no zinu portaliem.
Publikaciju datums un laiks:

e 2019. gada 18. septembris, plkst. 13.09

Zinu portals ir dalijies ar foto att€liem ne tikai no citos zinu portalos publiskotajiem,

bet arT no privata arhiva, ko izsniedza pati liepajniece. Kopa zinu portala liepajniekiem.lv tika

"https://www.apollo.lv/6780755/foto-pasmaju-dailavas-peldkostimos-un-vakarterpos-aizritejis-
skaistumkonkurss-misis-latvija-2019/comments
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publiskoti 23 foto attéli un viens video materials. Arpusmediju ietekme bija manama viena
publikacija jeb komentara, kas bija pozitivs:

e Sandra: ,,Apsveicu Elinu! Dzivnieku SOS aktivitates. Iesaistities nav viegli,
bet zinu, ka jebkura cilvéka palidziba, kaut piepalidz€Sana Sai organizacijai ir
loti svétiga. Malace, Elina!””

Zinu portala santa.lv tika publiskota informacija p&c konkursa norises ar ,,Mrs.Latvija
2019 titula ieguv&ju Litu Blumu. ,Lita Blima piepilda bérnibas sapni, klustot par Misis
Latvija 2019 titula IpaSnieci”. Publicéta materiala avots ir santa.lv zurnaliste — Gita Viksne.
Publiskotaja informativaja satura tika noradits tikai viens foto attéls, kas bija titula bilde un
arpusmedija ietekme $aja publikacija netika noradita.

Ka pédejo no zinu portaliem analizéju portalu /aiki.lv. Zinu portala publiskota zina —
»Nosledzies skaistumkonkurss ,,Misis Latvija 2019” — tiek kronéta dailaka un talantigaka
dalibniece”. Zinu portals pie publiskotds informacijas satura ir noradijis informacijas
sagatavotaju (Elizabeti Ditu Pumpuru, pasakuma sabiedrisko attiecibu specialisti). Zinu
portals, pretéji iepriekSmin€tajiem zinu portaliem, netika noradijis mani ka informativa
materiala sagatavotaju, pielikuma varat iepazities plasak ar publiskota materiala saturu.
Publicéta materiala datums un laiks:

e 2019. gada 18. septembris, laiks netika minéts

Savukart noraditais zinu portals nav ietveris plasu attelu klastu, tikai divi foto attéli un
arpusmedija iesaiste arT nav novérota §1 materiala analize.

Uzsakot informativo zinu portalu analizi 2019. Gadam, min&ju gan zinu agentiiru
LETA.lv, gan sos113.eu — So zinu materiala analize nebija iesp&jama, jo tie vairs netika atrasti
e-resursos, bet tika parsititi ,,Mrs.Latvija 2019” WhatsApp grupa, bet ar So publikacijas

patiesumu varg€siet iepazities pielikuma, kur noradiSu §is publikacijas saites.

Phttps://www.liepajniekiem.lv/aktiva-zona/liepajniecei-skaistumkonkursa-misis-latvija-labdariba-2019-
tituls/komentari/
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1)

2)

3)

4)

SECINAJUMI

Gadu laika ir mainijies uzskats par sievietes lomu sabiedriba, ka arT skaistuma uztvere,
kuru ir ietekmgjusi dazadi v€stures notikumi, sabiedribas dzives uzskati, feminisms

u.c.

P&c skaistumkonkursa rikotajas un dalibniecu viedokla misdienu sabiedribai ir
mainits uzskats par skaistumkonkursiem un to norisi, it 1pasi Latvija, lai gan Latvija
sava laika Sie konkursi bija loti aktuali un sabiedribai interesanti, tad tagad pretéeji.
Miisdienu sabiedriba skaistumkonkursa biitibu neizprot un neizpratis, kameér par tiem
netiks izklastits detalizétak. Tas ir iemesls, kapéc ne tikai organizatore, bet arl

dalibnieces sanem negativisma devu no apkartgjas vides.

P&dgjos divos gados Latvijas medijos skaistumkonkursu norise ir atspogulota skopi —
atrodamas saskaitamas publikacijas, kas liek secinat par Latvijas mediju mazo interesi
par skaistumkonkursiem, ka arT vérojama vairak negativa arpusmediju attiecksme, kuri

vairak mil kritiz€t un saskatit vairak negativo, neka pozitivo pusi.

Latvijas sabiedriba ir dzird€jusi par skaistumkonkursu rikoSanu, lielaka dala tos uztver
pozitivi; skaistumkonkursos biitu jareprezent€ socialas vértibas, sievietes vizualais t€ls
un personiba; lielakoties, skaistumkonkursi ir ka izklaides pasakums, kas popularizé
skaistumu, kura piedalas sievietes, lai celtu savu paSapzinu, lai ar1 biitu svarigak izcelt
savu ,,ieks$€jas pasaules skaistumu”. Skaistumkonkursus drizak nevar izmantot ka
globalas problémas popularizé€sanas platformu, bet, ja varétu, tad tos varétu izmantot
lidzeklu piesaistei problémas nonaku$iem beérniem vai ekologisko problému

risinasanai, bet kopuma skaistumkonkursiem varétu sekot Iidzi dazados medijos.
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1. Pielikums
Padzilinatas intervijas
Ka Jus redzat skaistumkonkursus Latvija?
Ka, Jusuprat, sievietes reprezentacija atskiras kadreiz un tagad?
Kads uzskats par sievietes kermeni bija sabiedribai kadreiz?
Ka tagad sabiedriba raugas uz sievietes kermeni?
Kads uzskats kadreiz sabiedriba valdija par skaistumkonkursiem?
Ka sabiedriba tagad izprot skaistumkonkursus?
Kads ir skaistumkonkursu mérkis?
Ko Jis velaties pateikt sabiedribai organiz€jot skaistumkonkursus?

Kas, Jusuprat, ir biitiskakais, ko izcelt sievieté ar So konkursu palidzibu?

. Kads ir Jiisu vestijums sabiedribai?

. Vai skaistumkonkursus var uzskatit par ,,pretoSanos” sievietes reprezentacijai tagad?

(Jo daudzas sievietes vairs neizcel savu dailumu, bet pielagojas puiciskajam)

Ka Latvijas sabiedriba raugas uz skaistumkonkursiem Latvija un ka uz tiem skatas
pasaule?

Kadas ir biitiskakas atskiribas iezimes?

Vai skaistumkonkursu var uzskatit par feminisma sakuma posmu miisdienas?

Kas, Jusuprat, ir sievietes daile?

Padzilinatas intervijas jautajumi dalibniecém
Ka Jus redzat sievieti?
Ka, Jusuprat, sievietes reprezentacija atskiras kadreiz un tagad?
Kads uzskats par sievietes kermeni bija kadreiz sabiedribai?
Ka tagad sabiedriba raugas uz sievietes kermeni?
Kads, Jusuprat, ir skaistumkonkursa galvenais mérkis?
Kada bija Jusu motivacija iesaistities skaistumkonkursa?
Vai izjutat parmainas pec $1 konkursa? Ja izjutat, kadas tas bija?
Kada ir Jusu sociala atbildiba péc nominacijas ieguves?
Ka Jus vertgjat sievietes te€lu misdienas?
Vai, Jusuprat, skaistumkonkurss ir sava veida ,,protests” pret sievietes reprezentaciju
miisdienas?
Vai pirms dalibas skaistumkonkursa bijat iepazinusies ar pasaules skaistumkonkursu
norisi?

Ka Jis izprotat skaistumkonkursa biitibu?
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Aptaujas rezultati

Skaistumkonkursu aktualitate un izpratne Latvijas
sabiedriba

Rezultati Rezpondenti Excel Mosobit rezultitus
Respondentu statistika

Respondentu skaits: 104

Wirietis: 15

Sieviete: 89

Videjals vecums: 31.2 gadi

Rezultatu kopsavilkums

Rezultatu kopsavilkums

EME GO

1. Vai esat kadreiz sekojis/usi lidzi skaistumkonkursa norisei Latvija?

Ja 35 .. 337%
Ne 37 . 3n8%
Drizak ja 12 H 19.5%
Drizak né 20 == 19.2%
Cits 0 0%
lesniegto atbilzu summa 104
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2. Vai, JUsuprat, vispar ir nepieciesama skaistumkonkursu rikosana Lakvija?

Ja 41— 39.4%
Me 9 H B.TH
Drizak ja 30 - 288%
Drizék né 23 = 22.1%
Cits 1 1 1%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:
« ‘ienalga

ELME w60

3. Kas, JUsuprat, ir batiskakais ko reprezenté skaistumkonkursi?

Personibu 11 H 10.6%
Vizualais téls 35 - 33T%
Socialas vertibas 301 29%
Viss kopa 52 50%

Cits 301 25%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:
a Meln Ik

EmE k- ®OC

4. Kada, JOsuprat, ir skaistumkonkursu nozime?

Skaistuma popularizéZana 22 - 21.2%
Lieka naudas un laika iz8k&rdésana 13 = 12.5%
Izklaides pasakurna nodrosinasana 34 - 3273
Reklamdevéju piesaiste g ® T
SievieSu bérnibas sapnu istenoana 16 EE 15.4%
Cits 11 = 10.6%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:
s Sevisizaicinasana
e Varétu teikt no ieprieks minéta, no visa pa mazliet
« izaicindjums, pasapzinas celana
« Skaistumkonkursu dalibnieces var pievérst sabiedribas uzmanibu dazadam problémam un palidzét risinak tas
e personibas, vErtibu utkt parddizana
s Sievietes spéka un skaistuma (gan ieki&j3 gan argja) izpausme
* Popularizét sievietes v&rtibu un bltibu
e Patieso vartibu popularizésana
« SievieSu personibu izzinazana
e vyiss kopa
= Konkrétas nisas, kas izcel sievietes vizualo télu un izskatu, aizpildisana
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5. Kada, JUsuprat, varétu bat sievietes motivacija piedalities skaistumkonkursa?

Padapzinas celsana 44 —— 22.3%
Sava skaistuma publiska izradizana 22 . 212%
Popularitates iegG3ana 23 == 22.1%
Jauna sociilo kontaktu feglizana 10 = 555
Cits 5 10 a3%
lesniegto atbilzu surnma 104

Citas atbildes:
o ALCSHE sevi feglt jaunu pieredzi
s |zaicinajums,atputa
» [zaicinat sevi,piepildit bérnibas sapnus
e |zdzlvot $3da veida pasdkumu
o Mazvertibas kompleksu apkarotana

EWE w6 GC

6. Ko, Jasuprat, skaistumkonkursa batu jaizcel?

Seja 12 = 17.5%
Augums 11 H 10.6%
lekigjas pasaules skaistums 63 £0.6%
Cits 18 = 17.3%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:
« \/iss kopa no feprieks mingta
« Manuprat viss kopa...
« Vizs kopa
« personibas harizma
« \/iss kopa
o \iss kopa
« Vizas augiminétus punktus
« (an ieksgjais gan argjais skaistums,/ kopums ir vertiba
« \/iss ieprieks minétals
« Zindzanas un talanti
« Kopa -ieki&jaizs un aréjais skaistums
« Vizs kopa
« \/iss kopa!
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7. Vai skaistumkonkursu rikosana varétu bat ka globalas problémas popularizésanas platforma?

Ja 28 - 265%
Né 18 = 17.3%
Drizak j3 23 . 2275
Drizak né 33 === 3T%
Cits 2 1.9%
lesniegto atbilzu summa 104
Citas atbildes:

s Nezinu

s arétu bt bet vai tas tad vl bty skaistumkonkurss?

EME whk 6O

8. Kadu jomu popularizésana ta varétu bat?
Lidzeklu piesaiste veselibas apripei 20 == 15.2%
Lidzeklu piesaiste problémas nonakudiem bérniem 27 6%
Lidzeklu piesaiste dzivnieku patversmem 6 & 53%
Politika 5 1 23%
Cina ar ekologiskajam problémam 24 == 23.1%
Cits 22 2.3%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:

Drizak damu acu atvérianail Apzinas ka ir skaistas. Un modeles uz zZurnala vaka ir uzfrisinatas
Nezinu

Visas augstak minékas

ieprieks atbildéju ne

Jebkura joma

Jebkura joma kura iesaistas un tic labajam merkim
MNezinu

Visi igprirks minétie

Cina ar veganismu

Visi ieprieksminétie

Idejiskijau jebko var ‘piesl&gt’ skaistumkonkursam
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Ja 35 - 337%
Ne 9 H 87
Drizak ja 30 - 28.8%
Drizak né 27 . 26%
Cits 301 25%
lesniegto atbilzu summa 104

Citas atbildes:
+ Nezinu

o Grititeikt, kdda imeni ietekmét, bet popularitates celana un runasana par to jau ir solis uz prieksu
o Varétuietekmét publiskas diskusijas veicindganu

EwE w60

10. Vai péc Jisu domam skaistumkonkursi iegitu plasaku interesi Latvijas sabiedriba?

Ja 31 - 29.8%
Ne 14 = 13.5%
Drizdk ja 25 24%
Drizak né 34— 32.7%
Cits 0 0%
lesniegto atbilzu summa 104
EME GO
11. K& Jas labpratak sekotu skaistumkonkursu norisei?
Klatiene 24 == 23.1%
Pie TV ekrana 24 e 23.1%
Interneta tiedraidé 16 15.4%
MNav intereses 37 - 35.6%
Cits 300 25%
lesniegto atbilzu surmma 104

Citas athildes:
o Ty
o Dazadas platformas
» Skatoties foto no pasidkuma
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Rameéjumu analize

3. pielikums

Nr. | Gads Publikacijas Publikacijas Foto | Komentaru | IzvEleto
Datums autors nosaukums atteli | skaits komentaru
laiks skaits

1. |2018.g Zinu publikaciju | ,,Mrs. Latvija 2018 | 5 0 0
8.maijs autors Uzvargja Sigita
Plkst. Zinu portals | Cirule
00.00 tvnet.lv  netika

noradits

2. 12018.g Zinu publikaciju | Kronéta ,,Mrs.Latvija | 232 | 0 0
28. autors 2018~
Aprilis Zinu portals | uzvarétaja
Pulkst. tvnet.lv/  sejas
00.40 netika noradits

3. 12018.g Zinu publikaciju | Riga krasni aizvadits | 141 | 162 6
28. autors skaistumkonkurss
Aprilis Zinu portals
Pulkst. delfi.lv  netika
11.48 noradits

4. 12019.g Ogres Skaistum 1 0 0
1. novads.lv Konkursa iegiist
Janvari ogres  novada | skatitaju  simpatiju
Pulkst. pasvaldibas balvu
14.48 sabiedrisko

attiecibu
specialiste
Baiba
Trumkalne

5. 12018.g Jelgav Jelgavnieces piedalas | 0 0 0
12. niekiem.lv skaistum
marts novada konkursa
pulkst. pasvaldibas
16.06 zinu portals
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6. |2019.g Zinu publikaciju | Otradien, 237 |2
18. autors 17.septembr1
septembris | Zinu portals | VEF kongresu pili
pulkst. jauns.lv  netika | notika “Misis Latvija
12.55 noradits 2019~

7. |12019.g Zinu publikaciju | Noticis skaistum 132 |6
18. autors Konkurss “Misis
septembris | Zinu portals | Latvija 2019”.
pulkst. tvnet.lv  netika
00.57 noradits

8. 12019.g Zinu publikaciju | PaSmaju dailavas | 132 | 11
18. autors peldkostimos un
septembris | Zinu portals | vakarterpos.
pulkst. apollo.lv netika | Aizritgjis
09.46 noradits skaistumkonkurss

,,Misis Latvija
2019”.

9. 12019.g Zinu publikaciju | Skanstes  tramvaja | 23 1
18. autors linjjas izbuves dél
septembris | Zinu portals | slégs autoservisu
pulkst. liepajniekie.lv
13.09 netika noradits

10. | 2019.g santa.lv Lita Blima piepilda | 1 0
10. zurnaliste — Gita | bérnibas sapni,
oktobris viksne klastot par Misis
Laiks Latvija 2019 titula
netika ipasnieci
mingts

11. ] 2019.g Laiki.lv norada | Noslédzies skaistum | 1 0
18. atsauci uz | konkurss ,,Misis
septembris | informativa Latvija 2019” — tiek
Laiks materiala avota | kronéta dailaka un
netika Elizabete Dita | talantigaka
minéts Pumpura, dalibniece.
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pasakuma
sabiedrisko
attiecibu
specialiste
12. 1 2019.g Zinu  agentlira
18. LETA.lv
septembris
13. | 2019.g Zinu portals
18. Sosl13.eu
septembris

VEF Kultiras pili noslédzas skaistumkonkurss “Misis. Latvija 2019” - tiek kronéta
dailaka un talantigaka dalibniece

;?.QJ,Emfml&g D.@maa no visas L,Ma&mu@apar gﬁh{ﬁ:ﬂ.@,mmmguu - M@.&L,m:ua 2019'

Kopuma divdesmit astonas dallbnieces, vecuma no 26 Ddz 45 gadiem, priecéja skatitajus ar
krasniem terpiem un. priek3nesumiem, kuros katra no yinam reprezentgia ne tikai savu dzimto pusi,
bet ar] savu daili. Dallbnieces visa pasakuma garuma veroja un vertgia ne tikai speciali atlasia
Zrija, bet arm skatiaji.

i inala_laika_ikyi ' 1s..visu. dalibniety, iznacienus. Pirmaja iznaciena damas
WWM@MM Wg@mg&ﬂ@ﬂm bet resajd -
elegants iznaciens krasnos vakarigrpos.

Péc skatfigju un Z0rijas verigjuma, par 51 gada ‘Misis Latvija 2019" tika nominéta, jekabpiliete, Lita
ﬂluma Lﬂ@miﬂm&ﬂ&ﬂ&ﬂﬂﬂﬂ&lﬁﬂl&ﬂﬂ&mﬁtﬂﬁ&m&m@m m@tmgmm

pargjas konkursa aautzmm
Lindenblatei,"emeocijas_dalijas knnkursa uzvareta|a tha
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Kristine Lindenbate, skaistumkenkursa galvena erganizatore: "Sis skaistumkonkurss nozimgs
ir ne tikai man, bet arl arT Latvijas sabiedribal kopuma. Pateicoties sadiem konkursiem, més varam
izvirzit personu, kas rdpéjas par dazadam, iespgjams, mazliet piemirstam lietam - 3aja procesa
iesaistat savus lidzcilvékus un citus interesentus. Kopigiem spekiem, vini dara labus darbus visas
sabiedribas interesés. Man ir pafiess prieks, ka Latvija ir tik daudz buryigas. sievietes, kuram rip ne
nﬁmmua&m Mtﬂﬂﬂﬁl@ﬁﬂ&ﬂﬁﬂﬂhﬁﬂ'ﬁimmmmm&m Konkursa nomingtas.

WE! m s. Vinas nes misu vardu plasak pasaulg,
mmmmm@mm arl saistios ar konkursa draugu un
sadarbibas parneri "Dzivoieky SOS" Misu viziia un mérkis ir, kaut nedaudz uzlabot vidi un
notiekoso sev apkart - ta ir viena no galvenajam lietam, kury censas piepildit $75 visnotal gudras un

Nominétas konkursa dalibnieces:

Pirma "Vice Misis Latvija 2019" - Luiza Romanova no Rigas, Qtra "Vice Misis Latvija 2018" -
Knsiing Bérzina no Jarmalas; Tresa "Vice Misis Latvija 2019" - Sabrina Lase no J&kabpils, " Misis
Latvija - Skafaju simpatiia 2018 - Knstine Kosiane no Saulkrastier; " Misis Latvia - Skaties.lv
simpatija 2019" - Kristine Mirzahanjana no Jékabpils; " Misis Latviia - Talants 2019" - Jelena Jurjeva
no Rigas; " Misis Latvija - Labdariba 2019" - Elina Liepa no Liepajas; " Misis Latvia - Martas balle
2019" - Natalja Sevelova no Rigas.

aftiecibu specialiste
Tel.: +37126156532

Elizabete Pumpura <elizabete pumpura@gmail com=> & Wed, Sep 18,2019, 126 PM Y7 4
to bee: redakcija, bee: sandra.danosa, bee: andra, bee: mairita, bee: sarmite, bee: C8su, bee: redakceija, bec: janis, bee: zinas, bee: dainaamata, bee: jvestnesis, bec: cermane, bee: antra, bee ~

Informacija medijiem

18. septembris
VEF Kultdras pill nosl&dzas skaistumkonkurss “Misis. Latvija 2019" - tiek kron&ta dail3ka un talantigaka dalibniece

§7s nedélas sakuma, 17 septembri, VEF Kultdras pill norisinjas skaistumkonkursa “Misis Latvija 2019” findls. Damas no visas Latvijas cinTjas par galveno nominciju - “Misis Latvija
2019", bet tituléta tika viena - jEkabpiliete, Lita BIoma. Pirms liela nesléguma, konkursa dallbnieces piedalljas daZados pasakumos, kuri norisindjas 51 gada skaistumkonkursa
ietvaros

Kristine Lindenbate, skaistumkonkursa galvena organizatore: "Sis skaistumkonkurss nozimigs ir ne tikai man, bet arf arf Latvijas sabiedribai kopuma. Pateicoties $adiem
konkursiem, més varam izvirzit personu, kas rdpéjas par dazadam, iespéjams, mazliet piemirstam lietdm - $aja procesa iesaistot savus lidzcilvekus un citus interesentus. Kopigiem
spékiem, vini dara labus darbus visas sabiedribas interesés. Man ir patiess prieks, ka Latvija ir tik daudz burvigas sievietes, kuram rip ne tikai vinas pasas, bet arf notiekosais apkart!
5Tir augsti v&rt&jama Tpadibal Konkursa nomin&tas dalfbnieces turpinas pArstavet Latviju Arpus misu zemes. Vinas nes misu vardu plas3k pasaulg, atbalstot da?adas kustibas un
piedaloties daZados pasakumos - arT saistitos ar konkursa draugu un sadarbibas partneri "Dzivnieku SOS". MOsu vizija un mérkis ir, kaut nedaudz uzlabot vidi un notiekoo sev apkart
-tair viena no galvenajam lietam, kuru cenas piepildit §7s visnotal gudras un talantigas sievietes!”

Lildzu skattt

kumd pievienoto Byformaciju
Foto atsauce: Rendrs Briks-Dravnieks

Ja rodas papildus jautdjumi, drosi sazinieties, sagatavosim atbildes.

Ar cienu,
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