LATVIJAS UNIVERSITATE
SOCIALO ZINATNU FAKULTATE
KOMUNIK ACIJAS STUDIJU NODAA

SIEVIETES TELA KONSTRU ESANA LVAT\V/IESU UN KRIEVU
VALOD A 1ZN AKUSOS VIRIESU ZURNALOS

BAKALAURA DARBS

Autore: Jekaterina Tarasova
Stud.apl. Komu 040164
Darba vaitajs: Docents Dr.sc.soc. Silvaigéne

RIGA 2009



ANOTACIJA

Jekateina Tarasova

.olevietes &la konstr@Sana latvieSu un krievu valddznakusos wrieSu zuralos”
Bakalaura darbs
Darba vattaja: Docents Dr.sc.soc. Silvaiane
Darba apjoms: 55 lappuses., 2 pielikumi, 2latt
Atslegvardi: realitite, stereotipi,di, virieSu Zurali
Darbs saav no 7 d@&m: Masu komunikcijas modé, Mediju realiites sodila
konstr&$ana, Eli un stereotipi, Zurlu auditorija, Sievietesgls virieSu Zuralos,
VirieSu Zuralu KLUBS unITATPOH anaize, Fokusgrupas.
Petijluma nerkis: Noskaidrot sievieSiEla konstr@Saras ipatribas latvieSu un krievu
valoda iznakoSos wrieSu Zuralos KLUBS unITATPOH, atrast kofpas un atgirigas
ieZzimes.
Uzdevumi:

» Raksturot wieSu zuralus KLUBS unlTIATPOH

= Defingt jedzienu “dzimuma stereotipi”;

= |zpétit, vai vVirieSu Zuralu satud paidas dzimuma stereotipi.

= Analizét, apkopot fokusgrupu intervijas reziilis un noskaidrot auditorijas

viedokli par dzimuma stereotipiem;
Petijluma metodes: satura semiotiskhaize, fokusgrupu metode.

Teortiska dda par pamatu izmantota akswiska literafira, zurrala ka medija
anaize, dzimuma stereotipu tetiskai defireSanai. Kvalitalvo petijjumu metozu
pielietojums darb palidzgja iedit personu un grupas attieksmi un viedokli, @kl

misdienu auditorijas attieksmi par dagtEtamo jaugjumu.

Darbs var bt nodefgs komunilécijas ziratnu studentiem, socioffjias un
psiholgzijas fakuléSu studentiem un pasniefiem, zurralistiem—praktkiem,

komunikacijas nozari ptoSiem ziatniskiem darbiniekiem.



ANNOTATION

Jekateina Tarasova

“Construing of a female image in man's magazineblighed in Latvian and

Russian”

Bachelor Paper

Advisor: Docent Dr.sc.soc. Silva fdéne

Volume of paperis 55 pages, 2 appendices, 2 pictures
Key-words: reality, stereotypes, images, men’s rnmgs.

The paper consists of the 7 chapters: Models of sM@smmunication, Social
Formation of Media Reality, Images and Stereotyp&sdience of Magazines,
Woman’s Image in Men’s Magazines, Analysis of MeMagazines KLUBS and
PATRON, Focal Groups.

The goal of the researchs to clarify the peculiarities of a woman’s imagemation
in magazines KLUBS and PATRON that are publishedlatvian and Russian, to

find common and different features.

The enabling objectivesof the paper are:
= To characterize KLUBS and PATRON magazines;
= To define the notion of “sex stereotype”;
= To investigate if the sex stereotypes appear irttimeent of men’s magazines;
= To analyze, to summarize the results of focal giougerviews and to clarify
audience’s opinion about sex stereotypes;

The methodsof research are semiotic analysis of content &edntethod of focal
groups.

In the theoretical part the author uses acaden@ature as a basis, and the analysis
of a magazine as a means of media, in order tme@l¢fie sex stereotypes in theory.
Use of qualitative methods in present paper helpasctjuire attitude and opinion of
persons and a group, discovers the attitude ofecgmbrary audience toward the

investigated matter.

The paper can be useful to the students of commatioic sciences, the students and
lecturers of the faculties of sociology and psyolgl to the practical journalists and
to the scientific workers investigating the comnaation field.



SATURS

[EVADS ..ottt e e e e et e e e e e e et et e e e e ennane e e e nnraaeeee s 1
1. MASU KOMUNIK ACIJAS MODH_L.......ccvveeiiiieeeiiiieeeeeie e eeeen e 3
2. MEDIJU REALITATES SOCRLA KONSTRUESANA .......ccooovieeeeeeeeeeen 8
2.1. Zurnalu realiites KONSIIUKCIA ........cocveeeeeeiee e e e ee e 8
3. TELIUN STEREOTIPL....ccitiiiiieitie ettt ettt evaesveesvae e aaee e 12
L Tl oot ————— 12
IS (=1 (=T o ] (] o SRR 16
4, ZURNALU AUDITORIJA.....oiiioieeee ettt eeme ettt eae e 21
4.1. Auditorijas attieksme pret masu sgs idzeliem.........ccccceeeveiiiiiiininnnnn, 24
5. SIEVIETES TELS VIRIESU ZURNALOS .....ccoiiiiiiieisieieee e eees 27
5.1.VirieSu ZUrlu rakStUrOJUMS........coviiiiiiiiiins e s e e e e e e e eeeeeeenees 27
5.2. Sievietesala KONSIIESANA .........uuuuiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 30
6. VIRIESU ZURNALU KLUBS UN ITATPOH ANALIZE ......coccovvveiririririeeenne 32
6.1. Satura SemMIOtISKa AMAR...........ccooiiiiiiiiieieii e s 32
RN [0 (V=TT 7= SR 34
7. FOKUSGRUPAS. ...ttt et e e e e et ee e e e e e nnneees 42
SECINAIUMI ....cviiitii ittt ettt emme et te et eetae e sbe e s aaeesbeesnae e beeneensens 47
IZMANTOTIE INFORMACIJAS AVOT ! coviiiiiiiei e 49

PIELIKUMI ..o e 52



IEVADS

Latvija pastv formala jeb legila Iidztiesba, ko garamt valsts likumdoSana, bet
vél joprojam sabiediba pastv tradiciortli izveidojuSies uzskati par sievieSu un
virieSu identiitéem, lomam, vieim un uzdevumiem sabiadi, ko saucam par
dzimuma stereotipiem. Bakalaura darbad ir ,Sievietes @dla konstr@&Sana latvieSu
un krievu valod iznakuso \irieSu zuralos”.

Petijjuma aktualifti noteic tas, ka gijumi, kuru centilais objekts ir dzimums —
ka socili kulturals konstrukts, kas saits ar indiidam rakstuigam pammem un
uzvedbas normam, kuru pamat ir individa biolgiskais dzimums, ir diezgan jauna
humanitiro zinatpu joma. Masu mediji pieva mums realiti, dod iesgju tuvinat
pasauli, samazina distances, tovaram rot afl negalvus aspektus. Zugh kultiv &
dzimuma stereotipus, pigda idejas par dzimti, attiébam, dod padomusakdzvot,
un medijos cirkwd idejas, kuim piekir noZzimi daudzi cilheki musu sabiedba.
Tapec svalgi atpazt dzimuma stereotipus medijos, lai @ostu nepatiesu vieddk
radSanu saisha ar dzimuma stereotipiem. efhieku interese § dzimuma
problenatikas biezi tiek saista ar ntisu sabiedbas atkitibas afisiSanu un
feminisma ideju ietekmi. Stereotipi, kas liziesakiojas nusu sabiedba palidz
cilvekiem netret enegiju kada jauna objekta iepg&anai, bet, vadotiescp dazm
pazmem, iekauj to jau esoSajkategorip. Biezi mrsplétie uzskati, kas saisg ar
kadu kategoriju, var blet jaunas informacijas uztverSanu. Inforacija, kas ir
pretrura ar izveidojuSos priekSstatu &hu, netiek pigemta. Stereotipa validiie
ikdienas dwe netiek @rbaudta, bet - gluzi ofrdi — pats stereotips var viad
informacijas atlasit Cda uz vienotu un demoktisko valsti ir \&rts ieskaities af
individu menilasipasbas, t.s. ardazdi rumajoSo kopienu sievieSila konstrigSara.
Vai dzimuma jawjumi un stereotipi vieida mera ir aktuali gan krieviski ruajoSam,
gan latviski ruajoSam kopieam? Manupit So jauijumu paidz atrisirat virieSu

zurnali.

TieSi @apéc mana ptijuma nerkis ir noskaidrot sievieSuéla konstr@sSaras
ipatribas latvieSu un krievu valédznakoSos wrieSu Zuralos KLUBS unITATPOH,
atrast kopgas un atkirigas ieazmes. Mediju satura anaes ietvaros veikt Zufita
publicgto interviju kvalitativo petijumu, par ptijuma noteikto 12 raneSu laika

! Sulmane, 1., Kruks, S.( 2001Stereotipi Latvijas pres Krajums Latvijas mediju antde
(Daudzveidgba Ill). Riga. Ipp. 11-50.



posmu, t.i. no 2008.gada &dprlidz 2009.gada apim. Petijuma tika ielauti latvieSu
valodd iznakoSs vrieSu zurals KLUBS un krievu valod iznakoSs vrieSu zurals
ITATPOH.

Empriska dda tiek izmantota semiotisk satura ande, kodSanas-
dekodSanas process, jo darbek petita uztvere un netiek veikta satura analka
atseviga darba ptijjuma dda, bet tiks satizinata iesgjamo komunikatoru iekada
zina (stereotipi) un grbaudta ka to interpret auditorijas di (MvirieSi). IzgEtit un
izanaliZt auditorijas uztveregpatribas par dzimuma stereotipiem. Analizun
apkopot auditorijas attieksmi par dzimuma stereetip izmantojot fokusgrupu
metodi.

Darba uzdevumi:

= Raksturot wieSu zuralus KLUBS unIlatpon

= Definét jedzienu “dzimuma stereotipi”;

= Empriska dda izpetit, ka un vai \vrieSu Zuralu satud pamdas dzimuma

stereotipi, atla$ spilgakus piengrus. Izmantojot semiotisko satura amsgl
saiidzinat iesggjamo komunikatoru iekadu zinu (stereotipu) un gsbaudt vai
un ka to interpret auditorijas dig;

» |zanalizt, apkopot fokusrupu intervijas rezitlis un noskaidrot auditorijas

viedokli par dzimtes stereotipiem;

= Apkopot un veikt secijumus par dzimuma stereotipiem, kasapas VirieSu

Zurralu KLUBS un ITarpon satué un auditorijas &rt¢jumu un attieksmi par
dzimuma stereotipiem.

Teoretiska dda par pamatu izmantota akadiska literatira, zuralu ka medija
anaize, dzimtes stereotipu tetiskai defireSanai. Metodolgiska dda izmantota
kvalitativa pétijjuma metode. as pielietojums darb lauj iegit personas un grupas
attieksmi un viedokli, uiauj atkkt masdienu auditorijas attieksmi par darkaamo

jautajumu.



1. MASU KOMUNIK ACIJAS MODELI

Katra cil\eka dave nav iedorfja bez saskarsmes ar apkjo pasauli. Bpec af
masu komunikcija ir svaiga misu dives dga. Par masu komuriikiju tiek saprasta
lielu socilo grupu saskarsme, kurai ir orgagie raksturs un kas notiek ar tehnisko
lidzeHu paidzibu uz liekm un dekoncenttam auditoripm. Individu grupu
saskarsme nav to interperatnkontaktu mehniska summa, bet pastta tieSi no &s
mijiedarlibas un ietekrdam. Masu komunikcijas modelis, dpat K jebkura
abstrakcija, ir vien&sSots, kas shematiski pala tikai hitiskos un reli darbojoSos
metinisma iek&us sakaru$. Individu komunikicijas procesi ar masu saas
[idzeliem, tai skaita zu@liem jau ilgu laiku paliek ptnieku redzes lak un
tehnol@ijam atistoties masu komunikijas mod@ paliek ar vien sargitaki un

preazaki.

Katra konketa modéa specifika ir atkaga no & autora uzskatu un intereSu
piedefbas pie Kdas konkgtas ziratniskas skolas. Komunikijas Etijumos ir
iesaistti daZda profila spedilisti: psiholggijas, sociol@ijas, antropolgijas,

politisku ziretpu, ekonomikas, lingvistikas, iZgbas un mateaikas?

Dazi modé tiek baveti konkretiem masu samghs idzeKiem, pasiv af
meginajumi modeét informacijas ainu izplaBanas procesu, pi€énam - baumu
cirkulacija, bet vaiskumam ir visprgjs raksturs. Jo univetkiks ir modelis, jo maak
tas ir defgs praktisku uzdevumu atrigimmam. Atgkirigu komunilicijas modéu
apvienojums &da sochli-psihologiska modet ir attaisnojams ar zis$anu
sistematiacijas nerki, kas ir sakitas Saj joma, bet pieprasa dazu piEmumu
pielausanu. Galvenais pigmums ir atzifba par to ka masu komurtgijas atgirigo
sisemu pamat ir viens mebnisms, kurs ir kofgs visiem. Sis pigmums ir ticams
jau @pec, ka modelis balds uz psiholgiskam likumsakatbam, kas ir kofgas
atkirigu raciju un kultiru individiem, kas ir svagi komunikaciju attiedbu
subjektam. Otrais pigmums ir saigts ar iespju parnest faktus, kas samti

interpersoalas komunilicijas EtiSaras gaif masu komunikcijas séra.

2 Schramm,W.,Roberts D.F. (197Zhe Process and Effects of Mass Communicatimiv. of
lllinoise Press. P.5

3 . Schramm,W.,Roberts D.F. (1972he Process and Effects of Mass Communicatiiv. of
lllinoise Press. P.6



Aplikosim Sos modes, nosaxti sadalot tos uz dzes komunikcijas modéem,

parliecinaSanas, inforriicijas un ietekmes izpleanas procesa mdaem.

Komunikacijas tazes modg

Pirmais un komuniciju procesapasi parstams modelis -atsaucara Lasvela

(Lasswell) formula:

Kadu karalu Ar kadu
Kas? Ko saka? . Kam?
izmanto? rezul@tu?
Komunik ators Zina Lidzeklis Recipients Efekts

Modelis tika ra@ts un pielietots galvenakt lai piekirtu strukifiru organiztibu
diskusipm par komunikciju. Pats Lasvels (Lasswell) izmantoja to priek&s rura”
- komunikatora ptiSanas; "Ko rufili' — zinu kontent-anatei; "Kadu karalu izmanto”
—masu sazias idzeHu petiSanai; "Kam" - auditorijasaijumiem; "Ar kadu rezulsitu”
- komunikacijas efektiviites negrjjumiem. Komunilicijas procesagtijumu pieredzes
iepaZSanai § slema pat Sodien itpaSi piendrota, jo farskaami korek elementus
saw starp (ka anf tapec, ka turpmko gadu ptijumu tika veikti izmantojot tieSi So

skemu).

Mod€da apkopojoSo raksturu pala & strukiira visu faktoru iekausana, kuri
ietekne komunikacijas procesu. dpéc katrs formulas elementstenba ir mairigo
kopums. Ir pieidita vina poZcijas, iestizu, arienes un daudzu citu raksturojumu
rakstura komunikatora uztveres iespaidoSana. idaitiels saraksts, kuru ietekme
apstipririta ar konkg&tiem pEtijumiem var paidit par katru formulas elementu.
Pieadot Lasvela (Lasswell) motte pielietojumu, kaut arvienkarSotu, dazi ptnieki
saka attstit to falak. R.Bredoks (Braddock) papildija tas komunikailva akta el
divus elementus: nosgami, kuros notiek komunicija, un nerkis, ar kuru rua
komunikator$

Senona-Vivera (Shannon - Weaver) madebmunilicija tapat tiek paidita

ka linears vienpuggs process. Pie funkciaiiem elementiem attiecas: infofcijas

* Braddock, R.(1958)An Extension of the "Lasswell Formuldburnal of Communication, 8.P.88-93.



avots, kas prodéczinu; nogititajs, kas kod zinu sigralos; karils, kas pavada ail;
sajemgejs vai nerkis.
Tana i galy sEpaTh Kignh zana

Informic] 8% m— SO plecipienis p NEdsiz

Trokina avols

Sigrals ir varigs tik, cik vihS var it izkroplots ar troksni. Izkrojpjuma
piemers var kut citu sigralu pielikSana, kas vienlaikus iet caur vienu #an Dotas
skemas priekSroba ir @s, ka znai, ko nostija avots un za, kas noaca ldz
recipientam, ir daéda nozme. \elak pienémums par inforracijas izkrogoSanu tika
papildinats ar citiem izejog&s un gaigas informacijas &loniem. Komunikicijas
dalibnieku nespa apzimties, ka nostita un saemta zpa ne vienrar sakiit saa
star@, klast par iemeslu apgtinatai komunilicijas apmajai un par gabu
komunikacijas vienkirSoto trak&umu ki vienpusgo procesu Frvarjumu Kuva
Osguda-Srama (Osgood - Schramm) citkaimodelis’ Ta galvera atkiriga iezime

ir masu komunikcijas procesa cirkata rakstura poste$ana.

| > L ¥
Kodétajs Delodztajs
Interpretata)z Interpretata)s
Dekod2tajs Kodetajs
4 Zin o '

Pec Srama (Schramm), modevar seciat ka komunilicijas process ir bezggb.
"Més esam mazi komutatori, kas laigiepem un izlarto bezgalgu infornacijas

straumi...®

Masu komunikcijas ameriknu petnieka Dz.Gerbnera (G.Gerbner)enis
bija modga ar plasu pielietojumaat radsana. & modelis pirmo reizi tika parad
1956.gad.

® Schramm,W.,Roberts D.F. (197Zhe Process and Effects of Mass Communicatimiv. of
lllinoise Press. P.13

® McQuail,D.,Windahl,S. (1981 Communication Models for the Study of Mass Comratinit
London.P.14-15.



Dz.Gerbnera (G.Gerbner) modelim ir spec#is&zime, vinS iedist atkirigas formas
atkafiba no &, kads komunikawas sitdcijas tips tiek aprak#s. Gerbnera (Gerbner)

modda vardisks aprakstsge savas formas atdina Lavela (Lasswell) smu:

1. Kads

2. uztver notikumu

3. unreag

4. dotap situacija

5. ar dazuidzeKu paidzbu
6. lai radtu saturu, kurs ir pieejams citiem
7. lai raditu saturu, kurs ir pieejams citiem
8. un kontekst

9. un nodod ziu

10.ar dazm sekim

Grafiski atelotam modelim ir oginals izskats:

Precepfiva mEfiana
(SavetarpSas attiecibas starp komunikScjas
dalibmeloe vo notilosre pasasli)

L
ImEle
Eontslests E
Plezjamiba

“Nozmje vn kontrolad” meritana
(atheribas stamp lomuemlSel)a
dalibnisly vn produkts)

kur E— notilome
El- suhjelta notilouma t2ls
W —uztvEres subjects
8E - zima

Sis komunilicijas modelis pada, ka indigdu komunikicija var tikt
aplikota la subjekivs, maings un neparedzams process, bet &ciBkas

komunikacijas sistma - k& at\erta sisema.

Tas, ko cileki izvelas un iegaumno komunikatvas zhas biezi saists ar to,
ka tie grags izmantot sgemtu informiciju.” Katram, no augsk izskaitam
komunikacijas procesa, motlem pienit savas stipras unajas puses, kas aths
atkafba no Etijuma uzdevumiem. J.Ahmadulins uzskata, ka balstaie socilo
sisemu modetSanas Igiku, masu komunikcijas procesu ginieku ieprieksjo

" Bauer,R.(1964)The Obstinate AudiencAmerican Psychologist, 19. P.319-328.



pieredzi nepiecieSams unlEt univerdlaku un unifictaku zurralistikas sistmas

modeli, kas btu vieradi nodefga gan ptnieciskiem, gan izgibas narkiem?®

8 Axmanymun,E.B. (2006).Kpamxuii kypc meopuu sxcypranucmuxu. Mocksa. MapT. C.131.



2. MEDIJU REALIT ATES SOCIALA KONSTRU ESANA

Visu, ko nes ziram par niisu sabiedbu un pat par pasauli, Kudzvojam, ngs
uzziram caur masu sazas idzeKiem. Tas attiecas ne tikai uz sabibds un gstures
zinaSanu, bet aruz dabas za@saram. Meés uzziram par stratogfu tapat, k& Platons
uzziraja par Atlantdu: “cilvéki runa par to”. No citas puses, par pasiem medijiem
mes ziram parak daudz, apéc nevaram uztities Sim avotam piliba. Dazi pretojas
mediju iedariibai, nojausot, ka ar to pdkibu notiek ciheku manipuéSana, bet g
bitibas tas neko nemaina.

Mediju realifitei ir divas ggas. Pirmirt, ta ir ,reala realiate”. Tehniskie
IidzeKi padara masu sa@s idzeHu eksistSanu par iespamu, bet pasi par sevilv
nav sociolgiski relevanta realite. Komunilicija nav vienkrsi zipas sitiSanas akts
un vipa saturs. Komunécija ir informacijas (satura), pas (satura Praides) un
sapratnes vientgia. Ja rés parast situacija gribam kdam kaut ko pambt, bet
nevaram fiziski pietuvoties pie tcilvéka, bet pc tam paakt vipa uzmarbu vai
sapratni un tad komuriikija partrikst. Ga@uma ar zurraliem komunilécijas process
noriet ciidak. Seit nedikst bt parliecinatam par sveSu uzmgu un sapratni — i
var tikai paredzt. Bet pateicoties Sai nedibdi zipas saémgja apgriezi
iespaidoSana izdas ne tik tieSa. Ofrrealiate tiek sasniegtka kaut kas neatkzgi
eksistjoss, befistenba ir vienkarsi zurralu radta konstrukcija. N.Lumans (Luhmann)
pieturas piea saucaras radikila konstruktvisma pozcijas, kuru S& gadjuma var
formulét sekojoSi: kognivas sistmas nes§ izSkirt savu objektu eksis$anas
nosagjumus. Tiem nav pieejas pie citas redés, izemot s, karu tie pasi
konstri.'® Apkopojot auggik mingto var seciat, ka vajag nevis kritiz medijus par
socilas realites konstréSanu un daZreiz sagfi8anu, bet gangtt tas veidus, kurus

tie izmanto konstrgjot savu realiti.

2.1.Zurn alu realitates konstrukcija
Sabiedibas apraksts Zuilos top ne tikai ar jaunumu unpZim paidzbu, tap
piedaks af reklama un izklaide, turkit Safs jomas sabietivas apraksts saits ar

masu individuilajam iestédém un gataibu komunilacijai. ** Tomer atklat triju tik

° Luhmann,N.(1996)Die Realitat der MassenmedieWestdeutscher Verlag. S.9.
1 Turpat. S.143.
" Turpat. S.145.



atXirigu jomu vienabu Seit visai giti. To kopgga iezme ir &, ka Zurali, razojot
informaciju, vienlaikus rada negas horizontu, kura n@vsanai kalpo arvien jaunas

informacijas razoSana.

Sakumam noteikSu ¢dzienus, kurus lietoSu un kuriélv nav Kuvusi

konvencioali sociologij a.

Sockla dzimumu konstrukcija —atir izpratne, ka sievietes statuss un dabiski
Skieto& at¥kiriba starp sievieti un sievieti nav biglekas izcelsmes, bet vigdik ir
biologiskas interpreicijas  veids, lgitims (atzts) dotaj sabiediba.
Uzskats, ka dzimuma &igibas ir sodli konstrietas, tiek veidots biolgska
iedafjuma noliegSanas rezati. Kad dzimums tiek apkots ka socklas attietbas, to
visbieZik pienem, iedalot identites kategorijs ,virietis/sieviete”. Savukt socklo
attieabu noZme, piendram, darba un varas safjains, biezi vien tiek interpréts pec
papildiraSaras principa: wietiba un sievikiba tiek defigta saskaa ar savstargjas

papildina$anas principu gaipa3bu, gan aruzdevumuimen.'?

Socilas realiites konstrukcijas teorijas pamats, dgims sekojosi: indiids
apgist kultualus paraugus socializijas proces, visas dwes laiki. Primaras
socializcijas periods sava pamait saisits ar kultiras apgSanas neapzitiem un
pasviem melnismiem, taj laika kad otgja socialiacija paredz lielu ielauto
kogniivo metinismu un radds vides prveides iesgu. Pec psihologu datiem,
dzimuma identiskums ir konstante, kas fej@s kerniem 5-7 gadu vecuin bet
turpmik iet @s atfstba un satdgs piestinajums uz pieredZu un praksu pamét
Otrejas socialiicijas svaigs etaps ir vecums starp 17 un 25 gadiem, kad, p
K.Mangeima (Mannheim) ardiem, forngjas indiMidu pasaules uzskats uast
priekSstats par persmo paredzSanu un diwes ggu. Tas ir jauns periods, kura laik
tiek apdita paaudzes pieredze. Notikumi, kas ir piedz un apggti Sap vecuna,

klast par @rtibu dominantesaziskiem determinantieri.

12 Mannheim, K. (1952)The Sociological Problem of Generations In: Essalyshe Sociology of
Knowledge London. P.36.

13 Spence, J. (1984%ender Identity and Its Implications for the Contsepf Masculinity and
Femininity. University of Nebraska. Lincoln and London. P.62.

14 Mannheim, K. (1952)The Sociological Problem of Generations In: Essayshe Sociology of
Knowledge London. P.38.



Socialiacijas a&entu svaigums dzves céa daZdos etapos ir atfriga.
Mazotnes un &nibas (primaras socialicijas) period galvera loma ir gimenei,
vienaudzu grufim, masu samms atbilstoSie itizeKi, skola. Turprak otrgjas
socialiZacijas period, kad "jau socialiegts individs ieiet savas sabi@das objekit/as
pasaules jaunajos sektorogjaSa %rtiba ir izgitibas instiitiem (nacibu iesides),

kopas, masu gas idzeki.*

Nemot \&ra augsik minéto un to ka ptijuma ielauto \rieSu Zuralu merka
auditorijas vecums ir 25-45 gadi, var satirka ar virieSu Zuralu auditorija tiek

pakauta akivai mediju iedartbai stereotipu kultiveSanai.

VirieSu Zurali veido sev izdelgu €lu - sievietes identiti ka idealiZtu
konstrukciju - un pie@lva to patrétajiem —saviem lagajiem Tas vienlaitgi ir
subjekivas konstrukcijas un sati vienojoSas istenbas rezulits, kas ar
komunilacijas paidzibu tiek transpoéts sabiecdiba. Asoc.prof. Dr. Ivars Brzins
piedava A.Kjukelhauza (Kickelhaus) dla veidoSaas stemu, kas no wieSu

Zurralu petiSanas reds loka izskats sekojosi:

FURNALI
PASTEL A SWESA TELA
EONSTREUECITA EONSTREUECITA
l I’y

1
TTztvere !

TESPATDTT VEIDOSAT A ESPATDT EADTS AT A
TESPATDTT REGULES ATTA TTZTICTE AS R ADTEATTA
"REALA" REALTTATE

15 Beprep,I1., Jlykman, T. (1995).Coyuansroe koncmpyuposanue peansiocmu. Mocksa.C.213
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Apkopojot var teikt, ka zZumu komunikacija atrodas starp uzticabu,
ticamibu un paSa izveidot&lt ka komunikalvas realiites konstrukcija, k tas

menedZments ar komuniijas paidzibu *®

TieSi te forngjas vide, kuru uztra individs, ar kuru WS sevi identifié un
kuras eksistenci s atbalsta. Arzurralu ietekn® Sap dzves period, kura veidojas
individu uzskati ifoti liela. Process, kad mediju sabigdr konstra realitati, kas pasiv
lidzas "realajai” realitatei ka fiktiva mediju realidte, un &s abas kop veido kadu
treSo, no ralas un fikivas realiites sagivoSu ‘isto” realifiti, kuras nomme aizvien
pieaug, lauj batiba izprast tirgus un sabietdas komunikciju lomu masdienu
sabiedfba.'’

16 Bgrzipg, 1.(2006) RK Cilveku, Zmolu, mediju, kuliras menedzmentRiga. Jna Rozes apmls.
77.1pp.
" Berzis, 1.(2006) RK Cilveku, Zmolu, mediju, kuliras menedZmentRiga. Jna Rozes afgils.
76.1pp.
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3. TELI UN STEREOTIPI
3.1.Tels

Jedziens “Els” radies no lahu valodas &rda ,imago” un tiek defits ka objekivas
istenbas atspodojums subjekta apgi.’® Iztele radts priek$stats, vigpinatas
isteribas paidibas naksliniecisks attlojums konketa bitng, priek§mez.**

D.Birstins (Borstin) izdala septs iespjamas €la defiricijas varicijas:

1)Tels ir maksligs. Tas ir @nots: nodoms tiek spedii veidots, lai radtu noteikta

veida iespaidu;

2)Tels ir ticams;

3)Tels ir pasvs;

A)Tels ir spilgts un konldts;

5)Téls ir vienkarsots;

6)Tels ir ambiciozs;

7)Tels ir davs un koncentts;

8)Tels ir vienkarsots un ara palidzibu tiek vienkirSots kds objekts;
9)Tels ir aff neskaidrs?

Petnieks R.Berglers (Bergler)élu define sekojosi: ,Els (imidzs) ir
vienkarsots un @rtgjoSs priekSstatuels, spriedums, kas nepak sggka esaribas
robezas un empski nav pietiekami nodrosits. Visi cilveka uztverei,
pardzivojumam un domSanai pieejamie priekSmeti vieamtiek af vienlkarsoti -
parstradati télos. Ainavas, zemes, tehngdl@s, pilstu atraSafs vietas, profesijas,

zinatnes, personas, tnieki ,augi, klimats. i ir universils fenomens. Tie neatb

'8 Skaidrojo# vardrica.Retrieved 04.02.2009 frolnttp://www.tezaurs.lv/sv/

19 Skaidrojo# vardrica Retrieved 04.02.2009 from
http://www.ailab.lv/Vardnica/serviet/Vardnica?vart%E7Is

% Borstin Daniel, J.(1992)[he image: a guide to pseudoevents in AmeNea York: Vintage
Books, P.188.-194.
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realitati fotografiskas detdas, bet gan nostiprina savus sagimus piesaist
galvenajiem kairiatajiem, atsevikiem veikumiem, atseviem pamakumiem, bet ar
atsevi&am neveiksram.“%

Pec E.Bussa (Bussgls ir vesturiski pamatots,artejosSs, relatvi ilgstosSs un
tipisks prieksSstats, kas ir koncegtsr simboliskos un identiti pie&iroSos atveidos un

mobilize vai aicina uz konlatu darhibu??

No @ var seciat, ka €ls jeb imidzs iesgjams pilngi jebkam un jebkuram, ja
sabiediba veidojas Kds priekSstats. leg@ams apiikot €lu projicgjot to attiegba pret
valsti, &is instificijam, organizciju un ar publisku persaibu.

Tas, ko cileki uzskata par eksigbsu, savu formu ir ieguvis fitla s€ra, jo
prats konstr@ esaribu. Lai aplart esoSos realites objektus un pagiibas itu
vieglak atpait, cilveka paéts piekir tiem noteiktas formaséoe ka tos identifiGt-
domasana tiek ielikta pigemto ideju un uzskatamjos. Ta rodas nogjas, viedol,

teli un stereotipi.

Zinatniskagp literatiira nav skaidri defigtas atgiribas starpadiem konceptiem
ka attieksme, stereotips, aizspriedums &8.tTermins ,Els” kluva popuirs ASV
20.gs. 50.gados un tas tika aprétkska personas aura publiskagizive, produkts,
nacija, cilveks. Tels ir kaut kas ads, kas ir nedaudz rad un kultiets ar & lietotaja
starpnietbu, tas ir, nedaudz tas vaftbakfvi ietekntts ar sabiedrisko attigau
palidzibu. Savukrt aizspriedumus un vai stereotipus irijasi vide. Tli vismaz
dagji var tikt saprasti k iesakiojuSies aizspriedumi, tie nav radusSie&3ai, bet gan
ilgaka vesturiska proces. Sadi socili aizspriedumi var tikt defigti ka ipasas grupas
(vai tas loceKku) skaidra prlieciba par kdu citu grupu (vai indiidiem), jo faktiski

tiek piepemta piedaba pie $s citas grupas, neapsverot 5o aizspriedumu korektum
3.1.1. Tela konstruesana

Attistoties tehnolgijam, mediju loma sabietlras priekSstatos par reatitir

tikai palielimajusies. Var teikt, ka gantr visa izpratne par glalajiem procesiem

21 Bergler, R.(1991)Lage der Bild-FaktorDeutschland: PR-Firma.S.47.
%2 Buss, E. (2006)Téls un repudcija- uzzemuma komunikcijas stirakmens. RK Ciltku, Zmolu,
mediju, kuliras menedzmentRiga. dna Rozes agls. 89.Ipp.
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Sobid cilvekiem tiek radta caur medijiem. lkdiehjaunas inforrcijas un zju ir tik
daudz, ka cilgkam ir giti aptvert visu informciju. Tadel informacijas un ,svaigo”
zinu atlassanas funkcija tiek uzita medijiem, kasitlz ar to noung, kaistenba ir
tieSi &, ko pasniedz mediji.

K.Mertens (gc S.Bela (Ball)) uzskata, katenba Sodien vairs nav tas pats,
kas iristenba, bet gan tas, ko mediji kstu paiida. Mediji iedarbojas ne tikai tieSi uz
individiem un persatbam, bet ar uz kultiru kopuna, individa ziraSaram, sabiedibas
normam un \ertibam. Cilveki vairak ietekngjas no mediju konstatas un piedvatas
pasaules realites nek no istas realittes. Mediji kultie priekSstatus par satd
realitati un defire socklo faktoru lomas. Sabiethra savukrt ir spiesta izmantot sav
ikdienas dwé Sos uzvetbas modRis, jo tie pretendl uz realifites skaidroSanas
legitimitati. Mediju loma palielias, tau videi, notikumiem, ko redzam pasi savam

adm, dzirdam pasi sam ausm, neveltam pietiekami daudz uzrisas?®

Par vienu un to paSu objektu var past gan subjekvs €ls, gan kolekivs
tels. lzdala objekto, subjekivo un modeito t€lu. Objekivais €ls ir iekEjas vai
argjas sabiedbas iespaids par valsti, subjefdis €ls ir valsts idera un citu varas
instittciju parstavju priekSstats par toaku valsts &lu uztver &s pilsai un citu valstu
sabiedibas, savulkt modettais €ls ietver sev tadu valsts &lu, kadu to cenSas
pasniegt % valstsideri un sabiedrisko attidmu veidogji. Par vienu un to pasu
objektu var paawet vairaki viedoKi, tacu &€lu daudzveitba Kiust mazka lidz ar €la
konstrieSanu medijos. Vieddl dazdiba ir liela. Mediji So viedoki dazdibu
samazina, samazind@u skaitu un piealvajot tos recipientam. Mediju kons#iie teli
ar stingru robezu saskaras tikai tad, ja nepas&miautentisko ziiSanu kajumi
(pieredze) par objektu ir &fiiga no medijada un, pamatojoties uz persgo un

faktologisko zira$anu kijumu, sgj iznicinat mediju €lu.**
Pec K. Mertenadls ir atkargs no trs faktoriem:

1) Recipienta persagas pieredzes;
2) Interpersoalas informgjosas komunilicijas;

3) Mediju parraidita tcla.

DeFleur,M.,Ball,S.(1998)Theories in Mass Comunicatiobondon. P.258.
% Turpat. P.259.
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Kopa visas $s tiis informacijas veido persago €lu. Recipients apkopo visugamto
informaciju vieno& stema, kas &t ir vina personiskaicts (P) par konkito objektu. Jo
tas s lidzigaks mediju piedvatajam €lam (I), jo mazk at%kiriga kis vina
personisk pieredze attiaba uz noteiktu objektu.ahem \era, ka medija izplato &lu
veido atsevigas infornacijas vienbas, turkit Sis €ls var atsaukties auz ieprieksju
informaciju, kas recipientam bijusi par kortko objektu. K.Mertens aim¢, ka €li
darbojas publiskajsfera un ir piesaigti mérka grugm / auditorigm - €li ir kolektivi

priek$stati, kurus var ietel@nai citi priek$stat?>

OREOI R0
| | |

Recipients konst& persomgo priekSstatu- P paralu noteiktu objektu, kas
definets ka viendaligu izteikumu- | un @rtgjoSu izteikumu- I(I) kopums attiga pret
objektu. Tapat recipients pigem, ka ar citi uztver Sos izteikumusdziga veida un ar
viniem ir izveidojuSiesitizigi priekSstati @la strukfiras elementi P un | ir saitar

afinitivajam siseémam), P= (1, I(1)).

K.Mertens (Merten) uzskata, ka recipients visatuaks infornacijas par
objektu integé viera kopuni - vina uztvertagj tela, kas ir idzigs mediju izplatajam
telam par objektu. MiS uzskata, ka mediji jauapaida Kidu noteiktu ilu, kas gan
veidojas no atsegdm informacijam, tatu &ls var balgties uz visu recipientuiciba
esoso iepriekdo informaciju par objektu. Tiek pigemts, ka pagv publiskums un, ka
zurralisti, kuri izplata jaunu inforraciju par objektu, jau to formgjot, pasi atrodas

kada €la iespaid.?®

Tela verteSana

% Merten,K.(1999)Wie gut ist das Image der Deutschen Bahn? Die Witkeit des Stellvertreter
PRMagazin, Nr.10.S.23.
% Turpat. S.25.
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Tels ir priekSstatu, attieksmju un 8 kopuma reprezeitija, apec Vertejot
telus ir javerte attieksmes. Attieksmju @niSanai masu komurikijas [Etniedba
pienerotakais ir Osguda modelis un Likerta skal@arlzs Osguds (Osgood)
attieksmes @riSanai piedvajis izmantotipaibas wrdus, kuros ir aktivittes @trs-
Iens), potences(stiprs &) un noertegjuma (labs-slikts) dimensija. &jumu veido

vairaki petamo fenomenu aprakstosi bipdlipagbu pari.?’

R. Likerta (Likert) metode baks# uz vienotu #&téSanas skalu, kas ir
piemerojama [gc iesgjas vaiikiem un daZdakiem objektiem. lkviea publikacija
apsprieSanas objekta ietekme &la tiks Vertéta izmantojot vien&rsoto Likerta skalu:
pozitivi (+1) , neitali (0) un negawi (-1).

Viena atsevi&i nem& rakst iesggjami af vairak ka viens apsprieSanas
objekti. Ikviena objekta ietekmi uzlt javerte sepa&ti un apekinos ppielieto vidji
matenatisko publilacijas \ertejumu. Kogejo noteiké laika publi&to rakstu vidji
matenatisko \ertejumu apekina no visu rakstu viglam (gadjuma, ja tap vairaki

objekti) vai vienotam (rakst viens objekts) &rtibam.?®

Lai apkart esosos realites objektus un padibas litu viegkk atpait, cilveka
prats pieir tiem noteiktas formas & ka tos identifi€t- domaSana tiek ielikta

pienemto ideju un uzskatimjos. Ta rodas arstereotipi.
3.2. Stereotipi

Stereotips ir izziasSanas meimisms, kas padz klasifict realas pasaules lietas un
pamldibas, atvieglojot doasanas procesu. Ciks netré enegiju kada jauna objekta
iepaiSanai, bet, vadotiesp daZzm paimem, ieauj to jau esoSajkategorifi. Biezi
parsplétie uzskati, kas said ar kidu kategoriju, var blket jaunas inforracijas
uztverSanu. Inforacija, kas ir pretrulm ar izveidojuSos priekSstatu &hu, netiek
pienemta. Stereotipa validile ikdienas dwe netiek @rbaudta, bet - gluzi oadi —
pats stereotips var vadnformacijas atlasf>

27 Borstin, D. J.(1992)The image: a guide to pseudoevents in AmeNe& York : Vintage Books.
P.188.

*® Turpat. P.193.

2 Sulmane, 1., Kruks, S.( 2001Stereotipi Latvijas pres Krajums Latvijas mediju anzde
(Daudzveidgba Ill). Riga, Ipp. 11-50.
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Stereotips ir ,specifiska kogita strukfira”, kura, pateicoties atsaitei ar
emocioniliem elementiem, iegst pragmatisku aspektu, kas apteetras funkcijas:
integEjosu, aizsardibas, ideolg@iski — kreatvu, politisku. Pagtlv nacioralie, lokalie
stereotipi. Stereotipi ir ,bildes notisu gahas” par kadu cilveku &iru. Tas ir tigGbu
kopums, kas drets vienkarSotos un biezi kidainos pi@émumos, kas tiek uzskét
par patiesiem. H.Frederiks (Frederickcp/.Lipmanta raksjis, ka stereotipi garaét
mums sevis pasu respektu. Aiz tientsnvaram justies dr@isa taja pozcija, kadu
esam i@emusi. Stereotipi vierdtSo pasauli un padara to mengdimaku. Cilveki
organiZ pasauli naksligos references freimos, kuri dazasijas kategoriz, ka labas
un citas ka sliktas. B& veidojam diabolisko ienaidnieka imidZzu — katraguzskata,
ka otra puse ir kaut kas n#s nela cilveks, pierakstot tikai negafisipasbas. Citi ir
nemaingi velniki. Tas ir saigts ar vienlaitgi veidojamo maili, nevaingo pasa
imidZu (pa&tlu) — Sos tlus iedvotaju masim komuni& mediji® Tomer, jaatzst, ka
stereotipu kultigSana mdiju tirga un, &tad, ar sabiediba notiek pénas \arda: ,Lai
pastivétu mediju tirgi un izpelntos rekimdewju ieveribu, zurmali balstis uz
pamatertibam telu veidoSanai, kas jau citlees akuma sadaija dzimtes lomas. apec

nevar teikt, ka rieSiem donatie Zurrali atspoguo esoso reatiti.

Mainoties sabiedlpai, pieaugotunisexvarai, ki atbildes reakcija ir Zuatu
projicétie li, kas ietver vegs lalas \ertibas (patriarflajam) vrieSa €lam.
Akcengjot virieti ka varas, naudas, & nesju mediji pievelk un notur savus
lagtajus, jo sgle uz vipu zemapazia mitoSajiem arhetipiem. Lai cik fisdiengs un
attalinajies no savas pirmagfas dabas iitu virietis, vipu pievilks un ietekres
materili, kas aizkustinasto, tradicioglo virieti vipa pad.”*

Dzimuma stereotipi ir sabieda plaSi izplaiti uzskati par wieSiem un
sievietm, vinu raksturgagm ieZamem, lomam un to izpildes standartiem. Dzimuma
stereotipi nostiprina un racionaizizimtes lomas sabiat. Stereotipi d4i sakaojas
kultara un cilveki tos apgst no lernibas, tie ir visai notagi un plasi arstaveti.
Vispla%ka stereotipu grupa ir saisd ar dzimumu nevietdzbu, vrieSa @arakumu
par sievieti gan intelektilaja, gan praktiskaj gan fiziskag joma. VirieSiem niisu
sabiediba tradicioruli tiek piedtvetas pozitvakasipadbas nek sievieEm. Par tipiska

% Frederick, H. (1992).Glob&ommunication & International RelationBelmont: Wadsworth
Publishing Company. P.191
31 Gauntlett, D. (2002Media, Gender and Identity.ondon and New York: Routledge. P.196
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virieSa iezmeém tiek uzskatas agresivitte, biviba ficiba, kompetence, raciatisms,
prasme draudties un sadarboties, aktizié un efektiviiite. Tipiskas sievietes
ipa8bas skaits papiba un emocionalite, jitigums un sirsiba. VirieSi skaifs
.Stiprais”, bet sievietes — aAjais dzimums. Ar dzimuma stereotipiem sasst
aizspriedumi pret sieviemn, kas i@em vadoSus postas administcija un politika,
zinatné un kultira. Ka darbinieces sievietes bieZi tiekrietas zemak nela tadas pasas
kvalifikacijas darbinieki — wrieSi. A ta sauama. dubuli morale, kura joprogm
valda nuisu sabiedba attiedba uz seksalo brivibu, liek méra sakiojas dzimuma
stereotipos, lai ganésturiski tiem rodams araciorils pamats. Piegmam, sievieSu
laulibas @arkapumi vienngr ir apdraudjusi ne tikai sabiedbas vaigimenes madili,

bet af mantojuma institta pasiveSanu un dzimtu varu.

Ka uzskata soalpsihologi, dzimtes stereotipu gah&efunkcija ir pasivoss
dzimtes attietbu sistmas (tai skait ain dzimtes neviefdlzibas) saglaisana un
aizsardma sabiedba, jo eso$ lietu kartiba piegir sabiedtbai ziramu stabiligti, ir
pierasta unapec stereotipos tiek attaisnota. Gan ar dzimumuisaigtereotipi, gan
dzimtes lomas sabieth laika gaif maires. Ss prmaipas rada ekonomikas, kutas
un izgiitibas atisttba sabiedba, ka afn pasu sievieSuiga par idztiesbu. Stereotipu

apdiana ir dzimumsocializijas pamat’2
3.2.1. Dzimuma stereotipi

Dzimums ir kultuglu raksturojumu specifisks salikums, kuri noteieveesu
un MrieSu sodilu uzvedbu, to savstagas attieGbas sa¥ star@. Dzimums, attiecas
nevis vienlrsi pie sievietm vai MvrieSiem, bet gan pie attidam starp vihiem, un
tieSo attietbu socilas konstr@Sanas veida, t.i. piea,t ka sabiediba ,konstr@”
dzimumu mijiedaribu un to attietbas sociura Ar dzimuma g§dzienu ciesi ir saigs
jédziens dzimuma stereotipi ir igdfds iestddes attietba uz sievieSu unvieSu vietu
sabiediba, to funkciju un soa@lu uzdevumu. TieSi stereotipi ir barjeistas dzimtes
vienlidzibas uzsidiSars masu sabiedba. Dzimtes stereotipi masu saas idzelos ir
neatdaimi sievietesdla, ka af sievietes paredganas idejas, kas valdada konketa
laika periods. T, pirmsrevoiicijas Krievija, ka atzings idels domirgja patriarialas

mates, salona saimnieces, goatpyas kristietesats.

%2 Omarova, S.(1996)Cilveks dzvo grupi. Riga: Kamene. 58.1pp.
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Padomju periotl saskaa ar akivas sievieSu pied&laras socilistiskam
idejam sabiediba valdija darbinieces un #tes €ls, komunistisks hivnieabas
aktivas dalbnieces. Bet kadakas parbive, uz pirmo ginu atkal gka izvirzties
dabiskas sievietes pare8anas ideolgija. Masu sazias idzeKi enegiski saka
formet pozitivu attieksmi pret tradiciaas sievietes lomas atdzimSanu pavarda

sarditaja.

Zem gimenes un dzim#tas paaugsti$anas palieli#Sanas karoga.
M.Gorbaevs 1987.gatl piechvaja jaunu maoglisku vertibu sisemu, pazinojot —
»SievieSu emancirija aizdgija parak talu un sievietei ir jatgriezas pie savas sievieSu
33

misijas™” Petniece S.Skarakova izdala dazus no masas apas galveniem

dzimuma stereotipiem, kurus kongtmediji:

a) ,Sievietes lieta ir jas saimnietba un Brnu audziadana”. Sis stereotips ir
iesakiojies MrieSu apaia, un sievietes, kurasdgina realizt sev sabiedrisk
darka vai biznes, sastopas ar i pasivigi. VirieSi kap augSa pa karjeras
kaprém, realiZ sevi kK persofibas. Bet sievietes audzina kgps lgrnus un
ved kopgu majas saimniebu, pie tam arstradajot — bez perspektos un
maz algotos amatos.

b) ,Lémumu pi@memSana ir wieSu lieta” vai ,Klug€, sieviete, tava diena 8.
marts”. Neskatoties uz to, ka sievietes @&dstiekku iedavotaju ddu, tie la
aguak ir at@alinati no lemumu pi@emsanas procesa. Cara Vavilona Hammurapi
likumi, kas ir pimemti 18 gadsinmat pirms nusu &ras skapja: ,sievietei
jarodas atkaba no saviem wieSiem savas dunfjas @&]: bérniba - téva,
brieduns - vira un vecura — ctla”.

c) Katra no mums mas divi sskumi. No vienas puses sievieSu ufrieSu
tieksme, bet no citas — bailes viens no otra. laskptu savas bailes pret
sievieti, vrietis negina vinu ietramdt. Sakuma vinS vipu padara mazvtigu,
parliecinot sevi, ka wa neko nename. Tadam nolikam dazreiz tiek

pielietots ar fizisks sggks. Lik jums najas vardaribas sakni.

Rietumos jau sen saprata, ka masupsaziidzeu loma ir nevis iestiprigt un

kultivet dzimuma stereotipus, bet et ieviest sievieSu unikieSu vieadu tiesbu

33 Cropmsixosa, C.C.(2000).)Kenwunsl u enacmo 6 Poccuu —ypoku demokpamuu. Cankr-IleTep6ypr.
C.8.
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un vieradu iesgju principus. Tas arir demokatija sava daria. Daudas valsts
darbojas likumi, kas aizliedz seksismu masursazidzekos3* Masu likumdosana
pagaidm, diem&l, atpaliek no starptautiskap normam un mediju auditorija

sastopas ar stereotipiem masu komatij&s proces.

34 CxopmsikoBa, C.C.( 2009. I'endepuvie cmepeomunsl 8 Cpedcmeax Macco8oli KOMMYHUKAYUU.
COOpHHK HayYHBIX TPYIOB AKTyalbHbIE IPOOIIEMbl TeOpur KomMyHuKanuu. Cankt-ITetepOypr:
CIIoI'T1y. C. 225-231.
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4. ZURNALU AUDITORIJA

Masu sazias IdzeKu auditorijas sociolgiskas studSanas ras ,fizisks” objekts
ir cilvéeku masas, ak¥rigas sabiedriskas grupas noteilttieabu sistma — attieGbu
informacijas sakat, kas izplaimas ar periodiskas drukas, radio, tetgas kamlu
palidzibu. Pie tamadas attietbas ir apiikojamas un soglu attiedbu plagka sisema.
Etimologisks gdziens auditorija saig$ ar priekSstatu par lielu ciku daudzumu, kas
ir tieSs ieauti infornmacijas uztveres procesEmpriskos tijjumos vi$S skaidrojams
ka cilveku kopums, kas sfas infornacijas kontakia ar avotu. Eda defirtSana nevar
izsmelt sociolgiskas auditorijas araes visus imepus. Spedilas sociolgiskas
teorijas Tmernmn So fdzienu noteic masu @toklis masveida infor@cijas un
propagandas sina. ,lzdewgjs”, ,zurnalists”, ,auditorija” — jedzieni, kas apraksta
funkcijas, lomas, akdrigos sodilo subjektu vietu sigtma. Xdziens auditorija
iestiprimats pie subjekta, kurS ir ajemts ietvaros 1S sisEmas vispirms ar
informacijas patréSanu un ar to pasu pats inforfiwats iedaribas objekts. Masu
informacijas sistma darbojas institti, aiz kuriem ir iestipriatas izlases,
apstadasanas un inforacijas izplatSanas funkcijas, no vienas puses, un masas,
kuram ir paredza g informacija, — no otras.  rodas funkcioalas attiethas starp

dafibniekiem—izdewju, Zurralistu un auditoriju®

Masu komunikcija, tapat ki jebkura ciléciska saskarsme, gravitpie
apgriezi sakara uzatliSanas ar adretw. Tikai tas padara ciéka iedarlba uz citu
cilveku nerktiecigu, korgé vinu iewerojot partneru reakciju uz saskarsmi:
informacijas iedariba uz cilka ietekng ar vipa akivo attieksmi pret inforrciju.
Iztiekot bez apgrieztiem sinhroniem sakariem, miasormacijas subjekti ir spiesti
oriengties uz varbteju pagrétaju, uz daziem wia raksturojumiem, kas ir ieprieks
zinami zurralistam, kas noteic, yapat, gaidas no infor@cijas un reakciju uz vu.
Pie tam apgkins balsis uz raksturojumiem, kas atkojas, tipiskiem, jo adrass Saj
gadjuma ir masveidgs. Avzes, radio, telazija—pat paSa speciatita veich —
verSas pie tkstoSiem un simtiemukstoSu la#aju, klaustaju, skaitaju. No citas
puses, masu inforfgijas un propagandas @sta ir €kinata uz individdlu pagrinu,
,ar piecadi uz majam”. ST sisema ir orienéta uz taisnu sabietras sakaru visuiin(ka

af sockili-teritorialam un profesiodlam ko@m) ar persoibu.

% Ipoxopos E.IL. (1998).Bsedenue 6 meopuio scypranucmuxu. Mocksa: PUIT — xommusr. C.45
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Masu sazias idzeHli apeE pie persoifbas kopura tas socilam lomam — K
pie pils@ma un gimenes cil€ka, tautas frstavja visumia un konkgta rajona
iedzvotajam, dofis profesijas f@rstavim un darbiniekam tautiski saimnieciskai
nozarei u.t.t. Kopummasu informcijas saturs aptver cika sakaru ar sabiathu un
vinas zemakam sisemam, sabiedrisku attigbu visas jomas, kas ir iekauta
persofba. Tadel Zurralistika, tas praktiskie uzdevumillava tik tuvi pie konkgtas
sociolgjas, kas dpat [Eta persorbu s socilo lomu kopum, zimtng, kuru
»-atseviks cilvéks interes ne pats pa sevi, bet koteiktas sabietlvas biedrs, klases,
sochlas grupas, iemiesojoss sedazus soali-tipiskus raksturojumus. Zuatistikas
sociolgijas redzeslauknorek arf tie raksturojumi (attigbas) auditorijas, kuras tiek
noteiktas ar masu infornijas (auditoriju raksturojumi vai attigeas) pasas sishas
ramiem, un tie, ka tiek noteikti ar obj@kti savokli plagka sockla sisema (sochli-
demogsfiski un profesioali raksturojumi) un subjekéu attieksmi prejauzu savu
stavokli (socli-psihologiski raksturojumi)*®

Katrs atsevi§i npemts sodili-demogafisks un  sodili-psihologisks
raksturojums nedod iegjp paredzt ar augstu vairiiibas pakpi informacijas, to vai
citu cilveku izveli ar, tas nowrtejumu, reakciju uz viu u.t.t. Ta, masu inforracijas
sisema profesionlu tikai auditorijas raksturojumu zZiBana nedod iegu prognozt
tas auditoriju uzvetbu. Tadgjadi, petnieks nedikst skaidrot, bet prakdim prognozt
auditorijas uzvetbu, pamatojoties tikai uz sabiprofesioraliem) raksturojumu.
Pamatu mekjuma informaivas prakses iedaltas pinoSanai, masveida
informacijas jomas ptnieki tiecas same&d socali-demogiafisku un sodili-
psiholgzsisku auditorijas raksturojumu noigus savienojumus. Tajir tipologisku
petijumu jega. DaZdu tipu mrstavju atklaSana auditorijas staiplauj izdart masu
informacijas adresu daudz konkitaku un attietgi vairak iedarbigu — infornicijas
iedarhbai. Ir informacijas dda, kas &kinata uzreiz uz visiem — vigiem auditorijas
parstavjiem. Ir adas avzu un radio/teleizijas f@rraides izziu noddas, informaivu
nodaijumu un programmu .u.t.t. nowiga dda. Eksist materili, kuri atirigu

probmas aspektu savienojuma, argumentu, diggas céa tapat €kinas uz ar vien

% Tpoxopos E.IL. (1998).Bsedenue 6 meopuio scyprarucmuxu. Mocksa: PUIT — xommusr. C.48
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plagku auditoriju. B raksturojams izklaides un izzinoSu radio un tedg&s @rraizu

vairakums?’

Parejot no kopga priekSstata par auditoriju pie kogtiisociolasiska imena,
nepiecieSams konkretiz auditorijas §dzienu. Kopurd visa masu inforricijas
sisema ir €kinata uz visiem valsts iedzotajiem, lokalie lidzeldi — attieagi uz @
regiona visiem iedwotajiem, kui tie darbojas. Valsts vai g®na iedzvotaji sastida
masu sazias idzeKu potencilu auditoriju (nozaru inforricijas institicijam Sai
kvalitate uzstisies profesioflas darlbas séras visi darbinieki un to partneri g&&
darlibas séras, la af klienti, pasititaji un to kas pieprasa speli aplikoSanu). Katra
no sazpas idzeKu ietvaros darbojas atsek&s izdevnietbas, programmas, kas ir
oriengti uz noteiktu iedwotaju ddu, kas ir izcelta ar konk&tu paiami (dzimums,
vecums, izgtiba, profesija, aizrausas). Tada auditorija ir markauditorija (ar So
jédzienu var apmét an izdoSanas auditorijas to lda informacijas, uz kuru ir
oriengti dotas rubrikas, praides u.t.t. Cileki, kas sijas kontaki ar infornacijas (ar
atseviki aplokojamapm rubrikam, parraizu cikliem) avotiem sasda ralu
auditoriju — tie, kas lasa, skat klauas dotos mateflus, garraides vai Vispr

grieZas pie das izdevuma, programmas.

Masu sazjas tdzelu auditorijai ir rakstuga ieazme, kuru var defigt ka
notufiba, jo masveida inforacijas idzeu darbs ir &inats uz regulru kontaktu ar
auditoriju. To sekra informacijas izplatSanas sistma: drukitas preses abégana uz
ilgu laiku, radio- un teleizijas uztergju pirkums, kurilauj ilgstoSi «abogt» &terisku
informaciju. Petijumu datilauj piememt, ka auditorijas un ikdienasiau ne auditorijas
statistiska robeza, radio un teigyjas stiepjas starp uzrunas regukdes raikamajiem
meriem ,vairakas reizes neda” un ,vienu reizi nedla” (t.i. ja cilveki lieto masu
sazhas idzekli, tad dara to nei@t neka vienu reizi nedla, bet gan biedk - vairakas
reizes neéla). Praktiski kat izdevuna eksist materili, kas ir adre&ti uz visam vai
uz atsevigam auditorijas grupm. No citas puses, auditarijr cilveki, kas ir [gc
stavokla sabiedriskas darba sadahas sistna, pec stivokla sabiedriskasapvaldes

sisema daAda objekiva attiecas pie noteiktiem izdevumiem, prograamm

3" Mosanses C.A., (1985).Hayunas ungopmayus: desmensnocms, nompe6rocmit, Momusbi. MUHCK:
VYuusepcurerckoe. C.70
3 IMopamsies C.A., (1985).Hayunas ungopmayus: desmensrocms, nompebrocmu, Momussl. MHHCK:
Yuusepcurerckoe. C.78.
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rubrikam, materiliem. Visviegbk atklat starpbu savstargjas attiegdbas infornacijas
institacijas ar, masu auditoriju un satem instiitiem (ar organiacijam, resoriem,
iesddem). Dazi ggtnieki vis@r piedavaja sadat avizes la#ajus uz «lietigiem» un
«emocioaliem» — tie, kas izlasa dotos matduis gec dienesta pralsam, un tie, kam
tie vienlarsi paik un @pec interesanti. Par #p tadai nosattai sadalanai, taj ir
atspogiotas masu sagas idzelu darhbas rezultativittes abas puses - efektate
un iedaribigums. Efektiviiiti piepemts apikot sakaf ar iedarboSanos uz masu
auditorijas, — iedafigums uz sodaliem instititiem. Kopuna tas izadas par fizisku
iedarboSanos uz vieniem un tiem paSiemékiem, bet situavi — to dazdas
funkcijas vieni matetili apek pie tiem, & pie konkgtu organizciju konktiem
parstavjiem to amata kompetenceseis, citi— skar tos ta@ pas mera, tapat ka

dazdu profesiju un vecumu, amata uavetkla daudzu citu cilsku.*®

Sausks auditorijas sadglims ir uz masu un speciain. Kas seko §
informacijas diferendicijas masu sagzas idzeHu sistmas iekSpus Daudzu
izdevumu vai radio un tel&ijas programmu auditodij ir auditorijas d#a, [EcC
intereém un kuras kompetencei tiek uzliktgpaSs akcents. Vigp materilu
vairakumam ir diviarSs adrests, pretzak, to auditorijai ir divas grupas: viena, kurai
dota zina nes informciju, kas ir saigta ar profesioflo - amata vai sabiedriski
politisko lomu, cita — kurai nias satursatgjadi pagriezts neizdas. Citiem vardiem
sakot, kaut ar pieneram, nisu centilie izdevumi piegrSas pie platkas auditorijas,
ir savs ipaSs la#dajs pie izdevumiem kopufip savs klaugajs un skaitajs
programnam un garraizu cikliem. Masveida izdevumiem un prograammir jaorient
savi priekSnesumi uz am auditorijas grum, daZreiz novietojot difereatos
materklus, dazreiz — tie, ka ipiesaista abu grupu uzmhbn, jo masas inforacijas
I[idzeWli aicinajums — uzsidit sakarus starp spatistiem un nespesglistiem,
razogjiem un pakretajiem, u.t.t. Tondr specializtajai auditorijai ir af tiegbas uz
kaut kida izdevuma vai programmgsasu uzmaibu. Tadgjadi, attiegba uz auditoriju

Seit tiek apvienots kags unipass, kas aiauj izdait dazdas grupas.

4.1. Auditorijas attieksme pret masu saznas kidzekliem

3 IMpoxopos E.IL. (1998).Bsedenue ¢ meopuio scyprarucmuxu. Mocksa: PUIT — xommusr. C.56
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Funkcioralas attiethas starp masu infofuijas procesa dddniekiem realizsies
privatu sakaru lied daudzura (attiedbu). Auditorija ir raksturojama ar
daudzveitgiem sakariem ar masu s@as idzeliem, ko apmé kopigais gdziens
Auditorijas raksturojumi nav izsnemi ar uzvetbas faktoriem: ar viena vai cita
avota izéli, viena vai cita matefla, adzes abo&Sanas ilgumu un televizoru
lietoSanu u.t.t. Aizarigi viemadiem uzvetbas aktiem ir datflas pragas, intereses,
gaidas. No citas puses, vienu un to pasuilpuasntereSu, gaidas dadi izpauzas
auditorijas uzvetba. Auditorijas attietou starg ar informacijas sisEmas citiem
dalibniekiem var izcelt objektus un subjektus sakarus. Pie objekiem var
attiecirat tos, kas pada sevi iciba, cilvéku uzvedbas faktos: inforricijas avotu
izvele, rakstiski un mutiski kontakti ar zustu un izdegju. Pie subjelviem —
intereses un uzskati, priekSstati un fras, ka ardaudzas citas auditorijas atiiea
formas. Daljuma attietbu visas apikojanas grupas konkta Etijuma kmen tiek
pamditas kK raksturojumu sisma, kam ir kvalitaiva un kvantitava noteiktba — la
kvalitaivu un kvantitalvu raditaju sisema. Viena tipa aditaju savienojumi var
aplikot ka indeksus, (piegram, interese @ noteiktas tematikas vamtbapraksits
caur indeksu, kas ir sadits uz izpausmju rindas — papias intereses, inforatijas

un atseviku zinu un uz citu. avotu izles knijas zes?°

Konkretos sociolgiskos @Etijumos tiek gtitas gan gan auditorijas attiba
paSas izpausmes ar masu sagiidzeKiem, gan to faktori. Sie faktori ir daudzvegd
un ir pad attiedbu subjekd, attiedbu objeké, ka ai konkfeti - vésturiskai sitacijai,
kura ir vieta studjamapm attiegbam, pamai. Auditorijas attietbu konkgtas
anaizes uzdevumiem pie masu infartijas var tikt parads attiegbu imenis, masu
informacijas iz\eles sistma, kas tiek uziveti pec patrina linijas (tad pats varib

izdaifits un @c auditorijas piedaaras linijas, infornacijas razosai).

1. leklauSana masu infoduijas sistma, lidzeu (avizes, zurali, radio,
televizija) iz\ele, lidzeHu salikumu izmantoSana.

2. Informacijas avotu izele atsevigu lidzelu, avotu ietvaros (cerar un lokali
karali, atsevikas izdoSanas).

3. Atseviku zipu (materilu, parraizu) izwle no visa mateflu kopuma, ko

piegada konkrets informacijas avots.

“*TTpoxopos E.IL. (1998).Bsedenue 6 meopuio scyprarucmuxu. Mocksa: PUIT — xommusr. C.70
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4. Materiala un & ddu uztvere (iegaud$ana, ap@gsana, nosrtejums).

5. Informacijas aktualizSana @laka darliba) pagretaja apzha un uzvetba.**

Vieni no faktoriem darbojas visosrienos, citi —atsevikos. Pie am kas darbojas
visos Imenos attiecas personas, kuras daabatspogiojas izpausmju masdzves
intereSu, sisima. Katra no atti@bu imegpiem raditaji lauj tikai ar dazu varliibas
dau spriest paraditajiem uz citiem, daudz kon&takiem. Jo konkgtaks ir attieGbu
I[tmenis, jo vaifik faktoru iespaido tos. Attidlou jedziens ietver s@vgan notuigus,
gan situawvus raksturojumus. Tos ir svgr atkirt. Ta, daudzos giumos tiek
noskaidrota konkitu avzu, @rraizu radio un telazijas matefilu populariite. Rc
tadiem datiem nedkst viennormigi spriest par atti@bas notuigam formam. Ja
lagtajam, piengram, nepak ekonomiska rubrika dda konkrita avize, tad tas
nenoZme, ka vip$ vis@r ne interegas ar ekonomikas jaajumiem. So interesi yi
var apmieriat citas sodilas infornacijas sistmas (spedila literatira), citos
informacijas dzelos (dots informacijas sistmas ietvaros), citos avotos. Tas skar ar
konkretu materilu izveli, kas ir atkarga no indivda konkgtajam kvalitatem.

“ Mopansies C.A., (1985).Hayunas ungopmayus: desmensrocms, nompebrocmu, Momugsl. MUHCK:
Yuusepcurerckoe. C.79
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5. SIEVIET ES TELS VIRIESU ZURNALOS

5.1.VirieSu zurnalu raksturojums

Masu sazias idzeHNi tiek iedatti vizualos (periodiskie druitie mediji), audilos
(radio) un audiovizalos (televzija, internets). Neskatoties uz lgt$ham masu
sazhas IdzeNi tiek apvienoti viena masu komuatijas sistma, pateicoties to
funkciju idzibai unipaSai komunikcijas procesa struilitai. Masu sazias idzelu

funkciju vida parasti tiek izdalas sekojoSas:

a) informatva funkcija ir nepiecieSama prha Ec operdivas un aktalas
informacijas apmieriaSanai.

b) izglitojoSa funkcija kuliras, \estures un zitniskas informcijas sniegSana,
mediji veicina savu lagaju, skaftaju un klaustaju zinaSanu Rzes
papildiraSanai.

c) ietekngjoSa funkcija, masu sa@s idzeli nevelti tiek uzskati par ceturto
varu, mediju ietekme uz citku uzvedbu ir admredzama, itpasSi periodos,
kad notiek sabiedlnas izmajas vai masu politisko vai satd akciju laika,
piemeram, \EleSarss.

d) izklaidgjoSa funkcija —gnem \&ra to, ka $ funkcija nav tikai izklaidjoSas
informacijas pasniegSana auditorijai, bet tar, ka infornacijas pasniegSanas

veids izraisa apmieritibu un atbilst estiskam adreta pragham.*?

Zurrals ir viens no masu inforacijas pamaitizekiem, kas iespaido
sabiedrisko viedokli, forgjot to saskaa ar noteiktu sabiedrisko klasu, politisko
partiju, organizciju interegsm. Edziens ,zurgls” izveidojies no fratiu vardajournal
— dienasgimata, awze, kursS figugja pirmo zuralu nosaukura francu valodi, kad
zurrals vél nebija nogirts avzes. Zurals - periodisks izdevums (bras vai
gramatas veid), kuram parasti ir noteiktaazllam lasaju lokam paredeta tematike'>
llustrétus Zuralus attiecina pie druiem medijiem. Tie atrodas starpizsm un
gramatim, kas noteic to specifiku. Zuilu lapaspuss izklaides rakstura (jaunumi,
pretu un pakalpojumu rekina) informicija nomaias ar matealiem par \&sturi,

makslu, kulfiras mantojumu, kuri §¢ savas formas un satura ir pieejami masu

auditorijai. At%kirtba no adzém un gamaém, kui@s ir parsvaga teksts, bet bildes,

42 Axmagymun,E.B. (2006).Kpamxkuii kypc meopuu acypranucmuxu. Mocksa: MapT. C.110
3(2009). Skaidrojasvardrica. Retrieved 08.05.2009 fromitp://www.tezaurs.Iv/sv/
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fotografijas un karikatiras ir tikai ilustécija pie teksta, zu@ha vizuali un verlali
komponenti eksist kopa ka viera vesela dms. Pirms friet pie dzimuma
reprezericijas apiikoSanas ilusttajos zuralos, isi apiikoSu to raSais \esturi.
Pirmos zuralus, kas satur lit@ru jaunumu, gimatu par filozofiju un dabas Zitmu
parikumu apskatus,aka izdot Eirop no 17.gadsimta beig), 18.gadsimtaakuma.
Ta, 1665.gad Francip tika izdots “Journal des savants”, 18.gadsisakuma Anglija
Tatler un Spectator zugh Pec tam, 19.gadsimtaakuma, §s masu samas idzeklis
paiadas ASV, viens no pirmajiem uipaSi sekrrgiem zuraliem bija “Godey’s
Lady’s Book” (1830.g.). Viens no i€xojanmakiem zurraliem bija izdots 1731.gad
Londora - ,The Gentelman's Magazine” (sk. 2.pielikumutt)¥. Jauns Zuris
atiras no ieprieks izdotiem tematiskiem zairam ar jaunu izdoSanas modeli, kas ir
lielaka palape ir attiecirama uz naisdienu zurala sapratni ar daudzvagu tematiku
un rubrikim. Zurrals atri iekaroja popularitti un autoristi Eiropa un @is kolonigs, jo
kluva par pirmo "General-interest magazine", akgublicgja ikméneSa jaunumu
apskatu un komeatus par daadam €mam (no pasaules politikas vifjuma, intrigm
un ceam uz preém, lidz dzejas, literatas, tatra jaunumiem), kas bija interesanti
izglitotai auditorijai. Zurala tika publiGtas gan pasvigu autoru aginali raksti, gan
citati no citam grama@ém un Zuraliem. Edvards Keivs (Edward Cave), kurs izdeva un
redigéja zurrilu zem "Sylvanus Urban" pseidmona, un kurS ir pirmais izmantoja
Sajos laikos ierastoavdu "magazine” (burtiski - "noliktava"), periodisk&dosSanas
nosaukumam. Keivam (Cave), seg@m biznesmenim, izdey radt Zurrala
persofgo izplaiSanas sistnu, pateicoties kurai "The Gentleman's Magazingd, bi
paZstams un ciegjams plasai arig valodi runajoSai un izgitotai auditorijai via
pasaud. Zurrals tika izdots gandr divus gadsimtus unagrauca savu eksitanu
1907.gad.*

Zurnalistikas attstibu ietekngjosie faktori:

a) socaili-politiskie — iesggja izmantot informciju valdibas ngrkos, tai skaita

sabiedibas viedoka formeSanai valdoSas eig lalka.

** Internet Library of Early Journal¥he Gentelman's MagaziriRetrieved 08.05.2009 from
http://www.bodley.ox.ac.uk/cgi-
bin/ilej/pbrowse.pl?item=title&id=ILEJ.3.&title=Gdleman's+Magazine

> Ram, T.(2000kditorial policy in The Gentelman's Magazifetrieved 08.05.2009 from
http://www.arts.ualberta.ca/igel/IGEL1998/absttairh
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b) Ideju — infornicijas izmantoSana noteiktu rgbko un politisko ideju
propagandai.

c) Ekonomiskie — iespa izmantot informciju tirgus telpas organizija un
informacijas izplatSana uz pieejamiem r@giem un lastajiem &rta un
saprotama form

d) Kulturali-izglitojoSi — potendilas masu auditorijas sagatavoSana infmijas

pieejai un uztverei. Zugtistikas attstibas laila Sie faktori ir noteicoié®

Zurnalu industrijas strauja aiiba tika saigta, pirmkrt, ar burzaziskas kuliiras
atisibas procesu, drukas tehngja moderniaciju, numuru piegdes laika
samaziasSanu, izdevnigbas \értibas pazemi@sanu un lagaju auditorijas
paplasiasSanu. Bs un citas izmaias, kas ska razoSanas unaploSanas procesu,
parvérta zZurralus par masu inforactijas dzeKi, kurs ir ipaSi popurs, viesiem
pieejams un masvags. Glanéto Zurralu industrijas ,zelta gadsimts” bija —
20.gadsimta 20-50.gadi, kad tika noditin dazi gigantu radiji, piemeram,
Time(1923), New Yorker(1925), palijas pirmais wieSu zurals - Esquire; (sk. 2
pielikumu, 2.att.) negr@mi auga tiizas; €las ilustaciju kvalitate, kas pad@a

urralus par pieviltgakiem gan rekimas degjiem, gan lagaju auditorijai®’
Var piedivat Zurralu tipologiju ka masu informcijas dzeKi ipasu tipu, pc:

= periodiskuma — iknegas, tas ir izdevuma tips, kurS uz Sadbwvisakivak
atistas un ir viens no piepraskiem, jo saidzinot ar ikngneSa zuraliem
operalvak atsaucas uz aktliem notikumiem un sj dzilak un skak analizt
tekoSus notikumus;

= satura — zurli, satriski, sporta, univeia satura zurdi, kuri ir sabiedriski
politiski, literafiras-nakslinieciski, tehniskie, popaitzinatniskie, anatiskie,
bibliografiskie (ta saucamie life-style magazine).

= Mérku auditorijas — izdevumi, kas ir pareétiznoteikam dzimuma-vecuma

kategoriim (izdevumi lerniem, IrieSiem, sievietm).*®

5 Axmanymun, E. (2006) Kpamxuii kypc meopuu scypuanucmuxu. Mocksa: Pocros-na-Jlony. 32 C.
*"Yeprosa, K.B. (2006).I isHIeBbIC KypPHAIbI: H3AAHHS TS <HACTOSIHX>» MYKYHH H COBPEMEHHBIX
xenmuH. Retrieved 06.05.2009 frohitp://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/149606.html

8 Yeprona, JK.B. (2006).IIsHIEBbIC KypHAIIBI: H3AHAS [T <HACTOSILIMX>» MY)KYHH H COBPEMEHHBIX
xenmuH. Retrieved 06.05.2009 frohitp://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/149606.html
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5.2.Sievietes &la konstruéSana

Pie dzimuma reprezeatijas anakes, kurus translilustrctie zurrili, pietiekami
svafiga ir sieviets €la konstr@Sana, citiem ardiem, kada veida, ar kadu diskursvo
Iidzeli palidzibu veidojas normati paraugi. Uz dzimumu oriegtie ilustigtie Zurrali
(virieSu zurali), ir ne tikai sabiedbas dzimuma kuitas veidadji, reprezentjot
autentiskus sievietesltis, tie ar ir uzvedbas un savstagp attiedbu modéu
veidofji, gan starp dzimumiem, gan viena dzinturatvaros. llust@ti Zurrali formé
sava lagaja daves stilu. Atgiriba no specializtiem Zurraliem, kas ir veliti vienam
tematam, piegram, datoriem, automdiem, adSanai, mjas interjeram, wieSu

zurrali aptver nusdienu WwieSa daves visas sfas.
Var izdait sekojosos sieviesalus, ko trand virieSu Zurali:

= Skaista sieviete, sieviete-modeleada sievigibas parauga foré8ana notiek

ar verlalas un vizadlas infornacijas paidzibu.

= |jetiSka sieviete, sieviete-profesigln. Tada €la konstr@Sana notiek caur

biografiskiem materiliem un intervigm ar pazstamiem wieSiem, references
subjektiem. Tekstos Sie per&dn ir apazmgjami ar adiem terminiem, &
.,humura varone”, «iisu viega» u.t.t. NepiecieSams at®t, ka vairum
gadjumu, profesioala sievieSu dadba attiecas uz 3t saucamo sievietes
biznesu” (modki aggenftira, skaistuma salons, u.t.t.).

» Laimiga sieviete Sis normavs dzimuma paraugs, galverok pasdits,

milestbu un attiedou séra. Sievietesds, kas ir lainiga persorga dive. S
sfera forngjas ar tekstu palzibu, kas dista par laimgu nilestbu,
harmoniskm gimenes attieam. Parasti, adi materali ir ilustrgjami ar
gimenes pru fotogiafijam, uz kuriem sieviete ariestbu ads uztiagi skats
uz savu dwes partneri.

= Sekss-simbolsDdgji Sis &ls sasaucas ar skaistas un @gas sievieteschu,
tomer, blakus skaistumam un elegancei 8is tetver sevseksualiti. Vizuala
tela komponents akcehtsievieteskermena seksualiti, paada vipu ka
seksulo velmju objektu.

= Sieva un rate. TieSi Sis sieviete<tls ir ipaSi biolgiski determirits, tas, ka

sieviete-nmate pirmlart ir mate, iegist aksiomatisko raksturu. Ida €la
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reprezeriicijas ir saista galvenokrt ar gimeni, lErnu audziaSanu,

majasdarbu*®

VirieSu Zuralos tiek izmantota bara Zmju sistéma: daliga valoda druita
forma + zZmes, Imes, bildes, karikatas, ka ar dazda veida Srifta iedgumi.
Katrai sistmai ir savas poZitas un negatas puses, kas noteic to lomu &ku
sazha. Vizualo zZimju priekSrotha ir to pieejantba, jo tiem piem lidziba ar

apZmgjamo objektu. \drdaipatriba ir sgja abstrabties no konkgta>

Mediju un auditoriju var raksturot ar savst@goaktivitati: mediju teksts cenSas
pielidzinat sev auditoriju, uzspiest savu kodu &msti. Auditorija atbild ar to pasu.
Teksts iekauj sev savas idalas auditorijas &u. Mediji ietekné masu apaziu,
piedavajot noteiktas priorites un noteikumus, atbalstot medija noteiktu kostiek
Informatvas publilicijas, kas ir orietas uz pragmatiskam @&u interesm,
parasti iekauj sevi ne tikai inforricijas zuralistikas zanra tekstus (pigazes,
intervijas, repogtzas), bet arinformafvus paigzipojumus, pieraram, statistikas
dati, tabulas, grdfi un diagrammas. Angiskas publikicijas — raksti un komeint,
kuriem ir pragmatiska regidija un integécijas nozme. Tie ietver savtendences

anaizi, vértgjumu anaizi. >*

49 Yepuoaa, XK.B. (2006).I'nsiHieBbIe ®KYypHAJIBL: H3IAHUS AT HACTOSILIMX» MY)KYUH U COBPEMEHHBIX
s>kenmuH. Retrieved 06.05.2009 frohitp://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/149606.html
*0 Konopanosa, O. (2005).0crosbl srcypranucmuku. Mocksa: Pocros-na-Jlony. 12 C.

1 Bopo6ses, B., ITotpebun, A. (2003).Iasema u sxonomuueckue npuopumemsi ayoumopuu. MUHCK:
BI'y. C.101.-102.
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6. VIRIESU ZURNALU KLUBS UN ITATPOH ANAL IZE

6.1. Satura semiotiska anaize

Cilveks davo Zimju pasaud, izmanto zmes un noteiktas siuijas af pats sa¥
zina klast par zmi. Zinatni, kas nodarbojas afmju, Zmju sisEmu un uz to pamata

radito valodu izgti sauc par semiotiktf:

Semiotika - Ziatnes nozare, kasep rakstamju sisemu (daBgo un naksligo
valodu) visparigas ipasbas un funkciogsanas likumus. Semiotika ir cieSi saestar
logiku, filozofiju, informacijas teoriju. Semiotikas metodes izmanto, lai kasu
formalo valodu, €lu paZ$anas un datofitas apnacibas materitiskos modeus>?
Sodien cileku pasaules redms veidojas no diviem galvenajiem komponentiem.
Individs izzina pasauli, pirnakt, ties sochkla kontakta ck, bet otrkrt, ar
informatvu produktu pabzibu. Pasaules izziBanas procas mediju loma, &
informativu materilu galveno razaju, ir svafiga. Tie Kuva par normatu paraugu
avotu, par svagu varas resursu, satas realiites €la konstr@Sanas ibzekli.
Informativu produktu atstibu veicirgja daudzi €loni. Pie tiem var pieskait af tos,
ka mediji atgiras ar savu masvalau, bet to ziam ir Zzimju daba, t.i. zias tiek
buvétas uz semiotikas pamata. Masu sagiidzekli reprezerit aplartéjo istenbu
ipaSi organisk veida, jo ,visa pasaule irimju sistma — teksts, kurs ir bezgai dzil$
pec savasggas'>* Cilveks davo pasawd, kur Zmigums ir visaptveross fenomens.
Tadel 20. gadsinit zinatnieku uzmaibas lok, ipaSi sodilu zinatpu sfra, bija

semiotikas ptijumu metodes un pati semiotika, kura ir simbolipsalu pamatne.

Tiek uzskatts, ka viena no svagakiem misdienu proldmam — ir tehnikas
izmantoSanas prodtha, lai pilnveidotu saskarsmes formas starp ik,
komunikaivu lidzeKlu izstadaSana, atdxinaja semiotiku i jaunu ziraitnes nozari.
Semiotika izveidojas pagiSap gadsimi uz dabas un tehnisko zZipu mijiedarhbas
ar sabiedriskam za#tnem bazes. Semiotiskie gtijumi plasi tiek pielietoti valoas,

prozas un petikas teorijas jora.

2 Agejevs,V. (2005)Semiotika Riga. Jumava. 8.Ipp.

3 Liela terminu wrdrica. Retrieved 19.05.2009 from
http://www.termini.lv/index.php?term=semiotika&lanigV &terms=S*&exact=on
% JIunnnk, 10. (1991)Hxona Coghuu. TerpozaBozck. C. 13
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Semiotiskie ptijumi ir pétniecisku pieeju kopums dksla, literafira,
antropol@ija, masu komunikcija, kuri savulirt bazejas uz vai lingvistiku teorijas
atfistibas un izmanto3anas.

Semiotiskas anades proces notiek nosatta un pagaidu formas atdshdna no
satura. Semiotik teksts tiek saprastsa kzimju sisema, kuri vienmér veido divi
komponenti: virsmas struikta, kas atrodas sintakse&rdu limen, un aizkéta
nozme>®

Analizes metodika ir tehnika, kas stiraulztveri ga@iuma, kad pirms wa
izradas arigi viendaligu datu masa, kas ir nelatdmi sapatam un agm. Tas ir veids,
kas liek mums paSiem saprast athbas un identiskumu ja@rnvalodi kuras skaas
més nevaram nodlvienu no otra, kura ir jaunaisu uztverer”

Satura semiotiskas amets pamat ir tadi jedzieni kK& zime, Zmju sistma,
Zimju sisEmu ainas, atti@bas starpimju sisEmam u.t.t.
Semiotiskas angdes pamatdarbas:
= Satura amju izdaiSana, to mijiedafiba, anakze un traldums
= Zimju un sistmas mijiedariba saskaojot to ar saturu
= Divu vai vaigku Zimju sisemu mijiedariiba saskga ar satura
dinamiku
Radot semiotisku saturdlu nepiecieSams pietgtres pie daziem punktiem:
= aplikot tekstu k& sisemu;
= jzcelt pamatsigimas un zem si@mnas;
= jzcelt katras sistnas un zem si@nas pamatelementus;
= aplikot to mijiedarbu un dinamiku satar
Tapat nepiecieSams veidot visu iegmo Zmju klasificcSanu, kurus tieSi vai
spontini izmanto autors. Obligi janem \&ra sociokultuélo diferenchciju
(semiotisku kodu probiu)>® Rezulfita més smemam semiotisku saturald.
lezimétas Zmes var bt [oti atkirigas. Pierdram, ja n&s rurajam par cihgkiem,

vajagnemt \&ra apsérba, uzvetbas, runas, Zestu,imikas, kisas zmju funkciju®

5 Hazapos, M.M. (2000).Maccosas kommynukayus 6 cospementom mupe. Mocksa. C. 157.
%% Kaprans,M. (2005)Jaury cilveka konstrukcija 20.gadsimta 60.gadu latvieSu praatvijas
Universigites rakskti 683gums. Komunilicija. Kultaras un gstures diskurss. LU SZF.73.Ipp.
>" Hazapos, M.M. (2000).Maccosas kommynukayus & cogpementom mupe. Mocksa. C. 158.

Jlorman, IO.M. (1999). Buympu mwviciawux mupos. Yenosex-mekcm-cemuochepa-ucmopusi.
Mocksa. C.21.
%9 Faryno, J. (1980Bsedenue 6 umepamyposedenue.Katowice.C.6.
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Zinatniska, tehniska revotijas un visu sabiedriskas Twes séru
informatizcija veicirgja glokalas pasaules izmgis, un niisu priekSstatu par .
Visaptverosas inforatijas bezgaba straume, kas sagruva €kus 20.gadsinat un
turpina augt, lava individiem saemt pieeju pie jebkam idegm, uzskatiem,
vertibam. Cilveks iz\elas tos pats undvé saskaa ar tiem savu uzvedu. Tiek
parskattas kardidlas ziratniskas koncepcijas, papladinisu izzhas robezas. No
vienas puses, tek@sizmanas sekrd progresu soélas daves vigs jonas, no citas —
apgiitina cilveka oriensciju pasau.®

6.2.Zurn alu analize

Zurnals KLUBS ir Latvija vado3ais r@neda zurfls veiksmgam, stiigam un
parliecinatam Jrietim. Tap var izlasgt intervijas ar vigtjiem un pasaules &noga
lideriem, biznesmgem un politkiem. Zurrlu saka izdot 1994. gag un patlaban
KLUBS ir Latvija popubrakais stila zurals virieSiem. KLUBS— t@a ir neatkaiga

attieksme pret dzi un veseiga ironija.
Valoda — latvieSu
Tiraza - 20 500

Zurnals ITATPOH - virieSu zurals krievu valod. Par visu, kas interas
virieSus — automasas, tehnika, filmas, gmatu, niizikas un splu apskati, modes
jaunumi, sevis kopSana, @eni, joki, biiniskigas sievietes apvienojunar
ieverojamu \rieSu dzvessiistiem, popudro zimtni un \esturi. Dinamisks dizains,
lieliski teksti unists krievu humors. Izplas gan atsevig, gan ko ar Zurralu Lilit,
Patron piedva plasu un labi defi&tu lagtaju auditoriju. La#ajs: krievu valod
runajoss \rietis savos laikajos gados, kurs @iz optimisma pilnu dii ar apziu,
ka zina visu, un neigj vajadabu pec padomiem no malas. Mam ir nepiecieSama
ista draudiba un neliela afga pec garas darba dienas. Parasti tas ir igeelis
erudts, kuram pak paspdéct ar ziraSaram par jaunumiem tehnik autolive un
kinofilmas. Vin$ zina nedaudz par zimi un \esturi, ar viu vienngr ir interesanti.
Lagtajs vienner ir gatavs jaulim attiegbam, tapec vinS pejas par sevi, lai labi

izskaftos un justos draudzenes, draugu vaijdanu partneru priek&Zurnals

0 Konesaros, B.A. (1984).Coyuanshasn namsme u nosnanue. Mocksa. C. 137.
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virieSiem
Valoda - Krievu
Tiraza - 15.000

Savam ptijumam iz\Elgjos tieSi Sos Zumlus, jo tie ir zurali kas tiek izdoti
Latvija un donati Latvija dzvojoSai auditorijai. Tika apkopoti katra zata 12
numuri par periodu no 2008.gada @gridz 2009.gada apim. Emprisko Etjjumu
rezuléaita tiek izdaiti daZdi stereotipizti sievietes &li kurus konstré@ masu sazias
lidzeKi, t.s. af virieSu Zurali. Mertens (Merten), S.J.Smids (Schmidt) un
S.VaiSenbergs (Weischenberg) @etisekojoSu sievietesltl sisemu:

*= Veca sieviete

= Sieva un rate

= StradajoSa sieviete

= Patsiiviga sieviete un dadi varianti — jauna individualist agresva

sieviete, skaista sieviete.

Dzimumu Etniece ZCernova piedva nedaudz citus sievieSelus, ko trand virieSu

zurrali:

= Skaista sieviete, sieviete-modele.

= LietiSka sieviete, sieviete-profesigs.

= Laimiga sieviete.

= Sekss-simbols.

= Sjeva un rate®?
So €lu sarakstu mananepjumam to nepiecieSams nedaudz konkeetixemot
dzimumu jaudjumu aktualifiti masdienu sabiedoa sievietesali btus sekojosi:

=  Sieviete mte

» Sieviete mjsaimniece

» Sieviete rilaka (seksalas tieksnas objekts)

» Patsiviga sieviete

= Agredva sieviete

=  Sjeviete feministe.

1 Merten, K., Schmidt, S.J., Weischenberg, S. (1994 Wirklichkeit der Medien. Bonn.
Westdeutscher Verlag. S.413.

%2 epropa, 2K.B. (2006).IIIsHLEBbIC KypHAIIBI: H3JAHAS [T <HACTOSILIMX>» MY)KYHH H COBPEMEHHBIX
xenmmH. Retrieved 06.05.2009 frohitp://www.ecsocman.edu.ru/db/msg/149606.html
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Nemot \ra latvieSu valod iznakoSa vrieSu Zurala KLUBS ievirzi uz
seksualiti, mana hipaize ir ka dotap Zurrala domires sievietes mfakas (seksilas
tieksmes objektsEls. Betnemot \era to ka krievu valogliznakoSo zuralu ITATPOH
var ieqidaties kop ar sieviesu zuiu JIMJIUT, iesgjams K Seit domiRs sievietes
majsaimnieces ds. Manas izvirgas hipotzes apstipriit vai noraidt palidzes
semiotiska Zurilu satura anate.

Ka anaizes objektu es i2lgjos zurralos publi&tas intervijas ar pagtamiem
cilvekiem. Jo tieSi intervijs, biezi vien netieSa veidtiek paaditi sievieSu &li, kas

veicina la#aju realitites konstréSanu.
KLUBS.

Zurnalos KLUBS unIIATPOH intervijas ar atpastamiem cilgkiem tiek
publicctas katd numuf. Analizgjot 12 numurus #icas konstait ka sievietes tiek
mingtas tikai sess intervips, turkht zurrala ITATPOH cetras. Sievietes iates €ls,
kurai jaripgjas par brniem, izmantots das intervijas abos Zu#itos. Un ir akcerdts
tas, k sieviets svargakais uzdevums unébnu laiSana pasatiun to audziasSana,
turklat zurrala KLUBS tika publi€tas intervijas ar sieviemn, kas netika pamats
ITATPOH un viera no intervigm sieviete pati uzsva to ka: ,Sievietm instinkti
dikte savu, izeléties savam &nam labu &vu”. NakoSais sievieteséls kuru
konstrigja petijuma ieklautie Zurdli ir sievietes majsaimnieces ds. Sievietei
jartpgjas par mju un nav jdoma par tam nepiecieSamo resursuidanu. kda €la
konstrieSana vaik atbilst zurala KLUBS sievietes &tgjumam. Rtjuma sakuma
es izvirZju hipotzi ka Zurrala klubs domiis sievietes fijakas €ls, bet Zuralu
interviju satura semiotiskas armds gai izradijas, ka sievietes Tfakas €lu vairak
izmanto Zurals TTATPOH, interviju tekstos bet artrekra druka izdalitos cittos.
Patsivigas sievidgis €ls zurrala TIATPOH tiek ignogts neviena no intendm tas
netika konstréts. KLUBS So &lu konstri& daudz alkivak. Abu zurralu 12 numuros

tikai vienu reizi tika naginats konstr@t sievietes feministeslu.

KLUBS
Zurnala | Raksta Raksta Citats Stereotips
datums | autors nosaukums
04.2008 | --------= | mmmmmmmmmmmmmemem | mmmemmeeee—ee e
05.2008 | --------= | mmmmmemmeeeeen | s e
06.2008 | O.Vizbulis | Laik, ja ligava | ,Sodien notiek atgrieSapie Sieviete —
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ir nevainga

nornalas monogmasgimenes,
atgrieSaas pie uzskata, ka sievietei
vélams sities lautba nevaingai, ka
sieviete ir saimniece #jas un galvea
majas, bet wrietis ir galvenais aiz
majas. Jo sievietes irgoliecinajusas,
ka absaita vienidziba ar Wwrieti
sievietei laimi nenes.

Ka savulaik teica viens aig
rakstnieks, aprakstot diskusiju starp
feminiseém un tradiciogliem, - starp
sievieti un wrieti ir Joti maza
at&iriba! Nekad nevas pankt lai
virieSi dzemde &nus, lai sievietes
péc muskdu masas, agresiaies,
uzaeémibas un

avantirisma tdzinatos vrieSiem.

Dazs sievietes avaitistes un lielas
politikes ir imémums, kas apstiprina
vispargjo sakritbu.”

majsaimniece

Sieviete —
feministe

Patsiviga
sieviete

07.2008

08.2008

09.2008

Freidam bija
taisnba

LVrietis ir iel@rotajs, vinam ir kutiski
aplieciraties saws, sieviets un
sabiedibas a@s. Ari sievieEm

instinkti dikte savu, iz¢€leties savam
beérnam labu&vu. Attieagi no §
merka izriet tas, k vina sevi pasniedz
un kadus Emumus pieem.”

-Mana seksualiite liek man tik
aizraulgi stradat.”

Sieviete — rate.

Sieviete —
seksulas
tieksmes
objekts

10.2008

11.2008

J.Sleiers

Vai politika ir
iesgejams
nemelot?

,Uz vécaku sapulém iet mana sieva.
Skolai prezidenta ieraSasmuz veaku
sapulci lmtu... drusku satraukums.
Tacu esmu bijis skal runat ar
skologju par ctla sekngm”

.Mans galvenais @rkis gimerg ir tas,
lai man nebtu dzve garlaiggi.
Drusku sagds uzsidijums, bet man
svaigi lai ir cilveks kas mamdzve
nelauj aizmigt, iest rutina un ik pa
bridim mani iepriecina un sada
kadus prsteigumus.”

Sieviete — rate

Sieviete - sieva

12.2008

G.Bievska

Atgriezties bez
jokiem

,Vismaz pirms pieciem gadiem \&@a

teikt, ka Latvija ir vieta, kutoti daudz

Patsiviga
sieviete
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sievietes Bsa svarkus, bet tagad pie
mums & aina aizvien vaik atcidina
Vaciju. Sievietes list viriSkigas.”

01.2009

IAbolips,
K.Limberts

,ES aizbraucu prom un neggn bat
kopa ar vinu. Es atbraucu uz Latviju &
divam somam. Gribi zirat, kapec?
Tapec, ka vha visas manas mantas
sadedziaja, kad gju prom sita mani
ar elektroSoku. Padoma, ja @ks to
ir gatavs dat, ko vinS ir gatavs asfit
Zurralam, zinot, par ko es esmu
diskvalificéts pirms tam?”

.D¢&ls tagad ar mani neranPasi ziat,
ka mate var noskaot bernus pretavu,
it seviki pret idu, kas ir viiu atsgjis
un aizbraucis uz citu valsti.”

Agresva
sieviete

02.2009

G.Bievska,
0O.Vizbulis,
|.Abolins

Ne tikai
psihogti ir
pasaules
dzinulis

.Profesiorilas lomas ir wrieSa lomas.
Kad ej peliit naudu, tu esivietis. Bet
sievietei navjiet pelnt naudu, wai
jagaida kad wietis atnets resursus nd
arpuses. Sievietes athilmh ir &, lai
attisitu majas resursus. Lai audzit
bérnus, sakrtotu maju, lai izmantotu
iek&jus resursus.dz ar to sieviete
var teikt & — viss, kas man dod
drodbu, ir tepat.”

LIr tik svarigi lai mes, virieSi, pasi
varam afistities. Sievietm ir [idzgi.
Ne<diet najas! Ja paliksiet 1@as,
attistisiet to kas ir rates loma, bet ja
sieviete iziet pasagllun pati kaut ko
atnes mjas , &s ir kaut kagoti svaigs
vinas personiskai asfibai. A
virietim ir batiski zinat — ja iSu kiize,
es tikloti neriskeju, ka sieva atradis
citu lai bitu koést.”

Sieviete —
majsaimniece

Patsiviga
sieviete

03.2009

04.2009
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ITATPOH

Zurnila | Raksta Raksta Citats Stereotips
datums | autors nosaukums
04.2008 | U.ITontopa | OguHOKMI » CeKCyanbHBI MaHBSK XOYET HE Vaja sieviete
K, MaHBSIK )KeTaeT | CeKca, a KOro-TO YHU3UTb,
JI.JIBIUKOBC | MO3HAKOMUTBHCA | HACIaAUThCs BiacThio. HakoHew,
KU CoIMaJIbHAs TIPHYUHA. OOIIECTBO
arpecUBHOCTb MYXYHH TOJIBKO
NPUBETCTBYET, TOTa KaK
arpeCUBHOCTD JKEHIIUH — IOPUIIAET.”
05.2008 | ----------mm- | mmmmmememeeen | e e e
06.2008 | -----------m- | e | e e e
07.2008 | ------m-mmmmm | e | s e e
08.2008 | d.JTsrukoBc | JleHb B cTHIIE » ECITH MOJIEJ b B ITPOIIECCE ChEMKHU Sieviete —
KU HIO nbiTaeTes coosia3HuTh otorpada, sto | seksalas
IIPOCTO O3HAYAET YTO 3Ta MOJIEIb tieksmes
pabotaet. OHa 1a€T BOJIIO CBOEMY objekts
JKEHCKOMY HaJairy.”
0 e e B s
10.2008 | ----------m- | mmmmmememeeeen | e | e
11.2008 | N.ITonTopa | DBomtonus » JKeHIIMHa HeloIelaHHOe co3/janue, | Sieviete —
K, JKCHIIUHBI KOTOPOE B OJIMHOYKY paciuiaunBaetcs | Seksudlas
J.JIprukoBe | Cekc B 0OMeH 3a HBOJIIOIMOHHOE PAa3BUTHE tieksmes
KU Ha YeoBeKa. 3a yBeIHUCHHE objekts
MPOJIOBOJILCBHE | YEIOBEUYESCKOTO MO3Ta KCHIIMHA
3aIuIaTHIIa HE TOJBKO TSHKESIBIMH
poJlaMH U PE3KHM CHI)KEHHUE psijia
napametrpoB. Ho u Tem, uro nomnana B
3aBUCUMOCTb OT MY>KYUHBL."
» @EMUHU3M C TOUKH 3PCHHUS ITOJIOTA
— MOJIHBIHA Ope. DTo 3acTapenas Sieviete —
Me4Ta CaMKH{ CTaTh caMIioM. B feministe
IPUPOJIE TOKE €CTh CBOM (PEMUHHUCTKU
— BBITJISASIT OHU BEChMa KOMHYHO!
HanpuMep, MapMHU3ETKH,
OTPACTUBIIINE JIOKHBIC IEHUCHI..."
12.2008 | -----m-m-mmomn | mmmmmemmeeeem | e e e
01.2009 | ----m-mmmmmmem | s s e e
02.2009 | ----m-mmmmmen | e s e e
03.2009 | --------m-moem | e | s e e
04.2009 | U.ITontopa | MbI poXXaeHBI » OMAHCHIIAIMS TTOCIIEAHUX CTa JIeT Sieviete — rate
K 9T00 CKa3Ky HpHUBelia K PE3KOMY YBEITHUYCHHUIO

caciaTb
CTpalIHoOn

MaTepel onuHouek. OHu
JIOBOJIBCTBYIOTCSL MaJIbIM YHCIIOM
JeTel, UX II0JOBUTOCTh OOBIYHO
BJIBOE HMKE COCTOSIINX B Opake
SKEHIIUH.”
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» BBICIIIEE TIPOSIBIICHUE SMaHCHITAIINH:
(eMUHHICTKH, KOTOpbIE CKIIOHHOCTH K | Sieviete —
MIOTOMCTBY JIHIIIEHBI BooOMIe. BoT Bam | feministe
camblii 6€300J1€3HEHHBINH TYTh
CHWDKEHUS POXKIAEMOCTH.”

» B TIOMYJISIIUSX TJI0JJOBUTOCTh
SKEHIIUHBI HE 3aBUCUT OT YHCIIa Sieviete - mte
CIOCOOHBIX K Pa3MHOXCHHIO MYXKUHH.
MosHo npoctepunu3oBatb 99
MY)KYUH M3 CTa, HO 3TOT MOCIICTHHMA
BCE paBHO OYIET CrIOCOOEH
OTUIOJIOTBOPUTH THICSYH JKCHIIUH.”

Apkopojot interviju satura semiotiskas amzak rezulitus mana hipékze par
zurrala KLUBS sievietes fakas €la konstr@Sanu tika apgpta. Neskatoties uz
parja satura sekalo ievirzi intervijas bieik tiek konstr@ts patsivigas sievietes
tels. Zurrala ITATPOH intervijas tiek konstréts sievietes mtes un sievietes fiakas

téls vierada sarara.

Rakstu nosaukumos pals stereotipi, piedram, Zurrala klubs 2008.gada nunir
intervijas virsraksts: "Laik, ja ligava ir nevaifga” — pa#da, ka wieSiem joproim
ir rakstuigs uzskats par sievieSu seiss dives ierobezoSanu. Intervijas g@ait
sarunas biedrs turpina raksturot sievietds + notiek atgrieSanas pie ,noitas”
monogmas piem. ,kur sieviete galve@majas” — skaidri tiek paidita sievietes vieta
gimerg, bet tilak tiek skaidrots, ka toam, neskatoties uz visn feministu @lem,

sievietes unwieSi nekad nevas hit vienmadi.

G.Bicevskas intervyj ,Freidam bija taistba” af ar Zmju paidzbu tiek no&dits
uz dzimumu stereotipiem. Kluba novembra nuinutervija ar V.Zatleru paadas
vina sievas undnu €li. V.Dils sarua ar G.Btevsku uzser, ka [Edejo gadu laikk
sievietes Latvij kluva Jriskigas. Vienu reizi abos zuaos tika konstrats agre®/as
sievietesdls un patstvigas sievietestls, kuru konstréSana notika Zuata KLUBS

intervijas.

Neskatoties uz Zzuala IIATPOH adamredzamu neiitaku noskaojumu
patstawgas sievietestls Saji Zurrala netiek pat miéts, bet vaiikas reizes padas

sievietes nlakas un raijsamnieces ds. IpaSi spilgti dzimuma stereotipi tika

40




pamaiti I.Poltorak un D.LEkovska intervija Dsosrorust skeHiuHbl Ceke B 00MeH

Ha MPOI0BOJIbCBHUE.”

Predzak izpetit sievietes dla konstr@Sanu un to ietekmi un auditoriju ear
palidzet paSas auditorijas viedhk petiSana. Praeaku rezultitu iegiSanai padzs

fokusgrupu ptijumu metode.
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7. FOKUSGRUPAS

Par fokusgrupu metodes rasSanos iramig, ka i izveidogs divu [Etjumu
saplides rezultta. Pirmais ir sociologu P.Kendalls (Kendall), R.Me1$ (Merton) un
M.Fiske (Fiske) ptijjums par propagandas izstr un izmantoSanu Gipasaules kara
laika, kura ir ieviests §dziens fokusta intervija. Pirmais teétiskais skaidrojums ir
atspogiots 1946.g. gimat ,Fokussta intervija” 3

Otrais gtijums ir psiho terapeitiskais K.RodzZers&ijums par huranistisko
psiholaziju, kura vinS ievieS §dzienu ,nenovirtta intervija”, kuras terapeitiskas
tehnikas elements ir grupas psihoterapija. Uzmarsim gdzienam 3ka pieerst
20.gs. 50-60. gados urtlgk, 80.gados So divuegizienu bitvas sapides rezulta
fokusgrupa k metode kuvusi parloti popubru marketinga un sociolgiska Etijuma

veidu®*

Musdieras pazstantkais fokusgrupugdziens ir 8ds: Fokusgrupa - ir viena
no kvalitatva Etijjuma metodm, kas tiek veikts ar enki ieskatt cilveku sajuis,
emocips, viedoKos, attieksras par kdu konkgtu pasdibu, produktu. Bmetode dod
uzticamu rezulfitu pie nosaguma, ka tika organBtas 2-3 fokusgrupas. Parasti
petnieks uzaicina 8-12 cibkus un rua ar vipiem par kdu €mu, uzdodot konktus,
iepriekS sagatavotus jajimus un sarunaapet brva diskusip, kuras lailk visi
dalibnieki pauz savu viedokli. Visi viedtikiek fikseéti un analizti. Veicot visu grupu

rezulitu apkopojumu §tnieks var dod &rtgjumu Etisanas objektarfr.

Veicot fokusgrupas vasanu moderatoram iinodroSina katram didiniekam
vienadas iespjas izteikties, wvi uzvesties (jo ir svagi no\erot afil kermepa valodu).
Pie probémam, ir jaatZmé paSa moderatora esdra, kuru dabnieki uzskata par
Iideri un moderatora #batne ieteknd pausto viedokli, pie tam tas notieki ar
nekontrokti, tiri dé] verkala kontakta. Speslistu vide passv viedoklis, ka labs

psihologs, bdams moderators, var iggebkuru, sev #lamo, rezulitu.

63 Merton,R., Fiske,M. (1990 he Focussed Interview': A Manual of Problems armtBdures
London, New York: Free Press. P.21.

%4 Biacosa, M. (2009).Memoo hoxyc-epynn 6 MapKemunzo8bix u COYUOTOLUECKUX UCCICOOBANUSIX.
Retrieved 13.02.2009 frofittp://www.marketing.spb.ru/lib-research/focus.htm

8 Commepcou, C.(2007) Pokyc-epynna. Retrieved 13.02.2009 from
http://www.djoen.ru/marketing/fokus-gruppa.html
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Otra probtma ar ir psiholgiska rakstura una ir emociornalas vardaribas prokdma
grupa. Tas nomm¢, ka moderators, censoties kaut ko izskaidrot vaciget, sniedz
vairak informacijas un rezultta sapem apdoratu, izspiestu, nevis spamu atbildi.
Sis viedoklis parasti nesaturenigs infornicijas un nevar kalpot par mateti
objektvai anaizei. To skaidro ar to ka pie nogaena, ka cileks neko nav sapratis
un nevar sniegt atbildi, tad papildus izskaidroSspiaz viu atlartot citu viedokus,
bet ggas no % atbildes nav — ja ciéks neko nav sapratis spacirikota iepaiSanas
pagkuma, tad réla dzve par [EtiSanas objektu ws jo vaifk neiepazmsiesies un

nesapras to°°

Tomer, Sai metodei piethar nenoliedzamas poafasipasdbas. No tiem bieak izcd

tadas ka:

- neierobezotas ies8fas genett jauras idejas,
- plaSas pielietoSanasceds,
- lespEja izpetit respondentus, kurus foaia vide izpétit nav iespjams,

- pétijumu pastitajs var piedaties diskusi.

leguto informaciju apstidei pielieto vaiikas metodes, jo digas ir at datu tipi.

Tos sadala 3 grag:

1. Pec formalizcijas pakipes
2. Verhalie un neverblie

3. Pec fiksacijas veida

Nosakot iegto datu grupas pieddu ir iesgjams iz\Elcties datu anates
stratgiju. Tas var It paratla anaize, pakpeniskd anaize, vertikila vai
horizontla anaize, kvantitavo un Kkvalitalvo metoZzu savstagm
papildinaana®’ Savulart analizs veidi at ir daudzveidyi, bet k& galvers var
tikt nosaukis lingvistiska anaize (interakcijas angde, sarunas anak), satura
anaize jeb kontenta anak, kurS sad#@k virzienos semantiskais, pragmatiskais

un psiholgiskais.

66 Stetvart, J., Sbamdasani, P.(19%8)cus groups: theory and practicdewburyPark, CA: Sage.
P.160.
7 Krueger, R. A.(1994)ocus Groups, A Practical Guide for Applied Resbatondon: Sage, P.57.
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Kopgjie noteikumi, kurus irgievéro izmantojot jebkuras fokusa grupas datu anal

Pieverst uzmaibu vardiem, to nommei

Nemt \era kontekstu

Nemt \&ra atbilzu setbu un dalbnieku uzvetbu

Petit atbilzu specifiku (to, kuru pantair dalibnieka persoiga pieredze)

a bk~ w0 N e

Atrast pamatideja®

Fokusgrupu intervija

Petijuma ietvaros tika izveidotas divas fokusgrupas. Kato fokusgrupm
piedatjas 6 cilveki.

1.fokusgrupa.

Dalibnieki: 3 sievietes un 3inesSi zurrala KLUBS lastaji.

Dalibnieku vecums: no 19dz 46

2.fokusgrupa.

Dalibnieki: 3 sievietes un 3inesi Zurrala [TIATPOH lagtaji.

Dalibnieku vecums: no 20dz 38

Sievietes dla konstr@Saras virieSu Zuralos KLUBS unITATPOH dzilakai
petiSanai nepiecieSams uzzin auditorijas viedokli par dotiem Zugiem.
Kvalitativam @Etjjumam tika izeleta fokusgrupu metode, joi Smetode patiz
kontrokt diskusijas gaitu un konstatarn auditorijas nevero komunilaciju, ko nav
iesEjams paakt izmantojot ankeéSaras metodi.Nemot \era fokusgrupas metodes
vienu no svagakiem triikumiem, t.i. moderatora ietekmi uz auditorijas dkiitem un
secirijlumiem bija sagdits fokusgfipas darba phs un jaudjumi apsprieSanali.
Fokusgrupu dabnieku atlasSana notika ar glala tikla paidzibu, nemot \&ra to, ka
petamo Zurmlu mérkauditorijas vidjais vecums ir 25-45gadi.cBjuma sakum bija

planots uztaig 4 fokusgrupas, beteffjuma gaia savu piekriSanu darbam fokusgiup

% Bailey, K.(1994) Methods of Social Researdiew York: The Free Press. P.191.
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deva tika 12 cileki, Iidz ar to tika izveidotas tikai 2 fokusgrupas, noidwon viena ir
krievvalodgo lastaju grum un otra grupa, kas lasa Zakun Klubs. Fokusgrupu
dalibnieku victjais vecums ir 19-46 gadi.

Abam fokusgrupgm tik dota iespja iepazties ar zuralu KLUBS un
ITATPOH 12 numuriem, periadno 2008.gada apa lidz 2009. gada apim. Un
lagts atbildt uz sekojoSiem jaajumiem:

1. Pak/nepaik zurrals? Kapec?
Kadas rubrikas iefja atmha visvairak?
Kas izsauca poZitas/negavas asodcicijas?
Vai vrieSu Zurali izmanto stereotipus? adus?

Cik nommigu lomu splé dzimuma stereotipi dotos zatos?

o 0k w0 N

Kadus sievieSuetus konstra virieSu zurali?

SievieSu auditorija uzskatajrieSu Zuraliem trukst vieghs — izklaidjoSas
informacijas. Abu zuralu valoda ir skaidra un saprotama. \dda nEra abos
zurralos izmantoti dzimuma SievieSu auditorija iedas ar ka zurnls Klubs farak
agresvi izmanto sievieis kermeni, kas ir mak raksturgs Zuralam ITATPOH,
kuram vaigk pientit neitiala noskaa. Rc 2.fokusgrupas sievieSu auditorijas vieldok
abi zurrali sava satur aktivi izmanto stereotipus, bigg dzimumu. (sk.1.pielikumu)

Pec abu grupu vieddk zurmli KLUBS un ITATPOH visvairak konstr&
sievietes-rates, sievietes-Ajsaimnieces un sievietesilakas €lus. Tis respondenti
saskaja patsivigas sieviats €lu zurrala KLUBS satus. Apkopojot ar fokusgrupu
palidzibu ieditos datus var secibka zurralam KLUBS ir vaiiak seksdala ievirze, bet
neskatoties uz to kapar @rgjiem vairak stereotipiztiem sievieSu diem, dotaj
zurrala tiek konstrats af patsivigas sieviets €ls. Zurrila IIATPOH saturs no
auditorijas viedola ir vaiak neitrals un am ir mazk raksturga seksaia ievirze, t&u
neskatoties uz to zuila satui akivi tiek konstr@ti stereotipizti sieviesu &li, tadi
ka sieviete- mte, sieviete- maka un sieviete- maka. Daziem dabniekiem-
sievieem likas pat aizvainojoSs siewist ka seksdla objekta, &la konstr@Sana.
Rezultta, vinas &l vairak iestiprirajas cits stereotips - ko par mums rakstaegu
zurralos, to par mums doanviriesi.

Savukirt, daibniekiem-vrieSiem dzimuma medijos izmantotie stereotipi ir
tuvak un neliekas aizvainojosie, tieSi @dr - ja & sieviets raksturo Zurli, tad & an

ir.
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Visi fokusgrupu dabnieki atamgjusi, ka stereotipi ir atrodami abos Z&ios,
kaut gan irjat4st, ka ne visi dabnieki var skaidri formut, kadi tieSi ir stereotipi, un
izcel, parsva#, tieSi dzimuma stereotipus, jo tos pafmbavisviegkk. Naciorlus
stereotipus vaiik pamana krievu dddnieki latvieSu zurdla un otédi, daibnieki
latvieSi pamana nacialus stereotipus krievu zuila. Liela dda nacio@alu stereotipu
ir pamanta no dabnieku puses tieSi humora rulijkkur tas tiek apsdets
visvienkarsaka limen. Dazi daibnieki nowrteja zurralus ar priekSnosaomu, ka tie
ir virieSu zurali, kas ar noteica vihu viedoKus - dzimuma stereotipu tur nevar aeb
Lidz ar to daudzi dddnieki neapziati mekleja dzimuma stereotipus, kag a&dodas.
Rezultta tika seciats ka, auditorijas attieksme pre€amo virieSu Zuralu saturu ir
diezgan neifila. Tiek uzserts ka virieSu zurali ir domati virieSiem un tie piltba

atbilst VrieSu vajadoam.
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SECINAJUMI

Vel joprojam sabiediba pastv tradiciortli izveidojuSies uzskati par sievieSu un
virieSu identigtém, lomam, vieim un uzdevumiem sabiatd, ko saucam par
dzimuma stereotipiem. Ka savu bakalaura dadbautes izelgjos ,Sievietes da
konstrieSana latvieSu un krievu val@dznakuSo \rieSu zuralos”. Masu mediji
piedava mums realiiti, dod iespju tuvinat pasauli, samazina distances, tovaram
vérot affl negaivus aspektus. Zufifi kultivé dzimuma stereotipus, pi@di idejas par
dzimti, attiegbam, dod padomusakdzvot, un medijos cirk@ idejas, kuim pieir
noZimi daudzi ciheki masu sabiedba. Tapec svargi atpazt dzimuma stereotipus

medijos, lai no@rstu nepatiesu viedgk radSanu saisba ar dzimuma stereotipiem.

TieSi apeéc mana ptijjuma nerkis bija noskaidrot sievieSiela konstr@sSaras
ipatribas latvieSu un krievu valédznakoSos wrieSu Zuralos KLUBS unITATPOH,
atrast kopgas un atkirigas ieazmes. Mediju satura anaes ietvaros veikt Zufita
publicgto interviju kvalitativo petijumu, par ptijuma noteikto 12 raneSu laika
posmu, t.i. no 2008.gada &dprlidz 2009.gada apim. Petijuma tika ielauti latvieSu
valoda iznakoSs wrieSu zurals KLUBS un krievu valod iznakoSs wrieSu zurals
ITATPOH.

Petijjuma ieklautos Zuralos publi€to interviju satura semiotiska arzd
pamdija, ka neskatoties uz savu kgpseksdlo ievirzi Zurrals KLUBS intervifs tiek
konstrigti arm sievietes rajsaimnieces un fates teli. Sava gijuma sakuma es
izvirziju hipotzi, ka zurala KLUBS tiek konstrats mrsvaga sievietes rmakas €ls,
un Zurrals TTIATPOH konstri& sievietes rajsaimnieces &u. Tau veicot interviju
satura semiotisko anai, un fokusgrupu rezuitu apkopojumu #cas seciat, ka
manis izviritas hipotzes tika apggtas. Zurals KLUBS konstr@ af patsivigas
sievietes dlu, bet zurals ITATPOH vel joprogm pietuéis pie sievietes- tfakas Ela.
Kaut gan nepiecieSams atget ka IMTATPOH satu konkiEto sievieSu du
konstrigSanas ieunges tika nowrotas reik neka zurrala KLUBS.

Fokusgrupu metode pdkcja uzziras auditorijas dias viedokli par dotiem
zurraliem un to stereotipitu €lu konstr@&Sanu. Auditorijas attieksme prettpmo
virieSu zuralu saturu bija diezgan neita. Tika uzserts ka virieSu zurali ir domati

virieSiem un tie piltba atbilst wieSu vajadbam.
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Apkopojot visu augak mingto var seciat, ka dzimuma stereotipi past misu
sabiediba, mediju satur un pats galvenais, tie ir katra @ka neatemama dwes
dda, kas patlz vieghk un agik orientties apkagja pasau, lidz ar to pabz
cilvekiem ekonorat laiku misu atéja daves temp. VirieSu Zuralu satus stereotipi
ar ir viema no svatgakam sasivddam. LatvieSu valoa publicits Zurrls KLUBS pec
sievieSu &lu konstr&Sanas savu rakstu saturizskais vaik progre¥vs un

musdiengs. BetlTATPOH paliek par tradiciofio virieSu zuralu.
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1.pielikums

1 Fokusgrupa 1.1.tabula
Inga Anna Jolanta Adgars Ivars Zigmars
KLUES TMATPOH |KLUBS TIATPOH  [KLUBS IMATPOH KLUBS TMMATPOH KLUBS MATPOH  [KLUBS IIATPOH
Patik, jo Patik, jo Nepatik, jo nav (Patik, joir Patik, jowvisi (Nepatlk, joir |Patilk, joir Patik, jo Patik, jo Patik, jo Nepatik, jo ir |Patik, jo
interssantt  |interesanti  |aplikotas t3mas [t2mas kas & |rakstiir pardk plins  |daudz daz3das |informcijatr  |atbilst virieda |neaperiting | diezgan dirgs |snisdz
zindt ko lasa |zindt ko lasa |kas bite interssantas  |sapratigd Zurnalam informicijas  |pasnisgta viegld |vajadzibim  |lashtjus ar aktuiln
viried tai viriedi tai interesantas gan by dzimumu | valodd 1 saprotami altudlam informicijn
skaitd par skaitd par sieviet®m, gan | parstiviiem formai. Zingm
1|sievietém sievietEm viriefiem
2| Viela Grimatu Dzives stils Intervija ar tet-a-tet Teatra izridu |joki Auntorubrika | Viela Recenzijauz |Kluba saruna |VEsturiskie
pirdemam  |apskats zZvaigzm apskats pardomam filmam mit
Negativs — | Nagativs Negativs —visi  [Negativs Negativs Negativs — nav| Negativs — Megativs —nav |Nagativs — Megativs — | Megativs Negativs
nav —mazs raksti vairdk -maz vieglas |—intervijas rubtikas par  |daudz politiskas Pozitfvs triflest —maz —maz
horoskopu,  |Zurnila orisntEti uz informicijas  |savi dzimumu reklimas informicijas  |-raksti par krustvirdn  |uzmanibas | politiskam
Pozitfvs apjoms viriefu Pozitivs ~maz | vairikumd ar  |attiecTbam Pozitfvs Pozitfvs vesturiskam  |miklas, sportam tEmam
—intervijaz ar (Pozitfvs -  |auditoriju, tas  |reklimas virieiem Pozitive — —altuila —jaunas personibam  |Pozitfvs —ir  [Pozitfvs veltitu rakstu
pazistimiz  |asizraujedi  |aperting to Pozitivs — grimatu ribrikas tehnilas anskdotes —aktuilaz Pozitive —
cilvEkizm izklatitas saparianm pazistimo  [jaunumo parskits inntervijas raksti iz
aplukojamis (Pozitivs —nav cilviku visdoli | parskats diszgan
tZmas neki un ieteilumi kodoligi.
3 viriediem
4|d=imuma dzimuma naciondluz d=imuma dzimuma lokilus dzimuma dzimuma naciondlus dzimuma dzimuma d=imuma
3| Nozimigu, bet parik bi#i | Loti nozEmizu, Zurndli saturam | Nozimign, bet sisviet®s t2li | Loti nozfmim, bet stereotipi ir Maznozimigu, jo visis Nozimigu, virizéu Zurmili
izmanto dzimumu J3athilst lasitju vElmEm zurndlos ir tadi kidus tos grib | svarfga cilvilm dzfes sastivdala stersotipi jau ir lasitdju pati par sevi ir stersotipi,
redzet viriesi zempzini. bet tas ir nepiscisfams lai
tos vardtu pardet.
mijsaimniece, |mite mijsaimniece  |mdjsaimniece, |mate, mite mijsaimniece, |mite mijsaimniece  |mate milika milika
mite milika Patstiviza mite, mildka
6 sieviete
2 Fokusgrupa 1.2 tabula
Inna Jelena Oksana Aleksandrs Igors Jurijs
KLUES MATPOH  |KLUBS TMATPOH KLUES MMATPOH  [KLUBS IIATPOH KLUBES IMATPOH KLUES MATPOH

I|Nepatik, jo  (Patll joir  |Patlk joir Nepatik jo  |Nepatik, jo taji|Nepatik, jo  |Patik, jo Patik, jo dandz|Patik, jo Nepatik, jo  |Nepatik, Nepatik,
nav aplikotas |daudz daudz diezgan faurs |tiek aplikotas |tayd tisk numures it |dafidas daudz maz Veidots pic  |Inform3cijas
tEmas kas daradas universilas saturs temas kas it |aplikotas alitudlis informicijas  |informicijas |informicijas  |Grzemju IEmenis ir
bitu informdcijas  |informicijas var vairdk temas kas i |intervijas par sievietém |par sievietém |standartiem | pdrik zems
interzsantas izlasit Klubu un saistodas vairik un attiscThim |un attiscibdm
gan sievistim, biit visu virieitem saistodas
gan viristim notikumu kursa viriediem

2|Dzives stils [ Jannumi Kluba saruna  |Intervija ar Deziwes stils.  |Rubrika par  |Viela Autorubrika | tet-a-tet Sports Rubrika par  |Par

viriein mod2 speciilo vissi tehnilas pardomam tzhnil, jo taz | celojumizm
Jaunumism ir interasanti.
Latvijas tirgi.

3 | Negatfvs — Negatfvs —  |Negatfvs — Negativs Negatfvs — MNegatfvs — Negatfvs — | Negatfvs Negatfvs —  [Negatfvs — Negatfvs — | Negativs —
parik daudz  |intervijas it daudz reklimas [-menea kcailas sievietes | kodolipl nav Pozitfvs |-mazs nav Pozitfvs |automobils  |parik dandz | pdrik zems
uzmanibas  |parik garas  |Pozitfvs Furnalam vizapkirt raksti. —intervijas | politiskam —rakstipar  |rubrika i reklimas informacija
stevistes Pozitive—  |—rubrilu parfkmazs  |Poziffvs — Pozitivs — tZmam veltftu |visturiskam |parfk maza.  |Pozitivs Emenis
kermenim, pandiiznav  |daudzeveidiba |apjoms garas intervijas |neitrila rakstu personibam | Pozitfvs — —fvalitativa | Pozitivs -
Pozitivs — sieviegn Pozitivs — nav |ar pazistamiem |noskana Pozitivs — tubrika par poligrifija intervija ar
raksti par Eailfoto rakstu par cilvEkizm. antomibilu tehnilas Latvijas
vEsturiskam pazistimo tubrika jaunumism iedzivotdjiem
personibam cilvelm . kas nav

"netite” veln pamanimi
citos
medijos.

4 Izmanto, Izmanto, Izmanto, Izmanto,

drimumn drimumn dzimumaun | lokilis un
dzimuma dzimuma dzimuma dzimuma visvairik visvairik lokilus dzimuma dzimuma dzimuma nacienilus dzimuma

3| Zunali it parsd=2ti virisfu | Loti nozimigy, bet neskatotiss Nozimigu, pat feministu Loti nozfmige, stereotipiir | Nozimigw, Vire$u Zurndli it | Nozimige, bet stersotipi ir

atplitai, tipéc tur jabit uz Furnila ievirzi un mérka | uzmanibu piesaista informacija veikemigas preces vai domti viriefiem un to cilvekn galvis jau no
virizgiem aktuli stereotipi anditoriju zaturam jEbit kas saistita ar sterzotipiem pakalpojuma pardofanis saturam jEathilst viriedn izdziniands.
korektam. nesacijums prasibam

6|mijsaimniece, |mite, milika |mdjsaimmniece, |m3jsaimmisce |mite mite mdjsaimnisce, | mate mijsaimniece (mite, milika |(Patstiviga milika
mite milika Patstiviga mite sisviete

sieviete




T 'l
[
.l
|

13

1

{

1

5]

‘\
!
i
i

4
§
!

:

» " .
. -
T T e e St "1t e bt el e 1 . vt s s o o o = —

Gfent'lemézhf’s‘ Magazine:

" ORr, TRADE RS

Monthly "’Intelligéxicér, :

‘Nvmser L fr JANUAR Y,

. _ CONTAINING,

A VIEW of the Weekly
LfJays and Controverfies, viz.
Of Q. Elizabeth, Minifterss
Tteatics 5 Liberty of the
Préfsy. Riot act 3 Armies;
Traytors ; Partriots ; "Rea-

I

. fon; Criticifm; Verfifying;

.- Ridicule; Humours; Love;
. Proftitutes ; Mufic; Pawn.
Brokers ssSurgery ; Law.
II. PoeTrY, viz. The Ode

for the new Year, by Colly
Cibjer, Efqs Remarks upon
it 5 Imitations of it, by way
of Burlefgue 3 Verfes on the
fameSubjed s ingenious E-
o Pitaphs-and Epigrams..
ﬁ . Domeftick Occurrences, viz.
- Births, Deaths, Marriages,

} X. Obfervationsin Gardehj&,ﬁ

 Preferments,Cafualties, By«
rials and  Chfifteniigs ifh
London: o )
IV, Melancholy Effe@s of
Credulity in Whitchorafii
V. Pricesof GoodsandStocks,
and a Lift of Bankripts,: -
VI A corre& Lift of the She-
_1iffs for the current.Year, -
VIL "Remarkable  Advérilfe
< ments. Lo e
VL Foreign Affairs, withan’
Intfoduttion to this 'Year'y
Hiftory. - - ..
IX. Books and Pamphlets
publifh’d, . o

- and the'Fairs in Feb.

XI. A Table of Contents,

By STL VANUS URBAN of Aldermanbury, 369;%) :

?@d;ﬂé. & Délegtare.

~The Tuirop

Eprrion.

| LONDO.N: -
Printed for R, Newton, at St Jobws Gate, -and Sold by the -

- Bookfellers, MDCCXXXI,

{Price'Six-Pencr)’

1.att Zurrala ,Gentleman’s Magazine” piimumura ks

e

LT EE . e

. -

2.pielikums



FICTION - SPORTS - HUMOR
TLOTHES - AKRT - t ARTONNS

PRILE FIFTY LENTS

2.att Pirma virieSu Zurala ,Esquire” numura 3ks



Bakalaura darbs SIEVIETES 1ELA KONSTRUESANA LATVIESU UN KRIEVU
VALODA IZNAKUSOS MRIESU ZURNALOS”
izstradats LU Socilo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, katpums veikts patavigi, izmantoti tikai tag noraditie
informacijas avoti un iesniegtdarba elektroniskkopija atbilst izdrukai.
Autore: Jekaténa Tarasova 28.06.2009.

Rekomendju darbu aizgiveSanai
Vaditajs: profesors Docents Dr.sc.soc. SilvalSme

Recenzente: vadosSaistpieks Dr.phil. Skaidte Lasmane.

Darbs iesniegts Komurikijas ziritnes studiju noda 28.05.2009.
Metodike:

Darbs aizsivéts bakalaura galaagpaudjumu komisijas &dé

Komisijas sekreire:



