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ANOTACIJA

Bakalaura darba - Latvijas Republikas Prezidenta Andra B@rzina t€ls nacionalajos
dienas laikrakstos ,,Diena”, ,,Latvijas Avize” un ,Neatkariga Rita Avize” (2011. gada julijs—
2012. gada marts) - mérkis - noskaidrot, kads ir A. Bérzina téls nacionalajos laikrakstos un,
kads tas ir izveidojies Latvijas sabiedribas priekSstatos, kadas ir t€la atSkiribas.

Darba teorétiska dala balstita uz literatiru par t€lu, SA lomu ta veidoSana un
politiskaja komunikacija, ka ari uz konstruktivisma pieeju un simbolisko interakcionismu, kas
piedava realitates izpratni un skaidro mediju lomu realitates veidosana. Darba pé&tnieciskaja
dala izmantotas metodes - kontentanalize, anketéSana un semantiskais diferencialis.

Kopuma Prezidenta Andra Bérzipa t€ls ir pozitivs gan laikrakstos, gan aptaujato
respondentu prieks$statos un, péc respondentu domam, art Latvijas sabiedriba.

Atslegas vardi: téls, Prezidents Andris Bérzins, , Diena”, , Latvijas Avize”,

., Neatkariga Rita Avize”, sabiedriba



ANNOTATION

The aim of the bachelor work - The Image of the President of Latvia Andris Bérzins in
National Daily Newspapers "Diena", "Latvijas Avize" and "Neatkariga Rita Avize" (July
2011-March 2012) — was find to out the image of the President of Latvia Andris Bérzins
created by the newspapers, and the image of the President B&rzins in society of Latvia.

Initially, from the theoretical point of view, there will be given a review of the theory
of image, the theory of public relations and political communication.

For investigation of image following methods were used: content analysis, semantic
differential, and questionnaire.

The results of the research showed that the image of the President of Latvia Andris
Berzins is positive both in National Daily Newspapers, and in the society of Latvia.

Keywords: image, Prezident of Latvia Andris Bérzins, “Diena”, “Latvijas Avize”,

“Neatkariga Rita Avize”, society
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IEVADS

Darba temata aktualitate: Valsts prezidents Andris Bérzin$ savu prezidentiru
uzsaka 2011. gada 8. julija. Vina prieksgajejs Valdis Zatlers savu prezidentiiru pabeidza ka
»tautas varonis”, izdodot rikojumu Nr. 2., kas paredzg&ja atlaist 10. Sacimu. Lidz ar to Andra
Bérzina prezidentiira nesakas ar sabiedribas sajuismu par jaunievéleto prezidentu, vins tika
izsvilpts, un sabiedriba ar aizdomam lukojas uz jauno Prezidentu, kur§ nacis no Zalo un
Zemnieku savienibas, kas tobrid saistijas ar Latvijas oligarhiem. Mediji laiku pa laikam
sniedza sabiedribai informaciju, kas, iesp€jams, daudzu sabiedribas loceklu acis prieksstatu
par Prezidentu padarija vél negativaku, vai gluzi pret€ji — pozitivaku. Lidz ar to radas
jautajums, kads ir Prezidenta B@rzipa t€ls sabiedribas prieksstatos Sodien, un kadu to ir
konstrugjusi tr1s lielakie nacionalie drukatie mediji ,,Diena”, ,,Latvijas Avize” un ,,Neatkariga
Rita Avize”.

Pétnieciska problema: LR Prezidenta A. Bérzina t€ls un ta atSkiribas nacionalajos
drukatajos medijos ,,Diena”, , Latvijas Avize” un ,,Neatkariga Rita Avize” un A. Bérzina t€ls
Latvijas sabiedriba. Vai mediju veidotais t€ls saskan ar sabiedribas priekSstatos eso$o?

Darba meérkis: noskaidrot, kads A. Bérzina t€ls tiek radits nacionalajos drukatajos
dienas medijos un, kads tas ir izveidojies Latvijas sabiedribas prieksstatos, kadas ir t€la
atskiribas. Lai to panaktu tiek izvirziti $adi uzdevumi:

1) apzinat pieejamo teorétisko un metodologisko literatiiru;

2) apkopot iegiito informaciju un strukturét to;

3) izpétit un noskaidrot Valsts Prezidenta t€lu augstak minétajos medijos;

4) veikt aptauju, lai noskaidrotu kads Prezidenta t€ls izveidojies sabiedriba gan pasa

respondenta prieksstatos , gan péc vina domam citu respondentu prieksstatos;

5) salidzinat iegtito informaciju, analiz&t to

Teoréetiska pieeja, tas pamatojums: Lai péc iesp€jas daudzveidigak spetu paliikoties
uz politiku t€la veidoSanos, darba teorétiska baze tika veidota balstoties uz politisko
sabiedrisko attiecibu teoriju, teoriju par politisko komunikaciju, akadémisko literatiiru par
mediju lomu politika un politiku telu veidosana. Lai saprastu t€la veidosanas procesu, teorijas
dala tika apskatita t€la teorija, kas galvenokart tika balstita uz teorétika Klausa Mertena
uzskatiem. Darba teorétiskaja dala ir aplikota ari simboliska interakcionisma teorija, kas ir

viena no pieejam, ka paliikoties un izprast realitati; ta versta uz socialo mijiedarbibu — socialo



lomu pieskirSana, iejusanas tajas, nozimju veidosana, socialu simbolu radiSana-, un ir saistita
ar publiska t€la veidoSanu, iejuSanos taja, ka ari sabiedribas mijiedarbibu kopuma. Teorijas
dala ir apliikota arT mediju ietekme uz Tstenibas veidoSanos, izmantojot konstruktivisma
teoriju.

Pétijuma lauks: pétijuma lauku veido laikrakstu ,,Diena”, ,Latvijas Avize” un
,Neatkariga Rita Avize” publikacijas, kas atlasitas p€tijjuma analizei un sabiedribas prieksstati
par Andri B@rzinu. Kopuma laikrakstos atrodamas 958 publikacijas, kuras pieminéts A.
Beérzins, un no kuram pétijumam derigas bija 111 publikacijas. Publikaciju analizei izvelets
laika posms 2011. gada juliyjs — 2012. gada marts, lai analiz€tie un iegttie dati biitu péc
iesp&jas aktualaki.

Peétljuma objekts un priekSmets: pétijuma objekts ir augstak minétajos laikrakstos
esosas publikacijas laika posma no 2011. gada julija Iidz 2012. gada martam, savukart,
petijuma priekSmets ir Valsts prezidenta Andra Beérzina tels, ko Sie mediji ir konstrugjusi
savas publikacijas.

Pétijuma metodologija: P&tijuma metodologiju veido kvantitativa kontentanalize,
kas, savas vienkarSibas dél, ir viena no pateicigakajam metodém tekstualas informacijas datu
fikse$anai. Tela merisana tiks veikta balstoties uz C. Osguda semantiska diferenciala pieeju.
Semantiskais diferencialis ir viena no popularakajam un biezak lietotajam t€la mériSanas
metodém, tas veikSana nerada lielas izmaksas, §1 metode ir ari saméra viegli saprotama un
veicama. Tapat tika veikta anket€Sana interneta, lai noskaidrotu, kadas ir sabiedribas viedokla
iezimes par A. Bérzinu. Anketa bija strukturéta ar atvertiem jautajumiem.

Darba struktiiras pamatojums un izklasts: bakalaura darbu veido tris galvenas
dalas — teorétiska, metodologiska un empiriska. Teorctiska dala sastav no 4 nodalam un
apakSnodalam, kur no teorétiska aspekta apliikots petamais objekts un ar to saistitas teorijas.
Metodologisko dalu veido 3 nodalas, kur aprakstitas pétijjuma izmantotas metodes. Savukart
empiriska dala sastav no 3 nodalam, ko veido arT apakSnodalas, Sajas nodalas aprakstits un

analiz€ts petijums analiz&tajos laikrakstos, ka arT aprakstitas un analiz&tas aptaujas anketas.



TEORETISKA DALA

1.TELS

1.1. Tela jedziens

Ar jédzienu ‘tels’ visbiezak tiek saprasts kads varonis literatiira vai kino, kam piemit
konkréts 1pasibu kopums, izskats. Lasot gramatu vai skatoties kino, zemapzina ik pa laikam
pavid doma, ka Sis t€ls nav 1sts, bet gan autora radits, tomer lasitajs vai skatitajs to pienem ka
realu biitni, nereti apspriezot to ar saviem lidzcilvekiem. Lidz ar masu mediju ienakSanu
sabiedribas ikdienas dzive, ienakusi arT mediju raditie t€li, mediju radita realitate. Musdienu
sabiedriba publiska t€la veidoSana un atjaunoSana ir neatnemama politikas un biznesa vides
sastavdala, tomér liela loma teélam ir ar1 sabiedribas ikdienas dziv€. Pozitivs t€ls veicina
veiksmigaku komunikaciju, kas ir svarigi gan valsts parvalde, gan biznesa vide.

Vards ‘t€ls’ célies no latinu valodas varda imago, kas radniecigs vardam imitari, kas
nozimé imitet jeb atdarinat.® Atdarinats visbiezak tiek kaut kas loti tikams, tads, kas tiek
uzskatits par savu idealu. Amerikanu vispargja vardnica t€lu defin€, ka kada objekta vai
personas maksligu imitaciju vai attélojumu®. V&l viens no jédziena ‘téls’ skaidrojumiem ir
,izt&le radits prieksstats par konkrétu bitni”. Savukart, jédzienam ‘ideals’ ir griiti piemérot
definiciju — ar idealu katrs saprot ko citu, izpratne par $o jédzienu ir subjektiva.

Par telu jau pagajusa gadsimta 60. gados rakstija amerikanu profesors Daniels Biirstins
(Boorstin). Vin$ bija pirmais, kur§ sava gramata ,,T€ls: celvedis pseido - notikumos
Amerika”, lietoja tadus jeédzienus ka ‘pseido — notikums’ jeb neists notikums, un laba
atpazistamiba (well - knowness), runajot par medijiem un sabiedribu. Par t€lu profesors raksta:
»lels ir pseido ideals...tas ir maksligs, ticams, pasivs, spilgts, vienkarSots un dinongs”4.
Tels ir sava veida ideala, redzama publiska personiba, kas atSkiras no iek$€ja personiga
rakstura®, tas ir veidots apzinti, lai atstatu konkrétu iespaidu uz citiem. Tomgr t&ls zaudé savu
jégu, ja tas nav sabiedribas atzits, vai, ja tas vispar nav kluvis publisks. Profesors Birstins ar1
norada, ka t€la veidoSana ir reputacijas nevis personibas radisana®. Tam, kuram s ir ticis

radits, butiba nav jadara nekas, visu darbu paveic, tas, kurs rada So teélu — sabiedrisko attiecibu

! Boorstin, D. J. (1992). The Image: a guide to pseudo — events in America. New York: Vintage Books. P. 197.
2 Turpat.

? Zakrizevska, M. (2010). Godigs politikis — Latvijas sabiedribas ceriba. Riga: Drukatava. 28.Ipp.

* Boorstin, D. J. (1992). The Image: a guide to pseudo — events in America. P. 185.

> Turpat. 187.;189. Ipp.

6 Turpat. 189. Ipp.



(SA) specialists vai kompanija - , atliek vien rapéties par to, lai sev radito publisko telu
nesabojatu.” Turklat, téla veidoanas tehnikas ir attistijuids un pilnveidojuias, tapéc atskirt
raditu t€lu no realas personas nav viegli. Veidojot t€lu politikim vai uznémumam, tas tiek
pardomats lidz niansei — piemé&rots apgerbs, kermena valoda, runas veids, matu griezums,
krasas izvéle uznémuma logo - 8 tadgjadi cilveks saplist ar So t€lu un sava zina parpem to,

lidz ar to rodas grutibas noskirt realo no Skietami reala.

1.2. Politika téls

Mediju un politikas pétnieki uzskata, ka musdienas visbiezak demokratijas politiku
var raksturot ka te€lu politiku, kura lielaka loma ir personibai, nevis politikai un ar&jais veidols
giist virsroku par saturu®. Apstiprinajums §im apgalvojuma varétu biit redzams priek§vélésanu
kampanas, kad, Latvijas gadijuma, paradas politiki ar ‘buldozera’ ipasibam un tam lidzigi teli.
Tiesi politiskais t€ls ir viens no svarigakajiem marketinga instrumentiem, lai politikis sp&tu
iegiit véletaju uzmanibu'®, turklat televizija lauj redzét un dzirdét politiki, tadejadi sava zina
palidzot sasniegt potencialos veletajus, tacu janem veéra, ka ne vienmér t€ls tiek uztverts ta, ka
tas tiek projicets. Butiski ir ar1 tas, ka medijiem piemit vara izcelt kada konkréta politika labas
vai sliktas 1pasibas, 11dz ar to mediji izveidotie politiku teli nonak pie vélétajiem un ar Siem
teéliem kandidati asocigjas elektoratam un sabiedribai kopuma®’.

Amerikanu publiciste un politikas aktiviste Sjlizena Sontaga (Sontag) jédzienu ‘t€ls’ politika
lieto ka sinonimu jédzienam ‘reputacija’*?. Laba reputacija ir tas, ko vél&taji nem vera izdarot
savu izveli veleésanas, turklat visbiezak, reputacija ir galvenais, ko velétaji nem veéra,
neiedzilinoties partiju ideologija vai politiskajas programmésl3. Tomer téla veidosana laba

reputacija ir tikai viena no daudzam komponentém. Politiskais t&ls ir gana komplekss, jo labu

7 Boorstin, D. J. (1992). The Image: a guide to pseudo — events in America. P. 189.
8 Campus, D. (2010). Mediatization and Personalization of Politics in Italy and France: The Cases of Berlusconi
and Sarkozy. The International Journal of Press/Politics, 15 (2), P. 222.
? Simons, J. (2006). The Power of Political Images. Annual Meeting of the American Political Science
Association. Bloomington: American Political Science Association. Retrieved My 19, 2012 from:
http://indiana.academia.edu/JonSimons/Papers/1625247/THE_POWER_OF_POLITICAL_IMAGES
1% campus, D. (2010). Mediatization and Personalization of Politics in Italy and France: The Cases of Berlusconi
and Sarkozy. P. 221.
n Turpat.
12 Simons, J. (2006). The Power of Political Images. Annual Meeting of the American Political Science
Association. Retrieved My 19, 2012 from:
http://indiana.academia.edu/JonSimons/Papers/1625247/THE_POWER_OF_POLITICAL_IMAGES
B Turpat.
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reputaciju veido vértibu sistéma, pasaules uztvere, arT socialais un ekonomiskais stavoklis™,
turklat visu iepriekSmin€to demokratiska valsti visbiezak no politika sagaida ar1 vipa
elektorats. Mediju un SA darbonu ietekme individi médz idealizet politiskos spekus, lidz ar to
no viniem tiek sagaidita kada konkréta uzvediba, izskats, runas maniere un rakstura ipasibas.

Arvien bieZak politiskas aktivitates pirms véléSanam tiek dévetas par teatri un politiki attiecigi
par aktieriem, jo veidotas SA kampanas nereti it tik parspil€tas, pat teatralas, lai iegiitu péc
iesp&jas vairak veletaju. ,,TieSi politiska marketinga komunikacijai ir raksturigs tas, ka

»15 - Ppolitiskas

politiskie aktieri piedava to, ko ve&las veletaji, apmierinot to gaidas
komunikacijas pétnieks Braiens Makneirs (McNair) savas gramatas ,Jlevads politiskaja
komunikacija” jaunakaja, 5. izdevuma, raksta, ka politisko t€lu menedzmenta, tapat ka visa
stila industrija, mode mé&dz mainities.'® Ar to profesors Makneirs doma télu veidoanas
izmainas — vienu bridi modg ir elegants, izsmalcinats un pamanams politikis, bet péc tam jau
péc iespejas vienkarSaks un tautai pietuvinataks politikis.

Politiskaja psihologija ir veikti pétijumi par to, kadam bitu jabut ideala politika t€lam,
pétijumu rezultati atklaj, ka idealam politikim jabit apveltitam ar §adam 1pasibam: pieredze
amata, iedarbiga runas maksla, vaditaja energiskums un agresivitate, interese par tautas
probléemam, godigums, miera saglabasana un piesardzigums, sp€ja mekl€t risinajumus
problémam, tikumiskas Ipa§ibas, ka ari bt uzticamam gimenes dzivé'’. Tomér kopuma
kopgja tela ir svarigas ne tikai dazadas cilvéciskas 1pasibas — sabiedriba lielu nozimi pieskir
arT politika vizualajam t€lam un socialajam stavoklim.

Politiska t€la veidosana pastav profesionalais un personiskais t€ls, kas ieklauj sevi dazadas
kategorijas. Pie profesionala politiska t€la pieder tadas kategorijas, ka profesionalitate,
kompetence, izglittba un tml. Savukart personiskais t€ls sastav no tadam se$am
komponentém, ka vides t€ls (dzives vieta, automasina), argja izskata t€ls (apgerbs, frizira,
rotas, kosmétika), realizetais t€ls ( lietas vai priekSmeti, ko cilveks radijis), verbalais t€ls (
runa, valoda), paraverbalais t€ls (runas temps, intonacija, pauzes) un kinétiskais tels

(kustibas). 18

14 Simons, J. (2006). The Power of Political Images. Annual Meeting of the American Political Science
Association. Retrieved My 19, 2012 from:
http://indiana.academia.edu/JonSimons/Papers/1625247/THE_POWER_OF_POLITICAL_IMAGES
1> Zakrizevska, M. (2010). Godigs politikis — Latvijas sabiedribas ceriba. 40.lpp.
'® McNair, B. (2011). An Introduction to Political Communication. 5th ed. London; New York: Routledge. P. 136.
Y Zakrizevska, M. (2010). Godigs politikis — Latvijas sabiedribas ceriba. 71.lpp.
18 Turpat. 41. Ipp.
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1.3. Klausa Mertena tela teorija

P&c Minsteres Universitates profesora un vacu SA teorétika Klausa Mertena (Merten)
domam, t&ls ir mediju radita fikcija, kas aizstaj istu personu. ,,Tapat ar1 §is t€ls var tikt mainits
daudz atrak, vieglak un 1&tak neka originals (persona, uznémums, notikums), un to paveic SA
specialisti”. Mertens raksta, ka mediji ir tie, kas veido sabiedribas ikdienas realitates pamatu
un ikdienas svariguma (relevance) modeli — ,nekas nevar tikt pardots bez reklamas
palidzibas, nevar biit uzvaras véléSanas bez sabiedriskas domas klatbiitnes, nav kultiiras bez
televizijas un nav sabiedribas uzticibas bez sabiedriskajam attiecibam. Citiem vardiem sakot,
nekas nav 1sts un svarigs, ja tas nav atrodams medij 0s”*°. Tas nozimg, ka mediju konstruétaja
realitat€ notikums, kas nav atspogulots medijos, nemaz nav noticis, un persona, kas neparadas
medijos, nemaz neeksiste. Mertens norada, ka individa ikdienas dzives uztverta jeb aktuala
realitate veidojas no divam citam realitatém, kas ir fikcionala jeb mediju att€lota realitate un

,reala” realitate, kas balstita uz faktiem un pieredzi®® (sk. 1.3.1. att.).

Fikcionala realitate

Aktuala realitate

%/

Tomeér butiski ir arT tas, cik daudz katrs individs patéré masu medijus, jo mediju patérins ir

,Reala” realitate

1.3.1.att. Mediju sabiedribas tris realitates

tas, kas nosaka fikcionalas un ,realas” realitates proporciju aktualaja realitaté. Mertens

19 Merten, K. (2004). Intermezzo. A constructivist approach to public relations. In: van Ruler, B., Verd¢ic, D. (Ed.).
Public Relations and Communication Management in Europe. Berlin: Walter de Gruyter. P. 48.-49.
20 Turpat. 50. Ipp.
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uzskata, ka mediju radito telu funkcija ir vienkarot realitati,”* tadgjadi atvieglojot individam
tas uztvert.
Individa apzina mitosais t€ls ir atkarigs no tris faktoriem:

1) individa personiskas pieredzes — ta rodas saskaroties ar kadu paradibu;

2) masu mediju sniegtas informacijas — mediju konstrugtie t€li, Zurnalisti, formulgjot

jaunu informaciju par konkréto objektu, pasi atrodas So telu iespaida;
3) interpersonalas jeb ,aci pret aci” komunikacijas — individa pieredzes apmaina ar
citiem individiem.?

Tehnologiju laikmeta, kad mediju industrija ir attistjjusies un tas nozime individa ikdienas
dzive ir pieaugusi, So tris augstak minéto faktoru proporcijas ir mainijusas — agrak individa
apzina mitoSos telus ietekmgja, galvenokart, individa personiska pieredze un interpersonala
pieredze, bet mazak masu mediju sniegta informacija, tacu Sobrid individualas pieredzes loma
istenibas uztveré ir mazinajusies un to aizstaj tieSi masu mediju sniegta informécija.23 Tas
nozim€, ka individu pasaules un Tstenibas uztvere, salidzinajuma ar iepriekS€jam
desmitgadém ir mainijusies, un, turpinot attistities tehnologijam un mainoties masu mediju
videi, ta, visticamak, mainisies arT turpmak. Ka jau tika minéts, mediji ir tie, kas konstru€ un
nodod sabiedribai dazadus t€lus, un profesors Mertens uzskata, ka, jo vairak individs pateré
masu medijus, jo vairak vina priekSstati par So t€lu saskan€s ar mediju konstruéto telu. Ta ka
Sie teli tiek izplatiti publiskaja telpa, tad individs doma, ka arT paréjas sabiedribas prieksstati
par kadu telu ir tadi pagi®*.

Klausa Mertena uzskati liek domat, ka vienu mediju pater&josai auditorijai ir vienadi
priekSstati par dazadiem t€liem un Tstenibu, kopuma sabiedriba Sie priekSstati varétu atskirties,
atkariba no ta, kadus medijus konkrétie sabiedribas locekli patéré un kadi ir So mediju raditie
un uz aru raiditie te€li. lesp&ams, ir arl tas, ka jo dazadakus medijus individs patér€, jo

daudzveidigaki ir vina prieksstati par medijos konstru€to objektu jeb telu.

1.4. Personibas teorijas

Viens no psihologija visvairak pétitajiem fenomeniem ir individa personiba un tas
veidoSanas, ta pétita jau vairakus gadu desmitus. Laika gaita psihologija ir attistijusas vairakas

personibas veidoSanas teorijas. DazZi zinamakie personibas attistibas p&tnieki ir tadi psihologi,

! Merten, K. (1999). Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft. Munster: LIT Verlag. S. 247.
22Turpat. 249. Ipp.
2 Turpat. 244. Ipp.
4 Turpat. 249. Ipp.



ka Zigmunds Freids (Freud), Karls Gustavs Jungs (Jung), Eriks Eriksons (Erikson), kuri
19./20.gadsimta psihologi.

LatvieSu psihologijas profesore Arija Karpova norada, ka miisdienas psihologu vida
vél aizvien nav vienotas personibas definicijas. Profesore min, ka personiba ir
nindividualitates ar€ja izpausme — ka cilvéku uztver apkart€jie un ka vin§ uz tiem

2% Savukart amerikanu psihologijas profesore Barbara Englere (Engler) par

iedarbojas
personibu raksta, ka kopuma is jedziens galvenokart tiek saistits ar individa publisko t&lu®.
Pats jedziens ‘personiba’ tiek saistits ar sengrieku teatri, kura, aktieru nepietickama sastava
del, tika izmantotas maskas jeb personae (latinpu) , lai mainitu telus.?’ Ka jau tika minéts, tad
personibas petljumu rezultata ir attistijusas vairakas personibas teorijas. Kas liek domat par to,
cik komplicéta ir personibas attistiba. Lielakoties, teoretiki ar jédzienu ‘personiba’ saista visu,
kas saistas ar cilvéku — garigums jeb prata sp&jas, emocionalitate, sabiedriskums jeb
socialize$anas un kermeniskums?®. Nemazak biitiski ir tas, ka personibu veido ari individa
1pasibu kopums, raksturs, intelekta Iimenis un art uzvediba dazadas situacijas. Ta, pieméram,
Jungs jau 20. gadsimta 50. gados rakstija par personibu un sabiedribas ietekmi uz to. Péc
Junga domam, viena no individa personibu veidojosam komponentém ir apzina, kas sastav no
‘ego’ un ‘personas’ — ego sevi ietver individa identitates jutas, savukart ‘persona’ ir ka maska,
ko individs izmanto, lai atbilstu sabiedribas gaidam un prasibam — sociala loma. Jungs
uzskata, ka cilveks, kuram nav attistita ‘persona’ ir sabiedribai garlaicigs, bezgaumigs un
vienmér tiek parprasts.”® Pieméram, politikis, kur§ atbilst sabiedribas gaidam par labu politiki,
biis sabiedriba cienits un miléts, savukart, ja politikis negrib vai nespgj atbilst STm gaidam, tad
sabiedriba tam neuztic€sies un necienis. Tapat ar1 §1 ‘persona’ atspogulo kompromisu starp
individa patieso un socialo identitati®*. Savukart, Harijs Salivans (Sullivan) ir pétijis
personibas raSanos saistot to ar interpersonalo jeb starppersonu komunikaciju. Salivans
apgalvo, ka individa pastéls veidojas balstoties uz interpersonalas komunikacijas pieredzi.*!
P&c Salivana, tapat ari interpersonala pieredze ietekme to, ka individs uztver citus.

Lai gan personibas veidoSanas teoriju ir daudz, kopuma tam visam ir daudz kopiga,

pieméram, tas, ka cilvéks ir sociala biitne un, ka kopuma personibu veido socializacija ar

%> Karpova, A. (1998). Personiba: teorijas un to raditdji. Riga: Zvaigzne ABC. 11. Ipp.
%% Engler, B. (2009). Personality Theories: an introduction 8th ed. Boston, USA: Houghton Mifflin Harcourt
Publishing. P.2.
%’ Engler, B. (2009). Personality Theories: an introduction 8th ed. P.2.
*® Ewen, R. B. (2003). An Introduction to Theories of Personality. 6th ed. Mahwah, New Jersey USA: Lawrence
Erlbaum Associates. P.4.
» Turpat. 64. Ipp.
30 Engler, B. (2009). Personality Theories: an introduction 8th ed. P. 74.
3 Turpat. 111. Ipp.
9



citiem cilvékiem un tas, ka individs sevi uztver ari licla méra ir atkarigs no socializacijas ar

citiem — sabiedribas.
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2. SIMBOLISKAIS INTERAKCIONISMS

Viena no pieejam, kas piedava palikoties uz socialajiem, komunikacijas un personibas
veidoSanas procesiem ir simboliskais interakcionisms (SI). Simboliskais interakcionisms jeb
simboliska mijiedarbiba ir sociologiska pieeja, kas balstas uz individu savstarp&jo
mijiedarbibu un socialajiem procesiem — §1 ir viena no pieejam, kas piedava izprast realitati®.
S pieeja var tikt uzskatita par konstruktivisma prieksteci, jo arT SI piedava realitates izpratni,
saistot to ar mediju ietekmi uz realitati un mediju ietekmi uz simbolu nozimém un jaunu
simbolu rasanos un iedomatu realitati, kuru individi sak pienemt ka savu.

Sl, ka teorétiska pieeja, radies jau 19. gs., lai gan termins ieviests vé&lak, 20.gs.
30.gados, un ka vienu no tas spilgtakajiem parstavjiem var min€t amerikanu sociologu un
filozofu Dzordzu Herbertu Midu (Mead). Sl atslégas vards ir simbols — simboli un to nozime
sabiedriba ir tas, par ko pamata runa SI pieeja. Par to, kas ir simboli, profesors Dzoels Sarons
( Charon) ir teicis — ,,viena socidlo objektu grupa”®, kam ir dazadas nozimes atskiriba no to
pielietojuma; tie tiek izmantoti, lai ko att€lotu un, lai cilvéki varé€tu komunicét. Dazadu
simbolu nozimes médz atskirties dazadas socialajas grupas, §is atSkiribas nosaka art kultiiras
ipatnibas. Tacu tas nenozime, ka eiropieSi nesaprastu amerikanu simbolus un otradi -
miusdienu digitalaja laikmeta, kad internets piedava plasas informacijas iegiiSanas un ari
socializacijas iesp€jas ar cilvékiem no dazadam pasaules malam, ir iesp&jams iemacities un
izprast dazadu kulttru un socialo grupu simbolus un to nozimes. Ne tikai vardi ir simboli, bet
arl dazadi priekSmeti, ja vien cilvéki tos par tadiem ir padarijusi, pieskirot tiem kadas
nozimes. Lielaka dala cilvéka darbibu ir simboliskas, jo tas nozimé ko vairak neka tas Skiet
pirmaja bridi 3 Petnieks Sarons arT uzsver, ka simboli tiek raditi individu savstarp&ja
mijiedarbiba, tie nav izveidojusies daba®. SI balstas uz trim vienkar§am premisam:

1) cilvéku attieksmi pret lietam veido tam pieskirtas nozimes (cilveki, priekSmeti,
cilveéku kategorijas, ienaidnieki, draugi, iestades — skolas, valsts iestades, vadoSie ideali —
neatkariba, godigums u.c.);

2) So lietu nozimes ir atvasinatas no individa un vina biedru socialas mijiedarbibas;

3) interpretacijas procesa individs §is nozimes apstrada un tas var tikt parveidotas. %

32 Charon, J. M. (2001). Symbolic Interactionism: an introduction, an interpretation, an integration. 7th ed. New
Jersey: Prentice — Hall. P. 12.

 Turpat. 46. Ipp.

3 Turpat. 47. lpp.

*® Blumer, H. (1998). Symbolic Interactionism: perspective and method. Berkeley, Los Angeles, London:
University of California Press. P. 2.
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Katrs var pieskirt vienadiem priekSmetiem vai lietam dazadas nozimes, tacu cilveku
mijiedarbiba §is nozimes var tikt pielagotas un parnemtas lidz ar to simboli iegiist jaunas
nozimes, nereti pat vairakas. Cilvéku mijiedarbiba un simbolu apmainiSanas un pielagoSanas
procesa veidojas sociala dzive, kas peéc sociologijas profesora Vladislava Volkova ir

8 Tatu to ka individs uztver sevi, ietekmé

»galvenais apstaklis personibas veidoSanai”
iedomata realitate (imagery), ko, lidzigi, ka konstruktivisma, ietekmé masu mediju radita
realitate®, kur tiek raditi arvien jauni simboli un jaunas simbolu nozimes, ko individi no
medijiem parnem, ka savus.

Runajot par individu socialaja mijiedarbiba Mids uzsver, ka individs ir ‘pats’ (the
self), kas péc Mida, nozimé, ka individs var biit arT pats savas ricibas objekts, tas piemit tikai
cilvekiem, nevis visam dzivajam biitném. Individs var rikoties pret savu biutibu un pret
citiem.®® Cilveks var palikt dusmigs uz sevi, ‘stridéties ar sevi’ vai atrast kompromisus ar
sevi. Tapat ari, cilvéks sp€j paraudzities uz sevi no malas, - Cilvékam, atSkiriba no citam
dzivam biitném, piemit pasSkontrole, kas lauj savaldit savu ricibu.*® Patiba jeb jédziens ‘pats’
veidojas atkariba no ta, ka pret individu izturas citi, kas individam ir svarigi, pieméram,
vecaki, draugi, skolotaji, tapat ar1 svarigi patibas veidosana ir tas, ka individs uztver citus, ka
draugus, kaiminus vai ienaidniekus*. Tomer sociala dzive nav tikai individa ka ‘sevis’ pasa
apzinasanas, sociologa Mida darbos ir tads jédziens, ka ,,visparinatais cits”*, ko vin§ min
domajot par socialajam lomam. Ikvienam sabiedribas loceklim ir kada sociala loma —
skolotaja, mate, sieva, meita, masa, politikis, virs, tévs, d€ls, bralis u.c. - , ko cilvéks ir
uznémies socialas mijiedarbibas procesa. Cilveki iejltas savas lomas un tas sak ietekmét art

,personibas individualitates attistibu”®

, tiek parpemtas S§is lomas rakstura T1pasibas,
izturéSanas, cilvéks sak izturéties atbilstosi lomai, ko no vina sagaida ar1 par€ja sabiedriba.
Sociologs Sarons arf piebilst, ka lomas parnemsanai ir liela nozime cilvéka pagattistiba, jo
parpemot kadu lomu, cilveks spgj uz lietam paraudzities no citas perspektivas®®.

Spé€ja saprast citus un biit saprastiem no citu cilvéku puses ir svarigs priekSnosacijums

cilveku mijiedarbiba, kas lauj izvairities no nepatikamiem starpgadijumiem komunikacija, vai

pat manipul@t ar citiem, zinot, ka un ko vini doma un uztver. Sada spgj izprast cilvékus un

*” Volkovs, V. (2011). Sociologijas teorijas. Lekciju kurss: 1. dala. Liepaja: LiePA. 169.Ipp.

% Ballis Lal, B. (1995). Symbolic Interaction Theories. American Behavioral Scientist, 38 (3), P. 424.
%% Blumer, H. (1998). Symbolic Interactionism: perspective and method. P. 79.

0 Baert, P. (2000). Social Theory in the Twentieth Century. Cambridge: Polity Press. P. 69.

“Ballis Lal, B. (1995). Symbolic Interaction Theories. P. 424.

* Volkovs, V. (2011). Sociologijas teorijas. Lekciju kurss: 1. dala. 169.1pp.

4 Charon, J. M. (2001). Symbolic Interactionism: an introduction, an interpretation, an integration. 7th ed. P.
114.

12



vinu pasaules redz&jumu ir svarigs priekSnosacijums gan sabiedriskajas attiecibas veidojot

kampanas, gan biznesa vidé kopuma, lai sasniegtu patérétajus.
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3. MEDIJI UN REALITATES KONSTRUESANA

Vacu sociologs Niklass Limans (Luhmann), kas ir konstruktivisma pieejas parstavis,
sava gramata ,,Masu mediju realitate” raksta, ka visu, ko cilvéki zina par sabiedribu, vai
pasauli kopuma, vini uzzina ar masu mediju, masu komunikacijas lidzeklu, starpniecibu®.
Tiesa, mediji ir kluvusi par neatpemamu cilvéces ikdienas dalu, lidz ar interneta mediju
straujo tehnologisko attistibu un popularitati, informacijas plisma ir kluvusi nesalidzinami
atraka, kas ir novedis pie informacijas daudzuma palielinaSanas. Patéréjot medijus, to
auditorijas nosaciti izv€las patérét So mediju piedavato informaciju tapec, ka paSiem apstradat
tadu informacijas daudzumu, lai uztvertu tikai svarigako un nepiecieSamako, ir praktiski
neiesp&jami — mediji So izveéli izdara auditorijas vietd. Tas, ka mediji piedava auditorijam
sevis atlasito informaciju, komunikacijas un masu mediju pétniekus jau lidz ar radio un
televizijas, ka masu mediju rasanos ir mudinajis uz pétijjumiem, kadas sekas uz auditoriju rada
masu mediju piedavata informacija. Vairaku gadu desmitu laika ir veikti dazadi p&tijumi par
mediju efektiem un to ietekmi uz dazadam auditorijam, piemé&ram, b&rniem, jaunieSiem,
sieviettm un virieSiem. Sociologs Lumans augstakmin€taja gramata raksta, ka laika gaita
sabiedriba tik daudz ir uzzinajusi par masu mediju darbu un ietekmi, ka, logiski, rodas
aizdomas par mediju manipulaciju ar saturu®. Tomér svarigi ir tas, ka individi vienu un to
pasu informaciju var uztvert dazadi — tas nozim€, ka medijiem nododot informaciju
auditorijam ir janem vera tas, ka ta var tikt uztverta un interpretéta dazadi, ka tas ir jebkura
komunikacijas procesa, ne tikai medijos”’. Péc teorétika Roberta Entmana (Entman) domam,
masu medijus tom&r vajadzétu uztvert, ka sabiedriskds domas veicinatajus, nevis
kontrol&tajus, kas modelé veidus, ka sabiedriba var domat un doma par apkart notiekogo®.
Savukart, vacu SA teorétikis Klauss Mertens par sabiedriskajam attiecibam, kas ar1 ietekmée
un nereti rada mediju saturu, raksta, ka SA ir ,,stratégija, ko izmanto komunikacijas procesos,
lai raditu vélamos efektus realitates konstruééanﬁ”49, kas nozimée, ka mediji ir tie, kas konstrue
realitati, ko mediju patérétaji uzskata par Tstenu. Mertens ir konstruktivisma pieejas

atbalstitajs un, vinaprat, mediji ir tie, kas konstru€ realitati.

*> Luhmann, N. (2000). The Reality of the Mass Media. Cambridge: Polity Press. P. 1.
4 Turpat.
" Entman, R. M. (1989). How the Media Affect What People Think: An Information Processing Approach. The
Journal of Politics, 51 (2), P.351.
*® Turpat. 366. Ipp.
* Merten, K. (2004). Intermezzo. A constructivist approach to public relations. In: van Ruler, B., Vercic, D. (Ed.).
Public Relations and Communication Management in Europe. P. 45.
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ST pieeja, konstruktivisms, ir balstita uz apgalvojumu, ka realitate, individa pasaules
izpratne, dzivesveids un jebkas pasaulé tiek konstruéts. Ta ka individi pasi konstrug realitati,
tad konstruktivisma izpratné S§1 realitate nevar tikt uzskatita par TIstenu. Viena no
konstruktivisma idejam ir, ka visu realitati konstru¢ cilvéka smadzenes, cita — ka mediji vai
sociala sistéma.”® Tacu kopuma ta balstas uz ideju, ka viss tiek konstru€ts un, ka veidot
konstrukcijas ir individa daba, lidz ar to, tas ir neizbégami. Belgu komunikacijas pétnieks
profesors Jans Van den Bulks (Bulck), atsaucoties uz tadiem mediju pétniekiem ka Klauss
Kripendorfs (Krippendorff) un Klauss Beks (Beck), raksta, ka radikalaja konstruktivisma
realitate vispar neeksisté, ka ari realitate nevar tikt uztverta tie$a veida, tiesi tada, kada ta
izskatds, jo pat ,,objektiva realitate ir konstrukcija”.>*

Minsteres Universitates profesors Mertens tapat ari norada, ka mediju sabiedribas
(media society) era ir attistijusies komunikacijas sist€ma, un Iidz ar to $aja mediju sabiedriba
ir attistijusas tris realitates. Tas nozimé, ka attieciba starp istenibu un fikciju ir pilniba
mainijusies. ,,Fikcionala un ,ista” realitate tagad var viena otru aizstat, tapat ari ,istas”
darbibas un ,istas” personas mediju vide iegilist sev aizstaj&jus jeb t€lus, kas neatkarigi no

99

tiem rada pasi savas relevances. %2 pgc Mertena domam, potencials radit fikcionalu realitati,

kas efektivi sp&j iedarboties uz faktisko realitati, soli pa solim sniegs SA zinaSanas, ka radit
ikdienas svariguma modeli, kas 1idz $im ir bijis Zurnalistu galvena joma.”®

Tatad, sabiedrisko attiecibu loma svarigako ikdienas notikumu modeli, pec Mertena
domam, ir kluvusi nozimigaka un pamazam notikumu konstrué$ana ir ienémusi vietu lidzas

zurnalistikai, vai dazos gadijumos izkonkur&jusi to.

> Weber, S. (2002). Media and The Construction of Reality. What does “media construct reality” mean? From
an ontological to an empirical understanding of construction. Mediamanual. Retrieved May 19, 2012 from:
http://www.mediamanual.at/en/pdf/Weber_etrans.pdf
> van den Bulck, J. (2009). Mediation: toward a media theory of the social construction of reality. UNISA PRESS.
Retrieved May 19, 2012 from: http://www.unisa.ac.za/default.asp?Cmd=ViewContent&Content|D=7041
> Merten, K. (2004). Intermezzo. A constructivist approach to public relations. In: van Ruler, B., Vercic, D. (Ed.).
Public Relations and Communication Management in Europe. P. 45.
>3 Turpat.
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4. POLITISKAS SABIEDRISKAS ATTIECIBAS UN MEDIJI

4.1. Sabiedriskas attiecibas un politika

Sabiedriskas attiecibas ka biznesa nozare ASV izveidojas jau 19. gadsimta otraja puse,
ka profesija valstu valdibas un lielos uznémumos ta tiek praktizéta jau visu 20. gadsimtu.>
Latvija $ai nozarei ir salidzino$i nesena vésture — pirmas SA agentiiras Latvija izveidojas 20.
gadsimta 90. gados, turklat sniedza ne tikai sabiedrisko attiecibu, bet arT reklamas un
marketinga pakalpojumus. Par vienu no pirmajam SA agentiram Latvija tiek uzskatita
agentiira ,,Consensus PR”, kas dibinata 1995.gada>>. Lidz ar to SA ka téla radiSanas un
spodrinasanas instruments Latvijas biznesa vidé un politika tiek izmantotas galvenokart
pédgjos 10 - 15 gadus. Turklat So gadu laika Latvijas politisko kampanu veidoSanu ir
ietekm&jusi ar pasaules prakse, kas dalgji savukart parpemta no ASV>®, ka ari pedgjo 10 gadu
laika Latvijas mediju un politiku aprindas ir ieviesies jédziens polittehnologija, kas péc savas
biitibas apvieno gan SA, gan reklamu, gan marketingu. Sis jédziens gan nav ieviesies no
Rietumu politiskas kulttiras, bet no Latvijas liela kaimina Austrumos — Krievijas. Mingtajam
jédzienam nav atrodams skaidrojums neviena no latvieSu valodas vardnicam un ari interneta
vide ir visai skopa informacija par to. Ar polittechnologiju jasaprot politiska konsulté$ana, ko
veic polittehnologi® — politiska konsulte§ana noris politisko kampanu veidogana un politiku
ikdienas komunikacija ar v€létajiem, izmantojot jau mingtos SA, reklamas un marketinga
instrumentus. ,,Krievijas politiskas konsultéSanas skolas jeb polittehnologiju” attistiba tomér
tiek saistita ar Rietumu politisko kulttiru, jo ,,ta sakas ar Rietumu politiskas konsulté€Sanas
tehniku importu, bet mijiedarbiba ar konkréto Krievijas politisko kampanu rikoSanas
kontekstu radas jaunas pieejas politisko kampanu rikoSana, kas ir pieprasitas postpadomju
telpe‘t.”58 Viena no tadam postpadomju valstim ir ari Latvija, kur polittehnologijas tiek

pielietotas, ka to vésta paSmaju mediji, citjot polittehnologus, pieméram, Jurgi Liepnieku,

>* Davis, A. (2002). Public Relations Democracy. Public Relations, Politics and the Mass Media in Britain.
Manchester: Manchester University Press. P. 19.
>> Consensus PR. Par mums. Consensus PR. Sk. 2012. 8.maija:
http://www.consensuspr.lv/
>® Dmitri¢enko, I. (2011). Politiskds identitates, politiskd komunikdcija un politiska kultdra: Likumdevéja
prieksvélésanu kampanas Latvija: politisko aktoru identitasu konstrukcijas aréjo ietekmju un biznesa vides
konteksta (1990 - 2011). Manuskripta: Denisa-Liepniece, S., Dmitri¢enko, I., Dreijere, V., Petrenko, D., Skudra,
0. Nacionala identitate: politiskas identitates un politiska kultdra. Riga: LU SPPI. 70.lpp. Sk. 2012. 8. maija:
http://www.nacionalaidentitate.lv/wp-content/uploads/2010/12/politiska-identitate-un-politiska-kultura.pdf
> Turpat. 72.1pp.
> Turpat.
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kur$ péc medijos lasita neiebilst, ka tiek ta dévéts59, turklat, pirms 11. Saeimas vélésanam
medijos izskangja zina, ka viens no politiskajiem sp&kiem, partija ,,Saskanas Centrs” izmanto
profesionalus Krievijas polittehnologus un polittehnologijas, lai apmacitu Daugavpils
jauniesus agitacija®. Tas ir vél viens apliecindjums 31 jédziena un tehnologijas eksistencei
Latvija.

Viena no SA definicijam vésta, ka sabiedriskas attiecibas ir ,,vadiSanas funkcija — savstarp&ji
izdevigu sakaru nodibinaSana un uzturéSana starp kadu organizaciju un to sabiedribu, no kuras

781 Ppolitisko sabiedrisko attiecibu

ir atkarigas minétas iestades veiksmes un neveiksmes
gadifjuma tie ir sakari starp politisko sp€ku un vina elektoratu, no kura vistieSakaja veida ir
atkarigas politika veiksmes vai neveiksmes. SA uzdevums ir ne tikai t¢la, bet ari reputacijas
veidoSana ilgstosa laika perioda. Misdienas So pakalpojumu izmanto gan uzpémumi, gan
Sovbiznesa zvaigznes, gan politiki. Politika SA uzdevums ir ne tikai veidot publisko tglu
kadai partijai vai konkrétam politikim, bet kopa ar t€lu radit ari veiksmigu politisko
komunikaciju ar masu medijiem un Iidz ar to ar saviem vélétajiem. Par SA nozimi politika
kopuma liecina partiju priek§veléSanu kampanu terini, kas pédéjas desmitgades palikusi
lielaki®®. Piemé&ram, Latvija pec Sabiedriskas politikas centra ,,Providus” veikta pétijuma kops
1998. gada Saeimas velesanu terinu apleses bija aptuveni 1, 7 miljoni latu, savukart jau 2002.
gada §1s izmaksas tiek I1€stas 6, 3 un 2006. gada 6,7 miljoni latu , tomé&r petijjuma minéts, ka
Sie aprekini veikti diezgan ,,konservativi” — vadoties péc politisko reklamu te€riniem un partiju
iesniegtajam deklaracijam, tapeéc patiesas izmaksas var€tu biit lielakas.®® Mingtas izmaksas
gan tiesi nenorada uz teriniem, kas izlietoti SA kampanas, un zinojuma mingti skaitli liecina,
ka atseviSkas partijas parsnieguSas likumos noteiktos priekSvéléSanu kampanas griestus
tergjot tiesi uz politiskajam reklamam. Tomér aplikojot jau augstak min&tos ,,Providus”
pétijuma datus jasecina, ka 9. Saeimas véleSanas ir bijusas partijas, kuras nav visus lidzeklus

ieguldijusas reklamas kampanas, naudu ir tér&jusas ari citiem mérkiem, kas gan nav mingti.

>° Gertners, E. (2009, 25. apr.). Politika labdkais draugs un glabsanas rinkis? Neatkariga Rita Avize. Sk. 2012. 8.
maija:
http://nra.lv/articles/print.htm?id=21345
9 BNS. (2011, 4. sept.). Kampanu rikotdji no Krievijas apmaca ,SC” agitatorus. BNS/Latvijas Avize. Sk. 2012. 8.
maija:
http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=326033:kampau-rkotji-no-krievijas-apmca-gscq-
aitatorus&Itemid=93
61 Katlips, S. M., Senters, A. H., Briims, G. M. (2002). Sabiedriskas attiecibas. Public Relations. Riga: Avots. 26.
Ipp.
®2 Davis, A. (2002). Public Relations Democracy.Public Relations, Politics and the Mass Media in Britain. P. 20.
6 Cigane, L. (2007). 9. Saeimas vélésanu izdevumi: partiju un citu personu prieksvélésanu un kampanas
izdevumi: Zinojums. Riga: Sabiedriskas politikas centrs ,Providus”. 6. -7. Ipp. Sk. 2012. 8. maija:
http://s3.amazonaws.com/politika/public/article_files/951/original/gala_zinojums_kampanas_finanses_2006(1
).pdf?1326451754
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Zinot par SA klatbiitni politika, Tpasi pirmsvélesanu laika, jadoma, ka polittehnologi un citi ar
SA jomu saistiti profesionali sanem samaksu par savu darbu, turklat, jadoma, ka $ai nozarei
attistoties un kliistot profesionalakai picaug ari samaksa par darbu.

Tapat arT SA nozimigumu politika ir veicinajis tas, ka politiki un valdibas vélas kontrol&t no
valdibas uz aru plastoSo informaciju. Lai valdibas darbs biitu efektivs, SA tas darba ir
nepieciesSams elements®. Sabiedrisko attiecibu specialistu veikumu politiku teélu veidosana
Latvijas mediju auditorijas galvenokart var iepazit un veértét laika pirms Saeimas, nereti arl
pirms pasvaldibu, vélésanam. Ka jau tika minéts, §T nozare Latvija ir salidzino$i jauna, tapéc
mediju auditorijas, kas visbiezak vienlaicigi ir ari elektorats, ne vienmér atpazist sabiedriskas
attiecibas politiku uzrunas preses konferences, kas beidzas ar raudasanu un stastiem par
nelaimigo bérnibu. Lidzjutigakie veletaji veleSanas balso par raudoSo un nelaimigo politiki,
11dz ar to sabiedrisko attiecibu uzdevums ir 1slaicigi izpildits.

Ne tikai medijiem ir vara veidot un ietekméet sabiedrisko domu, jau vesturiski ir zinams, ka
izmantojot medijus ka komunikacijas kanalu, SA kopa ar reklamu ir radijuSas patérétaju
sabiedribu, izveidojot tas iepirkSanas paradumus. To ir uzsveris ar1 SA definicijas ‘tevs’
Edvards Bernejs (Bernays) sakot, ka grupa augsti izglitotu viedokla veidosanas (opinion -
moulding) taktiku analizé socialas grupas un pielago intelektualo vidi no ka sabiedriska doma
veido savus uzskatus®. Tas nozimé, ka bieZi vien SA specialisti arT netiesi piedalas mediju
zinu dienas kartibas veidoSana un ne vienmér zurnalisti un mediju redaktori to apzinas. SA
specialisti menedZze jeb apstrada, plano, organizé un parvalda informaciju. Jedziens
‘informacijas menedzments’ attiecas uz valdibas kontroli un manipulaciju ar informaciju, ko
ta nodod masu medijiem®, skaidro komunikacijas pétnieks profesors Itans Gilboa (Gilboa).
Tomér pétnieks uzsver, ka $ada informacijas kontrole galvenokart notiek tad, kad runa ir par
militariem konfliktiem, kariem un militaram operacijam un parrobezu politisko komunikaciju,
izmantojot arT publisko diplomatiju, kas nozZimé manipulét ar masu medijiem, lai kultivétu
specigu iekSzemes, ar1 iekSpolitisko, opoziciju arzemju ietekmei. Profesors Gilboa piemin ari
pretéju efektu — CNN (Cable News Network) efektu-, kas savukart nozimé, ka mediji ar
savam zinu parraidém, galvenokart par Sausmino$am humanitaram nelaimém, liek politiskas

dienas kartibas veidotajiem rikoties, pieme&ram, militari iejaucoties, ko citkart, vini visdrizak

® Cutlip, S. M., Center, A. H., Broom, G. M. (2006). Effective Public Relations. (9th ed.). New Jersey: Pearson
Prentice Hall. P. 437.
% Davis, A. (2000, Dec). Public relations, business news and the reproduction of corporate elite power.
Journalism, 1(3), P.284.
66Gilboa, E. (2008). Searching for a Theory of Public Diplomacy. The ANNALS of the American Academy of
Political and Social Science, 616(1), P.63.
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nedaritu.’” Komunikacijas pétnieku vidi tiek diskutéts ari par to, cik lielu dalu no mediju
satura inspiré SA specialisti un cik liela dala ir ‘cieta’ (hard) Zzurnalistika®.

Masu mediji ir viens no kanaliem, ar ka palidzibu sabiedrisko attiecibu specialisti ari
polittehnologi nemitigi cenSas sasniegt auditoriju. Izsiitot preses relizes, organiz€jot preses
konferences, radot notikumus vai izmantojot sakarus medijos, sabiedrisko attiecibu specialisti
biezi liek medijiem stradat sava laba un ne vienmér zurnalisti un mediju redaktori to apzinas.
Ir praktiski neiespgjami empiriska cela parbaudit, kas zipas ir SA un, kas — zurnalistika®.
Viens no iemesliem ir tas, ka miisdienas politiskas figtras ir apguvusas ‘mediju treninu’, Iidz

ar to pieradusi sniegt intervijas un zina, kadas atbildes jasniedz dazadas situacijas.

4.2.Politiska komunikacija un mediji

21. gadsimta politika, mediji un sabiedriskas attiecibas ka nozares ir savstarp&ji vél
vairak saistitas ka ieprieks, tas izmanto viena otru komunikativo mérku sasniegSana. Tiesa,
dazadiem komunikatoriem ir atSkirigi mérki, ko sasniegt savstarp€ja komunikacija - ,,politika
un mediji ir divas autonomas, atskirigas sist€émas ar atSkirigu logiku un mérkiem: politikas
primarais mérkis ir radit saistoSus (binding) 1€émumus, kas biitu pienemami sabiedribai,
savukart mediju mérkis ir radit publicitati politiskajiem darboniem un svarigiem tematiem
(issues), kas ir politikas un sabiedribas dienas kartiba”’®. Politika ka mediju zinu objekts ir
demokratiskas valsts neatnemama sastavdala, mediji uzrauga politisko darbibu, politiku
lémumus un katru soli valdiba, lai zinotu un informétu par to sabiedribu, kas savus tautas
kalpus izraudzijusies un uzticjusi vadit valsti. Tadi gadijumi, ka Votergeitas skandals 20.gs.
ASV, ir pieradijums tam, ka demokratiska valsti ir nepiecieSama politikas uzraudziba no
zurnalistu puses. Lidz ar to politiskajiem spekiem komunicgjot ar medijiem, kas novada So
komunikaciju pie auditorijam, ir javeido péc iesp&jas kvalitativaka politiska komunikacija,

kas darbotos galvenokart vinu pasu laba. Mediji ir tie, kas veido un ietekmé sabiedrisko

% Gilboa, E. (2008). Searching for a Theory of Public Diplomacy. The ANNALS of the American Academy of
Political and Social Science, 616(1), P.63.

®8 Davis, A. (2002). Public Relations Democracy. Public Relations, Politics and the Mass Media in Britain. P. 25.
6 Turpat. 26. lpp.

70 Esser,F., Pfetsch, B. (2004). Meeting the Challenges of Global Communication and Political Integration. The
Significance of Comparative Research in a Changing World. In: Esser,F., Pfetsch, B. (ed.). Comparing Political
Communication. Theories, Cases, and Challenges. Cambridge; New York: Cambridge University Press. P. 386.
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domu, kas nozimée to, ka politikiem jaspgj veiksmigi komunic&t par dazadiem starptautiskiem
geopolitiskiem notikumiem un lémumiem’*. No politiskajiem spekiem sabiedriba tiek

sagaidita socialajai lomai atbilstosa izturé$anas un darbiba, ko mediju bizness nereti izmanto
savu intereSu laba. Komunikacijas pétnieks Ralfs Negrins (Negrine) norada, ka 21. gs.
politiskas komunikacijas tehnikas, ko izmanto politiskas partijas un to biedri, acimredzami ir
kluvusas profesionélékas72. Ka apliecinajums tam ir komunikacijas jeb sabiedrisko attiecibu
specialistu iesaistiSana ne tikai partiju priekSvéleSanu kampanas, bet ar1 visa politiskaja
komunikacija — profesionals mediju menedzments ir kluvis par politiskas komunikacijas
ikdienas dalu. Turklat komunikacijas p&tnieki Dzejs Blamlers (Blumler) un Maikls Gurevics
(Gurevitch) uzsver, ka miisdienas pastav ne tikai politiskic padomdev&ji, bet arT politiskie
vidutaji, kuriem politiskaja komunikacija nereti ir daudz iz8kirosaka loma neka Zurnalistiem,
Negrins (Negrine) par profesionalizaciju politiskaja komunikacija runa ka par attistibu,
uzlabosanos un izmainam atbilsto$i modernajam laikmetam. Negrins (Negrine) ar uzskata, ka
tehnologiju, 1idz ar to arT mediju, attistiba ir tas, kas radijis politiskas komunikacijas izmainas
profesionalaka virziena.”* Biit politiskas komunikacijas profesiondlim nozimé spét ne tikai
veiksmigi parvaldit komunikaciju ar medijiem, bet arT parvaldit zinu menedzmenta tehnikas
un izmantot misdienigas komunikacijas iespgj as™. 21. gadsimta politikiem un to parstavjiem
jaspej sasniegt sava auditorija caur jaunu kanalu — internetu; prasme to lietot un izmantot
mérku sasniegSanai ir miisdienigas komunikacijas prasmju neatpemama sastavdala. Politiskie
speki to dara izveidojot profilus dazados socialajos tiklos, kas sasniedz tiikstoSiem cilvéku,
burtiski dazu sekunzu laika. Tomér, nemot véra, ka socialie tikli interneta vidé vél nav
ieguvusi lielu popularitati visu paaudzu vidd, un vél aizvien auditoriju sasniegSanai tiek
izmantota televizija un radio, netiek sasniegti Visi potencialie vElétaji, kas pamata ir jauniesi.
Tapat arT izmantojot interneta komunikaciju, nevar sasniegt vecako paaudzu veletajus, jo vini
nelieto internetu. Ari komunikacija ar dazadam valsts iestadém v&l aizvien galvenokart nevar

notikt izmantojot globala timekla starpniecibu. Sis laikmets piedava teju katram sabiedribas

"' Bennett, W.L., Entman, R. M. ed. (2001). Mediated Politics. Communication in the Future of Democracy.
Cambridge etc.: Cambridge University Press. P.22.

72 Negrine, R, Lilleker, D.G. (2002, Sep 1). The Professionalization of Political Communication. Continuities and
Change in Media Practices. European Journal of Communication, 17 (3), P. 306.

& Dahlgren,P. (2004, Mar 1). Theory, Boundaries and Political Communication: The Uses of Disparity. European

Journal of Communication, 19 (1), P. 14.
74 Negrine, R., Lilleker, D.G. (2002, Sep 1). The Professionalization of Political Communication. Continuities and
Change in Media Practices. P. 309.
& Turpat. 310. Ipp.
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loceklim pasam planot savu informacijas un mediju patérinu, lidz ar to komunikacijas
petniekiem rodas pamatotas bazas par pilsonu lidziesaisti un sp&ju darboties politiké76.

Ka vél vienu no politiskdas komunikacijas profesionalizacijas pazimém Ralfs Negrins
(Negrine) min politisko speku mediju treninu jeb politiku treng$anos runat intervijas, kas
Apvienotaja Karalist€ paradijas jau 20. gadsimta 60.-70. gados.77 Jaatzist gan, ka miisdienu
politiskaja komunikacija politiskie speki nereti kliist par dazadu komunikacijas specialistu
komandu izpildes masinam, jo ikviens solis, ikviena darbiba ir So specialistu izplanota, lai
priekSvélésanu kampanas noritétu pec iespgjas veiksmigak un tiktu sasniegts v€lamais
rezultats. Lidz ar to v€letajiem, kuri ir kaut nedaudz dzird€jusi par komunikacijas specialistu
iesaisti politiku komunikacija var€tu rasties Saubas par politiska speka istumu un patiesumu,
kas biezi noved pie ta, ka tauta neuzticas valsts vaditajiem.

Pétnieki Blamlers (Blumler) un Gurevi¢s (Gurevitch) norada, ka 8adas politiskas
komunikacijas izmainas arvien biezak noved pie populisma politika — politiski veidojumi
sadalas tradicionalajas partijas un viena problémjautajuma (single — issue) partijas, paradas
arvien vairak tadi politiki, kuri var realizét sevi dazados socialajos apgabalos un paradit sevi
dazados kontekstos, ieskaitot popularo kulttiru, kas aizvien vairak konfronté priekSstatus par
tradicionalo, ierobeZoto (bounded), politiku™. Tas nozimé to, ka tik loti mainoties politiskajai
komunikacijai mainas ari priekSstati un izpratne par politiku un politika pienakumiem
kopuma. Populisms politika 1pasi paradas pirms vélésanam, kad politiki runa par
uzlabojumiem 71pasi jutigas sabiedribas sfeéras un grupas, lai tada veida papildinatu savu
veletaju rindas. Tacu, ka rada pasmaju politikas prakse, sadi solfjumi reti tiek pilditi, vai
netiek pilditi ta, ka to gaida uzrunatie véletaji, rezultata tas noved pie sabiedribas uzticibas
mazinasanas politiskajiem spékiem. Musdienas nav viennozimiga populisma un populistisko
partiju vértéjuma un izpratnes - pozitivas vai negativas sekas tas atstdj uz demokratiju’®.
Tomér tiek uzskatits, ka parmérigs populisms ir apdraudéjums demokratijas kvalitatei, ,,jo
samazinas uzticiba politiskajam institiicijam, tiek diskreditéta demokratija un politiskas
partijas, ka arT pasliktinas ricibpolitiku kvalitate”®. Jabilst gan, ka ne tikai populisms apdraud

demokratijas kvalitati, nereti to netiesi veicina arT mediju redakcionala politika. Ka jau tika

76 Gurevitch, M., Coleman, S., Blumler, J.G. (2009, Sep). Political Communication — Old and New Media
Relationships. The ANNALS of the American Academy of Political and Social Science, 625(1), P. 174

7 Negrine, R., Lilleker, D.G. (2002, Sep 1). The Professionalization of Political Communication. Continuities and
Change in Media Practices. P. 311.-312.

78 Dahlgren,P. (2004, Mar 1). Theory, Boundaries and Political Communication: The Uses of Disparity. P. 14.

7 Bulis, A. (2010). Demokratijas korekcija. Politika.lv. Sk. 2012. 12. marta:

http://politika.lv/article/demokratijas-korekcija
80 Turpat.
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minéts, mediji ir publiskas domas veidotaji, tie nosaka sabiedribas informativo dienas kartibu
un ar zinu rameésanas tehnikam veido savu auditoriju uztveri par apkart notiekoSo. Ta ka
politiki ir tie, kas piepem svarigus lémumus gan par ekonomisko, gan socialo sferu, tad
visbiezak vini ir tie, ko sabiedriba vaino neapmierinatibas gadijuma. Mediji to visu pastiprina
atspogulojot Sos lemumus. Svarigs faktors ir arm1 mediju redakciju simpatijas un atbalsts
vienam vai citam politiskajam spékam, jo iesp&jams saskan viedokli par dazadam t€émam, vai
kads politiskajam spekam tuvu stavoss ir saistits ar konkréta medija redakciju. Tas rada
draudus, ka informacija, ar kuru saistits tads politiskais speks, netiek objektivi nodota tas
paterétajam.

Visbiezak individi neiegist informaciju un nesalidzina to izmantojot dazadus
informacijas ieguves avotus™, kas rada situdciju, ka viena konkréta medija patérétajam nav
pieejama pilniga informacija. Tas gan nenozim&, ka demokratiska valsti medijs pilniba
maldina savu auditoriju, tomér pastav risks, ka tads vai citads politiskais speks tiek
atspogulots labaka vai sliktaka gaisma un ir informacija, kas netiek pilniba atklata, lai Sis
politikis izskatitos labaks vai, gluzi pret€ji, sliktaks auditorijas acts. Turklat nereti , lai izceltu
vienu politisko speku, tam preti tiek nostatits cits, vairak aprakstitas ta neveiksmes un

neizdaribas, kas nav aizliegts, tacu te biitu jaruna par zurnalistikas €tiskajiem aspektiem.

8 Comstock, G., Scharrer, E. (2005). The Psychology of Media and Politics. Amsterdam; Boston etc.: Elsevier
Academic Press. P. 207.
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METODOLOGISKA DALA

5. KONTENTANALIZE

Cilveks savu viedokli par kadu vai kaut ko var izteikt gan mutiski, gan rakstiski, lidz
ar to ar1 rakstits teksts ir viedoklis un socialaja p&tnieciba tiek uzskatits par datiem, ko analizet
un petit.

Stradajot ar zurnalistikas tekstiem ir nepiecieSams veids, ka tos analizet un sistematizet. Viens
no $adiem sistematizacijas veidiem ir kontenta jeb satura analize. Mediju pétnieks Bernards
Berelsons (Berelson) so metodi definé ka pétniecibas tehniku, kas ,,objektivi, kvantitativi un
sistematiski apraksta komunikacijas saturu”®. ST metode jau vairakus gadu desmitus ir
iecienita pétnieku vidii savas vienkarsibas un zemo izmaksu dél. Sistematiska teksta vienibu
klasificeSana un skaitiSana palidz pétniekam no liela teksta daudzuma iegiit mazaku datu
daudzumu®, kas ir vél viens iemesls §Is metodes bieZajam izmantojumam pétnieku vidi.
Kontentanalizi var izmantot ne tikai tekstu p&tiSanai un apkopoSanai, ar tas palidzibu var iegut
datus pétot arT att€lus, dazadas skanas, zimes un simbolus®, ieklaujot tos ka datus p&tijuma un
skaitliski apkopojot tabulas. Tom@r veicot satura analizi vai saskaroties ar to pétijumos, ir
janem veéra, ka tekstiem un to interpretacijai piemit subjektiva daba, tapat tie var bt
simboliski un saprotami kada noteiktd konteksta®™. ST metode lauj pétnickiem konstrugt
pasaules uztveres, vertibu, attieksmju, viedoklu un stereotipu mérTjumus86 petot mediju
raditus tekstus, kas atstaj ietekmi uz to patérétajiem un sabiedrisko domu kopuma. Izvéloties
satura analizi ka datu vakSanas un apkopoSanas metodi visticamak pétnieks zina, ko tekstos
mekl@s. Lai atrasto varétu sistematizgt, teoretiki piedava izstrada konkrétas kategorijas, pec
kuram vadoties teksts tiks analizéts un skaititas teksta vienibas. Katrs pé€tnieks izstrada
kategorijas vadoties péc petama fenomena — tie ir atslégas vardi, kas ar to saistiti, vai So
fenomenu raksturo. Gadijumos, kad izstradatas kategorijas ir parak plasas, nepiecieSams tas

. o . _ 7 . _ . . _ . . . _
izstradat vairakos limenos®’, pieméram, rindu skaits teksta, raksta novietojums laikraksta

8 Bailey, K.D. (1982). Methods of Social Researc. New York: Free Press; London: Collier Macmillan Publishers. P.
312.

8 Bauer, M. W., Gaskell, G. (ed.). (2000). Qualitative Researching With Text, Image and Sound. Los Angeles etc.:
SAGE Pubications. P. 132 - 133.

8 Krippendorff, K. (2004). Content Analysis. An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks, CA etc.: SAGE
Publications. P. 19.

% Bailey, K.D. (1982/1978). Methods of Social Researc. P. 316.

% Bauer, M. W., Gaskell, G. (ed.). (2009/2000). Qualitative Researching With Text, Image and Sound. P. 134.

& Krippendorff, K. (2004). Content Analysis. An Introduction to Its Methodology. P. 100.

23



(vaks, pedgja lapas puse). Talak jau izveidotas kategorijas var tikt mekl&tas teksta, skaititas un
iegitie dati ievietoti tabulas.

Lai gan satura analizei tiek parmesta subjektivitate, §1 metode ir plasi izmantota, jo
neierobezo pétnieku datu vaksSana un apkopoSana, ta lauj brivi izstradat kategorijas péc
nepiecieSamibas, tapat ta pielauj viena teksta izmantoSanu starpdisciplinaros pétijumos. Tapat
datu apkopoSana var notikt uz papira pierakstot ar roku vai misdienu iesp&ju - datu ievadi

tiesi datora izmantojot tam paredz€tas programmas, kas lauj ietaupit laiku.
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6. ANKETESANA

Viena no datu vakSanas metodém, ar ka palidzibu atri var iegiit informaciju no liela

cilveku skaita ir anketé€Sana. Miisdienas $1 metode ir kluvusi atra, &rta un [&ta, jo ir iespgja
izmantot interneta piedavatas aptauju izgatavosanas un izplatisanas vietnes®. Tomér janem
vera, ka anketai jabut atri aizpildamai un viegli saprotamai, lai respondents vél€tos to
aizpildit, tapat arT jaatgadina respondentiem, ka viniem tiks nodroSinata izpaustas informacijas
anonimitate, svarigs ir ari tads faktors ka respondenta interese par tematu. Aptaujas var notikt
ar1 klatien€, pa pastu vai telefoniski, tacu klatienes aptaujas nodrosina lielaka iesp&ju, ka tas
tiks aizpilthassg. Ja anketas tiek aizpilditas bez to autora klatbiitnes, tad vél vairak svarigi ir
tas, lai jautajumi butu precizi un skaidri noformuléti, lai respondents varétu uz tiem atbildét
precizi un pec iespgjas godigi. Visbiezak anketas tiek ieklauti atverta un slégta tipa jautajumi,
kam jabut preciziem un skaidriem, sastadot jautajumus janem véra, kas bus tie, kas anketu
aizpildisgo. Slégtu un atvertu jautadjumu daudzumu anketa nosaka pétijuma specifika, tomer ir
jaievéro balanss starp abu tipu jauta‘tjumiem,91 nereti respondenti izvairas aizpildit anketas,
kuras 95% jautajumu ir atverta tipa, tapat ar1 atvertos jautajumus ir griitak analiz€t. Japem
veéra, ka anketa, kura ir tikai slégta tipa jautajumi ar autora piedavatiem atbilzu variantiem
nepielauj iespeju izzinat tieSi respondenta domas un sajiitas par konkréto jautajumu, lidz ar to
nav iespé&ja iegiit nosaciti kvalitativus datus.
Lai gan anketéSanai ka informacijas vakSanas metodei ir tadas priekSrocibas ka atrums,
daudzums un zemas izmaksas, metodei piemit arT nepilnibas. Viena no tam — nav iesp&jams
manipulét ar atkarigajiem mainigajiem, ka tas ir laboratorijas eksperimenta gadijuma, kas
nozime to, ka nav iesp&jams noteikt iegtitas informacijas celonsakaribas®. Tapat ar1 jautajumu
izvietojums vai nepiemérota vardu vai frazu izvéle, var ietekmé&t rezultatus, vajadzetu
izvairities no vardiem, kas var radit negativu attieksmi no respondenta puses, vai noniecinat
vinu, ja vins izvelesies tiesi tadu atbilzu variantu. Respondentu atbildes var ietekméet dazadi
faktori: slikta oma, veselibas problémas, nenopietns garastavoklis.

Veiksmigi izstradata anketa un atbilsto$s respondentu skaits 1sa laika nodrosina

reprezentativus datus, ko var visparinat art uz attiecigo sabiedribas dalu.

88 Wimmer, R. D., Dominick, J. R. (2006). Mass Media Research: an introduction. 8th ed. Boston:Wadsworth. P.
203.
% Bailey, K. D. (1982). Methods of Social Research. P. 110.
% Oppenheim, A. N. (2001). Questionnaire Design, Interviewing and Attitude Measurement. London, New York:
Continuum. P. 100.
o Turpat. 110. Ipp.
9 Wimmer, R. D., Dominick, J. R. (2006). Mass Media Research: an introduction. 8th ed. P. 179. -180.
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7.SEMANTISKAIS DIFERENCIALIS

Carzls Egertons Osguds (Osgood) kopa ar saviem kolggiem, izmantojot citu p&tnieku
piedavatas skalas, izveidoja savadaku nozimju meériSanas metodi - semantiska diferenciala
(SD) skalu.*® ST skala ir balstita uz Ipasibas vardu antonimu pariem (sk. 7.1.attelu) — labs-
slikts, godigs-negodigs, skaists-neglits —, kas kopa ar apgalvojumu lauj noteikt respondenta

attieksmi pret kadu objektu.

_______ Negodigs

+3 +2+1 0 -1 -2 -3
7.1.att.Semantiska diferenciala skalas piemérs
Respondents novérte sniegto apgalvojumu 7 punktu bipolaraja skala, ar punktu vértibam no 1
lidz 7, vai no -3 (loti negativi) lidz 3 (loti pozitivi), - $ada veida var tikt vertéta ikviena
persona, tas téls, politiska téma vai uznémums®™. Iegiitos rezultatus matematiski aprekinot,
iegiist punktus un, savienojot $os punktus, skala tick zZiméts pétama objekta polaritates profils.
ASV zurnalistikas un komunikacijas profesore Linda L1 Kaida (Kaid) raksta, ka Osguds kopa
ar kolégiem Tanenbaumu (Tannenbaum) un Suki (Suci) SD veiksmigi izmantoja 1952. gada
Prezidenta v&lésanas, un ieguva SD dimensijas jeb faktorus, kas atbilda vinu jau esoSajam
galvenajam t€la izvertéSanas dimensijam — novert€jums (piemeram, godigs — negodigs), vara
(pieméram, vajS — spécigs) un aktivitate (pieméram, aktivs — pasTvs).95 Velakajos gados
daudzi pétnieki, balstoties uz Osguda un vina kolégu veiksmigo pétijumu, politiku tela
meériSanai saka izmantot semantisko diferenciali, daudzi pétnieki izmantoja tiesi Osguda
izstradato skalu, citi to pielagoja savam vajadzibam, radot jaunas antonimu paru skalas.®
Atsaucoties uz Osgudu, p€tniece Kaida arT min, ka visbiezak tiek izmantota 12 antontmu paru
skala, attiecigi ar trim minétajam dimensijam, jo tieSi 12 pari sp&j sasniegt visaugstako
ticamibas Itmeni, turklat skalas var pielagot, lai pétitu politisko kandidatu telus dazadas valstis

- - v - . _ _ . . _ — . 7
un kulttiras, tacu tad Sis uzticamibas ITmenis ne vienmer biis tik augsts. ’

i Hoyle, R. H., Harris, M. J., Judd, C. M. (2002). Research Methods In Social Relations. 7th ed. Fort Worth:
Wadsworth. P. 175.
o Turpat.
% Kaid, L. L. (2004). Measuring Candidate Images with Semantic Differentials. In: Hacker, K. L. (ed.). Presidential
Candidate Images. Forbes Boulevard, USA: Rowman & Littlefield Publishers. P. 231.
% Turpat. 232. Ipp.
7 Kaid, L. L. (1995). Measuring Candidate Images with Semantic Differentials. In: Hacker, K. L. (ed.). Candidate
Images in Presidential Elections. Westport, USA: Praeger Publishers. P. 134.
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Carlzs Osguds par $o metodi raksta, ka ta ir kontrolétu asociaciju un skalé$anas
(scaling) procediru kombinacija®-, un tapeéc nereti §is kontrolétds asocidcijas izraisa
diskusiju, jo, pieméram, jédziens ‘labs’ dazadas situacijas un dazadiem cilvékiem var nozimét
ko atskirigu. Tapéc ir svarigi pieverst uzmanibu tam, kadus antonimu parus izvélas konkrétaja
petijuma — idealaja gadijuma Siem jeédzieniem jabit péc iesp€jas reprezentativakiem un taja
pasa laika gana ‘Sauriem’. SD ka nozimes mériSanas metodi, pielagojot to atbilstosi petijuma

vajadzibam, var izmantot daZadu nozaru pétijjumos, ne tikai socialajas zinatnés .

% Osgood, C. E., Suci, G. J., Tannenbaum, P. H. (1971). The Measurement of Meaning. Urbana, etc.: University
of lllinois Press. P. 20.
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EMPIRISKA DALA

8.PREZIDENTS ANDRIS BERZINS

8.1. Ieskats Prezidenta Andra Berzina CV
Izglitiba

Ka vésta interneta majas lapa ,.President.Iv"*®, Valsts prezidents ieguvis $adu izglitibu:

no 1987. lidz 1988. gadam A. Bérzins studgjis Latvijas Universitates Ekonomikas fakultate,
kur ieguvis riipniecibas planoSanas specialista izglitibu. Pirms tam, no 1966. Iidz 1971.
gadam, Prezidents Beérzin$ studgjis Rigas Politehniska institita Radiotehnikas un sakaru
fakultate, ieguvis izglitibu radio inZeniera specialitate. 3 gadus A. Bérzin$ diengjis PSRS
brunotajos spekos — no 1963. Iidz 1966. gadam. TiesSi pirms dienesta armija, Prezidents
absolvgjis Rigas Politehniska institita Mehanikas fakultati, kur stud€jis no 1962. lidz 1963.
gadam. Vidgjo izglitibu Valsts prezidents A. Bérzin$ ieguvis Siguldas 1. vidusskola (1958. —
1962. g.), taCu savu pirmo izglitibu Prezidents ieguvis dzimtaja Nitaur€, absolvéjot Nitaures
pamatskolu (1951. — 1958. g.).

Tapat majas lapa ir pieejama informacija arT par Prezidenta Bérzina profesionalo un politisko
karjeru. Sobrid Andris B&rzin$ ir Latvijas Valsts prezidents, savu prezidentiru vin$ saka
deputats, Tautsaimniecibas, agraras, vides un regionalas politikas komisijas priek$sédétajs
(2010 — 2011. g.). 2006. gada A. Berzins vadijis Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas
kameru, bijis tas prezidents lidz pat 2010. gadam. Paral€li §im amatam pildijis arT akciju
sabiedribas ,,Latvenergo” padomes priek$sédétaja pienakumus (2007. — 2009. g.). Vel pirms
tam 11 gadus, no 1993. lidz 2004. gadam, bijis AS ,,Latvijas Unibanka” prezidents. Tapat ar
paral€li Latvijas Republikas Augstakas padomes deputata pienakumiem, ko pildijis laika no
1990. Iidz 1993. gadam, Andris Beérzins bijis arT Latvijas Bankas padomes loceklis (1990. —
1992. g.). Pirms tam A. Be&rzin$ bijis arT Valmieras rajona tautas deputatu padomes un
izpildkomitejas prieksseédétajs (1989. - 1993. g.), ka arT Latvijas PSR sadzives pakalpojumu
ministra vietnieks (1988. - 1989.g.). Tacu ka pirma darba vieta uzradita RA ,,Elektrons”, kur
no 1971. Iidz 1988. gadam A. Bérzins bijis direktors.

%% Latvijas Valsts prezidenta kanceleja. (2012). Curriculum vitae. Latvijas Valsts prezidents Andris Bérzins.
President.lv. Sk. 2012. 29.maija: http://www.president.lv/pk/content/?cat_id=8806
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8.2. Prezidenta Andra Bérzina prezidentira — 2011. gada julijs - 2012. gada
marts
Valsts prezidents Andris Berzins savu prezidentiiru uzsaka 2011. gada 8. jalija. Ka jau

tika minéts ievada, vina priekSgajéjs Valdis Zatlers 1si pirms tam bija kluvis par ‘tautas
varoni’, valstl situacija bija ‘nokaitéta’ — tautas uzticiba Saeimai bija zema -, Andris Bérzins
vairuma sabiedribas raisija skepsi un Saubas par to, cik neatkarigs bis jaunievéletais
Prezidents. Soli pa solim, pat vél pirms prezidentiiras uzsaksanas, Prezidents Andris Bérzins
saka demonstrét, ka vinam ir atskirigs redz&ums par Valsts prezidenta amatu un pilnvaram.
Medijos viena péc otras paradijas zinas, ka Prezidents nerikos inauguracijas balli'®®. Pécak,
viena peéc otras, sekoja v&stis, ka Prezidents atteicies no eskorta bakugunim, Jurmalas
rezidences, algas un garantéta dzivokla p&c prezidentiiras beigam, Prezidents neteiks ari
tradicionalo Ziemassveétku uzrunu, ka ar1 Jaungada uzrunu gatdumij'c'l.101 Velak jau Prezidents
Andris Beérzip$ naca klaja ar dazadiem pazinojumiem par izglitibas sistémas reformam,
Saeimas deputatu skaita samazinasanas nepiecieSamibu un pretrunigi vert€tu vestures
interpretaciju par 16. marta Legionaru atceres dienu.

So 9 ménesu laika — 2011. gada jilijs — 2012. gada marts — Prezidenta popularitate
sabiedriba bija augusi — marta mediji inform&ja, ka péc ,Latvijas faktu” veiktas aptaujas
februart Valsts prezidentu Andri Berzinu pozitivi vai drizak pozitivi vertgja 55,6 % Latvijas

pilsonu un lidzigi arf visi respondenti.'%?

1% ygaine, A. (2011, 1. jlijs). Eksperti pozitivi vérté Bérzina lémumu nerikot inaugurdcijas balli. Diena.lv. Sk.

2012. 29. maija: http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/eksperti-pozitivi-verte-berzina-lemumu-nerikot-
inauguracijas-balli-13890479

101 73 1ite, 1. (2011, 10. novembris). Eksperti daZadi vérté Bérzina atteiksanos no Vecgada vakara uzrunas.
NRA.lv. Sk. 2012. 29. maija: http://nra.lv/latvija/politika/59601-eksperti-dazadi-verte-berzina-atteiksanos-no-
vecgada-vakara-uzrunas.htm

192 Egle, I. (2012. 5. marts). Bérzin§ popularitaté apsteidz Dombrovski un Aboltinu. Diena.lv. Sk. 2012. 29.maija:
http://www.diena.lv/latvija/politika/berzins-popularitate-apsteidz-dombrovski-un-aboltinu-13935003
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9. PREZIDENTA ANDRA BERZINA TELS LAIKRAKSTOS ,,DIENA”,
LLATVIJAS AVIZE” UN ,NEATKARIGA RITA AVIZE”

9.1. Laikrakstu ,,Diena”, ,,Latvijas Avize” un ,,Neatkariga Rita Avize”
publikaciju analizes rezultati

Laika posma no 2011. gada julija lidz 2012. gada martam nacionalajos dienas
laikrakstos ,,Diena”, ,,Latvijas Avize” (LA) un , Neatkariga Rita Avize” (NRA) tika public&tas
958 publikacijas, kas atbilda atslégas vardiem ‘prezidents Andris Bérzins’. Veicot
kontentanalizi visu trTs laikrakstu publikacijam, p&tjjumam tika atlasitas 111 publikacijas, kur
Andris Bérzins bija ne tikai pieminéts, bet arT raksturots ka prezidents un politikis. Visvairak
publikaciju bija laikraksta ,,LA” — pavisam 41 publikacija jeb 37% no kopg€ja publikaciju
skaita, savukart vismazak publikaciju bija laikraksta ,,NRA” — 32 publikacijas jeb 29% no
kopgja publikaciju skaita. Laikraksta ,,Diena” kopuma bija 38 publikacijas, kas veidoja 34%
no kopgja publikaciju skaita (sk. 9.1.1.att.).

3

9.1.1. att. Kontentanalizé aptverto publikiaciju procentudals iedalijums laikrakstos ,,Diena”, ,,NRA”
un,LA”

Atlasitas un analiz€tas publikacijas ietilpa tados zurnalistikas zanros, ka komentari un
viedokli, intervijas, zinas un spilgti citati, tau kopuma visvairak publikaciju bija tiesi
komentaru/viedoklu un zinu zanra.

Vislielakais publikacijas daudzums laikrakstos bija jiilija, kas ir Prezidenta amata ievéléSanas

un prezidentiiras uzsak$anas ménesis (sk. 9.1.2. att.).
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| lpiema _NRA___ 1A |
2

jualijs 9 8 1
augusts 4 5 4
septembris 4 4 4
oktobris 3 3 3
novembris 4 3 3
decembris 4 4 5
janvaris 4 2 3
februaris 4 1 4
marts 2 2 3

9.1.2. att. Publikaciju skaits visos tris laikrakstos katra no ménesSiem, posma no 2011. gada jiilija
lidz 2012. gada martam
Talakajos méneSos publikaciju daudzums bija lidzigs un neparsniedza 5 publikacijas ménesi

un vismazakais publikaciju skaits bija 1 publikacija (sk. 9.1.3. att.).
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9.1.3. att. Laikrakstu ,,Diena”, , NRA” un ,,LA” publikdciju intensitate analizéto 9 ménesu perioda

Tas varétu biit skaidrojams ar to, ka paral€li valstt So 9 ménesu laika notika daudz svarigu
notikumu, kas aizpildija mediju dienas kartibu ka svarigaki notikumi — 11. Sacimas véléSanas,
11. Saeimas koalicijas veidoSana, kas tika stiepta garuma, tapat ar pécak ta bija jaunu
ministru izvéle, ,,Krajbankas” krahs, tapat ar1 ,,airBaltic” saga un citi politiski svarigaki
notikumi. Turklat par Prezidentu Bérzina tika rakstits, bet galvenokart, minot, ka vin$ devies

arvalstu vizit€s, apprecgjies, apstiprinajis jaunus véestniekus un tam Iidzigi, Zurnalisti
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Laikraksta ,,Diena” tika konstatétas 42 Prezidentu raksturojosas ipasibas , ,,NRA” bija
pavisam 37 ipasibas, bet ,,LA” — 31 Tpasiba (sk. 1. pielikumu).
Nemot veéra to, ka publikaciju daudzums bija salidzinosi mazs, p€tijuma autore, semantisko
diferenciali veica katram laikrakstam atseviski, visam analiz€tajam periodam kopuma, nevis
pa meéneSiem. Tika izv€letas 12 katra laikraksta visvairak minétas ipasibas un piemekl€ti tam

atbilstosi antonimi.

9.2. Prezidenta Andra Berzina tels laikraksta ,,Diena”

Nacionalaja laikraksta ,,Diena” analiz&taja laika perioda kopuma bija 38 publikacijas.
Visvairak publikaciju — 9 - bija jilija, kad Valsts prezidents tika ieveléts amata un uzsaka
prezidentiru, vismazak publikaciju — 2 - bija marta, par€jos ménesus publikaciju intensitate

bija loti Iidziga -3 vai 4 publikacijas (sk. 9.2.1.att.).
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9.2.1. att. Laikraksta ,,Diena” publikdciju intensitate, 2011. gada. jilijs -2011. gada marts
Vidgji laikraksta ,,Diena” tika publicéti 4,2 raksti, kuros bija raksturots Valsts prezidents A.
Bérzins.

Lai noskaidrotu Andra Beérzina t€lu $aja laikraksta, tika izmantots semantiskais
diferencialis. Izveloties ,,Diena” 12 visvairak mingtas 1pasibas, piemeklgjot tam antontmus,
tas tika analiz€tas SD antontmu paru skala. Kopuma laikraksta ,,Diena” Prezidenta Andra

Bérzina téls ticis konstruéts pozitivs (sk. 9.2.2. att.).
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9.2.2 att. Semantiskais diferencialis. Publikaciju analize laikrakstam ,,Diena”

Laikraksta visa perioda garuma kopuma minétas pozitivas Andri Beérzinu raksturojoSas
ipaSibas, vieniga negativa — Prezidents B@rzin$ nav spécigs orators, kas saistits ar vipa
Jaungada uzrunu, ko vin$ teica 1. janvart un Prezidenta uzstaSanos ANO Generalas
asamblejas 66. Sesija, kur A.B&érzins teica uzrunu.

Galvenokart publikacijas tiek rakstits, ka Prezidentam Bérzinam ir savs viedoklis: ,,Tiesa,
Berzinam, kas instinktivi sevi pozicioné ka tautsaimnieku, jarekindas ar vairakiem riskiem.
Pirmkart, tiesi tapéc, ka vinam ir savs viedoklis, kura pareizibu drosi vien pasa skatijuma
apstiprina sapelnita nauda...”, sava komentara raksta zurnalists Maris Zanders'®, tapat ar1 M.
Zanders vélak norada uz A. Bérzins ir prezidents ar savu viedokli: ,,Jacer, ka ZZS apradis ar
domu, ka prezidentam ir tiesibas uz savu viedokli » 104

Tapat arT prezidents tiek raksturots, ka liels tradiciju mainitajs jeb lauzgjs, jo ir atteicies no
daudz ka, kas vinam esot amata pienakas, piem€ram, inauguracijas balles, Jurmalas
rezidences, prezidenta algas, eskorta bakugunim: ,,Valsts prezidents A. Bérzins, kurs jau veicis
izmainas vairdkas priekSgajéju tradicijas nolémis atteikties no uzrunas Vecgada vakara.”®

Saistiba ar to vins tiek raksturots ka cilvéks, kur$ nav ariskigs: ,,Uz §i fona jaunais Valsts

prezidents turpindaja izskatities arvien labak. Gan turpinot veidot savu neariskiga cilveka telu

1% Zanders, M. (2011. 8. jdlijs). Miers un Bérzins. Diena.lv. Sk. 2012. 27. maija: http://www.diena.lv/sodien-

laikraksta/miers-un-berzins-13891280

194 zanders, M. (2011. 16. jalijs). Pensionari pili un vardu kaujas. Diena.lv. Sk. 2012. 27. maija:
http://www.diena.lv/sodien-laikraksta/pensionari-pili-un-vardu-kaujas-13892408

105 Egle, I. (2011. 10. nov.). Valsts prezidents uzrunds tautu Jaund gada pirmajas diends. Diena.lv. Sk. 2012. 27.
maija: http://www.diena.lv/sodien-laikraksta/valsts-prezidents-uzrunas-tautu-jauna-gada-pirmaja-diena-

13914227
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(nemanamaka apsardze, atteiksanas no publiskas dievbijibas demonstrésanas, sakot runu
Aglona). 106

Ka viena no A. Bérzina pozitivajam Tpasibam min&ta ar vina miers un tas, ka vin$ ir mierigs:
,Saeimas priekssédetaja Solvita Aboltina (Vienotiba)uzskata, ka 5o pienakumu A. Bérzins
veicis atbildigi, ,,Seit vina miers un lenpratiba nospéléja savu pozitivo lomu... » 107

Kopuma laikraksta zurnalisti Valsts prezidentam piedévé pozitivas ipasibas, kas

lasitajam var€tu atstat pozitivu iespaidu par Andri Beérzinu.

9.3. Prezidenta Andra Berzina téls laikraksta ,,Neatkariga Rita Avize”

Laikraksta ,,NRA” analiz€taja laika perioda — 9 méneSos - kopuma tika publicéti 32
laikraksta ,,Diena”, pamatojams ar Prezidenta Bérzina ievél€Sanu un prezidentiiras uzsaksanu.
Vismazak publikaciju bija februart — 1 raksts. Paréjos ménesos kopuma publikaciju intensitate

bija lidziga (sk. 9.3.1. att.).
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9.3.1. att. Laikraksta ,,NRA” publikaciju intensitate, 2011. gada. jilijs -2011. gada marts
Izmantojot SD, tika noskaidrots, kadu telu Valsts prezidentam Andrim Be@rzinam

konstrugja laikraksts ,,NRA”. SD tika analiz&tas 12 visvairak min&tas 1pasibas visa perioda un

1% zanders, M. (2011. 30. jalijs). Kasisands par sikumiem. Diena.lv Sk. 2012. 27. maija:

http://www.diena.lv/sodien-laikraksta/kasisanas-par-sikumiem-13894867
107 Egle, I. (2011. 16. dec.). Prezidents Bérzins ka sava cela gajéjs. Diena.lv. Sk. 2012. 27. maija:
http://www.diena.lv/latvija/politika/prezidents-berzins-ka-sava-cela-gajejs-13921050
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tam atbilstoSie antonimi. Kopuma S$aja laikraksta, analiz€taja perioda A. Berzip$ tika

raksturots pozitivi (sk. 9.3.2. att.).
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9.3.2. att. Semantiskais diferencialis. Publikaciju analtze laikrakstam ,,NRA”

A1 Saja laikraksta par Andri Beérzinu un vipam piemitoSajam pasibam, galvenokart rakstija
saistiba ar iepriek$jo tradiciju lauSanu atsakoties no privilégijam, kas vipam pienakas un
atsakoties no prieksgajeju tradicijam uzrunu teikSana un Valsts prezidenta pilnvaru izpratné:
wAndris Bérzins pirms ievelesanas vairakkart uzsvéra, ka negrasas palikt konstitucionalo
ietvaru ramjos. Tas ir, nedoma kjit par kazu generali — lentisu griezeju. Vins iestajas par istu
sistemas mainu, nevis kosmeéetisko remontu...”.**® Laikraksta »NRA” prezidents tika raksturots
izteikti pozitivi, vairakkart uzsverot, ka vin$ bus politiski neitrals un neatkarigs, Zurnalisti
rakstija, ka Latvijas politiki izraugoties Berzinu, izvelgjas parmainas valsti un politika. Zatlers
§1s parmainas nespéja veikt: ,, Sim smagajam darbam ir vajadzigs cita kaluma cilvéks. To
saprata tie Saeimas deputati, kuri bija par parmainam un par jauno prezidentu ievéléja Andri
Berzinu — cilvéku, kuram neizlemibu griti parmest. Jau vina pasizvirziSanas par prezidentu
un, vel jo vairak, sasniegtais mérkis par daudz ko liecina”, tapat ar tika ieklauti ekspertu un
dazadu citu, ar A. Bérzinu saistitu, cilvéku viedokli par vinu, ka Prezidents ir ar savu viedokli,
nebis manipul&jams: ,, Vins nebiis manipuléjams, jo vins ir cilvéks ar stingru mugurkaulu un
stingru nostaju visos jautdjumos. Ja vinu var parliecinat, tad tikai ar argumentiem, un vinam
nevar uzspiest nekadus nesaprotamus lemumus” . Tapat ari laikraksta mingtas cilvéciskas

1pasibas, kas norada, ka vins nav tikai specigs un neatkarigs politikis, bet ar1 vienkarss cilveks

198 | atkovskis, B. (2011. 8. jalijs). Jauna politiskd éra. NRA.Iv. Sk. 2012. 27. maija:
http://zinas.nra.lv/viedokli/bens-latkovskis/51134-jauna-politiska-era.htm
'% Daukste, A. (2011. 8. jilijs). Iveta Grigule: Bérzins bas prezidents tautai. NRA.lv. Sk. 2012. 27. maija:
http://nra.lv/latvija/politika/51135-iveta-grigule-berzins-bus-prezidents-tautai.htm
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ar vajibam: ,, Vienkarsiba, sirsnigums, laba humora izjita un dabiskums ir tas, kas visspilgtak
raksturo jauno valsts vaditaju “H0 Tiek publicéti arT citati, kur Prezidents A. Beérzins izsakas
par sevi pats : ,,Es laucinieks esmu bijis, esmu un paliksu. Pilsétas izdzivos. Riga paliks
vienalga, lai kas valditu par pasauli, bet ar tiem laukiem... Ja pasi neriipésimies, tad ari to
nebus. Cik man tie spéki biis, es domdju, ka biis pietiekami, lai straddatu ar visiem kopa, lai
cilveki paliku Seit”, ,, Es Svaki iemdcijos rakstit, jo biju tas ipatnis, kurs ir kreilis. Mamma
mdjas bija iemacijusi rakstit ar kreiso roku, bet, kad atndcu uz skolu, ta roka bija jaliek aiz
muguras un jamacds ar otru rakstit. Ta man dzive izndcis, ka diemzél savos 66 gados td isti
rakstit nemaku. Bet tas man neliedz iet uz priekSu un visu darit”™*.

AT par pretrunigi vértéto 16. marta Legionaru pieminas pasakumu un Prezidenta nostaju par
to laikraksts rakstija pozitivi, noradot uz A. Bérzinu, ka diezgan spe&cigu un labu politiki:
,, Prezidenta reitingi momenta uzléca augsup, un Andris Beérzins tagad ir politikis ar vislielako
sabiedribas uzticibu ™.

Lai gan laikraksta ,,NRA” kopuma bija vismazak publikaciju, Prezidentu Andri
Bérzinu raksturojosSu 1pasibu laikraksta bija salidzinoSi daudz un tas visas bija pozitivas,
iznemot vienu, kas bija ‘nav sav€jais starp sav€jiem’, ko zurnalists izmantoja rakstot par
Prezidenta Jaungada uzrunu: ,,likas, ka abas amatpersonas uzrund Latviju ka treso personu.
Ka pastarpinati verotaji, nevis savéjie starp savejiem 13 Tapat arT tika izmantoti ekspertu un

politologu viedokli, kas lasitajam var€tu pastiprinat priekSstatus par Valsts prezidentu gan ka

politiki, gan cilvéku.

9.4. Prezidenta Andra Berzina tels laikraksta ,,Latvijas Avize”

Laikraksta ,,LA” analiz&taja laika posma kopa bija 41 publikacija, kas bija vislielakais
rakstu skaits no visiem trim laikrakstiem. Vidgji tie bija 4, 5 raksti meénesi. Ar1 $aja laikraksta,
tapat ka ieprieksgjos divos, vislielaka publikaciju intensitate bija tiesi julija — 12 publikacijas

(sk. 9.4.1.att.).
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Karkling, K. (2011. 11. jalijs). Jaunais prezidents bez ariskibam. NRA.lv. Sk. 2012. 27. maija:
http://nra.lv/latvija/politika/51259-jaunais-prezidents-bez-ariskibam.htm

111Turpat.

Paiders, J. (2012. 9-11. marts). Valsts prezidents un legiona téma. NRA.lv. Sk. 2012. 27. maija:
http://nra.lv/viedokli/juris-paiders-3/67755-valsts-prezidents-un-legiona-tema.htm

' Avoting, V. (2012.4. janvaris). Tie rund, lai vinus neredz? NRA.Iv. Sk. 2012. 27. maija:
http://zinas.nra.lv/viedokli/viktors-avotins/63241-tie-runa-lai-vinus-neredz.htm
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9.4.1. att. Laikraksta ,,LA” publikdciju intensitate, 2011. gada. jilijs -2011. gada marts

Veélakajos ménesos publikaciju intensitate bija lidziga — 3-4 publikacijas — turklat ne zemaka

ka 3 raksti ménesi.

Ar SD palidzibu, izvéloties 12 visvairak minétas 1pasibas visa perioda kopa un

piemekl€jot tam atbilstoSus antonimus, tika noteikts Prezidenta Andra Bérzina t€ls. Art Saja

laikraksta Prezidenta t€ls kopuma konstrugts pozitivs (sk. 9.4.2 att.).
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9.4.2. att. Semantiskais diferencialis. Publikaciju analtze laikrakstam ,,LA”

Neapnémigs
Slinks

Spontans
Vairak runatijs
Tetekm&jams
Slikts diplomats
Bezathildigs
Mantkarigs

Laikraksta ,,LA” Prezidents Andris Bérzin$ tiek raksturots ka daritajs, nevis cilveks, kur§

pieturas tikai pie vardiem: ,,...darbs ir visa pamats, un es esmu parliecinats, ka Latvija var

Sasniegt particibu un labu dzivi ar perspektivu nakotni, lai ari cik zema Sodien ir miisu starta
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pozicija. Mana parlieciba ir, ka taisnigums prasa, lai turpmak pienemtie ekonomiskie lemumu
veicindatu valsts attistibu, samazinatu miisu regionalas atskiribas, raditu vidi, kur cilvékiem

gribétos dzivot, stradat un macities”, ,, To nevar pandkt tikai ar uzmundrinosam runam...”***,
Tapat minéta prezidenta emocionalitate: ,, Emocionalu un sirsnigu runu teica Beérzina pirma
skolotaja Aina Dabeka. Uzrunas laika Bérzins aprauddjas 15 Yeklauti art prezidenta paSa
vert€jumi par sevi: ,, Pat no velna nebaidos," atzina prezidents, skaidrodams, ka, vél bérnam
esot un ar citiem braucot pa celu, viniem paraleli skréjusi lidzi ari vilki**®,”Mana dzives
pieredze un parlieciba liekt teikt, ka, protestéjot un noliedzot, més nenondksim pie kopigda un
vienojosa "7 Prezidents nebaidas atsaukties uz savu bérnibu, kas, vinaprat, ir padartjusi vinu
par stipru cilvéku un politiki, ka arT atsaucas uz savu lielo dzives pieredzi, stradajot dazados
uzpémumos un kliistot par deputatu. Ka vel viena no Prezidenta pozitivajam IpaSibam tiek
uzsverts vina mérktiecigums: ,,Bérzins ir pieradis stradat, ir mérktiecigs un censas, lai visi
merki biitu sasniegti”lls. Minéts ar1 tas, ka prezidents nav ariskigs vai vismaz cenSas tads

nebiit, saistot to ar atteikSanos no privilégijam, kas Prezidentam pienakas prezidentiras laika :

#1191 aikraksta tiek rakstits ari

Jirmalas rezidence. Runa, ka ikdiena censas nebiit ariskigs...
par A. Beérzina ka diplomata sp&jam: ,,...diplomatija vins orientéjas tiri labi. Vel vairak,
prezidents ir gatavs diplomatisku izteiksmes stilu lietot ari iekspolitika... Tatad prezidents
smalka valoda ir darijis zinamu savu redzejumu un devis partijam nedélu, lai So jautajumu
atrisinatu...Loti iespéjams, ka nakamreiz A. Bérzinam diplomatiska izteiksme biis janomaina
pret tieSaku valodu™™® , kas gan ir rakstits ar Zurnalista kritisku attieksmi, tom@r t ir viena no
prezidenta pozitivajam ipasibam. Prezidents ,,LA” saistiba ar Jaungada uzrunu nod&véts ari
par ‘mieramiku’, kas norada uz vina, ka cilvéka un politika iek§€jo mieru it visa: ,, Kritiki tacu

var noklausities ideologiskas frontes karotajas Saeimas priekssédetajas ugunigdas spredikiem

" Marniece, I. (2011. 9.-11. jalijs). Prezidents nav tikai téls un simbols. La.lv. Sk. 2012. 27. maija:

http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=320680:Iprezidents-nav-tikai-tls-un-

simbolsr&catid=72:politika&Itemid=421

1 Turpat.

Turpat.

Zvirbulis, G. (2012. 31. janvaris). Prezidents mudina uz sadarbibu. La.lv. Sk. 2012.27.maija:

http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=340219:prezidents-mudina-uz-

sadarbbu&catid=72:politika&ltemid=421

18 BNS/Latvijas Avize. (2011. 29. julijs). Metropolits: prezidents varétu nest lielu labumu valstij. La.lv. Sk. 2012.

27. maija: http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=322570:metropolts-prezidents-vartu-

nest-lielu-labumu-valstij&catid=72:politika&Itemid=95

19 Antonevis, M. (2011. 26. augusts). Kadus ieteikumus Valsts prezidents gaida no "Cas" izdevéja? La.lv. Sk.

2012. 27. maija: http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=325128:kdus-ieteikumus-valsts-

prezidents-gaida-no-qasg-izdevja&catid=93&Itemid=295

2% Antonevigs, M. (2011. 1. oktobris). Valsts prezidenta smalkds vadlinijas jaunajai valdibai. La.lv. Sk. 2012. 27.

maija: http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=328814:diplomtiskie-mjieni&Itemid=93
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lidzigas uzstasanas, kuras skatuviskumd un artikulacija ievérojami parspéj abu mieramiku
pratigi norundto — bet tas citureiz. %

Lai gan Saja laikraksta ar1 bijuSas tadas ipaSibas, kas vert€§jamas ka negativas, tomer
Prezidenta Andra Beérzipa téls ,LA” kopuma ir veidots un atspogulots pozitivs, gan ka
politikim, gan ka cilvekam. Daudzas pozitivas ipaSibas laikraksta lasitaju prieksSstatos
visdrizak par Prezidentu Bérzinu atstaj pozitivu iespaidu, ko arT pastiprina ekspertu viedokli,

kas ieklauti laikraksta publikacijas.

9.5. Prezidenta Andra Berzina tels visos tris laikrakstos kopa visa laika perioda

Lai noskaidrotu, kads ir Valsts prezidenta A. Berzina t&ls visos tris laikrakstos kopa,
tika atlasitas 12 visvairak min€tas ipaSibas, un ar SD palidzibu tika noskaidrots, ka ari

kopuma visos tris laikrakstos Prezidenta t€ls ir pozitivs (sk. 9.5.1.att.).
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9.5.1. att. Semantiskais diferencialis. Publikaciju analize visiem trim laikrakstiem kopa
Saja vairak minéto Tpasibu skaita neietilpa neviena negativa Tpasiba, tas lauj secinat, ka visos

tris laikrakstos Prezidenta Berzina t&ls ir neapSaubami pozitivs.

9.6. Prezidenta Andra Berzina tels — cilveks un politikis visos laikrakstos kopa
Apkopojot 1paSibas vardus visos tris laikrakstos kopa un pirms tam veicot

kontentanalizi laikrakstu publikacijam, izmantojot SD tika noskaidrots, kads Prezidenta

Bérzina t€ls gan ka politikim, gan cilvékam tika veidots analiz&tajos laikrakstos. Lai veiktu

21 | icitis, E. (2012. 3. janvaris). Tévijai davatas svétku runas. La.lv. Sk. 2012. 27. maija:

http://la.lv/index.php?option=com_content&view=article&id=337717:tvijai-dvts-svtku-
runas&catid=210&Itemid=423
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SD analizi, autore izvelgjas 12 visvairak min€tos 1paSibas vardus un piemeklgja tiem
antonimus.

Gan politika, gan parasta cilvéka tels kopuma ir pozitivs. Lai gan pie cilvéciskajam
ipasibam nebija atrodama neviena negativa ipasiba, lidz ar to Andra Bérzina ka parasta

cilvéka t€ls ir neapSaubami pozitivs (sk. 9.6.1. att.).
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9.6.1. att. Semantiskais diferencialis Prezidenta cilveciskajam telam

Savukart, Prezidenta A. Bérzina t€lu veidoja ar1 divas negativas Ipasibas — ‘nav speécigs
orators’ un ‘parak emocionals’ -, kas ka cilvékam netiek parmests, tacu, ka politikim vinam,

triikst labu oratoru iemanu un politika vins ir parak emocionals (sk. 9.6.2.att.).
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9.6.2. att. Semantiskais diferencialis Prezidenta ka politika telam

Tacu rezultata ar politika tels kopuma ir pozitivs.
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Valsts Prezidenta Andra B@rzina t€ls gan ka parastam cilvékam, gan politikim visos
tris laikrakstos kopuma ir pozitivs. Lai gan cilvéka t€ls ir pozitivaks, neka politika t&ls - pie
cilvéciskajam ipaSibam neparadas negativas ipasibas - , gala iznakumu tas nemaina, laikraksti

atspogulo Prezidentu Andri Bérzinu pozitivi gan cilvéciski, gan ka politisku personu.
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10. PREZIDENTA ANDRA BERZINA TELS APTAUJATO
RESPONDENTU PRIEKSSTATOS

Petfjuma gaita, balstoties uz SD iegiitajiem datiem, tika veikta anketéSana. Tas mérkis
bija noskaidrot, kads ir Valsts prezidenta A. Berzina t&ls sabiedribas priekSstatos. Anketa tika
ieklauti arT jautajumi par respondenta dzimumu, vecumu, izglitibas Iimeni, nodarboSanos,
ienakumiem, ka ar regulari patérétajiem medijiem (sk. 2. pielikumu). Anketa tika izplatita
interneta vide, izmantojot socialo portalu ,,Draugiem.lv”’. Aptaujas anketu aizpildija 158
respondenti.

Anketu aizpildija 48 (30%) viriesi un 110 (70%) sievietes vecuma no 18 lidz 68
gadiem (sk. 10.1. att.).

W viriesi Msievietes

10.1. att. Aptaujas respondentu skaits
Respondenta vidgjais vecums bija 29.8 gadi.

Respondentu izglitibas Itmenis bija loti dazads, tacu kopuma visvairak respondentu
bija atbildgjusi, ka ieguvusi Bakalaura gradu vai augstako profesionalo izglitibu — 32% - un

26% respondentu - vidgjo izglitibu (sk. 10.2. att.)
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W Pamatskolas
B Vidéja

5% m Vidéja profesionala
W Bakalaurs/Augstaka

profesionala

W Magistrs

M Nepabeigta augstaka

10.2. att. Respondentu izglitibas limenis

ArT p&c nodarbosanas respondentu iedalfjums bija loti plass. Vislielakais respondentu
skaits uz jautajumu par nodarboSanos atziméja ‘izglitibu/zinatni’ (15%), otrs lielakais atbilZzu
skaits par nodarboSanos bija atbilzu variants ‘cits’ (13%), savukart treSais popularakais

variants bija ‘bez darba’, ko uz jautajumu par nodarboSanos bija izvél&jusies 11% respondentu

(sk. 10.3. att.).

43



4%

m Informacijas tehnologijas/Elektronika m Izglitiha/Zinatne

M Drodiba/Aizsardziba

M Valsts parvalde

m KultGra/Maksla/lzklaide

m Marketings/Reklama

B Bankas

® Tarisms/Viesnicas/Edinasana
Pakalpojumi/Klientu apkalposana

1 RaZogana/Rilpnieciska razosana

BDvniecha;’Nekustalrg}aisTpaéums
(s

M Tirdznieciba/Pardosana

m Vadiba

m Veselibas apripe/Sociala apripe

M Finanses/Gramatvediba

® Lauksaimnieciba/Vides zinatne

m Administrativais darbs/Asistésana

B Mediji/Sabiedriskas attiecthas
Transports/Logistika

Majsaimnieks/-ce

Bez darba
1%

4%
1%

10.3. att. Respondentu nodarbosandas

Tapat aptaujas anketa tika noskaidrots ari respondentu ienakumu Iimenis, vidgji
meénesi. Vispopularaka atbilde uz So jautdjumu bija ienakumi lidz 100 Ls vid&ji ménest
(28%), ka otra visvairak atzimé&ta atbilde bija 201 -300 Ls menest (17%), vismazak atzimé&ta

atbilde bija 900 un vairak latu ménesi, ko atzimg&jusi bija vien 3% respondentu (sk. 10.4. att.)
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B 0-100LVL

B 101-200LVL

W 201-300LVL

B 301-400LVL

B 401-500LVL

m 500-600LVL
m700-800 LVL

M 900 un vairak LVL

10.4. att. Respondentu ienakumu limenis, videji Ls ménest

Tapat arT respondentiem tika jautats, kadus medijus vini regulari lieto, lai uzzinatu par
jaunako valstt un sabiedriba. Ka visvairak lietoto mediju respondenti mingja ,,TV3 zinas”
(17%), otrs visvairak lietotais bija interneta portals ,,TVNET”, ko bija atzimg&jusi 16%
respondentu, savukart, ka treSais visvairak atzimé&tais bija gan ,LNT zinas” (12%), gan
interneta portals ,,Delfi” (12%) ka visnepopularaka atbilde ir laikraksta ,,Latvijas Avize”

interneta portals ,,La.lv”, ko nav atzimgjis neviens respondents (sk. 10.5.att.),.
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m Delfi.lv mTV3zinas

Hir.lv W Latvijas Avize
B TVNET.lv m Apollo.lv
B LNTzinas M Panorama
M LatvijasRadio 1 M laikraksts Neatkariga Rita Avize
M Diena.lv m Latvijas Radio 2
mLAlv m Cits

laikraksts Diena B NRA.lv
m Radio 101 Radio SWH

StarFM

1%

1%

2%\

3%
1%

2%

10.5.att. Respondentu patéretie mediji
Savukart, pétijuma analizétie laikraksti ,,Diena”, ,,LA” un ,,NRA” arT nav bijusi populari
respondentu vidd, ,,LLA” regulari lasa 1 % respondentu, ,,Dienu” atzimgjis ari 1% respondentu
un laikrakstu ,,NRA™ tieSi tapat.

Uz jautagjumu ,,Vai Jums ir svarigs Latvijas prezidenta t€ls?” gandriz viennozimigi
respondenti atbild€ja, ka ir svarigs (83%), savukart 17% respondentu uzskata, ka viniem nav

svarigs Valsts prezidenta t€ls (sk. 10.5. att.).
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10.5. att. Respondentu atbildes uz jautdjumu ,,Vai Jums ir svarigs Latvijas prezidenta tels?”
Atbildot uz iepriekSmingto jautdjumu, respondentiem bija jauzraksta arm kap&c ir svarigs
Prezidenta t€ls vai kapec tas nav svarigs. Galvenokart respondenti ir rakstijusi, ka Valsts
prezidents, reprezenté valsti, ir Latvijas seja, nes valsts vardu pasaul€, prezidents ir valsts
simbols, tapec respondentiem vina tels skiet svarigs. Savukart, tie respondenti, kas atbildgja,
ka vipiem nav svarigs Latvijas Prezidenta t€ls, ka iemeslus mingja — ka par politiku
neinteresgjas, nav par to domajis, tas mani neskar, uz mani neattiecas, tas nemainis labklajibas
Itmeni valsti, ka arT - par t€lu jauztraucas tikai paSam prezidentam.

Veicot SD visiem trim laikrakstiem kopa, tika atlasitas 12 visvairak minétas
Prezidentu Bérzinu raksturojosas ipaSibas, kas p&cak, ar tam atbilstosajiem antonimiem, tika
ieklautas aptaujas anketa, liidzot respondentus noveértét minétas 1pasibas skala no 1 lidz 7 gan
péc respondenta domam, gan vinaprat, péc sabiedribas domam.

Respondenti minétas pasibas vertgjusi diezgan lidzigi gan péc savam domam, gan, vinuprat,
p&c sabiedribas domam, ka liek secinat, ka, respondentu prat, sabiedriba doma Iidzigi, ka vini
pasi. Respondenti abos gadijumos 1pasibas novert€jusi ieliekot atzimi 4, kas ir neitrals
vertgjums, 5 vai 6, kas nozimé diezgan pozitivi un pozitivi. Tapéc kopuma abos gadijumos
Prezidenta A. Berzina téls respondentu prieksstatos ir neitrals vai drizak pozitivs. Tikai vienu
1pasibu abos gadijumos respondenti ir novert&jusi ka loti pozitivu atzimgjot to skala ar 6 un
abos gadijumos ta ir Tpasiba ‘mierigs’, tatad respondentu prieksSstatos un, vinuprat, sabiedribas

prieksstatos Andris Bérzins tiek uztverts ka Joti mierigs (sk. 10. 6. un 10.7. att.).
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I, 2,3, 4 ;5. .6, 7

Ievero tradicijas Nowvators

Manipulg ams Ar stingru mugurkaulu
Vairdk runatg s Wairdk daritd)s

Nav sava viedokla Ar savu viedokli

Arigldgs Nav arigkigs
Atturigs Emocionils
Sama3akslots Vienkaris
Nav sirsnigs Sirsnigs
Spontans Mierigs
Ietekm&jams Neatkarigs

Slikis diplom3ais Labs diplomats

Neapnémigs Merkiiecigs

10.6. att. Semantiskais diferencialis anketam. Prezidenta Andra Bérzina tels respondentu

prieksstatos

1, 2, 3, 4 5,6, 7

IevEro tradicijas | ; ' ' ' ' Novators
Manipulgams | h ' ' . ' Ar stingm mugurkaulu

Vairak mundtgs [~~~ """ T T RSTTTTTT T T Vairak daritd)s

Nav sava viedokla [----y~ -9----1---""- iriintaieiaiaieily Ar zavu viedokli

Arigldgs [---- e R sk Srhieieb bl Nav aridkigs

Atturigs '““E'““E""*:" “*“'*'“:* """ Emocionils
Sam3kslots '““i"'“i""*:"'i'“’f -+'“:+ """ Vienkdris
Nav sirsnigs [~—-- E"‘—'i""*:" '*“'*'“:* """ Sirsnigs

Spontans : : : : Mierigs
Ietekmejams '““i""“i""ﬂ:" '*“"f'“:f """ Neatkarigs

Slikts diplomats '““E'““i""'i" “T“-T'“:f """ Labs diplomats

Neapnémigs [~—--r-=-"----1--4--T---T---r1----1 Merktiecigs

10.7. att. Semantiskais diferencialis anketam. Prezidenta Andra Bérzina tels, pec respondentu
domam, sabiedribas priekSstatos

VEl anketa tika ievietoti 10 popularakie ipaSibas vardi (Sk. 3. Pielikumu), kuri visos tris
laikrakstos bija visvairak reizu minéti. Respondentiem tika ltigts, lai pie min&tajiem 1pasibas
vardiem vini pieliek atzimi no I(minimali atbilst) Iidz 10 (maksimali atbilst), tadgjadi
atzim&jot, vai min€tas ipasibas, vinuprat, atbilst A. Bérzinam, jau atkal tika lugts novertét gan
péc savam domam, gan, respondentaprat, péc sabiedribas domam. Visvairak respondentu

atbildgja, ka péc vinu domam A. B@rzinam atbilst Ipasiba ‘nav ariskigs’, savukart, vismazak
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respondentiem S$kita, ka Andris Bérzin$ ‘nav spécigs orators’, pargjo 1pasibu atbilstiba tika

noveértéta diezgan vienlidzigi (sk. 10. 8. Att.).

B Nav specigs orators
B Ar savu viedokli

H Labs diplomats

W Emocionals

m Vairak daritajs

m Neatkarigs

M Tradiciju mainttajs

= Patstavigs (politiski)
Nav ariskigs

m Ar stingru mugurkaulu

10. 8. Att. Ipasibu atbilstibas novértejums péc pasu respondentu domam

Atbildot par to, ka varétu domat sabiedriba respondentu viedoklos ir nelielas atSkiribas ar vinu
pasu viedokli, vispopularaka atbilde $aja jautajuma ir ta, ka Prezidents Berzins$ ir neatkarigs,
vel divas popularas atbildes ir ‘politiski patstavigs’ un ‘ar stingru mugurkaulu’, pargjas

1pasibas sane€musas l1dzigu respondentu skaitu (sk. 10.9. att.).

B Nav specigs orators
B Ar savu viedokli

H Labs diplomats

W Emocionals

m Vairak daritajs

m Neatkarigs

M Tradiciju mainttajs

= Patstavigs (politiski)

Nav ariskigs

m Ar stingru mugurkaulu

10. 9. Att. Ipasibu atbilstibas novértejums, respondentuprat, péc sabiedribas domam
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Aptaujatie respondenti Prezidentu Andri Bérzinu uztver drizak pozitivi vai neitrali,
tacu neuztver negativi. Tapat ari, respondenti uzskata, ka sabiedriba Prezidentu uztver drizak
pozitivi vai neitrali. Turklat, respondenti galvenokart uzskata, ka sabiedriba doma tapat ka

vini — uztver Prezidentu Bérzinu tapat.
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SECINAJUMI UN REZULTATI

Bakalaura darba - Latvijas Republikas Prezidenta Andra B@rzina t€ls nacionalajos
dienas laikrakstos ,,Diena”, ,,Latvijas Avize” un ,,Neatkariga Rita Avize” (2011. gada julijs—
2012. gada marts) — merkis bija noskaidrot, ka Valsts prezidenta Andra B@érzipa, téla tiek
pozicionéts nacionalajos dienas laikrakstos ,,Diena”, ,Latvijas Avize” un ,Neatkarigad Rita
Avize”, darba gaita Sis merkis tika sasniegts.

Izskatot 958 laikrakstu publikacijas, kuras bija pieminéts Prezidents Andris Berzips,
tika atlasiti 111 raksti, kas darba tika analiz&ti. Visvairak publikaciju bija laikraksta ,,LA” —
pavisam 41 publikacija, savukart vismazak publikaciju bija laikraksta ,NRA” — 32
publikacijas. Laikraksta ,,Diena” kopuma bija 38 publikacijas.

Bakalaura darba datu iegiiSanai un to apstradei tika izmantota kvantitativa
kontentanalize, semantiskais diferencialis un strukturéta anketa. Katra publikacija tika skaititi
1pasibas vardi, kas Saja p&tijuma, galvenokart bija tikai pozitivi. P&cak Sie 1pasibas vardi tika
izmantoti semantiska diferenciala skalas, ka arT aptaujas anketas. Popularakas 1pasibas visos
tr1s laikrakstos, kas piedévétas Prezidentam B@rzinam, bija tradiciju mainitajs, saistiba ar to,
ka Prezidents atteicas no dazadam privilégijam, kas vinam pienakas prezidenturas laika, ka
ari, saistiba ar prezidenta izpratni par Valsts prezidenta pilnvaram, tapat art A. Bérzins ir tads,
kuram par visu ir savs viedoklis, vin$ ir arT vairak daritajs, neka runatajs, vins ir emocionals
un neatkarigs, un ar stingru mugurkaulu — ta par Prezidentu vargja lasit visos tris laikrakstos.

Semantiskais diferencialis gan laikrakstiem, gan respondentu atbildem liecina, ka
Prezidenta Andra Bérzina t€ls ir pozitivs vai drizak pozitivs. Laikrakstos tas veidots pozitivs,
tatu respondentu priekSstatos un, pec respondentu domam, sabiedribas priekSstatos A.
Bérzina t€ls ir drizak pozitivs vai neitrals, tacu tas nav negativs. Anketu rezultati liecina, ka
augstak min&tos laikrakstus lasa vien 1% respondentu, péc ka var secinat, ka Sie laikraksti nav
ietekmé&jusi A. Bérzina t€lu aptaujato respondentu prieksstatos.

Prezidenta A. Beérzina t€lu vl var plasi izpétit, pieméram, salidzinot to latvieSu un
krievvalodigajos medijos, ka arT latvieSu un krievvalodigo sabiedribas dala. T€lu var pétit art
4 gadu griezuma, kad biis beigusies Andra Bérzina prezidentiira — izpétit vai Prezidenta t€ls 4
gadu griezuma ir mainijies, un , ka tas ir mainijies. To var pétit arT dazados interneta medijos
un interneta komentaros un tml. Tematam ir plasas petniecibas perspektivas un tas bus aktuals

visu Andra Bérzina prezidentiiras laiku.
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PIELIKUMI
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Laikraksta ,,Neatkariga Rita Avize” mingetie ipaSibas vardi

1.pielikums

Laikrakstos minéto ipasibas vardu saraksts

+3 +2 +1 0 -1 -2 -3
(loti (pozitivs) | (drizak | (pieminéts) | (drizak | (negativs) (loti
pozitivs) pozitivs) negativs) negativs)

Tautsaimniecisks +2°

Ar skaidru +2!

prezidentlras

redzéjumu

Izlemigs +2!

Pieredzgjis +2!

politika

Neatkarigs +2!

(politiski)

Nav +2!

manipuléjams

Ar stingru +2°

mugurkaulu

Vairak daritajs +2°

(neka runatajs)

Emocionals +2°

Vienkarss +2°

Sirsnigs +2?

Ar labu humora +2!

izjutu

Dabisks +2!

Vies parliecibu +2!

un ticibu
iedzivotajiem
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Patstavigs +2!
Draudzigs +2!
Tradiciju +28
mainitajs

Nav likuma +2!
parkapéjs

Pacélis augstak +21
prezidenta

pilnvaru latinu

Pragmatisks +2!
Cilveciskas +2!
simpatijas

raisoss

Ar savu viedokli +2°
Nav ariskigs +2°
Kategorisks +2!
Racionals +2!
Latvijas patriots +21
Tolerants +2°
Distancéts +2°
Mierigs +2?
Nosveérts +2!
Ar augstu +2!
pascienu

Labs orators +2!
Nav savéjais 2!
starp savéjiem

Kritisks +2!
Piesardzigs +2!
Politikis ar +2!

60




vislielako
sabiedribas
uzticibu

Laikraksta ,,Diena” minétie ipasibas vardi

+3 +2 +1 0 -1 -2 -3
(loti (pozitivs) | (drizak (drizak | (negativs) (loti
pozitivs) pozitivs) negativs) negativs)

Interese +2!

sabiedribas

viedoklis

Patstavigs +2°

Taupigs +2°

Ar savu viedokli +2°

Tautsaimniecisks +2!

Vecs 2t

,Nav karstas +2!

putras strébéjs”

Vairak daritajs +2°

(neka runatajs)

Nacionali 2t

konservativs

Spontans savos 2t

izteikumos

Cilvéciskas +21

simpatijas

raisoss

Nav ariskigs +2°

Spéj mainit savu +2!

nostaju

Ar lielu dzives +21

pieredzi
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Ar realu
skatijumu uz

dzivi

Ar stingru +2°

nostaju

Slikti zina anglu 2t
valodu

Nav spécigs 2°
orators

Gudrs (ka +21

prezidents)

Tradiciju +2°

mainitajs

Sava cela gajéjs +2!

Mierigs +2°

Rams +2*

Rezervéts (par +21

piedalisanos

pasakumos)

Lénpratigs +2!

Vienkarss +2!

Atklats +2°

Skarbs 2t
Praktisks +2!

Emocionals +2°

Neatkarigs +2!

parak -3?
emocionals

Sirsnigs +2!

M3 +2!
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Vajs prezidents

Latvijas patriots +2°

Nav savéjais 2t
starp savéjiem

Gimenisks +2!

BieZi maina savu -2
viedokli

Populars +21

Tieds +2'

Nesavtigs +2°

Turigs +2!
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Laikraksta ,,L atvijas Avize” minétie ipasibas vardi

+3 +2 +1 0 -1 -2 -3
(loti (pozitivs) | (drizak (drizak | (negativs) (loti
pozitivs) pozitivs) negativs) negativs)

Sekmigs +2!

savas

komandas

veidoSana

Neatkarigs +2°

Pieticigs +2!

Taisnigs +2!

Turigs +2!

Stradigs +2°

Emocionals +2!

Stiprs (gara) +2!

Nekautréjas +2!

macities no

citiem

Vienkarss +2!

Merktiecigs +2°

letekmé&jams 2t

savos

uzskatos

Nav ariskigs +2!

nesavtigs +2°

Rapigs +2!

darbos

Cienijama +2!

vecuma

(vecs)
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Lidzjatigs +23
Vairak +2!
daritajs

(neka

runatajs)

Labs +2°
diplomats

Atbildigs +2°
Piemtt logika +2!
Fiziski stiprs +2!
Latvijas +2°
patriots

Tévisks +2!
Mierigs +2!
Nav spécigs 2t
orators

Ar lielu +2!
dzives

pieredzi

Populisma 2t
piekritéjs

Kritisks +2!
Populars +21
Ir autoritate +2!
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2.pielikums

Anketas paraugs

Labdien! Mani sauc Liga Liepina, esmu Latvijas Universitates studente. Stud&ju Socialo
Zinatgu fakultates Komunikacijas nodala. Sava bakalaura darba ietvaros veicu pétijumu par Latvijas
Republikas prezidenta Andra Beérzina t€lu sabiedriba. Es velos uzzinat Jisu viedokli par $o t€mu, tapec
ladzu Jus aizpildit anketu, noradot, Jusuprat, atbilstosakos atbilzu variantus. Anketa ir anonima un

iegiitie dati tiks izmantoti tikai apkopota veida.

1. Jusu dzimums?
Virietis ||
Sieviete [ ]

2.Jiisu vecums?

1.18-20
2.21-30
3.31-40
4.41-50
5.51-60

6. 61 un vairak

3. Kads ir Jusu izglitibas limenis?
1. Pamatizglitiba

2. Vidgja

3. Vidgja profesionala

4. Bakalaurs/ augstaka profesionala
5. Nepabeigta augstaka

6. Magistrs

7. Cits variants

4. Kada ir Jusu darbibas sfera?
1.Izglitiba

2. Medicina

3. Kultara

4, Students
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5. Tirdznieciba
6. RazoSana
7. Esmu bezdarbnieks (-niece)

8. Cits variants

5.Kadi ir Jusu ienakumi (vid€ji Ls ménest)?
1.0-100
2.101-200
3.201-300

4.301-400

5. 401 - 500

6. 500 — 600

7.700 - 800

8. 900 un vairak

6. Kadus medijus Jas ikdiena regulari (2-3 reizes nedé]a) pateréjat, lai iegiitu informaciju par
notieko$o valsti un sabiedriba?

Ludzu, atzimgejiet vismaz tris.

1.Delfi.lv

2.TV3 zinas

3. 1Irlv

4.Laikraksts ,,Latvijas Avize”

5. TVNET.lv

6.Apollo.lv

7.LNT zinas

8.Panorama

9.Latvijas Radio 1

10.Laikraksts ,,Neatkariga Rita Avize”

11.Diena.lv

12.Latvijas Radio 2

13. Laikraksts ,,Diena”

14.LA.lv

15.Radio SWH
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16. NRA.lv
17.Radio 101
18. Radio Star FM

19. Cits

8. Vai Jums ir svarigs Latvijas prezidenta tels?

1. Ja (kapéc?)

2. Ng (kapeéc?)

9. Ka, Jasuprat, Valsts prezidentu Andri Bérzipu uztver SABIEDRIBA?

Liudzu, saistiba ar katru ipasibu pari atzimé&jiet savu poziciju.

7 6 5

Tradiciju mainitajs [ O 0

Ar stingru mugurkaulu [ O 0
Vairak daritajs [ O O

Ar savu viedokli [ 0 O

Nav ariskigs [ O 0
Emocionals O 0

Vienkarss [ O 0

Sirsnigs [ [ O

Mierigs [ 0 O
Neatkarigs [ O 0
Labs diplomats [ (] O

Merktiecigs [ [ O

4

[
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Ievéro tradicijas
Manipulg&jams

Vairak runatajs

Nav sava viedokla

Ariskigs
Atturigs
Samakslots

Nav sirsnigs
Spontans
Ietekm&jams
Slikts diplomats

Neapnémigs



10. Ka JUS raksturotu Prezidentu Andri Bérzinu?

Liidzu, atziméjiet savu poziciju saistiba ar katru no ipasibas vardu pariem (izdarot atzimi viena
no ailitem)

Tradiciju mainitajs [ O 0 O O 0 0 Ievero tradicijas
Ar stingru mugurkaulu [ 0 0 0 N 0 0 Manipul&jams
Vairak daritajs [ O O O O O O Vairak runatajs
Ar savu viedokli [ O 0 O 0 0 0 Nav sava viedokla
Nav ariskigs [ O O O O O T Ariskigs
Emocionals [ [ O [ [] O [ Atturigs
Vienkar§s [0 O O O O O O Samakslots
Sirsnigs [ O O O O O O Nav sirsnigs
Mierigs [ O 0 O O 0 0 Spontans
Neatkarigs [ O O O N O N letekm&jams
Labs diplomats [ O O O O O O Slikts diplomats
Merktiecigs [ O O O [ O O Neapnemigs

11. Vai, JUSUPRAT, mingtas ipasibas atbilst Valsts prezidentam Andrim Bérzinam?
Liidzu, novértgjiet visas ipasibas ar cipariem diapazona no 1(minimali atbilst) Iidz 10
(maksimali atbilst)

Nav spécigs orators

Ar savu viedokli

Labs diplomats

Emocionals

Vairak daritajs (neka runatajs)
Neatkarigs

Tradiciju mainitajs

Patstavigs (politiski)

Nav ariskigs

A stingru mugurkaulu

12. Ka, péc Jiusu domam, Latvijas SABIEDRIBA vérté minéto ipasibu atbilstibu Andrim
Bérzinam?

Liidzu, novértejiet visas ipasibas ar cipariem diapazona no 1(minimali atbilst) Iidz 10
(maksimali atbilst)

Nav spécigs orators

Ar savu viedokli

Labs diplomats

Emocionals

Vairak daritajs (neka runatajs)
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Neatkarigs

Tradiciju mainitajs
Patstavigs (politiski)
Nav ariskigs

Ar stingru mugurkaulu

Paldies par Jusu atsaucibu!
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3. pielikums

10 popularakie ipasibas vardi visos tris laikrakstos kopa

Minétais 1pasibas vards

Kopéjais minéjumu skaits

Tradiciju mainitajs

13

Ar savu viedokli

Ar stingru mugurkaulu

Emocionals

Vairak daritajs (neka runatajs)

Neatkarigs

Nav spécigs orators

Patstavigs

Nav ariskigs

Labs diplomatu skaits

WWW(h|jOW|OO|©O
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