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Anotacija

Bakalaura darba temats ir ,,Vardarbiba multiplikacijas filma ,,Toms Dzerijs”:
pirmsskolénu vecaki par bérnu skatiSanas paradumiem un iesp&jamajiem efektiem.”
Petjjuma probléma ir vardarbiba multiplikacijas filma ,Toms un Dzerijs”,
pirmsskolénu izpratne par tas saturu. Par teortisko bazi kalpo Alberta Banduras
Socialas iemaciSanas teorija. Tiek aplikotas bérnu auditorijas Ipatnibas, intereses un
efekti, ko izraisa agresija.

Kontentanalizes merkis ir izpétit desmit dazadu gadu ,,Toms un Dzerijs”
serijas un izvertet, cik agresivas tas ir. Tika izstradata aptauja gimenes portalu
lietotajiem Latvija ar uzdevumu iegiit informaciju par pirmsskolénu skatiSanas
paradumiem un izpratni par ,,Joms un DZerijs” saturu. Darba gaita tika secinats, ka
velako gadu multiplikacijas filmas ir mazak agresivas par 1943 - 1949. gada
multfilmam. ,,Toms un Dzerijs” vairakas reizes ned€la skatas 52 % bérnu, paris reizes
ménesT skatas 10 % bérnu, bet reizi pusgada vai retak — 7 %.

Atslegvardi: vardarbiba, multiplikacijas filma, bérnu auditorija, efekti



Abstract

The theme of the bachelor paper is “Violence in the Animated Cartoon “Tom
and Jerry”: the parents of pre-school age children commentaries about children TV
watching habits and possible effects.” The problem of the research is the violence in
Animated Cartoon “Tom and Jerry”, its content understanding by the pre-school
children. For the theoretical basis social learning theory by Albert Bandura is taken. In
the present paper there are explored the characteristics of children audience, interests
and effects caused by aggression.

The aim of the content analysis is to explore series of “Tom and Jerry”
produced in ten years and to evaluate their aggressiveness. An inquiry in a form of
questionnaire was made and sent to one hundred users of family portals in Latvia in
order to get information about the pre-school children TV watching habits and
understanding of the content of “Tom and Jerry”. In the process of work it was
concluded that the animated cartoons of the later years are less aggressive than the
cartoons of year 1943-1949. "Tom and Jerry" several times a week is watched by 52%
children, a couple of times a month - 10% children, but once a half-year or more
seldom - 7%.

Key words: violence, animated cartoon, children audience, effects.



Ievads

Televizijas ka masu medija specifika ir vienpusiga zinojumu pliisma, kas
adres€ta anonimai, skaitliski lielai un demografiski, ka art ekonomiski neviendabigai
auditorijai. Saikne starp televizijas programmu veidotajiem un auditoriju vienmer ir
pastarpinata, jo tos nesaista tieSs kontakts. Pastarpinata saikne starp programmu
veidotaju un skatitaju visnegativak ietekmé tiesi bérnu auditoriju. Bridi, kad televizija
parraiditais materials uz bérnu sak atstat negativu iespaidu vai rada neizpratni,
materiala parraidiSanu vajadz€tu partraukt. Ta ka tas nav iesp&jams, beérnam televiziju
un multiplikacijas filmas jaskatas nobriedusa cilvéka klatbiitne, kas var kontrolét
skatiSanas procesu un izskaidrot nesaprotamo. Bérnu auditorijai atvéletais raidlaiks
visbiezak ir darbdienu un brivdienu riti, bet piedavatais materials — multiplikacijas
filmas un bérnu auditorijai paredzéti raidjjumi.

Bakalaura darba temats ir vardarbiba multiplikacijas filma ,,Toms un Dzerijs”
(,,Toms and Jerry”) un pirmsskolas vecuma bérnu vecaku noveérotais par vinu b&rnu
skatiSanas paradumiem un iesp&jamajiem efektiem. Bérnu auditorijas reakcija un
iesp&jamie efekti tika pétiti, vadoties pé€c Alberta Banduras Socialas iemaciSanas
teorijas, kas interpreté un skaidro cilvéku agresiju un psihologiskos traucgjumus.
Verojot citu cilvéku ricibas un uzvedibas, individs tas macas un piesavinas. Televizija,
un it 1paSi multiplikacijas filmas bérnu auditorijai, ir vide, kur var novérot daudz
dazadas uzvedibas, gan ar pozitivu, gan negativu raksturu. Ta ka izve€letais temats ir
diezgan plass, multiplikacijas filmu kontentanalizei tika nemtas multiplikacijas filmas
,»lToms un Dzerijs” desmit dazadu gadu sérijas: ,,Yankee doudle mouse”(1943), ,,Zoot
cat”(1944), ,Tee for two”(1945), ,Solid serenade”(1946), ,Dr. Jekyll and Mr.
Mouse”(1947), ,,The Little Orphan”(1948), ,Jerry’s diary”(1949), ,Jerry and the
lion(1950) un ,,Mice follies”(1960). ,,Toms un DzZerijs” ir viena no vardarbigakajam
multiplikacijas filmam, kas visvairak piesaista pirmsskolas vecuma b&rnu uzmanibu.

Bakalaura darba pétjjuma probléma ir vardarbiba multiplikacijas filma ,,Toms
un DZerijs” un pirmsskolas vecuma bérnu izpratne par multiplikacijas filmas saturu.

Bérni multiplikacijas filmas demonstréto vardarbibu interpreté atbilstosi savam
izpratnes un domasanas Itmenim, un ja viniem blakus nav pieaugusa cilvéka, kas

analiz€tu un izskaidrotu multiplikacijas filma demonstrétas vardarbibas un vardarbiga



satura butibu, neparrunatu ar viniem redz€to, vardarbiba var astat uz b€rniem
negativus efektus. Temats ir aktuals tapéc, ka multiplikacijas filmas, ko demonstré
televizija, ir vardarbigas un ne vienmér bérnam, tas skatoties, ir klat pieaugusais, kas
varétu izslaidrot redz&to. Bérni daudz sava briva laika velta, lai skatitos televizoru, un
nepartraukts vai pastavigs kontakts ar to, ietekmé to, ka vini saprot un interpreté gan
televiziju, gan apkartgjo pasauli. Neskatoties uz to, ka bérniem katru dienu ir saskare
ar1 ar citiem medijiem un citam izteiksmes un komunikacijas formam, televizija
vienigais medijs, kuram piemit ,universala valoda”, un kuru viegli uztver gandriz
jebkura vecuma auditorija. Socialas iemaciSanas teorijas pamatlicgjs Alberts Bandura
uzskata, ka cilvéki macas, atkarto un imit€ televizija redzéto. Ipasi neaizsargati pret
atdarinaSanu un macisanos no televizijas, peéc A. Banduras uzskatiem, ir bérni.

Par bakalaura darba teoretisko bazi tika izmantota Alberta Banduras Socialas
iemaciSanas teorijas. Teoriju pamatlic€js uzsver, ka televizijas skatitaji viegli un atri
modelé un atdarina uzvedibas, kuras ir novérojusi televizija demonstrétajas filmas,
miultiplikacijas filmas un raidijumos. IpaSi viegli ietekm&ama un jitiga pret
iemacisanos ir bérnu auditorija. Teoretiskaja dala ietilpst ar teorijas studijas un iegtito
datu apstrade, analize un visparinamu secinajumu izdariSana.

Teorétiskas dalas mérki un uzdevumi:

- izanalizét Alberta Banduras izstradatas Socialas iemaciSanas teoriju biitibu,
rezultata veidojot savu konceptualo nostadni;

- izpétit bernu auditorijas Tpatnibas;

- izprast, kas ir efekti, un ka tie var iespaidot bérnu auditoriju.

Empiriskaja dala tika izmantotas divas pétfjuma metodes. Lai izp@titu, cik
daudz  vardarbibas ir multiplikacijas filma ,,Toms un Dzerijs”’, tika veikta
multiplikacijas filmas desmit dazadu gadu sériju kontentanalize. Gimenes portalu
www.calis,lv, www.managimene.lv, www.berni.lv un www.delfi.lv foruma ,,GGimene
un berni” simts lietotajiem, kuru bérni ir vecuma no seSiem lidz septigpiem gadiem, tika
izsttitas anketas ar mérki iegiit informaciju par bérnu skatiSanas paradumiem, cik
biezi vini skatas multiplikacijas filmu “Toms un DzZerijs”, ka izprot tas saturu, ka art
to, vai vecaki parruna ar saviem berniem multiplikacijas filma demonstréto

vardarbibu.



P&tfjuma mérki un uzdevumi:

- bakalaura darbam derigas literatiiras analize;
- veikt multiplikacijas filmas “Toms un DzZerijs” desmit dazadu gadu sériju
kontentanalizi;
- gimenes portalu www.calis.lv, www.managimene.lv, www.berni.lv. un
www.delfi.lv foruma “Gimene un beérni” simts lietotaju vidd, kuru bérni ir pirmsskolas
vecuma, veikt aptauju ar mérki uzzinat bérnu skatiSanas paradumus, ka vini interprete
multiplikacijas filmas “Toms un Dzerijs” saturu un vai redzetais tiek parrunats sterp
bérniem un vinu vecakiem.

Kops televizija sak ienemt arvien nozimigaku lomu elektronisko mediju vidi
un cilvéku dzivé vispar, visa pasaulé top arvien vairak p€tfjumu par tas negativo
ietekmi uz skatitajiem. Liela dala p&tijumu ir veltita arl bérnu auditorijas un bernu
programmu televizija izpétei un analizei.

Darba rezultata tiks apkopotas un analizétas seSdesmit respondentu anketas,
analiz€ti vigu bérnu skatiSanas paradumi, mulitplikacijas filmas “Toms un DzZerijs”
satura interpetacija, un, izmantojot anketeSana iegtitos datus, izdariti secinajumi. Tika
izstradata kontentanalize desmit dazadu gadu multiplikacijas filmas “Toms un

DzZerijs” sérijam.



1. Multiplikacijas filmu nozime pirmsskolas bérnu auditorija

B@érni nesp€j izdarit vert€jumus un spriedumus, vai ekrana atspogulotie
notikumi, pieredze var biit Tsti, un vai ta tieSam var notikt realitate. Bernu
multiplikacijas filmam raksturigi dzivi vai animéti varoni, ietverti situacijas un
darbibas, kas kavé laiku un ir interesantas b&rnu auditorijai. ,,Daudzas situacijas
animétas grafikas specifisku zinojumu var nodot vislabak. Grafikas lietojuma ir
neierobezotas iesp&jas — elektroniskas un fiziskas — lai pastiprinatu un palielinatu
verbalos un neverbalos zinojumus.” '

,1960-to gadu laika gandriz visas [kino un raidijumu] formas lavas animacijai.
Atvieglotas paSizmaksas izriet€ja no ierobezotajiem animacijas tehnologiskajiem
pap€mieniem, un parveidotas grafiski bija loti pievilcigas multiplikacijas filmas
bérniem. Sestdienas ritu multiplikaciju filmu iedibinasana bija pabeigta — negaidits,
tatu ienesigs laiks televizijas tikliem.” >

Multiplikacijas filmu veidoSana ir spontanas, it ka dzivas kustibas radiSana,
izmantojot specifiskus un mehaniskus lidzeklus. Tas ir film&Sanas stils, kas rada
kustibu no nedziviem objektiem vai zim&jumiem, kas sakartoti noteikta seciba un seko
viens otram. FilméSanas stila pamatprocesi ir elements, kustiba un dators. Sads
filmeéSanas stils tiek lietots ne tikai multiplikacijas filmas, bet ar1 karikattiru ismetrazas
filmas, pilnmetrazas filmas, televizijas Sovu ievados, realas darbibas un animacijas
kombinacijas, reklamraidijumos, nosaukumos un logotipos.

Multiplikacijas filmas visvairak iecienitas ir tieSi pirmsskolas vecuma bérnu
auditorija, kad skatitajs censas vilkt paral€les starp multiplikacijas filma demonstréto
un realo pasauli. Nerealie t€li un notikumi multiplikacijas filmas, ko skatas
pirmsskolas vecuma bérni, attista sp&ju novertet, kuri no varoniem vai notikumiem un
ricibam ir patiesi un iesp&jami reali pasaulé, kura berns dzivo, un kuri — né€. Bérns var
pasargat sevi no emocionalas atsaukSanas uz satraucosam ainam un kadriem tikai tad,
kad ir iemacTjies novertét un atskirt televizijas konstruétas ainas un notikumus no reali

iesp&€jamajiem notikumiem un paradibam. Sakumskolas bérni atskiriba no pirmsskolas

! Burrows, Th. D., Donald, N. (1992). Television Production. 5th ed. Wood, Lynne Schafer Gross,
298.p.

* Alexander, A. Children and Televison. Retrieved May 27, 2007 from
fromhttp://www.museum.tv/archives/etv/C/htmlC/childrenand/childrenand.htm



vecuma bérniem, prieksroku dod televizijas dramam un citiem raidijjumiem, analiz€jot,
kas no tajos demonstréta ir 1sts un kas konstruéts. Tatad televizijas skatiSanas bérnam
sakas ar visnerealako Zzanru, pakapeniski parejot uz realakiem raidjjumiem un
personaziem

To, cik liela méra bérns tic multiplikacijas filmas novérotajam un kadu
realitates statusu piedéve saturam un varoniem, var saistit ar ,,modalitates vertejumu”,
ko ieviesa autori Bobs HodZs un Deivids Trips. Modalitati, ko citiem vardiem var
saukt par piemitoSo ticamibu, izmanto, lai izp€titu un aprakstitu, kads realitates statuss
pec skatitaja domam piemit multiplikacijas filmai. Tomér janem véra, ka bérnu
auditorijas modalitates vert§jumiem parasti piemit tendence biit pretrunigiem un
nestabiliem. Tas multiplikacijas filmas, kuras demonstrétie notikumi un varoni krasi
atSkiras no realitates, raksturo vaja modalitate. Savukart tam multiplikacijas filmam,
kuru saturs un notikumi ir iesp&ami un pastav arl realaja pasaulé, piemit spéciga

modalitate.



2. Vardarbiba un iespéjamie efekti

Rowell Huesmann uzskata, ka agresija ir sindroms, kas cilvéku pavada no
bérnibas lidz pat vecumam. Vardarbiga uzvediba veidojas no dazadam ietekmém. To
var izraisit un veidot nabadziba, rasisms, narkotikas, vardarbiba pret berniem,
alkoholisms, garigas slimibas, ka ar1 daudzas citas problémas, kas savstarpé&ji
iedarbojas uz antisocialu uzvedibu. Tikpat liela loma ka iepriekSminétajiem faktoriem
vardarbigas sabiedribas veidoSana ir arT vardarbibai, kas tieck demonstréta televizija
parraiditajos raidijjumos, filmas un multiplikacijas filmas. Vardarbiba televizijas
kanalu piedavataja programmu saturad sastopama visdazadakajos Zanros — realitates
Sovos, miizikas un izklaides raidijumos un zinas, tapat ari bernu auditorijai adresé€tajas
multiplikacijas filmas. Jagem véra, ka ne jau ikviena agresiva uzvediba vai riciba, kas
tiek demonstréta multiplikacijas filmas un televizija, izraisa Iidzdalibu, un ne visi
bérnu auditorijas, ka arT citu auditorijas grupu individi ietekm&jas no tas, tapec
apgalvot, ka agresija plaSsazinas Iidzeklos ir galvena vardarbigas ricibas veicinataja,
nevar. Tacu parliecinati uzskatit, ka ta skatitajos neizraisa un neattista agresivu
uzvedibu un attieksmi, ka arT nejutigumu un bailes, arT nedrikst. Lai varétu spriest par
vardarbibas, kas demonstréta televizija, iesp&jamajiem efetiem, ka ar1 auditorijas
reakciju uz vardarbibu, svariga nozime ir katram no Siem efektiem — socialas
iemacisanas efektam, desinsibilizacijas efektam un bailu efektam, uzsver Socialas
iemaciSanas teorijas pamatlic€js Alberts Bandura.

Televizija raditas vardarbibas un agresijas skatiSanas liela vairuma un
regulari palielina cilvéka agresivitati un vina agresiva uzvediba var klit par dalu no
ilglaicigas uzvedibas modela. Atkartota vardarbibas skatiSanas multiplikacijas filmas
un televizija samazina emocionalu skatitaja atbildes reakciju uz ekrana redz€to un
palielina vardarbibas pienemSanu realaja dzivé. Rezultata skatitajam nepietiek ar to
agresijas un vardarbibas daudzumu, kas vinam tiek piedavats, tad€] pieaug prasiba péc
vardarbibas ekstremalakam formam un lielaka daudzuma, lai pieraduma dgl
nemazinatos satraukums, v€rojot agresivus un vardarbigus skatus, ka ari $adas
programmas pievilciba. To sauc par desensibilizaciju, kas ir tehnisks termins, kada

daudzi mediju kritiki sauc ,,brutalizaciju”.
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Tacu televizija nav tads plassazigas lidzeklis, kura galvenais uzdevums ir
vienigi vardarbibas un agresijas demonstréSana un parraidiSana. Vardarbigas epizodes
pastav arpus televiziju programmam un galvenajiem mérkiem — kinofilmas un
multiplikacijas filmas, Televizija ir vienigi So filmu un multiplikacijas filmu
parraiditaja.

Skatitajos televizija un mutiplikacijas filmas demonstréta agresija un ar to
saistitas uzvedibas un ricibas var izraisit negativas emocijas, nepatiku, riecbumu un
bailes. ,,Skatoties uz vardarbibu televizija, netiesa veida tiek samazinata tas ietekme,
un vardarbigie t€li tiek nosititi uz zemakiem cilvéka bailu un nemiera hierarhijas
Iimeniem. Taja pasa laika cilveki §is vardarbigas ainas skatas relaksacijas un atpiitas
noliikos. Tomér cilvékiem patiesiba ir briva izvéle un iesp&jas atlasit un atteikties no
tiem skatiem, kas ir vardarbigi, vinus uztrauc un iegem zemu limeni vinu hierarhija,
lai skati8anos padaritu cieSamu, jo parasti cilvékiem ir nedaudz informacijas par
televizija parraiditajam filmam vai daudzsériju filmam. Un, ja cilvéki sava izvele
kludas, vigiem vienmer ir iesp&ja neturpinat skatiSanos, pieméram, izejot no kinoteatra
vai izsleédzot televizoru, lai mazinatu satraukumu, ko vinos rada attélota vardarbiba.”

Agresija un vardarbigas filmas, ka ar1 to razotaji, ir globalas auditorijas
prasibam Joti piem@roti, tapéc arl to popularitate un pieprasijjums ir tik lieli
Vardarbiba ir loti daudzpusiga, tas daudzie konteksti un uzvedibas formas loti
dazadas, sakot no politiskas un seksualas, Iidz pat fiziskajai un emocionalajai
vardarbibai. Individa izpratne par to, vai demonstréta riciba vai uzvediba ir vardarbiga
vai nav, ir atkariga no darbibas konteksta. Demonstrétas agresijas izraisitas sekas var
biit ietekmeSana, tacu tas liela méra ir atkarigs no skatitaja individuala rakstura un
socialas identitates. Plassazinas lidzeklos demonstréta agresija ir ietverta satura, kas ir
atdalama forma no pasa teksta. Tapec, lai televizijas parraidita agresija iespaidotu
individu uzvedibu vai attieksmi, tiem jaatrodas ipaSas ievirzes, prata ,ietvara”,
konkreta bridi, kad ir iesp&jama §1 iespaidosana, vai specifiska grup&juma.

Vardarbigas ainas, to vizuala un audiala forma ietver tos elementus, kas
visstiprak piesaista bérna uzmanibu. Uzmaniba pret multiplikacijas filmu ir viss, kas

psihologiski ir nepiecieSams, lai uz bérnu iedarbotos Tslaicigie praiminga efekti.

3 Marris, P, Thomham, S. (2000). Media Studies. New York University Press, 426.p
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Ilglaicigaku efektu iedarboSanos uz bérnu nodrosina multiplikacijas filmu varoni un
vinu darbibas.

,»Verojot vardarbibas ainas, bérns var identific€t sevi ar upuri vai vainigo.
B@érns ir piemérotaks, lai kod&tu scenariju vardarbigai uzvedibai un tic€tu vardarbibas
atbalstiSanai, ja identific€ sevi ar vainigo. Tada veida harizmatiski, varonigi, spécigi
un atraktivi varoni, kas uzvedas vardarbigi, ir daudz pieme@rotaki, lai macttu agresiju
vérojosajam bernam.”* , Bérns ir arf daudz piemérotaks novéroto scenariju kodésanai,
ietverot vardarbigas darbibas, ja darbiba ir prezentéta ka pamatota.”

Pirmsskolas vecuma skatitaji, kas ir vieglak ietekm&jami, neka nobriedusu
cilvéku auditorijas grupas, imit€ agresivu scenariju vai uzvedibu, ko vini novero, tajos
gadijumos, kad agresiva riciba sanem apbalvojumu péc vigu manieres. Tadel ainas,
kuras agresivais varonis par savu ricibu sanem bernam tikamu apbalvojumu, ir vairak
saistoSas, ka tas ainas, kuras vainigo sagaida nelaimi nesoSas beigas. Piem&ram,
virieSu dzimtes varonis, izglabjot pasauli no teroristu uzbrukuma par savu ricibu
sanem apbalvojumu — slavu, godu un visbiezak ar skaistas meitenes uzmanibu. Sada
veida apbalvojums bernam var biit saistoSs un patikams, tad€] vin$ var pat neievérot
vai nepievérst uzmanibu tam, ka uzvara giita, izmantojot vadarbigus lidzeklus un
metodes. Bérni daudz vairak iespaidojas no tam vardarbigajam ainam, kas vinu
izpratn€ un uztverg ir ,,stastiSana par dzivi, lidzigu realitatei,” neka no ainam, kas Skiet
atSkirigas no realitates. ,,Sociala iemacisanas apgalvo, ka mediju personazi, kas rikojas
agresivi, kalpo ka modeli skatitajiem, un to agresija ir apskatita ka veicinosa, lai to
imit&tu, ja varonis par savu darbibu tiek apbalvots, un nomakta, ja varonis tiek sodits.”
6

Socialas iemaciSanas teorijas pamatlicéjs A. Bandura uzskata, ka plaSsazinas
lidzeklos demonstréta agresija var izraisit ka islaicigus, ta ari ilglaicigus kapumus
bérna apkartéjas pasaules uztveré un agresiva uzvediba. PaklauSana televizija
parraiditajai agresijai ir tikai viens no faktoriem, kas var izraisit un veicinat bérnu

auditorijas vardarbigu uzvedibu. ,,Ar agresiju tiek izprasta nopietna starppersoniska

* Palmer, E. L., Young, B. M., (2003). The Faces of Televisual Media. New Yersey: Mahwah. 225.p.

5
Turpat.
% Palmer, E. L., Young, B. M. (2003). The Faces of Televisual Media. New Yersey: Mahwah. 210.p.
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riciba, ieceréta, lai nodaritu Jaunumu citai personai. Ar mediju vardarbibu tiek saprasti
vizuali attéli ar vienas personas fiziski agresivu izturé$anos pret citu personu.,,’

Bérni tik loti var iejusties multiplikacijas filmu fantazijas pasaule, ka sak
dzivot p&c multiplikacijas filmu pasaules modela un likumiem. Multiplikacijas filmas
tiesi vai netiesi kod€ bérna uzvedibu. Daudz skatoties multiplikacijas filmas, bérna var
izstradaties savdabigi uzvedibas un domaSanas, pasaules uztveres principi un
stereotipi, kas var novest pie agresivas un cietsirdigas uzvedibas, gadijumos, ja tada
tiek regulari novérota. Scenariji un sizeti, ko individs ik dienu vai regulari redz
multiplikacijas filmas vai televizija var radit lielu véléSanos dzivot tiesi ta, ka dzivo un
uzvedas noverotie varoni. Lidz ar to no varonu novérosanas multiplikacijas filmas,
lidz vinu uzvedibas imit€Sanai realitate, individu var Skirt viens solis. Pat ja novéroto
varonu riciba ir cietsirdiga, agresiva, viltiga, individs to var censties iemacities un
atdarinat, jo uzskata par pienemamu un normalu. Ja individs redz, ka varoniem,
neskatoties uz to, ka vigu uzvediba ir agresiva un vardarbiga, veicas, vin$ arl var
censties piesavinaties So uzvedibu, lai nejustos atpalicis no citiem. Tas var but arT ta
iemesla d&l, lai vipam veiktos tapat ka multiplikacijas filmas varonim. To, ka varona
uzvediba realitaté sabiedribas piepemtajam normam var biit neatbilstoSa un
nepiepemama, individs var neieverot vai ar1 nesaprast, kapec tas ta ir.

Bérnu paklauSanu televizija demonstrétajai agresijai vajadzetu regulét vairak,
ka pieauguso paklausanu. Tapéc, ka agresija un vardarbiba var izraisit risku, kas
veicina Tslaicigu agresivu uzvedibu, ka berniem, ta ari pieaugusiem cilvékiem, bet
ilglaicigi efekti vairak iedarbojas un lielaku iespaidu atstaj tieSi uz bérnu auditoriju.
Nevajadz€tu atstat bez ieveéribas arl pieaugusu cilvéku auditoriju, tacu ta parasti ir
tendéta uz tslaicigu efektu iedarbibu. Savukart bérnu auditorija vardarbiba izraisa
ilglaicigus efektus, kas izraisa draudus veseligai sabiedribai. Bérnu auditorijas
aizsargasana un reguléSana var€tu attistit nozimigu pozitivu socialo rezultatu.

P&tnieki J. Alison Bryant un Jennings Bryant izdala sekojoSus kaitigos efektus,
ko bérnu auditorija var izraisit multiplikacijas filmas demonstréta agresija:

IzspieSanas efekti. Televizija tik liela méra piesaista pirmsskolas veuma bérnu

uzmanibu, ka atpem laiku citam noderigam nodarbém. Laiks, ko bérns pavada

" Turpat. 220.p.
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skatoties televiziju, tiek iegiits uz citu aktivitasu rékina. Loti biezi izvele tiek izdarita
par labu televizoram, nevis, pieméram, gramatam, macibam un citam aktivitatém.
ApvienoSana un vairaku lietu dariSana reize, skatoties televiziju, vieglak izpildama ir
nobriedusiem skatitajiem, nevis bérniem, tapec uz viniem nevar attiecinat uzskatu, ka
televizija ir medijs, ko atSkiriba no citiem plassazinas lidzekliem, var savienot ar citam
nodarbem.

Bailu un izbila efekts. Attistibas Iimenim pieaugot, berns kliist arvien
atsaucigaks pret realam un mazak atsaucigs pret fantastiskam briesmam, kas
demonstrétas multiplikacijas filmas. Beérnu reakcija uz raidjjumiem ar bailu
elementiem atkariga no vinu attistibas Iimena.

Seksualas atticksmes un uzvediba. Seksuala rakstura saturs plaSsazinas
lidzeklos palielina patérétaju interesi par seksu un seksualu saturu. Tas var iedarboties
un atstat efektu art uz bernu auditoriju.

Stereotipi. Loti daudz par pasauli, kura dzivo, bérns uzzina no plaSsazinas
lidzekliem, ipasi televizijas. Televizija ir socializacijas agents, kas bérnam liek
klasificet pasauli sev apkart dazados terminos un kategorijas, ko nodrosina televizijas
realitate. Bérni no televizija kultivétajiem stereotipiem var iemacities stereotipisku
attiecksmi un atveidot asoci€to uzvedibu ari realaja pasaule. Televizija kultivé
stereotipus par rasém, dzimumiem, vecumiem, seksualitati, invaliditati un

nodarboSanos.

2.1. Efekti, kurus var izraisit agresija multiplikacijas filmas

B@érna ka skatitaja attieksmes un reakcijas veidojas, vérojot to, ko dara un saka
multiplikacijas filmas noveérotie individi. Multiplikacijas filmas att€loto varonu
uzvedibas skatitajs uztver ka ricibas un darbibas, kas paliek vina atmina, lai vélak
izpaustos ka efekti, ko izraisijis redzetais, kaut ar1 koleracija starp televizija atteloto un
auditorijas uzvedibu ne vienmer ir iesp&jama.

Efekts ir kada c€lona radita darbiba, sekas, rezultats, ka art spilgts iespaids.
Iz8kir gaismas, skanu un krasu efektus.

,2Gunter efektus iedala kognitivajos (attiecksmes un parliecibas), afektivajos

(emocijas) vai uzvedibas efektos. Talakas efektu tipu atskiribas vins koment€ $adi:
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- katarse. Fantaz€Sana par vardarbibu vai tas verosana televizija palidz izladet
individa agresivos impulsus un samazinat agresiju realaja dzive;

- mosSanas (arousal). Vardarbigs materials modina sajutas, kuras nav
nepiecieSams fokuséet tikai uz labo vai slikto demonstrétaja materiala. Izraisitas sajutas
atri pagaist;

- atlausana (disinhibition). Vardarbiba televizija mazina socialo kontroli pret
vardarbibas ideju, to apliecina ar1 p&tijumi, kas liecina par dusmu un agresijas attistibu
pret sievietém;

- imiteéSana. Vardarbiba televizija izraisa tur demonstréto vardarbigo uzvedibu
imitaciju;

- desensibilizacija. Vardarbibas skatiSanas auditorijai liek noradities pret
vardarbibas ideju un agresivu uzvedibu.”®

Tapat efektus iedala 1slaicigos un ilglaicigos. Vardarbibas atkartota skatiSanas
izraisa ilglaicigos efektus, kas nozime, ka redz€tais ar1 péc ilgaka laika posma var
ietekmét individa attieksmes un veértibas. Tomer ir loti griti izmerit un noteikt, cik
liela méra redzetais ietekmée skatitaja attieksmes un uzvedibu. V&l sarezgitak ir atdalit
tieSi televizija attélotas vardarbibas ietekmi no vardarbibas citos medijos vai realaja
dzive.

,2Kumulativajiem efektiem ir tada pati ideja ka ilglaicigajiem, kuru pamata ir
uzskats, ka noverota vardarbiba individus var ietekmét péc laika, nevis uzreiz. Mediju
efekts un ietekme tiek izskaidroti ar saturu. Efekti ir izskaidrojums individu
kumulativai paklausanai mediju saturam.

Efektus var iedalit ar1 vispargjos jeb specifiskajos efektos, no kuriem
visspecifiskakais ir nogalinasanas atdarinasana.

Pastav ar1 funkcionalo un disfunkcionalo efektu iedalijums, kas fokus€jas tikai
uz pozitivo vai negativo, kas demonstréts multiplikacijas filmas un televizija.”

Efektu ietekmé pastiprinas cilvéku ieinteres€tiba, lai televizija demonstréta
vardarbiba kliitu arvien pilnigaka un tiktu pasniegta arvien augstaka iment. Jo realaka

un iesp&jamaka ir televizija demonstréta vardarbiba, jo pienemamaka ta Skiet

8 Burton G. (2000). Talking Television. London. 222.p.
® Burton G. (2000). Talking Television. London. 223.p.
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skatitajiem. Vardarbiba pienemamaka Skiet dramatiska rakstura filmas, ka ar1 zinas,
kur demonstréta vardarbiba ir reali notikusa, nevis izdomata. Pirms zinu, filmu vai
multiplikacijas filmu parraidiSanas televizija skatitaji biitu obligati jabridina par
agresijas un vardarbibas klatbiitni demonstrétaja materiala. Multiplikacijas filmas un
televizija kopuma demonstréta vardarbiba to auditorijai stada prieksa savu prieksstatu,
par to, kuri sabiedribas locekli visbiezak ir upuri un kuri paridaritaji. Skatitaji to var
iegaumét un atcer€ties realaja pasaulé, piesavinoties sev upura vai paridaritaja
pasibas, ko noverojusi televizija, atkariba no ta, kuri no varoniem vini vélas bit. Tiem
auditorijas locekliem, kas reali kadreiz ir bijusi upura loma, demonstrétie agresivie
skati, kuros demonstrétas upura cie$anas un pardzivojumi, var kist Tpasi graujosi. Sie
un citi skatitaji, kurus satrauc demonstrétais vardarbigais sizets vai skati, skatas tikai
tik ilgi, Iidz paradas Sis satraukums, vai ar1 skatas nepilnigi, vardarbigos momentus
izlaizot. Vardarbigus un agresivus kadrus vérojot, var atklaties individa izpratne par
vardarbibu un agresiju vispar un vina attiecibas ar to, iepriek$eja saskare realaja dzive,
ka arT reakcija uz redz€to un iesp&jamie efekti, ko redzetais individa var izraisit.
Katram individam tas var izpausties atskirigi, tapat ka novéroto uzvedibu iemaciSanas.
Dazadi ta var izpausties ka pieaugus$o, ta ar1 bérnu auditorija. Atskiriba ir ta, ka bérni
vel neatpazist, kuri no demonstrétajiem sizetiem ir iesp&jami realitate, un kuri - ng,
tapeéc demonstrétie kadri bernus var satraukt daudz vairak, un ir lielaks risks, ka vini

centisies iemactties tas uzvedibas, kas ir neiesp&jamas realitaté vai ir ne€tiskas.
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3. Bernu auditorijas attieksmes veidoSanas priekSnosacijumi

Rietumu sabiedriba berni tiek uztverti ka nesp€jigi pienemt racionalus un
informé&tus socialus, seksualus, politiskus, ekonomiskus un intelektualus Iémumus, un
to veidoSana ir atkarigi no saviem vecakiem. Vini atrodas tada dzives porma, kam
raksturiga atkariba no citiem un morals un fizisks brieduma trikums. To dévé par
bérnibas konceptu. Bérnu domasana ir primara un vienkarsa, vigu izpratné eksisté tikai
labais vai sliktais, viduscels, kas ietvertu ka labo, ta slikto, nepastav. Visa pasaule ap
bérnu tiek skatita un wuztverta pretmetos. B€rnam augot un attistoties, Sis
pamatnostadnes par labo un slikto, tiek ievirzitas sabiedribai vélama gultn€, un liela
loma $aja ievirziSana ir audzinaSanai.

Vislielaka un svarigaka loma audzinasana ir vecakiem, ar kuriem un kuru
raditajam situacijam berns sastopas visagrak. GGimeng, kur apstakli bérna audzinasanai
un vertibu izpratnes radiSanai ir nelabvéligi, izpratne par to, kas ir labs, un kas slikts,
tiek atstata pasa bérna zina. Sados gadijumos, liela iesp&jamiba pastav, ka bérns
uzvedibas un vertibas macisies no citiem avotiem — apkartgjiem cilvékiem un masu
medija — televizijas. Ja beérnam blakus nav neviena, kas varétu organizet un parraudzit,
ka un cik daudz bérns skatas televiziju, vin§ iesp€jams skatisies visu péc kartas, ko
televizija parraida, ari tas parraides un filmas, kas nav adres€tas bérnu auditorijai,
kuras sastavdala vig$ ir. Ja bé€rnam neviens neizskaidro televizija un multiplikacijas
filmas demonstréto, redzeto vins interpret€s pec savas izpratnes — pretmetos — labais
un sliktais. Sadas situacijas var radit dazadas problémas bérna uzvediba un attistiba.

Bérnu auditorija ir pasiva un receptiva pret samaitaSanu un manipulaciju, ka
rezultata tai ir augsts ievainojamibas limenis. Tai ir nepiecieSama paSa aizsardziba
pret vardarbibu, agesiju un negativo, kas tiek parraidits televizija un multiplikacijas
filmas. ,,Televizijas aparats tiek uzlikots ka iebruc€js majas aizsargijosaja vide,
ienesot arpasaules skarbas realitates dzivojamaja istaba un piepildot b&rnu pratus ar
seksu un vardarbibu. (..) Televizija ka komunikacijas lidzeklis nevar tikt izoléts no
citam ietekm@m bérna dziveé. Televizijas un mediju ietekme vispar ir iedarbojusies un
ir dala no socialo attiecibu formas, kas apvienojas, lai veidotu bérnibas pieredzi. Bérni
neidentificéjas ar vienu vienigu avotu vai ietekmi, tos ietekmé arT vigu gimenes,

vienaudzi, skola un citi. Televizija ir tikai viens komponents, viens identifikacijas un
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ietekmes avots starp daudziem. NeapSaubams ir tas, ka televizija ir daudz piemerotaka
iepriek$ eksistéjosSu attieksmju un pieredzes pastiprinasanai bérnos, neka radikalai
parveido3anai un uzvedibas mainisanai.” '’

Pastiprinata interese par multiplikacijas filmam rodas tieSi pirmsskolas
vecuma, kad berna izpratné viduscela starp pretmetiem vél nav. B&rnu auditorijai
svarigs ir multiplikacijas filmas sakums un beigas, un pats aizraujosakais starp sakumu
un beigam — multiplikacijas filmas laba varonpa cipa ar launo. Bérns, skatoties
multiplikacijas filmas, mégina tas pielidzinat sev saprotamam veértibu skalam, lai
velak tas atdarinatu realaja dzive, saskare ar lidzcilvékiem. Probléma slépjas apstakli,
ka ne vienmér bérnu auditorijai adresétajas multiplikacijas filmas ir saprotams, kur§ no
varoniem ir labs un kur$ slikts. Viena no tadam multiplikacijas filmam ir ,,Toms un
DzZerijs”, kurai ir raksturigs ne tikai tas, ka nav skaidri saprotams, kur§ no varoniem ir
pozitivais varonis un kur§ negativais, bet arm multiplikacijas filmas specifiska biitiba.
Tai nav ne sakuma, ne beigu, visa multiplikacijas filma sastav no nepartrauktas cias
starp Tomu un DzZeriju. Skatoties §adas multiplikacijas filmas, bernam nepiecieSama
nobriedusa cilvéka klatbiitne un komentari, kapéc ne vienmér multiplikacijas filmas
beigas labais varonis uzvar un tiek apbalvots, savukart launais varonis — sodits.

Pirmsskolas vecuma bérniem ir svarigi multiplikacijas filmu saturu salidzinat
ar realitati, un parbaudit, kas no multiplikacijas filmas demonstréta ir ists un kas
izdomats. Multiplikacijas filmas ietekmé to, ka bérni defin€ realitates jédzienus un
savas fantazijas. Multiplikacijas filmu salidzinasanu ar realitati veic arT jaunaki
skatitaji. ,,Ipa$i nemaciti to darit, bérni tomer izdara savus vértgjumus par televizijas
programmu realitati. Balstoties uz savam pieaugosajam zinasanam gan par ikdienas
pasauli, gan par mediju, vini izdara paaugstinati sarezgitus vert&jumus par to, kas ir
“Ists” televizija.”""

Ir bérni, kas medijos redzetai vardarbibai un agresijai paklaujas vairak, un ir bérni, kas

- mazak. Vieni no bérniem, kas multiplikacijas filmas un televizija demonstrétajai

vardarbibai var paklauties vieglak, neka citi, ir ta sauktie heavy viewers. Tie ir bérni,

10 Casey, B., Casey, N., Cavert, B., French, L. and Lewis, J. (2001). Television Studies. London and
New York. 22. p.

! Chandler, D. (1995). Children’s Understanding of What is “Real” on Television. Retrieved .April
14, 2007 from http://www.aber.ac.uk/media/Documents/short/realrev.html
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kas loti daudz skatas televizoru (seSas stundas diena un vairak), tapéc neizbégami ir
vairak paklauti vardarbibas ietekmei, neka pargjie, nemot véra lielo vardarbibas
klatbutni Saja medija. Var pastavét ari citi individuali faktori, kas veicina tik lielu laika
pavadiSanu pie televizora ekrana. Tikpat riskanta grupa ir par€jo atstumtie bérni, kam
televizija nodroSina to, ko vini nevar iegiit realaja socialaja dzive. Televizija uz
atstumtajiem bérniem iedarbojas ka draugs, mierinatajs, briva laika aizpilditajs, ko Sie
bérni varétu pavadit kontakt€joties ar citiem. Tiek uzskatits, ka multiplikacijas filmas
demonstrétajai vardarbibai vieglak paklaujas arT tie bérni, kas nak no demografiski un
ekonomiski zemaku ltmenu valstim un gimen&€m, un ko raksturo zemaks inteligences
Iimenis. Maznodro$inato gimenu bérnu vecakiem biezi vien nepietick laika saviem
bérniem, tapéc maznodrosinatajas gimenés centrala audzinasanas un laika
aizpildiSanas loma var tikt atvéleta televizijai. Lidz ar to var secinat, ka $adi bérni
vardarbibas ainam televizija ir paklauti vairak ka pargjie. Jo vecaki ir mazak brivi, lai
savu laiku un uzmanibu veltitu bérnam, jo vairak laika berns pavada, skatoties
televizoru. Biezi vien skatas arT neesot klat kadam pieauguSajam, kas redzeto varétu
izskaidrot, komentét vai parrunat. PieauguSo komentari un diskusijas ar bernu par

televizija redz€to var samazinat vardarbibas ietekmi uz bérnu.
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4. Jaunu uzvedibu maciSanas process

Alberts Bandura 20. gadsimta 60. gados izstradaja Socialas iemacisanas teoriju
(saukta arm par varigas iemaciSanas vai modeléSanas teoriju), kas iesp&ams ir
pazistamaka, labaka un ar1 pilnigdka no teorijam par plaSsazinas Iidzeklos
demonstrétas agresijas ietekmi un efektiem uz auditoriju. Socialas iemaciSanas teorija
sevl ietver ka kognitivas, ta ar1 uzvedibas struktiiras, jo tas pamata ir tadi tris elementi,
ka uzmaniba, attieksme un motivacija. ,,A. Banduras piedavato Socialas iemacisanas
teoriju pielieto cilvéku agresijas un psihologisko traucgjumu, ipasi uzvedibas izmainu,
izprasanai un izskaidroSanai. Banduras izstradata un piedavata teorija ir arT teorétisks
pamats uzvedibas modeléSanas tehnikai, ko v€lakajos gados vin$ pats pielietoja
apmacibas un trenigu programmas, ko organiz€ja un vadija. Teorijas pamatlicgjs
uzskata, ka verojot dazadas ricibas un uzvedibas televizija, individs modelg, atdarina,

piesavinas un macas uzvedibas, izverte, kada uzvediba tiek apbalvota un kada — sodita.

Skatitaji parasti imité to ricibu, kas tiek apbalvota, jo arl paSi velas sasniegt

12 Multiplikacijas filmu raksturiga

apbalvojumus vai citu atzinibu par savu ricibu.
pazime ir ta, ka apbalvojumus parasti sanem varoni, kuru uzvediba un riciba ir bijusi
agresiva un vardarbiga.

Socialas iemaciSanas teorija ir viena no vadoSajam teorijam par cilvéka
uzvedibu un ricibu. Pats teorijas pamatlic€js un arT citi petnieki to pielieto arT saistiba
ar masu komunikacijas pétjjumiem, mediju izraisito efektu uz to patérétajiem
skaidroSanai. Teorijas pamatnostadnes pierada un argumente, ka berni un pieaugusie
iegust attieksmes, emocionalas reakcijas un jaunus uzvedibas stilus caur televizija
redzeta modeléSanu. P&c Banduras uzskatiem, vardarbiba televizija var radit
vardarbigu realitati.

,veicot savus noverojumus un eksperimentus, plassazinas lidzeklos
atspogulotas vardarbibas ieterkmes izp&tisanai uz bérniem, A. Bandura demonstréja,
ka tiem berniem, kas redz€jusi filmétas vardarbigas darbibas, ir lielaka varbitiba

redzeto atdarinat, neka tiem bérniem, kas §1s uzvedibas ir redz&jusi modelétas dzive.

No 81 eksperimentos iegiita atklajuma izriet, ka modeleéSanu iespaido citas bérna

12 Alexander, A. Children and Television. Retrieved March 3, 2007 from
http://www.museum.tv/archives/etv/C/htmlC/childrenand/childrenand.htm
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ipaSibas, pieméram, iepriek§€jais agresivitates Itmenis vai uzbudinatiba pret
vardarbigam ainam televizija vai multiplikacijas filmas. So eksperimentu, kas ir
pazistams ar1ka ,,Bobo lelles” nodarbibas, bitiba bija pieradit, ka berniem nav griitibu
imit&t un modelét uzvedibas, ko vini novérojusi multiplikacijas filmas un televizija.”"

Televizija demonstrétas vardarbibas maciSanas un atdarinasanas procesa
aprakstiSanai izmanto tris teorétiskus pamata modelus: socialas maciSanas teoriju,
praiminga efektu teoriju un macisanas socialas attistibas modeli.

Peéc Alberta Banduras uzskatiem, iemaciSanas varétu bt loti griita, ja individs
palautos vienigi uz savas ricibas efektiem. Tadel Socialas iemaciSanas teorija uzsver
novéroSanas un uzvedibu, atticksmju un emocionalu reakciju modelesanas
nepiecieSamibu. Parasti notiek ta, ka vairums individa uzvedibu ir iemacitas
modeléSanas cela, noverojot citu cilvéku ricibas un uzvedibas formas, un to, ka tiek
izpilditas citas uzvedibas. Daudzos gadijumos §1 kodéta informacija kalpo par celvedi
turpmakai ricibai, kas attistas no iepriekSiemacitas. Sociala iemaciSanas teorija
izskaidro cilvéka uzvedibu ilgstosa abpuséja interakcija ar kognitivam, uzvedibas un
apkartgjas vides ietekmeém.

,lemaciSanas pamata ir uzmaniba, kura ir ietverti modelétie notikumi (iezimes,
emocionalas vertibas, sarezgitiba, izplatiba, funkcionala nozime) un novérotaja
ipasibas (sensorie dotumi, pagatnes pastiprinajums) un saglabasana, ko deveé ari par
aizturi. SaglabaSana ietilpst simboliska kodesana, kognitiva organizéSana, simbolisks

atkartojums un kustibu atkartojums.”'”

Tapat iemaciSanas pamata svariga loma ir
kustibu atveidoSanai, kas ietver fiziskas sp€jas, att€loSanas pasnoveéroSanu un
atgriezeniskas saites precizitati, un motivacijai, kas nozimé ar&ju, aizstajosSu
pastiprinasanu. ,,Motivéjosie efekti nerodas no izvirzitajiem merkiem ka tadiem, to
raSanas drizak ir saistita ar to apstakli, ka cilvéki paSi savai uzvedibai dod
novertéjumu. Merki nosaka piepemtas prasibas pozitivam paSnovertéjumam. Atliek

tikai individiem noformul@t paSu apmierinoSus noteikumus meérka sasniegSanai, ka

vigi sak pielikt daudz speka, lidz iznakums atbildis tam Iimenim, ko vini cenSas

13 Alexander, A. Children and Television. Retrieved March 3, 2007 from
http://www.museum.tv/archives/etv/C/htmlC/childrenand/childrenand.htm
1 Bannypa, A. (2000). Teopusa coyuanvnozo nayuenus. EBpasus. 224.c.
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sasniegt.”"’

Lai novéroto agresiju un vardarbigo ricibu, kas redzeta televizija vai
multiplikacijas filmas, individs Tstenotu reali, vinam ir nepieciesams iziet tris svarigus
etapus — uzmanibu, saglabaSanu un motivaciju.

Socialas iemaciSanas augstakais lItmenis tiek sasniegts, sakuma organizgjot un
atkartojot modelétu uzvedibu simboliski, un tad istenojot to atklati un neslepti. Tas
notiek tapec, ka kod€jot modeleto uzvedibu vardos vai telos, rodas labaka saglabasana,
neka vienkarSi to noverojot. V€l viens svarigs socialas iemaciSanas pamatprincips
uzsver, ka individi vieglak un atrak piesavinas tadu modelétu uzvedibu, kuras
rezultatus ir iesp&jams novertét. Atrak un vieglak tiek piepemta ari tada modelcta
uzvediba, kurai ir funkcionala vertiba, kuras modelis ir lidzigs noverotaja uzvedibai,
un kuru individs apbrino.

Termins ,,modeléSana” attiecas uz individa reakcijas uz dazadam lietam un
paradibam noveroSanu un vélak So reakciju modelésanu. ModeléSanai var biit lielaka
ietekme neka tieSai un nepastarpinatai pieredzei, jo tas svarigakais un nozimigakais
priekSnoteikums ir tads, ka individi uzvedibas un ricibas var macities noverojot citus.

,Individs var iemacities visdazadakas uzvedibas formas tapéc, ka nemitigi
notiek verbalas informacijas parneSana no cilvéka uz cilvéku un individam ir daudz
iesp&ju, ne tikai televizija vai multiplikacijas filmas, bet ar1 realaja pasaule sev apkart
verot citu cilvéku ricibas un uzvedibas. Individs macas ne tikai atdarinot novérotas
uzvedibas un ricibas, bet arT noverojot citu cilvéku uzvedibu un ricibu raditas sekas un
izraisitas emocijas.”'® Autore pienem, ka atdarinot un modelgjot novérotas ricibas,
individs var iemacities ar1 pavisam jaunas un nekur nenovérotas uzvedibas. Tas var
notikt tapéc, ka ar modeleéSanas procesu starpniecibu novérotdjs formulé uzvedibas
noteikumus, izrietoSus no ieprieks€jam uzvedibam un reakcijam, kas lauj vinpam
uzzinat un iemacities vairak par to, ko vins jau ir dzird€jis un redzgjis. Rezultata var
rasties situdcija, ka novérotaja uzvediba var biit stipri atSkiriga no tas uzvedibas, ko

vip$ ir redzgjis un vElgjies piesavinaties un iemacities. Noverota uzvediba un

" Banaypa, A. (2000). Teopus coyuanvhozo nayuenus. Epazus. 224.c.

16 Alexander, A. Children and Television. Retrieved March 3, 2007 from
http://www.museum.tv/archives/etv/C/htmlC/childrenand/childrenand.htm
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ilglaicigaja atmina iekodéta informacija individam kalpo par orientieri sava izvirzita
merka sasniegSanai.

»Saglabasana, kas ir nakamais etaps péc uzmanibas, individiem ir iesp&ja apgiit
jaunas ricibas un uzvedibas, neizmantojot praksi vai tieSu pastiprinaSanu. Notikumi
tiek aizturéti un saglabati divos veidos — caur t€liem un caur verbaliem kodiem.
MaciSanas, izmantojot modeléSanas tehniku, ir vairdk abstrakta, nevis vienkarsa
atdarinagana.”'”’

Izanalizé€jot Banduras uzskatus par jaunu uzvedibu maciSanos no televizija
demonstrétajam, autore izdara savus pienémumus un konceptivo nostadni par
vardarbibu multiplikacijas filmas un tas iespgjamajiem efektiem uz bérnu auditoriju.

Individa uzmaniba pret agresiju un vardarbigiem skatiem televizija un
multiplikacijas filmas tiek piesaistita radot sajutu, ka vins$ tadas sajiitas, ko piedava un
rada demonstréta vardarbiba, vl nav sajutis. Televizija stradajosie, ka ar1 filmas un
multiplikacijas filmas veidojoSie profesionali parasti ir eksperti uzmanibas
piesaistiSanas un noturé$anas jautajumos un prasmé. Agresija un vardarbiba televizijas
un mutliplikacijas filmu skatitdja uzmanibu piesaista ar1 tapéc, ka ta ir vienkarsa,
patn&ja, plasi izplatita, lietderiga un pozitivi, nenosodosi atainota. Agresijas prastumu
un vienkarsibu uzsver ar1 Alberts Bandura.

Demonstréta agresija un vardarbiba ir vienkarSa tapéc, ka nekas nav
izsmalcinats, viss tiek paradits loti vienkarSoti un prasti, ta, lai to butu iesp&jams viegli
un bez pieptiles uztvert un saprast pat mazam bernam. Analiz€jot A. Banduras
uzskatus par vardarbibas raksturu televizija, var secinat, ka agresija ipatn€ja ir tapec,
ka prosociala uzvediba, piemeram, lidzjitiba, kontrole par dusmam un aizkavéts
atalgojums izskatas smiekligi kopa ar vardarbigas ricibas epizodém televizija. Agresija
televizija un multiplikacijas filmas ir pieprasita paradiba, tapéc ir loti izplatita,
vardarbigas ainas aiznem lielu dalu raidlaika, 1pasi spilgti §1 tendence atklajas vakara
un brivdienu programmas.

Kadri ar fiziska speka izmantoSanu ir saistoSi tapéc, ka tie rosina sajiitas, ka
vardarbiba ir atrisinajums cilvéku problémam. Agresija filmas un mutliplikacijas

filmas tiek prezenteta ka dzives strat€gija, svariga nepiecieSamiba, tapec ari to uzskata

ot Bannypa, A. (2000). Teopusa coyuanvnozo nayuenus. EBpasus. 226.c.
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par lietderigu — ta liek individam domat — ja vipam piemit agresiva un vardarbiga
uzvediba, vin§ var atrisinat visas problémas. Vardarbiba var iegiit arT pozitivu niansi,
gadfjumos, kad tiek pielietota c€liem nolikiem un labiem mérkiem. Skatoties
demonstréto vardarbibu, individam rodas iespaids, ka agresija var atrisinat jebkura
veida problémas un nepatikSanas. Multiplikacijas filmas un televizija individiem
iesp&jams noverot tik daudz dazadu uzvedibu no tik daudz cilvékiem, cik realaja dzivée
vigi iesp&jams nemaz nepazist, no ka izriet, ka plaSsazinas lidzekli paplasina cilvéku
iesp€jas izveleties iespejamas uzvedibas, pirms tam noverotas kur citur.

Lielu laika daudzumu pavadot pie televizora ekrana, b&rnam var rasties
gritibas atdalit un atSkirt televizija domenstréto vai multiplikacijas filmu pasauli no
realas pasaules. Pirmsskolas vecuma bérns var aktivi pardzivot Iidzi un izdzivot
multiplikacijas filmas redzeto, bet arvien mazak veleties izdzivot realo pasauli, ja ta
vinam neskiet tik aizraujoSa un interesanta. Plagsazinas lidzekli vinveidigi veido bérnu
intelektus un prasmes, attalinot no socialajai attistibai nepiecieSamajam aktivitateém.
Multiplikacijas filmas un televizija neaattista bé&rna komunikacijas sp&jas, valodu,
emocijas, realitates noskirSanu no iedomatas fantazijas. Multiplikacijas filmu pasaule,
kura ar tehniskiem panemieniem tiek mainits laiks un telpa, bérna var radit haosa
izjutu. Ja pie televizora tiek pavadits loti daudz laika, var rasties trauc€jumi elementaru
celonsakaribu izpratné realaja pasaulé. Ja krasaina un daudzdimensiala pasaule tiek
piepemta ka realitate, bernam var rasties dazadi psihiski un fiziski trauc&jumi. Vairaki
autori uzsver, ja bérns multiplikacijas filmas un televizoru biezi vien skatas viens pats
un vinam blakus nav neviena, kas izskaidrotu redz&to, bailes un neatbildeti jautajumi
par noveroto ar laiku var izpausties ka dazadi psihiski traucgjumi, bezmiegs, depresija,
bailes vai agresija. Svariga ir ne tikai pieaugusa cilvéka klatbitne laika, kad bérns
skatas multiplikacijas filmas, bet arT multiplikacijas filmu satura kvalitate, jo vairuma
scenariju tiek demonstréti picauguso pasaules noziedzigie elementi, varonu deforméta

morale un atkapsanas no &tikas normam, ko bérns novéro un mégina iemactties.
3.2. IemaciSanas, izmantojot novérosanu

Noverotaji jeb televizijas skatitaji, verojot att€lotas ricibas un darbibas, pienem

modelétas darbibas simboliskos telus, kas viniem kalpo ka atbilstoSas vai neatbilstoSas
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uzvedibas prototipi. IemaciSanas caur nov€rosanu tiek reguléta ar Cetriem
komponentiem, kas savstarp€ji mijiedarbojas: uzmanibu, saglabasanu, kustibu
atveidoSanu un motivaciju. Uzmanibas procesi — individs, vérojot modoléto uzvedibu
to uztver ka tieSu. Saglabajot redz€to, individs atceras uzvedibu, ko ir noveérojis agrak
(ta ir ilglaiciga saglabasana). Kustibu atveidoSanas procesa individs atveido simbolos
iekodetas atminas par iepriekS novéroto uzvedibu jauna atbildes forma. Ja individam
nepiemit pozitivs pastiprinajums, vin$ kope televizija novéroto uzvedibu realaja dzive.

Individs var iemactties loti daudzas no novérotajam uzvedibam kopét realaja
dzive, galvenais priekSnoteikums ir, lai vin$ izprot noverotas uzvedibas raksturu.
Nepietiek ar vienkarSu véroSanu, individam ir nepiecieSams saprast, kam tieSi
noverotaja uzvediba ir japievers pastiprinata uzmaniba, lai iemacttos redz€to imitét un
atveidot reali. NovéroSanas procesi ietekmé to, cik pareizi individs iemacas un atveido
redz&€to uzvedibu novéroSanas rezultata. ,,Faktori, kas ietver novérotaju, modoleto
uzvedibu un individa strukturétu redz€ta atveidosanu, var liela méra ietekmét apstakli,
ka dala novérotas uzvedibas tiks pienemta un iekodgta ilglaicigaja atmina.”'® Alberts
Bandura norada, ka to, vai individs pienems un atveidos novéroto, ietekmé ar1 cilveka
asociativie modeli. Liela nozime tam, cik viegli individs novéroto pienems un
atveidos, ir ar1 tam, vai noverota uzvediba tiek apbalvota vai sodita. Ricibu, kas tiek
apbalvota, novérotaji pienems un sava atmina saglabas, lai vélak to atveidotu, vieglak
un atrak. Sis apstaklis ietekmg to, kuras uzvedibas individs pienems, ka sev piemérotas
un kuras ignor@s. Liela nozime ir ar1 pasas uzvedibas pievilcibai. Uzvedibas, kuram
piemit harizmatisks raksturs, skatitaju piesaista vairak ka tas uzvedibas, kuras raksturo
nepatikamas pasSibas. NoveroSanas stadija svarigas ir noverotaja personigas ipasibas
un motivacija, lai iemacttos novéroto. Uzvedibas, kuras cilvékam ir iespgjams novérot
biezak par citam, iesp&jams, art biezak tiks saglabatas atmina un realizétas. Lidz ar to
var secinat, ka vardarbiba, ja ta tiek biezi demonstréta multiplikacijas filmas, vieglak
saglabasies bérnu atminas un tiks atveidota reali.

Saglabasanas procesi ietver noverotas uzvedibas ilglaicigu atceréSanos.

Noveérotas uzvedibas nebiis efektivas, ja nove€rotajs tas neatcerésies. Neatceroties

'8 Xpemn, J1., urnep, [ Coyuansro-koenumusroe nanpasienue 6 meopuu nuunocmu. A. bandypa u
Howc. Pommep. CM. 5. Anpenst 2007. 1. http://www.socioégo.ru/teoriya/teor lich/ch2.html#11
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uzvedibas un nesaglabajot redz&to sava atmina, vin$ nevares tas iemacities. Socialas
iemaciSanas teorijas pamatlicgjs Alberts Bandura piedava divas galvenas
reprezentativas sistémas, ar kuru palidzibu notiek noverota atceréSanas un
saglabasana. Pirma no $im sist€émam ir t€laina kodéSana. ,,Nemot véra to, ka cilveks
sensoras iemacisanas procesa noveéro modeletos stimulus, rodas loti iedarbigi un viegli
atveidojami teli, kas tika noveroti. ledomatie teli veidojas ta, ka ikviena atsaukSanas uz
notikumu, kas noverots agrak, uzreiz izsauc fizisku stimulu telu.”"’ Vizualajiem t€liem
ir sp&ja viegli iedarboties un ietekmét tiesi bérnus, lai vini macas noveéroto uzvedibu.
Otra reprezentativa sist€éma ietver sevi agrak novéroto notikumu verbalo kodéSanu.
Individs, veérojot uzvedibas, atkarto vai arl sev stasta, kas ir jadara, lai konkré&to
uzvedibu atcer&tos un iemacttos, un tad, kad vin$ ir tai gatavs, verbalais kods dod
attiecigu signalu. Art verbalajiem kodiem ir sp€ja iemactt agrak redz€tu uzvedibu,
tapéc ka tie sevi glaba informaciju par iepriek§ noveroto.

Kustibu atveidoSanas process sevi ietver atmina simboliski iekod€tas un
saglabatas informacijas parmesanu uzvediba. Lai novéroto uzvedibu iemacitos pilnigi
pareizi, reiz€m ir nepiecieSama ilgaka prakse un trenini.

Motivacijas process liecina par to, kadiem signaliem, asociacijam, modeliem,
uzvedibam individs pieversis pastiprinataku uzmanibu, kuras no redz&tajam
uzvedibam vin$ pec iesp€jas atrak centisies iemacities un pielietot reali. Alberts
Bandura uzsver, ka tie$i motivacijai ir svarigaka loma, lai cilvéks novéroto macttos,
nevis tam, cik sarezgita vai ilgstosa ST iemaciSanas varétu biit. Individs nemacisies
noverotas uzvedibas, lai cik vienkarSas arT tas nebiitu, ja vipam nebis stimula to
iemacities un darit. Jo lielaka ir motivacija iemacities un pielietot novéroto uzvedibu,
jo atrak tas tiks izdarits. Par stimulu un motivaciju redz&éto iemacities var kalpot
apstaklis, ka redzeéta uzvediba tiek apbalvota, novérotais individs par savu ricibu
sanem balvu. Sads stimuls var ietekmét pat tos skatitajus, kuriem nav nekadas

motivacijas iemactties redzeto. Multiplikacijas filmas bérniem tada slépta motivacija ir

9 Xpemr, J1., 3urnep, . Coyuanvro-xoeHumugHoe Hanpasienue 6 meopuu auunocmu. A. Bandypa u
Lowc. Pommep. Cm. 5. Anpenst 2007. 1. http://www.socioégo.ru/teoriya/teor lich/ch2.html#11
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raksturiga diezgan biezi. Multfilmas varonis parasti sanem atalgojumu par savu ricibu,
pat ja ta nereti ir vardarbiga. Var secinat, ka skatitajs sanem stimulu un motivaciju
redzeto uzvedibu iemactties, lai tapat ka att€lotais multiplikacijas filmas varonis par
savu ricibu sanemtu apbalvojumu. Bérnu auditorijai v€léSanas par savu ricibu iegtt
atalgojumu ir Ipasi spéciga, tacu viniem vél nav tik attistitas sp&jas spriest, kada

uzvediba ir laba un kada ne.
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Empiriska dala
Pétnieciska metode - kontentanalize

Kontentanalize, saukta ari par tekstualo analizi, ir standarta metode socialo
zinatnu pétnieciba. Ta ir dazadi ierakstitu komunikacijas veidu (piem&ram, audio un
video ieraksti, gramatas) pétnieciba. Harold Lasswell ir formulgjis galvenos
kontentanalizes jautajumus: ,,Kas, ko saka, kam, kada pakapg, un ar kadu efektu?”
Masu komunikacijas pétjjumos kontentanalize arvien popularaka klast kops 20.
gadsimta 80 gadiem.

,Kontentanalize, ka ar1 vesturiski salidzinoSie pétjjumi un statistikas datu
analize, pieskaitama ta sauktajam "neuzbazigajam" metodém, kuru priekSrociba ir
saistama ar pétniecisku tehniku, kas neiejaucas un ir nereaktiva attieciba uz p&tamo
objektu. Tadgjadi tiek samazinatas kludas, kas var rasties, ja p€tamais fenomens,
pieméram, uzvedibas subjekts apzinas zinatniskas noverosanas faktu, reagé uz sev
pieskirto lomu vai to ietekmé eksperimenta veicgjs vai intervétajs.”*

,Kontentanalize ir pétniecibas metode objektivai, sistematiskai un
kvantitativai komunikacijas skaidra satura aprakstianai”?' Ta ir klasiska
kontentanalizes definicija, ko 1952. gada izstradaja Berlsons. Objektivitate ir pret€ja
subjektivajam viedoklim un impresionismam. Objektivitate kontentanalizé tiek
panakta ar analizes kategoriju palidzibu, kas ir definétas tik precizi, ka dazadi cilveki
var §1s kategorijas piemérot vienam un tam pasam saturam un iegtit lidzigus rezultatus.
Ja objektivitates vieta ir subjektivitate, katrs cilvéks iegiist savu kontentalizi. Ar
objektivitati panak to, ka rezultati ir atkarigi no paSa satura un analizes, nevis no
analizetaja. Sistematiskums nodroSina analizes izkartojumu ta, lai tiktu aisargati tie
svarigie dati, kas nepiecieSami pétamas problémas vai hipote€zes izpétei.
Kontentanalizes metode lauj pétnieciski ieklaut lielaku dalu tekstualas informacijas un
sistematiski identificét tas ipasibas. Tekstualajai informacijai jabiit kategorizétai

saskand ar teorétisko struktiru, lai ta nodrosinatu satura izpéti. ST metode ir

20 Sulmane, 1. (2001). Masu mediju kontentanalize. Sk. 2007. gada 18. maija.
http://209.85.135.104/search?q=cache:1 EoX80joWbMIJ:www.lu.lv/szf/faili/Kontentanalize.doctkvantitat%C4%
ABVv%C4%81-+kontentanal%C4%ABze+masutkomunik%C4%381¢ij%C4%8 1 &hl=lv&ct=cInk&cd=1&gl=lv

! Stempel 111, G.H., Westley B.H. (1981). Research Methods in Mass Communication. Englewood
Clifts. 120 p.
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plassazigas lidzeklu noveértéjuma un analizes elements. Ikvienai kontentanalizei ir
jaatkapjas no hipotézes. Kontentanalizes spriedumi nedrikst balstities uz vertibu
apgalvojumiem. Tiem ir jabalstas uz zinasanam. Kontentanalizes, kas ir balstitas uz
subjektiviem spriedumiem, nav tik vertigas.

“Kontentanalizi lieto tad, ja nepiecieSama precizitate un objektivitate,
analiz€jamais materials ir apjoma liels un vienveidigs, analiz€jamas kategorijas tekstos
paradas pietickami biezi, pétamas problémas izpé&tei ir svariga informacijas avotam
raksturiga valoda un tas specifiski raksturlielumi un teksta mekléjamas acim redzamas
nozimes.” >

Kontentanalizes mérkis un uzdevums ir plassazinas lidzeklu ietekmes pamatu
izpéte. Ta darbojas ka indikators dazadiem apsléptiem spekiem un ietekmém. Celoni
sistematiskiem pétjjumiem masu mediju satura joma izriet no intereses par masu
komunikacijas iesp&jamajiem efektiem. P&c satura spriez par komunikatoru,
plassazipas Iidzeklu paterétaju pieprasjumu, auditorijas raksturlielumiem un
potencialajam ietekm@m uz auditoriju. Kontentanalizei jaatklaj individa, grupas,
institlicijas vai sabiedribas uzmanibas fokuss, jasalidzina sava starpa plaSsazinas
lidzekli un komunikacijas “limeni”, ka arT komunikacijas saturs un realitate. Viens no
kontentanalizes uzdevumiem ir art attieksmes vai uzvedibas reakcijas aprakstiSana uz
komunikaciju.

Holsti 1969. gada izstradaja kontentanalizes piecpadsmit pielietojumus tris
pamatkategorijas: ta izdara secinajumus par komunikacijas iepriek$gjiem
noteikumiem, apraksta un izdara secinajumus par komunikacijas ipasibam, izdara
secinajumus par komunikacijas efektiem, ka ar1 ievieto Sos pielietojumus galvenas
komunikacijas paradigmas konteksta.

Miisdienas kontentanalizi galvenokart pielieto masu komunikacijas, reklamas
un sabiedrisko attiecibu pétijjumos. Tas biezakie pielietojumi ir komunikacijas satura,
ta dinamikas, attistibas aprakstiSana, zinu raksturojosas hipotézes parbaude, mediju

satura salidzinasana ar realitati, ka arT sabiedrisku grupu, institiiciju, individu telu vai

22‘éulmane, L (2001). Masu mediju kontentanalize. Sk. 2007. gada 18. maija.
http://209.85.135.104/search?q=cache:1 EoX80joWbMIJ:www.lu.lv/szf/faili/Kontentanalize.doctkvantitat%C4%
ABVv%C4%81-+kontentanal%C4%ABze+masu+komunik%C4%381¢ij%C4%8 1 &hl=lv&ct=clnk&cd=1&gl=lv
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psihologiska stavokla pétiSana masu sazinas Ilidzeklos. Kontentanalize atklaj
internacionalas atskiribas komunikacijas satura, identificé komunikatoru raksturojosas
ipatnibas un merkus, izdara piep€émumus par komunikacijas meérki un izpeta
komunikacijas efektus, kas ir viens no primajiem etapiemm masu mediju efektu
pétiSana.

Analizes mérkis ir komunikacijas 1ipaSibu aprakstiSana un secinajumu
izdariSana, kas tiek veikta ar tadu elemetu, ka kanals, zinojums un sanéméjs
starpniecibu. Ar kontentanalizes palidzibu tiek pétits stils un tehnika, ar kadu tiek
panakts meérkis. Tapat tiek analiz€tas komunikacijas satura tendences. Kontentanalize
apskata recepientu komunikacijas veidus. Petot efektus tiek izdariti secinajumi par
komunikacijas sekam un reakciju, kas tiek atstata, analiz€jot infomacijas pliismu un
vertejot auditorijas atbildes reakciju ar dekodéSanas procesa palidzibu uz to.

Lai veiktu kontentanalizi, ir janoformulé pé&tnieciskais jautajums, jadefine
generalais kopums un izlases kopums, jaizvélas skaitiSanas vienibas, analizes
kategorijas un indikatori. Javeic pilotaza, rezultatu droSuma mérfjjums un pati
kodeésana, ko noslédz datu ievadiSana, apstrade un analize.

Izveletas kategorijas nedrikst but neskaidras, netieSas, p&tamo lauku un
jautajumu neatspogulojosas. Tas nedrikst parklaties sava starpa, tam jabut skaidri
nodalitam vienai no otras, lai iegiitie rezultati biitu péc iesp€jas pilnigaki, patiesaki.
Katrai no kategorijam, ka sir izv€létas, ir jaattiecas tikai uz vienu nozimes dimensiju,

,Ka norada Klaus Krippendorff, katra kontentanaliz€ ir japieversas seSiem

jautajumiem:

1) kadi dati tiek analizeti?

2) ka tie ir definéti?

3) kada ir kopaina, no kuras tie ir nemti?

4) kads ir konteksts, saskana ar kuru Sie dati ir analiz&ti?
5) kadas ir analizes robezas?
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6) kads ir secindjuma mérkis?”**

Kontentanalizé par pamatu tiek nemts uzskats, ka tie vardi un frazes, kas tiek
atkartoti visbiezak, atspogulo svarigas problémas un patieso situaciju komunikacija.
Kvantitativas kontentanalizes uzdevums ir pétit vardu un atstarpju skaitu (pieméram,
avizu rakstos), laika daudzumu (televizija un radio) un konteksta atslégvardu biezumu.
,Lai izdaritu patiesus secinajumus no teksta satura, klasifikacijas procedirai jabut

uzticamai un konsekventai, uzskata Robert Philip Weber.”**

Kontentanalizei jabiit
piemérotai saturam, jaanalizé vardi un teksti, to nozimes.

Atskirtba no kvantitativas, kvalitativa kontentanalize nevis skaita vardus un
izteiksmes Iidzeklus teksta, bet gan apraksta to nozimi un efektivitati.

Kontentanalize ka p&tnieciska metode bakalaura darba ir vertiga ar to, ka lauj
giit ieskatu multiplikacijas filmas “Toms un Dzerijs” desmit dazadu gadu sé€rijas un
parliecinaties, cik daudz vardarbibas un agresijas elementu ir $aja multiplikacijas
filma, cik vardarbigs ir tas saturs un varoni. Ar kontentanalizes palidzibu var mgginat
noskaidrot, kuru gadu multiplikacijas filmas se€rijas ir agresivakas, cik biezi
paridaritajs ir bijis Toms vai Dzerijs un cik biezi katrs no varoniem ir bijis upuris.

Tapat svarigi ir izpétit, cik biezi vardarbiga riciba ir sodita, bet pozitiva - apbalvota.

Multiplikacijas filmas “Toms un DZerijs” desmit sériju kontentanalize

Kontentanalizes pétnieciskais jautajums ir vardarbibas atspogulojums
multiplikacijas filma “Toms un DZerijs” un, vai paridaritajs un negativais varonis par
savu ricibu vinem@r sanem sodu, bet pozitivais varonis tiek atalgots. Pirmsskolas
vecuma bérniem, kas v€l nevar spriest un analizét multiplikacijas filmas redzeto, bet
var novérot un mactties tur demonstrétas uzvedibas, ir Ipasi svarigi saprast, kapéc
multiplikacijas filmas ne vienmér pozitivais varonis tiek atalgots, bet negativais —
sodits. Reizém notiek otradi, ka rezultata vardarbiga riciba bé&rnam var Skist

pienemamaka, jo par to multiplikacijas filmas varonis sanem balvu.

# Sk. 2007. gada 25 aprili

http://66.102.9.104/search?q=cache: YXB_14AfTVkJ:en.wikipedia.org/wiki/Content analysis+content
+analysis&hl=lv&ct=clnk&cd=1&gl=lv

** Turpat.

31



Kontentanalizei tika atlasitas desmit multiplikacijas filmas “Toms un DZerijs”
srijas no 1943. Iidz 1960. gadam. Tas ir: “Yankee doudle mouse” (1943), “Zoot cat”
(1944), “Tee for two” (1945), “Solid serenade” (1946), “Dr. Jekyll and Mr. Mouse”
(1947), “The Little Orphan” (1948), “Jerry’s diary” (1949), “Jerry and the lion”
(1950), “Johann Mouse” (1953) un “Mice follies” (1960).

Ka skaitiSanas vieniba multiplikacijas filmas “Toms un DZerijs” desmit s€riju
kontentanalizg ir npemts sizets.

Materiali tika analiz€ti péc sekojosam kategorijam: multiplikacijas filmas
s€rijas nosaukums, izdoSanas gads, vardarbigu ricibu pavadosas skanas biezums,
vardarbiba, izmantojot priekSmetus, vardarbigu ricibu skaits multiplikacijas filma,
prieks par otra cieSanam, paridaritajs ir Toms, paridaritajs ir Dzerijs, laba riciba —
apbalvota multiplikacijas filmas nosléguma, launa riciba — sodita multiplikacijas
filmas nosléguma, epizodes, kuras no sapem vai bailém iekliedzas Toms, un epizodes,
kuras — Dzerijs. Tapat art kadri, kuros Toms apmulko DzZeriju, un epizodes, kuras
DzZerijs apmulko Tomu. Vel viens kritérijs ir citu varonu daliba animacijas filmas
serijas, kadas agresivas ricibas tiek izdaritas pret viniem un kadas agresivas ricibas
izdara vini.

Kritériji izstradati ar mérki kodeSanas rezultata iegut datus par to, kuras
multiplikacijas filmas “Toms un DzZerijs” s€rijas ir agresivakas un vardarbigakas — tas,
kuras veidotas agrak, vai tas, kas vélak. P&tjjuma rezultata ir mérkis iegiit datus par to,
vai un cik biezi vardarbiga riciba tiek pastiprinata ar skapas efektiem, cik bieZzi
vardarbigaja riciba tiek izmantoti dazadi priekSmeti, un cik bieZi paridaritajs smejas
vai uzjautrinas par citu multiplikacijas filmas “Toms un Dzerijs” varonu cieSanam.
Tikpat svarigi ir izp&tit un iegit datus, par to, kur§ no multiplikacijas filmas varoniem
pirmais sak rikoties agresivi un vardarbigi, ta uz agresivu uzvedibu izaicinot arT citus
varonus. [zanaliz€jot iegiitos datus, ir merkis izdarit secinajumus, cik biezi laba riciba
multiplikacijas filma tiek apbalvota, savukart negativa un agresiva — sodita.

Multiplikacijas filma “Yankee doudle mouse veidota 1943. gada. Sérija ir par
to, ka Toms un DZerijs viens otru grib uzspridzinat, un sava mérka IstenoSanai izmanto
visdazadakos pap€mienus un viltibas. Izveértgjot kontentanalizé iegiitos datus, ta ir

visvardarbigakd no desmit dazadu gadu multiplikacijas filmas “Toms un DzZerijs”
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sérijam. Taja ir demonstrétas 24 vardarbigas ricibas, izmantojot dazadus priekSmetus,
pieméram, SampanieSa pudelu korkus, amuru, miltu maisu, spridzekli, §ltteni un lodes
no 27 vardarbigam ricibam multiplikacijas filma kopuma. 26 gadijumos vardarbigo
ricibu vai uzvedibu pavada to raksturojosas skanas, visbiezak, kad Toms raidija lodes
uz Dzeriju un kad DzZerijs sita ar rungu Tomu. Piecos gadijumos kads no varoniem
izrada atklatu prieku par otra varona cieSanam, ko vin$ ar savu agresivo uzvedibu ir
izraisijis. Ta pieméram, Toms smejas par to, ka DZerijs slépjas no lodém, bet DZerijs
priecajas, kad vinam izdevas apmulkot Tomu, sasienot kaka kepas zem aizdedzinata
spridzekla. Sérija “Yankee doudle mouse” vardarbigi rikoties pirmais uzsak kakis
Toms, skrienot pakal Dzerijam, un multiplikacijas filmas nosléguma par savu ricibu
sanem attiecigu sodu — Toms tiek uzspridzinats. Multiplikacijas filmas laika no sapeém
Toms iekliedzas Cetras reizes, kad DZerijs uz vinu raidija §liteni, no kuras vinam virst
skréja lodes, kad Dzerijs sita vinu ar rungu un kad Toms atklaja, ka vina kepas ir
piesietas pie d€la zem spridzekla. DZerijs uz sapém reaggja divas reizes, kad Toms uz
vinu raidija lodes. Dzerijs kaki apmulkoja 12 reizes: piesienot kepas pie déla, izlienot
ara pa tekannas snipi, kura bija iemests ar spridzekli un raidot Sluteni ar lodém uz
Tomu. Tomam savukart DZeriju apmulkot izdevas septinas reizes — noliekot peléna
alas prieksa sieru, raidot uz vina pusi lodes un nokerot DZeriju, ar noliiku piesiet pie
dela, pie kura bija piestiprinats spridzeklis. Citi varoni $aja multiplikacijas filma nebija
iesaistiti. .

“Tee for two” ir veidota 1945. gada un ir otra vardarbigaka multiplikacijas
filmas s€rija no desmit apliikotajam. S@rijas siZets ir par to, ka Dzerijs trauc€ja Tomam
spelet golfu. Seérijas laika tiek izdaritas 26 vardarbigas ricibas, par priekSmetiem
izmantojot golfa ntju, bumbinas, bumbigu twritaju un spridzekli, no 26 vispar
notikuSajam vardarbigajam epizodém. No visam agresivajam ricibam kopuma, 24
pavada attiecigi skanu efekti epizod€s, kad Toms dabi pa aci ar golfa bumbu, Dzerijs
Tomam acfs ieslac ideni un kakim izkrit zobi, ka art tad, kad Tomam pakal lido bites.
Sesas epizodes varonis par savu vardarbigo ricibu uzjautrinds, parsvara tas ir DZerijs,
kas smejas, kad Tomam virsii lido bites vai vin$ dabi pa aci ar golfa bumbinu. Pirmais
vardarbigi rikoties uzsak Dzerijs, Tomam trauc€jot spélét golfu, bet par savu ricibu

nesanem sodu. Toms sap€s ieblaujas Cetras reizes, kad vinam iekoz bites un kad
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DzZerijs vinam sit pa galvu ar golfa niijju. DZerijs ieblaujas divas reizes, tad, kad Toms
vipu izmanto golfa bumbinas vieta. Toms Dzeriju apmulko tikai vienu reizi,
izmantojot pelénu par golfa bumbinu, turpreti DZerijs to izdara 11 reizes. DZerijs kaki
apmulko golfa bumbas vieta noliekot putna olu, no kuras izskilas putns un iesitot
kakim ar golfa niiju pa galvu tik stipri, lai tam sap&s atveras mute un taja ieripo golfa
bumbina. Citu varonu $aja sérija nav.

“Dr. Jekyll and Mr. Mouse”(1947) ir treSa vardarbigaka multiplikacijas filmas
“Toms un Dzerijs” s€rija. Ta stasta par to, ka Toms mégina parmacit Dzeriju, lai tas
nedzer vina pienu. Visas 16 izdaritas vardarbigas ricibas pavada attiecigi skanu efekti
un tikai viena no agresivajam ricibam netika izdarita ar priekSmetu palidzibu. Skanas
papildinaja epizodes, kuras kakis lej pienu bloda, lok pienu, gatavo indigo Skidrumu,
kur§ spragst, ka arT epizodi, kura DzZerijs sit kaki. PriekSmeti, kas tika izmantoti
vardarbigai ricibai, ir pudeles, ¢emodani, vafelu panna, ledusskapis un musu sitamais
pletnis. Astonas no 16 ricibam varonis par savu ricibu un otra cieSanam izrada atklatu
prieku. Ta notiek, kad kakis gatavo indigo Skidrumu, peléns to iedzer un nokrit zemé,
tapat ar1, kad Toms iedzerot DZerija gatavoto pienu, saraujas mazin$ un peléns kaki
sizdams skrien pakal Tomam. Pirmais vardarbigi uzvesties sak Toms, nelaujot
Dzerijam dzert pienu no vina blodas, un par savu ricibu nosléguma sanem attiecigu
sodu, kad saraujas mazaks par pelénu. Toms sapés ir ieblavies divas reizes, saraujoties
un begot no Dzerija, turpreti DZerijs Cetras reizes, kad saraujas mazaks un baidas no
kaka. Tomam Dzeriju apvest ap stiiri izdodas septinas reizes, blodu ar pienu noslépjot
seifa, gatavojot indigo dz€rienu. Dzerijs Tomu apmulko piecas reizes, stavot kakim uz
galvas un pienu no vina blodas dzerot ar salminu, caur ¢emodanu, caur seifu. Vél
multiplikacijas filmas epizodé darbojas musa, kas iedzer Toma gatavoto Skidrumu un
nospragst.

Daudz vardarbibas un agresijas ir arT sé€rija “Solid serenade” (1946), kuras
sizets vesta par to, ka Toms spélé serenadi kakenei, ta traucgjot citiem gulét un ka
DzZerijs vinu parmaca. Taja ir demonstrétas 17 vardarbigas ricibas, kuras visas raksturo
vardarbibu papildinoSas skanas, seviski tad, kad Toms spéle kontrabasu, cinas ar suni
un suns vinam skrien pakal. 11 agresivas ricibas tiek izdaritas, izmantojot dazadus

priekSmetus — amuru, kontrabasu, gludekli, déli un &dienu. Se §as epizodeés varonis
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priecajas par savu agresiju un vardarbibu — tad, kad Toms ar virvi sasien suni, kad
Dzerijs un suns, izmantojot kaka fisas un asti kakenei sp€lé serenadi. Vardarbibu
izraisa peléns DzZerijs, sviezot Tomam ar €diena trauku, kura paslépts gludeklis, tacu
par savu ricibu netiek sodits. Toms sap@s ieblavies Cetras reizes, kad suns vinam skrien
pakal, lai iekostu un kad vins cinas ar suni supa buda. Dzerijs iekliedzas divas reizes,
parsvara tas notiek vinam nejausi saskrienoties ar kaki. Tomam DzZeriju neizdevas
apmulkot ne vienu reizi, savukart DZerijs Tomu apmulkoja tris reizes, ievilinot vigu
biida, kura bija suns un atraisot virvi, ar kuru suns bija sasiets, lai tas iekostu Dzerijam.
Multiplikacijas filma darbojas ne tikai kakis un peléns, bet ar1 kakene un suns. Suns
pargjiem varoniem dara pari Cetras reizes, skrienot pakal Tomam un cinoties ar to. Pret
suni ir veérstas septinas agresivas uzvedibas, vinu sasienot, iesitot ar amuru pa galvu un
izmantojot suna méli, ka miizikas instrumentu. SeSas no §im vardarbigajam ricibam ir
izraisijis Toms un vienu DZerijs, iesitot vipam ar déli.

Sérijas “The Little Orphan” (1948) sizets ir par to, ka DZerijs grib pabarot savu
mazo draugu ar dazadiem panémieniem. S€rija demonstrétas 18 vardarbigas epizodes,
no kuram 13 tiek izdaritas ar dazadu priekSmetu palidzibu (svece, apelsins, nazis,
daksa, karote, pudele, slota), bet 15 pavada dazadi skanas efekti. Pieméram, tad, kad
Tomu sit ar karoti, vinam met ar degosu sveci un DZerija draugs lok pienu un parada,
ka grib &st. Paridaritajs ir kakis Toms, kur$ ar kepu nok@éra mazo pelénu aiz astes, bet
par savu agresivo uzvedibu s€rijas nosléguma vig$ sapem attiecigu sodu - vairakus
savainojumus. Toms sap€s ieblavas vienu reizi, kad mazais peléns vinam iedira ar
dakSu. Kakis Dzeriju apmulko divas reizes, metot Dzerijam ar degoSu sveci un
apgazot vinu ar nazi. Savukart DZerijs apmulkoja Tomu tris reizes, slepus dzerot pienu
no vina blodas un savainojot vinu. V&l viens no varoniem ir Dzerija draugs, kurs
izdara Cetras vardarbigas ricibas pret Tomu, iesitot vipam un uzdurot kaki uz daksas.
Pret vinu tiek izdarita viena vardarbiga riciba, kad Toms vinu noker aiz astes.

“Jerry’s diary” (1949) ir par to, ka Toms atrod DzZerija ala vipa dienasgramatu
un izlasa to. Taja ir ietvertas 14 vardarbigas ricibas, kuras visas tiek papildinatas ar
vardarbibu raksturojoSam skanam — Toms sit pa galvu DZerijam, kad Tomam golfa
bumbina izsit zobus, iesit pa aci un kad uzspragst spridzeklis. 12 no ricibam tiek

veiktas, izmantojot dazadus priekSmetus un paligrikus — golfa niiju, golfa bumbinu,
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tgjkannu un spridzekli. Tris vardarbigas ricibas papildina paridaritaja prieks par upura
sapeém un cieSanam, kad Tomam trapa pa aci golfa bumba un kaka kepas eksplodé
spridzeklis. Paridaritajs ir kakis Toms, kur§ lasa Dzerija dienasgramatu, kas vina
izraisa dusmas. Ta ir vienigd multiplikacijas filmas “Toms un Dzerijs” sé€rija no
pétijuma aplikotajam, kura kakis par savu vardarbigo ricibu sérijas nosléguma netiek
sodits. Toms sapés ieblaujas divas reizes, eksplod€jot spridzeklim un cieSot no golfa
bumbinas sitiena, bet Dzerijs ieblaujas vienu reizi, baileés no kaka. Toms pelénu
apmulko vienu reizi, pie DZerija alas saliekot slazdus. DZerijs kaki apmulko septinas
reizes, uzrapjoties pa Toma muguru, lai redz€tu, ko vin$ lasa, un t€lojot, ka lasa
gramatu, kuras nav, tapat arl izrapjoties lauka no t&kannas ta, ka kakis to nemana.
Citu varonu $aja s€rija nav.

Multiplikacijas filmas s@rija “Zoot cat” (1944) ir par to, ka Toms centas
iepatikties kakenei, bet Dzerijs vina planus méginaja izjaukt. Ta demonstré desmit
vardarbigas epizodes, visas agresivas ricibas tiek izdaritas ar dazadu priekSmetu vai
paligriku palidzibu, un tas visas pavada attiecigi skanu efekti. Par priekSmetiem ar
noliku otram nodarit pari, tiek izmantoti sérkocini, banans, aizkari, pukes, gitara,
cigars un pelni. Skanu efekti pavada epizodes, kuras Toms tiek piesiets pie aizkara,
vinpam tiek aizsvilinatas kepas vai arT vins$ paslid uz zemé nomesta banana. Paridaritajs
ir Dzerijs, kura nodoms ir izjaukt kaka planus, lai iepatiktos kakenei, tacu vin$ par
savu ricibu netiek sodits. Toms sapes ieblaujas Cetras reizes — paslidot uz banana
mizas, un kad vipam aizsvilstas kepas. Toms nevienu reizi nav ar viltibu nodarTjis
pelénam pari, turprett DZerijs Tomu izaze Cetras reizes — kakim nemanot, piesien to
pie aizkara, nomet zem& banana mizu un kepas tam iesprauz s€rkocinus. Sérija bez
abiem varoniem figuré ar1 kakene, tacu Sis varonis nekadas vardarbigas ricibas
neizdara un ari pret vinu netiek izpausta agresija.

“Mice follies” (1960) ir par to, ka Toms Dzerijam un vina draugam traucgja
slidot, ka rezultata abas peles Tomu nolemj parmacit. Ta ir viena no sérijam, kura ir
vismazak skatu, kas demonstrétu paridaritaja prieku par upura cieSanam. Tada epizode
Saja s€rija ir demonstréta vienu reizi, kad peléni smejas par to, ka Toms nevar nostavet
uz ledus. Kopuma sérija ir septinas vardarbigas epizodes, kas visas tiek pavaditas ar

sapes vai agresivo ricibu raksturojosam skanam, kad Dzerija draugs Tomam izrauj
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tisas, Toms uzmet pelém virsii ledu un DZerijam iesit ar lapstu. Piecas no agresivajam
darbibam tiek veiktas, izmantojot paligrikus — Skéres, déli, badmintona raketi. Toms
un Dzerijs $aja s€rija neieblaujas ne vienu reizi. Dzerijs Tomu apmulko, nogriezot tam
nagus, savukart kakis peles neapmulko ne reizi. Pret pelénu nav veérsta neviena
vardarbiga riciba, turpretim DZerija draugs Tomam nodara pari tris reizes, izraujot
vigam iisas, izmetot ara no telpas un sasaldgjot.

Sérija “Johann Mouse” (1953) ir vismazak vardarbigaka no desmit
aplukotajam multiplikacijas filmas s€rijam. Tas sizets ir par pelénu, kas vienmér
dejoja, kad kads spé€lgja klavieres, un par kaki, kur§ vienmér centas vinu nokert. Lai to
panaktu, Toms iemacijas spélét klavieres, ar ko gan kakis, gan peléns kluva
atpazistami visa pilséta. Taja ir seSas vardarbigas epizodes, tas visas papildina skanu
efekti, kas raksturo, ka kakis ieskrien siena un izsit logu. Viena epizodé vardarbibu
papildina kada priekSmeta vai paligrika pielietoSana, Saja gadijuma tas ir krasns
krukis. Ta ir vieniga no multiplikacijas filmas “Toms un DZerijs” desmit s€rijam, kura
paridaritajs neuzjautrinas par cieSanam un paridarijjumiem, ko nodara savam upurim.
Paridarttajs ir kakis Toms, kas mégina nokert pelénu, un par savu ricibu sanem sodu,
bet pelens Dzerijs multiplikacijas filmas nosléguma sanem apbalvojumu — plasas
publikas atzinibu par savu deju. DZerijs s€rijas laika ieblaujas vienu reizi no bailém,
miikot no Toma, bet kakis ne vienu reizi. Toms DzZeriju censas apmulkot piecas reizes,
skrienot vinam pakal un censoties vinu nokert, kas kakim nekad neizdodas. Dzerijs
Tomu $aja sérija apmulkot nemégina. Citu varonu nav.

“Jerry and the lion” (1950) ir multiplikacijas filmas s€rija par to, ka Dzerijs
palidz no cirka izmuku$am lauvam aizbraukt uz Afriku. Taja paridaritajs sanem sodu,
bet pozitivais varonis par savu ricibu tiek atalgots, izjiitot prieku par to, ka lauvam ir
izdevies aizbraukt uz Afriku. Kopuma $aja multiplikacijas filmas “Toms un DZerijs”
sérija ir demonstrétas devipas vardarbigas ricibas, no kuram piecas tiek pielietoti
paliglidzekli: tomats, lietussargs, atsléga un bise. Astonas no devipam epizodém
pavada vardarbibu un agresiju raksturojosas skanas, kad Dzerijs ieslac tomatu Tomam
seja, Toms izSauj un lauva iesit Tomam. Divas epizod@s paridaritajs pauz nesléptu
prieku par upura sapém, kad lauva un Dzerijs dara pari Tomam. Kakis ieblaujas sap€s

tris reizes, kad vinam tiek darits pari, bet Dzerijs vienu reizi, ieraugot lauvu. Toms
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pelénu neapmulko ne vienu reizi, bet Dzerijs kaki divas reizes, t€lojot, ka ir ievainots
un ieslacot Tomam seja tomatu. TreSais multiplikacijas filmas varonis lauva izdara
divas agresivas ricibas, kas vérstas pret Tomu, bet pret vigu agresiva riciba nav veérsta.

Tabulas, kas izstradatas veicot kontentanalizi, skatit pielikuma.

Veicot multiplikacijas filmas “Toms un Dzerijs” desmit dazadu gadu sériju
kontentanalizi, secinaju, ka 60 % gadijumu paridaritajs ir kakis Toms, bet 40 %
gadijumu tas ir DZerijs. Toms par savu agresivo un vardarbigo ricibu tiek sodits 80%
gadijumu, kad ir bijis paridaritajs. Turpretim DZerijs par savu launo ricibu, kad ir bijis
ka paridaritajs vai pirmais uzsacis agresivi uzvesties, nav sodits neviena no
gadijumiem.

50 % gadijumu no aplikotajam desmit s€rijam nav citu varonu, ka Toms un
DzZerijs. 20 % sériju tas ir DZerija draugs peléns, bet pargjos gadijumos treSais varonis
ir suns, lauva un kakene. 50 % no s€rijam, kuras ir piedalijies tresais varonis, pret tiem
netiek izpausta agresija. Sie varoni pret pargjiem ir daudz agresivaki, neka Toms un
DzZerijs pret vigiem.

Vardarbigakas un agresivakas multiplikacijas ir tas, kas ir veidotas agrak - no
1943. Iidz 1949.gadam. Mazak vardarbigas multiplikacijas filmas ir tas, kas veidotas
pec 1950. gada - “Jerry and the lion” (1950), “Johann Mouse” (1953) un “Mice
follies” (1960).

Aptauja ka pétniecibas metode

AnketéSana ir pétniecibas instruments, kas sastdv no jautajumu rindas, lai
ieglitu informaciju no respondentiem. Anket€Sanas metode ir atra, 1pasi ja to
respondentiem izsiita vestules forma vai izmantojot internetu. Ta ir ar1 viegla, ja
jautajumi ir standartizeti, un respondentam no vairakeim atbilzu variantiem jaizvélas
sev raksturigakais. Anket€Sanas minuss ir tads, ka visiem respondentiem, kam ta ir
adres@ta, jabiit spgjigiem paSiem izlasit jautajumus un atbildét uz tiem. Lidz ar to
anketa nevar aptvert demografiskas cilveku grupas ar zemaku izglitibas vai
inteligences Iimeni. V&l viens no anketas minusiem ir neskaidri vai sarezgiti izveidoti

jautajumi, kuru rezultata iegttie dati var neatspogulot patieso situaciju, par kuru tiek
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vakta informacija. Respondents nevar parjautat vai preciz€t jautajumu, un ar tad, ja
var, tas prasa papildus laiku, un ne visiem respondentiem ir laiks un interese to darit.

AnketéSanas priekSrociba ir ta, ka ta sp€j apkopot plasa diapazona informaciju
no loti liela respondentu skaita. Anketu un §is metodes rezultata iegiitos datus var
uzskatit par veiksmigiem, ka galveno kritériju nemot pareizi un precizi noformul&tus
jautajumus. AnketeSanas metode var izradities bezjedziga, ja tas jautajumi nav precizi
formul@ti, dati ir nepareizi apkopoti un analiz&ti. Anketas jautajumu vieglu uztverSanu,
ka arT citas problémas, kas var rasties respondentam, atbildot uz anketas jautajumiem,
var parbaudit. Izstradata anketa ir jaizdala nelielam respondentu lokam, un tad, kad
vini ir to aizpildijusi, ar respondentiem javeic intervijas, kuras iegiist onformaciju par
grutibam, kadas viniem ir radusas, aizpildot anketu. Nemot véra respondentu atbildes
intervija, anketa jaizdara attiecigi papildinajumi vai labojumi.

”Anketas ka pe@tnieciskas metodes mérkiem un sist€mai jabut skaidrai un
izstradatai jau ieprieks, ieskaitot ari anktéSanas ilguma, budZeta, darba resursu un
anonimitates aspektu. Gaidamo atbilzu raksturam jabiit noteiktam un saglabatam
atbilzu interpretacijai, kas var€tu biit gan dazadu precu un pakalpojumu pieprasijums,
fakti, gaidas, sajitas, gan ieprickiGjas uzvedibas apraksts vai ricibas standarti.”*

Visi anketas jautajumi dod savu ieguldijuma mérka vai petfjuma realiz€Sana.
Anketa nedrikst bit lieki jautajumi, tie var sakaitinat respondentu vai novesrt vina
uzmanibu, darit pavirSu pret tiem jautajumiem anketa, kas ir nozimigi un svarigi.

Ir anketas, ko nevar izdalit visiem respondentiem péc kartas. Sastadot anketas
jautajumus, izvéloties anketas tematiku, liela uzmaniba ir japievérS respondentu
lokam, kuram anketa tiks izdalita. Respondentam jabiit pietickami daudz informacijas
vai paSa pieredz&ta par anketas t€mu, lai vip$ korekti un patiesi spetu atbildet uz
anketas jautajumiem un lai anketai un iegiitajiem datiem biitu jéga.

Jautajumiem un piedavatajiem atbilzu variantiem vajadz€tu bit neitraliem,
neuzspiedoSiem, tiem nebitu kaut kada veida respondentam janorada uz viedokli vai
atbilzu variantu, ko anketas izstradatajs paredz vai sagaida. Pirmajiem anketas

jautajumiem nav janomac tiem sekojoSie jautajumi. Jautajumiem un ari atbilzu

5 Sk. 2007. gada 16 maija.
http://209.85.135.104/search?q=cache:30WEPLJoOOg]J:eric.ed.gov/ERICWebPortal/recordDetail%3F
accno%3DED138610+questionaire+construction&hl=lv&ct=clnk&cd=44&gl=Iv&client=firefox-a
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variantiem jabut skaidri saprotamiem un viegli uztveramiem, jaizvairas no tehniskiem
terminiem un svesSvardiem, kurus respondents var nesaprast. Tapat jaizvairas lietot
vairaknozimju vardus, parnestas nozimes vardus un teicienus, ka ar1 loti negativas
nozimes vardus. Viena jautajuma jaatspogulo tikai viena probléma, nevis vairakas.
Ietverot viena jautajuma vairakus jautajumus vai problémas, var nebit skaidrs uz kuru
no jautajumiem tieSi respondents atbildgjis, un tas var izkroplot iegiito datu un
rezultatu kopainu. Dodot respondentam vairakus atbilzu variantus, vélams pievienot
vienu variantu, kas neattiecas ne uz vienu no iepriekSminétajam atbildém, lai
respondents var ierakstit savu versiju. Tad aizpildita anketa var biit pilnigaka un
patiesaka, neka atzim&jot tikai sastaditaja dotus variantus, starp kuriem neviens var
neatbilst respondenta patiesajai situacijai vai viedoklim. Piedavatajiem atbilzu
variantiem jabit pec iesp&jas vienam otru izsleédzosiem, atbildes nedrikst parklaties, ta,
lai respondents nevar€tu atrasties vairakas atbilzu kategorijas uzreiz.

Anketas stilam jabut ieturétam dialoga forma, tacu jautajumi, atbildes un
teikumi nedrikst biit parak gari un netie$i. Tapat jautajumi nedrikst bit parlieku
uzmacigi vai uzspiedoSi, tas var nobaidit respondentu vai izraisit nevéléSanos sniegt
informaciju par sevi. Anketas jautajumus vélams numurét. Dazadu bilzu, diagrammu
un krasu ielikSana anketa var piesaistit respondenta interesi atbildét uz jautajumiem,
bet var arT iedarboties negativi — noveérsot vina uzmanibu no jautajumiem un atbildém,
kas respondentam ir tuvakas. Ikviena anketa, lai arT kadai respondentu grupai ta tiktu
adreséta, jabut instrukcijai un paskaidrojumiem par anketas autoru un to, ka jaatbild uz
jautajumiem. Jo sarezgitaka ir sastadito jautagjumu forma, jo skaidrakiem un
detalizetakiem paskaidrojumiem jabiit anketa.

Jautajumu tipi anketa:

- Jautajumi par neparedzamiem apstakliem. Uz tiem respondents atbild tikai
tad, ja ir devis specifisku atbildi uz ieprieks€jo jautajumu. Ta izvairoties no jautajumu
uzdoSanas tiem respondentiem, kas nekad nav atradusies specifiska situacija, par ko ir
jautajums, un nevar sniegt patiesu un petijjumam derigu atbildi;

- Matricas jautajumi. Identiski atbilzu varianti, kas noraditi vairakiem

jautajumiem. Sadi jautajumi anketa parasti seko viens péc otra. Tas ir labs veids, ka
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ietaupit respondentu laiku un panakt, ka uz anketas jautajumiem respondents atbild vél
atrak;

- ”Zvipainie jautdjumi.” Atbildes uz jautdjumiem tiek piedavatas gradacijas
veida;

- Slegtie jautajumi. Respondentam tiek piedavati ierobezoti atbilzu varianti.
Respondentam tiek piedavati vairaki varianti, no kuriem jaizvélas viens. Tapat pie
Siem jautajumiem pieder jautajumi, uz kuriem var atbildet tikai ar “ja” vai “né’.

- Atvertie jautajumi. Nekadu atbilzu variantu nav, respondents uz jautajumiem
sniedz pats savas atbildes.

Neatkarigi no uzdota jautdjuma tipa, tiem jabiit péc iesp&jas Isakiem un
kodoligakiem. Jautajumiem anketa tekosi japariet no viena pie nakama. Jautajumiem
no vispariga japariet uz atsevisko, nevis otradi. Tapat ir ar1 ar jautajumu personiskumu
— tiem no mazak personiskiem japariet uz arvien personiskakiem, nevis otradi.
Anketas sakuma jabiit jautajumiem par faktisko un ar uzvedibu saistitam t€mam, un
tikai p&c tam seko jautajumi, kas skar respondenta viedokli un attieksmi.

Anketa bakalaura darba pétnieciskaja dala ir ieklauta ar mérki noskaidrot
pirmsskolas vecuma bérnu vecaku atbildes par vinu bérnu skatiSanas paradumiem,
izpratni par multiplikacijas filmas saturu, galveno varonu ricibu. Tikpat svarigi ir no
vecakiem uzzinat, vai vini multiplikacijas filmas demonstréto parruna ar saviem
bérniem péc to noskatiSanas. Ja parruna, tad kada ir parrunu motivacija, un ja
neparruna, tad kadi tam ir iemesli. Anketa ir lietderiga metode Sim pétjjumam tadel,
ka, to izmantojot, iesp&jams aptvert lielu respondentu skaitu salidzinosi 1sa laika, un
velak atlasit veértigako un nepiecieSsamako anketéSana iegtito informaciju turpmakai

datu analizei.

.AnketeSana iegiito rezultatu analize
Anketa tika sastadita ta, lai no pirmsskolas vecuma bérnu vecakiem iegiitu
informaciju par to, vai vigu bérni skatas multiplikacijas filmu ,,Toms un DzZerijs”, un,
ja skatas, tad cik regulari. Anketa tika ieklauti jautajumi, péc kuru atbildém, vartu
secinat un nodalit, kada ir bérnu izpratne par multiplikacijas filmas saturu, tas

varopiem.. Anketas merkis ir uzzinat, kada ir pirmsskolas vecuma bérnu reakcija,
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skatoties vardarbigakas ainas multiplikacijas filma, kada ir vigu attieksme pret
varopniem. Atseviski no par&jiem tiek apskatiti bérni, kas nak no maznodroSinatam
gimeném, ka ar bérni, kas televizoru skatas seSas stundas diena un vairak. Siem
bérniem risks ietekméties no multiplikacijas filmas demonstrétas vardarbibas un
tieksme to iemacities un atdarinat ir lielaka neka pargjiem, vadoties peéc Kultivacijas
teorijas pamatlicgja Georga Gerbnera uzskatiem.

Anketa tika izsOtita gimenes un mamigu portalu www.calis.lv,
www.managimene.lv un www.berni.lv, ka ari www.delfi.lv foruma ,,Gimene un
bérni” 100 lietotajam, kuru bérni ir vecuma no seSiem lidz septipiem gadiem. Uz
anketam atbildéja 86 respondenti, no kuriem turpmakai analizei tika atlasitas 60
respondentu anketas. Talakai atlasei tika izv€letas tas anketas, kuras uz jautajumu, vai
bérni skatas multiplikacijas filmu ,,Toms un DZerijs”, tika sniegta apstiprinosa atbilde.

No 60 respondentu bérniem 45 % sastada meitenes un 55 % zeni. Pie heavy
viewers, kas diena televizoru skatas vairak par seSam stundam, pieder 13 %
respondentu bernu, no kuriem 37,5 % ir meitenes un 62,5 % - z&ni. Pie
maznodro$inato gimenu bérniem tika pieskaititi 12 %, no kuriem 57 % ir meitenes un
43 % z@€ni, jo vinu vecaki jautajuma par ienakumiem uz vienu gimenes locekli ménest
pedgjo tris ménesu laika atzimeja atbildes variantu ,,a” — tie neparsniedz 85 latus. 5 %
aptaujato respondentu bernu ietilpst abas kategorijas vienlaicigi — tie diena televizoru
skatas seSas stundas un vairak, un to gimenés ienakumi pedgjo tris ménesu laika uz
vienu gimenes locekli nav parsniegusi 85 latus. 67 % no Siem smago skatitaju un
maznodro$inato gimenu beérnu kategorijas ietilpstoSajiem berniem sastada zéni un 33
% - meitenes.

Multiplikacijas filmu ,,Toms un DzZerijs” loti regulari, vismaz 2 — 3 reizes
nedela, skatas 10 % bérnu, kas diena vairak par piecam stundam pavada bez vecaku
uzraudzibas, 5 % bérnu no maznodro$inatam gimeném. Visvairak multiplikacijas
filmu ,,Toms un Dzerijs” 2 — 3 reizes nedéla skatas heavy viewers (12 %) un pargjie
bérni (23 %). Apméram 2 — 3 reizes divas nedélas multiplikacijas filmu ,,Toms un
Deérijs” skatas 2 % skatitaju, kas televizoru skatas seSas stundas diena un vairak, 3 %
maznodro§inato gimenu bérnu un 15 % pargjo bérnu. Apméram reizi ménesi $o

multiplikacijas filmu skatas 3 % maznodro$inato gimenu bérnu un 7 % par€jo bérnu.
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Reizi pusgada un retak multiplikacijas filmu ,,Toms un DzZerijs” skatas 11 % bérnu,
kas nav ne heavy viewers, ne maznodrosinato gimenu bérni. Kopuma loti regulari
multiplikacijas filmu skatas 52 % bérnu, 2 — 3 reizes menesi to skatas 20 % bérnu,
reizi ménesi — 10 % bérnu un reizi pusgada vai retak — 11% bérnu. 7 % respondentu
nevar&ja sniegt atbildi uz So jautajumu. Dati, kas demonstré, cik biezi bérni skatas

multiplikacijas filmu ,,Toms un DZerijs” att€loti diagramma:

Ovismaz2-3
reizes nedeéja

™% B apméram 2-3
reizes divas
nedélas

10% 52% O vienu reizi
meénesiun
mazak

O reizi pusgada
un retak

H nezina

Diagramma nr. 1

Beérnu sadaltjums péc multiplikacijas filmas skatiSandas bieZuma

No 33 zéniem, multiplikacijas filmu ,,Toms un DzZerijs” vismaz 2 — 3 reizes
nedéla skatas 48 % bérnu, apméram 2 — 3 reizes ménest to skatas 36% bérnu, bet
vienu reizi ménesi un mazak — 9 % bérnu. To zénu skaits, kas multiplikacijas filmu

,Loms un DzZerijs” skatas reizi pusgada un retak, ir pavisam niecigs — tikai 7 % bernu.

Ovismaz2-3
reizes nedeéja

B apméram 2-3
reizes divas

48% nedélas

O vienu reizi
ménesiun
mazak

369

O reizi pusgada
un retak

Diagramma nr.2
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Zénu sadaltjums péc multiplikacijas filmas skatiSandas bieZuma

Analizgjot, cik regulari multiplikacijas filmu ,,Toms un DzZerijs” skatas
meitenes, iegitie dati ir stipri atSkirigi. Multiplikacijas filmu vismaz 2 — 3 reizes
nedéla un biezak skatas tikai 4 % no 27 meiteném, bet apméram 2 — 3 reizes divas
nedélas — 8 %. Multiplikacijas filmu reizi ménest un mazak skatas 44 % meitenu, un

tikpat liels skaits to skatas reizi pusgada un retak.

Ovismaz2-3
reizes nedeéeja
4% 8o,
B apméram 2-3
449 reizes divas
% nedélas
O vienu reizi
44% ménesiun
mazak

O reizi pusgada
un retak

Diagramma nr. 3

Meitenu sadalijums péc multiplikacijas filmas skatiSanas bieZuma

Salidzinot iegttos datus, secinu, ka zéni ir aktivaki multiplikacijas filmas
,loms un Dzerijs” skatitaji. Ja z€nu auditorija niecigs ir to bérnu skaits, kas
multiplikacijas filmu skatas reizi ménesi vai reizi pusgada un retak, tad meitenu
auditorija ir otradi — niecigs skaits bernu multfilmu , Toms un Dzerijs” skatas
salidzinosi biezak, vismaz 2 — 3 reizes ned€la vai apméram 2 — 3 reizes divas ned€las.

27 % bernu multiplikacijas filma ,,Toms un DZerijs” Skiet pozitiva, 42 % bérnu
— negativa, savukart 25 % beérnu to uztver ka komisku. 6 % respondentu izvelgjas
pedgjo atbilzu variantu, ierakstot savu atbildi. Biezakas atbildes uz jautajumu, kads
bérna izpratné ir multiplikacijas filmas raksturs, ir ,,aizraujoss” un ,,amizants”.

4 % bernu milakais multiplikacijas filmas ,,Toms un DZerijs” varonis ir kakis
Toms, tikpat lielam bérnu skaitam ipaSi mil§ nav ,,neviens no varogiem”, bet 5 %
bérnu priekSroku dod kadam citam varonim, ne kakim Tomam un ne pelénam

DzZerijam. Izteikti liels respondentu skaits ka milako savu b&rnu varoni atzimé&jusi
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pelénu Dzeriju — So respondentu skaits sastada 80 % no 60 respondentiem. Lidz ar to
secinu, ka bérnu auditorijas vidu priekSroka tiek dota pelénam, nevis kakim. Tie bérni,
kam milakais varonis ir kakis Toms, uzskata, ka vin$ ir komisks (50 % respondentu)
un izdoma dazadus jokus (25 %). Atlikusie 25 % sniedz savu atbildi, kapec kakis
Toms ir milakais varonis — vipam vienmér neveicas, un tas multiplikacijas filmu
padara jautru un interesantu. 25 % no bérniem, kas prieksroku dod pelénam DzZerijam,
uzskata, ka vin$ ir komisks, 40 % bérnu vin$ patik savu dazado joku dél. Atlikusie 35
%, kam milakais multiplikacijas filmas varonis ir DZerijs, uzskata, ka vin$ ir gudraks
par kaki, vienmér mak izvairities no kaka launajiem jokiem, prot sodit kaki par to, ka
vin$ dara pari pasam pelénam un citiem varoniem. Secinu, ka tiem b&rniem, kam
milakais varonis ir DZerijs, nepatik kakis Toms, vini to uztver ka launu un vardarbigu
varoni, paridaritaju. Tas pieradas ari, analizgjot iegiitas atbildes uz jautajumu, ko bérni
uztver ka paridaritaju. 87 % ka paridaritaju uztver kaki Tomu, un tikai 3 % - pelénu
DzZeriju, savukart 10 % bernu izpratné paridaritaji ir abi varoni. Negativa attieksme
pret paridaritaju ir 95 % bernu, bet pozitiva — tikai 5 %. Secinu, ka maz ir to bérnu,
kuriem vardarbiga uzvediba un riciba varétu patikt vai Skist pozitiva. Nevienam no
bérniem pret upuri nav negativa vai neitrala attieksme, 67 % ta ir pozitiva, bet 33 %
bérnu pret upuri izjut z€lumu, lidzjttibu, nepatiku pret paridaritaju, pardzivojumus.

Multiplikacijas filmas laika izpratne par to, kur§ no varoniem ir upuris, kur§
paridartajs, mainas 39 % bernu. 52 % ta nemainas, bet 8 % respondentu uz So
jautajumu nevar atbildét. Gandriz vienmer izpratne par to, kur§ ir paridaritajs un kurs
upuris, mainas 9 % bérnu, samera biezi tad mainas 4 % bérnu, bet 48 % izvelgjusies
atbildi ,,sameéra reti”.

Bérnu reakcija uz multiplikacijas filma ,,Toms un Dzerijs” demonstréto
vardarbibu ir visdazadaka. Visvairak bérnu (42 %) uz to reagE ar smiekliem,
uzjautrinasanos, otrs izplatitakais reageSanas veids ir pielicksanas tuvak ekranam (38
%). 7 % beérnu uz vardarbibu reagé ar skaliem komentariem, kas adreséti multfilmas
,loms un Dzerijs” varoniem. 5 % bérnu demonstréta vardarbiba izraisa sapikumu, 3
% vardarbigos kadrus vérojot klusg, un tikpat liels skaits uz to nereagé vispar. 2 %
respondentu ir atzim&jusi savu viedokli, atzistot, ka vinu bérni uz vardarbibu reagg ar

noverSanos, nevéleésanos to skatities. Vairaki respondenti atzim&jusi vairakus atbilzu
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variantus, tacu visiem ir raksturigs tas, ka visas atzimetas atbildes ir vai nu pozitivas
vai negativas. Secinu, ka bérni uz vardarbibu nevar reagét, pieméram, gan smejoties,
gan izradot neapmierinatibu reize.

P&c vecaku atbildém uz jautajumu, vai vecaki parruna ar saviem b&rniem
multiplikacijas filmas demonstréto vardarbibu, var spriest, ka 5 % vecaku to nekad
nedara. 3 % to nedara gandriz nekad, bet 30 % - loti reti. Visvairak - 35 % -
demosntréto vardarbibu un multiplikacijas filmu saturu ar bérnu parruna reizém. Tiem
seko 15 % respondentu, kas redz€to ar bérniem parruna gandriz vienmér un 12 %, kas

to dara vienmér. Sis sadalijums redzams sekojoSaja diagramma:

O vienmer
5%

3%, \ 12% B gandriz
vienmeér

30% 15% Oreizém
0

O loti reti

35% B gandriz nekad

O nekad

Diagramma nr. 4

Sadalijums, cik regulari vecaki parruna multiplikacijas filmu saturu ar bérniem

No tiem respondentiem, kas atbild&jusi, ka redz&to vardarbibu ar saviem
bérniem nekad neparruna, 33 % atzina, ka nav informéti par $adu parrunu
lietderigumu, savukart 67 % tam neatliek laika. Tie respondenti, kas redz&to
vardarbibu parruna vienmér, gandriz vienmer un reiz€m, ir informéti par $adu parrunu
lietderigumu (8 %) vai ar1 ta ir paSa bérnu iniciativa parrunat multiplikacijas filmas
saturu (22 %), par iemeslu minot bernu jautajumus par redz€to, vélésanos zinat un
saprast, kapéc pozitivais varonis ne vienmér tiek apbalvots, bet negativais — sodits. 70
% ir sniegus$i savu variantu, par parrunu iemeslu minot citu pieauguso cilveku
pamudinajumu analiz&t un parrunat ar beérnu redz&to, minot So parrunu lietderigumu.

Izanaliz&jot respondentu sniegtas atbildes uz anketas jautajumiem, secinu, ka

vardarbiba, kas demonstréta multiplikacijas filmas, var negativi ietekmét bernu
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auditoriju, jo vecaku attiecksme pret redz&tas agresijas parrunasanu un izskaidroSanu ir

pavir$a, daudzi vecaki to neuzskata par nepiecieSamu.
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Nobeigums un secinajumi
,Bérnu auditorija vispopularakais medijs ir televizija. Ta ir pieejama gandriz
visiem bérniem. Lai gan aptaujas liecina, ka vairums bérnu priekSroku dod laika
pavadiSanai kopa ar draugiem, nevis TV parraizu veéroSanai, Sis medijs var palidzet
aizpildit laiku brizos, kad bérns jiitas vientul§, medijs var darboties ar1 ka draugs,

piedavajot kontaktu parasocialas interakcijas forma.”*®

Viena no televizijas
priekSrocibam ir arT ta, ka to var bez griitibam ir iesp&jams skatities ar1 vairakiem
cilvékiem reizg, preteji presei, kuru nevar tik vienkarsi izmantot visiem vienlaikus.

Televizijai ka plassazinas Iidzeklim ir ekonomiski un demografiski
visdazadaka auditorija (sakot no maziem berniem lidz pat loti veciem cilvekiem,
nemot vera to intereses, dzives pieredzi un zinaSanas), tapéc katrai auditorijas dalai
irtelevzija programma piedava tai intereséjoSo materialu un raidjjumus, ka ari
raidlaiku. Televizija ka masu medijs ir ne tikai notikumu vérotaja, dokumentétaja un
liecinataja, bet ar1 aktiva kulturas dzives lidzdalibniece, sabiedriskas domas veidotaja
un “audzinataja”.

Agresiva un vardarbiga riciba multiplikacijas filmas, ko televizija bérnu
auditorijai atveletaja raidlaika piedava visbiezak, var stimulét bérnus imitét redzeto
vardarbibu un agresiju reali. Tapéc ir ipaSi svarigi redz€to multiplikacijas filmu
parrunat ar vecakiem, izprast tas satura biitibu, ka arT to, ka ne vienmér multiplikacijas
filmas demostrétais ir iesp&€jams vai labs realaja pasaulg.

Secinajumi:

. Neskatoties uz to, ka dazadi pétjjumi un aptaujas liek secinat, ka vairums
bérnu prieksroku dod laika pavadiSanai kopa ar draugiem, nevis televizijas kanalu
piedavato parraizu véroSanai, $is medijs aizpilda laiku brizos, kad bérns jitas vientuls,
televizors iedarbojas ar1 ka draugs, piedavajot kontaktu parasocialas interakcijas
forma.

. Ja atSkiriba starp realitati un multiplikacijas filmas saturu skatitajam Skiet
liela, tai piemit vaja modalitate. Ja multiplikacijas filmas saturs tiek uztverts ka
realitates spogulis, tai ir spéciga modalitate. B&rmu modalitates vertéjumiem piemit

tendence biit nestabiliem un mainigiem.

* Livingstone, S., Bovill, M. (2001). Children and Their changing Media Environmen. London. 202. p.
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. Tikai viena no desmit apliikotajam multiplikacijas filmam nav demonstréta
epizode, kura paridaritajs smietos vai uzjautrinatos par upura cieSanam. Epizodes, kas
demonstré paridaritaja prieku, var radit priekstatus, ka ar vardarbigu ricibu var panakt
vairak.

. Veicot desmit multiplikacijas filmu ,,Toms un Dzerijs” kontentanalizi,
secinu, ka 60 % gadijumu paridaritajs ir kakis Toms, bet 40 % gadijumu — peléns
Dzerijs, kas liek secinat, ka Toma uzvediba ir vardarbigaka par Dzerija uzvedibu.

. DzZerijs ka paridaritajs par savu agresivo un vardarbigo ricibu nav sodits
neviena no gadijumiem, turpreti kakis Toms tiek sodits 80 % gadijumu no serijam,
kuas ir bijis demonstréts ka paridaritajs. Tas liecina par to, ka vairaku autoru izteikties
piepémumi ir patiesi — berniem adres€tajas multiplikacijas filmas launa riciba ne
vienmér tiek sodita, bet pozitiva — apbalvota. Sadi sizeti var radit nepareizu priekstatu
par to, kura uzvediba ir &tiska, un kura nav.

. Veicot kontentanalizi, tika secinats, ka multiplikacijas filmas, kas veidotas
no 1943. lidz 1949. gadam ir agresivakas, neka multiplikacijas filmas, veidotas péc
1950. gada — ,Jerry and the lion”(1950), ,Johann Mouse”(1953) un ,Mice
follies(1960).

. Izmantojot par pétniecisko metodi anketu, no tas sniegtajiem datiem var
secinat, ka multiplikacijas filmu ,,Toms un DZerijs” vairakas reizes ned¢la skatas 52 %
bérnu, paris reizes ménesi to skatds 10 % bérnu, reizi pusgada un retak — 7 %
pirmsskolas vecuma bérnu.

. 42 % bérnu ,,Toms un DZerijs” Skiet negativa rakstura multiplikacijas filma.
27 % ta skiet pozitiva un 25 % komiska, ko par tadu padara tiesi multiplikacijas filma
ieklautie abu galveno varonu vardarbigie un launie joki vienam pret otru. P&c
ieglitajiem datiem var secinat, ka bérni sp€j atSkirt negativo uzvedibu no pozitivas,
tapat art sliktos varonus no labajiem.

. 4 % bernu multiplikacijas filmas ,,Toms un Dzerijs” milakais varonis ir
Toms, jo vinam parasti neveicas, un §1s neveiksmes multiplikacijas filmu padara jautru
un interesantu.

. Izteikti liels skaits — 80 % no 60 aptaujatajiem par savu milako varoni

atzina Dzeriju, pamatojot to ar apgalvojumiem, ka Dzerijs ir gudraks par Tomu, mak
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izvairities no kaka launajiem jokiem, ka arT sodit vinu situacijas, kad Toms ir
paridaritaja loma. Negativa attieksme pret paridaritaju ir 95 % bérnu, bet pozitiva —
tikai 5% beérnu, kas liecina par to, ka skatitaji vairak piesavinas un mégina atdarinat tas
ricibas un uzvedibas, kas multfilmas nosléguma tiek apbalvotas. Skatitaji cenSas

sasniegt apbalvojumus, tapec imit€ to ricibu, kas tiek apbalvota.

. 42 % beérnu uz multiplikacijas filma demonstréto vardarbibu reagé ar
smiekliem un uzjautrinasanos, tuvak ekranam pieliecas un uzmanigak sak skatities 38
% bernu, bet 7 % bérnu redz€to papildina ar saviem komentariem. Demonstréta
vardarbiba sapikumu izraisa 5 % bérnu, kluséSanu — 3 % bérnu. Tas liecina par to, ka
multiplikacijas filmas demonstréta vardarbiba bérnu auditoriju neatstaj vienaldzigu,
bet liek tai dazadi reagét uz to.

. Uz vardarbibu multiplikacijas filma ,,Toms un DzZerijs” vispar nereagé 3 %
aptaujato vecaku bérnu. Tas var but tapéc, ka bérnu auditoriju daudz vieglak var
ietekm@t ar tam agresivajam ainam, kas vigu izpratné ir ,stastiSana par dzivi, lidzigu
realitatei,” neka ar tam ainam, t€liem un darbibam, kas skiet atSkirigas no realitates.

. Multiplikacijas filma demonstréto agresiju ar saviem bérniem p&c multfilmas
noskatiSanas vienmer parruna 12 % aptaujato respondentu, gandriz vienmer — 12 %,
savukart nekad to nedara 5 % vecaku un gandriz nekad — 3 %. Sadas parrunas
samazina risku bérniem ietekméties un macities noveéroto vardarbibu.

. Vecaki parruna ar bérniem redzeto tadeél, ka ir infométi par to, ka Sadas
parrunas ir nepiecieSamas (8 %) vai ari tapéc, ka So parrunu un analizes iniciatori ir
paSi bérni (22 %). Jo biezak bernam, skatoties mutiplikacijas filmas, klat bus
pieaugusais, kas redzeto izskaidros, jo lielaka bus bérna izpratne par to, kuras no
demonstrétajam uzvedibam ir pozitivas, un kuras - negativas.

. Ar saviem bérniem redz€to agresiju vecaki neparruna tapéc, ka nav informéti
par $adu parrunu lietderigumu (33 %) un nepiecieSamibu vai arT tapéc, ka vigiem tam
neatliek laika (67 %). Tas var izraisit beérnu multiplikacijas filmas interpretéSanu,
vadoties p€c sava attistibas limena un savas izpratnes un manierém.

. Izteikti liels skaits respondentu (70 %) uz jautajumu, kap&c parruna ar
saviem berniem multiplikacijas filmas redz€to, sniedz savu atbilzu variantu, par

parrunu iemeslu visbiezak minot citu pieauguso cilveku pamudinajumu un noradiSanu
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uz So parrunu nepiecieSamibu. Be&rnam multiplikacijas filmas redzeto ir v€lams
parrunat un analizét ar kadu pieauguSo, kas vinpam varétu izskaidrot atSkiribas starp
konkréto situaciju multiplikacijas filma un realitate, ka ar1 paskaidrot, kapec konkréta
riciba vai varonis ir labs vai slikts.

Iesp€jamie risinajumi, ka varétu noveérst multiplikacijas filmas demonstrétas
vardarbibas ietekmi uz bérnu auditoriju, varétu but agresijas nepielausana jau pasa
sakuma, mutiplikacijas filmu veidotajiem aizliedzot tajas ietvert agresivas uzvedibas
un vardarbibas elementus, ko varétu regulet ar dazadiem likumiem un &tikas
kodeksiem. Vajadzetu ieviest ar1 stingrakus noteikumus sabiedriskajiem un
komercialajiem televizijas kanaliem b&rnu programmu satura veidoSana. Bérnu
vecakiem bitu jasniedz informacija, ka parrunat multiplikacijas filmas un citur
noveéroto agresiju un atbilstosi reagét tikko ir pamanita §is agresijas un demonstrétas
vardarbibas ietekme uz bérnu.

Saja joma ir iesp&jami vél loti daudzi pétfjumi dazados virzienos, jo bérnu
auditorijai adres€tajam multiplikacijas filmam ir tendence klit arvien agresivakam.
Lidz ar to iesp&jamie turpmako petjumu virzieni varétu bit vardarbiba citas
multiplikacijas filmas, bérnu reakcija uz vardarbibu, dazadi eksperimenti, kas to
atspogulo. Var pétit vecaku attieksmi un reakciju pret agresiju bérniem demonstrétajos

raidijumos, televizijas un multiplikacijas filmu nozimi bérna dzive.
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Pielikums nr. 1
Kontentanalize iegiito kvantitativo datu tabula

1. 2. 3. 4 5. 6 7. 8. 9. 10.

serijas Yankee | Zoot | Tee Solid Dr. The Jerry’s | Jerry | Johann | Mice
nosaukums doudle cat for serenade | Jekyll Little diary and Mouse | follies
mouse two and Orphan the
Mr. lion
Mouse

izdoSanas gads 1943 1944 | 1945 | 1946 1947 1948 1949 1950 | 1953 1960

vardarbigu 26 10 24 17 16 15 14 8 6 7
ricibu
pavadoSas
skanas biezums

vardarbiba, 24 10 23 11 15 13 12 5 1 5
izmantojot
priek§metus

vardarbigu 27 10 26 17 16 18 14 9 6 7
ricibu skaits

prieks par otra 5 2 6 6 8 3 3 2 0 1
cieSanam

paridaritajs ir X - - - X X X X X -
Toms

paridaritajs ir - X X X - - - - - X
Dzerijs

laba riciba — - - - - - - - X X -
apbalvota
multiplikacijas
filmas
nosléguma

launa riciba — X - - - X X X X X -
sodita
multiplikacijas
filmas
nosléguma

Toms iekliedzas | 4 4 4 4 2 1 0 2 3 0
no bailém vai
sapém

Dzerijs 2 2 2 0 4 0 1 1 1 0
iekliedzas no
bailém vai
sapém

Toms apmulko 7 0 1 0 7 2 5 1 0 0
Dzeriju

Dzerijs 12 3 11 4 5 3 0 7 2 1
apmulko Tomu

Citu varonu - 1 - 1 - 2 - - 1 1
daliba

Vardarbiba pret | - 7 - 0 - 1 - - 0 0
citiem varoniem

Citu varonu - 4 - 0 - 4 - - 2 3
vardarbiba pret
Tomu un
Dzeriju
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Kontentanalize iegiito kvalitativo datu tabula

Pielikums nr.2

1. 2. 3. 4.

serijas nosaukums | Yankee doudle Zoot cat Tee for two Solid serenade
mouse

izdoSanas gads 1943 1944 1945 1946

vardarbigu ricibu | Spradziens, Kad Toms iekrit Kad slac acis Kad iesit sunim ar

pavadosas skanas

sitiens, §aviens

laka, Dzerijs sit ar
lapstinu, plist

tdeni, lido bites,
sit golfa bumbinu,

amuru, uzacis
pluka, spéle uz

drébe spragst spridzeklis | vina Gisam

vardarbiba, Amurs, miltu Kukurtza, cigars, | Golfa nija, Amurs,
izmantojot maiss, spridzeklis, | banans, sérkocini, | bumbinu tiritajs, kontrabass,
priekSmetus lidmasina, aizkars, lapstina bumbina, gludeklis, &diens,

Sautene, lodes, spragstviela trauki, delis

Slatene
prieks par otra Dzerijs priecajas, | Kad Toms iekrt Kad Tomam paka] | Kad Toms sasien
cieSanam kad Toms lika, vipam lido bites un pa suni un sit vinpam

uzspragst aizsvilstas kepas aci trapa golfa

bumbina

paridaritajs ir CenSas - - -
Toms uzspridzinat

Dzeriju

paridaritajs ir

Dzerijs trauce

Trauce Tomam

Iesviez Tomam ar

Dzerijs Tomam spelét golfu &diena skivi, kura
iepatikties noslépts gludeklis
kakenei

laba riciba — - - - -

apbalvota

multiplikacijas

filmas nosléguma

launa riciba —
sodita
multiplikacijas
filmas nosléguma

Toms uzspragst

Toms iekliedzas
no bailém vai
sapém

kad Dzerijs uz
vinu raida §]uteni,
no kuras vinam
virsii skrien lodes,
kad Dzerijs sit
vinu ar rungu un
kad Toms atklaj,
ka vina kepas ir
piesietas pie déla
zem spridzekla

paslidot uz
banana mizas, un
kad vinam
aizsvilstas kepas

kad vinam iekoz
bites un kad
Dzerijs vinam sit
pa galvu ar golfa
niju

kad suns vinam
skrien pakal, lai
iekostu un kad
vin$ ¢Inas ar suni
suna buda

Dzerijs iekliedzas
no bailém vai
sapem

kad Toms uz vinu
raida lodes

kad Toms vinu
izmanto golfa
bumbinas vieta

parsvara tas
notiek vinpam
nejausi
saskrienoties ar
kaki

Toms apmulko
Dzeriju

noliekot peléna
alas prieksa sieru,
raidot uz vina pusi
lodes un nokerot

izmantojot pelénu
par golfa bumbinu
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Dzeriju, ar noluku
piesiet pie dela,
pie kura bija
piestiprinats
spridzeklis

Tomu

Dzerijs apmulko

piesienot kepas
pie dela, izlienot
ara pa t€jkannas
snipi, kura bija
iemests ar
spridzekli un

kakim nemanot,
piesien to pie
aizkara, nomet
zem¢€ banana
mizu un kepas
tam iesprauz

golfa bumbas
vieta noliekot
putna olu, no
kuras izskilas
putns un iesitot
kakim ar golfa

ievilinot vinu
buda, kura bija
suns un atraisot
virvi, ar kuru suns
bija sasiets, lai tas
iekostu Dzerijam

raidot $luteni ar sérkocinus niju pa galvu tik
lodém uz Tomu stipri, lai tam
sapes atveras
mute un taja
ieripo golfa
bumbina
Citu varonu - kakene - Kakene, suns
daliba
Vardarbiba pret - - - suni sasien, iesit
citiem varoniem ar amuru pa galvu
un izmanto suna
méli, ka mizikas
instrumentu
Citu varonu - - - Suns skrien pakal]
vardarbiba pret Tomam un cinas
Tomu un DZeriju ar to
3. 6. 7. 8. 9. 10.
s€rijas Dr. Jekyll The Little Jerry’s diary Jerry and the Johann Mice follies
nosaukums | and Mr. Orphan lion Mouse
Mouse
izdoSanas 1947 1948 1949 1950 1953 1960
gads
vardarbigu Kad ar Kad atver Kad sit pa galvu | Kad ieslac Kad ieskrien | Kad izrauj Gsas,
ricibu pagali sit, lej | SampanieSa | Dzerijam, Tomam purna | siena, izsit kad Toms uzmet
pavadosas Skidrumu, pudeli, sit ar | Tomam izsit tomatu, Toms | logu pelém ledu, iesit
skanas Skidrums karoti, met zobus, iesit pa izSauj, lauva ar lapstu
spragst, degosu sveci | aci, iemet ar iesit Tomam Dzerijam
Dzerijs sit kiiku Dzerijam
Tomu
vardarbiba, Pagale, Lamatas, Slazdi, golfa Tomats, bise, Krasns Skeres, delis,
izmantojot seifs, titars, svece, | nija, délis, lietussargs, krukis badmintona
prickSmetus | gramata, nazis, daksa, | spridzeklis, atsléga rakete
Skéres, karote, slota, | t€jkanna
vafelu pudele
panna, muSu
sitamais
pletnis
prieks par Gatavojot Kad Toms Kad Tomam pa Kad lauva iesit | - Ka Toms nevar
otra indigo tiek aci trapa golfa Tomam nostavet uz ledus
cieSanam dz@rienu, savainots bumbina, kad
iespiezot vins§ uzspragst
Toma asti
vafe]u panna
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paridaritajs | Nelauj Trauce Izlasa Dzerija Agresivi Dzenas -
ir Toms Dzerijam peléniem dienasgramatu versSas pret pakal]

dzert no mieloties no lauvu Dzerijam

savas blodas | galda
paridaritajs - - - - - Dzerijs nelauj
ir DZerijs Tomam slidot
laba riciba — | - - - Prieks, ka Sanem -
apbalvota lauva pagodinaju
multiplikacij aizbrauca uz mu un
as filmas Afriku atzinibu
nosléguma
launa riciba | Toms sariik | Toms tiek - Tiek savainots | Toms -
— sodita savainots ieskrien
multiplikacij siena
as filmas
nosléguma
Toms saraujoties kad mazais eksplodgjot kad vipam tiek | - -
iekliedzas un bégot no | peléns spridzeklim un darfts pari
no bailém Dzerija vinam iedur | cieSot no golfa
vai sapem ar daksu bumbinas sitiena
Dzerijs kad saraujas | - bailgs no kaka ieraugot lauvu | mukot no -
iekliedzas mazaks un Toma
no bailém baidas no
vai sapem kaka
Toms blodu ar metot pie DzZerija alas - skrienot -
apmulko pienu Dzerijam ar | saliekot slazdus vinam pakal
Dzeriju noslépjot degosu sveci un censoties

seifa, un apgazot vinu nokert,

gatavojot vinu ar nazi kas kakim

indigo nekad

dz@rienu neizdodas
Dzerijs stavot kakim | slepus uzrapjoties pa telojot, ka ir - nogriezot tam
apmulko uz galvasun | dzerot pienu | Toma muguru, ievainots un nagus
Tomu pienu no no vina lai redz&tu, ko ies]acot

vina blodas | blodas un vins$ lasa, un Tomam seja

dzerot ar savainojot telojot, ka lasa tomatu

salminu, vinu gramatu, kuras

pienu, nav, tapat ar1

¢emodanu, izrapjoties lauka

caur seifu no tejkannas ta,

ka kakis to
nemana

Citu varonu | musa, kas Dzerija - lauva - Dzerija draugs -
daliba iedzer Toma | draugs - peléns

gatavoto mazais

Skidrumu un | peléns

nospragst
Vardarbiba Toms lauj Toms mazo | - Ricibas, kas - -
pret citiem musai pelénu noker verstas pret
varoniem iedzert pienu | aiz astes Tomu
Citu varonu | - Mazais - - - izrauj Tomam
vardarbiba peléns iesit Uisas, izmet ara
pret Tomu Tomam un no telpas un
un DzZeriju uzdur vinu sasalde

uz daksas
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Pielikums nr.3

Anketa

Labdien! Mani sauc Erika Tim§ane, es studéju Komunikacijas zinatni Latvijas
Universitaté. Mana bakalaura darba temats ir ,,Vardarbiba multiplikacijas filma
»Toms un DZerijs”: pirmsskoléenu vecaki par bérnu skatiSanas paradumiem un
iespéjamajiem efektiem.” Bakalaura darba ietvaros es veicu anketéSanu
pirmsskolas beérnu vecaku vidi. Visi iegiitie dati paliks anonimi un nekur citur
neparadisies. No piedavatajiem atbilZzu variantiem atziméjiet sev atbilstosako. Ja
neviens no atbilzu variantiem Jums nav atbilstoSs, sniedziet savu atbildi.

1. Jiusu bérns diennakti televizoru skatas

a) 0,5-1h

b) 1-3h

C) 3—-5h

d) 6h un vairak

2. Peédgjo tris ménesu laika ienakumi uz katru gimenes locekli Jiisu gimené ir

a) 85 lati un mazak

b) 86 — 120 lati

c) 120 lati un vairak

3. Cik stundas diena Jiisu bérns pavada viens pats bez kada pieaugusa
uzraudzibas?

a) 0-1h

b) 1I-3h

C) 3-5h

d) 5h un vairak

4. Vai Jusu bérns ir redzejis multiplikacijas filmu ,,Tom and Jerry”?

a) ja

b) né

C) nezinu

5. Cik biezi Jasu beérns skatas multiplikacijas filmu ,,Tom and Jerry”? (Ja
iepriek§éja jautajuma atbildéjat apstiprinosi.)

a) vismaz 2 — 3 reizes nedéla

b) apméram 2- 3 reizes divas ned¢las

c) vienu reizi ménest un mazak

d) reizi pusgada un retak

e) nezinu

6. Jusu berna izpratné multiplikacijas filmas “Tom and Jerry” raksturs ir:

a) pozitivs

b) negativs
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komisks
interesants
neinteresants
nezinu

cits variants

Jusu berna milakais varonis multiplikacijas filma “Tom and Jerry” ir:
kakis Toms

peléns DzZerijs

kads cits no varoniem

neviens no varoniem

abi varoni

nezinu

cits variants

Kakis Toms ir milakais varonis, jo (ja atzimejat variantu “a”):
ir interesants

ir komisks

izdoma dazadus jokus

cits variants

Pelens DzZerijs ir milakais varonis, jo (ja atZzimgéjat variantu “b”):
ir interesants

ir komisks

izdoma dazadus jokus

cits variants

Jusu berna izpratné paridaritajs ir:
kakis Toms

pelens DzZerijs

gan Toms, gan DZerijs

neviens no varoniem

citi multiplikacijas filmas varoni
nezinu

cits variants

Jusu berna attieksme pret paridaritaju ir:
pozitiva

negativa

neitrala

nezinu

cits variants

Jusu berna izpratné upuris ir:

kakis Toms
pelens DzZerijs
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14.

a)
b)
c)

15.

a)
b)
c)

16.

18.

a)
b)

gan Toms, gan DZerijs

neviens no varoniem

citi multiplikacijas filmas varoni
nezinu

cits variants

Jusu bérna attieksme pret upuri ir:
pozitiva

negativa

neitrala

nezinu

cits variants

Vai multiplikacijas filmas laika izpratne par to, Kurs ir paridaritajs un kurs
upuris Jusu bérnam reizém mainas?

ja

né

nezinu

Cik biezi izpratne, Kurs ir paridaritajs un kur§ upuris, mainas? ( Ja uz 12.
jautajumu izvelejaties atbildi “a”)

gandriz vienmer

samera biezi

samera reti

Jisu bérns uz multiplikacijas filma demonstréto vardarbibu reagé ar
(iesp€jamas vairakas atbildes):

smiekliem, uzjautrinasanos

sapikumu

pieliekSanos tuvak ekranam

skaliem komentariem

klusésanu

nereage vispar

Multiplikacijas filmas demonstréto vardarbibu Jus ar bérnu parrunajat:
vienmer

gandriz vienmer

reizém

loti reti

gandriz nekad

nekad

Kapéc neparrunajat multiplikacijas filma redzéto ar bérnu? (ja 10. jautajuma
izvelejaties atbildi “f)
neesmu informéts/-a par parrunasanas lietderigumu
neuzskatu to par nepiecieSamu
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C) tam neatliek laika

d) nekad neesmu kopa ar bérnu, kad vins skatas multiplikacijas filmas

e) to izdara kads cits pieaugusais

f) cits variants

19. Kas Jus mudina parrunat multiplikacijas filmas redzéto ar bérnu? (ja 10.
jautajuma izvelejaties atbildes “a”, “b” un “c”)

a) esmu informéts/-a par §adu parrunu lietderigumu

b) bérns pats uzsak §is parrunas

C) cits variants

20. Jusu bérna vecums ir:

a) 0-5 gadi
b) 6-7 gadi
c) 8 un vairak gadi

22.Jiisu bérna dzimums:
a) siev
b) VIt

Paldies par atsaucibu!
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