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Anotacija

Bakalaura darba temats ir ,,SIA ,,Aerodium” marketinga darbibas analize”. Bakalaura
darba mérkis ir, pamatojoties uz uzp€muma sniegtajiem datiem, izp&tit SIA ,,Aerodium”
veiktos marketinga darbibas pasakumus un to planoSanu uzpémuma, ka ari izstradat
priekslikumus marketinga darbibas uzlaboSanai.

Bakalaura darba gaita, bakalaura darba autors, izmantoja dazadas informacijas
vaksanas, apkoposanas metodes. Teor&tiskas dalas tapSanai parsvara tika izmantota literatiiras
referativas analizes metode. PE&tijuma dalas tapSanai tika izmantota statistiskas analizes
metode. Informacijas iegliSanai par paSu uzpémumu un ta darbibu tika lugta palidziba
uzpémuma galvenajam finansistam, ka art tika izmantoti bakalaura darba autora novérojumi.

Bakalaura darbs sastav no ievada, piecam nodalam, secinajumiem un priekslikumiem,
izmantotas literatliras un avotu saraksta un pielikumiem. Bakalaura darba pirmaja nodala
bakalaura darba autors péta dazados literatiiras avotos pieejamo teoriju par marketinga
kompleksa elementiem, darbibas procesiem, planoSanas stratégiju, marketinga p&tijumiem un
starptautiska marketinga 1patnibam. Bakalaura darba otra nodala ietver sevi informaciju par
SIA ,,Aerodium” darbibas vispar&ju raksturojumu un piedavato produktu raksturojumu. Tresa
nodala apkopo informaciju par uzpémuma veiktajiem marketinga darbibas pasakumiem, kur
apaksnodalas ir aprakstits par reklamas izplatiSanas lidzeklu izveli un sadarbibu ar arvalstim.
Bakalaura darba ceturtaja nodala tiek aprakstits par starptautiskas izstades World Expo 2010
projektu, ta vesturi, ka arT par SIA ,,Aerodium” ka dalibnieku Saja izstade. Piekta nodala
ieklauj sev1 bakalaura darba autora veiktos petijums un secinajumus par apmekl&taju skaitu un
nolidotajam minttém uzn€muma piedavataja pakalpojuma. Pétijuma dala tika izpétits, kapec
apmekl&taju skaits ar katru gadu samazinas un rezultati pamatoti ar priekslikumiem.

Bakalaura darba autors ir Ingars Ivanovs, ta apjoms ir 68 lpp., kur ir ievietotas

divpadsmit tabulas un trispadsmit att€li, ka art septini pielikumi.



Annotation

Bachelor's work deals with the limited company "Aerodium” marketing performance
analysis. Bachelor's work is based on data provided by the company, to explore limited
company ,,Aerodium” marketing activities undertaken measures and the planning of the
company, as well as marketing activities to develop proposals for improvement.

Bachelor's course work, bachelor’s author, using a variety of information collection,
compilation methods. The theoretical part of writing was used in the literature abstract
analysis method. Part of the study of writing was used for statistical analysis method.
Obtaining information about their own company and its operations were called the company's
Chief Financial Officer, and was used by the author bachelor's observations.

Bachelor’s work consists of an introduction, five chapters, conclusions and proposals in
the literature and a source list and appendices. Bachelor's work in the first chapter the author
examines undergraduate various literature sources available to the theory of marketing
complex elements, processes, planning strategies, marketing research and marketing in
international contexts. Bachelor's working the second chapter includes information about the
SIA Aerodium the general profile and characteristics of the products offered. The third
chapter summarizes the information about the company's marketing activities carried out
activities which are described in the sections on advertising in the distribution of funds and
the choice of cooperation with foreign countries. Bachelor's work is described in the fourth
chapter of the international exhibition World Expo 2010 project, its history, as well as the
limited company ,,Aerodium” as participants in this exhibition. The fifth chapter includes a
bachelor of the author the studies and conclusions about the number of visitors and flown
minutes in the company's proposed service. Part of research was investigated why the number
of visitors each year goes down and will reduce the results based on the proposals.

Bachelor's author is Ingars Ivanovs, workload, p. 68, which are placed in 12 tables and

13 figures, 7 appendices.



Ievads

Marketinga darbiba ir katra uzpémuma veiksmigas pastavéSanas pamatprincips, kas
ripigi ir jaizp€ta un jaizanalizé. Analiz€jot uzn€muma marketinga darbibu, katra uznémuma
marketinga specialists nonak pie noteiktiem secinajumiem, kas sniedz atbildes uz to vai
uznémuma pielietotas marketinga darbibas ir veiksmigas, vai tieSi pretgji tas ir neveiksmigas
un nesniedz vélamos rezultatus klientu piesaistiSana. Attistoties tehnologijam, mainoties
patérétaju vajadzibam un v€lmeém, ejot tam visam lidz, uzp€émumam, lai tas veiksmigi
darbotos sava sfera, ir jaanalizé sava marketinga darbiba un nepiecieSamibas gadijuma ta ir
jamaina.

Latvijas uznémums SIA ,,Aerodium” pakapeniski iekaro savu vietu ne tikai Baltijas un
Eiropas aktivas izklaides tirgii, bet ar1 pasaules tirgii. Aerodium komandas ilgtermina darbs un
augstais ltmenis tika neapgazami pieradits visai pasaulei skatitakaja un iespaidigakaja
Sovbiznesa pasakuma - Turinas 2006. gada ziemas Olimpisko sp&lu nosléguma ceremonija.
Liela appémiba, komandas neatlaidiba, uzn€muma vaditaja entuziasms uzn€mumu ir novedis
lidz tam, ka tieSi SIA ,,Aerodium” Sogad Latviju parstav §1 gada pasaules ievérojamaka
izstade Sanhajas World Expo 2010, kas, iespjams, biis jauns atspériena punkts uzpémuma
turpmakai attistibai un darbibai.

Bakalaura darba mérkis:

Izpetit SIA ,,Aerodium” veiktos marketinga darbibas pasakumus un to planoSanu
uznémuma, ka ari izstradat priekSlikumus marketinga darbibas uzlaboSanai.

Bakalaura darba pétiSanas uzdevumi:

1.  Pamatojoties uz literatiru, pétit marketinga darbibas nozimi un iesp€jas uznpémuma
darba.

2. Apskatit uznp€muma marketinga darbibas pasakumus.

Analizét marketinga darbibas planoSanu.

Noskaidrot pozitivos aspektus un trikumus marketinga darbibai uzn@muma.

DA

Izstradat priekslikumus marketinga darbibas uzlabosSanai.

Bakalaura darba pirmaja nodala, pamatojoties uz literatiiru, tiks apskatiti uznémuma
veiktie marketinga darbibas un to petijjumu teorétiskie aspekti. Bakalaura darba pirma nodala
tiek sadalita Cetras apaksnodalas, kur pirmaja no tam tiks apskatiti jautajumi par marketinga
kompleksa elementiem, kas tajos ietilpst un ka tie pakartojas viens otram, otraja apaksnodala
apskatits no kadam vienibam sastav marketinga strat€giskas planosanas process. Tresaja

apaksSnodala tiks aprakstiti jautajumi, kas skar marketinga pétljumu nozimi uzp€muma
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darbiba, ka arT marketinga p&tijumu veikSanas saturs un pielietojamas metodes, kas ir loti
svarigi uznémuma veiksmigas darbibas pamata un ceturtaja apakSnodala tiks izklastits kadas
ir atSkiribas starp starptautisko marketingu un iekSzemes marketingu, ka ari starptautiska
marketinga c€loni un politiskie faktori.

Apskatot aktivas izklaides uzp@muma SIA , Aerodium” darbibas vispargjo
raksturojumu, bakalaura darba otraja nodala tiks izveidotas divas apaksnodalas, kur bakalaura
darba autors izpétis paSu uzpémumu, ta vésturi, tehnologijas, atraanas vietu, darbibas sféru,
ka arT uzp@muma piedavatos produktus, kadi tie tiek razoti un piedavati patérétajiem, kadas ir
to darbibas funkcijas un lietosana.

Lai produktu populariz€tu un izplatitu, uznpémumam nepiecieSams veikt dazadus
marketinga darbibas pasakumus, kas var izpausties dazados veidos. Bakalaura darba tresaja
nodala tiks izpétita SIA ,,Aerodium” reklamas izplatiSanas Iidzeklu izvéle, kur uznémums,
saviem klientiem piedava ieglit visu nepiecieSamo informaciju par uznémuma darbibu,
jaunumiem, darba laikiem un cenam. Kur tiek publicéti uznémuma video materiali, kas kalpo,
ka laba reklama uznp€mumam, ka ar1 kadu reklamas veidu uznémums izvélas, reklamgjot sevi
briva daba. Ar1 jautajums par sadarbibu ar arvalstim, uz ko uzgpe€mums liek vislielako uzsvaru,
lai koncentr&tu savu darbibu uz arzemju tirgu, tiks apskatits bakalaura darba tresaja nodala.

Pasakums, kur satickas, dazadu valstu nacijas, religijas, kultiras, kas ar saviem
paviljoniem apmekl€tajiem reprezenté savu valsti ir starptautiska izstade World Expo 2010.
Sis pasakums apvieno visu kontinentu valstis lielas zonas, kur katrai no valstim jeb valstu
grupam ir savi paviljoni. ApakSnodalu veida tiks aprakstita informacija par starptautiskas
izstades World Expo 2010 projektu un ta vesturi, ka un kad $ads projekts ir aizsacies, ka tas ir
attistijies, ka ar1 par uznémuma SIA ,,Aerodium” saistibu ar So grandiozo pasakumu, kur
lémumi tika pienemti loti steidzigi un Iidz ar to, tagad uzn€mumam jacie§ diez gan lieli
zaud&jumi, ko sagada starptautiska izstade World Expo 2010.

Bakalaura darba piektaja nodala tiks apskatitas SIA ,,Aerodium” attistibas tendences un
iespejas. Apmekletaju skaita dinamika, kas biis pétijuma pamata, palidz€s iegut lielaku
priekS$statu par uznémuma attistibas tendencém, lidz ar to ar1 varés izteikt, kadas ir uzn@muma
iesp€jas nakotng, kas biitu jamaina, kas biitu jasaglaba.

S1 bakalaura darba izstrades procesa izmantota speciala ar marketinga darbibu saistita
literatiira, kas sniedz visu nepiecieSamo informaciju par marketinga darbibu uznémuma un
lauj veikt tas analizi, Zurnalu raksti, interneta resursi, kas lauj izpétit un apskatit jaunakos
notikumus, kas saistiti ar uzp€mumu un ta darbibu, uzn€muma nepublicétie dati, kas ir STA
»Aerodium” sniegtie dati par apmekl&taju skaitu un nolidotajam miniitém vertikalaja vgja

tuneli, ka arT uzpémuma izmaksas un ienakumi, kas tiks apskatiti tikai par 2008. un 2009.



gadu, jo uznémums §ada veida uzskaiti ir sacis vest tikai no 2008. gada. Bakalaura darba tiks
izmantota statistiskas analizes metode, kas palidz bakalaura darba pétijuma izstrades procesa
un literatiiras referativas analizes metode, kas palidz izstradat bakalaura darba teorétisko dalu.
Bakalaura darba nosléguma, bakalaura darba autors sniegs secinajumu izklastu par katru no
bakalaura darba aprakstitajam nodalam, ka arT izteiks priekSlikumus, ka uzlabot uznémuma

darbibu.



1. FIRMAS MARKETINGA DARBIBAS UN TAS PETIJUMU
TEORETISKIE ASPEKTI

1.1. Marketinga kompleksa elementi

Termins marketings ir c€lies no anglu valodas market (tirgus) un nozime tirgzinibu un
tirgvedibu. Marketings, ta rezultati, ir uzpémuma komercialo panakumu pamats, un
marketings veido bazi finanSu aplésem. Marketinga biitibas formul&jums atrodas, apliikojot
dazadas marketinga definicijas, kuras to autori, nemot veéra savu pieredzi un laika periodu,
kad §1 definicija ir tapusi, akcenté dazadas marketinga puses. (9, 20)

Marketings ietver sevi darbibu, kurai pateicoties jiisu pakalpojumi sasniedz klientu. Ta
nav vienkarSa reklama vai vajadzigo personisko kontaktu nodibinasana. Marketings — tas
nozimé izpétit tirgu, izvirzit noteiktus meérkus un wuzdevumus, izmantojot dazadas
parliecinasanas metodes (to vidi var biit arT reklama un personiskie kontakti), lai pardotu jiisu
sniegtos pakalpojumus. (11, 7)

Marketinga l@mumi parasti attiecas uz §ddam vadamam kategorijam:

o Produkts

o Cena

. Vieta (sadale)
o Veicinasana

Termins marketinga komplekss kluvis populars péc Neil. H. Borden raksta publicéSanas
1964. gada, The Concept of the Marketing Mix (Koncepcija par marketinga kompleksa
elementiem). P&éc tam kad James Culliton bija aprakstijis par marketinga vaditaju ka par
sabiedriska cilvéka sastavdalu, tad 1940. gada Bordens saka lietot So terminu sava macisana.
Bordens marketinga kompleksa elementos ieklauj tadas lietas ka produkta planosana, cenu
izstradaSana, mark&jums, sadales kanali, privatas pardosSanas, reklama, paaugstinajumus,
iesainojumus, izpausmi, apkalpoSanu, fizisku darbu, un notikumu atklajumu un analizi. E.
Jerome McCarthy vélak sagrupgja $1s sastavdalas Cetras kategorijas, kas Sodien ir zinamas ka
4P no marketinga. (21)

Kad uzpé€mums ir identific€jis mérka tirgu un apskatijis ta ipasibas, nakamais solis, kas
javeic ir jaizstrada marketinga plans. Tas ietver lemumus attieciba uz marketinga kompleksa
elementiem. Marketinga kompleksa elementi ir kombinacija par lémumiem, kas ietver
produkta, vietas, cenas un veicinaSanas — par ¢etriem marketinga kompleksa elementiem, ko

lieto marketinga, lai sasniegtu mérka tirgu un veidotu pelnu. Visvarigakais aspekts marketinga



kompleksa elementiem ir uznémuma spgja virzit visus cetrus marketinga kompleksa
elementus viena kopiga tirgus uzdevuma. Ja tas nav izdarits, tad zinojums radis neskaidribu

patérétajiem. (4, 56)

Marketinga kompleksa
elementi

Merka tirgus

|
produkta VirzSana tirgd kanal;

E?zlathtba; cenraza o parklajums;

; alitate; cena, pardosanas sortiments;
izains; aflaides;, ~ YeICinasana, novietojums;

pazimes; nodoklu ~ reklamesana, UZKIE{UIT;

Zimola atlaides, ~ Pardeveji transports.

nosaukums, maksajuma Sabiedriskas

iesainojums; periods: attiecibas;

IZmers; kredita tieSais

apkalposana; notaikumi. Marketings.

garantijas;

atpakalatdosana |

1.1. att. Marketinga kompleksa elementi (6, 119)

Sie &etri marketinga kompleksa elementi produkts, cena, vieta un veicina$ana, ir
parametri, kurus marketinga vaditajs var kontrolét, paklaut tos iek$€jiem un argjiem
ierobezojumiem marketinga vide. Ta noliiks ir veidot lémumus, kas saisttti ar klientiem mérka
tirgl un seciba radit saskatamu valiitu un sniegt parliecinoSas atbildes, kas balstas uz Siem
marketinga kompleksa elementiem. (21)

Produkta lemums ietver kadus produktus razot, kas tos razot, ta kvalitates limeni, cik
daudz izgatavot un pardot, ta iepakojumu, markas vardu, ka arT galvojumus un garantijas.(4,
56)

Sie produkta kompleksa elementa izméri nodrodina galveno kontroli uznémuma
produktu stratégija. Uznémums var paaugstinat savu komercdarbibu Cetros veidos. Tas var
pievienot jaunu produkta liniju, paplasinat produkta kompleksu. Tada veida jaunas linijas
celtu uzn@muma reputaciju citas Imnijas. Uznémums var pagarinat jau esos$as produkta linijas,

lai ta klitu par pilnas rindas uzn€émumu. Vai ari tas var pievienot vairak variantus katram
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produktam un tada veida pastiprinat produkta kompleksu! Visbeidzot uzn€émums var vairak
nodarboties ar produkta linijas saskanu — vai mazak — biit atkarigam vai ari tas vélas iegiit
lielaku reputaciju viena nozar€ vai vairakas nozares.(2, 242)

Vietas lémuma pamata ir tas ka produkts tiks sadalits. Vai tas tiks pardots tieSi
patérétajam, piemeram, vai tas tiks pardots caur vairumtirgotdjiem vai mazumtirgotajiem.
Produkta t€ls, produkta cena un mérka tirgus, tas viss nozime vietas Iémumu.(4, 56)

Cenas lemums ir arkartigi svarigs priek$ visas komercdarbibas visa garuma, sadales
kanalos. Razotajam vajag zinat kadu un cik lielu cenu cilveéki biitu gatavi maksat par produkta
izmantoSanu. Vel viens faktors, kas ietekmé cenas lémumu ir ta kvalitate, cenu veidoSanas
stratégija konkurentiem, $aja gadijuma konkurentu Latvija nav, ka arT tarifikacijas metodes un
nosacijumi attiecigi maksajumiem tirgli. Dazadas cenu veidoSanas stratégijas tiek lietotas
palaujoties uz mérka tirgu un konkurenci. Ja tirgl ir augsti ienakumi socialekonomiskas
grupas to iegadajas kvalitatei un prestiza, tad produkts novertets augstak, lai sniegtu kvalitati,
prestiza t€lu.(4, 57)

VeicinaSanas l@émums ietver visus l@émumus par izglitoto, potencialo paterétaju, par
produktu un ka attistit labu sabiedrisko t€lu ar reklamas aktivitatem. Kadi mediji — avizes,
radio, televiziju vai zurnalus — ir vislabakie, lai sasniegtu mérka tirgu? (4, 57)

Veicinasanas kompleksa elementu ari var saukt par marketinga komunikaciju
kompleksa elementu, kas sastav no noteiktiem reklamas maisijumiem sabiedriskas attiecibas,
privatas pardoSanas, tirdzniecibas zales paaugstinaSanas un tieSa marketinga rikiem, ko
uznémums lieto, lai parliecinosi izzinatu klientu vértibas un veidotu ar klientiem attiecibas.
Definicijai par pieciem galvenajiem veicinasanas instrumentiem seko:

1. Reklama: Jebkuram atalgotam ne personala noform&umam un idejai, precu vai
pakalpojumu reklamai, ko identific€ sponsors.

2. Pardosanas veicina3anai: Istermina stimuls, kas mudina pirkt vai pardot, produktu vai
pakalpojumu.

3. Privata pardosana: Personas iepazistinasana uznémuma pardosanas noliika, lai padaritu
labakas pardoSanas un biivniecibas klientu attiecibas.

4.  Sabiedriskas attiecibas: Veidojot labas sabiedriskas attiecibas ar firmas dazadu
sabiedrisko attiecibu dalu, sanemot labve&ligu publicitati, veidojot labu korporativo t€lu un
1zslégt nelabveligas valodas, stastus, notikumus.

5. TieSais marketings: TieSi savienojumi ar ripigi izstradatu meérki atseviskiem
patérétajiem, lai iegiitu tulit€ju atbildi un attistibu ilgstosas klientu attiecibas — izmantojot
tieSo pastu, talruni, tie$as atbildes, televiziju, e-pastu, internetu un citus instrumentus, lai

sazinatos tiesi ar konkréto paterétaju. (2, 383)
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Katra kategorija ietver Tpasus veicinasanas instrumentus, ko izmanto, lai sazinatos ar
paterétajiem. Pieméram, reklama ietver apraides, drukas, interneta, ara, un citas formas.
PardoSanas veicinasana ietver atlaides, kuponus, displejus, un demonstracijas. Privata
pardoSana ietver pardoSanas prezentacijas, tirdzniecibas izstades, veicinaSanas programmas.
Sabiedriskas attiecibas ietver preses relizes, sponsoréSanas, Ipasiem notikumiem, un Web
lapas. Un tiesa marketinga ietver katalogi, telefonu tirdznieciba, kioskos, interneta un
vairak.(2, 383)

Taja pasa laika, marketinga komunikacija parsniedz Sos 1paSos veicinaSanas
instrumentus. Produktu dizains, ta cena, forma un tas iepakojuma krasu, un veikalos, kas
pardod ta - ir visa sazina pirc€jiem. Tad&jadi, lai gan reklamas komplekss ir uznémuma
galvena sazinas darbiba, visu tirdzniecibas kompleksu veicinasanas un produktu, cenu un

vietu, ir jasaskano, lai butu lielaka komunikacijas ietekmi.(2, 383)

1.2. Marketinga darbibas process un planosanas stratégija

Planosana uzn€muma un komercialas vienibas Itmeni ir neatpemama dala no
marketinga procesa. Bet, lai pilniba izprastu So procesu, vispirms jaskatas, ka uzn€mums
nosaka ta darbibu. Jebkura uznémuma uzdevums ir sniegt klientam vértibas iegiistot pelnu no
ta. (2, 75)

Marketinga process sastav no ta, ka nepiecieSams analizet marketinga iesp&jas, petot un
izveloties mérka tirgus, izstradajot marketinga stratégiju, planojot marketinga programmas un

organizgjot, Istenojot un kontrolgjot tirdzniecibas intensitati.(2, 79)

Argjas vides
{iespEjasidra
udi} . .
Marketinga . |Marka | Stratedijas %Programmas%
misija lekaajas ’formulééana|_>'formulééana izstrade
vides
{stiprumsiva]
ums)

Atsauksmes un

IstenoSana |-
kontrole

1.2. att Marketinga stratégiskas planosanas process (7, 102)

Katrai komercialajai vienibai ir jadefiné tas i1pasie uzdevumi plaSakai uznémuma
misijai, no ka izriet uznp€muma argjas vides iesp&jas un draudi, ieksgjas vides stiprums un
vajums, noteikta mérka un stratégijas formuléSana, darbibas programmas izstrade, tas
istenos$ana un visbeidzot atsauksmes un kontrole. Bakalaura darba autors 1si apskatis katru no

Siem posmiem.
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Vispargju noverte§jumu par uznémuma stiprumu, vajumu, iesp&jam un draudiem sauc
par SVID analizi. Argjas vides analize, kur ietilpst iesp&jas un draudi. Vispar,
uznémeéjdarbibas vienibai ir jauzrauga galvenie makrovides speki (demografiskie,
ekonomiskie, tehnologiskie, politiski-juridiskie un sociali kulturalie slani), un nozimigie
mikrovides dalibnieki (klienti, konkurenti, izplatitaji, piegadataji), kas ietekme ta sp&ju git
pelnu. Galvenais mérkis vides sken€Sana ir saskatit jaunas tirdzniecibas iespéjas.
Tirdzniecibas iesp€jas ir pircgju vajadzibas vai potencialas intereses, kuras uznpémums var

parverst pelpa. lesp€jas, var veikt dazados veidos, un tirgotajiem biitu labi noteikt tos:

o Uznémums var izveidot pirkSanas procesu ertaku un efektivaku.
o Uzn€mums var apmierinat vajadzibas péc informacijas un konsultacijam.
o Uzpémums var pielagot produktu vai pakalpojumu, kas agrak bija piedavats tikai

standarta formas.
o Uzn€mums var ieviest jaunas, neizmantotas iespgjas.
. Uzpémums varétu piegadat produktu vai pakalpojumu atrak.

o Uznémums varétu piedavat pakalpojumu par ievérojami zemaku cenu. (7, 102-103)

Panalumu iespégjamiba

Augsta Zema

2

Augsta l

Pievilcigmms

Zema

8

1.3. att. lesp&ju matrica (7, 103)

1.3. att€la ir atspogulota iesp&u matrica, kur savstarpgji mijiedarbojas produkta,

pakalpojuma pievilcigums un panakumu iesp&jamiba. Ja uzn€muma piedavatais produkts vai
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pakalpojums atrodas 1.3. att€la kreisaja augs€ja Suna, kas apzimé&ta ar numuru viens, tad
uznémuma vadibai biitu jaisteno §1s iesp&jas, jo gan pievilcigums, gan panakumu iesp&jamiba
ir augsta, bet ja Sis produkts vai piedavatais pakalpojums atrodas labaja apaksg€ja $iina, kura
apziméta ar numuru cetri, tas nozimée, ka pievilcigums un panakumu iesp&jamiba ir par zemu,
lai apsvértu produkta, pakalpojuma piedavajumu paterétajiem. Savukart ja uzp@muma
piedavatais produkts vai pakalpojums atrodas kreisaja apaks$g€ja vai labaja augs€ja Stna ar
numuru divi vai tris, tad vadibai ir japieverS pastiprinata uzraudziba, kontrole $im produktam

vai pakalpojumam, jo jebkura bridi var uzlaboties ta pievilciba un panakumu varbiitiba.

Notikuma iespejamiba

Augsta Zema

N2

Augsta l

Nopietniba

Zema

9

1.4. att. Draudu matrica (7, 103)

1.4. attela ir atspogulota draudu matrica, kur mijiedarbojas draudu nopietniba un draudu
notikumu iesp&jamiba. Draudi, kas atrodas augsgja kreisaja $iina (numurs 1) ir galvenie
draudi, jo tie var nopietni kait€t uznp€mumam, un tiem ir liela varbutiba, ka tas notiks. Lai
risinatu Sos draudus, uzpémuma ir jasagatavo arkartas ricibas plani, kas formul&tu izmainas,
to var izdarit pirms vai draudu laika. Draudi, kas atrodas labaja apaksgja §tina (numurs 4) ir
loti nelieli un tos var ignorét. Draudi, kas atrodas aug$¢ja labaja (numurs 2) un kreisaja
apaksgja (numurs 3) $lina neprasa arkartas ricibas planoSanu, bet vajadzetu biit uzmanigiem

un apdraud€jums riipigi janovero, ja tas aug daudz nopietnak.

Vides draudi ir probléma, ko rada nelabvéligas tendences vai attistiba, ka rezultata
samazinatos pardoSanas apjoms vai pelpa. Draudi tiek klasificéti saskana ar smagumu un

iesp&jamibas notikumu. P&c tam, kad vadiba ir noteikusi galvenos draudus un iespgjas, ar
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kuram saskaras konkréta uznémeéjdarbibas vieniba, to var raksturot, ka uznémégjdarbibas

vispargjo pievilcibu. Ir iesp&jami Cetri rezultati:

Ideala biznesa ir daudz lielas iespgjas un zemi galvenie draudu.

Spekulativa darjjuma ir augstas gan galvenas iesp€jas, gan draudi.

Nobriedusa biznesa ir ar zemas galvenas iesp&jas un zemi draudi.
Nemieriga biznesa ir maz iesp&ju un daudz draudu. (7, 104)

Ieksejas vides analize, kur ietilpst stipras un vajas puses. Ta

ir viena lieta saskatit

pievilcigas iesp€jas, lai var€tu izmantot tas. Katras uzpeéméjdarbibas vajadzibam biitu

nepiecieSams novertet savas ieks$gjas stipras un vajas puses. To var darit, izmantojot veidlapu,

kur paraditas tirdzniecibas arpusbilances;

1.1. tabula
Kontroljautajumi uznémuma stipruma/vajuma analizes veikSanai (7, 105)
Izpilde Nozimigums
Stiprums  Neitrals Vajums | Augsts Videjs Zems
Tirdznieciba

1.Uzp@muma reputacija = .cccceeer v e

2.Tirgusdala s e,

3.Klientu apmierinatiba

4.Klientu saglabasana

5.Pakalpojuma kvalitate

6.Cenas efektivitate

7.Sadales kanalu efektivitate ............

8. Veicinasanas efektivitate

9. Pardo$anas efektivitate

10. Geografiskais parklajums ............
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1.1. tabulas turpinajums

Finanses

1. Naudas plisma

2.FinanSu stabilitate

RazZoSana

3.Iekartas
4.Jauda
5.Darbaspéka iesp€jas

6. Tehniskas razoSanas

prasmes

Struktiira

7.Spéjiga vadiba
8. Uzticigi darbinieki

Pec tam, kad uzpémums ir veicis SVID analizi, tas tas var rikoties, lai izstradatu
konkrétus mérkus attieciba uz planosanas periodu. So procesa posmu sauc par mérka
formuléjumu. Vaditdji izmanto terminu mérkis, lai raksturotu, kas ir raksturigi attieciba uz
apjomu un laiku. Vairums biznesa vienibas Isteno dazadus mérkus, tostarp rentabilitates,
pardoSanas apjomu piecaugumus, tirgus dalas uzlaboSanu, riska ierobezoSanu, inovacijas un
reputaciju.(7, 105)

Meérki norada, kadi uznémeéjdarbibas vieniba vélas panakt, stratégija ir spéle planu, lai
iegiitu tur. lkviens uznémums ir dizains, lai sasniegtu mérkus, kas sastav no marketinga
stratégijas, un saderigu tehnologiju strat€giju un piegades stratégija.(7, 106)

Tiklidz uznémgjdarbibas vieniba ir izstradajusi savu pamata strat€giju, tai ir jaizstrada
detalizeétas apliecinoSas programmas. Kad marketinga programmas ir formulétas, marketinga
cilvekiem ir jaizverte savas izmaksas. Uzpémumam ir jaizverteé rezultati un jaseko lidz
jaunumiem. Dazviet vide ir samera stabila no gada uz gadu. Citur vide attistas [éni un diezgan
prognozgjama veida. Tomé&r uzp€mums var palauties uz vienu lietu: tirgus mainisies, un, kad

tas notiks, uznémumam bis japarskata savas programmas, stratégijas, un pat merki.(7, 110)
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1.3. Marketinga pétijumi

Panakumi jebkura kauja loti liela méra ir atkarigi no izlikoSanas kvalitates — ta atzist
kara zinatne. Tas attiecinams ar1 uz uznémuma darbibu aizvien asakas konkurences apstak]os.
Lai samazinatu nenoteiktibu un uzp@émuma risku, ta vaditaju riciba ir jabit drosai, pietickamai
un laikus sniegtai informacijai. Tirgus apstaklos palauties tikai uz intuiciju, uz vaditaja un
specialistu pieredzi ir vairak neka bistami uznémuma pastaveSanai un turpmakai sekmigai
attistibai. (9, 58)

Informaciju iegust, veicot petijumus. P&tit — ko tas reali nozZzim&? P&tfjums ir merktiecigi
organizeta izzinas darbiba, kas virzita uz petijuma hipot€zes parbaudi vai pétijuma jautajuma
noskaidroS$anu, izmantojot zinatniskas metodes.

Lai pétijums biitu korekts un lai sazipas procesa tas dalibnieki cits citu adekvati
saprastu, pareizi jasaprot divu pétfjumu biittba. Runa ir par tirgus pétfjjlumiem un par
marketinga p&tijumiem. Tie nav sinonimi, jo katram ir savs pétijuma objekts.

Tirgus pétijuma objekts ir tirgus situacija kaut kada nozaré dazados tas aspektos
(nozares makroekonomiskie raditaji, tirgus konjunktiiras, pieprasijums, ietilpiba, konkurence,
investiciju risks, nodoklu politika, likumdos$ana, jaunievedumi un citi aspekti). (9, 58)

Turprett marketinga pétijuma objekts ir attiecibas starp razotaju vai pardevéju un
produkta pirc€ju, lietotaju. Atskirigi ir arT informacijas avoti un iegtiSanas metodes. Eiropas
Sabiedriskds domas un marketinga pétjumu asociacija (ESOMAR) pie marketinga
petijumiem pieskaita kvalitativos pétijumus, kvantitativas aptaujas, sazinas Iidzeklus un
reklamas péttjumus, darfjumu aprindu un industrialos p&tijjumus, sabiedriskas domas aptaujas,
ka arT saukto ,kabineta pétijumus” — jau uzkratas informacijas izmanto$anu jaunu atzinu
iegiisanai. Marketinga pétijumi ir funkcija, kas ar informacijas starpniecibu veido saikni starp
uzpémumu un pircgjiem, ka ari lietotajiem. (9, 59-60)

Informaciju izmanto, lai:

1. Lai atklatu marketinga iesp&jas un problémas.

2. Izstradatu, precizétu (korigétu), novertétu un kontrolétu marketinga pasakumu izpildi.
3. Pilnveidotu marketinga ka procesa izpratni.

4. Izprastu klientu vertibas un veidotu savstarpgjas attiecibas ar vigiem. (9, 60)

Marketinga petijumi spélé divas svarigas atslégas lomas visa marketinga sist€ma.
Pirmkart, ka dala no marketinga informacijas atgriezeniskas saites procesa, marketinga
petijumi paredz l1@mumu izgatavotdjiem ar datiem, kas saistiti ar efektivitati pasreiz&jiem

marketinga kompleksa elementiem un piedava izpratnes sp&jas nepiecieSamajam parmainam.
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Otrkart, marketinga pétijumi ir svarigakais instruments, lai izp@titu jaunas iesp&jas tirgus
laukuma. Segmentacijas pétijumi un jauna produkta p&tijumi palidz identific€t visienesigakas
iesp&jas firmai. (5, 5)

Marketinga pétijumu nozime vadiba var but skatits ka tris funkcionalu lomu spéli, kur
pirma no lomam ir aprakstosa, otra no lomam ir diagnostikas un tre$a no lomam ir paregojosa.
Aprakstosa funkcija ietver un prezente notikumu apgalvojumus. Kadas ir vesturiskas
tirdzniecibas tendences riipnieciba un kada ir patérétaju attieksme un tic&jumi pret produktu.
Otra loma marketinga petijumos ir diagnostikas funkcijas, kur dati un darbibas ir izskaidrotas.
Piem&ram, kas bija par ietekmi tirdznieciba, kad iepakojuma dizainu mainija? Visbeidzot
tre$a loma marketinga pétijumos ir paregojosa funkcija. Specifikacija ka izmantot aprakstoSo
un diagnostikas p&tjjumus, lai paregotu rezultatus planotajiem marketinga [émumiem. (5, 6)

Marketinga pétijumu procesa uznémums ieglst informaciju, ko marketinga specialists
izmanto sava pamatuzdevuma TstenoSanai, proti, efektivas marketinga programmas

izstradasanai, kura pareizi izmantoti visi marketinga pamatelementi. (9, 60)

1.2. tabula
AtseviSsku marketinga pétijjumu veikSanas saturs un metodes (9, 62)
Pétijjuma
Pétijuma merkis Metode
virziens
Tirgus Konstatét uznémuma darbibas | Kabineta p&tijumi, izmantojot valdibas
lielums paplasinasanas gal&jo robezu oficialos datus un publikacijas prese.

tirgil. Noteikt tirgus potencialu | Pirc€ju pirkSanas ieradumu izpéte.
Konkurences speku noteiksana. Parrunas ar
attieciga tirgus vadoSajiem ,,spélétajiem”,

lai iegiitu informaciju par tirgu.

Tirgus dala Noskaidrot uznémuma poziciju | Pircgju apsekojuma datu apkopoSana. Visu
konkurences cia konkretaja joma stradajoso uznémumu
apgrozijuma izpé&te, izmantojot ar1 netieSos
raditajus par apgrozijumu, piemeram,
darbinieku skaitu, kas strada noteikta
darbibas joma. Parrunas ar attieciga tirgus
vadosajiem ,,spelétajiem”, lai ieglitu

informaciju par tirgu.
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1.2. tabulas turpinajums

Tirgus Noteikt noieta politiku tirgii Statistisko datu apskats, kas raksturo doto

dinamika tirgu. Konkurgjoso uznémumu apgrozijuma
izmainu analize. Analiz&ama tirgus klientu,
piegadataju un starpnieku intervésana.
Parrunas ar attiecigas nozares ekspertiem,
kuriem ir informacija par $o tirgu.

Produktu Noskaidrot efektivakos Pirc&ju intervésana, lai noskaidrotu, kur vini

virzisanas produktu piegades celus tirgum | perk produktus un kadg] vini izvelgjusies

kanali tiesi $adu produktu sadales kanalu. Datu
iegiisanu par konkurgjoSiem uznémumiem,
lai noskaidrotu vinu tie$as pardosanas un
pardosanas ar starpniekiem apjomus.

Pircgju Noteikt, ka pirc€ji pienem Pirc&ju un starpnieku interveésana, lai

lémumi lémumus par konkréta noteiktu, cik liela méra vini ir inform@ti par

produkta pirkSanu konkr&to marku un vigu attieksme pret to,

vinu prioritates cenu joma, kvalitati, servisa
limeni.

Cenas Noskaidrot konkurentu cenas Cenrazu cenu apkoposana. Gala pirc€ju

un noteikt tirgus ienesigumu intervéSana par cenam un atlaidém.

Produktu Noskaidrot, ka produktus Zurnalu, avizu, TV programmu, reklamas

pardoSanas dotaja tirgii virza starpnieki un | plakatu caurskatiSana, izstazu apmeklesana.

veicinaSana | cik pazistami Saja tirgd ir Informacijas vakSana par citu uzpémumu

uznémuma produkti

produktu pardosanas veicinasanas

izdevumiem, veicot aptaujas.

Marketinga vaditajam vajag iegit objektivu informaciju par potencialajiem klientiem,

par apmierinaSsanu un lojalitates programmam priekS esoSajiem klientiem, uzpémuma

vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas partneriem, ka ari par konkurentu stiprajam un

vajajam pusém. (8, 17)

Svariga loma marketinga pétijjumos ir izpratne par marketinga sisteémas bitibu, kas ir

nepiecieSsama veiksmigai marketinga orientacijai. Esot pamatigam zinasanam par faktoriem,

kas ietekmé mérka tirgus marketinga kompleksa elementus, vadiba var biit aktiva labak neka

tada, kas darbojas preti jeb neaktiva. Aktiva vadiba maina marketinga kompleksa elementus

piemerojot tos no jauna, jauniem modeliem ekonomiskaja, socialaja un konkurétsp&jiga vide,
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turpretim neaktiva vadiba nogaida uz parmainam, lai iegiitu lielaku ietekmi, pirms uzgp€mums
izlemj veikt kadu darbibu. Ta ir atSkiriba starp skatu uz brazmainu marketinga vidi ar
draudiem (neaktivs viedoklis) un ar iespg&jam (aktivs viedoklis). Tadi uznémumi ka UPS, Dell
un FedEx galvenokart ir aktivi interneta marketinga un klientu dienestos. Aktivs stavoklis
varétu klut par asu malu interneta tirgotajiem. Marketinga p&tijumi sp&lé vadosu lomu aktiva
vadiba pielaujot vaditajiem paredzet parmainas tirgl un klientu v€lmes un planot preces un
darbus, lai apmierinatu §is parmainas un vajadzibas.(5, 8)

Aktivi vaditaji ne tikai apskata topoSos tirgus, bet ar parmekIg tos, ar stratégiska plana
palidzibu, lai attistitu ilglaicigu marketinga stratégiju uznémumam. Marketinga stratégija
virza ilgaku terminu uzpémumam iesp&jam, kas balstitas uz uzpémuma pastavoso un planota
iek$€jam, neizmantotam iesp&jam un paredz parmainas argja vidé. Labs stratégiskais plans ir
pamats labiem marketinga pétjjumiem. Tas palidz uzpémumiem darboties atbilstosi
ienakumiem un tirgus dalas mérkiem. (5, 8)

Katrs pétijums ir saistits ar resursu pat€rinu, tapéc l€émumi par petijumiem ir rupigi
jaapsver. Pirms pétijuma ir jadefin€ petijuma objekti un mérki, tad jaizvelas petijuma metodes

un datu apstrades formas.(10, 37 )

1.4. Starptautiska marketinga ipatnibas

Ta ka uzpémumi arvien vairak izveér§ savu darbibu globala meéroga, marketinga
specialistiem biezak jadarbojas dazadu wvalstu robezas un kultiras apstaklos. Starp
starptautisko un iek§zemes marketingu pastav sadas atskiribas:

1.  Dazado kultiiru d€] nepiecieSams pielagot komunikacijas lidzeklus un metodes, dazkart
pat nepiecieSams tas radikali mainit;

2. Tirgus segment&Sanu vairuma gadijumu nosaka geografiski faktori;

3. Attalums starp tirgiem padara tirgus parraudzibu un kontroli daudz griitaku;

4.  Infrastruktiras atSkiribas dazados tirgos ietekmé& léemumus gan par precu izplatiSanu
(logistiku), gan tirdzniecibas vietas izveli.(3, 227)

Starptautiskaja marketinga ir svariga ekonomikas teorija par salidzinamo prieksrocibu.
Saskana ar to katrai valstij ir savas salidzinamas prieksrocibas atsevisku precu, pakalpojumu
razoSana attieciba pret citam valstim. Tomeér internacionalizacijas procesu nav iesp&jams
pilniba izskaidrot tikai ar salidzinamas priekSrocibas teoriju. Pieméram, Japanas, ASV un
Lielbritanijas lielie starptautiskie uznémumi ir guvusi parliecinoSu ietekmi arvalstu tirgos ar1

bez acimredzamas dabiskas prieksrocibas par to valstu konkurentiem. Dazos gadijumos to var
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izskaidrot ar ekonomijas mérogiem, citos — ar uzp€émumu pieredzi un zinaSanam, vel citos —
ar vesturiskajiem apstakliem. (3, 227)

Uzpémumi paplasina savu darbibu starptautiska méroga tade], ka katra valstt produkta
dzives cikls var atSkirties. Viena valstt produkts var biit brieduma faze, cita — tikai sakuma
faze, tadgjadi uzp€émums var izmantot visas priekSrocibas, kas saistitas ar jaunu produkta
ieviesanu tirgii bez izp€tes un attistibas izmaksam, kuras biitu nepiecieSamas, ievieSot jaunu
produktu vietgja tirgt. (3, 229)

Darbojoties arvalstu tirgos, marketinga specialisti nereti saskaras ar griittbam, kas nav
raksturigas vietgjam tirgum. Taja pasa laika marketinga specialisti dazkart var sastapties art ar

priekSrocibam, kuru nav vietgja tirgi. (3, 229)

1.3. tabula
Starptautiska marketinga c€loni (3, 230)

Celonis Skaidrojums

Mazi vai piesatinati vietgjie tirgi | Ja uzp€mums vairs nespéj talak paplasinat savu darbibu
vietgja tirgl, turpmaka izaugsme iesp&jama tikai
starptautiska meéroga. Faktiski daudzi uznémumi vel&tos
paplasinat savu darbibu starptautiska meroga, jau labu
laiku pirms viet&jais tirgus kliist parsatinats, ja vien
iespieSanas citu valstu tirgl butu vienkarsaka neka pelnas

giiSana vietgja tirgi.

Ekonomija uz apjoma rékina Daudzas nozarés, 1pasi elektronikas un kimiskas nozargs,
jauna produkta ievieSanas izmaksas ir tik milzigas, ka to
atpelniSanai nepiecieSams ilgaks laiks, tatad izdevigs ir
produkts ar garu dzives ciklu. RazoSanas liniju
amortizacija un lidz ar to ekonomija uz apjoma rékina
klust par nozimigu aspektu arvien lielaka skaita
uznémumu. Tade] iespieSanas pasaules tirgos kliist par
gandriz vienigo veidu, ka atpelnit raZoSanas

automatizé€Sana iegulditos lidzeklus.

Starptautiska raZoSana Iesp&jas pieklit resursiem un galaprodukta izgatavoSana
globala méroga lauj uzp€émumam izmantot priekSrocibas,
ko rada konkurgjosas cenas visa pasaulé. Transportésanas
izmaksas ir relativi zemas salidzinajuma ar giitajiem

ietaupijumiem.
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1.3. tabulas turpinajums

Attiecibas ar klientiem

Razotajiem, kas piegada produkciju starptautiskiem
uzn@mumiem, ar pasiem jaspéj veikt piegadi starptautiska
meéroga un par cenam dazadas valiitas, lai varétu piegadat

dazadas detalas riipnicam dazadas valstis.

Tirgus diversifikacija

Jo vairak ir tirgu, kuros uznémums darbojas, jo mazaks ir
risks ciest lielus zaud€jumus, ja kada no tirgiem neveicas.
Pieméram, ekonomikas lejupslide parasti nenotiek visas
valstis vienlaikus; patiesi starptautisks uzn€mums sp&s

kompensét zaud€éjumus viena tirgl ar pelnu cita.

Starptautiska konkuretsp&ja

Neviens uznémums nav imiins pret konkurentiem, kas
ienak no argjiem tirgiem. Ja uzp€mums vélas nodrosinat
ilgtermina veiksmigu darbibu, tam jacens$as radit
konkurenci citu valstu uzp€mumiem to vietgja tirgli, pirms

tie pasp&jusi ienakt uznémuma valsts tirgi.

Kultiras atSkiribas ietver religiju, valodu, institicijas, uzskatus un uzvedibu, kas

kopigas kadas sabiedribas locekliem. Tade] arT marketinga specialistiem ir verts uzklausit to

cilveku padomus, kas parstav valstis, kur uznémums planojis uzsakt darbu, jo ne vienmér §is

kultiiras atskiribas ir tik actmredzamas. ArT kermenu valoda nav universala.(3, 230)

No marketinga specialistu viedokla kulturalas atSkiribas mazinas tapéc, ka patérétaju

uztvere klust arvien globalaka — arzemju celojumi, izklaides mediju globalizacija un arvalstu

razojumu pieejamiba vairuma valstu — visi Sie aspekti ir devusi savu ieguldijumu pasaules

kulttiru atSkiribu samazinasana.(3, 231)

1.4. tabula

Starptautiska marketinga politiskie faktori (3, 231)

Politiskais faktors

Skaidrojums un ietekme

Protekcionisma Iimenis

Dazu valstu valdibam nepiecieSams pasargat savas
nozares no arvalstu konkurences. Tas var biit tadel, ka
valsts mégina attistit savu razoSanu un jaunie $o nozaru
uznémumi nespej konkurét (tas ir raksturigi jaunattistibas
valstim) vai arT investiciju trikuma d€] nozare piedzivo
lejupslidi (ka tas biezi notiek Austrumeiropa). Dazkart So

problému var parvarét, piedavajot icksgjas investicijas
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1.4. tabulas turpinajums

(darbavietu radisana) vai piekritot ierobezot eksportu uz
So valsti, kamer jaunas nozares attistas lidz noteiktam
Iimenim.

Nestabilitates [Tmenis Dazas valstis pastav lielaka politiska nestabilitate neka
citas un tajas var pat notikt varas parpemsana militara
cela vai pilsonu kars. Parasti eksporta valsts
diplomatiskais korpuss var sniegt padomu attieciba uz
riska Itmeni, ar ko jarékinas, veicot uznéméjdarbibu

izvEletaja valsti.

Attiecibas starp uznémuma Dazkart nesaskanas starp valstu valdibam var radit
parstaveto valsti un partnervalstu | tirdzniecibas ierobezojumus vai pat aizliegumus

valdibu (embargo).

Jeédziens ekonomikas vide mérka tirgus valstt nozime vairak neka tikai aprékinu par to,
vai §1s valsts iedzivotaji var atlauties izmantot uznémuma pakalpojumu. Dazkart labklajibas
koncentracijas Itmenis ir tik izteikts, ka valst1 ir liels skaits miljonaru, kaut art vidgji ienakumi

uz vienu iedzivotaju ir zemi.(3, 232)

Rezumgjot pirmaja nodala veikto referativa materiala analizi, jasecina, ka tieSi
marketings ietver sevi darbibu, kurai pateicoties uznémuma piedavatie produkti, pakalpojumi
sasniedz klientu. Kad uzpémums ir identific€jis mérka tirgu un apskatijis ta Ipasibas,
nakamais, kas javeic ir jaizstrada marketinga plans, kas ietver l@mumus, kuri ir saistiti ar
marketinga kompleksa elementiem — produkts, cena, vieta un veicinasana. Loti svarigs
aspekts Sajos marketinga kompleksa elementos ir sp&ja visus Cetrus marketinga kompleksa
elementus virzit viena kopiga tirgus uzdevuma. Lai veiksmigi to realiz€tu ir javeic planoSana
uznémuma un komercialas vienibas limeni, kas ir neatnpemama dala no marketinga procesa.
Katrai komercialajai vienibai ir jadefin€ tas ipaSie uzdevumi plaSakai uzn€muma misijai, no
ka izriet uzp€muma argjas vides iesp&jas un draudi, ieksgjas vides stiprums un vajums,
noteikta mérka un stratégijas formuléSana, darbibas programmas izstrade, tas isteno$ana un
visbeidzot atsauksmes un kontrole. Lai uznémuma darbiba biitu veiksmiga un ar lielam
perspektivam nakotné noteikti ir javeic marketinga petijumi. Protams, ir janem veéra tas, ka
katrs pétfjums ir saistits ar resursu patérinu, tapeéc lémumi par petijumiem ir riipigi jaapsver.
Pirms pétijuma ir jadefin€ p&tijuma objekti un mérki, tad jaizvelas petijuma metodes un datu
apstrades formas. Pateicoties tieSi marketinga pétijjumiem, kas tiek veikti ne tikai Latvijas

robezas, bet arl arvalstis uzpémumam ir lielaka iespja paplaSinat savu darbibu ari
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starptautiska méroga, ta nodibinot labus sakarus ar arvalstu uzn€mumiem, ka arT tas, ka katra
valst produkta dzives cikls var atskirties. Viena valsti produkts var biit brieduma faze, cita —
tikai sakuma faze, tadéjadi uznémums var izmantot visas prieksrocibas, kas saistitas ar jaunu
produkta ievieSanu tirgd.

Latvija ir virkne uzn€mumu, kuri pateicoties savai darbibai ir ieguvusi atpazistamibu un
slavu ne tikai Latvijas méroga, bet gan visas pasaules méroga. Vini prezent€ ne tikai sevi, ka
uznémumu, bet arT Latvijas valsti. Un viens no $adiem uznémumiem ir SIA ,,Aerodium”, kur§
pastav salidzino$i neilgu laiku, bet nu jau ir ieguvis loti lielu slavu visa pasaulé, jo tieSi SIA
»Aerodium” bija tie, kas uzvargja konkursa un ieguva tiesibas priec€t visu pasauli ar savu
Sovu 2006. gada Turinas Ziemas Olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija, ka ari parstav

Latviju starptautiskaja izstadé World Expo 2010.
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2. AKTIVAS IZKLAIDES UZNEMUMA SIA ,,AERODIUM” DARBIBAS
VISPAREJS RAKSTUROJUMS

2.1. SIA ,,Aerodium” raksturojums

Visa sakums ir Kanadas uzpémums, kas 1979. gada Jean St Germain vadiba radija
pasaulé pirmo aktivai izklaidei paredz€to vertikalo v€ja tuneli. Kop$ ta laika katra
,Aerodium” darba diena veltita tam, lai attistitu So tehnologiju un padaritu to picejamu
visiem. ,,Aerodium” tic saviem sapniem un cilvéka neierobeZotajam sp&jam. ,,Aerodium”
dzive paiet divas stihijas — uz zemes un gaisa. Esot uz zemes, uznémums nodarbojas ar vgja
tunelu attistiSanu, razoSanu un izplatiSanu pasaule. Esot gaisa, uznémuma testé veiktos
sasniegumus un generé€ idejas jauniem risinajumiem.(27)

Latvija sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ,,Aerodium” atrodama komercregistra, ta
registracijas datums ir 2003. gada 20. novembris. (20)

SIA ,,Aerodium”, ,,LGK atrakcijas”, Sigulda, Siguldas novads LV-2150
PVN reg. Nr. LV40003653946

A/S Swedbank, Siguldas filiale

Konts: LVI2ZHABA0551005830083, kods: HABA LV 22

Pats Aerodium, kur tiek piedavati lidojumi vertikalaja vEja tuneli atrodas Siguldas
novada, Rigas — Pleskavas Sosejas 47 kilometra. Epasts: , talrunis:
+37128384400. Birojs Riga atrodas Brivibas iela 214M-2, LV-1039, 210 kabineta.

Ivars Beitans SIA ,,Aerodium” valdes loceklis, kam ar1 pieder praktiski viss uzpémums,
precizi 98,5 % uzpémuma akciju pieder tieSi Ivaram Beitanam un atlikuSie 1,5 % pieder
Ingusam Augstkalnam. Pateicoties Ivaram Beitanam, ar1 Latvija ienaca pirmais vertikalais
vgja tunelis, ko velak nodeveja par ,,Aerodium”. Iegiistot izglittbu LU Vé&stures un Filozofijas
fakultateé un Ekonomikas programma Biznesa augstskola "Turiba", Ivars ir guvis dazadu
dzives pieredzi gan ilgus gadus esot par kaskadieru skolas ,,Kurbads” lideri, gan izveidojot
pirmo gumijléksanas biznesu Padomju Savieniba. Vip$ ir arT radijis aktivo izklaidu
uznémumu ,,LGK atrakcijas” un dazadus TV Sovus (,,Liela Balva”-Latvija, ,, Ti:ger” Igaunija
un ,,Nugaletaju Lyga” Lietuva). Un, protams, ,,Aerodium”, kas ir Latvijas veiksmes stasts.
Pirmais vertikalais v&ja tunelis Austrumeiropa (2004) tiek aicinats uzstaties dazados
pasakumos gan Latvija, gan arvalstts (Italija, Lielbritanija, Griekija, Dubaija, Turcija),

redzamakais no tiem - Gala ceremonija 2006. gada Ziemas Olimpiskajas spélés Turina. Kops
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2007. gada jaunas ,,Aerodium” vienibas atveértas Turcija, Pakistana, Kanada, Saudi Arabija,
Somija. 2009. gada Latvijas uznémums parpéma savu mates uznémumu Kanada. (16)

Ivara Beitana bizness sakas ar piedzivojuma mekl€Sanu. Vispirms ta bija gumijléksana,
tagad tas ir lidojums v&ja tuneli. Butiba firmas ,,Aerodium” biznesa ideja ir ekstrémas
izklaides produkta piedavasana saviem klientiem. Uznémuma v&ja tuneli daudzas pasaules
valstis kalpo gan militaru treninu vajadzibam, gan aktivu cilvéku izklaidém. P&rn ,,Aerodium”
kluva par tas Kanadas kompanijas 1pasnieku, kura savulaik tapa pirmie v€&ja tuneli pasaulé.
Sobrid uznémuma svarigakais mérkis ir Latvijas parstavnieciba izstadé ,,World Expo 2010”
Sanhaja. Uznémuma dibinatajs un pasnieks Ivars Beitans prognozg, ka péc pieciem gadiem
»Aerodium” sava joma biis pasaules lideris. (15)

Ka jau katram uzp€muma ir savas izmaksas un iepémumi, bakalaura darba autoram
izdevas no SIA ,,Aerodium” iegiit informaciju par visam izmaksam, ar kuram ir jarékinas
uznémuma. Diemz€l §adu uzskaiti uznémums ir sacis apkopot no 2008. gada, tade] bakalaura

darba autors apskatis tikai 2008. un 2009. gada izmaksas.

2.1. tabula
SIA ,,Aerodium” Siguldas vertikala véja tunela izmaksas (LVL)
2008 2009 Izmaina
Sniegtie pakalpojumi 509 -509
Davanu kartes 22112 25114 3002
Lidojumi 83 286 62 391 -20 895
Prece 4390 10177 5787
Neto apgrozijums 110 298 98 708 11 590
Amortizacija 31030 32 758 1727
Elektroenergija 14 787 15 033 246
DA mainiga (instruktori) 19 782 18 724 1058
Soc. nodoklis (mainiga DA instrukt.) 1 946 2048 101
RazoSanas izmaksas (mainigas) 36 516 35 804 712
DA instruktoru paligi 3938 7 309 3372
DA atbalsta personals 16 900 14 342 2558
Soc. nodoklis 3779 2617 1162
Personala izmaksas 24 617 24 268 349
Apdrosinasana 548 728 180
Apsardzes izdevumi 360 234 126
Citas uzturésanas izmaksas 842 1019 177
Darbu izmakasas no arienes, bukleti 595 595
Datora dalas 53 208 154
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2.1. tabulas turpindjums

Darbinieka mediciniska apskate 20 20
Degviela: benzins, dizelis, autogaze 1062 982 81
Internets 263 274 11
Juristu pakalpojumi, Revidentu pak. 740 239 501
Kancelejas preces 989 1214 225
Kombinzoni, kiveres, ausu aizbazni 4676 2 605 2071
Materiali 4628 1542 3086
Medikamenti 20 2 18
Miskastes 206 105 102
Partikas preces 533 779 245
Reklama, majas lapa, baneri 4 885 6157 1271
Reklama sk.n.-Stendu 1re, zimju

uzlikSana 580 580
Riska nodeva 73 63 10
Saimniecibas izmaksas 275 149 126
Sakari 704 899 195
Terpu mazgaSana 303 303
TransportéSana 601 601
Vadibas pakalpojumi 3 864 3864
Udens aparata noma 66 414 348
Zalaja kopsana, latvanu

indéSana,sniega tiriSana 455 455
Zemes noma, cita noma 840 909 69
Administrativas izmaksas 21764 24 939 3174
% maksajumi par aizdevumu 6312 3504 2 808
Citas apkalposanas komisijas 1098 1175 77
Soda naudas 155 413 259
Valutas kursa svarstibas 178 549 727
ienémumi no procentiem 11 2 9
Bankas izmaksas 7376 5639 1737
Neto pelna pirms UIN 11 006 24 700 13 694
Neto pelna 11 006 24 700 13 694

Ka 2.1. tabula var aplikot uzp€émumam neto apgrozijums, ko sastada sniegtie
pakalpojumi, lidojumi, davanu kartes un prece 2008. gada ir bijis lielaks par 11 590 LVL jeb
par 10,5 % neka tas bija pérn 2009. gada. Tiesa gan tas jau bija paredzams, jo Sajos smagajos
ekonomiskajos apstaklos cilveki vairak doma par sevi, lai izdzivotu, nevis lai padaritu savu

dzivi aizraujosaku. RazoSanas izmaksas, ko sastada elektroenergija, darba alga instruktoriem,
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ka arT socialais nodoklis no instruktoru darba algas, ir samazinajusas par 712 LVL jeb par 1,9
% salidzinajuma ar 2008. gadu, to var izskaidrot ar to, ka ir samazinats instruktoru skaits,
kuriem bija jamaksa darba alga, lai arT ietaupijums nav liels, tomér tas ir ietaupijums. Ari
personala izmaksas pérn ir samazinajusas salidzinajuma ar 2008. gadu, precizi par 349 LVL
jeb par 1,4 %. Runajot par administrativajam izmaksas, tas ir augusas par 3174 LVL jeb par
14,6 % salidzinajuma ar 2008. Gadu. Izmaksas, kas palielinajusas ir - apdroSinaSana, citas
uzturéSanas izmaksas, darbu izmaksas no arienes, bukleti, datora dalas, internets, partikas
preces, darbinieka mediciniska apskate, kancelejas preces, reklama, majas lapa, baneri,
reklama sk.n.-stendu Tre, Zimju uzlikSana, vadibas pakalpojumi. Bankas izmaksas, ko sastada
procentu maksajumi par aizdevumu, citas apkalpoSanas komisijas, soda naudas, valiitas kursa
svarstibas un ienémumi no procentiem, pérn ir samazinajusas par 1737 LVL jeb par 23,5 %
salidzinajuma ar 2008. gadu. Lai arT ir izmaksas, kuras ir samazinajusas, tomér uzgémuma
neto pelna gan 2008. gan 2009. gada ir negativa, ir ciesti zaud€jumi. Tomér par uznémuma
kopg€jo pelnu ir griti spriest, jo Sie dati atspogulo tikai Sigulda uzstadita vertikala véja tunela
ienémumus un izmaksas. DiemZgl par arvalstis uzstadito vertikala v&ja tunelu ien€mumiem un

izmaksam bakalaura darba autoram informacija nav pieejama.

2.2. SIA ,,Aerodium” piedavatie produkti

»Aerodium” vertikalais v&ja tunelis ir ierice, kas virza gaisa plusmu augsup ka vertikalu
stabu. V€ja tunelis paredzets aktivai atpiitai un izklaidei un biezi tiek saukts par ierobezoto
izpletnleksanu vai par bodyflight — lidojumu ar kermeni. V&ja tunelis dod iesp&ju cilvékam
lidot gaisa bez lidmasinu sparniem, izpletpa vai citam paligiericém, izmantojot tikai vertikali
verstu veja speku. VEja plusma tiek vadita augSup ar atrumu apméram 200 km/h — vidgjo
cilvéka kermena kriSanas maksimalo atrumu, kritot ar véderu uz leju (atrums katram cilvékam
var but atskirigs). Vertikalo v&ja tuneli biezi saista ar izpletnléksanu, jo $ada veida lidosana ir
loti populara izpletnléc€ju vidi — vini atzist, ka sajiitas v&ja tuneli ir loti tuvas tam, ko var
sajust lecot ar izpletni. VEja tuneli cilveka kermenis peld gaisa, tapec §1 nodarbe tiek saukta
par bodyflight — lidojumu ar kermeni. (27)

Aerodium vertikalajiem vé&ja tuneliem ir divi veidi:

1. ,,Open Air” — atvértais vertikala v&ja tunelis. Sads tunelis Jauj cilvékam lidot briva daba,
sniedzot iesp&€jami realu lidojuma sajiitu. Tunelim apkart nav sienu, bet drosibai tiek izmantoti
p&c 1pasas tehnologijas izgatavoti polsterjumi. Tie nodrosina drosu nolaiSanos gadijumos,

kad dalibnieks zaudgjis kontroli par v&ju un izkritis no v&ja tunela.
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,Open air” tunelis var biit gan stacionars, gan parvietojams. Parvietojamie tuneli biezi tiek

tuneli nodro$ina iespaidigu efektu gan skatitajiem, gan paSiem lidotajiem - lidojuma vieta ir
lieliski parredzama no skatitaju vietam, bet lidotajiem lauj planét v€ja, pilniba izjttot
apkartgjo vidi.

2. ,,Wall to wall” — slégtais vertikala v&ja tunelis. Parasti Siem tuneliem ir lielaks ieksgjas
gaisa pliismas atrums, kas paver vairak iesp&ju izpletnléc&ju un lidotaju treniniem. V&ja tuneli
visapkart ieskauj sienas un lidoSanas teritorija gan no apaks$as, gan augSas ir norobezota ar
terauda stieplu tikliem. Slegtais tunelis var but necirkulgjoSs un neiecirkulgjoss.
Necirkulgjosais tunelis veido aerodinamisku v&ja cilpu ar propelleru palidzibu, un lidoSanai
tiek izmantota pliismas vertikala dala. Necirkul&joSos v&ja tunelus parasti buivé klimatiskajas
zonas, kuras ir parak aukstas nerecirkulgjosajiem véja tuneliem. Sajos tunelos ir lielakas
iespgjas kontrolét temperatiiru, jo tie var darboties cauru gadu, ari aukstuma.
Nerecirkul€joSaja tuneli gaisa pliisma parasti tiek iesiikta cauri atverém blakus tunela ierices
pamatnei, vadita cauri lidoSanas zonai, un izpista ara iekartas augSpusé. Vertikalaja v€ja
tuneli tiek izmantotas dazadi propelleri un turbinu veidi, kas ar ipasi lielu jaudu dzen gaisu
cauri tunelim. Motorus var darbinat gan ar dizeldegvielu, gan ar elektribu, un tie nodroSina
vertikalu 6 Iidz 16 pédas platu gaisa plismu. Kontroles ierices pielauj gaisa atruma
reguléSanu, pastavigi uzraugot lidotajus. Ar regulatoru var palielinat vai samazinat gaisa
plismas atrumu atkariba no lidotaja svara un auguma, prasmju Iimena un vélmém. (27)

Pirms lidojuma ikvienam tiek nodroSinata sagatavoSanas programma, kura lidot
grib&taji tick apmaciti un tiek nodroSinats nepiecieSamais ekip&jumu - terps, aizsargbrilles,
kivere un cimdi. Tad kopa ar instruktoru var doties v€ja tuneli, kura radita gaisa pliisma ar
atrumu 200 km/h pace] briva lidojuma. Lidot vertikalaja v&ja tuneli var gandriz vai ikviens -
ja cilvéks ir fiziski vesels, vecuma no 5 - 75 gadiem, svara no 20 lidz 100 kg un vienmér
sapnojis par lidosanu. Lidojumi v&ja tunell ieverojami attista cilvéka lidzsvara izjutu un
koordinacijas sp&jas. Péc aktiviem treniniem ir vieglak kontrol€t savu kermeni jebkura cita
sporta veida, tapat Sie lidoSanas trenini palidz nostiprinat muguras un citas muskulatiru
grupas. (23)

Ir vairaku veidu atvertie vertikala v&ja tuneli, parvietojams atvertais vertikala v&ja
tunelis, atvertais tikla vertikala v&ja tunelis, daudzveidigi atvértais vertikala v&ja tunelis,
atvertais profesionala, vertikala v&ja tunelis, slégtais re-cirkulacijas vertikala véja tunelis un
Aerodium Mini, kurus arl autors apskatis. Pirmais, kuru bakalaura darba autors apskata ir
parvietojams atvertais vertikala veja tunelis (skatit 1. pielikums). Parvietojamais vertikala veja

tunelis darbojas ar dizeldegvielas palidzibu un ir neatkarigs energijas avots. To ir viegli
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transportet, ta uzstadiSana aiznpem tikai piecas stundas un tas ir gatavs darboties.
Parvietojamais vertikala v&ja tunelis ir ideals risinajums koncertiem briva daba, lieliem
pasakumiem, korporativiem pasakumiem, ka ari dazadiem citiem pasakumiem. Modela
specifikacija, dzingja tips ir ar dizeldegvielu darbinams dzingjs, plismas atrums ir piecdesmit
metri sekund€ jeb simtu devindesmit kilometri stunda, lietot var viens Iidz divi cilvéki
vienlaicigi, ir lietotdja maksimala svara ierobezojums un tas ir simts kilogrami, lidojuma
augstums ap piecpadsmit metriem, maksimalais dizeldegvielas paterins simtu divdesmit litri
stunda, vidgjais dizeldegvielas paterins ir simts litri stunda un visbeidzot garantija ir divi gadi.
(29)

Atvertais tikla vertikala v&ja tunelis (skatit 1. pielikums), kura dzin€ja darbiba ir
vienota, tas darbojas gan ar dizeldegvielas palidzibu, gan ar elektribas palidzibu, kas ir labs
sasniegums un rentabls projekts lidoSanai. To var uzstadit un parvietot loti 152 laika, ka art to
ir viegli transport€t uz citu vietu parvarot sezonas ierobezojumus, izmantojot to labaka vieta
biznesam. Vienotais elektribas dzin€js vertikalajam v€ja tunelim ir labs risinajums prieks
ilgstoSas vai ne tik ilgstos$as atraSanas vietas ar nepiecieSamu elektrisko savienojumu. Tam
nepiecieSamas zemakas operaciju izmaksas un mazaka tehniska apkope salidzinajuma ar
dizeldegvielu darbinamam iekartam. Vienotais elektribas dzingja vertikala v€ja tunelis
nodroSina darba mobilitati. Ar dizeldegvielu darbinamie vertikala v€a tunela dzingji ir
praktiski pieméroti zemém un vietam ar ierobeZotu elektribas piedavajumu vai regionos kur
elektribas instalacija ir loti darga vai sarezgita. Vienotais dizeldegvielas dzingja tunelis
nodroSina darba mobilitati. Modela specifikacija, plismas atrums piecdesmit tris metri
sekundé jeb simtu devindesmit kilometri stunda, vienlaicigi plisma var atrasties viens lidz
divi cilveki, maksimali pielaujamais svars lietotajam ir simts kilogrami, lidojuma augstums ap
piecpadsmit metriem. Elektriska dzingja maksimalais energijas patérins ir 500 kW/h, savukart
vidgjais energijas paterinS ir 350 kW/h. Dizeldegvielas maksimalais patérins ir simtu
divdesmit litri stunda un vidgjais dizeldegvielas patérins ir devindesmit litri stunda. Modela
garantija ir divi gadi. (29)

Daudzveidigi atvértais vertikala véja tunelis (skatit 2. pielikums). Sis daudzveidigi
atvertais vertikala v&ja tunelis darbojas ar elektriska dzingja palidzibu, kas garante, ka
lidojums varétu biit atraks, ar vienmérigu gaisa plismu un plataku lidojuma zonu ka vienota
dzingja risinagjumam. Unikalas apmainamas statnes tehnologijas atlauj veikt daudz uzbiives
izveles. Tu vari sakt ar vienotu atveérta gaisa modeli un vélak to parveidot par jebkuru
izmantojamu izveli, ieskaitot slégto vertikala v€ja tuneli vai hibrida tuneli, kur§ apvieno
atvérta gaisa vertikala tunela modeli un slégto vertikala v€ja tuneli. Modela specifikacija,

dzingja tips, ar elektribu darbinams dzingjs, kur ir pieci dzingji, pliismas atrums sasniedz
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piecdesmit seSus metrus sekundé jeb divsimts kilometrus stunda, vienlaicigi var lidot viens
lidz divi cilveki, lietotaja maksimalais svars ir simtu desmit kilogrami, lidojuma augstums ap
piecpadsmit metriem, dzingja maksimalais energijas patérins ir 1000 kW/h un ta vidgjais
energijas paterins ir 700 kW/h. Modela garantija ir divi gadi. (29)

Atvertais profesionala, vertikala v€ja tunelis (skatit 2. pielikums). Profesionalais
vertikala veja tunelis nodroSina augstu gaisa plismas atrumu, plataku lidojuma zonu, ar
pieredzi slégta vertikala v&ja tunela lidojumiem ar kermeni — vislabakais risinajums prieks
profesionaliem iekStelpu izpletnléc€jiem, lidotajiem wun militaro treninu mérkiem,
uzdevumiem. Ar 4,3 metru lielu lidojamas zonas diametru ir iesp&ams trenét septinus
profesionalus lidotajus vienlaikus. Modela specifikacija, dzingja tips ir ar elektribu darbinams
dzingjs, kas sastav no cetriem dzingjiem. Lidojuma pliismas atrums ir seSdesmit seSi metri
sekundg jeb divsimt Cetrdesmit kilometri stunda. Lietotaji, kas vienlaicigi var atrasties plisma
ir no viens Iidz Cetriem cilvékiem, lietotaja maksimali pielaujamais svars ir simtu trisdesmit
kilogrami. Elektriska dzin€ja maksimalais energijas patérins ir 1000 kW/h savukart vidgjais
energijas patérin$ ir 700 kW/h. UzkonstruéSanas laiks Cetrdesmit piecas dienas. Modela
garantija ir divi gadi. (29)

Slegtais re-cirkulacijas vertikala veja tunelis (skatit 3. pielikums) domats prieks
iekstelpu izpletnlékSanas un ar pieredzi esoSiem slégta vertikala veja tunela lietotajiem, kas
atlauj darboties jebkuros laika apstaklos, sniega, lietus vai minuss grados, divdesmit Cetras
stundas diena. Loti kluss risinajums, kas atlauj uzbuivét to biezi apdzivotos rajonos vai pat
iek3a celtng. ST tehnologija ir pilniba efektiva energijas patérina zina. Vislabakais risinajums
sarikojumiem, profesionaliem un militariem uzdevumiem. Modela specifikacija ir dzingja tips
ar kadu darbinams §is modelis ir ar elektribu darbinams dzingjs, kur nepiecieSami tris dzingji.
Lidojuma pliismas atrums sasniedz septindesmit metrus sekundé jeb divsimt piecdesmit divus
kilometrus stunda. Viens lidz cetri lietotaji vienlaicigi var atrasties plisma. Lietotaja
maksimali pielaujamais svars ir simtu trisdesmit kilogrami. Dzingja maksimalais energijas
patérins ir 1290 kW/h savukart vidgjais energijas patérins ir 750 kW/h. Uzkonstruésana laiks
ir seSdesmit dienas. Modela garantija ir divi gadi. (29)

P&dgjais no produktiem, kuru bakalaura darba autors apskatis ir ,,Aerodium Mini”
(skatit 3. pielikums). Lai arT Sis vertikala vgja tunelis vél nav izgatavots un laists apgroziba,
tomér autors to apskatis, jo apgroziba tas paradisies pavisam driz. Tad nu par ,,Aerodium
Mini”. Aerodium Mini ir kompakts, viegli uzkonstru€jams un ar to ir viegli darboties, to
varétu saukt par atra vEja tunela koncepciju ar zemu cenu un zemam kart€jam izmaksam.
Aerodium Mini laus atriem cilv€kiem, speciali planota konstrukcija, nezaudét uznemto

lidojuma atrumu un nezaudét noteikto augstumu. Tas laus klientam izbaudit visu, ko var
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sniegt §is produkts. Modela specifikacija, dzingja tips ir ar elektribu darbinams dzingjs, kur
nepiecieSams viens dzin€js. Plismas atrums ir piecdesmit tris metri sekundé jeb simtu
devindesmit kilometri stunda. Tikai viens lietotajs ta darbibas laika var lidot. Lietotaja
maksimali pielaujamais svars ir simtu desmit kilogrami. Dzingja maksimalais energijas
paterins ir 200 kW/h savukart vidgjais elektribas patérins ir 140 kW/h. Uzkonstruésanas laiks
ir piecas stundas. Modela garantija ir divi gadi. (29)

Lai bauditu lidot priekus un priekslaicigi jau zinatu no kadas naudas summas bis
jaskiras par lidojumu vertikalaja v&ja tuneli Aerodium sava majas lapa ir ievietojusi
informaciju par cenam gan darba dienas, gan brivdienas, ka arT kadas atlaides var sapemt
izmantojot pakalpojumu. Izv€loties pavadit neaizmirstamus brizus kopa ar Aerodium,
vertikalaja v€ja tuneli, uzn@émums nodroSina sekojosu servisu, kas ir ieklauts pamatcena:

1.  Speciala inventara 1re - lidoSanas térps, cimdi, brilles un kivere;
LidoSanas apmaciba kvalificta instruktora vadiba;

DroSsibas instruktaza pirms lidojuma;

Instruktora palidziba lidojuma laika;

Lidojums! (27)

wok wD

2.2. tabula

Cenas brivdienas un darba dienas lidojumiem ar Aerodium uz 2010. gadu. (27)

Laiks Darba dienas Brivdienas

2 min. 15 Ls 18 Ls

4 min. 25Ls 30 Ls

6 min. 36 Ls 42 Ls
Katra nakama mintite +5 Ls +6 Ls

Minimalais lidojuma laiks vienam cilvékam ir 2 miniites.

Ir dazadas iespgjas izmantot atlaides dazados laikos un dazadam lidotaju grupam

(atlaides nesummegjas):

. Visi bérni [1dz 12 gadu vecumam (ieskaitot) sanem iesp&ju lidot ar 50% atlaidi - pat
iegadajoties minimalo lidojuma ilgumu - 2 miniites!

. Skoléni un studenti piektdienas no 12:00 lidz 16:00 atlaide 20% visiem AERODIUM
pakalpojumiem.

. Pensionari - 60gadi+ lido ar 30% atlaidi katru dienu.

. Grupas 10+ cilveki - 10 % atlaide
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. Grupas 20+ cilveki - 20% atlaide (27)

Ka 1.4. tabula var apskatit, cenas lidojumiem Aerodium vertikala véja tuneli nav mazas,
no ta ar1 var izsecinat, ka paSa vertikala v@a tunela cena ir diez gan liela. Sazinoties ar
Aerodium vadibu bakalaura darba autors noskaidroja informaciju par vertikala vgja tunela
cenu. Tad nu lietots vertikala v€ja tunelis izmaksas no 250 000 — 350 000 tiikstoSiem eiro.
Pagajusaja gada Aerodium pardeva tunelus Libijas brunpotajiem spekiem, ari Danijai un
Kazahstanai, vairak par tunelu atrasanas vietam, bakalaura darba 3.2. punkta. Uznémums cer,
ka pastitijumu apjoms divkarSosies vai pat triskarSosies, jo Aerodium ir radijis jaunu, I&tu
tuneli, ko patent€jusi pérn rudeni, diemZ€l informaciju par So tunelu cenam iegit neizdevas.
Tas industrija radiSot apversumu, jo patéré divreiz mazak elektribas neka lidzsingjie un tade]

bus ka radits atrakciju parkiem. Uz So tuneli rinda stavot astoni klienti no ASV, Belgijas,

Taizemes, Krievijas, Lielbritanijas. (1)

Kopuma jasecina, ka aktivas izklaides uznémums SIA ,,Aerodium” savu darbibu Latvija
ir uzsacis salidzinoSi nesen, proti, tas Latvija darbojas no 2003. gada 20. novembra, bet
neskatoties uz to ir jau iemantojis slavu ne tikai Latvija, bet arT visa pasaulé, ka spilgtako
pieméru bakalaura darba autors piemin 2006. gada Turinas Olimpisko spélu nosléguma
ceremoniju, kur visu pasauli ar savu priekSnesumu priecgja tiesi SIA ,,Aerodium” komanda. Ir
dazadu veidu vertikala v€ja tuneli, ko art uznémums piedava saviem klientiem, tacu Latvija,
precizak Sigulda darbojas viens vertikala v€ja tunelis, tas ir atvertais vertikala v&ja tunelis, kur
interesenti var doties un izbaudit ka tad ir lidot vertikala gaisa plisma. Tiesa gan Sis
pakalpojums nav I€ts, bet piedzivojumu mekletajiem tas ir ka radits, lai paaugstinatu
adrenalinu sava organisma un izbauditu, ka tas ir. 2009. gada SIA ,,Aerodium” Siguldas
vertikalais v€ja tunelis strada ar zaud&jumiem 24 700 LVL apméra, zaud&jumi salidzinajuma
ar 2008. gadu ir dubultojusies, kas izskaidrojams ar to, ka iev€rojami ir samazinajies lidojumu
skaits, 1idz ar to samazinajuSies uznémuma ienémumi par lidojumiem, precizi par 20 895
LVL.

Lai uzn@mums stradatu ar maksimali lielu pelnu ir javeic attiecigi marketinga pasakumi,
lai apkartgjie cilveki, iegiitu informaciju par uzpémumu ka tadu un ta darbibu, tadejadi
uznémumam ir jaizvélas kadus reklamas izplatiSanas lidzeklus tas izmantos, lai iegiitu péc
iespgjams lielaku mérka tirgu un lielaku apmeklétaju skaitu, kas vélésies izméginat
uzpémuma piedavato pakalpojumu. Ka ari sava darbiba ir japaplasina plasaka meéroga,

japiedava savi pakalpojumi ne tikai viet§jam tirgum, bet ar1 arvalstim, ar ko arT uzp€mums
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pedgjos gados citigak strada, kas ar nes auglus, jo ir uzsaktas itin veiksmigas sadarbibas ar

dazadam Eiropas un pasaules valstim. Par So visu sikak, bakalaura darba 3. nodala.
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3. SIA ,,AERODIUM” VEIKTIE MARKETINGA DARBIBAS PASAKUMI
PRODUKTU POPULARIZESANA UN IZPLATISANA

3.1. Reklamas izplatiSanas Iidzeklu izvéle

Jebkura veida reklamai ir nepiecieSams tas izplatitajs - prese, radio, TV, reklamas stendi
vai instalacijas, tramvaji, trolejbusi vai jebkura cita veida transporta lidzekli, uz kuriem ir
vieta reklamai. Visi reklamas pasakumi tieSi ir saistiti ar reklamas lidzekliem. Reklamgjot
preci, tiek izmantoti [idzekli, kuri vislabak sp&j nodot informaciju mérkauditorijai. (18)

Tiek izdaliti vairaki reklamas izplatiSanas Iidzeklu veidi, ko izmanto SIA ,,Aerodium”
savu pakalpojumu popularizéSana:

1. Elektroniska reklama — Internets

Internets ir saméra jauna informacijas parraides vide. Tom&r globala tikla ievérojamas
priekSrocibas, salidzinot ar parastajiem masu médijiem, nodroSina loti strauju lietotaju skaita
pieaugumu. Peéc BMF/TNS datiem, Latvija interneta auditorija ir 415 tukstosi cilvéku. Turklat
globala tikla popularitates pieauguma tempi nesamazinas. (24)

Interneta reklamas prieksrocibas, salidzinot ar citiem masu médijiem:

. Mazas izmaksas;

o Lielaka elastiba un operativitate — Internets lauj elastigak planot reklamas kampanu (to
var sakt, partraukt vai izmainit jebkura laika, arT auditorijas lielums ir brivi regul€jams);

o Lielaks informacijas apjoms klientam;

o Interaktivas iespgjas;

o Rezultatu kontrole — Interneta reklamas iesp&jas lauj reala laika rezima sekot reklamas
rezultatiem un vajadzibas gadijuma mainit tas argjo izskatu vai intensitati,

o Laba mérka auditorija;

. Novitates efekts. (14)
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3.1. tabula

Interneta ka marketinga lidzekla raksturojums (3)

Ipasiba Skaidrojums

Komunikacijas stils Stils ir interaktivs, tas var biit sinhrons (notiek uzreiz) vai

asinhrons (pastav laika nobide starp zinu un atbildi)

Pieejamibas Itmenis Izjuta, ka komunikacijas process notiek personigi. Sabiedribas

klatbiitni ietekmé noteikta kanala iezimes, pieméram, telefons ir
daudz personiskaks komunikacijas lidzeklis neka reklama avize.
Saskarsmei interneta ir daudz augstaks pieejamibas limenis, ja ta

notiek sinhroni, Tpasi, ja tas laika cilveks atrodas ierastaja

atmosfera.
Pircgja kontrole par Ta ka pircgji sp€j kontrolét laiku un vietu, kur iegtit informaciju,
kontaktu vini ir daudz vairak ieintereseti iegiit informaciju no datora.
Pircgja kontrole par Ja pirc€js var zinama méra kontrolét informacijas saturu,
saturu komunikacija kluist patiesi interaktiva. Pieméram, cilveks, kas

méegina piekllt majas lapai, var izmantot tur doto hipersaiti, lai
noklttu uz citu lapu, vai arT var tur nokliit uzreiz. E-pasta adrese
lauj majas lapas lietotajiem uzdot jautajumus un tadejadi ietekmét

komunikacijas virzibu.

Var mingt vairakus nosacijumus veiksmigas majas lapas izveidei:

0] Majas lapas izveidosanas mérkiem ir jabut Joti skaidriem;

O  Majas lapai jabiit vairak informativai neka parliecinos$ai, jo tas uzdevums ir veicinat
komunikaciju;

0  Atteliem jabut, cik vien iesp&jams, vienkarSiem; to lejupieladei nepiecieSams ilgs laiks,
un daudzi lietotaji nav tik pacietigi, lai gaiditu;

0  Komunikacijas ietekme nevar balstities tikai uz attéliem;

0] Majas lapai jabit integrétai un saskanotai ar citiem komunikacijas lidzekliem; saistitais
marketings iedrosinas cilvékus apmeklét lapu;

0] Majas lapas javeido ta, lai varétu ievakt informaciju no cilvékiem, kas to apmekIg;

0  Majas lapai biitu javeicina interaktivitate, izmantojot piedavajumu, konkursu, noieta

veicinasanas vai citas motivacijas metodes;
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0  Hipersaitém jadarbojas atri, lai lietotdji patiesam atri varétu pieklut informacijai, kas
tiem nepiecieSama. (3)

SIA ,,Aerodium” ar1 ir izveidojusi savu majas lapu, jo misdienas teju vai katram
uzpémumam ir sava majas lapa, kur potencialie klienti var iepazities ar visdazadako
informaciju, ko uzp€émums véelas pateikt saviem klientiem. Bakalaura darba autors apskatis
SIA ,,Aerodium” majas lapu (skatit 5. pielikums). Atverot uzpémuma majas lapu

var redzet informativo rindu, kur paradits, ko $aja majas lapa var apskatit
un kadu informaciju var iegiit par uzpémumu. Majas lapas ,,sadala” par Aerodium var iegtt
informaciju par paSu aerodium, ta vésturi, par tehnologiju, kas tiek izmantota, par lidoSanas
vesturi, ka ar1 par Soviem un pasakumiem, kuros Aerodium ir piedalijusies. ,,Sadala” jaunumi
var apskatit jaunakos piedavajumus, ko uznémums piedava, ka ari Aerodium komandas
paveiktais, kada Sova vai pasakuma. ,,Sadala” instruktori var iegit informaciju par
instruktoriem, kas darbojas uznémuma. Instruktori ir kvalificti un labakie no labakajiem $aja
joma, jo pirms to izv€les tiek rikotas atlases testi, un noskaidroti koordinétakie, veiklakie un
fiziski spécigakie. ,,Sadala” process ir aprakstits, kas ir lidoSana $ada vertikala v&ja tuneli,
droSiba par lidoSanu, kur§ drikst lidot, kur§ nedrikst lidot, apmaciba pirms lidojuma un
visbiezak uzdotie jautajumi. ,,Sadala” cenas ir aprakstits kadas tad ir cenas par pakalpojuma
izmantoSanu. ,,Sadala” rezervé lidojumu ir aprakstits ka rezervét lidojumu, ka ar1 kalendara

=a2

var atzimét dienu un konkrétu laiku, kura ir v€lme lidot. ,,Sadalas” foto un video ir dazadas
foto galerijas un video no dazadiem pasakumiem un Soviem, kuros Aerodium ir piedalijies.
Un visbeidzot ,,sadala” kontakti, kur paradita atrasanas vieta, e-pasts un talrunis. Bakalaura
darba autors uzskata, ka uzn@mumam vajadz&tu pilnveidot savu majas lapu, ievietojot taja
video materialus ar savas komandas treniniem vertikalaja v€ja tuneli, lai potencialajiem
klientiem bittu lielaks priekSstats, ka lidot, Iidz ar to, iesp&jams, palielinatos apmeklétaju
skaits, kas véletos izbaudit ka ir lidot un veikt dazadus akrobatikas vingrinajumus vertikalaja
v&ja tunelt. Ka arT jaievieto jaunaka informacija, par tuvakajiem uzn€muma planiem, kur ir
planots uzstadit jaunus vertikala véja tunelus un kados pasakumos uznémums plano uzstaties

ar saviem Soviem

2. Reklamas video

Ka vienu no piem@riem var minét YouTube, kas ir viens no popularakajiem fenomeniem
komunikaciju un mediju nozar€. Pateicoties YouTube, kaut kada mera zudusi daudzu citu
mediju nozime. Kapéc abonét reklamas klipu arhivus, ja gandriz katra aktuala reklama
apskatama YouTube bez maksas, vien ievadot kadu no atslégas vardiem. Biezi vien Sis
reklamas formats tiek izmantots ar1 kino, t.i., filmu starplaikos., ka arT uz tirdzniecibas vietu

monitoriem, kas ir viens no péd€jo gadu straujak augoSiem reklamas veidiem. Reklamas
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video tirdzniecibas vietas ir viens no efektivakajiem panémieniem, jo tiesi piesaista pircgju
uzmanibu. (26)

Ar1 Aerodium izmanto video reklamas, kuras var apskatit vinu majas lapa, dazados citos
interneta portalos, ka ar1 jau pieminétaja YouTube, kur tiek ievietoti video par jaunakajiem
Aerodium produktiem, to prezentacijas video. Protams, YouTube var arT apskatit Aerodium
slavas mirkli, Sovu Turinas ziemas olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija. Ka ari
starptautiskaja izstade World Expo 2010 pie Latvijas paviljona varés vérot filminu ar
lidojumiem nu jau pieminétaja YouTube interneta vietné. UzpE€mumam, lai vairak
popularizétu savu t€lu, vajadzetu reklamas video ievietot vairakas interneta vietngs,
pieméram, latvieSu popularakaja portala draugiem.lv, kur apmekl&taju skaits ir loti liels.
Ievietojot jaunakos video ar saviem Soviem jeb vienkarS$i komandas treninu lidojumiem, kur
instruktori parada savu izdomu un akrobatikas trikus, iesp&jams, palielinasies mérkauditorija,
kuri velesies izbaudit lidojumus. Bakalaura darba autors uzskata, ka Sie reklamas video ir
jaatjauno un jaievieto no jauna interneta vietnés katru meénesi, lai tie neaizmirstos, jo katrs
jauns video materials rada cilvékos interesi izméginat to paSiem. Un jo interesantaks video
materials, jo lielaka iespgja, ka vairak cilvéku to apskatis.

3. Vides reklama

Vides reklamas plakati parasti tiek izvietoti blakus intensivas satiksmes autoceliem,
vietas, kur pulcgjas visvairak cilveki, un atgadina pat€rétajiem par uznémumiem, precém,
kurus paterétaji jau zina, vai, ja nezin, tad norada uz vietam, kur var veikt nepiecieSamos
pirkumus vai sanemt attiecigos pakalpojumus.

Vides reklamas minus ir tas, ka zinojums parasti ir 1ss un nevar pilniba informét
paterétaju. Vides reklamas sludinajums parasti ir liela izmé&ra plakats, kurs var biit apgaismots.

Ir sekojosas vides reklamas rekomendacijas:

o reklama balstas uz reklamas ideju, kura momentani tiek uztverta un piefikséta paterétaja
atmina;

. vizualizacijai jabuit vienkarSai, ilustracijai jabiit vienai un jasastav ne vairak ka no 7
vardiem;

o jaizmanto vienkarsi un skaidri Srifti, ta lai sludinajumu varétu izlasit no 30 - 50 metru

attaluma;
o krasu gammai jabut tadai, lai ta nenogurdinatu redzi
o reklama vajadzetu noradit veikalu vai servisa centru rekvizitus, kur varétu iegadaties

reklaméti preci vai pakalpojumu;

° vides reklamas labakai uztveramibai var ieviest tele reklamas elementus;
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o japarliecinas, ka reklama tiek uztverta dazados laika apstak]os, vai tai nav prieksa ekas,

objekti. (25)

SIA ,,Aerodium” ne tikai sevi reklamé ar majas lapas palidzibu un reklamas video, bet
gan ari ar vides reklamu palidzibu. Sie informativie plakati jeb vides reklamas (skatit 4.
pielikums) ir redzamas Siguldas apkaimé, kur arT darbojas Aerodium vertikala v&ja tunelis.
Braucot pa Riga — Sigulda Soseju 4 km Iidz vietai, kur atrodas Aerodium vertikala v&ja tunelis
Sosejas mala, precizak plava, ir izvietota liels informativais plakats, kur noradits, cik kilometri
vel jabrauc lidz Aerodium (skatit 4. pielikums). ArT braucot ara no Siguldas, Rigas virziena
tiesi pie zimes, kur beidzas Sigulda ir novietos liels informativais plakats, kas norada, ka péc
2,5 km biis Aerodium (skatit 4. pielikums). V&l divi informativie plakati ir novietoti ziemas
atpiitas bazes, tas ir Siguldas ,,Pilsétas tras€” un Reina tras€, ar1 Sos plakatus var aplikot
bakalaura darba ceturtaja pielikuma. Bakalaura darba autors uzskata, ka Sie informativie
plakati, vides reklamas ir veiksmigs reklamas izplatiSanas lidzeklis, jo tie ir lieli, viegli
pamanami un interesanti. ArT to izmaksas nav lielas, par visiem Cetriem informativajiem
plakatiem ir jamaksa 120 Ls meénesi, kas nav liela nauda, nemot veéra, ka ik dienas Sos
plakatus apskata liela mérkauditorija. Lai pilnveidotu vides reklamas, kas ir labi saskatamas,
bakalaura darba autors uzskata, ka tas vajadzetu izvietot vairak, neka tikai Siguldas apkaimé.
Piem&ram, lidosta ,,Riga” varétu izvietot $adu vides reklamu, ta, iesp&jams, piesaistot turistu
interesi, kuri butu ieintereséti apmeklet vertikala v&ja tuneli. Vel sadas vides reklamas varétu
izvietot gar Jirmalas Soseju, ka ar1 Rigas osta, kur cilvéku plismas ir diez gan lielas.
Palielinot vides reklamu skaitu vietas, kur apgrozas lielas cilveku masas biitu iesp&jams vairak
inform&t cilvékus, ka Sigulda darbojas S$ads vertikala v&ja tunelis, Iidz ar to lielaka
iesp&jamiba, ka apmekl€taju skaits uznémumam palielinatos.

Bakalaura darba autors uzskata, ka uzn@émuma biitu nepiecieSama reklamas kampana.
Sadas reklamas kampanas uzpémums varétu veikt pirms aktivas sezonas sak3anas, kad
planots, ka uzn@mumu apmekleés maksimali liels apmekletaju skaits. Lai sasniegtu péc
iespejas labaku rezultatus sadai reklamas kampanai, biitu ieteicams ievietot reklamu radio,
televizija, zurnalos, ka ar1 pie lielakajiem tirdzniecibas centriem dalit informativos bukletus
par uznémumu, ta darba laikiem, cenam un atlaidém. Reklamas kampana — mé&ginajums
sasniegt noteiktu mérka auditoriju, veidojot reklamu s€riju un ievietojot tas dazados reklamas
médijos.

Ir gandriz neiesp€jami, ka viens reklamas sludinajums biis pietickami efektivs reklamas
lidzeklis, lai ietekmétu meérka auditoriju. SaistoSa, iedarbiga un efektiva reklama ir riipigi

veiktas planoSanas rezultats. (25)
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Veiksmigas reklamas idejas, prata paliekoSas reklamas kampanas nerodas uzreiz — tas
veido, balstoties uz daudzu un dazadu realizaciju ietekméjoSu faktoru izpéti, optimalu resursu
izveli un saskanoSanu, ka ar1 prasmigu reklamas darbibas vadiSanu. Parasti reklamdevéji
plano reklamas kampanu, kura ietver iepriek$ izdomatu tému un ar dazadu, reklamdeveju

izveletu meédiju palidzibu, censas ietekmét izvéleto mérka auditoriju.

3.2. Sadarbiba ar arvalstim

SIA ,,Aerodium” Soviem un pasakumiem piedava nodro§inat ar vertikala v€ja tunela
iekartam tavu pasakumu jebkura vieta pasaul€; iekartas izmérs atkarigs no pasakuma
specifikas. Izveidot 1paSu noform&umu uzpémuma produkta iekartai, lidotaju te€rpiem un
citiem Sova atribiitiem. SIA ,,Aerodium” pieredze dazadas Sovbiznesa un izklaides industrijas
ir garants tam, ka pat klientu neparastakas fantazijas netiks noraiditas. Maz ticams, ka
potencialais klients nav redzgjis vienu no tiem — Turinas 2006. gada ziemas Olimpisko sp€lu
nosléguma ceremonija! Lai gan — ta uznp€mumam jau ir vesture, jo uznémuma Sovu sniegums
Sobrid krietni parspgj Turina redz€to un var savilnpot jebkuru, pat ekstrémako auditoriju. (27)

SIA ,,Aerodium” ir ieguvis iev€rojamu atpazistamibu un cienu daudzviet pasaulé un
Eiropa, lidz ar to uzp€muma ir izveidojusSies daudz sadarbibas partneru visa pasaulé.
Aerodium vertikala v€&ja tuneli un komanda, kas izpilda dazadus akrobatikas trikus tajos, ar
saviem priekSnesumiem, Soviem priecé daudzu nozimigu pasakumu atklaSanas vai nosléguma
ceremonijas, kalpo ka izklaides Iidzeklis cilvékiem Somija, Krievija, Turcija, Egipte,
Taizeme, Kanada un Latvija, ka arT militaras darbibas sferas lidotaju apmaciba.

Zalas krasas apzim&jumi kart€ nozime to, ka $ajas vietas Aerodium vertikala v€ja tuneli
tiek izmantots ka ilgstoSs projekts, ta vieta netiek mainita, savukart zilas krasas apzim&jumi
karte norada uz vietam, kur Aerodium piedalijusies jeb piedalas ar savu darbibu un Soviem.
Bakalaura darba autors mazliet sikak arT apskatis, katru no vietam, kuras var apskatit 3.1.

attela.
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http://www.youtube.com/watch?v=XGgr-8Vk0l4
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3.1. att Aerodium vertikalo v€ja tunelu atrasanas vietas

Saksim ar zalas krasas apzim&umiem jeb vertikala v&ja tuneliem, kas tiek izmantots ka
ilgstoés projekts. L’Espace Aerodium kas atrodas Monreélé, Kanada. Sis Aerodium savu
daudzveidigi atvertais vertikala vgja tunelis. DiemZgl informaciju par ta piedavatajam cenam
pagaidam iegiit nav iesp€jams, jo vinu majas lapa ir testéSanas rezima. Aerodium Sigulda,
kur$ atrodas Sigulda, Latvija. Sis Aerodium savu darbibu uzsaka 2005. gada. Sigulda darbojas
viens vertikala v&ja tunelis un tas ir atvertais tikla vertikala v€&ja tunelis. Par pakalpojuma
cenam bakalaura darba autors jau aprakstija sava darba 2.2. apakSnodala. Sigulda Aerodium
nu jau ir ka pilsetas aktivas izklaides simbols, kas tlirisma sezona pulcg lielas cilvéku masas ar
daudz lidot gribétajiem. Aerodium Pattaya, kas atrodas Patajas pilséta, Taizeme. Vertikala
vgja tunelis atrodas blakus kartinga trasei pasa pilsétas centra — pavisam netalu no galvenas
gajeju ielas. Sobrid klusas tiirisma sezonas dél, Aerodium Pataja ir slégts, bet ne pavisam, tas
savu darbibu atsaks $§1 gada oktobri. Pataja tapat ka Sigulda darbojas viens vertikala veja
tunelis un tas ir atvertais tikla vertikala v€ja tunelis. Diemzel arT par cenam Patajas Aerodium
autors nevar aprakstit. Militarajiem uzdevumiem darbojosos Aerodium vertikala vgja tuneli,
kas atrodas Peshawar pilséta Pakistana un kalpo par brunoto speku apmacibu lidojumiem ar
izpletni. Tas ir pirmais vairaku motoru atverta tipa v&ja tunelis, ko izmanto armijas, brunoto
speku vajadzibam. Saja vertikalaja véja tuneli gaisa plisma ir pietickami sp&ciga un vienota,
lai plisma tren€tos ne tikai specialajos kostimos, bet ar1 ar militaro ekip&umu. Ir v€l viens
Aerodium vertikala v€ja tunelis, kas kalpo brunoto speku vajadzibam un tas atrodas Tabukas
pilséta, Satida Arabija. Un tam ir pilnigi tadas paSas funkcijas ka vertikala véja tunelim, kas

atrodas Pakistana.
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3.1. att€la var redzet, ka zalas krasas apzZimg&jumi ir atrodami ari Danija, Kazahstana,
Kina un Bulgarija. Sajas valstis notiek biivniecibas darbi, véja tunelu izveide, kuri tiks
uzbtiveti ilgstosakai darbibai. Tad nu 1suma par tiem. Aerodium Sunny Beach, Bulgarija
Danija Aerodium durvis vers §1 gada augusta. Aerodium vertikala v€ja tunelis atradisies 20
kilometrus no Danijas galvaspilsétas Kopenhagenas, un tas darbosies astonus ménesSus gada.
Sis biis pirmais pasaulé jebkad razotais Aerodium hibrida v&ja tunelis, kas laus lidot divas
dazadas vides — slégtaja vide un ara vidé. Sis tunelis bas ar vairakiem dzingjiem darbinams.
Ar1 Kazahstanas pilséta Almatos tiek konstruéts Aerodium vertikala v&ja tunelis, kur§ savu
darbibu uzsaks §1 gada jiilija un Seit darbosies slégtais re-cirkulacijas vertikala véja tunelis. Un
visbeidzot par Aerodium World Expo 2010 ietvaros. Sis Aerodium savu darbibu saks T gada
maija, kad ari saksies vispasaules expo izstade, kura ilgs Iidz 2010. gada oktobrim. Par So
projektu bakalaura darba autors sikak aprakstis bakalaura darba 4. nodala.

Runajot par zilas krasas apzim&jumiem, tie savukart apzimé Aerodium vertikala veja
tunelus, kas Sajas atraSanas vietas, valstis ir uz neilgu laiku, pieméram, uz dazadiem Soviem,
pasakumiem vai vienkarSi izklaidei. Somija, Krievija, Turcija, Egipte, Griekija, Apvienotie
Arabu Emirati, Lielbritanija, Italija - vietas, kur dazados Sovos un pasakumos ar saviem
priekSnesumiem un paraugdemonstréjumiem ir uzstajusies Aerodium komanda. Autors 1suma
apskatis kados tad pasakumos, Sovos vai izklaides pasakumos Aerodium ir pabijis

Aerodium Open Somija, Tamperes un Espo pilsétas 2009. gada vasara Aerodium
priecgja somu tautu ar lidojumiem vertikalaja v&ja tuneli. 3.2. tabula varam apskatit, kada

cena bija jamaksa par lidojumiem Somija.

3.2. tabula

Cenas lidojumiem ar Aerodium Open Somija (13)

Lidojuma laiks Cena
20 miniites sagatavoSanas lidojumam + 2 196
miniites lidojuma
Papildus 2 mintites lidojuma + 1 bilde
bezmaksas > ¢
Cena pariem 2 + 2 minites lidojuma 75 €
2 minites lidojuma b&rniem lidz 12 gadu
vecumam e
Papildus 2 miniites lidojuma + 1 bilde bez 20€
maksas
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* ja nak grupa ar 5 cilvékiem, tad viens no viniem lido par brivu!

2009. gada 30. novembri. Maskava, Sarkanaja laukuma risinajas loti ieveérojams
pasakums, proti, Socu 2014. gada Ziemas Olimpiades zZimola prieksastadiSana sabiedribai un
medijiem (skatit 6. pielikums). Saja pasakuma, ka viesmakslinieki tika arf uzaicinata
Aerodium komanda, lai pasakuma sakuma nodemonstrétu Sovu, kads vél nekad nebija bijis
Sarkanaja laukuma.

Apvienotajos Arabu Emiratos Aerodium komanda uzstdjas ar priekSnesumu zirgu
jasanas kausa sacensibu nosléguma ceremonija. Turcija notiekoS$ajas Melnas jiiras spélgs,
Radox produktu prezentacijas pasakuma, Londona. Un, protams, 2006. gads, Turinas
Olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija, kur pirmo reizi visai Pasaule tika paradits, ka cilveks
bez paliglidzekliem sp€j lidot un veikt dazadus akrobatikas vingrojumus vertikala gaisa

plusma.

Lai uzpémums veiksmigi darbotos un attistitos ir nepiecieSams veikt dazadus
marketinga darbibas pasakumus, kas pievilinatu klientus izmantot uzp€muma sniegtos
pakalpojums. SIA ,,Aerodium” tam pievers lielu uzmanibu, jo potencialajiem klientiem tacu ir
jaiegiist noteikta informacija par uzp@mumu, kas ir nesis gan savu vardu, gan visas Latvijas
vardu tada pasaules foruma, ka Olimpiskas spélés. Tapeéc ar1 uznémums ar vien aktivak
pievérS uzmanibu reklamas izplatiSanas lidzekliem, tadejadi cenSoties iegut péc iesp&jams
lielaku meérka tirgu. Bakalaura darba autors uzskata, ka tas salidzino$i veiksmigi ar1 tiek
darits, jo uzpg€mumam ir izveidota sava majas lapa, kur interesenti var apliikot informaciju par
uznémuma vesturi, darbibu, piedavata pakalpojuma cenam, darba laikiem un citu svarigu
informaciju, kas aprakstita majas lapa. Lai sevi iepazistinatu ar lielaku potencialo klientu
skaitu uzpémums ievieto savu priekSnesumu video no dazadiem pasakumiem, ka ari
informaciju par piedavato produktu, vertikala vgja tuneli, pasaul€ slavenakaja interneta vietné
YouTube. Uzne€mums savai pasreklamai viet€jiem iedzivotajiem piedava vides reklamas, kas
ir izvietotas pie Rigas — Pleskavas Sosejas, netalu no pasa vertikala v€ja tunela atrasanas
vietas, un uz iecienitakajiem kalniem Siguldas apkartn€, tadejadi inform&jot daudzos garam
braucgjus. Uzpeémums itin veiksmigi sadarbojas ar arvalstim, par ko liecina ar1 tas, ka
uznémuma piedavatais produkts, vertikala v€ja tunelis, ir izvietots daudzviet pasaulg.
Bakalaura darba autors uzskata, ka $adas sadarbibas ar arvalstim nepiecieSams paplasinat, jo
tas, ko piedava uzpeémums, ir kas nebijis. Japiedava savu produktu izvietot dazados atrakciju
parkos gan Eiropa, gan pasaul€, kur apmeklétaju skaits ir loti liels. Iesp&jams, vajadzetu

izverst savu darbibu uz ziemeliem, pieméram, Zviedrija, Norvégija, jo ka zinams $ajas valstis
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dzives ltmenis ir loti augsts un interese péc kaut ka neredzE€ta un neizbaudita, lidojuma
vertikalaja v€ja tuneli, iesp&jams, ka biitu liela.

SIA ,,Aerodium” ipaSnieks, Ivars Beitans izcelas ar savam idejam un lielo avanttru.
Soreiz Aerodium Tpasnieks ir pieteicis uznémumu dalibai starptautiskaja izstade World Expo
2010 projekta, kas ir patiesam liels risks, ko piemin ari pats Beitana kungs, ka $is projekts
uznémumam ir loti ambiciozs un ka ne kur§ katrs piekristu ta riskét, jo Latvijas paviljonu ir
ieceréts uzbiivét piecos ménesos, ko citi dara Cetrus gadus. Starptautiska izstade World Expo
pauzot katras valsts radoSumu konkrétas izstades t€mas izpratng, tas misija ir iepazistinat ar
jaunakajiem tehnikas un tehnologiju sasniegumiem, veicinat kultiiras apmainu. Pasakums ir
loti verienigs, kas sola izraisit patieSam lielu apmekl&taju pieplidumu, ka pasi organizatori
prognozg, tad izstadi 6 meéneSos varétu apmeklet ap 70 miljonu viesu. Par paSu starptautisko
izstadi World Expo 2010 un latvieSu lidzdalibu taja bakalaura darba autors ari apskatis

bakalaura darba 4. nodala.
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4. STARPTAUTISKA IZSTADE WORLD EXPO 2010

4. 1. Starptautiskas izstades World Expo 2010 projekts un ta vesture

Tikko latviski iznakuSaja gramata ,,Pasaule ir plakana” plaSi pazistamais ,,The New
York Times” publicists, vairakkartejs Pulicera prémijas laureats Tomass L. Fridmans
pievérsas Kinas tematikai, un zZimigs citats norada par Kinas situaciju pasaulg: ,,Ja kads nevar
izgudrot, ka ieklut Kina, tad p&c 10 vai 15 gadiem tas vairs nebiis globalais Iideris”. Lai gan ir
runa par pasaules lielvalstim, Sis ir skaidrs signals visai pasaulei — Kinas vareniba tikai
pieaug, un talredzigi ir veidot kontaktus un ekonomiskos sakarus jau tagad, lai, laikam ejot,
biitu gatavi jebkuram parmainam pasaulé.

EXPO izstade Sanhaja izraisis lielu apmekletaju pieplidumu — saskana ar izstades
organizetaju prognozém, kopuma 6 ménesu laika to apmekl€s ap 70 miljoni viesu, no kuriem
90% biis kiniesi.

Divas jomas, kuras Latvija sp&j Iidzvertigi startét pasaul€ jau tagad, ir inovativi produkti
un tlrisms. Abas §Ts t€mas saknojas valsts ilgtsp&jigas attistibas programma un abas ir
realiz€jamas nekave€joties. Latvija razoti produkti kliist atpazistami un EXPO bis iesp&ja Sos
produktus vél labak piedavat gan pasaulei, gan Kinai. Domajot par Latviju ka turisma
galamérki, saredzama lieliska iesp&ja iepazistinat ar valsti un tas iesp&jam. Piedavajot Latvijas
preces un pakalpojumus, ka arT veicinot Latvijas ka mierigas atpiitas galamé&rka atpazistamibu,
ilgtermina varam iegiit daudz iesp&ju, kas pilniba attaisno izstades paviljona izveide iegulditos
2,5 miljonus latu. (30)

Ekonomiskais pamatojums un atdeve no dalibas izstade ir stridus abols ne tikai Latvija.
Tacu neatkarigi p&tijumi liecina, ka, pieméram, Holande, kas piedalijas Hannoveres EXPO
2000. Gada, ieguldot 35 miljonus EUR, So te€rinu rezultata valsts ekonomikai ieguva 350
miljonus EUR ka ienakumus no savu precu un pakalpojumu eksporta. Salidzinot 2010. Gada
EXPO izstazu paviljonu izmaksas, redzam, ka vid&jas viena paviljona izmaksas ir 13 miljoni
EUR. Paturot prata zinasanas par Kinas picaugoso eckonomisko potencialu, redzamas
neierobezotas iespé€jas, kuru pareiza izmantoSana dos atdevi ilgtermina, gan pardodot
inovativus Latvijas produktus, gan veicinot turismu. (30)

Sakot ar 1851. gadu, EXPO ir lielaka starptautiska izstade pasaul&. Princa Alberta ideja
sarikot Londona, Haidparka ,,Chrystal Palace” vislielaka meroga ,,visu naciju industriala
darba izstadi” realiz€jusies neiedomajamos apmeéros, joprojam saglabajot tas galveno misiju —
apvienot gan celas idejas, gan komercialus planus, ietekmét

visdazadakas norises sabiedriba, sakot ar starptautiskas tirdzniecibas un starpvalstu attiecibu
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veidoSanu, makslas un dizaina attisttbu, un beidzot ar tiirisma, Sovbiznesa un reklamas
meérogu paplasinasanu.

EXPO vesture un attistiba atspogulo sabiedribas attistibu un intereses. Taja ieziméjas 3
laikmeti: industrializacija, kultiiras apmaina un nacionalais zZimols.

Industrializacijas laikmeta (1851-1938) EXPO norises fokusgjas uz tirdzniecibas
veicinasanu un tehnologisko jaunievedumu demonstré$anu, zimigakas no tam — 1851., 1889.,
1893., 1900., 1904. un 1915. gada notikusas — apvienoja sava laika spozakos zinatnes un
tehnologiju sasniegumus, kam bija Tpasa loma turpmakaja progresa. Savukart, sakot ar 1939.
gada izstadi Nujorka, EXPO akcenti tika parcelti uz starp kultiiru sakariem un sasniegumu
nozimi cilvéces nakotn€. 1988. gada Brisbenas EXPO bija jauna laikmeta v€stnesis, kas, sakot
ar 1992. gadu, turpinas joprojam — EXPO pamat bitiba ir stiprinat un popularizet katras valsts
telu (pieméram, 2000. gada izstadé Hannoveré nacionala téla zZimoloSanai tika veltiti 73%
visu paviljonu). Sodienas pasaulé vissvarigakais ir stiprs nacionalais téls un individualitate.
Tadgjadi daliba EXPO kluvusi par liela meéroga reklamas kampanu valsts zimola
stiprinasanai, kura ieguldito lidzeklu apjoms un atdeve nav samérojami lielumi — tik liela
méroga reklamas kampana ir iesp&jama tikai EXPO.

Protams, 21. gadsimta EXPO neizpaliek arT citi svarigi vésturi, attistibu un misiju
raksturojosi faktori — pauzot katras valsts radoSumu konkrétas izstades t€mas izpratné,
iepazistinat ar jaunakajiem tehnikas un tehnologiju sasniegumiem, veicinat kulttiras apmainu
un, ja runa poétiski — paust visas cilvéces ilgas un ceribas, atklat jauno sevi un pasaulé
visapkart.

Tapat ka pasaulé vienmér biis kads, kas radis jauno, tapat arT bis tas, kas So jauno
novertes un lietos. Un EXPO ir abu tikSanas punkts. EXPO ir pieejams ikvienam, EXPO elpo
viena elpa ar visiem, kas taja atrodas, un EXPO vienuviet ir visa pasaule, kam tepat uz vietas
iesp&jams piedurt pirkstu, dzirdét to, nogarSot to un sarunaties ar to. (30)

2010. gada EXPO norises vieta un laiks: Kina, Sanhaja, 1. maijs — 31. oktobris. Izstade
aiznem 528 hektaru lielu teritoriju abpus Huangpu upes Sanhajas centra Nanpu un Lupu tiltu

rajona. (31)

4.1. tabula
World Expo 2010 dalibvalstu paviljoni (31)

Paviljonu zonas Paviljoni

¢ Kinas paviljons
Zona A e Azijas apvienotais paviljons 1

Bangladesa, Kirgizstana, Maldivas, Mongolija, TadZikistana.
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e Azijas apvienotais paviljons 2

Afganistana, Bahreina, Jordanija, Palestina, Sirija, Jemena.
e Azijas apvienotais paviljons 3

Laosa, Mjanma.
e Kinas apvienotais provincialais paviljons

31 paviljons (Pekinas, Sanhajas, Tibetas u.c.)

e Korejas, Japanas, Omanas, Srilankas, Vjetnamas, Kazahstanas,
Pakistanas, Taivanas, Honkongas, Libanas, Kataras
Turkmenistanas, Indijas, Apvienoto Arabu emiratu, [ranas,
Marokas, Izra€las, Nepalas Satida Arabijas un Uzbekistanas

paviljoni.

Zona B

o Australijas, Indon&zijas, Brunejas, Kambodzas, Apvienoto naciju,
Malaizijas, Jaunzelandes, Filipinu, Singaptiras, Taizemes
paviljoni.

e Starptautisku organizaciju apvienotais paviljons

Zona C

e Afrikas apvienotais paviljons (43 izstades no 42 Afrikas valstim.).
e Karibu juras kopienu paviljons
Guamas, Haiti, Jamaikas, Bahamas, Barbadosas, Trinidadas un Tobago,
Dominikas u.c. paviljoni

e Eiropas apvienotais paviljons 1
Kipras, Lihten$teinas, Maltas, Sanmarino paviljoni

e Eiropas apvienotais paviljons 2
Albanijas, Moldovas, Arménijas, Makedonijas, Bulgarijas, Griekijas un
Melnkalnes paviljoni.

e Apvienotais Centralamerikas un Dienvidamerikas paviljons
Bolivijas, Gvatemalas, Kostarikas, Hondurasas, Dominikanas
republikas, Panamas, Ekvadoras un Urugvajas paviljoni.

e Alzirijas, Angolas, Argentinas, Austrijas, Baltkrievijas, Belgijas,
Bosnijas un Hercegovinas, Brazilijas, Kanadas, Ciles,
Kolumbijas, Horvatijas, Kubas, Cehijas, Danijas, Egiptes,
Igaunijas, Somijas, Francijas, Vacijas, Griekijas, Ungarijas,
Islandes, Irijas, Italijas, Latvijas, Libijas, Lietuvas,
Luksemburgas, Meksikas, Monako, Niderlandes, Niggrijas,

Norvégijas, Peru, Polijas, Portugales, Rumanijas, Krievijas,
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Serbijas, Slovakijas, Slovénijas, Dienvidafrikas, Spanijas,
Zviedrijas, Sveices, Tunisijas, Turcijas, Ukrainas, Lielbritanijas,

ASV un Venecuélas paviljoni.

ZomaD e Ellas paviljons, Korejas biznesa, Japanu rupniecibas paviljons,
ona
visuma, koka kolas paviljoni

e Kinas kugu buivniecibas industrijas paviljons, privato uznémumu
Zona E oqe . .o . .o oqe
paviljons, informacijas un komunikacijas paviljons.

Par 2010. gada EXPO tému izraudzita ,,Labaka pilséta — labaka dzive”. Téma atspogulo
vienu no misdienu sabiedribas dzives iezimém — pils€tcentrisko dzivesveidu: ja 1800. gada
tikai 2% visu iedzivotaju dzivoja pilsétas, tad pec ANO prognozém 2010. gada Sis skaitlis bis
jau 55%. Tas, kadas ir un biis pilsétas, noteiks cilvéku paSu radita dzives kvalitate. Tapéc ar1
Sanhajas EXPO biis spogulis gan ceribam, gan aprékiniem, gan emocionalajai, gan
racionalajai urbanas dzives pusei. Kadu pilsétu redz pasaule — ziedoSu, dziedosu, industrialu,
omuligu, askétisku, ekologisku, izklaid€josu, veseligu, kulturalu, boh&misku, neienemamu,

varbiit — lidojosu? (30)

4.2. SIA ,,Aerodium” ka starptautiskas izstades World Expo 2010 dalibnieks

No 01.05.2010 lidz 31.10.2010 Kina, Sanhaja, norisinasies starptautiska izstade World
Expo 2010. Tiesibas taja parstavét Latviju Sogad ieguvusi SIA ,,Aerodium” komanda. Ka
uzsver Ivars Beitans, SIA ,,Aerodium” valdes priek§sédetajs: ,,Latvijas paviljons bus kaut kas
1pass!”.

Izstades norises vieta ir Kinas finan§u metropole Sanhaja, un $aja laika apmeklétaju
uzmaniba tiks piesaistita gan ar paSu paviljonu, kas tiek veidots ka ipaSa celtne, gan iesp&ju
apmeklétajiem izm&ginat lidojumu. Ka ipasi patikams parsteigums biis tas, ka izstades
apmekl&tajiem biis iesp&ja sanemt uz vietas mont€tu video, kura redzams pats apmekI&tajs
lidoSanas procesa. Lai neizpaliktu bez paliekoSas pievienotas veértibas no Latvijas, filminai
tiks pievienots video par Latviju, un Latvijas paviljona veidotaji cer, ka $adi apmeklétajiem
paliks atmina skaistas emocijas un pozitiva informacija par Latviju.(12)

Starptautiskas izstades World Expo 2010 laika reizi tris dienas planots veikt
paraugdemonstréjumus mazajos véja tunelos, kuri tiks darbinati vienlaicigi. Savukart izstades

apmekletaji varés lidot lielaja tuneli, kur§ biis vairak ka tris metrus plats. Ka atzist SIA

47




»Aerodium” instruktori, apmacit cilvéku bez ieprieksgjas lidot prasmes ir vienkar$ak uz
lielakas v€ja plusmas, tad€] arT tur lidos apmekl&taji. (12)

2010. gada EXPO izstades pamattéma ir ,,Labaka pilséta — labaka dzive”. Apaks teéma,
ko Latvija izv€lgjusies dalibai, ir ,,Zinatnes un tehnologiju inovacijas pilséta”. Latvijas
paviljona filozofija un t&ls ir ,,Cilvéka cel$ uz laimi caur dabas un tehnologiju harmoniju”. Ta
ietvaros Latvija prezenté savu kultiiru, atticksmi pret dabu, sasniegumus tehnologiju joma un
veiksmigu biznesa stastu.

Latvijas paviljons atrodas pie EXPO centrala laukuma 1000 m? liela zemesgabala
blakus Igaunijas, Danijas, Griekijas un Belgijas paviljoniem. Paviljona stavu platiba ir 920
m?, papildus platibas aiznem v&ja tunela iekarta. (28)

Paviljona fasade sastav no 100 000 krasainam, puscaurspidigam 15%15 cm lielam
plastikata plaksnitém, kas vizulo un vilnojas v&ja, veidojot dinamiski kinétisku fasadi. Ta
simboliz€s dabu — mezu, jiiru, zemi, debesis, v&ju.

Paviljona ieejas kapnes vedis pa spirali uz augSu, simboliz€jot attistibu. Pa tam
apmekletajs nokliist ekspoziciju zale, treSaja stava, kur atradisies stikla tunelis — kura tad ar1
lidos cilveki. Ekspozicija uz ekraniem tiks raditas filmas un citi audiovizuali materiali par
Latviju un tai nozimigam témam. (31)

Katram no apmeklé&tajiem bis iesp€ja laimét lidojumu vertikala v&ja tuneli. Tie, kuri
bus laimgjusi lidojumu, tiem biis jaiziet sagatavoSanas process, péc kura dalibnieki kopa ar
instruktoru var€s doties v&ja tuneli, lai piedzivotu neatkartojamu lidojumu. Katrs lidojums tiks
filméts, ko péc tam sava ipasuma iegiis katrs apmekIétajs.

Paviljona pirmaja stava atradisies suveniru veikals — kafejnica un reprezentacijas telpas
konferencém, biznesa sapulcém un delegaciju uznemsanai. Uz paviljona jumta atradisies tris
vgja turbinas, ar kuru palidzibu katru vakaru, 20 metru augstuma virs paviljona (skatit 7.
pielikumu), notiks lidojoSo akrobatu tematiskie priekSnesumi, ko papildinas 1paSa gaismas
scenografija. (28)

Kapéc tas tiek darits? Uzpémumam ir svarigi tas, lai visi apmekl€taji izprastu §1 projekta
nozimi. Uznémums vélas par So projektu informét tieSi un atklati un dot iesp&ju iesaistities
jebkuram, kas var dot pienesumu ta veiksmigai realizacijai. Pasaules izstades dalibvalstis
gatavojas Sim projektam 5 gadus, savukart SIA ,,Aerodium” ir tada situacija, ka Sis projekts
jarealiz€ no nulles, 5 ménesu laika. Tapéc Sobrid butiskakais ir konstruktiva sadarbiba, nevis
destruktiva kritizéSana. Tadel arT uznémums aicina visus, kam ir interese un piedavajumi! (30)

Uznémuma merkis ir radit pilnigu skaidribu un caurspidigumu attieciba uz So projektu.

Aerodium sniegs visu informaciju par ta norisi no pirmavota, lai katrs pats var redzet un
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saprast, kas un ka notiek. Interesanta ir Latvijas paviljona izveidota koncepcija World Expo
2010 izstade. Ta ir nosaukta par laimes tehnologiju. (30)

SIA ,,Aerodium” atzists, ka vinu speks ir Latvijas cilveki, kas kluvusi par labakajiem
savas nozares specialistiem, kas pieradijusi sev un pasaulei, ka lietas var darit atSkirigi, par
spiti pasaules pieredzei un skepsei. Tie ir cilveki, kas sasniegusi panakumus $eit un taluma un
likusi Latvijas vardam izskanét vislabakaja nozimeé. Merktiecigs darbs, neatlaidiba, maciSanas
un iedvesma, iecietiba pret dazado, cilvéka un dabas harmonija — tas viss veido augSup celosu
energiju. Gan tiesa, gan parnesta nozime. (30)

Pieredze ir 21. gadsimta dzives stila paradigma. Uznémums centisies izmantot $o
iespeju un paradis pasaulei Latviju ta, ka pasaulei aizrausies elpa. Par uznémumu zinas un
stastts talak tie, kas biis baudijusi pozitivas emocijas viena laimes mirkli. Tadgjadi laime tiks
pavairota miljoniem reizu — ar Latvijas laimes tehnologiju. (30)

SIA ,,Aerodium”, ar ko Latvijas Investiciju un attistibas agentiira ir noslégusi ligumu
2,55 miljonu latu vértiba par Latvijas paviljona un vertikala v€ja tunela buvniecibu un
uzturéSanu, veic nepiecieSamas aktivitates, lai paviljons tiktu nodots 1idz izstades organizatoru
noteiktajam terminam — 24.aprilim. (17)

Diemzgl Latvijas paviljons savas durvis nav veris ka paredzets 1. maija un lidz ta
atverSanai kads laicin$ biis jauzgaida. Bez sekam tas viss nepaliek, jo ligums paredz, ka par
pusmiljonu latu no kopg&jiem 2,55 miljoniem Ivaram Beitanam ir jasagada bankas garantija
(proti, ja Aerodium neizpilda saistibas, tad par So summas dalu valsts var vérst piedzinu pret
vinu). Par katru kavéto dienu p&c 1. maija, kad paviljonam vajadzgja sakt darboties, Aerodium
jamaksa valstij 12,7 tiikstosu latu sods.(1)

Un vispar cik tad Latvijai maksa World Expo 2010. Tame — 2,55 miljoni latu
(samazinata no sakotngjiem 4,8 miljoniem). No tiem 1,5 miljoni bivei, viens miljons
paviljona izmantoSanai pusgada garuma. Finansétaji — Latvijas dzelzcel§ 1,7 miljoni,
Ventspils brivosta 450 000 latu, bija paredzéta arT Rigas brivostas devums 500 000 latu, bet
brivosta cenSas izvairities no ieguldijuma, tapeéc valdibai var nakties atrast pusmiljona latu no
naudas neparedzétiem izdevumiem. Sadardzinajums — pagaidam aptuveni 51 tukstotis latu.
Vai tas jasedz valstij, noteiks biivekspertize. Aerodium Latvijas Investiciju un attistibas
agentiirai neoficiali mingjusi paSizmaksa sadardzinajumu par 400-600 tikstoSiem. Kads tas

beigas biis un kas to segs, nav zinams. (1)

49



4.2. tabula

Latvijas parstavnieciba EXPO starptautiskajas izstades 1992. — 2010. g. (1)

Gads

Valsts, kur notiek

Apraksts

1992. gads

Spanija

Konkursa par PSRS paviljona radiSanu uzvarégja latviesu
arhitekti Ivars Mailitis, Juris Poga un Aivars Sparans. Ta
ka paviljona tapSanas laika izjuka PSRS, arzemju prese to
aprakstija ka padomju imp@rijas mauzoleju. Lidzas tam
Ivars Mailitis velgjas parstavet Latviju ar projektu
Empire fatal bomb — 22 metrus garu kodolraketi ar
cilvékiem ladina vieta, ta simboliz&jot cilvécibu. Projekts
neizdevas, jo ASV un PSRS liguma rezultata raketi vairs

nevaré&ja nopirkt.

1993. gads

Dienvidkoreja

Visam Baltijas valstim ir kop€js paviljons, ko veidojis
Ivars Mailitis. Jauno valstu identitates atspogulojums —

laiva ar karodziniem airu galos, jauna nauda u.c.

1998. gads

Portugale

Paviljona idejas autori Aigars Brikse, Holgens Elers un
Eriks Stendzenieks. Paviljons veidoja stikla kolonas, kuru
argjais apvalks bija pildits ar Latvijas upju tideni.
Kolonnas iemont&ti monitori, kas stasta par §Stm upem.

Budzets — 220 tukstosi latu.

2000. gads

Vacija

Paviljona autori Gelzis A., Elers H., Elere 1., Bikse A.,
Paviljona iekSpuse veidota ka niedru piltuve, centralais
ekspozicijas elements: datorprogramma, kas lauj katram
iegiit gabalinu virtualaja Lielvardes josta. Budzets — 1,14

miljoni latu.

2005. gads

Japana

Latvija naudas trikuma d&l nepiedalijas (paredzéetais
budzets 1,3 miljoni latu, lémuma iniciators — ekonomikas

ministrs Juris Lujans).

2010. gads

Sanhaja

Latvijas paviljona koncepcijas autori — Ingus Augstkalns,
Ivars Beitans, Ansis Egle, Didzis Pilans — SIA
»Aerodium”. Arhitektoniska risinajuma autori — Austris

Mailitis un Ivars Mailitis. Tame — 2,55 miljoni latu.

4.2. tabula bakalaura darba autors ir paradijis informaciju kad, kur un ka ir veicies

latvieSiem Sajos World Expo projektos. Ka var aplukot 4.2. tabula, tad ar savu dalibu Sajos
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pasakumos lepoties nevaram, jo Iidz Sim esam piedalfjusies tikai piecos World Expo
projektos, tiesa gan ir arT savi vesturiskie aspekti. Neizprotami ir tas, ka 2005. gada Latvija
nepiedalijas World Expo izstade, paskaidrojot to ar naudas trikumu. Bakalaura darba autors
uzskata, ka $ados projektos, izstadés labak butu piedalities, jo tad€jadi veidojas saikne ar
jaunam valstim, jauniem uzné€mumiem, kas tikai un vienigi var€tu uzspodrinat Latvijas t€lu

starptautiskaja aréna.

2010. gada starptautiskas izstades World Expo 2010 norises vieta ir Kina, Sanhaja, un
pasakuma norises laiks ir no 1. maija Iidz 31. oktobrim. Pasakums, kas apvieno dazadas
valstis, religijas, kulttiras ir neatnpemama pieredze katram tas dalibniekam, jo ir iesp€ja iegt
jaunas zinaSanas, jaunus sadarbibas partnerus, uznémumus, kas nakotné varétu dot lielu
ieguldijumu, gan pasam Aerodium uzp€mumam, gan Latvijas valstij. Tas ir kas patiesam
grandiozs, jo daliba starptautiskaja izstadé World Expo kluvusi par liela méroga reklamas
kampanu valsts zimola stiprinasanai, kura ieguldito lidzeklu apjoms un atdeve nav
samérojami lielumi — tik liela méroga reklamas kampana ir iesp&jama tikai starptautiskaja
izstade World Expo. Kaut arT Latvijas paviljons ir saskaries ar virkni problémam, tas netrauce
paviljonam tiekties uz savu merki un veért durvis vala, lai visa pasaule redz un izbauda ka tas
ir lidot vertikala v€ja pliisma.

SIA ,,Aerodium” sava pastavéSanas laika ir sniegusi patiesi daudz pozitivu emociju
ladinu klientiem, kas kaut reizi ir izbaudijusi, ka tas ir lidot vertikala v&ja tuneli. Bakalaura
darba autors sava bakalaura darba 5. nodala, tad art atspogulos informaciju par klientu skaitu
un to izmainam laika perioda no 2005. — 2010. gadam, kas ir izmantojus$i uznémuma

piedavato pakalpojumu.
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5. SIA ,,AERODIUM” ATTISTIBAS TENDENCES UN IESPEJAS

Lai apmekletaju skaitu uzpémuma piedavatajam pakalpojumam padaritu maksimali
lielaku, uzn€muma nepieciesams veikt dazadus marketinga pasakumus, izpétit tirgu, izvertet
un savstarp&ji pakartot marketinga elementu kompleksus un veikt nepiecieSamas stratégijas
planoSanu. Miisdienas, kad visu pasauli ir piemekl&jusi ekonomiska krize, 1pasSi smagi tas
izpauzas Latvija, marketinga pasakumiem, lielakaja dala uzpémumos, netiek atvelets
pietickami liels budzets, lai pilnvertigi un pa visiem simts procentiem izreklamétu savu
piedavato produktu vai pakalpojumu, lidz ar to nepiecieSams siki izanalizét katru marketinga
darbibu, kas varétu dot maksimalu labumu un pelpu uznémumam.

5.1. attela redzams, apmekl&taju skaits SIA ,,Aerodium” kops 2007. gada, ar katru gadu
sariik. Rungjot par 2006. gadu, bakalaura darba autors uzskata, ka tas ir likumsakarigi, ka $aja
gada apmekletaju skaits ir vislielakais p&d€jos gados, jo tiesi 2006. gada SIA ,,Aerodium” ar
savu priekSnesumu uzstajas Turinas ziemas Olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija, 11dz ar to
visa pasaule pirmo reizi veéroja $ada veida Sovu. Ta ari kalpoja ka loti laba reklama
uznémumam un pec datiem sprieZot tas arT attaisnojies, jo apmekletaju skaits Saja gada tieSam
ir bijis liels. Savukart péc ta uznémums ir saskaries ar klientu skaita samazinajumu, tam par

iemeslu varétu biit augstas cenas un ekonomiskas krizes sakSanas.

Apmekletaju skaits
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5.1. att. SIA ,,Aerodium” apmekl&taju skaita dinamika 2005. — 2009. g. (tukst.)

Ka var apskatit 5.1. attela, tad apmekletaju skaits 2006. g., ir ievérojami palielinajies
salidzinajuma ar 2005. g., precizi par 1566 apmekl&tajiem jeb par 23,4 %. Savukart turpmak

jau veérojama tendence, ka apmekl&taju skaits ar katru gadu samazinas, piem&ram, 2007. g.,
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salidzinajuma ar 2006. g., apmeklI&taju skaits ir samazinajies par 1241 apmekletajiem jeb par
18,5 %. 2008. g., apmekletaju skaits salidzinajuma ar 2006. g., ir samazinajies par 1405
apmekletajiem jeb par 21 %. Savukart 2009. g., apmekl&taju skaits salidzinajuma ar 2006. g.,
ir samazinajies par 2160 apmekl&tajiem jeb par 32,3 % .

5.1. tabula apkopota informacija par apmekl&taju skaitu pa méneSiem, kas ir

apmeklgjusi SIA ,,Aerodium” vertikala v€ja tuneli laika posma no 2005. — 2009. gadam.

5.1. tabula
Apmeklétajus skaits vertikala véja tunelt no 2005. — 2009. gadam, pa méneSiem
2005. gads | 2006. gads 2007. gads 2008. gads 2009. gads

Janvaris 60 99 151 71 148
Februaris 73 57 170 176 86
Marts 99 179 130 120 138
Aprilis 264 450 300 250 369
Maijs 599 700 504 650 385
Junijs 501 603 414 420 435
Jalijs 958 1574 1104 1015 603
Augusts 1107 1264 1045 1020 917
Septembris 793 904 813 680 754
Oktobris 547 664 607 600 434
Novembris 102 147 163 190 198
Decembris 32 60 59 104 74

Ka 5.1. tabula var apskatit apmekletaju skaita svarstibas ir salidzinosi lielas, ziemas
méneSos apmekletaji ir loti maz, par ko ari liecina dati, savukart vislielaka apmeklétiba, un
Aerodium komandai, instruktoriem vislielakais noslogojums, ir sakot no maija lidz pat
oktobrim. Tas izskaidrojams ar to, ka tiesi Sajos méneSos Latvija ir labs laiks. Tap€c japiemin
fakts, ka Latvija darbojas atvertais vertikala v€ja tunelis, kas ziemas menesos liedz pilnvertigi
nodoties vertikala v€ja tunela priekiem, bet ja tiktu uzstadits sl€gtais vertikala veja tunelis, tad
pilnigi nekadi laika apstakli nesp€tu traucét ta darbibai un lidz ar to apmekletaju skaita
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svarstibas, iesp&jams, nebutu tik lielas, kadas tas ir Sobrid. Bakalaura darba autors grafiku

veida mazliet sikak apskatis un izanalizés apmekl&taju skaitu par katru gadu un katru ménesi.
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5.2. att. Apmeklétaju skaits vertikalaja veja tuneli 2005. gada, pa meneSiem.

5.2. attéla var aplikot SIA ,,Aerodium” vertikala v€ja tunela darbibu 2005. gada par
katru meénesi atseviski. 5.2. att€la var redz€t, ka ziemas méneSos (decembris 32 apmekl&taji
jeb 0,7 %, janvaris 60 apmekletaji jeb 1,3 %, februaris 73 apmekletaji jeb 1,5 % no visa
apmekl&taju skaita 2005. gada) apmekl&taju skaits ir salidzinosi loti mazs, un tas nav nekads
brinums, jo Sigulda darbojas atveértais vertikala v€ja tunelis, kur cilvéki lido briva daba un
ziemas menesos, it seviski, ja gaisa temperatiira ir krietni zem minus nulle gradiem, nav
ieteicams lidot, jo var git loti lielus apsald€jumus. Pavasara méneSos (marts 99 apmekletaji
jeb 1,9 %, aprilis 264 apmekl&taji jeb 5,2 %, maijs 599 apmekletaji jeb 11,6 % no visa
apmekl&taju skaita 2005. gada) apmekl&taju skaits jau sak palielinaties, izteikti tas ir maija
meénesi, jo tieSi tad arT sak ieplust siltakas gaisa masas Latvija un cilvéki arvien vairak sak
nodoties aktivas atpiitas priekiem. Vasaras ménesi (junijs 501 apmekl&taji jeb 9,7 % %, jilijs
958 apmekletaji jeb 18,6 %, augusts 1107 apmekl&taji jeb 21,5 % no visa apmekletaju skaita
2005. gada) ir visnoslogotakie, jo tad lielakai dalai cilvéku ir atvalinajumu, ka ar1 tiiristu
pieplidums ir lielaks, ko var€tu pamatot ar to, ka Latvija ir vasara un silts laiks. Rudens

ménesos (septembris 793 apmekletaji jeb 15,4 %, oktobris 547 apmeklétaji jeb 10,6 % no visa
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apmekl&taju skaita 2005. gada) arT ir liela noslogotiba, jo $ajos m&nesos V&l ir diez gan silts
laiks un palénam Latvija sak iestaties rudens, protams, japiemin fakts, ka liela dala ttristu
rudent dodas uz Siguldu apmeklet tauta deévéto ,,zelta rudeni” Iidz ar to sanak ari apmeklét
Aerodium vertikala v&ja tuneli. Ka 5.2. attéla var apskatit, tad apmekl&taju skaita tendence ir
tada, ka pakapeniski no janvara lidz augustam apmekltaju skaits aug, izp€mums vienigi
janija, kur apmeklétaju skaits salidzinajuma ar maiju samazinas. ST tendence apstajas augusta,
talak apmekletaju skaits pakapeniski samazinas.

lespjas palielinat apmeklétaju skaitu uzpeémumam ir, tikai tas prasis papildus
izdevumus, jo, lai palielinatu apmekl&taju skaitu, pieméram, ziemas ménesos ir nepiecieSams
slegtais vertikala v€ja tunelis. Ja Sigulda tiktu izmantots slégtais vertikala v€ja tunelis,
bakalaura darba autors uzskata, ka apmeklétaju skaits ziemas méneSos krietni celtos, jo
ziemas ménesos cilvéku pieplidums Sigulda ir liels, ir daudz slépot gribétaju, lidz ar to, ja
darbotos slegtais vertikala v&ja tunelis, tad cilvékiem bitu alternativas iesp&jas vai nu doties

uz kalnu slépot vai doties uz Aerodium palidot vertikalaja v&ja plisma.

Apmekletaju skaits 2006. gada

1574

1600

1400

1200

1000

800

600 W Apmekletaji

400

200

5.3. att. Apmeklétaju skaits vertikalaja veja tuneli 2006. gada, pa me&neSiem.

2006. gada Iidzigi, ka 2005. gada ziemas méneSos apmekl&tiba ir loti zema, savukart
turpmakie ménesi apmekl€taju skaita zina ka 5.3. att€la var redzet ir tieS§am iespaidigi. Ka jau

5.1. attela vargja redzet tieSi 2006. gads uzn€mumam ir bijis visveiksmigakais visa
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pastavéSanas laika. Tiesi pateicoties tam, ka uzn@mums piedalijas ar savu Sovu Turinas
ziemas Olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija ir sasniegti $adi apmekl&tibas rezultati. Tiesa
gan uznémums ar piedaliSanos Olimpisko spélu nosléguma ceremonija, iegiidami slavu, tomér
finansiali neko neieguva, pat palika zaudétajos, jo tika zaudéti 300 000 latu, bet neskatoties uz
to, popularitate darfja savu un Turinas zaud&jumi tika atpelniti gada laika, tas ir 2006. gada.
Ar1 5.3. attela ir veérojama tendence, ka ar katru ménesi Iidz julijam, kur apmekl&taju skaits ir
1574 apmekletaji jeb 23,5 % no visa gada apmeklétaju skaita, izne@mums ir februaris, jo tiesi
Saja laika Aerodium bija slégts, piedaloties Turinas ziemas olimpisko sp&lu nosléguma
ceremonija, ka ari junijs, kas art 2005. gada tika apmekl€ts mazak ka maija menest,

apmekletaju skaits pakapeniski samazinas, kas ta art bija 2005. gada.
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5.4. att. Apmekletaju skaits vertikalaja v&ja tunelt 2007. gada, pa méneSiem.

5.4. att€la ir att€lots pameklétaju skaits, ko uznémums ir registréjis 2007. gada. Ari
2007. gada tapat ka divos iepriek§€jos gados apmeklétaju skaits savu maksimalo lielumu
tuneli apmeklgja 1104 apmekletaji jeb 20,2 % un 1045 apmekl&taji jeb 19,1 % no visa
apmekletaju skaita. Ka var redzet 5.4. att€la art ir vérojama tendence apmekl&taju skaitam ar

katru ménesi pieaugt. Gada sakuma vertikala v&ja tuneli apmekl€ja vien 151 apmeklétajs jeb
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2,8 % no visa apmekl&taju skaita, un tad pakapeniski, m&nesi pe&c ménesa apmekletaju skaits
sasniedz augstako punktu 2007. gada apmeklétibas zina, kas ir jilija, kad vertikala v€&ja tuneli
apmekl&ja 1104 apmekletaji jeb 20,2 % no visa gada apmekletaju skaita, un turpmak atkal ir
verojama tendence apmeklétaju skaitam pakapeniski samazinaties un gada beigas, decembri
vertikala veja tuneli Sigulda apmekl&ja 59 apmekl&taji jeb 1,1 % no visa apmekl&taju skaita.
Japiemin ar1 tas, ka 2007. gada jiinijja ménesis nav ka izp€mums un apmekl&taju skaits

salidzinajuma ar maiju ir audzis.
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5.5. att. Apmeklétaju skaits vertikalaja veja tuneli 2008. gada, pa meneSiem.

5.5. attéla ir att€loti dati par apmekl&taju skaitu, ko uznémums ir registréjis 2008. gada,
Saja gada salidzinajuma ar 2006. gadu, kad apmekl€taju skaits bija vislielakais uzn€muma
pastaveésanas vestureé, acimredzami var redzet, ka apmekletaju skaits ir strauji krities, ka to var
apliikot 5.1. attela tad tas ir krities par 1405 apmekl&tajiem jeb par 21 %. 2008. gada ari vairs
nav veérojama tendence, ka apmekletaju skaits ar katru ménesi palielinas. Lidz jiinija m&nesim
2008. gada. Un turpmak jau atkala ir v@rojama tendence apmekl&taju skaitam pakapeniski
samazinaties. Vislielaka apmeklétiba 2008. gada jeb ménesi, kad apmekl&taju skaits
parsniedza 10 % no visa gada apmekletaju skaita bija vérojama maija, kur apmekletaju skaits
bija 650 apmekletaji jeb 12,3 %, julija 1015 apmekletaji jeb 19,2 %, augusta 1020 jeb 19,3 %,
septembri 680 apmeklétaji jeb 12,8 % un oktobr1 600 apmeklétaji jeb 11,3 % no visa
apmeklI&taju skaita, kas bija registréti 2008. gada.
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Apmekletaju skaits 2009. gada
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5.6. att. Apmekletaju skaits vertikalaja veja tuneli 2009. gada, pa menesiem.

5.6. attela ir att€loti dati par 2009. gada apmekletaju skaitu Aerodium vertikalaja v&ja
tuneli. Salidzinajuma ar iepriekS€jo gadu apmekl&taju skaits ir krities par 755 apmeklétajiem
jeb par 14,2 % un ka var aplukot 5.1. attéla tad kopg@jais apmekl&taju skaits 2009. gada ir
zemakais pedgjos piecos gados, kas ir 4541 apmekl&tajs. Tam par iemeslu noteikti, ka ir
ekonomiska krize, kas valda Latvija. ledzivotaji arvien vairak doma par sev svarigakam
vajadzibam, ka par izklaidém. Lai arT apmekletaju skaits ir krities salidzinajuma ar
ieprieks€jiem gadiem, tomér ir v€rojama tendence, ka apmeklétaju skaits lidz augusta
ménesim pakapeniski pieaug un p€c tam tas atkal pakapeniski samazinas. Mé&nesi, kur
apmekletaju skaits 2009. gada ir bijis lielaks par 300 apmekl&tajiem menesi, ir aprilis, kur
apmekletaju skaits bija 369 apmekletaji jeb 8,1 %, maijs 385 apmekl&taji jeb 8,5 %, jtnijs 435
apmekl&taji jeb 9,6 %, jilijs 603 apmekletaji jeb 13,3 %, augusts 917 apmekletaji jeb 20,2 %,
septembris 754 apmekletaji jeb 16,6 % un oktobris, kur apmekletaju skaits bija 434 jeb 9,5 %
no visa apmekl&taju skaita 2009. gada.

Par iesp&jam, kas uznémuma darbibu, iesp&jams, padaritu veiksmigaku un to apmekl&tu
vairak apmekl&taju bakalaura darba autors jau mingja pie 5.2. att€la apraksta, tomér japiemin
vel viens loti svarigs fakts, par ko uznémuma vadibai vajadz&tu apdomaties. Bakalaura darba
autors uzskata, ka ta ka valstl ir vérojama smaga ekonomiska situacija, tad uzn€mumam
vajadzeétu klut pretimnakoSakam un mazliet tom&r samazinat cenas par pakalpojumu, ko
piedava Aerodium, tadgjadi iesp&ams palielinot apmekletaju skaitu. Ka art World Expo
projekts, kura piedalas SIA “Aerodium”, ta ir fantastiska iesp&ja iegiit jaunus sadarbibas
partnerus no dazadam pasaules valstim, Iidz ar to iesp€ja paplasinat savu darbibu arvalstis.

Vel viena iesp€ja, kas saistita ar reklamas izplatiSanas lidzekliem ir reklama televizija, ko
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uznémums nav Iidz $im uzsacis, tiesa gan ta ir darga, bet nakotne, kad ekonomiska sitiuacija
nostabiliz€sies ir vérts pameginat.

SIA “Aerodium” vertikalo v&ja tunelu darbiba apkopo ne tikai datus par apmeklétaju
skaitu tajos, bet gan ari par nolidotajam miniit€ém vertikalaja v&ja tuneli. Ka jau bakalaura
darba 2.2. apakSnodalas, 2.2. tabula var apskatit, tad uzn€muma piedavato pakalpojumu ir
iesp&jams izmantot dazados ilgumos, divas, Cetras, seSas minutes, lidz ar to ar tiek registréta
katra nolidota minute un péc tam tas viss tiek apkopots un tiek iegiita informacija, cik tad,

atseviskos mén&sos un gados, miniites tiek nolidotas vertikalaja v&ja tuneli.

Nolidoto minusu skaits
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5.7. att. SIA “Aerodium” kopéjais nolidoto min@iSu skaits vertikalaja véja tunelt 2005. —

2009. gadam. (tukst.)

Ka varam redzet 5.7. att€la ir atspogulota informacija par kop€jo nolidoto miniisu skaitu
SIA ,,Aerodium” vertikalaja v&ja tuneli, kas atrodas Sigulda, laika posma no 2005. — 2009.
gadam. Ka liecina dati, tad visvairak nolidoto mintGsu registréts 2006. gada, kas nav nekads
brinums, jo ka tika apskatita informacija par apmekl&taju skaitu, tad tie dati liecingja, ka
apmekletaju skaits tieSi 2006. gada bija vislielakais, tapéc arl nolidoto miniisu skaits ir
vislielakais. Salidzinot 2006. g., nolidoto mintiSu skaitu ar 2005. g., datiem, tad nolidoto
mintsu skaits ir palielinajies par 2920 nolidotajam mintitém jeb par 14,5 %. Salidiznot 2007.
g., datus ar 2006. g., datiem, tad nolidoto miniiSu skaits 2007. gada ir samazinajies par 2540

nolidotajam minditém jeb par 12,6 %. 2008. un 2009. g., nolidoto min@iSu skaits salidzinajuma
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ar 2006. g., atiecigi ir krities par 2814 nolidotajam minttém jeb par 14 % un 3819

nolidotajam miniitém jeb par 19 %.

5.2. tabulas dati parada informaciju par to, kuros méneSos attiecigi pa gadiem, laika

posma no 2005. — 2009. gadam, nolidoto mintisu skaits ir vislielakais. Un ka jau tas bija

gaidams, visvariak nolidoto mintiSu ir vasaras ménesos, julija augusta, kad vertikala vgja

tuneli apmekl&jusi visvairak cilvéku.

5.2. tabula
Nolidoto minusu skaits vertikalaja véja tunelt
2005. gads 2006. gads 2007. gads 2008. gads 2009. gads

Janvaris 210 304 423 228 406
Februaris 236 220 502 521 280
Marts 270 522 444 462 457
Aprilis 719 1391 1034 772 1410
Maijs 2183 2280 2010 2427 1624
Junijs 1998 1700 1287 1310 1644
Julijs 3079 4194 3301 3192 2369
Augusts 3108 3562 3260 3337 3095
Septembris 2732 2996 2814 2225 2703
Oktobris 2069 2201 1710 1691 1271
Novembris 416 436 487 720 688
Decembris 102 236 230 343 276

Izpetot 5.2. tabulas datus bakalaura darba autors secina, ka vertikala vEja tunela
apmekl&taji ar vien vairak miniites sak lidot no aprila [idz novembrim, jo tieSi Sajos ménesos
Latvija ir verojams diez gan silts laiks un cilvéki izmanto uzp@muma piedavatos
pakalpojumus vairak. Izmantojot datus par nolidoto miniisu skaitu bakalaura darba autors
apskatis kada tad ir tendence grafiska veida, laika posma no 2005. — 2009. gadam.

5.8. attela var redzeét grafiku, kur salidzinati dati par nolidoto minGsu skaitu, pa

ménesiem, laika posma no 2005. — 2009. gadam.
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5.8. att. SIA ,,Aerodium” nolidoto mintiSu skaits 2005. — 2009. g.



Ka 5.8. att€la var aplikot, tad 2005. gada nolidoto mintiSu skaita Iikne ir augSupejosa
lidz maija ménesim, jinija ir vérojams neliels kritums, griiti izskaidrot kap€c junija ir tads
kritums, iesp&jams, tas pateicoties latvieSu tradicionalajiem svétkiem, Ligo svétkiem, bet tas
ir tikai bakalaura darba autora pienémums. Liknes augSupeja turpinas lidz augustam, kad
nolidoto mintsu skaits ir vislielakais, 1idz ar to ari noslogojums, gan instruktoriem, gan
tehnikai ir bijis vislielakais un tiek sasniegts augstakais punkts Iikn€, péc tam seko kritums,
kur veiksmigakie ménesi nolidoto miniiSu skaita zina ir septembris un oktobris.

Apskatot datus par 2006. gada nolidoto miniiSu skaitu vertikalaja v&ja tuneli, var redzet,
ka ar daziem kritumiem, tomér likne iet uz augSu Iidz augusta ménesim, kur jilija tiek
sasniegta liknes virsotne, kas Iidz §im ar1 ir vislielakais skaitlis nolidoto mintiSu skaita zina.
To var pamatot ar to, ka 2006. gada Aerodium ar savu komandu piedalijas Turinas ziemas
olimpiskajas sp€les, un ieguva loti lielu slavu un popularitati. Ne velti visus zaud&umus, kas
bija radusies, lai piedalitos olimpisko sp€lu nosléguma ceremonija, uznémums atpelnija Iidz
gada beigam. Ar1 Saja gada liknes augSupeja apstajas pie jiinija ménesa, kur ir v€rojams diez
gan liels kritums. Savukart salidzinajuma ar 2005. gadu liknes lejupslide Saja gada sakas ar
augusta ménesi, bet tas ir tikai normali, jo ka jau bakalaura darba autors mingja, tiesi julija
tika sasniegts rekordliels skaitlis nolidoto min@iSu skaita zina.

2007. gada datos var redzet, ka Iikne ir ar vairakiem kritumiem, mazs kritums nolidoto
mintiSu skaita zipa ir marta ménesi salidzindgjuma ar februari. Daudz nopietnaks un
ieveérojamaks kritums ir v€rojams, jlinija ménesi, tiesi ta pat ka 2005. un 2006. gada, kur
salidzinajuma ar martu nolidoto miniiSu skaits krasi samazinas. Un p&c jiinija atkal nak
augstakais punkts likng, kur uzne€mums iegiist vislielako pelnu, jo nolidoto mindisu skaits
palielinas aptuveni par 2,5 reizém, un tapat ka 2006. gada jiilija menest vertikala v&ja tunelis
un instruktori ir visvairak noslogoti. P&c tam atkal paradas tendence, ka likne dilst, tiesa gan
tapat ka ieprieks$€jos gados augusts, septembris un oktobris ir gana noslogoti ménesi.

Nolidoto min@iSu skaits 2008. gada, lidzigi ka ieprieksgja gada salidzinajuma ar 2006.
gadu ir ievérojamie samazinajies. Tam par pamatu varétu biit tas, ka ar vien vairak valsti
iezim&jas ekonomiskas krizes sekas, kas liek cilvékiem vairak izveértét savas vajadzibas un
intereses. Manams liknes kritums ir v€rojams juinija ménest, tapat ka ieprieksgjos gados, kurus
bakalaura darba autors apskata. Interesanti, ka tieSi jlnijs ir tas ménesis, kur v€rojams
vislielakais kritums, bakalaura darba autors uzskata, ka tam var&tu but vairaki iemesli, Ligo
svetki, izlaidumi pamatskolas un vidusskolas, ka art eksamenu laiks augstskolas, jo jauniesi ir
dala no potencialajiem klientiem, kas izmanto SIA ,,Aerodium” piedavato pakalpojumu.

Ka var apliikot 5.8. att€la, tad Iikne, kas atteélo nolidoto mintiSu skaitu vertikalaja v&ja

tunelt 2009. gada, lidz augusta ménesim, nav ar ievérojamiem kritumiem, ka tas bija
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ieprieksgjos gados, kurus apskatija bakalaura darba autors. Salidzinajuma ar ieprieksgjiem
gadiem, tieSi 2009. gada dati rada to, ka apmekl€taju skaits un nolidoto mintiSu skaits Saja
gada ir viszemakais, kas liek secinat, ka ekonomiska krize ir atstajusi lielu iespaidu uz
cilvekiem un tie vairs nevar atlauties izmantot uzpémuma sniegtos pakalpojumus. Tadel
bakalaura darba autors uzskata, ka tik tieSam ir nepiecieSams samazinat piedavata
pakalpojuma cenas, ka rezultata, iesp&jams, palielinatos gan klientu skaits, gan nolidoto
miniiSu skaits.

Apkopojot datus par apmekletaju skaitu un par nolidoto miniiSu skaitu laika posma no
2005. — 2009. gadam var secinat, ka uzn@mumam nepiecieSams veikt vairak marketinga
darbibas, kas saistitas ar reklamu. Ka var vérot péc apmekl&taju skaita un nolidoto mintiSu
skaita datiem, tad 2006. gads ir izteikti veiksmigakais gads, uznémuma pastavesanas laika, ko
pavisam noteikti var pamatot ar to, ka tieSi $aja gada uzp@mums piedalijas Turinas ziemas
olimpisko spélu nosléguma ceremonija, kur Aerodium priekSnesumu vargja verot visa
pasaul€. Lidz ar to piedaliSanas tik verieniga pasaules foruma atmaksajas un tika iegiita liela
popularitate, ko kas tads nebija nekad redzets. TieSi §is pasakums un tas, ka taja piedalijas
aerodium ar savu priekSnesumu, uznémumam bija ka nezisakami laba reklama, cilvéki saka
interes€ties par uznemumu un ta piedavatajiem pakalpojumiem, dazadie izklaides parki saka
1zskatit iesp€jas savos parkos izvietot, vertikala v€ja tuneli. Pateicoties tam uznémums saka
sadarboties ar dazadu valstu uzpémumiem par vertikala v€ja tunelu izvietoSanu tajas, ka ari
tik sanemti arvien vairak ieligumu uzstaties dazados pasakumos, Sovos, ko bakalaura darba
autors jau aprakstija sava darba. Pe&c 2006. gada ir vérojams, ka apmeklétaju skaits un
nolidoto mintsu skaits sak samazinaties, tapéc bakalaura darba autors uzskata, ka ir
nepieciesama plasaka reklama un noteikti, ka biitu jasamazina piedavata pakalpojum cenas,

kas it Tpasi Sajos smagajos ekonomiskajos laikos ir neadekvati augstas.
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Secinajumi un priekslikumi

1. Lai uzp@muma darbiba savas nozares tirgt biitu veiksmiga ir janosaka ta mérka tirgus, kam
tad uzn@muma piedavatais pakalpojums tiks piedavats. Kad mérka tirgus noteikts,
uznémumam nepiecieSams izanalizeét kadas marketinga darbibas tas plano veikt uzn€émuma
darbiba.

2. Lidz ko uznémums noteicis savu meérka tirgu, uznémumam biitu jaizstrada marketinga
plans, uz ko balstit sava uzpémuma darbibu, un kurs ietvertu sevi lémumus par marketinga
kompleksa elementiem — produktu, cenu, vietu un virziSanu tirg.

3. Uzp@muma marketinga darbibas procesa svarigu lomu spélé pasa uzpémuma izveidota
SVID analize, kur uznémums nosaka visus iesp&jamos procesus, kas varétu kaitét uznémuma
veiksmigai attistibai, ka arT visus iesp&jamos procesus, kas varétu attisttt uznp€mumu un pacelt
ta reitingu uz citu uznpémumu fona.

4. Marketinga pétijumi katra uzpémuma darbiba ir loti nozimigi, jo bez tiem griiti
iedomajama uzpémuma turpmaka pastaveésana un attistiba. Pateicoties marketinga petijumiem
uznémums atrak un efektivak var reagét uz konkurentu péksnu darbibu, ka ari parsteigt
konkurentus un klientus ar ko jaunu un nebijusu.

5. Starptautiskais marketings uznémuma darbiba sak ienemt galveno lomu, jo pateicoties tiesi
starptautiska marketinga Tpatnibam, uzpémumam palielinas iesp€ja git lielaku pelpu no viena
produkta, pakalpojuma realizacijas. Ta galvena prieksSrociba ir produkta dzives cikls, bet
galvenie truikumi dazadas kulttiras, attalums starp tirgiem un infrastruktiiras atSkiribas.

6. Uzpémums SIA ,,Aerodium”, kur§ savu darbibu uzsacis tikai pirms septiniem gadiem,
iesp&jams ir kluvis par savas darbibas nozares, aktivas izklaides biznesa, lideri. Dazadie
pasakumi un Sovi, kuros piedalijies uznp@mumus neapgazami cel ta reitingu un popularitati, ka
spilgtako piemé&ru minot 2006. gada Turinas ziemas olimpiskas spéles.

7. SIA ,,Aerodium” Siguldas vertikala v&ja tunelis, péd&jos divus gadus ir stradajis ar
zaud&jumiem, kas liecina par to, ka Siguldas vertikala v€ja tunela darbiba neatmaksajas, lidz
ar to uznémuma vadibai ir japienem virkne svarigu 1€mumu, kas saistiti ar uzpémuma
razoSanas, personala un administrativajam izmaksam.

8. Uzpémuma SIA ,,Aerodium” piedavato produktu klasts un pakalpojums, ko uzpémums
sniedz ir kas loti ekskluzivs. Attistoties jaunajam tehnologijam uznpémuma produktu klasts ar1
dzen attistas un tiek raditi jauni patenti, kas ta darbibas laika ir efektivaki un ekonomiskaki.

9. Lai uzn€mums par savu darbibu informétu péc iesp€jas lielaku potencialo klientu skaitu,
uznémums ir izveidojis savu majas lapu, kur potencialie klienti vai jau esoSie klienti var

iepazities ar jaunako informaciju, ko sniedz un piedava uznémums. Majas lapa informé€ ari par
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uznémuma darba laikiem, ka arT piedava apskatit, foto galeriju un video materialu veida, ka
uznémuma veicies dazados pasakumos.

10. SIA ,,Aerodium” ar vien vairak piesaka, savu uzpémumu vairakiem Soviem vai
pasakumiem arpus Latvijas robezam, lidz ar to izveidojot labas attiecibas un sakarus ar
arvalstu uzp€mumiem. Sadarbiba ar arvalstim ar katru gadu pieaug, kas liecina par to, ka
uznémuma piedavata produkta, pakalpojuma popularitate piecaug.

11. Starptautiskas izstades World Expo 2010 norises vieta Kina, Sanhaja, kur 528 hektaru
liela teritorija izvietoti dalibvalstu paviljoni, kuri parstav savas valstis, regionus no visiem
pasaules kontinentiem. Pasakuma mérkis paradit tas apmekl&tajiem, ar ko katrs regions valsts
izcelas no pargjam.

12. Uzpeémums SIA ,,Aerodium” ir tas, kur§ parstav Latviju starptautiskaja izstade World
Expo 2010. Steiga pienemtie [émumi par dalibu $aja izstade ir bitiski iedragajusi uzpémuma
reputaciju, jo laikus Latvijas paviljons nav uzcelts un pagaidam tas savas durvis S$aja
verienigaja projekta vel nav veris.

13. Pateicoties uznémuma dalibai 2006. gada Turinas ziemas olimpiskajas spélés, kur
uzpémuma piedavato produktu un ta izmantoSanu vargja vérot visa pasaule, Iidz ar to,
iegiidami milzu reklamu un interesi visa pasaul€, uznémuma apmekletaju skaits Saja gada
strauji palielinajas.

14. Uznémuma darbiba ir vérojama tendence, ka ar katru gadu kops 2006. gada uznémuma
piedavato pakalpojumu, lidojumu vertikalaja v&ja tuneli, apmekle ar vien mazaks apmekIetaju
skaits, kas var€tu bt izskaidrojams ar to, ka pakalpojuma cena ir salidzinosi augsta un visi to

nevar atlauties.

Vadoties péc izdaritajiem secinajumiem, tiek piedavati §adi priekslikumi:

1. Ta ka SIA ,,Aerodium” Siguldas vertikala v&ja tunela darbiba ir vérojams, ka izmaksas
parsniedz ienémumus, tad uznémuma javeic detalizéta apskate un uznémuma vadibai ir jalem;
par personala un administrativo izmaksu samazinaSanu, jo to izmaksas ir parak lielas.
Rezultata izmaksas samazinatos un iesp&jams, ienémumi biitu lielaki par izmaksas, kas dotu
uznémumam pelnu.

2. Lai SIA ,,Aerodium” reklama sasniegtu péc iesp&jas lielaku mérkauditoriju, uznp€mumam
biitu nepiecieSams paplasinat sava uznémuma reklamu, uzsakt uznémuma reklamu televizija,
radio, popularakajos Latvijas zurnalos, ka arT izvietot vides reklamu vietas, kur apgrozas liels
skaits tiiristu, piem&ram, lidosta ,,Riga” vai Rigas osta. Rezultata uzpémuma reklamu

apskatitu ievérojami lielaks cilveku skaits.
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3. Sadarbojoties ar arvalstim, janodibina ar vien jauni sakari ar uzp@mumiem, jo ta iesp&jams
iegit lielaku atpazistamibu un iesp&jas iespiesties arvalstu tirgos. Jamégina izvérst sava
darbiba uz ziemeliem, Zviedrija, Norvégija, kur dzives limenis ir salidzino$i augsts un
cilvékiem, iesp&jams, biitu licla interese izmeginat So nebijuso pakalpojumu. Ka ari censties
piedavat savu produktu izvietot, dazados atrakciju parkos, kur cilvéku piepliidums ir liels, lidz
ar to uznémums varétu iegtit ievérojami lielakus ienakumus.

4. Latvijas paviljonam, starptautiskaja izstade World Expo 2010 péc iespgjas atrak ir
japabeidz ta buvnieciba, jo izstade durvis véra 1. maija, savadak uznémums ar katru kaveto
dienu par paviljona neatvérSanu zaud@ ievérojamu naudas summu. Lielaka kliida bija ta, ka
uznémums pedeja bridi pieteicas parstavet valsti Saja projekta, [idz ar to nebija aprékinats cik
ilgs laiks un cik lieli lidzekli biis nepiecieSami paviljona uzcelSana.

5. Lai nerastos tendence, ka ar katru gadu kop$ 2006. gada uznémuma apmeklétaju skaits
samazinas, nepiecieSams ieviest demokratiskakas cenas, kas butu pienemamakas art vidéjam
iedzivotaju slanim, nevis tikai turigajam slanim, lidz ar to, var€tu izveidoties tendence, ka
apmekletaju skaits ar katru gadu pieaug, nevis samazinas.

6. Uznémumam Latvija nepiecieSams ieviest jaunu produktu, slégto vertikala v€ja tuneli, kas
varétu padarit produktivaku uzpémuma darbibu ziemas méneSos, Iidz ar to, iesp&ams,

palielinatos apmekl&taju skaits un uzn€mumam nevajadzetu stradat ar zaudéjumiem.
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1. pielikums

Parvietojamais atveérta vertikala veja tunelis

Atvertais tikla vertikala v€ja tunelis
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2. pielikums

Daudzveidigi atvertais vertikala v&ja tunelis

Atvertais profesionala, vertikala v&ja tunelis
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3. pielikums

Slegtais re-cirkulacijas vertikala véja tunelis

Aerodium Mini

4. pielikums
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EVERYBODY CANFLY HERE!
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5. pielikums
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0100503 LidoSanu Sigulda nevar apstadinatpatvn..

Jauna sezona Sigulda tiek atklata, un ar prieku un lepnumu varampazinot, ka
lidoZana notiek - par spti laika apstak|iem un par spitidabas kataklizmam,
kas ietekmé visu pasauli.Kap&c 187 Tapéc, ka serodium tehnologija ir droda,
un nekadas dabas katastrofas nevarietekmér lidoZanu vertik 313 véja tunel?
Sigulda. Tie, kas jau pam&dinajuZi lidoZanu, zina, kadas nebijuZas sajitas ta
sniedz. Ta irmsu Laimes Tehnol agija, kas palidz katram justies labak un
atrastsavu celu lai.,

| 8.marta ipasais piedavajums

Swtkil Lai val ko kads dorn atu, més gribam iepriecingt katru lidotdju un Tpagi
meitenes 8. Martd. Tapéc divas dienas pac kartas - 7. un & mart piedavasim
Tpafo svétku komplektu, Kas Jadara, lai izbauditu meitenu un sie.

20100212 Valentina dienas piedavajums

(81222 Prieciyus Ziemassvétius un laimigu jauno..

09.12.17 Gaidam milzigs ankstums Sonedil beigas
vecdkas zinas ==

2010 514 AERODIUM sigulda@aerodium. ke lzstradats: Asketic
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Socu 2014. gada Ziemas Olimpiades zimola prieksastadiSana sabiedribai un medijiem

7. pielikums
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EXPO 2010 SHANGHAI

LATVIA PAVILION

Latvijas paviljons EXPO 2010 izstadé, Sanhaja

75



