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ANOTACIJA

Bakalaura darba nosaukums ir ,,Latvijas publiska téla veidoSanas Latvijas prezidenttras ES
Padomé laika”. Darba mérkis bija izpétit, vai Latvijas publiskais téls Latvijas prezidentiiras ES
Padomé laika ir stiprinajies, ka arl noskaidrot, kadi identitati raksturojoSi elementi ir Latvijas
publiska t€la veidoSanas pamata. Teorétiskais pamatojums tiek balstits uz Saimona Anholta Valsts
zimolvedibas un Konkurétspgjigas identitates teorijam, ka arT Entonija D. Smita, E. Eriksona, M.
Kavaratzi u.c autoru teorctiskajam nostadném, ka ari tiek veikts valsts zimolvedibas teorijas
attistibas ieskats un jédziena pielietojuma skaidrojums. Empiriska dala sastav no interviju analizes,
monitoringa analizes un Konkur&tsp€jigas identitates teorijas elementu analizes.

Atslégvardi: Latvijas prezidentiira, publiskais t€ls, Eiropas Savieniba, ES Padome



ANNOTATION

Title of the Bachelor’s thesis is “Changes in Latvian public image during Latvian Presidency
of the Council of the EU”. The aim of this research was to find out, has the public image of Latvia
strengthened. As well to find out what elements of identity build Latvian public image. The study
explain the history and artifacts of Simon Anthol Nation branding and Competitive identity concept,
as well as Anthony D. Smith, E. Erikson, M Kavaratzi and other authors theoretical approaches.
Empirical part consist of qualitative research methods, interview analysis, media monitoring

analysis and Competitive identity theory elements analysis.

Keywords: Latvian Presidency, public image, The Council of European Union, European

Union
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APZIMEJUMU SARAKSTS
AM — Arlietu ministrija
ES — Eiropas Savieniba
ESP — Eiropas Savienibas Padome
KM — Kulttiras ministrija
LI — Latvijas Institiits
LPESP — Latvijas prezidentiira Eiropas Savienibas Padomé
LPESPS — Latvijas prezidentiiras Eiropas Savienibas Padomé sekretariats

PKSAD - Prezidenturas komunikacijas un sabiedrisko attiecibu departaments

TAVA - Turisma attistibas valsts agenttira



IEVADS

Kops 2015. gada 1. janvara Latvija pirmo reizi kluva par Eiropas Savienibas Padomes
prezid€joso valsti un isteno prezid&josas valsts funkcijas Iidz 2015. gada 30. janijam. Ka jau ikviena
Eiropas Savienibas dalibvalsts, arT Latvija rotacijas kartiba seSus méneSus vada ES Padomes darba
norisi, organizé sanaksmes, konferences u.c. pasakumus, ka ari veido ES dienaskartibu. So seu
méneSu garuma Latvijas klatblitne starptautiskaja telpa ievérojami pieaug, jo vismaz 200 dazada
limena un satura prezidentiiras pasakumi notiek Riga, piecaug ari sabiedribas, valstu Iideru,
organizaciju novertejums par misu valsti, t€lu, cilvekiem.

P&dgjo gadu laika debates par valsts t€la veidosanu ir kluvuSas par nozimigu tematu gan
akadémiku, gan politikas veidotaju starpa, ipasi popularas tas kluvusas laika posma, kad Latvija
parn€musi prezident€josas valsts pienakumus. Vienkarsi raugoties, publiskais tels ir tas, ko cilveki
doma par konkrétu lietu, organizaciju, valsti, biezi vien Sie priekSstati veidojas neatkarigi no
patiesajiem faktiem. Ta ka miusdienas ikvienai precei un pakalpojumam tirgli ir jabat
konkurétsp€jigai, tiek 1pasi pardomata informacija, kadu sniegt patérétajam. Vai tas bitu valsts tels
vai preces zimols, ta ir runa par identitati, taja paustajam vertibam, pieredzi, stastu. Jebkuras valsts
tela veidosana, tas ir apzinats process, kas veido valsts reputaciju starptautiskaja aréna, veido
globalo konkurenci valstu starpa, savstarp€jo atpazistamibu, ar1 steriotipus. Bakalaura darba tiek
pétits, ka tiek veidots Latvijas publiskais t€ls prezidenturas laika, kadi ir Latvijas publisko telu
raksturojoSie elementi. Bakalaura t€ma ir aktuala, jo Latvijas prezidentiira Latvijai ir pirma $ada
veida pieredze un lidz §im nav veikti $adi p&ttjumi. ST bakalaura darba galvenie mérki bija:

e izpéetit kadi identitati raksturojosi elementiem ir Latvijas publiskais t€la veidoSanas pamata

Latvijas prezidentiiras Eiropas Savienibas Padome laika.

e noskaidrot, vai tas balstas uz Saimona Anholta Konkurétsp&jigas identitates teorijas

vadlinjjam.

Bakalaura darbs sastav teorétiskas un empiriskas dalas. Darba teorétisko bazi veido Saimona
Anholta Valsts zimolvedibas un Konkurétsp&jigas identitates teorija, Aakera, Entonija D. Smita, E.
Eriksona, M. Kavaratzi un citu autoru teoretiskas atzinas. Bakalaura darba tiek apskatits identitates
jédziens, ta attistibas gaita un jédziena dazadas izpratnes. Tiek apskatita ar1 valsts zZimolvedibas
teorija, skaidrota tas izpratne miisdienas, tiek pé€titi modeli un likumsakaribas, kas veido valsts
zimolu. Empiriska un analitiska dala sastav no pé&tijuma un interviju analizes, rezultatiem, un

secinajumiem. Bakalaura darba tiek izmantoti rakstiskie avoti (dokumenti; iespieddarbi — gramatas,



publikacijas presé un laikrakstos) un vizualie avoti (fotografijas). Darba gaita tika veiktas
strukturétas intervijas ar cilvékiem, kas saistiti ar prezidentiiras organizéSanu Latvija, tika veiktas
intervijas ar Latvijas Institita direktori Karinu P&tersoni, Latvijas prezidentiiras ESP Sekretariata
komunikacijas departamenta parstavi Lasmu Lapinsku. Interviju veikSanas laiks: 2015. gada 13.
maijs. Ar interviju palidzibu tika noskaidrots iesaistito specialistu skatijumu uz jautajumiem, kas
saistiti ar Latvijas publiska t€la stiprinaSanu. Tiek apzinats fakts, ka intervijas ir saméra subjektivs
avots, tacu prezidenturas ietvaros §is intervijas sniedza loti vertigas zinas, skaidrojot kontekstu un
nianses.Vairaku metozu izmantoS$ana paaugstina ticamibu un atbilstibu, jo intervijas sniedz ieskatu
par nozaru specialistu viedoklu dazadibu, savukart dokumentu un mediju monitoringa analize rada
pilnigaku un dzilaku izpratni attieciba par to, ka ir iesp&jams pieradit ka t&ls ir stiprinajies.
Tika izvirzits $ads izpétes jautajums: Vai Eiropas Savienibas Padomes prezidentiira ir
stiprinajusi Latvijas publisko telu?
Tika izvirzita sekojosa hipotéze: Latvijas publiskais t&ls ir stiprinajies Latvijas prezidentiiras
Eiropas Savienibas Padome laika.
P&tijuma noteikto mérku sasniegsanai tika izvirziti sekojosi uzdevumi:
e Iepazities ar valsts publiska téla veidoSanas teorétiskajam pieejamam, apkopot teorijas
attistibas akadémisko bazi un dazadu autoru teor€tiskas nostadnes
e Analizet identitates jeédziena attistibu un dazadas identitates izpratnes
e [zprast un apzinat Latvijas publiska valsts t€la veidoSana iesaistitas puses, to lomu
e Izmantojot kvalitativas pétniecibas metodes (interviju analize, dokumentu, relizu saturiska
analize), izpé&tit vai veidojot Latvijas publiska téla identitati
e Izpétit, kada Latvijas t€la identitate tiek pozicion&ta arvalstu viesiem?
e Noskaidrot, kadi atslégvardi tika izmantoti, veidojot Latvijas valsts telu?
e Balstoties uz Saimona Anholta Konkuretspejigas identitates teorijas struktliru analizét
Latvijas publisko telu

e Analiz&t interviju rezultatus, izvertet bakalaura darba izstrade giitas atzinas.



1. VALSTS PUBLISKAIS TELS

Valsts zimolvediba veido likumigu valsts att€lu starptautiskaja, diplomatiskaja aréna, ar to
saprotot, ka valsts ar savu publisko t€lu nopelna sev vietu sarunam pie apala galda ar citu valstu
lideriem. Visi grib runat un sadarboties ar valsti, kura ir atpazistama, savukart, tas veido loti daudzus
ieguvumus un izvéles iespgjas. Tas var tikt izmantots dazadiem meérkiem: ar veiksmiga valsts tela
izveidi var uzlabot t€lu valstij, kurai ir negativa politiska reputacija, var izvairities no nelabvéligas
starptautiskas uzmanibas, var kontrolét sabiedribas iespaidus u.c. Zimolvedibai piemit atgriezeniska
funkcija, modelgjot valsts telu, tiek raidits pozitivs viedoklis arvalstu sabiedribai, ar ceribu, ka tas
gluzi ka bumerangs atgriezisies atpakal, ka pozitivais t€ls ir radits un noteikts, ne tikai uz papira -
valsts zimolvedibas pamatnostadnés, bet ari arvalstu iedzivotaji sniegs pozitivas atsauksmes,
atsaucoties jau uz ieprieks izveidoto t&lu un taja saskatamajiem atslégvardiem." Valsts zimolvedibas
stratégijai ir jaietver starptautiska informé&tiba par konkr€tu valsti, izmantojot arT parbauditas
marketinga tehnikas, lai vélamo informaciju nogadat lidz sabiedribai. Nemot véra, ka misdienu
informacijas avoti ir loti piesatinati, valsts t€la veidotajiem ir jaatrod veids, ka padarit savu izveidoto
telu redzamu miisdienu konkurences parpilditaja pasaulg.

Misdienu pasaule ir tehnologiju un globalizacijas parnemta, valsts t€ls nav tikai vizuali raditi
izteiksmes Iidzekli, t€lu veido ar1 cilvéki. Un prezidentira iesaistitas puses ir tieSie vertetaji, kas
nosaka to, kadu telu Latvija atstaj, to, kadi mes esam. Ar savu runasstilu, uzvedibu més atstajam
iespaidu ne tikai par konkrétu individu, bet art veidojam prieks$statu par valsti. 2007. gada 21. marta
Latvijas Instittita rikotaja konferencé Latvijas t€ls — ko zinam? Ko nezinam? Kas jadara” Artis
Pabriks teica:

arpolitika tapat ka biznesa valsts t€la nozime ir tikpat svariga vertiba ka daudzi citi, dazreiz

objektivaki parametri, pieméram, teritorijas lielums, iedzivotaju skaits, ekonomiskais iespaids,

militaras spgjas. Ja més paluikojamies uz Sveici, vismaz teritorijas zina Sveice ir mazaka par Latviju,

bet visi zina, ka Sveic€ ir daudz, daudz naudas. Ja domajam par Franciju, tad biezi Francija saistas ar
labiem &dieniem, Joti labiem viniem, neatkarigi no ta, ka Francijas lauksaimnieki pardzivo krizi.”

“Valsts tels nodod pasaulei, ka valsts ir ne tikai redzama, bet ari, ka to labi veérte

starptautiskajas aprindés.”3 Valsts zimols ietver tadus aspektus ka — logo, saukli, simboli, lai izprast

saistibu starp Siem elementiem, vispirms ir jaizpeta, ka valsts zimolvedibas ideja ir kluvusi tik

! Aronczyk, M. (2013). Branding the nation. New York: Oxford University press. pp. 16

ZPabriks, A. (2007). Arta Pabrika uzruna Latvijas institiita rikotaja konferencé "Latvijas téls - ko zinam? Ko nezinam?
Kas jadara?”. Izgits no Latvijas Republikas Arlietu ministrijas majaslapas http://www.mfa.gov.lv/

® Aronczyk, M. (2013). Branding the nation. New York: Oxford University press. pp 17
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populara, kada ir jédziena saistiba ar identitati. Zimola nozime un pielietojums mekl€jams jau sena
pagatng, zimols, ta ir atpaziSanas zime, kas sastopama loti daudzas un dazadas dzives sferas.
Domajot par cilveéka identitates veidosanos, cilveki médz iedalit sevi dazadas sabiedribas grupas,
izmantot dazadus atpaziSanas simbolus, ka viens no piemériem nak prata tetov€jumi, kurus taisa
cietumos Sie cilveki, kas parkapus$i likumu izvélas aptetovét sevi, atstdjot uz savas miesas
atpazisanas zimi, kurai ir konkréta nozime, tadgjadi identificgjot savu piederibu konkrétam socialam
statusam, pauzot piederibu grup&umam. Par identitates jédzu daudzveidibu un sasaistiti ar

zimolvedibas teoriju, turpmakajas nodalas.

1.1.  Identitate

“Nacionalas identitates apjauta paver individam vienreiz&jas iesp&jas caur tautas kolektivas
individualitates un savdabigas kultiras prizmu ieraudzit un apzinaties paSam sevi un noteikt savu
vietu pasaulé.”® Musdienas identitate vairs netiek saprasta ka $upulf ielikta, iedzimta paradiba, bet
gan ka aktivs process, kuru individs pats veido un ietekmé. Identitate tiek skatita ka iedomata biitiba,
daudzdimensiju paradiba, kura pauz, ko més par sevi domajam. Identitate, ta ir piederibas sajuta,
etniska, nacionala, religiska, rasu, seksuala vai kada cita veida piederiba, kas ir sociali atpazistama
starp grupam.” Nacijas identitate nav viena diena izveidojies veidojums, nacija tapat ka individs ir
veidojies no ilgdm pagatnes pulém, nacijas izveidé liela loma ir dzejniekiem, maksliniekiem,
kulttras parstavjiem. “Nacija ir dvésele, garigs princips, kuru veido divi faktori, viens no tiem ir —
kopigs, bagats atmingu kulttirals mantojums, otrs — vienoSanas un vélme dzivot kopa un turpinat

"8 Valsts tels ir ciesi saistits ar identitati, ta ir cilvéeku

veidot un saglabat So kop&o mantojumu
piederibas sajiita, kas saistita ar kultiiru un izcelsmes vietu. “Ar identitati cieSi saistita piederibas
1zjiita rada droSibu, norobezojot “meés” no “viniem” un izcelot savas grupas pozitivas ipasibas vai ar1
uzsverot “vigu” negativas iezimes.”’ Valsts tls ir vienas nacijas sociali konstrudtas uztveres
produkts par kadu citu naciju.

Valsts tels varétu Skist politiski nenozimiga vertiba, tau tam ir nozimiga ietekme

starptautiskajas attiecibas.® Identitate vedojas idetific€jos sevi un citus, pieskirot tiem jégu un

* Smits E. D. (2002). Naciondld identitate. Riga: AGB, 25. Ipp

® Leve, L. (2011, August). Identity. Current Anthropology. Vol. 52(4), 513 - 514. Retrieved
from: http://www.jstor.org/stable/10.1086/660999

® Athena., Leoussi., Grossy, S. (ed) (2004). Nationality and Nationalism .Vol 1. Theoretical studies. London: I.B.
Tauris&Co. pp. 37

" Leve, L. (2011, August). Identity. Current Anthropology. Vol. 52(4), 513 - b514. Retrieved
from: http://www.jstor.org/stable/10.1086/660999


http://www.jstor.org/stable/10.1086/660999
http://www.jstor.org/stable/10.1086/660999

nozimi. Identitate ir savas biitibas izpratne, kas individam lauj apzinat savas pamatvértibas,
ieskatities sevi, atklat svarigo, izprast So lietu nozimi. Identitate defin€ individa vietu sabiedriba,
veido attiecibas ar Iidzigiem individiem, identitate, ta ir saikne starp sociali tuvo un svarigo vidi.
Tapat ka daudziem citiem socialo zinatnu terminiem, identitatei nav vienas konkrétas definicijas, tas
izpratne mainas, raugoties no dazadu zinatnu perspektivam, nav vienas pieejas ka vertét So socialo
fenomenu.

Saja nodala tiks apskatitas vairakas identitates skaidro$anas pieejas un teorétiskas atzinas,
tiks aplukots ka dazadi pétnieki skaidro identitates jédzienu. Gan sarunvaloda, gan literatiira
jédziens “identitate” tiek lietots Joti biezi, visdazadakajas nozarés: filosofija, psihologija,
sociologija, politikas zinatng, tutklat, dazados kontekstos un izpratn€s, raisot neizpratni lasitajam,
kas 1sti ar So vardu ir domats, tadel, vispirms ir svarigi noskaidrot §1 jédziena nozimi. Identitates
jédzienu ir apcergjusi daudzi autori un daudzu nozaru specialisti, piem&ram, to ir p&tijusi tadi autori
ka Entonijs D. Smits, S. DzZeimss, Dz. Mids, G. Zimmels un daudzi citi. 20. gadsimta otraja pusé
vacu izcelsmes psihosocialas attistibas teorijas pamatlicéjs Eriks Eriksons (Erik Erikson), kur$ sava
identitates teorija izdala vairakas socialo kategoriju veidoSanas stadijas, apgalvo, ka cilveks ir
saistits ar sabiedribu un individa personibu nedrikst aplukot atrauti no apkart&jas vides. Tiek izskirti
tris identitates veidi: sociala identitate, personiga identitate, etniska un kolektiva identitate. “Sociala
identitate nodros$ina individam relativi saskanigu izjitu par to, kas vins ir, ko vin§ doma par sevi un
kads vins velas bt uztverts no citu cilveku puses.”9 Ka raksta Eriks Eriksons:

termins “identitate” izsaka [..] gan pastavigu paSidentifikaciju, gan arT norada, ka kadi butiski
raksturojumi ir kopigi ar citiem.” Atbildot uz jautajumu, kas es esmu, individam sabiedriba pastavoso
tradiciju, diskursivo praksu, socialo struktiiru un institiitu ietvaros paveras iespgjas visnotal dazadi
apliecinat sevi dzives un gérbsanas stila, politiskas orientacijas, valodas, dzivesvietas un idealu joma.
Lidz ar to identitate, no vienas puses ir sociali konstrugta — tas veidoSana un uzturésana ipasa loma ir
individu un grupu komunikacijai, kas lielakoties norisinas ar valodas palidzibu, bet no otras puses,
identitate ir sociali derermin&ta, jo tas konstru€Sana nozimiga loma ir tradicionalam sabiedribas
institiicijam: valstij, gimenei, skolai, masu medijiem."

Individs ir jaapskata ka socialas vides mijiedarbibas rezultats, E. Eriksons savos apcergjumos
identitates jédzienu saista ar individa personigo dzives pieredzi, audzinasanu, mijiedarbibu ar
sabiedribu. Identitate tiek skaidrota ka sevis apzinasanas, ieskatiSanas sevi, savu pamatvertibu un
uzskatu atklagana. 20. gadsimta autors Entonijs D. Smits (Anthony D. Smith) tiek uzskatits par

vienu no nacionalisma disciplinas pamatlic€jiem. Entonijs D. Smits apgalvo, ka nacionala identitate

° Brik3e, 1., Kleckins, A., Kruks, S., Lasmane. Vihalems. P., Zelge, V. (red.) (2004). Identitate: ndcija, sociala grupa.
Riga: LU akadémiskais apgads. 7. Ipp

% Rozenvalds, J., Zobena, A. (red.) (2014). Daudzveidigas un mainigas Latvijas identitdtes. Riga: LU akademiskais
apgads. 9. Ipp

1 Zock, H. (1994). A psychology of ultimate concern. (Second ed.) Amsterdam: Rodopi. pp. 185
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ir sarezgita paradiba, to veido dazadi savstar€ji saistiti elementi, kuri parada, cik nozimigas saiknes
vieno individus. “Nacionala identitate ir noteikts cilvéku kopums, kam ir sava vesturiska teritorija,
kopigi miti un ar v@sturi saistitas atminas, vienota tautas masu kulttra, kopiga ekonomika un visiem
sabiedribas locekliem vienadas likumigas tiesibas un pienr?tkumi.”12 Sava izstradataja teorija vins
apgalvo, ka individa bitibu veido daudzas un dazadas identitates un lomas — gimeniska, $kiriska,
religiska, teritoriala, etniska, dzimuma u.c., §is identitates veido individa Skirisko piederibu, kura, ka
apgalvo autors, var mainities."®

E. Smits apraksta tris kolektivas identitates kategorijas: 1) dzimuma kategorija — ta ir
visnepaprotamaka un fundamentalaka kategorija, jo cilvéku iedalijums p&c dzimuma ir vispargjs un
visaptveross. “Dzimums defin€ mis paSus, tapat biezi vien nosaka, kas mums ir izdevigi un, ka
dzive giit gandarfjumu.”™ Lai gan arf dzimuma identitate ir plasi izplatita un labak saprotama neka
citas kolektivas identitates formas, Smits apgalvo, ka dzimumatsSkiriba ir parak vaj$ pamats
kolektivai individu identificéSanai un kolektivas apzinas iespaidoSanai nepiecieSsams apvienoties ar
ciedak saliedatam identitates formam.™ 2) Teritorijas jeb dzivestelpas kategorija, Smits apgalvo, ka
atSkiriba no cilveéku iedalijuma p&c dzimuma, teritorialajai identitatei piemit vienojosa un
saliedgjosa kvalitate. Teritoriala identitate tiek saprasta ka piederiba vietai, kurd norit individa
ikdienas dzive, teritoriala vieniba ka identificgjoss elements (pilséta, novads, valsts regions utt.).16 3)
socialekonomiska identitate — “p&c Marksa sociologijas, Skira ir visaugstaka, patiesi vieniga butiska
kolektiva identitate un vienigais istais vestures dzinéjspéks.”17 Ar socialekonomisko identitati tiek
saprasts Skiru dalfjums un sabiedribas piederiba tris slaniem: zemakajam slanim; vidusskirai un
augtakajam slanim. Piederibu kadam no slaniem izsaka individa materialais nodroSinajums,
izglitibas limenis u.c. faktori. Individiem, kurus vieno to socialekonomiskais stavoklis piemit
specigaka kolektiva identitate neka dzimuma kategorijai, jo individus ar Iidzigu socialekonomisko
stavokli vieno vélme un kopgjas intereses, personisku labumu giiSanai.

Ka apgalvo Smits, pastav ari tadas identitates formacijas ka religiskas un etniskas identitates,
kuras atSkiriba no socialekonomiskas identitates ir plasak atvertas kolektivajai identitatei, to raksturs
ir nacionals vai visparcilvécisks.'® “Religiskas identitates balstas uz kultiiras un tas sastavdalu —

nereti parazas un ritualos kod&tu vertibu, simbolu, mitu un tradiciju — noreguléSanu un saskanosanu.

12 Smits E. D. (2002). Nacionala identitdte. Riga: AGB, 52.1pp
2 Turpat, 12.1pp

¥ Turpat.
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[..] Religiskas kopienas bieZi vien ir cie§i saistitas ar etniskajam identitatem.”'® Runajot par
nacionalo identitati, Smits apgalvo, ka ta ir ciesi saistita ar politiskas kopibas izjiitu — sabiedriskie
institOti, vienota tiesibu un pienakumu sist€ma visiem sabiedribas locekliem, teritorija, kurai tie ir
piederigi.

Smits ir izdalijis Sadas nacionalajai identitatei raksturigas pazimes: telpiskums jeb vésturiska
teritorija, ar to saprotot, ka nacijai ir jaapdzivo noteikta teritorija vairaku paaudzu garuma.
“Teévzemes upes un ezeri, krastmalas, kalni un pils€tas — tas ir godbijibas un gariga pac€luma
izstarotajas, kuru iek$€jo jégu sp&j sajust vien Saja vertiba iesvaiditie, tas ir, konkr€tai nacijai
piederigie, kas pasi apzinas un izprot savu individualitati.”?® Tatad, $T vesturiski apdzivota teritorija
ir nacijas vésturisko atminu un priekSstatu glabatava. Ka otru nacionalajai identitatei raksturigu
raksturlielumu Smits ir izdalijis likumu un instititu kopumu — nacionala identitate ka tiesiska un
valstsiska kopibas izjita, t€vzeme ka vienots intitiits, kur§ pauz vienots cilvéku politiskos uzskatus.
Tres$a nacionalo identitati raksturojoSa pazime - vienojoSa kultiira. Nacijai ir nepiecieSama kopiga
sapratne un pilsoniska ideologija, noteikts veértibu, pardzivojumu un ideju daudzums, atminas,
simboli un tradicijas, kuras saliedé cilvékus. “Nodrosinat iedzivotaju masas vienojoSu kultiiru — $o
darbu uztic tautas socializacijas institlitiem, jo Tpasi tautas izglitibas sistémai un masu informacijas

lidzekliem.” %

Ka ceturta pamatiezime tieck minéta kopiga ekonomika. Smits apgalvo, ka Sie
nosauktie komponenti veido nacijas rietumniecisko standartmodeli.

Identitate ir sarezgita, daudzdimensiju paradiba, kuru veido un ietekmé& dazadi savstarpgji
saistiti un atkarigi faktori. Identitate ir piederiba kadai grupai — etniskai, nacionalai, religiskai u.c., ta
veidojas identific€jot sevi mijiedarbiba ar apkartéjo sociali konstruéto pasauli. Identitates jédziens
caurvij valstu zimolvedibas pamatnostadnes, parasti valsts identitate tiek atspogulota caur tadiem

elementiem ka — kultiira, tradicijas, veésturiskais mantojums, simboli u.c.

9 Smits E. D. (2002). Nacionala identitate. Riga: AGB, 15. Ipp
2 Turpat, 18.pp
2! Turpat, 19.lpp
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1.2.  Valsts zimolvedibas jeb (nation branding) teorija

Apdzivotu vietu zimolvediba ir piecaugoSa un populara prakse. Neskatoties uz to, ka
zimolvediba (branding) ir sens jédziens, tomér ir jaruna tikai par pédéjam desmitgadém, kops$ ta
kluvusi par pastavigu praksi un no diskusijam partapusi par stratégisku pieeju. Nav Saubu, ka valstu
zimolvediba ir starpdisciplinara nozare, jo, lai veiktu pétijumus par valsts zimola veidoSanu,
nepiecieSams apkopot zinasanas dazadas nozar@s un joprojam pastav atSkiribas starp dazadu
teorétiku definicijam. Ka vienu no visaptveroSakajam teorijam sniedz Zenkers un Brauns (Zenker &
Braun): ,,Asociaciju tikls, kur§ rodas patérétaju pratos, balstits uz vizualo, audialo un uzvedibas
komunikaciju, paustajam veértibam, mérkiem, kultiiru un kopgjie vietas dizainu.”?® Si definicija
uzsver vairakas biitiskas lietas, pirmkart, zimola t€ls veidojas cilvéku pratos, no ka izriet otra biitiska
gan objekti (atmosfera valsti, ainavas, tradicionalas preces u.c.).23

Valstu zimolvedibas popularitati var skaidrot ari caur S. Anholta Pilsétu zimola indeksu
(Anholt — GMI City Brands Index) vai Safrona Eiropas pilsétu zimola barometru (Saffron European
City Brand Barometer). S. Anholta Pilsétu zimola indekss tiek balstits uz pasaules méroga aptauju,
ieklaujot respondentus no 20 lielakajam attistitajam un jaunattistitajam valstim,vecuma grupa no 18
lidz 64 gadu vecumam. Respondentiem tiek uzdoti dazadi jautajumi par konkrétu valsti, pieméram,
ka respondenti novertétu valsts klimatu un laikapstaklus, cik pievilciga Skiet §is valsts arhitektura,
cik liels vides piesarnojums pastav, kads ir viedoklis par valsts parvaldes struktiiru, kada ir taja valsti
dzivojoso cilveku attieksme utt.*

Moilanens un Reinisto (Moilanen & Rainisto) iesaka zimolvedibas procesu veikt piecos
posmos: 1) procesa uzsakSana stadija; 2) izp€tes stadija; 3) zimola identitates veidoSanas stadija;
4) nepiecieS$amo resursu sagatavoSana plana TstenoSanai; 5) realizéSanas un kontroles stadija.
Nedaudz citadaku modeli piedava Kavaratzi (Kavaratzi), 1. pielikuma 10. attélu ,Vietas
zimolvedibas process”, vina piedavataja modeli process sakas ar vizijas un stratégijas izstradi, kura
ir atvérta komunikacijai ar sabiedribu un atbildigajam personam, partneriem u.c. iesaistitajam

pusem. Attiecigi, kas noved pie virknes citu pasakumu — infrastruktiiras un funkcionalo projektu

22 Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013, March). The dynamics of place brands: An identity — based approach to place
branding theory. Marketing theory.Vol 13(1). Retrieved from: www.jstor.org/stable/10.1086/660999, pp.70

23

Turpat.
% papp — Vary, A. (2011). The Anholt — GMI city brand hexagon and the Saffron European city brand barometer: a
comparative study. Regional and Business Studies. Vol 3(1). Pp. 555 - 562. Retrieved from:

http://journal.ke.hu/rbs/index.php/rbs/article/viewFile/72/102
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veidoSanas un S§is informacijas izzinoSanai sabiedribai. ® Vietas identitate izriet no konkrétas
teritorijas vesturiskas pieredzes un ar to saistitajiem elementiem.

Mihails Kavaratzi (Mihalis Kavaratzis) un Mérija DZzo Heca (Mary Jo Hatch) sava darba
atsaucas uz autoriem Roberts Govers un Frenku Go (Robert Govers & Frank Go), kur$ skaidro, ka
,,vietas identitate tiek konstruéta caur vésturisko, politisko, religisko un kulttiras diskursu, ka ari to

. _ . . [ . 26
ietekm@, pie varas esos$a politiska elite.”

Ka apgalvo teorétiki, ,,zZimolvediba ir process, kura
apkartgjai videi tiek komunicéta vietas identitate.”?’ ST pieeja paredz, ka identitate ir Idmumu
pienemsanas rezultats, tadel, ka veidojot valsts t€lu ir ierobezots cilvéku skaits, kas pienem lémumu
par to, kads valsts t€ls tiks komunic€ts apkart€jai pasaulei. Atgriezoties pie iepriekSminéta,
zimolvedibas mérkis ir definét kadas ir valsts identitati raksturojosas iezimes un atrast lidzeklus, ka
So identitati pasniegt citiem, tatad, valsts komunic&ta identitate ir izm&rams un fiks€ts lielums.
Atsaucoties uz Roberts Goveru un Frenku Go, autori norada, ka pastav cieSa saikne starp identitati,
pieredzi un te€lu. Nemot véra, ka valsts zimolam pastav divas puses, viena — tas, ka valsts iedzivotaji
redz $o izveidoto zZimolu un, vai tas sakrit ar vigu priekSstatiem, tradicijam un pausto t€lu un otrs —
ka So zimolu saredz apkart&jie, ar to saprotot, cilvékus, kuri dzivo arpus §is valsts teritorijas. Ka
apgalvo Meiza (Mayes), ir jabit vienotai identitatei visiem, identitatei, kas atspogulo valsts iek$gjo
kodolu un bitibu.?

Daudzi autori, pieméram Asvorts (Ashworth) un Kavaratzi (Kavaratzis) ir kritiz&jusi valsts
zimola veidoSanas pieeju, kura aprobezojas tikai ar jauna logo, dizaina vai jaunu sauklu izstradi, jo
uzskats, ka, izmainot logo krasas vai izveidojot jaunas marketinga kampanas, tiks izmainita
identitate ir madigs. Sie centieni, iesp&jams, procentuali maza apjoma ir sp&jigi sasniegt arzemju
auditoriju, tacu nekada veida nereprezenté valsts identitati, kura, ka jau noskaidrojam, ir sarezgiti
un kompleksi konstrugjama.

Lai vieglak izprast teritorijas jeb apdzivotas vietas jédzienu apskatisim DZona Agneva (John
Agnew) skaidrojumu. Tatad, pirmkart uz kadu teritoriju iesp&ams raudzities no tas geografiskas
atraSanas vietas perspektivas (place as location), otrkart, vieta ka apdzivota teritorija jeb darbibas
vieta (place as local), kura notiek individu savstarp&ja sociala mijiedarbiba. Treskart, vieta ka garigu

un sujektivu sajitu objekts (sense of place) ar to to saprotot, ka katram individam kada apdzivota

% Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013, March). The dynamics of place brands: An identity — based approach to place
branding theory. Marketing theory.Vol 13(1). Retrieved from: http://mtg.sagepub.com/content/13/1/69.full.pdf+html,
pp. 71-72

% Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013, March). The dynamics of place brands: An identity — based approach to place
branding theory. Marketing theory.Vol 13(1). Retrieved from: http://mtg.sagepub.com/content/13/1/69.full.pdf+html,
pp.74
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teritorija nozimé kaut ko citu, asocigjas ar subjektivam emocijf?lm.29 Tatad, no §1 varam secinat, ka
vieta nav tikai geografiska konstrukcija un paraléli fiziskajam robezam pastav arl vietas garigs
vestijums, asociacijas, pieredze, atminas. Ka apgalvo Mihails Kavaratzi (Mihalis Kavaratzis) un
Meérija Dzo He¢a (Mary Jo Hatch), vietas télu un identitati nedrikst noskirt, to butu jauzliko gluzi
ka monétas divas puses, jo viena veido nozimi tikai apliikojot to kopa ar otru.®

Pirmo reizi par Nation branding ideju Saimons Anholts (Simon Anholt) saka rakstit 1996.
gada, vins intensivi pieversas §1 jédziena pétniecibai, argumentgjot par labu valsts zZimolvedibai, tas
nozimei valsts politika, stratégija un attistiba. Ta ka valsts identitates veidoSanai nav vienas
standarta formulas, péc kuras vadities, pétnieks nav radijis vienotu “recepti” kura visam valstim biitu
jaizmanto, sava teorija vins ir apskatijis galvenos izaicinajumus un iesp&jas $aja joma. Pats p&tnieks
apgalvo, ka $is temats ir loti pievilcigs, jo taja ir gan intelektuali, gan morali, gan filozofiski
izaicinajumi.

Saimons Anholts apgalvo, ka, lai ari, parasti zimola teoriju saprot un asoci¢ ar precu
pirkSanu un pardoSanu, taCu, tas ir pats zemakais slanis ka uz So teoriju var raudzities, zem §1
jédziena slépjas daudz filozofisa rakstura jautajumu, kurus jarisina. Pieméram, zimols, tas nav tikai
firmas logo, kuru visi atpazist péc krasam vai saukliem, §im jédzienam ir daudz dzilaka butiba, proti,
cilvéka uztveres psihologija, nacionala identitate, kultira un daudz kas cits. Saimona Anholta
piedavata teorijai nav tikai akadémiska izpratne, ka tas bija dazus gadus atpakal, kad par zimola
nozimi diskutgja tikai cilveki, kuri saistiti ar marketingu. Tagad $ai teorijai loti daudzas valdibas
pieverS intensivu uzmanibu un par So tému tiek diskutts ministru, veéstnieku, pilsétas méru,
organizaciju vaditaju un valsts vaditaju starpa.

Valsts zimolvediba, “ta ir nacionalas identitates izveide un komunikacija, izmantojot
dazadus Iidzeklus un tehnikas, ka ari zinaSanas no pasaules zimolvedibas vadibas.”*" Misdienas
jebkura valsts, kura vélas biit starptautiski pamanita dara kaut ko, lai uzlabot valsts reputaciju
starptautiska limeni. Tomér daudzam valstim ir pavirS§a izpratne par valsts zimolvedibu, kas
aprobezojas ar produktu atpazistamibas veicinasanu. *

Valsts zimolvediba var tikt definéta ka komerciala un publiska sektora intereSu mijiedarbiba, kur
dazadu mérku vaditas, nacionalas prioritates tick pasniegtas starptautiskajiem aktieriem. No vienas
puses, ta ir apzinata stratégija, kurda tiek apvienoti publiska un privata sektora resursi, radot

 Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013, March). The dynamics of place brands: An identity — based approach to place
branding theory. Marketing theory.Vol 13(1). Retrieved from: http://mtg.sagepub.com/content/13/1/69.full.pdf+html,
pp. 76
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finansidlas priekSrocibas. Sis stratégijas mérkis ir palidzét nacionalajai valstij veiksmigi konkur&t
starptautiskaja sisteéma, tadas nozarés ka turisms, arvalstu tie$as investicijas, importa — eksporta
. e e o - _ 33

tirgus, augstakas izglitibas un kvalificeta darbaspeka nozares.

Saimona Anholta apgalvojums ir pavisam vienkarSs - valsts reputacija ir diezgan lidziga
uznémumu zimoliem. Vins apgalvo, ka zimolvadiba ir svariga, tacu p&tijumu laika vins So teoriju ir
parsaucis — konkurétsp&jiga identitate (Competitive ldentity), jo praksé vairak $is jédziens parklajas
ar politiku, ekonomiku un konkurétspgju neka brendingu §1 jédziena primaraja izpratné.>* Saimons
Anholts apgalvo, ka valsts t€ls pasaulei ir loti svarigs. Vin$ uzsver, ka “visa pasaule ir vienots tirgus
un straujas globalizacijas ietekmé katrai valstij, pilsétai, katram regionam ir jakonkuré sava starpa
par saviem paterétajiem, turistiem, investoriem, studentiem, uzpemg€jiem, starptautiska méeroga
kultiiras un sporta pasakumiem, ka arf par uzmanibu no starptautisko mediju puses u.c.”®

“Kad cilvekam nav laika izlasit gramatu, vin§ par to spriez péc gramatas vaka
noform&juma.” % Sada sarezgita tirgus sisttma, katram individam ir savi priekSstati par
organizacijam, valstim, daudzi no tiem balstas uz kliSejam un stereotipiem. Parasti Parize asocigjas
ar modi un stilu, Japana ar tehnologijam, Sveice ar labklajibu un precizitati, Igaunija ar IT
tehnologiju attistibu, Rio de Zeneiro ar karnevaliem un futbolu, lielaka dala Afrikas valstu ar
nabadzibu, korupciju, badu un slimibam. Un lietas biitiba ir tada, ka §is kliSejas un stereotipi,
neatkarigi no ta, pozitivi vai negativi, fundamentali ietekmé cilvéku uzvedibu un attieksmi pret
citam pasaules vietam, to raZotajiem produktiem un to iedzivotajiem, ka art So atticksmi ir loti
sarezgiti izmainit.*’

Valstij ir japievers liela vériba, daudz palu un pardomatu strat€giju, lai parliecinat cilvékus
citas pasaules malas mainit savas domas par kadu konkrétu telu. Loti daudzas pasaules valstis
nesanem pienacigu cilvéku uzmanibu no dazadam sabiedribas grupam (studenti, tiiristi, investori), jo
to reputacija ir zema vai negativa un tai pat laika ir Joti daudz valstu, kuram vesturiski ir
saglabajusies laba reputacija, tatu musdienas tas iegulda maz pilu, lai citi varétu teikt, ka $7 valsts ir
So reputaciju nopelnijusi. Gluzi tas pats attiecas ari uz pilsétam vai konkrétiem regioniem, jebkura
pasaules pils€tai vai valstij ar spécigu un pozitivu reputaciju ir vieglak sadarboties ar starptautiskas
sist€émas aktieriem. Tatad, ikvienai atbildigai valdibai biitu nepiecieSams stradat pie ta, pétit, ko citas

valstis, vado$ie uznémumi doma par So valsti. Ir nepiecieSams veidot reputaciju, kas valsti pasniedz

%% Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
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ka godigu, patiesu, spécigu, apkartgjiem pievilcigu, labu stratégisko partneri, §is ir viens no
uzdevumiem, kur§ 21.gadsimta valdibam ir kluvis par primaro merki, savas valsts t€la veidoSana.
Tomeér, jaatzime, ka starp valsti un uzgp€mumu pastav loti daudz butisku atSkiribu, tacu dazas
marketinga teorijas un tehnikas var kliit par veiksmigu un konkur€tsp€jigu instrumentu valsts t€la
veidoSana, ja vien tas tiek sapratigi un atbildigi izmantotas.®

Zimolvedibas teorija ka stratégiska prakse un starpdisciplinara nozare valstu pamatnostadnés
paradijusies salidzino$i nesen. Neskatoties uz to, zimolvedibas nozime turpina pieaugt. Apkopojot
teorétiku viedoklus, zimolvediba ir stratégiski planots process, kura izmantojot dazadus elementus
tiek veidots valsts identitati raksturojoss tels, kurs tiek komunicéts apkartéjai pasaulei. Zimolvedibas
teorija ir attistijusi konkurétsp&jigas identitates jédzienu, kur$ ciesi saistits ar publisko diplomatiju,

tirdzniecibu un investicijam, par to turpmakaja nodala.

1.3. Konkurétspéjigas identitates jeb (Competitive Identity) jédziens

“Konkurétspgjiga identitate (Competitive ldentity) ir jédziens, kur§ izveléts, lai aprakstitu
sintézi starp zimolvedibu (brand management) un publisko diplomatiju, tirdzniecibu, investicijam,
tirismu un eksporta veicinaSanu. Konkur€tsp&jigas identitates jédziens ir jauns modelis, ar kura

39 K3 raksta autors, valsts zimola

palidzibu tiks pastiprinata valsts konkurétsp&ja globalaja pasaulg.
veidoSana ir diezgan problematiska, jo pastav neuzticiba zimola efektivitateir un daudziem valstu
vaditajiem un sabiedribai kopuma ir vaj$ priekSstats un izpratne par to, ko isti $is vardu salikums —
valsts zimolvediba nozimé. Tas varét biit skaidrojams ar to, ka ikviens cilveks ikdiena sastopas ar
neskaitami daudz zimoliem, brendiem, reklamam, gan medijos, gan laikrakstos, veikalos, it visur un
ikvienam sabiedribas loceklim ir savs viedoklis par to, cik tad isti liela nozime ir zimolam.
Izplatitakais domaSanas modelis ir tads, ka cilveki vardu zimols salidzina vai pat ierindo viena
kategorija ar reklamu, grafisko dizainu, pat propogandu un sabiedriskajam attiecibam. Un tad, kad
par zimolvedibu tiek runats valstu un pilsétu konteksta, ir izplatiti, ka cilvéki doma, §is tehnikas tiek
pielietotas, tikai, lai “pardot” wvalsti, kas kopuma neveido 1pasi labskanigu kontekstu.
Konkurétsp&jigas identitates teorija zimola ideju skaidro specifiska veida, ne ierastaja zimola un
brenda izpratn&, ko izmanto marketinga nozar€ stradajosie.

Vispirms ir jaizprot atSkiriba starp zimolu un zimolvedibu (brand and branding). “Zimols —

var biit gan produkts, gan pakalpojums, gan organizacija, kas skatams kopa ar nosaukumu, identitati

% Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
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un reputaciju. Zimolvediba (branding) — ir process, kura laika tiek izstradats dizains, tiek planots

nosaukums un tiek izplatita identitate, reputacijas veicinasanai.” *

Lai pieversties valsts
zimolvedibas teorijai, vispirms ir jaapskata zimola jédziens no dazadiem aspektiem:

Zimola identitate (brand identity) — ikvienai lietai ir sava identitate, kas kalpo ka lietu vai
personu identifikators, kur§ tas atSkir no citam Ilidzigam lietam. Ka define Hasa Biznesa skolas
profesors Davids Alens Akers (David Allen Aaker), zimola veidotajs ieteikmé zimola asociaciju
salikumu, Sis izveidotais asociaciju salikums plasakai auditorijai parada zimola vértibas, kuras ir
ciesi saistitas ar zimola identitati.** Tradicionali zimola identitate tiek izprasta ka zimola ideja, D. A.
Akers to skaidro ka unikalu zimola asociaciju, kuru zimola veidotajs ir centies radit.*? VirdZinijas
universitates un Kopenhagenas Biznesa skolas profesores Mérija Dzo Heca (Mary Jo Hatch) un
Majkene Sulce (Majken Schultz) sava darba “The dynamics of organizational identity” skaidro, ka
zimola identitate ir skaidri un neparprotami pasniegta produkta, preces, pakalpojuma biitiba,
produktiem tas ir logo, sauklis, iepakojuma dizains, autores So zimola aspektu dalgji salidzina ar
nacionalas identitates jédzienu. Zimola identitate butiba ir veids, ka organizacija vai jebkur$ cits
identitates veidotajs vélas, lai §is zZimols asocigjas cilveku pratos. Zimola identitatei ir jaatspogulo
zimola v€lamais ideals, vizija, zZimola bitiba un dvésele, zimola identitate izskaidro, kas ir konkréta
firma, ar ko ta nodarbojas, kadas ir vertibas, cik liela mera ta ir atbildiga savu paterétaju prieksa.*®

Zimola téls (brand image) — Saimons Anholts apgalvo, ka zimola t&ls, ta ir uztvere par
zimolu, kura eksiste cilveku pratos, 11dzigi ka reputacija. Biezi vien ta sakrit ar zimola t€la realitati,
tacu biezi cilvéku pratos ir tiesi pretgjs téls, neka sakuma bija planots radit. Zimola t€ls ietver virkni
faktoru: asociacijas, atminas, gaidas un citas emocijas, kuras izraisa produkts, pakalpojums vai
organize'lcija.44 Ziemelrietumu universitates profesors DZons Noels Kapferers (Jean-Noél Kapferer)
sava gramata ‘“The new strategic brand management” raksta, ka zimola identitate nosaka zimola
telu, veido attiecibas starp zimolu un patérétaju.*® Zimola téls veidojas no dazadiem elementiem, D.

A. Akers skaidro,ka zimola téls veidojas no patérétaju uztveres par konkréto zimolu, tas sevi ietver

0 Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp 4

! Aaker, D.A., (2002). Building strong brands. UK: Simon&Schuster UK LTD. Pp.69

*2 Silveira, C., Lages, C., Simoes, C. (2013). Reconceptualizing brand identity in a dynamic environment. Journal of
Business Research. Retrieved from:
http://docentes.fe.unl.pt/~chfl/Prova%20documental/1_2013 J%200f%20Business%20Research.pdf

8 Hatch, M., Schultz, M. (2002). The Dynamics of Organizational Identity. Human Relations.Vol 55(8). London: SAGE
(991-993). Retrieved from: http://hum.sagepub.com/content/55/8/989

“ Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp. 5.-6

* Kapferer, J.N. (1992). 5" Ed. The new strategic brand management advanced insights & strategic thinking. Great
Britain: Kogan Page Limited. pp. 149.
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cilvéku uztveri un sajiitas par konkrétu zimolu.*® Péc Saimona Anholta domam, zimola tels ietver
tadas lietas ka asociacijas, atminas, dazadas individa sajiitas, kuras ir saistitas ar konkrétu zimolu.
Cilvéka uztvere ir individuala, katrs cilvéks redz, dzird, izprot citadi, Iidz ar to ari domas par
konkrétu zimolu médz atSkirties, ka ari, ne visos gadijumos patérétaju uzskati saskan ar izveidoto
zimola identitati.*’

Zimola mérkis (brand purpose) — daudzos vadoSajos uznémumos zimols tiek uztverts ka
organizacijas gars un virzitajspeks, zimola mérkis ir veids, ka zimola veidotajs saredz sava zimola
vertibas, Sis ir Svarigs aspekts runajot par valsts telu.*®

Zimola vértiba (brand equity) — $im jédzienam mé&dz but maldiga izpratne, jo anglu valoda
tiek lietoti divi termini: “brand value”, kur$ skaidrojams ka zimola materialas tirgus vértibas apjoms,
un “brand equity” zimola vertiba, kas galvenokart skaidrojajama ka zimola iemantota reputacija, jo,
ja ja organizacija vai jebkura cita vieniba ir ieguvusi pozitivu reputaciju, tad tas klist par lielu
vertibu.

Jebkurai apdzivotai vietai izveidojas sava reputacija, tapat ka jebkuram produktam ir zimols.

Produktu un kompaniju zimoli ir tiesi izveidoti ar reklamu un marketinga palidzibu, savukart

apdzivotas vietas savu reputaciju iegiist daudz sarezgitaka, pat nejausa apstaklu sakritibas cela, ta¢u

abus fenomenus var salidzinat, jo abos gadijumos zimolam ir dzila ietekme. Apdzivotas vietas
reputacija var but bagata (rich) un sarezgita (complex) vai arT vienkarsa (simple); galvenokart ta var
but vai nu pozitiva vai negativa, lielakajai dalai valstu Sie reputacijas veidi sastav no abiem
iedalfjumiem. Vieta var but starptautiski pazistama, ka pieméram ASV vai Rio de Janeiro, un
lielakajai dalai sabieribas §1s vietas ar kaut ko asocigjas, ir pazistamas. Tas var biit arT pazistamas

kada konkréta regiona, ka pieméram Normandijas salas vai Krimas Riviera, vai ari ta var but pilnigi
nezinama sabiedribai ka, pieméram, Fruitful Vale in Jamaica vai Novolokti Sibirija.*

Tatad, Saimons Anholts iedala tris apdzivotu vietu tipus: ar stipru reputaciju ar vaju
reputaciju un pazistamas vietas. Ja kadai vietai ir stipra reputacija tad, daudziem cilvékiem kada
vieta nozimé kaut ko lidzigu, asoci€jas ar vienadiem atslégvardiem. Vietam, par kuram cilveki zina
maz un tas maz ar ko asocig€jas ir vaja reputacija. Ja vietu zina daudzi cilveki, tad tas ir popularas.
Tacu ir janem vera, ka stipra reputacija un populdra vieta uzreiz nenozimé, ka §1 reputacija un
popularitate ir pozitiva, piemeram, Ziemelkoreja, Afganistana, Iraka, visam $tm valstim ir sitpra
reputacija, tacu ta nav pozitiva. Valsts reputacija specigi ietekmé to, ka par to doma gan §is valsts
iedzivotaji, gan arzemnieki, $1 reputacija veido So cilveku attieksmi par visu, kas notiek taja valsti,

par precém, kuras tur razotas. Valsts reputacija ietekme ir tieSi izmerama jebkura aspekta, kad valstij

*® Aaker, D.A. (2002). Building strong brands. UK: Simon&Schuster UK LTD. pp.69

" Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp. 5-6

*® Turpat, pp 8-9

* Turpat.
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ir jasadarbojas ar kadu citu valsti, §1 tiesa ietekme atspogulojas ekonomiskaja, socialaja, politiskaja
un kultiras progresa. Pat tad, kad planojam celojumu, vai pérkot kadu konkrétu preci, vai meklgjot
darbu arzemes, parvacoties uz citu pilsétu, ziedojot naudu kara izpostita vai bada parpemtam
regionam, vai izvéloties dazadu valstu rezisoru filmas, m&s palaujamies uz miisu priekSstatiem un
uztveri.>® PaSsaprotami biitu tas, ka situacijas, kad lielas kompanijas plano uzsakt biznesu kada no
valstim, tas skatas uz tadiem faktoriem ka: celu infrastruktiira, klimats, geografiska atrasanas vieta,
drosibas ITmenis, nodoklu sistéma, tacu, ka vésta Saimona Anholta Konkurgjosas identitates teorija,
biezi vien uznémumu vadiba izv€las sakt savu biznesu valsti, kuras nosaukums skan labi, tacu
ieksgja sisteéma ir salidzinosi sliktaka, ka kadai citai valstij, kuras nosaukums nav tik populérs.51

“No daudzajiem un dazadajiem veidiem, kados valstis un to valdibas sevi reprezente
apkartgjai pasaulei, joma, kura ir visvairak saistita ar zimola veidoSanu ir publiska diplomatija.”>?
Par misdienu publiskas diplomatijas izcelsmes valsti uzskata ASV, pirmo reizi publiskas
diplomatijas jédzienu minétja 1960. gada ASV diplomats Edmunds Gullions (Edmund Gullion).
Auksta kara laika tika rikotas publiskas kampanas, kuras sabiedribai komunicgja un veidoja viedokli
viet§jai un arzemju publikai, paradot amerikanu dzivesveidu. Publiska diplomatija uztur dialogu ar
sabiedribu, gan visu kopuma, gan atseviskam grup'c'lm.S3 Misdienu publiska diplomatija, ta vairs nav
tikai vienkarSa komunikacija starp valdibam, vai tikai politisku kontaktu veidoSana. Pieméram, gan
ASV Valsts departments (US State Department), gan Lielbritanijas Arlietu ministrija (UK Foreign
and Commonwealth Office), abas valstis izmanto Konkurgjosas identitates jédzienu, ar kuru
dokumentos skaidro procesu ka tiek veidota un parvaldita valsts reputacija.”*

Misdienas ir daudz lielaka sadarbiba starp vestniecibam, kultiras iestddém un tiirisma birojiem,
miisdienu diplomati par svarigu sava darba sastavadalu uzskata tirdzniecibas, tiirisma, investiciju un
kultiiras nozares. Tacu vieslielakos reputacijas panakumus valsts sasniedz tad, kad ieprieks nosauktie
galvenie valstes sektori ir saskanoti un darbojas saskana ar valsts kopgjo stratégiju®

Konkurétspejigas identitates teorija skaidro sint€zi starp dazadam nozar€m un valsts
publisko telu. Apkopojot augstak minéto, valsts reputacija ir spécigs faktors veiksmiga valsts t€la
izveide. Konkurétsp&jigas identitates teorijas ievieSana valsts zimolvedibas praksé ir pamats

veiksmigas publiskas diplomatijas istenoSanai.

% Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp. 5-6

> Turpat, pp. 11

*2 Turpat, pp. 12

53 Melissen, J. (ed.) (2005). The new Public Diplomacy. Soft Power in International Relations. Great Britain: Antony
Rowe Ltd. pp. 6

5 Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp. 13

% Turpat
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1.4. Konkurétspejigas Identitates teorijas seSas struktiiras

Saja apaks$nodala tiks apskatits, kadi faktori ietekmé valsts publisko telu Saimons Anholts ir

defingjis, ka valsts reputaciju veido sesas struktiiras, tirisms, investicijas, eksports, valdibas 1émumi,

kulturas aktivitates un sabiedriba. Turpmak, sikak apskatisim katru no tam.

1.

Tirisms - par vienu no visspécigakajiem valsts zimola pat€rétajiem un ari veidotajiem
uzskata tlristus, no vinu gutas pieredzes, iespaidiem un giitajam emocijam $aja valstT ir
atkarigs tas, kadu viedokli Sie cilvéki paudis citiem. Kvalitativa tiirisma infrastruktiira rada
labu iespaidu un atgriezenisko saiti valstij — pozitivu atsauksmi medijos, sarunas ar citiem,
rekomendacijas u.c.

Eksporta zZimoli — tie kalpo ka Joti specigi valsts varda nesgji pasaulg, bet tas attiecas tikai uz
tiem gadijumiem, kad sabiedribai ir skaidri saprotama izcelsmes vieta, no kurienes produkts
ir nacis. Ja neviens nezina, kur §is produkts ir radits, tad tas nespgj ietekmét cilvéku emocijas
par konkr&tu valsti. Par valsts zimolu var runat taja bridi, kad paterétajam ir skaidri zinama
valsts izcelsme, pieméram, Mercedes — razots Vdacija, Sony — razots Japana, Airdog — razots
Latvija, utt.

Valdibas politiskie [émumi — politiskie 1émumi médz biit dazadi, valsts institlicijas nemitigi
saskaras ar dazadu ITmenu izaicinaumiem. Mé&rka sasniegSanas stratégijas, vai tas ir vérstas
uz geopolitiski radito problému risinasanu, vai labklajibas veicinasanu, aizsardzibas jomas
stiprinasanu, vai kadas citas nozares ietekm&Sanu, rada izmainas. Starptautiski nozimigu
lémumu pienemsSana veido valsts reputaciju, jo vitali svarigi [émumi tiek atspoguloti ne tikai
vietgjos medijos, bet arT starptautiskajos avotos, kas, viennozimigi par Latviju ka valsti rada
viedokli sabiedribai.

Investiciju piesaiste — uznéméjdarbiba ir viens no veidiem, ka piesaistit arvalstu
ieguldijumus valsts ekonomika, arT arzemju darbiniekus un studentu piesaiste, sadarbibas
partneru paplasinaSana, gan ar arvalstu uznémumiem, gan citiem elementiem.

Kultiras apmaina — kultiiras nozares rikotas aktivitates gan valsts iekSien€, gan dazadu
kultiras pasakumu rikoSama arvalstis ir viens no veidiem ka pozitivi veidot un stiprinat
valsts t€lu. Pieméram, pasaules méroga sporta pasakumu rikoSana, starptautiski pazistamu
miziku koncerti, dzejnieku uzstasanas, makslas izstades un instalacijas, kino filmu radiSana
un citi daudzi dazadi kultiiras aranz&jumi. Ka raksta autors, pat multfilma par Krokodilu
Dandiju vai Madagaskara var ietekmét valsts reputaciju.

Sabiedriba — iedzivotaji, gan visi kopa, gan katrs atseviski ir nozimigs faktors valsts t€la

stiprinaSana. Augsta ranga lideri, pazistami Zurnalisti un sportisti, So cilvéku uzvediba arpus
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savas valsts teritorijas, tapat ka So cilvéku uzvediba sagaidot arvalstu viesus ietekmé valsts

reputaciju.

Tarisms Zimoli

Konkurgetspe-
jiga

Cilveki Politika

identitate

Kultira Investicij

1.4.1.att. Konkurétspgjigas identitates sesstiiris (Avots: Anholt, S. (2007). Competitive Identity:
A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain: Cromwell Press. pp. 26)

Saimons Ahnolts ir defingjis jau mingtos seSus valsts t€la veidosanas kanalus, skat. 1.4.1. att.
P&tot valsts publisko t€lu, Sie kanali ir jap&ta katrs atseviski, gan ar1 visi kopa, jo valsts tels, ta ir
ciesi saistita strukttira, kuru veido vairaki elementi. Valsts t€ls ir jaatspogulo $ajas seSas nozarés —
investicijas, politika, kulttra, cilvékos, tirisma un zimolos, komunicgjot vienotu valsts stratégiju un
veidojot vienotu valsts t€lu $ajos elementos, valstij ir labas izredzes izveidot pozitivu télu un
konkurétsp&jigu identitati gan valsts ickSieng, gan arpolitika.”” Autors uzsver, ka joprojam ir loti
daudz valstu, kuras neveido savu telu saskana ar So seSstiiri, lielaka dala valstsviru steidzas veidot
savu uznémumu t€lu un katrs no tiem ir loti individuals un atSkirigs, vesta arpasaulei dazadas
vértibas.”® Tatad, ja valsti ir skaidri defingta, pozitivi vérsta vienota ideja par to, kas tad Tsti §T valsts
ir, kadas ir tas vértibas, tas nepiecieSams ieklaut valsts zimolvedibas veidoSanas stratégijas un
stradat pie ta, lai §T strat€gija klutu par vienotu vadoSo elementu visas sféras, kuras jebkada veida ir

saistitas ar valsts t€la atpazistamibas veicinaSanu.

% Anholt, S. (2007). Competitive Identity: A new brand management for nations, cities and regions. Great Britain:
Cromwell Press. pp. 26

5 Turpat.

%8 Turpat.
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2. SESI KONKURETSPEJIGAS IDENTITATES ELEMENTI
LATVIJAS PUBLISKAJA TELA

Bakalaura darba tiek izmantotas $adas petniecibas metodes: struktur€ta intervija, (kvalitativa
pé€tniecibas metodes) un valsts publiska t€la veidojoso iestazu pamatnostadnu un dokumentu satura
analize (kvalitativa pétniecibas metode), tiek analizéts komunikacijas saturs, ka ari, tiek interpretéta
satura analize.

Latvijas prezidentira, tas ir gan pienakums, gan izaicinajums vienlaicigi. Pienakums, jo
ikviena Eiropas Savienibas dalibvalsts rotacijas kartiba kliist par prezidejoso valsti un seSu ménesu
garuma pilda prezidgjosas valsts funkcijas. Izaicinajums, jo ta nav pieredze, ar kuru nakas saskarties
katru dienu, Latvijai vadit ES Padomes darbu, ta ir unikala iesp&ja, kuras 1stenoSanai ir jaiegulda
daudz lidzek]u — cilvékresursi, budzets, japlano logistika, javeido kultliras programmas utt., jaspgj
koordingt politiku ES Iimeni. Prezidentiras ietvaros Latvijas pienakums ir vadit nozaru ministru
tikSanas, Pastavigo parstavju komitejas (COREPER) sanaksmes, daZzadu darba grupu sanaksmes,
veikt koordinacijas funkcijas ES Padomé, sadarboties ar citam dalibvalstim, Eiropas Komisiju, ES
Padomes Generalsekretariatu, Eiropas Parlamentu u.c.

Paraleli Siem politiskas dabas pienakumiem prezidentiira vienlaikus ir ar1 Latvijas
reprezentacija starptautiski, prezidentiiras ietvaros ir planots, ka sanaksmes un pasakumus apmekles
aptuveni 25 tukstoSi arvalstu viesu, kuri parstavés visas ES dalibalstis, kandidatvalstis un
Austrumpartneribas valstis. Latvijai ir pieversta pastiprinata medju uzmaniba, planots, ka Latviju
apmekles aptuveni 800 arvalstu zurnalistu no visas pasaules.59 Tas neapSaubami sniedz iesp&ju
popularizét Latvijas t€lu, Latvijas nacionalas veértibas, kulttiru, preces un pakalpojumus, veicinat
Latvijas uznémumu atpazistamibu pasaules tirgi. lesp&ja popularizét inovacijas un tehnologiju
sasniegumus.

Turmpakajas nodalas tiek apskatits Latvijas prezidentiiras laika reprezenttais valsts
publiskais tels. Lai atbildét uz izp&tes jautajumu, Latvijas publiskais t€ls tiek analizets, apskatot to
no seSiem Saimona Anholta konkurétsp&jigas identitates veidojoSajiem faktoriem — tiirisms, zimoli,
poltika, cilveki, kultiira un investicijas. Ka ari, tiek veikta Latvijas Institita direktores Karinas
Pétersones, Latvijas prezidenturas ES Padomé Sekretariata (turpmak teksta LPESPS) komunikacijas
departamenta parstaves Lasmas Lapinskas interviju analize. No empiriskaja dala veiktas analizes

tiek izdarfiti secinajumi.

% Prezidentiira un ES. Izgiits no: https://eu2015.1v/Iv/prezidentura-un-es/kas-ir-prezidentura

23



2.1. Institacijas
Latvijas publisko telu veido vairakas vienibas, Arlietu ministrija, Kultiiras ministrija,

Latvijas institiits, Latvijas argja t€la politikas koordinacijas padome, Latvijas prezidentiras ES
Padomé Sekretariats, Tiirisma attistibas valsts agentiira.

Arlietu ministrija — arlietas ikvienaj valstij ir viena no svarigakajam politikas nozarém,
arlietas ir bitiskas gan valsts iedzivotajiem, gan starptautiskajai arénai. Arpolitika noteiktie mérki ir
valsts droSibas un stabilitates garants, tie veido valsts politisko nostaju un atspogulo intereses.
Arpolitika nav tikai nozare, kura biitu jaizprot dro§ibas izaicinajumu konteksta, ta veido valsts
identitati gan globalaja, gan regionalaja konteksta. ,,Latvijas Arlietu ministrija ir augstaka iestade
ministrijas padotiba eso$ajam valsts parvaldes iestadem.”®® (2006. - 2010. gada) Arlietu ministrijas
Arpolitikas pamatnostadnés tika rakstits, ka turpmaka valsts stratégija ir veicinat pozitivu Latvijas
valsts starptautisko atpazistamibu. Pamatnostadnés noteikts, ka Latvijas valsts t€la sastavdala ir gan
Latvijs politika, gan egonomika, gan kulttra, zinatne ka ari sports un $is ir tas jomas, kuras ir vélams
popularizét. Arlietu ministrija $aja pamatnostadné uzsver, ka “Latvijai ir javeido savs kultiiras
ataSeju tikls strat€giski nozimigakajas sadarbibas valstis. Kultiiras ataSeju darbibas nodrosinasanai
nepiecie$ama koordinéta, pastaviga un ciesa sadarbiba starp Arlietu ministriju, Latvijas institiitu un
Kulttiras ministriju, piesaistot citus ieinteresétos sadarbibas par‘[nems.”61 Arlietu Ministrija uzsver,
ka valsts starptautiskas atpazistamibas veicinasana ir ilgstoSs, nepartraukts un sistematisks darbs,
taja ir iesaistitas ne tikai valsts institiicijas, bet arT dazadas organizacijas, uznémgeji, ka ar1 sabiedriba.
Pamatnostadnés tiek teikts: “stabili pozitivs valsts t€ls sekmé arvalstu investiciju pieplidi, tai
sekojoso sociali ekonomiskas labklajibas augSupeju un veicina arvalstu tliristu pozitivu interesi par
valsti.”®® Arlietu Ministrijas mérkis ir turpinat veicinat Latvijas starptautisko ietekmi, veidojot
pozitivu priekSstatu par Latviju, tadejadi palielinot arvalstu investorus un tiristu skaitu, §1 mérka
IstenoSanai tika noteikti “Latvijas arpolitiskie uzdevumi Iidz 2010. gadam, lai stiprinatu valsts telu

un atpazistamibu pasaulg:

1. Latvijas valsts parvaldes iestadém veikt Latvijas tela veidoSanas koordinacijas funkcijas, merktiecigi
sadarboties ar publiska un privata sektora partneriem, lai izstradatu un Tstenotu vienotu valsts t€la
koncepciju un tas izpildes stratégiju;

2. Latvijas instititam nodro§inat informacijas apkopoSanu par Latvijas sasniegumiem politika,
ekonomika, kultira un sporta, lai kvalitativa un koordinéta veida to izplatitu, izmantojot gan
tradicionalos instrumentus (iespiedmateriali, darbs ar arvalstu zurnalistiem, Latvijas Republikas

% Arlietu ministrijas nolikums. Izgiits no: http:/likumi.lv/doc.php?id=74754

®1 Latvijas arpolitikas pamatnostadnes 2006.-2010.gadam. Izgiits no Latvijas

Arlietu ministrijas majaslapas: http://www.mfa.gov.Iv/arpolitika/latvijas-arpolitikas-pamatnostadnes-2006-2010-
gadam#4-7

Turpat.
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diplomatiskas un konsularas parstavniecibas arvalstis), gan modernos informacijas nesgjus un tiklus
(virtuala vide);

3. Nodrosinat Latvijas Republikas diplomatisko un konsularo parstavniecibu dalibu mitnes zemes
politiskajos, ekonomiskajos un kultiiras starptautiska méroga pasakumos, kas ir neatsverama iespgja
veidot Latvijas ka miisdienigas, tradicijam bagatas un uzticamas valsts telu;

4. Sadarboties ar citam valsts institiicijam, iesaistot tas argjas kultiirpolitikas koncepcijas izstradasana,
un sekmét argjas kultiirpolitikas koncepcijas Tstenosanas mehanisma izveidi.®

Kultiiras ministrija — ir vadosa valsts parvaldes institiicija, kura koordin€ valsts kultiirpolitiku.
Ietver dazadu apaksnozaru — arhitektiiras, kultiiras piemineklu, muzeju, literatiras, miizikas u.c.
aizsardzibu, kultiras politikas izstradi un istenoSanu, programmu vadiSanu un koordinéSanu u.c.
funkcijas.®* Kultiras ministrijas kultirpolitikas vadlinijas tiek poziciondts tads jedziens ka kultiiras
tarisms —
Kultiiras turisms Latvija ir tirisma nozares izplatitakais veids, kas dod pozitivu ietekmi uz valsts
kopg&jo ekonomiku, regionalo attistibu un valsts te€lu. Kultiiras tiirisms veicina kultiras pieejamibu,
lokalpatriotismu un starpkultiru dialogu. Latvija starptautiskaja tirisma tirgii ir pazistama ar tadu
produkta koncepciju, kuras pamata ir savdabigs un bagats kultiiras mantojums, iedvesmojosa
kultiirvide un izcilas laikmetigas kultiiras izpausmes. Izmantojot kulttiras t€lus un simbolus, Latvija ir

attistiti vietjie un regionalie zimoli, kas veicina augstas pievienotas vertibas produktu un
pakalpojujumu attistibu.”

Latvijas Institits — 1998. gada Latvijas Instituts (turpak teksta LI) darbu saka ka bezpelnas
organizacija, no 2004. Iidz pat 2012. gada februarimm bija AM parraudziba esoSa valsts agentiira un
tikai no 2012.gada marta LI atrodas Arlietu ministra parraudziba ka valsts tieSas parvaldes iestade.®®
LI merkis ir veidot konkurétsp€jigu valsts identitati un veicinat Latvijas t€la pozitivu starptautisku
atpazistamibu.®’ LI veic §adas funkcijas: ,,1) piedalas Latvijas téla politikas veidogana un koording
tas 1stenoSanu; 2) rada valsts parvaldes, paSvaldibu, privato struktiiru un privatpersonu (ekspertu),
ka arT nevalstisko organizaciju partneribas kontakttitklu Latvijas pozitivas starptautiskas
atpazistamibas veicinasanai; 3) organiz€ Latvijas t€la popularizéSanas pasakumus arvalstis un
La‘tvijé.”68

Latvijas Institiits veido stratégiju Latvijas t€lam, sagatavo, ka ari izplata informaciju gan par

Latviju kopuma, gan par dazadam atseviSkam ar Latviju saistitam jomam (kultiira, arhitektira,

63

Latvijas arpolitikas pamatnostadnes 2006.-2010.gadam. Izgiits no Latvijas
Arlietu  ministrijas  majaslapas:  http://www.mfa.gov.Iv/arpolitika/latvijas-arpolitikas-pamatnostadnes-2006-2010-
gadam#4-7

* Kultiiras ministrijas nolikums. Izgits no: http://likumi.lv/doc.php?id=74750
% Valsts kultiirpolitikas vadlinijas 2006.-2015.gadam. Izgiits no: http://www.km.gov.lv
% Latvijas institiita nolikums. Izgiits no: http://likumi.lv/doc.php?id=244728
67 T
urpat
% Pat Latvijas Institiitu. Izgiits no: http://www.li.lv/Iv/latvijas-instituts
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tradicijas). LI sniedz konsultacijas valsts parvaldes darbiniekiem un uzpéméjiem, ka labak un
pareizak Latvijas t€lu pasniegt pasaul€, kadu informaciju komunicét, lai celt valsts reputaciju.

LI pozitivas starptautiskas atpazistamibas veicinasanai isteno virkni interaktivu pasakumu,
kas kalpo ka papildus instruments Latvijas t€la populariz€Sanai un Latvijas stipro pusSu
komunicéS$anai. Piem&ram, uztur Latvijas oficialo portalu http://www.Latvia.eu, kur§ atjaunots
2014.gada. Oficialais portals nodroSina kvalitativu un visparigu informaciju par Latviju vairakas
valodas. Majaslapa ir parskatama, viegli lietojama un interesanta, ir fakti, kuri piesaista cilvéku
uzmanibu. Majaslapa ir pieejama informacija un veésturiski svarigu notikumu skaidrojums, teksti
papildinati fotografijam. Ir pieejamas virtualas tiires, prezentacijas par Baltijas celu, Neatkaribas
atjaunoSanu, citiem tematiem, iesp&jams elektroniska formata apskatit brosiuiras, faktu lapas, dazadas
publikacijas. Majaslapa uzsver pozitivas lietas, kuras jazina ikvienam cilvékam, kur$ nolémis braukt
uz Latviju

Ir izveidota ari Facebook vietne “If you like Latvia, Latvia likes you”. Vietnei ir 78 ttkstos$
sekotaju taja atraktiva veida tiek komunic€tas pozitivas zinas par Latvijas sasniegumiem sporta,
miuzika, maksla, par Latvijas dabas bagatibam, kultiiras tradicijam, personibam u.c. vertibam. Ir
izveidotas sadalas, kuras interaktiva veida tiek macita latvieSu sarunvaloda, vai ar1 spélu veida
cilvéki tiek iepazistinati ar tautasdejam, kur katram ir iesp&ja izm&ginat savu veiklibu, virtuali
protams.

Brosuras, ar kuram var iepazities arvalstu viesi ir loti veiksmigi izstradats materials, kurs§
veicina pozitivu atpazistamibu, tajas stasta par pirmajiem Latvijas iedzivotajiem, kuri Seit ieradusies
11 000 gadus atpakal, ir pagajusas tiikstotsgades un vesturiska pieredze ir iemacijusi latvieSiem
saglabat dabas resursus, izkopt tradicijas. Paraléli vienkarSibas t€lam tiek vestits par Latviju ka
kultiiras daudzveidibas zemi. Vesta par par latvieSiem ka dziedoSu tautu, par Latviju ka arhitektiiras
peérli, iepazistina ar Latvijas kulinarijas pasauli, daba vaktam zalu t&jam un citam veértibam.

LI isteno Latvijas kopa ar Latvijas prezidentiras Eiropas Savienibas Padomé sekretariatu ir
izveidojis.stautptautiskas atpazistamibas veicino$u kampanu “Latvijas stasti”. Sts kampanas ietvaros
izveidota videoklipu sérija, kas Sobrid sastav no 12 video stastiem. Video materiali, prezentéti gan
prezidenttras atklasanas pasakuma, gan pieejami prezidentiras majaslapa http://eu2015.lv un
Latvijas Insitita Youtube konta. Videoklipi ir tematiska rakstura, pieméram videoklips ar
nosaukumu “Gaisma” prezenteé Latviju ka wvalsti ar atrako internetu pasaulé. % Savukart

videomaterials ar nosaukumu “Jaunrade” vésta par Latviju ka valsti, kura dzivo radosi cilveki, kuri

o Latvijas Institats. (2014.gada 1. aprilis). Gaisma. [Videofails]. Izguts no:

https://www.youtube.com/watch?v=Z2RKfob5jT|
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nebaidas izstradat savas idejas praksé. ST digitala komunikacija ir efektiva, jo sasniedz plasu
mérkauditoriju Un veido prieksstatu un asociaciju kombinaciju cilvéku pratos.

Teorija tika apskatita Zenkera un Brauna definicija, kura pauda, ka valsts t€ls ir “Asociaciju
tikls, kurs rodas paterétaju pratos, balstits uz vizualo, audialo un uzvedibas komunikaciju, paustajam
vertibam, mérkiem, kultiiru un kopgjie vietas dizainu”" Latvijas Institiits ir parvaldes iestade, kura
sagatavo un izplata materialus par Latviju, pauz valsts nostaju, ar ko var pienemt, ka Latvija
publisko telu veido saskana ar S. Anholta Konkurétspéjigas identitates posmu — politiskie [emumi.
Ka tas tika noskaidrots, sabiedribai tieck komunicéta pozitiva, Latvijas dabu, kulttiru, tradicijas,

arhitektiiru u,c, vertibas reprezentéjosa informacija.

Latvijas aréja tela politikas koordinacijas padome - 2014. gada 19. augusta to apstiprinaja
Ministru kabinets. ,,Latvijas argja tela politikas koordinacijas padomes darbibas galvenais mérkis ir
nodro$inat saskanotu valsts parvaldes iestazu un citu institliciju sadarbibu sekmigai Latvijas argja

_ Y . 5571
téla veidoSanai.”

Padomes mérkis ir veidot saskanotu valsts argjo telu, vienotu komunikacijas un
vizualas identitates stratégiju, péc kuras vadities un uz kuru balstities. Padomei ir §adas funkcijas:

e .. nodroSinat saskanotu padome iesaistito pusu darbibu Latvijas ar¢ja t€la veidosana;

e stiprinat sadarbibu un veidot sistematisku dialogu starp valsts un nevalstisko sektoru Latvijas

argja tela veidoSana un TstenoSand.”"?

Padomes uzdevumos ietilpst Latvijas argja teéla veidoSanas situacijas analize, problémjautajumu
identific€Sana, priekslikumu un dokumentu izstrade, kuros pausta nepiecieSamiba ieviest jaunus vai
pilveidot esoSos tiesibu aktus Latvijas ar€ja t€la veidoSana. Padome sniedz priekslikumus Ministru

prezidentam, arlietu ministram, ka arT citiem arpolitikas Tstenotajiem.

Latvijas Prezidenturas Eiropas Savienibas Padomeé sekretariats (turpmak teksta: LPESPS) —
izveidots 2012. gada 1. februari, uz noteiktu laiku lidz 2015. gada 31. decembrim. LPESPS ir
Arlietu ministrijas pak]autiba esosa tie§as parvaldes iestade.’® Sekretariats tika izveidots ar merki, lai
tiktu nodro$inata savlaiciga un kvalitativa gatavosanas LPESP. Ministru kabineta noteikumi Nr. 65
nosaka, ka sekretariata funkcias ietilpst: prezidentriiras prioritaSu sagatavoSanas koordinacija,

prezidentiiras trio programmas koordin€Sana, seSu méneSu darba programmas sagatavoSana,

70 Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013). The dynamics of place brands: An identity — based approach to place branding
theory. Retrieved from: http://mtq.sagepub.com/content/13/1/69.full.pdf+html, pp.70

1 (2015). Izveidota Latvijas argja tela politikas koordinacijas padome. Izgiits no Arlietu ministrijas majaslapas:
http://www.mfa.gov.lv/arpolitika/ekspertu-padomes/latvijas-areja-tela-politikas-koordinacijas-padome

"2 (2014). Latvijas argja tela politikas koordinacijas padomes nolikums. Izgiits no: http:/likumi.lv/doc.php?id=268365

" Latvijas prezidentiras FEiropas Savienibas Padomé sekretaridta nolikums. (2012). Izgiits no:
http://likumi.lv/doc.php?id=243228
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drosibas, logistikas, finanSu jautaumu koordinéSana, kultiras programmas sagatavoS$anas un
- v e _ _ 74 . . . i e .. e

istenoSana gan Latvija, gan arvalstis u.c.”” Sekretariats sadarbojas ar valsts institlicijam, ministrijam,
Valsts kanceleju, nevalstiskajam organizacijam, dazadiem partneriem, koordiné prezidentiras

personala planosanu.

Sekretariats veic iepirkumus, lai nodro$inatu prezidentiras organizatorisko darbibu, laika
perioda no 2013. gada 15. marta lidz 2015. gada 8. maijam ir veikti 32 publiskie iepirkumi.”
Publiskas diplomatijas un kultiiras programmas nodroSinasanai, LPESPS ir noslédzis lidzdarbibas
ligumus ar Valsts Akadémisko kori “Latvija”, Latvijas Nacionalo simfonisko orkestri, SIA “Latvijas
Koncerti”, Latvijas Nacionalo operu, jaunieSu mizikas orkestri Kremerata Baltica.’® Sekretariatu
veido vairaki departamenti: “Prezidentiiras programmas planosanas departments, ES institucionalo
jautajumu planosanas departments, Prezidentiiras finanSu planoSanas un uzraudzibas departments,
Prezidentiiras informacijas tehnologiju un tehnologisko nodroSinajumu departments, Juridiskais
departments, Prezidentiras komunikacijas un sabiedrisko attiecibu departments, Prezidenturas
personila jautajumu departments, Ligumu un iepirkumu nodala.””’

Ar Latvijas t€la veidosanu nodarbojas prezidentiiras komunikacijas un sabiedrisko attiecibu
departments (turpmak teksta, PKSAD). Sadarbojoties ar nevalstiskajam organizacijam, socialajiem
partneriem u.c. grupam, PKSAD nodroSina saikni ar sabiedribu, ar plaSsazinas lidzek]u palidzibu un
preizdentiiras majaslapas uzturéSanu sabiedribai tiek nodroSinata formacijas komunikacija par
prezidentiiras notikumiem un ar to saistitiem jautajumiem. PKSAD nodroSina Latvijas atpazistamibu
veicinoSu publicitati, izstrada LPESP vizualo identitati un ir atbildigs par tas vienotu ievieSanu.
LPESPS ir tiesi iesaistita puse Latvijas prezidentiiras organizéSana un koordiné€Sana, pasakumu
nodro§inasana. Prezidentiiras arg€jas komunikacijas un kulttras un publiskas diplomatijas un kultiiras
programmas realizéSanas dokumenta ir definéti stratégiskie virzieni — spéle daba, spéle sadarbibai,
spéle inovacijam, spéle kultara.” Spéele tiek definéta ka process radoSai problému risinasanai, ka ari
balstoties uz Siem definétajiem stratégiskajiem virzieniem, sadarbojoties ar LI tika sagatavota

prezidentiiras vizuala identitate.

™ Latvijas prezidentiras Eiropas Savienibas Padomé sekretariata nolikums. (2012). Izgits no:

http://likumi.lv/doc.php?id=243228

7> publiskie iepirkumi. Izgiits no: http://www.es2015.1v/lv/sekretariats/publiskais-iepirkums

’® Lidzdarbibas ligumi. Izgiits no: http://www.es2015.Iv/lv/sekretariats/lidzdarbibas-ligumi

" Latvijas prezidentiras Eiropas Savienibas Padome reglaments. (2014). Izguts no:
http://www.es2015.1v/images/dokumenti/reglaments.pdf

8 Vadlmijas Latvijas prezidentiras aréjas komunikacijas un publiskas diplomatijas un kultiiras programmas
realizeésanai. izgits no: http://www.es2015.lv/images/dokumenti/vadlinijas_areja_komunikacija.pdf
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Turisma attistibas valsts agentiira (turpmak teksta TAVA) — ekonomikas ministrijas
parraudziba esosa valsts iestade, kuras funkcijas ietilpst Tstenot Latvijas tirisma attistibas politiku.”
TAVA Tsteno tirismu veicinoSus pasakumus gan Latvija, gan arvalstts, izstrada tlirisma attistibas
projektus un uztur Latvijas tiirisma informacijas sist€émas (oficialais Latvijas tiirisma protals
www.latvia.travel). TAVA ir pazistama ar saukli: nesteidziga atptta Latvija (best enjoyed slowly).

TAVA ir oficials LPESP sadarbibas partneris, 2014. gada 4. novembri TAVA izludinaja
iepitkumu “Marketinga materiali ES prezidentiras pasakumiem Latvija un TAVA dalibai
starptautiskajas tiirisma izstades”.®® Prezidentiiras ietvaros TAVA ir izstradajusi piecu videoklipu
sériju, kura veltita katram novadam — Latgalei, Vidzemei, Kurzemei, Zemgalai un Latvijai kopuma.
Videoklipi veidoti ar mérki “spilgta vizuala valoda uzrunat Latvijas prezidentiiras Eiropas
Savienibas Padomé arvalstu viesus un radit viniem priekSstatu par Latviju ka pievilcigu turisma
galamerki.” 81 Yzstradato videoklipu sériju prezidentiras viesiem ir iesp&ams noskatities LNB.
Videoklipi ir 1sti un koncentréti, tie ietver domu — laut skatitajam izbaudit Latviju caur dazadam
mapam — smarzu, skanu, garSu, faktiru.®” Videoklipu sérija ir ekranizéta vairakas starptautiskas
izstades.

TAVA ir izstradajusi arl apmekletaju celvedi arzemniekiem, kur§ bukletu formata ir
pieejams prezidentiiras sanaksmju apmekl€tajiem pasakumu norises vietas. Latvija ir pazistama ka
Eiropas WiFi galvaspilséta, TAVA ir izstradajusi mobile aplikaciju Latvia.Travel, kura pieejama
informacija par pasakumiem, apskates objektiem gan Riga gan visa Latvija?l.83

Nemot véra augstak minétos faktus, secinu, ka Latvijas publiskais t€la veidoSanai atbilst
Saimona Anholta Konkurétsp&jigas identitates teorijas pazime — politika, jeb, Latvijas publiskais tels
tieck veidots cieSa saistiba ar valdibas politiskajiem I€mumiem, kuri gan veido valsts ieks€jo
kultturpolitiku, gan ar1 pozicion€ to arvalstis. Latvijas politiska nostadne ir veidot Latvijas publisko

telu tadas nozarés ka kultiira, sports, ekonomika u.c.

" Tirisma attistibas valsts agentiiras nolikums. (2004). Izgiits no:
http://likumi.lv/doc.php?id=96796

8 TAVA iepirkumi. Izgits no: http://www.tava.gov.Iv/lv/iepirkumi

8 Jauni TAVA videoklipi iepazistina ar Latvijas novadiem. (2015). Izgiits no:
http://www.tava.gov.Iv/Iv/jauni-tava-videoklipi-iepazistina-ar-latvijas-novadiem
8 Turpat

8 Apcejo Latviju. Izgiits no: https://eu2015.lv/latvia-en/plan-your-visit
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2.2. Kultara

Latvijas prezidentiira ES Padomg nav tikai politisku pasakum kopums, Latvijas prezidentiira
sniedz iesp&ju iepazistinat un iedvesmot sabiedribu ar daudzveidigu kultiiras programmu. Tiek
istenota virkne kultiras pasakumu gan Latvija, gan citviet pasaulé, pieméram, Luksemburga,
Belgija, Italija, Francija, Lielbritanija, art ASV, Kina un citviet. “Kultiiras programmas mérkis ir
veicinat Latvijas atpazistamibu, paradot Latviju ka augstas profesionalitates un kultiiras sasniegumu
izcelsmes un iedvesmas centru, kultiiras tirisma galamérki un uzticamu sadarbibas partneri.”®
Prezidentiras kulturas programmu veido apméram 200 dazadu pasakumu, pieméram, simfoniskas
miuzikas un dZeza koncerti, kurus izpilda tadi starptautiski atziti makslinieki ka — Kremerata Baltica,
Latvijas Nacionalais simfoniskais orkestris, Latvijas Radio koris, Raimonds Pauls un Latvijas Radio
Big Band, Sinfonietta Riga, Valsts akadémiskais koris Latvija.® , Kultiras programmu pasaulg
reprezenté seSas tematiskas linijas: Vienotas Eiropas ideja, Otra Pasaules kara beigas, Cel§ uz
laikmetigo profesionalaja maksla, Makslas Zanru sint€ze un sabiedribas aktualitaSu integracija
maksla, Dziesmu un deju svétki dzintara cela, Diasporas iesaistidana prezidentiira.”®® | Turklat ta ir
iesp€ja ieverojamam skaitam viesu parliecino$i paradit Rigu ka kultiirtirisma galamérki.” 87
Jauzsver, ka gandriz katra prezidentliras sanaksme delegatiem un ministriem tiek noslégta ar
vakarinam un koncertiem, kuros uzstajas pasmaju makslinieki, $is ir vistieSakais veids ka arvalstu
viesiem veidot priekSstatu par miisu kultiiru un tradicijam.

Ka apgalvo Belgijas viena no nozimigakajiem makslas centra “BOZAR” projektu
koordiators Frederiks Vandeviele (Frederik Vandewiele):

Latvijas prezidentiiras laika mes 1paSi pieverSamies Latvijai un, protams, latvieSu maksliniekiem.

Piedavajam plasu izstadi par latvieSsu konstruktivsmu, ka arl iepazistinam laudis ar Latvijas

miizikiem, jo Latvija ir muzikala valsts, pieméram, Elinu Garancu, Baibu Skridi, Laimu Jansoni.

Radisim ar1 Alvja Hermana izradi “Sonja”, iepazistinasim ar kino nozari un daudzam citam lietam,

ko belgu publika var€s redzet un atklat. Mums tas viss ir loti svarigi, jo $ada veida Latvija klis

atpazistama Belgija. Varétu teikt, ka 1idz Sim Latvija ir bijis kaimins, bet ne draugs, un més ceram, ka
§is prezidentiiras laika Latvija kldis par draugu, kas lielakai dalai iedzivotaju ir pazistams.®

Balstoties uz iepriek§ pétito literatiiru, noskaidrojam, ka vietas t€lu un identitati nedrikst

noskirt, ka arT Seit var saskatit treSo nacionalo identitati raksturojoSo pazimi — vienojoSa kultiira,

¥ Vadlinijas Latvijas prezidentiras aréjas komunikacijas un publiskas diplomatijas un kultiras programmas

realizesanai. izgits no: http://www.es2015.lv/images/dokumenti/vadlinijas_areja_komunikacija.pdf

8 prezidentiiras kultiras programma. lzgits no: http://www.es2015.1v/Iv/gatavosanas-prezidenturai/kulturas-
programma

% Turpat

¥ Turpat

8 LPESP. (2015. gada 12. marts). Latvijas prezidentiras kultiras programma. [Videofails] Izgits no:
https://www.youtube.com/watch?v=ynxb5azL _JU
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kura tiek ieklauta arT konkrétsp&jigas identitates teorija. No §is intervijas var secinat, ka Latvijas
valsts t€la identitate Belgija tiek asoci€ta ar muzikalitati un radoSumu.

A1l bez dziesmam un dejam, pasaulei tiek vestits par tadam latvieSu kultiiras tradicijam ka
amatniecibas prasmes, pieméram 2015. gada 8. un 9. maija Kinas iedzivotajiem tika demonstréta
Latvija zinamu amatnieku prasme veidot dzintara rodas, kokgrebumus, dazadus pinumus un
rokdarbus, kuri atrodami Latvijas amatnieku majas un suveniru veikalos.* Piem&ram, Luksemburga
un Minheng tika demonstréta latvieSu tautastérpu izstade un veicinata sabiedribas izpratne par
Dziesmu un deju svétku tradiciju Latvija. Izstade apskatami 26 terpi un dazadi eksponati no muzeju
krajumiem, pieméram, fotografiju izdrukas, latviesu rakstu zimes u.c.

Prezidentiiras kultliras programma balstas uz tradicionalo, raksturigo un inovativo,

prezidentiiras ietvaros ta apliecina, ka Latvija ir konkurtspgjigas kultiiras izcelsmes un iedvesmas

centrs.

2.3. Zimols
Logo (skat. 1. Pielikuma 2.att.) ikvienai prezidéjoSajai ES dalibalstij ir pienemts tradicionali

izveidot savu logo. “Prezidentiiras logo ir stasts par valsti — stasts, kas saknojas katras valsts vEsturé

un tradicijas, bet reizé likojas ari kopiga Eiropas Savienibas nakotng.”%

Prezidenttiras logo ir
visatpazistamakais un redzamakais valsts simbols, jo logo tiek izmantots gandriz visur —
dokumentos, prezentacijas, publikacijas, suveniru un davanu iepakojumos, prezidentiiras logo ir
ietverts arT pilsétas dizaina (skat pielikumu nr.1), uz pastmarkam, logo ir art uz ES Padomes &kas
Briselé, uz brosuram, pildspalvam, blociniem, lietussargiem, ir izveidota art Latvijas prezidentiirai
veltita 2 eiro pieminas monéta ar prezidentiiras logo utt. Latvijas prezidentiras logo ir dzirnakmens
— saules un darba simbols, ta autors ir dizaina grafikis Gunars Lisis, pazistams ar1 ka Latvijas
metala naudas dizaina autors, Latvijas Instittita logotipa, Rigas Stradina universitates u.c. logotipu
autors. Latvijas prezidentiras argjas komunikacijas un publiskas diplomatijas un kulttras
programmas realiz€Sanas vadlinijas defin€ts: “Lai prezidentiras vizuala identitate vestitu par
Latviju, prezidentiiras logo ir arhetipisks dzirnakmens t€ls. Dzirnakmens ir simbols radoSa un

5992

produktiva darba tikumam.””* Dzirnakmens ir simbols, kuram ir dzilas un ve@sturiskas saknes, ta

8 Latvijas amatnieki Kina demonstrés savas prasmes. lzgits no: https:/eu2015.1v/Iv/jaunumi/zinas/1599-latvijas-
amatnieki-kina-demonstres-savas-prasmes

% Luksemburgu priecs tautastérpu  izstaide un  “Kremerata  Baltica”  koncerts. Izgiits  no:
https://eu2015.Iv/Iv/jaunumi/zinas/1626-luksemburgu-prieces-tautasterpu-izstade-un-kremerata-baltica-koncerts

9 Latvijas prezidentiiras logo. Izgiits no: http://www.es2015.1v/lv/gatavosanas-prezidenturai/prezidenturas-logo

% Vadlinijas Latvijas prezidentiiras aréjas komunikacijas un publiskas diplomatijas un kultiiras programmas realizé$anai.
izgits no: http://www.es2015.1v/images/dokumenti/vadlinijas areja_komunikacija.pdf
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nozime un pielietojums ir saprotams visam Eiropas tautam. Tradicionali ar dzirdnakmens palidzibu
senos laikos tika malta labiba, graudi, no kuriem ieguva miltus un no miltiem tika cepta maize, §1
graudu malSanas procediira bija fiziski smags darbs. Latvijas prezidentiiras logo ir ieklauti vairaki
simboliski veéstijumi: ,,Zimes rotéjosa dinamika simboliski apliecina Eiropas attistibas energiju,
uznémibu izaicinajumu parvarésana. Latvijas sarkanbaltsarkanas krasas paradas dzirnakmens zimes
rievas. Peleko pareju ritms liecina par laika cikliem cela uz Latvijas prezidgjoso lomu pusgada
perioda. Latvijai ir ko radit un jundit Eiropas zvaigznu vainagd.”*® Prezidentiiras logo atspogulo
Latvijas apnemSanos staties preti izaicinajumiem. Dzirnakmens t€ls kalpo ka motivs, ka Latvijas
prezidentiira biis stabila un spéciga, taja pasa laika dinamiska. Latvijas prezidentiira gluzi ka
dzirnakmens griezisies Ieni, tacu radis darba auglus.

Gaismas pils ka simbols — Latvijas Nacionalas Bibliotekas (turpmak LNB) ir kultiiras, zinatnes un
izglitibas centrs, kas ir brivi pieejams ikvietam iedzivotajam. LNB gramatu krajums parsniedz 4
miljonus vienibu. 1989. gada pasaulslavenais arhitekts,Gunars Birkerts, kur§ kluvis ievérojams ar
neskaitamam uzceltajam publiskajam biivém — universitaSu €kam, muzejiem, bibliotekam, izstradaja
€kas pirmo skici, tacu projekts tika pabeigts kopa ar Latvijas arhitektu un inZenieri Modri Gelzi.
Eka pacelas 68 metru augstuma, atrodas Daugavas krasta, pretT Rigas vésturiskajam centram, tas ir
liclakais projekts Latvija, ka ari lielaka 21.gadsimta kultiiras celtne Ziemeleiropa.** Gaismas pils
atklasana notika 2014.gada 29. augusta, ka ari kops 2015. gada 1. janvara Gaismas pils pilda
prezidentiiras galvenas noreises ekas funkcijas. ST &ka ir atpazistama arvalstu viesiem ne tikai ka
prezidentiiras norises vieta, bet arT kluvusi par Latvijas simbolu. LNB projekta autors Gunars
Birkerts sacijis, ka €kas arhitektiira stasta “par droSsirdigiem jatniekiem, kuri jaj ledus kalna, lai
1zglabtu princesi. Tas paveicams ar spécigu gribasspéku un neatlaidibu”.* Sie G. Birkerta vardi tiek
izmantoti arT arvalstu viesiem stastot par ekas ideju, atzimgjot, ka §1s €kas konstrukcija un tas stasts
ir misu neatlaidibas un gribasspéka simbols. Gaismas pils ir laikmetiga €ka ar legendu un spilgtu
arhitekttiru. Ta ka prezidenttiras pasakumi notiek biblioteka, §1 €ka pati par sevi simboliz€ zinaSanas
un attistibu, LNB simbolizé Latvijas tautas gara mantojumu. Ta ka prezidentiiras norises laika LNB
ir izvietots gan arvalstu mediju centrs gan telpas ar jaunakajam Latvijas Informaciju Tehnologijam

un veidojumiem, bibliotéka apvieno sevi gan tradicionalo — zinasanu un stabilitates simbolu, gan ar1

% Prezidentiiras majaslapa. Vadlinijas Latvijas prezidentiras aréjas komunikacijas un publiskas diplomatijas un
kultiras programmas realizesanai. Izguts no:
http://www.es2015.1v/images/dokumenti/vadlinijas_areja_komunikacija.pdf

% Latvijas Nacionalas bibliotekas majaslapa. Culture Programme Latvian presidency of the Council of the European
Union. https://eu2015.lv/images/culture/EU_Kult_katalogs_web2.pdf

% https://www.Inb.lv/Iv/jauna-Inb-eka/gunars-birkerts-latvijas-nacionala-biblioteka-projekta-ideja
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musdienigu vélmi tiekties preti zinasanam un tehnologijam, kas nekada zina neastaj vienaldzigu

iespaidu uz arzemju viesiem.

2.4.  Cilveki

Ka jau iepriek§ S. Anholta piedavataja konkurtsp€jigas identitates seSstiirtira grafika
noskaidrojam, cilveciskais faktors ir viens no aspektiem, kur§ ietekmé& valsts t€la veidoSanu.
Komunikacijas cela, sarunajoties, gan arT ar verbalajiem un neverbalajiem izteiksmes lidzekliem
cilveks par sevi atstaj viedokli. Ir svarigi, lai Sis viedoklis biitu labs, jo no domam par vienu cilvéku
veidojas prieksSstats par sabiedribu kopuma. Protams, biitu aplami teikts, ka pirmais cilvéks, kuru
arvalstu viesis sastop, vinam izveido pilnigu izpratni par to, kada ir $aja valsti dzivojoSo cilvéku
mentalitate, identitate, kulttira, tacu ir jauzsver, ka tomer, Siem, pirmo reizi sastaptajiem cilvékiem,
ir ietekme, it paSi tad, ja ar tiem kopa japavada ilgaks laika periods. Tadg], prezidentiiras
sagatavoSanas darbos tika iesaistitas un apmacitas loti daudzas personas, pasakumu norises
organize$ana ir iesaistitas teju visas valsts parvaldes iestades. Ka vienu no cilvékresursiem vélos
apskatities Delegaciju pavadonus (Liaisson Officers), prezidentiiras ietvaros tika veikta tris kartu
atlase, kuru ietvaros Delegaciju pavadona pienakumu veikSanai tika pienemti 106 jauniesi,
(skat.1.pielikuma 3.att.), kuri izgaja prezidentiiras praktikantu programmas 60 astronomisko stundu
apmacibu kursu. Ta ka delegaciju pavadonis ir pirma persona, iznemot lidostas darbiniekus, ar ko
tiekas un komunicé dalibalstu ministri un delegati, delegaciju pavadona loma valsts t¢la veidosana ir
1pasi svariga. Delegaciju pavadona galvenie uzdevumi ir sakt komunikaciju ar delegaciju, pirms ta
vel ir ieradusies Latvija, vai telefoniski vai sazinoties caur e-pastu, Seit ir jauzsver, cik 1pasi
nozimigi ir ieturét labu, korektu un diplomatisku sarunu stilu. Delegaciju pavadonis sagaida viesus
lidosta, koordin€ transporta nodroSinasanu cilvékiem, kuri ir ieradusies, izsniedz tiem davanas un
caurlaides, lai tie var€tu uzturties galvenaja prezidentiras norises vieta — Latvijas Nacionalaja
Biblioteka. Delegaciju pavadonis pavada ministru uz sanaksmém, divpus€jam tikSanam, vakaripam,
vai vienkarS$i dodas eksursija, biezi vien pats stastot par Latvijas vesturi, tradicijam, kulttras
vertibam un citam lietam. Delegaciju pavadoni pavada loti daudz laika ar arzemju visiem, vini
atrodas aktiva komunikacija, gan atbildot uz lietiSkiem jautdjumiem, gan veidojot vienkarSas

ikdieniSkas sarunas.
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2.5. Tuarisms

Saja darba ka valsts téla identitiati raksturojo$s elements no tirisma prizmas tiek uztverts —
prezidentiiras pasniegtie suveniri un davanas arvalstu viesiem. Ta jau ir vairakus gadus iemantota
tradicija, ka prezidéjosa ES Padomes valsts viesiem davina prezidentiiras davanas, balstoties uz
katras valsts kultiiras tradicijam un vésturi. Ta ka suveniri LPESP laika tiek pasniegti arvalstu
delegacijam un pec savas butibas suvenirs ir objekts, kura tiek iemuzinata un citiem nodota
pieredze, emocijas un ve&stijums, tadel, $aja sadala tiks analiz&tas pieejamo suveniru kategorijas. Ka
jau tas teoretiskaja dala tika noskaidrots, skat. Att.1. Konkuretspéjigas identitates sesstiiris, ka viens
valsts telu veidojoSais aspekts ir tlirisms un tiirisma neatnemama sastavdala ir suveniri. Primari
suvenira uzdevums ir radit atminas par kadu vietu, kur cilvéks ir bijis, atgadinat par tur piedzivoto.
Tai pat laika suveniri atspogulo arT valsts identitati, kura ir ietvertas vertibas, suveniros ieklautajiem
simboliem ir sava nozime, zemteksts un simboliski tie pauz arvalstu viesiem vértibas ar ko
lepojamies un ar ko vélamies, lai miisu valsti atceras.

Prezidenttiras suvenitros ir ietvertas Latvijas kultiirai tradicionalas lietas — tajos ir ieklauti
etnografiskie raksti, daba pieejamie materiali, formas veidotas ta, lai atspogulotu misu tautas
tradicijas, dabas Tpatnibas un v&sturisko mantojumu. Ar suveniru dazadibu tiek atklatas Latvijas
kultiiras nianses, uzsvertas atskirigds iezimes no citam valstim., Suveniri ietver kultirvesturisku
nozimi. Turpmak apskatisim prezidentiiras suveniru veidus un to nozimi un saistibu ar Latvijas
identitati un telu.

Cehijas prezidentiiras laika 2009. gada tika davinatas pildspalvas, piezimju blocini, kriizes,
lentas ID kartei, lina somas, skat 5. Att., Polijas prezidentiiras laika 2011. gada tika davinati koka
vilcini, skat 6.Att., ka arT piena un medus komplekti un aprocu pogas. Katra prezid&josa valsts vélas
atstat unikalu iespaidu, turpmak apskatisim, ko prezidentiiras viesiem davina Latvija.

Spilpaunieks — dala no LPESP kulttiras programmas ir suveniri — svilpaunieki, kuri tiek davinati ka
1paSa Latvijas davana delegatiem un ministriem. Svilpaunieks stasta par Latvijas keramikas tradiciju
— kura ir vairak ka simts gadus sena un plauksto$a joprojam. Sie suveniri ir originals roku darbs, to
veidoSana ir iesaistiti gandriz 40 keramikas makslinieki, jaunakajam maksliniekam ir 26 gadi,
savukart vecakajam 83, Sie keramikas makslinieki ir no dazadam Latvijas pilsétam un katrs
izveidotais svilpaunieks ir unikals. Svilpaunieks ir gan no mala darinats latvieSu tautas miizikas
instruments, gan ari makslas priek§mets, tie ir sastopami dazadas formas, tacu tradicionali tiek
izmantots Latvijas daba sastopamo putnu veidols. Svilpauniekiem piemit dzidra un izteikta skana,
kura vesta par latvieSu keramikas tradicijam un riipigi kopto amata prasmi. Spilpauniekam piemit ar1

mitologisks vestijums, senos laikos latviesi pavasari skandinaja svilpaunieka melodijas, lai sasaukt
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labos putnus, kuri palidzétu rudeni novakt bagatigaku razu. Svilpaunieks sevi ietver stastu par
Latvijas identitati, taes vésta par zalo Latvijas dabu, kura ir pilna ar putnu dziesmam. Piem&ram,
svilpaunieki piices forma simbolizé gudribu. Ta ka piice ir nakts dzivnieks, ta simbolizé verigumu
un prasmi ikdiena saskatit brinumus, noveértét un priecaties par tiem. Katra suvenira izstradé tiek
ieguldita latvieSiem piemitosa milestiba, ikvienu svilpaunieku rota latviesu tradicionalie simboli, to
dazadiba atspogulo latviesu bagato kultiiru, svilpaunieks kalpo ka vestnesis pasaulei. Ka saka viens
no svilpaunieku veidotajiem: “Zvirbulis simbolizg pieticibu, Gibele nes milestibu un cilvéka dveseli,
bet kaija ir dzives celojuma un brivibas simbols. Ta¢u mans svilpaunieks iemieso visas §is vértibas,
jo tam ir Ipa$a nozime un §is vértibas ir dargas manai Latvijai.”®® Prezidentiras mala svilpaunieki
stasta arT par Latvijas pilsétam, piem&ram svilpaunieks gaila forma, skat. 1. pielikuma 4. Att. Stasta
par pakalnu pilsétu Madonu, kuras nosaukums célies no varda “modinat”, un tradicionali latvieSu
viens€tu modinatajs esot bijis gailis, §1 svilpaunieka vestijums ir — ar §1 svilpaunieka melodiju
modinat Jaudis jaunai dienai un jauniem darbiem. Svilpaunieks kalpo arT ka talismans, simboliz&jot
dabas stihijas — zemi, Gideni, uguni un gaisu. Svilpaunieks tiek pagatavots no mala (zemes stihija),
tad tas tiek apdedzinats (uguns stihija), kad tas ir gatavs, cilvékam pusot gaisa pliismu spilpaunieka
tas rada skanu (gaisa stihija). Ta ka svilpaunieki tiek veidoti no Latvijas daba pieejama mala, tie
simboliz€ arT misu daba pieejamos resursus, pieméram Latgales sarkano malu, Kurzemes pusé
pieejamo zilo malu, kuru var izmantot ne tikai svilpaunieku veidoSanai, bet tie plasi tick pielietoti
gan veselibas uzlabosanai, toksinu izvadi$anai no organisma, gan skaistumkop$ana. Svilpaunieku
formas  vésta ne  tikai par  Latvijas  dabu, bet arT  par  galvaspilsetu.
Pieméram, mala svilpaunieks gaila forma veidots ar to domu, lai arvalstu viesiem atgadinat par
skaisto Rigas arhitektiiru, P&tergaila baznicu un smailajiem Rigas baznicu torniem. Tradicionali
latviesu folkloras tic€jumos putni simboliz€ véstneSus, piem&ram, cirulis aicina kazas, valodzes
dziesma vésta par lietu, lakstigalas par labu laiku un kazam.?” Ikvienam latvietim ir sirdi tuva un labi
zinama dziesma “Valodzite”, kura dzied:” Skries mana valodzite, pakalnu klaigataja, sauks mani
atkal majas, pasaules staigataju”, spilpaunieki simbolizeé So valodzi, kas nesis pieminu un skandinas
pasaulé Latvijas vardu.

Zida kaklasaites — kaklasaisu davinasana kungiem no citam valstim un ES institicijam, ir jau
vairaku gadu piekopta tradicija. Tekstilmakslinieks un interjera dizaineris Arvids Priedite, kura

darbus ir iepirkuSu daudzi muzeji, pazistams art ka Latvijas Bankas monétu autors, tika izvélets ka

% Prezidentiiras majaslapa. Svilpaunieks. Izgits no: https://eu2015.1v/latvia-en/cultural-programme/svilpaunieks
" Latviesu tautas ticejumi. Izgiits no: http://valoda.ailab.lv/folklora/ticejumi/
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prezidentiras kaklasaites raksta autors, (skat. 1. Pielikuma 7. att.) *® Latvijas zida kaklasaiti rota
modernizéts Latvijas prezidentiiras logo dizains.

Lina Salles — tradicionali citas dalibvalstis sievieSu Salles vai lakatinus izv€las veidot no zida, tacu
Latvija ir izv€lGjusies Salles veidot no lina auduma, tadgjati uzsverot musu latvisko kulttru un
tradicijas. Kristinei Ramanei, kura pazistama ka tekstilmaksliniece tika doda iesp&ja radit Salles
koncepciju, (skat. 1. Pielikuma 7. att.). LatvieSu dziesmas, gan arT dzejas rindas tiek ietverti
domugraudi par liniem, to burvibu un skaistumu. Lini Latvija ir pazistami jau kops seniem laikiem,
tos izmanto dazadu apgérbu darinasana. Tradicionali lina audums tika pielictots latvieSu tautu
terpos, Latgales un citu novadu sievieSu tradicionala galvas rota bija pasausts lina lakatins.*® Lins
simboliz€ dabiskumu, vienkar§ibu un eleganci, saikni ar latviskumu.

Koka taurini — dazos no prezidentiiras pasakumiem ir izvélets davinat papildus davanas, piem&ram
Latvija razotus koka taurinus virieSiem. Latvijas zimols ,,Bug” ir $o originalo koka aksesuaru autors,
koka taurinu pagatavoSana tiek izmantoti tikai dabiski materiali, sarkankoks, ozolkoks, kur§ tiek
puléts ar dabigo e]lu vai vasku. Koka taurini simbolize latvieSu originalitati un prasmi apstradat daba
pieejamos materialus, skat att.8. Sis davanas unikalitate parada latviesu prasmi uz vienkar$am lietam
raudzities no citadaka, inovativaka skatupunkta, ta v€sta par radoSumu un prasmi tradicionalas lietas
apvienot kopa ar moderno, lidz §im nebijuso. Taurin$ ka virieSa apgérba sastavdala simbolize
elegantumu un izcilibu, ka arT atgadina viesiem par kokapstradi ka vienu no svarigakajam Latvijas
valsts ekonomikas nozarém.

Adas brosas — ka vélvienu 1paSu papildus davanu izvélgjas davinat adas brosas, to autore ir latviesu
dizainere Ginta Siceva, kura ar saviem dizaina elementiem pazistama Lielbritanijas modes aprindas.
G. Sic¢eva rada originalas adas brosas., kuras tiek izveidotas izmantojot TpaSu tehniku — adas detala
tiek izgriezta ar lazeru un izgrieztas detalas tiek saliktas kopa un saSutas. Prezidentirai tika izveleti
tris broSu veidi, (skat. 1. Pielikuma 9. att.)

Sudraba saktas un aprocu pogas — Austrumu partneribas samitam tika sagadatas 1pasas davanas —
sudraba saktas damam un sudraba apro¢u pogas kungiem. Saktu un apro¢u pogu dizaina autors ir
Latvijas metala dizaina makslinieks Juris Gagainis. Sakta ietver gan etnografiskas piespraudes
elementus, gan ari tas dizaina tiek ietverti arl prezidentliras centrala simbola — dzirnakmens

elementi. Tas ir originals roku darbs, sudraba sakta ir sena latviesu rota, tautastérpa elements, saktai

% Preizdentiras majaslapa. Izsludina iepirkumu Latvijas  prezidentiras —suveniru iegddei. lzgits no:

http://www.es2015.1v/Iv/jaunumi-es2015/316-izsludina-iepirkumu-latvijas-prezidenturas-suveniru-iegadei
% Latviesu arheologiskais un tradicionalais tautas térps. Izgiits no: http://www.senaklets.lv/tautas-t%C4%93rpi.php
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ir ne tikai praktiska nozime — saspraust apgerbu, bet tas forma ar noslégtu apli simbolizé draudzibas
loku., skat Att.10.'%

Var secinat, ka Latvijas publiskais téls, raugoties no S. Anholta piedavatas konkurétspgjigas
identitates raksturlieluma perspektivas ir spécigs. Caur prezidentiiras suveniriem tiek pausts stabils
Latvijas t€ls, ar to saprotot, ka suveniri nav tikai materiali elementi bez nozimes, bet tie pauz stastu,

atspogulo tradicijas, vertibas, prasmes.

2.6. Investicijas
Inovacijas - lai piesaistit investoru uzmanibu, Latvijas t€ls tiek veidots ka inovacijam

bagata, jauniem produktiem un risinajumiem pilna valsts. Latvija ir raditas vairakas inovacijas IT
joma, tehnologijas, dizaina, ir raditi daudzi unikali produkti, piem&ram jau iepriek§ minétie koka
taurini. Latvija konstru€tie roboti piedalas pasaules méroga robotikas ¢empionatos, pieméram Vines
robotikas ¢empionats “RobotChallande 2015”7, kura Latvijas roboti izcinija Cetrasas medalas un
ierindojas treSaja vieta starp tadu valstu dalibniekiem ka Meksika, Italija, Krievija, Rumanija,
Kina,Vacija u.c. Roboti tiek konstruéti gan insdustrialiem mérkiem, gan sadzives atviegloSanai.
Piem@ram Latvija izstradata inovacija “Airdog” tika atzita par labako izstades robotu lielakaja
tehnologiju un izstazu “Best of CES Awards 2015 balstojuma, kas norisinajas ASV. “AirDog” ir
pasaulé pimais bezpilota lidaparats, kur§ autonomi seko sportistam un filme ta kustibas.'%!

Ka viena no prezidentiiras prioritatém ir Vienota Digitala Tirgus izveide, tehnologiju
attistiba nosaka nepiecieSamibu pardomat pieeju kop€jam audiovizualajam saturam. Inovacijas tiek
ietvertas ka biitisks zimolvedibas struktiiras punkts, taja stasta, ka ar maziem resursiem radit
konkurétsp&jigu t€lu un parsteigt pasauli. Latvija prezidentiiras ietvaros ari konferencu un sanaksmu
laikos izmanto jaunakas tehnologijas, piemécam CatchBox un AirDog parsteidzot viesus un paradot

Latviju ka veiksmigu valsti ar lielu potencialu un inovaciju klastu.

190 Simboli un nozimes. Izgiits no: http://www.spidolas.lv/lv/pages/simboli-un-nozimes
19 AirDog majaslapa. Izgiits no: https://www.airdog.com/company
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3. INTERVIJU ANALIZE

Saja nodala tiks analizétas pétnieciskas intervijas ar LI direktoti Karinu P&tersoni un LPESP
Komunikacias un sabiedrisko attiecibu departamenta projektu koordinatori Lasmu Lapinsku.
Balstoties uz bakalaura darba uzdevumiem, ka ari teorétiskas literatiras atzinam, tika Sagatavoti
interviju pamatjautajumi, (skat. 2. Pielikumu). Interviju laika jautajumi tika uzdoti balstoties uz
pamatautajumiem, uzdodot tos jaukta seciba, ka ari tika papildinati ar papildus jautajumiem.
Intervijas tika vaditas sarunu cela, ar mérki veidot brivu un atraisitu sarunu, kuru laika mérkis bija
noskaidrot praktiskas detalas Latvijas publiska t€la veidoSana prezidenttiras laika. Ka ar1 katrai
intervétajai personai interviju jautagjumi tika pielagoti atbilstoSi vinu darbibas laukam. Interviju
mérkis bija giit izpratni pat Latvijas prezidentiras Eiropas Savienibas Padomé& sekretariata
izstradatajam Latvijas publiska t€la vadlinijam. Izprast Latvijas Institita lomu un ieguldito darbu
Latvijas publiska téla stiprinasana LPESP laika. Intervijas tika ierakstitas diktafona un tas ilga no 30
lidz 150 minatém, intervijas notika latvieSu valoda, veiktas Riga, 2015. gada maija. Darba
teorctiskaja dala tika apskatitas valsts zimolvedibas teorijas, kuras tiek saistitas ar empirisko darba
dalu, noskaidrojot, vai Konkurétspgjigas identitates teorijas seSas struktiiras ir saskatamas Latvijas
publiska te€la veidosana, lai to noskaidrotu tika izv€leta intervija ir kvalitativa p&tniecibas metode.
Kvalitativajos pétfjumos tiek izzinati nodomi un mérki, intervija ka petniecibas metode tiek pétita

pieredze.

3.1. Intervija ar Karinu Pétersoni un Lasmu Lapinsku
Saruna ar Latvijas Institiita direktori tika noskaidrots, ka Latvijas Institits nodarbojas ar

Latvijas pozicionéSanu arvalstis kops 1998. gada. Lai var€tu runat par Latvijas prezidenttras
Eiropas Savienibas Padomé izveidoto Latvijas publisko t€lu, ir nepiecieSams noskirt kompetences,
saprast, kur§ ir par ko atbildigs. Ka saka K. P&tersone: “prezidentiiras kalendaru un darba kartibu
komunicé LPESP sekretariats, savukart par Latvijas norises vietu komunicé L1.* Tatad, LPESP
sekretariats ir izveidots organizatoriskai administréSanai un nodroSina komunikaciju tieSi par
Latvijas prezidentiiru. Savukart, visi izveidotie komunikacijas produkti balstas uz Latvijas
zimolvedibas vadlinijam, kuras ar izstradato pétijumu “Konkurétspejiga identitate Latvijai”
palidzgjis definét Saimons Anholts. Lai noteiktu, kuriem no zimolvedibas elementiem ir vislabakais

konkurétsp&jas potencials, 2008. gada tika aptaujatas fokusgrupas Latvija un fokusgrupas arvalstis.
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Auditorijai Latvija tika uzdots jautajums: “Kas ir tas, ar ko es lepojos?”, savukart auditorijai
arzemes tika jautats: “Ko jus atpazistat?” Taja bridi, kad krustojas abu aptauju secinajumi, kluva
redzams, kuriem elementiem ir vislielakais atpazistamibas potencials, paradijas identitates elementi,
kurus pievilciga veida komunicét sabiedribai. LI ir veicis arl arzemju preses monitorings, kur§
paradijis, ka popularakas t€mas, par kuram runa arzemju pres€ ir — arpolitika, ekonomika,
iekSpolitika, kultiira, sports, tiirisms un vide. 103

LI ar zimolvedibu strada jau gadiem, viskonkurétsp&jigakie zimola elementi ir: “tira daba,
tas produkti, ekonomika un eksports, inovativas eksporta preces, konkurétspéjiga un izcila kultiira,
kas balstas uz tradicijam, tradicija ka dziva lieta, ka dabisks dzivesveids. Pilséta Riga ar loti augstu
potencialu un Latvija ka krizi parvargjis, veiksmigs un atbildigs partneris.”’** LPESP sekretariats
prezidentiiras sagatavosanas perioda (2012. gada februaris lidz 2014.gada decembris) ir
izkriztaliz€jis jeb iezimgjis Cetrus elementus, komunikacijas akcentus, kurus prezidenturas laika
VElgjas pastiprinat,

Velme no sekretariata puses bija spilgtak iezZim&t Cetrus elementus — kultiira, daba, inovacijas un

sadarbiba. Kad tika noteikta saturiska v€lamiba, LI izsludinaja valsts iepirkumu un tika stradats ar

uzvargjosajam komandam, izveloties koncepcijas tika iets cauri katram tekstam, lai sasniegtu to, ka
paradas zimolelementi, ar ko strada L1.'®

Zimolelementi tiek atklati izmantojot konkr@tus stastus. Zimolvedibas elementi tiek
komunicéti ar konkrétiem pieme&riem, kas cilvékiem ir atpazistami un ar ko vini lepojas. LI mekle
aktualo piemeéru, kur§ vislabak raksturo katru no elementiem. Pieméram, elements inovacijas un
sadarbiba tiek komunicets caur dabisku koku, kurs tiek loti inovativi izmantots koka taurinu veida,
vai bezpilota lidaparati - droni, kuri guvusi starptautisku atpazistamibu un arl sasniegumus. LI
katram zimolelementam piemekl€ visaktualako pieméru.

Saruna K. P&tersone uzsver, ka ar1 vina jau Sobrid véletos zinat, vai péc prezidentiiras
Latvijas t€ls tiks stiprinats. “Javeic pétijums, vai jabiit rezultativiem raditdjiem, meérjjumu
kriterijiem, pirmkart, Latvijas budzeta situacija ir tada, ka mes pat nevar veikt kvalitativu mediju
monitoringu.” Ka LI direktore atklaja, Sobrid tiek piesaistiti praktikanti, kuri p&c atsleégvardiem
mekl€ publikacijas, taCu tas parada tikai tendences, tacu arf tas var vertét analiz€jot statistiku.

Tas, ko subjektivi jutu p&c cilvéku atsauksmém, reakcijam, veéstnieku teikta, protams, ka Latvija tiek

loti slavéta no visiem viedokliem, ka mé&s organizatoriski, pec dienaskartibas tematiski, esam

saturiski no vadibas viedokla, arT no politiskas no personaliju viedokla, esmu dzird&jusi tikai
pozitivas atsauksmes. Ve&stnieki parrunas atklaj, ka no Latvijas tiek aizvestas prom loti pozitivas
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atsauksmes un iespaidi, ar ka izvel&ta norises vieta un arf serviss apmierina, neesmu lasijusi nevienus
kritiskus vardus.'®

Uz Latvijas prezidentiiru var raudzities plasak Latvijas ar&ja téla konteksta, jo prezidentiira ir
notikums, kuru més pasi nevaram izvél&ties, tas ir pienakums, no kura Latvija nevar atteikties.

Mums ir jaskatas kads ir argjas pozicionéSanas kalendars. Prezidenttra ir izdeviga laika posma,
Latvijas t€la stiprinaSanu vargjam turpinat uzreiz pec labi izveidota Rigas ka kulttras galvaspilseta
tela, nakosais akcents — tika planots Expo Milana, kur§ atkrita, Sis projekts ir aprauts, ir parravums.
Mums bija loti profesionals koncepts, kur§ tika loti augsti starptautiski novertéts. Es respekteju
Ministru Kabineta 1émumu, tacu mans pienakums ir pateikt, ka tas ir parravums argja tela politika.
Nakosais posms ir Latvijas simtgade, kurai gatavoSanas saksies no 2016.gada”

Tiek secinats, ka notikumu hronologiska seciba Latvijas t€la stiprinaSanai ir loti veiksmiga
un spéciga. Ka to var noprast no K. P&tersones teikta, plusojot kopa visus Sos sektorus, visas
publikacijas veido pozitivu rezonansi. “Sis pozitivas atpazistamibas likne Latvijai ir pieaugusi,
sakot ar péckrizes gadiem, kad paradijas ta zina, ka Latvija ir sp&jusi reklam&t sevi — loti nepopulari
un loti skarbi.” Ka uzsver LI direktore, turpmakais aktualais jautajums ir saistits ar to, ka turpmaka
argja komunikacija tiks noturéta interese par Latviju. lesp&ams, Latvijas pievienoSanas
Ekonomiskas sadarbibas un attistibas organizacija (ESAO), kam jau ir uzsaktas pievienoSanas
tehniskas sarunas, izraisitu plasu rezonansi.

“Kadreiz vardu identitate lietoja loti vienkarSota nozime, saistot ar kultliru un v&sturi.
Latvijas identitate nav veidojama, vina pastav, viga vienkarsi ir. Latvija Sobrid ir identa ar savu
teritoriju, politisko iekartu, Satversmi ar tas iedzivotajiem, nacionalo sastavu, geografiju, kulttrainu,
ekonomisko potencialu® apgalvo K. P&tersone. Latvijas identitate ir vienota dazadiba, ta tiek
paradita no dazadiem spektriem, gan no politiska, gan kultiiras, gan ekonomiska, gan geografiska
viedokla. Gluzi tapat, ka nevar par cilvéku pateikt, ka vina identitati veido tikai dejotprasme, to
veido daudzi faktori, gimenes stavoklis, dzivesvieta, izglitiba, ekonomiskais stavoklis, sabiedriba,
tapat ir ar1 ar Latvijas identitati, tiek izceltas svarigakas lietas, kas veido vienu kopgjo t€lu.
Pieméram, “ja Andris Nelsons vai Latvijas sportisti tiek atpaziti, par viniem ir verts runat, visu laiku
ir jaatgadina, ka Andris Nelsons ir latvietis vai ar1, ka nokluvam hokeja galvenaja liga, ir jaatgadina,
ka mums ir spéciga hokeja komanda.” Ka ar1 K. P&tersone uzskata, ka Latviju péc prezidentiiras
atcer€sies un asociés ar “musu izkristalizeéto darbu — culture, nature, smart&stylish, innovation.”

K. Pétersone apgalvo, ka nav piefiks€jusi nevienu neveiksmigu kultiras aranZ&jumu, ka tas
bija ar Cehijas prezidentiiras makslas instalaciju, kas radija sa§utumu daudzam ES dalibvalstim.
Tacu ir jaruna par tadu lietu ka mediji. Tacu ir citi negativi pieméri, ar kuriem nakas saskarties.

Viena no LI misijam ir stradadat ar medijiem, kuri médz biit specigi ideju paudgji. “Latvija pati ir
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zimols, tas ir jasaprot. Ja starptautiskos medijos Latvija tiek kaut kada veida atspogulota, ir runa par

Joti lielu auditoriju.”*%’

Lai LI p&c savas iniciativas izveidotu publikaciju medijos, ir nepiecieSami
lieli ekonomiski Iidzekli, $1 iemesla dél, gadijumos, ja arzemju mediji izrada interesi par Latviju,
tiek vairakas dienas veltitas zurnalistiem, tiek sagatavota kvalitativa programma. Tas nepiecieSams
tadel, lai zurnalisti izstrada korektu un adekvatu publikaciju un veido objektivu priekSstatu par
Latviju. “Ja Sie zurnalisti atbraucot uz Latviju nav neka pieteikusSies, Latvijas Institlits nav sp&jigs
ietekmét vinu sizetu.”'%® Ka pieméru var minét gadijumus, kad atbrauc kreisi noskanots Zunilists no
liela medija, parasti ar gatavu stereotipu, pieméram, ka Latvija ir noziedziba un tiek diskriminé&ti
nepilsoni. LI ir jabiit sp&jigam peéc tam klied€t baumas un radit objektivu priekSstatu.

Apkopojot intervija paustos viedoklus, tiek secinats, pirmkart, Latvijas zimolvedibas
elementi, kurus izveidojis LI un izmanto visos Istenotajos projektos, ir saskanigi ar LPESP
Sekretariata koncentrétajiem identitati raksturojoSiem elementiem. Otrkart, Latvijas publiska tela
identitate tiek komunicéta daudzveidigi, gan stastot par Latviju kopuma, gan v&stot par modi un
tradicijam, Latvijas virtuvi, dabu, miiziku, kultiru u.c. vadlinijam, kuras izcel Latvijas t€lu. Treskart,
var apgalvot, ka Latvijas publiskais t€ls ir stiprinajies LPESP laika, jo galvenas vadlinijas, kuras ir
izvirzitas ka prioritates prezidentiras vizualas identitates komunic€Sanai, parklajas ar LI

zimolvedibas vadlinijam, tac¢u Latvijas prezidentura tas ir koncentr&jusi.

Intervija ar Lasmu Lapinsku ilga 150 miniites, tika apzinati un izprasti daudzi loti butiski un
svarigi elementi, ka notika Latvijas t€la veidoSanas process pirmsprezidentiiras perioda, gan ari
prezidentiiras laika. L. Lapinska atklaj, ka uzsakot komunikacijas sagatavoSanas darbus tika
identificétas galvenas mérkauditorijas - Eiropas Savienibas jautajumu eksperti un amatpersonas,
biznesa partneri un sabiedriba kopuma. Veiksmigai komunikacijas TstenoSanai bija nepiecieSams
noteikt uzdevumus, ka stiprinat Latvijas te€lu un Tstenot veiksmigu komunikaciju. “Misu v€lme bija
pozitivi parsteig viesus, uzsverot Latvijas misdienigumu un taja paSa laika tradicijas balstito
kultiiras mantojumu. Merkis bija izstradat planu, kur§ komunic€s Latvijas izaugsmes potencialu un
veicinas sekmigu sadarbibu.”'%°

Saruna L. Lapinska teica: “Misu mérkis bija att€lot Latviju ka valsti, kura attistas strauji un
dinamiski, saglabajot stipras saites ar dabu un uzturot tradicijas. Tas ir izdevies.” Saruna L.

Lapinska skaidro, ka komunikacijai tika izvelets “spéles un rotaliguma” motivs, jo spéle atbrivo

radoSo energiju, ta ir iedvesmu un energija avots un veicina inovativu lietu atklaSanu. Ar spéles
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motiviem tika planots izveidot priekSstatu par Latviju ka dinamisku valsti. “Balstoties uz vairakiem
zimolu ekspertu, ka pieméram, Dzeremijs Hildrets (Jeremy Hildreth) secinajumiem un publisko
diskusiju rezultatiem tika izstradati stratégiskie virzieni argjai komunikacijai. Valdiba apstiprinaja
Latvijas prezidentiiras vadmotivu — iesaistiSanas, izaugsme un ilgtspéja.”110

Sarunas gaita L. Lapinska atklaj, ka tika izstradati Cetri stratégiskie ar¢jas komunikacijas
virzieni: “spéle daba, spele kultiira, spéle sadarbiba un spéle inovacijas, caur kuru motiviem Latvija
tiks pozicionéta ka valsts, kura rada inovacijas un veicina ES izaugsmi balstoties uz dabas un
kulturvesturisko potenciélu.”lll

Spéles motivs kultira — tas tika defin€ts ar meérki iedvesmot sabiedribu ar daudzveidigu
kulttras programmu. Kultiras programmas raksturoSanai tika izveleti atslegvardi — izciliba,
unikalitate un laikmetigums. Kultiiras programma tika veidota rados$i: “mes izvélgjamies caur spéles
motiviem paradit Latvijai raksturigo un tradicionalo kultiru, laikmetigo makslu, dizainu,
arhitekttru, daudzveidigo un bagato kultiiras mantojumu. Kulttru tika izvelets att€lot ka Latvijas

» U2 gyltaras programma tiek Tstenota Latvija, ES

cilveku speku un nacionalo unikalitati.
dalibvalstis, gan arT valstis arpus Eiropas, piem&ram, Kina, ASV, gan arT starptautiskajas institticijas.
Ir izveidotas tematiskas linijas, kuras tiek uzsvérta vienotas Eiropas ideja, laikmetiga maksla,
Dziesmu un deju svétku tradicijas attistiba u.c. tiek apliecinata Latvijas kulttiras profesionalitate un
konkurétsp€ja, gan vienkarsi atteélota Latvija ka iedvesmas centrs.

ir jasaprot tas, ka prezidentiiras kultiras programma ir visaptvero$a, mes esam saliedgjusi Latvijas
resursus, lai panakt spilgtu un efektivu prezentaciju par Latviju. Jau Iidz Sim ir notikusi daudzi
starptautiski atziti pasakumi, kuros pasaulei paradam labako un izcilako, ko esam sasniegusi,
pieméram, Venécija atklata izstade “Ornamentalisms. Latvijas laikmetiga maksla. Purvisa balva”,
Luksemburga atklata Dziesmu un deju svétku tradicijai veltita izstade “Latviskas dvéseles raksti”,
turpat uzstajies ari kamerorkestris Kremerata Baltica, ASV notikusi latviesu literattiras lasijumi un
daudzi citi kulturas pasakumi, kurus, varbiit nebiitu iespgjas paradit pasaulei, ja netiktu Tstenota
Latvijas prezidentira.'*®

Speles motivs sadarbiba — tika veidots, ka viens no vadmotiviem, att€lojot Latvijas
iedzivotaju vienotibu, to vélmi darboties kop&ju mérku laba, paradot ar1 arzemju viesiem sadarbibas
spéku un rezultatu, kuru ar to iesp&jams panakt. “Vienotibas gars un sadarbiba vijas cauri Latvijas
vesturei, sakot no Dziesmotas revoliiciju un Baltijas cela laika posma, gan art misdienas. LatvieSi —
vienota tauta, kuri parada savu sadarbibas speku Dziesmu un deju svétkos, Lielaja talka sakopjot

dabu, 2014.gada paradija kopibas sajutu Gramatu kéde, kopigi piedalas Lattelecom maratona u.c.
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pasakumos.” ™ Latvie$os mitosais kopibas speks ir izvélets ka veiksmigs motivs, lai apkarteja
sabiedriba Latvijas t€lu asoci€ ar vienotu kopibas garu un rada vElmi apkart€jai sabiedribai
apzinaties savu potencialu, kas tiek atrunats ar1 prezidentiiras mérkos — Eiropas lomas stiprinasana

starptautiskaja aréna, sadarbibas pilnveidosana ar kaiminvalstim un stratégiskajiem partneriem.

Spéles motivs inovacijas — Latvija ka izaugsmes un inovaciju valsts tiek atspogulota véstot
par jaunakajam tehnologijam un sasniegumiem. Zinasanas, izciliba un kvalitate ir atslégvardi, kuri

tiek izmantoti komunicgjot par Latvijas sasniegumiem.

Latvija ir cilvéki ar kuriem lepoties, ne tikai kulttiras nozar€, bet ar tehnologiju attistiba, ar idejam,
kuras parsteigusas daudzus. Esam pazistami pasaulé ar tadiem unikaliem un inovativiem
izgudrojumiem ka AERODIUM, AirDog, AUTINE, dzintara diegi, Fabula, JZ Microphones, OSCar
un €O, Infogr.am, GroGlass u.c.'*®

Latvijas unikalie produkti ir piemérs gan ES dalibvalstim, gan citam lielvalstim, ka ar
maziem resursiem un lielu potencialu iesp&jams radit konkurétsp€jigu te€lu globalaja tirgi. L.
Lapinska stasta, ka prezidentiiras galvenaja norises vieta, LNB prezidentiiras ietvaros ir izvietots
Rigas IT Demo centrs, kur ikviens delegacijas parstavis, kurs ierodas uz sanaksmém Riga var iepazit
Latvijas IT sasniegumus, pieméram, izméginat, ka darbojas pasaulé pirmais mikstais bezvadu
mikrofons (CatchBox), viesi var iepazit sasniegumus audio nozaré, klausoties miiziku no
parveidotiem tdens spainiem (Real Sound Lab), izm&ginat Latvija razota 3D printera spgjas vai
doties virtuala taré apkart Latvijai (Giraffe 360), parbaudit, vai Latvija veidota biometrijas datu
sistéma sp&j noteikt apmekl&taja vecumu, izmeginat dazadus inteligentos robotus, kurus model&jusi
Latvijas student (Mini sumo robot) u.c. lietas. Par iepriek§ nosauktajam tehnologijam tiek stastits ari
cilvekiem, kuri nav iesaistiti prezidentiiras noris€, rikojot dazadas izstades arpus Latvijas.

Speles motivs daba — “més esam atziti par vienu no zalakajam valstim pasaulé, mes
izmantojam So statusu, pieméram, prezidentiras pasakumu laika viesu &dinasana nodroSinot
dabiskus, Latvija razotus produktus.”116 Sarunas laika tiek noskaidrots, ka Latvijas prezidentiira
dabiskums tiek uzsvérts ka nozimiga vertiba un arl priekSrociba. L. Lapinska stasta: “Ciesi
sadarbojamies ar tadiem viet€jiem razotajiem ka “Ezerkaulini”, “Ramkalni”, “Trikata”, “Karums”,
“Pie Mimi”, arml “Herkuless” viesi ir 1pa$i iecienijuSi miisu medu un sukades, ari pamatédienos

99117

saglabajam Latvijas tradicionalo virtuvi, nacionalos &dienus. Latvijas prezidentiira parada, ka

misdienu urbaniz&taja pasaulé efektivi izmantot dabas resursus un saglabat kulttirvidi: “lielaka dala
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prezidentiiras davanu ir roku darbs, svilpaunieki, saktas, adas brosas, lina Salles, sanaksmés, kuras
saistitas ar vides politiku tiek davinatas s€klas u.c. lietas, kuras atgadina viesiem, ka ar dabas
resursiem iesp&jams sekmét tautsaimniecibas attistibu.”®

Latvijas komunikacija tiek balstita uz zimolvedibas vadlinijam un Konkurétsp&jigas
identitates teorijas elementiem. Latvijas zZimolvedibu veido daba, ekonomika, eksports, inovacijas,
kulttra, tradicijas. Prezidentiiras ietvaros tika pastiprinati Cetri zimolvedibas elementi — kultiira,
daba, inovacijas un sadarbiba, kuri tiek komunic@ti stastu forma, izmantojot spéles motivus. Latvijas

publiskais t€ls prezidentiiras laika tiek veidots balstoties uz atslégvardiem — izciliba, unikalitate un

laikmetigums.
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4. LPESPS MONITORINGA ANALIZE

Mediju monitorings ir apkopota un atlasita informacija, kas sniedz vispusigu prieksstatu par
norisem kada konkréta nozar€. Analiz€jot mediju monitoringu iesp&jams noteikt sabiedrisisko
attiecibu kampanu efektivitati. Saja nodala tiks apskatiti Eiropas Komisijas DG COMM statistikas
dati, kuri sagatavoti péc speciala LPESP pasttijuma.

Laika perioda no 2015. gada 1. janvara lidz 8. maijam Latvija ir notikusi 129 Latvijas
prezidentiiras ES Padomé& pasakumi, uz kuriem ieradusies gandriz 14,7 tikstosi viesu (precizi,
14651 dalibnieki), no tiem arvalstu un Latvijas zurnalisti prezidentiiras pasakumus ir apmekI&jusi
982 reizes. Pieméram, 24. - 25. maija notikuSo Ekonomikas un finanSu jautajumu ministru
neformalo tikSanos ir ieradusies 222 zurnalistu, kurs ir Iidz $im lielakais zurnalistu pieplidums viena
pasakuma laika. Tiek paredz€ts, ka 21. — 22. maija Austrumu partneribas samita laika zurnalistu
skaists pieaugs. Lai veiktu kvalitativu pétijumu, nepiecieSams analizé€t mediju apmekl&jumu skaitu
un atspogulotas informacijas saturu péc 2015. gada 31. junija, kad bus beigusies Latvijas
prezidentiira. Tacu Sobrid ta informacija, kura ir pieejama, ir sekojosa, prezidentiiras pasakumu, kuri
norisinajas Latvijas Nacionalaja biblioteka, video materialus kopa ir izmantojusi 119 televizijas
kanali Eiropa. Ir izveidoti 2626 sizeti, kuru kopgjais ilgums sasniedz 12 stundas un 3 minisu
garumu. Visbiezak par Latvijas przidentiiru televizijas siZetus ir izveidojusSas tadas valstis ka
Griekija, Spanija, Italija, Vacija un Portugale. Griekijas sizetu ilgums ir 245 mintes (4 h un 5 min),
Spanija 100 minttes (1h un 40 min), Italija 40 minttes, Vacija 33 miniites, Portugala 20 miniites.
Pieci popularakie kanali ir: ET1 (Griekija), Canal24horas (Spanija), Skai (Griekija), Alpha TV
(Griekija), Euronews (Pan-european).**®

Unikalo interneta video skatijumu skaits no prezidentiiras pasakumiem ir sasniedzis 21 335
skatfjumus, no kuriem popularakie ir: Statement by Jeroen Dijsselbloem at the Eurogroup press
conference (24/04/2015) — 7277 skatijumi, Video extracts from the Gymnich arrivals (07/03/2015) —
5820 skatfjumi, Arrival and doorstep by HRVP Mogherini at the Informal meeting of Ministers for
Defence (18/02/2015) — 3228 skatijumi, Arrival and doorstep by HRVP Mogherini before the
Gymnich meeting (06/03/2015), Doorstep by Jeroen Dijselbloem before the Eurogroup meeting
(24/04/2015) — 2071 skatijumi. Prezidentiiras pasakumu skatfjumu skaits tiesaisté ir 92 954*%

Prezidentiiras majaslapa ir skatita vairak neka no 150 pasaules valstim, vislielakais skatijumu

ipatsvars nak no Latvijas, Belgijas, Vacijas, Apvienotas Karalistes un Francijas, 1idzigs skatfjumu

191 PESP Sekretaridtam sagatavotais EK mediju monitorings. Iestades ieksgjie dati.
120
Turpat.
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ipatsvars ir no Italijas, Spanijas, ASV, Niderlandes un Polijas. Lidz 4. maijam prezidentiiras
majaslapas apmekl&jumu skaits bijis 238 127, unikalo skatfjumu skaits no vienas IP adreses ir
136259. Majaslapa apskatito lapu skaits ir 570 209 un vid€jas majaslapas skatfjumu ilgums no
vienas IP adreses ir 3 minites un 10 sekundes.'®! Pastav savstarp&ja atkariba starp prezidentiiras
majaslapas skatfjumu skaitu un augstaka limepa pasakumu norisi Latvija. Seit jasaprot, ka
prezidentiiras pasakumi tiek daliti dazados Iimenos, péc to svariguma un nozimes. Vis aktivakas
dienas prezidenttras majaslapas skatijumu zina bijusas — 6. februaris, kad notika Eiropas energétikas
ministru konference “Eiropas Energétikas savieniba” un energétikas ministri kopigi ar ES instittciju
parstavjiem aizsaka diskusiju par Eiropas Energétikas Savienibas izveidi.'? 2. marts, kad notika
konference “SievieSu ekonomiskas iesp&jas un ilgtsp&jiga attisttba — no izaicinajumiem Ilidz
kopigiem panakumiem”, kura tika diskutéts par sieviesu ietekmi uz ilgtsp&jigas attistibas
veicinasanu. % 6. marts, kad notika augsta ltmena ES arlietu ministru neformala sanaksme
Gymnich, un 24.-25.aprilis, kad notika augsta Iimenpa pasakums ES Ekonomisko un finansu
jautajumu ECOFIN sanaksme Riga, kura diskut&ja par ekonomisko situaciu un finanSu stabilitati
Eg 124

Prezidentiiras YouTube skatfjumu skaits pirmajos Cetros prezidentiiras ménesos ir 134 666
(kops$ kanala izveidoSanas 2013. gada 16. septembri kopuma ir 212 533 skatijumi, noskatitas 404
937 minites).?® Popularakie piece video ir: 1. Doorstep by President of Eurogroup Dijsselbloem
ahead of informal ECOFIN (Eurogroup), 24 April 2015 (skatits 44 452 reizes'®); 2. Latvia —
incoming Presidency of the European Union (EU2015.LV) — LI sagatavots video par Latviju ka
prezid&joso valsti (skatTjumu skaits 39 761)*?". 3. Latvia — country that can be proud — LI sagatavots
video par Latvijas uznéméejdarbibu (skatits 36 463 reizes)'?®; 4. Keep in step with the Latvians —

pamaciba, ka izdejot dejas celu “Spriguleits” Justus Lipsius €ka (skatits 20 925 reizes)lzg;

1211 PESP Sekretariatam sagatavotais EK mediju monitorings. Iestades iek3gjie dati.

122 Eiropas energétikas ministru konference “Eiropas Energétikas Savieniba”. (2015). Izgiits no:
https://eu2015.Iv/Iv/notikumi/politiskie-notikumi/eiropas-energetikas-ministru-konference-eiropas-energetikas-
savieniba-2015-02-06

123 [ PESP icksgjie dati.

124 Notiks neformala ECOFIN padomes sanaksme Riga. (2015). Izgits no:
http://www.fm.gov.lv/lv/aktualitates/notikumu_kalendars/notikumi/5878-notiks-neformala-ecofin-padomes-sanaksme-
riga

125 1 PESP icksgjie dati.

1281 atvijas Institits. EU2015 augsupielades. [Videofails Izgiits no:

https://www.youtube.com/user/EU2015L V/videos?sort=p&view=0&flow=grid

27 Turpat

128 Turpat

129 L atvijas Institiits. (2015. gada 17. janvaris). Keep in step with the Latvians.[Videofails]
https://www.youtube.com/watch?v=dZES6lemgtg
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https://www.youtube.com/watch?v=dZES6lemgtg

#mindpower — meet Rainis & Aspazija — ievadvideo projektam par Raini un Aspaziju
(skatits 6658 reizes).'® Video visvairak skatiti Latvija, Griekija, Apvienotaja Karalistg, Belgija un
Vacija."*!

No Siem apkopotajiem statistikas datiem tiek secinats, ka vispopularakais ir video, kura
redzams ECOFIN sanaksmes Dijselbloema (Dijsselbloem) tikSanas ar medijiem, savukart stabile
vietu iepem LI sagatavotie video materiali par Latviju ka prezid€joSo wvalsti un Latvijas
uznémédarbibu, ka arT Latvijas prezidentiiras kultiiras programmas sagatavotie video par Rainu un
Aspaziju un pamaciba ka izdejot latviesu deju. Nemot veéra, ka prezidenturas kanalu veido 315 video
klipi, tiek secinats, ka kultiiras programmas ietvaros izveidotie videoklipi gust lielaku populariati
neka videoklipi, kuros attélotas konferencu diskusijas u.c. Nmot véra monitoringa rezultatus,

izstradata kultiiras programma ir saistoSa sabiedribai.

130 Latvijas Institits. (2015. gada 7. janvaris). #mindpower — meet Rainis & Aspazija. [Videofails]
https://www.youtube.com/watch?v=41BUV9ujTLM
BULPESP ieksgjie dati.
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DISKUSIJA

Pec LPESP beigSanas biitu ieteicami pétit, ka Latvijas prezidentira panaktas vienoSanas ir

ietekméjusas arpus Latvijas un ar1 Latvija dzivojoso viedokli par valsts t€lu.

Ka viena no metodém, kuru autors ir izdomajis — veikt kvantitativo analizi simbolu
skaitiSanai, kurus sava vizualaja t€la izmanto ministri, delegati, pieméram, skaitit
prezidentiiras pasakumu bildés tos cilvékus, kuriem ir uzlikta Latvijas prezidentiiras
kaklasaite vai Salle. Protams, apzinoties faktu, ka arzemju viesi Latvijas kaklasaites
pasakumu laika var nésat dazadu faktoru vaditi, pieméram — izradot cienu, vai pauzot

atbalstu.

Balstoties uz Konkurétsp€jigas identitates teoriju darba tiek interpretéts, ka Latvijas
publiskais tels ir stiprinats tados elementos ka zimols, jo prezidentiiras logo ir radijis plasas
diskusijas un atbalstu, ka ar1 atpazistamibu gan Latvija gan arzemés. Izveidota logo stasts
balstas uz Latvijas tradicijam un kultiru, simbolizé smagu darbu, kas rada rezultatu. Ir
veiksmigi interpretéts stasts par LNB, kura simboliz€ tautas gara mantojumu, apvienojot gan

tradicionalo, gan tehnologijam bagato vidi.
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SECINAJUMI

Ir sasniegti darba izvirzitie uzdevumi, apskatitas valsts t€la veidoSanas piejas un izanalizeta
to saistiba ar identitates jédzienu. Ir izprastas Latvijas publiska t€la veidoSana iesaistitas

puses un to loma. Ir veiktas intervijas, mediju monitorings un izdariti secinajumi.

Galvenie secinajumi tiek veikti analiz&jot un apkopojot bakalaura teor&tiskaja dala apskatitas
atzinpas, gan arl empirija giitajiem secindjumiem. Darba rezultati rada, ka lielakais
izaicinajums, ar ko valstij jasaskaras, lai izveidot specigu valsts t€lu, ir vienotas valsts t€la
stratégijas izveide, kuru var izmantot gan privatais sektors, gan uznémgji, gan valsts

institiicijas.

Gan prezidenttras laika, gan ilgtermina veidojot Latvijas publisko t€lu meérkis ir veicinat
Latvijas atpazistamibu caur tadiem elementiem ka kultira, daba, inovacijas, uzsverot
vertibas, kuras komunic€ Laviju ka kulturali spilgtu, tradicijam daudzveidigu, inovativu un

dabas resursiem bagatu valsti.

Hipotéze ir apstiprinata, apkopotie rezultati atklaj, ka Latvijas publiskais t&ls ir stiprinajies.
Lai noskaidrotu, vai Latvijas publiskais t€ls Latvijas prezidentiiras Eiropas Savienibas
Padomé laika ir stiprinajies, tika izmantota Saimona Anholta Konkurétsp€jigas identitates
teorijas izstradatie kritériji, ka ari tika vertéta to klatesamiba prezidentiiras laika. Ekspertu
intervijas, apstiprina to, ka veidojot Latvijas t€lu prezidentiiras laika tika izstradatas Latvijas
tela koncepcijas, kuras balstas uz konkurétsp€jigas identitates teorijas elementiem — zimoli,

politika, investicijas, kultiira, cilveki, ttrisms.

Pirmkart kulttra, viens no atslégvardiem, kurs japeta un jaanalizeé petot valsts publisko telu,
otrkart, investicas un tehnologiju attistiba, kas norada gan uz augstu izglitibas limeni valsti,
gan stabilu ekonomiku. Treskart, tlirisma attistiba un iesp€jas, kas vesta par vides nozimi un
dabas mantojuma saglabasanu, ceturtkart politika un institicijas, vai publiska t€la
komunikacija valsts parvaldes Itmeni ir saskanota, piektdkart sabiedriba kopuma, jo ir
iesaistiti cilveékresursi, ka art zimoli, kuri stiprina valsts identitati.Prezidentiiras laika Latvijas
tels tika veidots iezim&jot Cetrus galvenos elementus — daba, kultiira, inovacijas un sadarbiba.
Sie elementi tika komunicéti stastu veida, izmantojot spéles motivus un spilgtakos piemérus

no katras nozares.
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Latvijas kultiiras programma komunic€ Latvijas cilvéku speéku un nacionalo unikalitati,tai
raksturigo laikmetigo kulturu. Latvija ka tehnologiski attistita un progresiva valsts ar

inteligentiem un labi izglitotiem iedzivotajiem.

Valsts zimolvediba ir ciesi saistita ar valsts identitati, tie nav savstarpgji atseviski un atrauti
jédzieni, bet gan veido cieSu procesu kopumu. Identitate ir komplekss un sarezgits jédziens,

kurs ietver virkni savstarpgji saistitu faktoru.

Veiksmigs valsts publiskais téls veidojas, ja valsts savu zimolu ir defingjusi un saskanojusi
tadas nozarés ka turisms, politika, zimoli, kulttira, cilvéki un investicijas, ieguldot visas Sajas

struktiras iesp&jams sasniegt veiksmigas un konkur&tspg&jigas identitates telu.

Lai publiskais t€ls piesaistitu visas mérkauditorijas, ir jabut daudzveidigai publiska tela

komunikacijas stratégijai

Tomér jaatzimg, ka pilnigai Latvijas publiska t€la analizei prezidentiras laika, ir
nepiecieSams veikt pétijumus, kad Latvijas prezidentiras pienakumus saks 1stenot
Luksemburga (2015. gada 1. julijs), jo tad biis pieejama plasaka publiska diskusija un dazadi
petijumi par Latvijas prezidentiru. Tacu, darba p@tnieciskd baze var kalpot ka pamats

turpmakai Latvijas publiska t€la p&tniecibai laika posma péc prezidenturas.
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1. Pielikums
Tlustrativie materiali

1.att. Prezidentiiras logo uz Latvijas Nacionalas Bibliotekas (Izgiits no Prezidentiiras majaslapas).

A

—

EU20I5.LY

2.att. Prezidentiiras logo (Izgiits no: https://eu2015.Iv/lv/prezidentura-un-es/logo)
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3.att. Prezidentiiras delegaciju pavadoni (Izgits no: http://www.es2015.1v/lv/sakums/411-delegaciju-
pavadoni-pierada-sevi-pirmaja-pasakuma)

4., Att.. Mala svilpaunieks (Izgiits no: https://eu2015.1v/lv/latvija/kulturas-programma/svilpaunieki)
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5. Att. Cehijas prezidentiiras suveniri (Izgiits no: http://www.eu2009.cz/en/czech-presidency/presidency-

logo/promotional-qgifts/practical-items-and-gifts-of-the-czech-presidency--7936/index.html)

6. Att.. Polijas prezidentiiras suveniri (Izgits no: http://housology.com/The-official-souvenirs-of-Polish-

Presidency-of-the-EU-Council)
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7. Att. Prezidentiiras zida kaklasaites un lina $alles (Izgiits no:

https://eu2015.Iv/images/culture/EU_Kult katalogs web?2.pdf)

8. Att. Prezidentuiras koka taurini (Izgtts no: http://bugbowtie.com/collections/walnut/products/wooden-

bow-tie-walnut)
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9. Att.Prezidentiiras adas brosas. Izgts no:

https://eu2015.lv/images/culture/EU Kult katalogs web2.pdf

Kavaratzis and Hatch 73

| Vison&Srategy  [¢

I Actions ||

Infrastructure | Cityscape & Gateways | Opportunities

Communications I

Figure |. Place branding process (Kavaratzis, 2008).

10. Att. Vietas zimolvedibas process. (Izgits no: Kavaratzis, M., Hatch M. J. (2013, March). The dynamics
of place brands: An identity — based approach to place branding theory. Marketing theory.Vol 13(1).)
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2.Pielikums

Intervija

Vietas zimolvediba ir process, kas sakas ar vizijas un stratégijas izstradi, kada bija valsts t€la

vizija prezidentiiras sagatavoSanas darbu laika?

Vai Latvijas prezidentiras ES Padomes laika ir stiprinajies Latvijas publiskais tels? Ja ja,
pastastiet, lidzu, kuras jomas?
Valsts t€ls ir cieSi saistits ar identitati, rungjot par Latvijas publisko t€lu prezidentiiras laika,

kada identitate tiek vestita arzemju viesiem?

Ka Jus domajat, ar ko arzemniekiem asocigjas Latvija? Vai pec prezidentiiras §Ts asociacijas

kaut ka mainisies? Ar kadam vértibam atcer€sies Latviju?

Vai valsts ieks¢jais t€ls ir harmonisks un saskanigs ar nacionalo identitati?
Tadi autori ka M. Kavaratzi un M. J. Hatch apgalvo, ka zimolvediba ir process, kura
apkart&jai videi tiek komunicgta vietas identitate, ja vieta (Latvija) tiek uztverta ka garigu un

subjektivu sajiitu objekts — kadas sajiitas tiek komunic€tas arzemju viesiem?

Konkurétsp&jigas identitates teorija ietver modeli, kur§ sastav no 6 elementiem — tlrisms,
zimoli, politika, cilveki, kultiira, investicijas. Vai ir izveidots vienots publiskais t€ls visas

Sajas jomas? Vai komunikacija ir saskaniga, vai tomér iet atSkirigu celu?

NeapSaubami, ka prezidentlira ir ilgtermina ieguldijums, ka Jus domajat, vai lielais
prezidentiiras kultiiras pasakumu skaits biis veicindjis kultiiras tirismu Latvija?

Domajot par citu prezidéjoso valstu klidam nak prata Cehijas makslas darbs “Entropa”,
makslas instalacija, kura “izsmieti” ES dalibvalstu stereotipi, Sis gadijums izraisija neizpratni
daudzu konservativu valstu starpa, ka Jiis domajat, vai Latvijas prezidentiiras laika lidz Sim ir

pielautas lidziga veida kludas, kad cenSoties paradit savu skatijumu uz lietam, raisam

neizpratni citu valstu starpa?

62



Bakalaura ,Latvijas publiska téla veidoSanas Latvijas prezidentiras ES Padomé

laika”izstradats LU Socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie

informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 111 287

rakstuzimes (ieskaitot intervalus).

Autors: Daiga Poplavska

(personiskais paraksts)
Rekomendgju/nerekomendgju darbu aizstavesanai
(nevajadzigo nosvitrot)

Vaditaja: Asociétais profesors Dr. sc.pol. Daunis Auers 18.05.2015.

(personiskais paraksts)

Recenzents: Asociéta profesore Dr. sc.pol. Daina Bara . .2015.

(personiskais paraksts)

Darbs iesniegts Politikas zinatnes nodala ___ .05.2015.

Dekana pilnvarota persona: metodike Inga Polaka

(personiskais paraksts)

Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas sédé 05.06.2015. protokola. Nr.

Komisijas sekretare:

(vards, uzvards, personiskais paraksts)
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