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ANOTACIJA

Bakalaura darba “Profesionalas identitates, lomas un prakses zurnalistika: dazadu
pieredzu un mediju zurnalistu vertejumu salidzinajums” mérkis ir noskaidrot, vai un ka atskiras
dazadas pieredzes un atskirigu mediju zurnalistu profesionalo lomu un identitates uztvere, ka
zurnalisti vert€ dazadus problematiskas zurnalistu prakses gadijumus.

Darba teorétiskaja dala aprakstita Latvijas mediju vide un laikmetu mainas ietekme uz
to, profesionalas identitates jédziens un lomas zurnalistika, ka art zurnalistikas &tika, darbibas
principi un likumi.

Metodologija aprakstita anketéSana un dalgji strukturéta intervija.

P&tnieciskaja dala anket@ti un intervéti sabiedrisko, komercialo, jauno, tradicionalo
mediju un zinu agenttru zurnalisti.

P&tijuma secinats, ka dazadu pieredzu un mediju zurnalistu profesionalas lomas un

identitates atsSkiras, bet galvenokart Zurnalisti Latvija darbojas ka informacijas izplatitaji.

Atslegvardi: profesionala identitate, lomas zurnalistika, &tika, zurnalistikas prakse



ANNOTATION

The aim of the bachelor's thesis “Professional identities, roles and practices in
journalism: comparison of evaluations among journalists of different experiences and media”
is to find out if and how the perception of professional roles and identities differs among
journalists of different media and experience as well as to access their evaluation of some
problematic journalistic practices.

In the theoretical part of the thesis author describes Latvian media environment, concept
of professional identity, roles in journalism and journalism ethics.

The methodological part describes methods of survey and semi-structured interviews.

Journalists of public, commercial, new, traditional media and news agencies are
surveyed and interviewed in the empirical part.

The professional roles and identities among journalists of different experiences and

media vary, but most of the journalists in Latvia view themselves as information disseminators.

Keywords: professional identity, roles in journalism, ethics, journalistic praxis
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IEVADS

Runat par zurnalistu lomam un identitati Latvija bijis svarigi jau agrak, 1pasi laika, kad
pagajusa gadsimta devindesmito gadu sakuma Latvija atguva neatkaribu un piedzivoja lielas
parmainas, kas skara arT zurnalistiku. Sobrid to Tpasi pastiprina tehnologiju strauja attistiba, ka
del nepartraukti mainas mediju lietoSanas paradumi, ka del arT Zurnalistiem nakas nepartraukti
pielagoties izmainam satura radiSana. Tapat ar1 laika, kad vara un Zurnalistika cinas sava starpa,
viedokli par dazadam zurnalistikas praksém biezi vien atskiras pasu zurnalistu vidi, kas sava
zina jau liecina par to, ka zurnalistikas vertibu un lomu uztvere pastav atskiribas, tade] to ir
verts petit.

Zurnalistu profesionalas identitates pétijumi nav nekas jauns nedz globala, nedz Latvijas
konteksta, tomér dazados medijos un informacijas platformas stradajosi dazadas pieredzes
zurnalisti un vinu attieksmes pret savu profesiju un darba vidi nav Joti daudz pétiti. I. Sulmanes
petijums “Neatrastas identitates? Latvijas dienas laikrakstu zurnalisti politikas, ekonomikas un
kultiiras lauku ietekme&” sniedz plasu ieskatu Zurnalistu profesijas uztvere, petot tikai dienas
laikrakstu zurnalistus. Gunta Ziemele izstradajusi magistra darbu “Televizijas Zurnalistu
identitates: LTV1 un TVP salidzino$a analize”, kura salidzina Latvijas un Polijas televiziju
Zurnalistu identitates uztveri.

No pétijuma aktualitates ar1 izriet pétnieciska probléema, ka dazadas pieredzes un
mediju zurnalistu identitates uztvere un profesionalas lomas ir atskirigas, ka rezultata atskiras
arT zurnalistikas saturs, pieeja materialu veidoSanai un auditorijas uzrunasanai.

Darba meérkis: Noskaidrot, vai un ka atSkiras dazadas pieredzes un atSkirigu mediju
Zurnalistu profesionalo lomu un identitates uztvere, ka Zurnalisti verte dazadus problematiskas
zurnalistu prakses gadijumus.

Darba uzdevumi:

1. Apkopot literatiiru par mediju vidi Latvija un laitkmetu mainas ietekmi uz to, Zurnalistu
profesionalajam lomam, profesionalo identitati, veértibam un &tiku;

2. Balstoties teorija, izveidot anketu un veikt visu mediju veidu zurnalistu aptauju;

3. Paraleli anketeSanai veikt dal€ji strukturétas intervijas ar sabiedrisko, komercialo,
jauno, tradicionalo mediju un zinu agenttiru Zurnalistiem;

4. Apkopot anketas un intervijas sniegtas atbildes un izdarit secinajumus.
Petijjuma objekts: Sabiedrisko, komercialo, jauno, tradicionalo mediju un zigu

agentlru zurnalisti.



Pétijuma priekSmets: Dazadu mediju un pieredzu zurnalistu vért€§jumu salidzinajums
par zurnalistu profesionalajam lomam, identitateém un praksém.

Pétnieciskie jautajumi:

1. Vai un ka atSkiras dazadu paaudZzu un mediju zurnalistu profesionalas lomas un
identitates uztvere.
2. Ka zurnalisti vérté dazadus zurnalistikas prakses gadijumus.

Bakalaura darba teorétiskaja dala veikts Latvijas mediju vides raksturojums,
atsaucoties uz Andu Rozukalni, Ainaru Dimantu, Ilzi Sulmani, ka arf lietuvie$u pEtniecém
Auksi Bal¢itieni (Aukse Balcytiene) un Ausru Vincunieni (AuSra Vinciiiniene). Aprakstita
profesionala identitate un zurnalistikas lomas, izmantojot tadus teoretikus ka Pjers Burdjé
(Pierre Bourdieu), Pamela Sumeikere (Pamela J. Shoemaker) un Stivens Rizs (Stephen D.
Reese), Volfgangs Donsbahs (Wolfgang Donsbach), Tomass Patersons (Thomas Patterson) un
Tomass Hani¢s (Thomas Hanitzsch). Pétot zurnalistikas &tiku, darbibas principus un normas,
ka teoretiskais pamats izmantoti Skaidrites Lasmanes, Denisa Makveila (Denis Mcquail) un
Dzima Villisa (Jim Willis) darbi.

Petijuma tiks izmantota anket€Sana ka kvantitativa petniecibas metode un dalgji
strukturéta intervija ka kvalitativa pé€tniecibas metode. Intervijas notiks ar kopa seSiem
zurnalistiem no “Latvijas Televizijas”, “Latvijas Radio”, portala “Delfi”, laikraksta “Latvijas
Avize”, zinu agentiiras “LETA” un kanala “LNT”, savukart aptauja piedalisies vairak ka simts
visu mediju veidu Zurnalisti.

Sagaidamie rezultati: Darba paredzets noskaidrot, kadas atSkiribas pastav starp dazadu
mediju veidu zurnalistu identitates un lomas uztveri, Zurnalistikas praksu vértéjumiem.

Darbs sastav no piecam nodalam, starp kuram pirmaja aprakstita mediju vide Latvija,
otra nodala satur teorétisko ietvaru par profesionalajam identitatém un lomam Zurnalistika, tresa
nodala ietver Zurnalistu ietekm@joSos &tikas faktorus, darbibas principus un likumus. Ceturtaja
nodala apskatitas izmantojamas pé€tniecibas metodes — anket€Sana un dal&ji strukturéta
intervija, bet piektaja nodala veikta pétijjuma rezultatu analize. Nosléguma aprakstiti darba
rezultati un secinajumi, kas radusies petijuma gaita, ka ar1 pievienots izmantoto informacijas
avotu saraksts. Darba pielikuma atrodams anketas paraugs un rezultatu tabulas, dalgji

strukturéto interviju jautajumi un atbildes.



1. MEDIJU VIDE LATVIJA

Mediju vidi un attistibu Latvija lielaka dala nozares pétnicku raksturo konteksta ar
padomju rezima ietekmi un ta sabrukSanu, ko joprojam var uzskatit par biitiskako §1 briza
Latvijas mediju vides raksturlielumu un pamatu. Mediju eksperte Anda Rozukalne raksta, ka
pEcpadomju parejas perioda, laika kops 20. gs. 80. gadu beigdm un pec neatkaribas atgiiSanas
1991. gada, tieSi mediji veidoja vissvarigako socialo mehanismu, kas veicinaja parmainas,
palidzgja sabiedribai saprast jaunas idejas un deva iesp&ju par tam diskutét, tas adapt€jot un
skaidrojot. Dazadu preses modelu nomaina lava zurnalistiem iesaistities politiskajos procesos
un kliit par to virzitajiem un aizstavjiem. Saja perioda arf tika likvidéta cenziira, kas lava brivi
paust un publicét dazadus sabiedribas viedoklus. Biitiskas bija arT parmainas valsts ekonomika,
jo mediji (galvenokart prese) nonaca koncentrétas konkurences tirgl, kas daudziem
izdevumiem lika mainit to darbibas virzienu satura veidosana no politiskas ietekmes uz tirgus
orientaciju.’

Politiskas un ekonomiskas parmainas radija ari socialo transformaciju, ko loti liela méra
ietekm@ja mediji. Pagajusa gadsimta beigas mediju sistéma Latvija kluva atkariga no tirgus
likumiem, kur harmonizgjosa loma vargja biit sabiedriskajiem medijiem. Finans€juma trikuma
de] sabiedriskie mediji Latvija nespgja pilnvertigi attistities - tie centas konkurét ar
komercialajiem medijiem, vienlaicigi piedavajot saturu dazadam sabiedribas grupam.
Meginajumi politiski ietekmét sabiedrisko mediju saturu un finans€juma nepietickamiba
raksturo politiskas kulttiras prioritates Latvija.

Parmainas Latvijas mediju sist€ma ir dala no procesiem, kas p&c Berlines miira kriSanas
20. gs. beigas sakas Centralaja un Austrumeiropa, ka ar citas pasaules valstis. Kops ta laika
mediju vide Latvija ir krietni mainijusies un Sobrid var baudit preses brivibu un darboties
brivaja tirgli.2 Tomér jau Neatkaribas atgiiSanas sakuma pétnieki Ojars Skudra, Rolands Tjarve
un Inta BrikSe atzimé svarigu faktoru, kas negativi ietekméja Latvijas mediju vidi — zinaSanu
atSkiribas dazadu auditorijas loceklu vida, ko jau pirms vairak ka divdesmit gadiem radija
tehnologiju attistiba, un kas nav mainijies arT Sobrid. To pastiprina arl valodas barjera,
pieméram, vecaku iedzivotaju vidd, kuri neruna angliski, tadél jaunako tehnologiju
izmantoSana ir krietni sarezgitaka. P&tnieki arT uzver vairakas izmainas informacijas vidé un
socialos fenomenus, kas saistami ar tehnologiju attistibu: informacija klast par ekonomisku

preci, liels informacijas apjoms, uzlabota saikne starp dazadam institiicijam un informaciju

! Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? Riga: Zinatne. 19. — 20. Ipp.
2 Turpat. 20. Ipp.
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tehnologijam, sociala vide arvien vairak klast par plassazinas Iidzeklu “radibu”, informacijas
tehnologiju un sabiedribas sapliiSana, kas raksturigas ari $obrid un turpina attistities strauja
tempa.>

Mediju sistéma Latvija ir loti daudzveidiga — taja darbojas daudz spélétaju, tacu ir
vienlidzigi biznesa modeli un biznesa darbibas stratégijas. Tas nozimé, ka visi mediju darbibas
sektori — prese, raidoSie mediji un interneta mediju vide — ir piesatinati ar loti dazadam mediju
organizacijam. Sis tirgus gan parsvara ir oligopolistisks, jo katrd mediju tirgus sektora darbojas
vairaki ietekmigi spélétaji, kuri piesaista lielako auditorijas dalu.*

Par batisku parmainu punktu Latvijas mediju vides attistiba var uzskatit 2008. gada
pasaules finansu krizi, kura izraisTja ekonomikas recesiju ASV, Eiropa un citur pasaulg, specigi
skara arT medijus. Baltijas p€tnieciskas zurnalistikas centra Re:Baltica 2014. gada petijuma par
Baltijas valstu popularako mediju finanSu un auditorijas raditajiem péc krizes apstiprinajas, ka
80% no popularako mediju mates kompanijam nav atguvusas pirmskrizes apgrozijuma limeni:
“Milzigi zaud@umi, nezinami patiesie Tpasnieki, ciesi savijusas biznesa intereses un redakcijas
darbs, slépta reklama, vajas redakcijas, lejupslidosi standarti, auditorijas kritums un arvien
mazak to, kuri gatavi maksat par kvalitativu Zurnalistiku — tadu mantojumu krize ir atstajusi
Baltijas medijiem.” Svarigu loma taja ir ar tehnologiju straujajai attistibai, kad auditorijas
ikdienas dzivi arvien vairak parnem viedtalruni un informacijas pliisma interneta.

Latvijas mediju vidé dominé “liberala korporativisma idejas”, jo mediju ipasnieku un
satura regulacija ir liberala un valdibai ir ierobeZotas iesp€jas ietekmét mediju darbu. Baltijas
mediju tirgum raksturigais augstais komercializacijas Iimenis un tirgus orient€ta darbibas
logika izveidojusi masu mediju vidi, kura ir vaja zurnalistu profesionala identitate — ta liela
mera ir atkariga nevis no Zurnalistu profesionalajam, bet gan mediju organizaciju
komercialajam interesem.® To galvenokart ietekm& mediju Tpasnieki, kuri Latvija biezi vien ir
saistiti ar politiskam partijam. “Latvija daudzi neuzticas politikiem, bet tic medijiem. Tomeér
starp abiem nav lielas atSkiribas: mediji ciesam saikném ir saistiti ar politikiem. Mediju un
politikas saiknes izskaidro vairakas problémas Latvijas mediju sist€ma — 1so neatkarigu mediju
sarakstu, objektivas zurnalistikas nelielo Tpatsvaru, partejiski angaz&tu mediju veidoSanos,
preses brivibas Iimena kriSanos. Politiska vide radijusi paklausigu mediju “makoni”, kas

piesedz patiesibu. BieZi mediju Tpasnieku un vaditaju vidi ir politiki vai ar politiku ciesi saistiti

3 Brikse, 1., Skudra, O., Tjarve, R. (2002). Development of the Media in Latvia in the 1990s. In Vihalemm, P.
(Eds.), Baltic Media in Transition (pp. 65-103). Tartu: Tartu University Press. P. 81.
4 Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? 21. Ipp.
> Re:Baltica (2014). Veseligakie mediji Baltija — Igaunija. 1zgits no https://rebaltica.lv/2014/11/veseligakie-
mediji-baltija-igaunija/
6 Rozukalne, A. (2013). Kam pieder Latvijas mediji? 21. — 22. Ipp.
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cilveki, kas medijus izmanto politiskam un biznesa interesem. Bez tam mediju 1pasnieki veido
abpusgji izdevigas attiecibas ar politikiem — mediji iegiist finans€jumu, politiki iesp&ju
ietekmét saturu,”’ situaciju koment& mediju pétniece un eksperte Anda Rozukalne. Vinasprat,
mediju radito saturu un TIpasnieku prioritates galvenokart nosaka nauda, nevis politika:
“Galvena ir loti vienkarSa vélme gut pelnu, daudz neinvest&jot, noturéties tirgii. Tad var
izmantot arT politiskas naudas atbalstu. VienkarSie merki nosaka sabiedribai piedavata satura
kvalitati. Visi noskatas popularako virzienu, t€mas vai veidu, ka iegtit reklamas investicijas, ka
piesaistit auditoriju, un uz to strada.”® Eksperte gan nenoliedz, ka Latvija ir arf daudz tadu
mediju 1paSnieku, kuri veidojusSi profesionalus medijus, veicinot sabiedribas attistibu un
uznemoties atbildibu par piedavato informaciju.

Latvijas un visas Baltijas mediju vide ir pastavigi mainiga, paklauta ekonomiskas
nestabilitates un tehnologiju attistibas riskiem. Lietuviesu p&tnieces Aukse Bal¢itiene un Ausra
Vincuniene uzsver, ka Baltijas, tostarp ar1 Latvijas, mediju vide ir heterogéna un polarizéta, un
katrs mediju sektors darbojas péc savas logikas. Galvenie plassazinas Iidzekli mekl€ stabilus
veidus auditorijas sasniegSanai un funkcioné péc komercializacijas logikas, kamér alternativie
un niSas mediji cenSas 1stenot nepietickami parstavéto (niSas) auditoriju grupu vajadzibas.
Mediju sisteéma, kada ta ir Latvija, ja to salidzina ar Rietumu tradiciju un misdienu pieredzi,
neatbilst mediju un Zurnalistikas funkcion&sanas standartmodeliem.’

Zurnalists un mediju pétnieks Ainars Dimants darba par dazadam Zurnalistikas kultfiram
Latvija raksta, ka Sobrid Latvijas mediju sistéma par ietekmi sacensas tris dazadas zurnalistikas
kulttras, kuras katra ir atSkirigs mediju atbildibas limenis. Pirmkart, ta ir tradicionala krievu
zurnalistikas kultiira, ka saturs tiek veidots krieviski runajoSo minoritatei Latvija. Otrkart, ir
redzama instrumentala un autoritara (postpadomju) Zurnalistikas kultiira. Treskart,
nenoliedzami Latvija attistas armT moderna (Rietumu) zurnalistikas kultiira, kas veérsta uz
augstiem Zurnalistikas profesionalajiem standartiem, redakcionalo autonomiju no izdevéja un
ipasnieka un praktizé korporativo socialo atbildibu.!® Neatkarigas mediju sistémas biivésana
pec padomju okupacijas Latvija nav bijusi lineara. Latvijas mediju integracija Rietumu
zurnalistikas modeli norit joprojam. Sim modelim neraksturiga ir politiska paralélisma un

zurnalistikas profesionalisma lidzas pastavésana, no kuriem pirmais ir krietni vairak attistits.!

7 Rozukalne, A., Krebs, V. (b.g.) Mediji un politiki: viena t1kla saistiti. IR. Izgits no http://irlv.lv/medijukarte

8 Ozolina, L. (2013). Latvijas mediji: liela pelpas kare, maz ambiciju. Eiropas Zurnalistikas observatorija. 1zgiits
no https://Iv.ejo-online.eu/2514/mediju-ekonomika/latvijas-mediji-liela-pelnas-kare-maz-ambiciju

® Bal¢ytiené, A., Vincitnieng, A. (2012). Baltic Media in Times of Change. doi:10.7220/2029-865X.06.01. P. 8.
10 Dimants, A. (2016). Latvia: Different Journalistic Cultures and Different Accountability Within One Media
System. In Eberwein, T. Fengler, S. & Karmasin, M. (Eds.), The European Handbook of Media Accountability
(pp. 143-149). London, New York: Routledge. P. 143. — 145.

" Turpat. P. 145.
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Pétniece Ilze Sulmane (2011) pétijuma par dienas laikrakstu Zurnalistiem apstiprina to, ka
zurnalistikas profesionalisma Itmeni Latvija ir griti celt tadel, ka paSu zurnalistu vide nevalda
vienoti profesionali kriteriji. Viens medijs paSu zurnalistu vidi dalai liekas ka kvalitativas
zurnalistikas paraugs, citiem — ka oficiozs varas Tstenotajs.*?

Ka vienu no galvenajam izmainam plaSsazinas lidzeklu darbiba Baltijas valstis A.
Balcitiene un A. Vincuniene min parsteidzoSo sabiedribas uzticibas kritumu. Tam ir liela
ietekme gan uz satura komercializaciju un popularizésanu, gan art dazadu auditorijas grupu
uzvedibu. Daudzas no STm grupam, it 1paSi jaunaka auditorija, maina plassazinas Iidzeklu
kanalus pret dazadiem specializ€tiem un niSas mediju produktiem, pieméram, Zurnaliem vai
interneta portaliem ar Sauru mérkauditoriju.

A. Rozukalne uzskata, ka Latvijas mediju lielakais izaicinajums Sobrid ir satura radi$ana,
kas biitu piemérota visam auditorijas grupam: “Latvija gan mediju satura veidotaji, gan
auditorija akcepte, ka jauc tideni ar ellu: kad izdevigi, zurnalistiku sauc par neatkarigu, godigu
un profesionalu; kad n€ — iepludina negodigu, peérkamu un tendenciozu zurnalistiku. Turklat no
vairakam tradicionalam mediju funkcijam Latvija mediju vidi vadosais uzskats ir, ka galvenais
ir izklaidet. Ta tomer nav, cilveki grib ar1 iegiit nopietnu, profesionalu informaciju, un daudzi
Latvijas iedzivotaji nevar atrast savam interesém vajadzigo. ... Nav ta, ka visa auditorija ir
izslapusi un gatava maksat par kvalitativu Zurnalistiku. Ir dala auditorijas, kas prasa kvalitati
un ir gatava maksat, bet lielaka dala gadu desmitiem ir pieradusi buit patérétaji un gaidit, kad
tos izklaides.”*®

Vairaki pétijumi liecina, ka mediju auditorija Latvija arvien vairak neuzticas laikrakstiem
to politisko intereSu ievirzu dél, kas saistams ar laikrakstu Ipasniekiem. Tomér, pret€ji
tendencei, kas noveérojama citur pasaulg, ka drukato mediju lietojums salidzinajuma ar interneta
medijiem samazinas, Latvija cilvéki joprojam lasa. Lielaka piekriSana ir Zurnaliem, pasi
jaunieSu izdevumiem par vestures un zinatnes t€mam, ar1 dzivesstila, specialo intereSu un
hobiju, ka arT veselibai veltitiem Zurnaliem. Ka apliecina 2014. un 2015. gada Baltijas mediju
veselibas pétijums, kas veikts Baltijas pé€tnieciskas zurnalistikas centra Re:Baltica vadiba,
popularakie zurnali regulari parspgj nacionalos laikrakstus, kuri turpina piedzivot vislielako
biznesa kritumu.'* Tam pamata ir strauja jauno (interneta) mediju attistiba, ka arT 2008. gada

ekonomiska krize, kuras rezultatd ieverojami samazindjas laikrakstu apgrozijums un ari

12 Sulmane, 1. (2011). Neatrastds identitites? Latvijas Dienas laikrakstu Zurndlisti politikas, ekonomikas un
kultiiras lauku ietekmé [Monografija]. Riga: LU SPPI. 64. — 65. Ipp.
13 Re:Baltica (2014). Veseligakie mediji Baltija — Igaunija. 1zgiits no https://rebaltica.lv/2014/11/veseligakie-
mediji-baltija-igaunija/
14 Re:Baltica (2015). PelnoSakais mediju uzpémums Latvija pern — TV3 Latvia. lzgits no
https://rebaltica.lv/2015/11/pelnosakais-mediju-uznemums-baltija-pern-tv3-latvia/
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zurnalistu skaits. Dala laikrakstu Latvija piedzivoja 50 procentu lielu ienakumu kritumu un
atlaida 40 procentus no darbiniekiem. Daudzi mediju profesionali atzist, ka dramatiskais
ienakumu kritums ir lavis reklamdevéjiem giit nelielu ietekmi par redakcionalo saturu. Jauno
mediju attistiba ir likusi laikrakstiem fokuséties uz padzilinatu zinu parskatu sniegSanu un
analizi, nevis vienkar$i jaunakajam zipam. Tomér globala krize jau pirms desmit gadiem
ievérojami skara arT interneta medijus. Viens no Latvija vadosajiem interneta zinu portaliem —
delfi.lv — piedzivoja 40 procentu lielu ienakumu kritumu, tomér interneta medijiem atkopSanas
péc krizes noritgja veiksmigak.'®

Biitisks Latvijas mediju vidi ietekmgjoss aspekts ir arT divu informativo telpu vienlaiciga
eksistence. Latvijas medijiem jaspg apmierinat latviski un krieviski runajosos sabiedribas
grupu intereses, kas vél vairak sadrumstalo un sadala mediju tirgu. V&sturisku apstaklu dg]
Latvija krievu valodu lieto gandriz visas minoritates un to prot ar1 lielaka dala latviesu, atskaitot
jaunakas paaudzes. Latvija iznakoSie drukatie izdevumi krievu valoda veido vienotu sist€ému,
kura ir viss nepiecieSamais, lai apmierinatu lasitaju v€lmes — dienas laikraksts, izklaid&josi
nedgélas izdevumi, sievieSu zurnali, specializ&ti izdevumi. Tie kopa veido aptuveni ceturto dalu
no visiem Latvija iznakogajiem preses izdevumiem.®

Baltijas valstu plaSsazinas Iidzeklu reakcija uz demokratiskam vajadzibam un prasibam
ir dazada — mediji saméra reti darbojas ka tiri un faktiski iegulditaji demokratijas un sabiedriska
labuma interes€s. Veérojama art augosa mediju un politikas komercializacija un marketizacija,
kas veicina ideologiski ton&tas zurnalistikas attisttbu. Publikas uzticiba un demokratijas
kvalitate mazinas, kad mediji pariet politisko un ekonomisko speku daliSanas joma un kad
pascenziira profesionalu Zurnalistu vidi klust par ikdienas realitati. Visas tris Baltijas valstis
niSas un specializétie zurnali, socialie mediji un blogi veidojas par vietu, kur attistas
komunikacija starp dazadam sabiedribas grupam un kas piedava atbildigu Zurnalistiku.*’

Daudzi no jautajumiem un izaicinajumiem, ar kuriem Latvijas mediju vide saskaras
Sodien, nebija iedomajami 20. gs. 80. gados. Péc neatkaribas atgiiSanas nevienam nebija Saubu,
ka dazu gadu laika valsts ekonomika un dzives kvalitate biis pielidzinama Ziemelvalstim un
Rietumeiropai. Tomér lolotas ceribas par atru un vieglu nokltiSanu rietumvalstu Iimeni nav

piepildijusas.®

15 Bal¢ytiene, A., Glowacki M., Lauk E. (2014). Journalism that Matters: Views from Central and Eastern Europe.
Bern: Peter Lang. P. 73.
16 Sudnevs, P., Zagorovska, K. (2006). Krievu preses fenomens Latvija. No I. Brikse (Red.), Informacijas vide
Lawvija: 21. gadsimta sakums (167.-176. lpp.). Riga: Zinatne. 167.-169. Ipp.
17 Balgytiené, A., Vincitinieng, A. (2012). Baltic Media in Times of Change. doi:10.7220/2029-865X.06.01. P. 8.
18 Turpat. 5. Ipp.
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1.1. Laikmetu maina — interneta un jaunas Zurnalistikas laikmets

Pétnieki, pieméram, filozofs Andris Rubenis un antropologs T.H. Eriksens, jaunaka
laikmeta sakumu nesaista ar 2000. gadu, bet par citas pasaules rasanas laiku uzskata Berlines
mira krisanu (1989), ka art PSRS impérijas sabrukumu (1991). P&c vinu domam, mes jau krietni
sen dzivojam jauna laika, un ta kultiiru veido:

e jaunas tehnologijas,
e ckonomikas globalizacija un jauna tipa ekonomiskas krizes,
e jaunakie sasniegumi genétika un biotehnologijas,
e citadi militaro konfliktu veidi,
e pasaules parapdzivotibas, socialas nevienlidzibas, nabadzibas un ekologiskas
krizes draudi.'®
Cilvéka materialas vajadzibas arvien mazak apmierina dabiskie materiali, un dabas
pamatelementi, ar ko saistita cilvéka dzive, - Gidens, gaiss, vide - arvien biezak janem 1pasa
aizsardziba. Saskar€ ar istenibu cilveki personisko pieredzi arvien vairak aizvieto ar dazadi
iegiito informaciju. Vini arvien vairak dzivo maksliga vid€. Par problému jaunaja informacijas
sabiedriba kliist arf laika ka garaka lineara perioda, nevis mirk]a tvérums, drosiba, domasana.?

Arimediju vide atklajas ieprieks minétas jauna informacijas laikmeta problémas un dzives
izjutas.

Zurnalistika, bidama zinasanam bagata profesija, padara Tpasi interesantas kontekstualas
parmainas strauji augosaja informacijas sabiedriba jeb komunikativo revoliiciju. Revolucionara
Saja procesa ir ne tikai komunikacijas iericu attistiba, bet arT dramatiskais efekts, ko tas atstaj
uz musu laika, vietas, varas un identitates uztveri. Internets tiek raksturots ka zelta varti uz
demokratiju, kura visiem ir iesp&jams piedalities, jaunam attistibas iesp&jam tautas kopienam
un publikas viedoklim. Tacu tas ir ticis att€lots ar1 ka tradicionalo zinu mediju nave, jo gandriz
jebkurs, kuram ir dators, var publicéties tieSsaisté. Citi jaunie mediji, ka mobilie telefoni un
digitalas kameras, arf ir ietekmg&jusi zinu veidosanu un atrumu. Zurnalisti varétu vairs nebit
pirmie notikumu epicentra, jo jebkur§ var panemt kameru un uzgpemt pirmo kadru. Turklat ir
vienlidz viegli izveidot zinu portalu, apkopot pieejamos zinu avotus un tada veida radit zinu

atlasi bez Zurnalistikas, ka rezultata personigas majaslapas, blogi un to ietekme uz demokratiju,

19 Rubenis, A. (2004). 20. gadsimta kultira Eiropa. Riga: Zvaigzne ABC. 325.-328. Ipp.
2 Eriksens, T. H. (2005). Mirk]a tiranija. Riga: Norden AB. 224 lpp.
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politiku un identitates veidoSanu tiek plasi apspriesti. Kopuma jaunie komunikacijas
instrumenti ir atvérusi publicgsanas iesp&jas praktiski jebkuram pilsonim.?

Jaunu informacijas nesgju attistiba visos laikos ir ietekm@jusi arT zurnalistiku — zinu
veidoSanu un patéréSanu, ka ar1 attiecibas starp politikiem, zZurnalistiem un auditoriju. Masu
komunikacijas vesture apliecina, ka zinu saturu, formu un izplatiSanu ir ietekmé&jusas pat
vismazakas izmainas razoSanas un transportéSanas tehnologijas. Piem&ram, ar tvaiku
darbinamas drukas izgudroSana 1810. gada samazinaja laikrakstu cenas un palielinaja
apgrozijuma raditajus, kas automatiski iedarbinaja ta saucamo “peniju presi”, kas lava piedavat
sabiedribai aktualu saturu par nelielu samaksu. Tikai dazi nepiekristu, ka miisdienu interneta
uzplaukums nes ilgtermina izmainas publiskaja sfera kopuma, un it Tpasi zurnalistika, kur $aja
gadijuma ir iesp&jams vilkt paraléles ar iespiedmasinas izgudrosanu.?

Interneta un mobilo tehnologiju ietekme uz sabiedribu tiek bieZi apspriesta dazados
mediju petijumos. Analitiki ir sadalijuSies divas grupas — optimistiskaja un pesimistiskaja pieeja.
Pirmie sagaida, ka jaunas tehnologijas uzlabos pieeju socialas komunikacijas forumiem, kas Iidz
Sim bijusi izkroplota nevienlidzigu resursu sadales d€] starp dazadam socialajam grupam.
Optimisti cer, ka internets nodroSinas politisko lidzdalibu starp tiem, kuriem ta ieprieks nav
bijusi pieejama. Turpreti pesimisti baidas, ka internets tieSi vél vairak palielinas jau esoSo
socialo nevienlidzibu. Digitala plaisa, ko rada nevienlidziga pieeja komunikaciju tehnologijam
un digitalais analfabétisms, tikai palielinas atstarpi starp bagatajiem un nabadzigajiem,
izglitotajiem un neizglitotajiem, ka ar1 starp attistitam un mazak attistitam valstim un
kontinentiem.?

Pats galvenais jautajums, kas nodarbina analitikus un art izdev€jus ir tas, vai drukata prese
1zdzivos vai parstas eksistét 21. gadsimta. Nav Saubu, ka drukata prese, it 1pasi laikraksti, jau
gadiem piedzivo krizi, tacu internets nav pirmais nopietnais laikrakstu eksistences drauds. Ar1
televizija un radio vienmér ir bijusi preses konkurenti, tomeér joprojam sp&j pastavét visi kopa.
Visticamakais scenarijs Sobrid ir tads, ka laikrakstu funkcijas un izmantojums tiks atkal mainits.
To biznesa modelis jau Sobrid rada Cetras parmainu tendences:

1. Daudzi laikraksti (vairak arzemes neka Latvija) ir pargajusi uz parné€sajamu ‘“kompakto”
formatu, kas lauj tos erti lasit jebkur, piem&ram, sabiedriskaja transporta, kur radio,

televizijas un interneta ietekme ir mazaka.

2LWiik, J. (2009). Identities under construction: professional journalism in a phase of destabilization. International
Review  of  Sociology: Revue Internationale  de  Sociologie, 19(2), 351 - 365
https://doi.org/10.1080/03906700902833676 P. 351 — 352.

22 Turpat. 62. — 63. Ipp.

2 Balgytiene, A., Glowacki M., Lauk E. (2014). Journalism that Matters: Views from Central and Eastern Europe.
P.62.-63.
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2. Ir laikraksti, kuri tiek izplatiti bez maksas.

3. Dala laikrakstu cenSas piesaistit jau esoSo, ka ar1 jaunu auditoriju ar davanam,
pievienojot izdevumiem kompaktdiskus, gramatas un citus niekus. Tas gan apdraud
laikrakstu vislielakas prieksrocibas — zemo cenu un €rto parnesamibu.

4. Tikai ar daziem iznémumiem, jau Sobrid laikraksti ir pieejami ari digitala formata.?*

Ta ka jaunie un tradicionalie mediji ir saistiti globala tikla, zurnalists pamazam klist par
mazu dalu no komunikacijas masinas, kura nepartraukti paplaSinas. Atseviski mediji un
individualie zurnalisti klust arvien bezpalidzigaki globalas informacijas pliismas prieksa, un
modernais Zzurnalists klust vairak par informacijas atlasitaju un starpnieku, nevis satura
veidotaju.

Nacionalo valstu erozija arT biitiski ietekmé& Zurnalistikas lomu sabiedriba. Globalizacija
un ziidos$a nacionalas valsts nozime atstaj gan taustamas, gan psihologiskas sekas, ko Sobrid
pienemts saukt par postmoderno sabiedribu. Ka sociali kulturala filozofija postmodernisms
opong tradicionalajam fiksetas un hierarhiskas kulttiras jedzienam. Tas dod prieksroku kultoras
veidiem, kuri ir parejos$i, virspusgji, pievilcigi jitam nevis pratam. Postmoderna kultura ir
nestabila, nelogiska, kaleidoskopiska un hedoniska. Ta noteikti dod priekSroku jaunajiem,
audiovizualajiem medijiem, nevis tradicionalajiem drukatajiem medijiem.?

Tradicionalo un jauno mediju sacensibas iznakumu Sobrid vel ir griiti prognozet, tomer ir
skaidrs, ka gan drukatie, gan arT tieSsaistes mediji nepartraukti mainas, lai pielagotos musdienu
tehnologijam.

Interneta un reizé ar to ari pilsoniskas zurnalistikas attistiba jau Sobrid ir atstajusi
ievérojamu iespaidu uz zinu radisanas un patérésanas modeliem. Sadas nesenas tendences varétu
turpinaties ar nakotné:

1. TIsaks zinu cikls.

2. Intensivaka sacensiba par zinam un auditoriju.

3. Augosa v€lme p€c vairak zipam un maksligu notikumu radiSana (preses
konferences, intervijas, debates u.c.).

4. Lielaka zinu avotu dazadiba (tehnologijas lauj jebkuram aculieciniekam k]Gt par
reportieri).

5. TieSa pieeja informacijai jeb informacija bez zurnalista starpniecibas. Tradicionali

zinu atlasiSana un raméSana ir bijusi profesionalu Zurnalistu privilégija. Vinu

24 Balgytiene, A., Glowacki M., Lauk E. (2014). Journalism that Matters: Views from Central and Eastern Europe.
P. 65. - 66.

% Bens, E., Golding, P., McQuiail, D. (2005). Communication Theory & Research. An EJC Anthology. New Delhi:
SAGE Publications. P. 181. — 182.

14



10.

11.

12.

13.

zinasanas par to, kada informacija cilvékus interes€, kur ta ir pieejama un ka to
pasniegt jegpilna veida lava cilvékiem nepazust informacijas pliisma.?® Jauno
komunikacijas tehnologiju d&] §1 zurnalistu funkcija vairs nestrada ka agrak.
Jauns zinu konteksts. Tradicionala zurnalistika nodroSina “v€lamo lasiSanu” jeb
informacijas uztveri ta, ka zurnalists to ir paredzgjis, tacu internets piedava iespeju
lasttajam koment&t un pievienot papildus informaciju, izkroplojot originalo zinu.
Spécigaka zinu kontrole no lasitaju puses. Viena un ta pati informacija var bt
pieejama dazados medijos un lasitajam ir iespé&ja to kritiski vertét un salidzinat.
Jaunas darba kartibas radiSana. Profesionalie zurnalisti tradicionali ir bijusi
informacijas sargsuni un sekojusi noteiktiem zinu krit€rijiem un standartiem, lai
atlasito publicgjamo informaciju. Pilsoniska Zurnalistika So kartibu ignoré un
noarda ar1 profesionalo zurnalistu lomu informacijas plisma.

Resursu samazinasanas. Jaunie mediji parnem tradicionalo mediju auditoriju un
reklamdev@jus, graujot daudzu tradicionalo mediju finansialas pozicijas.
Atdarinasanas jeb “copy-paste” zurnalistikas attistiba. Interneta attistiba vairo
plagiata iesp&ju un profesionali zurnalisti aizvien vairak laika pavada nevis radot
jaunu saturu, bet gan parpublicgjot jau esoo.?’

Viltus zinu pieaugums. Jaunie mediji rada loti labu vidi viltus zinu izplatiSanai, jo
kibertelpa ir parpildita ar cilvékiem, kuri informaciju izplata anonimi vai
izmantojot pseidonimus. Pilsoniska Zurnalistika neievéro zurnalistikas
profesionalos un &tikas kodus un nevienam neatbild par savu saturu, kamér
profesionali zurnalisti nereti kltist par viltus zinu “upuriem” un apdraud ar7 isto
zinu uzticamibu.

PieaugoSa mediju kritika interneta. Interneta attistiba ir lavusi pieaugt ari to
majaslapu skaitam, kas nodarbojas ar mediju kritizéSanu. Tas biezi vien vada
profesionali zurnalisti un tadel piedava “zurnalistiku par Zurnalistiku” jeb “meta-
zurnalistiku”, nodroSinot profesionalu paSrefleksiju un uzlabojot kvalitativu
zurnalistiku.?

TieSa komunikacija interneta starp politikiem un balsotajiem. Politiki un politiskas

partijas ar dazadu majaslapu un socialo tiklu starpniecibu var bez Zurnalistu

%6 Hoyer, S., Lauk. E. (2003). The Paradoxes of the Journalistic Profession. An Historical Perspective. Nordicom
Review, 2, 6. Retrieved from http://www.nordicom.gu.se/en/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-

22003 P. 6.

27 Deuze, M. (2003). The web and its journalisms: considering the consequences of different types of newsmedia
online. SAGE Journals, 5(2), 203-230. d0i:10.1177/1461444803005002004. P. 210.
2 Turpat. 210. Ipp.
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starpniecibas sazinaties ar balsotajiem un nodro§inat atgriezenisko saiti. Sada
veida ir iesp€jams arl izvairities no nepatikamiem Zurnalistu jautajumiem.

14. “TrolloSana” jeb apzinata aizvainojosa vai provokativa satura radiSana un zinu
izplatiSana, ka meérkis ir kadu aizskart vai izraisit dusmigu atbildi. Cilvéki, kuri to
dara, nereti ir algoti un slépjas aiz pseidonimiem, un vinu mérkis ir sarezgit
racionalu un jégpilnu viedoklu apmainu.?

Internets ir pieradijums tam, ka jauns informacijas nesgjs ir transformégjis jau esoso, un
tapat ar1 pilsoniska Zzurnalistika, kas attistfjusies kopa ar internetu, ir mainijusi profesionalo
zurnalistiku. Taja pasa laika robeza starp tradicionalajiem un jaunajiem medijiem kliist aizvien
neskaidraka. Daudzas radio stacijas, televizijas kanali un drukatie preses izdevumi miisdienas ir
pieejami arT interneta, kamér ir paradijusies arT jauni interneta portali, kuri seko tradicionalajam
kvalitativas Zurnalistikas normam un praksei. Daudzi profesionalie Zurnalisti Sobrid darbojas ka
privatpersonas, kamér dala pilsoniskas zurnalistikas parstavju ir kluvusi par profesionaliem un

piesaista vairak lasitaju ka dala laikrakstu.*

1.2. Mediju raksturojums
Mediju progress misdienas norit loti strauja tempa un komunikacijas attistibu Sobrid

nosaka tiesi tehnologiju un interneta attistiba. Tas rada parmainas daudzu mediju darbibas veida
un biznesa modeli, tomér joprojam ir vérojamas atskiribas starp sabiedrisko, komercialo, jauno,
tradicionalo mediju un zinu agentiiru Zurnalistiku.

Lai gan formali sabiedriska televizija un nacionalie komerckanali “TV3” un “LNT”
atrodas dazadas kategorijas, tomér kopa tie veido vienotu nacionalo informativo telpu. Spélgjot
katrs sava laukuma pusg, tie pa visiem nosedz visu Latvijas mediju “laukumu”. Ta tas ir ari
daudzas citas valstis, kur komerckanali sak uznemties dazas funkcijas, kas tradicionali
raksturigas sabiedriskajiem medijiem. Parsvara tas saistams ar dazadu kvalitativu zigu raidijjumu
piedavasanu auditorijai, dokumentalam filmam, analitiku, tomér joprojam ir vérojamas
atSkiribas abu mediju veidu Zurnalistikas praks€ un standartos, kuriem vajadz€tu tuvinaties, lai
varétu stiprinat Latvijas informativo telpu kopuma.

Latvija sabiedriskie mediji ir sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli, kuri ir valsts
kapitalsabiedribas. To galvenais uzdevums ir sabiedriska pasiitijuma programmu veidoSana un

izplatiSana. Latvija darbojas divas §adas raidorganizacijas — VSIA “Latvijas Televizija” un

2 Balgytiene, A., Glowacki M., Lauk E. (2014). Journalism that Matters: Views from Central and Eastern Europe.
P.66.-71.
30 Turpat. 71. — 72. Ipp.
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VSIA “Latvijas Radio”.3! Komercialie mediji rada auditorijai pievilcigu saturu un programmas,
lai giitu pelnu no saviem mediju produktiem, turpreti sabiedriskie mediji kalpo un iesaistas
sabiedribas procesos. Sabiedriskie mediji ar1 var radit pelnu, ja vien ta galvenais mérkis ir kalpot
sabiedribai. Sabiedrisko mediju darbiba tradicijas un vertibas ir svarigakas, ka tirgus ietekme.
Ka galvenas sabiedriskos medijus raksturojosas pazimes minamas:

e atziSana saskana ar likumu;

e atbalstiSana no valsts Iidzekliem;

e kopgja labuma serviss;

e kolektivas atminas turéSana;

e ciena pret precizitati un taisnigumu;

o tickSanas péc augstas kvalitates;

e atbildibas sajita;

e atklatas debates, kuras norisinas civiliz&ti;

e neatkaribas tradicijas.

Sabiedrisko mediju veidoSanas pamatprincips ir nodroSinat demokratisku dzivesveidu
un ta atspoguloSanu. Ari komercialie mediji iesaistas $aja procesa, tomér to biznesa modeli ir
atSkirigi.

Masu medijus miisdienas iedala tradicionalajos un jaunajos medijos, ar tradicionalajiem
saprotot laikrakstus, radio, televiziju, bet ar jaunajiem — digitali elektroniskas komunikacijas
formas. VisplaSakais jauno mediju parstavis ir internets. Tradicionalo mediju materialu veido
profesionali Zurnalisti auditorijai, kura tekstu patéré vairak pasivi, ka aktivi, jo atgriezeniskas
saites tikpat ka nav. Laikrakstus veésturiski raksturo jaunu ideju virziSana, sabiedribas un
politiskas dienas kartibas noteiksana, pastavigi un energiski defingjot, kadi jautajumi atrodas
auditorijas uzmanibas centra. Ar laikrakstu idejam barojusies art citi mediji — televizija, radio
un interneta. So attistibu tradicionali virzijis avizu pastavésanas galvenais mérkis — sniegt
sabiedribai aktualu informaciju, kas skaidrota ar noteiktas vertibu sist€mas palidzibu. Jaunie
komunikacijas Iidzekli piedava pavisam citu informacijas izmantojuma veidu. Ar interneta
starpniecibu katrs lietotajs pats izveido aktualu un saistoSu sarakstu, lasot tikai sev svarigus
rakstus, vacot sev atbilstoSu selekcionétu informaciju.

Atskiriba starp medijiem un zinu agentiram mekl&jama adresata — mediji versas tiesi pie

auditorijas, agentiiras — pie abonenta. Zinu agentiiras ir organizacijas, kuras vac informaciju un

31 Nacionala elektrisko pla$sazinas Iidzeklu padome (2017). Sabiedriskie mediji. Izgits no
http://neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/

32 Chadwick, P. (2014). Prologue. In Ferrel, L., G. & Martin, F. (Eds.), The Value of Public Service Media (pp.
11-19). doi:978-91-86523-84-8 P. 11.
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nodod to medijiem. Agentiru zinu saturu nosaka zinu producentu kompetence pasaules
notikumu veért§juma, zinu dienesta statuss, ekonomiskie resursi un redakcijas zinu dienesta
koncepcija. Zinu atlasg svarigakais ir spgja izvertet, nodalot biitisko no nebiitiska, un zinot par
pasSu aktualako. Nacionalie zinu biroji ir noteikts k&des posms zinu razosana, tie piegada
redakcijam viet&jo zinu klastu.® Latvija darbojas divas zinu agentiiras, kas piegada informaciju
un aktualitates gan medijiem, gan uzp€mgjiem un iestddém — “LETA” un “BNS”. Zinu
agentiiras veido vairak neka pusi no informacijas, kas ik dienu nonak medijos un ko sanem
Latvijas mediju auditorija.

Zurnalistu darbs dazados medijos Latvija ir atkirigs, ko loti liela méra ietekmé mediju
tirgus un pelnas iespg€jas. Tas dod iesp&ju mediju uzn€mumiem ar lielaku pelnu radit saturu, ko
pieprasa auditorija un kas ir verojams galvenokart komercialajos medijos, turpreti
sabiedriskajiem medijiem ir jaturpina veidot ar1 saturu, kas ir ar1 izglitojoSs un ne vienmér
visiem aktuals. Ta del arT atSkiras Zurnalistu lomas un uzdevumi sabiedriskajos, komercialajos,

ka arT tradicionalajos un jaunajos medijos, un zinu agentiiras.

3 Veinberga, S. (2005). Masmediji: prese, radio un televizija. Riga: Zvaigzne ABC. 284. Ipp.
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2. PROFESIONALA IDENTITATE

Identitates jédzienu ieviesa ASV psihoanalitikis un psihiatrs E. Eriksons (1902-1994) un
defingja to ka piederibas izjiitu, atbildi uz jautajumu: ,,Kas es esmu?”. P&c §1 zinatnieka domam,
identitate rodas pakapeniski, parvarot vairakas stadijas, un ta ir galvenais attistibas uzdevums.
Pec E. Eriksona, identitate atspogulo individa eksistéSanas kvalitati un balstas uz:

e sevis paSa un savas tapatibas izjtitu;
e apkartgjo cilvéku konkréta individa tapatibas akcept&sanas apzinasanos.®*

Turklat Siem procesiem janotiek vienlaikus.

Identitates teorija analiz€ ka personigo, ta socialo identitati. Sociala identitate veidojas,
pamatojoties uz dazadu socialo grupu loceklu identificéSanu. Sociala identitate ir galvenais
socialas uzvedibas un starpgrupu mijiedarbibas izskaidroSanas princips.

Profesionala identitate ir socialas identitates forma, kas vieno vienas profesijas parstavjus,
un zurnalistika ta ir attiecinama uz plasaku identifikacijas sistému, nevis konkrétiem mérkiem
vai dalibniekiem zinu organizacijas. Profesionala identitate ir saistita ar kop&ju izpratni; pieredzi
un zinasanam, kas tiek apstradatas caur vairakiem profesionalas socializacijas Itmeniem
(izglitiba, asociacijas utt.).®

Profesionala identitate ir konstruéta, tatad ta ir elastiga un daudzveidiga, nevis fikséta un
nemainiga.®® Ta var biit gan izpratne par to, ka individs sevi redz arpus paréjas sabiedribas
(kadas rakstura 1pasSibas un dotibas ir svarigas paSam ka profesionalim sava joma), gan arT ar¢ja
izpratne par sevi (ka individs sevi redz citos kolektivos, cilvéku kopienas).3’

Heinonens (1999) profesionalo identitati raksturo ka sevis prezentéSanu, ko ierosina citu
argjo dalibnieku profesijas. Piem&ram, Zurnalistu profesionalo €tiku ir izstradajusi pasi zurnalisti
ka aizsardzibu pret ar€jo ietekmi. Tadejadi €tikas kodeksi ir skaidri profesionalie ideali, un
atspogulo profesiju ta, ka ta pati velas sevi redzet. Tomér $ie ideali ne vienmér atbilst realitatei,

un rutina atklaj daudz piezemé&taku profesionalas identitates pusi.*®

34 Eriksons, E. (1998). Identitate: jauniba un krize. Riga: Jumava. 15. — 25.1pp.
% Wiik, J. (2010). Journalism in Transition. The Professional Identity of Swedish Journalists. Goteborg: Litorapid
Media AB. P. 58.
3 Turpat. 59. Ipp.
37 Nygren,G., Stigbrand, K. (2013). Professional Identity in Changing Media Landscapes. Stockholm: Sodertorns
hogskola. P. 102.
8 Wiik, J. (2010). Journalism in Transition. The Professional Identity of Swedish Journalists. P. 58.
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2.1. Profesionala identitate Zurnalistika

Zurnalistika ir neskaidrs jédziens, kas biezi vien tiek lietots ka sinonims zipam un
medijiem, atsaucoties uz dazado saturu, Zzurnalistikas praksém un medijiem ka socialu
institiiciju. Sociologs Pjérs Burdjé piedava veidu, kada varétu aptvert $adu dazadibu un runat
par zurnalistiku saistiba arT ar citiem socialiem procesiem. Profesionala Zzurnalistika ir jasaprot
konteksta ar specifisku jomu, kura ta darbojas. Burdjé apraksta dazadas musdienu sabiedribas
sferas ka pusautonomus “laukus” arvien specializétakas darbibas jomas, kuri strukture socialas
attiecibas. ST sistéma ir universala, t.i. ta aptver visas cilvéka dzives dimensijas, pieméram,
literatiiru, zinatni, religiju un ari zurnalistiku. Burdjé apgalvo, ka Zurnalistikas lauks ir pakartots
politikas un ekonomikas laukiem, jo tiem ir liela ictekme par zurnalistikas mehanismiem.
Zurnalistikas ka lauka uztvere Jauj identificét, kas $aja lauka stav augstak un kas zemak — dazadu
mediju tipu statuss, dazadi zinu veidi un pozicijas.*®

Neskatoties uz dazadu socialo pieredzi un fonu, profesionalitates jéga sl€pjas taja, ka visi
sp&j uzvesties un izturéties 11dzigi. Tom&r Burdje apgalvo, ka, lai arT cik loti profesionali censtos
uzvesties un domat identiski, tas nevar notikt katra individa personiga habitus d&l. Zurnalistikas
lauku vada ieks§€jas normas un noteikumi, kas rada laukam specifiskus cilvéku habitus, tostarp
idiomatiskus domasanas veidus un uzvedibu. Habitus ir individuals — tas ir iek§€jais kompass,
kas vada cilvékus lielaku un mazaku lémumu pienemsana.*°

Profesionala identitate savieno vienas profesijas loceklus, fokusgjoties uz Tpasam
zinasanam, kopigam normam un profesionalo ideologiju, un to var uzskatit par dalu no katra
zurnalista kopgja habitus. Burdjé uzskata, ka zurnalista habitus ir svarigs un ietekmé ikvienu
profesionalas €tikas un darbibas jomu. Tas caurvij individa stipras puses, zinu vert€Sanas sp&ju
un profesionalos idealus. Zurnalista domasana veids, uzvediba un personigo vélmju izvietojums
nosaka ari vipa socidlo poziciju zurnalistikas lauka.** Zurnalistu profesionalo identitati
vajadzetu uzsvert ka visu laiku notiekoSu negaciju procesu, kas ietver zurnalistu ka individu ar
socialam Tpasibam un profesijas grupu dalibnieku dinamiku.*?

Profesionala identitate sastav no tris elementiem — idealiem, rutinas un statusa. Sie tris

elementi mijiedarbojas un dod profesijai stabilitati, saturu un noteiktibu (sk. 2.1. att.).

39 Wiik, J. (2010). Journalism in Transition. The Professional Identity of Swedish Journalists. P. 13. — 14.
40 Tuyrpat. 15. Ipp.
4 Turpat. 17. Ipp.
42 Deuze, M. (2008). The Professional Identity of Journalists in the Context of Convergence Culture. Observatorio
(OBS*) Journal, 7, 103-117. doi:1646-5954/ERC123483/2008 P. 103. — 117.
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Profesionala identitate Nozares teorija

Ideali # > Vertibas/normas
Rutina > Prakse
Statuss > Nozares pozicija
2.1. att. Burdje profesionalas identitates koncepts

Idealu jédzieni, kas radusies profesionalaja diskursa, atbilst zurnalistikas nozares teorijas
vértibam un normam. Zurnalistikas ideali ir svarigi bloki profesionalas identitates konstrukcija,
dodot profesijas dalibniekiem piederibas sajiitu un lepnumu, ka ar1 vadot vigu 1€émumus un
uzvedibu ikdienas darba. Dala idealu ar laiku zaud@ savu nozimi un nav uzskatami par
fundamentaliem, bet citi tikmér klaist spécigaki un var tikt uzskatiti par aizvien specigakiem
normativajiem likumiem Zurnalistika jeb profesionalajiem idealiem. Tadeél zurnalistu
profesionalos idealus var arm uzskatit par simboliskam diskursa dalam, kuras balstas
profesionala identitate.*?

Gan ikdienas darba rutina, gan idealistisko vertibu Itmeni profesionalo zurnalistiku
raksturo divi pamatelementi — integritate un autonomija. Integritate nozime tiekSanos péc
profesionala statusa un Zurnalistikas ka autonomas vienibas stiprinasanu. Autonomija tiek radita
starp zurnalistiem, avotiem un socialam paradibam, lai apzimétu zurnalistiku ka arpus stavosu
un autonomu. Ta tiecas péc lidziga statusa ka tradicionalajam profesijam, pieméram, medicinai
un tiesibu zinatnei. Tapat arT apzinati méginajumi radit distanci starp zinu objektiem un
zurnalistiem ir veids, ka stiprinat profesijas reputaciju arpus vai virs ikdieniSkam socialam
pretrunam. Sis IpaSibas ne vienmér ir apzinati klatesosas Zurnalista darba, tatu tas eksiste

profesijas kolektivaja identitate un tiek izmantotas ari praksg.**

2.2. Zurnalistikas lomas un vértibas
Nevar noliegt, ka miisu dzives pieredze ietekmé to, ka redzam pasauli. Gimene, skola un
citas pieredzes veido miisu prioritates, ceribas un sapnus. Sis process ir tiedi tads pats
komunikacijas specialistu vidii, ka tas ir starp celtniekiem, fizikiem vai citu profesiju

parstavjiem.*® Lai gan ietekme uz Zurnalistu zinu vértibam un saturu varétu biit mazaka, nemot

B Wiik, J. (2009). Identities under construction: professional journalism in a phase of destabilization. International
Review of Sociology: Revue Internationale de Sociologie, 19(2), 351 — 365. P. 354.
4 Heinonen, A. (1999). Journalism in the Age of the Net: Changing Society, Changing Profession. Tampere:
Tampere University Press. P. 20.
45 Shoemaker, J.P., Reese, D.S. (2014). Mediating the Message in the 21st Century: a Media Sociology perspective.
New York: Routledge. P. 78.
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vera organizatoriskas rutinas un €tikas svarigumu, tomér ir dazadi aspekti, kas tomér janem vera,
tostarp zurnalistu profesionalas lomas un &tiskie ramji.

Stimeikere un Rizs ar darbu saistito orientdciju vérte atseviski no komunikatora
personiskas attieksmes, veérttbam un parliecibas, kuri galvenokart veidojas arpus masu
komunikacijas, piemé&ram, raksturipaSibas, pieredz€ un socialaja fona. Pret€ji tam,
komunikatora profesionala un &tiska orientacija primari veidojas darba vai profesionalaja
izglitiba caur procesu, ko Brids raksturo ka socializaciju. Jaunam zurnalistam neviens patiesiba
nepasaka, ko 1sti no vipa sagaida profesionalaja darbiba, ipasi konkréta medija. To var
iemacities, vérojot citu darbu un balstoties giitaja darba pieredze.*® Tas Zurnalistam dod
kontekstu par kopigam profesionalajam veértibam, no ka izriet arT lomas uztvere. Profesionalas
lomas nosaka, ko Zurnalists uzskata par svarigu auditorijai un ka stastam ir jaattistas. Siem
faktoriem ir tiesa ietekme uz masu mediju saturu.*’

Zurnalistiem ir dazada uztvere un izpratne par savu profesiju un lomu taja, tomer Vilhoits
un Vivers identifice tris galvenos zurnalistu lomu konceptus, péc kuriem Zurnalistiem ir iesp&ja
sevi identificét ka nozares profesionaliem:

e interpretétaji/skaidrotaji — izmekle oficialus pazinojumus, analiz€ kompleksas
problémas un apspriez valsts politiku. Isuma Sos Zurnalistus raksturo spéciga
saikne ar avotiem, kas saprotama ne tikai tada veida, ka zurnalisti iegiist
informaciju no avotiem, bet arT sanem regularus komentarus par savu darbu;

e informacijas izplatitaji — péc iesp€jas atrak nogada informaciju sabiedribai,
koncentrgjoties uz péc iespgjas plasaku auditoriju. Siem Zurnalistiem nav
raksturiga pretrunigu Zurnalistikas prakSu izmantoSana, pieméram, uzdoSanas par
kadu citu;

e sancensi, pretinieki (amatpersonam, biznesmeniem, ari citiem zinu veidotajiem) —
specigi izjiit “sargsuna” lomu Zurnalistika. Sos Zurnalistus biezi vien devé par
izmeklgjosajiem zurnalistiem, kuri augstu vert€ sava darba autonomiju. Vini
parbauda jebkuru informaciju par notikumiem un, ja ta nav patiesa, noskaidro
istenibu un to zino sabiedribai;*®

e populistisks mobilizetajs — lauj parastajiem cilvékiem izteikt savu viedokli, attista

kultiras intereses, motivé cilvékus iesaistities sabiedribas procesos, norada

46 Breed, W. (1955). Social Control in the Newsroom: A Functional Analysis. Social Forces, 33(4), 326 — 335.
d0i:10.2307/2573002 P. 328.
47 Shoemaker, J.P., Reese, D.S. (2014). Mediating the Message in the 21st Century: a Media Sociology perspective.
P. 237. - 238.
48 \Weaver, D. H., Wilhoit, G. C. (1996). The American Journalist in the 1990s: U.S. News People at the End of an
Era. Mahwah, New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates. P. 144. — 147.
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iesp&jamos risinajumus un nosaka politisko dienas kartibu. ST loma ir saistita ar
pilsoniskas zurnalistikas kustibu, kas rosina zurnalistus aktivak piedalities sarunu
radi$ana ar sabiedribu. Sie Zurnalisti izjat loti lielu brivibu sava darba.*®

Sis lomas, kuras Vivers un Vilhoits raksturo ka galvenas zurnalistu parliecibas sistémas,
ievérojami ietekmé individualas izvé€les, Zurnalistu profesionalas rutinas, zinu organizaciju,
politiskas un mediju sistémas.>

Donsbahs un Patersons identificé divas citas dimensijas, kuras p&tnieki uzskata par daudz
piemérotakam, lai raksturotu atSkiribas zZurnalistu lomas:

e pasiva-aktiva dimensija — balstita zurnalista autonomija ka politiskam aktoram un
attiecas uz to, cik liela méra Zzurnalisti darbojas neatkarigi no tiem, kuriem ir
interese stasta;

e neitrala-lidzdalibas dimensija — balstita Zurnalista pozicija ka politiskam aktoram
un atspogulo zurnalista nostaju konkrétos jautajumos. Neitrals zurnalists politiskas
debatés neienem konkrétu poziciju, kamér Iidzdalibas zurnalists skaidri norada
savu viedokli.

Katra no §im dimensijam satur divas atseviSkas kategorijas — pasivitate un aktivitate,
neitralitate un lidzdaliba. Sadi veidojas ¢etras kombinacijas, kuras atspogulo teju visas lomu
uztveres un metaforas par zinpu medijiem:

e pasiva-neitrala — neitrals Zurnalists, informacijas izplatitajs, zinotajs, starpnieks;

e pasiva-lidzdalibas — banaliz&ts Zurnalists, partizans;

e aktiva-neitrala — kritisks, darbojas ka “sargsuns” un sancensis pie varas esosajiem,;

e aktiva-lidzdalibas — interpretétajs, ideologs.*!

Jaunaks Zzurnalistikas kultiiras koncepts, ko attistfjis HaniCs, uzsvaru liek uz idejam
(vertibam, attieksmi un parliecibu), praksi un artefaktiem (kultiras produktiem, tekstiem), un
definé tris Zurnalistikas kultiiras sastavdalas: institucionalas lomas, epistemologijas un &tiskas
ideologijas. Sis koncepts piedava daudzdimensiju struktiiru, kura attélo pretrunas Zurnalistu
lomu uztveré un sastav no tris pamata dimensijam: iejaukSanas, varas distance un tirgus

orientacija.>

49 Shoemaker, J.P., Reese, D.S. (2014). Mediating the Message in the 21st Century: a Media Sociology perspective.
P. 232.

0 Balgytiene, A., Glowacki M., Lauk E. (2014). Journalism that Matters: Views from Central and Eastern Europe.
P. 81.

51 Donsbach, W., Patterson, T. E. (2004). Political News Journalists: Partisanship, Professionalism and Political
Roles in Five Countries. In F. Esser & B. Pfetsch (Eds.), Comparing Political Communication: Theories, Cases
and Challenges (pp. 251-270). https://doi.org/10.1017/CB09780511606991.012 P. 265. — 266.

52 Hanitzsch, T. (2007). Deconstructing Journalism Culture: Towards a Universal Theory. Communication Theory,
Vol. 17(4), 367-385. https://doi.org/10.1111/j.1468-2885.2007.00303.x P. 367. — 385.
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Iejauksanas dimensija atspogulo to, cik liela méra zurnalists veic konkr€tu misiju un
veicina noteiktas veértibas. Ta sniedzas no pasivas Iidz augstai iejaukSanas pakapei. Atskiriba
pastav starp divu veidu zurnalistiem — tada, kur$ ir motivéts un sociali iesaistits, un tada, kurs
nav iesaistits, lai biit iesp&jami objektivs. Pasivais pols Saja dimensija tiek saistits ar tadam
lomam ka “neitralais informacijas izplatitajs” un “vartu sargs”. Sie Zurnalisti sevi redz ka
neieinteresétus informacijas raiditajus, veicinot vertikalu komunikaciju sabiedriba. Lai gan §is
vertibas un profesionalie uzskati izriet no mediju biznesa komercialas logikas lielakaja dala
liberalo demokratiju un neitralitate un objektivitate tiek iestradata mediju institucionalas
atdaliSanas no valsts jédziena, mediju organizacijas daudzas valstis nav neatkarigas no valsts un
politiskajam partijam. Sadas valstis, 1idzigi arf Latvija, Zurnalisti var méginat arvien vairak
atbalsttt icjaukSanos jeb otru dimensijas polu. Taja ietilpst tadas lomas ka “lidzdalibnieks” un
“misionars”. Sie zurnalisti aktivi iejaucas notieko$ajos procesos un censas veicinat parmainas.

Otra jeb varas distances dimensija attiecas uz Zurnalista poziciju pret varas vietu
sabiedriba. Vienu §1s dimensijas polu parstav “varas pretinieki”, kamér otra pola atrodas “varai
uzticigie”. Zurnalisti no pirma ienem “sargsuna” poziciju, kamér otrie pielieto “propagandista”
un “agitatora” lomu. “Varas pretinieki” un “sargsuni” darbojas ka “Ceturta vara” jeb
demokratijas kompensgjosais speks. Vini nodroSina radikalu sabiedribas un tas institiiciju
kritiku, un ir skeptiski pret jebkuru apgalvojumu vai lémumu, ko pienémusi pie varas esosie.
“Varai uzticigie” parstav zurnalistiku, kas aizsarga esoSo varu, iesaistas pascenzura un kalpo ka
valdibas vai kadas partijas “milotaji”.

Tirgus orientacijas dimensija ir augsta tajas Zurnalistikas kultiiras, kuras uzstada savus
mérkus atkariba no tirgus logikas, bet ir zema tajas kulttiras, kas zinas publicé galvenokart
sabiedribas intereses. Sis dalfjums parada to, ka mediji var informét sabiedribu divos sava zina
naidigos veidos, pienemot lomu ka pilsoni vai patérétaji, kur otrais arvien vairak nomac pirmo.>®

Tomér zurnalistikas ka vienotas profesijas t€ls miisdienu tehnologiju iespaida vairs nav
ticams. lesp&jams iz8kirt divu veidu ideali-tipisko Zzurnalistikas attistibu. Pirmkart, ta ir
orientgjosa zurnalistika, kuras darbs ir nodroSinat vispargjo orientaciju (skaidrojumus,
komentarus, fona informaciju) plasai sabiedribai. Otrkart, ta ir instrumentala zurnalistika, kas
veérsta uz specializétas informacijas sniegSanu ieinteresétajiem klientiem. Pirmaja gadijuma
zurnalists sniedz vispargju informaciju, kas piesaista visas sabiedribas uzmanibu, komunikacija
parsvara ir vienvirziena. Ta darbojas tradicionalie mediji un “veca” zurnalistika. Otraja

gadijuma uzsvars ir nevis uz uzmanibas pievérSanu, bet uz paSu informacijas saturu, kas

53 Hanitzsch, T. (2007). Deconstructing Journalism Culture: Towards a Universal Theory. Communication Theory,
Vol. 17(4), 367-385. P. 367 — 385.
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paredzeta atseviskiem lietotajiem un sp€j nodrosinat mijiedarbibu. Ta darbojas jaunie mediji un
“jauna” zurnalistika.>
Dazadi petijumi atklaj, ka zurnalisti sevi labpratak identificeé ar zurnalistikas profesiju,
nevis, pieméram, mediju kompaniju, kura Zurnalists darbojas. Profesionala pasnovért§juma
galvenas Tpasibas var apkopot vairakas diskursivi veidotas idealistiskas vertibas. Péc zurnalistu
domam, §ts vértibas dod likumibu un ticamibu vinu darbam. J&édzieni, vértibas un elementi, kas
tiek uzskatiti par dalu no zurnalistikas ideologijas, var tikt iedaliti piecas ideali tipiskas iezZimes
vai vertibas:
e kalpoSana sabiedribai — zurnalistu publiskais darbs ( ka “sargsuni”, “zinu
mednieki”, aktivi informacijas vacgji un izplatitaji);
e objektivitate — zurnalisti ir taisnigi, neitrali, objektivi, godigi, un tada veida veicina
uzticibu;
e autonomija — zurnalistiem jabiit briviem un neatkarigiem sava darba;
e neatlickamiba — Zurnalistiem ir aktualitates un atruma izjuta, kas raksturiga zinu
konteksta;
e Gtika — zurnalistiem ir &tikas, legitimitates un likumibas apzina.>®
Lai gan visas zurnalistikas raksturiezimes ir mainigas un diskutablas, tomér 1pasu
uzmanibu vienm@r izpelnijies objektivitates jédziens. Zurnalistiku var uzskatit par zinasanu
formu, ta ir 1paSs garigais objekts, ko radijis konkrets, izraudzits priekSmets: Zurnalists. Ka
reportieri, zurnalisti pielieto savu subjektivitati tam, ko jau ir radijusi citi cilvéki. Reportiera
darbs ir identificét notikumus un radit stastus. Tas ir objektivitates process, kura merkis ir radit
jaunu mentalu objektu, kas ir ar€js no pargjiem trim subjektiem (dalibniekiem notikumos,
zurnalista dalibai stastos, un lasitajiem, kuriem ir zinasanas par Siem notikumiem). Objektivitate
ir §1 jauna mentala objekta stavoklis, uz kuru tiecas visi Zurnalisti — stasts, kas radits, pielietojot
individa subjektivitati, ir uztveris sakotngja objekta (notikuma) raksturu. Objektivitate parasti ir

zurnalistikas “beigas”, ar beigam saprotot “mérki”.%

54 Bens, E., Golding, P., McQuail, D. (2005). Communication Theory & Research. An EJC Anthology. New Delhi:
SAGE Publications. P. 186. — 187.

5 Deuze, M. (2005). What Is Journalism? Professional ldentity and ldeology of Journalists Reconsidered.
Thousand Oaks, California: Sage Publications. P. 446. — 447.

56 Charles, A., Stewart, G. (2011). The End of Journalism: News in the Twenty-First Century. Bern: Peter Lang.
P. 19. - 20.
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3. ZURNALISTIKAS ETIKA, DARBIBAS PRINCIPI, LIKUMI

Lai gan objektivitates un subjektivitates abstraktie aspekti netiek regulari apspriesti zinu
redakcijas, daudzu zurnalistu diskusiju centra ir €tika, jo reportieri augstu verté Iidzsvara un
taisnifguma konceptus.’’ Mediju ietekme uz sabiedriba notieko3ajiem procesiem ir
nenoliedzama, tad€] Saja konteksta ar svarigi runat ar1 par mediju un zurnalistu &tiku.

Profesore un &tikas jautajumu pétniece Skaidrite Lasmane uzsver, ka &tika Zurnalistika
attiecinama gan uz darbibas procesu, gan rezultatu: uz dienas kartibu, véstijuma tekstu, valodu,
kura notikumam pieSkirta nozime, uz dazadiem Zanriem — interviju vai diskusijas vadisanu,
attiecibam ar kol€giem, ar zinu avotiem vai auditoriju. Mediju &tikas uzdevums ir noskaidrot,
ka vajadzetu profesionali stradat, lai nevis vienkarsi pielagotos auditorijas prasibam, bet lai
ieklautos lokalas un globalas sabiedribas pilnvertiga attistiba, nemot vera, ka zurnalisti piedalas
socialas un privatas dzives veido$ana. Etika ir svarigs gan argjais uzraudzibas veids, kas
iesp&jams ar valstl noteiktiem likumiem, gan ieksgjais jeb paSorganizgjosais, ko nosaka ar
profesionalu biedribu, asociaciju, savienibu un to veidoto &tikas kodeksu vai citu prieksrakstu
starpniecibu.®

Ka profesijai zurnalistikai ir vairaki etikas kodeksi, kas palidz vadit reportieru, foto
zurnalistu un redaktoru uzvedibu. Starp Siem &tikas kodeksiem ir arT “Profesionalu zurnalistu
sabiedribas” etikas kodekss, kura ievada teikts, ka Sabiedribas biedri tic, ka publikas izglitoSana
ir taisniguma priekstecis un demokratijas pamats. Zurnalista pienakums ir meklét taisnibu un
nodroSinat taisnigus un visaptveroSus notikumu un problému aprakstus. Apzinigi Zurnalisti no
visiem medijiem un specialitatém censas kalpot sabiedribai ar riipibu un godigumu. Profesionala
integritate ir zurnalistu ticamibas stiirakmens.>® Biedriba apstiprinati Getri principi, kuri kalpo
ka pamats €tiskai Zurnalistikai un mudina to izmantoSanu prakse:

e meklét patiesibu un zinot to — Zurnalistiem jabiit godigiem, taisnigiem un
drosmigiem informacijas vaksana, zinoSana un interpretéSana;

e pé&c iespejas mazinat kait€jumu sabiedribai — €tiski Zurnalisti pret saviem avotiem,
stastu varoniem un kolégiem attiecas ka cilvékiem, kuri pelnijusi cienu;

e rikoties neatkarigi — Zurnalistiem jabiit briviem no jebkadam citam saistibam ka

vien sabiedribas tiestbam zinat patiesibu;

5 Willis, J. (2010). The Mind of a Journalist: How Reporters View Themselves, their World, and their Craft.
Thousand Oaks, California: Sage Publications. P. 49.

58 Lasmane, S. (2012). Komunikdcijas étika. Riga: LU Akadémiskais apgads. 169. lpp.

59 Willis, J. (2010). The Mind of a Journalist: How Reporters View Themselves, their World, and their Craft. P.
50.

26



e bit atbildigam un atklatam — Zurnalisti ir atbildigi pret saviem lasitajiem,
klausitajiem, skatitajiem un viens pret otru.°

Sis ir tikai viens no daudziem Zurnalistu &tikas kodeksiem, tatu taja ietvertas galvenas
profesijas €tikas normas. Ir arf citi &tikas kodeksi, ko ir izstradajusi pasi zurnalisti, tom&r neviens
no tiem nav uzskatams par obligatu, ka, pieméram, medicina vai jurisprudencé. Zurnalistika
neizvirza nekadas profesijas sankcijas pret jebkuru €tikas kodeksu parkapé&jiem, tade] etikas
noteikumu iev@rosana ir brivpratiga zurnalistu vid, lai gan atseviskas mediju organizacijas var
sodit savus darbiniekus par nopietniem &tikas parkapumiem.

Zurnalisti loti at§kiras gan stastu pasniegSanas pieeja, gan ari &tikas kodeksa ievérosana,
tomer ir vienispratis par to, ka darbojas ar realitati, nevis fikciju. Faktus ir iesp€jams pasniegt
radosi, tomé&r jaatceras, ka nekad neko nedrikst izdomat un safabricet, ko var uzskatit par smagu
&tikas parkapumu. Ikdienas darba rutina ir pilna ar &tiskam dilemmam, kuras turpina atkartoties
un kuram katrs Zurnalists pieiet citadak. Pieméram, vai ir €tiski ieglt informaciju slepeni,
neatklajot savu patieso identitati? Ko darft, ja esi sevi identificgjis ka zurnalists un p&c sarunas
cilveks pasaka, ka vina teikto publicét nevar? Ko darit, ja par informacijas avotu ir kluvis kads,
kurs pats ir kompromit&josa statusa sabiedriba?%!

Daudzi &tiski l@mumi ietver vienu no trim galvenajam jomam — notikumu sagrozisanu,
apS$aubamam Zurnalistu attiecibam ar avotiem un davanu vai citu labumu pienemsanu.®?

Sadus un lidzigus jautdjumus var uzdot ari par dazadam Zzurnalistikas situacijam un
praksém Latvija, kur zurnalistikas €tikas jautajumos ar1 viedokli dalas. Latvija zurnalistu €tikas
kodeksu ir izstradajusi Latvijas Zurnalistu asociacijas biedri, kura ka galvenie punkti mingti:

e Zurnalista galvenais uzdevums ir sniegt sabiedribai patiesu un parbauditu
informaciju;

e faktu izklastam Zzurnalista veidotaja satura jabiit objektivam, skaidram, bez
falsifikacijas vai maldinaSanas;

e Zzurnalists gada par viedoklu daudzveidibu, pat ja Sie viedokli Skiet pasam
nepienemami;

e 7urnalista galvenais uzdevums ir garantét sabiedribai patiesas un parbauditas
informacijas sanemsanu;

e faktu izklastam jabiit objektivam, skaidram un neparprotamam, atklajot svarigakas

sakaribas un nepielaujot izkroplojumus;

80  Society of Professional Journalists (2014). SPJ Code of Ethics. Retrieved from

https://www.spj.org/ethicscode.asp

61 Turpat.

2 Hausman, C. (1990). The Decision-Making Process in Journalism. Chicago: Nelson-Hall Publishers. P. 96.
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e 7zurnalists ir personiski atbildigs par sniegto informaciju un tas interpretaciju;
e 7urnalistam jarespekté demokratiskie institliti un morales normas;
e zurnalistam jaaizstdv visparcilvéciskas vertibas — miers, demokratija,
cilvektiesibas, tautu tiesibas uz pasnoteiksanos.5
Lidzigu &tikas kodeksu ir izstradajusi arT Latvijas Zurnalistu savieniba, papildinot to ar
public&sanas noteikumiem.®* Lidzigi zurnalistu &tikas kodeksi darbojas lielakaja da]a Eiropas
valstu, tomér tiem ir arT daZas bitiskas at3kiribas. Zurnalistu piendkumus un funkcijas iesp&jams
iedaltt 13 kategorijas, no kuram Latvija €tikas kodeksi satur 11. Divas triikkstosas ir lojalitate pret
darba devéju un zurnalistikas statusa un vienotibas aizsardziba.%® Vairakos Latvijas medijos ir
izstradati arT atseviski €tikas un ricibas kodeksi, ka, pieméram, sabiedriskajos medijos “Latvijas
Televizija” un “Latvijas Radio”.
Re:Baltica izdotaja zurnalistu rokasgramata uzskaititi desmit Zurnalistu juridiskie bausli,
kas saistami arT ar €tikas kodeksu:
1. Tiesibas uz informaciju, varda brivibu un kritiku ir brivas sabiedribas pamats.
Uz tam balstas zurnalista tiesibas atrasties sabiedriski nozimigu notikumu vietas,
sanemt informaciju, to apstradat un izplatit.
2. Zurnalists atbild par informacijas patiesumu (faktiem) un objektivitati, ka arl
vienmer piedava iesaistitajai personai/pusei atbildes tiesibas.
3. Zurnalists aizsarga tiesibas paust taisnigu komentaru un kritiku.
4. Zurnalistam jasarga informacijas avoti. To atklasanu var prast tikai tiesa.
5. Zurnalists atsakdas no uzdevuma, kur§ saistits ar likuma parkapSanu vai ir
pretruna ar vina uzskatiem.
Zurnalists var atsaukt savu autoribu, ja saturs redigé$anas procesa ir sagrozits.
Zurnalists nepielauj intere$u konfliktu sava darbiba.

Zurnalists labo informaciju, kas atzita par nepatiesu.

© © N o

Zurnalists izsver sabiedribas tiesibas zinat iepretim individa tiestbam uz
privatumu. Ipasi uzmanigi zurnalists rikojas, ja situacijas iesaistiti nepilngadigie.

10. Zurnalists ievéro autortiesibas.®®

83 Latvijas Zurnilistu asociacija (2014). Etikas kodekss. Izgiits no http://www.latvijaszurnalisti.lv/etikas-kodekss/
®  Latvijas Zurnalistu  savieniba  (1992). Latvijas Zurnalistu  étikas  kodekss. lzgits no
http://www.zurnalistusavieniba.lv/?p=3519&pp=3768&lang=923

8 Bens, E., Golding, P., McQuiail, D. (2005). Communication Theory & Research. An EJC Anthology. New Delhi:
SAGE Publications. P. 199.

% Re:Baltica, SSE Riga Mediju studiju centrs (2018). Rokasgramata zurndlistiem. Isi par mediju likumiem.
d0i:978-9984-822-24-2. 4. Ipp.
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Lai gan €tikas kodekss nav juridiski saistoSs un ir pasu profesionalu brivpratigi pienemts

gtiskas uzvedibas normu kopums, Latvijas likumdoSana ir vairaki punkti, ar kuriem zurnalisti

saskaras ikdienas darba un kuri prasa atbildibu arT likuma prieksa:

"Aizliegts publicet informaciju, kas ir valsts noslépums vai cits ar likumu speciali
aizsargats noslépums, kas aicina uz vardarbibu un pastavosas iekartas gasanu,
propagandé karu, cietsirdibu, rasu, nacionalo vai religisko parakumu un
neiecietibu, kiida uz citu noziegumu izdariSanu. Aizliegts publicét informaciju,
kura aizskar fizisko un juridisko personu godu un cienu un cel tam neslavu." (Par

presi un citiem masu informacijas lidzekliem, 7.pants)®’

"Elektronisko plaSsazinas Iidzeklu programmas un raidijumos nedrikst ietvert
mudin3jumu uz naida kurinasanu vai aicinajumu diskrimin€t kadu personu vai
personu grupu dzimuma, rases vai etniskas izcelsmes, valstspiederibas, religiskas
piederibas vai parliecibas, invaliditates, vecuma vai citu apstaklu d€l; aicinajumu
uz karu vai militara konflikta izraisiSanu; aicinajumu vardarbigi gazt valsts varu
vai vardarbigi grozit valsts iekartu, graut valsts teritorialo vienotibu vai izdarit citu
noziegumu, sizetus, kas diskredité Latvijas valstiskumu un nacionalos simbolus."

(Elektronisko plassazinas lidzeklu likums, 26.pants)®®

Tomer tam pretstata ir likums par atbrivoSanu no atbildibas. "Masu informacijas Iidzekli

neatbild par nepatiesu zinu izplatiSanu, ja tas satur oficiali valsts varas un parvaldes institticiju

dokumenti, politisko un sabiedrisko organizaciju pazinojumi un amatpersonu publikacijas." (Par

presi un citiem masu informacijas lidzekliem, 29.pants

)69

Globalizacijas un jauno mediju mainita mediju telpa, kas Zurnalistikas likuma “vispirms

parbaudi, tad publice” vieta darbojas péc principa “publicg un tad labosi”, ir radijusi vairakas

jaunas Zurnalistikas €tiskas dilemmas, kas prasa izsveértus un individualus risinajumus:

1. TieSsaistes medijiem vairs nav finiSa Iinijas jeb numura/raidijuma nodoSanas laika,

lidz ar to 24 stundu zinu cikla konkurence dzen zurnalistus uz profesijas pamatlikumu

parkapumiem, tadiem ka vismaz divi avoti vienam faktam un pienaciga to parbaude.

2. Socialie mediji &tiskos standartus nerespekte, lidz ar to tur nonak gan cilvéku

personigie dati, gan cita informacija, ko tradicionalie mediji nepublicétu, jo ta ir

neapstiprinata.

67 Latvijas

Republikas likums. Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem. lzgits no

https://likumi.lv/doc.php?id=64879

€8 Elektronisko plassazinas 1idzek]u likums. Izgtts no https://likumi.lv/doc.php?id=214039
8 Latvijas Republikas likums. Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem.
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3. Dati klast par jauno zeltu - mediji klast atkarigi no tehnologiju kompanijam, kas

kontrolg datu plismu un kam ir milzu potencials ietekmé&t saturu.

Tomér mediju &tikas konteksta ir svarigi arT atzimét to, ka likumi un kodeksi ne vienmer
ir uzskatami par noteicoSajiem ricibas izvele. Varétu teikt, ka parak stingra €tikas kodeksu
ieverosana ir ne€tiska, jo burtiska un dogmatiska noteikto normu ieveéroSana var biit pretruna ar
€tiku — godpratibu, taisnigumu, jo likums piedava tikai aptuvenas robezas, ka dg] &tiska izvéle
nav iedomajama bez patstaviga to sasaurinajuma vai paplasindjuma atbilstosi situacijai.’”*

Etika pati par sevi ir plass noteikumu kopums, kas katram ir jaaptver, un rakstiski &tikas
kodi ne vienmér sniedz atbildes uz visam problémam, ar ko zurnalistiem nakas saskarties.
Manuprat, zurnalistam ir svarigi saprast, ka daudzi stasti ietvers to, ka kads tiek sapinats vai
apkaunots. Zurnalistam ir jaspgj izsvért iesp&jamie stasta ieguvumi attieciba pret negativo

rezultatu. Sadu sarezgTtu lémumu pienemsana ir bitiska visos medijos un paaudzes.

70 Re:Baltica, SSE Riga Mediju studiju centrs (2018). Rokasgramata Zurnalistiem. Isi par mediju likumiem. 19.
Ipp.
1 Lasmane, S. (2012). Komunikacijas étika. 170. lpp.
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4. METODOLOGIJA

Bakalaura darba autore izmantos anketéSanu (kvantitativa p&tniecibas metode) un dalgji
struktur&to interviju (kvalitativa p&tniecibas metode).

Lai iegutu dazadu Latvijas mediju parstavju, zurnalistu viedokli par savu lomu
zurnalistikas profesija, noskaidrotu vinu profesionalas identitates uztveri un attieksmi pret
gtiskas dabas jautajumiem, tiks veikta anket€Sana, kura tiks iegiitas atbildes no 100
zurnalistiem, kuri darbojas komercialajos, sabiedriskajos, tradicionalajos, jaunajos medijos un
zinu agentaras. Tapat darba ietvaros tiks veiktas ari dal&ji strukturétas intervijas ar komercialo,
sabiedrisko, jauno, tradicionalo mediju un zinu agenttiru zurnalistiem, lai noskaidrotu vinu
personigo attiecksmi pret dazadam zurnalistikas praksém Latvija. Interviju datu analizei tiks
izmantota kvalitativa kontentanalize, kas palidz noteikt stastijuma nozimi atvértajos

jautajumos, iedzilinoties ta satura.’

4.1. AnketeSana
AnketgSana ir sisteéma, ar kuras palidzibu var vakt informaciju, lai aprakstitu, salidzinatu

vai izskaidrotu zinaSanas, atticksmi un uzvedibu. Ta palidz petijumos iegiit informaciju un
datus, kurus iesp€jams analizét. Anket€Sana ietver informacijas vakSanas mérku noteikSanu,
pétijuma izstradi, uzticama un deriga datu vakSanas instrumenta sagatavoSanu, instrumenta
parvaldi$anu un vértésanu, datu analizi un rezultatu apkoposanu.”

Lai sekmigi veiktu anket&Sanu, jaieveéro pieci galvenie posmi:

1. Anketas aptuvena dizaina izstradaSana un planoSana — $aja posma tiek noteikti
anketéSanas meérki un veids, ka ar pieejamajiem resursiem tos vislabak sasniegt.
Svariga ir arT pétnieciskas problémas un pétijuma jautajumu specifikacija.

2. Jautajumu dizaina izstrade un jautajumu testéSana — tiek izveidota anketa, noteikti
intervéjamie resursi un testéts ankete€Sanas process.

3. Anketas dizaina gala versijas izstrade — p&c otra posma jasaprot, kadi uzlabojumi
nepiecieSami, un javeic pe€dejas izmainas anketas dizaina, ka ar1 jaizplano, ka dati
tiks analizeti.

4. Respondentu atlase un datu vakSana — $aja posma tiek atlasiti respondenti un

notiek anketéSana.

2 Kroplijs, A., Ras¢evska, M. (2010). Kvalitativas peétniecibas metodes socialajas zinatnés. Riga: Raka. 126. —
130. Ipp.
3 Fink, A. (1995). The Survey Handbook. Thousand Oaks, California: SAGE Publications. P. 1.
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5. Datu apstrade, kod€Sana, analize un rezultatu gala parskats — pe€d€ja posma norit
datu kod@sana un analize, ka ari rezultatu gala parskata izveidosana. Respondentu
atbilzu kod@Sana katra jautajuma lauj novertet ipasibas vai meklét modelus starp
mainigajiem.”*

Anket€Sana ir visvairak izmantota p&tniecibas metode, jo ta ir saméra I€ts un atrs veids,
ka iegiit datus no liela respondentu skaita, un atspogulo “lietu pasreizgja stavokla
momentuznémumu”. Ta ir sistematiska datu vakSana no individiem, uzdodot viniem

jautdjumus.”

Anketa satur precizi defin€tus jautajumus, uz kuriem respondents atbild
patstavigi, bez intervétaja klatbiitnes.

Aptaujas var saturét atveértos jautajumus, kuros netiek piedavati konkréti un ieprieks
sagatavoti atbilzu veidi, bet gan respondentam tiek dota iespéja sniegt savu atbildi. Sie
jautdjumi lauj iegit daudzveidigus un detaliz€tus datus, neierobezo p&tamos, lauj viniem
izvirZit jaunus jautajumus un témas, nodrogina lielaku izpratni par vinu viedokliem. Sada veida
tiek ieguti tekstuali aptaujas dati, kurus parasti analizg, izmantojot kvalitativo vai kvantitativo
kontentanalizi vai kadu citu atbilstosu tekstualu (kvalitativu) datu analizes metodi. Tapat
aptaujas var saturt ari slégtus jautajumus, kuros tiek piedavats noteikts alternativu atbilzu
skaits un netiek dota iesp€ja paskaidrot savu atbildi. Aptaujas ar sl€gtajiem jautajumiem tiek
1zmantotas ta saucamas nominalas un kartas skalas. lesp&jami ar1 dal&ji atverti jautajumi, kuros,
ja respondentu neapmierina sniegtas atbilzu alternativas, vinam tiek dota iesp€ja sniegt savu
atbildes variantu.”

Petijuma autore izplatis anketu ar 16 jautajumiem, kuru vidi biis demografiskie
jautajumi, Likerta skalas, atvertie un slégtie jautajumi, ka art jautajumi, kuros iesp&jami vairaki
atbilzu varianti. Jautdjumi veidoti, balstoties teorija par Zurnalistu lomu un identitati
noteicoSiem faktoriem un Zurnalistikas &tiku. Anketa tiks ieklauti arT jautajumi par zurnalistikas
vidi un problémam Latvija. Respondentiem bis iesp€ja izteikt savu viedokli par dazadiem
ne€tiskiem Zurnalistikas prakses gadijumiem, ka ari medijiem, kuri Latvija nodroSina
zurnalistikas pamatvertibu ievérosanu ikdienas darba. Dala anketu tiks izplatitas drukata veida
tajos medijos, ar kuru Zurnalistiem tiks veiktas dal&ji strukturétas intervijas. Elektroniski
anketas tiks izplatitas ar Latvijas Zurnalistu asociacijas palidzibu, ka ari siitot galvenajiem

redaktoriem un zurnalistiem personigi, piemé&ram, lokalo laikrakstu zurnalistiem, kuru

74 Blair, E., Blair, J., Czaja, R. (2014). Designing Surveys. A Guide to Decision and Procedures (3rg ed.). Los
Angeles: Sage Publications. P. 23. — 39.

5 Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 157. Ipp.

76 Turpat. 160. — 161. Ipp.
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personigie e-pasti ir pieejami interneta. Anketas paraugu iesp&jams aplikot 1. pielikuma un

rezultatus 2. pielikuma.

4.2. Dalgji strukturéta intervija

Intervija ir labaka pieeja izpé€tes pétijumos, kuru merkis ir, piem&ram, jiitu vai attieksmju
parbaude. Intervijas var iedalit piecas dazadas kategorijas — strukturétas, dal€ji strukturétas,
fokusa grupu, nestrukturétas un brivas intervijas. Dalgji strukturétas intervijas izmanto$ana
atlauj petniekam iegiit detalizetakas atbildes, ludzot respondentam paskaidrot sevis teikto.

Dalgji strukturéta intervija nav standartiz€ta un biezi tiek izmantota kvalitativos
petijumos. Intervétajam ir sagatavots saraksts ar ttmam un jautajumiem, tacu katra intervija
izmantoto jautajumu skaits un arT seciba var atSkirties, ka arT var tikt pievienoti papildus
jautajumi, kurus p&tnieks sarunas sakuma nav pat nojautis. Dal&ji struktureta intervija pielauj
viedoklu un uzskatu mekl&sanu, tade] ir vélamas izvérstas respondentu atbildes.””

Dalgji strukturéto interviju raksturo:

1. Tair vairak vai mazak strukturéta.

2. Jautajumu seciba var tikt parkartota intervijas laika.

3. Jautajumu formul&jums ir elastigs.

4. Valodu var pielagot attiecigi tam, kadi cilveki tiek interveti. Piem&ram, intervgjot
zurnalistus var lietot arT attiecigas nozares terminus.

5. Intervétajs var pats atbildét uz jautajumiem un izdarit precizéjumus.’

Dalgji strukturéta intervija parasti nozim€, ka intervetajam ir sagatavots visparigs
intervijas jautajumu saraksts, kuru secibu var mainit atkariba no intervijas situacijas. Jautajumi
ir plasaki neka strukturétas intervijas jautajumi, un, reaggjot uz nozimigam atbildém, intervetajs
var uzdot papildu jautajumus. Pateicoties lidzsvaram starp elastibu, struktiiru un atveértibu,
dalgji struktur@tas intervijas ir visbiezak izmantotais intervijas veids kvalitativajos p&tfjumos.’

Darba pétnieciskaja dala autore veiks intervijas ar zurnalistiem, kuri strada kada no
komercialajiem, sabiedriskajiem, jaunajiem, tradicionalajiem medijiem un zinu agenttram.
Izmantojot dalgji strukturéto interviju, autore intervés seSus Zurnalistus, kuru vardi tiks kodéti.
Pirmais burts vai burti identificé mediju, pe€dgjais burts apzZimé zurnalista dzimumu:

e televizijas kanals “LNT” — LNTv;

e laikraksts “Latvijas Avize” — LAV,

7 Gray, E., D. (2004). Doing Research in the Real World. London: SAGE Publications. P. 214. — 217.
8 Berg, L., B. (2004). Qualitative Research Methods for the Social Sciences (7th ed.). Boston: Allyn & Bacon. P.
105.
9 Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 171. Ipp.
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e zinu agenttra “LETA” — Ls;
e portals “Delfi” — Dv;

e Latvijas Televizija— LTVyv;
e Latvijas Radio — LRs.

Jautajumi tiks izstradati ta, lai no intervijam var€tu giit paSu zurnalistu lomas izpratni, ka
arT konkréta medija veida ietekmi uz Zurnalista profesionalo darbibu. Zurnalisti atlasiti ta, lai
parstavétu dazadas vecuma grupas — nebiitu tikai loti pieredz€jusi, vai arT tikai nesen profesija
nonakusi jaunie Zurnalisti. Kodi izmantoti, lai nodroSinatu interv€jamo Zurnalistu anonimitati
un, iesp&jams, gitu pilnigakas un godigakas atbildes. Intervijas jautajumus un zurnalistu

atbildes skatit 3. un 4. pielikuma.
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5. PROFESIONALAS IDENTITATES, LOMAS UN PRAKSES
ZURNALISTIKA

Ar anketu palidzibu tika aptaujati 104 Zurnalisti, kuru vidid 11 ir no sabiedriskas
televizijas, 11 no sabiedriska radio, 16 no privatas televizijas, 4 no privata radio, 6 no interneta
portala “Ism.1v”, 19 no cita interneta portala, 9 no nacionala laikraksta, 17 no lokala laikraksta,
9 no Zurnala, 17 no zinu agentiiras, 9 briva liguma Zurnalisti un viens Kristigo mediju zurnalists.
Respondenti tika iedaltti tris vecuma grupas, no kuram visplasak parstaveta ir vecuma no 31
lidz 50 gadiem ar 46,2% respondentu. 32,7% aptaujato ir vecuma no 20 lidz 30 gadiem, bet
21,2% ir vecaki par 50. Pétijuma piedalijas 48 viriesi un 56 sievietes.

27,9% no visiem aptaujatajiem zurnalistika darbojas vienu lidz piecus gadus, 16,3%
darbojas 21 Iidz 25 gadus, 15,4% sesus lidz desmit gadus, 12,5% 11 lidz 15 gadus, un tikpat art
ir zurnalistu ar 16 1idz 20 gadu pieredzi. 8,7% no respondentiem nozar€ strada vairak ka 30
gadus, bet vismazak — 6,7% - ir ar 25 1idz 30 gadu darba stazu zurnalistika. Visiem zurnalistiem
tika uzdoti vienadi jautajumi, un turpmakaja analizé tiks veidots dazadas Zurnalistikas
pieredzes, vecuma un mediju Zurnalistu atbilzu salidzinajums.

P&c anketu analizes tiks veidots sabiedriskas televizijas, sabiedriska radio, komercialas
televizijas, nacionala laikraksta, interneta portala un zinu agenttiras Zurnalistu viedoklu un

vertgjumu par dazadam zurnalistikas praksém salidzinajums, kas iegits intervijas.

5.1. AnketeSanas rezultati
Viens no biitiskiem Zurnalista lomu un identitati veidojoSiem faktoriem ir dazadu

mediju funkciju un uzdevumu nozimiba ikdienas darba. Dati liecina, ka Latvijas Zurnalistu vida
visbiitiskak nepublicet stastus, kuru fakti nav parbauditi, nodroSinat aktualu problému analizi
un interpretaciju, ka ar1 atri nogadat informaciju sabiedribai (sk. 5.1. att.). Tikai astoni no visiem
respondentiem atbild€ja, ka vinpiem ir loti svarigi biit pastavigiem valsts amatpersonu
pretiniekiem, un tikai desmit par loti svarigu uzskata politiskas dienas kartibas noteikSanu. Tas
apliecina, ka Zurnalista ka “sargsupa” loma ir krietni mazaka par informacijas izplatitaja lomu.
Zurnalisti darbojas vairak pasivi, ka aktivi, lai gan 60,6% no visiem aptaujatajiem atzist, ka
piedalas aktualu problému analiz€ un interpretacija, tadel Latvijas zurnalistus kopuma var

raksturot ka pasivus informacijas izplatitajus un skaidrotajus.

35



20-30 | 31-50 | 50+ Visi
gadi | gadi | gadi | zurnalisti

Atri nogadat informaciju sabiedribai 88% | 88% | 86% 87%
NodroS$inat aktualu problému analizi un interpretaciju | 91% | 94% | 86% 91%
Nodrosinat izklaidi un atpiitu 24% | 21% | 41% 26%
Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus 74% | 65% | 32% 60%
Nodrosinat starptautisko notikumu analizi un 76% | 67% | 23% 60%
interpretaciju

Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi 100% | 96% | 95% 97%
Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas lielakajai 53% | 67% | 82% 65%
auditorijas dalai

Apspriest politiskus [émumus pirms to pienemsanas 53% | 75% | 55% 63%
Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras intereses 71% | 83% | 73% 76%
Biit pastavigam valsts amatpersonu pretinickam, 26% | 33% | 27% 29%
nepartraukti skeptiski uztverot vinu darbibas

Noteikt politisko dienas kartibu 26% | 38% | 18% 29%
Dot vienkarSiem cilvékiem iesp&ju paust savu viedokli | 41% | 42% | 50% 43%
par politiskiem jautajumiem

Motivet vienkarSos cilvékus iesaistities sabiedriskas 68% | 67% | 59% 65%
diskusijas par svarigiem jautajumiem

Virzit cilvékus preti iesp&jamiem sabiedribas 74% | 71% | 68% 71%

problému risinagjumiem
5.1. att. Mediju funkciju nozimiba dazadas vecuma kategorijas (procenti ar
“svarigi” un “loti svarigi” atbildém)

Zurnalisti, kuri ir vecaki par 50 gadiem, daudz pasivak iesaistas valdibas zinojumu un
apgalvojumu pétiSana, ka ar1 vigiem nav svarigi nodro§inat starptautisko notikumu analizi un
interpretaciju. Tas saistams ar to, ka 50% no respondentiem, kuri vecaki par 50 gadiem, ir
lokalas preses zurnalisti, kuriem bitiskak ir koncentréties uz tam zigpam, kas ir svarigas
lielakajai auditorijas dalai jeb cilvékiem regionos.

Lielaka dala zurnalistu neatzist, ka izklaides un atpiitas nodro§inasana bitu svariga.
Pieci respondenti to ir atzimé&jusi ka loti svarigu dalu no vinu darba, bet gandriz puse apgalvo,
ka ta ir tikai dalgji svariga ikdienas darba sastavdala.

Zurnalista darbu ietekmgjoso faktoru uztvere papildina lomu dalfjumu. Zurnalistikas
standarti un &tika, ka arT informacijas avoti respondentu vidii tiek uztverti ka butiskakie faktori,
tom@r ir verojamas atSkiribas dazadas pieredzes Zurnalistu vidii, ko var aplikot tabula 4.
pielikuma. Pilnigi visi Zurnalisti ar vairak ka 30 gadu darba staZu ar1 personiskas veértibas un
uzskatus atzist par loti svarigiem faktoriem, turpreti tikai 38% no tiem, kuri sakuSi stradat
pedgjo piecu gadu laika, doma lidzigi. Medija finansialas iespé&jas ka loti svarigu faktoru sava

darba atzist gandriz visi zurnalisti ar 16 Iidz 20, ka arT ar 26 lidz 30 gadu pieredzi, kam piekrit
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tikai puse zurnalistu ar mazaku pieredzi. Tas skaidrojams ar to, ka lielaka dala respondentu ar
vairak ka 15 gadu pieredzi strada laikrakstos un zurnalos, kuru finansiala situacija Latvija ir
sliktaka ka, piemé&ram, interneta medijos.

75% aptaujato Zurnalistu atzist, ka mediju likumi un regul&jumi ietekmé vinu darbu. To
vida visvairak ir privatas televizijas un zinu agentiiru Zurnalisti, savukart gandriz visi lokalo
laikrakstu zurnalisti atzimg, ka §1 faktora ietekmi neizjtt.

Ka dalgji svarigu faktoru zurnalisti min atsauksmes no auditorijas, kas vissvarigakas ir
zurnalistiem, kuri vecaki par piecdesmit un ir ar vairak ka 20 gadu darba stazu zurnalistika.
Tikai 17% zurnalistu, kuri profesija nokluvusi pedg€jo piecu gadu laika, to uzskata par bitisku
faktoru.

Vairums zurnalistu atzist, ka viniem nav bailes zaudét darbu, tacu to skaits, kuri tomer
baidas, ir saméra liels pieredz&jusu Zurnalistu vida (sk. 5.2. att.). Tresa dala zurnalistu, kuri
strada ilgak ka 30 gadus, atzist, ka no ta baidas, kam piekrit art 14% respondentu ar 26 lidz 30
gadu pieredzi un 15% respondentu ar 16 Iidz 20 gadu pieredzi. Tas apliecina, ka zurnalisti, kuri
ir tuvu pensijas vecumam vai jau to sasniegusi, baidas, ka vinu vietu varétu ienemt jaunaki

kolegi.

Bailes zaudét darbu

35%
30%
25%
20%

15%
10%
: - _
0%

1hdz5gadu 61idz 10 gadu 11 Iidz 15 16 hidz 20 21 Iidz 25 26 Iidz 30 30+ gadu
pieredze pieredze  gadu pieredze gadu pieredze gadu pieredze gadu pieredze pieredze

M Bailes zaudét darbu

5.2. att. Zurnalista darbu ietekméjosie faktori — bailes zaudét darbu (péc
Zurnalistu pieredzes profesija)

Ka gandriz nebiitiskus faktorus zurnalisti uzskata cenziiru, biznesmenus, policiju un
valsts droSibas dienestus, religisko piederibu, reklamdevéjus, ka ari valdibu un politikus.
Zurnalisti, kuri ar kadu no tiem saskaras, specializgjas témas, kam ir saistiba ar kadu nozari
(piem@ram, finanses).

Aptaujato atbildes liecina, ka auditorijas atsauksmes dazadu mediju Zurnalistu vidi
kopuma nav loti svarigas. Tikai Cetri no 22 aptaujatajiem sabiedriskas televizijas un radio

zurnalistiem atzist, ka auditorijas atsauksmes ietekmé vinu darbu, tomé&r neviens $aja jautajuma
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neatbild ar “loti ietekm&”. Tadu pasu atbildi sniedz tikai pieci no 17 aptaujatajiem komercialas
televizijas un radio Zurnalistiem.

Ka galveno problému, kas Latvija trauc€ kvalitativas zurnalistikas attistibai, Zurnalisti
uzskata nepietickamo atalgojumu, kam seko profesionalo standartu neievérosana, sabiedrisko
attiecibu un Zurnalistikas sapliiSana, ka arf tas, ka Zurnalisti ir nepietiekami apmaciti. Tikai 13%
respondentu uzskata, ka probléma ir politiska ietekme, tomé min mediju biznesa vides
problému ar konkurences triikumu un auditorijas samazinasanos. Tapat zurnalisti uzskata, ka
kvalitates celSanai trauc€ ar1 straujais darba reZims, interneta mediju pavirSiba un “kliksku”
politika, cilvéku nevéléSanas iedzilinaties lietas, darba dev&u un zurnalistu nesakartotas
attiecibas (prakse neslégt darba ligumu), ka arT talants un spgja vispar veidot kvalitattvu saturu.

Uz atverto jautajumu “Miniet kadu jiusu vai citu zurnalistu neétisku, ipasi
neprofesionalu ricibu Zurndalistikas materiala veidoSana” atbildéja 75% no visiem
respondentiem, kuru vidd daudzi apgalvoja, ka nevar atceréties vai par tadam lietam nevélas
runat. Pargjo zurnalistu atbildes iesp&jams iedalit vairakas kategorijas:

e davanu/suveniru pienemsana no cilvéka, par ko tiek veidots materials;

e sagrozitu faktu publicéSana;

e skali virsraksti;

e rakstu piesavinasanas, citu Zurnalistu materiala uzdoSana par savu;

e preses relizu parpublicéSana, neko nelabojot un nenoradot autora vardu;

e tikai vienas puses viedokla pausana;

e cilveku neidentificéSana rakstos;

e reklamas rakstu uzdoSana par Zurnalistikas materialu;

e sarunu ierakstiSana un public€Sana, cilvékam to nezinot;

¢ avotu neparbaudiSana;

¢ viltus zigu izplatiSana;

e Zurnalists pauz savus uzskatus, ienem konkrétu poziciju;

e pirkta satura veidoSana;

e bérnu atspoguloSana medijos;

e viltus ekspertu aicinaSana uz raidijumiem, ka ar1 komplementara zurnalistika ar

selektiviem viesiem (netiek parstaveti dazadi viedokli);

e neparbauditas informacijas publicésana;

e cilvEku izsmieSana zurnalistikas materiala;

¢ rakstiSana amatpersonu varda;

¢ iclausanas intimos pasakumos (pieméram, testamenta nolasiSana);
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e parlieku liela vélme diktet politisko dienas kartibu;

e kada cilveka intereSu bidiSana;

e dazadu pétniecisko raidijumu (“Aizliegtais pan€miens”, “Neka personiga”) parak

izteikta novirziSanas no zurnalistikas €tikas un standartiem.

Gan aptauja, gan ar1 vélak intervijas paradas tas, ka zurnalisti nelabprat runa par €tiskas
dabas jautajumiem, it pasi tad, ja tie saistiti ar vinu darba vietu vai citiem kolégiem. Tas ir
izteikti v€rojams jaunaku un mazak pieredz&jusu zurnalistu vida, kurus, iesp&jams, vada bailes
atklat kaut ko par daudz.

Dati liecina, ka lielaka dala zurnalistu ir parliecinati, ka profesionalie €tikas kodeksi un

standarti ir jaievero, neatkarigi no situacijas, tomer ar1 $aja jautajuma domas dalas (sk. 5.3. att.).

20 1idz | 31 lidz | 50+ gadi
30 gadi | 50 gadi

Zurnalistam vienmér jaievéro profesionalie &tikas kodi un 79% 92% 82%
standarti, neatkarigi no situacijas

Zurnalistikas &tikas normu ievérosanas iespéja ir atkariga no 41% 31% 50%
situacijas

Zurnalistikas &tika atkariga no katra personigas uztveres un 26% 33% 64%
vertibam

Ir pielaujams neievérot profesionalos &tikas kodus un 47% 33% 36%

standartus, ja tas vajadzigs, lai ieglitu sabiedribai svarigu
informaciju, ko citadi nav iesp&jams izdarit

Latvijas Zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tap&c arl 21% 29% 59%
zurnalistu prakses un pielaujamais atSkiras
Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tapeéc nekads 9% 15% 18%

profesionals kodekss nav vajadzigs

Profesionalo standartu ievéroSana padara Zurnalista darbu 0% 4% 18%

mazak konkurétspgjigu

5.3. att. Etikas nozime Zurnalista darba dazadas vecuma kategorijas (procenti ar
“svarigi” un “loti svarigi” atbildém)

64% respondentu, kuri ir vecaki par 50 gadiem, uzskata, ka zurnalistikas €tika ir atkariga
no katra personigds uztveres un vértibam. Sads viedoklis ir Tpasi izteikts to vidd, kuri
zurnalistika strada vairak ka 30 gadus — 78% respondentu atbild€jusi ar “svarigi” vai “loti
svarigi”. Sim apgalvojumam gan piekrit tikai 26% Zurnalistu vecuma lidz 30 gadiem. Lidziga
atSkiriba veérojama ar1 viedokl1 par to, ka Latvijas zurnalistiem nav vienota €tikas kodeksa, tadel
arT zurnalistu prakses un pielaujamais atSkiras. Tam piekrit tikai piekta dala aptaujato, kuri ir
jaunaki par 30 gadiem, bet 59% to, kuri ir vecaki par 50. Starp Zurnalistiem ar 26 lidz 30 gadu
stazu 71% atbild@jis ar “svarigi” vai “loti svarigi”. AtSkiriba starp gados vecakiem un jauniem

zurnalistiem pastav arl jautajuma par to, ka var vadities péc visparcilvéciskas morales
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principiem, tadel profesionals kodekss nav nepiecieSams. Tam piekrit gandriz piekta dala
zurnalistu, kuri vecaki par 50, tacu tikai 9% vecuma Iidz 30. Tam, ka profesionalo standartu
levéroSana padara zurnalista darbu mazak konkur€tsp&jigu, pilniba nepiekrit neviens no
aptaujatajiem vecuma 20 Iidz 30 gadi, tacu atkal piekrit gandriz piekta dala Zzurnalistu, kuri
vecaki par 50. Sadas atskiribas skaidrojamas ar dazadu pieredzes Iimeni, kas ar veido izpratni
par to, cik butiska ikdienas darba ir profesionala &tika un tas standarti, kuru parkapsana Latvijas
mediju vidé vérojama arvien biezak.

Jautajuma par €tikas normam vérojamas ieveérojamas atSkiribas dazadu mediju
zurnalistu vidi. 15 no 22 sabiedriskas televizijas un radio Zurnalistiem apgalvo, ka €tikas normu
parkapumi ir pielaujami, ja tas vajadzigs, lai iegiitu sabiedribai noderigu informaciju, savukart
tikai se$i no 17 komercialas televizijas un radio zurnalistiem arT piekrit §im apgalvojumam. Arl
zinu agentliru zurnalistu vida tikai se$i no 16 aptaujatajiem $aja jautajuma atzimgjusi “piekritu”
vai “pilniba piekritu”, bet interneta portalu zurnalistu vidid to izdarfjusi tikai tris no 17
aptaujatajiem.

Jautajuma par to, kas ikdienas praksé trauce rikoties ta, ka iecerets, lielaka dala
zurnalistu atzist, ka tas ir laika trikums, ko parasti papildina ar1 slikta darba organizacija,

redakcijas rutinas un finansialo Iidzeklu trukums (sk. 5.4. att.).

KAS IKDIENAS PRAKSE TRAUCE RIKOTIES TA, KA
IECERETS?

W Parasti nekas netraucé
m Ja traucé, tad darbu nedaru vispar
m Redakcijas rutinas
Slikta darba organizacija
m Laika trikums
m Finansialo lidzek|u trikums

W Pascenzira

m Vadibas aizliegumi/redakcionala
politika tému/personu aplikosana
m Cits

5.4. att. Zurnilistu vértéjums par to, kadi faktori traucé ikdienas prakse

31 zurnalists apgalvo, ka darba parasti nekas netrauc€, savukart 15 no aptaujatajiem
zurnalistiem ka trauc€kli min paScenztru. To vidd ir sesi interneta portala Zurnalisti, septini
lokalas preses zurnalisti un pa vienam no sabiedriskas televizijas un zinu agentaras. Pieci
respondenti, kuru vida ir viens sabiedriskas televizijas, tris lokalas preses un viens briva liguma

zurnalists atzim&jusi vadibas aizliegumus un redakcionalo politiku ka ietekm€joSu faktoru.
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Atbildi “cits” atzim&jusi septini respondenti, kuri jau nosauktajiem faktoriem pievieno avotu
nevélésanos sadarboties, informacijas trikumu, pedg€ja bridi atceltas intervijas un neveiksmigu
apstaklu sakritibu.

Lielaka dala aptaujato zurnalistu apgalvo, ka ikdienas darba svarigakais ir pasu izjustais
apmierinajums par paveikto, ko atzime&jusi 27,2% respondentu (sk. 5.5. att.). Nedaudz mazak,
25,2%, atzist arT auditorijas novert§jumu par svarigu, bet nedaudz mazak ka divdesmit procenti
arT nenoliedz v€lmi péc redaktora un citu Zurnalistu atzinibas. Tikai 9,3% no visiem
aptaujatajiem apgalvo, ka ikdienas darba svariga ir vélme izraisit sabiedriba rezonansi. 2,2%
aptaujato atzinibu sagaida no medija Tpasnieka, kuru vida ir interneta portalu, zinu agenttiru un
privata radio zurnalisti. Viens aptaujatais atbildgjis, ka atziniba nav iemesls, kadel verts stradat.

Saja jautdgjuma vérojamas at3kiribas dazadu mediju Zurnalistu atbildés par redaktora
atzinibu. 14 no 16 aptaujatajiem zinu agentliru zurnalistiem apgalvo, ka vigiem ta ir svariga,

kamér citu mediju zurnalistu vidu tam piekrit mazak ka puse.

KA ATZINIBA IKDIENAS DARBA JUMS IR SVARIGAKA?

®m Medija 1pasnieka

m Redaktora

m Citu Zurnalistu
Auditorijas

m Vélme izraisit rezonansi sabiedriba

H Pasa izjustais apmierinajums par paveikto

m Cits

5.5. att. Zurnalistu atzinibas vértéjums ikdienas darba
Tapat ka par &tikas jautajumiem, arT par problémam zurnalistika un darba videé dala

zurnalistu izvélas neatbildét. Atvértaja jautajuma “Jiasuprat nopietnakas problémas Latvijas
zZurnalistika patlaban” atbildi sniedza 90 no 104 aptaujatajiem. Lielaka dala atbilzu saistas ar
zemo finans€jumu, kompetences trikumu, viltus zinu izplattbu un auditorijas intereses
mazinasanos, ko var iedalit vairakas kategorijas:

e politikas jauksanas Zurnalistika;

e finansialas problémas — gan samaksa zurnalistiem, gan argjas ietekmes, kas skar

neitralitati un neatkaribu;
e pétnieciska zurnalistika ir darga un laikietilpiga;

e auditoriju vairak interesé “dzeltena” prese;
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daudzi nesp€j nodalit viltus zinas no istam (ne tikai auditorija, bet arT pasi
zurnalisti);

saturs pariet uz internetu, preses un televizijas noriets;

velme veidot sensacionalus materialus, cina par reitingiem;

parak Saurs tirgus, vieni un tie pasi cilveki;

pasvaldibu izdevumi, kuri t€lo zurnalistiku un parasti ir pieejami par brivu, kas
grauj regionalo presi;

“pagrides” interneta portali, kuri izplata viltus zinas;

autoratlidzibu sisteéma, kas nenodros$ina socialas garantijas un ka rezultata maminu
alga ir izdzivosana;

zurnalisti ir spiesti piepelnities un “halturét”, jo Stata darba biezi sanem minimalo
algu un $ada darba attiecibu juridiska forma veicina minimalu nodoklu
maksasanu;

auditorijas un pieprasijuma samazinasanas;

zurnalistikas sapliiSana ar sabiedriskajam attiecibam,;

zema zurnalistu kvalifikacija, saturu veido neprofesionali, kuriem nav
specializ€tas izglitibas;

kritas redaktoru, korektoru un literaro teksta redigétaju pieprasijums, ka rezultata
medijos nonak kltidainas, neparlasitas zinas;

nav vienotu standartu, tapec ari sabiedribai nav skaidrs, kas ir laba vai slikta
zurnalistika;

redakcionalas neatkaribas trukums, atseviSku mediju atkariba no 1pasniekiem un
reklamas devéjiem;

sliktas latvieSu valodas zinaSanas jaunu Zzurnalistu vidii, nesp€ja izveidot
gramatiski pareizus teikumus;

mediju uzraugu vélme jaukties sabiedrisko mediju darba;

sabiedrisko mediju neizieSana no reklamas tirgus, nepietiekams sabiedrisko
mediju finans€jums un parak mazs valsts atbalsts;

zurnalistu nevél€sanas iedzilinaties problémas;

darba temps un apjoms palielinas, tacu trukst finansu, lai palielinatu darbinieku
skaitu;

auditorijas slikta medijpratiba un neizglitotiba;

Latvija ir divas Zurnalistu organizacijas — Latvijas Zurnalistu savieniba un
Latvijas Zurnalistu asociacija —, ka dél nav vienotibas;

42



e pétniecisko zurnalistu trikums;

e jaunie zurnalisti nonak medijos, kuri degrad€ vinu profesionalitati;

e miusdienu informacijas aprites dél gan labi, gan slikti veidotiem materialiem ir
vienadas iesp€jas sasniegt auditoriju;

e parak daudz mediju;

e mediju Ipasnieku neizpratne par zurnalistikas misiju un nepiecieSamajam
izmaksam;

e griiti noturt profesionalus, kurus par labaku samaksu parvilina citi mediji vai
sabiedriskas attiecibas.

Dati apliecina, ka Zurnalistu vidi pastdv dazadi viedokli un ari uztraukums par
zurnalistikas ka profesijas nakotni, ko apdraud dazadi, ar1 ar Zurnalistiku nesaistiti argjie
apstakli, piem&ram, demografiska situacija Latvija, tomér lielaka dala aptaujato atzist, ka Sobrid
neplano mainit darba vietu, un, pat ja plano, v€l&tos stradat cita medija (sk. 5.6. att.). Puse
aptaujato apliecina, ka turpinas stradat paSreiz€ja darba vieta tik ilgi, cik spes, kuru vida gan
vairums ir Zurnalistu ar vairak ka 20 gadu pieredzi, ka arT daudzi, kuri ir tuvu vai jau sasniegusi
pensijas vecumu. 30% aptaujato atzist, ka kadreiz grib&tu sevi izm&ginat cita profesija, tacu
Sobrid ir apmierinati. 9,6 procenti Zurnalistu doma turpinat stradat $aja nozar€, bet kada cita
medija, savukart 4,8% respondentu neplano ilgi stradat Zurnalistika. 6,7% aptaujato izvelgjas
atbildi “cits”, minot, ka Zurnalistika karjeras iesp€jas ir ierobeZotas, tade] laiks radis, ka art

darbu zurnalistika jau Sobrid iesp&jams apvienot ar citu profesiju.

KA REDZAT SAVU NAKOTNES KARJERU
ZURNALISTIKA?

B Turpinasu stradat pasreizéja darba vieta
tik ilgi, cik spésu

m Domaju turpinat stradat Zurnalistika, bet
kada cita medija

m Gribétu kadreiz izméginat sevi cita
profesija, bet Sobrid ir labi

Neplanoju ilgi stradat zurnalistika

m Cits

5.6. att. Nakotnes karjeras veértéjums

Atkariba no medija un pieredzes, atskiras ari tas, cik daudz laika sava ikdiena zurnalisti

var pavadit, lai veidotu jaunu un nebijusu saturu. Tikai 26% no visiem aptaujatajiem atzimé&jusi,
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ka to dara visu laiku, savukart 60,6% apgalvo, ka vigiem tikai reizém ir iesp&ja Tstenot kadu
savu projektu vai ideju. 12,5% atzist, ka parasti nakas darit rutinas darbus. Vigu vidi ir lokalas
preses, interneta portalu, sabiedriska radio, zinu agentliru un privato televiziju zurnalisti. Viens
respondents atbild&ja, ka radosaja medija ir griiti noskirt, kas ir jauns un nebijis.

Atvertaja jautajuma “Kura no Latvijas medijiem, jisuprat, vispilnigak var realizét
zurnalistikas pamatuzdevumus (lomas)?” atbildi sniedza 97 no 104 respondentiem, un daudzi
zurnalisti min vairakus medijus, tadel atbilzu ir vairak ka respondentu. Parliecinosi lielaka dala
jeb 51 aptaujatais apgalvo, ka zurnalista pamatuzdevumus vispilnigak Latvija var realiz&t
sabiedriskajos medijos jeb “Latvijas Televizija”, “Latvijas Radio” un interneta portala “Ism.1v”.
12 zurnalisti par piemérotu mediju atzist portalu “Delfi”, un tikpat daudz ar1 zurnalu “IR”.
Devini zurnalisti uzskata, ka pilnvertigi stradat iesp&jams jebkura medija, ja taja ir redakcionala
neatkariba. Astoni aptaujatie min zinu agenttru “LETA”, septini atzim&jusi “LNT”, bet pa
cetram atbildém ir “TV3” un “Latvijas Avizei’. Tris aptaujatie uzskata, ka Zzurnalistikas
pamatuzdevumus var Tstenot arT Baltijas p€tnieciskas zurnalistikas centra “Re:Baltica”, bet
tikpat arT ir atbild€jusi, ka tas nav iesp&jams neviena medija Latvija. Divas atbildes sanémusi
“Zurnala Santa” izdevumi un regionala prese, bet pa vienai atbildei laikrakstam “Diena” un

“Neatkarigajai Rita Avizei”.

5.2. Interviju analize
Dalgji strukturétas intervijas ar zurnalistiem bija dazada garuma — garakas bija ar 26

jautajumiem, Tsakas ar 20. Sis skaits lielakoties at§kiras dazadu atbilzu dél, kur reizém Zurnalisti
viena atbildeé sniedza skaidribu par vairakiem jautajumiem.

Intervija piedalijas seSi zurnalisti, kuri parstav sabiedriskos, komercialos, jaunos,
tradicionalos medijus un zinu agentiiras un kuru vardi pétfjuma ir kodgti, lai saglabatu
anonimitati. Zurnalists LNTv komercialaja televizija strada salidzinosi neilgu laiku — divus
gadus. Ieprieks ir darbojies zinu agentiira un ari citos kanalos, bet Sobrid darbojas ar arzemju
zindm kanala “LNT”, kur ir arT viens no raidjjuma “900 sekundes” moderatoriem. Zinu
agentiiras zurnaliste Ls nozar€ un ar7 agentira “LETA” strada vairak ka Cetrus gadus. Vinas
specializacija ir izglitiba un izglitibas zinatne, kas ieklaujas socialpolitikas nodala, tade| raksta
ar1 par politiku un visu, kas saistits ar Izglitibas un zinatnes ministriju (sports, jaunatne,
augstaka izglitiba). “Latvijas Radio” zurnaliste LRs tur darbojas jau septinus gadus, tomér tas
viss nav bijis, stradajot oficiali, jo sakuma sizetus veidojusi ka studente/praktikante. Vina ir
darbojusies raidijuma “Kultiiras rondo”, “Ka labak dzivot”, kanala “pieci.lv”, bet Sobrid strada
“Latvijas Radio 1” zigu dienesta. Neviens no iepriek§ mingjiem Zurnalistiem nav nevienas

zurnalistu profesionalas organizacijas biedrs un seko lidzi tam &tikas normam, kas pienemtas
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vinu darba vieta. Interneta portala “Delfi” zurnalists Dv Zurnalistika saka darboties pirms 13
gadiem, tacu oficiali portala strada kops 2013. gada un Sobrid ir viens no nacionalo un biznesa
zinu redaktoriem ar specializaciju par Eiropas Savienibas jautajumiem. Pa vidu ir darbojies ar1
zurnala “IR”. Vin$ ir Latvijas Zurnalistu asociacijas biedrs un valdes loceklis. “Latvijas
Televizijas” zurnalists LTVv ir stradajis tikai Saja sabiedriskaja medija visus 15 gadus, kop$
saka darboties zurnalistika, un specializ€jas dazadas témas, ir bijis gan reportieris, gan
nodarbojies ar pétniecisko zurnalistiku, Sobrid ir viens no zinu moderatoriem un raidijumu
vaditajiem. Ar ir Latvijas Zurnalistu asociacijas biedrs, ka arT seko lidzi “Latvijas Televizijas”
etikas kodeksam. Laikraksta “Latvijas Avize” zurnalists LAv ir ar 23 gadu pieredzi zurnalistika,
kad saka stud@t un paral€li arT darboties toreizgja “Lauku Avize”. Visu $o laiku ir rakstijis par
politiskim t&mam un Sobrid vada politisko zinu nodalu. Sobrid veido saturu ari “Latvijas
Avizes” interneta portalam “la.lv”. Paraléli ir darbojies ari radio raidijuma “Krustpunkta” un
bijis lidzautors televizijas raidijumam “Skats no malas”.

Gandriz visi intervéjamie piekrit, ka zurnalista loma profesija un sabiedriba ir
mainijusies, tau ne visi uzskata, ka tas noticis dazu péd€jo gadu laika. LAv apgalvo, ka tas
notiek visu laiku, ienakot jebkurai jaunai tehnologijai. Bija laiks, kad zurnalistiem nebija
mobilo telefonu un informacijas iegtiSana bija iesp&jama tikai klatien€ satiekot cilvekus. Ari
dators Sobrid jau sak zaudét tas funkcijas, ko pildija pirms pieciem gadiem. To papildina ar1
LNTv, kurs uzskata, ka zZurnalists agrak bija lielaka autoritate un persona, kam var uzticéties,
ko ir krietni ietekméjusas izmainas informacijas aprité: “Tagad, kad ir socialie tikli, popularaki
ir dazadi blogi, forumi un daudz kas cits, kas viena gadijumd papildina to informacijas burbuli,
kura dzivojam, otra gadijuma pavers citadak tradicionalo Zurnalista lomu. Zurnalisti paliek
autoritdtes, bet ir daudz kas, kas nostajas preti. Tie bieZi vien ir nevis citi Zurnalisti, bet,
pieméram, ari vienkarsi komentétaji.” Abi sabiedrisko mediju Zurnalisti pauz uzskatu, ka ir
mainijusies nevis Zurnalista tradicionala loma, bet gan uztvere par to, kas 1sti ir Zurnalists, ka
ar1 ir mainijuSies panémieni, ka Zurnalisti un mediji strada. LRs uzskata, ka, ja cilveki Sobrid ir
interneta, tad ar1 Zurnalistam ir jaiet pie vina un japiedava saturs interneta, kas 1pasi attiecas uz
sabiedriskajiem medijiem, kuri darbojas par nodoklu maksataju naudu. LTVv savukart ir
parliecinats, ka ir mainijusies uztvere par profesionalitates latipu un to, kas ir zurnalistikas
saturs: “Vel ne tik sen zZurnalists pats bija tads |oti apzinats dazadu procesu veidotdjs, atbilstosi
kaut kdadai savai parliecibai. Lidz ar to kaut kadda mérd ari subjektivaks. Sobrid, man Skiet, ka
ta izpratne ir pavirzijusies uz nedaudz citu pusi, bet ne visiem. Tur ir atkal janodala ikdienas
zurnalistika no peétnieciskas, kur funkcijas atskiras, bet Sobrid liela dala zurnalistu vairak ir

pieaugusi doma, ka zurndlists ir ne tikai notikumu atspogulotajs, bet ari kaut kadu viedokju
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parstavis. Bet es varu runat tikai par sabiedriskajiem medijiem, kur man Skiet, ka més aizvien
vairak domajam par to, lai tas miisu saturs biitu proporcionals sabiedribai ka tadai.”

Pilnigi visi zurnalisti intervijas atzist, ka, stradajot profesija, ir nacies apgit jaunas
prasmes, kas ir saistits gan ar jaunu tehnologiju ienakSanu, gan ar to, ka paliclinajies darba
temps un apjoms, un zurnalistam japrot ne tikai rakstit vai intervét, bet ar1 filmet, montgt,
fotografet, darboties dazadas multimedialas platformas vienlaicigi. Piem&ram, LT Vv atzist, ka,
sakot stradat, neesot bijis paSam jamont€ sizeti, kas bijusi liela parmaina un ko Sobrid japrot
katram, kur§ strada televizija. LNTv un La norada uz to, ka ar laiku ir jaapgist daudz atraka
lasiSana, lietu pamaniSana un ar1 intereséSanas par visu, kas notiek apkart, jo zurnalistam, lai
sp&tu pilnvertigi rakstit par procesiem sabiedriba, ir japarzina visas tas Skautnes. Dv un LTVv
savukart norada uz prasmi analizet lielas datu kopas, grafikus un no tiem iegit zinas, tomer
LTVv arT uzsver, ka pati Zurnalistika nav mainijusies un informacijas vakSanas metodes ir tadas
pasas, kadas tas vienmer ir bijusas: “Ir daudz vairak dazadu publisku datu bazu, kur tev ir
jamacas, ka vinas izmantot un ka datus nolasit. Es reizem domaju par to, cik daudz mums valsti
Sobrid ir zurndalistu, kuri spétu kvalitativi nolasit to pasu valsts budzetu, kur katra sadala ir
publiska, tikai jautajums, vai tu to maki izlasit. Visadi citadi es teiktu, ka tas standarta lietas
nav mainijusas. Ir mainijusas tehnologijas un kaut kada mera ari tas, ko no tevis ka zurnalista
gaida. Ja agrak gaidija to zinu materialu, siZetu vai rakstu noteikta laika, tad sobrid tev ir jabiit
gatavam nodrosinat interneta tiesraides, multimedialu saturu, domdt par to, ka veidot saturu
dazadam platformam.”

Jautdjuma “Vai darbs jums vienmér sniedz gandarijumu?” ar1 atbildes ir loti atskirigas,
ko ietekmé gan konkréto zurnalistu pieredze profesija, gan art medijs. LA Zurnaliste apgalvo,
ka jebkuram ilgtermina ir jaspgj izjust gandarijums no sava darba, lai gan ir skaidrs, ka ne katru
dienu tas ta ir. LNTv un Dv neslépj, ka sava darba visu laiku izjiit gandarijumu, citadak darbu
nemaz nedaritu, tomeér reizém vienkarsi ir darbi, kurus izdarit ir grutak neka citus. Skeptiskaki
Saja jautajuma ir LAv un LT Vv, kuriem arf ir vislielaka zurnalistikas pieredze intervéjamo vida.
LAv apgalvo, ka gandarijums ir tikai daZos TpaSos gadijumos, kad materials izdodas labaks, ka
varbit bija gaidits, vai arT giist plasaku ieveribu un ir ievads kaut kam talakam, bet loti biezi ir
ta, ka vienkarsi raksts ir japabeidz konkréta laika, kad vide un apstakli nelauj visu izdarit tik
labi, cik grib&tos. LTVv savukart atzist, ka gandarijums biezi vien paziid tadgl, ka tava darba
rezultata nekas nemainas: “Tas reizes, kad kaut kas mainds, ir Joti maz. Ikdiend ta rutina ir Joti
cikliska, stasti un stasti varoni, problémas nemitigi atkartojas, turklat gadu no gada. Domdju,
ka jebkuram zurndalistam ir bijis periods, kad vins vairs neredz jégu tam darbam, ko dara.”
Ka svarigakas zurnalistikas profesionalas veértibas ikdienas darba Zzurnalisti min

viedoklu daudzpusibu, kvalitati, ticamibu un patiesumu, valstiskas domasanas un demokratijas
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veicinaSanu, godigumu, atbildibu, ka ar1 ir svarigi nebiit paSapmierinatam, spét pielagoties un
reiz€m ari noiet no viena pareiza cela un veidot materialus citadak. LRs min arT to, ka zurnalista
uzdevums ir iedot cilvékiem rikus, ar kuru palidzibu domat par dazadiem procesiem, bet LTVv
norada uz atbildiguma nozimigumu zurnalista darba, kas Sobrid arvien samazinas, jo parnem
veélme iegiit péc iesp&jas lielaku rezonansi, neveértejot, kads no ta ir ieguvums konkrétaja
situacija, kam tiek nodarits pari un vai tas ir attaisnojami. Dv savukart atbalsta to, ka viedoklu
daudzpusiba ir svariga, tom&r nepiekrit tam, ka zina nevar but viedoklis: “Manuprat, zina
pilnigi noteikti ir viedoklis, tikai jautajums ir tads, vai, ja profesors akmentins pasaka, ka visi
kaki ir slikti, tad jautajums, vai tu ieliec citdtu viens pret viens un fond neatstdj nekadu papildus
informaciju, vai ari pieliec tos faktus, pieméram, par kaku izcelsmes vesturi un ka vini izdarijusi
daudz laba sabiedribai, tadejadi lidzsvarojot So stastu. Ta tas ir jautajumos par dazadam
veselibas apdrosinasanas vai nodokju reformam — viena cilvéka vai organizacijas viedoklis var
biit, bet tad ir ari ta lidzsvarotiba, ka beigu rindkopas precizé faktus un citu cilvéeku teikto.”
Lidzigu uzskatu par neitralitati un objektivitati zurnalistika pauz LTVv, kur§ apgalvo, ka ar
objektivitati biezi vien saprot dazadu viedoklu ielikSanu materiala, ka d&] zurnalistika sanak
vairak ka viedoklu apmaina, nevis secindgjumu izdariSana. Svarigi ir nodalit objektivitati paSu
par sevi un objektivitates kritériju, kas nosaka dazadu viedoklu izmanto$anu un atspogulosanu,
tacu, pec LTVv domam, jebkurs§ materials tapat ir subjektivs: “Citatu izvélas Zurnalists, vizudlo
noforméjumu izvélas zurnalists, faktus izvélas Zurnalists un tevi ka cilvéka nav ieksa kaut kads
objektivitates standarts, kas ieklauj visas situdcijas, un arda iznak tads perfekts un objektivs
materials.” Tam piekrit ar LAv, kur§ uzskata, ka zigu materiala nav obligati jabiit pret€jam
viedoklim, pat ja Zurnalists pats tam nepiekrit, tacu ir jasp€j materiala ieklaut konfront&josus
faktus vai skaidrojumus: “Ta ka bija nesen neliela diskusija par aizbraucéju gimeni un to, ka
te viss ir slikti. Stasts aizgdja, bet daudzi bija neapmierinati, jo stasts ir tikai par to, ka valsts
ir slikta, bet nav uzdoti istie jautajumi un nav méginats nemaz noskaidrot, kapec vipiem tads
viedoKlis ir veidojies.”

Jautati par etikas kodeksu nozimi ikdienas darba, visi interv€jamie atbild, ka ta ir maza.
Visos medijos ir atrunati &tikas punkti, kuri ir jaievero, tomér daudz svarigak ir pasam saprast,
ka rikoties attieciga situacija. “Nav ta, ka katrs Zurnalists tur sev kabata étikas kodeksu, bet ir
jabiit apzinai, kur tu strada un ko ar saviem darbiem vari izdarit. Respektivi, tu paradi daudziem
desmitiem titkstoSiem cilvéku, kuri noskatas un veido savu viedokli par pasauli. Jabiit atbildibai
un jareprezenté savs medijs, un taja visa ieklaujas dazadas normas,” uzskata LNTv. LRs
uzskata, ka ir svarigi, ka $adi dokumenti ir un ka art katra medija ir savi &tikas kodeksi, jo tie
apliecina, ka zurnalisti ir sava starpa par kaut ko vienojusies, tacu izpratni par to, ka vajag vai

nevajag stradat, nerada $adi dokumenti, bet gan cilveki redakcijas, ar kuriem kopa nakas stradat.
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Vinasprat, tieSi apkart§jo zurnalistu darbs var loti ietekm€ jauno Zurnalistu izpratni un
nonaksanu lidz Itmenim, kad var sakt vertet citu darbu, jo $adi standarti veidojas pieredze.
Pretgjs viedoklis ir Dv, kurs ir izlasijis gan Latvijas Zurnalistu asociacijas, gan portala “Delfi”
tikas kodeksus, tacu uzskata, ka nepiecieSamiba péc sadiem dokumentiem ir maza, jo &tika ir
universala norma. Tai ir vienlidz svariga loma gan dazadas ar profesiju nesaistitas situacijas,
gan zurnalistika. ArT Ls uzskata, ka &tika ir vienkarsi paSsaprotamas normas, kuras jaieveéro, lai
varétu turéties pie zurnalistikas verttbam un kvalitates, tacu tas nav kaut kas, ko ikdiena
vajadz&tu parlasit un atceréties. Zurnalistu viedokli gan dalas jautajuma par to, vai ir gadTjumi,
kad &tikas normas iesp&jams neievérot. Dv uzskata, ka tadiem gadijumiem vajadz€tu biit loti
retiem un no ta ir jaizvairas, tacu $ados gadijums svarigakais vienméer ir tas, vai $ada riciba
atmaksajas un sasniegtais labums ir lielaks, ka nodaritais kaitgjums. Tam piekrit arT Ls,
apgalvojot ka $adi gadijumi ir atkarigi ne tikai no tiem, par ko top materials, bet ar1 paSiem
zurnalistiem — ko vini ir gatavi ziedot, parkapjot robezas. LNTv uzskata, ka sabiedribai svarigi
informacija ir janodod vienmer, tapec iznp@mumiem ir jabiit. Daudzi zurnalisti gan intervijas,
gan arT anketas pie tematiem par &tikas normu parkapumiem min tadus p&tnieciskos raidijumus
ka “Aizliegtais pane€miens”, “Neka personiga”, “De Facto”, izcelot to, ka nereti nav saprotams,
kadel materials ir veidots tieSi ta un vai zurnalisti nav aizgajusi par talu dazadu pétniecibas
metozu izmantoSana. LTVv uzskata, ka tas ir saistits ar sabiedribas uztveri par lietam: “Rundjot
par “Aizliegto panémienu” tas klist pamanams, jo vini parada to spoguli, kura sabiedriba
negrib skatities. Taja bridi, kad tu paradi to nepatikamo attélu, tad sak rundat par Zurnalista
etikas standartiem. Var bit, ka tas attéls nav iegiits viskorektakajos veidos, bet ir situdcijas,
kad nav citu variantu. Nav jau td, ka pie mums visi gribétu pretéji étikas normam. Vairuma
gadijumu izmégina visus veidus, kas ir pieejami un atbalstami, bet, ja saproti, ka cita veida
nav, tad izmanto to. Dazkart ir vienkarsi ta speéle jaspélé netiri, lai iegiitu biitisko informaciju.”

Intervéjamo atbildes krietni atSkiras arT jautajuma par autonomiju darba un to, vai sanak
izjust redaktoru/mediju pasnieku spiedienu saistiba ar konkrétiem tematiem vai cilvekiem.
Sabiedrisko mediju Zurnalisti atzist, ka netie$a veida tas notiek, ar to saprotot, ka zurnalistiem
neviens nesaka, ka par kaut ko nevarétu rakstit, tacu ir netiesi majieni, kuri liek par to domat.
LTVv komentg, ka tas saistits ar finans€juma apjomu, ko sabiedriskajiem medijiem apstiprina
Saeima un Ministru kabinets. Zurnalisti tam seko Iidzi un mégina saprast, kas ar vinu darba
vietu notiks nakotn€. Ka otru netieSo ietekmétaju Zurnalists min Nacionalo elektronisko
plaSsazinas Iidzeklu padomi (NEPLP), kas ir sabiedriskas televizijas uzraugs: “Tu nemitigi
sanem netiesus majienus, kas it ka neliek péksni mainit darba prioritates, bet tads emocionalais
fons tiek radits Joti nepatikams.” LRs uzskata, ka tas ir tadgl, ka cilvéki sabiedriskajos medijos

dara kaut ko labu, jo neviens netraucétu sabiedriskos medijus, ja tie batu vaji. LAv atklaj, ka
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23 gadu pieredze ir bijusi gadijumi, kad var runat par ipasnieku spiedienu, tomér Sobrid to
nesanak izjust. Pret€jo apstiprina Ls, Dv un LNTv, kuri apgalvo, ka neizjiit nekadu spiedienu
nedz no Ipasniekiem, nedz redaktoriem, runajot par kadu konkrétu tematu vai cilvékiem. To
kaut kada mera var just tikai dazadu mediju specifika, pieméram, zurnala vieta ir vairak
ierobezota ka interneta portala, tadel reizé€m redaktori var likt piedomat un atstat tikai biitiskako.

Visi interv€jamie apgalvo, ka labprat identificé sevi ar parstavéto mediju, nevis tikai
profesiju, tomér tas ir licla méra nesaraujamas lietas. Ls uzskata, ka, ja nelepojies ar mediju,
tad stradat un sekot medija vertibam ir daudz griitak, tomeér ar mediju identific€jas ar1 tadel, ka
nozaré strada salidzinosi 1su laika posmu un zinu agentiira ir vieta, kura nav izteiktu personibu,
ka tas ir televizija vai radio. LNTv savukart atzist, ka ir griiti atraut mediju no profesijas, ja vadi
raidijumus, kuros sevi prezentg. ArT LAv un Dv apstiprina, ka ir svarigi identific€ties ar mediju,
tomer parasti sakuma saka, ka ir zurnalisti, un tikai p&c tam paskaidro, no kada medija. Nedaudz
citadaku viedokli pauz LRs, kura uzskata, ka ideja, ka jastrada Zurnalistam, vinai biitu
nemainiga jebkura medija: “Mana sapnu pasaulé Sadam kodolam ir jabit ikvienam
zurnalistam, vienalga kura vieta vins strada. Radio ir nedaudz atdalits no ta, jo ir profesija,
kura man skiet, ka ir kaut kads standarts, ka cilvekiem biitu jastrada, un tad ir ari radio, tds ir
atseviskas dajas.” Zurnaliste arT atzist, ka, ilgak stradajot medija, pret to veidojas ciena, kas ir
pasi verojams vecaku kolégu vidi.

Ka galvenas problémas sava darba vieta Zurnalisti uzsver finanSu trukumu un mediju
IpaSnieku orient€Sanos uz pelnu, nevis satura kvalitati, tapat arT neatkaribas un konkurences
trukumu zurnalistu vidi. LAv atzist, ka probléma laikraksta ir satura parieSana uz interneta
portalu, un pasa laikraksta nonaksana sekundara loma. Zurnalistiem sanak stradat nezina, jo
reklamu un citu ienakumu avotu d€] nav skaidrs, vai laikraksts ka biznesa modelis varés
pastavet. Dv min problémas, kas saistitas ar zurnalistu skaitu portala un finanséjumu dazadiem
projektiem, ko gribétos lielaku: “Meés Sobrid portala esam 100 cilveki un gribam biit vairak. Ir
temas, kur mums pietritkst specialistu, kur més gribétu attistit lieldaku kapacitati, un tas prasa
naudu. Sobrid nacionalo zinu nodala esam 16, bet gribétu biit 40. Bet daudz ko var gribét.”
LNTv gan uzskata, ka televiziju vairak skar dazadi izaicinajumi, nevis problémas, pieméram,
jaunieSu auditorijas samazinaSanas. Tas ir izaicinajums, jo japielagojas modernajiem veidiem,
ka tiek pateréta informacija, lai iesaistitu arT jaunakas paaudzes.

Intervéjamie izcel tas paSas zurnalistikas problémas Latvija, ko min&ja anketas
aptaujatie zurnalisti. Dv un LTVv uzsver biznesa vides un satura problémas, ka dé| paradas
apmaksats saturs, vérojama politiku ietekme ar ne vienmér skaidri identific§jamiem mediju
ipasniekiem. Tapat vairaki Zzurnalisti uzsver zema atalgojuma problému, kas lauj mediju

13

ipasniekiem maksat minimalus nodoklus, tomér samazina iesp&jas noturét profesionalus. “Ir
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skaidrs, ka ka zZurnalists tu bagats nekliisi, bet ir iespéjams dzivot labu un pilnvertigu dzivi. Ar
to ir jarékinas, bet tapat vidéjais atalgojums varetu biit lielaks, jo tas darbs, ko més daram, ir
ar loti augstu atbildibu, lidz ar to ari atalgojumam vajadzétu bit lieldkam, lai noturétu Seit
labakos cilvékus, nevis Jaut viniem pariet uz sabiedriskajam attiecibam, kur vienkarsi maksa

’

konkurétspéjigaku atalgojumu,” apgalvo Dv. LRs to papildina, uzsverot, ka veids, kada
zurnalisti sanem atalgojumu, ir nepareizs. Daudzos medijos mazako algas dalu Zurnalistam
maksa ka Stata darbiniekiem, bet liclako dalu ka autoratlidzibu. Ls uzsvaru liek uz interneta
mediju dzisanos péc sensacijam un “klikskiem”, ka d€l paradas raksti ar divainiem virsrakstiem
un nepatiesiem faktiem: “Tas ir skumji, ipasi nemot vera ari to, ka ir informativa kara apstakli,
kad drosibas policija un citi dienesti norada, ka mums biitu jadzivo Sajos apstakjos un kadas
metodes izmanto citas valstis, tadél ir diezgan bezatbildigi, ja més pasi ka mediji un nozares
parstavji neveicinam cilvéku izpratni un mediju pratibu, bet veicinam viltus zinu izplatiSanos.”
LTVv ka problému min ar1 paSvaldibu izdoto laikrakstu pastavesanu, kurus nevar uztvert par
zurnalistiku, tom@r tie sp&j konkurét ar regionalajiem izdevumiem tadel, ka ir pieejami par velti.

Zurnalistu viedok]i dalas ari jautajumos par dazadam Zurnalistikas praksém un
aktualitateém publiskaja telpa. Jautajuma “Kdads ir jisu viedoklis par Sobrid aktualo jautajumu
par cekas maisu atvérsanu? Jisuprat, tas ir svarigi vai nav? ” zurnalisti iedalas divas frontes —
viena saka, ka tas ir biitiski joprojam, otri apgalvo, ka Sobrid tas var nodarit tikai kaitgjumu,
laiks, kad tas bija svarigi, ir pagajis. Dv, LNTv un LAv, kuri uzskata, ka Latvijas sabiedriba tas
joprojam ir pietiekami aktuals temats, lai par to runatu. Dv uzsver, ka $aja jautajuma runa ir ne
tikai par So maisu saturu, bet gan iesp&u mazinat paridarjjuma sajitu, kas joprojam ir
saglabajusies péc okupacijas. LAv uzskata, ka, maisus neatverot, tiks nodarits tiesi vel lielaks
kaitgjums, jo baumas un stasti paliks. Vinaprat, ir arT1 nedaudz parvertéts mits, ka Latvijas
sabiedriba alkst péc atriebibas un ir negativi noskanoti, jo [1dzigi gadijumi sabiedriba lielas rétas
nav atstajusi. Savukart LNTv uzsver maisu satura iesp&jamo saistibu ar joprojam valsti svarigos
amatos esoSiem cilvékiem, tadel sabiedribai ir tiesibas zinat, kurs ko ir darjis. LTVv uzskata,
ka Sobrid tas vairs nav butiski: “Mana parlieciba ir tada, ka tam biitu bijusi vértiba un jéga
pirms 20 gadiem. Es neticu, ka tur ir to cilvéku vardi, kuri biitu kadam nodarijusi bitisku
kaitéjumu. Tads ir mans pienémums. Domaju, ka to isto kaitnieku vardi tur nepalika. Un ir jau
pagajusi tik daudz gadi kops neatkaribas atgusanas un tas laiks, kad maisu publiskosana biitu
devusi kadu jégu, ir nokavéts. Es nesaprotu, kads sobrid ir tas merkis.” Ari vin$ piekrit, ka
maisu atvérSana, iesp&jams, klied€tu baumas, tomér ar1 to neviens nevar garantét. Ls atsakas
ienemt pusi $aja jautdjuma, jo tas ir viens no tematiem, par ko zurnaliste raksta, tacu no
zurnalistikas viedok]a vina uzskata, ka ar1 $aja jautajuma ir svariga zurnalistu izSkirSanas par

to, vai un kada veida So procesu atspogulot.
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Par pagajusaja vasara zurnala “IR” publicétajam oligarhu sarunam ari Zurnalistu
viedokli dalas. Sabiedrisko mediju Zurnalisti, portala “Delfi” un “LNT” zurnalisti uzskata, ka
tas bija sabiedribai svarigi. Lai gan tiesvediba pret iesaistitajam personam jau bija sen izbeigta
un daudz praktiska labuma tas nevargja dot, tas bija veids, ka cilvékiem kart&jo reizi paradit, ka
Latvija tiek kartotas lietas. Tom&r LTVv un Dv uzver, ka ir griiti novertét, vai tas ir sabiedribai
ir devis ko vairak par slaicigu atgadinajumu. “Diemzél misu sabiedribd attieciba uz dazadiem
skandaliem ta atmina ir Joti isa un tas jau ir Joti daudz, lidz ar to no sadiem atgadinajumiem ir
jéga. It kda varam runat, ka tie laiki ir sen pagajusi un viss ir mainijies, bet man nav pasam nav
parliecibas, ka viss ir mainijies, tapéc nevaram runat, ka lemumus par lielam lietam nepienem
tiesi tapat ari Sobrid,” uzskata LTVv. Dv uzsver, ka zurnalistiem butu svarigak stradat ta, lai
sadi gadijumi vairak neatkartotos, nevis ta, lai var€tu par tiem pastastit. Vinaprat, Latvijas
zurnalisti aizvien ir faz€, kad daudz vairak stasta par to, cik viss ir slikti, nevis censas to noverst.
Ar1 Ls uzskata, ka §is gadijums tikai versa cilvéku uzmanibu uz lietam, tomer nav 1sti saprotams
zurnala mérkis: “Ja zurnals parada cilvékus visa sava skaistuma ar visiem izteikumiem, tad
sabiedriba, kurd jau ta ir zema uzticéSanas valdibai un citiem valsts instrumentiem un
institicijam, tad kadu devumu sabiedribai tas rada? Vai tas vél vairak nedegradé cilveku
uzticesanos? Un ka tas velak atsaucas? Viens ir paradit ar pirkstu uz launajiem, otrs ir domat
par to, ka tas rezultesies velak.”

ArT jautajuma par raidijuma “Aizliegtais panémiens” siZetu s€riju par aplokSpu algam
restorana “Tokyo City” visi Zurnalisti nepiekrit tam, ka ta bija laba prakse un ir devusi rezultatu.
LAv uzskata, ka ta ir viena no problémam, par ko zina visa sabiedriba un to akcept€, un ar
Sadiem raidijumiem to ir griiti mainit. Vinaprat, $adi iesp&jams mudinat valsts iestades izmantot
citus trikus un metodes, ja to pielauj noteikumi. Zurnalists arT uzsver, ka, §is raidfjums nereti
par daudz parkapj etikas normas. LTVv uzskata, ka Sie siZeti bija labs sabiedribas spogulis, jo
dala teica, ka tas ir normali, otri vienkarsi ieraudzija to, ka tas notiek. Vinaprat, Saja gadijuma
etikas normu parkapsana ir samérojama: “Man tiesam Skiet, ka nebija citu veidu, kd to paradit,
jo man skita, ka Saja gadijuma ieguvums bija tas, ka bija iespéjams fiziski paradit, ka tas notiek,
kadi argumenti tiek izmantoti, kad ierodas VID, ka tiek nodarbindti arvalstu studenti,
manipulésana ar darba grafikiem. Dazkart par procesiem stastit vai méginat vinus ietekmet
citadak nevar, ka vienigi iedodot pa pieri.”” Ar1 pargjie zurnalisti piekrit, ka ir svarigi cilvékiem
paradit, kas tas tie§am notiek, nevis par to tikai stastit. Sis ir vienigais veids, ka tie$am iesp&jams
kaut ko mainit. Dv apstiprina arT to, ka Saja konkrétaja uznémuma tagad izdod ¢ekus un ari
cenas ir paaugstinajusas, kam ir tieSa korelacija ar “Aizliegta paneémiena” siZetiem.

Jautati par savu vai citu zurnalistu neprofesionalu un neétisku ricibu, Zurnalisti parsvara

nevar uzreiz atceréties konkr€tus gadijumus, tomér ir verojams, ka mazak pieredz&jusi
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zurnalisti arT nelabprat runa par €tiskas dabas jautajumiem, ka tas ir Ls un LNTv gadijuma. Dv
min “Neatkarigo Rita Avizi”, apgalvojot, ka tur stradajoSus cilvékus ir gruti saukt par
zurnalistiem, 1pasi izcelot zurnalistu Imantu Viksni, kura publikacijas paradas personigais
viedoklis: “Atceros, ka pirms kada gada Engures apkartné véléjas paplasinat kapsetu
teritorija, kas bija uz aizsargdjamas zonas. Tur bija dabas draugi, kuri protestéja par to, ka to
kapsétu varétu ari kada cita novada vieta ielikt, neaizskarot so aizsargdajamo dabas zonu.
Imanta Viksnes publikacija uzreiz sekoja, ka atkal jau Sie dabas mili trauce paréjo iedzivotaju
labklajibai. Vinam ir kaut kdda sape pret dabas aizstavjiem, tapéc vins vienmer vinus kaut ka
nievajosi nosauc. Taja konkrétaja raksta vins izpirgajas par dabas draugiem ka par tadiem
atpalikusiem dikdieniem, kuri ta isti lidz galam neko nesaprot.” LTVv atceras piem@ru sava
pieredz€ pirms vairakiem gadiem, kad ar kolegiem veidoja sizetu par sekstlrismu un veica
filméSanu Vecriga. Vins sizeta bija ielicis kadru ar divam jaunam meiteném alkohola reibuma,
kuras izradijas vidusskolnieces. Zurnalists atceras, ka toreiz atrada dazadus attaisnojumus,
tomér Sobrid daudz nopietnak padomatu, vai to vajag izmantot. Savukart LRs min Zurnalistu
pavirSibu un to, ka ir nacies pieredzét, ka kolégi materialos atstaj faktu kltdas zinot, ka tas ir
kladas.

Ka materialus, kuri guvusi rezonansi sabiedriba, Zurnalisti galvenokart min tos, kuru
rezultata ir notikuSas realas parmainas, nevis tikai apsprieSana medijos. LAv ka pieméru min
materialu, kura rezultata veselibas ministrs Guntis Bel€viCs atkapas no amata, LTVv nesenakais
piemérs ir par materialu, kas atklaja nepilnibas plidu kompensacijas Latgalé un ko Sobrid
parbauda valsts kontrole, Dv min, ka tiesi portals “Delfi” bija pirmie, kuri saka attistit nepilnigo
regionala laikraksta informaciju par Pavilosta novietoto maju kugi, turpinot atspogulot
joprojam neatrisinato situaciju. Savukart Ls apgalvo, ka informacijas agentira ar $adiem

stastiem nakas stradat katru dienu, jo tas materiali parasti ir pirmavots.
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SECINAJUMI

Veicot noteiktos darba uzdevumus, pétijuma mérkis — noskaidrot, vai un ka atSkiras
dazadu pieredzu un mediju zurnalistu profesionalo lomu un identitates uztvere, ka Zurnalisti
verte dazadus problematiskas prakses gadijumus — ir sasniegts. Respondentu sniegtas atbildes
iegtitas 2018. gada aprill un maija, tade] atspogulo tagadg€jo situaciju. Bija loti gruti iegut
nepiecieSamo atbilzu skaitu, lai pé€tijumu var€tu uzskatit par reprezentativu, jo zurnalisti
lielakos medijos nebija Joti atsaucigi. Daudz vieglak bija sasniegt regionalo mediju zurnalistus,
kuri sastada lielako dalu aptaujato vecuma grupa “50+”. Apkopojot petijuma teorgtisko pamatu
un veicot pétijumu, izdariti vairaki secinajumi.

Anketas giitas atbildes liecina, ka Latvijas zurnalistu vidil izteiktas ir divas Zurnalista
lomu kategorijas — pasiva-neitrala un pasiva-lidzdalibas. Pirma raksturo neitralus Zurnalistus,
kuri darbojas ka informacijas izplatitaji un starpnieki, savukart otra nedaudz banaliz€ zurnalistu,
kurs it ka cenSas iesaistities dazados procesos, tacu taja pasa laika nav ieintereséts kaut ko
mainit ar savu darbu. Tas visraksturigak ir to Zurnalistu vida, kuri ir jaunaki par 30 gadiem un
vecaki par 50. Lomu un identitates uztveri ietekmé gan ieksg€jie apstakli, pieme&ram, Zurnalistu
personigas veértibas, gan argjie, ka mediju tirgus 1patnibas un darba apstakli, tomér daudzi
zurnalisti arT atzist, ka tas saistams ar lielo darba apjomu un laika trikumu.

Zurnalisti parsvara darbojas ar pasivu icjaukSanas pakapi, un, atbilstosi teorija
izklastitajam, pilda neitrala informacijas izplatitaja un vartu sarga lomu, “filtrgjot” informaciju,
kas nonak talak. Sie zurnalisti parsvara sevi redz ka neieinteresétus informacijas izplatitajus,
veicinot vertikalu komunikaciju sabiedriba. To apstiprina arT tas, ka tikai vienai ceturtajai dalai
no visiem aptaujatajiem ir svarigas auditorijas atsauksmes. Tomer janem véra, ka §is lomas ir
tiesi saistitas arf ar mediju biznesa komercialo logiku un zurnalisti nereti ir paklauti redaktoru
un mediju Tpasnieku spiedienam, mediju finansialajam iesp&jam. Aptaujato atbildes arT liecina,
ka vairums Zurnalistu neienem varas pretinieku un sargsunu lomu, bet gan drizak varai uzticigo,
jo lielaka dala atzist, ka politiskas dienas kartibas noteik3ana nav svariga. Zurnalistiem parsvara
ir ar1 raksturiga tirgus orientacija, nereti pasi pienemot nevis pilsonu, bet patérétaju lomu, kas,
ka atzist pasi zurnalisti, ir saistits ar izmainam auditorijas pieprasijuma.

Gan anketu, gan interviju atbild€s atklajas atSkiribas starp sabiedrisko un komercialo
mediju Zurnalistiem, apliecinot to, ka sabiedrisko mediju zurnalisti daudz vairak atbalsta
zurnalistikas €tikas normu parkapSanu, kamer citu mediju Zurnalisti uzskata, ka vienmér ir Joti
javerte, vai tas tieSam atmaksajas. Intervijas komercialo mediju Zurnalisti apgalvo, ka

sabiedriskajos medijos tas ne vienmer ta notiek.
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Etikas jautajumos atskiribas vérojamas ari dazada vecuma zurnalistu vidii, kur gados
vecaki zurnalisti ir parliecinati, ka personigas vertibas un uzskati ir tikpat svarigi, ka &tikas kodi,
kamer jaunie zurnalisti tam piekrit krietni mazak. Tas, iesp&ams, saistams ar atSkirtbam
1zglitiba un to, ka par etikas normam miusdienas tik runats daudz vairak.

Lielakas lomu atskiribas pétlfjuma ve€rojamas starp zurnalistiem, kuri vecaki par 50
gadiem un profesija strada vairak ka 20 gadus, un starp jaunakiem un mazak pieredzg&jusiem
nozares parstavjiem. TieSi gados vecakie zurnalisti vairak ienem informacijas izplatitaju un
starpnieku lomu, kuri parak neiesaistas procesu komentéSana un politiskas dienaskartibas
veidoSana, kamér jaunaku Zurnalistu vidi $§1s lomas nedaudz izlidzinas. Pétijuma atklajas ari
ieverojamas atskiribas lokalas preses zurnalistu vidi, kuri, atSkiriba no citu komercialo mediju
zurnalistiem, atzist, ka ir paklauti vadibas spiedienam un arT cenzurai. Tapat art tiesi lokalas
preses zurnalisti ir tie, kuriem ir vismazak svarigi iesaistities politisku [@émumu analizg,
interpretacija un politiskas dienas kartibas noteikSana, un §ie respondenti pétijuma sastada
lielako dalu zurnalistu, kuri vecaki par 50 gadiem. Pasi zurnalisti anketas atv&rtajos jautajumos
atzist, ka tas saistits ar pasvaldibu izdevumiem, kuri konkurg ar regionalo presi un ietekmé vinu
veidoto saturu.

Zurnalistu domas par to, kada ir etikas nozime Zzurnalistika, dalas, kas norada uz
atSkirtbam ar1 profesionalas identitates uztvere. Neskatoties uz dazadu socialo pieredzi un fonu,
profesionalitate atspogulojas taja, ka vienas nozares parstavji sp&j uzvesties un izturéties lidzigi.
Tomeér péc anketu atbildéem gandriz puse aptaujato uzskata, ka zurnalistikas €tika ir atkariga no
personigajam vertibam un uztveres. Tas Tpasi vérojams to Zurnalistu vidi, kuri profesija strada
vairak ka 20 gadus. Interviju atbildes liecina, ka ari dazadu zurnalistikas praksu gadijumus
zurnalisti veért€ dazadi. Balstoties teorija, izriet, ka atSkiribas zurnalistu identitates uztveré
mekl&jamas tiesi idealos un ikdienas rutina, kas atkarigas no parstavéta medija.

Gan anketas, gan intervijas Zurnalisti uzskaita virkni dazadu problému, 1pasi izcelot
socialo garantiju trikumu un zemo atalgojumu, tomér lielaka dala atzist, ka nedoma par
profesijas vai darba mainu. Tas arT korel€ ar zurnalistu pasivo iesaistiSanos dazados procesos
un vienkarsu informacijas izplatiSanu, jo zurnalisti pasi norada uz to, ka ar daudz ko darba nav
apmierinati, tomér ar1 nevélas kaut ko maintt.

Intervijas neapstiprinas teorija aprakstitais, ka Zurnalisti labpratak identific€jas ar
profesiju, nevis, pieméram, mediju, kura strada. Intervéjamie atzist, ka vinu parstavétais medijs
un profesija ir sava starpa cieSi saistiti, tomer, iepazistinot ar sevi, parasti vispirms sevi

identific€ ka zurnalistu, un tad min klat arT mediju, kuru parstav.
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Petijuma iegttas atbildes uz abiem pétnieciskajiem jautajumiem — vai un ka atSkiras
dazadu paaudzu un mediju zZurnalistu profesionalas lomas un identitates uztvere, gan arf to, ka
zurnalisti verte dazadus zurnalistikas prakses gadijumus.

Respondentu atlases struktiras dél pétijuma rezultatus nevar uzskatit par loti
reprezentativiem un ir pielaujama liela pétijuma kliida, tomér ir sasniegts p&tijuma mérkis un
ieglitas atbildes no dazadu mediju un pieredzu Zurnalistiem, kas tomér lauj iegiitos datus
uzskatit par pietickami reprezentativiem, atzimgjot to, ka tas sasaucas arl ar citu p&tjjumu
rezultatiem.

Izveletas metodes — anket€Sana un dal&ji strukturéta intervija — attaisnojas Saja petijuma,
jo lava no anonima informacijas ieguves veida rast atbildes uz jautagjumiem, par kuriem
zurnalisti ne labprat runa. Anontmas intervijas ar1 lava gt lielaku atklatibu no zurnalistiem.
Darbu iesp€jams turpinat un paplaSinat, p&tot arT krievu zurnalistus un medijus Latvija, kas,

iesp&jams, vl vairak dazadotu pétijuma rezultatus.
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1. pielikums

Anketa — Zurnalistu profesionalas lomas un identitates

Labdien! Esmu Sandra Grosberga, Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates 3.
kursa studente. Mana bakalaura darba mérkis ir noskaidrot, vai un ka atskiras dazadu paaudzu

un mediju Zurnalistu profesionalo lomu uztvere un problematisku Zurnalistu prakses gadijumu
vert€§jumi. Liidzu Jiisu palidzibu! Dati tiks izmantoti tikai apkopota veida. Jau ieprieks pateicos!

1. Vecums:
1. 20-30 gadi
2. 31-50 gadi
3. 50+ gadi
2. Dzimums:
1. Virietis
2. Sieviete

3. Cik ilgi stradajat Zurnalistika:
1.

Noakown

1-5 gadi
6-10 gadi
11-15 gadi
16-20 gadi
21-25 gadi
26-30 gadi
30+ gadi

4. Medijs, kura stradajat:

CoNoOARWNE

Sabiedriska televizija
Sabiedriskais radio
Privata televizija
Privatais radio
Lsm.lv

Cits interneta portals
Nacionalais laikraksts
Lokalais laikraksts
Zurnals

10. Zinu agentiira
11. Briva liguma Zurnalists
12. Cits:

5. Specializacija medija ietvaros:

6. Noradiet tematisko specializaciju (var atzimét vairakas atbildes):

Nk wNE

Korespondents (zurnalists)

Nodalas vaditajs (redaktors)

Medija vaditajs (galvenais redaktors, direktors)
Producents

Operators

Komentétajs

Raidijumu vaditajs

Cits:
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Tadas nav

Politika

Kultiira, maksla

Sports

Izglitiba

Veselibas aizsardziba, socialie jautajumi
Ekonomika, finanses, bankas
Riipnieciba, lauksaimnieciba, zvejnieciba
Cits:

CoNoOR~WNE

7. Skalano 1 lidz 5 atzimgjiet, cik svarigi jums ir zemak minétie mediju uzdevumi (1 —
nav svarigi, 2 — mazsvarigi, 3 — vid&ji svarigi, 4 — svarigi, 5 — loti svarigi):
1 2 3 4 5

1.Atri nogadat informaciju sabiedribai

2.Nodrosinat aktualu problému analizi un
interpretaciju

3.Nodrosinat izklaidi un atpiitu

4.Petit valdibas pazinojumus un apgalvojumus

5.Nodrosinat starptautisko notikumu analizi un
interpretaciju

6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi

7.Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas
lielakajai auditorijas dalai

8.Apspriest politiskus [lémumus pirms to
pienemsanas

9.Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras
intereses

10.Bit pastavigam valsts amatpersonu
pretiniekam, nepartraukti skeptiski uztverot
vinu darbibas

11.Noteikt politisko dienas kartibu

12.Dot vienkarSiem cilvékiem iesp&ju paust

savu viedokli par politiskiem jautajumiem

13.Motivet vienkarsos cilvekus iesaistities
sabiedriskas diskusijas par svarigiem
jautajumiem

14.Virzit cilvekus preti iespg€jamiem
sabiedribas problému risinajumiem

8. Zemak mingti potencialie zurnalista darbu ietekmégjosie faktori. Skala no 1 lidz 5
atzimgjiet, cik liela mera tie ietekmé Juisu darbu (1 — neietekmé, 2 — gandriz
neietekmé, 3 — dalgji ietekme, 4 — ietekmé€, 5 — loti ietekme):

1 2 3 4 5

1.Personiskas vertibas un uzskati

2.Zurnalistikas standarti un &tika

3.Medija finansialas iesp€jas
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4.Informacijas avoti

5.Redakcijas politika

6.Galvenais redaktors

7.Medija 1pasnieki

8.Kolegi

9.Atsauksmes no auditorijas

10.Konkurgjosie mediji

11.Pelnas iespgjas

12.Sabiedriskas attiecibas

13.Biznesmeni

14.Cenzira

15.Mediju likumi un regul&jumi

16.Reklamdevg;ji

17.Draugi un gimene

18.Religiska piederiba

19.Valdiba un politiki

20.Bailes zaudét darbu

21.Policija, valsts drosibas dienesti

9. Kuras no zemak min&tajam problémam, Jusuprat, trauc€ kvalitativas Zurnalistikas
attistibai Latvija? (iesp&jami vairaki atbilzu varianti)
1. Neatbilstosa samaksa par darbu
Politiska ietekme
Zurnalisti ir nepietiekami apmaciti
Profesionalo standartu neieveérosana
Sabiedrisko attiecibu un Zurnalistikas sapliSana
Cits:

ook wd

10. Miniet kadu Jusu vai citu Zurnalistu 1pasi ne€tisku, neprofesionalu ricibu Zurnalistikas
materiala veidoSanas ietvaros. (atvertais jautajums)

11. Zemak minéti vairaki spriedumi par €tiku Zurnalista darba. Skala no 1 Iidz 5
atzimgjiet, cik liela méra tiem piekritat (1 — pilniba nepiekritu, 2 — nepiekritu, 3 —
dalgji piekritu, 4 — piekritu, 5 — pilniba piekritu):

1 2 3 4 5

1.Zurnalistam vienmér jaievero profesionalie
etikas kodi un standarti, neatkarigi no situacijas

2.Zurnalistikas €tikas normu ievéroSanas
iesp€ja ir atkariga no situacijas

3.Zurnalistikas &tika atkariga no katra
personigas uztveres un vertibam

4.Ir pielaujams neieverot profesionalos &tikas
kodus un standartus, ja tas vajadzigs, lai ieglitu
sabiedribai svarigu informaciju, ko citadi nav
iesp&jams izdarit
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5.Latvijas zurnalistiem nav vienota &tikas
kodeksa, tap&c ar1 zurnalistu prakses un
pielaujamais atskiras

6.Vados péc visparcilvéciskas morales
principiem, tapéc nekads profesionals kodekss
nav vajadzigs

7.Profesionalo standartu ievérosSana padara
zurnalista darbu mazak konkurétspgjigu

12. Kas ikdienas prakse trauc€ rikoties ta, ka ieceréts? (iesp&jami vairaki atbilzu varianti)
Parasti nekas netraucé

Ja kaut kas traucg, darbu nedaru vispar

Redakcijas rutinas

Slikta darba organizacija

Laika trukums

Finansialo Iidzeklu trikums

PaScenziira

Vadibas aizliegumi/redakcionala politika personu/teému apliikosana

Cits:

CoNoOA~WNE

13. Ka atziniba ikdienas darba Jums ir svarigaka? (iesp&ami vairaki atbilzu varianti)
1. Medija ipaSnieka

Redaktora

Citu Zurnalistu

Auditorijas

Velme izraisit rezonansi sabiedriba

PaSa izjustais apmierinajums par paveikto

Cits:

Nogakown

14. Jusuprat nopietnakas problémas Latvijas zurnalistika patlaban:

15. Ka redzat savu nakotnes karjeru Zurnalistika?

Turpinasu stradat paSreiz€ja darba vieta tik ilgi, cik spesu
Domaju turpinat stradat Zurnalistika, bet kada cita medija
Gribetu kadreiz izmgginat sevi cita profesija, bet $obrid ir labi
Neplanoju ilgi stradat zurnalistika

Cits:

agbrwbE

16. Cik daudz laika savos ikdienas pienakumos veltat tam, lai veidotu jaunu un nebijusu
saturu?
1. Daru to visu laiku
2. Reiz€m ir iespgja Tstenot kadu savu ideju/projektu
3. Parasti nakas darit rutinas darbu
4. Cits:

17. Kura no Latvijas medijiem, Jusuprat, vispilnigak var realizét zurnalistikas
pamatuzdevumus (lomas)? (atvertais jautajums)

Liels paldies par Jusu veltito laiku un atsaucibu!
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2. pielikums
Anketu rezultati bez atvértajiem jautdjumiem

1. Vecums:
20-30 gadi 34 32,7%
31-50 gadi 48 46,2%
50+ gadi 22 21,2%
104 100,0%
2. Cik ilgi stradajat Zurnalistika:
1-5 gadi 29 27,9%
6-10 gadi 16 15,4%
11-15 gadi 13 12,5%
16-20 gadi 13 12,5%
21-25 gadi 17 16,3%
26-30 gadi 7 6,7%
30+ gadi 9 8,7%
104 100,0%
3. Medijs, kura stradajat:
sabiedriska televizija 11 8,5%
sabiedriskais radio 12 9,2%
privata televizija 16 12,3%
privatais radio 4 3,1%
Ism.lv 6 4,6%
cits interneta portals 19 14,6%
nacionalais laikraksts 9 6,9%
lokalais laikraksts 17 13,1%
zurnals 9 6,9%
zinu agentira 17 13,1%
briva liguma Zurnalists 9 6,9%
Cits 1 0,8%
130 100,0%
4. Specializacija medija ietvaros:
korespondents (Zurnalists) 70 56,0%
nodalas vaditajs (redaktors) 21 16,8%
medija vaditajs (galvenais redaktors, direktors) 1 0,8%
producents 7 5,6%
operators 0 0,0%
komentétajs 5 4.0%
raidijumu vaditajs 14 11,2%
Cits 7 5,6%
125 100,0%
5. Noradiet tematisko specializaciju:
tadas nav 26 14,7%
politika 23 13,0%
kultiira, maksla 14 7,9%
sports 24 13,6%
izglitiba 11 6,2%
veselibas aizsardziba, socialie jautajumi 14 7,9%
ekonomika, finanses, bankas 25 14,1%
ripnieciba, lauksaimnieciba, zvejnieciba 15 8,5%
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Cits 25 14,1%

177 100,0%

6. Skala no 1 Iidz 5 atzimgjiet, cik svarigi jums ir zemak minetie mediju uzdevumi:

1.Atri nogadat informaciju sabiedribai - 1 - nav svarigi 0 0,0%
1.Atri nogadat informaciju sabiedribai - 2 - mazsvarigi 3 2,9%
1.Atri nogadat informaciju sabiedribai - 3 - vid&ji svarigi 10 | 9,6%
1.Atri nogadat informaciju sabiedribai - 4 - svarigi 37 | 35,6%
1.Atri nogadat informaciju sabiedribai - 5 - loti svarigi 54 | 51,9%
2. Nodrosinat aktualu problému analizi un interpretaciju - 1 - nav svarigi 0 0,0%
2.Nodrosinat aktualu problému analizi un interpretaciju - 2 - mazsvarigi 1 1,0%
2 .Nodrosinat aktualu problému analizi un interpretaciju - 3 - vidé&ji svarigi 8 7,7%
2.Nodrosinat aktualu problému analizi un interpretaciju - 4 - svarigi 32 | 30,8%
2 Nodro§inat aktualu problému analizi un interpretaciju - 5 - loti svarigi 63 | 60,6%
3.Nodrosinat izklaidi un atputu - 1 - nav svarigi 8 7,7%
3.NodroS$inat izklaidi un atputu - 2 - mazsvarigi 22 | 21.2%
3.NodroS$inat izklaidi un atpitu - 3 - vidéji svarigi 47 | 452%
3.Nodros$inat izklaidi un atpiitu - 4 - svarigi 22 | 21.2%
3.NodroS$inat izklaidi un atpiitu - 5 - loti svarigi 5 4,8%
4 Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus - 1 - nav svarigi 6 5,8%
4 .Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus - 2 - mazsvarigi 9 8,7%
4 Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus - 3 - vidéji svarigi 26 | 25,0%
4 Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus - 4 - svarigi 35 | 33,7%
4 .Pétit valdibas pazinojumus un apgalvojumus - 5 - loti svarigi 28 | 26,9%
5.NodroS$inat starptautisko notikumu analizi un interpretaciju - 1 - nav svarigi 4 3,8%
5.NodroSinat starptautisko notikumu analizi un interpretaciju - 2 - mazsvarigi 14 | 13,5%
5.Nodros$inat starptautisko notikumu analizi un interpretaciju - 3 - vidéji svarigi 23 | 22,1%
5.Nodro$inat starptautisko notikumu analizi un interpretaciju - 4 - svarigi 37 | 356%
5.NodroSinat starptautisko notikumu analizi un interpretaciju - 5 - loti svarigi 26 | 25,0%
6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi - 1 - nav svarigi 1 1,0%
6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi - 2 - mazsvarigi 1 1,0%
6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi - 3 - vid&ji svarigi 1 1,0%
6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi - 4 - svarigi 14 | 13,5%
6.Nepublicét stastus, kuru fakti nav parbauditi - 5 - loti svarigi 87 |83,7%
7.Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas lielakajai auditorijas dalai - 1 - nav 1 1,0%
svarigi

7.Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas lieclakajai auditorijas dalai - 2 - 8 7,7%
mazsvariei

7. Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas lielakajai auditorijas dalai - 3 - vidgji | 27 | 26,0%
svarigi

7.Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas lielakajai auditorijas dalai - 4 - 43 | 41,3%
svarigi

7.Koncentréties uz tam zinam, kas ir svarigas liclakajai auditorijas dalai - 5 - loti 25 | 24,0%
svarigi

8.Apspriest politiskus 1émumus pirms to pienemsanas - 1 - nav svarigi 10 | 9,6%
8.Apspriest politiskus lEmumus pirms to pienems§anas - 2 - mazsvarigi 7 6,7%
8.Apspriest politiskus [émumus pirms to pienemsanas - 3 - vid&ji svarigi 21 | 20,2%
8.Apspriest politiskus [émumus pirms to pienemsanas - 4 - svarigi 37 | 35,6%
8.Apspriest politiskus lémumus pirms to pienemsanas - 5 - loti svarigi 29 | 27,.9%
9.Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras intereses - 1 - nav svarigi 1 1,0%
9.Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras intereses - 2 - mazsvarigi 9 8,7%
9.Attistit sabiedribas intelektualas un kulttras intereses - 3 - vidéji svarigi 14 | 13,5%
9.Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras intereses - 4 - svarigi 43 | 41,3%
9.Attistit sabiedribas intelektualas un kultiiras intereses - 5 - loti svarigi 37 | 35,6%
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10.Bat pastavigam valsts amatpersonu pretinickam, nepartraukti skeptiski uztverot | 18 | 17,3%
vinu darbibas - 1 - nav svariei

10.Bit pastavigam valsts amatpersonu pretiniekam, nepartraukti skeptiski uztverot | 28 | 26,9%
vinu darbibas - 2 - mazsvariei

10.Bit pastavigam valsts amatpersonu pretiniekam, nepartraukti skeptiski uztverot | 27 | 26,0%
vinu darbibas - 3 - vid&ii svariei

10.But pastavigam valsts amatpersonu pretiniekam, nepartraukti skeptiski uztverot | 23 | 22,1%
vinu darbibas - 4 - svariei

10.Bit pastavigam valsts amatpersonu pretiniekam, nepartraukti skeptiski uztverot | 8 7,7%
vinu darbibas - 5 - loti svarigi

11.Noteikt politisko dienas kartibu - 1 - nav svarigi 15 | 14,4%
11.Noteikt politisko dienas kartibu - 2 - mazsvarigi 20 | 19,2%
11.Noteikt politisko dienas kartibu - 3 - vidéji svarigi 38 | 36,5%
11.Noteikt politisko dienas kartibu - 4 - svarigi 21 | 20,2%
11.Noteikt politisko dienas kartibu - 5 - loti svarigi 10 | 9,6%
12.Dot vienkarSiem cilveékiem iesp&ju paust savu viedokli par politiskiem 10 | 9,6%
iautaiumiem - 1 - nav svariei

12.Dot vienkars$iem cilvékiem iesp&ju paust savu viedokli par politiskiem 19 | 18,3%
iautdiumiem - 2 - mazsvarioi

12.Dot vienkarsiem cilvékiem iesp&ju paust savu viedokli par politiskiem 30 | 28,8%
iautaiumiem - 3 - vid&ii svariei

12.Dot vienkarSiem cilvékiem iesp&ju paust savu viedokli par politiskiem 28 | 26,9%
lautaiumiem - 4 - svarioi

12.Dot vienkars$iem cilvékiem iesp&ju paust savu viedokli par politiskiem 17 | 16,3%
iautaiumiem - 5 - loti svarigi

13.Motivét vienkarsos cilvekus iesaistities sabiedriskas diskusijas par svarigiem 3 2,9%
jautdiumiem - 1 - nav svariei

13.Motivet vienkarsos cilvekus iesaistities sabiedriskas diskusijas par svarigiem 11 | 10,6%
lautaiumiem - 2 - mazsvarioi

13.Motivét vienkarsos cilvekus iesaistities sabiedriskas diskusijas par svarigiem 22 | 21,2%
jautaiumiem - 3 - vid&ii svariei

13.Motivet vienkarsos cilvekus iesaistities sabiedriskas diskusijas par svarigiem 42 | 40,4%
lautaiumiem - 4 - svarigi

13.Motivéet vienkarsos cilvékus iesaistities sabiedriskas diskusijas par svarigiem 26 | 25,0%
jautdiumiem - 5 - loti svariei

14.Virzit cilvekus preti iespgjamiem sabiedribas problému risinadjumiem - 1 - nav 2 1,9%
svarigi

14.Virzit cilvékus preti iesp&jamiem sabiedribas problému risinajumiem - 2 - 7 6,7%
mazsvariei

14.Virzit cilvekus preti iespgjamiem sabiedribas problému risindgjumiem - 3 - vidgji | 21 | 20,2%
svarigi

14.Virzit cilvékus pret iesp&jamiem sabiedribas problému risinajumiem - 4 - 42 | 40,4%
svariei

14.Virzit cilvékus preti iesp&jamiem sabiedribas problému risinajumiem - 5 - loti 32 | 30,8%
svarigi

7. Zemak minéti potencialie Zurnalista darbu ietekméjoSie faktori. Skala no 1 Iidz 5
atzimejiet, cik liela mera tie ietekme Jiisu darbu:

1.Personiskas vertibas un uzskati - 1 - neietekmé 8 7,7%
1.Personiskas vértibas un uzskati - 2 - gandriz neietekmé 8 7,7%
1.Personiskas vertibas un uzskati - 3 - dal&ji ietekmé 25 | 24,0%
1.Personiskas vertibas un uzskati - 4 - ietekmé 40 | 38,5%
1.Personiskas vértibas un uzskati - 5 - loti ietekmé 23 | 22,1%
2.Zurnalistikas standarti un &tika - 1 - neietekme 0 0,0%
2.Zurnalistikas standarti un &tika - 2 - gandriz neietekmé 0 0,0%
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2. Zurnalistikas standarti un &tika - 3 - dalgji ietekmé 1 1,0%

2.Zurnalistikas standarti un &tika - 4 - ietekmé 48 | 46,2%
2.Zurnalistikas standarti un &tika - 5 - loti ietekm& 55 [52,9%
3.Medija finansialas iesp&jas - 1 - neietekmé 5 4,8%

3.Medija finansialas iesp€jas - 2 - gandriz neietekmé 14 | 135%
3.Medija finansialas iespé€jas - 3 - dalg&ji ietekmé 22 | 21.2%
3.Medija finansialas iesp€jas - 4 - ietekmé 43 | 41,3%
3.Medija finansialas iesp&jas - 5 - loti ietekme 20 |19.2%
4.Informacijas avoti - 1 - neietekmé 1 1,0%

4 Informacijas avoti - 2 - gandriz neietekmé 5 4,8%

4 .Informacijas avoti - 3 - dal&ji ietekmé 24 | 23,1%
4.Informacijas avoti - 4 - ietekmé 45 | 43,3%
4.Informacijas avoti - 5 - loti ietekmé 29 | 27,9%
5.Redakcijas politika - 1 - neietekmé 4 3,8%

5.Redakcijas politika - 2 - gandriz neietekmé 22 | 21.2%
5.Redakcijas politika - 3 - dalgji ietekmé 23 | 22,1%
5.Redakcijas politika - 4 - ietekmé 38 | 36,5%
5.Redakcijas politika - 5 - loti ietekmé 17 | 16,3%
6.Galvenais redaktors - 1 - neietekmé 4 3,8%

6.Galvenais redaktors - 2 - gandriz neietekmé 18 | 17,3%
6.Galvenais redaktors - 3 - dalg&ji ietekmé 40 | 38,5%
6.Galvenais redaktors - 4 - ietekmé 35 | 33,7%
6.Galvenais redaktors - 5 - loti ietekmé 7 6,7%

7 Medija paSnieki - 1 - neietekmé 45 | 43,3%
7.Medija ipasnieki - 2 - gandriz neietekmé 34 | 32,7%
7.Medija ipasnieki - 3 - dal&ji ietekmé 16 | 15,4%
7.Medija ipasnieki - 4 - ietekmé 6 5,8%

7.Medija 1pasnieki - 5 - loti ietekme 3 2,9%

8.Kolégi - 1 - neietekmé 4 3,8%

8.Kolégi - 2 - gandriz neietekmé 19 | 18,3%
8.Kolégi - 3 - dal&ji ietekmé 55 | 52,9%
8.Kolegi - 4 - ietekme 23 | 22,1%
8.Kolégi - 5 - loti ietekmé 3 2,9%

9.Atsauksmes no auditorijas - 1 - neietekmé 12 1 115%
9.Atsauksmes no auditorijas - 2 - gandriz neietekmé 22 | 21,2%
9.Atsauksmes no auditorijas - 3 - dalgji ietekmé 38 | 36,5%
9.Atsauksmes no auditorijas - 4 - ietekmé 26 | 25,0%
9.Atsauksmes no auditorijas - 5 - loti ietekmé 6 5,8%

10.Konkurgjosie mediji - 1 - neietekmé 14 | 135%
10.Konkurgjosie mediji - 2 - gandriz neietekmé 38 | 36,5%
10.Konkurgjosie mediji - 3 - dal&ji ietekmé 35 | 33,7%
10.Konkurgjosie mediji - 4 - ietekmé 14 | 135%
10.Konkurgjosie mediji - 5 - loti ietekmé 3 2,9%

11.Pelnas iesp&jas - 1 - neietekmé 26 | 25,0%
11.Pelnas iespéjas - 2 - gandriz neietekmé 18 | 17,3%
11.Pelnas iesp&jas - 3 - dal&ji ictekmé 30 | 28,8%
11.Pelnas iesp&jas - 4 - ietekmé 27 | 26,0%
11.Pelnas iesp&jas - 5 - loti ietekmé& 3 2,9%

12.Sabiedriskas attiecibas - 1 - neietekmé 17 | 16,3%
12.Sabiedriskas attiecibas - 2 - gandriz neietekmé 36 | 34,6%
12.Sabiedriskas attiecibas - 3 - dal&ji ietekmé 39 | 37,5%
12.Sabiedriskas attiecibas - 4 - ietekme 11 | 10,6%
12.Sabiedriskas attiecibas - 5 - [oti ietekmé 1 1,0%
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13.Biznesmeni - 1 - neietekmée 60 | 57,7%
13.Biznesmeni - 2 - gandriz neietekmé 31 | 29,8%
13.Biznesmeni - 3 - dalgji ietekmé 12 | 11,5%
13.Biznesmeni - 4 - ietekmé 1 1,0%
13.Biznesmeni - 5 - loti ietekmé 0 0,0%
14.Cenziira - 1 - neietekmé 76 | 73,1%
14.Cenziira - 2 - gandriz neietekmé 20 | 19,2%
14.Cenziira - 3 - daléji ietekmé 4 3,8%
14.Cenzira - 4 - ietekmé 3 2,9%
14.Cenziira - 5 - loti ietekmé& 1 1,0%
15.Mediju likumi un regul&jumi - 1 - neietekmé 6 5,8%
15.Mediju likumi un regul&jumi - 2 - gandriz neietekmé 18 |1 17,3%
15.Mediju likumi un regul&jumi - 3 - dalgji ictekme 29 | 27,9%
15.Mediju likumi un regul&jumi - 4 - ietekmé 39 | 37.5%
15.Mediju likumi un reguléjumi - 5 - loti ietekmé 12 |1 11,5%
16.Reklamdevéji - 1 - neietekmé 48 | 46,2%
16.Reklamdevéji - 2 - gandriz neietekmé 34 | 32,7%
16.Reklamdevéji - 3 - daléji ietekmé 16 | 15,4%
16.Reklamdevéji - 4 - ietekmé 6 5,8%
16.Reklamdevéji - 5 - loti ietekmé 0 0,0%
17.Draugi un gimene - 1 - neietekmé 42 | 40,4%
17.Draugi un gimene - 2 - gandriz neietekmé 38 | 36,5%
17.Draugi un gimene - 3 - dal&ji ietekmé 16 | 15,4%
17.Draugi un gimene - 4 - ietekmé 6 5,8%
17.Draugi un gimene - 5 - loti ietekmé 2 1,9%
18.Religiska piederiba - 1 - neietekmé 90 | 86,5%
18.Religiska piederiba - 2 - gandriz neietekmé 10 | 9,6%
18.Religiska piederiba - 3 - dal&ji ietekmé 1 1,0%
18.Religiska piederiba - 4 - ietekmé 2 1,9%
18.Religiska piederiba - 5 - loti ietekmé 1 1,0%
19.Valdiba un politiki - 1 - neietekmé 62 | 59,6%
19.Valdiba un politiki - 2 - gandriz neietekmé 30 | 28,8%
19.Valdiba un politiki - 3 - dal&ji ietekmé 7 6,7%
19.Valdiba un politiki - 4 - ietekmé 3 2,9%
19.Valdiba un politiki - 5 - loti ietekmé 2 1,9%
20.Bailes zaudét darbu - 1 - neietekmé 55 [52,9%
20.Bailes zaudét darbu - 2 - gandriz neietekmé 24 | 23,1%
20.Bailes zaudét darbu - 3 - dalg&ji ietekmé 15 | 14,4%
20.Bailes zaudét darbu - 4 - ictekme 5 4,8%
20.Bailes zaudét darbu - 5 - ]oti ietekme 5 4,8%
21.Policija, valsts drosibas dienesti - 1 - neietekmé 66 | 63,5%
21.Policija, valsts dro§ibas dienesti - 2 - gandriz neictekmé 27 | 26,0%
21.Policija, valsts dro§ibas dienesti - 3 - dal&ji ietekmé 8 7,7%
21.Policija, valsts drosibas dienesti - 4 - ietekmé 2 1,9%
21.Policija, valsts drosibas dienesti - 5 - loti ietekmé 1 1,0%
8. Kuras no zemak minétajam probléemam, Jusuprat, traucé kvalitativas Zurnalistikas
attistibai Latvija?

neatbilsto§a samaksa par darbu 79 | 27,1%
politiska ietekme 38 13,0%
zurnalisti ir nepietickami apmaciti 54 | 18,5%
profesionalo standartu neievéro$ana 53 | 18,2%
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sabiedrisko attiecibu un Zurnalistikas saplii$ana 53 | 18,2%
Cits 15 |51%
292 | 100,0%

10. Zemak minéti vairaki spriedumi par €tiku Zurnalista darba. Skala no 1 lidz S atzimgjiet,

cik liela méra tiem piekritat:

1.Zurnalistam vienmér jaievéro profesionalie tikas kodi un standarti, neatkarigi no | Q 0,0%
situaciias - 1 - pilniba neiekrTtu

1.Zurnalistam vienmgr jaievero profesionalie &tikas kodi un standarti, neatkarigi no | 1 1,0%
situdciias - 2 - nepiekiTtu

1.Zurnalistam vienmér jaievero profesionalie €tikas kodi un standarti, neatkarigino | 14 | 13,5%
situaciias - 3 - dal&ii niekrTtu

1.Zurnalistam vienmér jaieveéro profesionalie €tikas kodi un standarti, neatkarigino | 54 | 51,9%
sityaciias - 4 - piekritu

1.Zurnalistam vienmer jaievero profesionalie etikas kodi un standarti, neatkarigino | 35 | 33,7%
situaciias - 5 - nilniba niekritu

2.Zurnalistikas &tikas normu ievéroanas iesp&ja ir atkariga no situacijas - 1 - 14 | 13,5%
nilniha neniekritu

2.Zurnalistikas €tikas normu ieveéroSanas iespgja ir atkariga no situacijas - 2 - 26 | 25,0%
nepiekritu

2.Zurnalistikas &tikas normu ieveroSanas iesp€ja ir atkariga no situacijas - 3 - dalgji | 24 | 23,1%
piekritu

2.Zurnalistikas €tikas normu ieve@roSanas iespgja ir atkariga no situacijas - 4 - 33 | 31,7%
piekritu

2.Zurnalistikas &tikas normu ieveéro$anas iespéja ir atkariga no situacijas - 5 - 7 6,7%
nilniha niekritu

3.Zurnalistikas &tika atkariga no katra personigas uztveres un vértibam - 1 - pilniba | 17 16,3%
nepiekritu

3.Zurnalistikas &tika atkariga no katra personigas uztveres un vértibam - 2 - 25 | 24,0%
nepiekritu

3.Zurnalistikas &tika atkariga no katra personigas uztveres un vértibam - 3 - dalgji 23 | 22,1%
piekritu

3.Zurnalistikas &tika atkariga no katra personigas uztveres un vértibam - 4 - 28 | 26,9%
piekritu

3.Zurnalistikas etika atkariga no katra personigas uztveres un vertibam - 5 - pilniba | 11 | 10,6%
niekrTtu

4.Ir pielaujams neievérot profesionalos &tikas kodus un standartus, ja tas vajadzigs, | 7 6,7%
lai iectitu sabiedribai svarteu informaciiu. ko citadi nav iesn&iams izdarit - 1 -

4.Ir pielaujams neieverot profesionalos €tikas kodus un standartus, ja tas vajadzigs, | 16 | 15,4%
lai ieofitu sabiedribai svarfeu informaciiu. ko citadi nav iesnéiams izdarit - 2 -

4.Ir pielaujams neieverot profesionalos €tikas kodus un standartus, ja tas vajadzigs, | 41 | 39,4%
lai ieofitu sabiedribai svarfou informaciiu. ko citddi nav iesn&iams izdart - 3 -

4.1r pielaujams neieverot profesionalos etikas kodus un standartus, ja tas vajadzigs, | 30 | 28,8%
lai ieofitu sabiedribai svarfeu informaciiu. ko citddi nav iesnéiams izdarit - 4 -

4.Ir pielaujams neieverot profesionalos €tikas kodus un standartus, ja tas vajadzigs, | 10 | 9,6%
lai ieofitu sabiedribai svarfeu informaciiu. ko citddi nav iesnéiams izdarit - 5 -

5.Latvijas zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tapéc ar1 zurnalistu prakses un | 4 3,8%
pielauiamais atSkiras - 1 - nilniba neniekritu

5.Latvijas Zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tap&c ar1 zurnalistu prakses un 25 | 24,0%
nielauiamais atSkiras - 2 - nepiekrTtu

5.Latvijas zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tap&c ar1 zurnalistu prakses un 41 | 39,4%

nielauiamais at8kiras - 3 - dal€ii niekritu
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5.Latvijas Zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tap&c ar1 zurnalistu prakses un 23 | 22,1%
nielauiamais atSkiras - 4 - niekritu

5.Latvijas zurnalistiem nav vienota &tikas kodeksa, tap&c ar1 zurnalistu prakses un 11 | 10,6%
nielauiamais at8kiras - 5 - nilniba niekritu

6.Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tapéc nekads profesionals 14 | 13,5%
kodekss nav vaiadzies - 1 - nilniba neniekritu

6.Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tap&c nekads profesionals 46 | 44,2%
kodekss nav vaiadzies - 2 - neniekritu

6.Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tapéc nekads profesionals 30 | 28,8%
kodekss nav vaiadzies - 3 - dal&ii niekritu

6.Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tapéc nekads profesionals 8 7,7%
kodekss nav vaiadzies - 4 - piekritu

6.Vados péc visparcilveéciskas morales principiem, tap&c nekads profesionals 6 5,8%
kodekss nav vaiadzies - 5 - pilniba niekritu

7.Profesionalo standartu ieveroSana padara zurnalista darbu mazak konkurétspejigu | 27 | 26,0%
- 1 - pilniba neniekritu

7.Profesionalo standartu ieveroSana padara Zzurnalista darbu mazak konkuretsp&jigu | 51 | 49,0%
- 2 - neniekritu

7.Profesionalo standartu ieveroSana padara zurnalista darbu mazak konkurétspejigu | 20 | 19,2%
- 3 - dal&ii niekritu

7.Profesionalo standartu ievéro$ana padara zurnalista darbu mazak konkuretsp&jigu | 3 2,9%

- 4 - piekritu

7.Profesionalo standartu ievéro$ana padara zurnalista darbu mazak konkurétsp&jigu | 3 2,9%

- 5 - nilniba niekritu

11. Kas ikdienas prakse trauce rikoties ta, ka iecerets?

parasti nekas netraucé 31 | 13,8%
ja kaut kas traucg€, darbu nedaru vispar 4 1,8%
redakcijas rutinas 35 | 15,6%
slikta darba organizacija 28 | 12,5%
laika trikums 72 32,1%
finansialo Iidzeklu trikums 26 11,6%
paScenzira 15 [ 6,7%
vadibas aizliegumi/redakcionala politika personu/tému aplikoSana 6 2, 7%
Cits 7 3,1%
224 | 100,0%
12. Ka atziniba ikdienas darba jums ir svarigaka?
medija Tpasnieka 7 2,2%
redaktora 52 | 16,6%
citu zurnalistu 59 | 18,8%
auditorijas 79 | 252%
veélme izraisit rezonansi sabiedriba 29 9,3%
pasa izjustais apmierinajums par paveikto 85 | 27,2%
Cits 2 0,6%
313 | 100,0%
14. Ka redzat savu nakotnes karjeru Zurnalistika?
turpinasu stradat pasreizeja darba vieta tik ilgi, cik sp&su 51 | 49,0%
domaju turpinat stradat zurnalistika, bet kada cita medija 10 | 9,6%
grib&tu kadreiz izméginat sevi cita profesija, bet Sobrid ir labi 31 | 29,8%
neplanoju ilgi stradat Zurnalistika 5 4,8%
Cits 7 6,7%
104 | 100,0%
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15. Cik daudz laika savos ikdienas pienakumos veltat tam, lai veidotu jaunu un nebijusu

saturu?

daru to visu laiku 27 | 26,0%

reizém ir iesp&ja istenot kadu savu ideju/projektu 63 | 60,6%

parasti nakas darit rutinas darbus 13 12,5%

Cits 1 1,0%
104 | 100,0%
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3. pielikums
Daléji strukturétas intervijas jautajumi

Sakuma pastastiet par savu pieredzi zurnalistika, Saja medija, specializaciju.

Vai esat kadas zurnalistu organizacijas biedrs, vai medijam ir savs &tikas kodekss?

Vai zurnalista loma ped€jos gados mainijusies?

Vai darbs vienmér sniedz gandarijjumu? Kad ja un kad ng?

Vai atceraties pédeja laika lielako gandarijumu, ko Jums sniedzis darbs Zurnalistika?
Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvis pédejo gadu laika, stradajot zurnalistika?
Vai sava darba izjutat kadu profesionalo prasmju trikumu, nepilnibu? Piemé&ram,
filme&sana, sizetu veidosana dazadiem medijiem, interneta programmu lietosana.

Kada ir jusu lielaka vilsanas, kas saistita ar darbu Zurnalistika?

Kadas zurnalistikas profesionalas vertibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

. Vai ikdienas steiga iesp&jams ieverot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet

realitaté ta ietver sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko sinot, visu avotu
parbaudiSana utt.?

Vai un kada jusu ikdienas darba ir zurnalistikas €tikas kodeksa/u nozime?

Vai, jusuprat, jus stradajat atbilstosi profesionalas &tikas kritérijiem?

Vai, Jusuprat, ir gadtjumi, kuros iesp&jams neieverot zurnalistikas &tikas kodeksu un
standartus? Kadi?

Kada veida medijos vairak izjitat zurnalista darba neatkaribu vai autonomiju? (tiem,
kuri stradajusi vairakos medijos) Salidzinat ar1, vai atSkiras redakcionalas politikas, vai
tas tiek/tika formulétas? Vai ir kadas skaidras politiskas simpatijas, vai izdevums
parstav kadu konkrétu ideologiju? Un vai un ka tas ietekmé zurnalista darbu?

Vai sava darba jutaties neatkarigs no medija Tpasnicka? Vai kadreiz esat izjutis
redakcijas un/vai 1pasnieku spiedienu saistiba ar kadu konkrétu tematu, avotu
izmantojumu, satura akcentiem?

Vai Jus labpratak identificgjat sevi ar Zurnalistikas profesiju kopuma, vai ar savu
parstaveéto mediju?

Kadas problémas Sobrid saskatat sava darba vieta?

Kadas problémas Latvijas Zzurnalistika kopuma?

Kads ir juisu viedoklis par Sobrid Latvijas informacijas telpa aktualo jautajumu par
¢ekas maisu atverSanu? Jiisuprat, tas ir svarigi vai nav? Kapec?

Pagajusaja vasara Zurnals “IR” publicgja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica
“Ridzene”. Vai, jlisuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Vai “Aizliegta panemiena” atklatais par aplokSnu algam ir laba prakse, dod kadu
rezultatu?

Vai varat minét pieméru, kura Jums/kolégiem izdevies izveidot materialu ar lielu
rezonansi/praktisku rezultatu?

Vai varat minét kadu Jusu vai citu Zurnalistu 1pasi ne€tisku, neprofesionalu ricibu
zurnalistikas materiala veidoSanas vai public€Sanas ietvaros?
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4. pielikums
Daléji strukturétas intervijas ar zZurnalistiem

Intervija ar komercialas televizijas Zurnalistu

1. Sakuma varat isuma pastastit par savu pieredzi zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.
Skolas laika biju praksé zinu agentiira LETA, kur paris méneSus rakstiju garakus rakstus par Eiropas
Savienibu, ta saucamos longreads. Tad es darbojos interviju veido$ana kanala “”’Re:TV™. Skolas laika
bija projekts, kur mums bija katru ceturtdienu vairakas ned€las turpat Socialo zinatpu fakultate bija
jainterveé cilveki, kuri bija taja nedéla aktuali, kuri bija skalak izteikusies publiskaja telpa, pieméram
Otto Ozols un Ieva Brante. Tad péc tam man bija 1sta prakse, kas bija kanala TV3, kur biju vairakus
ménesus un palidzgju uz vietas. No biroja rakstiju dazus 1sos gabalinus, ko lasa moderators zinas, ka art
palidzgju intervet. Pec bakalaura grada iegtiSanas uzreiz saku nakt uz parbaudes laiku kanala LNT un
augusta biis jau divi gadi. Darbojos ar arzemju zinam — vakara zinas astonos, ka ar1 900 sekundes, kur
esmu ar1 viens no moderatoriem.

2. Vai esat kadas zurnalistu organizacijas biedrs, ka ar? vai jiusu medija ir kads étikas kodekss?
Neesmu nevienas zurnalistu organizacijas biedrs, bet miisu medija &tikas kodekss ir jau izstrades procesa
un biis. Sobrid ir vienkarsi atrunats, ko vajadz&tu vai nevajadzetu darft, bet Iidz ar parmainam uznémuma
darbiba tiks izstradats konkr&ts un skaidrs tikas kodekss, kas tikai papildinas to, ko més jau Seit daram.
3. Vai zZurnalista loma, jiusuprat, pédéjos gados ir mainijusies?

Agrak, kad internets nebija tik populars, zurnalists bija lielaka autoritate. Sacitais vards bija daudz
stingraks, jo ta bija persona, kam var uzticéties. Nebija arT tik daudz viedoklu publiskaja telpa. Tagad,
kad ir socialie tikli, popularaki ir dazadi blogi, forumi un daudz kas cits, kas viena gadijuma papildina
to informacijas burbuli, kura dzivojam, otra gadijuma pavérs citadak tradicionalo zurnalista lomu.
Zurnalisti paliek autoritates, bet ir daudz kas, kas nostajas preti. Tie bieZi vien ir nevis citi Zurnalisti, bet
pieméram, ari vienkar$i komentétaji. Ir populari dazadi sarunu Sovi, podkasti [digitali audio faili],
kuriem ir milziga auditorija. Es nerunaju par Latviju, bet vispar par pasauli. Latvija ir populari interneta
portali. Es domaju, ka ta Zzurnalista autoritate visu laiku samazinas.

4. Vai tu to izjutat art sava darba?

Tas bridis, kur es iesaistos, ir diezgan $aurs un man tas parmainas tik Joti neizmaina to visu. Sobrid ar
tehnologijam ztd uztveres laiks. Gribas atru un viegli sagremojamu informaciju, tapéc vienkarsi ir
mainijusies ta forma, ka veidot sizetus. Citiem Skiet, ka vajag izklaidejoSakas zinas. Bet man nav bijis
tik gar§ darba periods, lai to tik loti izjustu.

5. Vai darbs vienmer sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Ja, jataisa tadi materiali, lai paSam patiktu. Ta ka mums ir privatais medijs un skaidra miisu nostaja par
visu, tad arT nav nekadu ierobezojumu. Nav ta, ka kads tevi ietekmé, lai tev beigas nebtitu prieks par
savu padarito.

6. Tad varat darboties diezgan brivi?

Principa ja.

7. Vai ir kddas jaunas prasmes, ko esat apguvis pédejo gadu laika, stradajot zurnalistika?

Ta tiri tehniski jau mums daudz ko arT macija skola, vismaz epizodiski. Tas, ko nemaca, ir tas, ka jagrib
intereséties par visadam lietam, kas notiek tev apkart. Vienmér ir jabit par visu lietas kursa, lai varétu
savu viedokli paust pilniba. Atrakstot faktus bez pievienotas vertibas varbiit arl nevarés sasniegt
skatitaju interesi tik lielu. To var darit zinu agenttras, kur gan viedoklus nevajag paust. Ari $eit mes
viedoklus nepauzam, bet japrot ieterpt faktus pasniedzama forma, lai tas buitu ne tikai saisto$i un svarigi,
bet arT interesanti. Jamacas ar1 valoda un izteiksmes Iidzekli. Tev pasam arT tam visam ir jainteresg, lai
to var€tu pastastit skatitadjam. To esmu $ajos divos gados sapratis.

8. Kada ir jisu lielaka vilsandas, kas saistita ar darbu zurnalistika?

Ir daudziem uzskats, kas tas, kas interese cilvékiem, ir citadaks, neka tas, kas tev interes€, jo mes katrs
esam ar subjektivu viedokli. Tas ierobezojums rakstot zinas ir tads, ka tam jabut Latvijas skatitajam
saistosi, bet lietas, kas ir pasaulé svarigas, biezi vien tadas nebiis. Ta ceriba, ka Latvijas skatitaju un
cilvékus interes€s vairak lietas pasaulé un mums apkart, vargtu tikt citiem saskelta drupatas. BieZi vien
interesantas lietas nav tik Joti svarigas ka kaut kas cits.

9. Kadas zurnalistikas profesionalas vertibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Veidojot zinu siZetus tu Isti neveido citu viedokli, bet ir mérkis veicinat valstisku domasanu un
demokratiju. Vertibas ir tadas, kadas ir pamatveértibas valstl, un no tam nav v€lams aizpliist. To arl
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jacensas ieklaut sizetos. TieSi arzemju zinas jaizvairas neizmanot slavét kadus ne ipasi labvéligus
rezimus pasaulg.

10. Jusuprat, tadi gadijumi ir bijusi?

Ir manits Latvijas medijos. Varbit tas ir tieS$am vienkars$i nemanot, bet kaut ka tiek biezi vien izcelts
kads pozitivs fakts no kadas valsts, nenemot véra to, kads ir fons. Biezi vien propaganda izskatas daudz
citadak neka agrakos laikos, kad bija izteikta propaganda. Ir maigas varas dazadas izpausmes, ko
nevajadz&tu atspogulot. Ir vienkarsi jasaprot, ar kadu mérki tiek taisitas zinas no kadas valsts vai regiona,
un no tadas populariz€Sanas vajag izvairities, jo tas labas lietas reiz€m ir veidotas ar mérki, nevis
vienkarsi notiek.

11. Vai ikdienas steiga iespéjams ieverot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet realitaté ta ietver
sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko isinot, visu avotu parbaudisana utt.?

Isinasana ir izplatits termins Zurnalistika, Tpasi televizija, jo sekunzu ir Joti maz. Mana darba visu sakamo
parasti vajadz&tu ietilpinat divas miniit€s, kas ir izaicinajums. Bet to vajag darit un, lai arT cik tur ir stipri
uzskati par kadu t€mu, noteikti vajag to paradit no visam puseém. Vajag laut izteikties visiem, vismaz no
divam pretgjam pusém. Tas arT tiek darfits katru dienu.

12. Kada veida medijos vairak izjitat Zurnalista darba neatkaribu vai autonomiju?

Latvija ta sisteéma ir tada, ka parsvara tie, kas ir zurnalisti, vini strada ka autori, vini nav oficiali darba
némgeji. Tas jau dod to autonomiju lielaku, jo tu esi autors, no kura tiek pienemti darbi, ar uzsvaru uz
pienemti. Var atteikties taisit kadu stastu un var pieteikties taisit kadu stastu. Tas, kur tu esi labaks, tur
tu vari iet ar savu piedavajumu un $adu stastu art taistt. Manuprat, tas ierobezZojosais ramis ir tas, ka tam
jabt saistosi.

14. Bet var ari bit ta, ka uztaisi materialu un to nepienem?

Ta ar1 Tsti n€. Ja nu vienigi materials nav pietiekami interesants. Tas arT viss.

15. Vai un kada jisu ikdienas darba ir Zurnalistikas étikas kodeksa nozime?

Nav ta, ka katrs zurnalists tur sev kabata &tikas kodeksu, bet ir jabut apzinai, kur tu strada un ko ar
saviem darbiem vari izdarit. Respektivi, tu paradi daudziem desmitiem tikstoSiem cilvéku, kuri noskatas
un veido savu viedokli par pasauli. Jabiit atbildibai un jareprezente savs medijs, un taja visa ieklaujas
dazadas normas.

16. Vai, Jusuprat, ir gadijumi, kuros iespéjams neievérot zurndalistikas étikas kodeksu un standartus?
Kadi?

Visiem &tikas punktiem noteikti ir iznp€mumi. Ja ir kada zina, kas ir sabiedribai nozimiga, to var arT apiet
un izdarit izn@mumus. Bet sabiedribai svariga informacija ir janodod vienmér, tap&c izn€mumiem jabiit.
Sabiedriskaja medija tas ir vienmer, bet ar Seit sabiedribas intereses ir pirmaja vieta.

17. Vai kadreiz esat izjutis redakcijas un/vai ipasnieku spiedienu saistiba ar kddu konkretu tematu, avotu
izmantojumu, satura akcentiem?

No 1pasniekiem vispar nekada spiediena Seit nav, tas ir pilnigi izslégts. No redakcijas ar isti né. Zinu
veidoSanas process notiek ta, ka norisinas diskusija ar redaktoru par to, kas Sodien ir svarigs. To, kas ir
svarigs, mes ar1 Sodien radam. VirziSana uz konkrétiem tematiem un viedokliem nenotiek.

18. Tad jiis varat brivi stastit par tematiem, kuri ir aktuali?

Ja, bet pasaul€ ir daudz kas aktuals, tas viss iziet caur manu prizmu, un tad zinas nonak tas, kas ir
svarigakais.

19. Vai Jis labpratak identificéjat sevi ar Zurnalistikas profesiju kopuma, vai ar savu parstaveto mediju?
Liela mera ar So mediju, jo mana ikdiena ir ne tikai taisit materialus ar savu parakstu zem rakstiem, bet
arT darbs 900 sekundes, kur tu pats sevi prezenté. Tas darbs ir ne tikai izklastit faktus, bet bt
reprezentablam, kas sapliist arT ar paSu mediju. Tas formats ir citadaks, ka izveidot radio sizetu vai
uzrakstit rakstu. Vakara tas zinas ir vairak tradicionalakas, no rita vinas ir modernakas. No rita es esmu
900 sekunzu personiba un vakara LNT Zzurnalists. Protams, ka tas zinas tiek taisTtas vienadi, bet
pasniegSanas veids mainas.

20. Kadas problémas Sobrid saskatat sava darba vieta?

Televizija ka tada samazinas skatitaji, jauniesi to tik daudz nepateré, bet katru dienu cenSamies iesaistit
arT jaunako paaudzi. 900 sekundém to varbit ir vieglak izdarTt, jo nak viesi un ir sizeti no visiem Latvijas
regioniem. Ir izaicinajums, jo ir japielagojas vairak dazadiem modernajiem veidiem, ka tiek patérétas
zinas. Problémas ng, bet izaicinajumi.

21. Kadas problemas izjiutat Latvijas Zurnalistika kopuma?

Kopuma var just dazadas ietekmes un savus viedoklus dazados medijos, var just slickSanos par labu
kadam viedoklim vai uzskatam. BieZi vien var redzet, kur§ medijs kadu uzskatu parstav. Bet lasttajam
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un skatitajam ir izvéle, ko patérét, un medijam nav liegts reprezentét savu uzskatu. Tas ir tikai pozitivi,
kamer tas nav kaitnieciski.

22. Kads ir jisu viedoklis par Sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautdjumu par cekas maisu
atversanu? Jisuprat, tas ir svarigi vai nav?

Ja, es domaju, ka tas ir tiesibas zinat, kurs ir ko darijis. Protams, ir janem véra ta laika spaidu apstakli,
bet biitu svarigi uzzinat, ja nu kada augsta amatpersona ir maldigi izteikusies par savu pagatni. Tas
var€tu bt sabiedribas interes€s uzzinat par to. Es domaju, ka noteikti to procesu vajag beigt un ta
aziotaza ir tik liela tap€c, ka ir liela birokratija un vilcinasanas. Ja to neizdara, tad tas ir kada intereses,
un tatad tur kaut kas ir iek$a. To noteikti vajadzetu izdarit tuvakaja nakotn&, nerunajot par gadiem, bet
ménesiem.

23. Pagajusaja vasard zurnals “IR” publicéja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jiasuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Ja, tiek papildinats fons, ko sabiedriba zina par atseviskiem bijusajiem politikiem ai uzne€mgjiem. Tiek
apstiprinatas aizdomas vai bazas par to, ka tika veidota gan politika, gan Zurnalistika agrak. Varbit tas
ir ta ka apstiprinajums, ka vienmér jabiit uzmanigiem, jo vienmér aizskatuveé notiek dazadi darfjumi un
sarunas. Ta ir tada maciba, ka vienmér vajag biit uzmanigiem par to, ko balsojam un v€lam. Tas, kas
notika, vElreiz apstiprindja bazas, kadas Latvija jau ir bijusas ilgu laiku.

24. Vai “Aizliegta panémiend” atklatais par aploksnu algam ir laba prakse, dod kadu rezultatu?

Ja, protams, tiek parkapts likums. Sabiedribas interes€s biitu noskaidrot, kur tiek parkapts likums. Citiem
gribas teikt, ka $aja valsti tapat uzn@mumi nevar izdzivot, tapec jamaksa aploksnu algas, bet tas ir likuma
parkapums un to vajag izskaust. Lieli uznémumi, kas to joprojam piekopj, noteikti saausijas pec Sadiem
sizetiem un tas palidz arT miisu varas iestadém kaut kada méra. Nav tik daudz p&c tam jasoda citi. Liela
mera ja $adi materiali giist rezonansi, tad tas arT citiem liek kaut ko mainit sava ikdiena. Tas noteikti ir
apsveicami.

25. Vai varat minét pieméru, kura Jums/kolégiem izdevies izveidot materialu ar lielu
rezonansi/praktisku rezultatu?

Noteikti jauzteic kolegis Uldis Aboling, kur§ vienmér atved interesantus stastus no dazadam pasaules
malam. Vipam parasti tiek izveidota ari stastu s€rija, pédg€jais bija par latvieSsu aizbrauk$anu uz
Lielbritaniju, kadas ir iesp&jas un ko vini tur dara, un ka notiek cilvéku vervésana. Tas raisija diezgan
lielas diskusijas par to, ka tur ir un ka var izdzivot un vai tas ir verts. Dazi saprot, ka vini negribes tur
doties, dazi saprata, ka tomér velas. Tas vienkar$i parada realitati. Otrs stasts bija no ASV par cilvéku
tirdzniecibu. Loti brutala vairaku sizetu sérija, kur notiek cilv€ku tirdznieciba un paverdzinasana, kas
raisTja diskusijas arT Latvija par to, no ka vajag uzmanities un ka problému vajag jau sakng izskaust, jo
arT pie mums ir bijusi lidzigi gadijumi. Brutala patiesiba ir vajadziga arT Latvijas skatitajiem.

26. Vai varat minét kadu Jisu vai citu zurnalistu ipasi neétisku, neprofesiondlu ricibu Zurnalistikas
materidla veidoSanas vai publicéSanas ietvaros?

Es varbiit nestradaju tik ilgi, ties$am nevaru pateikt.

Intervija ar informacijas agentiiras Zurnalisti

1. Sakuma varat isuma pastastit par savu pieredzi zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.
Esmu Seit nedaudz vairak ka 4 gadus, specializgjos izglitiba un izglitibas zinatng, kas papildus ieklaujas
socialpolitikas sadala, tap&c ir arT politika un viss, kas saistits ar [zglitibas un zinatnes ministriju — Sports,
jaunatne, politika, izglitiba, augstaka izglitiba un papildus ar1 dazadas citas lietas.

2. Vai esat kadas zurnalistu organizacijas biedrs, ka art vai jiusu medija ir kads étikas kodekss?
Neesmu biedrs, bet mums Seit ir savs &tikas kodekss.

3. Vai zurnalista loma, jusuprat, pédéjos gados ir mainijusies?

Ja m@s piekritam domai par zurnalistu ka sargsuni, tad tagad vina vél vairak pastiprinas nemot véra
informativas telpas parpildisanos ar visu ko, ar parbauditam un neparbauditam zinam, tap&c Zurnalista
loma taja visa ir biitiska, piedavajot kvalitativu un parbauditu, uzticamu saturu.

4. Vai darbs vienmér sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Manuprat, lai cilveks stradatu kvalitativi, vinam ir jajut gandarijums no sava darba. Protams, ka jebkura
darba, tu nevari katru dienu justies laimes pilns, bet tas ir cilvéka daba. Zinu informacijas agentiiras
pamats ir tads, ka, ja tev izdodas izdarft atri, tu esi par sevi priecigs, ja tu to uzzini pats pirmais, tu esi
priecigs, ja tev ir laika gaita izdevies attistit sadarbibu ar avotiem un nozari, tu esi priecigs. Ja tev ir
izdevies ar savu darbu tiesi vai netie$i sekmét lietas, tostarp to, ka cilveki lasa kvalitativu saturu, tad tu
esi priecigs.

5. Varbiit varat minét darbu, kas pedéja laika sagadajis lielako gandarijumu?
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Lielaks raksts bija par pedagogijas akadémijas RPIVA prémijam. Tur bija ieguldits liels darbs, veidoti
infografiki, veikts liels sagatavoSanas darbs. Ta bija gandarijuma sajiita, jo tu zini, cik daudz darba
ieguldits, cik daudz vajadzgja meklet, parbaudit katru ciparu, sarunat tikSanas. Skaidrs, ka tu izgaismo
nepareizibas, iesp&jamos parkapumus, 1idz ar to ir jabiit 53 reizes parliecinatam par katru burtu un
ciparu, ko tu ieraksti. Ipasi, ja tie ir miljonos vérti darTjumi.

6. Tad kads ir ilgakais laiks, ko var pavadit, rakstot materialu zinu agentirai?

Loti dazads, tas var bt no dazam miniitém Iidz méneSiem. Biezi vien ir ta, ka tev ir kaut kada
informacija, kura ir jaattista, un tas aiznem laiku, tap&c no idejas lidz gatavam produktam var paiet pat
pusgads. M@s varam uzzinat par kadu amatpersonu kaut ko, bet viss ir japarbauda, jaruna ar cilvékiem.
Laiks ir variabls.

7. Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvusi pedéjo gadu laika, stradajot zurnalistika?

Protams, daudz atrak lasit, daudz atrak pamanit lietas, vismaz tézu veida izcelt galvenas lietas. Kad,
piemeram, otrdienas ir jaiet uz Ministru kabinetu, tad katram ir sava joma, par ko ir jaapraksta valdibas
papiri. Reizém anotacijas ir desmitiem lapu garas un taja visa birokratiskaja valoda sakotngji ir griiti
orientgties. Jo vairak to dari, jo atrak sanak izlobit to, kas ir zinu virsraksta un ievada. Skaidrs, ka tu ar1
ar laiku vairs nekautr&jies pienakt pie cilvékiem, kad to vajag darit, un attisti arT rakstiSanas sp&jas.

8. Vai izjitat kadu prasmju trithumu?

Universitate ir akadeémiskais bakalaurs, magistrs un viss par&jais, Iidz ar to universitate nekada veida
nevar ielikt visu, kas nepiecieSams profesija. To, ko vajag, tu apgisti stradajot, méginajumu un kladu
cela. Katra medija zinas jaraksta citadak, atbilstosi tam, ka tur ir pierasts.

9. Kada ir jisu lielaka vilsanas, kas saistita ar darbu zZurnalistika?

Mana mamma ir Zurnaliste, [idz ar to es loti labi sapratu, ar ko var nakties saskarties, un tas ekspektacijas,
ka zurnalisti katru dienu péta lielas lietas — tas ta nav. Katru dienu nakas saskarties ar mazak svarigam
reliz€m, kas iesp&jams kaitina, mes katru dienu nestradajam pie lieliem stastiem. Tap€c es nevaru teikt,
ka man bija kaut kadas gaidas par to, ka bis Saja nozare.

10. Kadas zurnalistikas profesionalas vértibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Nevar izcelt vienu vertibu. Ir svariga kvalitate, ticamiba, protams, ir janodrosina viedoklu dazadiba, lai
visu balansg&tu, kaut gan dazadu iemeslu dg€] tas ne vienmer izdodas. Cilvéki ir jainformeé ar ticamu un
kvalitativu saturu un to ar1 cenSamies darft.

11. Vai ikdienas steiga iespéjams ieverot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet realitaté ta ietver
sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko isinot, visu avotu parbaudisana utt.?

Nemot vera, ka §1 ir informacijas agentiira, pats darbibas princips ir tads, ka més nerakstam komentarus,
ka tas ir laikrakstos. Mums nav komentaru sadalas. Un mes pasi neko neinterpret€jam. Virsraksti var
but tadi, kadi vini ir, bet m&s nekoment&jam lietas, m&s atspogulojam to, ka katra puse to pasniedz un
tadgjadi méginam tuvinaties objektivitatei, saprotot to, ka viss ir subjektivs.

12. Vai un kdda jisu ikdienas darba ir zZurnalistikas étikas kodeksa nozime?

Etikas kodekss pamata ir “common sense” un tas vienkarsi ir jaievéro, lai piepilditu iepriek$ minétas
kvalitates un vertibas. Ja tas netiek piepildits, tad galvenais merkis vienkarsi nav sasniedzams.

13. Vai jusu pieredzé ir bijis gadijums, kad kads kaut ko neievérotu?

Neesmu neko tadu piedzivojusi, jo zina iziet vél caur redaktoru un galveno redaktoru, un nekad nevar
bt ta, ka kaut kas divains notiek.

14. Vai, Jasuprat, ir gadijumi, kuros iespéjams neievérot zurnalistikas étikas kodeksu un standartus?
Kadi?

Ir jadoma par to, kads ir labums no ta. Ja zurnalists izv€las veikt divainas darbibas, tad ir jaizverte
ieguvums, zaud&ums un vai tas ir samérojams. Katrs gadijums ir individuals un arT atkarigs no Zurnalista
— ko vigs ir gatavs ziedot, kad parkapj sarkanas Iinijas.

15. Vai kadreiz esat izjutusi redakcijas un/vai ipasnieku spiedienu saistiba ar kddu konkrétu tematu,
avotu izmantojumu, satura akcentiem?

Stradajot LETA es nejiitu Tpasnieku spiedienu uz manu darbibu, darbojos diezgan autonomi. Ari citos
medijos ta ir, bet, ja Seit ir informacijas agentiira un tas ir digitals pasakums, tad, ja tu publicgjies Zurnala,
tad tur ir nedaudz citi noteikumi, jo teksts ir jaietilpina noteiktos ramjos. Bet par kaut kadam ve&rtibam
vai cilvékiem nekadu spiedienu nekad neesmu jutusi. Ja es sp&ju sava publikacija salikt kopa viedoklus
vai arT ja neesmu to izdarTjusi, tad man to pateiks, ka vajag otru pusi, bet tas nestrada ka spiediens, ka
obligati kadam konkr&tam cilvékam jazvana. Satura zina, protams, ir svarigi saprast, ka més nedrikstam
arT laist visu, ir jabut sictam. Vai mé&s laizam cauri visu un veidojas “Facebook” princips, vai mes
filrgjam informaciju. Ir kaut kada redakcionala politika, kas to sietu tomer veido, bet visbiezak tas ir
“common sense”.
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16. Zinu agentiiras parasti asocié ar Joti atru zipu razoSanu. Vai jis tam piekritat, vai arl ta tapat ir
kvalitativa zurnalistika, kas ievéro visus tas principus?

MEs cenSamies to darit, bet Joti biezi arT esam informacijas pirmavots. Daudz ko p&c tam attistita
televizija, drukatie mediji utt., Iidz ar to, lai nodro§inatu atrumu, reizém ar1 pieklibo kaut kas cits. Bet
tapat cenSamies pieturéties pie ta, lai katra zina biitu lasdma un izmantojama talak.

17. Vai jis labpratak identificéjat sevi ar Zurndlistikas profesiju kopumda, vai ar savu parstaveto mediju?
Es diezgan komfortabli jiitos sakot, ka esmu LETA Zurnaliste. Ja tu neesi lepns par mediju, kura strada
un nejities piederigs, tad tev arT tas medija vertibas biis sveSas un biis grutak stradat. Paslaik vairak
identific§jos caur uznémumu, jo neesmu ari nozaré tik ilgi. Zinu agentiira ari ir vieta, kur nav personibu.
MEs katrs esam labi zinami starp nozares cilvékiem, bet tas nav ta ka televizijas sejas vai koment&taji
laikrakstos.

18. Kadas problémas Sobrid saskatat sava darba vieta?

Ka jebkura darba vieta, katram kaut kad iestajas rutina. Man, kam téma ir izglitiba, katru gadu galvenais
ir 1. septembris, katru gadu ir vienas un tas pasas runas un cilvéki. Tapat ar1 Saeimas vel&Sanas, kas no
zurnalistikas viedokla ir jautrs pasakums, bet ta arT ir rutina. Ja vajag kadu viedokli no nozares
ekspertiem, tu vienmér zvani vieniem un tiem paSiem cilvékiem, jo vinu vienkarsi ir tik, cik ir. Ar to
saskaros ne tikai es, bet arT kol&gi citas telpas. Par citam problémam nemaku teikt.

19. Kadas problémas izjiitat Latvijas Zurnalistika kopuma?

Man liekas, ka ta ir dziSanas p&c sensacijam un klikSkiem, Tpasi digitalajos medijos, kad interneta tiek
saliktas divainas lietas ar divainiem virsrakstiem, tikai lai uzklikskinatu. Tas ir skumji, Tpasi nemot vera
ar1 to, ka ir informativa kara apstakli, kad drosibas policija un citi dienesti norada, ka mums butu jadzivo
Sajos apstaklos un kadas metodes izmanto citas valstis, tadé] ir diezgan bezatbildigi, ja més pasi ka
mediji un nozares parstavji neveicinam cilvéku izpratni un mediju pratibu, bet veicinam viltus zinu
izplatiSanos.

20. Kads ir jisu viedoklis par Sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautajumu par cekas maisu
atverSanu? Jisuprat, tas ir svarigi vai nav?

Es nezinu, vai es varu izteikt savu viedokli $aja jautajuma, jo par to rakstu. Tad, rungjot par &tiku, nav
1sti pareizi nostaties viena vai otra pusé. Bet kapec tas ir svarigi? Skaidrs, ka mums Latvijai ir sapiga
vesture, un ir cilvéku dala, kura uzskata, ka tas durvis biitu jaaizver, un to var izdarit, maisus atverot.
Citi saka, ka to var izdarit, atstajot vesturi vesture. Lidz ar to ir japagaida zinams laiks, 1idz cilveki
Saeima un valdiba izdomas, ko ar tiem maisiem dartt. Ir cilveki, kuri ir tieSi saskarusies ar represivajam
sisttmam un to darbibam, ir cilveki, kuriem vienkarsi patik pablaustities un uz kadu paradit ar pirkstu,
tapat ka uz Rokpelni, kurs pats bija atzinies par darbibu, un ir cilvéki, kuri ir otra pusg, kuriem ir izdevigi
tos maisus neatvert. Seit arT ir izkir§anas, tapat ka zurnalistam jaizlemj, kada veida darit savu darbu, pa
kluso ierakstit vai neierakstit sarunas, Seit ar ir izSkirSanas par to, ka to vEsturi noslégt.

21. Pagdjusaja vasard zurnals “IR” publicéja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jisuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Seit ar es nevaru viennozimigi atbildét, jo man ir dalitas izjatas par to. Skaidrs, ka tas ir vérsis cilvéku
uzmanibu uz lietam, bet iesp&jams, ka tas ir par v€lu, jo Tsti vairs neko neietekmé. Ar1 redzgjam, ka
darbojas parlamentaras izmekl&$anas komisija, kur Tsti nekas netika panakts. Seit ir jadoma, kapéc tas
sarunas tika publicetas tad, kad tika, kads bija zurnala mérkis, vai vini vadijas tikai p&c ta, ka par to ir
japastasta, vai arT bija kas cits. Galvenais, kas tika sasniegts ir tas, ka cilvekiem tika paradits. Protams,
ir diskusijas par to, vai sarunas ir autentiskas vai nav un ka to parbaudit, bet ja tu kritiz€, tad kaut kas ir
japiedava. Ja zurnals parada cilveékus visa sava skaistuma ar visiem izteikumiem, tad sabiedriba, kura
jau ta ir zema uztic€Sanas valdibai un citiem valsts instrumentiem un institiicijam, tad kadu devumu
sabiedribai tas rada? Vai tas vel vairak nedegradg cilveku uztic€Sanos? Un ka tas velak atsaucas? Viens
ir paradit ar pirkstu uz launajiem, otrs ir domat par to, ka tas rezultésies velak.

22. Vai “Aizliegta panémiend” atklatais par aplokspu algam ir laba prakse, dod kadu rezultatu?
Manuprat, tas dod rezultatu, jo, pirmkart, ja raugas no uzge€meéju skatpunkta, kuri, iep&jams, nemaksa
nodoklus un krapjas kada cita veida, ja vini zina, ka tadi raidijumi ir un Zurnalisti var atnakt jebkur, tad
tas ir pamats bazam nedarTt ta. Varbit es domaju naivi. Otrkart, tas bija labi tap&c, ka pieversa cilveku
uzmanibu $ai problémai un cilvéki vairak piever§ uzmanibu tam, vai viniem atnes ¢ekus un pateicoties
tam, ka vini tur iet, valsts netiek apkrapta. Ta ka ta ar ir cilvéku izglitoSana.

23. Vai varat minét pieméru, kura Jums/kolegiem izdevies izveidot materialu ar lielu
rezonansi/praktisku rezultatu?
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Tas notiek katru dienu. Més esam informacijas agentiira, kas biezi vien ir pamats stastiem citos medijos.
Piemé&ram, Sodien Latvijas krievu savieniba taisija piketu, lai atbrivo biedru Gaponenko no aizturésanas.
Stasts, ka vinu drosibas policija pagajusaja nedgla ir aiztur&jusi, mums paradijas pirmajiem.

24. Vai varat minét kadu Jisu vai citu Zurnalistu ipasi neétisku, neprofesionalu rictbu zurnalistikas
materidla veidosanas vai publicéSanas ietvaros?

Tas ir sastopams diezgan biezi, nerunajot par So vietu, bet rundjot par zurnalistiku kopuma Latvija.
Divainie virsraksti, kas neveicina uzticibu zurnalistikai, kad godpratigiem Zurnalistiem ir jaklausas
parmetumi. Vai ir verts, pateicoties pelnai no klikskiem, iegriezt paSiem sev ka zurnalistiem un iedragat
sabiedribas uzticeSanos medijiem, kuri ir bitiski daudzos gadijumos? TieSi uztic€Sanas medijam ir
svariga.

Intervija ar nacionala laikraksta Zurnalistu

1. Sakuma varat isuma pastastit par savu pieredzi zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.
Darba stazs ir gars, zurnalistika esmu kops 1995. gada, kad saku studet politikas zinatni. Saku iesniegt
rakstinus medij, bija piedavajumi turpinat sadarbibu, un kops ta laika ar7 darbojos $aja medija, kas toreiz
saucas “Lauku Avize”. Visu $o laiku esmu par politiskam t€mam rakstijis. Vadu politisko zinu nodalu,
esmu veidojis viedoklu lapu, bet nakas saskarties arT ar citam jomam. Ir nacies arT paral€li cita vide
stradat, esmu piedalijies televizijas raidijumos un bijis lidzautors raidijumam “Skats no malas”, dazreiz
arT radio raidijjuma “Krustpunktd” darbojos. Tagad ar1 interneta, kur ir la.lv portals un kur mes
nedublgjam avizes saturu.

2. Vai esat kadas zurnalistu organizacijas biedrs, ka ar? vai jiusu medija ir kads étikas kodekss?

Ir mums &tikas kodekss, vini jau parasti visi liela méra sasaucas. Es neesmu biedrs oficiali, bet mes
zinam, kas ir zurnalistam &tiski. Stridigos jautajumos nakas interpretét, bet plasak es neesmu tadas
diskusijas iesaistijies.

3. Vai zZurnalista loma, jisuprat, peédéjos gados ir mainijusies?

Faktiski jau visu laiku vina mainas. Agrak zurnalistam nebija mobila telefona. Vieniga iesp&ja iegiit
informaciju principa bija to personu satiekot klatiené un uzdodot jautajumu. Atceros, ka es toreiz
stradaju Saeima par korespondentu un vajadz€ja viena deputata viedokli, kuru nebija iesp&jams nekada
veida satikt, tapec s€d&ju pie vina frakcijas durvim un gaidiju. Vins nenaca un tad mistiska veida dabiiju
vina dzivokla telefona numuru, zvaniju tur un atvainojos, ka traucgju. Tur bija visadi kuriozi. Lidz ar
moderno tehnologiju ienak8anu ta informacijas iegtiSana paliek vieglaka, bet mainas ari izplatiSana un
tas alternativas, ko cilvéki izvelas. Tas nav tikai ar interneta ienakSanu, tas ir ar jebkuras jaunas
tehnologijas izgudroSanu. Internetu vél pirms pieciem gadiem visi lietoja datora un mums jau taja laika
bija majaslapa, ko visi skatijas caur datoru, bet tagad to visu dara telefona. Pielauju, ka p&c laika arT tas
varétu mainities.

4. Vai darbs vienméer sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Darbs man patik, gandarijums ir tados 1paSos gadijumos, kad pasam skiet, ka ir izdevies kaut ko vairak
izdarit, ka sakuma ceréts. Ir tadi brizi, kad tavs darbs gust plasaku ieveribu vai ir ievads kaut kam
talakam. Protams, tadi smagaki brizi ir tiri tehniski, kad tu gribi darit labi, bet ta vide spiez. Tev ir
japabeidz raksts konkréta laika, bet liekas, ka vargtu labak. Ta ka es stradaju par redaktoru, man ir ar1
par citiem darbiniekiem jaatbild un ir ta, ka reiz€m varétu darit labak. Ir kaut kadi ierobezojumi, bet
domaju, ka tas ir visas darba vietas.

5. lerobezojumi tikai laika zind, vai ari citadi?

Laika, vietas. Tagad ir arT ar internetu ta, ka tev Skiet, ka esi uzrakstijis labu gabalu, kas butu plasak
jaizplata, bet to materialu ieliek interneta majaslapa kaut kad velu vakara un otra rita vins jau ir kaut kur
dziluma. Un tad tu vari iet un prastt, lai palaiz velreiz. Tas raksts varbiit ir labs, bet paliek nepamanits,
jo nav pareizi izplatits. Agrak ta bija mazak, jo avize bija tik, cik vinu nopirka. Avizes priekSrociba bija
ta, ka tu zinaji, ka tavs darbs nepazudis. Tada ir reizém vil$anas.

6. Vai ta ir jusu lielaka vilsanas, kas saistita ar darbu Zurnalistika?

Vilsanas varbiit ir tas sabiedribas noskapojums un izglitotiba. Tam pieprasijumam biitu jabut
augstvertigam, bet var just, ka interneta portala pieprasitakie ir horoskopi un ezoteriskie raksti un, ja tu
vinus neliec, tad apmekl&jums kritas. Masa iet uz to, nevis uz klasisko zurnalistiku un sabiedriski
aktualam témam. VilSanas ir ta, ka zurnalistika paliek mazak pieprasita, un tas liek aizdomatiea par
nakotni, ka zurnalistika nav vajadziga.

7. Tad tomer mainas ari ta Zurnalista loma?
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Agrak jau arT bija tadi zurnali, piem&ram, dzeltena prese, gruti teikt. Man grib&tos, lai Zurnalisti tiektos
péc augstakiem kvalitates kriterijiem. Tirgus Sobrid pieprasa, lai tu parak neaizraujies un dari to, ko
sabiedriba gaida. Agrak zurnalists bija prestizaks, tagad mazak.

8. Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvis pédejo gadu laika, stradajot zurnalistika?
Nepartraukti jau Zurnalistam ir jaiet lidzi laikam. Man ir kol&gi, kuri v&l tikai nesen iemacijas apieties
ar datoru. Pirms tam rakstija ar roku un kads cits parrakstija. Es nevaru atraut sevi no zurnalista un
cilvéka, jo cilvékam ir visu laiku svarigi apgiit visu jauno, nevis jadoma, ka tas nav manas paaudzes un
es to nedariSu. Man ir gan savi aizspriedumi, es, piem&ram, neregistréjos portala “Facebook”. Tas gan
tapéc, ka, manuprat, es zurnalistika to nevaréSu izmantot tik labi, lai gan miisdienas ar1 bez ta vairs nevar
iztikt. Ir bijis, ka teémas jaattista caur “Facebook”. Nesen bija akcija igauniem, kad vini brauca uz Latviju,
protest&jot pret savas valsts nodoklu politiku. Man likas interesanti un es méginaju atrast informaciju,
un vienigais, kur ta bija pieejama, bija vinu grupa “Facebook” igaunu valoda, jo mediji citadi to
neatspoguloja. Nacas iet draugu profila, tulkot tekstus “Google” tulkotaja. Beigas viss bija labi, es vinus
satiku un ieguvu intervijas, bet bez “Facebook” §is stasts nebiitu tapis.

9. Vai izjitat kadu prasmju trickumu?

Ar datoru nav parasti problému, visu atri apgiistu, bet grib&tos valodas zinasanas spécigakas. Anglu un
krievu valoda ir normala, bet skola macijos vacu valodu, tomer tagad nevaru to brivi saprast, tapat ar1
spanu valoda gribetos spét lasit labak. Ari zinaSanas par nozarém, ar kuram ikdiena nesanak saskarties,
bet reiz€m ir nepiecieSams parzinat, pieméram, ekonomika.

10. Kadas zurnalistikas profesionalas vértibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Man liekas, ka visi zurnalisti vadas p&c kaut kadiem zurnalistikas pamatiem. Man patika savulaik teorija
par trim “i’, ka zurnalistikas uzdevums ir izglitot, informét un izklaidet, un tad starp tiem trim
uzdevumiem tu ari visu laiku mégini savu darbu veidot. Es negribu noniecinat izklaidé$anas dalu,
vienmgr jaatceras, ka tu raksti lielai auditorijai, un ir jaraksta vieglak, nevis loti gudri. Jaraksta ta, lai
saprot, pat ja pasam Skiet, ka esi loti izglitots, bet ir jasaprot, ka tevi uztvers. Zurnalistikai ir daudz
funkciju un ir janem véra viss.

11. Vai ikdienas steigd iespéjams ievérot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet realitaté ta ietver
sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko isinot, visu avotu parbaudisana utt.?

Nezinu, vai ta ir obligata prasiba. Tas bija tads klasiskais laiks, ka zinu materiala jabiit atSkirigam
viedoklim, pat ja tu tam nepiekriti. Stasta varoni ir jakonfronte ar pretgjiem piemériem. Ta ka bija nesen
neliela diskusija par aizbraucgju gimeni un to, ka te viss ir slikti. Stasts aizgaja, bet daudzi bija
neapmierinati, jo stasts ir tikai par to, ka valsts ir slikta, bet nav uzdoti istie jautajumi un nav méginats
nemaz noskaidrot, kap&c viniem tads viedoklis ir veidojies. Zurnalists ir bijis pasivs, slinks un nav pat
méginajis domat, ka vel $o stastu varétu pagriezt, pieméram, paprasit alternativu viedokli vél kadam,
kas grib braukt prom vai ari kadam, kur$ atgriezas. Sis stasts tad ir vienpusgjs, nav objektivs, sanem
kritiku, diemzel autori sabiedriska televizija neatzist, ka kritika ir pamatota un turpina uzstat, ka sizets
ir labs. Tas ir diskusijas vérts. Protams, ir diskusijas Zanrs, kur tu nevari ta, bet Zurnalistam ir jaiejutas
tada ka pretgjas puses loma, un jaiebilst, nevis tikai jas€Z un jaklausas. Bet tadu loti nosveramu
objektivitati kada raksta nevar ielikt. Pat ja autors to neatzist, vienmér vinam ir kadas simpatijas, kas ar1
raksta bis jiitamas, bet vienmér ir jadod vards tai otrai pusei.

12. Vai un kada jisu ikdienas darba ir Zurnalistikas étikas kodeksa nozime?

Zurnalists ta netur to neviens prieksa, ja rodas tadas nosaciti aizdomigas situacijas, tad ari doma, vai ir
pareizi vai nav. Ja piedava maksu par rakstu, tas ir ne€tiski un to visi saprot. Var rasties jautajumus, vai,
ja izmaksa kafiju, vai tas ir negtiski, bet parasti to neuztver ta, jo tas diez vai ietekme raksta saturu. Bet
ir situacijas, piem&ram, ko par miruSiem cilvékiem drikst rakstit. Rodas arT diskusijas redakcija un tad
visi kopa nonakam pie kada kopsaucgja. Kodeksa visas situacijas nevar ierakstit un tas ir loti visparigi.
Vienmer bis situacijas, kuras neviens kodekss nebiis paredzgjis. Var ar1 but ta, ka kaut kas jau ir izdarfts,
un tikai tad saprot, ka ta nevajadz&ja. Ta nav ikdiena, bet ik pa laikam ir apspriedes.

13. Vai kadreiz esat izjutis redakcijas un/vai ipasnieku spiedienu saistiba ar kadu konkrétu tematu, avotu
izmantojumu, satura akcentiem?

Ja ta paskatas visu gadu gaita, varbut dazreiz es ta varétu runat. Tas nekad nav bijis tads nekaunigs
spiediens, vairak tada ka majienu forma vai tada apslépta, kuru tikai netiesi sajiiti, bet kopuma ne. Ta
neatkariba tiek ieverota un vismaz pasreiz&jie Tpasnieki ir némusi vera, ka nedrikst iejaukties. Ir pat tada
liela pietate pret to, arT kad ir kadi korporativie pasakumi Tpasnieki censas piedomat, lai neteiktu kaut
ko, kas raditu spiedienu.

14. Vai jus labpratak identificejat sevi ar Zurnalistikas profesiju kopumda, vai ar savu parstaveto mediju?
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Es méginu parasti ari to mediju pieminét, jo man tas liekas svarigi. A1 arzemés parasti pastastu paris
vardus par avizi, kura stradaju, nevis tikai ka esmu zurnalists no Latvijas. M&ginu arT mediju pasniegt
ka dalu no sevis.

15. Kadas problémas sobrid saskatat sava darba vieta?

Liela mera jau es to teicu par to vil$anos taja, ka avize paliek aizvien mazak nozimiga darba dala. Vadiba
ir [émusi, ka portala attistiba ir gandriz vai prioritate, un tad tas ir stats par to, ka saglabat kvalitativu
zurnalistiku, kad ir paraléli gan avize, gan portals, kur portalam ir jau zinams atbalsts un par avizi ir
jautajumi par to, vai tas var@s ka biznesa modelis pastavet. Tas gan ir vairak IpaSnieku jautdjums un
darbs sanak tada mazliet nezina. Ir arT citi jautajumi, tiri tehniski liek attistibu uz interneta portalu. Tas
nav tikai mums, bet arT tur jau ir mazliet nakama stadija, kad interneta portala reklamas var atpelnit, [idz
ar to ir jautajums par biznesa modeli. Péc tam izradas, ka tas interneta modelis datora varétu pastavet,
bet tagad arT ir attistTjusas mobilas versijas, kur atkal nav vél sti iemacTijuSies tas reklamas iedabiit. Liela
mera ar1 rodas problémas ar to, ka mobilaja versija vél nav izdomats, ka giit pelnu. Dzive iet uz prieksu
un, kamér tu izdoma vienu, tikmer jau ir noticis nakamais.

16. Kads ir jisu viedoklis par sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautajumu par cekas maisu
atverSanu? Jisuprat, tas ir svarigi vai nav?

Es atbalstu, ka ir jaatver. Man agrak nebija tadas parliecibas, bet pedeja laika diskusija vairak uz to
nosliecas. Man ir sajiita, ka neatverot tos maisus, tiks nodarits lielaks kait&jums, jo stasti un baumas
paliks. Jaatver un japasaka, ka tas viss bija, vesturniekiem paraléli jasniedz savus vertg§jumus. Man ar1
liekas parvertets Sis mits, ka bus kaut kadas atriebibas un negativi noskanoti cilveki. Lidz $im tadi fakti,
kas tikusi noskaidroti, talak par mediju diskusijam nav aizgajusi, sabiedriba nekadu rétu nav atstajusi.
Nav mums sabiedriba ar tik radikalu noskanojumu. Domaju, ka §is jautajums ir jaatrisina. Batu labi, ja
tas biitu noticis atrak.

17. Pagajusaja vasard zurnals “IR” publiceja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jiisuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Es domaju, ka no tada zurnalistikas viedokla m@s arT tas biitu publicgjusi, ja mums bitu parlieciba par
autentiskumu, un arT zurnalam “IR” tada noteikti bija. Tas parada politisko vidi, bet diemzgl, ka parasti
ar $adam lietam, kas it ka izsauc tadu nelielu v&tru, nav tas atbildes — ko talak. It seviski $aja gadijuma,
kad stats ir par amatpersonam. Toreiz ar1 tiem Zurnalistiem jautaja, kadus atrisinajumus vini redz. Dala
vairs nav politika, tie kas ir, tie teiks, ka tur neka nav. Tad jautajums, ko més ar to gribam panakt? Saja
gadijuma drosi vien paradit to, kada ir ta politiska vide, ka lietas notiek, lielakas prasibas pret politikiem,
mudinajums ta vairs nedarit, ja negribi, lai p&c pieciem gadiem arT tavas sarunas netiek ta publicétas.
Bet tieSi par konkrétajam sarunam jau tas vilciens bija aizgajis. Toreiz to v€l vargja daudz efektivak
izmantot kriminallietas, bet tas tika palaists garam, bet es arT nevaru vertet, kurs tur savu darbu neizdarija
lidz galam. Tas deva ceribas, ka ta vide palika kaut mazliet tiraka un tik vulgari lietas vairs nenotiek.
18. Vai “Aizliegtd panémiend” atklatais par aploksnu algam ir laba prakse, dod kdadu rezultatu?

Ta ir viena no klasiskajam problémam, ko visi zina, ka ta ir, sabiedriba tas ir akceptéts un, kamér
sabiedribas noskanojums nemainas, to, ka kaut kadas nozar€s var nemaksat nodoklus, ir griiti no augsas
mainit. Es nezinu, vai ar §adiem raidijjumiem to var izdarit. Vini sava veida grib uzklupt vienam, lai gan
ta ir tada plasaka tendence. Protams, tas var mudinat valsts iestades arT izmantot citas metodes, ja to
pielauj noteikumi. Dazas iestadeés Joti iet uz tadiem trikiem, varbit reizém pat parak daudz. Par
“Aizliegto pan@mienu” kopuma man ir sajiita, ka tas ir tas raidijums, kas ik pa laikam parkapj &tikas
normas par daudz. Doma it ka bijusi laba, bet nav saprotams, vai tieSam atmaksajas ta rikoties.

19. Vai varat minét piemeru, kura Jums/kolegiem izdevies izveidot materialu ar lielu
rezonansi/praktisku rezultatu?

Piemeéram, pagajusaja gada bija tada epopeja, kas beidzas ar veselibas ministra Gunta Belévica
atkapSanos. Stasts bija par to, ka vin$ bija izmantojis administrativo resursu, aizbraucis uz slimnicu un
bez rindas gajis. Vins loti ilgi to noliedza un, kad meli atklajas, vins izléma demisionét. Ir ik pa laikam
stasti, kuri giist rezonansi, arT tadi, kuri it ka negtst, bet tomer kaut kadas parmainas notiek. Tados darbos
reizém darbs ir pat lielaks. Gribas jau, lai tavi darbi arT kaut ko maina, bet tad reiz€m tas ir mazliet
maksligi. Kaut kadu t€ému panem un tad vila, un mégina kaut ko izspiest, ir tada ka kampana, bet ta
noslédzas un tad ir viss, klusums. Zurnalisti it ka maksligi ir sataisTjusi tému, tad vini it ka visu pasaka,
to aizmirst, bet atrisinajums nav pienacis. Tad ir jautajums, vai zurnalists to darja sevis péc, vai vins
tieS$am gribgja palidzeét problému risinat. Vienmer teiks, ka grib palidzet, bet varbiit vienkarsi gribgja,
lai vina medija vards skalak izskan.

24. Vai varat minét kadu Jiusu vai citu Zurnalistu ipasi neetisku, neprofesionalu rictbu zurnalistikas
materiala veidosanas vai publicéSanas ietvaros?
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Man dazreiz ir, kas mani pa$u neapmierina, ka ir cilvéki, kuri medijus mégina izmantot ka reklamu un
sabiedriskas attiecibas. Vini pasi nojaus vai rodas iespaids, ka mediji ir lielakas griitibas, un tad viniem
ir ta sajiita, ka vini nopirks reklamu un tagad biis noteicgji, ka var nopirkt avizes attieksmi uz ilgiem
laikiem. Un tad p&c kada laika paradas par viniem kritisks raksts un tad vini ir $ausmigi neapmierinati.
Tas ir arT stats par tiem spiedieniem, vini nekad nav bijusi tieSa veida, bet ir, kad sakas kaut kadi majieni,
ka, ja jus rakstat, tad varbiit vajadz€ja art viniem laut vairak izteikties. Nesaku, ka nevajadzgja, bet nu
sakas tadas aplinkus sarunas. Tas man liekas nepatikami, bet tas mazak skar politiku, tas bijis vairak
ekonomikas lietas. Ta ir visas zurnalistikas probléma. Tu vari tikai reklam&t savu preci, nevis nopirkt
lojalitati.

Intervija ar sabiedriska radio Zurnalisti

1. Sakuma varat isumd pastastit par savu pieredzi Zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.

Es saku stradat, kad macijos pirmaja kursa Socialo zinatnu fakultate komunikacijas zinatn€. Saku ar
raidijumu “Kulttiras rondo”, vini par druscinai man kaut ko macija, es iemacijos montet un intervet. Kad
sakas 391. kabinets ar Karli Dagili, es atnacu arT uz turieni un, kad sakas pieci.lv, tad es saku stradat par
skanu operatoru uz pusslodzi. Nedaudz darbojos art raidijuma “Ka labak dzivot”. Septini gadi sanak,
bet tas viss nav Stata darbs.

2. Vai esat kadas Zurnalistu organizacijas biedrs, ka art vai jisu medija ir kads étikas kodekss?
Neesmu biedrs, bet Seit ir savs &tikas kodekss, kas nesen tika apstiprinats.

3. Vai zurnalista loma, jusuprat, pedéjos gados ir mainijusies?

Es nezinu, vai loma ir mainijusies, bet gan pan€mieni, ka més un mediji stradajam, ir mainijusies. Tas
ir tapec, ka tev visdrizak vajag bt tur, kur ir cilveki, un ja vini ir interneta, tad tev vajag bt interneta,
un ja vini grib skattties video, tad tev vajag razot video. Kada sakara tu vari s€det un biit tik augstpratigs
un paSapmierinats, un domat, ka tu visu dari izcili un pareizi, un, ja es stradaju radio, tatad tikai radio.
Tas ta nestrada, jo kada jéga tad no tava darba. Sabiedriskaja medija vel jo vairak, jo tas strada par
nodoklu maksataju naudu. Miisu pienakums ir viniem dot informaciju vai zurnalistikas saturu tur, kur
vini ir, nevis gaidit, ka vini pie mums atnaks. Bet vismaz man ta loma paliek ta pati, lai gan es varbit to
sev arT ta loti skaidri neesmu nodefingjusi. Man Skiet, ka es esmu no tiem medijos stradajosajiem, kuriem
ir skaidrs, ka vajag un ka nevajag stradat zurnalistam. Man tas kods ir ieksa, kur$ visdrizak izveidojas
studiju laika kaut ko sakot dartt radio, klausoties Joti daudz zurnalistikas darbu. Tu vienkarsi ar laiku
saproti, kas ir pareizi un kas nav.

4. Vai darbs vienmer sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Man skiet, ka ja. Es cenSos taisit tikai to, kas man Skiet labs un stradat p&c iesp&jas labak. Man Skiet
slikti tad, kad kaut kas nesanak un kaut ko var&ja labak, bet es censos. Ka es varu radit sliktu saturu, ja
mans vards tur klat karajas. Vieniga vilSanas vargtu bt tad, kad strada ar cilvékiem, kuri kaut kada
iemesla d&| nav tikusi Iidz tam, ka vini dara labako, ko var izdarit. Vai nu zinasanu, vai prakses vai
izpratnes trikuma dg]. Tas ir gan par praktisko pusi, gan arT par to, kadai jabut zurnalistikai konkr&ta
nozar€. Ka jaizskatas kultiiras saturam, ka jaattiecas pret tiem, kurus interveju.

5. Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvusi pédéjo gadu laika, straddjot zurnalistika?

Protams, ka universitate man neiemacija taisit radio Zzurnalistiku. Ta saka sniegt prieksstatu, ka domat
par lietam un &tikas jautajumiem, ja runajam tieSi par bakalauru. Es péc tam stud&ju magistrantiira
kultaras un socialo antropologiju, kas vl vairak paplasinaja manu redzesloku. Ja es ieprieks$ jutu, ka
kaut kas nav, tad tas nav tik viennozimigi, ka més daram A tikai tap&c, ka ta vienmér ir darits, bet tagad
man ir arT tie instrumenti, ar kuriem es varu domat par So jautajumu. Bet tadas praktiskas lietas, ja nenem
véra filmé$anu un nedaudz no rakstidanas, to visu iemaca darba vieta. Seit es atndcu uz “Kultiras rondo”
un neko nemacgju, pat diktofonu nevargju ieslégt. Vini man visu iemacTja, sakuma aizveda pie cilvéka,
kurs paradija, ka strada skanas grieSana, tad man iedeva garu interviju, lai izgrieztu 1saku, lidz es sapratu,
ko es daru. Un neka laba nebija loti ilgu laiku, viss tikai darot. Tas pats ar siZzetu ierunasanu. Normali
ierunat siZetus tu sac tikai tad, kad to jau loti daudz esi darjis. Es arT nacu uz runas nodarbibam Seit.

6. Vai izjutat kadu prasmju trickumu?

Radio vienmér var macities, jo es neesmu profesionals skanu rezisors. Visu, ko es zinu, es esmu
iemacijusies pasmacibas cela. Vai nu prasot citiem, kuri saprot vairdk par mani, vai klausoties un
meginot izdomat, ka es to varu uztaisit. Skanas montaza un radio zurnalistika, manuprat, abas ir vienlidz
svarigas un loti parklajas. Tad, kad es saku veidot materialu, man jazina, ko es varu izdarit. Bet ir Joti
daudz lietu, kuras es nezinu. Ja, pieméram, kaut kadi specifiski apstakli bijusi prieks ierakstiSanas, ka
man labak apstradat to skanu. Loti atSkirigi ir tad, ja tu gribi savam gabalam uztaisit dzinglu. Es to ar1
tagad daru daZreiz un ta atkal ir cita maksla. Sobrid es esmu multimediala satura producente zinu
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dienesta, kas nozimé, ka es taisu pati savus gabalus, kur es varu izméginat jebko. Darboties ar
dokumentalo zurnalistiku vai ienest vairak skanas. Un ta otra puse ir palidzét korespondentiem ar vinu
gabaliem. Mg&s runajam par to, ka vini taisas to visu darit un ierakstit, es apskatos skanas un to apstradi.
Tad var arT video saturu pieslégt klat. Es neesmu nekads video filmétajs, bet man liekas, ka es labi
domaju par struktiiru, par to, ka tas varétu izskatities. Esmu ieprieks stradajusi ar video cilvékiem Seit,
tapéc mes turpinam to ieviest ar1 zinu dienesta satura.

7. Kada ir jisu lieldaka vilsanas, kas saistita ar darbu zZurnalistika?

Es nezinu, vai ta ir vilSanas, bet ir tas, ka ir cilveki, kuri var stradat darbu, un es nerunaju tikai par
zurnalistiem, kur ir skaidri redzams, ka vini tam nav atbilsto$i. Vai nu savu zinaSanu vai prasmju dél,
vai arT viniem nav ta ieksgja kodola, kam Zurnalistam vajadz€tu biit. Vai ari vini negrib darit labak. Tas
man ir parsteidzosi, ka tas ir iesp&jams. Tu vari stradat viduveji un turpinat ta stradat visu dzivi, neviens
tevi neaizdzis prom. Ta konkurence laikam ir tik maza. Lai gan saka, ka zurnalistika sarazo loti daudz
cilveku, loti maz ir sp&jigi pa istam to darbu darit. V&l ir tadi, kuri atkrit, jo neizdodas tikt ieksa, tas nav
viegli. Ir vietas, kur cilvéki s€z jau kop$ 20 gadu vecuma un vini tur arT stradas. Es ar to nedomaju, ka
tapéc, ka esi vecaks, tu strada slikti, bet es brinos par to, ka ta var biit, a tu nestrada labi, bet vari turpinat
to darit. Un tas ir ar1 citas jomas Latvija. Tevi neizaicina neviens. Mana profesionalaja dzive, man skiet,
ka man nav tadas vilSanas, ka kaut kas nebfitu sanacis.

8. Kadas zurnalistikas profesionalas vértibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Ir jacensas visu paradit iesp&jami patiesi. Logiski, ka nevajag taisit vienpusg¢jas lietas, bet viss ir tapat
atskirigs no zanra. Ja tas ir dokumentals stasts par cilveku, tad nebus tur amatpersonu viedokli. Pats
svarigakais ir stastit patiesi. Gan pret to cilvéku, ar kuru tu runa, gan atceréties tos, kuru del tu to dari.
Zurnalista, Tpasi sabiedriskaja medija, pienakums ir iedot rikus, ar kuriem cilvéki var domat talak par
jebko. Otrs, kas man Skiet svarigi, ir arT but pietickami gudram un ne augstpratigam, lai varétu art noiet
nost no pareiza cela. Ja par jautajumu vienmer runa tikai $adi un ne citadi, tad ir labi, ja kads ierauga to
citado un citus veidus, ka uz to skatities. Cilvéku stasti arT nav plakani. Runajot gan par labiem, gan
sliktiem cilvékiem. Cilvékam ir visadas puses un Skautnes, un ir loti forsi, ja tie cilveki, kuri ir atbildigi
par satura radisanu, spgj ieraudzit, ka tur ir daudz visa ka un spgj to paradit. Tatad svarigi ir biit patiesam,
nebiit augstpratigam un paSapmierinatam.

9. Minéjat, ka jums Seit ir savs étikas kodekss. Cik liela nozime tam ir jisu ikdienas darba?

Es vinu esmu lasTjusi un mils arT aicinaja piedalities ta parskatiSana, sutit ieteikumus. Man $kiet, ka vins$
nav pilnigs. Ir viens punkts, kuram tur vajadz&tu biit, un es nesaprotu, kapec vins tur nav ielikts. Ir dala
par diskriminaciju, kur ir nosaukta religija, seksuala orientacija, viss kas prasti ir likumdosana, bet tur,
pieméram, nav dzimuma. Tas nozim&tu, ka m&s intervija neuzdodam jautajumus “Un ka jums ka
sievietei Skiet?” un tamlidzigas lietas. Tas arT attiecas uz to, ko mes aicinam, kap&c $aja saruna ir tikai
virie$i vai sievietes. Ja rundjam par izglitibu, ir pilns ar sievieteém skolotajam, neviena virieSa. Bet tas ir
vienigais trikums, ko varu atri atcereties. Ir svarigi, ka $ads dokuments ir, jo tas ir kaut kas, par ko mes
esam vienojusies, bet ir svarigi, kadi ir cilveki redakcija, jo ne jau tas dokuments rada izpratni par to, ka
vajag stradat, to rada ari cilveki, kuri strada ar tevi kopa, jo tu redzi, ka vini dara. Ipasi, ja tas ir jauns
zurnalists, kurs sak stradat, kurs redz, kas ir labi un kuram varbiit ar1 to pasaka. Un tad, kad tu pats nonac
lidz tam Itmenim, kad tu sac saprast, ko tu tur dari, tad tu nonac Iidz ari Iidz tam, ka sac vertet art visus
par¢jos. Tad tas iziet arT arpus redakcijas. Tam biitu jadarbojas $adi, ka ir mazie aplisi, kuri ir liclaka.
10. Tad jis vairak vadaties péc étikas, vai visparpienemtiem principiem?

Drizak otrais, jo kodekss ir izveidots, nemot vera to cilveku pieredzi, kuri Seit strada. Ir arT kaut kas
saistits ar likumdosanu, bet tik un ta. Tur ir salikti cilveku viedokli un pieredze.

11. Vai, Jasuprat, ir gadijumi, kuros iespéjams neievérot zurnalistikas étikas kodeksu un standartus?
Kadi?

Es pielauju, ka tur visam jabiit skaidri uzrakstitam un saprotamam, kuros gadijumos tev ir atstata briviba.
Piem&ram, par bérniem vai cilvékiem, kuri nevar spriest par to, ko vini pasaka. Tev vini ar ir jasarga,
japarliecinas, ka vins saprata visu, ko vins pateica un saprata, ka tas iznaks ara. Ja bernus nedrikst bez
atlaujas fotografet un filmet, tad nedrikst. Ja ir kads tragisks atgadijums, tad varbit ir nedaudz citadak,
bet tur atkal strada tas, ka nevajadz&tu radit Iiku fotografijas un izméetatas kermena dalas vai rakstit NRA
virsrakstu stila “Skat, ka deg ta maja”. Tapat par pasnavibam, nevajag radit, ka cilvéks nolec no €kas.
Es nezinu, vai tur ir iesp&jams kaut kads gadijums, lai to raditu. Es neradu un viss. Ari, pieméram, par
to slépto ierakstiSanu — tas arf ir atrunats, ka vienmer ir javerte, vai tas rezultats, ko tu sasniegsi, tieSam
ir butiskaks par to kait€jumu, kadu tu vari nodarft.

12. Pédéja laika medijos art paradas diskusijas par to, kas isti ir sabiedriskais labums un ka to novertet.
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Redakciju rokas ir liela vara, bet, ja tur strada profesionali cilveki, tad mums vajadzetu biit sp&jigiem
viniem uztic&ties, tacu tas nenozimé, ka nedrikst kritiz&t vai analizét mediju darbu. Diskusija kaut kada
ir labaka, neka ja tas nav vispar. Labak, ka to materialu kads ir redzgjis vai lasijis un vinam ir kaut kas
sakams par to, jo ta d&] varbiit kaut kas mainisies. Ir piemers par raidijumu “Aizliegtais panémiens” un
aploksnu algu sizetiem. Viniem tur bija viena trauku mazgataja, kuras stastito loti daudz izmantoja
sizetos. Bija izmantoti brizi, kur vina lamaja vadibu, bet es jau tapat sapratu, ka ta vadiba nav baigi
rozaina, ka viss nav briniskigi. Tiesi ka sizeta veidotaji iedomajas, ka §T sieviete turpinas darbu? Tur bija
lietas, kuras vispar nav nepiecieSamas, bet més jau sapratam. Vina apzinas, ka vina strada ar algu
aploksné, bet tagad jus paradijat So un vinai vispar darba nebiis. Es, protams, nedomaju, ka to
nevajadzgja radit, tur vienkarsi bija par daudz.

13. Vai jus jitaties neatkariga sava darba vieta un zurnalistikas materialu veidoSana?

Ja paskatas uz to, kas notiek, ka politiki Latvija m&gina kaut ko izbidit, neteiksim par saturu kopuma,
bet sabiedrisko mediju mégina ietekmét. Publiskaja vidé to var redz&t, tur notiek kaut kas jocigs. Man
skiet, ka tas ir tap&c, ka Seit cilvéki dara kaut ko labu. Ja sabiedriskais medijs biitu vaj$, tad kada jega
vinu bakstit. Beigas jau tada sadziviska zina vai prata resursu t€réSanas zina tas ietekme visus, kuri Seit
strada, jo man jadoma par darbu, nevis par to, ko kads ¢alis kaut kur runa.

14. Vai jus labpratak identificejat sevi ar Zurnalistikas profesiju kopuma, vai ar savu parstaveto mediju?
Tas, ka es uzskatu, ka biitu jastrada zurnalistam, ta ideja man biitu neatkarigi no medija, kura es stradaju.
Mana sapnu pasaulé sadam kodolam ir jabiit ikvienam zurnalistam, vienalga kura vieta vin$ strada.
Radio ir nedaudz atdalits no ta, jo ir profesija, kura man skiet, ka ir kaut kads standarts, ka cilvekiem
butu jastrada, un tad ir arT radio, tas ir atseviskas dalas. Tie cilveki, kuri Seit strada ilgaku laiku un ir
sapratusi, kas ir radio, viniem ir ciena un lojalitate pret to un tam nav saistibas ar to, kas vada radio. Ta
ir atseviska vieniba, ciena un lojalitate par to, kas ir Latvijas Radio. Tas ir sabiedriskais medijs, kuram
cilveki uzticas, un mums ir visu laiku tas jaatceras. Taja atticksme pret cilvékiem, kuri klausas, ir kaut
kas godajams.

15. Kadas problémas Sobrid saskatat sava darba vietda un Latvijas zurnalistika?

Viens varétu biit ta neatkariba, ko mégina ietekmét vai mazinat no politiku vai citada veida ieinteresétu
personu puses. Otra probléma ir par to konkurences trikumu medijos, Zurnalistu iek$€jo konkurenci.
Biitu jastrada labakajiem cilveékiem, kuri to darbu var darit. Ar1 atalgojums, ar ko ir probléma
komercialajiem medijiem, es to gan 1sti neizjiitu. Nav normali, ka mazako algas da]u zurnalistam maksa
ka Stata darbiniekam un lielako dalu ka autoratlidzibu. Kapec? Ta ir katru ménesi esosa autoratlidziba.
Logiski, ka triikst naudas un $ada veida mégina ekonomét, bet ja doma par zurnalistu, tad tam ta nebitu
jaizskatas. Ari ar projektiem — ja ir, tad ir alga, ja nav, tad nav algas. Mana gadijuma nav $adu problému.
16. Kads ir jisu viedoklis par Sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautajumu par cekas maisu
atversanu? Jiisuprat, tas ir svarigi vai nav?

Es domaju, ka tur noteikti ir jaiesaista zinatnieku darbs. Cilvekam jaiedod riki, ka par So domat, nevis
ta, ka ir gizma ar informaciju un var izdarit jocigus secinajumus. Tas rada kaut kadu kait€jumu tiem
cilveékiem, uz kuriem nepamatoti vers kaut ko negativu. Bet es nedomaju, ka nevajadz&tu ar viniem kaut
ko darit un tur@t un sargat sabiedribu.

17. Pagajusaja vasard zurnals “IR” publiceja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jusuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Vini noteikti bija kartigi apdomajusi So jautajumu. Vai, ka, kapéc més to daram, ko més gribam ar to
panakt. Pats fakts, ka tas ir tads stridigs jautajums, sava zina ar1 liecina par to, ka bija verts to darit. Bet
es $aja gadijuma vairak uzticos tam, ka vini bija domajusi par to, ka un vai vispar to darit.

18. Vai “Aizliegta panémiena” atklatais par aploksnu algam ir laba prakse, dod kadu rezultatu?

Ja sam@ro to kait&jumu ar rezultatu, visu laiku jamégina p&c iesp&jas sargat cilvékus, kuri nav vainigi
un ir vienkarsi patrapijusies cela. Eksperiments ir zurnalistikas zanrs, ko var darft, ja tas rezultats attaisno
kait&jumu, kas var&tu tik nodarits. Otra lieta, ka tad, kad cilveki redz, ka tas tieSam notiek, tad vini tic.
Ja viniem saka, ka visur ir aplok$nu algas, tad ta informacija 1sti nepiekeras, jo vinu neizjtt ka istu. Bet,
kad tu to redzi, ir Tsta situacija, kur ir redzams, ka tas notiek, tad visiem ir skaidrs. Bet ir ari jaskatas, vai
tas veids, ka tas tiek paradits, ir iesp&jami patiesais veids ka to izdarit. Drosi vien ir arT situacijas, kad
var darit labak un drosi vien ta ir vienmer. Bet eksperimentu ka Zanru nevajadzetu uzskatit par sliktu vai
nevajadzigu. Tas ir tas pats kas ar dokumentalajiem stastiem — cilvéki ierauga istenibu un var izdartt
secinajumus pasi.

19. Vai varat minét piemeru, kura Jums/kolegiem izdevies izveidot materialu ar lielu
rezonansi/praktisku rezultatu?
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Nekas tik liels, ka teta projekts, nav bijis, tas mana karjera ir lielakais. Nezinu, ka rezonansi var merit,
bet man Skiet, ka tas izdarTja kaut ko labu no tadas profesionalas puses, ka paradija, ka var arT ta taistt
materialus un runat par problémam. Tas gabals strada vairakos [imenos — ir cilvéka stasts, var domat par
ekonomiku, valsts attieksmi, ka es justos tada situacija. Ir daudz akisu, kuriem var piekerties. Cilveki
klausijas to stastu un viniem ar1 bija ko teikt par to, kas man skiet svarigi.

20. Vai varat minét kdadu Jisu vai citu zurnalistu ipasi neétisku, neprofesionalu ricibu zurnalistikas
materidla veidosanas vai publicéSanas ietvaros?

Es esmu redzgjusi, ka cilveki atstaj fakta kliidas, zinot, ka tas ir kliidas. Es arT esmu klidijusies Iidziga
veida, kaut ko aprékinot nepareizi. Noteikti ir svarigi lielie jautajumi, ka tiek runats par sarezgitam
lietam. Vai tieSam viss ir skandalozi, vai tieSam viss ir briesmigi, runajot, piem&ram, par Stambulas
konvenciju, kad ir skaidrs, ka cilvéki isti nesaprot, par ko ir runa. Ir visadas lietas, kas notiek, bet ir
svarigi to saprast, izlabot un atzities. Tev ir jaatzist, ka esi klaidijies. Ir bijis gadijums, kad es pieci.lv
stradaju un bija zinas par to, ka Latvija ir Ziemeleiropa. Mums izskangja raidijjums “Domnica”, kur ta
tika pasniegta ka Tsta zina, lai gan pirms vairakam dienam tika pateikts, ka dokumentos nekas nav
mainits. Es atnacu no atvalinajuma un mums sakas projekts par mediju pratibu un viltus zinam, kur més
taisTjam sizetus, un mes uztaisijam ar1 vienu par sevi, ka izplatas nepatiesas zinas un to, ka més pasi
misu raidijuma pateicam, ka Latvija ir Ziemeleiropa un no kurienes ta informacija naca. Nakamaja
raidijuma atsaucam to. Tas ir mazs smiekligs piemérs, bet tas vairo cilvéku uzticibu, jo vini zina, ka jts
pateiksiet, ka esat kludijusies. “Rigas laika” ta dala ar kladam ir for$aka dala visa zurnala. Tas kltdas,
protams, ir uzrakstitas ieturot stilu, bet man tas drizak raisa uzticéSanos, jo es zinu, ka man pateiks, ka
vini ir nepareizi kaut ko uzrakstijusi.

Intervija ar interneta portala Zurnalistu

1. Sakuma varat isuma pastastit par savu pieredzi zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.
Zurnalistika pirmos solus saku spert 2005. gada zinu portala “Delfi”, bet péc tam sekoja vairaki
amatieriski gajieni uzsakt profesionalas gaitas un portala oficiali stradaju kops 2013. gada. Sobrid esmu
viens no nacionalo un biznesa zinu redaktoriem un lielako dalu laika lidz §im esmu stradajis par
zurnalistu ar specializaciju par Eiropas Savienibas jautajumiem.

2. Vai esat kadas zurnalistu organizacijas biedrs, ka art vai jisu medija ir kads étikas kodekss?

Esmu Latvijas Zurnalistu asociacijas biedrs un valdes loceklis. Seit interneta portala nav atsevisks &tikas
kodekss, bet ir atseviski etikas jautajumi atrunati redakcijas vadlinijas, bet pec ta mes nevedam stridus
situacijas. Jauns darbinieks var vienkarsi apskatities pamatprincipus.

3. Vai zurnalista loma, jiusuprat, pédéjos gados ir mainijusies?

Ja, vipa ir mainfjusies tada zina, ka zurnalistiem jakltist advancétiem tehnologiju laika, jaspgj reagét uz
dazadiem tehnologiskiem blakus apstakliem. Viens ir orientéties socialo tiklu vide, kas saistas gan ar
politisko procesu un auditorijas uztveri, gan ar auditorijas zinu lieto$anas paradumiem, gan ari pasiem
bt advancétakiem, pieméram, izmantot socialo tiklu “Instagram”, lai noteiktu koordinates kaut kadiem
X un Y rakstu tapSanas vajadzibam. Lidz ar to, ka tehnologijas attistas, arT zurnalistiem ir jaattistas, vai
ar1 vini paliek soli atpakal no tiem, kuri prot Sis lietas.

4. Vai darbs vienmer sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Ja, es aizvien naku uz darbu ar prieku un neliekulojot, un man tas aizvien sniedz gandarjjumu. Es
neatceros tadu reizi, kad es varétu atbildet, ka nesniedz gandarfjumu. Vienmer darba ir lietas, kas ir
grutakas no tehniska viedokla, pieméram, reiz€m visiem ir deZiiras, agras mainas vai sestdienas un
svetdienas jastrada, ta ka ir ari ta, ka tas darbs ir vienkarsi jaizdara, bet parasti tas viss ir normali
saplanojams. Es nestradatu, ja man nebttu gandarijuma.

5. Vai ir sanacis darboties citos medijos un vai Saja zina ir kada atskiriba?

Gadu ieprieks man bija ar$tata Iigums ar Zurnalu “IR”. AtSkiriba ir tada, ka, ja Zurnalu nopérk desmit
tikstosi cilveku, tad tagad saprotu, ka darbu, ko es Seit izdariSu, redz&s simtiem tiikstos$i cilveéku. Tas
meérogs ir neatsverams. Tu saproti, ka tu tiec pie ta cilveéka, un tas saistas ar gandarfjumu. TieSi
konkrétaja interneta medija, nevis visos. Tas dod arpratigi patikamus ierocus, ka sasniegt auditoriju ar
labiem stastiem, manuprat.

6. Varbiit varat minét darbu, kas pédeja laika sagaddjis lielako gandarijumu?

Portals “Delfi” lidz §im ir aktivi sekojis 1idzi stastu linijai par Pavilosta novietoto maju kugi. M&s bijam
tie, kas to aizsdka un izc€la ara no regionala laikraksta, kur ta informacija sakuma bija diezgan pavir$a.
MEs to stastu esam attistijusi, un p&d&jais punkts bija arT mans raksts, kas bija kart€jais turpinajums par
attiecibam starp iesaistitajam personam, kas paradija, ka neilgu laika posmu pirms tam, kad ta objekta
IpaSnieks ir apsolijis aizvakt to IpaSumu, tur joprojam ir sareZgijumi un, vinus izklastot, es jutu

85



gandarfjumu par to, ka es esmu spgjis pastastit cilvékiem par problému, kas joprojam nav atrisinata.
Tadgjadi es jiitu pievienoto vertibu darbam.

7. Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvis pédejo gadu laika, stradajot zurnalistika?

Es noteikti esmu attistijis savas socialo tiklu lietoSanas prasmes attieciba pret to, ka §1s prasmes izmanto
darba vidé. Izmantot “Google news” vai “Facebook” sniegtas mekl&Sanas iespgjas, ka tas palidz atrast
cilveékus vai stastus, vai ierakstus, jo cilvéki mil runat pa sevi un atstaj par sevi informaciju. Tas pats
ikoniskais stats par Renaru Zeltinu, kolas pudelitém un “Aizliegta panémiena” méginajumu vinam
piezvanit un pajautat, cik vin$ prasa, lai ieliktu bildi socialajos tiklos ar konkr&to produktu. Es jiitu, ka
Sada veida prasmes man ir krietni augusSas, es tam eju Iidzi un mani tas interes€. Vienlaicigi esmu
iemacijies labak stradat ar grafikiem, datu apjomiem, ka dabiit zinu no datu kopam, tada veida esmu
uzlabojis savas zinasanas.

8. Vai izjitat kadu prasmju triskumu?

Laiku pa laikam miisdienas tada tipa medija ka “Delfi” ir nepiecieSams ar1 runat kameras prieksa, es to
visai biezi arT daru, bet jutu, ka $1s prasmes vajadz&tu uzlabot. Es neesmu televizijas zurnalists un ir
jasaprot, ka tas prasa zinamu treninu un piespiesanos, bet es to méginu darit. Man tas ne vienmér labi
sanak, citreiz labak, citreiz sliktak. Es grib&tu arT prast fotografet, ta ir prasme, kas miisdienigam
zurnalistam ir jauzlabo. Ja ir telefoni, kuriem ir absoliiti piem&rota kameras kvalitate, lai nekaunoties
varetu likt bildi pie raksta, tad ir japrot tadas bildes taisit. Man tas nav parak labas, parasti cenSos lugt
palidzibu foto redaktoram.

9. Kada ir jisu lielaka vilsanas, kas saistita ar darbu zZurnalistika?

Es arT esmu Socialo zinatpu fakultates bakalaura un magistra absolvents, un, izejot no turienes, tu jau
esi aptuveni gatavs tam, kas tevi sagaida. Lidz ar to tu nepiedzivo vilSanos, ja esi gatavs apstakliem, kuri
tev ir prieksa. Es neesmu piedzivojis vil$anos ne saistiba ar atalgojumu, ne socialo nodrosinajumu, kas
skar mediju vidi, jo “Delfi” ir pelnoss uznémums un mums ir vidgji augstakas algas neka nozaré kopuma.
Par kol€giem man arT nav vil$anas. To, ka bas jastrada loti daudz, es ari zinaju, Iidz ar to es iesp&jams
ta kritiski piegaju tam, ka biis nepatikamas lietas un ar to rékinajos. Kaut ko citu man griiti izdomat.
10. Citi zurnalisti min vilSanos auditorija un tas vienaldziba.

Ja, ar1, bet ko tas nozimé&. Tev vienkarsi jastrada labak un viss. Mums kadreiz bija tads majasdarbs —
redaktors iedeva simts zinu agentiiras “LETA” virsrakstus un mums vini bija japarveido ta, lai cilvéks
varétu to saprast un izlasit. Viniem biezi tie virsraksti ir loti birokratiski un sarezgiti, cilvéks to nesaprot
un pazid vestijums. BieZi vien laikraksti to parpublicé vards varda. Mes trengjamies rakstit saprotami.
Man liekas, ka ir vienkarsi jamacas cilvéku labak uzrunat. Esmu pilnigi parliecinats, ka arT “Re:Baltica”
formats ir izgaSanas, nemot veéra, ka gari blogi ar pa vidu ieliktiem neveikliem jokiem neuzruna
auditoriju. Nav ko brinities, ka vinus izlasa 12 cilvéki péc tam. Apaksa ideja un pétnieciskais darbs ir
labs, cilveki, kas to dara, ir gudri, bet tas formats un izpildijums ir noz€lojams un vargs. Lidz ar to, ja tu
doma tikai par vienu un nesp€j domat par otru, tad to auditoriju arT nesasniegt. Ir arT niSu t€mas, man
paSam tie ir Eiropas Savienibas jautajumi, un ir diezgan skaidrs, ka ta téma neuzruna lielu iedzivotaju
skaitu, tade] man tas ir izaicinajums. Kad iev€lgja Donaldu Trampu par prezidentu, to zinu izlasija
400 000 cilveku, kad ievélgja Eiropas komisijas priek§sédétaju Zanu Klodu Junkeru, tad 3o zinu izlasija
20 000 tukstosi. No vienas puses, ja, ta interese ir mazaka, no otras — tas tapat ir vairak ka jebkura
laikraksta tiraZza viena ménesi. Vienlaicigi arT tas, ka tev ir niSas un ne visiem viss intereses. Ir cilveki,
kuriem ir savas intereses un tev vinas ir janosedz, citadak vini to informaciju meklés citur. Nav iesp&jams
rakstit tikai par to, ko lasTs simtiem tukstoSiem cilveku.

11. Kadas zurnalistikas profesionalas vértibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Man ir svariga &tika, ta ir viena no lietam, par ko es domaju, veidojot publikacijas, lai neaizskartu citu
cilveku jutas un lai vinu sniegta informacija nediskreditétu vinus paSus pec tam dziveé. Man ir svariga
viedok]u daudzpusiba. Ir tads populars viedoklis, ko stasta arT universitate, ka zina nevar bt viedoklis.
Es tam absoluti nepiekritu. Manuprat, zina pilnigi noteikti ir viedoklis, tikai jautajums ir tads, vai, ja
profesors akmentin$ pasaka, ka visi kaki ir slikti, tad jautajums, vai tu ieliec citatu viens pret viens un
fona neatstaj nekadu papildus informaciju, vai arT pieliec tos faktus, pieméram, par kaku izcelsmes
vesturi un ka vini izdarTjusi daudz laba sabiedribai, tad&jadi Iidzsvarojot $o stastu. Ta tas ir jautajumos
par dazadam veselibas apdrosinasanas vai nodoklu reformam — viena cilvéka vai organizacijas viedoklis
var biit, bet tad ir arT ta lidzsvarotiba, ka beigu rindkopas precize faktus un citu cilvéku teikto. Man ir
loti svarigi veidot stastu ta, lai tas cilvéku uzrunatu, ir svarigi ieturét gaumes robezu. Més redakcija
cenSamies neiet tada “Kas Jauns” vai “Tvnet” 1inija, kur ir “O1, paskaties kas tur” vai “Zinams, kas ir
jaunais ministrs”, bet virsrakstu likt skaidru, taja ietverot galveno bitibu, vienlaikus rakstot Tsi,
saprotami, gar§igi lasitajam. Nezinu, vai ta ir vértiba, bet tas ir loti svarigs faktors rakstot stastu.
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12. Vai ikdienas steiga iespéjams ieverot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet realitaté ta ietver
sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko isinot, visu avotu parbaudisana utt.?

Ierobezojums nav nekads, tev pasam jarekinas, cik daudz cilveks ir gatavs lasit. Parasti nav jégas veidot
20 000 zimju garus rakstus, bet desmit vai piecpadsmit tiikstosus pilnigi mierigi. Tie ir tris lielie atverumi
zurnala. M@s, par zinam runajot. mazak izmantojam jédzienu objektivitate, vairak neitralitate. Ta pati
pieminéta “Re:Baltica”. Viniem patik runat par objektivitati, bet més uzdodam pasi sev jautajumu — kas
mes esam? Mes esam cilveki, kuri piegada kvalitativu informaciju, zinas, atspogulo analizi un datus, un
cilveks pats izdoma, ko ar to iesakt, mums nav jaiedod ar karotiti. Ir mediji, kuri ta grib darit, un teikt,
ka, piem&ram, Nils USakovs ir slikts. M&s arT labprat atspogulojam to, ka “Saskanas centrs” izmanto
nevalstiskas organizacijas, lai vairotu popularitati, tacu mes to nedarisim tada veida, uzliekot kaut kadas
karikattiras, ko, piemeéram, daritu “Re:Baltica”. M&s ejam prom no ta, mes gribam bt neitrali, bet
vienlaikus asi un plasu informaciju sniedzosi.

13. Vai un kada jisu ikdienas darba ir Zurnalistikas étikas kodeksa nozime?

Maza nozime. Sadi kodeksi ir, bet mana personiska parlieciba ir tada, ka, runajot par &tiku zurnalistika,
nevajadzetu tos kaut ka atseviski izcelt, jo &tika ir universala norma. Ja m&s runajam par &tiku dzive un
ikdiena vai profesionalas nozares, tapat art Seit, nodarbojoties ar savu profesionalo arodu, es ievéroju
konkrétas profesionalas normas, kas ir tam pieslipetas, $aja gadijuma zurnalistikai. Es esmu izlasijis gan
Latvijas Zurnalistu asociacijas kodeksu, gan arT “Delfi” kodeksu, bet es neuzskatu, ka ta ir obligata
nepiecieSamiba, lai butu $adi dokumenti.

14. Vai, Jusuprat, ir gadijumi, kuros iespejams neievérot Zurnalistikas étikas kodeksu un standartus?
Kadi?

Tie butu loti reti gadijumi un no ta biitu pec iesp&jas jaizvairas. Protams, ir jautajums, vai kaut ko tadu
darot un sasniedzot lielaku labumu sabiedribai, vai tas atmaksajas. Es pielauju, ka ja. “Aizliegtais
panemiens” visu laiku to dara, Sad tad m&s ar1, bet tad ir Joti javerte, vai tas atmaksajas.

15. Vai kadreiz esat izjutusi redakcijas un/vai ipasnieku spiedienu saistiba ar kddu konkrétu tematu,
avotu izmantojumu, satura akcentiem?

“Delfi” man ir pirmais Stata darbs, pirms tam bija tikai arStata Iigumi. To gadu esot ar zurnalu “IR” tur
bija autonomija, tur gan es vél macijos, tapéc man to grutak vertét. Par pieredz&jusu zurnalistu es esmu
izaudzis Seit, tapéc man grutak salidzinat, bet art tur redaktore Nellija Lo¢mele bija atvérta diskusijam,
nebija ierobezojumu. Tur vienkarsi es vél macijos un redaktors vairak ierosinaja to, ko vajadzetu dartt,
bet Seit arT absoliti brivi varu izveleties, par ko rakstit.

16. Vai jiis labpratak identificejat sevi ar Zurndalistikas profesiju kopumd, vai ar savu parstaveto mediju?
Nesaraujamas lietas mana gadijuma. Es esmu lojals “Delfi” zurnalists, identificgju sevi ka zurnalistu un
tas, ka man ir svarigs amats, ir nebiitiska nianse, jo es tapat rakstu. Bet, protams, ikdiena es nesaku, ka
es stradaju prieks $1 portala, es saku, ka esmu zurnalists, bet tad momenta art lieku klat, ka portala
“Delfi”.

17. Kadas problémas sobrid saskatat sava darba vieta?

Tas ir tas, kas vienmér saistas ar biznesa vidi un to, ka mes grib&tu vairak darbiniekus un vairak naudas
projektiem, bet to ne vienmér varam dabiit. Par to ir jaruna ar vadibu, un tas ir kaujas. Mes Sobrid portala
esam 100 cilveki un gribam bt vairak. Ir t€mas, kur mums pietriikst specialistu, kur mes grib&tu attistit
lielaku kapacitati, un tas prasa naudu. Sobrid nacionalo zinu nodala esam 16, bet grib&tu biit 40. Bet
daudz ko var gribét.

18. Kadas problémas izjitat Latvijas Zurnalistika kopuma?

Tas saistds ar manis piemingto biznesa vidi, kas biezi vada satura format&jumus. Zurnalos ir bieZi
redzams pirktais saturs, laikraksti ir pak]auti politikai, ne vienmer skaidriem TpaSniekiem, I1dz ar to tie
no tadas neatkarigas zurnalistikas ir izstajusies. Briziem “Latvijas Avize” cenSas, bet arT nav vienmer
skaidrs, kura priekSvelesanu laika vini nosliecas par labu vienam vai otram un ir ne visai skaidrs, ko vini
dara. Problémas saistas ar reklamas nozari un ari atalgojumu, kuram vajadz&tu bt augstakam, ar
iespgjam pienemt vairak darbinieku. Ir skaidrs, ka ka zurnalists tu bagats neklusi, bet ir iespgjams dzivot
labu un pilnve@rtigu dzivi. Ar to ir jarekinas, bet tapat vid&jais atalgojums var&tu bt lielaks, jo tas darbs,
ko més daram, ir ar loti augstu atbildibu, 11dz ar to arT atalgojumam vajadz&tu bt liclakam, lai noturétu
Seit labakos cilvékus, nevis laut viniem pariet uz sabiedriskajam attiecibam, kur vienkarsi maksa
konkurétspgjigaku atalgojumu.

19. Kads ir jiusu viedoklis par sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautajumu par cekas maisu
atvérsanu? Jilsuprat, tas ir svarigi vai nav?

Ja, ir svarigi. Ta ir téma, kura nav atrisinata sakot no neatkaribas atgfiSanas, un tas nav noticis tapec, ka
nav skaidrs, ko ar Siem maisiem iesakt. Sabiedriba valda arT liela neskaidriba par to, cik butiski tas ir,
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vai valsts amatos ir bijuSie Cekisti, un tas ir svarigi ari tada zina, ka més neesam pasi lidz galam
izdomajusi, ko iesakt ar o pagatni. Tas nav tikai jautdjums uzzinat, kas ir tajos maisos, $is viss process
mums palidz izprast, ka tikt gala ar to paridarjjuma sajutu, kas joprojam ir palikusi par okupaciju. Taja
laika tas paridarjjums bija milzigs un tapec cilvékiem, manuprat, ir kaut kada veélme péc atriebibas un
sava veida izré€kinasSanas, un dala tajos maisos saskata So, dala v€las, lai vienkarsi tas pazud. Katra
gadijuma tas ir temats, kas ir loti tuvs Latvijas cilvékiem un sabiedribai, par ko daudzi ir dzird&jusi, kur
daudzas gimenes ir ietekm@&tas. Lielai dalai Latvijas gimenu ceka mainija vinu dzimtas vésturi, un,
manuprat, cilvéki ir pelnijusi zinat atrisindgjumu tiem dokumentiem, kuri Latvija ir pieejami, cik nu tas
publiska Itment ir iesp&jams. Es uzskatu, ka ir svarigi atspogulot So procesu, ka nonak lidz rezultatam,
jo tas ir loti butisks temats.

20. Pagajusaja vasard zurnals “IR” publicéja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jiasuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Ja, ir devis rezultatu, jo man nav pamata domat, ka Zurnals “IR” §1s sarunas biitu safabricgjis vai grozijis,
lai gan ir daudz viedoklu, ka tas ta ir, tapec tas devums sabiedribai varbit nav tik liels. Manuprat, $is
process izgaismoja sabiedribai, ka praktiski, gluzi ka rupnicas fabrika, oligarhu Itmeni norit
komunikacija par valsts pardali. Cilvekiem ir butiski uzzinat, ka tas ir. Ir grutak spriest, vai tas ir devis
kadu rezultatu, jo kriminallieta par $iem oligarhiem jau ir izbeigta vairakus gadus ieprieks, vinus tagad
peksni par to netiesas. Parlamentaras izmeklesanas komisijas izveidoSana bija tieSs rezultats zurnala
“IR” publikacijam, tacu tas bija farss un izgasanas, un panirgaSanas gan par zurnalu, gan par opoziciju.
Emocionali daudziem zurnalistiem gribétos teikt, ka ir rezultats, bet ta faktiski es neredzu. Ja, sabiedriba
ieguva labaku atspogulojumu, bet vai kaut kas mainijas? Es nezinu. Man liekas, ka daudz bitiskak
zurnalistiem biitu stradat ta, lai kaut kas nenotiktu, nevis ta, lai p&c tam pastastitu, kapec ta notika. Més
aizvien esam taja faz€, ka daudz vairak stastam par to, ka notika un cik slikti ir, bet mums biitu jaiemacas
parorientgties uz to, ka panakt, lai §adas oligarhu sarunas vairak nenotiktu. Zurnala “IR” gadijums bija
tas pirmais un arf tas ir vajadzigs, bet to tieSo rezultatu man ir grati komentet.

21. Vai “Aizliegta panémiend” atklatais par aplokspu algam ir laba prakse, dod kadu rezultatu?

Es domaju, ka ja, tur atmaksajas tada zina, ka uznp€mums, veicot savu komercdarbibu, nemaksaja pilnus
nodoklus valstij. Tagad vini ir mainijusi $o praksi un, aizejot uz to restoranu, vini izdod ¢eku un var
redzet, ka arT cenas ir palikuSas dargakas. Tam bija tieSa korelacija ar Siem sizetiem. Nemot véra to, ka
runa bija par visu cilveku kopigiem lidzekliem, kas gaja nodok]os, tad §is atmaksajas.

24. Vai varat minét kadu Jisu vai citu zZurnalistu ipasi neétisku, neprofesionalu rictbu zurnalistikas
materidla veidoSanas vai publicéSanas ietvaros?

Ir griiti ta saprast, jo vai “Neatkarigaja Rita Avize” stradajoSu cilvéku tu vari nodévét par Zurnalistu? Ja
deve, tad katra otra publikacija saskaras ar $ada veida parkapumiem. Piemeram, tur ir tads zurnalists
Imants Viksne, kuram katra otraja vina zina vai reportaza, kam vajadz&tu paust $o neitralitati, ieklaujas
personiskais viedoklis ick$a. Atceros, ka pirms kada gada Engures apkartné vél&jas paplasinat kapsétu
teritorija, kas bija uz aizsargajamas zonas. Tur bija dabas draugi, kuri protestgja par to, ka to kapsetu
varétu ar1 kada cita novada vieta ielikt, neaizskarot $o aizsargajamo dabas zonu. Imanta Viksnes
publikacija uzreiz sekoja, ka atkal jau Sie dabas mili trauce pargjo iedzivotaju labklajibai. Vinam ir kaut
kada sape pret dabas aizstavjiem, tapec vin$ vienmér vinus kaut ka nievajosi nosauc. Taja konkr&taja
raksta vins iznirgajas par dabas draugiem ka par tadiem atpalikusiem dikdieniem, kuri ta Tsti Iidz galam
neko nesaprot.

Intervija ar sabiedriskas televizijas Zurnalistu

1. Sakuma varat isuma pastastit par savu pieredzi zurnalistika, konkrétaja medija un specializaciju.
Mana pieredze ir nu jau 15 gadi tikai viena medija. Ta ir televizija un ar to specializaciju ir loti dazadi,
jo es esmu dardjis visu, ko vien var darit zurnalistika. Sakot no reportiera darba, tad p&tnieciska
zurnalistika raidijuma “De Facto”, kas bija kadi Cetri gadi, un $obrid pamata ta ir raidijjumu vadiSana.
2. Vai esat kadas Zurnalistu organizdcijas biedrs, ka ari vai jiisu medija ir kads étikas kodekss?

Esmu Latvijas Zurnalistu asociacijas (LZA) biedrs. Mums ir gan tur &tikas kodekss, gan arT Latvijas
Televizijas (LTV) ricibas kodekss. Abi ir Joti dazadi un man pasam skiet, ka daudz veiksmigaks ir LZA
&tikas kodekss, jo tas ir tapat ka ar likumiem — parak detalizets likums rada parak daudz barjeru un
robeZu, un tas ir attieciba uz to, kas ir LTV ricibas kodeksa. LZA ir nedaudz plasaks un arT nedaudz
vairak interpretéjams, kas, manuprat, raksturo Zzurnalistikas €tiku ka tadu. RobeZas atSkiras no situacijas,
nav viena lineara taisne.

3. Vai zurnalista loma, jusuprat, pédéjos gados ir mainijusies?

Ja, 1idz galam nevaru pateikt ka, bet tada sajiita ir. Jautajums ari, kas ir pedgjie gadi?
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4. Jusu 15 gadu pieredzé.

Man liekas, ka ir mainijusies uztvere par to, kas ir zurnalistikas profesija un kas ir ta profesionalitates
latina, ko no zurnalista sagaida. Vel ne tik sen zurnalists pats bija tads loti apzinats dazadu procesu
veidotajs, atbilstosi kaut kadai savai parliecibai. Lidz ar to kaut kada méra arf subjektivaks. Sobrid, man
Skiet, ka ta izpratne ir pavirzijusies uz nedaudz citu pusi, bet ne visiem. Tur ir atkal janodala ikdienas
zurnalistika no pétnieciskas, kur funkcijas atkiras, bet Sobrid liela dala zurnalistu vairak ir pieaugusi
doma, ka zurnalists ir ne tikai notikumu atspogulotajs, bet ar1 kaut kadu viedoklu parstavis. Bet es varu
runat tikai par sabiedriskajiem medijiem, kur man $kiet, ka més aizvien vairak domajam par to, lai tas
misu saturs biitu proporcionals sabiedribai ka tadai. Nem&ginam ignorét kaut kadu grupu viedoklus, bet
méginam darit Iidzigi k& BBC vai citos sabiedriskajos medijos pasaulé, kur vini doma par
proporcionalitati un dazadu sabiedribas slanu parstavniecibu. Bet tas ir tikai mans prieksstats. Ja
skatamies uz atmodas laiku, tad tur zurnalistam bija pavisam cita loma, kas bija ne tikai klasiska
zurnalistika, bet arT sabiedriskas domas veidosana, viedoklu pausana. M&s Sobrid to arT kaut kada méra
daram, veidojot dazadas rubrikas, stastot par sistémas b&rniem, onkologijas pacientu medikamentu
pieejamibu, kur merkis ir sakartot lietas un mainit procesus, bet man skiet, ka tur apaksa nav vairs tadas
ideologiskas Iinijas, kas kaut kadu laiku atpakal bija izteiktakas.

5. Tad to ir veicindjusas izmainas auditorija vai tehnologijas?

Viss kopa. ArT tas, kas notiek ar zurnalistiku ka tadu, ka tas lomas ir kaut kada méra izSkidusas. Kas
Sobrid vispar Tsti ir zurnalists un kas ir tas, ko vin$ dara? Es teiktu, ka auditorijas pieprasijums Latvija
vel Tsti neietekmé to, ka mediji strada, interneta medijos noteikti tas ir daudz vairak, jo tur notiek satura
pielagosana. Domaju, ka sabiedriskajos medijos agri vai v€lu tas arT notiks. Citas valstis sabiedrisko
mediju rutinas jau loti tieSi ietekm@ auditorijas paradumu maina, bet ne tikai attieciba uz to, kadus
medijus patér, bet arf kadu saturu. M&s v&l loti daudz runajam par to, ka Zurnalista loma ir izglitot, pie
ka mes Seit pieturamies diezgan biezi, stastot par tematiem, kas nevienu it ka neinterese, bet kas viniem
bitu jazina. Daudz kur $o funkciju mediji maksimali minimiz€ vai mégina ieklaut cita veida satura
formas. To maina gan auditorija, gan tehnologijas. Sava veida speciala sertificéSana ir kaut kas, uz ko
varbiit vajadz&tu iet, lai var€tu biit drosi, ka tas gala produkts, ko kads ir uzdevis par zurnalistiku, tieS$am
tads arT ir.

6. Vai darbs vienmér sniedz gandarijumu? Kad ja un kad né?

Ng. Tur ir atkal dazados Iimenos. Man ir Joti viegli, jo es pildu dazada veida darbus un arT ta nosacita
zurnalistika atSkiras. Dazreiz ta ir vienkarsi atspoguloSana un sekosana Iidzi lietam, kas var but loti
iedvesmojosas, un tas ir tas reizes, kad gandarfjums ir nedaudz lielaks. Ir arT reizes, kad kads process
tiek mainits, kad mes abos sabiedriskajos medijos jiitam gandarfjumu. Katram ir savi veiksmes stasti,
kad ir izdevies atturét kadu nelietibu vai nelikumigu procesu, kad tu redzi loti konkrétu rezultatu savam
darbam. It Tpasi p&tnieciskaja zurnalistika, kur bija piemérs zurnalistei Ingai Snorei, kas viens no vinas
sizetiem noslédzas ar to, ka sizeta varoni sasledza roku dzelZos un aizveda uz tiesu. Tas ir tadas mazas
uzvaras, ja tas attistas no tava darba. Ikdiena loti biezi ir ta, ka tas gandarfjums pazid dg] ta, ka tu redzi,
ka procesi nemainas. Tas varbiit ir nedaudz pretruna ar to, ko es teicu pasa sakuma, bet tur ta atskiriba
ir ideologiskaja pamata un tava mérki. Tas reizes, kad kaut kas mainas, ir Joti maz. Ikdiena ta rutina ir
loti cikliska, stasti un stasti varoni, problémas nemitigi atkartojas, turklat gadu no gada. Domaju, ka
jebkuram Zurnalistam ir bijis periods, kad vins$ vairs neredz jégu tam darbam, ko dara.

7. Vai varat minét pieméru, kura Jums/kolegiem izdevies izveidot materialu ar lielu rezonansi/praktisku
rezultatu?

Man pasam p&dgjais bija pagajusa gada nogalg, kad veidoju stastu “De Facto” par plidu kompensacijam
Latgalg, kur pastavgja loti konkr&tas aizdomas par to, pec kadiem kriterijiem tas kompensaciju izmaksas
tika veiktas. Pirms tam par $o tematu neviens nerunaja un es biju tas, kur§ veidoja $o pirmo sizetu. Sis
stasts loti atri aizgaja, ieguva plasu rezonansi, Sobrid arT valsts kontrole to parbauda, ka arT kolégi no
citiem medijiem to ir parnémusi. Es gaidiju, ka rezonanse bis, bet nebiju domajis, ka aizies tik talu.
Protams, reakcija no paSiem atbildigajiem dienestiem bija smiekliga, jo vini veica nosaciti dazas
parbaudes un dazam saimniecibam lika kaut ko atmaksat, bet tas summas bija loti mazas. Lidz ar to kaut
kas pamainijas, bet lielas lTnijas viss tapat turpinajas ta, ka tas ir.

8. Vai ir kadas jaunas prasmes, ko esat apguvis pédéjo gadu laika, straddjot Zurnalistika?

Tad, kad es Seit saku stradat, nebija pieprasijuma péc ta, ka tev paSam ir jamak montet sizetus. Ta ir tada
lielaka parmaina, ko tu apgiisti. Man vél ta arT bija mobila telefona ka darba rika lietosana. Filmésana,
ar1 dazkart interviju ierakstiSana. Kaut kada méra arT socialie mediji maina to, ka tu strada. No pasas
zurnalistikas ka tadas loti daudz kas nav mainijies. Informacijas vakSanas metodes liela méra ir tadas,
kadas tas ir. Ir daudz vairak dazadu publisku datu bazu, kur tev ir jamacas, ka vipas izmantot un ka datus
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nolasit. Es reiz€ém domaju par to, cik daudz mums valsti Sobrid ir Zurnalistu, kuri sp&tu kvalitativi nolasit
to pasu valsts budzetu, kur katra sadala ir publiska, tikai jautajums, vai tu to maki izlasit. Visadi citadi
es teiktu, ka tas standarta lietas nav mainijusas. Ir mainijusas tehnologijas un kaut kada méra arf tas, ko
no tevis ka zurnalista gaida. Ja agrak gaidija to zinu materialu, siZzetu vai rakstu noteikta laika, tad Sobrid
tev ir jabiit gatavam nodroSinat interneta tieSraides, multimedialu saturu, domat par to, ka veidot saturu
dazadam platformam. Mainijies ir arf tas, ka it ka formali visa sabiedriba klust atvértaka, caurspidigaka
un informacija klust pieejamaka, bet vienlaikus ir tas absurds, ka daudz kas klust parak sargajams.
Informacija ir pieejama, bet taja pasa laika biitiska informacija ne tik loti.

9. Vai izjutat kddu prasmju trickumu?

Ar tam pas$am jaunajam lietotnem ir daudz kas, ko es nemaku vél perfekti darit. Mani kolégi veido
interneta tieSraides, bet es to neesmu darjis un arT nezinu, ka tas jadara. Varetu varbiit to arT saistit ar to,
ka vairak laika vajadzetu atlicinat pilnveidei, apgiit jaunas datu apstrades iespgjas. Man gribétos “Excel”
programmu apgiit daudz labak. Ir viens temats, par ko es nakotng gribu veidot sizetus, bet kurs prasa ar1
milzigu skaitlisku informacijas apkoposanu, un es to visu laiku atlieku, jo nejiitos tam gatavs. Domaju,
ka es to sti paslaik nevarétu izdarit. Sobrid gan ir daudz iespéju, vienigais trikums ir laiks. Tev ir jabit
vel vairak sp&jigam pielagoties lietu mainibai.

10. Kada ir jisu lielaka vilsanas, kas saistita ar darbu zurnalistika?

Man paSam tas ir taja sp&ja maintt notikumus, lietu virzibu tad, kad redzi, ka kaut kas notiek nepareizi.
Bet tas ir jau sen pardzivots, izsapéts un nav vairs aktuali, bet es to loti labi atceros. Ta sajiita iestajas
jau pec pirma pusgada, kad tu saproti, ka tu loti entuziastiski skaties uz to visu un ka tu tagad mainisi
pasauli, un tad tu saproti, ka tik strauji tas laikam nenotiks. Otra lielaka vil§anas man bija nedaudz velak,
kad tu saproti, ka zurnalistika ne vienmer ir ta, par ko uzdodas. Bet arT tas slépjas taja, ka man bija parak
idealizets skatfjums uz to, kas ir zurnalists. Tad tu redzi, ka ir situacijas, kur Zurnalisti me&dz biit
instrumenti citu rokas, un tas Tsti nav [idz galam mainTjies. Ir dala amata bralu, kuri sevi sauc par
7urnalistiem un vinus ta uztver, bet patiesiba ta nav. Zurnalistika var biit arf pérkama un joprojam ir
gadijumi, kad vina tada ir.

11. Kadas zurnalistikas profesionalas vértibas un normas Jums ir svarigas ikdienas darba?

Agrak es ka pirmo bitu teicis godigums, tagad saku atbildiba. Man liekas, ka tas zurnalistika nereti
pietriikst, jo, darot So darbu, ir loti viegli aiziet taja virziena — jo skalak, jo labak. Vienigais darba kriterijs
ir rezonanse. Man liekas, ka tas nav atbildigi, jo tev ir javerte, kads ir ieguvums katra situacija, kam tu
nodari pari un vai tas ir attaisnojami. Godigums joprojam, jo zurnalistam ir jabut taisnigam, un ari
neatkariba.

12. Vai ikdienas steiga iespéjams ievérot to, ko abstrakti sauc par objektivitati, bet realitaté ta ietver
sabalansétibu, neizraut lietas no konteksta kaut ko isinot, visu avotu parbaudisana utt.?

Skaidrite Lasmane bija ta, kurai bija publikacija par kastréto zurnalistiku un tiekSanos p&c absoliitas
objektivitates un tas sajaukSanu ar neitralitati, ar objektivitati saprotot vairaku viedoklu ielikSanu, tade]
zurnalistika sanak tada viedoklu apmaina, nevis secinajumu izdarisana. Mans viedoklis arT ir tads, ka
absoliita objektivitate zurnalistika nevar but. Ir janodala objektivitate ka tada un nosacitais objektivitates
kriterijs, kas paredz dazadu viedoklu atspogulosanu. Tur es objektivitati ka tadu saprotu, bet jebkurs
materials p&c manas izpratnes tapat ir subjektivs. Citatu izv€las zurnalists, vizualo noform&umu izvélas
zurnalists, faktus izv€las zurnalists un tevi ka cilvéka nav iek$a kaut kads objektivitates standarts, kas
ieklauj visas situacijas, un ara iznak tads perfekts un objektivs materials. Logiski, ka visiem gadas
kladas, kas parasti saistits ar to, ka zinu materials sanak liecla méra vienpusgjs. Ir labi, ja tu esi méginajis
iegiit to citado viedokli, bet vienmer tas nav iespgjams un tur ir tas absurds, jo katra situacija ir unikala
un prasa &tikas normas pielagoSanu. Ir daudz lietu, kas notiek neatkarigi no zurnalistiem. Tu vari méginat
noskaidrot visu pusu viedoklus, bet ir situacijas, kad kada no pusém vienkarsi neruna. Tad zurnalists ir
tada ka kilnieka loma, jo redaktors gaida konkr&tu materialu, un tad ir svarigi, vai vin$ ir godigs un
pasaka, ko vinam ir izdevies jau noskaidrot, un ko né. Man patik piemérs no BBC vadlinijam, kur vini
runa par maksimali godigu zinu pasniegSanas veidu un ir reizes, kad tu zini kaut kadus faktus, bet nezini
visu Iidz galam. Vinu pieeja ir tada, ka tiesi ta ar1 ir auditorijai japasaka — me&s jau zinam to, bet nezinam
to un to. Ta ir sava veida atklatiba paradot, ka top desas. Vai més to visu laiku izmantojam? Ta nav. Ka
jebkura profesija, ir situacijas, kad gadas kludities, miisu gadijuma vienkarsi tas kludas ir loti skalas.
12. Vai un kdda jisu ikdienas darba ir zurnalistikas étikas kodeksa nozime?

Nav ta, ka es katru dienu turétu to prata.

13. Bet to, kas tur rakstits, jau parzinat. Vai ir situdcijas, kurds no tiem principiem ir iespejams
atkapties? Latvija tas ir biezi noverojams sabiedriskaja televizija.
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It seviski, ja skatamies uz “Aizliegto papémienu” vai “De Facto”, ja. Man parlieciba ir, ka ja, jo
jautdjums ir par to galveno ieguvumu un interes€m. Runajot par “ Aizliegto panémienu” tas klast
pamanams, jo vini parada to spoguli, kura sabiedriba negrib skatities. Taja bridi, kad tu paradi to
nepatikamo att€lu, tad sak runat par zurnalista &tikas standartiem. Var bit, ka tas att€ls nav iegts
viskorektakajos veidos, bet ir situacijas, kad nav citu variantu. Nav jau ta, ka pie mums visi gribétu
pretgji &tikas normam. Vairuma gadijumu izm&gina visus veidus, kas ir pieejami un atbalstami, bet, ja
saproti, ka cita veida nav, tad izmanto to. Dazkart ir vienkarsi ta sple jaspele netiri, lai iegiitu biitisko
informaciju. Protams, tapat ir jautajums par robezam. Es nebiitu gatavs melot vai inscenét kadu situaciju,
lai iegiitu kaut ko, ko es esmu iedomajies. Bet ja, tas robezas var biit loti mainigas un atkarigas no katra
gadijuma. Zurnalistika nav vienadas situacijas.

14. Vai kadreiz esat izjutis redakcijas un/vai ipasnieku spiedienu saistiba ar kddu konkretu tematu, avotu
izmantojumu, satura akcentiem?

Mums ir sarezgiti d€] ta, ka esam nosaciti sabiedriskais medijs, kurs sevi par tadu arT uzskata un darbojas
p&c tadiem principiem, bet mums budzetu apstiprina Ministru kabinets un péc tam Saecima. Tas spiediens
ir, bet vins nav ari tads, ka veido tiesi tadu vai tadu materialu. Tadi laiki Seit ir kadreiz bijusi, Sobrid vini
tadi nav. Es teiktu, ka pastav tads netieSais spiediens, kas ir loti dazads. Tas ir gan uz finans€juma
apjomu, ko pieSkir medijam, un tu ka darbinieks seko Iidzi un m&gini saprast, kas notiks ar tavu darba
vietu nakotn&. Tas tevi ietekmg, jo visu laiku mégini saprast, vai tev mégina netiesi apgriezt sparnus vai
né. Tas ir par to apkartgjo noskanojumu. Otra lieta, kas pedgja laika ir daudz tiesaks, ir par miisu nosacito
uzraugu Nacionalo elektronisko plassazinas Iidzeklu padomi (NEPLP), kas arT nav tieSa icjaukSanas
darba, bet kas ir noveérojams veida, ka vini publiski komunic€ lietas. Tu nemitigi sanem netiesus
majienus, kas it ka neliek peksni mainit darba prioritates, bet tads emocionalais fons tiek radits loti
nepatikams. Pedgjais stasts biitu par dienas zinu un novadu zinu kvalitates p&tijumu, ko veica NEPLP.
Tas neprasa pat tris klikSkus interneta, lai saprastu, kas ir materiala autors un kada ir vina Iidz§ingja
pagatne vai politiska piederiba, lai saprastu, ka to par pétijumu Tsti nevar saukt, bet publiski tas ta tiek
pasniegts. Man $kiet, ka jebkuru tas skar loti tiesi, un to dara institticija, kurai biitu jariip€jas, lai tu varétu
stradat maksimali neatkarigi.

15. Kadas problémas izjitat Latvijas Zurnalistika kopuma?

Viens ir nenoliedzami pérkama zurnalistika. Ja kads méginas teikt, ka tada nepastav, tad es gribétu
redz&tu loti konkrétus pieradijumus par daZiem gadijumiem. Tapat ir loti aktuals jautajums par to, kas
isti ir zurnalistika dazkart. Es loti atbalstu to, ko dara LZA kopa ar regionalajiem medijiem saistiba ar
pasvaldibu izdotajiem laikrakstiem, kur arT 1sti nav saprotams, ka to var uztvert par zurnalistiku. Loti
liela probléma ir ta pati mediju atbildiba — gan zinu izvele, gan pasniegSana, satura. Tapat mediju
Ipasnieku jautajums, kad ir redzams, ka cilveki strada konkrétu cilvéku interes€s. Art komercialajas
televizijas Sobrid to paSu var noverot, kad robeZza starp to, kas ir un nav pérkama zurnalistika, sak sapliist.
Visas vecas kaites joprojam més Seit slimojam, bet taja pasa laika ir arT loti daudz labu pieméru.
Pieméram, portals DELFI, kur var ieraudzit saturu, kuram vajadzetu bt sabiedriskajos medijos, bet taja
pasa laika ir arT saturs, kur nav saprotams, péc kadiem zurnalistikas standartiem kaut kas tads tur varétu
nonakt. Viltus zinas ir vispar cits stats un liela probléma, kas loti ietekme Zurnalistiku.

16. Vai jus labpratak identificejat sevi ar Zurnalistikas profesiju kopuma, vai ar savu parstaveto mediju?
Ta ka es $eit stradaju tik ilgi, tad man ir Joti griiti nodalit vienu no otra. Bet ta, ka es, darot darbu, domatu
par to, ka tas ietekmé manu darba dev&ju, ta gan tas nav. Es pie ta vairak piedomaju tad, kad ir darba
rezultats, to es tad vairak asocigju ar darba vietu, nevis sevi.

17. Kads ir jisu viedoklis par sobrid Latvijas informdcijas telpa aktualo jautajumu par cekas maisu
atversanu? Jiisuprat, tas ir svarigi vai nav?

Man ir Joti alternativs viedoklis $aja jautajuma. Tas gan neietekme to, ko es daru ikdiena un kadus sizetus
es piesaku, bet es domaju, ka tas ir absoliiti nebitiski Sobrid. Mana parlieciba ir tada, ka tam buitu bijusi
vertiba un jéga pirms 20 gadiem. Es neticu, ka tur ir to cilvéku vardi, kuri btitu kadam nodarijusi batisku
kaitgjumu. Tads ir mans pienemums. Domaju, ka to sto kaitnieku vardi tur nepalika. Un ir jau pagajusi
tik daudz gadi kops neatkaribas atgiiSanas un tas laiks, kad maisu publiskoSana biitu devusi kadu jégu,
ir nokavéts. Es nesaprotu, kads Sobrid ir tas mérkis. Varbiit tur ir iesp&ja runat par to cilvéku sirdsapzinu
un morali, kuri vel ir dZTvi un nav bijusi sp&jigi to atklat. Bet, ja tur ir cilvéki, kuri vairak nav dzivi, tad
ko darft, likt vinu pecnacgjiem justies vainigiem? Es tur neredzu to jégu, bet mans viedoklis nesakrit ar
daudziem citiem. No vienas puses tas biitu tads loti atrs risinajums, jo tad beigtos visas spekulacijas un
baumas. Man vienkarsi $kiet, ka misu sabiedriba Sobrid loti vienkarSoti visu nodala ka baltu vai melnu,
neméginot iedzilinaties procesos. Tadas lietas nedara paaudze, kura lasa tikai virsrakstus vai ierakstus
“Facebook”. Sada situdcija tur nav nekadu ieguvumu, nav iesp&ams runat par izligumu sabiedriba.
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Vienigais ieguvums biitu tads, ka tas viss beigtos, bet man ir aizdomas, ka saktos tiesi vél lielaks bardaks
ka lidz Sim.

18. Pagajusaja vasard zurnals “IR” publiceja KNAB noklausitas oligarhu sarunas viesnica “Ridzene”.
Vai, jiasuprat, tas bija pareizi un ko tas ir devis sabiedribai?

Ir, ja. Man nav Saubu, ka ir svarigi. Es kaut vai skatos uz to, ko es savulaik publicgju, Zurnalam “IR”
vienkarsi bija pieejami plasaki materiali. Ir, kas saka, ka ta ir vienkarsi uzsildita veca zupa un es saprotu,
kapec ta doma. No otras puses raugoties, tas ir kartgjais veids vai mudinajums cilvékiem paskatities, ka
misu valstT lietas tiek kartotas. Diemzel miisu sabiedriba attieciba uz dazadiem skandaliem ta atmina ir
loti Tsa un tas jau ir loti daudz, 11dz ar to no $adiem atgadinajumiem ir jéga. It ka varam runat, ka tie laiki
ir sen pagajusi un viss ir mainijies, bet man nav paSam nav parliecibas, ka viss ir mainijies, tapec
nevaram runat, ka [émumus par lielam lietam nepienem tiesi tapat ar1 Sobrid.

19. Vai “Aizliegta panémiena” atklatais par aplokspu algam ir laba prakse, dod kadu rezultatu?

Par to rezultatu ir Joti sarezgiti spriest, lai gan man $kiet, ka jau taja bridi rezultats bija, jo ieradas Valsts
ienémumu dienests (VID). Tas jau man likas neliela uzvara, jo attieciba pret sabiedribu tas ir netaisnigi.
Ir tacu loti forsi sanemt visus socialos labumus tad, kad tev tie ir nepiecieSami, bet tad, kad vajag maksat
nodoklus, tad tu saki n&. Bet ir loti griiti ar to situaciju, jo ta bija arT tads labs sabiedribas spogulis. Viena
puse teica, ka tas tacu ir normali un kapec ta nedarit, jo ier€dnu armija ap&d visu, kas paliek pari, bet tas
nav arguments. Otra puse vienkar$i savam acim beidzot ieraudzija to, ka tas notiek. Man tie$am Skiet,
ka nebija citu veidu, ka to paradit, jo man Skita, ka $aja gadijuma ieguvums bija tas, ka bija iesp&jams
fiziski paradit, ka tas notiek, kadi argumenti tiek izmantoti, kad ierodas VID, ka tiek nodarbinati arvalstu
studenti, manipulSana ar darba grafikiem. Dazkart par procesiem stastit vai méginat vinus ietekmét
citadak nevar, ka vienigi iedodot pa pieri.

20. Vai varat minet kadu Jisu vai citu Zurnalistu ipasi neetisku, neprofesiondlu ricibu Zurnalistikas
materidala veidosanas vai publicéSanas ietvaros?

Man paSam ir bijusi viena situacija, kura tobrid es atradu dazadus attaisnojumus, bet Sobrid man liekas
citadak. Tas bija loti sen, kad aktuals bija jautajums par sekstiirismu Riga. Mes ar sl€pto kameru veicam
dazadus eksperimentus un materiala vizualiz€$anai vienkar$i veicam filméSanu Vecriga. Es zinu, ka tur
bija viena Joti konkr&ta mana k]uda, kad divas no damam, kuras es nofilm&ju un peéc tam art izmantoju
materiala, izradijas vidusskolnieces, kuras atradas sabiedriska vieta pamatiga alkohola reibuma. Sobrid
es daudz nopietnak padomatu, vai vinu sejas vajadz€tu tur radit. Tas gan laikam kopuma ir tads nosacits
stkums.

Bija viens cits gadijums, kad es zinaju, ka es balansgju uz daudziem &tisku normu parkapumiem. Es
veidoju stastu par vienu tiesnesi un vina privatajiem darfjumiem, kas attiecas uz vina gimeni, tostarp
b&rniem, kuri ka konteksts bija loti svarigi tam, lai vienkarsi izstastitu par pasa tiesneSa darbibam. Tur
jau no pasa sakuma es sapratu, ka ir daudz lietas, kur ir Sausmigi svarigi ieverot noteiktas robezas, bet
tad paradijas tas, kas petnieciskaja zurnalistika miisdienas ir neatnemama sastavdala, ka tu pirms
materiala laiSanas &tera jau konsultgjies ar juristiem. Ta ir butiska komponente pétnieciskaja
zurnalistika, ka tu ludz specialistu palidzibu par to, vai tas, ko tu gribi darit, pasarga vai nepasarga tevi
no potencialajiem tiesu darbiem. No vienas puses ta ir sevis sargasana, bet likumsakarigi arT kaut kadu
normu ieveérosana.

Ir arT bijis stasts par uzpémeju, kurs, izmantojot darbinieku atkaribu bija panacis, ka viena pie vina
stradajosa darbiniece vina laba nem kredttus. Tas ka parasti bija tadas darba dev&ja un n€mgeja attiecibas,
kad otram saka, lai neuztraucas, viss tiks atmaksats, tikai iekila man par labu savu maju. Vina to ar1
izdarija, Iidz viena bridi atklajas, ka patiesiba vins tas savas saistibas nepilda. Vin$ bija apsudzEts ar
bérnu slimnicas kukuloSanas lieta, un es uzskatiju, ka tas ir pietickami verts stasts, lai to izstastitu.
Procesa gaita tas viss pilniba mainijas, jo, tad kad mes sakam veidot stastu, vin§ mums arT saka draudet,
bet vins to darija Joti gudri, pievienojot tekstu, ka, ja m&s paradisim sizetu, mums nekas nebis, bet vins
daris visu, lai ta sieviete sava maja nekad vairs neatgrieztos. Un tad ar7 tu s€di un doma, ko darit, vai tas
stasts ir ta verts, lai kaitétu tai sievietei, jo nebija Saubu, ka vins Istenos savus nodomus. M&s nolémam,
ka, paradot publiski, tas ir labakais veids, ka vinas intereses aizstavet, nevis noklusét to situaciju, jo tad
mes spélétu pec kada cita noteikumiem, kur$ nespele godigi. Tas varbiit nav par negtisku ricibu, bet par
to, ka reiz€m nakas izskirties.
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Dokumentara lapa

Bakalaura darbs ,,Profesionalas identitates, lomas un prakses zurnalistika: dazadu
pieredzu un mediju zurnalistu veértgjumu salidzinajums” izstradats LU Socialo zinatnu
fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (neskaitot titullapu, satura raditaju, apzim€jumu sarakstu, izmantotas
informacijas avotu sarakstu, pielikumus, dokumentaro lapu un zemsvitras atsauces) ir 119 497

rakstuzimes (ieskaitot intervalus).

Autors: Sandra Grosberga

Personigais paraksts [Vards Uzvardsl

Rekomendgju/nerekomendg&ju darbu aizstaveésanai

Vaditaja/-s: pasniedz&ja Mg. sc. soc. Ilze Sulmane . .2018.

Akademiskais amats zindmiskais grads Vards Uzvards, personiskais paraksts, dd.mm.gggg

Recenzents: lektore Mg. sc. soc. Vita Dreijere

Akademiskais amats zindtiskais grads Vards Uzvards

Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala

dd.mm.gggg.

Dekana pilnvarota persona: metodike

Vards Uzvards (personiskais paraksts)

Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas sédé
12.06.2018. prot. Nr. ....

Komisijas sekretare:

Akadémiskais amats Vards Uzvards (personiskais paraksts)
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