LATVIJAS UNIVERSITATE

DATORIKAS FAKULTATE

VIZUALU FAKTORU IETEKME UZ VIZUALO MEKLESANU
SASKARNU LIETOJUMA

BAKALAURA DARBS

Autore: Sintija Neimane
Studenta apliecibas nr.: sn18011

Darba vaditaja: Asoc. prof., MSc. Math., Dr. Geol. Liga Zarina

RIGA 2022



ANOTACIJA

Bakalaura darba mérkis ir izpétit dazadu vizualo faktoru, konkrétak, saskarnes izkartojuma
veida un izmantotas krasu shémas, ietekmi uz vizualo mekleSanu saskarnés. Darba teoretiskaja dala
tiek apskatita vizualas mekléSanas definicija un nozime ikdiena, lietotaja saskarnes estétikas
nozime, ka arT veikta divu estétiku veicinoSo faktoru sikaka analize — apskatiti dazadi popularakie
saskarnes izkartojuma veidi un krasu teorijas pamati, krasu nozime psihologija un ievieSana

saskarné.

Merka sasniegSanai izstradatas vairakas saskarnes ar dazadam vizualo faktoru kombinacijam
un veikts eksperiments — izveidota eksperimenta aptaujas anketa, kura parbauditas izstradatas

saskarnes, ievakti dati un apkopoti rezultati.

Atslegvardi: Vizuala mekléSana, lietotaja saskarne, saskarnes izkartojuma veids, krasas,

saskarnes estéetika



ABSTRACT

INFLUENCE OF VISUAL FACTORS ON VISUAL SEARCH IN THE USE OF
INTERFACES

The purpose of this paper is to study the effect of various visual factors, more specifically,
the user interface layout and the color schemes used, on the visual search in interfaces. The
theoretical part of the work deals with the definition and meaning of visual search in everyday life,
the meaning of user interface aesthetics, as well as a more detailed analysis of such two aesthetic
factors as the most popular interface layouts and colors, including color theory, the role of color in
psychology and implementation in the user interface.

To achieve the goal, several interfaces with different combinations of visual factors were
developed and an experiment was performed - an experimental questionnaire was created, in which

the developed interfaces were tested, data were collected, and the results were summarized.

Keywords: Visual search, user interface, interface layout, colors, interface aesthetics
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APZIMEJUMU SARAKSTS

Ul — lietotaja saskarne (user interface);

GUI — grafiska lietotaja saskarne (graphical user interface). Ul apakSkopa, kura sazinai ar

datorsistemu galvenokart tiek izmantotas ekrana paraditas grafiskas ikonas;

UX - lietotdja pieredze (user experience), vispargja pieredze, kas lietotdjam rodas

mijiedarbojoties ar produktu vai pakalpojumu;
HCI — cilveka-datora mijiedarbiba (human-computer interaction);

RT — reakcijas laiks (reaction time). Atrums, ar kadu organisms reagé uz kada veida stimulu.
Tiek definéts ka laika intervals starp stimula paradiSanos un atbilstoSas brivpratigas reakcijas

paradiSanos subjekta. [3]



IEVADS

Lietotaja saskarnu daudzveidigums un skaits cilvéku ikdiena turpina pieaugt. Izstradataji
censas arvien nodroSinat un uzlabot lietotaju pieredzi, censoties apmierinat visu lietotaju vélmes
un vajadzibas saskarnu lietojuma. Tacu izveidot saskarni, kas biitu pieme&rota pilniba visiem ir teju
neiesp&jamais uzdevums. Tadel tieck mekleti arvien jauni veidi ka panakt, ka saskarne bus
piemérota péc iespéjas lielakam dazadu lietotaju skaitam. Vizualas mekléSanas veikSana un tas
uzdevumu modeléSana ir viens no veidiem ka laicigi atklat potencialas lietojamibas problémas
saskarng, vienlaikus ietaupot resursus, kas biitu nepiecieSami veicot test€Sanu ar realiem
lietotajiem. Vizualo mekléSanu saskarné var ietekmét dazadi vizualie faktori, tostarp saskarnes
izkartojuma veids un krasu shéma. Tadgl, varigjot dazados vizualos faktorus un veicot vizualo
mekl€Sanu, izstradataji un dizaineri var iegiit skaidraku viziju par izstradatas saskarnes lietojamibu

un draudzigumu lietotajam.

Bakalaura darba mérkis ir noskaidrot vizualas mekléSanas nozimi saskarnu izstradg, ka ar1
apzinat kadi vizualie faktori var potenciali ietekmé&t vizualas mekl€Sanas uzdevuma veikSanu
saskarng un veikt padzilinatu So faktoru izpé€ti, noskaidrojot ka So vizualo faktoru vari€Sana var
ietekm@t lietotaju. Lai sasniegtu darba merki tika veikts eksperiments, lai parbauditu vai un ka

Vvizualo meklésanu saskarné ietekmé izvélétie saskarnes vizualie faktori.

Bakalaura darba pamattekstu veido ¢etras nodalas. Darba pirmaja nodala apskatita vizualas
mekléSanas definicija un nozime ikdiena, savukart darba otraja nodala sniegta vispariga
informacija par lietotaja saskarnes estetikas nozimi un padzilinati apskatiti tadi saskarnes estétiku
veicino$i vizualie faktori ka saskarnes izkartojuma veids un saskarné pielietotas krasas, to
kombinacijas. Darba tresa sadala ietver petijumu par analizéto vizualo faktoru ietekmi uz vizualo
mekléSanu saskarngé. Dabra nobeiguma, ceturtaja dala sniegts ieglito rezultatu izklasts, veikta to

analize un definéti iegiitie secinajumi.



1. VIZUALA MEKLESANA

Vizuala meklésana ir uzdevums individa uztverei, kam nepiecieSama uzmaniba un kas parasti
ietver aktivu vizualas vides sken€Sanu, lai atrastu noteiktu objektu jeb merki starp citiem objektiem
un stimuliem jeb traucétajiem. [1] Vizuala mekléSana ir arl bieza paradiba ikdienas dzive,
piem&ram, meklgjot vélamo produktu lielveikala, mekl&jot masinas atslegas vai brilles, brivu

stavvietu vai draugu cilveku puli.
Tiek 1z8kirti divi vizualas mekl&Sanas veidi:

Disjunktiva mekleSana

Disjunktiva mekléSana (pazistama ari ka “raksturiezimes” (feature) vai “efektiva”
mekl&sana) ir vizualas meklésanas process, kura mérkis ir identificét ieprieks noteiktu méerki starp
traucgjoSiem faktoriem, kas atSkiras no mérka ar vienu unikalu vizualo iezimi, piem&ram, krasu,
formu, orientaciju vai izméru. [2] Ka piemérs disjunktivas mekléSanas uzdevumam bitu lagt
pétijuma dalibniekam identificét trijstiiri (mérkis), kuru ieskauj kvadrati (traucgjosie faktori). Sada
veida mekléSanas uzdevuma reakcijas laika (reaction time jeb RT) un precizitates efektivitate ir
atkariga no “izlecosa” (pop-out) efekta, kas raksturo mérka sp€ju izcelties starp apkartgjiem
traucgjoSajiem faktoriem, pateicoties ta unikalajai iezimei. Disjunktivas mekl€Sanas efektivitati

neietekm@ traucgjoso faktoru skaits. [1, 2, 3]

Konjunktiva mekléSana

Konjunktiva jeb saistibu mekleéSana (pazistama ari ka “sé€rijveida” vai “neefektiva”
mekl€Sana) ir vizualas mekléSanas process, kas koncentrgjas uz iepriek§ noteikta mérka
identific€Sanu, ko ieskauj traucgjosi faktori (vai traucgjoso faktoru grupas), kas var atskirties viens
no otra, bet kuriem ir vismaz viena kopiga iezime ar mérki. [2] Konjunktiva meklé$anas uzdevuma
piemers bitu liigt pétijjuma dalibniekam identificet sarkanu trijstiiri (mérkis) starp traucgjoSiem
faktoriem, kas sastav no zaliem trijstiriem (tada pati forma ka mérkim) un sarkaniem kvadratiem
(tada pati krasa ka mérkim). Sada veida mekl&Sanas uzdevuma reakcijas laika (RT) un precizitates
efektivitati ietekmeé trauc@taju attieciba un skaits. Palielinoties traucétaju skaitam vai vari€jot to
proporcionalo attiecibu, traucétaji lidzigak atspogulo meérka atSkirigas individualas iezimes
(zinams arT ka “traucetaju attiecibas efekts”), tadgjadi attiecigi palielinot RT un samazinot

precizitati. [2] Tome&r praks€ nereti noverojams, ka ar katru saistibu meklésanas uzdevumu RT
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uzlabojas. Tas izskaidrojams sekojosi - mekléSanas uzdevuma apstrades sakumposma dalibnicks
meklé merki starp visiem trauc€josajiem elementiem, tau jau pec paris sekojosu uzdevumu
veik$anas, dalibnieks sp€j jau precizak apkopot mérka pazimes, lai novirzitu savu telpisko fokusu
uz mérkim lidzigakajiem objektiem, atmetot objektus un stimulus, kas neatbilsts ieprieks giitajam
zinasanam par mérka aprakstu. Pieméram, lidzot petijuma dalibniekam atrast sarkano apliti starp
sarkanajiem rombiem un zilajiem apliSiem, dalibnieks ignorés zilos apliSus un koncentrés
uzmanibu uz atliku$ajam sarkanajam figiiram, lai samazinatu iesp&jamo mérku kopas lielumu un

tadgjadi efektivak noteiktu meklgjamo mérki. [1, 3]
1.2. Vizuala meklésana saskarné

Lielaka dala vizualo mekleéSanu ir pietickami vienkarSas, ka ikdiena pat pie tam
nepiedomajam. Vizualas mekléSanas prasme ienem lielu lomu art daudzu profesionalu, pieméram,
arstu un lidostas darbinieku ikdienas darba, kur nepiecieSamas augsta lIimena sp&jas konkrétu
objektu atpazisana citu trauc&joso faktoru starpa. Tacu vizuala mekléSana un dazadas sarezgitibas
vizualas mekléSanas uzdevumu modeléSana var biit svariga un loti noderiga arT izstradatajiem un
dizaineriem, kas nodarbojas ar lietotaju saskarnes projektéSanu un izstradi. Vizualo meklé$anu
saskarn€ var butiski ietekm&t dazadi saskarnes vizuala noform&uma faktori, pieméram,
izkartojums, elementu grup&Sanas veids, elementu skaits, izmantotas krasas, atstarpes un brivais
laukums, teksta izmérs utt., ka ari dazadi lietotaju paradumi vai fiziskas iezimes. Laiks, kas
nepiecieSams vizualas mekléSanas uzdevuma veikSanai, spélé lielu lomu, noveértgjot saskarnes

lietojamibu un draudzigumu lietotajam. [12]

Izveidot saskarni, kas biitu pievilciga un &€rta visam lietotaju grupam, ir ists izaicinajums
dizaineriem. Vizuala meklésana un tas uzdevumu modelésana dazadas sarezgitibas pakapées, lauj
lictotaju saskarnes dizaineriem un lietotaju pieredzes (user experience jeb UX) pétniekiem gt
ieskatu potencialajas vizualas mekl&Sanas griitibas saskarng un sniedz iesp&ju paredzet saskarnes
lietojamibu pirms testéSanas ar realiem lietotajiem, tad€jadi ietaupot izstradei un test€Sanai

nepiecieSamos resursus. [2, 12]



2. LIETOTAJA SASKARNES ESTETIKA

Misdienas dazadas grafiskas lietotaju saskarnes (graphical user interface jeb GUI) ir biezi
sastopamas cilvéku ikdienas dzivé, pieméram, darba stradajot ar datoru, lietojot viedtalruni sazinai
ar citiem vai pat ievadot adresi automasinas GPS iericé. Grafiskas lietotaju saskarnes galvenokart
paredzetas, lai paraditu lietotajam informaciju. Svarigi, lai §is saskarnes piesaistitu lietotaju
uzmanibu un biitu &rti un efektivi parskatamas. Lai gan saturs ir loti svarigs, ari saskarnes dizains
un raditas sajitas ir biitisks faktors, kas ietekm& GUI kvalitati un attiecigi ar1 lietojamibu, lietderibu

un uzticamibu.

Tradicionali cilvéka-datora sazinas (human-computer interaction jeb HCI) joma galvenais
uzsvars ir versts uz funkcionalitates un lietojamibas aspektiem lietotaja saskarnes dizaina. Tomér
saméra nesen HCI joma bijis jauns vilnis, kas uzsver estétisko aspektu nozimi HCI un saskarnes
dizaina. [14] Musdienu sociala zinatne ir pieradijusi estétikas nozimi ikdienas dzivé. Cilvékus
ietekmé dabas un arhitekttiras estétika, tadél tai ir svariga loma ari jaunu produktu izstradg,
marketinga strat€gijas un tirdznieciba. [11] Saskarnes dizains ir pirmais, ko lietotajs ievéros pirmo
reizi mijiedarbojoties ar saskarni un tas var biitiski pozitivi vai negativi ietekmét So mijiedarbibu.
[10] Pétniece Lindgarda (2011) pieradijusi, ka pirmie iespaidi par timekla vietnes vizualo
pievilcibu izveidojas loti atri, mijiedarbibas pirmo 50 milisekunzu laika. Un tie tadi saglabajas ar1
ilgu laiku p&c §Ts mijiedarbibas. [13] No ta var secinat, ka GUI izskats un raditas sajtitas jeb, GUI
estétika ir potencials elements saskarnes izstrad€, uz kura optimizaciju biitu jakoncentr€jas, lai

uzlabotu un atvieglotu sazinu starp ierici un lietotaju.

Vizualie panémieni, kas veicina saskarnes dizaina estetiku ir vizualais Iidzsvars, elementu
koncentracija, atstarpes starp elementiem, izmantotas krasas un to kombinacijas un saskarnes

struktiira, elementu izkartojums kopuma. [10, 11]

ST darba ietvaros autore padzilinati apskata tiesi saskarnes kopgja elementu izkartojumu

veida un saskarng lietoto krasu shému aspektus.



2.1. Saskarnes izkartojuma veidi

Ka jau mingts ieprieks, galvenais iemesls kadg€] cilveki lieto saskarnes, apmeklé kadas
timekla vietnes ir, lai iegtitu tajas eso$o informaciju. Respektivi, saturam vietng ir loti licla nozime,
tade] izstradataji, dizaineri censas to sava vietne paradit lietotajam visértakaja, intuitivakaja veida.

Lai to panaktu, nepiecieSams izv€leties piemérotu satura izkartojuma veidu.

Varétu domat, ka izstradajot jaunu majaslapu, nepiecieSams izdomat ari jaunu, unikalu satura
izkartojuma veidu, tacu patiesiba ir tieSi pret&ji. Ari apmeklgjot popularas timekla vietnes,
noveérojams, ka vairums $o vietnu izmanto 11dzigus satura izkartojuma veidus. lerasta un parbaudita

satura izkartojuma veida izv€lei ir savas prieksrocibas [4]:

e Laba lietojamiba. Popularie vietnes izkartojuma veidi kluvusi populari tiesi tadel, ka laika

gaita ir pieradijies, ka lietotajiem ir €rti tos lietot.

e Tie ir pazistami. Pazistams izkartojums lauj lietotajam atrak un €rtak veikt darbibas vietng,
kas lauj lietotajam veltit lielaku uzmanibu tiesi saturam un uzlabo vispargjo lietotaja pieredzi darba

ar timekla vietni.

o lespéja ietaupit izstradei nepiecieSamos resursus. Esosu izkartojumu atkartota pielietoSana
lauj ieveérojami ietaupit laiku, ka ar1 lauj izstradatajiem, dizaineriem izvairities no liekas
eksperiment€Sanas ar jauna izkartojuma ievieSanu un dod iesp€ju vairak koncentréties uz citiem

svarigiem izstrades aspektiem.
Starp popularakajiem timekla vietnu satura izkartojuma veidiem ietilpst:

Viena kolonna

Vienas kolonnas (single column) izkartojuma galvenais saturs tiek paradits viena vertikala
kolonna. Lai ar1 Sis ir viens no vienkar$akajiem izkartojuma veidiem gan no izstrades, gan
lietoSanas skatupunkta, tas tomér ir diezgan populars daudzu timekla vietnu vida. Ta popularitati
ievérojami veicinajusi tieSi mobilo iericu revoliicija, jo $ads izkartojums lieliski iederas mobilo
iericu ekranos. Lietotajiem ir loti viegli orient€ties $ada izkartojuma - lai ieraudzitu vairak satura,
nepiecieSams vienkarsi ritinat lapu uz leju. Vienas kolonnas izkartojumu visbiezak izmanto
personigos emuaros (personal blogs), mikro emuaros (microblogs), pieméram, Tumblr, Instagram,

kur pamata ir minimalisma dizaina principi. Sads izkartojuma veids piemérots ari timekla lapam,
10



kur nepiecieSams paradit daudz teksta, pieméram, lietoSanas noteikumus. Ta ka §ada izkartojuma
rezultata biezi rodas garas, ilgi ritinamas lapas, svarigi nodroSinat, lai navigacija vienmer biitu
redzama un lietotajam &rti pieejama. Tadam gadijumam noder “lipigas navigacijas” (Stickiy
navigation) ievieSana, kas nodroSina lapas galveno izvélni lictotdgjam vienmér redzamu un

pieejamu. [4]

Zemak, attela 2.1. redzama zinapmainas platformas Slack.com timekla vietne, kura pielietots
vienas kolonnas izkartojuma veids, lai parskatami attélotu “Privatuma Politika” saturu. Saja
pieméra noverojams “lipigas navigacijas” pielietojums, kas lauj lietotajam jebkura bridi naviget uz

citu lapu vai izmantot citas navigacijas sadala pieejamas iesp&jas bez liekas lapas ritinaSanas.

certain assoclatea WIner INTormation. ror more aetail. RIease review ine rein N

=t slack Product v Solutions Enterprise Resources Pricing Q Sign in TALK TO SALES TRY FOR FREE

your account for the period of time needed for Slack to pursue legitimate
business interests, conduct audits, comply with (and demonstrate compliance
with) legal obligations, resolve disputes, and enforce our agreements.

How We Share And Disclose Information

This section describes how Slack may share and disclose Information, as
described in the section entitled 'Information We Collect and Receive' above.
Customers determine their own policies and practices for the sharing and
disclosure of Information. Slack does not control how they or any other third
parties choose to share or disclose Information.

The Customer’s Instructions. Slack may share and disclose Information in
accordance with a Customer’s instructions and with appropriate consent,
including any applicable terms in the Customer Agreement and the
Customer’s use of Services functionality and in compliance with applicable
law and legal process. Some sharing at a Customer’s request may incur
additional fees.

Displaying the Services. When an Authorized User submits Information, it
may be displayed to other Authorized Users in the same or connected
Workspaces. For example, an Authorized User’s email address may be
displayed with their Workspace profile. Please consult the Help Center for
more information on Services functionality.

Collaborating with Others. The Services provide different ways for
Authorized Users working in independent Workspaces to collaborate, such as

2.1. att. Ekranuznémums no timekla vietnes slack.com

(avots: https://slack.com/trust/privacy/privacy-policy, skatits 19.05.2022)

Dalits ekrans

Dalita ekrana (split screen) izkartojuma viens ekrans tiek sadalits divas vienadas dalas, kas
lauj vienlaicigi paradit divas vienlidz svarigas satura sadalas. Sads izkartojums piemérots vietném,
kur tiek piedavati divi krasi at$kirigi darbibu vai celu veidi lietotajam, piemé&ram, tipiskais gadijums
$ada izkartojuma pielietoSanai ir registracijas un pieslégsanas darbibu nodalijums. So izkartojuma
veidu nevajadz€tu izveleties, ja planoto sadalfjumu saturs ietver daudz teksta vai vizualas

informacijas, jo sadalita ekrana izkartojums slikti izplesas satura apjomam pieaugot. [4]
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Attela 2.2. redzama veikala Cropp timekla vietne, kura pielietots dalita ekrana izkartojums
viena no tipiskakajiem gadijumiem — eso$a lietotaja pieslégsanas un jauna lietotaja registracijas

darbibu nodalijumam.

CROPP

JAUNUMI SIEVIETEM VIRIESIEM APAVI KOLEKCIJAS

Vai Tu esi lietotajs? Vai esi jauns klients?

Izveidot kontu

~— 10% atlaides kodu pierakstoties jaunumu
~  sanemsanai

Es aizmirsu savu paroli 2)  Erts veids, ka izsekot pasitijumu

Vienkar3a piekluve pasitijumu vésturel

2.2. att. Ekranuznémums no timekla vietnes cropp.com

(avots: https://www.cropp.com/Iv/lv/customer/account/login, skatits 19.05.2022)

Asimetriskais izkartojums

Asimetrija ir vienlidzibas trukums starp divam izkartojuma dalam. Ta ir jau sen iecienita
tehnika makslas pasaulé un pédgja laika klust arvien popularaka ari timekla dizaineru vida.
Asimetrijas mérkis ir radit lidzsvaru starp divam sadalam, kuras nav iesp&jams vai nav vélams
uztvert ka vienlidzigas. Ar asimetrijas palidzibu iesp&jams radit spriedzi un dinamismu, ka arT tas
palidz novirzit un koncentrét lietotaja uzmanibu uz konkrétiem objektiem (fokusa punktiem).
Mainot asimetrisko dalu platumu, mérogojumu vai krasu, dizaineri var panakt dazadus efektus un
padarit lietotaju vizuali ieinteresétu. Sada veida izkartojumu var izmantot, lai raditu interesantu,
unikalu dizainu, vienlaikus nezaudgjot uzsvara punktus, kas palidz veidot vélamo lietotaja virzibu
vietng. [4] Sads izkartojums labi iederas vietnes galvenajam lapam, lai piesaistitu lietotaja

uzmanibu.

12



Attela 2.3. redzams asimetrisks izkartojuma veids veikala IKEA timekla vietné. Saja pieméra
lielakaja no asimetriskajam sadalam ievietots video materials, kas vel vairak piesaista uzmanibu.
Tacu, arT mazaka sadala veidota pietickami pamanama, jo ta satur saiti uz timekla vietnes galvena

mérka lapu — uz veikalu.

IKEA

‘We didn't want to get

- stuck focusing on the bad
s thiNGS happening in the
''''''' world. Instead, we wanted
to ask ourselves what
was possible.

”‘"‘*” Go shopping =

0. 4t o e e e e vy

e e vy s ot

Stories to inspire change

The new book: Us & Our Planet e B RERINI

2.3. att. Ekranuznémums no timekla vietnes ikea.com (avots: https://www.ikea.com/,
skatits 27.05.2022)

KarSu rezgis

Karsu rezga (a grid of cards) izkartojums piemérots, ja nepiecieSams paradit lielu apjomu
vienlidz svariga satura, pieméram, Pinterest, Youtube. Kartis kalpo ka neliela izméra klikSkinami
prieksskatijumi, kas visbiezak sastav no attéla un Tsa apraksta. Sads izkartojums lauj lietotajiem
érti parskatit un uztvert lielu informacijas devu un atri atrast nepiecieSamo taja. KarSu rezga
izkartojumam ir plaSas pielagoSanas iesp€jas - var veidot kartiSu grupas, mainit kartiSu izmeru,
atstatumu, kolonnu skaitu, ka arT padarit tas responsivas, t.i., lai kartiSu stils un izkartojums
mainitos atbilstosi ekrana izmériem un tad&jadi biitu piemeérotas un parskatamas jebkura izméra
ekrana. [9] Mainot Sos parametrus iesp&jams panakt dazadus efektus uz lietotajiem, pieméram,
palielinot atstarpes starp kartitem, to parskatiSana bus lénaka, bet lietotajs pieversis lielaku
uzmanibu katras kartites saturam, tatu samazinot atstarpes — kartiSu parskatiSana biis atraka, bet

palielinasies iespgja, ka lietotajs kadas kartites saturu var nepamantit. [4, 9]
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Kar$u rezga izkartojuma veida piemérs novérojams tieSsaistes video koplietoSanas un socialo
mediju platforma Youtube (skat. att. 2.4.). Saja gadijuma visas kartis ir vienada izméra un
novietotas izlidzinata rezgi, un galvenais uzsvars tiek likts uz priek$skatijuma att€lu. Karsu rezga

izkartojums lauj lietotajam efektivi parskatit lielo satura apjomu un izvéléties ttkamako video.

= EBYoulube a ¢ = o 0 @

Py Al Live  Mixes  Music  Kygo  DeepHouse  Sitcoms  Chilloutmusic  Natwe  Méneskin  Eurovision Song Contest JohnnyDepp  TomOdell  AltemativeRock  Gaming  Contemporary R&B >

Subacrorons

Cute Animals for When You are Cat TV 8 hours &3 Birds, chipmunks,
Stressed squirrels, and the fall maple.

2 s 3 e TN —
G Funny Animals Video - Best Cats & ’ Sorry cat, | don't understand you Cat and Dog TV &3 8-Hour £} 4K i s Cat Loafs And Unloafs Whilst Purring . Cat reaction to comb sound

¥ and Dogs £ Videos of the Week... at Chipmunks, Squirrels, Birds in the...

2.4, att. Ekranuznémums no timekla vietnes youtube.com (avots: https://www.youtube.com/,
skatits 20.05.2022)

Lauzts rezgis

Izkartojums tiek veidots no modulara rezga, kas nodrosina elastibu, pielagojamibu — vairaku
dazadu izméru kolonnu izkartojums rada dazadu vizualo svaru, kas nosaka informacijas prioritati.
Galvenais merkis ir nodrosinat, lai lietotaji var&tu atri skengt, lastt un saprast informaciju. Dizaineri
censas paradit lielo informacijas apjomu nezaudgjot vizualo ritmu, kas atvieglo lietotajam lapas
skenéSanu un lauj lietotaja acim dabiski parvietoties no viena bloka uz otru, reize€, nelaujot
dazadiem blokiem sacensties par lietotaja uzmanibu. Sads izkartojums piemérots publikacijam,
kuram ir sarezgita hierarhija ar lielu satura apjomu lapa. Lietotajs tiek vadits lapa ar izcelto

virsrakstu un dazada izméra att€lu palidzibu. [4]

Piemérs lauzta rezga izkartojuma veidam redzams zinu portala LSM timekla vietné (skat. att.
2.5.). Tajanoverojams, ka jaunakas zinas ir novietotas augstak un tiek izceltas ar lielakiem att€liem.
Ar1 parégjie bloki ar zinu virsrakstiem un att€liem ir erti parskatami un sarindoti, sakot ar jaunakajam
zinam no Kreisa augsgja stiira un beidzot ar vecakajam zinam labaja apaksgja stari.
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2.5. att. Ekranuznémums no timekla vietnes Ism.lv (avots: https://www.Ism.Iv/,
skatits 20.05.2022)

F-veida izkartojums

F-veida izkartojums (F-shape layout) veidots pamatojoties uz veidu ka lietotaji parskata un
lasa saturu timekla vietné. F formas skenéSanas modelis, ko sakotn&ji defingjis NNGroup,
uznémums, kas specificgjas Ul un UX pétnieciba un nodroSina apmacibas un klientu konsultacijas
Saja joma, norada, ka lietotaji m&dz skenét liela apjoma satura blokus, sekojot modelim, kas izskata
atgadina F vai E. [4, 5] Respektivi, miisu acis veic lapas skenéSanu sakot ar horizontalu parskatu
lapas aug8dala, tad nedaudz pavirzoties vertikali uz leju un atkartojot parskatiSanu horizontali, tad
atkal §is darbibas tiek atkartotas, 1idz atrodam nepiecieSamo vai ko uzmanibu piesaistosu. [5, 6]
Svarigi apzinaties, ka veicot F-veida sken€Sanu lapa, lietotajs vienkarsi seko teksta pliismai
kolonna un tadgjadi var izlaist svarigus vardus vai frazes, kas novietotas tuvak lapas labajai malai.
Labs format&jums var ieverojami samazinat F-veida skengSanas ietekmi. Ja lapa ir daudz
neformateta teksta, lietotaji visticamak to skenés F-veida. Lai no ta izvairitos, ieteicams svarigako
informaciju novietot teksta pirmajas rindkopas, izmantot labi formulétus un uzvedinoSus
virsrakstus un apakSvirsrakstus, grupé€t tekstu, pielietojot atstarpes vai aizzimju un numurétus
sarakstus, izcelt svarigos vardus vai frazes treknraksta, ka ari vispar atbrivoties no lieka satura. [6]
F-veida izkartojums piemérots timekla vietném, kuras nepiecieSams paradit daudz dazadu variantu,

opciju, pieméram, meklesanas rezultatu lapa.
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Attéla 2.6. redzama mekleSanas rezultatu lapa mekléSanas platforma Google, kas ir labs
piemérs F-veida izkartojumam. Orient€ties lapa un nepalaist garam svarigako lietotajam palidz
lapa pielietotais satura formatgjums — atstarpes starp dazadiem galvenajiem rezultatiem, atkapes

no malas apaksrezultatiem, ka arT treknraksta izcelti vardi un att€lu pielietojums.
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2.6. att. Ekranuznémums no timekla vietnes google.com

(avots: https://www.google.com/search?q=Datorikas+fakult%C4%81te, skatits 27.05.2022)

Z-veida izkartojums

Lidzigi ka F-veida izkartojums, ari Z-veida izkartojums (Z-shape layout) veidots
pamatojoties uz lietotaju dabiskas skené3anas paradumiem. Saja gadijuma lietotajs sak lapas
parskatiSanu augseja kreisaja stlirT un virzas horizontali pa labi, tad lietotaja Skatiens tiek virzits pa
diagonali no augseja laba stiira uz lejasdalas kreiso stiiri un tad atkal tas virzas horizontali no kreisas
uz labo pusi. Sads izkartojums ir piemérotaks timekla vietném, kur ir mazak satura un viens skaidrs
meérkis. Z-veida izkartojums ir efektivs, lai piesaistitu lietotaju uzmanibu konkrétiem punktiem,
kas akcentéti ar vizualajiem elementiem vai labi strukturétu tekstu. Nereti Sis izkartojums lapa tiek
atkartots vairakas reizes péc kartas, tadgjadi radot zig-zag izkartojuma veidu. [4] Zig-zag

izkartojumam raksturigi, ka katra jauna horizontalaja rinda att€la un teksta izkartojums tiek mainits
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vietam. Sads izkartojums pieskir lapai dinamismu un vairo vizualo interesi. Tacu pielietojot zig-
zag izkartojuma veidu, 1pasi japardoma izvelétie attéli un vizualizacijas — informativi attéli, kas
papildina tekstu, vairak piesaista lietotaju uzmanibu, neka dekorativi att€li, un atkariba no
pirmajiem 2-3 attéliem, lietotajs izvE€lesies tos ignorét vai pieverst tiem uzmanibu. Mainigais
elementu izkartojums jau ta prasa papildus piepiili no lietotaja, tadél nevajadz&tu lietot parak
sarezgitas vizualizacijas, kas nonem uzmanibu no teksta, vai pievienot vizualizacijas tikai
izkartojuma dél — katrai vizualizacijai vai attélam jabit ar konkrétu mérki. [8] Sadu izkartojuma
veidu biezi izmanto jaunu uznémumu vai produktu timekla vietnés, lai att€lotu produkta galvenas

funkcijas vai labakas 1pasibas.

Attela 2.7. redzams zig-zag izkartojuma veida pielietosanas piemérs uznémuma Atlassian
piedavata produkta Bitbucket timekla vietné. Izkartojums izmantots, lai uzskaititu un vizuali

att€lotu produkta svarigakas funkcijas.

Why choose Bitbucket Cloud?

[ y——]

"2 -
 [TE——
Collaborate across multiple teams

ship quality code

Automate deployment:

2.7. att. Ekranuznémums no timekla vietnes atlassian.com

(avots: https://www.atlassian.com/software/bitbucket, skatits 20.05.2022)
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Labaka izkartojuma izveidei biezi vien tiek lietoti dazadu izkartojuma veidu apvienojumi.
Svarigi veidot responsivus izkartojumus, kas pielagotos lictotdja ierices izmériem un tad&jadi
paradttu saturu parskatama un saprotama veida dazada izméra iericgs. [7] P&c izkartojuma izveides,
ieteicams to notestét uz peéc iesp&jas vairak un péc iespejas dazadam platformam un ekrana
izmeriem. Svarigi nemt vera ar1 iesp&jamas satura izmainas vai apjoma pieaugumu nakotné un jau
laicigi nodroSinat, ka papildus satura pievienoSana ir rta un izkartojums pielagosies jauna satura

efektivai att€loSanai. [7]
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2.2. Krasas

Krasa ir jebkuras grafiskas lietotaju saskarnes svarigs aspekts. Ar krasu palidzibu iesp&jams
ieveérojami uzlabot lietotaju saskarni - padarit to lietotajam pievilcigaku, patikamaku un, veidojot
vizualo hierarhiju un izcelot dazadus elementus, padarit tas lietojamibu értaku. Tacu ar krasu izvéli
un pielietojumu jabiit loti uzmanigam - neveiksmiga krasu izvéle un kombinacijas var radit tadas
negativas sekas ka neapmierinati lietotaji, negativa lietotaju pieredze vai pat nesaprotama un
nelietojama saskarne. [15] Krasa spél¢ lielu lomu informacijas nodoSana neverbala veida, noteiktas
noskanas radiSana un pat lémumu pienemsana vai ricibas veik$ana. [16] Saskarné izmantotas

krasas var ietekmét arf lietotaja uzticibu konkrétajam produktam vai uznémumam. [21]
2.2.1. Krasu psihologija

Lai izveidotu krasu paleti, kas labi darbojas digitalaja dizaina, svarigs aspekts ir krasu
psihologijas izpratne. Ta ir psihologijas zinatnes apaksnozare, kura tiek pétits ka krasas ietekmé
cilvéka emocijas un ricibu. [17] Krasu uztvere nav identiska visiem cilvékiem — to ietekmé& daudzi

faktori, tostarp, vecums, dzimums, dzivesvieta, kulttiras fons un pieredze.

Dazkart saskarnes dizaina izstrade netiek pieversta pietiekama uzmaniba kultiiras atSkirtbam
dazadu krasu uztveré. Dazas krasas, pieméram, dzeltena un zala, rosina pozitivas emocijas un
asociacijas vairuma kultiru, bet ir art krasas, kuru nozime dazadas kulttiras ievérojami atSkiras.
[19] Piemé&ram, daudzas rietumu valstis balta krasa tiek uzskatita ka tiribas, nevainibas un ceribas
simbols, tacu daudzas austrumu valstis ta tiek uzskatita ka séru un neveiksmes simbols. Ka
universalaka krasa, kas ir piemérota teju katra kulttra, atzita zila krasa. [18] Izstradajot saskarnes
plasai un iespg&jams internacionalai mérkauditorijai, dizaineriem svarigi apskatit planotas krasu

paletes nozimi dazadas kultiiras, balstoties uz potencialo mérkauditoriju. [18, 22]

Liela ietekme krasu paletes izvelg ir arT paSam zimolam un ta vertibam, ka arT industrija
pastavosajam normam un krasu paletém, ko izmanto konkurenti. Laika gaita katra krasa ieguvusi
savu unikalo nozimi un konotaciju. [16, 18] Parzinot §is krasu nozimes, dizaineriem ir stabils

pamats krasu paletes veidoSanai. Dazu popularako krasu nozime ir sekojosa:

Sarkans — sarkana krasa tiek uzskatita par vispretrunigako krasu, jo $ai krasai ir visvairak
pret&ju emocionalu asociaciju neka jebkurai citai krasai — sarkana krasa tiek saistita ar energiju,

kustibu, kaislibu un milestibu, ka arT speku un dusmam. [17, 20, 19] Timekla vietnés ta biezi
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izmantota, lai piesaistitu lietotaju uzmanibu, piem&ram, internetveikalos sarkano krasu izmanto
“pirkt” pogai un akciju, izpardoSanu reklamai. Zinams ar1, ka sarkana krasa stimulé apetiti, tadel

ta biezi izmantota €dinasanas uznémumu krasu paletés. [16]

Oranzs — ari oranza krasa ir loti energiska un spéciga. Ta labi piesaista uzmanibu, tadé] to
biezi izmanto reklamas. Lai arT parsvara ta tiek raksturota ka kosa, prieciga un pacilajosa, ta tomer

meédz biit pretruniga krasa — parsvara cilvékiem ta vainu loti patik, vai loti nepatik. [16]

Dzeltens — dzeltena krasa tiek asociéta ar sauli, optimismu, dinamiku un draudzibu. Ta rada
prieka, siltuma un atklatibas sajitu. [19] Ta ka dzeltenas krasas toni saistas ari ar gataviem augliem
un gardu &dienu, tad arT dzeltena krasa tiek bieZi izmantota €dinasanas uznémumu krasas paletes.
[16] Lai ari ta ir piem&rota krasa uzmanibas piesaistiSsanai, parmérigs dzelteno tonu lietojums var

bt loti nogurdinoss redzei. [17]

Zal§ — zala ir Iidzsvara un harmonijas krasa. Ta visbiezak tiek asociéta ar dabu (zali, kokiem,
mezu), tade] ta plasi izmantota tiesi ilgtsp&jigu, dabai draudzigu produktu un dabas aizsardzibas
kampanu dizaina. [16] Zala krasa tiek raksturota ka atsvaidzinos$a, mieriga krasa, kas pozitivi

ietekm& domasanu, veicina radoSumu, atslabina un nomierina. [17]

Zils — zila krasa visbiezak saistita ar miera, harmonijas, dro§ibas un lideribas sajutam, tacu
atkariba no konteksta, ta var radit arT skumjas, atstatuma un aukstuma sajttas. [17] Zila krasa ir
pasaulé viena no iecienitakajam krasam, tadel dazadi uznémumi to loti biezi izmanto sava zimola

krasu paleté. [16]

Violets — violeta krasa jau kop$ seniem laikiem uzskatita par greznibas un bagatibas
simbolu, jo tas iegiiSana bija sarezgits un dargs process. Ta biezi tiek raksturota ka noslépumaina,

intrig€josa, gariga un izt€li veicinosa krasa. [16]

Melns — melna krasa tiek asociéta ne tikai ar varu, autoritati, stabilitati, spéku un inteligenci,
bet arl ar eleganci un izsmalcinatibu. Tomér §1 krasa var izsaukt arT skumjas un negativas

asociacijas. [16, 19] Melno krasu ir viegli kombingt ar citam krasam.

Balts — balta krasa parsvara rada asociacijas ar mieru, tiribu un dro§ibu, tacu, ka jau ieprieks

minéts, dazadas kultiras tas nozime var atSkirties. [19] Pateicoties §is krasas neitralitatei un
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vienkars§ibai, ta ir iecienita minimalisma dizaina. Balto krasu, tapat ka melno, ir viegli kombingét ar

citam krasam, izmantojot to fonam vai izcelot elementus uz krasaina fona. [16]

Peleks — peleka krasa kopuma spilgtas emocijas neizsauc. Ta simboliz€ neitralitati,
kompromisu un mieru. Tacu atkariba no koncentracijas, ta var izsaukt arT skumjas, zaud&juma

sajutu, depresiju. [16]
2.2.2. Pareizas krasas izvéle

Papildus krasu nozimes un dazadu krasu uztveres ietekmé&joSo faktoru izzinaSanai, planojot
saskarnes krasu paleti nepiecieSams apskatit un pardomat ari tadus aspektus ka krasu kombinacijas

un harmonija, krasu kontrasti un proporcijas.

Veidojot krasu kombinacijas, svarigi lai veidotos tira, harmoniska un acim tikama krasu
shéma. Harmoniju krasu shéma iesp&jams panakt, izv€loties analogas krasas (analogous), kas
krasu apli atrodas blakus vai tuvu (skat. att. 2.8.), ka ari varigjot krasai pievienotas baltas, melnas
vai pelékas krasas daudzumu, tadgjadi ietekméjot krasas spilgtumu, dzilumu, toni. Dinamiskaku
krasu harmoniju saskarnes dizaina var panakt izvéloties kontrastéjosas krasas, jeb komplementaras
krasas (complementary), kas krasu apli atrodas pret&jas pusés (skat. att. 2.8.). [23] Radit harmoniju
ar kontrastgjosam krasam nav viegli, jo nepareiza vai neveiksmiga to lietoSana var radit vizualu
haosu un nepatikamu, vizuali nogurdinosu izskatu. No ta var izvairities ievérojot samerigas un

piemérotas krasu proporcijas, kas radis lidzsvaru un vizualu hierarhiju kompozicija bez liekiem
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krasu konfliktiem.

Warm Colors

2.8. att. Krasu aplis un krasu shémas

(avots: https://www.webascender.com/Portals/0/Blog/Colors/color-theory.png, skatits 26.05.2022)
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Krasu kombinésana, konkréti proporciju veidosana, ieteicams atceréties 2 principus:

1) Krasu zelta attieciba (The Golden Ratio of Colors) jeb 6:3:1 likums — krasu kombing$anas
teorija, kas palidz izveidot lidzsvarotas un vizuali saistosas krasu paletes. [24] Sis likums nosaka,
ka jaizv€las viena doming&josa krasa (visbiezak neitrala), kura veidos 60% no krasu paletes. Viena
sekundara krasa, kura veidos 30% no paletes. Un tresa krasa ka akcents atlikuSajos 10% no dizaina

krasu paletes.

2) Izmantot ne vairak ka 3 pamatkrasas. Labs papildinajums 6:3:1 likumam, kas arT palidzes

izvairities no haosa un radis Iidzsvaru krasu shéma. [24]
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3. VIZUALO FAKTORU IETEKME UZ VIZUALO MEKLESANU
SASKARNU LIETOJUMA

Dazadi saskarnu vizualie faktori var ietekmé&t vizualas mekléSanas uzdevuma veikSanu
saskarn€. Bakalaura darba ietvaros veikts petijums ar mérki noskaidrot vai un ka vizualo meklgésanu

saskarn€ ietekme tiesi saskarnes izkartojuma veids un saskarn€ izmantota krasu shéma.
3.1. Pétijjuma dizains

Pétijuma datu vaksSanai, lai aptaujatu respondentus, tika izveidota tieSsaistes aptaujas forma.
Sads risinajums aptaujas veik3anai izvéléts ta piemérotibas dél — datus iesp&jams iegiit &rti, saméra
atri, anontmi un bez tieSa kontakta ar respondentiem. TieSsaistes aptaujas forma art atbilst $1
petijuma aptaujas veikSanas meérkim un lauj efektivi paradit vizualo saturu, kas $aja gadijuma ir

izstradatas saskarnes.

Veidojot izlases kopu, ka faktori tika izv&l&ti respondentu dzimums un vecums, kas apkopots
vairakas vecuma grupas: 15 — 24, 25 — 34, 35 — 44 un 45 — 54 gadi. Tie tika izvél&ti, jo zinams, ka
dzimums un vecums ir ari faktori, kas attiecinami uz krasu preferencém [25], ka ari uz saskarnes

dizaina preferencém kopuma, kas varétu ietekmét mekleéSanas uzdevuma veikSanu.
3.2. Petijuma hipoteze, atkarigie un neatkarigie mainigie

Hipotéze: 1) Saskarnes estétiska ietekmé saskarnes lietojamibas novertejumu.

2) Sarezgits un nepatikams lapas dizains apgritina vizualas meklé$anas uzdevuma veikSanu
un tadgjadi arT palielina uzdevuma izpildes laiku.

3) Saskarné pielietotais izkartojuma veids ietekmé mekléSanas uzdevuma veikSanu,
uzdevuma sarezgitibas novertéjumu, ka ari saskarnes estétikas un lietojamibas novért&jumu.

4) Saskarné pielietota krasu shéma ietekm& mekléSanas uzdevuma veikSanu, uzdevuma
sarezgitibas novertejumu, ka arT saskarnes estetikas un lietojamibas novertgjumu.

5) Respondenta dzimumam ir ietekme uz mekléSanas uzdevuma veikSanu, saskarnes

estétikas un lietojamibas verté§jumu un uzdevuma sarezgitibas vert&jumu.

Neatkarigie mainigie: izkartojuma veids saskarng, saskarnes krasu palete.
Atkarigie mainigie: vizualas meklé$anas uzdevuma veikSanas laiks, uzdevuma sarezgitibas

noverteéjums, saskarnes lietojamibas un estétikas novertéjums.
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3.3. Izlases kopa

P&tijuma veiktaja aptauja piedalijas 36 respondenti, no kuriem 18 jeb 50% bija sievietes un
18 jeb 50% bija viriesi. Respondenti tika iedaliti 3 grupas — A, B un C, ta, lai katra grupa butu
vienads sievieSu un virieSu skaits, tatad katra grupa bija 6 respondenti virie$i un 6 — Sievietes.
P&tijuma piedalijas respondenti vecuma grupa no 17 lidz 51 gadam. Vecuma grupu 15 — 24 gadi
parstav 15 jeb 43% respondentu, vecuma grupu 25 — 34 gadi parstav 14 jeb 39% respondentu,
vecuma grupu 35 — 44 gadi parstav 2 jeb 6% respondentu, savukart, vecuma grupu 45 — 54 gadi

parstav 5 jeb 14% respondentu.
3.4. Pétijuma metode

TieSsaistes aptaujas ievada respondenti tika informéti par aptaujas mérki un to, ka daliba
petijuma ir brivpratiga un anonima. Aptauja tika iedalita kopuma 6 sadalas, kur 1. — 5. sadala ietver
vizualas mekléSanas uzdevumu un ar ta izpildi saistitus jautajumus, savukart 6. sadala ietver

demografijas jautajumus.

Aptaujas 1. — 5. sadala respondentiem tika ltigts izpildit vizualas mekléSanas uzdevumu kada
no autores veidotajam timekla vietnes saskarném (skat. 1.pielikums). Katras sadalas sakuma
pieejama saite uz vienu no $im saskarném, kuru atverot tiek paradits modalais logs ar mekl€Sanas
uzdevuma nosacijumiem un iespgju sakt uzdevumu. Nospiezot “Sakt uzdevumu” pogu, tiek
iedarbinats taimeris, kas sak laika uzskaiti, un pétjjuma dalibnickam saskarné jaatrod uzdevuma
nosacijumos minétais saskarnes elements un jauzspiez uz ta ar peles klikski, lai taimeri apstadinatu.
Ta rezultata atkal tiek paradits modalais logs, kura redzams uzdevuma rezultats — meklésanas
uzdevuma veikSanai patérétais laiks, ka ar1 instrukcijas par rezultata ievadiSanu aptaujas anketa.
P&c rezultata ievadiSanas anketa, respondentiem lugts skala no 1 Iidz 5, kur 1 — loti viegli un 5 —
loti griiti, novertet tikko veikta mekleésanas uzdevuma sarezgitibu. Turpingjuma respondentiem
lugts novertet tikko redz€tas saskarnes dizainu, atzimé&jot skala no 1 lidz 5, kur 1 — pilniba
nepiekritu un 5 — pilniba piekritu, cik liela méra respondents piekrit konkrétiem apgalvojumiem
par saskarnes dizainu. Saskarnes dizaina noveértéSanai respondentiem piedavati sekojosi
apgalvojumi: lapas dizains ir patikams; lapas dizains ir tirs un saprotams; lapas dizains ir kreativs
(rado8s); lapas dizains ir sarezgits. [11] Tada pasa formata, ka par saskarnes dizainu, aptaujas

dalibniekiem lugts novertét ar1 tikko redzetas saskarnes lietojamibu, atzim&jot cik liela meéra
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respondents piekrit vai nepiekrit sekojoSiem apgalvojumiem par lapas lietojamibu: lapa ir &rti

lietojama; lapa ir viegli orientgties; lietojot So lapu, izjitu pozitivas emocijas. [11]

Lai noveértétu dazadu vizualo faktoru ietekmi uz mekléSanas uzdevumu saskarné, tika
izveidotas dazadas saskarnes, kuras veikt mekleSanas uzdevumu. Ka vizualie faktori saskarnes

izveleti saskarnes kopg€jais izkartojums un saskarnes krasu shémas.

Tika izveleti tris dazadi izkartojuma veidi — vienas kolonnas, zig-zag un lauzta rezga
izkartojuma veids (skat. att. 3.1.). Tie izvel&ti ta, lai tiktu parstavétas dazadas satura parskatiSanas
un uztverSanas sarezgitibas pakapes, respektivi, vienas kolonnas izkartojums ir loti viegli
parskatams un uztverams [4], tacu zig-zag izkartojuma veida satura parskatiSana tiek jau nedaudz
apgrutinata. [8] Savukart, lauzta rezga izkartojuma satura parskatiSana klust vél sarezgitaka

salidzinot ar vienas kolonnas un zig-zag izkartojuma veidiem.

Vienas kolonnas izkartojuma veids Zig-zag izkartojuma veids Lauzta rezga izkartojuma veids
—_—
_—
- - =
- L - i —
= e —
— —
-
_— esse seune sous
LI
=
| (I |

3.1. att. Saskarnes izmantoto izkartojuma veidu shematisks attélojums
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Tika izv€letas tris dazadas krasu shémas — analogu krasu shéma, komplementaru krasu shéma
un nepatikama krasu shéma (skatit att. 3.2.). Analogu krasu shéma ietver zilu un peleku krasu un
to nokrasas, kas kopa veido harmonisku un patikamu dizainu. Sadas krasas izvélétas, jo tas, un
galvenokart zila, ir loti izplatitas timekla vietn€s un lietotaji tas atzinusi ka piemerotas un patikamas
dazadas saskarnés. [18] Komplementaru krasu shéma ietver zilu un oranzu krasu un to nokrasas.
A1l abas §Ts krasas ir plasi pielietotas dazadas timekla vietn€s. Nepatikama krasu shéma ietver
tumsi zilu (gandriz melnu), spilgti roza un spilgti dzeltenu krasu. Sis krasas saskarné kombingtas
un izvietotas ar merki radit nepatikamu lietotaja pieredzi — parak liels kontrasts un parak spilgtas
krasas, kas var bt nogurdino$i lietotaja acim, ka ari nepiemé&rotas krasu kombinacijas, kas
apgritina satura lasiSanu. [23] Ari krasu shémas izvél&tas ta, lai tas varétu novertét ka satura
uztverSanu mazak vai vairak apgrutinosas — analogas krasas nav parak uzkritosas un lauj lietotajam
erti, netraucéti parskatit saturu, papildinosas krasas satura uztverSanu var nedaudz apgritinat, tatu

nepatikama krasu shéma loti apgriitina satura uztverSanu.

Analogu krasu shéma

#CFD3D1 #56564D #046C78 #96DAE7 #CAEBF3

Komplementaru krdsu shema

#29ACB8 #58CECF #FICEID #FFBD59 #F87854

Nepatikamu krasu shéma

3.2. att. Saskarnés izmantoto krasu shémas
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Ka mekl&jamais elements saskarné izvéléta “Contact Us” (Sazinieties ar mums) poga. Tas
izvelets, jo pogas ir saskarnes elementi, ar kuriem lietotaji visbiezak veic darbibas saskarng. Ka ar1
izstradatajas saskarnés jégpilna satura vieta izmantots teksta vietturis (placeholder) “Lorem

ipsum”, tadel lagt meklét elementu teksta butu parak sarezgiti.

Balstoties uz lietotaju paradumiem sken&jot lapu, visatrak tiks pamaniti, atrasti elementi, kas
novietoti lapas augsgja kreisaja stiri. Savukart, mainot elementa novietojumu pa y-asi uz leju, jo
liclaka y-ass koordinata, jo vairak laika nepiecie$ams, lai lietotajs elementu atrastu. [2] Lai
mekléSanas uzdevums nebiitu parak vienkarss, visas saskarnés mekl&jamais elements tika novietots
lapas apaksa pa vidu, tacu lai izvairitos no maciSanas efekta, tika izveidotas un respondentiem
paraditas papildus saskarnes, kuras meklgjamais elements novietots citur lapa, pieméram, lapas

vida pa labi, lapas augsa pa vidu.

Kopuma tika izveidotas 15 saskarnes (skat. tabula 3.1.), darba pielikuma pievienoti saskarnu
ekranuznémumi (skat. 1. Pielikums). Devinas no tam nodro$ina visas iesp&jamas kombinacijas ar
izveletajiem izkartojuma veidiem un krasu shemam. Papildus sesas izstradatas saskarnes nodroSina
maciSanas efekta mazinasanu. Lai vél vairak mazinatu maciSanas efektu un samazinatu laiku, kas
vienam respondentam japateéré aptaujas veiksanai, izveidotas saskarnes tika sadalitas tris grupas —
A, B un C, katra pa piecam saskarném. Tas iedalitas ta, lai katra grupa no devinam eksperimenta
testa saskarném bitu tris dazadas saskarnes — pa vienam no katra izkartojuma veida un pa vienai
no katras krasu shémas, un no sesam papildus saskarném biitu divas, kuru izkartojuma un krasu

shémas kombinacija nesakrit ar kadu no trim eksperimenta testa saskarnu kombinacijam.

3.1. tabula Saskarnés izmantoto vizualo faktoru kombinacijas

Izkartojuma veids Krasu shéma Elementa novietojums Grupa
viena kolonna analogas lapas apaksa pa vidu A grupa
viena kolonna komplementaras lapas apaksa pa vidu B grupa
viena kolonna nepatikamas lapas apaksa pa vidu C grupa
zig-zag analogas lapas apaksa pa vidu B grupa
zig-zag komplementaras lapas apaksa pa vidu C grupa
zig-zag nepatikamas lapas apaksa pa vidu A grupa
lauzts rezgis analogas lapas apaksa pa vidu C grupa
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lauzts rezgis komplementaras lapas apaksa pa vidu A grupa
lauzts rezgis nepatikamas lapas apaksa pa vidu B grupa
Papildus saskarnes macisanas efekta mazinasanai

viena kolonna komplementaras lapas vidi pa labi C grupa
viena kolonna analogas lapas augsa pa vidu C grupa
zig-zag analogas lapas vidi pa labi A grupa
zig-zag komplementaras lapas vidii pa labi B grupa
lauzts rezgis analogas lapas augsa pa labi B grupa
lauzts rezgis nepatikamas lapas vidii pa labi A grupa

Timekla vietnu satura un struktiras izstradei izmantota HTML (Hypertext Markup
Language) valoda, savukart, izkartojuma, dizaina un responsivitates nodros§inasanai papildus
izmantota CSS (Cascading Style Sheets) valoda un atvérta pirmkoda prieksgala izstrades satvars

Bootstrap. Izmantojot JavaScript programmésanas valodu, izstradata taimera funkcionalitate, kas

3.5. Tehniskais risinajums

nodroSina mekléSanas uzdevuma veikSanai patéréta laika fikséSanu.

Timekla vietnu izmitinaSanai serveri, izmantota ttmekla vietnu izstrades un mitinasanas

platforma Netlify.

Darba pielikuma apskatams timekla vietnes “Vienas kolonnas izkartojums, analogu krasu

shéma, elements novietots lapas apaksa pa vidu” programmas kods (skat. 2. Pielikums).
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4, REZULTATI UN DISKUSIJA

Apkopojot un izvertgjot aptauja iegiitos rezultatus par saskarnes dizaina novertéjumu (skat.
att. 4.1.), secinams, ka no devinam eksperimenta saskarném, ka patikamakas, ar tirako un
saprotamako dizainu aptaujas dalibnieki atzinu$i sekojo$as saskarnes: viena kolonna +
komplementaras krasas (3.95 pt.), zig-zag + analogas krasas (3.85 pt.), lauzts rezgis + analogas
krasas (3.8 pt.). Savukart, ka mazak patikamas, ar mazak tiru un saprotamu dizainu, aptaujas
dalibnieki atzinusi saskarnes, kuras pielietota nepatikamu krasu shéma — viszemako veértgjumu 2.5
punktu apméra ieguvusas viena kolonna + nepatikamas krasas un lauzts rezgis + nepatikamas
krasas saskarnes. Saskarnes ar nepatikamu krasu shému atzitas ari ka saskarnes ar sarezgitako
dizainu. Ka vissarezgitaka, ar 3.5 punktu novertejumu, atzita lauzts rezgis + nepatikamas krasas
saskarne. Ka saskarnes ar kreativako (rado$ako) dizainu atzitas tas, kuras pielietos lauzta rezga
izkartojums un tas, kuras pielietota nepatikamu vai komplementaru krasu shéma — visaugstako
vertgjumu 3.9 punktu apmera ieguvusi lauzts rezgis + analogas krasas saskarne. Novérojams, ka
respondentu novertéjuma par saskarnes dizainu lielaku lomu spél€ saskarné pielietota krasu shéma.
Izvertgjot konkréti saskarnes izkartojuma aspektu, secinams, ka respondentiem vislabak patik zig-

zag izkartojuma veids, bet vismazak patik lauzta rezga izkartojums.

Vid€jais saskarnu dizaina noveért&jums

B viena kolonna,
analogas krasas

Dizaina novértejums

3.6
33
3.1

Lapas dizains ir patikams

4.1. att. Videjais dizaina novertejums eksperimenta saskarnes

Lapas dizains ir tirs un
saprotams (rado§s)
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Lai ar1 saskarn€s ar analogu krasu shému izmantoti zilie toni, kas atziti ka dazadiem
lietotajiem vispatikamakie timekla dizaina [16, 18], tom&r nav novérojams viennozimigs §1s krasu
shémas parakums. Piem@ram, no saskarném, kur pielietots vienas kolonnas izkartojuma veids,
respondenti ka patikamaku atzinus$i saskarni, kura pielietota komplementaru krasu shéma. Tas
iesp&jams izskaidrojams ar to, ka vienas kolonnas izkartojums jau ta ir vienkarSs un pat garlaicigs,
tadel ta papildinasana ar komplementaram krasam atsvaidzina saskarnes dizainu un padara to

lietotajiem interesantaku, pattkamaku.

Apskatot aptauja iegiitos rezultatus par saskarnes lietojamibas noveértgjumu (skat. att. 4.2.),
noverojams apstiprinajums tam, ka saskarnes estétikai ir biitiska nozime saskarnes lietojamibas
novértéjuma [10, 11, 14], jo visaugstak lictojamiba novértéta tajas pasSas saskarnés, kuras
respondenti atzinusi ka patikamakas, tirakas un saprotamakas: lauzts rezgis + analogas krasas (4.1
pt.), viena kolonna + komplementaras krasas (4.05 pt.), zig-zag + analogas krasas (3.9 pt.). Sis
saskarnes ar1l visbiezak izraisjjuSas respondentiem pozitivas emocijas mijiedarbibas laika.
Saskarnes estetikas nozime lietojamibas vert€juma apstiprinas art saskarnés ar zemaku lietojamibas
novertéjumu, jo respondenti zemak novert&jusi lietojamibu saskarnés, kuras izmantota nepatikamu

krasu shéma.

Vidgjais saskarnu lietojamibas novéertéjums

B viena kolonna,
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4.2. att. Vidgjais lietojamibas novértéjums eksperimenta saskarnés
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Salidzinot respondentu sniegtos vid€jos vertejumus par saskarnu dizainu, lietojamibu un
mekl&$anas uzdevuma sarezgitibu, kopuma (ar vienu iznp€muma gadijumu) noveérojams sagaiditais
rezultats — samazinoties saskarnes dizaina un lietojamibas vért€§jumam, pieaug uzdevuma
veikSanas sarezgitiba. Tacu, salidzinot saskarnu dizaina un lietojamibas un uzdevuma sarezgitibas
vidgjos vertgjumus ar vidgjo mekléSanas uzdevumam patéréto laiku, sagaidita tendence, ka
saskarnei klastot sarezgitakai, ar zemaku liectojamibas noveértéjumu, mekléSanas uzdevuma
veikSanai nepiecieSams vairak laika, tiek novérota tikai dala gadijumu, kas nav pietieckami, lai
uzskatitu, ka tendence kopuma tiek novérota. Ka pamatojums tam varétu bt nepietickama
maciSanas efekta mazinasana — ir tikai logiski, ka vairakkart veicot vienu uzdevumu cilvéks
iemacas to dartt atrak un labak, piem&ram, $aja gadijuma saprot kur mekl&jamais objekts me&dz lapa
atrasties. Nevar izslégt ari iesp&ju, ka $adi rezultati radusies nevienlidziga respondentu vecuma

sadalfjuma dg] vai aptaujas uzbtives, piemeram, saskarnu paradiSanas secibas, del.

Saskarnes dizaina un lietojamibas, uzdevuma sarezgitibas un meklésanas laika attieciba
B Dizaina vértéjums [l Lietojamibas vértéjums Uzdevuma sareZgtibas vért&jums @ Vidéjais mekléSanas laiks
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4.3. att. Saskarnu dizaina un lietojamibas un uzdevuma sareZgitibas un meklé$anai patéreta

laika attieciba
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Iegtito datu analize, salidzinot sievieSu un virieSu sniegtos saskarnu dizaina un lietojamibas
novert§jumus (skat. att. 4.4.), ievérojamas atskiribas (vismaz 0.5 punktu apmera) netiek noverotas.
Sievietes ka patikamako un ar labako lietojamibu atzinuSas viena kolonna + komplementaras
krasas saskarni, bet viriesi prieksroku dod lauzts rezgis + analogas krasas saskarnei. Ka mazak
patikamu gan sievietes, gan viriesi atzinusi viena kolonna + nepatikamas krasas un lauzts rezgis
+ nepatikamas krasas saskarnes. Salidzinot mekl€Sanas uzdevuma sarezgitibas novertejumu,
noveérojamas jau lielakas atSkiribas (Skat. att. 4.4.). SeSos no deviniem uzdevumiem virieSu
sniegtais vertéjums par uzdevuma sarezgitibu ir augstaks neka sievieSu sniegtais vert&jums.
Ievérojamas atskiribas uzdevuma sarezgitibas novertéjuma uzraditas viena kolonna + nepatikamas
krasas (0.8 pt. atskiriba), zig-zag + komplementaras krasas (0.8 pt. atskiriba), lauzts rezgis +
analogas krasas (0.5 pt. atskiriba), lauzts rezgis + komplementaras krasas (0.7 pt. atskiriba)
saskarn@s, un tajas visas virieSu sniegtais vert€jums par uzdevuma sarezgitibu ir augstaks par
sievieSu sniegto vert§jumu. Tacu vislielaka atskiriba uzradita lauzts rezgis + nepatikamas krasas
saskarné, kur uzdevuma sarezgitibas sievieSu vidgjais vert&jums ir 3.2 punkti, bet virieSu vertéjums

1.8 punkti, veidojot 1.4 punktu atskiribu.

SievieSu un virieSu saskarnu dizaina, lietojamibas un uzdevuma sarezgitibas novértéjuma salidzinajums

50

Dizaina vért&jums
(Sievietes)

B Lietojamibas vértéjums

(Sievietes)
B Dizaina vértéjums
34 (VTriesi)
Y] - (Viriesi)

vértgjums (Viriesi)
2.5

2.0

Respondentu vértéjums

viena kolonna,  viena kolonna,  viena kolonna, zig-zag, zig-zag, zig-zag, lauzts rezgis, lauzts rezgis, lauzts reZgis,
analogas krasas  komplement. nepatikamas  analogas krdsas  komplement nepattkamas  analogas krasas  komplement nepatikamas
krésas krasas krésas krasas krasas krasas

4.4. att. SievieSu un virieSu saskarnu dizaina, lietojamibas un uzdevuma sarezgitibas

novertéjuma salidzinajums

32

40 B Uzdevuma sareZgitibas
vertéjums (Sievietes)

W Lietojamibas vértéjums

2.9 2.9 = B Uzdevuma sareZ{itibas



Salidzinot sievieSu un viriesu sniegtos saskarnu vidgjos lietojamibas novertejumus ar vidgjo
mekleSanas uzdevumam patéréto laiku (skat. att. 4.5.), sagaiditd lietojamibas vertgjuma un
uzdevumam nepiecieSama laika attieciba novérota tikai dazos gadijumos. Apskatot sievieSu un
virieSu mekléSanas uzdevumu vidgjos rezultatus (vid€jo patéréto laiku), noverojams, ka virieSiem
parsvara bija nepiecieSams ilgaks laiks, lai izpilditu vizualas mekléSanas uzdevumu. Visvairak
laika virieSiem bija nepiecieSams veicot mekl&Sanas uzdevumu zig-zag + analogas krasas saskarng
(vidgji 19.7 sek.), savukart, sievietem — zig-zag + komplementaras krasas saskarng (vid&ji 13.7
sek.). Gan sievietes, gan viriesi $1s saskarnes novertgjusi ka diezgan patikamas un ar diezgan augstu

lietojamibu.

SievieSu un virieSu saskarnu lietojamibas novértéjuma un mekléSanas laika attieciba
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viena viena viena Zig-zaq, zig-zag, zig-zag, lauzts rezgis, lauzts regis, lauzts rezgis,
kolonna, kolonna, kolonna, analogas komplement. nepatikamas analogas komplement. nepatikamas
analogas komplement. nepatikamas krasas krasas krasas krasas krasas krasas
krasas krasas krasas

sy

4.5, att. SievieSu un virieSu saskarnu dizaina, lietojamibas un uzdevuma sarezgitibas novértéjuma

salidzinajums

Lai ar1 respondentu vecums tika izvirzits ka izlases kopu veidojoss faktors, p&tijuma ietvaros
visas aptauju grupas neizdevas sasniegt pietiekamu skaitu respondentu visas vecuma grupas, tadel

§1 izlases kopa netiek sikak apskatita.

Starp pétijuma dalibniekiem bija ari divi virie$i vecuma grupa 15 — 25 gadi, kuriem
konstatgtas vidg&ji lidz smagi krasu redzes traucgjumi. Veicot datu analizi, Sie gadijumi neuzradija

nekadas ievérojamas atskiribas no citiem dalibniekiem bez krasu redzes trauc€jumiem.
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SECINAJUMI

1. Vizuala mekl€Sana ir arT bieza paradiba ikdienas dziveé un ta spélé ar1 lielu lomu dazadu

profesiju parstavju, pieméram, lidostas darbinieku, arstu darba.

2. Saskarnu izstradé vizuala mekl&Sana var bt loti noderiga ar1 Ul izstradatajiem un UX
pétniekiem. Vizualas mekléSanas veikSana un tas uzdevumu modeléSana dazadas sarezgitibas
pakapées, lauj vienkarsak un atrak novertet saskarnes lietojamibu un ietaupit izstradei un test€Sanai

nepiecieSamos resursus.

3. Saskarnes galvenais mérkis ir informacijas sniegSana lietotajam. Izv€loties piem&rotu
saskarnes izkartojuma veidu, iesp&jams nodro$inat efekttvaku satura pasniegSanu lietotajam, ka art

ietekmét veélamo lietotaja celu un darbibas saskarné.

4. Ir labi izmantot jau ierastus un parbauditus saskarnes izkartojuma veidus, jo to popularitate
jau pierada labo lietojamibu, pazistams izkartojums lauj lietotajam atrak un &rtak veikt vélamas
darbibas saskarng, ka art tas dod iesp€ju izvairities no lickas eksperimentgSanas un ietaupit izstradei

nepiecieSamos resursus.
5. Labaka izkartojuma izveidei biezi vien tiek lietoti dazadu izkartojuma veidu apvienojumi.

6. Krasas ir svarigs saskarnes aspekts, kas spele lielu lomu informacijas nodosana neverbala
veida. Piem@rotu krasu izvele un veiksmiga to kombingSana saskarnes dizaina padara saskarni

lietotajam pievilcigaku un ertak lietojamu.

7. Veiksmigas krasu paletes izveidei svarigi apzinat un izprast ne tikai krasu teoriju, bet ar1
krasu psihologiju un laika gaita radusas krasu nozimes. Svarigi izprast arT mérkauditoriju, jo krasu
uztvere visiem cilvékiem nav vienada, to ietekmé daudzi faktori, tostarp, dzimums, vecums,

dzivesvieta, pieredze, kulturas fons.

8. (1) hipotéze apstiprinajas, jo vairuma gadijjumu novérojams, ka samazinoties saskarnes
estetikas novert€jumam, samazinas ar1 lietojamibas noveértéjums. Secinams, ka saskarnes estetika

bitiski ietekmé€ saskarnes lietojamibas novertejumu.
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9. (2) hipoteze apstiprinajas dal&ji. Ne visas saskarnés, kas novertétas ka sarezgitas vai mazak
patikamas, vizualas mekleéSanas uzdevuma veikSanai bija nepiecieSams vairak laika neka

saskarn@s, kas novertetas ka vienkarsakas un patikamakas.

10. (3) hipotéze apstiprinajas. Lai ar1 saskarné pielietota izkartojuma veida ietekme saskarnes
dizaina novertéjuma ir mazaka ka pielietotas krasu shémas ietekme, tomér izkartojuma veids spele

lielu lomu saskarnes sarezgitibas novert&juma.

11. (4) hipoteze apstiprinajas. Analizgjot rezultatus, noverots, ka saskarnu dizaina noveértéjuma
galveno lomu spél&ja tiesi saskarnés pielietotas krasu shémas. Ta ka saskarnes dizaina noveértéjums
ietekm@ lietojamibas novértgjumu un tas, savukart, vairakos gadijumos ietekméjis mekleSanas
uzdevumu, tad var secinat, ka saskarné pieclictota krasu shéma ietekmé& saskarnes dizaina,

lietojamibas un sarezgitibas novert&jumu, ka ari mekleésanas uzdevuma veiksanu.

12. (5) hipotéze apstipringjas. Lai ari sievieSu un virieSu sniegtaja saskarnu lietojamibas un
estetikas novert§juma tika noverotas nenozimigas atSkiribas, tomér mekleéSanas uzdevuma
veikSanai nepiecieSama laika salidzinasana uzradija nozimigakas atSkiribas starp STm respondentu
grupam. Analiz§jot datus, nove€rots, ka virieSiem bija nepiecieSams vairak laika mekl&Sanas

uzdevumu veikSanai neka tas bija sievietem.
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Sed ut perspiciatis

i Nufla semper z
viverra cordimentum. Nullsm suscipit nulla at dolor volutoat, at isculls mauris
mattis. Macconas tempor convallia diam. Mautis vestiulum vel odio 2 congue:
€ Nulls ac enim id ante feugiar fouciius. more -

Smatbumon

Sed ut perspiciatis

i sit amet, consectatur adipi i Nulla semper
viverea condimentum. Nullem suscigit nulla st dolor volutaa, at iaculs mauris
matis, Maecenss tpmpor convalls diam. Mautis vestioulum vel cdio 4 congue
Nolls ac enim id ante feugia faucibus

(ot [comaton

Sed ut perspiciatis

amet, i Nutla sempar mauris

vivera condimentum. Nullam suscipit nulla st dolor volutaas, at iaculis. mauris
mattis, Maccenss tempor convalli dham. Mauis vestbulum vel odio @ congue.
Nula ac enim id ante feugiat faucious. Ut id figula vesoulum, convalis lectus non,
luctus sspien. Donee vel nune quis Urna semper moestie eget placerst dolor

Sed ut perspiciatis
Lecem s dofon sit smel,comsecetur scpiscing el Null semper maus a ervm
viverra condimentum. Nullam suscipit nulla st dolor volutpat, at iaculis mauris
mattis. Maecenas tempor convalis diam. Macris vestioulum vel odio 3 congue.
Null 56 eri id ante fougiat faucibes. mor »»
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The largest community of
photo enthusiasts

Jain Today

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur —_—
i

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore

Experienced & Professional Team

Loren ipsum dolor st ames. consecterur adipisang &4, sed do eivsmod tempor

Sy Lee Zain Koot AnnaFlanier
Mewrs e Sohore Ergneer Jowmia Specilt
£ fy @i fv @i
Ready to get started? Sign up now! s Ak

You're in good company
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The largest community of
photo enthusiasts

Join Tedsy

Loremn ipaim dolor it amet, consactetur adipscing it Nulla sempsr mautis 3 enim.
vivera condimentuum Nullam suscipt nulls 3t dolor volutpat st scals mauris matts

WMiecenes tempor convalls diam Mauia vestibulur vel odio s cangue, Nulls oc s
id ante faugiat faucious. Ut id Tigula vestibukim, comvalfs lectus non, luctus sapien
Donec vl oune quis uma semper molestie eget plecerat dolor, Nunc ullsracorper
fbeie molesie 3uctar nune non, sgestas Tbere.

Lorenn ipsum dolor sit amet consectetur sdipiscing it Null semper meuris & enm
viverra condimentum. Nullam zuscipit nulla at dolor volutpat, t sclfs mauris matts.
‘Waecenss tempor convalis diam Maiis vestibulum vel odio a congue. Nusa ac enm
d ente feugiat fouribus. Ut id igula vestibuu, conelts fectua non, luctus sapien.
‘Bonac v nune quis oma sampar mosesti aget placevat dolor. IR

Smakbution

Loren ipsum dolor st amet, consectelus adipacing sit. Nulls sesmper mouris = emm
sivera condimoarum. Nulam suscift aulla at dolor volitpat, at iaculs mauric matts.
Mauss vestiblur vel odio  sengue. Nulis ac enom

Join Us

Our Contacts

Experienced & Professional Team

empar

Syndia Lee Zsin Kot Anna Rantier
foiin fv@in fv@in
Ready to get started? Sign up now! [p— =

ot + Tontact
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The largest community of photo-énthusiasts

Snap photos and share like never before

Sed ut perspiciatis

Sed ut perspiciatis

Sed ut perspiciatis

m ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla

semper mauris a enim viverra condimentum.

=

Experienced & Professional Team Syndia Lee

Mechanical Engineer

Lorerm fpsum s s the prnting and
fwdin
Zain Knob ¥ Anna Flantier
s Software Engines Joomia Speciaist
. fv@in f9@in
You're in good company

Ready to get started? Sign up
now!

About - Contact - Termsof Use - Privacy Policy
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Snap photos and share like never before

Sed ut perspiciatis

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum

Mechanical Engineer

imply dummy text of the printing anc

typesetting industry fv@in

e
Experienced & Professional Team ' E Syndia Lee
» @

Zain Knob Anna Flantier
Software Engineer Joomia Speciaist

fv@in fv@in

y

usmod tempor incididunt ut labore

About - Contact - Terms of Use - Privacy Policy
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2. Pielikums. Izstradatas saskarnes programmas kods

/I Saskarne — “Vienas kolonnas izkartojums, analogu krasu shéma, elements novietots lapas apaksa pa vidu”
<IDOCTYPE html>
<html lang="en">
<head>
<title>Visual Search Task</title>
<meta charset="utf-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">
<link rel="stylesheet" href="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@4.6.1/dist/css/bootstrap.min.css">
<link rel="stylesheet" href="https://cdnjs.cloudflare.com/ajax/libs/font-awesome/4.7.0/css/font-awesome.min.css">
<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/jquery @3.6.0/dist/jquery.slim.min.js"></script>
<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/popper.js@1.16.1/dist/umd/popper.min.js"></script>
<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@4.6.1/dist/js/bootstrap.bundle.min.js"></script>

<script>
/I Convert ms to hh:mm:ss
function convertMsToHM(milliseconds) {
let seconds = Math.floor(milliseconds / 1000);
let minutes = Math.floor(seconds / 60);
let hours = Math.floor(minutes / 60);
let result

seconds = seconds % 60;
minutes = minutes % 60;
hours = hours % 24;

if (hours 1=0) {
result = hours + ":" + minutes + ":" + seconds;
}else
result = "00:" + minutes + ":" + seconds;
document.getElementById("output™).innerHTML = result;
}

/I Start and stop timer
let startTime;
function startButton() {
startTime = Date.now();
}
function stopButton() {
if (startTime) {
let endTime = Date.now();
let difference = endTime - startTime;
convertMsToHM(difference);
startTime = null;
Yelse {
alert('Parladgjiet lapu un nospiediet "Sakt uzdevumu" pogu vispirms!");
}
}

/I Show starting modal window (on page load)
$(document).ready(function () {

$("#myModal").modal({ backdrop: 'static’, keyboard: false }, ‘'show');
h:

</script>

<style>
body {background-color: #caebf3;}

header {background-color: #046C78;}
header .btn-primary {background-color: #CFD3D1; border-color: #CFD3D1; color: #046C78; font-weight: bold;}
hl {color: #caebf3;}

.section-header {color: #046C78;}

.main-content {width: 1000px}

.main-content p, h5 {color: #56564D;}

.main-content .btn-sm {color: #56564D; border-color: #56564D}

.contact-section {background-color: #046C78}
.contact-section p {color: #CFD3D1; font-weight: 300; font-size: 30px;}
.contact-section .btn-primary {background-color: #CFD3D1; border-color: #CFD3D1; color: #011936FF;}
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.contact-section .btn-outline-dark {color: #CFD3D1; border-color: #CFD3D1;}

.team-members {background-color: #CFD3D1; color:#046C78}
.team-members .content, .fa {color: #56564D;}
.team-members .text-mutedd {color: #046C78;}

.email-section {color:#56564D; width: 1000px}
.email-section .btn-submit, .contact-btn {background-color:#046C78; border-color: #046C78;}
.email-section .contact-btn-outline {color: #046C78; border-color: #046C78;}

.company-section {background-color: #046C78; color: #96D4E7}
.company-section p {color: #CFD3D1;}

footer a {color: #56564D;}
<[style>
</head>

<body>
<I-- START TASK MODAL WINDOW -->
<div id="myModal" class="modal fade">
<div class="modal-dialog">
<div class="modal-content">
<div class="modal-header">
<hb5 class="modal-title">Uzdevums</h5>
</div>
<div class="modal-body text-center mx-5">
<strong>
<p>Jisu uzdevums ir atrast <span><button class="btn btn-outline-dark btn-sm m-2 px-4"
style="pointer-events: none;">Contact Us</button></span>
pogu $aja lapa un nospiest to!</p>
</strong>
<p class="text-muted">Pé&c tam sekojiet turpmakajiem noradijumiem.</p>
</div>
<div class="modal-footer">
<button onclick="startButton()" data-dismiss="modal" class="btn btn-primary px-4">Sakt
uzdevumus</button>
</div>
</div>
</div>
</div>

<I-- TASK RESULT MODAL WINDOW -->
<div id="resultModal" class="modal fade">
<div class="modal-dialog">
<div class="modal-content">
<div class="modal-header">
<h5 class="modal-title">Uzdevums paveikts!</h5>
<button type="button" class="close" data-dismiss="modal" aria-label="Close">
<span aria-hidden="true">&times;</span>
</button>
</div>
<div class="modal-body text-center mx-5">
<strong>
<p>Jisu rezultats ir: </p>
</strong>
<strong>
<p id="output" class="display-4"></p>
</strong>
<p class="m-3">Ladzu nokopgjiet rezultatu, ievadiet to aptaujas anketa un turpiniet anketas izpildi!
</p>
</div>
</div>
</div>
</div>

<I-- HEADER -->
<header class="container-fluid text-center py-4">
<img src="assets\img\Zoom-meeting-illustration.png" class="img-fluid mb-2" alt="Header image"
style="height: 400px">
<h1>The largest community of photo enthusiasts</h1>
<button class="btn btn-primary border-0 my-4 px-4">Join Today</button>
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</header>

<l-- IMAGES & PARAGRAPHS SECTION -->
<div class="container-fluid main-content px-5">
<div class="row">
<h3 class="my-4 section-header">Snap photos and share like never before</h3>
<ul class="list-unstyled">
<li class="media mb-4">
<img class="mr-3" src="assets\img\computers-desk.jpg" style="height: auto; width: 300px">
<div class="media-body">
<h5 class="mt-0 mb-1">Sed ut perspiciatis</h5>
<p class="text-justify pr-4">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum.
Nullam suscipit nulla at dolor volutpat, at iaculis mauris mattis. Maecenas tempor
convallis diam. Mauris vestibulum vel odio a congue. Nulla ac enim id ante feugiat faucibus.
Ut id ligula vestibulum, convallis lectus non, luctus sapien. Donec vel nunc quis urna
semper molestie eget placerat dolor.
Nunc ullamcorper libero molestie, auctor nunc non, egestas libero.</p>
<button type="button" class="btn btn-outline-dark btn-sm mr-3">Small button</button>
</div>
</li>
<li class="media my-4">
<img class="mr-3" src="assets\img\wireframes.jpg" style="height: auto; width: 300px">
<div class="media-body">
<h5 class="mt-0 mb-1">Sed ut perspiciatis</h5>
<p class="text-justify pr-4">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum.
Nullam suscipit nulla at dolor volutpat, at iaculis mauris mattis. Maecenas tempor
convallis diam. Mauris vestibulum vel odio a congue. Nulla ac enim id ante feugiat faucibus.
<span class="badge badge-light">more >></span>
</p>
<button type="button" class="btn btn-outline-dark btn-sm mr-3">Small button</button>
</div>
</li>
<li class="media my-4">
<img class="mr-3" src="assets\img\work-desk.jpg" style="height: auto; width: 300px">
<div class="media-body">
<h5 class="mt-0 mb-1">Sed ut perspiciatis</h5>
<p class="text-justify pr-4">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum.
Nullam suscipit nulla at dolor volutpat, at iaculis mauris mattis. Maecenas tempor
convallis diam. Mauris vestibulum vel odio a congue. Nulla ac enim id ante feugiat faucibus.
</p>
<button type="button" class="btn btn-outline-dark btn-sm mr-3">Small button</button>
</div>
</li>
<li class="media my-4">
<img class="mr-3" src="assets\img\html-code.jpg" style="height: auto; width: 300px">
<div class="media-body">
<h5 class="mt-0 mb-1">Sed ut perspiciatis</h5>
<p class="text-justify pr-4">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum.
Nullam suscipit nulla at dolor volutpat, at iaculis mauris mattis. Maecenas tempor
convallis diam. Mauris vestibulum vel odio a congue. Nulla ac enim id ante feugiat faucibus.
Ut id ligula vestibulum, convallis lectus non, luctus sapien. Donec vel nunc quis urna
semper molestie eget placerat dolor. <span class="badge badge-light">more >></span></p>
<button type="button" class="btn btn-outline-dark btn-sm mr-3">Small button</button>
</div>
</li>
<li class="media my-4">
<img class="mr-3" src="assets\img\working.jpg" style="height: auto; width: 300px">
<div class="media-body">
<h5 class="mt-0 mb-1">Sed ut perspiciatis</h5>
<p class="text-justify pr-4">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
semper mauris a enim viverra condimentum.
Nullam suscipit nulla at dolor volutpat, at iaculis mauris mattis. Maecenas tempor
convallis diam. Mauris vestibulum vel odio a congue. Nulla ac enim id ante feugiat faucibus.
<span class="badge badge-light">more >></span>
</p>
<button type="button" class="btn btn-outline-dark btn-sm mr-3">Small button</button>
</div>
</li>
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</ul>
</div>
</div>

<!I-- JOIN US & OUR CONTACT SECTION -->
<div class="container-fluid contact-section">
<div class="row justify-content-center">
<div class="text-center p-5 mt-5" style="width: 1000px">
<p class="lead px-4"><strong>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla semper
mauris a enim viverra condimentum.</strong></p>
<button class="btn btn-primary m-3 pl-4 pr-4">Join Us</button>
<button class="btn btn-outline-dark m-3 pl-4 pr-4">Our Contacts</button>
</div>
</div>
</div>

<I-- TEAM MEMBERS SECTION -->
<div class="container-fluid team-members">
<div class="container py-5">
<div class="header text-center">
<h2>Experienced & Professional Team</h2>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor</p>
</div>
<div class="row justify-content-center">
<div class="col-md-6 col-lg-3 text-center">
<div class="img-block">
<img src="assets\img\tem-member-1.jpg" class="img-fluid img-thumbnail rounded-circle"
alt="imagel" style="height: 150px">
<div class="content">
<h6 class="mt-2 font-weight-medium mb-0">Syndia Lee</h6>
<p class="text-mutedd mb-sm-3">Mechanical Engineer</p>
<ul class="social mb-0 list-inline mt-3">
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-facebook-f"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-twitter"></i></li>

<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-instagram"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-linkedin"></i></li>
</ul>
</div>
</div>

</div>
<div class="col-md-6 col-lg-3 text-center">
<div class="img-block">
<img src="assets\img\tem-member-2.jpg" class="img-fluid img-thumbnail rounded-circle"
alt="imagel" style="height: 150px">
<div class="content">
<h6 class="mt-2 font-weight-medium mb-0">Zain Knob</h6>
<p class="text-mutedd mbh-sm-3">Software Engineer</p>
<ul class="social mb-0 list-inline mt-3">
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-facebook-f"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-twitter"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-instagram"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-linkedin"></i></li>
</ul>
</div>
</div>
</div>
<div class="col-md-6 col-lg-3 text-center">
<div class="img-block">
<img src="assets\img\tem-member-3.jpg" class="img-fluid img-thumbnail rounded-circle"
alt="imagel" style="height: 150px">
<div class="content">
<h6 class="mt-2 font-weight-medium mb-0">Anna Flantier</h6>
<p class="text-mutedd mb-sm-3">Joomla Specialist</p>
<ul class="social mb-0 list-inline mt-3">
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-facebook-f"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-twitter"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-instagram"></i></li>
<li class="list-inline-item"><i class="fa fa-linkedin"></i></li>
</ul>
</div>
</div>
</div>

58



</div>
</div>
</div>

<I-- SUBMIT EMAIL SECTION -->
<div class="container-fluid my-4 email-section">
<div class="text-center p-5 mt-5">
<h3 class="mb-4">Ready to get started? Sign up now!</h3>
<div class="row mx-5">
<div class="col">
<input class="form-control" id="emailAddressBelow" type="email" placeholder="Email Address"
data-sh-validations="required,email" />
</div>
<div class="col-auto"><button class="btn btn-primary btn-submit" id="submitButton"
type="submit">Submit</button></div>
</div>
<I-- TASK TARGET - CONTACT US BUTTON -->
<div class="row justify-content-center mt-3">
<button class="btn contact-btn btn-primary m-3 pl-4 pr-4">Join Today</button>
<button class="btn contact-btn-outline btn-outline-dark m-3 pl-4 pr-4" onclick="stopButton()"
data-toggle="modal" data-target="#resultModal" data-backdrop="static" data-keyboard="false">Contact
Us</button>
</div>
</div>
</div>

<!-- GOOD COMPANY SECTION -->
<div class="text-center pt-5 company-section">
<h3>You're in good company</h3>
<p class="mt-2">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore</p>
<img src="assets\img\teamwork.jpg" class="img-fluid my-4" alt="image" style="max-height: 400px;">
</div>

<!-- FOOTER -->
<footer class="py-2">
<div class="container-fluid text-center mt-2">
<ul class="list-inline">
<li class="list-inline-item"><a href="#!">About</a></li>
<li class="list-inline-item">-</li>
<li class="list-inline-item"><a href="#!">Contact</a></li>
<li class="list-inline-item">-</li>
<li class="list-inline-item"><a href="#!">Terms of Use</a></li>
<li class="list-inline-item">-</li>
<li class="list-inline-item"><a href="#!1">Privacy Policy</a></li>
</ul>
<p class="text-muted small">&copy; Your Website 2022. All Rights Reserved.</p>
</div>
<[footer>
</body>

</html>

59



