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ANOTACIJA

Magistra darba “Pieprasijuma un piedavajuma veidoSanas ekologiskas partikas tirgt”
mérkis ir izp&tit un analizét ekologiskas partikas pieprasijuma un piedavajuma veidoSanas,
nemot vera paterétaju uzvedibu pirkuma veikSanas procesa un uznémumu vaditaju [@émuma

pienemsanas procesu riska un nenoteiktibas apstak]os.

Magistra darba ietvaros tiek raksturota ekologiskas partikas pieprasijuma un
piedavajuma veidoSanas procesu, aplikojot ekologiskas partikas razoSanas un patérina
teorctiskos aspektus, ekologiskas partikas sertifikaciju ka nozares regul&joso instrumentu un
uznémuma vaditaja 1émuma pienemsanas procesu par labu ekologiskas partikas sertifikacijas
veikSanai. P&tijuma ietvaros tiks apskatita ekologiskas partikas nozares attistiba, patérétaju
uzvediba ka pieprasijuma veidoSanas priekSnoteikums un uznémumu vaditagju I€mumu

pienemsSanas procesu ka piedavajuma veidoSanas prieksnoteikums.

Magistra darba apjoms ir 93 lapas, neieskaitot pielikumus, tas satur 22 attlus, 11 tabulas

un 4 pielikumus.

Atslegvardi: ekologiskas partikas nozare, pieprasijums, piedavajums, sertifikacija,

lémuma pienemsana.



ANNOTATION

The aim of the master’s thesis “Demand and Supply Formation in the Organic Food
market” is to study and analyze the formation of the demand and supply of organic food, taking
into account consumer behavior in the process of purchase and decision — making process of

the head of the company in conditions of risk and uncertainty.

Within the framework of masters thesis, the formation of demand and supply of organic
food is described looking at the theoretical aspects of organic food production and consumption,
organic food certification as a regulatory tool of the industry and the decision making process
of the head of the company for organic certification. The study will look at the development of
the organic food industry, consumer behaviour as a precondition for creating demand and the
decision making of head of the company as a precondition for creating supply of the organic
food.

The volume of master’s thesis is 93 pages, not including appendices, it contains 22

figures, 11 tables and 4 appendices.

Keywords: organic food industry, demand, supply, certification, decision making.
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APZIMEJUMU UN SAISINAJUMU SARAKSTS

ASV — Amerikas Savienotas Valstis

B1O — biologiskais

ES — Eiropas Savieniba

EUR —eiro

FAOSTAT — Apvienoto Naciju partikas un lauksaimniecibas organizacija
FIBL — ekologiskas lauksaimniecibas Petijumu Institiits
GMO - genétiski modificéti organismi

Ha — hektars

IFOAM - Starptautiska biologiskas lauksaimniecibas organizacija
ISO — Starptautiska Standartizacijas organizacija

kg. — kilograms

Milj. — miljons

MK — Ministru Kabinets

Nr. — numurs

p. — pieméram

SIA — Sabiedriba ar ierobezoto atbildibu

skat. — skatities

t.sk. — taja skaita

tikst. — tikstotis

u.c. — un citi

utt. — un ta talak

ZIS — Zemnieku saimnieciba



IEVADS

Misdienas savas un pé&cnacgju veselibas saglabaSana ir viens no prioritarajiem
uzdevumiem, ar kuru tiesa vai netiesa veida saskaras ikviens cilvéks. Riipes par $o jautajumu
ir sasniegusas tadu Itmeni, ka ta risinasanai ir jaiziet no veselibas apriipes ramjiem un jaapvieno
vairaku sabiedribas kopienu un institliciju spékus. Sabiedribas veseliba pirmam kartam
izpauzas veseliga dzivesveida, dzives drosiba ka arT fiziska un gariga pilnveidosanas. Dzivibas
jeb eksistéSana droSibas jeédziens ka sabiedribas veselibas sastavdala tiek interpretéts diezgan
plasi un tas ietver jautdjumus par to produktu atbilstibu veseligam normam, kurus cilveéki

izmanto uztura katru dienu.

Patérétaju informétibas Iimena paaugstinasana ietekm@ vinu prasibu pieaugumu
attieciba uz pre¢u kvalitati, lickot razotajiem koncentréties uz produktu kvalitati un droibu. So
izmainu rezultata valdibam ar ir javelta pietiekami daudz uzmanibas, lai izstradatie kontroles
mehanismi biitu veiksmigi un valsti piedavato produktu kvalitate atbilstu veseligiem un videi
draudzigiem mérkiem, tomé&r razoSanas apjomu pieaugums rada arvien lielaku vides
noslogojumu, un eso$o normativo aktu paliek nepietiekami, lai nodroSinatu nozares atbilstosu
kontroli. TieSi tapéc eckologiskas partikas tirgli paradas jaunie instrumenti, kuri stimulé
kvalitativas un videi droSas produkcijas apriti tirgl. Viens no $adiem instrumentiem ir
ekologiska sertifikacija un produktu ekologiska markésana. Eiropas attistitajas valstis cilveki
skaidri apzinas, ka veseligas un labvéligas dzives vides atsléga ir tira un drosa apkart€ja vide,

kur liela loma ir tie$i ekologiskai partikai.

Runajot par ekologiskas partikas sertifikaciju, daudzi nozares eksperti neatdala terminus
“ekologiskas partikas razoSana” un “ekologiskas partikas sertifikacija”, jo Eiropas Savieniba
(t.sk. Latvija), razotajiem, kuri vélas pardot savu produkciju ka ekologisko, ir obligati javeic
savas produkcijas sertifikaciju, lai sanemtu atbilstibas zZimes. Taja pasa laika, nekas netrauce
razotajiem izmantot ekologiskas razoSanas metodes un virzit savu produkciju ka
konvencionalo. Tada veida, lémumu par partikas sertifikaciju var sadalit divos motivos —
razo$anas motivs, ar mérki ieviest razoSanas procesa ekologiskas metodes, un, marketinga
motivs, ar mérki sasniegt konkrétu patérétaju kategoriju. Sie raZo$anas un marketinga
risindjumi ir saistiti, tomer tie ir atseviski biznesa procesi, par kuru ievieSanu pienem l€émumu
uznémuma vaditajs. Lémums par ekologiskas partikas sertifikaciju tiek pienemts balstoties uz
dazadu faktoru kopu, ieklaujot gan ar&jos faktorus (pieméram, nozares tiesiskais regul&jums

valsti, atbalsta mehanismi un to apmeérs naudas izteiksm& un precu realizacijas un noieta



iesp&jas), gan arl iek$€jos faktorus (uznémuma resursi, iesaistito personu zinasanu un
kvalifikacijas I[imenis utt.). Pieprasijuma un piedavajuma veidosanas ekologiskas partikas tirgti
ir process, kur§ apvieno vairaku tirgus dalibnieku ricibu un to ietekm€ vairaki faktori. Tada

veida, magistra darba temats ir_aktuals, jo ekologiskas partikas nozaré pastav vairaki

traucgjosie faktori, gan no pieprasijuma, gan no piedavajuma veidosanas skatupunktiem, tada
veida ekologiskas partikas nozaré nenotiek tada attistiba, kura ir iesp&jama, nemot v&ra tas

potencialu Latvija.

Balstoties uz magistra darba temata aktualitati, darba autore izvirza sekojoso darba
mérki — izvert§jot paterétaju uzvedibu ekologiskas partikas tirgli un uznémumu vaditaju
lémuma pienemsanas motivus par labu partikas ekologiskai sertifikacijai, rast priekSlikumus

pieprasijuma un piedavajuma veicinaSanai un nozares attistibai Latvija.

Lai sasniegtu mérki, darba autore defin€ sekojoSus magistra darba uzdevumus:

e Pamatojoties uz akadémisko un specialo literatiiru, giit prieksstatu par ekologisko
partiku, ekologiskas partikas pieprasijuma veidosanu un ekologiskas partikas
piedavajuma veidoSanu.

e Pamatojoties uz akademisko un specialo literatiru, giit priekSstatu par partikas
ekologisko sertifikaciju un ekologisko markgjumu.

e Pamatojoties uz akadémisko un specialo literatiiru, giit priekSstatu par uznémuma
vaditaja léemuma pienemsSanas procesu riska un nenoteiktibas apstaklos.

e Izpétit un novertét pasreiz€jo situaciju Latvijas ekologiskas partikas nozarg, tas
attistibu laika gaita un nakotnes tendences.

e Veikt Latvijas iedzivotaju aptauju par patérétaju uzvedibu ekologiskas partikas
tirgd.

e Veikt Latvijas uzneméju intervijas par lémuma pienemsanas procesu veikt
partikas ekologisko sertifikaciju.

e Pamatojoties uz teorétiskiem un pétnieciskiem darba rezultatiem, izstradat
secinajumus un prieks§likumus par pieprasijuma un piedavajuma veicinasanu un
ekologiskas partikas nozares attistibu Latvija.

Pétama probléma: Ekologiskas partikas nozaré Latvija, pieprasijuma un piedavajuma

veidoSanas procesos, pastav vairaki traucgjosie faktori, kuri kave nozares attistibu.

Pétijuma objekts: Ekologiskas partikas nozare




Pétijuma priekSmets: TraucgjoSie faktori pieprasijuma un piedavajuma veidoSanas

procesa ekologiskas partikas nozarg.

Magistra _darbs sastav no ievada, trim nodalam secinajumiem un priekslikumiem,

literatiiras un avotu saraksta un pielikumiem. Pirmas nodalas pamata ir ekologiskas partikas
teorctiskais parskats un eckologiskas partikas pieprasijjuma un piedavajuma veidoSanas
teorctiskais pamatojums. Otras nodalas pamata ir ekologiskas partikas sertifikacijas un
ekologiska mark&juma teorctiskais pamatojums. Autore apskatis gan ekologiskas partikas
sertifikacijas bitibu, ekologiskas sertifikacijas ipatnibas un attistibu Latvijas tirgdi. Saja nodala
autore veltls uzmanibu arT uznémuma vaditdja l@€muma pienemsanas procesam riska un
nenoteiktibas apstaklos, kas ir tiesa veida saistits ar [lémuma pienemsSanas procesu par labu
ekologiskas partikas sertifikacijai. TreSaja nodala autore apskatis turpmaka pétijuma
metodologiju, icklaujot gan kvantitativa, gan kvalitativa pétijuma stratégijas un metozu izvéles
pamatojums. Tresa nodala biis parsvara balstita uz magistra darba autores veikto p&tijumu, kur
tiks veikts kvantitativais pétfjums, ar mérki noskaidrot patérétaju uzvedibas ipatnibas
ekologiskas partikas tirgi un kvalitativais p&tijums, kur tiks noskaidrota uznémumu riciba
ekologiskas sertifikacijas veikSanas procesa. Darba nosléguma, autore apkopos visas sanemtas
atzinas un veiks secindgjumu un priekslikumu izstradi par pieprasijuma un piedavajuma

veicinasanu ekologiskas partikas tirgt.

Magistra darba pétniecisko _metoZu pamata tiek izmantotas gan primaras, gan

sekundaras datu vakSanas metodes. Lai giitu priekSstatu par ekologiskas partikas, sertifikacijas
un ekomark&uma biitibu, tiek izmantota teoretiska literatiiras referativa baze. Analizgjot
Latvijas ekologiskas partikas nozares pasreizgjo situaciju tiek pielietota sekundara datu analize
un izp€te. Ar primaro datu vakSanas kvantitativo metodi — aptauju, tiek iegtiti dati par paterétaju
uzvedibu un pirkumu veikSanas paradumiem ekologiskas partikas tirgli. Ar primaro datu
vakSanas kvalitativo metodi — interviju, tiek iegiita informacija par uzp€émumu vaditaju
motivaciju veikt partikas ekologisko sertifikaciju un traucgjosiem faktoriem piedavajuma

veidoSana.

Lai biitu iespgjams veikt pamatotu un daudzpus€jo analizi, ir svarigi izpétit aktualo

situaciju un p&dgjo pieejamo informaciju, tapec pétijuma periods ir laika posms no 2012. gada

lidz 2019. gadam. Dati par 2020.gadu v€l nav pieejami.

Magistra darbs tiek izstradats pamatojoties uz Latvijas Republikas un Eiropas

Savienibas normativiem dokumentiem, zinatnisko un akadémisko literatiiru, oficialiem

statistiskiem datiem, zinatnisko rakstu un periodikas publikacijam, nozares ekspertu oficialiem
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rakstiem un elektroniskiem resursiem. Analitiskaja dala tiek izmantoti dati no Valsts Centralas
statistikas parvaldes datubazém, Latvijas Zemkopibas ministrijas datubazém, FEurostat

datubazém, Statista datubazém un Fibl&IFOAM datubazém.



1. EKOLOGISKAS PARTIKAS RAZOSANAS UN PATERINA
TEORETISKIE ASPEKTI

P&dgjo gadu laika ekologisko partikas produktu tirgus paliek arvien vairak piesatinats
un nozimigs pasaules vides jautdjumos un ekonomika. Ekologiskas partikas nozares
stabiliz€Sana un attistiba notika lielaka méra pateicoties ilgtsp&jigas attistibas koncepcijai, kura
atvera sabiedribas acis uz cilvéces iznicino$o ricibu, kuras rezultata saka notikt negativas un
globalas parmainas apkartgja vidg, taja skaita, klimata parmainas.! Autore uzskata, ka misdienu
sabiedriba sak apzinaties, ka politiskie un ekonomiskie konflikti ir 1slaicigi, savukart vides
parmainam var bt ilgtermina sekas, kas prasa pastavigus centienus, lai nodroSinatu visas
cilvéces pastaveéSanu nakotné. Nemot vera sabiedribas pieverSanos vides un veselibas
saglabasanas jautajumiem, paradas vairakas alternativas cilvékiem pierastam dzives
sastavdalam, viena no $Tm alternativam ir ekologiska partika, kura veiksmigi ienak miisdienu
sabiedribas ikdiena un iekaro partikas produktu tirgu. Magistra darba pirmaja nodala autore
velas aplikot teorStiskas atzinas par ekologiskas partikas butibu, tas atskirtbam no
konvencionalas partikas ka ari ekologiskas partikas pieprasijuma un piedavajuma veido$anas

aspektus, ar mérki izmantot iegtito informaciju turpmakai nozares analizei.

1.1. Ekologiskas partikas un ekologiskas lauksaimniecibas jédziens un

izpratne

Ilgtspéjigas attistibas strat€gijas, atkariba no valsts un tas istenotas politikas, var pienemt
daZadas formas, bet tas visas apvieno viens — paterétaji pérk izmainas, kuras vini vélas redzet
pasaulé.? Ekonomikas attistibas pakape un iesaiste vides jautdjumu risinasana valsts un
korporativaja Itment, liela méra nosaka razotaju unikalas priekSrocibas un griitibas, jo lidz ar
tirgus un nozares attistibu un dzives limena uzlaboSanu, aug pat€rétaju prasibas pret
ekologiskam precém.? Autore uzskata, ka nemot véra izmainas patérétaju uzvediba un attieksmi
pret savu veselibu un vidi kopuma, ilgtsp€jigas attistibas koncepcijas un ekologiskas razoSanas

atbalsts ir viena no metodém, ko var izmantot razotaji, lai pieraditu, ka vini nem veéra mainigos

! Fulekar, M.H., Pathak, Bhawana, Kale, R.K. Environment and Sustainable Development. Springer; Softcover
reprint of the original 1st ed., 2014, pp. 24

2Hamm, U., Roth, E., Wynen, E. The European Market for Organic Products: Growth and development. 1999 ,p.
28

3 Fulekar, M.H., Pathak, Bhawana, Kale, R.K. Environment and Sustainable Development. Springer; Softcover
reprint of the original 1st ed., 2014, pp. 27
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apstaklus pasaul€ un riip€jas par pasu paterétaju un vina uzskatiem, un, pirc€ji preti sniedz savu
pateicibu, jo sociali atbildigos zimolus asoci€ ar augsto kvalitati, unikalitati, dabigumu un

viet€jas razoSanas atbalstu.

“Zalas ekonomikas” redzgjums, ko formulé nozares Iideri un, kas tiek plasi apspriests
un pétits zinatniskaja literatira un tematiskajos pasakumos, ir atkarigs no pienémuma, ka
patérétaji ir ieintereséti iesaistities vides aizsardziba.* Tomeér, pirms patérétajs saks regulari dot

prieksroku ekologiskai partikai, ir svarigi:

e Lai patérétajam ir pietickams zinaSanu Itmenis par apkartgjo vidi un procesiem taja;

e Pienemt to, ka ekologiskas partikas iegade veikalos ir dargaka par konvencionalas
partikas iegadi;

e Ir jabut parliecibai, ka cenu atSkiriba ir pamatota no ekonomiska un ekologiska

skatupunkta .

Runajot par ekologiskas nozares definiciju, tas interpretacija atskiras atkariba no datu
avota. Vairakos avotos ekologiskas partikas nozari defin€ ka vispargjo lauku razoSanas sistému,
kura apvieno veiksmigako vides aizsardzibas praksi, augstu biologiskas daudzveidibas limeni,
dabas resursu saglabaSanas vadmotivus, dzivnieku labturibas standartu ievieSanu un
piem@roSanu, un, razos$anu, kura tiek nemta véra dabisko izejvielu un videi draudzigo procesu
izmanto$ana.® Tatad, autore secina, ka ekologiska razoSana pilda divas sabiedribai butiskas
lomas: no vienas puses ta apmierina patérétaju vajadzibas un vélmes péc ekologiskas partikas
un, no otras puses ta nodroSina tadu razoSanas procesu, kur$ veicina vides un dzivnieku
labturibas aizsardzibu, ka ari veicina lauku teritoriju attistibu. Ekologiska partika ir ekologiskas
filozofijas principu un prakses rezultats ’, jo vispirms paradijas nepiecieSsamiba uzlabot dzives
kvalitati un samazinat videi kaitigo produktu izmanto$anu, un ka rezultats paradijas ekologiska

partika.

Autore uzskata, ka uzreiz ir janosaka ekologiskas partikas saistito terminu nozimi un
precizo defingjumu, lai darba rakstiSanas gaita nerastos parpratumi par informacijas patieso
nozimi. Autore doma, ka bieZi vien rodas parpratumi termina “ekologisks” izmantoSana gan
patérétaju (informacijas nepareiza/nepreciza uztvere), gan razotaju (patérétaju maldinasana,

nezinasanas péc vai launpratigi netiek ieveroti regul€jumi) starpa, tieSi tapéc pirms veikt

4 Hamm, U., Gronefeld, F., Halpin, D. Analysis of the European market for Organic food, Organic marketing
initiatives and rural development. Vulume one, 2014, p. 2.

S Turpat

® Cooper, J., Leifert, C., Niggli, U., Handbook of Organic Food Safety and Quality. Woodhead Publishing
Limited, 2007, p. 13.

" Bourn, D.; Prescott, J. A Comparison of the Nutritional Value, Sensory Qualities, and Food Safety of Organically and
Conventionally Produced Foods. Crit. Rev. Food Sci. Nutr. 2002, 42, pp. 14.
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nozares analizi, ir skaidri jadefin€ kas tieSi tiks analiz€ts. Dazados informacijas resursos var

sastapt tadus terminus, ka:

1.1.tabula

Ekologiska partikas un to saistito terminu defingjums

Termins

Defingjums

Organiska partika

Termins tiek lielakoties izmantots ASV, Kanada un Lielbritanija,
lai apzimétu lauksaimniecibas preces, kuras atbilst noteiktiem
standartiem un razoSana netiek izmantotas videi bistamas vielas

un procesi. 8

Biologiska partika

Biologiska partika ir organiskas partikas jédziena sinonims,
vieniga atSkiriba, ka So terminu lielakoties pielieto Vacija un

Francija. °

Ekologiska partika

Ekologiska partika ir organiskas un biologiskas partikas sinonims,

ko lielakoties pielieto Skandinavu un Baltijas valstis. 1°

Naturala partika

So terminu biezi vien izmanto partikas produktu etikesu
mark&umam, bet §is termins neapzimé nekadu atbilstibu

starptautiskiem vai vietgjiem standartiem.

Tatad, autore magistra darba ietvaros izmantos terminu “ekologiska partika”, kur§

apvienos visus saistitos terminus. JEdziens “naturala partika” nav saistits ar darba rakstiSanas

tému un §1 termina nozime bitiski atSkiras no citu terminu bitibas, jo tas ir vairak saistits ar

produktiem, kuru dabiskums netiek parbaudits un uz to neattiecas neviens regul&jums. Jau pec

definicijam var spriest, ka eko

vairakiem kriterijiem 12 :

logiskas un naturalas partikas biitiba atkiras, raugoties uz

8 What’s the Difference Between Natural, Eco, Bio and Organic? Design House Salon majaslapa. Pieejams:
https://designhousesalon.com/whats-difference-natural-eco-bio-organic/ (skatits 10.02.2020.)

® Turpat
10 Turpat
1 Turpat
12 Difference  between  Organic

and Natural Food Organic Facts majaslapa. Pieejams:

https://www.organicfacts.net/organic-products/organic-food/difference-between-organic-and-natural-food.html

(skatits 10.02.2020.)
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https://designhousesalon.com/whats-difference-natural-eco-bio-organic/
https://www.organicfacts.net/organic-products/organic-food/difference-between-organic-and-natural-food.html

1.2.tabula

“Ekologiska partika” un “naturala partika” terminu salidzinajums®®

Kriterijs Ekologiska / organiska partika Naturala partika
Sertifikacija un | Preces atbilst noteiktiem standartiem, | PreGu razoSanai un izplatiSanai
atbilstiba standartiem | 1,5 nosaka nozari regulgjosas | nav  stingru reguléjumu un

institiicijas. uzraudzibas iestazu.

Mark&jums Lai mark&juma izmantot ekologiskas | Naturalas partikas mark&ums
partikas apzim€&jumi ir nepiecieSams | tiek brivi izmantots, jo nav
atbilstibas sertifikats. izstradatas vadlinijas.

Pieprasijums Pieprasijums  péc ekologiskas | Pieprasijums krit, jo cilveki
partikas strauji aug visa pasaulé vairak  uzticas  sertific€tiem

ekologiskiem produktiem.
leguvumi Razo8ana netiek izmantotas bistamas | Naturalas  partikas  piekrit€ji
cilveku organismam vielas, GMO | uzskata, ka minimalas apstrades
utt. Lietojot uztura organisko partiku | d€] naturala partika saglaba
organisma palielinds antioksidantu | mineralvielas un vitaminus
daudzums

Cena Cena ir augstaka neka | Cena  ir  augstaka  neka
konvencionalai partikai konvencionali parstradatai

partikai.

RazoSanas process RazoSana izmanto dabiskas | Minimali parstradata partika; nav
izejvielas, neizmanto kimiskas | patiesas informacijas par izejvielu
vielas, pielieto videi draudzigo | izcelsmi.
razosanas procesu.

Glabasanas laiks Ekologiskas partikas glabasanas laiks | Pateicoties tam, ka naturala

ir ilgaks neka naturalai partikai,

pateicoties pilnam apstrades ciklam.

partika ir minimali apstradata, tai

ir mazs glabasanas termins.

Precu pieejamiba

Specializetie veikali, lielveikali, tirgi,

internetveikali.

Specializetie veikali, lielveikali,

tirgi, internetveikali.

Autore secina, ka terminiem “ekologiska partika” un “naturala partika” ir vairakas

atSkiribas, un biitiskaka no tam ir tas, ka ekologiskai partikai, pirms iegt $o statusu ir japierada

13 Autores veidota tabula, pamatojoties uz: Natural VS Organic: does the label matter? Rodale Institute, Oct. 2019.
Pieejams: https://rodaleinstitute.org/blog/natural-vs-organic-does-the-label-matter/ (skatits 10.02.2020.)
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to, ka §1 partika atbilst visiem noteiktiem standartiem un St partika izpilda visas likumiski
uzstaditas prasibas. Tatad, naturalai partikai ir vairak brivibas tirgll un uzpemgjiem S$1
mark&uma izmanto$ana prasa mazaku resursu ieguldijumu, tap€c pateratajam ir svarigi zinat

So terminu atSkiribas, lai iegadaties tikai tas preces, kuras tika planotas.

Pamatojoties uz Starptautisko organiskas lauksaimniecibas federacijas (IFOAM)

zinojumu, ekologiskas partikas pamata ir Cetri pamatprincipi:

e Veseliba — ekologiskas partikas razoSanai ir janodroSina un jauzlabo augsnes, augu,
dzivnieku, cilvéku un zemeslodes ka vienota organisma veselibu. Tapéc, razojot
ekologiskos produktus ir jaizvairas no pesticidu, kimisko méslojumu un dzivnieku
medikamentu izmanto$anas, kas kaité videi un veselibai.

e Ekologiskums — ekologisko produktu raZotajiem ir jasaglaba ainavas, klimatu,
biologisko daudzveidibu, gaisu un tdeni. Lauksaimniekiem ir janem véra dzivo
ekosistemu ciklus — ir nepiecieSams uzturét tos un attistit.

e Taisnigums — dzivniekiem ir jadzivo tados apstaklos, kuri atbilst vinu fiziologijai un
dabiskai uzvedibai. RaZoSanai un izplatiSanai ir jatiecas atklatibai un taisnigumam.

e Riipes — ekologisko lauksaimniecibu ir japarvalda atbildigi, lai saglabatu pasreiz&jo un
nakamo paaudzu veselibu un labklajibu. 4
Eiropas Savienibas noteikumi paredz, ka pie ekologiskiem produktiem tiek pieskaititi

tie produkti, kurus razo pamatojoties uz lauksaimniecibas un akvakultiiras procesiem, ka ari
neapstradatiem vai apstradatiem produktiem, kuri ir paredzeti lietoSanai partika vai talakai
audze€Sanai (p. seklas), vai lopkopibai (p. dzivnieku audzeSanai un baroSanai). Tie produkti,
kuru sastava nav lauksaimniecisko izejvielu nevar biit saukti par ekologiskiem. '® Miisdienu
ekologiskas partikas tirgus tiek regulari papildinats ar jaunam produktu kategorijam, tatad pie
tradicionaliem produktiem, tadiem ka augli, darzeni un galas produktiem pievienojas
graudaugi, Sokolade, rieksti, sulas, vins, piena produkti, un tadi nepartikas produkti ka Sampiini,
tirisanas Iidzekli un kosmé&tika. *® Autore uzskata, ka pre¢u klasta paplasinasana dod iesp&ju
tirgum attistities, jo palielinas varbiitiba, ka klientu velmes un vajadzibas tiks apmierinatas bez
nepiecieSamibas iegadaties neekologiskas preces. Lai preces atbilstu ekologiskiem principiem
ir stingri jaseko precu razoSanas procesam, kuram ir jabiit balstitam, uz sekojoSiem

noteikumiem:

14 Organic in Europe Propects and Developments 2016; IFOAM EU Group, Pieejams:
https://shop.fibl.org/chen/mwdownloads/download/link/id/767/ skatits (10.03.2020.)
15 Aarset, B., Bigne, E., Beckmann, S. C., Beveridge, M. Organic Production and the European Union, European
Parliamentary Research Service. 2015., p.5.
16 The European Consumers understanding and perceptions of the Organic food regime, 2004.
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e Tadu lauksaimniecibas un lopkopibas procesu ieviesana, kuru pamata ir naturalo resursu
izmantoSana, veidojot vienotu ekologisko sistému;

e Neckologisko izejvielu un videi kaitigo procesu izmantoSanas ierobezoSana vai pilniga
atteikSanas no tiem;

e Stingri ierobezot kimiski sintez&to izejvielu izmantosanu;

e NepiecieSamibas gadijuma razoSanas noteikumu pielagoSana arpuskartas situacijam
(pieméram — klimata un regionalo apstaklu atSkiribas, regionu attistibas tempu
atskiribas, augsnes stavoklis, resursu pieejamiba utt.). X’

Tatad, ekologiskaja lauksaimnieciba ir jaizmanto audz€$anas un lopkopibas metodes,
kuras ir saistitas ar augsni (akvakultiras gadijuma atbilst ilgtsp€jigai zvejniecibai), jaizmanto
mehaniskas razo$anas metodes un jaizsledz genétiski modificéto organismu (GMO) un

18 Autore uzskata, ka §adi pamatprincipi un uzskati palidzes

produktu izmantoSanu.
lauksaimniekam un uzraudzibas institiicijam nodalit ekologisko un neekologisko razo$anu un
dos iesp&ju lauksaimniekiem saprast kadas kliidas vini pielauj sava darbiba un zaudg iesp&ju

iegtit ekologiskas partikas statusu.

Jau vairakus gadus péc kartas visas ES valstis notiek strauja ekologiskas partikas
pieprastjuma pieaugums ° kas sekmé& motivaciju jauno razotaju ienaksanai tirgli un eso$o
spelétaju preCu sortimenta paplasinasanai. Neskatoties uz ekologiskas partikas augsto cenu
politiku, ES saglabajas augsts pieprasijums, ko nosaka citi faktori 2°, kurus autore apkopos un

analizés nakamaja apakSnodala.

1.2. Ekologiskas partikas pieprasijuma veidoSanas teorétiskie aspekti

Nemot véra ekologiskas partikas augoSo popularitati, pieaug ari pieprasijums péc
akadémiskiem pé&tijumiem par ekologiskas partikas patérétaja profilu, uzvedibu, paradumiem
un attieksmi pret $o partikas produktu nigu.?! Lai sanemtu visu nepiecie$amo informaciju par

klientu Saja segmenta, paterétaju struktiiru ir verts veikt pétijjumus tados aspektos ka

17 Regulation (EC) No 834/2007 on organic production and labelling of organic products and repealing Regulation
(EEC) No 2092/91, Article 4 Overall principles. Pieejams:  https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=celex%3A32007R0834 skatits (10.02.2020.)

18 Turpat

9 Increase in the Global Demand of Organic Food: Decoding this Trend, Enterpreneur majaslapa. Pieejams:
https://www.entrepreneur.com/article/337171 (skatits 10.02.2020.)

20 Jan P. Voon Determinants of Willingness to Purchase Organic Food: An Exploratory Study Using Structural
Equation Modeling. The International Food and Agribusiness Management Review, 2010.

21 Shepherd, R., Magnusson, M., Sjodén, P. Determinants of Consumer Behavior Related to Organic Foods.
Ambio, Vol. 34, No. 4/5, 2005, pp. 352-359.
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ekonomika, marketings, vadibas zinibas un psihologija.?? Autore uzskata, ka neskatoties uz to,
ka katrs cilveks ir personiba, ar saviem uzskatiem, pieredzi un noteiktam gaidam no produkta,
tada specifiska nisa ka ekologiska partika, biis iesp&jams saskatit noteiktas likumsakaribas

patérétaja profila veidosana.

Ekologiskas partikas patérin$ urbanistiskas teritorijas veidojas lielakoties pateicoties
finansiali stabilai sabiedribas dalai, kurai ir pieeja jaunakam tehnologijam, mobiliem sakariem
un internetam, lai sanemtu informaciju par ekologisko partiku un tas pieejamibu iegadei. Ir
pieradits, ka patérétaji, kuri dod prieksroku ekologiskai partikai, ir saistiti ar organoleptisko
domasanu, kuras galvena ideja ir riipes par veselibu un apkartgjo vidi. 2 Autore uzskata, ka
ekologiskas partikas pieprasijums lielaka méra ir atkarigs ne no pasa patérétaja un vina
uzskatiem, bet no uznémumu ricibas, politiskiem spékiem, un nozares marketinga stratégijas.
Cilveks maina savus uzskatus un paradumus tikai tad, kad vin$ ir pietiekami informéts, un So
informaciju vins uzskata par patieso. Miisdienu sabiedriba ir loti atkariga no viedoklu Iideru un
ta saucamo influenceru viedokliem, kas izpauzas ari ekologiskas partikas iegade un paterina.?
Autore piekrit $Tm uzskatam, jo nemot veéra to produktu daudzumu, kurs ir pieejams veikalu un
internetveikalu plauktos, cilvékam ir loti griti pienemt l€mumu, un tikai ar uzticigo

informacijas avotu palidzibu §1 izvéle notiek.

Runajot par ekologiskas partikas patérinu, klienti no ekologiskas partikas izmantoSanas
sagaida lielaku ieguvumu, neka no konvencionalas partikas un ir gatavi uz lielakam izmaksam,
laika patérinu tirgus izp&tei, informacijas vaksanai un produktu iegadei.?® Autore secina, ka
patérétaji par ekologisko partiku ir gatavi maksat vairak, jo tiek sanemta lielaka pievienota

vertiba, salidzinot ar konvencionalo partiku.

Nemot véra ekologiskas partikas produktu jautagjumu acimredzamo aktualitati miisdienu
pasaulé, autore velas apskatit teorétiskas atzinas un dazadu laika posmu pétijumu rezultatus par
ekologiskas partikas produktu patérinu un ta patnibam, nemot véra tris svarigus aspektus: 1)
ekologiskas partikas patérétaju profils; 2) faktori, kuri ietekmé ekologiskas partikas pirkSanu

un patérésanu; 3) ekologiskas partikas produktu patérinu ierobezojosie faktori.

22 Hoppe, A., Vieira, L., Barcellos, M. Consumer behaviour towards organic food in porto alegre: an application
of the theory of planned behavior. Rev. Econ. Sociol. Rural VVol. 51, No.1, 2013. pp. 123-134.

23 Jan P. Voon Determinants of Willingness to Purchase Organic Food: An Exploratory Study Using Structural
Equation Modeling. The International Food and Agribusiness Management Review, 2010.

24 Organic Influencer Marketing: 4 steps to turn them into brand advocates; Mention majaslapa. Pieejams:
https://mention.com/en/blog/influencer-brand-advocates/ (skatits 12.02.2020.)

25 Griffith, R., Nesheim, L., Household Willingness to Pay for Organic Products, CEPR Discussion Paper No.
DP6905, 2008.
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Informacijas avotos liela uzmaniba tiek veltita miisdienu sabiedribas socialai atbildibai,
kura izpauzas ka riipes par apkart&jo vidi, tapec sociali atbildigie uzn@mumi sanem lielu atbalstu
un klientu lojalitati.?® Tatad, socidli atbildigam patérinam ir divas pretgjas dimensijas, kuras
tiek izvirzitas, analiz&jot ekologiskas partikas pirkSanas un patéréSanas paradumus: vides
dimensija - patérétaji izvairas no tadu produktu iegades, kuri negativi ietekmé apkartéjo vidi (p.
partikas produkti, kuru razo$anai izmanto pesticidus), un, sociala dimensija — patérétaji izvairas
no tadiem produktiem, kurus razo uznémumi, kuri negativi ietekme labklajibu (p. kosmeétikas

testésana uz dzivniekiem). %/

Autore uzskata, ka abu dimensiju rezultata veidojas pateérétaju
noteico$a izvéle par labu ekologiskai partikai, ko var paskaidrot ar miisdienu sabiedribas

pieversanos ne tikai savas dzives kvalitatei, bet arT apkart&jas vides un sabiedribas labklajibai.

Nemot véra ekologiskas partikas specifisko segmentu, lai sekmétu §is partikas pirksanu,
ir jasaprot cik liela méra klienti ir inform@&ti par $o partiku un tas ipatnibam. Yiradoe, Bonti-
Akkomah un Matin pétijuma laika atklaja, ka pastav patérétaju visparéja informé&tiba par
ekologisko partiku, tomér lielaka patérétaju dala So informaciju neuztver “pareizi” — to, ko
vElgjas pateikt razotajs, Sie pirc€ji identificé produktus pamatojoties tikai uz mark&umu un
informaciju uz iepakojumiem, $o informaciju patérétaji uzskata par patiesibas garantiju %, taja
pasa laika tika pieradits, ka parak sarezgits sertifikacijas process aptur patérétajus no papildus
informacijas uztveres, jo tas tiek uzskatits par kaut ko nesaprotamu un griiti uztveramo, tapec
zud uzticiba ari Siem ekologiskiem produktiem 29 ko autore saista ar bazam, ka klientu var

apmanit ar nesaprotamiem terminiem un produktu aprakstiem.

Ekologiskas partikas paterétaju profils var but identificéts izmantojot Cetrus
pamatkritérijus, kuri tiek nemti véra, analizgjot klientu, kur§ labprat izvélas ekologisko partiku

par labu konvencionalai partikai, Sie kriteriji ir:

e Demografiskie kritériji: vecums, dzimums, dzivesvieta, tautiba, majsaimniecibas

veids u.c..

% Harris, K.E., Mohr, L.A., Webb, D.J. A re-examination of socially responsible consumption and its
measurement. Journal of Business Research, Volume 61, Issue 2, 2008, pp. 91-98.

27 prendergast, G.P., Tsang, A.S.L. Explaining socially responsible consumption. Article in Journal of Consumer
Marketing, 2009.

28 Comparison of Consumer Perceptions and Preference Toward Organic Versus Conventionally Produced Foods:
A Review and Update of the Literature. Renewable Agriculture and Food Systems 20(04), 2005, pp. 193 — 205.
29 Shih-Jui Tung Ching-Chun Shih Sherrie Wei Yu-Hua Chen Attitudinal inconsistency toward organic food in
relation to purchasing intention and behavior: An illustration of Taiwan consumers. British Food Journal 114(7),
2012, pp. 997-1015.
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e Socialekonomiskie kriteriji — kritériji, kuri ir saistiti ar izglitibas Iimeni,
majsaimniecibas ienakumiem, nodarbosanas veidu un piederibu jebkurai socialai
grupai.

e Attieksme un uzvediba — kriteriji, kuri nosaka cilvéka uzvedibu un attieksmi
kadam produktam.

e Psihografija — kritériji, kuri ir saistiti ar dzivesveidu, personibu, pieredzi utt.%

Cita avota, faktori, kuri ietekmé paterétaja uzvedibu, un kuri nosaka paterétaja profila

veidoSanu ir iekS€jie un argjie. Pie argjiem faktoriem var pieskaitit demografiskos,

sociologiskos, ekonomiskos un geografiskos faktorus. Pie ick$€jiem — personibas ipatnibas un

psihoemocionalais stavoklis. 3! Autore, uzskata, ka lai izveidotu ekologiskas partikas patérétaja

pilnigo profilu, ir nepiecieSams nemt v&ra visus uzskaititos krit€rijus, un tada veida bis

iesp&jams izveidot profilu ne tikai musdienu klientam, bet secinat, kadas izmainas notika un

prognozet, kads §is klients biis nakotné.

2009.gada tika veikts Hartman Group pétijums, kur$ atklaja tris galvenas ekologiskas

partikas klientu grupas®?:

Periférijas patérétaji (14% no ekologiskas partikas patérétajiem — respondentiem) —
patérétaji, kuri pievérSas ekologiskai domasanai loti Iéni un vinu uzvediba butiski
nemainas, ekologisko partiku vini perk loti reti. Sie cilvéki nepievers uzmanibu ne savai
veselibai, ne apkart€jai videi, bet pat ja pievers, veselibas jautajumu vini nesaista ar
partiku, ko vini lieto uztura. Siem patérétajiem ekologiskas partikas iegade ir vairak
nejausa, neka apdomata (p. spilgts iepakojums; nebija pieejams tas produkts, kuru

paterétajs regulari iegadajas lidz tam; laba atlaide u.c. iemesli).

Ekologiskas partikas vidgja limena patérétaji (65% no ekologiskas partikas patérétajiem
— respondentiem) — paterétaji, kuri ne tikai maina savus uzskatus, bet ari maina savus
pirk3anas paradumus par labu ekologiskas partikas iegadei. Saja situacija pirkumi ir
regulari, bet pastav ar1 konvencionalas partikas iegades gadijumi, jo klients v&l nav Tsti
parliecinats, ka ekologiska partika ir labaka, veseligaka un cilvéka organismam

draudzigaka neka konvencionala partika. Saja posma klients apzinati iepazistas ar

30 DeVault, G. Consumer Profile: Defining the Ideal Customer, 2016. Pieejams: https://www.thebalance.com/consumer-
profile-defining-the-ideal-customer-2296932 (skatits 15.02.2020.)

31 Paul, J., Rana, J. Consumer behavior and purchase intention for organic food: A review and research agenda.
Journal of Retailing and Consumer Services, VVolume 38, pp. 157-165.

32 Kranjac, M., Knezevic M., Vapa-Tanskovic, J. Profile of organic food customers. Original scientific paper,
Economics of Agriculture 2/2017, pp. 497-514.
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ekologisko partiku, salidzina to un pienem Iémumu, vai §1 partika atbilst vina vélmém

un vajadzibam.

e Ekologiskas partikas augstaka Itmena patérétaji (21% no ekologiskas partikas
patérétajiem — respondentiem) — cilveki, kuri investé savus lidzeklus ekologiskas
partikas iegadei. Sie cilveki, nemot véra savus uzskatus un pieredzi, atbalsta ekologisko
domasanu, socialo atbildibu un pérk tikai ekologisko partiku. Protams, nemot véra, ka
ekologiskas partikas tirgus atrodas attistibas faze, nav iesp&jams sava uztura izmantot
tikai ekologisko partiku, tapec $aja kategorija tiek ieklauti tie paterétaji, kuri izveloties
produktu iegadei, priekSroku dod tiesi ekologiskai partikai.

Autore secina, ka c€loni, kapéc cilveks kliist par ekologiskas partikas “piekrit&ju” un
pastavigo klientu var biit dazadi. Biezi vien klients maina savu dzivesveidu, tatad Saja gadjjuma
mainisies arT produktu pirk§anas un patérina process. Saja gadfjuma klients cenas sava uztura
izmantot tikai tadus partikas produktus, kuri ir apziméti ar zimi “ekologisks”. Ir ar1 tadi klienti,
Kuri apzinati nemaina savu dzivesveidu, bet vélas izméginat kaut ko jaunu, un papildina savu
tradicionalo uzturu ar ekologiskiem produktiem. Saja gadfjuma pargjas posms uz ekologiskas
partikas izmantosanu ikdiena ir ilgaks, jo paterétajs nav gatavs globali mainit savu dzivi un

uzskatus.

Neskatoties uz to, ka faktori, kuri ietekmé patérétaju uzvedibu ir dazadi, un tie mainas
atkariba no argjiem apstakliem, tomér dazi no tiem ir aktuali dazados laika posmos un to
svarigumu ir izp€tijusi dazadi zinatnieki un nozares eksperti, izstradajot teorijas, kuras pamato
gan patérétaju uzvedibu, gan nozares stabilitati un attisttbu. Pieméram, planotas uzvedibas
teorija (angl. Theory of Planned Behavior) ir plasi izmantots modelis ekologiskas partikas
patérina joma, kur§ palidz izprast sakaribu starp personiskajam un socialajam normam,
uzvedibas un nodomu veidosanas ekologisko produktu izvéles procesa.®® Ekologiskas partikas
iegades konteksta So modeli nedaudz pielagoja Sai niSai, integréjot emocionalos un moralos
kriterijus 34, uztverto parliecibu un personiskas vértibas 3, uztverto pieejamibu 3 un vértibu
teoriju ¥7. Sis modelis péc savas biitibas apvieno individa un sabiedribas attiecibas, veidojot

vienu kopigu uzvedibas modeli, kur cilvéka personigais “es” ir lielakoties atkarigs no socialam

33 Kalafatis, S., Pollard,M.,East, R. andTsogas,M.H. Green marketing and Ajzen’s theory of planned

behaviour: a cross-market examination. Journal of Consumer Marketing, VVol. 16 No. 5, 2009, pp. 441-460.

3 Arvola, A., Vassallo, M., Dean, M., Lampila, P., Saba, A., Lahteenmaki, L. and Shepherd, R. Predicting
intentions to purchase organic food: the role of affective and moral attitudes in the theory of planned behaviour.
Appetite, Vol. 50 No. 2, 2008, pp. 443-454.

35 Vermeir, I. and Verbeke, W. Sustainable food consumption among young adults in Belgium: theory of planned
behaviour and the role of confidence and values. Ecological Economics, Vol. 64 No. 3, 2008, pp. 542-553.

3 Turpat

37 Aertsens, J., Verbeke, W., Mondelaers, K. and Van Huylenbroeck, G. Personal determinants of organic food
consumption: a review. British Food Journal, Vol. 111 No. 10, 2009, pp. 1140-1167.
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normam un cilvéka lomas sabiedriba. Autore to saprot ka cilvéka vélmi iegadaties ekologisko
partiku nosaka sabiedribas nostaja par ilgtspgjigo attistibu un nepiecieSamibu rupéties par savu

veselibu un apkartgjo vidi.

Vel viena uzvedibas teorija, ko autore velas apskatit, ir socialas identifikacijas teorija,
kuras pamata ir uzsvars uz to, ka cilveks, kurs ir iesaistits noteikta grupa , vai ir noteikta sociala
slana parstavis, parnem S§is grupas uzvedibas modelus un pienem $is grupas normas un
standartus.® Sis process bieZi vien notiek neapzinati, jo cilvékam ir mérkis apmierinat savas
socialas vajadzibas, tada veida nostiprinot savas pozicijas $aja grupa. Ka autore noskaidroja
ieprieks, miisdienas ekologisko partiku parsvara var atlauties cilvéki ar augstiem ienakumiem,
Sie cilveki ne tikai pasi izmanto uztura So partiku, bet ar dazadu paliglidzeklu palidzibu censas
ietekmét citu cilvéku uzvedibu, tieSi tapéc citi $1 sociala slana parstavji censas sekot lidzi
ekologiskai tendencei, un sak izmantot ekologisko partiku sava uztura.®® Autore uzskata, ka §Ts
modelis var biit sastopams ne tikai runajot par pat€rétaju ienakumu ITmeni un socialo statusu,
daudzi cilveki ir atkarigi no citu cilvéku viedokla, veidojoties socialai identitatei, kura nosaka
cilveku vélmi sekot citiem. Sodien par pasaules apkartgjas vides problémam runa visapkart,
daudzi slaveni cilveéki un viedoklu Iideri liek uzsvaru uz veseligo dzivesveidu (pieméram
2019.gada plasu popularitati iemantojust vides aktiviste Gréta Tunberga, kura plasu uzmanibu
veltija vides problemam %), kurs ietekmé visaptveroso ilgtsp&jigo attistibu, sabiedriba ir gatava
sekot 11dzi un pienemt Sos viedoklus, tap€c tas ar1 ir viens no iemesliem, kap&c mainas cilvéku

uzvediba un attieksme ekologiskas partikas nozarei.

Biezi vien, lai sakt aktivi pirkt kaut kadu produktu, vai izmantot pakalpojumu nepietiek
tikai ar vélmi, misdienu tirgus apstaklos pastav vairakas barjeras, kuras ierobezo ekologiskas

partikas patérinu, autore apkopoja tos, izmantojot vairakus literatiiras avotus un petijumus:

e Produktu cena — nav noslépums, ka ekologiskas partikas cena bitiski at$kiras no
lidzvertigas konvencionalas partikas cenu. Tam ir vairaki iemesli — raZotajam veidojas

papildus izmaksas ekologiskas raZoSanas procesa ievie$anai, pieméroto izejvielu

38 Bartels, J. and Reinders, M.J. Social identification, social representations, and consumer innovativeness in an
organic food context: a cross-national comparison. Food Quality and Preference, Vol. 21 No. 4, 2010, pp. 347-
352.

39 |ee, K. Opportunities for green marketing: young consumers, 2008, Marketing Intelligence and

Planning, Vol. 26 No. 6, pp. 573-586.

40 Klimata aktiviste Gréta — miisdienu sveta vai nopietni slima zviedru meitene — veselam.la.lv majaslapa.
Pieejams - https://veselam.la.lv/klimata-aktiviste-greta-musdienu-sveta-vai-nopietni-slima-zviedru-meitene
(skatits 11.04.2020.)
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iegadei, ekologiska iepakojuma izmanto3anai un sertifikacijas procesam ka tadam.*
Tiesi tapec STs cenas ir augstakas pamatoti. Pat€rétajam ir jasaprot par ko vini maksa un
vai $adas izmaksas vinam ir akcept€jamas.

Produktu pieejamibas ierobezojumi — Neskatoties uz to, ka miisdienas ekologisko
partiku var atrast gandriz visos lielveikalos, specializétos veikalos un ari
internetveikalos, tas piedavajums nav tik liels, salidzinot ar konvencionalo partiku, tiesi
tapéc patérétajs biezi vien nevar atrast sev pieméroto ekologisko preci, un iegadajas
konvencionalos produktus. Ka arT ar lielu ekologiskas partikas piedavajumu nevar
lepoties mazako pilsétu veikali, jo tur var nopirkt tikai konvencionalo partiku.
Ekologiskas partikas razotaji $aja gadijuma nevar atlauties piedavat savu produkciju
mazak apdzivotas vietas, jo pieprasijums tur ir zemaks un piedavat tur savu preci nebiis
racionali izmaksu zina.

Informacijas trikums — Neskatoties uz nozares acimredzamo attistibu, cilvéku
informétibas Itmenis paliek vidgja Itmeni, kas izpauzas ka zinasanu trikums par
produktu sertifikaciju un atbilstibu jédzienam “ekologiska partika”. Biezi vien
informacijas trilkums apstadina pirc€jus par pirkSanas l@muma pienemSanu par labu
ekologiskajai partikai.

Laika trikums — lai iegadatais produkts atbilstu visiem ekologiskiem apsvérumiem, ir
javeic loti detalizétu tirgus izpéti un informacijas vakSana procesu, un, nemot véra
miusdienu cilvéku dzives ritmu, veltit §STm procesam daudz laika vienkar$i nav
iesp&jams. Daudzi cilveki nevélas iziet no savas komforta zonas, un veltit laiku un
spekus papildus izpétei.

Valsts iesaistes zems Itmenis — neskatoties uz to, ka jautajums par dzives Iimena
uzlaboSanu un vides jautajumu aktualitati, valsts iesaistes Itmenis joprojam ir salidzinosi
zems. Tapéc cilvéki nevar pilniba uzticéties tai informacijai par ekologiskas partikas
tirgu, kamér valstiskaja ITmenT tas nav pieradits un atbalstits. 42

Tatad, apkopojot visu iepriek$miné&to informaciju, autore secina, ka ekologiskas partikas

patérétajs musdienas ir cilvéks, kuram ir svariga ne tikai sava veseliba un labklajiba (kas

protams ir prioritarais cilveka meérkis), bet arT apkartgjas vides drosiba un ilgtsp€jiga attistiba.

Klienta uzvedibu var noteikt vairaki faktori, un, pamatojoties uz cilvéka esoSiem uzskatiem un

4 Arvola, A., Vassallo, M., Dean, M., Lampila, P., Saba, A., Lahteenmaki, L. and Shepherd, R. Predicting
intentions to purchase organic food: the role of affective and moral attitudes in the theory of planned behaviour.
Appetite, Vol. 50 No. 2, 2008, pp. 240.

42 Bilandzi¢, K., Ham, V., Pap, A. Perceived barriers for buying organic food products,Conference: 18th
International Scientific Conference on Economic and Social Development —Building Resilient Society”At:
Zagreb, 2016.
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dzivesveidu, So faktoru iedarbiba atSkiras. Nemot véra miisdienu pateérétaju paradumu mainu,
arl partikas produktu izvéles kriteriji mainas — Sodien cilvéks nav gatavs mainit savu
“€dienkarti”, bet jau rit ir ne tikai ekologiskas partikas paterétajs, bet ari viedokla lideris, kur§

ir gatavs mainit ar1 citu cilvéku uzskatus.

Magistra darba ietvaros, autorei ir svarigi paraléli ar patérétaju paradumu analizi
ekologiskas partikas konteksta apliikot ari raZzoSanu un piedavajuma veidoSanu, ar mérki
noskaidrot, vai Sobrid veidojas pozitiva attieciba starp ekologiskas partikas pieprasijumu un
piedavajumu, un ka §7 attieciba ietekmé partikas razotajus sertificét savu produkciju un klat par

ekologiskas partikas tirgus dalibnieku.

1.3. Ekologiska partikas piedavajuma veidoSanas teorétiskie aspekti

Strauji augosa paterétaju interese par veseligo uzturu ir radijusi ne tikai revoliiciju
ekologiskas partikas nozarg, bet ari veicinajusi jaunu tirgus nidu atvérianu pre¢u realizacijai.*?
Pirmsakumos, ekologiskas partikas tirgus bija nisas tirgus ar nelielu patérétaju bazi, kuru
vajadzibas apmierinaja ierobezots mazumtirgotaju skaits, laika gaita neliela tirgus niSa attistijas
par patstavigu nozari, kurai ir pietickami daudz resursu, lai apmierinatu daudzu cilveéku
vajadzibas.* Nemot véra to, cik atri ekologiska partika kliist par miisdienu cilvéka neatnemamo
sastavdalu, arvien vairak lauksaimnieku un raZotaju apsver iesp&ju parskatit savas
pamatdarbibas procesus, un piedavat klientiem ekologisko produkciju.*® Autore uzskata, ka
Sadas izmainas tirgi ir paskaidrojamas ar to, ka musdienas strauji attistas dazadas nozares, un
uznémumiem, kuri vélas turpinat apmierinat klientu vajadzibas ir nepiecieSams sekot lidzi
izmaindm tirgi un mainit ne tikai savu piedavajumu, bet ari iekS€os procesus un

uznémgjdarbibas stratégiju.

Ekologiska razoSana ir pilnvértiga sist€éma, kura ir izstradata, lai optimiz&tu agrosisteému

un taja iesaistito uznémumu darbibu un to rezultativitati. Ekologiskas razoSanas galvenais

43 The Organic Food Revolution: A theme of investment for the wealthy famielies, Agendainvest majaslapa.
Pieejams:  https://www.agendainvest.com/2017/12/18/the-organic-food-revolution-a-theme-of-investment-for-
the-wealthy-families/ (skatits 01.04.2020.)

4 Turpat

4 Grey, N. Developing organic, fairtrade, and ethically produced products. Developing Food Products for
Consumers with Specific Dietary Needs journal, 2016, pp. 241-266.
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meérkis ir to uzn€mumu attistiba, kuri ir lidzsvara ar apkartgjo vidi, ka arT ir gatavi iesaistities

vispargjas ilgtsp&jigas attistibas procesa. 4

Sertifikacija, kuru autore apskatis nakamaja nodala, radas, lai noverstu krapnieciskas
darbibas no razotaju puses un lava lielajiem spélétajiem ieklit ekologiskas partikas razo$anas
nisa, atvieglojot ekologisko produktu virziSanu un izplatisanu.*’ Pievienotas vértibas k&de
sertifikacijai ir Iidziga loma ka paaugstinato cenu politikai, tapec daudzi salidzino$i mazi
razotaji un lauksaimnieki, kuriem ir vairak filozofisks skatijums uz ekologiskas partikas
razoSanu, nesteidzas uztic€ties standartiem un atsakas sertificét savu produkciju un oficiali
ienakt ekologiskas partikas nisa.*® Sis ienakSanas barjeras autore sikak apskatis nakamaja
nodala, jo tiesi sertifikacijas process ir saistits ar uznémuma oficialo ienakSanu ekologiskas

partikas tirgi.

Raksturojot razotaju vertibu kédes izmanto$anu produktu nonaksanai lidz patérétajam,

ekologiskas partikas razotajus var sadalit trTs kategorijas:

e Lielajiem razotajiem ir vairak raksturigs ekologiskas partikas izejvielu (dazreiz
ar1 gatavo raZojumu), razosana, ar mérki vai nu tos eksportet, vai nodot talakai
parstradei citiem razotajiem (p. piena razoSana);

e Vidgja licluma razotaji censas razot produkciju mazakiem geografiskiem tirgiem.
Lai piesaistitu vairak klientu, vidga lieluma raZotaji sadarbojas ar citiem
uznémumiem, tada veida paplasinot savu infrastruktiiru, ar meérki sasniegt lielaku
potencialo klientu skaitu;

e Mazie razotaji parasti neizmanto starpnieku palidzibu savu razojumu izplatiSanai,
jo vini vairak koncentr&jas uz tie$am attiecibam ar paterétajiem, kuras tiek
veidotas lauksaimnieku tirgos un citas nelielas tirdzniecibas vietas. Mazie razotaji
bieZi vien veido attiecibas arT ar restoraniem, specializétiem mazumtirgotajiem un
nelieliem veikaliem, kur attiecibas ir balstitas uz niSas marketingu un
personigajam attiectbam. Sie mazie razotaji un saimniecibas biezi vien brivpratigi
atsakas no savu razojumu sertifikacijas, nemot veéra materialo un laika resursu

ieguldijumus. *°

4 Hamzaoui-Essoussi, L., Zahaf, M. Production and Distribution of Organic Foods: Assessing the Added Values.
Intech Open science open access book, 2012, Chapter 7, pp.147.

47 Turpat

4 Kottila, M-R., Maijala, A., R6nni, P. The Organic Food Supply Chain in Relation to Information management
and the interaction between actors. Article, 2005.

4% Hamzaoui-Essoussi, L., Zahaf, M. Production and Distribution of Organic Foods: Assessing the Added Values.
Intech Open science open access book, 2012, Chapter 7, pp.149.
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Konvencionalas partikas sistémas starp produktu razotajiem un paterétajiem pastav
vairaki starpnieki, kuri ir iesaistiti gan produktu parstrad€, gan izplatisana. Kop$ ekologiska
partika ir ienémusi savu vietu tirgi, tika izveidota Iidziga precu izplatiSanas kéde, kura
galvenokart ietekmé gala produkta cenu.’® Bet, nemot véra partikas produktu tirgus
piesatinatibu, autore uzskata, ka daudziem razotajiem tikai sadarbiba ar starpniekiem var
palidzet realizét produkciju un giit pelnu. Tap&c, biezi vien ir verts parskatit savu darbibu un

stratégiju, iesaistot papildspekus uznémejdarbibas veicinasana.

Ekologisko produktu piegades k&des biezi vien tiek uzskatitas par alternativam piegades
k&dem, kas ir 1sakas, vairak orientétas uz lokalo vidi un kuras razotaju un paterétaju attiecibas
ir vairak uzticigas un draudzigas, ekologiskas partikas ir neka konvencionalas partikas piegades
kédgs, kur razotajs un patérétajs nekada veida personiski nesaskaras.” Tomér, autore uzskata,
ka neskatoties uz So pienémumu, mazumtirdzniecibas tiklu iesaistiSanas ekologisko precu
piegades k&d€ ir veicinajusi ekologisko produktu tirgus dalas pieaugumu daudzas Eiropas

valstis.

Neskatoties uz ekologiskas partikas produktu straujo pieaugumu Eiropa, ta tirgus dala
joprojam ir neliela, ka liecina FinFood 2003 pé&tijums, potencialais pieprasijums péec
ekologiskas partikas ir lielaks neka norada ta tirgus dala, bet piedavajums apmierinat
pieprasijumu péc kvalitates un cenas attiecibas, pieejamibas un produktu sortimenta
daudzveidibas nav atbilstoss pieprastjumam.? Tapéc, autore uzskata, ka ir japiever§ uzmaniba
pieprasyjuma un piegades keédes funkcionalitatei, lai biitu iespgjams izlidzinat pieprasijumu un
piedavajumu.

Ekologiskas partikas piegades k&ézu galvenas problémas, kas ir identificétas

pamatojoties uz vairakiem pétijjumiem ir:

e Pieprasijuma un piedavajuma nelidzsvarotiba;
e Augstas iesaistiSanas izmaksas;

e Sadarbibas trukums starp k&zu dalibniekiem;
e Vertibu nesaderiba starp kédes dalibniekiem;

e Informacijas trilkums;

%0 Sustainability and quality of organic food, Fibl kopsavilkums, 2015, pp. 7. Pieejams:
https://www.fibl.org/fileadmin/documents/shop/1413-organic-products.pdf

51 Baourakis, G. Marketing Trends for Organic Food in the 21st Century. Series on Computers and Operations
Research: VVolume 3, 2004, pp. 21.

52 Hocquette, J.F., Klopcic, M., Kuipers, A. Consumers Attitudes to Food Quality Products: Emphasis on Southern
Europe. Eaap Publication, Book 133, 2012, pp. 54.
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e Zems uzticamibas limenis starp kédes dalibniekiem.>

Autore uzskata, ka Sie jautajumi prasa risinajumus, kuru pamata ir ciesakas sadarbibas

veicinasana, ka ar1 pilnvertigaka informacijas apmaina starp k&des dalibniekiem.

Daudzas attistitajas valstis (proti, ES un ASV), ka ar1 dazas attistibas valstis (p. Tunisija)
valdiba sniedz finansialo atbalstu ekologiskai lauksaimniecibai un razosanai. Sads atbalsts ir
loti nozimigs lauksaimniecibas ekonomikai 1pasi pargjas perioda, kad notiek agrosist€émas
biologiskas aktivitates pilnigs atjaunosanas process.>* Ekonomiskajam atbalstam var biit dazadi
veidi, pieméram zaud&umu atlidzinasana (ja raZzoSanas pargjas posma produkti nevar but
pardoti ka ekologiskie), papildu izmaksu integracija (p. sertifikacijas izmaksu atlidziba) ka ari
finansiala palidziba infrastruktiiras attistibai (p. pieskirtie lidzekli iekartu iegadei/ €ku
rekonstrukcijai/ papildus platibu iegadei).®® Sadu palidzibu var sanemt gan ka ieprieks tika
minéts paréjas perioda, ka ari aktivas uznéméjdarbibas laika. Sads finansu atbalsts biezi vien
tiek noteikts ka noteikta summa uz vienu lauksaimnieciba iesaistito platibas hektaru, bet tieSo
finansialo atbalstu var sanemt balstoties uz vienlidzibas principiem, vai kopa ar netieSo
finansialo palidzibu. Tas piem&ram attiecas uz p&tijumu finansésanu, lauksaimnieka prasmju
vai izglitibas limena cel$anai vai ekologiskas partikas tirgus attistibai (p. kampanas sabiedribas

informétibas limena veicinasanai). %

Autore uzskata, ka pareizi uzbiivéta biologiskas lauksaimniecibas un raZo$anas sist€éma
ir veiksmes atsléga ilgtsp€jigai nozares attistibai. Tomer, tika atklats, ka informacijas un
tehniskais nodroSinajums bieZi vien nav pieejams pilna apmera, kas ir 1pasi aktuali mazam
saimniecibam, kur no vienas puses ir visi nepiecieSami resursi, ka ar1 filozofiska izpratne par
ekologiskas partikas nozares svarigumu gan sabiedribas veselibai, gan apkartéjas vides
saglabasanai, bet no otras puses trukst informacijas, finansialo resursu un laika, lai biitu
iespgjams oficiali ienakt tirgii ka ekologiskas partikas razotajs. So jautajumu autore talak vélas
plasak apskatit no ekologiskas partikas sertifikacijas skatupunkta, jo tikai sertifikacija ir

vienigais veids, ka razotajs var piedavat tirghi savu produkciju ka ekologisko.

53 Supply Chain Challenges of Organic Food, Kettering University majaslapa (skatits 17.03.2020.). Pieejams:
https://online.kettering.edu/supply-chain-organic-food

%4 How the organic food system supports sustainable diets and transletes these into practice, Frontiers in Nutrition
majaslapa (skatits 16.03.2020.). Pieejams: https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fnut.2015.00019/full

%5 Turpat

% Turpat
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2. EKOLOGISKAS PARTIKAS SERTIFIKACIJA KA NOZARI
REGULEJOSAIS INSTRUMENTS

Vel 30 gadus atpakal terminam “ekologiska partika” pamata nebija nekada tiesiska
regul&juma un precizas norades par produkcijas “ekologiskumu”, §is termins tika izmantots
vairak ka marketinga komunikacijas elements, biezi vien pat bez jebkada uz to pamatojuma. So
terminu nevargja paskaidrot ne klients, ne raZotajs, ne pat valsts institicijas. Sada situacija
izraisTja nepiecieSamibu parskatit So jautajumu un ieviest skaidribu — ko pardod veikalos ar zimi
“ekologisks”.>’ Autore uzskata, ka tiesi §Ts bija pirmais un noteicosais c&lonis, kapéc paradijas
nepiecieSamiba peéc ekologiskas sertifikacijas, jo tirgus piesatinatibas dél ir skaidri janorobezo

produkti, lai cilvékam ir izv€les briviba un sapratne par to, ko tiesi vins iegadajas.

2.1. Ekologiskas partikas sertifikacija un tas process Latvija

Ekologiskas partikas nozares pirmsakumos ir izveidojusies maldigie uzskati, kurus bija
nepiecieSams noverst. Ka tika noskaidrots ieprieks, cilveks izv€las partikas produktus
pamatojoties uz garsu, finanSu iesp&jam un uzskatiem par produkta veseligumu. Autore doma,
ka uzskati par produktu veseligumu nevar biit objektivi, jo bieZi vien spriedumi notiek,
pamatojoties uz stereotipiem, kurus uzspiez razotaji un citi informacijas sniedzgji. Paterétajs
ekologisko partiku saista ar tadiem sinonimiem ka “dross”, “veseligs” un “naturals”.>® Kopuma
Sie uzskati atbilst ekologiskas partikas definicijai, tomér, ja nav izstradati kritériji, ar kuru
palidzibu ir iesp&ams novértét ekologisko partiku, tad razotajs var manipulét ar pircgjiem,

nenesot par to nekadas tiesiskas atbildibas.

P&dgjos gados Eiropas Savieniba un nacionalas varas iestades ir izstradajuSas daudzus
tiesibu un normativos aktus par ekologiskas partikas razosanu un izplatiSanu, ar mérki gan
veicinat pieprasijumu un celt sabiedribas uzticibas limeni ekologiskai partikai, gan veicinat
piedavajumu ar motivacijas un atbalsta instrumentu palidzibu, tapéc, lai sekmétu izpratni par
ekologisko partiku ka patstavigu nozari gan no pat€rétaju puses, gan no razotaju puses, ir

ierosinati standarti un ar tiem saistitas sertifikacijas programmas.>® Autore uzskata, ka tikai ar

57 Guthman, J. Back to the land: the paradox of organic food standards, 2003, Article in Environment and Planning
A, Volume 36, pp. 511-528.

%8 Tsung Hung Lee, Chung- Jen Fu, Yin Yuan Chen. Trust factors for organic foods: consumer buyimg behavior,
National Yunlin University of Science and Technology, Douliu, Taiwan, 2019.

59 Ekologiskas partikas sertifikats, Eco mark majaslapa. Pieejams:
https://www.ekoloji.com/lv/sertifikasyon/ekolojik-gida-sertifikasi/ (skatits 17.03.2020.)
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skaidri defin€to regul&jumu palidzibu ir iesp&jams sasniegt visu tirgus dalibnieku iesaistiSanos
nozares stabiliz€Sanas procesa, jo tiek izstradats tads ricibas plans, kur§ nosaka visu tirgus

dalibnieku tiesibas un pienakumus.

Ekologiska sertifikacija ir ekologiskas partikas un ekologiskas lauksaimniecibas
produktu razotaju sertifikacijas process, kura laika produktu un razotaju parbauda pamatojoties
uz standartiem, kuri ir apstiprinati ar likumiem un normativiem aktiem. P&c biitibas, var
sertificét jebkuru uznéméjdarbibu, kura ir tiesi iesaistita ekologiskas partikas razosana, ieskaitot
izejvielu piegadatajus, lauksaimniekus, partikas parstradatajus, mazumtirgotajus un €dinasanas
uznémumus.®® Tatad, nemot véra ekologiskas sertifikacijas definiciju, autore secina, ka
ekologiskais sertifikats, ko izsniedz sertifikacijas rezultata ir oficialais apstiprinajums tam, ka
sertificEjamie objekti atbilst ekologiskiem standartiem un $o produktu izcelsme un sastavs ir

parbaudits ar atbilstosas institiicijas starpniecibu.

Runajot, par ekologiskas sertifikacijas veidiem, kuri pastav tie ir divi — obligata

ekologiska sertifikacija un brivpratiga ekologiska sertifikacija, kuras sastav no vairakiem

paveidiem.
Brivpratiga = < P A
sertifikaciia < » Obligata sertifikacija —»
Produkta ‘ ‘ 1SO 1 veids
apstipringjums | & Zilais engelis e =
MBDC € » Eiropas zieds Bridinagjuma zimes <€—
WWF Ziemelu quibis
— Atbilstiba standartiem €——
: = \ ISO 2 veids
Sl daAt‘t:bazes € » Orereizgjas parstrades
Eco buy database sertifikaciia
- - Satura deklaracija <€———
Nacionalas reitingu
e s ‘ ISO 3 veids shémas
Sociala/etiska | o Atskaites karte
sertifikacija r‘ Alskaites kartes
formats Pétijumu un
— testéSanas institiciju €——

sertifikacija
2.1. att. Ekologiskas partikas sertifikacijas veidi®

Obligata ekologiska sertifikacija ir sertifikacijas veids, kur§ ir pamatots ar likumu un

kur§ doming noteiktas jomas, pieméram fidens/energijas patérins.®? Autore to saprot ka valsts

0 General information on organic standarts and certification, IFOAM organics international majaslapa.
Pieejams: https://www.ifoam.bio/en/general-information-organic-standards-and-certification (skatits
17.03.2020.)

81 Autore veidots att€ls pec: Horne, R.E. Limits to labels: The role of eco-labels in the assessment of product
sustainability and routes to sustainable consumption, Article in International Journal of Consumer Studies, 2009,
pp. 177.

62 Horne, R.E. Limits to labels: The role of eco-labels in the assessment of product sustainability and routes to
sustainable consumption, Article in International Journal of Consumer Studies, 2009, pp.176.
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likumisko iejaukSanos uznémeéjdarbiba, ar meérki noverst kaitigo raZzoSanu, tada veida pasargajot
cilvékus un apkart&jo vidi no §is kaitigas razosanas sekam. Obligata ekologiska sertifikacija
ietver bridinajuma zimes, atbilstibas zimes, satura deklaracijas, nacionalas reitinga sh&€mas,
informaciju par pétniecibas un testé$anas organizacijam.®® Brivpratiga sertifikacija ir tada
sertifikacija, ko uzn€mumi veic brivpratigi (ta nav obligata) taja gadijjuma, ja uzn€mums vélas
sanemt atbilstibas zZimi un turpmak izmantot ekologisko markgjumu.®* Brivpratigo ekologisko
sertifikaciju uzskata par vienu no efektivakiem “zalas ekonomikas” instrumentiem. Uznémumi
ir ieinteres€ti jauno klientu piesaist€ un savas reputacijas celSana sabiedriba, tapéc tie izvelas
labpratigi parbaudit savu produkciju uz atbilstibu starptautiskiem standartiem, un, gadijuma, ja
produkcijas Tpasibas atbilst visam normam, sanem atbilstibas sertifikatu un atlauju izmantot
ekologiska mark&uma zimi. Magistra darba ictvaros autore apskatis tieSi brivpratigo

sertifikaciju un tas ietekmi uz nozares attistibu, gan no patérétaju, gan no razotaju skatupunkta.

Ekologiskas sertifikacijas pamatmerkis ir palielinat caurskatamibu visa ekologiskas
partikas segmenta un sniegt informaciju paterétajiem tada veida, lai veicinatu ilgtspgjigo
patérinu.%® Taja pasa laika ekologiska sertifikacija veicina arT daudzas citas blakusdarbibas,

kuras tie$a vai netiesa veida ietekmé ekologiskas partikas tirgus attistibu:

e Videi draudzigo tehnologisko procesu un aprikojuma ievieSana — uznémums, kurs
vélas sertificét savu produkciju, un pasniegt to tirgli ka ekologisko, biis spiests
parskatit visu raZzoSanas procesu (produkta visa dzives cikla laika), tape&c bis
nepiecieSams mainit razoSanas procesu, ieviesot videi draudzigo tehnologisko un
razoSanas procesu ka arT aprikojumu, kur§ biis videi draudzigs.

e Videi draudzigo produktu raZzoSanu (nemot véra visu produkta dzives ciklu),
paaugstinot to kvalitati un konkurétsp€ju — §1s mérkis ir vairak visaptveross, jo no
vienas puses, piedavajot tirgi ekologisko produktu, uznémums iesaistas
ilgtsp&jigas attistibas stratégijas TstenoSana, un, no otras puses tada veida
uznémumam ir lielaka iesp&ja sanemt to patérétaju atbalstu, kuriem ir svarigi
vides un veselibas droSibas jautajumi.

e Saimnieciskas darbibas vadibas sisttmu pilnveidoSana — §is meérkis ir vairak

piemerojams tiem uznémumiem, kuri izvelgjas sertificét savu produkciju, jo, lai

8 Horne, R.E. Limits to labels: The role of eco-labels in the assessment of product sustainability and routes to
sustainable consumption, Article in International Journal of Consumer Studies, 2009, pp.177

® Fouilleux, E., Loconto, A. Voluntary standarts, certification, and accreditation in the global organic agriculture
field: a tripartite model of techno-politics, Article in Agruculture and Human Values, 2016.

8 Grey, N. Developing organic, fairtrade, and ethically produced products, Developing Food Products for
Consumers with Specific Dietary Needs journal, 2016, pp. 241-266.
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sanemtu sertifikatu ir japarskata visas uznémuma iek$g€jas darbibas, tada veida
notiek saimnieciskas darbibas vadibas sistému izmainas un pilnveidosanas, ko
vares izmantot arT nakotng.

Videi bistamu produktu, tehnologiju, atkritumu un pakalpojumu importa
noverSana korporativaja un valsts Itmeni — §1s mérkis ir saistits ar vietgjo razotaju
atbalstu, ar mérki apkarot tadu importa precu ievieSanu, kuri biitu nelabveéligi
videi un cilvéku veselibai.

Valsts integracija pasaules tirgli un starptautisko saistibu izpilde — tiklidz vietgjie
razotaji var piedavat augstas klases sertificEto eckologisko produktu, $Tm
uznémumam ir lielaka iespgja iziet starptautiskaja tirgii, tada veida palielinot
valsts nozimi starptautiskaja tirdznieciba.

Nodrosinat patérétaju uzticibu produktam un ta Ipasibam — taja bridi, kad tirgii
bus liels ekologiskas partikas daudzums, bis iesp&jams uzlabot patérétaju
informétibas limeni par Siem produktiem.

Atvieglo paterétaju Iémuma pienemsanas procesu, izvéloties produktu veikala —
tas ir blakusdarbiba patérétaju informétibas limena celSanai.

Nodro$ina paterétajam patiesas informacijas sanemsSanu par produktu un ta
1pasibam.

Veicina zinatniski tehnologisko attistibu vietgja un starptautiskaja Itmen.

Sertifikacijas process sastav no vairakiem elementiem, kuriem ir noteikta loma un

uzdevums procesa ietvaros.

2.1. tabula

Ekologiskas partikas sertifikacijas elementi un to loma sertifikacijas procesa®’

Sertifikacijas elements Elementa loma

Objekts Objekts, kura Tpasibas ir japierada sertifikacijas procesa gaita

Pasttitajs Sertifikacijas objekta 1pasnieks, valdiba vai tres$a persona, kura
velas sertificét objektu

Sertifikacijas merkis Ko ar sertifikaciju grib panakt objekta 1paSnieks

Prasibas Kadas prasibas ir izvirzitas objektam un ta ipasibam. Prasibas ir

noteiktas likumiski

8 Guthman, J. Back to the land: the paradox of organic food standards, Article in Environment and Planning A,
2003, Volume 36, pp. 511-528.

67 Corinne, E. A., Marshall, M. 1., Veldstra, M. D. To certify or not to certify? Separating the organic production
and certification decisions, Food Policy, Volume 49, Part 2, December 2014, pp. 429-436.
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Sertifikacijas elements Elementa loma

Sertifikacijas veikSanas | Valsts iestade vai privatais uznémums, kur§ ir atbildigs par

organizacija sertifikacijas veikSanu

Sertifikacijas process Sertifikacijas veikSanas noteikumi, prasibu uzskaitijums,
kontroles mehanisma noteikumi un izsniedzama dokumenta

juridiska statusa apstiprinajums

Sertifikats Dokuments, kuru izsniedz sertifikacijas organizacija tiem

objektiem, kuri atbilst visam prasibam.

Autore secina, ka sertifikacija sastav no vairakiem elementiem, kurus ir skaidri jasaprot
pirms pienemt l@mumu par sertifikacijas procesa uzsakSanu, jo katrs elements atbild par kaut
kadu noteiktu procesu un darbibu. Ka tika noskaidrots ieprieks, pastav vairaki ekosertifikacijas
veidi, un katra veida elementiem ir dazadas lomas un prasibas, tapec uznéméjam ir skaidri
jasaprot kadu mérki vin$ vélas panakt, tada veida bus iesp&jams nekludities sertifikacijas veida
izvele.

Sertifikacijas procesa standartizacija ir salidzino$i jauns tirgus regul&juma veids, kas
pec savas biitibas ir brivpratigs, bet taja pasa laika uzlieck uz uzp€mumiem noteiktus
pienakumus, kuru izpilde ir obligata.%® P&dgja laika ta ir parvértusies par nevalstiskas varas
formu naciondla un starptautiska ITmeni.®® Tatad, autore secina, ka sertifikacija ka
uznémejdarbibas demokratijas izpausme ir balstita uz atzinam, kuras ir giitas no starptautiskiem

ISO standartiem vides un produktu kvalitates kontroles vadibu.

Runajot par sertifikaciju ka procesu, tas ietver vairakus posmus un var ilgst lidz pat 2
gadiem, tiesi tapec autore pasu procesu var nosaukt par §kérsli uzn@mumu lémuma pienemsanai
par sertifikata sanemSanu. Uznémumi nav gatavi veltit tik daudz resursu (gan materialo, gan
laika, gan cilvékresursu) sertifikacijas procesam, jo sakuma nav skaidrs, vai $1 darbiba nakotné

atpelnisies un iegiitas sertifikats motives patérétajus pirkt So produkciju.

8 Compagnoni, A. Organic food labels: History and latest trends, Innovations in Food labeling journal, 2010, pp.
75-93.
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2.2.att. Ekologiskas partikas sertifikacijas process Latvija "

Autore secina, ka p&c savas biitibas ekosertifikata sanemsanas process ir tieSam
laikietilpigs un resursietilpigs — tikai pargjas posms ilgst 2 gadus, kura laika vél nav iesp&jams
izmantot ekomark&umu. Nemot véra Latvijas uzn€mumu pastavéSanas ilgumu (vidgji 8
gadi)’, ekosertifikacija var biit §iem uznémumiem neaktuala, jo biis veltits parak daudz resursu,
un uznémums vienkarsi nespes koncentréties uz svarigakiem procesiem, no kuriem ir atkarigs
pastavéSanas ilgums. No otras puses, ekosertifikacija var atpelnities, un uznémums sanems
lielaku atgriezenisko saiti gan vietgja, gan arvalstu tirgos — patérétaji, kuri izvélas ekologisko
partiku lielaku uzmanibu velta tiesi sertificétiem produktiem’?, tatad uznémumam ir japienem
loti svarigs lémums, balstoties uz izvirzitiem pienémumiem. Jautajumu par uznémuma vadibas

lémuma pienemsSanu argjos ierobeZojos apstaklos autore apskatis cita apak$nodala.

Autore ieprieks§ noskaidroja, ka ekosertifikacijas procesu tiesa un netiesa veida regulé
valsts un tas pilnvarotas iestades, tatad var secinat, ka visas prasibas sertificgjamam objektam
ir likumiski un noteiktas un dokumentétas. Latvijas ekologiskas partikas sertifikacijas

normativi/metodiska baze sastav no:

0 Autore veidots att€ls pec: Biologiska produkta sertifikacijas cel§, Biologiski majaslapa, Pieejams:
http://www.biologiski.lv/infografika/biologiska-produkta-sertifikacijas-cels (skatits 01.04.2020.)
N “Lursoft”: 14. janvari likvideti vairak neka 6600 wzpémumi; TV net majaslapa. Pieejams:
https://www.tvnet.lv/6525700/lursoft-14-janvari-likvideti-vairak-neka-6600-uznemumi  (skatits 15.03.2020.)
2 Bostan,I., Gavrilu,A.F., Lazir, C.M., Onofrei, M., Toderas, C. An integrated approach to current trends in
organic food in the EU, 26.04.2019, Review for MDPI.
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e Latvijas likumiem, normativiem aktiem un noligumiem, kuri satur visas prasibas, kuras
ir nepiecieSams ievérot, lai veiksmigi sanemtu sertifikatu (p. MK noteikumi Nr. 485 par
biologiskas lauksaimniecibas uzraudzibas un kontroles kartibu’3; MK noteikumi Nr.
251 par kvalitates, klasifikacijas un mark&juma prasibas medum’*; MK noteikumi Nr.
1204 par dzivnieku un no tiem iegiito produktu aprites kartibu’®).

e Valsts kontroles un uzraudzibas institiiciju normativos dokumentus, kuri satur vides
aizsardzibas prasibas (p. Vides kvalitates institiicijas informativais materials piena
saimniecibam par biologiska svaigpiena apjomu zinosanu’®).

e Starptautiskos un nacionalos vides drosibas standartus un normas (p. Eiropas Padomes
regula Nr. 834/2007 par biologisko razo$anu un biologisko produktu marké&sanu /7
Eiropas Komisijas regula Nr. 889/2008 ka papildinajums Regulai Nr. 834/2007 ®)

e Vadlmiju dokumentu komplektu, kur§ nosaka ekosertifikacijas principus, procesa
organizaciju, noteikumus un procediiras (p. Ricibas plans biologiskas razoSanas
attistibai Eiropas Savieniba (2014) ’°)

e Zinojumus un citus dokumentus (p. Vides kvalitates institicijas Ekologiskas
lauksaimniecibas kontroles sistéma 2019. gada ieklautie razotaji®®).

Saskana ar likumu, visiem partikas produktiem, kuri tiek pardoti ka ekologiskie, ir
jaatbilst noteiktiem standartiem (gan Eiropas, gan viet§jiem) un tie regulari ir japarbauda un
jasertifice apstiprinatas sertifikacijas institficijas. So likumu autore vérté pozitivi, jo klientu

maldinasana $aja tirgus segment ir 1pasi negodiga, jo cilvékiem ir liels gaidas par Siem

73 Biologiskas lauksaimniecibas uzraudzibas un kontroles kartiba, Latvijas Republikas MK noteikumi Nr.485,
26.05.2009.Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/193115-biologiskas-lauksaimniecibas-uzraudzibas-un-kontroles-
kartiba

7 Kvalitates, klasifikacijas un papildu mark&juma prasibas medum, Latvijas Republikas MK noteikumi Nr. 251,
26.05.2015.Pieejams:https://likumi.lv/ta/id/274304-kvalitates-Kklasifikacijas-un-papildu-markejuma-prasibas-
medum

> Dzivnieku un no tiem iegiito produktu aprites kartiba, kas nav reguléta Eiropas Savienibas tieSi piemérojamos
tiesibu aktos par biologisko lauksaimniecibu, Latvijas Republikas MK noteikumi Nr.1204, 20.10.2009. Pieejams:
https://likumi.lv/ta/id/199560-dzivnieku-un-no-tiem-ieguto-produktu-aprites-kartiba-kas-nav-reguleta-eiropas-
savienibas-tiesi-piemerojamos-tiesibu-aktos-par-b...

Biologiskas lauksaimniecibas sertifikacija, dokumenti sertifikacijai; Vides kvalitates majaslapa. Pieejams:
http://www.videskvalitate.lv/index.php?asad=20 (skatits 14.03.2020.)

" Padomes Regula (EK) Nr.834/2007 par biologisko razo$anu un biologisko produktu mark&sanu, 28.06.2007.
Pieejams: https://eur-lex.europa.eu/eli/req/2007/834/oj/?locale=LV

8 Komisijas Regula (EK) Nr. 889/2008 ar ko paredz siki izstradatus biologiskas razo$anas, mark&Sanas un
kontroles noteikumus, lai istenotu Padomes Regulu (EK) Nr. 834/2007 par biologisko razosanu un biologisko
produktu markésanu, 05.09.2008. Pieejams: https://eur-lex.europa.eu/eli/req/2008/889/0j/?locale=LV

K omisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas ekonomikas un socialo lietu komitejai un regionu
komitejai. Ricibas plans biologiskdas razoSanas attistibai Eiropas Savieniba, 24.03.2014. Pieejams:
https://www.zm.gov.Iv/public/filessfCMS_Static Page_Doc/00/00/00/90/58/CELEX3A52014DC01793ALV3AT
XT.pdf

8 Biologiskas lauksaimniecibas operatori, kuri 2019. gada ieklauti biologiskas lauksaimniecibas kontroles
sistema, par ko tiem  izsniegta  atbilstoSa  izzina, Vides kvalitates majaslapa  Pieejams:
http://www.videskvalitate.lv/index.php?asad=50 (skatits 15.03.2020.)
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produktiem, un klienti ir gatavi maksat vairak, lai §is gaidas piepilditos, tapéc So produktu
kategorijas ir japarbauda 1pasi nopietni, lai klients ir parliecinats sava pirkuma. Tape&c, pastav
vairakas starptautiskas regulas un noteikumi, kuri nosaka precu razotaju un izplatitaju ricibu

ekologiskas partikas tirga.

Ekologiskas partikas sertifikacija ka process ir vairak svarigs tiesi produktu razotajam,
jo tas ir apliecinajums tam, ka razotajs var sakt likumiski komunicét ar klientu par produkta
ekologiskumu un drosibu videi un veselibai. Klientam pati sertifikacija neizsaka gandriz neko,
tiesi tapec ir nepiecieSams papildus process, jeb sertifikacijas elements, kur§ bus saikne starp
razotaju un patérétaju. Ekologiskas lauksaimniecibas un razoSanas pasaulé S§1 saikne ir
ekologiskais mark&ums, jeb ekomark&ums, kur§ nodroSina informacijas apmainu un

komunikaciju starp precu razotaju un patérétaju.

2.2.  Ekomarkéjums un ta loma ekologiskas partikas pieprasijuma un

piedavajuma veidoSana

Sertifikacija ir ilgs un darbietilpigs process, kura rezultats ir tiesibas izmantot
ekomark&umu, kas apliecina produkta organisko izcelsmi un atbilstibu visam prasibam.
Ekomark&jums ir brivpratigs produktu un pakalpojumu deklaracijas veids, ar kura palidzibu
produkta raZotajs vai pakalpojuma sniedzgjs standartizéta veida informé pirc€jus, ka §1 produkta
vai pakalpojuma nelabvéliga ietekme uz vidi ir mazaka neka citiem produktiem $aja produktu
vai pakalpojumu kategorija.8! Ekomark&juma zimes TpaSnieks parasti ir neatkariga organizacija
vai valsts iestade, kura sadarbiba ar nozares ekspertiem, un, pamatojoties uz regul&jumu,
izstrada prasibas, kas ir augstakas par likuma noteiktajam minimalajam prasibam.®
Pamatojoties uz teorétiskam atzinam, autore ekomark&umu definé ka sertifikacijas procesa

rezultatu, ko ir atlauts izmantot tiem uznémumiem, kuri veiksmigi sertificgja savu produktu.

Sertifikacijas procesam ir jeéga tikai taja gadijuma, ja patérétajs ir informéts par
atbilstosa mark&uma nozimi un tas pielietoSanas ipatnibam. Tapéc, autore uzskata, ka
ekomark&jums ir vienigais orientieris tam pirc€jam, kur$ apzinati meklé ekologiskos produktus.

Produkta izvéle pie veikala plaukta ir atkariga no patérétaja uzticibas Iimena noteiktam

81 Ekomarkejuma zimju gids, Ekomark&ums majaslapa. Pieejams: http://ekomarkejums.lv/ekomarkejuma-zimju-
gids/ (skatits 20.03.2020.)
8 turpat
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ekomark&umam. Cik atri patérétaju zinasanu limenis attistisies ir atkarigs tikai no tirgus

dalibniekiem — razotajiem, izplatitajiem un valsts, un to ricibas.

Ekomark&juma pirmsakumi ir mekl&jami aizvien augosaja valdibas, razotaju un visas
sabiedribas riipés par apkartgjo vidi.®® 1970. gada attistitajas valstis komercuznémumi atzina,
ka sabiedribas riipes par veselibu un apkartgjo vidi var parverst par tirgus priekSrocibam. Pirmie
uznémumi, kuri ieviesa terminu ekomark&ums bija saistiti ar lielu degvielas patérinu. ASV un
Kanadas valsts uzraudzibas iestades izstradaja vides labvéligas razoSanas kriterijus, kuru
piemérosSana bija obligata visiem raZzoSanas uznémumiem. Taja bridi tika izstradati citi kriteriji,
atkariba no pre¢u kategorijas. Sada riciba sanéma to patérétaju grupu atbalstu, kuru dzives stils
atbilsta ekologiskam un vides draudzigam. Eiropa pirma valsts, kura ieviesa ekomark&jumu bija

Vacijas Federativa Republika, jo zZimi nosauca par “Zilo engeli”.8*

2.3.att. Ekomarkéjums “Zilai engelis” ®

Zilais engelis ir vecakais ekomark&jums pasaulg, un tas aptver aptuveni 10 000 produktu
80 produktu kategorijas. Péc “Zila engela” ievieSanas 1978. gada citas valstis saka sekot lidzi
§Tm pieméram un prezentja savus nacionalos ekomark&umus. So mark&jumu mérkis bija
informét patérétajus par ekologiskiem produktiem, tadejadi nodrosinot globalo atbalstu visiem

tirgus dalibniekiem.®

Ekomark&ums “Nordic Swan” tika ieviests 1989. gada, to ievieSanu inici€ja

Ziemelvalstu Ministru padome ar meérki nodroSinat tadu vides mark&umu, kas veicinas

8 Jraldo, F., Rubik,F., Scheer, D. Eco-labelling and product development: Potentials and experiences,
International Journal of product development; January 2008.

8 40 years Good for me, good for environment. Publisher: Umweltbundesamt Woérlitzer priek$ German Federal
Ministry for the Environment, Nature Conservation and Nuclear Safety, October 2018. Pieejams:
https://www.oneplanetnetwork.org/sites/default/files/181017 ubal8002_40jahreblauerengel_publikation en we
b.pdf (skatits 18.03.2020.)

8 Blue Angel/ The German ecolabel, Blauer engel majaslapa. Pieejams: https://www.blauer-engel.de/en (skatits
15.03.2020.)

8 40 years Good for me, good for environment. Publisher: Umweltbundesamt Wérlitzer priek§ German Federal
Ministry for the Environment, Nature Conservation and Nuclear Safety, October 2018. Pieejams:
https://www.oneplanetnetwork.org/sites/default/files/181017 ubal8002_40jahreblauerengel publikation _en_we
b.pdf (skafits 18.03.2020.)
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ilgtsp€jigo paterinu. Uz doto bridi Skandinavijas valstis §1 zZime ir pieSkirta vairak neka 3 000

produktiem. 8

gWAN £,

W)
/4

2.4.att. Ekomarkéjums “Ziemelu gulbis” %

1992. gada ar1 Eiropas Savienibas padome noléma izveidot savu ekomark&umu, kur$

apvieno gandriz visas produktu kategorijas, §Ts zZimes nosaukums ir EU Ecolabel. &

* X %

ahe

www colabel eu

m //xt")t

2.5.att. Ekomarkéjums “EU Ecolabel”

Sodien Ecolabel ekomark&jums apvieno vairakas valstis un uz 2020. gadu §1 Zime aptver

36 399 produktus, kuri ir apziméti ar Eiropas Savienibas ekomark&juma zimi. %

1994. gada tika izveidota Globalais ekomark&uma tikls, kur§ apvieno vairakus
nacionalos un starptautiskos ekomark&umus, tad€jadi tik apstiprinata So zimju piederiba

starptautiskiem ekologiskiem standartiem. Tikls apvieno 26 valstis un valstu savienibu. %

Runajot par Latviju, Seit vienigais apstiprinatais ekomark&ums ir “Latvijas

ekoprodukts”, kur§ pieder biedribai “Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacija”. Par §1s

8 History, Nordic swan majaslapa. Pieejams: https://www.nordic-ecolabel.org/about/history/

8 Nordic Swan Ecolabel, Nordic Swan majaslapa. Pieejams: http://www.nordic-ecolabel.org/  (skatits
18.03.2020.)

®Facts and Figures, Ec.Europa majaslapa. Pieejams: https://ec.europa.eu/environment/ecolabel/facts-and-
figures.html (skatits 18.03.2020.)

% Turpat

% Turpat

%2 GEN: The Global Ecolabelling Network, GEN majaslapa. Pieejams: https://globalecolabelling.net/about/gen-
the-global-ecolabelling-network/ (skatits 18.03.2020.)
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precu zimes Tpasnieku var klit ekologiskas lauksaimniecibas un uznémumi, kuriem ir izsniegts

sertifikats par atbilstibu biologiskas lauksaimniecibas prasibam. %

ﬁKOP,?O

spNS

2.6.att. Ekomarkéjums “Latvijas ekoprodukts” %

Latvijas ekoprodukta zZimes merkis ir nodro§inat ilgtsp&jigu augstas kvalitates veseligas
un biologiskas partikas razoSanu, vienlaikus uzturot kulttiraugu un majdzivnieku daudzveidibu,
saudzgjot apkartéjo vidi (ieskaitot augus, dzivniekus, augsni, tidenus un gaisu). Sis
ekomark&jums nozimé, ka produkts ir razots Latvija no Latvijas izejvielam. RaZotajam un
patérétajam ir arl jazina, ka $1 zZime var but izmantojama tikai kopa ar Eiropas Savieniba
biologiskas lauksaimniecibas mark&jumu. % Tatad, eit ir jasaprot, ka ekomark&jums, kurs tiek
izsniegts viena Eiropas Savienibas valst1 ir speka visa Eiropas Savieniba, jo zimes sertifikacija
notick ES méroga, un katras valsts “viet§ja” zime var biit tikai ka papildinagjums ES
mark&umam. Latvijas gadijuma Latvijas Ekoprodukta zime pierada, ka produkts ir ne tikai

ekologisks, bet razots Latvija no Latvijas izejvielam.

Ekomark&juma galvenais meérkis ir sniegt paté€rétajam precizu un nemaldinoSo
informaciju par produkta ekologiskiem aspektiem, kuri produkta visa dzives cikla laika nes

minimalo negativo ietekmi uz apkartgjo vidi un cilvéka veselibu. %

Svarigi ir definét arT produkta dzives ciklu un ta novértéjumu, jo ekologiskas partikas
mark&jums pierada produkta ekologiskumu visa ta dzives cikla laika. Produkta dzives cikla
novert&jums (angl. life cycle assessment) ir zinatniska metode, kas lauj visaptverosi novertét

produkta ietekmi uz apkart€jo vidi, dabas resursiem un cilvéka veselibu. Pilns produkta dzives

% Latvijas ekoprodukts, Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas majaslapa. Pieejams: http://www.Ibla.lv/latvijas-
ekoprodukts (skatits 19.03.2020.)

% Latvijas ekoprodukts; Ekomark&jums majaslapa. Pieejams: https://ekomarkejums.Iv/latvijas-ekoprodukts/
(skatits 19.03.2020.)

% Ekomarkejumi un to skaidrojumi; Cleanliving majaslapa. Pieejams: https://www.cleanliving.lv/ekomarkejumi-
un-to-skaidrojumi/ (skatits 19.03.2020.)

% Matoo, A., Singh, H. Eco labelling: policy-considerations. , Kyklos, 1994, Vol. 47, No.1, pp.24
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cikls apskata §is ietekmes no visu razoSanai nepiecieSamo izejvielu iegades lidz izmantosSanai
1r = +:.: Q7
un utilizacijai.
Ekomark&juma galvenas funkcijas:

e Informativa funkcija — ekomark&juma aspekta informativa funkcija nodrosSina paterétaju
ar informaciju par ekologiska produkta sastavu un ta atbilstibu ekologiskas partikas
definicijai

e Identifikacijas funkcija — ar §is funkcijas palidzibu ir iesp&jams identificét produkta
razoSanas partiju, produkta razoSanas dienu un gadu, tadejadi, ja bus radusSas kaut kadas
problémas ar produktu, biis iesp&jams atri identificet to partiju, kura produkts tika razots
un izvairities no problémam ar citiem §is partijas produktiem.

e Motivacijas funkcija — patérétajs, kur$ ir izv€les procesa, iegadajoties ekologisko
produkciju, biis vairak motivets iegadaties to produktu, kurs ir mark&ts ar ekozimi, jo §1
zime apliecina produkta atbilstibu noteiktiem standartiem.

e Emocionala funkcija — emocionala funkcija ir saistita ar ekologiskas partikas patérétaju
pieveérsanos veseligam dzivesveidam un apkartgjas vides aizsardzibai. Tatad, partika,
kurai ir ekomark&jums var izraisit pat€rétaju pozitivas emocijas, par to, ka partika, kuru
vins iegadajas tiesam atbilst visiem standartiem. %

Autore uzskata, ka katra no iepriekSminétam funkcijam ir svariga, tieSi komunikacijai
ar klientu, jo tieSi ekomark&ums ir uzn€muma saikne ar patérétaju. Ekomark&ums sniedz
klientam visu to svarigu informaciju, ko uzn€mums vélas sniegt klientam par produktu. Nemot
vera klienta uzticamibu starptautiski atzitam ekomark&umam, klients automatiski uzticas
uznémumam un ta piedavatam produktam, un veidojas ciesa saite, ko uznémuma ir janotur jau

ar paSa produkta TpasStbam.

Noteikumi paredz, ka sertificéta ekologiska produkta etiketei, jeb mark&umam ir

vairaki uzdevumi, lai patérétajs varétu sanemt visu nepiecieSamo informaciju par produktu:

e Produkta nosaukums un sertifikata statusu uz razoSanas bridi;

e Organizacijas, kas kontrolé produktu un izsniedz sertifikatu nosaukums, logotips un
koda numurs;

e Produkta sertifikata numurs;

e Lauksaimnieka, jeb razotaja kods;

% Baldo, G. Life Cycle Assessment, IPA Servizi editore, Milano, 2001.

% Yang, W. Eco-labelling: its role in promoting sustainable production and consumption, Paper for the
International Symposium on Policy Instruments for Sustainable Consumptio and Production: The Search for
Effective Steering, Oslo, 1998.

37



e Produkta razoSanas datums, partijas vai s€rijas numurs;
e Produkta sastavdalu pilnigais uzskaitijums;

e IzgatavoSanas datums un deriguma termins;

e Produkta svars vai tilpums;

e RaZzoSanas vieta un razoSanas atlauja;

e Pazinojums, ka produkts ir raZots saskana ar regulu. %

Tatad, nemot véra So informaciju, paterétajs var atSkirt produktu, kur§ ir sane€mis
ekologisko sertifikatu no ta produkta, kurs to nav sanémis. Diemzgl, neskatoties uz ekologiskas
partikas popularitates celsanu'®, informétibas Iimenis par produktu sertifikaciju joprojam ir
zems'%, tapec daudzi patérétaji nevar objektivi spriest par produkta ekologiskumu, nemot véra
informaciju, kura ir noradita uz iepakojuma. Ka tika noskaidrots ieprieks, sertifikacijas un
ekomark&juma process ir resursietilpigs (no uzn@émuma puses), un, autore uzskata, ka procesam
nav nekadas jegas, ja klientiem nav pieejama informacija, par to, ka sertificéta un markéeta
produkcija atSkiras no citas produkcijas. Autore uzskata, ka So situaciju ir iesp&jams izlabot
tikai taja gadijuma, ja tiks istenota sabiedribas inform&Sana valsts limeni — atbildigam
institiicijam ir javeido komunikacija ar patérétaju, izmantojot socialo marketingu plassazinas

lidzeklos, tada veida bils iesp&jams panakt zinaSanu limena cel$anu.

Lidz ar ekologisko tendencu izplatiSanas pasaulg, aizvien biezak var sastapt ekologiskas
spekulacijas un ta saucamo “zalo mazgasanu” (angl. Greenwashing) — situacija, kad razotajs
bez pamatojuma pazino par sava produkta ekologiskumu. Sie launpratigie razotaji izmanto
patérétaju zemu zinasanu un informétibas limeni, un sniedz nepatieso informaciju uz produkta
iepakojuma.t®? Autore uzskata, Ka tikai ar patiesas informacijas sniegSanu var panakt uzticibu
un lojalitati zZimolam, pat ta saucama “neekologiska”, jeb konvencionala partika var atrast savu
pircéju, tapec ar maldinosas informacijas sniegSanu var nesasniegt vélamo klientu un pazaudéet

esosos klientus, kuri nav gatavi atbalstit uzneémumu, kur§ melo savam klientam.

Runajot par Latvijas ekologiskas partikas tirgu, pie mums ir apstiprinati visi Eiropas
Savieniba apstiprinati ekomark&jumi, autore apkopoja tos ekomark&umus, kuri ir saistiti ar

ekologisko partiku un apstiprina, ka partika atbilst starptautiskiem un Latvijas ekologiskiem

9 Kas ir ekologiskais sertifikats; Eco mark majaslpa. Pieejams: https://www.ecomark.com.tr/lv/eco/ekolojik-
sertifika-nedir (skatits 20.03.2020.)

190 Increase in the Global Demand of Organic Food: Decoding this Trend, Enterpreneur majaslapa. Pieejams:
https://www.entrepreneur.com/article/337171 (skatits 20.03.2020.)

101 Bostan,l., Gavrilu,A.F., Lazir, C.M., Onofrei, M., Toderas, C. An integrated approach to current trends in
organic food in the EU, 26.04.2019, Review for MDPI.

102 \What is greenwashing, Business news daily majaslapa. Pieejams: https://www.businessnewsdaily.com/10946-
greenwashing.html (skatits 21.03.2020.)
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standartiem. (skat. pielikums Nr.1 — tabula ar Latvija apstiprinatiem sertificétas ekologiskas

partikas mark&umiem)

Tatad, ekomark&umam ir noteico$a loma vides politikas un razotaju — paterétaju
attiectbu veidoSana. No vienas puses, ekomark&uma prasibas nosaka razotaja pienakumu
ieverot starptautiskas un nacionalas vides prasibas, ieviesot videi labveéligo audz&Sanas un
raZoSanas procesu un riipéties par patérétaju veselibu, piedavajot viniem tadus produktus, kuru
sastava ir tikai naturalas un veseligas izejvielas un razoSana netiek izmantotas kimiskas
izejvielas. No otras puses, ekomark&jums ir saikne starp paterétaju un uzn€mumu, kurs ir veicis
savas ekologiskas partikas sertifikaciju un sanéma atbilstibas sertifikatu. Ekomark&ums ir
vienigais uzticamais partikas ekologiskuma pieradijums preces izvéles posma, tapéc ir
pielaujama tikai godpratiga ekomark&uma izmantoSana, kura tiek kontroléta atbilstosi

noteikumu prasibam.

2.3. Ekologiskas partikas un tas sertifikacijas analize Eiropa un Latvija

Misdienu ekologiskas partikas tirgus veidojas ka ieksgja tirgus (ekologiskie
lauksaimnieki, razotaji, dazadi starpnieki, mazumtirdzniecibas tikli ka ar1 gala paterétaji) un
starptautiska tirgus segmentu kopums.®® Paralgli, tirgus dalibnieku un produktu attistibai,
attistas ari dazadu pakalpojumu un ar ekologiskas partikas razoSanu saistitas darbibas, ka
piemérs ir iepriek§ apskatita ekologiska sertifikacija. Autore uzskata, ka jebkuras nozares
attistiba ir liela mera saistita ar visu tirgus dalibnieku iesaistiSanos nozares procesos, tapec talak
autore velas apskatit ekologiskas partikas nozares attistibas dazadus raditajus un to izmainas
laika gaita. Ekologiskas partikas starptautiska statistika tiek veikta ar IFOAM, FIBL un
FAOSTAT organiziciju starpniecibu.’%* Runajot par Latviju, datus par ekologiskas partikas
iekS€jiem nozares raditajiem un nozares statistisko datu vakSanu, apstradi un publicéSanu
nodrogina Zemkopibas Ministrija un Centrala statistikas parvalde.'% Sava darba autore vélas
salidzinat Latvijas un Eiropas ekologiskas partikas nozares attistibas raditajus ar mérki izprast

nozares kop€jo attistibas tendences un secinat par nozares ilgtsp&jigas attistibas iesp&jamibu.

103 Dimitrijevi¢, B., Golijan, J. Global organic food market, Research paper for Acta Agriculturae Serbica, 2018.

104 Turpat
195 Biologiskas lauksaimniecibas informacija, Latvijas Zemkopibas ministrijas majaslapa (skatits 20.04.2020.).
Pieejams: https://www.zm.gov.lv/zemkopibas-ministrija/statiskas-lapas/biologiskas-lauksaimniecibas-

informacija?id=1576#jump
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2018.gada Eiropa ekologiskaja lauksaimnieciba tika izmantoti 13,4 milj. hektari zemes
platibas, kas bija 7,5% no kopgjas lauksaimnieciba izmantojamas platibas (pasaulé 2018. gada
ekologiskas partikas audzé$anai un razoSanai tiek izmantots 90,6 milj. hektari).1% Austrija,
Igaunija un Zviedrija ir valstis, kur ekologiskas platibu ipatsvars parsniedz 20%, un tie ir
lielakie raditaji Eiropa. Runajot par Latviju, Seit 2018. gada tika izmantots 283 tukst. hektari
biologiskas lauksaimniecibu platibas, kas ir par 80 tukst. hektaru vairak neka 2014.gada.

Biologisko platibu skaits ES valstis un to Tpatsvars valsts kopé€jas
lauksaimniecibas platibas
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2.7. att. Biologisko platibu skaits ES valstis un to ipatsvars valsts kopgjas lauksaimniecibas
platibas'®’

Analizgjot grafiku, autore secina, ka neskatoties uz to, ka Latvija uz 2018. gadu nebija
ieveérojami daudz biologiskas lauksaimniecibas platibas, tomér tas relativais Ipatsvars no visas
lauksaimniecibas platibas ir 14.5%, kas ir 6. labakais rezultats Eiropa. Runajot kopuma par
rezultatiem Eiropa, autore secina, ka vairak ekologisko lauksaimniecibas platibu ir valstim ar
ne tikai labakiem klimatiskiem apstakliem (p. Spanija, Francija un Italija ir valstis, kuras

zinatnieki uzskata par labvéligim lauksaimniecibai)l®®

, bet ari ar labakiem atbalsta
instrumentiem no valsts un pasvaldibu pusém. Autore uzskata, ka Latvijai ir loti daudzsolosas
iesp&jas attistit ekologisko lauksaimniecibu, jo valstij ir labvéligie klimatiskie apstakli, pieeja

dabas resursiem un iesp&ja sanemt atbalstu no dazadiem fondiem.

16 QOrganic farming - Statistics and facts, Statista majaslapa (skatits 20.04.2020.). Pieejams:

https://www.statista.com/topics/3480/organic-farming/

107 Autores veidotais attéls pec: Organic farming statistics, Eurostat majaslapa (skatits 20.04.2020.) Pieejams:
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Organic_farming_statistics

108 Top European Countries For Organic Farming, WorldAtlas majaslapa (skatits 21.04.2020.). Piecjams:
https://www.worldatlas.com/articles/top-european-countries-for-organic-farming.html
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Sertificétas lauksaimniecibas kulturu platibas 2018.gada,
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2.8. att. Sertificéto lauksaimniecibas kultiiru platibas 2018. gada, %**®

Runajot par Latvija sertificéto lauksaimniecibas platibu sadalijumu, autore secina, ka

2018. gada lielakais 1patsvars ir dabigam ganibam un plavam (48.5%), ar1 liels Ipatsvars ir

zalajiem (22.2%) wun graudaugu platibam (18.6%). Autore uzskata,

ka Latvijas

lauksaimniekiem ir vairak uzmanibas javelta tadam kultiiram, uz kuram ir lielaks patérétaju

pieprasijums un kuras Latvija ir spiests importet no arvalstim (p. augli un darzeni (1%) un

kartupeli (0.5%).

Autore uzskata, ka spriest par ekologiskas partikas nozares attistibu ir vérts, nemot véra

oficiali registréto (jeb sertificéto) razotaju un lauksaimnieku skaita izmainas, jo ekologiskas

platibas var veikt uznéméjdarbibu ari tie uzn€mumi, kuri atrodas pargjas posma (ka autore

Vo v

noskaidroja ieprieks, §1s posms var ilgst 1idz pat 2 gadiem), gan uznémumi, kuri oficiali jau

zaudgja ekologiskas partikas sertifikatu, bet turpina veikt uznéméjdarbibu ieprieksgjas platibas.

Sertificéto saimniecibu skaits Latvija
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2.9. att. Sertificéto saimniecibu skaits Latvija, sadalijums pa gadiem'

199 Autores veidots attéls pec: Biologiskas lauksaimniecibas rezultati par laika periodu lidz 2018. gadam, Latvijas

Zemkopibas ministrijas majaslapa (skatits 20.04.2020.).

Pieejams:

https://www.zm.gov.lv/zemkopibas-

ministrija/statiskas-lapas/biologiskas-lauksaimniecibas-informacija?id=1576#jump

10 Autore veidots attéls pec: Biologiskas lauksaimniecibas statistika, Lauksaimniecibas datu centrs majaslapa
(skatits 20.04.2020.). Pieejams: https://www.ldc.gov.Iv/Iv/statistika/biologiska lauksaimnieciba/
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Runajot par Latviju, laika posma no 2012. lidz 2018. gadam oficiali sertific€to
uznémumu (kuri veic aktivo uznémeéjdarbibu) skaits pieauga no 3496 lidz 3908, jeb par 11%,
ko autore saista ar kop&jo Eiropas un pasaules ekologiskas partikas nozares tendencém, kur
katru gadu ir vérojams pieaugums aptuveni par 7%. Autores veidota grafika var redzet, ka
actmredzamais sertific€to saimniecibu skaits saka augt no 2016. gada, ko autore var saistit ar
to, ka 2015. gada paradijas biologiskas lauksaimniecibas atbalsta programma ‘“Maksajums, lai
parietu uz lauksaimniecibas praksi un metodém”, kura ietvaros uznémums, kur$ vélas pariet uz
biologisko lauksaimniecibu, var sanemt atbalstu no Lauku atbalsta dienesta.'!* Neskatoties uz
kop€jo pieaugumu gada laika, no 2017. Iidz 2018. gadam var redzét kritumu par 270
saimniecibam, jeb par 6%. Pieejamos informacijas avotos autore neatrada pamatoto
skaidrojumu $adam kritumam, bet var pienemt, ka tas ir saistits ar konkurences pieaugumu
ekologiskas partikas tirgh, kura izpauzas ne tikai starp vietéjam saimniecibam, bet arT nemot

vera importeto precu pieaugumu (graudi, kviesi, paksaugi, kartupeli, putnu gala, piens un olas).
112

Vel pirms 30 gadiem, ekologiska partika bija tikai tirgus nisas dala, ko uzreiz iecientjusi
cilveki, kas raip&jas par savu veselibu, turklat Sodien ekologiska partika ir vairak ka dzivesveida
dala, kuru izvélas tikstosiem cilvéku, un ko var iegadaties gandriz visos veikalos un izbaudit
sabiedriskas &dinasanas iestades.!'® Autore uzskata, ka ekologiskas partikas un nozaré iesaistito
uznémuma skaita eksponencialais pieaugums ir radijis ieguvumu ne tikai nozares attistibai, bet
ar1 sabiedribai, kas ietver ne tikai vides aizsardzibas jautdjumus, bet arT sabiedribas veselibas
saglabasanu, lauku teritoriju attistibu un tur dzivojoSo lauksaimnieku dzives limena un

kvalitates celSanu ka arT lauksaimniecibas uznémejdarbibas veicinasanu.

Analiz€jot nozares attistibas jautajumus, ir vérts aplikot arT nozares ienakumu
dinamiku, jo §1s raditajs tiesa veida atspogulo cik produktivi nozares uzn€mumi darbojas esoSos
tirgus apstaklos. Péc 2019. gada aktualiem datiem, ekologiskas partikas produktu tirgus

ienakumi pasaulé sasniedza 110 miljardu ASV dolaru, un, tiek prognozets, ka Iidz 2025. gadam

11 pasakuma "Biologiska lauksaimnieciba" aktivitate "Maksajums, lai parietu uz biologiskas lauksaimniecibas
praksi un metodém" (BLAJ) (2015.g.), Lauku atbalsta dienesta majaslapa (skatits 15.03.2020.) Pieejams:
http://www.lad.gov.Iv/Iv/atbalsta-veidi/platibu-maksajumi/platibu-maksajumu-veidi/pasakuma-biologiska-
lauksaimnieciba-aktivitate-maksajums-lai-parietu-uz-biologiskas-lauksaimniecibas-praksi-un-metodem-(blal)-
213

112 Latvijas lauksaimnieciba, Centralas statistikas parvaldes kopsavilkums par 2018. gadu. Pieejams:
https://www.csb.gov.lv/sites/default/files/publication/2018-

07/Nr_17 Latvijas_Lauksaimnieciba 2018 %2818 00%29 LV_EN_0.pdf

113 The world of organic agriculture Statistics&Emerging trends 2018, FiBL&IFOAM — organic international
kopsavilkums. Pieejams: https://shop.fibl.org/CHde/mwdownloads/download/link/id/1093/?ref=1#page=219
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§Ts raditajs bas 320.5 miljardi ASV dolaru.** Sadi cipari liecina ne tikai par nozares augsto
produktivitati, bet arT autore secina, ka nozaré ir pietickami liela konkurence starp nozares
spelétajiem. Lai saglabatu savu konkurétsp€ju, uzn€mumi ir atverti jauniem izaicinajumiem —
jaunu produktu izstradaSana, inovacijas razoSanas procesa un jaunu tirgus iekaroSana. Savukart,
Sada lauksaimnieku un razoSanas uzn€mumu riciba veicina vél straujaku nozares attistibu, jo
paplaSinas precu izvietoSanas merogs, tiek atklati jaunie tirgi un palielinas razotaju skaits.
Runajot par Latviju, 2017. gada ekologiskas partikas mazumtirdzniecibas ienakumi sasniedza

51 milj. Eiro, kas veidoja 1,5% no kopgja Latvijas partikas tirgus.!*®

Tada acimredzama izaugsme ir iesp&jama tikai taja gadijuma, ja aug paterétaju interese
par ekologisko partiku. Latvijas vienas no lielakas mazumtirdzniecibas kédes Rimi sabiedrisko
attiecibu vaditaja Regina Ikala apstiprina, ka Rimi veikalos 2019. gada, salidzinot ar 2018. gadu
picauga patérétaju interese péc ekologiskam olam (par 95%), péc biologisko parstradatas galas
(par 40%) un p&c ekologiska vina (par 35%). 11 Autore $os raditajus uzskata par daudzsolosiem
tieSi nozares attistibas konteksta, jo Sie raditaji liecina par to, ka patérétaji ir gatavi mainit savus

paradumus un izv€l&ties partiku, kura ir apziméta ar ekologiskas atbilstibas zimém.

Neskatoties uz to, ka ekologiskas partikas tirgli aug patérétaju interese par iesp&ju
iegadaties ekologisko produkciju, aktuala paliek probléma, ka patérétaji médz jaukt ekologisko
partiku ar vietgji razotu partiku. Latvija bija vairakas socialas programmas, kuru mérkis bija
izglitot sabiedribu par ekologiskas partikas iezimém un priekSrocibam salidzinot ar
konvencionalo partiku (p. informativa kampana BioLogiski, kuru organizgja Latvijas
Biologiskas lauksaimniecibas asociacija, ar mérki informét sabiedribu par ekologiskas partikas
ipasibam)!'’, tomér Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacija uzskata, ka joprojam ir
nepieciesams veltit vairak uzmanibas patérgju informétibas Iimena celsanai. 1*® Autore uzskata,
ka realitate $is raditajs ir krietni zemaks, jo, ka tika noskaidrots ieprieks, daudzi paterétaji jauc
ekologisko partiku ar viet&ji razoto, ka art daudzi patérétaji nezinasanas péc, izvélas produktus,

kuru marketinga kampanas par produkta ekologiskumu neatbilst patiesibai.

114 Organic Food & Beverage Market size Worth $320.5 Billion By 2025, Grand View Research majaslapa (skatits
20.04.2020.).  Pieejams:  https://www.grandviewresearch.com/press-release/global-organic-food-beverages-
market

115 Market analysis of organic foods in the Nordic and Baltic countries, Nordic Council of ministers, 2020.
Pieejams: https://www.norden.org/en/publication/market-analysis-organic-foods-nordic-and-baltic-countries

16 “Rimi” veikalos strauji audzis pieprasijums péc ekologiskiem produktiem, La.lv majaslapa (skatits
25.04.2020.). Pieejams: https://www.la.Iv/rimi-veikalos-strauji-audzis-pieprasijums-pec-ekologiskiem-
produktiem

17 LBLA plano turpindt kampanu par biologisko partiku, Biologiski majaslapa (skatits 18.04.2020.). Pieejams:
http://www.biologiski.lv/zinas/Ibla-plano-turpinat-kampanu-par-biologisko-partiku

Y18 Arvien vairak grib saimniekot biologiski, Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijas majaslapa (skatits
18.04.2020.). Pieejams: http://www.lIbla.lv/arvien-vairak-grib-saimniekot-biologiski

43



https://www.grandviewresearch.com/press-release/global-organic-food-beverages-market
https://www.grandviewresearch.com/press-release/global-organic-food-beverages-market
https://www.norden.org/en/publication/market-analysis-organic-foods-nordic-and-baltic-countries
https://www.la.lv/rimi-veikalos-strauji-audzis-pieprasijums-pec-ekologiskiem-produktiem
https://www.la.lv/rimi-veikalos-strauji-audzis-pieprasijums-pec-ekologiskiem-produktiem
http://www.biologiski.lv/zinas/lbla-plano-turpinat-kampanu-par-biologisko-partiku
http://www.lbla.lv/arvien-vairak-grib-saimniekot-biologiski

Patérétaju zems informétibas Iimenis ir ne vienigais faktors, kur§ traucé ekologiskas
partikas attistibu. Ka autore ieprieks§ noskaidroja, lai sanemtu ekologiskas partikas atbilstibas
sertifikatu ir nepiecieSams liels finansu un laika ieguldijums, ko daudzi lauksaimnieki un
razotaji nav gatavi pienemt. Autore uzskata, ka nemot véra So faktu, Latvijas ekorazotajus ir
jaatbalsta, jo autore uzskata, ka $1s nozares attistiba var pozitivi ietekmét Latvijas ekonomiku
un veiktsp&ju viet§ja un arvalstu tirgos. 2015. gada Lauku atbalsta dienests izstradaja Lauku
attistibas programmas 2014.-2020. gadam pasakuma aktivitati “Biologiska lauksaimnieciba”
(BLA), kuras meérkis ir atbalstit sertificétos lauksaimniekus, kuri aktivi darbojas, naudas

izteiksmeé:
2.2. tabula

Pasakuma aktivitates “Biologiska lauksaimnieciba” atbalsta sadalijums!®

Lauksaimnieka darbibas veids Atbalsts
EUR/Ha

Illggadigie zalaji (t.sk., par zalaju platibu, kura ievac savvalas arstniecibas augus), | 97

aramzem¢ sétie zalaji, papuve

Par laukaugu (t.sk., tehnisko kultiiru) un par€jo kultiiru aramzemes platibu (t.sk., | 117
sinepes, kimenes, s€jas koriandru), tirs€jas stiebrzalu (s€klas ieguvei), taurinziezu

un nektaraugu aiznpemtu platibu

Par darzenu (iznemot kartupelu) platibu 399
Par kartupelu platibu 397
Par auglu koku, ogulaju un tadu ilggadigo stadijumu platibu, no kuriem iegst | 485
auglus

Par 1 atbalst tiesigo biSu saimi 40

Analizgjot tabula noradito informaciju, autore secina, ka, ja uznémums ir sanémis
ekologiskas atbilstibas sertifikatu, un pilda visus atbalsta sanems$anas nosacijumus, kurus
paredz ekologiskas lauksaimniecibas un razo$anas prasibas, tam ir iesp&ja sanemt atbalstu par
katru atbalsttiesigas platibas hektaru. Autore uzskata, ka $ada sistema ir godiga pret tiem

uznémumiem, kuri apzinigi ievéro noteikumus, jo tada veida var stimulét ekologisko

118 pasakuma “Biologiska lauksaimnieciba “aktivitate “Maksajums, lai parietu uz biologiskas lauksaimniecibas
praksi  un  metodem”, Lauku atbalsta dienesta majaslapa (skatits 20.04.2020.). Pieejams:
http://www.lad.gov.lv/lv/atbalsta-veidi/platibu-maksajumi/platibu-maksajumu-veidi/pasakuma-biologiska-
lauksaimnieciba-aktivitate-maksajums-lai-parietu-uz-biologiskas-lauksaimniecibas-praksi-un-metodem-(blal)-
213
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lauksaimniecibu, atbalstot uznémumus, kuri veicina ekologiskas lauksaimniecibas nozari
valsti. Lielaku atbalstu sanem tie lauksaimnieki, kuri audzg auglus un ogas (EUR 485 par katru

hektaru), darzenus (EUR 399 par katru hektaru) un kartupelus ( EUR 485).

Apkopojot visu iepriek§minéto informaciju par ekologiskas partikas nozares attistibu,
autore secina, ka nozares attistibas augoSo potencialu sekm& no vienas puses paterétaju
neapmierinatiba ar konvencionalas partikas kvalitati un gataviba izm&ginat kaut ko jaunu, un,
no otras puses — lielas resursu bazes esamiba, kas ieklauj zemi un citus dabas resursus, kas ir
labveligi ekologiskas produkcijas razosanai. Autore uzskata, ka ekologiskas partikas nozare
Sobrid ir pilna ar izaicinajumiem, kuru pienemsana vai noraidiSana ir atkariga no uzn€muma
vaditaja ricibas. Neskatoties uz acimredzamam priekSrocibam, kuras pastav ekologiskas
partikas nozarg, ir ar1 vairaki trikumi, kurus uzsver ne tikai nozares eksperti un p&tnieki, bet
pasi uznémgji, tapéc lémums par labu ienaksanai ekologiskas partikas nozarg, jeb sertifikacijas
procesa uzsaksana ir svarigs lémums, kuru pienem uzne€mgjs, nemot véra dazadus apstaklus un

nosacijumus.

2.4. Uznémuma vaditaja lemuma pienemsanas process riska un nenoteiktibas

apstaklos

Autore ieprieks noskaidroja, ka partikas ekologiska sertifikacija ir finansu, laika un citu
uznémuma resursu ietilpigs process, kura ievieSana var but noderiga uznémumam (lielakas
iesp€jas vietgja un arvalstu tirgt, jauno klientu piesaiste, atbalsts no Eiropas un Latvijas
fondiem utt.), bet var bt ari tiesi otradi — uznémums sertifikacijai izt€rés visus pieejamos
resursus un nesagaidis no tirgus un paterétajiem atgriezenisko saiti, kura izpaustos ka
uznémuma atbalsts un pirkumu skaita pieaugums. Uznémuma vaditajam ir japienem svarigs
lémums — vai ir vérts uzsakt brivpratigas sertifikacijas procesu un kadu labumu §is 1émums
nesis uznémuma, vai tomer, labak biis palikt par konvencionalas partikas raZotaju ar esoSo
klientu bazi un izplatiSanas kanaliem. Autore uzskata, ka situacija, kad pastav liela varbiitiba
pienpemt uzpémumam neveiksmigo l€émumu, var biit apzim&ama ar terminu — “lémuma

pienemsana riska un nenoteiktibas apstaklos”.

Efektivo lémumu pienemsana ir viens no svarigakiem priekSnoteikumiem uznémuma
pastavesSanai un attistibai, jo no pienemtiem l@mumiem ir atkarigi visi uzn€muma ieksg€jie un
argjie procesi, darbaspéka riciba un patérétaju atticksme.'? Lémuma pienemsana ir jebkuras

vadibas funkcijas neatnemama sastavdala, jo vajadziba péc [émumu pienemsanas piemit visam,

120 Marais, M., Turpin, M. Decision making: Theory and practice, Orion,Volume 20 (2), pp. 143-160.
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ko vaditajs dara gan ikdiena, gan ar atsauci uz uzn@muma ilgtsp@jigo attistibu.'?! Vaditaja
lemuma pienemsanas process ir prognoz€Sanas, optimizacijas, ekonomiskas iesp&jamibas
analizes un alternativu izvértésanas process, lai sasniegtu konkrétu vadibas sistémas mérki.'?2
Pamatojoties uz vairaku avotu analizi, autore uzskata, ka vaditaja lémuma pienemsSana ir vina
amata pienakumu izpausme, jo [émumu pienemsana ietekmé uznémuma mérku sasniegSanu,
kas ir uzn@muma vaditaja prioritate, un, pienemta lémuma rezultati ir objektivakais vaditaja
efektivitates raditajs, kur§ parada vai vaditajs ir sp&jigs pienemt racionalus 1€mumus, kuri
labveligi ietekmé uznémuma darbibu. Vadibas 1émuma pienemsSanas procesa rezultats ir
vadibas lemums, kas ir fikséts akts, kurs ir izteikts rakstiska vai mutiska forma un tiek versts
konkrétiem 1émuma izpilditdjiem (var biit gan uznémuma darbinieki, gan pats vaditajs).!?
Tatad, pasu lémumu pienem uznémuma vaditajs, bet Iémuma izpilditajs var but jebkura cita
persona, autore uzskata, ka svarigi ir ne tikai pienemt uzn€émumam svarigu lémumu, bet skaidri

apzinaties un izplanot §a 1émuma izpildijumu.

Lémuma formuléSana un pienemsSana ir ne tikai analitisks, bet arT radoSs process

uznémuma vaditaja darbibas procesa jebkura Iiment, kurs ietver $adus posmus:
e Meérka uzstadiSana
e Problémas izpéte, pamatojoties uz sanemto informaciju

o [Efektivitates (rezultativitates) krit€riju atlase un pamatojums, ka ari iesp&amo

lémuma pienemsanas seku analize

e Diskusija ar nozares/analiz§jama jautajuma ekspertiem par jautajuma risinasanas
iespgjam,
e Optimala risinadjuma izvéle un formul&ums

e L&muma pienemsSana

e Lémuma izpildijuma precizé$ana (izpilditaju izvéle un akceptésana). 124

Uznémumos, dazadu [imena vaditajiem bieZi vien ir japienem lémumi nepietickamas
informacijas apstaklos, tapéc lémumu pienemsSanas rezultati ne vienmeér atbilst gaidam un

iepriek§ planotam. Sados gadijumos lémumus uzskata par pienemtiem neskaidribas,

121 Turpat

122 Tyrpat

123 Russo, J. R.,Schoemaker, J.H. Winning decisions: How to make the right decision the first time, Piatkus,
London, 2002.

124 An analysis of decision-making process in organizations: Implications for quality management and systematic
practice, Article in Total Quality Management and Business Excellence 22(12): pp.1317-1330, 2011.
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nenoteiktibas un riska apstaklos. ' Nemot véra pieejamo informacija, autore lémumu

pienemsanu var sadalit sekojosos veidos:

e Leémums tiek pienemts noteiktibas apstaklos - uznémuma vaditajs izvélas no tam
alternativam, kuru rezultati ir viennozimigi zinami vaditajam. Ka piemérs var biit
bankas izveli kredita nemSanai — uznémuma vaditajs analiz€ vairaku banku
piedavajumus (procentu likmes, kredita terminus utt.) un pienem I&€mumu,

pamatojoties uz veikto piedavajumu analizes.

e Leémums tiek pienemts nenoteiktibas apstaklos — gadijums, kad nav iesp&jams
noteikt potencialo rezultatu varbitibu. Sada situacija uznémuma darbibas laika
rodas atkariba no to inovativas orientacijas, kad nav iesp&jams, riska limena
noteikSanai, savakt nepiecieSamo reprezentativo statistisko un citu informaciju,
kad informacijas vakSanas un apstrades process uznémumam ir nesamerigi dargs,
kad nav iesp€jams piesaistit pieredz&jusus ekspertus un specialistus, kuri palidzetu

noteikt petama jautajuma iesp&jamos rezultatus.

e Leémums tiek pienemts riska apstaklos - ir zinama visu alternativu iznakumu
varbiitiba (S0 varbiitibu summai jabat vienadai ar 1). Sie iznakumi var bat
uznémumam gan pozitivi, gan negativi, tapéc uznémuma vaditdjam ir javeic So
risku izp€ti un analizi, tada veida izveloties vienu, kur§ ir vairak piemeérots

konkrétam gadfjumam. 126

Autore uzskata, ka nenoteiktiba ir vairak saistita ar vadibas lémuma izstradi, bet risks —
ar lémuma realizacijas rezultatiem. Nenoteiktiba ir galvenais riska raSanas cé€lonis, tapéc

nenoteiktibas mazina$ana ir uznémuma vaditaja primarais uzdevums, pienemot lémumu.?’

Atkariba no lémuma pienemsSanas parametru gaidamas uztvertas nenoteiktibas pakapes
tiek izdaliti riska apstakli, kuros nakotnes rezultatu iestasanas varbiitibas (kura ietekmé gala
rezultatu), var bt noteikta ar tadu precizitates limeni, kura var ietekmét Ilemuma pienemsanas
procesu. Tatad, lemuma pienemsSanas teorija riska un nenoteiktibas apstaklos balstas uz Sadiem

principiem:

125 Merigo, J.M. Decision making under risk and uncertainty and its application in strategic management, 2015,
Article in Journal of Business Economics and Management 16(1), pp. 93-116.

126 Ugur, M. Risk, uncertainty and probabilistic decision making in an increasingly volatile world, 2005,
Handbook of Business StrategylISSN: pp. 1077-5730.

127 Shahriar, M. Decision making under uncertainty, 2014, A case study; International Journal of Risk Assessment
and Management.
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Ir skaidri noteikts 1émuma pienemsSanas objekts, un par to zinami iesp&jamie riska
faktori. Magistra darba ietvaros §is objekts ir ekologiska sertifikacija, un, uznémuma

vadibai ir japienem l€mums vai to ir lietderigi veikt.

Lémuma pienemsSanas objektam tiek izvelets indikators, kur§ vislabak raksturo §1
lemuma rezultatu efektivitati. Pieméram, cik liels var biit uznémuma pelnas

picaugums bridi, kad uzneémums noléma sertificét savu produktu.

Ir jasaprot kadi riski var iestaties, pienemot l€mumu par labu objektam. Piem&ram,
risks, ka sertifikacijas procesa iegulditie lidzekli neatpelnisies un uzne€mums cietis

zaudgjumus.

Ir jaizvirza 1@émuma pienemsanas alternativas (iesp&jamos risinagjumus). Pieméram,
uzsakt sertifikacijas procesu nekavgjoties, uzsakt sertifikacijas procesu tikai

nakamgad vai vispar nesertificét produktu.

Ir nepiecieSams katru alternativu detalizti izvertet, nemot véra ne tikai pasSa
uznémuma resursus un iesp&jas, bet arl situdciju tirgi un lidzigo
uznémumu/konkurentu pieredzi. Pieméram, cik efektivi nostradaja konkurenta “X”
produkcijas sertifikacija — cik liela méra pieauga uznémuma apgrozijums/pelna un
citi raditaji, vai uznémumam izdevas iziet arvalstu tirgos/vai palielingjas produkta

pircgju skaits utt.

Ir jaizverte katras alternativas sasniegSanas iesp&jamibu — ir skaidri jasaprot, vai
uznémumam pietiks resursu, lai rezultata pienemtais lémums palidzetu sasniegt

uzstaditos uznémuma mérkus.

Ir jaizvelas vienu no iesp§jamam alternativam. Pamatojoties uz visiem ieprieks
apskatities principiem, uznémum vaditajam ir japienem l€émums par labu kadai no

analiz&jamai alternativai. 18

Autore uzskata, ka neskatoties uz to, ka gala l[émumu pienem uznémuma vaditajs

vienpersoniski, l€émuma pienemsanas procesa uznémuma vaditajam ir jakomunic€ un

jakonsultgjas ar visam uznémuma atbildigdm personam, jo tikai tada veida uznémuma vaditajs

var€s sanemt informaciju par visiem uznémuma procesiem, kurus ietekmés pienemtais [émums.

Ir gadijumi, kad uzn€muma vaditajs nevar uzticeties darbiniekiem (p. darbinieku zinasanu un

kvalifikacijas trikuma del), tados gadijumos ir verts sanemt atbalstu no nozares ekspertiem,

128 Merigo, J.M. Decision making under risk and uncertainty and its application in strategic management, 2015,
Article in Journal of Business Economics and Management 16(1), pp. 93-116.
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kuriem ir pieredze lidzigo lémumu pienemSana. Tada veida, autore uzskata, ka pienemtais

I[émums var biit daudz efektivakais un izvertéts no vairakiem skatupunktiem.

Lémumu pienemsanas metodologija riska un nenoteiktibas apstaklos ietver ta saucamos
“lémuma matricas” veidosanu, riska 1émumu pamatoSanas procesa, kurai var bit sekojosa

forma:

Runajot par uznémuma vaditaja lémuma pienemsanu par labu ekologiskas sertifikacijas
procesa realizacijai, autore uzskata, ka So [emumu var definét ka 1émuma pienemsanas procesu
riska apstaklos, jo uzneémuma vadibai ir jarekinas ar to, ka sertifikacija ir resursietilpigs process,
kura rezultatus ir diezgan griiti prognozet Latvijas tirgus apstaklos, tapéc uznémuma vadibai ir
japievers uzmaniba visiem iesp&amiem riskiem un japienem lidzsvarotais 1€émums — vai
sertifikacijas procesu ir jauzsak un kad to it veérts darit. Iesp&jamie iznakumi uzn€muma
vaditajam ir zinami, jo Latvija ka tika noskaidrots ieprieks ir pietickami daudz gan ekologiskas
partikas sertifikacijas veiksmigo gadijumu, gan ar1 tadu gadijumu, kad sertifikacijas process

negativi ietekméja uzn€mumu, 1idz pat daudzu uznémumu likvidacijai.

Neskatoties uz vairakam iesp&jam ka var parvarét un ierobezot riskus, neviens vaditajs
nevar pilniba novérst risku.!?® Tomér, izmantojot metodes paaugstinato riska zonu
identific€Sanu, kvantitativi novertgjot pétamo jautajumu, veicot regularo tirgus situacijas
uzraudzibu, vaditajs var parzinat situaciju un zinama veida parvaldit risku.**° Riska parvaldiba
Saja gadijuma ietver riska limena un potencialo ieguvumu lidzsvaroSanu. Vaditajs salidzina
potenciala lémuma pozitivas un negativas puses un noveérté lémuma potencialos rezultatus,
nosakot cik pienemams un pamatots ir risks, salidzinot ar iesp&jamiem ieguvumiem. Autore
uzskata, ka zinaSanas par parredzama riska specifiku un raksturu un jo ipasi riska klasifikaciju,

lauj $o risku efektivi parvaldit. 13

Autore secina, ka neskatoties uz to, ka 1emuma pienemsSanas procesa pastav vairakas
nenoteiktibas un riski, uznémuma vaditajam ir ari vairakas iesp&jas $os riskus un nenoteiktibas
izslegt no lemuma pienemsSanas procesa. Tikai taja gadijuma, ja uznémuma vaditajs ir spejigs
parvaldit un analizét situaciju no dazadiem skatupunktiem, pareizi pielietot pieejamo
informaciju un izmantot ekspertu no nozares lideru pieredzi un atbalstu, ir iesp&jams ne tikai

pienemt pamatotu un uznémuma darbibai atbilstoSu mérki, bet ar So lemumu panakt uznémuma

129 Merigo, J.M. Decision making under risk and uncertainty and its application in strategic management, 2015,
Article in Journal of Business Economics and Management 16(1), pp. 93-116.

130 Turpat

181 Merigo, J.M. Decision making under risk and uncertainty and its application in strategic management, 2015,
Article in Journal of Business Economics and Management 16(1), pp. 93-116.
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primaro mérku sasniegSanu. Rungjot par [émuma pienemsanas procesu par labu ekologiskas
partikas sertifikacijai, autore uzskata, ka uzn€émuma vaditajam ir nepiecieSams ne tikai nemt
veéra uznémuma pieejamos resursus un veiktsp&ju, bet arl p&c iesp&jas analizét lidzigo
uznémumu pieredzi konkréta vieta (novada, valsti, regiona), jo $aja gadijuma ir loti butiski nemt

vera daudzus citus raditajus, kuri nav atkarigi no uzn€muma iek$gjiem resursiem.

Nakamaja nodala autore vélas sanemt primaro informaciju no Latvijas ekologiskas
partikas razotajiem un ekologiskiem lauksaimniekiem, ar mérki apkopot informaciju par
iesp&jam Latvijas tirgli veikt ekologisko sertifikaciju, cik loti sertifikats ietekmé& uznémumu un
ta attistibu, ka arT autore v€las ar anketéSanas palidzibu noskaidrot, cik liela méra patérétajiem
Latvija ir nozimigs partikas ekologiskas atbilstibas sertifikats, veicot pirkumu. Ar p&tijjuma
palidzibu, autore vélas atrast likumsakaribas starp pieprasjjuma un piedavajuma veidoSanu

ekologiskas partikas tirg.
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3. PETIJUMA PATERETAJU UZVEDIBAS IETEKME UZ
UZNEMUMA VADITAJA LEMUMA PIENEMSANU SAISTIBA
AR PARTIKAS EKOLOGISKO SERTIFIKACIJU
RAKSTUROJUMS

3.1.Pétijuma metodologija
Pirms veikt p&tijumu, autore vélas aprakstit pétijuma metodologija, ar mérki strukturét
datu iegiiSanas metodes, pétijuma dalibnieku atlasi, pétijuma uzdevumus un datu analizes
procesu. Lai sasniegtu magistra darba mérki, magistra darba p&tijuma dala, autore izmantos gan
kvalitativo, gan kvantitativo p&tijumu metodes, kur vienas metodes izmantoSana papildinas

otras metodes rezultatus.

3.1.1. Darba izmantotas kvantitativas petiSanas metodes apraksts

Lai noskaidrotu, ka izpauzas vietéjo patérétaju uzvediba ekologiskas partikas tirgi un
ka veidojas pieprasijums, magistra darba autorei bija nepiecieSams pielietot kvantitativo datu
vaksanas metodi — respondentu anketé€Sanu. Respondentu anketéSana ir p&tniecibas metode, ko
izmanto pétnieks kada noteikta petijuma ietvaros, lai iegiit informaciju no konkrétas merka
grupas, kura reprezenté lielakas grupas.'®? Autore savam pétijumam izvélgjas veikt netieso
anketéSanu jeb aptauju interneta, jo autore uzskata, ka lai sasniegtu izvirzito mérki, tiesi Sai

metodei ir vairakas priekSrocibas, salidzinot ar tieSo anketeSanu:

e Ar interneta aptaujas palidzibu var sasniegt lielu respondentu daudzumu, bez
nepiecieSamibas komunicet ar katru respondentu “klatieng”;
e Respondents var aizpildit anketu jebkura vinam &rta vieta un laika;
e Nemot véra to, ka aptaujas anketa ir anonima, var gaidit patiesas un atklatas
atbildes;
e Kad aptaujas dati ir savakti, ir iesp&jams sanemt datu apkopojumu, kuru var viegli
konvertét turpmakai datu analizei.
No tieSsaisté pieejamajiem aptauju veidoSanas rikiem un pamatojoties uz autorei
nepiecieSamo  funkciju esamibu, aptaujas veidoSanai tika izveéléts riks vietné

www.questionpro.com Galvenais izvéles kritérijs bija dazadu jautajumu veidu izvéles opcija

(p. jautajumi ar vertéSanas skalu). V&l viena rika QuestionPro prieksrociba ir tas, ka aptauju

132 Survey Research: Definition, Examples and Methods, Question Pro majaslpa (skatits 18.05.2020.). Pieejams:

https://www.questionpro.com/article/survey-research.html
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var sadalit vairakas kategorijas un respondents var redzét anketas izpildes indikatoru, kas
noteikti atvieglo aptaujas aizpildes procesu. Autorei bija svarigi, lai aptaujas anketu aizpilditu
vairaki respondenti, tapéc QuestionPro ir loti noderiga funkcija, ka aptauja ir &rta aizpildiSanai
ne tikai ar datora palidzibu, bet arT izmantojot mobilas ierices un plansetdatorus. Veicot savakto
datu analizi, darba autore sastapas ar interneta aptaujas bitisku trikumu — nemot véra, ka
internetu lielakoties izmanto pilsétas dzivojosSie respondenti vecuma lidz 60 gadiem, ir griiti

sasniegt reprezentativo izlasi, jo sanak, ka ne visi iesp&jamie respondenti var piedalities aptauja.

Aptaujas anketas merkis ir izvertét viet€jo patérétaju uzvedibu ekologiskas partikas

tirgii. Lai sasniegtu izvirzito mérki, autore uzstadija sekojoSos uzdevumus:

e Izvértét Latvija dzivojoSo respondentu zina$anu limeni par ekologisko partiku un,
vai 81 partika tiek lietota ikdiena;

e Izpétit, kada ir respondentu atticksme pret ekologiskas partikas produktiem un to
1pasibam;

e Noskaidrot, kadi faktori ietekmé respondentus, veicot partikas produktu iegadi;

e Noskaidrot, kas motivé / var motivét Latvijas iedzivotajus iegadaties ekologisko
partiku;

e Secinat par Latvijas iedzivotaju uzvedibu ekologiskas partikas tirgt.

Aptaujas anketa sastav no 14 pétjjuma jautdjumiem un 2 standarta sociali
demografiskiem jautajumiem (respondentu dzimums un vecums). Pamatjautajumus magistra
darba autore sadalija vairakas kategorijas (zinaSanas, cena, pieejamiba un izmantoSana), ar
meérki sistematiz€t aptaujas jautdjumus un atvieglot darba autorei aptaujas analizes procesu un

respondentiem aptaujas aizpildiSanu, jo ir iesp&ja koncentréties uz konkréto kategoriju.

Magistra darba pétijuma kvantitativaja dala piedalijas 415 respondenti, kuri tika savakti
ar paSizlases metodes palidzibu (autore nemeklgja kaut kadas konkrétas respondentu grupas,
aptauja vargja piedalities ikviens interesents). Aptauja tika veikta laika posma no 2020. gada
15. aprila Iidz 30. aprilim. Pétijjuma dalibnieki tika sasniegti ar socialo tiklu palidzibu

(www.facebook.com), ka arT autore izstitija anketu uznémuma, kur autore strada, darbiniekiem,

un saistito uznémumu darbiniekiem ar iek$€ja e-pasta palidzibu.

Run3jot par respondentu demografiskiem datiem, autore to noskaidroSanai izvélgjas
standartus sociali demografiskos jautajumus, kuri tika izvietoti aptaujas beigas, lai anketas

sakuma nemulsinatu respondentus ar privatiem jautajumiem.
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3.1. tabula

Respondentu sociali demografiskais sadalijums

Respondentu sociali demografiskais raksturojums Skaits % no kopgja skaita
Daimums Sievietes 260 62.65%
Viriesi 155 37.35%
<18 gadi 0 0%
18-24 gadi 64 15.42%
25-34 gadi 223 53.75%
Vecums 35-44 gadi 78 18.91%
45-54 gadi 31 7.46%
55-64 gadi 17 3.98%
>65 gadi 2 0,48%
Kopa respondentu 415 100%

Tatad, no 415 respondentiem, aptauja piedalijas 260 sievietes (62,65% no kopgja
respondentu skaita) un 155 viriesi (37,35% no kopg&ja respondentu skaita). 53.75% no
respondentiem ir vecuma no 25 11dz 34 gadiem, 18.91% vecuma no 35 lidz 44 gadiem, 15.42%
vecuma no 18 Iidz 24 gadiem, 7.46% vecuma no 45 lidz 54 gadiem un 3.98% vecuma no 55

lidz 64 gadiem.

3.1.2. Izmantotas kvalitativas pétiSanas metodes apraksts

Magistra darba pétijuma ietvaros, darba autore izmantoja kvalitativo p&tijumu metodi —
dalgji strukturétas intervijas, lai noskaidrotu Latvijas uznémé&ju viedokli par ekologiskas
partikas nozares attistibas tendencém, Latvijas patérétaju pirkSanas paradumiem un ekologiskas
sertifikacijas veikSanas motiviem un nepiecieSamibu Latvijas tirgus apstaklos ka arT kada veida

veidojas ekologiskas partikas piedavajums Latvijas tirgus apstaklos.

Magistra darba ietvaros, autorei ir svarigi izprast to uznémumu individualo pieredzi,
kuri gan nevélas veikt savas pamatdarbibas sertifikaciju, gan to, kuri izgaja sertifikaciju procesu
un piedava patérétajiem ekologisko produkciju un darbojas atbilstosi visam ekologiskas

lauksaimniecibas un razo$anas principiem.
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Dalgji strukturéta intervija palidz€s autorei ar ieprieks§ sagatavoto jautagjumu palidzibu

izprast problémas butibu un eksperta personigo viedokli par autori interesgjoSiem jautajumiem,

un, taja pasa bridi atstajot sarunas elastibu, kad, atkariba no respondenta atbildém, autore var

mainit intervijas jautadjumus, kas palidzés dzilak izprast problémas bitibu un atklat jaunas

vadlinijas, péc kuram intervija var turpinaties. Sada veida autore plano noskaidrot eksperta

personigo viedokli saistiba ar partikas ekologisko sertifikaciju, nemot véra konkréta uznémeja

un lauksaimniecibas pieredzi.

Sis metodes izmantoSanai ir vairakas prieksrocibas:

Atkariba no eksperta atbildém, ir iesp&jams papildinat jautajumu klastu, tada
veida notiek autorei svarigas t€mas padzilinata izp&ete.

Interv€jamais eksperts sarunas laika jitas brivi, jo vinam ir iesp&ja paust savu
viedokli un pieredzi bez ierobezojumiem, galvenais ir pieturéties pie pamatt€émas
un atbildét uz magistra darba autores jautajumiem.

Autorei ir viegli vadit interviju, jo iepriekS ir noteiktas vadlinijas un sastaditi
pamatjautajumi, ar kuru palidzibu ir iesp&ams sakt sarunu un pariet no vienas

témas uz citu.

Analizgjot dalgji strukturtas intervijas, autore sastapas ar sekojosam problémam, kuras

var definét ka dal€ji strukturetas intervijas trikumiem:

Apkopojot informaciju, autorei bija grutibas salidzinat sanemto informaciju, jo
sarunu laika atbildes uz vienu un to pasu jautajumu tika sanemtas intervijas
dazados posmos, kas apgriitindja interviju dekodeSanas procesu un rezultatu
analizi.

Nemot véra to faktu, ka dalgji strukturétas intervijas ietvaros, eksperts var&ja brivi
paust savu viedokli, autore, analiz§ot informaciju, saskaras ar ekspertu
liekvardibu un dazZreiz “sarunas t€mas mainu”, tada veida interviju analize

aiznéma lielaku laiku, neka tas planojas ieprieks.

Kvalitativa petijuma meérkis ir veikt veértejumu par Latvijas ar lauksaimniecisko darbibu

un razo$anu saistito uznémumu vaditaju lémuma pienemsSanas pamatojumu, par ekologiskas

sertifikacijas veikSanas nepiecieSamibu un lietderibu, un, noskaidrot uznéméju viedokli par

ekologiskas partikas nozares attistibas tendencém Latvija un patérétaju uzvedibu $aja tirgd, tada

veida saistot [éemuma pienemsanas procesu ar patérétaju uzvedibu un tirgus apstakliem.

Lai sasniegtu izvirzito mérki, autore izvirza sekojoSus uzdevumus:
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e Jegiit Latvijas lauksaimniecibas uznémumu vaditaju personigo viedokli par
partikas ckologiskas sertifikacijas veikSanas nepiecieSsamibu un lietderibu
Latvijas tirgus apstaklos.

e Noskaidrot Latvijas lauksaimniecibas uznémumu vaditaju viedokli par patérétaju
uzvedibu ekologiskas partikas tirgus ni$a, un, noskaidrot vai esosais Latvijas
patérétaju profils, atbilst ekologiskas partikas mérka klienta profilam.

e Noskaidrot ka Latvijas lauksaimniecibas uznémumu vaditaji vérté ekologiskas
partikas nozares attistibas tendences Latvija.

Magistra darba pétijuma ietvaros, autore intervés divu uznémumu vaditajus — viens
uznémums darbojas, ievérojot ekologiskas lauksaimniecibas principus un sanéma ekologiskas
atbilstibas sertifikatu, otrs uznémums — darbojas dalgji ievérojot ekologiskas lauksaimniecibas
principus un neplano sanemt ekologiskas partikas sertifikatu. Autore tadu mérka grupu
izvelgjas ar merki salidzinat divus pret&jus viedoklus, no vienas puses, autorei svarigi saprast,
kas ietekm&ja pirmo uznémumu veikt ekologisko sertifikaciju, no otras puses, kapéc otrs
uzn€mums $0 procesu nav veicis un neplano to darit nakotn€. Ka ari, autore vélas noskaidrot,
ka dazadi uznémumi vert€ acimredzamus faktus, tadus ka ekologiskas partikas nozares

attistibas tendences un paterétaju uzvedibas Ipatnibas $aja tirgus nisa.

Runa3jot par pamatinformaciju par ekspertiem, autore vélgjas noskaidrot eksperta vardu
un uzvardu, kadu uzp@mumu vai saimniecibu §is eksperts parstav un kada gada Sis
uzneémumes/saimnieciba tika izveidots, kada saimniecibas nozaré uznémums darbojas un kada
ir kopgja lauksaimnieciba izmantojama platiba. Uzpémumam, kur§ ir veicis savas
uznéméjdarbibas ekologisko sertifikaciju, autore velgjas papildus uzzinat kada gada tika veikta

sertifikacija un cik liela ir ekologiskas zemes platiba.

3.2.tabula
Pamatinformacija par intervéjamiem ekspertiem
Jautajums Uznémums, kurs$ veica | Uznémums, kur§ nav
sertifikaciju veicis sertifikaciju
Jasu vards, uzvards Andrejs Frolovs Inara Pakalna
Kadu  uzp@émumu/saimniecibu  Jus | Z/s BiSu lauks SIA “Piekalnes”
parstavat?
Uzn@muma/saimniecibas izveides gads? | 2004 1996
Uznémuma/saimniecibas  sertifikacijas | 2011 Nav veicis
gads?
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Jautajums Uznémums, kurs§ veica | Uznémums, kur§ nav
sertifikaciju veicis sertifikaciju
Saimniecibas joma? Biskopiba Augkopiba
Kopé&ja lauksaimnieciba izmantojama | 120 315
zemes platiba, ha
Ekologiskas zemes platiba, ha 68 Nav

Autorei izdevas sarunat intervijas ar divu dazadu saimniecibas jomu uzp€mumiem,
viens no tiem ir SIA “Piekalnes”, kura dibinataja un vaditaja ir Inara Pakalna, uznémums
atrodas Vijciema pagasta, Valkas novada. SIA “Piekalnes”, ka vacu kartupelu selekcijas un
pavairoSanas kompanijas NORIKA oficialais parstavis Latvija, piedava iegadaties Latvija
pavairotu A kategorijas kartupelu se€klu, ka arT s€klas piegadi no Vacijas, ka arT uznémums
nodarbojas ari ar graudaugu, rap$u un pupu audzeéSanu. SIA “Piekalnes” nav veicis savas
produkcijas sertifikaciju un piedava tirgii un sadarbibas partneriem konvencionalos produktus
un izejvielas. Otrs uzn@mums, ar kura vaditaju autorei izdevas sarunat interviju ir Zemnieku
Saimnieciba “Bisu lauks”, kura nodarbojas ar bisSkopibu, jeb ar medus razoSanu un realizaciju
Latvija. Z/S “Bisu lauks” 2011. gada izgaja ekologiskas sertifikacijas procesu, un realiz€ savu

produkciju ka ekologisko.
Abas intervijas tika veiktas telefoniski laitka posma no 2020. gada 3. maija lidz 5.
maijam.

3.2. Respondentu aptaujas rezultatu analize — pieprasijuma veidoSana

ekologiskas partikas tirgi

Ar jautajumu, cik biezi respondenti uzturda lieto ekologisko partiku, autore vélgjas
noskaidrot realo situaciju ekologiskas partikas tirgii Latvija, protams, iepriek§ analizétie
statistiskie dati bija vertigi kop€jas ainas noteikSanai, tomér daudz noderigak ir analiz€t datus,

ko sniedz realie tirgus dalibnieki.
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Cik biezi Jus uztura lietojat ekologisko partiku?

Es nezinu, kas ir ekologiska partika == 2.42%
Uztura izmantoju tikai ekologisko partiku === 6.28%

Biezi meessssssssssss—— 18.36%

Daireiz s 6. 2 3%

Reti me—— 26.57%

Nekad msss— 10.14%

3.1.att. Ekologiskas partikas iepirkSanas bieZums, % no kopéja respondentu skaita

Uz jautajumi cik biezi respondenti uztura lieto ekologisko partiku, 36.23% no kopgja
respondentu skaita atbildéja, ka ekologisko partiku uztura lieto dazreiz, 26.57% - reti, 18.36%
- biezi, 10.14% - ekologisko partiku nekad nelieto un tikai 2.42% nezin, kas ir ekologiska
partika. Ir ari tadi respondenti, kuri atzistas, ka uztura izmanto tikai ekologisko partiku — 6.28%
no kopgja respondentu skaita. Autore raditdjus vert€ pozitivi, kopuma tikai 12.56% no

respondentiem vispar nav nekada sakara ar ekologisko partiku.

Nemot veéra to faktu, ka biezi vien cilvéks nedara to, ko vin$ isteniba vélas (p. finansu
vai citu apsvérumu dél, respondents nevar iegadaties un izmantot ekologisko partiku), autore
velgjas noskaidrot, vai respondenti vEl&tos uztura biezak lietot ekologisko partiku, 58.25% no

respondentiem atbildgja “ja”, 31.07% no respondentiem nezin, vai véletos uztura biezak lietot

ekologisko partiku un 31.07% no respondentiem atbildgja, ka nevél&tos.

Vai Jus veléetos uztura biezak lietot ekologisko
partiku?

Ja
= Née

58.25% = Nezinu, nevaru pateikt

3.2.att. Velesanas lietot ekologisko partiku biezak, % no kopéja respondentu skaita

Sadus rezultatus autore saista ar vairakiem faktoriem, kuri faktiski traucé ekologiskas
partikas iegadei un izmantoSanai. Ar jautajumu par faktoriem, kapec respondenti neizmanto

ekologisko partiku tik biezi, cik vini vel&tos, autore v€lgjas noskaidrot, kadiem faktoriem
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japievers uzmaniba uznémumiem, kuri ir saistiti ar ekologiskas partikas razo$anu, realizaciju
un popularizéSanu. Analiz€jot jautdjumu par faktoriem, kap&c respondenti nelieto uztura
ekologisko partiku tik biezi, cik vini vél&tos, autore analizgja katra faktora vidgjo aritmé&tisko
lielumu, kas tika aprékinats, nemot véra, ka respondentiem tika piedavats novertet katru faktoru
no 1 — nav svarigs, lidz 5 — loti svarigs. Respondentu vertéjumi tika sadaliti procentuali katra
faktora vert§jumam. Rezultata, autore noskaidroja svarigakus faktorus, sadalot tos augosa

seciba péc svariguma.
3.3.tabula

Faktori, kapéc respondenti nelieto ekologisko partiku tik biezi cik velétos, vidéjais

vertéjums, vertéjumu vietu sadalijums péc svariguma

Faktors Faktora Vieta,
vidgjais salidzinot
aritmétiskais vidgjos
aritm&tiskos
Cena 4.31 1. vieta
Garsa 3.15 6. vieta
Informétibas ITmenis 3.64 4. vieta
Paradumi 3.50 5. vieta
Piedavajums (sortiments) 3.11 7. vieta
Pieejamiba 3.94 3. vieta
Precu glabasanas nosacijumi 2.78 9. vieta
Sezonalitate 1.69 11. vieta
Uzticamiba 3.98 2. vieta
Vizualais 2.14 10. vieta
ZinaSanas 2.98 8. vieta

Autore noskaidroja, ka respondenti neiegadajas ekologisko partiku tik biezi, cik vel&tos,
pamatojoties uz ekologisko produktu augsto cenu (faktora vidgjais vert&jums 4.31 no 5
iespejamam ballém), uzticamibas Itmeni (vidgjais verte§jums 3.98 no 5 ballem) un precu
pieejamibu (vidgjais vertejums 3.94 no 5 ballem). Respondentus mazak ietekme tadi faktori ka
sezonalitate (vid€jais vértgjums 1.69 no 5 ballém), produktu vizualas pasSibas (vid€jais
vertgjums 2.78 no 5 ballém) un produktu glabasanas nosacijumi (vid€jais vert€jums 2.78 no 5
ballém). Tatad, autore secina, ka respondentiem nav akcept€jama ta cena, kura Sobrid ir noteikta
ekologiskiem produktiem (ka tika noskaidrots ieprieks, ekologiska partika ir krietni dargaka par
konvencionalo partiku). Autore uzskata, ka nemot véra esoSo tirgus situaciju un ekologiskas
partikas razoSanas Tpatnibas, ekologiskai partikai cena nevar bt zemaka par to, kura ir noteikta

Sobrid, vienigais risindjums uznémumiem, ir pieradit paterétajiem, kapec ir tiesi tada cena, un
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uzsvert to, ko patérétajs sanems preti maksajot vairak. Runajot par uzticamibu, kuru respondenti
augsti novertgja ka traucgjoso faktoru ekologiskas partikas iegadei, autore uzskata, ka tas ir
saistits ar to, ka joprojam daudzi uzn€mumi nepamatoti un bez atlaujas izmanto dazadus
mark&umus, kuri maldina pirc€jus par produktu isto izcelsmi un ipaSibam, tapec daudzi
paterétaji, zinasanu trilkuma dél, baidas uzticéties ekologiskiem produktiem. Runajot par precu
pieejamibu, autore uzskata, ka veikali paSi necensSas pilna méra veicinat ekologiskas partikas
noietu — loti reti var pamanit marketinga kampanas vai akcijas, kuras varétu gan ietekmét

patérétajus par ekologiskas partikas produktu pieejamibu veikalos, gan veicinat pirkumus.

Talak, autore aptauja jautajumus sadalija vairakas kategorijas, kuras, pec autores
viedokla visvairak ietekmé pirkuma l€émuma pienemsSanas procesu, izvéloties, vai, pretgji,
neizvélotos ekologisko partiku. Kriteriji, kurus analizEs autore ir — zinasanas, cena, pieejamiba
un izmanto$ana, ka papildus kritérijs, nemot véra magistra darba temata saSaurinajumu, tika

apskatits kriterijs sertificéSana un mark&jums.

Run3jot par respondentu zinasanu limeni, autore uzskata, ka kopuma respondenti
pozitivi novérté savu zinasanu limeni par ekologisko partiku, jo 37.13% no respondentiem
pilnigi piekrit apgalvojumam, ka zina kas ir ekologiska partika, neskatoties, ka tikai 24.64% no
respondentiem ekologisko partiku lieto biezi un lieto tikai ekologisko partiku. Tomér, ja
analiz&t tikai zinasanu limeni, uz doto bridi liels cilvéku skaits joprojam nezin, kas ir ekologiska
partika un kadas ir tas atskiribas no konvencionalas partikas. Respondentiem bija nepiecieSams
novertét apgalvojumus par savu zinasanu limeni par ekologisko partiku no 1-pilnigi nepiekritu,

lidz 5-pilnigi piekritu.

Es zinu, kas ir ekologiska partika

4.95%

11.39%
26.73%

= 1 - pilnigi nepiekritu
[ )
3
19.80%
n4

m 5 - pilnigi piekritu

37.13%

3.3.att. Zinasanu limenis par ekologisko partiku, % no kop€ja respondentu skaita
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Jautajuma par to, vai respondenti ir sp&jigi atskirt ekologisko partiku no konvencionalas
vidgjais vertejums ir 3.01, tatad, autore secina, ka miisdienu patérétaji vl joprojam nav spejigi
atSkirt ekologisko partiku no konvencionalas, kas noteikti padara griitaku iepirkSanas procesu
un demotivé patlrétajus iegadaties ekologisko partiku. Ka ari, autore secina, ka joprojam
informacija, kuru sniedz produktu razotaji nav pietieckami izsmeloSa, lai paterétaji butu spejigi
pirkuma bridi bez lickam pulém atskirt ekologisko partiku no konvencionalas. Tiesi tapéc,
jautajumos par uzskatu, vai informacijas resursos ir pietickami daudz informacijas par
ekologisko partiku un par to, vai respondenti zina, kur mekl&t So informaciju, vidéjie veértéjumi

ir salidzino$i zemi — 2.55 un 2.10 atbilstosi.

3.4. .tabula
Informacijas resursu vertéjums, vidéjais vertejums
Apgalvojums Vidgjais
vertejums
Es varu atskirt ekologisko partiku no tradicionalas partika 3.01

Es uzskatu, ka informacijas resursos ir pietickami daudz informacijas par | 2.55

ekologisko partiku

Es zinu, kur meklét informaciju par ekologisko partiku 2.10

Jautdjuma par informacijas resursiem, ar kuru palidzibu respondenti uzzin par
ekologisko partiku lideris ir internets (34.21% no respondentiem apgalvo, ka informacijas
meklésanai par ekologisko partiku izmanto tiesi internetu), tie§a komunikacija (19.81% no
respondentiem) un televizija (21.24% no respondentiem). Mazak informacijas mekl€Sanai un
izzinaSanai respondenti izmanto vides reklamu (3,19% no respondentiem), avizes (4.13% no
respondentiem) un radio (5.01% no respondentiem). Sadi rezultati apstiprina ari citu lidzigu
pétijumu rezultatus, ar kuriem autore saskaras magistra darba laika — nepiecieSamas
informacijas mekléSanai miusdienu sabiedribu izmanto internetu, kur atri var atrast visu

nepiecieSamo informaciju.
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Kadus informacijas resursus JUs izmantojat/izmantotu
informacijas meklésanai par ekologisko partiku?

Cits e 6.54%
Vides reklama mmmm 3.19%

Zurnali m—— 5.97%
Avizes s 4.13%
Radio msssss 501%

Televizija S 21 14%

Tie$a komunikacija mEEE S 19.81%
Internets e 34.21%

0.00% 5.00%  10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00%

3.4.att. Informacijas resursu izmantoS$ana, lai meklétu informaciju par ekologisko partiku,

% no kopéja respondentu skaita
Nemot véra to, ka ekologiska partika ir salidzinosi jauna tirgus niSa, uznémumiem, kuri
parstav $o nozari, ir jablt gataviem, ka patérétaja zinasanu limenis par ekologisko partiku un
tas Tpatnibam nav atbilstoSas realitatei. Autore uzskata, ka, zinot kadu zinaSanu triikst
patérétajam, uzn€mumam bis vieglak veidot komunikaciju, jo bus skaidrs uz kadiem aspektiem
ir verts velttt pastiprinatu uzmanibu. Ar nakama jautajuma palidzibu autore v€lgjas noskaidrot

patérétaju faktisko zinasanu limeni par ekologisko partiku un tas Ipatnibam.

Vai JUs piekritat apgalvojumiem par ekologisko partiku?

Ekologiska partikas termins ir vairak ka marketinga EOSE%N 19.32%  27.87% 5
elements 17.64% 14:21%
Noteikumi ekologiskas partikas razosanai ir striktaki, neka
tradicionalas partikas razosanai 24.14% [47.13%
Produktiem ar ekologiskas partikas sertifikatu var
o W8I 20:12%  27.16%  20.879
uzticéties 20.87% [121.98%
Ekologiskas partikas ir tas pats kas naturala partikal. JESEA0an a4 36.98% 117.89%
Ekologiskas partikas razosanai (audzésanai) neizmanto HBWET 18.96% 17.54% 3
sintétiskos pesticidus un herbicidus 20.91% [H25:87%
Ekologiska partika nesatur pesticidus JISEEEI20NI0aNN19118%) 21.65% IS
Ekologiska partika ir veseligal . 2002 041%0 30.09% RN
Ekologiska partika atbilst vides prasibam?. JiS604944115% 37.34% . 3413%

0.00% 20.00% 40.00% 60.00% 80.00% 100.00% 120.00%
Hl m2 m3 w4 m5

3.5.att. Zinasanu Iimenis par ekologisko partiku, % no kopéja respondentu skaita
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Jautajuma rezultati parada, ka respondenti ir parliecinati, ka ekologiska partika atbilst
vides prasibam, tas razo$ana neizmanto sintétiskos pesticidus un herbicidus, ka ari par to, ka
ekologiska partika ir drosa cilveéka veselibai. Autore $adus rezultatus verte ka pozitivos, jo tiesi
Sie apgalvojumi ir ieklauti ekologiskas partikas definicija un paSibu uzskaitijuma. Tomeér,
autore parliecinajas, ka respondenti joprojam nevar atskirt ekologisko no naturalas partikas
(apgalvojuma, ka ekologiska partika ir tas pats, kas ir naturala partika atbildes “5”- pilnigi
piekritu un “4”- piekritu izvelgja 54.87% no respondentiem). Autorei bija parsteigums, ka tikai
41.27% no respondentiem atzimgja, ka piekrit un pilnigi piekrit apgalvojumam, ka noteikumi
ekologiskas partikas razoSanai ir striktaki, neka konvencionalas partikas razo$anai, jo tomer,
nemot véra visas iepriek§ miné&tas ekologiskas partikas ipasibas, ir jasaprot, ka lai tas ipasibas
panakt, ir nepiecieSams specials razoSanas process un skaidri noteikts reguléjums. Saja
gadijuma, autore uzskata, ka respondenti drosi vien nezina raZoSanas 1patnibas tik detalizeti.
Datu apkopojums liecina ar par to, ka respondenti daudz maz uzticas produktiem ar ekologisko
sertifikatu (42.85% no respondentiem) un neuzskata ekologisko partiku vairak ka par
marketinga elementu (40,28% no respondentiem), tomé&r, autore uzskata, ka lai panaktu to, ka
ekologiskas partikas nozare stabilizésies Latvija, Siem raditajiem ir jabut augstakiem, un

pat€rétaju zinasanu [imenim augstakam.

Nakama kategorija, kuru autore apskatts, analiz&jot respondentu aptauju ir sertifikacija
un markéjums. ST kategorija ir svariga, jo uznémumiem pirms pienemt lémumu par partikas
ekologisko sertifikaciju, ir jasaprot vai taja regiona (valsti), kur planojas §is partikas realizacija,
cilveki saprot, kas ir 81 sertifikacija un kadiem mérkiem ta ir paredzeta.

3.5.tabula

Zinasanu limenis par ekologiskas partikas sertifikaciju, vidéjais vertéjums

Apgalvojums Vidgjais
vertgjums

Es zinu, kas ir ekologiskas partikas sertifikacija 3.07

Es ticu ekologiskas partikas mark&jumam 2.93

Ekologiskas partikas sertifikacijas logotipi ir vienigais orientieris ka | 3.59

atskirt ekologisko partiku no tradicionalas

Jautajuma par zinasanu limeni par ekologiskas partikas sertifikaciju, vidgjais raditajs ir
3.07, kas ir gandriz vienads ar ieprieks apskatito apgalvojumu par respondentu zinasanu Itmeni
par ekologisko partiku ka tadu, tatad, autore secina, ka respondenti Sos divus apgalvojumus
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saista vienu ar otru, kas péc ekologiskas partikas definicijas ir pareizi, jo jédzieni “ekologiska
partika” un “ekologiska sertifikacija” nevar eksistét viens bez otra. Runajot par respondentu
uzticibas ltmeni ekologiskas partikas mark&umam, Seit rezultati nav tik pozitivi, no 5 ballu
uzticibas skalas, respondenti ekologiskai sertifikacijai (mark&umam) uzticas vid&ji uz 2.74
ballem, ko autore saista ar to uznémumu ricibu, kad uznémumi mégina maldinat patérétajus,
izmantojot to mark&jumu, kurs§ nav ekologiskas partikas pieradijums, bet var veicinat maldigos
uzskatus un pirkumus, p&c kuriem patérétajs bis vilies (p. mark&jumi “BIO”, “naturala partika”

u.c.).

Runajot par respondentu zinasanu Iimeni par ekologiskas partikas mark&umu, autore

velgjas noskaidrot, cik daudz ekologiskas partikas logotipus zin vai redz&ja respondenti.

Cik ekologiskas partikas logotipus Jus pazistat?

24.56%

= 1 logotipu
48.64% = 2 logotipus
3 un vairak logotipus

m Nevienu

18.69%

8.11%

3.6.att. Zinasanas par ekologiskas partikas logotipiem, % no kopéja respondentu skaita

Rezultati liecina, ka 48.64% no respondentiem zina vismaz vienu ekologiskas partikas
logotipu, kas nozimg, ka péc nepiecieSamibas Sie respondenti veikalu plauktos spés atrast to
produktu, kuru vini velas. 3 un vairak logotipus zina tikai 8.11% no respondentiem, autore
secina, ka pat tie patérétaji, kuri regulari uztura lieto ekologisko partiku nezin vairak par 2-3

ekologiskas partikas logotipiem.
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Vai JUs pazistat Latvijas ekologisko markejumu
"Latvijas ekoprodukts"?

16.38% 15.64%

LF]
m Née

Nezinu, nevaru pateikt

67.98%

3.7.att. Zinasanas par Latvijas ekologisko markéjumu “Latvijas ekoprodukts”, % no kopéja

respondentu skaita

Ka tika noskaidrots ieprieks, Latvija ir akceptéts viens viet&jais ekologiskas partikas
logotips “Latvijas ekoprodukts”, aptaujas rezultata, autore noskaidroja, ka to pazist tikai
15.64% no respondentiem, ko autore saista ar jau ieprieks apskatito paterétaju nepietickamo
informétibas Iimeni. Saja gadfjuma autore uzskata, ka uznémumiem, kuri ir saistiti ar
ekologisko razo$anu un sanéma ekologiska mark&juma izmantoSanas tiesibas, ir diezgan griti
pozicionét savu produkciju tirgii ka ekologisko, jo Sie centieni var biit bezjédzigi, kamér
patérétaji nevares veikalu plauktos, bez papildus palidzibas atrast interesgjoso ekologiskas

partikas produktu.

Nemot véra iepriek§ noskaidroto faktu, ka ekologiska partika parsvara ir dargaka par

konvencionalo partiku, nakamais kritérijs, kuru apskatis autore ir “cena”.
3.6. .tabula

Ekologiskas partikas cenu vértéjums, vidéjais vértéjums

Kriterijs Vidgjais

vertgjums

Sertificéta ekologiska partika ir dargaka par tradicionalo partiku 4.28

Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko partiku, jo ta ir | 3.83

veseligaka manam uzturam

Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko partiku, jo ta ir | 3.28

draudzigaka apkart&jai videi
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Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko partiku, jo ta ir | 1.92

populara, un mani ietekmé viedoklu lideru uzskati par ekologisko partiku

Uz apgalvojumu, ka sertificéta ekologiska partika ir dargaka par konvencionalo partiku
89.05% no respondentiem atzimg&ja vert€§jumus “4” un “5”, kas nozimé, ka gandriz visi
respondenti piekrit Stm apgalvojumam. Tas, ka ekologiska partika ir dargaka par konvencionalo
ir actimredzami veikalos, tapéc Saja gadijuma razotajiem un izplatitajiem ir jaliek uzsvars uz
tadam ckologiskas partikas ipasibam, kuras patérétajam ir svarigas, un kuras var veicinat
pirkumus. Jautajuma par to, vai patérétaji ir gatavai maksat vairak par sertificéto ekologisko
partiku, jo ta ir veseligaka uzturam, vidgjais raditajs ir 3.83, un, vai paterétaji ir gatavi maksat
vairak par sertificéto ekologisko partiku, jo ta ir draudzigaka apkart&jai videi, vid&jais raditajs
ir 3.28. Autore ar1 noskaidroja, ka respondentus gandriz neietekm€ viedoklu lideru uzskati un
rekomendacijas veikt pirkumus, vidgjais raditajs Saja jautajuma ir tikai 1.92, tap€c tas ir
uznémumiem pamats lielaku uzsvaru likt uz pamatojumu sniegsanu, kapéc ekologiskas partikas
cena ir augstaka un kadas labveligas pasibas uz cilvéka veselibu un apkartgjo vidi ir

ekologiskais partikai.

Razotajiem, kuri tirgh jau piedava ekologisko partiku, vai tikai plano veikt sertifikaciju
ir jasaprot, kada var bt ta cena, kura biitu akceptejama patérétajiem. Nemot véra ieprieksejo
jautajumu, autore jau noskaidroja, ka dala respondentu ir gatavi maksat vairak par ekologisko
partiku, tap&c, ar nakama jautajuma palidzibu, autore vélas noskaidrot, cik daudz respondenti

ir gatavi maksat vairak par ekologisko partiku, zinot tas Tpasibas.

Ekologiskas partikas cena, salidzinot ar tradicionalas
partikas cenu

25.00%
20.87%

20.00% 16.57% 17.94%
. (]
15.00% 12.41%
9.26% 10.87%
10.00% e 8.06%
5.00% I 4.02%
0.00% .

Topasu  10%vairak 15% vairak 20% vairak 25% vairak 30% vairak 50% vairak >80 vairak
cenu

3.8.att. Patérétaju uzvediba atkariba no ekologiskas partikas cenu pieaugumu, % no kopéja

respondentu skaita
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Nemot véra aptaujas rezultatus, vairakums t.i. 87.59% no respondentiem, ir gatavi
maksat vairak par ekologisko partiku. Autore uzskata, ka pozitivi ir tas, ka 49.68% no
respondentiem ir gatavi par sertificéto ekologisko partiku maksat no 20% Iidz 30% vairak.
Analizgjot grafiku, autore secina, ka Saja gadijuma pastav pieprasijuma elastibu, jo neskatoties

uz cenu paaugstinajumu (no 10% lidz 25%), pieprasijums turpina augt.

Iepriek§ autore noskaidroja, ka ckologiska partika veiksmigi ienak misdienu
sabiedribas ikdiena ar veikalu, internetveikal un tirdzinu starpniecibu. Toméer, ieprieks apskatita
jautajuma par faktoriem, kuri traucé iegadaties ekologisko partiku tik biezi, cik respondenti
vEletos, preCu pieejamiba aiznéma salidzinosi augsto 4. vietu péc svariguma. Tapec kategorijai
“precu pieejamiba” autore noléma ari veltit uzmanibu, jo gan paterétajiem ir svarigi zinat, kur
var iegadaties ekologisko partiku, gan uzpnémumiem ir japarzina noieta iespgjas, lai butu

iesp&jams maksimali veiksmigi nonakt 11dz mérka klientam un realiz&t produkciju.

Vai Jums veikalu plauktos ir viegli atrast
ekologisko partiku?

31.52%

44.21% uJa
m Ne

Nezinu, nevaru pateikt

24.27%

3.9. att. Ekologiskas partikas precu pieejamiba veikalos, % no kopéja respondentu skaita

Uz jautajumu, vai veikalu plauktos ir viegli atrast ekologisko produkciju 44.21% no
respondentiem atbildgja “ja”, 24.27% no respondentiem atbildgja “n&” un 31.52% no
respondentiem nezin, vai nevar pateikt. Autore uzskata, ka §ads atbilzu sadalijums ir saistits ar
to, ka respondenti, kuriem ekologiskas partikas iegade nav prioritarais uzdevums, veikalos
nepieverS uzmanibu $adai produkcijai. Vel viens iemesls var bt tas, ka ne visos veikalos un
lielveikalos $ada partika ir pieejama, vai speciali nodalita, lai to var€tu viegli atrast. Autore
uzskata, ka nemot véra nozares attistibu, uznp€mumiem ir janem iniciativa savas rokas un

jamégina veicinat sadarbibu ar lielveikaliem, liekot uzsvaru uz tiem patérétajiem, kuri ir gatavi

iegadaties $adu produkciju. Ka tika noskaidrots darba pirmaja nodala, ekologiska partika ir
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pieejama ne tikai lielveikalos un specializ€tos veikalos, tapéc autore vél€jas noskaidrot, kur
respondenti iegadajas, vai vélas iegadaties ekologisko partiku t.i. kadiem starpniekiem
respondenti vairak uzticas. No visiem piedavatajiem atbilzu variantiem respondentiem bija

nepiecieSams vienu visvairak atbilstoSu vinu pirkSanas paradumiem.

Kur JUs labprat iegadajieties/vélaties iegadaties
ekologisko partiku?

19.47%

33.12% u Lielveikalos

= Specializétos veikalos

4.06% &

14.51%

Tirdzinos
m TieSi no razotaja
m [Internetveikala

= Nav nozimes

11.38%

17.46%

3.10.att. PirkSanas paradumi, izvéloties ekologiskas partikas preces, % no kopéja respondentu

skaita

Autore secina, ka respondenti, ekologiskas partikas iegadei, vairak uzticas lielveikaliem
un tirdziniem, ka respondenti uzticas precu iegadei tiesi no razotaja. Precu iegadi specializgtos
veikalos izvélas tikai 11.38% no respondentiem, ko autore saista, ka specializétie ekologiskas
partikas veikali atrodas parsvara tikai lielpilsétas, un to skaits ir loti ierobeZots. Latvija
iedzivotaji parsvara visus nepiecieSamos pirkumus cenSas veikt lielveikalos, kur patérétajs
vélas atrast visas interes€josas preces t.sk. ekologisko partiku. Runajot par ekologiskas partikas
iegadi ar internetveikalu palidzibu, Seit respondentu atbalsts ir loti mazs, ko autore saista ar to,
ka ekologiskas partikas glabasanas termins ir ierobeZots, tap&c respondenti nevélas uzticéties
internetveikaliem, kur nekad nevar uzminét cik laika aiznems piegade. Ka ari, apliikojot
vairakus internetveikalus (p. Barbora.lv, lavandas.lv ), autore secina, ka piedavajums tur ir loti
ierobezots. Lai pieraditu Sadus rezultatus, autore noléma veikt petijumu, kura meérkis ir atrast
ekologisko medu, pétijumam tiks aplikoti: lielveikals Rimi, premium klases lielveikals Sky,
specializ&tais veikals Biotéka, internetveikals Barbora, eko internetveikals Lavandas un
tirdzins, kur§ katru ceturtdienu norisinas pie iepirkSanas centra Sky&More. Pétijuma laika
autore vélas noskaidrot cik liels ekologiska/biologiska medus piedavajums ir katra no veikala,

kada ir produktu vidgja cena un pirkuma procesa ertums.
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3.7. .tabula

Autores pétijums par ekologiskas partikas precu pieejamibu veikalos

Ekologiska Preces Preces Pirkuma procesa apraksts
medus iegades | piedavajums/sortiments vidgja cena
vieta
Lielveikals Ekologiskais medus I love EUR 14.86 | Ekologisko precu
Rimi Eco, 350 g. par kg piedavajums ir salidzinoSi
Medus meza ziedu Bio, 200 neliels, preces ir izvietotas
g. ekologiskas partikas stenda.
Veikala ir garas rindas.
Lielveikals Medus virsu ziedu | EUR 19.62. | Liels  ckologisko  precu
Sky Vecmuiznieki, 0.53 kg. par kg piedavajums, ckologiskas
Medus krémveida Ecobreez preces ir izvietotas atseviSkaja
B10O, 0.54 kg. stenda. Veikala nav rindu,
Medus akaciju Bio Bihophar konsultanti  laipni  palidz.
0.45 kg. Cenas ir salidzinosi augstas.
Medus griku ziedu 0.53 kg.
Medus Latgales BIO, 0.9 kg.
Specializétais | Kalna Smides BIO medus | EUR 16.72 | Veikals specializgjas
ko precu izlase (6 veidi) par kg ekologiskas partikas,
. ) majsaimniecibas precu un
veikals Bioteka kosmétikas tirdznieciba.
Veikala konsultanti ir laipni
un izpalidzigi.
Internetveikals | Kalna Smides BIO s$tnu | EUR 15.98 | Piedavajums ir pietickams — ir
Lavandas medus, 450 g. par kg iesp€ja izvEleties no dazadiem
Kalna Smides BIO plavu variantiem. Piegade ir
ziedu medus, 450 g. bezmaksas iepérkoties virs 40
Kalna Smides BIO meza EUR, standarta piegade 2-4
ziedu medus, 450 g. darba dienas, maksa ir 4-5
Deiva BIO dazadu ziedu EUR.
medus, 400 g.
Ekologiskas Your Choice stends ar 10 | EUR 16.15 | IepirkSanas laika uzpémuma
partikas dazadiem medus veidiem par kg vaditajs pats stasta par
o uznémumu, produkciju un
tirdzins produkcijas  1pasibam. Ir

iesp&jams pagarsot produkciju
un izvel&ties to, kas visvairak
patik.
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Aplikojot ekologiskas partikas (medus) pieejamibu dazados veikalos ka ari salidzinot
cenas un iepirkSanas procesu, autore secina, ka piedavajums ir lielaks tieSi specializétos
veikalos un internetveikalos, ka arT diezgan labs piedavajums ir premium segmenta lielveikala
Sky. Run3jot par mazumtirdzniecibas k&deém un to internetveikaliem, tur piedavajums ir mazs.
Autore uzskata, ka nemot veéra to, ka cilveki vélas viena vieta iegadaties visu nepiecieSamo,
lielveikaliem ir nepiecieSams parskatit ekologisko precu segmentu, tada veida bis iesp&jams
palielinat pirkumu skaitu un veikala apgrozijumu, jo cilveki, kuri vélas iegadaties ekologiskas
partikas preces varés to izdarit lielveikala. Runajot par cenam, autore secina, ka letak
ekologisko medu ar iegadaties liclveikalu tikla Rimi, bet dargak premium klases lielveikala
Sky. Runajot par iepirkSanas procesu, autore secina, ka no vienas puses &rti ir iepirkties
internetveikala, kura nav jagaida rindas un ilgi mekl&t nepiecieSamas preces, bet no otras puses,
ja pirkuma summa nesasniedz konkréto ciparu ir papildus jamaksa par piegadi un jagaida 2-3
darba dienas. Runajot par lielveikaliem, autore secina, ka &rtaka ir iepirkSanas lielveikala Sky,
kur ir maza plisma un laipni pardevgji-konsultanti, ka art veikala ir informativas norades par
to, kur var atrast tiesi ekologisko partiku, kas ir loti &rti, vienigais triikums ir cenas, tas ir krietni
augstakas neka citos mazumtirdzniecibas lielveikalos. Autore secina, ka gan cenas zina, gan
pirkuma procesa zina ir veérts iepirkties tirdzinos, kur klientus konsulté parsvara pasi
majrazotaji, stastot par produkciju, izejvielam un precu izmatoSanas 1pasSibam. Ka prieksrocibu,

autore uzsver iesp&ju pagarsot visu produkceiju, un izveleties to, kas visvairak patik.

Pedgja kategorija, kuru apskatija magistra darba autore ir ekologiskas partikas iegade
un izmantoSana. Ar nakamo jautajumu, autore v€I§jas noskaidrot kadi faktori motives
respondentus iegadaties ekologisko partiku. Ieprieks autore noskaidroja, kadas prieksrocibas ir
ekologiskai partikai (gan saistiba ar pasu cilvéku, gan saistiba ar apkartgjo vidi), §is

priekSrocibas autore ieklava jautajuma, kuru talak analizes.

69



Faktori, kuri ietekmé ekologiskas partikas iegadi

Vides aizsardzibas jautajumi GEEEZNISIZ2%N 34.52% 24.21% 119.78%
Veselibas apsverumi BIGOY%EENZ55; 26.21%  24.36% 3521%

RUpes par dzivniekiem | ISISEVAISIGOY NN 32.18% 21.54% 1 1861%

Resursu saglabasanas apsverumi  IESDYI4N65% M 34.41% @ 25.65% 117.69%
Lauksaimnieku atbalsts  IEEIGIREENNIORZ7 25.65% 19.65% 1 14.85%

GarSa |IRISBVAINI2% 30.02% 36.18% 119.85%

Ediena svaigums IRISOVIN2M48% 32.85% 23.87% 0 19.21%

Ekologiskas kustibas atbalsts  IISHEESEN2ZN74% N 30.11% | 16.54% W9B7%
Ediena drodiba  IEIE0%INZINOE%1 29.45% " 25.11% 116.98%

Augsta precu kvalitate INSEISYEIAIST7% 24.11% 21.87% 133.00%

M 1 - pilnigi neietekmé ™2 3 4 m5-|otiietekmé
3.11. att. Faktori, kuri ietekmé/var ietekmét veikt ekologiskas partikas iegadi, % no kopgja
respondentu skaita

Analizgjot jautdjumu par motiv€joSiem faktoriem, kuri ietekm& vai varétu ietekmét
respondentus iegadaties ekologisko partiku, autore apskatija gan katra faktora vidéjo vértéjumu,

gan salidzinaja faktoru relativo svarigumu, p&c respondentu vert&juma.

Respondenti kritériju veselibas apsvérumi novertéja visaugstak, faktora vidgjais

vertgjums ir 3.6344. 35.21% un 24.31% no kopgja respondentu skaita atzim&ja, ka §1s faktors
loti ietekm& un ietekm& vinu motivaciju iegadaties ekologisko partiku, un, tikai 2.90% no
kopgja respondentu skaita atzimé&ja, ka §is faktors pilnigi neietekmé motivaciju iegadaties
ekologisko partiku. Autore secina, ka Sie rezultati pierada iepriek§ apskatitas atzinas par
ekologiskas partikas pirkSanas paradumiem — patérétaji iegadajas un izmanto ekologisko
partiku, pamatojoties uz ripém par savas un gimenes veselibu, jo T partika satur tikai naturalas
sastavdalas un tas raZoSanai neizmanto kimiskos savienojumus un veselibai kaitigas

sastavdalas.

Nakamais faktors, kuru augsti novert€ja respondenti ar vidéjo vert€§jumu 3.604, ir augsta

precu kvalitate. 54.87% no kopgja respondentu skaita vertibu skala augsto precu kvalitati

novertgja ar “4” un “5”, un, tikai 6.45% no respondentiem atzimgja, ka §is faktors pilnigi
neietekmé velmi iegadaties ekologisko partiku. Autore uzskata, ka $adi rezultati ir liela méra
saistiti ar to, ka daudzi paterétaji augsto cenu (autore iepriek§ pieradija to, ka vairakums
respondentu uzskata, ka ekologiskai partikai ir parsvara augsta cena) saista preu augsto

kvalitati, tapec So kriteriju respondenti noverteja salidzinosi augsti.
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Nakamais faktors, kuru ar vidéjo vértéjumu 3.591 novert&ja respondenti ir ekologiskas

partikas garsa. Runajot par So faktoru, 56.03% no kopg&ja respondentu skaita So faktoru

novertgja ar “4” un “5”. leprieks autore noskaidroja, ka ekologiskas partikas garsai nav izteiktas
kaut kadas 1pasibas, tomér respondentiem §is faktors vienalga ir loti svarigs. Autore to saista
vairak ar to, ka patérétajiem nav tik svarigs produkta veids (konvencionalais vai ekologiskais

produkts), svarigaka ir produkta garSa un citas Tpasibas.

Nakamais faktors péc svariguma ir vides aizsardzibas jautdjumi ar vidéjo vert€§jumu

3.3611. 43.99% no kopgja respondentu skaita So faktoru noveért§ja ar “4” un “5”. Autore
teorétiskaja dala noskaidroja, ka daudziem cilvékiem misdienas klust svariga ilgtsp&jigas
attistibas veicinasana, kura ieklauj sevi ar1 vides aizsardzibas jautajumus. Autore uzskata, ka
respondenti So faktoru verte nevis ka atseviSsko motivatoru, bet vairak ka komplekso raditaju ar
citiem vairak svarigiem faktoriem, jo Latvija apkart€jas vides aizsardzibas kultiira vél nav tik

augsta ltment ka, pieméram, Rietumeiropas valstis.

Nakamais faktors péc svariguma ir édiena svaigums ar vidgjo vertejumu 3.3533.43.08%

no kopgja respondentu skaita novértgja So faktoru ar ballem “4” un “5”. Autore So saista ar to,
ka daudzi respondenti uzskata, ka ekologiska partika ir tikai lauksaimniecibas audzgtie
produkti, kurus nevar ilgi glabat, tatad Seit atkal paliek aktuals jautajums par respondentu

zinaSanu limeni par ekologisko partiku.

Ediena drosibu respondenti novért&ja ar vidéjo veértéjumu 3.24. Autore uzskata, ka

salidzino$i zems $§1 krit€rija vert€§jums ir saistits ar iepriek§ noskaidroto respondentu zinasanu
Iimeni par ekologisko partiku un sertifikaciju, kura apstiprina ekologiskas partikas drosibu un

atbilstibu standartiem.

Riipes par dzivniekiem ir faktors, kur§ sanéma vidgjo vértgjumu tikai 3.2211. STs faktors

ir svarigs un loti svarigs tikai 40.15% no kopgja respondentu skaita, kas ir salidzinoSi zems
raditajs, salidzinot ar iepriek$ apskatitajiem krit€rijiem. Lidzigo vertgjumu sanéma faktors

resursu saglabasanas apsvérumi, tikai 43% no kopé€ja respondentu skaita $1s faktors ir svarigs

un loti svarigs. Autore uzskata, ka daudzi cilvéki nav tik loti ieintereséti savu zinaSanu
paplasinasana par ekologisko partiku un tas razo$anas ipatnibam, tapéc tieSi So faktoru

vert§jums ir salidzinosi zems.

Kritériji lauksaimnieku atbalsts (vid€jais vert€jums 2.889) un ekologiskas kustibas

atbalsts (vidgjais vértgjums 2.7406) péc motivacijas lTmena ierindojas pedgjas vietas. Autore
Sadus rezultatus saista ar to, ka daudzi respondenti joprojam vairak uzmanibas velta savai

veselibai un labklajibai, neka tam, kas notiek apkart. Tomeér, autore uzskata, ka ir iesp&jams
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mainit sabiedribas uzskatus un domasanu, izmantojot marketinga komunikacijas rikus, ar kuru
palidzibu var pilnigi noteikti ne tikai uzlabot sabiedribas zinasanu Iimeni par ekologisko

partiku, bet arT motivet iegadaties So partiku.

Tada veida, petijums, kur§ tika veikts starp Latvijas iedzivotajiem ar mérki iegiit un
izanaliz€t informaciju par patérétaju uzvedibu un pirkSanas paradumiem ekologiskas partikas
produktu iegades un lietosanas konteksta, pieradija, ka joprojam patérétajiem ir zems zinasanu
limenis par ekologisko partiku un sertifikaciju, respondenti uzskata, ka informacija, kura ir
pieejama nav atbilstosa un to ir griti atrast informacijas resursos. Ka ari, autore noskaidroja to,
ka respondenti véletos uztura biezak lietot ekologisko partiku, tomér tadi traucgjosie faktori ka
cena, pieejamiba, uzticamiba un zinasanu Iimenis trauc€ ekologisko partiku lietot uztura biezak.
Autore noskaidroja, ka respondentiem triikst zinaSanu par ekologiskas partikas Tpasibam un
ekologiska sertifikata sanems$anas prasibam uznémumiem, ko autore saista ar nezinaSanu, kur
So informaciju var€tu sanemt. Runajot par ekologiskas partikas sertifikaciju, autore noskaidroja,
ka respondenti neuzticas produktu mark&jumam, ko autore saista ar uznémumu manipulacijam
un nepamatotu mark&umu izmantoSanu, kas maldina patérétajus, tada veida krit uzticamibas
Iimenis visiem produktiem, kas ir kaut kada veida markéti ar atbilstibas zimém. Neskatoties uz
to, ka cena respondentiem ir traucgjoss faktors, autore noskaidroja, ka par ekologisko partiku
respondenti ir gatavi maksat vidgji par 20% vairak neka par konvencionalo partiku, ko autore
saista ar patérétaju gaidam, ka ekologiska partika ir veseligaka, un par $adu pievienoto veértibu
ir jamaksa vairak. Analiz€jot aptaujas rezultatus, autore secina, ka respondenti veikalos
nepiever§ uzmanibu ekologiskai partikai, tomér tie respondenti, kuri uztura biezi lieto
ekologisko partiku var viegli to atrast. Biezak ekologisko partiku respondenti iegadajas
lielveikalos, specializétos veikalos un tirdzinos. Runajot par faktoriem, kuri ietekmé
ekologiskas partikas iegadi, autore noskaidroja, ka tie ir veselibas apsvérumi, produktu
kvalitate, ekologiskas partikas garSa un vides aizsardzibas jautajumi, mazak respondentus
ietekmé lauksaimnieku un ekologiskas kustibas atbalsts, riipes par dzivniekiem un resursu

saglabasanas apsveérumi.

Nakamaja apaksnodala autore veiks intervijas ar partikas razotajiem — lauksaimniekiem,
kuri ir tie$a vai netie$a veida saistiti ar ekologiskas partikas nozari, tada veida autore vélas
noskaidrot kada veida nozaré veidojas produktu piedavajums, un ka, eksperti verté ieprieks

noskaidroto pieprasijumu un paterétaju uzvedibu nozaré.
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3.8. Intervija ar uznémumu vaditajiem — piedavajuma veidoSana ekologiskas

partikas tirga

Abas ekspertu intervijas sakas ar jautajumu, kap&c uznémums ir vai nav veicis savas
uznémgjdarbibas un razotas partikas ekologisko sertifikaciju, autorei bija svarigi noskaidrot,
kadi motivi bija uznémumu vaditajiem pariet uz ekologisko produktu razosanu un kadi faktori
trauc€ ienaksanai $aja tirgus nozaré. Uznémuma, kurs ir pargajis uz ekologisko lauksaimniecibu
un piedava tirgh ekologisko partiku, vaditajs Andrejs Frolovs paskaidro, ka izvéle pariet uz
ekologisko lauksaimniecibu bija saistita ar v&lmi iziet jaunajos tirgos, lai produkciju bitu
iesp&jams realiz&t ne tikai zemnieku tirdzinos, bet ari specializ&tos veikalos, ka arT A. Frolovs
Sobrid mekl¢ iesp€jas iziet starptautiskaja ekologiskas partikas tirgt. Turpretim, uznémuma,
kur$ nav veicis savas darbibas sertifikaciju, vaditaja Inara Pakalna uzsver to, ka sertifikaciju
neveic, jo paslaik sarazotos ekologiskos produktus nav iesp&jams realizét par to faktisko
vertibu. Pircgji vél nav gatavi par ekologisko partiku maksat vairak ka ari loti liela nozime ir
produktu kvalitatei, pieméram, ekologiski audz&ti pupas vai zirni bis ar dazadu kaitéklu
bojajumiem, jo nedrikst izmantot specialos Iidzeklus kait€klu iznicinaSanai. Cilveki, kad pérk
darzenus vai anglus piever§ uzmanibu produkta argjam izskatam, tapec nebis iesp&jams realizet
to preci, kura izskatas ne ta, ka ir pieradusi patérétaji. Autore secina, ka neskatoties uz to, ka ir
vairakas priekSrocibas bt par sertificéto uznémumu / lauksaimniecibu, tomér Latvijas tirgus
apstaklos §Ts process ir parak sarezgits, ilgs un dargs. Daudzi uzn€mumi nevar atlauties ieguldit
sertifikacijai un par§jas posmam savus pieejamos resursus, jo tada veida resursu nevares

ieguldit tiem procesiem, kuri ieguvumu var nest Sodien, nevis kaut kad nakotnée.

Uz jautajumu, vai uzn€mumi pieturas ekologiskas / biologiskas saimniekosanas
principiem un kadiem, abu uznémumu vaditaji atbild€ja, ka ja, pieturas, atSkiriba ir tikai taja,
ka sertific€tiem uzn€émumiem Siem principiem ir japieturas visos uznémeéjdarbibas procesos un
So principu ieveéroSanu kontrole sertificéto uznémumu uzraudzibas institicijas. Inara Pakalna
uzsver to, ka vinas uznémums cenSas darboties integréti, kas nozimé to, ka vina necensas
apzinati pieturéties pie biologiskas lauksaimniecibas, bet dazreiz ta ir labaka izvéle. Autore
secina, ka ekologisko principu ievéroSana ir tads process, kur§ no vienas puses padara
uznéméjdarbibu un razoto produkciju par videi draudzigo, bet no otras puses, tas atkal prasa
lielus finansu ieguldijumus, un, pat ja butu vélme nedaudz ieekonomét un, pieméram, nomainit
ekologisko méslojumu uz lidzigo bet ar kimiskiem piemaisijumiem, to uzreiz atklas
sertifikacijas uzraudzibas institiicijas un sertifikats tiks atpemts Iidz bridim, kamér atkal
uznémums atgriezisies pie ekologisko principu ievérosanas.
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Ka autore noskaidroja ieprieks, lauksaimniecibas un uznémumi, kuri ir sanémusi
ekologiskas atbilstibas sertifikatu, var pretendét uz finansialo atbalstu no Zemkopibas
ministrijas Lauku attistibas atbalsta departamenta Lauku attisttbas fonda, autore v&lgjas
noskaidrot, vai uznémumi var sanemt finansialo atbalstu tieSi sertifikacijas veikSanai. A.
Frolovs skaidro, ka pats sertifikacijas process izmaksa ap 200 EUR (summa katru gadu nedaudz
mainas) un tiesi finansialo atbalstu §Tm procesam uznémums sanemt nevar, vienigais var cerét
uz bezmaksas konsultacijam, kuru laika uznémums var sanemt visu nepiecieSamo informaciju.
Uznémuma, kur§ nav veicis sertifikaciju, vaditaja atzistas, ka vinai nav informacijas par
atbalstiem un to apjomiem. Autore secina, ka ekologiskas partikas nozaré ir ievérojams
zinasanu Itmena trikums ne tikai potencialajiem patérétajiem, bet ari potencialajiem

uznémumiem ka piedavajuma nodro$inatajiem nozarg.

Autore iepriek§ noskaidroja, ka 1@muma pienemsana par labu ekologiskas partikas
sertifikacijai ir Ifmuma pienemsana riska un nenoteiktibas apstaklos, jo uznémums no vienas
puses var paredzet sertifikacijas aptuvenos iznakumus, tome@r, no otras puses, pastav vairaki
iek$gjie un argjie riski, kuri var ietekmét to rezultatu, kuru uznémuma vaditajs paredzgja
ieprieks, tapéc, lai Sos iznakumus biitu iesp&ams kaut aptuveni paredzet, uznémumam ir
nepiecieSams veikt tirgus izpéti taja regiona, kura vins$ plano veikt saimniecisko darbibu un
realizét savu produkciju. A. Frolovs atbild&ja, ka pirms uzsakt ekologiskas sertifikacijas
procesu, vin$ ir aplikojis situaciju tirgl, konkurentu darbibas rezultativitati regiona ka ari
konsultgjas ar nozares ekspertiem no Latvijas lauksaimniecibas asociacijas. Autore uzskata, ka
tada specifiska nozaré ka ekologiskas partikas raZzoSana un realizacija ir vérts veikt daudz
plasaku tirgus analizi, kura ieklauj visu iesp&jamo risku analizi, prognozeto finanSu ieguldijumu
un ieguvuma aprékinu ka ari patérétaju uzvedibas izpéti regiona, kur tiek planots realizét

produkciju, ar mérki noteikt visus iesp&jamos sertificéSanas iznakumus.

Ka autore iepriek$ noskaidroja, A. Frolovu motivéja pariet uz ekologisko saimniecibu
tadi faktori ka velme iziet jaunajos tirgos, tomér, Latvija joprojam lielaka dala ir uzp€mumi un
lauksaimniecibas, kuras nav veikusas un neplano tuvakaja laika veikt savas darbibas ekologisko
sertifikaciju, uz jautajumu, kadi pasakumi motivétu uznémumus sertificeties, abi eksperti
izteica viedokli ka pirmkart, tas ir pieprasijums un parlieciba, ka sarazota produkcija tiks
realizéta. Neskatoties uz to, ka pieprasijums ar katru gadu pieaug, tomér Sobrid nevar pateikt,
ka Latvijas iedzivotaji biitu gatavi pariet uz ekologiskas partikas lietosanu ikdienu, 1. Pakalna
uzskata, ka uz Sodienu, ekologiskas partikas iegade ir iesp&ja apmierinat primaras cilvéka
vajadzibas, nevis dzivesveida sastavdala, tapec tikai tad, kad sabiedriba biis gatava mainit savu
dzivesveidu, bus iesp&jams spriest par ekologiskas partikas pieprasijuma pieaugumu. A.
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Frolovs piemingja ari ES finanséjumu ka motivatoru pariet uz ekologiskas partikas sertifikaciju,
ka tika noskaidrots, 2020. gada beigsies planosanas periods, kura ietvaros ekologiskie
lauksaimnieki var€ja sanemt finansialo atbalstu no ES, Sogad uz $o finans€jumu pieteikties
nevar, tatad Sogad ekologiskie lauksaimnieki sanems tadu pasu maksajumu ka konvencionalie
lauksaimnieki, bet ieguldijumi visa procesa ir krietni lielaki. Autore uzskata, ka finansialais
atbalsts ir loti svarigs motivgjosais faktors pariet uz ekologisko lauksaimniecibu, jo tada veida
toposie ekologiskie lauksaimnieki un razotaji var but kaut cik pasargati no finansialam

grutibam, kuras var rasties dazadu uznémejdarbibas risku ietekmé.

Uz jautajumu, kada partika Latvijas tirgd ir konkurétsp€jigakd — konvencionala, vai
ekologiska, A. Frolovs atbild&ja, ka viennozimigi ekologiska, jo tas vienigais trikums ir tas
augsta cena. I. Pakalna atbildgja, ka konvencionala partika ir konkurétsp&jigaka par ekologisko,
jo ekologiska partika ir izvietota atseviskos lielveikalos un veikalos lielajas pilsétas, tatad lielai
dalai iedzivotaju pat netiek dota iesp€ja to iegadaties. Bet, lauku teritorijas un nelielas pilsétas
gandriz katrai majsaimniecibai ir neliels darzin$, kur ari tiek iegiita ekologiska partika
paspatérinam un nodro$inati savi tuvakie — bérni, vecaki utt. Autore secina, ka atkal tiek
uzsverts jautajums par precu pieejamibu un pieprasijuma trukums, tatad, uznémumiem uz doto
bridi vienkarsi nav izdevigi pariet uz ekologisko razosanu, jo valsti nav nodroSinats pietickams

piedavajums un atblasts precu realizacijai.

Autore iepazistinaja ekspertus ar magistra darba kvantitativa p&tijuma rezultatiem, ar
mérki noskaidrot ka eksperti verté intervijas respondentu zinaSanu limeni par ekologisko
partiku un motivaciju to iegadaties un lietot uztura. Abi eksperti apstiprinaja autores iegtitos
rezultatus un izteica viedokli, ka realitaté Sie rezultati var but vel skarbaki. Latvijas
iedzivotajiem ir zems zinasanu Itmenis par ekologisko partiku vairaku iemeslu dél, skaidro A.
Frolovs, tas var but pirmam kartam saistits ar to, ka cilvéki sak intereséties tikai par to, kas ir
tieSi saistits ar So cilvéku, tapéc, kamér ekologiska partika neklts par sabiedribas ikdienas
sastavdalu, interese un zinasanas par to blis zema limeni. Otram kartam, uzsver 1. Pakalna, tas
ir taisniba, ka informacijas resursos joprojam maz uzmanibas velta ekologiskai partikai un tas
nozares attistibas jautajumiem, tapec cilveki, pat ja vél€tos, nevaretu atri atrast visu informaciju.
Apkopojot gan aptauju, gan interviju rezultatus, autore secina, ka ir loti svarigi apgaismot
sabiedribu par ekologisko partiku ne tikai tap&c, ka ST partika ir viennozimigi veseligaka un
videi draudzigaka, neka konvencionala partika, bet ar1 tapec, ka valdibai ir jaatbalsta relativi
jauna nozare, kurai ir liels potencials un kura darbojas vairaki uzn€mumi, kuriem ir grati

1zdzivot tados tirgos apstaklos, kuri Sobrid pastav.
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Ka tika noskaidrots ieprieks, patérétaji Latvija ietur distanci ekologiskas partikas
iegadel, jo viniem triikst zinaSanu par ekologisko partiku, un viniem nav iespgjas §is zinasanas
papildinat, jo esoSie informacijas resursi nepiedava iesp€ju vienuviet iepazities ar visam
niansém, Kuras ir saistitas ar ekologisko partiku un tas ipasibam. Nakamais jautajums, kuru
autore uzdeva ekspertiem, ir par $kér§liem, kuri ir starp patérétaji un ekologiskas partikas
iegadi. A. Frolovs uzskata, ka galvenais $kérslis ir piedavajuma trilkums un nepietiekama
produktu pieejamiba, jo cilveékiem vienkarSi nav iesp&jas iegadaties So partiku. Savukart, I.
Pakalna uzskata, ka galvenais Skérslis ir bailes no kaut ka jauna (ipasi tad, kad §is “jaunais”
maksa krietni dargak par lidzigam prec€ém konvencionalas partikas segmentd), Latvijas
iedzivotaji (protams, ir izn@mumi) pec savas bitibas ir konservatori, Sie cilvéki sava ikdiena
izmanto tadus produktus un citas lietas, par kuram vini ir parliecinati un kuru rezultats ir
viennozimigi zinams, tiesi tapec, Sie cilveki nav gatavi mainit savu ikdienas uzturu, aizvietojot

pierastos produktus ar kaut ko jaunu un par augstakam cenam.

Autore iepriek$ noskaidroja, ka ekologiska lauksaimnieciba un ekologiskas partikas
razoSana p&dgjos gados ir strauji attistijusies, tapeéc autore v€lgjas noskaidrot, ka uzskata
eksperti, vai $ada tendence turpinasies ar turpmak, uz ko 1. Pakalna atbildgja, ka ekologiska
lauksaimnieciba un razosana ir strauji attistijusies, pamata balstoties tikai uz ES atbalstu un
finans€jumu — Sie maksajumi ir gandriz 3 reizes lielaki, neka konvencionalas partikas
lauksaimniecibas uznémumiem, bet nemot véra, ka Sobrid tiek parskatits ES ricibas plans
attieciba uz ekologisko lauksaimniecibu un razo$anu un obligatais sarazotais produkcijas
apjoms naudas izteiksmé uz vienu hektaru ir loti niecigs un tas nemotivé biologiskos razotajus
stradat péc labas saimniekoSanas prakses principiem, un, lai sanemtu garantéto atbalstu, daudzi
lauksaimnieki ir spiesti sniegt fiktivos datus par saraZotiem un realiz€tiem apjomiem, lai butu
iesp&ja nevis pelnit, bet kaut vai segtu zaud@umus. Savukart, A. Frolovs, uzskata, ka
ekologiskas partikas nozarei ir liels potencials attistities, nemot véra eso$0s Latvija dabas
resursus un uznémeéju gatavibu uznemties riskus, toties, nozares attistiba, uzskata A. Frolovs,
var bt tik pat strauja ka ieprieks, tikai taja gadijuma, ja nozares dalibnieki vares sanemt lielaku
atbalstu no valsts un Eiropas Savienibas. Autore secina, ka uz doto bridi tas atbalsts, ko var
sanemt lauksaimnieki un razotaji, kuri ir saistiti ar ekologiskas partikas izstradi ir nesamerigs
ar tam izmaksam un zaud€jumiem, ar kuriem Sie uznémeji saskaras ikdiena, tapec, biitu verts
pirms pienemt jauno ES ricibas planu, kur§ stasies spéka 2021. gada nemt véra ne tikai
iesp&jamos ieguvumus no nozares attistibas, bet ari izanalizét ekologisko saimniecibu realo
stavokli, tada veida bis iesp&jams pienemt l[@mumu par atbilstoSo finans€jumu, kuru sanems

eko lauksaimnieki.
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P&dgjais jautajums, ko autore uzdeva I. Pakalnai, vai vinas nakotnes planos ir veikt vinas
saimniecibas sertifikaciju, uz ko vina atbildgja, ka uz doto bridi $sadu planu nav, tomér, ja
lauksaimniekiem biis dota iesp&ja biologiski apsaimniekot atseviskus laukus (teritorijas) viena
uznémuma ietvaros (Sobrid, lai saimniekotu biologiski ir jabut sertificStai visai saimniecibai
kopuma), tad vina labprat sertific€tu tos laukus, kuru kultiiru audzesanai, péc vinas uzskatiem,
biitu sam&rigi izmantot ekologiskas lauksaimniecibas principus, un kur audzgtas kultiiras vares
biit ne tikai draudzigas apkart&jai videi, bet ar1 vizuali pievilcigas un ar pienemamo glabaSanas

terminu.

Tatad, pétijuma ietvaros, autore apskatija divus dazadus uzn€mumus, to vaditaju
uzskatus un pieredzi, saistiba ar ekologiskas partikas razoSanu Latvijas tirgus apstaklos.
Kopuma, autore uzskata, ka abi vaditaji ir apmierinati ar sava uznémuma darbibu — gan
sertificéta uznémuma statusa, gan — n&. Autore secina, ka ne tikai respondentu intervijas
rezultati, bet ari pieredz&juso uznéméju viedoklis un pieredze apliecina to, ka Latvijas
iedzivotaji (potencialie eko partikas paterétaji) nevar lepoties ar atbilstosu zinasanu lIimeni par
ekologisko partiku, kas sekmgé to, ka paterétaji nav gatavi iegadaties un lietot uztura ekologisko
partiku sava ikdiena Sada situacija ekologiskas partikas pieprasijuma, noteikti, negativi ietekmé
iesp€jamo piedavajumu tirgli, jo uznémumiem vienkarSi nav iespgas realiz€t sarazoto
produkciju, kura parsvara nevar ilgi glabaties, jo tas ir atras aprites preces, kuras ir jarealizé
uzreiz péc razoSanas. Interviju laika, vairakas reizes tika pieminéts tas, ka esoSais finansialais
atbalsts ekologiskam lauksaimniecibam ir niecigs, un ta apjomi ir nepietickami, lai varétu
eksistet tirgi ar pavisam nelielu piedavajumu, tada veida, autore uzskata, ka atbildigam
institlicijam ir nepiecieSams parskatit finans€jumu apmeérus, vai sniegtu lielaku atbalstu tiem
uzneémumiem, kuri ir saskarusies ar Tslaicigam griittbam. Ka piedavajumu motivéjoSos faktorus,
eksperti nosauca iesp&ju paplasinat produktu realizacijas apjomus gan vietgja tirgd, gan ari
arvalstis ka ari iesaistities ilgtsp&jigas attistibas stratégija taja bridi, kad ta tikai sak
popularizéties sabiedriba. Autore uzskata, ka Sie motivejosie faktori, kurus nosauca uznémé;js,
kurs ir veicis sertifikaciju nav tik loti parliecinosi, taja bridi, kad sertifikacijai ir vairaki triikumi,
tadi ka liels resursu patérin$, pieprasijuma trukums, atbalsta trikums un liela varbitiba, ka
preces netiks realizétas esosajos tirgus apstaklos, tapéc ekologiskas partikas nozares prieksa ir
vairaki izaicinajumi, kuru veiksmiga parvaréSana var dot labus rezultatus nozares attistibai,
tome&r pirmam kartam ir verts sakartot sertifikacijas procesu, tada veida, lai tas kliist pieejamaks
uznémgéjiem un nodro§inas sabiedribu ar visu informaciju par ekologisko partiku un ar pasu

produkciju veikalos, tada veida bis iesp&jams veicinat piedavajumu tirgd.

77



SECINAJUMI UN PRIEKSLIKUMI

Izpétot t€mu un pamatojoties uz teordtiskajam un analitiskajam atzinam, ka ari

izstradato empirisko p&tijumu, magistra darba autore nonaca pie sekojoSiem secinajumiem:

1.

Ekologiska partikas nozare ir vispargja lauku sistéma, kura apvieno veiksmigako
vides aizsardzibas praksi, augstu biologiskas daudzveidibas limeni, dabas resursu
saglabasanas vadmotivus, dzivnieku labturibas standartu ievieSanu un pieméroSanu
ka arT razoSanu, kura tiek nemta véra dabisko izejvielu un videi draudzigo procesu
izmantoSana.

Ekologiska partika ir ekologiskas filozofijas un prakses rezultats, kura apzZim&jumam
izmanto vairakus saistitos terminus — “organiska partika”, “biologiska partika”,
“ekologiska partika”.

Ekologiskas partikas patérin$ urbanistiskas teritorijas veidojas liclakoties pateicoties
finansiali stabilai sabiedribas dalai, kurai ir pieeja jaunakam tehnologijam, mobiliem
sakariem un internetam, lai sanemtu informaciju par ekologisko partiku un tas
pieejamibu iegadei.

Patérétaji, kuri dod prieksSroku ekologiskai partikai ir saistiti ar organoleptisko
domasanu un sociali atbildigo patérinu, kuram ir divas dimensijas - vides dimensija,
kur pat€rétaji izvairas no tadu produktu iegades, kuri negativi ietekmé apkartejo vidi,
un, sociala dimensija, kur pat€rétaji izvairas no tadiem produktiem, kurus raZzo
uznémumi, kuri negativi ietekmé sabiedribas labklajibu.

Ekologiskas partikas patérina ierobezojosie faktori ir: produkta cena, produkta
pieejamibas ierobezojumi, informacijas trikums, laika ierobezojumi un valsts
iesaistes zems limenis.

Ekologiska razo$ana ir pilnvertiga sistéma, kura ir izstradata, lai optimiz&tu
agrosisttmu un taja iesaistito uzn€émumu darbibu un to rezultativitati ilgtsp&jigas
attistibas koncepcijas konteksta.

Galvenas problémas ekologiskas partikas piegades k&édés ir pieprasijuma un
piedavajuma nelidzsvarotiba, augstas iesaistiSanas izmaksas, sadarbibas trikums
starp k&zu dalibniekiem, veértibu nesaderiba starp k&€zu dalibniekiem, informacijas
trikums un zems uzticamibas [Tmenis starp kéZu dalibniekiem.

Ekologiska sertifikacija ir partikas un partikas razotaju sertifikacijas process, kad
produktus un razotajus parbauda, pamatojoties uz ekologiskas atbilstibas standartiem,

kuri ir apstiprinati ar likumiem un normativiem aktiem. Sertificétic uznémumi var
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

izmantot ekomark&umu — zimi, ar kuras palidzibu razotajs standartiz&ta veida
informé& pirc€jus, ka §is produkts ir veiksmigi izgajis sertifikacijas procesu, un, §1
produkta nelabvéliga ietekme uz vidi ir mazaka neka citiem lidzigiem produktiem.
Lidz ar ekologisko tenden¢u izplatiS8anu pasaulé, aizvien biezak var sastapt
ekologiskas spekulacijas un ta saucamo “zalo mazgasanu” — situaciju, kad razotaji
bez pamatojuma pazino par savu produktu ekologiskumu, sniedzot nepatieso
informaciju uz produkta iepakojuma.

Lémums par partikas ekologisko sertifikaciju tiek uzskatits par vadibas Iémumu riska
un nenoteiktibas apstaklos, jo uznémuma vadibai ir jarékinas ar to, ka sertifikacija ir
resursietilpigs process, kura rezultatus ir griiti prognozet Latvijas tirgus apstak]os.
Latvija 2018. gada tika izmantoti 283 tukst. hektari biologiskas lauksaimniecibas
platibas, kuras relativais Tpatsvars no visas lauksaimniecibas platibas ir 14.5%, kas ir
6. labakais rezultats Eiropa.

Latvija, laika posma no 2012. Iidz 2018. gadam oficiali sertific€to uznémumu (kuri
veic aktivo uznémejdarbibu) skaits pieauga no 3496 lidz 3908, jeb par 11%.
Kvantitativa pétijuma ietvaros, uz jautdjumi cik biezi respondenti uzturd lieto
ekologisko partiku, 36.23% no kopgja respondentu skaita atbild&ja, ka ekologisko
partiku uztura lieto dazreiz, 26.57% - reti, 18.36% - biezi, 10.14% - ekologisko partiku
nekad nelieto un tikai 2.42% nezin kas ir ekologiska partika. Ir arT tadi respondenti,
kuri atzist, ka uztura izmanto tikai ekologisko partiku — 6.28% no kopgja respondentu
skaita.

Pamatojoties uz kvantitativa petijuma rezultatiem, autore secina, ka 58.25% no kopgja
respondentu skaita vélétos biezak lietot ekologisko partiku, 31.07% no kopgja
respondentu skaita nevélétos un 10.68% - nezin vai nevar pateikt. Respondenti
neiegadajas ekologisko partiku tik bieZi, cik vini vélétos augstas cenas, uzticamibas
Iimena un pieejamibas del; tadi faktori ka sezonalitate, vizuala uztvere un precu
glabasanas nosacijumi neietekmé vélésanos biezak iegadaties ekologisko partiku.
Respondenti pozitivi noverté savu zinasanu Iimeni par ekologisko partiku — 63.86%
no kopgja respondentu skaita verté savas zinasanas uz “4” un “5” pec 5 ballu skalas.
Taja pasa laika, vairak par pusi no respondentiem nevar atskirt ekologisko partiku no
konvencionalas partikas un uzskata, ka informacijas resursos nav pietickami daudz
informacijas par ekologisko partiku, ka ari respondenti nezin, kur mekl&t informaciju

par ekologisko partiku.
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16. Datu apkopojums liecina ar1 par to, ka respondenti daudz maz uzticas produktiem ar
ekologisko sertifikatu (42.85% no respondentiem) un neuzskata ekologisko partiku
vairak ka par marketinga elementu (40.28% no respondentiem).

17. Latvija ir akceptéts viens viet§jais ekologiskas partikas logotips “Latvijas
ekoprodukts”, aptaujas rezultata, autore noskaidroja, ka to pazist tikai 15.64% no
respondentiem, ko var saistit ar iepriekS noskaidrotu respondentu nepietickamo
zinasanu Itmeni.

18.89.05% no respondentiem uzskata, ka ekologiska partika ir dargaka par
konvencionalo. 87,59% no respondentiem ir gatavi maksat vairak par ekologisko
partiku, jo ta ir veseligaka uzturam, mazak respondentus ietekme vides apsverumi un
viedoklu lideru rekomendacijas. Pozitivi ir tas, ka 49.68% no respondentiem ir gatavi
par sertificéto ekologisko partiku maksat no 20% lidz 30% vairak.

19. Eko partikas iegadei respondenti vairak uzticas lielveikaliem un tirdziniem, kur ka
autore noskaidroja ir labakas cenas un &rtaks iepirkSanas process. Tikai 44% no
respondentiem spg&j veikalu plauktos viegli atrast ekologisko partiku.

20. Eksperti uzskata, ka galvenie motivéjoSie faktori pariet uz ekologisko
lauksaimniecibu vai razoSanu ir pieprasijuma pieugums, lielakais finansialais atbalsts,
atbalsts produkcijas realizacija un iespgja sertific€t ne visu uznémumu (saimniecibu),

bet kadu ta dalu.

Pamatojoties uz darba izstradato pé€tijumu un analizi, darba autore formul&ja $adus

priekslikumus, lai veicinatu ekologiskas partikas piedavajumu tirga:

1. Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijai organizét pieredzes un zinasanu
apmainas braucienus, kur piedalisies Latvijas vietgjie lauksaimnieki un partikas
produktu razotaji un arvalstu parstavji, kuri veiksmigi pargaja uz ekologiskas
lauksaimniecibas un raZzoSanas principiem.

2. Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijai organizét izglitojoSos pasakumus
partikas razotajiem un lauksaimniekiem, ar meérki inform&t par iesp€u pariet uz
ekologisko razoSanu, par iesp&jamo atbalstu un finanséjuma piesaistiSanas iesp&jam
dazadiem uznémejdarbibas veidiem.

3. Zemkopibas ministrijai un Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijai piedavat
lauksaimniekiem un parstrades uzp€mumiem atbalstu Eiropas fondu projektu
rakstiSana, ar meérki mudinat lauksaimniekus un uzpémumus iesaistities Eiropas

Savienibas un Latvijas ekologiskas lauksaimniecibas veicinasana.
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4.

10.

Zemkopibas Ministrijai sadarbiba ar Satiksmes Ministriju nodroSinat atbalstu efektivas
ekologisko prec¢u logistikas kédes izveidei, kura nodroSinatu lauksaimniekus un
ekologiskas partikas precu razotajus ar iesp&ju nogadat atras aprites ekologiskas preces
lielveikalos, specializétos veikalos un tirdzinos. Sada veida tiktu nodroinata
nepartraukta precu aprite un uzn€mumi biitu drosi, ka preces tiks realizétas.

Eiropas Savienibas un Latvijas sertifikacijas organizacijam (Vides kvalitates centrs un
SIA Sertific€Sanas un testéSanas centrs) ir japarskata izmaksu sist€ma, kura ir noteikta
ekologiskas atbilstibas sertifikata sanemsanai — tas izmaksas, kuras ir nepiecieSamas, lai
sanemtu sertifikatu parnest ka ikménesa maksajumu, gadijuma, ja uznémums veiksmigi
izgaja sertifikacijas procesu un noteikt ka vienu maksajumu, ja uznémumam neizdevas
iziet sertifikacijas procesu un pieradit ta atbilstibu standartiem.

Eiropas Savienibas Latvijas sertifikacijas organizacijam (Vides kvalitates centrs un SIA
SertificéSanas un testéSanas centrs) parskatit sertifikatu sanemsSanas kartibu, laujot
uznémumiem/ lauksaimniecibam sertificét kadu noteiktu teritoriju, nevis visu
saimniecibu ka tas ir noteikts Sobrid.

Eiropas Savienibas un Latvijas sertifikacijas organizacijam (Vides kvalitates centrs un
SIA SertificéSanas un test€Sanas centrs) ir jamekl€ iesp&jas saisinat sertifikacijas
procesu un pargjas posmu, lai uzn@mumiem, kuriem ir visi nepiecieSamie resursi razot
ekologisko partiku, bet nav iesp&jas gaidit atbilstibas sertifikatu vismaz 2 gadus, biitu
iesp&ja atrak ienakt tirgl ka ekologiskas partikas razotajs.

ir javeido cieSaka savstarpga sadarbiba, ar mérki veicinatu patiesas un aktualas
informacijas apmainu starp visiem ekologiskas partikas aprites kédes dalibniekiem.
Augstskolam (Latvijas Lauksaimniecibas Universitatei) ieviest jaunu izglitibas
programmu — Ekologiska lauksaimnieciba un razoSana, tada veida bis iesp&ams
sagatavot daudzus lauksaimniekus un uznéméjus paréjai uz ekologisko lauksaimniecibu
un razosanu. S izglitibas programma var bit ka augstaka Iimena studiju programma,
kur jau pieredzgjusie lauksaimnieki un uzp@émumu vaditaji varés celt savu kompetenci
un zinaanu limeni, un, dzilak izprast ekologisko lauksaimniecibu ka dalu no
ilgtsp€jigas attistibas koncepcijas.

Zemkopibas ministrijas Lauku attistibas atbalsta departamenta Lauku attistibas fondu
atbalsta nodalai, veidojot jaunu atbalsta programmu lauksaimniekiem, kurai jastajas
speka ar 2021. gadu, ieklaut atbalsta programmas jauniem eko lauksaimniekiem,
lauksaimniekiem, kuri piedalas apmacibas un pieredzes apmaina un lauksaimniekiem,

kuri ar savu ricibu veicina nozares attistibu Latvija.
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11.

Lauksaimniekiem un partikas razotajiem apvienoties kopienas, lai bitu iesp&jams
kopigi izmantot resursus (lauksaimnieciska tehnika, razoSanas iekartas, darbaspéks,
izejvielas, kuras daziem uzn€mumiem ir parpalikuma, bet daziem triukst), tada veida ir
iesp€jams samazinat razoSanas izmaksas, kuras papildus rodas, razojot ekologisko

partiku.

Pamatojoties uz darba izstradato pétijumu un analizi, darba autore formul&ja $adus

priekslikumus, lai veicinatu ekologiskas partikas pieprasijumu tirgi:

12.

13.

14.

15.

Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijai veicinat gan latvieSu valoda, gan
krievu valoda runajosas sabiedribas zinaSanu un informétibas limeni Latvija par
ekologisko partiku ka ari veicinat Eiropas Savienibas un Latvijas ekomark&uma
atpazistamibu, ko var sasniegt ar Latvija iecienitako informacijas resursu palidzibu —
sociala reklama televizija, informativie raksti avizés un Zurnalos, sadarbiba ar Latvija
slaveniem viedoklu lideriem socialos tiklos. Sada veida biis iesp&jams sasniegt dazadas
sabiedribas kategorijas.

Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijai regulari organizét ekologiskas
partikas festivalus un gadatirgus, kur apmekl&taji vienuviet var€s iepazities ar Latvijas
vietgjiem ekologiskas partikas razotajiem un lauksaimniekiem un vinu produkciju, uz
vietas to nogarsot, iegadaties un sanemt visu informaciju par ekologiskas partikas nozari
ka tadu. Sakuma Sadus pasakumus ir vérts rikot sadarbiba ar jau pieredzgjuSiem
rikotajiem (p. Street Food, Kalnciema kvartala tirdzini u.c.), kuriem ir jau liela
popularitate un atpazistamiba Latvijas sabiedriba, tapéc ekologiskas partikas razotaji
vares viegli atrast savu mérkauditoriju.

Latvijas Izglitibas ministrijai gan skolas, gan augstskolas ieviest specialas izglitojosas
programmas, kuras veicinas bérnu un jaunieSu zinaSanu limeni par apkartgjo vidi,
veselibu un ilgtspgjigo attistibu, liekot uzsvaru uz to, ka cilvéks, mainot savus
paradumus, var mainit savas un savu pé€cnacgju drosu un veseligu pastaveésanu.
Latvijas mazumtirdzniecibas veikalu tikliem parskatit precu sortimentu, veidojot
veikalos lielaku ekologisko precu piedavajumu. Taja pasa laika, veikaliem ir japarskata
precu izvietoSanas stratégija veikalos, tada veida, lai ekologiskie partikas produkti batu
viegli atrodami jebkura veikala (p. ir veérts izmantot informativas zimes; norades;
ekologisko partiku izvietot vietas, kur ir liela pircéju plasma; izvietot ekologiskas
partikas preces ne tikai atseviSkos stendos, bet visa veikala, atkariba no precu
kategorijas u.c.). Ka ar ir verts rikot ekologiskas partikas degustacijas, kuru laika ir
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iesp&jams sasniegt mérkauditoriju, kura var€tu biit icintereséta izméginat un iegadaties

ekologiskas partikas produktus.
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PIELIKUMI

1. Pielikums
Latvija apstiprinatie partikas ekomarkéjumi *3
Logotips Nosaukums Apraksts
Nosaka, ka iegadajoties produktus
mark&tus ar So zZimi, patérétaji var biit
parliecinati, ka vismaz 95 % no $1
produkta lauksaimniecibas izcelsmes
D e sastavdalam ir razotas biologiski;
15&3&?&?@25 pr(_)dukts atb'ilst oﬁciélﬁs kontroleg i
mark&jums — zala .Shemas. not_elk_ul‘me.mv;. produvk ts_glegtg
ékolapina " | iepakojuma nacis tie$i no razotaja vai

fasetaja; uz produkta atrodas razotaja,
fas€taja vai tirgotaja nosaukums un
kontroles institiicijas nosaukums vai
kods. Atbildiga organizacija - Publiska
institiicija: Eiropas Komisija.

Zilais engelis

Tas ir uzticams mark&jums, kas norada,
piedavato precu un pakalpojumu
ietekme uz vidi ir mazaka ka citiem
produktiem $aja precu grupa.
Ekomark&jums garantg€, ka produkti ir
drosi patérétaju veselibai un videi visas
produktu dzives cikla stadijas, tostarp
resursu iegiisana, precu razos$ana,
lietoSana un parstrade.

Atbilst starptautiskajam ekomark&jumu
standartam 1SO 14024.

Pasaules ekomark€&juma tikla (GEN —
Global Eco-labeling Network)
dalibnieks.

Atbildiga organizacija: German Federal
Environment Agency

Marine
Stewardship
Council (MSC)

Markg&jums attiecas tikai uz
zvejniecibam, kas ir sertificétas saskana
ar MSC Zivsaimniecibas standartu,
zinatniski pamatotu prasibu kopumu
ilgtsp&jigai zvejai.

133 Ekomarké&juma zimju gids, Ekomark&jums majaslapa ( skatits 18.05.2020.). Pieejams:
https://ekomarkejums.lv/ekomarkejuma-zimju-gids/
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B. O
nach
EG-0ko-Verordnung

Bio-Siegel, Vacija

Vacijas biologiskas lauksaimniecibas
mark&jums, izmanto kopa ar Eiropas
Savienibas biologiskas lauksaimniecibas
mark&umu. Mark&jums apliecina
atteikSanos no GMO, mineralméslojuma
un kimiskiem augu aizsardzibas
lidzekliem, aizliegumu apstarot
produktus; lopkopiba ta apzimé
nekaitigas baribas izmanto$anu
dzivnieku €dinasana, nelietojot
antibiotikas un augSanas stimulatorus.
Produkta sastava ir ne mazak ka 95%
biologiski ieglitu sastavdalu. Zime
garante ar1, ka produkta izveides laika
nav radits kait€jums apkartgjai videi.
Atbildiga organizacija: EU Organic
Farming Regulation

snHnG

Latvijas
ekoprodukts

Ekomark&juma mérkis ir Nodrosinat
ilgtsp&jigu augstas kvalitates veseligas
partikas razoSanu, vienlaikus uzturot
kultiiraugu un majdzivnieku
daudzveidibu, saudzgjot apkart€jo vidi
(ieskaitot augus, dzivniekus, augsni,
idenus un gaisu). ST zime nozZimg, ka
produkts ir razots Latvija no Latvijas
izejvielam. ST zime ir izmantojama tikai
kopa ar Eiropas Savienibas biologiskas
lauksaimniecibas mark&umu. Atbildiga
organizacija: Latvijas Biologiskas
lauksaimniecibas asociacija.
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2. Pielikums

Aptaujas anketa “Patérétaju uzvediba ekologiskas partikas tirgi”

So aptauju ir izstradajusi Latvijas Universitates biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates

Magistra studiju programmas “Vadibas zinibas” otra kursa studente Magistra darbam

“Pieprasijuma un piedavajuma veidoSanas ekologiskas partikas tirga”.

Aptauja ir izstradata, lai noskaidrotu kads ir Latvijas patérétaju informétibas limenis par

ekologiskas partikas sertifikaciju, un, vai partikas ekologiska sertifikacija labvéligi ietekmé

Latvijas patérétajus, izv€loties partikas produktus ikdienas uzturam.

Aptaujas rezultati ir anonimi un dati tiks izmantoti apkopota veida tikai Magistra darba

petijumam. Liudzu, atzim&jiet atbildi, kas visvairak atspogulo Jusu viedokli. Aptaujas

aizpildiSanas laiks aiznems aptuveni 7 miniites.

1. Cik biezi Jus uztura lietojat ekologisko/organisko partiku?

0

O o O O

]

Nekad

Reti

Dazreiz

Biezi

Uztura izmantoju tikai ekologisko partiku

Es nezinu kas ir ekologiska partika

2. Vai Jus vél&tos uztura biezak lietot ekologisko partiku?

[]
[]
[

Ja
Ne

Nezinu, nevaru pateikt

3. Ludzu atzimgjiet, cik loti Jus piekritat apgalvojumam, kap&c Jus neiegadajieties

ekologisko partiku tik biezi, cik vélétos no 1 lidz 5 (1-pilnigi nepiekritu; 5-pilnigi

piekritu):

Cena

Garsa

Informétibas Iimenis

Paradumi

Piedavajums (sortiments)

Pieejamiba
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Precu glabasanas nosacijumi

Sezonalitate

Uzticamiba

Vizuala uztvere

Zinasanu Iimenis

4. ZinaSanas. Lidzu atzimgjiet cik loti Jus piekritat katram apgalvojumam no 1 1idz 5 (1-

pilnigi nepiekritu; 5- pilnigi piekritu):

Es zinu, kas ir ekologiska partika

Es varu atskirt ekologisko partiku no tradicionalas partikas

Es uzskatu, ka informacijas resursos ir pietickami daudz

informacijas par ekologisko partiku

Es zinu, kur mekl&t informaciju par ekologisko partiku

5. Kadus informacijas resursus Jiis izmantojiet/izmantotu informacijas mekle$anai par
ekologisko partiku?
Ll Avizes
Internets
Radio
Tiesa komunikacija
Televizija

Vides reklama

I O O A

Zurnali
[ Cits.....
6. Ludzu atzimgjiet cik loti Jus piekritat katram apgalvojumam no 1 lidz 5 (1-pilnigi

nepiekritu; 5- pilnigi piekritu):

Ekologiska partika atbilst vides prasibam

Ekologiska partika ir veseliga

Ekologiska partika nesatur pesticidus

Ekologiskas partikas razoSanai (audzE€Sanai) neizmanto

sintétiskos pesticidus un herbicidus

Ekologiskas partikas ir tas pats kas naturala partika
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Ekologiska partikas termins ir vairak ka marketinga elements

Noteikumi ekologiskas partikas razoSanai ir striktaki, neka

tradicionalas partikas razoSanai

Produktiem ar ekologiskas partikas sertifikatu var uzticéties

7. Sertifikacija un mark&ums. Lidzu atzimgjiet cik loti Jus piekritat katram

apgalvojumam no 1 Iidz 5 (1-pilnigi nepiekritu; 5- pilnigi piekritu):

Es zinu, kas ir ekologiskas partikas sertifikacija

Es ticu ekologiskas partikas mark&umam

Ekologiskas partikas sertifikacijas logotipi ir vienigais

orientieris ka atskirt ekologisko partiku no tradicionalas

8. Ludzu atzimgjiet, cik ekologiskas partikas logotipus Jiis pazistat?
1 1 logotipu
1 2 logotipus
'] 3 un vairak logotipus
] Nevienu
9. Vai Jus pazistat Latvijas ekologiskas partikas mark&jumu “Latvijas ekoprodukts™?
1 Ja
] Ne
71 Nezinu, nevaru pateikt
10. Cenas. Ludzu atzimgjiet cik loti Jus piekritat katram apgalvojumam no 1 Iidz 5 (1-pilnigi

nepiekritu; 5- pilnigi piekritu):

Sertificéta ekologiska partika ir dargaka par tradicionalo

partiku

Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko

partiku, jo ta ir veseligaka manam uzturam

Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko

partiku, jo ta ir draudzigaka apkart&jai videi

Es esmu gatavs maksat vairak par sertificéto ekologisko
partiku, jo ta ir populara, un mani ietekmé viedoklu lideru

uzskati par ekologisko partiku.
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11. Par cik % vairak Jis esat gatavi maksat par ekologisko partiku?

[

O O o o O oo

[

To pasu cenu

Par 10% vairak
Par 15% vairak
Par 20% vairak
Par 25% vairak
Par 30% vairak
Par 50% vairak

>80% vairak

12. Pieejamiba. Vai Jums veikalu plauktos ir viegli atrast ekologiskas partikas produktus?

tJ
tJ
tJ

Ja
Ne

Nezinu, nevaru pateikt

13. Kur Jus labprat iegadajieties / véletos iegadaties ekologisko partiku (ir iesp&amas

vairakas atbildes)?

[

o o 0o O

]

Internetveikala
Lielveikala
Specializeta veikala
Tiesi no raZotaja
Tirdzina

Nav nozimes

14. IzmantoSana. Ludzu atzimét cik loti Jis piekritat katram apgalvojumam no 1 Iidz 5 (1-

pilnigi nepiekritu; 5-pilnigi piekritu).

Augsta precu kvalitate

Ediena drosiba

Ekologiskas kustibas atbalsts

Ediena svaigums

Garsa

Lauksaimnieku atbalsts

Resursu saglabasanas apsverumi

Riipes par dzivniekiem
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Veselibas apsverumi

Vides aizsardzibas jautajumi

15. Kads ir Jusu dzimums?
] Sieviete
[l Virietis
16. Kads ir Jusu vecums?
<17
1 18-24 gadi
1 25-34 gadi
1 35-44 gadi
1 45-54 gadi
1 55-64 gadi
71 >65 gadi

PALDIES PAR SNIEGTAJAM ATBILDEM!
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3. Pielikums

Intervija ar uznémumu, kurs ir veicis ekologisko sertifikaciju

Cientjamais ekspert!

Liudzu Jus atbildét uz jautajumiem par uznémuma vaditdja l€muma pienemSanu par labu

ekologiskas sertifikacijas veikSanai, pamatojoties uz Jis personigo pieredzi un magistra darba

autores veikto petijumu par Latvijas iedzivotaju paradumiem un [émuma pienemsanas procesu

iegadajoties un lietojot ekologisko partiku!

Pétijumu veic LU BVEF magistra studiju programmas “Vadibas zinibas” 2.kursa studente

Viktorija Baturo.

Jautajums Eksperta atbilde

Jusu vards, uzvards

Kadu uznémumu/saimniecibu Jis parstavat?

Uzn@muma/saimniecibas izveides gads?

Uznémuma/saimniecibas sertifikacijas gads?

Saimniecibas joma?

Kopgja lauksaimnieciba izmantojama zemes

platiba, ha

Ekologiskas zemes platiba, ha

M wnp e

© © N o O

10.

Kapéc Jus izvelgjaties veikt saimniecibas ekologisko sertifikaciju?

Kadiem ekologiskas/biologiskas saimniekosanas principiem pieturas Jisu uznémums?
Vai Latvija ir iesp&jams sanemt atbalstu ekologiskas sertifikacijas veik3anai?

Ar kadam izmaksam ir jarékinas, ja ir velme veikt sertifikaciju (veicot sertifikaciju un
péc sertifikata sanemsSanas)?

Cik ilgi notiek sertifikacijas process?

Vai pirms sertifikacijas veikSanas Jus veicat tirgus izp&ti?

Kadi pasakumi, Jusuprat, biitu nepiecieSami, lai motivétu uznémumus sertificéties?
Vai ekologiska partika ir konkurétspgjigaka par konvencionalo partiku Latvijas tirga?
Ka Jus veértgjat Latvijas sabiedribas zinasanu Iimeni par ekologisko partiku un
motivaciju iegadaties ekologisko partiku?

Jusuprat, kads ir Skérslis tam, kapéc paterétaji Latvija joprojam ietur distanci

ekologiskas partikas iegadei?
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11. Kadi pasakumi, Jisuprat, ir nepiecieSami, lai paaugstinatu sabiedribas zinaSanu Iimeni
par ekologisko partiku?

12. Tika noskaidrots, ka ekologiska lauksaimnieciba un ekologisko produktu razoSana
ped&jos gados ir strauji attistijusies, vai uzskatat, ka $ada tendence turpinasies ari

turpmak?
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4. Pielikums

Intervija ar uznémumu, kurs$ nav veicis ekologisko sertifikaciju

Cienijamais ekspert!

Ludzu Jus atbildét uz jautajumiem par uznémuma vaditaja 1émuma pienemsanu par labu

ekologiskas sertifikacijas veikSanai, pamatojoties uz Jas personigo pieredzi un magistra darba

autores veikto petijumu par Latvijas iedzivotaju paradumiem un [émuma pienemsanas procesu

iegadajoties un lietojot ekologisko partiku!

Pétijumu veic LU BVEF magistra studiju programmas “Vadibas zinibas” 2.kursa studente

Viktorija Baturo.

Jautajums Eksperta atbilde

Jusu vards, uzvards

Kadu uznémumu/saimniecibu Jis parstavat?

Uznémuma/saimniecibas izveides gads?

Saimniecibas joma?

Kopgja lauksaimnieciba izmantojama zemes

platiba, ha

13.
14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Kapéc Jus izvelgjaties neveikt saimniecibas ekologisko sertifikaciju?

Neskatoties uz to, ka Jasu uznémums nav veicis ekologisko sertifikaciju, vai Jis
pieturaties pie ekologiskas/biologiskas saimniekosanas principiem?

Vai Latvija ir iesp&jams sanemt atbalstu ekologiskas sertifikacijas veikSanai?

Kadi pasakumi, Jusuprat, biitu nepiecieSami, lai motivétu uznémumus sertificeties?
Vai ekologiska partika ir konkurétsp&jigaka par konvencionalo partiku Latvijas tirgti?
Ka Jus vertgjat Latvijas sabiedribas zinaSanu Iimeni par ekologisko partiku un
motivaciju iegadaties ekologisko partiku?

Jasuprat, kads ir Skeérslis tam, kapéc paterétaji Latvija joprojam ietur distanci
ekologiskas partikas iegadei?

Kadi pasakumi, Jusuprat, ir nepiecieSami, lai paaugstinatu sabiedribas zinaSanu limeni
par ekologisko partiku?

Tika noskaidrots, ka ekologiska lauksaimnieciba un ekologisko produktu razoSana
pedgjos gados ir strauji attistijusies, vai uzskatat, ka $ada tendence turpinasies ari
turpmak?

Vai Jisu nakotnes planos ir veikt sertifikaciju?
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