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Anotacija

Diplomdarba téma ir ,,Burtveidolu pielietojuma tendences vizualas identitates
izveide”. Diplomdarba merkis ir izstradat vizualo identitati interjera priekSmetu
apgleznoSanas darbnicai ,,Anna”, kuras logotips ir veidots, izmantojot burtveidolus. Lai
veiksmigi realiz€tu autores izvirzito mérki, tika apkopota teorétiska literatiira. Tapat pétiti
citu dizaina uzpémumu no burtveidoliem veidotie logotipi, lai noskaidrotu, kadas ir
burtveidolu pielietojuma tendences un risinajumi musdienas.

P&tijuma rezultata secinats, ka tendence ir izmantot sans serif burtveidolus, kuri ir
vienkarsi un atri uztverami, ka ar1 izveléti vienas krasas burti.

RadoSaja dala izstradata vizuala identitate interjera priekSmetu apgleznoSanas

darbnicai ,,Anna”.

Atslegvardi: burtveidols, burts, simbols, logotips, vizuala identitate.



Annotation

Theme of bachelor thesis is ,,Typeface usage trends of creating visual identity”. The
goal of bachelor thesis is to create visual identity for interior items painting workshop
,LAnna”, which logotype is created using typeface. In order to successfully complete author’s
objective theoretical literature was summarized and also research was made regarding other
design companies whose logotype is created using typeface, to determine typeface usage
tendencies and solutions.

Conclusion of the research is that the tendencies are to use sans serif typeface, they
are simple that for logotype is readable quickly and easy, and in logotype letters are made
from the same color.

At practical part visual identity was made for interior items painting workshop
,,yAnna”,

Keywords: typeface, letter, symbol, logotype, visual identity
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IEVADS

Katram uzpémumam, kompanijai un firmai ir sava identitate. Nav iesp&ams
pilnvertigi funkcionét un reprezentét sevi apkartjiem bez $1 savdabiguma un konkr&tajam
asociacijam. Vizuala identitate potencialajam klientam — radoSam uzn€mumam vai n€ — var
izteikt loti daudz. Ta stasta par to, ko uznémums parstav, ar ko nodarbojas un galvenais, ko
tas piedava. Lai efektigi nodotu informaciju, zinai, ko nes vizuala identitate, ir jabut skaidrai
un neparprotamai.

Nozimigi informacijas nesgji ir burtveidoli. Tie sniedz ne tikai informativu, bet art
emocionalu vestijumu. Miusdienas pieejama loti liela burtveidolu dazadiba, tapec dizaina
izstradé tiem japiever§ liela uzmaniba. Ir bitiski dizainam izvéléties piemérotakos
burtveidolus. Burtiem jabut saskana ar pargjiem dizaina elemntiem, lai sniegtu vElamo
informaciju, ka ar1 estétisko baudijumu. Izstradajot vizualo identitati, burtveidoliem

jasaskanojas ar uznémuma t€lu un vardu — logotipu.

Hipotetiskais jautajums: Kadas burtveidolu pielietojuma tendences ir novérojamas dizaina
kompaniju logotipos?
Merkis: 1zstradat vizualo identitati interjera priekSmetu apgleznoSanas darbnicai.
Uzdevumi:

1. Apkopot un analizét teoretisko literatiiru par pétamo temu;

2. Izpetit dizaina kompaniju burtveidolu pielietojuma tendences logotipu

izveide.

Izmantotas metodes: literatiiras analizes metode un dizaina paraugu analizes metode.
Avoti: Darba izmantoti 23 avoti.

Struktiira: Darbs sastav no 62 Ipp, 59 att€liem.



1. BURTVEIDOLU ATTISTIBA, UZBUVE UN TO NOZIME

Burtveidoliem ir batiska nozime izstradajot dizainu. Tiem ir liela loma dizaina
materiala, un tas ir svarigs elements. Burtveidoli izsaka daudz par dizainu, nesot ne tikai
informativu un salasamu informaciju, bet arT pieskir dizainam noskanu un emocijas, tas Ir
paveicams ne tikai ar grafiskiem elementiem, bet ari ar burtiem. Lai sp&tu tuvak izprast
burtveidolu nozimi grafiskaja dizaina, ir jaieskatas ari to attistiba un pirmsakumos, un visa
sakums bija alfabéts. ,,Pirmais alfab&ts paradijas laika, kad piktogrammas kluva par
simboliem, kas apzimé atseviSkas skanas. To aptuveni 1700. g. pr. Kr. izveidoja ziemelu
semiti, kas ickaroja piejiiras zemes. ST zZimju sistéma ,,nobruggja celu” fenikiesu alfabétam —
pirmajai nozimigajai rakstu sist€mai, kuras pamata ir skanu izruna. P&c tam attistijas ebreju
alfabéts, un vélak — ari eiropieu alfabéts (caur Griekiju) un Azijas alfabéti (no aramieSu

valodas).™

1.1. Burtveidolu attistibas vesture

Visa pasaulé visos laikos ir bijusi divi nozimigi komunikacijas veidi. Viens no tiem
ir zimes. Tas tika izmantotas uz akmens sienam, ¢ku sienam un pilis. Sobrid zimes
komunikacijai tiek izmantotas satiksm€, ka arT nozimigos objektos (autoostas, lielveikalos
u.c.). Otrs veids ir ar roku rakstitie burti, izmantoti sazinai presé un citos materidlos.?
Burtiem, kadus tos pazistam Sobrid, ir bijis ilgs attistibas cels.

P&tot zZimju un rakstibas mainibu, jasecina, ka bitiski parveidojusies burtu ariene —
gan stila zipa, gan ta ir kluvusi vienkarSaka. Lielakoties izmainas notikuSas laika gaita,
cilvéku estétiskas izpratnes un nepiecieSamibas dél, ka ari dazados geografiskos regionos tas
pielagotas vajadzigajiem standartiem. Sakotngji burtu vieta bija zZim&umi, kuri gadsimtu

laika kluva vienkarsaki. Tas labi saskatams latipu alfabéta. Piem&ram, burts ,,A” veidojies

! Dorling Kindersley, Zimes & Simboli, no anglu valodas tulkojusi Anita Kazaka, 2010, P. 306
2 Adrian Frutiger, Signs and symbols, their design and meaning, translated from german by Andrew Bluhm,
1997, P.100



pamazam N0 zimé&juma atmetot detalas, atstajot tikai nepiecieSamakas Iinijas, lai zime biitu

lakoniska un vienkarsa.’

1.1.1. att. Latinu alfabé&ta burta ,,A” attistiba

Lidz 18. gadsimta beigam izmantoto burtveidolu skaits bija salidzinoS$i mazs.
Izmainas nov@rojamas ar industrialas revoliicijas sakumu, kad aktivi attistija razoSanu, un
bija nepiecieSams reklamét raditos produktus. Papirs kluva pieejamaks un lielakos izméros,
kas noziméja, ka ari plakati vargja but lielaki. Lai $ada situacija piesaistitu uzmanibu
burtiem, tiem bija jabut lielakiem, izteiktakiem un atSkirigakiem. Jaunizveidotas burtu
formas radija smagné&ju, bet izteiksmigu iespaidu, un tam serif bija biezi. Daudz jaunas fontu
variacijas tika izveidotas 19. gadsimta, ieskaitot arf zinamo sans serif.*

Sakotngji pasas drukatavas darbnicas apvienoja abas lietas. Tas izstradaja gan fontus,
gan drukaja tos. Velak §is divas darbibas atdalijas, bija fontu veidotaji, kuri fontus piedavaja
kopétavam.® 19. gadsimta beigas Tpasi izteiksmigi saskatama industrializacijas ietekmi gan
maksla, gan estétika, paradijas ieverojami plasakas iesp&jas. Tas ir laiks, kad vargja sakt
noverot atskirigus stilus burtveidolu formas.® Burtiem tika pieveérsta lielaka uzmaniba, tie
vairs nebija tikai informacijas nesgji, bet ar1 dizaina elementi. Lai arT parmainas kop$ briza,
kad var sakt runat par burtveidoliem, bija ievérojamas, tas uzskatams tikai par sakumu
burtveidolu dizainam.

Burtveidolu attistibas vésturé par vienu no butiskakajiem briziem uzskatama

personigo datoru masveida raZzoSana, un to pieejamiba. Tika veidotas jaunas programmas, ka

Adrian Frutiger, Signs and symbols, their design and meaning, translated from german by Andrew Bluhm,
1997, P.114

* Digitat museum, How to design typeface, 2010, P. 45

® Turpat, P. 49

® Turpat, P. 51



ar1 jauni fonti, kas skatami ekrana. Izstradaja divu veidu ekranfontus, tadus, kas veidoti no
pikseliem un no linijam raditie. Pikselu fonti tika izmantoti tikai konkréta izméra. Liniju
fontus vargja izmantot gan lielos izmé&ros, gan — mazos, tomer mazaka izméra tos bija gruti
salasit.”

Digitalais laikmets uzskatams par visnozimigako laiku burtveidolu dizaina attistiba
un pieejamiba. Paris desmitgazu laika ir izveidoti vairak jaunu burtveidolu dizainu neka
visas iepriek§ejas rakstibas véstures laikda. Sobrid fonti ir masu produkts, ko izmanto

miljoniem lietotaju.®

1.2. Burtveidolu iedalijums

Pieejamo burtu klasts ir kluvis loti plass, jo butiski attistijusas tehnologijas, ka ari
dizaina joma nemitigi notiek parmainas. Talab japiever§ uzmaniba terminiem, ko lieto burtu
klasifikacijai un sistematizacijai. Lai arT Sie jédzieni domati, lai vieglak orientétos burtos,
tomér nereti rodas neskaidribas. Ir kluvusi neskaidra jédzienu ,,fonts” un ,burtveidols”
galvena nozime, to Iidziga pielietojuma d€]. Abi vardi Sobrid izmantoti, lai raksturotu
dazadas pieejamas burtu formu stilus, ko lieto drukas darbu iestades un dizaineri.” Termins
,fonts” sakotn&ji izmantots, lai identificétu dizaina elementus burtveidola, — izcelts,
pasvitrots vai slipraksts. Katrs no Siem elementiem papildina burtu, padara to izteiksmigaku
vai spécigaku, piesaista papildus uzmanibu, vai simboliz€ energiju vai kustibu. Savukart
termins ,,burtveidols” sakotng&ji izmantots, lai raksturotu kadu no fontu grupam. Pieméram,
,century” ir burtveidols. Att€la (1.2.1.) ir redzami burti no ,,century” saimes, to augstums

tiek mérits punktos.10

" Digitat museum, How to design typeface, 2010, P. 58-61

® Turpat, P. 61

° Graphic design lessons — The art of typography 1. Fonts and typefaces. sk. Interneta (02.05.2016)
http://www.artyfactory.com/graphic_design/typography/the_art_of typography-1.html

10 Turpat, http://www.artyfactory.com/graphic_design/typography/the_art_of_typography-1.html



ABCDabcd
ABCDabcd
ABCDabcd
ABCDabed
ABCDabcd
ABCDabcd
ABCDabcd

1.2.1. att. ,,Century” saimes burti

Lai gan augstak redzamie fonti it vienada augstuma, var ievérot ka to platums varié
atkariba no stila. Dazi no fontiem biezak izmantoti dizainos, kur ir ierobezota vieta tekstam,
bet citus var izmantot plasaka teksta laukuma.'’ Katru no fontiem péc to dazadajam
atSkirigajam detalam var ari sagrupét.

Burtveidolu grup&sana atkariba no to lietojuma kada vesturiskaja perioda uzskatita
par veiksmigu sistému, tomér miisdienas tas vairs nav aktuali. Sobrid §ads sistematizacijas
veids butu nepraktisks, jo burtveidolu ir krietni par daudz. Miusdienas iedalfjums veidots
balstoties uz burtu vizualo izskatu un formu.*?

Burtveidolu dizaina ievérojamaka atskiriba ir starp serif un sans serif burtveidoliem.
Serif raksturojams ar burtu mazajam kajinam to apaksa un augsa. Butiskaka serif burtveidolu

atSkiriba ir ta, ka tiem ir serif. Fontus bez serif sauc par sans serif fontiem. Sans franc¢u

' Graphic design lessons — The art of typography 1. Fonts and typefaces. sk. Interneta (02.05.2016)
http://www.artyfactory.com/graphic_design/typography/the_art_of typography-1.html
12 stephan Goles Ferework by Eric Spiekerman, The anatomy of type. A graphic guide to 100 typefaces, 2012,
P.12

10



valoda — ,,bez”. Noskaidrots, ka serif fontus ir vieglak lasit un uztvert licla apjoma tekstos.
Turpreti Sans serif fonti biezak izmantoti lieliem virsrakstiem, maza apjoma tekstiem un
plakatos.®® Izstradajot dizainu ir jaievéro nosacijumi par cilvéka burtu un teksta uztveri,
protams, tas nav noteicoSais faktors fonta izvele, tomér tas janem véra, jo dizainam ir jabut
saprotamam, tadam, kas nenogurdina un tadam, kas sp&j efektigi sniegt nepiecieSamo
informaciju.

Vasturiski serif fonti ir kaligrafiskaki. To linijas varié no $aurdkam uz platakam.'
Serif fontu izcelsme mekl&jama seno romieSu kulttra, kad burti tika izcirsti akmenos.
Akmenkali atklaja, ka tehniski kal$anu bija vieglak pabeigt, ja burtu sttri tika nobeigti ar
nelielu apalumu. Serifs izskatijas elegantak, bet tie bija arT loti praktiski. Veidojot mazu
ieliekumu, tas akmeni izcirstajas iedobé&s lava tidenim pliist prom no centra, tad&jadi notirot

- . 1
puteklus no stiriem.™

Toties sans serif fontiem ir raksturigas monotonas Iinijas, to platumi neatskiras.™

Afls Afls

Sans serif Serif
1.2.2. att. Atskiriba starp sans serif un serif burtiem

Serif un sans serif fontus var atskirt un iedalit v&l niansétakas grupas. Katrai no
minétajam fontu grupam — serif un sans serif — ir savas sikak izdalamas apaksgrupas.

Eksiste vairakas klasifikacijas, ka iedalit serif fontus, bet ir ¢etras nozimigakas:

3 Alec Julien, Digital fonts and complete guide to creating marketing and selling, 2012, P. 12

Y Turpat, P. 12-13

> Graphic design lessons — The art of typography 1. Fonts and typefaces. sk. Interneta (02.05.2016)
http://www.artyfactory.com/graphic_design/typography/the_art_of typography-1.html

18 Alec Julien, Digital fonts and complete guide to creating marketing and selling, 2012, P. 12
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1. Old style — siem fontiem neiet cauri vertikala ass, to platakas un tievakas
dalas ir nedaudz nobiditas no centra, ka arm mazak nosakams kontrasts
starp biezakajam un platakajam burta linijas dalam.

2. Transitional — fontiem ir izteiktaka atSkiriba starp biezakajam un
platakajam linijam, un konkrétaka vertikalaka ass, kas iet caur burtiem.

3. Modern — tiem ir loti liels kontrasts starp biezajam un platajam burta
Itnijam, ka arT izteikti tievi serifi un perfekti vertikala ass.

4. Slab — ir ]oti neizteikta atskiriba starp biezajam un platajam burta linijam,
un tiem ir biezi kvadratveida serifi."’

Gluzi ka serif fontus, tapat ari sans serif fontus var iedalit dazadas apaks$grupas, ir
tr1s nozimigakas kategorijas:

1. Grotesque — Sie fonti ir loti vienkarS$i un parasti, gandriz vai pliekani,
burtu liniju biezums ir vienads.

2. Humanist — fontiem paradas nelielas iezimes no serif fontiem. Burtiem ir
minimalas Iiniju biezumu variacija, to dizains ir veidots it ka no nelieliem
ovaliem, tadgjadi izskats ir nedaudz smalkaks.

3. Geometric — modeléti no perfektam geometriskam figiiram un tie izskatas
Joti estatiski tiri un izturigi.™®

Burtveidolu ir daudz, un to formas un veidols ir loti atSkirigs, bet §1s divas grupas

serif un sans serif ir divas izteiktakas, kuram vairak pievérsas.

1.3. Burtveidolu nozime dizaina izveidé

Dizains ir spéle. Talab dizaina priekSmetus, tiesi burtveidolus, bitu iesp&jams
salidzinat ar rotallietam. Burti ir skanu simboli, ko apvieno, lai veidotu vardus. Tapéc

saprotams, ka burti, sakartoti konkréta kombinacija, atspogulo vardus un idejas, ko tie

17 Alec Julien, Digital fonts and complete guide to creating marketing and selling, 2012, P. 12 - 13
8 Turpat, P. 12 -13
12



pauz.® Izstradajot dizainu, var spéléties ne tikai ar grafiskiem elementiem, bet ari ar
burtiem, jo tie ir dala no dizaina. No tiem ir daudz iesp&ju veidot interesantas formas un
piemeklet originalus un neredz&tus risinagjumus, lai panaktu nepiecieS$amo rezultatu.
Burtveidoli dizaina izsaka vairak neka tieSi uztverama informacija, tapéc to nozime ir
neatsverama.

Bez burtveidoliem nav ari grafiska dizaina, tie ir nozimigi jebkurai idejai. Bet bez
daudzveidibas butrveidolu stilos, tie klist par vienkarSiem vardiem, ka ari tie ir vienlidz
simboliski un funkcionali. Pat visneitralakais burtveidols ,,Helvetica” pauz vairak neka
varctu skist — skaidribu, tiribu un vienkarsibu.®

Burti ir visnozimigakie pieejamie komunikacijas lidzekli grafiskajam dizainerim.
Tiem, nododot zinu, ir liela nozime, tie nes emocionalu un estétisku informaciju. Burti
nosaka veidu, kada zina tiek lasita. Tie organiz€ skatijjumu uz kop&jo dizainu. Tapat burtiem
ir javeido saikne un viens vizualais véstijums ar pargjiem kompozicijas elementiem.
Burtveidoli ir svarigs aspekts kop&ja dizaina procesa, tapéc pret tiem nevar izturéties ka
mehanisku darbibu, un nav pielaujams tos sasaistit ar kop&jo dizainu pedgja bridi. Dizaina
radiSanas sakumposma japievérSas burtveidolu izvélei. Burtu stils atspogulos atbilstosu
emocionalo un estétisko informaciju, tapéc burtveidoli ir jaizvélas vai jaizveido, kad dizains
sak pienemt formas.”* Misdienas pieejami daudz un dazadi burtveidolu varianti. To stils
atSkiras, tiem ir dazadas formas, tad¢jadi burtveidoli ir kluvus$i ar par dizaina elementu.
Bitiskaka un laika gaita neztidos$a burtveidolu funkcija ir — nest salasamu informaciju. Lai
visu rakstito izlasttu, ir jaievéro divi noteikumi: burtiem ir jabut kontrasta ar fonu, lai
saskatitu izteiktu atSkiribu starp zZimém un par§jo ieklauto informaciju; tiem ir jabut
harmoniskiem, lai acs brivi, bez papildu saspringuma spétu uztvert tekstu. Laika gaita
dazadas vietas $ie divi likumi ir novéroti atskirigos veidos.?

Nereti pret fontu grafiskaja dizaina izturas ka pret utilitaru elementu, tas tiek

izmantots tikai, lai nodotu zinu. Tome@r burti, pat tipografiskas formas, nevar biit neitrals

19 Steven Heller & Mirko llic, Icons of grapghic design, 2008, P. 50

2 Tyrpat, P. 130
2! Brody Neunschwander, Letterwork. Creative letterforms in graphic design, 1993, P. 25
2 Turpat, P. 25
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clements dizaina. Ka jau mingéts, tie ne tikai pauz tieSu informaciju, bet nes ari emocionalu
un asociativu Vésﬁjumu.23 Nenoliedzami, ka burtveidoliem ir neatsverama nozime dizaina,
papildinot un precizgjot to.

Misdienas ir loti liela burtveidolu dazadiba, tapéc dizaina izstrade€ jau no sakuma
tiem ir japievérS uzmaniba, jo tie sniedz papildu nozimes — estétiskas, emocionalas un

informativas — vairak neka sakotn&ji varétu skist.

#Brody Neunschwander, Letterwork. Creative letterforms in graphic design, 1993, P. 29
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2. SIMBOLS UN TA NOZIME LOGOTIPA I1ZVEIDE

Pasaules visatpazistamakie simboli ir saistiti ar notikumiem vai idejam, kas tiek
paustas. Stivens Hellers un Mirko Ili¢s (Steven Heller, Mirco Ilic) apgalvojusi, ka ,,gluzi ka
jebkurs logotips, slikta ideologija ir vienada ar sliktu simbolu, neatkarigi no ta, cik patikams
ir grafiskais risindjums”.?* Un tam var piekrist, jo simbols var biit tik spécigs, ka tam pievars
vairak uzmanibas neka pargjam dizaina dalam kopuma.

Svarigi arf, ka skatits kads priekSmets, objekts vai lieta. Katram sabiedribas loceklim
ir savs redz&ums, tacu cilvékiem kopigs tas, kada veida neapzinati redzam un vért§jam
priekSmetus vai lietas. ,,Kad cilvéks apliiko kadu objektu, neapzinati tas tiek skatits esot tiesi
tam preti, tatad esot Simetriska pozicija pret objektu gan horizontali, gan vertikali. Redzot
simetrisku objektu vai konstrukciju, jutama patika, lai gan skaidrs, ka interjers ir asimetrisks
funkcionalitates del. Tas ir saistits ar to, ka cilvéka kermenis arT argji ir simetrisks, tomér
ick$gji veidots asimetrisks, un arT ikdiena veicamas darbibas esam apguvusi veikt
asimetriski.”” Sads simetrijas augstais novértgjums novérots jau pagatné. Par to liecina seno
zim&jumu, rakstu un simbolu p&tnieciba paveiktais. ,,Arheologiskajas liecibas novérots, ka
cilvekam ir dabiska izjita pret geometriskam formam. Pamata zimes, kuras ir pasas
vienkarsakas un tam ir vienada forma, atrastas vairakas pasaules vietas, un eksiste teorijas,
ka s zimes pauda vienu un to pa$u nozimi.”® lIzveidots zimju iedalfjums péc to argja
veidola. ,,Kopuma zimes ir sadalitas p&c to raksturigajam iezimém, par pamatu nemot tadas
figtras ka aplis, kvadrats, trijsturis, krusts un bulta.”?’

Semiotika ir zinatne, kura péta zimju sist€mas, ka zimes un atteli sp&j komunicét. No
zim&m var veidot vardus un att€lus, tas var veidot lietas, kam Skietami nav Ipasas nozimes,

lidz bridim, kad tam pieveérSas. Apkartgjo pasauli uztver, saprot un ar to sarunajas caur

2 Steven Heller & Mirco llic, Icons of graphic design, 2008, P. 120
% Adrian Frutiger, translated from german by Andrew Bluhm, Signs and symbols, their design and meanig,
1997, P. 31-32
% Turpat, P. 31-32
" Turpat, P. 31-32
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zimém un simboliem, pieskirot tiem nozimi.”® Simbolus un to nozimi var skatit atskirigi,

pavisam subjektivi, jo ir svarigi, ka konkréto simbolu uztver un saprot katra kulttira.

2.1. Vesturiskie aspekti

Cilvéces vestureé pirmas atklatas paliekosas liecibas ir skrap&jumi akmeni vai koka.
Gravéjumi bija ne tikai redzami, bet tos vargja sataustit ar roku. Ja péta Zimju un rakstibas
attistibu, tad ir biitiski mainijusies tas ariene gan stila zina, gan ta kluvusi vienkarSaka. To
liclakoties ietekmé&jusi laikmetu un paaudzu maina, ka arT geografiskais novietojums.
Izmantoti dazadi materiali un veidi, ka veidotas zimes. Senaja Egipté tas bija akmens un
papiruss, ziemelos eso$ajas zemés izmantoja koku, kaulu un akmens virsmas, bet dienvidu
zem@s rakstija Uz garam izkaltusam palmu lapam.”

Sakotngji, pirms rakstibas un alfab&ta izveidosanas, simboli izmantoti, lai fiksétu
kadas butiskas sadziviskas zinas, bet laika gaita funkcijas mainijas. Simboli vairs netika
veidoti ka rakstibas elementi. Simbols kluva par grafisku elementu, kur§ atspoguloja ideju
un stastija par sevi.

Eksistgja tradicija, ka karotaji un, 1pasi, vadoni uz saviem vairogiem un karogiem
atveidoja dazadas zimes un simbolus. Jau senie grieki uz vairogiem att€loja dazadus
dzivniekus — lauvas, zirgus, sunus, arT mezaciikas un putnus. Gan legionariem, gan dazadam
romie$u armijas vienibam katrai bija citas at3kirigas zimes un simboli.** Simbols kluva
simbolisks, tas vairs netika asociéts ar burtiem vai rakstibu.

Viduslaikos feodalisma perioda sakuma katrs valdnieks izvélgjas noteiktus simbolus.
Lielas kaujas apvienojas vairaki feodali un vinu armijas, un simboli deva iesp&ju vieglak
noteikt piederibu pie kadas karotaju grupas. Te redzams, cik vairogu krasas un simboli kluva

nozimigaki Skietami nesaistita joma. Metaforiskajiem att€liem un simboliskajiem

% The evaluation of the logo by Dan Redding, 6.06.2010, sk. Internet (03.05.2016),
https://www.smashingmagazine.com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/

# Adrian Frutiger, translated from german by Andrew Bluhm, Signs and symbols, their design and meanig,
1997, P. 114

%0 Andreass Krists, tulkojums latviesu valoda Austra Avotina, Krasu maciba. Krasu magija makslas pasaule,

2015, P. 160
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elementiem uz aizsargaprikojuma, kas sakotngji galvenokart izmantots dekorativiem

noliikiem, vélak piedéveja 1pasas spé&jas aizsardzibai pret d€moniem, postu un nelaimém.*

2.2. Simbols un logotips

Simbols un logotips jeb logo ir sava starpa saistitas lietas. Logotips sniedz daudz
informacijas par to, ar ko nodarbojas uznémums, kadas idejas tas parstav, ka ari uzpémuma
nakotnes redz&ums ieklauts logotipa. Varetu teikt, ka logotips ir viens no uzn€muma
simboliem.

Simbolam ir fundamentala ietekme, tas ir pamata elements logotipa dizaina. Par
logotipiem var runat no briza, kad simbolus un zimes izmantoja literatira un vizualaja
maksla. Pieméram, logotips, kura izmantots attéls ar abolu, icklauj sevi spécigus simbolus.
Turklat $adas abola ka simbola semantiskas nozimes saskatamas ilgaka laika perioda. Abola
att€lojums var asociéties ar dabu, &dienu, ,,aizliegto augli”, Sniegbaltiti, ka art ,,Apple”
firmas datoriem. Logotipa dizaina izstradasanu ar simbolisku informativo rezonansi varétu
salidzinat ar dalibu sociala dialoga ar senu pagatni.*

Logo dizains, kads tas zinams musdienas, ir stratégija, kas pieprasa zimola izaugsmi
un sp€ju bit atpazistamam. Vizualas komunikacijas perspektiva moderna kompanija, kas
prezent€ sevi ar logotipu, krasam un saukli, neatSkiras no 15. gadsimta realitates, kad karala
tiesa pieprasija identificéSanos un vienotibu ar gimenes krona, uniformas un religisko
simbolu lietoganu.*

Judu kristieSu tradicija Cuskas attéls simboliz€ launumu, bet bez $tm asociacijam,
cuskas attéls biitu parasts ¢iiskas attéls. Pieméram, svastika ir simbols, ko izmantoja dazadas

kultiiras visa pasaulé apméram 5000 gadu. Svastika simboliz&ja veiksmi, dzivi, sauli, varu

¥ Andreass Krists, tulkojums latviesu valoda Austra Avotina, Krdsu maciba. Krasu magija makslas pasaulé,
2015, P. 160

%2 The evaluation of the logo by Dan Redding, 6.06.2010, sk. Internet (03.05.2016)
https://www.smashingmagazine.com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/

% Turpat, https://www.smashingmagazine.com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/
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un spéku. Vards ,,svastika” nozimé labklajibu un laimi. Tac¢u §is simbola nozimes mainijas,
klastot par nacistu partijas simbolu. Katram simbolam piemit neatnemama, raksturiga
nozime, bet, kad tam pieskir neizdzéSamas asociacijas ar karu un tragiku, tad parasts simbols
ka min&ta svastika, var tikt parversts par varenu talismanu, kas sp€j izsaukt spécigu reakciju
no simbola Vérota'lja.e’4 Veidojot uznémuma logotipu, janem véra ta simboliska nozime, tam
ir jaspgj uzrunat skatitajs un jasniedz informacija, kas var biit arT emocionala. Tapat ka
simbols, ta arT uzn@émuma logotips, var izsaukt dazadas cilvéka reakcijas.

Logotipa nozime nereti ir neskaidrs koncepts, un diviem profesionaliem viedoklis
var atSkirties, vai kads no logotipiem ir augstas kvalitates produkts vai gluzi pretgji —
neveiksmigs veidojums. Sie subjektivie viedokli ir dala no skaista, kas tiek ietverts $aja
amata.*

Simbolu lietojums ir viens no dinamiskakajiem panémieniem, ko grafiskie dizaineri
izmanto, lai izveidotu logotipus. Veidojot kompanijas logotipa dizainu, viena no galvenajam
lietam ir nodefin&t tas identitati, saprast kompanijas mérkus, vizualo télu un publiski pausto
vestijumu. Meistarigi izveidots logotips materializé identitati, ta Jaujot logotipam atklat
me‘:rlgus.36

Logotips ir uzpémuma simbols. Sebastians Gerini (Sebastian Guerrini) teicis:
,,Simbols dizaina pasaulé parasti ir grafisko elementu kopums, tas ir attéls, kas stasta un
uzruna, tie ir izteikti vardi ar att€lu. Musu intereses ka dizaineriem balstas uz pareizi
izmantotu simbolu, un ka izvairities no maldiga iespaida. P&dgjais, ko dizaineris vélas darft,
ir nepatiesi izmantot simbolu, ki rezultata likt klientam izskatities slikti.”®’ Mingtais
attiecinams uz situacijam, kad logotipa izveid€ izmantots jau zinams simbols, tads ar kuru

nekavéjoties rodas asociacijas. Simbola izmantoSana logotipa izveid€ ir ilgstoSs process, kas

prasa padzilinatu izpéti par simboliem un to nozimi.

% The evaluation of the logo by Dan Redding, 6.06.2010, sk. Internet (03.05.2016),
https://www.smashingmagazine.com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/

* Turpap, https://www.smashingmagazine.com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/
% Symbols & it’s impact in logo design, Sebastian Guerrini, sk. Internet (10.05.2016)
http://www.hongkiat.com/blog/symbols-impact-on-logo-design/

¥ Turpat, http://www.hongkiat.com/blog/symbols-impact-on-logo-design/
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Vide, kur cilvékus un kompanijas vieglak atpazit péc ta, ko tas parstav nevis péc ta,
kas vini ir, simbols ir kluvis aizvien svarigaks, un to lietojums kliist komplicetaks. Eksiste
uzskats, ka logotips nav simbols, ta¢u $ads viedoklis pastav mazakuma gadijumu. Logotips
ir kompanijas identitates simbols, taja pasa laika tiek izmantoti iepriek$ pastavosi simboli.
Pareizi izmantojot simbolu, tas var tikt pielietots, lai neapzinati ietekm&tu sabiedribas
vélmes un uzskatus. Simbols veido asociacijas ar kompaniju, ka ari asociacijas ar idealiem
un idejam, ko uznémums grib par sevi pateikt.®

Socialaja dzive, biznesa un cilvéka pieredz€ misdienas svariga vizuala identitate. Ta
lauj sabiedribai identificéties, organiz&t apkartéjo pasauli un ikdienu, klasificét un sava veida
padarit pasauli nozimigaku. No psihoanalitiskd viedokla zimola radiSana ir saistita ar
sapratni par to ka cilvéki komunicé un pauz jutas caur simboliem. Varétu Skist, ka te
manama manipulacija, tacu liela nozime ir izpratnei par cilvéku savstarpgjo komunikaciju
un to kada veida darbojas prats, lai cilvékam sniegtu apmierinajuma sajﬁtas.39

Vizualajai identitatei ir jabut veidotai ar sapratni. Uzpémuma prezenté$ana
izmantotajiem simboliem ir jabut parliecinoSiem. Nozimigas ir asociacijas, kas rodas
ieraugot simbolu, jo tas nosaka ka potencialais klients uztver uznpémumu, un jau sakotngja
sastapSanas bridi izdara izvéli — pieveérst uzmanibu uzpémumam vai nepievérst.40
Uzpémuma identitaté lietotie simboli un ta nozimes javerte kritiski, jo var palidzet
uznémumam, ka ar1 radit negativu iespaidu par to.

Sebastians Gerin1 izstradajis ieteikumus Simbolu izmantojumam logotipa un zimola

izveide:

1. Stasts — ir svarigi atceréties, ka ne visi simboli ir raditi, lai stastitu stastu. Javeic
analize, vai simbols ir saskana ar uznpémuma meérkiem, vai tas lietots tikai ka
estétisks elements. Jaformulé skaidri mérki.

2. Starptautisks skatijums — simbols ir jaapskata no dazadiem skatupunktiem, no klienta

puses, no mérkauditorijas puses, no vispariga sociala skatupunkta. Cik nozimju

% Symbols & it’s impact in logo design, Sebastian Guerrini, sk. Internet (10.05.2016)
http://www.hongkiat.com/blog/symbols-impact-on-logo-design/

% Turpat, http://www.hongkiat.com/blog/symbols-impact-on-logo-design/
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simbolam ir viena kultiira, tik at3kirigas nozimes var bit citas kultiiras. Sis apstaklis
loti nozimigs, ja ieceréts veidot starptautiski atpazistamu uzpémumu.

3. Interesu konflikti — jasak ar lauka analizi. Nevajadz&étu izmantot vairakus simbolus
viena logotipa un uznémuma kopgja vizualaja identitate, tas var radit neizpratni un
savstarpji konfliktét. Ir labi, ja idejas un zimes apvieno, bet nav v&lams radit
situaciju, kura simboli sava starpa konflikt€, un rada neskaidru v&stijjumu.
Nepieciesams panakt, ka identitate atklaj vienotu t&lu.

4. Japrecizé véstijums — Katram logotipam ir nepiecieSams kaut ko pateikt. Klientam,
kuram tiek veidota vizuala identitate, skaidri jaspgj formulét vélama logo ieklauta
zina. Simbols ir spécigs komunikacijas panémiens, protams, ja tiek izmantots pareizi.
Gudri izmantots simbolisks elements logotipa dizaina var izteikt visu nepiecieSamo.
Bet dizainerim jabiut uzmanigam, lai atklatu vienu spécigu ideju, nevis daudzas un
neparliecinoSas. Grafiskajiem elementiem jabiit kodoligiem, bet ietilpigiem, lai
nerastos tukSas informacijas slanis.

5. Simboli, kas komunicé — viss, kas vizuali prezenté kompaniju, ir ari tas, kas to
defing. Ta ir galvena ideja uznémumam un ta logotipam. Mérkis ir, ka klienti saprot,
kada ir kompanija un vélas bit dala no tas. Dizainerim ir jabtt izpratnei par simbola
ierobezoto sp&ju dzivot paSam par sevi. Ir janem véra, ka simbols ir nepartraukta
saskar¢ ar cilvéku. Dizainerim ir jaiemacas atpazit, ka simbols visparigi ietekmés

uznémuma identitati un ta logotipu.41

*! Symbols & it’s impact in logo design, Sebastian Guerrini, sk. Internet (10.05.2016)
http://www.hongkiat.com/blog/symbols-impact-on-logo-design/
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3. LOGOTIPS

Logotips ir ka zime, simbols, zimogs, kas atspogulo produkta, kompanijas, kampanas
vai koncepta identitati vai piederibu, ka péc iesp€jas atmina paliekoéf?tku.42 Logotips ir
uzn@muma svarigaka vizualaja identitates sastavdala. Tas ir uzpémuma vizualais vards.

Pilnais nosaukums ir logotips, kas celies no grieku valodas. Vards ,,logos” ar nozimi
,,vards” un ,,typos” ar nozimi ,,iespaids”. Logotips saukts par preu zimi, servisa zimi vai
vienkar$i — zimi. Bet ,,l0g0” ir jédziens, ko lieto ikdienas leksika. Logotips var biit dala no

burtveidola, tas var biit simbols, ta var bat bilde vai to visu apvienojums.*

3.1. Logotipa attistibas vesture

Pirmatngja sabiedriba nepazina valodu, tacu vini lietoja zimes. lzmantoja mimiku un
Zestus, lai paustu savas emocijas un jitas — prieku, bailes, nepatiku, agresiju, neizpratni un
citas. Sis zimes palidzéja komunicét.*® Liecibas par to esamibu ir saglabajusas alu
ZImE&jumos, gravéjumos uz akmeniem un citas vietas.

Vel pirms cilvéki izmantoja vardus, vini domaja bildés. Redzgja galvu, divas acis,
divas ausis, degunu, muti un tadgjadi atpazina cilvéku, savu mati, t€vu, vai kadu citu savas
cilts locekli, draugu vai ienaidnieku. Zimésanai izmantoja ogles, lai uz sienas attélotu bifeli,
mamutu, alni vai virieti, kur$ rokas tur sk&pu, un jebkurs redzédams Sos zZim&jumus saprastu,
ka paraditas medibas. SocializéSanas sakas ar $ada veida zimgumiem, bildém un zimém. To
visu apvienojums lava pavéstit citiem savas domas un jutas. No zimém attistijas rakstiba, bet
zim&jumi un bildes palika, tas nevargja aizvietot.*> Tas norada uz to, ka jau pavisam sena

pagatné Sie zim&umi un simboli bija neparprotami, un to vestijums bija visiem labi

*2 Graphic design lessons — A short history of logo design, sk. Interneta (06.05.2016)
http://www.artyfactory.com/graphic_design/logo_design_history/logo_design_history.html
*® Quintin Newark, What is graphic design? Essential design handbooks, 2002, P. 105
# Jorg Zintzmeyer, Logo design, 2006, P.6
* Turpat, P.6-9
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saprotams un skaidrs. Tas ari ir viens N0 galvenajiem nosacijumiem logotipa izveidg, tam ir
janes neparprotams, pamatots un informativi bagats vestijjums.

Pirmie logotipi bija dazadas formas, tie izveidoti pirms vairakiem gadu ttkstosiem.
Senie &giptiesi, grieki, romiesi un kniesi ar specialam zimém apzimogoja savas preces, lai
pirc€ji zinatu, kas tas darinéjis.46 Zimes kalpoja, ka atpazistamibas simbols. Redzot konkré&to
Zimi, bija saprotams, kas ir preces veidotajs, tas parada cik svariga loma ir vienai zimei.

Kops 12. gadsimta zimju dizains izmantots, lai noteiktu piederiga statusu un
ipasumu.*’ Logotips ne tikai aizstdj parakstu, bet tas nes véstijumu par produkta vai
pakalpojuma kvalitati, ko tas sniegs un ko no ta sagaidit. Eiropa So praksi parnéma ari
amatnieku gildes. 19. gadsimta logotipu sakotngja nozime ieguva plasaku jeégu, proti,
logotips ne tikai noradija produkta izcelsmi, bet kluva par spécigu simbolu un oficialu
parakstu.*®

20. gadsimta pirmaja pusé€, kad uzplaukumu piedzivoja krasaina druka, pirmsakumi
mekl&jami ar1 reklamas industrijai.49 Katram bija nepiecieSama sava atpazistamibas zime, to
izveidei par pamatu tika nemts simbols, jo tas ir atri atpazistams un tas veido asociacijas, kas
palidz veiksmigak uzrunat klientu. Saja laika logotipa dizaina aktualiz&jas tendence izmantot
nacionalos, jurniecibas, heraldikas un zemkopibas attélus. Sabiedriba pozitivi uznéma labi
atpazistamos simbolus, un veiksmigi saprata $o simbolu nozimi. Nacionalie un heraldiskie
simboli, kronis, karogs un gerbonis nozimé&ja lepnumu un statusu, kameér jurniecibas un
zemkopibas simboli, jiiras ainas, bojas, kvieSu stublaji un lopi simboliz&ja dabiskumu un
svaigumu.”® Par reklamgjamajiem produktiem bija svarigi paust un veidot pozitivu
redz&jumu. Dizaineri brivi izmantoja visus Sos attelus, lai reklam&tu jebkuru produktu.

Interesanti, taCu pretstata ar masdienu realitati, cigaretes, pirms tas asoci€ja ar slimibam,

“® Dorling Kindersley Limited no anglu valodas tulkojusi Anita Kazaka, Zimesd&simboli, 2010, P. 316
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reklamgja, izmantojot visu simbolu spektru, lai padaritu pievilcigakas pircgjam.” Ar
simbola un asociaciju palidzibu spilgtu véstijumu nodod bez vardiem.

Gadu gaita attistfjas modernais pien€mums, ka zimols ir produkta, pakalpojuma vai
razotaja ,,personibas” simbols. Pedgja gadsimta laika sabiedribas dzivesveids kluvis
sarezgitaks. Logo dizains ir kluvis vienkar$aks un uzskatits par atru atpaziSanas objektu
straujaka pasaulé. Logo dizaina maksla vislabak pierada labi zinamo konceptu ,,mazak ir
vairak” (no anglu valodas — ,,less is more™), krietni izteiktak neka jebkura cita grafiska
dizaina forma.>* Logotips ir kodoliga informacija par uznémumu, ar ko tas nodarbojas, ka
tas v€las, lai to redz citi, tape&c tai ir jabiit parliecinoSai informacijai.

Logotipi, kadus tos pazist musdienas, ir inteligenti grafiskie attéli, kas ir rapigi
izstradati, lai atspogulotu konceptu gan apzinati, gan neapzinati, atri atpazistamibai

konkrétaja mérkauditorija.>®

3.2. Veiksmiga logotipa izveides principi un ta nozime vizualas identitates

izveide

Tevérojami logotipu dizaineri ka Ceiss Manhatans Banks (Chase Manhattan Bank),
Ivans Cermajefs (Ivan Chermayef), Toms Geismars (Tom Geismar), Stefs Geisbuhlers
(Steff Geisbuhler) uzskata, ka: ,,Zime ir gan saturs, gan substance, attéls un ideja. Lai butu
ietekme, tas formam ir jabut pietickami saprotamam, lai biitu atpazistamas un pietiekami
neparastas, lai buitu prata paliekosas. Dizainam ir jabiit vienkarSam, lai tas nekavéjoties biitu
nolasams, ka arT pietickami bagatigam ar detalam un nozimi, lai biitu interesants. Tam jabiit
musdienigam, lai att€lotu laikmetu, tomér ne tik daudz laikmetigam, lai izskatitos novecojis

pirms laika. Visbeidzot tam ir jabat prata paliekoSam un atbilsto§am idejam un aktivitatém,

*! Graphic design lessons — A short history of logo design, sk. Internetd (06.05.2016),
http://www.artyfactory.com/graphic_design/logo_design_history/logo_design_history.html
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ko tas parstav.”®* Dizainerim ir smalks uzdevums — censties izpildit mingtos nosacijumus,
izstradajot savu dizainu. Jaseko novitatém un aktualitatém dizaina, bet taja pasa laika tas
nevar diktét dizaina projektu. Tas pats attiecinam art uz logotipa izveidi.

Logotipam vajadz&tu biit vienkarSam, lai tas saglaba dizaina biitibu uz dazadam
platformam. Ja tas ir parak sarezgits, tad ta detalas var tikt zaud&tas, samazinot to. Ka ari
vienkarSu logotipa dizainu ir iesp&jams atrak nolasit, vieglak atceréties un galvenais — tas ir
vieglak identificéjams. Dizainera Miltona Glasera (Milton Glaser) ,,I love New York”
logotips ir viens no visvairak reproducétajiem logotipiem, kas atspogulo lielako dalu no
pamata kvalitatéem veidojot logotipu.55 Tas ir vienkar$, viegli uztverams un saprotams,

izmantots ir arT labi atpazistams simbols — sirds, kas asoci€jas ar milestibu, tapec Sis logotips

1@

3.2.1. att. Milton Glaser logotips ‘’I love New York”’

ir viegli nolasams.

®

> Quintin Newark, What is graphic design? Essential design handbooks, 2002, P. 124
% Graphic design lessons — A short history of logo design, sk. Interneta (06.05.2016)
http://www.artyfactory.com/graphic_design/logo_design_history/logo_design_history.html
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Logotips ir viena no pirmajam lietam, ko més redzam no kop€jas uznpémuma vizualas
identitates. Logotips veido asociacijas, balstoties uz ieprieks€jo pieredzi, un tas var nebut
saistits ar pieredzi konkréta uzp€muma.

Zimols ir prata esoSo ideju un attélu projekcijas. Bridi, kad ieraudzits logotips,
aizsakas ieks$¢ja refleksija par notiekoSo, fikséto mirkli. Redzot zvaigzni konkréta forma, ta
atgadina par citiem att€liem, par citam pieredz€m, par sapniem, par dzives stilu vai par
greznibu. Zvaigznes attéls var pamodinat iztéli par zimolu. Sada veida attéli saglabajas
atmina. Tie veidojas ikdiena, pateicoties tam, ka zZimols prezente sevi un ka tas komunicg ar
patérétaju. Atteli ir identifikacijas forma, un to ir iesp&ams kontrolét. Ka to pasniedz, ta to
pienem.”® Batiski saglabat pozitivas atminas un asociacijas, jo tas ir griiti lauzamas.

Logotips ir ka solfjums. Pats par sevi tas nav uzskatams par zimolu. Ta ir tikai
izteiksmes forma, vai ta visraksturojosaka bilde. Pieméram, redzot ,,M” burtu konkréta
forma un krasa, iespgjams sajust izsalkumu, jo raisas asociacija ar restoranu k&di. Sis ,,M”
burts apsola galu, salatus, fr7 kartupelu smarzu un, cerams, ari labi pavaditu laiku. Pats
logotips neatspogulo Sos prata veidotos attelus, ta ir vienkarsi forma.”’ Logotips ir tikai dala
no organizacijas identitates. Ta ir embléma gluzi ka vards, kas ir tikai viena dala no individa
personibas. Sobrid ar organizacijas identitati saistams tas, ka logotips tiek izmantots, un
daudzi citi aspekti — valodas tonis, burtveidoli, krasas, attéli, zimes, publikacijas formas u.c.,
citiem vardiem sakot ,,majas stils” vai ka tas tiek dévéts Sobrid — vizuala identitate.*®

Logotips ir uznémuma vards un tas reprezent€ uzpémumu. Logotipa izstrade ir
smalks process. ,,JJa biitu jauzzimé logotips, $is burts ,,M”, tas tomér nevestos viegli, tas
pavisam noteikti sanaktu parasts un vienkarss ,,M” burts. Tacu to ieraugot, uzreiz saprotams,
kas taja ir tik 1paSs. Izteleé veidojas atbilstosi attéli un formas. Logotips palidz rosinat izteli.
Tas ir apbrinojams zimola lidzeklis, ka projektors, kur$ rada filmu, un tas ir ekrans, uz kura
redzams attéls. Iztelei Sis aspekts ir nozimigs.59

Logotipiem ir liela ietekme, jo atmina atsauktie att€li sava veida ir soljjums par

zinamas realitates izpildi. Patérétaji uzticas pazistamiem zimoliem, jo tie ir uzticami un

*® Jorg Zintzmeyer, Logo design, 2006, P. 6-9
> Turpat, P. 6-9
*® Quintin Newark, What is graphic design? Essential design handbooks, 2002, P. 124
> Jorg Zintzmeyer, Logo design, 2006, P. 6-9
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iemieso konkrétas vértibas, tapéc zimoli ir bitiski. Jo skaidrak un saprotamak zimols tiek
prezentéts, jo konkrétak defingjamas ta vértibas.*’ Zimolam jabut skaidri saprotamam, tas
nevar biit maldinoss.

Logotips ir ka zinas nes€js par zimolu, ta ir kodoliga un konkréta informacija par
zimola butibu un to, ko tas piedava. Dizainers Jorgs Zintsmeijers (Jorg Zintzmeyer) par
logotipu jégu teicis: ,,Logotipi ir skaisti vai nepievilcigi. Logotips var $kist pareizs vai
nepareizs. Logotips var bt atpazistams, bet bez zimola tas kltitu par tukSu vietu un atri tiktu

1 e . . . o _
26 Parveidojot jau esoSa zimola

aizmirsts, ta bitu forma bez satura, projektors bez filmas.
logotipu, zimola vértibas var mainities. Ar zimes mainu mainas ari informacija, ko zime nes.
Tiek izveidota pavisam jauna zime un jauns attéls. Estétiski glitu logotipu iesp&jams atpazit
péc ta pievilciga dizaina, ka arT kop@jiem panakumiem.®* Logotips prezenté uzpémumu, tas
ir uznémuma vards.

Logotipa izveidg ir skaidri jazina uznémuma merki un vértibas, ko tas parstaves, ta ir
ka problémas risinasana ar vizualu iznakumu. ,,Ir nepiecieSams saprast, kada ir vajadziba un
kadi ir nosacijumi. Labs dizaina process ir, ja tiek atrisinata pareiza probléma. Lai izprastu
problému ir jauzdod jautajumi, jabiit zipkarei par apkart notieko$o.”®® Informacija
apkopjama, izmantojot dazadus resursus. Mérkis ir radit priekSstatu par problému, kas
jaatrisina. Ir svarigi konkretizet ieglito priekSstatu, ir nepiecieSams saskarties ar jaunam
idejam, paverot cilveékus, pamainit vidi un ierasto skaﬁjumu.64 Jaunas idejas un risinajumi
nerodas no neka, ir jaglst iedvesma, Sadas problémas risinasanai nav mehaniskas darbibas,
tas ir radoSs process.

Katrs dizains vésta, tas runa ar skatitaju gribot vai negribot. Komunikacija ir panakta
ar vizualizacijas metodi. Lielaka nozime ir kompozicijai, nevis mazakam detalam. Ir tris
kategorijas, ka veidotais dizains sniedz informaciju — vizualais iespaids — emocionalais

iespaids — simbolika.® Lai arf kompoziciju veido nelielas detalas un atseviski elementi,

% Jorg Zintzmeyer, Logo design, 2006, P. 6-9
® Tuyrpat, P. 6-9
% Tyrpat, P-6-9
% Edited by Steve Garner and Cris Evans, Design and designing. A critical introduction, 2012, P. 51
% Turpat, P. 20-21
% Turpat, P. 158
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redzams, ka biitisks ir vizuala un emocionala iespaida aspekts, ka ar1 jau daudz apskatitais
simbols, kas I1dzi nes visas pieredze giitas semantiskas nozimes.

Misdienas nav iespgjams izvairities no zimoliem, tie piepilda apkartni. Protams, tos
var ignorét, bet bez tiem nevar dzivot. Zimoliem uzticas, ja tie ir vértigi. Tie pieprasa
atbildibu un riipes. Zimols var biit sabrukuma prieksa, kad ta t€lu valoda nesaskan ar
realitati, ja att€li, kas veidojas ieraugot logotipu, nesaskan ar realitati un patieso zimola
vértibu sistému. Ko logotips apsola, tas zimolam ir jaisteno.’® Lidzeklis, kas palidz
dizainerim radit nozimigas asociacijas veérotaja, ir zZimes un simboli.

Semiotika ir maciba par zimém, kas piedava izskaidrojumu, par to ka cilveki izvelk
nozimi no varda, skanpas un bildes. lzpratne par semiotiku palidz dizainerim veidot tadus
darbus, ar kura palidzibu ir iesp&jams komunicét ar zimju lasitaju dazados Iimenos.
Dizaineri izmanto attlus, lai komunicétu. Kad att€li tiek attistiti lietojot semiotikas
principus, tad grafisko att€élu var veidot ta, lai tas ietvertu vairakas nozimes un bitu
daudzskautnainaks neka Skiet sakotng&ji. Att€la veids, ta stils, prezentacija un kvalitate, tas
viss pievieno dazadus nozimes limenus kop&jam dizainam, veidojot dazadu nozimju
kontekstu, kada tas tiek skatits.®” Dizaina izveides process ietver sevi dazadus aspektus, kas
dizainerim ir jaatrisina, problémas, kas saistitas ne tikai ar vizualajiem risinajumiem.

Nozimiga dala no dizaina procesa ir sp&ja parvarét radoSus, praktiskus vai
ekonomiskus skérslus. Nereti problémas ir atri gaistoSas — sajiita, ka kaut kas nav pareizi vai
kartiba ar dizainu. Problému risinasana pieprasa stradasanu ar dazadiem dizaina elementiem,
nevis vienkarsi pieneémumiem, kas ir §1 probléma.68

Ir dazadas pieejas, ka domat par dizainu. Dizaina problémai var pieskarties no
dazadam pusém, izmantojot atSkirigas metodes, kas var novest dizaineri pie izstradajama
risindgjuma. Pieeja dizainam atkariga no darba, kas ir japaveic, ka ari no dizainera pieredzes,
un no ta, kam dizaineris dod prieksroku. Pieredzgjusi radosie dizaineri atturas sekot vieniem

un tiem pasiem procesiem katru reizi. Izmantojot daudzveidigas metodes, tas lauj saskatit

% Jorg Zintzmeyer, Logo design, 2006, P. 6-9
%7 Gavi Ambrose, Paul Harris, The fundamentals of graphic design, 2009, P. 66
% Turpat, P. 80
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problému no atskirigiem skata punktiem.69 Risinama probléma nekad nav viena un ta pati, jo
katrs dizaina projekts ir unikals, kas pieprasa savu unikalu problémas risinajumu.

Saistiba ar to, ka ir daudz vienadi domajoSu kompaniju, tiecoties péc vienadiem
dizaina mérkiem, izaicinajums ir izveidot kaut ko originalu un unikalu. Ir relativi vienkarsi
radit jaunu identitati, bet lielas izmainas veidojas ilgaka laika posma. Veidojot vizualo
identitati, ir japieskaras visiem aspektiem, bet bitiska dala kompaniju to neizprot. Populara
ir tendence balstities ikonas, lai atspogulotu stastu. Lai gan ir taisniba, ka sp&cigs koncepts ir
sp&jigs nodot zinu bez balss un vizualas valodas, kas balsta kompanijas mérkus, ikona paliks
nepamanita.70

Ka $aja nodala ieziméts, viss, veidojot vizualo identitati, ir sava starpa saistits, nevar
uzskattt kadas detalas par paSsaprotamam, vai skatit lietas atseviski. Logotips zimola nav

skatams neatkarigi pats par sevi, ja nav veiksmigi izstradati pargjie zimola virzieni.

% Gavi Ambrose, Paul Harris, The fundamentals of graphic design, 2009, P. 80
" Debbie Millman, The essential principles of graphic design, 2008, P. 118
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4. TEORETISKAS DALLAS SECINAJUMI

1. Burtveidoli attistijas no zimém un simboliem, tom&r zimes un simboli ir saglabajusies, ka

viens no komunikacijas veidiem.

2. Ar industrialas revoliicijas sakumu ievérojami strauji attistijas burtveidolu dizains, burti

vairs nebija tikai mutiskas informacijas nesgji, bet tie kluva par nozimigu dizaina elementu.

3. Civilizacijas pirmsakumos cilvéki savstarpgji komunicgja ar zimju palidzibu, kas ir viens
no logotipa principiem — komunicét un sniegt informaciju bez burtu palidzibas, ta ir
komunikacija ar zimém.

4. Burtveidolus nevar uzskatit par utilitaru un passaprotamu elementu, tiem ir jaicklaujas
kopgja dizaina, jo burtveidoli ir ne tikai mutiskas informacijas nes€ji, bet tie nes ari
asociattvu un emocionalu informaciju.

5. Miisdienas ir pieejami daudz un dazadi burtveidolu veidi ar interesantam formam, tie var

bt galvenais elements dizaina, veidojot savdabigu kompoziciju, klastot par grafisku formu.

6. Burtveidolu pamatfunkcija ir mutiskas informacijas sniegSana, izmantojot burtus ka
grafisku elementu, veidojot no tiem dazadas formas. Tiem ir jabit salasamiem.

7. Simbolam, ka informacijas nes€jam ir liels speks, izmantojot simbolu logotipa ir janem
vera ta nozime, ka arf to, ko tas vestis par uznémumu un ta mérkiem.

8. Viena dizaina ietvaros, izmantojot parak daudz simbolus, tas kliist mulsinoss, tas nenes

neparprotamu vestjumu.

9. Misdienas ir daudz uznémumu, katrs ar savu identitati un logotipu, tap&c logotipam ir
jabiit pietickami vienkarSam, lai biitu viegli uztverams un prata paliekoSs. Tam ir jabit
neparprotamam un janes skaidra informacija.

10. Logotips ir uzn€muma vards un simbols, tam ir jasakrit ar uznp@muma méerkiem, ta

darbibam un parstavétajam idejam.
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5. DIZAINA PARAUGU, LOGOTIPU, ANALIZE

Pétijums veikts apkopojot un analiz€jot dizaina paraugus un uzpémumu logotipus.

Pétijumam izveleti logotipi, kuri veidoti no burtveidoliem, un uznémuma darbiba ir saistita

ar dizaina vai makslas jomu.

Izvirzitais pétnieciskais jautajums — kadas burtveidolu pielietojuma tendences ir

novérojamas dizaina kompaniju logotipos. Mérkis ir noskaidrot izteiktakas un Sobrid

aktualas burtveidolu pielietojuma tendences, kuras novérojamas dizaina kompaniju

logotipos. P&tijuma apkopoti un analiz&ti 40 dizaina paraugi no Baltijas un Skandinavijas

regiona. Sada izvéle izdarita, jo minétaja regiona ietilpst ar Latvija, tapéc vertigi apskatit

logotipus konteksta, lai optimali izstradatu savu logo un dizainu.

5.1. Dizaina paraugi

Logotips

Analize

VIRV E

DIZAINA STUDIITA

Dizaina studija ,Virve” izstrada grafiskas
identitates, vides dizainu, logo dizainu un grafisko
dizainu. Dizaina studijas logotips ir veidots tikai no
burtveidoliem, tas nosaukumam ,,Virve” ir izvéleti
vienkarsi, tiri sans serif burti, kas saistas ar virves
Iiniju, vienkar$u un taisnu. Vardi ,,dizaina studija”
ir veidoti no serif burtiem, tas komplimenté pasu

nosaukumu, un veido saskanigu kombinaciju.
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Dizaina studija ,,Bird” veido vizualo identitati, web
dizainu, grafisko dizainu, ka arT sniedz tipografijas
pakalpojumus. Dizaina studijas logotips veidots no
burtveidoliem un grafiska elementa, kas atveido
putna ligzdu. Sis dizaina elements aizstaj viena
burta detalu, bet vards ir salasams. Nosaukumam
un aprakstoSajai dalai ir izveléti sans serif burti,
kuri ir apaligas formas, kas sasaucas ar grafisko

elementu.

brondbox

Dizaina kompanija ,,Brandbox” izstrada vizualo
identitati, logotipus un veido iepakojuma dizainu.
Dizaina kompanijas logotips ir veidots no
kantainiem, izceltiem un bieziem burtveidoliem,

kas sasaucas ar kompanijas nosaukumu.

e

balans interiors

,Balans interiors” ir interjera dizaina kompanija,
kura iekarto interjeru, piedava meébeles un
gaismeklus. Sis kompanijas logotips ir veidots no
burtveidoliem un grafiska elementa, tiek izmantoti
sans serif burti, to apalota forma saskan ar grafisko

elementu.

Interjera dizaina studija piedava interjera dizaina
pakalpojumus un mébelu dizainu. Logotips ir
veidots no vijigiem, romantiskiem burtiem, taja ir
nolasams vards ,llze”, kas interjera dizaina

studijas veidotajas vards.

Dizaina kompanija ,,Bumbierkoks” piedava plasa
spektra dizaina pakalpojumus, foto un poligrafijas
pakalpojumus. Kompanijas logotips ir veidots tikai
no burtiem, kuri veidoti ka ar roku rakstiti, tie

neatrodas uz vienas taisnes, tie ir grafiski
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piesatinati.

Dizaina studija izstrada vizualo identitati,
iepakojuma dizainu, web dizainu, ir sava foto
studija. Logotips ir veidots tikai no burtveidoliem,
tiek izmantoti sans serif burti. Tiem ir vienkarSa

forma, kas saskan ar studijas nosaukumu.

hungry lab

Dizaina kompanija ,.hungry lab” izstrada dazada
veida grafiska dizaina materialus un web dizainu.
Kompanijas logotips ir veidots no sans serif
burtiem, kur viens burts ir izveidots ka grafiks

elements logotipa, atspogulojot ta nosaukumu.

—

—IS1=xANZ

,Digibrand” ir dizaina kompanija, kura izstrada
vizualo identitati un web lapas. Kompanijas
logotips ir veidots no stiliz€tiem burtveidoliem,
toméer ta nosaukums ir salasams, un burti atspogulo

kompanijas nosaukumu.

DRIPE DIZAINS /
GRAFIKA

,,Dripe dizains” ir dizaina kompanija, kura izstrada
vizualo identitati, veido iepakojuma dizainu un
logotipus. Logotipam ir izvéleti sans serif

burtveidoli, kuri ir vienkarsi, bet izteiksmigi.

,»Imago” ir grafiska dizaina studija, kura rada
dazada veida grafisko materialu. Kompanijas
logotips ir veidots no sans serif burtiem, un ta

nosaukums no stilizétiem, apaligas formas burtiem.

< not perfect

Dizaina kompanija ,,Not perfect” veido reklamas
materialus, web lapas, vizualo identitati u.c.
Logotips ir veidots no burtveidoliem un grafiska
elementa. Izveleti sans serif burti, kuri Skietami
nav izkartoti perfekti, par to liecina formas. Burti

un grafiskais elements sasaucas viens ar otru, un
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atspogulo kompanijas nosaukumu.

Dizaina kompanija ,,Complete” izstrada dizainu
web lapam. Logotips veidots no grafiska elementa
un burtveidoliem. Ta nosaukumam ir izmantoti
sans serif burti, tie ir nedaudz pastiepti, kas saskan

ar logotipa grafisko elementu.

CONird

FORMA

»contra forma” ir dizaina kompanija, kas rada
dizainu mébelém. Logotips ir veidots tikai no
burtveidoliem, tiek izmantoti sans serif burtveidoli,

tie ir tiri, grafiski un asocigjas ar stabilitati.

Moina Viruala

»Moira Visuals” ir dizaina kompanija, kura
izstrada web lapas, vizualo identitati un logotipus.
Logotips ir veidots no burtveidoliem, ir izvéléti
burti, kuri lidzinas ar roku rakstitajiem, tomér tie

nav trausli. Krasa izvéléta uzmanibu piesaistosa.

Al-DU

BRANDING

Al Du branding” ir dizaina kompanija, kura
1zstrada vizualo identitati un logotipus. Logotips ir
veidots no sans serif burtveidoliem, tie ir vienkarsi

un skaidri.

creative agency

troops §

»Moon troops” ir rado$a agentiira, kura izstrada
vizualo identitati, iepakojuma dizainu. Logotips ir
veidots no burtveidoliem un grafiska elementa.
Logotips ir loti piesatinats ar netipisku burtu
kompoziciju un detaliz€tu grafiku. Logotipa

izmantoti sans serif burtveidoli.
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Dizaina kompanija veido vizualo identitati. Tas
logotips ir no burtveidoliem, kuri izkartoti apla
kompozicija. Tie ir grafiski un dazadi, tomeér

kompanijas nosaukums ir salasams un saprotams.

,Sebastian Jansson” studija izstrada dizainu
meébelém. Studijas logotips ir veidots no sans serif
burtveidoliem, un tiek izmantots dizainera vards.
Vardu un burtu izkartojums ir blivs un stabils, kas

saistas ar studijas darbibu.

»Artek” ir mébelu dizaina studija. Tas logotips
veidots tikai no burtveidoliem. 1zmantoti sans serif
burtveidoli, tie ir vienkarSi, bet izteikti Stabilu

konstrukciju.

Dizaina kompanija rada vizualo identitati, web
lapas un aplikacijas, ka art citus dizaina projektus.
Logotips veidots tikai no burtveidoliem, tie
izkartoti simetriski, ka ar1 burtu novietojuma dél|
burtus var lasit citadak, gan ka ,,z” un ,,n”, vai tikai

.27, vai tikai ,,n”.

,Polkka jam” ir kompanija, kura veido rakstus un

plakatus. Kompanijas logotips veidots no

burtveidoliem un  grafiskiem  elementiem.
Burtveidoli ir dazada lieluma, izmantoti sans serif
burti. Grafika ar burtveidoliem veido saskanigu

koptelu.
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Dizaina kompanija, kura piedava dazadus
risindjumus izstadém un urbanajam dizainam.
Logotips ir veidots no sans serif burtveidoliem,
tiek izmantoti divi burti, tiem ir izteikta
konstrukcija. Burtveidoli ir simetriskas
kopozicijas, mazakais teksts ir izkartots simetriski

pret lielako.

»Furnid” ir dizaina kompanija, kura rada dizainu
mébelém. Logotips veidots no burtveidoliem un
grafiskiem elementiem. Burtveidoli izv@l&ti — sans
serif, to biezums ir atskirigs, kas palidz izcelt

nosaukumu.

Dizaina kompanija izstrada mebelu dizainu.
Logotips veidots no diviem loti izteikti atskirigiem
burtveidoliem, tomér tie sava starpa papildina

viens otru.

,Louise Breyen” studija nodarbojas ar dazada
veida drukas materialus izveidi un izplatiSanu.
Logotipa izmantoti tris dazadi burtveidoli, gan
sans serif, gan serif burti, izmantots ari slipraksts.

Burti ar1 izvietoti apla kompozicija.

»Knox” ir grafiska dizaina kompanija, kura
izstrada vizualo identitati un drukas materialus.
Kompanijas logotips ir veidots no sans serif
burtveidoliem, tie ir loti smalki un vienkarsi,

veidoti no vienada biezuma lmijam.
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,ldentiff” ir dizaina kompanija, kura izstrada web
lapas, mobilas aplikacijas, drukas materialus.
Logotips ir veidots no sans serif burtveidoliem, tie

ir vienkarsi, burtu liniju biezums nav atskirigs.

Dizaina kompanija rada logotipus, veido
ilustracijas gramatam, plakatus. Logotips ir veidots
no sans serif burtveidoliem. Burti ir parveidoti un
llttl:‘I:mQHSter$ papildinati ar grafiskiem elementiem, kas
atspogulo  dizaina  kompanijas  nosaukumu.
Logotipam burti ir simetriskas kopozicijas,

mazakais teksts ir izkartots simetriski pret lielako

Dizaina kompanija — ,,Zoot”, kura izstrada vizualo
identitati u.c. projektus. Logotips veidots no sans

serif burtveidoliem un grafiska elementa. Burti un

to izkartojums ir pavisam vienkarss.

»Ekerdesign” ir industriala dizaina kompanija. Tas
: logotips ir veidots no grafiskiem elementiem un
burtveidoliem. Burtveidoli ir sans serif, to biezums
EKERDESI GN/|, _ _ L _ o
ir atSkirigs, kas vizuali atdala vardus, burti ir

vienkarsi, Iiniju biezums vienads.

»Gagarin” ir interaktivo mediju dizaina kompanija.
Tas logotips ir veidots no burtveidoliem un
grafiska elementa, kur§ ari asocijas ar burtu.
Logotipa izmantoti sans serif burtveidoli, kuri ir

saskanigi ar grafiski vienkarSo elementu logotipa.
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HAF

STUDIO

,Haf studio” ir dizaina kompanija, kura izstrada
vizualo identitati, iepakojuma dizainu un interjera
dizainu. Studijas logotips veidots no sans serif
burtveidoliem. Izmantoti gan liclaki, gan mazaki
burti.

re/protb

,Reproto technologies” ir web lapu dizaina
kompanija. Tas logotips ir veidots no sans serif
burtveidoliem. lzmantoti dazadu izméru burti —

mazaki un lielaki.

SUREAU
SRUNcAU

Grafiska dizaina kompanijas ,,Bureau bruneau”
logotips ir veidots no sans serif burtveidoliem, tie
ir stilizéti iznemot detalas no burtiem. Tas logotipu
padara savdabigaku un interesantaku. Parasti vardi

klust netipiskaki.

pﬁ//%'oh"

»Papilion” ir dizaina kompanija, kura izstrada
dizainu web lapam. Logotips ir veidots no
burtveidoliem un grafiska elementa. Burtveidolu
stils ir it ka ar roku rakstits, tas pieSkir smalkaku

un romantiskaku izskatu.

Dizaina kompanija, kura izstrada web lapu dizainu.
Logotips veidots no sans serif burtiem. Logotips ir

vienkarss, tomér viena burta apvienoti divi burti.

KOSMOS & SOVX

Dizaina kompanija, kura izstrada web lapu dizainu.
Logotips veidots no sans serif burtveidoliem, burtu

novietojums un krasa raksturo kompanijas
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nosaukumu.

design concern

Dizaina kompanija ,,Design concern” veido
iepakojuma un web lapu dizainu. Logotips ir
veidots no sans serif burtveidoliem. Burtu forma

kopgjo logotipa siluetu veido kvadratainas formas.

Dizaina studija, kura izstrada vizualo identitati,
web lapas. Logotips ir no sans serif burtveidola un
akcent&joSa grafiska elementa. Burts ir vienkarss,

bet izteiksmigs.
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6. PETIJUMA SECINAJUMI

P&tijuma noskaidrots, ka logotipos parsvara dominé sans serif burtveidoli, kuri ir

vienkars$i un atri uztverami.

Raksturiga iezime ir sp€les ar burtiem, veidojot dazadas kompozicijas, tos

apvienojot, viena burta siluetu izmanto, lai atveidotu divus dazadus burtus.

Viena logotipa izmanto lielos burtus vai mazos burtus, nav raksturigi tos apvienot.

Sads panémiens izmantots, lai vizuali attélu bitu vieglak uztvert.

Izmantotie burti logotipa izveid@ ir uznp€muma nozari un ta darbibu raksturojosi. Tas
varétu Skist paSsaprotami, tomér tendence norada uz t€la saskanoSanu, lai burti

neraditu parlieki ekspresivu sajiitu.

Logotipos, kur burtveidoli ir apvienoti ar grafiskajiem elemntiem, burti un grafika ir

harmonija, kas ir svarigi, lai logotips biitu viegli uztverams, ka viens kopums.

Raksturiga iezime ir burtus izvietot apla kompozicija, ka ari novérojamas simetriskas

kopozicijas, mazakais teksts ir izkartots simetriski pret lielako.

Logotipos burtveidoli veidoti vienas krasas, izvéloties tumsSos tonus, vai gaiSus

burtus uz tumsa fona.

Raksturiga iezime ir parveidot burtus, tos stilizgot vai papildinot ar citiem
grafiskajiem elementiem.

Logotipu dizains miisdienu informacijas bagataja ikdiena kopuma ir lakonisks un
vienkarSs, lai tada veida piesaistitu uzmanibu straujaja ikdiena. Apskatitie logo

liecina par sabiedribas tiekSanos péc harmoniska un mieriga dizaina.
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7. RADOSA DARBA KONCEPTS UN EKONOMISKIE
APREKINI

Diplomdarba radosaja dala izstradata vizuala identitate autores interjera priekSmetu
apgleznosanas darbnicai ,,Anna”. Darbnica ar roku tiks apgleznoti interjera prickSmeti, tie
var biit gan jauni, gan veci interjera priekSmeti, galdi, krésli, skapisi, plauktini u.c. Interjera
priekSmetiem pieskirts jauns izskats, kltistot par unikaliem elementiem interjera.

Ideja par $ada veida darbnicas izveidi radas, jo autore vElgjas atjaunot sev esoso veco
skapiti. Lai arT tas vél pildija savas funkcijas, tomér vizuali tas bija nolietots. Skapisa
atjaunos$ana neprasa tik lielus lidzeklus, cik jauna iegade, un tas ir rado$s un interesants
process. Tapat interjera prickSmets iegist originalu izskatu. Atjaunojamas vai uzlabojamas
mébeles virsma sakuma apstradata, ta tiek noslipéta, lai atbrivotos no nelidzenumiem uz
virsmas. P&c §1 procesa uz virsmas tiek klata izvéléta pamata krasa un izvel&tais raksts vai
zim&jums. Raksti vai zZim&jumi izstradati ieprieks, un pirms raksta, zim&juma uzklasanas
izveleta vélama mebeles plakne, kura tiks rotata.

Darbnicai tika izstradats logotips, vizitkarte, buklets, iepakojuma uzlime un stila
gramata. Autores mérkis bija izveidot veiksmigu un labi saprotamu vizualo identitati, lai ta
spétu neparprotami komunic€t un lai biitu izpratne par darbnicas darbibu. Stils, kada tika
veida identitate, ir grafisks un vienkarSs, izvéleétas divas domin&josas krasas, kuras
reprezenté darbnicu — pelécigi lilla un dzeltens. Izstradati vairaki raksti, kuri gleznoti uz

meébelem.
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Daudzums Izmaksas
Vizitkarte 6 4.00
Buklets 1 25.00
lepakojuma uzlime 3+3 5.00
Stila gramata 1 35.00
Aploksne 1 3.00
Mape 1 15.00
Vestules papirs 1 1.00
PlanSetes 6 78.00
Kopa 166.00

7.1. tab. Ekonomiskie apréekini

41




8. RADOSA DARBA VIZUALAIS MATERIALS

Interjera priekSmetu apgleznoSanas darbnicas logotips veidots iedvesmojoties no
kresla silueta, jo tas ir vienkars$s un neparprotams. VienkarSotais krésla siluets tika apvienots
ar darbnicas nosaukumu ,,Anna”. Burti veidoti kvadratainas formas, kas veido saskanigu un
vienotu koptelu ar krésla silueta detalam logotipa.

Logotipam izvéléts viens tonis - pelécigi lilla, jo Sis tonis ir pietickami tumsas

tonalitates, kas izce] ta konkréto formu, ka arT ir pietiekosi interesants.

HNNH

8.1. att. Interjera apglezno$anas darbnicas ,,Anna” logotips
Izstradati ir raksti, kurus gleznot uz interjera priekSmetiem, tie ari ir ieklauti

veidotajos izdrukas materialos, akcent€jot darbnicas buatibu — interjera prickSmetu

apgleznoSanu.
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Par “Anna”

uniklu elementu interjera.

‘Anna" i interjera priekimetu apgleznosanas darbnica. Darbnics ar roku apglezno interjera
priekémetus, tie var bt gan jauni, gan vedi. Interjera priekémetam pieskir jaunu izskatu, tas kiast par

Darbnica ari izstrada rakstus un Ziméjumus, kurus glezno uz priekémeta virsmas.

Logotipa izmantodana

Logotipa izmantoiana
originals

Logotipa nepareiza izmanto3ana

- Nr. 1 mainit krasu

- Nr. 2 saspiest vai izstiept logotipu
Nr. 3 novietot to ieslipi

ANNRA

Fonti

Ubuntu

qwertyuiopasdfghjklzxcvbnm
QWERTYUIOPASDFGHJKLZXCVBNM
1234567890

8.2. att. Stila gramata

lzdrukas materialos un digitalajos materialos tiek izmantots Ubuntu Regular un Ubuntu Light

Ubuntu

qwertyuiopasdfghjklzxcvbnm
QWERTYUIOPASDFGHJKLZXCVBNM
1234567890
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8.3. att. Stila gramata



8.4. att. Darbnicas veidlapa, aploksne, mape

Darbnicas izdrukas materialos ir ietur€ts vienots stils, izmantotjot dzelteno fonu, uz

kura ir darbnicas logotips. Izdrukas materiali ir papildinati ar izveidoto rakstu seriju.
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Darbnicai ir ar1 izveidots buklets. Taja ir apskatami pirmie darbnicas
apgleznotie interjera priekSmeti, un ir informativs materials par darbnicas
darbibu un ideju.

Buklets veidots no vairakam dalam, atverot to, iekSpusé ir Skiramas

lapas.

leva Badine
badune.ieva@gmail.com

Par interjera priekimetu apgleznosanas Par interjera priekimetu apgleznosanas Protams, apgit un prast stradat ar dizaina
darbnicu “Anna" daebricas=AnnaZveldataL programmam i tiksi lils iequvums. Tas i
papildus iemanas, kuras var izmantot praksé,

"Anna”irinterjera priekmetu apgleznosanas Man vienmér ir paticis radoss darbs, to esmu jo ar programmu palidzibu var paveikt daudz

darbnica. Darbriica ar roku apglezno interjera velkusi ar interesi, un ar vélmi zveidot, ko vairak.

priekimetus, tie var bt gan jauni, gan veci. Jaunu un vél iepriekds neredzétu. Tas man

Darbnica apglezno galdus, kreslus, skapiius, 52033 prieku. Plerierany: snlesk fespéi llentarr K s man

plauktinus un citus interjera priekimetus. pasai redzét, k3 izvéletals raksts vai Ziméjums
Studiju lalka sapratu, ka vislabak patika Zimét, izskatisies uz mébeles, tas palidz izvéléties

Interjera priekSmetam pieskir jauns izskatu, ka ari veidot dazadus rakstus Ziméjot tos ar plemérotska priekimeta plakni, kurai raksts

tas kst par unikalu elementu interjera. roku, nevis izmantot programmas. vai ziméjums bis piemerotsks,

Darbnica arf izstr3d3 rakstus un ziméjumus,
kurus glezno uz priekSmeta virsmas.

Par bukleta redzamas rakstu sérijas izveidi

Rakstu sérija, ko var apskatit 3aja buklets ir
veidota iedvesmojoties no taurenu spamiem.
Raksti, ko var ieraudzit uz sparniem ir foti
daudzveidigi, kd ari krasas. Tie ir simetriski, un
rakstu linjjas konkrétas. $is princips tika atvei
dots Izstradsjot 2o rakstu sériju.

8.5. att. Bukleta vaks
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8.6. att. Bukleta lapas
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Par interjera prieksmeta apgleznosanu

Tiek izvéléts interjera priekémets, kuru ap
gleznot, tas var bit gan vecs, gan jauns. Tad
izstrada rakstu vai gleznojumsu kas bistu
plemérotaks priekdmetam, ka ari izvéléti toni,
kados orib redzét interjera priekSmetu.

Lai biltu espéja redzét gala rezultatu, un
izvélétos veiksmigakas priekimeta plaknes
rakstam vai Ziméjumam, pirms tam rakstu vai
Ziméjumu Lz priekimeta virsmas liek virsd iz

mantojot dizaina programmas.

Par praktisko darbu

Interjera  priekimeta  virsmu, nopulété
un apstradats, atbrivojoties no virsmas
nepilnibam, Tad kiaj izvéleto pamata krasy,
péc tam tiek gleznots izveidotais raksts val
Zimejums.

Pirms

8.7. att. Bukleta lapas
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8.8. att. Darbnica apgleznotais interjera priekSmets
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8.9. att. Darbnica apgleznotais interjera priekSmets
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Latvijas Universitate
Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultate
Profesionala bakalaura studiju programma “Maksla”

Vizuala identitate interjera
priekSmetu apgleznosanas darbnicai

leva Badune

Darba vaditajs: Aivars Plotka
2016

HNNH

8.10. att. PlanSete nr. 1
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Interjera
priekSmetu
apgleznosana

8.11. att. Plansete nr. 2
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8.12. att. PlanSete nr. 3
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Roku darbs

8.13. att. PlanSete nr. 4

54



8.14. att. PlanSete nr. 5
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Interjera
prieksmets
legust jaunu

izskatu

8.15. att. PlanSete nr. 6
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http://reproto.com/
http://www.bureaubruneau.com/
http://www.papilion.ee/
http://veebimeister.com/
http://www.kosmosandkaos.com/
http://designconcern.com/en/
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