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ANOTACIJA

Magistra darba ,,Zimols ka laikmeta simbols jaunakaja latvieSu literatara (2000 — 2011)
tiek apskatiti $aja laika posma tapusie, latvieSu autoru prozas darbi, kuros paradas zimolu
nosaukumi. Magistra darba teorétiskaja p&tnieciba apskatits zimola termins un zimola jédziena
funkcionala iedarbiba uz paterétaju sabiedribu. Magistra darba praktiskaja pétnieciba ir apskatiti
un analiz€ti Paula Bankovska darbi. Darba biis lasams ar1 komparastivisks salidzinajums Paula
Bankovska romanam ,Eiroremonts” ar reklamas aizkuliSu atmaskotaju, francu prozas autoru
Frederiku Beigbedera romaniem ,,14, 99€” un ,,Romantiskais egoists”, to v&stijuma Iidzibas un
sarakstiSanas laika similaritates d€]. Iegitie rezultati liecina, ka zimoli kalpo ka simboli masdienu
laikmetam un literatiira to attélo.

Atslégvardi: zimols, simbols, Pauls Bankovskis, Frederiks Beigbeders, reklama, marketings, 21.

gadsimts

ANNOTATION

In master degree qualification work ,,Brand as century symbol in contrepompary latvian
literature (2000 — 2011) is look to literature, which is written in this time, by latvian authors,
where could read a brand names in narrative. In theorethical part of master qualification work is
look to brand definitions un functionally meaning to consumer society. In practical part of
master qualification work is look and analyze about Paula Bankovska, Daces Ruksanes, Andra
Pétersona and Vilis Lacitis contrepompary literature, where could seen the brand names as
symbols for 20th — 21st century signs. Also there is a comparastic look to Frederic Beigbeder
»14, 99€” and ,,Romantic Egoist” novels narrative to Pauls Bankovskis ,,Eiroremonts” novel
narrative, because there is typological similiraties in narrative and timeline, when novels are
written. The results of research shown that, than brand are symbols for present days century and
literature draw it.

Key names: brand, symbol, Pauls Bankovskis, Frederic Beigbeder, comercial advertisment,
marketing, 21 st. century
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IEVADS

Magistra darba izvéles pamatojums ir zimolvedibas aktualitate 21. gadsimta
ekonomiskaja sisttma un sabiedribas kolektivaja zemapzina. Ar veiksmigu vai mazak veiksmigu
zimolvedibu nodarbojas jebkur§ uznémums savas pat€rétaju auditorijas paplasinaSanai un
produktu atpaziSanas veicinasanai. Zimolvediba ir t€la veidoSana par kadu objektu. Par personigo
zimolu var uzskatit personigu imidzu jeb t€lu, ar kadu uztver kadu cilvéku vai cilvéku grupu.
Zinami zimoli sabiedriska Itmeni ir subkultiru stilistiska izvéle, dosanas pie kadam konkrétam
grupam diskutét un intereséties par konkrétam lietam un notikumiem jédzieniem, problémam un
risindjumiem, no ka savukart paspilgtinas argjais vizualais vestijums par to, kadus pakalpojumus
un produktus izvélas individs vai vina parstaveta sociala grupa. Biezi vien So zimolisko piederibu
verte ka stereotipus, kuriem nav vietas integréta sabiedriba, tomér jaatzist, ka stereotipi nerodas
no viena, savpatiga gadijuma. Stereotipi rodas no kadas grupas kopainas un uzkratas pieredzes
informacijas par kadu paradibu un cilveku grupu. Stereotipiem ilgstosi atrodoties kada
sabiedribas kolektivaja informacijas pliisma tie partop par mitiem, ko mégina apstridét un lauzt,
tomeér stereotips vai mits paliek dzivs konkrétas socialas grupas individa apzina, ka patiesiba,
kuras patiesumu, tad konkrétais dekonstruétajs var apstiprinat vai noliegt. Magistra darba tika
apkopotas galvenas teorémas par korporativo zimolu ve&stijumu pamatprincipiem ar kadiem, tie
versas pie patérétaja un kada ir funkcija konkrétu sauklu izmantoSanai, ka arT tika pétiti So zimolu
piemingjumu nozime teksta, nonakot pie secindjumiem bagatas kopainas, gan par galvenajiem
atskaites punktiem laika pliisma jaunakaja latvieSu literattira, ka ar1 par to, kadi stereotipi valda
latvieSu sabiedriskaja apzina. Magistra darba galvena tematika zimoli ka laikmeta simbols ir
novators pétijums latvieSu literatiirp€tnieciba. Par socialo grupu raksturojoSiem stereotipiem ir
pétijusi leva Kalnipa, kuras pétijjumu raksti ir izdoti rakstu krajuma ,,Variacijas par latvieSu
dramas vesturi : teksts un konteksts (2012), kura analizéti Blaumana lugas sastopamo socialo
grupu ( ebreji, ¢igani, atraitnes) dramaturgiskas funkcijas.

Literatiru var uzskatit par sava veida monumentalu liecibu, kura atrodas véstijuma téli. Zimola
pieminéSana latvieSu literatira ir salidzino$i nesena novitate, ko var skaidrot ar cilvéku
zinaSanam un sastapSanos ar reklamu, korporativo t€lu kultiiru. Janem véra, ka Latvija briva
ekonomiska tirgus apstaklos ir pavadijusi mazak neka 25 gadus, 1idz ar to ekonomiskas precu
zimes jeb zimola t€ls literatira objektivu iemeslu dél, nevargja paradities ka raksturotdj iezime
atrak. Literatira min€to zimolu informacijas bagaza ir ambivalenta, jo ta ietver zinamu

konotaciju gan par autora attieksmi par ekonomisko, valstisko un sabiedrisko situaciju konkréta
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laika posma, gan arT marké t€lus ar nosaukta zimola pamatvértibam vai ironisko, Stereotipisko
skatljumu par zimola auditoriju. Magistra darba apskatiti latvieSu autoru darbi, kas tapusi laika
posma no 2000 — 2011. gadam. Komparistiviski salidzinati lidziga laika posma tapuSie Paula
Bankovska un Frederika Beigbedera romani, kuros ir similaras lidzibas arT v&stijuma stilistiskaja
un saturiskaja plaksné. Magistra darba pétniecibas metodes ir komparastivistiska metode,
semiotiska metode un aprakstosa metode.

P&tniecibas materials ir prozas teksti un literatiira, tika paplasinata zimola definicija saistiba ar
konkr&to p€tniecibas avotu literatiiru. Zimols ir konot€josa signalzime aridzan personalijam, kas
attiecas uz tiesi literatiiras procesu un savstarp€ji mijiedarbojoties, veido autoru vai vestijuma telu
intelektuali bagataku, zino$aku un krasainaku ar kultiras mantojumu. Literatiira ir intelektualais
mantojums un ieguldijums, kam misdienas nevar atrast vienotu algoritmu ar tas ekonomisko
attistibu, tomér intertekstualitates klatbuitne pasvitro autora kompetenci un pieredzi, tadgjadi
veicinot lieladku novértdjumu no literatiiras lasitdja puses. Sis novértéjums rada lielaku
ekonomisko pieprasijumu péc konkréta teksta un autora dailrades.

Zimols ka abstrakta veiksmes vieniba uznémuma attistiba un vispargja sabiedriskaja domasana ir
loti pétita paradiba pasaules p&tnieku loka. Lielaka dala no viniem ir ekonomisti, antropologi un
ar reklamas tirgu saistitie pétnieki. Magistra darba pé&tnieciba tika izmantota Volija Olinsa
gramata ,,Par zimolu”, ka arT dazadi ar So jomu saistitie raksti zinatniskaja periodika ka p&tnieku
A. Kraciunas, D.Melisas, un indieSu pétnieka A. Sarkara raksti. Sava veida ieskatu par reklamas
biznesa aizkulis€m dod ar1 Frederika Beigbedera romans ,,14, 99 €” (2005).

Ta ka zimolvedibas pasakumi skar sabiedribas kolektivo psihologija tika veikts ieskats arl
neirozinatnes un psihologijas rakstos, rodot zimolvedibas panakumu izskaidrojumu M. Lebretona
un S. Kavas pétijjuma raksta par spogulneironiem. Zimolvedibas saturu izdoma copiraiteri.
Diezgan lidzigus izstrades principus rada ari pa$i rakstnieki. Interesanti salidzinajums ka teksts
rodas psihologisko mehanismu ietekmé gan makslinieciskam tekstam, gan arT komerciala tipa
tekstam ir patiesibas un melu saspéle. Sis saspéles mehanismi analize apskatita DZz. Safera
gramata par psihologisko véstijumu, kura vin$ apskata dazadus psihologiskos mehanismus, kas

So saspéli un attiecibas veido.

Magistra darbs ir strukturéts 3 nodalas, pirmaja analiz€jot Zimolu ka vispargju
abstrakciju, kas ietekmé sabiedribu. 2. Nodala zimols tiek apskatits ka semiotiska vieniba teksta
un sabiedriba. TreSaja nodala tiek salidzinata arzemju literatiira ar latvieSu literatliru, par
piemériem izvé€loties reklamas melno aizkuliSu atklaj&ju Frederiku Beigbederu un latvieSu mitu

dekonstruétaju Paulu Bankovski. So autoru salidzinatajai dailradei kopigs tas, ka tas tapusas
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similara laika perioda., v@stijuma galvenas personas ir saistitas ar reklamas biznesu tie$a veida un
to atticksme pret reklamas biznesa radito ietekmi sabiedribas kolektivaja domasana, ka ar1 par

sava amata izpausmém ir vienada.

Par magistra darba mérki ir izvirzits pieradit zimolu piemingjumus ka simbolisku liecibu
par 21. un 20. gadsimta beigu laikmetigaja latvieSu literatira. Zimoli sava veida ir vardi ar
laikmeta konotaciju, un tikai zimolvedibas pasakumi veicina to, vai lietotajs atpazis zimola vardu
péc vairakiem gadu desmitiem, tad€] magistra darba uzdevumos ietilpst arT paradit saikni starp
zimolvedibas pasakumiem ar kultiru un literatiiru, ka ar sabiedrisko psihologiju globala Iiment,

ka to attelo teksta paraugi.



1. ZIMOLS KA KORIGEJOSA SABIEDRIBAS KOLEKTIVA
ABSTRAKCIJA

Latvijas Zinatpu akad@mijas vardnica vardam ,zimols” ir devusi $adu defingjumu:
wzimols — téls, kas saistits ar preczimi, firmas zimi, logo u. tml. vardu, vardkopu, grafisku
veidojumu, simbolu vai citu zimi un kads individam un sabiedribai veidojas (tiek veidots) par
kadu vienumu — personu, firmu, preci vai pakalpojumu.” Zimolu ietekmé gan attieciga zimola
objekta vards, kvalitate, jaunums, ar€jais noform&jums, precei — i€sainojums un cena, gan ta
prestizs sabiedriba, ta reklaméSanas veids u. c. Veiksmigs zimols uzsver 1pasas veértibas, kas
piemit personai, firmai, precei vai pakalpojumam, un orient€ klientu to atzinigi novertét.”

(HYPERLINK "http://termini.lza.lv/article.php?id=83"http://termini.lza.lv/article.php?id=83

26.03.2013. 1:01) Pogtiska zimola definicija varétu bt $ada: Personvards, kur§ pieskir kvalitates
nozimi un jégu, konkrétas personvarda lietas vai procesa lietotajam. Personvarda definicija no
valodniecibas Saja konteksta tiek pieskirta tadel, ka, valodas lietotaja uztveré zimola nosaukums
partop par personvardu, Ipasuma un Ipasibu nes€ju lietam un pakalpojumiem wvai citiem
piedavajumiem, kurus parstav konkrétais nosaukums. Ta ir lidziga paradiba literattiras tekstiem,
kuros paradas socialrealistiska vai biologiska determinétiba ka notikumu attistiba Sofokla
tragédija ,,Valdnieks Edips”, kur$ parkapj sociali noteiktos noteikumus par to, ka nav labi kopt
intimas attiecibas ar radiniekiem, tadel Edipa liktenis un valdiSana pieredz letalu iznakumu.
Freids So pasu motivu izvers citada versija, ka pastav kada vilkme pé&c mates, un virieSiem, kas
izvelas partneres lidzigas savas mates prototipam, piedévé Edipa kompleksu. Lidzigs piemers
telu sintézei uz sociali nosacitiem arhetipiem ir Blaumana Raudupiectei ar Eiripida tragédijas
varoni Médeju, jo arT tas arhetipiskaja sabiedribas struktiira ir noteikums, ka matei savi bérni ir
jamil un par tiem jartpé&jas par spiti visam. V&l stiprak sabiedriba darbojas literatura vai kada
ideologiskaja sistéma vardi, kas nes kadu pozitivu nozimi. Ta pieméram pat padomju savieniba ir
kolhozs ,,Lacplésis”, kaut arT varda izcelsme nak no nacionalromantisma literatiiras eposa, kas
rakstits ar domu celt nacionalo, etnisko pasapzinu latvieSiem. Bet vards un tam pievienota tela
vertiba iet savu celus pasi, jo t€ls tiek uztverts ka spécigs, lojals virietis, kas mérktiecigi cinas
pret launumu un seko savai idejai un misijai. Vardu lietotajam neinteresé konkréta varda
etimologija vai autora izv€letai funkcijas, ja tas masveida netiek aktualiz&tas un popularizétas.
Lietotaja apzina, kas ir lasijis Poruka dailradi ari paradas te€lu kategorizacija un ipasibas, kas
pieskirtas personificétajiem Poroka t€liem ka ,balie zénu”, ,sirdsskistie laudis” un arT resna,
uzpitiga mazpilsétas bagatnieku déla Bunga t€ls. Lietotaja apzina figuré isakais ipasibu kopums
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konkrétajam personificétajam vardam.

Pirms zimola termina ievie$anas latvieSu valoda tika lictots germanisms ,,brends”, vél senak, kad
reklama un sabiedriskas attiecibas nebija kluvuSas par zinatnpu nozarém, Latvijas teritorija tika
lietots jédziens ,,marka”. Vieglas uztveres popularzinatniskas gramatas zimolu skaidro ka ,,kaut
ko vairdak nekda logo vai nosaukums zimolam. Zimols rada pilnu , personibas” skatu par
kompaniju un tas auditoriju. Zimols ir medijs starp kompaniju un tas auditoriju. Auditorija par
zimolu uzzina dazadas uztverés — informaciju, ko klients redz un dzird par kompaniju vips laiz
cauri savai pieredzei un veido emocionalo saikni un piederibu ar konkréto zimolu. Elastiba un
adaptivitate komercialaja un mainigaja ekonomiskaja miisdienu pasaulé ir galvends ipasibas,
kas zimolam jaiztur, taja pasa nezaudejot savu pozitivo télu, lai tadéjadi atkal uzrundtu un
parsteigtu pateretaju. (Mellisa D., 2009, 9)

Latvijas Zinatnu akadémijas vardnica dod ar1 vésturisku izskaidrojumu So terminu lietoSanas
attistiba :,,Vacu un anglu valoda lietotais vards Brand/brand ir germanisms, kas sakotnéji
saistams ar ‘dedzinasanas, degsanas, ugunsgréka’ nozimi un latviesu sarunvaloda tas izmantots
aizguvumos no vacu valodas brandvins, brandmiiris. Anglu valoda vards brand lidztekus
nozimem, kas saistitas ar ‘dedzindasanu’, tiek lietots ari citds nozimés, un anglu—latvieSu
vardnicas liecina, ka neviend no nozimém latviesu valodda nav paturéts aizguvums «brends». Ka
anglu varda brand tulkojumi Sajas vardnicas doti: fabrikas marka; Skirne; labums, apdegusi
pagale; degzime, kauna traips, ari lapa u. c., bet ekonomikas terminu vardnica doti vél ari vardi
spiedogs, fabrikas zime, rilpnicas zime, razotdja zime, marka.Pédejos paris gados anglu valoda
vards brand, pamatojoties uz ta iepriekséjam nozimém, kas latviski atveidotas ar fabrikas marka,
fabrikas zime, razotaja zime, marka un kas cilmes zina saistitas ar ‘lopu tetovésanas’ un ‘zimes
iededzinasanas’ nozimi, pakapeniski iegiist jaunu nozimi, kura patlaban dazadds publikacijas
definéta pretrunigi: gan joprojam to saistot ar ko lidzigu ‘firmas markai’, ‘firmas zimei’ un
‘preczimei’, gan attalinoties no ta un parejot uz visparinata téla nozimi.” Lasot iepriek§ miné&to
vesturisko skaidrojumu — rodas lidziba, ka zimols norada zinamu pieaugSanu (kauna traips gan ir
opozicionara nozimé vardam kvalitate, taCu arT kauna traips ir atSkiriga iezime konkréta socialaja
loka) identitati un piederibu konkrétai sabiedribai, kas saistama ar kvalitates limita apzime&Sanu.
No iepriek§ minétas definicijas izriet ari, ka tetov&jumi var tikt uzskatiti par zimolu. Jebkurs
rakstisks, publiski lasams vards, sauklis vai teikums ir zZimola potencials, ja ar to tiek apziméta
konkréta individa sabiedriska identitate, kuru subjekts ir izvélgjies prezentét. Visvairak tas
manams pragmatiskajas un racionalajas dzives sferas, savukart glezniecibas vesture zimolu

vairak interpreté ka makslinieka un makslas darba autora parakstu un konkréta makslas darba
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autoribu. Ar So piem&ru manamas autora un produkta (vienalga, makslas, galas izstradajumu vai
automasinas zimola) lietotdja attiecibas. Lietotdjs izv€las konkréto zimolu, lai pievienotos
kopienai, kas izveélgjusies konkréto zimolu, savukart autors parakstas ar savu vardu vai zimola
nosaukumu, lai noraditu savu identitati un unikalitati. Industrializ&taja pasaul€, kad cilvéku masas
atbalstam ir vislielakais speks popularitates veicinasana, kas veicina finansialo izaugsmi, zimola
nesgja objekts ir ieintereséts, lai paterétajsabiedriba biitu ieintereséts izveleties tiesi vinu zimolu.
Volijs Olinss gramata ,,Par zimolu” veiksmigos kompaniju zZimolu pamatnoteikumus iedala trijos
galvenajos ,,valos”: Tehniskds vai amata prasmes, finansu lietu parzinasana, mdka pardot
(citiem vardiem, maka iekardinat, ko gan pienemts dévet par tirgvedibu).(Olinss V. 2005, 6)
Aprakstot konkrétos kategoriju piemérus, Olinss raksta $adi: ,,Tehnologija balstitas kompanijas
loti lepojas, ar to, ko tas dara. To korporativas kultiiras ass ir produkcija, un tds patstavigi doma
par savu izstradajumu uzlabosanu — tada ir So kompaniju butiba. Ka pieméri — minami Forda
kompanija, misdienu pasaulé Microsoft, Apple, farmacijas uzpémumi utt. (.) So kompaniju
pamatmerkis, uzsakot darbibu, nebija giit pelnu, bet gan pétit, attistit un izmantot tehnologijas.
Tomer ar laiku gandriz neizbegami, ka to rada Microsoft gadijums, tas parvérsas uzpémumos,
kuru attistiba virza tirgvediskas un finansialas dabas intereses.” (..)(Olinss V. 2005, 6)
Tehnologija balstito kompaniju virzitajspéks nav vis finansiala atdeve, bet drizak lepnums par
pasu radito. Pelna ir lietpratibas rezultats, dazos gadijumos ta ir gandriz blakusprodukts.
Savukart finansu darbiba balstitu uznémumu primarais merkis ir maksimizét savu pelnitspeju.
Tas, ko vini dara, lai iegiitu naudu, - tas Siem uznémumiem ir otrskirigi. Visas slégtas akciju
sabiedribas un riska kapitala sabiedribas pieder Sai kategorijai, ari vairums banku. Firmu
parpircéjus, tadus ka nelaikis DzZeimss Goldsmits, kas iegist kontroli uznémumad, lai péc tam
izpardotu ta pamatlidzeklus, uztrauc tikai finansialds atdeves maksimizdacija. Tresas grupas
dominéjosais spéks ir iekardinataji, kuru cels lidz pasreizéjai virskundzibai art ir Sis gramatas

galvend téma. Nopietna biznesa literatira tadi vardi ka ,,iekardinasana” nav vélami. Ta vieta

lieto vardu tirgvediba, kas skan smalki, - vardi ir no svara. Tomér mums bitu skaidri jaapzinas,

ka tirgvediba, zimolvediba un visas tam lidzigas paradibas ir td pati iekardinasana,

pievilinasana, un méginajumi manipulét, piedabiijot auditoriju pirkt noteiktus produktus un

pakalpojumus.(M. D. Autores pasvitrojums S. K) Tajas kompanijas, kuras iekardina,
korporativas eksistences centrd ir zimols. Zimolvediba te nozimé visu.(Olinss V. 2005, 7.)

Tatad ka redzams, zimols ka abstrakta vieniba ir svarigs instruments uznémuma vadibai klientu
piesaistei. Savukart patérétajam ir svarigi, lai zZimola vards, kuru vins prezente ir respektabls. Ja

patérétajam nav svarigi kadu zimolu vins$ prezent€ — vins sociali hierarhiskas sistémas domasanas
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ietvaros netiek uzskatits ka individualitate ar savu izvéli piederoSs zimola parstavétajam
identitatém vai socialajam slanim. Zimols ir ka papildus informativais avots tekstam, jo sev lidzi
papildus nes autonomas véstijuma iezimes, lai ari sava kvantitativaja aspekta ir saisinats. Tadge] ta
atraSanas literatura veido vairaku slagu vestijumu teksta. Tas filozofiska viedokli paplasSina
cilvéku uztveri par laiku, jo ,,neviens laika periods vai sabiedriba nevar iztikt bez narativiem. (..)
No pasiem senakajiem mitiem un legendam lidz postmodernajai fabulacijai, narrativs vienmér ir

bijis centralais. (Herman, L., Vervaeck B.,2005,150)

Misdienu antropocentriskaja pasaules uzskata zimoli tieSa veida sak pildit logos funkciju.
Tiesa gan brivais tirgus veicina poligamiskas attiecibas ar 21. gs. ekonomiskas sist€émas burvju
speku — zZimolu. Zimoli ir abstrakcija, kas uznp€mumam lauj atrast saikni ar pat€rétaju, tadejadi
veicina savu konkurtsp&ju briva tirgus apstaklos. Ja zimols ir vards un logoss, tad diezgan
iespaidigi skan Bibele rakstitie vardi un diezgan biezi pielietotais rietuma pasaules sauklis
.7, lesakuma bija Vards, un Vards bija pie Dieva, un Vards bija Dievs.” (Janal:1) Ideja par
Pasaules Logosu, pirmo Vardu, klist par stirakmeni Rietumu verbalajai logiski analitiskajai
domasanai. Aridzan kristigaja pamatliigSana, kas sakas ar Varda pieminéSanu: Misu Tevs
Debesis, svétits lai top tavs vards.” Kristietiba un judaisma Vards tiek uzskatits par visa
Pirmsakumu, kas parversas par miesu, savukart par to ir teikts: ,,Un vards tapa miesa.” Vards, kas
bija Dievs, kluva par cilvéku, Jézu Kristu, vienlaicigi saglabajot cilvéciskas, ta ar1 dieviSkas

iezimes.”("http://spektrs.com/zurnals/sakuma-bija-vards/"http://spektrs.com/zurnals/sakuma-bija-

vards/) Tadgjadi $is kristigais pamatprincips, kas balstits uz cilvéka moralo un sakralo vértibu
saglabasanu, nostrada ar1 pavisam cita sféra — marketinga, reklama un zimolvediba.

Tas tade], ka rietumu pasaule domaSanai pieSkir milzu nozimi. Domasana lauj cilvékam biit
cilvekam nevis dzivniekam. DZona Loka filozofiskaja eseja ,,Eseja par cilvéku sapratni”
vislielaka loma pieskirta cilvéka domaSanas Ipatnibu ieguvei dzives laika, tadejadi cilveks ir
atkarigs no argjas vides informacijas, kura atrodas. Vin$ raksta ,, lkviens cilvéks apzinas, ka vins
doma. Ta ka cilvéka prata esosas idejas ir tas, ar ko prats nodarbojas domasanas laika, tad,
neapsaubami, cilveka prata atrodas dazadas idejas, pieméram, tadas, ko apzimé ar vardiem
Lbaltums”, |, cietiba”, ,,saldums”, ,, domasana’(..) Pirmam kartam ir japéti, ka cilveks pie tam

nonak. 2. Pienemsim, ka prats ka balts papirs ir bez nevienas rakstu zimes, bez nevienas idejas.
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Ka tas tiek aprakstits? No kurienes rodas neskaitamais daudzums attélu, kurus cilvéka darbiga
un neierobezota fantazija uzbur bezgaligd dazadiba? No kurienes prats iegiist visus materialus
domasanai un zinasanam? Uz So jautajumu es atbildu viena varda — no pieredzes. Pieredzé
pamatojas visas miisu zindsanas, un no tas zinasanas galu gala iegiist. Novérosanas spéja, kuru
pieversam gan aréjiem, sajiutamiem priekSmetiem, gan ari prata iekséejai darbibai, kuru mes sevi
uztveram un pardomajam, ir ta, kura apgada sapratni ar visiem domasanas materialiem.” (LOKS,
Dz. 1977, 38) Dzons Loks parstav materialas — filozofijas virzienu. Materiala filozofofija aridzan
manama P&tamajos tekstos. Reklamu lozungu raditaji var veidot savu karjeru, joma, kas pelna
naudu ar tekstu radiSanu. Savukart aspratigie un paterétajiem saistosi teksti sak klat par kolektivu
pieredzi.

Abi ieprieks minétie teksti parada kadu cilvéces lielu pieredzi, kas nav maldiga. Arf Dzona Safera
gramata ,,Psihologiska narrativa analize”, par varda spéku tiek runats, ka ,,vardi nerodas pasi no
sevis”. Autors apraksta situaciju, kad ir nokritis no zirga, zaudgjis dalu atminas. Autors nav
vargjis atcereties vardus lietam, bet atcergjas to nozimes. Ar ilgstoSiem treniniem vin$ atcergjas
vardu nosaukumus un secindjums ir tads, ka vardi ka pasaules zimes ietekmémiisu domasanu
pasu par sevi. Vardi reprezent€ domas. Vardu pavedieni un jéga neprezent€ personas personibas
ipasibas, bet tas paver iesp&ju pavérot cilveéka domasanas procesu un instinktivas pasibas.”
(Schafer,J., R.,2010, 3)

Izveloties konkréto zimolu, patérétajs izvélas konkrétu vardu, kur§ nes savu informaciju par
parstavétas institlicijas darbibu, mérkiem un aridzan veértibam. Logosam Iidzi nak konkréta
zimola pasaule un funkcionala véstijuma jéga, kurda ir redzams gan ka zimols izturas pret
patérétajiem, darbinieku attieksme pret savu darba dev€ju un socialais marketings, ko zimols
dara, lai paceltu savu elitaritates statusu kop€ja sabiedriba. Par elitaritates statusu ir kluvusi lielas
kompanijas darbiba, kas nav tieSi saistita ar pelnas lielumu tieSu izmainu. Socialais marketings
zimolvediba sponsoré cilvekus, kam ierobezoti Iidzekli dazadu mérku sasniegSanai, Afrikas
trikumcietéju atbalstam, zemaku socialo grupu atbalstiSanu, Zemes ekosisteémas glabsana,
ikdienisku cilvéku spontana iepriecinasana. Sis marketings jau ir domats ilgstosu attiecibu
nodibinaSanai ar patérétaju, lai vins bitu ieinteres€ts par zimolu, kas pieradijis savu attieksmi par

kadu globalu problému vai procesu vérojumu, ar nesavtigu ricibu. Ir arT gadijumi, kad aspratigi
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zimolu lozungi paliek paterétaju apzinas misdieniga folklora, izteikumi, kuru sakotn&ja autoriba
nav svariga. Ta pieméram Slavenais limonades ,,Sprite” sauklis ,,Stilam nav nozimes, visu izskir
slapes, paradas ar1 A. Neiburgas stasta, kur konkréta limonade netiek dzerta vai reklaméta. ,,Tas
ari nekas. Sapni ir japiepilda. Kas to teica? Es to teicu. Spoles aizvéja tiri silti, un pudelé vel
laba tresdala. Baltas kleitas vietad Opja pufaika, bet tas sids. Stilam nav nozimes, visu izskir
slapes.” (Neiburga A., 2004, 19)

Volijs Olinss sava gramata apraksta arT situacijas, kad 21. gs. anarhisti un revolucionari cinas pret
21. gs. zZimoliem, komercializacijas procesiem — rip€joties par planétas Zeme ekologiskas
sistémas saglabasanu, savu domu rezonansi un popularitati panak ar tiem paSiem veiksmigajiem
zimolvedibas pamatnoteikumiem, ar kadiem to panaca vinu idejiskie pretinieki — riipnieciskas
razosanas uzp€mumi. Volijs Olinss ka piem@ru min ,, Greenpeace”: ,tas apzimé vairakas
vienkarsas vertibas un noteiktu pasaules skatijumu, to visu pauzot spécigd vizuala vestijuma un
paris kodoligos lozungos. ( ..) Tas pats sakams ari par Sarkano Krustu un Sarkano Pusménesi
islama valstis. (..) lespiezoties tiem apkartesosaja pasaule, teiksim, labdariba, zimoli sak art
dominét par kompanijam, kuras tos sakotnéji radijusas. Biezi vien zimoli ir paSi nozimigakie
kompaniju aktivu vertibas raditaji ( Olinss V, 23, 2005)

Ieskatoties idejas veéstur€, ko konkrétu vardu un lozungu nesums cilvéku domasanas veidoSana
javerte ka liels laika nogrieznis. Olijs Volinss, att€lojot zimola ietekmi 19. gs. pétijuma ir
ieverojis, ka 19. gs. literatiiras pieméros nav sastopami konkr&ti zimolu nosaukumi. Brali
Gonkdri, aprakstot Parizes lielveikalus, nelieto nevienu zimola nosaukumu. 19 gs. zimols ir
konkréta prece vai pakalpojums — desa, zekubikses, masina, cimdi, pasta sttfjumi, arT nosaukums
— ,,veikals” kalpo ka zimols $is dienas nozimé — respektivi, veikala tiek piedavats precu
pardoSanas pakalpojums. Var secinat, ka autoriba vargja piederét tikai kddam no makslas
parstajiem, kas savus meistardarbus pardeva galma vai kada no religiskajam iestadém, kur tiem
bija nodrosinata ilgstosa uzglabasana. Toties precem, kas taisitas ikdienas lietoSanai vai masveida
autoribu nepieprasija, jo tas bija ikdieniSkas. Savukart mainoties, sabiedriskajam modelim 19./
20. gs vida arT §Tm ikdieniSkajam precém tika pieversta uzmaniba autoribai, jo bija uzn€mumiem
bija svarigi izkonkurét citus lidziga segmenta uznémejus. Pastaigajot pa Rigas ielam un

centraltirgus rajonu, joprojam var ievérot apgerbu un citu pre¢u pardotuves, kuru izkartnés tiek
12



aprakstits kadas preces konkrétaja vieta var nopirkt, jo nav svarigs razotajs, tadel, ka razotajs
nekonkur€ ar vardu un ta nesto kvalitates kopumu, bet kvantitati un Iétajam izmaksam.

Rigas Centraltirgus (arT citu pils€tu tirgos, Latvija un Eiropa, redzamas lidzigas iezimes) telpa
cilveki var iegadaties dzinsus, zaketes, liclizméra apgérbu un preces raZzotajam nav nozimes, jo
razotajvalsts $ada tipa vietds ir Kina, Turcija, Vjetnama un citas valstis, kuras ir attistita
rupnieciba, bet razotaji neparstav sevi ka konkrétu firmu vai uzn€mumu, jo $ada tipa ripnicas nav
sakartota cilvéku resursu socialas garantijas un par razojumu kvalitati neviens neuzpemas
atbildibu. Sajas valstis darba tiesibu protesti 20. gs sakuma ir gajusi garam, jo tur pastav Cita
veida valsts parvaldes sist€éma ka demokratiskaja Eiropas dala. Jaunakaja latvieSu literatira Rigas
Centraltirgus paradas ka mistificéta, marginala vieta, kur svesinieki, cilvéki bez varda un sociala
statusa liek stasta vestitajpersonam vai galvenajiem stasta prototipiem atrast kadu dzives atzinu,
identitates nesvarigumu un parsteidz ar savu neikdienisko dzives stastu.”Es Saja vieta biju pirmo
un — drosi vien — pédeéjo reizi, lai gan garam tai gaju katru dienu. Slapjais sniegs un drégnums
mani bija te iedzinis, nakot no biroja, - kurs normals cilveks gan apmekle kafejnicas tirgu un
dzelzcela staciju tuvuma? — plastmasas galdi, kémigi svecturisi(..) viegla savecéjusu cigaresu
diimu un piedegusas ellas smaka, pelécigi galas salati vitrina (..). Es pasiitiju tikai teju. Man
nebija lidzi ne avizes, ne gramatas. Un $1 vieta bija laba diezgan, lai pavérotu cilvekus, kadus es
vairs nepazinu sava ikdiend — taja Sauraja vide, kur visi likds no vienas planétas esam, kur
nesmird, bet smarzo — pat tualetés un milas gultas(..).Es nopriecdjos, ka esmu gérbusies tik
neitrali — dZinsos un véjjaka — neviens te nevaréja zindt, kadas firmas vejjaka ta ir un cik ta
maksa.”(Neiburga, 2004, 27)

Demokratiska parvaldes sistéma nav vienigais faktors, kas ietekmé to, vai cilveki lieto zimolu
nosaukumus vai nelieto. ArT padomju rezima dazadi kulttiras un makslas produkti pierada, ka
cilvékiem nav bijusi mazsvariga preces vai pakalpojuma kvalitate, ko vini iegadajas padomju
valsts veikala. To pierada filma Jana Streica filma ,,Davana vientulai sievietei”, kur filmas kadros
tiek izceltas Padomju Latvija razotas lietas, ,,Aurora” zekubikses, Iesala kvass utml. padomju
Latvijas sadzivisko priekSmetu reklamas.. Anda Boluza raksta ,,LPSR. Reklama un vara.”
analiz€jot dazadus piemérus LPSR varda nenosauktas reklamas piemériem min: ,, Neatkarigas

Latvijas valsts laika konfeksu “Ansitis” un “Grietina” noforméjuma tika izmantoti puisiSa un
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meitenites attéli. Padomju periodda uz turpmdak par “Oktobrénu” dévétds konfektes ietinama
papira vérojams ieprieks raditais puisisa tels, veiktas tikai atsevisku detalu korekcijas — puisisa
izteiksmiga cepure aizstata ar pilsonu kara sarkanarmiesu formas cepuri, kas rotdta ar sarkano
zvaigzni. Turpmak dizaina risinajumi ietvera neparprotamu ideologisku véstijumu, kompozicijas
nozimi ieguva politisko varu reprezentéjosi simboli. Viens no spilgtakajiem piemériem ir fabrikas
“Uzvara” produkcijas noforméjums, kas veltits Oktobra revolicijas 30. gadadienai. Tas
neraksturo iepakota izstradajuma ipasibas vai saturu, bet demonstré socidlistiskas iekartas
varenibu.” (Boluza A. http://www.dizainastudija.eu/index.php/lv/1/112/121/151/index.html)

Lai ar1 totalitarie rezimi cinijas pret kapitalistiskas pasaules izpausmém, teoretiski véloties
uzlabot pasaules sisttmu un iekartu, autoritaro reZimu popularitati tautas masas nodrosinaja
reklamas priekSvéstnese- propaganda. Gan nacistiskais, gan komunistiskais rezZims izmantoja
propagandiskus pap@mienus, lai sasniegtu savus mérkus. Katram no Siem reZimiem bija savi
simboli, lozungi, kas pildija zimola funkcijas. Saja sakara var minét Gustavu Kluci (04.01. 1895
— 26.02. HYPERLINK "http://lv.wikipedia.org/wiki/1938._gads" \o "1938. gads"1938) latviesu
plakatists, dizainers, gleznotajs, kura plakati krievu konstruktivisma ietekme uzskatami pierada
vizuala t€la nozimi uz cilvéku izveli un domasanu. Var teikt, ka propagandas maksla un reklamas
bizness vizualajai formai, kas tiek tirazéta ka idealiz€ta, pievieno isu tekstu jeb lozungu,
lakonisku saturu, lai tie$a veida paraditu savas idejas galveno parliecibu bez interpretacijas
iespgjam. Saja laika politisko reklamu sauc par agitmakslu un misdienu ,flaijerus” par
skrejlapam. (skat. Pielik. Attelu 1.)

Reklamas biznesa aizkuliSu atmaskojuSais romans 14,99 € ( vai 99 franki) atsaucas uz valsts
iekartas un varda brivibas attiecibam, ka ar propagandas atklajumu metamorfoz€ém misdienu
reklamas un marketinga biznesa. ,, Dumpis ir Sis spéles sastavdala. Seno laiku diktatiras baidijas
no varda brivibas, cenzéja iebildumus, apcietinaja rakstniekus, dedzindja stridigas gramatas.
Jaukie nelietigo autodafe laiki |ava atskirt labos no Jaunajiem. Reklamas totalitarisms ir daudz
viltigaks veids ka mazgat rokas nevainiba. Sis fasisms ir macijies no iepriekSéjam neveiksmem
Berline 1945.Gadd un Berliné 1989. Gada. (..) Lai cilvéci paklautu verdziba, reklama darbojas
pa kluso, ar izmanibu un parliecinasanu. Més dzivojam pirmaja apspiesanas sistema, kur cilvéks

valda par cilvéku, un pret to pat briviba ir bezspeciga.”(Beigbeders, 2002,17) Psihologiska
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véstljuma pétnieks Dzons Sefers par cilvéku komunicé$anos $ajos gadijumos raksta, ka $ada
motiveta melosana ir radita tadg€l, lai no meliem veidotu v€élamo patiesibu. Garigi slimi cilveki,
stastot objektivu nepatiesibu, nemelo, jo vini to neapzinas ka melosanu. Vinu apzinas dota
informacija ir patiesa. Ir vesela plejade standartfrazém, kas tikai rada atmosferisku noskanu —
pieméram, fraze — ,,)Ka tev iet” cilvéku socialaja pasaulé neviens negaida godigu atbildi. Ta ir
tikai viena no sociala patikuma frazém. (Schafer J.,2005,9) Zimolvediba un citas tekstu
sintez&josas disciplinas ka literatiira, dramaturgija un performances véstijuma makslas izmanto
ar1 ,,nepateikt visu Iidz galam” melosanas tehniku, kura subjektam, kur§ melo vajag konkrétas
proporcijas atceréties cik daudz vin$ nav pateicis, lai uz So izlaidumu bazes veidotu jaunu
veéstijumu, kas logiski saiet kopa ar nakoSo véstijuma kolazas dalu, kas ir patiesa.(Schaffer J.R.,

2009, 81)

Zimola ietekme interesé ne tikai sociologus vai cilvékus, kam interes€ cilvéku domasanas
kopibas Tpatnibas, zimols ka magisks spéks pievér§ ari ekonomisko notikumu kopsakaribu
petniekus. Tas latviesu zinatnes valodai var Skist nepietickami zinatniski — definét kadu procesu
ar iracionalu procesu milestibu — bet tiesi ta tick argumentgtas attiecibas starp pirc€ju un konkrétu
zimolu Indijas universitates zinatnieka Abhigana Sarkara raksta ,,Romancing with a brand: A
conceptual analysis of romantic consumer — brand relationship”, kura paradas ari tada shéma ka
milestibas tipologija. Taja tiek Skirtas 8 milestibas septinas milestibas kategorijas: patikSana,
valdzinajums, nepiepildita milestiba, romantiska milestiba, kompanjoniska milestiba, aizrautibas
milestiba vai aizrauSanas, pilniga milestiba.(Sarkara Ab., 2010, 9) Zimola veiksme ir tad, ja
patérétajam pret to izveidojas pilniga milestiba, kuru raksturo tris lielumi ka intimitate, kaisliba
un lémums (attistit attiecibas, preceties, zimola gadijuma pirkt konkréto preci vai
pakalpojumu.)Tas ekonomiskaja sisttma nav mazsvarigi, jo cilvéks grib nopirkt sajitas, ko
konkréta zimola izvéle rada. Savukart cilveki, kas izvelas konkréta tipa zimolus art kliist par
zimola izveles prototipiem. ,, Meés Joti vienkarsi varam iedomaties prototipu cilvékam, kam ir
BMW automasina, kas velk Nike apavus, izmanto Apple datoru un nesen ir iekartojis savas majas
interjeru ar lkea mébelém (..) , tas notiek tadél, ka cilvéki izvélas ta saucamos milamos zimolus (

lovemarks), zimolus, kuriem cilveki piedod pat stratégijas kliidas, bet spés uztetovet uz pleca, lai
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identificétos ar citiem zimola izveles cilvekiem.” (Craciun, 2009, 87) §1 iezime ar1 rada paradibu,
ka arT rakstita teksta izmantojot konkréta zimola nosaukumu, lasitajs ka neizslédzams patérétajs
vieglak uztver konotéto personu, kura parsvara gadijumu iezimg&jas ar1 ironiska attiecksme pret
stereotipu par zimola vertibu realo izpausmi konkrétaja sizeta attistiba. ,,Vins nedzivoja Rigd un
uz darbu sava mersi ik ritu brauca teju divsimt kilometru - ka pats lepojas kada intervija, ne
lenak ka simtu septindesmit kilometriem stunda” (Bankovskis, 2005, 25) Pieméra talakaja teksta
tieck analizétas v€l daudzas paradibas, tostarp saistiba ar zimoliem, kas pierada ka romana
“Eiroremonts™ veéstitaja klasesbiedrs 20. gadsimta devindesmitgadé ir nodarbojies ar ,,melno”
biznesu un ir ar véra nemamiem ienakumiem.Tom@r romana v&stitajs par t€la estEtiskajiem
priekSstatiem un gaumi ironiz€. Aridzan pasaules literatira paradas Sis uzskats, ka dazkart
finansiali ienakumi degerené gaumi vai ari tikai pierada to, ka bagatiba nepieder cilvékiem ar
izkoptu gaumi un principiem, bet neizglitotiem plebejiem, kas neko nesaprot no estétiskam
kvalitatém. ,,Jo vairak naudas, jo mazak gaumes, vai ne? Nauda un tikstosiem vizulojosu kleitu,
ko par to var nopirkt, nejédziga jahta, vannas ar kraniem no tira zelta. Tagad nabagi ir
elegantaki par bagatajiem. Tadi jauni apgérbu zimoli ka Zara vai H&M ir padarijusi triicigas
meicas tiukstosreiz seksigakas par naudigajam veceném. Vulgaritates kalngals — nauda, jo Vvisi
péc tas karo. Manas mdjas setniece ir Sikaka par Aivanu Trampu. Kas man visvairak riebjas Saja
pasaulé? Adas smarza anglu luksus maSinds. Vai ir vél SkebinoSaks par rolsroisu, bentliju vai
jaguaru? Gramatas beigas paskaidrosu kapéc.” (Beigbeders, 2007,12) Konkrétas preces vards
norada par konkrétas personas pirktsp&ju. Lidz ar to firmas, panakot, ka vinu zimolu pérku, var
celt cenas — jo tas norada uz personas finansialo situaciju. Talakaja magistra darba teksta art tiks
paraditas citu vardu nosauc€ja funkcijas parmainas, ka pieméri izaugsmei, kvalitatei un
parakumam par citiem.

Ka viens no $adiem piemériem minams ari valstiskas identitates un ekonomiskas mentalitates
pieradijums. Aleksandra Krasiuna sava raksta min $adu ekonomisko, humoristisko joku par govju
izmantojumu katra no valstim: ,,Tev ir divas govis. Tu pardod vienu un spied, lai otra dotu vairak
piena. Tu esi parsteigts, kad govs nomirst. Ta ir Amerikanu kompanija. Francijas menedzments ir
tads, ka tai pieder divas govis, ta streiko, lai tai piederétu tris govis. Ja valstij pieder divas govis,

un tas tiek reducetas desmit reizes mazakas ka parastas govis un razotu divas reizes vairak piena,
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to nosauc par ,,Cowkemonu” ta ir Japanas ekonomiskas attistibas seja. Ja valsti ir saimnieks ar
divam govim un tas tiek attistitas, lai dzivotu simts gadus un éstu vienreiz ménesi un izgerétu
pasas sevi — tads ir Vacijas ekonomiskas organizacijas tips. (..) Ja valsti ir saimnieks ar divam
piederosam govim, bet vins saskaita, ka tas ir piecas, atkal parskaitot, tiek saskaititas cetrdesmit
divas govis , tad velreiz skaitot tiek saskaitits, ka tas ir tikai divpadsmit. Saimnieks parstaj skaitit
un iedzer degvinu. Tas drosi vien ir Krievijas govju ipasnieks. Ir art kads cits piemérs valstu
ekonomiskaja organizésanas stila — Kompanijai ir pieci tikstosi govju, bet neviena no tam
nepieder vinai. Kompanija pelna naudu par to uzturéSanu. Stratégija ir tipiska Sveices
menedzmentam.” (Craciuna, Al., 2009, 88) Latvijas valsts ekonomiska attistibas strat€gija Seit
nav piemingta, visticamak tadel, ka pasaulei v&l nav izveidojies konkréts prieksSstats par to, ka
Latvija tiek organiz€ta ekonomikas attistiba. Ar1 literatira atrastajos pieméros nevar saskatit
viengabalainu prieksstatu ka ekonomiski tiek attistits valsts t€ls. To ietekm€& parak daudz citu
valstu investoru dota nauda, tad€jadi nerodas iespaids, ka tieSi Latvijas pilsonibai piederoSiem
veido valstisku t€lu. Literatiira, ko var uzskatit par jaunako — Latvija tiek att€lota pagatnes
retrospekceija, kad Latvija vel atradas Padomju Savienibas sastava. Tadejadi pasaules meéroga nav
izveidojies prieksstats - kadi ir Latvijas cilvéki, kada ir Latvijas stratégija ekonomiskaja attistiba,
jo Latvijas vards ka neatkarigas valsts vards pasaules telpa skan salidzinoSi nesen.

Konkrétai masai vajag savu vadoni. ArT zimolam, kas ir tend€ts uz masu patikas izraisiSanu ir
nepiecieSams savs konkrétais ideals, péc ka tiecas pargjie. Visiedarbigak nostrada vizualie
lidzekli, tadel, zimolu reklamam tiek piemekléti simpatiski gliti modeli vai cilveki, kuru
personibu un seju, masa atpazist. To izmanto visa veida zimoli, sakot no Marlboro kovboja
beidzot ar Greenpeace zimola saisttbu ar Naomi Kembelu. Atkariba no ta kadas ir zimola
ambicijas, un kadu sabiedribas masu tas ir iecergjis piesaistit, tiek izv€lets cilveks, kas attiecigas
zimola vertibas vai sauklus, kuriem nosaciti jasaskan ar zimola vértibam. Personiba ir cilvéks ar
veiksmigu izaugsmi, kas parasti ir skaists, harizmatisks izskats, izdevusies karjera un finansialais
nodro§inajums, atpazistamiba masai, jo masai S$1s Ipasibas ir saistosas, péc tam tiecas lielaka dala
cilveku, jo §is 1pasibas ir sinonimi laimigai dzivei. Ja, laimigais protips izvélas konkréto zimolu,
tatad ar1 patérétajs var klit laimigs nopérkot zimola piedavato preci, pakalpojumu vai jebkada

veida saistito zimola piedavajumu. Tas pats attiecas ar1 uz personalijam, kas nav tiesi saistami ar
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ekonomisko preces pirksanu, bet augstaka intelekta pieradisanu. ST ipasiba vairak tiks skaidrota
turpmakajas magistra darba nodalas, jo pagaidam zimola teorctiskajas gramatas tiek apspriesta
personibas t€la nozime reklama un patérétaja ickardinasanas prasme kaut ko nopirkt, tad gramatu
intertekstualitate veic lidzigu procesu. Rakstnieks atrod sev lielaku, zino$aku auditoriju, kuri par
attiecigo daildarbu var izsecinat vairak, jo taja ir ievietots kads citats no konkréta autora vai ari
tieck nosaukta personalija, par kuras viedokla viedumu lielumu pasaule neSaubas. Potenciali
lasitajam vajadz€tu zinat par ko, tiek véestits, bet ja lasitajs to nezina, tada gadijuma péc
veiksmiga vestijuma, vins biis ieinteres€ts noskaidrot, kas ir minéta personalija konkrétaja teksta.
Nosaciti ta nav ekonomika, tomér skatoties uz to, kas notiek ar informaciju daudzumu un tieksmi
ierobezot pieeju pie vertigas informacijas, ka ar1 cilvéku privatas brivibas vai ierobeZojumiem,
cik daudz vini var dalities ar informaciju ( piemérs. ACTA grozijumi par interneta lietoSanu)
norada, to, ka informacijas lauks ir nakamais segments naudas pelniSanai. Intertekstualitate
veicina uzmanibu uz konkrétiem autoriem un vinu dailradi, Iidz ar to tiek veicinats, ka konkrétas
gramatas un informacijas avoti tiek nopirkti, vai vismaz aktualizeti lielakai sabiedribas dalai, kura
atrodas potencialais pircgjs.

Cilveki, lai art zinot, ka kaut kada veida tiek manipul€ts ar vinu spriestsp&ju un izveli par labu
precém, kuras Tsteniba viniem nemaz nevajadzetu iegadaties, tas tomér iegadajas.
Neiropsihologijas pétijumi liecina, ka tas nav tikai tapéc, ka cilvéki nezinatu par $o ietekmi, tadg]
turpinatu iegadaties lietas, kas viniem primari nav nepiecieSamas, bet prasmigie zimolvedibas
panémieni to iracionala veida spiestu patérétajus tos iegadaties. Nekas nenotiek piespiesta veida.
Cilvekiem ir diezgan attistitas mimétiskas sp&jas — ar1 izvele€ par to, ko vini iegadajas. Mimetiska
prasme ir genétiski nosacita. Kliniski ir apstiprinats, ka nervos veidojas savienojums, kas liek
cilvekiem pieSkirt veértibu tam, ko ir izvelgies kads cits vinam autoritativs cilveks.
Neirozinatnieku secinajums ir $ads :,,Mimétiskas vélmes ir vairak nekda greizsirdiba, kas liek
veléties kaut ko tadu, ko ieguvis kads cits. Te drizak ir runa par vertibas pieskirsanu kaut kam
tapéc, ka kads cits to ir novertéjis un atzinis par labu. Un mantas vértibu parraidit otram
cilvekam ir diezgan viegli. Tikai aprakstot vien Personas A darbibas un paradumus un paradot
tos Personai B, Persona B saks domat, ka Persona A ir saskatijusi kaut ko labu, teiksim,

automasind Toyota Camry... kas zina, varbit tads bis vipas nakamais auto. (..)Izskatds, ka
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mimétiskas velmes ierosinasana ir saistita ar abam ieprieks minétajam sistemam — spoguineironu
sistema reagé uz citas personas ricibu ar objektu, bet vértésanas sistema pieSkir paaugstinatu
vertibu Sim objektam, pateicoties spogulneironu darbibai.

Petijuma noskaidrots ari tas, ka pétijumu dalibnieku mimétiskas velmes spéks labi koreleja ar to,
cik spéciga bija abu sistéemu kopiga aktivitate. Ja cilvekam nav spécigi aktivéti spoguineironi vai
speciga vertésanas sistemas reakcija uz to, tad vins visdrizak nepieskirs ipasi lielaku veértibu
panemtajam prieksmetam.” (Lebreton M, Kawa S, Forgeot d’Arc B, Daunizeau J, Pessiglione
M.,2012, 46)

Tatad Sim paradoksam, ka cilvéki tiecas atdarinat citu v€lmes, un pieskir vertibu tam, ko izvélas
citi, nav iracionali c€loni. Kapéc spogulneironi darbojas ta, ka veido kimiskas saites, lai izv€l&tos
to, ko izvélas citi, vl nav rasts skaidrojums. Iesp&jams tas tiks atrisinats nakotne. Pie tam kaut
kada veida pieradums pie konkréta zimola prec€m piemtt ne tikai cilvékiem, bet arT dzivniekiem.
Sadzives noveérojumi liecina, ka kaki, kas konkréta dzivesvieta dzivo vieni paSi un neizjit
konkurenci par baribas ieguvi, pierod pie konkréta zimola kaku baribas. Ja kakis &d ,, Friskies”
vai ,, Sheba” konservus vinu ir diezgan griti pieradinat pie ,, Kitekat” vai ,, Whiskas” , kaut art
kaku baribas sastavs 1pasi neatskiras.

Zimols ir lakonisks vards, kuram ir liela simboliska nozime cilvéku apzinas. Nevar teikt, ka
zimolu parstaveétas preces sava starpa neatSkirtos, tomer lai apzimétu lielaku 1paSibu skaitu
konkrétai precei vai pakalpojumam tiek izmantots saisinats nosauc€jvards zimols, kas ar savu
zimolvedibas politiku izraisa konkrétas asociacijas, par individa izveéli. Dazkart zimolvards ka
TpaSvards klast par sugas vardu. Visbiezak tas notiek ar automasinu zimoliem, kuriem ir gars
nosaukums, teksta un cilvéku sarunas tie saisinas par , mersiem”, ,,bembjiem” utt. Lai arl
personvarda profaniz€Sanas gadijuma, ari sugas vards apzimé savu cilmes vardu, zimola
nosaukumu, kas sevi ietver zimolvedibas politiku un veéstijumu patérétajiem, ko tas nozimé un
simbolizeé. Magistra darba tiks pétiti dazadas funkcijas zimolu pieming&$ani jaunaka laika latviesu
proza, jo zimola simboliska nozime var tikt transform@ta ar zinasandm un noveérojumiem par

konkrétajiem zimoliem.
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2. ZIMOLA KA SIMBOLISKAS ATSAUCES LIETOJUMS PROZA

Zimols ir vards, kam piemit liela simboliska un emocionalas konotacijas nozime. Tas
nosauc ne tikai parstavéta uzpémuma personvardu, bet ari lielakajai dalai patérétaju nozimé
konkrétas emocijas, ko tie ar zZzimola produkta iegadasanos varétu just. Lidz ar to secinajums ir
tads, ka zimola pieming&Sana proza ir simbolisks akts no divam pusém. Tada aspekta var analizét -
kadu emocionalo informaciju ir pievienojis autors, lai paraditu zimola nes€ja objektu, ka arT - vai
lasttajs So informaciju atpazist. Lielakaja dala zimoli proza, lai noraditu kada zimola subjekta
augstaku ltmeni sabiedriba vai intelektualas sapratnes zina ir lietoti salidzinosi ironiska, biezi
vien pat groteskd nozim&, tomer S§is funkcijas starp simbolu piemin§jumiem atskiras.
Funkcionalas zimolu piemin&jumu atSkiribas tiks analiz&tas turpmakajas magistra darba nodalas.
Analizgjot zZimolu ka defingjamo vardu, jasecina, ka tam piemit loti daudzas 1paSibas, kas piemit
valodas zimei ka paSai par sevi. Saskana ar Ferdinandu Sosiru - ,, Lingvistiska zime savieno ne
tikai objektu un vardu, bet gan konceptu un skanu-attelu.”’(Saussure F., 1966, 240) Sosira
izpratné skana-attéls ir par excellence varda dabiska reprezentacija ka potencialais valodas fakts,
arpus jebkurai istai tas lietoSanai nozimei saruna. PE&dgjais nav materiala skana, tiri fizisks
moments, bet gan psihologisks skanas attéls, iespaids, ko tas rada misu apzina. Sosirs uzskata, ka
zim&m nav fikséta vai galvena nozime. Zimes ir sist€mas dala un tiek defin€tas saistiba ar citam
sistémas sastavdala. Vin$ norada, ka, pieméram, ir griti paskaidrot vardu "tévs", ja skaidrojuma
neietver attiecibas pret mati vai bérnu. Lidz ar to, secina Sosirs, zimém jabiit organizétam

=%

“atSkirtbu sistema”. Attiecibas starp apzimétaju un apzim&amo, kuras ir nostiprinatas ar musu
kultiiras kodiem, nav vienmér nemainigas. Vardi maina savu nozimi. Ja vardi vésturiski maina
savu nozimi un nekad lidz galam netiek nostiprinati, tad nozimes pieSkirSanas procesa liela
nozime ir interpretacijai. Nozime, ko pieskir runatajs vai rakstnieks nekad nav ta pati, kadu tai
pécak nosaka sanéméjs (auditorija, cilvéks). Notiek konstanta nozimes slideéSana visas
interpretacijas. Tatad interpretacija kliist par nopietnu nozimes pieskirSanas vai doSanas procesa
sastavdalu.(Saussure, F., 1966, 240) Uz zimolu ka autonomu teksta vestijumu vistie$akaja mera
attiecas varda interpretativais raksturs un polis€mija. Parsvara par zimolu nosaukumiem k]ist
personvardi, uzpémuma dibinataji, veélak izveles veida atlasitais personvards iegiist dzilaku
emocionalo un semiotisko bazi. Zimola vards un ar to saistitais veéstijums lozungs savu patieso
nozimi iegiist konkrétaja situacija. Informacijas kods vai lakoniskais zZimola véstijums, ko vélas
pateikt zimola nosaucgjs vai objekts, ir jasaprot arT zimola patérétajam vai subjektam, kas nonak
attiecibas ar zimola nosaukumu. Biezi vien zimola ka zimes kopuma un polis€miska varda

nozime tiek mainita péc nosaucgja prioritatém. Ja Latvijas Universitates, Humanitaro Zinatgu
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fakultates, lekciju telpas Vecais Stenders tiek aktualizets ka pirmais vacbaltietis, kur§ aktualiz&ja
apgaismibas laikmeta idejas mazliet novélota laika perioda Latvijas teritorija un novatoriski
rakstija zinges latvieSu valoda, lai latvieSu zemnieki priecatos pratigi bez alkohola, tad latviesu
kompanija ,,STENDERS” sava nosaukuma personaliju skaidro ka loti gudra, dabaszinatnieka
vardu.( Patiess fakts bez teksta atsaucém, magistra darba autore strada STENDERS veikala un
apguva apmacibu kursu ka iederéties uzn€muma. S. K.) Biezi vien zimola nosaukSana jebkura
teksta ir simbolisks saisindgjums gardkam Ipasibu uzskaitfjumam. ST Ipatniba vairak piederiga
isiem, fabuliskiem stastijumiem, ko veido zimola saukli un lozungi. Piemérs Sai 1paSibai tika
atrasts interneta portalos, ko var uzskatit par miisdienu folkloru, jo nav zinams konkréta joka
autors. ,,Vienai sievietei bija tris meitas.Kad vecaka apprecéjas un devas prom uz dzivi pie
vira,mate palidza,lai meita atsita véstuli par savu intimo dzivi. Péc divam nedélam atnak
vestule, kura rakstits tikai viens vards:Nescafe.Mamma sakuma neko nesaprata,bet péc tam
netisam avize ieraudzija Nescafe reklamu- ,, Bauda lidz pédéjai pilei...”Un [oti nopriecajas par
meitu.Péc tam apprecéjdas vidéja meita,kurai mamma liidza to pasu.Péc nedélas atnak véstule no
meitas: ,, Benson&Hedges. "Mamma sak visas avizes mekléet minéto cigaresu reklamu. Driz vina
atrada tekstu:-Extra Long,King Size.Un atkal nopriecdjas par meitu.Un beidzot pienaca karta
apprecéties jaunakajai meitai. Tikai pec paris ménesiem mate sanéma vestuli:,, British Airways.”
Mate atrada avizi ar aviokompanijas reklamu un izlasot tekstu, zaudéja samanu. ,, Tris reizes
diend,septinas dienas nedela,visos virzienos.”” (HYPERLINK
"http://www.draugiem.lv/miljards/blog/" \l
"/miljards/blog/?p=3187019"http://www.draugiem.lv/miljards/blog/#/miljards/blog/?p=3187019)

Literatiiras prozas tekstos biezi vien ir att€lotas Sis attiecibas gan ar to, ka patérétajs ir
kluvis atkarigs no zimola prezentacijas, tad€jadi vina superego ir balansa. Ka arf tad, ja literatura
minétie zZimoli ka simboli ir kluvusi, jo par konkrétas kultiiras vai makslas produkta nosaukSanu
lasttajs tiek tuvinats pie emocionalas noskanas, kas ir zimola saukla vai kvalitates raksturojums —
kada ir aprakstita prozas persona, vai kada noskana autoram Skiet — ka tekstu butu lasit
visvertigak. ,, The Mission pa radio dziedaja par milestibu, kas salauz taurena sparnus, un par
mandolinas véju, par katru engela sapni, par milu, kas dziedé tos pasus veiksmigi salauztos
sparnus, asaras bira ka pupas.” (Bankovskis P., 12, Eiroremonts). Konkrétaja pieméra var
redz€t, ka grupa The Missions ir minéta, lai paraditu, kadas skumjas ir nokluvis konkrétais
,.Eiroremonta” persona. Saja pasa véstljuma paradas ari salidzindgjums par to, ka mainas
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konkrétas sajutas cauri laikam un ka viena realija parpem citas — ,, (..) senak laudis izjutusi ko
lidzigu, klausoties kaut vai to pasu Baha ,, Mateja pasiju”.( Bankovskis P., 2005, 12) Zimols pats
par sevi ir simbols, kas norada kadu piederibu. Simbols péc definicijas ir: ,,. Zime, ari zimju
kopums (pieméram, attéls, ornaments, prieksmets, krasu salikums, makslas tels, skandarbs), kas
nosaciti atspogujo ideju, paradibu sabiedriba vai daba u. tml.// Zime, ko izmanto kada zindtnes
vai  tehnikas  nozaré  jédzienu, lielumu,  darbibu, to  attiectbhu  apzimésanai.

(HYPERLINK"http://www.tezaurs.Iv/sv/?w=simbols"http://www.tezaurs.lv/sv/?w=simbols)

Simbola definicija ir ieklauta arT skana, krasa un grafiskas zimes. Zimola funkcijas ir Joti lidzigas
- tikai pievienota veértiba zimolam, ir ta, ka tas nosauc kadu konkrétu identitati un laiku. Abas
kategorijas ir plasi sastopamas informativi bagataja 21. Gs vidé — gan realitate, gan virtualaja un
mediju pasaulé. Iepriek§ ming&tais grupas ,,The Mission” piemingjums ir minéts kopa ar vinu
dailrades albimu — un norada uz konkrétu laika periodu un sabiedribu, ko parstav romana
,Elroremonts” persona. ,,* Seit un turpmak — atrodiet attiecigo miizikas ierakstu, ielieciet
atskanotaja un nospiediet Play. Ja ir vélésandas nospiediet Repeat one un klausieties lidz
turpmakajiem noradijumiem. Vardu sakot, ista diskoteka, tada pati, ka tas, ko 80. gados Ainars
Mielavs vadija Poligrafiku kultiras nama ( the Mission. Butterfly on a Wheel. No albuma Carved
in Sand 5:40) ( Bankovskis P., 2005, 11) Iepriek$ miné&taja citata ir visgudra veéstitaja - autora,
kur§ zina labak, ka lasitajam just tekstu sapliSana ar romana aprakstito personu, jo ieprieks
mingtais citats ir autora komentars par to - ka labak lasit viga gramatu. Lai ar §ada tendence nav
manama visos magistra darba pétitajos tekstos, tomér tas parada, ka prozas personam zinat
konkrétu zimolu palidz teksta raditajs, kuram ir radies konkréts priekSstats par zimola
simbiotiskajam attiecibam ar sabiedribu. ,,Simbioze ir biologisku, ilglaicigu attiecibu tips, kas
izveidojusas divam vai vairak sugam kopd. Izskir 3 veida simbiozes tipus — mutualisms, ir
attiecibas, kas nepiecieSamas abam sugam, komensalisms ir tads simbiozes veids, kurd viens no

)

organismiem giist prieksSrocibas, nenodarot pari otram, un ari parazitisms ir simbiozes forma.’
(HYPERLINK
"http://www.dzm.lu.lv/bio/IT/B_10/default.aspx@tabid=10&id=137&back=1.html"http://www.d
zm.lu.lv/bio/IT/B_10/default.aspx@tabid=10&id=137&back=1.html)

Pasaules literatiira ir sastopami motivi, kad cilvéki cenSas partraukt §is attiecibas ar ekonomisko
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sisttmu un zimoliem, kas vinus ir padarijusi par nebriviem cilvékiem saistiba ar pasauli, jo
literatiira §is attiecibas cilvékiem ar ekonomiku un zimoliem tiek uzskatitas ka parazitiskas. Caka
Polanjuka ,,Cinas klubs” ekraniz&ta versija arT ir guvis kulta filmas statusu. Tacu zimola pé€tnieki
vairak aizstav poziciju, ka zimola ietekme uz cilvékiem ir mutualiska vai komensaliska. Tas, cik
komensaliskas ir zimola attiecibas ar sabiedribu un patérétaju loku, ir Zzimola veiksmes faktors.
Literatiira vairak verojama mutualisko attiecibu ironija — autori parada to, cik liela dala cilvéku ir
atkariga no priekSstatu, kadu par tiem rada zimola lietojums. Zimols ir simbols identitatei,
sabiedriskajam statusam, intelektualajai bagazai un biezi kalpo aridzan ka aksesuars
individualitates pasvitroSanai. ,,(..) kad ielas paradijas pirmie jaunie mersedesi jeb lopatas,
pirmas dadas jakas un pirmie skiitie pakausi jeb , tris dienas briviba, bet [audis vél nebija
dzirdeéjusi tadus miklainus saisinajumus ka G- 24, Phare, SAPARD un ISPA, - Valdis saja raibi
reibigaja jezga manigi grozijas pa vidu.” (Bankovskis, P., 2005, 22) Zimoli biezi izmanto
arhetipiskas zimes, kas kolektivaja psihologija iemantojusas veiksmigu konotaciju. Ka vésturisku
pieméru var mint nacistiskds Vacijas propagandas zimes, kas apzim€ja tre$a reiha
struktiirvienibas logo, kas bija parpemta zime no skandinavu mitologijas. Sis zimes tik loti
piesiicas ar nacistiskajam un komunistiskajam idejam, ka cilveéki vairs nespgja uztvert to
sakotn€jo nozimi un ar1 tagad publiskam masam §is zimes atklati radit ir aizliegts, jo lielaka dala
auditorijas uztver to sekundaro nozimi. Pie tam zimolvedibai, ka vienai no ekonomiskas
veiksmes pamatelementiem ir savas Iidzibas ar totalitaram valsts parvaldes sisttmam, kas savu
uzvaras gajienu ari veica pateicoties reklamas pirmvéstnesei — propagandai. Frederiks
Beigbeders, francu rakstnieks, ir 10 gadus stradajis viena no spécigakajam francu reklamas
agentiram, un ari savas gramatas ataino reklamu agentiiru slépto virtuvi. Vin§ par reklamas
biznesa radniecibu ar totalitarisma varam izsakas $adi: ,,Agrako laiku diktatori baidijas no varda
brivibas. Reklamas totalitarisms ir krietni vien smalkaks. Sis faSisma paveids labi apguvis
iepriekséjo rezimu sabrukuma mdcibas. Jebkurs pamflets tikai pastiprina iliiziju par ta salkano
iecietibu. Pat nepaklausiba kjuvusi par paklausibas formu.” (Beigbeders, FR., 2013, 208)

Jebkurai varai gan religiskai, gan politiskai ir vajadzigi savi simboliskie atribiti, kas kalpo ka
zimoli. PaSreiz€ja pasaules situacija pierada to, ka lielaka vara pieder tam, kam ir vairak naudas.

Savukart finansialo situaciju vairs nenosaka, kadas idejas organizacija vai individs nes, bet ka tas
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pielieto finansiali. Lai arT nav 1sti diferenc€tas robezas postmodernismam un nav nosakama
pasreizéja ideju un kultiras virziba — vél joprojam kolektivas psihologijas uztveré darbojas
princips, ka gudrs cilvéks ir tads, kur§ savas idejas realizé dzivé ta, ka tas nes finansialu
stabilitati. Jo vairak individam ir naudas, jo vairak individs attista savas idejas. Arl
makslinieciskaja sektora, ko tagad meédz dévét arm par radoso industriju ideja ir ka impulss,
debijas signals, lai tevi ievérotu — tas, vai individs klust par veiksmigu idejas nes€ju, ir
zimolvedibas pasakums. Jo sp&cigaks zimols, ar savu dibinataju vai ideju nes€ju — jo lielakas
masas piesaista, 11dz ar to kliist spécigaks. Var uzskatit, ka zimolvedibas vara pasaule ir tapusi par
galveno varu pasaulg, kas pasaules procesos un notikumos visbiezak kaut ko ietekmé. Sajos
notikumos var saukt ari terora aktus, kas ir cipa pret varda nosauktajiem pretiniekiem.
Uzbrukumi sociali un ekonomiski attistito valstu civiliedzivotajiem notiek ne tapec, ka konkréta
civilo cilvéku grupa butu vainojama pie dumpi sac€lusas problémas, bet gan tapec, ka ar terora
aktu pret lielu valsti var iegiit sev zimi ka ]oti bistamu organizaciju, no kuras vajag baidities, jo ta
sp€j noorganizet terora aktu labi attistita un aizsargata valsti. Ar1 Sie uzbrukumi sakotngji tiek
saistiti ar Eiropas un ASV labi organizeto zimolvedibu un globalizacijas procesiem, kuros netiek
tada mera iesaistits Azijas tirgus un Salida Arabijas valstis. Starp citu, diezgan interesanta
paradiba ir ta, ka globalie terora akti paradijas vispirms literatira ( piem. Caka Polanjuks ,,Cinas
klubs” anglu valoda tika izdots jau 1997.), ka fantastiska ideja, par globalizacijas un
zimolvedibas spéka mazinaSanu — tad diemZzel spécigas dumpja idejas partapa realizacija un
patiesi Sok€ja pasauli ar vardarbibu, bet neko neatrisinaja realaja ekonomiskaja sisteéma.

Ka jau tika minéts, Sis piemérs, kad kada ideja paradas pirma teksta un péc tam realiz&jas dzive,
nenotiek pirmo reizi kultiiras vesturé. Tiesa utopiskas, labi atstradas teksta idejas sasniedz
auditoriju, bet nedarbojas dzive ar savu pirm&o meérki. Tomer ideju, tapat ka vardus ietekmi
cilvéku sfera ierobezot lidz galam nav iesp€jams, labak lai cilvéki ir informéti un spé&tu izdarit
savas izveles. Tas vai lietotajs izdara izvéle péc savam zinasanam un savam, nevis zimola
pieteiktajam vertibam ir cits jautdjums. Zimolu uzgpémumiem ir izdevigak, lai cilvéki izvélas
konkréto preci, nedomajot par to, vai prece ir vajadziga, kads ir preces sastavs un sagatavosana,
vai cena ir par preci vai par zimola vardu. Ir vertigi, ka literatiira paradas So stereotipu ironizacija,

vispargjs zimolu piesaukSana, lai cilvéki aizdomatos, ko un kapéc vini iegadajas. Zimoli ka
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simboli literatiira kalpo tam, lai cilvéki vieglak tekstu spétu identificét ar savu dzivi, Iidz ar to
veidojas lielaka piesaiste tekstam. Ar So realo simbolu piemingjumu dailliteratiiras teksts iegiist
publicistikas un pseidokumentalitates pazimes, 1idz ar to izdomatais vai sapluduSais ar autoru

prozas t€ls iegust lielaku ticamibu, jo vinam piemit identitate, kas ir similara ar prozas lasitaju.
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2.1. Zimols ka sabiedriskas identitates simbols

19. gadsimta beigas un 20. gs sakums Rietumeiropas vésturé raksturigs ar dazadiem
mekl&jumiem politiska reformas un stravojumos pec jaunas sabiedribas, kura nepastavétu
aizspriedumi par socialo stavokli un ekonomisko piederibu, dzimumu, tom&r jebkura no $aja
laika tapuSajam teorijam ir kads robezlaukums, kas izSkir kuri cilvéki pieder€sies jaunajai
sabiedribai un kuri ne. Sis jaunas sabiedribas izveidoSanas likumi, kas ir brivi tomér atbilst
konkrétiem standartiem viedoklii un spriedumu, kas ir labs, raksturigs ne tikai politiskajam
personibam, bet arm maksliniekiem — tos var minét ka VirdZiniju Vulfu, Kazimiru Malévicu,
Knutu Hamsunu, u.c. 2. Pasaules kara notikumi pieradija, ka §is idejas realizacija ir necilvéciga
un kriminali sodama, tadél, ka filtrs péc ka vadijas nacisti un komunisti veidojot jauno
sabiedribu, bija parak koncentréts uz ideologiskajam idejam par to, kas ir labs un kas slikts. Ari
Sodien cilveki ietekm@jas no ta, ko izvélas masa un kam ir veiksmigaks piedavajums. Jo sakara ar
to cik bagats tu esi — tu vari realizét savas idejas, darbus un dzivesveidu pilnvértigak un esi
patstavigaks cilveku sabiedriskaja masa. No otras puses katram sabiedribas individam patik
apzinaties sevi ka kadai sabiedribas grupai piederosu, jo ta vins§ iegiist lielaku varu ar lidzigi
domajoSiem. Sabiedriba péc definicijas ir cilveku grupa, kurus, saista ko saista sadzives
attiecibas, izcelSanas, sabiedriskais stavoklis un kadas morales vai lidzigas domaSanas 1paSibas.
NakoSas apaks$nodalas tiks analizéti zimolu piemin€jumi vestijjumos ka simboli dazadiem
sabiedrisko identitaSu tipiem — finansialajam, intelektualajam, dzimtenes un izcelsmes, ka ari
piederiba fizikalajai ceturtajai dimensijai —laikam. Nemot véra, ka zimols ir valodas véstijums, jo
satur daudzgjadu informaciju, tas rada teksta dubultu socialo realitati, jo saskand ar Pitera
Bergera un Tomasa Lukmana realitates socialas konstrukcijas teoriju: valoda ir socidla un
konstruejosa, ta rada/ konstrué socialo realitati. ( Klave E., 11, 2013) Lidz ar to Sadus
vestljumus, kuros sastopam zimola piemin€jumu nonakam multidimensionala veéstijuma, jo
visticamak, ka lasitajs zina konkréta zimola nesto socialo informaciju, vai ari, ja nezina, un
zimola nesta sociala konstrukcija cita teksta vieniba ir ieinteres€jusi, vins iepazistas ar izlasita
zimola nosaukuma nosacito realitati un idejam. Teksta pasaule ir sociala iltizijas realitate, tomér

tas uztvere var mainities saskaré ar lasitaja socialo realitati un identitati. Loti iesp&ams, ka
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minétie zimoli nosaukumi tekstos neko nenozimes socialas realitates individiem péc 50 gadiem
konkrétaja laika, un vinu zinasanu atsvaidzinaSanai vajadzes lietot konkr&tas norades par
zimolvedibu un socialo identitati, ko tas parstav. No otras puses ,,pastaves, kas mainisies”, tapat
ka pieaugot cilvékam, mainas vipa izzina un priekSstati par realitati, ta ar1 zimolu nesgjiem
mainas vestljums par to, kas vini ir. Tade] petnieku pasaulé ir svarigi noskaidrot jeédziena
»identitate” patiesos faktus, nosacitu realos c€lonus un izejas punktus. Analize par zimola
funkcijam saistiba ar identitates piederibu teksta tika sastrukturiz€ta divos aspektos — péc
kvantitativa zimola piederibas veida (ka finansialais vai intelektualais parakums) un
sabiedriskajas funkcijas, kas neizcel nevienu lidera poziciju — ka piederiba konkrétam laikam,
piederiba etniskai vienibai. Sie dalfjumi atkiras ari péc, ta ka konkréta zimola piemingsana ir
iegiita cilvéciskaja pieredze. Kvantitativie identitates raksturlielumi un zimola nosaukumi ir
iegiiti ar paSa gribu vai sp&jam, kamér piederiba laikam vai teritorijai - determinéti biologiski un

sociali.
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2.2. Finansiala nodroSinajuma raksturiezime

Magistra darba témas izpétei veiktaja cilvéku aptauja, kura piedalijas 36 cilveki, uz
jautajumu ,,vai pievérSat uzmanibu kadus zimolus valka jisu draugi un tuvinieki” tikai 11, 1%
atbildgja, ka nepievers tam uzmanibu. Pargja aptaujato dala atzina, ka ievéro to, kadus zimolus
izmanto viniem I1dzas esosie cilvéki. Un 61% atzina, ka vinu izvéle nop&rkot kadu preci, ir bijusi
tiesi ietekméta no kada cita privati pazistama cilvéka. Tatad Latvijas situacija cilvéki neizvélas
pazinu loku tikai p&c ta, kadus zimolus konkrétais cilvéks izvelas, tomér ieteikumi darbojas. Loti
iesp€jams, ka magistra darba autores socialais zimols vél nav tik spécigi attistits, lai aptaujato
skaits butu lielaks un pétjjuma rezultati Skistu objektivaki, tomér tendenci tas pierada. Savus
draugus art literatiiras prototipi neizv€las pec ta vai izvéletas preces piederas pie konkrétajam
socialajam slanim vai ng, visticamak tadel, ka cilveki veidojot draudzigas vai intimas attiecibas,
cilvékus izvelas péc kopigam interes€m un savstarpgjam simpatijam, kuras ne vienmér, pat
misdienu ekonomisko nozimju pasaulé nosaka individa finansialais stavoklis un ietekme. Tomér
iepazistoties cilvéki noveérté ar kadu masSinu, drébém un citam lietam konkrétais subjekts sevi
reprezent€, 11dz ar to sasaista vinu ar kadu socialo grupu, kura konkrétas preces izvélas un uzskata
par reprezentablam vai atbilstoSam. “'Vins nosauca kadu eksotisku uzvardu, kuru tidal pat
aizmirsu. Paldies Dievam, ik pa laikam telpa iendca un navigo garlaicibu izklaideja Sis iestades
sekretare vai kas nu vina tada bija — maza auguma biitne, kuru nekavéjoties nodevéju par grieku
izlaiduma Britniju Spirsu.” ( Bankovskis P., 2005, 34) Ta ka apskatitaja proza prototipi visvairak
atceras 20. gs. 90. gadu notikumus, tad izteikti zimola piemin&jumi, lai att€lotu prozas prototipu
augstaku finansialo stavokli visvairak tiek pieméroti par So laiku vai padomju periodu ar arzemju
precu pieejamibu, jo talaka laika $is atSkiribas vairs nav tik krasas un Mercedes Benz automasina
vairs netiek uzskatita par tikai par jaunbagatnieku auto, tomér  var teikt , ka automaSinu
piemingjums parsvara kalpo par simbolu labas finansialas dzives apzim&jumu,, (..) Igaunijai es
izbraucu cauri lepni kda kungs mersedesa, Soferis, krievs, godindja mani par kungu, visu celu
lamadams Gorbacovu un kaut kadu Jelcinu (..) ”(Zvirgzdins, J., 37, 2011) Konkrétaja citata ari
personibas kalpo par simboliem laika periodam, kura atrodas stasta varonis Janis. Visspilgtak

zimolu piemingjumi ka finansiala stavokla atSkirSana paradas Paula Bankovska romana
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Eiroremonts. leskatam citats par jaunbagatnieku, romana varona klasesbiedra Valda dzivesveidu
un pasa prototipa ne tik bagato vecaku zimolu izvéles. ,, No komjauniesa un matemdtikas
olimpiazu uzvaretaja vins viena mirkli atdzemdinajas pasaulé, kurda ar vieglu roku pirka un
pardeva futbola un hokeja komandas un restoranus, céla jaunas un bezgaumigas majas ar vismaz
trim staviem, somu pirtim un baseiniem, rausa zeltu, jonojot pa Vecrigas brugi, sazvanijas ar
ministriem, uzdzivoja vai kavas ,,Jiras perlé”, (..) Ziemassvetkos pie Baltezera savrupmdjas
ataicindja uzdziedat visu Rigas Doma zenu kori, kolekcionéja dargus auto, iréja kugus
braucieniem pa Vidusjiru un baudija tikai savéjiem organizétus Pugacovas vai Rotari
koncertus.” (Bankovskis, P., 2005, 25) Sada tipa cilvékus ka Valdis krize neskar. Vini ar savu
sp&ju melot un pardot, atrasties ekonomiskaja aprite, noblefot savu navi un palikt dzivi cauri
visam krizém. Vinu dzive parsvara ir saistama ar pasaules apcelosanu. Gan Valdis Paula
Bankovska romana ,,Eiroremonts”, gan Kaza Jura Zvirgzdina stasta ,,AtgrieSanas Itaka” ir
uzskatiti par pazuduSiem no Latvijas, bet kada neticama dzives saikne tos saved kopa ar
bijusajiem klasesbiedriem un tad tie izstasta savus veiksmigos dzives stastus, pilnus ar dazadu
sve§valodu iejaukumiem un hiperbolizétiem Minhauzena melu stastu elementiem. Sadi
protototipi tipologiski atgadina H. Ibsena Péru Gintu. ,,7a meés dzéram un klausijamies Kazas
stastus. Kolumbija, Peru, Venecuéla — vesels romans tur iznaktu, briziem Skita, ka Seit siZetus
smélusies Markess, Kortasars, Ljosa, visi tie magiskie realisti. Viss tur bija — no gaisa kritosas
Zirafes, zvejnieku tiklos sapinusies engeli, kentauri, naras, kas dzied Pjacolas tango (..) kokains,
capoeira,(..) masoni, jezuiti, smaragdu meklétdji, zeltraci, inku un acteku kapenu aplaupitdji,
sirmi nacisti un jauni komunisti, las putas...” ( Zvirgzdin$ J., 133, 2011) Vieniga atskiriba no
Valda §im kungam varda Kaza, ir ta, ka vins ir atgriezies Latvija d€] dzimtenes milestibas un vél
joprojam mil savu jaunibas milestibu Ilonu ar kuru tas stasta beigas ar1 veiksmigi satiekas. Valdis
savukart neilgojas péc savas nosacitas atraitnes un ir atradis jaunas sirdsdamas. Sie veiksmigie
cilveki, lai ar1 tiek uzskatiti par bléziem, tomér kontakt&jas ar ne tik finansiali veiksmigajiem
vienaudziem un parsvara péc ilgiem neredz€Sanas gadiem sasveicinds pirmie. Savukart
»~Eiroremonta” galvenas vestitaj personas vecaku ikdiena 20. Gadsimta 90. gados izskatas $adi:
»Velreiz manu vecaku pasaules aina sagazas 1995. gada, kad sakas banku krize. (..) Ta visa de]

mate sak est vél vairak un viena laida pasiitina preces no Select un Antilla katalogiem. Pamazam
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vecaku majoklis parversas atbaidosu sliktas kvalitates majturibas precu priekSmetu un
skaistumniecinu noliktava(..) Mani vecaki jiusmo par Kirsona <<lidina>>interjeru, balso par
Eirovizijas dziesmam, klausas Harija Spanovska kasetes un skatas <<Hameleonu rotalas>>.
”(Bankovskis, P., 2005, 189) Protams, Sie vecakie cilvéki ar mazajam blédibam tiek paSironiski
raksturoti ka naivi un mazliet bezgaumigi, jo gaumigas lietas vienkarSi nevar nopirkt. Trucigie,
bet godigie vecaki Bankovska proza paradas ari stastu krajuma ,,Skola”. Tur fizkultiiras
panakumus, 20. gs 80. gadu padomju skolas telpa, ietekmé trenintérpa izskats: ,,Treninterpu tu
uzvelc jau majas. Tu dzivo piecu minisu attaluma no skolas. Ta ir tava vieniga prieksrociba. Pa
ielu tev tadam kemam nav jaiet, tik vien ka garam saknu darziem, cauri sporta laukumam, un tu
jau esi pie skolas. Sava tizlaja térpa. Melnas treninbikses, kas no biezas mazgasanas kluvusas
nevienmérigi pelékas, izstaipitas uz celgaliem un dibena, turklat tavam garajam kdajam krietni
par isu. Un tadas paSas krasas trenintérpa jaka, pludurigas piedurknes nez kapéc gada laika
kluvusas par garu. Kajas tev centra universalveikald pirktas botas, lai gan par botam tas déve
vienigi vecaki. Tu pats labi zini, ka tdas nav nekadas istas botas. Tikpat istas ka krievu dzinsi. Tev
ir aizdomas, ka patiesiba Sie sarkani baltie apavi ar cieto zoli ir meitenu kurpes. Tas pat nav
aizdomas, tu zini. Un paréjie klases puikas domd tapat. Bet tam Sodien nav nekdadas nozimes.
Sodien ir lielais rudens kross.” ( Bankovskis,2006b., 47) Bankovska proza var sastapt citus
marginalas socialas grupas parstavjus. Jaunakie Latvijas ekonomiskie petijumi gan liecina, ka par
minimalo algu Latvija strada lielaka dala, tatad teor€tiski marginala praksé ir lielaka dala.
Romana ,,OfSors” attélota jau miisdienu vides laiktelpa un parastas sievietes, pardevéjas,
finansialais stavoklis tiek att€lots caur Sadiem zimolu nosaukumiem. ,, Tu pazisti jaunu sievieti,
vinai vel nav trisdesmit. Vina meklé darbu. Vina mekle. Vina jau ir stradajusi daudz un dazadas
vietas, nekur ilgak par ménesi. Vina ir stradajusi maizes ceptuvé, konditoreja, kafejnica, partikas
veikala, telemdrketinga firma, izplatijusi kosmétiku un partikas piedevas. Vinai ir nepabeigta
vidéja speciala izglitiba, divi bérni un virs ar pamatskolas izglitibu, bez noteiktas darbavietas (..)
Vinas virs nav beidzis vidusskolu. No dienesta armija izvairijies. Autovaditaja apliecibas nav.
Brauc ar gaisi zilu Ford Sierra, kurai katrs sparns cita krasa. Vins tirgi ,,Latgalite” pardod
piratiskos kompaktdiskus.” (Bankovskis P., 2006a, 37) Par kadu citu pari, kur virs ir slims, un

sieva nestrada, romana vestitajpersonai ir kauns atceréties, ka Sie cilveki ir bijusi vipa
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klasesbiedri. So cilveku galvenais uzturé$anas objekts ir tirgus, vieta bez konkrétiem zimoliem.
Piederiba zimoliem ar vardu norada uz individa finansialo stabilitati. Tacu tas nenozimé, ka
prozas varoni, kuriem tomér piemit finansiala stabilitate, neredz&tu So socialo griito stavokli,
tomér pieaugot finansialajiem lidzekliem un socialajam statusam, pieaug vélmes un nauda tapat
turpina izkust. ,,Mana alga ( 666, 66 lati ménesi uz papira) pagaisis, izkusis tapat ka viltota
nauda ,,Meistara un Margarita”. (Bankovskis, P., 2005, 42) Neviens no galvenajiem varoniem
jaunakaja latviesu literattira nejutas turigs un nodrosinats ar finansialajiem lidzekliem. LatvieSiem
ar1 pelnas noliikos vienmer izdevigi ir apkalpot slavus, kas arT ir pavisam reals fakts, zinams, no
magistra darba autores darba pieredzes. Sodien, pat, uzkrita tas kaukazietis, lidz vakaram
vajagot mersi sataisit, apskatijos, nu, tirie stkumi, labi, biis! Sis izvelk ta- a- ddu Zitksni zajo,

’

prasa: ,,Cik?” — ,,Nu ar simtu pietiktu,” es saku. Sis noskaita tris, - bet tad lai seSos pie
benzintanka! Nu, un bija ari! Ja, ko lai par tiem melnajiem rund, gnidas vipi nav... Bet no
kurienes viniem tas pikis rodas? Mak, velli tadi, mak!” (Zvirgzdins, J.,2011, 67) V&l bez luksus
klases automaSinam, prozas varoni pieskir vertibu augstas klases alkoholam, v€lams arzemju,
visticamak tadel, ka arzemju zimolu alkohols tiek uzskatit par kvalitativaku. ,, Tomér mans Jeska
tagad dara to, ko citadi ar manu aldzinu un vina studiju kreditu nemiizam nedaritu. Micas ar
vietejiem Svitiem pa Gaila krogu. Tie jaunie ir tik valigi, ka nekad neatsaka plazmas génijam
izmaksat. Vini laikam jit kaut kdadu misijas apzinu, stuté zinatni, ta teikt. Kaut gan varbiit ir
labak, ka vins dzer francu vinus, nevis vietejo vodku, jo vins patiesam ir gudrs — ne tads ka tie,
kas macijusies internetd, - un biitu Zél to gudribu nodzert pa prasto.” (Ruksane, D., 2009, 31) Si
tendence, ka par prestizakam tiek uzskatitas arzemju preces ir sekas padomju laika precu
deficitam, kad par cilvéka ietekmi sabiedriba liecinaja, tas ka individam pieder&ja zimolu preces,
kas ienakuSas no arzemém. Ar1 konkrétas, luksus preces no padomju razojumiem tika novertétas,
ka kvalitate cilvéka darba sp&am un izaugsmei. ,,Tu redzéji vinu virtuves, vinu vienadas gazes
plitis, ko sauca Vera 303 ( krievu Sriftd), tacu ta ka nosaukums bija rakstits krievu valoda, visi
bérni uzskatija, ka pliti sauc "Vera ZOZ" (..) Un visu, kas glabajas to plauktos ( sekcijas), - Jana
Petera un Imanta Ziedona dzejolu krajumus, kristala traukus, gramatas no sérijas "Piedzivojumi,
fantastika, un celojumi” un Vila Laca Kopotos rakstus konfeksu "Vésma" ietinamo papirisu

krasa.” (Bankovskis, P., 2006a, 34) Ka var redzét redzama aina tiek pasniegts vidusmeéra
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padomju cilvéka dzivoklis, kuros redzétie zimoli atkartojas, bet nosauktie intelektualie zimoli ir
pieradijums c€lajam padomju cilvéka vertibam un interesém.

Viena lieta ir ta, ka cilvéki ar lielakiem finansialiem ienakumiem var paradit savu statusu ar
zimolprecém, otra tada, ka §is zZimolu preces ar paaugstinatu veértibu ar1 pieskir dzivei lielaku
komforta sajutu. ,,Sargus aizvaca, biotualeti pacela ar diviem no Igaunijas aizlienétiem
helikopteriem, stkumus — tualetes papiru, Halls ledenes, megafonu, art eklerus — uzvilku pats,
CNN parraides solija nokartot drizuma, édienu gatavot Martins un Sirmais tieSam mak, edu ka
pa téva kazam, pat pienémos svard, viss gaja ka smeréts! Jutos ka tie kundzini no ,, Parexa” vai
vismaz kda Saeimas deputats. (Zvirgzdins, 2011, 44)

Zimolpreces ar paaugstinatu socialo un finansialo statusu literatira paradas, lai att€lotu, cik loti
cilvekiem patik argji paradit savu materialo stavokli, ka arT paraditu autora ironisko vestijumu par

to, cik loti cilveki ir piek@rusSies argjiem vestijumiem par savu veiksmigo, finansialo statusu.
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2.3. Personaliju zimolu piemin€jums ka veéstitaja intelektualas bagatibas pieradijums

Magistra darba apskatita literatiira raksturojama ka postmodernisma, estétiskaja un
idejiska virziena piederosa. Tai piemit postmodernismam raksturigas iezimes ka subjektivisms,
dazadu Zanru sajaukums, ironija, teksts ka konstrukcija, dazadu kultiras kodu savirknéjums
(montaza), étiskas pozicijas neesamiba un teksts ka spele. (Auzina, 2011,47). Tiesa angliski
rakstitaja literatiirzinatn postmodernisms tiek pieminéts ka postmodernisms, jo ir jaizskir literaro
virzienu piederiba laikam. Tomér salidzinot Sos virzienus filozofiska un estétiska aspekta, Matejs
Kalinesku (Matei Calinescu) stasta, ka ,,ir jaskir divu veidu modernitates skatijumam uz pasauli
makslinieciskas kvalitates darbos. Pirmd ir sociali progresiva, raciondla, ar sacensibas garu,
tehnologiska,  turpretim  otra  kultiru  vértéjosa, paskritiska, iepriekséjas  vértibas
demitologizéjosa, jo més Saja laika esam vairak intelektuali sagatavoti saprast kaitinosas
ambivalences un paradoksus saistitus ar modernitates valodu.” (Calinescu, 1987,265) Viens no
galvenajiem postmodernisma virziena noteikSanas manifestiem ir noliegt iepriek$¢jas kultaras
mantojumu un varda, autoritates nozimes klatesamibu teksta. Tomér péc nihilistiskas un ironiskas
atsauksmes par atsauc€m uz citiem autoriem, ari péc vestijuma Ipatnibam, postmodernistiska
literatira izce] intelektualo mantojumu un atsaucas tieSa veida uz autoritatém. Savukart
intelektualas bagatibas pieradijums aridzan ir viens no identitates un savas socialas grupas
reprezenteéSanas veidiem. ,,Sociologiska izpratné tekstam nozimi pieskir nevis ta iekséjas
lingvistiskas struktiiras, bet gan So tekstu veidotdji un vinu pozicionéjums socialajas struktiras,
valodas lietojuma konteksts, sabiedribas kopéja kultira ka vértibu un normu kopums, vésturiska
un sociala pieredze, socialas izzinas formas — attieksmes, zinasanas un ideologijas. Visi minétie
elementi nav tiesi atkarigi no teksta, tapéc sociologiskas diskursa analizes un teorijas pieejas
ipasi akcenté diskursa un socialo struktiiru abpuséjo saikni.” (Klave, 7, 2013)

Zimolu analizes vesturiskaja griezuma var teikt, ka postmodernisma lasamos tekstus bieZi vien
apvij ironijas un paradoksalitates mirdzums, kamér pirmais zanrs, kas tie$sa veida izmantoja
personaliju zZimolus un intertekstualitates ar autora piemin€jumiem ir esejas zanrs. Ka pionieris
Saja zanra minams MiSels de Monténs. Esejas Zanra definicija saka, ka eseja ir autora raksts, kura

pausta autora attieksme un vert€jums, kritika kadai nozimigai vesturiskai, filozofiskai un citai
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kulturas konteksta rakstamai paradibai. (Auzina, 2011, 6) Var teikt, ka $adas problémas ari
zinama veida ir zimoli, jo ir kliSeju un paraugu piemérs. Eseju autori pasi par sevi ir zimoli, jo
vini literattiras un kulttiras sapratnes joma tiek akcentéta vinu autoriska identitate ka intelektuali
bagataka un Iidera poziciju ienemos$a Pieméram, M. Monténa esejas var lasit par kadiem
Zimigiem citatiem, kas ir ietekmé&jusi vina spriestsp&jas domu. 7a, pieméram, ,, Paverieties uz
lautiniem, kuriem lemts miizam degt un jaukties visur ieksa — vini to dara jebkur un jebkad, tikpat
labi stkumos ka lielas lietas, art tajas, kas uz viniem nepavisam neattiecas; vini lien tur, kur var
atrast izdevibas un pienakumus, un nejit, ka dzivo , ja neatrodas vétraina kustiba. In negotiis
sunt negotii causa. (,, Riciba notiek ricibas del.”Seneka. Véstules, 22,8.)”(Monténs, 2010, 86)
Ieguvgjs ir gan MisSels Monténs, jo skatus uz vinu paveras ka intelektuali bagatu autoru, ta art
cit€tais autors Seneka, jo vipa teksts ir aktualiz€ts, un aridzan teksta lasitajs , jo ir ieguvis
daudzslanainu informacijas bagazu. Kultiras konteksta tikai So zimolu, aprakstito nozimigo
notikumu vai paradibu interpret€ pec savu statusu vai zimolu ieguvusa autora skatupunkta. Ta,
pieméram, latvieSu slavenakas esejistes Zentas Maurinas eseju apkopojuma ,,Gramata par
cilvekiem un lietam” més varam iepazities gan ar autores celojumu iespaidiem Italija, gan ar1 ar
vinas atzinam, par to, kas ir kvalitates aspekts cilvéka esamibai. Ta ka Zentas Maurinas vards
latvieSu kultiiras vésturé un cilvéku apzinas ir ietekmigs ar filozofiskas domas dzilumu un
intelektualo bagazu, rakstnieces darbi var tikt uzskatiti ka intelektuala zimola ieteikumi par citam
kultiiras personam un vinas izteiktie domu graudi ka vardi, kam piemtt lielaks emocionalais fons,
jo tos tacu ir rakstijusi Zenta Maurina. Tadi pasi pieméri minami par gandriz visiem kultliras
pasaulé sastopamajam autoritatém, kas ir ikoniz&juSas. To starp Rainis, Blaumanis, Caks,
Aspazija utt. Pasaules kultiiras pieredze $adu vardu ir vel vairak. To domu graudi un domasanas
virzieni tiek izmantoti citas literatiiras vienibas, lai saistitos kopa ar autoritativo, ,,zimola”
rakstnieka domasanas stilu, un raditu lasitaju lielaku informacijas uztveri. Esejas Zanrs ir tik
zZimolvedigs, tade], ka ta vestijuma sastopama tikai autora balss un subjektivais vestijums par
kadu nozimigu paradibu un veérojamu, kamer literatiira pastav attiecibas starp autoru un teliem,
teliem un lasttaju, lasitaju un autoru, kur So attiecibu robezas grutak novilkt.

Jaunakaja latvieSu literatura dominé dzives stasti. To dokumentalitates ka dokumentu faktu

patiesums ir svarstigs.Visticamak to parada autora veélme atklaties ka vestijjuma objektam.
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Dazkart vestitajs un vestijjuma prototips ir sapliidis ar autoru, dazkart autors ir centies visnotal
norobezoties no savas dailrades radita t€la. Tas raksturigi ne tikai latviesu literatiirai, bet ari
arzemju literatiirai. Ta ir sava veida autora pasreklama un iecement€Sana statiskaja makslas darba
— literatiira. Frederika Beigbedera romana ,,Egoistiskais romantikis™ teksta ir atsauce uz autoru,
kas ir ka dialogs par to, kads ir dailrades process radoSiem cilvékiem un kas ir t€la sintéze.” Kas
es esmu? Dazi apgalvo, ka manis sauc Oskars Difréns, citi doma, ka mans istais vards ir
Frederiks Beigbeders. Reizém pats netieku gudrs. Patiesiba es domaju, ka Frederikam
Beigbederam itin labi patiktu bit par Oskaru Difrénu, tacu pietritkst diusas. Oskars Difréns ir
vins pats, tikai sliktaks, citadi kade] gan lai vips to butu izgudrojis?” (Beigbeders, 2007, 23)
Lidzigi manamas iezimes ari Paula Bankovska proza un gramatas, kuras paradas gan gimenes
fotografijas ( stastu krajums ,,Skola”), ka arT Bankovska uzvards. TreSaja persona paradas ka
liriska atsauce par to, ko kads Bankovskis raksta. Bankovskis spriez. Vins vel neraksta, tomer ik
pa laikam atminas drogu vaksanu un So to piedoma klat. Piezimju blocind vins ir ripigi
ierakstijis: ,,drogu vaksana”. Tas ir viens no nedaudzajiem ierakstiem, ko vins nav aizmirsis un
spéj restaurét. Kadu vakaru vinam iendk pratd drogu vaksanu apvienot ar neizskaidrojamu,
vardos griti izsakamu kauna sajitu. (..) Vins raksta ta: ,, Mums piedergja maza vabolite, tads
gaiSi peleks zapins.”(Pauls Bankovskis, 2006a, 125) Ka ar1 talak Saja teksta, slipraksta talak
rakstitaja teksta tiek analizéts par autobiografiskam detalam stastos vispar. ,,Otraja stava bija
Afrika — darbinieki dévéja telpu ar gauzam zemiem griestiem, pilnu ar resnam tvaika caurulém.
Tur bija karsts ka pirti, Joti karsta un sausa pirtl. Katlumajas darbinieki nesa uz Afriku kaltet
abolus, baravikas vai zalu t€jas jeb drogas. Arl to it ka nedrikstgja, bet visi darfja tapat.
Bankovskis atkal partrauc rakstit. Vins prato, vai nevajadzétu aprakstit ari to, ka vasaras viniem
majas nav silta tdens. Tad nu visa gimene iet mazgaties uz katlumajas dusam. Ari ta ir
autobiografiska detala. Un art par to vienlaikus ir gan kauns, gan tads ka lepnums. (Bankovskis,
2006a, 129) Tadgjadi lasitajam ir iesp&ja pieklut tuvak nosaciti patiesajiem stasta radiSanas
apstakliem un, ko tad autors ir jutis, kas atvieglo teksta uztveri un sava zina iepazistina ar autoru
ka ar stasta t€lu, I1dz ar to rodas dubulta popularitate. Rakstnieki sabiedriskaja doma vél joprojam
tiek uzskatiti par intelektualiem, neka neparasta, jau tur nav, jo ar savu dailradi netiek radits

racionalam vajadzibam paredzeéts produkts. Olga Procevska Satori. Iv publicétaja raksta ,, Kas ir
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intelektuali skaidro jédziena intelektuali vesturisko attistibu un ienakSanu cilvéeku domasana -
LwVards "intelektuali" dazadu Eiropas autoru tekstos pardadas 19. gadsimta, tacu miisdienas
visbiezak pienemto nozimi — izglitoti un ar kultiiras autoritati apveltiti laudis ar pilsoniskas
ricibas izpausmém — tas iegiist pasa 20. gadsimta sakumd, kad vairaki francu literati, zinatnieki
un citu intelektualu nodarbju parstavji rakstnieka Emila Zola vadiba ar publisku pazinojumu
nostajas kapteina Alfreda Dreifusa aizstaviba’( Procevska ,2013) Tapat vipa arT skaidro, ka
intelektuali ir sava veida sociala Skira, kuru riciba uz sabiedriskajiem ir notikumiem ir vai nu
ignorance (Leonardo da Vinci piemérs) vai kritika ( E. Zola piemérs). Par miisdienas intelektualu
publiku un intelektualajam interesem Olga Procevska ir veikusi analizi, kas ietver intelektualu ka
vienotas socialas grupas Ipatnibas. ,,Viena no intelektualu pasizpratnes biitiskajam sastavdalam ir
autonomijas jédziens — intelektualiem ir svarigi sevi uzskatit par neatkarigiem no socialajiem
grupéjumiem un politiskajam struktiiram, no dazadiem finanséjuma avotiem, modes pavérsieniem
un sabiedriskiem aizspriedumiem. Par to, vai tas ir iespéjams ari realaja dzivé, zinatnieki stridas,
arvien biezak nonakot pie skaudra secindjuma — né.” (Procevska, 2013) Jaunakas literatiiras
pieméros ar1 redzams, ka liela dala autoru arT pieminot savas zinasanas caur citu autoritativu
personaliju minéSanu bieZi vien rada ironisku pieskanu valoda te€liem, rada sev pasreklamu, vai
ar1 cit§jot, kadu autoru v€las radit labaku teksta uztveri lasitadjam. Tomeér rakstnieku uzskats par
sevi ka dalu intelektualitates notiek realaja dzive, veérojot dazadas akcijas Latvijas kultiirvidé par
materialo Iidzeklu ciniSanu, jo 21. gs. postmodernisma (vai iesp&jams jau kada cita virziena, kas
veél nav nosaukts varda) pasaulé gudribas apliecinajums ir tas, cik veiksmigi savas zinasanas,
prasmes un talantu sp&j pardot. Literattiras autoru vélme vél joprojam ir, lai vipam biitu zinoSs
lasitajs, tadejadi radot labaku komunikaciju ar savu lasitaju, nodroSinot sev labaku slavu par
zinaSanam un intelektualitati, arm Olga Procevska skaidro intelektuala attiecibas ar savu publiku.
wPirmkart, sabiedribai ir jaatzist intelektuala profesionala autoritate — jauzskata, ka zinatniskie
gradi, augsti amati, sarakstitas gramatas vai iestudetas lugas patiesam kaut ko nozime. Ja
publika nerespekté sada veida autoritati, tad intelektudla kapitals ir bezvertigs, to nav iespéjams
konvertet tiesibas runat. Ta var notikt gan individualos gadijumos, kad kdda konkréta cilvéka
autoritdte tiek apSaubita (pieméram, vina romani visparéji tiek atziti par bleki), vai ari sistemisku

transformdciju rezultata (pieméram, postpadomju Latvija doktora disertdcijas, kas sarakstitas
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padomju laika zindtniska komunisma Zanra, netiek nedz formali, nedz tauta atzitas par istu
zinatni). Otrkart, intelektualiem ir jabit iespéjai plasai publikai paust to, kas nu viniem uz sirds,
bez cenziiras un nesamériga riska savai droSibai. Tomér pilsoniska aktivitate intelektualim
jebkura gadijumd ir riskanta, jo taja vins, budams specialists kada viend joma, izsakds par
Jjautajumiem citas jomas, kurdas vins nav eksperts (pieméram, teatra rezisors komenté valodu
Jjautajumu, bet komponists — monetaro politiku), turklat uzrund nevis sev ierasto, ipasi atlasito
auditoriju, bet gan nenosakamu, ar dazadam zinasanam un parliecitbam apveltito publiku. Risks
Saja gadijuma ir iespeja tikt parprastam vai ari pasam sarunat briesmigas mufkibas.” (Procevska,
2013) Aridzan gramatas ir publiska aktivitate, kas var veidot kadu pilsonisko nostaju — ka
revolliciju, ironiju, fakta konstat&ju par teksta att€loto laiktelpu un prototipiem. Citu personaliju
zimolu mingSana ir sava zipnd ir savas intelektualitates vert€§juma celSana uz augSu, tomér
intelektuali rakstnieki, gan dzejnieki, gan rakstnieki nevar tiesi mainit sabiedriskos notikumus, un
Latvijas literatiiras vesture ir paradijusas debates par to, kada ir rakstnieka uzdevums pilsoniskaja
pasaulé un izsecinats, ka rakstniekiem tieSa veida mudinat uz kadu darbibu pilsoniski, jo tas
mazina literatiras darba maksliniecisko vértibu, jo pieliek to ar komercialu ideologiju. Ka
piemé&ru var minét jau 19. Gadsimta beigas diskusiju starp Aspaziju un Blaumani ,,Dienas lapa”
1895. Gada. Misdienas arvien vairak cilvéki priecajas, ka cilveki lasa, jo tas veicina ari citu
makslas produktu, pieméram tedtra kodu, uztveri. (Slapins, 2013) Tomér komercijas attista
jebkuras darbibas segmentu, tadel labakas teksta uztveres veidam vai tieSi otradi lielakai
maldinasanai un spéles principam, tiek izmantoti daudzi personalijzimoli — gan rakstnieku vardi,
gan vinu citati, dzejas rindas, mizikas grupu nosaukumi un dziedataji, dziesmu teksti un kulttiras
jédzieni. Sis nodalas sakuma jau tika analizéta pseidokumentalitates iezagSanas pétitajos prozas
tekstos, kas sapludina véstitaja prototipu ar autoru un otradi, ir ar1 pieméri, kad kada tresa persona
runa par gramatas autora esamibu un dailradi. ,, Avota” numurs kopa ar Engizeru bija guléjis
kada nomales bibliotéka, tad kadu dienu norakstits, telpas esot kluvusas par sauram. Glabdams
savu adu, vins esot némis vagu. Par gramatu, - es ta piesardzigi ieminéjos, ka 1988. Gada stasts
., Pitkis” ar visu Engizeru tika parpublicéts , Liesmas” izdotajos ,,Stastos” (..)” (Zvirgzdins
2011, 11) Zvirgzdina dailrades biografija patieSam ir stasts ,,Pukis” izdots 1988. gada un

Engizers ir t€ls no kada cita stasta. T¢ls, kas ir pietickami, dziveligs, lai ierastos pie sava t€va un
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raditaja, iedzert vodku. Engizers ir izcelojis pa pasauli. Sis panémiens, kad izdomats t&ls ierodas
apciemot savu raditaju pazistams jau krievu sudraba laikmeta literattiras prakse, pieméram Annas
Ahmatovas ,,Poéma bez varona”, ka arf latviesu dzejnieka Aleksadra Caka nepabeigtaja poema
»SpEIE, Spelmani”, kur tiek risinatas attiecibas starp makslas raditaju, télu un publikas interesi, ka
iet autoram. Un postmodernisma laikmets spel&jas ar Siem elementiem, no vienas puses noraidot
modernisma vértibas par izglitoto, kultiiru zinoSo publika, kura ir lasijusi gan Aristofana
tragédijas, gan viduslaiku mist€rijas, no otras puses teksts interesantaks lasitajam klast saistos$aks,
ja tomér vin$ spéj atSketinat autora kulturas atsaucu labirintu. Autoriem ar1 patik pieradit, ka
viniem ir kultiiras zinaSanas. Ir diezgan liela atsaucu bagatiba uz postmodernisma un nelineara
vestijuma pionieriem ka Borhess, Markess, H. Millers, u.c. Jura Zvirgzdina gadijuma pirms stasta
Maina ir dota instrukcija, ar kadiem autoriem un vinu darbiem lasitajam labak iepazities, lai labak
uztvertu stasta tekstu. ,,Pirms $i stasta lasiSanas iesaku vismaz parskirstit G. M. Markesa ,, Simts
vientulibas gadus”, A. Pasilinnas ,,Ej un meklé!”, A. Eglisa , Ligavu medniekus”, H. Millera
., Véza tropu” un manu stastu ,, Pikis” J.Z.” (Zvirgzdins, 2011, 9) Tadu pasu funkciju pilda visi
teksta fragmenti, kas nav rakstiti latvieSu valoda, bet uzskatami par svarigiem no kultiiras dzives
ir skaidroti stastu krajuma sadala - ,,PaskaidrojoSais raditajs” - manams gandriz visos apskatitajos
postmodernisma, dekonstruésanas meistaru, rakstnieku darbos. Ja $ada skaidrojuma vai
zemsvitras atsaucu nav, tad vestitajs uzskata, ka lasitajs kultiiras atsauci sapratis pats vai ari Sai
atsaucei nav lielas kontekstualas slodzes. ,,Vina ir vieniga, kas vel tic tam, ka pati vinu mil. Vina
kraj visas vina davatas rotas cepumu karba, ko glaba bibliotekd aiz Deridd, Harmsa un
Epikiira. ”(Ruksane, 2009, 73) Tikko mingtaja citata rakstniekiem Derida, Harmss un Epikiirs nav
dots skaidrojums vai atsauce, kas tie tadi ir. Vestitajas pozicija varétu biit tada, ka tie, kuri zina,
kas ir Harmss un Epikirs, tas $kitls intelektuals joks, jo att€lota varone lasitajam var Skist
neizglitota jaunkundze, kas dzivo no vira labv€libas, no otras puses lasitadjam, kas nezinas
mingtos autorus, tas atkal var Skist smalki, ka sakotngja kurtizane glaba rotas kada smalka
biblioteka, par kuras gramatu autoriem vigam nav ne jausmas. Izglitotais lasitajs nopriecasies, ka
zina ,,smalkos” autorus, tapat ka autore Ruksane.

Dazkart autori savieno statisko un permanento prozu ar impulsivo makslu - miiziku. Lai lasitajs

labak saprastu, kadas ir sajiitas Eiroremonta prototipam ar katru no satiktajam sievietem tiek
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nosaukti miizikas skandarbi - ,,Un par Jirati es aizmirsu. Itin visam reiz piendk gals. Paliek tikai
mana milestiba. Un katrai milestibai pieskanota sava ipasa dziesma. llze — U2, With or Without
You, Jiuratei — Moriseja Interlude, Karinai — Polijas Dzinas Harvejas un Toma Jorka This Mess
We 're In, Dacitei — James, Senorita, nu un tagad — ta Keitas BuSas dziesma, gan Placebo, gan
orginalizpildijuma. Running Up That Hill. Nuja, vel jau protams, bija The Clash bundzinieka (
vai basgitarista) sieva ( vismaz vina pati ta apgalvoja). Man nekad nav paticis The Clash, tapéc
vinai ticis vienigais gabals, ko zinu - Should | Stay or Should I Go.” (Bankovskis, 2005, 235)
Eiroremonta véstijumu labak palidz izjust ari1 komentaros ierakstitie miizikas izpilditaji un
konkréti dziesmu nosaukumi no albumiem, kas reali arT eksiste. Par mizikas klausiSanos ari
informé zemsvitras atsauce romana sakuma ,, * Seit un turpmak - atrodiet attiecigo miizikas
ierakstu, ielieciet atskanotaja un nospiediet Play. Ja ir véléSanas nospiediet Repeat one un
klausieties lidz turpmakiem noradijumiem. Vardu sakot, ista vecmodiga diskoteka ar
komentariem dziesmu starplaikos - tada pati ka tas, ko 80. gados Ainars Mielavs vadija
Poligrafiku kultiras nama (the Mission. Butterfly on a Wheel. No albuma Carved in Sand
5:40.”(Bankovskis, 2005, 11) Tapat ar1 paradas zinu véstis ar detaliz€tu kriminalo informaciju,
shematiskas tabulas un teksti, kuru salasi$anai nav nozime, bet tie kalpo ka bildes ar savu smalka
lieluma tekstu un nesaistibu ar sizetu. Diezgan biezZi ir izmantoti interneta vietnes google.com
atrastie fakti vai e-pasta zinojumi : ,,<< barn milkweed plank fuzz aileen transparent innattentive
gail zomba nazareth dogberry guest mcfarland boatman woodcat entourage prognosticate( ..)”
Sadi kolazas lidzekli ir postmodernismam raksturigi, ta¢u biezas kultiiras un popularzinatniskas
atsauces ka §1 sekojosa, rada gramatai popularzinatniskas informacijas bagazu : ,,Vipas DHEA
sintezetie feromoni lidinas gaisa ap mani. Mani virmo testosterons, vind estrogens. Miisu
seksualdas reakcijas gadu miljonu gaita tiktal individualizéjusas, ka viena matite var likties
pievilciga paris téviniem, bet kada cita — nevienam. (..) Nevaru vien sagaidit, kad saks izdalities
oksitocins, bet velak art morfinam lidzigais endorfins. (..) Manas molekulas ir istas narkomanes.
Sensenos laikos to dévéja par milesttbu” (Bankovskis, 2005, 236). Sis enciklopédiskais Zanra
sapludinajums ar fikcionalu literatiiru, rada lasitajam iespaidu, ka autors ir intelektuals ne tikai
literatiira, kultiira un filozofija, bet ar1 eksaktajas zinatnés, kas cel autora intelekta vertibu lasitaja

acis. Citos darbos atkal konkrétu zimolu nosaukSana rada mazliet ironisku skatu par to, ka
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sabiedriba uztver intelektualus cilvékus un kadi kodi rada spriedumu — individs pieder pie
socialas grupas, kam ir izglitiba un laba kulturala gaume. ,,7agad viramdate mani sauka par urlu.
Kur vina tadu vardu izrakusi, nezinu. Nebiis tacu ,, Rigas Laiku” lasijusi, ne? Un tas viss tikai
tapéc, ka mans Rainis ir bulterjers. Nu, saki viens cilveks, vai patiesam tikai tapéc, ka tev ir tads
suns, tu esi pelnijis urlas vardu, ko? ( Ruksane, 2009, 30) Talakaja stasta teksta pec
sociolingvistikas analizes var spriest, ka pati vestijuma v&stitaja un prototipa sieviete nav diez ko
intelektuala un ir vilusies dzive, varbit tadel iemet acis ,,Rigas Laika” teksta. Konkréta pieméra,
stasta prototipam nav svarigi, cik biezi pati vestitaja sieviete lasa zurnalu ,,Rigas Laiks”. Vinas
ciena pret bijusa vira Ulda mati potenciali kliitu augstaka, ja viramate biitu lastjusi ,,Rigas Laiku”,
un nesauktu vinu par urlu. Stasta vestitajas uztvere vards ,,urla” ir lamuvards, jo apzimé slaviskas
izcelsmes cilvekus, kas dzivo Rigas dzivojamos rajonos, staiga trenint€rpos, ir bezgaumigi un
tiek verteta ka zemaka sociala grupa. Ja arT ieprieks raksturotais t€ls ir intelektuali paraks, tadel
vinu varétu raksturot ar slenga anglicismu snobe, vinas véstijuma intonacija un komunikacijas
prasmes attieciba ar lasitaju par vinu rada prastu, grotesku no autores pozicijas, t€la iespaidu.
Dazkart ar1 intelektualas nematerialas vertibas cilvékiem palidz izturét kadu spriedzes stavokli.
Jura Zvirgzdina stasta ,,Zaka vestijums” galvenais stasta vestitajs un prototips savu izturibu,
veicot protesta akciju un s€Zot Peterbaznicas torni, kas ar1 ir reals notikums, uztur ar literattru.
»Kas mani pagldba no bada un slapém? Ta pati skola! Klasika! Latviesu literatira! Citats,
atminad iekéries: ,, Ne liigt, bet prasit!” Varbiit Rainis, varbiit Pliidons. Sist diiri galda! zel, galda

nebija. (Zvirgzdins, 2011,60)

Sevis padariSana par sava veida zimolu, padara individu ietekmigaku masas acTs,
atpazistamu, lidz ar to, ka Sova un reklamas sejai, uz kuru citi skatas, ar1 citi zimoli ir ieintereséti
atbalstit Sova personu — zimolu, lai tadgjadi reklamétu savu zimolu. ST komunikacijas prasme ir
bijusi aktuala jau padomju laiku konteksta, pat ja mediju darbs ir bijis stingri kontrol&ts, Sis
pamatnoteikums varas iestadém ir bijis zinams. , Bez sakariem nav komunikacijas, bez
komunikdacijas nav uzvaras. Tas nav nemts no macibu gramatas. Jau gadus trisdesmit Sie vardi
karajas virs pelékiem metala skapjiem telefona centrale. Kopa ar Sis vietas tagadéjo saimnieku

esam nokapusi desmit metru dziluma zem svina un betona pldaksném bijusaja padomju Latvijas

40



valdibas bumbu patvertné Ligatné.”(Petersons, 2012, 199) Misdienu apstaklos So pasu likumu
izmanto ekonomiska vara, uzpémumi ar dazadiem panémieniem veicina savu komunikaciju ar
pateérétajiem izvietojot reklamu un zimolu vardus televizija, interneta, radio un citos aktiva tipa
medijos — jo cina par komunikacijas nesto uzvaru palidz atrums. Tadel ari izvirzoties kadai
personibai, ko sabiedriba akcepte ka slavenu vai iev€rojamu — citi uznémumi ir ieintereséti
palidzet, ja ideja arT vinu uznémumam Skiet ekonomiski izdeviga. Jana Zvirgzdina stasta ,,Zaka
vestijums”, kura galvenais vestitajs Janis ir dumpinieks, sakotné&ji ka potencials suicida veicgjs,
velak ka protestetajs tiek aprakstits kadi cilveéki, slavenas personalijas vinam izpalidz, lai tad&jadi
giitu ar1 sev lielaku respektu no citiem sabiedribas locekliem. ,,Bils Geitss man atsiitija tik jaunas
paaudzes datoru, kdda nav pat Pentagonam, un iszipu : SHIT HAPPENS! - laikam bija salasijies
Vonnegiitu...”(Zvirgzdins, 2011, 44) Un $§1 protesta akcija arT tiek uzskatita ka revolucionara
pilsoniska darbiba, kas veicinatu valsts pilsonu labklajibu. Sakotn&ji neka komerciala $aja
darbiba nav, tomér vélak, kad darbiba ir kluvusi atpazistama lielai, sabiedribas masai -protesta
veicgjs savu labumu giist no savas protesta akcijas. Ideja sakotngji bija arm nekomerciala, ar
garigu merki.

Ka jau tika minéts §Ts nodalas sakuma, intelektualus interes€ vini pasi, jo cilvékam, kuram nav
zinasanu par kultliru, vésturi vai vismaz intereses, kas tas tads ir — to neuzskatis par zimolu.
Intelektuala veida zimolu simbolika iesp&jams l1dz Sim nav tik loti nodarbojusies ar zimolvedibu,
tadel ar1 jaunakaja latvieSu literatiira ka biezakos var manit literatliras darbus, kuri ir pasaulé
zinami. Ja tie tadi nav, autors dod skaidrojumu un caur tekstu ir radijis sava veida reklamu

minétajam intelektuala ,,lieluma” autora vardam un zimolam.
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2.4. Zimola pieminé&jums proza ka simbols véstijuma laiktelpai

Saja nodala tiks apskatiti zimolu piemingjumi latvie$u literatiira, kas norada uz konkrétu
piederibu laiktelpai. Magistra darba t€ma ari ir zimols ka laikmeta simbols jaunakaja latvieSu
literatura, tomér jédziens ,,Jaikmets” ietver sevi gan konkrétu laika posmu, sabiedribas atticksmi
pret notikumiem, sabiedribu, lietam, un laikmetam robezas ir tikai kalendaras, kamér jédziens
laiktelpa ir abstrakcija par konkréto aprakstito laiku un ir atkariga no rakstnieka sp&jas apvienot
vestitaja stastnieka prasmi par dazadiem laika nogriezniem. Diezgan svarigi, ka zimola sp&ja
asociét sevi ar konkrétu laiku paradijusies tikai 20. Gadsimta 2. Puses literatiira. Pirms tam
nosaukumi tikai nosauc lietas, bet nav svarigi, kas ir to autors un piederiba. Volijs Olinss rakstot
arl par 19. Gs psihologiskajiem romaniem atzime, ka tad jau ir paradijusies veikalu dzives
apraksti, tacu tajos ir iztikts bez zimolu nosaukumiem. Ta ar jaunakaja latvieSu literattra
vestijuma ievijoties hronologiskam pagatnes aininam, par 19. Gs. — 20. Gs. sakuma dzivi, kad vél
nav izveidota Latvijas valsts ar saviem uzp€mumiem, riipnicu nosaukumi ir tikai riipnicu
nosaukumi bez liekas konotativas informacijas. ,, Roberts un Janis piedzimst vél XIX gadsimta,
Zanis, Erna un Alma ir XX gadsimta, vel tris bérni aiziet miuziba. Péc dazZiem gadiem saimes
parcelas uz Rigu, apmetas Ciekurkalna, un vecaki sak stradat ta laika lieldkaja tekstilfabrika -
Linu un dzutas manufaktiira.”(Bankovskis, 2005, 118) Konkrétais citats péc misdienu
skatupunkta biitu zimols, tomér ne pilnigi veiksmigs, jo fabrikas nosaukums nosauc divus
produktu tipus, ar $adu nosaukumu griiti paplasinat uzp€muma produktu klastu un marketinga
tiklu. Ta ka §is uznémums nav tik populars ka piem. globalais zimols ,,Coca — Cola”, lasitajam ir
jaaizdomajas, ar kadu laiku var€tu biit saistita ,,Linu un dZutas manufaktiira.” Tiesa, rakstnieks to
atvieglo, ierakstot konkrétus laika datus, toties misdienu laiktelpu raksturojoSajiem zimoliem

datumus pierakstit bieZi vien nav nepiecieSamibas.

Dazkart notiek arT otrads process, kad konkréti datumi iemanto zimola iezimes. Ta
jaunakaja literatiira ir noticis ar 2001. 11. Septembri., jo tas ir globali zinams datums, kad notiek
terora akts pret ASV Dvinu torniem un Pentagonu. Diena, kad atkal saskobas ticiba Eiropas un
ASV drosibai un miera stavoklim. Sis terora akts pieaudzé stereotipu plismu par arabu

cilveékiem. ,,Kaut gan kops 11. Septembra bija pagdjusi tikai paris menesi un dokumentu un
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bagazas kontrole lidostas bija it ka pastiprindata, un bailu indeksa kurss célies, drosibas

darbinieki nebija zaudeéjusi ne kripatinu no ierasta apatiskuma” (Bankovskis, 2005, 29)

Jaunakaja latvieSu literatira diezgan biezi tiek att€lotas 20. Gadsimta 90. gadu norises.
Tas skaidrojams arT p&c biografiskas p&tniecibas metodes, jo lielakajai dalai autoru S§is laiks ir
jaunibas periods, divdesmit 1idz trisdesmit gadi, kas politisko parmainu dél, ir bijis daudziem
krasi atSkirigiem notikumiem, procesiem pilns. Politiskas sist€mas maina un dzelzs priekSkara
atvéranas ir iemesls straujai arzemju zimolu ieplisanai Latvijas ekonomiskaja tirga. Saja laika
pirmo reizi paradas tik krasa sabiedribas noslanosanas péc ekonomiskajiem lidzekliem. Tomér
procesi ir tik globali un neordinari pirms tam piedzivotaja pagatné, ka arT literatiira atkartojas
dazadi motivi ar lidzigiem prototipiem, kas ir personaliju zZimoli, un attelo v&sturiskus, politiskus

un ekonomiskus notikumus.

Ka viens no spilgtakajiem, negativajiem ekonomiskajiem notikumiem 90. Gados
minama bankas ,,Baltija” bankroteSana, kas izraisija pusei Latvijas iedzivotaju lielus finansialos
zaud&jumus. Sis notikums arf ir analiz&jams p&c zimola definicijas. Padomju Savieniba ,,banka”
noziméja stabilu, finanSu iestadi, kuras stabilitati garanté stabila Padomju Savieniba. Banka
»Baltija” bija privatuzpémums ar loti kardinoSiem noguldijjuma procentiem, kas nogulditaja
finansialos Iidzeklus dubultoja. P&c finanSu datiem bankas ,,Baltija” bankrots izraisija $adus
zaudejumus: ,,Veicot visparéjo analizi no klat pievienotiem materialiem un sarakstes ar valsts
varas iestadem nakas konstatét, ka mums BB nogulditajiem-kreditoriem ir raditi zaudejumu
kopsumma — 599,225 (pieci simti devindesmit devini miljoni divi simti divdesmit pieci titkstosi)
miljoni latu: taja skaita: a) neizmaksatais parads fiziskam personam — 111, 4 miljoni latu; b)
likumigie procenti - 6% gada, 16. gados sastada - 106,944 miljoni latu; c) Infldcijas zaudéjumi
no  pamatkapitala 111,4 x 2,358 = 262,681 miljons latu”(HYPERLINK
"http://antiglobalisti.lv/ekonomika/banka-baltija-kas-

maksas/"http://antiglobalisti.lv/ekonomika/banka-baltija-kas-maksas/). Péc 1995.Gada 25. maija,

kad banka ‘pieder Latvijas valsts valdibai, ta lai glabtu banku sektoru — investé vairak neka 225
miljonus, turklat Sos lidzeklus attista ,,Latvijas Krajbanka”, kas apturgja savu darbibu 2011. gada

21. Novembri. Visos $ajos finansu uzpémumos ka galvenie akcionari paradas ar Krievijas €nu
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ekonomiku saistiti cilvéki, vismaz ta tas ir iekod&jies sabiedriskaja doma. Ja skatas ari péc
zimolvedibas stereotipiem par valstim - Krievijai ir apgriezieni, bet neprecizitates saskaitiSana.
Jaunakaja literatiira Sis akcionara t€ls paradas diezgan biezi. ,,Eiroremonta” tas ir Valdis, kam
diezgan interesanti radu raksti, tévs, kur§ krievu kravas auto ir aizcelojis uz Somiju no PSRS. ,,
Un kurs stastija, ka tas bija vina tévs, kas par vilpu galotnem ar parasto kolhoza kokuruzpiku (
variants — gumijas laiva aizbédzis uz Zviedriju)”’(Bankovskis, 2005, 24) Savukart Jura
Zvirgzdina stasta ,,Turp un atpakal” ir individualizéts Sis t€ls Janis, kas ir parcelojis uz Somiju
padomju kukuruznika. Stastot par savu dzivi, var redzet, ka tels nav idealiz€ts un ir paskritisks.
,NO PASA SAKUMA? Nezinu pat, ar ko sakt... Nu, izdzéros es no darba, fakts, izdzéros! Bet...
Dzérajs, dzerajs, nu un... Kurs toreiz nedzéra? Tas, kuram neieléja!”(Zvirgzdins, 2011, 31) Lai
arT tiek att€lots pilnigi parasts padomju kolhoza stradnieks, vins ir pietiekami izglitots, lai zinatu
Riidolfa Blaumana paSas nepopularakas lugas ,,Potivara nams” personazu Potivaru un arT Raina
lugas ,,Jazeps un vina brali” galveno personu Jazepu. Sis tipologiskais t&ls ,,Valda tévs” Janis ir
pietickami elastigs cilveéks, lai vinu pienemtu pilnigi nepazistams soms Juhans sava saimnieciba
par paligu. Tiesa, pienemot Jani, nostrada etniskie jautajumi. Janis tiek pienemts darbos, jo nav
krievs. ,,Vecis kaut ko saka somiski, es paraustu plecus, tad Sis uzstajigi noprasa: - Venalainen?

Es atkal paraustiju plecus. Russkij - Net | — es atbildéju. — Latis!”(Zvirgzdins, 2011, 33)

Lai arT stasta vairakas reizes paradas Juhana neiecietiba pret krievu tautibas cilvékiem, vin§ ir
parliecinats komunists. Janis dzivo pie Juhana laukos, valodas barjera liedz iepazities ar
politiskajam zinam, internets ar nav vél civiliedzivotaju lietoSana, tade] stasta nosléguma atslega
ir cel§ pie Juhana meitas Auli, kura sastopot ekskursantus Janim uzlido virst, kurd redzami
Latvijas nacionalie zimoli — sarkanbaltsarkans karogs un Brivibas piemineklis.” Latviski! Pacélu
un 1992. gada novembris, Brivibas piemineklis, karogi — es apstulbu, sarkanbaltsarkanie karogi

J)/)J

— tddus es biju redzéjis vecas pirmskara ,, Atpiitas”!”(Zvirgzdins, 2011, 37) Ka var redzét par
Latvijas neatkaribas laiku pavésta informacijas zimola nosaukums Zurnals ,,Atpiita”, ko padomju
perioda vargja sastapt veco maju beninos, gramatu antikvariatos un slégtajos biblioteku fondos.
Nevar saprast kur stasta t€ls Janis ir piekluvis Siem Zurnaliem, jo stasta sakuma vin$ tiek
raksturots, ka parasts padomju cilveéks. Stasta tiek minéti ta laika krievu politiku vardi —
Gorbacovs, Andropovs, Jelcins, ka arT ieziméta 90. Gadu mode braukt ar Mercedes Benz

automasinam, ta pieradot, ka cilvékam ir nauda. Volijs Olinss, gan raksta, ka Mercedes Benz 90.
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Gados ir mazliet zaudgjis savu zimola spozumu, jo ir sakusies tehnologiski defekti. Kas saistams
ar vacu ieceri Mercedes Benz izmantot bioparstradajamus plastikas materialus, kas tomér nebija
tik kvalitativi. Zimola vards ,,Mercedes Benz” vél joprojam tiek saistits ar finansiali attistitiem
cilvekiem. Masina ka sapnis un jauna virieSa mérkis 90. Gados paradas ari Andra P&tersona
proza, tiesa ierasto Mercedes Benz ir aizstajis Jeep Wrangler. ,,Sieva gribéja bérnu, bet es
sapnoju par JEEP Wrangler. Vienojamies-tiklidz biis bérns, nopirksim dzipu. Pagajusi vairaki
gadi. Kad reizém suirojos, ka esmu vilies, jo ir piepildita tikai norunas pirma dala- berns ir, bet
pie dzZipa ta ari neesam tikusi, vina smaida: , Labak paskaties, ka miisu Wrangler skraida pa
istabu”. Patiesi, misu mazais Wrangler ir lielisks. ”(P&tersons,2012,18) Andra P&tersona gramata
»levarfjums un brinumi” ir mazu stastinu krajums, kuram nav izteiktu zanra ipatnibu. Tas ir ka
atminu apraksti, tomer nevar teikt, ka $1 gramata ir dokumentala. Starp stastiem sava starpa
pastav saikne, var verot autora, vestitdja, un galvena stastu varona sapliSanu. Kopgja stastu
kompozicija vestitaji ir sava starpa lidzigi, tacu ne identiski. Tas saistams ar latvieSu literatliras
kop€jam attistibas tendencém, ko pamatojusi Ieva Dubina raksta” Stasta un dzives mijiedarbiba”
»21. gadsimta latvieSu stastnieciba. noteicosa ir mazo sizetu forma — dzives stasti. Realitates
atspogulojumam autori izmanto principiali fragmentaru vestijumu, kas ar privatas dzives ieksgjo
ainu starpniecibu netieSi atspogulo sabiedribas, valsts veéstures procesu.” (Dubina, 2007, 27)
Ieprieks analiz&tas prozas vEstitaja vienota iezime ir ta, ka vestitajam patik dzipi. Pirms 2008. —
20009. krizes vins$ ir iegadajas citu zimola dzipu, jo to var iegadaties lizinga :,,Nesaprotu, kapéc
par mani, kurs ar 400 latu lielu ménesalgu sava firma panémis lizingd Range Rover, birst
parmetumi. To vien dzirdu — kur skatas banka?! Ta ir dzivosana pari saviem lidzekjiem. Saja
stastind ir ari atsauce uz cita veida zimolu — persondliju zimolu, Latvijas Universitates mecendatu
Kristapu Morbergu (1844 — 1928), tiek salidzinats vestitaja pieredze 2008. gada ar Kristapa
Morberga uznémeéeja pieredzi 20. gs 20. gados. ,,Kad Riga sakusies nekustamo ipasumu krize un
bankas draudéjusas atprasit kreditu, Morbergs par atlikuso naudu Vacija nopircis divus greznus
zirgus un devies izjades. ,,Zimésanas” ar dargajiem rikSotajiem likusi noticet, ka Morberga
finansu stavoklis ir lielisks. Tapéc bankas devusas vinam jaunus kreditus, kas lavis parlaist krizi

nekustamo ipasumu tirgi.”’ (Petersons,2012, 34)

Bankovskis sava proza ar attélo 90. Gadu notikumus caur zimoliem. No Bankas ,,Baltija”
bankrota fakta nav izveérsts dramatisks vestijums, cik loti tas ir ietekm&jis cilvékus, bet
»Eiroremonta” vestitajpersona zina gan bankas ,,Baltija” akcionaru tipa cilvékus, gan savus
vecakus, kas ir ta saucama tautas dala, nogulditaji un kreditori. Magistra darba jau analiz&ju
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akcionaru tela tipa galveno zimolu piederibu, kas identificé vinus ar finansiali neatkarigakiem
cilvékiem ka par€jie. Jau pieminétaja citata redzams, ka jaunbagatnieki 90. Gados izvelas zimolus
un preces, kas ir guvusas starptautisku atzinibu, ka arf tas, ka kulttiras produktus vini izv€las no
Krievijas makslas industrijas. Proza tas identificé kontaktus ar krievu investoriem un melna
biznesa parstavjiem. Bankovskis Sos t€lus nav aprakstijis ka labakus vai sliktakus cilvékus, vinam
Sie teli Skiet lieliski melotaji, kuru meli ir tik ticami, ka cilvéku apzinas kltist par istenibu. Ticama
meloSana, realitates sapludinasana ar izdomato ir  kvalitates pieradijums ari  saistoSai
dailliteratiirai. Interesantu notikumu var pastastit ta, ka tas neSkiet aizraujoSs, bet to var ari
pastastit ta, ka lasitajs vai klausitaja apzina iedarbojas svéto aprakstu formula, kas ir ka brinumu
pieredze, un lasitajs kliist aizrauts no neierasta. Ari zimolu sauklu uzraksti prasa kaut kam ticet,
un veiksmes gadijuma zimola prezenttas ipaSibas produktam piemit, ka ari uz lietotaju
iedarbojas placebo efekts. 90. Gados Banka Baltija ir Volija Olinsa aprakstitajam finansu
uznémumiem, kuru zimolvedibas panakumi saistami ar klientu vélmi nopelnit pasiem, iesaistoties
konkréta uznémuma struktiira. ,,Savukart finansu darbiba balstitu uznemumu primarais merkis ir
maksimizét savu pelnitspeju. Tas, ko vini dara, lai iegiitu naudu, - tas Siem uzpémumiem ir
otrskirigi. Visas slegtds akciju sabiedribas un riska kapitdla sabiedribas pieder Sai kategorijai,
art vairums banku. Firmu parpircéjus, ka nelaikis DzZeimss Goldsmits, kas iegiist kontroli
uznémumd, lai péc tam izpardotu ta pamatlidzekjus, uztrauc tikai finansialds atdeves
maksimizacija.” (Olinss, 2005,8) Riska kapitala uznémumi ASV darbojas 80. Gados, Latvija tie
pirmo reizi uzplauka 90. Gadu vidd, velreiz tie uzplauka péc 2008. Gada finansialas krizes. 2011.
gada ar1 Rigas ielas vargja redzet reklamas finansu piramida MMM — 2011, kura ar bija iesaistits
krievu pilsonis Sergejs Mavrodi. Zinu dati liecina, ka Latvija kas notic&jusi plakatiem ir ap

10 000 cilveku.

(HYPERLINK "http://www.kasjauns.lv/Iv/zinas/76147/latvietis-stasta-ka-finansu-piramida-

mmm-2011-noguldijis-8000-dolaru*http://www.kasjauns.Iv/Iv/zinas/76147/atvietis-stasta-ka-

finansu-piramida-mmm-2011-nogquldijis-8000-dolaru) (Sk. 2. Att€lu Pielikuma) Var secinat, ka
rakstitam tekstam tic loti liels skaits cilveéku, jo tada ir permanenta informacijas ieguve —

lasiSanas process. Bankovska proza §7 ticiba finanSu uznémumiem attélota ka ilgas pec labakas
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finansialas dzives, kas nodroSina labklajibas pilnu dzivi, tiesa labklajibu raksturojosas lietas
Eiroremonta v&stitajs attélo ar ironiju. ,,Veélreiz manu vecaku pasaules aina sagazas 1995. gada,
kad sakas banku krize. Pirms tam gan mate, gan tévs ieprieks nepieredzéta aarta spriez par
banku procentiem un depozitnoguldijumu likmém. Vini atgadina kapitalistu karikatiiras no
padomjlaika Zurnala ,, Dadzis” — aizgrabtus sirmgalvjus, kam acu zilisu vieta rote dolara
simbols. Manuprat, vipu vada akla ceriba beidzot atriebties par to, ka kads vinus visu mizu
parmetis. Un nespéja ieraudzit, ka patiesiba metéji ir bijusi pasi, un visa vinu dzive lidzinas lielai
uz meliem balstitai piramidas shémai. TieSi tapéec lidz pat pédéjam bridim, vini nespéj noticét, ka
noguldita nauda pazudusi ar galiem. (..) Ta visa dé] mate sak ést vél vairak un viend laida
pasiitina preces no Select un Antilla katalogiem. Pamazam vecaku mdajoklis parversas atbaidosu
sliktas kvalitates majturibas priekSmetu un skaistumniecinu noliktava. (..) Mani vecaki jiismo par
Kirsona <<lidina>> interjeru, balso par FEirovizijas dziesmam, klausas Harija Spanovska
kasetes un skatas << Hameleonu rotalas>>"( Bankovskis, 2005, 189)

No jaunaka laika socialajiem notikumiem, Jura Zvirgzdina stastu krajuma ,,AtgrieSanas Itaka”
tiek att€lots geju praida konfliktsituacija, kad pret€ji noskanoti cilvéki meta uz praidu
atbalstosajiem cilvékiem ar maisiniem, kuros iek$a bija fekalijas. Saja stasta, lai konkretizétu
absurdo realitates konfliktu, galvenais prototips Agnis sava dienasgramata ir ierakstijis, ka
., Gajiena Velna bérni bija pargerbusies par cilvékiem un nesa visadus karogus, kur bija
uzziméta varaviksne. ”(Zvirgzdins, 2011, 67) Geju karogu var apskatit pielikuma atteéla Nr. 3.
Analizgjot globalo notikumu atteélojumu literattira, ka galvenais datums, kam piemit savs zimols —
tas ir 2001.Gada 11. Septembris. Sis datums ka siZeta veidojosais notikums paradas gan latviesu
autoru darbos ka Bankovska romana ,,Eiroremonts”, ta ar1 Zvirgdina stastu krajuma.

Literatura atspogulota laiktelpa kliist par liecibu domaSanas tipam un cilvéciskajai attieksmei, ja
raditais teksts pardzivo laiku, kura lasitajam vairs nav pieejami dzivu cilvéku liecibas par
aprakstito laika periodu. Literatira izmantotajiem zimoliem ka simboliskam atsaucém uz laika
periodu parsvara piemit ironiska nozime. Tas, vai 81 ironija tiks uztverta ka ironija par konkrétu
zimolu un laiku, ir atkarigs vai tadu paSu laiku bis pardzivojis un nemainijies ar1 zimola

vestijums, kas tiek att€lots ar ironiju.
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2.5. Zimolu pieminéSana proza ka piederiba etniskajai identitatei.

Magistra darba tiek apskatits zimolu piemingjums ka laikmeta simbols jaunakaja
latviesu literatiira. Tadgl, ar1 $aja nodala tiks apskatita piederiba Latvijas identitatei. Katras valsts
identitatei ir vajadzigs tas gars un miesa. Gariga identitates puse biitu tautas izpausmes apzina, ka
vini pieder Latvijas tautai. So pusi veido konkréta attieksme un uzticiba pret zemi, vidi un etnosu,
ko vini parstav. Etniska identitate ir tads pats sabiedriskais ramis individa paSizpausmei ka
dzimuma identitate. Tikai dzimumu nosaka téva x vai y hromosomas un sabiedribas noteiktais
ramis ka jauzvedas piederot konkrétajai dzimtei, un sevi liek prezentét ka sievietei vai virietim.
Savukart gimenes un saimes dzivesvieta, ka arT atticksme un lojalitate pret dzivesvietas identitati
un lojalitate konkrétai teritorijai nosaka jauna pilsona valstisko identitati. Biezi vien gimeniska
saistiba ar valsti un stabilu dzivesvietu veicina profesionalu izaugsmi un nodarboSanos vienas
sfera, kas savukart veicina gimenes zimola veidoSanos saistiba ar konkréto nodarboSanos.
Latvijas teritorija ka piemeri minami Pauls Stradin$, kas latvieSiem saistas ar medicinu, Janis
Mencis ka izcils matematikis, Jana Erenpreisa vards saistisies ar divriteniem, Benjamini ar presi
un Valters Rapa ar gramatu biznesu. Visi $ie cilvéki ir parstavejusi Latviju, attistot veiksmigu
uznémejdarbibu, kam nosaukuma devusi savus personvardus par uznémuma vardiem. Vislielaka
personvardos nosauktajiem uznpémumiem saistiba ar Latvijas t€lu ir 20. gs. 20. — 30. Gados, kad
Latvija ir neatkariga valsts. Par Latvijas identitates zimoliem Ulmana autoritativa valdiSanas laika
kliist bekons un sviests. Valsts vaditaja ideja ir, ka Tsta Latvijas dzive norit laukos. Sis preces, ko
var sarazot laukos - bekons un sviests - arT klast par galvenajam Latvijas eksportprecém. Saja
laika Sie kalorijam bagatie un treknie &dieni ir pieprasiti, jo Eiropa vél ir atminas par Pirma
pasaules kara trukuma gadiem, visu cilvéci nav aptveris sédoSs dzivesveids pie datora ekraniem,
Amerika vél nesen bija parcietusi banku krizi, un Makdonalds nebija nodibinats, tade] cilvekiem
nebija aptaukoSanas problému. Lidz ar to Tstam sviestam un bekonam ir noieta tirgus. Mode vél
nav skeletisks slaidums, jo tas saistas ar individa trilkuma cieSanu, nevis veseligu dzivesveidu un
lidzek]u ieguldiSanu sava izskata uzlabosanai. Ari Arvida Dega romana Rigas Koketes, kas vésta
par Latvijas neatkaribas laiku 20. — 30. gados paradas sava veida zimoli ka ministrijas ierédni,

kas 1esaistiti kokaina kontrabanda, paradas aviZzu nosaukumi ar konkrétiem personvardiem, kas

48



tas parstav — Benjamin$ un Jaunakas Zinas, Atpiita. Laikam tiek pieminéti citas valodas vardi
(francu), kas nosaka t€la piederibu smalkakam aprindam un citai kulttrai —,, Kadu audumu Jiis
kleitai velaties Moiré?”(Degis, 2012, 123). Jaunakaja latvieSu literatiira ari paradas mazliet
ironiski pieméri par latvieSu identitati, kas nav transform€jusies no 19. Gs latviesu galvenas
veélmes — savas apkopjamas zemes un pasa izaudz€tiem augiem vai dzivniekiem sava dzives
telpa, kas butiba saskan ar Latvijas t€la pamatvertibam —naturalas dabas akcent&Sanas. ,,A4r7
veciskis Jerums ir sens. Pat mazliet senaks par maju, ko, pavisam mazs biidams redzéja uzcelam.
Vins taja ievacas kopa ar vecakiem, kas no Kipsalas zvejniekiem — zemniekiem izlema partapt
stradniekos. Mate aizgdja uz Bema gipsa fabriku krdsns podinus veidot, tévs kugus un laivas
remontet. Tacu latvieti nav tik viegli no zemes atraut - pat dzivokli esot, tas pamanisies savu
zemes plekiti apkasat, savu lopa gabalu kada stiri ietiicit. Ta nu daudz dzivokla majas pagalma
Jjau kops pagajusa gadsimta sakuma slienas Skiinisi, kas parveidoti kiitinas, tad atkal skiinisos vai
kiitinas — atkariba no iedzivotaju sastava, vecuma un spara.” (RukSane, 2009, 93) Tads pats
raksturojums ar1 atrodams par latvieSiem, kas dzivo padomju laika. ,,Mums ir mazdarzins darzipu
kooperativa. Tur aizrit manu vecaku brivais laiks. Tapat ka daudziem padomju pilsoniem, kas no
valsts darbiem censas atbrivoties atrvak, lai zigli varétu lekt elektriskaja vilciend un traukties uz
savu darzipu. Audzet gurkus un tomdtus, apkarot smecerniekus, nematodi un
miltrasu.”(Bankovskis, 2005, 176) Savukart par musdienu latvieSiem veiksmes kal&jiem veésti
romani par latvieSiem viesstradniekiem, kuri ar1 izmanto ,,zalo”. Tiesa ne darzu, zales vai mezu
krasu apzimé Sis nosaukums. P&dg€ja laika literatira arvien biezak var sastapt ar marihuanas
smékesanas efekta analiz€Sanu, ko nosauc citi vardi — ,,zale, gandza, zalais, u.c” marihuanas
lietoSana ir salidzino$i jauns att€lotais apreibinaSanas veids latviesu literatiira, ko diezgan daudz
aprakstijis Vilis Lacitis gan gramata ,,Stroika ar skatu uz Londonu”, gan ar1 ,,Modinot Lac¢plési”.
Alkohols Vel joprojam ir saglabajis top apreibinataja vietu latvieSu cilvékiem. Alkohola zimolu
piemingjumi ir redzami it in visos prozas darbos jaunakaja latviesu literatiira, to sastapt arl var
jebkura laiktelpas veéstijuma gan par latvieSiem tagad, gan senatné, gan padomju laika, gan
parejas perioda no vienas parvaldes cita 90. Gados. Augstak kot&juSos alkohola zimola vardus
latvietim patik ar1 izcelt, ka savas smalkas personibas raksturotdjiezimi, kas paradas ari

zemapzinas vizualizacija - sapnos.”(..) Un ne jau tie prastie ,,Bonaparti” un Aleksandri”, né,
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francu, vienvienigi francu!( Zvirgzdins, 2011,68) (..) Gu/ Karlis uz garazas gridas un sapn ,sapni
ir saraustiti, nu nav vina organisms pieradis pie visadiem viniem, dodiet tam Snabi , vél péc
pusotra trauka vins nepaliks mérkaka prata, nu labi , vel brendiju, bet Sitos vinus! Dzérajs vins
nav, to Karla prats apzinas pat miega ja nenodzéras krievu laika, tad tagad ne tik!”(Zvirgzdins,
2011,70)

Atgriezoties par Latvijas t€la identitates analizes rakstos un sabiedriskaja doma— jasaka, ka
paslaik tas nav nosakams. Lielaka dala ar Latvijas t€la populariz€joso raksturu video manamas
dabas skaistuma uzsvérums, nesabojata daba, lietas, ko Jus varat ieraudzit, atbraucot uz Latviju.
Art lielaka dala uzn€mumu, kas nes Latvijas vardu, veido ar dabiskuma saukliem, un ekonomikas
eksperti, to atzist par labu esam."Pieméram, Vacija ir slavena ar tur razotajam elektroprecém,
bet Latvija varétu bit slavena ar videi draudzigu partikas produktu razZosanu,” teica J.
Dobelis.(HYPERLINK "http://lat.mixnews.lv/Iv/ekonomika/3139_eksperti-latvijas-tels-pasaule-
japopularize-ar-ekologiski-tirajiem-

produktiem”http://lat. mixnews.lv/lv/iekonomika/3139_eksperti-latvijas-tels-pasaule-japopularize-

ar-ekologiski-tirajiem-produktiem) Konkrétaja diskusija aktualizgjies arT jautajums par valsts t€la

tetekmi uz produktu un uzn€mumu konkurétsp€ju Latvijas tirgii. Ar1 uzpémuma "Dabas dobe"
vaditajs Ervins Labanovskis pievienojas J Dobela teiktajam, minot, ka ,,valsts téls palidz pardot
taja razoto produkciju. Turklat, ja valstij starptautiska vidé ir labs téls, tas ekonomikai paveras
plasdkas investiciju piesaistes iespéjas. Vienlaikus gan vins noradija, ka valsts téls javeido uz
patiesiem apgalvojumiem un nav verts sev censties piedévét lietas, kuras neeksisté.
.(HYPERLINK "http://lat.mixnews.lv/lv/iekonomika/3139_eksperti-latvijas-tels-pasaule-
japopularize-ar-ekologiski-tirajiem-

produktiem”http://lat.mixnews.lv/lv/ekonomika/3139_eksperti-latvijas-tels-pasaule-japopularize-
ar-ekologiski-tirajiem-produktiem)

Pasiem latviesu cilvékiem, kuri tika aptaujati magistra darbu ietvaros, uz atbildi, kas ir Latvijas
t€ls visbiezaka atbilde ir atslégvardos — daba, ekologija, zala krasa, karogi. Stabils viedoklis, ka
Latvijai ir japopulariz€ savs tels nav. ,, Ir vairakas iestades, kas nes LV zimolu pasaulg, bet
komunikacija nav saskanota un nav kopigas virzibas.” Jautajuma, kadus variet nosaukt pirmos 3

zimolus varat nosaukt savas asociacijas tiek pieminéti Latvijas piena ripniecibas zimoli ka
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,»Karums”, "Daugavas piens”, ,,Cesvaines piens”’(nevis alkohola zimoli ka Latvijas Balzams u.c.),
un veikals, kas sastopams Latvija — ,,Rimi”, jo kads no respondentiem tur ir stradajis, kadam
citam ar Rimi ir pozitivas asociacijas. Jautajuma par Latvijas t€la identitate ka visbiezakas
atbildes atslégvards ir nesabojata daba, no valsts zimoliem oficiali atzitajiem zimoliem tiek
pieminéts Latvijas sarkanbaltsarkanais karogs, kaut arT kadas respondentes atbilde tiek aprakstita
Latvijas logo - ,,ka Latvijas teritorijas kartes kontiira zala krasa, kas visticamak ir asociacija ar
Latvijas dabu un meziem.” No kultiras simboliem tiek piemin€tas dainas, Lacpl€sis un
Lielvardes josta, ka arT jau minétais Latvijas karogs. Ka ar Latvijas t€lu saistitie uznémumi tiek
minéti piena riipniecibas zimoli, Sokolades fabrika Laima un kosmétikas fabrika ,,STENDERS”.
Salidzinajumam aptaujatajiem cilvékiem ne reizes nav ienacis prata nosaukt kadas citas valsts
piena riipnicas zimola preci, tom&r diezgan lielu vietu aptaujato apzinas aiznem ,,Coca- Cola”,
arzemju kosmétikas zimoli ( Avon, Lancome, Gillete, Garnier). Stenders un Laima paradas ari
jaunakajas latvieSu literattira ka zimolu pieming&jumi. ,,Es nebrinitos, ka Ilze valasbrizos gatavo
papiru, pati jauc vannas sajus un vara ziepes. Ne jau no cilveku taukiem ka ,, Cinas kluba” vai
nacistu nometnés, protams. Istas un smarzigas, new age, gluzi ka Stendera ziepju fabrika.”( Pauls
Bankovskis, 2005, 90)

Latvijas oficialos zimolus - sarkanbaltsarkano karogu, brivvalsts prezidentu Ulmani, un kultiiras
kultiiras un makslas dzivi arT var redz&t literatiira saméra biezi, tad€l, ka tie ir vardi, kas latviesu
lasttajam ar kaut ko asoci€sies un radis lielaku sasaistibu ar teksta uztveri. Par kultiras tradicijam
latvieSu apspiestibas perioda padomju laika ir arT diezgan daudz paironizéts ka par ko tadu, kas
tiek saukts par tradiciju un tautas zimola veidoSanu, tomeér realitat€ nenotiek. ,,Mani vecaki ar
lielako prieku bauda visus padomju dzives labumus - sakot ar blatiem un beidzot ar obligdcijam.
Par nonkomformisma simbolu kliust gramatas — vini perk tas desmitiem, simtiem, kilogramiem.
(..) Gramatas ir sekcijas plauktos novietots simbols. Apzinas brivibas un tautas nepaklavibas
simbols bez pasSa apzinas. Lidzas slipetam cehu kristalam un suveniriem no piecpadsmit
draudzigajam padomju republikam un Varsavas liguma valstim. Ta dzimst mits par lasitdju
tautu.”( Bankovskis, 2005, 179.) Sis mits arT tiek dekonstruéts un par to ironizéts Daces Ruksanes

stasta Flamingo Z0sis - ,,No vienas puses, es priecdjos, ka nesatiekam, jo citadi man naktos
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pieciest vinas (Ulzana muterites S.K.) aprobezotibu, sikmanibu un to, ka neko vairak par veikala
izkartnem vina sava muza nav lasijusi. Lai gan strada gramatnica.”’( Ruk$ane, 2009, 29)
LatvieSi sak lasit, kad nonak kada celoSanas procesa, lasiSanas procesa att€lojums Latvijas
teritorija ir diezgan reti sastopams jaunakaja latvieSu literatiira. Ja nu vienigi pats vestitajs vélas
uzsvert to, ka vins$ lasa. Stastu un romanu varoni piemin izlastto tekstu nosaukumus un autoru
vardus, lai atstatu iespaidu uz lasitaju, ka par varoni, kuram pasam par sevi ir svarigi radit
inteligenta cilvéka iespaidu. (..) Un tapat miega ar vieglu nopiitu Egila Dammes dvésele pamet
tda miesas, lai tas gul uz vel palaba matraca, izspraucas pa pagrabstava ar sietu aizvilkto logu un
uzsak savu lidojumu, parlaizas pari atkritumu konteineru rindai, uz viena kads uzlicis jaunu
puszabaku pari, tadus ka amerikanu armija, bet vinam tie vairs nenoderés! Un maz vai vipa
pleznam derétu! un kaudziti gramatu... Raina ,, Indulis un Arija”, , Sengrieku tragédija”, Vila
Laca ,,Vetra”. Upisa ,,Zala zeme”, Bliksenas , Liktena anekdotes” un vél, un vél, tikai ar
nenoplestiem vakiem.”(Zvirgzdins, 2011, 80) Tada ir padomju Latvija dzivojoSas paaudzes
mentalitate. Jauna paaudze gribot sasniegt savus sirds aizrauSanas sapnus, atmaksatu paradus un
dzivotu pilnvertigak laujas noticét stastiem par veiksmigu pelnas ieguvi Rietumeiropas valstis, un
atgrieZoties brivdienas Latvija vinus, neraugoties uz pardzivotajam grutibam arvalstis, Latvija
parsteidz ar savu neviesmilibu un drimumu. ,,Agra priekspusdiena ierados Rigas autoostd, un
atkalredzesands soks ar dzimteni péc brauciend nosvista laika atspirdzinosi atvésindja. Tikpat
klibus balozus. Ja svaigi izremontétas kafejnicas sur tur pilséta vél varéja radit iliziju, ka
joprojam esi Eiropa, tad veca laba apkalpoSana to momentani sagrava.”(Lacitis, 2010,63)

Ja par lasiSanas tradiciju tekstos un dziedaSanas tradicijam sarunas tiek ironizets, tad
sarkanbaltsarkanais karogs proza tiek attelots ka simbols atjaunotajai Latvijas valstij 20. gs. 90.
Gados. Gan Zvirgzdina varonis Janis stasta ,,Turpu Surpu”, gan padomju ierédnis Georgs
Martinovi¢s  par Latvijas neatkaribas atjaunoSanas notikumiem uzzina, ieraugot
sarkanbaltsarkanos karogus.” Pacélu un - 1992. novembris, Brivibas piemineklis, karogi - €S
apstulbu - sarkanbaltsarkanie karogi - tadus es biju redzéjis vecas pirmskara
"Atpiitas"(Zvirgzdins, 2011, 36) ,,Vini brauc garam cilveku kédei, simtiem, titkstoSiem cilvéku

sadevusies rokas un stav ielas mala, lieli un mazi, veci un jauni, viriesi un sievietes. Ik pa laikam
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kads tur sarkanbaltsarkanu karogu” (Bankovskis, 2006b, 148) Uz trimdu aizcelojusi paaudze par
Latvijas suverenitati neSaubas, un vinu domas Latvijas oficialais simbols Brivibas piemineklis
ienak atminas caur pases fotografijas noform&umu. Tiek izversta Latvijas Brivibas pieminekla
tris zvaigznu simboliska funkcionalitate un vestijums par Latviju. ,,Visgritak ir apvienot savu
fotografiju ar trim zvaigznitem, kas simbolizé tris Latvijas novadus. Es gan gribétu izmantot
iespéju un bilst, ka visa 3t triszvaigznu lieta man liekas negodiga jebkura gadijuma — Kkatrs zina,
ka novadi ir Cetri - Kurzeme, Vidzeme, Zemgale un Latgale. Dazi vél runa par Séliju, bet man
personiski liekas, ka ta stelle jau nu ir galigi aizgajusi véstures bezdibeni. Un pat ja ta, tas
nozimé veselas piecas, nevis tris zvaigznes. Pofig, ka tris zvaigznes paceltas plaukstas izskatas
dizainiskak. Runa nav par Mildas projektésanu, bet par novadu patriotismu.” (Lacitis, 2010, 22)

Ka svarigs Latvijas identitates un kultiras zimols ir Lacplésis. Lai arT no 19. Gadsimta beigam
11dz Sobaltdienai nostaja par to, ka attistt valsti ir mainijusies, jo Latvijai ir sava suverenitate, un
Lacplésis ka” tautas vienotibas simbols un gariga spéka avots”(Lams, 1993, 21) vairs Tsti
nefunkciong, zinamas atsauces, ka Lacplésis vél ir dzivs latvieSu sabiedribas domasana, pastav.
Ausmas Cimdinas un Agneses Cimdinas raksta ,,Nacijas genéze ka eposs” izklasta ka kultiiras
zimola ‘Lacplesis” piemingjumus Latvijas vestures konteksta parmainas un secina, ka ,,Lacplésa
literarais koncepts atkldjas varona sabiedroto un pretmetu télu (Spidala/ Spidola, Laimdota,
Tumsais/ Melnais Bruninieks, Kangars) klatbiitné, turpretim arpus literaras vides, pildot valsts
atribiitikas, emblematisko un zimola funkciju, Lacplésis parasti funkcioné bez savu pretmetu
aktualizacijas. (Cimdina A., Cimdina A., 2010, 267) Lacplesa zimols Latvijas teritorija ir tik
spécigs ar viriskibas spéka pozitivo novértejumu, ka ta varda tika dévets ari ordenis, ko sanéma
varonigie latviesu strélnieki 20. Gs. 20. gados.(Cimdina A., Cimdina A.,2010, 270) Lacplesa
zimols darbojas ar1 tagad arpus literariem kontekstiem, bet ar1 jaunakaja latvieSu literatura
manamas atsauces uz popularo latviesu pozitivo raksturzimolu, kur skartas temas par pilconi un
vipa identitati un piederibu. Isaja Vila Lacisa romana ,,La¢plési meklgjot” pasi emigranti sprieZ
par to, ka atrodoties arpus Latvijas teritorijas vini spgj izdarit vairak Latvijas cilvéku laba ar
sapelnitas naudas varu, neka atrodoties un stradajot Latvija. ,, Artis atmeta vien ar roku. — Mana
atbilde uz tavu jautajumu, Norbi, biitu vienkarsaka — ne velna es neesmu Latvijas laba darijis. Ne

Seit, ne pirms tam Latvija. Laika nekad nav bijis. Anglija man Sobrid janostabilizé bizness,
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Jjauzmana stradnieki, jamaksa krediti. Latvija savukart bija jacinds par izdzivosanu. Ka viena, ta
otra situdacija tapat nebija ne laika, ne iespeju domat par patriotisku demagogiju. Toties,
Londona stradadams, es maselei nomaksaju universitaté divu gadu macibu maksu un més ar Irku
par abiem apmaksdajam manai muteritei sirds operdcijai (..) Un, kad esi aiznemts darot, tad
gvelsanai neatliek laika un demagogija neinteresé. Es to redzu ta — jo labak iedzivotajiem, jo
labak valstij.”(Lacttis, 2011, 78) Lacplesa tels konkrétaja romana simboliz€ tautas attistibas gara
mekléSanu katra individa, un secindjums ir tads, ka Latvijas attistibu vairak var sekmét aktiva
darbiba un naudas pelniSana neka gariga planosana, kas varétu biit latvieSu kopibas gars. Kopibas
gars ir lielaks nonakot arvalstis neka dzivojot paSa Latvijas teritorija, jo ir jacinas ar lielam
naudas un bada problémam svesa vide. ,,Klasesbiedru sistemas turpindjas, pie mums uz paris
dienam palika Agris. Ta ka naudas nevienam nebija, varéjam izpalidzét vienigi ar padomu, kas
Sint gadijuma skanéja — bad timing, mate.”( Tulkojuma atsauce pasa teksta ir Neveiksmigs
bridis, kori§! S. K.)”(Lacitis, 2010, 32) Nonakot sveSuma tiek lietoti gan citu valstu alkohols,
smeki un €diens, tomé&r brivdienas visi viesstradnieki atceras savu identitati kaut vai klausoties
savas valsts miiziku. Tas raksturigi gan aprakstitajam padomju periodam, gan misdienu laikam,
kad latviesi ir nonakusi trimda un dzivojas kopa ar citu valstu iedzivotajiem, kas nav konkrétas
zemes vietejie. ,,Uz galda metala sanus zibindja pagajusaja nedéla rotas komandierim
pazudusais isteniba nozagtais radioapardts, no kura skanéja ,, Nak rudentins ka tani sena
dziesma...” ,,Domdju, ka tas ir latviski ,” teica Sersenbajevs. ,,Redzu, ka tu ilgojies péc savas
valodas. Vai tas ir latviski? maju ar galvu. Kad Igo balss apklusa, pieléjam divas kriizes no tas
labi noglabatas kannas un sakam dziedat. Vispirms latviski, tad kazahu valoda.(P&tersons, 2012,
126)” vai ar1 dzivojot Anglija ,,Lai spid saule un angli blakus maja liksmi calo kalipso
pavadijuma — mums skan Viadimirs Presnakovs uz mainam ar Ainaru Mielavu (..)” (Lacitis,
2010, 63)

Lai arT Latvija nav attistitaka riipniecibas valsts, tadel, gan petnieciskaja aptauja, gan literattra
LatvieSu uznémumu nosaukumi paradas vairak saistiba ar partikas precém, kas garSo latvieSiem,
LAldara” |, Zelta” alus pieskira manam asinim ipasu piekrdsu, un tas nebija alkohols vien. Zelts

saplida ar adrenalinu, lai kada krasa tas ari butu, un debesis virs lampas izgaismotas telpas
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kluva noslépumainas un ceribu pilnas.”(Lacitis, 2010, 45) Tomér Latvija pati ka t€ls ienem
latviesu cilvéku domas lielu vietu. Un to vini visvairak sajut caur valodu, dziesmam, miiziku,
cilvékiem, pat ja to tradicijam un stereotipizéto viedokli, kas ir latvietis m&dz ironiz&t . Latviesu
literatira latvieSu zimoli paradas ka latvieSu zimoli , nevertgjot , kadas tautas parstavim
ripniecibas uznémums pieder. Un latvieSu oficialie simboli, kas nav tiesa veida saititi ar
politisko virtuvi, bet makslu, literatiru un kultiru — ka Brivibas piemineklis, Latvijas
sarkanbaltsarkanais karogs, Lac¢plésis un Lielvardes josta ir dzivi latvieSu apzipa ka

nacionalpatriotisma simboli un zimoli.
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3. KOMPARASTIVISKS SALIDZINAJUMS BEIGBEDERA PROZAI UN
BANKOVSKA PROZAI

Sis komparastivistiskais salidzindjums tiek veikts, jo pasaules literatiira Beigbeders ir autors,
kas pirmais att€lo reklamas biznesa aizkulises romana 99 franki ( péc Eiro reformas Francija,
Beigbeders to parsauc par 14, 99 €), pie tam tik dz&liga veida, ka vinu atlaiz no vina darba vietas
fran¢u reklamas agentiiras. Skandalozo romanu visa Francija uztvéra ka lielu apvainojumu
reklamas industrijai, tacu Beigbedera literarais talants un personigas prasmes zimola veidoSana,
palidz vinam turpinat savu karjeru ka honorariem bagatam rakstniekam, kura gramatas ir gramatu

lasitaju mil&tas un pirktas visa pasaulg.

Pauls Bankovskis latvieSu literatiiras pasaul€ tiek saukts par mitu dekonstruétaju un vina
romana Eiroremonts pamanami zimoli tikpat liela skaita ka Beigbederam, romanu izdosanas laiks
ir similars. Nevar runat tiesi par ietekm&Sanos no Fr. Beigbedera, tom&r var manit, ka reklamas
pasaules vara ir ietekmiga visa pasaul€ un Latvija nav izpémums.

Beigbeders ir revolucionars reklamas biznesa sféra, jo pirmais tik spilgti att€lo ta
negativas ipasibas. Dzimis 1965. gada damu romanu tulkotajas Kristinas de Satenjé un
profesionila rekrutétaja Zana Misela Beigbedera gimeng. Izglitibu ieguvis Parizes Politikas
zinatpu institita, velak Augstakas informacijas un komunikacijas skola. No 1990. gada lidz
skandalozajam romanam ,,99 franki” 1999. gada, stradajis reklamas agentira Young and
Rubicam. Darbojies ka literatiiras kritikis izdevumos Elle, Voici, Paris Match. Literata karjeru
sacis jau 1990. gada, publicgjot romanu ,,Jauna, satraukta cilvéka atminas”, kura tiek att€lots
Parizes smalko aprindu zurnalists, kur§ aizsak monologus par tusinu pasaules gaistoSo dabu, bet
tomér mekl€ 1sto milestibu. Romanam ir art turpinajums ,,Brivdienas koma”, kura tiek uzrakstita
Frederika Beigbedera slavena teorija par to, ka milestiba ilgst tikai tris gadus. Pavisam nesen
Frederiks Beigbeders uzsacis art kino rezisora gaitas, kaut jau 1999. gada Frederiks Beigbeders
reklamas agentiirai Young and Rubicam sanem bronzas Kannu kinofestivala balvu. Reklamas
rullitis bija paredzéts France Telecom kampanai. Péc 1999. gada skandala reklamas sfera, Fr.
Beigbeders sak vadit autorraidijumus par literattiru un strada par konsultantu komunista Robéra

Ji 2002. gada Francijas prezidenta v€léSanu kampanas laika. 2003. gada Beigbeders kliist par
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redaktoru izdevéjdarbibas uznémumu grupa Flammarion un sak aktivi protestét pret globalizaciju
anarhistu Black Blocs varda.Tomeér ari §1 darbiba ir partraukta, jo Fr. Beigbeders ir pazinojis, ka

vina ,.,galvena dzives filozofija ir hedonisms.” (Stopinska, Voicenko, Grinvalde, 2013, 130.lpp)

Pauls Bankovskis ir dzimis 1973. gada, Ligatné, padomju cilvéku gimené. Macijies Rigas
Lietiskas makslas Studgjis filozofiju Latvijas Universitaté (1992-1996). Prozu public€ kops 1993.
gada. Stradajis laikraksta "Diena". Tagad ir kopiraiteris uznp€émuma TBWA/ Latvia. Publicgjis
vairakus romanus, gramatu b&rniem, tris stastu krajumus un stastus periodika, ka art monografiju
Viens ar Kantu. Otto Rolava dzive 2012. gada - Vipa uzmanibas loka ir gan Latvijas nesena
vesture, tas miti un legendas, gan nesenas padomju laika realijas, gan iesp&jama nakotne (romana

"Plans ledus"). P. Bankovska romani tiek tulkoti arT citas pasaules valodas.

Paula Bankovska dumpis izpauzas daudz piezemétak un klusak ka salidzinamajam francu
autoram, kas varetu bt skaidrojams ar latvieSu identitates mentalitati. leva Dubina sava raksta
»Pauls Bankovskis”, raksta, ka ,,Pauls Bankovskis izcelas ka jaunais prozaikis ar spéju ievérot
aizradijumus kritika, ir centigs un vipam piemit organiska velme rakstit literatiiru, ar intensiva
maratona tehniku , sasniedzis kvalitativu prozas autora sniegumu, kurd manamas dazas
publicistikas tekstu iezimes, tomeér Sada tendence lasitajam ir saprotama.”(Dubina I, 2004, 110)
Ieva Dubina arT atzZimé, ka Pauls Bankovskis lielu uzmanibu ir veltijis Latvijas cilvéku likteniem,
kas ietekméti socialpolitisko notikumu dél.

Abu rakstnieku ( P. Bankovska un Fr. Beigbedera) dailrades ir interesanti salidzinat
kultirologiska un narrativa pétniecibas aspekta, jo nelinearais veéstijums ar Skietami iemeslu un
seku nesaistitajiem notikumiem reprezenté attiecibas starp lasitdju un autoru, bet ari attiecibas

starp autoru un vina vestijumu’” (Herman, Vervaeck, 2005, 13)

Fr. Beigbeders ir dzimis demokratiska Eiropas valsti Francija, kura vienigaja, iznemot
Krieviju, komunisma partija (Francijas Komunistiskd Partija) vél joprojam eksiste. Paula
Bankovska dailradé paradas komunisma ideologijas radita profanizéta ikdiena padomju pasaulg,
kam ir drizak negativa emocionala konotacija ka pozitiva. Atsauces uz So laiktelpu Latvijas
teritorija saskatamas gan stastu krajuma ,,Skola”, gan romanos ,,OfSors”, ,,Eiroremonts”, ,,Ceka,
bumba un rokenrols”, ka art ,,Padomju Latvijas sieviete”, un ,,Misters Latvija”, tom&r Sis apskats
ir vairak ka skatiens pagatné uz bijuso, kamér Beigbeders romana apraksta sadarboSanos ar
komunistisko partiju, jo cinas pret globalizaciju. Romana ,, Romantiskais egoists” vin§ pamato

savu patiku un sadarboSanos ar komunistiem paradoksalu salidzinajumu veida :,Man patik
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komunisti, jo vini joprojam atsakdas biit vergi. Tapeéc, ka vini aktivi agité pret globalizaciju,
dziedot ,, Internacionali””. ( Beigbeders, 2007, 36)Tomeér var teikt, ka lai arT kadu dzivi dzivo
Beigbedera prototipi, vini cens$as p&c patiesibas. Frederiks Beigbeders art romana 99 franki
ievada izstidz savu gréksiidzi ka reklamas agentiiras darbinieks. ,,Mani sauc Oktavs, un parasti es
iegadajos, apgerbu firma APC. Es darbojos reklamas biznesa — ja, ja, es piesarnoju izplatijumu.
Esmu tas tips, kurs jums pardod visadus meslus. Kurs jums liek sapnot par lietam, kuras nekad
neiegiisiet. Vienmér zilas debesis, vienmér glitas meicas, pilniga laime, retuseta ar
datorprogrammas PhotoShop palidzibu. (..) Neviens manas profesijas parstavis nevélas jiisu
laimi, jo laimigi cilvéki nav patérataji. (..) Es pasludinu, kas ir Patiess, kas ir Skaists, kas ir Labs.
(..) Man nav tadas aknas, lai iesniegtu atligumu. Tapéc rakstu So gramatu. Atlaisana [aus
izrauties no zelta cietuma. (..) Ko es tur varu darit, ja cilvéce ir izdomajusi Dievu aizstat ar plasa
patérina precém? (Beigbeders, 2002, 14- 16) Tikmér latvieSu proza $is dumpis par to, cik cilveki
ir kluvusi atkarigi no zZimoliem un plasa patérina prec€m ir daudzreiz klusinataks un apcerigaks,
arl savu poziciju, ka prototips nevar piepildit sapnu péc atzitam, luksus lietam, Eiroremonta
vestitajs attelo sadi. ,,Citu péc citas vina sak uzskatit, ka esmu iedomigs un bezjutigs puslis. Par
manu vienigo izpriecu kjuvusi iepirksanas un nemitigd pargerbsanas. Gerbsanas, lai atskirtos no
peléka idiotu piila. (..) Es esmu piederigs mazakumam. Mazakumam, kas apzinds, ka spiests
dzivot pasaulé, kura tevi vara, berz un mazga, mates labo masinas(..) man nekad nebiis vectévs
hipijs, mdte —panks un tévs brokeris, (..) un man nekad nebiis tada maja ,kada ir Donnai
Karanai.”(Bankovskis, 2005,203) Ka reklamas darbonis arT ,,Eiroremonta” v&stitajs sanem daudz
mazaku algu, neka Beigbedera prototips Oktavs, tie ir 666, 66 1s ménesi, nevis 13 000 tikstosi
Eiro plus apmaksati atvalinajumi kirortos un luksus klases automaSinas. ArT motivacija, kade]
raksta Eiroremonta vestitajs ir citada. Lielu motivaciju ir devis draugs Valdis. Eiroremonta
vestitajs stasta, ka vinu interes€ stasti ,,par kuriem varétu nemaz nerakstit. Kas nebeidzas un
nesakas. (..) Tacu Sis biis iznemums, Ja, tik tiesam, to visu pierakstit lidza Valdis. Mani mierina
parlieciba, ka gan jau vins ta ari nespéja noticét, ka es jebkad kaut kam tadam piekersos, jo vina
stasts patiesi ir tas, kadus labak nobédzinat un nevienam nerdadit. Ari es lidz Sim neesmu
nevienam to stastijis. lemesls ir cilvécisks. Parak cilvécisks. Bailes no naves. Un vel protams,
bailes no sevis. Negribot es parkapsu vel vienu pasa sagudrotu likumu — mani miizdien
tracinajusi rakstnieki, kas savos darbos goda vieta nostuté pasi sevi un pat nemégina aizslepties
aiz kadas citas, sapratiga cilveka maskas. Man ta allaz likusies klaja bezgaumiba.” Beigbedera
romani ir tieSakiun vin$ nebaidas saukt dzivé redz€tos prototipus vinu istajos vardos, kamér

Bankovskim romana manama masku spéle, lai nevarétu pateikt, kas ir kas. Tiesa arl
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parliecinatiba par sevi ir izsakama skaitlos. Nav ta, ka Beigbeders neko nenosauktu par dargu,
piemé&ram, dzivokla 1ri. Tomér vina prototipi nekad nav izjutusi trikumu, neertibas vai badu.
Kameér Bankovska aprakstitais prototips savu finansialo stavokli tulkoSanas konferencé apraksta
sadi: ,, Tas nekas, ka reizem mana bankas konta nebija ne santima un par manu viesnicu allaz
maksaja kads cits. Man vismaz maka bija bankas karte — magnetizéts plastikata Zetons, kas
apliecindja manu patieso vertibu un piederibu pie augstakas kastas. Pie tiem, kas nepérk savas
drébes humpalu bodeés vai partikas lielveikalu ripniecibas precu kakta. lkreiz, iestumjot bankas
automata savu karti, es izjutu sveétlaimigas trisas — gaidpilnu uztraukumu un ceribu, ka mani
gaida patikams parsteigums, debesu valstibas apsolijums, orgasms finansiald izteiksme.
(Bankovskis,2005, 53) Protams, ka arT Sim citatam ir ironija par sevi un pasaules iekartu, tapat ka
Beigbedera prototipa Oktava gréksiidzé romana 14,99 € sakuma. Tomér Oktavs raksta romanu,
lai tiktu prom no meliga reklamas biznesa, un pec darba liguma noteikumiem nezaud&tu naudu.
Eiroremonta prototips savukart, ironiz€ par mantas kultu, atzistot, ka netiek tam pari un pret
darbu izturas ar cienu, jo tikai ta sp&j uzturét savas vajadzibas. "Darbs bija vienigais, kas man vel
atlicis. Viss paréjais sabrucis, izjucis, degradéjies. Vienigais, kas mani patiesi intereséja ir dazi
desmiti vai simti latu, apalas summinas, kd teica kadreiz, ko iegriist miizdien nepiepildamaja
pardadu katla. Driz vien atklaju, ka patiesiba presei nav nepieciesama. Pietiek ar iliiziju, un manu
tictbu, ka es to radu.”(Bankovskis, 2005, 160) Ka redzam prototipa darba lauks mazliet atskiras,
tomér latvieSu literatiiras gadijuma darbs tiek uzskatits par arst§joSu un labu lietu dzives
apnikumam, kamér francu literatiiras gadijuma labi apmaksatais darbs tiek uzskatit par nebrivibu.
Ar1 Eiroremonta, tapat ka 14,99€, manamas pseidokumentalitates iezimes, kas piesaistits autora
zimolam. ../t ka ar to visu nebitu gana, , Diend’rakstits, ka man Sogad iznakusas vél tris
gramatas. Vienu, Skiet sauc ,, Ceka, bums un rokenrols,” otru ,, Misters Latvija”, treso ,,Labais
vienmér uzvar” (Bankovskis, 2005, 213) Precizs P. Bankovska gramatas nosaukums ir tikai
Misters Latvija, parejos divos gramatu nosaukumos ir ielaistas kludas, ka Skiet ar nodomu, lai
varetu uzlikt sava veida masku vai spélét speli. Kamér Beigbeders sava dailradé reflekte par to,
kads vin$ ir ka rakstnieks, kadas ir talanta un literatiras alternativas izmaksas. ,,Kafka visu
salaida déli ( milestibu, darbu, gimeni), lai gitu panakumus dailradé. Man nebitu tik daudz
drosmes. Negribu skumt, lai klitu dizens. Neparko negribu biit nelaimigs, lai rakstitu dzilus
darbus. (..) Kada ironija: lai mani aizstavetu, draugi biezi vien saka, ka es neesmu tads, ka par
mani domd, ka aiz sabiedribas klauna maskas slépjas pavisam cits cilveks. Vientuliba, sdapes,
sauciens péc palidzibas... Par to vipiem esmu pateicigs, tacu reizém sev vaicaju: bet ja nu aiz

maskas nekd nav? Ja nu es esmu tikai platigs klubu apmekiétajs, sekls stastnieks, draiska
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marionete un nekas vairak? (..) Lai nu ka, bet, kamér pats nenoticésu tam, ka esmu rakstnieks,
tam nenoticés neviens.”(Beigbeders, 2007,218)

Oktavs un Oskars (prototipi no Beigbedera romaniem) savu uzdzivi naktsklubos atklaj ka tada ta
ir, nenoz€lojot to, ka totalu degenerésanos, tomér vinu uzskatos mit vélme mainit kaut ko globali,
kas novedis pie §1 dzivesveida, tikmér Bankovska prozas vestitaji arl par savam bohémas
brivdienam mil moralizét un noZz€lot. Tostarp arT profesionalas sfeéras bohemiades: ,,Nekadda
gadijuma rakstnieku namus nevajadzetu jaukt ar literatiiras festivaliem. Tie jau ir izvirtibas
nakama pakape. Festivalos neviens pat nemégina izlikties, ka strada, un viena mierd Zipo.
Vemdami krimos, nozaudé zobu protézes, ko nakamaja rita tad nu visi draudzigi internacionald
pulka var meklet. Un, ja vien rodas izdeviba, megina nokniebties ar kadu no viesiem. Formalais
sapulcésands iemesls parasti ir gauzam isa uzstasands ar priekslasijumu paréjiem viesiem
nesaprotama naciondlaja valoda vai tikSanas ar tautu, kurai tas viss, taisnibu sakot, ir pie dirsas.
Pédeéjoreiz sadu sarikojumu apmekléju Slovénija (..) Gandriz parguleju ar hipijiska paskata
lietuviesu dzejnieci.”(Bankovskis, 2005, 212) Tikmér Beigbedera romana Romantiskais egoists
ieraksta ,, Tresdiena”, lasamas $adas rindas ,,Parizes nakts uzdzivé radusies jauna problema:
sakara ar Sibirijas méri balto pulveriti uzlitko ar vel lielakam aizdomam. Kadreiz drosi Snauca
ieksd, vajadzéja tikai aizvertam acim trapit uz tacinas. Tagad lietotdji paintereséjas par ta
izcelsmi. Terorisms ir radijis postijumus pat modigo naktsklubu atejas.” (Beigbeders, 2007, 182)
LatvieSu proza manama lielaka moraliz€Sana par, to, kas ir pareizs, nepareizs, ka pasauli nevar
salapit, jo prototips ir tada ka mazakuma. Ari pret visiem, kas to dara, latviskais prototips izjit
zinamas antipatijas. LatvieSu prototipa virietis ar1 sievietes iekaro, kas vinu zinama veida garlaiko
— kamér Oskars vai Oktavs uz neko tadu neparakstas, jo garlaiciba ir trakaka ka nave. ,,- Més
nepérkam édienu tapéc, ka esam izsalkusi. — Karinai patika teoritizét. — Vai dzérienu tapéc, ka
esam izslapusi, bet gan tapéc, ka iepakojuma vai zem pudeles korka var but paslépts loterijas
balvas apsolijums. Més metam ard partiku tikai tapéc, ka beidzies uz tas uzdrukatais deriguma
termins, neviens nepiilas no saziedéejusas maizes cept pudinu vai no sariigusa ievarijuma taisit
vinu. Un ta bez gala. (..) Nospriedu, ka vina ir viena no tam miisdiends tik izplatitajam pasaules
lapitajam, un tas mani, protams, mazdruscin skumdindaja, tomer iekari nemazinaja.(Bankovskis,
2005, 244)

Abus rakstnieku raditajiem t€liem, kuri aridzan nodarbojas ar reklamas biznesu ir svarigi saprast
— kur sakas mana cilvéciska dala, kas ir garigais, kas cilveka ir svarigaks. Pretrunu pilnais
reklamas bizness, kura maza, vienkar$a ideja nostrada uz piili un iedarbojas, nesot reklamas

biznesa vidé naudu. Pretruna par to, cik cilvéciski un cik materiali, plosa véstitaju un romana
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telus, kura pardomas visu laiku var redz€t zinama veida skumjas par to, ka dzive ir maz ka
patiesa. Terijs Igltons analiz&jot literatiiras patiesumu un fikciju, biografiskos motivus pret
izdomatajiem, saka ta , ka ,, Iztéle un realitate var biit uz vienu roku un nebiit nenogalina viena
otru. Tas var biit patiesi no literara darba iekséjas morales, tikpat labi ka no autora empiriskas
sajitas. (Eagleton,2011, 127) Literatura ir pseidodokuments, un ,,moralais diskurss par to —
patiesiba izriet no stasta ieksejas logikas vai ta ir censanas paradit autora viedokli ir mazsvarigs.
Konkreéti fakti tapar fikcionali apstadrati ka elementi un visparigi raditi vairak ka abstrahéti no

konteksta un izoléta tiesuma.”(Eagleton, 2011,127)
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3.1. Globalizacijas tendences attelojuma salidzinajums

Zimola stratégija ir izdevusies, ja to pazist visa pasaulé. Pasaules ekonomiskaja tirga
tadi piemeri ir MacDonalds, Coca — Cola, VISA, Snickers, Mercedes Benz, BMW, u.c Siem
zimoliem vairs nav nacionalas, teritorialas piederibas, jo tie ir akciju uznémumi, kuri nepieder
konkrétam individam vai individu grupai, kuri prezent€tu publiski savu etnisko piederibu ka
vertibu. Ta ka uznémuma pamatakcijas ir liela materiala vertiba un atbildiba, biezi vien globalo
uznému akciju tur€taji ir nezinami. Globalizacijas apstaklos jebkura pasaules valsts lielpilséta
var€s atrast MakDonalds, vai vismaz Coca — Cola atspirdzinoSo dz€rienu. Tas pats sakams par
elektronikas globalajiem zimoliem — LG, HP, Apple, Samsung, un masinam. Ar vien retak var
atrast tadas lietas, kas nopérkamas tikai viend konkréta teritorija, un nebiitu sastopamas citas. STs
vertibas ir nekustamais Tpasums, arhitektiiras perles, dabas ainavas un veidojumi, jo ripniecibas
segmentam ir izdevigi, ka ta produkcija tiek izplatita lielaka apjoma un lielaka teritorija.

Abu salidzinamo autoru dailrades prototipi celo pa pasauli, un redz vienadus globalos zimolus.
Vinu ikdiena ir loti biezi ienak dazadas lidostas telpas. Lidostas telpa ir ka globalizacijas
koridors. Beigbedera dailradé ar lidostas uzgaidamajam telpam lasitajs iepazistas mazak, neka
Bankovska proza. Bankovskim lidosta un tas globalizéta telpa ir kluvusi par telpas metaforu
cilveku masas kolektivajai psihologijai, kuras nekas daudz nemainas, ka ari tuksai un depresivai
videl. ,, Tapéc labak butu sakt no Pragas Ruzines starptautiskas lidostas uzgaidamas zales —
peléka plasuma, kas nomdcosi atgadina tdadas pasas telpas simtiem citu pasaules pilsétu lidostas.
Ticiet man, Kafkas gauduliba, salidzinot ar siem Tax Free veikalu izgaismotajiem interjeriem, ir
dzivespriecigs trellis. (..) Skirstiju turpat plaukta atrastu bezmaksas autozurndlu skaidra cehu
valoda, riepu un motorellu reklamas aplitkoju neiztritkstosas modelu miesas; (..) nopirku péc
letas Skistenes dvakojosu kafiju plastikata glazité un Twix konfekti. Pamazam uzgaidama zale
kluva arvien tuksaka, un driz es paliku viens pats ar televizora nirbosiem reperiem no vacu
MTV.”( Pauls Bankovskis, 2005, 22) Beigbeders lidostu telpam nepieskir nekadu vertibu, jo tas
acim redzot Skiet vipam vél garlaicigakas neka Bankovskis, Tikai Bankovskis peleko garlaicibu
apraksta ka pasaules kop€jo ainavu, kamér Beigbeders raksta par reklamas varu, kas ir kluvusi

globala un uzvaroSa visa pasaul€ sakot no lielpilsétu maju sienam, beidzot ar neapdzivotas vietas
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autobusa pieturu. ,,7Tolaik uz sienam, autobusu pieturds, uz ¢kam, uz zemes, taksometros, uz
kravas masinam, uz atjaunojamo namu fasadem, uz mébelém, liftos, uz bankomatiem, visas ielas
izvietoja milzigus reklamas foto. Ikdienu bija parnémusi kriSturi, saldeéti produkti, pretblaugznu
Sampini un bardas dzenamie ar tris asmeniem. (..) kads bij aprekindjis, ka no dzimsanas lidz
astonpadsmit gadu vecumam jebkuram cilvékam ir izndacis saskarties ar 350 000 reklamam. Pat
mezmalds un mazu ciematinu nomalés, talinas ielejas un sniegotu kalnu virsotnés miis sagaidija
firmas zimes - Castorama, Bricoder, Champion Midas” (Bankovskis, 2005, 185) Romantiskaja
egoista, pieskirta nozime tikai vietam, kuras Oktavs nonak, izcelot kaut ko, kas neatbilst
stereotipiem. Piem&ram, nonakot Turcija. ,,Rasistu bars, vai jiis domajat, ka turki ir mazi, melni
usaini ka filma , Pusnakts ekspresis”? Neaizmirstiet vareno Bizantiju, kas kiuva par
Konstantinopoli, péc tam par Stambulu. (Beigbeders, 2007, 145) Ari par darba milestibu pilsétas
birojos Beigbederam ir sava koncepcija, ka labak nosargat savu dzivibu terorisma apstaklos. ,,Ir
zinams, ka pateicoties jaunajam sakaru tehnologijam ( bezvadu datori, mobilie telefoni,
portativas e-pasta iekartas), ir pavisam bezjedzigi ieslegties driima biroja - tagad tas turklat ir
riskanti. Lields aglomerdcijas ir ka skudru pizni, ko viegli nolidzinat lidz ar zemi, tas ir ka
kermenu  sablivéjums, kas  daritu  pratigak, ja  dzivotu izklaidus ~ briva
daba. "(Beigbeders,2007,154) Bankovska romanu galvenie v&stitaji negrib biit pasaules lapitaji,
jo vini ir tadi pasi ka pargjie miljoni, kas ar neko Tpasu neatskiras. Skiet, ka §is latvie$u izcelsmes
vestitaja prototips arl nevélas biit unikals, un vinam nav paSciepas. Vin$ ir parnemts ar peleku
vienaldzibu un melanholiju, kamér paralélais prototips Beigbedera romana ,,Romantiskais
egoists” pieprasa tiesibas bt parakam par citiem un So v@lmi p€c uzpista es, skaidro ar
., rakstnieku profesijas likteni biit pretencioziem.”(Beigbeders, 2007, 190)

Ir ar1 citu veida globalizacijas tendences, ka pieméram klausama mizika un klubu kulttru,So
pazimi gan griitak salidzinat, jo Bankovska varonis tik aktivi neapmekle klubus, bet miiziku
klausas masina. Bitiba vin$ nav pievienojies globalajai diskotekiacijai, jo neklausas pasaules
diskoteku hitus, klubus. Beigbedera romana Romantiskais egoists, pastav termins diskotekiacija,
kura vin$ apraksta lidzigas tendences klubu apmeklétaju tipazos. ,,Kartéjo reizi pasaules
diskotekiacija. Milanas modigaja kluba Plastic klienti sak uzrasties tika ap trijiem nakti, bet es

eSmu par vecu, lai tik ilgi gaiditu. Glazi péc glazes deru vodku ar toniku un uzgrauZu cipsus, lai
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izraisitu slapes. Dazi tadi paki ka es tumsd dejo, gaididami, kad uzndks filings. Vini mekle
troksni, puli, tumsu, lai gan derétu klusums, vientuliba, gaisma.” (..) Pastav ari aréja iskata
diskotekizacija. Riga Fashion Club meicam noteikti jabiit ar Skipsnu uz pieres, un puisiem - ar
grudaku. Sis ir klubs, kur nevienam nav tiesibu biit neglitam. (Beigbeders,2007, 193 ) Arf &1
klubu apmeklésana konkréta laika posma ir kulturals zimola tips, jo nozimé, ka tu vari atlauties
atrasties kulturas vide, kur konkréti cilveki izklaidgjas, tomé&r vinus saista kop€ja kulturas klases
parstavnieciba. Konkréts klubs ir izklaides iestade, kas reprezenté izolétu sabiedribu, kurai ir
lidzekli uzturéties konkrétaja kluba ( Macdonald ,2011, 992 -993)

Tresa veida globalizacijas tips un MiSela Velbeka teorija ir seksualo sakaru uztur€Sana un
patstavigu attiecibu neturéSana. ,,Eiroremonta” galvenais varonis teju izstasta vai par visu savu
seksualo pieredzi sakot no nevainibas zaud&Sanas, kas gramatas laiktelpa ir noticis jau pirms
gadiem desmit, tom&r vel joprojam gramatas teksta paradas mekl&jumi un info atsauces par
seksualo un reproduktivo veselibu, par virieSu seksualitati un sieviesu seksualitati. Protams, seksa
ka baudas procesa aktualiz€Sana jaunaka laika literatira ir svariga tendence, jo $aja perioda
latvieSu literatiira pa Tstam reabilit€jas no padomju laika cenziiras un pielagojas pieprasijuma
vajadzibam. Sekss un milestiba ir t€ma, kas interes€ daudzus, jo pieaugusai auditorijai $1 t€ma ir
kopgja. It seviski rakstniekiem, kas ir uzskatami par intelektualiem, tadel vinus interesé garigas
sféras, bet pemot veéra, ka seksuala apmierindjuma sajiitas ari varétu but lidzigas visiem
cilveékiem, ta ir t€éma, kas apvieno rakstnieku ar lasitaju. Paula Bankovska romana ,,Eiroremonts”
verojamas daudzas izglitojosas zinas no interneta dzilém, ka ar1 plasi izklasti par puiSa pusaudza
pubertates sajiitam stastu krajuma ,,Skola”. Ta ir ka psihoanalitiska pieeja, kapec konkréti dzives
procesi ir izveidojusies tiesi ta, ka tie ir izveidojusies.,,Eiroremonta” galvenais prototips diezgan
daudz ieklist dzilas pagatnes labirintos, lai td ka paskaidrotu savas kludas, nezinaSanu,
neiedomasanos. Tikmér Beigbedera romanu varoni ir pieaugusi virieSi un ne ar puspléstu vardinu
neieminas par pusaudzu pardzivojumiem, pirmajam skolas milestibam, vai sievietém, ar kuram
nenotiek komunikacija romana laiktelpa. Dazubrid Skiet, ka Bankovskis grib caur izklastiem
pastastit lasitajiem par reproduktivas veselibas sargaSanu, datiem, ka ari iepazistinat, ka tada
seksualitate vispar pastav, kamér Beigbeders jau So faktu savu varonu dzives ir sen pienémis un

uztver ka paSsaprotamu. Viena vakara sakari ir arst€Sanas no attiecibam, kuras varétu dévet par
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milestibu, bet dazadu iemeslu dél tiek Skirtas. Tomér milestiba ar lielu seksualo iekari paliek ,,Tas
ir nevis bars, bet deju sauna. Jaunaviga izskata meitene panem mani pie rokas un, cukstot aust
kaut ko spaniski, sitka man divus pirkstus. Sacelas acumirkli. Sis vakars atgadina Bounty - tam ir
paradizes garsa. (..) Péc tam iet vala orgijas uzkumpusSam muguram, bet par tam es nevaru
stastit, jo gramata domata gimenes cilvekiem.”’(Beigbeders, 2007, 25) Tomér milestiba pati par
sevi ka vertiba, kurai Oskars tic ka virietis un kas ir liela vajadziba paliek: ,, Kapéc vina, nevis
kada cita? Kapec atteikties no tikstosiem kriisu tikai divu dé]? Kapéc iztikt bez simtiem vaverisu
tikai vienas de]? Kamer Fransuaza staiga pa veikaliem, Sanseta bulvari pie viesnicas Standard
peldbaseina es rodu atbildi: tapéc, ka vinas prombiitné es saslimstu ar vézi. Dzivibas instinkta
vadits tu ieslogi sevi milestiba.”(Beigbeders, 2007, 89) , Eiroremonta” varonis ari tiekas ar
daudzam sievietém, tad ar kursabiedreni, tad ar narkomani, tad v€l kadu. Nevienu no personam
nekrapj, bet ne ar vienu no attiecibu partnerém ,,Eiroremonta” varonis neizruna un neuzraksta
vardus, kas fiks€tu vinu attiecibas kaut niecigu devu pasa vestitaja milestibas sajiitas pret otru
cilveku. Ja nu vienigi dziesmu nosaukumu liste, bet ar1 tas nav pietiekami rado$i Zurnalistam.
Oskars no romana ,,Romantiskais egoists” diezgan smagi médz iemiléties, tacu maina milestibas
objektu, ja tas kliist garlaicigs. Talantigs milestibas, jiitu, iekares un seksualitates att€lojums
literatiira pats par sevi ir kluvis ka zimols, jo aizrauj lielas cilvéku masas. Milestibas, erotikas un
jutekliskas sizeta linijas vienmér ir globalas ne tikai maksla, bet arT realitate, jo v€lme reproducét
sevi apvienojot to ar baudu piemit ne tikai cilvekiem, bet arT attistitakajiem dzivniekiem.

Globalizacijas pelekums ikdiena loti nomac salidzinato vestijumu personas. Tadgl, ka vini mekle
isto patiesibu, kuru neatrod, laika kad pasaule pienémusi globalizacijas vaibstus, individualitatei
un cilvekam ka dieviSkai vai vismaz 1paSam radibas kronim nav vietas. Roberts Miiks, analizgjot
filozofa Heidegera pamatzinas salidzinajuma ar citu filozofu domam par cilvécisko butibu, raksta
sadi: ,,Sengrieku valoda nebija varda ar ko apzimét ,, patieso”. Bet tas nenozime, ka grieki
atradas primitiva domasanas liment; tiesi otradi, ta bija vinu privilegija: patiesiba jameklé nevis
kaut kur aiz vai vinpus redzamo lietu fasades, bet ikdiena. No briza, kad més atveram acis,
patiesitba mums maj uz katra sola — pazistamas sejas, ékas, ielas , automasinas, vilcieni. Tas viss
ir skaidri saredzams, kur vien kaut kas atklajas, tur ari ir patiesiba. Biit pasaulé nozime biit

=

patiesiba.” (Miiks,1994,13) Butiba 21. Gs. cilvéks sakara ar identitates mekl&jumiem ir nonacis
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pie ieksgja pesimisma, ko paredz&jis Martins Heidegers ka filozofijas galu, kas ir reprezentacija
un metafizika. ,, Jo metafizika ,,nodarbojas ar visu lietu (visa esosa) pédéja pamata meklesanu.
So pasdakumu var raksturot daZadi: ka meklejumus péc Dieva (kristigaja teologija), péc
transcendentald pamata — (Kanta filozofija), péc pieredzes iespéjas nosacijumiem, kas reize ir art
pieredzes objekta iespéjas nosacijumi, pec Absoliuta Gara dialektiska process ( Hegela filozofija),
péc razosanas procesa izskaidrojuma ( Markss) , pec varas gribas, kas, postuléjot vertibas,
postulé pati sevi.”(Miks, 1994, 9) Tadgjadi var teikt, ka vestijuma varoni ir sajutusi So domu
pasaules veértibas galu. Ta darbojas tikai reklamas biznesa, bet intelektuali bagatajam véstitaja,
kurs sevi vél jut identitates mekl&jumus, domu un ideju ka dieviSkas energijas pieplidumu, Sis

filozofijas gals Skiet pesimistisks.
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3.2. Narketiku globala tikla attélojums

Sakot jau no 19. gadsimta un 20. gadsimta mijas, kad zinatnpu loka tika iesaistita
psihologija, psihiatrija un neirozinatne, cilvéki pievér§ uzmanibu tam, ka tiek mainits vinu
apzinas stavoklis. Ja eiropieSiem lidz Sim laikam pazistamakais apreibinaSanas Iidzeklis ir
alkohols, tad literatiirai moderniz&joties saistiba arl ar psihiatrijas izpéti, taja tiek aprakstita
apreibinaSanas ar opiju un morfinu, arl absinta izraisitajam psihiskajam stavoklim ir dots arl
nosaukumu, kas ataino So specifisko psihes stavokli — absistence, kas nosaciti tiek uzskatits ka
organisma atindéSanas periods no tam kaitigajam vielam, tomér Saja laika psihe tiek pieslégta
lielakam domu plidumam. Narkotiskas un psihotropas substancé sadzive tiek dalitas vieglajas un
smagajas narkotikas — ta apzimg&jot vielas, kas izraisa smagu fizisku un psihologisku atkaribu un
tadas, kas neizraisa tadu atkaribu. Lai alkohols un cigaretes var izraisit smagu psihologisku un
fizisko atkaribu, tie netiek skaititi pie narkotiskajam vielam, tadgl, ka Sie apreibinasanas lidzekli
picaugusiem cilveékiem ir legali. Cita aspekts ir arT So vielu lietoSana publiskaja telpa un vietas,
kas saistamas ar zinamu atbildibu par saviem pienakumiem un uzvedibu. Jebkura darbavietas
liguma ir ietverts noteikums par to, ka ierasties darbavieta alkohola un psihotropu vielu ietekmé
ir aizliegts. Tadel, ka tas var izraisit neadekvatu uzvedibu gan pret klientiem, ja darbs ietver sevi
komunicéSanos ar klientiem, kvalitates snieguma kriSanos un neadekvatu attieksmi pret saviem
pienakumiem. Boh&miski noskanotie modernisma virziena un dzivestila piekrit€ji, gan uzsveéra,
ka tieSi reibuma stavokli cilveéks var tuvoties savai Istenajai esibai, jo paradas vairak dabiskais
cilveéks bez socialo lomu t€loSanas, un sabiedribas viedokla ka ir jauzvedas cilvékiem. Vardu
izdeviguma princips, teikt, to kas noved pie izdeviga statusa mainas vai situacijas uzlaboSanas
princips ir ar1 viena no zimola ka abstrakta jédziena IpaSibam, ko tas veiksmigi arT izmanto. Ta
ka socialas statusa lietas un vardi, taja starpa zimoli tikai iezimé& konkrétu mérki no subjekta
puses, kam objektam vajadzetu notic€t un uztvert par reali esosu, bet tas ne vienmér nozimée, ka
l1dz merkim tiks nonakts, vardi paliek fiktivi. Lai atjaunotu isteno vardu speku, kas liecinatu par
subjekta kvalitatém, 1stenibu un patieso domu esamibu, cilvéki v€las nojaukt apzinas uzbiivetos
socialos ramjus, lai pirmkart pasi saprastu, kas ir vinu isteniba un apreibinoties redz&tu dzives

krasainibu bez pirkt un pardot attiecibu ramja. Ta ir ta saucamas psihiskas dabas izmainas, tomér
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psihotropo vielu lietoSanai piemit ar1 fiziskas dabas izmainas, jo §is vielas iedarbojoties uz
smadzenu centriem ar savu kimisko struktiiru veicina konkrétas cilvéka biologisko funkciju
limena paaugstinasanos vai pazeminasanos. Péc efekta kadas rada psihotropas vielas, tiek skirtas
Sadas kategorijas: alkilnitriti (inhalanti, ko cilvéki ieelpo , lai apreibinatos. Piem&ri — benzina
ostiSana, Skiltavu gazes ostiSana un Iimes ostiSana), antidepresanti, kas ir legali saistiba ar
depresijas un vegetativas distonijas un citu garastavokla traucumu arstéSanu, depresanti
(alkohols, opioidi ka heroins, morfins, metadons, dazadas miega zales un narkozes
medikamentos), empatogéni, vielas, kas izraisa jiitas un milestibu pret citiem cilvékiem un vidi
(piemérs - amfetamins), halocinogéni, kas izraisa halucinacijas, vai veicina jaunu, Sensoru
pasaules uztveri un ideju rasanos (pieméri, salvija, marihuana, LSD), neiroleptiskie Iidzekli
(medikamenti psihisku traucgjumu arst€Sanai), stimulanti(kokains, nikotins, metamfetamins,
kofeins) Dazadam narkotiskajam vielam ietekmju kategorijas parklajas, tadel efekti medz
atSkirties atkariba no subjekta, kas psihotropas vielas lieto. Narkotiskas vielas iedalas ar1 péc to
pagatavoSanas veida — dabiskajas un sintetiskajas, atkariba, kada veida psihotropa viela
sintez€jas. Ta ka lielaka dala narkotisko vielu lietoSana un parvadaSana ir aizliegta sakara ar to
atkaribu veicinoSo un psihi degradg€joso iedarbibu, lielakoties narkotiku razotaji un izplatitaji gan
realaja dzive, gan literatlira ir nepazistami, alterego cilveki, jo to darbiba ir ar likumu aizliegta,
tadel to apvij noslépuma aura, bet ne ,,Tabu” jédziens piemin€Sanas aspekta. Tomer psihotropo
vielu efekts ir pazistams gan francu autora Frederika Beigbedera tekstu personaZiem, gan ari
latvieSu autora Paula Bankovska tekstos dzivojoSajiem cilvékiem. Tipologiska similiritate
zimolam ar narkotikam ir ta, ka no tiem var rasties atkariba un tolerance. Kimiska tolerance pret
kadu psihotropo vielu, tapat ka pret antibiotikam ir tada, ka lietotajs vairs neizjut iespaidu no
psihotropajam vai imunitati izraiso$ajam vielam ka tad, ja tas tiek lietotas pirmo reizi. Zimola
gadfjuma — apzinati tiek domats par to, lai paterétajs izjustu absistenci bez konkréta pakalpojuma,
preces vai justos parliecinaties kaut reizi paméginot konkréta zimola radito. Marketings un
reklama ir sava veida paterétajkultiiras kulta pardeveji, sajiitu pardeveji, tapat ka narkotiku dileri
un izplatitaji, vervetaji — kas liek patérétajam, gan pie zimola, gan pie narkotikam pierast. Tikai
viena veida tiek aktualizéta piederiba masai, otrda individualo sajitu paspilgtinasana, kas

potenciali neatbilst sabiedriskajai domai par adekvato cilveku. Abos gadijumos cilvekam tiek
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laupitas tiesibas biit brivam, lai arT brivibas definicija ir abstrakta vieniba, ko var argumentet,
apstridét un atkal parspriest, lai arT péc eksakto zinatpu likumu lielumiem skatoties, jebkuram
vielam un masam piemit iekS€jo dalinu saistibas. Tomer ar1 reklamas biznesa parstavji zina, ka
vina izraisa zinamu atkaribu no produktiem. Frederika Beigbedera gramata 14, 99 €, paradas
raksturojums reklamai ka ,,jaunumu narkotika”. ,,Es dzivoju tris modes vilnus jums prieksa un
censos panakt, lai jis justos vilusSies. Valdzindjums - ta ir zeme, kura nav iespéjams noklit. Es
Jjums dodu jaunuma narkotiku, un jaunumam ir ta prieksrociba, ka tas nekad nesaglabajas jauns.
Vienmér atrodas kads jaunaks jaunums, kurs liek novecot ieprieksejam. Mana misija ir likt jums
siekaloties. Neviens manas profesijas parstavis nevélas jisu laimi, jo laimigi cilvéki nav
patérétaji.” (Beigbeders, 202, 14) Veselibas veicinoSos reklamas lozungos paradas ari doma, ka
laimigi, izglitoti cilveki nelieto narkotikas, jo to lietosana ir kriminali sodams pasakums, kas
jaunietim var liegt ieglit autovaditaja tiesibas, iegiit ierocu n€sasanas atlauju, apgriitina celoSanu
un boja reputaciju vispar. Narkotiku un dopinga aizliegums ir absoliits visam vielam, tadg] lai
sisttmai bitu vieglak kontrolét masas. Valsts adminstratitavaja sistema tas tiek skaidrots ari
pilsonu veselibas apdraudéjumu. Tomeér skaidri zinams, ka cilvéki m&dz lietot apreibinosas
vielas, lai neizjustu ari atbildibas slogu pret dzivi, pienakumiem un lidzcilvékiem, justu
labveligaku noskanoju, atbrivotos vai veicinatu sava radosa potenciala izpausmes. Sportistiem
Sadu aktivitati veicinoSu vielu lietoSana ir aizliegta, kaut gan kimiskaja riipnieciba un industriala
progresa ticibas laika izveidot neuzvaramu cilvéku, kur§ dzivos loti ilgi, bija viens no
utopiskajiem mérkiem, ko dazados transformacijas tipos apcer ar1 daudzas fantastikas gramatas.
(Piemérs. DZastins Kronins ,,Pareja”) Sis salidzinajums liek domat par to, kas tiek uztverts ka
absoliita cilvéciba un vai ideala lielumi ir piem&rojami prieks visiem. Nebiit ne izglitibas trikums
liek cilvékiem pieaugusa vecuma apreibinaties ar narkotiskajam vielam, dazkart to izraisa bailes
no cilvéka nemainamam lietam ka nave, lidzcilveku zaud&jums un citi similari notikumi, kas
izraisa cilvékos depresivu noskanojumu. ,, Citigi apdullinos ar narkotikam. lespéjams, ka no ta
cie§ veseliba, bet pagaidam zinu tikai dazas vielas, kas spéj radit iespaidu, ka mana nave ir
nenozimigs notikums” (Beigbeders, 2007, 27)Vai ari ,Atkal dopinga skandals sporta.
Apriebusies $i liekuliba! Esmu par dopinga lietoSanu. Vairums rakstnieku ka dopingu lieto

alkoholu, kokainu vai amfetaminus, kapéc tad parmest sportistiem to, ko atlauj maksliniekiem?
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Vai varat iedomaties, ka Gonkiiru prémijas Ziirijas locekli liek taisit urina analizes Zanam Zakam
Sialam, lai parbauditu, vai romanu ,, Ingrida Kavena” vips nav sarakstijis aizliegto vielu
iespaida? (Beigbeders, 2007, 47) V&l jo vairak laime vai eiforija ir diezgan abstrakta vieniba, ko
griti defingt vardiem, jo tas ir sajutas, kas médz but lidzigas, tomer atSkiras péc subjekta baudas
attieksmes un vélmém. Ja latvieSu autoru darbos paradas socialo cilvéku nevienlidziba, un vilkme
péc finansiali nodrosinataka statusa, Beigbedera lakoniskajos prozas citatos paradas aforistisks
izteikums ,.Jo vairak es nopelnu, jo nabadzigaka ir mana dzive” ( Beigbeders, 2007, 35) Seit
atkal var sasaistit narkotiku biznesa uzplauksanu ar zimolvedibas treSo aspektu — iekardinasanu
uz sajutam, kuras pietriikst. Turklat narkotisko vielu similarais sajiitu veids lietotajiem, rosina tas
lietot visa pasaulé, ko zZimolvediba efektivitate censas panakt apzinati. Par cilvéka eksistenci un
laimi arT atbild organisma biokimija, un narkotikas ir veids, ka panakt to bez liekas piepiiles, tapat
ka konkr&tu zZimolu solitas sajutas. Tikai narkotikas pieradina un nedod efektu ka sakuma, pret to
cinas valsts administrativa sist€ma, jo tadgjadi cilveks ir spiests darit lietas, ko potencialaja
normalaja varianta nedaritu, kaut gan pati dzive liek darit lietas, kas sakotn&ji b&rniba un
moralaja idealisma perioda netiek akceptétas ka pienemamas. Paula Bankovska romana
,Elroremonts” sastopam heroina atkarigu personu Terézi, kura ir vestitdja draudzene. Vestitajs
heroina ietekmi apraksta $adi : ,, Nebijam miléjusies kops rita, kad piekéru Terézi atkal duramies.
Vina pat nebija aizverusi tualetes durvis. lepriekséja vakara vina locijas pa gultu ka epilepsijas
slimniece. Vipa redzéja krasainas gaismas ka vidusskolas disené un kaut kadus moskus ka B
kategorijas Sausmené.(..) Raugoties uz Terézes nosviduso seju, biju gatavs pats skriet un mekléet
vinai devu. Man nebija ne jausmas, ka ta jau ir tepat majas. Tacu Teréze, zobus griezdama,
nelava. Vina kliedza, ka nepiedos, ka aizliedz, ka ienidis mani visu atlikuso miizu. Un es to
nespéju izturét. Vina mocijas, bet man jacies. Kapéc allaz ir ta, ka viriesiem ( tas ir - man) allaz
patikuSas stervas, bet sievietem — neliesi ( tatad - tadi ka es) Vai tiesam §i neizturama psihoze
un knudona bikses ir milestiba?” (Bankovskis, 2005, 131.) Ar narkomanijas problémam
sastopamies ar1 A. Manfeldes romana ,,Adata”, psihotropo vielu pardomas nav svesas ari Vila
Lacisa dailrades prototipiem. Tomér Frederika Beigbedera proza ar narkomanijas problému, ka ta
trauc€tu kadu no personazu personigas dzives sasniegumiem nevar sastapties. Personas, ka ir

redzama psihotropo vielu ietekmé un neadekvati uzvedas, nepieder pie Oktava tuvaka sociala
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slana, un narkotiku ietekmi uz savu fizisko stavokli vEstitajs caur otras personas vestijjumu atklaj
par sevi. Tikai netiek lietots heroins, bet kokains ,,Tilit tu piedzersies sava milzigaja virtuve. Tu
virzies uz ultramoderno ledusskapi. Taja redzams tavs atspulgs. Tu nervozi nospied ledus
gabalinu automatu. Par tavas Absolut snabja glazes malam birst ledus. Tu vél arvien spied uz
automata rikturi, lidz visa virtuves grida ir klata ar ledus gabaliniem. Péc tam tu ieprogramme
automatu rezimd ,,sasmalcinats ledus”. Un atkal spied. Uz melna marmora krit sniegs. Tu véro
savas sejas atspulgu pasaulé dargakaja ledusskapi. Daudz vieglak bija uzvesties ka attistiba
aizkavétam vecpuisim, tad, kad zindji ka majas kads tevi gaida ar milestibu. Tu esi ta parnemts
ar kokainu, ka vodku iesnauc caur salminu. Tu juti, ka ka kuru katru bridi var uznakt gibonis.”
Aridzan par kaitigo vielu, narkotisko vielu lietoSanu Oktavs un Oskars, abi analiz&to Frederika
Beigbedera romanu personificétie galvenie v&stitaji un t€li doma noraido$i — abiem paradas
jautajums, kadel] tik loti gribas aizmirsties, ja jau visa dzive ir sakartota diezgan labveéligi. ,, Ar
visu to, kas tev pieder, un labklajigo dzivi, kadu tu dzivo, tev, logiski, jabit laimigam. Kapéc tu
tads neesi? Kapéc tu bez mitas baz savas nasis Snaucamaja? Ka tu spéj biit nelaimigs ar diviem
miljoniem eiro bankas kontda? Ja tu esi nondcis lidz klinkim, - tad kas gan ir pie klinka durvju
otra pusé?”’(Beigbeders, 2002,89) Vienigais secinajums pie ka var nonakt kade] cilveki izvelas
lietot narkotikas gan Latvija, gan Francija ir disharmoniska dzives izjuta, kuru narkotiku efekts
nomac. Gan Fr. Beigbedera, gan Bankovska varoni un ari citu autoru att€lotie psihotropo
substancu lietotaji vélas aizmirsties no realas dzives un piedzivot arpus realitates un apzinas
esosu laimes sajiitu, ko vargtu saukt ar1 par nirvanai vai augstas klases epifaniskam atklasmém
lidzigu. Sis sajiitas var devét arl par paradizi, kas neapnik. Ka Janis Rokpelnis tiksanas laika ar
lasttajiem Humanitaro Zinatgu fakultate, diskut&jot par dzives vertibam un jégas meklgjumiem,
teica :,,Vieniga lieta, kas cilvékam var neapnikt ir ista, patiesa milestiba.” Pie lidziga tipa
atklasmém, ka ta tas ir nonak abu salidzinamo autoru prozas varoni, tomér dazkart gritibas
izraisa fakts noskirt vai §is sajitas ir Tstas, vai tas vajag attistit, jo, saistoties gimeniskam un
milestibas saiteém, cilveéki sp&j pazaudét individualo brivibu. Narkotiku sajitas dod milestibas
sajiitu kosumu un nosacitu individualas brivibas nezaudésanu. ,, Slirces adata ieslidéja véna un
piesardzigi, acimredzot baidoties pardurt vénas sieninas, apstajas. Virzulis Slircé ievilka asinis.

Meéles galins izbazts un iekosts starp zobiem. Absoliita koncentracija. Vienlaikus ar neizsakamu
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pretigumu ( nekad neesmu varéjis paciest asinis) es apjautu, ka manu acu prieksd notiek
visistaka kopoSanas. Virzulis lenam slidéja turpu un atpakal, ievilka un atkal izputa nu jau ar
heroinu sajauktas asinis. Teréze nekad nevienu nav miléjusi. Tik Joti.”(Bankovskis, 2005, 132.)
Milestiba ka universals speks tiek uzsveérts ari zimolvedibas biznesda, un galvenais zimola
udevums ir raisit sajiitas, ka caur tam var dabiit jiitas, tostarp milestibu.— ,,Miisu galvena vertiba,
- Dilers visbeidzot izmeta, - ir milestiba. Miisu klienti pérk milestibu ( tas nu gan patiktu
Tamarai, tu nodoma). Mes pardodam nevis jogurtu, bet gan mates pienu! Tiesi tapec mes esam
worldwide! ( worldwide — visa pasaulé) Milestiba ir visa pasaulé! Jadoma worldwide! Jaspriez

worldwide! Jadirs worldwide! Domdju, ka ta ir Maigrelette sutiba.” (Beigbeders ,2002, 83.1pp)

Narkotikas ir globala patérina lieta, kas darbojas ka aizliegtais auglis, ko tomér cilvéki izvéelas
lietot. Narkotiku marketings darbojas ka zemteksts un tabu t€ma, kas nes daudz negativu aspektu,
tapat ka parak atveérta seksualo kontaktu dzive, parak liela uzdzive ka tada. Tomer tas piesaista
pasaules méroga cilvékus, jo ta ir pieredze, kas ir citada no ierastas. Un narkotiku izplatibas tikls
iesaista cilveku liktenus, domasanu un laimes izjiitu. Psihotropo vielu lietosana ir iedvesmojusi
gan rakstniekus, gan maksliniekus, tomér to parmériga lietoSana noved pie pilnigas dzives

frustracijas un veiksmiga gadijuma pie parvertésanas.
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3.3. Laika biedru sabiedribas un vides attélojums

TreSas nodalas komparistivistiska salidzinadjums bija svarigs pé€tniecibas aspekts S§1
magistra darba ietvaros, lai paraditu, ka gan zimolvedibas likumi darbojas vienada, globala
Iimeni, gan arT reklamas biznesa iesaistito, aprakstito prototipu sabiedriskais skatijums un
pasaules izjlita ir similara un pat paral&la. Abiem prototipiem piemit zinams iek$€jais protests un
dumpis pret sist€ému, kuru vini ar savu talantu — ,,radit tekstus” baro. Turklat tas nav atkarigs no
paSu parstavétajiem socialajiem slaniem, jo Fr. Beigbedera alterego romanu prototips izmanto
dazadas privilégijas, ko nodroSina labi apmaksats darbs fran¢u reklamagentiras. ,,ES vadu savas
dienas, melodams jums, un par to mani dasni atalgo. Es pelnu 13 000 eiro( neskaitot apmaksatus
rekinus par reprezentdcijas izdevumiem, dienesta vagiem, opciju planu un zelta izpletni jeb
karalisku atlaisanas pabalstu). (..) Es ar jums manipuléju, un man iedod jauno mersedesu SLK (
kuram jumts savazas automdtiski) vai BMW Z3, vai Porche Boxter, vai Mazda
MX5. ”(Beigbeders, 2002, 15. Ipp. ) Kamér Latvija tads pats tipologiski lidzigs reklamas darbonis
par savu finansialo droSibu nav tik augstas domas, un nejiitas nopirkts par naudu no pelnosas
reklamindustrijas, jo tadu luksu ka Francija neviens Seit nepiedava. ,,Vai stastit, ka pardevu savu
dzivokli mikrorajona blokmaja, jo nespéju samierindties ar domu, ka par komunalajiem
maksajumiem pa pieskari aiziet gandriz visi mani ienakumi? Ka esmu atbrivojies no vecajam
mebelem un televizora? legiito naudu noguldijis depozita un viena jauka diena pazaudejis kopd
ar visiem bankas solitajiem augliem. Némis kreditu ar nesamerigi augstu procentu likmi,
iegaddjies niecigu dzivokliti Pardaugava ar malkas apkuri Pardaugava. Uz nomaksu, gandriz vai
iekilajot dveseli, nopircis divanu un uz lizinga, iekilajot vel to, kas atlicis, - mazlietotu auto, kura
remontd pirms gadskartéjas tehniskas apskates jaiegulda vairak par ta atlikuso vertibu. Vairak
par netiru sirdsapzinu mani nomdaca nenomaksato rékinu kaudzes, kartéejie draudi atslégt talruni,
udeni vai stravu. (..) Pat dzeguzes kitkoSanu es dzirdéju vienigi brizos, kad kabatas nebija ne
grasa un véders tukss. ”(Bankovskis,2005,41) Tomer, lai art francu proza sastopamajam varonim
Oktavam 1 morales parmetumi par savu nodarboSanos, savukart ,Eiroremonta” prototipam
naudas nav un ir arT morales parmetumi par savu darbibas sféru un tikai sapni ka dzivo smalki

laudis tur aiz robezam — abiem darbs sava joma ir kaut kads glabinS. Abiem ir tomér bailes to
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pazaudét. Darbs tiek saistits ar dzivibas uzturéSanu un dzivosanu normalos apstak]os. ,,ES rakstu
So gramatu, lai mani atlaistu no darba. Ja uzrakstiSu atligumu pats, man neizmaksas atlaisanas
pabalstu. Man ir jazage zars, uz kura séz mans komforts. Manu brivibu sauc varda ,,
apdrosinasana bezdarba gadijuma”. Es izvélos, lai mani atlaiz no darba uznémums, nevis dzive.
JO MAN IR BAIL. Visapkart kolegi krit ka musas : trieka baseinda, pardozéts kokains, ko uzdod
par miokarda infarktu, privatas lidmasinas katastrofa, kabrioletu kiileni. ”(Beigbeders,2002, 13)
Tiesa disharmonija un bailes no naves, ka ari reaggjosa atticksme pret to, kas notiek dzivé un ka
to izmainit ar ricibu Oktavam , prototipam no romana 14, 99€ , ir lielaka, tadel ar plans
revolucionaraks. Latviskais ,,Eiroremonta” varonis jau ir ieslédzis apatija pret navi, dzivi un
nesp&ja neko maintt, tade] darbs ir vieniga izeja. ,,Biju ar mieru no svesu publikdaciju skrandam
un pasa ideju pisliem ar datora copy un paste komandam sagrabstit rakstus laikrakstiem un
glancétajiem Zurnaliem, pat palidzet sacereét tekstus galda spéléem. Darbs bija vienigais, kas man
vel atlicis. Viss paréjais sabrucis, izjucis, degradéjies. Vienigais, kas mani patiesi vél intereséja
bija dazi desmiti vai simti latu, apalas summinas, ka teica, ko iegriist miizdien nepiepildamaja
pardadu katla. Driz vien atkldju, ka patiesiba presei nav nepieciesama. Pietiek ar iliiziju un manu
tictbu, ka es to radu. Un Skiet, ka st parliectba klust par sérgu.” (Bankovskis, 2005, 46)
Vestijuma analizes aspekta Skiet svarigi, ka Paulam Bankovskim ir svariga individualas izvéles
briviba. ,,Man patik izvéle. Gan gramatu, gan maizes bodé. Ari sézot pie rakstamgalda. Man ir no
svara domdt un just, ka vienigais noteicéjs par to, ko rakstit un paturét dzili prata, esmu es
pats.”(Bankovskis,2001,115) Ta ka dzivibas un naves attiecibas izskir liktenis un biologiska
determinétiba, nav Saubu, kadge] ,,Eiroremonta” varonim Skiet tragiska nolemtiba dzivei, kuras
sakumu un galu cilvéks pats nevar izveleties.

Abu teritoriju prozas t€lu ticibai par laimes un harmonijas sasniegSanu dzivé piemit Saubas un
nihilisms. ,,14, 99€” varonis Oktavs ir pienémis dzives nemainigo vilno$anos un nepastavibu.
Gramata sakas ar tekstu — ,,Viss ir pagaidam - milestiba, maksla, planéta Zeme, jiis, es. Nave ir
tik neizbégama, ka ta visus parsteidz nesagatavotus. Ka lai zina, ka St diena nav pédeja? Més
domajam, ka mums ir laiks. Bet te péksni — Se tev! — cilvéks noslikst, atvélétais laiks beidzies.
Nave ir vieniga tiksanas reize, kura nav atziméta jisu laika planotaja.” (Beigbeders, 2005, 13)

Lai ar1 dazkart paradas dzives bezjédziguma apzina, tomer ieks$€jais dumpis un dzives ka spéles
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spelésanas motivs liek dzives ainas uztvert krasainak. Jo svariga ir art atklasme, ka cilvéks pats ir
tikai maza elementardalina lielaja visuma aina, kas globali mainit nevar, pie tam konkrétam
cilvekam piemit diezgan lielas ambicijas un pat alkatiba. Ar1 ,,Eiroremonta” paradas tragisma
izpratne par cilvéka dzives determinismu Visuma ainas lielajos kontekstos. ,,Visums turpina
izplesties, miisu atrums nemitigi pieaug un lidz ar to — pat klasiskas miizikas temps. Un arvien
atrak, ka tada kaleidoskopa, garam zib dzives standartsitudciju komplekts: piedzimsana,
skolasgadi, iemilesands, skirsanas nave. Neko vairs nav iespéjams paspét. Apstasanas draud ar
kompleksiem un depresiju.” (Bankovskis, 2005, 256) franCu prozas varonis ar savu darbu
iesaistas pret pasaules kapitalisma attistibu ar reklamas speku, iesaistoties komunistiskas partijas
reklamas kampana. Varbiit tap&c, ka Francija ir kreisi noskanota valsts, tomer vulgarkomunisma
laiku nav piedzivojusi, kamér Eiroremonta varonis, dzimis padomju Latvija, v€ro savus vecakus
ka mentali miruSus vecus cilvékus, kas nav arT paspgjusi izdzivot jaunibu, pie tam ticgjusi ka kaut
kam fiktivam ka nav. ,,Jebsu mani vecaki vél ir dzivi, mate jau sen nesmejas par téva stastitajiem
jokiem. Kolidz cilvéks zaude spéeju smieties, atpakalcela vairs nav. Vina neraksta dienasgramatu,
toties ripigi ik diena no rita, pusdienlaikd un vakara pieraksta gaisa temperatiiru, véja virzienu
un nokrispu daudzumu. Ménesa beigas novérojumus apkopo, aprékina videjos radijumus.(..) Tas
ir vinas objektivo apstakju dienasgramatas. Kurds nav ne minas no vinas pasas. Tapat ka visa
vinas uz arpusi verstaja ddzive. Cilveks ir tads pats ka mikrobi. Kolidz tas zaudé spéju vairoties,
tas ir miris. Atbrivojoties no mikrobiem, iegust sterilitati. Sterils ir miris.( Bankovskis, 2005,
187) Francu autors gan vérojot savus vecaku novecosanu nesaista to uzreiz ar navi. Jo iespgjams,
ka vipa vecaki romana prototipam saistds vairak ar dzivibu. Kada sestdienas piezimés tiek
reflekt€ts par to, no ka sakas visas Oskara milestibas sirdsd€sti: ,, Visas manas nelaimes celas no
ta, ka vel bidams mammas véderd, parak daudz esmu klausijies Misela Polnarefa dziesmu
L’ Amour avec toi” ( 1965). Midzinot bezsvara stavokli peldoso embriju, vina to klausijas bez
mitas: ,,ir vardi ko var domat sabiedribd// bet nevar izteikt sabiedribai// un tas iedomdatajai
mordalei// es vienkarsi gribétu mileties ar tevi.” Kas ar mani biitu noticis, ja mate biitu

klausijusies Ivu Diteju? " (Beigbeders,2007, 153)
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Jau iepriek$ analiz€tajos citatos nonakam, pie Eiroremonta varona pardzivojuma par to, ka no
padomju laikiem izejoSiem vecaki ir bijusi godigi padomju tipa cilvéka, kuriem nav ieksa
Smauks$anas talanta ka prototipam Valdim. Un Latvijas situacija nodroSina to, ka attistas tikai
cilveki, kas prot noSmaukties. Savukart Francijas situacija dod to, ka nozime ir kvalitatei, un ja
esi kvalitativs domas attistitajs. Ja proti kvalitativi attistit savu darbu — tas tevi pasarga kadi darba
liguma ietvertie noteikumi. Savukart Latvijas teritorija bagati cilvéki var klut tikai ar mafijas
palidzibu. Zimigi ari tas, ka Beigbedera romans ,,99 franki” iznak 1si pirms naudas nomainas
Francija, ta ka romans skar laikmeta problematiku un reklamas biznesa melno aizkulisu skarSanu,
vin§ nosaukumu konvert€ péc valitas kursa uz ,,14, 99 €”. Lai ar1 Paula Bankovska
,Eiroremonta” sarakstiSanas laiks ir similars, un taja ietverts tadi notikums ka 11. Septembris (So
notikumu Frederiks Beigbeders ir attélojis stasta ,, Logi uz pasauli”), ir atsauces uz Latvijas
ieieSanu Eiropas Savieniba un NATO, eiro ievieSana Latvija notiks tikai tuvakaja laika, 2014.
gada, tomer tam ir savas similaras tendences ar1 ar notikumiem Francija, kur $aja laika nacionala
valiita franks tiek nomainita uz eiro. Ar1 literaro notikumu telpa aktualiz€jas jautajums ka latviesi
spes saglabat latvisko identitati kop€ja Eiropas telpa. Paulam Bankovskim personigi par So ir
viedoklis: ,, Mani tracina vaimanataji, kas iestasanos Eiropas Savieniba pielidzina vargsanai
Padomju Savieniba. Jo Eiropas Savieniba neviens no vinpiem un vinam vél nemaz nav dzivojis,
toties par padomju laikiem Sadam tadam atminam vajadzétu bit. (..) Personigda briviba man ir
svarigaka par kolektiviem idealiem (jo, ipasi redzot kolektivo idealo straujo sadalisanos Latvijas
politikas augsné). (Bankovskis, 2001, 115) Aktiviz€jas gal&ji lab&jas organizacijas, sakot, eiro
ievieSana kart€jo reizi bus izdeviga cilvékiem, kuriem jau nauda ir. Beigbedera proza var lasit
l1dzigu konspiracijas teoriju, ka ta ir slépta akcija, ka nomasket bagatus cilveékus.

Abu rakstnieku vestitajpersonas apzinas, ka vini nav finansiali zemak attistitakas personas, vinu
dzives splins nav egocentriska un akla koncentréSanas uz savam neveiksmém. Informacijas pieeja
nodroSina to, ka par globaliem teroraktiem, aridzan par realajiem trukumcietgjiem konkrétajas
valstis vini nojauS. Abiem prata ienak progresivo nodoklu likmes, kas palidz&tu nabadzigakiem
cilvékiem dzivot pilnvertigaku dzivi un nesadalitu sabiedribu tik lielos socialos slanos. Var teikt ,
ka abiem tuvas ir sociali kreisas idejas. Francu autora prozas prototipiem pat komunistiskas, tiesa

vin$ nenoliedz, ka politisko speku varas iegiiSanai - reklama ir lielakais paligs, ka to ar apgalvo
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reklamas teor&tiskas analizes gramatas. ,,14, 99€” veéstijuma ir ar1 diezgan daudz lirisku pardomu
un atsaucu uz autoritativas varas parstavju uzvaram, kas panaktas ar reklamas vai agitmakslas un
propagandas palidzibu.

Kopigs ir tas, ka disharmoniskie virieSu t€li nesp€j definét savas tagadnes v€lmes. Katra attiecibu
veidoSana liekas fatala, profesionalo merku uzstadiSana mazliet smiekliga, jo darbs ir tikai ramis
pasam dzives procesam ka tadam. To spilgti raksturo ar Fr. Beigbedera citats par virieSu laika

- 3

izjutu. ,,Viriesi vienmer dzivo starp bijuso un nakamo, jo tagadne vinus neinteresé.” (Beigbeders,
2007, 31)

Lielakais skatijums uz pasaules dazadibu ir dieviska mekl&jums peérkamaja pasaul€, un pasaules
cilvéciska atklajumi. Fravederiks Beigbeders uzsver to, ka jebkurs protestétajs ar idejam nevar
pieradit savu ideju darbibu realaja dzive : Visiem tiem, kuri kritizé televizijas raidijumu komiteju ,
majas stav televizors. Visiem Patéréetaju interesu aizsardzibas biedribas ganitdjiem ir VISA karte.
Bezizejas situdcija. Nekas nav mainijies kops Paskala laikiem — cilvéks tikai meklé glabinu no
savam bailém izklaide. Tikai izklaide nu ir kjuvusi tik visaptverosa, ka td nu ir Dieva vieta.” (Fr.
Beigbeders, 2002, 114 lpp) Gramata tiek daudz apspriesta valdosa kapitalisma sist€ma, kad visu
ietekmé paterina/pieprasijuma attiecibas, un apgrozijuma paaugstinasanas precém ir augstakais
meérkis. Salidzinamajos teksta fragmentos ir daudz spriests vai vispargjais cilvéces progresa
limenis dod cilvekiem art individualo laimi. Secinajums no abiem prozas darbiem, ka nekas dizi
personigas laimes atradumos, saistiba ar industrialam iedvesmam ka padarit cilvéka dzivi
vieglaku - nav. Varbit to izjit pirma paaudze, kas redz parmainas no laika, kad kaut kas nav
izdomats un tad top. Ja Beigbeders savas zinasanas ievij citatu veida no gramatam, vai ka savu
pseido viedokli par kadiem notikumiem, tad Bankovskis izmanto pseidokumentalitates vestijuma
elementus — kas ir vaicajumi portalam google.com, ka arT dazadus teksta fotograféjumos, kuri
nenes nekadu semantisko informaciju. Tomeér pardomas par to, kur paliek cilvéku laime pastav.
Mekletakas frazes ir informacija par cilvéku uzbtvi — ka ,,virieSu prats”, ,,sievieSu domasana”,
,virieSu reproduktiva veseliba”, ,sievieSu reproduktiva veseliba”. Sie pseidokumentalitates
iespraudumi postmodernistiskaja vestijjuma padara to par véstljumu ar naturalisma estetisko
ievirzi. Dazkart pseidodukumentalitate ir izskaistinata ar procentualo zimju simboliem un

skaitliem, kas lasitajam liek tieSam domat, ka tie ir dati, tacu dazkart zem hiperteksta
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nosaucoSiem teikumiem, ka ,,mekléta fraze” ar konkréto frazi, ir autora pasa refleksijas par doto
frazi. ,,Mekléta fraze: <<virieSu liktenis>>. Nospiezu pogu, uz kuras rakstits : << Es ticu
veiksmei>> . VirieSus galvenokart nodarbina vini pasi. Vini ir véstures seja. Visi tie asinsgréka
dzimusie kroplie karalisi viltus pavesti un sifilistiskie generali Pat sistéma, kuras neklidiba ir
99,9%, tikai viena gada laika iespejamas 100 000 kludas. Viriesi ir gan paspietiekami, gan
nerentabli. Mana Y hromosomd ir divi desmiti genu to vien dara, ka uztur pie dzivibas pasi sevi.
Naturald saimnieciba. Pasi piita, pasi dega. Viriesu liktenis ir ierakstits nevis skursteni, bet Saja
noladétaja hromosoma. Ka tads pirmdzimtais gréks. Genaration Y. (Bankovskis, 2005, 145)Ar1
Beigbederam ir pardomas par sievieSu un virieSu atSkiribam. Virietim saglabat viriSko identitati,
kas ietver savu seksualo potencialu, ne tikai biologiska limeni, bet ricibas sp&ja, ka darbs,
finanses, prata atklasmes ka dzivot talak un emocionala stabilitate. ,, Ne jau Kléras man pietriikst,
bet gan Kléra izraisita abstinences sindroma, kuru izjutu tad, kad vinas man nepietriiks.
Abstinences sindroms nav nekas cits ka tuksuma pardozésana. Dzivei kopumd parmetu savu
eksistenci. ”(Beigbeders, 2007,79) Abi prototipi ir tada dzives perioda, kad nevélas gimeni, jo
neuzskata, ka ta var izdoties veiksmigi. Sievietes ierobeZo brivibu, jiitas apsiks un virietis 1énam
mirst savas sajutas. Padoties Sim biologiskajam determinismam prozas virietim sagada paranoju,
paniku, un melanholisko noskanu par to, kas ir virieSa dzives jéga. Dzives jégu globala meroga,
spriezot péc literatiira atrodamajiem t€lu domu graudiem, nav iesp&ams atrast, tadel, ka
sabiedriska attistiba nav balstita uz individualo harmoniju. Individualas harmonijas neatrasanu un
ilgoSanos peéc kaut kada tada, kas nepieder tev un visticamak nav nemaz vajadzigs, attista
reklamas bizness un marketinga maksla. Sava grekstidze 14, 99€ par reklamas biznesa aizkuliseém
uzzinam, ka marketings aizliedz dazadus izdomajumus, kas neveicina lielu patérinu (pieméram,
neirstosSas zekubikses), partikas produktu optimizacija, lai tos varétu audzet lielakos kvantumos
utt. Reklamas bizness nosaka to, p&c ka patérétajam jailgojas, jo to nosaciti v€las sabiedriba, tatad
aridzan vina superego. Reklamas biznesa s€tas idejas iemajo pat€rétaju apzinas ka patiesas
vertibas. ,,Hedonisms nav humanisms, ta ir naudas plisma. Tas devize? ,, Es téréju, tatad esmu”.
Tacu lai raditu vajadzibu, jauzkurina greizsirdiba, sapes, nesdtiba — tie ir mani ieroc¢i” (..) Es
esmu Visur. Jits no manis neizspruksiet. Lai kur Jiis vérstu skatienu, visur prieksa mana reklama.

Es Jums aizliedzu garlaikoties. Es jums nelauju domat. Es lieku lietu jaunuma terorismu, lai
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varétu pardot tuksumu. Pavaicdjiet jebkuram sérferim — lai noturétos virspusé, zem déla jabiit
tuksumam. (..) Es pasludinu, kas ir Patiess, kas ir Skaists, kas ir Labs. Es izvelos manekenes,
kuras jis iekarosiet péc 6 ménesiem. Vinu foto tiks tirazéts tik daudzos eksemplaros, ka jis tas
devesiet par topmodelém; manas meitenes traumatizés jebkuru sievieti, kas vecaka par
Cetrpadsmit gadiem.” (Beigbeders, 2002, 14. — 15.)

Reklamas bizness, propaganda ir padarijusi laikmetu tadu kads vig$ ir.Cilvékam ir jaieklaujas
sociuma vidg, lai vins justos apmierinats ar savu dzivi. Lai arT cilvéki vairs nav vergi fiziska
plakné kadai konkrétai teritorijai, valstij vai baznicai, vina verdziba izpauzas patérétajkultiira.
Kapitalismu nevar aizstat ar vienlidzibas ideju nesosu socialismu vai komunismu, tacu sist€éma ir
ieintereséta, lai pus nelaimigu cilvéku, kuri ir nelaimigi personigi turpina gadat par sist€mas
attistibu ar1 uz priekSu. Liela dalas sabiedribas par to neaizdomajas, bet ari tie kas aizdomajas,
nespgj no tas izbegt. Par pasiem cilveékiem Beigbeders vai vina alterego Oktavs 14, 99 € saka ta:
,» Jiis esat laikmeta produkti. Né. Parak viegli ir izvirzit apsiudzibu laikmetam. Jiis gluzi vienkarsi
esat produkti. Ta ka globalizdcija vairs neintereséjas par cilvékiem, jums ndcas klit par
produktiem, lai sabiedriba sdaktu intereséties par Jums. Kapitalisms parvérs cilvekus atri
bojajosos jogurtos, izklaizu atkarigas biitnes, tas ir tadas, kas ir izdresétas samit tuvako.”
(Beigbeders, 2002, 193.)

Abi salidzinatie rakstnieki censSas ar gramatu palidzibu paradit, kada laika sistéma un likumos
atrodas globala sabiedriba. Tadgjadi zimolu pieminéSana, ironizéSana, reklamas biznesa aizkuliSu
aktualiz€Sana ir ka dumpis pret paSu atbalstito sistému. Ir ticiba tekstam, ka garigai materijai,

kuras informaciju cilvéki izlasot varbiit aizdomasies, ir autora pozicijas merkis.
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SECINAJUMI

1. Zimola pieminéSana proza ir simbolisks akts no divam pusém, jo zimola vards un ar to
saistitais vestijums vai lozungs savu patieso nozimi iegiist konkrétaja situacija un pastav aridzan

ka verbalas, sociali konstruétas valodas pasaules autonoms fakts.

2. Zimols gan teksta, gan realaja sava pastavésanas telpa un areala pats par sevi ir simbols, kas
norada subjekta( individa) piederibu, savukart simboli biezi klist par zimoliem, jo lakoniski
parada objekta (sabiedribas grupas) vestijumu.

3. Zimoli un simboli ir plasi sastopamas informativi bagataja 21. gs vidé — gan realitate, gan
virtualaja un mediju pasaulg, bet literatiira $1s attiecibas cilvékiem ar ekonomiku un zimoliem
tieck uzskatitas ka parazitiskas, jo literatira valda postmodernisma/ poststrukturalisma
pesimistiskas noskanas.

4. Zimols ir simbols identitatei, sabiedriskajam statusam, intelektualajai bagazai un biezi kalpo
aridzan ka aksesuars individualitates pasvitroSanai, tomér literatiira vérojama autora vai vestitaja
ironiska attieksme pret $o paradibu.

5. Arf pati literatiira izmanto zimolvedibas pan€mienus, ka intertekstualitate un atsauces uz citiem
atzitiem autoriem, lai tadgjadi celtu savu intelektualas makslas zimola statusu.

6. Jebkurai varai gan religiskai, gan politiskai ir vajadzigi savi simboliskie atribiiti, kas kalpo ka
zimoli, tom@r pétitaja literatlra §is attiecibas ir simbiotiskas, jo zimolvedibas vara ietekmé
daudzus citus procesus globalaja pasaulé.

7. Konkréetas identitates individiem — gan patérétajiem, gan raditajiem no vienas socialas grupas
pastav vienots emocionalais priekSstats un kolektivas psihologijas asociativie motivi par
identitates simboliem un zimoliem.

8. Zimolvedibas véstijums tiesa veida paklauj katru individu, kas pievér§ uzmanibu tam, ko redz
pilsétvide, medijos un sabiedriba.

9. Zimolvedibas triumfs pasaules attistibu ir aizvedis globalizacijas tendencés un analiz&tas
prozas varoni Saja laika pardzivo zinamu identitates krizi, kas izpauzas tris aspektos —
disharmoniska dzives izjiita globalizétaja pasaul€, socialas grupas ka individa laimes sajitas
pamata noliegSana, individualo sajtitu disonanse kolektivajam.

10. Disharmoniska laikmeta izjiita jaunakaja laikmeta izjiita saistita ar kop&ju tendenci Rietumu
sabiedriba, ko Martins Heidegers jau bija defingjis par filozofijas galu, kas ir reprezentacija un

metafizika.
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11. Lai art disharmonisks, no psihotropam vielam atkarigs, zimolvedibas varai piesaistits ir proza
attelotais 21. gs prozas cilvéks, vins tomér vél sp&j meklét Patieso, C&lo, Skaisto, ne tikai tic€t un

ikonizet Sos krit€rijus no reklamu saukliem.

81



Avoti :
1.

2
3
4
5.
6
7
8
9
10.

11.
12.

Literatuiras saraksts

Bankovskis, P. (2005) Eiroremonts Riga: Valters un Rapa;

. Bankovskis, P. (2006a) OfSors Riga: Valters un Rapa;
. Bankovskis, P. (2006b) Skola Riga: Valters un Rapa;
. Beigbeders, Fr. (2002) 14, 99€ Riga: Zvaigzne ABC;

Beigbeders, Fr. (2007) Romantiskais egoists Riga: Zvaigzne ABC;

. Degis, A. (2012) Rigas koketes Riga : Zvaigzne ABC;
. Lacitis, V. (2011) Pamodinat Lacplési Riga: Mansards;
. Lacttis,V. (2010) Ar skatu uz stroiku Londona Riga: Mansards;

Neiburga A. (2004) Stum stum Riga: Valters un Rapa;
Pétersons, A. ( 2012) Ievarijums un brinumi Riga: Aténa;
Ruksane, D. (2009) Kipsalas putni Riga: Dienas Gramata;
Zvirgzdins, J. (2011) AtgrieSanas Itaka Riga: Dienas Gramata.

Teoretiska literatura:

1.

2
3.
4

8.
9.
10.
11.

Auzina I.,(2011) Literattiras teorijas pamatjautajumi Riga: Zvaigzne ABC
Bankovskis, P. Rakstnieks viedok]i I/ Karogs, 115., Ipp. 2001. 5 Nr.
Bibele

. Cimdipa A., Cimdina A.,(2010) Lacplesa t€ls arpus literaras telpas // Lacplesa cels

pasaulé, Riga Zinatne

Dubina I. (2007) Stasta un dzives mijiedarbe // Versija par... LatvieSu literattiru. 2000 —
2006. — Riga: Valters un Rapa, 2007

Dubina 1.(2004) Pauls Bankovskis// LatvieSu rakstnieku portreti. Laika spogulzimes. Riga:
Zinatne

Klave E., Sapule I,(2013) Nacionala identitate un diskurss: teorctiskas refleksijas. Riga:
Latvijas Universitate

Lams O., 1993 LatvieSu eposs: cilme un funkcionalitate Riga: Latvijas Universitate

Loks Dz. (1977) Eseja par cilvéka sapratni Riga: Zvaigzne

Monténs M.,(2010) Raudzes Riga: Nordic

Miks R. (1994) Martins Heidegers un filozofijas gals Riga: Karogs

82



12. Olga Stopinska, Natalja Voicenko, Agrita Grinvalde . Literatiira gardéziem. Modigakie
francu rakstnieki / Lilit, 2013, 4 nr)

13. Olinss V.(2005) Par zimolu Riga: Neputns

14. Calinescu M.,(1987) Five faces of modernity Durham: Duke University Press

15. Craciun A, ( 2009) The brand — few definitions, Economic, social, politic and cultural
problems of the future society, 67 - 87

16. Eagleton, T. (2012) The Event of Literature Cornwall: Yale University Press Macdonald
D, 992, 993 encyclopedia of literature and culture volume 3

17. Fr. Beigbeders, Lilita 2013 4 nr., 208. Lpp)

18. Herman, b. Vervaeck, in Frontiers of Narrative, 2005)

19. Lebreton M, Kawa S, Forgeot d’Arc B, Daunizeau J, & Pessiglione M (2012). Your goal
is mine: unraveling mimetic desires in the human brain.The Journal of neuroscience
32(21), 23 p.

20. Mellisa, D.(2009)The fundamentals of Branding, Lausanne: Ava Academia

21. Sarkar, Abhigyan ROMANCING WITH A BRAND: A CONCEPTUAL ANALYSIS OF
ROMANTIC CONSUMER-BRAND RELATIONSHIP. Management & Marketing.
2011, Vol. 6 Issue 1, p79-94. University, Dehradun, India Rajawala Road, Central Hope
Town, Selaqui Dehradun, India

22. Saussure, Ferdinand de. Course in General Linguistics. New York: McGraw-Hill Book
Company, 1966. xx, 240 p 0,3 p.)

23. Schafer, John R.(2011):Psychological Narrative Analysis. Springfield : Charles Thomas
Publisher.

E —resursi:

1. "http://lwww.tezaurs.lv/sv/?w=simbols"http://www.tezaurs.Iv/sv/?w=simbols)

2. Latvijas Zinatnu akadémijas vardnica: HYPERLINK
"http://termini.lza.lv/article.php?id=83"http://termini.lza.lv/article.php?id=83

3. "http://spektrs.com/zurnals/sakuma-bija-vards/

4. Anda Boluza ,,LPSR. Reklama un vara” HYPERLINK
"http://www.dizainastudija.eu/index.php/Iv/1/112/121/151/index.html

5. "http://www.dizainastudija.eu/index.php/lv/1/112/121/151/index.html

6. "http://www.dzm.lu.lv/bio/IT/B_10/default.aspx@tabid=10&id=137&back=1.html

7. "http://www.dzm.lu.Iv/bio/IT/B_10/default.aspx@tabid=10&id=137&back=1.html”
83



8. "http://www.skolenam.lv/Iv/darbi/literatura/literaturas-
zanri"http://www.skolenam.lv/lv/darbi/literatura/literaturas-zantri).

9. Procevska O., ,kas ir intelektuali”? 2013. 06.06., satori .lv

10. Intervija ar A. Hermani
"http://www.satori.lv/raksts/5676/Nemainas_tikai_iekonserveti_darzeni*http://www.satori
JIv/raksts/5676/Nemainas_tikai_iekonserveti_darzeni)

11. "http://antiglobalisti.lv/ekonomika/banka-baltija-kas-
maksas/"http://antiglobalisti.lv/ekonomika/banka-baltija-kas-maksas/

12. "http://www.kasjauns.Iv/Iv/zinas/76147/latvietis-stasta-ka-finansu-piramida-mmm-2011-

noguldijis-8000-dolaru"http://www.kasjauns.Iv/lv/zinas/76147/latvietis-stasta-ka-finansu-

piramida-mmm-2011-noquldijis-8000-dolaru)

13. "http://lat.mixnews.lIv/Iv/ekonomika/3139_eksperti-latvijas-tels-pasaule-japopularize-ar-

ekologiski-tirajiem-produktiem”http://lat.mixnews.lv/lv/ekonomika/3139 eksperti-

latvijas-tels-pasaule-japopularize-ar-ekologiski-tirajiem-produktiem)

84



Pielikumi

Attels Nr. 1. Gustava Kluca plakats padomju varas reklamas kampanai
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Pielikums. NR. 2
Anketu apkopojums

Aptaujas Zimols un ta pamanisana rezultati

Respondentu statistika:

Respondentu skaits 37
Virietis: 14
Sieviete: 23
Vidgjais vecums: 27.9 gadi

Rezultatu kopsavilkums:
1. Vai zinat, kas ir jédziens zimols ? (atbilde uz jautajumu nav obligata)

Ja 37 100%
Ne 0 0%
Iesniegto atbilzu summa 37

Aptaujato 37 respondentu vidu visvairak izvéléta atbilde ir "Ja".
2. Vai esat ieverojis kadu zimolu preces un pakalpojumus lietojat ikdiena?

Ja 35 94.6%
Ne 2 5.4%
Iesniegto atbilzu summa 37

Aptaujato 37 respondentu vidu visvairak izvéléta atbilde ir "Ja".
3. Cik lielu uzmanibu pievérsat tam kada zimola preces vai pakalpojumus lietojat?

Maza uzmaniba Liela uzmaniba
3.24/5

Aptaujato 37 respondentu videjais novertéjums ir 3.24 (vertéjuma skala no 1 lidz 5).
Mazakais novértejums ir 1, lielakais ir 5.
4, Vai pievérsat uzmanibu tam, kadus zimolus vairak izvélas jasu draugi un tuvie cilvéki?

loti pievérSu uzmanibu 0 0%
pievérsu uzmanibu 6 16.2%
netisam, bet pieverSu
n, 5eLp 10 27%

uzmanibu
dazreiz pieveérsu, dazreiz

o 17 45.9%
nepieversu
nepieversu 4 10.8%
Iesniegto atbilzu summa 37

Aptaujato 37 respondentu vidi visvairak izvéléta atbilde ir "dazreiz pievérsu, dazreiz nepieveérsu”.

Vismazak izvéléta atbilde ir "loti pievérsu uzmanibu”.

5. Vai jasu zimola izvéli kadreiz ir ietekméjusi kadas citas personas individualais viedoklis?(vairakas
atbildes iesp&jamas)

Ja, tiesa veida - privati tiek
ieteikts konkréts zimols

Ja , netiesa veida -
ietekméjos no kadas

26 60.5%

12 27.9%
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reklamas plaSsazinas medijos

Neé 5 11.6%

Iesniegto atbilzu summa 43

Aptaujato 37 respondentu vidi visvairak izvéléta atbilde ir "Ja, tiesa veida - privati tiek ieteikts konkréts zimols".
Vismazak izvéléeta atbilde ir "Née".

6. Vai esat ieverojis zimolu piemin&jumu klatesamibu, kur netiek veikta tieSa reklama?

Ja 29 78.4%
Ne 8 21.6%
Iesniegto atbilzu summa 37

Aptaujato 37 respondentu vidu visvairak izvéléta atbilde ir "Ja".
7. Ja uz 6. jautajumu atbilde ir Ja - kada ir jisu emocionala reakcija uz $adu zZimolu ievérosanu?

1) levéroju, jo esmu pieradinata pie darba ar Zimoliem :) Emocionala reakcija Tpasi neatskiras no miera
stavokla :)

2) nebija atbilde ja

3) kaitinosi!

4) Negativas emocijas, liekas, ka ar mani mégina manipulét.

5) Neizraisa Tpasas emocTjas-neitrala.

6) PR!

7) Interese, vai tas ir apzinati vai né.

8) Negativa. Sajlta tada ka kads pa kluso censas kaut ko iesmérét. Man nemaz nepatik, ja man pa kluso kaut
ko censas iesmérét.

9) uuu

10) Speciali nepieversu uzmanibu, reakcija nav ne noliedzosa ne atbalstosa, Galvenais ir kvalitate un
noteicosais - vajadziba., nepieciesamiba pec preces ne zimola.

11) tas ir normali

12) Pieméram, ja Zimols redzams filma, uzreiz domaju, cik firma samaksaja, lai Sis zZimols bitu filma, un ar7
par to cik populara ir filma. Emocionala reakcija ir mazliet negativa, jo liek justies ka veikala marketinga
starpposma, kura esmu nezinamais X.

13) né

14) Neitrala

15) Atbilde uz 6.jautajumu ir - né.

Bet vispar atcergjos, ka ir tikusi pieminéti kadi zZimoli dailliteratiiras darbos - tad ir 2 veidu emocijas:
1) Zimola pieminétajs izraisa lidzjutibu ka reklamas upuris;

2) ja zZimola pieminétajs ir izpelnijies cienu manas acis, tad paturu racionalaja prata, ka minétais zimols
varbiit tieSam ir labs.

16) neitrala

17) Neitrala. lespéjams, zZimols, pieméram, kada dailliteraturas darba lietots ta atpazistamibas dél,
respektivi, tiek spéléts uz asociacijam.

18) Pizgets, nu ka ta var! Bet gadas ari savadak.

19) Nav reakcijas. Pierasts un ikdiena iegajies.

20) neliels apmulsums

oo
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8. Lidzu nosauciet citus veidus, kur esat ievérojis zimolu piemin&jumus ( var saukt gan komerciala
rakstura sléptos zimolu pieminéjumus, gan nekomerciala rakstura piemin&jumus)

1) filmas, seriali

2) dazadas iestadés, uz ielas, uz masinam, T-krekliem

3) Parsvara kino un serialos.

4) Dazados pasakumos masu

5) )Reklamas plakati )Uz dazadu precu iepakojumiem )Reklamas rullisos )Veikalu skatlogos )uz dazadiem
suveniriem )filmas, netiesi tiek izcelta noteikta Zimola prece.... )Spélés

6) Dazadas TV parraideés.

7) filmas - makslas, dokumentalas, raidijumi, intervijas, etc, etc

8) Komerciala rakstura - Serialos un raidijumos tiek pieminétas dazadas konkrétu zimolu preces un atzitas tas

par neparspejami labam esam.

Nekomerciala rakstura - Janis lielas ar savam nike kedam, kas noteikti ir daudz labakas par maniem
Reebokiem.

9) seriali fillmas dziesmas zurnalil modesskates fotosesijas frizeetavas

10) Neesmu ieverojusi, parasti reklamas, un sponsorejumos paradas noteikti zimoli.

11) literatira, tv, preses izdevumi, internets, cilvéku sarunas

12) Komerciali: Uz traukiem draugu virtuvés, uz apgérbiem, lielas reklamas uz maju un veikalu sienam.
Stavot pieturas un gaidot transportu médzu vienmer iellikoties miskasté - loti bizi izmestas avizes, zurnali -
daudzas reklamas ar dazadiem zZimoliem régojas, skatoties uz to miskasti, man tas vienmeér skiet loti
pamanami. Nekomerciali: Graffiti un uzraksti uz sienam.

13) mans labais vecais labi rlisénjosais opelis.Tas ir Zimols ko izmanto ne tikai automasinu bet ari anekdosu
“razosana" :)

14) Nekur

15) Visu veidu privatas dzives iztirzajumi zurnalos, interneta, TV u.c. pilni ar it ka nevérigi izmestiem Zimolu
nosaukumiem, skiet, ar mérki pieskirt kadu papildus vertibu aprakstitajai personai? Mérkis gan netiek
sasniegts, drizak otradi, jo pierada vien gara tuksibu, ja jau jakeras pie materialiem [idzekliem sevis
paaugstinasanai...

16) reklamas, filmas, zinas.

17) Esmu ievérojis, pieméram, Rimi pieminéjumu pédéjo gadu latviesu dailliteratdra .. Marlboro cigaresu
Zimolu gadijas bieZi ievérot, skatoties 1. formulas sacikstes (tad vél brauca Stimahers vecakais)..

18) /

19) Skiet, ka jebkura saruna daudzas lietas, produkti tiek apziméti ar zimolu nevis lietu Tsto nosaukumu.
Protams, zZimoli tiek pieminéti zinas, filmas, raidijumos (nu-TV, interneta un citos medijos).

20) Filmas, socialajos portalos
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9. Nosauciet pirmos 3 zimolus, kas Jums ienak prata ka visbiezak lietotie jisu ikdiena, pierakstot kadas
asociacijas rodas - zimolu nosaucot!

1) Bvlgari, Samsung, Sensai

2) Amway, Karums, Cesvaines piens

3) nokia, Electrolux, coca cola

4) bite - patik sevi ar to asoci€t, jo aspratiga, interesanta komunikacija ar auditoriju. dziesmu un deju svétki
ka zZimols, kas asoci€jas gan ar pattkamam emocijam, jo piedalos ka dejotaja Saja pasakuma, gan ar
negativam - bilesu pardosanas dél. nokia - jo telefons

5) )Acer..Nekadas )Nvidia...labas videokartes )Sonny Ericson...Telefoni

6) FromMe.lv - davanas no sirds! Colgate - tiri, balti, veseli zobi! Nike - skrien un esi brivs!

7) pentax, gillete, fender. asociacijas pozitivas, savadak nebttu pirmais, kas ienak prata.

8) Nokia, Rimi, Orbit. Pozitivas emocijas. Teju vai prieks. Teju vai ltksme. Sirds noteikti atmaigst. :")

9) rexona dezodorants, pampers pamperi, maybellin tonaalais krems

10) Avon. Lonsdale. Saynsburis. Kosmetika, ko lietoju, ko esmu parbaudijusi uz sevis, Sporta apavi, ari pasas
parbaudita kvalitate, TRESAIS PARTIKA.

11) daugavas piens- 1sts; amaris apavi- kvalitate; nokia- izturiba

12) Asus dators - atrs un kvalitativs. Karums piens - garsigs, svaigs. Fuji fotokamera - izturiga, smaga.

13) colgate-zobupasta; samsung-elektrotehnika; ferrari-sarkans

14) Samsung; Nokia; Adidas

15) Nokia - labi parbaudita vertiba, uzticams; Lafuma - izturiba; HP - klasika, visaugstaka kvalitate

16) adidas nike hugo boss

17) Philip Morris - manis sméketas cigaretes. Tadas ar ir asociacijas - manis smeékéetas cigaretes; Rimi - bijust
darba vieta, partikas veikals; twitter - mikroblogs, kur laiku pa laikam kaut ko ierakstu.

18) Sony- ir ok, Adidas - urlas. Diesel - kadam nebija Z&l naudas.

19) Acer-vidusméra, plastmasa, zals. Dremel-kvalitate, melns. Whiskas-peléks, siekalas.

20) Coca - cola (popularakais atspirdzinosais dzériens) Garnier (atpazistams parfimérijas zimols) Iphone
(musdienu tencendence)

10. Kada ir jasu ideja par Latvijas ka valsts identitates zimolu?

1) Ideja ?! oho.. :D Pirmkart, Valsts Zimolvediba viennozimigi atskiras no produktu/pakalpojumu
zZimolvedibas. Tas ir daudz komplicetaks process. Jarada asociacija. Mums Tsti nav tada valsts zZimola.

Ja nu vienigi kult@iras/sporta konteksta- M.Strombergs., Vestards Simkus
2) Pagaidam nav ideju :) bet varétu bus Zalaka vieta- Latvija :)
3) Latvijas kartes kontira suinu zala krasa.
4) Zinot par situaciju Latvijas Institta jaizdves skumja nopiita, jo tur katostrofali trikst cilvékresursu, bet
krizes laika viss tika "apgriezts”. neraugoties uz So faktu vini savu darbu veic labi, bet varétu bt labak, ja
finanséjums lautu piesaistit vel cilvékus.
5) Jautajums nav sti skaidri noformulé&ts.Zimolam, kurs simbolizétu Latviju vajadzé&tu bit izmantotam valsts
karoga krasam un kadam stilizEtam simbolam, kurs nozimigs tautai.
6) Latvija - ekologiska valsts!
7) vél neesmu sapratis, bet lielaka dala pasreizéjo neapmierina.
8) Es So lidz galam nesaprotu. Man Tsti tadas idejas nav bijis. Ja man jaiesaka, kas varétu biit Latvijas zZimols,
es saku - sénes. Kopiga lietus vardu skaitisana rudeni, lai varena raza. Kopiga brauksana vilciena uz mezu
Cetros no rita, pirms viss labakais jau nolasits. Ja, sénes... Kam gan negarso gailenu mércite. mmm... taisni
siekalas saskrien mute, vai ne? Domaju, ka LV karogs normali izskatitos ar gaileni pa vidu. Mozambikas
karoga, pieméram, ir ak47 Saujamierocis. Més varétu likt gaileni.
9) laima shokolllllllade, dainas, dziesmusvetki, daba, starki,mezhi, jura,agnese kleina
10) Nav ideju, diemzel.
11) lins, dzintars un gudri, daudzpusigi cilveki... Imt jauna reklama loti asoci€jas ar musdienu valsti
12) Nav ideju.
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13) tai noteikti jabut kadai no rakstu zimém,kapéc gan ne saules simbols? :)

14) Latvijas identitates Zimolam bt sev7 jaieklauj un jareprezenté visi Latvija dzivojosajiem!

15) Lai vardam LATVIJA biitu laba skana, ar pattkamam domam, sajlitam, atminam par to (ka pécgarsa péc
laba vina baudisanas) - lai tas ta skaisti bltu, mums katram ikvienam ir jabat atbildigam par to, kadi esam
savos vardos, domas, darbos un attiecibas. Lai Latvija ir zeme, kura dzivo gudra un prieciga tauta!

16) ugunskrusts.

17) Ja nemam véra varda "zZimols" definiciju, proti..

Produkta varda, zZimes un tiesibu aizsardzibas kopums, kas apliecina produkta piederibu noteiktam
uznémumam un atskir to no konkuré&josiem produktiem.

Hmmm. Man Sobrid ir griiti sniegt viennozZimigu atbildi, jo, pirmkart, nezinu, vai valsti (vienalga, Latviju vai
kadu citu) var saistit ar vardiem "produkts”, "uznémums", "konkur&joss" un tamlidzigi.. Ja runajam par
Latvijas varda, zimes (valsts simboli .. himna, karogs, valoda..) un tiesibu aizsardzibu .. loti labi der art
satversme.

18) Zals.

19) Ja pareizi sapratu, tas butu-kads zZimols varétu reprezentet Latviju? No popularajiem Stenders liekas
vissimpatiskakais. Bet Sobrid Latvija visvairak asoci€jas ar nelatvisko Laimu.

20) Atkangs cik plasa méroga.

Ja pasaules méroga, tad butu jauzsver ka viena no Baltijas valstim.

tuvaka méroga - nav variantu

11. Ka Jis raksturotu dzives vidi ar priekSmetiem un pakalpojumiem Padomju Latvija? ( Pat , ja neesat
dzivojis Saja laika - varat to raksturot péc saviem prieksstatiem no vecaku , vecvecaku stastiem)

1) Nevaru komentét, nav asociaciju.

2) dzives vide bija daudz veseligaka- mazak automa“sinu uz ielam, cilvékiem bija darbs, ienakumi, skolas
bérniem brivpusdienas. Visi bija paédusi un laimigi :)

3) priekSmetu un pakalpojumu klasts bija daudz reizes sauraks; bet ir daudzi Sobrid pazistami zimoli, kuri ir
‘dzivojusi' arT taja laika. kaut kas jau bija, tikai to bija griti dabat.

4) Partikas produkti uz kartitém; blatu sistéma; visi cilveki strada;

5) No nostastiem var noprast, ka ar pakalpojumiem bija lielas problémas, bija liels precu trikums, bet dazas
preces, kuras tika raZzotas tiesam bija kvalitativas un varéja kalpot ilgu laiku.

6) Nemacésu raksturot.

7) pakalpojumi (&ti, preces kaut kur talu maskava un dazreiz zem letes.

8) Nu, man teica, ka ne velna nav bijis iespéjams nopirkt. Kadi tad tur vairs zimoli. Desa saucas par desu.
Piens bija piens, nevis Rasa, Valmiera, Lase, utt. Viens no atzitakajiem zimoliem bija VAZ, jebsu zigulis.
Tiesam lielu piekrisanu tas bija izpelnijies. Par pakalpojumiem es tiesam nezinu. Alus esot bijis labaks. Gan
jau alus nosaukums art bija "Alus (tumsais)” un "Alus (gaisais)", nevis ka tagad - zelta czech vai check vai cCek.
Koslenes un dzinsi nebija. Tas pa kluso pieveda jurnieki, kuri bija izlidusi cauri dzelzs priekSkaram. Ja tev
kajas bija dzinsi, tad tu esi nodevis CCCP, jo nevél&jies auduma biksés staigat (Paskat, kas par svitinu), un
tevi baza cietuma. Par kosleném tikai milicijas iecirknT iekaustija.

9) cik esmu redzejusi vis ko varu pateikt ir kantainiba apkarteja interjeraa,lloti pelek brunigas krasa
apgerbos...plus nenoteiktas modes tendences gan interjeraa gan modeee, plastmasas,alumina trauki,diezgan
negliti, kristaala vazas un lampas,viss masveidigs ,maza izveele

10) Taja laika bija darbs, majas, un iespejas - cita veida , bet bija.

~ ~

Tagad nav darba, nav maju vai nu ir bet uz parada un paradi. Un iespejas ir arpus musu valsts - pamata.

11) bija liela vienveidiba, ierobezotakas izvéles iesp€jas, cilvéki bija vairak spiesti rosities, lai atskirtos no
citiem, bet vienkarsak bija izsekot dazadiem jaunumiem precu klasta, jo jaunumu apjoms bija mazaks

12) Klasiska fraze: "rinda péc desam." lepirksanas taloni. Pieejamas maz preces, cilvékiem ir nauda, bet nav
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kur to sakarigi terét. Pakalpojumi loti stabili, jo stabils darba tirgus, neka jauna. Nav kulturas un makslas.
Cilveki pie ta visa ir pieradusi, jo nezin, ka var savadak.
13) viena varda :D -deficits

mazliet vairak-garas rindas péc baltmaizes,dabigi garsigi produkti bez evielam>izvéles maz ,bet to pasu ko
piedavaja/édamais -kvalitativs,garsigs,baudams/ ,elektrotehnika-ne vainas ,ar lietojama,vairak uzmanibas
pievérsa ne Zimolam bet ficam.

14) Ari tad sava veida bija bitiski zZimoli, tada nozZimé,ka péc ta,kur prece tika raZota tas kvalitate médza bt
atskiriga. Bet lai iegiitu pieeju kadam konkrétam precém bija nepieciesami ne vien finansialie [idzakli, bet art
t.s.blats.

15) Ta blsana aiz dzelzs priekskara zinama méra pasargaja no rietumu patéréetajkultiiras uzbrukumiem.
Zimolu bija maz, vide bija tira, neparsatinata. Bija dazas loti kvalitativas lietas, pieméram, radiouztveréjs
"Spidola“. Bet nebija pietiekamas izvéles brivibas, tadél tagad esam iebraukusi otra gravi - pie parpilniem
plauktiem, kur zZimoli cinas par savu eksistenci reklamu kara.

16) ir ok.

17) Manuprat, katram rezimam ir savi plusi un minusi.. un katriem plusiem un minusiem ir sava cena.
Pieméram, demokratijas cena ir tada, ka mums jasamierinas ar apkartéjo cilvéku viedokliem un tiestbam tos
brivi paust, paturot prata, ka art mums pasiem ir sadas tiesibas.. savukart totalitarisma cena ir varda un
ricibas brivibas ierobeZojums, kamér, iespéjams, citas valsts jomas ir, ka teikt, labak sakartotas un
parvalditas.. pieméram, nav tik augsts bezdarba limenis.

Runajot par Padomju Latviju, dzives vide bija atkariga no ta, ar ko nodarbojies, kada sabiedribas slant
uztur&jies un ar kadiem cilvékiem biji rados.. pieméram, ja bérna vecaki atradas augsta amata, Sim bérnam
bija iesp€ja tikt gan pie kosleném, gan flomasteriem, gan Sikam dzinsu biksém, kamér fabrikas stradnieku un
gramatvezu bérni staigaja biezajas zekubiksés un métajas ar akmeniem..

18) Ne savadak, ka bijis citos laikos. DazZi razoja stidu, savukart citi - labu preci. Valsts iekarta nenosaka
attieksmi pret darbu un attiecigi ar1 darba rezultatu.

19) Maz. Maz elektroiericu, bet ilgi kalpojosas. Art tad bija firmas, ko zinaja visi. Tikai to saraksts bija Tsaks.
Precu klasts bija mazs. Bet priekSmeti, kas dzivei nepieciesami, tomér majas parsvara bija, tikai tika
saudzeti vairak, jo tiem bija jakalpo ilgak. Vairak cilveki izgatavoja pasi un arT lielu dalu no ta, kas tagad tiek
piedavats ka pakalpojumi, veica pasi.

20) Nauda ir, preces, pakalpojumu - nepietiekami
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