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ANOTACIJA

Bakalaura darba mérkis ir noskaidrot péc kadiem principiem tiek veidota lokalo
laikrakstu dienaskartiba un kadi faktori to ietekmé&. Darba skaidrots, kadas funkcijas pilda
lokalie laikraksti, kada ir to loma sabiedriskas domas veido$ana un vietgjas varas uzraudziba.

Empiriskaja dala, izmantojot kvalitativo kontentanalizi, izpétiti vairak tirazetie lokalie
laikraksti Vidzemes novada — “’Druva’’, ‘“’Ziemellatvija’’, “’Liesma’> un ¢ Auseklis’’.
Noskaidrots laikrakstu redaktoru un zurnalistu viedoklis un prakse, veicot dal&ji strukturétas
intervijas. Darba analizeéti lokalo laikrakstu dienaskartiba ietvertie temati, interv&amas
personas, publikaciju avoti, autori un zinu atlases principi.

Secinats, ka lokalo laikrakstu dienaskartiba paradas lokala meroga svarigi jautajumi
par izglitibu, politiku, ekonomiku un lauksaimniecibu, saimnieciskiem jautajumiem, kultiiru
un sportu. Lokalie laikraksti pilda nozimigu lomu, lidzdarbojoties sabiedriskajos un

politiskajos procesos.

Atslegvardi: lokalie laikraksti, mediju dienaskartiba, zurnalistu funkcijas, zinas



ANNOTATION

The aim of the bachelor paper is to find out what principles lie on the basis of agenda-
setting in local newspapers and the factors affecting it. The paper explains the functions of
local newspapers and their role in the public opinion formation and local authority
supervision.

In empirical part, by means of quality content analysis, the most widely circulated
newspapers in Vidzeme region — the “Druva”, the “Ziemellatvija”, the “Liesma” and the
“Auseklis” — have been examined. The opinion and practice of newspaper editors and
journalists has been enquired by means of a structured interview. The paper analyzes themes,
interviewed persons, publication sources, authors and news selection principles included in
local newspaper agenda-setting.

It has been concluded that issues of local importance such as education, politics,
economics, agriculture, culture and sports appear in local newspaper agenda-setting. Local

newspapers play a significant role in social and political processes.

Keywords: local newspapers, media agenda-setting, functions of journalists, news
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IEVADS

Sabiedribas nepiecieSamiba péc aktualakas informacijas par dazadas dzives jomas
notiekoSajiem procesiem pieskir masu medijiem ceturtas varas speku un ari atbildibu pret
sabiedribu. Mediju sniegta informacija palidz to lietotajiem orientéties svarigos notikumos, ka
arT liela méra veido sabiedribas realitates redz&€jumu. Lokalo laikrakstu specifika ir informét
kada konkréta regiona iedzivotajus par apkartné notickoSo, un ta saturs ir svarigs tikai
konkréetajai sabiedribas dalai sava izteikti lokala rakstu méroga del.

Ka liecina pétijuma agenttiras TNS veiktie preses patérina p&tijumi 2010.gada rudens
perioda, lokalie laikraksti ir vieni no visvairak patérétajiem preses izdevumiem Latvija un lidz
ar to, liela dala valst dzivojosas sabiedribas uzticas Zurnalistu darbam un par valsti un regiona
notiekoSo uzzina tieSi no lokalas preses. Tatad preses veidotdji ir atbildigi par objektivu
realitates atspogulojumu. Lokalie laikraksti sniedz informaciju par regionos notieko$o, zino
par vietgjo pasvaldibu darbu, tada veida uzraugot demokratijas principu ieveéroSanu lokala
limeni. Laikrakstu nozime viet€ja sabiedriba ir loti liela, jo pastav savstarp&ja saikne starp
dienaskartiba ietvertajiem tematiem un sabiedriskas domas veido$anos. Ka publisks viedoklu
forums lokalie laikraksti pilda sabiedribas intereSu aizstavja un vietgjas varas uzraudzibas
funkciju, ko pierada augsta uzticiba lokalajiem laikrakstiem.

Bakalaura darba tika izvirzita p&tjjuma probléma — lokalo laikrakstu dienaskartiba tiek
veidota atbilstosi laikraksta specifikai, tacu to ietekmgjosais faktors ir redakcijas izvirzitas
prioritates zinu atlas€. Darba ietvaros analizéSu Vidzemes lokalo laikrakstu dienaskartibas
veidoSanos un to ietekm@joSos faktorus. Izvirziti nepiecieSamie darba mérki — izpétit, kadas
zinas paradas sistematiskak neka citas, kas ir rakstu autori, intervétas personas, publikaciju
avoti un kadi faktori ietekme lokalo laikrakstu dienaskartibu.

Darba gaita tika izvirziti vairaki uzdevumi, tostarp akadémiskas literattiras studijas par
lokalo laikrakstu specifiku un dienaskartibas veidosanos, interviju jautagjumu un
kontentanalizes kategoriju sagatavosSana, pétijuma veikSana un datu analiz€Sana. Darba
apkopoti teorétiku atzinumi par lokalo laikrakstu specifiku un atSkiribam citu mediju vida, ka
ar1 nozimi viet€jas sabiedribas dzive. Lai izprastu, ka notiek laikrakstu satura izveide, veikta
teoretiskas literatiiras izp€te par dienaskartibas veidoSanu un to ietekm&oSiem faktoriem.
Skaidrots dienaskartibas veidoSanas daudzpakapju process un kada ir saistiba starp
sabiedribas, varas un mediju dienaskartibu.

Petijuma analizéti lokalie laikraksti, kuriem ir lielaka tiraza Vidzemes novada —

“Liesma’’, “’Druva’’, “’Ziemellatvija’> un “’Auseklis’’ laika posma no 2010.gada 1. oktobra



lidz 2011.gada 31.martam. Laika posms izvél&ts, lai noskaidrotu aktualakas lokalo laikrakstu
dienaskartibas veidoSanas tendences.
Darba izmantotas pétniecibas metodes:
1. kontentanalize — laikrakstu satura izpétei
2. struktureta intervija — redaktoru un zurnalistu viedokla uzzinasanai par dienaskartibas
veidoSanu.
Dienaskartibas izpeté ar kvalitativas kontentanalizes palidzibu tiks noskaidrots, kada ir
laikrakstu satura veidoSanas specifika; péc kadiem principiem notiek tematu izvéle un ar ko
tas izskaidrojams; kadi ir izmantotie avoti, intervétas personas un kas ir rakstu autori. Lai
precizak var€tu interpretét kontentanalizes procesa laika ieglitos datus, ar strukturétas
intervijas palidzibu noskaidrots laikrakstu redaktoru un zurnalistu viedoklis un pieredze
dienaskartibas veidosana.

Petfjuma iegiitie dati izmantoti, lai skaidrotu lokalo laikrakstu dienaskartibas veidosana
domingjosas tendences un atSkiribas, ka ari analiz€tu izvirzitas prioritates avizes satura
veidoSana. Laikrakstu darbinieku viedoklis par dienaskartibas veidoSanu palidz izprast
redakcionalo nostaju rakstu tematu atlasé un avizes nozimi sabiedriba. Bakalaura darba
secinats, ka lokalo laikrakstu dienaskartibas izveidi ietekmé& dazadi politiski un sabiedriski
procesi. Laikrakstos tiek dota iesp&ja dazadiem sabiedribas parstavjiem paust viedoklis
publiski. Kopuma raksturojot Vidzemes regionalos laikrakstus, jasecina, ka laikrakstu
dienaskartibas tiek veidotas p€c Iidzigiem principiem, tacu veérojamas atskiribas skaidrojamas

ar to, ka redakcionalas nostajas ir dazadas.



TEORETISKA DALA
1. LOKALIE LAIKRAKSTI

Latvijas mediju vidé vérojams, ka lokalie laikraksti ir svarigi informacijas avoti
regionos dzivojosajiem cilvékiem, jo Sie laikraksti apgada savus lasitajus ar izsmelosam un
daudzpusigam zipam par regiona notiekoSo. Lokalo laikrakstu loma sabiedriskas domas
veidoSanas procesa ir Joti nozimiga, jo cilvéki Siem laikrakstiem uzticas un parasti vérojama
cieSa atgriezeniska saite.

Ka atzist mediju pétnieks Vinfréds Sulcs rajona laikrakstu uzmanibas centra ir
piederibas un identitates konstruésana. ‘’Petnieks vertgjot miisdienu mediju darbibu, atzist, ka
tie dal&ji vai pilniba aizstaj socialas aktivitates un socialas institiicijas un tadejadi maina to
raksturu. Lokalie laikraksti liela méra ir kluvusi par paSu socialo institiiciju, kas iedzivotaju
vieta vai kopa ar tiem risina vigu sadzives, socialas, emocionalds un personiskas problémas.”*!
Tada veida avize kliist par svarigu un neatpemamu cilvéku dzives dalu. IevieSot lasitajos
uzticibu un parliecibu, ka laikrakstam riip vinu problémas, veidojas savstarpgji speciga saikne.

Lokalo laikrakstu veidoSanos Latvija pétijusi vesturniece, mediju komunikacijas
procesu pétniece Vita ZelCe, kura atklaj, ka rajona avizu vesturiska izveidoSanas saistama ar
padomju masu mediju sistému, kas propagandas noltikos ka obligatu izvirzija laikrakstu
izveidoSanu katra rajona un republikas nozimes pilsétas. ,,Lokalie laikraksti pakapeniski kluva
par rajonos dzivojoSo cilvéku ikdienas un tas ritma neatnemamu sastavdalu. Lidztekus
kultivétajam ideologiskajam vértibam regionalie laikraksti veidoja kop€jus lokalos simbolus,
pasdefingjumus un pasvértéjumus, emocionalo vidi, atticksmes pret citam telpam.”? Lidz ar
neatkaribas atgliSanu un izmainoties ari Latvijas mediju sist€mai, lokalo laikrakstu
pastavésanu §is izmainas neapdraud€ja, jo to vieta jau bija nostabiliz€jusies ka bitiska
regionalas sabiedribas dzives sastavdala.

Mediju pétniece Sandra Veinberga, skaidrojot lokalo laikrakstu sp&u saglabat
nemainigu vietu Latvijas mediju vide, atzist, ka “’viet&jie jeb regionalie laikraksti ir vieni no
iecienitakajam lasamvielam Latvija. Sie izdevumi, laikam ritot, bija sp&jusi veiksmigi
parorientéties uz brivo tirgu. Regionalajiem laikrakstiem nozimigakais raditajs ir noseguma

blivums, kas var biit noteico3ais raditajs reklamas iengmumu piesaistg.””>

! Zelge, V. (2006). Lokala prese — kopienas informacijas vides veidotaja. Gram: Informacijas vide 21.gs.
sakuma. Riga: Zinatne. 160. — 161. lpp.

2 Zel&e, V. (2006). Lokala prese — kopienas informacijas vides veidotaja. 150. Ipp.

3 Veinberga, S. (2010). Preses attistibas tendences Latvija péc valsts neatkaribas atiaunosanas (1990.-2010.).
Riga: Zvaigzne ABC. 76. - 77. Ipp.



Ka uzskata Klaudija Masta (Mast) laikraksta lokalitate ir galvenais nosacijums, lai
ieinteresétu auditoriju, jo tai neinteres€ notikumi no cita apgabala. Lokalajiem laikrakstiem
piemit sp&ja savus lasitajus uzrunat personigak, ka ari veidot spe€cigu un noturigu
atgriezenisko saiti.* Savukart Ri¢ards Katlovs (Katlov) skaidro, ka ,,ne visi laikraksta lasitaji
sevi identificé ka parstavi no vietgjas sabiedribas, tapec, lai piesaistitu lasttajus lokalajam
laikrakstam ir jafokus€jas uz divam jomam zinu satura, kas ikvienam cilvékam ir svarigas —
bérni un apkartgja vide.””

Lokalo laikrakstu sp&u izdzivot tirgl, neskatoties uz to, ka So mediju piedavatas
iesp&jas salidzinot ar misdienu daudzveidigajiem masu informacijas lidzekliem ir salidzinosi
vienkarsas, var skaidrot ar mediju pétnieces Klaudijas Mastas apgalvojumu: “’To noturiba
tirgh ir diezgan stabila, jo tie ir vienigie mediji, kas piegada lokalu un regionalu informaciju,
zino par dazadam jomam, piedava izklaidi un viedoklu apmainu, veicot publiska foruma
funkciju.”® Masta apgalvo, ka regionalajam televizijam un radio ir saméra maza pieredze
regionalu notikumu atspogulosana, turklat cilveki pie avizu patéréSanas ir pieradusi.

Al teorétikis Martins Hammers (Hammer) uzskata, ka tirgus ir domingjosais spéks,
kas nosaka avizes pastavéSanu, tas ir iemesls, lai prese uznemtos sargsuna lomu un biitu ka
dala no demokratijas procesa. ‘’Lokalo laikrakstu uzdevums
ir aizstavet sabiedribas intereses un bt viet§jas demokratijas centra, nodroSinot forumu
publiskajam debatém.”’

Regionala prese ir iecienita lasitaju vidi, jo ta apgada ar aktualu un daudzpusigu
informaciju par regiona notiekosSo, turklat ta pilda vietgjas varas un institliciju uzraudzibas

funkciju, kas ir svarigi lasitajiem.
1.1. Latvijas lokalo laikrakstu raksturojums

Lai izprastu lokalo laikrakstu stavokli Latvija, svarigi ir apzinat situaciju, kada Sie
preses izdevumi atrodas, ka ar1 kadus laikrakstus izvélas auditorija un kas So izv€li ietekmg.

P&c Latvijas Preses izdeveju asociacijas datiem valsti iznak 48 lokalie laikraksti, no
tiem 7 laikraksti iznak gan latvieSu, gan krievu valoda un 5 laikraksti iznak tikai krievu

valoda. Lokalie laikraksti krievu valoda parsvara iznak Latgalg, dazi arf Kurzemé. ® SprieZot

* Mast, C. (2000). ABC des Journalismus.Ein Leitfaden fur die Redaktionsarbeit. 9. Auflage. Konstanz: Uvk
Verlags. S. 372.

> Freer, J. (2007). UK Regional and Local Newspaper. In: The future of Journalism in Advanced Democracies.
Cornwall: Ashgate Publishing. P. 98.

6 Mast, C. (2000). ABC des Journalismus.Ein Leitfaden fur die Redaktionsarbeit. 9. Auflage. S. 371.

7 Hamer, M. (2005). Local newspaper. In: Key concepts in Journalism studies. London: SAGE Publication. P.
134.

¥ Industrijas informacija. Izdev&ju/izdevumu datubaze. Sk. 2011. 21. apr.: http://www.lpia.lv/?id=191&izd=2
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péc pétijuma agentiiras TNS veiktajiem pétijumiem, preses patérins Latvija ir liels -
2010.gada rudens perioda preses patérina pétijumi uzradijusi, ka 74% Latvijas iedzivotaju
nedélas laika ir lasijusi vai caurskatijusi kadu laikrakstu. Turklat “’analizgjot drukatas preses
patérinu redzams, ka visvairak patérétas preses izdevuma grupas joprojam ir ned€las vai
ménesa preses izdevumi, ka ari regionala prese.””’

2003. — 2010.gada LPIA preses patérina dati liecina, ka regionalas preses patérins
laika no 2008.gada ir butiski samazinajies, ka ar1 samazinajies ir nacionalo laikrakstu lasitaju
skaits, kas varétu biit skaidrojams ar vispar€jas ekonomiskas situacijas pasliktinasanos valsti,
kas nozime, ka laikrakstu pirktsp&ja ir samazinajusies lidz ar lasitaju ienakumiem. Tacu
kopuma vérojams, ka So septinu gadu laika liclakie regionalie laikraksti savu tirazu ir sp&jusi
noturét stabilas pozicijas, bet mazaku laikrakstu tirazas raditaji piedzivojusi spécigaku
kritumu péd&jos gados, laika no 2008.gada. Tomer lokalas preses patérins ir raksturojams ka
stabils, jo ieprieks piedzivotais lasttaju zudums ir normalizgjies.

Latvijas Preses izdev€ju asociacijas valdes priekSsédétaja vietnieks Guntars Licis
apgalvo, ka lokalas preses abonentu skaita, ka ierasts, vérojama gada dinamika — vasaras
ménesos lasitaju skaits samazinas, bet ziema palielinas. Lokalo laikrakstu ietekmgjosi faktori
ir razoSanas izmaksas, valsts dotacijas un, protams, lauku iedzivotaju skaita samazinasanas,
tapéc kritas kopg€jais pieprasijums peéc lokala rakstura zinam. G. Licitis neparedz lokalas
preses izzuSanu, ja tas izdeveji spes pielagoties mainigajam prasibam tirgii. Lidzigu viedokli
pauz SIA “’Kurzemes vards’’ izpilddirektors Andis Rozitis, kur§ atzist: “’regionalie mediji
parorient@sies uz interneta portala attistisanu.”” "

Lokalie laikraksti, neskatoties uz sarezgito finansialo situaciju, sekmigi apgada ar
jaunumiem un svarigako informaciju savu auditoriju, kas izv€léta atbilstosi regionu
administrativajam iedalfjumam. Lokalie laikraksti tapat ka jebkura prece ir paklauta tirgus
svarstibam, tacu jasecina, ka regionalos laikrakstus cilveki labprat lasa un tie mediju tirgl
savu vietu nav zaudg&jusi, turklat So svarstibu c€lonis varétu biit skaidrojams ar ekonomiski ne

tik veiksmigo situaciju valsti.

?2010. gada rudenf lasitako preses izdevumu TOP 3 paliek nemainigs. Sk. 2011.21.apr.:
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=3293

19 Asociacija: Regionalas preses izdevéjiem biis japielagojas tendencém. Sk. 2011.21. apr.:
http://www.edruva.lv/zinas/datums/2011-04-16/zina/27214
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1.2. Lokalo laikrakstu uzdevumi

Skaidrojot lokalo laikrakstu nozimi, svarigi izprast, ka laikrakstiem ir arl savi
uzdevumi un funkcijas, kas arT nosaka to, kapec Sie mediji ir sabiedriba iecieniti un svarigi
informacijas avoti, ka art kada ir to loma viet&jas varas uzraudziba.

Mediju pétniece K. Masta sava teorija nosauc vairakas lokalo laikrakstu funkcijas:
e inform€josa — ka palidziba orientéties dzives notikumos, tuvakaja apkartné,
e zinu strukturéSana — notikumi tiek strukturéti, padariti saprotami un izskaidroti,
e tematu izveide — saskarsme ar dazadam sabiedribas grupam,
e vienojosa funkcija — saikne starp dazadiem sabiedribas parstavjiem un grupam.” !

Pauls Lazerfelds (Lazerfeld) un Roberts Meértons (Merton) izdala tris socialas masu
mediju funkcijas, pirmkart, mediji noder sabiedriska stavokla apsprieSanai. Medijos tiek
apspriestas problémas un parmainas sabiedriba un organizacijas. Otra mediju funkcija ir
socialo normu uzturéSana. Masu mediji var izraisit organiz€tu sabiedribas ricibu gadijuma, ja
kada medija iztirzata teéma ir pretruna ar sabiedribas morales priekSstatiem. Treskart, atkariba
no medijiem — informacijas ieguve aiznem lielu auditorijas briva laika dalu, tap&c ta trikst, lai
sabiedriba varétu sociali organizéties un bat politiski aktiva.'” Tatad mediju ietekme
sabiedriskas domas veidoSanas procesa ir nozimiga un neatnemama ta sastavdala.

Lokalo mediju pétnieks, Kardifas Universitates profesors Bobs Franklins (Franklin)
atzist, ka ,arvien vairak pieaug prasibas p€c patiesi lokalam zipam, jo lasitaji, kas lieto
regionalos medijus grib uzzinat aktualitates, par vinu dzivesvieta notiekoSajiem procesiem.

»13 Titad galvena lokalo

Bez tam svarigi ir paSam lasitdjam aviz€ ’ieraudzit’’ arl sevi.
laikrakstu funkcija ir auditorijas informéSana par aktualitatém regiona, ko atzist ar1 teorctiki
Valters Sneiders (Schneider) un Patriks J. Raue (Raue), kuri uzskata, ka lokalie laikraksti
pilda starpnieka lomu, piedavajot regionalo notikumu apskatu un aktualako informaciju, tada
veida nodroginot caurredzamibu, publiskumu un vietgjas demokratijas uzraudzibu. **
Franklins atzist, ka lokalo laikrakstu uzdevums ir nodrosSinat auditoriju ar pilnigu un
daudzpusigu informaciju, lai samazinatu nepiecieSamibu péc papildus informacijas
mekl&Sanas citos medijos. Franklins izpétijis, ka lokalo laikrakstu viens no pamatuzdevumiem

ir inform@t sabiedribu par viet€jas varas aktualitateém. Ir izpétits, ka sabiedriba Sos notikumus

labpratak uzzina no vietéjam avizém nevis izmantojot varas institiicijas majas lapas atrodamo

""Mast, C. (2000). ABC des Journalismus.Ein Leitfaden fur die Redaktionsarbeit. 9. Auflage. S. 368.
"2 Laughey, D. (2008). Key Themes in Media Theory. Retreived February 2, 2011 from
http://site.ebrary.com/lib/latvia/docDetail.action?docID=102298468p00=agendamedia

" Franklin, B. (2006). Local journalisms and local media. Making the local news. 204.1pp.

'* Schneider, W. (2001). Handbuch des Journalismus. Hamburg: Rowohlt. S. 265 — 266.
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informaciju, jo avizes raksti par politiku ir objektivaki un neatkarigaki, turklat avizu lietojums
ir dala no cilveku ikdienas rutinas."” Lidzigu viedokli pauz teorétikis Riards Kibls (Keebl),
kur$ atzist, ka biitiska lokalo laikrakstu funkcija ir vietgjas 1@méjvaras institticiju uzraudziba.
“’Ikviens lémums vai attistibas plans ir stridigs un diskutabls, kas ir labs materials rakstam un
auditorija §adu materialu novértgs.””'

Pétniece Sara Nibloka (Niblock) uzskata, ka ’laikraksti zinu izplatiSanas atruma zina
nav lideru pozicija, to operativi var izdarit televizija, interneta mediji, radio. Tap&c drukatie
mediji auditorijai piedava jaunakos notikumu apskatus vai péta tos padzilinat. Lokalo
laikrakstu darbiba §is operativitates aspekts nav tik loti izteikts ka nacionalajos laikrakstos, jo
par regiona notiekoSo parsvara auditorija izvélas uzzinat no lokala laikraksta, turklat
nacionalie mediji par to nezino.””"’

Tatad galvenie lokalo laikrakstu uzdevumi ir atspogulot notikumus tuvakaja apkartné,
vienot sabiedribas un varas parstavjus, veidojot avizé demokratisku diskusiju par problémam

un lémumiem, kas ietekmé regiona attistibu. Ka ar1 dot iesp&ju izteikties dazadam sabiedribas

grupam un lideriem.
1.3. Lokalo laikrakstu vara

Sabiedriba uzticas regionalajiem laikrakstiem, jo avize Skiet ne tikai fiziski vieglak
sasniedzama, bet arl emocionali tuvaka, tapec tai ir milzigs speks, kas sp&j ietekmét
sabiedriba valdoSo viedokli gan par lokala, gan nacionala méroga notikumiem.

Pétniecks Bobs Franklins uzskata, ka regionalie laikraksti var lasitajus vienot ka
sabiedribas kopumu, tapéc efektivas ir dazadas socialas kampanas, kas caur avizes saturu
ietekme lasitaju paradumu mainu, pieméram, droSa braukSanas atruma ieveéroSana pilséta
u.c." So uzskatu apstiprina mediju pétnicka Kurta Levina (Lewin) veiktais pétijums par
mediju ietekmi uz sabiedribas viedokla izmainam. P&tfjuma atklats, ka mediju zinojumi spgj
izmainit sabiedrisko domu, individu paradumus un izpratni par lidz tam nezinamu jomu.
Pétijuma tika ilustrétas plasi izplatitas socidlas izmainas mediju komunikacijas rezultata."”
Tatad mediju dienaskartiba ietekmé sabiedrisko domu, jo tas realitates konstruktam mediju

lietotaji uzticas. Turklat vestijumu efekts var bit pietickami sp&cigs, lai sp&tu izmainit

' Franklin, B. (2006). Local journalisms and local media. Making the local news. P. 186.

' Keeble, R. (2005). Print Journalism a critical introduction. London: Routledge. P. 27.

7 Niblock, S. (2005). Practice and theory. What is News? In: Print Journalism a critical introduction. London:
Routledge. P. 78.

'8 Franklin, B. (2006). Local journalisms and local media. Making the local news. P. 144.

1 Salwen, M., B., Stacks, D., W. (1996). An Intregrated Approach Communication Theory and Research. 2nd
Edition. New Jersey: Lawrance Erlbaum Associates Publishers. P. 80.
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sabiedriba valdoSo kartibu un dazadu lietu izpratni, kas liecina par mediju varu par tas
auditoriju.

Mediju pétniece Karina Vata — Jorgensena (What — Jorgensen) raksturo situaciju
Lielbritanijas lokalo laikrakstu joma — daudzi lokalie laikraksti pieder nacionalam vai
multinacionalam korporacijam, kas ir veért€§jams ka pozitivs piemérs, jo Siem Tpasniekiem
neriip lokalas ietekmes, bet gan ienakumu giiSana.”’ Tas ir labs priek$noteikums kvalitativam
un objektivam laikraksta saturam. Spriezot péc Latvijas Preses izdevéju asociacijas datiem, 31
no 116 izdevniecibam izdod regionalos laikrakstus.”' Latvijas mediju vides pasreizgja
situacija tomér ir atskiriga no Lielbritanija esosas - lielakais regionalas preses Ipasnieks ir STA
Dienas Mediji, kas izdod ar1 seSus dazadus lokalos laikrakstus un izveidojis tris meitas
uznémumus.” Tomér vérojams, ka lokdlo laikrakstu ipasnieki ir regionalas izdevniecibas.
Tatad, spriezot péc Vatas — Jorgensenas izteikta apgalvojuma, lokalie mediji tomér varétu but
paklauti lokalo autoritasu spiedienam, kas savukart var ietekmét laikraksta saturu.

Lokalie laikraksti ir specifiski sava zinu satura un auditorijas zina, ka arl nozimigas
lomas vietgjas sabiedribas un politikas veidotaju dzive. Laikraksti ir publisks forums, kura
savu viedokli var izteikt sabiedribas parstavji un ta ir iesp&ja komunicét viet€jiem politikiem
ar saviem véletajiem. Sis sabiedribas un lémgjvaras vajadzibas ietekmé laikraksta satura jeb

dienaskartibas veidoSanos.

1.4. Lokalo laikrakstu nakotnes perspektivas

Lokalie laikraksti arvien biitiskaku lomu pieskir avizes elektroniskajai versijai, kura
var piedavat aktualako notikumu apskatus, ka ar1 papildinat rakstus ar jaunako informaciju.
Masu mediju pétnieki uzskata, ka drukato mediju pastavéSana nakotné ir apdraudéta,
izmainoties zinu nodosanas tehnologiskajiem risinajumiem un Iidz ar to arl auditorijas
paradumiem, ka uzzinat jaunakas aktualitates.

Komunikacijas procesu petnieku uzskati par lokalo laikrakstu nakotnes perspektivam
ir atskirigi - petnieks Endrju Krisels (Crisell) uzskata, ka lokalo mediju tagadne ir drtima un
nekas nemainisies arT nakotné. Savukart Maiks Glovers (Glover) uzskata savadak — lokala

prese ir spéciga un veidosies vél specigaka.” Lidzigus uzskatus pauz Ralfs Negrins (Negrine)

2 Wahl — Jorgensen, K. (2005). The Market VS. the right to communicate: the anti-political local press in
Britain and the journalism of consensus. Retrieved March 12, 2011 from
http://www.javnostthepublic.org/media/datoteke/2005-3-wahl.pdf

?! Industrijas informacija. Izdevéju/izdevumu datubaze. Sk. 2011. 21. apr.: http://www.lpia.lv/?id=191&izd=1
2 Dienas Mediji vésture. Sk. 2010. 21.apr.: http://www.dienasmediji.lv/par-mums/vesture

 Franklin, B., Murhpy, D. (1998). Making the Local News.Local journalism in context. London: Routledge. P.
157.

11



un Reicela Eiere (Eyer), kuri atzist, ka “’lokalie mediji sp&s izdzivot tik ilgi Iidz tie turpinas
ieklaut lokalas un nacionalas zinas, izklaid€joSus rakstus un aprakstus, un tie biis nepiecieSami
reklamdevéjiem.*!

Pétniekus nodarbina jautajums par laikrakstu pastavésanu un to formatu izmainam,
kas tiek prognozetas ka elektroniskas versijas interneta vidé, tada veida klustot par
elektronisku mediju ar tam raksturigo satura pasniegSanas veidu. Auditorijas prasibas péc
objektivas un kvalitativas informacijas ir radijuSas izmainas ari tradiciondlo mediju
izplatiSanas veida — laikraksti piedava jaunumus uzzinat ar1 avizes elektroniskaja versija, kas
piedava auditorijai it ka “’apiet’’ laiku un savlaicigi uzzinat par jaunakajiem notikumiem.
Mediju pétnieks Ruperts Murdohs (Murdoch) atzist, ka *’ir izmainijusas auditorijas prasibas
un veids ka cilveki ievéro zinas. Miisdienas auditorija nelasa zinas no avizém, bet no

elektroniskas platformas.”**

> Latvijas lokalo laikrakstu joma §is apgalvojums ir attiecinams uz
gados jaunakiem lasttajiem, kuri avizes lasiSanu pilniba aizstaj ar elektronisko mediju
izmantoSanu. Ka arT uz tiem iedzivotajiem, kas dzivo lielakas pils€tas vai mazpilsétas, jo
lauku rajonos interneta pieslégums v€l aizvien ne visur ir pieejams.
Mediju teoretikis Ricards BeamiSs (Beamish) sava teorija izdala vairakus aspektus,
kapec laikrakstiem biitu nepieciesama to elektroniska versija:
e veidot specigu saturu par lokaliem notikumiem atbilstosi auditorijas v€lmém,
e ievérot izmainas tirgl, konkurenc€ un tehnologijas,
e apgit prasmes par jaunajiem medijiem un ietvert tehnologijas redakcijas
darbiba, reklamé&Sana, dizaina un tirdznieciba,
e izvert€t izmaksas un iesp&jamos ienakumus, izveidojot elektronisko avizes
versiju.?
R. Beami$s uzskata, ka lokalie laikraksti bez $§tm izmainam nesp&s konkur@t tirgd, jo
neatbildis auditorijas un reklamdev&ju ve€lmém. Ari pétnieks Deivids Merfijs (Murphy)
uzskata, ka laikrakstu izmainas ir nepiecieSamas turpmakai pastavéSanai, ko pieprasa
misdienu auditorijas paradumi un vélmes °’lidz ar tehnologiju piedavatajam iespg&jam ir
izmainijusies ar1 lokalo laikrakstu seja — Sodien drukatas avizes versijas tiek papildinatas ar
elektroniskajam versijam.?’
P&tnieki ir izp€tijusi, ka iesp€ja uzzinat par jaunumiem, izmantojot elektronisko avizes

versiju, ietekme auditorijas paradumus un nepiecieSamibu péc avizu iegadasanas, kas savukart

?* Franklin, B., Murhpy, D. (1998). Making the Local News.Local journalism in context. P. 157.

5 Franklin, B. (2006). Local journalisms and local media. Making the local news. New York: Routledge. P. 109.
%% Beamish, R. (1998). The local newspaper in the age of multimedija. In: Making the lokal news. Local
Journalism in context. London: Routledge. P. 142.

*7 Franklin, B., Murphy, D.(1998). Making the Local News.Local journalism in context. P. 157.
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rada bazas par laikrakstu turpmaku pastavéSanu. “’Interneta portalu ietekme uz laikrakstu
tirgu ir spéciga. Lielbritanijas laikraksti Sun un Guardian pieredze rada, ka portala esosa
informacija nevar but saturiski lidzvertiga drukatajai avizes versijai, lai nezaudetu laikraksta
auditorijas interesi izdevumu iegadaties. Tacu zinu pasniegSanas veidam ir jabit
misdienigam.”’*® Tapéc ari tiek piedavati dazadi zinu ieguves veidi auditorijai, lai tie biitu
saistosi, musdienigi, plasi sasniedzami. Un, pat ja laikraksts zaud€ dalu auditorijas, tas tomér
notur lielakas auditorijas dalas uzmanibu.

Ar1 mediju pétnieks Deivids Merfijs (Murphy) atzist, ka lokalie laikraksti tapat ka citi
drukatie mediji piedzivo pamatigas izmainas zinu izplatiSanas joma. P&tnieks lokalo
laikrakstu izdzivoSanu saista ar laikraksta produc€Sanai nepiecieSamo resursu optimalu
izmantoSanu un otrkart, sp&ju noturét auditorijas uzmanibu un uzticibu, lai to nezaudétu
televizijai un interneta medijiem.”

Lokalo laikrakstu pé&tnieks Joks Lauterers (Lauterer) skaidro, ka lokalo laikrakstu
izdzivoSanas sp€ja saistama ar cilvéku nepiecieSamibu péc informacijas par notikumiem
tuvakaja apkartné. Lauterers atzist, ka ‘’nacionalie laikraksti, neskatoties uz budzetu, nevar
“’aizsniegt’’ regionus. Tiem neveidojas tik ciesa atgriezeniska saite ar auditoriju un medijam
ir griti izsekot notikumu attistibai.”**

Jasecina, ka laikrakstu piedzivotas pasreiz€jas izmainas ir nozimiga procesa
aizsakums, kas iesp&jams pilniba izmainis tradicionalo mediju. Tomér neatkarigi no formata,
kada zinas tiks pasniegtas nakotné, lokalie laikraksti biis svarigi informacijas avoti par regiona
aktualitatém, jo laikraksti pilda vairakus svarigus uzdevumus sabiedribas un lémgjvaras

savstarpgja komunikacija.

% Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. London: Routledge. P.
159.

% Franklin, B., Murphy, D.(1998). Making the Local News.Local journalism in context. P. 89.

30 Lauterer, J. (2006). Community Journalism. Relentlessly Local. 3rd Edition. Chapell Hill: University of North
Carolina Press. P. 30.
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2. DIENASKARTIBAS VEIDOSANA

Dienaskartibas veidoSanas lokalajos laikrakstos saistama ar varas institiicijas un
viet€ja sabiedriba valdoSajam interes€m un aktualitatéem. Dienaskartibas veidoSanas teorijas
skaidro, ka tick veidots laikraksta saturs, kadi faktori ir butiski rakstu tematu atlasé un kas
spgj ietekmét laikrakstu dienas kartibas izveidi. Dienaskartibas veidoSana ir loti nozimigs
process, jo laikraksts, konstrugjot realitates atspogulojumu, veido auditorijas redz&jumu par
dazadiem notiekoSiem procesiem.

Teorétikis Valters Lipmans (Lippmann) apraksta mediju rekonstruétas realitates
nepiecieSamibu, jo, vinaprat, ‘’reala vidé notiekoSais ir parak sarezgits, lai ikviens spétu to
uztvert un analiz€t, turklat cilvékiem nepiemit tads verigums. Tapéc mediji, att€lojot
notikumus tos rekonstrug, veidojot vienkarSotu notikumu modeli, lai biitu iesp&jams izprast

. 31
notikumu.”’

Tomér Lipmans atzist, ka vidusmera cilvéks nevar izdarit svarigus politiskos
lémumus, kas bazeti uz vienkarSotu notikumu rekonstrukcijas modeli. Tatad mediju
rekonstruéto notikumu vienkarSoSana ir deriga atseviskos gadijumos, bet politisko jautajumu
izprasanai nepiecieSama detaliz€ta un pilniga informacija.

Deivids Protess (Protess) atzist, ka dienaskartibas veidoSana ir sarezgits process, kura
rezultata dazadi notikumi kliist ievérojami un svarigi. ** Dienaskartibas veidosanas procesu un
mediju nozimigo lomu notiekoSo procesu izzinasana apraksta ar1 teorétikis Stefans Frérihs
(Frerichs), kur§ uzskata, ka ‘’medijiem ierosinot jaunu té€mu apskatu, auditorija sajit
vajadzibu péc informacijas, tad mediji ir svarigi informacijas avoti. Mediji, veidojot zinas, var
tikt ietekméti no to IpaSnieku puses, kas savu varu spg€j izmantot, lai ierobezotu tematu atlasi.
Tada veida tiek ietekméta ar1 auditorijas sapratne par svarigakajiem notikumiem. Tacu $ada
ietekme var bit arT pozitiva, ja medija Ipasnieks pastav uz tadu dienaskartibas izveidi, kas
padara notikumus sabiedribai caurredzamus. Zurnalisti nav sabiedriska viedokla veidotaji, bet
gan piedava ram&umu iesp&jamai viedokla veidoanai.”

Ar1 teoretiki Rolands Lorimers (Lorimer) un Miks Gasers (Gasher) dienaskartibas
veidoSanu saista ar dazadiem to ietekméjoSiem spekiem - ,,dienaskartiba ir process, kura tiek
izvirzitas prioritates no masu mediju IpaSnieku, redaktoru vai elites parstavju puses, tada

veida priek3plana izvirzot svarigakos jautdjumus.””**

31 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. London: Thomson Wadsworth. P. 316.

32 Turpat, P. 319.

33 Frerichs, S. (2000). Bausteine einer Systemischen Nachrichtentheorie. Weisbaden: Westdeutscher Verlag. S.
170.

3 Lorimer R., Gasher M. (2004). Mass Communication in Canada. 5th Edition. Toronto: Oxford University
Press. P. 220.
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Ka izpetfjusi mediju pétnieki, laikraksta saturd ietvertie temati spgj ietekmét
sabiedriskas domas veidoSanos, jo tiesi laikraksti, pieveérsot auditorijas uzmanibu konkrétam

jautajumam, veido lasitaju pasaules redz&jumu.

2.1. Laikrakstu dienaskartiba un sabiedriba

Laikraksti ir svarigi informacijas iegiiSanas avoti, tie piedava aktualitaSu apskatus un
dazada veida viedoklus. Sabiedribas redz€umu par svarigakajiem notikumiem spé&j ietekmét
laikrakstu dienaskartiba nonakusSie rakstu temati, kas ietekmé ari sabiedribas dienaskartibas
veidoSanos.

Teorétiki DZennings Briants (Bryant) un Sjiizana Tompsone (Thompson) atzist, ka
“’dienaskartibas pétijumi skaidro, ka drukatie mediji ietekmé sabiedribas viedokli un pasaules
redz&jumu. Zinu un informacijas plisma tiek izdarita izvéle, kas tiks publicéts. Sada izvéle ir
nepiecieSama limitéta laika un lappusu skaita d€] un atlasot svarigako, tiek veidota medija
dienaskartiba.”

Savukart $§ada notikumu atlase un 1€mumi par temata ieklauSanu vai neieklausanu
laikraksta dienaskartiba spgj ietekmét sabiedribas sapratni par svarigakajiem notikumiem. So
mediju efektu apraksta teorétiki Mihaels B. Salvens (Salwen) un Dons V. Staks (Stacks)
atzistot, ka ‘’pasaules redzejums, kadu to redz lasitaji, ir radits medijos un nav garantijas, ka
realitate ir tieSi tada, kadu to att€lo mediji. Mediji ik dienu atlasa un izplata zinas, pievers
uzmanibu dazadiem jautajumiem, tdda veida ietekmé&jot sabiedribas izpratni par dienas
aktualakajiem notikumiem.’**® Turklat p&tnieki ir izpétijusi, ka mediju saturd atspogulotajiem
notikumiem ir pozitiva saistiba ar auditorijas uzskatiem par svarigakajam aktualitatéem. Tatad
mediju dienaskartiba tiek veidota atbilstoSi auditorijas gaidam un nepiecieSamibas péec
informacijas par noteiktam jomam, izmainam un notikumiem.

Dienaskartibas ietekmi uz lasttajiem apraksta teoretikis Artiirs A. Bergers (Berger),
kur§ uzskata, ka dienaskartiba ietvertie temati cilvékus rosina par kaut ko domat, tacu tiesi
nenoradot, ka informaciju interpretét. Dienas kartiba palidz pienemt l@mumus un ietekmée
sabiedribas socialo un politisko darbibu.’’ Mediju teorétiki Stenlijs J. Barans (Baran) un

Denis K. Deivis (Davis) pauz lidzigus uzskatus - “’dienaskartiba cilvékus rosina domat par

3 Bryant, J., Thompson, S. (2002). Fundamentals of Media Effects. New York: McGraw — Hill. P. 148.

36 Salwen, M., B., Stacks, D., W. (1996). An Intregrated Approach Communication Theory and Research. 2nd
Edition. P. 93 —98.

37 Berger, A., A. (1998). Mass Analysis Techniques. 2nd Edition. New Delhi: SAGE Publications. P. 191.
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kaut ko, nevis pasaka, ko domat. Dazadiem cilvekiem pasaule skiet atSkiriga ne tikai atkariba
no vinu personigajam interesém, bet ari no Zurnalistu radita pasaules atspogulojuma.”’*®

Ka uzskata teoretiki, skaidrojot dienaskartibas ietekmi uz sabiedriskas domas
veidoSanos, nozimigi ir dazadi aspekti témas atspogulosana. Petnieki Maksvels E. Makkombs
(McCombs) un Donalds Savs (Shaw) atzist, ka “’redaktori un Zurnalisti, atlasot un izplatot
zinas, sp€lé nozimigu lomu politiskas realitates veidoSana. Lasitajs par notikumu spriez ne
tikai pec medija esosas informacijas, bet arl péc citiem aspektiem — p&c medija pieskirtas
nozimes, informacijas daudzuma un izvietojuma vietas avize.”’” Lidzigu viedokli par
laikraksta ietverto tematu iespaidu uz lasttajiem pauz teorétiki Rolands Lorimers un Maiks
Gasers, pétnieki atzist, ka “’satura veidotajs uzbiivé realitates atspogulojumu, izmantojot
vardus, fotografijas un grafikas. Zurnalists arT iz8kiras ka attélot notikumu — cik liela reportaza
nepiecieSama, kadu cilvéku viedoklus ieklaut raksta.’ 40

Par laikraksta dienaskartibas efektu uz lasitajiem spriez ar1 teorétiki Dzennings Briants
un Sjuzana Tompsone, kuri skaidro, ka ‘’mediji izcel atseviSkus notikumus, aktivitates,
grupas un personibas, ietverot tas sava dienaskartiba. Atskiriga profila izdevumiem ir
vajadzigas dazada veida un skaita reportazas, lai izpelnitos auditorijas uzmanibu. Sis ir

— . - oy —q - _ _ 41
svarigs faktors, kas ietekm&, par ko cilvéki domas un runas.”’

Teorgtiki, defingjot
dienaskartibas nozimi, atzist, ka svarigs satura veidoSanas aspekts ir izv€l€é ka notikumu
pasniegt. Sabiedribas viedokli par apskatito jautajumu var ietekméet ari medija izv€l€tais skatu
punkts, raksta novietojums laikraksta un intervéto personu statuss u.c.

Lokalo laikrakstu tematu atspogulojumu pétijusi Karina Vata — Jorgensena, teorétike
atsaucoties uz pétijumiem, atzist, ka lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSanas procesu
ietekmé uzskats, ka auditorija labpratak lasa izklaid€joSus rakstus, kas ir tipiski bulvarpreses
raksti. “’Cilvéciskas intereses raksti bieZi tiek saukti par trivialiem un nenozimigiem, tomer tie
var palidzet dazadiem individualiem un grupam sajust empatiju un sapratni vienam pret otru.
Tomé&r s$ada notikumu pasniegSanas forma mazina auditorijas sp&u uztvert kritiskus

zurnalistikas rakstus par politiskiem jautdgjumiem.””** Ari mediju teorétiki Harisons

38 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. London: Thomson Wadsworth. P. 317.

39 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 317.

0 Lorimer R., Gasher M. (2004). Mass Communication in Canada. 5th Edition. P. 222.

! Bryant, J., Thompson, S. (2002). Fundamentals of Media Effects. P. 242.

2 Wahl — Jorgensen, K. (2005). The Market VS. the right to communicate: the anti-political local press in
Britain and the journalism of consensus. Retrieved March 12, 2011 from
http://www.javnostthepublic.org/media/datoteke/2005-3-wahl.pdf
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(Harrison) un Pillings (Pilling) uzskata, ka lokalo laikrakstu saturu veido galvenokart apraksti
par izklaidgjosam témam, tadu zinu rakstu Ipatsvars ir niecigs.*

Tatad sabiedriska viedokla veidoSanos tieSi ietekmé laikraksta dienaskartiba
atspogulotie notikumi, kas ne tikai inform& par notikumiem apkartn€, bet ari sp&j izraisit
socialu darbibu, veicinat Iidzdarbibu politiskos jautajumos. Tafu paSu laikraksta

dienaskartibas veidoSanas procesu ietekmé dazadi faktori, kas ir biitiski rakstu tematu atlasg.

2.2. Dienaskartibas izveidi ietekmgjoSie faktori

Laikraksta satura apskatitajiem jautajumiem ir cieSa saikne ar citds jomas notiekoSo,
kas sp€j ietekm@t apspriestos jautajumus medija. Dienaskartibas process ir saistits arl ar
sabiedriba un politika notiekoSajiem procesiem, kas ir biitiski faktori zinu pliismas planosana.

Kurts Langs (Lang) un Gladis Langs (Lang) defin€ dienaskartibas izveidi — kolektivs
process, kura mediji, valdiba un sabiedriba ietekmé viena otru. Mediji var ietekmét
sabiedrisko domu un mobilizét dazadas institicijas.**

Laikrakstu dienaskartibas saistibu ar citas jomas notiekoSajiem procesiem sava teorija
apraksta teor€tikis Alans R. Andreasens (Andreasen), izdalot tris veidu dienaskartibas —
sabiedribas, mediju un politiku veidotas. Sabiedribas dienaskartibu veido dazadi sabiedriski
aktivi lideri vai to grupas, kas sp&j ietekmét parejas sabiedribas dalas uzskatus un veidot
sabiedrisko domu par svarigakajiem jautajumiem. Mediju dienaskartibu veido to saturs.
Savukart politiku savstarp€jas attiecibas un partiju lémumi nosaka politikas dienaskartibas
veidoSanos. Teorétikis Andreasens uzskata, ka $1s dienaskartibas ir saistitas un savstarpgjas
jetekmes rezultata tiek izmainita katra atseviski nodalitd dienas kartiba.*> Pétnieks Dens
Laugheis (Dan Laughey) pauz lidzigus uzskatus, skaidrojot, ka ’dienaskartibas teorija,
izmantojot efektu pieeju, tiek paradits ka mediji ietekmé sabiedribas dienaskartibu politiskas
kampanas vai kada cita svariga notikuma laika, kura ir pastiprinata sabiedribas interese par
notiekosajiem procesiem.””*® Tris paralélo un savstarpgji saistito dienaskartibu attiecibas
apraksta teoretiki Stenlijs J. Barans un Denis K. Deivis (Stanley J. Baran, Dennis K. Davis),

kuri izpétijusi, ka “’masu mediji var noteikt svarigakos notikumus, tas ir, mediji var noteikt

* Wahl — Jorgensen, K. (2005). The Market VS. the right to communicate: the anti-political local press in
Britain and the journalism of consensus. Retrieved March 12, 2011 from
http://www.javnostthepublic.org/media/datoteke/2005-3-wahl.pdf

4 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 319.

* Andersen, A. A. (2006). Social Marketingi n the 21st Century. Retrieved December 10, 2010 from
http://www.e-biblioteka.lv/lv/teksti/social-marketing-in-the-2 1 st-century/3291/#/46

% Laughey, D. (2008). Key Themes in Media Theory. Retreived February 2, 2011 from
http://site.ebrary.com/lib/latvia/docDetail.action?docID=102298468p00=agendamedia
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politisko dienaskartibu. Ir noskaidrots, ka starp mediju zinojumiem un cilvéku notikumu
klasifikaciju pastav ciesa saikne. *’

Politisko notikumu nozimi ka laikrakstu dienaskartibas ietekmé&oSu faktoru sava
teorija apraksta pétnieki I. Tans (7an) un Deivids H. Vivers (Weaver), kuri uzskata, ka
“’politiku dienaskartiba ir nozimiga, jo ta ierosina problémas apskatus, kas kliist par mediju
un sabiedribas dienaskartibas sastavdalu.”’** Pétnieki atzist, ka pé&tfjumos lielaka uzmaniba
pieversta nacionalo nevis lokalo mediju pétiSanai, tacu ir pieradits, ka mediju dienaskartiba
atSkiras nacionalajos un lokalajos medijos. Ari petniece Helena Sisona (Sisson) uzskata, ka
zinu dienaskartiba ir stipri atskiriga lokalajos un nacionalajos laikrakstos. Pat salidzinot
dazadu lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSanu, jasecina, ka ta ir atsSkiriga, jo So laikrakstu
aptvertais regions un ta iezimes — lielums, noziedzibas Iimenis, regiona urbanizacija utt.
nosaka, kas regiona méroga ir svarigs un kas Skiet paSsaprotams, tapéc netiks ieklauts
saturd.” Pieméram, lokalais laikraksts provincé ar zemu noziedzibas limeni zinos par
stavlaukuma sabojatu auto, tacu $ads temats netiks ieklauts Rigas regiona laikraksta.

Teorétiki dienaskartibas veidoSanu saista ar raméSanas procesu, kas art nosaka to, kadi
temati un kada veida tiks atspoguloti medija satura. Teorétiki DZennings Briants un Sjiizana

3

Tompsone skaidro, ka “’subjekts, kas nokluvis uzmanibas centra tiek ieraméts, uzsverot ta
problémas vai nozimi. Mediji var palielinat vai samazinat daudzus nopietnus situacijas
aspektus, izvéloties konkréta subjekta atspoguloSanas veidu medija.””° Laikraksta satura
veidoSanu ar ramé&Sanu saista arl mediju pétnieks Makkombs (2001), kur§ uzskata, ka
dienaskartibas teorija ir saistita ar raméSanas teoriju, nosakot saturu un notikumu ramg&jumu,
ko sauc par dienaskartibas ietekmi jeb ram&juma efektu. Petnieks piekrit, ka dienaskartiba tiek
ietekméta divos limenos — subjekta limeni un simbolu Itmeni. “’Parasti dienas kartiba tiek
pétita subjektu ltmeni un tiek novertéts, ka mediju reportazas ietekmé subjektam pieskirto
prioritati. Mediji var pateikt par atseviskiem subjektiem ne tikai “’par ko domat’’, bet arT “’ka
par to domat’’. Tie pasaka, kas subjekta ir svarigs un kas nav.”””' Savukart pétnieks D.
Seufele (Scheufele) noliedz dienaskartibas un ramé$anas saistibu, vin$ uzskata, ka medijos

atrodama informacija tiek padarita svariga vai ne tik svariga caur auditorijas interesi.

’Auditorijas uzskatus par notikumu ietekmé nevis caur kadu notikuma aspekta uzsvérumu,

47 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 320.

* Tan, Y., Weaver D.H. (2009). Local Media, Public Opinion and State Legislative Policies: Agenda Setting at
the State Level. Retreived February 2, 2011 from http://datubazes.lanet.lv:2389/content/14/4/454.full.pdf+html
¥ Sisson, H. (2006). Practical Journalism. How to write News. London: SAGE Publications. P. 33.

%0 Bryant, J., Thompson, S. (2002). Fundamentals of Media Effects. P. 242.

> Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 320.
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bet gan interpret§jot mediju sniegto informaciju p&c saviem uzskatiem, pieredzes,
zinaganam.’*>*

Tomér Ijengara (lyengar) un Kindera (Kinder) veiktais pétijjumus, pierada, ka
rameSana ir butiska dienaskartibas ietekm€joSa sastavdala. P&tnieki veica pétijumu, kura
centas noskaidrot vai zinu raksta spilgtums un raksta novietojums ietekmé sabiedribas domas
par notikumiem. P&tfjuma tika atklats, ka notikuma iekliiSana medija dienaskartiba liek
zurnalistiem pozicionét to ka svarigaku un ari auditorija to uztver ka spilgtaku. P&tnieki
atklaja, ka dramatiskas zinas pastiprina dienaskartibas spéku un, ka raksti pirmaja lapa un
ievaddala izpelnas lielaku ievéribu. Pirmkart, cilvéki piever§ uzmanibu rakstiem, kas atrodas
zinu sakuma, jo ta ir labi zinama zinu pasnieglanas forma — svarigdkais atrodas ievada.’
Tatad auditorija savus spriedumus par apskatito jautajumu laikraksta izdara ne tikai péc
informativa materiala, bet tiek nemti v&ra ari citi aspekti. Mediji, ietverot subjektu
dienaskartiba, v€las piesaistit sabiedribas uzmanibu, tap&c tas tick raméts, lai panaktu zinas
nozimiguma efektu.

Nevar noliegt, ka mediji sp&j uzvert atseviSkus aspektus tematu izklasta, tada veida
ietekméjot sabiedribas uzskatus un iesp&jams ieinteresgjot auditoriju sekot Iidzi notikuma
attistibai. Svariga ir arT auditorijas loma rakstu tematu atlas€, jo galvenais laikraksta satura
veidoSana ir apmierinat lasitaju intereses un nepiecieSamibu péc informacijas, un biitisks
instruments ka to panakt ir véstijumu ramésana.

Jasecina, ka dienaskartibas veidoSanas process ir daudzpakapju 1émuma pienemsana,
vadoties péc redakcionalas nostajas un laikraksta darbinieku veértibam. Tomér nav
noliedzams, ka dienaskartibu censSas ietekmét ar1 dazadi arpus redakcijas esoSi speki,
cenSoties ietekmét laikraksta saturu, lai giitu no ta kadu labumu. Ka ar1 dienaskartibas izveidi
ietekme auditorijas gaidas pec objektivas un daudzpusigas informacijas, kas miisdienu mediju
tirgil ir noteicosais, lai laikraksts spetu saglabat auditorijas uzticibu. Laikraksta dienaskartibas
izveide ir saistita arT ar citiem medija produc@$anas procesiem, kas ir savstarpgji saistiti un
liela meéra ietekmé laikraksta saturu - zinu veidosSana, informacijas avotu atlase, zinu atlases

kriteriji un vartu sarga funkcija.

52 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 320.
> Turpat. 318. Ipp.
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2.3. Zinas

Misdienu sabiedriba valda nepartraukta nepiecieSamiba péc informacijas, tapeéc ari
mediji piedava plasas iesp&jas ka uzzinat par jaunakajiem notikumiem. Tomér regionalo
notikumu plasaku un daudzpusigaku atspogulojumu aizvien var uzzinat lokalajos medijos,
tapéc to loma vietéjas sabiedribas dzivé paliek nemainiga. Lokalajos laikrakstos regionalo
notikumu zinas ir domingjosais zurnalistikas rakstu zanrs.

Mediju teorétiki Piters Benets (Bennett), Dzerijs Galters (Galter) un Piters Valls
(Wall) uzskata, ka “’zinas ir svariga mediju prece, kas apmierina cilvéku vajadzibu péc
uzraudzibas un informacijas par apkart notiekoSajiem procesiem. Zinu process — notikums,
kas ir kaut kur noticis, tick rekonstruéts ka viegli saprotama informacija’>>* Savukart
teoretikis Dzeks Fulls (Full) sava teorija skaidro, ka ,,zinas ir vestijumi, kurus izplata mediji,
palaujoties uz sapratni un pieredzi par to, kas ir svarigs un interesants specifiskai sabiedribas
dalai, kuru medijs apgada ar informaciju.””

Misdienas, defingjot zinas, saprot jebkadu informaciju, kas ir akurata, informativa un
interesanta. Informacija ir zinu baze, tacu akuratums ir kvalitate, kas piesaista auditorijas
uzmanibu. Zinam ir jabit interesantam, viegli lasama un uztverama teksta.”

Teoretikis Stjuarts Halls (Hall) atzist, ka ‘“’mediji nezino par jebkadu parastu un
neparprotamu notikumu, ka pats par sevi ir zinu vérts. Zinas ir gala produkts sarezgitam
procesam, kas sakas ar sistematisku notikumu atlasi, tematu saskanoSanu ar sociali izveidotu
kategoriju kopumu.”””’

Pétnieki Rolands Lorimers un Maiks Gasers uzskata, ka “’zinu raksti, kaut arT bazg&ti
uz patiesiem, aktualiem notikumiem un realiem cilvékiem, ir tikai realitates konstrukts, kurs§
satur limitétu informaciju. Saja procesa zurnalists ir satura producétajs, kurs$ zinu pasniedz no
kada skatu punkta, individuali pieejot raksta témai.””>® Arf teorétike Helena Sisona atzist, ka
“’zinam ir jablit jaunam vai arT nesen uzzinatam, pat ja stasts ir par vecu notikumu, kas nav
bijis zinams lidz §im. Zinam ir jabat svarigam un auditoriju saistogam.”*>

[

Piters Benets, DZerijs Galters un Piters Valls uzskata, ka ‘> svariga zinu funkcija ir

palidzet orientéties aizvien vairak neskaidraja notikumu parbagatiba. Zinas var uzskatit ka

preci, jo tas ir pielagotas, lai apmierinatu auditorijas prasibas.”’®’

>4 Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. P. 155.

> Full, J. (1996). News Values. Ideas for an Information Age. Chicago: The University of Chicago Press. P. 6.
56 Regue, J., Tantillo S., H., Babb, J., Mclntosh, M., Denham, B. (2001). Introduction to Journalism. China:
Nextext. P. 34.

" Fowler, R. (1991). Language in the News. Discourse and Ideology in the Press. New York: Routledge. P. 12
¥ Lorimer R., Gasher M. (2004). Mass Communication in Canada. 5th Edition. P. 220.

> Sisson, H. (2006). Practical Journalism. How to write News. P. 32.

% Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. P. 155.
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Mediju pétniece Sisona atzist, ka “’ieverot objektivitati nozime atlasit un publiskot
zinas, nepaklauties spiedienam, ietekmei un izvairities no personigajiem emocionalajiem
aspektiem.®'

Mediju teorétiki Briis D. Itule (/fule) un Duglas A. Andersons (Anderson) zinu rakstus
iedala divos paveidos - nopietnas zinas un vieglas zinas. ‘’Nopietnas zinas ietekmé lielu
skaitu cilvéku, tas atbild uz visiem pamatjautajumiem — kas?, ko?, kur?, kad?, kapec?, ka?.
Tas biezi klist par galveno zinu notikumu — iekliistot avizes pirmaja lapa. Vieglaka rakstura
zinas tiek zinots par mazakas nozimes notikumiem, tacu ari tie ir pietiekami interesanti un
svarigi. STs zipas ir veidotas péc narativu struktiiras, tada veida padarot stastu vél
interesantaku.””®

Teorétiki DZeimsons (Jamieson) un Kempbels (Campbell) skaidro, ka nopietnas zinas
ir par notikumiem, kas risinajusies pedgejo divdesmit Cetru stundu laika. Teoretiki sava teorija
izvirzijusi vairakas pazimes, kas nosaka, ka notikums var klut par nopietno zinu:
1.personific€jams — iesaistiti reali cilveki; 2. dramatisms, konflikts; 3. aktuals un konkréts,
nevis teorétisks vai abstrakts; 4. jauns un divains; 5. notiekoSais ir saistits ar paSiem zinu
medijiem. Savukart vieglo zinu raksti ir balstiti uz cilvéku interesi, tie ir interesanti,
izklaidgjosi un aizkustinoi.®’

Teoretiskas definicijas skaidri definé zinu veidoSanas procesu, veidus, uzbiivi un
izmantojamo informacijas avotu lomu. Ne mazak svarigs aspekts zinu producéSana ir
auditorijas gaidam p&c objektivas un izsmeloSas informacijas, ka ari Zurnalista nozimiga
loma, veidojot realitates atspogulojumu, kas ietekm& sabiedribas viedokla veidoSanos par

dazadiem procesiem.

2.3.1. Zinu avoti

Zinam ir jabut objektivam un jaatspogulo visi notikuma aspekti, lai zurnalists to sp&tu
izdarit, svarigi ir atlastt visus nepiecieSamos avotus. Turklat pats informacijas avotu atlases
process spéj ietekmet zinu raksta kvalitati, nostaju un poziciju.

RodZers Fowlers (Fowler) uzskata, ka “’zinas nevar bt spontanas, bet gan atlasitas no
564

zinu agentliru materialiem un Zurnalistu regulari uzraudzitiem informacijas kanaliem.

Mediju pétnieki P. Bennets, Dz. Glaters un P. Valls teorija min vairakus avotus, kas visbiezak

¢! Sisson, H. (2006). Practical Journalism. How to write News. P. 33.

52 Itule, B., D., Anderson, A., D. (1989). News Writing and Reporting for today’s media. 2nd Edition. New York:
McGraw — Hill. P.38.

% Thompson, S., Bryant, J. (2002). Fundamentals of Media Effects. New York: McGraw — Hill. P. 234 — 237.
 Fowler, R. (1991). Language in the News. Discourse and Ideology in the Press. P. 21.
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klust par laikrakstu veidota satura zinu avotiem. Dazadu organizaciju un varas instancu
iekluSana mediju dienas kartiba ‘’notiek izmantojot praksé labi iestradatas zinojuma
nodosanas formas:
e preses relizes, kas nereti tiek parpublic€tas pres€ vai kliist par zinu avotu zZurnalistikas
rakstam,
e preses konferences,
e zinu konferences, kuras tiek nodoti arkartas situacijas pazinojumi, kas ar savu
emocionalo pieskanu kalpo ka labs zinu materials.
e sabiedrisko attiecibu specialisti — ieliidzot preses parstavjus uz pasakumiem,
e reklamas triki — organizacijas ‘’notikums’’ tiek pasniegts ar labi izveidotu vizualo
materidlu, kuru papildina jaunumu izklasts. < ©
P&tnieki uzskata, ka zurnalisti sanem daudz un dazadus spiedienus no ietekmigiem cilvékiem
un organizacijam, kas v€las iekliit dienas kartiba.
Mediju teoretikis Kris Frosts (Frost) So klasifikaciju papildina ar vairakiem zinu
avotiem, kuri nodroSina droSas informacijas iegiiSanu Zurnalistikas materialu veidoSana:
e citu mediju saturs — konkurg&josie laikraksti, nacionalie mediji
e sludinajumi un reklamas — originals pazinojums var pamats labam stastam
e gadadienas — paredzami notikumi
e akadémiskie zurnali —vienkarSojot akadeémiskus rakstus, Zurnalists padara tos
pieejamus un lasamus auditorijai,
e oficialie avoti — varas iestazu dienas kartiba, preses relizes, tiesas s€zu planojums,
e noverojumi
e stasti arpus medija dienas kartibas — tie ir nejausi pamaniti notikumi.””®
Cilveku viedoklu izmantojumu ka zinu avotus teorétiki iedala Cetros tipos: *’primarie
avoti, kas ir galvenie raksta varoni; sekundarie avoti — papildus informacijas giiSanai;
profesionalie avoti un nejausas personas — lauj uzzinat tautas parstavju viedokli par konkrétu

P 67
jautajumu.’’

Teorétikis Fovlers atzist, ka “’izmantojot cilvéku viedoklus, materials tiek
padarits personiskaks, bet So zinu avotu izmantojumam lielakoties ir gadijuma raksturs.
Institiiciju parstavju un oficialo autoritaSsu ka zinu avotu izmantoSana tiek priviligéta, jo
birokratisko strukttiru parstavji regulari apgada presi ar jaunako informaciju, kas ir drosa un

viegli sasniedzama.”®®

% Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. P. 161 — 162.
5 Frost, C. (2002). Reporting for journalists.London: Routledge. P. 8 — 12.

57 Regue, J., Tantillo S., H., Babb, J., McIntosh, M., Denham, B. (2001). Introduction to Journalism.
P. 44,
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Lidzigus uzskatus pauz mediju teorétiki Sara Nibloka (Niblock) un Deivids Macins
(Machin), vinuprat, zurnalisti ta vieta, lai uzzinatu informaciju no sabiedribas locekliem, kas
nereti ir patiesaki un spgj noradit uz vairakiem trikumiem, tomér izv€las atspogulot tematu no
oficialo iestazu skatu punkta. Tacu lielakoties Sie viedokli ir nepamatoti pozitivi, ar mérki
pasargit iestadi no negativam zinam.*

Teoretike Sisona uzskata, ka “’zurnalists, atspogulojot tematu, izdara izvéli - kadu
cilveku viedoklus ieklaut raksta, kadus avotus izmantot. Pat neizpauzot savas domas un
secinajumus, Zurnilists caur $iem lémumiem jau ir ietekmgjis raksta saturu.””’® Tatad
zurnalistikas rakstu objektivitate ir relativa un pat neitralas pozicijas rakstam ir jutama kada
nostdja vai nokrasa, kas iezim&jas caur izmantoto informacijas avotu sniegtajiem
komentariem.

Zurnalistam izvéloties zinu avotus ir jazina, kads ir paredzamais raksta mérkis, lai
atbilstosi tam var&tu piemé&rot informacijas avotus. Turklat §1 izvele ir svariga, lai
zurnalistikas materials saturétu pilnigu informaciju un sp&tu auditorijai notikumu izskaidrot

péc iespgjas pilnigak.

2.3.2. Zinu atlases Kkriteriji

Mediju teorijas skaidro procesu, ka notikums klist par zinu un tiek ieklauts medija
dienas kartiba. Petijumos atklati vairaki zinu atlases kriteriji, uz kuriem balstoties mediju
darbinieki pienem lémumu kadus notikumus ieklaut satura.

Mediju pétniece Sara Nibloka uzskata, ka ‘’lokalo laikrakstu viens no galvenajiem
zinu atlases kriterijiem ir notikuma geografiskais izvietojums jeb tuvums. Lasitajus lokalie
laikraksti var inform@t ari par notikumiem citviet, tacu, ja tam ir saistiba ar konkr&to
regionu.””"!

Teorétike S. Nibloka sava teorija par laikrakstu saturu raksta: ¢’Laikrakstu rakstus var
iedalit divas lielas kategorijas. Pirmaja ir raksti par to kas tieSi ietekm€ lasitaju eksistenci,
pieméram, nodoklu izmainas. Otraja kategorija var iedalit rakstus, ka ir izklaid&josa rakstura,
sniedzot daudz dazadu emociju un piedzivojumu. Zinas ir jaatspogulo atskirigi notikumi, lai

5972

auditorija nezaud@tu interesi un taja bitu gan informacija, gan izklaide.””’* Mediju pétnieki

3

atzist, ka “’izv€loties raksta pozicion&jumu, intervéjamos avotus, informacijas pasniegSanas

% Machin, D., Niblock, S. (2006). News production. Theory and Practice. London: Routledge. P. 69.
70 Sisson, H. (2006). Practical Journalism. How to write News. P. 33.

"' Niblock, S. (2005). Practice and theory. What is News? P. 79.

2 Turpat. 75. Ipp.
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veidu, tiek pienemti svarigi 1émumi, kas sp&j iespaidot Zurnalistikas materialu kvalitati.””"

Sociologs Niklas Lumans (Luhmann) uzskata, ka temats var tikt ieklauts laikraksta satura, ja
tas atbilst kadam no seSiem notikuma trakt€jumiem: trieciens pastavoSajam veértibam; krizes
draudi; notikumi politika; notikums skar politikus vai elites parstavjus; svarigs jaunums;
nozimigas parmainas pastavosaja kartiba.”*

Rolands Lorimers un Maiks Gasers uzskata, ka ’zurnalists atlasot zinu rastus un to
apjomu saskaras ar medija zinu veértibu standartiem. AtbilstoSi medija darbibas laukam un tas
auditorijas intereseém, tiek atlasita informacija no daudzam preses reliz€m, preses
konferencém un citiem avotiem.”’”” Pétnieki uzskata, ka zina ir viss, kas ir jaunums un pass
sabiedribai, ekstraordinars un neparasts.

Mediju teorétike Sjiizana Mendaka (Mendack) sava mediju teorija izvirzijusi vairakus
zinu atlases kritérijus, kas parada ka notiek mediju izvéle ieklaut notikumu dienas kartiba vai
ne:

1. aktualitate
ticamiba — satur precizu informaciju
vispargjas intereses — aizstav lielakas auditorijas dalas intereses
svarigums — konflikti, kari
progress — jauni atklajumi, notikuma turpinajumi utt.
objektivitate — nekadu personisku iespaidu, tikai fakti

notikuma tuvums — svarigs kritérijs lokalajiem medijiem

e A B

elites parstavji

9. Kkuriozi, divaini notikumi.”®

Teoréetikis Fovlers skaidro, ka “’zinu veértibas ir apskatamas ka medija vestijuma kvalitates. Jo
vairak zigu vértibas krit€rijiem notikums atbilst, jo lielaka iesp&ja, ka tas tiks paradits
sabiedribai. Zinu vertibas ir sarezgitas un dazadas: tas saknojas visparpienemtas sabiedribas
vértibas, ki ar zurnalistikas konvencija.””’’ Tatad rakstu tematu atlasé svarigs faktors ir
sabiedriba notiekoSie procesi un valdosa vértibu sisttma. Medija vE€stljumiem ir jabiit
centrétiem uz sabiedribas intereseém un vajadzibam, kas ir pamata kritérijs zinu atlase.

S. Nibloka uzskata, ka “’zigu vértibas ir nozimigas, lai veidotu nepartrauktu un

pamatotu auditorijas uzticamibu publikacijam. Raksturigaka zinu vértiba ir trieciens, jo

& Regue, J., Tantillo S., H., Babb, J., McIntosh, M., Denham, B. (2001). Introduction to Journalism. P. 105.
™ Frerichs, S. (2000). Bausteine einer Systemischen Nachrichtentheorie. S. 171.

7 Lorimer R., Gasher M. (2004). Mass Communication in Canada. 5th Edition. P. 220.

76 Mendack, S. (2001). Berufsfeld Journalismus: Print medien: Horfunk und fernsehen,; Neue Medien. 2.
Auflage. Berlin: Fit for Business. S. 72 — 73.

7 Fowler, R. (1991). Language in the News. Discourse and Ideology in the Press. P. 13.

24



lielaks ta m@rogs un elitarakas iesaistitas institiicijas un personas, jo raksts ir svarigaks, un

tam ir iesp€jas tikt izvirzitam ka dienas svarigakajam notikumam.
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Mediju teorétiki B. D. Itule un D. A. Andersons nosauc vairakus zigu atlasi

ietekméjosus faktorus:

redaktora un reportiera instinkts

auditorijai atbilsto$i temati

laikraksta atvéleta vieta rakstam — nosaka, cik plass var biit raksts un vai tas
vispar tiks ieklauts

zinu pieejamiba — starp daudziem notikumiem jaizvélas svarigakie, tacu, ja

notikumu triikst, lappuses ir jaaizpilda ar cita rakstura rakstiem

medija filozofija — lokalo laikrakstu gadijuma tiek atspogulots regiona
notiekoSais
spiediens no T1paSnieka — aizstavét kada intereses, atbilstoSi pielagojot
publikacijas

spiediens no reklamdevé&jiem
zinu sajaukums — tiek ietvertas gan nopietnas, gan izklaidgjosas zinas
mediju savstarpgja sancensiba — var tikt izv€l€ts rakstu temats, ja citos medijos

tas tiek biezi apspéléts, kaut pasam medijam tas neSkiet zinu

vérts, ka arf laikraksts cenSas atrast kaut ko ekskluzivu un sensacionalu.”’

Teorétikis Pauls Mannings (Manning) uzskata, ka “’zinu aprites atraja plisma un

cikliskuma ir viegli sasniedzami dramatiski notikumi, bet ar vien mazak tiek atlasita

informacija, kas prasa turpinat temata izpéti.

>80 Mediju pétijumi pierada, ka zinu atlases

procesu Sis faktors ietekmé liela mera.

Rezumgjot zinu atlases krit€riju teorijas, var secinat, ka tematu atlase ir griiti izp&tama,

tatu nenoliedzami zinu veidoSana tiek balstita uz kadiem kriterijiem, turklat saja procesa

domin€ mérkauditorijas un laikraksta satura veidoSanas savstarp€ja saikne. Jo ir nepiecieSams

medija profilam atbilstoss krite€riju kopums, lai laikraksta saturs atbilstu ta mérkauditorijas

velmeém.

8 Niblock, S. (2005). Practice and theory. What is News? P. 77.
7 Itule, B., D., Anderson, A., D. (1989). News Writing and Reporting for today’s media. 2nd Edition. P. 45 — 46.
% Manning P. (2001). News and News Sources. A critical Introduction. London: SAGE Publication.

P.6l.
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2.4. ©Vartu sargataja’’ funkcija

Akadémiskas teorijas apraksta zinu atlases procesu ka nozimigu dienas kartibas
veidoSanas sastavdalu, jo ta rezultata tiek pienemti l@mumi par laikraksta satura izveidi, tatad
tiek izlemts par to, kadu realitates atspogulojumu piedavat auditorijai.

Pétnieki M.B. Salvens un D.V. Staks atzist, ka vartu sargataja process nav vienkarss,
bet tas ir daudzpakapju lémums par zinu pasniegSanas veidu, ka ar1 Iémumi par to, vai ieklaut
zinu un cik plasa meroga to atspogulot. No mediju skatupunkta vartu sargataja process
beidzas ar rakstu atlasi, redigé$anu un publicé$anu. Pétnieki uzskata, ka neapSaubama ir vartu
sargataja funkcijas pamatideja — kadam ir jaatlasa zinu raksti, jo laikraksta lappusu skaits ir
ierobeZots: ‘’vartu sargatdja process ir nozimiga zinu atlases un izplatiSanas sastavdala, jo
medijam nav iesp&jams uzzinat par visam potencialajam zinam, un ne visas zinas var tikt
ieklautas.””™!

Jozefs R. Dominiks (Dominick) skaidro: ‘’regionalas preses redaktors nosaka rakstu
tematus Zurnalistiem un uzrauga vinu darbu. Redaktors ir atbildigs par visu, kas lasams avize.
Zurnalistiem nakas paklauties §im vértéjumam un lémumam publicét rakstu vai né. Sadam
vartu sargataja procesam ir jaiziet cauri visiem zurnalistikas materialiem, pirms tie nonak
laikraksta.”™

Mediju pétnieks Dzons R. Bittners (Bittner) atzist, ka vartu sargaSanas kompleksais
process nereti tiek ietekméts gan no redaktoru puses, gan mediju ipasnieku puses. Sads
spiediens tiek izdarits, lai publikacijas neietekmétu lielako reklamdevéju uznpeémejdarbibu ar
tiem neglaimojosam publikacijam, tapec $ada tipa raksti varétu tikt neieklauti laikraksta.*
Pétnieks K. Levins savos pétijumos atklajis, ka “’par iekltiSanu zinu pliisma cinas gan pozitivi,
gan negativi speki. Turklat Sie speki spgj iekliit mediju dienas kartiba dazados veidos, jo
vienam medijam ir vairaki vartu sargataji. Vartu sargatajs ir lemuma pieneémgejs, kas izdara
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savu subjektivu izveli vai seko ieprieksnoteiktiem noteikumiem. Piters Benets, Dzerijs

Galters un Piters Valls uzskata, ka “’politiskie speéki manipulé ar zinu dienas kartibu, lai
panaktu pozitivas noskanas zinojumu presé. Tacu potencialas zinas dazkart tiek ignorétas, ja

tas neatbilst medija domingjosajai ideologiskajai nostajai.””*

81 Salwen, M., B., Stacks, D., W. (1996). 4n Intregrated Approach Communication Theory and Research. 2nd
Edition. P. 79.

%2 Dominick, J., R. (2005). The Dinamics of Mass Communications media in the Digital Age. New Yourk:
McGraw — Hill. P. 324.

% Bittner. R., J. (1989). Mass Communication. An Introduction. New Jersy: Prentice Hall. P. 253.

8 Salwen, M., B., Stacks, D., W. (1996). An Intregrated Approach Communication Theory and Research. New
Jersey: Lawrance Erlbaum Associates Publishers. P. 81.

% Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. P. 165.
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Teorgtikis R. Dominiks sava teorija skaidro, ka ‘’vartu sargatajs ir persona vai grupa,

kas kontrolé zurnalistikas materialu pliismu, kas sasniedz sabiedribu. Dazi vartu sargataji ir

— . .. _ 86
mazak redzami mediju darbiba.”’

Dominiks uzskata, ka mediju pétijumos ir griti
pieradamas ietekmes, kuras zurnalisti sanem no redaktoriem, redaktori no mediju ipasniekiem
vai no kadiem argjiem spekiem, jo tas lielakoties ir sléptas.

Mediju pétnieks Berkovits (Berkowitz) (1990) uzskata, ka vartu sargataja procesu
iespaido arl resursu ierobezotiba — darbinieku skaits, finanses, nepiecieSamas aparatiiras
pieejamiba. Jo vairak ir darbam nepiecieSamo resursu, jo kvalitativaka ir zigu atlase. P&tnieks
atzist, ka “’vartu sargatajs ievero zinu vertibas, tacu zinu vertibu kriterijus katrs individuali var
izprast dazadi.””"’

Pétnieks Deivids M. Vaits (White) fokus€jas uz vienas personas lémuma pienemsanas
izpeti, individam veicot vartu sargataja funkciju. Vaits uzsver personigos subjektivos
aspektus, kuri, vinaprat, ir noteicosie zinu atlasé.*® Turpretim mediju pétniece Pamela
Sumeikere (Shoemaker) atklajusi, ka rakstu tematu izvéle ir daudzpakapju lémuma
pienemSana, kuru ietekmé vairaki faktori. P&tniece nenoliedz, ka tematu atlasi ietekmé
subjektiva nostaja, domaSanas veids, l@émumu pienemSanas sp&ja un ‘’vartu sargataja’’
individualas vertibas. Tacu ‘’vartu sargatdjs’’ nevar palauties tikai uz subjektiviem
spriedumiem, jo tematu atlases process notiek ieveérojot medija redakcijas prioritates,
noteiktos raméjumus un uztverot signalus no arpus redakcijas esosiem spekiem.*

Pétnieks Bobs Franklins uzskata, ka lokalo laikrakstu dienas kartibas ietekmgjoSs
faktors ir zinu avoti, kuri nonak Zurnalistu riciba. Sada informacija ir jauztver kritiski. Nemot
vera ‘’vartu sargatdja’’ principus, lokalajiem Zzurnalistiem jaizvert€ zinu avotu sniegtais
informacijas materials, lai neveidotos situacija, ka zurnalists tematu apskata virspus€ji, kamer
lasitajiem zinaganas par konkréto jautdjumu ir daudz labakas.”

V.L. Bennets uzskata, ka ‘’stridigs jautajums vartu sarga teorijas ir, ka tik daudz
pieejamas informacijas izskirot, turklat pastav liela iesp&ja neievérot kadu nopietnu un svarigu
zinu.”””' P. Benets, D7. Galters un P. Valls atzits, ka parasti pieredz&jusi Zurnalisti un

redaktori sajiit, kas ir zinu verts un spgj izlemt ne tikai, kura t€ma tiks ieklauta, bet ar1 kura

lappus€ to publicét. Talaka vartu sarga funkcija nodarbojas ar Zurnalistu sagatavoto rakstu un

% Dominick, J., R. (1996). The Dinamics of Mass Communication. 6th Edition. New York: McGraw — Hill. P.
222.

87 Salwen, M., B., Stacks, D., W. (1996). 4n Intregrated Approach Communication Theory and Research. 2nd
Edition. P. 86 — 87.

8 Turpat. 83. Ipp.

¥ Harcup, T. (2004). Journalism. Principles and Practice. London: SAGE Publications. P. 34.

% Franklin, B. (2006). Local journalisms and local media. Making the local news. P. 175.

! Bennett, W. L. (2003). News the politics of Ilusion. 5th edition. London: Routledge. P. 15.
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citu sanemto materialu atlasi, kura tiek izlemts vai raksts jauzlabo, vai pievienots
nepiecie§amais vizualais materials.”

Jasecina, ka vartu sargataja process iesp&jams ir viens no svarigakajiem satura
veidoSanas posmiem, jo ta rezultata tiek izdarita izv€le, kadas personas, grupas, instances,

informacijas avoti un notikumi ir atbilstosi, lai iekliitu medija dienas kartiba.

%2 Bennet, P., Glater, J., Wall, P. (2006). A2 Media Studies. The Essential Introduction. P. 163.
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3. EMPIRISKA MATERIALA RAKSTUROJUMS

Laikraksts ¢’Ziemellatvija’’

Lai noskaidrotu, ka tiek veidota lokalo laikrakstu dienaskartiba, analiz€ts viens no
vairak lasitajiem $ada veida laikrakstiem Vidzemes novada — ‘’Ziemellatvija’’. Laikraksts
zino par notikumiem Valkas, Smiltenes un Strenu novados. Tas iznak tris reizes nedéla —
otrdienas, ceturtdienas un sestdienas, 12 lpp. apjoma, sestdienas ar Cetras lappuses biezo
pielikumu “’Dzives prieckam’’. “’Ziemellatviju’’ izdod SIA “’Dienas Mediji’’ un laikraksts ir
Latvijas Preses izdev@ju asociacijas biedrs. Cena mazumtirdznieciba — Ls 0,40. Ta vidgja
tiraza ir 3200 eksemplari. Laikraksta atrodama informacija par pagastu un pilsétu
aktualitateém, izglitibu, ekonomiku, veselibu un attiecibam, kulttru, izklaidi, dzives stilu,
sportu un hobijiem. Laikrakstu papildina ari visai labi veidots interneta portals
ziemellatvija.lv*, kura ir iesp&ja par samaksu lastt arT avizes rakstus. Visiem izdeveja ’Dienas
Mediji’’ regionalajiem laikrakstiem portala dizains un ta saturs ir veidots péc viena principa.

Laikraksta aizsakumi datgjami ar 1925.gadu, kad to izdeva Valka J. Rauskas
spiestuvé, K. Kraujina vadiba. Laikraksts tolaik bija 4-6 Ipp. biezs, ar 1937.g.dazi numuri
8lpp. apjoma. *’Ziemellatvijas’’ izdoSanas sakuma laikraksta tiraza bijusi 3000, velak ap 1000
eksemplaru.” <’Ziemellatvijas’* saturd jau kop$ pirmajiem laikraksta numuriem atspoguloti ar
politiku saistiti jautajumi, kas ari turpmak iepem svarigu vietu avizes satura. Laikraksts
rakstija par ekonomiskas un lauksaimniecibas problémam. V&l aizvien avize paradijas 1919.g.
kara tematika, tika publicéti dazadi dokumenti un cilvéku atminu stastijumi. Vairakos
numuros publicéta kada karavira dienasgramatas pieraksti rakstu s€rija “’Uz fronti’’.
“’Ziemellatvija’> skaidrota pils€tas un aprinka vesture, ietverti celojumu apraksti gan par
tuvéjo apkartni, gan Eiropas valstim. Laikraksta ietverta bija ari dzeja un proza.”* Lidz ar kara
darbibu un tam sekojoSo varas mainu, laikraksta izdoSana tika partraukta 1940.gada. Padomju
varas laika laikraksts vairakkart mainijis nosaukumus “’Miisu Zeme’’ (1944. — 1953.) un
“’Darba Karogs’’ (1953. — 1989.).

“’Miisu Zeme’’ kop$ 1945.g. iznaca tris reizes nedé€la, bet lidz tam vienu reizi nedéla.
Laikrakstu izdeva Latvijas Komunistiskas partijas Valkas rajona komiteja. 1953.g. laikraksts

. srdeve ’ acis s reiz 513 un {3 api Vi
tika pardeveéts par “’Darba Karogs’’, kas iznacis tris reizes ned€la un ta apjoms no vienas

% Brempele, A., Fligere, E., Ivbule, D., Lace, L., Lazdina, M. (1988.) Latviesu Periodika 1920. — 1940. 3.
s€jums 1. dala. Riga: Zinatne. 721.Ipp.

* Treijs, R. (1996). Latvijas Republikas prese 1918. — 1940. Riga: Zvaigzne ABC. 340. — 341. Ipp.

* www.ziellatvija.lv
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lappuses pieaudzis Iidz 4 Ipp. ArT “’Darba Karogs’ bijis LKP Valkas rajona komitejas un
Valkas rajona darbalauzu deputatu padomes organs.
1989. — 1992.g. laikraksts mainijis nosaukumu un atkal saucies ’Miisu Zeme’’, tomér 1992.g.

tas pardévéts par ’Ziemellatvija’*.”

Laikraksts >’Druva’’

Laikraksts “’Druva’ ar aktualakajiem notikumiem un jaunumiem apgada Cgsu,
Amatas, Jaunpils, Ligatnes, Pargaujas, Prickulu, Raunas un Vecpiebalgas novadus. “’Druva’’
iznak kops 1990.g. Ceésis un to izdod “’SIA Druva’’ cetras reizes ned€la — otrdienas,
treSdienas, piektdienas un sestdienas, piektdienu numuros ietverta ar1 televizijas programma.
Sestdienas laikrakstu papildina 1 lpp. pielikums ’Novadnieks’’, kura lasitajiem tiek piedavati
vesturiski apraksti par regiona nozimigakajiem cilvékiem un vietam. Laikraksts iznak
melnbalta druka, tacu ta pirma lappuse ir krasu druka. “’Druva’’ ir 8 — 12. lpp. apjoma, A3
formata un vidgja tiraza ir 6000 eksemplaru, avizes mazumtirdzniecibas cena — Ls 0,32.
“Druva’’ ir Latvijas Preses izdev&ju asociacijas biedrs. Laikraksta ietverti raksti par
notikumiem pilsétas un pagastos, izglitibu, ekonomiku, kultiiras dzivi, vidi, sportu, ka arT par
citos novados notiekoSo. Laikraksts atv€l€jis vietu jaunieSiem domatai lapai, kura ir spéles,
konkursi un jaunakai auditorijai interes€josi raksti.

Par laikraksta “’Druva’® pirmsteci uzskatams Latvijas kompartijas Cesu aprinka
komitejas izdevums “’C@su Stars’’, kas izdots 1940. — 1962.g. ’C&su Stars’’ iznacis reizi
nedela, velak, kops 1945.g., divas reizes nedeéla divu lidz desmit lappusu apjoma 3500
eksemplaros. 1962.g. avizes pardeveta par Padomju Druva, kas $adu nosaukumu saglabaja
lidz 1990.gadam.”® 1990.gada, lidz ar neatkaribas atgiiianu, laikraksts iegiist nosaukumu
“Druva’’.

Pirms padomju varas institiciju izdevumu izplatiSanas C&su aprinka iedzivotajus ar
jaunako informaciju apgadajusi ari citi laikraksti — nedé€las laikraksts <’Césu Zinotajs’’ (1884.
— 1909.), Cesu aprinka un pils€tas pasSvaldibas iestaZu izdotais ned€las laikraksts <’Cesu
Vestnesis’” (1919. — 1920.g., 1933. — 1940.g), C&su aprinka varas iestazu divreiz nedéla
izdota “’Cesu Avize’’ (1927. — 1934.), LSDSP nedglas laikraksts <’Ceésu Nedgla’’ (1932. —
1934.)""

% Ziemellatvija véstures griezos. Sk. 2011.22.apr.: http://www.ziemellatvija.lv/about/vesture.html

% Fligere, E., Paeglis, J. (1995). Latviesu Periodika 1940. — 1945. 4. s&jums. Riga: Zinatne. 41. Ipp.

T Egle, K., Liirina, V., Brempele, A., Jaugiets, V. (1977). Latviesu periodika 1768. — 1919. 1. s&jums. Riga:
Zinatne. 82. — 84. lpp.
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Laikrakstu papildina arT portals edruva.lv*, kura iesp&jams lasit laikraksta ievietotos
rakstus par pakalpojumu samaksajot vien 0,30 Ls, turklat $is pakalpojuma risinajums ir
visértakais no visiem darba apskatitajiem laikrakstiem. Portala sadalas ir lasami jaunakie

notikumi Vidzemes novada, Latvija un pasaulg.

Laikraksts ”Liesma”

“Liesmas’’ pastav kop§ 1940.gada, péc Latvijas valsts neatkaribas atjaunoSanas
1991.gada par laikraksta “’Liesma’’ izdev&ju kliist “’SIA Imanta info’’, kurad apvienojas 14
avizes darbinieki. Laikraksts zino par jaunumiem Valmieras rajona, Vidzemes novada un
Latvija. Tas iznak pilnkrasu varianta, A3 formata un 12 - 16 lappusu apjoma otrdienas,
treSdienas, piektdienas un sestdienas. Katru piektdienu avizeé publicéta TV programma, reizi
ménest to papildina pielikums ’Valmierietis’’. “’Liesma’’ vid&ja tiraza ir 6000 eksemplaru un
ta cena mazumtirdznieciba — Ls 0,36. Laikraksts lasitdjiem piedava informaciju par
ekonomiku, lauksaimniecibu, sportu, kultiiru, izglitibu, taja atvéleéta vieta Vidzemes
augstskolas studentu lapai un nevalstiskajam organizacijam.”®

“Liesma’’ dibinata 1940.gada un ta bijusi Latvijas Komunistiskas partijas Valmieras
aprinka komitejas izdevums. No 1941. — 1944.g. “’Liesma’’ netika izdota, jo Latvija nonaca
vacu okupacija, mainoties situacijai valsti laikraksts atsacis darbibu. Lidz ar Liesmas
izveidoSanu tika slégti citi Valmieras un blakus rajonu izdevumi — “’Césu Vestis’” (1933. —
1940.), “’Rijienas Vestnesis’’ (1931. — 1940.), “’Smiltenes zinas’’ un ‘’Ziemellatvija’’.
Laikraksts iznacis 2-28 Ipp. apjoma, 6000-8000 eksemplaros. “’Liesma’’ parnémusi lidz tam
regiona darbojusos izdevumu ¢’ Valmierietis”> (1929. — 1940.).”

Laikraksts “’Valmierietis’> sevi poziciongjis ka Ziemellatvijas laikrakstu viet€jai
dzivei, tautsaimniecibai, zinatnei, literatirai, makslai un sportam. Laikraksts bijis 2 — 4
lappusu apjoma.'” Avize izndkusi 1600 — 2000 eksemplaros un bijusi viena no
politizétakajiem provinces laikrakstiem. Laikraksta ieklauti A. Berga, H. Celmina, A.
Alberinga, E. Virzas raksti, kuros skaidroti vispargji politiskie jautajumi. Tapat iecieniti bija
raksti par vesturi, kas iepazistindja lasitajus ar sendienas aprinki notikuSo. ‘’Valmierietis’’
maz pieversas ekonomisko jautajumu aprakstiSanai, tapat ar1 literaro darbu publikacijas bija

maz.'"!

% Informacija par uznémumu un laikrakstu. Sk.2011. 22.apr.: http://www.eliesma.lv/node/9
% Fligere, E., Paeglis, J. (1995). Latviesu Periodika 1940. — 1945. 4. s&jums 88. Ipp.

* www.edruva.lv

1% Turpat. 129. Ipp.

"% Treijs, R. (1996). Latvijas Republikas prese 1918. — 1940. 342. — 333. Ipp.

* www.eliesma.lv
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Laikrakstam “’Liesma’’ izveidots ar1 portals eliesma.lv*, kura ir iespgja lasitajiem
lidzdarboties ta satura veidoSana, augSupielad€jot fotografijas, koment€jot un nosiitot
ieteikumus, lasit portala esoSo informaciju. Portals piedava lasit laikraksta saturu, par to
iepriek§ samaksajot. No visiem $aja pétijuma analiz€tajiem laikrakstiem, “’Liesma’’ portals

saviem lasitajiem piedava visplasakas interaktivas iespéjas.

Laikraksts ¢’ Auseklis’’

Laikrakstu ’Auseklis’> 1991.gada nodibinajusi padomju varas iestazu izdevuma
’Progress’’ desmit redakcijas darbinieki. Kops 1994.g. ta izdevéjs ir SIA ‘’Izdevnieciba
Auseklis’ un laikraksts ir Latvijas Preses izdev€ju asociacijas biedrs. Avize ar jaunako
informaciju apgada Alojas, Krimuldas, Limbazu un Salacgrivas novada iedzivotajus.
“?Auseklis’’ iznak tris reizes nedéla — otrdienas, ceturtdienas un sestdienas, turklat sestdienu
numuros ietverta arl televizijas programma. Laikraksta cena mazumtirdznieciba ir Ls 0,28.
Tas ir 8 — 12 lpp. apjoma, A3 formata un vidgja tiraza ir 5500 eksemplaru. Avize ir melnbalta
druka un to nepapildina pielikumi. Laikraksts zigo par jaunumiem pagastos, pilsétas un
Latvija, izglitibu, vidi, veselibu un dzivesveidu, sportu. Regulara rubrika tiek zinots par
svarigakajiem notikumiem citos Vidzemes novados un ietvertas dazadu nevalstisko
organizaciju zinas.

Laikrakstam ir izveidots portals auseklis.[v**, kura lasami tikai atseviski laikraksta
raksti, bet ir iesp&ja ar1 abon&t avizes elektronisko versiju par vienu eksemplaru samaksajot
0,20 Ls. Portala ietverto zinu saturs ir izteikti lokals, viedoklu sadala apskatiti arT nacionalas
nozimes jautajumi. Portala lietotajiem tiek piedavats vienkarSots pakalpojums - lasit
nedaudzos rakstus un sludinajumus, un vieniga iesp€ja Iidzdarboties ir rakstu komentéSana,
bet iesp&jams portals tiks uzlabots, jo tas ir nesen izveidots.

Laikraksts “’Auseklis’” iznaca 1911.—1917.g. Limbazos reizi ned€la un no 1914. g. 2 —
4 reizes nedela, kara laika neregulari. Tas bija sabiedriski politisks laikraksts. Vélak Limbazos
iznacis cits laikraksts — ’Limbazu Véstnesis*’(1928. — 1932.g., 1935. — 1940.g.)'” Avize
iznakusi reizi nedéla, 4 Ipp. apjoma un 500 — 4000 eksemplaros. “’Limbazu Veéstnesis’’ bijis
sabiedriski politisks un saimniecisks laikraksts.'®

Peéc PSRS okupacijas Latvijas Kompartijas Limbazu rajona komiteja un Limbazu

rajona darbalauzu deputatu padome no 1947. -1962. gadam izdeva avizi ’Padomju Zeme’’,

** www.auseklis.lv

12 Caune, M., Graudonis, J., Jaunsilnieks, A., Sparitis, O., Teikmanis, J. (1999.) Enciklopedija Latvijas pilsétas.
Riga: Preses Nams. 288. Ipp.

1% Brempele, A., Fligere, E., Ivbule, D., Lace, L., Lazdina, M. (1988.) Latviesu Periodika 1920. — 1940. 3.
s€jums 1. dala. 398.Ipp.

32



194 1962. gada laikraksta darbiba tika partraukta apvienojot

kas iznakusi tris reizes nedela.
Limbazu un Valmieras rajonus. Laikrakstu Limbazu rajona atsaka izdot 1967. gada rajonam
atjaunojoties, bet ta izdev€js mainijis nosaukumu — ’Progress’’. Avize izdota no 1967. —
1991.gadam tris reizes nedéla.'” <’1988.g. pédsja - 31. decembra numurd - Progresa
redakcijas kolekttvs pirmais Latvija atteicas no obligata saukla Visu zemju proletariesi,
savienojieties!, bet 1989.g. 23. decembr sava galvina ierakstija - Limbazu rajona laikraksts,
tadejadi atsakoties no lidzsingjo izdevé&ju aizbildniecibas.””'®® 1991.g laikraksts pienémis

pirms padomju okupacijas regiona izdota izdevuma nosaukumu °’Auseklis’’, kas bijis

progresivi demokratisks sava laika laikraksts.

104 Latvijas Enciklopédiska vardnica. Sk.2011. 22.apr.:
http://www.letonika.lv/groups/default.aspx?r=1&q=padomju%20zeme&id=952784 & g=1
105 Latvijas Enciklop&diska vardnica. Sk.2011. 22.apr.:
http://www.letonika.lv/groups/default.aspx?r=1&q=padomju%20zeme&id=952784 & g=1
19 ygsture. Sk. 2011. 22.apr.: http://www.auseklis.lv/?cat=526
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4. PETIJUMA METODOLOGIJA

4.1. Kontentanalize

Kontentanalize ka pétniecibas metode tika izmantota, lai izp&titu regionalo laikrakstu
dienas kartibas veidosanu. S1 pétniecibas metode izmantojama, lai izmantojot laikrakstu
tekstu, atklatu taja doming&joSo, kas lautu izdarit secinajumus par dienas kartibas veidosanu.

Teorétiki Anders Hansens Simons Kotls, Ralfs Negrins un Kris Nuavbolds (4nders
Hansen, Simon Cottle, Ralph Negrime, Chris Newbold) sava teorija spriez, ka
“’kontentanalize ir fleksibla p@tniecibas metode, ar kuru iesp&jams analizet lielus teksta
apjomus. Kontentanalizes rezultatu interpretacijai ir nepiecieSams papildus izmantot kadu citu
petniecibas metodi, jo iegiitie rezultati kontentanaliz€ nav interpret€jami bez papildus datiem,
kas palidz izskaidrot, kapéc mediju saturs veidots tiei tads.'"’

Pétnieks Kripendorfs (Kripendorf) kontentanalizi defin€ ka *’p&tniecibas tehniku, kas
péta laikraksta saturu péc iegiitajiem raksturigakajiem datiem.””'® Analiz&jot raksturigakas
teksta pazimes ir iesp&jams izdarit secindjumus par satura veidoSanos un saistit tos ar citiem
uzzinu avotiem, pieméram, akad@miskajam teorijam vai papildus pétniecibas metodes
iegiitajiem datiem.

Lidzigu teoriju izvirza ar1 teorétiki Stons, Dunpijs, Smits un Ogilvijs (Stone, Dunphy,
Smith, Ogilvie), kuri apgalvo, ka ‘’kontentanalize ir pé€tniecibas tehnika, kuru izmanto ar
meérki izdarit secinajumus par sistematiski un objektivi identificétam specifiskam un

raksturigakajam pazimém teksta.””'”

Teorétikis Gvido H. Stempels (Guido H. Stempel) atzist
, ka ar analizes sistematiskumu ir jasaprot, ka ’p&tnickam jaanaliz€ viss vajadzigais saturs,
péc skaidri izveidotas kontentanalizes tabulas, kura pielagota petamajam tekstam. Turklat
satura analizei jabiit tadai, lai ta atbildétu uz pétijuma jautdgjumu vai hipotézi.””''?
Lielbritanijas mediju pétnieki Hansens, Kotls un Negrins (Hansen, Cottle, Negrine)
uzskata, ka ‘’kontentanalizes p&tniecibas metode palidz noteikt atseviSkus aspektus teksta,
iegiistot datus par biezakajam sakritibam, raksturigako un sastopamajam ipa§ibam.””'"!
RodZers D. Vimmers un Jozzefs R. Dominiks (Roger D. Wimmer, Joseph R.

Dominick) atzist, ka “’kontentanalize ir sistematiska un objektiva p€tniecibas metode.

17 Hansen, A., Cottle, S. Negrine, R., Newbold, C. (2005). Mass Communication Research Methods. London:
Palgrave Macmillan. P. 123.

1% Wimmer, R., D., Dominick, J., R. (2006). Mass media Reasearch. An Introduction. 8th Edition. Boston:
Wadsworth. P. 151.

1% Neuendorf, K., A. (2002). The Content Analysis. Guidebook. London: SAGE Publication. P. 10.

1% Stempel, G., H. (2003). Content Analysis. In: Mass Communication Reasearch and Theory. New York:
Pearson Education. P. 210.

" Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (2005). Mass communication research methods. P. 95.
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Kontentanalize ir sistematiska, kas nozimg, ka analiz&jamais saturs tiek atlasits un apstradats
péc skaidriem un neparkapjamiem noteikumiem. Viss pétijumam nepiecieSamais saturs ir
jaapstrada un jaanaliz€ vienadi, iev@rojot vienu kod@Sanas un analizes procediru.
Kontentanalize ir objektiva, kas nozimé, ka pétnieka personigas rakstura iezimes un atticksme
nedrikst ietekmét pétniecibas rezultatus.””''?

Kontentanalizes pé€tniecibas metodes pieejas var but kvantitativas un kvalitativas.
Izveleta pieeja ir atkariga no pétniecibas mérka. Teorétiki Hansens, Kotls un Negrins skaidro,
ka kvalitativa kontentanalize ir vairak tekstualu nozimju sika analizéSana, turklat p&tniecibas
procesam ir formul&ti skaidri noteikumi un procediras, kas sastav no seSiem soliem:

1. defing pétijuma problemu,
atlasa mediju materialu,
defing analitiskas kategorijas,

izveido kodésanas tabulu,

izmégina tabulu un parbauda tas atbilstibu,
25113

A

datu sagatavoSana un analize.
Teorétiki Valizers un Viners uzskata, ka ‘’kontentanalizes tabulas kategorijam ir jabit
skaidri formul@tam, lai iegitie dati biitu p€c iespgjas pilnigaki un precizaki P&tniecibas
procesa kategorizétas tabulas izveidoSana ir viens no smalkakajiem un ari svarigakajiem
procesiem. P&tot drukato saturu analizes vieniba var biit atseviski vardi, simboli, t€mas vai
virsraksti.””'"*

Gvido H. Stempels sava teorija atzist, ka ‘’kontentanalizes kategorijam jabut
piem@rotam petijuma mérkim, realiz€jamam petijuma ietvaros un funkcionalam, kas nozimé,
tam japalidz nonakt lidz vértigiem secinajumiem par dazadiem mediju procesiem.””'"
Kontentanalize ir petniecibas metode, kas lauj uzzinat veértigus datus par laikraksta

satura veidoSanos, tacu, lai So informaciju varétu nekludigi interpretet, nepiecieSams izmantot

ar1 papildus petniecibas metodes.

"2 Wimmer, R., D., Dominick, J., R. (2006). Mass media Reasearch. An Introduction. 8th Edition. P. 151.

'3 Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (2005). Mass communication research methods. P. 95 — 96.
" Wimmer, R., D., Dominick, J., R. (2006). Mass media Reasearch. An Introduction. 8th Edition. P. 155 — 158.
'3 Stempel, G., H. (2003). Content Analysis. P. 212.
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4.2. Daléji struktureta intervija

Strukturéta intervija akadémiku teorijas ir raksturota ka sarezgita pétniecibas tehnika,
tas laikietilpiguma un realizacijas veida del. Tomer $ada metode ir noderiga, jo ta ir iesp&ja
iegiit kvalitativu informaciju, kas butiski atvieglo petamas problémas izpratni.

Teoréetikis Ranjits Kumars (Ranjit Kumar) apgalvo, ka ¢’strukturéta intervija p&tnieks
intervé sarunas partneri pec iepriek$ noteiktiem jautdjumiem, katra intervija izmantojot tos
paSus vardus un jautajumu kartibu. Intervijas mérkis ir iegtit datus un tas galvena prieksrociba
ir iesp&ja sanemt datu apstiprinagjumu no konkrétas jomas profesionaliem, kas lauj izdarit
secindjumus un salidzinajumus.”’''®

Teorétiki Hansens, Kotls, Negrins un Nuvbolds atzist, ka ‘’strukturéta intervija
pétnieks uzpemas kontroli par jautajumu izklastu kartibu, tacu intervijas mérkis ir iegtt
izp@tei nepiecieSamo informaciju. Intervija var tikt izmantoti vizuali Iidzekli — diagrammas,
dokumenti u.c., lai atvieglotu intervéjamam atbildi uz sarezgitakiem jautajumiem. Turklat
intervijas rezultats ir kvalitativaks, ja intervija notiek klatiené sarunas veida.”*""”

Pétnieki Herberts Rubins un Iréna Rubina (Herbert Rubin, Irene Rubin)atzist, ka
“intervija ir strukturta saruna, kurd ir pamatjautajumi, papildus un dzifaki jautajumi.
Pamatjautajumi parbauda vai petniecibas lauks tiek aptverts pilniba, papildus jautajumi noder,
lai iegiitu paskaidrojosu informaciju un padzilinosie jautajumi palidz vadit sarunu, noskaidrot
detalas un nianses.””''®

Akadémiskajas teorijas stingri noteikts, ka javada strukturéta intervija, lai tas rezultati
biitu petijumam vertigi un pec iesp&jas korektaki. Teoretiki Normans K. Denzins un Ivonna S.
Linkolna (Norman K. Denzin,Yvonna S. Lincoln) uzskata, ka ’intervétajam ir japaliek neitrala
pozicija, neizpauzot savus uzskatus, nepalidzot interpretét jautajumus, nenovirzoties no

119 patnieki atzist,

sarunas t€mas un neimproviz€jot ar intervijai sagatavotajiem jautajumiem.
ka ieprieks noteiktie intervijas jautajumi ir bitiski, lai intervetajs pamanitu sarunas dalibnieka
méginajumus slépt informaciju. Ka arT prasme izprast katra cilvéka individualitati un ictekmi
ir svariga intervésanas procesa.

S. Kvale (Steinar Kvale) atzist, ka intervija spéku samérs starp intervétaju un

interv§jamo ir asimetrisks — intervétajs nosaka situacijas attistibu, sarunas virzibu, kas ir

"¢ Kumar, R. (2005). Research methodology. A step-by-step Guide for beginners. London: SAGE Publication.
P.126.

"7 Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (2005). Mass communication research methods. P. 70.

18 Rubin, H., J., Rubin, 1. (2005). Qualitative Interviewing. The Art of Hearing Data. 2nd Edition. London:
SAGE Publication. P. 129.

"9 Denzin, N., K., Lincoln, Y., S. (1994). Handbook of Qualitative Research. London: Sage Publication. P. 364.
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svarigi, lai interv€jamais nevar€tu noverst sarunas partnera uzmanibu no svarigu faktu
nokluséanas.'*’

Teorétikis Roberts E.Staks (Robert E. Stake) atzist, ka intervijas tiek lietotas ar mérki,
pirmkart, iegtit unikalu informaciju vai interpretaciju, otrkart, iegit vairaku personu
viedoklus, treskart, uzzinat vairak par pétamo problému, ko intervétajs nevar novérot pats.'*!

Petnieks Kvals atzist, ka vacot datus petijumam ar intervijas metodi noderiga var biit
ari intervétas personas lietoto Zestu, mimikas, emocionalds noskanas interpretacija. '** Sadas
zimes pasaka dazreiz daudz vairak neka vardi, ir noprotams zemteksts, atticksme un dazkart
pat nepateiktais.

Darba strukturéta intervija izmantota, lai noskaidrotu Vidzemé lielako lokalo
laikrakstu redaktoru viedoklus un pieredzi laikraksta dienaskartibas veidosana, noskaidrotu ka
ta tiek veidota, kadas prioritates tiek izvirzitas redakcija un ka notiek rakstu tematu atlase
praktiski. Strukturétas intervijas rezultati nodrosinas ar papildus faktiem, kas laus precizak
interpretét kontentanalize iegttos datus un veidot kvalitativu ilustrativu pieméru par Latvijas

mediju vidi lokalo laikrakstu joma.

120 K vale, S. (1996). InterViewes. An Introduction to Qualitative Research Interviewing. London: SAGE
Publication. P. 125.

1! Stake, R., E. (2010). Qualitative Research. Studying how things work. London: The Guildford press. P. 95.
122 Kvale, S. (1996). InterViewes. An Introduction to Qualitative Research Interviewing. P. 132.
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5. EMPIRISKA DALA

Kontentanalizé tika analizeti Vidzemes novada lielakie lokalie laikraksti ,,l.iesma”,
wZiemelvidzeme”, ,,.Druva” un ,,Auseklis” laika perioda no 2010. gada 1. oktobra lidz
2011.gada 31. martam, lai noskaidrotu, ka tiek veidota lokalo laikrakstu dienaskartiba.

Kontentanalizes kategorijas izveidotas ta, lai biitu iesp&jams noskaidrot, kads ir lokalo
laikrakstu saturs; kas ir publikaciju avoti, intervétas personas un autori, ka ar1 kads ir raksta
mérogs — lokals, nacionals vai globals. Dazas kontentanalizes kategorijas nepiecieSams
paskaidrot, lai biitu neparprotama to nozime — organizacijas/sabiedribas grupas — nevalstiskas
organizacijas, dazadas biedribas, aktivistu kustibas, sabiedribas parstavju grupas.
Eksperti/profesiju parstavji — dazadas jomas stradajosie, kuru viedoklis laikraksta publicéts
saistiba ar profesiju. Oficialie avoti/uzp€émumu parstavji — valsts iestazu un privatfirmu
parstavji, kuru poziciongjums laikraksta ir saistiba ar iepemto amatu. Rakstu tematikas
klasifikacija ietverti saimnieciski jautajumi/infrastruktiira, ar ko domats dazadi praktiskas

dabas problému apraksti, piem&ram, €ku renovacija, celu remonti, apkure utt.
5.1. Laikraksta “’Liesma’’ kontentanalizes rezultati

Ka redzams 5.1.1. att€la, laikraksta “’Liesma’® domin€ vieglaka rakstura zinas (soft
news), kas aiznem 41,2 % no laikraksta satura. Tam seko nopietna rakstura zinas (hard news)
—22,93% un 1szinas — 13,82%. Laikraksta tiek ietverti arT komentari un viedokli — 6,01%, ka
ar1 viedoklu intervijas — 2,9% un zinu apraksti — 2,8%. “’Liesma’’ tiek public€tas lasitaju

vestules, kas sastada 4,5% no kopgja satura.

0,45 T41,20%
0.4
0,35
031
0,25

22,93%

13,82%

2,90% 2,80%

0,20% U.,797%

: )
e o W@ R Q R S p 4
i «'5{‘ ‘@b & Q) > =) N 0*5‘ L '\"\’{‘ & o‘@
22 Q N Q <& N ) Ca ¢ Q S Q
4 v RN N & QD <3 &° N > & Q P LIPS
S @ P 3 N S Q S & @ N
K & I @ 2 W 4S & & @
N A $ K Y 2> N &
& &« @ & » @
N NS QY S IS o
N &
N
60
<
Q
N

5.1.1. attéls Laikraksta ¢’Liesma’’ saturs
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Spriezot péc rakstu satura atrodamas informacijas, ’Liesma’’ publikaciju avoti ir pasi
zurnalisti, kas ierosina 67,05% rakstu tematus (sk.l.pielikumu, 1.att.). Sastopami ari citi
publikaciju avoti — izglitibas darbinieki — 7.6%, oficialie avoti — 7.07% un organizaciju un
sabiedribas grupu parstavji, kas ierosinajusi 4.39% publikaciju. Sabiedrisko attiecibu
materials ka avots izmantots 3,6 % publikacijas.

Visbiezak intervéti (sk.l.pielikumu, 2.att.) ir tautas parstavji — 44,86%, kam seko
uzpeémumu parstavji — 11,83%, eksperti un profesiju parstavji — 11,81%, izglitibas darbinieki
—9,53% un kultiras darbinieki — 7,92%. Interveto personu loka ir arT valsts iestazu parstavji —
5,33%, deputati un politiki - 4,83%. Intervéto tautas parstavju parsvars skaidrojams ar to, ka
katra avizes numura ietverta vismaz viena ielu intervija.

Laikraksta publikaciju autori (sk.1.pielikumu, 3.att€lu) visbiezak ir zurnalisti — 60%,
tau 16% publikaciju nav autora paraksta. PaSvaldibu un iestazu darbinieki sagatavojusi
5,48% rakstus, tiem seko lasitaju parakstitas publikacijas — 5% un izglitibas darbinieku
publikacijas — 4.9%. Tacu 3% publikaciju parakstijusi organizaciju un sabiedribas grupu
parstavji. Tatad avizé tiek ieklauts dazadu sabiedribas parstavju viedoklis, tada veida dodot
lasttajiem iesp&ju uzzinat par dazadiem procesiem un notikumiem no cita skatupunkta.

Laikraksta domin€ lokala méroga tematika un taja tiek pieversta uzmaniba izglitibas
tematam — 14,2%, sabiedribai — 13,1%, izklaidei — 12,6%, sportam — 11,7% un kultiirai — 9%,
ka art saimnieciskas dabas jautajumiem — 8.55%. Visai maz tiek atspoguloti politiski temati —
7% un ekonomika — 6%. Laikraksta satura atrodami raksti par drosibas tematiku — 5.3%, kam

seko raksti par dzivesveidu — 2.72% , dabu un vidi — 2,06%.
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5.2. Laikraksta “’Druva’’ kontentanalizes rezultati

Ka redzams 5.1.2. attela laikraksta dominé vieglaka rakstura zinas (soft mews) —
31,99%, tam seko 1szinas — 23,49%, nopietnas zinas (hard news) — 21.88%, lasitaju vestules —

7,78%, zinu apraksti — 6,28%, ka arT komentari un viedokli — 4,21%.
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5.2.1. attéls Laikraksta “°Druva’’ saturs

Visbiezak publikaciju avoti (sk. 2.pielikumu, 1.att.) ir Zurnalisti — 81,24%, tiem seko
lasitaji — 10,72%, citu mediju materials — 2,8% un glabSanas dienesti, policija — 2.6%.
Nedaudzu publikaciju avoti ir ari izglitibas darbinieki — 0.8%, oficialie avoti — 0,52%. Tatad
laikraksta dienaskartibas veidosana tiek ieklauta dazadu avotu sniegta informacija. Otrais
lielakais Tpatsvars ir lasitaju ierosinatiem rakstiem, jo laikraksta satura veérojams, ka rakstos
tiek risinatas sabiedriba valdosas problémas.

Galvenokart intervéto personu statusa (sk. 2.pielikumu 2.att.) ir tautas parstavji —
25.20%, valsts iestazu parstavji — 16.50%, uznémumu parstavji — 14,50%, ka arT deputati un
politiki — 12,44%. Interveti ar eksperti un profesiju parstavji — 10.30%, izglitibas darbinieki —
7,50%.

Visbiezak publikaciju autori (sk. 2. pielikuma 3.att.)ir laikraksta darbinieki — 63,92%,
tatu 15% publikaciju nav autora paraksta, ka ar1 7,82% publikacijas ir parakstijusi lasitaji.
Pasvaldibu un iestazu darbinieki bijusi autori 3,00% publikacijam un ar pseidonimu
parakstitas 3% publikacijas.

Laikraksta doming raksti par lokala méroga tematiem (sk. 5.2.2. att.) galvenokart

sastopama izklaidgjosa informacija — 13%, kultiiras temati — 10%, sports — 9%, saimnieciski

40



jautajumi/infrastruktiira 9% un drosibu — 8,9% Laikraksta sastopami raksti par politiku — 8%,
izglitibu — 8% un sabiedribu — 7%. Visai svarigs lokala méroga temats ir lauksaimnieciba —

5,2% un ekonomika — 5,10%.
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5.2.2. attéls Lokala méroga tematika laikraksta ‘’Druva’’
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5.3. Laikraksts “’Ziemellatvija’> kontentanalizes rezultati

Laikraksta parsvara atrodamas vieglaka rakstura zinas (soft news) — 46%, nopietnas
zinas — 35,15%. Nedaudz arT komentari un viedokli — 5,4%, ka ar1 zinu apraksti — 5%, kam

seko lasitaju vestules — 3,8%
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5.3.1. attéls Laikraksta ¢’Ziemellatvija’’ saturs

Spriezot p&c satura atrodamas informacijas, publikaciju avoti (sk. 3. pielikumu 1.att.)
parsvara ir zurnalisti — 91,66%, kam seko lasitaju ierosinatas publikacijas — 6,18%, un tikai
nedaudz publikacijam ka avots izmantoti sabiedrisko attiecibu materiali — 0,84% un oficialie
avoti — 0,72%.

Laikraksta ‘’Ziemellatvija’> visbiezak interv€to personu loka visbiezak nonakusi
tautas parstavji — 31,30%, valsts iestazu parstavji — 15%, eksperti un profesiju parstavji —
11,50%, izglitibas darbinieki — 10%, deputati un politiki — 9,50%. Interveti ar1 kultiiras
parstavji — 7,50%, uzn@émumu parstavji — 6,70% (sk.3.pielikumu, 2.att.)

Galvenokart publikaciju autori (sk.3.pielikumu, 3.att.) ir laikraksta darbinieki — 92,24%,
nedaudzu publikaciju autori ir lasitaji — 3,96% un 2,10% publikaciju ir bez autora paraksta,
pseidonims izmantots 0,82% publikaciju.

Laikraksta dominé (sk. 5.3.2.att.) raksti par sportu — 15,93%, sabiedribu — 10,50%,
izklaidei domati — 10,46%, saimnieciskiem jautdjumiem un infrastruktiru — 10,35% un
izglitibu — 9,86%. Laikraksta sastopami raksti arT par drosibu — 7,56%, kultiru — 7,31%,
politiku — 5,40% un veselibu — 5,08%.
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5.3.2. attels Lokala méroga rakstu tematika laikraksta ¢’Ziemellatvija®’

5.4. Laikraksta ¢’ Auseklis’’ kontentanalizes rezultati

Laikraksta <’Auseklis’’ ir liels 1szinu Tpatsvars — 47,80%, tam seko vieglas zinas (soft

news) — 26,24%, nopietnas zinas (hard news) — 14,63%, zinu apraksti — 3,55%, komentari un

viedokli — 2,68%.
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Lielakoties publikaciju avoti (sk. 4.pielikumu, 1.att.) ir Zurnalisti — 48,73%, tiem seko
citu mediju materials — 22,44%, sabiedrisko attiecibu materials — 13,50% un laikraksta lasitaji
—5,45%.

Intervéto personu statusa parsvara ir tautas parstavji — 31,3%, deputati un politiki —
14,60%, valsts iestazu darbinieki — 12,40%, eksperti un profesiju parstavji — 9.50%, kultiiras
darbinieki — 9,20%, izglitibas darbinieki — 9,09% un uzpémumu parstavji- 9% (sk.
4.pielikumu, 2.att.)

Visbiezak publikaciju autori ir laikraksta darbinieki — 66,50%, tacu raksti bez autora
paraksta ir visai daudz — 24,10%, tiem seko sabiedrisko attiecibu specialisti — 2,10%,
izglitibas darbinieki — 1,95% un lasitaji — 1,85%. (sk.4.pielikumu, 3.att.)

Laikraksta “’Auseklis’’ lokala méroga rakstu tematika ir kultiira — 17%, izklaide —
17%, sabiedriba — 12%, izglitiba — 11,50%, politika — 8%, sports — 7,50%, saimnieciski

jautajumi un infrastruktira — 6%, ka ar1 drosiba — 4%.
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5.4.2. attels Lokala méroga tematika laikraksta ¢’ Auseklis’’

Kontentanalizé tika sasniegts bakalaura darba mérkis — uzzinat, ka tiek veidota lokalo
laikrakstu dienaskartiba. Kopuma var secinat, ka lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSanas
notiek p&c lidzigiem principiem, ko pierada domingjosas t€mas un rakstu Zanru izvéle
laikrakstos. Tapat lidzigas iezimes vérojamas intervéto personu izvele, avotu un rakstu autoru
zina. Jasecina, ka katra no laikrakstiem ir zinamas atskiribas, izvirzito prioritasu zina, bet tas

skaidrojams ar to, ka ar1 redakcionalajas nostajas pastav atskiribas.
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5.5. Dal@ji Struktureto interviju rezultati

Lai izprastu, ka notiek lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSanas, svarigi ir arl
apzinat to veidotaju viedoklus un izpratni par Zurnalistu uzdevumiem, atbildibu un lietoto
praksi. Struktur€to interviju rezultata giita informacija palidz interpretét kontentanalizé
iegiitos datus un izprast lokalo laikrakstu dienaskartibas veidosanas specifiku.

Tika intervéti laikraksta ’Liesma’’ redaktore Antra Lace un zurnalists Dzintrs Mocs,
“’Ziemellatvija’’ redaktore Ingtina Johansone un Zurnaliste Inga Karpova, ’Druva’’ redaktore
Andra Gange un zurnaliste Mara Majore — Line, un “’Auseklis’’ redaktore Regina Tamane un
zurnaliste Laila Paegle.

Dalgji struktur€to interviju jautajumi tika izveidoti atbilstoSi nepiecieSamibai iegiitu
paskaidrojosu informaciju par kontentanaliz€ novérotajam tendencem. Intervijas tika jautats
par lasitaju veélmju un vajadzibu nozimi; kadas témas ir lasitajiem vissvarigakas; kadi ir
pamatkritériji veidojot laikrakstu saturu; kadas organizacijas un sabiedribas grupas vélas
publicéties; ka tiek izmantoti sabiedrisko attiecibu un zinu agentiiru materiali; kada loma ir
reklamdevéjiem un vietgjai varai; ka tiek veidotas Tszinas un zinas par blakus novadiem, ka art
ko nozimé ERAF logo pie atseviskiem rakstiem un vai tie ir apmaksati. Zurnalistiem papildus
tika jautats vai ir nacies izjust kadu spiedienu, ar mérki ietekmét publikaciju saturu, un cik
liela ietekme ir zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlase.

Spriezot péc interviju rezultatiem, laikrakstu redakcijas labprat uzklausa lasitaju
problémas un viedoklus, un tie tieck dariti zinami lasitajiem zvanot, rakstot, komentgjot portala
un ienakot redakcija. Ka atzina laikrakstu redaktori un zZurnalisti, satura veidoSana ir atkariga
no sabiedriba notiekos$a, ka ari lasitaju uzticéta probléma var kliit par raksta tematu.
Laikraksta ’’Auseklis’” redaktore Regina Tamane paskaidroja: : Meklgjam atbildes uz
jautajumiem, kas cilvékus interesg, rakstam par problémam. Labprat sanemtu v&l vairak
ierosmes rakstiem.’’ Lasitaju intereSu nozimi lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSana
apstiprina ar1 “’Ziemellatvijas Zurnalistes I. Karpovas paustais: ‘’Portala lasitaju komentari un
forums parada, kas cilvékiem Skiet saistoSs un par to ari rakstam. Pirms gatavot kadu rakstu,
izmantoju iesp&ju portala ievietot aptauju, rezultati lieliski parada, ka zurnalistam rakstu
veidot, kur ir probléma. Tapat ar1 sekojot Iidzi notikumiem portala foruma, var atrast labus
materialus.”’

Intervijas apstiprinajas, ka lokalo laikrakstu darbinieku uzskati par auditorijai
svarigakajam témam ir lidzigi. Aptaujatie atzina, ka svariga informacija ir par notickoSo

pasvaldibas, dazadiem sabiedribai nozimigiem procesiem, pieméram, izglitibas reforma.
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Galvenokart, tas ir t€mas par notickoSo apkartng, kas tieSi spgj ietekmét lasitaju dzives
kvalitati un sadziviska rakstura jautajumi, pieméram, komunala maju apsaimniekoSana un
apkure. “’Liesma’’ zurnalists Dz. Mocs atzina, ka ,,ir vérojams cikliskums — ja tuvojas
veélesanas, galvena ir politika. Bet ikdiena tas ir sadzives problémas, ikdieniskas lietas.”

Veidojot laikraksta dienaskartibu, galvenais zinu atlases krit€rijs ir informacijas
saistiba ar konkréto regionu. “’Liesmas’’ redaktore A. Lace atzist, ka ,,izveértgjot rakstu
tematus janem vera vai tas interes€s pietickami daudz lasitajus, zinas aktualitate, lokalais
raksturs un raksta kvalitate. Svariga ir arT operativitate, cik tas ir iesp&jams.’” “’Ziemellatvija’’
redaktore I. Johansone uzskata, ka svarigi ir ieverot neitralitati, objektivitati un piedavat
viedoklu daudzveidibu. Lidzigu viedokli pauz ari pargjie intervetie. Tatad lokalo laikrakstu
veidotaju izpratne par laikraksta dienaskartibas veidoSanu ir atbilstosa, lai laikrakstus varétu
uzskatit ka vietgjas varas demokratijas un taisniguma uzraudzitajus. Iesp&jams ar to var ari
izskaidrot lasttaju uzticibu, ko laikraksta darbinieki novertgja ka loti labu.

Jautati par zurnalistu personigo intereSu un hobiju ietekmi tematu atlases procesa, gan
zurnalisti, gan redaktori atzina, ka pamata katram Zurnalistam ir noteikta joma, par kuru tiek
gatavotas publikacijas. Tacu, gatavojot izklaid€joSus materialus, zurnalists izv€las rakstit par
sev ttkamu tematu. Ka tika nov@rots veicot kontentanalizi, katra laikraksta ir cita izklaid&josa
tematika — mednieciba un makskeréSana laikraksta ’Druva’’, sports laikrakstos “’Liesma’” un
“’Ziemellatvija’’, vide laikraksta *’ Auseklis’’.

Intervijas redaktori atzina, ka sabiedriskas organizacijas ir loti aktivas un vélas savu
viedokli paust laikraksta, tapat aktivi ir izglitibas darbinieki un politiskas partijas
priek§véleésanu laika. ’Druvas redaktore A. Gange paskaidroja, ka laikraksta dienaskartiba
vélas iekl]it ¢’ sakot no Saeimas politikiem un valsts parvaldes amatpersonam lidz skoléniem.
Galvenais atlases kritérijs — sabiedriskais nozimigums un aktualitate, interesantums.
Nakamais — notikuma vai problémas sasaiste ar misu regionu.”” Tatad, balstoties uz
informacijas atlasi, laikraksta tiek ieklauti tikai nozimigakie notikumi. Savukart *’ Auseklis’’
redaktore R.Tamane atzina, ka laikraksta tiek public€ta gandriz visa informacija, ko iesiita
dazadi sabiedribas parstavji. Tatad ir vérojamas redakcionalo nostaju atSkiribas, kas ietekmé
zinu atlasi un dienaskartibas veidosanos.

Sarunas ar laikrakstu darbiniekiem noskaidrots, ka sabiedrisko attiecibu materiali
izmantoti parsvara ka informativa baze rakstu tematu tapSanai. Noskaidrots, ka zurnalistu
darbu atvieglo preses relizes, jo tas satur nepiecieSamo pamatinformaciju, pieméram, par
pasakuma ideju, norisi un dalibniekiem. Tacu saruna ar laikraksta “’Liesam’’ redaktori A.
Laci tika giits apstiprinajums, ka sabiedrisko attiecibu materiali tiek dazkart parpublicéti,

nenoradot to autoru, vien teksta atsaucoties uz informacijas avotu. Ka paskaidroja redaktore
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“’sabiedrisko attiecibu materiali tiek aviz€ parpublicéti, ja tie ir sabiedriski svarigi un nav
vairs laika sagatavot rakstu, bet grib operativi to publicét.”” Lidzigi atbild€ja ari par€jo
redakciju darbinieki. Jautati par zinu agentiiru materialu izmanto$anu, zurnalisti un redaktori
atzina, ka §1 informacija noder gatavojot rakstus par nacionalas nozimes jautajumiem. Tomér,
jautajot par reklamdev€ju un varas ietekmi dienaskartibas veidoSana, laikrakstu darbinieki
noliedza $adu saistibu. Kaut gan Zurnalisti pieredz€jusi draudéSanu un pat iesiidz€Sanu tiesa,
visi aptaujatie atzina laikraksta neatkaribu no viet§jas varas un reklamdeve&jiem.
“Ziemellatvija’” zurnaliste I. Karpova paskaidroja: ,,Nepaklaujamies. Viniem ir jaklausa mus
— tauta.”’. Ar1 “Druvas’ zurnaliste M. Majore-Line atzist, ka iejaukSanas neatkariga
laikraksta darbiba biitu vértéjama negativi un noliedz, ka vara spétu ietekmét saturu.

Intervijas noskaidrots ari, ka tiek veidotas iszinas un raksti par citos novados
notiekoSo. Ka paskaidroja “’Liesma’’ redaktore parsvara tiek izmantotas preses relizes un
pasvaldibu izdevumi, retak citu mediju materials. ‘’Auseklis’® redaktore R. Tamane ka
informacijas avotu min ari portalu delfi.lv un zinu agentaru LETA. Atlasot informaciju par
kaiminu novados notiekoSo tiek nemts veéra vai informacijai ir saistita ar konkréta laikraksta
aptverto regionu.

Kontentanalizé tika izpétits, ka dazus rakstus papildina Eiropas Regionala attistibas
fonda logo laikrakstos “’Druva’’, <’Auseklis’> un “’Liesma’’. Intervijas noskaidrots, ka logo
pievienots maksas publikacijam, tacu dazkart tiek maksats tikai par logo aiznemto laukumu.
Laikraksta ¢’Auseklis’” redaktore R. Tamane paskaidroja: ‘’Tiek maksats péc vienoSanas —
kaut vai par logo vietinu. Cik zinams, Sajos projektos visbiezak ir planots finans€jums par
publicitati, bet projekta Istenotaji to izmanto kur citur, jo m&s jau tapat rakstisim. M&s tomér
gribam sanemt So mums domato naudu, talab logo liekam tikai pie tam zinadm un rakstiem,
kur vienojamies par samaksu. Bez tam, ja mes liktu logo klat pie visiem tekstiem par fondu
finansétiem projektiem, tad miisu avize biitu raiba no Siem logo. Bet tas nav miisu uzdevums
kartot projekta Tstenotaju saistibas pret naudas dev&ju to reklamgjot.”” Laikraksta “’Druva’’
Sadu rakstu noveérots visvairak, avizes redaktore A. Gange intervija atzina, ka raksti nav
apmaksati, bet tiek maksats par laukumu, kuru aiznem logo. “’Liesmas’’ Redaktore A. Lace
atzina, ka raksti tiek apmaksati un tiem ir norade ka maksas publikacijam. Secinats, ka
laikraksti pelnas giisanai v€las iegtit publicitatei domatos finansu Iidzeklus, kaut arT notikuma
zinu vertibas ir pietiekami spécigas, lai to ieklautu dienaskartiba ar1 bez atseviskas samaksas.

Kopuma vertgjot lokalo laikrakstu darbinieku viedoklus var secinat, ka dienaskartibas
ietekméjoss faktors ir redakcionala nostaja rakstu tematu, informacijas avotu un intervéto
personu atlasé. Zurnalistu personiga izpratne par profesionalo atbildibu sabiedribas prieksa,

€tiku un neitralas attieksmes saglabaSanu ietekmé laikraksta satura veidosanu. Tacu redaktori
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ir atbildigi par laikraksta domingjoSo sabiedribas grupu, tautas un varas viedoklu

sabalansétibu.
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6. ANALITISKA DALA

Ka parada kontentanalizes rezultati, lokalo laikrakstu dienaskartiba tiek veidota
atbilstosi lasitaju vélmém un vajadzibam — uzzinat par regiona notiekoso. To apstiprina ari
lokalo mediju parstavju izteiktie apgalvojumi. Ka intervijas atzina redaktori, laikrakstu
lasttajus var iedalit pils€tu un lauku rajonu iedzivotajos, laikraksta satura tiek atspoguloti
abam grupam interes€josi temati.

Pamatkritérijs, atlasot rakstu tematus, ir notikuma saistiba ar regionu, tapat ari,
atspogulojot nacionala méroga zinu, tiek skaidrots, ka Sis notikums ietekmés provinces
iedzivotajus. Izpétits, ka lokalajos laikrakstos var paradities arT globala méroga zina, ja ta ir
nozimiga un attiecinama uz regiona iedzivotaju dzivi.

Analizgjot laikrakstu saturu, jasecina, ka tajos dominé vieglaka rakstura zinas (soft
news) — 41,2% laikraksta “’Liesma’’, 31,99% “’Druva’’, 46% ¢ Ziemellatvija’’. Laikraksta
“’Auseklis’” vairak doming 1sinas (47,80%), tam seko vieglaka rakstura zinas (26,24%). Ar
vieglaka rakstura zinam pétijuma apzimétas zinas, kas nesatur primaras nozimes informaciju,
nav tik operativas un aktualas, tacu tajas ir citas zinu vertibas, kas sabiedribai ka kopumam
informaciju padara svarigu. Sada tipa rakstos parasti atspoguloti izglitibas, kultiiras, sporta un
izklaides temati.

Verojams, ka otrais lielakais rakstu Ipatsvars ir nopietnas zinas (hard news) laikrakstos
“Liesma’ (22,93%) un “Ziemellatvija’> (35,13%), bet “’Druva’’ — iszinas (23,49%),
nopietnas zinas sasniedzot 21,88%, ’Ausekli’’ tas ir treSais visvairak izmantotais rakstu zanrs
(14,63%). Nopietnas zinas atspogulo jaunako informaciju galvenokart ekonomika,
lauksaimnieciba un politika. Lokalas preses dienaskartiba tiek veidota atbilstosi laikrakstu
pamatuzdevumam — informét sabiedribu par regiona svarigakajam aktualitatem.

Laikraksta “’Druva > public@tas ar1 lasitaju véstules (7,75%), tada veida laikraksts dod
iesp&ju ne tikai uzzinat oficialo parstavju viedoklus, bet arT sabiedribai paust savu viedokli
publiski. Lasttaju vestules tiek publicétas ar1 pargjos laikrakstos — 4,50% “’Liesma’’, 1,35%
“’Auseklis” un 3,08% “’Ziemellatvija’’. Laikraksta zinu aprakstos (6,28%) aprakstita
lauksaimniecibas, ekonomikas vai saimniecisku jautajumu tematika. NeiztriikstoSa laikraksta
rubrika ir komentari un viedokli (4,21%). Laikraksta “’Liesma’’ regularas rubrikas ir 1szinas
(13,82%), kuras atspogulota koncentréta informacija par sagaidamiem vai notikusiem
notikumiem, komentari un viedokli (6,01%) parasti satur 2 — 3 rakstus, ka ar1 publicétas tiek
lasttaju vestules (4,50%). <’ Auseklr’’ bez jau pieminétajiem rakstu Zanriem tiek izmantoti zinu
apraksti (3,55%), kuros parsvara aprakstiti sabiedribai interes€josi jautajumi par saimnieciska

rakstura problémam, notiekoSo pasvaldibas, skolu reorganizaciju u.c. Tapat neiztrukstosa
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rubrika ir komentari un viedokli (2,68%), kuros analizgti svarigakie notikumi regiona un
valstl. Laikraksta ‘’Ziemellatvija’ treSais vairak sastopamais rakstu zanrs ir komentari un
viedokli (5,40%), tiem seko zinu apraksti (5%), kuros apskatita tematika ir visai plasa, sakot
no aktualako procesu un notikumu apskatiem lidz pat cilvéku savstarpgjo attiecibu, veselibas
tematiem. Laikraksta public€tas ar1 lasitaju véstules (3,80%), tas nereti ir atsauksmes un
cilvéku viedokli no portala zieme/latvija.lv par publicétajiem rakstiem.

Laikrakstu satura vérojams, ka lielaka dala rakstu atbilst zinu zanram, kas izskaidrojams ar
lasitaju nepiecieSamibu péc aktualakas informacijas. Ka intervijas atzina zurnalisti un
redaktori, lokalas avizes ir visértakais veids, ka uzzinat par notikumiem regiona, turklat $ada
informacija tik daudzpusigi un regulari neparadas nacionalajos laikrakstos. Laikraksta
“Druva’’ redaktore Andra Gange lasitaju izveli lasit lokalos laikrakstus skaidro ar to
“’unikalitati — vietgjas zinas, viet€jo problému analize, viet€jo cilvéku portretéSana -, kas nav
atrodama citos medijos.”’

Analizgjot laikrakstu saturu, tika pétits, kadi informacijas avoti ierosina publikaciju
tapSanu, spriezot péc satura atrodamas informacijas. Kontentanalizes rezultati uzrada, ka
visbiezakie rakstu avoti ir laikraksta darbinicki — 67% “’Liesma’’, 48,73% ’Auseklr’’,
91,66% ’Ziemellatvija’” un 81,24% “’Druva’’. “’Liesmas’’ publikaciju avoti ir arT izglitibas
darbinieki (7,60%), oficialie avoti (7,07%), organizaciju un sabiedribas grupu parstavji
(4,39%), sabiedrisko attiecibu materiali (3,6%) un zinu agentiiru materiali (2,52%). Laikraksta
“’Auseklis’ ka publikaciju avots izmantots citu mediju materials (22,44%), péc kura tiek
sagatavota regulara 1szinu rubrika par citos novados notiekoSo. Parasti izmantotas lokalas
avizes “’Liesma’’, “’Druva’’ un “’Ziemellatvija’’. Izmantotas arT preses relizes (13,50%) un
lasitaju sniegta informacija (5,45%). ’Ziemellatvija’’ publikaciju avoti ir lasitaji (6,18%) un
sabiedrisko attiecibu materiali (0,84%). Laikraksta “’Druva’” publikaciju avoti ir lasitaji
(10,72%), daudz mazak izmantots citu mediju materials (2,80%) un glabSanas dienesti,
policija (2,60%). Jasecina, ka raksti, kuru publikaciju autori ir lasitaji parasti atklaj problémas,
ar kuram nakas sastapties regiona iedzivotajiem. Parasti tie ir sadziviska rakstura jautajumi,
tau nozimigi, jo spgj ietekmét cilvéku ikdienu.

Analizgjot publikaciju autorus, jasecina, ka visos laikrakstos publikaciju autori parsvara
ir zurnalisti, tacu to procentualais sadalijums katram laikrakstam ir atSkirigs — 63,92%
“Druva’, 92,24% “Ziemellatvija’’, 66,50% ’Auseklis’> un 60% “’Liesma’’. Visos
laikrakstos nakamais lielakais 1patsvars ir publikacijam, kuram nav autora paraksta — 15 %
“Druva’’, 2,10% ¢ Ziemellatvija’’, 24,10 % °’Auseklis’’ un 16% ’’Liesma’’. Bez autora
paraksta lielakoties tiek publicetas Tszinas, kas ir regularas rubrikas laikrakstos ‘’Auseklis’’,

“Liesma’” un “’Druva’’. Intervijas ar laikrakstu redaktoriem tika noskaidrots, ka iszinas ir
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zurnalistu veidotas, izmantojot sabiedrisko attiecibu materialus, pasvaldibu izdevumus un
citus lokalos laikrakstus.

Veérojams ari, ka dazkart bez autora paraksta, vien teksta atsaucoties uz publikacijas avotu,
tieck parpublicéti sabiedrisko attiecibu materiali, kas izteikti tika noverots laikraksta
“’Liesma’’. Laikraksta redaktore A. Lace atzina, ka ‘’dazkart sabiedrisko attiecibu materials
tieck parpublicéts, ja laika trikuma dél informaciju nav iesp&jams papildinat, bet v€las to
operativi publicét. Tacu laikraksts pamata preses relizes izmanto ka informativu bazi rakstu
izveide.”’ Lidzigu nostaju pauda ar1 “’Druva’’ redaktore. Laikraksta °’ Auseklis’” redaktore R.

2

Tamane paskaidroja, ka ** sabiedrisko attiecibu materialus pamata izmantojam informacijai,
lai savaktu plasaku materialu. Ja nav iesp€jams paSiem biit klat notikumos, izmantojam
vietgjo novadu sabiedrisko attiecibu specialistu foto un tekstus. Loti maz izmantojam iesttitas
relizes arpus miisu bijusa rajona, apstradajam tikai to informaciju, kas kaut kada veida saistita
ar masu novadu.” Laikraksta ’Ziemellatvija’’ novérots, ka sabiedrisko attiecibu materials
netiek parpublicéts. To apstiprina arT avizes zurnaliste Inga Karpova, kura atzina, ka *’ prese
relizes laikraksta netiek parpublicétas. Tas ir informacijas avots par apkart notiekoSo, ar

2

nepiecieSamo pamatinformaciju.”” Redaktori un Zurnalisti atzina, ka nav iesp&jams par
notikumiem uzzinat nepastarpinati — zurnalists nevar but visur klat, turklat sabiedrisko
attiecibu materials ir praktiski noderigs zurnalista darba, jo biezi tas satur rakstam
nepiecieSamo pamatinformaciju, piem&ram, par uzn€émuma darbibas sferu, vesturi.

“’Liesma’’ publikaciju autoru vidi ir arT pasvaldibu un iestazu darbinieki (5,48%), kas
skaidrojams ar to, ka regulari laikraksta ievietota policijas zinu hronika, kuras autori ir
policijas darbinieki, ka ari lasitaji (5%), kuru vestules tiek parpublicétas un izglitibas
darbinieki (4,9%). Ka paskaidroja “’Liesmas’’ redaktore, izglitibas darbinieku veélme ieklit
laikraksta dienaskartiba skaidrojama ar izglitibas programmas ‘’Nauda seko skolénam’’
ievieSanu. “’Skolu vadiba mudina skolotajus publicét informaciju par jaunumiem skolas, lai
tada veida sabiedriba izraisitu prieksSstatu, ka skola ir cienfjama. Ta ir cipa par skolénu skaitu
un visbeidzot naudu.”” Turklat redaktore pauz aizdomas, ka Valmiera eso$as gimnazijas
direktors, kur§ ir ari domes deputats, izmantojot domes sabiedrisko attiecibu specialistus,
mégina spodrinat skolas slavu arT caur Siem kanaliem, jo iesiitito preses relizu daudzums par
gimnaziju ir ieveérojams. Ka ari avizé vienreiz ménesi atvéléta vieta Vidzemes augstskolas
studentu veidotai lapai, kura zinots par notikumiem augstskola.

Laikraksta ‘’Auseklis’” par publikaciju autoriem ir kluvusi ari sabiedrisko attiecibu
specialisti (2,10%), izglitibas darbinieki (1,95%) un lasitaji (1,85%), kuru vestulem atvéleta
vieta avizeé. “’Ziemellatvija’’ otrais biezak sastopamais publikaciju autors ir lasitajs (3,96%),

jo arT $aja laikraksta tiek ievietots lasitaja viedoklis. Laikrakstiem ir jaatspogulo ari sabiedriba
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valdosie viedokli, tapec vietgjie laikraksti atvel vietu lasttaju uzskatu pausanai. Turklat tas ir
svarigi, lai veidotu uzticibu lasitajos, ka laikrakstiem riip savu lasitaju problémas un interesé
to attieksme pret dazadiem notiekoSiem procesiem.

Intervijas, vaicajot par informacijas avotu izmantoSanu, zurnalisti atzina, ka liela nozime ir
personigajiem kontaktiem, tapat art laikrakstu portalos paustie lasitaju komentari un viedokli
ir labs pamats temata padzilinatai izp€tei. Kontentanalizes rezultati parada, ka intervéjamo
statusa nonak visdazadakie sabiedribas parstavji. Tomér analizétajos laikrakstos iezimgjas
kopigas tendences — visbiezak intervéto statusa nokluvusi tautas parstavji jeb iedzivotaji —
44,89% “’Liesma’’, 31,33% “’Auseklis’’, 31,30% ’Ziemellatvija’’, 25,20% “’Druva’’. Ka
atzina ‘’Ziemellatvija’’ zurnaliste Inga Karpova ¢’ laikrakstam ir jaatspogulo tautas viedoklis,
nevis japilda vietgjas varas uzdevumi.”’ Cilveéku viedokli ir dazadi, tap&c vertigi ir publiski
diskutét par aktualakajam noris€m. Laikrakstos ‘’Liesma’’ un ’Auseklis’’ tautas parstavju ka
interv€jamo personu lielais Tpatsvars izskaidrojams ar to, ka laikrakstos regulari tiek ietvertas
ielu intervijas. “’Liesma’’ biezak intervéto personu loka ir uznémumu darbinieki (11,83%),
eksperti (11,81%), izglitibas darbinieki (9,53%) un kultturas darbinieki (7,92%). Laikraksta
“’Auseklis’” interveti ar1 deputati un politiki (14,60%), valsts iestazu darbinieki (12,40%),
eksperti un profesiju parstavji (9,50%), respektivi, dazadas jomas stradajosSie, kuru
profesionalas zinaSanas papildina publikaciju. Lidzigs interv€jamo personu sadalijums ir
laikrakstos “’Ziemellatvija’’, kura interveti valsts iestazu darbinieki (15%), eksperti (11,5%),
izglitibas darbinieki (10%), deputati un politiki (9,5%) un “’Druva’’, kura intervéti valsts
iestazu darbinieki (16,5%), uzp@émumu darbinieki (14,5%), deputati un politiki (12,44%),
eksperti un profesiju parstavji (10,30%). Laikraksta “’Druva’ novadu deputatu sniegtie
komentari ir ne tikai par lokalas politikas jautajumiem, bet ari aprakstot mazakas nozimes
norises regionda, pieméram, rikotos pasakumus izglitibas un kultlras iestadés. Jasecina, ka
laikraksts tiek izmantots ka instruments, lai varas aprindas uzrunatu savus vélétajus, tada
veida radot iedzivotajos parliecibu par aktivu deputatu darbibu novadu laba. Ka ar1 rakstos
jutama loti lojala attieksme pret novadu deputatiem — tie netiek kritizeéti. “’Druvas’’ zurnaliste
M. Majore-Line apgalvo: “’regionalie laikraksti atspogulo norises regionos, tadé| rakstos tiek
ieklauti ar1 viet€§jo novadu deputatu viedokli un uzskati. Tacu nevaretu teikt, ka tie
dominétu.’

Turpretim laikraksta ‘’Auseklis’’ pasvaldibu deputatu sniegtie viedokli papildina
rakstus, kas atspogulo novada domes l@émumus, bet mazak tie intervéti saistiba ar citam
jomam. Laikraksta ‘’Liesma’’ vérojams, ka rakstos maz tiek citéti intervéto personu izteiktie
apgalvojumi, bet teksta intervéjamo sniegta informacija tick parstastita, nereti neatsaucoties

uz informatoru. Secinats, ka Sada informacijas pasniegSana saistama ar publikaciju rakstiSanas
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stilu, nevis nevéleéSanos izpaust intervéto personu vardus. Tacu kopuma, ka uzrada
kontentanalizes rezultati, laikrakstos visbiezak interv§jamo personu statusa nokluvuso
sabiedribas grupu procentualais sadalijums ir [idzigs.

Analizgjot lokala m@roga rakstu tematiku, jasecina, ka laikrakstos visvairak domin&jos$o
temu sadalfjums nav vienads, tacu v€rojams, ka visos laikrakstos paradas Iidzigu problému
atspogulojums. Laikraksta “’Liesma’’ (sk. empiriskaja dala 5.1.2.att.) vislielaka uzmaniba
pieversta izglitibas tematikai, kam seko sabiedribas, izklaides, sporta un kultiiras tematika.
Uzmaniba pieveérsta arl saimniecisku jautagjumu un infrastruktiiras tematam, politikai,
ekonomikai, drosibai un lauksaimniecibai. Izglitibas temata parsvars, ka paskaidroja redaktore
Antra Lace, skaidrojams ar skolu parstavju v€lmi ieklit laikraksta satura, lai sabiedriba raiditu
pozitivu priekSstatu par skolu. Ka arl izglitibas tematu atspogulo Zurnalistu sagatavotas
publikacijas. Laikraksta aptvertaja regiona ir vairakas skolas gan pilséta, gan lauku rajonos,
kuram ir svarigi iedzivotajus informé&t par notiekoSo. Tacu °’Auseklis’’ redaktore Regina
Tamane atzist, ka ‘’p&d€ja laika aktualaka t€ma ir izglitiba, jo Limbazos notiek skolu reforma,
kas skar loti daudzus — gan pedagogus, gan skolénus un ar1 vinu vecakus.”” Laikraksta
“’Auseklis’’ (sk. empiriskaja dala 5.4.2.) visvairak doming kulttiras un izklaides temati, ka ar1
sabiedribas, izglitibas, politikas, sporta, saimniecisku jautajumu un infrastruktiiras temati.
“’Ziemellatvija’ (sk. empiriskaja dala 5.3.2.att.) parsvara ir sabiedribas, sporta, izklaides,
saimniecisku jautadjumu un infrastruktiiras, izglitibas, droSibas un kultiras tematika.
Laikrakstos domin€ socialo t€ému bloks, jo §T informacija ir veért€§jama ka sabiedribai svariga
un aktuala.

Laikraksta “’Druva’’ (sk. empiriskaja dala 5.2.2.att.) visvairak paradas izklaidgjosi
temati, tiem seko kultliras, sporta, saimniecisku jautadjumu un infrastruktiras, droSibas,
politikas, sabiedribas un izglitibas temati. 1zklaid€joSo tematu parsvars skaidrojams ar to, ka
laikraksta domin€ cilvéciskas intereses raksti, kuros aprakstiti dazadi interesanti un
izklaidgjosi procesi un notikumi, pieméram, cilvéku hobiji, savstarpgjo attiecibu kartoSana,
neikdieniski dzives notikumi utt. Izklaid€josSas tematikas izv€li var skaidrot ar lokalo mediju
pétnieces Karinas Vatas — Jorgensenas veikto pétijumu, kura atzits, ka lokalo laikrakstu
dienaskartiba doming cilvéciskas intereses raksti, jo valda uzskats, ka auditorija labpratak lasa
izklaidgjoSus rakstus. Ka atzist p&tniece, ‘’Sada tipa materiali var palidz&t dazadam
sabiedribas grupam sajust empatiju un sapratni vienam pret otru, taCu no otras puses tiek

mazinata sp&ja uztvert kritiskus rakstus par politiskiem jautajumiem.”” '**

123 Wahl — Jorgensen, K. (2005). The Market VS. the right to communicate: the anti-political local press in
Britain and the journalism of consensus. Retrieved March 12, 2011 from
http://www.javnostthepublic.org/media/datoteke/2005-3-wahl.pdf
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Veicot laikraksta satura analizi, tika konstatéts, ka Zurnalistu veidotus rakstus, kuru temats ir
saimnieciski jautdjumi, piem€ram, par €ku renovaciju un remontiem, papildina ERAF
(Eiropas regionalas attistibas fonds) logo. Sadi raksti pasi daudz tika novéroti laikraksta
“Druva’’, mazak “’Auseklis’’ un viens raksts “’Liesma’’, bet “’Ziemellatvija’> $adu rakstu
nebija. Intervijas ar laikrakstu redaktoriem tika noskaidrots, ka tas ir maksas publikacijas.
Laikraksta “’Druva’’ redaktore A. Gange izvairigi paskaidroja, ka ‘’raksti nav apmaksati, bet
tiek maksats par laukumu, kuru aiznem logo’’. Tomer, spriezot pec ‘’Ausekla’’ redaktores R.
Tamanes sacita, arT publikacijas tiek apmaksatas: “’par Eiropas un citu fondu lidzfinansetiem
projektiem rakstam vai katra laikraksta numura un visbiezak bez maksas. Cik zinams, $ajos
projektos visbiezak ir planots finans€jums par publicitati, bet projekta 1stenotaji to izmanto
kur citur, jo m&s jau tapat rakstisim. M&s tomér gribam sanemt §o mums domato naudu, talab
logo liekam tikai pie tam zinam un rakstiem, kur vienojamies par samaksu. Bez tam, ja mes
liktu logo klat pie visiem tekstiem par fondu finans€tiem projektiem, tad misu avize biitu
raiba no Siem logo. Bet tas nav miisu uzdevums kartot projekta Tstenotaju saistibas pret
naudas devé&ju to reklaméjot.”” Tatad laikraksti pelnas giisanai vélas iegt publicitatei domatos
finanSu lidzeklus, kaut ari notikuma zinu vértibas ir pietickami spécigas, lai to ieklautu
dienaskartiba ar1 bez atseviskas samaksas. Ka secinats kontentanalize, apmaksatie raksti tiek
ieklauti laikraksta satura, jo tie ievietoti zinu sadala, turklat nav nekadu norazu, ka tas ir
maksas publikacijas, iznemot pievienoto logo. Iesp€jams, dala lasitaju sadu pievienotu logo
nesaista ar raksta saturu un uztver to ka zurnalistu veidotu zinu. Tatad pelpas gtiSanas nolika
tiek ietekméts laikraksta saturs un Iidz ar to lasitaja realitates redz&jums.

Kontentanalizes rezultati uzrada, ka p&c procentuala sadalijuma visvairak publikacijas
apskatitie temati visos laikrakstos ir vieni un tie pasi, tatad lokalo laikrakstu dienaskartiba tiek
veidota péc lidzigiem principiem katra no redakcijam, tacu dienaskartibas veidoSanas ir
saistama ar redakcionalo izpratni par auditorijai svarigakajiem tematiem, ka ar1 butiskas ir
laikraksta aptverta regiona iezimes. Kontentanalizé izpétits, ka visos lokalajos laikrakstos
aktuali ir arT saimnieciskas dabas jautajumi par daudzdzivoklu namu komunalo
apsaimniekoSanu, apkuri un ar to saistitajam izmaksam. Ar1 zurnalisti intervijas atzina, ka Sie
jautajumi ir loti svarigi un lokalo laikrakstu iezime ir dazadu sadzives jautajumu risinasana.
Nacionala méroga tematika laikrakstos paradas visai maz, tomér ka intervijas atzina zurnalisti
un redaktori, pasliktinoties ekonomiskajiem apstakliem, cilvéki nevar atlauties abonét
nacionalos un vietgjos laikrakstus, bet izvéle esot par labu lokalajai avizei. Tapéc nakas
pievérsties arl nacionalu notikumu atspogulosanai. So dienaskartibu ietekmg&joso procesu

atzina visi aptaujatie laikrakstu darbinieki. “’Ziemellatvija’> zurnaliste Inga Karpova atzist, ka
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“’lasitaji neaboné nacionalos laikrakstus, jo nevar to atlauties, bet regionalo laikrakstu gan.
Tapéc rakstam par pensijam, pabalstiem, bezdarbu, jo tas ir aktuali lasitajiem.”’

Jautati, ka tiek atlasita nacionala méroga informacija, laikrakstu darbinieki atzina, ka
tiek atspoguloti tikai sabiedribai ka kopumam loti nozimigi jautajumi, pieméram, politiski
lémumi, ekonomika, vai izmainas socialo pabalstu joma. Kas skaidrojams ar to, ka primarais
informacijas avots par valstiskiem notikumiem ir operativaki mediji — interneta portali,
televizija un radio. Tapéc lokalie laikraksti, ka noverots laikrakstu izpete, atspogulojot
nacionala méroga notikumus, saista informaciju ar paredzamajam izmainam konkrétaja
regiona.

Laikraksta “’Ziemellatvija’> (sk. S.pielikumu, 1.att.) visvairak apskatitie nacionala
meéroga temati ir veseliba, politika, sabiedriba un ekonomika. Raksti par veselibas tematiku
ietverti parsvara 1szinas, kas ir ka papildino$s informativs materials rakstiem par veselibu,
dzivesveidu tam paredz&taja laikraksta sadala. Laikraksta “’Druva’’ (sk. S5.pielikumu, 2.att.)
doming politikas, ekonomikas, sabiedribas un socialo problému temati, par tiem galvenokart
zinots Tszinu sadala. Politiska atspogulota arT komentaru un viedoklu sadala, kur par So tematu
parasti ir viens lidz divi raksti. ArT laikraksta “’Liesma’’ (sk. 5. pielikumu, 3.att.) nacionala
méroga tematikas augSgala ir politiskie jautajumi, tie regulari tiek analiz€ti komentaru un
viedoklu sadala. Ietverti arT ekonomikas, sabiedribas un lauksaimniecibas temati, kas parsvara
ir apskatiti 1szinu rubrikas. Savukart laikraksta ¢’ Auseklis’’ (sk. 5. pielikumu, 4.att.) aprakstita
sabiedribas, ekonomikas, kultiiras, izklaides un politikas temati. Art $aja laikraksta nacionala
méroga t€mas galvenokart vérojamas 1szinu rubrika, ka arT komentaru un viedoklu sadala.

Tatad lokalie laikraksti, atlasot informaciju par nacionalas nozimes jautajumiem, nem
vera sabiedriba un politika notiekoSos procesus, intereses un vajadzibas. To apstiprina ari
teoretiku Kurta Langa un Gladis Langa izteiktie apgalvojumi par dienaskartibas
ietekméjosSajiem faktoriem. Teorétiki uzskata, ka dienaskartibas veidosana ir kolektivs process
un ta tiek izveidota mediju, sabiedribas un politiku savstarpgjas ietekmes rezultata. Savukart
mediju publikacijas var ietekmét sabiedrisko domu. '**

Lokalo laikrakstu dienaskartiba, ka pierada kontentanalizes rezultati, var tikt ietverti
globala méroga notikumi, tacu $ada informacija paradas loti maz. Laikraksta *’Liesma’’ (sk.
S.pielikumu, 5.att.) $ada meroga apskatiti politiskie un ekonomikas jautajumi, ’Druva’’ (sk.
S.pielikumu, 6. att.) dabas un vides temati izklastiti celojumu aprakstos, politikas temats —
komentaru sadala un zinas. “’Ziemellatvija’ (sk. 5.pielikumu, 7.att.) aprakstits politikas un

socialas situacijas temats komentaru un viedoklu sadala, dabas un vides temats — celojumu

'24 Baran, S., J., Davis, D., K. (2006). Mass Communication Theory. Fundations Ferment and Future. 4th
Edition. P. 319.
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aprakstos un ekonomikas temats — zinu apraksta. Laikraksta ‘’Auseklis’” (sk. 5. pielikumu,
8.att.) regulara ir pasaules Tszinu rubrika, kura visbiezak zinots par globala meéroga
ekonomikas un politikas jautajumiem. P&tot laikrakstu saturu secinats, ka globala méroga
zinas parsvara atspoguloti notikumi Igaunija. Ka intervijas atzina “’Liesma’ un
“Ziemellatvija’® zurnalisti notikumi Igaunija ir loti svarigi robezas tuvuma dzivojoSajiem
cilvékiem, jo So cilveéku ikdiena, biznesa intereses un savstarp€ja saistiba citas jomas ir
pietickami liela, lai izmainas Igaunija ietekmétu ar1 pierobeza dzivojoSos. Vistuvak pierobezai
esosSais vesturiskais Valkas rajons ir ciesi saistits ar kaiminzemé notiekoSo, ko atzina ari

(34

“Ziemellatvija’® zurnaliste 1. Karpova: ¢’ notikumi Igaunija ir svarigi, jo, pieméram, ja
kaiminos pargaja uz eiro, tad tas loti ietekm&a ari mis, valc€nieSus, jo dodamies turp
iepirkties. Svarigas ir ari zinas par robezam, izmainas Sengenas liguma.”’

Kopuma vértgjot lokalo laikrakstu dienaskartibu var secinat, ka satura veidoSanu
ietekm@ lasitaju v€lmes un vajadzibas uzzinat notiekoSos procesus un notikumus tuvakaja
apkartné. Ka arT dienaskartibu ietekmé&joss faktors ir regiona geografiskas un ekonomiskas
iezimes, kas tieSi ietekmé laikraksta tematu izveidi, nosakot, kas regiona Iimeni ir svarigs.
Laikrakstu satura veidoSanu ietekmé ari dazadu ar€ju speku veélme publicéties, ka izpétits,
atspogulojot Eiropas fondu lidzfinans€tos projektus, laikrakstiem ir iesp&jams sanemt maksu
par publikaciju. Laikraksti Sos rakstus neatzimé ka maksa publikacijas un ietver tos zinu
sadala, kas ir uzskatams par lasitaju maldinasanu, ietekm&jot vinu redz€umu par apkart
notiekoSajiem procesiem. Dienaskartibu ietekméjoss faktors ir ari sabiedrisko attiecibu
specialistu vélme ieklut laikrakstu satura, tacu izpétits, ka zurnalisti lielakoties preses relizes

izmanto ka informacijas avotus zurnalistikas rakstu sagatavoSanai.
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SECINAJUMI

Lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSana balstita uz lasitaju vélmém un vajadzibam,
biit inform&tiem par tuvakaja apkartné notiekoSajiem procesiem un pasvaldibu pienemtajiem
lemumiem, kas tiesi spgj ietekmét cilveku dzives kvalitati. Zurnalisti atzist arT savu atbildibu
un uzdevumu aizstavét sabiedribas intereses, uzpemoties demokratijas un taisniguma
“’sargsuna’’ lomu. Reaggjot uz lasitaju zvaniem, véstulém un pausto viedokli avizes portala,
redakcija tiek uzzinats par tam problémam, kas sabiedriba ir aktualas un var tikt izmantots ka
pamats laikraksta satura veidoSana.

Lokalo laikrakstu dienaskartibas veidoSanas principi analizetajos laikrakstos ir l1dzigi.
Prioritate ir lokala rakstura zinam, par vietgjas varas lémumiem, notikumiem sabiedriba,
izglitiba, ekonomika, lauksaimnieciba, kultiira, ka art dazadi izklaid&josi temati un sports.
Laikraksta satura zinu aprakstos t€mas tiek skaidrotas padzilinatak, pievérSoties apskatita
temata padzilinatai izp&tei. Laikrakstos ieklautas ar1 viedoklu intervijas, kurds intervéti
deputati, valsts iestazu darbinieki, eksperti u.c. Sada veida Zurnalistikas materiali tiek
izmantoti salidzino§i maz. Tas var€tu bit skaidrojams ar to, ka interviju sagatavoSana ir
atkariga no vairakiem faktoriem, pirmkart, no informacijas avotiem, ka Zurnalists uzzina par
interesantam personibam, otrkart, tas ir laikietilpigs process — intervija, informacijas apstrade.

Kontentanalizes rezultati liecina, ka laikrakstu publikaciju avoti visbiezak ir zurnalisti,
tau satura veidoSana piedalas ari citi aktori — izglitibas darbinieki, oficialie avoti,
organizaciju un dazadu sabiedribas grupu parstavji, sabiedrisko attiecibu specialisti un lasitaji.
Tomér daudzveidigs publikaciju avotu izmantojums dienaskartibas izveide, veicina dazadu
viedoklu publisku apriti, kas ir demokratijas un varda brivibas pamata. Tap&c no vienas puses
lasttajiem tiek piedavats daudzveidigs informativais materials, tacu no otras puses, maksligi
tiek ietekméts realitates atspogulojums, ka, pieméram, maksas publikaciju ieklausana satura,
nenoradot, ka ta ir apmaksata.

Zurnalistu pamatuzdevums ir piedavat dazadus viedoklus, jo, ka atzits teordtiki,
dienaskartiba sp¢&j ietekmét sabiedriskas domas veidoSanos. Laikraksta ’Liesma’’ gadijuma
izglitibas tematu parsvars ir skaidrojams ar skolu parstavju vélmi publicéties laikraksta, kas
nav vert€jams ka pozitivs zurnalistikas rakstu tematu un avotu atlases pieméers un tiek parkapti
zurnalistikas profesionalitates un &tikas standarti.

A1 interveto personu statuss ir daudzveidigs, visbiezak interveti ir tautas parstavji jeb
iedzivotaji, tiem seko valsts iestazu darbinieki, eksperti un profesiju parstavji (dazadas jomas
stradajosSo profesionalais viedoklis), izglitibas un kulturas darbinieki, uznémumu darbinieki,

deputati un politiki. Atskirigu personu viedoklu ieklausana laikraksta satura lauj lasttajiem
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uzzinat par notikumu vai procesu no dazadiem aspektiem. Aprakstitos notikumus un procesus
ltugts paskaidrot oficialajiem avotiem, kuru apgalvojumi ir veért€jami ka drosi informacijas
avoti. Laikraksta “’Druvas’’ gadijuma vérojama tendence par katru apskatito tematu lasitajiem
piedavat loti daudz dazadus viedoklus, it seviski tautas parstavju. Savukart deputatu izteiktie
viedokli papildina rakstus ne tikai par pasvaldibas jautajumiem, bet pat arm1 dazadu
izklaid€joSu pasakumu un citu ne tik nozimigu noriSu apskatus. Tapéc jasecina, ka ar
laikraksta satura palidzibu tiek ietekméta sabiedribas izpratne, liekot domat, ka vietgjas varas
parstavji aktivi ripé€jas par novadu izaugsmi.

Lielakoties publikaciju autori ir laikrakstu darbinieki, tacu izpetits, ka laikrakstos
paradas zipas, kuram nav autora paraksta. Bez autora paraksta laikrakstos ‘’Druva’’,
“’Auseklis’ un “’Liesma’’ ir regulara 1szinu rubrika, katra no Siem laikrakstiem ta atrodas
laikraksta pirmaja lapa un satur informaciju par regiona aktualakajiem notikumiem. Iszinas
par notikumiem Latvija un pasaul@ ir ar1 zinu sadala, kur parasti ir atsauces uz publikaciju
avotu un Zurnalista paraksts. Nacionalas un globalas nozimes notikumi parasti apskatiti 1szinu
sadala, retak ievietots plasaks zinu raksts. Izpétits, ka bez autora paraksta ir arT nopietnas zinas
(hard news) un vieglaka rakstura zinas (soft news), tacu to skaits nav liels. Publikaciju autori
ir arT valsts iestazu darbinieki, kas skaidrojams ar to, ka visos analizétajos laikrakstos ietvertas
policijas un glabsanas dienestu zinu hronikas, kuru autori ir So iestazu darbinieki.

Analizgjot publikaciju tematiku, jasecina, ka laikraksta dienaskartiba domin&joSo tematu
sadalfjums ir lidzigs. Izpétits, ka lokalo laikrakstu dienaskartibu spgj ietekmét vairaki faktori.
Butiskakas ir regiona vispargjas iezimes — urbanizacija, geografiskais novietojums un
ekonomiska attistiba. Urbanizacijas [imenis nosaka, kada rakstura informacija lasitajiem bis
svariga. Vidzemes lokalo laikrakstu dienaskartiba zinu tematika ir ari lauksaimnieciba, jo
lauku rajonos dzivojosie cilveki darbojas Saja joma. Savukart pilsétas dzivojoSajiem aktualaki
ir saimnieciskas dabas jautajumi, pieméram, par komunalo pakalpojumu izmaksam un celu
remontiem. Lokalo laikrakstu dienaskartiba var paradities nacionala un globala méroga té€mas,
ja tas sp¢j ietekmét avizu aptverta regiona iedzivotaju dzivi. To pierada kontentanalizé un
strukturétajas intervijas noskaidrotais, ka zinas par izmainam un notikumiem Igaunija ir
iekluvuSas lokalajos laikrakstos, jo izmainas kaiminvalstt spgj ietekmét pierobezas
iedzivotajus.

Petijuma konstatétas laikrakstu satura domin€josas tendences. Laikraksta ‘’Druva’’
satura tika noverots, ka rakstos skarta probléma tiek atspogulota, skaidrojot, ka notikums
ietekm@s vairaku novadu iedzivotajus. Tada veida raksta ietvaros uzrunajot pec iespé&jas
lielaku auditorijas dalu. Laikraksta ‘’Auseklis’’ analizétaja laika perioda galvenais notikums

vietgjo politiku un sabiedribas dienaskartiba ir skolu reorganizacija, ko plasi atspogulo ari

58



laikraksts. Ta ka Sis ir svarigs notikums vietéjas sabiedribas dzivé, avizé notiek aktiva
diskusija par So tematu. Izpetot Sos rakstus, secinats, ka ‘’Auseklis’’ parstav sabiedribas
intereses, nebaidoties kritizét paSvaldibas pienemtos 1€mumus. Var secinat, ka laikraksts ir
neatkarigs no vietgjas varas ietekm&m un pilda demokratijas uzraudzibas funkciju regiona.
Laikraksta “’Liesma’” domin€ dazadu sabiedribas grupu un iestazu Iidzdaliba satura
veidoSana, taCu, ka jau minéts, art laikraksta redaktore atzist, ka laikraksta doming€ izglitibas
darbinieku viedoklis, kuru motivacija publicéties ir skolas slavas spodrinasana Savukart
laikraksts “’Ziemellatvija’’, salidzinot ar par&jiem laikrakstiem vizuala zina, ir daudz labaka
kvalitaté — ta formats, krasu druka un fotografijas padara avizi interesantu un atraktivaku
lasitajiem. Vert€jot ’Ziemellatvija’ saturu, jasecina, ka taja liela uzmaniba pieversta lasitaju
v€lmém un problémam, kas ir pamats daudzu rakstu tematu atlasei.

Kopuma raksturojot Vidzemes regionalos laikrakstus, jasecina, ka laikrakstu
dienaskartibas ietvertie temati ir lidzigi visos izpétitajos laikrakstos, tajos skaidroti vietgjas
pasvaldibas [émumi, ekonomika un lauksaimnieciba, saimnieciski jautajumi, izglitiba, kulttira
un sabiedribai ka kopumam svarigas t€mas. Petijuma iegiitie dati lauj secinat, ka Vidzemes
novada lokalo laikrakstu dienaskartibas izveides ietekméjoss faktors ir lasitaju nepiecieSamiba
p&c zinam par notiekoSajiem procesiem un notikumiem, kas spgj ietekmét iedzivotaju dzivi un
ikdienu. Laikrakstu redakcijas lasitaju veélmes tiek apzinatas uzklausot zvanus, sanemot
veéstules un reaggjot uz portala ievietotajiem komentariem. Ka secinats, lokalas avizes var
atspogulot nacionala un globala méroga zinas, ja tas ir nozimigas laikraksta lasitajiem.
Dienaskartibas izveidi ietekmé ari dazadi politiski un sabiedriski procesi. Secinats, ka
Vidzemes lokalie laikraksti ir publisks forums, kura savu viedokli pauz dazadi sabiedribas

parstavji.
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NOBEIGUMS

Lokalo laikrakstu dienaskartibas izveidé noteicosSais ir lokalu notikumu un procesu
atspogulojums, jo lasitajiem ir svarigi but informé&tiem par tuvakaja apkartné notiekoSo.
Turklat $adu informaciju tik daudzpusigi nepiedava nacionalie mediji, bet citu regionalo
mediju lietojums nav nostiprinajies ka tradicija.

Lokalo laikrakstu svariga funkcija ir viet€jas demokratijas un taisniguma uzraudziba,
ko apstiprina petijuma iegiitie dati. Kaut gan katra izpétita laikraksta dienaskartibas veidosana
konstatetas atskiribas, iezimé&jas kopiga tendence — laikraksts ir publisks sabiedribas intereSu
aizstavis. Tas nozimé, ka avizes veidotdji, izmantojot savu varu spgj atrisinat sabiedribai
svarigus jautajumus, padarit caurredzamus un saprotamus paSvaldibas pienemtos 1émumus un
aktivi iesaistities dazadu citu procesu norisé. Tapec izskaidrojama arf lasitaju liela uztic€Sanas
lokalajiem laikrakstiem, kas savukart pieskir tiem ta saucamo ceturtas varas speku, kas
apvienojuma ar ietekm&Sanas sp&jas un atbildibas sabalans&tibu ir profesionalas zurnalistikas
pamats.

Kopuma, vértgjot laikrakstu saturu, iesp&jams secinat, ka to dienaskartiba ietekmé
auditorijas vajadzibam péc regionalas informacijas, ka ari dienaskartiba var paradities
nacionala un globala méroga temati, ja tie sp&j ietekmét viet&jas sabiedribas dzivi. Sie
laikraksti ir svariga institlicija, jo tiem ir nozimiga un svariga loma politisko un sabiedrisko
procesu noris€ lokala Itment.

Turpmakajos bakalaura darbu pétijumos biitu vertigi izpétit, ka notiek dienaskartibas
veidoSana un kadi faktori to ietekmé€ citos lokalajos medijos — televizijas, radio un interneta
portalos. Ka arT varétu veikt cita Latvijas novada lokalo laikrakstu izpéti, lai noskaidrotu vai

un kadas atskiribas ir to satura veidosana.
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2.pielikums
Laikraksta ‘’Druva’’ kontentanalizes rezultati
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3.pielikums
Laikraksta “’Ziemellatvija’> kontentanalizes rezultati
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4.pielikums
Laikraksta ‘’Auseklis’’ kontentanalizes rezultati
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5. pielikums
Kontentanalizes rezultati
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6.pielikums
Kontentanalizes tabula laikraksts ¢’ Auseklis’’

Zinas Apraksti Intervijas
Laikraksta saturs - = -
. 2. 22 Z|¢ - -
., |5 B|E B|8|8g|5|Sgle|Eg 28 |Ezla2g Elg T2
S 2.3 | 5,55 |22 S 642|228 88|22 g5/ 8|8 |E|5E
= LS I O SE| &| » g .| S 8| E | =8| &2 % S E 70 = 7 o O
~ oS |2 EQ| 8| wE| S| E€E | val 8w | 28 8B 5|3 = | o £
I— ZR<| »RZ| x > 3N | & s &~ O ~ > @ NS S B~ - A | > .E
Publikaciju avoti
Zinu agentiru
materials
Citu mediju materials | 377 |4
Oficialie avoti/ 20 14 1
uznémumu parstavji
SA materiali 182 |20 28 1
Dokumenti
Novérojumi
LasTtaji 24 34 2 2 1 31
Organizaciju/sab. 10 19 1 1
grupas
Glabsanas 42
dienesti/policija
Izglitibas darbinieki 6 35 1 1
Kulturas darbinieki 1 6 1
Eksperti/profesiju 2 5
parstavji
Zurnalistu veidoti 207 410 1 4 79 | 4 10 2 60 54 5
materiali
Intervéjamo personu
statuss
Tautas parstavji 62 178 67 |2 16 |1 2 117
Deputati/politiki 155 26 17
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Kulturas darbinieki 51 71 8 2

Eksperti/profesiju 44 71 12 |3 3

parstavji

Organizaciju/sab. 22 27 8

grupu parstavji

Uznp@mumu parstaviji 71 23 33

Valsts iestazu 126 37 12

darbinieki

Izglitibas darbinieki 70 43 15

SA specialisti 1 3 1

Religisko apvienibu 1

parstavji

Publikaciju autori

Laikraksta darbinieki | 559 | 276 445 81 |4 10 61 54
Pasvaldibu un iestazu 23 7 1

darbinieki

Lasitajs 1 9 31
Izglitibas darbinieki 5 36 1 1
Kulturas darbinieki 1 6

Uzpémumu darbinieki 3 5

Organizaciju/sab. 4 20 1

grupu parstavji

SA specialisti 20 27

Zinu agentiru 1

materials

Eksperti/profesiju 2 4

parstavji

Pseidonimi

Nav autora 532 11

Lokalas rakstu

témas

Politika 61 73 1 2 2 1
Sabiedriba 47 39 41 5 10 24 6 18
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Veseliba 6 9 8 1 1 3
Dzivesveids 2 2 18 9 8 2 11
Daba/vide 8 19 30 6 2 3 2
Drosiba 10 44 5 3 1 2 1
Sociala situacija 9 3 4 1

Religija 2 2 1 2

Ekonomika 31 23 12 2 2 1
Lauksaimnieciba 18 15 4 18 1

Saimnieciski 24 43 12 4 1 8 6
jaut./infrastrukttra

Izglitiba 56 41 81 9 1 1 2
Kultira 144 | 17 107 5 1 2
Sports 49 1 83 1 1

Izklaide 82 203 1 2
Citi 5 1 2 1

Nacionalas rakstu

témas

Politika 24 1 1 11 1 5
Sabiedriba 54 2 1 5

Veseliba 28

Dzivesveids 3

Daba/vide 12

Drosiba 27

Sociala situacija 7

Religija 2

Ekonomika 51 1 1 1
Lauksaimnieciba 5

Saimnieciski 12

jaut./infrastruktira

Izglitiba 22

Kultara 54

Sports 7

Izklaide 50 1
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Citi 9
Globalas rakstu

témas

Politika 29
Sabiedriba 21
Veseliba 1
Dzivesveids

Daba/vide 13
Drosiba 13
Sociala situacija 4
Religija

Ekonomika 58
Lauksaimnieciba 3
Saimnieciski 6
jaut./infrastruktira
Izglitiba

Kultara 16
Sports 2
Izklaide 3
Citi 1
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Kontentanalizes tabula
Laikraksts ¢’ Auseklis’’

Laikraksta saturs

Publikaciju skaits

Zinas:

Iszinas 1091
Nopietnas zinas 336
(hard news)

Vieglaka rakstura 597
zinas

(soft news)

Reportazas 1
Apraksti:

Vestures apraksti 5
Zinu apraksti 82
Informativs apraksts | 5
Portrets 10
Celojumu apraksts 4
Personiskas 2
pieredzes/veiksmes

stastu apraksts
Komentari/viedokli 63
Lasttaju vestules 31
Intervijas:

Portretintervijas -
Ielu intervijas 54
Diskusijas -
Viedoklu intervijas 5
Sludinajumi Ir
Lidzjutibas un Ir
apsveikumi

Pielikumi Ir
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7. pielikums
Kontentanalizes tabula laikraksts <’Druva’’

Zinas Apraksti Intervijas

Laikraksta saturs — = -
, |E B2 88 |8z|E |Sg|g Ez |28 |52 |25 |8 |52
g 8,825,895 |52/ 5 |EZ| 522 |58J2% |28 |E |2|5¢
Y | EE2E| 22895 |BEE €L 5 w8 552388 |23/ 5 |2 |Z2|8¢8
2 | ZzR=S|5REe | FEK | £§slg |29 2s | 3¢ & |2 |A|5E

Publikaciju avoti

Zinu agentiru 1 2

materials

Citu mediju materials | 64 3 2 1

Oficialie avoti/ 3 7 3

uznémumu parstavji

SA materiali 1 8

Dokumenti 1

Noverojumi 1

LasTtaji 24 18 3 223

Organizaciju/sab. 3 2 2

grupas

Glabsanas 63

dienesti/policija

Izglitibas darbinieki 1 17 1

Kulturas darbinieki

Eksperti/profesiju 2 3 2

parstavji

Zurnalistu veidoti 293 | 538 787 6 5 181 |23 312 5 117 11 2 3 |27

materiali 1

Intervéjamo personu

statuss

Tautas parstavji 85 344 |6 5 112 |8 1|1 3 5 2 10 1 |8
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Deputati/politiki 172 42 3 58 1 3

Kultiiras darbinieki 14 68 3 4 2 5 4 1

Eksperti/profesiju 59 105 |4 46 8 1 10 4 8

parstavji 2

Organizaciju/sab. 38 79 1 30 2

grupu parstavji

Uzpémumu parstavji 151 89 2 92 5 4

Valsts iestazu 222 62 2 93 9 4

darbinieki

Izglitibas darbinieki 52 59 1 30 2 2 2 1

SA specialisti 18 5 1

Religisko apvienibu 8 13 1 3

parstavji

Publikaciju autori

Laikraksta darbinieki | 319 | 574 816 | 6 182 |23 3 121 11 27
1

Pasvaldibu un iestazu 58 4

darbinieki

Lasitajs 4 223

Izglitibas darbinieki 1 17

Kulturas darbinieki 1

Uzpémumu darbinieki 1 1

Organizaciju/sab. 2 3 2

grupu parstavji

SA specialisti

Zinu agentaru 1

materials

Pseidonimi 1 2

Eksperti/profesiju 2

parst.

Nav autora 370 ‘ 3 | 61 ‘ 1

Lokalas rakstu

témas

Politika 126 | 55 2 7 2 7 11
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Sabiedriba 25 33 65 17 1 5 12 3
Veseliba 13 17 20 6 5 1 15

Dzivesveids 12 15 62 16 9 11 1
Daba/vide 17 22 34 2 8 5 1 5 1
Drosiba 23 160 11 15 4 2 9

Sociala situacija 14 29 10 18 3 6 1
Religija 10 2 6 2

Ekonomika 38 53 15 15 3 2 4 3
Lauksaimnieciba 30 41 21 29 2 7 3
Saimnieciski 56 84 18 13 5 66 4
jaut./infrastruktiira

Izglitiba 45 47 89 18 3 15

Kultiira 95 19 140 1 8 3 6

Sports 103 |3 125 3

Izklaide 40 279 1 1 1 4 2
Citas t€mas 33 17 8 2 1 7 23 1
Nacionala meéroga

rakstu temas

Politika 13 1 2 40 14 6
Sabiedriba: 3 1 11 6

Veseliba 1 1 1

Dzivesveids 1 1 1

Daba/vide

Drosiba 1 1

Sociala situacija 1 2 1 6

Religija 3 1 1
Ekonomika 5 17 1 2 1 10 7 1
Lauksaimnieciba 2 2

Saimnieciski 1 1 2

jaut./infrastrukttira

Izglitiba 1 2
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Kulttra

Sports

Izklaide

Citas t€émas

Globala méroga
rakstu temas

Politika

Sabiedriba

Veseliba

Dzivesveids

Daba/vide

Drosiba

Sociala situacija

FEkonomika

Lauksaimnieciba

Saimnieciski
jaut./infrastrukttra

Izglitiba

Kultara

Sports

Izklaide

Citas témas

85




Kontentanalizes tabula
Laikraksts ¢’Druva’’

Laikraksta saturs

Publikaciju skaits

Zinas:

Iszinas 689
Nopietnas zinas 642
(hard news)

Vieglaka rakstura 910
zinas

(soft news)

Reportazas 6
Apraksti:

Vestures apraksti 6
Zinu apraksti 182
Informativs apraksts | 23
Portrets 31
Celojumu apraksts 5
Personiskas 5
pieredzes/veiksmes

stastu apraksts
Komentari/viedokli 122
Lasitaju vestules 225
Intervijas:

Portretintervijas 11
Ielu intervijas 2
Diskusijas 3
Viedoklu intervijas 27
Sludinajumi Ir
Lidzjatibas un Ir
apsveikumi

Pielikumi Ir
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8. pielikums
Kontentanalizes tabula laikraksts “’Ziemellatvija’’

Apraksti Intervijas

N
=
b=
o
7]

Laikraksta saturs

-

(hard news)
Reportazas
Zinu apraksti

Personiskas
Portretinterv
Ielu intervija

veiksmes

stasti

Komentari/

Informativs
viedokli

(soft news)
apraksts
Portrets

Vieglakas
Vestures
apraksti
Celojumu
apraksti
Lasitaju
vestules
Diskusija
Viedoklu
intervija

Nopietnas
zinas

Iszinas
zinas

Publikaciju avoti

Zinu agentiru
materials

—
—_

Citu mediju materials

Oficialie avoti/ 9 2 1
uznémumu parstavji

SA materiali 14

Dokumenti 2 1

Novérojumi

Lasitaji 24 3 10 1 65

Organizaciju/sab. 2
grupas

Glabsanas
dienesti/policija

Izglitibas darbinieki 1

Kulturas darbinieki

Eksperti/profesiju 1 1
parstavji

Zurnalistu veidoti 554 761 3 - 79 | 2 22 11 - 90 53 1
materiali

Intervéjamo personu
statuss

Tautas parstavji 115 157 1 83 |1 20 |2 6 265

Deputati/politiki 157 10 1 27 5 1
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Kulturas darbinieki 29 132 3 4 5
Eksperti/profesiju 79 122 45 2 7
parstavji

Organizaciju/sab. 40 56 3 1 2
grupu parstavji

Uznp@mumu parstaviji 88 18 47 3 1
Valsts iestazu 239 31 37 3
darbinieki

Izglitibas darbinieki 85 94 20 4 4
SA specialisti 38 19 8

Religisko apvienibu 8 9 3

parstavji

Publikaciju autori

Laikraksta darbinieki 583 762 89 22 90
Pasvaldibu un iestazu 5 1

darbinieki

Lasitajs 66
Izglitibas darbinieki

Kulturas darbinieki

Uzpémumu darbinieki 2

Organizaciju/sab. 3

grupu parstavji

SA specialisti 11 2

Zinu agentiru

materials

Eksperti/profesiju 1

parstavji

Pseidonimi 14

Nav autora 33 3

Lokalas rakstu

temas

Politika 60 4 8 5 7
Sabiedriba 82 111 20 22 11 12 6
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Veseliba 24 32 1 5 5 15
Dzivesveids 21 4 2 1 1
Daba/vide 9 20 3 1 3

Drosiba 114 1 3 1 1 2
Sociala situacija 8 9 2 1

Religija 6 2

Ekonomika 27 13 2
Lauksaimnieciba 27 3 4 11
Saimnieciski 122 9 24 1 8 3
jaut./infrastrukttra

Izglitiba 74 72 8 2 2
Kultira 31 82 1 1 1 2
Sports 2 253 1 1

Izklaide 165 1 3
Citi 1 3 2 2

Nacionalas rakstu

témas

Politika 5 1 4 5
Sabiedriba 1 8 5 1
Veseliba 33 3 1 1 1

Dzivesveids 4

Daba/vide

Drosiba 4 1
Sociala situacija 1 1 1

Religija

Ekonomika 4 5 4
Lauksaimnieciba 1

Saimnieciski 1

jaut./infrastruktira

Izglitiba 1 1

Kultara 4 1
Sports

Izklaide
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Citi

Globalas rakstu
temas

Politika

Sabiedriba

Veseliba

Dzivesveids

Daba/vide

Drosiba

Sociala situacija

Religija

Fkonomika

Lauksaimnieciba

Saimnieciski
jaut./infrastruktira

Izglitiba

Kultara

Sports

Izklaide

Citi
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Kontentanalizes tabula
Laikraksts¢’Ziemellatvija’’

Laikraksta saturs

Publikaciju skaits

Zinas:

Iszinas

Nopietnas zinas 604
(hard news)

Vieglaka rakstura 782
zinas

(soft news)

Reportazas 3
Apraksti:

Vestures apraksti -
Zinu apraksti 89
Informativs apraksts | 2
Portrets 22
Celojuma apraksts 2
Personiskas -
pieredzes/veiksmes

stastu apraksts
Komentari/viedok]i 90
Lasitaju vestules 66
Intervijas:
Portretintervijas -
Ielu intervijas 53
Diskusijas -
Viedoklu intervijas 1
Sludinajumi Ir
Lidzjutibas un Ir
apsveikumi

Pielikumi Ir
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9. pielikums
Kontentanalizes tabula laikraksts “’Liesma’’

Zinas Apraksti Intervijas
Laikraksta saturs — 2 " - . =1
n 2! 1S B g
. | £ S1E OE|S 8-:§“§$,e S| 28 '*§=~.==3-§ 5lglze
S 2.3 |5.5|5 |22 S 642|228 88|22 85|82 |E|2|5E
§ |SE2E|22%| 5| BE|E|SE B |SE| 558 | 58| 28|58 22|28
2 | ZRES | 5RE L | >8NSR |C§ L8 | 25| 38 25| 2|8 |5E
Publikaciju avoti
Zinu agentiiru 41 15
materials
Citu mediju materials 3 11
Oficialie avoti/ 94 44 2 |1 15 1
uznémumu parstavji
SA materiali 42 38
Dokumenti 1 1
Novérojumi 2
LasTtaji 12 23 4 5 122
Organizaciju/sab. 15 76 1 3 1
grupas
Glabsanas 28 1 2
dienesti/policija
Izglitibas darbinieki 3 149 1 6 8 1
Kulturas darbinieki 2 33 2 1
Eksperti/profesiju 6 26 1
parstavji
Zurnalistu veidoti 253 706 2 |4 71 |2 15 |1 5 128 20 81 |1 79
materiali
Intervéjamo personu
statuss
Tautas parstavji 32 122 19 8 3 2 3 42 8
5
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Deputati/politiki 33 10 8 3 1 11
Kultiiras darbinieki 12 63 15 4 5 11
Eksperti/profesiju 30 76 26 5 4 6 11
parstavji

Organizaciju/sab. 10 29 2
grupu parstavji

Uzp€mumu parstavji 52 36 35 1 1 35
Valsts iestazu 37 17 10 6
darbinieki

Izglitibas darbinieki 28 79 14 1 2 4 4
SA specialisti 5 3 1

Religisko apvienibu 2 3 1 1 3
parstavji

Publikaciju autori

Laikraksta darbinieki 540 765 71 15 136 20 81 79
Pasvaldibu un iestazu 94 41 1 11

darbinieki

Lasitajs 2 16 1 122

Izglitibas darbinieki 3 120 1 5 8 1
Kultiiras darbinieki 2 11 2

Uznémumu darbinieki 4 11 5 1

Organizaciju/sab. 7 75 1 3 1

grupu parstavji

SA specialisti 18 43

Zinu agentiiru 20

materials

Eksperti/profesiju 6 25 1 6

parstavji

Pseidonimi 4

Nav autora 329 | 133 31

Lokalas rakstu

temas

Politika 41 90 1 3 5 14 3 7
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Sabiedriba 25 47 155 14 15 15 14 20 11 3
Veseliba 3 5 21 1 2 3 5 2
Dzivesveids 4 22 2 |1 10 1 20 3
Daba/vide 2 8 41 5 |2 9 6 1
Drosiba 3 97 7 2 16 2 1
Sociala situacija 4 8 3 3 1
Religija 3 5 11 1 3
Ekonomika 23 65 10 9 2 5 2 2
Lauksaimnieciba 13 37 11 151 2 1 8
Saimnieciski 40 93 13 10 16 16 11 7
jaut./infrastruktiira

Izglitiba 54 57 210 9 3 5 5 4
Kultira 28 23 156 6 1 1 2 5
Sports 56 3 215 2 1 5 1 2
Izklaide 29 3 254 1 4 4 1
Citi 7 4 2 2
Nacionalas rakstu

témas

Politika 12 10 2 60 16 12 1
Sabiedriba 2 16 4 1
Veseliba 2 1

Dzivesveids

Daba/vide 2

Drosiba 1 1

Sociala situacija 2 1

Religija

Ekonomika 17 19 17 2 1
Lauksaimnieciba 1 14 2

Saimnieciski 3 1 1

jaut./infrastruktiira

Izglitiba 1 3 1 1
Kultiira 1 2 1

Sports
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Izklaide

Citi

Globalas rakstu
temas

Politika

Sabiedriba

—_

Veseliba

Dzivesveids

Daba/vide

Drosiba

Sociala situacija

Religija

Ekonomika

Lauksaimnieciba

Saimnieciski
jaut./infrastruktiira

Izglitiba

Kultira

Sports

Izklaide

Citi
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Kontentanalizes tabula
Laikraksts ¢’Liesma’’

Laikraksta saturs

Publikaciju skaits

Zinas:

Iszinas 370
Nopietnas zinas 609
(hard news)

Vieglaka rakstura 1142
zinas

(soft news)

Reportazas 2
Apraksti:

Vestures apraksti 8
Zinu apraksti 77
Informativs apraksts | 5
Portrets 15
Celojumu apraksti 1
Personiskas 5
pieredzes/veiksmes

stastu apraksts
Komentari/viedokli 167
Lasttaju vestules 124
Intervijas:

Portretintervijas 20
Ielu intervijas 89
Diskusijas 1
Viedoklu intervijas 80
Sludinajumi Ir
Lidzjutibas un Ir
apsveikumi

Pielikumi Ir
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10. pielikums

Strukturéta intervija

Strukturéta intervija
Laikraksta “’Liesma’’ redaktore A. Lace

1. Ka uzziniet par lasitaju velmém un vajadzibam? Kada ir to loma,
veidojot laikraksta saturu?
Lasitaji savu viedokli izpauz portala e-liesma komentaros, tiek siititi e-pasti,
veéstules, sanemam ar1 zvanus un dazkart lasitaji ienak redakcija. Laikraksta ir
rubrikas Piezvani gan, Péc Liesma publicétd un Lasitajs internetd. Daudz palidz
portals, jo tur pec lasttakajiem rakstiem ir iesp&jams saprast, kas cilvékiem ir
svarigs un turpinat So té€mu laikraksta. ‘’Liesmas’” lasitaji dalas — 50% ir
Valmieras iedzivotaji, 45% ir no lauku rajoniem, tatad rakstu t€mas ir jasabalansé

ta, lai tas atbilstu So abu grupu interesém.

2. Kadas temas lasitajiem, jusuprat, ir vissvarigakas?

Svarigs ir viss, kas skar lasitaju dzivi tiesi, apkartn€ un pasvaldiba notiekoSais. Ar1
nacionalas zinas pédgja laika ir kluvuSas svarigakas, jo vidgjas un vecakas
paaudzes cilveki nevar atlauties abonét viet€jo un nacionalo laikrakstu. Izv€las
abongét tikai “’Liesmu’’. P&dgja laika aviz€ arvien vairak ir izklaid€josi materiali

un liela uzmaniba pieversta sporta zinam, jo tas interes€ gados jaunakos lasitajus.

3. Ka vertejiet lasitaju uzticibu laikrakstam?
Loti uzticas, pat varétu teikt, ka tic visam, kas avizé rakstits, bet Seit public&tie
viedokli ir loti dazadi. Piem&ram, par celu remontiem tiek jautats laikrakstam,

nevis paSvaldibai.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?
Izvertejot rakstu tematus janem veéra vai tas interes€s pietickami daudz lasitajus,
zinas aktualitate, lokalais raksturs un raksta kvalitate. Svariga ir arT operativitate,

cik tas ir iesp&jams.
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5. Kadas organizacijas un sabiedribas grupas velas ieklut laikraksta satura
un ka atlasat So informaciju?

Reizi ménest laikraksta ir atvel€ta lappuse nevalstiskajam organizacijam, tas gan
lielakoties ir vienas un tas pasas. Bet Sie viedokli paradas ar1 daudz biezak ne tikai

atveletaja lapa. Organizacijas ir loti aktivas.

6. Laikraksta veérojams liels skaits publikacijas par izglitibas un kultaras
tematiku. Ar ko tas izskaidrojams?

Izglitibas darbiniekus rakstit laikrakstam rosina skolu vadiba un §1 interese ir
saistita ar izglitibas programmas ‘’Nauda seko skolénam’’ ieviesanu. Skolu vadiba
uzskata, ja par skolu vairak biis rakstu laikraksta, cilveékos radisies parlieciba, ka
skola ir loti laba. Tatad cina par lielaku skolnieku skaitu un naudas lidzekliem.
Valmieras Valsts gimnazijas direktors ir domes deputats. Spriezot péc preses
relizu skaita, ko iesiita paSvaldibas sabiedrisko attiecibu specialisti, arT vini ir
iesaistiti skolas slavas celSana. Otrkart, skolotajam ir vieglak uzrakstit nevis,
pieméram, zemniekam un vecakiem ir svarigi redz&t sava b&rna sasniegumus

pieminétus avize.

8. Kada ir redakcionala nostaja pret SA materialiem? Ka tos izmantojiet?

Dazkart sabiedrisko attiecibu materiali tiek avizé parpublicéti, ja tie ir sabiedriski
svarigi un nav vairs laika sagatavot rakstu, bet gribam operativi to publicét.
Pietam biezi relizes ir sagatavotas profesionali. Tomer parsvara turamies pie
principa, ka ar preses relize ir tikai uzzipas materials zurnalistikas rakstu
sagatavoSana. Gadas, ka Valmieras SA specialisti jau atsiita savu materialu par

notikumu, par kuru grib&jam rakstit pasi.

9. Ka izmantojiet zinu agentiiru materialu?
BNS un LETA T1szinu sagatavoSanai par svarigako valsti. Nav lokalo zinu

agentlras.

10. Kada loma ir reklamdevéjiem un viet€jai varai satura veidoSana?
Pilnigi nekada, més esam finansiali neatkarigi, tapéc varam rikoties brivi. Ir bijusi
piedavajumi no domes par vigiem vélamam publikacijam, bet més paliekam pie

saviem principiem.
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11. Ka tiek veidotas zinas par kaiminu novados notiekoso?
Informaciju iegiistam no pasvaldibu izdevumiem, preses reliz€m un ari citiem
regionalajiem laikrakstiem. Ari no zinu agentiiras BNS. Veidojot Sos rakstus tiek

mekl&ts, kas varétu bt interesants “’Liesmas’’ lasitajam.
12. Ko nozimé ERAF (Eiropas regionalas attistibas fonds) logo pie

atseviSkiem rakstiem? Vai tie ir apmaksati raksti?

Ja Sie raksti ir maksas publikacija un tas tiek arT noradits pie raksta.
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11. pielikums
Strukturéta intervija

Strukturéta intervija
Laikraksta ¢’Liesma Zurnalists Dzintars Mocs

1. Vai pemiet vera lasitaju vélmes un vajadzibas, veidojot laikraksta saturu?
Vecaka gada gajuma cilveki raksta véstules, jaunaki aktivak izmanto portalu,

komentgjot, rakstot e-pastus.

2. Kadas témas lasitajiem, jusuprat, ir vissvarigakas?

Maju apsaimniekoSana, pilséta ieilgusie celu remontdarbi. Kaut ari, pieméram, maju
apsaimniekoSana, ir sapiga t€ma daziem simtiem cilvéku, sarosas arf citi, kas meklg
taisnibu caur laikrakstu. Ir v@rojams cikliskums — ja tuvojas vé€l&Sanas, galvena ir

politika. Bet ikdiena tas ir sadzives problémas, ikdieniskas lietas.

3. Ka vertejat lasitaju uzticibu laikrakstam?

Domaju, ka uzticas. Kaut arT kopuma lasttaju skaits samazinas, jo elektroniskie mediji
klust popularaki. Cilveki biezi, risinot kadu problému, griezas redakcija péc
palidzibas. To pierada ari tas, ka izbraucot uz pagastiem, ‘’Liesma’’ tiek uznemta pat
ar klatiem galdiem. Nesen piedzivojam Mazsalaca, ka skola pat piesprausts

pazinojums pie sienas, ka ieradisimies. Ta pagajuso laiku tradicija vél nav zudusi.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?

Uzsvars ir uz lokalam zinam. Nacionalas zinas ir maz, tikai aktualaka informacija.
Tacu zinas par Igauniju ir loti svarigas misu lasitajiem pierobeza, zemniekiem, kas
brauc tur tirgoties. Tap&c sadarbojamies ar arStata korespondenti, lai butu iesp&jams
svarigako informaciju atspogulot. Liela dala musu lasitaju nelieto internetu, tapéc
svarigas ir ar1 zinas par blakus rajonos notiekoSo, to uzzinam péc iesiititajam preses

relizém, laikrakstiem.

5. Kadus informacijas avotus visbiezak lietojat?
Stradajot Zurnalistika tiek iegtti dazadi kontakti, tapec informacijas tikls ir gana plass.
Pedgjos gados loti aktivi ir sabiedrisko attiecibu specialisti, bet ne viss, ko vini

piedava, var tikt izmantots, jo viniem ir svarigi parstavet savas interese.

100



6. Ka izmantojat zinu agentiiru materialu?
Nacionalo zinu sagatavoSanai un ar1 policijas hronikas sagatavoSanai. Kaut arT policija
mums dod $o informaciju, dazkart zinu agentiiras ir pilnigaka un plasaka informacija

par to pasu notikumu.

7. Ka izmantojat SA materialus?
SA uzdevums ir parstavét kadu oficialu viedokli, tapéc ir jauzmanas. Turklat St
informacija tiek izsitita visiem lokalajiem medijiem un ja visur saturs ir vienads,

kapéc tad pirkt avizi.

8. Vai jums ir nacies izjust kadu spiedienu, ar méerki ietekméet publikaciju
saturu?

Ja, cilvéks atnes oficialu vestuli un grib panakt, lai to public€ neko nemainot. ArT SA
specialisti ir méginajusi panakt kadas publikacijas atbilstibu iestades oficialajam
viedoklim. Ir bijusi arT draudi tiesaties. Bet tas nekadi nespgj ietekmé&t publikaciju

saturu.

9. Kada loma ir reklamdevéjiem un viet€jai varai satura veidoSana?
Valmieras domes SA specialistu spiediens ir loti liels, tiek aizradits par publikacijam.
Tas ir vinu darbs, bet més nepaklaujamies. Medijiem ir jabut demokratijas

“’sargsuniem’’.

10. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlases
procesa?

Tému sadalfjums ir tie$i atkarigs no Zurnalista interes€m un sp€jam, jo no ta ir
atkariga rakstu kvalitate. Par makskeréSanu raksta kaisligi makskernieki, par dabas
lietam — kolége, kurai tas patik. Hobiji un intereses ari nosaka rakstu tematiku arpus

ikdieniSku t€ému atspogulosanas.
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12.pielikums
Strukturéta intervija

Strukturéta intervija
“Ziemellatvija’’ galvena redaktore Ingiina Johansone
1. Ka uzziniet par lasitaju vélmém un vajadzibam? Kada ir to loma, veidojot
laikraksta saturu?
Par lasitaju v€élmém uzzinam izmantojot personigos kontaktus un ar1 no avizes portala
foruma, kura iedzivotaji izsaka savu viedokli. Taja ari paradas daudz lasitajiem
aktualu problému, kurus zurnalisti var nemt par pamatu rakstam. Protams, arT sekojot

I1dzi notikumiem valsti, novados un pasvaldiba notiekoSajam.

2. Kadas témas lasitajiem, jisuprat, ir vissvarigakas?

Praktiskas lietas, kas skar lasitaju personigi un ietekmé vina dzives kvalitati, ikdienu
un nakotni. ledzivotajiem aktuali ir uzzinat ticamu informaciju, nevis puspatiesibas
vienam no otra. Ari raksti par komunalo pakalpojumu rékiniem ir iedzivotajiem loti

svarigi, jo ir liela interese par $o jomu.

3. Ka vertejiet lasitaju uzticibu laikrakstam?

Loti augsta. To pierada daudzie gadijumi, ka iedzivotaji ar savam problémam
neverSas pie pasvaldibas, bet gan pie laikraksta. ledzivotajiem nav ticibas, ka
pasSvaldiba vini tiks uzklausiti un rasts risinajums, tapéc versas pie laikraksta ka droSa

starpnieka.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?

Neitralitate, nepaust savu personisko viedokli, kaut arT pret katru apskatito tematu
zurnalistam ir sava attieksme, to neparadam, lai raksts biitu objektivs. Un tas biezi
cilvékiem nav saprotams, kap&c raksta tiek ieklauti divi pret&ji viedokli. Bet pie §1

principa més strikti pieturamies.

5. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlases
procesa?

Zurnalista darbs ir autordarbs, tapéc 31 ietekme ir liela. Stradajot ar interv&jamo
zurnalistam ir iespgja vari€t ar jautajumiem, no ka atkariga bis gala informacija.

Tapat pastav izvéle cik daudz atspogulot no informacijas, ietekméjoss faktors ir ari
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tas, cik liela ir pasa Zzurnalista izpratne par t€mu. Galvenais redaktors izlemj vai

publikacija tiks ieklauta, vai né.

6. Kadas organizacijas un sabiedribas grupas vélas ieklat laikraksta satura un
ka atlasat So informaciju?

Visdazadakas. Ministrijas, paSvaldibas, sabiedrisko attiecibu agentiiras.

7. Kada ir redakcionala nostaja pret SA materialiem? Ka tos izmantojiet?

Katra redakcija strada ierobezots skaits darbinieku un nav iesp&jams parklat visu
informativo telpu, tapec preses relizes ir vairak uzskatamas ka inform&Sana par
notikumiem, pasakumiem. Un nav iesp€jams Zzurnalistiem par to visu uzzinat

nepastarpinati. Prese relizes ir ka baze, lai sagatavotu materialu.

8. Péc kadiem kriterijiem tiek izvertéts, kuri SA materiali tiks parpublicéti
laikraksta?
Laikraksta nav parpublicétu preses prelizu, bet portala gan, jo mums trakst

darbinieku, lai sagatavotu rakstus gan laikrakstam, gan portalam.

9. Ka izmantojiet zinu agentiiru materialu?
Tikai portala, ja pasi nevaram kadu iemeslu d€] materialu sagatavot vai ta nav miisu
darbibas specifika. Tiek izmantoti zinu agentiiru materiali, ja ir zina ir par $o regionu,

kas lasitajiem ir svariga vai ari, ja ir kada izteikti speciga nacionalas nozimes zina.

10. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veido§ana?

Verojams, ka ik pa laikam, notiekot kadam negativam notikumam, kada ieintereséta
puse censas laikrakstu pierunat informaciju nepublicét. Tacu mes esam daudz
pieredzgjis kolektivs, mums ir savi stingri principi un iestrades, tap&c vietgja vara pat
necenSas kaut kada veida laikrakstu ietekmét, esam neatkarigi. Turklat reklamas

nodala ir atseviska agentiira, nesaistita ar redakciju.
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13. pielikums

Strukturéta intervija

Strukturéta intervija

¢Ziemellatvija’’ Zurnaliste Inga Karpova

1. Vai pemiet vera lasitaju vélmes un vajadzibas, veidojot laikraksta saturu?
Interneta portala ir iespgjams pazinot operativas zinas, avizé péc tam talak analiz€t un
meklet dzijak. Tacu portala lasitaju komentari un forums parada, kas cilvekiem Skiet
saisto$s un par to ar1 rakstam. Pirms gatavot kadu rakstu, izmantoju iesp&ju portala
ievietot aptauju, rezultati lieliski parada, ka zurnalistam rakstu veidot, kur ir
probléma. Tapat ari sekojot lidzi notikumiem portala foruma, var atrast labus
materialus. Ekonomiski aktivi iedzivotaji, kas ir gados jaunaki lasa portalu, avizi lasa
pensionari un tie savu viedokli izsaka zvanot un rakstot vestules.

2. Kadas témas lasitajiem, jusuprat, ir vissvarigakas?

Notikumi regiona un arT notikumi Igaunija, jo, pieméram, ja kaiminos pargaja uz eiro,
tad tas loti ietekm&ja arT mus, valc€nieSus, jo dodamies turp iepirkties. Svarigas ir ar1
zinas par robezam, izmainas Sengenas liguma., pagvaldiba notiekogais un |oti sapigas
ir apkures problémas.

3. Ka vertejat lasttaju uzticibu laikrakstam?

Uzticas, pavisam noteikti. Cilvékiem nav, kur stidz&ties, tapec taisniba tiek mekleta
caur laikrakstu.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?

Zinai ir jabut ar lokalu raksturu. Par valstiskiem notikumiem zino komentaru sadala,
tur tiek aprakstiti parsvara politiskie procesi. Lasitaji neaboné nacionalos laikrakstus,
jo nevar to atlauties, bet regionalo laikrakstu gan. Tapéc rakstam par pensijam,
pabalstiem, bezdarbu, jo tas ir aktuali lasttajiem.

5. Ka izmantojat zinu agentiiru materialu?

Principa neizmantojam, tikai portala saturam. BieZi vien m&s esam jau pirmie.

6. Ka izmantojat SA materialus?

Pirms Zurnalistiem sabiedrisko attiecibu materialus parbauda redaktore, atlasitos
parbauda ar1 zurnalisti un nolem;j veidot rakstu vai n€. Prese relizes laikraksta netiek
parpublicétas. Tas ir informacijas avots par apkart notiekoSo, ar nepiecieSamo

pamatinformaciju.
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7. Kada ir lokalo laikrakstu darbibas specifika?

Ir jaaptver viss regions, mums ir savi zinotaji no lauku rajoniem. Un regulari ir
jaizbrauc uz pagastiem, lai avizé paraditos informacija par notiekoSo art tur. Un tiesi
tur var atrast istas pérles, pieméram, Seda dzivojoSo laiku paregi.

8. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veidoSana?
Nepaklaujamies. Viniem ir jaklausa mis — tauta. Ir bijis visadi - gan solits tikties
tiesa, gan draudi, bet m&s neesam paklavusies. Ir reklamdevéji, kas vé€las, lai
zurnalists uzraksta viniem reklamrakstu, jo vin$ pats neprot, bet tas ir pilnigi atSkirigs
darbs, mums tas ir aizliegts. Un to ievérojam.

Laikrakstam ir jaatspogulo tautas viedoklis, nevis japilda vietgjas varas uzdevumi.

9. Ka medija IpaSnieks ietekmée saturu?

Saturu absoliti neietekmé. Tas, ka esam ‘’Dienas Mediju’’ grupa ir tikai pozitivi, jo
zurnalistiem regulari ir iesp&ja papildinat profesionalas zinasanas kursos. Pirms
Dienas Mediju Tpasnieku mainas tadas iesp&jas gan bija vairak. Ipasniekam ir svarigi,
lai avize butu kvalitativa, labi maketéta. Un ar lasitadjam patik kvalitativa avize ar

fotografijam un saturigu informaciju.
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14. pielikums

Strukturéta intervija

Strukturéta intervija

Laikraksta “’Druva’’ redaktore Andra Gange
1. Ka uzziniet par lasitaju vélmém un vajadzibam? Kada ir to loma, veidojot
laikraksta saturu?
Regionalas preses izdevumu korespondenti ikdiena ir cie$a saskaré ar saviem
lasttajiem ne tikai ka Zurnalisti, bet arT ka konkr&to apdzivoto vietu iedzivotaji, vietgjo
pakalpojumu izmantotaji, sabiedrisko notikumu dalibnieki. Sis tieSais kontakts
nodroSina iesp&ju operativi izzinat, kadas problémas satrauc konkr€tas sabiedribas
grupas, kadas situacijas regiona iedzivotajiem nakas risinat. Tas ir viens no veidiem,
ka uzzinam par savu lasitaju vélmém un vajadzibam.
Gadu gaita laikraksts ir iekarojis lasitaju uzticeSanos, iedzivotaji vérsas redakcija,
uzticot savas problémas, viedoklus, lidzot palidzibu konkr&tu situaciju risinaSana vai
jautajumu noskaidroSana.
Laikraksts ,,Druva” piedava interaktivu iesp&ju, izveidota rubrika ,,Hallo, Druva”,
kura aicina lasitajus zvanit laikraksta redakcijai par problémam, ar kurdm nacies
saskarties, izteikt priekSlikumus vai parmetumus vietgjai varai, aicina izteikt viedokli
par sabiedriski politiskam noris€m, procesiem sabiedriba.

Lasitaju vélmes un vajadzibas ir noteicosais faktors, planojot laikraksta tematiku.

2. Kadas témas lasitajiem, jasuprat, ir vissvarigakas?

Ka regionalais masu medijs par galveno uzdevumu uzskatam informét iedzivotajus
par regionalajiem un lokalajiem notikumiem, par to, ka valsts limena politika,
normativie akti ietekm& dzivi misu regiona; ka konkrétus cilvékus vai nozares
ietekmé€ pasvaldibu lémumi, pasvaldibu iestazu darbiba to TstenoSana.

Uzskatam, ka svarigi palidzét lasitajiem risinat problémsituacijas ar valsts un
pasvaldibas institiicijam. Regionalais laikraksts ir arT nozimigs vietgjas kultras dzives
veidotajs, tade] ik ned€lu tiek gatavoti materiali par So tematiku. Aptaujas esam
parliecinajusies, ka lasttajiem interese kultlirvesturiska tematika, tadel regulari
veidojam materialu kopas par So t€mu. Lasitajs laikraksta var atrast ari praktiskus
padomus dazadam dzives situacijam, gan tadus, kas saistiti ar pakalpojumu

sanemsSanu paSvaldibas un valsts institlicijas, gan sadziviska rakstura ieteikumus.
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Piedavajam ar izglitojoSa un izklaid€joSa rakstura materialus — celojumu aprakstus,

stastus par iedzivotaju valaspriekiem, kuriozus notikumus u.c.

3. Ka vertgjiet lasttaju uzticibu laikrakstam?

Teicami.

4. Kadi ir pamatkriteriji, veidojot laikraksta saturu?
Loti svariga ir saturiska daudzveidiba un tas sabalansétiba.

Veidojot materialus, pamatkriteriji - objektivitate, viedoklu sabalansétiba, precizitate.

5. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlases
procesa?

TiesSas ietekmes nav, tacu zurnalists, protams, labprat izv€las rakstit par tematiem, kas
vinu satrauc un interes€ ka pilsoni. Ja zurnalistu kada konkréta problémsituacija skar

personigi, vins par to informé redaktoru.

6. Kadas organizacijas un sabiedribas grupas velas ieklut laikraksta satura un
ka atlasat So informaciju?

Visdazadakas, sakot no Saeimas politikiem un valsts parvaldes amatpersonam Ilidz
skoléniem.

Galvenais atlases kriterijs — sabiedriskais nozZimigums un aktualitate, interesantums.
Nakamais — notikuma vai problémas sasaiste ar miisu regionu.

7. Kada ir redakcionala nostaja pret sabiedrisko attiecibu materialiem? Ka tos
izmantojiet?

Sabiedrisko attiecibu darbinieku stititos materialus izmantojam ka informaciju

talakajam zurnalistu darbam. Laikraksta.

8. Péc kadiem kriterijiem tiek izvertéts, kuri sabiedrisko materiali tiks
parpubliceti?

Publicéjam iznémuma gadijumos, ja pazinojums presei satur loti aktualu un butisku
informaciju masu regionam, kuru Tsa laika nav iesp&jams precizét vai papildinat

laikraksta Zurnalistam.
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9. Ka izmantojiet zinu agentiiru materialu?

Ka informaciju talakajam zurnalistu darbam. Ja zinu agentliras materials satur Joti
aktualu un butisku informaciju masu regionam, kuru 1sa laika nav iesp&jams precizét
vai papildinat laikraksta Zurnalistam, izn€muma gadijumos public&jam tiesi.

10. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veidoSana?

Nav.

11. Kapéc, jusuprat, lasitaji lasa regionalos laikrakstus?

Unikalitate — vietjas zinas, viet€jo problému analize, viet&jo cilvéku portreteésana -,
kas nav atrodama citos medijos.

12. Ka tiek veidotas 1szinas? Zinas par kaiminu novados notiekoSo?

Iszinu atlases kritérijs — aktualitate un interesantums. Tadi pasi kritériji, veidojot zinas
par kaiminu rajonu notikumiem, Seit izvéle krit ar1 uz Iidzigo ar misu rajonu, ka art —

tieSi pret&ji — pilnigi atskirigo.
13. Ko nozimé ERAF (Eiropas regionalas attistibas fonds) logo pie atseviSkiem

rakstiem? Vai tie ir apmaksati raksti?

NE&, raksti nav apmaksati, bet tiek maksats par laukumu, kuru aiznem logo.
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15. pielikums

Strukturéta intervija

Strukturéta intervija
Laikraksta “’Druva’’ Zurnaliste Mara Majore - Line

1. Vai nemiet vera lasitaju vélmes un vajadzibas, veidojot laikraksta saturu?
Nenoliedzami - lasitaju v€lmes un vajadzibas ir bitiskas un tas tiek nemtas
vera, veidojot laikrakstu un izveloties t€mas, par kuram rakstit. Nereti raksti ar1 top
pateicoties lasitaju ieteikumiem, piemeram, lasitaji redakcijai uztic savas problémas,
raizes un neskaidribas, kuras Zurnalisti noskaidro.
Ik dienu laikraksta veidotajiem ir jaatceras, ka laikraksts pastav un to

veidojam saviem lasitajiem, tadel taja jabut tam, ko vini v€las lasit un uzzinat.

2. Kadas témas lasitajiem, jisuprat, ir vissvarigakas?

Manuprat, lasitajiem ir svarigas visas t€mas, kas skar ari paSus lasitajus. Tatad -
katrai atSkirigai lasitaju auditorijai interese kada cita t€éma. Piem&ram, jaunas maminas
velesies lasit par b&rniem, par veselibas, sociala atbalsta, ari kultliras un vides
pieejamibas jautdjumiem. Savukart jaunieSiem interesé raksti par citiem jaunieSiem,
par sportu, briva laika pavadiSanas aktualitateém, bet lauksaimnieks grib laikraksta
izlastt par citu lauksaimnieku pieredzi, aktualitatém un problémam lauksaimnieciba.

Uzskatu, ka nevar izdalit kadu svarigako un mazak svarigako t€mu. Katrai t€mai ir
savs lasitaju loks, tade€] ir buatiski, lai laikraksts biitu daudzpusigs gan atspoguloto
tému zina, gan rakstiSanas stila un rakstu veida. Laikraksta jabut gan novadu zinam,
gan informacijai par lauksaimniecibu, kultiiru, sportu, izglitibu, droSibas un kartibas
jautajumiem, politiku un citam aktualitatém. Manuprat, ir svarigi ne tikai rakstit par
notikumiem, bet arT rosinat diskusijas, problému risinasanu, mudinat risinat, palidzet

lasitajiem izprast dazadus neskaidrus jautajumus.

3. Ka vertejat lasttaju uzticibu laikrakstam?

Manuprat, regionalo laikrakstu lasitaji ir loti uzticigi savam laikrakstam. Ta ir
izveidojusies par tradiciju - aboné&t vai pirkt laikrakstu, lasit to regulari. Run3jot ar
lasitajiem, nereti dzirdéts, ka nacionala Itmena laikraksti vairs netiek abonéti, bet

regionalais laikraksts tiek un tikSot abonéts.
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4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?
Man ka korespondentei butiskakie krit€riji ir objektivitate, patiesums un

informacijas sniegSana, raksta ietverot péc iesp&jas visu iesaistito pusu viedok]us.

5. Kadus avotus visbiezak lietojat?
Ka primarais avots ir konkrétie informacijas sniedz€ji - iedzivotaji, amatpersonas,
dazadu organizaciju parstavji, lasitaji. Sekundari, bet dazkart ne mazak nozimigi avoti

ir arT normativie akti, ministriju un dazadu iestazu sniegta informacija.

6. Ka izmantojat zinu agentiiru materialu?

Ikdiena sekojam lidzi zinu agentiiru informacijai par aktualitatém, tomér tie$a veida
So informaciju izmantojam reti. Lielakoties $adus materialus izmantojam ideju
rosinasanai, papildinformacijas giSanai, ta¢u rakstus veidojam pasi, intervgjot

cilvékus un vacot informaciju.

7. Ka izmantojat sabiedrisko attiecibu materialus?
Preses relizes lidzigi ka zinu agentiiru materialus izmantojam ka ierosmi paSu

veidotam rakstam, tacu relizes parpublicgjam Joti retos gadijumos.

8. Vai jums ir nacies izjust kadu spiedienu, ar merki ietekmét publikaciju
saturu?
Ne&. Dazkart interv€jamie cilvéki mudina raksta saturu paveérst kada viniem izdeviga

virziena, tacu $adas situacijas nevar raksturot ar vardu "spiediens".

9. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veidoSana?
Ne reklamdeveji, ne vietgja vara neietekmé laikraksta saturu. Sada iejaukSanas

neatkariga laikraksta veidoSana biitu vértéjama loti negativi.

10. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlases
procesa?

Zurnalistiem ir gana pladas iespgjas izvéléties, par ko rakstit, lielu dalu rakstus
zurnalisti izplano pasi, tacu laikraksta saturu veido kopa visa redakcija, izlemjot par

tematiem, kas ir aktuali un par kuriem biitu jaraksta. Cilvéciskajam faktoram dazkart
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ir nozime, tomé&r zurnalistam ir butiski objektivi izvertét un objektivi atspogulot
norises. Tatad - pat, ja zurnalists kada t€ma ir personigi ieintereséts un vipam ir savs
individuals viedoklis konkrétaja jautajuma, butiski ir rakstu veidot objektivi vai ar, ja

tas ir grati, mudinat rakstu par konkréto tematiku veidot kolégiem.

11. Kapéc Jusuprat, lasitaji lasa regionalos laikrakstus?

Ka jau iepriek$ mingju - regionalo laikrakstu lasiSana ir tradicija, tacu tas nav
vienigais iemesls. Lasitajiem ir butiski, ka regionalajos laikrakstos vini var izlasit par
vietéjo pasvaldibu aktualitatém, iedzivotajiem, norisém. Turklat liela dala regionalie
laikraksti, tai skaita "Druva", lasitajus informe ar1 par nozimigakajiem valsts méroga

notikumiem politika, tautsaimnieciba.

12. Rakstos loti dominé deputatu izteiktie apgalvojumi, ar ko tas izskaidrojams?
Nepiekritu, ka rakstos domingtu deputatu izteiktie apgalvojumi, ja veértejam Saeimas
deputatu viedoklus. Atskirigi ir ar viet€jo novadu pasvaldibu deputatu argumentiem,
idejam, domam - regionalie laikraksti atspogulo norises regionos, tadé] rakstos tiek
ieklauti arT viet€jo novadu deputatu viedokli un uzskati. Tacu nevarétu teikt, ka tie

dominétu.
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16. pielikums
Strukturéta intervija
Strukturéta intervija

Laikraksta ¢’Auseklis’’ redaktore Regina Tamane

1. Ka uzziniet par lasitaju vélmém un vajadzibam? Kada ir to loma, veidojot
laikraksta saturu?

Uzzindm no véstulém, telefona zvaniem, tapat no misu laikraksta foruma. Protams,
mekl&jam atbildes uz jautajumiem, kas cilvékus interese, rakstam par problémam.
Labprat sanemtu vél vairak ierosmes rakstiem. Nereti nakas atteikt rakstit, jo
zvanitajs, rakstitajs vai nu neizpauz savu uzvardu vai arl nelauj to minét laikraksta.
Gadijumos, kad vin$ grib nosaukt konkrétu otra vardu, bet sav€jo slépj, atsakamies

par to rakstit, jo tas nebiitu godigi.

2. Kadas témas lasitajiem, jusuprat, ir vissvarigakas?

Esam $adu jautajumu uzdevusi lasitajiem, atbilde parasti ir — lasam visu. Laikraksts
nav tik biezs -8 un 12 lappuses. Pedgja laika aktualaka téma ir izglitiba, jo LimbaZzos
notiek skolu reforma, kas skar loti daudzus — gan pedagogus, gan skol€nus un art vigu

vecakus.

3. Ka vertgjiet lasttaju uzticibu laikrakstam?
Manuprat, $aja ekonomiskaja situacija ta ir pietickami augsta. Griiti runat par uzticibu,
ja cilvékiem nav darbs un nav finansu akuitakam lietam ka avize. Tom&r abonentu

skaits kritas salidzino$i maz, [idzigi ka citiem bijuso rajonu laikrakstiem.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?
Lai iesp&ju robezas tiktu aptverti visi novadi-Alojas, Salacgrivas, Limbazu, Krimuldas

un dazadas témas, tostarp ar1 valstt aktualas ar viet€jo viedokliem un komentariem.

5. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesém rakstu tematu atlases
procesa?
Protams, zurnalists biezak grib rakstit par t€émam, kas pasam tuvakas un

saprotamakas, bet pamatvirzieni tiek sadaliti — viens raksta par izglitibu, cits par
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kultiiru, sportu, pasvaldibam, dabu, zemessardzi utt. Tad nu katram nakas iedzilinaties

arT sakuma sves$a teéma. Pa vidu, protams, var uzrakstit ar1 ko sev sirdij tuvaku.

5. Kadas organizacijas un sabiedribas grupas velas ieklit laikraksta satura un
ka atlasat So informaciju?

Pirms v&lésanam partijas, ikdiena loti aktivas ir atseviskas sabiedriskas organizacijas.
Daudz informacijas pienak no skolam un ar1 par sporta pasakumiem, pamata visus ari

iclickam, ja nav atsttits novéloti, méginam isinat.

6. Kada ir redakcionala nostaja pret SA materialiem? Ka tos izmantojiet?

SA materialus pamata izmantojam informacijai, lai savaktu plasaku materialu. Ja nav
iespgjams paSiem biit klat notikumos, izmantojam viet§jo novadu sabiedrisko
attiecibu specialistu foto un tekstus. Loti maz izmantojam SA iesutitas relizes arpus

misu bijusa rajona, tikai tos, kuri kaut kada veida saistiti ar miisu novadu.

7. Ka izmantojiet zinu agentiiru materialu?
Mums ir ligums ar LETU, izmantojam vinu informaciju, lai veidotu Latvijas zinas, ka
ar1 informaciju bloku par notikumiem kaiminos. Tapat giistam ierosmes saviem

rakstiem.

8. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veidoSana?
Reklamdevéji liek reklamas, nereti ar1 reklamrakstus, kur noradits, ka ta ir reklama
vai ar teksta viduct tiek ievietota reklama. Reizém, kad kads liek daudz reklamu,
atlaujamies uzrakstit art kadu tekstu bez maksas. Lai gan loti daudzos materialos — par
uznéméjiem, zemniekiem un biznesmeniem jau tapat ir reklamas elementi, jo par
vigiem rakstot tapat pieminam vigu produktu un reklam&jam viga nodarbi.

Vietgjas varas loma? Esam finansiali neatkarigi un tieSi vara nepiedalas laikraksta
satura veidoSana. Vietgjas varas viedoklis, darbs paradas, rakstot par pasvaldibas
lémumiem, veikumu, pasakumiem utml.

9. Kapec cilveki lasa lokalos laikrakstus?

Lai uzzinatu, kas notiek vina tuvakaja apkartng, lai atrastu atbildes uz sev

interesgjosSiem jautajumiem un biezi vien ieraudzitu arl vinu pasu pieminétu avize.
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10. Ka tiek veidotas zinas par blakus novados notiekoso?
Ir notikums un mes par to rakstam. Par kaiminos notieko$o uzzinam Leta, delfi.lv,

kaiminu avizes un preses relizes.

11.Ko nozimé ERAF (Eiropas regionalas attistibas fonds) logo pie atseviSkiem
rakstiem? Vai tie ir apmaksati raksti?

Par Eiropas un citu fondu lidzfinansétiem projektiem rakstam vai katra laikraksta
numura un visbiezak bez maksas. Pareizi esat ieveérojusi, ka pie daziem materialiem ir
arT logo. Par tiem tiek maksats péc vienoSanas — kaut vai par logo vietinu. Cik zinams,
Sajos projektos visbiezak ir planots finansg€jums par publicitati, bet projekta 1stenota;ji
to izmanto kur citur, jo mes jau tapat rakstisim. M&s tomér gribam sanemt So mums
domato naudu, talab logo liekam tikai pie tam zinam un rakstiem, kur vienojamies par
samaksu. Bez tam, ja m&s liktu logo klat pie visiem tekstiem par fondu finansétiem
projektiem, tad miisu avize biitu raiba no Siem logo. Bet tas nav miisu uzdevums

kartot projekta Tstenotaju saistibas pret naudas deveju to reklamgjot.

114



17. pielikums
Strukturéta intervija

Struktureta intervija
Laikraksta ¢’ Auseklis’’ Zurnaliste Laila Paegle

1. Vai pemiet vera lasitaju vélmes un vajadzibas, veidojot laikraksta saturu?

Veidojot laikraksta saturu, protams, nemam veéra lasitaju vélmes — vinu véstules,

sarunas tiekoties, telefona zvanus.

2. Kadas témas lasitajiem, jasuprat, ir vissvarigakas?
Katrai témai ir savs lasitaju loks, tapec ikviena ir svariga, tapéc nevar apgalvot, ka,

pieméram, raksti par lauksaimniecibu ir svarigaki neka publikacijas par kulttru.

3. Ka vertejat lasttaju uzticibu laikrakstam?
Esam pateicigi ikvienam lasitajam, kas miisu avizi pasiita vai pérk. Rikojam art

pasutitajiem loteriju.

4. Kadi ir pamatkriteriji veidojot laikraksta saturu?

Galvenais kritérijs — aktualitate.

5. Ka tiek veidota 1szinas un zinas par blakus novados notiekoso?
Izmantojam dazadus avotus — informaciju, ko dod amatpersonas, lasitaji..., preses

relizes, iestazu pasakumu planus utt.

6. Ka izmantojat zinu agentiiru materialus?
Izmantojam, veidojot zinu apskatu par valsti un kaiminu novados notiekoSo.

7. Ka izmantojat SA materialus?

Preses relizes var biit pamats, lai vaktu informaciju.
8. Vai jums ir nacies izjust kadu spiedienu, ar meérki ietekmét publikaciju
saturu?

Nekadu spiedienu neesam izjutusi.

9. Kada loma ir reklamdevéjiem un vietéjai varai satura veidoSana?

Reklamdevgjiem un viet&jai varai nav tiesas ietekmes uz avizes saturu.
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10. Cik liela ietekme ir Zurnalistu personigajam interesem rakstu tematu atlases
procesa?

Protams, jebkura raksta tapSanu ietekmé ar1 pasa zurnalista personiba.

11. Kapéc Jusuprat, lasitaji lasa regionalos laikrakstus?

Tikai regionalaja laikraksta lasitaji var uzzinat viet€jo informaciju.
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