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ANOTACIJA

Kontekstuala reklama ir ienesigakais interneta reklamas formats, kas reklamas
izvietotajiem pilniba kluva pieejamas tikai 2003.gada, bet latvieSu interneta telpa uz bakalaura
darba tapSanas bridi vél arvien neeksistgja.

Petjuma mérkis bija izstradat, istenot un attistit kontekstualas reklamas projektu,
maksimizgjot ienakumus no ta.

legtitie rezultati: izpétits kontekstualas reklamas darbibas princips un nozime; izstradata

un publicéta timekla vietne www.e-stends.lv, ko 8 ménesu laika apmekl&ja 247 698 cilveku

no 128 dazadam valstim un noskatijas 559 566 lapas, noklikskinaja 47 160 reizes uz
kontekstualo reklamu un nodroSinaja 7098.84 USD iepnémumos; izp€titas un izanaliz€tas

apmekl&jumu un ienakumu likumsakaribas un to optimizacijas iespé&jas.

Atsleégvardi: kontekstuala reklama, mekletajprogrammas, Google, Adwords, Adsense.
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ANNOTATION

Contextual advertising is the most profitable format of internet advertising, which
became fully available for publishers only in 2003, but didn’t exist in Latvian internet space at
the time thesis was written.

The objective of the bachelor’s thesis was to develop, implement and run a project of
contextual advertising in order to maximize revenues from it.

Results and findings: studied how contextual advertising functions and how significant

it is; developed and published web site www.e-stends.lv, which was visited by 247 698

people from 128 different countries, who generated 559 566 pageviews and 47 160 clicks,
which resulted in 7098.84 USD in revenues during 8 months; analyzed regularity of visits and

revenues in order to find optimization opportunities.

Keywords: contextual advertising, search engines, Google, Adwords, Adsense.
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APZIMEJUMU SARAKSTS

Adcenter — Microsoft adCenter, kontekstualas reklamas programma reklamdevéjiem.

Adsense — Google AdSense, kontekstualas reklamas programma reklamas izvietotajiem.
Adwords — Google AdWords, kontekstualas reklamas programma reklamdevéjiem.

Analytics — Google Analytics, vietnes statistikas uzskaites un analizes programma.

ang. — anglu valoda.

ASV — Amerikas Savienotas Valstis.

Att. — attels.

B2B — Business to Business, precu un pakalpojumu apmaina starp uznémumiem.

CGI — Common Gateway Interface, interfeiss starp timekla servera programmatiiru un citam
programmam, kas tiek darbinatas uz ta pasa datora.

CPC — Cost Per Click, maksa par klikski.

CPM — Cost Per Thousand Impressions, maksa par 1000 seansiem.

CTR - Click-Through Rate, klikskinasanas koeficients procentos, kas izteikts klikSku skaita
attieciba pret seansiem.

ER modelis — modeléSanas metode, ar kuras palidzibu var aprakstit, kada veida sava starpa
saistiti dazadie biznesa objekti, par kuriem jaglaba dati.

FK — Foreign Key, svesatsléga.

Flash — kompanijas Macromedia programmatiira, tiek izmantota vektorgrafikas animacijas
programmas.

FTP — File Transfer Protocol, datnu parsiitiSanas protokols.

GB — gigabaits, informacijas vieniba.

Gbit/s — gigabiti sekundg, tikla caurlaiSanas spgja.

HTML - Hypertext Markup Language, hiperteksta iezim&Sanas valoda.

HTTP — hiperteksta transporta protokols, tikla Internet standartprotokols, kas nodroSina
informacijas apmainu globalaja timeklr.

IIN — iedzivotaju ienakuma nodoklis.

IMAP — Internet Message Access Protocol, protokols e-pasta kop&Sanai interneta no attalinata
servera.

IP — Internet protokols.

Javascript — firmas Netscape izveidota programmésanas valoda, kas lauj globala timekla
izstradatajiem veidot interaktivas vietnes.

KB —kilobaits, informacijas vieniba.

kriev. — krievu valoda.



LR — Latvijas Republika.

LVL — Latvijas lata ISO 4217 valitas kods.

MB — megabaits, informacijas vieniba.

MSN — Microsoft Network mekl&tajprogramma.

MySql — daudzlietotaju SQL datu bazes parvaldibas sist€ma.

no ang. — tulkojuma no anglu valodas.

OS — operétajsistéma.

PHP — Hypertext Preprocessor, servera puses programmeésanas valoda.

PK — Primary Key, primara atsléga.

PNG - Portable Network Graphics, saspiesta attéla faila formats.

POP3 — Post Office Protocol, protokols e-pasta parvietoSanai interneta no attalinata servera.
R — korelacijas koeficients.

ROI — rentabilitates koeficients, kas izsakams pelnas attieciba pret izdevumiem.

Seanss — viena reklamas paradiSanas reize noteikta vietn€ vai vietnu tikla.

SIA — sabiedriba ar ierobezotu atbildibu, komersanta veids.

Sk. — skatities.

Skripts - Instrukciju virkne, kas nosaka, ka programmai javeic kada specifiska procedura.
SQL — Structured Query Language, strukturéta vaicajumvaloda.

SWF — kompanijas Macromedia faila formats.

USD — ASV dolara ISO 4217 valiitas kods.

YPN — Yahoo! Publisher Network, kontekstualas reklamas programma reklamas
izvietotajiem.

YSM — Yahoo! Search Marketing, kontekstualas reklamas programma reklamdevejiem.



IEVADS

Interneta nozime sabiedriba tikai palielinas — pieaug gan lietotaju skaits, gan vinu
pavaditais laiks globalaja timekli. Lidz ar to ,,aizvien vairak kompanijas izmanto internetu ka
mediju globalas auditorijas sasniegSanai par iesp&jami zemako cenu” (1, 2.lpp.). Viens no
atrakajiem un pieejamakajiem informé&Sanas veidiem S$aja vid€ ir interneta reklama. P&c
Pricewaterhousecoopers un Starptautiska reklaméSanas biroja 2006.gada septembri veikta
pétijuma datiem par ASV interneta reklamas ienakumiem secinats, ka kontekstuala reklama ar
40% lielu tirgus dalu ir ienesigakais reklamas formats (2, 4.lpp.). Nemot véra, ka
kontekstualas reklamas programmas reklamas izvietotdjiem pasaulé kluva pieejamas tikai
2003.gada, bet latvieSu interneta telpa uz bakalaura darba tapSanas bridi vél arvien
neeksistéja, autors uzskatija tematu par svarigu. Temata aktualitati pastiprinaja ari
popularakas meklétajprogrammas Google bakalaura darba autoram pieskirtas tiesibas izvietot
kontekstualo reklamu interneta.

Bakalaura darba méerkis:

- izstradat, 1stenot un attistit kontekstualas reklamas projektu.

Merka sasniegSanai veicamie uzdevumi:

- izpetit kontekstualas reklamas darbibas principus un nozimi,

- noteikt tirgus liderus un iepazities ar vinu programmam,

- registréties kontekstualas reklamas pakalpojumu sniedz&ju programmas,

- noslégt ligumu ar Google Adsense,

- izvéléties un registrét doména vardu,

- noslégt l[igumu par virtualo mitinasanu (ang. hosting),

- izveidot un publicét timekla vietni,

- registréties apmekl&tibas statistikas uzskaites un analizes programma Analytics,

- popularizet timekla vietni,

- papildinat timekla lapu saturu,

- apstradat un izpildit klientu pieteikumus,

- izstradat satura vadibas sist€émas koncepciju,

- sekot rezultatiem un veikt nepiecieSamas manipulacijas ienakumu maksimizéSanas

nolukos.

Realizgjot iepriekS noteiktos uzdevumus, tika pielietotas tadas pétiSanas metodes ka
sekundaras informacijas (likumi, statistikas dati, programmas, pétijumi un autoru darbi)
vakSana, apkopoSana un salidzinasana, ka ari empiriskas informacijas iegtiSana, apstrade un

analize, izvietojot kontekstualo reklamu timekla lapas.



Bakalaura darba teor@tiska nozime ir kontekstualas reklamas bitibas, darbibas principu
un tirgus lideru noteikSanai, programmu un to produktu klasificéSanai ka ari terminologijas
latviskoSanas méginajumam. Darba teorétisko nozimi ipasi izcel empiriskie dati par
apmeklétibas un ienakumu savstarp&jo saistibu, jo kontekstualas reklamas ienakumu un
saistito raditaju public€Sana ir aizliegta programmu ligumu noteikumos un Iidz ar to ir liels
retums. Tacu zinatniskos nolikos darba autors apzinati risk€ ar iesp&ju tikt izslégtam no
Adsense programmas un atspogulo $o informaciju.

Ta ka risinamas problémas pétiSanas nolukos tika izstradata, public€ta un uzturéta
timekla vietne, bakalaura darbs var kalpot arT par uzskates materialu ttmekla lapu veidotajiem.
Ipasi noderigs Sis materials biis tiem, kas doma vai tikko sdka izvietot kontekstualo reklamu.

Faktologiska materiala avotos ietilpst likumi, Google lidzdibinataja Lerija Peidza lapas
ranga algoritma patents, Pricewaterhousecoopers un Datamonitor statistikas krajumi,
Harvardas, Stenfordas un Bérklija universitaSu profesoru publikacija, nozares specialistu
raksti un publikacijas, kompaniju timekla vietnés atrodama informacija, kontekstualas
reklamas programmas un ligumi.

Bakalaura darbs sastav no piecam nodalam, pirmas tris no kuram veido darba analitisko,
bet ceturta un piekta — projekta dalu.

l.nodala aprakstita kontekstualas reklamas biitiba. Sakuma tiek defin€ts termins
,kontekstuala reklama”, tulkojot no anglu un krievu valodam, jo latviskais analogs uz darba
tapSanas bridi neeksisté. Tad autors pamato mekl&tajprogrammu lomu saistiba ar risinamas
problémas izcelsmi, noskirot organiskos mekleSanas rezultatus no sponsorétam noradém.
Visbeidzot tiek piedavats kontekstualas reklamas darbibas princips un salidzinajums ar
tradicionalo interneta reklamu, noradot prieksrocibas un trukumus.

2.nodala ir veltita reklamdevgjiem domatajam programmam, kas péc savas bitibas ir
kontekstualas reklamas avots. Sis ir veids ka reklamdev&js var iegadaties precizi virzitu
reklam&Sanas iesp&ju, maksajot nevis par reklamas ekspozicijam, bet par klikskiem. Adwords,
kas radas 2000.gada ar meérki paplasinat kompanijas Google kontekstualas reklamas
piedavajumu maziem uzp€émumiem, ir sekmigaka programma, jo ienémumu zina vairakas
reizes parsniedz tuvaka sekotaja Yahoo! Search Marketing raditajus. Microsoft ir p&€dgjais no
izstradaja savu kontekstualas reklamas sistému Adcenter.

3.nodala darba autors iepazistina ar vadoSo programmu kontekstualas reklamas
izvietotajiem — Google Adsense. Apskatamo jautajumu loka ietilpst programmas politika un

liguma noteikumi, produktu veidi un to Tpasibas.



Liguma noteikumu vairakkart€ja neievérosana noved pie neatgriezeniskas reklamas
izvietotaja izslégSanas no programmas, pieméram, ja reklamas izvietotaji, kas piedalas
Adsense programma, klikskina uz reklamu sava vietn€ vai mudina citus to darit vinu vieta.
Tapat reklamas izvietotaji apnemas neizpaust vietnes statistiku par ienakumiem, CTR un
citiem raditajiem.

Adsense produktu vidi ir teksta, att€lu un video kontekstuala reklama, hipersaiSu bloki,
mekléSanas riks un Google produktu reklamkarogi. Viena timekla lapa nedrikst bt vairak par
tris reklamkarogu vienibam, diviem mekléSanas rikiem, vienu hipersaiSu bloku un divam
attiecinamam reklamam. Tapat aizliegts izvietot citu kompaniju Iidzigas krasas un formata
reklamkarogus vai mekl€Sanas rikus 11dzas Adsense produktiem.

4 nodala atspogulo bakalaura darba kontekstualas reklama projekta tehnologisko
kompetenci (ang. know-how). Sakuma tiek aprakstita domena registracija un pamatota
virtualas mitinasanas sniedzgja izvéle, kam seko vietnes tehnologiju apraksts. Ta, piem&ram,
informacijas glabaSanu, datu vadibu un nedalamibu un dalitu pieeju lietotajiem. Klientservera
arhitektura var izdalit tris [imenus: lietotaja saskarnes un lietojuma datu prezentacijas, biznesa
logikas realizacijas un datu bazes limeni. Vietnes tehnologijas visos limenos ir orientétas uz
bezmaksas atvérta koda produktiem — PHP programmeésSanas valodu, Apache timekla serveri
un MySQL datu bazu parvaldibas sistému, kas ir izplatitakas tehnologijas ka Latvija (sk. 4.1.
tabula) ta ar pasaulg.

Vietnes struktiiru veido timekla lapas, kas sagrupétas péc latviesu, anglu un krievu
valodas (sk. 4.2. att.). Timekla lapu uzbtivé izmantota modulu sist€éma, kas padara vietni
mérogojamu. Ta, pieméram, vienas valodas ietvaros mainas tikai informacijas modulis,
augSas un apaksas moduliem paliekot nemainigiem (sk. 4.4. att.).

Vietnes idejas pamata ir sinté€ze starp realas dzives afiSu stabu vai sludinajumu déli, kur
sludinajumi un plakati tiek izvietoti virsi viens otram ik p&c noteikta laika, un slaveno Aleksa

Tju miljons dolaru vérto majas lapu. www.e-stends.lv ir gan reklamas stends interneta, gan

izklaides vietne. Majas lapas platiba ir sadalita 200 vienados 50x50 pikselu tukSos
kvadratinos(sk. 1.pielikums), ko reklamdevgji aizvieto ar saviem attéliem un hipersaiteém,
tadejadi kalpojot par reklaméSanas instrumentu un interneta pliismas generatoru. Savukart
video un sp€lu timekla lapas ir visapmeklétakas un kalpo plasa apmeklétaju loka
piesaistiSanai un kontekstualas reklamas izvietoSanai.

Nodalas turpinajuma atspogulota ar1 satura vadibas sist€mas koncepcija, kas izstradata
projekta procesu automatizacijas nolikos. Apskatamo jautagjumu loka ietilpst sist€mas

raksturojums, datu baze, dekompozicijas diagramma un saskarnes pareju diagramma.
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Visbeidzot, 5. nodala darba autors prezente un analiz€ astonu ménesu garuma iekrato
apmekléjumu un ienakumu statistiku, So raditaju savstarp&jas sakaribas un optimizacijas
iesp&jas. Ta, pieméram, apmekletiba nav vienigais faktors ienakumu maksimizésana. Tikpat
svarigi ir arT kliksku skaits un cena. Ta ka klikska cena atkariga no timekla lapas geografiska
izvietojuma, valodas un timekla lapas atslégvardiem, So raditaju ir griiti uzlabot, nemainot
vietnes saturu. KlikSku skaita pieaugums, savukart ir reklamas izvietotaja rokas, jo atkarigs no
seansu skaita un CTR. Seansu skaitu ietekm& marketings un vietnes popularitate, bet CTR —
reklamkarogu saturs, formats, krasa un izvietojums (3), par ko darba autors parliecinajas,
eksperimentgjot ar reklamkarogu formatiem un izvietojumu, balstoties uz Adsense
reklamkarogu izvietojuma efektivitates modeli zinu portaliem.

Analogisku pétijumu par kontekstualas reklamas izvietoSanas statistiku un ienakumu

optimizaciju uz bakalaura darba tapSanas bridi autoram nav izdevies atrast.

11



1. KONTEKSTUALAS REKLAMAS BUTIBA

1.1. Definicija

Termins ,kontekstuala reklama” latvieSu valoda nepastav. Tade] tiek piedavatas

definicijas, tulkotas no anglu un krievu valodam:

»Kontekstuala reklama (ang. contextual advertising) ir salidzinosi jauna reklaméSanas
forma timekli, kas noteikta vietn€ att€lo tas saturam pakartotu reklamu. Kontekstuala
reklama visbiezak ir teksta forma ar hipersaiti un nelieliem grafikas elementiem.
Parasti ta atbilst merkauditorijas intereseém un lidz ar to nav tik traucgjosa ka klasiskie
grafiskie reklamkarogi (ang. banner). Pieméram, vietne par fotomakslu automatiski
generés reklamu par fotoaparatiem un citiem foto piederumiem” (4).

»Kontekstuala reklama (kriev. xommexcmmnas pexnama) ir interneta reklamas
dinamiskas izvietoSanas veids, kura rezultata reklamas sludinajums ir tuvs tas vietnes
kontekstam, kura tas izvietots. Turklat sludinajums var biit ka reklamkaroga, ta ari

teksta zinojuma forma” (5).

1.2. Mekletajprogrammu loma

Interneta nozime sabiedriba tikai palielinas. Uz 2007.gada 19.martu 16.9% jeb 1.114

miljardi no visiem pasaules iedzivotajiem bija interneta lietotaji (6). Bet tados regionos ka

Afrika, Tuvie Austrumi un Latinamerika interneta lietotaju picaugums starp 2000. un 2007.

gadu parsniedz 400%. Turklat vairumam interneta lietotaju meklétajprogrammas (ang. search

engine) klust par visbiezak izmantojamu riku informacijas mekléSanai globalaja timekli. Ta,

pieméram, péc Enquiro pétijuma datiem par meklétajprogrammu nozimi B2B darfjumos,

93.2% no visiem respondentiem mekletu pirkumu globalaja timekli, 95.5% no kuriem §im

nolikkam izmantotu mekl&tajprogrammas (7, 3.lpp.). Tadgjadi 89% (0.932x0.955) no B2B

tirgus dalibniekiem savos darfjumos izmanto mekl€tajprogrammas.

Saistiba ar mekl&tajprogrammu rezultatiem janoskir organiskie rezultati no sponsorétam

noradéem.
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Internets  Attéli  “Westkopas Katalogs
" — | lzvErstd mekd &
Goc )g[e frenses bttt oo
Meklat @ vis internetda O lapas latviesu valods © Latvijas lapas
Internets Jas meklgjat: finanses. Rezultati 1- 10 no aptuveni 670 000. (0,09 sekundes)
KLIK Iv- "Bizness, Ekonomika, Finanses" Sponsorétas norades
... Biznesa, ekonomikas, finansu konsultacijas, Bizness, ekonomika, finanses, Bavrmateriali, B .
biwkonstrukcijas, Blvniectha, Celu un dzelzeelu hive, uzturdgana ... Gramatvediba vadiajiem
wwwy, klik. lwinozare/bizness__ekonomika__finanses - 39k - Saglabtd kopija - Lidzinds lapas Kurss. Yiss, kas vaditajam ir jazin
par uzskaiti un finansém
Agande latvikon. v
Shiedzot pakalpojurnus SIA "Agande Finanses” izmanto tikai tiesthu normam athilstodus ... B o
SIA "Agande Finanses" priek&rociba ir iespsja sniegt kompleksus ... Gramatvedibas Pakalpojumi
www. agande v/ - 10k - Saglab5tad kopija - Lidzigas lapas Pieejami visd Latvija
Zvaniet 26198749 vai apmeklgjiet:
ZFF finanses 1 W mananauda. v
krediti, finanses, nekustamais fpasums, CPP finanses. 2
weanie Cppf lvf - Ak - Saglabitd kopija - Lidzigas lapas

1.1. att. Google meklésanas rezultati atsléegvardam ,,finanses”

Sarkana kontiira ar 1. kartas numuru (sk. 1.1. att.) iezimé organiskos mekl&Sanas
rezultatus atslegvardam ,,finanses”, kamér sarkana kontiira ar 2. kartas numuru iezimé

sponsorétas norades jeb kontekstualo reklamu meklétajprogrammu mekléSanas rezultatos.

1.2.1. Organiskie mekléSanas rezultati

Organisko mekleSanas rezultatu uzdevums ir atspogulot mekl€tajiem atslégvardiem
sarakstu ar atbilstosakajam timekla lapam, sarindojot tas péc nozimiguma. Ta, pieméram,
Google izmanto vairak ka 500 miljonus mainigo, lai noteiktu timekla lapu poziciju
mekl&Sanas rezultatos (8).

Lai ar1 Cetras vadoSas meklétajprogrammas Google, Yahoo, Microsoft un Ask.com tur
noslépuma savus rangu algoritmus, to iespgjamos mainigos var noteikt, paskatoties uz vinu
patentu sarakstiem. Timekla lapas vecums, ienakoSo hipersaiSu vecums un nozimigums,
satura unikalitate, HTML koda kvalitate un atslégvardu biezums ir tikai dazi no krit€rijiem,
kas nosaka, cik augstu atradisies viena vai otra timekla lapa mekletajprogrammu mekl&Sanas
rezultatos.

Viens no svarigakajiem krit€rijiem ir lapas rangs (ang. PageRank), Google
lidzdibinataja Lerija Peidza (ang. Larry Page) patentéts algoritms, kas interpreté hipersaiti no
A lapas uz B lapu ka A lapas balsojumu par labu B (9). Nozimigs ir ne tikai ienakoSo
hipersaiSu skaits, bet ar1 So hipersaiSu svarigums. Pieméram, hipersaite no liela portala ir
vairak verta neka vairakas hipersaites no mazam vietném.

VienkarSotai lapas ranga algoritma ilustracijai tiek piedavats modelis ar 7 timekla lapam

(sk. 1.2. att.).
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1.2. att. Lapu ranga algoritma ilustracija

Pirmajai timek]a lapai (ID=1) ir 4 ienakosas hipersaites ar 0.023, 0.166, 0.071 un 0.045
lielu vertibu, kas summa veido 0.304 (sk. 1.1. tabula). Ta ka pirmajai timekla lapai ir 5
izejosas hipersaites, katrai no tam ir 0.061 (0.304/5) liela vértiba. Citiem vardiem, pirmas
timekla lapas rangu PR(ID=1) iegust:

PRUD=2) PRUD=3) PRUD=5) PRUD=6)
L(ID=2) ' LUD=3)  LUD=5)  LUD=6)

PR(ID =1)=

kur L — izejoSo hipersaisu skaits.

Vispariga gadijuma lapas ranga vertiba jebkurai lapai u var but izteikta ka:

PR(u) = Z PR(V)

VEB v

kur v ir lapas, kas satur hipersaiti uz lapu u, N ir izejoSo hipersaiSu skaits un B ir lapu

kopa, kas satur hipersaites uz lapu u.

14



1.1. tabula

Lapu ranga algoritma ilustracijas skaitliskas vertibas

Timekla lapas nosaukums ID=1 | ID=2 | ID=3 | ID=4 | ID=5 | ID=6 | ID=7
IenakoSo hipersaiSu rangu summa | 0.304 | 0.166 | 0.141 | 0.105 | 0.179 | 0.045 | 0.061
IzejoSo hipersaisu skaits 5 1 2 3 4 2 1
Izejosas hipersaites rangs 0.061 | 0.166 | 0.071 | 0.035 | 0.045 | 0.023 | 0.061

1.2.2. Sponsorétas norades

Ja nopirkt augstaku noveért§jumu vai komerciali mainit organiskos rezultatus nav
iesp&jams, tad sponsorétas norades (sk. 1.1. att.) par naudu lauj iegiit tiesibas timekla lapam
ierindoties mekletajprogrammu mekléSanas rezultatu pirmajas rindas. Un, lai ari
mekl&tajprogrammu lietotaji zina atSkiribu starp organiskajiem rezultatiem un apmaksatam
noradém, 37.5 gadijumos no 100 vinu izvéle krit uz apmaksatam noradém (7, 9.1pp.).

Augstakai pozicijai mekléSanas rezultatos ir izSkiroSa nozime, jo aptuveni 85% no
visiem klikskiem uz apmaksatas reklamas pienakas pirmajiem 3 rezultatiem (7, 10.1pp.).

Sikak sk. nakamaja nodala.

1.3. Darbibas princips

Pasaules timekli atrodas miljoniem reklamdev€&ju, kuru merkis ir popularizét savas
preces un pakalpojumus péc iesp&jas plaSakam potencialo pirc€ju lokam par pec iesp&jas
mazaku samaksu. Lidzas viniem eksisteé ari portalu un vietnu ipaSnieki, kuru mérkis ir
nopelnit p&c iesp&jas vairak naudas, izvietojot p&c iespejas saturam atbilstosaku reklamu. Un
tadas kompanijas ka Google, Yahoo! un MSN veido kontekstualas reklamas tiklus, lai abas
puses savestu kopa.

Registréjoties  viena no tadiem  tikliem, reklamdevgjs izveido savas
produkcijas/pakalpojuma reklamas tekstu, att€lu vai video klipu un norada cenu, kuru gatavs
maksat par katru apmekl€taju, kas noklikSkinas uz vipa reklamu. Savukart portala/vietnes
Tpasnieks registréjoties izvelas izvietojamas reklamas tipu, izmeru un krasu, kas tiek ieklauts
Javascript koda un iekop@ts timekla lappuse.

Talak procesa iesaistas starpnieks (sk. 1.3. att.), nodroSinot automatisko atslégvardu

izsoli péc visparinata otrds cenas izsoles mehanisma'(10, 2.pp.) (ang. generalized second

! Visparinatais otras cenas izsoles mehanisms: izsole, kura solitaji rakstveida piesola cenas, nezinot citu izsoles
dalibnieku likmes. Solitajs ar augstako cenu uzvar un samaksa 2.augstako piesolito cenu.
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price auction) un nosakot atbilstosako vietni pec tas ranga (ang. pagerank) vai cita algoritma.
Atslégvardu izsole nosaka reklamdevéja reklamas poziciju attieciba pret konkurentu reklamu

— jo augstaka pozicija, jo lielaka efektivitate.

Reklamdevéjs Starpnieks Vietnes Tpasnieks
01 Registréjas 01 Registréjas
starpnieka starpnieka
tikla tikla
02 Yeldo 03 Organizé 02 Iekope
reklamas N e Javascript
tekstu, attalu egva kodu HTML
o izsoli _
vai video lapa
I
\ 4 05 Vietné
04 Nosaka paradas
atbilstoS§ako saturam
vietni atbilstoSa
reklama
07 lekasé 06 Apmekletajs
¥ naudu par <-~: noklikSkina uz |
klikski | reklamu :
08 Samaksa | | | T
par klikski
10 Sanem
l——> O lPEur ekl —+p samaksas
no samaksas o
atliku$o daju

1.3. att. Kontekstualas reklamas darbibas princips

Tiklidz apmekl&tajs noklikskina uz reklamu, starpnieks iekasé no reklamdevéja noteiktu
summu, dalu paturot sev un dalu novirzot reklamas izvietotajam. Google gadijuma reklamas
izvietotajs sanem aptuveni 78.5% no reklamdevéja samaksatas naudas (11).

Bez maksas par klikski (ang. pay-per-click) pastav ar1 tadi norekinu veidi ka maksa par
seansu (ang. pay-per-impression), maksa par aizvesanu (ang. pay-per-lead), kad reklamdevejs
maksa par katru apmeklétaju, kas noklikskina uz reklamu un aizpilda formu, un maksa par
pardoto vienibu (ang. pay-per-sale), balstas uz to, cik pardoSanas transakcijas izraisija

reklama tiesa veida (12, 28.1pp.).
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1.4. Salidzinajums ar tradicionalo interneta reklamu

Kontekstualajai reklamai, salidzinot ar klasiskajiem reklamkarogiem ir virkne
priekSrocibu. Pirmkart, reklamdevéjiem tiek nodroSinata mérkauditorija, kas ir ieintereséta
reklama. Otrkart, maksats tiek par klikSkiem, nevis seansiem. Piemé&ram, horizontalais
reklamkarogs www.delfi.lv majas lapas aug$a darba diena maksa 290 LVL, kas péc
www.delfi.lv sniegtds informacijas garant€ 170000 seansus. Optimistiski pienemot, ka
klikSku attieciba pret seansiem (ang. click-through-rate, CTR) ir 3%, ieglistam
290/170000/0.03=0.057 LVL par klikski, kas ir divreiz dargak, ja salidzina ar minimalo
klikska cenu Adwords programma, kas ir 0.05 USD.

Treskart, reklamdevéja riciba ir tiikstoSiem vietnu, kuras var izvietot savu reklamu.
Turklat nav jadoma par attiecibam ar reklamas izvietotajiem, jo viss notiek automatiski.

Vietnu un portalu Ipasniekiem, savukart kontekstualas reklamas tehnologija nodroSina
stabilus ienakumus un gener€ lietotajam draudzigu reklamu.

Kops 2002.gada ienakumi no interneta reklamas ASV nepartraukti pieaug (sk. 1.4. att.),
2006.gada 1.pusé sastadot jau 7909 USD miljonus. 2003.gada pieaugums bija 21%
salidzinajuma ar ieprieks€jo periodu, 2004. — 33% un 2005. — 30%.

4500 . $8087M | $7134M | $6009M | $7193M | $9475M | $12542 i$7 909M

4000 -
3500 -
3000 -
2500
2000 -
1500 -
1000

Miljoni USD

1C 2C 3C 4C}1C 2C 3C 4C
2004 1 2005

1C 2C 3C 4C
2000

1C 2C 3C 4C
2001

1C 2C 3C 4C
2002

1C 2C 3C 4C
2003

1C 2C
2006

1.4. att. Ilenakumi no interneta reklamas ASV pa ceturkspiem — 2000 - 2006 (2, 6.1pp.)

Zimigi, ka lielako dalu no Siem ienakumiem (40%) nodroSinaja tieSi kontekstuala

reklama (sk. 1.5. att.), pieradot savu parakumu par klasiskajiem interneta reklamas formatiem.
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http://www.delfi.lv/
http://www.delfi.lv/

4% 2%

6%
7% OKontekstuala
WAtteli
40% |OKlasificéta
O Saites

B Media
O Sponsoréta
B e-pasts

20%

Kopa $7 909 miljoni

21%

1.5. att. Interneta reklamas ienakumi ASV pa reklamas formatiem, % no 2006.gada pirmajiem 6

meénesiem (2, 9.1pp)

Kontekstualas reklamas vaja vieta ir klikSku viltosana, ko savtigos noliikos veic
reklamdevéju konkurenti un vietnu IpaSnieki un kam ne vienmeér iesp&jams izsekot. Ta,
pieméram, balstoties uz analizi par vairak neka 1000 kontekstualas reklamas izvietotajiem,
2005.gada Google un Yahoo! sponsorétas mekléSanas programmas piedzivoja 12% lielu
kliksku viltosanu, kas atbilst 1 500 USD miljonu no Google reklamas ienakumiem. Tacu dazi

vietnu 1pasnieki stidzas pat par 35% lielu klikSku viltoSanu (13).
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2. PROGRAMMAS REKLAMDEVEIJIEM

Kontekstualas reklamas programmas reklamdevéjiem ir veids ka iegadaties precizi
virzitu reklaméSanas iesp&ju, maksajot par klikSki (ang. cost-per-click, CPC) vai par 1000
seansiem (ang. cost-per-thousand-impressions, CPM). Reklamas tiek paraditas gan lidzas
starpnicka mekletajprogrammas mekléSanas rezultatiem, ka tas ir redzams ar sarkano
kontiiru apvilktajos laukumos 2.1. att. un ko sauc par sponsorétas mekl€Sanas programmam
(ang. sponsored search programs), gan ar1 atbilstoSa satura vietnes starpnieka tikla, ka tas ir

redzams 2.2. attéla.

Search Results 1-10of about 11,600,000 for riga - 011 s&c. (About this page

¥ Alsotry: riga hotels, flights from riga, riga map, cheap hotels in riga SPONSOR RESULTS

MWore.. Compare Riga Home
Mortgage Rates
SPONSOR RESULTS
. ) ) . . Free Mortgage, Refinance, and
= Amazing Holidays in Riga, Latvia Home Equity Quotes. Fast, Easy &
. figaoutthere. com - Riga Out There Excursions is a leading tour operator in Latvia. Cocure.

wwnwy, shoplowestrates. com

s 10%+ Savings at Skein Scene Luxury Yarms
weanw. skeinscene.com - Schachenmayr and Riga yarns are very popular in Gerrmany.

Riga Hotels
. ) . . Travelers rate hotels in Riga.
Y7 Riga, Latvia Visitor Guide HotelSuperPortal finds you great...
Hotels - Weather - Mews whanne. hiotelsuperpartal com
Yahoo! Shorteut - About
Riga

1. Riga - Wikipedia, the free encyclopedia
Riga is the largest city in the Baltic states. ... Latvian Parliament (Saeima) also sits in
Riga, as does the President of Latvia, ...
Quick Links: Business and commerce - Population - History
en.wikipedia. orgiwiki/Riga - 102k - Cached - More from this site

Compare hotel prices from aver 120
top websites and save up to 70%.
wwy, sidestep.com

Riga Collectables

Find collectable postcards and
paper. Mew or used, you can find
it...

weanee ebay com

2. Riga Latvia Tourism
Presents the city's history, maps, attractions, and lodging options.
Category: Latvia > Riga = Local Travel Guides
wowy, Tigalatvia.net - 112k - Cached - More from this site

2.1. att. Mekletajprogrammas Yahoo! mekleéSanas rezultati atslegvardam ,,riga”

2.1. attela ar 1. un 2. kartas numuru redzami organiskie mekléSanas rezultati
atslegvardam ,riga”, kas sakartoti augosa seciba, sakot ar atbilstosakajiem un turpinot ar
mazak atbilstoSajiem. Turpreti rezultatu lapas augs$€ja un labaja dala ar sarkano konttiru
apvilktajos laukos ir att€lotas sponsorétas norades, kas ar1 atbilst mekletajam atsleégvardam,
tau ne tada mera, lai iepemtu pirmas pozicijas organiskajos mekleSanas rezultatos.
Apmaksatas reklamas laukos, savukart pozicija tiek pieskirta, balstoties uz reklamdeve&ju
piesolita CPC. Kurs vairak sola, iegiist augstaku poziciju.

2.2. attela ir redzams fragments no www.youtube.com, kas attélo Google reklamdeveju

kontekstualo reklamu. Ta ka konkréta timekla lappuse ir veltita auto tematikai, reklama ir par

masinam un motocikliem.
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http://www.youtube.com/

Sign Up | My Account | History | QuickList (0) | Help | Log in

)
You Tuhe | | [ Search ]

Eroadeast Vot Videos Categories Channels Community &) Upload Videos
Categories . Autos & Vehicles (Cars, Racing, Accessorizing..) Wy Yideos - Favorites - Playlists - Inbox - Subscriptions
Al Featured Videos selected by YouTube Editors &as by Goodle 2
Ars & Animation
@ Autos & Vehicles Race Car Crash Videos)

Looking for Race Car
Comedy
Enterainmant Crash Videos? Wisit your,
P E— Tap Car Sites.
Music RaceCarofficial-auto.net
Mews & Blogs :
People Austin, Tx...Ice Storm Rocket Scooter Goes Dukes Of Hazard - Power Tool Drag
Fets & Animals 07 Airborne! Drifting Racing 4
— 12:42 03:40 00:17 02:55 Hmwilotarcycle
Science & Technology Insurance
Sport Adoed: 1 week ago Added: 3 days ago Added: 2 weeks ago Acded: 1 month ago =t 5
SRS From: sminchkE? From: agaigfy From: DoCRAIGa0 From: slamer 23 Laaking to find Cars-
Travel & Places iewws: 33,283 ienws: 617,360 Wiewws: 449,524 Yiews: 1 683,696 More at the Auto City.
video Games o ¥ o T Y e W ol v e ¥ Yook Ty b8 6 8 SR

45 ratings 23598 ratings 523 ratings 1623 ratings

2.2. att. Google kontekstuala reklama www.youtube.com portala

Kameér Latvijas kontekstualas reklamas programmas reklamdevé&jiem neeksiste, pasaulé
darbojas tadas kompanijas ka AdBrite, BidClix, BidVertiser, CBprosense, Clicksor, Kanoodle
u.c. Tacu lielaka tirgus dala pieder Adwords, YSM un Adcenter, kas tiek analiz&tas nodalas

turpinajuma.

2.1. Google AdWords

PasapkalpoSanas reklaméSanas programma Adwords radas 2000.gada ar mérki
paplasinat kompanijas Google kontekstualas reklamas piedavajumu maziem uzn€mumiem
(14).

Google ienakumi par 2005.gadu sastadija 6 138.6 USD miljonu, no kuriem 6 064.9
USD miljoni (98.8%) nodrosinaja AdWords, kas ir par 93% vairak, neka 2004.gada. (15, 22.
Ipp.) Adwords ir tirgus Iideris ka kvantitates, ta ar1 kvalitates zina, par ko liecina ne tikai
specialistu vert€jumi, bet ar1 iepémumi no kontekstualas reklamas, kas vairakas reizes
parsniedz tuvaka sekotaja YSM raditajus.

Registrésanas maksa ir 5 USD, bet CPC var noteikt no 0.05 lidz 100 USD. Google
nesniedz informaciju par konkurentu piesolitajiem CPC, tad€l solot 3 USD par klikski, tiks
samaksata otra lielaka cena robezas no 0.05 Iidz 3 USD. Tacu augstaka klikSku attieciba pret
seansiem (ang. click-through-rate, CTR) nodroSina augstaku poziciju. Tadgjadi
reklamdevéjam var bt augstaka pozicija, neka vina konkurentam, pat ja ped€jais piesolis

augstaku CPC (16).
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Registréjoties sistema, lietotajam tiek pieskirts konts, ar kura palidzibu vin$ var
organiz€t reklamas kampanas, ka ari ieglt un apstradat detaliz€tu statistiku par vietnes,

atsleégvardu un kampanu izmaksam un rezultatiem.

2.1.1. Reklamas kampanas vadiba

Reklamas kampana tiek organizéta cetros posmos:
1. Meérkauditorijas izvéle péc valodas (kopa 22) un atrasanas vietas.
2. Teksta, att€la vai video reklamas izveide (sk. 2.3. att.) un parbaude tieSsaistes

rezima.

Create an ad

Example short ad:

Bezmaksas webh-reklama
Reklamegjiet savu majas lapu
un nekao parto nemaksajietl

i, 2-stends Iy

Headling: IBezmaksas web-rek|Smd Max 25 characters

Description line 1: |Fieklamiiet savu maias lapu Max 35 characters
Description line 2: |un nieko par to nemaksjiet Wax 35 characters

Display URL: 2 bt/ . e-stends. by Max 35 characters
Destination URL: = http: /! % | |e-stends.lv/indexen. php?mod=mods

Max 1024 characters

| «Back | | Resstad | | Continue » |

2.3. att. AdWords teksta reklamas izveides interfeiss

3. Reklamas mérkesana:

3.1. péc vietnu kategorijam un noteiktam URL adresém, ja mérkis ir ;
3.2. pec atslégvardiem.

4. Dienas budzeta un maksimala CPC noteikSana, ja reklamu mérke pec atslégvardiem,
vai CPM noteikSana, ja reklamu meérke pec vietnu kategorijam. Pieméram, izvéloties
par mérkauditoriju visu pasauli un nosakot maksimalo CPC 0.10 USD, bet dienas
budzetu — 10 USD, reklamas merke@Sanas rezultati pec noteiktiem atslégvardiem

varetu izskatities ka 2.1. tabula.
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2.1. tabula

Adwords atslegvardu paredzamais statuss, cena, pozicija un efektivitate

oty | A | gy cpe [Pt et | b T rte
cancer Aktivs $0.10 1-3 30-46 $4 -85
law Aktivs $0.10 1-3 33-51 $4 - $6
majas lapa Aktivs $0.05 1-3 0 $1
gt G| g I “
web hosting Aktivs $0.05 - $0.10 7-10 2-3 $1
Kopa $0.10 1-3 66 - 99 $7 - %10

2.1. tabula parada, ka atslégvardam ,,cancer” pietiek ar 0.10 USD, lai iegiitu 1. — 3.

poziciju reklamas saraksta, kas pie noteikta dienas budzeta 4 - 5 USD nodrosinatu 30-46

klikskus. Atslégvardam ,,reklama”, savukart ir nepiecieSami vismaz 0.15 USD par klikski, lai

tas vispar tiktu attelots. Tan1 pat laika atslégvardam ,,web-hosting” 0.10 USD liels CPC

nodrosina tikai 7. — 10. poziciju. Galarezultata ar 4 aktivajiem atslégvardiem pie 10 USD liela

budzeta var iegiit 1idz pat 99 apmekl&tajiem.

2.1.2. Statistikas un rezultatu analize

Ar AdWords statistikas un atskaiSu rikiem reklamdevejs 24h diennakti reala laika var

sekot lidzi reklamas kampanas sekmém. Ta, pieméram, 2.2. tabula parada visvairak apskatitos

un klikskinatos atslégvardus, to noteiktas (Maks.CPC) un realas (Vid.CPC) izmaksas, poziciju

un, kas svarigakais, konversiju' procentu.

2.2. tabula
E-stends.lv reklamas kampanas statistika — 12.10.2006 - 26.01.2007
Atslegvardi I\éi‘,‘g KIik¥ki ¥ | Seansi | CTR é’li,dc' Maksa p(?;;(cl{ja K"“X/i”ij“
latvian girls $0.05 20 927| 2.15%| $0.05 $0.92 7.2 1.08%
about latvia $0.05 4 83| 4.81%| $0.05 $0.20 4.6 1.20%
riga map latvia $0.05 1 138 0.72% | $0.04 $0.04 5.7 0.00%
riga russia $0.05 1 23| 4.34%| $0.05 $0.05 3.1 0.00%
latvian models $0.05 0 74| 0.00% - - 1.8 0.00%
estonia latvia $0.05 0 26| 0.00% - - 3.7 0.00%
riga apartments $0.05 0 23| 0.00% - - 17.0 0.00%
latvia hotels $0.05 0 1| 0.00% - - 49.0 0.00%

' Konversija ir registréta, kad klikikis uz reklamu noved lidz vértigam notikumam: pirkumam, registrésanai,
noteiktas lapas apliikoSanai vai faila lejupieladei.
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https://adwords.google.com/select/TrafficEstimator?wizardKey=8d4fd65416e0f327&maxCpcUnits=0.10&currencyCode=USD&customBudgetUnits=10.00&trafficestimatet=-0
https://adwords.google.com/select/CampaignManagement?adgroupid=393056618&keywordt=-3&advariationst=4&campaignid=12954278&dismisspromo=-1958698413#393056618
https://adwords.google.com/select/TrafficEstimator?wizardKey=8d4fd65416e0f327&maxCpcUnits=0.10&currencyCode=USD&customBudgetUnits=10.00&trafficestimatet=-0
https://adwords.google.com/select/CampaignManagement?adgroupid=393056618&keywordt=-3&advariationst=4&campaignid=12954278&dismisspromo=-1958698413

riga summit $0.05 0 48| 0.00% - - 1.7 0.00%
Kopa $0.05 26| 1,349| 1.92%| $0.05 $1.21 6.4 0.82%

Pateicoties konversiju izsekoSanas (ang. conversion tracking) rikam, ir iesp&jams
noteikt reklamas rentabilitati (ang. return on investment, ROI), kas izsakama reklamas
veicinatas pelnas attieciba pret reklamas izdevumiem. Pieméram, ja klikSku skaits ménest ir
100, CPC — 0.10 USD, konversiju % - 5, bet pelna no konversijas — 6 USD, tad

100%0.05%6)—(100%0.10)
100%0.10

ROI:(

=200% . Pie pozitiva ROI reklamas kampana ir rentabla

un attaisno taja iegulditos lidzek]us.

2.2. Yahoo! Search Marketing

YSM ir kompanijas Yahoo! interneta reklameSanas pakalpojums, kas darbojas péc
atslegvardu un maksas par klikski principa. Yahoo! saka piedavat So pakalpojumu péc SIA
Overture Services (dibinata ka goto.com, tad pardévéta par overture.com) iegades 2003.gada
par 1 700 USD miljonu. Goto.com bija pirmais uzpémums, kas jau 1998.gada sekmigi
piedavaja maksas mekléSanas rezultatu izvietosanu lidzas mekletajprogrammas organiskajiem
rezultatiem (17).

Yahoo! ienakumi par 2005.gadu sastadija 5 260 USD miljonu (18). 58% no reklamas
ienakumiem nodroSinaja kontekstuala reklama, kas ir 2.1abakais raditajs tirgi.

YSM CPC svarstas no 0.10 Iidz 999.99 USD, ta¢u maksats tiek 0.01 USD virs tuvaka
zemaka konkurenta cenas. Ta, pieméram, piesolot 3 USD par klikski, kad nakosa augstaka
cena ir 1.95 USD, reklamdev&jam bis jasamaksa 1.96 USD par klikski. Turklat YSM
atSkiriba no Adwords uzrada, pret ko un par kadu summu notiek soliSana. Ka rezultata
reklamdevejs zina, kadu poziciju vins ienems un kadu summu samaksas (16).

YSN kontekstualas reklaméSanas pakalpojumu un iesp&ju klasts butiski neatskiras no
Adwords, jo Google izmantoja to pasu tehnologiju, ko apliecina 2002.gada SIA Overture
Services aizsakta un uzvaréta tiesas prava pret Adwords programmu saistiba ar patenta

parkapSanu (19).

2.3. Microsoft adCenter

Microsoft bija peéd&jais no mekletajprogrammu Iideru trijnieka (Google, Yahoo! un

Microsoft), kas attistija savu kontekstualas reklamas sistemu. Lidz 2006.gada sakumam visu
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reklamu, kas tika izvietota lidzas MSN mekl&Sanas rezultatiem, piegadaja Overture (vélak
YSM). MSN sanéma dalu no ienakumiem, att€lojot Yahoo! kontekstualo reklamu. Beidzoties

Lidzigi ka Adwords Adcenter lieto ne tikai CPC, bet ari CTR reklamas pozicijas
noteikSanai. Piem&ram, pirmais reklamdevgjs gatavs maksat 1 USD par katru klikski uz savu
reklamu, kuras CTR ir 5%. Otrs maksa 2 USD, tacu vina CTR ir tikai 2%. P&c 1000 seansiem
Adcenter ienémumi no pirma reklamdevegja bis 50 USD (1*0.05*1000), bet no otra — tikai 40
USD (2*0.02*1000). Visparinot, priekSroka pozicijas noteikSana ir tai reklamai, kuras
CPC*CTR ir lielaks (20).

Tacu Microsoft kontekstualas reklamas risinajumu vidi, kas atrodas testéSanas stadija,
ir programmas, kas nosaka biezakas atslégvardu mutacijas, mekléSanas secibu (sk. 2.4. att.),
kategorizéSanu, sezonalitati, apmeklétibas skaita un demografisko prognozi un komercialo

noluku, kas palidz labak izprast klientu mekl&Sanas uzvedibu.

B

158.6k 100%
mercedes lexus audi honda
795 5.059% 716 4 59% 454 2891% 355 227T%
[ 11 |1 11 | 11 |1 ]

2.4. att. I1zejosa meklesanas seciba atslegvardam ,,BMW” ar Adcenter Labs Search Funnel riku
2.4. att€ls norada, ka no atslégvarda ,,BMW” meklétajiem, ka nakoSo atslégvardu 5.09%

meklés ,,mercedes”, 4.59% - ,lexus”, 2.91% - ,audi” un 2.27% ,honda”. Si informacija

identificé kompanijas BMW lielakos konkurentus un lauj pilnveidot reklamas stratégijas.
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3. PROGRAMMAS REKLAMAS IZVIETOTAJIEM

Programmas reklamas izvietotajiem ir pakalpojums, kas lauj izvietot vietnu 1pasniekiem
savas timekla lapas starpnieka klientu teksta, att€lu un video reklamu. Pateicoties mekléSanas
tehnologijai izvietojama reklama atbilst vietnu saturam, geografiskam izvietojumam un citiem
kriterijiem.

Timekla lapa reklamas izvietotajs iekopé JavaScript kodu (sk. 3.1. att.), pateicoties
kuram katra apmekl&juma reizé starpnieka serveri izmanto lapas keSatminu, lai noteiktu

atbilstosako atslégvardu grupu (21).

£20ript type="text/javascript <! -
gqoogle_ad client = "pub-1:234143191462522";
google _ad widch = 465;
google_ad height a0z
google ad format = "4d6dx6l_as"™;
gqoogle_ad type = "text image;
google_ad channel = "";
gqoogle_colaor_horder = "FFFFFF™;
google _color_bg = “"FFFFFF™:
google color link = "CCOOO007;
google_color text TooooooT
google_color_url = “FFFFFF™:
Ff-=Efaoripts
<script type="text/jawascript”

arc="http: s /pageadZ. googlesyndication. conspagead/show_ads. ja">
Lfacripts

3.1. att. Google AdSense kontekstualas reklamas JavaSript kods

Nosakot atslégvardus, tehnologijai janem véra ne tikai kvantitativie, bet ari kvalitativie
raditaji, un japrot atskirt vardu vairakas nozimes. Ta, piemé&ram, programma reklamas
izvietotajiem Adsense analiz€jot timekla lapu par kafiju Java (sk. 3.1. att.), zina, ka ta nav

nedz Javas programmeéSanas valoda, nedz ar1 Javas sala.

cup ol java
| coffee

002

3.2. att. Adsense atslegvardu analize
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Talak, balstoties uz atslégvardu grupu, starpnieka vairaksoliSanas sisttma nosaka tos

reklamdevejus, kuru reklama tiks attelota ttimekla lapa. (sk. 3.3. att.).

Timek]a lapa Reklamdevéji

Lietoti auto

3.3. att. Reklamdevéju noteikSana timekla lapas kontekstualai reklamai

Reklamas izvietotajiem domato programmu tirgt lielako dalu ienem Adsense, kam seko
Chitika, AdBrite, Advertisingg.com un citi (22). Savukart Yahoo! un Microsoft analogi uz

darba tapSanas bridi vel tika testeti un nebija pieejami visparigai lietoSanai.

3.1. Google AdSense

Adsense programma naca klaja 2003.gada, piedavajot dazada lieluma vietném
ienakuma generésanas veidu, izvietojot augsti mérkétu reklamu lidzas timekla lapu saturam.
Adsense tehnologija analizg tekstu dotaja timekla lapa un ataino atbilstosu un lietderigu
reklamu, paaugstinot timekla lapas vértibu un varbiitibu, ka apmeklétajs noklikskinas uz
izvietoto reklamu (14).

Adsense ir parliecinoSs tirgus Iideris. Ta reklamas izvietotaju tikla ietilpst tadas
korporacijas ka America Online, CompuServe, Netscape, AT&T Worldnet, EarthLink,
Sympatico, New York Post Online Edition un citi.

3.1.1. Adsense politika un lIiguma noteikumi
Vietnes, kuras tiek izvietota Adsense reklama, nedrikst saturét pornografiju, rasismu,
vardarbibu vai cita veida aizskaroSu informaciju. Timekla lapas nedrikst biit parmerigi

atkartoti vai saturam neatbilstosi atslégvardi. Tapat vietne nedrikst saturét alus, alkohola,

ierocu, nelegalo narkotiku, tabakas vai jebkadu nelegalu produktu reklamu vai pardoSanas
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informaciju. Tapat vietnei jaatbilst noteiktam dizaina, satura un tehniskajam kvalitates
vadlinijam.

Viena timekla lapa nedrikst but vairdk par tris reklamkarogu vienibam, diviem
mekléSanas rikiem, vienu hipersaiSu bloku un divam attiecinamam reklamam. Adsense
reklama nedrikst bit izvietota vietn€s vai timekla lapas, kas ir raditas tikai reklamas
izvietoSanas noliikiem. Aizliegts izvietot citu kompaniju Iidzigas krasas un formata
reklamkarogus vai mekléSanas rikus lidzas Adsense produktiem.

Reklamas izvietotaji, kas piedalas Adsense programma, nedrikst klikSkinat uz reklamu
sava vietn€ vai mudinat citus to darit vinu vieta. Nedrikst likt maldinoSus uzrakstus vai attelus
lidzas reklamai.

Reklamas izvietotdji appemas neizpaust vietnes statistiku par ienakumiem, CTR un

citiem ar Adsense saistitiem raditajiem.

3.1.2. Produktu veidi

Adsense produktu parametri atbilst Starptautiska reklamas biroja (ang. International
Advertising Bureau, IAB) standartiem. Produktu vidi ir teksta, att€lu, video un hipersaisu

bloku reklama, mekléSanas riks un attiecinama reklama (ang. referral) (23).

3.1.2.1. Teksta reklama

e Horizontalo reklamkarogu izméri pikselos — 728x90, 468x60 (sk. 3.4. att.) un
234x60.

e Vertikalo reklamkarogu izméri — 12x600, 160x600 un 120x240.

e Taisnstiira formas reklamkarogu izméri— 336x280, 300x250, 250x250, 200x200,
180x150 un 125x125.

Free Telescope Catalog Celestron Telescope
Low prices on dozens of telescopes at At BizRate's "Excellence"” winner for
Orion's wab site. Superb Sarvice B Dealar Prices.

3.4. att. Adsense teksta horizontalais reklamkarogs (468x60)

3.1.2.2. Attelu reklama

e Horizontalo reklamkarogu izméri — 728x90 un 468x60 (sk. 3.5. att.).
e Vertikalo reklamkarogu izméri — 12x600 un 160x600.
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e Taisnstira formas reklamkarogu izméri — 336x280, 300x250, 250x250 un
200x200.

Traveling ® Dog.net

TravelQear and acceSSories for your dog.

3.5. att. Adsense attela horizontalais reklamkarogs (468x60)

3.1.2.3. Video reklama

Ir pieejama tikai taisnstiira forma un ar sekojoSiem izmeriem — 336x280, 300x250

(sk. 3.6. att.), 250x250, 300x250 un 200x200.

Enterprise .
quality voicemail
at an ‘affordable

price.
VmailPower‘ | .@v

' www.vmail power.com SR S
?. . .- .. .- .- | . HOS _: -\_'__::

3.6. att. Adsense video reklama (300x250)

3.1.2.4. HipersaiSu bloki

e Horizontalo hipersaisu bloku izméri — 468x15 (sk. 3.7. att.) un 728x15.
e Taisnstiira formas hipersaisu bloku izmé&ri — 200x90, 180x90, 160x90 un120x90.

Viena bloka tiek att€lotas 4 vai 5 hipersaites.

Ads by Google ==k Meade ETX Celeztron Meade LXD75 Meade

3.7. att. Adsense horizontalais hipersaiSu bloks ar 5 hipersaitem (468x15)

3.1.2.5. Meklesanas rtks

e Lauj meklét informaciju ka timek]a lapas ietvaros, ta ar1 globalaja timekli.
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e Izméri, valoda un krasas ir konfigurgjamas (sk. 3.8. att.).

Google

O weh @ e-stends.lv

3.8. att. Adsense mekleSanas riks

3.1.2.6. Attiecinama reklama

Izpauzas Google produktu (Google AdSense, Google AdWords, Firefox plus Google
Toolbar un Picasa) reklamkarogu forma:
e Teksta hipersaites.
e Horizontalo reklamkarogu izmeéri - 468x60, 180x60, 120x60, 110x32.
e Taisnstiira formas reklamkarogu izméri — 125x125.

e Vertikalo reklamkarogu izméri - 120x240.
3.1.3. Produktu ipasibas
Bez tikko apskatitajiem Google AdSense produktu veidiem un to izmériem, teksta

reklamai un hipersaiSu blokiem iesp&jams mainit ar1 fona, virsraksta, URL, robezas un teksta

krasas (kopa 600), ka tas redzams 3.9. attéla.

hFona krasa: balta (#FFFFFF)
Linked Title< Virsraksta krasa: sarkana (#CC0000)
Aduertiser's ad text hare
waw advertiser-url, corn €———————URL krasa: zila (#3D81EE)
—Robezas krasa: melna (#000000)

Teksta krasa: melna (#000000)

3.9. att. Adsense teksta reklamas krasu mainas iespéjas

Pateicoties Adsense reklamas filtram, reklamas izvietotajs nosaka, kada reklama
paradas vina vietné, blokgjot neatbilstoSo vai nevélamo.

Lidzas Adsense programma iebiivétajiem rikiem, Google piedava papildus programmas
ienakumu maksimiz€$anai: Google webmaster tools (no ang. timekla parzina riki) — lidzeklis,
ka padarit vietni piemérotaku Google mekletajiem; Google Analytics (no ang. analitikis) —

lidzeklis vietnes apmeklétibas tendencu analizei, Google Video — video faili vietnes satura
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bagatinasanai; Blogger — blogu izveidos$anas un publicgs$anas riks; Google Maps API (no ang.

kartes) — lidzeklis interaktivo karSu ievietoSanai vietng; u.c.
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4. KONKTEKSTUALAS REKLAMAS PROJEKTS

Bakalaura darba praktiskas dalas ietvaros darba autors izveidoja un publicja globalaja

timekl1 vietni ar nosaukumu www.e-stends.lv, pieregistréjas Adsense programma ar méerki gt

ienakumu no kontekstualas reklamas izvietoSanas $aja vietn€. Nodalas turpinajuma tiek
aprakstita doména registracija un hostinga izvéle, kam seko vietnes tehnologiska baze, ideja
un uzbiive. Tiek atspogulota ar1 satura vadibas sist€mas koncepcija, kas izstradata projekta

procesu automatizacijas noliikos.

4.1. Domeéna registracija

,Lai iegitu kada doména varda lietoSanas tiesibas, Sis vards ir jaregistré DNS registra.
P&c vienosanas ar The Internet Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN)
Latvija to dara Latvijas Universitates Matematikas un Informatikas institata Tikla risinadjumu
dala, kas arT uztur Latvijas doména vardu ,,lv” registru un ta saites ar globalajiem DNS
serveriem” (24).

Sakotngji par vietnes nosaukumu tika izraudzits ,,stends.lv”’. Tacu, aizpildot pieteikuma
formu vietné www.nic.lv, tika sanemta noraido$a atbilde, jo uzpémuma registra bija registréts
komersants ar nosaukumu SIA STENDS. Ka zinams, péc satura doména vards nedrikst biit
personas vards, nepieklajigs vai aizskaro$s vards vai izteiciens, visparzinams nosaukums vai
vards, kura lietoSana var aizskart treSo personu intereses citas organizacijas, registréta pre¢u
zime, citas organizacijas nosaukums vai visparpienemts $ada nosaukuma saisinajums,
geografiskas vietas vai objekta nosaukums.

Rezultata 10.04.2006. uz darba autora varda tika registréts doména vards ,,e-stends.Iv”

par 20.00 LVL gada.

4.2. Hostinga izvele

18.04.2006. tiek slégts ligums ar SIA Datateks (www.serveris.lv) par virtualas

mitinaSanas planu ,,Starts”, izmantojot Apache/2.0.53 (Linux/SUSE) timekla serveri, ar
méneSa maksu 5.89 LVL, preti nodroSinot:

e 200 MB diska vietas,

e | doména varda atbalstu,

e | Gbit/s piesléguma atrumu,

e neierobezotu datu parraides apjomu,
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e timekla administréSanu,
e FTP pieeju,
e PHP un CGI atbalstu,
e rezerves kopijas,
e neierobezotu e-pastu skaitu,
e POP3 un IMAP protokolus,
e | MySql datu bazi un
e antivirusu.
23.01.2007. tiek partraukts Iigums ar SIA Datateks un ta vieta tiek noslégts izdevigaks

ligums ar SIA Proweb (www.proweb.lv) par virtualo mitinasanu izmantojot Apache/2.0.53

(Linux/SUSE) timekla serveri, ar mé€neSa maksu 5.00 LVL, preti nodroSinot:
e 1 GB diska vietas,
e ] domeéna varda atbalstu,
e | Gbit/s piesléguma atrumu,
e neierobezotu datu parraides apjomu,
e timekla administréSanu,
e FTP pieeju,
e PHP un CGI atbalsts,
e rezerves kopijas,
e neierobezots e-pastu skaits,
e POP3 protokolu,
e | MySql datu bazi,
e antivirusu un

e aizsardzibu pret surogatpastu.

4.3. Vietnes tehnologijas

Vietnes fiziskai realizacijai izmantota klientservera arhitektiira, kas nodroSina
centraliz€tu informacijas glabasanu, datu vadibu un nedalamibu un vienlaicigu ari dalitu
pieeju lietotajiem.

Klientservera arhitekttira var izdalit tris ITmenus: lietotaja saskarnes un lietojuma datu

prezentacijas, biznesa logikas realizacijas un datu bazes limenis (sk. 4.1. att.).
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Lietotaja saskarne,

lietojuma datu prezentacija

Biznesa logikas realizacija Problémvides logika

Lietojumu Datu bazu serveris
(aplikaciju)
serveris

Timekla (Web)

Parlikprogramma serveris

(Personalais dators)

4.1. att. Klientservera tris [imenu arhitektiara (25, 119. Ipp.)

Lietotaja saskarnes Itmeni uz klienta darba stacijas personala datora tiek nodroSinata

lietojuma  prezentacijas  logika, kuras realiz€Sanai pietick ar  standartizEtu
programmnodro$inajumu, pieméram, Internet parlikprogrammu. Biznesa logikas Itmeni
strada virtualas izmitinaSanas pakalpojuma sniedz€ja timekla serveris Apache/2.0.53, kas tiek
darbinats Linux Suse 9.3 operétajsistémas vidé. Datu bazu limeni, savukart tiek darbinats
MySQL 4.1.10a datu bazu serveris, kas nakotn€ ar datu bazu relaciju modela palidzibu

nodros$inas problémvides logikas realizaciju.
Par vietnes programmeéSanas valodu ir izvéléta PHP, jo ta ir orientéta uz bezmaksas
atveérta koda produktiem — Apache timekla serveri un MySQL datu bazu parvaldibas sisteému,

kas ir izplatitakas tehnologijas ka Latvija (sk. 4.1. tabula) ta ari pasaulg.

4.1. tabula
Timekla serveru skaits Latvija 2007.gada marta absoliitos skaitlos un procentos (26)

Timek]a Marts, 2007 | Marts, 2007 | Februaris, 2007 | Februaris | Izmainas
serveris skaits % skaits %

Apache 10,696 83.60% 10,028 89.18% -5.58%
Microsoft 682 5.33% 662 5.89% -0.56%
Zeus 0 0.00% 0 0.00% +0.00%
Netscape 28 0.22% 29 0.26% -0.04%
WebSTAR 1 0.01% 1 0.01% +0.00%
WebSite 0 0.00% 0 0.00% +0.00%
Citi 1,388 10.85% 525 4.67% +6.18%

4.4. Vietnes uzbiive

E-stends.lv ir gan reklamas stends interneta, gan izklaides vietne. Majas lapas platiba ir
sadalita 200 vienados 50x50 pikselu tukSos kvadratinos (sk. 1.pielikums), ko reklamdeve;ji
aizvieto ar saviem att€liem un hipersaitém apmaina pret hipersaites izveidoSanu no vinu
vietném uz e-stends.lv. Lidz ar to e-stends.lv majas lapa klientiem kalpo ka reklam&Sanas

instruments un interneta plismas generators.

33



E-stends.lv video un sp€lu sadala (sk. 4.2. att.), savukart kalpo plasa apmekletaju loka

piesaistiSanai, kas tiek novirziti talak uz reklamdeveju vietném.
4.4.1. Struktira

E-stends.lv vietnes struktiiru veido timekla lapas, kas sagrupétas péc latvieSu, anglu un
krievu valodas (sk. 4.2. att.). Bultinas zila krasa norada hipersaites no timekla lapam latvieSu
valoda, bultinas sarkana krasa — no timekla lapam anglu valoda, bet melnas bultinas — no

timekla lapam krievu valoda.

» Stends [«

1 1 1 i 1 7 !
[ Info j [Pieteikties] [ Top j[d?;:;;ﬁj[ Blogs ]@ Video X Games j[ Izlzlifi()t j
i i Y 1 Y Y
»l Stand N

A

' Y

Info Subscribe Send a Blog Link to
friend
CteHp
(ol 7
' ,

OTocnaTtb RobasuTe
[ WHo ][ 3aﬂBKaj [ npyry ][ Brnor ] CCbIIKY

4.2. att. E-stends.lv vietnes struktiira

Q 5,

Lai arT e-stends.lv ir pieejams tris valodas, 4.2. att€la redzams, ka timekla lapas ,,Top”,
,Video” un ,,Games” ir tikai anglu valoda, jo Adsense reklamas piedavajums daudziem
latvieSu un krievu atslégvardiem neeksisté, ka rezultata timekla lapas paradas labdaribas

reklama (sk. 4.3. att.), par kuru vietpu 1pasniekiem netiek maksats.
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Make Your Donation
Today
Help Rebuild Lives &

Communities in Hurricane
Affected States.

witney BushClintonkatrinakund.org
Bezpelnas organizaciju reklamas

levietojiet rekldmu Sajd pontald

4.3. att. Adsense labdaribas reklama

4.4.2. Dizains

E-stends.lv timekla lapu uzbtivé izmantota modulu sisttma, kas padara vietni
meérogojamu. Ta, pieméram, vienas valodas ietvaros mainas tikai informacijas modulis,

augsSas un apaksas moduliem paliekot nemainigiem (sk. 4.4. att.).

Augsas modulis

Informacijas modulis

Apaksas modulis

4.4. att. E-stends.lv majas lapas uzbiive

4.4.2.1. AugsSas modulis

Augsas modula kreisaja pus€ att€la veida izvietots laukumu skaititajs (sk. 4.5. att.), kas
parada rezervéto un brivo laukumu summu e-stends.lv majas lapa. Rezervéto laukumu

skaititajam ir trTs versijas, kas mainas lidz ar attiecigas valodas izveéli.
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4.5. att. Laukumu skaititaja latvieSu, anglu un krievu versijas

Augsas modula centra attela veida izvietots e-stends.lv logo (sk. 4.6. att.), kur$ paliek
nemainigs neatkarigi no valodas izv€les. Attéla izmeri ir 250x60 pikseli, faila tips — PNG,

lielums — 4.54 KB.
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4.6. att. E-stends.lv logo

Augsas modula labaja pusé vairaku attélu veida ir izvietotas ikonas latviesu, krievu un
anglu valodu izvelei, pec kuram attiecigi seko ikonas ,,izveidot ka sakuma lapu”, ,,pievienot

izlasei”, ,,nosiitit véstuli administracijai” un ,,izveidot hipersaiti” (sk. 4.7. att.).

v EN RU N 8 (P

4.7. att. Ikonas valodu izvélei un citam funkcijam

Visbeidzot, augsas modula apaksgja dala atrodas izv€lne, kas sastav no astoniem tabulas
Stinas nodalitajiem teksta elementiem ar hipersaitém: Stends, Info, Pieteikties, Top, leteikt
draugam, Blogs, Video, Spéles. Teksta krasa ir melna, zila, sarkana un oranza. P&c

noklus&juma izvélnes burtu lielums ir 14 punkti, fonts — Arial.

4.4.2.2. Informacijas modulis

Visam e-stends.lv timekla lapam, izpemot timekla lapas ,,Stends” un ,,Pieteikties”,
informacijas modulis sastav no tris 250, 500 un 250 pikselu platam kolonnam. Centrala
kolonna kalpo informacijas izklastam, bet mal€jas kolonnas — navigacijai un Adsense
kontekstualas reklamas izvietoSanai. Centralas kolonnas fons ir balta krasa, bet malg&jo
kolonnu fons — peleka. Teksta krasa ir melna, peléka, sarkana. P&c noklusg€juma teksta burtu
lielums ir 12 punkti, fonti — Times New Roman un Arial.

Shematiskais Adsense reklamas izvietojums e-stends.lv timekla lapas atbilst 4.8.

att€lam un izskatas ka 2. pielikums.
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Augsas modulis

MekléSana
Reklama
Kalendars
Reklama
Informacija
Reklama

ApaksSas modulis

4.8. att. E-stends.lv video sadalas uzbiive

Adsense reklamkarogiem, kas izvietoti informacijas modula malgjas kolonnas, ir

sekojosa krasu palete (pec 3.9. attela apzZim&jumiem):

fona krasa: peleka (#E6E6EO),
virsraksta krasa: zila (#0000FF),
URL krasa: melna(#000000),
robezas krasa: peleka (#E6E6GEO),
teksta krasa: melna(#000000).

Savukart tiem Adsense reklamkarogiem, kas izvietoti informacijas modula centralaja

kolonna, ir sekojoSa krasu palete (péc 3.9. att€la apzZimejumiem):

fona krasa: balta (#FFFFFF),
virsraksta krasa: sarkana (#CC0000),
URL krasa: melna (#000000),
robezas krasa: balta (#FFFFFF),
teksta krasa: melna(#000000).

4.4.2.3. ApakSas modulis

ApakSas moduli ir izvietota informacijas rinda par vietnes darbibas periodu un

autortiesibam. Fona krasa ir peleka. Teksta krasa ir balta. Péc noklusg€juma teksta burtu

lielums ir 12 punkti, fonts — Times New Roman. Zem informacijas rindas izvietoti vairaku

statistisko sistemu skaititaji, svarigakais no kuriem ir Analytics.
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4.4.3. Saturs

Saturs ir koncentréts timekla lapu informacijas modult (sk. 4.4. att.).

Timekla lapas ,,Stends” (sk. 4.2. att.) informacijas modulis sastav no 1000x500 pikselu
liela PNG tipa att€la, kas sadalits 200 vienada izméra sanumurétos 50x50 pikselu lielos
kvadratos. Laika gaita reklamdeveji aizsedz sanumurétos kvadratus ar saviem attéliem ar
hipersaitém, ka rezultata timekla lapas ielades laiks butiski palielinas.

Timekla lapa ,Info”, savukart satur informaciju par projekta ideju, klientu un
apmekletaju ieguvumiem, pieteikSanas kartibu, noteikumiem, saistibu atrunu un par projekta
izcelsmi un viziju. Informacija pieejama tris valodas.

Timekla lapas ,,Pieteikties” kreisaja pusée ir pieteikSanas forma, kura jaieraksta vards, e-
pasta adrese, kvadrata numurs, vietnes URL, nosaukums un apraksts, ka arT japievieno attels.
Labaja pus€ ir samazinats timekla lapas ,,Stends” attéls, lai klients varétu redzet, kadi kvadrati
vel ir brivi. PieteikSanas forma ar1 pieejama tris valodas.

Timekla lapas ,,Top” informacijas modula centralaja kolonna izvietota tabula ar vietnes
nosaukumu un hipersaiti, pievienoSanas datumu un rezervéto kvadratu ttmekla lapa ,,Stends”.
Malgjas kolonnas izvietota Adsense teksta reklama.

Sadala ,,leteikt draugam” ir ievadlauki ieteikuma siititaja un sanémeéja vardiem un e-
pastiem, aizpildot kurus, uz sanéméja e-pastu tiek nosiitits iepriek§ sagatavots teksts ar
aicinajumu apmekl&t vietni e-stends.lv.

Timekla lapas ,,Blogs” informacijas modula centrala kolonna kalpo administracijas
jaunakajiem zinojumiem par projekta attistibu. Mal&jas kolonnas izvietota Adsense teksta
reklama. Ar §1 sadala ir pieejama tris valodas.

Vispopularakas ir ,,Video” sadalas timekla lapas, kuru informacijas modula centralajas
kolonnas izvietoti atjautigi video, virs kuriem izvietota Adsense teksta reklama, kas atrodama
ar1 kreisaja kolonna. Laba kolonna satur mekl&Sanas riku, video kalendaru un attiecinamas
reklamas vienibu.

Sadalas ,,Spéles” timekla lapu informacijas modulis péc savas uzbiives atSkiras no
,Video” sadalas tikai ar to, ka video kalendara vieta Seit atrodas spélu kategoriju navigacijas
izvelne.

Visbeidzot, timekla lapa ,,Pievienot saiti” satur aprakstu, ka japievieno hipersaiti no
klientu timekla lapam uz e-stends.lv. Malgjas kolonnas izvietota Adsense teksta reklama.

Sadala ir pieejama tris valodas.
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4.4.4. PHP, Javascript un Flash izmanto§ana

Pateicoties PHP ,.include ( )” kontroles struktiirai tiek nodroSinata vietnes modulu
sisttma (sk. 4.4. att.). Savukart PHP vietnes rekomendacijas skripts darbina ieteikumu
nositisanu no timekla lapas ,,Ieteikt draugam”. Visbeidzot, pateicoties PHP augSupielades
skriptam, sadala ,,Pieteikties” ievadities dati tiek nosttiti uz noradito e-pasta adresi, bet
pievienotais att€la fails — novietots mapé ,,upload”. Konkrétos skriptus iesp&ams apskatit

attiecigajas www.e-stends.lv timek]a lapas.

Google Video gatavie Javascript kodi tiek izmantoti ,,Video” timek]a lapas, piepildot tas
ar dinamisku saturu un neietekméjot vietnes datu parraides apjomu, jo video informacija
glabajas Google datu bazes. Savukart gatavais Adsense Javascript kods (sk. 3.1. att.) generé
kontekstualo reklamu ta, lai izvietojama reklama atbilstu attiecigo timekla lapu saturam,
geografiskam izvietojumam un citiem Kriterijiem.

Flash tehnologija tiek pielietota ,,Games” sadalas timekla lapas, kur ievietotas norades

uz timekla servert esoSajiem SWF failiem.

4.5. Satura vadibas sistemas koncepcija

Projekta ietvaros e-pasta veida tiek sanemti pieteikumi reklamas izvietoSanai e-stends.lv
majas lapa. Ripigi izp€tot pieteikuma atbilstibu noteikumiem (netiek pienemti att€li un URL
adreses, kas saistiti ar pornografiju, rasismu, vardarbibu vai cita veida aizskarosu saturu) un
atrodot potenciala klienta vietn€ hipersaiti uz e-stends.lv, tiek pienemts [émums. Manuali tiek
papildinats arT timekla lapu saturs, lai noturétu esoSos un piesaistitu jaunus apmeklI&tajus.
Veicot manualu pieteikumu izskatiSanu un datu ievadi, paiet vairakas stundas un nereti tiek
pielautas kltidas.

Tade] procesu automatizacijas noliikos tika izstradata vietnes satura vadibas sist€émas
koncepcija, par kuru 1suma tiek izklastits §1s apakSnodalas turpinajuma. Apskatamo jautajumu
loka ietilpst sist€mas raksturojums, datu baze, dekompozicijas diagramma un saskarnes pareju

diagramma.

4.5.1. Sistémas raksturojums

Satura vadibas sist€mas projekteéSanas pamats ir konteksta shéma (sk. 4.9. att.), kura
raksturo attiecibas starp sisttmu un argjo vidi. Sisteémas lietotajus var iedalit se$as grupas:

1pasnieks, redaktors, apmekl€taji, klienti un Adsense un Analytics sist€mas. Sistema tiek
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izmantota e-stends.lv MySQL datu baze. Lai armT Adsense un Analytics sisttemam arT ir datu
bazes, satura vadibas sist€mai nav iesp&ju tam pieklut tiesa veida.

Ja 1paSnieku interesé galvenokart ienakumu parskats, tad apmekl€taju uzmaniba
koncentréjas uz vietné publicétas informacijas. Sistémas redaktors un klienti piekliist
individualajiem un kopgjiem apmekletibas parskatiem un veic datu ievadi savas un sist€mas
intereses. Visbeidzot, pateicoties timekla lapas ievietotajiem Adsense un Analytics Javascript
kodiem, satura vadibas sisttma nodroSina automatisko datu ievadi Adsense un Analytics

sistému datu bazes, preti genergjot parskatus par ienakumu un apmeklétibas raditajiem.

Ienakumu Datu
5 g l— —
Ipasnieks parskats ievade B

o Apmekletibas
Publicetas Vietnes e-stends.lv parskati —» ..
Apmekletaji  [«— informacijas ST Klienti
parskats sistema Datu ievade —]
A
Datu izvade \Apmekl&tibas

parskati
Datu ievade
\ 4

Datu ievade

Adsense Analytics

e-stends.lv

datu baze
MySQL

4.9. att. Satura vadibas sistémas konteksta shéma

Sist€émas mérkos ietilpst:
e samazinat dienas satura papildinasanai nepieciesamo laiku [idz 5 min@itém,
e samazinat dienas pieteikumu apstradei nepiecieSamo laiku Iidz 10 mintitém,
e pilnigi noverst kavéjumus pieteikumu izskatiSana,
e apvienot apmekl&tibas un ienakumu parskatus,
e nodrosinat lietotaju registracijas iespgjas,
e nodros$inat individualo reklamas lauku apmekl&tibas statistiku.

Sist€mas ierobezojumos ietilpst:

e sist€mas izstradei vajadz€tu but pabeigtai ménesi pirms reklamas kampanas,
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e izmaksas nedrikst parsniegt 500 LVL,

e tchnologijai jabalstas uz atvérta koda programmatiru,

e funkcijam jabiit pietickami saprotamam, lai ar tam var€tu darboties cilveéki ar
vidusskolas izglitibu bez 1pasas apmacibas.

Objektu saraksts:

e Kklienti: ~1200,

e pieteikumi: ~2400,

e pakalpojumi: 101,

e apmekl&jumi: ~25000,
e video sizeti: ~ 350,

e speles: ~ 300,

e informacijas raksti: 8,
e redaktori: 1.

Objektus raksturo sekojosas attiecibas: katram klientam var bt vairaki pieteikumi un
vairaki pakalpojumi, bet katram pakalpojumam var biit vairaki apmekl&jumi, katrs no kuriem
ir unikals. Klientam var ar nebiit pakalpojumu un Iidz ar to arT apmeklejumu. Video sizeti,
spéles un informacijas raksti nav saistiti ne ar vienu no objektiem, tadg] tiek glabati atseviskas
savstarp€ji nesaistitas tabulas.

Objektu atribiitu saraksts:

e Klients
- klienta kartas numurs
- klienta vards
- klienta e-pasts
- klienta parole
- klienta IP adrese
e Pieteikums
- pieteikuma ID
- klienta kartas numurs
- pieteikuma laiks
- att€la nosaukums
- attela izmérs
- URL adrese
- kvadratina numurs

- vietnes nosaukums
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vietnes apraksts
izvietota hipersaite

pieteikuma beigu laiks

Pakalpojums

pakalpojuma numurs
pieteikuma ID

redaktora personas kods
pieskirta kvadratina numurs
izvietoSanas datums

dienas apmekletaji

apmekl&taji kopa

Apmeklgjums

apmekl&juma kods
pakalpojuma numurs
apmeklétaja IP adrese

ienakosa URL adrese

Video sizets

sizeta kods

redaktora personas kods
pievienoSanas datums
sizeta nosaukums

sizeta apraksts

Javascript kods

Spele

spéles kods

redaktora personas kods
pievienoSanas datums
sp€les nosaukums
spéles apraksts

SWF fails

Informacijas raksts

raksta kods
redaktora personas kods
pievienoSanas datums

virsraksts
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- teksts

Redaktors

- redaktora personas kods
- pilns vards

- talrunis

- adrese

Procesu apraksts:

Klienti var tikt:

- ieklauti datu bazg ar saviem pieteikumiem,
- ieklauti datu bazg ar savam saistibam,
- 1izslégti no datu bazes.
Pieteikumi var tikt:

- ieklauti datu bazg,

- laboti,

- 1izslégti no datu bazes.
Pakalpojumi var tikt:

- ieklauti datu baze,

- papildinati,

- izslégti no datu bazes.
Apmekl&jumi var tikt:

- ieklauti datu bazg,

- izslégti no datu bazes.
Video sizeti var tikt:

- ieklauti datu bazg,

- laboti,

- 1izslégti no datu bazes.
Spéles var tikt:

- ieklauti datu bazg,

- labotas,

- 1izslégti no datu bazes.
Raksti var tikt:

- ieklauti datu baze,

- laboti,

- izslégti no datu bazes.

Redaktori var tikt:
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- piepemti darba,

- atlaisti.

4.5.2. Datu baze

Datu bazes ER modelis atspogulo satura vadibas sistémas vajadzibas, noradot attiecibu

raksturu starp entitijam (sk. 4.10. att.).

/PIETEIKUMS \

Pieteikuma ID (PK)
Kartas numurs (FK)
Pieteikuma laiks

1/N

0/N

.Sakums

.Beigas

Attéls

Nosaukums
Jzmers

Kvadratina numurs
Vietne
Nosaukums

.URL adrese

szietota hipersaite J
11

0/1

a N

PAKALPOJUMS

('RAKSTS h (KLIENTS N
Raksta kods (PK) Kartas numurs (PK)
Personas kods (FK) Login 1/1
Datums .Vards
Virsraksts Parole
Teksts E-pasts

- " IP adrese

0/N J
/REDAKTORS I
Personas kods (PK)
1/1 | Pilns vards
PK — primara atsléga .Vards
FK —sekundara atslega ‘U_ZVM.dS
Talrunis
Adrese
1/1| Ppilseta
.Rajons 11
Jela
\Pasta indekss J
11
0/N 0/N

/SPELE N /V IDEO N

Speles kods (PK) Video kods (PK)
Personas kods (FK) Personas kods (FK)
Datums Datums
Spéles nosaukums Sizeta nosaukums
Spéles apraksts Sizeta apraksts
kSWF fails J Qavascrlpt kods Y

4.10. att. Datu modelis ar atribiitiem

Datu modeli raksturo sekojosas attiecibas starp entitijam:

e katram klientam ir vismaz viens pieteikums,

e katram pieteikumam ir tikai viens klients,
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e vienam pieteikumam var biit neviens vai viens pakalpojums,

e vienam pakalpojumam ir tikai viens pieteikums,

e katram pakalpojumam var biit neviens, viens vai vairaki apmekl&jumi,
e katram apmekl&jumam ir tikai viens pakalpojumes,

e katram pakalpojumam ir tikai viens redaktors,

¢ vienam redaktoram var biit neviens, viens vai vairaki pakalpojumi,
e katram rakstam ir tikai viens redaktors,

e vienam redaktoram var biit neviens, viens vai vairaki raksti,

e katrai spélei ir tikai viens redaktors,

e vienam redaktoram var biit neviena, viena vai vairakas spéles,

e katram video ir tikai viens redaktors,

e vienam redaktoram var biit neviens, viens vai vairaki video.

4.5.3. Dekompozicijas diagramma

E-stends.lv satura vadibas sistémas funkciju dekompozicijas diagramma (sk. 4.11. att.)
parada visus sisttma notiekoSos procesus. Sisttma izdalami pieci savstarpgji saistitu
notiekoSu darbibu komplekti jeb funkcijas: stenda uzturéSana, satura uzturéSana, reklamas
uzturéSana, ienakumu un apmeklétibas analize.

Stenda uzturgSana sastav no klientu, pieteikumu un pakalpojumu uzskaites, ko veido
tadi notikumi ka registracija, laboSana un dzéSana.

Satura uzturéSanas funkciju veido video, spélu, rakstu un kodu uzturéSanas darbibam.
Arf $eit pamata notikumi saistiti ar registraciju, labosanu un dz&sanu.

Reklamas uzturéSanu var iedalit satura reklamas, mekléSanas rika un attiecinamas
reklamas uzturésana, registréjot, labojot un dz&ésot jaunas un esosas reklamas vienibas.

Ienakumu analize ir saistita ar parskatu uzstadijumu konfiguréSanu, konsolid€tajiem
dienas, nedélas un ménesa un CTR parskatiem.

Visbeidzot, apmeklétibas analize sastav no parskatu uzstadijumiem, apmeklétibas,
marketinga un satura parskatiem. Ja apmeklétibas parskati palidz identificét vietnes un
atsevisko timekla lapu apmekl&tibas dinamiku laika posma, tad marketinga parskati atspogulo
apmeklétaju segmentus péc geografiska, valodas, lojalitates vai cita kritcrija, bet satura
parskati timekla parzinim (ang. webmaster) lauj noteikt tadus apmeklétaju darbstaciju
parametrus ka operétajsist€éma, parlikprogramma un ekrana izskirtspgja, lai veidotu vietni

savietojamu ar vairakuma uzstadijumiem.
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E-stends.lv
Satura vadibas sistéma

1. Stenda uzturésana 2. Satura uzturéSana 3. Reklamas uzturésana 4. lenakumu analize
—_1.1. Klientu uzskaite | [ 2.1. Video uzturésana | |{3.1. Satura reklamas uzt.| | [31. Uzstadjumu konfig |

—{ 1.1.1. Kiientu registraciia | | | 2.1.1. Jaunu video reg. | 3.1.1. Jaunas rekl. ieviet. | -4.2. Konsolidéta anaITze|

%1.1.2. Klientu datu Iaboéana| —|2.1.2.Labojumi par video| 3.1.2. Eso$as rekl. labos. | 4.3. CTR analize |

4 1.2. Pieteikumu uzskaite| 4 2.2. Spélu uzturésna | {3.2. MekléSanas rika uzt.|

*|1.2.1. Pieteikumu registrécija| 4 2.2.1. Jaunu spélu reg. | <|3.2.1. Jauna mekl.rika ieviet.|
‘I 1.2.2. Pieteikumu dzésana | 42.2.2.Labojumi par spélém| ~|3.2.2. Esosa mekl.rika Iabo§.| 5. Apmeklétibas analize
{1.3. Pakalpojumu uzskaite | |2.3. Rakstu uzturésana 3.3. Attiecinamas rekl.uzt |
1.3.1. Pakalpojumu registrécija| 2.3.1. Jaunu rakstu reg. | ~| 3.3.1. Jaunas rekl.ieviet. | 4 5.1. Uzstadijumu konfig. |
1.3.2. Pakalpojumu labosana | 232 Rakstulabojumi | L[ 332 Esosas rekllabos. | 5.2 Konsolidata analize |
1.3.3.Apmeklgjumu registrécija| 4 2.4. Kodu uzturésana | <| 5.3. Marketinga analize |
- 2.4.1. Kiientu koda uzt. | | 54 Saturaanalize |

- 2.4.2. Pieteik. koda uzt. |

 2.4.3. Pakalp. koda uzt. |

- 2.4.4. Apmek. koda uzt. |

- 2.45. Video koda uzt. |

| 2.4.6. Spelu koda uzt. |

| 2.4.7. Rakstu koda uzt. |

4.11. att. Satura vadibas sistemas funkciju dekompozicijas diagramma

4.5.4. Saskarnes pareju diagramma

Parnesot funkciju dekompozicijas diagramma ietvertos procesus sistéma, veidojas
saskarnes pareju diagramma, kas specificé datora un lietotdja dialogu. Ka redzams 4.12.
attela, satura vadibas sist€éma paredzEts galvenais izv€lu logs, kura var atvert vietnes satura,
reklamas konfiguracijas, ienakumu parskatu vai apmeklétibas parskatu izvelni.

Pateicoties vietnes satura izvélnei, ar formas logiem tiek nodroSinats datu ievads par
kodiem, klientiem, vinu pieteikumiem un pakalpojumiem, rakstiem, video un sp&lém.
Savukart reklamas konfiguracijas, ienakumu un apmekl&tibas parskatu izv€lnes lauj pieklut
Adsense un Analytics sisttmam, no kuram dialoga logu veida notiek uzstadijumu

konfiguréSana, bet parskatu skatijjuma logu veida — parskatu iegtiSana.
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Sakums

Parole —»

Galvenais
izvélu logs

Beigt

Atvert Aizvert

Beigas

Y

v

v

L

Reklamas lenakumu Apmeklétibas
Vietnes satura izvélne | | konfiguracijas izvélne parskatu izvélne parskatu izvélne
(Google Adsense) (Google Adsense) (Google Analytics )
, Datu Atvert DL Atvért FL/PSL Atvért DL/PSL
FL Kodi |4 jevads
DL Reklama FL Parskatu DL Uzstadijumu
; - R
FL Banneri =t saturam i konfiguracija konfiguracija
d > »
DL Meklesanas o o PSL Vietnes o PSL
FLinfo | riks < Aizvert Aizvért P diagnostika Aizvert ¥ Kopsavilkums
< DL FL/PSL DL/PSL
- PSL Marketi
o |4 [ L] T
Aizvért FL P
FL Video |« |y PSLSatura
optimizacija
FL — formas logs
FL Spéles |« PSL - parskata skatljuma logs
DL — dialoga logs

4.12. att. Satura vadibas sistemas saskarnes pareju diagramma
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5. APMEKLETIBA UN IENAKUMI

Nodala tiek prezent€ta un analizéta apmekl&jumu un ienakumu statistika, ka ar1 So
raditaju optimizacijas iespgjas.
Apkopota e-stends.lv statistika:
e & ménesos
e apmeklgja 247 698 cilveku
e 1o 128 dazadam valstim un
e noskatijas 559 566 lapas,
e noklikskinaja 47 160 reizes uz kontekstualo reklamu un

e nodrosinaja 7 098.84 USD ienémumos.
5.1. Apmeklejumu statistika un tendences

E-stends.lv apmekl&jumu statistiku laika posma no 15.08.2006. lidz 30.04.2007. tika
noverota ar Analytics (sk. 3. pielikums). Atspogulojamo raditaju vidia ir apmekl&taju un
apskatito timekla lapu skaita dinamika, jauno apmekletaju daudzuma attieciba pret kopgjo,
apmekletakas timekla lapas, apmeklétaju sadalijums pa valstim un timekla lapas pavaditais
laiks.

Ka redzams 5.1. attela, laika posma no 15.08.2006. Iidz 09.02.2007. e-stends.lv

apmekl&jumu un apskatito ttimekla lapu skaitam ir tiecksme pieaugt, par ko liecina korelacija ar
eksponencialajam funkcijam, jo korelacijas koeficients (R =+ R’ ) abos gadijumos ir
pozitivs, attiecigi 0.66 un 0.46. Liknu cikliskie kritumi ir izskaidrojami ar brivdienam, kad

apmekl&jums ir biitiski zemaks neka darba dienas, un reklamas kampanam.
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S 3000
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5.1. att. E-stends.lv apmekléjumu un apskatito timekla lapu skaits, 15.08.2006 — 09.02.2007
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Tacu, sakot ar 10.02.2007, mainoties Adsense politikai attieciba uz kontekstualas
reklamas izvietoSanu, apmekl&jumu un apskatito timekla lapu skaitam ir tieksme

samazinaties, par ko liecina 5.2. attels.
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5.2. att.E-stends.lv apmekléjumu un apskatito timekla lapu skaits, 10.02.2007 — 30.04.2007

—— ApmekIgjumi

—— Lapu skaits
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Expon. (Apmekl&jumi)

Expon. (Lapu skaits)

E-stends.lv apmeklétaji nak no 128 dazadam valstim, ieskaitot Afganistanu, Ugandu,
Kosta Riku u.c. Apmekl&jumu skaita zina Latvija parliecinoSi ienem 1.vietu ar 139 565
apmekl&jumiem, tuvako sekotaju ASV apsteidzot vairak neka 16 reizes (sk. 5.3. att.). Tad
seko Krievija, Lielbritanija, Kanada, Irija, Vacija, Zviedrija un citas valstis, kuru poziciju liela

meéra noteica saistiba ar Latviju.
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5.3. att. E-stends.lv apmeklétiba péc valstim

Reklamas kampanas vadibas noliikos ir svarigi zinat ne tikai, no kadam valstim nak
apmekletaji, bet ar1 — pa kadiem kanaliem. IzSkir 3 kanalu grupas: hipersaiSu, tie$a un

organisko mekl€Sanas rezultatu grupa. Pie hipersaiSu kanalu grupas pieskaitami visi tie
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apmekl&taji, kas nonak galamerkd, noklikskinot hipersaiti cita ttimekla vietn€. Savukart, tiesas
grupas apmekl&jumi rodas, parlikprogramma ievadot timekla lapas adresi. Visbeidzot,
organisko avotu apmekl&jumi veidojas, apmeklétajiem klikSkinot uz meklétajprogrammu
mekl&Sanas rezultatiem.

E-stends.lv apmekl&jumu skaits pa kanalu grupam:

- hipersaiSu apmekl&jumi: 188 171,

- tieSie apmekl&jumi: 57 374,

- organisko avotu apmekl&umi: 2 153.

Parliecino$i lielaka apmekl&jumu skaitu veido hipersaiSu apmekl&jumi, kas
izskaidrojams ar e-stends.lv hipersaiSu apmainas politiku. TieSo apmekl&jumu rada lojalie
apmekletaji, kas timekla vietni apmekl€ atkartoti. Salidzino$i mazs apmekl&jumu skaits no
mekletajprogrammu mekléSanas rezultatiem izskaidrojams ar neizplatitajiem e-stends.lv

atslegvardiem, kas att€loti 5.1. tabula.

5.1. tabula.
E-stends.lv popularakie atslegvardi un to pozicijas meklétajprogrammu mekléSanas rezultatos
Nrp Apmekigjumu Atslégvarda pozicija mekl&tajprogrammas
M Popularaki Atslegvardi —
Google.com | Yahoo.com | Msn.com
1. (www.)e-stends.lv 538 1 1 1
2. Sapnu tulks 335 34 23 9
3 Stends 240 1 1 1
4. Generators 25 3 24 3
5. Internet driving games 22 3 >100 >100
6. Games 16 >100 >100 >100
7. Reklamas stends 16 1 2 8
8. Autokréeslini 12 14 9 5
9. Google rangs 5 1 1 5
10. Reklama interneta 2 >100 23 >100
11. Online spéles 2 80 39 18

Ka redzam popularakais atslégvards ir vietnes URL adrese, kas neizbégami ienem
l.vietu vadoSo mekl&tajprogrammu rezultatos. Ka otrais popularakais atslégvards tabula
terindojies ,,sapnu tulks”, kas ir vienas e-stends.lv majas lapa izvietotas vietnes tematika. E-
stends.lv mekleSanas rezultatos paradas ar pirmo kartas numuru ari tad, ja meklé péc
atslegvarda ,,stends”. Par&jie 5.1. tabula redzamie atslégvardi nodroSina krietni mazaku

apmekl&taju skaitu un to pozicijas meklétajprogrammu meklesanas rezultatos nav bitiskas.
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Daudzums

Ta ka atkartoti apmekl&taji piever§ mazak uzmanibas reklamai, ir svarigi zinat, kads ir
jauno apmekl&taju’ skaits. Un 5.4. attgla ir redzams, ka jauno apmeklétaju skaita attiecibai
pret kop€jo ir tiecksme samazinaties. Tacu, pateicoties novembra, decembra un aprila

kapumam, §1 tendence nav izteikta (R=-0.58).
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5.4. att. E-stends.lv jauno apmeklétaju daudzums attieciba pret kopéjo (%)

Savukart informacija par popularakajam timekla lapam (sk. 5.5. att.) lauj vieglak noteikt
visefektivakas reklamas izvietoSanas iesp&jas. E-stends.lv gadijuma apmeklétako vida ir

sakumlapa, video un spélu sadalas.
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5.5. att. E-stends.lv apmeklétakas timekla lapas

Tikpat svarigi ir zinat apmekletaju lojalitati, ko atspogulo gan timekla lapas pavaditais
laiks, gan ari izieSanas procents no tam. 5.6. att€ls parada e-stends.lv apmekletaju lojalitati

pret popularakajam timekla lapam.

' Ar jauniem apmeklétajiem Seit tiek saprasti cilvéki, kas vietni apmeklé pirmo reizi.
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5.6. att. Timekla lapa pavaditais laiks un izieSanas procents apmeklétakajas lapas

Piem&ram, sakumlapa tiek pavaditas vid€ji 75 sekundes, p&€c kuram 45% gadijumu
vietne tiek pamesta. Sp&lu sadala, savukart apmekl&tajs pavada vidgji 18 sekundes, pec kuram
iziet no e-stends.lv vairs tikai 7% gadijumu. Interesanti, ka korelacijas koeficients starp vidé&ji
pavadito laiku un izieSanas procentu dotajam 9 timekla lapam ir 0.92, kas norada uz tieSo
proporcionalitati — jo ilgaks apmekl&jums, jo lielaks izieSanas procents.

Visbeidzot, apmekletaju tehnisko parametru parzinasana lauj pielagot vietnes
uzstadijumus. Ta, piemeéram, parlikprogrammu starpa ar 64.04% vél arvien popularaka izvéle
ir Internet Explorer, kam seko Mozilla Firefox ar 28.8% un Opera — ar 5.07%.
Operéetajsistemu vida ar 97.74% neapstridams lideris ir Windows, kam seko Macintosh ar
1.16% un Linux — ar 1%. Izplatitakie ekranu izmeri ir 1024x768 — 54.73%, 1280x1024 —
22.41% un 1280x800 — 6.88%. Valodu uzstadijumos dominé anglu — 84%, krievu — 7.28% un
latvieSu — 3.12%.

5.2. Ienakuma raditaju analize

Adsense liguma noteikumos ir aizliegts izpaust detaliz€tu informaciju par ienakumu
statistiku. Tacu zinatniskos noliikos darba autors apzinati riské ar iesp&ju tikt izsleégtam no
Adsense programmas un atspogulo So informaciju laika posma no 15.08.2006. lidz
19.12.2006.

5.7. attéls parada klikSku daudzumu uz e-stends.lv timekla lapas izvietotas Adsense

kontekstualas reklamas un ienakumu apjomu no tas.
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5.7. att. E-stends.lv reklamas klik$ku skaits un ienakumu apjoms

Ka kliksku, ta ienakumu liknei 5.7. att€la ir izteikts cikliskums, kas izskaidrojams ar
apmekletibas (sk. 5.1. att.) un CTR (sk. 5.13. att.) svarstibam. Tacu abos gadijumos ir
vérojama pieauguma tendence lidz 09.02.2007. Saja laika perioda ienakumu likne atrodas
galvenokart virs klikSku Iiknes, ko pierada art 5.8. att€la redzamais ar 7 dienu slidoSo vid&jo

izlidzinatas klikSku un ienakumu v&rtibas un kas norada uz klikska cenas vertibu.
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5.8. att. E-stends.lv izlidzinatais reklamas klik§ku skaits un ienakumu apjoms

Janvart atkal klikSku skaita litkne atrodas virs ienakumu Iiknes, kas norada uz klikska
cenas vertibas kritumu. Tacu, sakot ar 10.02.2007., abu raditaju vertibas strauji krit un Iiknes
izlidzinas, noradot uz kliksku cenu stabilizaciju.

Ja pirmaja meénest vidgjais kliksku skaits diena bija 25, bet ienakums — 6 USD, tad
ceturtaja menesi Sie raditaji sastadija jau attiecigi — 206 klikSku un 50 USD, kas uz

19.12.2006. summa nodro$inaja 3816.82 USD (sk. 5.9. att.).
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5.9. att. E-stends.lv kopienakums no Adsense reklamas izvietoSanas

Pateicoties eksponenciali pieaugosajiem ienakumiem septembri, oktobrT un novembrd,
attiecigi 208, 492 un 883 LVL (skat. 4.pielikumu), kopienakuma Iiknes grafiks Saja perioda ir
ieliekts. Decembri ar 934 LVL tiek sasniegta ienesiguma virsotne un ienakumi sak
eksponenciali dilst: janvart — 829, februart — 230, marta — 112, bet aprili vairs tikai 47 LVL.
DilSanas periodu labi raksturo 5.9. attéla redzamais grafiks, kam, sakot ar janvara vidu, ir
izliekuma raksturs. Ienakumu krituma iemesli saistiti ar Adsense politikas izmainam un sikak
paskaidroti 5.3. apakSnodala.

LR Komerclikuma ictvaros fiziska persona var neregistréties ka komersants, ja gada
apgrozijums no veiktas saimnieciskas darbibas neparsniedz 200 000 latu vai arT ja gada
apgrozijums neparsniedz 20 000 latu un fiziska persona nenodarbina vairak ka 5 darbiniekus
(27). Ta ka neviens no minétajiem prieksnoteikumiem neatbilst bakalaura darba autoram,
giitie ienakumi no projekta e-stends.lv apliekami ar IIN 25% apmeéra (28). Lidzas nodokliem
pie izmaksam pieskaitamas doména varda registracija, maksa par virtualo izmitinaSanu un
reklamu. Projekta attistibas stadijas ienakumu, izdevumu un pelnas/zaudéjumu kopsakaribas
redzamas 5.10. attela. Ta ka pirmajos Cetros meneSos notika darbs pie timekla vietnes

izstrades un uzlabos$anas, ienakumu no kontekstualas reklamas izvietoSanas praktiski nebija.
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5.10. att. Pelnas/zaudéjumu grafiks projekta attistibas stadija

Tacu jau septembr (sk. 5.11. att.) kumulativie ienakumi kluva lielaki par izdevumiem,
nodroSinot pelpu. Turpmakajos meneSos pelnas pieaugums liela mera atbilda ienakumu
pieauguma tempiem, ka tas aprakstits 5.9. att€la komentaros. Uz 30.04.2007. kopg&ja pelna
sastadija 2564.91 LVL.
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5.11. att. Pelnas/zaudéjumu grafiks gada laika

Paraléli ienakumiem un pelnai auga arl mainigas reklamésanas izmaksas. So raditaju
vertibas ir apkopotas 4. pielikuma tabula. Bet 5. pielikums atspogulo pelnas/zaudgéjumu
scenariju, autoram izv€loties SIA ka komercdarbibas formu. SIA priekSrociba ir mazaki
ienakuma nodokla maksajumi — UIN ir 15% (29), ka rezultata bakalaura darba autors varétu
ieckonomét 408 LVL. Tacu, ja nem véra SIA registracijas un gramatvedibas kartoSanas

izdevumus, finansu rezultats varétu but identisks.
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5.3. Ienakumu optimizacija

Ienakumus no Adsense reklamas izvietoSanas nosaka divi mainigie: klikSka cena un
kliksku daudzums.
Ta ka klikSka cena atkariga no timekla lapas geografiska izvietojuma, valodas un

atslegvardiem, So raditaju ir gruti uzlabot, nemainot vietnes saturu, ko pierada ari 5.12. att.
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5.12. att. E-stends.lv vidéja Adsense reklamas klikSka cena

Kliksku skaita pieaugums, savukart ir reklamas izvietotaja rokas, jo atkarigs no seansu
skaita un CTR. Ja seansu skaitu nodroSina marketings un vietnes popularitate, tad CTR

ietekmé reklamkarogu saturs, formats, krasa un izvietojums (3).
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5.13. att. E-stends.lv izvietotas Adsense reklamas CTR
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E-stends.lv timekla lapas izvietotas Adsense reklamas CTR (sk. 5.13. att.) ir ticksme
picaugt lidz decembra vidum, kad iestajas nosacits maksimums — 15-17%, kas noturas Iidz
09.02.2007. Saja laika darba autors eksperimentgja ar reklamkarogu formatiem un
izvietojumu, balstoties uz reklamkarogu izvietojuma efektivitates modeli zinu portaliem (sk.

5.14. att.).

A

NAVIGACIJAS PANELIS

SATURS

LAPAS KAJENE

5.14. att. Google reklamkarogu efektivakais izvietojums

Modela lauki balta krasa norada uz vismazak efektivam (ar mazako CTR), gaisi
dzeltena — uz mazak efektivam, oranza — uz vairak efektivam, bet sarkana uz visvairak
efektivam reklamkarogu izvieto$anas vietam.

Sakotngji (no 15.08.2006. Iidz 24.10.2006.) Adsense reklama tika izvietota e-stends.lv
timekla lapu A un B (sk. 5.14. att.) laukumos. Vidgjais CTR $aja perioda bija 2.9%. Tad (no
25.10.2006. lidz 02.11.2006) reklama tika izvietota C un D laukumos, panakot vid€jo
CTR=3.7%. Visbeidzot (no 03.10.2006. lidz 09.02.2007.) reklama atradas C un E, laukos,
nodrosinot vidéjo CTR=12%. Japiebilst, ka rekordaugsto CTR nodro$inaja art Iidzas izvietotie

atteli ka tas redzams 5.15. attéla.
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5.15. att. Adsense vertikalais reklamkarogs ar atteliem no kreisas puses

10.02.2007. Adsense pazinoja par kontekstualas reklamas izvietoSanas politikas
izmainam, butiskaka no kuram bija aizliegums izvietot att€lus Iidzas kontekstualajai reklamai.
No ta briza e-stends.lv timekla lapas izvietotas reklamas CTR nokrita 1idz 5% atzimei (sk.
5.13. att.), kam neizbeégami sekoja marketinga aktivitaSu, apmekl&juma skaita un ienakumu
samazinasanas

Nenoliedzami, reklamkaroga izvietojums ietekmé& CTR, ko pierada augstakminétie dati.
Tacu nozime ir ar1 reklamas valodai un saturam. Piemeram, e-stends.lv izvietota reklama
galvenokart ir anglu valoda un ietver informaciju par celoSanu un investicijam Baltijas valsts,
ka arT par asinsvadu stentiem, kurus Adsense acimredzot generé no atslégvarda ,,stends”,
uzskatot to par mutaciju. lespgjams tadel e-stends.lv apmekléta;ji, lielaka dala no kuriem ir

latviesi, nelabprat klikskina uz Adsense reklamu, kad Iidzas nav attelu.
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NOSLEGUMS

Bakalaura darba mérkis — izstradat, Istenot un attistit kontekstualas reklamas projektu —
tika sekmigi realizets. Kop€jais darbu cikls ilga 12 méneSus, kuru laika riipigi, viens péc otra
tika realizeti uzstaditie uzdevumi.

P&tot kontekstualas reklamas darbibas principus un nozimi un nosakot tirgus Iiderus,
darba autoram bija jasaskaras ar akad€miskas literatiras un pétijumu truokumu, kas
izskaidrojams ar p&tamas problémas neilgo pastavéSanu. Atzitu informacijas avotu latvieSu
valoda uz bakalaura darba tapSanas bridi, autors neatrada. Vienotas terminologijas
kontekstualas reklamas joma latvieSu valoda ari nepastav, bet esosie tulkojumu méginajumi ir
nepilnigi.

Registréjoties  kontekstualas reklamas  pakalpojumu  sniedz&u  programmas,
pretimnaksSanu izradija tikai kompanijas Google programmas Adsense un Adwords. Uz darba
tapSanas bridi Yahoo! kontekstualas reklamas programmas nebija pieejamas Latvija bazétam
timekla vietn€m, bet Microsoft analogi vél bija test€Sanas stadija.

Doména varda izveli veicindja nodoms veidot timekla vietni, kas kalpotu ka interneta

stends, I1dz ar to arT nosaukums — www.e-stends.lv. Pirms timekla vietnes publicgSanas tika

noslégts lIigums par virtualo mitinasanu, kas vélak tika lauzts, lai nosleégtu izdevigaku.

Timekla vietnes fiziskai realizacijai tika izmantota klientservera arhitekttira un atveérta
koda tehnologijas, kas netiek pasniegtas Ekonomikas Informatikas studija virziena. Lidz ar
PHP un MySQL bija jaapgust patstavigi.

Ta vieta, lai timekla lapu apmekl&tibas uzskaiti organizét patstavigi, autors registréties
apmekletibas statistikas uzskaites un analizes programma Analytics, kas nodroSinaja
detaliz€tus parskatus un datu eksporta iespgjas.

Timekla vietnes popularizéSanas nolukiem kalpoja hipersaiSu apmaigas mehanisms,
kura ietvaros vietnu Tpasnieki ieguva tiesibas izvietot att€lus ar hipersaitém e-stends.lv majas
lapa, sakuma izveidojot hipersaiti no savas timekla vietnes uz e-stends.lv. Tika praktizeta ari
maksas reklama un tikla marketings, izmantojot draugu un pazinu kanalus.

Projekta ietvaros e-pasta veida tika sanemti pieteikumi reklamas izvietoSanai e-stends.lv
majas lapa, kuru atbilstibu noteikumiem bija japarbauda bakalaura darba autoram. Manuali
tika papildinats arT ttimekla lapu saturs, lai noturétu esoSos un piesaistitu jaunus apmekl&tajus.
Veicot minétas darbibas, katru dienu bija nepiecieSamas vairakas stundas un nereti tika
pielautas klidas. Tade] procesu automatizacijas noltikos tika izstradata vietnes satura vadibas

sist€mas koncepcija.
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Sekojot lidzi apmeklétibas un ienakumu rezultatiem, darba autors mainija kontekstualas
reklamas izvietojumu, krasu un izmerus, lai atrastu efektivako izvietoSanas modeli.

Interesanti, ka visbieZak apmekl€taji nonak uz e-stends.lv, noklikskinot hipersaiti cita
timekla vietn€. Tad seko tieSie apmekl&jumi, kas rodas, parlikprogramma ievadot timekla
lapas adresi. Bet apmekletaju skaits, kas So timekla vietni atrod mekl&tajprogrammu
mekl&Sanas rezultatos ir vismazakais. Popularakie atslégvardi ir ,,e-stends.lv”’ un ,,stends”, kas
popularako meklétajprogrammu trijnieka (Google.com, Yahoo.com un Msn.com) mekl&Sanas
rezultatos ienem pirmas pozicijas.

E-stends.lv video, sp€lu, top un stenda sadalas ir visapmeklétakas. Interesanti, ka
korelacijas koeficients starp vid€ji pavadito laiku un izieSanas procentu Sajas timekla lapas ir
0.92, kas norada uz tieSo proporcionalitati — jo ilgaks apmekl€jums, jo lielaks izieSanas
procents. Apmekl&tiba bitiski samazinas brivdienas un svétku dienas.

[enakumus no Adsense reklamas izvietoSanas nosaka divi mainigie: klikska cena un
kliksku daudzums. Ta ka klikSka cena atkariga no timekla lapas geografiska izvietojuma,
valodas un atslégvardiem, So raditaju ir griti uzlabot, nemainot vietnes saturu. Kliksku skaita
picaugums, savukart ir reklamas izvietotaja rokas, jo atkarigs no seansu skaita un CTR. Ja
seansu skaitu nodroSina marketings un vietnes popularitate, tad CTR ietekmé& reklamkarogu
saturs, formats, krasa un izvietojums.

Reklamkarogu izvietojuma efektivitates modelis zinu portaliem bija efektivs ari e-
stends.lv gadijuma Iidz bridim, kad Adsense pazinoja par kontekstualas reklamas izvietoSanas
politikas izmainam, biitiskaka no kuram bija aizliegums izvietot att€lus lidzas kontekstualajai
reklamai.

Nenoliedzami, reklamkaroga izvietojums ietekm& CTR. Tacu nozime ir ari reklamas
valodai un saturam. Pieméram, e-stends.lv timekla lapas izvietota reklama galvenokart ir
anglu valoda un ietver informaciju par celoSanu un investicijam Baltijas valstis, ka ar1 par
asinsvadu stentiem, kurus Adsense acimredzot generé no atslégvarda ,,stends”, uzskatot to par
mutaciju. lesp€jams tade] e-stends.lv apmeklétaji, lielaka dala no kuriem ir latviesi, nelabprat
klikskina uz Adsense reklamu, kad lidzas nav att&lu.

Ta ka uz bakalaura darba tapSanas bridi autoram nebija pieejamas citas programmas
kontekstualas reklamas izvietoSanai, turpmakajos pétijuma virzienos ietilpst YSN un
Adcenter piedavato kontekstualas reklamas programmu iespé&jas, rezultati un savstarp€jais
salidzinajums.

Satura vadibas sistémas fiziska realizacija biitu bitisks ieguldijums e-stends.lv attistiba,
padarot vietni interaktivu, kas padaritu &rtaku un atraku vietnes uzturé€$anu un lautu piesaistit

vairak jaunu apmekl&taju.
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Ta ka petjuma laika iegiitos datus par apmeklétibu un ienakumiem ietekmg€ja
kontekstualas reklamas angliskais saturs, bet timekla vietnes apmekletaju lielaka dala bija
latvies$i, nepiecieSami turpmakie petijumi efektivaka izvietoSanas modela noteikSanai. Svarigi
arl noskirt pétamo vietnu uzbivi un noliku, jo efektivs reklamas izvietojums foruma

iesp&jams nebis tikpat efektivs daudznozaru portala.
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2. pielikums. www.e-stends.lv video sadala
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3. pielikums. Google Analytics atskaite
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4. pielikums. Pelnas/zaudéjumu aprékins, veicot saimniecisko darbibu

Apr.06 | Mai.06 | Juin.06 | Jul.06 | Aug.06 | Sep.06 | Okt.06 | Nov.06 | Dec.06 | Jan.07 | Feb.07 | Mar.07 | Apr.07
Ienakumi 0.18 0.01 0.16 0.01 | 23.54]207.95|491.94 | 88348 | 934.17| 828.73 | 229.65| 111.72 46.88
Kumulativie ienakumi 0.18 0.19| 0.34 0.35| 23.89|231.84 | 723.78 | 1607.26 | 2541.43 | 3370.16 | 3599.81 | 3711.53 | 3758.42
Izmaksas 25.89 589 5.89 589 | 10.89 | 15.89 | 25.89 35.89 45.89 45.89 20.00 10.00 0.00
[IN (25%) 0.05 0.00 | 0.04 0.00 589 | 51.99 | 12298 | 220.87 | 233.54| 207.18 57.41 27.93 11.72
Kopgjas izmaksas 25.94 589 | 593 589 | 16.78 | 67.88 | 148.87 | 256.76 | 279.43 | 253.07 77.41 37.93 11.72
Kumulativas izmaksas 2594 | 31.83| 37.76 | 43.65| 60.42|128.30|277.17 | 533.94| 813.37 | 1066.44 | 1143.85 | 1181.78 | 1193.50
Pelna 2575 -5.89 | -5.77| -5.89 6.77 | 140.07 | 343.06 | 626.72 | 654.74 | 575.66 | 152.24 73.79 35.16
Kumulativa pelpa -25.75| -31.64 | -37.41 | -43.30 | -36.53 | 103.54 | 446.60 | 1073.33 | 1728.06 | 2303.72 | 2455.96 | 2529.75 | 2564.91
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5. pielikums. Pelnas/zaudejumu aprekins, veicot komercdarbibu

Apr.06 | Mai.06 | Jun.06 | Jul.06 | Aug.06 | Sep.06 | Okt.06 | Nov.06 | Dec.06 | Jan.07 | Feb.07 | Mar.07 | Apr.07
Ienakumi 0.18 0.01 0.16 0.01 23.54 207.95 | 491.94 | 883.48 934.17 | 828.73 | 229.65| 111.72 46.88
Kumulativie
0.18 0.19 0.34 0.35 23.89 231.84 | 723.78 | 1607.26 | 2541.43 | 3370.16 | 3599.81 | 3711.53 | 3758.42
1enakumi
Izmaksas 25.89 5.89 5.89 5.89 10.89 15.89 | 25.89 35.89 45.89 45.89 20.00 10.00 0.00
Nodoklis 15% 0.00 0.00 0.00 0.00 1.90 28.81 | 6991 127.14 133.24 | 117.43 31.45 15.26 7.03
Kumulativas
25.89 31.78 37.67 43.56 56.35 101.05 | 196.84 | 359.87 539.00 | 702.32 | 753.77| 779.03 | 786.06
izmaksas
Pelpa -25.71 -5.88 -5.73 -5.88 10.75 163.25 | 396.14 | 720.45 755.04 | 665.42 | 178.20 86.46 39.85
Kumulativa
1 -25.71 -31.59 | -37.33 | -43.21 | -32.46 130.80 | 526.93 | 1247.39 | 2002.43 | 2667.84 | 2846.04 | 2932.51 | 2972.36
peina
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