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ANOT)CIJA 

 

 
Komunik"cijas zin"tnes bakalaura studiju programmas studentes Lindas #isicinas 

bakalaura darba „Sekst$risma un seksindustrijas r"m%jums latvie&u nacion"l"s preses 

publik"cij"s (2005–2007)” m%r'is ir izp%t!t latvie&u nacion"l"s preses publik"cij"s lietotos 

sekst$risma un seksindustrijas r"m%jumus. Darba teor%tiskaj" da(" skaidroti sekst$risma un 

seksindustrijas j%dzieni no pat%rniec!bas teorijas un starptautisk" t$risma poz!cij"m, apskat!ts 

r"m%juma koncepts un sniegts ieskats att%lu semiotik". Darba metodes ir r"m%juma anal!ze ar 

kvalitat!v"s satura anal!zes elementiem un att%lu semiotisk" anal!ze. Darb" identific%ti mediju 

un "rpusmediju r"m%jumi, analiz%ta laika, medija, medija veida, autora un publik"cijas veida 

ietekme uz r"m%jumu un vizu"lo materi"lu izmanto&ana r"m%jum".  

 

 
Atsl%gas v!rdi: sekst$risms, seksindustrija, pat%rniec!ba, starptautiskais t$risms, 

r"m%jums 
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ANNOTATION 

 

Linda #isicina, a student of Communication Science in University of Latvia, has 

produced a Bachelor Paper titled „Sex tourism and sex industry framing in the publications of 

Latvian national press (2005-2007)” within an objective to study the framings of sex tourism 

and sex industry employed in the publications of Latvian national press. The theoretical part 

of the research is an attempt to explain the concepts of sex tourism and sex industry according 

to the theory of consumerism and international tourism, to elucidate the concept of framing, 

as well as to offer an insight into the semiotics of image. The methods employed in the 

research are the frame analysis with elements of qualitative content analysis and the semiotic 

analysis of the image. The author has identified media frames and audience frames, has 

analyzed the notions of time, media, the type of media, the role of the author, the type of 

publication and the use of visual material in respect to their influence on framing. 

 

 
Keywords: sex tourism, sex industry, consumerism, international tourism, framing 
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IEVADS 

 

Pateicoties industri"lajai att!st!bai, sabiedr!bu piemekl%ja lielas soci"l"s dz!ves 

izmai)as. T"s sk"ra ne tikai finansi"lo sf%ru, pieaugot br!vo l!dzek(u un laika daudzumam, 

veidojoties t.s. labkl"j!bas sabiedr!bai, bet ar! main!ja indiv!da apzi)u, v%lmes un vajadz!bas, 

main!ja v%rt!bu sist%mu. Arvien noz!m!g"ka indiv!da ikdienas dz!v% k(uva pat%r%&ana. Cilv%ku 

grupu, kas savu v%lmju apmierin"&anai s"ka pat%r%t aizvien vair"k un vair"k, p"rsniedzot 

nepiecie&am!bas robe-u, teor%ti'i nosauca par pat%rniec!bas sabiedr!bu. To no otras puses 

cent"s apmierin"t t"das uz)%m%jdarb!bas sf%ras, kas var un v%las apsaimniekot indiv!da br!v" 

laika un l!dzek(u apjomu. Balstoties uz konkr%t"m cilv%ku vajadz!b"m, izveidoj"s pla&s, 

sazarots industriju t!kls. Apel%jot pie cilv%ka jutekliskaj"m v%lm%m un vajadz!b"m, par vienu 

no pat%ri)a objektiem ir k(uvusi ar! seksualit"te, kuru t!r" veid" pied"v" seksindustrija. Kop& 

19.gs 80.gadiem seksindustrijai integr%joties ar starptautisk" t$risma industriju ir 

izveidojusies jauna soci"la par"d!ba – sekst$risms.  

Sekss k" pat%ri)a prece vai pakalpojums veido seksindustriju, kas apkalpo konkr%tu, 

kapit"lism" past"vo&u piedz!vojuma alksto&u pat%rniec!bas sabiedr!bas da(u. Par &!s 

sabiedr!bas sast"vda(u ir k(uvu&i ar! tie t$risti, kuru galvenais m%r'is vai viens no galvenajiem 

m%r'iem ce(ojum" ir seksu"lu attiec!bu pirk&ana. 

P%d%jo divu gadu laik" sekst$risms ir k(uvis aktu"ls ar! Latvijas sabiedr!b". L!dztekus 

t$ristu skaita pieaugumam Latvij" (2005. gada vasar" Latviju apmekl% 2 miljonais t$rists) un 

l%to bi(e&u aviosabiedr!bu Ryanair un Easy Jet ien"k&anai Latvij", sabiedr!b" un medijos s"ka 

izv%rsties diskusijas par t" saukto l%to t$rismu Latvij", kas !pa&i tika saist!ts ar izklaides un 

seksa pakalpojumu piepras!jumu, attiec!gi radot ba-as par Latvijas k" sekst$risma zemes t%la 

veido&anos.  

P%t(juma probl%ma. S"kot ar 2005. gadu prese akt!vi un regul"ri s"ka sekot l!dzi 

sekst$risma un seksindustrijas t%m"m. Public%jot inform"ciju, prese &!m t%m"m pie&'ir !pa&as 

„interpret"cijas sh%mas” jeb „uztveres perspekt!vas”, ko sauc par r"m%jumiem (framing). 

Preses lietotie ietvari (auj las!t"jam neatkar!gi no zin"&anu l!me)a „lokaliz%t, uztvert, 

identific%t un nosaukt”
1
 notikumus un par"d!bas, t"d%j"di pie&'irot t"m noz!mi, organiz%jot 

person!go pieredzi un veidojot t"l"ko darb!bu. 

Darba t%ma tika izv%l%ta t"p%c, ka, pirmk"rt, sekst$risms un seksindustrija jau ilg"ku 

laiku ir aktu"li jaut"jumi mediju, t"tad ar! sabiedr!bas un politi'u dienask"rt!b". Otrk"rt, 

sekst$risms gan sabiedr!b", gan medijos p"rsvar" tiek lietots -argona l!men!, t"p%c analiz%jot 

                                                
1
 Goffman, E. (1986). Frame analysis. An essay on the organization of experience. Boston: Northeastern 

University Press. P. 21. 
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mediju lietotos r"m%jumus, ir iesp%jams noskaidrot, kas paties!b" ir sekst$risms, k" mediji to 

uztver un k" to skaidro sabiedr!bai. Tre&k"rt, p"rskatot LU Soci"lo zin"t)u fakult"tes 

Komunik"cijas zin"tnes studiju programmas apstiprin"t"s kursa/ bakalauru/ ma*istra darbu 

t%mas, un publik"cijas pres%, konstat%ju, ka sekst$risms un seksindustrija nav akad%miski 

p%t!ti. 

P%t(juma objekts. Latvijas nacion"l"s (latviski raksto&"s) preses (laikrakstu un 

-urn"lu) publik"cijas, kur"s sekst$risms un/vai seksindustrija ir galven" vai viena no 

galvenaj"m t%m"m. 

P%t(juma priek&mets ir Latvijas nacion"l"s preses publik"cij"s lietotie sekst$risma un 

seksindustrijas r"m%jumi. 

Darba m%r*is ir izp%t!t k"dus r"m%jumus latvie&u nacion"l" prese lieto publik"cij"s 

par sekst$rismu un seksindustriju. Lai to noskaidrotu, tika izvirz!ti sekojo&i p%tnieciskie 

jaut"jumi: 

∞ K"di r"m%jumi tiek lietoti? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas da-"du mediju r"m%jumos, atkar!b" no laika, medija, autora un 

publik"cijas veida? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas mediju un "rpusmediju r"m%jumos? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas da-"du "rpusmediju r"m%jumos? 

∞ K" druk"taj" pres% tiek konstru%ti r"m%jumi? 

∞ K" att%li tiek izmantoti r"m%jumos?  

Darba teor%tisk! da#a sast"v no sekst$risma un seksindustrijas j%dzienu skaidrojuma 

no pat%rniec!bas teorijas poz!cij"m – .ana Bodrij"ra (Baudrillard) idejas par 'ermeni k" 

visiek"rojam"ko no pat%rniec!bas objektiem un Georga Zimmela (Simmel) idejas par 

piedz!vojumu, kas (auj interpret%t pat%r%&anas aktu m$sdien"s k" ritualiz%tu piedz!vojumu, 

kas atrodas "rpus ikdienas dz!ves kontinuit"tes; k" ar! starptautisk" t$risma poz!cij"m. 

Teor%tisk" da(a ietver r"m%juma konceptu /rvinga Gofma)a (Goffman) soci"lo notikumu 

kontekst" un Roberta Entmana (Entman) un Karenas D-onsones - Kart! (Johnson - Cartee) 

mediju r"m%juma konceptu. 

P%t(juma lauka norobe+ojums. Darba emp!riskaj" da(" analiz%tas publik"cijas, kas 

public%tas latvie&u nacion"laj" pres% laika posm" no 2005. l!dz 2007. gadam. ,is laika posms 

izv%l%ts, jo s"kot ar 2005. gadu latvie&u nacion"l" prese s"ka rakst!t par sekst$rismu un 

seksindustriju Latvijas kontekst" akt!vi un regul"ri. 

P%tniec(bas metodes. Par galveno darba metodi tika izmantota r"m%juma anal!ze 

(frame analysis) un kvalitat!v" satura anal!ze jeb kvalitat!vo kontentanal!zi (qualitative 

content analysis). ,"da pieeja (auj kvalitat!v"k p%t!t r"m%jumu lieto&anu masu medijos liel"k" 
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laika period", p%t!jumu sistematiz%jot kategorij"s, kas savuk"rt (auj izdar!t secin"jumus 

balstoties ne vien uz r"m%jumu daudzumu un to savstarp%j"m attiec!b"m, bet ar! kontekstu, 

k"d" tie lietoti. Lai noteiktu ilustrat!vo materi"lu un teksta attiec!bas r"m%jum", tika lietota 

semiotisk" anal!ze, kas (auj atkl"t att%la pla&"kas noz!mes strukt$ras un to, k" t"s ietekm% 

visas publik"cijas r"m%jumu. 

Darba strukt$ra sast"v no teor%tisk"s da(as, kas apskata seksindustrijas past"v%&anu 

pat%rniec!bas sabiedr!b" un sekst$rismu starptautisk" t$risma kontekst", k" ar! sekst$risma 

da-"d"s dimensijas jeb izpausmes. Teor%tisk" da(a ietver r"m%juma konceptu soci"lo 

notikumu kontekst" un mediju un individu"l" r"m%juma iedal!jumu. Metodolo*isk" da(a 

sast"v no r"m%juma anal!zes, kas integr%ta ar kvalitat!vo kontentanal!zi, un semiotisk"s 

anal!zes apraksta. Emp!riskaj" da(" tika identific%ti un analiz%ti r"m%jumi, k" ar! analiz%ti 

publik"ciju att%li. Secin"jumos tika apkopoti darba rezult"ti un izteikti spriedumi. 
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SA,SIN)JUMU SARAKSTS 

 

RD – R!gas dome 

MK – Ministru kabinets 

DB – laikraksts Dienas bizness 

NRA – laikraksts Neatkar!g" R!ta Av!ze 

RB – laikraksts R!gas Balss 

ES – Eiropas Savien!ba 

NVO – Nevalstisk" organiz"cija 
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1. PAT-RNIEC,BA, STARPTAUTISKAIS T.RISMS UN 

SEKSINDUSTRIJA 

 

Pat%r%&ana ir k(uvusi par aizvien noz!m!g"ku indiv!da ikdienas dz!ves sast"vda(u. T" ir 

main!jusi indiv!da apzi)u, v%lmes un vajadz!bas. No otras puses pat%r%&anu cen&as apmierin"t 

t"das uz)%m%jdarb!bas sf%ras, kas var un v%las apsaimniekot indiv!da br!v" laika un l!dzek(u 

apjomu – „pre0u, pakalpojumu, rekre"cijas un izklaides industrija“.
2
  

Nenoliedzami par preci m$sdien"s ir k(uvusi ar! seksualit"te. Seksualit"tes aspekta 

pievieno&ana tradicion"li aseksu"l"m prec%m, t"d"m k" ve(as pulveris vai ma&!na, k(uvusi par 

izplat!tu m"rketinga pa)%mienu. Par vietu, kur" sekss tiek p"rdots un pirkts t!r" veid", ir 

k(uvusi seksindustrija. Sekss k" prece tiek pied"v"ts visda-"d"kaj"s t" izpausm%s – kontakta 

seksu"lais pakalpojums (prostit$cija), bezkontakta seksu"lais pakalpojums (p"rdz!vojums), k" 

piem%ram, sekss pa telefonu vai stript!zs, int!mpre0u veikalu pied"v"t"s preces, t"pat ar! 

porno-urn"li, pornofilmas un pornosaiti internet" –, ir bizness visda-"d"kajiem pat%r%t"jiem 

ar visda-"d"kaj"m v%lm%m. Piedz!vojums un/vai p"rdz!vojums ir viens no b$tisk"kajiem 

seksualit"tes pat%ri)a raksturojumiem. Tas rad!jis seksindustrijas integr"ciju ar cit"m sf%r"m, 

!pa&i t$risma industriju p%d%jo 20 gadu laik", veidojot piln!b" nokomplekt%tu industriju sauktu 

par sekst$rismu. Abu industriju saskares punkts ir pat%rniec!ba, kuras kontekst" &!s industrijas 

ar! skaidrojamas. 

 

1.1. Seksindustrija pat%rniec(bas sabiedr(b!  

Pat%rniec!ba (consumerism) ir k(uvusi par da(u no modern"s ikdienas dz!ves. Tas k" 

m%s pat%r%jam, k"d%( m%s pat%r%jam un krit%riji, p%c kuriem m%s vad"mies pat%r%jot, ir 

k(uvu&i par (oti noz!m!giem faktoriem, kas ietekm% m$su ikdienas dz!vi. „M$su pils%tas centri 

mums ir daudz iev%rojam"ki k" pat%rniec!bas, nevis kult$ras centri; m$su m"jas var tikt 

raksturotas k" pat%rniec!bas reli*ijas temp(i (..) un no &! redzes punkta skatoties, var dro&i 

teikt, ka m%s patiesi esam tas, ko m%s pat%r%jam”.
3
  

J%dzieni pat%rniec!ba (consumerism) un pat%r%&ana (consumption) akad%miskaj" 

literat$r" tiek no&'irti: ar pat%r%&anu dom"jot „jebkura produkta vai pakalpojuma atlasi, 

ieg"di, lieto&anu, uztur%&anu, labo&anu un izr"d!&anu (disposal)”
4
, k" ar! „veidus, k"dos preces 

un pakalpojumi ir rad!ti, ieg"d"ti un lietoti”
5
, t"d%j"di apvienojot gan pat%r%&anas akta 

                                                
2
 Step0enko, A. (2006). Iepirk&an"s transform"cija piedz!vojum". Gr"m.: Lasmane, Skaidr!te (proj.vad.) Agora 

5: Pat#rniec!ba Latvij": Tendences un alternat!vas. R!ga: LU Akad%miskais apg"ds. 54. lpp. 
3
 Miles, S. (2000). Consumerism as a way of life. London: SAGE Publications. P. 1-2. 

4
 Turpat. P. 3. 

5
 Turpat. P. 4. 
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ekonomisko, gan kultur"lo pusi; Savuk"rt, pat%rniec!ba sav" b$t!b" ir vair"k sociolo*iska 

rakstura par"d!ba nek" pat%r%&ana, proti, pat%rniec!ba ir pla&"ka un atgriezenisk"ka par"d!ba, 

nek" pats ieg"des un pat%ri)a akts. T"d%j"di pat%rniec!ba koncentr%jas uz visiem tiem 

iemesliem, kas ir pat%ri)a pamat". „B$t!b", kam%r pat%r%&ana ir akts, pat%rniec!ba ir dz!ves 

veids”.
6
 

Teor%ti'i uzskata pat%rniec!bas sabiedr!bu par cilv%ku grupu, kuru finansi"lo 

ien"kumu izmai)as palielin"ja pat%ri)a apjomu 19.gs beig"s un 20.gs, un cilv%kus, kas pat%r% 

vair"k nek" nepiecie&ams element"ro vajadz!bu apmierin"&anai m$sdien"s. „Ideja, ka 

kapit"lisms ir k(uvis par „pat%rniec!bas sabiedr!bu” rad"s, vismaz Rietumeirop", 1950. gados 

k" atbilde uz pieaugo&u tur!bu un industri"lo strukt$ru (aizvirz!&an"s no tradicion"l"s smag"s 

r$pniec!bas uz jauno tehnolo*iju un pakalpojumu nosac!jumiem) p%c Otr" pasaules kara. ,! 

apzi)a pak"peniski noveda pie pieaugo&as intereses pat%r%&an" k" kultur"li noz!m!g" 

aktivit"t%”.
7
 Cilv%kiem pied"v" ne tikai to, ko tiem vajag, bet ar! to, ko tie v%las, t"d%j"di 

„v%lm%m” p"rtopot par „vajadz!b"m”. T" rezult"t" pat%r%&anai k($stot par noz!m!gu faktoru 

soci"las dz!ves – noteikta dz!ves veida – form"cij".  

.ans Bodrij"rs (Bauldrillard), masu mediju pat%rniec!bas kult$ras teor%ti'is, ar 

pat%rniec!bu saprot simbolisko z!mju pat%ri)u, kuru noz!mes nav jau iepriek& noteiktas, bet 

gan rad!tas z!mju/simbolu sist%m", kas saista pat%r%t"ja uzman!bu ar preci. „Pat%r%&ana var 

tikt konceptualiz%ta k" process, kur" preces pirc%js ir akt!vi iesaist!ts m%*in"jum" rad!t un 

uztur%t identit"tes apzi)u caur ieg"d"to pre0u ekspoz!ciju (izr"d!&anu)”.
8
 Proti, cilv%ki, nevis 

ieg"d"jas preces, lai apliecin"tu to, kas vi)i ir, bet dr!z"k, lai rad!tu noj%gu par sevi, savu 

identit"ti un t%lu citu ac!s caur liet"m, ko ieg"d"jas. T"d%j"di pat%r%&ana ir piln!gi ide"listiska, 

un tai ir mazs sakars gan ar vajadz!bu apmierin"&anu, gan realit"ti. Tas noz!m%, ka tas, ko 

cilv%ki ieg"d"jas ir idejas, nevis objekti. Pat%r%&ana balst"s uz kaut k" tr$kumu – v%lmi p%c 

kaut k", k" nav. T"d%j"di modernie/postmodernie pat%r%t"ji nekad neb$s apmierin"ti. Jo 

„vajadz!ba pati par sevi ir jau iespiedusies pieejamaj"s prec%s9
.” K"du dienu tas main!sies, bet 

l!dz tam cilv%ki, dz!vojot ar postmodern" kapit"lisma pat%r%t"ja kult$ras ietekmi, turpin"s 

v%l%ties (iek"rot) nesasniedzamo, kas ir visu vi)u v%lmju apmierin"&ana.
10

 

Bodrij"rs turpina, ka viens no visiek"rojam"kajiem, d"rg"kajiem un -ilbino&"kajiem 

objektiem pat%ri)am ir 'ermenis (!pa&i sievietes 'ermenis), kas tiek izmantots rekl"m"s, mod% 

                                                
6
 Miles, S. (2000). Consumerism as a way of life. P.4 

7
 Edgar, A., Sedgwick, P. (eds.) (1999). Key concepts in cultural theory. London, New York: Routledge. P. 80. 

8
 Bocock, R. (1993). Consumption. London: Routledge. P. 67. 

9
 Baudrillard, J. (1998). The consumer society: Myths & structures. London: SAGE Publications. P. 69. 

10
 Bocock, R. (1993). Consumption. P. 69. 
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un masu kult$r", un kop" ar jaun!bu, eleganci un sievi&'!bu, tiek padar!ts par gl"b&anas 

objektu (object of salvation). „1ermenis ir kultur"ls fakts”.
11

 

V"cu filozofs un sociologs Georgs Zimmels (Simmel) run"jot par sievietes 'erme)a 

pat%ri)u prostit$cijas kontekst" akcent% naudas noz!mi identit"tes veido&an"s proces": "Pie 

augstas att!st!bas apst"k(iem, kuros nauda k($st izteikti bezpersoniska, t"p%c, ka ar to var 

nopirkt arvien vair"k un vair"k, pa&as personisk"k"s lietas pirk&ana [dom"ts sievietes 

'ermenis – L.$.] par naudu k($st izteikti degrad%jo&a".
12

 Vi)apr"t prostit$tu sauk&ana par 

"baudas sieviet%m" ir absol$ti mald!gs apz!m%jums, jo &! nodarbo&an"s var tikt uzskat!ta par 

baudpilnu tikai t"s pat%r%t"jiem – v!rie&iem. Turkl"t, ja v!rie&iem &is sievietes pat%ri)a akts ir 

gad!juma rakstura, tad sieviet%m seksu"lo pakalpojumu snieg&ana ir past"v!ga nodarbo&an"s, 

kas liel" m%r" caurvij vi)as soci"lo dz!vi, atst"jot iespaidu uz apzi)u un identit"ti. To 

apstiprina fakts par prostit$tu k" v%sturiski soci"li marginaliz%tu sievie&u da(u. 

Filozofe Maija K$le pau- ideju par vienm%r l!dz galam neapmierin"mo postmoderno 

seksualit"tes pat%r%t"ju, kura dz!ves formu var nosaukt par dz!vi „uz virsmas”, kurai virz!ba 

nedz uz priek&u, nedz aug&u (gar!g"s v%rt!bas) nav svar!ga – „'erme)a v%lmes ir svar!g"kas 

par apzi)as dikt"tu”.
13

 Baudas nosaka cilv%ka v%lmes, kas ir viegli manipul%jamas, jo t"m 

piem!t izteikta „v%lme dab$t”. Alkas p%c br!v!bas p"rv%r&as par pirk&anas, seksu"lu vai pat 

narkotiku rad!tu piedz!vojumu "br!v!bu".
14

 

Pat%rniec!bas aspekts seksu"lo pakalpojumu pirk&an" var tikt skat!ts ne tikai no 

pat%ri)a objekta poz!cij"m, bet ar! no pat%r%&anas rakstura. Zimmela idejas esej" 

"Piedz!vojums" (Adventure) (auj interpret%t pirk&anas un pat%r%&anas aktu m$sdienu 

sabiedr!b" k" ritualiz%tu piedz!vojumu, kas pieejams ikdien". Zimmels piedz!vojumu raksturo 

k" dz!ves formu ar da-"du saturu. To raksturo esam!ba "rpus dz!ves kontinuit"tes, kvalit"te, 

nejau&!ba, ilgums un nev%sturiskums, kas noz!m%, ka vien!g" svar!g" laika forma 

piedz!vojum" ir tagadne.  

T"tad piedz!vojums noteikti ir da(a no cilv%ka eksistences un kaut atrodas "rpus 

ikdienas dz!ves rut!nas, tas tom%r ir saist!ts ar to un ir j%gpilns. Par piem%ru minama at&'ir!ba 

starp piedz!vojuma mekl%t"ju un sp%lmani – sp%lmanis vienm%r ir veiksmes var", savuk"rt 

piedz!vojumu mekl%t"jam svar!gs ir j%gpilns izn"kums, kaut ar! pats piedz!vojums ir gad!juma 

rakstura.
15

 Tam piem!t izteikts s"kums un beigas, un t" noz!me ir neatkar!ga no t", kas bijis 

                                                
11

 Baudrillard, J. (1998). The consumer society: Myths & structures. P. 129. 
12

 Simmel, G. (1997). Some remarks on prostitution in the present and in future in: Simmel on culture: selected 

writings (ed. by David Frisby and Mike Featherstone) London: SAGE Publications. P. 264. 
13

 K$le, M. (2007, 23. febr.). Eiropas v%rt!bas m$sdienu Latvij". Kult%ras Diena. 16. lpp. 
14

 Turpat. 
15

 Simmel, G. (1997). The adventure in: Simmel on culture: selected writings. P. 226. 
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pirms un b$s p%c t" – robe-as ir novilktas neiev%rojot abus apst"k(us.
16

 Vien!g" laika forma, 

kur" piedz!vojumu mekl%t"js dz!vo, ir tagadne. Kaut ar! piedz!vojums ir kaut kas nejau&s un 

izol%ts, tas ieg$st j%gu un nepiecie&am!bu, topot pretstat!ts visai p"r%jai dz!vei.
17

  

Piedz!vojums ir dz!ves forma, kuru var veidot nenoteikts skaits piered-u. Par piem%ru 

tam, Zimmels piedz!vojumu attiecina uz erotiku – "m!las d%ka, pat ja !slaic!ga rakstura, 

neap&aub"mi ir piedz!vojums”
18

 – piedz!vojums, kuru visbie-"k mekl% v!rie&i. T" !slaic!bas, 

emocion"l"s nepiesaisties, neordinarit"tes, nejau&!bas vai gad!juma rakstura un distances no 

ikdienas rut!nas d%(. T"d%j"di seksu"lo pakalpojumu pirk&ana rezidences valst! vai "rpus t"s 

robe-"m k($st par p"rdz!vojumu, ko v%las piedz!vot m$sdien"s ne vien v!rie&i, bet ar! 

sievietes. 

Rezum%jot, seksindustrija past"v pateicoties kapit"lism" past"vo&ai pat%rniec!bas 

sabiedr!bai, kura var tikt skat!ta no da-"diem aspektiem. Pirmk"rt, no pat%ri)a objekta – 

'erme)a – poz!cij"m, kura seksualit"tes pat%ri)" tiek veidota (uzlabota vs. degrad%ta) vai 

apliecin"ta gan pat%r%t"ja, gan pakalpojuma sniedz%ja identit"te. Otrk"rt, seksu"lo 

pakalpojuma pat%r%&ana var tikt skat!ta caur piedz!vojuma prizmu, kas ir kaut kas neparasts, 

kaut kas, kas past"v "rpus ikdienas dz!ves kontinuit"tes ar savu s"kumu un galu, un ar noz!mi, 

ko tas ieg$st tiekot pretstat!ts atliku&"s ikdienas dz!ves pieredz%m. 

 

1.2. Seksu!lo pakalpojumu pat%ri"& starptautisk! t$risma kontekst!  

T$risma j%dziens soci"laj"s zin"tn%s tiek lietots, lai apz!m%tu cilv%ku p"rvieto&anos, 

ekonomikas sektoru jeb industriju un cilv%ku interakcijas sist%mu. Hamids Moulana 

(Mowlana), profesors starptautiskaj"s attiec!b"s, t$rismu d%v% par “sp%c!gu mediju, kas 

ietekm% kult$ras mai)u un starptautisk"s attiec!bas”.
19

 T$risms ir p"rvieto&an"s ar nol$ku 

izzin"t jauno, g$t baudu vai atp$sties.
20

 Vi)& ar! uzskaita 0etrus faktorus, kas ietekm%ju&i 

t$risma industrijas izveidi: transport%&anas att!st!ba veicin"jusi arvien strauj"ku p"rvieto&anos 

par pie)emamu cenu, komunik"ciju tehnolo*ijas padar!ju&as “ainu” ar jebkuru vietu pasaul% 

daudz tuv"ku, r$pniecisk"s ra-o&anas att!st!ba un tirgus ekonomika nodro&in"jusi br!vus 

l!dzek(us un laiku, ko t%r%t, lai iepaz!tu pasauli. Ceturtais faktors var tikt identific%ts 

simbiotisk"s attiec!b"s starp t$rismu un jebkuru citu komunik"cijas veidu. 

Run"jot par t$ristiem, Moulana tos iedala tajos, kas ce(o k" da(a no masu t$risma, 

ietekm%joties no mald!gas fant"ziju pasaules, kas rad!ta speci"li t"diem k" vi)i, un tajos, kas 

                                                
16

 Simmel, G. (1997). The adventure in: Simmel on culture: selected writings. P. 223. 
17

 Turpat. P. 224. 
18

 Turpat. P. 227. 
19

 Mowlana, H. (1998). Global information and world communication. 2nd ed. London, Thousand Oaks, New 

Delhi: SAGE Publications. P. 133. 
20

 Turpat. P. 131. 
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ir l!dz!gi klaido)iem, kas ce(o vienatn%, lai galvenok"rt pieredz%tu apmekl%t"s valsts kult$ru. 

T"tad galvenais, kas nosaka t$ristu lomu, ir iemesls, k"p%c tie ce(o, un inform"cijas avoti, no 

kuriem tie ieg$st inform"ciju par vietu, uz kuru ce(o. Iemesli ce(o&anai var b$t visda-"d"kie: 

soci"l" statusa uzlabo&ana, izol"cijas saj$tas p"rvar%&ana, realit"tes un autentiskuma 

mekl%&ana, izb%g&ana un bauda. Savuk"rt inform"cijas avoti ne oblig"ti vienm%r ir objekt!vi 

un bez aizspriedumiem.
21

  

Turpinot Moulanas ideju par klaido)iem un masu t$ristiem, amerik")u v%sturnieks 

Daniels B$rstins (Boorstin) iz&'ir divus j%dzienus – ce(ot"js (traveler) un t$rists (tourists), 

kuru at&'ir!bas s"ka iez!m%ties 19. gadsimta vid$. Par ce(ot"jiem B$rstins sauc piedz!vojumu 

mekl%t"jus, kuriem ce(o&ana sag"d" gr$t!bas, probl%mas, izaicin"jumus un, kuri ce(ojumos 

akt!vi mekl% kontaktus ar viet%jiem iedz!vot"jiem, ir piedz!vojumu un pieredzes k"ri.22
 L!dz ar 

t$risma k" industrijas izveidi, kad ce(o&ana k(uva pieejam"ka, l%t"ka, paredzam"ka un bez 

riska, ce(ot"ji k(uva par t$ristiem – cilv%kiem, kas ir pas!vi baudas mekl%t"ji, kuri gaida, kad 

interesantais notiks ar vi)iem. „Ekskursijas k(uva par pla&a pat%ri)a preci. Piedz!vojums tiek 

p"rdots jau nokomplekt%ts un garant%ts pat%ri)am bez jebk"da riska”.
23

 T"d%j"di starpvalstu 

ce(o&ana k(uva par pla&a pat%ri)a preci, savuk"rt t$rists – par pat%rniec!bas sabiedr!bas 

locekli.  

T$risma p%tnieks D-ons Kromptons (Crompton), p%tot t$ristu motiv"ciju t" sauktajos 

baudas atva(in"jumos (pleasure vacation), atkl"j, ka t$risti dodas ce(ojumos ne konkr%t"s 

vietas specifisko kvalit"&u un pievilc!bas aicin"ti, bet dr!z"k gan vietas piem%rot!bas savu 

psiholo*isko vajadz!bu apmierin"&anai. Vi)& apgalvo, ka „t" viet", lai ce(ojuma galam%r'us 

klasific%tu p%c att"luma, kult$ras un klimata, var tos grup%t p%c pa&izzi)as (self-exploration) 

pak"pes, soci"l"s interakcijas vai seksu"l" piepild!juma, ko tas sniedz”.
24

 Autori Alisters 

Matiesons (Mathieson) un D-efrijs Vols (Wall) atsaucas uz psiholo*iskiem mot!viem 

ce(ojuma galam%r'a izv%l%, kas ietver „'erme)a un pr"ta atsvaidzin"jumu – jautr!bu, 

savi()ojumu, romantiku un izklaidi”.
25

 

T"pat k" atva(in"jums k"d" valst!, ar! seksu"lo pakalpojumu pirk&ana var b$t 

relaks%jo&a un var apmierin"t soci"las un psiholo*iskas vajadz!bas. T"pat k" jebkur& ce(ojums 

var b$t ar m%r'i izzin"t jauno, ar! seksu"lo pakalpojumu pirk&ana var sniegt jaunu pieredzi. 

Kromptons v%l piebilst, ka t"pat k" br!vdienas "rzem%s var b$t k" atgrie&an"s b%rn!b", t" 

                                                
21

 Mowlana, H. (1998). Global information and world communication. P. 133. 
22

 Boorstin, D. J. (1992). The image: a guide to pseudo-events in america. New York: Vintage Books. P. 85. 
23

 Turpat. P. 86. 
24

 Crompton, J. (1979). Motivations for pleasure vacation. University of Connecticut. Retrieved April 1, 2007 

from http://www.sp.uconn.edu/~yian/CROMPTON.htm. 
25

 Ryan, C., Hall, C. M. (2001). Sex tourism. Marginal people and liminalities. London: Routledge. P. 36. 
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t$ristam apmekl%jot prostit$tu, t" var b$t cita veida atgrie&an"s, piem%ram, atgrie&an"s 

vecajos, labajos laikos, atgrie&an"s pag"tn% utt.
26

  

Ar! t" sauktais br!vdienu jeb k$rorta rom"ns "rzem%s var tikt pieskait!ts sekst$risma 

mot!viem.
27

 Pirmk"rt, tam piem!t laika faktors – visticam"k rom"ns b$s !slaic!gs. Otrk"rt, tam 

neb$s dzi(as emocion"las piesaistes un t"tad ar! nek"du nopietnu sakaru izveide. 

L!dz!gi k" Moulana, ar! Kromptons ce(o&anas motiv"cijai min ego un soci"l" statusa 

uzlabo&anu, ko t"pat var saist!t ar! ar sekst$rismu.
28

 Piem%ram, v!rietis no att!st!tas Eiropas 

valsts, viesojoties k"d" no att!st!bas valst!m, var tikt v%rt%ts augst"k no viet%jo sievie&u puses 

nek" viet%jie v!rie&i, kas !pa&i izpau-as t$rista ekonomiskaj" var" &aj" viet". 

Visbeidzot, sekst$risma vadmot!vi ir v%lme p%c seksa un nosl%p&an"s/ 

nomask%&an"s.
29

 Ar nosl%p&anos, dom"jot, noziedz!bas aspektu t$rism" un faktu, ka b$&ana 

t$ristam var pied"v"t sl%p&anos no noziedz!gas darb!bas. T$rista un seksa str"dnieka 

kontekst" b$&ana t$ristam pied"v" anonimit"ti un l!dz ar to ar! izvair!&anos no atbild!bas. 

T$risti – klienti v%las seksu"la pakalpojuma pirk&anu nosl%pt no saviem !stajiem partneriem, 

kam%r prostit$tas bie-i vien sl%pj savu nodarbo&anos no *imenes. 

Rezum%jot, jebkura ce(o&anas motiv"cija par br!v" laika pavad!&anu – relaks"cija, 

eskeipisms, radinieku apciemo&ana, piedz!vojums, kaut k" cit"d"ka dar!&ana, – t"pat k" sekss 

var tikt attiecin"ta uz seksa str"dnieka pakalpojumu pirk&anu, vai t" b$tu prostit$ta, mas"-as 

salona pakalpojums, vai stript!zdejot"jas priek&nesums.
30

 ,"du par"d!bu apliecin"ja ar! manis 

veikto t$ristu aptaujas rezult"ti kursa darb" Stript!zklubi – Vecr!gas t#la elementi, kuri 

par"d!ja, ka aptauj"tie t$risti Vecr!gas iel"s, atbildot uz jaut"jumu par Vecr!gas domin%jo&o 

t%lu, tikai 9% gad!jumu nor"d!ja uz Vecr!gas k" sekst$risma centra dominanci, toties 24% 

gad!jumu nor"d!ja uz Vecr!g" domin%jo&o atp$tas un izklaides centra t%lu, kas pie(auj iesp%ju, 

ka aptauj"tie t$risti stript!zklubu apmekl%&anu vai jebkuru citu seksu"la rakstura pakalpojumu 

pieskaita izklaides industrijai, nevis seksindustrijai.
31

  

Industri"l"s att!st!bas iespaid" vair"kas soci"l"s dz!ves sast"vda(as ir k(uvu&as par 

pat%ri)a sf%r"m, un t$risms nav iz)%mums. Viena no pat%rniec!bas sabiedr!bas da("m ir 

sekst$risti, kas veic tuv"ku vai t"l"ku ce(u ar galveno vai ne tik galveno m%r'i pirkt seksu"lu 

piedz!vojumu viet", kas nav vi)u past"v!g"s rezidences vieta, lai ne tik daudz apmierin"tu 

                                                
26

 Ryan, C., Hall, C. M. (2001). Sex tourism. Marginal people and liminalities. P. 39. 
27

 Turpat. P. 40. 
28

 Turpat. P. 41. 
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 Turpat. P. 42. 
30
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31
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noda(a. 26. lp. 



 15 

savu vajadz!bu p%c seksa, bet, lai apliecin"tu savu identit"ti caur seksualit"tes pat%ri)u, 

t"d%j"di ekspon%jot savu ekonomisko varu un seksualit"ti. 

 

1.3. Sekst$risms 

J%dziens „sekst$risms” liel"kai da(ai cilv%ku uzbur sarkano lukturu rajona ainu 

Amsterdam". Kaut ar! sekst$risms eksist% visapk"rt pasaul%, tom%r prim"ri tas tiek asoci%ts ar 

t$ristu, visbie-"k v!rie&u, ce(o&anu no att!st!taj"m valst!m uz maz"k att!st!taj"m, kur svar!gu 

lomu sp%l% cenu at&'ir!bas starp rezidences vietu un ce(ojuma galam%r'i. Tom%r abas &!s 

asoci"cijas ir tikai da(a no pla&"ka soci"la konteksta, kur" past"v sekst$risms un kur" svar!gs 

ir ne viens sekss, bet gan sare-*!t" mijiedarb!ba starp t$ristu un seksa str"dnieku kopien"m 

dzimtes, &'iru, kult$ras, seksu"lo un varas attiec!bu zi)". T"tad divas, savstarp%j" 

mijiedarb!b" atrodo&as puses – t$risti un seksa str"dnieki (sex worker) – veido sekst$risma 

mikro l!meni.  

T$rists ir soci"li atz!ta, cien!jama (valst!, kur" ierodas), !slaic!ga rakstura un br!va no 

ierobe-ojumiem indiv!da ie)emta loma. Savuk"rt, j%dzienu „seksa str"dnieks” ir rad!ju&i pa&i 

seksindustrij" iesaist!tie, ar nodomu p"rdefin%t komerci"lo seksu no soci"li vai psiholo*iski 

raksturotu sievie&u kategorijas apz!m%&anas uz pe()u neso&u darb!bu jeb nodarbin"t!bas veidu 

sieviet%m un v!rie&iem.
32

 Ar soci"li vai psiholo*iski raksturotu sievie&u kategoriju &eit 

dom"tas prostit$tas, kas v%sturiski ir biju&as soci"li nosod!tas personas, sabiedr!bas v%rt!bu 

izaicin"t"jas, - j%dziens „prostit$ta” liel"koties tiek attiecin"ts uz t"du sievie&u soci"lu 

kategoriju, kas neiev%ro nedz seksu"las, nedz citas uzved!bas normas; -%lotas vai nicin"tas, 

t"s ir izsl%gtas no galven"s sabiedr!bas da(as (mainstream society), un to zem" un margin"l" 

(no lat!)u val. margo – mala, robe-a) vieta sabiedr!b" ir analoga zemas &'iras vai minorit"&u 

etniskai grupai.
33

 Marginaliz"cija &!s sievietes padara par soci"laj"m niec!b"m un nev%r!b"m 

gan tiesisk" izpratn%, gan publiskaj" diskurs", gan ikdienas dz!ves ritm", gan cilv%cisko 

attiec!bu spektr".34
 J%dziens „prostit$ta” tiek attiecin"ts uz jebkuru seksu"las dabas 

pakalpojuma sniedz%ju, vai t" ir stript!zdejot"ja, pornogr"fisko filmu aktrise vai eskorta 

meitene, savuk"rt „seksa str"dnieki” ir cilv%ku grupa – v!rie&i, sievietes, transseksu"(i, 

nepilngad!gie, imigranti, viet%ji utt. – tie, kas akt!vi piedal"s seksu"lo pakalpojumu apmai)" 

pret naudu vai citu samaksas veidu. Attiec!gi termins „seksindustrija” aptver eksotiskos 

dejot"jus, masierus, seksa telefona operatorus – visus tos, kas ir iesaist!ti seksa pakalpojumu 

                                                
32

 Cockayne, A. (2002). Prostitution and sexual exploitation in the European union: Bachelors work. Exeter: 

University of Exeter Departement of Politics. P. 4. 
33

 Bindman, J. (1997). Redefining prostitution as sex work on the international agenda. Walnet. Retrieved April 

1, 2007 from http://www.walnet.org/csis/papers/redefining.html. 
34

 Zel0e, V., Sprugaine, V. (2005). Margin"l"s jeb 1376. fonds. R!ga: Latvijas Valsts arh!vu 

*ener"ldirekcija: Latvijas Valsts v%stures arh!vs. 12. lpp. 
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un pre0u (int!mpreces, pornogr"fisk"s filmas u.c.) tirdzniec!b".35
 Sekst$risms ir radniecisks 

j%dziens seksindustrijai, jo t" past"v sekst$risma kontekst". 

Atsaucoties uz prostit$cijas marginaliz"ciju, sekst$risma p%tnieki Kriss Raians (Ryan), 

Vaikato universit"tes Jaunz%land% t$risma profesors, un Maikls Hols (Hall), Otago 

universit"tes Jaunz%land% t$risma profesors, uzsver ar! t" saukt" sekst$rista margin"lo dabu, 

jo „t$rists ir soci"li margin"la persona, bet sekst$rists iet soli t"l"k robe-situ"cij"s (liminality), 

non"kot pasaul%, kuru var uzskat!t par prof"nu (profane).
36

 Prostit$cijas un sekst$risma 

p%tniece D-$lija O’Konela Deividsone (Davidson) sekst$ristus defin% k" „t$ristus, kas 

iesaist"s k"da veida seksu"li ekonomisk" apmai)" ar sieviet%m, v!rie&iem vai b%rniem 

rezidentiem vieso&an"s viet"; sekst$risti ir heterog%na grupa.
37

” Tie at&'iras p%c 

nacionalit"tes, dzimuma, vecuma, etniskuma un rases, seksu"l"s orient"cijas un soci"li 

ekonomisk" fona, k" ar! p%c seksu"l"s pieredzes, esot "rvalst!s, un subjekt!v"s noz!mes, ko 

vi)i pie&'ir saviem seksu"lajiem partneriem. 

T"pat sekst$risti at&'iras p%c t", cik svar!gu vietu sekss ie)em to ce(o&anas m%r'!. 

Deividsone iedala sekst$ristus parastajos un „smagajos” (hardcore). „Smagajiem” 

sekst$ristiem „v%lme p%c konkr%ta seksu"l"s pieredzes veida (parasti d"rga, nepietiekami 

ieg$stama vai riskanta m"j"s, k", piem%ram, sekss ar vair"k"m sieviet%m vai v!rie&iem, un/ 

vai ar b%rniem, vai transseksu"(iem) ir apzin"ta un prec!zi formul%ta ce(o&anas motiv"cij"”.
38

 

Tomas Bauers (Bauer) un Bobs Maker0ers (McKercher) seksa lomu ce(o&an" atspogu(o 

sh%m", kur" krustojas seksu"l" pieredze ar seksu, k" ce(ojuma motiv"ciju (sk. 1. tabulu). 

Sekss var b$t k" vair"k vai maz"k negaid!ts ce(ojuma pav%rsiens, piem%ram, k" kru!zos, kur 

dodas neprec%tie. Vai ar! sekss var b$t iepriek& nojausts vai v%lams, piem%ram, studentu 

skolas br!vdienu izbraukumos. Sekss var b$t gaid!ts tad, ja ce(ot"js dodas viens t.s. 

romantiskajos ce(ojumos.
39
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 Visbeidzot, ce(ojuma un seksa str"dnieka pakalpojumu izmanto&anas motiv"cija ir 

simbiotisk"s attiec!b"s. Abi ir br!v" laika pavad!&anas veidi. Abi sniedz iesp%jas (atgriezties 

kaut kur, izb%gt no kaut k", piedz!vot kaut ko jaunu utt.). „T"d%j"di t$risma industrija atbalsta 

seksindustriju, sekm%jot piepras!juma operacionaliz"ciju viet"s prom no m"j"m”.
40

 T$risms 

k($st ne tikai par piepras!juma p%c prostit$cijas rad!t"ju un pieg"d"t"ju, bet konkr%to vietu 

ra&an"s proces" piesaista uzman!bu, t$rismam k($stot par turpm"ku p"rmai)u katalizatoru. 

Mald!gs ir priek&stats, ka tikai t$risti izmanto seksu"los pakalpojumus seksa galam%r'os. ,"ds 

pie)%mums „ignor% realit"ti, ka komerci"lais sekss izaug jau no eksist%jo&as seksindustrijas 

viet%jiem iedz!vot"jiem”.
41

  

Autori Raians un Hols sekst$rismu apskata caur robe-situ"ciju konceptu, kas ir saist!ts 

ar cilv%kiem, kas atrodas sabiedr!bas perif%rij"s. T"d%j"di sekst$rismu var saukt par 

robe-situ"ciju fenomenu, jo:  

                                                
40

 Thomas G., Bauer, Ph. D., McKercher, B. (eds.) (2003). Sex tourism: Journeys of romance, love, and lust. P. 

45. 
41

 Turpat. P. 4. 
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o tas ir individualiz%ts un l!gumisks, lai ar! liel"koties neform"ls 

(attiec!bu zi)" starp klientu un seksa str"dnieku); 

o tas par"d"s pie dabisko un soci"lo procesu sadal!&an"s; 

o tas ir l!dz"s past"vo&s un atkar!gs no kop%j" soci"l" procesa, p"rst"vot 

t" subjektivit"ti un negativit"ti; 

o tam piem!t laic!ga, prof"na un lomu p"rmai)u daba, k" ar! tas veido 

kolekt!vo reprezent"ciju par sevi; 

o tas ir idiosinkr"tisks (d!vains, savpats), !patn%js un joc!gs; 

o tam k($stot arvien caursp!d!g"kam, sekst$risms p"rst"j b$t simbolisks 

un p"rtop pragmatisk" un funkcion"l" par"d!b", t"d%j"di radot soci"las 

p"rmai)as sabiedr!b".42
 

Sekst$risma p%tniec!ba, k" t$risma studiju lauks, ir aizs"kusies 20. gs 70. gados. 

Da-"das akad%miskas perspekt!vas sekst$risma anal!z% l!dz &im ir izstr"d"tas, ta0u liel"koties 

t"s koncentr%ju&"s uz sekst$risma izveides iemesliem. Piem%ram, autore Bobija Mulina 

(Mullins), p%tot Jamaikas k" seksa galam%r'a gad!jumu, balst"s sekst$risma ekonomiskajos 

iemeslos – zemie iztikas l!dzek(i, !pa&i Jamaikas sieviet%m, ir iemesls seksa str"dnieces 

darbam. T" k" sekst$risma p%tniec!ba liel"koties aprobe-ojusies ar akad%misku izp%ti, kam 

par iemeslu var min%t politi'u un vald!bas nev%l%&anos publiski atz!t t" past"v%&anu, tad ir 

neizsak"mi gr$ti prec!zi nov%rt%t sekst$risma industrijas lielumu un t"s ietekmes, sekst$risma 

k" soci"las probl%mas noz!m!gumu. 3pa&i, ja diskusijas par to dr!z"k izpau-as moraliz%&anas 

un sensacion"lisma aktos, cie&ot no kultur"la akluma un seksu"liem tabu, kas ietekm% 

attieksmes attiec!b" pret prostit$ciju,
43

 kas savuk"rt bie-i tiek uztverta vien!gi k" izklaidei 

dom"tas las"mvielas un citu kult$ras produktu t%ma, pie&'irot tai vieglumu, jautr!bu, 

romantiku, intrigu, nenopietn!bu un jokain!bu.
44

  

  

T"tad sekst$risms var tikt defin%ts k" „t$risms, kura galvenais m%r'is vai motiv"cija 

vismaz da(ai no ce(ojuma ir seksu"lu attiec!bu pirk&ana”.
45

 No &!s defin!cijas izriet, ka 

pat%rniec!ba ir galvenais aspekts sekst$rism", ta0u tas ir diezgan virspus%js skat!jums. V%l 

viens svar!gs aspekts, kas sare-*! sekst$risma p%tniec!bu ir nodarbin"t!bas apst"k(u jaut"jums, 

respekt!vi, piepras!jums un pied"v"jums. „Sekst$risms at&'iras t" industrializ"cijas pak"p% ar 

pied"v"juma formaliz"ciju s"kot ar to, ko var nosaukt par gad!juma rakstura, kad ce(ot"ji pa&i 

noorganiz% sev seksu"los pakalpojumus, l!dz pat pilna komplekta pied"v"jumiem, kuros 

                                                
42

 Ryan, C., Hall, C. M. (2001). Sex tourism. Marginal people and liminalities. P. 25-26. 
43

 Turpat. P. x. 
44

 Zel0e, V., Sprugaine, V. (2005). Margin"l"s jeb 1376. fonds. 12. lpp. 
45

 Ryan, C., Hall, C. M. (2001). Sex tourism. Marginal people and liminalities. P. x. 
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pakalpojumi tiek iepriek& rezerv%ti viesn!c"s un a*ent$r"s”.
46

 Sekst$risma p%tnieks Truongs 

Tan-Dams (Thanh-Dam) apgalvo, ka sekst$risms sast"v no virknes aspektiem, kas var tikt 

konceptualiz%ti k" kaut kas starp leg"li marginaliz%tas pat%rniec!bas formu (seksa 

pakalpojumi) nacion"l"s (izklaides) industrijas robe-"s, un b$tiski atkar!gs no, bet ar 

dinamisku funkcion%&anu iek&, starptautisk"s t$risma industrijas.
47

  

 

1.4. Sekst$risma dimensijas 

 Iepriek& tekst" tika min%ts, ka sekst$risms var tikt defin%ts k" t$risms, kura galvenais 

m%r'is vai motiv"cija vismaz da(ai no ce(ojuma ir seksu"lu attiec!bu pirk&ana, ta0u ir skaidrs, 

ka pie(aujamas ir da-"das situ"cijas un to interpret"cijas. T"d%( ir svar!gi identific%t 

parametrus, k"dos sekst$risms darbojas. Savuk"rt, to izpausmes ir cie&i saist!tas ar 

seksindustriju. T"d%( t"l"k pied"v"ju vair"ku autoru darbos min%t"s opoz!cijas sekst$risma 

skaidro&an" ar piebildi, ka t"s nav neatkar!gas viena no otras, bet gan interakt!vas, no abu 

(t$rista un seksa str"dnieka) perspekt!v"m: sekst$risms var b$t v!rie&u vai sievie&u; 

br!vpr"t!gs vai ekspluat%jo&s; komerci"ls vai nekomerci"ls; identit"ti uzlabojo&s vai 

degrad%jo&s. 

 

1.4.1. V(rie&u – sievie&u sekst$risms 

Parasti sekst$risms k" soci"la par"d!ba tiek saist!ta ar att!st!to valstu v!rie&u ce(o&anu 

uz maz"k att!st!taj"m ar m%r'i pirkt seksu"las attiec!bas, kas ar! ir veids, k"d" radik"l" 

feminisma teor%ti'i skaidro sekst$rismu – „tas iesaista v!rie&us, kas ce(o uz "rzem%m, lai 

iesaist!tos !s" un pla&a pat%ri)a apmai)" par seksu ar naudu vai cit" veid" ar prostit$tu sievieti 

vai b%rnu”.
48

 V!rie&u sekst$risms, kaut ar! ir izplat!t"kais, tom%r ne vien!gais sekst$risma 

veids. Sekst$risma p%tnieks Rorijs Galahers (Gallagher) izdala v%l tr!s sekst$risma veidus, 

kas m$sdien"s s"k ie)emt aizvien liel"kus apm%rus. Pirmk"rt, sievie&u sekst$risms, kas ir 

p%t!ts p%d%j" desmitgad%. T" skaidro&anai past"v vari"cijas: romantiskais t$risms (romantic 

tourism) vai br!vdienu rom"ns (holiday romance), kas ir „maz"k komercializ%tas un vair"k 

ilgsto&u sakaru formas attiec!bas starp sieviet%m t$rist%m un viet%jiem pludmales z%niem 

(sarunvalodas apz!m%jums v!rie&u dzimtes seksa str"dniekiem)”
49

 un „vair"k tie&as formas 

                                                
46

 Ryan, C., Hall, C. M. (2001). Sex tourism. Marginal people and liminalities. P. xi. 
47

 Turpat. 
48

 Sanchez Taylor, J. (2001). Dollars are a girl’s best friend? Female tourists’ sexual behaviour in the caribbean. 

Sociology. Vol.35, No.3. P. 749. 
49

 Gallagher, R. (2005). Shifting markets, shifting risks: HIV/AIDS prevention and the geographies of male and 

transgender tourist-orientated sex work in Phuket, Thailand. Permanent Archive of Sexualities, Genders, and 

Rights in Asia. Retrieved April 10, 2007 from http://bangkok2005.anu.edu.au/papers/Gallagher.pdf 
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seksu"li ekonomisk"s attiec!b"s”
50

. ,eit par"d"s at&'ir!bas komercializ"cijas aspekt", kas tiks 

apl$kots v%l"k. 

Galahers run" ar! par jaun"k"m sekst$risma form"m – geju sekst$rismu un 

transseksu"lu sekst$rismu (transgender sex tourism). Geju sekst$risma pamat" ir v!rie&u 

t$ristu seksu"lo attiec!bu pirk&ana un ieg$&ana no v!rie&iem – seksa str"dniekiem, kas ir 

aizvien pieaugo&a par"d!ba Puket", Taizem%. Ja sievie&u un geju sekst$risms attiecas uz 

t$ristu identit"ti, tad transseksu"lais sekst$risms tie&i pret%ji attiecas uz seksa str"dnieku. „Tas 

t"p%c, ka v%l nav izveidota terminolo*ija, kas apz!m%tu t$ristus, kas mekl% satik&anos ar 

transseksu"lu seksa str"dnieku”.
51

  

 

1.4.2. Br(vpr!t(gs – ekspluat%jo&s sekst$risms 

 Taizemes sekst$risma p%tniece Deividsone uzskata, ka sekst$risms visupirms ir 

j"skata k" ekonomiskas formas ekspluat"cija. P%c vi)as uzskatiem sekst$rists nekad neb$s 

vienl!dz!g"s attiec!b"s ar Taizemes seksa str"dniec%m, t" k" vi)"m at&'ir!b" no klientiem nav 

at(auts br!vi p"rvietoties, jo sekst$risma pl$smu uztur un atbalsta vald!ba, starptautisk"s 

ce(ojumu komp"nijas, viesn!cas, viet%jo uz)%mumu !pa&nieki, – visi tie, kam ir ekonomiska 

interese &!s pl$smas uztur%&an", un t"tad – seksa str"dnie0u pied"v"juma notur%&an".52
 Tom%r 

past"v ar! uzskats, ka br!vpr"t!ga nodarbo&an"s ar seksa darbu var past"v%t, kad persona to 

dara neatkar!gi, maks" nodok(us, un patur zin"mu kontroli p"r savu klient$ru. Protams, 

iemesli &"dai br!vpr"t!gai darb!bai ir ekonomiski, ta0u ne vienm%r nauda, ko seksa str"dnieks 

nopelna, ir iztik&anai. Raiana un Hola p%t!jums pier"da, ka liela da(a aptauj"to seksa 

str"dnie0u nodarbojas ar prostit$ciju piepeln!&an"s d%( – lai nopirktu ma&!nu, sakr"tu m"jai, 

vai dotos regul"ros ce(ojumos, vai ar! aiz patikas. Bez t", ka seksa darbs ir pat%ri)a prece, tas 

ir ar! darbs – nodarbo&an"s veids. Tam piem!t ekonomiska un psiholo*iska neatkar!ba, t" ir 

nodarbo&an"s, kuras noslogojumu var regul%t pats seksa str"dnieks, turkl"t, &! nodarbo&an"s 

nepieprasa augstu izgl!t!bas kvalifik"ciju.
53

 

Run"jot par ekspluat%jo&u sekst$rismu, galvenie atsl%gas v"rdi ir „piespiedu 

prostit$cija” (forced prostitution), kas apz!m% „sievie&u, v!rie&u un b%rnu (pedof!lija) 

piespiedu nodarbo&anos ar seksu"lu pakalpojumu pret vi)u gribu apmai)" pret naudu vai citu 

maks"juma veidu”.
54

 Piespiedu prostit$cija izpau-as ar! prostit$tu nelikum!g" tirgo&an" un 
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p"rvad"&an" (trafficking prostitution), visbie-"k no tre&"s un otr"s pasaules valst!m, pret vi)u 

gribu. Prostit$cija un sievie&u tirdzniec!ba Eiropas Savien!b" (ES) tiek uzskat!ta par 

nom"co&u probl%mu,
55

 ta0u to apm%ri ir gr$ti nosak"mi – valsts instit$cijas iev"c datus par 

prostit$t"m attiec!gi p%c arestu un/vai lietu ierosin"&anas, savuk"rt nevalstisko organiz"ciju 

(NVO), kas str"d" ar seksa str"dniekiem, dati at&'iras.
56

  

Eiropas Savien!bas p%t!jum" Trafficking in women par sievie&u tirdzniec!bu, ko defin% 

k" „sievie&u p"rvad"&anu no tre&"s pasaules valst!m uz ES ar m%r'i seksu"li ekspluat%t”57
, 

atkl"j, ka prec!zu datu par sievie&u tirdzniec!bu nav d%( pieaugo&" migr"cijas apjoma, ta0u 

pied"v" galvenos atskaites punktus: 

∞ ik gadu 4 miljoni cilv%ku k($st par tirdzniec!bas upuriem; 

∞ ik gadu 500 000 tirdzniec!bas upuru tiek p"rdoti Rietumeirop"; 

∞ 80% prostit$tas Eirop" ir imigrantes; 60-80% no vis"m sieviet%m, kas p"rdotas 

seksu"lai ekspluat"cijai, ir no Centr"l"s un Austrumeiropas (Alb"nija, 4ehijas, 

Ung"rijas, Polijas, Rum"nijas, Bulg"rijas un Ukrainas).
58

 

Faktori, kas veicina Austrumeiropas sievie&u tirdzniec!bu: 

∞ nabadz!ba, kas ir tirgus ekonomikas izveides rezult"ts; 

∞ milz!gie ien"kumi no cilv%ktirdzniec!bas; 

∞ Austrumeiropas valstu tuvums Rietumeiropai, kas noz!m% l%t"k sievie&u 

p"rvad"&anu; 

∞ v!zu pras!bu mazin"&ana vai atcel&ana atvieglo sievie&u p"rvad"&anu; 

∞ Eiropeisks sievie&u izskats nerada robe-sargu aizdomas; 

∞ „pielaid!ga” likumdo&ana – risks ir zems, jo sodi ir zemi.
59

 

ES sadarb!b" ar noziedz!bas izp%tes centru Transcrime 2005. gad" veica p%t!jumu 

National legislation on prostitution and the trafficking in the women and children par 

prostit$cijas likumdo&anu un t"s saist!bu ar sievie&u, b%rnu tirdzniec!bu. Faktori, kas n"kotn% 

var%tu ietekm%t cilv%ktirdzniec!bu seksu"lai ekspluat"cijai ES: nabadz!ba un nenodarbin"to 

skaits; labkl"j!bas diferenci"cija un kult$ras un valodas l!dz!bas starp valst!m, no kur"m 

cilv%ki tiek eksport%ti, un valst!m, uz kur"m tiek import%ti; migr"cijas regul"cija un 

*eogr"fiskais izvietojums valst!m, uz kur"m cilv%ki tiek import%ti.60
 Ar p%t!juma rezult"tiem 

un rekomend"cij"m var iepaz!ties pielikum" (sk. 5. pielikumu). 
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1.4.3. Komerci!ls – nekomerci!ls sekst$risms 

 Komerci"l" sekst$risma daba, protams, ir svar!gs aspekts, jo !pa&i, ja tas par"d"s 

organiz"cijas l!men! – ar m%r'i iesaist!t sekst$rism", ar! tad, ja m%r'is nav bijis atbraukt, lai 

ieg$tu seksu par samaksu. T"tad past"v ar! „situat!vie sekst$risti”, kas neierodas ar m%r'i 

iesaist!ties seksu"li ekonomisk"s attiec!b"s, bet tas tom%r notiek, visbie-"k piekopjot 

oport$nisma (iesp%ju) strat%*iju. Daudzi no &"diem t$ristiem nekad nav izmantoju&i seksu"los 

pakalpojumus sav" rezidences valst!.  

Pie komerci"l" sekst$risma j"min ar! stript!zs, kas gan bie-i netiek attiecin"ts uz 

sekst$rismu, bet tikai uz seksindustriju. Tom%r, atsp%kojot &o pie)%mumus, Raians uzsver, ka 

stript!zklubu klient$ras noz!m!g"k" da(a ir t$risti, da-k"rt pa&i stript!zdejot"ji/as ir ce(ot"ji, ja 

ne t$risti, kas ierodas valst!, lai tur pastr"d"tu par stript!zdejot"ju.
61

 Otrk"rt, stript!zam piem!t 

palielin"ta est%tisk" v%rt!ba un samazin"ta tie&" kontakta esam!ba (iz)emot t.s. kl%pja dejas 

(lap dance)). Ta0u k" seksa darba forma stript!zs izvirza tos pa&us identit"tes, seksualit"tes un 

prostit$cijas lomas jaut"jumus, kuru rezult"t", robe-a starp stript!zu un jebkuru citu seksa 

darbu, ir gr$ti nosak"ma. Tre&k"rt, tas ir komerci"ls, jo t" ir nodarbo&an"s, par kuru tiek 

sa)emta samaksa. 

 P%d%j"s desmitgades laik" att!st!bu ir piedz!vojis piln!gi nekomerci"ls sekss, ko m%dz 

d%v%t par „nenoteikto prostit$ciju” (open-ended prostitution), kur" „t$ristu orient%ti seksa 

str"dnieki izmanto maig"s p"rdo&an"s tehnikas, kas apsl%pj apmai)as komerci"lo dabu un 

nemekl% atl!dz!bu pirms vai p%c katra seksu"l" akta, bet gan izv%l"s cita veida atl!dz!bu: 

%dienus, dz%rienus, d"rglietas, dizaineru dr%bes, uztur%&anu un ce(o&anu”.
62

 

  

1.4.4. Identit!ti uzlabojo&s - degrad%jo&s sekst$risms 

 Autori Raians un Hols sekst$rismu skata ar! pa&identit"tes (self-identity) opoz!cij"s – 

degrad%jo&" vai uzlabojo&", – kas piem!t gan sekst$ristam k" klientam, gan seksa 

str"dniekam. (self concept) iek(auj indiv!da uzved!bu un pieder!bu, k" ar! pie)%mumu, k" vi)u 

uztver p"r%jie. Pa&a konceptu konstitu% atbildes uz jaut"jumiem: k"ds es esmu, k"du mani 

redz p"r%jie, k"ds es grib%tu b$t un k"ds es gribu b$t, lai mani redz p"r%jie. P%c b$t!bas 

identit"te seksindustrij" skaidrojama ar atbild%m uz diviem ab"m iesaist!taj"m pus%m 

uzdodamiem jaut"jumiem: k"p%c tas tiek dar!ts, un ko tas indiv!dam noz!m%.  
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 Pirmk"rt, sekst$risma industrij" iesaist!tajiem nov%rojama sp%c!ga sevis nolieg&ana – 

cilv%ki neredz un negrib redz%t to, kas notiek.
63

 Attiec!b" uz klientiem t" ir sevis nolieg&ana – 

tie neatz!st seksu"lu pakalpojumu pirk&anu un iemeslu, k"p%c to dara, savuk"rt sekst$risti, lai 

ar! atz!st &o pakalpojumu pirk&anu, neatz!st sevi par sekst$ristiem. Attiec!b" uz seksa 

str"dniekiem sevis nolieg&ana saist"ma ar soci"lo nosod!jumu, ko izjutu&i &!s profesijas 

p"rst"vji gadu gait". 

 Otrk"rt, sekst$rista un seksa str"dnieka attiec!bas var past"v%t uz savstarp%ju 

patron"-u – p"r"kuma izju&anu pret otru. Klientiem, !pa&i v!rie&iem, tas var b$t veids, k" 

atgriezties patriarh"laj" sist%m", kur" v!rietis g$st virsroku p"r sievieti, izpau-ot savu 

ekonomisko varu.
64

 Savuk"rt, seksa str"dnieki da-k"rt uzsver savu p"r"kumu p"r klientu tie&i 

vi)a vajadz!bu d%(, caur kur"m pakalpojuma sniedz%js var justies p"r"ks, t" k" vi)am piem!t &! 

vara apmierin"&an".  

  

 K" bija redzams iepriek& aprakst!taj"s opoz!cijas, t"s nepast"v atsevi&'i viena no otras, 

pat v%l vair"k – t"s darbojas interakt!vi, radot da-"das sekst$risma formas. Manis min%t"s 

0etras opoz!cijas nav vien!g"s, k"d"s skaidrojams sekst$risms. T"pat v%l sekst$rismu var 

skat!t leg"ls/neleg"ls, vai organiz%ts/neorganiz%ts opoz!cij"s, ta0u uzskatu, ka &ie iedal!jumi ir 

integr%ti iepriek& uzskait!tajos. Piem%ram, legalit"tes aspekts jau izpaud"s 

br!vpr"t!g"/ekspluat%jo&" sekst$rism", t"pat, k" sekst$risma organiz%t!bas l!menis izpau-as t" 

komercializ"cij". 
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2. R)M-JUMS UN R)M-/ANA 

 

Komunik"cijas literat$r" terminus „freims” un „freimings” lieto diezgan pla&i, 

apz!m%jot da-"das par"d!bas. Latvie&u valod" &ie termini latviskoti no ang(u valodas, un tiek 

lietoti attiec!gi – „r"m%jums” un „r"m%&ana”. Ang(u – latvie&u v"rdn!ca pied"v" v%l vair"kus 

ekvivalentus – „freims” – karkass, strukt$ra, uzb$ve, sist%ma, ietvars, r"mis; savuk"rt 

„freimings” – ielik&ana ietvar", ier"m%&ana.
65

 Sociolo*ijas un komunik"cijas p%tnieki 

„freimu” sauku&i ar! par „fonu”, „pamatu”, „kontekstu” vai lietoju&i fr"zi „kaut k" izteiksm%”. 

Amerik")u sociologs /rvings Gofmanis (Goffman) run" par freimingu jeb r"m%&anu 

soci"lo notikumu (social event, social occasion) kontekst". Vi)a perspekt!va ir situat!va, t" 

iesaista vair"k k" vienu indiv!du (notikuma dal!bnieku), darb!bas notikumu kontekst" parasti 

notiek vienlaic!gi un pati indiv!du mijiedarb!ba oblig"ti neaprobe-ojas ar aci-pret-aci 

komunik"ciju.
66

 Gofma)a r"m%juma anal!ze piev%r& uzman!bu soci"lo notikumu 

nov%rt%jumam no cilv%ku redzes viedok(a, atbildot uz jaut"jumiem – kas paties!b" notiek un 

k" cilv%ki to uztver. Freims jeb r"m%jums ir j%dziens, ko Gofmanis lieto, apz!m%jot 

„identific%tus pamatelementus soci"lajos notikumos. Es pie(auju, ka situ"cijas defin!cija tiek 

veidota saska)" ar organiz"cijas, kura vada k"du notikumu, principiem un m$su subjekt!vo 

l!dzdal!bu soci"lajos notikumos”.
67

 Citiem v"rdiem sakot, r"m%jumi ir kognit!vas strukt$ras, 

kas vada realit"tes uztveri un reprezent"ciju. Gofmanis uzsver, ka &ie j%dzieni ir veidi, k" 

nosaukt likumus (rules), kuri nosaka mijiedarb!bu, jeb noteikumi, kas vair"k vai maz"k ir 

netie&i noteikti no k"das liel"kas, iesp%jams neredzamas realit"tes, kuras ietvaros mijiedarb!ba 

notiek. T"tad p%c Gofma)a, r"m%jumi nav apzin"ti ra-oti, bet gan neapzin"ti ieviesti 

komunik"cijas proces".68
 Turkl"t, svar!gi ir )emt v%r" Gofma)a piez!mi, par to, ka vi)& 

nerun" par pieredzes organiz%&anu sabiedr!b", bet gan tikai indiv!da l!men!, atst"jot soci"lo 

organiz"ciju (social organization) un soci"lo strukt$ru (social structure) p%tniec!bu 

sociolo*ijai, bez atsauces uz r"m%juma konceptu. 

Gofmanis ar r"m%jumiem dom" „interpret"cijas sh%mas“ vai „uztveres perspekt!vas“, 

kurus var nosaukt par prim"r"m. T"s (auj lietot"jam neatkar!gi no zin"&anu l!me)a „lokaliz%t, 

uztvert, identific%t un nosaukt“
69

 notikumus un par"d!bas, t"d%j"di pie&'irot noz!mi, 

organiz%jot pieredzi un veidojot t"l"ko darb!bu. Prim"r"m t"d%(, ka cilv%ki to redz k" 
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priorit"ru vai ori*in"lu intepret"ciju.
70

 Prim"rie r"m%jumi at&'iras p%c to organiz"cijas 

pak"pes. „Citi [prim"rie r"m%jumi – L.$] ir k"rt!gi pasniegti k" realit"tes, postul"tu un likumu 

sist%mas, citi – patie&"m liel"k" da(a – par"d"s bez skaidri saredzamas formas, nodro&inot 

tikai izpratni, pieeju, perspekt!vu“.
71

 Prim"ros r"m%jumus Gofmanis iedala dabiskajos un 

soci"lajos. Dabiskie r"m%jumi ietver notikumus, kas ir bezm%r'!gi – bez noteikta virziena  jeb 

„t!ri fiziski“, savuk"rt, soci"lie r"m%jumi, pret%ji dabiskajiem, nodro&ina notikumu fona 

uztveri, kuros darbojas griba un m%r'tiec!ba. Tos var nosaukt ar! par m%r'tiec!gu r!c!bu 

(guided doings). Piem%ram, kad izmekl%t"js jaut" par cilv%ka n"ves c%loni, atbilde b$s ar 

dabisku r"m%jumu, ta0u, kad vi)& jaut"s par veidu, k"d" cilv%ks miris, atbilde b$s ar soci"lu 

r"m%jumu un iesp%jami pat ietvers nol$ku.
72

 T"tad cilv%ki sliecas uztvert notikumus 

prim"rajos r"m%jumos, un r"m%juma tips, k"du cilv%ki lieto, nosaka veidus, k" &is notikums 

tiks uztverts. Turkl"t r"m%jums jeb interpret"cijas sh%ma rada ietekmi ne tikai uz indiv!diem 

k" dal!bniekiem soci"laj" notikum", bet ar! uz v%rot"jiem no malas. Cilv%ki, v%rojot apk"rt 

notieko&o, moment"ni pie&'ir tam k"du interpret%jo&u „r"mi“.  

 

2.1. R!m%jumi medijos 

R"m%&anas teorija un r"m%juma anal!ze ir pla&a teor%tiska pieeja, kas tiek lietota ar! 

komunik"ciju zin"tn%. Viens no visbie-"k cit%tajiem mediju p%tniekiem ir Roberts Entmans 

(Entman), kas r"m%jumu skaidro k" veidu, k" „atlas!t uztvert"s realit"tes aspektus un padar!t 

tos vair"k iev%rojamus komunic%taj" tekst", t"d" veid" konkretiz%jot noteiktas probl%mas 

noteik&anu, interpret"cijas iemeslu, mor"lo v%rt!bu un/vai rekomend%jamo apstr"di“.
73

 

Entmana r"m%juma defin!cij", pret%ji Gofma)a, par"d"s apzin"t!bas aspekts – atlas!t aspektus 

un padar!t tos iev%rojamus. „P"reja uz akt!vu r"m%jumu atlasi, ir izpratne, kas k(uvusi 

domin%jo&a mediju p%tniec!b"“.
74

 

R"m%&ana k" noteiktu aspektu atlases un izcel&anas proced$ra medijos notiek ar! ar 

tekstam pievienota ilustrat!v" materi"la pal!dz!bu. Tas akcent% publik"ciju, aktiviz%jot las!t"ja 

uzman!bu, un sniedzot kl"tesam!bas saj$tu, (aujot izjust emocion"lu p"rdz!vojumu. T"pat k" 

teksts, att%ls var piedal!ties viedok(a form"cij", kas ir viens no svar!g"kajiem r"m%juma 

efektiem. 
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Zi)u p%tniece Karena D-onsone - Karti (Johnson - Cartee) no&'ir j%dzienus „freims“ 

jeb r"m%jums un „freimings“ jeb r"m%&ana. P%tniece, apkopojot vair"ku citu p%tnieku darba 

defin!cijas, r"m%&anu sauc par „procesu, kur" komunik"cijas avots, piem%ram, zi)u 

organiz"cija (vai politiskais l!deris, sabiedrisko attiec!bu p"rst"vis, politisk"s rekl"mas 

konsultants vai zi)u pat%r%t"js) defin% un konstru% politisko probl%mu vai publisko diskusiju. 

R"m%jums ir zi)u satura centr"l" organiz%jo&" ideja, kas pied"v" kontekstu un pasaka, kas ir 

t%ma ar atlases, uzsvara, izsl%g&anas un s!kas izstr"des pal!dz!bu“.
75

  R"m%jums anal!zes 

nol$kos var tikt iedal!ts individu"laj" un mediju. 

Par individu"liem r"m%jumiem D-onsone - Karti uzskata „pr"ta iek&%j"s strukt$ras“, 

kas tiek lietotas, lai kategoriz%tu un organiz%tu uzskatus un v%rt!bas. Individu"lie r"m%jumi ir 

cie&i saist!ti ar l%mumu pie)em&anu, kas !pa&i par"d"s un ir tiku&i p%t!ti politisko poz!ciju 

kontekst" – k" cilv%ki pie)em l%mumus par labu vienai vai otrai pusei, bie-i vien 

nepak(aujoties nek"dam racion"lam modelim. T"p%c p%tnieki s"ka analiz%t vair"kus situat!vos 

faktorus, kas iesaist!ti l%mumu pie)em&an", un &"di situat!vie faktori ir r"m%jumi jeb k" autori 

Kanemans (Kahneman) un Tverskis (Tversky) tos sauc – nor"des st"vok(i (reference state).
76

 

P%tnieki Praiss (Price) un Tj$ksberijs (Tewksbury) turpina: „Veids, k"d" izv%le tiek pasniegta 

cilv%kiem (no zi)u medijiem un citiem soci"lajiem aktoriem), – veids k"d" izv%les tiek 

r"m%tas – ietekm%s varb$t!bu, ka konkr%t"s izv%les tiks pie)emtas.
77

“ Respekt!vi, kad cilv%ki 

iesaist"s publiskaj" diskurs" par politiskiem, ekonomiskiem vai soci"liem jaut"jumiem, vi)i 

iesaist"s publiskaj" apsprie&an", t"d%j"di rodas nepiecie&am!ba ar! iesaist!ties jaut"jumu 

r"m%&an". L!dz!gi k" komunik"cijas p%tnieks Klauss Mertens (Merten) run" par person!go 

t%lu, ko veido mediju inform"cija, interperson"laj" komunik"cij" g$t" inform"cija un 

iepriek&%j" pieredze,
78

 Viljams Gamsons (Gamson) uzskata, ka individu"lo jaut"jumu 

r"m%jumu ietekm% mediju pied"v"jums, sabiedr!b" izplat!ts viedoklis, un iesaist!to dal!bnieku 

pag"tnes pieredzes.
79

 

Attiec!b" uz mediju r"m%jumu tiek ar! uzsv%rta mediju noz!m!g" loma uz auditoriju. 

Mediju r"m%jums rada interpret"cijas r"mi zi)as kontekstam un analiz%, k" zi)u saturs 

ietekm% un iespaido zi)u pat%r%t"jus. Ja zi)u pat%r%t"jam nav savs past"v!gs viedoklis un 

attieksme attiec!b" pret k"du konkr%tu jaut"jumu/probl%mu, tad zi)u r"m%jumam visticam"k 

b$s liel"ka ietekme uz individu"lo l%mumu pie)em&anu. T"tad zi)u r"m%jumi produc% t" 

saukto r"m%juma efektu (framing effect) p"r pat%r%t"jiem. Mediju r"m%jumam past"v vair"kas 
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pieejas – psiholo*isk", p%tot psiholo*isko atbildi uz t%mu r"m%jumu, sociolo*isk", piem%ram, 

p%tot kultur"los narat!vus, mitolo*ijas un ritu"lus, kas izmantoti r"m%juma konstru%&an", vai 

ar! kult$ras studiju, p%tot k" ideolo*ijas un kult$ras v%rt!bas „iespie-as“ zi)u r"m%jumos.
80

  

Sociologs Jirgens Gerhards (Gerhards) izdala r"m%&anas dimensijas – priek&meta 

lauki (subject area), uz kuriem r"m%jums attiecas, – un r"m%&anas strat%*ijas – priek&meta 

lauku interpet"cijas tehnikas. Piecas r"m%juma dimensijas ir: 

o t%mas atra&ana un interpret%&ana par soci"lu probl%mu; 

o probl%mas c%lo)u un c%lonisko a*entu (causal agents) noteik&ana; 

o m%r'u un iesp%jamo veiksmes iesp%ju interpret%&ana to sasnieg&anai; 

o adres"ta atra&ana un nosauk&ana; 

o sevis attaisno&ana/le*itimiz%&ana.
81

 

Mediju r"m%jumu p%t!&ana ir svar!ga vair"ku iemeslu d%(. Pirmk"rt, r"m%jums par"da 

masu mediju ietekmi uz auditoriju un veidu, k" t" redz realit"ti, otrk"rt, r"m%jums pie&'ir 

svar!gumu, psiholo*isku noz!m!gumu !pa&i specifiskiem jaut"jumiem/probl%m"m, un tre&k"rt, 

r"m%jums piedal"s indiv!da l%mumu pie)em&anas proces".82
 T"pat r"m%jumi ir da(a no 

-urn"listu rut!nas – vi)i lieto noteiktus r"mjus, kuros ievieto faktus un citu inform"ciju, 

padarot auditorijai zi)u saprotam"ku, paman"m"ku.
83

 R"m%jumi ir ar! iesp%ja zi)u 

produc%t"jiem (piem%ram, sabiedrisko attiec!bu speci"listiem, rekl"mas konsultantiem, 

marketinga ekspertiem u.c.) caur -urn"listiem un t"d%j"di l!dz m%r'a auditorijai nodot 

noteiktu r"mi par sevi, savu organiz"ciju, savu piekopto politiku, programmu vai procesiem, 

kuros ir iesaist!ti.84
 Visbeidzot r"m%jums darbojas k" filtrs – atlasot noteiktus aspektus un 

padarot tos iev%rojam"kus.
85
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3. SEMIOTIKA 

 

Semiotika (no lat!)u semeion – z!me) ir pla&i pielietota pieeja akad%miskaj" vid%, !pa&i 

mediju studij"s, jo t" (auj atkl"t pla&"kas noz!mju strukt$ras. T"s !s"k" defin!cijas ir „m"c!ba 

par z!m%m un z!mju sist%m"m”
86

 jeb to, k" z!mes rada noz!mes. J%dziens ”semiotika” tiek 

lietots divos veidos – attiec!b" uz komunik"cijas modeli, kur" noz!me ir konstru%ta z!mju 

(sign) lieto&anas proces", un attiec!b" uz teksta un citu datu anal!zes metodi, kas ir balst!ta uz 

min%to komunik"cijas modeli.
87

  

Lai saprastu semiotiku, ir j"s"k ar ieskatu lingvistik", jo vizu"laj"m z!m%m un 

vizu"lajai komunik"cijai ir daudz kop%ja ar verb"lo komunik"ciju. P%c &veicie&u valodnieka, 

semiolo*ijas pamatlic%ja Ferdinanda de Sos!ra (de Saussure) z!me ir “divpus%ja psiholo*iska 

b$t!ba”
88

, t" sast"v no z!mes fizisk" aspekta – apz!m%t"ja, un ment"l" koncepta, uz ko 

fiziskais aspekts attiecas, – apz!m%jam". Otrs paz!stam"kais teor%ti'is, amerik")u filozofs 

4"rlzs Sanders P!rss (Pierce) semiotiku skaidroja ar vizu"lo un citu neverb"lo z!mju 

strukt$ru, piem%ram, -estiem, ap*%rbu, satiksmes ce(a z!m%m, rekl"mas att%liem, av!z%m, 

telev!zijas p"rraid%m u.c. P%c P!rsa dom"m z!me past"v t.s. semiotiskaj" tr!sst$r!, kur 

savstarp%j"s attiec!b"s ir savienoti: apz!m%t"js – parasti, kaut kas materi"laj" pasaul% 

eksist%jo&s, apz!m%jamais – ideja, ko sev! nes apz!m%t"js, un referents – tas, ko z!me 

simboliz%.89
 Atkar!b" no &o elementu attiec!b"m veidojas tr!s da-"di z!mju veidoli, ko P!rss 

nosaucis par ikon"m, indeksiem un simboliem.
90

 P%c modern"s semiotikas teor%ti'a, fran0u 

kriti'a Rol"na B"rta (Barthes) dom"m past"v divi noz!mes uztver&anas l!me)i – denot"cija, 

kas k" jebkura z!me apraksta un interpret% pasauli, jeb ir z!mes tie&" un burtisk" noz!me, un 

konot"cija – “saikne, attiec!ba, anafora, z!me, kas ir sp%j!ga atsaukties uz citiem – 

iepriek&%jiem, n"kamiem vai visp"r tai "r%jiem kontekstiem”.
91

 

 

3.1. Druk!t!s preses att%lu semiotika 

Mediji satura veido&an" lieto ilustrat!vos materi"lus, lai sniegtu las!t"jam kl"tb$tnes 

efektu – iesp%ju pa&am v%rt%t notikumu, izmantojot att%l" kod%t"s z!mes. Druk"t" prese 

publik"cij"s visbie-"k lieto fotogr"fijas, kas ietver simboliskas, viegli atpaz!stamas un 

uztveramas noz!mes. Fotogr"fija sniedz kl"tesam!bas, realit"tes saj$tu, t"p%c „laikraksti un 
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-urn"li fotogr"fiju izmanto pateicoties t"s dokument"raj"m un ilustrat!vajam sp%kam”.
92

 

T"p%c jebkur& preses izdevums nav iedom"jams bez vizu"l" materi"la, jo tie kalpo par 

apliecin"jumu rakst!t" patiesumam.  

Bez realit"tes atspogu(o&anas ilustrat!vajiem materi"liem pres% piem!t vair"ki citi 

efekta veidi uz auditoriju: att%la mnemonisk" (atmi)as palielino&") vara – sp%ja viegli 

atcer%ties att%lus; sp%ja att%liem k($t par ikon"m, kas kalpo, k" konkr%ta notikuma vai t%mas 

meton!ms (noz!mes p"rnesums); att%lu liel" est%tisk" ietekme; att%lu emocion"lais sp%ks, kas 

(auj cilv%kiem izjust emocion"lu p"rdz!vojumu – sa&utumu, simp"tiju vai -%lumu; un att%lu 

potenci"li noz!m!g" politisk" vara, piem%ram, sp%ja rad!t, p"rveidot vai pastiprin"t sabiedr!b" 

izplat!tu viedokli par dienas politiskajiem noteikumiem, t"d%j"di ietekm%jot vald!bas 

politiku.
93

 

Preses fotogr"fijas ietver sev! zi)ojumu. Tas ir elementu kopums, kuru veido 

nos$t!t"js, kan"ls un recipients vai auditorija kopum".94
 Lai zi)a tiktu nos$t!ta, t" iziet 

vair"kus etapus: fotogr"fijas uz)em&anu, fotogr"fiju atlasi, k" ar! virsraksta, izc%luma vai cita 

veida pavadteksta pievieno&anu fotogr"fijai. Rol"ns Barts uzsver pavadteksta noz!mi 

fotogr"fiju anal!z%, jo teksts satur paraz!tisku zi)ojumu, kas veidots t", lai konot%tu att%lu, jeb 

papildin"tu ar vienu vai vair"kiem otr"s noz!mes apz!m%t"jiem. Tas noz!m%, ka att%ls vairs 

neilustr% v"rdus, bet gan v"rdi parazit% uz att%la r%'ina – „teksts piel"d% att%lu ar kult$ru, 

mor"li un izt%li”.
95
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4. METODOLO0IJA 

 
Lai noskaidrotu latvie&u nacion"l"s preses publik"cij"s par sekst$rismu un 

seksindustriju lietotos r"m%jumus laika posm" s"kot no 2005. – 2007. gadam, par darba 

metodi tika izmantota kompleksa pieeja, apvienojot r"m%juma anal!zi (frame analysis) ar 

kvalitat!vo satura anal!zi jeb kvalitat!vo kontentanal!zi (qualitative content analysis). ,"da 

kompleksa pieeja (auj kvalitat!v"k p%t!t r"m%jumu lieto&anu masu medijos liel"k" laika 

period", p%t!jumu sistematiz%jot kategorij"s, kas savuk"rt (auj izdar!t secin"jumus, balstoties 

ne vien uz r"m%jumu daudzumu un savstarp%j"m attiec!b"m, bet ar! kontekstu, k"d" tie lietoti. 

 

4.1. R!m%juma anal(ze 

Komunik"cijas literat$r" ir aprakst!tas vair"kas r"m%jumu tipolo*ijas, ta0u darbam 

tika izv%l%ta v"cu Komunik"cijas zin"tnes instit$ta studentes Katjas ,veras (Schwer) refer"t" 

(Dr. Volfganga ,veigera (Schweiger) vad!b") apkopot"s da-"du autoru (K.Kalagans, F.,nells, 

J.J.Deivs, V. Gamsons, D.Makleods, T.Patersons, D.Grabers, H.Semetko, P.Valkenburgs) 

r"m%jumu tipolo*ijas. 

Pirmk"rt, autore izdala r"m%jumu dimensijas – mediju un "rpusmediju, kuru lietojums 

(auj noskaidrot r"m%juma izcelsmes vidi. T" k" "rpusmediju avotu (inform"cijas un viedok(u 

paud%ju) lietojums var liecin"t gan par redakcion"lo politiku, gan -urn"lista vai visa medija 

simp"tij"m pret avotu, tad viennoz!m!gi nevar apgalvot, ka "rpusmedija r"m%jums nav tas 

pats medija r"m%jums, jo !pa&i, ja avota paustais viedoklis saskan ar medija nost"ju. Otrk"rt, 

r"m%jumu tipolo*ija iek(auj vienpadsmit m$sdienu informat!v"s -urn"listikas visizplat!t"ko 

un rakstur!g"ko rakstu form"tus.
96

 Tie, savuk"rt, ir sadal!ti noteikt"s grup"s, saska)" ar 

izmantotajiem inform"cijas avotiem, argument"cijas ievirzi uz noteikto auditoriju, k" ar! faktu 

pasnieg&anu pla&" vai &aur" kontekst", ar uzsvaru uz soci"liem vai politiskiem akcentiem, 

v%st!juma personific%&anu utt. (sk. 1. pielikumu). 

 

4.2. Kvalitat(v! satura anal(ze 

Kvalitat!v" satura anal!ze ir saist!ta ar fenomenu noz!mi, par"d!&anos, noz!mju 

veido&an"s procesu, kam%r kontentanal!ze k" kvantitat!va metode – ar atk"rto&anos, 

m%r!jumu, produktu. Kvalitat!v" kontentanal!ze sast"v no sistem"tiska tekstu anal!zes tehniku 

kopuma, un t"s galvenais m%r'is ir izmantot kvantitat!v"s kontentanal!zes priek&roc!bas 

(objektivit"ti, sistem"tiskumu un kvantit"ti), lai t"s p"rveidotu un t"l"k att!st!tu kvalitat!vi 
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interpretat!vos anal!zes so(os.
97

 No t" izriet, ka kvalitat!v" kontentanal!ze koncentr%jas uz 

anal!zes sec!gumu (soli pa solim), kategorij"m k" anal!zes centr"lo kodolu (interpret"cijas 

aspekti attiec!gi analiz%jamajiem jaut"jumiem ir savietoti iepriek&izveidot"s kategorij"s), un 

ticam!bas un der!guma krit%rijiem.
98

  

At&'ir!bas starp kvantitat!vo un kvalitat!vo kontentanal!ze par"d"s vair"kos aspektos: 

pirmk"rt, kvantitat!v" kontentanal!ze ir pla&i lietota masu komunik"cijas lauk", kam%r 

kvalitat!v" – vair"k antropolo*ij" un psiholo*ij", lai noskaidrotu apsl%pt"s noz!mes; otrk"rt, 

kvantitat!v" kontentanal!ze ir dedukt!va, t" cen&as pier"d!t hipot%zi, kam%r kvalitat!v" ir 

p"rsvar" indukt!va, pamatota izp%t% un sl%dziena izdar!&an" par t%mu vai probl%mu; tre&k"rt, 

kvantitat!v" anal!z% datu atlase ir nejau&a, ta0u kvalitat!v" anal!z% analiz%jamos materi"lus 

atlasa ar m%r'i, lai tie reflekt%tu izp%tes jaut"jumu, un visbeidzot anal!zes rezult"ti ir at&'ir!gi 

– kvantitat!vaj" pieej" tie ir izteikti skait(os, bet kvalitat!vaj" tiek rad!ti apraksti vai 

tipolo*ijas.
99

 

P%t!juma vajadz!b"m tika izvirz!ti sekojo&i jaut"jumi: 

∞ K"di r"m%jumi tiek lietoti? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas da-"du mediju r"m%jumos, atkar!b" no laika, medija, autora un 

publik"cijas veida? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas mediju un "rpusmediju r"m%jumos? 

∞ Vai past"v at&'ir!bas da-"du "rpusmediju r"m%jumos? 

∞ K" druk"taj" pres% tiek konstru%ti r"m%jumi? 

∞ K" att%li tiek izmantoti r"m%jumos?  

Lai atbild%tu uz izvirz!tajiem p%tnieciskajiem jaut"jumiem, tika izveidotas kvalitat!v"s 

satura anal!zes kategorijas, kuras, korel%jot ar r"m%jumu tipolo*iju, (auj izv%rst sistematiz%tu 

anal!zi. T"s ir: publik!cijas datums, medijs, autors, izdevuma veids (dienas laikraksts, 

dzelten"s preses izdevums, sievie&u -urn"ls u.c.), materi!la veids (zi)a, !szi)a, koment"rs, 

redakcijas koment"rs, intervija, apraksts), virsraksts un att%ls. Attiec!gi &!m kategorij"m un 

identific%tajiem r"m%jumiem, tika ieg$ti dati par konkr%tu r"m%jumu lieto&anu laika posm" no 

2005. – 2007. gadam, r"m%jumu saist!bu ar mediju, autoru, izdevuma un materi"la veidu, kur" 

tie public%ti. ,"d" sec!b" rezult"ti izkl"st!ti darba emp!riskaj" da(". P%d%j" kategorija tika 

pievienota, lai identific%tu publik"cijas, kur"s lietoti ilustrat!vie materi"li, kuras analiz%tas 

izmantojot semiotisko anal!zi. Ar anal!zes kategorij"m un r"m%juma veidiem var iepaz!ties 
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pielikum", kur atrodas kvalitat!v"s satura anal!zes tabula (sk. 2. un 3. pielikumu). Lai 

maksim"li garant%tu kvalitat!v"s satura anal!zes datu dro&ticam!bu, s"kotn%ji ieg$tie dati tika 

p"rskat!ti v%lreiz. 

 

4.2.1. Publik!ciju atlases krit%riji 

Darb" tiek apl$kotas nacion"l"s preses publik"cijas latvie&u valod", kur"s galven" vai 

viena no galvenaj"m t%m"m ir sekst$risms un/vai seksindustrija, kas public%tas laikaposm" 

2005. – 2007.gadam. Attiec!gais laika posms izv%l%ts, jo s"kot ar 2005. gadu latvie&u prese 

s"k akt!vi un regul"ri rakst!t par sekst$rismu un seksindustriju. L!dz 2005. gadam Latvijas 

Nacion"l"s bibliot%kas Nacion"l"s bibliogr"fijas anal!tikas datu b"z% atrodams tikai viens 

raksts 2000. gad" par sekst$rismu Latvijas kontekst" un da-i raksti par seksindustriju 2001. 

gad" p%c zviedru re-isora Pola Holandera (Hollender) r"d!t"s filmas Bye Buy Beauty par 

prostit$ciju Latvij". 

Publik"cijas atlas!tas ar Latvijas Nacion"l"s bibliot%kas Nacion"l"s bibliogr"fijas 

anal!tikas datu b"zes un Lursoft datu b"zes pal!dz!bu p%c atsl%gas v"rdiem „sekst$rism*“ 

(visos loc!jumos) un pie)emtajiem sinon!miem – seksa t$rism*, seksu"ls t$rism*, erotisk* 

t$rism*, sekst$rist*, seksa t$rist*, un „seksindustrij*“ un pie)emtajiem sinon!miem – seksa 

industrij*, int!mindustrij*, seksa biznes*, int!mbiznes*, seksu"lo pakalpoj*, industrij*, 

seksu"lo pakalpoj* uz)%m%jdarb!b*. Lai maksim"li izvair!tos no gad!juma, kad autors rakst" 

run"jis par sekst$rismu vai seksindustriju, bet nav lietojis &os j%dzienus, mekl%&ana tika veikta 

v%l ar papildus atsl%gas v"rdiem (sekst$risma un seksindustrijas komponentiem): stript!z*, 

prostit$cij*, erotik*, erotisk*, pornogr"fij*. P%c tam publik"cijas ar &iem atsl%gas v"rdiem tika 

atlas!tas p%c t%mas !patsvara – vai sekst$risms un seksindustrija ir galven" vai viena no 

galvenaj"m t%m"m rakst". T"pat izlas% netika iek(autas publik"cijas, kur"s sekst$risms vai 

seksindustrija netika apl$koti Latvijas kontekst". T"d%j"di ir bijis iesp%jams atrast visus 

rakstus par &!m t%m"m izlases laika posm" no 2005. – 2007. gadam. Par atlases vien!bu tika 

noteikta publik"cija, savuk"rt r"m%juma p%t!&anai – r"m%ts izteikums. 

  

4.3. Semiotisk! att%lu anal(ze 

 Kaut ar! semiotiskaj" anal!z% nepast"v stingri noteikta metodolo*ija, kas ir viens no &!s 

pieejas k" p%tniec!bas metodes kriti'u p"rmetumiem, piesaucot ar! subjekt!vismu anal!zes 

proces", tom%r ir iesp%jami (un tiek pied"v"ti) sistem"tiski anal!zes veik&anas so(i. D-emma 

Pena (Penn) gr"mat" Qualitative Researching with Text, Image and Sound pied"v" sekojo&us 

so(us: materi!la izv%le ir atkar!ga no p%t!juma m%r'a un materi"la pieejam!bas, k" ar! no pa&a 

materi"la dabas – cik pies"tin"ts ar noz!m%m tas ir. Denot!ciju uzskaite ir anal!zes 
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iz&'iro&ais posms, kur" tiek identific%ti anal!zes elementi. Augst!ku noz(mes l(me"u 

mekl%&an! atlas!tajiem elementiem tiek uzdoti vair"ki jaut"jumi: ko tas noz!m% – k"du 

asoci"ciju rada? K" elementi attiecas viens pret otru (savstarp%j"s attiec!bas, kontrasti utt)? 

K"das kult$ras zin"&anas ir nepiecie&amas materi"la anal!z%? Ja denot"cijas l!men! materi"la 

anal!zei nepiecie&amas valodas zin"&anas, tad konot"cijas – dzi("kas kult$ras zin"&anas. 

Rezult!tu atspogu(o&an" nav pie)emta veida – tie var b$t izkl"st!ti gan tabulu veid", gan 

deskript!vi. Rezult"tiem j"atsaucas uz abiem noz!mes l!me)iem, j"identific% kult$ras 

zin"&anas, kas izmantotas anal!zes proces", k" ar! j"koment% veidi, k"dos elementi attiecas 

viens pret otru.
100

 

Att%lu anal!z% tika izmantotas Barta pied"v"t"s se&as konot"cijas jeb otr"s noz!mes 

proced$ras, kas tiek s!k"k iedal!tas div"s grup"s: pirm"s tr!s proced$ras atkl"j fotogr"fijas 

denot"cijas, savuk"rt otr"s tr!s – konot"cijas.
101

 Pirm" proced$ra ir t.s. trika efekts (trick 

effect), kas izmanto fotogr"fijas ticam!bu k" realit"ti atspogu(ojo&u veidu, ta0u paties!b" ir 

samont%ts materi"ls, sast"vo&s vair"k nek" no vienas fotogr"fijas. Otr" ir fotogr"fij" att%loto 

objektu fizisk! poza – -esti, sejas m!mika, u.c. Tre&" proced$ra ir pa&i objekti fotogr"fij", 

kas to veidojot ir izv%l%ti.102
 N"kam"s tr!s proced$ras attiecas uz fotogr"fijas veidu un t"s 

kontekstu. Pirmo Barts sauc par fotog%niskumu (photogenia), kas denot% fotogr"fijas labo 

izskatu. Fotog%niskuma konot%tais zi)ojums ir pats att%ls – apgaismojuma tehnika, 

ekspoz!cija, kr"sas un druka.
103

 Otr" proced$ra ir est%tiskums, kuras ietvaros „fotogr"fija 

aiz)emas kodu sist%mu no cita m"kslas veida, dodot fotogr"fijai est%tisku vai artistisku 

kvalit"ti”104
. Tre&" konot"cijas proced$ra ir sintakse. T" attiecas uz vienas fotogr"fijas 

izvieto&anu blakus citai, t"pat k" v"rdu izvieto&ana blakus citiem veido valodas sintaksi.
105

 Ar 

att%lu semiotisk"s anal!zes tabul"m ir iesp%jams iepaz!ties pielikum" (sk. 4. pielikumu). 

Kaut ar! Barts run" par fotogr"fiju, izlase iek(auj ar! karikat$ras. Uzskatu, ka att%lu 

semiotika, kas ir atvasin"ta no lingvistisk"s semiotikas, var tikt attiecin"ta gan uz fotogr"fijas, 

gan karikat$ras semiotiku, jo anal!zes principi ir nemain!gi. 
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5. IDENTIFIC-TO SEKST.RISMA UN SEKSINDUSTRIJAS 

R)M-JUMU ANAL,ZE 

 

P%t"m" laika period" latvie&u nacion"laj" pres% pavisam public%ti 59 raksti, kuros 

galven" vai viena no galvenaj"m t%m"m ir sekst$risms, un 63 raksti, kuros galven" vai viena 

no galvenaj"m t%m"m ir seksindustrija. Liel"kaj" da(" publik"ciju min%ti abi – gan 

sekst$risms, gan seksindustrija, t"p%c darba emp!riskaj" da(" abu par"d!bu r"m%jumi tika 

analiz%ti vienkopus. Kopum" izlase sast"d!ja 83 publik"cijas. Liel"k" da(a publik"ciju 

public%tas dienas laikrakstos Diena, Neatkar!g" R!ta Av!ze, R!gas Balss, Dienas bizness.  

 

5.1. R!m%jumu dinamika 

2005. gada s"kum" tiek public%ts pirmais anal!tiskais raksts par seksindustriju Latvij". 

To public%ja -urn"lists Lato Lapsa anal!tiskaj" ikned%(as izdevum" Ned#&a. Seksindustrija 

tiek r"m%ta pla&" kontekst", sal!dzinot ar citu valstu pieredzi, un diagnostic%jot, ka &"das 

industrijas Latvij" nemaz nav vai ir mazatt!st!ta, ieskic%jot industrijas ekonomisk"s 

konsekvences. 

 

P#c da8"m ned#&"m gaid"ms nu jau k"rt#jais un tradicion"lais Latvijas seksa industrijas 

festiv"ls Erots, kas tikpat tradicion"li ik gadu tiek kritiz#ts gan par tre'"s '9iras pornoaktieru 

un citur nekur, iz:emot pa'u m"jas, nepaz!stamu „zvaig8:u” ieaicin"'anu, gan par 

provinci"lismu, sliktu gaumi un pat sabiedr!bas mait"'anu. Ta;u fakts – tie'i '" festiv"la 

dienas ir vien!g"s, kad s"k likties, ka seksa industrija Latvij" patie'"m past"v un 

neaprobe8ojas tikai ar <aka ielas v#l p"rpaliku'aj"m prostit%t"m, da8iem seksveikaliem un 

stript!zb"riem.
106

 (medija, diagnostisks, probl%mu r"mis) Seksindustrija r"m%ta pla&" 

kontekst", sal!dzinot ar citu valstu pieredzi, un diagnostic%jot Latvijas situ"ciju. 

 

 T"tad – pasaul# seksindustrija nes miljardus, bet Latvij", pat saskaitot kop" seksveikalu, 

preses izdevumu, naktsklubu, stript!z'ovu un „profesion"l"s” prostit%cijas (lai gan m%su 

valst! prostit%cija nav aizliegta, t" netiek ofici"li atz!ta par profesiju) apl#stos ie:#mumus, 

vair"k par septi:iem asto:iem miljoniem latu gad" nesan"k.
107

 (medija, ekonomisk"s 

konsekvences) Uzsvars uz ekonomiskaj"m konsekvenc%m, k"das rada seksindustrijas darb!ba. 
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Akt!va un regul"ra sekst$risma jaut"juma publicit"te s"k"s ar 2005. gada maija 

m%nesi. Tas skaidrojams ar vasaras sezonas iest"&anos, kas ir visakt!v"k" t$risma sezona 

Latvij", !pa&i R!g". 2005. gada 3. ceturksn! (j$nijs - septembris) Latvij" tika sasniegta atz!me 

gada 2 miljonais t$rists.
108

 Paral%li akt!vai starptautisk" t$risma publicit"tei, ar! sekst$risms 

nok(uva mediju dienas k"rt!b", kur tika r"m%ts k" negat!va par"d!ba un probl%ma, ar kuru 

j"c!n"s, kaut ar! t" ir valstij ienes!ga, tom%r t%lu graujo&a. 

 

Sekst%risms R!g" saz#lis brangi k" rudzu druva, un m#s arvien naivi priec"jamies – t%ristus 

m#s interes#jam, bet m%s interes# vi:u nauda. T" vien '9iet, ka ir divas sekst%risma lielvalstis 

– Taizeme un Latvija.
109

 (medija, probl%mu, diagnostiskais, ekonomisk"s konsekvences) 

Sekst$rismu diagnostic% k" probl%mu un sniedz t" nov%rt%jumu („saz%lis k" druva”), ko 

pasniedz sal!dzin"jum" ar Taizemi, turkl"t v%l ironiz% par &!s probl%mas pozit!vo pusi – 

Latvijas ieguvumu no t$risma industrijas ekonomisk" zi)".  

 

Neatkar!g" jau rakst!ja, ka "rzemju t%risti arvien bie8"k par ce&ojuma galam#r9i izv#las 

Latvijas galvaspils#tu, ta;u visai pla'" da8"du naktsklubu, stript!za b"ru un mas"8as salonu 

reklam#'an"s rada nev#lamu priek'statu par R!gu k" „seksa t%risma” centru, uztrauktas 

atzinu'as R!gas amatpersonas.
110

 (medija, ofici"lais r"mis) 

 

Pretimn"k'ana sekst%ristiem v#rojama ar! R!gas lidost" un pasa8ieru ost", kur no se'"m 

vientul!g"m rekl"m"m tr!s aicina iegriezties stript!zklubos.
111

 (medija, diagnostiskais r"mis) 

K" viens no sekst$risma iemesliem tiek min%ts erotiska rakstura pakalpojumu rekl"ma t$ristu 

pla&i apmekl%t"s viet"s (stacij", lidost"), k" ar! t$ristu visvair"k las!tajos medijos – t$risma 

gidos. 

 

Paral%li sabiedr!b" un medijos apspriestajiem seksindustrijas un sekst$risma tematiem, 

2007. gada j$nij" akt!vu r!c!bu s"ka izr"d!t valsts ofici"lo iest"-u p"rst"vji – R!gas domes 

vicem%rs Juris Luj"ns, satiksmes ministrs Ain"rs ,lesers, un R!gas domes m%rs Aivars 

Aksenoks. S"kotn%j"s darb!bas un diskusijas skar erotiska rakstura pakalpojumu rekl"mas. 

T"s diagnostic%tas k" uzb"z!gas un prognostiski r"m%tas k" R!gas sekst$risma t%lu 

kultiv%jo&as, kas savuk"rt ir nev%lama par"d!ba, kuru j"izskau-. 
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R!gas vicem#rs Juris Luj"ns ierosin"jis rekl"mas materi"los par R!gu liel"ku uzman!bu velt!t 

kult%ras un akt!v"s atp%tas iesp#j"m, mazinot iespaidu par R!gu k" seksa t%risma 

metropoli.
112

 (medija, prognostiskais r"mis) Sekst$rismu r"m% k" probl%mu, kas attiecas uz 

R!gu un, kuru ar savu darb!bu v%las mazin"t R!gas vicem%rs. 

 

Aizejo'ais R!gas vicem#rs Juris Luj"ns, kura p"rzi:" atrodas t%risma nozare, uz London" 

sav"kto datu pamata pauda, ka t%ristu interese par naktsklubiem, stript!za b"riem un 

„mas"8as saloniem” esot p"r"k liela un radot nev#lamu priek'statu par R!gu k" „seksa 

t%risma” centru.
113

 ("rpusmedija, diagnostiskais r"mis) V%st!juma centr" – sekst$risma 

probl%mas c%lo)u identifik"cija. 

 

Satiksmes ministrs Ain"rs =lesers v#las, lai no lidostas „R!ga” teritorijas tiktu aizv"ktas 

rekl"mas, kas propagand# Latviju, k" seksa t%risma zemi.
114

 (medija, protesta r"mis) 

V%st!juma centr" satiksmes ministra protesta „g"jiens” pret seksu"lo pakalpojumu rekl"m"m, 

kas kultiv% sekst$risma probl%mu Latvij".  

 

Visp"r k"d#& par t"du jaut"jumu k" seksa industrija un t"s ietekmes mazin"'ana s!kstas 

satiksmes ministrs, nevis vi:a partijas biedrs – iek'lietu ministrs >riks J#kabsons un finan'u 

ministrs Oskars Spurdzi:', kas b%tu vi:u tie'ais pien"kums. Valsts aizvien nav formul#jusi 

savu attieksmi pret seksa pakalpojumu jomu.
115

 (medija, atbild!bas r"mis) Nor"da uz 

atbild!gaj"m person"m (ministriem) un valsti kopum" seksindustrijas saist!b". 

 

Popul"ras Latvij" ir k&uvu'as bailes par to, cik ir slikti, ka daudzi "rvalstnieki m%su valsti 

apmekl# seksa t%risma nol%kos. Pirm" par 'o jomu saba8!j"s Valsts prezidente Vaira V!9e - 

Freiberga, bet satiksmes ministrs Ain"rs =lesers, glu8i sportisk" gar" p"r:emdams stafeti, 

ac!mredzot ir nol#mis p"rcirst 'o Gorgija mezglu, liekot no Starptautisk"s lidostas R!ga 

aizv"kt erotiskas izklaides iest"d!jumu rekl"mas. Lidostas vad!ba nep"rprotami pav#li gras"s 

izpild!t. Neiedzi&inoties diskusij"s, cik #tiska un mor"lei atbilsto'a ir erotiskas dabas 

pakalpojumu pied"v"jumu rekl"ma, j"atz!st, ka faktiski viena politi9a vai partijas subjekt!vas 

iegribas v"rd" var trauc#t likum!gi str"d"jo'u uz:#mumu likum!gas ties!bas reklam#t savu 
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pied"v"jumu.
116

 (medija, personific%ts un politika k" sp#le r"mis) Emocion"l" un 

personific%t" veid" tiek izkl"st!ts laikraksta Dienas bizness redakcijas viedoklis - ironiz%jot 

par notikumu gaitu, sekst$risms tiek r"m%ts k" iemesls politi'u sp%l%m. 

 

R!gas domes priek's#d#t"js Aivars Aksenoks (JL) nesen atkl"ti atzina, ka da&a iebrauc#ju 

tie'"m esot seksa t%risti. Tom#r m#ram ne'9iet, ka '! probl#ma b%tu as"ka nek" cit"s Eiropas 

valstu galvaspils#t"s.
117

 (medija, ofici"lais probl%mu r"mis) V%st!jums tiek pasniegts ofici"lo 

iest"-u p"rst"vja viedok(a ietvar", kur" sekst$risms R!g" apskat!ts pla&" kontekst", sal!dzinot 

ar cit"m Eiropas galvaspils%t"m. 

 

2006. gada febru"r! R!gas dom% (RD) tika izstr"d"ti saisto&ie noteikumi „Par izklaides 

vietu darb!bu R!g"” ar m%r'i ierobe-ot stript!zklubu darb!bu, kas izrais!ja pla&as diskusijas, jo 

neatbilda noteikumiem „Par pa&vald!b"m”. ,ie noteikumi liedza pa&vald!b"m ierobe-ot k"da 

konkr%ta veida uz)%m%jdarb!bu. J$lij" RD deput"ti akcept%ja noteikumus „Par izklaides vietu 

darb!bu R!g"” , k" ar! uzdeva Juridiskajai p"rvaldei groz!t noteikumus „Par pa&vald!b"m”, lai 

taj"s b$tu paredz%tas pa&vald!bu ties!bas ierobe-ot konkr%ta veida uz)%m%jdarb!bu. ,"das RD 

aktivit"tes izrais!ja mediju uzman!bu ne vien seksindustrijas ierobe-o&anas kontekst", bet ar! 

sekst$risma, to r"m%jot k" neierobe-ot"s seksindustrijas sekas vai iemeslu politi'u 

savstarp%j"m sp%l%m.  

 

Ta;u galvenais, ko dome v#las pan"kt ar 'iem ierobe8ojumiem? Lai mazin"tu R!gas k" 

sekst%risma citadeles t#lu. =aj" gad!jum" diez vai ir liela j#ga v#rsties pret stript!zklubiem, jo 

"rzemniekiem tie dod tikai papildu izklaides iesp#jas. Rietumnieki uz 'ejieni brauc ne jau 

skat!t „erotiska un pornogr"fiska rakstura priek'nesumus” (tos vi:i pa'u m"j"s var skat!t 

p"rp"r#m), bet ar saviem biezajiem naudas makiem valdzin"t pa'm"ju bie8i vien mazpras!g"s 

mei;as.
118

 (mediju, diagnostisks probl%mu r"mis) Sekst$risms r"m%ts k" past"vo&a R!gas 

probl%ma, v%st!jum" tiek mekl%ti c%lo)i un skaidrota to ietekme aktu"l"s situ"cijas rad!&an". 

 

L!dz galam neapzinot situ"ciju, R!gas dome cen'as no galvaspils#tas izm#zt visu, kas saist!ts 

ar erotiku [dom"ts erotiska rakstura izklaides vietas – L.$]. Dome savu r!c!bu skaidro ar 

r%p#m par pils#tas t#lu, sabiedr!bu, uz:#m#ji – ar v#l#'anu tuvumu.
119

 (medija, konflikta, 
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politika k" sp#le r"mis) Pretnostat!ta valsts ofici"l" vara uz)%m%jdarb!bai, konflikta avots – 

saisto&o noteikumu projekts „Par izklaides vietas darb!bu R!g"”. 

 

Iesp#jamie ierobe8ojumi esot piln!gi nepamatoti, jo balst!ti uz domnieku vienpus#j"m idej"m, 

ne:emot v#r" ne uz:#m#ju, ne sabiedr!bas viedokli, nor"da izklaides vietu p"rst"vji.
120

 

(medija, konflikta r"mis) Probl%mas r"mis, kas p"raudzis konflikta r"m! starp div"m 

konflikt%jo&"m pus%m – R!gas pa&vald!bu un uz)%m%jiem, kur katra no pus%m piesauc 

sabiedr!bas interesi, t"d%j"di le*itimiz%jot katrs savus argumentus.  

 

Turkl"t secin"ts, ka likuma pie:em'ana samazin"s ne tikai t"du uz:#mumu skaitu, kas 

nodarbojas ar erotiska rakstura izklaides organiz#'anu, bet ar! aizsarg"s un veicin"s 

sabiedr!bas tikum!bu, k" ar! tiesiskais regul#jums erotiska rakstura izklaides vietu darb!bai 

nov#rs!s Latvijas k" seksu"l" t%risma valsts t#la kultiv#'anu.
121

 (medija, prognostisks, etnisks 

r"mis) Uzsvars uz nepiecie&amaj"m un probl%mas piepras!taj"m probl%mas n"kotnes 

darb!b"m – sabiedr!bas v%rt!bu un tikuma aizsardz!ba un veicin"&ana -, ko pal!dz%s realiz%t 

likums. 

 

2006. gada 5.-21. maij" Latvij" notika Pasaules hokeja 0empion"ts, kura kontekst" 

tika rakst!ts par sekst$rismu. Mediji lietoja epizodiskos r"mjus – konkr%tu notikumu p"rst"stu 

veid", diagnostiskos un probl%mu r"mjus, saistot sekst$rismu ar l%tu izklaidi, l%tu alkoholu, 

skaist"m un/vai/jeb (atkar!b" no publik"cijas) l%t"m sieviet%m un p%rkamiem seksa 

pakalpojumiem. 

 

R!g" notiku'ais pasaules ;empion"ts hokej" nav !pa'i main!jis R!gas k" sekst%risma pils#tas 

t#lu. Daudzi "rzemnieki joproj"m v#las Latvijas galvaspils#t" baud!t l#to alkoholu, izmantot 

int!mpakalpojumus un regul"ri k&%st ar! par noziedznieku upuriem.
122

 (medija, diagnostiskais 

r"mis) V%st!juma centr" probl%mas identifik"cija un c%lo)u mekl%&ana – l%tais alkohols un 

int!mpakalpojumu pied"v"jums. 

 

Vecr!g" satiktie fani uz Dienas jaut"jumu, vai R!g" j%tama seksa t%risma pils#tas gaisotne, 

p"rsvar" atbild#ja noliedzo'i. „Prostit%tas redz#jis neesmu, ar! stript!za klubu neizskat"s, ka 

b%tu p"r"k daudz. Vien!gi pie jums te staig" vis"di uzb"z!gi jaunek&i un dala visiem 
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naktsklubu bukletus,” Dienai sac!ja Rauno no Somijas.
123

 (medija, epizodiskais r"mis) 

Sekst$rismu ier"m% ar konkr%tu piem%ru - hokeja fanus viedokli. 

 

Erv% Bros"rs, DDB Worldwide viceprezidents: „Te m#s non"kam pie n"kam"s lietas – pie 

sekst%risma, par ko Latvijas 8urn"listi man uzdeva neskait"mus jaut"jumus. Biju p"rsteigts, 

p#c tam nikns, bet v#l"k k&uva skumji. P"rsteigums tas man bija t"p#c, ka nekad iepriek' neko 

t"du nebiju dzird#jis un Latvija man noteikti neasoci#jas ar sekst%risma zemi. K" 

profesion"lis varu teikt, ka pa'laik j%s 'o imid8u savai valstij rad"t pa'i, kultiv#jat stereotipu 

no iek'ienes. Tas notiek ar! visur citur pasaul# un jau gadiem ilgi. Daudz svar!g"k ir r!koties 

un kontrol#t. Ir j"rada stingrs koncepts, ka pat '"das lietas nesp#j to graut.”
124

 ("rpusmedija, 

personific%ts, probl%mu, motiv%jo&s r"mis) Sekst$risma probl%ma tiek skaidrota pla&"k" 

kontekst" sal!dzinot ar situ"ciju citur pasaul% un tiek aicin"ts akt!vi r!koties, lai to nov%rstu; 

v%st!jums pasniegts person!g" ietvar". 

 

2006. gada septembr! Ministru kabinets (MK) akcept%ja likumprojektu „Par erotikas 

un pornogr"fijas ierobe-o&anu”, kur" apvienoti Re*ion"l"s att!st!bas un pa&vald!bu lietu 

ministrijas sagatavotais likumprojekts „Par erotiska rakstura izklaides vietu darb!bas un 

pas"kumu organiz%&anas ierobe-ojumiem” un 3pa&o uzdevumu ministrijas elektronisk"s 

p"rvaldes liet"s sagatavotie „Erotikas un pornogr"fiska rakstura materi"lu aprites noteikumi”, 

un nos$t!ja skat!&anai Saeimas komisij"s.  

 

Sekst$risma jaut"juma aktualit"te un r"m%jums pres% laika posm" no 2005. – 2007. 

gadam liel" m%r" saist"ms ar b$tisku t$ristu skaita palielin"&anos 2005. gada vasar", pasaules 

hokeja 0empion"tu Latvij" 2006. gada maij" un sabiedr!bas ierosin"to un politi'u ies"kto 

noteikumu groz!&anu erotiska rakstura rekl"mas ierobe-o&anas jaut"jum". T"l"kie noteikumu 

un likumprojekta groz!jumi ir maz"k saist"mi ar sekst$risma aktualit"ti medijos – &is temats 

medijos s"k dz!vot patst"v!gu dz!vi. 

Sekst$risma un seksindustrijas r"m%jums publik"cij"s, kas saist!tas ar politi'u darb!bu, 

noteikumu un likumprojekta groz!jumiem, p"rsvar" ir ofici"ls – visbie-"k pau-ot RD viedokli 

Aivara Aksenoka, Jura Luj"na vai Almera Ludvika person"s un atsevi&'" gad!jum" Ain"ra 

,lesera person". Tiek lietots prognostiskais r"mis - identific%jot ieguvumus no noteikumu vai 

likumprojekta pie)em&anas; protesta vai politika k" sp#le r"mis – ja publik"cij" ietverts ar! 

uz)%m%ju, parasti seksindustrijas p"rst"vju viedoklis, kuri protest% pret noteikumu 
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nepiecie&am!bu, piesaucot gan RD nevar!bu, gan savstarp%j"s politi'u sp%les. Publik"cijas, 

kas nav paral%lo politisko darb!bu inici%tas, liel"koties sekst$risma jaut"jumu pasniedz 

diagnostic%jo&" ietvar" – mekl%jot c%lo)us neierobe-otaj" seksindustrij" un citus iemeslus t"s 

past"v%&anai. Un konsekven0u ietvar" – identific%jot radu&"s sekas, un probl%mu ietvar" – 

sekst$rismu skaidrojot pla&" kontekst" sal!dzin"jum" ar cit"m Eiropas valst!m. 

 

5.2. Mediju r!m%jums: medija, autora, publik!cijas veida ietekme 

No visas latvie&u nacion"l"s preses par sekst$rismu visvair"k ir rakst!ju&i dienas 

laikraksti: biznesa izdevums Dienas bizness (12 publik"cijas), nacion"lie laikraksti Diena un 

Neatkar!g" R!ta Av!ze (ab"s 9 publik"cijas) un R!gas laikraksts R!gas Balss (8 publik"cijas) 

(sk. 2. un 3. pielikumu), kas p%t"m" laika period" no ikdienas laikraksta p"rtapa par kr"sainu 

ikned%(as izdevumu. Seksindustrija savuk"rt visvair"k r"m%ta laikrakst" Diena (17 

publik"cij"s), biznesa laikrakst" Dienas bizness (13 publik"cij"s), dienas laikrakst" 

Neatkar!g" R!ta Av!ze (10 publik"cij"s) un izdevum" R!gas Balss (9 publik"cij"s). P"r%j" 

prese, kas ir gan ned%(as izdevumi, gan m%ne&a -urn"li public%ju&i no viena l!dz 0etriem 

rakstiem, kuros r"m%ts sekst$risms un seksinudstrija. 

Pret%ji tam, ka abas t%mas tiek uzskat!tas k" &'ietami viegl" izklaides -anra temati, t"s 

ie)em noz!m!gu vietu latvie&u galven"s druk"t"s preses slej"s, kas liel"kaj" skait" gad!jumu 

liek secin"t par preses sargsu)a funkcijas pild!&anu – tiek sekots l!dzi politiskaj"m peripetij"m 

ap seksindustrijas ierobe-o&anu. Prese pilda ar! informat!vo un skaidrojo&o funkciju – pla&"m 

sabiedr!bas mas"m skaidrojot sekst$risma par"d!bas c%lo)us, sekas un pla&"ko kontekstu. To 

apliecina visu 0etru izdevumu bie-"k lietotie r"m%jumi – ofici"lais, diagnostiskais un 

probl%mu r"mis. 

 

Latvijas k" seksa t%risma valsts popularit"te arvien palielin"s lidost", Latvijas stript!zklubi 

da8"dos topos jau apsteidz Taizemes transvest!tu 'ovu.
125

 (medija, probl%mu r"mis) 

Sekst$risms tiek skat!ts k" iez!me, kas rakstur!ga Latvijai un arvien pieaug t"s popularit"te, 

kas ir sal!dzin"ta ar Taizemi – apskat!ta pla&"k" kontekst". 

 

Vecr!g", kur pirms da8iem gadiem darboj"s tikai p"ris stript!zklubu, tagad ir atv#rti jau 

vismaz asto:i stript!zb"ri un dr!zum" to skaits, iesp#jams, palielin"sies, t" nostiprinot R!gas 

k" sekst%risma pils#tas t#lu.
126

 (medija, diagnostiskais r"mis) Uzsvars tiek likts uz pa&reiz%jo 

situ"ciju un t"s izveidi pateicoties notikumu att!st!bai p%d%jos gados. 
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Pag"ju'" gadsimta s"kum", kad R!ga v#l nebija tikusi pie sekst%risma pils#tas slavas un 

miesas p"rdo'ana notika borde&os, bija stingra kontrole – sievietes un vi:u vesel!bas st"vokli 

toreiz regul"ri uzman!ja policisti, bija izveidots prostit%tu re?istrs, kur" bija iek&auts vair"k 

nek" 400 sievie'u.
127

 (medija, tematiskais r"mis) Sekst$risma probl%ma apskat!ta pla&" 

v%sturisk" kontekst". 

 

Jaut"jumu aktualiz#jis R!gas m#rs Aivars Aksenoks, pau8ot ba8as, ka daudzie vakaros 

Vecpils#tas iel"s staig"jo'ie plak"tu n#s"t"ji, kas '"d" veid" reklam# stript!zb"rus un 

naktsklubus, k" ar! klubu rekl"mas lapi:u dal!t"ji, kas da&" gad!jumu var#tu b%t 

nepilngad!gie, rada iespaidu, ka R!ga ir seksa pakalpojumu pied"v"'anas pils#ta.
128

 (medija, 

ofici"lais, probl%mas r"mis) Atsaucoties uz R!gas m%ra viedokli, seksa industrijas darb!ba tiek 

trakt%ta k" probl%ma, kas ietekm% pils%tas t%lu. 

 

Par mediju r"m%jumu liecina ar! -urn"lists, kas raksta un r"m% publik"cijas, un 

publik"cijas veids. Piem%ram, laikrakst" Neatkar!g" R!ta Av!ze par sekst$rismu un 

seksindustriju raksta un koment% Sandris Vanzovi0s, kur& pie&'ir publik"cij"m !pa&u 

emocion"lu un ironisku r"mi, neatkar!gi no publik"cijas veida - zi)as vai koment"ra. T"d%j"di 

tiek atspogu(ota NRA redakcion"l" politika. NRA publik"cijas par sekst$rismu un 

seksindustriju ir zi)as (6), redakcijas koment"ri (2) un viens "rpusmedija avota apraksts. 

 

Ta;u galvenais, ko dome v#las pan"kt ar 'iem ierobe8ojumiem? Lai mazin"tu R!gas k" 

sekst%risma citadeles t#lu. =aj" gad!jum" diez vai ir liela j#ga v#rsties pret stript!zklubiem, jo 

"rzemniekiem tie dod tikai papildu izklaides iesp#jas. Rietumnieki uz 'ejieni brauc ne jau 

skat!t „erotiska un pornogr"fiska rakstura priek'nesumus”(tos vi:i pa'u m"j"s var skat!t 

p"rp"r#m), bet ar saviem biezajiem naudas makiem valdzin"t pa'm"ju bie8i vien mazpras!g"s 

mei;as.
129

 (mediju, diagnostisks probl%mu r"mis) Metaforisk" izteiksm% aprakst!ti t$risti un 

Latvijas sievietes. 

 

Izdevum" R!gas Balss zi)as (5) par sekst$rismu un seksindustriju raksta J"nis 

+bolti)& un Laura Brance, savuk"rt emocion"l" un personific%t" ietvar" koment% (2) 

redaktore Antra Gabre.   
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Diennakts tum'"kaj" laik" vienk"r'a pastaiga pa vecpils#tu ik vakaru p"rv#r'as par 

savdab!gu t#la veido'anu. Un t"p#c nevajag apvainoties, ja "rzemnieki pie mums brauc p#c 

l#t"m mei;"m un l#ta ':abja! Ko gan m#s pa'i dar"m, lai t%ristiem '"ds viedoklis nerastos? 

Pui'e&i ar di8pupainu dai&avu plak"tiem kakl" itin nevain!gi klimst pa Ka&9u ielu. Tie'i pie 

R"tsnama atrodas k"ds naksn!gs iest"d!jums, kura tuvum" gor"s vesels pulci:' iek'"r"v#ju 

un angliski kl%p virs% ikvienam v!rietim, kur' izskat"s p#c "rzemnieka, pied"v"jot 

stript!zkluba priekus. Pati gar"m g"ju, redz#ju.
130

 (medija, personific%ts epizodiskais 

probl%mu r"mis) Caur konkr%tu nov%rojumu person!g" un emocion"l" veid" tiek atspogu(ots 

sekst$risms. 

 

Lai gan sav"m ac!m las!ju zi:u – R!gas m#rs Aivars Aksenoks neuzskata, ka situ"cija ar 

izklaides mei;u publisko pied"v"jumu R!g" b%tu tra?isk"ka nek" citviet. J"teic, ka sarkano 

lukturu citadel# Amsterdam" t" k" R!g" tom#r nav. Pati biju, redz#ju. R!g" 'obr!d ir 

trak"k.
131

 (medija, personific%tas probl%mu r"mis) Nenosaucot seksindustriju v"rd", -urn"liste 

r"m% &o par"d!bu lietojot apz!m%jumu „izklaides mei0u publisko pied"v"jumu”, ko sal!dzinot 

ar Amsterdamu nov%rt% k" tra*isku – probl%ma skat!ta pla&"k" kontekst", caur par"d!bu 

sal!dzin"&anu. 

 

Laikrakstam Diena nav viena raksto&" -urn"lista par sekst$rismu un/vai 

seksindustriju; to dar!ju&i Zane Lase, Deniss Kolosovs, Guntis Boj"rs, Nils Konstantinovs un 

Evita Goze. Liel"k" da(a publik"ciju (12 no 17) ir zi)as. P%t"maj" laika posm" Diena 

nepublic% redakcion"lo koment"ru, kur" r"m%tu k"du no t%m"m, ta0u at&'ir!b" no citiem 

preses izdevumiem, Diena &!m t%m"m velt!jusi tr!s dienu rakstu s%riju ar nosaukumu ”R!ga – 

borde(u pils%ta”, kas tika public%ta 2006. gada 7.-9. decembr!. Seksindustrija publik"cij"s 

r"m%ta k" noz!m!ga Latvijas probl%ma, skaidrojot to gan &auros epizodiskos notikumos, gan 

pla&", v%sturisk" kontekst", un diagnostic%jot seksindustrijas c%lo)us, nor"dot uz nepiecie&ami 

veicamaj"m darb!b"m n"kotn%: 

 

Lauris uzskata, ka seksu"lo pakalpojumu uz:#m#jdarb!ba b%tu j"legaliz#, ier"dot konkr#tu 

vietu R!g", kur tas b%tu at&auts.
132

 (medija, prognostisks r"mis) Uzsvars uz nepiecie&u 

seksindustrijas legaliz"ciju, kas at(autu seksa str"dniekiem leg"li ar to nodarboties, maks"t 

nodok(us. 
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Lai ar! kop#jie ie:#mumi no prostit%cijas pakalpojumiem Latvij" sniedzas p"ri desmit 

miljoniem, tirg% str"d"jo'ie uz:#m#ji, kas lavier# un, iesp#jams, p"rk"pj likumu, zelt" 

nepeldas un ir kr!zes priek'", sarun" ar Dienu st"sta Lauris (v"rds main!ts), kur' v#l nesen 

bijis tuv" saskarsm# ar 'o biznesu. Vi:' nor"da, ka labi saloni prasa lielus ieguld!jumus, taj" 

pa'" laik" maks"tsp#ja nav augsta un tr%kst meite:u, jo skaist"k"s un lab"k"s ir 

aizbrauku'as uz "rzem#m. (..) P#c teorijas - ir piepras!jums, b%s pied"v"jums – vi:' gan 

uzskata, ka tuk'ums aizbrauku'o meite:u viet" nepaliks – ieved!s no Ukrainas.
133

 (medija, 

diagnostic%jo&s, prognostisks r"mis) V%st!juma centr" eso&"s situ"cijas identifik"cija un 

n"kotnes darb!bas prognozes. 

 

Nosl#dzot rakstu s#riju par R!gas pretrun!go dabu, proti, taj" past"vo'ajiem da8"dajiem 

seksu"l" pakalpojuma veidiem, Diena secina, ka uz:#m#ji 'aj" jom" l!dz 'im biju'i izl#m!g"ki 

un varen"ki par politi9iem. Vi:us nav sp#jusi aptur#t ar! policija. Liela da&a Dienas aptauj"to 

uz:#m#ju, sabiedr!bas ekspertu p"rst"vji un pat atsevi'9i politi9i uzskata, ka 'aj" situ"cij" 

b%tu v#rts seksu"lo pakalpojumu uz:#m#jdarb!bu legaliz#t, k" tas ir atsevi'9"s Eiropas valst!s 

– galvenais arguments – 'o jomu vajag kontrol#t, taj" pa'" laik" ir politi9i, kas turas pie 

p"rliec!bas, ka tas nav pie&aujams.
134

 (medija, strat%*iskais, prognostiskais) V%st!jums 

pasniegts no „ieguv%ju – zaud%t"ju ” perspekt!vas ap probl%mu - seksindustrijas legaliz"ciju. 

T"pat uzsvars likts uz nepiecie&amaj"m n"kotnes darb!b"m. 

 

Biznesa laikraksts Dienas bizness sekst$rismu r"m%jis 12 publik"cij"s (visvair"k 

sal!dzin"jum" ar citiem izdevumiem) un seksindustriju 13 publik"cij"s (otra liel"k" publicit"te 

p%c laikraksta Diena). Interesanti, ka tie&i biznesa izdevums ir paudis savu redakcion"lo 

viedokli saist!b" ar ab"m t%m"m, las!t"jiem pied"v"jot 4 viedok(a rakstus un tikpat zi)u. DB 

viedok(a raksti ir anon!mi un k" ilustrat!vais materi"ls tiem pievienotas karikat$ras ar 

koment"riem, t"d%j"di ironijas ce(" paspilgtinot savu viedokli. DB k" biznesa medijs, 

publik"cij"s ietver uz)%m%ju viedok(us, ko redakcion"lajos koment"ros aizst"v un r"m% k" 

savu. Zi)u materi"los domin% ofici"lais un diagnostiskais r"m%jums. DB ir akt!vi sekojis l!dzi 

„Par izklaides vietu darb!bu R!g"” likumprojekta izstr"des procesa, ikreiz public%jot zi)u vai 

!szi)u (3). DB pied"v" vispla&"ko kl"stu publik"ciju veidu par ab"m t%m"m, sekst$rismu 

r"m%jot ar! intervijas materi"l" ar DDB Worldwide vice prezidentu Erv% Bros"ru.  
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Da8u purit"niski noska:otu personu sa'utums par R!gas un Latvijas it k" p"rtap'anu 

sekst%risma zem# politi9us, '9iet, pamudin"jis mekl#t veidus, k" Latviju padar!t par zemi, par 

kuru ar lepnumu var#tu teikt: „Seksa pie mums nav!”
135

 (medija, personific%ts r"mis) 

Emocion"l" ietvar" pasniegts ofici"ls vald!bas viedoklis, kas nor"da DB pret%jo viedokli 

 

Uz:#m#ji jau paudu'i neapmierin"t!bu ar pa'vald!bas iniciat!vu ierobe8ot 'o biznesu, 

uztraucoties, vai tik topo'ie noteikumi ne&aus pa'vald!bai patva&!gi sl#gt izklaides vietas, kas 

tai k"du iemeslu d#& neiepatiksies. Uz:#m#ji ir ar! nemier", ka pa'vald!ba noteikumus 

gatavojas pie:emt, neapsprie8oties ar vi:iem un neapzinot situ"ciju.
136

 (medija, protesta 

r"mis) Koncentr%jas uz vienas puses neapmierin"t!bu ar otras puses l%mumiem un darb!b"m. 

 

To, ka '"da R!gas m#ra A. Aksenoka publiskotas idejas [ierobe8ot erotiska un pornogr"fiska 

rakstura priek'nesumus R!g" – L.$.] rod atsauc!bu citos R!gas pa'vald!bas valdo'"s 

koal!cijas sp#kos, iesp#jams, var#tu skaidrot ar min#t"s koal!cijas raibo sast"vu un 

pretrun!gaj"m interes#m. Varb%t, ka, tuvojoties Saeimas v#l#'an"m, kur"s v#lmi start#t 

izteiku'as dom# p"rst"v#t"s partijas, tagad neko lietder!gu un svar!gu pils#tas 

tautsaimniec!bas att!st!bas lab" izlemt nav iesp#jams.
137

 (medija, politika k" sp#le r"mis) 

Ideja par stript!zklubu ierobe-ojumiem r"m%ta k" ieguvums t"m partij"m, kas pl"no start%t 

Saeimas v%l%&an"s – ieguvuma perspekt!va. 

 

Ja detaliz#t"k paraug"s uz iniciat!vu „krusta” karam pret erotiskiem priek'nesumiem, tad tas 

faktiski noz!m# lielas da&as naktsklubu sl#g'anu. It !pa'i to, kas turas uz specifisko izklaidi 

k"rajiem t%ristiem. Iev#rojot 300 metru „stript!za karant!nas” zonu, '"dus priek'nesumus 

var#s r!kot tikai atsevi'9"s R!gas nomal#s.
138

 (medija, prognostiskais r"mis) V%st!jums atkl"j 

sekst$risma un seksindustrijas cie&o saikni. Inform"cija pasniegta prognoz%jot n"kotnes 

darb!bu p%c saisto&o noteikumu pie)em&anas. 

 

 T" k" mediju r"m%jums ir veids, k" pie&'irt t%mai/probl%mai svar!gumu, tad bez 

galvenajiem latvie&u preses izdevumiem, sekst$risma un seksindustrijas r"m%jumu pie&'ir un 

lieto citi, piemin%&anas v%rti izdevumi: ikned%(as sievie&u -urn"ls Ieva tr!s rakstu s%rij" „Sekss 

& j$gendstils” sekst$rismu pasniedz epizodisk" ietvar" caur nov%rojumos un intervij"s g$to 

inform"ciju no t$ristiem; ikned%(as dzelten"s preses izdevums Priv"t" Dz!ve divu rakstu s%rij" 
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ar nosaukumu „Sekss & j$gendstils” seksindustriju r"m% epizodisk" ietvar" – run"jot par 

stript!zklubu biznesu; un ikned%(as anal!tiskais -urn"ls Republika.lv, kas velt!jis 2007. gada 

26. janv"ra numuru sekst$risma un seksindustrijas t%m"m, pied"v"jot 3 diagnostiski r"m%tus 

aprakstus. 

 

”Redzi, piem#ram, It"lija ir diezgan tradicion"la zeme, un meiten#m tur neb%t nav tik br!vi 

uzskati k" jums 'eit. Latvij" turpret! m%s p"rsvar" sagaida, draudz!gi smaidot. Un, ja meitene 

ir tik vienk"r'i dab%jama, vien izmaks"jot p"ris koktei&u diskot#k", - vai tad vari nosod!t 

v!rie'us, kuri to izmanto?” Frederiko jaut". Frederiko uzskata, ka aktu"la daudzu Latvijas 

sievie'u probl#ma ir nepietiekama pa'apzi:a. Vienlaikus vi:' atz!m# m%su '"br!8a neb%t ne 

sp!do'o ekonomisko situ"ciju. (..) Paulu turpina: „T"p#c Latvijas k" seksa t%risma zemes t#ls 

k&%st tikai sp#c!g"ks. T"p#c tikai un vien!gi j%su rok"s ir ko main!t, ja gribat, lai par jums 

dom" un lai redz cit"di – ne tikai k" zemi viegl"m, l#t"m un, j"atz!st, patie'"m pat!kam"m 

v!rie'u izklaid#m!”
139

 ("rpusmedija, diagnostisks, atbild!bas, etnisks r"mis) Raksts sast"v no 

sarunu at&ifr%jumiem ar Vecr!g" sastaptiem t$ristiem, no kuriem viens skaidro sekst$risma 

ra&an"s c%lo)us Latvij", piesaucot latvie&u sievie&u mor"les un uzved!bas principus, savuk"rt, 

otrs piesauc sabiedr!bas atbild!bu probl%mas risin"&an". 

 

Anon!ma interv%jam": ”Tas nu ir fakts, ka daudzi "rzemnieki ierodas 'eit tikai izklaid#ties. 

Klubi, meitenes... Bet, redzi, neviens t"s meitenes ar varu nespie8 ar vi:iem satikties. Princip" 

m#s to dar"m, jo pa'as gribam, jo mums pat!k, jo dab%jam to, ko latvie'u d8eki nesp#j vai 

neprot pied"v"t! Zinu, zinu, es un man l!dz!g"s esam vain!gas pie viegli ieg%stamo Latvijas 

sievie'u t#la rad!'anas. Sava taisn!ba tur ir – nekl!r#jamies, nelau8amies, un labpr"t 

&aujamies fiziskai tuv!bai ar v!rieti, kur' jau p#c da8"m dien"m m"s ardievas, &oti iesp#jams, 

uz visiem laikiem.”
140

 ("rpusmedija, personific%ts, etniskais r"mis) K"das meitenes st"sts 

personific%t" ietvar" par br!v" laika pavad!&anu ar "rzemniekiem, kas atspogu(o vi)as un 

l!dz!gu latvie&u meite)u mor"les principus, rezult"t" to saucot par sekst$rismu.  

Henrijs Buks – Vaivads: ”Diem8#l tie, kas 'aj" biznes" [dom"ts stript!zklubu bizness – L.$] 

ien"ca p#d#jos desmit gados, t" vairs ner!kojas. Stript!zs k" m"ksla ir nonivel#ts – izveidoti 

mazi klubi:i, kur meitenes dejo k" san"k, neuztraucoties par kvalit"ti, par izr"di. =ie klubi 

nedom" par n"kotni, bet gan par "tru pe&:u. Galvenais – dab%t "rzemnieku klub", nopl#st no 

vi:a pamat!gu ieejas maksu, pielikt konsum"cijas meiteni un iz?#rbt 'o klientu pliku, 
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pieprasot pamat!gu r#9inu.”
141

 ("rpusmedija, ekonomisk"s konsekvences r"mis) V%st!juma 

centr" ekonomiskais ieguvums biznesa p"rst"vjiem. 

 

Sliecos piekrist vecu vecajai t#zei – prostit%cijas pamat" ir ne tik daudz tikumiski, cik 

ekonomiski mot!vi.
142

 (medija, diagnostisks r"mis) V%st!juma centr" – materi"l" c%lo)a 

identifik"cija. 

 

Delmi Alvaress: „Ir &audis, kuri v#las padar!t R!gu par Baltijas seksa galvaspils#tu. Viens no 

iemesliem, kas veicina 'o procesu ir zemo cenu aviosabiedr!bas, kuru pakalpojumus izmanto 

simtiem britu, mekl#jot viegli pieejamu un l#tu seksu. Ta;u realit"te, ir cit"da, jo Latvijas 

sievietes sav" b%t!b" ir pret t"du biznesu.”
143

 ("rpusmedija, diagnostisks r"mis) V%st!jums 

koncentr%jas uz iemesliem, k"p%c sekst$risma probl%ma past"v Latvij" – zemo cenu 

aviosabiedr!bu un l%tiem seksa pakalpojumiem. 

 

 Rezum%jot noda(u par mediju r"m%jumiem, j"atz!m% vair"kas lietas. Laikraksts Diena 

ir attur!gs sekst$risma probl%mas v%rt%t"js – nepublic% redakcijas koment"rus. Zi)"s un 

aprakstos piesauc sekas uz sabiedr!bu un atbild!g"s personas probl%mas risin"&an". Biznesa 

laikraksts Dienas bizness atbilsto&i savas auditorijas interes%m liek uzsvaru uz seksindustrijas 

ierobe-o&anas ekonomiskaj"m konsekvenc%m, pied"v"jot "rpusmediju avotu viedok(us, kas 

protest% pret &"das uz)%m%jdarb!bas diskredit%&anu. Laikraksti Dienas bizness, Neatkar!g" 

R!ta Av!ze un R!gas Balss pau- savu viedokli par sekst$rismu ironiskos un personific%ti 

r"m%tos redakcijas materi"los, kas liecina par redakcion"lo politiku. T%mu atspogu(ojums 

viena konkr%ta -urn"lista izpild!jum" un veida, k"d" materi"ls pasniegts (v"ka fotogr"fijas ar 

pavadtekstiem, s%rijraksti), ar! nor"da uz r"m%jumu un noz!m!go vietu, k"du preses izdevum" 

tas ie)em. 

 

5.3. Mediju un !rpusmediju r!m%jumi 

Latvie&u nacion"l" prese lieto gan mediju, gan "rpusmediju r"m%jumus rakstot par 

sekst$rismu un seksindustriju. +rpusmediju r"m%jumi izpau-as inform"cijas avotu cit"tos un 

koment"ros. +rpusmediju r"m%jumi par ab"m t%m"m ir skait" maz"k, jo ne vis"s preses 

publik"cij"s izmantots "rpusmedija avota viedoklis. +rpusmedija avots koment"rs vai 

apraksts public%ts visos 0etros galvenajos preses izdevumos, ta0u medija redakcion"lais 

koment"rs – visos, iz)emot laikrakst" Diena.  
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Medija un "rpusmedija r"m%jumiem ir daudz kop!g". Tas ir likumsakar!gi, jo 

-urn"listi r"m%jot v%st!jumu balst"s uz ieg$to inform"ciju, kas ir "rpusmedija avotu sniegta, 

t"d%j"di ietekm%joties un veidojot saska)otu kop%jo publik"cijas r"m%jumu. 

Vienl!dz bie-i mediju un "rpusmediju v%st!jumi par sekst$rismu tiek pasniegti 

probl%mu, diagnostisk" un atbild!bas ietvar". ,"du r"m%jumu lietojums skaidrojams, pirmk"rt, 

ar sekst$risma k" jaunas par"d!bas ien"k&anu sabiedr!bas dienas kart!b" (k" to skaidrot?), 

otrk"rt, neskaidro sekst$risma j%dzienu (kas tas !sti ir?), un tre&k"rt, ar sekst$rismu k" 

neviennoz!m!gi v%rt%tu par"d!bu – tas past"v, ta0u cik liel" m%r"? ,"du apst"k(u ietekm% gan 

mediji, gan "rpusmediju avoti diagnostic% sekst$risma ra&an"s c%lo)us un t" izpausmes, k" ar! 

nor"da uz atbild!gaj"m person"m/instit$cij"m, kam par to j"atbild. 

 

Uldis V!toli)&, T$risma Valsts att!st!bas a*ent$ras direktors: „Ba8as par R!gu k" sekst%risma 

metropoli ir sak"pin"tas. (..) Protams, R!ga piesaista ar savu naktsdz!vi, kur sastopama 

negod!ga konkurence, nekvalitat!vi pakalpojumu sniedz#ji, kas atst"j 'o negat!vo 

iespaidu.”
144

 ("rpusmedija, diagnostiskais r"mis) Sekst$risma probl%mu R!g" uzskata par 

p"rsp!l%tu, ta0u nor"da uz iemesliem, kas t"du t%lu rada. 

 

Turkl"t daudzo erotiska rakstura izklaides vietu atra'an"s R!g" un to neierobe8ot" darb!ba ir 

atspogu&ota da8"dos starptautiskos masu medijos, kas veicin"jis Latvijas k" erotisk" t%risma 

valsts t#la izveido'anos.
145

 (medija, diagnostiskais r"mis) Tiek mekl%ti sekst$risma t%la c%lo)i 

– seksindustrijas neierobe-otaj" darb!b" un t"s pla&aj" publicit"t% starptautiskos masu 

medijos. 

 

Bet izr"d"s, ja Latvijas k" popul"ras „seksa t%risma” zemes t#lu nesp#j main!t ne Latvijas 

instit%ts, ne vald!ba, tom#r ir uz:#m!gi &audis, kas to gatavi dar!t. (..) V#stniec!bas nol#mu'as 

br!din"t savus tautie'us, ka R!g" notiek '"das lietas, kas noz!m#, ka vismaz k"da da&a 

„sekst%ristu” var#tu apdom"t, vai v#rts risk#t.146
 (medija, atbild!bas r"mis) V%st!jums 

koncentr%jas uz atbild!go pu&u identifik"ciju. 

 

 Sekst$risma "rpusmediju r"m%jumi pret%ji mediju r"m%jumiem tiek pasniegti 

personific%t" ietvar", kam%r mediji lieto epizodisko r"mi, lai st"st!tu par atsevi&'iem 

gad!jumiem, kuros izpau-as sekst$risms. 
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 Be"te B%rzi)a, -urn"la „Ieva” las!t"ja: „Nu reiz esmu dusm!ga. Jo R!gai sak"pis galv". Pirms 

k"da laika D"vis sav" 'ov" to pateica neticami skaidri. Ka neesam un neb%sim seksa 

lielpils#ta, ka esam t"ds niec!gs pumpuri:' sal!dzin"jum" ar citiem. Jo t" notiek visur. Ir t"da 

meitenes, kas &aujas l#tiem komplimentiem un t%ristiem. Un ir t"das, kas v#las nopeln!t. Visur, 

sasod!ts! Bet m#s nemit!gi b"8am degun" t%ristiem divas lietas: pirmk"rt, m%su zeltenes ir 

visskaist"k"s pasaul# (..), otrk"rt, „j%s te p#c seksa, p#c seksa, p#c seksa atbrauc"t”...”
147

 

("rpusmedija, personific%ts, diagnostisks r"mis) V%st!jums ietverts personisk" un (oti 

emocion"l" r"m!, skaidrojot c%lo)us un nor"dot uz vainu. 

 

Anon!ma interv%jam": ”Tas nu ir fakts, ka daudzi "rzemnieki ierodas 'eit tikai izklaid#ties. 

Klubi, meitenes... Bet, redzi, neviens t"s meitenes ar varu nespie8 ar vi:iem satikties. Princip" 

m#s to dar"m, jo pa'as gribam, jo mums pat!k, jo dab%jam to, ko latvie'u d8eki nesp#j vai 

neprot pied"v"t! Zinu, zinu, es un man l!dz!g"s esam vain!gas pie viegli ieg%stamo Latvijas 

sievie'u t#la rad!'anas. Sava taisn!ba tur ir – nekl!r#jamies, nelau8amies, un labpr"t 

&aujamies fiziskai tuv!bai ar v!rieti, kur' jau p#c da8"m dien"m m"s ardievas, &oti iesp#jams, 

uz visiem laikiem.”
148

 ("rpusmedija, personific%ts r"mis) K"das meitenes st"sts personific%t" 

ietvar" par br!v" laika pavad!&anu ar "rzemniekiem, kas rezult"t" tiek saukts par sekst$rismu.  

 

Gandr!z katram taksistam, kura liel"ko klientu da&u veido seksa t%risti, ir iek"rtoti ar! !pa'i 

pieraksti, kuros fiks#ti ne tikai t" saucamiem mas"8as saloni, bet ar! priv"t"s personas, kuras 

sniedz int!mpakalpojumus.
149

 (medija, epizodiskais r"mis) Sekst$risma probl%ma ier"m%ta ar 

konkr%tu piem%ru – taksistu darb!bu sekst$risma kontekst". 

 

Anon!mo „m"kslinieku” akcij" „Rigasexcity” ar z!m#jumiem ap9#z!t"s sienas non"ku'as 

policijas uzman!bas lok". Likumsargi p"rbauda, vai z!m#jumiem ir pornogr"fisks raksturs. 

Tikm#r apsk"d#to namu !pa'nieki mekl# pindzeles, lai tos aizkr"sotu. M"kslinieki Ivars 

Poik"ns un Miervaldis Polis uzskata, ka z!m#jumi ir hulig"nisms, bet multim"klsinieks Artis 

Dz#rve uzsver, ka tie ataino realit"ti – sekst%risma probl#mu, kuru, vi:apr"t, pils#tas vad!ba 

risina gausi.
150

 (medija, epizodiskais r"mis) Sekst$risms atspogu(ots k" probl%ma, kura tiek 

atspogu(ota konkr%ta gad!juma ietvar" – soci"l" akcij". 
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 Seksindustrijas mediju r"m%jumos iez!m%jas ofici"l" un prognostisk" perspekt!va, kas 

"rpusmediju r"m%jumos praktiski nepar"d"s nemaz. Tas skaidrojams ar mediju sargsu)a 

funkcijas pild!&anu, rakstot par RD aktivit"t%m saisto&o noteikumu projekt" un MK akcept%to 

likumprojektu. Abi paredz seksindustrijas darb!bas un rekl"mas ierobe-o&anu. L!dztekus 

ofici"lo instit$ciju v%st!jumu nodo&anai, mediji &o ierobe-o&anas pas"kumu pamat" saskata 

konkr%tu politi'u vai partiju person!go izdev!gumu saist!b" ar tauvojo&aj"m 9. Saeimas 

v%l%&an"m. 

 

Erotiskos pakalpojumus turpm"k var#s reklam#t tikai 'o pakalpojumu snieg'anas viet"s, t" 

ceturtdien nol#ma domes dro'!bas un k"rt!bas jaut"jumu komiteja. (..) Stript!zklubos un 

l!dz!g"s iest"d#s notieko'"s darb!bas nedr!kst#s b%t redzamas #kas "rpus#.151
 (medija, 

ofici"lais r"mis) Inform"cija sniegta atsaucoties uz valsts instit$cijas l%mumu. 

 

Ta;u galvenais – ko dome v#las pan"kt ar 'iem ierobe8ojumiem? (..) N#, protams, 

8urn"listiem ir gana jautri klaus!ties komiteju s#d#s, k" deput"ti cen'as likties viens par otru 

gudr"ki un aspr"t!g"ki, spriedel#jot par 'o visai kutel!go t#mu, ta;u diez vai se'desmit R!gas 

gudr"k"s galvas piemin#tos noteikumus izstr"d" masu sazi:as l!dzek&u p"rst"vju izklaide. (..) 

T"da savdab!ga darb!bas imit"cija un domnieku dv#seles stript!zs, kas tikai &auj 

priek'v#l#'anu laik" nedaudz paz!m#ties preses slej"s vai TV ekr"n".152
 (medija, politika k" 

sp#le r"mis) Emocion"l" un ironisk" veid" jebkuru erotiska rakstura uz)%m%jdarb!bas 

ierobe-o&ana p"rv%rsta par iemeslu politi'u savstarp%j"m ieguv%ja – zaud%t"ja sp%l%m („viens 

par otru gudr"ki un aspr"t!g"ki”) ar ieganstu par"d!ties telev!zij" priek&v%l%&anu laik". 

 

Lai ar! "rk"rt!gi j#l" stadij", Pils#tas att!st!bas komiteja vakar tom#r atbalst!ja saisto'o 

noteikumu projektu par izklaides vietu darb!bu, kas b%t!b" ierobe8o stript!zklubus. Noteikumu 

projekts gan '9iet tik apstr!dams, ka rodas 'aubas, vai pa'vald!bai to izdosies aizdab%t l!dz 

re"lais akcept#'anai.
153

 (medija, protesta r"mis) V%st!jum" jau&ama medija neapmierin"t!ba 

ar likumprojektu. 

 

 +rpusmedija avoti seksindustrijas sakar", piesauc atbild!go personu/instit$ciju 

(bez)atbild!bu, nor"dot gan uz person!g"m (indiv!dus skaro&"m), gan ekonomisk"m 

konsekvenc%m, k"das rada seksindustrijas darb!ba Latvij". 
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Britu t$rists Braiens: „=eit ir stereotipi par britu t%ristiem, bet Anglij" – par Austrumeiropas 

valst!m. Daudzi dom", ka ekonomiku te balsta seksa industrija.”
154

 ("rpusmedija, 

ekonomisk"s konsekvences r"mis) 

 

Oj"rs Kalni)&, Latvijas instit$ta direktors: „Katrs cilv#ks, kur' ce&o, zina, ka lielpils#t"s ir 

t"di klubi, un katrai pils#tai ir ties!bas regul#t to, cik uzkr!to'i vai neuzkr!to'i ir 'ie klubi. 

Da&#ji 'eit ir runa par sabiedr!bas izv#li.”155
 ("rpusmedija, personisk"s konsekvences un 

atbild!bas r"mis) Viedoklis pausts, atsaucoties gan uz sabiedr!bu, kura izdara izv%li atbalstot 

seksindustriju, gan uz vald!bu, kuras tie&ais pien"kums ir industrijas regul"cija. Rezult"t" 

sekas atspogu(ojas sabiedr!b".   

 

Ain"rs ,lesers, LPP, satiksmes ministrs: ”Sabiedr!b" ir izv#rtusies diskusija par to, ka 

"rvalstu viesi m%su valsti nereti saista ar iesp#j"m baud!t nakts dz!ves priekus un izmantot 

l#tus seksa pakalpojumus. B%s gr%ti m%su valsts iedz!vot"jiem pier"d!t pret#jo, ja cilv#kam, 

kur' tikko izk"pis no lidma'!nas, tiek pied"v"ts pilns int!mo pakalpojumu spektrs kr"':"s 

rekl"m"s R!gas lidost".”156
 ("rpusmedija, person!g"s konsekvences r"mis) Run"ts par 

sekst$rismu caur seksindustrijas prizmu, t$ristu un viet%jo iedz!vot"ju attiec!bu prizmu, 

p%d%jo akcent%jot !pa&i - atsaucoties uz „sabiedr!bu”, „m$su valsti” un „m$su iedz!vot"jiem”, 

„cilv%ku”. 

 

 Apkopojot mediju un "rpusmediju kop!gi un at&'ir!gi lietotos r"m%jumus, j"secina, ka 

mediji bie-i ietekm%jas no "rpusmediju avotiem un saska)o r"m%jumus. Abi sekst$rismu 

uzskata par probl%mu, kurai pla&"k" (probl%mu r"mis) vai &aur"k" (epizodiskais r"mis) 

kontekst" m%*ina identific%t ra&an"s c%lo)us un izpausmes (diagnostiskais r"mis), vienlaic!gi 

nor"dot uz atbild!gaj"m person"m/instit$cij"m (atbild!bas r"mis), kuru sp%kos ir vai vajadz%tu 

b$t (prognostiskais r"mis) iesp%jai &o probl%mu main!t/nov%rst. +rpusmediju v%st!jumos 

rakstur!g"ki ir personific%tie ietvari, mediju – epizodiskie. 

 Attiec!b" uz seksindustriju mediji un "rpusmediju avoti ir vienispr"tis par t"s 

problematiz"ciju Latvij", kuru vajadz%tu legaliz%t vai ierobe-ot, vai izskaust pavisam. Mediju 

r"m%jumos rakstur!ga ofici"l" un prognostisk" perspekt!va, kam%r "rpusmediju r"m%jumos – 

atbild!bas un konsekven0u perspekt!va. 
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5.4. )rpusmediju r!m%jumi 

Publik"cij"s par sekst$rismu un seksindustriju par"d"s da-"di "rpusmediju avoti. 

S"kot ar anon!mu, vienai vai otrai jomai tuvu st"vo&u personu, t$ristu vai R!gas iedz!vot"ju 

viedokli, beidzot ar ekspertu vai valsts iest"-u p"rst"vju viedok(iem.  

Publik"cij"s par sekst$rismu visakt!v"k savu viedokli pau- un r"m% valsts instit$ciju 

p"rst"vji – Juris Luj"ns, Aivars Aksenoks, Almers Ludviks (visi RD p"rst"vji), Ainars 

,lesers, satiksmes ministrs, u.c. ,"da tendence saist"ma ar valsts k" regulatora funkciju k" 

seksindustrijas, t" sekst$risma darb!b". Visi avoti atz!st sekst$risma k" probl%mas past"v%&anu 

Latvij", main!gs ir t" v%rt%jums – no (oti izteiktas probl%mas, l!dz p"rsp!l%tai. V%st!jumi tiek 

r"m%ti ofici"l", atbild!bas un personisk"s konsekvences r"m!, nor"dot uz valsts lomu un 

pien"kumu sekst$risma nov%r&an", atsaucoties uz sabiedr!bas interes%m. 

 

In"ra Ostrovska, JL, Saeimas cilv%kties!bu un sabiedrisko lietu komisijas Dzimumu 

l!dzties!bas apak&komisijas priek&s%d%t"ja: „Ac!mredzot valstij nav svar!gs ne jaut"jums par 

valsts presti8u, ne jauno meite:u turpm"k" dz!ve, ne ar! reput"cija k" Eiropas l#t" 

sekst%risma citadele. =9iet, ka '!s probl#mas risin"'an" ir ieinteres#ti tikai nevalstisk" 

sektora p"rst"vji, kas nesavt!gi ziedojas un str"d" ar cilv#ku tirdzniec!bas upuriem.”
157

 

("rpusmedija, atbild!bas r"mis) Nor"de uz valsts bezatbild!bu un NVO atbild!bu. 

 

Ain"rs ,lesers, LPP, satiksmes ministrs: ”Nevaram ietekm#t visus iesp#jamos komunik"cijas 

kan"lus, piem#ram, da8"dus bezmaksas izdevumus, kurus izplata viesn!c"s un vecpils#t" un 

kuru saturs mudina Latviju uztvert k" seksa t%risma lielvalsti, ta;u varam kontrol#t m%su 

lidostas, ostas, vilcienu un autobusu stacijas.”
158

 ("rpusmedija, person!g"s konsekvences, 

probl%mas un atbild!bas r"mis) Caur v"rda „m$s” lietojumu tiek r"m%ts ne tikai probl%mas 

risin"jums sabiedr!bas interes%s, bet ar! satiksmes ministrs pau- savu dal!bu un atbild!bu 

probl%msitu"cijas risin"&an". 

 

Gundars B%rzi)&, TP, biju&ais vesel!bas ministrs: „R!ga jau k&uvusi par sekst%risma pils#tu un 

vecpui'u ball!'u parad!zi, tas jau s"k apdraud#t sabiedr!bas vesel!bu.”
159

 ("rpusmedija, 

personisk"s konsekvences r"mis) Priek&pl"n" ir sekas uz indiv!diem. 
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 No valsts instit$ciju p"rst"vjiem atsevi&'i minami Uldis V!toli)&, T$risma att!st!bas 

valsts a*ent$ras direktors, un Oj"rs Kalni)&, Latvijas instit$ta direktors, kas kaut ar! ir valsts 

instit$ciju p"rst"vji (abas min%t"s iest"des finans% valsts), tom%r pau- cit"d"ku viedokli par 

sekst$rismu. Sekst$risms tiek r"m%ts (oti pla&" kontekst" sal!dzinot ar &o probl%mu citur 

pasaul%. Sekst$risma probl%mas dramatiz%jums ir maz"ks nek" citiem valsts instit$ciju 

p"rst"vjiem. 

 

Uldis V!toli)&, T$risma att!st!bas valsts a*ent$ras direktors: „Sal!dzino'i nesen izv#rt"s visai 

asas diskusijas par to, cik kvalitat!vs vai nekvalitat!vs ir t%rists, kur' apmekl# R!gu – vai vi:a 

interese ir apl%kot m%su kult%rv#sturiskos objektus, vai ar! iedzert alu, izklaid#ties. Ir ticis pat 

piemin#ts t"ds j#dziens k" „Latvijas sekst%risms”. Uzskatu, ka paust"s probl#mas 'aj" sakar" 

ir „uzp%stas”.”
160

 ("rpusmedija, tematisks, personific%ts r"mis) V%st!jums pasniegts pla&" 

kontekst", sekst$ristu pretnostatot t" saucamajam kult$rt$ristam. 

 

Uldis V!toli)&, T$risma att!st!bas valsts a*ent$ras direktors: „Jaut"jums par seksa t%rismu ir 

smags. R!ga nav nek"da seksa galvaspils#ta, l!dz Amsterdamai vai Hamburgai, kas slavenas 

ar '"da veida pied"v"jumu, mums stipri t"lu. Sekoju l!dzi, k" '! t#ma att!st!j"s, un varu teikt, 

ka sekst%risma pils#tas z!molu esam izprovoc#ju'i pa'i. J%nij" k"ds no politi9iem izteic"s, ka 

t" ir probl#ma, ar ko j"c!n"s, jo viens no p#t!jumiem liecina, ka sekst%risms R!g" att!st"s. Tas 

nebija p#t!jums, bet m%su 60 lappu'u apraksts, kur bija min#ts, ka Latvija m#dz b%t popul"ra 

k" vecpui'u ball!'u vieta un sekst%risma galam#r9is. Tas tika public#ts pres# un p#c ned#&as 

jau bija aktu"l"kais jaut"jums.”
161

 ("rpusmedija, personific%ts, politika k" sp#le r"mis) 

Politi'u izdev!gums k" iemesls sekst$risma probl%mas dramatiz%&an". 

 

Oj"rs Kalni)&, Latvijas instit$ta direktors: „Atsevi'9i politi9i ir paudu'i ba8as, ka Latvijai 

izveidojies t#ls k" sekst%risma zemei. ="ds Latvijas t#ls ir tikai to t%ristu ac!s, kas mekl# '"dus 

pakalpojumus, un vi:i tos atrad!s jebkur" valst!. Runa ir nevis par to, ka Latvija b%tu 

sekst%risma zeme, bet gan to, ka pasaul# ir seksa t%risti, un vi:i brauc no pils#tas uz pils#tu, 

p"rbaudot k" tur ir ar '"du pakalpojumu snieg'anu. (..) Vair"k tiek run"ts par R!gu k" jaunu 

vietu, kur v#l ir l#ts alkohols un &oti skaistas sievietes. Turkl"t p#d#jais apgalvojums neb%t 

nav saist!ts ar sekst%rismu – nevajag jaukt skaistas sievietes ar sieviet#m, kuras profesion"li 
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sniedz seksa pakalpojumus.”
162

 ("rpusmedija, tematiskais r"mis) Sekst$risms tiek apl$kots 

pla&" abstrakt" kontekst", mazinot ap sekst$rismu radu&os sens"ciju. 

 

Henrijs Buks - Vaivads, LU Juridisk"s fakult"tes pasniedz%js, viens no pirmo 

stript!zklubu !pa&niekiem, un sabiedrisko attiec!bu speci"lists - Erv% Bros"rs, DDB Worldwide 

viceprezidents koment% sekst$rismu no profesion"l" viedok(a. H. Buka - Vaivada viedoklis 

par sekst$rismu r"m%ts pla&" kontekst", sal!dzinot ar cit"m valst!m, industrij"m, un nor"dot uz 

atbild!bu (atbild!bas r"mis) un latvie&u v%rt!b"m (etniskais r"mis). Savuk"rt E. Bros"rs run" 

par sekst$rismu run" personific%t", probl%mu un motiv%jo&" ietvar", aicinot sabiedr!bu akt!vi 

l!dzdarboties t%la uzlabo&an". Abi diagnostic% sekst$risma t%mas p"rlieku dramatiz"ciju. 

 

Henrijs Buks – Vaivads: ”M%su meitenes pa'as l!p vi:iem kl"t. Pie visa vainojama cilv#ku 

mor"le un ekonomisk" situ"cija valst!. Latvij" nav tik augstas reli?isk"s, tikumisk"s un 

?imenisk"s v#rt!bas – nu, gribas meiten#m seksu ar! pirms k"z"m. Bet k"p#c izv#l#ties 

Latvijas v!rie'us, ja netr%kst "rzemnieku? (..) Apmierin"ti ir abi – i seksu k"rais t%rists, i 

meitene.”
163

 ("rpusmedija, etniskais, diagnostiskais, atbild!bas r"mis) Sekst$risma probl%mas 

p"rsp!l%jums pamatots latvie&u v%rt!b"s un mor"l%. 

 

Henrijs Buks – Vaivads: „Mu&9!gi ir apgalvojumi, ka R!ga tiek reklam#ta k" sekst%risma 

pils#ta. Jebkur" Eiropas galvaspils#t" '"du nakts klubu !patsvars ir tikpat liels k" R!g", ja ne 

v#l liel"ks, un tas nav nekas nosod"ms – uz '"diem klubiem neiet cilv#ki, kuri nev#las redz#t 

tur notieko'o. (..) Daudz kas ir atkar!gs no sabiedr!bas attieksmes, ta;u tas, ka m#s pa'i 

uzjund"m m!tu, ka R!ga ir seksa galvaspils#ta, ir mu&9!gi.”
164

 ("rpusmedija, probl%mas, 

atbild!bas un etniskais r"mis) R!gai pied%v%tais sekst$risms ier"m%ts pla&"k" kontekst" 

sal!dzin"jum" ar cit"m Eiropas pils%t"m. Piesaukta Latvijas sabiedr!bas attieksme, kura ir 

atbild!ga par &o probl%mu. 

 

Imants Liepi)&, Dienas bizness: „Draudz!ba un atsauc!ba noz!m# to, ka britu v!rie'i brauc uz 

R!gu, piedzeras un p#rk latvie'u sievietes. Tas tagad ir m%su brends...?” 

Erv% Bros"rs, DDB Worldwide viceprezidents: „Tas, iesp#jams, ir latvie'u pa'u pie:emtais 

priek'stats. (..) Turkl"t, pat ja tas b%tu vien!gais, ko par Latviju var#tu pateikt, Latvija ar to 

neizceltos – seksa t%risms diem8#l ir izplat!ts vis" pasaul#, un britu v!rie'i t"pat brauc pirkt 

meitenes uz Taizemi, Indiju un visur citur. Paties!b" es ierados Latvij" pirms dienas un nekad 
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iepriek' nebiju dzird#ji par Latviju no '"da aspekta.”
165

 ("rpusmedija, personific%ts, 

probl%mu r"mis) Sekst$risms tiek v%rt%ts pla&"k" soci"l" un politisk" kontekst", sal!dzin"jum" 

ar cit"m valst!m, ar! no person!g"s pieredzes. 

 

 Seksindustrijas "rpusmediju avotu r"m%jumu pied"v": valsts instit$ciju p"rst"vji, kuri 

piesauc sekas uz indiv!diem, k"das atst"j seksindustrija; Henrijs Buks – Vaivads, kur& nor"da 

uz ekonomiskaj"m sek"m; un seksindustrijas p"rst"vji, kas nor"da uz nepiecie&amaj"m 

n"kotn% veicamaj"m darb!b"m, lai industriju sak"rtotu, nevis censtos izskaust. 

 

Juris Dambis, Valsts kult$ras pieminek(u aizsardz!bas inspekcijas vad!t"js: ”Nav nosl#pums, 

ka 'is bizness darbojas vis" pasaul# un '"d"m iest"d#m pils#tas pl"nojum" ir ier"d!ts savs 

atra'an"s rajons. Ta;u person!gi man, atrodoties noz!m!gu kult%rv#sturisku pils#tu centros, 

nav n"cies saskarties ar tik uzm"co'u naktsklubu un erotiska rakstura iest"8u pied"v"jumu un 

agres!vu rekl"mu, k" tas ir R!g". Dom"ju, ka m%su probl#ma mekl#jama apst"kl!, ka esam 

gan sena kult%ras valsts, gan reiz# jauna. Jo stingr"kas pras!bas '" jaut"juma regul#'an" 

noteiktu R!gas dome, jo liel"ks b%tu visas sabiedr!bas ieguvums. Ciet#ju neb%tu daudz.””
166

 

("rpusmedija, personific%ts, personisk"s konsekvences un atbild!bas r"mis) Viedoklis pausts 

personisk" ietvar" lietojot v"rdus ”person!gi man” un „m$su probl%ma”. ,! probl%ma tiek 

skat!ta viedok(a paud%js attiecina ar! uz sevi. Risin"jums, kas ir R!gas domes atbild!ba, nestu 

labumu visai sabiedr!bai – priek&pl"n" ir sekas uz indiv!diem. 

 

Henrijs Buks – Vaivads: „Ar! attiec!b" uz erotiska rakstura pas"kumiem situ"cija ir l!dz!ga – 

ja m#s nev#lamies, lai 'aj" jom" zeltu neleg"lais bizness, tie b%tu nevis j"aizliedz, bet gan 

j"dom", k" ierobe8ot '"du pas"kumu uzb"z!go rekl"mu. To izdar!t b%tu &oti vienk"r'i – 

policija var#tu piem#rot naudas sodus tiem pui'e&iem, kuri gar"mg"j#jiem „b"8 sej"” 

rekl"mlapi:as ar aicin"jumu apmekl#t k"du klubu.”
167

 ("rpusmedija, diagnostisks, 

prognostisks r"mis) Uzsvars uz eso&"s situ"cijas identifik"ciju un nepiecie&amaj"m darb!b"m 

probl%mas risin"&anai n"kotn%. 

 

Niks Veics, int!mpre0u salonu Labi !pa&nieka SIA CSSL valdes priek&s%d%t"js: ”Pa'vald!b"m 

un vald!bai ir slikta trad!cija, pirms pie:emt k"du l#mumu, neapzin"t situ"ciju. Nav ar! 
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pie:emts run"t ar uz:#m#jiem”.”
168

 ("rpusmedija, konflikta r"mis) Konflikta avots – pl"notie 

ierobe-ojumi. Uz)%m%ji nor"da uz sevis diskredit%&anu. 

 

Gundars Hdris, naktskluba Flames !pa&nieks: „J"piekr!t tam, ka '! biznesa sf#ra ir j"sak"rto. 

Pa'reiz jau &oti tuvu nodibin"'anas stadijai ir naktsklubu asoci"cija, kur" str"d"s paz!stami 

juristi, un t"s prim"rais uzdevums ar! b%s sak"rtot notieko'o 'aj" jom".”169
 ("rpusmedija, 

prognostisks r"mis) V%rsts uz nepiecie&amaj"m darb!b"m n"kotn% industrijas sak"rto&anai. 

 

 Mediju satura r"m%&ana ietver ar! inform"cijas avota jeb "rpusmedija avotu atlasi. 

Atlases principi ir atkar!gi no -urn"lista vai redakcijas nost"jas. Sekst$risma un 

seksindustrijas r"m%&an" par"d"s diezgan vienveid!ga avotu atlase. Valsts instit$ciju viedok(u 

paud%ji ir nevis v%st!juma koment%t"ji, bet gan iniciatori (RD p"rst"vji, Ainars ,lesers). Par 

ekspertiem mediji uzskata t$risma jomas profesion"li Uldi V!toli)u un valsts t%la veidot"ju 

Oj"ru Kalni)u. Laikrakstam Dienas bizness rakstur!ga biznesam svar!gu t%mu pied"v"&ana un 

sekst$risms nav iz)%mums. Seksindustrija tiek skat!ta sekst$risma kontekst". Par viedok(a 

paud%ju bie-i DB izmanto biju&o &!s industrijas p"rst"vi Henriju Buku - Vaivadu. Iemesli 

&"dai izv%lei var b$t da-"di – vi)a pieredze seksindustrij", specializ"cija jurisdikcij", ar! 

simp"tijas no laikraksta puses. 

 Avota ietekme uz r"m%jumu notiek vistie&"k" noz!m%. Valsts instit$ciju p"rst"vji gan 

sekst$rismu, gan seksindustriju r"m% ofici"l", atbild!bas un personisk"s konsekvences 

ietvaros, t"d%j"di atspogu(ojot savu tie&o pien"kumu – atbild!bas uz)em&anos par sabiedr!bu, 

vienlaic!gi dramatiz%jot sekst$risma probl%mu Latvij". Savuk"rt industrijas vai citu jomu 

p"rst"vji nor"da uz p"rlieko sekst$risma probl%mas dramatiz"ciju, koncentr%joties uz t" 

ra&an"s c%lo)iem un izpausm%m, un nepiecie&amaj"m darb!b"m n"kotn% situ"cijas 

uzlabo&anai. 

 

5.5. R!m%jumu konstrukcijas 

Izanaliz%jot identific%to sekst$risma un seksindustrijas r"m%jumu dinamiku, mediju 

lietotos r"m%jumus un medija veida, publik"ciju veida un pasnieg&anas veida ietekmi uz tiem, 

"rpusmedija r"m%jumus, varu spriest par to konstrukcij"m. 
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5.5.1. Sekst$risms 

Probl%mu r"mis. Sekst$risms r"m%ts k" probl%ma, nev%lama par"d!ba, kas piem!t 

R!gai un/vai Latvijai. Sekst$risms par probl%mu tiek uzskat!ts, jo tas ietekm% R!gas un/vai 

Latvijas t%lu t$ristu ac!s. Sekst$risma probl%ma tiek r"m%ta daudzveid!g" kontekst" – 

sal!dzin"jum" ar cit"m valst!m (visbie-"k Taizemi), pretnostat!jum" kult$ras t$rismam.  

Interneta m"jas lapa sex-tourism.org, kas pied"v" inform"ciju par sekst$rismu, kur tas 

past"v un k" tiek iedal!ts, sal!dzina valstis, grup%jot t"s slikt"kaj"s un lab"kaj"s viet"s 

sekst$rismam. Divdesmit lab"ko galam%r'u skait" Latvija ierindota 17. viet".170
 Latvijas un 

citu valstu apraksts pieejams pielikum" (sk. 4. pielikumu). 

Diagnostiskais r"mis. Netiek diskut%ts par to vai R!g" un/vai Latvij" sekst$risms 

past"v vai n%, tiek diskut%ts par to vai sekst$risms ir (oti liela probl%ma vai vid%ja. T" 

nov%rt%ta no seku poz!cij"m, par iemesliem minot: neierobe-oto seksindustrijas darb!bu un t"s 

uzb"z!go rekl"mu, valsts slikto ekonomisko st"vokli, skaist"s un/vai/jeb l%t"s Latvijas 

sievietes, l%to aviosabiedr!bu darb!bu, akt!vo izklaides industriju, l%tu alkoholu, leg"lo 

prostit$ciju. Sekst$risma probl%mu veicina sabiedr!ba, politi'i un starptautiskie mediji. 

Prognostiskais r"mis. Nepiecie&am"s sekst$risma probl%mas piepras!t"s darb!bas 

n"kotn% ir sekst$risma t%la nov%r&ana ar: seksindustrijas rekl"mas ierobe-o&anu, neierobe-otu 

seksindustriju, bet legaliz%tu, Latvijas sievie&u mor"les un v%rt!bu mai)u, uzman!bas 

koncentr%&anu uz kult$ras un akt!v"s atp$tas iesp%ju pied"v"jumu t$ristiem. Nepiecie&am"s 

darb!bas liel"koties r"m%tas populistisku izteikumu vajadz!bas form". 

Atbild!bas r"mis. Atbild!ba par sekst$rismu j"uz)emas vald!bai, pa&vald!bai, 

seksindustrijas p"rst"vjiem, sabiedr!bai un konkr%ti skaistaj"m un/vai/jeb l%taj"m Latvijas 

sieviet%m. 

Ofici"lais r"mis. R"m%jums saist!b" ar valsts instit$ciju darb!bu seksindustrijas 

ierobe-o&an" – RD saisto&ie noteikumi izveide seksu"lo pakalpojumu rekl"mas ierobe-o&anai, 

likumprojekts izklaides vietu darb!bas ierobe-o&anai. Ofici"lais viedoklis – sekst$risms 

past"v, ta0u statistisku pier"d!jumu tam nav. 

Ekonomisk"s konsekvences r"mis. Priek&pl"n" sekst$risma pozit!v"s ekonomisk"s 

konsekvences uz Latvijas tautsaimniec!bu, kas taj" pat laik" tiek pretnostat!tas Latvijas 

reput"cijai un v%rt!b"m, uzdodot retorisko jaut"jumu – vai negat!vs t%ls ir cena, ko Latvija ir 

gatava maks"t par ekonomisku ieguvumu no sekst$risma. 

Personisk"s konsekvences r"mis. Sabiedr!bas intereses un labsaj$ta k" arguments 

sekst$risma izskau&anai. 
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Politika k" sp#le r"mis. Sekst$risms k" iemesls politiskaj"m sp%l!t%m no ieguv%ju – 

zaud%t"ju perspekt!vas, kas aktualiz%jas 9. Saeimas priek&v%l%&anu laik". Sabiedr!bas intereses 

tiek piesauktas gan no politi'u, gan uz)%m%ju pus%m, kas ir konflikt%jo&as attiec!b" uz 

seksindustrijas ierobe-o&anas ideju. 

Etniskais r"mis. Latvijas sievie&u zem" l!me)a mor"le un v%rt!bas, k" sekst$rismu 

veicino&s apst"klis, kas j"maina. 

 

5.5.2. Seksindustrija 

Probl%mu r"mis. Seksindustrija tiek r"m%ta k" nev%lama uz)%m%jdarb!bas joma, kas 

veicina sekst$risma t%la veido&anos R!gai un/vai Latvijai. Seksindustrija tiek pretstat!ta 

azartsp%(u industrijai. 

Diagnostikais r"mis. C%lo)u identifik"cija: p%rkamo meite)u lielais pied"v"jums, 

nesak"rtot" industrija, slikt" valsts ekonomisk" situ"cija. 

Prognostiskais r"mis. V%rsts uz industrijas sak"rto&anu: divi scen"riji – caur 

seksindustrijas darb!bas ierobe-o&anu; caur seksindustrijas legaliz%&anu, kas (aus seksa 

str"dniekiem str"d"t ofici"li un maks"t nodok(us valstij. 

Ofici"lais r"mis. Ofici"l" perspekt!va – ierobe-ot seksindustrijas darb!bu un rekl"mu. 

Atbild!bas r"mis. Atbild!ba par sekst$risma probl%mu j"uz)emas vald!bai, pa&vald!bai, 

seksindustrijas p"rst"vjiem, sabiedr!bai un skaistaj"m un/vai/jeb l%taj"m Latvijas sieviet%m. 

Politika k" sp#le r"mis. Seksindustrijas ierobe-o&ana k" politi'u izsp%l%ts triks pirms 

9. Saeimas v%l%&an"m ar m%r'iem uzlabot reput"ciju, non"kt mediju uzman!bas lok", 

piesaist!t v%l%t"jus. 

Ekonomisk"s konsekvences r"mis. Pozit!vas ekonomisk"s konsekvences uz Latvijas 

tautsaimniec!bu, kas turpin"s augt. 

 

5.6. Att%la izmanto&ana r!m%jum! 

Pusei publik"ciju (41 no 83) pievienots ilustrat!vais materi"ls – kopum" 66 fotogr"fiju 

vien!bas un 5 karikat$ras publik"cij"s par sekst$rismu un seksindustriju. Par fotogr"fijas 

vien!bu tika uzskat!ts viss ilustrat!vais materi"ls, ja tas atrodas vienkopus – ir divu vai vair"ku 

fotogr"fiju mont"-a vai sintakse. Analiz%jamo att%lu (fotogr"fijas un karikat$ras) izlase 

iek("va tikai ilustrat!vos att%lus – t"dus, kas pievienoti tekstam, lai to ilustr%tu. Rakstu autoru 

fotoportreti vai interv%to personu fotogr"fijas anal!z% netika iek(autas. Da(ai publik"ciju 

pievienotas divas vai vair"k fotogr"fijas. Analiz%tie att%li tika iedal!ti div"s kategorij"s: pirm", 

kur" att%ls ilustr% rakstu vai k"du raksta aspektu un piedal"s t" identific%taj" r"m%jum"; otra, 

kur" att%ls ilustr% rakstu vai raksta aspektu, bet ietekm%/maina t" identific%to r"m%jumu. 
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Vair"k k" puse publik"ciju, kur"m pievienoti att%li (27 no 41), ietilpst pirmaj" 

kategorij". Att%li visbie-"k ilustr% galveno raksta t%mu kopum", nemainot r"m%jumu. Da-k"rt 

att%li ir tik abstrakti un daudzu t%mas aspektu iek(aujo&i, ka to noz!me saprotama tikai ar 

pavadteksta pal!dz!bu. Piem%ram, Georga Rube)a publik"cijai laikrakst" Diena „R!ga – seksa 

t$risma lielpils%ta?“ (30.07.2005.) (sk. 4. pielikumu, 1. tabulu) par sekst$ristu !patsvaru visu 

t$ristu vid$, kas ierodas Latvij", pievienot" fotogr"fija att%lo lielu daudzumu cilv%kus kust!b" 

ar Br!v!bas pieminekli fon", diennakts tum&aj" laik". Ar pavadtekstu „Pils#tas centrs vakaros 

pilns ar "rvalstu t%ristiem, kas nesl#pj, ka ieradu'ies R!g" seksu"lu pakalpojumu 

mekl#jumos” raksta autors pied"v" fotogr"fijas interpret"cijas r"mi, sniedzot papildus 

zin"&anas, – atra&an"s vietu k" pils%tas centru, tum&o diennakts laiku k" vakaru un cilv%kus 

fotogr"fij" k" sekst$ristus. P%c l!dz!ga principa pievienota fotogr"fija laikraksta Dienas 

bizness rakstam „Stript!zu dz!s "r" no Vecr!gas“ (L"sma Amoli)a, 09.03.2006.) (skat. 4. 

pielikumu, 2. tabulu). Raksts inform% par ieceri ar likumprojektu „Par izklaides vietu darb!bu 

R!g"“ ierobe-ot stript!zlubu darb!bu, to ilustr%jot ar fotogr"fiju, kur" uz debesu fona att%lots 

stript!zkluba Flames izk"rtne un logo, k" ar! R!gas domes %kas tornis, t"d%j"di uzverot abu 

instit$ciju konflikt%jo&"s puses (konflikta r"mis). To pastiprina att%loto objektu du"lisms – 

stript!zkluba k" seksindustrijas p"rst"vja izk"rtne melna, tum&a (negat!vais varonis konflikt"), 

kam%r R!gas domes %ka – gai&a, t!ra (labais varonis konflikt"). Pavadteksts: „Viens no 

stript!zklubiem, kam pie:emot domes saisto'os noteikumus, b%s j"sl#dz savs bizness vai j"rod 

k"ds cits darb!bas profils, ir Flames net"lu no R"tsnama Vecr!g".” ne tikai pied"v" att%la 

interpret"cijas r"mi, bet atspogu(o identific%to seksindustrijas konflikta r"m%jumu. 

Diagnostiski r"m%tais sekst$risma k" probl%mas jaut"jums laikraksta R!gas Balss -urn"listu 

J")a +bolti)a un Lauras Brances rakst" „Hokejs nav dz%sis sekst$risma z!mogu” 

(26.06.2007.) pievienotaj" publik"cij" ilustr% vienu raksta t%mas aspektu – t$ristu un 

seksindustrijas attiec!bas caur abu pu&u starpniekiem – taksometru &oferiem (sk. 4. pielikumu, 

3. tabulu). Publik"cijai pievienotais att%ls att%lo vair"kus stript!zklubu rekl"mas materi"lus, 

kas novietoti pie automa&!nas priek&%j" stikla, caur kuru fon" redzama Vecr!gas panor"ma. 

T"d%j"di ietverot visus publik"cijas atsl%gasv"rdus: taksometru &oferi, k" industrijasp"rst"vji, 

kas apkalpo seks$ristus, stript!zklubu rekl"mas materi"li, k" seksindustrijas aktori, un Vecr!ga 

– k" vide, kur" &!s attiec!bas past"v. Pavadteksts: „Taksometru vad!t"ji bie8i paman"s no 

t%ristiem „nopl#st” krietni liel"ku maksu par braucienu un pied"v" ar! iegriezties k"d" 

stript!zb"r". Un to nu R!g" netr%kst!” 

Tom%r popul"r"kais sekst$risma un seksindustrijas ilustr%&anas veids ir sievietes 

'erme)a, visbie-"k atsevi&'u 'erme)a da(u – k"ju, dibena, kr$&u – izcel&ana, t"d%j"di abu 

t%mu r"m%&an" akcent%jot sievietes k" seksu"lo pakalpojumu sniedz%jas, nevis t" )%m%ja 
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(klienta, sekst$rista) aspektu, vai pakalpojuma materi"lo dabu.. Sekst$risms un seksindustrija 

ieg$st izteikti sievi&'!gas un seksu"li eksplic!tas izteiksmes formu. Par, piem%ru, var min%t 

Zanes Lases publik"cijai laikrakst" Diena (02.02.2006.) (sk. 4. pielikumu, 4. tabulu) 

„Prostit$cija pieaug, kontrole niec!ga” pievienoto att%lu, kur" ir z!m%juma un fotogr"fijas 

kompil%jums ar pavadtekstiem. Z!m%jums un fotogr"fijas ar pavadtekstiem atspogu(o 

seksindustrijas (konkr%ti prostit$cijas) darb!bu pla&"k" v%sturisk" kontekst" – z!m%jum" 

ilustr%jot prostit$ciju Latvijas pirm"s br!vvalsts laik", savuk"rt ar fotogr"fijas izgriezumu 

ilustr%jot un diagnostic%jot eso&o situ"ciju. T"d%j"di att%ls kopum" piedal"s kop%j" publik"cij" 

identific%t" r"m%jum". Delmi Alvaresa, sp")u fotogr"fa apraksts „Sieviete sabiedr!b"” un 

fotogr"fijas ned%(as izdevum" Republika.lv (26.01.2007.) apl$ko seksindustrijas aizkulises no 

stript!zdejot"ju perspekt!vas (sk. 4. pielikumu, 5. tabulu). Se&as fotogr"fijas atspogu(o 

dejot"ju priek&nesumus – seks!gas pozas, neona gaismu apsp!d%ti, ve(" *%rbtus, atkailin"tus 

un iedegu&us 'erme)us, un septi)as liel"kas un maz"kas fotogr"fijas ar dejot"j"m ikdienas 

ap*%rb", sagatavo&an"s procesa laik" pirms uzst"&an"s, t"d%j"di ilustr%jot aprakst" identific%to 

galveno domu un protesta r"m%jumu – da-"d" seksa str"dnie0u dz!ve seksindustrijas ietvaros 

un "rpus t"s – ar moto sievietes pret seksa darbu. 

 ,aj" kategorij" izdal"mi atsevi&'i ir redakciju koment"ri ar karikat$r"m. T"di 

kopskait" ir pieci – 0etri laikraksta DB tradicion"lie redakcijas koment"ri ar karikat$r"m un 

viens laikraksta NRA redakcijas koment"rs. Visos gad!jumos karikat$ras k" ilustrat!vie 

materi"li un r"m%jumi atspogu(o vienu un to pa&u redakcion"lo politiku – kritisku, v%rt%jo&u, 

abiem laikrakstiem (oti ironisku. Piem%ram, Sandra Vanzovi0a koment"ram laikrakst" NRA ar 

nosaukumu „Domes stript!zs” (14.03.2006.) pievienot" karikat$ra atspogu(o koment"r" 

kritiski apspriest" strip!zklubu ierobe-o&anas likumprojekta sekas – diskredit%to izklaides 

sf%ru, it k" radot sv%tuma are"lu ap RD, bet uzdz!ves are"lu t"l"k no t"s un visapk"rt tai (sk. 4. 

pielikumu, 6. tabulu). Tiek ironiz%ts par RD priek&likumu noteikt 300m aizsargjoslu ap 

pa&vald!bas un valsts iest"d%m, kur" nedr!kst%s atrasties seksu"la rakstura izklaides vietas. 

Karikat$r" &!s zonas ilustr%tas ar augstu koka s%tu ap R!gas domi, kuras iek&pus% gais" lido 

e)*eli, bet aiz t"s – s%do&s cilv%ks ar pudeli un cigareti simboliz% izklaidi, visat(aut!bu, 

negat!vu vidi. L!dz!gi laikraksts DB koment"r" „Seksofobisk" R!gas dome” (21.02.2006.) 

ironiz% par RD ieceri ierobe-ot seksindustrijas darb!bu (sk. 4. pielikumu, 7. tabulu). 

Karikat$r" att%lots RD m%rs Aivaru Aksenoku pie sarkof"ga, kur" gu( m$mija (ar uzrakstu uz 

t"s „R!gas m$mija”), un pie kuras st"vot Aivars Aksenoks dom": „L%k, t"dai j"izskat"s !stai 

sievietei nosegusi visas erog#n"s zonas!”. T"d%j"di laikraksts pau- savu viedokli par vi)upr"t 

nepamatoto un p"rsp!l%to priek&statu par R!gas k" pils%tas p"rlieku lielo seksualiz"ciju, kas 
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tiek izmantots savstarp%j"s politi'u sp%l%s par reput"ciju, varu un v%l%t"ju bals!m 

(prognostiskais, politika k" sp#le r"mis).  

 

 Otr"s kategorijas fotogr"fij"m, kas pievienotas rakstiem par sekst$rismu un 

seksindustriju, rakstur!ga erotiska pies"tin"t!ba, sp%c!ga seksu"la ekspoz!cija, t"d%j"di 

ietekm%jot raksta r"m%jumu un r"m%jot visu publik"ciju sensacionalit"tes un eksplic!tuma 

ietvar". .urn"lista Lato Lapsas aprakst" „Latvijas seksa industrija: vai tie&"m izn!kst?” 

-urn"l" Ned#&a (20.01.2005.) pievienot" fotogr"fija zili baltos to)os par"da sievietes dibenu 

supertuvpl"n", kas piesegts ar sievietes plaukt"m. Lai ar! &"da fotogr"fija konot% tuvumu un 

dzi(u ieskatu seksa industrijas „virtuv%”, par ko ir viss raksts, t"s eksplic!t" seksualit"te 

iespaido raksta ekonomisk"s konsekvences un probl%mu r"m%jumu, padarot to sensacion"l"ku 

un erotiski pies"tin"t"ku (sk. 4. pielikumu, 8. tabulu). L!dz!gi ned%(as izdevuma RB redaktores 

Antras Gabres raksta „Erotikas un pornogr"fijas vaj"&ana” (25.01.2007.) pievienot" 

fotogr"fija, kas att%lo puskailu sievieti, t%rptu vien sapl%st"s meln"s ze'biks%s, meln"s augsta 

pap%-a kurp%s un kakla sait%, un gu(ot uz v%dera uz skatuves un laizot met"la stieni, ietekm% 

raksta konflikta un ofici"lo r"m%jumu t" seksualit"tes un vulgarit"tes d%( (sk. 4. pielikumu, 9. 

tabulu). Rakst" ofici"l" ietvar" tika skaidrota Erotikas un pornogr"fijas ierobe-o&anas 

likumprojekta defin!cijas. 

 Veids, k"d" preses izdevumi ietekm% rakstu r"m%jumus, ir seksu"li pies"tin"tas vai 

stereotipiskas fotogr"fijas izvieto&ana izdevuma pirmaj" lap", t"d%j"di piesaistot liel"ku 

potenci"lo las!t"ju skaitu, intri*%jot par izdevuma saturu. Turkl"t &"ds pa)%miens nav 

rakstur!gs dzelten"s preses izdevumiem, k" tas var%tu &'ist, bet gan ikned%(as izdevumam RB 

(0etros gad!jumos) un anal!tiskajiem ned%(as izdevumi Ned#&a un Republika.lv (katram pa 

vienam gad!jumam). Turkl"t izdevumi R!gas Balss un Republika.lv apsp%l% m!tisko „skaisto 

latvie&u sievie&u” pie)%mumu sekst$rism" un seksindustrij", ar! tajos gad!jumos, kad rakstos 

par t"m nekas nav min%ts. Piem%ram, ned%(as izdevuma R!gas Balss (31.05.2005) v"ka 

fotogr"fija ar iedegu&"m un slaid"m sievietes k"j"m !sos, vasar!gos sv"rkos un kurp!t%s, kurai 

fon" Vecr!gas panor"ma un Doma bazn!cas tornis pa vidu starp k"j"m, asoci%jas ar m!tu par 

skaistaj"m R!gas/Latvijas sieviet%m, ta0u pavadteksts v%sta: „Uz R!gu p#c seksa. Paveroties 

Eiropas Savien!bas robe8"m, man"mi ir pieaudzis "rzemju viesu skaits R!g". Var#tu jau 

dom"t, ka R!gas skaist"k"s vietas ir tas, kas apbur t%ristus, bet vai galvenais iemesls tom#r 

nav pieejamais int!mpakalpojumu kl"sts?” (sk. 4. pielikumu, 10. tabulu) attiecinot att%lu uz 

galvenajiem raksta aspektiem – t$ristiem un seksu"lo pakalpojumu rekl"m"m t$risma gidos, 

kas pieejami daudzviet Vecr!g", kopum" rakstu pasniedzot diagnostisk" un materi"l" 

r"m%jum". .urn"la Republika.lv (26.01.2007.) v"ka noform%jums ar pavadtekstu „Lettland 
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Sexland” un fotogr"fij" att%loto jauno, skaisto un juteklisko sievieti ar izceltu atkailin"tu kr$ti 

un k"ju ar sarkanbaltsarkano ze'i k"j"s sp%l%jas ar latvie&u sievie&u m!tisk" skaistuma 

kvalit"t%m t"s p"rv%r&ot par erotisk"m kvalit"t%m, kas savuk"rt tiek saist!tas ar sekst$risma 

probl%mu Latvij" (sk. 4. pielikumu, 11. tabulu).  

  

 Ir skaidrs, ka publik"cijai pievienotie att%li nekad netiek izv%l%ti nejau&i. Att%lu izv%le 

liecina par r"m%jumu, ta0u jaut"jums past"v – k"du r"m%jumu? Vai att%ls, lai t" b$tu 

fotogr"fija vai karikat$ra, iek(aujas rakst" lietotaj" r"m%jum", vai tom%r tas, k" vizu"li 

ietekm!g"kais publik"cijas elements, publik"ciju kopum" r"m% pavisam cit" ietvar"? Att%lu 

anal!ze apliecin"ja, ka past"v abi veidi, liel"koties pievienotajiem att%liem ilustr%jot rakstu un 

taj" identific%to r"m%jumu. Publik"cij"m par sekst$rismu un seksindustriju pievienotie att%li 

vai nu koncentr%jas tikai uz vienu t%mas aspektu, visbie-"k, sievieti k" seksu"l" pakalpojuma 

sniedz%ju vai k" sekst$risma t%la veidot"ju, vai ar! ietverot p%c iesp%jas vair"k aspektus – 

Vecr!gu k" vidi, kur" past"v seksindustrija vai sekst$risms, sievieti k" abu aktoru, 

stript!zklubu rekl"mas materi"li k" seksindustrijas agres!v"s dabas konot%t"jus utt. Gandr!z 

visi att%li ir seksu"li pies"tin"ti – citi vair"k citi maz"k. Tas pan"kts p"rsvar" ar sievietes 

atkailin"ta 'erme)a vai t" da("m, visbie-"k kr$&u, dibena vai k"ju, izcel&anu. Karikat$r"s par 

seksindustriju un sekst$rismu lietots ironijas r"mis, ironiz%jot par abu par"d!bu 

problematiz"ciju un p"rsp!l%jumu. Izdevumu pirmaj"s lap"s rakstur!gas uz stereotipiem par 

skaistaj"m latvie&u sieviet%m balst!tas fotogr"fijas sensacionalit"tes un seksualit"tes ietvar", 

pasniedzot to k" Latvij" past"vo&" sekst$risma t%la c%loni. 
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SECIN)JUMI 

  

Darba gait" sasniegts p%t!juma m%r'is – izp%t!ti latvie&u nacion"l"s preses lietotie 

sekst$risma un seksindustrijas r"m%jumi –, atbildot uz izvirz!tajiem p%tnieciskajiem 

jaut"jumiem par r"m%jumu dinamiku, mediju r"m%jumiem, "rpusmediju r"m%jumiem, un to 

savstarp%j"m at&'ir!b"m, r"m%jumu konstrukcij"m un att%la izmanto&anu publik"ciju 

r"m%jum". Secin"jumi struktur%ti atbilsto&i p%tniecisko jaut"jumu un anal!zes sec!gumam.   

 Dinamika. Laiks, k"d" sekst$risma un seksindustrijas t%mas ir public%tas, liecina par 

to aktualit"tes palielin"&anos un pak"penisku nok($&anu preses uzman!bas lok". Ja s"kotn%ji 

r"m%jumi tika lietoti attiec!gi tam, kas inici%jis publik"ciju – pieaugo&" t$risma pl$sma, 

seksindustrijas darb!bas ierobe-o&ana, pasaules hokeja 0empion"ts R!g" –, tad v%l"k laika un 

t%mas aktualit"tes saikne nav tik izteikta. Publik"cij"s, kas saist!tas ar R!gas domes darb!bu 

seksindustrijas ierobe-o&an", likumsakar!gi lietots ofici"lais un prognostiskais r"m%jums, jo 

tas atspogu(o valsts instit$cijas atbild!bu industrijas regul"cij". +rpusmediju avotu r"m%jumos 

&! darb!ba r"m%ta k" iemesls t.s. politiskaj"m sp#l#m. 

 Mediju r!m%jums. Sekst$risma un seksindustrijas t%mas divu gadu laik" k(uvu&as par 

regul"ri atspogu(ot"m un r"m%t"m par"d!b"m Latvijas sabiedr!b", pie&'irot t"m noz!m!gumu 

gan ar publik"ciju skaitu (laikrakstu Diena, Neatkar!g" R!ta Av!ze, Dienas bizness un ned%(as 

izdevuma R!gas Balss gad!jum"), gan pasnieg&anas veidu !pa&i izveidot"s rakstu s%rij"s 

(laikraksta Diena, -urn"lu Ieva, Priv"t" Dz!ve un Republika.lv gad!jum"), gan materi"la 

veidu, k"d" r"m%jums par vienu vai ab"m t%m"m iek(auts – zi)a k" ofici"la un probl%mu 

r"mja materi"ls, apraksts – epizodiska, diagnostiska un prognostiska r"m%juma materi"ls, un 

redakcijas koment"rs k" personific%ta, emocion"la, ar! diagnostiska un prognostiska, bet kas 

svar!gi - atbild!bas un protesta r"m%juma materi"ls. 

Mediju un !rpusmediju r!m%jumiem ir daudz kop!g". Tas ir likumsakar!gi, jo bie-i 

vien -urn"listi ietekm%jas vai pieska)o probl%mas v%rt%jumu izmantotajiem inform"cijas 

avotiem. Abi sekst$rismu uzskata par probl%mu, kurai cen&as diagnostic%t iemeslus un 

izpausmes, vienlaic!gi nor"dot uz atbild!gaj"m person"m un darb!b"m, kas b$tu veicamas. 

+rpusmediju v%st!jumos rakstur!ga atsauce uz personisko pieredzi, savuk"rt mediju – atsauce 

uz konkr%tiem piem%riem. L!dz!gi tiek r"m%ta seksindustrija – mediju r"m%jumos ofici"l" un 

prognostisk" perspekt!v", "rpusmediju – piesaucot atbild!g"s puses un nor"dot uz 

seksindustrijas ierobe-o&anas konsekvenc%m. 
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)rpusmediju r!m%jumi. Sekst$risma un seksindustrijas r"m%&an" par"d"s diezgan 

vienveid!ga avotu atlase. T" iesp%jams skaidrojama ar sekst$rismu k" jaunu t%mu mediju 

dienask"rt!b", kuras skaidro&anai nav apzin"ts viedok(a paud%ju un ekspertu loks. Valsts 

instit$ciju p"rst"vji gan sekst$rismu, gan seksindustriju r"m% ofici"l", atbild!bas un 

personisk"s konsekvences ietvar" – uz)emoties atbild!bu par sabiedr!bu un vienlaic!gi 

dramatiz%jot sekst$risma probl%mu Latvij". Savuk"rt industrijas vai citu jomu p"rst"vji 

nor"da uz p"rlieku lielo sekst$risma probl%mas dramatiz"ciju, un koncentr%jas uz t" ra&an"s 

c%lo)iem un izpausm%m. 

Sekst$risma konstrukcija. Visvair"k tiek lietots probl%mu r"m%jums, tiek sal!dzin"ta 

situ"cija Latvij" ar "rvalst!m. Par sekst$risma problematiz"ciju netiek diskut%ts, tas tiek 

pie)emts k" past"vo&a probl%ma Latvij", kas ietekm% valsts t%lu un ar kuru ir j"c!n"s. 

Sekst$risma vieta pla&"k" soci"l" kontekst" tiek pretnostat!ta t.s. kult%rt%rismam, kas ir 

lab"kais un v%lam"kais t$risma veids. Vien!gais ieguvums, kas tiek saskat!ts sekst$rism", ir 

valsts materi"lais ieguvums, ta0u taj" pat laik" retoriski tiek apcer%ta &! ieguvuma v%rt!ba – 

vai valsts t%ls t" ir cena, ko Latvija ir gatava maks"t.  

Seksindustrijas konstrukcija. Seksindustrija tiek r"m%ta, k" nev%lama 

uz)%m%jdarb!bas joma, kura veicina sekst$risma t%la izveido&anos. Diskusijas notiek ap t"s 

aizlieg&anu, vai tie&i pret%ji – legaliz"ciju un stingr"ku regul"ciju. ,"da diskusija nor"da uz 

seksindustrijas k" uz)%m%jdarb!bas jomas izmanto&anu manipulat!viem m%r'iem – gan viena, 

gan otra puse pamato savu viedokli piesaucot sabiedr!bas intereses seksindustrijas 

ierobe-o&an".  

Publik"cij"m pievienotie att%li r!m%jum! izpau-as k" vizu"lais izc%lums. Prese 

att%lus un pavadtekstus lieto k" raksta ilustrat!vo materi"lu, nemainot t" r"m%jumu. Tas 

izpau-as ar daudznoz!m!gas fotogr"fijas, kuru paskaidro zin"&an"m bag"ts pavadteksts, 

pievieno&anu zi)as materi"lam vai aprakstam; un ironiskas karikat$ras pievieno&anu tikpat 

ironiski r"m%tam redakcijas koment"ram. Presei ir tendence padar!t rakstus sensacion"l"kus 

un seksu"li pies"tin"t"kus ar att%la, kur" ekspon%ta seksualit"te, jutekliskums, izv%li un 

atsevi&'os gad!jumos t" izvietojumu izdevuma pirmaj" lappus%. T"d%j"di preses izdevums 

intri*% las!t"ju ar izklaid%jo&u, iesp%jams sensacion"lu saturu, ta0u liek las!t"jam vilties, rakstu 

r"m%jot probl%mu, ofici"l" vai diagnostisk" r"m%jum". 

 Sekst$risma un seksindustrijas r"m%jumu anal!ze ("va nov%rt%t mediju lo*iku &o abu 

t%mu atspogu(o&an". Sekst$risms ir jauna un v%l neapjausta probl%ma Latvij". To pier"da gan 
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mediju probl%mu, diagnostiski un prognostiski veidotie sekst$risma ietvari un &aurais 

izmantoto inform"cijas avotu loks. Uzskatu, ka &is darbs var%tu pal!dz%t veidot mediju 

kompetenci sekst$risma un seksindustrijas t%mu atspogu(o&an". Publik"ciju p%tniec!ba 

sekst$risma un seksindustrijas lauk" ir turpin"ma, vari%jot ar da-"d"m anal!zes metod%m, 

piem%ram, retorisko anal!zi. 
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1. pielikums 

 

Katjas /veras apkopot! r!m%jumu tipolo1ija 

 

R!m%juma dimensijas: 

 

- Medija r!m%jums - v%st!juma centr"lais tematiskais izk"rtojums, notikumi k"d" !pa&" 
veid" ir kontekstu"li nost"d!ti viens pret otru, t"d%j"di klasific%jot v%st!jumu un darot to 

saprotamu. 

 

- )rpusmediju jeb „pievad(tais” r!m%jums (Input frame)- inform"cijas apstr"des sh%ma, 

kuru veido indiv!di, kas ievieto v%st!jumu kognit!v" kontekst" un t"d%j"di dara to 

saprotamu. Pievad!tos r"m%jumus veido politi'i, intere&u grupas, -urn"listi u.c.  

 

 

Identific%tie r!mji (tipolo1ijas): 

 

∞ Tematiskie - epizodiskie  

- Tematiskais: sabiedr!bu interes%jo&as t%mas tiek izskaidrotas pla&", abstrakt" 
kontekst". 

- Epizodiskais: sabiedr!bu interes%jo&as t%mas tiek ier"m%tas ar konkr%tiem piem%riem 

un specifiskiem rezult"tiem. 

 

∞  Strat%1iskie - probl%mu  

- Strat%*iskais: uzsvars uz portret%&anas strat%*ij"m; perspekt!va „visu vai neko”, 

ieguvums pret zaud%jumu. 

- Probl%mu: uzsvars uz kopskatu, darb!bu sal!dzin"&anu, darb!bu sekas tiek tematiz%tas 

liel"k" politisk", soci"l" u.c. kontekst". 
 

∞  Diagnostiskie - prognostiskie - motiv%jo&ie  

- Diagnostiskais: uzsvars uz situ"ciju un t"s skaidri izteiktaj"m sek"m – probl%mas 

identifik"ciju un nov%rt%jumu, k" ar! c%lo)u mekl%&anu un „vainas nor"d!&anu”. 

- Prognostiskais: uzsvars uz nepiecie&am"m, probl%mas piepras!t"m n"kotnes darb!b"m. 

- Motiv"cijas: aicin"jums darboties un akt!vi piesaist!t recipientus. 

 

∞  Etniskie - materi!lie  

- Etniskais: v%st!jumi tiek att%loti no etnisk" viedok(a un v%rt!bas (v%rt!bas/mor"les 

r"mis). 

- Materi"lais: ieguvumi un zaud%jumi – - priek&pl"n" ir probl%mas materi"lie un 

ekonomiskie aspekti. 

 

∞  Konsekvences: 

- Ekonomisk"s konsekvences: v%st!jumi tiek att%loti p%c to saimnieciskaj"m 

konsekvenc%m uz indiv!diem, grup"m vai instit$cij"m. 

- Personisk"s konsekvences: priek&pl"n" ir sekas uz indiv!diem (Cilv%ku intereses 

r"mis). 

 

∞  Konflikta: v%st!juma centr"lais s"kumpunkts ir konflikti starp indiv!diem, grup"m vai 

instit$cij"m. 
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∞  Personific%ts (cilv%ku intereses): notikumi tiek personaliz%ti, un v%st!jumi tiek att%loti 

person!g" un emocion"l" ietvar". 
 

∞  Atbild(bas: v%st!jumi tiek att%loti t", ka atbild!ba par nacion"lu probl%mu c%lo)iem un 

risin"jumu tiek attiecin"ta uz konkr%tiem indiv!diem, grup"m vai instit$cij"m. 

 

∞  Ofici!lais: notikumi tiek apl$koti no ofici"l"s perspekt!vas. ,is r"mis liel"koties netiek 

skaidri izteikts un piem%rojas argument"cijas l!nij"m un katra veida opoz!cijas pieejai. 

 

∞  Protesta: v%st!jumi par soci"lo kust!bu protestiem koncentr%jas uz pa&iem protestiem, 

t"d%j"di atst"jot nov"rt" &o darb!bu ideju un iemeslus. 

 

∞  R!mis Politika k" sp#le: politisk"s darb!bas tiek att%lotas no uzvar%t"ja un zaud%t"ja 

perspekt!vas. 

  

 



2. pielikums 

Identific!tie sekst"risma r#m!jumi  

Nr. Datums Medijs Izdevuma 

veids 

Materi#la 

veids 

Virsraksts R#mejuma veids Att!ls 

1.  20.01.05. Ned!"a/ Lato Lapsa Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts Latvijas seksa 

industrija: vai tie&%m 

izn#kst? 

'rpusmedija Ekonomisk%s konsekvences V%ka foto + 

2 

2.  31.05.05. R#gas Balss/ Agnese 

Voika, M%ris Lapsi(&, 
speci%li RB 

Dienas 

laikraksts 

Apraksts Uz R#gu p!c seksa 'rpusmedija Materi%lais, diagnostisks V%ka foto + 

1 

3.  01.06.05. NRA/ Sandris 

Vanzovi)s 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Uz R#gu sauc 

sekst*risms 

Medija/ 

'rpusmedija 

Prognostiskais/ Atbild#bas *** 

4.  04.06.05. Latvijas Av#ze/ Aija 

C%l#te 

Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Naktsklubu un borde"u 

pils!ta 

Medija Prognostiskais *** 

5.  07.07.05. Dienas Bizness/ Uldis 

Avoti(&, TAVA 

direktors 

 

Biznesa 

laikraksts 

Koment%rs R#ga „izp%rdota” jau 

pavasar# 
'rpusmedija Tematisks, personific!ts *** 

6.  08.07.05. NRA/ L#vija D*mi(a Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Sekss vai kult*ra Medija Probl!mu, diagnostisks, 

ekonomisk%s konsekvences 

*** 

7.  27.07.05. NRA/ L#ga Nestere, 

J%nis Zv!rs 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Seksu%lo pakalpojumu 

pied%v%jumu dikt! 
lielais piepras#jums 

Medija Ofici%lais *** 

8.  30.07.05. Diena/ Georgs Rubenis, 

speci%li Dienai 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a R#ga – seksa t*risma 

lielpils!ta? 

Medija/ 

%rpusmedija 

Personisk%s konsekvences, 

atbild#bas/ ofici%lais 

1 foto 

9.  06.08.05. NRA/ J%nis Zv!rs Dienas 

laikraksts 

Zi(a Taksisti pelna uz 

%rzemju seksa 

t*ristiem 

Medija  Epizodiskais *** 

10.  09.08.05. R#gas Balss/ Arnis 

Kluinis 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Sekst*risti ir 

minorit%te 

'rpusmedija Prognostikais, diagnostiskais 1 foto 

11.  26.08.05. Diena/ In%ra Ostrovska, 

Saeimas Civ!kties#bu 

un sab.lietu komisijas 

Dzimumu l#dzties#bas 

apak&komitejas pr-t%ja. 

Dienas 

laikraksts 

Koment%rs Skaist% latvie&u prece! 'rpusmedija Personisk%s konsekvences, 

atbild#bas, etniskais 

*** 

12.  06.09.05. Dienas Bizness/ Dace Biznesa +szi(a ,leseram net#k sekss Medija Protesta *** 
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Preisa laikraksts lielpils!t% 
13.  06.09.05. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Seksofobija Medija Personific!ts, politika k! 

sp"le 

1 karikat*ra 

14.  06.09.05. NRA/ Sandris 

Vanzovi)s 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a ,leseru satrauc sekss 

lidost% 
'rpusmedija Personisk%s konsekvences, 

atbild#bas, probl!mas 

*** 

15.  07.09.05. NRA/ Viesturs 

Radovics 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a ,lesera uztraukums par 

seksa pakalpojumu 

rekl%mu izr%d#jies 

p%rsp#l!ts 

'rpusmedija Personific!ts 2 foto 

16.  28.09.05. NRA/ Lelde Petr%ne Dienas 

laikraksts 

Zi(a Reklam! Latvijas 

stript#zklubus 

Medija Probl!mu 1 foto 

17.  14.11.05. R#gas Balss/ Antra 

Gabre 

Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Sarkano lukturu 

kvart%ls 

Medija Personific!ts, epizodisks *** 

18.  14.11.05. R#gas Balss/ J%nis 

'bolti(& 
Dienas 

laikraksts 

Zi(a Vecr#ga – m...u m%ja Medija  Ofici%lais, probl!mu 4 foto 

19.  05.12.05. Vakara zi(as (av#ze)/ 

-irts Vikmanis 

Dzelten%s 

preses 

izdevums 

Zi(a „Rigasexcity” autori 

pornogr%fijas d!" 
nok"*st zem lupas 

Medija Epizodiskais, atbild#bas 1 foto  

20.  09.12.05. Diena/ Deniss Kolosovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a Sarkano lukturu 

Vecr#ga 

Medija Diagnostisks V%ka foto + 

1 foto 

21.  27.01.06. Latvija Av#ze/ *** Dienas 

laikraksts 

V%ka foto un 

paraksts 

M%kslinieki pret 

sekst*risma R#gu 

Medija Protesta, atbild#bas V%ka foto 

22.  27.01.06. R#gas Balss/ Liene 

Jurgel%ne 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Pliknis skatlog% Medija Protesta, atbild#bas V%ka foto + 

1 foto 

23.  02.02.06. Diena/ Zane Lase Dienas 

laikraksts 

Zi(a Prostit*cija pieaug, 

kontrole niec#ga 

Medija Tematiskais V%ka foto + 

1 foto 

24.  10.02.06. Latvijas V!stnesis, 

pielikums Plus/ Evija 

Hauka 

Oficiozs Intervija Latvija m%c%s uz(emt 

viesus 

'rpusmedija Personific!ts, diagnostisks, 

politika k! sp"le 

*** 

25.  14.02.06. Dienas Bizness/ L%sma 

Amoli(a 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a Paveras c#(u vieta Medija Ofici%lais, politika k! sp"le 1 foto 

26.  20.02.06. Dienas Bizness/ 

Oj%rs Kalni(&, LI 

direktors 

Biznesa 

laikraksts 

Koment%rs R#gai nav sekst*risma 

t!la 

'rpusmedija Tematiskais, diagnostiskais *** 

27.  21.02.06. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Seksofobisk% R#gas 

Dome 

Medija Prognostiskais 1 karikat*ra  

28.  14.03.06. NRA/ Sandris 

Vanzovi)s 

Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Domes stript#zs Medija Probl!mu, diagnostisks 1 karikat*ra 
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29.  15.03.06. Ieva/ Linda Kr*mi(a Sievie&u 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts S!rija: Sekss & 

j*gendstils 

Uzdz#vesk%re jeb 

viesmednieki R#g% 

'rpusmedija Diagnostisks, atbild#bas, 

etnisks 

1 foto 

30.  22.03.06. Ieva/ Linda Kr*mi(a Sievie&u 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts S!rija: Sekss & 

j*gendstils 

R#ga: HOT! 

Medija Epizodisks 1 foto 

31.  27.03.06. R#tdiena/ Igors Ivanovs Bezmaksas 

av#ze 

Red. 

koment%rs 

Ejam zviedru p!d%s? 'rpusmedija Prognostiskais *** 

32.  29.03.06. Ieva/ Linda Kr*mi(a Sievie&u 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts S!rija: Sekss & 

j*gendstils 

Saturday night fever - 

nonstop% 

'rpusmedija  Personific!ts, etniskais 1 foto 

33.  04.04.06. Dienas Bizness /Imants 

Liepi(& 
Biznesa 

laikraksts 

Intervija Erv! Bros%rs: Latvijas 

t!la pamats – "audis 

'rpusmedija Personific!ts, probl!mu 1 foto 

34.  11.04.06. Priv%t% Dz#ve/ Juris 

Vaidakovs 

Dzelten%s 

preses 

izdevums 

Intervija Stript#zklubu bizness – 

kam tas ir izdev#gi? 

'rpusmedija Atbild#bas, diagnostisks, 

etniskais 

3 foto  

35.  18.04.06. Priv%t% Dz#ve/ 'rija 

Lipska 

Dzelten%s 

preses 

izdevums 

Apraksts Stript#zklubos visi 

mazliet melo 

Medija Epizodisks 2 foto 

36.  21.04.06. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikrasts 

Red. 

koment%rs 

Perversais valsts t!ls Medija Probl!mu 1 karikat*ra 

37.  08.05.06. Diena/ Deniss Kolosovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a Vair%k par alu fanus 

interes! vien#gi v!l 
vair%k alus 

Medija Epizodisks 1 foto 

38.  11.05.06. R#gas Balss/ J%nis 

'bolti(& 
Dienas 

laikraksts 

Zi(a  Gatavo triecienu 

stript#zklubiem 

Medija Atbild#bas, prognostisks V%ka foto + 

2 foto  

39.  maijs Klubs/ Erv! Bros%rs, 

DDB Worldwide 

priek&.vietn. 

.urn%ls 

v#rie&iem 

Koment%rs Par valsts t!lu, hokeja 

)empion%tu un 

sekst*rismu 

'rpusmedija Personific!ts, probl!mu, 

motiv!jo&s 

*** 

40.  27.06.06. R#gas Balss/ Antra 

Gabre 

Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs  

Mums pupi(i 

sudraboti... 

Medija Tematiskais *** 

41.  27.06.06. R#gas Balss/ J%nis 

'bolti(&, Laura Brance 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Hokejs nav dz!sis 

sekst*risma z#mogu 

Medija/ 

'rpusmedija 

Diagnostiskais/ probl!mu V%ka foto + 

2 foto 

42.  J*lijs, 

2006 

Klubs/ Ilze Pole, Juris 

,leiers 

.urn%ls 

v#rie&iem 

Intervija V#rietis, nauda un 

stript#zs 

'rpusmedija Diagnostisks, probl!mu *** 

43.  19.07.06. Ieva/ Be%te B!rzi(a Ned!"as Koment%rs K% no mu&as uzp*st 'rpusmedija Personific!ts, diagnostisks 1 foto 
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$urn%ls 

sieviet!m 

sekst*rismu 

44.  29.08.06 Dienas Bizness/ Rud#te 

Spakovska 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a Regul!s erotisko 

izklaidi 

Medija  Diagnostisks *** 

45.  30.09.06. Dienas Bizness/ Henrijs 

Buks – Vaivads, LU 

Juridisk%s fakult%tes 

lektors 

Biznesa 

laikraksts 

Koment%rs Ne(em v!r% 
zaud!jumu risku 

 

'rpusmedija Probl!mu, atbild#bas un 

etniskais 

*** 

46.  05.09.06. Dienas Bizness/ M. 

Fridrihsone 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a /eras pie erotikas 

apkaro&anas 

Medija Ofici%lais *** 

47.  05.09.06. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Erotiski piesegts 

likums 

 

Medija Personific!ts 1 karikat*ra 

48.  05.09.06. Latvijas V!stnesis, 

pielikums Plus/ *** 

Oficiozs Zi(a Pa&vald#bas kontrol!s 

erotiku 

Medija Diagnostisks *** 

49.  09.09.06. Diena/ L#ga Valkovska Dienas 

laikraksts 

Zi(a Seksa t*risms uzgl*n 

ar# R#gas b!rniem 

'rpusmedija  Epizodiskais *** 

50.  09.10.06. Ned!"a/ Aisma Orupe Anal#tisks 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts Pornogr%fija ir, likuma 

nav 

Medija Prognostisks 1 foto 

51.  01.11.06. NRA/ Hanness 

Gamil&!gs, 

Frankfurter Rundshau 

Dienas 

laikraksts 

Apraksts Prostit*cija R#g%. 
Eiropas Bangkoka 

'rpusmedija Diagnostisks 1 foto 

52.  16.11.06. Pasaules Atbalss/ 

Hanness Gamil&!gs 

Frankfurter Rundshau 

Ned!"as 

laikraksts 

Apraksts Eiropas Bangkoka 'rpusmedija Diagnostisks 2 foto 

53.  09.12.06. Diena/ Guntis Boj%rs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga – borde"u 

pils!ta. 

Virsraksts: Arguments 

par labu legaliz%cijai – 

iesp!ja seksu%lo 

pakalpojumu biznesu 

kontrol!t 

'rpusmedija Personisk%s konsekvences, 

diagnostisks 

*** 

54.  11.12.06. Diena/ Ivo Leit%ns Dienas 

laikraksts 

Zi(a Meitenes - vispirms 'rpusmedija Diagnostisks *** 

55.  21.12.06. Latvijas Av#ze/ M%ris 

Antonevi)s 

Dienas 

laikraksts 

Koment%rs T!la veido&ana  Medija Atbild#bas *** 

56.  02.01.07. Diena/ Uldis V#toli(&, Dienas Koment%rs Prognozes 2007. 'rpusmedija  Diagnostisks *** 
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TAVA direktors laikraksts gadam: 

Virsraksts: Vai R#ga 

atbr#vosies no 

sekst*risma t!la? 

57.  26.01.07. Republika.lv/ 

Aivars Pastalnieks 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts T%da prieka m%ja 

neb*s m*$#ga 

Medija Diagnostisks V%ka foto + 

1 foto 

58.  26.01.07. Republika.lv/ 

 Delmi Alvaress, 

Sp%nija 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Fotosesija un 

apraksts 

Sieviete sabiedr#b% 'rpusmedija  Diagnostisks, protesta Vair%kas 

foto 

59.  26.01.07. Republika.lv/ Kristofs 

Girgensons 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts Miesisko deju un 

skaistuma upuri 

Medija Epizodisks 1 foto 



3. pielikums 

Identific!tie seksindustrijas r#m!jumi  

Nr. Datums Medijs Izdevuma 

veids 

Materi#la 

veids 

Virsraksts R#mejuma veids Att!ls 

1.  20.01.05. Ned!"a/ Lato Lapsa Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts Latvijas seksa 

industrija: vai tie&%m 

izn#kst? 

Medija Diagnostiskais, probl!mu, 

ekonomisk%s konsekvences, 

materi%lais 

V%ka foto + 

2 

2.  31.05.05. R#gas Balss/ Agnese 

Voika, M%ris Lapsi(&, 
speci%li RB 

Dienas 

laikraksts 

Apraksts Uz R#gu p!c seksa 'rpusmedija Diagnostiskais, materi%lais V%ka foto + 

1 

3.  04.06.05. Latvijas Av#ze/ Aija 

C%l#te 

Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Naktsklubu un borde"u 

pils!ta 

Medija Probl!mu *** 

4.  27.07.05. NRA/ L#ga Nestere, J%nis 

Zv!rs 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Seksu%lo pakalpojumu 

pied%v%jumu dikt! 
lielais piepras#jums 

Medija Probl!mu *** 

5.  30.07.05. Diena/ Georgs Rubenis, 

speci%li Dienai 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a R#ga – seksa t*risma 

lielpils!ta? 

'rpusmedija Strat!0iskais 1 foto 

6.  09.08.05. R#gas Balss/ Arnis 

Kluinis 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a Sekst*risti ir minorit%te 'rpusmedija Probl!mu 1 foto 

7.  06.09.05. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Seksofobija Medija Atbild#bas 1 karikat*ra 

8.  06.09.05. NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Zi(a ,leseru satrauc sekss 

lidost% 
'rpusmedija Personisk%s konsekvences *** 

9.  14.09.05. Dienas Bizness/ Dace 

Preisa 

Biznesa 

laikraksts 

+szi(a Lidosta grib lauzt 

l#gumu ar Dolls 

Medija Ofici%lais *** 

10.  28.09.05. NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Zi(a Rosina sod#t prostit*tu 

klientus 

'rpusmedija Ofici%lais, prognostiskais *** 

11.  28.09.05. NRA/ Lelde Petr%ne Dienas 

laikraksts 

Zi(a Reklam! Latvijas 

stript#zklubus 

Medija Personific!tais 1 foto 

12.  14.11.05. R#gas Balss/ Antra Gabre Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Sarkano lukturu 

kvart%ls 

Medija Personific!ts, probl!mu *** 

13.  14.11.05. R#gas Balss/ J%nis 

'bolti(& 
Dienas 

laikraksts 

Zi(a Vecr#ga – m...u m%ja Medija Probl!mu, atbild#bas 4 foto 

14.  27.01.06. Dienas Bizness/ L%sma 

Amoli(a 

Biznesa 

laikraksts 

+szi(a Grib ierobe$ot seksa 

rekl%mu R#g% 
Medija Ofici%lais, probl!mas *** 

15.  02.02.06. Diena/ Zane Lase Dienas Zi(a Prostit*cija pieaug, Medija Diagnostisks V%ka foto + 
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laikraksts kontrole niec#ga 1 foto 

16.  03.02.06. Diena/ *** Dienas 

laikraksts 

+szi(a Ierobe$os stript#za 

rekl%mu pils!t% 
Medija Ofici%lais *** 

17.  15.02.06. Diena/ Deniss Kolosovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a R#ga piesaka karu 

stript#za klubiem 

Medija Ofici%lais *** 

18.  16.02.06.  NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Zi(a Defin!s erotiku, 

ierobe$os stript#zu 

Medija Ofici%lais *** 

19.  16.02.06. Dienas Bizness/ L%sma 

Amoli(a 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a „Piesedz” R#gu Medija/ 

'rpusmedija 

Konflikta, politika k% sp!le/ 

konflikta 

*** 

20.  16.02.06. Diena/ Deniss Kolosovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a V!las aizliegt stript#zu 

Vecr#g% 
Medija Konflikta *** 

21.  16.02.06. Latvijas V!stnesis, 

pielikums Plus/ Zaida 

Kalni(a 

Oficiozs Red. 

koment%rs 

Vecr#gas stript#zklubi 

k% galvaspils!tas t!ls 

'rpusmedija Personific!ts, personisk%s 

konsekvences, atbild#bas  

*** 

22.  20.02.06. Dienas Bizness/ 

Oj%rs Kalni(&, LI 

direktors 

Biznesa 

laikraksts 

Koment%rs R#gai nav sekst*risma 

t!la 

'rpusmedija Personisk%s konsekvences, 

atbild#bas, politika k! sp"le 

Autora foto 

23.  21.02.06. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Seksofobisk% R#gas 

Dome 

Medija  Prognostiskais, politika k! 

sp"le 

1 karikat*ra  

24.  09.03.06. Dienas Bizness/ L%sma 

Amoli(a 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a Stript#zu dz#s %r% no 

Vecr#gas 

Medija  Protesta 1 foto 

25.  09.03.06. Diena/ Evita Goze Dienas 

laikraksts 

Zi(a Var!tu sl!gt 

stript#zklubus 

Medija Ofici%lais *** 

26.  09.03.06. NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Zi(a Stript#zklubus gras%s 

izsv!p!t no Vecr#gas 

Medija Protesta *** 

27.  14.03.06. NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Domes stript#zs Medija Atbild#bas, politika k! sp"le  1 karikat*ra 

28.  22.03.06. Ieva/ Linda Kr*mi(a Sievie&u 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts S!rija: Sekss & 

j*gendstils 

R#ga: HOT! 

Medija Epizodisks  1 foto 

29.  27.03.06. R#tdiena/ Igors Ivanovs Bezmaksas 

av#ze 

Red. 

koment%rs 

Ejam zviedru p!d%s? Medija Protesta, motiv!jo&s, politika 

k! sp"le 

*** 

30.  11.04.06. Priv%t% Dz#ve/ Juris 

Vaidakovs 

Dzelten%s 

preses 

izdevums 

Intervija Stript#zklubu bizness – 

kam tas ir izdev#gi? 

'rpusmedija Ekonomisk%s konsekvences, 

atbild#bas 

3 foto  

31.  maijs Klubs/ Ivars 'bolti(& V#rie&u 

$urn%ls 

Apraksts Latvijas porno sti1i un 

ni1i 

Medija Diagnostisks, prognostisks 2 foto 

32.  12.05.06. Dienas Bizness/ Gundars Biznesa Koment%rs Biznesu izstumj no 'rpusmedija Prognostisks *** 
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2dris, 

Naktsklubu Flames un 

Temple #pa&nieks 

laikraksts R#gas 

 

33.  05.06.06. Diena/ Zane Lase Dienas 

laikraksts 

Zi(a Dz#ve sarkano lukturu 

ielenkum% 
Medija Epizodisks, probl!mu 1 foto 

34.  14.06.06. Diena/ Zane Lase Dienas 

laikraksts 

Zi(a Ministrs ne"auj aizliegt 

stript#za klubus Vecr#g% 
Medija Ofici%lais *** 

35.  J*lijs, 

2006 

Klubs/ Ilze Pole, Juris 

,leiers 

.urn%ls 

v#rie&iem 

Intervija V#rietis, nauda un 

stript#zs 

'rpusmedija Strat!0iskais *** 

36.  05.07.06. R#gas Balss/ Laura 

Brance 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a R#ga atbr#vosies no 

plikumiem 

Medija Ofici%lais 1 foto 

37.  05.07.06. NRA/ Sandris Vanzovi)s Dienas 

laikraksts 

Zi(a Erotiku piebremz!, 
stript#zs joproj%m ze" 

Medija  Ofici%lais *** 

38.  17.07.06. R#gas Balss/ Laura 

Brance, 

Anita Boze 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a „Mar1#ze de Sada” 

ne"aujot gul!t 
Medija Epizodiskais, strat!0iskais 1 foto 

39.  18.07.06. R#gas Balss/ Agnese 

Voika, 

Zane Atl%ce 

Dienas 

laikraksts 

Zi(a T*ristiem nedraudz#g% 
R#ga 

'rpusmedija Epizodiskais, strat!0iskais 2 foto 

40.  29.08.06 Dienas Bizness/ Rud#te 

Spakovska 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a Regul!s erotisko 

izklaidi 

Medija Ofici%ls 1 foto 

41.  30.09.06. Dienas Bizness/ Henrijs 

Buks – Vaivads, LU 

Juridisk%s fakult%tes 

lektors 

Biznesa 

laikraksts 

Koment%rs Ne(em v!r% zaud!jumu 

risku 

 

'rpusmedija Diagnostisks, Prognostisks *** 

42.  05.09.06. Dienas Bizness/ M. 

Fridrihsone 

Biznesa 

laikraksts 

Zi(a /eras pie erotikas 

apkaro&anas 

Medija Ofici%ls *** 

43.  05.09.06. Dienas Bizness/ DB Biznesa 

laikraksts 

Red. 

koment%rs 

Erotiski piesegts likums 

 

Medija Ofici%ls 1 karikat*ra 

44.  05.09.06. Latvijas V!stnesis, 

pielikums Plus/ *** 

Oficiozs Zi(a Pa&vald#bas kontrol!s 

erotiku 

Medija Ofici%ls *** 

45.  06.09.06. Dienas Bizness/ Rud#te 

Spakovska 

Biznesa 

laikraksts 

+szi(a Iegro$os erotisko 

izklaidi 

 

Medija Ofici%ls *** 

46.  06.09.06. R#gas Balss/ LETA Dienas 

laikraksts 

+szi(a Atbalsta pornogr%fijas 

un erotikas 

ierobe$o&anu 

 

Medija Ofici%ls *** 
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47.  23.09.06. NRA/ J%nis Ogle Dienas 

laikraksts 

Zi(a Erotiku un pornogr%fiju 

ierobe$os p!c 

interpret%cijas 

Medija Ofici%ls *** 

48.  09.10.06. Ned!"a/ Aisma Orupe Anal#tisks 

ned!"as 

$urn%ls 

Apraksts Pornogr%fija ir, likuma 

nav 

Medija Prognostisks, etnisks 1 foto 

49.  01.11.06. NRA/ Hanness 

Gamil&!gs, 

Frankfurter Rundshau 

Dienas 

laikraksts 

Apraksts Prostit*cija R#g%. 
Eiropas Bangkoka. 

'rpusmedija Atbild#bas 1 foto 

50.  16.11.06. Pasaules Atbalss/ Hanness 

Gamil&!gs 

Frankfurter Rundshau 

Ned!"as 

laikraksts 

Apraksts Eiropas Bangkoka. 'rpusmedija Atbild#bas 2 foto 

51.  07.12.06. Diena/ Evita Goze Dienas 

laikraksts 

Apraksts S!rija: R#ga - borde"u 

pils!ta. 

Virsraksts: Tagad to 

sauc par mas%$u 

Medija Epizodisks 1 foto 

52.  07.12.06. Diena/ *** Dienas 

laikraksts 

Apraksts S!rija: R#ga - borde"u 

pils!ta. 

Virsraksts: R#g% 
past%vo&ie prostit*cijas 

veidi 

Medija Tematiskais 3 foto 

53.  07.12.06. Diena/ Nils Konstantinovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga - borde"u 

pils!ta. 

Virsraksts: Policijas 

oper%cija Emma "%va 

tikt pie t!zes, ka 

erotisk% mas%$a ir 

prostit*cija 

Medija Diagnostisks *** 

54.  08.12.06. Diena/ Nils Konstantinovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga - borde"u 

pils!ta. 

Gadi iet, l!mumu nav 

Medija Ofici%ls *** 
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55.  08.12.06. Diena/ Nils Konstantinovs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga – borde"u 

pils!ta 

Prostit*cijas jom% 
Eiropas valst#s vienotas 

receptes nav 

Medija Probl!mu 1 foto 

56.  08.12.06. Diena/ Guntis Boj%rs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga – borde"u 

pils!ta. 

Latvij% draud iepl*st 

l!t%kas meitenes no 

Ukrainas 

Medija Diagnostic!jo&s, prognostisks *** 

57.  09.12.06. Diena/ Guntis Boj%rs Dienas 

laikraksts 

Zi(a S!rija: R#ga – borde"u 

pils!ta. 

Virsraksts: Arguments 

par labu legaliz%cijai – 

iesp!ja seksu%lo 

pakalpojumu biznesu 

kontrol!t 

Medija/ 

'rpusmedija 

Strat!0iskais, prognostiskais/ 

Prognostiskais, strat!0iskais 

*** 

58.  11.12.06. Diena/ Ivo Leit%ns Dienas 

laikraksts 

Apraksts Meitenes - vispirms 'rpusmedija Ekonomisk%s konsekvences *** 

59.  15.12.06. Diena/ Laura Dz!rve Dienas 

laikraksts 

Zi(a Kalv#tis un Aksenoks 

atbild#bu par seksu%lo 

pakalpojumu biznesu 

R#g% ve" viens uz otru 

Medija Atbild#bas, politika k! sp"le *** 

60.  25.01.07. R#gas Balss/ Antra Gabre Ned!"as 

$urn%ls 

Zi(a Erotikas un 

pornogr%fijas vaj%&ana 

Medija Konflikta, ofici%ls 1 foto 

61.  26.01.07. Republika.lv/ 

Aivars Pastalnieks 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts T%da prieka m%ja neb*s 

m*$#ga 

Medija  Diagnostisks V%ka foto + 

1 foto 

62.  26.01.07. Republika.lv/ 

 Delmi Alvaress, Sp%nija 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Fotosesija 

un apraksts 

Sieviete sabiedr#b% 'rpusmedija  Diagnostisks, protesta Vair%kas 

foto 

63.  26.01.07. Republika.lv/ Kristofs 

Girgensons 

Ned!"as 

anal#tisks 

$urn%ls 

Apraksts Miesisko deju un 

skaistuma upuri 

Medija Epizodisks  1 foto 



4. pielikums 

Divdesmit lab!kie sekst"risma galam#r$i171 

20 Best Destinations for Sex Tourism 

Asia 

In the late 70th tourists expanded to Southeast Asia. Thailand, Cambodia, Philippines, 
Shangri-la, Bali - they became popular because of low price of different services including 
sex. Search for you "love" in Boracay gogo bars or in Bali brothel - sex in boracay as well as 
in other cities of Asia is cheap and enjoyable. Best hookers can be meet everywhere in Asia, 
best brothels here and where, it's just the right destination for any sexpat.  
There are rainy seasons in Asia, but they are not dangerous and annoying. They are quite 
refreshing, so it's hard to say when it's the best time to go Bali or Cambodia. It's equally hard 
to decide which Asian destination is best. It's up to you!  
Asian sweethearts aren't against of having sex with couple or female, so it's a paradise for 
swingers and lesbians. There are lot of guys working in sex industry, too, so gay travelers can 
spend a time with interest, also. So it's really the best sexual tourism destination.  
Brothels, massage parlors, go-go bars, pool bars and beaches flooded with girls ready to serve 
for a minimum price, that's why Thailand, Cambodia, Philippines, Shangri-la, Bali are the 
best countries for sex and prostitution. Be aware: some of beautiful Thai ladies can be male, 
transvestite (katoey).  

Thailand: 

Low cost of living and meals, safety, general convience and plenty of girls - what else can a 
man want? Meet your beauty at the bar, playing pool, or in the club, dancing on the stage as 
go-go dancer. They all look for clients, and mamasan will gladly help to choose the best 
match. Often one needs to pay a bar fine to take a girl out of bar. Some bars have rooms for a 
short-time rent.  
You can take a girl for a short time - for a few hours, or long time - for a night. First you need 
to pay barfine - except you'd like to take a girl for short-time only. Barfine in Bangkok, 
Phuket, Pattaya and other popular places isn't high, less than $15. Short-time prices start from 
500 Baht ($13), long time from 1000 Baht. Girl gladly suggest you to spend all your vacation 
together - the price is average, and services can be extremely good. Don't forget to tip her 
after short-time rest!  

Beer bars. 

All hostesses try to find customers, calling them at streets, look bored. Prices are not high. 
Go-go bars are another thing, girls look better than in beer bars, but they ask for more money 
and look for better clients.  
There also "blowjob bars" which is curious to visit and get care while drinking.  
Ladyboys (kathoey) often look amazing and feminine, men easily mistake them with girls. 
Ladyboys often are dangerous - they can steal money at street and especially from a hotel 
room.  
Take some time (while you are sober) to learn how to tell them apart from regular women. 
Things to look for are: how they walk, their height, their adams apple, a larger head, larger 
hands, a mustache or beard starting to show, a squeaky type of voice.  
Bringing a guest into your hotel, make sure that reception wrote down his/her id number. 
Some aspects of prostitution in Thailand are illegal, but enforcement is lax (the 

                                                
171 20 best destinations for sex tourism: Sex tourism. Retrieved May 25, 2007 from http://sex-

tourism.org/best.html.  
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loitering/soliciting fine is 200 baht) and brothels are spreaded widely. It's not illegal to pay for 
sex or to pay a "bar fine".  

Best place for sex in Thailand: 

Best brothels in Thailand are located in well-developed tourist places. Body massage (bath 
massage) can be found in Bangkok, Pattaya. Phuket.  
Bangkok: Patpong, lower Sukhumvit Road area including Nana plaza, Soi Cowboy.  
Pattaya: Beach Road, 2nd Road, Walking Street, Boyz town (for gays and women). On the 
central beach you will find freelancers, 2nd Road and Beach Road are flooded with beer bars, 
Walking Street - with go-go bars and pussy shows. Massage parlors are located on 2nd Road: 
Sabai Land, Sabai Room, and Sabai Dee. Pattaya brothels  
Phuket: Patong Beach and Bangla Road full of sex clubs, check them out. In other tourist 
areas look for "body massage" signs. It's incredibly hard to find a prostitute on small island 
like Koh Larn, so take a girl with you if you're going to visit islands.  

Cambodia 

If you're in Pattaya, come and visit Cambodia that is not far away. You can find here 
something special, up to $50/night.  

Taiwan, South Korea, Vietnam 

These countries are also very inviting for different kind of tourists and gladly offer sex service 
for cheap.  

Philippines 

Massage parlors, brothels (casas) sell sex at affordable prices. Clubs and bars are comfortable 
to have a lady's drink and spend time in VIP room. Escort Service is available - girl would 
accompany men in trip all the time, including nights. This service is popular in Puerto Galera, 
Palawan and Boracay.  
Find the best places for Manila hookers and have good time. Forget of them and look for new 
on your next visit - girls move from one gogo bar in Manila to another one quickly. By the 
way, barfine in Philipines is only $10-20, depending on time you'd like to spend with your 
new girlfriend. Manila is quite expensive comparing with other destinations in Asia, and if 
you looking for cheap sex vacation, go to Angeles city, where philippina cuties in some 
gentlemen's club will treat you as husband. You can get blowjob from Angeles city hooker 
very cheap, it cost less than 200-300 pesos, sex is 400-500 pesos.  

The Caribbean and Latin America 

The Caribbean are most known as the best destination for female sex tourism, but it has 
something to seduce men.  

Cuba 

Girls on Cuba are friendly and contact with foreigners easily, though know English not very 
well. Go out and see how many of Cubian beauties want to spend time with you. Prostitution 
is a family business, so mother or brother will sell a girl for hour or night and invite such 
guest to have fun in their own house while rest of the family will sleep or do their own things. 
So why check best cubian brothels if you can try a cubian pussy almost anywhere?  

Jamaica 

Lot of beauties look for clients in the night. They ask if you want them (just say yes). Be 
ready to pay $50.  
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Brazil 

For long time Brazil was known as leader of the region in sex tourism sphere, but now Costa 
Rica, Guatemala, and Honduras can compete with it. Variety of pretty girl for any taste. 
Prostitution is officially prohibited, but there are bath-houses and clubs of help there you will 
be provided with sex service, as they as operate as brothels. Also, remember that Latin girls 
are open-minded and friendly, so no wonder if someone will like you just because of your 
handsomeness ;)  

Dominican Republic 

This country has landscapes incredible in it's beauty, but lonely guys from around the world 
come here not only for that. They seach for easy love for little money.  
At discos there are lot of prostitutes looking for men, some of them can speak English and 
German well. At some main streets prostitutes open hunt for guys, touching and embarrassing 
them. These also can be pickpockets.  
It's hard not to notice those women, but there are also massage parlors, strip clubs and 
brothels in the country. You can hire a girl from strip club, paying an exit fee previously. 
Bringing a girl to the hotel is acceptable if she has an ID.  

The Netherlands 

Popular national destinations for sex tourists include The Netherlands, Amsterdam and 
Rotterdam. Red Light Districs, prostitutes of different races, Amsterdam best brothels, prices 
aren't low, but along with light drugs it's all for good.  
No sexual taboos exist in the Netherlands.  

Eastern Europe 

Since the collapse of the Iron Curtain, Russia, Hungary, Ukraine, Bulgaria, Poland and the 
Czech Republic have also become popular destinations for sex tourism.  
In Czech Republic most of sex workers are foreign girls from neighbour countries. They 
come out at evening and flood popular tourist places. Prices start at $20 per hour. You also 
can visit a brothel, which are very nice and clean, girls can speak English. One can call them 
best brothels in Eastern Europe.  

Popular Prague clubs: 

Venuse, Lotos, Butterfly, Gentlemen's Club, Million Dollars, Kleopatra.  
Hungurian is known for it's porn movies, and girls in paper ads look just like porn stars. Call 
them. Also visit sex-cinema which is popular in Hungary.  
Ukraine and Russia are popular destinations for romantic tours, where men look not only for 
sex but firstly for wives. However, disonest guys use that opportunities for sex tourism 
(almost free). Prostitutes take not less than $50 per hour, $100 per night. Sex tourists from 
Turkey seeking cheap sex and prostitutes have good time at Ukrainian resorts like Crimea and 
Yalta.  

Latvia 

Fresh-looking girls walk the streets at evening, helping tourists to find popular public places 
and discos. They gladly accompany European tourists and make love for a small reward. 
Special catalogues with girls' info and contact telephone are distributed in Riga. After all, any 
night bar or striptease club have info where to find a girl for one-night stand. Prostitution is 
legal, so there are many brothels in big cities like Riga, women are obliged to go through 
health-check regularly.  

Poland 

Girls are beautiful and offer good service. Prices aren't as low as you may desire.  
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Austria 

Postitution in Austria is legal and girls can obtain this work from 14 y.o. Specialized 
magazines with hookers' photo and info and sex guides are issued and sold, the same info are 
being printed in ordinary press and magazines.  
Related subjects: best brothels in Brazil, Thailand, best European country for prostitution, 
best escort service for low fees for men, prostitution in jalta, ukraine brothels  
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5. pielikums 

Att#li identific#tajos sekst"risma un seksindustrijas r!m#jumos 

Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 

1. 30.07.05. Diena/ Georgs 

Rubenis 

R%ga – seksa t"risma lielpils#ta? 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza Daudz st!vo"u un ejo"u 

cilv#ku  

Cilv#ku pl$sma 

Objekti/ vide Br%v%bas piemineklis, 

laternas, izk!rtne 

Vecr%ga tum"aj! diennakts 

laik! 
Fotog#nisku

ms 

Tum"s apgaismojums, 

izpl$du"as cilv#ku 

l%nijas 

Naksn%gums, darb%ba, 

kust%ba, aktivit!te 

Est#tika Spo&!s laternas tums!, 
izgaismot! iela 

Romantiskums, 

nosl#pumain%ba 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Pils#tas centrs vakaros pilns ar !rvalstu t$ristiem, kas 

nesl#pj, ka ieradu"ies R%g! seksu!lu pakalpojumu 

mekl#jumos. 

Strat#'iskais
, personisk!s 

konsekvence

s, atbild%bas, 

ofici!lais  

Pavadteksts 
sniedz 

pavisam citu 

att#la 

interpret!cijas 

r!mi. Kop! ar 

to teksta 

r!m#jumu 

neietekm#. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
2. 09.03.06. Dienas Bizness/ 

L!sma Amoli'a 

Stript%zu dz%s !r! no Vecr%gas 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza - - 

Objekti/ vide Naktskluba izk!rtne ar 

logo, fon! R%gas domes 

#kas tornis. 

Divas pret#jas puses: 

stript%zklubsun RD = 

seksindustrija un valsts  

Fotog#nisku

ms 

Dabisks apgaismojums Dabiskums, realit!te 

Est#tika Tum"ais 

(seksindustrijas 

p!rst!vis) pret gai"o 

(pa"vald%bu – 
ierobe&ot!ju) 

Konflikts 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Viens no stript%zklubiem, kam pie(emot domes 

saisto"os noteikumus, b$s j!sl#dz savs bizness vai 

j!rod k!ds cits darb%bas profils, ir Flames net!lu no 

R!tsnama Vecr%g!. 

Protesta  Pavadteksts 

ietver 

zi(ojumu 

att#la 

sapra"anai; 

r!m#jumu 

raksta 

r!m#jumu 

atbalsta. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
3. 27.06.06. R%gas Balss/ J!nis 

(bolti'&, Laura 

Brance 

Hokejs nav dz#sis sekst"risma z%mogu 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza - - 

Objekti/ vide Stript%zklubu rekl!mas 

materi!li pie ma"%nas 

priek"#j! stikla, caur 

stiklu redzama Vecr%gas 

panor!ma 

Daudzveid%ga 

stript%zklubu pakalpojumu 

pieejam%ba R%g!  

Fotog#nisku

ms 

Dabisks apgaismojums, 

tuvpl!ns un Vecr%gas 

fons 

Dabiskums, realit!te, 

stript%zklubu pied!v!juma 

dominance R%g! 
Est#tika Stript%zklubu rekl!mas 

un Vecr%gas fons 
Abu konflikt#jo"! 
l%dz!spast!v#"ana 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Taksometru vad%t!ji bie&i paman!s no t$ristiem 

„nopl#st” krietni liel!ku maksu par braucienu un 

pied!v! ar% iegriezties k!d! stript%zb!r!. Un to nu 

R%g! netr$kst! 

Diagnostisk

ais/ 

probl#mu 

Pavadteksts 

sniedz att#la 

interpret!cijas 

r!mi. Kop! ar 

to teksta 

r!m#jumu 

neietekm#. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
4. 02.02.2006. Diena/ Zane Lase Prostit"cija pieaug, kontrole niec%ga 

Trika efekts Melnbalts z%m#jums un 

kr!saina fotogr!fija 

Pretstatu sal%dzin!jums – 

agr!k un tagad 

Fizisk! poza Z%m#jum! att#lota gult! 
atg$lusies sieviete, 

saliekt!m k!j!m 

atbalst%jusies pret gultas 

malu, ar vienu roku 

piesk!rusies dekolt# 
zonai; akcents uz 

atsegt!m k!j!m un 

kr$t%m. Fotogr!fijas 
izgriezums, kur! 
att#lots uz v#deru 

gu)o"as sievietes dibens 

un k!jas saliektas ce)os, 

viena pacelta gais!. 

Erotiskas pozas gult!, 
z%m#jum! – intimit!te, 

fotogr!fij! –  poz#ta 

seksualit!te 

Objekti/ vide Z%m#jum! – gulta, 

gultas ve)a, st!vlampa, 

sievietei viegla kleita, 

ze*es un kurpes. 

Fotogr!fij! – melnas 

ze*es, ze*turi un 

kurpes. Alus kausa 

z%m#jums 

Ze*es – seksualit!tes 

simbols. Melnas ze*es – 

erotika. Melnas, smalkas 

kurpes – izsmalcin!t%ba. 

Z%m#juma vide – 

gu)amistaba, intimit!te. 

Fotogr!fijas vide – 

abstrakta 

Fotog#nisku

ms 

Z%m#jums gai"s, 
fotogr!fija – abstrakta, 

r!su pies!tin!ta 

Z%m#jum! vieglums, 
gai"ums, fotogr!fij! – 

izteiktums, iespaid%gums 

Est#tika Z%m#jums vs. 

fotogr!fija 

Izsmalcin!t%ba, 

jutekliskums vs. eksplic%ta 

seksualit!te 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Z%m#jumam: „Toreiz. Latvijas pirm!s br%vvalsts 

laik! bija re'istrs – skaidri var#ja zin!t, cik prostit$tu 

ir, cik veselas un kur vi(as mekl#t. Ja prostit$ta 

pazi(oja, ka p!rtrauc nodarbi, policija v#l k!du laiku 

uzman%ja, vai vi(a arodu neturpina neleg!li.” 

Fotogr!fijai: „Tagad. Nek!das prostit$tu uzskaites 

nav, medic%nisk!s gr!mati(as ir tikai formalit!te, 
pakalpojumus visbie&!k pied!v!, sl#pjoties aiz 

eskorta servisa nosaukumiem. Policija aptur#t 
plauksto"o biznesu pagaid!m nesp#j.” 

Diagnostisks 

tematisks 

Pavadteksts 

sniedz 

padzi)in!tas 

zin!"anas par 

att#l! att#loto, 

att#ls ar 

pavadtekstu 

piedal!s 

seksindustrijas 

diagnostiskaj! 
un tematiskaj! 
(pla"!ks 

v#sturisks 

konteksts) 

r!m#jum!. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 

5. 26.01.07. Republika.lv/ Delmi 

Alvaress 

Sieviete sabiedr%b! 

(fotosesija un apraksts) 
Trika efekts - - 

Fizisk! poza Vair!kas sievietes 

da&!d!s poz!s dejo, s#&, 
st!v 

Darb%ba, aktivit!tes, 

dz%v%gums 

Objekti/ vide Skatuve, met!la stienis, 

neona gaismas, tum"s 

fons. Spogu)i, dr#bes, 

kosm#tikas l%dzek)i u.c. 

Divas telpas – klubs un 

aizkulises 

Fotog#nisku

ms 

Tum"s, pies!tin!tu 

kr!su apgaismojums. 
Gai"s, dienasgaismas 

apgaismojums. 

Intimit!te, 

nosl#pumain%ba. 
Realit!te. 

Est#tika Atkalin!tie *erme(i uz 

skatuves, ve)!, un 

ap'#rbtie, nem!ksloto 

pozu *erme(i -

aizkulis#s 

Erotika un realit!te, 

uzsp#l#t%ba un dabiskums 

Sintakse 7 fotogr!fijas ar 

sieviet#m dejojot, 8 

fotogr!fijas ar aizkuli"u 

dz%vi 

Paral#l!s, 

l%dz!spast!vo"!s realit!tes 

 

Pavadteksts Starp kluba Dolls meiten# m ir gan prec#t!s, gan 

neprec#t!s. Ir ar% m!mi(as ar vair!kiem b#rniem... 

Vi(as katru vakaru uzst!jas visda&!d!kajiem )aud%m 

– jauniem p!riem, k!ziniekiem, t$ristiem, ce)ot!jiem, 
kuri atbrauku"i, lai speci!li baud%tu priek"nesumu. +% 
dokument!l! fotosesija klub! Dolls tika uzs!kta 

2003. gad!, tas bija projekts Latvijas sievietes 

sabiedr%b!. 

Diagnostisk

ais/ protesta 

Pavadteksts 

sniedz pla"!ku 

inform!ciju 

par 

fotogr!fij!s 

att#loto, 

atbalsta 

diagnostisko 
un protesta 

r!mi. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
6. 14.03.2006. Neatkar%g! R%ta 

Av%ze/ Sandris 

Vanzovi)s 

Domes stript%zs 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza Divi sp!rnoti, lidojo"i 
t#li. Viens s#do"s t#ls 

!rpus s#tas ap #ku – 

p%p# un tur rok! pudeli 

Sv#tums, "*%stums un 

en'elisks miers ap R%gas 

domi. ,rpus t!s – 

uzdz%ve. 

Objekti/ vide -ka ar virsrakstu R!gas 

dome, ap to s#ta 

R%gas domes no"*irt%ba 

no apk!rt#j!  
Fotog#nisku

ms 

- - 

Est#tika Kr!sains, vienk!r"s Komiskums, ironija, 

b#rni"*%ba 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts R%gas dome 

Diagnostisk

ais/ 

probl#mu, 

atbild%bas, 

politika k" 

sp#le 

Karikat$ra k! 
publik!cijas 

diagnostisk! 
un probl#mu 

r!mja 

izc#lums. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
7. 21.02.2006. Dienas bizness/ DB 

viedoklis 

Seksofobisk! R%gas dome 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza St!vo"s Aivars 

Aksenoks, RD m#rs, 

pie sarkof!ga 

M#rs pie/p!r savu pils#tu 

Objekti/ vide Sarkof!gs ar m$mija un 

uzrakstu R%gas m$mija 

N!ve, zudums. M$mija – 

nosl#p"an!s, mask#"an!s, 

izvair%"an!s no pied#v#t!s 

probl#mas 

Fotog#nisku

ms 

Izteiktas tum"as l%nijas, 

robusti vaibsti 

Izteiksm%gums 

Est#tika Melnbalts Komiskums, ironija 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts L$k, t!dai j!izskat!s %stai sievietei – nosegusi visas 

erog#n!s zonas! 

Prognostisks 

politika k" 

sp#le 

Karikat$ra k! 
publik!cijas 

prognostisk! 
un politikas k" 

sp#le r!mja 

izc#lums. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
8. 20.01.05. Ned#*a/ Lato Lapsa Latvijas seksa industrija: vai tie&!m izn%kst? 

 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza Kails sievietes 

dibens, kas piesegts, 

aizskarts ar rok!m 

Sevis aizskar"ana – 

savas v#rt%bas 

ekspoz%cija 

Objekti/ vide - - 

Fotog#nisku

ms 

Supertuvpl!ns, 

zilbalta fotogr!fija 

Tuvums, dzi)!ks 

ieskats, pietuvin!t%bas 

efekts 

Est#tika Kailums, aizskar"ana Eksplic%ta seksualit!te 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts - 

Ekonomisk!s 

konsekvences, 

diagnostiskais

probl#mu,  
materi!lais 
 

Iespaid%ga 

fotogr!fija, 

kas ilustr# 
raksta 

anal%tiskumu

caur 

probl#mas 

tuvu izp#ti 
(att#la 
supertuvpl!n
s), ta.u ar 

seksu!lo 

ekplic%tumu 

maina raksta 

r!m#jumu. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
9. 25.01.07. R%gas Balss/ Antra 

Gabre 

Erotikas un pornogr!fijas vaj!&ana 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza Uz v#dera gulo"a, 

blonda sieviete piln! 
augum!, kas laiza 

met!la stieni 

Erotiska poza 

Objekti/ vide Sapl#stas melnas 

ze*bikses, melnas 

kurpes uz pap#&iem, 

kakla saite ap kaklu, 

met!la stienis, fon! – 

cilv#ki, kas v#ro. 

Stript%za priek"nesums 

Fotog#nisku

ms 

Vid#js pl!ns, tum"s 
apgaismojums fon! 

Tuvums, izteiksm%gums 

Est#tika Atkailin!ta sievietes 

aug"da)a, sapl#stas 

ze*bikses, stie(a 

laiz%"ana 

Izaicin!jums, vulgarit!te 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts +is priek"nesums saska(! ar R%gas domes jau 

p#rnvasar formul#to defin%ciju ir uzskat!ms par 

erotisku. 

Konflikta, 

ofici!ls  

Att#ls ilustr# 
rakst! min#tu 

aspektu, 

pavadteksts 

sniedz 

padzi)in!tas 

zin!"anas 

att#la 

konot!cij!, 
ta.u erotisk!, 
pat vulg!r! 
rakstura d#), 
ietekm# un 

maina ofici!lo 

r!m#jumu 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 

10. 31.05.05. R%gas Balss/ Agnese 

Voika, M!ris Lapsi'&, 
speci!li RB 

Uz R%gu p#c seksa 

V!ka foto 

Trika efekts - - 

Fizisk! poza St!vo"as sievietes k!jas 

plecu platuma poz!. 
K!jas slaidas, 

iedegu"as, kailas 

Atv#rt%ba, jaun%ba, 

vasar%gums 

Objekti/ vide Vecr%gas panor!ma aiz 

sievietes, Doma 

bazn%cas tornis sievietei 
starp k!j!m. Sarkanas 

kurpes un sv!rki 

R%ga k! skaisto, labi 

izskat%go un pieejamo 

sievie"u pils#ta 

Fotog#nisku

ms 

Tuvpl!ns, kr!saina 

fotogr!fija, gai"s fons 

Tuvums, dabiskums, 

iespaid%gums 

Est#tika Atkailin!tas, slaidas 

k!jas sarkanos apavos 

un sarkanos sv!rkos 

Izaicin!jums 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Uz R%gu p#c seksa. Paveroties Eiropas Savien%bas 

robe&!m, man!mi ir pieaudzis !rzemju viesu skaits 

R%g!. Var#tu jau dom!t, ka R%gas skaist!k!s vietas ir 

tas, kas apbur t$ristus, bet vai galvenais iemesls 

tom#r nav pieejamais int%mpakalpojumu kl!sts? 

Diagnostiskais 

materi!lais  

Att#ls ir 

neatkar%gs 

no 

pavadteksta 

- att#ls 

ilustr# to 

pastarpin!ti 
– 

pievienojot 

v#l vienu 

sekst$risma 

diagnostic#t
o izpausmi – 

„skaist!s 

R%gas 

sievietes”. 
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Nr. Apz%m#&an

as l%me'i 

Denot!cija  Konot!cija R!mejuma 

veids 

Att#ls 

r!m#jum! 
4. 26.01.07. Republika.lv Lettland - Sexland 

V!ka foto 
Trika efekts - - 

Fizisk! poza S#do"a sieviete uz 

galda, cel% ielikta un 

pacelta k!ja un 

atbalst%ta pret galda 

malu. Rokas paceltas 

aug"up pie galvas un 

k!rto matus.  

Jauna sieviete pavedino"! 
poz! 

Objekti/ vide Balta, viegla un gais%ga 

kleita mugur!, kas 

atsedz sievietes k!ju un 
kr$tis. Balta "alle uz 

pleciem, 

Sarkanbaltsarkana ze*e 

k!j! un melna kurpe. 

Fon! sienas gleznojums 

Veclaic%gums, int%ma 

gaisotne, uzsv#rts 

etniskais elements ar 
sarkanbaltsarkano ze*i 

k!j!s. 

Fotog#nisku

ms 

Pel#kbr$ni to(i, viens 

spilgts elements - ze*e 

Senatn%gums, kuram 

izce)ot vienu objektu 

(ze*i) main!s noz%me 

Est#tika Atkailin!tas kr$tis un 

k!jas, int%ma gaisotne 

Jutekliskums 

Sintakse - - 

 

Pavadteksts Lettland - Sexland 

 Fotogr!fija 

un 

pavadteksts 

apsp#l# 
skaisto 

Latvijas 

sievie"u 

t#mu, kas ir 

pamat! ar% 
sekst$risma 

probl#mai 

Latvij!. 
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