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ANOTACIJA

Akademiskais darbs ,,Ligo svétku medi€tais rituals (2000-2007)” apkopota veida
atspogulo mediju ritualu, mediju ietekmes uz individa pasaules uztveri un identitates
veidoSanos teorétiskos aspektus. Tapat iepazistina ar realitates konstruéSanas teorétiskajiem
uzstadijumiem un sveétku ka sociala fenomena pétnieku atzinam. Metodologiska dala
atspogulo kontentanalizes un diskursa analizes teoriju, plasak izveérSot kvantitativas
kontentanalizes un kritiskas diskursa analizes pieejas.

Petijums parada analiz€amaja laika posma visvairak tirazéta Latvijas nacionala
laikraksta ,,Diena” konstruéto Ligo sv€tku svinibu ritualu, kas izpauzas gan caur
publikacijam, gan laikraksta pasa inici€tas tradiciju macibu akcijas ,,Piedzivosim Janus”, kas
klasificgjama arT ka izdevuma sabiedrisko attiecibu un korporativi socialas atbildibas
izpausme, kampanas prizmu. Secinajumi parada laikraksta sabiedrisko attiecibu aktivitasu
ietekmi uz laikraksta saturu, defin€ laikraksta piedavata rituala modeli, noradot uz individa
lomu rituala saglabaSana un veidoSana. P&tijums apstiprina teorétiku atzinpas par ritualiem un
masu medijiem, ka arT svétku socialo dabu, sniedz ieskatu p&tama laikposma publiskaja Ligo

svetku diskursa un apliecina mediju ietekmi uz cilvéka dzives kartibu un paradumiem.

Atslégvardi: Mediju rituals, svetki, realitates konstruésana, diskursa analize,

Laikraksts ,,Diena”, Ligo svétki.
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IZMANTOTIE SAISINAJUMI

LPSR — Latvijas Padomju Socialistiska Republika
gs. — gadsimts

utt. —un ta talak

u.c. — un citi

utml. — un tamlidzigi



IEVADS

Magistra darbs ,,Ligo svétku medi&tais rituals laikraksta ,,Diena” (2000-2007)” ir
izstradats par Ligo svétku medi€to ritualu, jo §1 teéma ir aktuala, interesanta pasreizgja kultiiras
konteksta, turklat mediju ritualu p&tnieciba ir Iidz Sim maz pétita socialo zinatnu joma Latvija.

Sabiedriba ir v€rojamas vairakas butiskas transformacijas gan Ligo svétku svinéSanas
paradumos, gan svétku atspoguloSana masu medijos, tapec izvelgjos aplikot, ka masu mediji
piedalas svétku svinéSana, ko par to raksta un ka tas ietekme realas dzives ritualus.

Patlaban Latvija ir notikusi un turpina notikt Ligo sv&tku svin€S$anas tradiciju maina.
Esam piedzivojusi tragédiju, kas Ligo svinibu laika parmérigas alkohola patéréSanas dé] viena
gada boja aiziet vairaki desmiti cilvéku. Svetku svinibas arvien vairak cilveéki pieverSas
etnografiskiem elementiem, Latvijas lielakais laikraksts ,,Diena” ir uzsacis neatkarigas preses
vesturé vienigo korporativi socialas atbildibas kampanu, kas saistita ar svétku svin€Sanas
tradiciju atjaunoSanu — akciju ,,Piedzivosim Janus”, kas liek uzsvaru tiesi uz etnografiskajam
tradicijam, lidz ar to aktualiz§jas jautagjums — ka mediju Iidzdaliba ietekmé svinéSanas
paradumu mainu, un ka parmaigas masu mediju transformé&jas parmainas sabiedriba. Tapat
aktuals ir jautajums par to, vai mediju pasu inici€tu reklamas kampanu iespaida mainas ari
publikaciju saturs. Tatad ir interesanti, ka mediju sabiedrisko attiecibu aktivitates ietekmé
publikacijas, un ka tas ietekm& miusu dzivi, turklat tas, ka §1 t€ma pie mums tikpat ka nav
pétita, pierada $ada vieta p&tijuma nepiecieSamibu.

Mingtais laika posms ir izv€l€ts, pamatojoties uz Ligo svétku svinibu vesturi Latvija,
jo péckara gados Ligo svétki bija latviskakie un senakie svétki padomju svétku palete, kas
stiprindja tautas garu, turéja dzivu latvisko identitatei un tradicijas, tacu jau 20. gs. 50. gados
Ligo dziesmas ieguva partejisku noskanu, un 60. gados padomju valdiba uzlika veto jebkadai
svetku izpausmei, notika Ligo sv&tku politiska degradacija. 1988.gada svétku sviné$anu péc
tautas rikotas parakstu vakSanas kampana valdosa vara atkal oficiali atlava. Ta sakas svinibu
tradiciju oficialas atdzimSanas celS, lidz Ligo svinéSana atkal piedzivoja socialu krahu - 2000.
gada Ligo svétki ieguva apzim&jumu ,,Asinainie Jani”, jo Ligo naktt uz Latvijas autoceliem
de] parmerigas alkohola lietosanas bija 28 bojagajusie. Sis notikums liecinaja, ka svétki
zaudgjusi savu tradicionalo raksturu, alus dzerSanas tradicija — savu simbolisko dabu, un Jani
kluvusi par parmeérigu alkohola patéréSanas laiku. Sabiedriba piedzivoja kultiirSoku. Kops
2003. gada laikraksta ,,Diena” riko savu sv€tku svin€Sanas macibu akcija ,,Piedzivosim
Janus”.

Pamatojoties uz faktiem par Ligo svétku svinibu veésturi, pétijumam tika izvelets tiesi

laika periods no 2000. gada lidz 2007. gadam, jo tas aptver sviné€Sanas lizuma punktu —



,»Asinainos Jagus” 2000. gada un pirmos gadus peéc tam, turklat sakrit ar jauna gadsimta
sakumu un sabiedribas svin&$anas tradiciju mainas pirmo laiku.

Sie ir galvenie aspekti, kas ir noteikusi témas izvéli, turklat $adas tematikas p&tijumi
Latvija tikpat ka netiek veikti. Mediju lidzdaliba ritualu radiSana Sobrid ir jauns un gandriz
neapgiits pétniecibas lauks Latvija. Izv€letajai magistra darba t€mai Latvija ir tikai dazi
radniecigi petfjumi:

» Magistra darbs: J. Vigulis “Svétki Latvijas drukato mediju diskursa: kulttiras
vesternizacija un komercializacija” Izstradats un aizstavéts LU SZF Komunikacijas
studiju nodala 2005. gada;

= Magistra darbs: V. Sprugaine “Dzimtes interakcija latvieSu padomju kazu rituala
diskursa: latvieSu padomju preses analize 1944/45-1986” Izstradats un aizstavets LU
SZF Komunikacijas studiju nodala 2005. gada;

Tas pierada, ka $is ir jauns pe€tniecibas lauks, turklat neviens no iepriek$gjiem
pétijumiem nav pieskaries tiesi Ligo svétku mediatiz&ta rituala t€mai.

Kvalitativai petijuma veikSanai savakts plass teorétiskais materials un veikta empiriska
materiala analize. Magistra darba empiriskajam pétijjumam tika izmantoti laikraksta “Diena”:
2000. — 2007. gada maija un junija numuri, no kuriem tiks analiz&tas laikraksta publikacijas
par Ligo svétku t€mu un pasa izdevuma sabiedrisko attiecibu kampanas “Piedzivosim Janus”
materiali - kopa tas sastada 243 vienibas.

Petijjuma problema: Lai meérktiecigi organiz&tu pétjjuma gaitu, pétijjuma centra
izvirziju problému —izpétit un saprast, kadu Ligo svétku modeli piedava , Laikraksts ,,.Diena”
un kada veida Sis medijs piedalas svétku

sving€Sanas procesos.

Darba meérkis un uzdevumi

Lai kvalificéti apstradatu pétniecisko datus un nonaktu pie rezultata — petijumam
izvirziju merki:

» Izpetit laikraksta ,,Diena” konstruéto Ligo svétku modeli un panémienus ar
kadiem laikraksts piedalas Ligo svétku sviné$ana

Merka sasniegSanai palidzgja darba uzdevumi:

» noskaidrot mediju lidzdalibu ritualu veidoSana;

» konstat€t mediju organiz&to sabiedrisko aktivitasu ietekmi uz pasu mediju
publikacijam ;

» noskaidrot kadus svinibu nosacijumus mediji piedava saviem lasitajiem.

» izpetit laikraksta ,,Diena” publikacijas un akcijas ,Piedzivosim Janus”

materialus ;



» noskaidrot publikacijas konstru€to svinibu modeli;
» izpétit petama laika posma un t€mas konteksta Ipatnibas, vesturisko situaciju,
zinu interpretacijas;
> patstavigi, registrét, klasificét, analizét un novertét preses lomu mediju ritualu
pétnieciba, veikt visparinamu empirisko p&tijumu un apstradat to;
» nostiprinat p&tnieciska darba iemanas un zinatniska aparata izstrades principus.
Saja darba apliikotas teémas pilnigam izklastam nepiecie$amas teorétiskas pieejas un
izanalizeta laikraksta ,,Diena” lidzdalibu Ligo svétku svinéSana 21. gadsimta pirmajos astonos
gados. Taja ir aprakstits medija piedavatais svétku svingSanas modelis un izdariti secinajumi

par laikraksta ,,Diena” lomu Ligo sv&tku svin€Sanas izpratnes veidosana.



1. RITUALI UN MASU MEDILJI

1.1. Ritualu un sabiedribas savstarpéja ietekme

Masu mediju nozime un ietekme uz dazadiem sabiedribas ritualiem jau sen ir bijis
antropologu, sociologu, etnografu intereses objekts, un pieaugot masu mediju lomai
sabiedribas apzinas veidoSana pieaugusi ari interese par mediju un ritualu saistibu. Viens no
pirmajiem pétniekiem, kas nodarbojas ar ritualu p@tniecibu, bija sociologs E. Dirheims
(E. Durkheim). Vin$ jau pagajusa gadsimta sakuma ir pétija civilas religijas un akcentgjis
dazadu ritualu lomu cilvéku dzives un identitates forméSana. Vip$ religiju uzskata par
simbolu, ritualu un ticibu sistému, kas veidojusies no kopienas nepiecieSamibas p&c savas
identitates un integracijas vadi$anas.'

Biitisku lomu ritualu pétnieciba devusi etnografi. Ta V. Terners (V. Turner) 20.
gadsimta 50. gados ritualus skaidro ka mehanismu ar ka palidzibu uzturét kopienas socialo
vienotibu. Vins norada, ka rituali ir jégpilnu simbolu un simbolisku izdaribu kopums, ar kuru
palidzibu informacijai, ko tie nes, tiek pieskirts autoritativs raksturs un ta tiek uzskatita par
kopienas vertibu.? 20. gs. otraja pusé ritualu pétnieciba ir parkapusi tradicionalas etnografijas
robezas un nokluvusi daudzu socialo zinatnu pétniecibas virzienu, ari komunikacijas zinatnes,
interesu loka.

Magistra darba témas izklastam izv€l&jos balstities uz jaunaku laiku ritualu
pétniecibas teorijas klasisku. Sai joma savus pétfjumus veikudi vairaki socidlo zinatpu
teorétiki, pieméram, E. Rotenbulers (E. Rothenbuhler), R. Rapaports (R. Rappaport), N.
Koldrijs (N. Couldry) un citi.

E. Rotenbulers uzskata, ka ritualu var aplikot divos dazados veidos. No vienas puses,
tas ir praktisks veids, ka lietas tiek daritas, no otras puses - lietu dariSanas tips. Rituals ir
socialas ricibas panémiens, §is ricibas apraksts vai stilistisks izpildijums. * Vin$ arT uzsver, ka
ritualam ir stingri noteikts uzstasanas raksturs. Rituals nekad netiek izgudrots ta norises bridi.
Tas ir uz ieprieks eksist§josSiem pien€mumiem balstits darbibu kopums. Rituals vienmér ir

uzstaSanas, performance ar kaut kadu mérki.*

! Citéts pec: (2005). Emile Durkheim’s elementary forms. Retrieved May 29, 2008 from
http://majorsmatter.net/rpitt/durkheim.pdf [Ta, ka E.Dirheima atzinas par ritualiem izmantotas tikai vesturiska
fona radiSanai, darba izmantots cit€jums, nevis originaldarbs V.G.]

2 Citéts pec: Deflem, M. (2002). Ritual, anti-structure, and religion: A discussion of Victor Turner's processual
symbolic analysis, Retrieved May 29, 2008 from http://www.cas.sc.edu/socy/faculty/deflem/zturn.htm [Ta, ka
V.Térnera atzinas par ritualiem izmantotas tikai vésturiska fona radisanai, darba izmantots cit&jums, nevis
originaldarbs V.G.]

3 Rothenbuhler, E. W. (1998). Ritual communication: From everyday conversation to mediated ceremony.
Thousand Oaks: Sage Publications. P. 4.

4 Turpat. 7. Ipp.


http://www.cas.sc.edu/socy/faculty/deflem/zturn.htm
http://majorsmatter.net/rpitt/durkheim.pdf

Viena no svarigakajam rituala izpratnes lietam ir tas, ka rituals ir socials fenomens.
Rituals netiek izpildits tikai un vienigi individualiem mérkiem. Pat, ja ritualu veic vienatnge,
tas ir socials un balstits uz kopiena pienemtam nozimé&m. Rituals var izpildit vienatn€, tomér
tas notiek sociali izveidotas struktiiras ietvaros (zimju sist€émas, valoda, morales sist€ma,
tradicijas)’

Savukart R Rapaports ritualus defin€ ka specifiskus darbibas veidus ar semantiskam
iezimé€m. VinS uzskata, ka rituals ir uzstasanas (performance) ar vairak vai mazak
nemainigam sekam uz formalu ricibu un apstakliem, turklat §is sekas nav performances
dalibnieku iek$&ju apstaklu noteiktas, bet gan socialas. °®

Britu socialantropologi rituala socialo dabu skaidro un paSu ritualu izprot ka
sabiedriskas kartibas simbolisku izpausmi.” Rituali mainas gan pas$i par sevi, gan mainoties
sabiedribai. ® Tas nozimé, ka rituals ir kopienas simbols.

Ari E. Rotenbulers norada, ka rituals ir mainigs un atkarigs no socialas vides. So
mainibu vins pierada ar ¢etru pazimju kopumu:

1) kultiras kontakti un dazadu kultiras formu sajaukumi dazadu socialu grupu starpa
ietver ari ritualu formu mainu — rituali mainas, ja sajaucas dazadas kultiras formas;

2) visu institliciju véstur€ ir dati par ritualu transformacijam — pieméram, gan religiskie,
gan socialie rituali vestures gaita ir mainijusies;

3) visas revoliicijas ir centusas gazt veca rezima ritualus un tradicijas;

4) individuala limeni — Sauru socialu grupu (pieméram, gimenes) loka mainoties
institlicijam, mainas arf rituali. ’

Sie fenomeni vésturiski norada uz to, ka rituali ir loti atkarigi no sabiedribas, un,
mainoties sabiedribai, notiek parmainas ritualos.

Ritualu socialo dabu akcentg ari simbolu izmantojums. Ka norada E. Rotenbulers,
ritualu simboli ir Joti specigi un stingri iedarbojas uz kopienas apzinu. Simboli darbojas
pilnigi visos ritualos. Tie var biit dejas, dziesmas, Zesti, lfigSanas, kostimi, maskas, &dieni,
dazadas izdaribas utt. '° Rituals ir brivpratigs darbibu kopums, kas pieskir uzvedibas veidolam

simbolisku efektu vai lidzdalibu realaja dzive. "

> Rothenbuhler, E. W. (1998). Ritual communication: From everyday conversation to mediated ceremony.
Thousand Oaks: Sage Publications. P. 13.

6 Couldry, N., Rothenbuhler, E. W. (2007). Review essay: Simon Cottle on ‘mediatized rituals': a response.
Media, Culture & Society. Retrieved February 19, 2008 from http://mcs.sagepub.com

" Rothenbuhler, E. W. (1998). Ritual communication: From everyday conversation to mediated ceremony. P. 47.
8 Turpat. 48. lpp.

? Rothenbuhler, E. W. (1998). Ritual communication: From everyday conversation to mediated ceremony. P. 41—
48.

10 Turpat. 16. Ipp.
1 Turpat. 27. lpp.

10
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Simbolu pétnieki, savukart norada, ka visi rituali ir simboliskas uzvedibas un sevi
ietver dazadas zimes. Simbols ir tads zZimju veids, kas savas attiecibas ar att€lojamo objektu
balsta tikai uz $is zimes patérétaju — kopiena utt. savstarp€jas konvencionalas vienoSanas
pamata.'? No ta izriet, ka rituals ir simbolu kopums, bet Sos simbolus saprast var tikai kopiena,
kura rituals notiek. Ta, ka petjjums ir par rituala atspogulojumu valodiskas zimés — mediju
tekstos, tad janem vera, ka valoda ir viena no lielakajam un nopietnakajam simbolisko zZimju
sisttmam."” Pamatojoties uz S0 pétnieku atzinumu, ritualu ka simbolu sistému var analizét,
pamatojoties uz $aja rituala vai ta apraksta izmantotas valodas analizi. Saja magistra darba tas

darfts, analiz&jot preses tekstus — valodu ka simboliska rituala atspogulotaju.

1.2. Mediju iesaistiSanas ritualos
N. Koldrijs uzsver, ka ritualu mediju konteksta jasaprot tris dazados veidos: ka
paradumu ricibu, formaliz&tu ricibu un ricibu, kas ietekmé vértibas.'* N. Koldrijs un E.
Rotenbulers ir nonakusi pie secinajuma, ka mediéti rituali ir fenomens, kas palidz atbalstit un
mobilizét kolektiva sentimentu un solidaritati. Tas ta notiek, jo mediacija pati par sevi ir
socials process un rituali propogandé realitates definicijas, domaSanas formas, attistibas
virzienus.

S. Kotls (S.Cottle) uzskata, ka rituals ir ricibas forma, un medijs — $is ricibas
skatuve.'® Tatad — medijs ir ekrans, uz kura tiek radits konkrétais rituals un ta norise.
Savukart, G. Benoits (G.Benoit), runajot par mediju un ritualu savstarpgjo saistibu, norada, ka
tieSi mediju de] dazadi svétki - tradicijas vai folkloras pasakumi — ir sakti organizét ar merki
nopelnit, nevis vienkarsi svinét. Mediji ir nospélgjusi izskiroSo lomu $aja transformacija, jo,
no vienas puses, tie garanté organizatoriem ienakumus par reportazam, kas atspogulo Sos
ritualos notikumus atspoguloti, bet, no otras, lieck notikumiem sacensties sava starpa par
dzivigumu un vizualajiem efektiem, lai mediju uzmaniba vispar tiktu piesaistita. 7 Sis
sacensibas rezultata mainas rituala daba — ta tiek pielagota medijiem.

E. Rotenbulers norada, ka mediji ritualos iesaistas divos veidos: pirmais un vieglak

atpazistamais ir tads, ka rituals pats par sevi tie padarits par mediju notikumu — mediji ir

12 (2007). Symbol, index, icon. Retrieved January 12, 2008 from
http://csmt.uchicago.edu/glossary2004/symbolindexicon.htm

13 Turpat.

4 Couldry, N. (2005). Media rituals: Beyond functionalism. In: Rothenbuhler, E. W., Coman. M. (ed.). Media
anthropology. London: Sage Publications. P. 60.

15 Couldry, N., Rothenbuhler, E. W. (2007). Review essay: Simon Cottle on ‘mediatized rituals': a response.
Media, Culture & Society. Retrieved February 19, 2008 from http://mcs.sagepub.com

1 Cottle, S. (2003). "Mediatized rituals": a reply to Couldry and Rothenbuhler. Media, Culture & Society.
Retrieved February 19, 2008 from http://mcs.sagepub.com

17 Benoit G. (2004). The Micareta and Cultural Identity. Latin American Perspectives. Retrieved March 23, 2008
from http://lap.sagepub.com
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rituala sastavdala un bez tiem Sis rituals nevar tikt pat iedomats. Otrs veids, ka mediji iesaistas
ritualos, ir grutak izSkirams, ta ir ritualiz€ta mediju lietoSana, ar kuru palidzibu mediju lietotos
simbolus cilvéki parnes uz realo dzivi. '® Mediju iesaistiSanas ritudlu norise ietekmé
sabiedribas kvalitates: tas dod patérétajiem iemeslu svinéSanai, integré dazadas socialas
kopienas un atjauno lojalitati."

A1t F. Durhems (F. Durhem) uzskata, ka mediju ritualu var saprast divgjadi — rituals
ir tas, ka3 mediji paSi formé un nosaka kada notikuma radiSanu, un rituals ir ari tas, ka
notikuma organiz€taji rikojas, lai notikums kliitu par mediju notikumu. Tomér vins norada, ka
ari veids, ka mediji organizé ikdienas dzivi, sava zina ir rituals.*

Pétnieks ar1 papildina, ka mediju rituals ir nepartraukts process, kas ietekme
institucionalo struktiiru veidosanos. Ritualu petnieciba ir svarigi divi paradigmatiskie virzieni
— viens — noteikt ar&jas robeZas, otrs, saprast iek$€jos rituala procesus. Rituala ieksgja
struktiira nosaka aktivitates un akcentus, kas japéta. *!

S. Kotls uzsver, ka mediju ritualu p&tnieciba parada idejas, simbolus, sentimentalismu
un diskursus, ko mediji izmanto, lai raditu sabiedribas viedokli par kadu konkrétu tému,
noraditu, kadai sabiedribai vajadzetu but. Mediji piedava socialo realitati un nosaka ritualu
dalibnieku lomas, sociuma komplekso struktiiru.

Lai kads noteikts pasakums pretendétu uz mediju rituala lomu, noklitu mediju
dienaskartiba, tam ir jaatbilst kadam no mediju notikuma kriterijiem. D. Dajans (D. Dayan)
un E. Katss (E. Katz) uzsver, ka kads notikums var kliit par mediju notikumu un ritualu, ja tas
iemieso sevi kadu no mediju notikuma pazimém:

* pieskir statusu notikumiem un personam — atvieglo cilvékiem informacijas uztverSanu,
pieskirot notikumiem un personam konkrétu statusu, tadgjadi tos no abstraktam
vienibam padarot par saprotamiem un viegli uztveramiem objektiem,;

* personaliz€ varu — varu no abstraktas vienibas padara par saprotamu un ar konkrétam
personam asoci§jamu fenomenu. Mediju ritualu Sai sakariba kalpo ka varas
personalizacijas akta atainotaji — pieméram, prezidentu inauguracijas ceremonijas utt.;

* apmierina sabiedribas gaidas uz atklatibu — notikumi, kas nokltst masu mediju slejas,

apmierina paterétaju gaidas p&c atklatibas un notikumu caurredzamibas — piemeram,

'8 Rothenbuhler, E. W. (1998). Ritual communication: From everyday conversation to mediated ceremony. P. 80
' Turpat. 27. Ipp.

2 Durham, F. (2008). Media ritual in catastrophic time: The populist turn in television coverage of Hurricane
Katrina. Journalism. Retrieved February 19, 2008 from http://jou.sagepub.com/cgi/content/abstract/9/1/95

2 Turpat.

2 Cottle, S. (2005). Mediatized public crisis and civil society renewal: The racist murder of Stephen Lawrence.
Crime, Media, Culture. Retrieved February 19, 2008 from http://cmc.sagepub.com/cgi/content/abstract/1/1/49
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rada lidzdalibas sajiitu karaliskajas kazas, augsta limepa svinibas, nodroSinot $o

pasakumu atklatibu un caurskatamibu,

* rada kopienas sajitu - mediju rituali un notikumi rada sabiedriba kopibas sajitu, jo
nodroSina visu cilvéku it ka Iidzdalibu kada pasakuma noris€ — visi péc tam apspriez
kadas lielas, medijos atspogulotas norises, jutas piederigi pie vienas kopienas, ko §1
norise ir skarusi;

* visparina lietas un runa par to, par ko parasti diskuté Iideri un publikas — pateicoties
medijiem, daudzas lietas no augstakdm Itmena vadibas diskusiju telpas nonak
publiskaja telpa un kliist attiecinamas uz visiem, visi tas attiecina uz sevi, pieméram,
politiskie [emumi kliist plasi apspriesti ikdiena;

* pastarpina komunikaciju starp publikam — notikumi kliist par mediju notikumu tad, ja
tie ir dazadu publiku savstarpgjas komunikacijas pastarpinajums — pieméram, koncerts
ka dazadu socialo grupu viedoklu apmainas akts.”

Tacu, papildinot So D. Dajana un E. Katsa pieeju, janem véra V. Sana (W. Sun) atzinas
par to, ka eksisté butiska atSkiriba starp mediju notikumiem, kas piedalas ritualu radisana, un
mediju stastiem, kas veido dazadas, reizém pat pretéjas realitates konstrukcijas mediju sfera.*
Analizgjot datus par mediju ritualiem, vispirms janoskir mediju stasti un mediju notikumi. V.
Sans piedava stastu un notikumu kategorizacijas shému (sk.1.1. att€lu).

1.1. attéls
Mediju notikumu un mediju stastu atSkiriba®

Mediju notikums Mediju stasts
Notiek mediju iekSieng Sabiedribas fenomens
Raksturs - cildens, ceremonials Raksturs - vienkarss
Ideologiju vadits Veélmju radits
Uz valsti orientéts Uz individu orientéts
Ietekm&joss Spontans
Ieprieksplanots Vulkanisks [neparedzmas — V.G.]
Dramatiska struktiira Ikdienas struktura
Vizuals Rakstits
Monopolistisks — viengabalains Diskutabls
Dzivs, 1sts Dziveligs
Sabiedribas zurnalistika Izklaides medijs

Saja tabula paradas galvenas atikiribu jomas, kuram cauri ejot, var noteikt, vai
konkrétais aprakstitais fakts ir mediju notikums vai mediju stasts. Skatoties uz $1m atskiribam,

var secinat, ka sv€tku atspogulojums masu medijos pamata atbilst mediju notikuma

» Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. Cambridge: Harvard University Press.
P.215-219.

** Sun, W. (2001). Media events or media stories? Time, space and Chinese (trans)nationalism. International
Journal of Cultural Studies. Retrieved March 23, 2008 from http://ics.sagepub.com/cgi/content/abstract/4/1/25
25

Turpat.
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kritérijiem. Savu dalfjumu V. Sans papildina ar apgalvojumu, ka mediju notikumi, lai arT tiem
piemit ietekm&joss raksturs, nav tikai izrades vai valsts kontroles mehanisms, tiem piemit ar1
dzila emocionala rezonanse, populars sentiments. *°

Saja magistra darba izmantota R. Silversona (R. Silversone) pieeja”” mediju lidzdalibai
ritualu veidoSana, kas ir balstita uz izpratni, ka medijs, biidams sabiedriskas dzives pastavigs
elements, ar narativu un patérina modelu palidzibu piesaista cilvéku sabiedriskajai dzivei un

organizé socialo dzivi.*®

1.3. Mediju ritualu ietekme uz cilveku paradumiem

N. Koldrijs un T. Markams (7. Markham) ir nonakus$i pie secinajuma, ka mediju
ikdienas patéréSana formé cilvéku orientaciju uz kaut ko vai prom no kaut ka. Ar mediju
palidzibu publiskie notikumi kltst loti privati. Turklat mediju ka mediatori ar savam
publikacijam uztur sabiedriba vértibas.”

Jautajums par mediju kultiiras un ikdienas dzives sajaukumu pétniecibas skatu lauka ir
nesens, raksturigs tikai postmodernisma laikmetam, kaut arT Sis sajaukSanas process ir sacies
daudz agrak, kad cilvéku dzivi saka ietekmét drukatie mediji, tomer tajos laikos vél netika
runats par konstantu mediju ietekmi uz individa dzivi. Ka norada danu pétnieki S. Reinders
(S. Reijnders), G. Roijakers (G. Rooijakkers) un L. van Zonnens (L. van Zoonen), no Eiropas
etnologijas pétniecibas prakses viedokla raugoties, mediji tagad ir tik svarigi tiesi tapéc, ka ir
kluvusi par tik vitalu ikdienas dzives sastavdala.*

Mediju notikumu pétnieki D. Dajans un E. Katss savos darbos ir aprakstijusi mediju
ritualu ietekmi uz dazadam cilvéka dzives jomam un socialajiem paradumiem. Ta, ka viens no
§1 darba mérkiem ir noskaidrot, kadu Ligo svétku svinibu modeli mediji piedava saviem
patérétajiem, tadejadi ietekmejot paterétaju pasaules uztveri, identitates veidoSanos un svétku
svingSanas paradumus, talak apskatiSu abu augSminéto pé€tnieku piedavato dalijumu par
mediju ietekmi uz dazadam dzives sferam.

Medijiem ir sp&ks ne vien ietvert zinojumus socialaja tikla, bet arT pasiem radit savus

socialos tiklus, savu socialo struktiiru dizainu. Var teikt, ka mediju rituali pasi par sevi var

%% Sun, W. (2001). Media events or media stories? Time, space and Chinese (trans)nationalism. International
Journal of Cultural Studies. Retrieved March 23, 2008 from http://ics.sagepub.com/cgi/content/abstract/4/1/25

7 [E.Rotenbulers aprakstijis, ka ir arT otra pieeja, kas uzskata, ka ar mediju palidzibu sabiedriba slocekli tiek
apvienoti un iegst sev1 parliecibu par piederibu kadai konkrétai kopienai, tapec mediji rada specialus ritualus,
lai So kopibas sajiitu raditu. V.G.]

% Couldry, N. (2003). Media rituals. London: Routledge. P. 7.

2 Couldry, N., Markham T. (2008). Troubled closeness or satisfied distance? Researching media consumptions
and public orientation. Media, Culture and Society. Retrieved February 19, 2008 from
http://mcs.sagepub.com/cgi/reprint/30/1/5

30 Reijnders, S., Rooijakkers, G., Van Zoonen, L. (2006). Global entertainment and local celebration:
appropriations of the Idols TV programme in Dutch festivity culture. European Journal of Cultural Studies.
Retrieved March 23, 2008 http://ecs.sagepub.com/cgi/content/abstract/9/2/131
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radit savus abon&tajus/véletajus.’’ So D. Dajana un E. Katsa ideju akcepté ari D. M. Raifs
(D. M. Ryfe), uzsverot, ka mediju notikumi rada mediju auditorijas.*

Tas nozimé, ka kads no ritualiem, kas tiek parstavéts medijos vai ar1 ir pasu mediju
inici€ts, var piesaistit sev uzmanibu autonomi no pargja mediju satura un klit par atsevisku
sabiedribas apzina cirkul&joSu vienibu.

Lai veidotos mediju rituali un lai mediji ieinteres€tu cilvékus So ritualus piepemt,
lidzdarboties un akceptet, notikumus radot, tajos tiek ietvertas tadas vertibas, ar kuram
sabiedriba, vai vismaz lielaka tas dala, var un vélas identificét sevi. Parasti uzmaniba tieck
veérsta uz vispievilcigako un atpazistamako no veértibam. Turklat mediji var uzpemties So
vertibu pilntiesiga aizbildna lomu.* Nosaciti var teikt, ka mediji caur saviem ritualiem klist
par kadas sabiedribas vertibas patroniem.

Mediju ritualu ietekmi uz cilvéku paradumiem un sabiedribu kopuma var strukturét pa
dazadam ietekmes jomam. Talak uzskaitiSu $im akade@miskajam darbam aktualas ietekmes
jomas un veidus.*

Viens no nozimigakajiem un plasakajiem mediju ritualu ietekmes laukiem ir ritualu
ietekme uz publisko domu. D. Dajans un E. Katss ar So ritualu ietekmes veidu, galvenokart,
saprot konkréta sabiedriska statusa pieskirSanu institlicijam, ar kuram mediji sadarbojas vai
kas ir iesaistitas rituala norisé. Mediji kultivé $o statusu publiskaja telpa. *

Tapat Sie petnieki uzsver art to, ka mediji ir tie, kas fokusé publisko domu — pieskir
publiskajai domai konkrétu skatu lenki, no kada tiek uzliikots viens vai otrs notikums. Vini
uzskaita izteiksmes Iidzeklus, ar kuru palidzibu mediju rituali var ietekm&t publiskas domas
veidoSanos. Tie ir, piem&ram, uzmundrino$as un pacilajoSas frazes, akcentetas vertibas un
ticibas apzina. *

Mediju rituali maina publisko domu, pieméram, mainot attieksmi par konkrétiem
jautajumiem, izkristalizé apsléptas publiskas domas tendences, dod iesp&u izpausties
senakiem vai apsléptiem priekslikumiem un ierosinajumiem. Tapat mediju rituali dazkart var
kalpot ka katalizatori negaiditam socialam kustibam. Mediju notikumi ietekmé sabiedribas,

kura tie notiek, starptautisko telu.’” Spilgts piemérs §1 teorétiku uzstadijuma realizacijai

3 Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. P. 15.

32 Ryfe, D. M. (2001). From media audience to media public: a study of letters written. Reaction to FDR’s
fireside chats. Media, Culture & Society. Retrieved February 19, 2008 from http://mcs.sagepub.com/cgi/content/
abstract/23/6/767

3 Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. P. 73.

*[D. Dajans unE. Katss vél apraksta ar1 dazas citas ictekmes jomas, pieméram, politiskas domas veidoSanas u.c.,
kas nav aktualas §im akadémiskajam darbam, tap&c nav Seit aplikotas, tacu atrodamas jau pieminétaja abu
autoru gramata. V.G. ]

33 Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. P. 199.

36 Turpat.

37 Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history P. 199-201.
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Latvija ir Atmodas gadu notikumu atspogulojums presé — Baltijas cel§ un citi [idzigi mediju
notikumi ietekméja sabiedriskas domas veidoSanos un paradija sabiedriba valdosas apsléptas
idejas, kas noveda pie radikalam politiskam parmainam valstT.

Ka nakamo nozimigo ietekmes zonu D. Dajans un E. Katss min mediju ritualu ietekmi
uz gimeni. Seit vini norada uz mediju lomu kopigu tradiciju, brivdienu pavadiianas un
viedok]u form&Sanas procesa. Autori uzver, ka mediji vienado gimenes loceklu socialos un
politiskos viedoklus.* Var teikt, ka mediju rituali nodro$ina vienotibas veido$anos gimeng.

Mediji sapludina privato un publisko telpu — lietas, kas cirkulé publiskaja telpa
(mediju notikumi) klGst par sarunu un apsprie$anas tematu plasakam gimenes un draugu
lokam, kaiminu kopienai, tadgjadi ienesot majas vide publiskas telpas notikumus, un privataja
telpa notiek dazadu viedoklu apmaina. *

ArT nakamais So pétnieku piedavatais ietekmes veids — ietekme uz brivo laiku - ir
saistita ar mediju ritualu nozimi gimenes dzivé. Mediju rituali nosaka briva laika pavadiSanas
veidu. K3 alternativa briva laika pavadiSanai tiek piedavata mediju patéréSana (piemeram, TV
skati$anas) vai lidzdaliba dazados mediju notikumos.*’ Ka pass socializacijas veids un mediju
rituals ir kluvis arT sports. Sporta skatiSanas un apsprieSana ir kluvusi par jaunu socializacijas
formu. *

D. Dajans un E. Katss pie mediju ritualu ietekmes uz cilvéku paradumiem min
iespaidu uz religiju un religiskajiem uzskatiem, uzsverot, ka mediju rituali ir tie, kas
brivdienas un svétkus padara par civilo religiju (civil religion) — visi brivdienas un svétku
dienas dara vienas un tas paSas lietas — tas, ko par pareizam piedava masu mediji. Mediju
rituali parrauj robezas starp sveto un pasauligo, sajauc tradiciju raksturu un sapludina dazadu
religiju robeZzas. Runajot par tiesas religijas atspogulosanu — mediji ir tie, kas formé religiju
hierarhijas un personalizé religisko varu, tacu tie var k|t ar par saspiléjumu un religisko cinu
atspogulotajiem.*

Mediji ne vien iespaido gimenes un individualo ricibu, bet arT bitiski transformé
publiskas ceremonijas — tie reorganiz€ pienemtas civilas ceremonijas, virza ceremoniju formu
fikcionalu izrazu virziena, isteno ceremoniju norisé kinemotografiska publiskuma modela
institucionalizaciju — ceremonijas tiek teatraliz€tas. Ceremonijas paradiSanas veids pats par

sevi klits par atceréSanas vértu notikumu. Mediju notikumi pietuvina lielas publiskas

3% Turpat. 205.-206. Ipp.
39 Turpat.

40 Turpat. 206. Ipp.

4 Turpat.

“2 Turpat. 207.-209. Ipp.
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ceremonijas privatajai telpai.* Tas nozimg, ka ceremonijas kliist saprotamas un pietuvinatas
cilvéku ikdienas aktualitasu lokam.

Nozimiga mediju ritualu ietekmes joma, pé€c D. Dajana un E. Katsa, ir ietekme uz
publisko atminu. Ka uzsver autori — mediju notikumi ir elektroniski pieminekli, kas paliek
atmina ne vien ar savu saturu, bet arT ar savu raméjumu — tie ir mnemonikas (mnemonics).*

Mediju notikumi kolektivo atminu ietekmé ar1 tadgjadi, ka tie rada parravumus laika,
nereti iezim€ kadas socialo notikumu &ras sakumu vai beigas. Tas sasaucas ar jau pieminéto
publiskas domas veidoSanos un apsléptu ideju atklasanu caur mediju notikumiem. Mediju
notikumi redigé un parraksta kolektivo atminu. Zinama méra mediju notikumi ar savu
narativo raksturu sacenSas ar véstures rakstiSanu un kliist par véstures rakstiSanas sastavdalu.®

Saja nodala apkopotie teorétiku atzinumi norada uz to, ka mediju rituali atstaj loti lielu
ietekmi uz dazadam publiskas un privata cilvéka dzives jomam un paradumiem, lidz ar to var
pamatoti uzskatit, ka mediju rituali ietekmé sabiedribas paradumus un izpratnes par dazadam
lietam un procesiem veidoSanos — realitates apzinu, tape€c talak aplikoSu realitates

konstru€$anas panémienus masu medijos.

® Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. P. 207-211.
# [Mnemonika ir atminas uzlabo$anas metode V.G.]

4 Dayan, D., Katz, E. (1994). Media events: Live broadcasting of history. P. 211-213.
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2. MEDIJI UN INDIVIDA PASAULES UZTVERES VEIDOSANAS

2.1. Realitates konstruéSana medijos

Prieksstats par realitati, kura més dzivojam, ir izveidots, konstruéts miisu apziga. To
dara sabiedriba, miisu lidzcilvéki, miisu pasu pieredze un ikdienas prakse, kam ir liels iespaids
uz miisu vertibu sist€tmu un dzives uztveres veidoSanu. Realitates konstruéSana sabiedriskaja
telpa vislielaka loma ir tieSi masu medijiem. Ta, ka iepriek$€ja nodala apliikoju informaciju
par mediju ritualu sabiedribas apzinas veidoSana, talak aplikoSu pap€mienus, ar kadiem
mediji realitati konstrug.

Mediju realitates radiSanas pétnieks A. A. Bergers (4. A. Berger) norada, ka mediju
funkcijas ir cilvékus izklaidét, socializét, informét, pardod lietas un ari ideologiski apstradat,
palidzot formul@t identitates, attiecksmi pret rasém un etniskajam minoritatém un citam
lietam.*

Vip$ ir izstradajis mediju teksta un sabiedribas savstarpgjas ietekmes shému
(sk.2.1.att€lu), kura uzskatami paradas attiecibas starp dazadam komunikacijas ke&des
sastavdalam un to, ka to ietekmé masu mediji. Saja shéma redzams, ka masu mediji ir vidutaji
visu procesu norisei, tacu nav vienigie ietekmétaji, jo ir lauki, kas viens otru ietekmé tiesi un
mediju nepastarpinati.

2.1.attéls

4 Berger, A. A. (2003). Media & society: A critical perspective. Lanham: Rowman &Littlefield publishers, INC.
P. 14.
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Mediju teksta un sabiedribas savstarpéjas ietekmes shéma ¥/
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M. Danest (M Danesi) norada, ka cilvéki avizes lasa nevis ka burtu kopumu, bet gan
ka nozimes pilnus tekstus, kas atspogulo sabiedribas domas. Avizes nosaka, kadas gramatas
jalasa, kas jaskatas, strukturizé individu domas.*® P. J. Suemakera (P. J. Shoemaker) un S. D.
Riss (S. D. Reese) uzskata, ka realitates konstruésana komunikacijas zinatne apliko attiecibas
realitati un mediju saturu. Realitati ietekmé ka notikumu, ta pasi cilvéki, kas taja darbojas.
Mediju saturs veidojas, izcelot vai noklusgjot kadu notikumu.*

Realitate ta ir iepriekS$€jas pieredzes, informacijas daudzuma un attieksmes konstruéts
uzskats par Tstenibu, kas katram individam atSkiras. Ka norada masu komunikacijas teor&tikis
D. Makvails (D. Mc Quail), realitati rada katrs individs pats. Realitates uztverSana ir saistita
ar paSvertgjumu, pieredzi, socialajam praksém, kada individs rada savu dzivi un realitates
uztveri.”® Talu realitati nerada individs viens pats, realitate rodas individam esot sabiedriba un
uztverot simbolu kopumu, kas 3ai sabiedriba valda. '

N. Limans (N. Luhmann) uzsver, ka realitates radiSanas un masu mediju attiecibas ir
daudz pétitas un analiz€tas, teorétiki piedava dazadas versijas par to, ka masu mediji nosaka
pasauli, kura dzivojam. To, ko cilvéks zina par sabiedribu un pasauli, kura dzivo, vins uzzina

caur masu medijiem.*

47 Berger, A. A. (1997). Narratives in popular culture, media and everyday life. Thousand Oaks: London. P. 15.
* Danesi, M. (2002). Understanding media semiotics. London: Arnold. P. 71.

* Shoemaker, P. J., Reese, S. D. (1996). Mediating the message: Theories of influences on mass media content.
New York: Longman Publisher. P. 37.

3 Mc Quail, D. (2000). Mass communication theory. 4th ed. Oxford: SAGE Publications. P. 461.

3! Turpat. 55. Ipp.

32 Luhmann, N. (2000). The reality of mass media. Cambridge: Polity Press. P. 1.
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Biitiba realitates konstruéSana notiek vairakkart — sakotn€ji masu mediji izvé€las
informaciju, kas tiks public€ta un iegiis zinas svaru — tiek radita mediju realitate par to, kas ir
un kas nav svarigs, tad caur mediju ka komunikacijas kanalu informacija tiek transléta
sabiedriba un realitate tiek radita katra individa apzina, balstoties uz vina ieprieks€jo pieredzi,
zinasanam un daudziem citiem aspektiem.

P. L. Bergers (P. L. Berger) un T. Lukmans (7. Luckmann) atgadina, ka ikdiena dazadi
objekti sevi prezent€ ka dazadu realitates sféru parstavji. Vini norada, ka starp visam
daudzajam realitatétm ir viena, kas reprezenté sevi ka paraku — ta ir ikdienas realitate
(everyday life). lkdienas realitate parada pasauli, kas katru dienu ir jadala ar citiem —
sabiedribu. ST realitate nemitigi atrodas mijiedarbiba ar citam realitatém, veidojot socialo
realitati, kas tiek atspogulota masu medijos.™

Sie abi pétnieki sava realitates konstrué$anas modeli uzsver to, ka sociala realitates
konstruésana notiek vairakos Ilimenos. Pirmais ir individa Iimenis, kura realitate tiek
konstruéta ar individualu ieradumu palidzibu. Otrais limenis ir institucionalais — taja cilvéku
paradumiem tiek pieSkirta cita nozime un ar laiku ilglaicigi sabiedribas ieradumi iegust
noteikumu spéku. Ar laiku institticijas sabiedriba zaud€ savu nozimi un klust it ka pasas par
sevi saprotamas, cilveki uz tam dabigi palaujas.’® P. L. Bergers un T. Lukmans norada, ka
eksiste objektiva un subjektiva realitate. Realitate neeksisté tikai arpusg€, cilveéks pats to
rekonstrué saskana ar savu uztveri.”

Realitates konstrukcija ir sabiedribas un mediju mijiedarbibas process. Bitiba, ikreiz,
kad notiek komunikacija starp cilvékiem, notiek ar realitates konstruésana.

Jau pieminétie P. L. Bergers un T. Lukmans ka realitates konstru€sanas pamatu min
cilvéka personigos paradumus, kas komunikacijas laika iegtist arvien plasaku pielietojumu un
popularitati, 1idz klast tik plaSi zinami, ka sak kalpot par sava veida paraugu un vispargju
pienémumu. Sie paradumi rodas pakapeniski un nemanot, pat tad, kad cilvékam ir loti
daudzas izveles iespgjas, vin$ prieksroku dod paradumam. Paradumi ar laiku giist stereotipu
speku — cilveks sak tipizet cilvékus, ko pazist, jaunumus, ko uzzina. Realitates konstru€Sana ir
divi svarigi fenomeni, kas spélé nozimigu lomu — ideologija un tehnologija.*

N. Limans uzskata, ka mediju konstrugtajai socialai realitatei ir talejoSas sekas uz
sabiedribas apzinu un brivibas izjutu.”’ R. E. Heiberts (R. Heibert) un K. Reuss (C. Reuss)

uzsver, ka lielakoties parmainas masu mediju satura un sabiedriba tomeér notiek saméra leni,

53 Berger, P.L. Luckmann, T. (1989). The social construction of reality: A treatise in the sociology of knowlegde.
New York: Anchor Books. P. 21-23.

5 Berger, P.L. Luckmann, T. (1989). The social construction of reality: A treatise in the sociology of knowlegde.
P. 46.

35 Turpat. 47. lpp.

> Turpat. 11. lpp.

37 Luhmann, N. (2000). The Reality of Mass Media. Cambridge: Polity Press. P. 86.
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bet ir savstarpgji saistitas. Cilveki lieto masu medijus, lai ieglitu informaciju, ta¢u nedzivo
pargjas informacijas vakuuma. Lidz ar to realitates konstruéSanas process ir komplekss. >

Dz. Hartlijs (J. Hartley) metodes, ar kuru palidzibu realitate tiek konstruéta, dala
divas dalas: paradigmatiskajas (saistitas ar zinu atlases kritérijiem un nosaka, kas vispar tiks
public@ts) un sintagmatiskajas, (saistitas ar to, kada veida zinas tiek veidotas, respektivi, kada
veida informacija tiks publicéta).”

M. Sadsons (M. Shudson) uzsver, ka zurnalistika ir sava veida literatiiras Zanrs, kas
atspogulo kultiiras kopainu, Zurnalisti strada ar kultiras tradicijam, rada stastus un atrazo
kultiiras priekSstatus par lietu atspogulosanu. Loti svarigs realitates konstruéSanas panémiens
ir valoda. Mediju valodas zimju sistéma nav dabiska, ta atspogulo kulttiras parazas. ©

Dz. Fiske (J. Fiske) norada, ka valoda ir nozimigs realitates konstru€Sanas pan€miens
— ta pieskir stastam dinamiku, nokrasu. P&tnieki norada, kas sabiedriba labak saprot zinas,
kuras valoda ir stereotipiska, ta padara valodu, un lidz ar to zinu, v@stijumu, vieglak
uztveramu.®' Vin$ savos darbos uzsver, ka Eiropas mediju empiriskie pétfjumi pierada, ka
mediji loti daudz tiek izmantoti tiesi varas ideologijas pausanai. No §1 skatu punkta raugoties,
jasecina, ka sociala saskana ir ideologijas rezultats.”

Ka secinu no $aja nodala aplukotas informacijas — mediji realitati rada ar dazadu
metozu palidzibu, un Sis realitates konstru€Sanas aspekts ir biitisks sabiedribas un individa
domu veidotajs, 11dz ar to var uzskatit, ka mediju publicéta informacija ietekme cilvéku domas
un uzvedibu. ST pétfjuma sakara — mediju raditais rituals, tatad, ietekmé arf realas Ligo svétku

svinéSanas paraZzas.

2.2. Mediju ietekme un identitates veidoSanas

leprieks$€ja nodala izskatiju mediju nozimi realitates veidoSanas gaita, tacu, ta, ka
pétijums ir par ritualiem, kas, ka iepriek$ aprakstiju, ir sociali fenomeni un darbojas cilvéka
identitates, piederibas sajitas radiSana, pieversiSos identitates jautajumam un mediju lomai
identitates veidoSana, jo svétki ir loti biitisks identitates veidosanas aspekts.

Sveétku nozimi identitates veidoSana apstiprina M. Kastella (M. Castells) identitates
definicija — vin$ uzskata, ka identitate ir nozZimju konstruéSanu uz kultiiras simbolu vai saistitu
kulttiras simbolu kopuma bazes, kam tiek dota prioritate par citu nozimju avotiem. *

A. Meluci (A. Melluci) norada, ka identitate ietekme priekSstatus par vienotibu, kas

atSkir subjektus sava starpa. Ta ietekm€ ari attiecibas starp diviem aktoriem, kas pielauj

% Heibert, R. E., Reuss, C. (1988). Impact of Mass Media: Current Issues. New York: Longman. P. 7.
¥ Hartley, J. (1982). Understanding news. London: Routledge. P. 20.

8 Schudson, M. (2003). The Sociology of news. London: Norton. P. 155.

8! Fiske, J. (1987). Television culture. New York (NY): Routledge. P. 287.

62 Fiske, J. (1987). Television culture. P. 284..

63 Castells, M. (2004). The power of identity. 2™ ed. Malden: Blackwell Publishing. P. 6.
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savstarp&ju atpazisanu.® Savukart D. Leitins (D. Laitin) uzsver, ka. identitate kaut kada veida
limite cilvéka darbibu, tadu neieliek to “cietuma”.®

R. Vodaka (R.Wodak), R. Decilija (R. de Chilia), M. Reisigls (M .Reisigl) un K.
Libharts (K. Leibhart) norada, ka identitate ir attieksmes jédziens, kas defin€ attiecibas starp
divam vai vairakam saistitam esibam, noradot uz to vai lidzibu.® Sis izteikums apstiprina, ka
svetki ka identitates veidotajs palidz formét attieksmi pret kopienu.

Pétnieki identitates apzinasanos raksturo ka ir ilgstoSu socialu procesu, kas balstits uz
simbolu un kulttras vértibu akceptésanu.®” Tatad ilgstosa kultiras simbolu uzsvérsana noved
pie individa identitates forméSanas.

Ta, ka svetki ir kolektivs process un jau iepriekS aprakstiju, ka mediju rituali ir cieSi
saistiti ar kolektivas apzinas veidoSanu un parnesanu uz privato sféru, turklat runa par socialo
grupu formeSanos un piederibas veidoSanu, mazliet aprakstiSu mediju lomu kolektivas
identitates veidosSana.

A. Meluéi uzsver, ka kolektiva identitate konstru€ ricibas sisttmu kada kopiena.
Kolektiva identitate ir ka process, kas ietekmé kognitivo uzvedibu.”® Sis pats autors ar atzimé,
ka kolektivas identitates veidoSanas nav vienkarsa reakcija uz socialu vidi, ta rada simboliskas
nozimes, rada orientéSanas shémas vidé, ko aktori sp&j atpazit.” Savukart V. Teilors (V.
Taylor) un N. Vaitiers (N. Whittier), norada, ka kolektiva identitate veidojas grupu
strukturalas pozicijas un domingjoSo att€lojumu konkurences rezultata, un nosaka grupas
pamata atSkiribas ikdienas darbiba.”

E. Meugers (E. Meuger), runajot par kolektivo identitati, norada, ka kolektivi ir
iedomati jédzieni un pastavigi telpiski ierobezo individu, padarot vinu par kolektivo iezimju
lietoSanas Tpas$nieku. "' Vin$ ari norada uz R. Fostera (R. Foster), tézi, ka jebkura kopiena ir
kolektiva turétu lietu kolekcija — tadu ka karogi, &dieni, dejas, tradicijas, pat reklamas. Sis
lietas, no vienas puses, palidz veidot piederibu un identitati, no otras, puses nosaka, ka

kopienai jauzvedas un jarikojas. ™

8 Melluci, A. (1995). The Process of Collective Identity. In: Johnston, H., Klaudermans, B. Social movements
and culture. London: UCL Press. P. 45.

55 Laitin, D.D. (1998). Identity in formation: The Russian-speaking populations in the near abroad. Ithaca:
Corell University Press. P. 21.

% Wodak, R., de Chilia, R., Reisigl, M., Leibhart, K. (1999). The discursive construction of national identity.
Edinburgh: Edinburgh University Press. P. 11.

57 Castells, M. The power of identity. P. 6.

58 Melluci, A. (1995). The process of Collective Identity. In: Johnston, H., Klaudermans, B. Social movements
and culture. P. 44.

% Turpat. 46. Ipp.

70 Taylor, V., Whittier, N. (1995). Analytical Approaches. In: Johnston, H., Klaudermans, B. Social movements
and culture. London: UCL Press. P. 164.

n Mueggler E. (2002) Dancing Fools: Politics of Culture and Place in a "Traditional Nationality Festival".
Modern China. Retrieved March 23, 2008 from http://www.sagepublications.com
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M. Markusens (M. Marcussen), T. Risse (7. Risse), D. Engelmans-Martins
(D.Engelman-Martin), H. J. Knofs (H. J. Knopf) un K. Rosers (K. Roscher) norada uz to, ka
socialas grupas cenSas sevi identific€t uz ideju kopuma bazes, pret ko grupas locekli attiecas
pozitivi. Idejas izplatas interakcijas un komunikacijas cela vai ari caur zimém, simboliem,
kodiem.” Tatad grupas loceklu identitates veido$anas procesa Joti lielas nozime ir Zimém un
simboliem. Ka ieprieks aprakstiju — tie ir arT vieni no galvenajiem ritualu elementiem.

Identitate, Iidzigi ka ieprieks aprakstitais ritualo izdaribu kopums, tiek saistita tiesi ar
valodu. M. A. Padilla (M. A. Padilla) uzsver, ka kolektivas identitates aizsardzibas
instruments visbiezak ir valoda.” Ari D. Leitins uzskata, ka valoda ir loti stiprs identitates
slégums.” Sis autors, rundjot par identitati, izce] vél vienu svarigu atzinu, proti, ka socialas
identitates ir birkas, ko cilvéki sev piekarina pasi, kad deklaré savu dalibu socialas grupas, ta
ir saistita ar cilvéka pagatni un nosaka cilvéka nakotni.”

Par identitates saistibu ar masu medijiem runa D. Kroteaus (D. Croteau) un V. Hojns
(W. Hoynes), noradot, ka kolektivas identitates veidoSanas ir nozimigs socials process, kura
piedalas arT masu mediji. TieSi kolektiva identitates ir ta, kas nosaka més—vini dalijjumu un
ieklauganos citas grupas sastava. Sie autori analizé mediju vidi un nozimi idintitates veido$ana
un norada, ka mediji ir sociali politiskas vides novérotaji un centralo sabiedrisko problému
identifikatori vienlaikus.”’

Tie$i ar simbolu un ritualu tradiciju palidzibu individuala identitate saplist ar
kolektivo identitati.

N. Folkestads (N. Folkestad) norada, ka cilveki likojas péc idejam, teliem,
priekSmetiem, skanam, vardiem, kas izstaro vinu identitati sev pasiem un citiem. Tie veido
savas etniskas hartas, un tas nav domajamas bez miizikas, kas ir specigs etniskas un lokalas
identitates veidoSanas resurss.”™

Vin$ arf norada, ka muzikai, tai pauzot un komunicgjot nacionalo identitati, ir divas
galvenas funkcijas. Tas varétu saukt par ,,skatu no iekSpuses” jeb iekSpus-grupas-perspektivu

un ,,skatu no arpuses” jeb arpus-grupas-perspektivu. Pirmaja gadijuma muzika stiprina grupas

¥ Marcussen, M., Risse, T., Engelman-Martin, D., Knopf, H. J., Roscher, K. (2001). Constructing Europe? The
Evolution of Nation-State Identities. In: Christinsen, T., Jorgensen, K. E., Wiener, A. (ed.) The social
construction of Europe. London: Sage Publications. P.102.

™ Padilla, M. A. (1999). Psychology. In: Fishman, J. A. (ed) Handbook of language and ethnic identity. Oxford:
Oxford University Press. P. 80.
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SAGE Publications. P. 239.
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ieksgjas saiknes, liek grupas locekliem sajust vinu kopigo piederibu. Otraja gadijuma miizikas
mérkis ir, lai citi — pie grupas nepiederosi — grupas locek]us identificétu ka tadus. ”

Svetku svinéSanas tradicijas ir loti cieSi saistitas ar miiziku, tapéc S$is miizikas
izmantojums rituala noris€ ir biitisks identitates veidoSanas aspekts.

Ta, ka identitate kaut kada méra ir konstruétas realitates atziSana par svarigu savas
dzives sastavdalu, un realitates konstruéSana loti liela nozime ir tieSi masu medijiem (par to
sikak lasiet nodala “Realitates konstruéSana medijos”), runajot par identitati un svetkiem,
nedrikst nepieminét E. Smita atzinumu, ka identitaSu konflikti un dazadibas izpausme ir
sabiedrisko attiecibu izpausmes forma un lielisks lidzeklis panakumu gusanai.** No $i
izteikuma izriet arT tas, ka akcija ,,Piedzivosim Janus!” izmanto identitates elementus

sabiedrisko attiecibu darbam.

" Turpat.
8 Smits, E. D. (1997). Nacionalda identitate. Riga: I1zdevnieciba AGB. 14. Ipp.
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3. SVETKI KA SOCIALS FENOMENS

Lai labak izprastu svétku nozimi socialajos procesos, to vietu cilvéku domasanas
transformacija un unikalo fenomenu, $aja nodala un tas apaksnodalas pievérsiSos svétku ka

sociala fenomena aprakstiSanai.

3.1. Svétku raksturs

Izveloties aplikot svetkus no teorétiska un filozofiska viedokla, esmu izvélgjusies
svétku fenomenu raksturot ar H. G. Gadamera (H. G. Gadamer) izvirzito svétku
interpretaciju, papildinot to ar dazu citu autoru atzinam, jo ta, manuprat, atbilst akadémiska
darba uzstadijumam - p&tit mediju ritualu, ko rada svétki. Vins$ pievérsas ne vien paSu svétku
socialajiem aspektiem, bet sasaista tos ar spéles elementiem, kas nosaciti norada uz svétku
svinésanas ritualo dabu, un simboliem, ar kuru palidzibu, savukart, svétku sviné€Sana iesaistas
masu mediji, izmantojot Sos simbolus ka iesp&u piedavat cilvékiem saprotamu svétku
interpretaciju.

H. G. Gadamers norada, ka svétki ir kopiba un paSas kopibas pilnigakas formas
priekSstatijums, svétkos ir noveérsta savstarp&ja izolacija. Svétki vienmer ir visiem. Tas
apliecina svétku unikalo visaptvero$o dabu. ®'

So pasu H. G. Gadamera t&zi papildina B. Kvins (B. Quinn), uzsverot, ka cilveki visas
kultiiras pazist vélmi nolikt mala laikus un vietas, lai piedalitos kopienas kreativitaté un
svinibas.

Svétki un svétku laiks, izsenis ir teologiska téma.*® H. G. Gadamers uzsver, ka svétku
svinéSanas fenomenu raksturo tas, ka sv&tkos, atSkiriba no ikdienas dzives, notiek nevis
izolesanas, ka tas ir darot darbus, bet gan sapulcinasana vienkopus. Vins ar1 norada, ka svetki,
ta ir maksla un darbiba vienlaikus®*

Zviedru petnieks A. K. Ekmans (4. K. Ekman), pieméram, apraksta sv&tkus ka grupas
un vietas kolektivas piederibas izpausmes veidu.® Vin$ uzsver, ka svétki ne vien rada iesp&ju
kopg&jas vestures un kop€jas kulttras, prakses un idealu radiSanai, bet ari rada iespgju

socialajai interakcijai, nodro$inot lokalo nepartrauktibu. Ar svétku palidzibu tiek raditi arealu,

8 Gadamers, H. G. (2002). Skaista aktualitate: maksla ka spéle, simbols un sveétki. Riga: Zvaigzne ABC. 80. Ipp.
82 Quinn B. (2005). Arts Festivals and the City. Urban Studies. Retrieved March 23, 2008 from
http://usj.sagepub.com/cgi/content/abstract/42/5-6/927

8 Gadamers, H. G.(2002). Skaista aktualitate: maksla ka spéle, simbols un svetki. 80.1pp.
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kuros rodas lokalas zinaSanas, kultiiras un v@sturiskais mantojums, socialas struktiiras, kas
atSkir vienu vietu no citas.*

A. K Ekmans piedava savu skatijumu uz svétkiem, nosaucot tos par kultiiras tekstu
reprezentaciju. Vins uzsver, ka svétki ir viens no daudzajiem kulttras tekstu ansambliem, kas
atspogulo cilveku kulttras kompromisu.*” Skatoties uz svétkiem vésturiska griezuma, A. K.
Ekmans norada, ka svétkos pamanams cilvéku identitates izjltas sakapinajums un tas ciesi
saistas arf ar vinu vietisko piederibu. *

H. G. Gadamers, raksturojot svétkus, norada, ka to svin€Sanai ir noteikti veidi, kas
norada uz paSu svinéSanas faktu un kalpo par patniem svinibu kodiem. Vinaprat, Sie kodi ir:

- stingras svinibu formas, ko dév&jam par ierazam,;

- atSkiriga runas forma, kas atbilst kadiem svétkiem un svinibam,;

- sviniga klusésana;

- svetku pienakSana (nav jaiet, lai turp nokliitu, svétki neatkarigi ne no ka pienak pasi.
Pienakot tie vienm@r un visu laiku ir te un nesabrik cits citam sekojosu brizu
ilgstamiba). ¥

Sie H. G. Gadamera atzinumi norada uz svétku tradicionalitati, ko rada cilvékiem
atpazistami, ieprieks socialaja telpa apguti kodi, kas kalpo ka signali.

Seit uzskaititie svétku ka fenomena raksturlielumi norada uz svétku unikalitati,
visaptveroSo dabu un nozimi gan kopienas, gan individa dziv€, noradot uz svétku lomu

1dentitates veidoSana un individa lomu svétku norisé.

3.2.Tradiciju nozime svétku svinéSana
Ieprieks€ja nodala aplikoju dazadus svétku fenomena aspektus, tostarp pieskaroties
tradiciju nozimei svétku svin€Sana, tapec $aja nodala izversisu plasak tradiciju lomu ritualos.
Uz tradicijam ka sociala rituala sastavdalu norada vairaki pétnieki. Ta, pieméram, E.
Gidenss (E. Giddens) uzsver, ka tradicijas ir gandriz rituali un tam ir saistiba ar socialo
solidaritati, tomér $7 saistiba nav noteikta mehaniski un beznosacijumu veida.”
Vins uzver, ka tradicijas ir kolektivo atminu organizgjoss vidutajs.”’ So E. Gidensa

atzinu papildina H. Kosta (X. Costa), noradot, ka tradicijas adapté kolektiva racionalas

8 Citets péc: Quinn B. (2005). Arts Festivals and the City. Urban Studies. Retrieved March 23, 2008 from
http://usj.sagepub.com/cgi/content/abstract/42/5-6/927
87 Citéts pec: Turpat.
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sprie$anas, neatlaidibas un legitimizacijas kanonus un veido par tiem vinu kopigu izpratni.”
H. Kosta arT uzsver, ka tradicijas ir tas, kas balstas uz dazadu ideju un publiskas sferas
dualistisku saistibu, ir viduscel$ starp tam abam un sava veida publiskas sfeéras un ideju
dialoga rezultats.

A. A. Arantess (4. A. Arantes), savukart, norada, ka tradiciju izpratn€ izSkiro$a loma ir
specifisku socialo grupu kultiiras vEstures ietvaram, kura tiek atributétas simboliskas veértibas,
noteikta to efektiva lidzdaliba socialas identifikacijas procesa un nacionalas kultiiras
viendabibas aptverSana. Tradiciju apzinaSanas un kopSana stimulé kritisko refleksiju par
dazadam izzinas lietam, saistas ar kultiras mantojuma apguves sekméSanu, dokumentaciju
identifikaciju un piederibas sajitu. ®* ST vina téze norada ne vien uz tradiciju kolektivas
atminas organiz€Sanas specifiku un gaitu, bet ar1 iezimé nakamo tradiciju perspektivu —
identifikacijas piederibas un caur to ar1 identitates veidoSanas aspektu.

Par tradiciju saistibu ar identitati runa ari jau iepriek§ pieminétais E. Gidenss,
uzsverot, ka tradicijas ir identitates vidutajs. ®* So savu t&zi vins izvers plasak, un skaidro, ka
identitate pati par sevi ka fenomens pieskir nozimes, bet tas tiek darits uz ieprieks interpretéta
apkopojuma pamata. Identitate ir laika konstantas izpratnes radiSana. Visas sabiedribas
vislielaka nozime ir tie$i personas identitatei, jo no tas veidojas visas par&jas identitates. *°

Tatad tradicijas, lidzigi ka ieprieks jau aprakstitiec masu mediju procesi, darbojas
identitates veidoSana un 1pasi spilgti tas redzams svetku svin€Sanas gaita, kad cilvéki caur
konkréetu ritualo izdaribu prizmu sajiit savu piederibu grupai, kultiirai, vietai un kopienai.

So secinajumu apstiprina B. Kvina teiktais, ka svétkiem piemit ilgi konstrugta
saistviela identitates un vietiskas piederibas sajitu radisanai.*’

Vinu papildina ar1 T. Edersona (7. Ederson) apgalvojums, ka viens no izplatitakajiem
identitates veidotajiem ir kop&jas véstures atminas, paradumi un ceremonijas,” tatad, svétki.

Tradiciju un svétku lomu identitates veidoSana apraksta B. Bhabha (B. Bhabha),
noradot uz identitates veidoSanas proceduralo aspektu. Vin$ apgalvo, ka identitate ir

konstru€ta caur pastavigiem narativiem. Un linearie narativi, kas attistas veésturiska laika

%2 Costa, X. (2001). Festivity: Traditional and Modern Forms of Sociability. Social Compass. Retrieved March
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posma, nav iedomajami bez kopigam tradicijam.” Tiesi pretgji — Sie narativi veidojas uz tradiciju
kultivéSanas, ritualu atkal atgrieSanas un simbolu pielietoSanas pamata, kas, savukart, ir saistits ar v&l vienu
kopienas fenomenu - tautam ir tendence skatities uz mitisku zelta laikmetu pagatné, kas biitu
jasasniedz tagadng.'”

Tatad tradicijas ir sava tagadnes fenomens, caur kuru cilvéki cenSas atrast saistibu ar
pagatnes ,,zelta laikmetu” un mégina pietuvinaties pagatnei.

Par tradiciju Ipatno dabu — apvienot sevi tagadnes un pagatnes aspektus — runa ar1 E.
Gidenss. Vin$ uzskata, ka tradicijam ir normativais un moralais saturs. Normativais saturs
vairak nosaka proceduralo tradiciju dabu, savukart, moralais saturs tiek veidots tagadnes un
pagatnes lietam pieSkirto nozimju interpretacijas procesa. '"!

Ar1 T. Edersons norada uz sabiedribas piesaiti pagatnei caur tradicijam, uzskatot, ka tas
ir dinamiskas, diskutablas, dazadu grupu pieprasttas un ari pastavigi saistitas ar tagadni, tacu
vin$ uzskata, ka koncentréSanas uz tradicijam nereti aizéno nemitigo jauna ienaksanu, jaunus
ieradumus un ritualus.'*

H. Kosta norada, ka svétki, festivali un tradicijas ir dialogs starp moderno pieredzi un
Ipatn&ju vestures interpretaciju. ' Var uzskatit, ka sava veida véstures vidutajs. Vin$ norada,
ka miisdienas, pretéji modernisma laikmetam, tradicijas pasas ir sp&jigas radit publisko sferu.
Tas notiek, jo mislaikos ir loti véra nemams kognitivo [émumu parsvars. Ja kadreiz
tradicijam, tapat ka dabai, bija jabut tadai, kada ta bijusi arpus personisko aktivitaSu ramja, un
jaizlemj daudzi l@mumi par individu, tad tagad cilveéks lemj par tradiciju, izveértgjot, ko
paturét, ko atmest. '

Pamatojoties uz So t€zi, nonaku pie secinajuma, ka svétku sviné$ana loti nozimigu lomu

individuala Iidzdaliba, un §1 loma arvien pieaug.

3.3.Lidzdaliba ka svinéSanas obligata sastavdala
Svetku svinéSana nevar tikt iedomajama bez individa lidzdalibas taja, ta neeksisté a
priori, vel vairak, ta var eksistét tikai tad, kad cilvéki piedalas un iesaistas. Ka aprakstiju

iepriek$gja nodala — Sobrid $is Iidzdalibas aspekts ir v&l svarigaks, jo, mainoties laikmetiem,
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cilveks pats sev ir piedevejis spgjas lemt par tradicijam un izveleties, ko no tam paturét, un tas
nevar notikt bez pasa lidzdalibas. Sis, individam nepieciesamas lidzdalibas aspekts péc savas
bitibas sasaucas ar H. G. Gadamera piedavato spé€les koncepciju. H. G. Gadamers, raksturojot
spéli, uzsver, ka ta sevi ietver:

- lidzspelesanu — galu gala spéle ir spéles kustibas paSpriekSstatijums un $ada spéles

kustibas noteiksme nozimge, ka spéle vienmér var notikt tikai ar lidzsp&lesanu;

- Surpu turpu kustibu, kas nemitigi atkartojas t. 1. kustibu, kas nav saistita ar kustibas

mérki, bet visu laiku atkartojas;

- paSkustibu, kas netiecas péc mérka un noliika;

- pratu - sp&ju izvirzit mérkus, pec ka tiekties; '

Ar jédzienu sp€le vin$ saista vairakas cilvéku kultiras iezimes, uzverot, ka ir
elementara cilvéku dzives funkcija, cilvéku kultira vispar nav iedomajama bez spéles
elementa. Spélei ir komunikativa darbiba, kas nepazist distanci starp to, kas spélé un to, kas
noliikojas spele. Skatitajs ir kas vairak par noverotaju, vins ir spéles dala. Tapat no kulta dejas
lidz kulta domatas lidzdalibas atveidei ir tikai solis. Un to, ka viens pariet otra, apstiprina
kopigais taja, ko més saprotam ka spéli, ka kaut kas tiek domats ka tiesi tas, ka pasnoteikts
kustibas prieksraksts.'” Augstak minétais apstiprinas ari svétku sviné$anas bitiba — lai ta
varétu notikt, ir nepiecieSama maksimala cilvéku lidzdaliba, svétku svinéSanai nav konkréta
mérka, ta ir ,,paSkustiba”, taCu taja pasa laika cilvéka prats izvirza mérkus, péc ka tiekties,
tatad svinibas pats par sevi ir spéle.

Viens no veidiem, kada cilveki atpazist spéles elementus un iemacas tos interpretét, ir
simboli — var uzskatit, ka Iidzdaliba notiek caur simbolu atpaziSanu.

H. G. Gadamers uzsver, ka simbols ir kaut kas tads, kas lauj kadu atpazit vienu vai otru
lietu ka sen zinamu. Simboliskais ne tikai norada uz nozimi, bet lauj tai but klatbiitnigai: tas
reprezent€ nozimi. Simbola un simboliska jéga ir ta, ka pastav paradoksals norades veids:
nozimi, uz ko simbols norada, tas vienlaikus iemieso un nostiprina sevi. '’ Tas nozimg, ka
simbolu izmantoSana svetku svinibas ir viens no veidiem, ka tiek nodroSinata cilvéku mentala
sasaiste ar svinibu procesu. Lidzdaliba taja rada sava veida socializ€Sanos ar citiem svétku

biedriem, tapéc pétnieki ir izvirzijusi svétku sabiedriskuma jédzienu.

3.4.Svetku sabiedriskums (sociability)
Svetku sabiedriskuma (sociability) koncepti ir sava veida cilveku savstarpgjas

mijiedarbes svinibu gaita apraksts, kas no individualas lemSanas par tradiciju izpildi un
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individa lidzdalibas svinibas nonak lidz svétku nozimei kopienas attistiba un procesu norisg.

H. Kosta ir izdalijis atsevisku specifisku aktivitasu kopumu, ko nod&vgjis par svétku
sabiedriskumu. Vins So svetku perspektivu skaidro ar vienu centralo ideju, no kuras izdarfjis
divas atvasinatas idejas. Ka galveno ideju svétku sabiedriskuma nodrosSinaSanai Sis p&tnieks
min to, ka svetku sabiedriskums tiek radits caur aktierisku un spélpilnu izdaribu kopumu, caur
kuram sabiedriba uznemas riipes par svétkiem un tradicijam.'®® ST vipa atzina sasaucas ar H.
G. Gadamera t€zi par spéeli ka lidzdalibas nodrosSinataju, tacu uzsver, ka $1 kopienas lidzdaliba
ir ta, kas svétkus padara par savdabigu kop€ju sabiedribas riipju objektu.

Attistot So atzinu, H. Kosta uzskata, ka svetku sabiedriskuma daba nodrosina to, ka
svetkiem pasiem ir sava publiska telpa, kura tie notiek, un kur notiek svétku izteikSana caur
makslu un spéli. '”

Ka treSo ideju svétku sabiedriskuma un publiskas telpas ietvaros vin§ min to, ka
svetku tradicijas, kas ir viens no veidiem, ka tiek izspéléti svinibu sp&lu modeli, nav
japretstata modernajam un mislaiku pieredzes formam, bet gan jainkorpor€ tas ka mislaiku
sabiedribas dialoga dalas, kas apvieno tagadnes un pagatnes pieredzes. V€l vairak — ipasums
un tradiciju parejas formas ir daudz elastigakas un veidojamakas neka tas jebkad tiek raditas.
S1 pagatnes un tagadnes saplii$ana, vinaprat, atbilst terminam ,,translacija”. Vin§ uzsver, ka §1
translacija veidojas socialo aktivitaSu centra un kliist par terminu tradicijam ar misdienu
pieredzi. Centralie tradiciju parejas mehanismi saskana ar viga t€z€m, atrodas kopienas
sabiedriskuma, kas apstiprina un taja paSa laika refleksivi atjauno So sabiedriskumu,
inkorporgjot moderno un miislaiku dzives vaibstus tradiciju sabiedriskaja ramgjuma. '’

H. Kosta uzsver, ka sv&tku sabiedriskums rodas konkrétu individu dzivju interakcija.
Sabiedriskums kltst par svetku sabiedriskumu svétku kopiena. Tas tiek izteikts un
reproducéts centralajas svetku aktivitates tadas, ka sabiedriskas sarunas, spélu, humora, dziru,
svétku sagatavosanas darbu un prieka paradigmu centralajas aktivitates. "'

Sis uzskaitfjums parada, ka svétku ka kopienas procesa izpratne veidojas ar dazadu
izdaribu palidzibu, turklat uzsverot ari to, ka nozime ir ne tikai pasiem sv&tkiem, bet ari
sagatavoSanas darbiem, tap&c nonaku pie nakamas t€zes par svétku sabiedriskuma izpratnes
attistibu. Ka norada K. Hosta, svétku sabiedriskuma atmina ir saistita ar sv&tku socialas
uzvedibas ritmu, kas kliist intensivaks svinibu dienas. Sociologiskajos terminos, rundjot par

sabiedriskuma izjiitas attistibu, tiek minéts, ka §is izjiitas veidojas gan gatavoSanas, gan
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svetku pavadiSanas laika, tacu sabiedriskuma pastiprindjums ir pasSi sveétki — svetku
notikums.'"

Vigu papildina art M. Benks (M. Bank), noradot, ka svétku socializ€Sanas ritms
izteikti tiek pastiprinats konkrétajas svétku dienas, radot izmainas gimenes ritma, vieta un
laika.'"® M. Benks uzsver, ka tradiciju dialogu starp kopienas un gimenes izpratni par
laiktelpu, Sis izpratnes sinhronizé€Sanu palidz veidot publiskas izdaribas — tas nodroSina
izpratni gan par svétku laiku, gan svétku telpu un pietuvina svinibu tradicijas konkrétam
geografiskam arealam, piedavajot individiem un mazakajam socialajam grupam — gimeném
identifikaciju ar konkrétu geografisku apgabalu un laika izpratni.''* Tatad — svétki ka
sabiedriska aktivitate nodroSina cilvékam ne vien jau piemin&to kopienas izjutu, bet arl
vietisko piederibu.

M. Benks ar1 norada, ka svétku sabiedriskumam 1 vietiska piederiba ir loti butiska, jo
veidi, kuros cilvéka apraksta pasauli, loti attiecas uz cilvéciskajam izjiitam ne vien esot ,,kaut
kam”, bet arT esot ,,kaut kur”. Svétku sabiedriskuma sakariba tas ipasi labi jutams, jo vietas
sajiitai ir divas dabas — viena ir fiziskais cilvéka dzives konteksts, otra iedomata un subjektiva
vieta — apgabals ar pievienoto vértibu, emocionalizéta telpa, kas piepildita ar sajiitam, un
svetki rada So emocionalo veértibu, piepilda emocionalo telpu. Tiesi §1 vietas izpratne ir ta, kas
aktivi piedalas identitates form&Sana un ir dzivs konteksts, kura cilvéki piedzivo socialas
attiecibas. '

Turpinot tému par vietisko piesaisti, M. Benks logiski nonak lidz vietas un mediju
attiectbam, noradot, ka, lai ar1 veidi, kados cilvéki patéré masu medijus, ir personigi
strukturgti, loti lielu lomu taja spelé vieta — tas veido sabiedribas izpratni par medijiem un
tekstiem.''® Vin$ norada, ka mediji ir mainigie, kas pielagojas eksistéjosiem publikas
rezimiem un privatai komunikacijai, varigjot starp kultdram un vietam.'"’

Apkopojot $aja nodala uzrakstito, var ieraudzit veidu, ka caur sabiedriskuma prizmu
svetki rada cilvéka kopienas, vietas izjutu, un caur to savukart, ietekm& masu mediju
patéréSanu, tapéc mediju Ilidzdaliba sveétku svinéSana un sveétku atspoguloSana ir
likumsakariga un ietekmé pasu mediju talako saikni ar auditoriju. Mediji paradas ka viens no

svétku svinibu aktoriem.
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4. PETIJUMA METODOLOGIJA UN DIZAINS

Lai apstradatu empiriski savaktos datus, vispirms tika apkopota informacija par
petniecibas metodém un izstradajot pasu pétijjuma dizainu, lai So metozu rezultatus varétu
savstarpgji savietot un apstradat.

Empirisko datu apstradei akad@miskaja darba izmatoti divi dazadi metozu veidi, lai
konstatétu divas galvenas laikraksta izmantotas realitates konstruésanas Iinijas:

= paradigmatiskajai (ko rada) realitates konstruéSanas shémas noteikSanai — kvantitativa

kontentanalize;

= sintagmatiskajai (ka rada) realitates konstruéSanas shémas noteikSanai — kritiska

diskursa analize (N. Ferklova (N.Fairclough) pieeja).

Savietojot abas §is p&tijuma metodes, izstradats individualais pétijuma dizains.

4.1. Kontentanalize

Teorgtiska uzstadijuma veidoSanas gaita radas nepiecieSamiba dazu pétijjuma mérku
sasniegSanai izmantot kvantitativas pétniecibas metodes, lai konstatétu visparigas tendences
mediju teksta.

O. R. Holsti (O. R. Holsti) kontentanalizi ir defingjis ka teksta analizes tehniku
sistematiska un objektiva slédziena izdariSanai ar specifisku zinpu raksturojosu vienibu
identifikacijas palidzibu.'”® Citi pétnieki - M. H. Valaizers (M. H. Walizer) un P. L. Vienirs
(P. L. Wienir) kontentanalizi defingjusi ka sistematisku procediiru, kas izveidota, lai
parbauditu fiksétas informacijas saturu. G. Sapiro (G. Shapiro) un J. Markofs (J. Markoff)
uzsver, ka kontentanalize ir ,katra sistematiska teksta vai citu simbolu plismas reducésana
lidz statistiski manipul§jamiem standartiz€tiem simbolu kopumiem, kuri reprezenté esamibu,
intensitati vai biezumu raksturlielumiem, kas atbilst socialajam zinatném.” '

K. A. Neuendorfs (K. A. Neuendorf) uzskata, ka kontentanalizi var definét ka
sistematisku, objektivu, kvantitativu zinas rakstura analizi.'*® Savukart F. N. Kérlingera (F. N.
Kerlinger) kontentanalizes definicija norada, ka kontentanalize ir metode komunikacijas
studijam un analizei sistematiska, objektiva un kvantitativa veida ar mérki — izmérit mainigos
lielumus.'?! Dz. T. Sullivans (J. T. Sullivan) uzskata, ka kontentanalize ir kodé$anas forma, §1

kod@sana attiecas uz elementu uzvedibu kategorizé€Sanu noteiktas kategorijas. Lai varétu sakt

"8 Holsti, O.R. (1969). Content analysis for the social sciences and humanities. Reading, MA: Addison-Wesley.
P.14.
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20 Neuendorf, K. A. (2002). The Content analysis guidebook. Thousand Oaks: Sage Publications. P. 1.
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kontentanlizes veikSanu, ir nepiecieSams izveidot kodu shému, kas palidzes veikt konkréto
analizi.'”> Kontentanalizes pétljumi ir méginajumi atklat kada veida simboli neuzbazigi tiek
ieklauti teksta satura.'”

J. R. Dominiks (J. R. Dominick) un R. D. Vinmers (R. D. Winmer) apraksta teksta
vairakas nozimes:

1) katra nozimes semiotiska struktiira (arT darbiba, arhitekttira, miizika, notikums);

2) visi lingvistiskie izteiksmes lidzekli (ne muzika);

3) rakstita valoda (ne audiovizuala valoda). '**

Dz. T. Sullivans norada, ka kontentanalizes rezultatiem jaietver tadas lietas, ka
ticamiba, droSums, tiem jabiit izméramiem.'?

R. J. Dominiks un R. D. Vinmers uzskata, ka kontentanalizes speks ir tas objektivitate.
Aprakstot kadus teksta elementus (pieméram, tadas kategorijas ka galvenie temati, autora tips,
materiala Zanrs), var péc $STm pazimém salidzinat lielu daudzumu tekstu, konstatgjot attistibas
tendences kada viena preses izdevuma vai salidzinot p&tamo paradibu biezumu vai vairaku
kategoriju saistibu dazados izdevumos. Analiz€jot skaidras, acim redzamas nozimes, pétam
nenoliedzami esoSo, universalo nozimi, kas saistita ar vardu vai izteicienu, neatkarigi no
izteikuma avota noliika vai gaidam, ka to varétu uztvert recipients. ' Vini piebilst, ka
kontentanalize ir komunikacijas satura sistematiska, objektiva un kvantitativa p&tiSana un
analize. No citiem satura veidiem kontentanalizi atSkir sistematiskums un objektivitate.
Kontentanalize ir saistita ar atkarto$anos, mérijumu, produktu. '*’

R. Buds (R. Budd), R. Torfs (R. Thorf) un L. Donohji (L. Donohew) norada, ka
kontentanalizes veikSana svariga loma ir adekvatas kontentanalizes kartes izveidoSanai.
Kontentanalizei jaietver: standarti, pamats, uz ka veidojas p&tijuma virziens; vertibas, analizes

gaidas un mérki; izcelsmes un pieminé$anas biezuma izmériSanas kategorija.'*®

Empiriska pétijuma pamata izveléta kontentanalize, kas ir viena no dokumentu
analizes formam un sniedz kvantitativu parskatu par mediju saturu, laujot konstatét galvenas

tendences un atrast procentualas likumsakaribas starp mediju tekstiem.
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126 Dominick, R.J, Winmer, D.R. (1999). Mass media research: An introduction. P. 234.

27 Turpat. 235.-236. Ipp.

28 Budd, R., Thorf, R., Donohew, L. (1967). Content analysis of communications. London: SAGE Publications.
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4.2.Diskursa analize
4.2.1.Diskursa jedziens

Socialajas zinatn€s kvalitativas pétniecibas metodes paver daudz dazadus celus
pétijuma dizainam, gaitai un ar1 petamo kvalitaSu sakaribu noteikSanai, tapec svarigi izvéleties
katram konkrétajam pétfjumam vispiemerotako metodi, kas nodroSina empirisko rezultatu
veiksmigu sasniegSanu.

Kvalitativas p&tniecibas metodes un to pielietosana ir liela méra atkarigas no pétijuma
veicgja individuali izstradata dizaina, jo teor€tiski uzstadijumi reglament€ tikai kvalitativo
pétniecibas metozu pielietojuma robezas un galvenas vadlinijas.

Sava magistra darba esmu izvélgjusies pielietot kvalitativo pétniecibas metodi —
kritisko diskursa analizi, tap&c apliikosu $is metodes teorétiskos uzstadijumus.

Diskursa jédziens piesaistijis daudzu teorétiku uzmanibu un ticis plasi apspriests
avotos, Iidz ar to tam ir piemérots loti daudz definiciju. Tacu diskursa analizes jédziens pats
par sevi ir daudznozimigs un tam iesp&jamas dazadas pieejas. P&tnieki izc€lusi gan kritiska
diskursa analizes pieeju, gan sociolingvistisko diskursa analizes pieeju, gan dazadas citas
analizes pieejas

T. Van Diks (7. Van Dijk) uzskata, ka diskurss ir ilgstoSs process jédziena veidosana
un ta cirkuléSana sabiedriba, “tekstu socials lietojums”. Laika gaita diskurss no mediju teksta
pariet uz sabiedribas dienas kartibu, nosaka vértibu orientaciju un pasaules uztveri.'”’
Pamatojoties uz §1 teorétika apgalvojumiem, izdaru secindgjumu par to, ka mediju tekstos
raditais diskurss vE€lak nostabiliz€jas sabiedribas apzina un nosaka sociuma vertibu
orientaciju, vertibas un vélmes. Pres€ raditais diskurss tiesa veida ietekmé sabiedriba valdoSo
diskursu, lidz ar to ietekmé& integracijas ka socialas paradibas norisi un izpratni par to.
Savukart K. Barkers (C. Barker) un D. Galasinskis (D. Galasinski) diskursu saprot ka
viedok]u sistému, kas nosaka $is sistémas lietotaju izveli.'*’

Diskurss neuzkritosSi turpina darboties misu apzina. Lai gan diskurss tiek izmantots
privati un individuali, tas neizbégami klust socials."'

Diskurss nevar eksistét bez socialam nozime&m, un ir jabiit stingri definétam attiecibam
starp valodniecibas un socialam struktiiram, kam pe&c tam jabut akceptétdm no dazadu
tradiciju, ka, pieméram, sociolingvistikas, valodniecibas, socialas psihologijas vai

literaturkritikas pétniekiem.

%Van Dijk, T. (2000). Ideology: a multidisciplinary approach. London: SAGE Publications. P. 195.
30 Bakers, C., Galasinski, (2001). D. Cultural studies and discourse analysis. London: SAGE Publication. P. 65
B! Van Dijk, T. (2000). Ideology: a multidisciplinary approach. P.195.
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Diskurss ir centralo domaSanas vai uzskatu aspektu paradisanas veids, kas reprezenté
socialas grupas un attiecibas starp socialajam grupam, stils turprett ir ,,biSanas” veids —
identitate. Diskursa, Zanru un stilu avots ir potencialas socialas kartibas parmainas — teksti
nedzivo savu dzivi konstanta diskursa, bet gan mainas un maina to."**

Viens no teorétiskajiem diskursu pétniecibas pamatatzinumiem nosaka, ka drizak
kulturalas, ka ekonomikas dimensijas ir nozimigas varas attiecibu radiSana un uzturé$ana. A.
Grams$1 (4. Gramsci) uzsver, ka sabiedribas politiska situacija ir atkariga no specifiskam

politiska un civila sociuma attiecibam. Diskurss var tikt saprasts ka socialas prakses veids.'*

4.2.2. Kritiska diskursa analize

Termins “diskursa analize” tiek lietots dazados veidos. Ar1 termins, “kritiska diskursa
analize” nav homogens. P&tnieki uzskata, ka $ada diskursa analize ir kritiska divas nozimes:
Viena nozime ir balstita Frankfurtes skolas idejas un otra - ta sauktaja kritiskaja valodnieciba.
Saskana ar J. Habermasa (J. Habermas) idejam kritiskai zinatnei ir jabut “pasatstarojosai”
(self-reflective). Tas nozimé — jaatspogulo intereses, uz ko §1 zinatne balstita un ve€sturiskais
konteksts, kura ta notiek.'**

N. Filips (N. Philip) un K. Ravasi (C. Ravasi ) uzskata, ka diskursa analizi butiba
varétu dalit divas dimensijas — pirma no tam attiecas uz konteksta nozimigumu pétijuma, otra
— teksta pétiSana, saistas ar Iimeni, kurda pétijuma bitibu veido ideologijas un varas
pieaugums. Otras dimensijas pieeja ir daudz kritiskaka.'*> Ta, ka mana magistra darba galvena
pétijuma dala tiks balstita tiesi uz kritiskas diskursa analizes pamatiem, vispirms tiks apliikots
kritiskas diskursa analizes teoretiskais pamatojums.

Ar1 A. Alvesons (A. Alvesson) un N. Karemans (N. Karreman) uzsver diskursa
analizes dualo dabu un norada, ka diskursa analize var tik veidota, balstoties uz divam
pamatdimensijam. Pirma ir saikne starp diskursu un nozimém — vai diskurss rada un
inkorporé kulturalas nozimes un subjektivitati, vai tas ir labak saprotams ka runas Iimena
atstasts, mazak akcent€jot nozimju pieSkirSanas aspektu. Otra ir diskursa izplatibas loka
Iimenis - vai diskurss var tikt saprasts ka loti lokals, no konteksta atkarigs fenomens, tikt

studeéts pa smalkam detalam, vai ar tas intereSu un saprasanas robeZu, socialas pasaules

132 Fairclough, N. (2005.) Peripheral vision: Discourse analysis in organization studies: The case for critical
realism. Organization Studies. Retrieved February 19, 2008 from
http://oss.sagepub.com/cgi/content/abstract/26/6/915

133 Titscher, S., Meyer, M., Wodak, R., Vetter, E. (2000). Methods of text and discourse analysis. London: Sage
Publications. P. 144-147.

4 Turpat.

135 Philips, N., Hardy, C. (2002). Discourse analysis. Investigating processes of social construction. London:
Sage Publications. P. 19.
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strukturéSanas Itmeni. Kombing&jot kopa abas §is paradigmas, var izveidot diskursa p&tniecibas
matricu. '

R. Vodaka (R. Wodak), runajot par diskursa analizes metodi, uzsver, ka ta ne vien
palidz veidot vésturiskas konstrukcijas un analiz€t identitates veidosanos, bet arT palidz mums
saprast, ka més domajam, piegemam l€émumus un rikojamies Sodien. Biidami socializeti
specifiska kultiirvid€, mes atri spgjam pienemt I€mumus un atpazit situacijas. Vina norada, ka
starp valodu/diskursu un sabiedribu pastav kognitiva saikne. Starp socialajiem mainigajiem
un valodas izpausmém pastav saistiba.””’ Lidz ar to var uzskatit, ka, analiz&jot valodu, var
izdarTt secinajumus par socialajiem mainigajiem un sabiedribu.

N. Ferklovs, savukart, norada, ka diskursa analize ka p&tniecibas metode fokusgjas uz
socialo notikumu tekstualajam izpausmém. Kritiska diskursa analize rada attiecibas, kadas
atrodas dazadi sociali elementi. Var teikt, ka diskursa analize ietver socialo diskursivo
elementu tikla analizi."®

Diskurss ir talu no socialas uzvedibas. Kritiska diskursa analize ir jasaprot ka socialo
zinatnu disciplina, kas precizi formul€ sabiedribas intereses un dod priekSroku tas atklajumus
lietot praktisku jautajumu risinasana.'”

Diskursa pétnieciba aktuala kluvusi péc 2. Pasaules kara. Ar §1s petniecibas metodes
palidzibu tika mekl@tas atbildes uz to, kada ir dazadu personu izteikumu atrazoSana
sabiedriba. Tas var notikt gan tieSaja, gan netie$aja runa un spilgti atainojas mediju tekstos. '*
Kritiskas diskursa analizes teor&tisko fonu, galvenos pien€mumus un vispargjos mérkus ir
iespgjams iezimét, tacu metodologijas izvéle ir atkariga no specifiska teorétiska pamata un
pasdas pieejas tai.'!

Labu pamatu, kas atvieglo izpratni par diskursa analizes veikSana M. Fuko (M.Fuko)
modela izstradajusi M. Vetellers (M. Wetherell), S. Teilors (S. Taylor) un S. Jets (S. Yates)
Vini izdala 11 galvenos solus diskursa analizes veicgjam:

1) témas izve€le — svarigi identific€t iesp&jamos zinu, datu avotus;
2) datu apzinaSana — ripigi jaiepazistas ar tekstu vairakkart;

3) témas identifikacija — jaapzina kategorijas un objekti diskursam;

136 Alvesson, A., Karreman, N. (2000). Varieties of discourse. Discourse Studies. Retrieved February 19, 2008
from http://hum.sagepub.com

37 Wodak, R. (2006). Mediation between discourse and society: assessing cognitive approaches in CDA.
Discourse Studies. Retrieved February 19, 2008 from http://dis.sagepub.com/cgi/content/abstract/8/1/179

138 Fairclough, N. (2005). Peripheral vision: Discourse analysis in organization studies: The case for critical
realism. Organization Studies. Retrieved February 19, 2008 from
http://oss.sagepub.com/cgi/content/abstract/26/6/915
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4) diskursu savstarpgjas saiknes mekléSana — japaseko fakti, kas liecina par
diskursu savstarpgjo saistibu;

5) diskursivo stratégiju un tehniku apzinasana;

6) truikumu un noklusg€jumu mekl&Sana — jaizpéeta, par ko neruna;

7) pretestibas un atbildes diskursu meklesana;

8) diskursu efektu noteikSana;

9) konteksts Nr.1 — lietas pamata un aizmugures apzinasana;

10) konteksts Nr.2 — materialu, speku un zinasSanu tiku apzinasana;

11) izpétes ierobezojumu identificéSana un uzmanibas pievérsana tiem.'*

Tapat jaapzinas dazi biitiski aspekti, kas janpem veéra, pirms sakt diskursa analizi un
izve€leties piemé&rotako analizes metodi. Japatur prata, ka:

* pétijums pats par sevi ir jaunas realitates konstrutajs un bijusas realitates
rekonstruétajs;

* pétljumam jabiit vesturiski pamatotam, lai izprastu situacijas veésturisko
determinismu; tekstam jaatspogulo dazadas domas un uzskati.

* teksts nespgj ieklaut visus potencialos uzskatus, 1idz ar to nav 100 %
pilnvertigs;

* teksts ieklauj paSa p&tnieka poziciju un uzskatus;

» teksta pastav vairakas nozimes, mainigi viedokli; raditie teksti butiba ir

pasa autora atbildibas lauks; pétijumam piemit arT politiski aspekti.'**

Sekojot Siem noradijumiem un iepazistoties ar teorétiku pieeju diskursa analizes
veikSana, darba témai visatbilstosaka izradijas N. Feérklova pieeja kritiska diskursa analizei,
kas tiks izmantota ar pamatu empiriska pétijuma veikSanai.

Sis autors kritiska diskursa analizi definé ka komunikativo notikumu analizi — analizi,
kas péta attiecibas starp trim dimensijam — tekstu, diskursa praksi (teksta radiSanas
patéréSanas apstakliem) un sociokulturalo (sociali un kulturali procesi, kura dala notikums ir)

praksi.'** N. Ferklova izstradatais diskursa modelis aplikojams 4.1. attela.

2 Wetherell, M., Taylor, S., Yates, S. (2001). Discourse as data. A guide of analysis. London: The Open
Univerity Press. P. 281.

' Philips, N., Hardy, C. (2002). Discourse analysis. Investigating processes of social constructions. P. 82.
14 Fairclough, N. (1995). Media discourse. London: Arnold. P. 60-61.
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4.1. attéls

Kritiskas diskursa analizes Iimeni'*®

Teksta radiSana

Teksts

Teksta patéréSana
Diskursiva prakse

Sociokulturala prakse

N. Feérklovs uzsver, ka teksta analize ir teikumu, gramatikas sakaribu un izmantoto
apzim&jumu lietoSanas analize. Teksta analize ir fokus€ta uz tris galvenajiem aspektiem:
socialas prakses rekonstrué$anu un reprezentéSanu (ideologiju neSanu); lasitaja vai rakstitaja
identitaSu konstruéSanu - personisko un grupu lomu un statusu noteikSanu un lasitaja un
rakstitaja attiecibu atspogulosanu. %6

Vina izstradata analize ir vienlidz gan pret aspektu esamibu, gan neesamibu teksta:
reprezentacija, dalibnieku kategoriju, identitates konstru€Sanas un attiecibas, kas nav

147

atrodamas teksta arl runa par to.*’ Ka jau mingju, autors saka, ka mediju teksti ir jutigi

barometri, kas norada uz izmainam kultiiras un socialajos procesos,'**

turklat tiesi mediju
teksti, vipaprat, ir tie, kas palidz saskanot privata diskursa praksi ar publiska diskursa

praksi,'* tatad, pilda vidutaja lomu.

4.2.3.Konteksta un attieksmes nozime diskursa analizé
Ta, ka N. Ferklova pieeja lielu vietu paredz ari sociokulturala diskursa apskatam,
uzmaniba japievers diskursa konteksta nozimes teorétiskajam skaidrojumam. Tas palidz radit
likumsakaribas starp zinam, apkart notieko$o un mediju slejas konstruéto realitati.
Diskurss ir viet§ja globala sociala un kultiras konteksta bitiska dala. Atseviski
pétnieki, ka, pieméram, E. A. Seglofs (E. A. Schegloff) un E. Veters (E. Vetter) kontektu ir

sadalijusi divas dalas — talakais un tuvakais konteksts. Talakais konteksts ieklauj socialas

5 Fairclough, N.(1995). Media discourse. London: Arnold. P. 59.
16 Turpat. 58.1pp.

7 Turpat.

8 Turpat. 61.1pp.

9 Turpat. 64. Ipp.
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grupas, dalibnieku etnisko sastavu, atrasanas vietu, ka arT ekologiskas un regionalas
kultiirvides petisanu. Tuvakais konteksts attiecas uz tulit§jam interakcijas pazimém — kads
iemesls ir diskursa dalibnieku darbibai, kads ir savstarp&jas komunikacijas veids. '*°

Teksta diskursa analizé svariga loma ir tieSi talakajam kontekstam, kada mediju
interpretacija notiek. Lai saprastu mediju producéto kontekstu jégu, vienlaikus janem véra
vairaki konteksti Pirmkart, jadefin€, kas un kur notiek; otrkart - kas ir iesaistitas puses;
treskart, teksta loma konkrétaja situacija; ceturtkart, jaapskata citi teksti (interteksti), kas
saistiti ar konkréto tekstu; piektkart, japéta plasaki socialie un kulturalie konteksti."”!

Dz. V. Vander Zandens (J. W. Vander Zanden) norada, ka diskursa analizé svarigi
saprast ari, ka konkrétd komunikatora producetaja diskursa ir iekod&ta atticksme pret
“kairinataju”, kas So attieksmi ir izraisijis. Lai gan diskursa analizes parstavji kopuma kritizé
socialas psihologijas attiecksmes jédziena izpratni, tomér no §is disciplinas var smelties
atseviSkas teor€tiskas nostadnes, kas palidz pétit diskursu.

Attieksmes jédzienu var saprast ka “iemacitu un relativi pastavigu tendenci vai
sliecksmi veértét personu, notikumu vai situaciju noteiktos veidos un rikoties saskana ar So
vertéjumu”."? Attieksmi péc $1 teorétika teiktd veido vairaki komponenti. Tie ir: kognitivie
(attiecksme balstita uz zinasanam par konkréto objektu); afektivie (balstita uz emocijam, ko
objekts izsauc); konativie (atticksme balstas uz tendenci jeb pieradumu, kas saistits ar
konkréto objektu).'”

Biezi vien tieSi vesturiskais konteksts ir vissvarigakais attiecksmju un interpretacijas
veidotajs, kas, sasaucoties ar mediju tekstiem vai esot tiem pretruna, rada sabiedribas izpratni
par socialam, politiskam un ekonomiskam situacijam, nosaka grupas identitati un tas
attiecibas ar citu grupu.

Diskursa analize socialo zinatnu pétijumos tiek biezi pielietota, jo ta paredz plasSu

pétamo problému amplitiidu un nosaka teksta ka sociala fenomena pétiSanas robezas.

4.3.Petijuma dizains.
Lai savstarpgji savietotu iepriek$ aprakstitas p€tniecibas metodes, strukturétu iegtitos
datus un veiktu kvalitativu petijumu, ir izstradats individuala pétijuma dizains.
Vispirms tika veikta laikrakstu ,,Diena” publikaciju un akcijas ,,Piedzivosim Janus”
reklamas materialu kontentanalize, kas nodroSina kvantitativos datus (Kontentanalizes kartes

skatit 1. un 2. pielikuma), un tad, lai konstatétu materialu savstarp€jo saikni un atskiribas, tika

1% Titscher, S., Meyer, M., Wodak, R., Vetter, E. (2000). Methods of text and discourse analysis. P.20.
15! Schirato, T., Yell, S. (2000). Communication and culture. London: Sage Publications. P.154.

152 Vander Zanden, J. W. (1987). Social psychology. New York: McGraw-Hill. P.174-175.

'3 Vander Zanden, J. W. (1987). Social psychology. New York: McGraw-Hill. P.174-175
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izstradata kritiska diskursa analize, analizgjot tekstos atrodamos signalvardus un gramatiskas

konstrukcijas, §1 analize veikta, balstoties uz 4.2. att€la redzamo sheému.

4.2. attéls
1 .z0liz - reklému analize
[zmantoto Wardgrupu defingsanz Reklamas rezultdtu
sign@vardu | 7™ [un vardy Klasmkac)a \ sECinAzana
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——

Kepjo secindjumu
izdarEana

2.z0liz - publi<Aciju analze
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diferencisiana ahilzosi| |defingdans
relamas konstatstaigm | (WD —
IZmantoto 3 | vardgrupam un jaunu klas fikaciis Iclt.at-fvrczurtntl,
FHgnaElvardu grupu veidodana i pecinazana

uzskaie

Jouno grugu |
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Kritiskas diskursa analizes tekstu apstrade veikta, sakotng&ji izanaliz&jot reklamu
tekstus, konstatgjot tur izmantotds vardformas, grup&jot un sistematiz€jot tas — attiecigi
parbaudot §is grupas, un vélreiz atgriezoties pie vardu apkopojumiem, lai grupas nodroSina
savstarp&ju izslégsanu un neparklajas, lai nebutu pielaujama iesp&ja, ka kads vards var
ieklauties divas grupas. Pec parbaudes izdariti secinajumi par galvenajiem reklamas
diskursiem.

Lidzigi organizeta ar1 publikaciju analize, tikai vardi daliti divu veidu grupas — ja tas ir
iesp&jams, savietoti ar reklamas analizes grupam, vai, ja né€, raditas jaunas grupas. Tas $adi
darfts, jo dala no pétfjuma atklaj reklamu akcijas ,,Piedzivosim Janus” ietekmi uz publikaciju
saturu. Tas témas, kas nesakrit ar akcijas reklamu t€émam, grupé€tas un parbauditas atseviski.
Tad izdariti secinajumi, finala izveidojot vienotus secinajumus abam diskursa analizes dalam.
Tas pétama posma laika periods, kura akcija ,,Piedzivosim Janus” vél nenotika (2000. un
2001. gads) analiz&ts tikai p&c publikaciju analizes shémas, veidojot atseviskas grupas, jo $aja
laika perioda publikaciju un reklamas tekstu saistiba péc definicijas nav iesp&jama. Lidz ar to
Sis laika posms ar1 analizéts ka atseviSks periods, lai noraditu nevis uz reklamas un tekstu

saistibam, bet gan publikaciju diskursa parmainam.
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5.PETIJUMA KONTEKSTS

5.1. Laikraksta ,,Diena” 1ss raksturojums

Ta, ka Saja magistra darba ir pétiti lielakaja rita laikraksta ,,Diena” publicétie materiali,
lai labak varg€tu izprast §1 petijuma biitibu, nedaudz aprakstiSu pasu laikrakstu.

Laikraksts ,,Diena” sevi pozicioné ka modernu nacionalo laikrakstu, kas ietekmé
sabiedribas attistibu, parstavot un aizsargajot demokratiskas vértibas, ka arT piedavajot
dazadus dzives modelus."**

Ka redzams, jau Sis laikraksta piedavatais paSpoziciong€jums norada uz to, ka lasitajam
tiek piedavati ne vien fakti, bet arT dzives modelis, un svétku svinibu rituals ieklaujas Sai
dzives modela piedavajuma.

Laikraksts ir dibinats 1990. gada '° un pétama laika posma sakuma tas Latvijas
mediju tirgli jau darbojas desmit gadus, kas norada uz Sis avizes stabilo vietu Latvijas preses
sisteéma.

Ka norada pasi laikraksta veidotaji — avizes vidgja tiraza ir 58 000 eksemplaru,
auditorija — 311 000 lasitaju."*® Sie skaitli ir véra nemami un apstiprina avizes ,,Diena” lielo
ietekmi uz publiskas domas veidoSanos Latvija.

Runajot par avizes vésturisko attistibu, tas veidotaji uzsver, ka 2001.gada laikraksts
Diena kardinali gan saturiski, gan formata zina izmainija savu modeli. Pirmo reizi sava
pastaveésanas laika Diena saka iznakt divas sekcijas, tika izveidots jauns Latvija lidz Sim
neparstavets laikraksta formats, saktas jaunas rubrikas, piedavats daudzveidigaks, apjomigaks
un krasam bagataks laikraksts. 2002.gada sekmigi parveidots pielikums SestDiena, piedavajot
lasttajiem kvalitativu, inform&joSu un izklaid&éjosu zurnalu ned€las nogalei. 2003. gada ar1
pielikums Izklaide tika parveidots par vadoSo izklaides industrijas zurnalu. **’

Laikraksts ,,Diena” ir vienigais akciju sabiedribas ,,.Diena” izdotais nacionalais
laikraksts, tacu Sai mediju grupai pieder ari vienpadsmit regionalie preses izdevumi.'*®
Apkopojot informaciju par akciju ,,Piedzivosim Janus”, secinaju, ka informacija par So akciju
atrodama ari a/s ,,Diena” izdoto regionalo laikrakstu slejas, lidz ar to ir pamats uzskatit, ka
laikraksta ,,Diena” iniciéta akcija ir ari §is grupas regionalo izdevumu dienas kartibas un
laikrakstam veélama dzivesstila piedavajuma diskurss tiek nostiprinats art ar So izdevumu

palidzibu.

1% (2008). Laikraksts ,,Diena”. Diena. Sk. 2008. 11.maija:
http://www.asdiena.lv/uznemumi/mediji/nacionala/diena/index.html
15 Turpat.

136 Turpat.

57 Turpat.

158 Turpat.
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P&étamaja laika posma laikraksts ,,Diena” ir turpindjis savu attistibu, nostabilizgjos

pozicijas mediju tirgl un nodro$inajis savu ietekmi uz publiskas telpas veidosanos.

5.2. Akcija ,,Piedzivosim Janus”

Kops 2003. gada laikraksta ,,Diena” riko savu svétku svinéSanas macibu akcija
,,Piedzivosim Janus”. Akcija tapusi péc folkloristes Ilgas Reiznieces iniciativas'® un piecus
no septiniem pétijjuma gadiem ir bijusi nozimigs ar Ligo tematiku saistito publikaciju
ietekmes aktors.

Sis akcijas bitiba ir tada, ka vispirms laikraksts ,,Diena” meklé folkloras kopas un
citus individualos folkloras zinatajus, lai ar to palidzibu jinija sakuma visa Latvija dazadas
vietas — pamata novadpétniecibas muzejos un kultiiras namos, veidotu ikvienam interesentam
bez maksas apmekl&jamu akcijas nodarbibu, kura folkloras kopas un teicgji stasta par senajam
Ligo svetku svinéSanas tradicijam, maca dazadas rotalas, skaidro svétku simbolu nozimi, rada
tradicionalas izdaribas, maca dziesmas un citas senéu Ligo gudribas.'® ST akcija tiek veidota
ar merki atdzivinat senas Ligo sv€tku svin€Sanas tradicijas, seno ritualu, akcent&jot dazadas
etnografiski veidojusas Ligo rituala iezimes, skaidrot to nozimi un vairot sabiedribas
zinasanas par Ligo svétkiem. Taja paSa laika nevar noliegt ar1 to, ka ST akcija ir veiksmigs
laikraksta ,,Diena” sabiedrisko attiecibu projekts, kas apstiprina §T izdevuma korporativi
socialo atbildibu un norada uz laikraksta v€lmi piedavat lasitajam savu sv€tku svin€Sanas
perspektivu.

Akcija ,,Piedzivosim Janus” ir izvertusies plaSuma un tas aktivitates notiek gandriz
simts Latvijas vietds. Laikraksts ,.Diena” ir ne vien viens no galvenajiem akcijas
organiz€tajiem, bet ar1 spilgtakais §is akcijas publiskais rupors, kas koordiné gan folkloras
kopu apzinasanas darbus, gan sabiedribas informé&Sanu par akcijas notikumiem, gan art pasu
macibu pasakumu norisi.

Par akcijas simbolu ir izvéléta dzeltena saule uz sarkana fona (sk. 5.1. attélu). Sis
simbols ne vien atri pievér§ uzmanibu akcijas reklamas materialiem, bet pamanams ar1 pie
laikraksta veidotam publikacijam par notikumiem, kas saistiti ar jau min€to akciju. Tas liecina
par akcijas reklamas materialu sapliiSanu ar publikacijam un apstiprina, ka laikraksta ,,Diena”
veidotas Ligo svetku t€mai veltitas publikacijas nevar tikt skatitas pilnigi atdalot tas no §is

pasa laikraksta inici€tas un koordinétas kampanas.

13 Imbovica, I. (2007). Lai ar klupieniem, bet Janus ieligosim! Kurzemes Vards Sk. 2008.11.maija:

www.kurzemes-vards.lv
190 [Seit un arT turpmak $ai nodala noraditais akcijas ,,Piedzivosim Janus” apraksts veidots, apkopojot akcijas
reklamas materialus un publikacijas par akcijas organizatoriem sniegto informaciju. V.G.]

42


http://www.kurzemes-vards.lv/

5.1. attéls

Akcijas ,,Piedzivosim Janus” vizualas atpazistamibas zime

Piedzivosim
Janus!
I
Papildus svétku tradiciju maciSanai laikraksts ,,Diena” §is akcijas ietvaros katru gadu
izdod ar1 pielikumu ,,Dienas Janu rokasgramata”, kura apkopotas dazadas Ligo svétku
sving$anas tradicijas, piedavatas &dienu un dz€rienu receptes, stastita dazadu tradiciju
mitologiska puse utt. (,,Dienas Janu rokasgramatas” 2007. gada izdevuma fotoreprodukciju
sk. 3. pielikuma), ir izdevis arT miizikas ierakstu disku ,,Dienas Janu nakts dziesmas” un

,Dienas januzalu gramatu” — tas apliecina §is akcijas visaptveroSo dabu un norada uz tas

verienu Ligo svetku svinéSanas diskursa veidosana.

5.3. Ligo svetku svinibu veéstures dati 20.gs. un 21.gs. sakuma

Lai labak spétu izprast pétijuma laika posma eksist§josSo Ligo svétku diskursu, svarigi
mazliet ieliikoties §1 diskursa priekSvésturé — apskatit dazus faktus, kas, iesp&jams, ir
ietekm@jusi Ligo svétku svin€Sanas diskursu pétijuma apliikotaja laika perioda un liela méra ir
noteikusi tiesi §T laika perioda izveli. Tas darits ar mérki noskaidrot, ka $ada sena paganiska
tradicija Latvija attistas jauna gadsimta sakuma un kada ir potenciala ieprieksgja vestures
perioda ietekme uz to.

Pamatojoties uz talak Sai apaksnodala aprakstito Ligo svinibu ritualu véstures
aprakstu, petijuma tika izv€lets tiesi laika periods no 2000. Iidz 2007. gadam, jo tas aptver
peédgjos gadus pirms svin€Sanas liizuma punkta — , Asinainajiem Janiem” 2002. gada un
sabiedribas svin€$anas tradiciju mainas pirmo laiku.

Ligo svetku tradicijas Latvija ir loti senas un tie ir unikali ar to, ka saglabajusi savu

paganisko ierazu dabu, salidzinoSi neatkarigi no kristietibas un ideologiju ietekmes. Kur
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slépjas So svétku fenomens — datu nav, tom@r tautas nematerialas kultiras mantojuma tie
viennozimigi spélé svarigu lomu un ir vera nemami nacionalas identitates sastavdalas
veidotaji.

20. gadsimta un 21. gadsimta sakuma Ligo svétku tradiciju apsprieSana salidzinosi
biezi nokluvus$i publiskaja diskursa, jo, nemot véra So svétku paganisko dabu, tie sava
pirmatngja folkloras izpratng ir bijusi trauc€josi padomju varai. Tas sasaucas ar rituala
pazimém, ko apkopojis E. Rotenbulers, uzsverot, ka visas ideologijas mé&ginajusas gazt
ieprieks¢ja iekarta valdoSos ritualus. Péc atmodas gados tieSi Ligo svétki ar savu sabiedribas
parprasto alus dzerSanas tradiciju noveda pie plaSas rezonanses par automa$inu vadiSanu
reibuma, kas junija pe&dgjas diends kluva loti saasinata. Caur to esam nonakuSi arT pie
pastiprinatas uzmanibas Ligo svinéSanas paradumiem

Laikraksta ,,Padomju Jaunatne” 1988. gada 22. junija un “Literatiira un Maksla” 1988.
gada 22. aprila numuros public€tie Ligo svétku vestures apkopojumi izdala dazadus laika
periodus So svétku 20. gadsimta vesture.

Laikraksti norada, ka péckara gados Ligo svetki publiskaja diskursa tiek pozicionéti ka
gaisma péc kara tumsas, kas nesusi tautai atmodu, prieku, likusi aizmirst izciesto un kaut uz
bridi ar savam svinéSanas tradicijam noradijusi uz dzives gaiSo pusi un lavusi noticét kopienas
socialo ievainojumu reabilitacijai. ''

Tacu, pastiprinoties padomju varas ideologijai, tas propagandai tika paklautas art Ligo
svetku tradicijas. 20. gadsimta 50. gados Ligo dziesmas ieguva partejisku noskanu.'> Saja
laika tikuSas izgudrotas Ligo dziesmas, kas cildina padomju varu, kolhoza darbu un svétkus
min ka atpiitas punktu p&c spraiga padomju valsts celSanas darba. Taja laika perioda tautas
folklora tika méginats ieviest, pieméram, $adas ,,dainas”:

Jantts brida miezu druvas,
Nezalites meklédams;
It nevienas neatrada

Kolchoznieku tirumos.'®

Tacu sada veida folklora nesp&ja izskaust tautas dziveligo paganisko svétku
svingsanas tradiciju un 20. gadsimta 60. gados padomju valdiba uzlika veto jebkadai svetku
izpausmei. Tie oficiali tika aizliegti, tacu, ka min daudzi tai laika dzivojusi cilvéki — svetki
paslepeni svinéti visu laiku, neatkarigi no valdibas lémuma un Ligo tradicijas no sociala

diskursa nav izskaustas nekad. Andris Lejin$ laikraksta ,,Padomju Jaunatne” par So laika

11 Caklais, M.( 1988, 22.apr.) Oficiali Ligo sv&tki — tas ir normali! Literatiira un Maksla, 5.1pp.
12 Turpat.
1 Citets pec: Grinina, 1. (2006, 22.jin.) Sena dziesma jaunas skanas, Kurzemes Vards, 6.1pp
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periodu svétku vesturé raksta, ka ,,Ligo no svétkiem degrad€jas lidz paslepenai vai slepenai
liela alkohola daudzuma patérésanai pie ugunskura”.'® Sis gan ir saméra radikals aizlieguma
gadu svetku svinéSanas raksturojums, jo cilvéki, kas to laiku piedzivojusi, savas atminas glaba
liecibas, ka nav noliedzama pieaugosa alkohola patéréSana Sai perioda, tacu padarit to par
vienigo tradiciju, kas Sai laika tika istenota, biitu nekorekti, jo gan vainagu viSana, gan
januzalu lasiSana, siera sieSana, ligoSana un apligosana nekur nepazuda art $aja laika.

Oficiali Ligo svetki tautas svinamo dienu kalendara atgriezas tikai 1988. gada 15.
aprili, kad tika atlauta Ligo svétku svinéSana un 24. jinijs noteikts par brivdienu.'® Ligo
svetku oficiala atziSana tika panakta ar tautas parakstu vakSanas akciju un piepemts LPSR
Augstakaja padomg. '%

Ta sakas svinibu tradiciju oficialas atdzimSanas cel$, Iidz Ligo svin€Sana atkal
piedzivoja krahu - 2000. gada Ligo svétki ieguva apzim&jumu ,,Asinainie Jani”, jo Ligo nakti
uz Latvijas autoceliem dél parmérigas alkohola lietoSanas péc oficialas informacijas bija 28
bojagajusie.'” Sis fakts bija liels sabiedribas kultiirSoks un iezim&ja jaunu Ligo svétku
svinéSanas pusi — tragiskas sekas, kas izcelas no nepardomatas ricibas, liekot sabiedribai
aizdomaties ne vien par to, ka jasvin, bet arT par to, ka jasvin.

Kops 2003. gada laikraksta ,,Diena” riko savu svétku svinéSanas macibu akcija
,Piedzivosim Janus”. ST akcija ir viens no spilgtakajiem Ligo svétku folkloras aspektu
atdzimSanas stiirakmeniem, izcelas ar savu cikliskumu un lidz ar to nodarbojas ar ilgstosu

paradumu radisanu.

1% Lejins, A. (1988, 22.jan.) Oficiali Ligo svétki — tas ir normali! Padomju Jaunatne 2.1pp.

19 Bleiere, D. (sast.) (1996). Latvija 1885.-1996. gada: notikumu hronika. Riga: N.ILM.S.: Demokratijas
attistibas centrs, 9. lpp.

166 Lejins, A. (1988, 22 jun. ) Oficiali Ligo svétki — tas ir normali! Padomju Jaunatne 2.1pp.

17.(2007). Skarbas Janu dziesmas Ligo svetkos dzieddja visa Latvija. Sk. 2008, 20.jan.: http://www.csdd.1v/?
pagelD=1183024656;
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6. LAIKRAKSTA ,,DIENA” KONSTRUETAIS LIGO SVINIBU RITUALS

6.1. Svetku publicitates attistiba petamaja laikposma

Akadémiskaja darba analizetais laikposms — 21. gs. sakums, iezim€ jaunu Ligo svétku
sviné$anas paradumu kopumu. LatvieSu kopiena ar dazadiem pap€mieniem aktualizé Ligo
svetku folkloristisko nozimi un sviné$anas tradicijas, un laikraksts ,,Diena” ir nozimigs aktors
§1 procesa norise.

Darba empiriskais pétijums aplikoja gan laikraksta publikacijas, gan akcijas
,Piedzivosim Janus” materialus. Apkopojot empiriska petijuma rezultatus, iezimejas vairakas
vesturiskas attistibas tendences.

Kopa analizetaja laika posma, pétot astonu gadu (2000-2007) laikraksta ,,Diena”
maija un junija numurus, konstatétas 243 publicitates vienibas — raksti un akcijas materiali.
Maija un jiinija numuri analizei izveléti tapec, ka tas ir laiks, kad sabiedriba pastiprinati
pievérsas Ligo svétku svinéSanas domam un aktualiz&jas So svetku publiskais diskurss, turklat
pilotpetijums, kura izlases veida tika apskatiti arT jilija numuri, apliecin3ja, ka p&c Ligo
svetkiem tie loti atri paziid no mediju telpas un netiek pieminéti, savukart gatavoSanas laiks
svetkiem ir ilgs. To var skaidrot ar1 ar treSaja nodala aprakstito svétku ka fenomena teoriju, ka
svetku telpu piepilda to gaidiSana un svétku svin€Sana intensificgja tiesi svinibu dienas, bet
p&c tam manams atslabums.

P&c analiz€jamo vienibu apkopoSanas secinaju, ka 63% no visa analiz€jama kopuma ir
akcijas ,,Piedzivosim Janus” reklamas materiali, turklat 14 % no paréam publikacijam —
saistitas ar akciju — tiek aprakstiti Jagu ieligoSanas pasakumi akcijas ietvaros, rubrika
»,2Dienas” cilveks” tiek aprakstits folklorists, kas vada kadu no akcijas aktivitatém utt.;

Pirma attistibas Iinija, kas tika konstatéta, apkopojot empirisko materialu, ir
publikaciju skaita pieaugums (sk. 6.1. attelu).

Ka redzams 6.1. att€la zimétaja Iikneé ar publikaciju skaitu — §im skaitam ir tendence
picaugt. Dazos gados ve€rojama publikaciju skaita samazinasanas, tatu kopuma likne ir
pieaugosa. Astonu gadu laika publikaciju skaits gada ir gandriz dubultojies. Ka redzams
attéla, 2000. gada Ligo t€mai veltitas 24 publikacijas, savukart 2007. gada to skaits sasniedzis
jau 42.

No ta var secinat, ka Ligo svétkiem veltiti materiali preses diskursa pieaug arvien
vairak un §1 téma tiek intensific€ta, kas, savukart, liecina par tendenci pieverts arvien lielaku

sabiedriba uzmanibu svétku svinéSanai.
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Publikaciju skaita pieauguma likne

6.1. attéls

45

Y

40

E

35

ki

b2

30

5

20

15

publikaciju skaits

10

]
0

2000

2001

2002 2003 2004 2003

yadi

2006

2007

Otra publikaciju tendence liecina par to, ka laiks, kura paradas pirmie Ligo svétku

témai veltitie materiali, klust arvien agraks. 6.2. att€la redzama likne parada, kuros datumos

katru gadu laikraksta ,,Diena” sakas publikacijas par Ligo svétkiem. No §is liknes redzams, ka

tas laiks, cik ilgi Ligo svetki cirkulg laikraksta lappusés klust arvien ilgaks.

Publikaciju paradiSanas laiks

6.2 attels
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Saja likné redzams, ka svétku svin€Sanas ,,sakums” pétamaja laikposma atSkiras

gandriz par veselu ménesi. Ja pirmajos divos pétijuma gados atSkiribas starp publikaciju

sakuma laiku bija salidzinoSo nelielas — tris dienas. Tad perioda no 2001. lidz 2005. gadam
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laiks, kad paradas publikacijas, loti strauji kliist agraks. Atstarpe starp to bridi, kad Ligo
svetku tematika paradas laikrakstd ,,Diena” un paSiem svétkiem strauji klust lielaka.
Interesanti, ka lielaka atskiriba ir tiesi starp 2003. un 2004. gadu. Savietojot So faktu ar akcijas
,Pledzivosim Janus” sakumu 2003. gada, var konstatét, ka akcijas otraja gada, apkopojot
pirma gada pieredzi, par So akciju saka runat apméram divas ned€las agrak. Interesants ir ari
2006. gada fenomens, kad publikaciju sakuma laiks atkal 1€cienveidigi tika pietuvinats paSiem
Ligo svétkiem, tacu 2007. gada publikacijas, kas paradijas jau 11. maija — visagrak visa
petamaja laikposma, tomér notur un saglaba publikaciju sakuma laika liknes tendenci
vektorveida attalinoties no 23. jlinija — Ligo svétkiem.

Publikaciju arvien agraka paradiSanas liecina par to, ka svetku t€ma publiskaja
diskursa tiek aktualizéta arvien atrak — pat vairak ka menesi pirms paSiem svétkiem. Tas
norada, ka laikraksts piedava lasitajiem daudz atrak sakt domat par to, kur un ka svétki tiks
svinéti, vedina uz svinibu pardomasanu un gatavoSanos tam.

Kops 2003. gada pirmie materiali, kas paradas, ir akcijas ,,Piedzivosim Janus”
reklamas un publikacijas par So temu. Tas apliecina, ka §1 akcija paatrina sveétku ienakSanu
publiskaja diskursa un intensificg to.

Tatad, apkopojot Sis laikraksta ,,Diena” piedavatas svetku svin€Sanas attistibas
tendences, janonak pie secindjuma, ka $T masu medija piedavatais svétku rituals kliist arvien
agraks un arvien intensivaks, tas nozimé, ka patérétaja domas arvien atrak tiek pieverstas Siem
svetkiem.

Seit jaatzimg, ka pie publikacijam netika pieskaititas laikraksta izdotie specpielikumi -
Janu rokasgramatas un citi akcijas ietvaros tapusie materiali, kas ar1 pieverS pastiprinatu

uzmanibu So svetku svinibu tradicijam, tatad, padara tas vel intensivakas.

6.2. Kvantitativaja analizeé konstatetas likumsakaribas

Lai konstatetu kvantitativas tendences un skaitliskas likumsakaribas, kas paradas masu
mediju tekstos, teksti tika analizéti ar kvantitativu petniecibas metodi — kontentanalizi. Tika
izstradatas divas kontentanalizes kartes rakstu analizei, otra akcijas reklamu analizei (1. un 2.
pielikums).

Publikacijas tika analiz€tas pec cCetriem parametriem, noradot uz zinu raksturu
(pozitivs, negativs, neitrals), zinu t€mu (politika, kultiira, cilvékzinas, ekonomika, vides
aizsardziba, droSiba, cits), izmantoto simbolu uzskaitijumu (alus, siers, ligo dziesmas,
ugunskurs, januzales, celu satiksmes negadijumi, cits) un piedavato svinibu modeli (gimenes
loka, ar draugiem, plasa kompanija, vientuliba, netiek piedavats vai cits). Sadi kriteriji ir

izveidoti, balstoties uz zinu teoriju (zinu témas un zinu raksturi) un pilotpetijumu, kas atklaja
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galvenas tendences par mediju piedavatajiem simboliem un svinibu modeliem. Interesanti, ka,
pieméram, par Ipatn&u Ligo svétku simbolu §1 briza kultirvide ir kluvusi celu satiksmes
negadijumi ka negativas pieredzes ikona, un tie tiek aktualiz€ti katru gadu.

Akcijas ,,Piedzivosim Janus” reklamas tika analiz€tas tikai pec diviem krit€rijiem, jo
reklamam nav rakstu strukttiras un lidz ar to zigu teorijas kritériji netiek piemeroti. Reklamu
analize tika izmantota simbolu uzskaitfjuma statistika un piedavatie svinibu modeli.

Lai nerastos parpratumi ar publikacijam, kuras paradas tiesa akcijas ,,Piedzivosim
Janus” ietekme, pieméram, klat pievienota akcijas ikona (Sk. 4. pielikumu) tas visas tika
klasificetas ka raksti un gan kontentanalizé, gan diskursa analizé pétitas p&c publikaciju

analizes modeliem.

6.2.1.Publikaciju témas
Analizgjot Ligo svetku teémai veltitas publikacijas, noskaidroju vairakas tekstu
tendences.
Pirmais kontentanalizes kritérijs — zinu t€ma - uzskatami parada, ka Ligo svétku

aprakstos visvairak (53%) akcentéts kulturas lauks (sk. 6.3. attelu)

6.3. attels
Zinu tema
Cits
DroSiba 1%
19%
Vides aizsardziba
1%
Ekonomika
5% Kultdra
53%
Cilvekzinas
20%
Politika
1%

Nemot veéra, ka Ligo svetki ir sena tautas tradicija, tad kultiras jomas uzsvérSana ir
likumsakariga un tas lielais parsvars par paréjo — logisks. Nozimigu devumu kulttiras t€mas
rakstu skaita palielinasanai dod ari akcijas ,,Piedzivosim Janus” ietekmétie materiali, kas

apraksta akcija macito nematerialo kultiru. (Par akcijas materialu ietekmi uz publikaciju
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saturu plasak lasiet talak.) Tapat kultiiras téma veéra nemams ir to publikaciju skaits, kas
apraksta dazadus Ligo sv&tku laika notiekosus pasakumus.

Nakamais lielakais t€mu bloks veltits cilvékzinam - 20 % no visiem materialiem —
apraksta dazadus cilvékus un vinu svétku gaidiSanas makslu, regulari pirms Janiem laikraksta
slejas paradas arT tadas rubrikas, kuras vai nu laikraksta veidotaji kadu interve, vai lasitaji un
sabiedriba plasi pazistami cilvéki apraksta savu svétku pieredzi par dazadam t&€mam,
pieméram - neaizmirstamakie Jani, ka svinam utt.

Tresa tému joma sasitas ar dazadiem droSibas jautajumiem, kas sastada 19% no visam
Ligo sveétku témai veltitajam publikacijam. Lielako dalu no Siem materialiem sastada
publikacijas par celu satiksmes negadijumiem un dazadiem preventiviem pasakumiem to
noversanai. DroSibas téma klasificeti art raksti, kas norada uz dazadiem droSibas pasakumiem,
svinibu laika — kurinot ugunskurus, peldoties. Sis témas ietvaros tiek piedavatas ari specialistu
konsultacijas par droSibas pasakumiem ,papardes ziedu meklgot” — informacija par
kontracepciju utt. Atseviski materiali veidoti par be&rnu drosibu svétku laika.

5% no visam zinam ir veltitas ekonomikai — aprakstot dazadu produktu pat€rinu
svetku laika. Pamata §is slejas veltitas siera un alus raZotnei. Interesanti, ka ekonomikas zinu
Ipatsvars pa gadiem sariik — sakotngji to bija vairak, daudz tika aprakstita tiesi alus raZotne un
tas panakumi sv&tku laika, tacu p&dgjos gados sada veida zinu ir loti maz vai nav vispar.

Pa vienam procentam no kopg€ja publikaciju apjoma ir veltiti vides aizsardzibai,
politikai un citam t€émam. Tacu arT politikas t€ma, kas tiek apskatita caur Ligos svétku
prizmu, pamata ir izklaides zigas — par svétku svinéSanu Saeima utt.

Vides aizsardzibas t€mai veltitie materiali runa par augu aizsardzibu, cenSoties izglitot
iedzivotajus aizsargajamo augu atpaziSana un mudinot nepirkt un nepliikt tos. Pie citam zinam
tiek klasific€ti materiali, kas satur informaciju, pieméram, par sportu (2004.gada Ligo svétku
laika notika Eiropas ¢empionats futbola), receptes dazadiem Ligo svétku €dieniem, pamata

sieram utt.

6.2.2.Publikaciju raksturs
Lai noskaidrotu, kada rakstura zinas lielakoties ir materiali, kas veltiti Ligo svétku
tematikai, viena no kontentanalizes kartes kategorijam palidzgja saklasificeét analiz€jamos
materialus péc zinu rakstura, dalot tos pozitivas, negativas un neitralas zinas.
P&c kontentanalizes rezultatiem Ligo svétku t€mai veltitas publikacijas lielakoties ir ar

pozitivu saturu. (Sk.6.4. att€lu)

50



Zinas rakturs 6.4. attels

Zinas raksturs

Neitrals
15%

Negativs
22%
Pozitivs
63%

6.4. attela redzama diagramma parada, ka 63 % no visam zipam ir pozitiva rakstura.
Pozittvs raksturs lielakoties ir zinam, kas norada uz svétku svin€Sanas tradicijam, uzver $o
svetku nozimi latvieSu kultiras veidoSana un stiprinaSana. Apméram piekta dala (22%) no
visam zinam ir ar negativu nokrasu — tas, galvenokart, runa par iepriek$ jau aprakstitajiem
dro§ibas jautajumiem — par celu satiksmes negadijumiem, ugunsnelaimém utt. 15% no visam
zindm ir ar neitralu raksturu — tajas, galvenokart, aprakstiti dazadi svinéSanas paradumi,

piemeram, pretstatiti laucinieku un pils€tnieku paradumi utt.

6.2.3.1zmantotie simboli

Izmantoto simbolu analizg tika apskatitas gan akcijas ,,Piedzivosim Janus” reklamas,
gan laikraksta publikacijas par Ligo svétku t€mu. Ja iepriek§ pieminétas kontentanalizes
kategorijas bija savstarpgji izsledzoSas — gan zinas teémas, gan zinas raksturs katrai
analiz€jamajai vienibai bija tikai viens, tad izmantoto simbolu daudzums nebija noteikts un
viena analiz€jamaja vieniba bija sastopami vairaki vai pat visi no kontentanalizes karte
piedavatajiem simbolu tipiem.

Publikacijas izmantotie simboli ievérojami atSkiras no akcijas reklama izmantotajiem
simboliem. (Sk. 6.5. un 6.6. att€lus), tomér galvenas tendences saglabajas ka viena, ta otra —

atSkiras tikai Tpatsvars uz kopgja fona.
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6.5. attéls

Publikagijas;izmantatiasimboli

negadijumi cits alus

10% 2%

15%

siers

llgodziesmas 14%

23%

januzales
ugunskurs 18%
18%

6.6. attels

Akcijas, reklappasiizmaniatie. simpali
cits
2%

negadijumi
0%

januzales
27%

ligodziesmas
36%

ugunskurs
29%

Ka viena, ta otra visvairak uzmanibas tiek pieversts Ligo dziesmam (attiecigi — 23%
no publikaciju simbolu kopskaita un 36% no akcijas reklamas simbolu kopskaita). So lielo
Ipatsvaru var skaidrot ar Ligo dziesmu 1paSo un neatnemamo vietu svétku rituala. Akcijas
reklamas dziesmas tiek piedavatas ka viens no akcijas laika apgiistamajiem materialiem,
savukart, publikacijas — ka viena no rituala izpildes sastavdalam, vai nu pasiem dziedot, vai

atskanojot dziesmas ierakstos. Interesanti, ka publikacijas minéta ierakstito dziesmu
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atskanoSana tiek konstru€ta ka negativa tendence un kauns $ada veida svétku svinétajiem.
[Tacu akcijas ,,Piedzivosim Janus!” ietvaros ,,Diena” davina ligodziesmu diskus. V.G.]

Ligo dziesmu ka spilgtaka simbola pieminéSana mediju tekstos sasaucas un apstiprina
G. Folkestada tézi par muziku ka vienu no spilgtakajiem identitates veidotajiem un norada uz
miizikas iekSpus-grupas-perspektivas lielo lomu svétku tradiciju radiSana un caur to ari
identitates veidosana.

Otra nozimigaka simbola vieta gan publikacijas, gan reklamas tiek atveleta
ugunskuram — attiecigi 18% un 29% no izmantoto simbolu kopskaita. Ugunskurs un citi ar
uguni saistitie ritualie priekSmeti — pudelis, ugunsmuca, ugunsrats utt. tiek vistiesak saistiti ar
dziesmu dziedasanu, tacu ne vienmer tie tiek atseviski pieminéti, tap€c to pieminéSana ir
retaka neka ligodziesmu, turklat ugunskura kurinaSanas maksla lielakoties nav izdalita pie
atseviSki macamajiem Ligo svétku elementiem.

TreSo vietu simbolu starpa ienem januzales. Tie ir 18% no visiem publikacijas
mingtajiem simboliem un 27 % no visiem akcijas reklamas izmantotajiem simboliem. Ar
terminu ,,januzales” Seit tiek saprasti arT vainagu, vainagu visana utt.

Ka redzams no ieprieks uzskaitita, Sie tris simbolu veidi sastada lielako 1patsvaru no
visiem Ligo svetku simboliem. Kopskaita — attiecigi 59% no visiem publikaciju simboliem un
92% no visiem akcijas simboliem. Sie lielie skaitli norada uz to, ka laikraksta ,,Diena”
lappusés publicéta informacija masveida kultivé Ligo svétku simbolu — dziesmas, ugunskurs,
januzales — trejadibu. IpaSi stipri tas pamanams akcijas reklamas materialos, kur pargjiem
simbolu veidiem atvéléti tikai 8% no simbolu kopskaita. Tas norada uz §is akcijas lielo
akcentu uz tris jau pieminéto simbolu atdzivinaSanu tautas apzina, Ipasi uzsverot dziesmu it
ka jau piemirsto nozimi. Ka redzams, lielakais akcents tiek likts uz svétku nematerialas
kultiiras saglabaSanu — dziesmu, uguns pieltigsmes un zalu mistiska speka akcenteSanu, mazak
uzmanibas pieverSot materializ€tiem simboliem — alum, sieram utt., kas nereti sabiedribas acts
ir vieni no primarajiem.

Publikacijas 15% no visiem piemin€tajiem simboliem ir alus un alu dzerSana, kamér
akcijas reklamas materiali tam atvel tikai 2 % no visiem gadijumiem. Interesanti, ka laika
gaita pakapeniski paziid alus biznesa apraksti; starp aptaujatajiem paradas cilveki, kas nelieto
alu utt.;

Lidziga tendence v€rojama ari ar sieru. Tas publikacijas pieminéts 14% gadijumu,
savukart reklama — tikai Cetros.

Par vissavdabigako svétku simbolu miislaiku sabiedriba kluvusi negadijumi — pamata

celu satiksmes negadijumi. Tie sastada veselu 10 dalu jeb 10% no visiem publikacijas
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izmantotajiem simboliem. Reklamas publikacijas paradas citi simbolu veidi — te minama

saule, mazgasanas rasa, papardes zieds utt.

Laikraksta visbiezak izmantotie simboli 6.7.attels

Laikraksta visbiezak izmantotie simboli
CITS
2%

celu satiksmes

alus

negadijumi 89, siers
5% 9%
llgodziesmas
30% o
januzales
22%
ugunskurs
24%

Apkopojot ieprieks rakstitos secinagjumus par izmantotajiem simboliem, jasecina, ka
kopuma analiz€jamajas vienibas visvairak ka simboli ir minétas ligodziesmas — 36%
(6.7.attels) no visiem simboliem, otraja (24%) vieta paliek ugunskurs un citi ar to saistiti
elementi, gandriz tikpat biezi — 22% gadijumu aprakstitas januzales, vainagi utt., krietni
mazak uzmanibas veltits sieram — 9%, alum — 8%, celu satiksmes negadijjumiem — 5% un

citiem simboliem - 2% no kopskaita.

6.2.4. Piedavatais svintbu modelis
Visbeidzot ar kvantitativo metodi tika noskaidrots publikacijas un akcijas materialos
piedavatais svinibu modelis."® (Ar svinibu modeli Sai gadijuma saprasta kompanija
svinibam). KontentanaliPédblikdeijascpiedavatais.svinbiomadealis
6.8. attéls

Publikaciju piedavatais svintbu modelis

netiek ;E/S gimenes loka
piedavats ° 19%
26%
vientuliba
4% _
ar draugiem
plasa 32%
kompanija
17%

18 Ar svinibu modeli $ai gadijuma saprasta kompanija svinibam. [V.G.]
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. oo . . 6.9. attéls
Akcijas reklamas piedavatais svinibu modelis
Akcijas piedavatais svinibu modelis
Cits
0%
gimenes loka
1%

netiek piedavats

46% ,

ar draugiem
51%

vientullb
0%

plasa kompanija
2%

Ka redzams diagrammas, visbiezak piedavatais variants Ligo svétku svinéSanai ir -
dartt to kopa ar draugiem. Tas noradits attiecigi 32% publikaciju un 51% reklamas materialu.
Apzim&jums ,,ar draugiem” $ai gadijuma nozimé svinét svétkus ne tikai kopa ar gimeni, bet
ar1 citiem tuviem un labi pazistamiem cilvékiem salidzino$i plasa kompanija. Biezais $ada
veida materialu daudzums izskaidrojams ar to, ka etnografiski Ligo svétki bijusi svétki, ko
svin kopa ar pazistamiem cilvékiem, izejot arus tradicionalajam gimenes robezam, un
laikraksts pretendé uz $ada veida svétku svin€Sanas modela atgrieSanu sabiedriba.

Salidzinosi daudzas publikacijas un ari reklamas vispar nenorada uz to, kada
kompanija svetki bitu jasvin, bet akcente citas Ligo svétku svinibu detalas. Tas manams 26%
publikaciju un 46% reklamu. To var skaidrot ar to, ka daudzi public&tie materiali veltiti citam
témam — piemeram, drosibai, vides aizsardzibai, piedava siera sieSanas receptes utt. Savukart,
reklamas biezi ir tikai pazinojumi par kadu svin€Sanas vietu vai to, ka laikraksts izdod
pielikumu par Ligo t€ému, tapéc ta konteksta nav manama nekada informaciju par svinibu
modeliem

19% publikaciju tiek runats par svinibam kopa ar gimeni — gimenes loka. Tas
galvenokart manams publikacijas, kas ir lasiju stasti par svétku svinéSanas piedzivojumiem
utt., tacu zimigi, ka ari svinibas gimenes loka parasti notiek ta sauktas paplaSinatas gimenes
robezas, uz kuram sadodas visi gimenes locekli, kas ikdiena dzivo citviet utt.

Gandriz tikpat biezi — 17% gadijumu publikacijas runa par svétku svinéSanu plasa,

nepazistamu cilvéku kompanija — tie ir raksti, kas veltiti publisku pasakumu aprakstiSanai un

55



piedava cilvekiem svétkos biit kopa, pieméram, komponista Raimonda Paula vai Latvijas
Televizijas rikotajos Janos.

Tikai 4% publikaciju ka potencialais svinibu modelis tiek piedavata vientuliba, arT tas
manams publikacijas par cilvéku individualo pieredzi svétku svin€$ana, un zimigi, ka
lielakoties paradits ar negativu nokrasu — saistits ar negativam emocijam utt.

2% no publikacijam runa par dazadiem citiem modeliem — te minami tadi, ka,
pieméram, svétku sagaidiSana darba utt.

Krietni atSkiriga ir situacija akcijas reklamu piedavajuma. Jau pieminétas iespgjas
svetkus svinét kopa ar draugiem vai ar1 variants, kad reklamas nepiedava svinibu modelus
sastada 97% no visa materialu kopskaita. Atlikusie tris procenti ir izdaliti starp svétku
svingSanas piedavajumu gimenes loka — 2% gadijumu, un vientuliba — 1% gadijumu, noradot,
ka §is ir iesp&jamas alternativas, kas var sagaidit svetku gaiditajus, tacu uzsverot ari to, ka ta
nav norma. Akcijas reklamas nemaz neruna par sve@tku svinéSanu plasas publiskas
nepazistamu cilvéku kompanijas un nepiedava ari citus svinibu modelus.

Apskatot gan publikacijas, gan akcijas reklamas un sasummegjot to rezultatus, janonak
pie secinajuma, ka visbiezak piedavatais laikraksta svinibu modelis ir svinét Sos svetkus kopa
ar draugiem — 41% gadijumu (sk. 6.10. att€lu), tacu saméra biezi — 36% no visam
analiz€jamajam vienibam netiek piedavats neviens noteikts svinibu modelis, 11dz ar to netiek
ekmeta LT | aikraksta pledavatie Svintbu modeli _
6.10. attels
Laikraksta piedavatie svintbu modeli

cits
1%

gimenes loka

netiek 10%

piedavats

ar draugiem
41%

Vienadi daudz vienibas ka svinibu modelis paradas iesp&ja svinét sveétkus gimenes
loka vai plasa kompanija — katrs 20% gadijumu. Tikai 2% no visam publikacijam runa par

svinibam vientuliba, bet 1% no visa — par cita veida sviné$anas iesp&jam.
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No kvantitativas analizes datiem var izsecinat, ka visbiezak sastopamais svinibu
rituals, marginalizgjot visas visbiezak sastopamas vienibas un apvienojot tas kopa, nozimé, ka
latvietim svétki jasvin draugu pulka, dziedot dziesmas pie ugunskura ar januzalém rokas.
Turklat Sie svetki ir pozitiva miisu kultiiras ikona, par ko liecina lielais kultiiras zinu Tpatsvars
un zinu pozitivais raksturs.

Kopuma ar Siem sveétkiem mediju lappuses saista arm ar dros§ibu, Tslaicigam
ekonomisku procesu parmainam, vides aizsardzibas jautajumu aktualiz€Sanu, alus, siera
patérésanu un svétkiem, kuros jabiit kopa ar gimeni vai jaapmeklé publiski pasakumi.

P&c kvantitativo datu apstrades jasecina, ka Ligo svétku mediatiz&taja rituala manamas

tradicionalo latvie$u svetku rituala atdzim$anas iezimes.

6.3. Laikraksta raditais Ligo svétku diskurss.

Iepriek$gja nodala tika aplukoti kvantitativas analizes rezultati, kas lauj izsecinat
galvenas likumsakaribas, ko iesp&jams konstatet skaitliski apkopojot publikaciju datus, tacu,
lai laikraksta konstruéto ritualu varétu izprast péc iesp€jas precizak, materiali tika analizeti ar
ar kritiskas diskursa analizes metodi.

Kritiska diskursa analize tika veikta péc shémas, kas redzama 4.2. att€la. Ta, ka 63 %
no visam analiz€jamajam vienibam sastada akcijas ,,Piedzivosim Janus” materiali, un viens no
petijjuma meérkiem ir izpétit sakaribu starp akcijas materialiem un publikacijam — ka
publikacijas tiek ietekmétas no akcijas diskursa, tad p€tijuma analize sakta ar reklamu
diskursa analizi. Vispirms tika izrakstiti visi atslégas vardi un leksiskas konstrukcijas, kas
liecina par kadu konkrétu diskursa vadliniju un ir ar akcijas pieskirtu semantisko jégu. Tie
klasificeti dazadas grupas — péc lidzigam pazimém. Parbaudita grupu savstarpgja izslégSana
un vardu atbilstiba Sai grupai. Kopa izveidotas ¢etras reklamu diskursa grupas.

Nakamais solis ir publikaciju analize. Publikacijas analizétas péc Iidzigiem
principiem, tikai leksiskas konstrukcijas klasific€tas, izmantojot jau eso$as grupas, kas
izveidotas reklamu analizes laika, un radot jaunas grupas. Jaunajas grupas sadalitas tas
vienibas, kuras neietilpa jau ar reklamu palidzibu raditajas grupas. Interesanti, ka

izkristalizg&jas tikai divas jaunas papildus grupas.

6.3.1. Iesaistes diskurss
Viena no visplasak parstavétajam grupam ir iesaistes diskurss. To apliecina loti plasi
izmantotas gramatiskas konstrukcijas un vardi, kas norada uz lasitaja aktivu lidzdalibu
procesos, mudina uz to un akcent€ svétku ,piedzivosanas” ideju. Par So diskursa aspektu

liecina aktivi darbibas vardi, kas atrodami gan reklamas, gan publikacijas — piedzivot, svinét,
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iesaistities, dziedat, dejot, kurinat, sanakt kopa, lasit januzales, pit vainagus, lasit, darinat,
izméginat, baudit, sakt u.c.

Aktivo darbibas vardu ienakSana publikaciju slejas paliek intensivaka péc akcijas
,Pledzivosim Janus” sakuma 2003. gada. Ta, pieméram, akcijas reklamas lasami saukli
nopirkt, pasutit, palikt skatitajos, bet meklét, lasit, darinat, izméginat — lai Janu nakti var
izdzivot, un cerams, ar piedzivot”. Interesanti, ka Sie aktivie darbibas vardi tiesi tadas pasas

vai loti lidzigas gramatiskas konstrukcijas paradas ari publikacijas, pieméram, ,,Jani nav

99169 99170

koncerts, Janus japrot piedzivot”® ,,Visiem ir japiedalas™ ™ ,Jani ir laiks kad izdziedaties

9 171 utml

pavadit un sagaidit sauliti, baudit rasas 1asu un januzalu dzivinoSo speku
Iesaistes diskurss norada uz svetku sviné€Sanas specifiku — par to, ka svétku svinéSana
ir nepiecieSama cilvéku lidzdaliba, lai svinéSana tiktu uzskatita par notikusu. Tas sasaucas ar

3.3. nodala aprakstito svétku fenomena teoriju par lidzdalibu ka obligatu svétku sastavdalu.

6.3.2. ParmantoSanas diskurss

Nakama diskursa joma, kas ieziméjas, analiz&jot gramatiskas konstrukcijas, ir svétku
svinibu paradumu parmanto$ana, tas tiek uzsveérts ar dazadu tradiciju piesaukSanu, ka atslégas
vardus minot tadas leksiskas vienibas ka: tradicijas, tradicionali, sen¢i, senak, tapat ka pirms
simts gadiem, tapat ka pirms gada, aizlaiku speks, atdzimst kvalitativs rituals, ar paaudzu
paaudz€s mantotam tradicijam, iesp&jams restaurét, seno amatu prasmes, radit berniem, nodot
nakamajam paaudzém utt.

Parmantojamibas diskursam ir divi aspekti — viens, kas norada uz nepiecieSamibu
saprast un iemacities senCu tradicijas, otrs, kas norada uz $is paaudzes atbildibu nakamo
paaudZu prieksa par to, lai Ligo svétku tradicijas nebiitu pazudusas.

Reklamas un publikacijas izmantotie vardi un vardu konstrukcijas iezimé lasitajiem
skaidru vesturisko svinibu paradigmu — piedavajot saglabat sencu svinibu tradicijas, macities,
apgtt tas un noradot tas par vienigajam pareizajam So svetku sviné€Sanas izdaribam, un liekot
lasitajam §is tradicijas nodot talak.

Publikacijas daudz norada uz tradiciju atdzimsanas nepieciesamibu: ,, Tagad iesp&jams
restaurét dal€&ji vai pilnigi aizmirstos dabas un cilvéku auglibas ritualus”.'” | Patiesiba visi

latvie$i zina, ka Janus svinét, tikai gruti noticét, ka zina, un sakt.”'”® Tapat tiek uzsvérts

1 Burve A. (2006, 17.jan.). Janos jadara tas, ko gribas. Diena. 17.Ipp.
170(2004, 22. jun.). Janu nakti muca dega Diena 11.lpp.

71 Saitere, T. (2004, 3.jun.). Svinét Janu ka kalna kapt. Diena. 12. Ipp.
"2 Turpat.

'3 Burve A. (2005, 6. jin.). Nebaidities svinét pa 1stam. Diena. 12. Ipp.
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nakamo paaudzu izglitoSanas jautajums: ,,Viss darits jaunas paaudzes dél, lai vini zinatu, ka

»17 Ko par Janu vakaru stastis berniem?” ' utt.

jasvett Janus.
6.3.3.Ligo svetki ka identitates veidotajs

Tresa butiskaka leksisko vienibu grupa liecina par to, ka laikraksts ,,Diena” uzsver
Ligo svetku lielo nozimi tautas kopienas identitates veidoSanas. Par to liecina tadi vardi ka
més, miisu svetki, latvieSu, tautas, visi latviesi, savienoSanas un sapliisme, apjégsim, darisim,
misu visipasakie svetki, esam mantojusi, musu identitates dala, miisu pasu vértiba, visi esam
janaberni, tas, kas nevienai citai tautai pasaul€ utt.

Par identitates diskursu lielakoties runa konstrukcijas, kas uzsver piederibu mistiskam
»mums” — ar ko saja gadijuma lasitajs identificé sevi. Caur §SIm konstrukcijam un lietotajam
vardu formam, kas norada uz visas kopienas, tostarp pasa medija iesaisti kadu procesu norisg,
tiek noradits uz Ligo svétku lomu nacionalas identitates veidoSana. Nereti tas tiek uzrakstits
ar1 tieSi, pieméram, ,.JJani ir svariga misu identitates dala. Ta ir miisu pasu vertiba Eiropa.
Savdabigais un atSkirigais — latviskie Jani padara miisu dzivi priecigaku un zalaku. Svinét ir
japrot, tapéc piedalieties Janu macibas ari Jus, lai atdzimst kvalitativs rituals. Laikraksts
,,Diena”.'’

Par So svétku nozimi identitates veidosanas procesa runa arT liela folkloras un dziesmu
pieminétiba dazados materialos, kas sasaucas ar iepriek$€jas nodalas apkopoto informaciju
par tradiciju nozimi identitates veidoSana un miizikas, dziesmu teorétiskajiem aspektiem
kopienas sevis apzinasanas procesa. Dziesmu ka svétku radiSanas resursa izmantoSana mediju
tekstos sasaucas ar 2.2 nodala aprakstitajiem miizikas izmantoSanas mérkiem kopienas
apzinas radiSana. Péc diskursa analizes datiem var izsecinat, ka mizika latvieSiem Ligo
svetku laika kalpo gan ka iekSpus - grupas — perspektivas raditajs — stiprinot grupas iek$gjas
saites un piederibu Sai grupai, gan ka arpus — grupa - perspektivas raditajs, reprezent&jot
tautas bagatibas argjam kopienam.

Par Ligo svetkiem ka miisu kopienas reprezentétajiem liecina ari publikacijas par to,
ka Rigas Janu ieligoSanas pasakumos piedalisies afrikani, ka jamaikieti iedvesmo Janu

dziesmas, un vig$ rada savas tradicijas utt.

1742004, 22. jun.). Janu nakti muca dega Diena 11.1pp.

15 Alberte, 1. (2005, 21. jin.) Laucinieki Iigo, pilsétnieki skatas TV. Diena. 3.Ipp
176 [ Akcijas ,,Piedzivosim Janus™ 2004. gada reklamas materiali — vairakkart publicéti laikraksta ,,Diena”2004.
gada jiinija numuros - V.G.]
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6.3.4. Svetku simbolisma diskurss

Ceturta diskursa perspektiva, kas iezimg&jas, apkopojot reklamas materialus un tiek
apstiprinata un papildinata ar publikaciju analizes datiem, ir svétku simbolisma perspektiva.
ST perspektiva sasaucas ar iepriek3gjam, vistiesak ar tradiciju diskursu, tomer tiek klasificéta
ka atseviska, jo norada uz svétku simbolisko dabu un simbolu pareizu tulkoSanu, lai noverstu
neprecizitates un raditu pareizu Ligo simbolu diskursu sabiedriba.

Par simbolisko diskursu runa tadas leksiskas vienibas, ka januzales, vainagi, bradaSana
rasa, alus, siers, Ligo dziesmas, saule, lietus, uguns kurSana utt.

Reklamas materiali lielakoties Sos simbolus tikai nosauc, tacu publikacijas nodarbojas
ar simbolu skaidroSanu un norada uz to pareizu izmantoSanu un izpratnes veidoSanu,
vislielako uzmanibu pieveérsot tiesi alum un alus dzerSanas tradicijam.

,»(..Paslaik Jani degrad€jusies un tos aizstajusi dzerSana un s€d&Sana piknikos. Jani
nekad nav bijusi masu pasakums..) Siers un alus ir simboli, Jani ir ar plasaku nozimi neka

P17 (..Apjégsim — Jani nav bezjedziga kliSana pa parkiem un pilskalniem,

tikai piedzerSanas.
alus dzerSana, traumatiska lekSana par nemakuligi sakurtiem ugunskuriem un tamlidziga
ampeléSanas un neiztrukstoSas pagiras otra rita..) Jani ir laiks kad izdziedaties pavadit un
sagaidit sauliti, baudit rasas 1a8u un januzalu dzivinoSo speku.” '

Simbolu diskurss norada uz $o svétku simbolisko nozimi — auglibu, dzivibu.

6.3.5. Svetku bistamibas diskurss

Analizgjot publikacijas, konstatgju veél divas diskursa perspektivas, kas nebija
pamanamas reklamas analiz€. Pirma no tam - sv&tku bistamibas diskurss. Svétku bistamiba
iezim&jas vairakas jomas. Pirmkart, tas ir liels celu satiksmes negadijumu skaits — avarijas
bojagajusie, brauksSana dze€ruma, krusti celmalas, asinainie Jani, bediga statistika utt., otrkart,
tas ir personiskas droSibas apdraudéjums par ko liecina tadas izmantotas leksiskas
konstrukcijas, ka: noslikt, apdegt, traumas, problémas, paréSanas, pagiras, slimnicas,
kontracepcija, nelekt, apjégt, pieskatiet bérnus, piezidisies d€le, utt.,

Treskart tiek runats par svétku bistamibu dabai — par augu aizsardzibu, aizsargajamo
augu plikSanu un ta talak, par to liecina vardi — nepluiksim, nerausim, nepirksim, aizsargajami
augi tirdznieciba, pa peédam savvalas orhidejam, drikst plukt, parkapumi utt.

Tatad svetku bistamiba paradas tris aspektos — celu satiksmes parkapumos,

personiskos veselibas draudos un draudos dabai.

177 Aboling, L. (2004, 31.maijs). Uzcel Janus kalnina. Diena. 3. Ipp.
"8%aitere, T. (2004, 3.jun.). Svinét Janu ka kalna kapt. Diena. 12. Ipp
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6.3.6. Nepareizas svinéSanas diskurss

Visbeidzot pedgja diskursa perspektiva, ko piedava laikraksts, liecina par to, ka tad
nav pareizi svinét svétkus. Tas notiek ne vien izsledzot dazadus iesp&jamos svinéSanas veidus
(ieprieks aprakstita N. Férklova pieeja diskursa analizei, kas akcente ne vien kaut ka esamibu,
bet arT kaut ka neesamibu teksta V.G.), bet skaidri norada uz nepareizu svin&Sanu. Par to
liecina, pieméram, publikacijas par sving€Sanas tradiciju atSkiribam starp lauku un pilsetas
laudim, noradot uz pilsétnieku tradiciju ,,divainibu” un nepiemérotibu Siem svetkiem, tadi
tekstu atslégas vardi, ka nepareizi, nevajag, neprotu, neesmu pareizs, vientuli, skumyji,
patiesiba, svinét pa istam, savadak, cipa ar asipainiem Janiem utt. Daudzviet uz svétku
nepareizu svinéSanu noradits tiesa teksta.

Visvairak nepareizo svétku svin€Sanas aspektu saistas tiesi ar alkohola patéréSanu un
no tam ierietoSajam sekam. ,,Paslaik Janu tradicijas degrad€jusas un tas aizstajusi dzerSana un

99179

sédesana piknikos. Jani nekad nav bijusi masu pasakums.”'” ,,Apjégsim — Jani nav bezjédziga

kliSana pa parkiem un pilskalniem, alus dzerSana, traumatiska IekSana par nemakuligi

sakurtiem ugunskuriem un tamlidziga ampeléSanas un neiztriksto$as pagiras otra rita.”'®

s 181

,»--Lal sveétkos nebiitu jaaprobezojas ar ugunskuru, magnetafonu, alinu.. ,..Lal nedigst

autoriepu uzartas celmalas krusti ka kartupelu ceri. Tajos sligst visnepareizaka izpratne par
Janu sving$anas tradicijam.”'™

Art akcijas reklamas saukli norada uz sv€tku svin€Sanas pareizibu un nepareizibu.
2006. gada akcijas materialos lasami teksti: ,,Nevis nopirkt, pasiitit, palikt skatitajos, bet
mekl&t, lasit, darinat, izméginat.”'®

Pie nepareizam svin€S$anas tradicijam tiek klasific€ti ar1 vientuliba pavaditi svétki,
pieméram: ,,(stasts par Ligo svétkiem kas pavaditi, stop€jot un nonakot svesa mazdarzina bez
cilvékiem [V.G.])..Likas, ka ir par daudz divaini stiepti un sabojati svétki, bet Sobrid skiet, ka
loti personiski..”"™

Tie, kas Ligo svétkus nesvin, ka pierasts tradicijas, jutas ka neiederigi, nepareizi, ta,
pieméram, publicéts viedoklis: ,,..Janus nekad neesmu pratis svinét — es nevaru iedomaties
sevi pliku viru pulka skrienam vai ejam pie kaiminiem un dziedam Ligo, Ligo..”'® No &1

izteikuma izriet, ka tie, kas neskrien pliki, un nedzied - svin&t neprot.

17 Aboling, L. (2004, 31.maijs). Uzce] Janus kalnina. Diena. 3. Ipp.

180 Saitere, T. (2004, 3 jin.). Svingt Janu ka kalna kapt. Diena. 12. Ipp

181 Araja, D. (2004, 7.jun.). Brivdabas muzeja macas ligot. Diena. 2. lpp.

182 pakalnina, L. (2004, 27 jin.). Bucu Jani. Diena. 6. Ipp.

183 [ Akcijas ,,Piedzivosim Janus™ 2006. gada reklamas materiali — vairakkart publicéti laikraksta ,,Diena” 2006.
gada jiinija numuros - V.G.]

184 (2001, 19. jun.) Jani aizliegta teritorija. Diena. 7.1pp.

15 Svece, A. (2006, 17.jun.). Bistamais Ligovakars. Diena. 8.1pp.
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Ja laikraksta tekstos tiek runats par it ka nepareizajiem svinéSanas paradumiem, Sie
cilveki tiek pozicionéti ka citadi domajosi, ka arpus sabiedribas normam esosi, pieméram, divi
pilsétas jauniesi, kas stasta par savam Janu svin€Sanas ierazam — dzivot pils€ta, braukt ar
divriteniem utt., tiek pozicionéti ka savadak domajoSie — cilveki, kas negrib tradicionalu
gimeni, bérnus vai vismaz doma par to, ka negrib&tu: ,, [atbilde uz jautagjumu par to, ko par
svetku tradicijam stastis saviem b&rniem, ja jau nesvin, ka tradicijas pienemts. - V.G.] Vai tad
mums bérni biis? Davis ar Kristini saskatas — neesam vél vienojusies.” '* Te redzams, ka Sie
cilveki tiek pozicionéti ka tipiski citadi domajosie.

Ka var izsecinat no $aja nodala apkopotas informacijas, laikraksts ne vien piedava

modeli, ka svingt, bet arT norada uz to, ka nesvinét, un kas ir nepareizs svinésanas modelis.

Diskursa analize palidz€ja noradit seSas galvenas svétku svinéSanas diskursa Iinijas, ko
laikraksts apraksta. Ik pa bridim laikraksta tekstos paradas ar1 citu diskursu iezimes, tacu ta,
ka tas ir epizodiskas un tas netiek raditas atkartoti vairakus gadus, tas sikak neapskatiju. Tadas
ir, pieméram, sporta saistiba ar Ligo sv€tkiem — 2004. gada svétku laika notika Eiropas
cempionats futbola, kur latvie$i start€ja ar labiem panakumiem. 2000. gada paradas
publikacijas par svétkiem ka laiku, kas ir labvéligs alus nozarei, tau $ada veida publikacijas
netiek izverstas plasak ari citos gados, [1dz ar to nevar runat par Sada diskursa ilglaicibu.

Turprett lielais Ligo t€mai veltita materiala daudzuma pieaugums un intensifikacija
lasitajus arvien vairak pieradina pie ta, ka, tuvojoties Siem svétkiem, publikacijas par svétku
teému bis. Tas ir kluvis par sava veida medija pasa raditu ritualu — Iidz Ligo svétkiem likt
lasttajam lastt par Siem svétkiem, piedavat viniem savu svétku modeli un kultivet to.

Lielais svétku t€mai veltito publikaciju 1patsvars noved pie ta, ka pirms svétkiem visi
lasa par tiem, zina un gaida, ka Sada veida publikacijas bis, ka atkal notiks Janu tradiciju
macibu akcija, [1dz ar to jau pats medijs Sai laika tiek patréts rituali — uzzinat, izlasit un gaidit

informaciju par Ligo svétkiem.

186 Alberte, 1. (2005, 21. jin.) Laucinieki ligo, pilsétnieki skatas TV. Diena. 3.pp
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7. SECINAJUMI

Apkopojot empiriska pé€tijuma rezultatus un savietojot tos ar teorétiku atzinam, §1
pétijuma gaitd esmu nonakusi pie vairakiem bitiskiem secinajumiem, sasniegusi p&tijuma
mérkus un izveidojusi laikraksta ,,Diena” no 2000. Iidz 2007. gadam meditéta Ligo svétku
rituala modeli.

Empiriska pétijuma dati apstiprina darba pirmajas nodalas apkopotos teorétiku
atzinumus par mediju un ritudlu savstarpgjos saistibu un ietekmi uz individa identitates un
paradumu forméSanos, pierada un papildina tos. Tas apliecina, ka laikraksta ,,Diena”
publikacijas par Ligo svétku tému atbilst mediju rituala pazim&m.

Ligo svétku vésturiskas attistibas gaita apliecina E.Rotenbulera apgalvojumus par
ritualu attistibu, Ipasi izcelot to, ka jebkura varas un ideologijas maina gaz un maina
iepriek$gjos kopienas ritualus, savukart svétku modelis, kas konstruéts laikraksta ,,Diena”
norada uz teorétiku domu apstiprinagjumu un akcepté laikraksta lidzdalibu misu sv&tku
sving€Sanas paradumu veidoSana.

Petijuma gaita savakto materialu apkopojums palidzgja raksturot pétijuma sakuma
izvirzito problému- kadu Ligo sveétku modeli piedava , Laikraksts ,,Diena” un ka $is medijs
piedalas svetku

svinéSanas procesos?

Gan kvantitativi, gan kvalitativi apstradatie dati pieradija etnografisko elementu
parsvaru publikacijas. Ka liecina apkopotie dati, piedavatais svinibu modelis — darft to kopa ar
draugiem, izmantotie simboli — dziesmas, uguns, januzale u.c., uzskaitfjums par to, ka ir
nepareizi svin€t svetkus, apliecina Ligo svétku svinibas ka ve&sturiski nostiprinajuSos tautas
tradiciju kopumu, kas jaievéro un janodod talak.

Tomer, papildus tam, laikraksta saméra intensivi paradas ari svétku bistamibas
diskurss, noradot, ka Ligos svetki ir potencialie dazada veida drosibas apdraudg&taji un aicinot
pardomat svinéSanas paradumus. Tas manams gan taja, ka par sava veida Ligos svétku
simbolu laikraksta ,,Diena” kluvusi celu satiksmes negadijumi, gan tas, cik daudz Sai t€mai
veltiti raksti tiek publicéti, gan arT tekstos sastopamas, saméra moraliz&josas leksiskas
vienibas, kas norada, ka ir nepiecieSams apdomat svin€Sanas paradumus, saudz&t sevi un
savus lidzcilvékus ne vien no celu satiksmes negadijumu draudiem, bet ari traumam, ko
izraisa ugunsnelaimes, tidens u.c.

Ar empiriska petijuma palidzibu tika sasniegti petijuma mérki — noskaidrota laikraksta
lidzdaliba rituala veidosana, pieradits, ka laikraksta organizéta sabiedrisko attiecibu kampana

,Piedzivosim Janus” ietekmé publikaciju saturu, inici€ to. Noskaidroti arT svétku svin€Sanas
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nosacijumi, kadus laikraksts saviem lasitajiem un izveidots laikraksta ,,Diena” konstruétais
rituals..

Balstoties uz pétijuma rezultatiem, apkopojot gan kvantitativaja kontentanaliz€ gan
kvalitativaja diskursa analiz€ izsecinatos nosacijumus, kas tiek raditi Ligo svétku svinibam,
izstradaju laikraksta ,,Diena” konstruéto Ligo svétku modeli, noradot, kas pec avizes domam
ir pareizi, un kas nepareizi svétki (sk. 7.1. attelu).

Par pareizam tiek uzskatitas tadas izdaribas, kas liecina par etnografisko tradiciju
klatbiitni, savukart ka nepareizas klasific€tas tas, kas ir pretruna ar etnografiskajam tradicijam,

vai uzradusas pedejos gados un apdraud sabiedribas drosibu.

7.1. attels
Ligo svétku modelis laikraksta ,,Diena”
Pareizos svétkos cilvéks: Nepareizi svétki:
] ] L - - -—
dzied un dejo i piedzersanas
kurina ugunskuru g brauksana dzéruma
lasa janpuzales o traumas ugunskura un ddent
pin vainagus aizsargajamu augu pliksana

sien sieru un dzer alu vientultha

doma par svétku pilséta

svinésanas sekam nepieskatrti b&rni
saqgaida saullaktu TV skafisanas

ir tuvs sencu tradicijam magnetofona klausisanas
svin kopa ar draugiem
iesaistas visa, kas notiek
piedzivo svétkus
apzinas savu latvietibu

Tt o= W

Apkopojot un analiz&jot empiriski savakto informaciju, nonacu ari pie secinajuma, ka
laikraksts ,,Diena” ar publikaciju palidzibu individam rada Ligo svétku rituala filozofiju
(sk.7.2. attelu), radot lasitaju - individu ka punktu, kura krustojas divas svétku rituala 1paSibu
liknes.

Individs, no vienas puses, ir subjekts sabiedribas pieredzes akumulacijai, kas sevi
uzsiic etnografiskas tradicijas, apgust ritualos simbolus un izdaribas, ka ar iemieso tragisko
pieredzi no sv€tku svin€Sanas prakses, un ir atbildigs par pareizu So svétku parmantoSanu
nakamajam paaudzém. No otras puses, svetki tiek piedavati ka personigas identitates
sastavdala (lietojot dazadas leksiskas vienibas, kas norada uz individa Iidzdalibu visa
notiekoSaja, piem€ram, mes, utt.), un individs, savukart, ir tas, kas caur tradiciju

parmantoSanu reprezenté€ latvieSu kopienu argjam grupam.

64



7.2. attels.

Laikraksta Diena raditais Ligo rituala filozofijas modelis

Earsoniskd

i |
Etlmgrlﬁskﬁs

tradid

Ritualie
un izd4

ijas

simboli
rhas

jiska svetku

edze

\ Individs

™

Kopienas aréja

ldentitates

identitate

reprezenticija

akama

¢ paaudzes

7 leprezetnicija

v Pieredzes akumulacija

Tatad laikraksts ,,Diena” norada uz individa atbildibu tradiciju parmanto$anas un
latviskas kulttiras identitates saglabaSanas prieksa.

Laikraksts ,,Diena” sava konstruétaja Ligo svétku svin€Sanas rituala izmanto svétku
simbolus, kas ir atpazistami sabiedriba, tadejadi apstiprinot teorétiku izteikumus par to, ka
mediji ritualos Iidzdarbojas ar simbolu palidzibu un rada kopibas izjiitu. Te apstiprinas
S. Kotla aprakstitie teor&tiskie atzinumi, kas norada, ka tieSi caur simboliem un idejam mediji
parada, kadai sabiedribai vajadzetu biit. Tatad, simbolu plaSais un intensivais izmantojums
Ligo rituala radiSana norada uz laikraksta ,,Diena” centieniem noradit un ietekmét to, kadai
jabiit sabiedribai, ka jasvin Ligo sv&tki.

Laikraksta izmantotie simboli ir seni, un daudzviet tiek noradits uz nepiecieSamibu
tuvoties sencu svinéSanas paradumiem, tas, savukart, pierada laikraksta ,,Diena” centienus
lidzdarboties rituala un apstiprina T. Endersona teikto par to, ka rituali ir cieSi saistiti ar
kopienas fenomenu - skatities uz mitisku zelta laikmetu pagatng, kas biitu jasasniedz tagadné.
Laikraksta publikacijas So fenomenu pierada.

Laikraksts ,,Diena” isteno sabiedribas ietekméSanas ideju arT ar akcijas ,,Piedzivosim
Janus” palidzibu, jo ST akcija piesaista sev auditoriju, nodroSina to, lai sabiedribas uzmaniba
pirmssvetku laika tiktu pieversta laikrakstam ,,Diena”, un atgadina lasitajam, ka pirms

svetkiem ir jalasa tieSi Sis izdevums, un ka tiesi $is izdevums taja laika raksta par interesantam
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tradicijam un parazam, kas jazina katram latvietim. Tas, savukart, sasaucas ar D. Dajana un
E. Katsa apgalvojumu par to, ka rituali rada sev auditoriju. V&l vairak — tas apstiprina So pasu
pétnieku izdarito secinajumu, ka mediji uznemas kada rituala aizbildna lomu un caur kliist par
sabiedribas veértibu patroniem, tatad — ar akcijas ,,Piedzivosim Janus” palidzibu laikraksts
,Diena” sevi pasludina par Ligo svétku patronu un ir uzg€mies aizbildniecibu par tradiciju
saglabasanu.

Teorétiskaja darba dala apkopota informacija par to, ka mediji ietekmé sabiedribu, tas
procesus un norises apstiprina un sasaucas ar empiriskaja dala apkopoto pétijumu par
laikraksta ,,Diena” piedavato Ligo svétku ritualu. Tas pazimes, kas ir konstatétas empiriskaja
pétfjuma sasaucas ar teorija aprakstito, tas norada uz izv€letas teorijas atbilstibu p&tjjumam un
pierada, ka cilveéku Ligo svetku svinéSanas paradumi ir laikraksta ,,.Diena” ietekméti.

Analizetais laika posms - septini gadi - ir pietiekosi ilgs, lai varétu runat par laikraksta
piedavata Ligo sveétku svinibu modela akumulaciju sabiedriba un apgalvot, ka tas, ka

laikraksta ,,Diena” lasitaji Sobrid uztver un svin Ligos sv&tkus ir §1 izdevuma ietekméts.
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NOBEIGUMS

9999

Magistra darbs ,,Ligo svétku medittais rituals laikraksta ,,Diena™” apkopo teoretiku
atzinumus par mediju lidzdalibu ritualu veidoSanam ietekmi uz cilvéka identitates un veértibu
formesanos un empiriski uz visvairak tirazéta Latvijas laikraksta astonu gadu pieméra pierada
o procesu norisi Latvijas mediju vide.

Petljuma rezultati un taja apkopota informacija apliecina $ada veida pé€tniecibas
nepiecieSamibu un ieskice vél neapgiitas zinatnes apakSnozares Latvijas socialo zinatpu lauka.
Tas akcente un pierada mediju nozimi miisu ikdienas paradumu veidoSana, un pierada to, ko
nereti cilvéki nemaz nepamana — ka tas, par ko runa, raksta, raida masu mediji, ietekmé to, ka
més domajam, rikojamies, dzivojam. Sis pétijums pierada ietekmes esamibu un norada uz
cilvécisko paradumu mainas un mediju darba savstarpgjo atkaribu.

Magistra darba aprakstita t€éma Latvija Sobrid ir novatoriska — lidz §im Latvija ir bijusi
tikai dazi §1s nozares petijumi, kas fragmentari ieskice latvieSu ritualu sasaisti masu medijiem,
tau nevar runat par vienotu petniecibu. Art §is darbs piedava ieskatu Saura vestures perioda,
izp€ta astonu gadu praksi mediju un Ligo svetku rituala attiecibas, tacu pilnigai témas
izpratnei un izklastam, darbs ir turpinams vairakas linijas. P&tniecibu var izverst vesturiska
griezuma — skatoties citu laika periodu konstruétos Ligo ritualus, tapat var analiz&t individu
mediju patéréanas paradumus un Ligo svétku rituala mainu. Sis ir maz pétits lauks, tapec var
uzskatit, ka Sis ir viens no pirmajiem ritualu un mediju saistibai veltitajiem darbiem Latvija.

Magistra darbs pierada tris procesu esamibu un norisi individa un mediju attiecibas.
Pirmais process ir mediju lidzdaliba dazadas socialas noris€s — Sai gadijuma svétkos. Otrais —
mediju pasu inici€to sabiedrisko attiecibu aktivitaSu ietekme uz publikaciju saturu. Tresais —
medijos publicétas informacijas ietekme uz misu dzivi. Ligo sveétku rituala piemérs
interesanta veida akcept€ visu So tris procesu esamibu.

Izpétitais materials sniedz ne vien vértigu devums Latvijas mediju p&tnieciba, bet arl
gandarfjumu par paveikto. Magistra darba veikSana man paSai izraisija patiesu interesi un
sniedza gandarfjumu, jo $is darbs ir saistits ar manu personigo interesu loku, sniedz man jaunu
skatfjumu un paplaSina manu redzesloku par dazadam mediju un folkloras lietam, lidz ar to
taja apkopoto informaciju uzskatu par interesantu un nozimigu devumu gan man personigi,
gan Komunikacijas zinatgu nozarei.

Var pamatoti uzskatit, ka Sis petijums pieverS uzmanibu jaunai p€tniecibas problémai
un sniedz ieskatu §1s problémas plasaka izverSana un pétniecibas perspektivas.

Darbs izstradats un aizstavéts Latvijas Universitates Socialo zinatpu fakultates

Komunikacijas zinatnes magistra studiju nozaré.
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Kontentanalizes karte publikaciju analizei
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Kritériji
1.Zinas téma:

1.1. Politika
1.2. Kultiira
1.3. Cilvékzinas

1.4. Ekonomika

1.5. Vides aizsardziba

1.6. Drosiba
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2 Izmantotie simboli.:

2.1 alus
2.2 siers
2.3. januzales
2.4. ugunskurs
2.5. ligo dziesmas
2.6. celu satiksmes negadijumi
2.8. cits
3. Zinas raksturs:

3.1 pozitivs
3.2 negativs
3.3 neitrals
4. Piedavatais svinibu modelis:
4.1 gimenes loka
4.2 ar draugiem
4.3 plasa kompanija
4.4, vientuliba
4.5. netiek piedavats
4.6. cits variants




Kontentanalizes karte akcijas ,,Piedzivosim Janus” reklamu analizei

2. pielikums
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1 Izmantotie simboli.:
1.1 alus
1.2 siers
1.3. januzales
1.4. ugunskurs
1.5. ligo dziesmas
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2. Piedavatais svinibu modelis:
2.1 gimenes loka
2.2 ar draugiem
2.3 plasa kompanija
2.4. vientuliba
2.5. netiek piedavats
2.6. cits variants
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Akcijas ,,Piedzivosim Janus!” ikona pie publikacijas

4 .pielikums
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5 .pielikums

Akcijas sauklis izmantots publikacija
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AKkcijas iniciets raksts
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Aicinajumi folkloristiem piedalities akcija
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8.pielikums

Akcijas reklamas materialu paraugi

Piedzivosim Janus!

19. junija visi Dienas Janu nakts dziesmas
laikraksta Diena Janu dziesmas, maju, seétu puskojot, ierodoties pie Janu
mates un Janu teva, ka ari citi ligosanas rituali,
abonenti Sanems kas palidz piepildit Ligosvetkus ar paaudzu paaudzes
dava.na specialpielikumu parmantotam tradicijam

laikrakstu Diena visos Abonésanas centros Diena un pa bezxgaksaé talruni 800 4 001 lidz 18. junijam un sanemiet Janu davanu ari Jus!

Piedzivosim Janus!

19. junija visi Dienas Janu nakts dziesmas
aikr | Dziesmas Janu mielastam, sauli pavadot, uguni iekurot, 4
l akSta Dlena . ~ kaari citi ligoSanas rituali, kas palidz piepildit
abonentl Sal}ems ' ngosvetkus ar paaudzu. paaudzes parmantotam
davana specialpielikumu ;

Abongjiet laikrakstu Diena visos AboneSanas

e

Dienas Janu nakts dziesmas

Dziesmas, Janus gaidot, zales lasot un vainagus pinot,
ka art citi ligosanas rituali, kas palidz piepildit Ligosvetkus
ar paaudzu paaudzes parmantotam tradicijam

19. junija visi

laikraksta Diena
abonenti sanems
davana specialpielikumu

tkstu Diena visos Abonesanas centros Diena un pa bezmaksas talruni 800 4 001 Ii
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9.pielikums

Akcijas reklamas paraugi ar aicinajumiem cilvékiem — identitates diskursa piemers

- Piedzivosim
Janus!

Tapat ka pagajuso gadu, tapat ka pirms simtiem gadu,

tapat ka nakamgad — ari $ogad bus Jani.

Gadskartas svétki: reizi gada, katru gadu, kamer saule debesis.

Ari §ogad bis izvéle — svétit vai svinét, turét vai palaist va|a, atturé-

ties vai |auties..,

Ari éogad bils iespéja — uzzinat, iemacities, atceréties. Kaut mazu
dalinu no ta, ko esam mantojusi. Kaut mazu kripatinu no tradicijam,
ritualiem, nosl&pumiem, no 35 000 dainu un 1200 ligotném, kuras

var izdziedat tikai vienreiz gada — Janos.

Janu macibas notiks jinija daudzreiz un daudzviet, un par to zinos
Diena un vairak neka divdesmit regionalas avizes.

Ligo!

(Es nezinu, kas par aizlaiku speku ir ieslépts 3aja isaja vardina — ligo,
bet, ja to dzied istaja laika, istaja vieta, kopa ar istajiem cilvekiem, tas.
sajutas, kas rodas, ne ar ko citu nav salidzinamas un izstastamas.
ir japiedzivo. To novélu ari jums!) ‘ G

Jani it svariga misu identitates
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10.pielikums

Publikacija par jamaikieti, kas svin Janus:

svetki - identitates reprezentacija aréjam grupam
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Piemeérs publikacijai, kas apliecina negadijumu diskursu

Pec Celu satiksmes drosibas
direkcijas (CSDD) aplésém, So-
gad, videji rekinot, katru dienu
autovaditiii reibuma izraisijusi
‘vismaz vienu celu satiksmes ne-

gaduumuunikpecseémndle

. nam jereibusa vadxtaja de] Latvi-
| jagajis boja vismaz viens cilveks.

Sogad jau cietusi 185 cilveki un
25 gajusi boja.

Lidziga  tragedija  ka
| 2000. gada Janos, kad satiks-
mes negadijumos boja gaja 26
cilveki, bet ievainoti tika 124,
par laimi, nav atkartojusies.
2001.gada Janu dienas boja gaja
divi un 45 tika ievainoti, 2002.
gada — boja gaja cetri, 87 ievai-
noti, bet pérn boja gaja cetri, bet
ievainoti tika 74. Kopéjais nega-
dijumu skaits, ko izraisijusi ie-
reibusi autovaditaji, svarstas,
bet butiski nesamazinas — §a
gada piecos ménesos dzéruma
| izraisito avariju skaits jau par-
sniedzis pérna gada rezultatus.

«Tas ir Joti draudigi. Sis gads
| ari citu parkapumu zipa ir Joti
smags,» atzina CSDD direktors
Andris Lukstins.

Tapat doma ari Valsts polici-

jas celu policijas parvaldes
prieksnieks Visvaldis Pukite.
Vins uzsver, ka patlaban sods
' netiek dalits atkariba no vadita-
ja braukSanas staza un nepa-
stav ari citi mehanismi, ka ie-
tekmét autovaditajus, kas
bmuc reibuma, lidz ar to vipu
acija ievérot noteik
ir parak maza. Tomér jau 1 jili-
ja sﬂmcua nopietni mainisoties
un reibuma braucosos bisot ie-
spéjams ietekmeét ne vien ar so-
diem, bet ari nop:el:nu vaditaju
”‘“saw“*"’““ i
6 ar pasmzspékéeso—
S Adm:mshauvo parkapumu
sods

r Jénu marketingu nepietiek

No 1.jUIija stasies speka likumdosana, kas paredz bargus sodus iereibusiem autovaditajiem

11 .pielikums

E
f
|

Neraugoties uz to, ka kopgjais negadijumu skaits, ko izraisijusi iereibusi autovaditaji, svarstas, tomer tas butlskl

nemazinas
skaites sistéma un grozijumi Ad-
ministrativo parkapumu kodek-
sa, kuri stasies speka 1.jilija, pa-
redz nopietnus sodus un ierobe-
Zojumus braucéjiem reibuma,
Sis parkapums tiek vertéts ka
ipasi |aunpratigs un apzinats,
lidz ar to paredzéts pieskirt mak-
simalo punktu skaitu — 8.

Par braukSanu reibuma, at-
kariba no promiju daudzuma
paredzets naudas sods lidz 500
latiem un tiesibu atnemsana uz
diviem gadiem, kas dalai parka-
PEju, kam darba speclﬁka saisti-

punkti bus spéka divus gadus,
tacu punkti, kas uzkrati par
brauk$anu reibuma, — piecus
gadus,

Saskana ar grozijumiem Ce|u
satiksmes likuma jaunajiem au-
tovaditajiem pielaujama alkohola
koncentracija asinis no 1.jilija
drikstés bat 0,2 promiles, bet
pieredzéjusiem vaditajiem nor-
ma saglabata lidzsinéja limeni —
0,5 promiles.

Ari uzskaites punktu sisté-
ma paredzéti bargaki sodi un

,ierobeiojumi jaunajiem vadita-

jiem. Maksimalais punktu
skaits, ko divu gadu laika var
uzkrat vaditajs, ir 16, savukart

braucéjiem, kuriem tiesibas ir
mazak par diviem gadiem —
10. Ja uzkrats maksimalais pun-
ktu skaits, vaditajam uz gadu
jaskiras no brauksanas tiesi-
bam un, lai tas atgttu, janokar-
to gan braukSanas, gan teoré-
tiskais celu satiksmes noteiku-
mu eksamens CSDD. «[zmai-
nas ir |oti radikalas. Situacijai ir
jamainas,» ir parliecinats
A.Lukstms Jautats par iespéja-
mo ricibu, ja situacija tomér ne-

uzlabosies, direktors pielauj vél .'

radikalakus panémienus, pie-
méram, automasinas ko
ciju, ja piekertais iereib
vaditajs izvairisies mz

lereibusu vaditaju
izraisiti negadijumi

W2000gads—822

M 2001.gads — 7p1
M 2002.gads — 775
2003, gads-~§91
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SUMMARY

The academic work ,,The Mediated Ritual of the Midsummer Night (Ligo) Celebration in
Newsparer “Diena” (2000-2007)” in a concentrated form reflects the theoretical aspects of
the media rituals, the media influence on the individual perception of the world and
evolvement of identity. Likewise, the theoretical setting of construction of reality and the
researchers’ conclusions regarding the festivity as a social phenomenon are described. The
methodological part of the work reflects the theory of the analysis of content and discourse
with an elaborated approach to quantitative content analysis and critical discourse analysis.
The research work dwells upon the Ligo festivity ritual construed by the most widely
distributed national daily paper of Latvia at that time ,,Diena”, manifested in publications and
the tradition learning promotion initiated by the paper ,,Piedzivosim Janus” (“Let us
experience the Midsummer Night”), that can be qualified also as the paper’s public relations
and corporate social responsibility manifestation in the form of a campaign. In the conclusion
the impact of the paper’s PR activities on its content is shown, and the model of the ritual
proposed by the paper defined with the focus of the role of the individual in the preservation
and development of a ritual. The research work confirms the theoretical conclusions regarding
rituals and mass media, as well as the social essence of festivities; it gives an insight in the
public discourse of the Ligo celebrations in the period of research and acknowledges the

influence of the media on the individual’s lifestyle and habits.

Key words: media ritual, construction of reality, discourse analysis, newspaper ,,Diena”, Ligo
celebration.
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