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ANOTACIJA

Bakalaura darba ,,Latvijas jaunatklasanas raidijuma “Tel” tematiska satura izmainas
ka jaunas auditorijas piesaistes instruments” meérkis ir precizét raidijuma attistibas virzienus
un izstradat komunikacijas platformu, paplasinot satura pieejamibu, ar ieceri palielinat Te!
auditoriju. Darba analiz&ta raidijjuma tematiska satura sp€ja piesaistit jaunu auditoriju, ko
skatiju ka pétijuma problému.

Teorétiskaja dala aplikoti raidijumu zanri, auditorijas veidi un tas piesaistiSanas
panémieni. P&tjjuma veikSanai izmantota kvantitativa kontentanalize, dal€ji strukturéta
intervija un fokusgrupas intervija.

Rezultati norada, ka tematiskais saturs nav butiski mainijies, tapeéc Te! nepiecieSamas
parmainas. [zstradata komunikacijas platforma sp&tu piesaistit jaunu auditoriju.

Atslégvardi: zanri, raidijums, Te!, tematiskais saturs, auditorija, piesaiste.



ABSTRACT

The aim of the Bachelor Paper ,,Latvian rediscovery programme “Te!” thematic
content changes as a tool of attracting new audience” is to specify goals of programme and to
develop communication platform, expanding content availability, with purpose to increase
Te! audience. The challenge of this research is ability to attract new audience with thematic
content.

In the theoretical part are described television genres, types of audience and methods
to attract an audience. Quantitative content analysis, semi - structured interview and focus
group discussion are selected to conduct the research.

Results show that thematic content has not dramatically changed, so Te! needs
modifications. Developed communication platform could be able to attract new audience.

Keywords: genres, programme, Tel, thematic content, audience, attraction.
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IEVADS

Misdienu sabiedriba ir kluvusi kosmopolitiska, to neierobezo strikti nosacijumi vai
teritorialais sadalfjums Eiropas robezas. So tendenci apstiprina CSP dati par Latvijas
iedzivotaju ilgtermina migraciju. 2014. gada no Latvijas izbrauca 19 017 cilvéku. Dati liecina,
ka 2015. gada sakuma Latvija dzivo par 15,4 tukstoSiem iedzivotaju mazak neka pirms gada.
Kas saista cilvékus aizbraukt vai tie$i otradi — palikt sava zemé&? Kas ir Latvija un kas esam
més — latvie§i? So jautdgjumu dé] arf tapa raidijums Te!, kur§ atklaj Latviju no jauna, mekle
»latvisko kodu”, mudina cilvékus bt sociali atbildigiem un domat zali, lai miisu apkart&ja
vide biitu ilgtspgjiga. Mes paliekam aizvien mazak, tade] Latvija jasaglaba visiem pieejama,
patikama un japopularizé t€vzemes vietas, cilvéki un notikumi, lai parliecinatu iedzivotajus
nepamest valsti.

Tikko ir noslégusies raidijjuma astota sezona un Te! komanda meklg iedvesmu jaunam
darbam. Sobrid raidijums tiek parraidits LTV 1 kanala un ir paplasinajis savu parraidisanas
loku — ar astotas sezonas sakumu to ir iesp&jams klausities arT radio SWH. Tomeér, lai gan Te!
saturs ir pieejams gan vizuali, gan audiali uztveramas platformas, saturs un izklasts ir palicis
vienveidigs.

Tapec ka pétijuma probléemu skatiju raidijjuma tematiska koncepta sp&ju piesaistit
jaunu auditoriju. Lidz §im par raidijuma zimolu un strat€giju ir izstradats bakalaura darbs
,» Raidijuma Te! zimola analize un stratégijas izstrade”, leva Kramina, 2015. Ka arT regulari
tiek veikta TNS Latvia analize par raidijuma auditoriju (Sos petjjumus pasiita pats raidijums).
Saja bakalaura darba uzsvars tiek likts uz satura tematiku ka auditorijas piesaistiSanas
instrumentu, ka arf veértéta un analizéta auditorijas piesaistiSanas stratégija. Nemot v&ra visu
ieprieks min&to, darbs tiek skatits ka jauns petnieciskais lauks.

Darba meérkis ir precizét raidijuma attistibas virzienus un izstradat komunikacijas
platformu, paplaSinot satura pieejamibu, ar ieceri palielinat Te! auditoriju.

Pétijjuma priekSmets ir raidijjuma tematiskais saturs, savukart objekts —Latvijas
jaunatklasanas raidijums Te!

Lai sasniegtu mérki, tiek izvirziti uzdevumi:

1. Apskatit masu komunikacijas principus un televiziju ka masu komunikacijas

lidzekli, ka ar televizijas raidijjumu zanrus un to funkcijas;

2. lzzinat auditorijas jédzienu un iedalijjumu, televizijas auditorijas raksturojumu,

mediju lietojumu un auditorijas piesaistiSanas panémienus;



3. Aprakstit pielietotas metodes — kvantitativo kontentanalizi, dal&ji struktur&to

interviju un fokusgrupas interviju;

4. Veikt raidijuma Cetru sezonu tematisko satura kontentanalizi, dalgji strukturéto

interviju ar raidijuma parstavi un fokusa grupas interviju ar Te! skatitajiem;

5. Veikt pétniecisko dalu pamatojoties uz veiktajam intervijam un analiz€tajiem

raidijuma sezonu tematiskajiem saturiem;

6. Balstoties uz pétijumu, papildinat raidijuma komunikacijas platformu;

7. Noteikt raidijuma satura ieteicamas parmainas un secinat, vai papildinata

komunikacijas platforma potenciali sp€j piesaistit jaunu auditoriju.

Teorétiskaja pamatojuma tiek veikts ieskats masu komunikacijas pamata principos
un televizijas darbiba, kur skaidroju autoru Dajena un Katca (Dayan and Katz) definicijas.
Tiek apskatita ari D. Makveila (McQuail, D.) teorija par televizijas iezimém. Darba aprakstiti
televizijas raidijuma zanri un to konvencijas, balstoties uz autores V. O Donelas (O Donnell,
V.) piedavatajiem zanru sadalfjumiem. Ka arT apskatits auditorijas jeédziens, kuru skaidro
autori: Garcia-Aviles (Garcia-Aviles, J. A.), A. Rozukalne un Tana Modleskija (Modleski, T.),
un auditorijas mijiedarbiba ar mediju lietojumu. Televizijas auditorijas aspekti tiek raudziti no
T. Poela (Poell, T.) un Meta Briga (Briggs, M.) piedavatajiem skaidrojumiem, savukart veidi,
ka piesaistit jaunu auditoriju, tiek balstiti uz Severina (Severin, T.), M. Gurevica (Gurevich,
M.) un S. Vindala (Windahl, S.) viedokliem.

Bakalaura darba datu analizé izmantota kvantitativa kontentanalize, ar kuras
palidzibu pétiju raidijuma tematiska satura attisttbu un izmainas, izmantojot Niimana
(Neuman, W.) piedavatas kodéSanas kategorijas, kuras pielidzinaju sava pétijuma veikSanai,
daleji strukturéta intervija ar raidijjuma satura redaktori Martu Selecku, lai iegttu
pamatojumu satura izmainam, un fokusgrupas intervija ar raidijjuma pastavigajiem
skatitajiem, lai parliecinatos par raidijjuma tematiska satura izmainu nepiecieSamibu.

Darbs strukturéts cetras nodalas. Pirmaja nodala ir tris apak$nodalas, kuras tiek
saistitas ar televizijas raidijumiem, otras nodalas témas atspogulo auditorijas nozimigumu,
iedalifjumu un piesaistiS$anas pap€mienus. Darba treSaja nodala izklastits metodologijas
raksturojums. Taja ir Cetras apakSnodalas, kuras tiek aprakstitas izmantotas metodes —
kvantitativa kontentanalize, dal€ji strukturéta intervija un fokusgrupas intervija, ka ari
aprakstits pétjjuma dizains. Ceturta nodala ir darba empiriska dala, kuras sakumu veido
raksturojums par raidijumu un ta sadalam, un turpmakajas tris apaksnodalas tiek aprakstits
veiktais pétjums un rezultati par raidijuma tematiska satura attistibu un auditorijas
paplaSinasanu. Darbs noslédzas ar iegiito secinajumu aprakstu, nobeiguma dalu, izmantoto

informacijas avotu sarakstu un pielikumiem.



1 TELEVIZIJAS RAIDIJUMI

Saja nodala tiek aprakstiti televizijas raidfjumu Zanri un to funkcijas, lai spétu precizi
klasificét raidijumu Te! viena no piedavatajiem zanriem. Raidijumi izpauzas ka komunikacija
starp parraides vaditaju un skatitaju, tade] ir svarigi ar1 apskatit masu komunikacijas jédzienu

un tas procesus. Tiek veikts arT ieskaits par televizijas darbibu ka masu mediju lidzekli.

1.1. Masu komunikacija

Vards masa tiek piemérots cilvéku kopumam un tas norada, ka biitiba Siem cilvékiem
nav nekadas individualitates. Vardnica Shorter Oxford English Dictionary masa tiek skaidrota
ka kopums, kura nepastav individualitates. Skaidrojums ir loti tuvs tam, ka agrak sociologi
defingja medija auditorijas. Tas bija liclas un nediferencétas auditorijas. Tiek apkopotas
svarigakas jédziena masa raksturojosas iezimes:

e Sastav no liela cilveku kopuma;

e Nevienmeriga;

e Parsvara negativa attieksme un uztvere;

e Nepastav vai arT trukst ieks€jas kartibas un struktiiras;

e Atspogulo plasaku sabiedribas dalu.t

Jedziens masu komunikacija paradijas 1930. gadu otraja pusg, bet tas galvenas iezimes
bija jau zinamas un lidz $im nav mainijusas, lai gan mediji laika gaita ir parveidojusies. Masu
mediju pamata iezime ir sasniegt jau ieprieks definéto jédzienu masa. Potencialas auditorijas
tiek skatitas ka lielas un parsvara anonimas, un attiecigi tas ietekmé komunikaciju starp zinas
sttitaju un sapémeéju. Zinas sutitdjs parasti ir organizacija vai kadas profesijas parstavis
(zurnalists, izklaidetajs, producents vai vaditajs). Atgriezeniska saite nenorit uzreiz.
Komunikacija ir veérsta viena virziena un ta ir bezpersoniska, jo pastav liels attalums starp
Siem komunikatoriem. Vestijums, ko nodod masu komunikacijas procesa, tiek masveidigi
razots identiska forma un tiek atkartoti izmantots. Vestijums ir versts uz vienu virzienu un tas
ir zaudgjis unikalitati reprodukcijas laika.

Mediji loti piesatina miisu ikdienas dzivi, ka mé&s biezi pat nemanam to klatbiitni, ka
arT ietekmi uz sabiedribu. Mediji mis informg, izklaid€ un sajiismina. Tie palidz definét misu

realitati. Masu komunikacija ir process, kura tiek radita komunikacija starp masu medijiem un

! McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory. (6th ed.). London: SAGE Publications. P. 56.
2 Turpat. 56.-57. Ipp.
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to auditoriju. Masu komunikacijas process atikiras no grupu vai divu personu komunikacijas.®
Lai izprastu, ka labak masu komunikacijas saturu pasniegt auditorijai, nepiecieSams nemt véra
tos faktorus, kas jau ir zinami par auditoriju.* Pieméram, televiziju raidijumiem ir jagaida
vismaz viena diena, dazkart pat ned€las un meénesi, lai sasniegtu atgriezenisko saiti no
auditorijas un lai noskaidrotu jauno raidijumu reitingus. Komunikacijas modela elementi
mainas pasa komunikacijas procesa, kas ari atSkir starppersonu komunikaciju no masu
komunikacijas.’

Kopsavilkuma masu komunikacijas procesu raksturo:

e Plasa zinas izplatisana,

e Vienvirziena plisma,

e Asimetriska komunikacija starp zinas siititaju un sanéméju;

¢ Anonima un bezpersoniska komunikacija ar auditoriju;

e Standartizets véstijjuma saturs.®

1.2.  Televizija

Televizija nepartraukti attistas. Sakotngji televizija bija ka skanas un att€la parraiditajs
un kluva ka logs uz arpasauli, raidijumu saturs tika ierakstitas dienu pirms parraidiSanas TV.
Sis veids ir saglabajies daZiem no raidijumu Zanriem. Tas tiek pielietos sporta parraidés un
dazadu veidu izklaides Sovos. Dajens un Katcs (Dayan and Katz) (1992) tadus notikumus,
piem&ram, ka valsts vizites, Olimpiskas sp€les vai kronéSu raksturo, ka mediju notikumus.
Tos parasti parraida tieSajas translacijas, jo tie ir biitiski notikumi.” Lai gan daudzi cilveki
izvelas skatities raidijjumus interneta vide, tomér TV skatitaju skaits nav samazinéljies.8
Parsvara TV raditais saturs ir maksligi veidots un tas rada tikai ilGiziju par realitates
notikumiem. Vel svariga iezime TV ir skatitaju Iidzdaliba un personiskas sajiitas radiSana.
Televizijai ir jaspgj rast saikne starp raidijuma vaditajiem un skaﬁta'ljiem.9

Autors D. Makveils (McQuail, D.) min divas galvenas televizijas iezimes, kas atskir
vienu no otra:

1. Televizijas ka medija iezimes:

¥ Baran, S. J. (2012). Introduction to Mass Communication. Media Literacy and Culture. (7th ed.). New York:
McGraw — Hill Company. P. 4-5.

* Neuman, W. R. (1991). The future of the mass audience. Cambridge University Press. P. 24.

®Baran, S., J. (2012). Introduction to Mass Communication. Media Literacy and Culture. (7th ed.). P. 6.

® McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory. (6th ed.). P. 58.

" Turpat. 34. Ipp.

8 Seles, S. (2009). It's not the end of TV as we know it. Convergence Culture Consortium. Retrieved from
http://www.convergenceculture.org/weblog/C3%20N0t%20the%20End%200f%20TV%20White%20Pa
per.pdf

% McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory. (6th ed.). P. 35.
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1.1. Dazadiba raidijumu saturos;
1.2. Audiovizuali kanali;
1.3. Attaluma tuvas un personiskas asociacijas;
1.4. Zema skatitaju iesaiste un pieredze.
2. Televizijas ka institiicijas iezimes:
2.1. Sarezgitas tehnologijas un organizacija;
2.2. Viss tiek paklauts juridiskajam normam un socialajai kontrolei;
2.3. Valsts un starptautiska rakstura iestade;

2.4. Augsta sabiedribas jesaiste.™

1.3. Raidijuma Zanri un to funkcijas

Zanri tiek izmantoti, lai organiz&tu un sakartotu televizijas nozari un raidijuma
formatus. Pastav dazi noteikumi, ka klasificét Zanra veidus, kas sevi ietver gan kultiiras
normas, gan razo$anas ierobezojumus. Sada tipa noteikumi skatitajiem lauj viegli saprast un
orient€ties satura klasta. Skatitaji sp&j novertet raidijumu atbilstosi savam ve€lm&m un gaidam,
ka ar1, balstoties uz savu ieprieks€jo pieredzi, novertet, vai velas §1 zanra raidijumu skatities.
Zinasanas par zanriem lauj izprast auditorijas darbibas, kade] tiek izvelets konkrétais
raidijums.™ Saja nodala tiek apskatiti raidfjuma Zanru iedalfjumi un to atbilsto§akas pazimes,
ka ar secinats, pie kura Zanra pieder raidijums Tel. Visi turpmak aprakstitie raidijuma Zanri
tiek sagrupéti tabula (sk. 1. pielikumu). Autore V. O" Donela (O Donnell, V.) raidijumus
sagrupé sekojoSos zanros un apaks Zanros:
1. Komédija.

1.1. Situaciju komeédija. Situaciju komédijas darbibas vieta parasti ir majas vai darba

vieta. Darba vieta sniedz iesp&ju apvienot t€lus no dazadam valstim, etniskas
piederibas, dzimuma un rases. Zanra ir sastopams humors, kas provocé smieklus caur
dazadiem jokiem un humoristiskam situacijam. Sérijas tiek parraiditas viena un taja
pasa laika katru ned€lu, epizode ir 30 miniites gara un katras epizodes beigas ir
noslégums.

1.2. Animaciju situaciju komédijas. Sis veids atkal ir kluvis populars televizijas laika, kad

tiek sasniegta vislielaka auditorija (prime — time). Animaciju komé&dijas médz but

vairaki stasti, ka ar1 “epizodes probléma”, kura atrisinas péc 30 mintitém.

1 McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory. (6th ed.). P. 36.
10 Donnell, V. (2013). Television criticism. (2nd ed.). London, Thousand Oaks: Sage Publications. P. 90-92.
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1.3.

Dazadu veidu komédijas. Saja raidijuma ir regulars viesis, vaditajs, miizika un

humoristisks fons. Sovs norisinas dzivaja &tera, kad zale sz skatitaji.

Sarunu Sovi.

2.1.

2.2.

2.3.

Vakara sarunu Sovi. Ir viens Sova vaditajs, kur§ runa ar uzaicinatajiem viesiem, kuri

savukart s€z uz divana pretim vaditajam. Merkis ir saruna ar humoristisku pamatu un
Sova laika ir paredzets armT muzikals priekSnesums ar Sova viesi — politiki, miiziki,
slavenibu vai arl ar zoodarza parstavi. Pirms Sova ir sagatavots scenarijs ar
galvenajam vadlinijam, tomér dialoga gaita saruna veidojas improvizeti.

Dienas sarunu Sovi. Sovs tiek ierakstits zal€, kuru véro auditorija, un to sadala 60

mintiSu garas epizodes, kuras tiek parraiditas 5 dienas nedg€la. Vaditajs un uzaicinatie
viesi parasti médz runat par kultiiras Tpatnibam. Dazkart viesi ir slavenibas, ka ari
cilveki, kuri sp&j objektivi spriest par loti jutigam sabiedribas t€mam, minot ar1 savu
pieredzi.

Informativie sarunu Sovi. Sada tipa Sovi ir orientti uz diskusijam par §1 briza

aktualitatém, filmam un gramatadm. Sarunas ir virzitas sarunvalodas Itmeni un

uzmaniba ir pieversta viesim.

Zinas.

3.1.

3.2.

3.3.

Nacionalas un pasaules zinas. Nacionalas pusstundu garuma zinas tiek parraiditas

darba dienu vakaros standarta formata. Zigu vaditajs séz pie galda un raidijums tiek
ierakstits vai ar1 norit tieSaja €tera. Zinas paspilgtina vizualais noform&ums un attéli,
kuri Jauj labak skatitajiem iesaistities procesa un sajust zinu nozimigumu.

Viet€jas zinas. Sis zinas parasti tiek parraiditas 30 miniSu garuma pirms

nacionalajam vai arzemju zinam, ka ar1 pirms vélajiem vakara Soviem. Parasti zinas
vada divi vai tris cilvéki — sieviete, virietis un sporta zigu vaditajs. Zinu vaditaji sava
starpa sarundjas. Laika zinu vaditajs nav kopa ar pargjiem un vada zinas, kad ir
pienacis noteiktais laiks. Viet€jas zinas biezi parraida §1 briza jaunakas zinas
(breaking news) no notikuma vietas ar tieso reportieri vai bildem. Sis zinas sevi ietver
ar1 veselibas, viet€jo un nacionalo sporta, un slavenibu zinas. DaZzkart ir arT nacionalas
un arzemju zinas.

Zinu sarunu Sovi. Tas ir padzilinatas zinas, parasti tikai tris 60 mintSu epizodes

ietvaros, kuras zurnalisti loti labi parzina konkréto zinu un péta to. Raidijuma vaditajs
var partraukt zurnalista sacito un uzdot jautajumus. Zinas var biit saistitas ar biznesu
un izglitibu. To laika var noritét intervijas ar valsts amatpersonam, autoriem,

politikiem.
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3.4.

24 stundu zinas. 1980. gada naca klaja CNN, kurS§ saka parraidit zinas 24 stundas

diennakti septinas dienas nedéla. Citi zinu kanali saka reagét uz $adu darbibu un ari

izveidoja 24 stundu zinas, ka, pieméram, MSNBC un Fox News.

4. Zurnalistikas Sovi

4.1.

4.2.

4.3.

Diskusiju veida izklaides Sovi. Parasti $ada tipa Sovi tiek parraiditi agra rita. Tas

nepiecieSams, lai piesaistitu auditoriju, kura dodas uz darbu. Septinos no rita 22
mintsu garas zinas bez reklamas pauzém, tad seko stundu garas zinas (no 7.30 lidz
8.30), kuru auditorija ir sievietes, savukart péc tam parraide ir paredz&ta pensionariem
un zinu saturs ir saistits ar veselibas apriipi.

IzmekléSanas Sovi. Izmekl€Sanas televizijas Sovi, kura pamata ir pétnieciska

zurnalistika, tika izveidoti, lai sabiedribai piedavatu alternativu veidu ka uzzinat
jaunakas zinas. Katrai no apskatitajam t€mam ir viens vai vairaki zurnalisti, kuri
izmekle, peta un koncentr§jas tikai uz vienu lietu. Stasti ir par satraucoSam,
sabiedribai svarigam lietam, pieméram, cilvéku nolaupisanu, noziedzibu, loti sliktam
un bistamam &stuvém, naudas krapsanu. Bet tiek atspogulotas ne tikai sliktas zinas,
bet ar1 labas — par cilvékiem, kuri atguvuSies no smagam traumam, atguvusi
sabiedribas uzticibu vai kluvusi par lideriem.

Slavenibu zinas. 21. gadsimta ir loti izteikta, pastiprinata uzmaniba par slavenibu

dzivém. Daudzi televizijas Sovi koncentrgjas uz vinu privatas dzives atspoguloSanu.
Klust popularas slavenibu zinas ar simpatiskam sievietém un izskatigiem virieSiem,
kuri atklaj inttmas dzives detalas. Slavenibu zinas ir ietekmgjusas zinu programmas

un realitates Sovu pasniegSanas veidus.

5. Dramas.

5.1.

5.2.

Noziegumu Sovi (detektivi). Detektiva seriala sérija ir 60 mintSu gara, kuras sakuma

atklajas kada noziedziga darbiba, pieméram, cilvéku nolaupiSana, slepkaviba,
izvaroSana, un s€rijas beigas seko atrisinajums ar kada cilveéka palidzibu — FBI
agenta, detektiva vai militaras personas. Sajos §ovos varoniem ir prasmes un iero¢i un
vini zina ka tos pielietot. Starp seriala varoniem ir ari attiecibas, kuras netiek
atrisinatas vienas s€rijas gaita. Ta ka tas nav primarais detektiva Sovs stasts, tad tas
tiek risinats vairakas sérijas. Noziegumu Sovi ir vairak par cilvékiem, kuri mégina
atrisinat noziegumus nevis par noziedzigo pasauli. Sovu varoni ir dazadu vecumu
parstavji, sievietes, viriesi, ka art rase netiek noskirta.

Darba vietas dramas. Sada tipa dramas ir par noteiktas profesijas cilvéku grupu,

pieméram, arstiem slimnica, juristiem advokatu biroja vai sabiedrisko attiecibu

specialistiem reklamas firma. Ja seriala darbiba norisinas slimnica, tad taja tiks
13



attelotas slimibas, avarija cietusi cilveki, pédeja mirklt izglabtas dzivibas un
sareZgljumi starp arstiem un pacientiem. Seriala varoni ir jauni un pievilcigi viriesi un
sievietes, kuru starpa ir ari vecaki cilvéki. Dramas laika seriala varoni isteno
personalas izaugsmes gan sava darba, gan privataja dzive, gan savstarpgjas attiecibas.

5.3. Gimenes dramas. Tas ir melodramas, jo ataino cieSanas ka 1pasu un nozimigu ipasibu.

Tiek att€lotas gimenes savstarpgjas attiecibas, kuras ir pilnas ar konfliktiem vai pat
katastrofam. Katra gimene vai varonis piedzivo krizi, bet apkartgjie cilveki atbalsta
cits citu, lai kopa veidotu atkal stipru gimeni.

5.4. Hibridu dramas. Sis dramas ir vairaku zanru apvienojums. Pieméram, gimenes drama

tieck apvienota ar zinatnisko fantastiku, tadejadi seriala saturs kliist nedaudz
pardabisks.

5.5. Televizijas filmas. Telefilmas aptver apjomigu stastu, kur§ var biit balstits uz

atpazistamu gramatu, vésturiskiem notikumiem vai personibam. Stasta pamata ir
piedzivojumi, romantika, ka arT melodramas noskana. Serials ir ka maza filma — 90
vai pat 120 min@isu gara, un tiek parraidits tris vai Cetrus vakarus.

5.6. Dokumentaras dramas. Sis filmas ir balstitas uz patiesiem stastiem, notikumiem vai

personibam. Skatitaji zina, ka skatas filmu, kura ir istenie fakti, bet apzinas, ka ne viss
ir patiesiba. Dokumentaras dramas ir balstitas uz gimenes melodramam, jo atspogulo
tadas t€mas, ka laulato savstarp&jas attiecibas, kildas, nepatikSanas un citas privatas
témas.
»Ziepju operas”. Ziepju operas vajadzetu skatit ka dramas apak$ Zanru — melodramas, bet
laika gaita tas ir kluvusas tik popularas un izplatitas, ka ir izveidojusSas ka atsevisks zanrs.
Parasti tas parraida dienas vidi, se€rijas ilgums ir no 30 lidz 60 mindGtém un stasts
nebeidzas sérijas beigas. Tas ilgst gadiem ilgi un aktieriem ir izteikti mazs sagatavoSanas
laiks, jo serials tiek filméts katru dienu.
Zinatniska fantastika. Ka Zanrs tas ir viegli atpazistams, jo stasta darbiba ir saistita ar
nakotnes viziju, ka ari biezi norisinas kosmosa. Ja darbiba norisinas nakotné, tad
sabiedriba tiek izveidota ka utopiska — pozitiva un progresiva vai ar1 pesimistiska.
Realitates Sovi. Daudziem varétu skist, ka realitates Sovi ir jauns fenomens, bet ta
pirmsakumi mekl€jami 1973. gada. Zem realitates Soviem ir daudzi apak§ Zanri — randinu
Sovi, t€la un izskata mainiSanas Sovi, dazadi talantu Sovi utt. Tie parasti norit stundas
garuma un Sova izmaksas ir mazakas, salidzinot ar citiem zanriem, jo balvas tiek dotas no
SPONSOru puses.
Sporta parraides. Televizija ir populars medijs, kura var skatities sporta parraides. Viena

televizijas kanala ietvaros tiek veidota tada sporta programma, kura ietver visdazadakos
14



10.

11.

12.

veidus — basketbolu, futbolu, boksu. Ir iesp€ja skatities ari tieSas translacijas no spélém un
klausities komentgtaju sacitaja.

Bérnu parraides. Bérnu televizijas raidijumi ka pamatu izmanto vecumu. Raidijums var
bt versts uz pavisam maziem b&rniem vai pusaudziem. No ta arT ir atkarigi parraides t€li
un tematiskais saturs. Ka, pieméram, multfilma Teletubbies ir tendéta uz maziem bérniem,
savukart SpongeBob SquarePants uz pusaudziem un pat pieaugusajiem.

Spélu raidijumi. Sadi raidijumi ir tendéti uz jautajumu uzdoSanu dalibniekiem, kuri var
iegiit naudas balvas, automasinas, celojumus, ka ari sadzives lietas. Raidijumu vada
atraktivs vaditajs (parasti virietis), kuru asisté sieviete. Film&Sanas telpa ir izdekoréta ar
spilgtam un uzkrito§am gaismam, skanam un kartigi izplanotu telpu.

Citi raidijumu zanri. Pastav vél daudzi citi raidijjumu veidi, kurus nav iesp&jams klasificet
pie viena zanra. Tie ir vairaku Zanru apvienojumi. Piemé&ram, filmu televizijas kanali,
12

véstures vai dzivnieku kanali, balvu pasnieg$anas ceremonijas, religiskie raidijumi u.c.

Spriezot p&c zanru aprakstiem un konvencijam — formata, izklasta un piem&riem,

turpmak bakalaura darba apskatitais raidijums Te! tiek klasificéts pie citu raidijumu Zanriem.

Te! saturs ir pla$s un taja tiek integrétas piecas zanru pazimes:

1. Komeédijas zanrs. Briva formata un nebaidoties pasmieties par pilsétu darbibu,
cilvékiem un vietam, Pauls Timrots raidijuma iedves sarkastisku humoru.

2. Sarunu Sovi. Gustavs Terzens un Marta Selecka katru raidijumu vada intervijas
sadalas Te! Vietéjie ietvaros. Tiek runats par kultiiru, iedzivotajiem, pasakumiem
un ta briza aktualakajiem notikumiem.

3. Zinas. Sadala Te! Dara tiek apskatitas novadu aktualitates un amata prasmes.
Mara Sleja skatitajus iepazistina ar ta briza top lietam un pasakumiem Rigas
rajona.

4. Sporta parraides. Raidijuma tiek integréts saturs par aktivo atpiitu. Sadala Tel
Vietéjie vai Te! Tests tiek veidoti siZeti saistiba ar sportu.

5. Spélu raidijumi. Katras Te! epizodes beigas tiek paslépts simbols — grabeklitis,
tadejadi ievieSot spéles elementu raidijuma.

Raidijumam ir humoristisks saturs, tomér sava zina nopietns, kur§ mijas kopa ar

zurnalistikas darbu, intervéjot iedzivotajus un izklastot jaunakas novadu zipas. Tik daudzu

Zanru apvienojums viena raidijuma norada uz ta neatkartojamibu un satura neierobezoSanu.

Te! raidijums nav virzijies péc klasiska zanru sadalijuma, ko piedava autore V. O Donela (O

Donnell, V.), un raksturo sevi ka dzives stila raidijjumu. Savukart es, ka darba autore,

2 0°Donnell, V. (2013). Television criticism. (2nd ed.). P. 90-119.
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balstoties uz ieprieks apskatitajiem 12 zanriem, raidijjumam pied€véju jaunu Zanra veidu —
izklaid&josi informativu Zzanru.

Raidijuma tematiskais saturs tiek saistits ar ta auditoriju. Ka jau tika minéts, svariga
iezime televizijai ir sp&ja radit auditorijas lidzdalibas sajutu. Javeido saturs, lai tas
apmierinatu IidzSingjas auditorijas vajadzibas un piesaistitu jaunu auditoriju. Tad€l darba
otraja nodala rakstits par auditoriju iedalfjumu, precizak par televizijas auditoriju, mediju

lietojumu un piesaistes paneémieniem.
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2 AUDITORIJA

Saja nodala apskatits auditorijas jédziens un iedalfjums. Sikak aprakstita televizijas
auditorija un tas raksturojums, ka arT mijiedarbiba starp auditoriju un mediju lietojumu. Lai
veiktu pétijumu un piesaistitu jaunu auditorijas dalu, nepiecieSams aplikot auditorijas

piesaistiSanas panémienus, kas laus kvalitativi papildinat komunikacijas platformu.

2.1.  Auditorijas jédziens un iedalijums

Auditorijas noteikSana ir visai komplic€ta un to iesp€jams definét no dazadiem
skatupunktiem. Ja runajam par medijiem, auditorija nekad nav tikai viens cilveks, ta ir cilvéku
grupa, kurai ir vienotas intereses. Mediju auditorija ir dazada péc uzvedibas, neviendabiga,
nepartraukti mainiga un nestabila, jo katrs no mums vienlaicigi var izmantot vairakus medijus
un identificet sevi ar ta medija auditoriju.13

Makveils (McQuail, D.) So jédzienu salidzina ar informacijas sanémé&ju komunikacijas
procesa modelt: avots, kanals, zina, zinas sanémgjs, efekts. V&l auditorija var tikt definéta:

e péc laika (primetime, dienas laika vai vakara auditorija),

e pé&c cilvekiem (dzimumiem, politiskam piederibam, vecumiem),

e péc vietas (vietgja medija auditorija),

e péc zinojuma satura (objektu atainojums, stils).**

P&c sociologiskiem p&tijumiem (pétot skatitaju atticksmi un uztveri), tiek secinats, ka
mediju auditorija ir viendabiga un ar to var viegli manipul€t, izmantojot masu medijus, to ta ir
ari neaizsargata.'® Auditoriju visvienkarsak ir fiksét skait]os, tatu tie var bat Joti mainigi, jo
sp€j raksturot tikai dazas auditorijas pazimes. Autore A. RoZukalne skaidro, ka auditorijas
apjomu un mediju lietojuma paradumus nosaka raido$o mediju reitingi. Mediju saturu
veidoSanu ietekmé auditorijas dzives vieta, dzimums, vecums un ienakumu Iimenis. Sos
skaitlus izskaidro, ka kvantitativie raditaji nosaka intereses un mediju lietojumu. Neskatoties
uz to, Sie uzskati var biit maldigi, jo ne jau tikai ienakumi vai vecums nosaka vajadzibas un
intereses.’® A. Rozukalnes apgalvojumu papildina autors Garcia-Aviles (Garcia-Avilés, J. A.),

sakot, ka attiecibas starp auditoriju un TV kanaliem pieaug, atkariba no satura, ko parraida

3 Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Riga: Biznesa augstskola Turiba. 14.—
15. Ipp.
¥ McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. (5th ed.). London: SAGE Publications. P. 396.
> Livingstone, S. (2010). Television and the active audience. Formations: 21st century media studies, 175-195.
http://eprints.Ise.ac.uk/1004/1/Television_and_the_active_audience+cover.pdf
18 Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 15.~16. lpp.
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kanals. ' Pieméram, Tana Modleskija (Modleski, T.) analizé faktorus un iemeslus, kadel
,.Ziepju operas”, romantiskas filmas un noveles piesaista sieviesu auditoriju.'®

Auditoriju var skatit divos virzienos: mediji pasi rada saturu, ar ko piesaista cilvékus
vai ar1 cilvéki stimulé medijus, lai tiem rada atbilstoSu saturu. Ja skatamies uz pirmo, tad var
uzskatit, ka auditorija ir veidojusies no mediju piedavata satura un ta ir paklauta no radio
stacijas vai TV kanala. Savukart otrs virziens nosaka, ka mediji reagé uz dazadu socialo grupu
un nacionalas sabiedribas izsacitajam vajadzibam."

Pastav intereses par to, kas motivé cilvékus izvéléties konkrétos medijus, kada tiem ir
nozime ikdienas dzive, ka skatitaji iesaistas mediju veidotaja satura un ka kliist par
patérétajiem un fanu grupu.?’ Lai to izskaidrotu, Makveils (McQuail, D.) auditoriju ir iedalijis
Cetras grupas. Pastav makro un mikro Iimenis, kuros klasificgjas sabiedribas vai mediju

veidoti avoti:

Medija auditorija. A. Rozukalne apgalvo, ka mediju auditorija ir nepartraukti mainiga,
neviendabiga, nestabila un dazada péc uzvedibas.?* Mediju auditoriju apvieno viens medija
veids, kuru ta lieto, pieméram, TV, zurnali, radio vai laikraksti. Bet individs ir sp&jigs lietot
vairakus medijus vienlaikus, tapéc mediju auditorijas grupa ir loti mainiga un liela. Tadejadi
notiek jaunu mediju raSanas un ienakSana jau pastavoso mediju vidii, piem&ram, multimediji

vai internets.

Auditorija ka vajadzibu kopums. So auditorijas grupu veido individi, kuriem nav kolektivi
paradumi, vecums, atraSanas vieta vai ienakumu limenis. Vinus apvieno vajadzibas un vélmes
tas apmierinat. Pieméram, zurnala Privatd dzive auditorijas vajadziba ir uzzinat jaunakos
notikumus Latvijas ,sabiedribas kr&juma” dzivés un arvalstu slavenibu spilgtakos
atgadijumus.

_-

Auditorija ka sociala grupa. To visvienkar$ak raksturot ipasos televizijas raidijumos., bet tas

attiecas arT uz citiem medijiem. Piem&ram, zurnals Astes apkopo socialo grupu, kurai patik
dzivnieki, ir to saimnieki un vé€las uzzinat noderigu informaciju. Raidijuma auditorijai nav

kop€jas atrasanas vietas vai vecums, bet to apvieno kritérijs — patika pret dzivniekiem. Ja

7 Garcia-Avilés, J. A. (2012). Roles of audience participation in multiplatform television: From fans and
consumers, to collaborators and activists, Journal of Audience & Reception Studies, 9 (2), 429-447.
http://www.participations.org/Volume%209/1ssue%202/24%20Garcia-Aviles.pdf

'8 Hermes, J. (2010). The “Ethnographic Turn': The Histories and Politics of the New Audience Research.
University of Leicester. Retrieved from
https://www?2.le.ac.uk/projects/oer/oers/media-and-
communication/oers/ms7500/modlunit6/modlunit6cg.pdf

¥ McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. (5th ed.). P. 407.

20 Webster, J. G. (2008). Audience Research. Northwestern University. Retrieved from
http://webster.soc.northwestern.edu/pubs/Webster%20(2008)%20Audience%20Research.pdf

2! Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 14. 1pp.
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raidijums vairs netiek parraidits, sociala grupa turpina mekI&t risinajumus, lai izmantotu citu
mediju.

Kanila vai satura auditorija. So auditorijas grupu raksturo kolektivas intereses. Vini izmanto

tikai tadu saturu, kur$ liekas saistoSs. Tapat notiek ar kanaliem — ikdiena patéré tikai vienu
konkrétu kanalu. Satura vai kanala lietojums klGst par paradumu, savukart auditorija par
tipisku fanu grupu.”

Latvijas jaunatkladanas raidijuma Te! skatitaji tiek raksturoti ka satura auditorija. Sai
auditorijai ir kopigas intereses — iepazit Latviju no jauna un redz&t vél ko nebijusu. Pieméram,
vecums un dzivesvietas var bt pilnigi dazadas, un So auditoriju raksturo tikai interese par
Latviju. Raidijuma sadala Te! Grabeklis parada, ka auditorija ir kluvusi par fanu grupu, jo
veidojas atgriezeniska saite, ievietojot bildes socialajos tiklos. Te! tiek parraidits LTV1
televizijas kanala, kur ari tiek sasniegta vislielaka auditorijas dala, tadel ir butiski apskatit

televizijas auditorijas raksturojosas iezimes.

2.2.  Televizijas auditorija

Televizija ir pateicigs medijs, jo auditorija vienlaicigi var izglitoties, sanemt
informaciju un relaksg&ties no ikdienas steigas. TV apvieno vairakus medijus un taja vienuviet
var lasit, dzirdét, ka ar1 redzet.?®

TV auditorija ir loti daudzpusiga, parsvara ta ir heterogéna un pasiva. Biezi $o
auditoriju raksturo ka mazak izglitotu un ar vajam prasibam pret piedavato medija saturu.
Parsvara TV skatisanas mérkis ir griba izklaidgties un patverties no ikdienas.?* A. Rozukalnes
sacitajam piekrit autors Poels (Poell, T.), vienigi televiziju aizstajot ar socialajiem medijiem.?
TV parsvara skatas pieaugusie, mazaku auditorijas dalu sastada bérni, un v€l aizvien televizija
tiek patéréta vairak neka socialie mediji.?® Autors Mets Brigs (Briggs, M.) uzsver, ka
auditorijas izturéSanas ir saistita ar socialo identitati un savas dzives vietas politiku, ko nosaka
ticiba, etniska piederiba, politiska parlieciba, seksuala orientacija, rase, dzimte, vecums,
sociala §kira un citas pazimes. Sie aspekti nosaka auditorijas TV satura uztveri. Televizijas

lietojums parsvara ir pasivs un tas sak lidzinaties radio lictojumam, jo televizija sak klat par

22 McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. (5th ed.). P. 407-412.

2 Fiske, J., Hartley, J. (2003). Reading Television. London: Routledge. P. 51.

? Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 46. 1pp.

*Moe, H., Poell, T., V. Dijck, J. (2015). Rearticulating Audience Engagement: Social Media and
Television. Television & New Media, 17 (2), 99-107.
http://datubazes.lanet.lv:2380/content/17/2/99.full.pdf+html

?® Livingstone, S., Das, R. (2004). The End of Audiences? Theoretical Echoes of Reception amid the
Uncertainties of Use. University of Leicester. Retrieved from
http://www.lse.ac.uk/media@Ise/WhosWho/AcademicStaff/SoniaLivingstone/pdf/Livingstone-and-
Das,-manuscript.pdf
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fona mediju vai ta skatiSanas tiek apvienota ar citu mediju, pieméram, preses izdevumu
lasiSanu, interneta lietoSanu vai gramatu lasisanu. Ka jau tika minéts, TV auditorija ir ]oti
svarstiga. Auditorijas apjoms atkarigs no briva laika apjoma, laika apstakliem, majas pavadita
laika, diennakts laika (vislielaka televizijas auditorija ir no 18.00 Iidz 22.00) un gadalaika. Lai
gan misdienas ir attistijusies citi veidi televizijas skatiSanai, pieméram, TV var skatities
interneta, dati liecina, ka Latvijas iedzivotaji televiziju skatas piecas Iidz piecarpus stundas
diena. TV skatiSanos var uztvert ka kolektivu darbibu. Televizijas programmas piedavajums
nosaka auditorijas zinasanas un dienas gaitas.?’

Sadi dati ir lietderigi, jo tadejadi lauj raidijumu veidotajiem izvéleties komunikacijas
kanalus. Tel! tiek transléts ceturtdienu vakaros plkst. 21.15 un ka jau tika mingts, tas ir laiks,
kad ir vislielaka TV auditorija. Latvijas iedzivotaju paradumi, pieméram, skatities televiziju
salidzinosi ilgu laiku, palielina raidjjuma auditoriju — pastavigajai auditorijai klat nak ari
nepastaviga, kura, parslédzot televizijas kanalus, ierauga raidijjumu Tel. Pé&c TNS datiem,

2015. gada vidgji viena raidijuma sasniegta TV auditorija bija 122 000 — 158 000 skatitaju.?®

2.3.  Auditorija un mediju lietojums

Skatoties uz auditoriju un tas mediju lieto$anu, batiski ir saprast, kas iespaido individu
uzvedibu un izvéli. Savukart no mediju puses ir svarigi apzinaties, kadi aspekti mediju satura
pasniegSanas veida palidz noturét konkrétas auditorijas uzmanibu. Tadg] saja apakSnodala ir
apskatits mediju lietojuma strukturalais modelis, ko piedava autors Makveils (McQuail, D.).

D. Makveils (McQuail, D.) izskaidro, ka auditorijas paradumi mediju lieto$ana mainas
gausi. Véra nemama ietekme uz mediju lietojuma paradumiem ir to tehnologiju izmainam, jo
tas rada jaunus medijus un tatad ar1 jaunas mediju lietojumu iesp&jas. Autora sacito papildina
A. Rozukalne apgalvojot, ka mediju lietojuma konteksta svariga ir izpratne par mediju
lietojuma paradumiem — par iepriek§ paredzamam, zinamam un regularam auditorijas
darbibam mediju lietoSanas konteksta. Tomeér Sie paradumi var ietekmét auditoriju ari
nelabvéliga virziena. Dazi pétnieki skaidro, ka mediju lictojums ir ka atkariba vai neveseligs
ieradums. Tas skar satura izvéli un mediju lictojumam atv€léto laika spridi. Jau ieprieks
minéts, ka butiska loma ir auditorijas paradumiem, jo tie ietekmé atsevisku kanalu, mediju
tipu vai ta produktu popularitati. Tada veida tiek novérotas dazas pretrunas starp konkrétu
mediju lietojuma ieradumiem un mediju tipiem, starp auditorijas sp&jam lietot medijus un

. . . . .. . . .. .o . .2
risindjumiem, kuri auditorijas lietojuma paradumi ir nemainigi un kuri svarstigi. ’

2" Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 46.—47. |pp.
%8 SIA “Vides filmu studija”. (2015). Projekta (Latvijas jaunatklasanas raidijums “Tel”) apraksts 2016.gadam.
» Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 68.—69. lpp.
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Autors Makveils (McQuail, D.) ir izveidojis mediju lietojuma strukturalo modeli, kurs§
parada pieeju medijiem. Sis pieeja nosaka, ka auditorija medijus izvélas péc socialas
struktiiras, no kuras izriet vairaki komponenti. Sociala struktiiras pamata ir dzimums,

ienakumi, izglitiba un citi aspekti.e’0

Sociala struktiora

—

vajadziba

Individuala sitnacija vai ‘ ,7 Masn mediju strukiinra

Motivacijas Iespéjas/piecjamiba
velme

\ / Atgriczeniska sailc

Mediju lictojuma
paradumi

}

Mediju orientacija

Atpriezeniska saile

Individualie apstakli —| Iictojums «— Mediju saturs

Socialais
kontcksts

2.3.1. att. Mediju lietojuma strukturalais modelis*!

Mediju lietojuma strukturalais modelis nosaka attiecibas starp mediju lietojuma
paradumiem un auditorijas uzvedibu. P&c socialas struktiiras seko individuala situacija
(vajadziba) vai masu mediju strukttra. Individuala situacija ir atkariga no motivacijas vélmes,
kas noved pie mediju lietojuma paradumiem un veido atgriezenisko saiti. Savukart medija
pieejamiba ir saistiba ar masu mediju struktiiru. Individa mediju lietojuma paradumi to virza

uz mediju orientaciju un to izraisa socialais pamats un mediju pieredze. Tad individs nonak

% McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. (5th ed.). P. 422.
31 Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Miisdienu mediju auditorija. 70. 1pp.
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pie aktuala mediju lietojuma, ko tieSi ietekmé gan individualie apstakli, gan mediju
piedavatais saturs, gan apkartgjais socialais konteksts (sk. 2.3.1. att.).*

Balstoties uz mediju lietojuma strukturalo modeli, iesp&jams izprast, kade] cilveki
skatas raidijumu Tel. Pieméram, skatitajs ceturtdienas vakara skatas LTV1 kanalu un taja
sakas raidijums, un vins ir nonacis individualaja situacija. Motivacija rodas bridi, kad skatitajs
ierauga saistoSu siZetu, atbilstosi vina intereseém. Rodas paradums skatities raidijjumu un talak
viss virzas uz mediju orientaciju. Tas nozime, ka skatitajam patik medija saturs, tas ir, satura
pasniegSanas veids. Veidojas medija lietojums, kuru ietekmé individualie apstakli un mediju
saturs. Pieméram, no vienas puses ietekmé& individualais apstaklis — ceturtdienas vakaros
velme skatities TV, un no otras puses mediju saturs — raidijuma sagaidit sevis interes€joso
jomu. Aktualo mediju lietojumu papildina socialais konteksts, ko var saistit ar citu cilvéku
skatiSanas paradumiem, atsauksm&m par raidijumu, ka arT informaciju no socialajiem tikliem.
Raidijums aktivi darbojas facebook, instagram portalu kontos, ka arT uztur komunikaciju
draugiem.lv un twitter kanalos. Mediju strukturalais modelis paredz, ka var tikt piesaistita
jauna auditorijas dala, saistot to ar socialo kontekstu, tadeé] raidijuma veidotajiem

nepiecieSams nepartraukti riipéties par Te! tematisko saturu un pasniegSanas veidu.

2.4. Auditorijas piesaistiSanas panémieni

Auditorijas piesaisti$ana ir saistita ar mediju lietojuma un apmierinajuma teoriju. Lai
veidotu atbilstosu raidijuma saturu, dinamiskumu vai miziku, ir nepiecieSams zinat, ko
auditorija velas un gaida.

Skatitaji atlasa saturu atkariba no savam gaidam. Tas ir atkarigas no sociala konteksta
un personiskajam rakstura ipasibam. Cilveéku izveli ietekmé vinu intereses, vajadzibas un
iesp€jas, un tadejadi tiek atlasits saturs, ko vélas patérét. Autors Severins (Severin, T.) izSkir
cetras cilvéka vajadzibu kategorijas, kura saistitas ar mediju lietoSanu:

1. Uzraudziba par notiekoSiem procesiem — paté€rgjot medijus iesp&jams iegit

informaciju, kas palidz izprast sabiedriba notiekoSos procesus;

2. Personiska identitate — mediji lauj iegiit apstiprinajumu verttbam un git piederibas

sajutu kadai konkrétai sabiedribas grupai;

3. Socialais lietderigums — skatitajam mediju sniegta informacija var biit noderiga, jo

tas sniedz atbalstu un pamatojumu, kad tiek risinatas sarunas darba vid€ vai draugu

loka;

%2 Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 70.~71. lpp.
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4. Izklaideésanas vai uzmanibas novérSana — medijus var lietot, lai atpiistos no
ikdienas steigas un izvairitos no rutinas. Mediji lauj emocionali atslabinaties.*®

Savukart autori E. Katcs (Katz, E.) un M. Gurevi¢s (Gurevich, M.) izdala piecas
auditoriju vajadzibu kategorijas, kuras var tikt saistitas ar ieprieks uzskaititajam vajadzibam:

1. Kognitivas vajadzibas tiek saistitas ar uzraudzibu par procesiem;

2. Emocionalas vajadzibas — personiska identitate;

3. Personiskas integracijas vajadzibas — personiska identitate;

4. Socialas integracijas vajadzibas — socialais lietderigums;

5. Vajadziba atbrivoties no spriedzes un stresa — izklaidéSanas vai uzmanibas

novérsana.*

Ir vairaki auditorijas piesaistes I[imeni, ko raksturo skatitaja attiecibas ar medija saturu.
Jo cieSaka ir savstarpgja saikne, jo daudzpusigaka un kvalitativaka ir mijiedarbiba. Autors S.
Vindals (Windahl, S.) min $§adus auditorijas mediju orientaciju tipus:

e Patika vai simpatijas;

e JesaistiSanas;

e Interaktivitate;

e PickerSanas;

e Identifikacija;

e Fanu sajﬁta.35

Raidijumu Te! raksturo gan visas piecas auditoriju vajadzibu kategorijas, gan

orientaciju tipi. Te! apmierina skatitaju vélmes pec: jaunakajam aktualitat€ém un notikumiem

valsti (upju izieSana no krastiem); vertibu apstiprinasanas (maizes cepSana); piederibas sajiitas

(latgalieSu valoda); sociala atbalsta (bhit zali domajoSiem un $kirot atkritumus); izklaides

(briva laika pavadiSana Rigas robezas — Kengaraga promenade). Var apgalvot, ka saikne starp

auditoriju un raidijumu ir cieSa, jo skatitaji: izrada patiku un piekerSanos socialajos tiklos

(komentaru sadalas tiek paustas pozitivas atsauksmes un gaidas p€c nakamajiem
raidijumiem); iesaistas raidijuma simbola grabeklisa mekl&jumos un publicg bildes socialajos
tiklos, un identific€ sevi ar raidijuma apskatitajam vietam.

Tel veidotaji ir loti riipigi stradajusi pie sizetu montazas un kvalitates (to ir iespg&jams
skatities HD kvalitate). Miizika visu sezonu garuma ir vienota, tapat ari vizuala rinda.
Raidijumu raksturo art dinamiskums, humors, nopietniba un nedaudz ari satirisks saturs — Sie

faktori var biit noteicoSie, kas piesaista auditorijas uzmanibu. Te! aktivi darbojas socialajos

% Rozukalne, A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. 107.—111. lpp.
¥ Turpat. 110.-111. Ipp.
% Turpat. 73. Ipp.
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tiklos, it Tpasi facebook un instagram kontos, tadejadi nezaud€jot auditorijas uzmanibu, kamér
tiek gaidita nakama epizode vai sezona. Tas miisdienu tehnologiju laikmeta ir loti svarigi un
to raidijums ir pémis vera. Par to liecina TNS dati, ka raidijumam kopuma seko 33 107
tikstosi cilveku socialajos kontos — facebook, twitter, draugiem.lv, instagram.®® Sie sekotaji
ar1 rada fanu sajiitu, tadejadi var secinat, ka raidijums var aktivi izmantot socialos tiklus, lai

piesaistitu jaunu auditoriju.

% STA “Vides filmu studija”. (2015). Projekta (Latvijas jaunatklasanas raidijums “Te!”) apraksts 2016.gadam.
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3 PETIJUMA METODES

Bakalaura darba izmantotas tris pétniecibas metodes: kvantitativa kontentanalize,
dalgji strukturéta intervija un fokusa grupas intervija, lai izp&titu raidijuma tematiska satura
attisttbu un izprastu raidijuma auditoriju. Ka jau tika min&ts, raidijjums ir noslédzis astoto
sezonu, tomér $aja darba tika izdalitas tikai seSas. Tas skaidrojams ar darba autores pirmas un
otras sezonas apvienoSanu, jo sizetu skaits mingtajas sezonas ir loti mazs. Pirmas, otras,
ceturtds un sestas Sezonas satura kontentanalize lauj izprast, ka raidijuma tematika ir
attistijusies gadu laika, kuras t€mas tiek atspogulotas vairak reizu un kuras netiek vispar
apskatitas. Tiek uzskaititas un kvantitativi pétitas raidijuma apskatitas teémas, ka arT Latvijas
teritorialas vietas, izvirzot kategoriju sarakstu, savukart dal&ji strukturéta intervija izvéleta, lai
noskaidrotu raidijuma poziciongjumu, mérki, turpmakos attistibas virzienus un témas izvéles.
Ar fokusgrupas intervijas palidzibu tiks izzinats, vai raidljuma pastavigos skatitajus apmierina
Te! apskatitas teémas. Ka arT1 noskaidrots, vai autores piedavatie komunikacijas platformas
risingjumi liekas saisto$i un noderigi, lai mainitu tematisko saturu un piesaistitu jaunu

auditoriju.

3.1. Kontentanalize — satura analize

Pétijuma veikSanai tiek izmantota kvantitativa datu vaksSanas metode — kontentanalize
(no ang.val. — content analysis). ST metode analizé vardus, nozimes, bildes, simbolus, idejas
vai ar jebkada cita veida teksta izpausmi, ar kuras palidzibu var nodot zinojumu. Teksts var
biit vizuals, izrunats vai rakstits. Galvenais, ka tas tiek izmantots komunikacijas merkim.
Teksts sevi var izpaust ka gramatas, avizes, zurnalu rakstus, reklamas, uzrunas, oficialus
dokumentus, filmas vai videoierakstus. Nimans (Neuman, W.) skaidro, ka kontentanalizes
princips ir sistematiska un objektiva skaitiSana, rezultatu pierakstiSana un kvantitativs
apraksts par simboliku saturu teksta.>’ Sadu skaidrojumu sniedz ari B. Berelsons (Berelson,
B.) apgalvojot, ka kontentanalize ir p&tniecibas metode, kura objektivi, sistematiski un
kvantitativi apraksta komunikacijas mérki un saturu. Sis metodes mérkis ir identificét un
skaitit noteiktu parametru daudzumu, kas var biit ar1 ka teksts, lai varétu spriest par tekstu un

attélu sociilo nozimi.*®

% Neuman, W. L. (2003/2000/1997/1994/1991). Social Research Methods: Qualitative and Quantitative
Approaches. (5thed.). Boston (etc.): Allyn and Bacon. P. 310-311.

% Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (1998). Mass Communication Research Methods. London:
Macmillan Press LTD. P. 94-95.

25



Tomer §is metodes probléma ir, kada meéra noteikt kvantitativos raditajus un ka tos
interpretét. Ir batiski tekstu interpretét ta, lai attiecibas starp medija tekstiem un realitati, ko
tie atspogulo, ir nemaldigas.*®

Lai labak izprastu, ka tiek veikts kontentanalizes pétijums, tika apskatiti divi veidi,
kuros aprakstiti kontentanalizes veikSanas soli.

Pirmais ir pé&tnicka V. Numana (Neuman, W.) uzskats. Autors izvirza Cetrus
nosacijumus, péc kuriem vadoties, var veikt kontentanalizi:

1. Pé&tnieciska jautajuma formulésana;

2. Analiz€jamo objektu atlase;

3. Kodesanas kategoriju sastadiSana;

4. Secinajumu veikSana.

Otrs veids ir A. Hansena (Hansen, A.) piedavatais modelis:

1. Peétijuma problémas definéSana;

2. P&tamo objektu atlasiSana;

3. Sastadito kategoriju definSana;

4. Konstruet kodesanas sistému;

5. Veikt pilotpetijumu un parbaudit kodéSanas sist€mas lietderibu;

6. Datu interpretéana un analizésana.*’

Bitiba nav lielu atSkiribu kontentanalizes veikSanai, raugoties no divu dazadu
petnieku viedokliem. Autors A. Hanens (Hansen, A.) piedava veikt pilotpetijumu pirms datu
interpretésanas, lai parbauditu, vai kodésanas sistéma darbojas lietderigi. ST darba ietvaros tiks
izmantoti V. Niimana (Neuman, W.) veidotie nosacijumi, savukart ¢etri nosacijumu solu
pielietojumi un skaidrojumi tiks apskatiti no A. Hansena (Hansen, A.) literatiras.

Pirmais solis kontentanaliz€ ir definét pétijjuma problému. Kontentanalize nav teorija,
bet gan pétniecibas metode. Ta nesniedz konkrétas norades uz aspektiem teksta, kuri biitu
jaapskata vai jainterpreté. STm noradem ir janak no teorctiskas bazes, kas sevi ietver skaidru
teksta bitibu. Talak ir nepiecieSams atlasit analiz€jamos objektus. Mediji veido loti apjomigu
tekstu, attelu, ka ar1 skanu saturu. Tadel ir nepiecieSams atlasit tos datus, kuri sniedz svarigu
un vajadzigu informaciju. B. Berelsons (Berelson, B.) piedava atlasit objektus sekojot trim

soliem:

1. Medija vai nosaukuma atlasiS8ana. Jasak ar medija (radio, TV, prese) izvéli, ta
kanala, nosaukuma vai veida atlasiSanu. Tas viss, protams, ir atkarigs no pétjjuma

problémas un izpétes Iimena. Piem&ram, ir iesp&jams skatit raidijumu péc skatitaju

% Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (1998). Mass Communication Research Methods. P. 95.
“ Turpat. 98.-99. Ipp.
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auditorijas — liela vai maza auditorija, ka arT vecums, socialais stavoklis, profesija,
rase, dzimums. Ka arT péc raidijuma parraidiSanas vietas un zanra.

2. Objektu atlase péc izdevuma, datumiem vai perioda. NepiecieSams aptvert

konkrétu laika periodu izvéletajiem objektiem. Tomér svarigi ir nejausi izveleties
datumus vai raidijuma sizetus.

3. Objektu atlase no attieciga satura. Attiecigais saturs, kuru nepieciesams apskatit un

interpretét ir saistits un atvasinats no pétijjuma problémas un teorctiskas bazes.
Pieméram, konkréta televizijas kanala tiek izv€l&tas rita, dienas vai vakara zinas,
ka ar1 tiek nemts véra auditorijas raksturojums. P&c ta ar1 seko satura sadalijums
péc vajadzigam vadlinijam: zanriem, nosaukumiem, t€mam, aktieriem, avota vai
programmas.**

Talak seko kodésanas kategoriju sastadiSana. A. Hansens (Hansen, A.) skaidro, ka
teksts var tikt kategorizéts un saskaitits. Kategorijas nav noteiktas. Tas ir atkarigas no pétamas
problémas un datiem, kurus nepiecie$ams iegit.* Savukart Numans (Neuman, W.) piedava
Cetras pazimes, p&c kuram var vadities un veikt kontentanalizi. Tas ir: Intensitate (teksta
svarigums), vieta (teksta novietojums un vardu skaits), biezums (cik reizes pétamais objekts
paradas teksta) un virziens (negativa, neitrala vai pozitiva zipa). Sis pazimes nav obligati
jaizmanto kodesanas kategoriju saraksta veidosana, to izvélas pats pétnieks.*?

Pieméram, pétot eiro reprezentaciju interneta zinu portalos, tiks izmantota viena no
autora Numana (Neuman, W.) kategoriju pazimém — biezums, jo ir svarigi izprast, cik reizes
zinas tiek pausta informacija par eiro. Veicot kontentanalizi zinu raidijumiem, kod&Sanas
kategoriju sarakstu veidos tris komponenti: zinu vértiba, zinu saturs un témas izvéle.

Kad kontentanalize ir veikta, seko datu apkopoSana un secinajumi. Ja datu ir daudz,
tos var apkopot datorprogrammas un tur tos ar1 analizét. Datu analiz€Sana arT nav noteiktas
formulas, ka to vajadzetu veikt. Galvenais, lai datu interpretéSanas procesa autors ir brivs no
aizspriedumiem, analizé visus iegiitos datus**, ka arT apraksta tos faktorus, kuri veido teksta
saturu.*

Balstoties uz ieprieks apskatito teoriju par kvantitativo kontentanalizi, tiek izveidots
kod&sanas kategorijas saraksts, péc kura vadoties tiks izpétiti Cetri raidijumu Te! sezonu saturi

un veikta pétnieciska dala. Veicot Tel kontentanalizi, biutiskakais ir noskaidrot satura

*! Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (1998). Mass Communication Research Methods. P. 99-122.

2 Turpat. 122. Ipp.

3 Neuman, W. L. (2003/2000/1997/1994/1991). Social Research Methods: Qualitative and Quantitative
Approaches. (5thed.). P. 313.

* Hansen, A., Cottle, S., Negrine, R., Newbold, C. (1998). Mass Communication Research Methods. P. 122.

*> Neuman, W. L. (2003/2000/1997/1994/1991). Social Research Methods: Qualitative and Quantitative
Approaches. (5th ed.). P. 317.
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tematiku. Darba izstradatas divas kodésanas kategorijas: raidijuma apskatitas t€émas un norises
vietas. Kopuma apskatitas Cetras sezonas, kas aptvéra 35 epizodes (sk. 3. pielikumu). Viss
apskatitais tematiskais saturs ir kategorizéts 22 t€mas, pieméram, veseliba, arhitektira,
dzivnieki, zinatne, daba. Savukart otra kategoriju saraksta ir sagrupétas un kvantitativi
uzskaititas Latvijas pils€tas vai ciemi, kuras ir viesojies raidijums Tel, kopuma sastadot 66

vietas, pieméram, Kemeri, Aizpute, Milzkalne, Tukums, Preili, Salaspils (sk. 2. pielikumu).

3.2.  Dal@ji strukturéta intervija

ST kvalitativa pétniecibas metode tiek piclietota 90 % socidlo zinatpu péﬁjumos.46
Intervetajs un intervéjamais vienmér ir dala no mérktiecigas sarunas, tapec intervijas process
ir atkarigs no abam pusém.”” Autori — R. L. Millers (Miller, R. L.) un J. D. Brevers (Brewer J.
D.), arT skaidro, ka intervija ir saruna ar konkrétu mérki — apkopot informaciju par noteiktu
pétniecibas jautdjumu vai problému.*® Savukart petnicks A. Kroplijs (Cropley, A.) apgalvo, ka
intervétajs vada interviju, lai gan tas ir atkarigs no intervijas strukttras pakapes. Jebkura
intervijas veida jasaglaba t€mas butiba un jacensas biit piezem&tam un neuznemties parak
aktivu lomu.* Intervijas metodi ir iespgjams izmantot gan kvantitativos, gan kvalitativos
petijumos. Kvantitativajas intervijas pastav struktiira, visiem respondentiem tiek jautaji vieni
un tie pasi jautagjumi nemainigd seciba un dati sniedz statistiskus rezultatus. Kvalitativo
interviju mérkis ir sasniegt svarigakas atbildes nevis visparigus faktus, ka ari tas nav tik
strukturétas un ir atvértakas.® Iz3kir piecus interviju veidus: atvertas, dzilas, fokusgrupu,
strukturdtas un dalgji strukturétas intervijas.’' IntervéSana var noritét starp diviem cilvékiem
vai grupés.52

Dalgji strukturétas intervijas ir mazliet vairak strukturétas neka atveértas intervijas.
Pétniekam jau ir nosacitas gaidas no intervéjama un priek$zinaSanas par intervijas objektu.
Tacu pétnickam nav konkréts jautajumu saraksts péc ka intervijai vajadzetu vadities.”® Dalgji

strukturétai intervijai ir pozitivas vertibas — iesp&ja ieglit sekmigakas atbildes, bet pastav ari

* Kroplijs, A., Rai¢evska, M. (2004). Kvalitativas pétniecibas metodes socialajas zinamés. Riga: RaKa. 92.-93.
Ipp.

" Bertrand, 1., Hughes, P. (2005). Media research methods. Audiences, institutions, texts. New York: Palgrave
Macmillan. P. 74.

8 Miller, R. L., Brewer J. D. (2003). The A - Z social research: a dictionary of key social science research
concepts. London, Thousand Oaks: Sage Publications. P. 166.

* Cropley, A. (2002). Qualitative research methods. An Introduction for Students of Psychology and Education.
Riga: ,,Zinatne”. P. 79.

%0 Miller, R. L., Brewer J. D. (2003). The A — Z social research: a dictionary of key social science research
concepts. P. 166.

*1 Cropley, A. (2002). Qualitative research methods. An Introduction for Students of Psychology and Education.
P. 79.

%2 Bertrand, ., Hughes, P. (2005). Media research methods. Audiences, institutions, texts. P. 74.

> Cropley, A. (2002). Qualitative research methods. An Introduction for Students of Psychology and Education.
P. 83-84.
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riski. Mutvardu atbildes var bt daudz garakas un izveérstakas, neka pildot anketu. Intervijas
laika var precizét intervéjama sacito, parjautat un uzdot Citus interesgjusos jautdjumus.> Var
fikset atbilstoso vardu vai frazi, jo petnieks ieprieks ir guvis zinasanas un tas lauj atrak izprast,
kas no sacita ir bitisks péﬁjumam.55 Savukart pastav risks, ka sniegtas atbildes intervétajs
interpretes ne ta, ka to bija domajis intervéjamais un intervijas process nekad nevar biit pilnigi
objektivs.>® Neraugoties uz vértibam un riskiem, intervétaja galvenais uzdevums ir iegiit
neierobezotu pieeju tai informacijai, par ko doma interv€jamais. Lai to panaktu, ir
nepiecieSsams pielietot tadu saskarsmes veidu, lai respondents justos nepiespiesti. To var
panakt, radot vidi, kura intervéjamie tiek uztverti ka partneri — intervétajam nepiecieSams
atklat informaciju par savam jutam, uzskatiem un domam, tadejadi nonakot viena limeni ar
intervéjamo. Intervijas gaita ir svarigi $adi aspekti: runas plidums, atrums, skalums, ka ari
apgerbs, kermena valoda un personigas telpas ievéro$ana. Sie aspekti var atikirties atkariba
no cilvéku personibas, stavokla un vecuma. Intervija biis veiksmiga, ja to saks ar vienkarSiem
jautdjumiem, lai interv&jamais justos brivi.>’

Petijuma pielietota intervija ir nedaudz vairak strukturéta neka atvértas un
nestrukturétas intervijas. Interv€tajs jau ir iepazinies ar informaciju un guvis zinasanas
konkretaja joma. Petnieks zina savus jautajumus un apzinas rezultatu, par to, kadas varétu biit
atbildes. Dalgji strukturétajas intervijas saruna tiek iesakta ar plaSu un atvértu jautajumu.
Veicot $adu darbibu, sarunas temats netiek izmainits un intervétajam ir jaraugas, lai tas
nemainas visas intervijas garuma. P€tnieckam nav precizu jautdjumu saraksts, bet
respondentam tie tiek piedavati secigi.58

Veikt intervijas pierakstu dalgji strukturétajas intervijas ir daudz vieglak neka
strukturétajas intervijas. P&tnieks jau zina, kuras atbildes vinam bus vajadzigas, ko ir vérts
pierakstit un kas ir mazsvarigs. Veicot Tsas piezimes, péc intervijas gaitas ir iesp&jams to

izverst, atceroties diskusiju.*®

3.3.  Fokusa grupas intervija
Fokusgrupas intervija ir kvalitativa datu vakSanas metode, kura tiek iesaistita neliela

cilveku grupa. Fokusgrupa funkciong ka lietiSku pétijumu veikSanas metode, tomér pedgjos

> Bertrand, I., Hughes, P. (2005). Media research methods. Audiences, institutions, texts. P. 74.

> Cropley, A. (2002). Qualitative research methods. An Introduction for Students of Psychology and Education.
P. 83.

% Bertrand, ., Hughes, P. (2005). Media research methods. Audiences, institutions, texts. P. 74.

> Kroplijs, A., Ras¢evska, M. (2004). Kvalitativds pétniecibas metodes socidlajas zinatnés. 93.~95. lpp.

*% Turpat. 98.-99. Ipp.

* Turpat.
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gados tiek izmantota ka kvalitativa pétijuma metode ne tikai socialajas zinatnés, bet ari citas
joméls.60

Parasti grupas sastav no seSiem lidz 10 cilvékiem, maksimali 12 cilvéku. Nav
ieteicams veidot lielakas grupas par 10 cilvékiem, jo tad ir griiti kontrol&t intervijas gaitu. Var
veidoties stridi vai situacija, kad grupa domin€ viens vai divi cilveki, kuri pauz savu viedokli,
nelaujot atbildét citiem dalibniekiem. Mazas fokusgrupas (4 — 6 cilvéki) sak klat arvien
popularakas, jo tas ir vieglak vadit un ar1 respondenti jiitas &rtak. Tomér pastav arT riski tik
mazak grupam. Cetru cilvéku kopgja pieredze biis neparprotami mazaka neka 10 cilvekiem.
Lielas fokusa grupas ir noderigas, ja nepiecieSama informacija pilotpetijumam vai, lai iegiitu
visparigas atbildes. Tom&r mazas fokusa grupas laus izprast respondentu viedokli un sasniegt
dzilaku informaciju.®* Grupas intervijas respondenti saprot, ka katram ir savs viedoklis un
uzskati, tadel sarunas gaita vini klist atvertaki savas atbild€s un tas palielina iesp&ju atklat
atbildes uz jautajumiem. Metode lauj 1sa laika perioda iegiit daudz informacijas, tomér grupas
intervét nav viegli. Tas prasa papildus iemanas intervétajam. Jaievéro ne tikai labas
saskarsmes principi, pieméram, atklatiba, draudzigums, sp&ja mudinat runat un gataviba
iesaistities, bet arT nepiecieSams uzpemties grupas vaditaja loma.®? Fokusa grupas interviju
iespgjams veikt pec kvantitativajiem péetijumiem, lai noskaidrotu datu precizitati un
lietderigumu. Piem&ram, uzdodot jautdjumus par kadu noteikti pieredzi (skrieSanas treninu
vajadzibu), par motivacijas izpratni, par jaunam idejam, teliem, produktiem vai to vajadzibu.®®

Pirms intervijas veikSanas, nepiecieSams sagatavot pamata jautajumus, ka ar1 trenéties
vadit diskusiju. Parasti intervija ilgst no vienas lidz divam stundam, ietverot laiku
partraukumam. Diskusijas vaditagjam nevajadz€tu akcentét savu viedokli, bet gan laut
1zpausties respondentiem un uzsvert vinu ieguldijuma veértibu petijuma. Interviju var sakt ar
vispargju jautajumu individam, kur§ jitas komfortabli grupas priek§a. Turpmak grupas
diskusiju var veicinat, lidzot sniegt komentarus un aicinot dalibniekus dalities ar savu
pieredzi un domam. Interv€tdja galvenais uzdevums ir iegiit vajadzigo informaciju no
dalibnieku atbildém. **

Analizgjot iegiitos datus, vispirms ir javeic intervijas transkripts. Tad p&tnieks pats var
izv€leties kadu no analizes veidiem: kontentanalizi, etnografisko, narativo, fenomenologisko,
biografisko, sarunu vai diskursivo analizi. Ja p&tniekam svarigas bis intervéjamo idejas,

izpratne un uzskati, tad tiks izmantota kontentanalize vai narativa analize, savukart, ja v€l€sies

% Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: RaKa. 177.-178. Ipp.

%1 Krueger, A. R., Casey, M. A. (2000). Focus Groups: a practical guide for applied research. (3rd ed.).
London, Thousand Oaks: Sage Publications. P. 73-74.

%2 Kroplijs, A., Rastevska, M. (2004). Kvalitativds pétniecibas metodes socialajas zinatnés. 100.—101. Ipp.

% Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 178. lpp.

* Turpat. 179.-180. Ipp.
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pétit cilvéku mijiedarbibu un ka tiek izpausti viedokli, tad diskursivo vai sarunu analizi.

Veicot analizi, ir ieteicams izmantot respondentu citatus no intervijas gaitas.65

3.4.  Pétijuma dizains

P&tijuma analiz&ju raidijuma Te! tematiska satura izmainas ka jaunas auditorijas
piesaistes instruments. Tiek izmantotas tris pé&tnieciskas metodes — kvantitativa
kontentanalize, dalgji strukturéta intervija un fokugrupas intervija.

Kvantitativas kontentanalizes veikSanai ir atlasitas raidijuma Cetras sezonas — pirma,
otra, ceturta un sesta. Kopuma apskatitas 35 epizodes un vienas epizodes garums ir 52
minates. Divas kodéSanas kategorijas izveidotas péc autora V. Numana (Neuman, W.)
piedavatajam, pielidzot kategorijas manam pé&tijumam. Pirma kodéSanas kategorija strukturéta
tematiska satura analizei. Skatot raidijuma epizodes, izveidotas 22 t€mas (sk. 2. pielikumu) un
atziméts, cik reizes konkréta t€ma tiek apskatita vienas epizodes laika. Tad secinats, kura
téma ir apskatita plasak un kura mazak, lai noskaidrotu, ka laika gaita ir mainijies tematiskais
saturs. Otra kod&Sanas kategorija strukturéta, lai noskaidrotu, kuros Latvijas regionos
raidfjums ir viesojies visbiezak. Cetru sezonu laika tika apcelotas 66 Latvijas teritorialas
vietas un kategoriju saraksta apkopotas piecos Latvijas regionos — Rigas, Vidzemes, Latgales,
Kurzemes un Zemgales (sk. 2. pielikumu).

Otra pétniecibas metode — dal&ji strukturéta intervija, norit€ja ar raidijuma Te! satura
redaktori un sadalas Te! Vietejie vaditaju Martu Selecku. Intervija noritgja Latvijas
Universitates Socialo zinatnu fakultaté pusstundas garuma mieriga, klusa un nepiespiesta
gaisotné, interv€jama bija pozitivi noskanota un labpratigi atbild€ja uz visiem jautajumiem.
Tika sagatavoti 12 pamatjautajumi un intervijas gaita jautajumu skaits pieauga lidz 20
jautajumiem. Intervijas pamata meérkis bija noskaidrot, kadel tieSi $adi mainas raidijuma
tematiskais saturs. Ka ar1 papildus bija nepiecieSams uzzinat, kade] dazas te€mas tiek
apskatitas vairak par citam, ka teémas tiek izvelétas un ka tiek piesaistita jauna auditorija. Pilnu
intervijas transkriptu iesp&jams apskatit darba sestaja pielikuma.

Tre$a metode — fokusgrupas intervija. Taja piedalijas seSi raidijuma Te! pastavigie
skatitaji. Intervija izvertas Joti patikama un tika ieglitas nepiecieSamas atbildes. Lai gan
sakuma respondenti bija intraverti, sarunas gaita vini atraisijas, bija atverti, piekrita cits citam,
ka ar noliedza cita sacito. Fokusgrupas intervija norit€ja publiska vieta — kafejnica, kur fona
nepartraukti bija dzirdamas cilvéku sarunas, tomér tas netrauc€ja nedz interveétajai, nedz

dalibniekiem. Tika sagatavoti 12 jautajumi (kopuma 18 jautajumi) un tika pavadita pusotra

% Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 181. lpp.
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stunda jauka atmosféra ar pozitiviem cilvékiem. Galvenie diskusijas virzieni bija par
raidijuma tematisko saturu, vai tas vinus vél joprojam interesé€ un saista. Ka ar1 fokusgrupas
dalibniekiem tika jautats par raidijuma turpmakajiem papildinagjumiem un noskaidrots, vai
Sada tipa saturs piesaistitu jaunu auditoriju. Intervijas laika netika raditi raidijuma fragmenti,
jo visi dalibnieki raidijumu skatas pastavigi.

Diskusija piedalijas tris sievietes un tris viriesi: Aija (28), Arvis (31), Annija (22),
Reinis (43), Zaiga (32) un Viesturs (55). Visi dalibnieki Sobrid dzivo Jiirmala vai Riga, ka ar1
ir ekonomiski aktivie iedzivotaji. Diskusijas dalibnieki tika uzrunati ar sniega bumbas efektu.
Pirmais dalibnieks (Arvis) tika uzrunats ar facebook starpniecibu, zinot, ka vin$ ir pastavigs
Te! skatitajs. Sarunas gaita noskaidrojas, ka Arvis zina vél divus draugus un tadejadi izverSot

So jautajumu plasuma. Pilns fokusgrupas diskusijas transkripts aprakstits septitaja pielikuma.
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4 RAIDIJUMA TE! TEMATISKA SATURA IZMAINAS KA JAUNAS
AUDITORIJAS PIESAISTES INSTRUMENTS

4.1. Raidijuma Te! raksturojums

"7

,»Atklaj Latviju no jauna!” — ar $§adu saukli sevi piesaka izklaidgjoSais un izglitojosais
Latvijas jaunatklasanas raidijums Tel. Jau ceturto gadu tas rosina Latvijas iedzivotajus
apcelot un atklat vél neiepazito Latviju, redz&t notikumus savam acim un biit dalai no Latvijas
dabas.

Pirmais raidijums naca klaja 2012. gada decembri, popularitati ieglistot jau p&c paris
méneSiem. Kop$ 2013. gada februara raidijums tiek parraidits ceturtdienu vakaros, stundas
garuma, kanala LTV1,%® ka arf interneta vidé — VFS films majaslapa. Te! radosaja komanda ir
seSi sabiedriba pazistami cilveki, kuri iepazistina skatitajus ar Latviju. Marta Selecka un
Gustavs Terzens atklaj cilvéku stastus, nozimigus notikumus un briniskigas vietas. Mara Sleja
izstaiga Rigu un atklaj tur atrastas ,,perles”, savukart Pauls Timrots iepazistina skatitajus ar
Latvijas tlirisma vietam un parbauda, vai tas ir sakoptas un cilvékiem pieejamas. Ar Latvijas
amatniekiem, darba daritajiem un vinu mérkiem iepazistina Dace Salnaja un Maris Olte. Par
raidijuma tapSanu atbild vél 10 Tetiesi, lai Te! nonaktu lidz LTV skatitajiem.®’

Ka viens no §1 projekta mérkiem ir veicinat sabiedribas izpratni par atbildigu dzives
veidu, sniegt padomus par ilgtsp€jigu saimniecibu, attistibu un dabas aizsardzibu. Ar
sabiedriba zinamu personu piedaliSanos raidijuma, cilvékus mudinat domat par apkartgjo vidi,
tas sakopSanu un uzturéSanu. Raidijuma Zanrs ir ir dzives stila, kur§ auditoriju izklaide,
informé, ka ar1 izglito. Svarigi ir apzinaties raidijuma auditoriju, lai sptu veidot tadu saturu,
kur$ noturétu pasreizéjo auditoriju, ka ar piesaistitu jaunu. Sobrid auditorija tiek raksturota ka
visa vecuma Latvijas iedzivotaji, kurus interesé sabiedriska dzive un celo$ana. Sis raidfjums
vairak piesaista gimenes ar bérniem, jaunatni un ekonomiski aktivos iedzivotajus. Tiek minéta
arT prognoz€jama auditorija 2016. gada epizodeém, kas ir 120 — 170 tikstosi LTV1 skatitaju.
2015. gada sezona 45% no visas auditorijas sastadija skatitaji vecuma no 34 11dz 65 gadiem.68

Katru raidijumu veido vairaki sizeti:

Tel Dara. Dace Salnaja vai Maris Olte (katrs kopa astonos raidijumos) iepazist vél maz

zinamas tradicionalas latvieSu amata prasmes, latviskas saimniekoSanas pamatus, un tas

% Te! Latvijas jaunatklasanas raidijums. (b.g.). Izgiits no
http://ltv.Ism.lv/lv/dokumentalie/te/visi/?p=2

% LV jaunatklasanas raidijuma TE! atgrieSands jau ar 7. sezonu. (b.g.). Izgits no
http://ltv.Ism.Iv/lv/dokumentalie/te/par/

%8 SIA “Vides filmu studija”. (2015). Projekta (Latvijas jaunatklasanas raidijums “Te”) apraksts 2016.gadam.
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izpausmes musdienas. Abi daritaji veido stastus, kas izce] saimniekoSanas ilgtsp&jibu un zalo
domasanu.

Te! Tests. Pauls Timrots iejutas turista loma. Dodas pa Latvijas pilsétam, mekI€ risinajumus
ka lietderigi pavadit laiku pilséta un kur parnaksnot.

Te! Grabeklis. Raidijuma simbols grabeklitis paradijas tikai raidijuma septitaja epizodé. Tas
tiek slepts dazados interesantos dabas objektos visa Latvija. Skatitaji tiek aicinati doties daba,
atrast noslépto Tel grabekliti, nofotograféties ar to un bildes ievietot Te! raidijuma socialo
tiklu profilos. Skatitaju iesutitas bildes foto kolazas veida tiek icklautas katra raidijuma
nosléguma.

Te! Vietéjie. Marta Selecka un Gustavs Terzens vada savu tematisko sadalu, atklajot Latvijas
cilveku iedvesmas stastus, veicot intervijas, unikalas vietas, dabas objektus un notikumus
Latvija.

Te! Riga. Mara Sleja sava tematisko sadalu velta galvaspilsétas pérléem. Mara iepazist
tradicionalos tiirisma gala mérkus un atklaj ka videi draudzigs dzives veids izpauzas
pilsétvide. Vina mekle un galvenais ar atrod, ka pavadit laiku alternativiem celotajiem.®

Te! Stalkers. Raidijuma pirmas un otras sezonas laika tika veidota jauno rezisoru sadala.
Katru raidjjumu kads jauns rezisors pats veidoja sadalas scenariju, kopa ar filméSanas
komandu un dalibniekiem devas apskatit un iepazit Latviju. Piem&ram, tris paaudzu cilvéku
briva laika pavadiSana Sigulda vai pargdjiens caur mezu un nakSposana teltt decembra
menesl.

Raidijumu veido Vides filmu studija (VFS films) un LTV1 tiek izmantots ka medijs,
kura publicét radito materialu. Te! aktivi darbojas interneta vidé. Raidijumus iesp&jams ne
tikai  skatities LTVI1, bet ari majas lapas: www.ltv.Ilsm.lv, www.vfs.lv,
www.youtube.com/vfsfilms,  www.vimeo.com/vfs  un  raidijjuma  majas  lapa
http://teraidijums.lv. Raidijums aktivi darbojas socialajos tiklos un ar savu radito saturu
mudina cilvékus klat zinoSakiem un sociali atbildigakiem (twitter.com/teraidijums,

facebook.com/te.raidijums un Draugiem.lv/teraidijums).”

4.2. Raidijuma tematiska satura attistiba
Saja apaksnodala ir analizéti iegitie dati no kvantitativas kontentanalizes, apskatot
raidijuma Cetru sezonu tematiku un pilsétas vai ciemus. Izveidoti 11 grafiki, lai vieglak sp&tu

veikt secindjumus. Tuvak tiks apskatitas Cetru t€mu (,,pils€tas tirisms”, ,,kultiira un maksla”,

%9 STA “Vides filmu studija”. (2015). Projekta (Latvijas jaunatklasanas raidijums “Tel”) apraksts 2016.gadam.
70
Turpat.
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,daba”, ,aktiva atptita”) izmainas raidijuma sezonas, ka arl analizéti iegitie dati par
teritorialajam Latvijas vietam.

Pirmaja sezona ir apskatitas 17 té€mas no piedavatajam 22. Lielako dalu sastada
,,aktiva atptta” (12 reizes sezona), péc kuras seko ,,daba’ (10 reizes) un ,,pilsétas tarisms” (10
reizes). ,,Ediena” téma raidijuma pirmaja sezona ir apskatita seSas reizes, tapat ari ,,vietgjie
iedzivotaji” (6), savukart ,kultiira un maksla” tikai ¢etras. Pirmaja sezona tiek runats ari par
,bérnu nodarbinatibu” (5) (sk. 4.2.1. att.). Saja sezona netick apspoguloti sizeti par tadam

temam, ka ,,infrastruktiira”, ,,izglitiba” un ,,zinatne”.

Pirmas sezonas témas

12

11

10

o N oo ©

O

4.2.1. att. Raidijjuma pirmas sezonas apskatito tému bieZums
Otraja raidijuma sezona apskatitas tikai 12 témas un visvairak tiek runats par ,,pilsétas
tirismu” (8), kas ir par divam reizém mazak neka pirmaja sezona. Talak seko ,,&diena” un
»dabas” tematika (katra 5 reizes), kas ar1 $aja sezona ir apskatitas mazak, savukart tiek runats

par ,infrastruktiiru” (4), kas netika ieklauta pirmaja sezona. ,Lauku tirisma” t€ma arl ir
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Kritusies no piecam reizém raidijuma pirmaja sezona uz divam reizém otraja. Krasi ir kritusies
»aktivas atpiitas” témas apskats — pirmaja sezona tas bija 12 reizes un otraja sezona tikai
Cetras reizes. ,,Kultliras un makslas” apskats ir palicis nemainigs — abas sezonas tas ir
apskatits cetras reizes. Lai gan nedaudz, tomér pirmaja sezona tiek veidoti sizeti ari par
tradicijam, zemessardzes darbu, dzivniekiem un cilvéku nodarbinatibu, tomér otraja sezona

neviena no §im témam nav apskatita (sk. 4.2.2. att.).

Otras sezonas temas
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4.2.2. att. Raidijuma otras sezonas apskatito temu bieZums
Raidijjuma ceturta sezona naca klaja ar daudzveidigaku saturu un 18 apskatitam
téemam. Visvairak tiek runats par ,kultiru un makslu” (7). Salidzinot ar ieprieksgjam
sezonam, §1 téma katra sezona tiek apskatita Cetras reizes. Lai gan ,,pilsétas tarisma” apskats ir
nedaudz krities (Saja sezona tas ir seSas reizes, pirmaja sezona 10 reizes un otraja sezona
astonas reizes), tomér t€ma atrodas tabulas augSgala un katru sezonu skatitajus priecé ar

jauniem stastiem par Latvijas pilsétam. Ceturtaja sezona salidzino$i daudz tiek runats par
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LAttistibu” (5). Saja sezona paradas ari ,tradicijas” téma (4), kas otraja sezona netika
apskatita, savukart pirmaja sezona tikai vienu reizi. ,,Dabas” apskats ir krities. Pirmaja sezona
tas bija desmit reizes, otraja jau uz pusi mazak (5), un ceturtaja sezona tikai Cetras reizes.
Salidzinot ar pirmo un otro sezonu, $aja tiek apskatitas tadas témas, ka ,zinatne” (1),

»izglitiba” (2) un ,,veseliba” (2) (sk. 4.2.3. att.).
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4.2.3. att. Raidijuma ceturtas sezonas apskatito tému bieZums
Sestas sezonas saturs ir bijis visdaudzveidigakais. Taja ir apskatitas 19 t€mas. Ka jau
tika minéts ieprieks, ar1 $aja sezona visvairak tiek atspogulota t€éma ,,pilsétas ttrisms” (11). Ir
veidoti nedaudz vairak sizeti par ,,dabu” (Saja sezona seSas reizes, ceturtaja sezona Cetras
reizes). Sestaja sezona, salidzinot ar iepriekS$€jam trim, tiek vairak runats par ,,arhitekttru”
(5), ,.attistibu” (5), ka arT par ,,viet§jiem iedzivotajiem” (5). ,,Kultira un maksla” tiek atainota
nedaudz mazak neka ceturtaja sezona (5), tomér tiek pievérsta uzmaniba gan ,,izglitibas” (3),

gan ,tradicijas” (2), gan ,,veselibas” (2) ttmam (sk. 4.2.4. att.).
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Sestas sezonas témas

4.2.4. att. Raidijuma sestas sezonas apskatito tému bieZums

Apkopojot datus par visam cCetram Te! sezonam, visvairak ir atspogulota téma
»pils€tas tirisms” (35). Jau no pirmas sezonas, §1 t€ma ir plasi izklastita, sizeti ir gari un
gandriz katra raidijuma tiek ieklauta sadala par ,,pilsétas ttrismu”. Neviena no apskatitajam
sezonam téma nav radita mazak ka piecas reizes. Pirmaja sezona tas bija desmit reizes, otraja
astonas, tre$aja sezona sesas reizes un sestaja jau 11 reizu. Raidijums Te! kosi parada Latvijas
dabas varenibu un skaistumu. Ne velti ,,dabas” téma tiek radita 25 reizes ¢etru sezonu laika.
Visvairak tas ir uzsverts pirmaja sezona (10), péc tam uz pusi samazinot sizetus, tomer sestaja
sezona atkal aktualiz&jot So t€mu (6 reizes). Nav bijusas lielas izmainas par ,kultiiras un
makslas” tému. Kopuma ta ir apskatita 20 reizes. Cetras reizes gan pirmaja, gan otraja sezona,
septinas reizes ceturtaja sezona un sestaja sezona skaits nedaudz kritas lidz piecam reizém.
,»Aktivas atpltas” téma raidijuma ir bitiska, jo lauj skatitajiem rast jaunas iesp€jas briva laika

pavadiSanai. DiemZ&l §is t€mas apskats ar katru sezonu kritas. Cetru sezonu laika téma ir
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atspogulota 19 reizes. Pirmaja sezona par ,,aktivo atpttu” tiek runats 12 reizes, otraja sezona
tas ir jau tikai Cetras. Ceturtaja sezona t€mas apskats ir bijis tikai vienu reizi, savukart sestaja

sezona par vienu reizi vairak (sk. 4.2.5. att.).
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4.2.5. att. Raidijjuma apskatitako tému apkopojums

Cetru sezonu laika tematiskais saturs nav bitiski mainijies. Ir izveidota 4.2.6. tabula,
kura atainotas Cetru sezonu tris apskatitakas t€mas. Visas sezonas ir daudz veidoti sizeti par
»pilsétas turismu”. P&c tam seko ,,dabas” téma, kura atspogulota pirmaja, otraja un sestaja
sezona. Tomé@r bitiski, ka katru sezonu $aja tris apskatitako t€mu saraksta, paradas vél
nebijusi t€éma. Piem&ram, paraléli ,,pilsétas tarismam” (10) un ,,dabai” (10), visvairak ir radita
téma ,,aktiva atpiita” (12), savukart otraja sezona blakus jau iepriek§ minétajam divam t€mam,
tiek paradita ar ,,&diena” (5) t€ma. Ceturta sezona nak klaja ar nelielam izmainam, atstajot
tikai ,,pils€tas tarismu” (6), kas vijas cauri visam sezonam, piedavajot skatitajiem plasSaku

temu loku, ieklaujot gan ,kultiras un makslas” (7), gan ,attistibas” (5) aspektus. Sestas
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sezonas galvenajas t€mas atkal tiek radita ,,daba” (6) un ,,pilsétas tirisms” (11), tam klat nak

vel arT ,,arhitektiiras” (5) t€ma (sk. 4.2.1. tabulu).

42.1. tabula

Raidijuma Cetru sezonu tris apskatitakas témas

1. sezona 2. sezona 4. sezona 6. sezona
Aktiva atpiita Pilsétas ttrisms (8) Kulttra un maksla Pilsétas tarisms (11)
(12 reizes) (7)
Pilsétas tarisms (10) Ediens (5) Pilsétas tarisms (6) Daba (6)
Daba (10) Daba (5) Attistiba (5) Arhitektira (5)

P&c raidijumu analizes autore secina, ka raidijumam nepiecieSams atainot vairak

aktivas atpiitas iesp&jas gan b&rniem, gan picaugusSajiem, gan kopgjas izklaides gimeném

Latvijas pilsétas un arpus pils€tas robezam. Vadoties péc veiktas kvantitativas kontentanalizes

un iegiitajiem datiem, nakamas sezonas satura tematika sagrupéta $ada seciba, sakot ar

teémam, kuras bitu vissvarigakas un vajadzigakas:

Aktiva atpiita
Daba

Dabas aizsardziba
Kultiira un maksla
Tradicijas

Lauku tirisms

Pilsétas turisms

© ©o N o g bk~ w DD

Veseliba
. Izglitiba

[
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. Zinatne

[EEN
N

. Ediens
. Attistiba
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. Infrastrukttira
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. Saimnieciba
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. Arhitekttira
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. Pasiva atputa
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. Vietgjie iedzivotaji

N
o

. Zemessardze

N
[

. Dzivnieki

Bérnu nodarbinatiba

. Darbs un nodarbinatiba
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22. Komercializacija

Raidijums cetru sezonu laika bija viesojies 66 Latvijas vietas. Tas bija gan pilsétas,
gan ciemati, gan lauku majas. Visas §Ts vietas ir sagrupétas piecos regionos — Rigas,
Vidzemes, Latgales, Zemgales un Kurzemes. Rigas regions aptver lielu dalu Latvijas
teritorijas, tad¢] visu Cetru sezonu laika visvairak Te! ir viesojies tieSi $aja regiona. Pirmaja
sezona tas bija 13 reizes. Péc tam seko Vidzemes regions (9). Kurzemes un Latgales regioni ir
apskatiti vienlidz daudz, tas ir piecas reizes, savukart vismazak ir apskatitas Zemgales vietas

(4) (sk. 4.2.6. att.).

Pirmas sezonas vietas regionos

OFRPNWKAMOOIOONOO

Rigas Vidzemes Kurzemes Latgales Zemgales

4.2.6. att. Raidijuma pirmas sezonas apskatitas teritorialas vietas Latvijas regionos
Otras sezonas regionu sadalijums ir tads pats, tikai salidzinosi vairak ir apskatits Rigas
regions — tas ir 12 reizes. Péc tam, tapat ka pirmaja sezona, seko Vidzeme (6). Nelielas
izmainas ir Kurzemes un Latgales sadalijuma. Ja pirmaja sezona Te! Kurzeme viesojas piecas
reizes, tad Saja sezona tikai par vienu reizi mazak, un Latgales raditaji ir samazinajusies — no

piecam uz divam reizém. Zemgale aizvien ir apskatita vismazak — divas reizes (sk. 4.2.7. att.).
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4.2.7. att. Raidijuma otras sezonas apskatitas teritorialas vietas Latvijas regionos
Ceturtaja sezona raidijjums Te! parsvara viesojas Rigas regiona. Ja visas sezonas laika
tika apskatitas 24 vietas, tad 17 no tam atradas Rigas regiona. Ka nakamie divi regioni seko
Vidzeme (3) un Kurzeme (3), kuru skaits neparprotami ir samazinajies, tad ir Latgale (1) un

diemz¢@l ceturtas sezonas laika Te! nav veidojis sizetus Zemgales regiona (sk. 4.2.8. att.).

Ceturtas sezonas vietas regionos
17

0

OrRLNWROOIOON
w
w

Rigas Vidzemes Kurzemes Latgales Zemgales

4.2.8. att. Raidijuma ceturtas sezonas apskatitas teritorialas vietas
Kopuma sestaja sezona ir apskatitas 32 vietas un 15 no tam atradas Rigas regiona.
Tomér talu nav arT Vidzeme, kura raidijums ir viesojies 12 reizes, salidzinot ar iepriekS§€jam
sezonam, kad nebija vairak par devinam reizém. Kurzemes regions sezonu laika ir apciemots
mazak un mazak. Ja pirmaja sezona tas bija piecas reizes, tad gadu laika skaits ir samazinajies

lidz divam reizém vienas sezonas ietvaros. Zemgales regions ir apskatits salidzinosi vairak
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neka ceturtaja sezona — divas reizes, tomér Latgalé raidijums ir viesojies tikai vienu reizi (sk.
4.2.9. att.).

Sestas sezonas vietas regionos
15

12

e el e
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Rigas Vidzemes Kurzemes Latgales Zemgales

4.2.9. att. Raidijuma sestas sezonas apskatitas teritorialas vietas Latvijas regionos
Grafika 4.2.11. ir Cetru sezonu regionu apmekl§jumu apkopojums. Kopuma Rigas
regions ir apskatits 57 reizes, Vidzemes — 30 reizes, Kurzemes — 14 reizes, Latgales — 9 reizes

un Zemgales 8 reizes (sk. 4.2.10. att.).
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Regionu apkopojums visas sezonas
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4.2.10. att. Regionu apkopojums visas sezonas
Es, ka darba autore, uzskatu, ka vietu regionalajam sadalijumam vienas sezonas
ietvaros jabiit proporcionalam. Vid&ji, vienas sezonas laika, raidijums Te! viesojas 29
teritorialajas vietas. Ta ka Rigas regions ir plass, tad tur iesp&jams pieskirt desmit reizes,
Kurzemes, Vidzemes un Latgales regioniem piecas reizes (katram), savukart Zemgalei Cetras

reizes (sk. 4.2.11. att.).
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Vietu skaits regionos
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Rigas Vidzemes Kurzemes Latgales Zemgales

4.2.11. att. Vietu skaita sadalijums pa Latvijas regioniem
Balstoties uz iegltajiem datiem no Cetru sezonu kvantitativas kontentanalizes,
pétijumam ir veikta intervija ar Martu Selecku. Pateicoties tematiska satura analizei, intervijas
jautajumi ir tieSi saistiti ar 4.2. apak$nodalas aprakstitajiem datiem. Kontentanalize, dal&ji
strukturéta intervija un fokusgrupas intervija laus kvalitativi veikt p&tijumu, jo visu pielietoto
pétniecibas metozu rezultati tiek sava starpa saistiti un balstiti cits uz cita — dalgji strukturéto
interviju balstot uz kontentanalizes ieglitajiem rezultatiem, savukart fokusgrupai ir izmantoti

intervijas laika iegitie dati.

4.3. Raidijuma attistiba

Saja apak$nodala ir analizéta veikta intervija ar Martu Selecku, kura ir raidfjuma
satura redaktore un sadalas Te! Vietéjie vaditaja. Intervijas jautajumi ir balstiti uz 4.2.
apakSnodalas iegiitajiem rezultatiem, lai noskaidrotu, kadel dazas teémas tiek apskatitas vairak
par citam. Intervijas mérkis ir ieglit apgalvojumus, kurus turpmak pielietot fokusgrupas
intervijas laika.

Parraide tick dévéta par dzives stila raidijumu. Sadu definiciju raidijumam pieskira
LTV, tomer pati radoSa komanda Te! dévé par dokumentalu dzives stila raidijumu. Tam ir
briva radosa telpa, tadejadi ar1 t€mas, kuras atspogulo, ir mainigas un atkarigas no reZisora un
satura redaktora. Te! tiek parraidits LTV 1 kanala ceturtdienas plkst. 21.15. Sadu &tera laiku
piedavaja LTV un raidijuma komanda uzreiz tam piekrita. Tas ir izdevigs gan €tera laiks, gan
diena, jo piektdienas vakara cilvéki dodas arpus majam — uz izklaides vietam vai atpiisties no

pilsétas steigas, tadél raidijums ceturtdiena var biit ka iedvesmas avots. Sobrid noslédzas
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astota sezona un diemz€l nav zinams, vai raidijums priec€s skatitajus ari turpmak. Marta
atklaja, ka ir problémas ar finansgjumu.

Vienas sezonas ietvaros tiek veidoti loti daudz stastu, ka arT apskatitas plasas t€mas.
Lai piesaistitu skatitajus, ir svarigi apzinaties, kam pieverst primaro uzmanibu, veidojot
sizetus. Raidijumam ir Cetras sadalas — Te! Vietéjie, Te! Riga, Te! Dara un Te! Tests. Un
butiskakais, veidojot sadalu saturu, ir stasts. Katrs sadalas vaditajs pats izlemj, par ko biis
stasts, ka tas tiks paradits un kadi vizualie lidzekli tiks izmantoti. Raidifjuma radosaja
komanda nav marketinga specialists, tapeéc arT nav konkrétu panémienu, ka piesaistit lielaku
auditorijas dalu. Vinu pieredze rada, ka ar katru sezonu auditorija klust lielaka un ta ir aktiva
socialajos tiklos. Auditorija tiek piesaistita, izmantojot interaktivos lidzeklus. Pieméram,
raidijuma simbola grabekliSa slépSana. Auditorija ir aktiva, ta mekI€ noslépto priekSmetu,
publicg bildes socialajos tiklos, ka arT veido atgriezenisko saiti. Skatitaji brivi var izpausties
un arT ieteikt t€mas, kuras turpmak apskatit. Skatitaji aktivi darbojas raidijuma facebook un
twitter kontos. Tas ir svarigi, jo Te! skatas arT arzemes dzivojoSie latviesi, kuri var paust savas
emocijas, izmantojot socialos tiklus. Intervijas laikd Marta sacTja, ka miisu (veidotaju) merkis
ir auditoriju piesaistit ar labu un kvalitativu produktu. Ta arT esot visa panakuma atsléga. Ja
raidijums bis kvalitativs, tad auditorija palielinasies.

Izpétot raidijuma tematisko saturu, ir secinats, ka téma ,,pilsétas tarisms” Cetras
sezonas kopuma tiek apskatits 35 reizes. P&c tam seko ,,dabas” t€ma ar 20 reizém Cetras
sezonas. Viens no raidijuma finansétajiem ir Latvijas tlirisma attistibas agentiira, kuras mérkis
ar raidjjuma palidzibu popularizét celoSanu Latvija. Tadeél gandriz katru raidijumu Pauls
Timrots dodas uz Latvijas pilsétam, izmantojot interneta majas lapu latvia.travel.lv. Merkis ir
paradit, ka ir iespgjams doties uz pilsétam ne tikai vasara, bet ar1 rudeni, ziema un pavasari.
Raidijuma auditorija redz, ka pilsétas tlrisms ir iespgjams un smelas iedvesmu ari doties
ekskursijas. P. Timrots, paradot pilsétu vides, iedroSina skatitajus doties arpus majam.

Ka jau tika minéts, t€ma ,,daba” ari tieck daudz atspogulota raidijuma saturd. Zem
Vides aizsardzibas un regionalas attistibas ministrijas ir paklauts Vides aizsardzibas fonds un
Tarisma attistibas agentiira. Sis abas iestades ir raidfjuma valsts finansétaji un tam ir saistiba
ar ttmam ,,pilsétas tlrisms” un ,,daba”. Tomér raidijuma veidotajiem ir briva radosa pieeja, ka
atspogulot ,,dabas” t€ému. Viniem ir iesp€ja radit sizetus p€c pasu interesém un dara to ar
lielako prieku ne tikai tapéc, ka finansétajs ir Vides aizsardzibas fonds, bet ar1 dabas
nozimibas dél. Raidijums ir veidots par Latviju un daba ir svariga tas sastavdala. Intervijas
laika Marta apgalvoja, ka neatkarigi no naudas devéja, dabas t€éma vienmer tiks apskatita.

Te! pirmaja sezona sadalas Te! Riga ietvaros tika veidoti sizeti par bérnu

nodarbinatibu, tas ir, ka aktivi pavadit brivo laiku gan maziem b&rniem péc skolas, gan
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gimeném. Tika stastits par pulciniem, sporta iesp&jam un pastaigam. Tomér laika gaita §1 t€ma
tiek atspogulota mazak un mazak. Kopuma Cetras sezonas tas bija tikai astonas reizes. Ta ka
sadalas Te! Riga galvenais uzdevums ir paradit, ka interesanti var atpusties galvaspilséta,
bérnu nodarbinatiba ir tikai blakus téma, kuru iesp€jams apskatit. Tas nav primarais mérkis
gan visam raidijumam, gan sadalai. Tas pats attiecas arl uz, pieméram, ,,zemessardzes”,
»dzivnieku” vai ,,zinatnes” témam. TO var saistit ar Martas atbildi uz jautajumu: ,,Kuras
témas, jusuprat, ir vissvarigakas?”. Galvenais ir skatitajiem paradit latvisko kodu un stastus,
kuri atSketina Latvijas butibu. Stasti par lauku kiikas gatavoSanu vai kapostu skabésanu liekas
paSsaprotami, tomer ta ir svariga Latvijas pazime, kur citur pasaulé tam netiek pievérsta tik
liela uzmaniba. Ari zivis atklaj Latvijas unikalitati. Rengu pagatavoSana un ka tiek kiipinatas
butes rada piederibas sajiitu un lepnumu. Vards ,,stids” latviesu leksika tiek izmantots biezi un
parasti cilvéki riebuma savelk degunus. Tomer ta istena varda nozime ir kas svarigs Latvijas
saimnieciba. Reti kur§ zina, ka govju mésli ir produkts, no kura var veidot pievienoto vértibu
un tas tiek lietderigi izmantots. Latvijai ir daudz stastu, kuri izsaka latvju tautas butibu. Tie ir
stasti, kuri ir vissvarigakie un palieck atmina. Nav batiski pie kadas t€émas pieder §is Latvijas
iezimes. Ja ,,zinatnes” t€ma raidijuma veidotaji atklaj So latvisko kodu, tad ta tiek radita. Tas
pats attiecinams uz citam t€émam, kuras tiek atspogulotas mazak par citam.

Darba 4.2. apaksnodala autore sarindoja raidijjuma apskatitds t€mas p&c saviem
uzskatiem, sakot ar svarigakajam. Tas pats tika ltgts arT interv€jamai. Autore ka vissvarigako
temu uzskatija ,,aktivo atpttu”, péc tam ierindojot ,,dabu”, ,,dabas aizsardzibu”, ,kultiru un
makslu” un ,tradicijas”. Savukart M. Selecka ka biitiskako mingja ,,tradiciju” t€mu, p&c kuras
seko ,,aktiva atpita”, ,,daba”, ,vietgjie iedzivotaji” un ,,pilsétas turisms” (sk. 4.3.1. tabulu).
Pirmaja tému piecinieka autores un interv€jamas viedokli sakrit par ,tradiciju”, ,aktivas
atpiitas” un ,,dabas” tému svarigumu un to atspogulojumu raidijuma. Tradicijas visplaSak
atklaj Latvijas unikalitati un vél neatklatas lietas, kuras ir IpaSas miisu kultiirai. Marta uzskata,
ka ar1 ,,viet€jie iedzivotaji” ir butiska t€ma, kura parada, cik dazada ir valsts vide un dzive, lai
gan darba autore So tému ierindoja tikai 19. vieta. ,,Pils€tas tiirisms” lauj raidijuma auditorijai
ieraudzit Latvijas pils€tas no citas perspektivas, tadel art §1 téma ir svariga. Veicot raidijuma
tematiska satura kontentanalizi, tika secinats, ka Te! sestaja sezona visvairak tiek atspogulota
téma ,,pilsétas tarisms”, tad seko ,,dabas” un ,,arhitektiiras” t€éma (sk. 4.2.10. tabulu). Martas
sarindotas témas peéc svariguma ari ataino raidijjuma cCetru sezonu apskatitakos stastus.
Vieniga atSkiriba ir ,arhitektiiras” t€ma, kura sestaja sezona tika radita piecas reizes un
intervéjama So t€ému ierindoja 16. vieta. Uz jautajumu: ,,Péc kadiem principiem Jis izvélaties,
pieméram, kultiru un makslu atainot vairak neka &diena pagatavoSanas noslépumus?”,

intervéjama mingja, ka nav principu, péc ka to izveélas. Marta vélreiz uzsveéra, ka svarigs ir
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stasts. Ja raidijuma sadalas vaditajs uzskatis, ka nakamaja epizod€ ir jaataino interesants un

nozimigs kultiiras pasakums, tad tas art tiks radits. Te! veidotaji uzskata, ja tematiskais saturs

viniem pasiem patik un atklaj vél ko nebijusu, tad tas arT interes€s un patiks auditorijai.

Lai gan t€mas raidijjumam netiek strikti struktur€tas, tomér sadalijums raidijumam

pastav. Tas ir Cetras sadalas. Marta un Gustavs vienmér brauc arpus Rigas un meklé lauku vai

ciematu vietgjos iedzivotajus, kuri iedvesmo. Maris un Dace allaz kaut ko daris. Mudinas

skatitajus paSiem darboties. Pauls apciemos pils€tas un iejutisies nejausa turista loma,

savukart Mara biis Riga un atklas tur ,,pasléptas perles”. Tadejadi raidijums tiek strukturéts un

jebkura no 22 témam var ieklauties Sajas sadalas.

4.3.1. tabula

Raidijuma apskatitas témas péc svariguma

Autores sarindotas t€mas pec svariguma

Martas sarindotas t€mas p&c svariguma

1. Aktiva atpiita 1. Tradicijas

2. Daba 2. Aktiva atputa

3. Dabas aizsardziba 3. Daba

4. Kultiira un maksla 4. Vietgjie iedzivotaji
5. Tradicijas 5. Pilsétas tiirisms

6. Lauku tiirisms 6. Lauku tarisms

7. Pilsetas tlirisms 7. Dabas aizsardziba
8. Beérnu nodarbinatiba 8. Pasiva atpita

9. Veseliba 9. Saimnieciba

10. Izglitiba 10. Attistiba

11. Zinatne 11. Ediens

12. Darbs un nodarbinatiba 12. Kultiira un maksla
13. Ediens 13. Darbs un nodarbinatiba
14. Attistiba 14. Izglitiba

15. Infrastruktiira 15. Infrastrukttra

16. Saimnieciba 16. Arhitektiira

17. Arhitektura 17. Bérnu nodarbinatiba
18. Pasiva atpiita 18. Dzivnieki

19. Vietgjie iedzivotaji 19. Zinatne

20. Zemessardze 20. Komercializacija
21. Dzivnieki 21. Zemessardze

22. Komercializacija 22. Veseliba
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Starp témam tika ieklauta arT ,komercializacija”. Tas tiek saistits ar jau ieprieks
mingtajiem valsts finansétajiem, tade| bija butiski saprast, cik loti tas atainojas raidijuma
satura. Marta atzina, ka raidijjumam nak piedavajumi no privatajiem uzgpémumiem, tomer
parsvara Siem finans€tajiem tiek atteikts, jo nevé€las, lai raidijuma saturs biitu paklauts privatu
firmu produktu popularizéSanai un vinu spiedienam. Ka vienigais iznémums no privato
finansétaju loka bija ,,Balticovo”. Raidijuma merkis ir paradit Latvijas biitibu, informé&t un
izglitot auditoriju nevis pardot produktus vai pakalpojumus.

Apaksnodala 4.2. ir izpétits, ka raidijums parsvara apcelo Rigas regionu un Vidzemi.
Latgale un Zemgale ienem viszemakos raditajus visas cetras apskatitajas sezonas. Intervéjama
atzist, ka ta ir veidotaju vaina. Ka jau iepriek$ tika min&ts, primarais ir stasts un temati netiek
izveleti pec geografiska novietojuma. Neviens arT neuzskaita, kur raidjjums ir viesojies, tas
viss atkarigs no stasta. Tomer, ja raidijums turpinasies, Latgale ir pirmais regions, kuru
nepiecieSams apskatit plasak.

Runa3jot par raidfjuma attistibu un jaunas auditorijas piesaisti, Marta bija izvairiga, jo
Sobrid visa komanda atpiisas un doma risinajumus turpmakajam raidijuma darbibam. Autore
intervijas laika jautaja par izmainam, ja raidijums turpinasies. Sobrid raidijumam nav krievu
valodas subtitri vai mainits saturs. Tomér Marta apgalvoja, ka raidijjums noteikti
transform@sies un vairak nebiis tads, kads Iidz §im, ja vien Te! iegiis vajadzigo valsts
finans€jumu. Tas butiski ietekmé&s arT auditoriju, jo ta ir loti plasa, atsauciga un aktivi darbojas
socialajos tiklos. Neraugoties uz vél nezinamo raidijjuma nakotni, Marta saka, ka parmainas ir
nepiecieSamas. Ir raidijumi, kuri gadu no gada spgj palikt nemainigi, tomér daudziem ir
japarveido struktiira. Raidijuma labas ipasibas un rado$as personas turpinas stradat, tikai
struktiira bis citadaka. Tadejadi ar skatitaji biis apmierinati un iesp&jams, ka $ada veida
parmainas piesaistis jaunu auditoriju.

Darba nakamaja apaksnodala ir izmantoti no intervijas iegltie rezultati, lai salidzinatu
Tel veidotaju aspektus ar raidijuma pastavigo skatitaju vert€jumiem. Kontentanalizes dati,
intervijas atbildes un fokusgrupas intervija sniedz iesp&ju kvalitativi veikt p&tijumu un

sasniegt darba merki.

4.4.  Raidijuma Te! auditorijas paplasinasana

Izmantojot iegiitos rezultatus no raidijuma tematiska satura cetru sezonu
kontentanalizes, ka ari balsoties uz intervijas atbildém, ir izveidota fokusgrupa, lai
parliecinatos par raidijjuma auditorijas viedoklu un raidjjuma satura redaktores uzskatu
atbilstibu. Fokusgrupas intervijas mérkis ir saprast, vai tematiska satura izmainas sezonu gaita

ir veicinajusas vinu piesaisti un lielaku interesi par raidijumu. Ka ari fokusgrupas
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dalibniekiem ir piedavati vairaki radoSie risinajumi un noskaidrots, vai papildinata raidijuma

komunikacijas platforma spétu piesaistit jaunu auditoriju un satura pieejamibu.

4.4.1. Auditorijas paplasSinasanas esoSie risinajumi

Fokusgrupas intervijas sakuma respondentiem tika jautats par raidijuma Te! mérki.
Visi respondenti atbildéja vienlidzigi, ka raidijums parada vél neredzetas vietas, neizzinatus
nostiirus, kultiiras bagatibu un cilvékus. Raidijuma Te! veidotaji ka vienu no mérkiem min —
veicinat sabiedribas izpratni par atbildigu dzives veidu, sniegt padomus par ilgtsp&jigu
saimniecibu, attisttbu un dabas aizsardzibu. Sis minétas vértibas atklajas ari dalibnieku
atbild€s, tomér izvirzitais merkis nesakrit ar skatitaju viedokli.

Raidijuma satura visvairak tiek raditi sizeti par t€ému ,,pilsétas tirisms”. Te! veidotaji
apzinati tik daudz tematiskaja satura ieklauj P. Timrota sadalu, jo ta iedroSina skatitajus
apcelot Latvijas pilsétas un nebaidities bt skeptiskiem. To apstiprina ari intervijas laika
iegiitas atbildes. Intervijas dalibnieks Arvis mingja, ka sadala ir saistoSa, jo Timrots nedaudz
sarkastiski izvert€ pils€tas infrastruktiiru un tirisma piedavajumus. Vins saka: ,,Man patik ta
sadala. Ta ir vieniga, kuru forsi skatities, jo Pauls nedaudz sarkastiski un skeptiski uz to visu
skatas. Bet ta sadala aiznem loti daudz laika viena raidijuma”. Tomér visi apgalvoja, ka viena
raidijuma epizodé ,,pils€tas tiirismam” tiek atvéléts parak ilgs laiks. Ir svarigi, ka tiek
paraditas Latvijas pilsétas, tomér to nepiecieSams veidot koncentrétak, lai paliek laiks art
citam témam. Lielaku atbalstu giist t€ma ,,daba”, kuru nepiecieSams turpinat radit salidzinosi
vairak par citam témam. Latvijas dabai ir liela nozime un svarigi, ka parada tas varenumu un
daudzveidibu. Sim aspektam piekrit ar M. Selecka, kura intervijas laika teica, ka raidijums ir
veidots par Latviju un daba ir svariga tas sastavdala. Nedaudz atSkirigaks viedoklis ir par
,bernu nodarbinatibas” t€ému. Dazu respondentu viedokli sakrita ar satura redaktores sacito,
ka bérnu pulcini vai briva laika pavadisana ir tikai viens stasts, kur$ ietilpst kada no raidijuma
sadalam. Te! ir koncentréts uz citiem stastiem, tadiem, kuri atklaj ,,latvisko kodu” un atklaj
jaunas vietas. Tomer citi skatitaji atklaja, ka nepiecieSams veidot nelielus ieskatus un paradit
iespgjas, lai gimeném ar maziem bérniem butu lielaka interese sekot 1idzi raidijuma saturam.

Tapat ka dalgji strukturétas intervijas laika M. Seleckai tika lfigts sarindot raidijuma
apskatitas témas péc svariguma, ari dzan Kkatrs fokusgrupas dalibnieks sastadija piecas,
vinuprat, svarigakas témas. Pieci no seSiem respondentiem tému ,,aktiva atpiita” ieklava
saraksta, tapat ka darba autore un raidijuma parstave. Tas pats attiecinams uz ,kultira un
maksla”, tikai M. Selecka So tému sava saraksta nav ieklavusi. Ka svariga téma tiek
pozicionéta ,,pils€tas tiirisms”, kam piekrit ar1 Marta. Savukart t€mu ,.tradicijas”, kuru M.

Selecka ierindoja pirmaja vieta, ar1 divi respondenti atzimé&ja ka svarigako t€mu. Darba autore
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pirmaja vieta ieklava ,,aktivo atpiitu” un ar1 viens no diskusijas dalibniekiem to uzskata par
svarigako. P&c tam seko ,,vietgjie iedzivotaji” un So t€mu par svarigu uzskata gan Marta, gan
viens respondents. Citi diskusijas dalibnieki saraksta ir ieklavusi t€mas: ,,saimnieciba”,
,veseliba”, ,,&diens”, ,,zinatne”, ,arhitektara”, ,attistiba”, ,,lauku thrisms”, lai gan bakalaura
darba autore un Te! satura redaktore nevienu no $im t€mam sava saraksta nav ietvérusas (sk.
4.4.1.1. tabulu). P&c raidijuma tematiska satura kontentanalizes tika secinats, ka Te! ceturtaja
sezona te€ma ,attistiba” tika radita piecas reizes un ,arhitektiiras” teéma sestaja sezona ari
piecas reizes, tadejadi apstiprinot, ka $is témas ir butiskas, jo tiek ierindotas ari raidijuma
skatitaju svarigako t€mu saraksta. Analiz€jot respondentu atbildes, tika secinats, ka vini ir
nonakusi pretrunas ar sevis sactto. leprieks tika mingts, ka ,,dabas” tému nepiecieSams atainot
daudz, jo ta ir svariga Latvijas konteksta, tomér tikai divi no seSiem diskusijas dalibniekiem

So tému ierindoja saraksta.

4.4.1.1. tabula
Fokusgrupas respondentu sarindotas raidijuma temas péc svariguma
Autore M. Selecka Annija Zaiga Reinis Aija Viesturs Arvis
Akfiva Akfiva Vietgjie
Tradicijas Daba Tradicijas ' | Atfisiba | Tradicijas
atptita atputa iedzivotaji
Akfiva Pilsétas Lauku Pilsetas
Daba Akfiva atpiita Saimnieciba _ Daba ) )
atputa tarisms tirisms tarisms
Dabas Vietgjie Kultiraun | Pilsétas Akfiva Akfiva
| Daba | | Veslba |
aizsardziba iedzvotaji maksla tiirisms atptita atpiita
Kultiiraun Vietgjie Pilsétas Akfiva Kultiraun _
Zinatne Tradicijas Ediens
maksla tedzivotaji tirisms atpuita maksla
Pilsétas Kultiiraun _ Kultiiraun _ Kulttiraun
Tradicijas Ediens | Arhitektiira Ediens
tiirisms maksla maksla maksla

Apaksnodala 4.3. ir minéts, ka raidijuma merkis ir paradit Latvijas bitibu, inform&t un
izglitot auditoriju nevis pardot produktus vai pakalpojumus. Tas saistits ar komercializacijas
temu. Dal&ji strukturétas intervijas laika Marta sacija, ka raidijums nepienem piedavajumus
no privatajiem finansétajiem, lai saturs neklitu komercials. Tom&r no pilnigas
komercializacijas nav iespgjams ,,izbegt” un ,,Balticovo” ir bijis izn€mums. Tomer turpmak
raidijuma veidotajiem nevajadzetu satraukties par satura komercializaciju, jo fokusgrupas
dalibnieki apgalvoja, ka raidijums nav komercials.

Lai noskaidrotu, vai raidijumam ir javeic izmainas, tika uzdoti jautajumi par témam un

to biezo atspogulojumu. Respondenti atklaja, ka nemainitu skatiSanas paradumus, ja kada
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interes€josa t€ma tiktu atainota mazak, tomér atklaja, ka ar laiku interese zustu. Ir svarigi, ka
tiek apskatitas visas t€mas, kuras balstas uz raidijumu, tau nevajag aizmirst par attistibu. Tas
tikai vairak ieinteres€s cilvékus skatities Te!, ja bus daudzveidigaks saturs. Te! skatitaji
piekrita cits citam, ka raidijums ir kluvis vienveidigs. Katru epizodi un sezonu tiek sagaidits
viens un pats. Nav parsteiguma momenta. Ir epizodes, kuras ir loti interesantas, jo tiek
apskatita interes€josa t€ma, bet citas epizodes nav vérts skatities. Diskusijas dalibnieks Arvis
sacTja, ka Timrota veidota sadala jau ir iztirzata — nav kur braukt. Ja tematiskais saturs
nemainisies, dala auditorijas pazudis. NepiecieSama attistiba un virziba uz jauniem mérkiem.
Ja tiks veiktas izmainas, auditorija ne tikai paliktu, bet ari dzan palielinatos. Tika secinats, ka
raidfjums ir interesants un papildus svarigakajam t€mam nepiecieSams veikt jauninajumus, lai
atgrieztu atpakal velmi skatities visu raidijumu, nevis tikai konkrétu sadalu. Neskatoties uz to,
respondenti turpmak ieteiktu skatities raidijumu, jo tas ir izglitojoSs un interesants. Annija
mingja, ka raidijuma montaZa ir netipiska un saistoSa, un vinas viedoklis sakrit ar M. Seleckas
sactto. Viens no raidijuma mérkiem ir popularizét celoSanu ne sezonas laika, tas ir, rudent,
ziema un pavasari, tadel pirms vasaras sezonas raidijums ir noslédzies. Tomér respondenti
atzist, ka Sajos tris méneSos tas bitu visvairak vajadzigs, jo laikapstakli ir uzlabojuSies un

dienas gaisma ir vairak.

4.4.2. Auditorijas paplasinasanas potencialie risinajumi

Balstoties uz kontentanalizes rezultatiem un dalgji strukturétas intervijas atbildém,
fokusgrupas dalibniekiem tika piedavati Cetri risindjumi, lai papildinatu raidijuma
komunikacijas platformu un piesaistitu jaunu auditoriju. Visas atbildes tika apkopotas 4.4.2.1.
tabula.

Tel pastavigajiem skatitajiem tika piedavats risindjums raidijuma epizodém pievienot
krievu valodas subtitrus, lai to var€tu skatities krievvalodigie Latvijas iedzivotaji, kuru
latvieSu valodas prasmes nav tik labas, lai uztvertu raidijjuma saturu. Tris no seSiem
respondentiem atbalstija $adu risinajumu, divi atbild€ja, ka tas nav nepiecieSams, savukart
Arvim S$is jautajums izraisija divéjadas sajitas — subtitri biitu nepiecieSami, lai raidijumu
skatitos lielaka auditorija, tomer Te! saturs ir loti latvisks un dzidrs. Vins uzskata, ka tadejadi
zudis raidijuma specifika. Intervijas laika ar M. Selecku tika noskaidrots, ka raidijums noteikti
mainisies un iesp€jams, ka krievu valodas subtitru pievienoSana var€tu biit viena no
izmainam.

Pirms ménesa Jurmalas pilséta reprezent€ja pils€tas celvedi ,,Another travel guide
Jurmala”, kurs, tapat ka raidijums Te! atklaj Latviju no jauna, iepazistina celotajus ar Jarmalu

no citu skatu punkta. Respondentiem tika jautats, vai ce]veza satura icklausana raidijuma batu
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saisto$a. Cetri diskusijas dalibnieki teica, ka saturs bitu interesants tikai paris reizes
raidijjuma. Nav vajadzibas atainot Jiirmalas pils€tu visas sezonas garuma, jo tad Te! saturs
tiktu komercializ€ts Jurmalas vajadzibam un raidijums nonaktu pretruna ar uzstaditajiem
nosacijumiem. Tikai viens respondents teica, ka tas bitu loti saistosi skatitajiem, jo celveza
struktiira ir atbilstoSa raidijjumam, bet piebilda, ka jauzmanas no Jirmalas pilsétas
reklaméSanas.

Pauls Timrots savu sadalu Te! Tests veido sadarbiba ar Turisma attistibas agentiiras
veidotu majas lapu latvia.travel.lv. Taja tiek piedavati marSruta planotaji, apskates vietas,
tiirisma gala mérki un naksnosSanas iesp&jas. Tomér nav atseviskas kartes, kura tiktu atzimétas
vietas un apskates objekti, kuros ir viesojies raidijums. Ka tresais risinajums auditorijas
palielinasanai tika piedavats interaktivas kartes izveide. Visi fokusgrupas dalibnieki atbildgja,
ka Sadas kartes izveide mudinatu cilvékus gan skatities raidijumu, gan vairak apcelot Latviju.
Vini pasi atklaja, ka dodas tur, kur Te! ir veidojis sizetus. Biitu noderigi Saja kart€ atziméet ari
aptuveno grabeklisa sléptuves vietu un karte biitu ka atgadinajums, kur raidijums ir viesojies,
tadejadi atsaucot atmina sizetus. Zaiga atbild€ja parliecinosi: ,,Viennozimigi. Tas gan ir loti
liels darbs, bet toties var uzreiz apskatities, kur aizbraukt. Vai arl uzzinat, kur tuvuma ir
noslépts grabeklitis, ja raidijums nav redzéets.”

Ka ceturtais risinajums ir Te! sp&lu aplikacija berniem. Vairakums (Cetri respondenti)
atbalstfja $adu risinajumu, tomér sarunas gaita tika secinats, ka lielaks ieguvums biitu
aplikacijas izveide pieaugusajiem. Bérnu auditorija aplikacijam ir loti nenoturiga. Viniem atri
zud interese un talak informacija vecakiem netiktu nodota. Tomér Reinis sacija: ,,Tas biitu
gan interesanti, gan noderigi be€rniem un vecakiem, jo izklaid€joties ar aplikaciju bérns var
iemacities KO jaunu un pamacosu. Tas ir vajadzigs”. Raidijuma Te! aplikacijas pamats bitu
lidzigs ka galda spélei ,Latvija”. Atbildot uz jautajumiem, kuri saistiti ar raidijjuma jau
raditajiem stastiem vai vietam, tiek pelniti punkti un tiek noskaidrotas jaunas grabeklisa
paslépSanas vietas, kuras atklajas tikai aplikacijas lietotajiem. Ta tiek stimuléta Tel
skatiSanas, palielinas auditorija, ka arT ir lielaka auditorijas iesaiste raidijuma.

Raidijumam socialajos tiklos ir vairak ka 35 000 sekotaju. Tas norada uz augsti iesaisti
un tamdg@] ir svarigi uzturét komunikaciju interneta vide. Ka risinajums tiek piedavats uzlabot
komunikaciju facebook konta, kuru atbalsta visi respondenti. Jaunas auditorijas piesaistiSanai
nepiecieSams veidot saturu, kur§ uzrunatu to. Misdienas cilvéki uztver informaciju loti atri,
tadel publicétajam materialam ir jablit uzreiz pamanamam. Viens no veidiem, uzlabojot
komunikaciju, ir Tsu video klipu ievietoSana par Latvijas dabu vai tuvako dienu pasakumiem

Latvijas pilsétas (sk. 4.4.2.1. tabulu).
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4.4.2.1. tabula

Respondentu atbilZzu apkopojums par komunikacijas platformas papildinasanu

) ,,Another o Komunikacija
Krievu ) Interaktiva Aplikacija
o travel guide facebook
subtitri karte (spéle)
Jurmala” konta
Annija Ne Reti Ja Ja Ja
Zaiga Ja Reti Ja Ne Ja
Reinis Ja Tas biitu Ja Ja Ja
saistosi

Aija Ja Reti Ja Ja Ja
Viesturs Ne Pa retam —ja Ja Ne Ja
Arvis Nezina Ne Ja Ja Ja

Analizgjot dal&ji strukturéto interviju, ir noskaidrots, ka raidijums transformésies un ta

tematiskais saturs ari tiks mainits. Neparprotami satura izmainas ietekmé&s ari auditoriju,

tomér Marta apgalvo, ka raidjjuma grozijumi ir nepiecieSami. Tas tiek saistits ar papildinatas

komunikacijas platformas izstradi, lai arT turpmak auditorija paplasinatos un pievérstu lielaku

uzmanibu Latvijas apceloSanai, iepaziSanai un ,latviska koda” mekleSanai. Balstoties uz

petijuma iegiitajiem datiem, kopuma raidijuma Te! papildinata komunikacijas platforma

sastavétu no seSiem komponentiem:

1.

Piecas raidijuma sadalas, kuras ir bijuSas Iidz Sim: Te! Vietéjie, Te! Dara, Te! Riga,
Te! Tests, Te! Grabeklis,

Sadala Te! Tests ar integrétu celveza ,,Another travel guide Jurmala” saturu, kurs$
nebilitu parmeérigi atspogulots;

Krievu subtitru pievienoSana epizodém,;

Interaktivas kartes izveidoSana Tel Karte, lai auditorija vizuali spetu sekot lidzi
raidijuma tematiskajam saturam;

Aplikacijas izstrade Te! Spéle, kura tiek saistits raidijuma saturs ar spelu elementiem
un grabekliSa mekleSanu.

Komunikacijas paplasinasana sociala tikla facebook konta.

Te! tika klasificets pie citu raidijuma zanriem un tas sevi ieklauj citu piecu raidijumu

Zanru pazimes. Raidijuma saturs liecina, ka tas ir daudzpusigs un netiek saturiski ierobeZots,

tadel ir iesp&jams vari€t ar tematiska satura izklastu. Tadejadi zanra robezas nav tik striktas un

komunikacijas platformu ir iesp&jams pilnveidot, neradot pretrunas ar zanru pazimém. Mediju

lietojuma strukturalais modelis nosaka, ka auditorijas v€lmi skatities raidijumu nosaka ta
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saturs. Ja Te! apskatitas t€mas biis saistoSas cilvékiem, palielinasies auditorija. Tadgl,
papildinot komunikacijas platformu, janem véra auditorijas viedoklis. Ta ka televizijas
auditorijai ir svariga lidzdalibas sajiitas radiSana, katru raidijumu tiek paslépts grabeklitis. Te!
skatitaji tiek raksturoti ka satura auditorija. Tai ir kopiga interese — atklat Latviju un redzet
jaunus stastus. Te! skatitaji ir kluvusi par tipisku fanu grupu, tadejadi skatitajiem var tikt
piedavata Te! Spéle, Jo ari taja tiek integréts grabeklisa meklesanas faktors. Aktualais medija
lietojums ir atkarigs no sociala konteksta. Tas nozimé, ka jauna auditorija var tikt piesaistita
no pastavigo skatitaju viedokliem, public€tajam atsauksmé&m un aktivas dalibas interneta vide.
Ja raidijuma auditorija lietotu interaktivo karti un dalitos ar atsauksmém, Te! Karte butu ka
stimuls jaunajiem skatitajiem pievienoties raidijuma satura auditorijai un klut par Te!
facebook konta sekotajiem. Tada veida tiks pielietots vél viens auditorijas piesaistiSanas
papémiens. Jaunie Te! socialo kontu sekotaji sanems saistoSu saturu un saikne starp jauno
auditoriju un raidjjumu klus cieSaka. Te! skatitaji izradis patiku socialajos tiklos un jauna

raidijuma auditorija identific€s sevi ka Te! skatitajus.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba t€ma ir ,,Latvijas jaunatklasanas raidijuma “Te!” tematiska satura
izmainas ka jaunas auditorijas piesaistes instruments”. P&tijuma analiz€ti Cetru sezonu
tematiskie saturi, kopuma apskatot 35 epizodes. Dalgji strukturéta intervija atklaj raidijuma
attisttbu un tému svarigumu, savukart ar fokusgrupas palidzibu tiek noskaidrots, vai
papildinot raidijuma komunikacijas platformu, tiktu piesaistita jauna auditorija. Saja nodala
aprakstiti p€tijuma secinajumi un skaidroti iesp€jamie ieteikumi turpmakajai pétijuma
attistibai.

1. P&c kontentanalizes datiem, raidijuma tematiskais saturs Cetru sezonu laika nav butiski
mainijies. Témas, kuras tiek raditas, parsvara nemainas. Tas ir — ,pils€tas tlrisms”,
»daba”, ,aktiva atpiita”, ,.&diens”, ,kultira un maksla”. Marta sava sarindotaja t€mu
saraksta ieklava tris no visvairak raditajam témam (,,aktiva atpiita”, ,,daba”, ,pilsétas
tirisms™). Tas apstiprina, ka veidotie stasti neapzinati tiek sagrup€ti t€mas. Arl
fokusgrupas dalibnieki $os motivus ierindoja aktualako t€ému saraksta. Tas norada, ka
skatitajiem S§is t€mas interes€ un ir v€lme ar1 turpmak skatities raidijjumu, tomér
nepiecieSama raidijuma attistiba, jo saturs sak kliit viendabigs.

2. Raidifjums nav izstradajis konkr€tus auditorijas piesaistiSanas panémienus. Pé&c TNS
datiem, auditorija ar katru sezonu kliist lielaka un ir aktiva socialajos tiklos. Vienigais
konkrétais panémiens ir grabekliSa slépSana un skatitaju iesaiste to meklgjot. Tiek
secinats, ka raidjjums parveidosies un tiks izmainits, ja sapems vajadzigo valsts
finans€jumu. Ja mainisies raidijuma struktura, dala auditorijas var pazust, tadel ir svarigi
saprast turpmakas tematiska satura izmainas, lai auditoriju saglabatu un piesaistitu jaunu.
Ka risinajums tiek piedavats papildinat Te! komunikacijas platformu ar pieciem
komponentiem, kurus ka lietderigus atzina fokusgrupas dalibnieki.

3. Galvenais auditorijas piesaistiSanas pan€miens ir socialo tiklu parvaldiSana un auditorijas
iesaistiSana. Raidijuma [idz8in€ja auditorija aktivi izmanto un seko Te! socialajos tiklos, it
pasi Te! facebook kontu, tade] ta ir laba platforma, kur turpmak uzrunat jauno auditoriju.
Ta ka raidfjums ir veidots briva formata, auditorijai ar ir jalauj izpausties, tadel ta var
aktivi darboties socialajos tiklos, iesakot jaunas raidijuma t€mas, apskates objektus vai
vietas.

4. Bakalaura darba mérkis ir precizét raidijuma attistibas virzienus un izstradat
komunikacijas platformu, paplasinot satura pieejamibu, ar ieceri palielinat Te! auditoriju.

Veicot pétniecisko dalu un analiz&jot iegiitos datus, darba mérkis ir sasniegts. Ar dal&ji
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strukturétas intervijas palidzibu ir noskaidroti attistibas virzieni un ta c€loni, savukart ar
fokusgrupas palidzibu analizéts, vai izstradata komunikacijas platforma spétu piesaistit
jaunu auditoriju. Izmantojot tris p&tniecibas metodes un veicot datu analizi, tiek atrisinata
darba probléma — vai raidijuma tematiskais koncepts sp&j piesaistit jaunu auditoriju.

Petijums ,,Raidijuma Te! tematiska satura izmainas ka jaunas auditorijas piesaistes
instruments” skaidro, vai tematiska satura izmainas sp&tu piesaistit jaunu auditoriju.
Tematiska satura izmainas tiek saistitas ar izstradato komunikacijas platformu. Darba
izstrades laika ir guts ieskats raidijumu zanru klasifikacija, saprasta mijiedarbiba starp
auditoriju un mediju lietojumu, ka ar1 izzinati auditorijas piesaistiSanas panémieni, kuri
lava darba gaita sasniegt izvirzito merki. Bakalaura darbs attistija prasmes stradat ar daudz
datiem un veikt to kvalitativu analizi. P&tljums varétu tikt attistits, pielietojot izstradato
komunikacijas platformu. Veicot pilotpétijumu ar raidijuma potencialo auditoriju, tiktu
noskaidrots, vai tematiska satura izmainas tiek pozitivi vértétas un Vvai reali piesaistitu

jaunu auditoriju.
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NOBEIGUMS

Tel ir dzives stila raidijums, kur§ informé, izglito un izklaidé skatitajus ceturtdienu
vakaros stundas garuma. Raidijumu veido Cetras sadalas un katrs tas vaditajs ir atbildigs par
stastu un stasta atspogulosanas veidu. Te! tiek klasificéts pie citu raidijumu Zzanriem un darba
autore, balstoties uz autores V. O Donelas (O" Donnell, V.) zanru pazimém, raidijjumam
piedévéja jaunu zanru — izklaidGjosi informativs. Apkopojot kontentanalizes datus, tiek
secinats, ka visvairak epizodes tiek veidotas par temu ,,pilsétas tiirisms”, kura ietilpst sadala
Te! Tests un to vada Pauls Timrots. Tik biezais t€mas atspogulojums saistits ar vienu no
raidijjuma valsts finansétajiem — Latvijas tlirisma attistibas agenttira. Mérkis ir paradit un
popularizét celoSanu tepat — Latvija. Vinu parraudziba atrodas ar1 latvia.travel.lv majas lapa,
kuru izmanto P. Timrots. Tomér skatitajiem patik §1 sadala, jo lauj redzet pils€tas no citu
skatu punkta un Timrota braukSana uz pilsétam ir ka stimuls un iedro§inajums citiem Latvijas
iedzivotajiem. Raidijuma aktualitati visu sezonu garuma saglaba téma ,,daba”. Cetru sezonu
laika ta tika atainota 20 reizes. Tapat ka ,,pils€tas turisms” tiek saistits ar finansétaju, ari
»dabas” téma tiek radita, jo raidijjumu sponsoré Vides aizsardzibas fonds. Tomér raidijuma
veidotaji var brivi izpausties t€mu atspogulosana un Marta atzist, ka ,,dabas” t€ma neatkarigi
no finansétaja vienmer tiks radita. Daba ir viena no Latvijas kopienas sastavdalam un ta tiek
Tstenots viens no raidijuma mérkiem.

Fokusgrupai tika piedavati pieci komunikacijas risinajumi. Krievu subtitru
pievienos$ana un celveza ,,Another travel guide Jurmala” risinajumi dalibnieku starpa raisija
diskusiju. Sie risinajumi neguva tik lielu atzinibu ka interaktiva karte un komunikacija
facebook konta. Aplikacijas izveide fokusgrupai likas saistoSa, tomé&r nepiecieSsams parveidot

tas mérki un izpildijjumu.
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1. pielikums

1.3.1. tabula

Zanri, apaks Zanri un to konvencijas"

Konvencijas
Zanrs Apaks Zanrs Formats Izklasts Piemeéri
Situaciju 30 miniites Situacija tiek The Office;
komedija atrisinata epizodes Glee;
beigas. Pasizaugsme Modern
un dzives macibas. Family
Animaciju 30 miniites, Pasakumu un koncertu | The Simpsons;
situaciju animacija ar atainoSana, realas South Park
Komédija | komédijas ierunatam dzives parodesana
balsim, parasti
slavenibu.
Dazadu veidu 60 miniites, Satirs un parodija Saturday
komédijas norisinas Night Live
auditorijas

prieksa tieSraide

L 0" Donnell, V. (2013). Television criticism. (2™ ed.). P. 94-101.
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1.3.1. tabulas turpindjums

Vakara sarunu 60 minites, Sovs | Humors un tematu The Tonight
Sovi ierakstits pirms | dazadiba Show;
parraides laika. The Daily
Tiek parraidits 5 show;
darba dienu The Late, Late
vakarus Show
Sarunu Sovi | Dienas sarunu 60 minites, Sovs | Tiek apskatitas Dr. Phil,
Sovi ierakstits pirms | kultiiras Ipatnibas The Ellen
parraides laika. DeGeneres
Tiek parraidits 5 Show
darba dienas
11tus
Informativie 60 mintutes Témas — gramatas, Charlie Rose;
sarunu Sovi kino, $1 briza notikumi | Meet the Press
Nacionalas un 30 minates. Globalas zinas, ABC News;
pasaules zinas Parraida vietgjie notikumi, CBS News:
tieSraid€ ar biznesa un veselibas NBC News
ierakstitam zinas
dalam.
Vietgjas zinas Parsvara 30 S briza svarigakas Vietgjo
_ miniites; 60 zinas par televiziju
Zas ) .
mindites, ja ir noziegumiem, raidfjumi
liels regions negadijumiem, sportu
un laikapstakliem.
Zinu sarunu Sovi | 60 minttes Globalas zinas, NewsHour
vietgjie notikumi, With Jim
biznesa un veselibas Lehrer

zinas
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1.3.1. tabulas turpinajums

24 stundu zinas | 24 stundas Globalas zinas, CNN;
vietgjie notikumi, Fox News
cilvéku intereses,
biznesa un veselibas
zinas

Diskusiju veida | 1— 3 stundu gari | Dazada veida saturs, | Today;

izklaides Sovi ar ieprieks lidzigs ka laikrakstu Good Morning
ierakstitam medijos America
dalam.
Zurnalistikas | IzmekleSanas 60 minttes Viens galvenais stasts | 60 minutes;
Sovi Sovi par pasakumu, 48 hours;
skandalu vai notikumu | 20/20
Slavenibu zinas | 30 — 60 miniites | Stasti par slavenibam, | E! News;
laulibam, skirSanos un | Insider
bérniem
Noziegumu Sovi | 60 mindites, Viss sakas ar personas | CSI;
(detektivi) filméts pazusanu, turpinas Bones;
epizodiski izmekléSana, arests, NCIS
nozieguma
atrisinasana un
personas atraSana
Darba vietas 60 minites, Krize vai konflikts, House;
dramas filmets kuru atrisina I1idz Mad Men
epizodiski s€rijas beigam.
Dramas
Gimenes dramas | 60 miniites, Vairaki starppersonu | Smallville;
filméts konflikti, kuri tiek Parenthood
epizodiski risinati vairaku nedelu
garuma
Hibridu dramas | 60 miniites, Noziegums vai Fringe;
filmets konflikts var tikt True Blood
epizodiski atrisinats sérijas gaita

vai ari turpinaties

vairaku s€riju garuma
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1.3.1. tabulas turpinajums

Televizijas 90 -120 Filmas teli paliek The Pacific;
filmas minttes nemainigi un stastu Downtown
pabeidz visi kopa Abbey
Dokumentaras Tiek veidotas ka | Gimenes melodramas | Temple
dramas isfilmas. 90 — pamats, noteikta Grandin;
120 minttes dzives posma You Don't
atspogulosana Know Jack
it Dienas un 30 — 60 miniites, | Stridi un noslépumi As the World
»Z1EpJu . . . .
vakara ,,ziepju tiek parraiditas | nekad netiek Iidz Turns
operas” . N
operas” gadiem. galam atrisinati
o - 30 — 60 minites, | Varoni glabj cilvéci Supernatural;
Zinatniska
_ filméts Dr. Who
fantastika o
epizodiski
Sacensibas, 60 minites, Tiek doti uzdevumi, Cops;
Realitates | talantu Sovi, filmets kuri jaizpilda Survivor
Sovi realas dzives epizodiski
atspoguloSana
Futbols, Atkarigs no Tiek parraiditas, Sporta kanali
basketbols, sporta veida kamér tiek noskaidrots
Sporta _ ) o .
_ hokejs, teniss, parraides ilguma | uzvarétajs
parraides ) .
golfs, volejbols | vai spéles
u.C. garuma
B Dzives un 30 mindites, 5 Izglitojosas parraides. | Scooby Doo;
ernu
animaciju dienas nedéla Multfilmas ir Arthur
parraides . .
raidijumi supervaroni.
- 30 — 60 mindtes | Viktorinas jautajumi. | The Price is
. Pareizas atbildes Right;
Spéelu Sovi T o . .
palielina iesp€ju iegtt | Minute to Win
vertigas balvas It
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2. pielikums
Kvantitativas kontentanalizes kategorijas
Raidijuma apskatitas témas (iespéjami vairaki varianti):
Tradicijas
Dabas aizsardziba
Daba
Pilsétas turisms: tiirisma informacijas centri, viesnicas, izklaides vietas, infrastruktura
Lauku tiirisms: atpiitas un izklaides iesp&jas lauku regionos
Kultura un maksla: tai skaita miizika, kino, kultiiras nami, pilis, baznicas
Zinatne
Izglitiba
Darbs un nodarbinatiba
Dzivnieki
Bérnu nodarbinatiba
Veseliba
Arhitektura
Infrastruktiira
Attistiba: valsts, skolu, cilvéku, zinatnes, saimniecibu attistiba
Saimnieciba: lauksaimnieciba — lopkopiba un zemkopiba
Aktiva atpiita: sports, briva laika pavadiSana
Pasiva atpiita: briva laika pavadiSana bez sporta iesaistes
Vietgjie iedzivotaji
Ediens: &dienu un dzérienu pagatavosana
Zemessardze

Komercializacija

Norises vietas (iespéjami vairaki varianti):

Ogre e Riga

Bauska e Sabile

Jelgava e Tukums
Sigulda e Liepaja
Limbazi e Kolka

Aloja e Engures novads
Smiltene e Reézekne
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Rauna
Kaunata
Kuldiga
Kuivizi
Burtnieki
Mazsalaca
Jirmala
Skaista
Skaistkalne
Jekabpils
Jumurda
Baltinava
Braki
Nereta
Krimulda
Dizklajumi
Marupe
Malpils
Milzkalne
Preili
Debesis
Cesis
Kemeri
Aizpute
Ragaciems

Erberge

Valmiera
Ergli
Tkskile
Daugavpils
Gulbene
Talsi
Nigrande
Kraslava
Lazdona
Salacgriva

Madona

Piebalgas novads

Tervete
Ziemupe
Rucava
Aglona
Roja
Straupe
Jaunpils
lecava
Salaspils
Skriveri
Dukuri
Cere
Barkava

Vecannas



Raidijuma pirma sezona

Ziemas sezonas 1. epizode

Raidijuma Te! tematiskais saturs un norises vieta

Téma Norises vieta
Dabas aizsardziba Ziemupe
Vietgjie iedzivotaji
Ediens, tradicijas Rucava
Pilsétas tiirisms Riga
Arhitekttra R&zekne
Zemessardze

Ziemas sezonas 2. epizode

Téma

Norises vieta

Vietgjie iedzivotaji
Attistiba

Darbs un nodarbinatiba

Riga

Kulttra un maksla
Beérnu nodarbinatiba

Aktiva atpiita

Riga

Daba
Aktiva atpiita

Ziemas sezonas 3. epizode

Téma

Norises vieta

Dabas aizsardziba
Daba
Aktiva atpiita

Lauku tarisms

Tervete

Aktiva atpiita
Lauku tarisms

Vietgjie iedzivotaji

Piebalgas novads

Aktiva atpiita

Pilsétas turisms

Sigulda
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3. pielikums




Ziemas sezonas 4. epizode

Téma Norises vieta
Ediens Madona
Ediens Salacgriva
Daba
Kultiira un maksla Lazdona
Vietgjie iedzivotaji
Daba Kraslava
Aktiva atpiita

Ziemas sezonas 5. epizode

Téma Norises vieta
Vietgjie iedzivotaji Riga
Attistiba
Pilsétas tarisms Talsi
Aktiva atpiita
Ediens Riga
Dzivnieki
Pilsétas turisms Nigrande
Ziemas sezonas 6. epizode
Téma Norises vieta
Lauku tiirisms Gulbene
Pilsétas turisms
Bérnu nodarbinatiba Riga
Pilsétas trisms Daugavpils

Vietgjie iedzivotaji

Aktiva atpiita

Pavasara sezonas 7. epizode

Téma

Norises vieta

Lauku turisms
Attistiba
Arhitektiira

Kulttra un maksla

Ediens

Ikskile
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Daba

Saimnieciba

Lauku turisms

Beérnu nodarbinatiba

Ergli

Pavasara sezonas 8. epizode

Téma Norises vieta
Daba Sigulda
Pilsétas ttrisms Valmiera

Daba

Pavasara sezonas 9. epizode

Téma

Norises vieta

Saimnieciba

Nereta, Erberge

Arhitektura
Aktiva atpiita

Pasiva atpiita

Riga

Aktiva atpiita
Daba
Attistiba

Braki

Pavasara sezonas 10. epizode

Téma Norises vieta
Bérnu nodarbinatiba Baltinava
Kultiira un maksla
Aktiva atpiita
Pilsétas ttrisms Liepaja
Ediens Jumurda

Pavasara sezonas 11. epizode

Téma Norises vieta
Pilsétas tiirisms Jekabpils
Aktiva atpiita Skaistkalne
Daba

Dabas aizsardziba
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Pavasara sezonas 12. epizode

Téma Norises vieta
Daba Skaista
Pilsétas tiirisms Jurmala
Bérnu nodarbinatiba Riga

Raidijuma otra sezona

Rudens sezonas 13. epizode

Téma Norises vieta
Daba aizsardziba Mazsalaca
Infrastruktiira Riga
Saimnieciba Burtnieki
Daba Kuivizi
Pilsétas turisms Kuldiga

Rudens sezonas 14. epizode

Téma Norises vieta
Daba Riga
Dabas aizsardziba
Saimnieciba Kaunata
Pilsétas turisms Liepaja
Pilsetas turisms Riga
Infrastruktiira
Daba Rauna
Lauku tiirisms Ré&zekne
Pilsetas turisms

Rudens sezonas 15. epizode

Téma Norises vieta
Attistiba Tukums
Kulttira un maksla Riga
Pilsétas ttrisms Smiltene

Daba

Dabas aizsardziba

Engures novads
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Ediens

Kolka

Rudens sezonas 16. epizode

Téma Norises vieta
Daba
Aktiva atplita Aloja
Infrastruktiira
Lauku tirisms
Attistiba Liepaja
Aktiva atpiita
Pilsétas turisms Limbazi
Kulttura un maksla Riga

Aktiva atpiita
Ediens

Rudens sezonas 17. epizode

Téma Norises vieta
Pilsétas tarisms Sigulda
Aktiva atpiita
Ediens Sabile
Attistiba
Ediens Riga

Kultara un maksla

Infrastruktura

Rudens sezonas 18. epizode

Téma Norises vieta
Pilsétas tiirisms Jelgava
Ediens Bauska
Kulttra un maksla Riga

Pasiva atputa

Rudens sezonas 19. epizode

Téma

Norises vieta

Komercializacija

Ogre
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Raidijuma ceturta sezona

Pavasara sezonas 36. epizode

Téma

Norises vieta

Vietgjie iedzivotaji
Veseliba
Ediens

Tradicijas

Raga ciems

Pilsétas turisms

Aizpute

Darbs un nodarbinatiba
Kultara un maksla
Izglitiba

Zinatne

Cesis

Komercializacija —

Latvijas pasts

Jurmala

Pavasara sezonas 37. epizode

Téma Norises vieta
Veseliba Riga
Kultiira un maksla
Daba Sigulda
Kultiira un maksla Riga
Daba Kemeri
Tradicijas

Kultara un maksla

Pavasara sezonas 38. epizode

Téma

Norises vieta

Pilsetas tarisms

Cesis

Attistiba
Vietgjie iedzivotaji
Saimnieciba

Arhitektiira

Debesis

Daba
Aktiva atpiita

Riga

76




Pavasara sezonas 39. epizode

Téma

Norises vieta

Beérnu nodarbinatiba

Attistiba

Dabas aizsardziba

Pilsétas turisms

Preili

Pavasara sezonas 40. epizode

Téma Norises vieta
Attistiba
Ediens Smiltene
Tradicijas Riga
Kulttira un maksla Riga

Pavasara sezonas 41. epizode

Téma Norises vieta
Pils&tas tarisms Tukums
Bérnu nodarbinatiba Riga
Attistiba
Izglitiba

Kultara un maksla

Attistiba

Pavasara sezonas 42. epizode

Téma Norises vieta
Pilsétas turisms Ogre
Saimnieciba Milzkalne
Daba Malpils
Dabas aizsardziba
Tradicijas Marupe

Pavasara sezonas 43. epizode

Téma Norises vieta
Dzivnieki Dizklajumi
Pilsetas turisms Krimulda
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Arhitekttra

Kulttra un maksla

Riga

Raidijuma sesta sezona

Pavasara sezonas 52. epizode

Téma Norises vieta
Aktiva atpiita Riga
Veseliba
Darbs un nodarbinatiba Jirmala
Pilsétas tiirisms Gulbene
Veseliba Riga
Kulttura un maksla Ogre
Vietgjie iedzivotaji Vecannas

Arhitektura

Kultara un maksla

Pavasara sezonas 53. epizode

Téma Norises vieta
Arhitektiira Riga
Attistiba
Kultiira un maksla
Daba Barkava
Dzivnieki
Pilsétas tiirisms Madona
Daba Cere
Lauku tiirisms Dukuri

Arhitekttira

Pavasara sezonas 54. epizode

Téma Norises vieta
Infrastruktiira Riga
Attistiba
Izglitiba
Pilsétas tirisms Salaspils
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Izglitiba
Vietgjie iedzivotaji

Ediens

Skriveri

Pavasara sezonas 55. epizode

Téma Norises vieta
Arhitektura Riga
Attistiba
Kultiira un maksla
Ediens Sigulda
Tradicijas
Pilsétas turisms lecava

Zemessardze

Pavasara sezonas 56. epizode

Téma Norises vieta
Bérnu nodarbinatiba Riga
Izglitiba
Pilsétas tarisms Mazsalaca
Daba
Vietgjie iedzivotaji lecava
Kulttra un maksla
Infrastruktiira
Aktiva atpiita Cesis

Pilsetas tarisms

Pavasara sezonas 57. epizode

Teéma

Norises vieta

Pilsetas tarisms

Daba

Riga

Pilsétas ttrisms

Jaunpils

Vietgjie iedzivotaji

Izglitiba

Valmiera

Dzivnieki

Saimnieciba
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Pavasara sezonas 58. epizode

Téma Norises vieta
Daba Burtnieki
Infrastruktiira Riga
Attistiba
Pilsétas tiirisms Straupe
Darbs un nodarbinatiba Roja
Daba, ediens

Pavasara sezonas 59. epizode

Téma Norises vieta
Ediens Aglona
Tradicijas
Arhitektiira Riga
Attistiba
Infrastruktiira
Pilsétas tirisms Riga
Pilsétas tarisms Smiltene
Vietgjie iedzivotaji

80




4. pielikums

Apskatito temu bieZums

Raidijuma sezonas

Témas Pirma Otra Ceturta Sesta KOPA
Vietgjie iedzivotaji 6 0 2 5 13
Ediens 6 5 2 4 17
Tradicijas 1 0 4 2 7
Pilsetas tlrisms 10 8 6 11 35
Arhitektiira 3 0 2 5 10
Zemessardze 1 0 0 1 2
Attistiba 4 3 5 5 17
Darbs un 1 0 1 2 4
nodarbinatiba
Kultiira un maksla 4 4 7 5 20
Bérnu 5 0 2 1 8
nodarbinatiba
Aktiva atpiita 12 4 1 2 19
Pasiva atpiita 1 1 0 0 2
Daba 10 5 4 6 25
Dabas aizsardziba 3 3 2 0 8
Lauku tiirisms 5 2 0 1 8
Dzivnieki 1 0 1 2 4
Saimnieciba 1 2 2 1 6
Infrastruktira 0 4 0 4 8
Komercializacija 0 1 1 0 2
Veseliba 0 0 2 2 4
Izglitiba 0 0 2 3 5
Zinatne 0 0 1 1 2
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5. pielikums
Apskatito teritorialo vietu bieZums
Visas raidijuma apskatitas vietas tika sagruptas piecos Latvijas regionos — Rigas’?,

Kurzemes, Vidzemes, Zemgales un Latgales.

Raidijuma sezonas
Regioni Pirma Otra Ceturta Sesta KOPA
Rigas 13 12 17 15 S7
Vidzemes 9 6 3 12 30
Kurzemes 5 4 3 2 14
Latgales 5 2 1 1 9
Zemgales 4 2 0 2 8

Rigas regiona ietilpst: Adazu, Alojas, Babites, Baldones, Carnikavas, Engures,_
Garkalnes, Ikskiles, Incukalna, Jaunpils, Kandavas, Krimuldas, Keguma, Kekavas,
Lielvardes, Limbazu, Malpils, Marupes, Ogres, Olaines, Ropazu, Salacgrivas, Salaspils,

Saulkrastu, Sgjas, Siguldas, Stopinu un Tukuma novadi.

2 Rigas regions. (2011). Izgits no
http://www.visitlatvia.lv/Iv/rigas-regions
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6. pielikums

Dalgji strukturétas intervijas atSifréjums

Santa: Sveika. Liidzu, iepazistini ar sevi un pastasti kada Tev ir saistiba ar raidijumu Te!.
Marta: Mani sauc Marta Selecka, es stradaju raidijuma Te! par raidijuma vaditaju un satura

redaktori, ka art stradaju pie dazadiem projektiem saistiba ar raidijumu.

S: Kapéc Te! tiek definéts ka dzives stila raidijums? Kadi ir tie kritériji, péc kuriem tas tiek ta
definéts?

M: Sadu definiciju raidijumam piedévéja televizijas kanals. Miasu rado3ajai komandai
nepastav tada strikta definicija. Protams, raidijums ietver sadalas, kuras ir par dzives stilu, bet
nav konkrétas robezas. Mums ir briva radosa telpa un témas var mainities atkariba no rezisora

un satura redaktora. Es to varétu nosaukt par dokumentalu dzives stila raidijumu.

S: Vai raidijums apzinati tiek parraidits ceturtdienas vakaros? Cik liela nozime ir tieSi Sim
€tera laikam?

M: Tas ir loti labs &tera laiks. Par cik més neesam LTV produkts, bet gan VFS films, tad ta
bija vienoSanas ar LTV par $adu &tera laiku. Tas mums ir izdevigs un labs, jo piektdienas

vakaros cilvéki brauc prom no Rigas, tade] ceturtdienas vakars ir tiesi laika.

S: Kadi ir turpmakie raidijuma meérki? Tas turpinasies un priec€s skatitajus vel paris sezonas?
M: Mg&s to nezinam. Sobrid mums ir problémas ar finans€jumu. Vasaras vidus ir tuvakais

laiks, kad varétu noskaidrot. Sobrid nevaru atbildét uz $o jautajumu.

S: Kam tiek pievérsta lielaka uzmaniba, veidojot epizodes (pieméram, pilsétam, vaditajiem,
kadru planojumam)? Kas ir primarais no ta visa?

M: Primarais ir stasts. Mums ir Cetras sadalas (Te! Vietéjie, Te! Dara, Te! Rigd un Te! Tests)
un katras sadalas vaditajs ar1 izlemj, kads biis stasts, par ko tas bis, vini doma radoSos un

vizualos lidzeklus.

S: Kadi ir panmieni, lai piesaistitu lielaku auditorijas dalu? Vai esat domajusi par
jauninajumiem raidijuma, lai vairak cilvéku skatitos?

M: Misu komanda nav marketinga planotajs, kur§ varétu pateikt, tieS§i kadu pap€mienus
mums nepiecieSams izmantot, lai piesaistitu lielaku auditoriju. M&s auditoriju méginam
piesaistit ar interaktiviem lidzekliem. Piem&ram, tas grabekliSa slépSanas moments. Cilveki
brauc, meklg, fotografejas. Pec tam arT skatas raidijumu un gaida, kad ieraudzis savu bildi. Ka

ari sauc socialajiem medijiem méginam uzrunat savu auditoriju, cilveki aktivi iesaistas, arl
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iesaka tematus. Miisu pieredze rada, ka katru gadu auditorija paliek lielaka un lielaka. Tas ir
labs raditajs un misu meérkis ir auditoriju piesaistit ar labu un kvalitativu produktu. Jo

kvalitativaks bis raidijums, jo vairak cilvéku to skatisies.

S: Vai notiek arf atgriezeniska saite (feedbacks) no auditorijas puses?
M: Ja, protams. Mums nak loti daudz v&stules, facebook profila daudz raksta un koment€, ka
ar1 twiterl. Liela auditorijas dala ir arzem&s dzivojoSie latvie$i, kuri savu sajismu pauz

socialajos tiklos.

S: Kade] parsvara tiek apcelots Rigas rajons un Vidzeme? Latgale un Zemgale ienem
viszemakos raditajus. Pieméram, pedgja sezona Latgale sastada 3% un Zemgale 6%.

M: Ja, ta ir masu vaina. Neviens neuzskaita, uz kurieni braucam un kur norisinas veidotie
stasti. Temati netiek planoti geografiski. Tas viss atkarigs no stasta. Kur stasts ir — tur ari
brauc. Bet, ja raidijums turpinasies, tad mums tas ir ,,jaliek aiz auss”, ka Latgale vél ir palikusi

neizpétita.

S: Loti daudz tiek runats par pilsétas tarismu (Cetras sezonas 35 reizes), kad P. Timrots
apskata pilsétu vidi un atpiitu. Tas ir biitiski un svarigi skatitajiem (ir veikti p&tijumi?) vai tas
ir tikai Jiisu pasu iedvesmas dg€|?

M: Par tGrismu m&s runajam, jo viens no galvenajiem finansétajiem ir Latvijas ttrisma
attistibas agentiira. Ar raidijuma palidzibu vini grib&ja panakt, lai cilvéki celo pa Latviju. Ar
raidijumu popularizéjam ttrismu pa Latviju un celoSanu ne sezonas — ne tikai vasara, bet ari
ziema, rudeni un pavasari. Pauls Timrots ir nejausSais turists, tads, kur§ var biit ikviens no
mums. Apbraukajot Latvijas pilsétas, vins populariz€ celoSanu un briva laika pavadiSanas
veidu. Jo cilvekus tas iedvesmo. Cilveki redz, ka var celot un redz to realo praksi. Tadel art ir

daudz sizetu par pilsétas turismu, jo naudas devgjs ir Latvijas tlrisma attistibas agentiira.

S: Dabas tematika arT tiek apskatita daudz. Katra sezona vismaz 4 reizes ( 4 sezonas kopa 25
reizes). Tom@r maz tiek runats par veselibu, izglitibu un, pieméram, zinatni. Kadel ir tads
temu sadalijums?

M: Ilgus gadus mums naudas devgjs bija Vides aizsardzibas fonds. Un tad t€mas nedaudz
paklavam vinu interesém. Vides aizsardzibas fonds un Tarisma attistibas agentira ir zem
Vides aizsardzibas un regionalas attistibas ministrijas, vini, sniedzot mums $o finansgjumu,
neuzliek ,,ramjus” jeb radosas robezas, jo ir valsts sektora naudas dev€ji. M&s varam radit

sizetus kadus velamies, bet, protams, tas tému loks ir virzits uz vienu vai otru pusi. Runajot
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par dabu. Raidijums ir par Latviju un daba ir milziga Latvijas kopainas dala. Ja mums nebiitu

finansétaju, tad mes tapat daudz runatu par dabu.

S: Pirmaja sezona bija sizeti, kuros stastija par bérnu nodarbinatibu (pulcini, aktiva atputa,
pastaigas utt.), tomér turpmakajas sezonas Sie stasti palika mazak un mazak. Kadg]? Bija
nepiecieSams atstat vairak laika citam t€mam?

M: Ja, ta ir. Marai un tolaik v&l Santai bija uzstadijums, ka japarada, kas notiek pilséta. Bija
bridis, kad radija par pulciniem, bet nevajag jau atkartoties. Nesen bija sizeti par Rigas
Skoleénu pili. Tas arl nav raidijjuma primarais uzdevums. Tel Riga sadalas uzdevums ir

paradit, ko pilséta var darit kopa ar b&rniem un ka interesanti pavadit laiku.

S: Kuras t€mas, jusuprat, ir vissvarigakas?

M: Man liekas, ka arf tas ir visveiksmigakas t€mas, kuras atSketina latviesu vai Latvijas kodu.
Pieméram, bija stasts par kapostu skabéSanu. Mums liekas, ka skatitaji un arT mes par So t€mu
daudz runajam un pievérsam lielu uzmanibu. Tas it ka ir sen zinams, bet patiesiba tas izsaka
ne tikai procesu, bet arT parada to Latvijas sajutu, jo citas tautas nav tada tradicija. Virietim
péc 40 gadiem jamak skabét kaposti — ta ir tada brieduma pazime. Astotaja sezona stastyjam
par sudiem. Nav jau tikai javiebj deguni, tas ir méslojums un siudi tiek apdziedati
tautasdziesmas. Un tagad ar1 cilvéki rada siidiem pievienoto veértibu un veido jaunus
produktus. Ar leksika tik daudz tiek izmantots Sis vards. Runajam arT par rengém. Tie ir tie

sizeti, kas izsaka tautas kodolu, tautas tradiciju un misu butibu. Sie stasti palick atmina.

S: Luk, Seit ir visas 22 t€mas, kuras tika izveidotas, skatoties Te! raidijumu. Vai Jis varétu,
ludzu, tas sakartot seciba, sakot ar tam t€mam, kuras ir visbiitiskakas raidijuma un kuras

nepiecieSams atainot vairak neka citas t€mas.

Raidijuma apskatitas t€mas Martas sarindotas teémas
e Aktiva atpiita e Tradicijas
e Daba e Aktiva atpiita
e Dabas aizsardziba e Daba
e Kultira un maksla e Vietgjie iedzivotaji
e Tradicijas e Pilsétas tlirisms
e Lauku tiirisms e Lauku tiirisms
o Pilsetas tlirisms e Dabas aizsardziba
e B@rnu nodarbinatiba e Pasiva atpiita
e Veseliba e Saimnieciba
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Izglitiba Attistiba
Zinatne Ediens
Darbs un nodarbinatiba Kulttra un maksla
Ediens Darbs un nodarbinatiba
Attistiba Izglitiba
Infrastruktiira Infrastruktiira
Saimnieciba Arhitektiira
Arhitektura Bérnu nodarbinatiba

e Pasiva atpiita e Dzivnieki

e Vietgjie iedzivotaji e Zinatne

e Zemessardze e Komercializacija

e Dzivnieki e Zemessardze

e Komercializacija e Veseliba

S: Pie témam pierakstiju arT komercializaciju. Ka Jums pasai liekas, vai saturs ir komercials?

M: Man liekas, ka ta nav. Mums paSiem jau bija tadas moralas pardomas. Mums ir sponsori,
kuri pasi piesakas. Pieméram, ,,Bite” vai ,,Maxima” un més viniem sakam né. Un tagad ir tads
bridis, kad mums nav naudas un nevaram veidot raidijjumu. Bet més izdomajam, ka netaisisim
raidijumu, ja nebis finans€jums no valsts sektora, jo negribam, lai raidijums kltst komercials.
Negribam paklauties privata sektora sponsoru spiedienam. Vienigais, kam nacam pretim bija

»Balticovo” — privatais sponsors.

S: Ka noritgja darbiba ar ,,Latvijas pastu”? Otraja sezona Jiis ar1 apciemojat MelluZu pastu,
tomer tas ar1 viss. Kadg]?

M: Mums tur bija neliels skandals un turpmak meés nevargjam ar viniem sadarboties.

S: Péc kadiem principiem Jus izvé€laties, piemé&ram, kulttiru un makslu atainot vairak neka
€diena pagatavoSanas noslépumus?

M: Ka jau min€ju, mums nav tadu isti principu, péc ka to izvelamies. Ir svarigs stasts. Nav
svarigi, zem kadas t€mas tas paklausies. Ja ir interesants kultiiras pasakums, tad arT to més

radam.

S: Tatad Jums nav teému sadalijums, kuras vajag apskatit sezonas laika?
M: Ng, t€émas mums nav sadalitas, tomér sava veida dalijums ir. Pauls vienmér brauks uz

pils€tam un testes infrastruktiiru, Maris un Dace kaut ko daris, radis, ko cilvéki var izveidot
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pasi vai iedvesmos. M&s ar Gustavu braucam un taisam stastus par vietejiem cilveékiem, par
vinu aktivitattm. Vienmér braucam arpus Rigas. Savukart Mara vienmér biis Riga un tas

témas var but visdazadakas.

S: Saja tabula ir apkopotas katras sezonas tris visvairak raditas témas. Vai tas ir apzinati, ka
pils€tas tiirisms ir visas sezonas, bet aktivas atpiitas iesp€jas ar katru sezonu tiek raditas

mazak un mazak? Vai raidijjumam ir izstradats kads plans, p&c kura vadoties tiek izv€letas

teémas?
1. sezona 2. sezona 4. sezona 6. sezona
Aktiva atpiita Pilsétas tarisms (8) Kulttira un maksla Pilsétas tarisms (11)
(12 reizes) (7)
Pilsétas tarisms (10) Ediens (5) Pilsétas tiirisms (6) Daba (6)
Daba (10) Daba (5) Attistiba (5) Arhitektira (5)

M: Tas nav bijis apzinati, ka, piemeram, tiek daudz runats par arhitektiru. Par pils€tas

tirismu més jau izrunajam. Mums nav t€mu uzstadijums. Galvenais, lai ir tas Cetras sadalas.

S: Ja raidijums turpinasies, esat domajusi par izmainam? Mainit saturu, veidot interaktivu
speli bérniem vai krievu subtitru pievienosana?

M: Bija tada doma, ka raidijumu varetu taistt krieviski, tomer ta ideja pajuka un neattistijas.
Sobrid mums nav pasi plani, jo nezinam, vai raidijums turpinasies. Tads raidijums, kads tas

bija l1dz Sim, vins nekad vairs nebis. Ja tas turpinasies, tad tas biis transforméjies cita veidola.

S: Ka Jums liekas, ko teiks auditorija, ja raidijjums neturpinasies?
M: Meés publiskaja telpa to neesam teikusi. Radosais kodols, kas veido So raidijumu, nekur
jau nepazudis. Biis raidijums, kas bus lidzigs Tel. Labas tradicijas jau saglabas, tikai bis

transformgjies. Ir nepiecieS$ama mainiba.

S: Liels paldies Tev, Marta, par §im atbildém. Lai jauka diena!

M: Lidzu. Man vienmér ir prieks palidzet. Ja vel kas nepiecieSams, dod zinu.
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7. pielikums
Fokusa grupas intervijas atSifréjums

1. Annija. 22 gadi. Tikko beigusi studijas. Attiecibas. Kopa ar draugiem dodas pargajienos
un ir slépposanas (no ang.val. — geocaching) dalibniece, ka ari dejo tautas dejas.
Interes€jas par Latvijas vidi un ka avotu izmanto raidijjumu Tel. To skatas no tresas
Sezonas.

2. Zaiga. 32 gadi. Strada banka. Precgjusies. Vasara dodas laivu braucienos un atbalsta
atpiitu daba, savukart rudent dodas uz arzemém, lai pagarinatu vasaru. Raidijumu skatas
no ta pirmsakumiem.

3. Reinis. 43 gadi. Strada apkalpoSanas sféra. Precgjies, ir bérni. Vasara ar gimeni dodas uz
Latvijas pilsétam un laukiem. Raidijumu skatas kopa ar gimeni no otras sezonas.

4. Aija. 28 gadi. Strada pasvaldibas iestadé. Brivaja laika atptisas ar draugiem un dodas uz
Latvijas dabas apskates objektiem. Raidijumu skatas jau no pirmas sezonas.

5. Viesturs. 55 gadi. InZenieris. Precgjies, ir bérni. Patik pavadit laiku ar gimeni briva daba,
maksker€t un doties ekskursijas. Te! skatas no tresas sezonas.

6. Arvis. 31 gads. Strada pasvaldibas iestadé. Attiecibas un apcelo ne tikai Latviju, bet ari

Eiropu. Tapat ka Aija, arT raidijumu skatas no pirmas sezonas.

Santa: Sveiki. Paldies, ka esat visi ieraduSies. Es rakstu bakalaura darbu "Latvijas
jaunatklasanas raidijuma Te! tematiska satura paplaSinasana ka jaunas auditorijas piesaistes
instruments”. Lai kvalitativi veiktu pétijuma dalu, man nepiecieSami raidijuma skatitaju
viedokli, tapec arT esam visi Seit sapulc€jusies. Visi jautajumi bis saititi ar raidijuma saturu,
tadel priecaSos, ja biisiet atverti un drosi paudisiet savu viedokli. Pirmais jautajums — Kads,

Jusuprat, ir raidijuma mérkis?

Aija: Izzinat Latvijas neizzinatos nosttrus un musu kulttru.

Annija: Es domaju, ka mérkis ir tads pats ka citiem $ada tipa raidijumiem — apcelot Latviju.
Vieniga atskiriba ir veids ka to parada.

Zaiga: Ka vini pasi saka — atklaj Latviju no jauna.

Arvis: Varu tikai piekrist jau iepriek§ sacitajam.

Viesturs: Paradit skatitajiem, cik Latvija ir daudz vietu un iesp&ju.

Reinis: Ta ka raidijjums ir pozicionéts ka Latvijas jaunatklasanas raidijums, ta mérkis ir
informét auditoriju par Latvija nezinamam un jau labi zinama vietam un cilvékiem. Ka ar1

raisit cilvékos ve€lmi apcelot Latviju.
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S: Es pétiju Cetru sezonu saturu un visvairak tajas tiek atainota t€ma ,,pilsétas tirisms”. Ta ir
raidijuma sadala, kura Pauls Timrots dodas uz Latvijas pilsétam. Ka jums liekas, vai tas ir

nepieciesams, veidot tik daudz sizetu par So t€mu?

Viesturs: Atceros, kad saku skatities raidijumu, P. Timrotu tik daudz neradija. P&dgjas divas
sezonas ta téma ir katra epizode. Es nezinu, vai tas ir tik svarigi.

Annija: It ka ir svarigi, jo visiem jau interese ta sadala.

Reinis: Ja. Jo daudzi cilvéki tiecas celot arpus valsts robezam, bet pat nenojausot cik daudz
apskatama ir te pat.

Aija: Ja, ir svarigi, ka parada Latvijas pils€tas, bet nezinu vai tas ir tik svarigi, lai raditu katru
epizodi.

Arvis: Man patik ta sadala. Ta ir vieniga, kuru forsi skatities, jo Pauls nedaudz sarkastiski un
skeptiski uz to visu skatas. Bet ta sadala aiznem loti daudz laika viena raidijuma.

Zaiga: Ja, pusi no sizeta veido pats P.Timrots ar savu pieeju tirismam. Ir interesanti skatities,

ka vins apcelo pilsétas apskates objektus, kafejnicas un briva laika pavadiSanas vietas.
S: UnKka ir ar ,,dabas” t€mu? Ar1 ta visas sezonas tiek Joti daudz radita.

Aija: Protams. Ta t€ma gan ir daudz jarada.

Arvis: Ja. Man liekas, ka viss, kas saistits ar dabu, ir japarada. Latvija dabai ir liela nozime.
Annija: Ka kurs sizets. Ir tadi, kas piesaista un ir vélme tur aizbraukt, bet citi tik loti neuzruna.
Zaiga: Ja, to tému var radit, bet jabut visam sabalansétam. Nav jégas vienu raidijumu veltit
tikai dabai. Vai arl, ka katru raidijjumu 20 miniites stasta par dabas skaistumu. Paliks
garlaicigi.

Viesturs: Es vairak piekritu Zaigas sacitajam. Ta ir. Ir forSi, ka skatitajiem parada tadas
Latvijas vietas, kuras nebija redzetas.

Reinis: Patik. Neliekas, ka butu par daudz.

S: Pirmaja sezona salidzino$i daudz runaja par bérnu nodarbinatibu — par pulciniem un briva
laika pavadiSanas iespgam. Tomeér tagad tas vairak netiek akcent€ts. Vai tas Jums biitu
svarigi, lai arT turpmak vismaz vienu reizi trijas vai Cetras epizod€s paraditu sizetus par bérnu

nodarbinatibu?

Reinis: Es skatos raidijjumu no otras sezonas, tapéc nezinu, ka bija. Man ir bérni, bet tada
vecuma, ka viniem vairak neinteresé kopa ar vecakiem skatities raidijumu un apbraukat tas

vietas.
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Viesturs: Ja, mani bérni ar ir lieli jau. Bet ja domaju par mazbérniem, tad tas butu svarigi, ka
paraditu, kur es varu ar viniem aizbraukt. Ta, lai interesanti visiem kopa.

Aija: Man liekas, ka tas visas Latvijas vietas un notikumus, ko parada, var apmekl&t ar
bérniem. Bet varu piekrist, ka maz tiek radits, ko tiesi bérniem darit brivaja laika.

Annija: Protams. Paradit piecjamas iespgjas.

Zaiga: Ja, piekritu Annijai. Es raidijumu skatos, jo varu ieraudzit jaunas vietas, kuras apskatit.

Arvis: Var radit, bet tas Sobrid nesaista.

S: Seit ir saraksts ar 22 témam, kuras tiek atspogulotas raidfjuma. Ladzu péc Jisu pasu

ieskatiem, nosaukt pirmas piecas t€mas, sakot ar svarigako.
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22. Komercializacija

Annija: Daba, aktiva atpita, vietgjie iedzivotaji, pils€tas turisms, kultiira un maksla

Zaiga: Tradicijas, saimnieciba, veseliba, aktiva atpiita, ediens
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Reinis: aktiva atputa, pilsétas tarisms, kultira un maksla, zinatne, arhitektiira
Aija: Vietgjie iedzivotaji, daba, pilsétas turisms, tradicijas, kulttira un maksla
Viesturs: Attistiba, lauku tiirisms, aktiva atpiita, kultiira un maksla, diens

Arvis: Tradicijas, pilsétas trisms, aktiva atputa, diens, kultira un maksla
S: Ka Jums liekas, kada ir nozime, ka tiek slépts grabeklitis? Jums tas liekas saistosi?

Aija: Ja. Sakuma es nemekl&ju, bet laika gaita tas likas aizvien forSak un for$ak. Tagad gan
mekl&ju, ja esmu tuvuma tai vietai.

Annija: Tas ir Iidzigi ka geocaching. Tas ir saisto$i man.

Arvis: Es arT nemeklI&ju, bet tas noteikti ir saistoSi! Man ir pazinas, kuri speciali brauc uz tam
vietam, kur ir paslépts grabeklitis.

Viesturs: Noteikti varu piekrist, ka tas ir vajadzigs. Tad raidijumam ir pievienota vértiba. Ir
verts skatities un bérniem interesanti mekl&t.

Zaiga: Tas ir saisto$i. Mé&s ar viru arl mekléjam. Tad brivdienas sanak neliels atpitas
brauciens ar konkr&tu mérki.

Reinis: Tas iesaista raidijuma skatitajus pasa raidijjuma. Domaju, ka loti laba ideja.
S: Vai esat piefiks€jusi, kuros Latvijas regionos raidijums viesojas visbiezak?

Viesturs: N€. Bet ir interesanti, kad raidijuma sakuma vini parada Latvijas karti un atzimé, kur
Soreiz bis.

Zaiga: Es skatos, kur vini veido sizetu, bet skaitliski nevaru pateikt.

Aija: Man liekas, ka loti daudzi siZeti ir Vidzemé un Kurzemg&. Un, protams, ari Riga. Liekas,
ka Latgale ir maz apskatita.

Arvis: Ja, man ari ta liekas. Latgale tik liela un tik daudz ko redzgt. Zinu, ka Timorts ir bijis
vairakas Latgales pilsétas, bet tas ari viss.

Annija: Nezinu. Varbit Vidzeme.

Reinis: Skiet Vidzeme.

S: Vai esat veidojusi atgriezenisko saiti ar raidijumu? Tas ir — vai esat rakstfjusi Te!

veidotajiem atsauksmes vai ieteitkumus?

Reinis: N&. Bet domaju, ka jaunaki cilveki to dara.
Aija: Es esmu tikai publicgjusi bildi ar grabekliti.
Arvis: Ja, paris reizes esmu rakstijis. Bet nevis uz e-pastu, bet facebook lapa. Esmu lasijis ar

daudz zinas tur. Citi saka, ka ir superigs raidijums bijis. Citi atkal raksta sliktus komentarus.
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Zaiga: Es esmu domajusi, ka vajadz&étu uzrakstit, bet vai tam ir jéga? Es neesmu parliecinata,
ka vini to izlass.
Annija: Neesmu.

Viesturs: Ne.

S: Raidijuma sezonu gaita atainotas témas parsvara nemainas. Aizvien aktualas t€mas ir
»pilsetas tirisms”, ,,daba”, ,,akttva atpiuta”, ,kultlra un maksla” un ,,&diens”. Ka Jums Skiet,
vai ir svarigi, ka visas §1s t€mas tiek raditas katru sezonu? Biitiba, vai Jis turpinatu skatities

raidijumu, ja ,,aktivo atpttu” raditu mazak?

Viesturs: Visas varbiit né. Mazak interes€jos par pils€tu tirismu, tapéc nemainitu paradumu.
Annija: Turpinatu skatities, protams. Tikai nebiitu vairak tik interesanti, jo mani patie$sam
interes€ téma ,,akttva atputa”.

Arvis: Ja, es skatitos, bet jau teicu, ka mani apmierina ta vienveidiba. Neesmu pret to.

Reinis: Man patik daudzveidiba. M@s jau rundjam, ka visam ir jaiet uz priekSu. Cik tad ilgi
var skatities vienu un to pasu? Vajag mainibu.

Aija: Ir svarigi, lai visas t€émas tiek apskatitas, tikai atkarigs no ta, ka tiek sabalanséti sizeti.
Zaiga: Ja, man ir svarigi, lai rada aktivas atpiitas iesp&jas péc iesp&jas vairak. Es labprat

mazak skatitos pils€tas ttrismu.

S: Ka jums liekas, vai raidijjums ir pilnigs? Vai tas Jums liekas interesants vél tagad, pé&c

astonam sezonam?

Aija: Ir jaatzist, ka raidjjums vispar nemainas. Viss ir ka no sakuma. Bet man patik. Tikai
vienmér domaju, kas notiks talak, kad viss jau bis apskatits?

Arvis: Man ir daudz ko teikt par $o jautajumu. Ir dalas, kuras mani maz interesé (Olte).
Timrotam jau nav vairs kur braukt — Jaunpils bija labs piemérs tam, manuprat. Bet
vienveidiba tur ir liela, man ta patik, bet pienemu, ka citiem ne parak. Lai gan p&d&ja bija
forsi, ka vini brauca ar autobusu uz Cesim, ja pareizi atceros. Tas bija interaktivi, parunaja ar
cilvékiem, kuri tur dzivo. Viss bitu forsi, ja tas sadalas paliktu, bet kaut ko pamainitu vai
pieliktu klat.

Annija: Ja, ta ir. Nu ta, ka Arvis saka. Kur v&l Timrots brauks? Tas sak klat nedaudz
garlaicigi. Man arT ir stasti, kuri neinteresé. Bet citiem interes€. Ja jau cilvéki vél skatas, tad
jau interes€. Bet es ar1 turpmak gaidu, kaut kadu attistibu.

Zaiga: Vienmgr var jau labak. ArT attistibas zina. Man p&dgja sezona nepatika. Likas, ka viss

ir norimies un tiesam ta vienveidiba ir liela.
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Viesturs: Ir raidijumi, kuri ir mazak saisto$i, bet tas nenozimé, ka visiem nepatik. Kadam tiesi
tie ir tie saistoSakie raidijumi

Reinis: Ja, bet prasitos kadi atsvaidzinajumi.
S: Vai uzskatat, ka raidijums ir komercials?

Viesturs: N&.
Aija: N&. Vismaz es to neredzu.
Reinis: N&.

Arvis: Ja. Man liekas, ka it ipasi ped&ja sezona.
S: Vai Jis ieteiktu cilvékiem skatities raidijumu? Kadg]?

Reinis: Ja. Varbit ne katru nedélu, bet divas reizes ménesi noteikti.

Aija: Ja. It Tpasi tas butu noderigs tagad — vasaras sezona, bet tagad jau neradis.

Annija: Ieteiktu, jo raidijums ir izglitojoss un interesants. Ka arl raidijjuma montaza ir
netipiska un saistosa.

Zaiga: Ja. Ir iesp&ja majas sé€zot uzzinat ko jaunu un nospraust savus Latvijas tirisma mérkus.
S: Ka Jus uzskatat — ja raidijuma saturs paliks tads pats, cilveki turpinas to skatities?

Aija: Gan jau kada dala turpinas skatities. Vienkarsi cik ilgi? Es stradaju tada joma, kura
nepartraukti ir jabut attistibai un virzibai uz prieksu. Raidijjumam tadas nav.

Arvis: Dalai noteikti ar laiku apniks, bet veicot izmainas auditorija varétu palielinaties.
Annija: Skatities, bet arvien mazak un mazak.

Zaiga: Es piekritu Aijai. Ir forsi skatities, bet vajag kaut ko pamainit.

Viesturs: Domaju, ka samazinasies skatitaju skaits. Vajag jaunu “odzinu”.
S: Ka Jums liekas, vai ir turpmak biitu nepiecieSams pievienot krievu subtitrus raidijumam?

Aija: Ja. Tad noteikti raidijumu saktu skatities cilveki, kuri latviesu valodu tik labi neparzina.
Arvis: Man ir divéjadas izjutas. It ka vajadz&tu radit ar subtitriem, jo tad vairak cilvéku
skatitos. Bet no otras puses — ir V&l citi raidijumi. Sis raidijums ir latvisks un tads ,,tirs” no
visa.

Annija: N&.

Zaiga: Vajag pievienot. lesp&jams, ka krievvalodigie ar1 vélas apcelot Latviju un atrast
grabekliti, bet tik labi nesaprot latviesu valodu.

Reinis: Ja.
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Viesturs: Es domaju, ka tas nav nepiecieSams.

S: Sogad Jirmalas pilsétai ir iznacis jauns ce]vedis ,,Another travel guide Jurmala”, kur tiek
interesanti un citadak reprezenteta pilséta. Ka Jus uzskatat, vai tas biitu saistosi skatitajiem, ja

raidijuma satura tiktu raditi sizeti, balstoties uz celvedi?

Viesturs: Pa retam — ja.

Reinis: Tas butu saisto$i, bet celvedim biitu jabut loti labi izstradatam, lai neveidotos
antireklama.

Arvis: Né! Tas atkal tikai paradis, ka viss tiks komercializéts. Ta bus ka Jarmalas reklama
raidijuma.

Annija: Es esmu no Jirmalas un man patiktu, ja redz&tu sizetus par savu pilsétu. Visos
raidijumos noteikti n€. Bet, piem&ram, Timrots vartu pastastit par Jirmalu, ieklaujot So
celvedi.

Aija: Es piekritu Annijai un Arvim. Biitu interesanti paskatities uz Jurmalu citadak, jo vasara
tur loti daudz cilvéku brauc. Bet tad ta tieSam biitu komercializacija.

Zaiga: Man arf patiktu, bet daudziem noteikti né. Kadu vienu sizetu varétu paradit un viss. Es

nedomaju, ka cilvekam no Dobeles tas varétu interesét.

S: Zinams, ka raidijums ir saistits ar latvia.travel.lv majas lapu. Tur tiek piedavati marSruti
celojumiem pa Latviju un apskates vietas, bet nav atseviskas kartes, kura atzimé&ti objekti, kur
ir viesojies raidijjums Te! Ka Jums liekas, vai Sadas interaktivas kartes izveide cilvekiem

liktos saistoSa un noderiga?

Aija: Ja, tada karte biitu noderiga. Daudzi jau brauc tur, kur viesojies raidijums.

Arvis: Ja, tas man noteikti patiktu!

Annija: Ja. Es loti daudz celoju pa Latviju un tadu karti izmantotu.

Zaiga: Viennozimigi. Tas gan ir loti liels darbs, bet toties var uzreiz apskatities, kur aizbraukt.
Vai art uzzinat, kur tuvuma ir noslépts grabeklitis, ja raidijums nav redzets.

Viesturs: Ja. Lai atgadinatu, kur bijusi. Tas atsauktu atmina raidijjumus.

Reinis: Piekritu visiem. Noteikti vajag.

S: Jau ieprieck§ runajam par bérnu nodarbinatibu. Sis raidfjums nav tendéts uz bérnu
auditoriju, bet gan gimeném ar bérniem. Kadas ir Jisu domas, ja bérniem tiktu izveidota
aplikacija (spele) saistiba ar raidijumu? Piemé&ram, izpildot kadu vienkarSu uzdevumu,

atklatos jauns marsruts, kuru varétu paradit vecakiem.
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Zaiga: Tas biitu interesanti tikai sakuma. Bérniem loti atri apnik spéles.

Reinis: Tas bitu gan interesanti, gan noderigi bérniem un vecakiem, jo izklaidgjoties ar
aplikaciju bérns var iemacities ko jaunu un pamacosu. Tas ir vajadzigs.

Aija: Es piekritu Zaigai. Drizak varctu uztaisit spéli pieaugusajiem. Ideja loti lidziga, tikai tie
uzdevumi saistiti ar Latviju. Ir tada galda spéle ,,Latvija”. Varétu ko lidzigu, tikai interaktiva
veida. Un tad atklajas kads jauns grabeklisa slepnis.

Arvis: Biitu interesanti.

Annija: Ja, man Joti patik Aijas ideja! Tas butu vairak interesanti picaugusiem cilvékiem, jo
bérni, ka jau pati teicat, nav ta auditorija.

Viesturs: Man $adas interaktivas spéles nepatik, bet jaunakiem cilvékiem vai bérniem tas

varetu patikt.

S: Raidijumam ir socialo tiklu konti facebook, twitter, instagram, ka ari draugiem.lv.
Komunikacijas Sajos kontos notiek loti regulari, bet tajos tiek atspogulota informacija par
nakamo epizodi vai sezonas beigdm. Zinams, ka konta saturu veido arT skatitaji, jo ievieto
bildes. Ka Jums Skiet, vai ,atsvaidzinot” komunikaciju socialajos tiklos, tas piesaistitu

auditoriju? Piem&ram, isi video par brivdienu galapunktiem?

Annija: Es sekoju facebook un instagram kontiem, bet nepievérSu tam lielu uzmanibu. Ja
saturs mainitos, tad varbut skatitos vairak.

Zaiga: Ja, noteikti. Zinu, ka tas ir smags darbs, lai komunikacija socialajos tiklos biitu
saistosa.

Reinis: Pieméram, es izvelos vai sekot konkrétai lapai, ja taja ir 1si un interesanti video.
Domaju, ka tas piesaistitu cilvékus.

Aija: Ja, tas cilvékiem varétu patikt.

Viesturs: Es socialos tiklus izmantoju Joti maz, tapéc man tas ir mazsvarigi. Bet jaunakai
paaudzei tas varétu skist saistosi.

Arvis: Piekritu Reinim. Musdienas cilvékiem visu vajag atri un saistos$i paradit.

S: Liels paldies Jums par iesaisti un atbildém.
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Bakalaura darbs ,,Latvijas jaunatklaSanas raidijuma “Te!” tematiska satura izmainas

ka jaunas auditorijas piesaistes instruments” izstradats LU Socialo zinatgu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.
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