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levads

Bezalkoholiskie dz&rieni — slapju remdgjosi glabg;ji karsta laika. Slapju remdésana ir
viens no cilvéku svarigakajiem procesiem un cilvéki bez skidruma nevar izdzivot.
Bezalkoholiskie dz€rieni ir paredzgti $is nepiecieSamibas piepildiSanai. Populari gan starp
bérniem, gan pieaugusiem — tie aptver visas vecuma grupas. Tos dazados veidos var atrast
daudzos veikalos, kioskos, degvielas uzpildes stacijas, trenazieru zalés u.c. Dz&rienus
iegadajas péc nepiecieSamibas, dzives stila, individualam rakstura Tpasibam un citiem
iemesliem. Latvija izvéle starp Siem dz€rieniem bez Saubam ir liela, un tie nak dazadas
formas. Viss, sakot no avota fidens un beidzot ar sporta dz&rieniem. Tirgl novérojami gan

importéti, gan viet&ji produkti.

Ar gazetiem un saldinatiem bezalkoholiskiem dzerieniem ir asoci€tas vairakas veselibas
problémas, kas rada bazas gan pircgju vidi, gan Veselibas ministrijai. To var redz&t péc

neseno reformu ieviesanas par saldinatu dzeérienu pardoSanas aizliegSanu skolas.

Lai giitu skaidribu par to, ka bezalkoholisko dzérienu tirgus ietekmé Latvijas

tautsaimniecibu ir jasaprot kadas ir negativas un pozitivas puses $ai nozarei.

Tacu tirgii novérojama partikas un bezalkoholisko dzérienu izdevumu dalas
samazinasanas pedejo gadu laika, ko var ietekmét vairaki faktori. Tas nenozimé, ka situacija
ir slikta, bet tas parada izmainas gan $aja tirgii, gan Latvijas ekonomiskaja un politiskaja
situacija pedejos gados. Lai gan kopgjais pardoto dzerienu daudzums ir pozitivs, salidzinot
pédgjos gadus, razotais daudzums ir krities un turpina kristies. Tirgus izaugsme stagné, pat ar
alkoholisko dzérienu kompaniju ienaksanu tirgii. Dz@rienu piedavajums ir plass, un
konkurentu ir daudz. Tirgii novérojamas daudzas iesp&jamas aizstajejpreces un specifiskas

nisas, kas lauj produktiem vienam no otra pietickami atSkirties.

Bezalkoholisko dzerienu tirgu visvairak ietekme migracijas, ekonomiskas, politiskas un
sabiedribas izmainas. PE€d€jos gados novérojamas tirgus izmainas ar vairakiem jauniem

produktiem, ienakot dz€rienu tirgdi, un jaunu nisu izveidos$anos.

Tirgus pazistamakie dalibnieki ir tadas kompanijas ka “Cido Grupa”, “Coca Cola HBC
Latvia” un “VENDEN”. Pazistamakie dz€rienu zimoli ir no arzem&m ienakusie gazetie

dzérieni “Coca-Cola”, “Sprite”, “Pepsi” un viet&jais mineralidens “Mangali”.
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Pétijuma mérkis un uzdevumi

Pétijjuma meérKkis ir veikt bezalkoholisko dz&rienu tirgus analizi Latvija un konstatét nozares

ietekmi uz Latvijas tautsaimniecibu nodoklu un veselibas joma.

Pétijjuma uzdevumi:

1
2
3.
4

Izpétit Latvijas bezalkoholisko dz€rienu tirgu.
Veikt tirgus analizi un raksturot ta uzbuivi balstoties uz pasreiz€ja laika posma datiem.
P&tit nozares ietekmi uz Latvijas tautsaimniecibu.

Veikt aprékinus par uznpémumu samaksatajiem nodokliem valstij.



1. Bezalkoholisko dz€rienu tirgus raksturojums

1.1. Bezalkoholisko dzerienu veidu apraksts

Bezalkoholiskie dz€rieni plasa nozime ir visi dz@rieni, kas nesatur alkoholu vai art satur
to niecigos daudzumos. Tie var biit piesatinati ar oglekla dioksidu, tie var nakt sulas formas,
raudzéti dzérienu formas vai ari ka mineraladens[1]. Pie bezalkoholiskajiem dzérieniem

pieder arT energijas, sporta un vitaminu dz€rieni.

Gazétie bezalkoholiskie dzerieni var parasti saturét cukuru vai maksligus saldinatajus,
citronskabes un tiem nav uzturvertibas. Tos parasti gatavo no auglu un ogu sulu ekstraktiem,
sintgtiskas vai dabiskas aromatiskas esences, cukura, organiskas skabes, krasvielas un tideni.
To galvena pazime ir oglekla dioksids, kas padara Sos dz€rienus gaz&tus un atspirdzinosus.
Gazetus dzerienus razo, lai tos pec iesp&jams ilgak varétu uzglabat veikala plauktos. Oglekla
dioksids dzerienos kalpo arT ka konservants. [43.]Sos dzérienus uzglaba temperatiiras starp +2
C Iidz +12 C. Tas ir tadas limonades, ka “Coca Cola”, “Sprite”, “Pepsi”, u.c. Sadus
dz@rienus parasti iesaino plastmasas vai stikla pudel@s, ka arT metala bundzas. Gazgetie
bezalkoholiskie dzérieni ir vispopularakie starp b&rniem un pusaudziem un tie gan arzemju
tirgos, gan Seit Latvija ienem lielu lomu kopgja bezalkoholisko dzérienu pieprasijuma. Gazéto
bezalkoholisko dz@rienu pieprasijums tika ietekméets 2006. gada, kad valdiba aizliedza
Latvijas skolas un bérnudarzos tirgot neveseligu partiku un dzerienus. Ar gazetiem
dz@rieniem ir asoci€tas vairakas veselibu kait&joSas problémas. Parmeériga gazeétu dzeérienu
lietoSana var novest pie svara giSanas, zobu bojasanas (jo dzerieni satur skabes), diab&ta
problémam u.c. Veselibas ministrija noradija, ka turpmak $ajas skolas tiks veicinata

mineraliidens tirgoSana, kas ir daudz veseligaka alternativa gaz€tiem dzerieniem.

Sula ir Skidrums, kas satur auglus, ogas vai darzenus. Sulas var iedalit gan dabigi
spiestas sulas, gan no koncentrata veidotas sulas. Vairumtirdzniecibas veikalos lielaka dala
sulu tiek gatavotas no sulas koncentrata. Razojot sulas no koncentratiem, nosaukumu ,,sula”
lieto tikai tad, ja raZoSana ir pievienots tikpat daudz tidens, cik ir atdalits, gatavojot
koncentratu. Sadu sulu sastava parasti tiek pievienotas papildu piedevas — konservanti,
vitamini u.c. Sulu razo$ana no konservantiem ir efektivs veids ka paplaSinat sulu piedavajumu
dzérienu tirga. [5] Tas dod iesp&ju Latvija iegadaties eksotisko auglu sulas (apelsini, ananasi,
persiki u.t.t.) Sulam ir lielaka uzturvertiba, neka gazetiem dzerieniem, jo sulas satur
vitaminus, organiskas skabes, &teriskas ellas, mineralvielas un mikroelementus. Sulas var

izmantot ka vienkarSu dzerienu, vai ari ka sastavdalu no jauktiem dzérieniem. [2.]
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Pie raudzétiem dzerieniem ietilpst kvasi un medus dzerieni. Kvasus, kas ir populari
dzerieni Latvija un vairakas citas Eiropas valstis, veido no rudzu, kviesu un miezu iesala vai
no rudzu maizes. Kvass ir interesants tirgus parstavis, jo tas tehniski var saturét lidz 1,2%
etilspirta, tacu péc Latvijas likumdoSanas to tapat uzskata par bezalkoholisko dzérienu. Kvass
ir pazistams jau ilgu laiku, un ta recepte tiek nodota starp paaudzém. Latvija kvasa
pagatavosanas veids un garsa var atskirties starp novadiem. Kvasu kadreiz gatavoja no
piladziem, bietém, aveném, zemeném, aboliem, bumbieriem, dz&rveném un pat no Islandes

stnam. [7.]

Mineraltdens ir gazets vai negazeéts dzeramais iidens ar samera lielu mineralvielu
saturu. Mineraliidens dz€rienus var iedalit tados, kas iegtiti no avotiem vai dzilurbumiem un
maksligi bagatinatos dzeramos tidenus ar mineralvielu joniem. Mineraliideni var uzskatit par
vienu no lielakajam dz@rienu grupam $aja tirgl. Dabigos mineraliidenus var vél talak iedalit
pé&c to mineralizacijas pakapes. Tos var sadalit 3 grupas — loti mazs mineralvielu saturs (zem
50 mg/l), mazs mineralvielu saturs (50-500 mg/1) un liels mineralvielu saturs (virs 1500 mg/1).
Udeni ar mazu mineralvielu saturu izmanto ikdiena, bet lielu mineralvielu daudzumu saturo$u
tideni izmanto ka dziedniecisku lidzekli. Mineraliidens péc kimiska satura iedalas
hidrogénkarbonatu, hloridu un sulfatu saturosos, ka arT magniju vai dzelzi saturoSos tidenus.

[16.]

Energijas dzerieni ir vél viens produkta veids, kas popularizgjies ped&jos gados. Dabigo
stimulatoru izmantosana cilvéku vidii notiek jau kops senajiem laikiem. Populars dabigais
stimulators ir kofeins un ar laiku ta stimulgjosas pazimes saka kultivét produktos, kuri
pieejami jebkuram pirc€jam. Energijas dz€rieni ir pazistami ar jauktam atsauksmém. Tos
neuzskata par veseligiem dzerieniem, jo tie satur kofetnu un cukuru, kas rada stimulacijas
sajutu gan fiziska, gan psihiska nozimé. Energijas dzérieni var bt gazeti vai negazéti. Tie var
satur€t taurinu, lielu daudzumu cukura vai saldinatajus, aminoskabes un cita veida ekstraktus.
P&c vairakiem pétijumiem, nav noskaidrots vai §1 stimulacija, ko apgalvo dzeriena izplatitaji,

veidojas tikai no kofeina vai no visu sastavdalu sinhronas darbibas. [16.]

Jaunakais tirgus dalibnieks ir ta saucamie “dzivesstila” dz&rieni — paredzeti aktiva un
veseliga dzivesveida pilnveidoSanai un fokuséti uz aktiviem cilvékiem. Lai gan mineraliidens
ar papildus vitaminu devu jau kadu laiku pastav tirgt, nebija neviens dzeriens, kas ir domats
aktivai un sportiskai ikdienai. “Dzivesstila” dz€rieni ir mineraliz€ti un vitaminiem bagati
dzerieni. Tie tika iepazistinati Latvijas tirgli 2014. gada pavasarT un par to atbildigs ir STA
“Cesu alus” ar produktu Itniju “Vitamin Performance”. Tie arkartigi atri kluva par popularu

dze€rienu izveli, jo Sobrid ne tikai Latvija, bet visa pasaul€ ir novérojama veseliga “dzivesstila”
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uzplaukums. SIA “Cgésu alus” atvéra durvis $adai tirgus ni$ai Latvija un vairakas citas
kompanijas ir sakusas sekot “Césu alus” produktu niSas pieméram. Pats ,,C&su alus”
apgroziba izlaida vél vienu veseligam dzivesveidam atvél&tu produktu — ,,Protein
Performance”. Sis piena dzgriens ir bagatinats ar proteinu un to reklamé ka aktivu cilveku
,uzkodu” starp €dienreizém. Kopgjas investicijas zimolu “Vitamin Performance” un “Protein

Performance” izveidosana — 60 000 EUR. [8.]

1.2.Gazeto dzerienu izraisitas veselibas probléemas

Gazetie dzerieni, lai cik tie biitu populari, nav veseligs veids ka remdét slapes. Ta ka
gazetie dz&rieni biezi satur cukuru, Sie produkti izraisa atkaribu. Viena 0.5 litru gazeto
dz&rienu pudel var biit no 13 Iidz 15 t&jkarotem cukura. Sads cukura daudzums var izraisit
vairakas veselibas problémas. Uz dzerienu mark&umiem gan bieZi vien noraditas ta sauktas
"ieteicamas devas", kas veido 0,2 — 0,3 1 S8kidruma, lai gan reali gan patérétaji, gan ari
dz@rienu razotaji apzinas, ka visbiezak cilveks vienu 0,5 1 dz&riena pudeli iztukSos viens pats.
Pasaulg jau vairakus gadus tiek skali un uzstajigi celta trauksme par Skietami nekaitigo
cukuru. Zinatniece Dana Dovija 2014. gada analiz€jusi cukura iedarbibu uz cilvéku
smadzen€m un secina, ka cukurs, kas ir dzérienos, aktivize tos pasus baudas/atalgojuma
centrus, ko narkotikas. Saldie gazetie dzerieni uzskatami par tiru cukurtideni, un to sakotngji
nevainiga lietoSana var izraisit atkaribas rasanos. Zinams, ka atkaribas var bt dazadas, un

viena no tam ir tiesi atkariba no saldinatiem dzérieniem.[15.]

Dzérienu parmériga lietoSana noved pie aptaukoSanas, kas Latvija jauniesu un

pieauguso vidil ir probléma, kura pedg&jos gados turpina augt.
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Attels Nr.1 “Aprekinatais kermena masas indekss (KMI) vecuma grupa no 15-64
gadiem (%) [18.]

Balstoties uz So kermenu masas indeksu, novérojams stabils pieaugums cilvékos gan
liekaja svara, gan aptaukoSanas. Liekais svars 2014. gada ir sasniedzis gandriz tadu pasu
Itmeni ka normals svars, un vairak ka 20% cilvéku $aja vecuma grupa ir aptaukojusies. Tas

norada uz veselibas situacijas pasliktinasanos, vismaz no kermena masas indeksa skatupunkta.

Liekais svars noved pie aptaukoSanas un aptaukosanas var novest pie vairakam
slimtbam un ar veselibu saistitam problémam. Lietojot gaz&tus dz&rienus, palielinas risks

ieglt 2. tipa diabg&tu, sirds slimibas un citas hroniskas slimibas.

Ar 2. tipa diab@tu saprot vielmainas slimibu, kam raksturigs parak augsts cukura [imenis
asinis. Agrak §1 tipa diab&tu sauca par insulina neatkarigo jeb vecuma diabgtu, jo parasti ar to
saslima gados vecaki cilveki. Peédéja laika ar §1 tipa diab&tu arvien biezak slimo art jauni
cilveki un pat pusaudzi, 1pasi, ja vigiem ir parlieku liels liekais svars. 2.tipa diabéts parasti
sakas nemanami, un to biezi atklaj parak velu, tadel ta sekas var but loti nopietnas —
paaugstinata cukura ITmena asinis izraisitas sirds asinsvadu slimibas ka infarkts, insults u.c. Ir
paaugstinats risks iedzivoties komplikacijas, ko izraisa diabéts - zaudet redzi, saslimt ar nieru
nepietieckamibu vai var nakties amputét kajas. Tomér visas §1s komplikacijas, atbilstosi

arstgjot, var noverst.[11.]

Galvenie riska faktori saslimsanai ar 2. diabéta tipu lidzas genétiskajai sliecibai ir

liekais svars, Tpasi ja tauku uzkrajums koncentrgjas uz védera. Parasti tam pievienojas
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paaugstinats asinsspiediens un paaugstinats lipidu jeb tauku sastavs asinis. Visus Sos riskus

kopa déve par metabolo sindromu. [11.]

Diabéts rodas, jo Muskuliem un tauku §tinam ir nepiecieSams insulins, ar kura palidzibu
tie no asinsrites uznem cukuru. Stinas cukuru izmanto energijas ieguvei un parvers to par
glikogeénu. Ja cukuru no $§tinam pietiekosa daudzuma nevar sanemt un parstradat to par
glikogénu, tad tiek runats par insulina rezistenci jeb insulina nejttigumu. Tas visbiezak ir
lieka svara ar izteiktu tauku uzkrajumu uz védera rezultats. Lai parvarétu So insulina
rezistenci, aizkunga dziedzerim ir jasarazo lielaks daudzums hormona — insulina. Hormonu
produkcija organisma ir atkariga no lietotas partikas, vecuma un genétiskajiem faktoriem. Jo
mgs vairak &édam, jo vairak insulina organisms sarazo, ta¢u kada bridi aizkunga dziedzeris var
atteikties no §1s parslodzes. Noteicosie faktori $ajos gadijumos ir cilvéka dzivesveids,

piemé&ram, €$anas ieradumi un fizisko aktivitasu rezims. [11.]

Diabétu tipu sadalijjums starp pacientiem 2014. gada
80000

74749
70000
60000
50000
40000
30000
20000

10000 4371

0 |
M 1. tipa cukura diabéts M 2. tipa cukura diabéts

=

Attels Nr.2 “Diabétu tipu sadalijums starp pacientiem 2014. gada” [12.]

2.tipa diabéts ir vairak ka 10 reizes biezaks Latvija un tas liela méra ir saistits ar cilveku
uzturu un dzivesveidiem. Latvija 2014. gada ar to slimoja 74 749 cilvéki, bet ar 1. tipa diab&tu

slimoja 4 371 cilveks. [12.]

Ar cukura diab&tu slimojosiem cilvékiem ir 4 reizes lielaka iesp&ja nomirt. Diabgta

izraisitas asinsvadu komplikacijas — redzes zudums, nieru nepietiekamiba, infarkts, insults un
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kaju asinsvadu bojajumi - tr1s lidz piecas reizes palielina vispargjo saslimstibu, rada pieaugosu

darba sp&ju zudumu un pazemina dzives kvalitati. [13.]

No gazétiem dz€rieniem iesp&jams ieglt citas ar veselibu saistitas problémas, ne tikai
diab&tu. Lietojot Sos dz€rienus parmerigos daudzumos, cilveéki var saskarties ar kariesu, kas

var bojat mutes un zobu veselibu.[9.]

Nierakmeni var rasties no gazétu dzérienu lieto$anas, jo tie satur fosforskabi. Arsti tapec

nosakot diétas cilvékiem ar nieru problémam, aizliedz dzert So saldinatos dzérienus.[9.]

Osteoporoze ir vél viena veselibas probléma, kas var rasties, no So saldinatu gazeto
dzérienu lietoSanas. Osteoporozes slimiba nozimé, ka pacientam ir trausli kauli, un tie viegli
var tikt ievainoti. Osteoporozes izveido$anas nav tiesi saistita no dzerienu lietosanas, bet gan
no ta, ka ja bérniem ir pieejams salds, gaz&ts dz€riens, tad bérns to vairak grib&s neka pienu,
kura ir kalcijs un kurs ir krietni veseligaks. Tas var novest pie situacijas, ka 18 gadu vecuma,

cilvékam kalcijs nav pietickama daudzuma un tad var izveidoties osteoporoze. [9.,10.]

Lietojot §1s limonades paaugstinas véza risks, jo gazeti dz€rieni veicina atraugas, kuras
nav nevainigas. No limonadém atraugas ir pilditas ar skabi, kas boja baribas vadu un ja

pietiekami regulari tas tiek kairinats, var izveidoties vézis. [9.]

Kopuma var saskatit diezgan stipras negativas puses So dz€rienu parmeérigai lietoSanai.
P&c autora domam, balstoties uz kermena masas indeksu valsti, cilvékiem vajadzetu veicinat
alternativu dz€rienu pieprasijumu. Mineraliidens vai pat vitaminiidens ir daudz labaki veidi ka

remdeét slapes, ja jaunietim ir tieksme lielos daudzumos lietot Sos saldinatos dzerienus.

1.3.Tirgus formas

Pilnigs tirgus ir tirgus veids, kas ir ]oti reti sastopams dzive. Taja valda pilniga
konkurence. Pilniga tirgli pieprasijuma un piedavajuma sektorus parstav loti daudz dalibnieku
un katrs dalibnieks ir sika ta dalina. STs dalinas nesp&j ietekm@t ne tirgus cenu, ne
pieprasfjuma vai piedavajuma apjomu. Sada tirgus forma informacija par preces tirgu ir
pilniga un patérétajs ir informéts par precu cenam, veidiem, kvalitati un tirgus dalibnieku
skaitu. Pardev€jam pieejama vispusiga informacija par pieprasito precu cenam. Pilniga tirgus

pardéveji rikojas neatkarigi cits no cita. Tie sava starpa nemégina apvienoties, lai slepeni
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vienotos par preces cenu. Tirgi taja pasa laika ir briva iekliSana un izstaSanas no ta jebkuram
uzpémumam. Pastav atvertais tirgus, kura, ja pardevgjs ir gatavs ieguldit attiecigu lidzeklu
netiek likti arT izejot no tirgus. Pilniga tirgii prece ir viendabiga — starp tam nav atskiribu

nekados aspektos. Tas ir vienadas vai pilnigi vienadas. [31.]

Pilniga konkurence ir tas, uz ko nozares censas virzities, jo $ada situacija biitu
noverojamas arkartigas izaugsmes iesp€jas gan uznémumam, gan industrijai. Sada situacija
nav SkérSlu kompanijam kustéties un darboties tirgi, kas atver durvis vél vairak kompanijam

uzsakt darbibu. Pilniga konkurence nozimétu lielisku nozares uzplaukumu.

Monopols ir nepilniga tirgus forma, kura tirgus pieprasijumu vai piedavajumu péc kadas
preces vai pakalpojuma parstav tikai viens dalibnieks, kuram ir tirgus vara, kas lauj tam

noteikt preces vai pakalpojuma cenu tirgi. [31.]

P&c autora domam, monopola situacija parasti nav izcila situacija tirgum. Monopola,
domingjot vienam uznémumam, tas var iesligt rutina, jo nav konkurentu. Tas var novest pie
tirgus izaugsmes kriSanas. Lai gan ir situacijas, kad monopolists turpina attistities, kaut vai

nav konkurentu, tas ne vienmer ta notiek.

Monopols var rasties ja tiek minimiz&tas vidgjas izmaksas, koncentr&jot razoSanu viena
uznémuma. Ja uznémums kontrol€ kadu resursu vai tam ir patents uz produkta razoSanu vai
izplatiSanu. Ja valsts tiesa vai netiesa veida atbalsta kadu uzp€mumu, tas arT var veidot

monopola situaciju §im uzpémumam. [31.]

Monopols var tikt iedalits vairakos veidos — valsts monopols, dabigais monopols,
maksligais monopols. Valsts monopols ir monopols kuru iedibina valsts, lai kontrol&tu
svarigas tautsaimniecibas nozares. Parasti tas ir ienesigas vai ari stratégiski svarigas. Dabigais
monopols rodas objektivu iemeslu dél, kad pieprasijumu péc kadas preces var apmierinat
viens uznpémums. Konkurence nav lietderiga, jo var izraisit vidéjo kop€jo izmaksu
palielinaSanos. Maksligais monopols pastav no uzpg€mumu vienoSanas, lai kontrolétu tirgu.
Rodas monopolapvienibas — karteli, sindikati, tresti un koncerni. [gramata] Saistiba ar
monopolu, pastav Tehniska progresa monopols, kura firma izveido jaunu tehnologiju ar
noteiktu patentu un tada veida iegiist tirgus varu. V&l viena situacija, kas var notikt saistiba ar
monopolu ir pieprasijuma monopols, jeb monopsons, kad tirgt ir daudz piedavataju, bet tikai

viens pircgjs.
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Oligopols ir nepilniga tirgus forma, kura preci realizé dazi lieli pardevéji. Oligopola
tirgll videjas izmaksas ir zemas, ja uznémums razo lielu produkta apjomu. Maziem un
vidgjiem uzpémumiem izmaksas ir relativi lielakas, jo tie razo mazaku produkta apjomu, tade]

tie nevar izturét cenu konkurenci ar lielajiem uznémumiem un ieeja tirgii tiem ir apgriitinata.

[31]

Piedavajuma oligopola tirgii uznémumi var konkuret sava starpa, pirmkart, ar
viendabigu preci, otrkart ar neviendabigu preci, kurai ir dazadas pazimes. Pirmaja gadijuma
pirc€jam nav izvéles, jo piedavataji pardod vienu un to pasu preci ar vienadam 1pasibam un
pazimém.. To sauc par viendabigu oligopolu. Otraja gadijuma, kad prece ir diferencéta,
pirc§jam pastav izvéle. To sauc par neviendabigu oligopolu. Oligopola tirgii svariga ir preces

reklama.[31.]

Ja oligopolists paaugstina preces, tas riské zaudet dalu pircgju, kuri tada gadijuma dos
prieksroku konkurentu 1&takai precei, ja tie nesekos cenu paaugstindjumam un nepaaugstinas
savas preces cenu. Savukart pazeminot cenu, oligopolistam pircgju skaits pieaug uz
konkurentu rékina, un tas 1slaicigi giist lielaku pelnu. Konkurenti centisies atgiit zaudg&tos
pircg€jus un ar1 pazeminas cenu par tadu pasu lielumu vai pat vairak. Ta var izveidoties
lavinveida iznicinoSa konkurences cina, kuras rezultata vajakie dalibnieki izstajas no tirgus.
Var pat rasties kdda uznp€muma monopols uz doto preci. Parasti gan sava starpa konkurgjosie
oligopolisti necensas rikoties tik agresivi, jo pastav risks zaudet klientus un pat bankrotét.
Oligopolistam nepiecieSams loti riipigi apsvert jebkadas izmainas savas preces cena, vienmer

laikus izp&tot un paredzot konkurentu iesp&jamo reakciju uz to. [31.]

P&c autora domam oligopola situacija ir labaka par monopola situaciju, ja lielakie
uznémumi turpina konkurgt sava starpa. Ja tie slepeni vienojas un ietekmé cenas tirgi, tad
Sada situacija var sagraut citus uzg€mumus tirgii un izspiest tos no ta. Sada riciba nav veseliga

tirgus attistibai.

Monopolistiska konkurence ir tirgus forma ar lielu tirgotaju skaitu, kuri pardod
neviendabigu preci, kam ir liela aizstajamibas pakape. Tirgus piedavajuma pusi parstav liels
skaits mazu uznémumu. RaZotaju individualais piedavajums neietekme pargjo §is tirgus puses
dalibnieku piedavajumu. Piem&ram, ja kads razotajs pazemina preces cenu, §1s preces pircgju
skaits pieaug, bet pargjiem razotajiem, ja to piedavatas preces cena nemainas, pircgju skaits
attiecigi samazinas. Ta ka §is preces pieprasijuma samazinajums sadalas starp pargjiem
razotajiem, kuru skaits tirgt ir Joti liels, tie §1s pieprasijuma parmainas neizjutis. Ja kads

razotajs paaugstina preces cenu, §1s preces pirc€ju skaits samazinas, bet citiem razotajiem
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pieprasijums péc vinu razotas preces piecaug. Individuals razotajs So pieaugumu neizjutis, jo
tas tiks sadalits starp loti daudziem razotajiem. Lidz ar to precu razotaji var uzskatit savu
konkurentu noteikto cenu par konstantu lielumu. Uznémumu skaits pre¢u monopolistiskas

konkurences tirgt ir liels, un pardevéjam nav iesp&ju slepeni vienoties par preces cenu. [31.]

1.3.1. Bezalkoholisko dzerienu tirgus forma Latvija

Bezalkoholisko dzerienu tirgus ir samera plass ar vairakiem lieliem uznémumiem, kas
ietekm@ cenas un pieprasijumu. Bezalkoholisko dzerieni sastada noteiktu dalu no
majsaimniecibu patérina izdevumiem — 2015. gada tie kopa ar partikas izdevumiem sastadija
25.6% no izdevumiem, vidé&ji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi. Sis skaitlis bez Istas
apstasanas ir krities p&d&jo 20 gadu laika, un Sobrid tas ir zemakaja punkta. Tas nenozimé, ka

situacija ir slikta, bet tas parada, ka pat@rina struktiira ir mainijusies $aja laika posma.

Tirgl nov@rojama oligopola situacija, balstoties uz ieprieks defingtajam tirgus formam,
un par galvenajiem dalibniekiem uzskatami SIA “Cido Grupa”, SIA “VENDEN”, “Coca Cola
HBC Latvia”, un pargjie uznémumi tirgii sastada krietni mazaku tirgus dalu. Tirgh piedavatas
preces ir sava zina lidzigas, tacu tas nav pilnigi aizstajamas. Tirgi dé] ta veidojas nepilniga
konkurence. P&€d€jo gadu laika tirgii savu darbibu ir uzsakusas vairakas alkoholisko dz&rienu
kompanijas, cerot uz labveligu tirgus pozicijas iegiiSanu. Starp tiem ietilpst AS “Aldaris”, STA
“Cesu alus” un SIA “Bauskas alus”. Péd€jos gados var 1pasi novérot jaunu produktu
ienakSanu tirgi ( ,,Mountain Dew”, ,,Dr Pepper” u.c.), kas jau citur pasaulé ir pazistami. Ta ka
tirgus produktos valda liela aizstajamiba starp precém, to var uzskatit par vienu preces tirgu,
kas ir talak nodalits apakSgrupas un veido savas ieks§€jas konkurences, diferencg€jot cenu un
produkta specifiku. Ja tirgti kads raZotajs pazemina cenu, tam pieaugs pirc€ju skaits, bet
pargjiem razotajiem, kuru cenas paliek tadas ka ieprieks, pirc€ju skaits kritisies, iznpemot
oligopolistus. Sada veida oligopola tirgi, jo preces ir lidzigas, veidojas konkurence starp
aizstajéjprecém (mineralidens, gazétie dzérieni, sulas). Ta ka preces ir lidzigas, liela nozime
produktiem ir to zZimolu un firmas atpazistamibai. Produkti ka ,,Coca Cola” un ,,Mangali”
mineraliidens ir tik populari Latvija, jo to Zimoli ir ciesi saistiti ar Latvijas sabiedribu. Sie

dzerieni ir pirmie, kas pirc€jiem ienak prata, kad tos pargpem slapes. Tas nozimée, ka tadas
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kompanijas ka ,,Coca Cola HBC Latvia” var pacelt savas cenas un neievérot Ipasu kritumu
pieprastjuma, jo to uztur zZimola atpazistamiba vien. Sada rezultata iegiiSanai lielu lomu sp&lé
marketings un pareiza reklaméSana. ,,Coca Cola Company” vienmer ir izc€luSies ar savam
izcilajam marketinga stratégijam, kas Java tiem klat par lideriem vispasaules bezalkoholisko
dz@rienu tirga. ,,Cido” produkti un ,,Mangali” mineraludens savukart sevi reklamg, lai
piesaistitu tiesi vietgjo tirgu. Katrs no siem uzpémumiem piedava vairakus produktus ar

dazadam gar$am, sastaviem un cenam, lai piesaistitu lielaku pirc€ju skaitu.

Ta ka tirgti valda oligopola situacija un ir tikai paris uzg€mumi, kam pieder liela dala
tirgus, ir iesp&jams starp Siem uznémumiem vienoties, lai ietekm@tu cenas, kas butiski

ietekmétu pieprasijumu un piedavajumu visam tirgum.

Tirgum ir diezgan izteikta sezonalitate. Sezonalitate nozime, ka tirgus pieprasijjumam
var biit papildus pieaugums vai kritums atkariba no dabas apstakliem. Bezalkoholiskos
dzerienus visvairak perk vasaras karstajos ménesos, lai patérétaji varétu remdet slapes, kas
veidojas karsta laika. Balstoties uz datiem no ,,Rimi Latvia” 2011. gada, jiinija un jilija
ménesos kopgjais bezalkoholisko dz€rienu pieprasijums palielingjas par vairak neka 60%.
Sada veida pieaugums novérojams gandriz visa veida produktiem, ja salidzina vasaras
meénesus ar ziemas ménesSiem. DaZziem produktiem ir novérojams pat 200% pieprasijuma
pieaugums. [3.]. Tirgus sezonalitate ietekmé tirgus kop€jo ienesigumu. Ja sezonas raza,
pateicoties dabas apstakliem, ir gadijusies slikta, tas var krasi ietekmé&t sulu tirgu, jo sulu
koncentrata cenas ies uz aug$u. Sada situacija izveidojas 2010. gada, kad divos lielakajos
apelsinu un citu citrusauglu razotaju regionos — Florida un Brazilija bija sliktakas razas 7 gadu
laika. [6.] Tas uzreiz liek vietgjiem sulu izplatitajiem pacelt sava produkta cenas, un zad
pieprasijums péc tam. Tad jaliek lieta iepriekSmin€tais marketings un japiesaista pirc€ji no

jauna.

1.4. Pazistamakie tirgus dalibnieki un to vésture

SIA “ Cido Grupa” darbojas tirgti jau no 1994. gada, zem nosaukuma SIA “Cido &
Co”. Uzne@mums saka darbibu ar dz&riena “SunSet” razoSanu un driz péc tam sekoja
mineraliidens “Mangali”. Péc 2 gadiem kompanija saka sulas zimola “Cido” razoSanu, kas
bija inovativs jaunums Baltija, pateicoties ta iepakojumam ar vacinu. [4.,21.] Kops 2004.

gada ,,Cido grupa” ir Danijas AS ,,Royal Unibrew” grupas uznémums.
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Uzpémuma popularakais produkts visnotal ir “Mangali” mineraliidens. Mineraliidens
tiek razots no 1994. gada un to iegiist no 213 dzilas pazemes atradnes. “Mangali” $aja laika
perioda ir paplaSinajies ar vairakam produkta versijam. 1994. gada “Mangali” saka razot 1.5 L
plastmasas pudelés. 1997. gada klastam pievienojas 0.33 L stikla pudeles un 1.5 L “Mangali”
ar citrona garsu, iepazistinot Latvijas tirgu ar mineraltideni ar auglu garSas piedevu. 1999.
gada piedavajuma paradijas “Mangali” negazets mineraliidens 0.5 L ar sporta korkiti. 2008.
gada tika ieviesta “Mangali VitaFruit” produktu Itnija, kas ir mineraliidens ar vairakam
pieejamam auglu garsam. 2010. gada “Mangali” sak tirgot 5 L pudeles un 2015. gada sekojot
jaunajai tirgus nisai saistiba ar aktivu un veseligu dzivesveidu ir “Mangali Active” dz€rieni

0.75 L pudeles. [13.]

SIA “VENDEN” uzpémums saka savu darbibu 1997. gada ar dabigu avota idens
razos$anu. Tas bija pirmais dabiga avota Gidens produkts Latvija. Bija skaidrs, ka Sis bizness
nav no tiem, kas dod atru un vieglu pelnu, tau apzina, ka tirs dabigs avota tidens sp&j uzlabot
veselibu un biis pieejams katram Latvijas iedzivotajam, deva specigu pozitivu impulsu ST
darba veikSanai. Ta ka uzn€mums darbojas tikai ar tidens razoSanu un nekadu citu dz€rienu,
tas nodroS$ina visaugstako kvalitati “VENDEN” produktiem. “VENDEN” tidens augsta
kvalitate ir atzita gan Latvija - sanemts Latvijas Sertifikacijas centra "LATSERT" atbilstibas
sertifikats, gan pasaulé - VENDEN ir IBWA (International Bottled Water Association) un
EBWA (European Bottled Watercooler Association) biedrs. [24.]

SIA “Orkla Foods Latvia” ir viens no vadosajiem sulas un @idens (ka arT citu partikas
precu) razotajiem Latvija. Darbibu uzsaka ka divi atseviski uznémumi zem SIA “Spilva” un
STA “Gutta”. “Gutta” bija auglu un darzenu sulu, nektaru un sulas dz&rienu razotajs, kas
darbojas Ogres novada, Ogresgala. Gadiem ejot $is uznémums paradija sevi ka konkur&josu
speku bezalkoholisko dzerienu tirgli. Uznémums sadarbojas ar “Tetra Pak” iekartam, kas ir
pasaules lideri iepakoSanas nozar¢. Tika modernizétas razoSanas ickartas, kas atviegloja
razoSanas darbibu. 2004. gada “Spilva” piesaistija un pievienojas kompanijai “Orkla”, kas ir
norvégu uznémums. 2015. gada “Gutta” pievienojas uzpémumam “Orkla”. Nakamais solis
bija apvienot “Spilva” un “Gutta”, lai fokus&tu abu uznémumu darbibu un funkcijas. Tas
palielinatu uzpémumu iesp&ju konkuréet vietgja tirgii ka ar1 globala méroga tirgii. 2015. gada
30. decembr abas kompanijas tika apvienotas viena uznémuma — SIA “Orkla Foods Latvia”.
“Orkla Foods Latvia” pasparné atrodas zimols “Everest”, kas ir iecienits dzerama tidens

produkts. Par to liecina 2010. gada sanemtais “Gada preces” tituls. [19,20,21]

“Coca-Cola Company” darbojas ka bezalkoholisko dzerienu razotajs darbojas kops

1892. gada, bet “Coca-Cola” produkts pats eksiste jau kops 1886. gada. To izgudroja DZons
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Pembertons, farmaceits Amerika. Dz&riens sakuma tika pardots ka medikaments “pret
jebkadiem viegliem nervu sist€mas trauc€jumiem”. Tas sakuma saturgja kokas lapu dalas, no
ka iegtst kokainu. Kokains $aja laika vél nebija aizliegta viela un to vargja nopirkt jebkur.
1888. gada Pembertons pardeva savas tiesibas uz “Coca-Cola” razoSanu. Starp 1888. gadu un
1902. gadu “Coca-Cola Company” kluva par atpazistamako dz€rienu ASV ar 120’000 ASV
dolaru apgrozijumu gada. Ap 1900. gada sakumu mainijas sabiedribas uzskati par kokainu un
to aizliedza tirgot. Veidojas propaganda par $o narkotiku un ta ka “Coca-Cola” bija ciesi
saistits produkts ar So narkotiku, par dz€rienu saka intereséties vél vairak cilvéku neka
ieprieks. “Coca-Cola” popularitate turpinaja strauji augt un tas atri vien kluva gluzi par

nacionalu simbolu. [25.,26.,27.]

“Coca-Cola” no 1984. gada pardeva stikla pudelgs, bet no 1955. gada tas tika pardots
skarda bundzas. Saja pasa gada produktam ieviesa ari vairakus citus iepakojumu izmérus (10,
12 un 26 unces). Sekojot “Coca-Cola” milzigajam popularitates spradzienam, tirg paradijas
atdarinataji, kas gribgja iegit ST produkta slavu. “Coca-Cola Company” tika ierosinati 153
tiesas prasibas pret viltus ztimoliem. 1982. gada kompanija saka razot “Diet Coke”, pec
daudzam stidzibam un ieteikumiem par “Coca-Cola” neveseligo saturu. Tas kluva par
alternativu dz@€rienu izveli tiem pirc€jiem, kas v€lgjas veseligu alternativu, bet taja pat laika
negrib&ja atvadities no “Coca-Cola” garsas. Latvija un citur Padomju Savieniba “Coca-Cola”
paradijas tikai ap 1988. gadu un tas ir kluvis par gazeto dzerienu karali vietgja teritorija. Citi
produkti no “Coca Cola Company”, jo 1pasi “Sprite” un “Coke Zero”, ir atradusi vietu vietgja
tirgt. [25.,26.,27.]

Baltija Sos produktus parstav AS “Coca-Cola Balti Jookide”, kas atbild par zimoliem un
to marketinga kampanu veidoSanu un vadiSanu. Kompanija sadarbojas ar vienu no
galvenajiem pudelu iepildiSanas uznémumiem “Coca-Cola Hellenic Bottling Company” un ta
meitas uzpémumu “Coca-Cola HBC Latvia”, kas organizé produktu razo$anu, logistiku un

vairumtirdzniecibu. [28.]

SIA Daba VS ienem nozimigu vietu tidens un bezalkoholisko dz&rienu razoSana
Latvijas tirgi. Uzp@muma raZoto produktu asortiments parsniedz 60 veidus, kuru vidi ir tadas
precu zimes, ka ,,Lasite”, ,,Dzeramais tidens”, dzeramais tidens ,,Sudraba”, ,,Forss”, kvass
,Borodinskij”, ,,Kvass”. Uznémums ir dibinats 2001. gada. Razotne atrodas Rigas rajona un
ta aiznem 1,7 ha zemi, no kuriem 5200m?2 ir razotnes un noliktavu platiba, kas ir uznémuma
Ipasuma. Pamatnodarbosanas ir bezalkoholisko dz@rienu un tidens razosana, ka ar1 PET
pudelu razoSana. Produkcija tirgti tiek piedavata sakot no 0,51 l1idz 101 tilpumos. PET pudelu

razosanai ir uzstadita raZzoSanas linija, kura razo 3000 pudeles stunda un divas iekartas, kas
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razo 3, 5, un 7.5 1 pudeles. No 2009. gada SIA Daba VES piedava jaunu produktu - dzeramo
tdeni ,,Lasite” 18,91 pudel&. Jaunais pakalpojuma veids ir tidens piegdde majam un birojiem,
kas lauj klientam nodrosinaties ar pastavigu tidens krajumu, rtibai izmantojot specialas
iekartas: idens padeves stiknus, porcelana traukus uz stativiem, karsta- auksta tidens
sadalitajus. Kops 2004. gada uzn€émums nodarbojas ar1 ar vairumtirdzniecibu. Ievesto
produktu asortiments parsniedz 2000 veidus un tie galvenokart tiek piegadati no Polijas,
Lietuvas, Moldovas un Krievijas. 2005. gada uzn€mums Daba VES ieguva atbilstibas

sertifikatu razoSanai un sertific€ja partikas produktu glabasanas noliktavas. [29.]
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2. Bezalkoholisko dzg€rienu tirgus analize

2.1.Tirgus pieprasijums

Pieprasijums pé&c Siem dz&€rieniem var balstities uz vairakiem faktoriem, dzeriena
iegades bridi. Zemak tiek apkopoti $ie faktori uzvedibas modeli, kas var ietekmét cilvéka
izveli.

Socialie faktori
— - 1. Starp personu ietekme
Personiskie faktori 2. Kultiras ietekme ( Sabiedriba
1 Pircgja vecums paz;stzni cilveki reklamé kadu
2. Dzives veids pto y !J) e
K ~ 3. Zimols ir kluvis cieSi saistits ar
(a IYS’ pasivs, sabiedribu ( Coca Cola)
sportisks) 4, Gimenes stavoklis
3. Rakstura
Ipatnibas
(velme péc kadas
noteiktas garsas,
dz€riena)
Patérétaja léemuma pienemsSana
1. Problémas vai vajadzibas Ekonli)mls_kle
definésana <— faktori
2. Piedavajuma apskatiSana 1. Ienakumu
3. Alternativu iesp€ju apsverSana limenis
(aizstaj€jpreces) 2. Maksatspeja
4, Izvele

/

Psihologiskie faktori
L Motivacija Rezultats
2. leradumi
3. Nostaja 1. Produkta iegade
2. Alternativa produkta iegade
3. Apmierinatiba ar iegadato
produktu/siidzibas par to
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Dzgrienu pieprasijumu, tapat ka partikas produktu pieprasijumu, var ietekmét
sabiedribas trendi. Latvija kadreiz kvass un citi raudzetie dzerieni bija daudz popularaki, neka
tie ir tagad, bet laika gaita un paaudz€m nomainot vienai otru, dz€rienu pieprasijuma struktiira
mainijas. Vairak populari saka klut gazgetie saldinatie dz&rieni un raudzetie dz&rieni pamazam

zaudgja pieprasijumu.

Tadu pasu situaciju var novérot ar $iem jaunajiem “dzivesstila” dz&rieniem. Sobrid gan
Latvija, gan pasaul@ populars trends ir veseligs dzivesveids. Gandriz katram €dienam ir
pieejama alternativa veseliga prece. Cepumi, maize, brokastu parslas bez gluténa, dzerieni bez
konservantiem u.c. Trends Sobrid ir &st veseligi un vairak pieverst uzmanibu sportam. Tapéc

“Cesu alus” trapija tirgt fantastiska bridi ar savu “Vitamin” dz€rienu.

Domajot par pieprasijumu, nevar aizmirst, ka Latvija ir diezgan liela emigracijas
probléma. Jauniesi (kas ir galvena mérkauditorija bezalkoholiskiem dz€rieniem) brauc uz
arzemém, un tas ietekmé bezalkoholisko dz€rienu pieprasijumu negativa zina. Par to ir

jadoma poziciongjot un reklamg&jot dz&rienus.

Majsaimniecibu patérina izdevumu struktiira partikai un bezalkoholiskajiem
dzérieniem (%)

Partika un

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

bezalkoholiskie | 36.5 | 36.4 | 352 | 324 | 30.6 | 31.0 | 28.1 | 255 | 25.6 | 26.7 | 285 | 288 | 28.0 | 28.2 | 275 | 265

dz@rieni

Tabula Nr.1 “Majsaimniecibu patérina izdevumu struktiira partikai un bezalkoholiskajiem

dzérieniem” [32.]

Saja tabula var novérot majsaimniecibu patérina izdevumu struktiiras procentualas
izmainas kops 2000. gada. 2000. gada Sis izdevumu Itmenis tuvojas 40%, kas ir augstakais
Sajos 15 gados. No datiem var noverot izdevumu Iimena kriSanos, kas visvairak novérojama
laika perioda starp 2002. un 2007. gadu, kad izdevumu struktiira samazinajas gandriz par
10%. Zemakais punkts Saja perioda ir 2007. gada, kad Latvija bija ekonomiska krize, kas
turpingjas lidz 2009. gadam. Péc ekonomiskas krizes izdevumu struktiira saka pieaugt, bet Sis

pieaugums apstajas 2011. gada, un atkal ir sakusies lejupslide. V&l viens nozimigs kritums
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noveérojams 2003. gada, kad Latvija iestajas ES. Politiskas izmainas varétu bt atbildigas par
S0 izdevumu procentualo samazinajumu. 2015. gada izdevumu struktiira nav 1pasi labaka par
to, kada ta bija krizes perioda. Tas parada to, ka cilveki vargétu bt kluvusi konservativaki ar
saviem izdevumiem, un tie ir mainijusi savas prioritates. Taja pat laika tas parada Latvijas
ekonomiskas situacijas izmainas. Cilveki pelna vairak, bet produktu cenas ir augusas, lai

pielagotos ienakumu palielinajumiem.

Majsaimniecibas paterina izdevumi bezalkoholiskajiem dzérieniem vidéji uz vienu

majsaimniecibas locekli ménesi (eiro)

2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Pilsétas | 2.89 | 3.16 | 3.16 | 3.78 | 441 | 5.29 | 5.82 | 5.19 | 5.02 | 5.55 | 5.86 | 6.23 | 6.11 | 6.10

Riga |3.39| 387 | 4.00 | 438 | 499 | 558 | 6.47 | 5.68 | 5.72 | 6.23 | 6.46 | 6.94 | 6.62 | 6.49

Lauki | 233|232 |262|295 354|415 |443 | 4.04 |394|435|445|4.70 |4.73 | 534

Tabula Nr.2 “Majsaimniecibas patérina izdevumi bezalkoholiskajiem dzerieniem vidéji uz

vienu majsaimniecibas locekli menesi”’[33.]

Saja tabula attelots individualo majsaimniecibu locek]u izmaksas par
bezalkoholiskajiem dz€rieniem ménesi. Novérojams izmaksu summu pieaugums gan pilsétas,
gan laukos dotaja laika perioda. Lauku majsaimniecibas $o produktu iegade ir saprotami
mazaka, bet to pieprasijums cieta vismazak no apskatitajam majsaimniecibam krizes perioda.
Riga, salidzinajuma ar citam pils€tam, izmaksas ir augstakas. Tas parada ienakumu limena
1zmainas starp pilsétam un cenu atSkiribas galvaspilséta. 13 gadu laika izmaksu daudzums par
dz@rieniem ir dubultojies, bet ar 2013. gadu izmaksu daudzums ir sacis kristies pilsétas un art
galvaspilséta. Laukos, at$kiriba no pilsétam, §is izmaksas turpina augt un tuvojas pilsétu
izmaksam. Tas parada, cik savadak ekonomiskie un demografiskie faktori ietekme lauku

majsaimniecibas.
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Partikas un bezalkoholisko dzérienu izdevumu sastavs un struktira statistiskajos

regionos vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi (eiro)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Vidzeme 4246 | 47.45 | 51.38 | 56.26 | 69.51 | 77.43 | 70.70 | 64.87 | 78.81 | 73.29 | 8459 | 73.70 | 79.47

Kurzeme 4276 | 46.46 | 50.14 | 57.65 | 70.32 | 79.91 | 69.32 | 64.98 | 76.65 | 71.54 | 81.65 | 78.80 | 84.61

Zemgale 4237 | 49.56 | 52.25 | 59.48 | 6854 | 79.20 | 66.53 | 67.24 | 73.05 | 7521 | 79.32 | 73.38 | 74.90

Latgale 4197 | 4569 | 5337 | 60.74 | 73.14 | 81.05 | 76,55 | 71.40 | 72.69 | 78.22 | 81.43 | 79.99 | 79.00

Tabula Nr.3 “Partikas un bezalkoholisko dzérienu izdevumu sastavs un struktiira

statistiskajos regionos videji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi” [34.]

Saja tabula attélotas bezalkoholisko dzérienu un partikas izmaksas starp Latvijas
regioniem uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi. 2003. gada izmaksas ir gandriz vienadas
starp novadiem, tacu lidz 2015. gadam tas ir krasi mainijusas. Zemgalg tas ir viszemakas ar
74.90 eiro menest, bet Kurzemg tas ir visaugstakas ar 84.61 eiro. Augstakas izmaksas starp
regioniem svarstas N0 gada uz gadu. Tas atspogulo gan regionu ekonomiskos stavoklus, gan
demografiskas atSkiribas. Visaugstakas izmaksas visa perioda garuma noveérojamas Latgales
regiona — no 13 gadiem, 8 gadus $aja regiona cilveki tergja visvairak par partiku un
bezalkoholiskajiem dzérieniem. Krizes perioda izmaksas strauji pieauga visos regionos. 2010.
gada péc krizes tas uz bridi kritas visos regionos, iznemot Zemgali, bet nakosaja gada tas atkal
bija palielinajusas. Tatad Latgales kop€jais pieprasijums ir uzskatams videji ka vislielakais, un

Zemgalg tas ir viszemakais.
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Partikas un bezalkoholisko dzerienu izdevumu sastavs un struktiira atkariba no bérnu

skaita vid€ji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi (eiro)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

1 bérns 42,62 | 47.08 | 5248 | 57.41 | 6552 | 76.19 | 66.26 | 61.81 | 69.64 | 69.12 | 75.12 | 73.98 | 74.63

2 bérni 37.04 | 38.35 | 45.67 | 48.79 | 59.83 | 6595 | 56.94 | 5201 | 57.65 | 57.26 | 65.43 | 66.48 | 67.73

3 bérni 30.08 | 29.84 | 37.95 | 41.66 | 51.29 | 57.41 | 48.62 | 47.13 | 44.71 | 50.68 | 55.59 | 55.85 | 51.07

Bez

bernie 53.98 | 57.61 | 64.36 | 71.24 | 8240 | 98.19 | 8519 | 8332 | 8833 | 91.48 | 97.24 | 9287 | 95.28
m

Tabula Nr.4 “Partikas un bezalkoholisko dzérienu izdevumu sastavs un struktira atkariba

no bérnu skaita vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi”’[35.]

Apskatot majsaimniecibas, kuras nav bérnu un Iidz 3 bérniem, novérojamas
acimredzamas izmainas izdevumos. Vidgji uz vienu majsaimniecibas locekli gimengs bez
b&rniem noverojami vislielakie izdevumi partika un bezalkoholiskajos dz&rienos. Vismazakie
izdevumi nov€rojami majsaimniecibas ar 3 bérniem. Starpiba starp bez b&rnu
majsaimniecibam un 3 bérnu saimniecibam ir gandriz divkartgja. Lidz 2008. gadam visu tipu
majsaimniecibam stabili pieaug izdevumi. Sakot ar 2009. gadu lidz 2010. novérojama
izdevumu summu kriSanas majsaimniecibas. Saimniecibas ar 3 bé&rniem noveérojama talaka
kriSanas izdevumos Iidz 2011. gadam. P&ckrizes periods acimredzot ietekméja 3 bérnu
majsaimniecibas loceklus vairak neka citas majsaimniecibas. Starp 2008. un 2010. gadu, bez
bérnu majsaimniecibu individualas izmaksas kritas par 14,87 EUR. Augstakas izmaksas starp
§Im majsaimniecibam atSkiras. Bez bérnu, 3 bérnu un 1 bérna majsaimniecibas individualas
izmaksas bija visaugstakas 2008. gada, bet 2 bernu majsaimniecibas tas sasniedz augstako
summu 2015. gada. Noverojot ieprieks§€jo gadu datus, var secinat, ka izmaksas vél turpinas
augt vismaz paris gadus 1idz nakosajam kritumam. Sadi izdevumi vairaku bérnu
majsaimniecibas veidojas no ta, ka ja gimeng ir vairaki bérni, individualas cilvéka izmaksas
samazinasies par partiku un dzerieniem. Vairak Iidzeklu tiks iztereti bérnu apgadasanai, nevis

savu nepiecieSamibu apmierinasanai.

24



Bezalkoholisko dzérienu patérin$ vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli gada

pilsétas, 2006.-2014.g. (eiro)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Mineraladens | 2532 27.43 26.48 23.28 21.46 24.36 25.45 29.27 30.53

Limonades 14.72 16.26 14.62 11.17 11.29 12.21 11.62 13.28 13.04

Auglu sulas 11.56 12.57 12.31 9.55 9.68 7.95 8.31 10.28 9.14
Darzenu
| 1.12 1.50 1.04 1.13 0.78 0.71 0.76 0.84 0.89
sulas

Tabula Nr.5 “Bezalkoholisko dzérienu patérins vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli

gada pilseétas, 2006.-2014.g.” [36.]

Saja tabula attéloti vidgji izdevumi uz vienu majsaimniecibas locekli pilsétas par
bezalkoholiskajiem dz&rieniem. Bezalkoholiskie dz&rieni ir sadaliti starp mineraltideni,
limonadém, auglu sulam un darzenu sulam. Pils€tas var novérot krietni lielaku pieprastijumu
péc mineraliidens, neka cita veidu dzérieniem. Sis pieprasijums gandriz visa apskatita perioda
laika ir 2 reizes lielaks, neka limonadém. Vismazak pieprasitais dzeérienu tips ir darzenu sulas,
kas nav tik popularas, ka auglu sulas. To pieprasijums ir niecigs salidzinajuma ar pargjiem 3
dzérienu veidiem. Gluzi ka citos patérina datos $ada laika perioda, vislielakas izmainas
izdevumu daudzuma ir noveérojamas ekonomiskas krizes perioda. No 2007. gada lidz 2010.
gadam izdevumi par mineraltudens iegadi kritas par 5.97 EUR. 2010. gada mineraludens
vidgjie izdevumi sasniedza zemako punktu $aja laika perioda — 21.46 EUR. Pec 2010. gada
izdevumi par mineraliideni ir stabili augusi. 2014. gada tie ir sasniegusi augstako punktu $aja

laika perioda ar 30.53 EUR. Tas parada, cik populars ir $is dz€rienu veids patérétaju vida.

Limonazu pieprasijums mazliet atS8kiras no mineraliidens pieprasijuma. Krizes perioda,
kad mineraltidens pieprasyjums Iidz 2010. gadam kritas, limonaZzu pieprasijums kritas tikai
Iidz 2009. gadam, kad tie bija 11.17 EUR. P&c 2009. gada limonades izdevumi auga lidz
2012. gadam, kad tie uz gadu kritas lidz 11.62 EUR. Sada pasa paradiba novérojama 2014.
gada, kad izdevumi par limonadém atkal ir samazinajusies 11dz 13.04 EUR, salidzinajuma ar
2013. gadu. Var secinat, ka limonazu pieprasijums ir nestabils — viena gada tos var pieprasit
vairak, viena mazak. Limonazu pieprasijums vistuvak mineraliidens pieprasijumam bija 2010.

gada, kad starpiba starp Siem dz€rienu veidiem bija 10.17 EUR.

Auglu sulu pieprasijumam ir tuvaka konkurence ar limonazu pieprasijumu. Ap 2007.
gadu auglu sulu pieprasijums bija sava augstakaja [imeni, bet Iidz ar krizes situacijas

iestasanos, sulu pieprasijums smagi cieta, un tas nav atguvies pat lidz $im bridim. 2007. gada
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izdevumi pilsé€tas auglu sulam bija 12.57 EUR. Péc tam lidz 2011. gadam auglu sulu
pieprasijums kritas, un 2011. gada tas sasniedza zemako punktu — 7.95 EUR. To vargja
ietekmét gan ekonomiska krize, gan sliktas razas augliem, no kuram tiek gatavotas auglu
sulas. Lidz 2013. gadam auglu sulu pieprasijums saka pieaugt, tacu 2014. gada, gluzi ka
limonadém, pieprasijums atkal kritas. Auglu sulu pieprasijums ienem 3. vietu no So dz€rienu

veidiem, pat, ja auglu sulas pieprasijumu saskaita ar darzenu sulu pieprasijumu.

Darzenu sulas ir vismazak pieprasitais dz€rienu veids no Siem 4 apskatitajiem
dz@rieniem. To pieprasijums 2006. gada bija gandriz 11 reizes mazaks, neka auglu sulu un
vairak, ka 20 reizu mazaks, neka mineralidens pieprasijums. Gluzi ka auglu sulam, darzenu
sulam vislielakais pieprasijums bija 2007. gada, kad izdevumi par tam bija 1.50 EUR. P&c
2007. gada izdevumi par darzenu sulam turpinaja kristies Iidz 2011. gadam, kad to vidgjas
ikgad@jas izmaksas sasniedza 0.71 EUR. No 2012 Iidz 2014. gadam darzenu sulu
pieprasijums ir mazliet audzis, tacu tas vél joprojam ir gandriz puse no ta, kads tas bija 2007.
gada. Var secinat, ka darzenu sulas nekad nav bijusas 1pasi popularas pirc€ju vidd, un tam

pedgjos gados ir visgriitak atrast pieprasijumu.
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Bezalkoholisko dzérienu patérin$ vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli gada

laukos, 2006.-2014.9g. (eiro)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Mineraludens | 11.32 | 14.46 14.42 10.75 14.01 8.69 14.02 13.73 15.26
Limonades 13.02 | 12.76 11.99 8.58 9.38 8.68 9.65 9.19 11.30
Auglu sulas 7.50 7.96 7.95 6.51 5.40 5.84 5.46 6.26 7.08
Darzenu
“ulas 0.82 0.92 0.61 0.42 0.44 0.20 0.29 0.62 0.60

Tabula Nr.6 “Bezalkoholisko dzerienu patérins vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli

gada laukos, 2006.-2014.g. ’[36.]

Seit apskatami izdevumi par §iem 4 dz&rienu veidiem lauku majsaimniecibas tada pasa
laika perioda. Pirma milziga atSkiriba starp pils€tu un lauku pieprasijumu ir novérojama
mineralidens iegadg. Pilsétas So dzérienu iegade ir gandriz 2 reizes lielaka neka laukos. 2014.
gada starpiba starp mineraliidens iegadi laukos un pilsétas bija 15.27 EUR. To var attiecinat
uz to, ka lauku majsaimniecibam parasti ir pieejamas akas un avoti, no kuriem iegtist dzeramo
tdeni - tap&c to iegade ir attiecigi mazaka. Mineraliidens pieprasijums nefunkcioné laukos,
tapat, ka tas funkciong pilsétas. Pilsétas pieprasijums p&c mineraltidens stabili aug noteiktos
laika periodos, bet laukos tas ir loti svarstigs. 2009. gada un 2011. gada novérojami smagi
kritieni. 2011. gada mineraliidens pieprasijums laukos sasniedza 8.69 EUR, kas ir tikai par 1
centu augstaks, neka limonadém. Tapat 2013. gada noverojams kritiens pieprasijuma, toties

tas nav tik krass, ka 2 ieprieksgji kritieni.

Limonadém tapat ka mineraliidenim ir savadaka pieprasijuma struktiira starp pilsétam
un laukiem. Limonazu augstakais pieprasijuma punkts bija 2007. gada, kad tam tika iztereti
vidgji 13.02 EUR, kas bija vairak, neka tika iztéréts mineraltidens iepirkSanai. Ta ka
dzeramais udens bija vieglak ieglistams lauku majsaimniecibam, tas var&ja vairak lidzeklu
atvelet limonazu un sulu iegadei. Peéc 2008. gada limonazu pieprasijums kritas un neatguvas
lidz pat 2014. gadam. No 2009. gada Iidz 2013. gada beigam izdevumi vidgji tur&jas ap 9
EUR, mazliet svarstoties no gada uz gadu. Tapat ka pilsétas, lauku majsaimniecibas gazeto

dz€rienu pieprasijums pagaidam ienem otro vietu no bezalkoholiskajiem dz€rieniem.

Auglu sulu pieprasijums laukos, tapat ka pilsétam, vislielakais pieprasijums noveérojams
2007. gada. Lauku saimniecibu vid&jas izmaksas bija 7.96 EUR. Sis augstais pieprasijums
turpinajas lidz 2008. gadam, un péc ta noveérojams kritiens 11dz 2010. gadam, kad izdevumi
sasniedza 5.40 EUR gada, kas ir gandriz divreiz mazak, neka pilsétas Saja pasa laika. Auglu
sulu tirgus pieprasijums ir sacis atkopties lauksaimniecibas, un 2014. gada tas sasniedza 7.09
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EUR, kas tuvojas 2007. gada pieprasijumam. Lauksaimniecibu pieprasijums péc auglu sulam
ir labaka pozicija, neka pilsétu pieprasijums, jo lauksaimniecibas tas sak atkopties, bet pilsétas

tas vél joprojam ir nestabils.

Izdevumi prieks$ darzenu sulam ir samera tuvu starp pilsétam un laukiem, jo tie ir Joti
zemi. Tapat ka auglu sulam, darzenu sulam visaugstakais pieprasijums bija 2007. gada ar 0.92
EUR un zemakais punkts bija 2011. gada ar 0.20 EUR gada. Darzenu sulu un auglu sulu
tirgus pieprasijuma Ipatnibas ir Joti Iidzigas gan pilsétas, gan laukos. 2013. gada lauku
majsaimniecibas darzenu sulu pieprasijums ir atkal sacis paaugstinaties un Sobrid turas pie
0.60 EUR. Starp pilsétam un laukiem darzenu sulu pieprasijuma starpiba ir 0.29 EUR, kas

parada So dz€rienu mazo pieprasijumu gan pilsétas, gan laukos.

2.2.Tirgus piedavajums

Ka jau autors mingja ieprieks, bezalkoholisko dzérienu tirgus piedavajums ir samera
plass. Kopgji skatoties uz vispasaules valstu tirgiem, Latvijas tirgus nav nekas iespaidigs, bet

taja ir atrodami daudzi gan vietgji, gan import&ti dz&rieni.

Gazeto dzerienu piedavajums Latvija parsvara sastav no ,,Coca-Cola Company”
produktiem, vai ar1 tiem lidzigiem dzerieniem. ,,Coca-Cola” ir visnotal popularakais gazetais
dze€riens Latvija un tas ta ir jau ilgu laiku. Vienigais sancensis ,,Coca-Cola” ir ,,Sprite”, kas ir
tas pasas kompanijas produkts. Citi pazistami gazeto dzerienu produkti ir ,,Njoy”, ,,Pepsi”,
»RC Cola”, ,,Miranda”, ,,Dr Pepper” un ,,Mountain Dew”. ,,Mountain Dew” un ,,Dr Pepper”
Latvija paradijusies tikai ped€jos gados, lai gan citur pasaul@ tie apgrozijuma ir jau arkartigi

ilgu laiku.

“Coca-Cola”, “Sprite”, “Fanta” un citi “Coca-Cola Company” ka ar1 “Pepsi” dz&rieni
netiek razoti Seit Latvija ar domu iegiit vietu tikai Latvijas tirgd, tapec tie tiek pozicionéti
savadak neka vietgjie produkti. To marketinga stratégijas acimredzami domatas globalam

tirgu, lai piesaistitu pec iespgjas lielaku mérkauditoriju.

Tada pati situacija novérojama ar energijas dzérieniem, jo ipasi ,,Red Bull” un
,»Monster”, kuriem ir iespaidigas marketinga stratégijas. Tas padara dz€rienus popularus ne

tikai de] to garSas vai efektivitates, bet ar1 sabiedribas atpazistamiba.
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Sulu piedavajums Latvija ir plaSs, bet popularakais zimols visnotal ir ,,Cido” sulas.
,,Cido” piedava lielu klastu ar gar$am sakot ar augliem un beidzot ar darzepiem. Sulas
pieejamas 0.2 L un 1 L tilpuma. Pieejami ir ar7,,Cido Selection”, ,,Cido Premium” un ,,Cido”
nektaru klasts, kuros ir atrodamas daudz eksotiskakas auglu garSas, neka parastaja ,,Cido”

klasta. Citi pazistami sulu zimoli Latvija ir “Gutta” un “Tymbark”.

,,Cido Grupa” nav pazistama tikai ar savu sulu piedavajumu zem ,,Cido” zimola,
kompanijas popularakais produkts ir ,,Mangali” mineraltidens. ,,Mangali” mineraliidens ir
pieejams negazgeta, viegli gazeta un gazeta forma, to ir iesp&jams iegadaties vairakos tilpumos
un ar piejauktam auglu garsam. ,,Mangali” piedava ,,Vitafruit” mineraludens klastu, kas ir
auglu un vitaminu bagatinats tidens. Citi pazistamakie mineraliidens zimoli ir “Vichy Fruit”,

“Venden”, “Kekavas avots” u.c.

Raudzgetu dzérienu piedavajums Latvija balstas liela méra uz sencu tradicijam. Kvass ir
izteikti tradicionals dze€riens Latvija un vecakai paaudzei tas asoci€jas ar seno Latviju. Var
uzskatit, ka raudz&tie dz€rieni tiek reklaméti parsvara vecakiem cilvékiem. Veikalos pardotie
kvasi nav veidoti tapat ka lauksaimniecibas un pasmaju veidotie kvasi un to garsa krasi

atskiras.

Dzerienu zimoli piedava dazadus tilpumus, par dazadam cenam. Lai to ilustrétu, tiks
izveidota “Coca-Cola” piedavajuma likne, balstoties uz "Riga Spirits & Wine Outlet"

veikala cenam.

Coca-Cola piedavajuma likne

1,8 1,69

16 1,39
1,4

1,2

0,75

0,8

0,6 0,42

0,4

0,2

0,55

0,2L 0,33L 0,5L 1,5L 2L

Coca Cola

Attels Nr.3 “Coca-Cola piedavajuma likne”

Piedavajuma likne redzamas cenas, par kuram tiek pardoti atseviski dz€riena tilpumi.

Lielakais piedavatais tilpums ir 2L pudele un mazakais ir 0.2 L skardene. Par 2L pudeli cena
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ir 1.69 EUR un par 0.2 L skardeni, cena ir 0.42 EUR.

2.3. Tirgus cenas

2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

98.7 | 1035 | 105.3 | 113.2 | 129.7 | 1445 | 151.7 | 152 | 160.1 | 165.6 | 166.8 | 164.8 | 163.9 | 164.9

Tabula Nr.7 “Paterina cenu indekss ”’[37]
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Attels Nr.4 “Patérina cenu indekss”

Saja tabula novérojamas patérina cenu izmainas no 2003 lidz 2016. gadam. Tiek
pienemts, ka 2000. gada pat€rina cenu indekss bija 100 un balstoties uz to, Iidz 2003. gada
beigam patérina cenas bija kritusas. Sakot ar 2004. gadu noveérojams bezalkoholisko dz&rienu
cenu pieaugums un tas stabili turpingja augt lidz 2012. gadam. Péc 2012. gada cenas ir
stabiliz€jusas un vairs nav noveérojams strauj$ cenu kapums. No 2005. gada uz 2006. gadu
cenu indekss palielinajas daudz atrak neka ieprieksgjos gados. Lielakais cenu pieaugums
noverojams péc 2006. gada, kad Latvija sakas jau iepriek§ minéta krize. No 2006. gada uz
2007. gadu, pat€rina cenu indekss palielingjas par 16.5 vienibam, sasniedzot 129.7 vienibas.
No 2009. gada uz 2010. gadu cenu picaugums gandriz apstajas, palielinoties tikai par 0.3
vienibam. To var attiecinat uz krizes situacijas beigSanos Latvija. NakoSaja gada atkal
novérojams strauj$ cenu pieaugums par 8.1 vienibam. Sis pieaugums turpinas Iidz 2012.
gadam. P&dgjos Cetros gados pat€rina cenu indekss ir krities par 1.9 vienibam un Sobrid ir

30



164.9. Salidzinot 2003. gadu ar 2016. gadu redzama pat€rina cenu pieaugSana par 66.2
vienibam, kas ir arkartigi augsts raditajs. Lai gan p&dgjos trijos gados patérina cenu indekss ir
turgjies ap 165, var secinat, ka nakamajos gados gaidams cenu picaugums, balstoties uz
ieprieks€jo gadu datiem. Cenu indeksa pieaugums ir ciesi saistits ar majsaimniecibu

ien€mumu Itmeni un tam augot, kompanijas pace] savu produktu cenas.

2.3.1. Veikala piedavajuma cenu analize

Bezalkoholiskos dz&rienus ir iesp&jams iegadaties dazadas cenas. ST darba ietvaros,
autors tos iedalis 3 grupas — produkti Iidz 0,60 EUR, produkti lidz 1,20 EUR un produkti virs
1,20 EUR. <0,60 EUR grupa ietilps l&tie mineraltidens dz€rieni, ka arT maza tilpuma gazgetie
dz@rieni. <1,20 EUR grupa ietilps vid&ja izméra gazetie dz&erieni, dargaki mineraliadeni, sulas,
ka arT energijas dz€rieni un citi ni$as dz&rieni. >1,20 EUR grupa biis atrodamas liela izméra
pudeles dzerieniem, vairaku dzeérienu komplekti un citi dargaki produkti. Attiecigi
bezalkoholisko dz&rienu tipi maksa vairak neka citi, balstoties uz razoSanas izmaksam,

kvalitates vai tilpuma.

Darba ietvaros, autors izmantos “Riga Spirits & Wine Outlet” dz&rienu klastu, kas ir
atrodams kompanijas majaslapa, jo tas ir viegli parskatams un sniedz nepiecieSamo

informaciju par produktiem. [30]

Balstoties uz SIA "Riga Spirits & Wine Outlet" bezalkoholisko dz&rienu klastu,
dze€rienu cenas sakas no 0,39 EUR ar ,,Everest” viegli gazeto vai negaz&to mineraliideni 1,5 L
pudelé. Saja veikala neviens cits zZimols nepiedava savus produktus par §adu cenu. Citi
mineraliidenu zimoli, kas piedava produktus Saja cenas grupa ir “Bonaqua”, “Vichy”
dzeramais udens, “Venden” dzeramais tidens, “Kekavas avots” dzeramais tidens un

“Hermis” mineraladens.

Letakais gazeto dzerienu produkts ir ,,Coca-Cola” 0,2 L skarda bundza par 0,42 EUR.
Cenas atskiriba pret iegadato produkta tilpumu, starp gazetiem dz€rieniem un
mineraliideniem, ir milziga. Nakamais gazeto dz€rienu produkts, kas ietilpst §aja <0,60 EUR
kategorija, ir 0,33 L skarda bundzas pardotie ,,Coca-Cola”, ,,Sprite”, ,,Fanta” un ,,Cola Zero”.
Tie ,,Riga Spirits & Wine Outlet” tiek pardoti par 0,55 EUR. “Coca-Cola Company” gazeto
dzérienu sancensis “Pepsi” savu 0.33 L dzérienu pardod I&tak neka “Coca-Cola Company”
produkti - 0.49 EUR un “RC Cola” tiek pardota par 0.55 EUR, tada pasa cena ka “Coca-Cola

Company” produkti.
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Saja Ietaja dzerienu grupa ietilpst arT 0.2 L sulu pacinas “Capri Sun” un 0.2 L
“TYMBARK?” sulas. Abi Sie produkti tiek pardoti par 0.39 EUR. “Pure” 0.3 L sulas tiek

pardotas par 0.59 EUR. No sulu piedavajuma tas ar1 viss par $STm cenam.

No energijas dz€rieniem $aja cenu kategorija nav atrodama liela izv€le, vienigais
pieejamais dzeriens ir “Hell Classic” 0.25 L, par 0.49 EUR. Saja cenu grupa atrodama arf 0.33
L “Lipton” ledus t&ja un “Aloe Vera” 0.24 L dz€riens par 0.56 EUR.

Apskatot $o <0.60 EUR dzerienu kategoriju, vispopularakie ( no zimolu daudzuma
skatupunkta) produkti ir mineraliideni dazados tilpumos, sakot ar 0.5 L un beidzot pat ar 2 L
pudelem. Gazetie dz€rieni par Sadu cenu, pieejami tikai mazos tilpumos ( 0.2 L vai 0.33 L) un
galvenas kompanijas, kas piedava $os produktus ir “Coca-Cola Company” un “Pepsi”. Sulu
dz@rieniem un energijas dz&rieniem klasts zem 0.60 EUR ir vismazakais. Produkti $aja cenas
grupa ir parsvara domati vienam cilvékam talitgju slapju remdesanai. Tas atspogulojas mazo
tilpumu iepakojumos. Ja cilveks ir izslapis un tam ir nepiecieSams remdeét slapes, tad

vislabaka iespéja ir 1&tu un efektivu 0.33 L vai 0.5 L dzg@riena iegade.

“Riga Spirits & Wine Outlet” bezalkoholisko dz&rienu piedavajuma no 0.60 Iidz 1.20
EUR atrodami daudzi jauni zimoli ka arf lielaka tilpuma un vairak tipu dz&rieni no

iepriek$€jas cenu grupas. Pirmais tiks apskatits mineraltidens.

Mineraltidens par $adam cenam ir vai nu 1&taku tidens vislielako tilpumu pudeles, vai
jau dargaki un prestizaki dzeramo tidens produkti. ,,Acqua Panna”, no italijas ievests
mineraliidens 0.25 L pudel@ tiek pardots par 0.76 EUR. Citi parastie mineraliidens produkti
Saja grupa ir ,,Paradiso” 1.5 L pudelg, ,,Dolomia” 1.5 L, ,,Acqua Pocenia” 1.5 L u.c. Starp
0.60 EUR un 1.20 EUR, piedavajuma atrodami mineraliideni ar auglu gar§am. Tadus
produktus piedava ,,Mangali Vitafruit” 1.5 L par 0.99 EUR un ,,Venden” 1.5 L par 0.89
EUR.. Kopuma visdargakais mineraliidens $aja cenu kategorija ir ,,San Benedetto” 1.5 L par
1.12 EUR un tas ar1 ir no Italijas. V&l viens dargo import€to mineraliidens paraugs ir
»Borjomi” gazets dzeriens 0.5 L par 1.05 EUR un tas ir no Gruzijas. ,,Borjomi” tiek pardots

stikla pudelg, kas palidz tam izcelties ka prestiZai precei.

Letakie gazetie dzerieni Saja cenu grupa ir “Coca-Cola Company” piedavatie produkti
0.5 L plastmasas pudel@s par 0.75 EUR, ka arT 1L pudeles par 1.05 EUR. Citi gazetie dz&rieni
cena virs 0.60 EUR, ir limonade “Klasiska” 1.5 L pudel€ par 0.93 EUR un limonade “Balkai”
0.5 L par 0.85 EUR. Piedavajuma par $adam cenam atrodami tadi zimoli ka ,,Royal Club”,
kas piedava tonika, ingveralus un ,,riigta citrona” dzerienus gan 0.33 L, gan par augstaku cenu
1 L pudelés. “Schweppes” tonika tidens 0.25 L pudelg tiek pardots par 0.75 EUR.
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Energijas dzerienu klasta par So cenu atrodami “Battery” 0.33 L bundZa par 0.99 EUR,
“Burn” 0.35 L par 0.79 EUR un “Dynaml:T” 0.5 L dz&riens par 0.95 EUR. Energijas dzgrieni
cena starp 0.60 EUR un 1.20 EUR piedava lielaku klastu neka ieprieks$€ja grupa un piedavatie

zimoli ir atpazistamaki.

Sulam par $adam cenam piedavajums nav 1pasi liels. ,,Tymbark™ 1 L tomatu sula par

1.19 EUR un “Largo” sula par 1.13 EUR ir vienigas piedavatas sulas.

No raudzétiem dzerieniem piedavajuma ir stikla pudelés ,,Tervete Saimes” 0.5 L kvass
par 0.95 EUR, iesala dz€riens ,,Bauska Porteris” 0.5 L par 0.89 EUR, ,,.Bauska Veselibas” 0.5
L iesala dzeriens par 0.89 EUR, graudu iesala dz€riens ,,Zelta Zirgs” 0.5 L par 1.09 EUR,
,Ilguciema” kvass un veselibas dzériens 0.5 L par 0.89 EUR un kvass ,,Ulmanlaiku” 1.5 L

plastmasas pudel€ par 1.19 EUR.

P&c autora domam visinteresantakais piedavajuma atrodamais dz€rienu veids ir ta
sauktie “dzivesstila” dz@rieni. Tie tirgli kopuma ir tikai parus gadus un piedavajuma paradas
vidg€ja cenu Itmena grupa. Letakie “dzivesstila” dz€rieni ir vitamindzg€rieni ,,Vitamin
Performance” 0.75 L par 0.95 EUR. Vitaminudeni ,,Oshee” , tiek pozicionéti dargak neka
,,Vitamin Performance” — ,,Oshee” produkti tiek pardoti no 1.09 EUR Iidz 1.15 EUR.

Cenu grupas starp 0.60 EUR un 1.20 EUR piedavajuma paradas vairaki niSas dz€rieni
un lielaka tilpuma iepakojumi iepriek$gja cenu grupa atrodamam prec€m. Par $adam cenam
atrodami “dzivesstila” dz&rieni, raudz&ti dzérieni ka arT dz&rieni ar eksotiskakam gar§am un
sastaviem. Ja <0.60 EUR cenu grupa maza tilpuma dzerieni ir paredzeti tulit€jai lietoSanai,
tad starp 0.60 un 1.20 EUR pozicionétie dzerieni, kas parasti ir 1 L vai 1.5 L pudelg&s, ir

domati ilgakam laika periodam.

Augstakaja cenu grupa virs 1.20 EUR atrodamas vairaki eksotiskie produkti ka art citu

dzerienu lielaka tilpuma iepakojumi. Pirmais atkal tiks apskatits mineraltidens.

Mineraliidens par $adam cenam tiek uzskatits par augstas kvalitates produktu. Visi Sie ir
importeti arzemju mineraltideni un tie parsvara piedavati stikla pudel@s. ,,San Pellegrino”
0.75 L pudelé par 1.39 EUR un ,,Acqua Panna” 0.75 L pudelé par tadu pasu cenu ka jau
iepriek$ minéti, ir no Italijas import&ti dzerieni. ,,Borjomi” 1 L tiek pardots par 1.49 EUR un
Bulgarijas ,,Aqualar” 1.5 L tiek pardots par 1.45. ,,Aqualar” ir plastmasas pudel&, bet tas tiek
reklaméts ar savu augsto tidens tiribas pakapi, kas izskaidro ta cenu. ,,Evlan” mineraltidens art
pozicion&ts ap $o paSu cenu Itmeni. Interesants produkts ir dabigais mineraliidens ,,Jermuk”

0.5 L pudelg par 1.52 EUR. Tas ir import&ts no Arménijas un ir dargakais mineraliidens “Riga
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_____

Dienvidfrancijas mineraltidens “Perrier Natural” 1 L pudel€ par 1.72 EUR. Dargakais <2 L
iepakojuma mineraltdens “Riga Spirits & Wine Outlet” piedavajuma ir “Evlan” negaz&ts
dabigais mineraludens 0.75 L iepakojuma par 2.35 EUR. Tas nak interesanta stikla
iepakojuma, kas vairak Iidzinas Sampaniesa pudelei, kas varétu bt atbildigs par ta arkartigi
augsto cenu. Vel iespgjams iegadaties ,,Lielbata” tideni 9L iepakojuma par 5.39 EUR,
»Borjomi” gaz&tu mineraliidens 6x1 L komplektu par 8.89 EUR un ,,San Benedetto” 6x1.5 L
mineraliidens komplektu par 6.60 EUR.

Energijas dzerienu piedavajuma saja cena atrodams ,,Monster” 0.5 L par 1.35 EUR un
,Red Bull” 0.25 L par 1.45 EUR. ,,Red Bull” piedava ,,Tropical Edition” energijas dz&rienu
par tadu pasu cenu. ,,Red Bull” piedava lielaka tilpuma produktus 0.35 L iepakojuma par 1.99
EUR un 0.47 L par 2.39 EUR.

Gazetie dzerieni par $adu cenu atrodami vairakos tilpumos. ,,Coca-Cola Company”
savus produktos pardod gan 1.5 L pudel@s, gan 2 L pudel@s. 1.5 L pudeles pardod par 1.39
EUR un 2L pudeles pardod par 1.69 EUR. “RC Cola” 2L tiek pardota par 1.39, kas ir tada
pati cena, ka “Coca-Cola” 1.5 L dz&€rienam. “Pepsi” savu produktu 1.5 L Pudel€ piedava par
1.25 EUR, kas ir 1etak neka “Coca-Cola” 1.5 L. Citi pieejamie gazetie dz€rieni §adas cenas ir
limonades “Buratino”, “Tarhun”, “Balkal” un “Dueshes” 1 L dz€rieni un abi tiek pardoti par
1.89 EUR. “Schweppes” dzérieni ( toniks, riigtais citrons, ingver alus ) 1.5 L pudelés tiek
pozicionéti par 1.69 EUR. Pieejami ir arT “Fentimans” dzerieni, kas ir atspirdzinoSas
limonades 0.27 L stikla pudel@s ar eksotiskam gar§am (“Ederflower”, “Cherry Tree Cola”,
“Dandelion & Burdock”, “Shandy”, “Victorian” ). Sie dzérieni tiek pardoti, sakot no 1.89
EUR un beidzot ar 2.08 EUR. Dzgrieni ir pieejami 0.5 L pudelgs par 2.89 EUR un 0.75 L
pudelgs par 3.99 EUR un 4.65 EUR. “Fentimans” ir dargakie gaz&tie dzerieni Spirits & Wine
piedavajuma. Tie ir krietni dargaki, neka citi dzerieni del to eksotisko garSu un uznémuma

senas vestures Lielbritanija.

Sulu piedavajums $aja cenu grupa ir krietni lielaks, neka ieprieks€jas cenu grupas.
“Gutta” produkti sakas cenas no 1.29 EUR un beidzas ar “Gutta Max” multiauglu nektaru par
1.89 EUR 2 L iepakojuma. “Tymbark” piedava sulu dzerienus 1 L pudel&s par 1.35 EUR
parsvara, tacu veikala ir pieejami dz&rieni 1.75 L, 2 L un 3 L iepakojuma. 3 L “Tymbark”
abolu sula maksa 6.69 EUR, kas ir viens no dargakajiem dz€rieniem veikala. “Tymbark” Saja
augstakaja cenu grupa pardod sulu ar zemaku sulas koncentratu un sulu ar “100% sulas
koncentrata”. ST 100% sula tiek pardota par augstaku cenu, neka otrs sulu veids. “Cido”

savukart piedava dze€rienus, sakot no 1.25 EUR un beidzot ar 1.85 EUR. “Cido” dz€rieni $aja
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veikala nak tikai 1 L iepakojumos. Zimola “Largo” sulu nektaru dzerieni tiek pardoti par 1.35
EUR, gluzi tapat ka “Tymbark” produkti. Piedavajuma ir ar1 sulu dz€rieni “Cappy” no Polijas
1 L iepakojuma par 1.45 EUR vai 1.49 EUR. Sie dz&rieni nav iepakoti ¢etrkantigas pakas, ka
pargjie sulu izstradajumi. “Cappy’ tiek iepakoti 1 L plastmasas pudelgs, kas tos atskir no
citiem sulu izstradajumiem. Citi zimoli par $adam cenam ir “Jumex’ sulu nektars, bet tie nak
0.5 L iepakojumos par 1.75 EUR, un “Don Simon” sulas 1 L iepakojumos par 2.19 EUR. Sie
dz@rieni nak no Meksikas un Spanijas, kas varétu izskaidrot to augstas cenas. Viet€jais ogu
dzgriens “Very Berry” ir pieejams $aja veikala par daudz augstakam cenam, neka citi sulu
produkti. Par 0.33 L stikla pudeli cena ir 3.29 EUR. Dzgriens tiek reklaméts ka vietgjais
produkts, bez saldinatajiem, konservantiem vai papildus piedevam. Pateicoties $adam
marketingam un dzériena stikla iepakojumam, tas izcelas citu sulu dzérienu vida. Sie “Very
Berry” dzerieni veikala ir pieejami ar1 2.25 L iepakojumos, par 4.69 EUR vai 5.50 EUR,

atkariba no dz€riena garsam.

No raudz&tajiem dz&rieniem augstakaja cenu grupa nav daudz produktu. “Ilguciema”
kvasa dzeriens un veselibas dzeriens 1.5 L pudel@s tiek pardots par 1.49 EUR. “Tervetes”
kvass 1.5 L pudelé tiek pardots par 1.79 EUR. Dargakais raudzetais dzeriens nak art no

“Ilguciema klasta”, un tas ir veselibas dz&riens ar upenu garSu 1.5 L pudelé par 2.15 EUR.

Veikala ir iesp&jams iegadaties sirupus, kas ir sulam lidzigi dzerieni, ar augstaku nektara
koncentratu. So dzérienu pagatavo$anas process ir sarezgitaks, neka sulam, tapéc tos pardod
par krietni augstaku cenu. "Riga Spirits & Wine Outlet" piedavajuma $adi dzerieni sakas tikai
no 2.90 EUR, un piedavajumu sastada tikai 3 zimoli — “Monin”, “Cordial” un “Rantcho”.
“Monin” strupu klasts ir vislielakais un tos var iegadaties 0.25 L iepakojumos un 0.7 L
iepakojumos. Par 0.7 L sirupu iesp&jams samaksat sakot no 4.69 EUR lidz pat 6.99 EUR.

Sadu dzeérienu veidu parasti izmanto kokteilu veidoSana.

Apskatot augstako cenu grupu, novérojumi sevi ietver daudzus arzemju un eksotiskus
produktus. Mineraliidenu klastos dzérieni, kas nak no citam Eiropas valstim, bija krietni
dargaki, neka viet€jie mineraliideni. Tie tiek pardoti stikla pudel€s, kas lauj tiem atskirties no
vietgjiem dzerieniem, kurus parsvara tirgo plastmasas pudel@s. Vietgji raZotie mineralideni

sevi poziciong vidgja vai zemakaja cenu grupa, kur to pieprasijums ir visaugstakais.

Energijas dzerienu lielakais piedavajums atrodams $aja cenu grupa. Abi lielakie
energijas dzerienu izplatitaji “Red Bull” un “Monster” pardod savus produktus virs 1.20 EUR,

kaut arT dz@rieni nak mazu tilpumu iepakojumos.

Gazétie dzerieni Saja cenu grupa tilpuma zina parsvara visi ir virs 1 L iepakojumos. Tie
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ir parsvara domati ilgaka laika iepirkSanai majsaimniecibas. Vienigie dz€rieni, kas $aja
kategorija izcelas, ir “Fentimans” produkti, jo tie piedavajuma ir 0.27 L iepakojumos par
milzigdm cenam. “Coca-Cola Company” produkti no gazetajiem dzerieniem piedava plasu
klastu, gluzi ka pargjas cenu grupas. Tie nak gan 1.5 L pudelgs, gan 2 L pudelés, bet cenu zina
tie tiek pozicionéti augstak, neka sancensi “RC Cola” un “Pepsi”. “Schweppes” savu

produkciju poziciong ap tadu pasu limeni ka “Coca-Cola”.

Sulu piedavajums $aja cenu grupa, gluzi ka energijas dzerieniem, ir vislielakais.
“Tymbark”, “Gutta” un “Cido” produkti doming sulu piedavajumu ar dazadam garsam un
auglu kombinacijam. Sie tris zZimoli pozicion€ savus produktus samera I&ti un apméram

vienlidzigi. Starp tiem valda izteikta tieSa konkurence.

2.4.Latvijas bezalkoholisko dzerienu tirgus dalas

Latvijas bezalkoholisko dzerienu tirgi acimredzams lideris ir “Cido Grupa”. Péc
firmas.lv top 25 lielakajiem uznémumiem 2015. gada dz@rienu razosana, balstoties uz
apgrozijumu, “Cido Grupa” ienem otro vietu kop&ja tirgii un pirmo vietu bezalkoholisko
dz@rienu razoSana, ar 53.73 miljoniem eiro. Lai gan uznémums salidzinajuma ar 2014. gadu ir
zaudgjis apgrozijumu par 3.94% un 2015. gada stradaja ar negativu pelgu, uzp€mums ir
visnotal vaditajs Saja nozaré. Kompanija darbojas 341 darbinieks. Uznémums sastada 46%

tirgus dalas. [14]

SIA “Coca-Cola HBC Latvia” iegnem otro vietu péc kompanijas neto apgrozijuma 2015.
gada ar 34 miljoniem EUR. Salidzinot 2015. gadu ar 2014. gadu, uzn€muma neto
apgrozijums ir palielinadjies par 8%. Uzp€mums 2015. gada pamatdarbibu veica ar 2.1 milj.

EUR pelnu. Sobrid kompanija darbojas 121 darbinieks. Uznémums sastada 29% tirgus dalas.

SIA “VENDEN” ienem treSo vietu péc kompanijas apgrozijuma 2015. gada starp
bezalkoholiskajiem dzérieniem ar 9.94 miljoniem EUR. Salidzinajuma ar 2014. gadu
uzpe€mums ir palielinajis apgrozijumu par 13.65% un 2015. gadu beidza ar 853’000 EUR
pelpu. Uzp@muma apgrozijuma pieaugums norada efektivu saimniecisko darbibu 2015. gada.

Kompanija darbojas 197 darbinieki. Uznémums sastada 8% tirgus dalas. [14]

SIA “DABA VS” uznémums ienem ceturto vietu no apskatitajiem uznp€mumiem péc to

neto apgrozijuma 2015. gada. “DABA VS” apgrozijums bija 5.26 milj. EUR un apgrozijums
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salidzinajuma ar 2014. gadu ir audzis par 30.48%, kas parada izcilu saimniecisko darbibu
2015. gada. Uzneémums darbojas ar 17 tiikst. EUR pelnu, kas apstiprina saimnieciskas
darbibas veiksmigu veikSanu. Uznémuma strada 70 darbinieku. Uznémums sastada 4% tirgus

dalas.[14]

Pargjo tirgus dalu sadala vairaki uznémumi ar tirgus dalam zem 4%. “Eden Springs” un
“PTG Management” kopa sastada tikai gandriz 6%. Pedgjos 7% tirgus sastada atlikuSie

Latvijas bezalkoholisko dz&rienu razotaji, kas parada to niecigo tirgus ictekmi.[14]

Neto apgrozijums 2015. gada | Tirgus dala (%)
Nr Uznémums
(tukst. EUR.)

1 SIA “Cido Grupa” 53731 45.51
2 SIA “Coca-Cola HBC Latvia” 34 665 29.36
3 SIA “VENDEN” 9945 8.42
4 SIA “DABA VS”» 5 266 4.46
5 | SIA “EDEN SPRINGS LATVIA” 3186 2.70
6 SIA “PTG Management” 3003 2.54
7 SIA “MARKOL” 2126 1.80
8 SIA “SIMEKS” 1887 1.60

AS “GUTTA” (tagad “ORKLA 1741 1.47
’ FOODS LATVIA”)
10 SIA “VENDEN MINERAL 1497 1.27

WATER”

11 SIA “LIVONIA” 1022 0.87

Tabula Nr.8 “Tirgus dalas” [14]

Tabula ir uzskaititi neto apgrozijumi Sajam firmam un balstoties uz neto apgrozijumu, ir

izrékinatas tirgus dalas katram uznémumam.

37



PTG Management .
. Parejie Tirgus dalas

- 7%
Eden Springs

3%

DABA VS
4%
VENDEN Cido grupa
46%

8%

Coca cola hbc
29%

= Cido grupa = Cocacolahbc = VENDEN = DABAVS = Eden Springs = PTG Management m Parejie

Attels Nr.5 “Tirgus dalas™

Grafika apskatams tirgus sadalfjums par dalam un attéloti 6 lielakie uzn@mumi
bezalkoholisko dzerienu tirgus joma. “Cido Grupa” un “Coca Cola HBC Latvia” sastada

gandriz 80% no tirgus.

2.4.1. Tirgus Herfindela-HirSmana indekss

Herfindela—HirSmana indekss parada tirgus sadalijumu starp dota tirgus dalibniekiem.

Indekss tiek aprekinats nemot tirgus subjektu tirgus dalu kvadratus un tos summgjot

(procentos) kopa.

ASV tieslietu departaments uzskata, ka tirgus ar IHH zem 1500 ir augstas konkurences
tirgus, tirgus ar IHH starp 1500 un 2500 ir vidgji koncentréts tirgus un tirgus virs 2500 IHH ir
augsti koncentréts. Jo tuvak skaitlis nonak Iidz 10°000, jo lielaka iesp€ja tirgti nonakt
monopola situacija. Péc iesp&jas zemaks skaitlis un ja tas ir tuvu 0, parada perfektu

konkurences situaciju, kura butu tikstosiem firmu, katra ar gandriz 0 % tirgus varu.[44.]

Lai aprékinatu bezalkoholisko dzerienu tirgus Herfindela-HirSmana indeksu,
nepieciesams lielako bezalkoholisko dzérienu raZotaju neto apgrozijumi. Balstoties uz IHH

formulu —
IHH = 8172 + 5272 + s3"2 + ... + SN2 (s apzime tirgus dalu kompanijai), tiks veikts
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apréekins izmantojot 11 lielakos uzn€mumus, kas nodarbojas ar bezalkoholisko dzerienu
distribiiciju, péc to neto apgrozijuma 2015. gada. Kompanijas ir — SIA “Cido Grupa”, SIA
“Coca-Cola HBC Latvia”, SIA “VENDEN”, SIA “DABA VS”, SIA “EDEN SPRINGS
LATVIA”, SIA “PTG Management”, SIA “MARKOL”, SIA “SIMEKS”, AS “GUTTA”, SIA
“VENDEN MINERAL WATER?”, SIA “LIVONIA”.

IHH = (45.5172) + (29.3672) + (8.42/2) + (4.4672) + (2.7072) + (2.5412) + (1.8072) +
(1.6072) + (1.4772) + (1.2772) + (0.87"2) = (2071.16) + (862.01) + (70.90) + (19.89) + (7.29)
+(6.45) + (3.24) + (2.56) + (2.16) + (1.61) + (0.76) = 3048.03

P&c aprekinasanas, Latvijas bezalkoholisko dz&rienu tirgus Herfindela — HirSmana
indekss ir 3048.03, kas norada uz augsti koncentrétu tirgu. Lai gan tika apskatitas 11 firmu
tirgus dalas, tirgt ir vairak uznémumu, tacu tie sastada tik mazu tirgus dalu, ka to ieklauSana

aprékina 1pasi neizmainitu indeksu.

Latvijas situacija, SIA ”Cido Grupa” ir vistuvak monopola pozicijas iegiiSanai, sastadot
46% tirgus apgrozijumu. Tirgus formas, aizstajéjprecu un “Cido Grupas”, “Coca Cola HBC

Latvia” ietekmes dgl, Latvija novérojama oligopola situacija.

Koncentraciju kada noteikta industrija parada cik mazs daudzums firmu ietekme tirgus
kopgjo dalu. Ja koncentracija nav augsta, tas nozimé, ka lielako n-daudzuma firmas neietekmé
visparigo tirgus produkciju un tirgus ir konkur€josa situacija. Tacu, ja koncentracija ir augsta,
tas parada, ka top n-daudzuma firmas ir milziga ietekme uz kopgjo tirgus produkciju un

situaciju. Tas izveido oligopola vai monopola tirgus formas.

2.4.2. Koncentracijas koeficients

Cetru-firmu-koncentracijas-koeficienta metode ir vél viens veids, ka noteikt kada tirgus
koncentracijas [Tmeni. Saja metodg tiek summ@tas 4 lielako uznémumu tirgus dalas (%) un tas

parada cik lielu dalu no kopgja tirgus tas aiznem. [45.]
Koncentracijas koeficientu var iedalit vairakos limenos:
0% : nozime perfektu konkurenci, vai vismaz monopolistisko konkurenci.

0% - 50% : zema koncentracija, $aja kategorija tirgus forma var biit perfekta
konkurence vai oligopols.
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50% - 80%: vid€ja koncentracija, Saja kategorija tirgus forma visticamak ir oligopols.

80% - 100%: augsta koncentracija, $aja kategorija tirgus forma var biit oligopols vai

monopols
100%: arkartigi augsti koncentréts oligopols, vai, ja CR1 = 100%, tad ir monopols.

Formula ir — Koncentracijas koeficients = CRm = (S1+S2+S3+S4) (S — kompanijas

tirgus dala (%), CRm — Koncentracijas koeficients)

Koncentracijas koeficients = (45.51 +29.36 + 8.42 + 4.46) = 87.75 %

Sis koeficients norada uz arkartigi koncentrétu tirgu, kas saskan ar Herfindela —
HirSmana indeksa aprékina iznakumu. Tirgus uzpémums vistuvak monopola situacijai ir

“Cido Grupa”.

Lai gan koncentracijas koeficients aprékinasana ir noderiga, lai paraditu koncentraciju
tirgd, tas neparada cik siva konkurence ir tirgii un tas neparada cik lielas ir visas firmas tirgd.
Herfindala — HirSmana indekss parada plasaku bildi par tirgus sastavdalam un ta

koncentraciju.

3. Nodoklu un izmaksu aprekins

3.1.Akcizes nodoklis

Akcizes nodoklis ir specifisks patérina nodoklis, ko piemé&ro noteiktam patérina precu
grupam, kuras ir saraZotas vai tiek ievestas valsti. Akcizes nodokla mérkis ir ierobezot to
precu patérinu, kas ir kaitigas apkartgjai videi un cilvékiem, ka arT dot valstij iep€mumus,
apliekot ar papildu patérina nodokli (papildus pievienotas vertibas nodoklim) preces, kas nav
pirmas nepiecieSamibas preces un kas neskar maznodroSinatos. Tacu galvenais akcizes

nodokla mérkis ir fiskalais, t.i., nodro$inat valsts budzeta iep€mumus. [39.]

Ar nodokli apliekamais objekts ir bezalkoholiskie dzerieni — tideni un mineraltideni ar
cukura, citu saldinatajvielu vai aromatizeétaju piedevu un pargjie bezalkoholiskie dzerieni, ka
ar1 pargjie dzerieni, kas neatbilst $aja likuma minétajai alkoholisko dz&rienu definicijai,
iznemot auglu un darzenu sulas un nektaru, dz&rienus, kuru sastava ir ne mazak ka 10 procenti
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sulas (iznemot auglu sulas, kas gatavotas no koncentrata), ne vairak ka 10 procenti pievienota
cukura un kuri nesatur partikas piedevas un aromatiz€tajus, dabigos tidenus un mineraliidenus,
tdenus, kas bagatinati ar mineralvielam un vitaminiem, un bez cukura, citu saldinataju vai

aromatizetaju piedevas.[38.]
Bezalkoholiskajiem dz&rieniem (par 100 litriem) nodokla likme ir 7,40 euro. [38.]

Lai rastu ideju par to, cik daudz valsts iegiist no akcizes nodokla, tiks apskatiti paris
piemeri.

Balstoties uz Latvijas Biznesa Gada Parskatu 2016., 2015. gada Latvija dzérienu
razoSanas un tirgosanas industrija samaksaja 126’871 miljonus EUR nodoklos .Tas sevi

ieklauj gan alkoholisko dz&rienu razotajus, gan bezalkoholisko dz€rienu razotajus, bet tas

lieliski ilustrg, cik daudz valsts iegiist no §1s industrijas.

Balstoties uz “Rimi” datiem par 2011. gada janija un jilija ménesi, tika pardoti 4.5
miljoni bezalkoholisko dz€rienu, un viens no 5 popularakajiem dzerieniem, bija “Coca-Cola”
0.33 L skardeng, un pargjie 4 bija mineraltideni. [3.] Lai varétu veikt aprékinu, autors
pienems, ka netika pardoti citi dz€rieni un 4.5 miljonus pardotos dze€rienus sastadija 5
dz€rieni.

4°500°000 / 5 =900°000 pardotas 0.33 L bundzas (vidg&ji)

900’000 * 0.33 =297 000 L pardoti

297°000/100=2970 (100 L)

2 970 * 7.40 = 21 978 EUR akcizes nodoklis par 2 ménesiem “Coca-Cola” 0.33 L

pardoto produkciju “Rimi” veikalos.

21 978 /2 =10 989 EUR akcizes nodoklis par 1 ménesi vasara vidéji “Coca-Cola” 0.33

L pardotajam skardeneém “Rimi” veikalos.

Balstoties uz “Rimi” veikala salidzinajumu starp janvara un jiinija/julija méneSiem,

akcizes nodokli janvari, izmantojot autora ieprieks aprékinatos skaitlus.

10989 /2 =5 494.5 EUR akcizes nodoklis par janvari “Coca-Cola” 0.33 L skardeném
“Rimi” veikalos.

S1s nodok]u summas nak tikai no viena produkta pardoSanas viena veikalu kedg. No ta
var secinat, ka uzp€mumi valstij samaksa saméra augstas summas par $adu dzerienu razo$anu
un tirgoSanu.

Lai varetu redzét kop€jo akcizes nodokli, kas aiziet valstij no vairakam lielveikalu
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k&deém, autors uzskatis, ka “Rimi” lielveikali pardod tikpat daudz $o 0.33 L “Coca-Cola”
bundzas, ka 3 citas lielakas lielveikalu k&des. “Supernetto”, “Maxima”, “Top” un “Rimi” tiks
uzskatiti ka lielakie lielveikali Latvija.

10 989 * 4 = 43 956 EUR akcizes nodoklis par jiinija ménesi vidgji, no ¢etram
lielveikalu kedém.

54945 *4 = 21 978 EUR akcizes nodoklis par janvari vidgji no ¢etram veikalu kedém.

Ja ir zinams augstakais akcizes nodokla punkts un zemakais §im produktam, tad ir
iesp&jams vidgji aprékinat gada akcizes nodokli “Coca-Cola” 0.33 L skardenei.

43 956 + 21 978 = 65 934 EUR saskaitot janvara un jinija ménesus kopa.
65934 / 2 = 32 967 EUR par vienu ménesi vid&ji no janvara un jinija kopa.

32967 * 12 = 395 604 EUR akcizes nodokla ienakumi vidgji par gadu no “Coca-Cola”
0.33 L skardenes pardota daudzuma 4 lielakajos lielveikalos.

Viens specifisks dzeriena veids noteikta tilpuma no 4 lielveikaliem var dot valstij
395 604 EUR gada. Tirgi atrodami daudzi un dazadi saldinati gazetie dzerieni, kas katrs
kalpo ka ienakumu avots valstij.

Latvija gazeto dzerienu klasts ir liels, un to pieprasijums ir 2. lielakais no dz€rienu
veidiem. Tas nozimg, ka akcizes nodoklis ir labs veids, ka ierobezot So neveseligo dzérienu
razos$anu un tirgosanu, lai gaz€tie dz€rieni neklutu par popularako dzerienu veidu Latvija, kas
varetu butiski ietekmét iedzivotaju veselibas stavokli.

3.2.Darba devé€ja un darba néméja nodoklis

Lai varétu novertet to, cik daudz valsts iegiist no neveseligu dz&rienu tirgosanas, tiks
apskatiti iep€mumi no DD (Darba devéja) un DN (Darba néméja) nodokliem. Gazéto dzerienu
raZoSanas un izplatiSanas firmas dod darbu lielam skaitam darbinieku, kas savukart dod valstij

papildus ienémumus.
2016. gada vidgja bruto alga Latvija bija 838 EUR. [40.]
Darba devéja VSAOI nodoklis — 23.59%
Darba néméja nodoklis - 10.5%

Balstoties uz “Firmas.lv” datiem, 11 lielakas bezalkoholisko dz&rienu firmas kopa dod

darbu 885 darbiniekiem. [14.]
23.59%* 838 (vidgja bruto alga) = 0.2359 * 8§38 = 197.68 DD nodoklis

10.50% * 838 = 01050 * 838 = 87.99 DN nodoklis
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197.68 + 87.99 = 285.67 nodoklos no vidgjas algas
285.67 * 885 ( kop€jo darbinieku skaits ) =252 817.95 EUR nodoklos katru ménesi

No §im lielakajam firmam, uzp@mumi, kas nodarbojas ar kada veida saldinatu gazeto

dz@rienu razoSanu un izplatisanu, dod darbu 616 cilvékiem. [14.]

285.67 * 616 = 175 972.72 EUR nodoklos katru ménesi no uznpémumiem, kas

nodarbojas ar saldinatu gazétu dzerienu razoSanu un izplatiSanu.

175972.72 * 12 =2 111 672.64 EUR nodoklos gada no lielakajiem uznémumiem, kas

nodarbojas ar saldinatu gazétu dz&rienu razosanu un izplatisanu.
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3.3.Diabeta arstéSanas izmaksas valstij

Lai varetu rast skatfjumu uz to, cik daudz valstij nakas zaudé&t no ieguldijumiem Saja
diabéta problému risinasana, autors veiks aprékinu par to, cik izmaksa valstij kompensét
specifiskas diabéta zales. 2. tipa diab&tu slimotajiem tiek izveidotas pareizas diétas un treninu
rezimi, lai varétu regulét to cukura Itmeni asinis, tacu, ja ar to nepietiek, tad jalieto §1s zales.
Valsts kompensé diabéta zales tikai tableSu forma un strémeles glukozes Iimena noteikSanai.
Savukart insulina adatas injekcijam un glikometrus (elektroniska ierice glikozes Iimena

noteikSanai) valsts neapmaksa. [41.]

Apskatitas zales ir “GALVUS” un to visparigais zalu nosaukums ir “Vildagliptinum”.
Tas ir tabletes cukura ITmena samazinasanai, un tas nak tablesu forma. Balstoties uz Veselibas
ministrijas kompensgjamo zalu sarakstu, “GALVUS” tabletes izraksta 180 tablesu
iepakojumos. Vienas devas stiprums ir 50mg. To nem vienreiz vai divreiz diena, atkariba no
arsta instrukcijam un asinsrites cukura limeniem. Tas nozimg, ka viens izrakstitais
“GALVUS” daudzums pacientam var pietikt uz pusgadu, vai 3 méneSiem, atkariba, cik reizes

diena to lieto.

Balstoties uz kompensgjamo zalu sarakstu, “GALVUS” kompensacijas bazes cena ir
90.70 EUR, un ar 12% PVN, ta ir 108.36 EUR. Kompens&jamo zalu saraksta ir ming&ts, cik
lielu dalu valsts var finansét pacientam. Kompensacijas iedalas 50%, 75% un 100% no
medikamenta cenas. Ta ka autoram nav zinams, Cik lielu daJu kompense katram

individualajam diabéta slimniekam, tiks veikta vid€jo izmaksu aprékinasana.

Ja Latvija 2014. gada ar 2. tipa diab&tu slimoja 74 749 cilvéku un ja pienem, ka Saja
gadijuma visiem pacientiem izraksta tiesi “GALVUS” zales, var veikt aprékinu par to, cik

daudz valstij sanaks samaksat par So medikamentu kompensaciju.
108.36 — 90.70 = 17.66 EUR (12% PVN)
90.70 (bez PVN cena) * 74 749 =6 779 734.3 EUR
17.66 * 74 749 = 1 320 067.34 EUR
6 779 734.3 +1 320 067.34 = 8 099 801.64 EUR (ja kompensacija ir 100%)
81.27 (75% kompensacija) * 74 749 = 6 074 851.23 EUR (ja kompensacija ir 75%)
54.18 (50% kompensacija) * 74 749 = 4 049 900.82 EUR (ja kompensacija ir 50%)

8 099 801.64 + 6 074 851.23 + 4 049 900.82 = 18 224 553.69 ( visu kompensaciju
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veidu summa)

18 224 553.69 / 3 (kompensaciju veidu skaits) = 6 074 851.23 EUR (vidgja

kompensacijas summa)

P&c §1 aprékina pienemtaja situacija valsts samaksa 6 074 851.23 EUR tikai diab&ta zalu
kompensacijai, katrus 4.5 méneSus (vid€jais ménesu skaits starp 3 un 6, ja nezin vai pacients

nem 1 devu diena, vai 2).

Lai var@tu saskaitit kop&jos izdevumus, izrékinatais skaitlis tiks izdalits ar ménesu

skaitu, lai rastu iespaidu, cik apmé&ram valstij sanaktu izdot ménesi par STm zalém.

6 074 851.23 /4.5 =1 349 966.94 EUR (ménesT)

Valsts kompensé€ iepriek§minétas glikozes testa strémeles, bet tas nebija atrodamas
kompensé&to zalu saraksta. Tapéc autors, lai varétu veikt aprékinu, atrada 18takas pieejamas
stremeles internetveikala “Vissveselibai.lv” un tas izmantos aprekina veik$ana. Sis strémeles
zimols ir “FreeStyle Optium”, un viena iepakojuma ir 25 testa strémeles. Cena par $o
produktu ir 8.89 EUR. [42.]

8.89 * 74 749 = 664 518.61 EUR

P&c autora pienemtajiem skaitliem, valstij sanak kompensét 664 518.61 EUR lielu

summu katru ménesi ( ja iepakojuma ir 25 strémeles), par glikozes limena testa strémeleém.
664 518.61 + 1 349 966.94 = 2 014 485.55 EUR (ménesi)
2014 485.55* 12 =24 173 826.6 EUR (gada)

Saskaitot abus skaitlus kopa iegiist summu, kuru samaksa valsts autora pienemtaja
situacija. Sadi skaitli rada priekstatu par to, cik dargi var izmaksat 2. tipa diabgta arstesana. Ta
ka 2. tipa diab&ta viens no iesp&jamiem izraisitajiem ir gazeti un saldinati bezalkoholiskie

dzerieni, tad So dz€rienu raZotaji un izplatitaji sava zina ir atbildigi par §STm izmaksam valstij.

Ja nem veéra, ka no specifisku dzérienu parmeérigas lietoSanas, var rasties vél citas

veselibas problémas, tad valsts izmaksas to kompenséSanai var vél krietni pieaugt.
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Petijumi

Vairumtirdzniecibu katalogu analize

Lai varétu iegiit savadaku perspektivu uz to, ka un kuri bezalkoholiskie dz&rieni tiek
reklaméti visvairak, autors savaca apméram 2 ménesu garuma atlaizu katalogus no vairakiem
vairumtirdzniecibas punktiem. Savaktie katalogi naca galvenokart no “Rimi”, “Top” un
“Maxima”, taCu paris katalogi naca ar1 no veikaliem “Supernetto” un “Elvi”. (skatit pielikuma

attelu Nr.7)

Sie atlaizu katalogi parada lielakas atlaides noteikta laika perioda $ajos
vairumtirdzniecibas veikalos. Tie kalpo ka papildus marketings zimoliem un izplata

informaciju par akcijam, lai vairak cilveki tiktu piesaistiti iegadaties kadu noteiktu produktu.

Kopégji analizgjot Sos katalogus, autors noveroja, ka bezalkoholiskos dz&rienus reklame
krietni mazak neka partiku un saimniecibas preces un citos gadijumos mazak pat neka
alkoholiskos dz@rienus. Lai gan atlaides veikalos bezalkoholiskiem dz&rieniem ir biezi, tos

pasi nereklamé katalogos.

Pirmie tiks apskatiti “Maxima” katalogi. No bezalkoholisko dzerienu klasta, visbiezak
akcijas paradijas prieks gazetiem “Coca Cola Company” produktiem — “Coca Cola”, “Sprite”
un “Fanta”. Sie “Coca Cola Company” produkti 2 ménesu laika “Maxima” katalogos
paradijas 6 reizes, 2 reizes katrs no “Coca Cola Company” produktiem. Citi gazétie dzerieni,
kas tika reklaméti, bija “Essentuky”, “Pepsi” un “Limonade”, bet tie paradijas tikai 1 reizi.

Kopa $aja laika perioda gazgetie dzerieni tika reklaméti 9 reizes.

No sulu dz€rieniem, “Maxima” katalogos visbiezak atrodami vairaki zimoli. Viena no
katalogiem tika reklaméta atlaide vairakiem sulu dz€rieniem reize. Pargjos katalogos §is
atlaides bija individualiem zimoliem. Apskatitaja laika perioda “Maxima” katalogos neizcelas
viens noteikts sulu zimols, kuru reklam&tu vairak neka citus. Kopuma tika reklaméti 9 sulu

dzerieni, un 1 reizi tika reklaméti vairaki sulu dze€rieni kopa.

Mineraludens $ada veida katalogos netiek biezZi reklaméts, jo tos pardod par zemam
cenam, to pieprasijums ir augsts un tiem pasi nav nepiecieSama papildus reklaméSana.
“Maxima” kopuma $aja laika perioda mineraliidens tika reklaméts 4 reizes — 2 no tam bija

“Mangali” produkti.
Energijas dzerieni “Maxima” katalogos $aja laika posma tika reklaméti 4 reizes, kas ir
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tikpat, cik reklamé&ja mineralidenus. No §Im 4 reizém, tika reklaméti 4 atskirigi zimoli. Sos
dz@rienus ir verts papildus reklamét, jo to augstas cenas un stipri neveseligais saturs var

ietekm@t dz@rienu pieprasijumu. Atlaizu reklaméSana to var noveérst.
No raudzétiem dzerieniem kvass tika reklaméts divreiz, un tie bija atskirigi zimoli.

Negazeti saldinati dzerieni kopuma paradijas Sajos “Maxima” katalogos maza skaita —

tie bija “Nestea” ledus t&ja un “Aloe Vera” dz€riens.

Nakamais tiks apskatits “Top” lielveikalu katalogu klasts. No gazétiem dzerieniem,
“Top” akciju skaits bija mazaks, neka “Maxima” katalogiem. Kopuma tika reklaméti 5 gaz&tu
dz€rienu zimoli, 3 no kuriem bija “Coca Cola” un “Coca Cola Zero” produkti. “Fantastika” un

“Pepsi” sastadija pargjos 2 gazetos dzerienus ar akcijam.

Sulu dzerieni $aja veikala tiek reklaméti vairak neka gazetie dzerieni. To akcijas tiek
reklam@tas 9 reizes $aja laika perioda, un visbiezak tas ir “Gutta” produktiem un “Tymbark”
produktiem. “Gutta” reklamgja 4 reizes, “Tymbark” reklamgja 3 reizes un “Cido” reklamgja

2 reizes.

Mineraltidens $ajos katalogos tika reklaméts tikai 1 reizi, un tas bija “Mangali”

dzeramais udens.

Energijas dzerieni “Top” katalogos tika reklaméti 3 reizes — 2 reizes tie bija

“Dynami:T”, un 1 reizi tas bija “Monster” dzeriens.

No raudzétiem dzerieniem tika reklaméts tikai kvass un to reklamgja 3 reizes un

reklam@ti zimoli bija — “Ulmanlaiku”, “Rigas” un “I|guciems”.

Nakamais tiks apskatits lielveikals “Rimi”. Lai gan katalogu daudzums no “Rimi” bija
tads pats ka no “Top” un “Maxima” lielveikaliem, akciju daudzums $ajos katalogos
bezalkoholiskajiem dz€rieniem bija krietni mazaks. Gazetie dzerieni tika reklaméti vienreiz,

un tas bija “Pepsi”.

Sulu akcijas katalogos bija paraditas tikai 3 reizes — 2 no tam bija “Cido” un 1 reizi

“Tymbark”.

Mineraltidens tika reklam@ts 2 reizes — viena no tam bija “Mangali”, un otra bija

“Vytautas” mineraliidens. Citu veidu dzerieni §T1 lielveikala katalogos netika reklaméti.

Pedgjie tiks apskatiti veikalu “Elvi” un “Supernetto” divi katalogi. “Elvi” kataloga tika

reklaméti 5 dazadi bezalkoholiskie dz@rieni — sula “Cido”, gazétais dzeriens “Limonade”,
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kvass un veselibas dzeriens “I|guciems” un dzeramais tdens “Kekavas avots”. Liclveikala

“Supernetto” vienigais bezalkoholiskais dzeriens, kas tika reklaméts, bija “Pepsi”.

Bezalkoholisko dzerienu akcijas katalogos

12

10

0||II|III HEN B N
Top

Rimi Elvi Supernetto

[¢e)

[e)]

>

N

Maxima

B Gazéti dzer.  ®Sulas Mineraltdens Energijas dzér. M Raudzéti dzeér.

Attels Nr.6 “Bezalkoholisko dzérienu akcijas katalogos”

Grafika apkopoti dati par bezalkoholisko dz@rienu tipiem, un cik biezi tie tiek reklaméti
lielveikalu katalogos. Kopuma visvairak $ajos katalogos tika reklamétas sulas — tam bija
atlaide 23 reizes. Galvenie reklamétie zZimoli bija “Cido”, “Gutta” un “Tymbark”. Gazetiem
dzerieniem atlaides bija 17 reizes, un visvairak reklamétie zimoli bija “Coca Cola” un
“Pepsi”. Mineraltidens akcijas tika reklaméts krietni mazak, neka sulas un gazetie dzerieni.
Tas Sajos katalogos paradijas 8 reizes. Visbiezak tika reklaméts “Mangali” mineraltidens. Lai
gan mineraliidens ir vispopularakais dzeriens cilvéku vidi, ta akcijas netiek speciali
reklamétas tik daudz, ka citu dz&rienu. Tas var€tu biit tiesi $is popularitates dél, jo dz€riena
pieprasijums tapat ir augsts, un mineraltidens parasti ir 1ts, tapec papildus akciju reklameSana
nav tik svariga. Energijas dz€rienus katalogos reklaméja 7 reizes, gandriz tikpat, cik
mineraliideni. Visvairak reklaméti bija “Monster” un “Dynami:T” energijas dz&rieni. Siem
dzerieniem reklam@Sana ir nepiecieSama vairak, jo tie ir diezgan dargi, un ar tiem ir asociétas
veselibas problémas. Atlaizu reklam&Sana noder energijas dz&rienu pieprasijuma
paaugstinaSana. Raudzetie dz€rieni tika reklaméti vismazak, tie katalogos paradijas 6 reizes.

Visbiezak reklamétais bija “I|guciema” kvass.
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Precu izvietojums pardoSanai veikalos

Lai apstiprinatu datus par tirgus dalam un kuras kompanijas ir Iideri, autors apskatija

Dobeles pilséta lielveikalu bezalkoholisko dzerienu izvietojumus plauktos.

Pirmais tika apskatits lielveikals “Top”. Lielveikala sulu klasta uzreiz autors noveroja
acimredzamu atskiribu dz€rienu izvietojumos. “Cido” produktiem bija atvéléti veseli 4
augsgjie plaukti. Starp Siem 4 plauktiem, katram plauktam bija atvélets specifisks “Cido”
dzerienu tips. Taja pasa laika, “Gutta” produkti veikala tika izvietoti 1 plaukta, kas bija pasa
apaksa. Citu zimolu sulu produkti bija iespiesti maza plaukta sturt, kur tapat vargja atrast
mazo tilpumu “Cido” dzérienus, kopa ar §iem par&jiem dzérienu zimoliem. Saja stiiri bija tadi
dzérienu zZimoli ka “Tymbark™ 1 L pakas un “Cappy” sulu dzerieni. (skatit pielikuma att€lu

Nr.8)

Var secinat, ka “Top” sulu klasta lideris ir “Cido” ar 1:4 atSkiribu pret “Gutta” sulam.
Pargjie pieejamie sulu izstradajumi, tapat ka “Cido” pret “Gutta”, sastada tikai ceturtdalu no

“Gutta” piedavajuma apjoma zina.

Apskatot mineraltidens plauktu, novérojama savadaka situacija, neka sulu piedavajuma.
“Mangali”, kas ir popularakais mineralidens Latvija, izcelas tikai 0.5 L pudelu klasta.
“Mangali” 0.5 L pudelém ir atv€lets 1 plaukts, kameér citi 0.5 L mineraliideni dala plauktus pa
dalam. Lielaku iepakojumu klasts mineraliideniem ir sadalits sameéra vienlidzigas dalas. Nav
noveérojami acimredzami Iideri piedavajuma lielo dzérienu iepakojumu klasta. (skatit

pielikuma att€lu Nr.9)

Gazeto un saldinato dzerienu klasta noveérojama “Coca Cola HBC Latvia” parsvars $o
konkréto dzerienu veidu piedavajuma. 3 plauktu dalas pie 0.5 L, 1.5 L un 2 L dz€rieniem
aiznem “Coca Cola” produkti un vél papildus dalu no blakus plauktiem aiznem citi “Coca
Cola Company” produkti — “Sprite” un “Fanta”. Vienigie citi zZimoli, kas sp€j sacensties ar
“Coca Cola Company” piedavajumu, ir “Cido Grupa” saldinatie dzérieni — “Njoy” un “Cido
Ice Tea”. Tie ienem vienu pilnu plauktu. Pie 0.33 L produktiem “Coca Cola” ar redzams ka
lideris. No “kolas” produktiem “RC Cola” tikmér ienem pus plauktu un “Pepsi” - niecigu daju
no 1 plaukta, paradot atskiribu starp $o abu zimolu un “Coca Cola” popularitati. (skatit

pielikuma attélu Nr.10)

Nakosais tika apskatits “Rimi” lielveikala dzérienu sadalijums plauktos. Sulu klasts
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“Rimi” veikala ir daudz sabalansétaks, neka tas bija “Top” lielveikala. “Cido” produkti
aiznem 2 plauktus, bet apméram tikpat daudz vietas aizpem “Tymbark” sulas. “Gutta” sulu
produkti aiznem tikai 1 plauktu, pa3a apaksa. Sadu sulu izdalfjumu pa plauktiem varétu
ietekmét “Rimi” pasu izplatita “Rimi” sula, kurus tie pozicion€ pasa plaukta vidi un par
krietni 1étakam cenam, neka konkurenti. Tie aiznem 2 plauktus, tapat ka “Cido” un
“Tymbark”. Tacu atSkiriba no “Cido” un “Tymbark” zimoliem, “Rimi” nepiedava sulas

mazos iepakojumos, kur “Cido” iegtst Iidera poziciju. (skatit pielikuma attelu Nr.11)

Apskatot mineraltidens piedavajumu “Rimi” veikala, ka lideris noverojams “Mangali”
produktu klasts. Tie veikala aiznem 3 plauktus un vienigais cits zimols, kas sp&j sacensties, ir
“Zakumuiza” dzeramais tidens. “Zakumuiza” dzeramais tidens aiznem 2 plauktus $aja veikala.
“Mangali” Seit ir pieejami mazos 0.5 L iepakojumos, 1.5 L iepakojumos un komplektos,

kuros ir vairakas tidens pudeles. (skattt pielikuma att€lu Nr.12)

Gazeto dzerienu plauktos noverojams atkartojums no ieprieksgja lielveikala — “Coca
Cola” produkti aiznem 4 plauktus un vél paris papildus plauktu, ar “Fanta” un “Sprite”
produktiem. "Cido Grupa” saldinatie dz&rieni aizpem tikai 1 plauktu $aja lielveikala un citi
zimoli sadala pargjos plauktus apmeram vienlidzigi. Salidzinot “kolas” dz€rienus, Soreiz “RC
Cola” un “Pepsi” aiznem tikai pus plauktu, kas ir krietni mazak neka “Coca Cola”. “Coca

Cola” doming gazeto dzerienu plauktus. (skatit pielikuma att€lu Nr.13)

P&dgjais tika apskatits “Maxima” dzerienu izvietojums plauktos. “Maxima” veikala sulu
dzerienu situacija bija lidziga, ka “Top” veikala — “Cido” dzerieni absoliiti dominé plauktus.
“Cido” dzerieniem atvéléti veseli 5 plaukti. “Gutta” produktiem atvéléts mazliet vairak, ka
viens plaukts, un “Tymbark” sulam mazak, ka viens plaukts. Saja lielveikala par to, kurs
ieguvis labako izkartojumu veikala plauktos, nav ne mazako Saubu. (skatit pielikuma att€lu

Nr.15)

Apskatot mineraliidens plauktus “Maxima” veikala, atkal novérojams “Mangali”
mazliet plasakais piedavajums. “Mangali” dz€rieniem atvéleti 2 plaukti, bet pargjie
mineraliidens un dzerama tidens piedavataji sadala plauktus vienlidzigi. “Everest”
mineraliidens ir iesp&jams vistuvak “Mangali” lielajam klastam $aja lielveikala. (skatit

pielikuma att€lu Nr.14)

Gazétie un saldinatie dzerieni parada tadu pasu situaciju, ka ieprieks — “Coca Cola”
absoliiti doming plauktus. Tiem ir atvéléti apm&ram 3 plaukti, un blakus tiem ir papildus
plaukti ar “Sprite” un “Fanta” dzérieniem. Saja veikala novérojams lielaks “Pepsi”
piedavajums neka pargjos veikalos — piedavajuma ir pat citas garsas “Pepsi” produktiem. Tie
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kopa aiznem 1 plauktu. “Cido Grupas” “Njoy” dzeriens aiznem pusotru plauktu $aja

lielveikala, kas ir vairak, neka tas bija “Rimi”. (skatit pielikuma att€lu Nr.16)

Kopuma veicot So pétijumu, var secinat, ka starp sulam “Top” un “Maxima” veikalos
vislielako plauktu daudzumu aiznem “Cido” produkti, bet “Rimi” veikala Sis sulu sadalijums

ir sabalansétaks, jo tie piedavajumu izlidzina ar savu pasu produkciju.

Mineraliidens piedavajuma, atskiriba no sulam, gan neizcélas tik izteikts lideris.
“Mangali” ir vistuvak Iidera pozicijai plauktu izvietojumos, bet visos 3 veikalos mineralidenu

starpa valdija siva konkurence par plauktu pozicijam.

Gazeto dzerienu klastos bija novérojama vislielaka dominé&sana — “Coca Cola” visos 3
veikalos ienéma vairaku reizu lielaku plauktu daudzumu, neka citi dzerieni. 2. vietu $ajos
plauktos ienéma “Njoy” produkts, bet pargjie piedavatie dz&rieni aiznéma diezgan niecigas

dalas no plauktiem. Tas parada cik populari ir “Coca Cola Company” produkti Latvija.
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Intervija

Lai giitu citu skattijumu, autors intervéja Artjomu Hovratovicu, kurs strada AS
“Aldaris” ka tirdzniecibas standartu specialists. Intervija sastavéja no 9 jautajumiem, kas ir

saistiti ar Latvijas tirgus situaciju.

1.Jautajums — Kur un ar ko jiis nodarbojaties?
Atbilde — “Es esmu tirdzniecibas standartu specialists uznpémuma AS “Aldaris.”

2.Jautajums - Ka jiis vertetu pasreiz€jo bezalkoholisko dzerienu tirgus situaciju

Latvija? (Laba/ neitrala / slikta, tirgus piesatinats/nepiesatinats un kapéc?)

Atbilde — “Tirgus situacija manuprat ir laba, jo tirgus ir parsatinats ar daudz un

dazadiem dze€rieniem un to izplatitajiem.

3.Jautajums — Kadas ir jusu domas par pasreiz€jo pieejamo bezalkoholisko dz&rienu

klastu Latvija?

Atbilde — “Klasts ir plass, jo veikalos ir atrodama gan vietgji razota produkcija, gan

importeta arzemju produkcija.”

4.Jautajums - Vai jums personigi ir kads iecienitakais bezalkoholiskais dzeriens? Ja ir,

tad kapec tiesi Sis dzeriens?

Atbilde — “ Mani iecienitakie dz€rieni ir “Coca Cola” un dzeramais tidens “Vichy
Fresh”. “Coca Cola” dzeriens pats par sevi ir klasika, un tas ir garSigs gan viens pats, gan
jaucot kopa ar citiem dz€rieniem. “Vichy Fresh” ir dz&riens, kuru izvélos karsta laika, kad

velos remdet slapes”

5.Jautajums - Vai atbalstat saldinatu gazeéto dz€rienu tirgosanu Latvija ("Coca Cola",

"Sprite", "Pepsi")? Vai esat informé&ts par negativajam ietekmé&m S§ie dz€rieni var izraisit?

Atbilde — “Ja, dz€rienu tirgosanu Latvija visnotal atbalstu un manuprat, ja dz€rienus

lieto ar meru, tad ar veselibas problémam nevajadz&tu saskarties.*

6.Jautajums - P&€dgjos 3 gados Latvija arkartigi populari ir kluvusi "dzivesstila"
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dzérieni — “Vitamin Performance/Beauty/Power”, “Mangali Active/Isotonic” u.c vitaminu
dz@rieni, kas paredzeti aktiviem cilveékiem. Izsakiet savas domas par So aktiva "dzivesstila"

dz@rienu popularitati.

Atbilde — “Sie dzgrieni ir populari, bet tikai to cilvéku aprindas, kuri tiesam
nodarbojas aktivi ar sportu, pargjos gadijumos gribétos teikt, ka tomér cilveéki vairak pérk
dzeramos tdenus, proti gaz&tus vai negazetus. Ir cilveki, kas iegadajas Sos “dzivesstila”
dz@rienus, lai izliktos, ka tie uztur veseligu dzivesveidu, bet ta manuprat ir tikai sevis

maniSana. Sos dzerienus vajadzetu lietot kopa ar fiziskam aktivitatem.”

7.Jautajums - Balstoties uz iesp&jamam veselibas problémam, kas var rasties no
gazEtiem dzerieniem un energijas dzeérieniem, vai biitu kaut kada veida jaietekmé un

jaierobezo to tirgosana, gluzi ka tas tiek darits skolas Sobrid?

Atbilde — “Manuprat, vienigais produkts, kas biitu jaierobezo un tas jau tiek darits, ir
energijas dzérienu pardosana jaunieSiem lidz 18 gadu vecumam. Visus par&jos gazetos

dz@rienus, kuri nesatur tik augstu kofetna daudzumu, nav nepiecieSams ierobezot.”

8.Jautajums - Kada jusuprat izskatas bezalkoholisko dzerienu tirgus nakotne

nakamajos ~5 gados? Kas varétu mainities tirgii vai saglabaties tads pats?
Atbilde — “Tirgus varétu palikt vél piesatinataks, bet to var radit tikai laiks.”

9.Jautajums - Kadi butu jusu ieteikumi Latvijas bezalkoholisko dz&rienu kompanijam,

lai tas varetu veiksmigi uzturét poziciju tirgi?

Atbilde — “Es ieteiktu kompanijam un zimoliem cinities par Veikalu plauktiem un

palesu izvietojumiem, ka arT lielu uzsvaru likt uz kvalitates un cenas attiecibu.”

Darba autors parsvara piekrit ar Hovratovica kunga uzskatiem par bezalkoholisko
dz@rienu tirgu, iznemot 2. jautajuma un 5. jautdjuma. 2. jautajuma, runajot par tirgus situaciju,
darba autors nepiekrit, ka situacija bezalkoholisko dzerienu tirgi ir laba. Balstoties uz
izdevumu struktiiru par noteiktiem dz€rienu tipiem, var redzet, ka tirgus situacija nav tik laba,
kada ta bija pirms krizes perioda. Tirgii valda oligopola situacija, kas nelauj mazajiem
uzpeémumiem izsisties labakas tirgus pozicijas. Autors uzskata, ka biitu vairak javeicina

konkurence starp uzpémumiem.

Saistiba ar 5. jautajumu, autors 1sti neatbalsta gazeéto dz€rienu izplatiSanu Latvija tik
pat daudz, ka to atbalsta Hovratovica kungs. Balstoties uz kermena masas indeksa datiem,
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Latvija acimredzami veidojas aptaukoSanas probléma. Ja gazetie dzerieni turpinas biit tikpat

populari, cik tie ir tagad, tad $1 probléma var netikt atrisinata.

Autors pilniba piekrit par 9. jautajuma atbildi no Hovratovica kunga, par to ka biitu
uznémumiem talak jarikojas. Plauktu vietas veikalos ir arkartigi svarigs lidzeklis dz@riena
pieprasijuma paaugstinasanai. To var noverot p&c ieprieks apskatito produkta izvietojumu
lielveikalu plauktos. Doming&jo$o uznémumu produkti ir iepémusi lielako dalu no atseviSkiem
dz@riena tipa plauktiem. Pirc€jam ieejot veikala, uzreiz uzmaniba tiek pieversta dz€rienam,
kur$ aiznem vislielako dalu no plauktiem. Svariga ir atrasanas vieta pasa plaukta. Vislabaka

pozicija, lai pievérstu dzerienam papildus uzmanibu, ir acu limen.

54



Secinajumi

Latvijas bezalkoholiskais tirgus sevi ietver vairakus izteiktus dzerienu tipus. No tiem
dala ir uzskatami par veseligiem, bet citu dzérienu parmériga lietoSana var novest pie
dazadu Itmenu veselibas problémam.

Latvija no 2. tipa diabé&ta, kuru var izraisit saldinatu un gazetu dz€rienu lietosana, cies
74 749 cilveki.

Latvijas bezalkoholiskaja tirgi novérojama oligopola situacija ar “Cido Grupa” un
“Coca-Cola HBC Latvia” ka acimredzamajiem tirgus lideriem.

Tirgus p&c dabas ir sezonals, jo ir atSkiriba pieprasijumam ziemas m&nesos un vasaras
ménesos. Specifisku dzeérienu piedavajumu var ietekm@t gan arzemes auglu razas, gan
vietgjas.

Tirgus pieprasijumu Latvija visvairak ietekmé&ja ekonomiska krize no 2007. gada
beigam lidz 2010. gadam. Saja perioda bezalkoholisko dzérienu iegades izdevumi
smagi cieta vairakos aspektos, un ta iespaida izdevumu struktiira atseviSskos gadijumos
nav pilniba atkopusies.

Tirgus pieprasijums var atskirties, balstoties uz atrasanas vietu un majsaimniecibas
stavokli. Sis izmainas novérojamas pieprasijuma stabilitaté — viena atra$anas vieta,
pieprasijums var stabili augt, bet otra tas var biit nesabalanséts.

Analizgjot paterina cenu indeksu, noveérojams stabils cenu pieaugums pedejos gados.
Cenas, gluzi ka pieprasijumu, visvairak ietekmé&ja ekonomiskas krizes situacija
Latvija.

Analizgjot cenas un ka produkti tiek iedaliti starp cenu grupam, var novérot, Kuri
dzerienu veidi doming noteiktas cenu grupas. Specifisku produktu klastu ietekme tas,
kura cenu grupa Sis produkts atrodas.

Tirgli novérojams augsts koncentracijas [imenis, balstoties uz Herfindela — HirSmana
indeksa un koncentracijas koeficienta aprékiniem. Tas liecina par tirgus tuvoSanos
monopola situacijai.

Aprekinot akcizes nodokli un darba devéja, darba néméja nodoklus, var rast iespaidu
par to, cik daudz valsts iegiist no bezalkoholisko dzérienu razoSanas un tirgoSanas.
Aprékinot valsts izmaksas, kas veidojas, kompensgjot 2. tipa diab€ta slimojoSo
arstéSanu, var salidzinat arst€Sanas izmaksas un ienémumus valstij no dz€rienu
razoSanas. Var secinat, ka no ekonomiska viedokla, valsts iegiist vairak no dzérienu
razoSanas, neka ta izteré slimojoso arsteésanai.
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Valsts kompensg zales diab&ta arst€sanai, tikai tablesu forma. Netiek kompenséts par
injekciju adatam un glukometriem, kas var biit nepiecieSami diab&ta arstéSanai
pacientiem.

Veicot pétijumus, vargja apstiprinat “Cido Grupa” un “Coca-Cola HBC Latvia”
ietekmi uz tirgu, balstoties uz to akciju reklamé&sanu lielveikalu katalogos un to
izvietojumu veikalos. P&tijuma par akciju reklam&sanu katalogos, var&ja novérot, ka
un kurus dzerienu veidus reklamé vairak.

Vadot interviju ar specialistu, kur§ darbojas dzerienu tirgii, vargja vertet
bezalkoholisko dzérienu tirgu no eksperta viedokla. Autoram at$kiras uzskati no

eksperta paris jautajumos.
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Priekslikumi

Sekojot Veselibas ministrijas piem&ram par saldinatu gazéto dz€rienu aizliegSanu
skolas, nakamaja gada vajag veikt papildus reformas gazeto dz&rienu izplatiSanas
ierobezosana — vai nu liekot uznémumiem vairak dot informaciju par draudiem, dzerot
Sos produktus, vai ierobezot to piedavajumu.

Balstoties uz tirgus dalu sadalijumu, veicinat tirgus dalibnieku konkurenci, konkréti
starp uzpémumiem “VENDEN”, “DABA VS” un “Eden Springs”. Tie ir vistuvak
“Coca-Cola HBC Latvia” un “Cido Grupa” pozicijam un, lai veicinatu tirgus
izaugsmi, nepiecieSama So oligopolistu tirgus dalu samazinasana.

Herfindela — HirSmana indeksa samazinasana par ~600 vienibam.

Koncentracijas koeficienta samazinasana par ~10%.

Valstij finansét injekcijas adatas un glukometrus diabéta cietuSajiem.
Uzpémumiem nepiecieSams cinities par plauktu izvietojumu veikalos. Ja “Cido” un
“Coca-Cola” izvietojumi veikalu plauktos pret citiem zimoliem ir 4:1, tad citiem
zimoliem §T starpiba jasamazina lidz 2:2.

Koncentrét marketingu produktiem uz konkrétiem regioniem.

Izvertet cenu un kvalitates attiecibu, samazinat cenas, tada veida palielinot kopgjo

pieprasijumu.
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