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ANOTACIJA

Darba téma: Politiska komunikacija — interneta joku resurss.

Darba meérkis: izpétit interneta humoru par politisko komunikaciju, noskaidrot, ka jauniesi
uztver taja ietvertos politikus un, ka noverte politisko darbibu.

Darba uzdevumi: literatiiras studijas, politiskas komunikacijas gadijumu un interneta humora
izpéte, jaunieSu aptaujasana, datu analize.

Teorétiska pieeja: DZ. Fiske, E. Grifins, K. Sandersa, B. MakNairs, B. Pfetsa, F. Esers, R.
Negrine, T. Benski, E. Fisers, R. Smite, M. Kastels. F. L. F. L1, Dz. C. Baumgartnere.
Metodologija: literatiiras studijas, kvalitativa kontentanalize, aptauja, kvantitativa datu apstrade.
Pétijuma rezultati: jauniesi, kuri ir redz&jusi interneta politisko humoru, neuztver politikus un
politisko darbibu negativak.

Atslegvardi: politiska komunikacija, internets, humors, jauniesi.



ANNOTATION

Topic of the research: Political communication — satires in internet.

The aim: to analyze online humor based on political communication and young people’s
perception of political action and politicians reflected in humor.

Objectives: literature studies, research of political communication and online humor, survey of
young people, data analysis.

Theoretical approach: J. Fiske, E. Griffin, K. Sanders, B. McNair, B. Pfetsh, F. Esser, R.
Negrine, T. Benski, E. Fisher, R. Smite, M. Castells, F. L. F. Lee, J. C. Baumgartner.
Methodology of research: literature studies, qualitative content analysis, survey, quantitative
data collection.

Conclusion: young people who have seen the online political humor do not have more negative
perception of politicians and political action.

Keywords: political communication, internet, humor, young people.



SATURS

TEVAOS ... 5
1. KOmMUNIKACIJAS DULTDA .....eeuviriiiiiiiieiieeieete ettt st 7
2. Politisk@ KOMUNIKACI]A ....eouveeiiiiiieiiesieceeee et s 9
3. Internets ka komunikacijas ITAZeKIIS........oovveririiiiiiiiiieeciec e 15
3.1. Komunikacijas transformacija interneta ieteKme............cccecvevieiiiriienieiinicneceneeneeeen 16
3.2. Interneta POLItISKA SALITA ... .eeervieiriieeriie ettt ettt et sbe e e st e e sbe e e sabee e sabeessabeeenans 17

4. Sabiedribas atticksmes veidoSanas interneta, politiskas komunikacijas un humora konteksta. 20

5. Laimdotas Straujumas politiska komunikacija — interneta JoKu reSurss............ceceeevereereenvennenn 23
6. Solvitas Aboltinas politiska komunikacija — interneta jOKU reSUISS........c.cveveveeerererrererereresrenenas 34
7. Raimonda Vgjona politiska komunikacija — interneta joKu resurss ........coceveeeeeeeeneenenennenn 41
8. Politiska darbiba un politiskie lideri jaunieSu skatljuma...........ccoceevverieninienienieieseseeene 49
Rezultati un diSKUSTJA ..co.veeeieiiieie e 76
1Zmantotie INFOTMACIJAS AVOLL ...uevriurieriiiie ittt sttt ettt e it e et e e s bte e s bt e e sabeeesareeesaneeenns 80
1. pielikums APLaujas @nNKELA ..........cceeiiieiericie ettt e a e s b e e e reeneeaeens 84



IEVADS

Bez komunikacijas nav iedomajams neviens process, kas ir saistits ar cilvékiem un vinu
mijiedarbibu. Ar1 politika, kura ir par un ap cilvékiem, paredz dazadus mérkus, viedoklus un
informaciju. Populars pienémums cilvéku vidi ir, ka politiki tikai daudz runa, tacu maz dara. Tik
tieSam, runat vini médz daudz. Tacu tas ir nepiecieSams, ja nem véra, ka politika demokratiska
sisttma nav vienpersoniska [émumu pienemsSana. Nakas saskanot intereses un iesp&jas. Ne par
velti ir tads termins ka "politiskais tirgus". TirgoSanas notiek pasu politisko figiru vidi, ta
norisinas ari ar sabiedribu. No tas ir atkarigi politiskie lémumi, sabiedribas atbalsts politikai un
stabilitate. Ta¢u komunikacija gadas neveiksmes. Nereti nakas dzirdét, ka politikiem neizdodas
par kaut ko vienoties, vél biezak, ka sabiedriba nesaprot un nosoda politiskas figtras. Un, ka
darba autore ir noskaidrojusi savos iepriek$€jos pétijumos, pretrunigi vert€jamas situacijas
politika ir labveliga augsne politiskas satiras attistibai. Konkréti §1 darba ietvaros, autore liks
uzsvaru uz politiskajiem jokiem internetd, kuri balstas uz pretrunigi vert§jamu politisko
komunikaciju. Interneta politiskais humors tika izvelets tapec, ka, pateicoties interneta
popularitatei un sniegtajam iesp&jam, tam ir augstas iesp&jas gan sasniegt plasu auditoriju, gan ari
pamudinat teju ikvienu interneta lietotaju savu viedokli par kadu politisko jautajumu ieterpt
humora.

Darba teorétiskas dalas sakuma autore raksturos komunikacijas procesu, balstoties uz
Dzona Fiskes (John Fiske), Ema Grifina (Em Griffin) un Karenas Sandersas (Karen Sanders)
apkopotajam idejam. Analizgjot politiskas komunikacijas jédzienu tiks izmantotas Braena
MakNaira (Brian McNair), Barbaras Pfetsas (Barbara Pfetsh), Franka Essera (Frank Esser),
Ralfa Negrines (Ralph Negrine) atzinas. Papildus tam, K. Sandersas darbs "Communicating
politics in the twenty-first century”, kura vipa atsaucas gan uz Aristotela atzinam, gan uz jaunaku
laiku autoriem. P&tot internetu ka komunikacijas lidzekli, tiks izmantotas Tovas Benski (Tova
Benski), Erana Fisera (Eran Fisher) un Rasas Smites domas, kuras iedvesmojusas no daZiem
citiem autoriem. Rakstot par komunikacijas transformaciju interneta vide, autore balstisies uz
Manuela Kastelsa (Manuel Castells) rakstito vina darba "Communication power"”. Turpinajuma
tiks analizets interneta politiskas satiras fenomens, par kuru raksta Francis L. F. L1 (Francis L. F.

Lee) un DZodija C. Baumgartnere (Jody C. Baumgartner), balstoties uz citu autoru atzinam.



Visbeidzot, teorétisko dalu noslédz skats uz to, ka veidojas sabiedribas atticksme
politiskas komunikacijas, interneta un humora konteksta, kur autore atkartoti izmanto Dz. C.
Baumgartneres un M. Kastelsa darbus, kuri apkopo arT citu autoru idejas.

Darba empiriska dala iesaksies ar konkrétu politiskas komunikacijas gadijumu atlasi un
raksturojumu, kam péc tam sekos analize atbilstoSam humoristiskajam saturam, kurs$ ir atrodams
internetd — visdazadakajas vietn€s, ieskaitot socialos tiklus. Orientgjosais priekSnoteikums
politiskas komunikacijas gadijumu atlasei ir, ka tiem ir jabut tadiem, kuri ir kluvusi par resursu
pamanamam Skaitam interneta joku. Empiriskas dalas turpinajuma ir aptaujati interneta lictotaji,
balstoties uz teorija noskaidroto aktualitati — jaunie$i, kuri, pirmkart, ir loti aktivi interneta
lietotaji un , otrkart, kuru uztvere un atticksmes vél tikai veidojas, tatad, vinu politiskie uzskati
var tikt paklauti lielakai ietekmei. Aptaujas mérkis ir noskaidrot, ka jauniesi uztver politikus, Kuri
ir iek]auti apskatitaja interneta humora satura, ka ar7, ka jauniesi vérte politisko darbibu.

Darba izpétes jautajumi: 1. cik liela meéra atSkiras jaunieSu politiskas darbibas
noverte§jums un politisko lideru uztvere, atkariba no ta, vai vini ir redz&jusi politisko humoru
interneta?

2. vai interneta politiskajam humoram piemit negativs efekts uz to, ka jaunie$i noverte
politisko darbibu un uztver politiskos Iiderus?

Hipotéze: jaunieSiem, kuri ir redz&jusi interneta politisko humoru, ir negativaka politisko
lideru uztvere un politiskas darbibas novertgjums.

Darba meérkis: izpétit, kadi ir popularakie politiskas komunikacijas gadijumi, kuri ir
kluvusi par resursu ievérojamam skaitam interneta joku, ka ari, kas raksturo Sos jokus, un ka
aktivakie interneta lietotaji - jauniesi uztver humora atspogulotos politiskos liderus, ka ar, ka vini
Saja konteksta noverte politisko darbibu.

Darba uzdevumi:

1. literattiras studijas;

2. politiskas komunikacijas gadijumu atlase un raksturojums;

3. attiecigo interneta joku atlase un izpéte;

4. interneta lietotaju - jaunieSu aptauja.

5. aptaujas datu apkopoSana un analize.

Darba struktiira: 2 anotacijas, ievads, 8 nodalas, 2 apakS$nodalas, rezultati un diskusija,

secindjumi, izmantotie informacijas avoti, 1 pielikums.



1. KOMUNIKACIJAS BUTIBA

Misdienas ar komunikacijas jédzienu nakas saskarties teju aiz katra sola. Un Skiet, ka
savadak nevar biit, dzivojot starp citiem individiem, saskaroties ar vinu uzskatiem un vertibam,
ka ar1, mekl&jot savu v€lmju piepildijumu. Ka tad isti defin€t So plasi pazistamo, dabisko un
Skietami vienkarSo paradibu, kura ir komunikacija? Un galu gala, ka to pétit?

Komunikacija ir runasana vienam ar otru, ta ir televizija, ta ir informacijas izplatisana, ta
ir miisu frizlra un ta ir kritika - saraksts ir bezgaligs. Ta ir viena no problémam, ar kuru
akademiki sastopas - vai m&s varam pienacigi piemérot terminu "pé€tniecibas objekts" kaut kam
tik daudzveidigam, kada patiesiba ir cilvéku komunikacija? Komunikacija ir paklaviga pétiSanai,
bet ir vajadzigas vairakas disciplinaras pieejas, lai biitu iesp&jams to visaptverosi studét. Visa
komunikacija ietver zimes un kodus. Zimes ir artefakti vai akti, kas norada uz kaut ko citu vairak
neka uz sevi pasu, tas ir nozimju konstrukcijas. Kodi ir sistémas, kuras zimes ir sakartotas, un kas
nosaka, ka zimes var biit saistitas viena ar otru. Ka ari, §is zimes un kodi tiek parraiditi vai
padariti pieejami citiem, un §1 zimju/kodu/komunikacijas parraide un sapemsana ir socialo
attiectbu prakse. Komunikacija ir centrala miisu kultiras dzive, bez tas, jebkura veida kulttrai ir
jamirst. Sekojosi, komunikacijas studijas ietver kultiiras studijas, ar kuram tas ir integrétas. Sie
pienémumi veido galveno komunikacijas definiciju, ka socidlo mijiedarbibu caur
véstTjumiem/zinam.!

Augstak minétais komunikacijas raksturojums apstiprina autores aizdomas, ka
komunikacijas jédziens ir daudzskautnains. Pozitivais, péc darba autores domam, ir tas, ka
komunikacijas pétiSanai var biit plaSas perspektivas, visdazadakie skatu punkti, Iimeni, no kuriem
aplukot So, vienkarSoti rundjot, sazinas procesu starp iesaistitam pusém. Taja paSa laika, ka to
ieprieks€ja rindkopa norada autors, komunikaciju, tas daudzveidigas dabas d€l, nav nemaz tik
vienkarsi pétit. Lai rosinatu labak izprast komunikacijas uzbtivi, autors min zZimju un kodu lomu.
Tas rada vestijumu, kur§ ir komunikacijas procesa galarezultats. Tatad, lai izprastu komunikacijas

rezultatu, ir butiski papétit §1s ietvertas zimes, kuras zinas sanémeéjam siita kodus.

! Fiske, J. (1990). Introduction to communication studies. (2" edition). Routledge. 1. - 2. Ipp.
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Tacu, meklgjot kadu kodoligaku komunikacijas definiciju, ir verts pieveérst uzmanibu Ema
Grifina piedavajam skaidrojumam, ka "komunikacija ir zipu radiSanas un interpretéSanas
attiecibu process, kur§ izraisa atbildi."?> Si definicija, bez zinas veido$ands komunikacijas
ietvaros, veél paver skatu uz tadu neatnemamu sastavdalu ka interpretacija. Ta, p&c autores
domam, arkartigi nozimigi ietekmé to, kads biis komunikacijas procesa galarezultats. Protams,
nevar viennozimigi apgalvot, ka zinas interpretacija ir vissvarigakais posms. Drizak tas norada uz
to, ka sutitd zina, 1idz nonakSanai pie tas sape@mgja, ir sp&jiga mainities. TieSi ST nenoteiktiba
padara komunikacijas procesu uzmanibas veértu. Tapat definicija norada uz tikpat ievéribas
cienigo atgriezenisko saiti, kuru arT paredz komunikacijas process.

Lidzigu ieskatu komunikacijas dzilaka daba sniedz ar1 Karena Sandera sava darba
"Communicating politics in the twenty - first century”, rakstot, ka latipu valodas termins
"communicare” vésta, ka "komunikacija" ir kaut kas vairak par zipas izplatiSanu, vairak par
vienkarsi "kaut ka" teikSanu. Komunikacija ietver divus talakus elementus: pirmkart, ta ietver
"kaut ka" teikSanu "kadam" un, otrkart, ka kaut kam, kas ir pateikts, ir jabtit komunic&tam jeb, ka
notiks mijiedarbiba starp iesaistitajam pusém.>

Tatad, galvenais, kas tiek pateikts par komunikaciju ir, ka tas atslégas vards ir
mijiedarbiba. Saja sakara minétais vedina domat par, jau iepriek$ konstatéto, atgriezenisko saiti
komunikacija. Savukart norade uz diviem galvenajiem eclementiem papildina darba autores
priekSstatu, ka komunikacija, neaplikojot to visas detalas, ir v€tijuma nodoSana, kura izraisa

atbildes reakciju.

2 Griffin, E. (2012). A First Look at Communication Theory. (Eighth Edition.) McGRAW HILL. 6. Ipp.
3 Sanders, K. (2009). Communicating politics in the twenty-first century. PALGRAVE MACMILLAN. 25. Ipp.
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2. POLITISKA KOMUNIKACIJA

Ar §t1s nodalas palidzibu darba autore, iepriekS apliikoto komunikacijas butibu ievirzis
pétijumam nepiecieSamaja gultn. Proti, tiks apskatita komunikacija politiskaja konteksta jeb
veidots teorétiskais ietvars tadas paradibas ka politiska komunikacija analizéSanai.

Ieskatam par to, kadi ir politiskas komunikacijas elementi, un kadi aktieri taja piedalas sk.

2.1. attelu.

Politiskas organizacijas -
partijas, publiskas

Reportazas organizacijas, aktivistu
Raksti N grupas, teroristiskas
Konllentarl organizacijas, valdibas
Analize
Mediji
jas
Sab']e dr‘lsk‘as d()mas apta“)
Reportazas vestules
Raksti Blogl . jjstika
Komentari pilsoniskd zurna
Analize

2.1. att. Politiskas komunikacijas elementi*

Dota shéma sniedz bitisku atzinu par to, ka politiskaja komunikacija bez politiskajam
figiiram darbojas ar1 vél citi aktieri. Proti, mediji un pilsoni. Tomeér, péc darba autores domam,
piemérotaks termins "pilsoniem" biitu "sabiedriba". Kaut vai, ja padoma par politisko
komunikaciju globalaka méroga. Attéls blakus katram aktierim ietver galvenos elementus, caur

kuriem norisinas komunikacija.

4 McNair, B. (2012). An Introduction To Political Communication (Fifth edition). Routledge. Taylor & Francis
Group. 6. Ipp.



Svarigi ir ievérot mediju biitisko novietojumu pa vidu politiskajam organizacijam un sabiedribai.
Mediji sanem informaciju no abam pusém. Gan sabiedribas domas un v€lmes, gan politisko
organizaciju mérkus. To visu apstradajot, mediji veido informaciju, kuru tad attiecigi raida gan
sabiedribai, gan politiskajam figiiram. Tatad, medijiem ir Joti svariga loma. Tie ir mediators starp
politiskajam organizacijam un sabiedribu. Aktieriem, protams, ir savas intereses, tikai atSkirigs
var bt veids, ka vini tas isteno. "Pastav politiskie aktieri, tie individi, kuri tiecas caur
organizatoriskiem un institucionaliem lidzekliem ietekmé&t Iémumu pienemsanas procesu. Vini
var censties to darit, sasniedzot institucionalu politisko varu, valdiba vai to veidojosos blokos,
caur kuriem vélama politika var tikt stenota."®

Komunikacija centrala nozime ir publikai, kurai zigas tiek raiditas. Publika ietver
pilsonus, veletajus un auditorijas, kuras var darboties gan ka paterétaji, gan ar1 politisko zinu
stititaji. Saja gara, pilsoni, kuri pievienojas politiskajam mitinam, apspriez politiku ar draugiem
un gimeni vai lieto politiskas interneta platformas, lai ievaktu zipas par partiju pozicijam
velesanu kampanas, ir iesaistiti politiskaja komunikacija. Taja pasa laika, televizijas zinu
skati$anas vai blogu lasiSana ari ir jaapskata ka politiska komunikacija.®

Ka redzams, ar1 citi autori apstiprina un papildina atzinu, ka politiska komunikacija nav
tikai par to, ko politiki runa sava starpa vai vienpusgja politisko figiru komunikacija uz kadu
auditoriju. Apzinas sabiedriba to vai n€, dzivojot mediju un informacijas laikmeta, ta piedalas
politiskaja komunikacija. Ipasi Seit var uzsvert interneta lomu.

Interneta uzbiive pilsoniem un véletajiem rada daudzas iesp€jas biit par dalu no politikas,
politikas veidoSanas un 1émumu pienemsanas procesa. Politiskajai komunikacijai vairs nevajag
bit no valdibas vai partijas uz pilsoni vai veletaju. Ta var ietvert atsauksmes, atbildes, diskusijas
elementus utt.’

Iepriek§ minétais ir biitisks priekSnoteikums demokratijai. Bet, turpinot apskatit politiskas
komunikacijas dabu, vel ir palicis neatbildéts jautajums, kas bija raksturigs politiskajai
komunikacijai, kad mediji vél nebija attistijusies. To ir svarigi apskatit ari, lai rastos skaidraks

priekSstats par mediju lomu politiskas komunikacijas lauka attistiba.

> McNair, B. (2012). An Introduction To Political Communication (Fifth edition). Routledge. Taylor & Francis
Group. 6. Ipp.
& Pfetsch, B., Esser, F. (red. Esser, F., Hanitzsch, T.). (2012). The Handbook of Comparative Communication
Research. Routledge. Taylor & Francis. 26. Ipp.
7 Negrine, R. (2008). The transformation of political communication (continuities and changes in media and
politics). PALGRAVE MACMILLAN. 185. Ipp.
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Ka prakse, politiska komunikacija ir pastavejusi tik ilgi, cik vien cilvéki ir iesaistijusies

viena no divam aktivitatem:

e parliecinasanas komunikacija, kura vérsta uz politiskajiem mérkiem,;

e informativaja komunikacija par politiku.®
Komunikacija abos gadijumos prasa, vispirms, aktieru pastavésanu: "Es", kur$ tiecas parliecinat
vai inform&t "citu (s)". Bet priek§ tam, lai komunikacija butu "politiska" ir nepiecieSams
atbilsto$s komunikativais konteksts un prick§mets.’

Darba autore doma, ka pamata komunikacija jebkura konteksta, ne tikai politiskaja,
paredz inform&Sanu un/vai parliecinasanu. Tacu it ipasi politiskaja komunikacija, §is divas
aktivitates, ja ne vienmér, tad visbiezak iet roku roka. Par nepareizu butu uzskatama tada
politiska komunikacija, kura balstas tikai uz parliecinasanu, lai sasniegtu politiskos mérkus, un
kurai izpaliek informacijas sniegSana. Lai gan, ir gruti iedomaties veiksmigu parliecinaSanas
komunikaciju, kura auditorijai paral€li nepiegada kontekstam atbilstosu informaciju.

Pirmais iev€rojamais sistematiskais politiskas komunikacijas petijums bija Aristotela "On
Rhetoric: A Theory of Civic Discourse”, kur vin$ analiz§ja parliecinaSanas jeb retorikas makslu
un zinatni. Aristotelis (384-322 pr. Kr.) uzskatija retoriku par nepiecieSamu politikas dalu. Vins
bija pirmais, kur§ pazinoja, ka retorika ir vértiga prakse un izklastija bitiskas sastavdalas
veiksmigai komunikacijai. Aristotelis sava darba formul€ rami, ka but efektivam parliecinatajam.
Vip$ aizstav psihologijas un auditorijas tipu zinaSanas, un izvirza tris butiskus parliecinoSa
diskursa elementus: 1. runataja uzticams raksturs (ethos); 2. logiskie argumenti, kuri izklastiti
diskursa (logos); 3. emocionalais efekts, kuru rada diskurss uz auditoriju (pathos).'°

Iepriek§ ming&tais ievada viena no jomam, ar kuru ir saistita politiska komunikacija —
retorika. Tas arl sniedz priekSstatu, ka, atSkirtba no misdienu politiskas komunikacijas, kur
svarigu lomu ienem gan politiskas organizacijas, gan mediji un sabiedriba, politisko sistemu
pirmsakumos politiskaja komunikacija domingja politisko figiiru parliecinosa diskursa veidosana
uz auditoriju. Balstoties uz Aristotela idejam, jasecina, ka zinas avota jeb runataja spékos ir
ietekmét komunikaciju vislielaka méra. VinS ka informacijas avots ir procesa sakumpunkts.
Sekojosi, no efekta, kuru rada runatajs, biis atkarigs pasniegtas zinas raksturs, tas interpretacija
un, visbeidzot, auditorijas reakcija. Minéto parliecinosa diskursa elementu klatbiitne vai trikums

tiks apskatiti, arT analiz€jot darba ietvaros izv€l€tos politiskas komunikacijas gadijumus.

8 Sanders, K. (2009). Communicating politics in the twenty-first century. PALGRAVE MACMILLAN. 9. Ipp.
° Turpat.
10 Turpat, 26. Ipp.
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Vel viens autors, kur§ runajot par publisko retoriku, atsaucas uz senajiem griekiem, ir

Ems Grifins. P&c vina, grieki un romiesi ir izdalijusi piecas retorikas studijas dalas:

1. izgudrojums (invention) — parliecino$u argumentu atklasana;

2. aranz&jums — materiala organizésana labakam iespaidam;

3. stils — neatvairamas un atbilsto$as valodas izvéle;

4. atmina — meistariba satura un ta atkartosana.

Iznemot atminu, $is retorikas riipes prasa, lai runatdjs vispirms analiz€ un tad pielagojas
specifiskai klausitaju grupai.'!

Spé&ja parliecinat, ka noskaidrojas ieprieks, ir neatnemama politiskas komunikacijas
sastavdala, tacu ta sevi ietver arT nelagu pieskanu. "Mes varam definét parliecinasanu ka raditu
komunikacijai, lai ietekmétu uzskatus, attiecksmes un uzvedibu. ParliecinaSana ir demokratiska
veidojuma sirdi. Bet probléma ir, ka komunikaciju stratégijas, ka ari politiku nodarbinatie
stratégi, biezi ir atzistami par manipulgjosiem."*? Ja politiskaja komunikacija tiek manits
manipul&joss elements, tas var radit efektu, kur§ var but pretruna, iepriek$ apliikotajiem,
parliecinosa diskursa priek$noteikumiem, joO zinas un tas avota uzticamiba var tikt apSaubita.

Viens aspekts mediju un politiku mainigajas attiecibas ir piecaugo$a nepiecieSamiba
fokuseties uz lideru téliem. T€ls vienmér ir bijis centrals Iideribas komunikacija. Bet, visuresoSo
tehnologiju laikmeta, neviens lideris nevar noliegt téla valodu gandriz visas vietas un visos
laikos. Tie politiki, kuri parspilé tela lomu, riske ieiet spogulu zal€, kura neviens vairs nezina, kas
ir Ists un, kas ir sagrozits.13

Mediji ne tikai ievac zinas no politikiem, vini liela méra tas veido pasi. Mediju auditorija
ir sabiedriba, kurai ir savs raksturs un intereses. Un katrs, sevi cienoSs subjekts, cenSas iepazit
savu mérkauditoriju. To, ka mediji labprat akcent&jas tieSi uz politiskajiem lideriem, darba autore
izskaidrotu ar to, ka individi un sabiedriba kopuma ir tend&ti notikumus, taja skaita politiskos
procesus, asoci€t ar konkrétam personibam un t€liem. To zina ar1 pasi politiki, tap€c censas savu
telu mediju prieksa saglabat péc iesp€jas nevainojamaku, lai sabiedribas acis nenonaktu kaut kas
nevélams. Tas nav viegli, jo mediji negaida, kad kads politikis gribés ar viniem runat. Ta vieta
presei ir tendence ierasties nelligtai, nelaikda, meklet, pat izspiest informaciju, iesakt tas

interpretaciju un radit zinas, ko pasniegt sabiedribai.

1 Griffin, E. (2012). A First Look at Communication Theory. (Eighth Edition.) McCGRAW HILL. 287. Ipp.
12 Sanders, K. (2009). Communicating politics in the twenty-first century. PALGRAVE MACMILLAN. 27. Ipp.
13 Turpat, 75.-76. Ipp.

12



Tapéc nav brinums, ka politiki saskaras ar neveiksmém, kuras paboja vinu reputaciju, ka vini ar
sava t€la spodrinasanu var klut parnemti. Patiesiba, §1 pozitiva tela un veiksmigas komunikacijas
uztur€Sana prasa nopietnus piilinus.

"Pastavigas kampanas ir valdibas politikas armatiira. Lideri un vinu padomdevgji velta
ievérojamu laiku komunikaciju stratégiju planoSanai un TstenoSanai. Ja vini to nedara, vinu
politisko dienaskartibu var saskiebt oponenti un mediji."** Mediji, péc darba autores domam, ir
tie, kas liela méra nosaka dienaskartibu. M&s nepievérSam tam uzmanibu, tacu, ja pateréjam
jebkadus plassazinas lidzeklus, mediji nosaka, par kadam t€mam mums domat konkrétaja laika.
Prese allaz ir modra, tapec japiekrit, ka politikiem ir jabiit izstradatam pastavigam komunikacijas
planam.

Tris galvenie elementi, kuri valdibai ir vajadzigi, komunicgjot misdienu mediju vidg ir:

1. pieredz&jusi mediju specialisti - politiskas zurnalistikas pasaule nav prieks bailigajiem, ta
plaukst no neveiksmém, kriz€ém un skandaliem;

2. stratégija un taktika - Stratégija nozimé ilgtermina darbibas, lai sasniegtu specifiskus mérkus,
atbilstosa taktika, piem&ram, lai izvairitos no ta, ka kaut kas nevélams pievers mediju uzmanibu,
termini, pazinojot politiku un reag€jot uz krizém, atbildot, ka un kad pienakas, ir visas efektivas
komunikacijas sirdi un prasa uzmanigu taktisko domasanu;

3. koordinacija, gudriba un dati - efektivai komunikacijai ir jaiedves$ uzticiba un, lai to izdaritu,
tai ir jabiit zinoSai un ir vairak jaklausas sava auditorija.'®

Jasecina, ka pamata veiksmigai politiskajai komunikacijai mediju vidé ir nepiecieSama
pieredze un planoSana. Politiska komunikacija ir pilna ar izaicinajumiem, kurai, p&c autores
domam, gan politikus, gan komunikacijas specialistus pienacigi sagatavo laiks ar pieredzi un
zinasanam. Labs sakums ir tad, ja politikim piemit sp€jas atri macities un ieklausities auditorija.

Desmit bausli mediju attiecibam: 1. esi pieejams; 2. esi izpalidzigs; 3. esi draudzigs, bet
zini, ka attiecibas ir sacikstes princips; 4. izvairies N0 runaSanas vai rakstiSanas, izmantojot daudz
vardu, bet nepasakot neko interesantu vai svarigu; 5. nemelo; 6. tev nedrikst biit favoriti; 7. uztver
zurnalistus nopietni; 8. mégini veidot zinas, runa iegaumé&jamas, izmantojamas frazes; 9. netére
laiku, protest&jot presei; 10. parliecinies, ka brifinga nosacijumi ir skaidri un parasti viss tiek

ierakstits.16

14 Sanders, K. (2009). Communicating politics in the twenty-first century. PALGRAVE MACMILLAN. 77. Ipp.
15 Turpat, 88.-90. Ipp.
18 Turpat, 88. Ipp.
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leprieks apkopotie bausli ir tadi, kurus batu jaatceras un jaievéro katram politikim, kur§
velas ar medijiem dibinat pozitivas attiecibas, kas savukart var nodroSinat veiksmigaku
komunikaciju ar sabiedribu. Tacu, péc darba autores domam, pat viscentigakajiem politikiem
kaut reizi var sanakt parkapt kadu no bausliem, jo var gaditics, ka mediji nodarbojas ar
provokacijam. Ir biitiski uzsvert Sos elementus, kuri nodrosina veiksmigu politiku komunikaciju
uz auditoriju, kura galu gala ir sabiedriba. Jo, péc darba autores domam, no vestijumiem, kurus
raida politiskas figiiras, liela mera ir atkariga sabiedribas reakcija, kura demokratija ir svariga, jo
no tas biis atkarigs sabiedribas atbalsts politiskajai darbibai un konkrétam politiskajam figiiram.

Sabiedribas noskanojums kopuma var noteikt politiskas komunikacijas dabu.

14



3. INTERNETS KA KOMUNIKACIJAS LIDZEKLIS

Ta ka Saja darba uzsvars tiek likts uz politiskas komunikacijas potencialu transforméties
politiskaja satira jeb jokos, kurus veido, un ar kuriem dalas interneta lietotaji, likumsakariga ir
nepiecieSamiba fokus€ties ari uz paSu internetu ka komunikacijas lidzekli. Bez Saubam,
musdienas tas ir attistijies tik talu, ka ar interneta palidzibu cilvéki var istenot plaSu v&lmju
spektru. Vislielaka méra vajadzibu socializéties, kas ietver ari komunikaciju. Saja sakara
vislielaka loma ir socialajiem tikliem. Bieza paradiba ir, ka cilvéki informaciju vispirms iegiist
tieSi no tiem. Nereti ar citu tikla dalibnieku jau pievienotam attiecksm&m un idejam. Viena no
prieksrocibam, kuru sniedz internets un socialie tikli, ir atgriezeniskas saites nodro$inasana.
Cilveki noverte iesp&ju izteikties, sniegt atbildes reakciju uz kadu paradibu, dalities ar savam
domam, kad un kada veida vini to v€las. Internets ir ka paral€la realitate, patiesa, aicinoSa un taja
pasa laika sagrozita un atgriidoSa. Ta ir izp&tes verta.

Internetu  var raksturot ka salidzino$i decentralizétu un izplatitu tehnologiju
(salidzinajuma ar masu medijiem), kura lauj lietotajiem mijiedarboties ar medijiem, piedalities to
satura veidoSana un sadarboties ar citiem. Bet par internetu nedrikst domat tikai ka par
tehnologiju. Drizak ta ir sociali - tehniska sistéma, veidota ne tikai no masinam, bet ari no
cilvekiem, regulam, socialam normam un struktiiram. Internets var tikt apskatits ka tikla
sabiedribas izpausme un veicinatajs. Tikla sabiedribu raksturo pieaugosa sasaiste un savstarp&ja
atkariba starp mezgliem. Tas ir svarigi sabiedribai, ekonomikai, politikai un kultiirai.’

Augstak minétais norada uz interneta ka komunikacijas lidzekla pamata raksturu. Tikla
sisttma, kuru tas ietver, ir pateiciga resursu apmainai, Saja gadijjuma, daZzadas formas
informacijas plismai. "Lai gan tikls ka socialas organizacijas forma ir visai sena paradiba, toméer,
lidz ar interneta ienakSanu, tikla jédzieniska nozime ir mainijusies, un tas ir noticis galvenokart
sapliistot diviem tiklu veidiem — tehniskajiem un socialajiem."® Tikla sistémas attistiba ar
interneta palidzibu ir izmainijusi mediju darbibu un lidz ar to arT politisko komunikaciju, padarot
to saistitaku ar sabiedribu. P&c darba autores domam, tikls pats par sevi ir ietekmigs veidojums,
tapéc, ka caur to informaciju var raidit taluma un plaSuma. Bet taja pasa laika pastav liels risks,
ka, pateicoties loti daudz tikla dalibniekiem, kuri piedalas informacijas apstrade, palaista zina

tikla var piedzivot nevélamas parvertibas.

17 Benski, T., Fisher, E. (2014). Internet and Emotions. Routledge studies in science, technology and society.

Routledge. Taylor & Francis Group. 4. lpp.

18 Smite, R. (2011). Kreativie tikli. Jauno mediju kultiiras centrs RIXC, Liepajas Universitates MPLab. 25. Ipp.
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Komunikacija ir process, kur zinas nodoSanas sist€éma ieklauj ar1 tadu elementu ka
emocijas. Konteksta ar iepriek§ aplikoto tikla sabiedribas fenomenu, kur§ aug, pateicoties
interneta sniegtajam iesp&jam, rodas secinajums, ka komunikacija interneta var bt piesatinata ar
emocijam, kuram var biit biitiska nozime pie iepriekS min€ta zinas potenciala mainities, celojot
pa tiklu. "Internets vel aizvien ir parak liela "miskaste", tomér tieSi tas to padara par sociali
dinamisku telpu", ta sacijis ir Lovinks (Lovink 2005).1® Emocijas médz bit lipigas, to pétisana
interneta var pateikt daudz nozimiga gan par atsevisku individu uztveri un attieksmi, gan par
valdoSajam tendencém sabiedriba.

P&dgjos gados pétnieki no tik dazadiem laukiem ka psihologija, datorzinatnes un
komunikaciju zinatnes ir pieversusies internetam ka resursam, kur§ sniedz datus par emocijam.
"Interneta emocijas" parasti tiek noverotas vienigi netiesi, kada tekstualas komunikacijas forma,
kas ir ierakstita interneta. P&tot interneta emocijas, galvenokart ir tris komponenti, kurus var
merit: interneta materialu emocionalais saturs (zina), autora emocijas (siititajs) un lasitaju
emocionalais stavoklis (sanémgéji).2° Emocijas ir viens no elementiem, kurus darba autore plano
apskatit, analiz&jot interneta jokus, kuri ir atsaukuSies uz politisko komunikaciju. Ieprieks¢ja

rindkopa minétas sastavdalas interneta emociju pétiSanai ir Sim noliikam atbilstoSas.

3.1. Komunikacijas transformacija interneta ietekme
Masu komunikacija bitu galvenokart vienpus€ja, tomér ar interneta izplatibu ir

paradijusies jauna interaktivas komunikacijas forma, kuru raksturo sp€ja sutit zinas no daudziem
uz daudziem, izv€letaja laika un ar iesp€ju izmantot nepartrauktu komunikaciju, informacijas
parraidiSanu Saurakai vai plasakai auditorijai, atkariba no mérka un paredz&étas komunikacijas
prakses rakstura. So vésturiski jauno komunikacijas formu sauc par masu paskomunikaciju (self —
communication). 2!

Komunikacijas parmainam autors ir pieSkiris jaunu nosaukumu. Dotais jeédziens labi
paskaidro jauna interneta laikmeta komunikacijas bitibu, ka cilvéki ar interneta palidzibu spgj
pasi radit un veiksmigak parraidit zinas plasakai sabiedribai. Tas liela méra izmaina situaciju, kad
mediji ir vienigie dienaskartibas noteic€ji, ka ari sasaucas ar iepriek$ teorija gito ieskatu, ka

sabiedribai ir biitiska loma politiskas komunikacijas veidoSana.

19 Smite, R. (2011). Kreativie tikli. Jauno mediju kultiiras centrs RIXC, Liepajas Universitates MPLab. 47. Ipp.
20 Benski, T., Fisher, E. (2014). Internet and Emotions. Routledge studies in science, technology and society.
Routledge. Taylor & Francis Group. 48.-55. Ipp.
21 Castells, M. (2013). Communication power. Oxford University Press. 55. Ipp.
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Paskomunikacija ir masu komunikaciju, jo ta potenciali var sasniegt globalu auditoriju,
pieméram, ar ievietotu video Youtube, blogu ar saitém uz interneta resursiem vai ar zinu, izsttttu
apjomigam e-pastu sarakstam. Tapat ta ir paskomunikacija, jo zinas razoSana ir paSgeneréta,
potencialais sanémgéjs ir paSu noteikts un specifisko zinu gtSana vai saturs no elektroniskas
komunikacijas tikliem ir pasu lietotaju izveléts. Visas tris komunikacijas formas (starppersonu,
masu komunikacija un masu paskomunikacija) ir lidzas pastavosas, tds mijiedarbojas un
papildina viena otru.??

Patiecoties internetam, komunikacija ir piedzivojusi bitiskas parmainas. Tas ir
uztveramas ka pozitivas, ja runa ir par sabiedribas iesp&jam iesaistities komunikacija par tai
svarigiem jautajumiem, par iesp&ju paust savu viedokli un dalities ar informaciju. No otras puses,
tiek prasita ari cilvéku sp&ja domat Kritiski, saskaroties ar informaciju interneta. Tatad, rodas

jautajums, ka, tur esoSie, dazadie vestijumi ietekmé to cilvéku attieksmes, kuri ar tiem sastopas.

3.2. Interneta politiska satira
Politiskajai sattrai var biit dazadas izpausmes formas. Viena no tam ir atkariga no kanala,

kuru politiskie joki izmanto, lai sasnhiegtu mérkauditoriju. Savu iepriek$€jo p&tijumu ietvaros,
darba autore ir apliikojusi politisko satiru, kura mit drukatajos medijos, televizija, ka ar1 interneta.
Tie ir bijus$i humora Zanri, kuru autori ir zinami, un kurus var dévét par attiecigds jomas
lietprat€jiem. PievérSanas humoram par politikas temu, kurS ir pieejams interneta, jokiem, kuru
autori var nebiit zinami, ir autores jaunais izaicinajums 3aja darba. Sada veida politiska satira ir
pasu interneta lietotaju radits komunikacijas veidojums jeb, preciz€jot §i darba ietvaros, atbilde
uz konkrétu politisko figiiru komunikaciju.

Interneta lietotaju radita satira nav fenomens, kurs§ paradijies tikai ar web 2.0 rasanos.
Agrakaja politisko timekla vietnu pétijuma, 1996. gada ASV prezidenta véléSanu laika, Varniks

(Warnick 1998) diferencgjas starp parodiskajam un neparodiskajam vietném.?

22 Castells, M. (2013). Communication power. Oxford University Press. 55. Ipp.
B Lee, F.,L. F. (2014). The impact of online user-generated satire on young people’s political attitudes: Testing the
moderating role of knowledge and discussion. Izgiits no
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0736585313000403
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"Varniks (Warnick 1998) atzimg&ja, ka parodiskajas vietnés "autori bieZi nav identificéti
vai ir noraditi netieSi, materials biezi nav aizsargats ar autortiesibam un daudz no ta, skiet, ir
paredzéts, lai apliikotaji to parnemtu un izplatitu talak" (P.310.)" 24

Interneta sniegta iesp€ja palikt anonimiem, var iedroSinat cilvékus radit politisko satiru un
to publicét plasai apskatei. Ka ari, péc darba autores domam, Sada apstakla ietekmé raditiem
jokiem var nebiit ramju. Autori, paliekot anonimi, neizjutis Tpasu atbildibu par joka izraisitiem
efektiem. Viniem nebis saistoSas kaut kadas normas, pieméram, &tikas. Un, lai autors varétu
palikt anonims, vins$ nevar pieprasit tiesibas uz savu izstradajumu, kas savukart nozime, ka biezi
vien, interneta sastopamos politiskos jokus cilveki var péc izvéles parpublicét un parveidot.

Satiriska satura efektus interneta vide€ var stiprinat fakts, ka cilvéki biezi vien ar tiem
sastopas ka materialiem, ar kuriem ir dalfjusies tadi cilveki, kuriem vini uzticas. Vel jo vairak
tapéc, ka socialo mediju lietotaji nedalas ar visiem materialiem, ar kuriem vini saskaras.?®

Kad cilveki socialajos tiklos ar kaut ko dalas — ar informaciju, viedokli, jokiem, vini lauj
pargjiem tikla dalibniekiem biit inform&tiem par sevi un saviem uzskatiem. ArT socialajos tiklos
pastav attiecibu hierarhijas, kas nozimé, ka katram individam mé&dz bt savi nozimigie favorTti
tikla ietvaros, kuru domas Skiet uzticamas un respektablas. Cilveéki izv€l€sies piekrist tam un
dalities ar to, ko pac€lusi gaisma tie, kuri vigiem ir simpatiski un uzticami.

Interneta satira var likt cilvékiem klut ciniskakiem vai ari ta var nodro$inat cilvékus ar
resursiem, kuri nepiecieSami kritikas formul€Sanai attieciba pret politisko sist€ému. Interneta
politiska komunikacija var biit Ipasi ietekmiga attieciba uz jaunatni, jo tas politiskie uzskati vél
veidojas jeb ir "kalami".?®

Ka jebkura veida politiska satira, ari interneta sastopama, vienalga, kas to butu radijis,
pamata médz biit kritikas formul&jums. Japiekrit apgalvojumam par interneta komunikacijas, taja
skaita politiskas satiras, potencialu ietekmé&t jaunieSu uzskatus. Ne tikai tapéc, ka jaunieSu
attieksmes vél ir veidoSanas stadija, bet arT tadel, ka vini ir ta sabiedribas dala, kura loti daudz

laika pavada interneta vidg, it Tpasi socialajos tiklos.

24 Lee, F. L. F. (2014). The impact of online user-generated satire on young people’s political attitudes: Testing the
moderating role of knowledge and discussion. Izgiits no
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0736585313000403

3 Turpat.

2 Turpat.
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Ja interneta politiskajam humoram (kur$ tapat ka cita veida politiskais humors ir vismaz
netiesa veida negativs) piemit negativs efekts uz politisko institliciju un lideru uztveri, tad pastav
bazas, ka tas var radit arvien lielaku atsveSinasanos no politikas. Politiskas attieksmes liela mera
veidojas cilvékam vél esot jaunakos gados, ta raksta Searss (Sears, 1983; 1986) un jebkuri
nelabvéligi interneta politiska humora efekti var biit ilgstosi.?’

Tatad, jasecina, ka, runajot par interneta politiska humora negativajiem blakusefektiem,
vislielakas iesp&jas bt tiem paklautiem tomér ir tiem interneta lietotajiem, kuru personibas vél
nav nobriedusas. Jo, ka jau tika miné&ts ieprieks, jauniesu politiskie uzskati vél tikai iegtist formu.
Tapat, tomér nevar izsleégt iesp&ju, ka negativa, kritiska attieksme, kuru ietver interneta politiska
satira, cilvékus vairak mudina biit par verotajiem no malas, neka kaut kada zina politiski
aktivizeties. Tacu, no otras puses, veidojot humoristiskos materialus par politiku, cilveki, pat to

neapzinoties, piedalas politiskaja komunikacija.

27 Baumgartner, J., C. (2007). Humor on the Next Frontier. Youth, Online Political Humor and the Jib Jab Effect.
320. Ipp. Izgits no http://ssc.sagepub.com/content/25/3/319.full.pdf+html
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4. SABIEDRIBAS ATTIEKSMES VEIDOSANAS INTERNETA,
POLITISKAS KOMUNIKACIJAS UN HUMORA KONTEKSTA

Sis nodalas mérkis ir apkopot biitiskakas atzinas par sabiedribas atticksmes veidoganos to
apstaklu ietekmé, kuri tika apskatiti ieprick$éjas darba nodalas. To, ka katrs no aspektiem un visi
tie kopa ir sp&jigi ietekmét cilvéku attieksmi, it Tpasi pret politiku. Ir butiski saprast, kas notiek,
cilveka dabai mijiedarbojoties ar dazadajiem interneta, politiskas komunikacijas un humora
efektiem.

Attieksmes ir atkarigas no jiitam, un jutas tiek konstruétas caur emociju uztveri. Dazas no
emocijam spélé svarigu lomu politiskaja procesa. Viena no tam ir bailes. Otra ir ceribas (Just et
al., 2007). Kamér ceribas ietver uzvedibas veidoSanu nakotng, tas pavada bailes no izgaSanas,
meklgjot piepildijumu. Kamér cilvéka prata spgja ir izt€loties nakotni, ceriba ir bitiska sastavdala
to smadzenu dalu aktivizeéSana, kas motivé politisko uzvedibu, orientetu uz labklajibas
sasniegSanu nakotn€, kas butu tagadnes darbibas sekas. Tatad, ceriba ir atslégas komponents
politiskajai mobilizacijai.?®

No ieprieks min&ta nakas secinat, ka cilveéku attieksmju veidosanos liela méra ietekme citi
individi. Gan realaja dzive, gan interneta telpa. Tas ir logiski, ja nem véra cilvéku tieksmi uz kaut
kada mera socializ€Sanos. Savas identitates mekleéSana un nepiecieSamiba kaut kur piederéties
cilvekus mudina meklét domu biedrus. Galu gala, vini kliist par dalu no tikla, kurs, ka zinams,
sastav ne tikai no cilvekiem, bet arm1 no dazadam vinu idejam un informacijas. Savukart
informacija ir komunikacijas elements, kuram lidzi nak arT emociju deva. Emocijas ir islaiciga
paradiba, tacu tas piedalas noturigaka fenomena - jutu - veidosana. Darba autore piekrit atzinali,
ka ceriba ir spéciga pozitiva emocija, kura cilvékus var pamudinat uz darbibu, taja skaita uz
politisko lidzdalibu. Gan interneta vide, gan politiska komunikacija un humors ir sp&jigi ietekmét
cilvéku attiecksmes un uzvedibu, jo ir passaprotams, ka tie visi ietver dazadas emocijas, bez kuram
nav iedomajams nekas, kur ir iesaistiti cilveki.

"Apjomigs skaits petijumu norada, ka cilveki ir tend@ti ticét tam, kam vini grib ticét.
Eksperimenti rada, ka cilveki ir daudz vairak kritiski to faktu noveért€sana, kuri ir pretruna vinu

uzskatiem neka to, kuri atbalsta to, ko vini doma."?®

28 Baumgartner, J., C. (2007). Humor on the Next Frontier. Youth, Online Political Humor and the Jib Jab Effect.
149.-150. Ipp. Izgits no http://ssc.sagepub.com/content/25/3/319.full.pdf+html
2 Castells, M. (2013). Communication power. Oxford University Press. 153. Ipp.
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"S1 neobjektiva kritiska prata selektivitate paradas jau pirmajos skolas gados, ta apgalvo Vestens
(Westen, 2007:100). Jo pilsoni ir izglitotaki, jo vini vairak sp&j ripigi izstradat pieejamas
informacijas interpretacijas."°

Tas, ka cilveki pastav par saviem uzskatiem Skiet diezgan passaprotami. Cilvéku tendenci
kritizét to, kas neatbilst vinu redz&jumam, darba autore nevérté ka sliktu. Drizak $ada kritika
norada uz to, ka sabiedriba pastav dazadi viedokli, kas ir pat normali. Ka arT uz to, ka notiek
domu apmaina, tatad, komunikacija. Kritika pret politisko sisteému, p&c darba autores domam, ir
v€lama, jo ta ne tikai norada uz trikumiem, bet arT mudina tos novérst un nepielaut. To dara ar1
politiska satira, taja skaita interneta joki, kuri ir atbildes reakcija uz pretrunigi vértéjamu politisko
komunikaciju, no kuras dala ir tuvinajusies politiskajiem skandaliem.

Dazi pétnieki apgalvo, ka politiskie skandali vairak kaite tiesi politikiem neka politiskajai
sist€émai, jo politiki "tirgo" sevi ar personibas iezimém ka, pieméram, atklatibu un godigumu. Kad
vini tiek piekerti uzvedamies nosodami, veletaji var zaudet uzticibu individualajam vaininiekam,
bet vinu respekts pret politisko sistému netiek obligati ietekméts.>!

Paustajai domai dalgji var piekrist tap&c, ka cilveki tik tiesam politiskos procesus saista ar
konkrétam personibam. ArT politisko skandalu gadijuma vini gribés redzet vaininieku sarakstus ar
konkrétiem vardiem un uzvardiem. Bus cilveki, kuri nakamajas véleSanas izsvitros no véleSanu
saraksta tos politikus, kuri ar politiskajiem skandaliem ir zaud&jusi vinu uzticibu, bet paliks
uzticigi savam politiskajam spékam. Tacu bis ar tadi vé€letaji, kuri balsos par vispar citu
sarakstu, jo, pateicoties kadu atseviSku politiku nekompetencei, biis zaud&jusi uzticibu visai
konkrétajai partijai. Un visliktakaja gadijuma, atradisies cilveki, kuri izvél€sies nedoties uz
veleSanam, jo vairs netices ne konkr€tiem politikiem, ne partijam, ne politiskajai sist€mai
kopuma. Cilveki ir ar dazadam uztverem, tapec visi Sie scenariji ir iespe&jami. Jautajums ir tikai,
vai kads no tiem médz atkartoties biezak?

Kopuma politikas skandalu efekti uz specifiskiem politiskajiem rezultatiem ir liela méra
nenoteikti. Tie ir atkarigi no kulttiras un institucionala konteksta, no attiecibam starp skandala
veidu un taja iesaistito politiki, no sociala un politiska klimata valstt un no noguruma efekta

intensitates, konstatgtas pilsonu vidii, p&c nebeidzamas skandalu stastu atkartosanas medijos. 32

30 Castells, M. (2013). Communication power. Oxford University Press. 153. Ipp.
31 Turpat, 250. Ipp.
32 Turpat, 253.-254. Ipp
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Tapat efektus ir jaméra laika gaita un tie biezi ir netieSi savas izpausmés. Bet ir pieradami divi
svarigi politiskie efekti. Pirmkart, pieaugosais skaits svarigu politisko izmainu valdibas visa
pasaul@ ir tiesi saistits ar skandalu efektiem. Kamér daudziem no politiskajiem skandaliem ir siki
tieSie politiskie efekti, pastav ar1 daudzi skandali, kuri pastavigi eksplodé medijos, un kam ir
svariga ietekme, reiz€m spé&ja gazt valdibas vai pat rezimus. Otrkart, pateicoties skandalu
izplatibai, neatkarigi no specifiskiem rezultatiem dotaja konteksta, visa politiska ainava visur tiek
transforméta, jo visparinata politikas asociacija ar skandalozu uzvedibu sniedz ieguldijumu
pilsonu neapmierinatiba attieciba uz politiskajam institiicijam un politisko Skiru, veicinot
politiskas legitimitates pasaules méroga krizi. Tas ir tapéc, ka visi politiki tiek salikti kopa zem
viena un ta paSa negativa sprieduma par vinu morali un uzticamibu.*

ArT neveiksmiga politiska komunikacija, saspil€jot politisko figliru savstarpgjas attiecibas,
ka arT komunikaciju ar sabiedribu un medijiem, ir sp&jiga tuvinat politiskajam skandalam. P&c
darba autores domam, vislielaka nozime ir tam, ka politisko mis€kli uztver un ataino mediji, joO
pé&c vinu redzgjuma vadisies daudzi cilveki, ka arT iedvesmosies politiska humora veidotaji.

Psihologi ir attistfjusi vairakas teorijas par kognitiviem mehanismiem, ar kuriem humors
var ietekmét cilvéku atticksmes. Lielaka dala no teorijam iederas plasaka modeli (elaboration
likelihood model), par kuru raksta R. E. Petijs un Dz. T. Kaciopo (ELM: Petty & Cacioppo,
1986). Atsaucoties uz §1 modela teoriju, kad zinu pavada humors, ta var ietekmét tas sanémeju
atticksmes viena no vairakiem veidiem. Humors var radit pozitivu ietekmi, liekot zinas
sanémeéjam mazaka méra nepiekrist apgalvojumam, kurs tiek prezentéts. Humora novertgjums un
baudijums var likt zinas sanémé&jam mazaka meéra iesaistities pretargumentos, tadejadi radot
lielaku iesp&ju, ka zina tiks novertéta pozitivi. Humors var palielinat patiku pret ta avotu un
uzticg$anos tam, radot augstaku iesp&ju, ka sanéméjs piekritis raiditajai zinai.>*

Humors liek smieties, ko cilvékiem patik darit. Tacu joki sevi ietver parspiléjumus un
puspatiesibas. Tos péc savas biitibas nav vélams uztvert parak nopietni. Ar humora palidzibu

notiek atslabinasanas un mazaka racionala domaSana, kam ir gan ieguvumi, gan riski.

33 Castells, M. (2013). Communication power. Oxford University Press. 253.-254. Ipp.
34 Baumgartner, J., C. (2007). Humor on the Next Frontier. Youth, Online Political Humor and the Jib Jab Effect.
324.-325. Ipp. Izgits no: http://ssc.sagepub.com/content/25/3/319.full.pdf+html
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5. LAIMDOTAS STRAUJUMAS POLITISKA KOMUNIKACIJA —
INTERNETA JOKU RESURSS

Ar So nodalu tiks iesakta politiskas komunikacijas gadijumu atlase. Galvenas pazimes,
péc kuram vadoties, tiks izveleti gadijumi bis atpazistamiba — par $o politisko komunikaciju ir
pieejama informacija, ta ir tikusi akcentéta medijos. Un ta ir bijusi iedvesmas avots jeb resurss
interneta jokiem. Rezultata, izvéletie un analizEtie gadijumi biis atbilstoSu politiku izteikumi un
darbibas, kam tikusi pieversta sabiedribas uzmaniba. Ka ari, izvéletie gadijumi skar bitiskakos
varas atzarus — izpildvaru, likumdevgjvaru un Valsts prezidenta institticiju.

Runas par Laimdotas Straujumas komunikacijas prasmém aktualizéjas lidz ar vinas
kltsanu par premjerministri. No ta briza katram vinas vardam, arT nevélamam, bija spgja izskanét
talu un katru kustibu fiks€ja mediju kameras. Tatad, potenciali daudz risku kldities, komunicgjot
ar presi, ka arT ar sabiedribu. Un neveiksmes neizpalika. Viena no tam sabiedribu sakustinaja
pamatigak un daudz no ta visa atspoguloja internets.

2015. gada 1. decembr1 Laimdota Straujuma viesojas Latvijas Televizijas raidijjuma "Rita
Panorama". Intervija iesakas, premjerministrei koment&jot 2016. gada budzetu. Vina saka, ka
budZeta iespgjas ir sabalansétas ar vajadzibam. Zurnalisti min ekonomistu atzinumus, ka esot
uzlabojumi, kuri varétu uzlabot cilvéku dzives. Un turpinajuma raidijuma vaditaji norada, ka
nakamgad dzives uzlabojumus piedzivos ministri, taja skaita Laimdota Straujuma, un Saeimas
komisiju vaditaji, ar to domajot vinu algu paaugstina$anu par vairakiem simtiem eiro. Zurnalisti
verSas pie premjerministres ar jautdjumu: "Vai Saja laikd, kad medikiem ir pielikums paris
desmiti eiro, ir adekvati uzreiz tik strauji kapinat, par 700, 600 eiro, komisiju vaditaju un
ministru algas." Uz ko Laimdota Straujuma atbild: "Es taja laika biju Kind, veselu nedélu nebiju
Latvija, kops..." Vinu partrauc zurnaliste: "Straujumas kundze, vai tad Jiis nezindjat? Tas nekas,
ka Jis bijat Kina?" L. Straujuma: "Ja atklati, tad es nezindju, ka biis tads pieaugums. Tad, kad es
biju Latvija, nebija rundts par pieaugumu, par citam lietam bija rundts, par apmaksdatu
aizvietosanu..." Intervijas laika premjerministre censas skaidrot, ka 1émumu par ministru algu
paaugstinaSanu ir pienémusi Saeimas budzeta komisija, un ka valdiba ar tadu priekslikumu nav
nakusi. Raidijjuma vaditaji vélas dzirdét konkrétu atbildigo, tacu Laimdota Straujuma izvairas

saukt kadu uzvardu.®®

% Rita Panorama. (2015. gada 30. novembris). Intervija ar Laimdotu Straujumu. [Videofails]. Izgits no
https://www.youtube.com/watch?v=grYHT4zwgOY
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Tapat vina apgalvo, ka ministru un Saeimas komisiju priekSsedetaju algas ir parak zemas, un ka
tas ir nepiecieSams paaugstinat. TaCu, vinasprat, skolotaju streika diena piepemt tik lielu
pieaugumu ir ne@tiski. Ka ar1 vélak intervija piemetina, ka vina justos komfortablak, ja konkréto
algu kapums nebiitu tik augsts. Jo, pirms vina esot aizbraukusi uz Kinu, esot bijusi vienoSanas par
citiem skaitliem, neesot pat bijusi vienosanas par algu pielikumu.*®

No §is intervijas dalas skatitajiem atmina visspilgtak palika Laimdotas Straujumas
nezinasana un tas attaisnosana ar busanu Kina. Teiciens "es nezinaju, biju Kina" kluva par
komisku elementu, kuru cilvéki nevilcinajas ietérpt dazados jokos, un, kopa, smejoties, daloties
ar jokiem interneta, kritiz€t premjerministres nekompetenci. Apskatot gadijumu no
komunikacijas viedokla, jasaka, ka liela loma taja, ka cilveki tik loti pievérsa uzmanibu
izteikumam "es nezinaju, biju Kina" ir bijusi raidijuma vaditajiem. Ka vargja noverot intervija,
péc tam, kad Laimdota Straujuma diezgan bikli izteicas, ka par augsto ministru algu pieaugumu
nebija informéta, jo atradas komand&uma Kina, vigu partrauc Zurnaliste ar jautdjumu, kurs
velreiz gan uzsveéra So vinas nezinaSanu un tas apstaklus, gan reiz€ ietveéra nosodijumu, kur$
citadak varétu skanet apmé&ram ta: "Straujumas kundze, nu ka tad Jis ta — nezinajat?" lespgjams,
ja Zurnaliste nebiitu iestarpindjusi So akcent&joSo jautajumu, premjerministre biitu vargjusi
novérst uzmanibu no ta, ko vina pateica par nezinasanu, izmantojot talakus runas plidus. Bet
konkr@taja situacija sanaca ta, ka teiciens "es nezinaju, biju Kina" uzpeldgja virspusé. Kas
attiecas uz L. Straujumas komunikaciju, jateic, ka vipai pietrikst tie parliecino$a diskursa
elementi, kuri tika apskatiti darba teorija. Proti, iespgjams, ka premjerministre péc rakstura ir
uzticama, tacu péc vinas komunikacijas manieres to ir grti manit, jo L. Straujuma nevar skaidri
atbildét uz daudziem jautajumiem. Tatad, trukst logisku argumentu izmantoSanas. Un rezultata,
emocionalais efekts uz auditoriju, kur§ veidojas iepriekSminéta diskursa iespaida, sanak
nevélams. Dala no skatitajiem vargja biit nosodosi, izjust nepatiku un dusmas, kadi citi — zélumu,
bet vél dalai redzetais un dzirdetais vargja Skist uzjautrino$s. Nav parak vélamas izjutas attieciba

pret politiki, kurai biitu jabauda sabiedribas uzticiba.

3 Rita Panorama. (2015. gada 30. novembris). Intervija ar Laimdotu Straujumu. [Videofails]. Izgits no
https://www.youtube.com/watch?v=grYHT4zwqOY
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Viens no kanaliem, caur kuru cilvéki pauz savu neapmierinatibu ir internets. lecienits
veids ir humors jeb zoboSanas. Tas ir ka noSaut divus zakus ar vienu $avienu — nokritizet
konkrétus politikus un vigu l@émumus un taja pasa laika uzjautrinat sevi un citus. Viena no

formam, ka humors interneta var izpausties ir attéli (sk. 5.1.,5.2.,5.3.,5.4. un 5.5. att.).

- . - >

Tie ir pedagogi. Vini
pieprasa algas
paaugstinajumu!

3 b ; MINISTRIEM! '
Aaa... ja jau pedagogi pieprasa, obligati

paaugstinasim...

B

5.1. att. Laimdota Straujuma un ministru algu paaugstinasana®’

Lai arl augstak redzamais att€ls sava saturd tieSi neieklauj Laimdotas Straujumas
izteikumu "es nezinaju, biju Kina", janorada, ka konkrétais komikss ir radies konteksta ar to. Taja
ir attélots sabiedriba nepopularais l€émums paaugstinat ministriem un Saeimas komisiju
vaditajiem algas. Ta saturs censas pavestit, ka toreiz€ja premjerministre ir loti labi zinajusi par So
lémumu. Vipa ir bijusi ta iniciatore un virzitajspeks. Komiksa ir ietverta ta pati medijos
atspogulota atzina par to, ka lémuma pienemsana par konkréto algu pieaugumu skolotaju streika
diena ir ne€tiska. Humora saturs v€las pateikt, ka politiki, ar valdibas vaditaju priekSgala, nirgajas
par skolotajiem un reiz€ arl par visu sabiedribu. Komiksa att€lotai Laimdotai Straujumai var

piedévét vienaldzibu pret sabiedribu, ironiskumu, kas mijas pat ar Jaunuma pieskanu.

37 Nav noradits autors. (2015. gada 2. decembris). LatvieSiem kauns par Straujumu. Laimdota neko nezina, neko
nejedz un pat neprot runat. [Videofails]. Izgits no http://www.slavenibas.lv/zinas/1248/latviesiem-kauns-par-
straujumu-laimdota-neko-nezina-neko-nejedz-un-pat-neprot-runat/
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Vienu no humora materialiem, kurs ir ticis izplatits socialajos tiklos sk. 5.2. attéla.

Go gle Straujuma nezina = n

Timeklis Atteli Video Zinas Maps Vel » Meklésanas riki

Aptuveni 24 700 rezultati (0,38 sekundes)

Straujuma nezina, kur nemt naudu aizsardzibas budzeta ...
www.radioswh_Iv/.._/straujuma-nezina-kur-nemt-naudu-aizsardzibas-bud... v
Ministru prezidente Laimdota Straujuma pagaidam vél nezina, kur nemt naudu
aizsardzibas budZeta palielinaSanai Iidz 2% no iek§zemes kopprodukta jau Iidz

Straujuma nezina par Junkera béglu planu - Sakumlapa
bb.vesti.lv/news/straujuma-nezina-par-junkera-beglu-planu?4219 «

2015. gada 7. sept. - Taujata, vai Latvija vairs brivpratigi nepiekritis uznemt jaunus
béglus. Straujuma atbildéja, ka "né, tas mums pozicija nav. Mums ir pozicija, ka

Straujuma nezina ka rikosies, ja Belévics rosinas palielinat ...
www.kasjauns.Iv/.../straujuma-nezina-ka-rikosies-ja-belevics-rosinas-palieli

2015. gada 2. nov. - Straujuma: "N€, es pirmo reizi to dzirdu, ar Belévita kungu es
neesmu runajusi ne par vina demisiju, ne par to, ja vins iesniegtu tadu

Straujuma vél nezina, kur nemt naudu armijai - Latvija - nra.lv
nra.lv/latvija/134726-straujuma-vel-nezina-kur-nemt-naudu-armijai.htm v

2015. gada 18. f - Ministru prezidente Laimdota Straujuma (V) vél nezina, kur nemt
naudu aizsardzibas budzZeta palielina$anai Iidz 2% no iekSzemes

Straujuma nezina, vai vinai pietiks spéka, Mixnews.lv
lat.mixnews.Iv/Iv/.../36693_straujuma-nezina-vai-vinai-pietiks-speka v

2014 okt. - Straujuma nezina, vai vinai pietiks spéka. komentari: 3. Valdibas
vadisana ir saistita ar lielu stresu un slodzi, tapéc pasreizé&jai Ministru

Straujuma nezina, par kadu iespéjamo interesu konfliktu ...
apolio.tvnet.lv» Zinas » Latvija » Politika un Sabiedriba

Straujuma nezina, par kadu iesp&jamo intereSu konfliktu KNAB sacis parbaudi. Apollo
LETA. Otrdiena, 2014. gada 10. janijs 15:05 66 komentari. ieziméjiet

Komentari par: Straujuma: Nezinaju, ka ministru algu ...

www.tvnet.lv» Zinas » Viedokli v

Pirms 1 dienas - Komentari par: Straujuma: Nezinaju, ka ministru algu kapums bas tik
Ja Straujuma nezina kas notiek tad ko vina dara $aja amata un par ko

5.2. att. Nav jau ta, ka Straujuma pirmo reizi kaut ko nezina®

Augstak redzamais attéls labi atbilst teicienam, ka katra joka ir dala patiesibas. Sada veida
ekransavinus cilvéki publicgja socialajos tiklos ka komisku elementu. Un to var atzit par
veiksmigu tieSi tadel, ka tas liela méra ir saskangjis ar realitati. Uzlikojot, ko par Laimdotas
Straujumas nezinu saka Google, kura sabiedribas vidil ir gana respektabla mekl&tajprogramma,
cilvekiem tik tieS$am sak ataust atmina visi gadijumi, kad Laimdota Straujuma kaut ko nav
zinajusi. Savu lomu cilvéku interpretacija spelé ari izt€le, subjektiva izpratne un simpatijas pret
humoru. Sai konkrétai facebook.com lietotajas publikacijai bija 2 219 atzimétie "patik" un tika

noverots, ka 679 lietotaju profili ir dalijusSies talak ar konkréto materialu.

38 Stabina, A. (2015. gada 2. decembris). Nav jau ta, ka Straujuma pirmo reizi kaut ko nezina. [leraksts
facebook.com]. Izgits no
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1046625718723544&set=a.163391680380290.52484.100001283770102

&type=3&theater
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Ka tas noskaidrojas ari darba teorija, analiz§jot internetu ka komunikacijas lidzekli,
socialajiem tikliem ir vislielaka loma taja, ka cilvéki pasi var piedalities aktualitasu veidosana.
Un par interneta humora izcelsmes galveno pirmavotu var uzskatit tiesi socialos tiklus. Bet ta ka
socialo tiklu profili ir mainigi, lietotaji savu public€to saturu var mainit, dz€st, padarit pieejamu
tikai noteiktam grupam, no informacijas pieejamibas viedokla ir labi, ka radito politiska humora
saturu médz parpublicét dazadi zinu un izklaides portali. To var vértet ka sava veida materiala
arhivéSanu un, liela méra pateicoties tam, var teikt, ka internets atceras visu. Vienigais
iesp&€jamais minuss — ne vienmer ir saglabats materiala autora vards jeb lietotajvards. Ka viens no

tadiem piemériem ir twitter. com lietotaju ieraksti (sk. 5.3. att.).

KAYIUSIKOMENTEJAT{SITUACIUJR
ARMINISTRUALGU PAGELSAN /D

. | . JLIE

gispico . NS
5.3. att. Twitter lietotaja ieraksts nr.1%°
Augstak redzamais piemérs ir viens no popularakajiem interneta humora veidoliem -
attéli ar pierakstiem, kuru izveide realitaté prasa maz laika un pulu, toties pareizi izveléta
kompozicija var biit efektiva. Autors ir centies but originalaks par standarta teicienu "es nezinu,
biju Kina", to mazliet pamainot. Vards "kost" nereti sabiedriba tiek lietots ka apzim&ums
alkohola lietosanai jeb, plasi lietota valoda rungjot, dzerSanai. Var saprast, ka autors ar to ir
gribgjis noradit, ka L. Straujumas komand&ums Kina, pirmkart, ir nepiemé&rots attaisnojums
vinas nezinai, otrkart, ka vina tapat neko jegpilnu un valstij noderigu komand&juma nav darijusi.

Tas var uzlikt $adu nejauku pieskanu valsts amatpersonu komand&umiem kopuma.

39 Kockers, K. (2015. gada 1. decembris). Internets atriebjas — 5 labakas bildes, kur tiek izsmieta Straujuma.
[Teraksts twitter. com]. Izgits no http://latvija.tomstv.Iv/internets-atriebjas-10-bildes-un-video-kur-tiek-izsmieta-

straujuma/
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Attelu parveide ka interneta joku izpausmes forma ir biezi noveérojama paradiba, kuras
galvena iezime ir tas vienkarSiba gan no izveides, gan no satura interpretacijas viedokla (sk. 5.4.

att.).

== N 29

o _ L — =
irikatlnista Gata Sl|ikas otras gramatas atvérSana *

%
REUTERS/SgohpiXs

5.4. att. Straujumas kundze! Kads Sodien datums?*

Materiala saturs ietver loti vienkarsi interpret€jamu domu, ka Laimdota Straujuma ne tikai
nezinaja par ministru algu paaugstinasanu, veél jo vairak, vigai var pieskirt titulu "nezinite".
Gadas, ka cilvekiem vajag mirkli, lai apdomatos, kads attiecigaja diena ir datums. Un parasti tam
neviens nepiever§ 1pasu uzmanibu. Tacu L. Straujumas gadijuma tam ir pilnigi cita pieskana —
izsmejosa. Proti, valdibas vaditaja nevar atbild€t pat uz tik elementaru jautajumu un vispar,
telaini izsakoties, viga ir ka nokritusi no méness. Izveleta attéla L. Straujumas mimika vésta, ka
Vai nu vinas prata dotaja bridi nav nevienas atbilstosas domas, kas vina rada iek§€ju paniku, vai
ar1, ka vipa ir iegrimusi pardomas, meklgjot atbildi uz jautajumu: "Kads Sodien datums?"

Rezultata sanak, ka valdibas vaditajas t€ls ir tads, par kuru sabiedribai var bt kauns.

40 Nav noradits autors. Internets atriebjas — 5 labakas bildes, kur tiek izsmieta Straujuma. Izgits no
http://latvija.tomstv.lv/internets-atriebjas-10-bildes-un-video-kur-tiek-izsmieta-straujuma/
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Politiskaja humora var tikt izmantota t€lu salidzinaSana un parodija (sk. 5.5. att.).

162550

5.5. att. Straujuma: "s He B Kypce*"4

NezinoSa Laimdota Straujuma tiek salidzinata ar personaZzu no Krievijas humoristiska
seriala " Hama Russia", kurs sizetos ir pastavigs viesis policijas iecirkni par starpgadijumiem, par
kuriem vin§ parasti sakas neko neatceramies un nezinam. Vipam ar Laimdotu Straujumu kopigais
ir tas, ka abi manierg, kura vésta, ka vini ne pie ka nav vainigi, atbild, ka nav informéti par
viniem adreséto jautajumu. Humoristiska seriala varonim péc gana neatlaidigas un skarbas
policijas pratinaSanas vienmér sak atgriezties atmina un, vardam sekojot p&c varda, 1&énam
izveidojas stastijums, kur§ vigu apvaino likumparkapuma un apkauno. Laimdotas Straujumas
nezinas konteksta, dzilaka satura jéga var biit, ka vina patiesiba par visu ir lietas kursa. Tikai, L.
Straujumai apzinoties, ka tas, ko vinpa zina var nostadit vinu nevélama un diskredit&josa situacija,
vina labpratak izvelas nezinites lomu. Japiebilst, ka konkrétais Krievijas humoristiska seriala
personazs neizcelas ar IpaSam intelektualajam dotibam, kas nozimé vél vienu neglaimojoSu

1pasibu, kura caur konkréto t€lu salidzinajumu tiek piedéveta L. Straujumai.

*"es neesmu lietas kursa" jeb "es nezinu" (no krievu val.).

41 Nav noradits autors. (2015. gada 4. decembris). Ministru prezidente Straujuma nezina un negrib zindt. Laimdotai
nav laika, jo jaiet ést. 1zguts no http://www.vipi.lv/vip/latvija/idn60206/ministru-prezidente-straujuma-nezina-un-
negrib-zinat-laimdotai-nav-laika-jo-ir-jaiet-est/
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Otra forma, kadu ir ieguvusi interneta atrodamie joki par Laimdotas Straujumas politisko
komunikaciju ir videomateriali, kurus raksturo dazada veida montaza un parodijas. Tas ir
veidojusi interneta lietotdji, ka ar1 pie materialiem ir noradits autora vards vai lietotajvards
konkrétas interneta vietnes ietvaros.

Vietné youtube.com, sakot rakstit vardu "Straujuma", mekl€tajs uzreiz piedava tris
mekl&Sanas variantus, no kuriem otrais ir ar nosaukumu "Straujuma un Intas tante." Jebkuram,
kurs ir redzgjis kaut fragmentu no filmas "Dokumentalists”, kur galvena varone ir purva
dzivojosa Inta, uzreiz ir skaidrs, ka L. Straujumas un Intas tantes kombinacija biis komiska un
taja pasa laika nezeligi rupja. Skatitaja uzmanibai paveras video, kur$ ir samontéts no Laimdotas
Straujumas intervijas "Rita Panoramai" un filmas "Dokumentalists" fragmentiem. Atstastot video
sizetu, autore ir nedaudz cenzgjusi originala rupjako leksiku.

Video iesakas ar Intas tanti, kura, s€dosSa sava piesnigusaja pagalma un reizé — mezmala,
sparigi izsaucas: "A, ko?!" Tam sekojosi paradas fragments no L. Straujumas intervijas, kur vinas
skatiens ir noversts un kermena valoda pauz kaut ko Iidzigu mutes pievérsanai vai nopitai.

Inta saka: "Par slavenibu klisi... vai nu ari zarka atrak nokliisi, pareizi? Ar Tevi ja, ar Tevi atrak
mes zarka noklusim."

L. Straujuma: "Jasaka, ka es taja laika biju Kina."

Inta: "Man pied...s ir!"

L. Straujuma taisnojas: "Es veselu nedélu nebiju Latvija.”

Inta atbild: "Ar kebli es Tev varu iedot pa galvu! Tev derétu, 3a mearo nacnocmo*!"

L. Straujuma: "Ja atklati, tad es nezinaju, ka biis tads pieaugums."”

Inta: "Vakar es ilgi domaju par Tevim, domdju — es tacu esmu redzejusi izpildkomitejas
darbiniekus ar augstakajam izglittbam — cik vini pieklajigi, cik vini delikati... h..j, b..g!"

L. Straujuma mierigi skaidro: "Faktiski, tad kad es biju Latvija, nebija runats par pieaugumu."
[Inta neticigi un nosodosi $ipo galvu].

L. Straujuma: "Tur par citam lietam més runajam, piemeram, par apmaksatu aizvietosanu.”
Dzirdamas Intas lamas aiz vinas majas durvim: "M...a! Smaida vel! Tfu, z....a!"

L. Straujuma: "Ne jau Kozlovska kungs paaugstindja algas un ne valdiba paaugstindja.”
Zurnaliste jauta L. Straujumai: "Tad, kurs ir atbildigs par tik strauju kapumu?"

Inta: "Lesbiesu p....s."*

42 Rubins, E. (2015. gada 5. decembris). Straujuma un Intas Tante. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=GYHRDIBzDBw
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L. Straujuma: "To pienéma Saeimas budzZeta komisija, nevis valdiba. Valdiba ar Sadu
priekslikumu nav nakusi.”

Inta: "Brauka tik ar masinu, sit d...u pret zemi..."

Zurnalists vaica L. Straujumai: "Tad Sadurska kungs?"

Inta: "Slimests un slaists, tapat ka "BezTabu" sitie p....1."

L. Straujuma: "Velreiz es atkartoju, ministriem un Saeimas komisiju vaditajiem..."

Inta: "Es ar p...u netirgojos."”

Video noslédz Intas skalas lamas, kamér kamera filmé piesnigusa purva ainavu: "ES nekad
nemeloju! Tfu, b...g, drapki!™®

Atskatoties uz sizetu, ir skaidrs, ka to visdrizak atzinigi noveérté "melna humora" cienttaji.
Video kopuma ir sp&jigs radit "melnu” komisko efektu, apvienojot divus pretstatus un
manipulgjot ar tekstiem un emocijam. Intas skarbums un vigas lamu vardu vacelite kopa ar
Laimdotas Straujumas ne visai parliecinoSo politisko komunikaciju ir pievérsusi daudzu interneta
lietotaju uzmanibu. Par to liecina ieverojamais video skattjumu skaits — 15 937, kas arT izskaidro
to, ka viens no youtube. com mekl&taja popularakajiem variantiem ir "Straujuma un Intas tante."
Video ir nopelnijis 135 "patik" un 2 "nepatik". Video doma un tas realiz€Sana ir pietiekoSi
laikietilpiga un, ka redzams, rezultats nav palicis nenovertéts. Vismaz par interesentu piesaisti
materials nav vargjis stidzeties. Konkrétais videomaterials var atstdat maz vienaldzigo. Dazi
skatitaji péc dabas var biit parak smalkjiitigi, lai spetu taja saskatit kaut ko smiekligu. Vini drizak
video nosauks par cilvéka cienas aizskarSanu. Turpreti dala gardi par to pasmiesies un
nevilcinasies to izradit citiem. Un kaut kada dala cilvéku tomér atradisies pa vidu, jo vini redzes
situaciju no abam pusém. Darba autores videomateriala atstastijums sniedz tikai virspus€ju
ieskatu un nespgj pilnigi atainot satura emocionalo fonu, tapec ir ieteicams noskatities video.
Plasaka informacija par atsauc€ noradita autora profilu nebija pieejama.

PieminéSanas verts ir vél viens video par Laimdotas Straujumas nezinas t€mu, jo tas
interneta vietn€ youtobe.com ir baudijis vél vairak uzmanibas - 28 303 skatijumus, 168 "patik"
un tikai 1 "nepatik". Video nosaukums ir "Tas bridis, kad tu saproti, ka Straujuma nezin." Tas ir
publicéts zem profila "Deja ar V", kurs, ka izpétija autore, publicé dazadus humora video. Ka

noradits profila apraksta, autors sevi pasniedz ka komiki. Video ir vien 38 sekundes gars.*

4 Rubins, E. (2015. gada 5. decembris). Straujuma un Intas Tante. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=GYHRDIBzDBw
44Deja ar Vu — Silins, A. (2015. gada 1. decembris). Tas bridis, kad tu saproti, ka Straujuma nezin. [Videofails].
Izgiits no https://www.youtube.com/watch?v=m2UCNzJAY-M
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Tas iesakas ar liktenigo L. Straujumas intervijas fragmentu, kura zurnalists jauta par to, vai
ministru un Saeimas komisiju vaditaju algas ir adekvati paaugstinat par vairakiem simtiem eiro,
kamér medikiem tas ir vien paris desmiti eiro. Un L. Straujuma atbild savu sakamo par to, ka
vipa bija Kina, tatad, nezinaja par tadu pieaugumu. Video turpindgjuma, ka atbilde
premjerministres sacitajam, seko reakcijas, kuru fragmenti ir nemti no dazadam filmam, kuru
varoni emocionali izsaucas: "Are you fu...g kidding me?! You gotta be kidding me!*"4°

Sis videomaterials, salidzinot ar iepriek$jo, ir piemérotaks plasakai auditorijai. Zinama
meéra pateicoties ta vienkarSibai un ne tik "melnam" humoram, kads tas vairak bija video
"Straujuma un Intas tante." Un, ka tika novérots, par video "Tas bridis, kad tu saproti, ka
Straujuma nezin" ir izradijusi interesi teju divreiz vairak skatitaju. Iesp&jams to var pamatot ar1 ar
to, ka So video ir radijis cilveks, kura veidotais humora saturs interneta ir pazistams plasakai
publikai, jo, ka tika nov&rots, autors sevi pasniedz ka komiki. P&éc darba autores domam, S§is
materials no humora viedokla ir vértgjams ka veiksmigs, jo taja 1si un konkréti ir ietvertas tas
emocijas, kuras parnéma lielu dalu sabiedribas p&c tam, kad Laimdota Straujuma mierigi pauda
savu nezinasanu. Tapat ka video ietvertie filmu varoni, daudzi cilvéki izjuta saSutuma pilnu
izbrinu un reaggja uz L. Straujumas pazinojumu ka uz nepatikamu parsteigumu.

Pieradijums tam, ka 1si videomateriali var bt pat loti efektivi dazadu vestijumu un
emociju atspogulo$ana, ir mobila lietote vine.co, kura paredz iesp&ju izveidot lidz se$am
sekundém garu video. Un §is lietotnes entuziasti nav aizmirsu$i ari par Laimdotas Straujumas
politisko komunikaciju.

Darba autore atklaja divus dazadu autoru video, kuri parodé L. Straujumas nezinaSanu.
Viena no tiem, ar nosaukumu "Straujumas skolas gaitas", jauns puisis ar dvieli uz galvas, kurs, ka
noprotams péc satura, att€lo skolotaju, parveidota sievietes balsi, ké€rcosi un uzstajigi jauta kadam
puisim: "Kur ir tavs majasdarbs?!" Uz ko puisis mieriga balsT ar z€luma pieskanu atbild: "Es biju
Kina, es nezindju, un man vispar tagad jaiet pusdiends."® Patiesiba, §is Tsais video ietver vél

vienu L. Straujumas komunikacijas aspektu, par kuru mediji un sabiedriba bija neizpratné.

* Vai tu mani izjoko? Tu laikam izjoko mani! (no anglu val.)

4 Deja ar Vu — Silins, A. (2015. gada 1. decembris). Tas bridis, kad tu saproti, ka Straujuma nezin. [Videofails].
Izgits no https://www.youtube.com/watch?v=m2UCNzJAY-M

46 Kraming, V. (2015. gada 4. decembris). Straujumas skolas gaitas. [Videofails]. Izgits no
https://vine.co/search/straujuma+nezin
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Proti, reiz, kad zurnalisti L. Straujumai péc sédes v€l&jas uzdot jautajumus, vina laipni atbildgja:
"Es jau jums teicu, ka man Sobrid nav komentaru. Mani gaida pusdienas, patiesam...” Un ar1 no
§T momenta tika izveidots Iss video lietotné vine.co.*’ Sis gadfjums par ie$anu pusdienas bija
iedvesmojis pirma video autoru (s), jo video ietvéra gan nezinaSanu un basanu Kina, gan to, ka
pusdienas ir svarigakas par skaidroSanos ar skolotaju (realitaté — ar medijiem). Acimredzami,
Laimdota Straujuma, atsakot zurnalistiem komentarus, nonaca sev neizdeviga situacija. Vina
parkapa vismaz divus darba teor&tiskaja dala ieklautos bauslus veiksmigdm mediju attiecibam.
Respektivi, nebija pieejama presei un neuztvéra zurnalistus nopietni. Tas un nezinasana par
ministru algu pieaugumu konstru€ loti nelabvéligu vinas t€lu. Proti, vina ienem augstu amatu,
sanem ieverojamu atalgojumu, tacu izskatas, ka L. Straujuma ir pats bezriipibas iemiesojums — Uz
darbu nak atpsties jeb ka daudzi jauniesi teiktu - "pacilot", par neko sti neiespringst un izturas
pret to ka normu.

Vel viens $ada veida video par t€mu "Straujuma nezin" ir ar nosaukumu "Straujum bij
Kina". Arf tas ir par skolas teému, tacu taja paskaidrojumus par sliktam sekm&m no skoléna prasa
mate, kura ir komiska paskata jaunietis ar partku, kas lidzinas gridas slotai. Mate lukojas
dienasgramata un neapmierinati saka: "Matematika — 2. Kas tas?!" Ka skoléna atbilde paradas
fragments no L. Straujumas intervijas, kura vina saka: "Nu, jasaka, ka es tai laika biju Kind..."®
Gan Sis, gan pirmais Tsais vine.co video parada to attiecksmi un izjutas, kuras parnéma lielu dalu
sabiedribas péc liktenigas Laimdotas Straujumas intervijas "Rita Panoramai". Ta véstijums ir — ja
jau L. Straujuma savu nekompetenci var attaisnot ar valdibas vaditajai tik neatbilstoSu iemeslu ka
biisanu Kina, tad, kapéc mums pargjiem (sabiedribai) biitu sava vide jaizturas atbildigi un centigi.
Japiebilst, ka Sos vine.co video, ka noprotams pétot profilus, ir public€jusi jauniesi. Sakara ar to,
ka video ir loti 1si, biezi vien, lai tos labak uztvertu, vienam cilvékam tos gribas noskatities
atkartoti. So video bitiba ir, ka viens cilvéks tos noskatas vairakkart, un katra reize skaitas klat,
ka jauns skatfjums. Rezultata, video "Straujumas skolas gaitas" apliikoSanas reizes autores
skatiSanas bridi bija 3 028, "Straujum bij Kina" — 1 878, savukart video par ieSanu pusdienas —
210 919. Video ir salidzino$i maz "patik", bet to var izskaidrot ar to, ka, lai to atzimétu, vél ir

jaielogojas, tatad, jabut profilam.

47 Nepareizais. (2015. gada 30. novembris). Straujuma zurnalistiem: Man Sobrid nav komentaru, mani gaida
pusdienas. [Videofails]. Izgits no https://vine.co/v/ia3TQxw51Zd

48 Kazlenoks, A. (2015. gada 9. decembris). Straujum bij Kinda. [Videofails]. Izgits no
https://vine.co/search/straujuma+nezin
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6. SOLVITAS ABOLTINAS POLITISKA KOMUNIKACIJA — INTERNETA
JOKU RESURSS

Partijas "Vienotiba" reitingiem p&dgja laika ir konstatéts kritums. Par to dal&ji varétu
pateikties arT partijas Iiderei Solvitai Aboltinai. Pasreizejas Saeimas deputates gana spilgtais tels
un nereti tada pati komunikacijas maniere nav palikusi nepamanita, un biezi arl nesaprasta
sabiedribas vidi. Neskaitot jau to, ka sabiedriba nelaba nozimé ir iecienijusi vinas argjo t€lu,
pieméram, sarkanos matus, lai par politiki raditu dazadas aspratibas, pagajusa gada par iecienitu
parodijas resursu kluva arT kads konkréts komunikacijas gadijums, kura Solvita Aboltina spélgja
galveno lomu.

2015. gada 19. augusta aptuveni 50 pensionaru, brunojusies ar plakatiem, piketa-sapulce
pie Saeimas nama prasija nodroSinat pensiju indeksaciju lielaka apméra. Kamér Latvijas

Pensionaru federacijas parstavji tikas ar parlamenta vaditaju, pensionari ar Saucieniem un

_____

_____

deputates atbildes reakcija bija negaidita un politikiem neraksturiga — vina, raita soli ejot garam,
0jinaja, atbildot piket&taju Gjinasanai un izsaucieniem. Gan pensionari, gan politiki un sabiedriba
Sadu vinas ricibu vairak vai mazak interpretéja negativi. Proti, $ada Gjinasana uz cilvékiem, it
1pasi gados vecakiem, kuri ir nakusi ar savu sapi, ir aizskaroSa un necieniga.

Lai gan Solvita Aboltina medijos skaidroja, ka vinai neesot bijusi launi nodomi (tas esot
bijis domats ka joks) un vina atvainojas, ja ir kadu aizvainojusi, bija skaidrs, ka skade politiskaja
komunikacija jau ir nodarita un tadg] ari "Vienotibas" reitingi draud samazinaties.>

Darba autore doma, ka Sis gadijums tik tieSam bija neatbilstoSs ne laikam, ne vietai, ne
raidito vestljumu. ST pieméra atbildes reakcija bija nepiemérota, jo ta padodas plasai
interpretacijai un, ka bija redzams no mediju un sabiedribas uzmanibas, vairak negativai. Un var
ticet, ka Solvita Aboltina ar Gjina$anu nebija domajusi neko sliktu, var sacit, ka politiki arT ir tikai

cilveki, kuriem médz uznakt nenopietnibas mirkl]i.

49 Valdmanis, G. (2015. gada 19. augusts). Ap 50 pensionaru ar plakatiem un dziesmam piketa pie Saeimas prasa
lielakas pensijas. (Ism.lv zinu redakcija). Izguts no http://www.Ism.Iv/Iv/raksts/latvija/zinas/ap-50-pensionaru-ar-
plakatiem-un-dziesmam-piketa-pie-saeimas-prasa-lielakas-pensijas.a142128/

50 Jtvpanorama. (2015. gada 26. augusts). S. Aboltipa: Ujinasana mazinas "Vienotibas" reitingus. [Videofails]. Izgiits
no https://www.youtube.com/watch?v=yhHuUCW7laHs
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Tadu jaatzist, ka Gjinasanu tie$am varja interpretét ka pensionaru izmédisanu. Sis gadijums
sasaucas ar teorija balstito atzinu, ka miisdienu mediju vidé politikiem ir griiti visu laiku savu telu
saglabat nevainojamu. Tapat teorija v&stija, ka, lai komunikacija biitu veiksmiga, ir nepiecieSams
vairak ieklausities auditorija. Bet Solvita Aboltina, actimredzot, neko vairak par GijinaSanu un
asiem saucieniem, kas vinai uzbruk, nesadzird¢ja. Iesp&jams, vina piketétajus tieSam interpretéja
ka agresivus un juta nepiecieSamibu kaut ka aizstavéties. Darba autore doma, ka vinai vajadzgja
apstaties un parmit vismaz dazus vardus ar pensionariem. Tad vina aiz §is agresivitates bitu
ieraudzijusi piketetaju rupes un bédas, kas nebiitu raisijis vina vélmi Gjinat.

parodiju veidoSanai. Viena no biezakajam to formam bija parveidoti muzikas klipu fragmenti,
kuros piedalijas Solvitas Aboltinas skala balss. Youtube.com mekl&taja ierakstot "Solvita
Aboltina" tiek piedavati sekojosi popularakie mekleSanas varianti: 1. Solvita Aboltina; 2. Solvita
Aboltina Gjina; 3. Solvita Aboltina remix; 4. Solvita Aboltina fox; 5. Solvita Aboltina what does
the fox say; 6. Solvita Aboltina parodija; 7. Solvita Aboltina kviec; 8. Solvita Aboltina Inguna
Sudraba; 9. Solvita Aboltina {ijinasana; 10. Solvita Aboltina 00o. Vismaz 7 no variantiem ir
uzvedibu un interneta lietotaji ir bijusi patiesi ieintereséti parodiskaja satura, kas par to ir radits.
Darba autorei, izvéloties mekleSanas variantu "Solvita Aboltina @ijina", kopuma tika piedavati
133 rezultati. Protams, to vidi bija daudzi ar Gjinasanu nesaistiti video, tacu darba autore
konstatgja 20, kuri tomér bija dazadi parodiju video. Dazi balstijas uz idejam, kuras jau bija
noveérojamas citos video un daudzi bija fragmenti no mizikas klipiem, kuros 1si ietverta Solvitas
visus nav verts analiz€t. Ta vieta tiks apskatiti dazi popularakie un sava starpa atskirigakie
varianti.

Viens no visbiezak aplikotajiem video (38 638 skatijumi) ir ar nosaukumu "Aboltina

_____

_____

vidu bréksanai skan jautra miizika. °! Pie video "Aboltina remix" ir atziméti 221 "patik" un 11

"nepatik". Ta saturs liecina, ka galvena atticksme, kadu ir iemantojusi S. Aboltina ar savu

_____

1 Kalning, A. (2015. gada 20. augusts). Aboltina remix. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=pcdRcNNuzAQ
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Vispirms jau politike tiek salidzinata ar aitu. Par $o dzivnieku nereti valda stereotips, ka tas nav
parak gudrs. Savukart negantais azis, kur§ iesplava seja cilvékam apzimé to, ka S. Aboltinas
uzvediba tiek uztverta no malas. Proti, t€laini varétu sacit, ka vina tapat ka azis uzsplava
piketétajiem. Vipas paléninatais gajiens video nosléguma, visa iepriekSéja konteksta ietvaros,
izskatas pilns augstpratibas un vienaldzibas pret pensionariem. Izskatas, ka politikei patieSam ir
nosplauties uz to, ko vini prasa.

Otrais video S. Aboltinas Gijinasanu apvieno ar grupas "Ylvis" dziesmu "What does the fox
say?"* Komiskas dziesmas pamata ir stasts, ka citu dzivnieku izdotas skanpas ir zinamas un
atpazistamas, tikai lapsas vien nav. Parodijas video sauc "What Does The Solvita Aboltina Say?",
kas nozimé, ka vina tiek salidzinata ar lapsu. Uz dziesmas jautdjumu "ko lapsa saka?" S. Aboltina
atbild ar GjinaSanu. P&c tam video ieklauj fragmentu no intervijas, kura zurnaliste jauta politikei,
ka vina skaidro savu uzvedibu pensionaru piketd. Un atbildes vieta S. Aboltina atkal sak
aizrautigi 0jinat. Nobeiguma paradas apstadinats kadrs no tas paSas intervijas, kur S. Aboltina
plati smaida. Jautro, fona skanoSo, dziesmu "What does the fox say" nomaina mizika, kura
dazadas filmas tiek asociéta ar citplanétiesiem. Un S. Aboltinas smaids iegiist viltigu,
noslépumainu un mistisku pieskanu, kad vinas seja 1énam tiek uznemta tuvplana.®

S. Aboltinas salidzinajums ar lapsu ir veiksmigs un komisks, jo sabiedriba tas ir plasi
pazistams. Pielaujams, ka pirmais apstaklis, kas ir radijis $adu asociaciju ir S. Aboltinas sarkanie
mati, kuri nereti sabiedribas leksika tiek novienkarSoti Iidz rudiem. Krasas, ka ar1 §im dzivniekam
piedéveto 1pasSibu del, kuras, galvenokart pateicoties pasakam, ir negativas — viltiba un savtiba,
lapsas téls daudziem cilvékiem ir $kitis Solvitai Aboltinai atbilstoSs. Akcents video beigas ar
smaido$o S. Aboltinu "citplanétieu miizikas" pavadijuma ari vésta, ka S. Aboltina ir viltiga un
loti iesp&jams, ka vinai ir kadi nekrietni plani. Japiebilst gan, ka 3T ideja apvienot S. Aboltinas
atrodamas vairakas video versijas ar to. Tados konkurences apstak]os §im konkrétajam video ir 2
252 skattjumi, tikai 26 "patik", bet neviens "nepatik".

Daudz vairak skatijumu par iepriek$¢jo parodiju ir ieguvis video, kur§ apvieno S.

_____

* ko lapsa saka? (no anglu val.)

52 RemixChannel. (2015. gada 2. septembris). What Does The Solvita Aboltina Say? [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=9BnR-7wlQzY

53 Balins, E., Rublovskis, (2015. gada 20. augusts). E. Solvita Aboltina Instrumenti — Zemeslodes. [Videofails]. Izgiits
no https://www.youtube.com/watch?v=AC1MXRDgLQM
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Tam ir 29 259 skatfjumi, 43 atzimé&tie "patik", 9 - "nepatik". Taja, skanot dziesmas vardiem
"vienalga man, jo zinu, ka tadi ka tu un es - vien divi uz zemeslodes", ir redzama gar piketu ejosa

S. Aboltina. Vina ar savu @ijinaSanu piebiedrojas dziesmas piedziedajumam, kur$ originala pats
_____ 54

_____

miuzikas, gan no dziesmas teksta aspekta. Politikes raditas skanas labi ieklaujas dziesmas
repertuara, savukart dziesmas vardi var kalpot ka dzilakas nozimes v&stijums. Proti,
piedziedajums, kas ietver vardus "vienalga man" harmonizé ar S. Aboltinu, kura viegla solf iet
garam piketétajiem. Efekts rodas tiesam tads, ka politikei ir vienalga par pensionaru prasibam, ka
vinu pat nedaudz uzjautrina notiekosais.

Licla dala sabiedribas S. Aboltinas fijina$anu ir uztverusi ka politikei nepiestavosu, tapec
ar1 dazi parodiju raditaji nav vilcingjuSies vinai piedévét dzivnieciskus elementus. VEl viens
video, kur$ tadus ieklauj ir "Solvita Aboltina sasaucas ar vilkiem." Nosaukums jau pats par sevi
vésta par saturu. Taja S. Aboltina atbild vilku gaudosanai.>® Radot apstakli, kad politikei ir kaut
kas kopigs ar savvalas dzivniekiem, S. Aboltinas t&ls vispirms jau iegiist komiskas iezimes. P&c
tam to var interpretét ka noradi, ka vipa uzvedusies, pirmkart, jau necilvéciski, izsmejot
pensionaru raizes, otrkart, priek§ pieredz&jusas politikes, no komunikacijas viedokla - loti
neprofesionali.
komunikacijas gadijumu, kurs§ reiz nebija izdevies ta, ka planots. Proti, hokeja komandas "Rigas
Dimano" fani izsvilpa S. Aboltinu, kad vina, ka toreizéja Saecimas priek$sedétaja, Iidzjuteju
pilnaja halle sniedza uzrunu. Pa vidu tam, video ieklauj arT cita politika — Ingmara Lidakas
izsaucienu no Saeimas tribines "aizver muti!", kurs, kops tika izteikts, kluva cie$i sasaistits ar

M

vipa télu. Video iesakas ar virsrakstu "Dziedi ar Soldzu". P&c kura seko fragments ar S. Aboltinu
hokeja hallgé, kura runas laika, atrodoties uz ledus, lidzjutgju prieksa sauc: "Dinamo, Dinamo!"
Kam seko gan vinas originalie, gan parveidotie izsaucieni: "Hei, hei, hei!" Uz to, ka atbilde
paradas kadrs ar Ingmaru Lidaku, kur$ dusmigi iesaucas: "Aizver muti!" P&c tam vél Tsi paradas

smaidoga, hokeja lidzjut&ju prieksa stavosa, S. Aboltina.>®

>4 Balins, E., Rublovskis. (2015. gada 20. augusts). E. Solvita Aboltina Instrumenti — Zemeslodes. [Videofails]. Izgits
no https://www.youtube.com/watch?v=AC1MXRDgLQM

55 Kristaps S. (2015. gada 25. augusts). Solvita Aboltina sasaucas ar vilkiem. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=CFpW79LJDxI

56 All about. (2015. gada 1. septembris). Solvita Aboltina ujinasana. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=uwzL fprOW3o
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Pa to laiku ir sakusi skanét izpilditaja Aigarina dziesma ar vardiem "ir Joti labi ruksiem biit, iaa,
iaa, kvi, kv, viegli ir par tadiem kfiit...". Tas laika ir redzami kadri ar S. Aboltinu, kura iet garam
pensionaru piillim un vairakkartigi vinu virziena uzijina. Pasa nobeiguma video ietver politikes
fotografiju un kada balss ar akcentu, kuras avots izklausas péc padzivojusas sievietes, fona saka:
"Tu paskaties uz sevi, b..., ka Tu izskaties?! 7

Video, salidzinajuma ar iepriek$ apskatitajiem materialiem, ir mazak populars, ja nem
vera faktu, ka tam ir vien 1 876 skatijumi, tikai 8 "patik", bet neviens "nepatik". Plasaka
informacija par atsaucé noradito publicétdja profilu nebija atrodama. Interpretéjot video, jasaka,
ka galveno ta domu skaidri pasniedz fona skano3as dziesmas vardi. Proti, Solvitas Aboltinas
konkréta uzvediba, atticksme pret pensionariem bija nosodama jeb dziesmas konteksta to var
saukt par “ciicisku”. Ar ko sabiedriba médz apzimét neglitu un citus aizskaro$u padariSanu.
Turklat tas, ka tiek dziedats daudzskaitli "...rukSiem but" var raisit attiecigas asociacijas. Darba
autore atvainojas, ja vinas interpretacijai ir aizskaroSa daba, tacu skatitajam var rasties iespaids,
ka S. Aboltina reprezenté visu ciiku kiiti. Respektivi, caur vinas uzvedibu, kura ir kritizéjama gan
no cilvécibas, gan no politikas viedokla, auditorijai var rasties nepatika ka pret konkrétiem
politiskajiem spékiem, ta pret politiku kopuma. Tapat nesaudzigi nosodosu attieksmi pauz citi
video ieklautie elementi. Gan S. Aboltinas virziena raiditais I. Lidakas izsauciens "aizver muti!",
gan rupjais komentars video beigas. Par pédg€jo runajot, tam ir Sauraka un plasaka interpretacija.
No vienas puses, to var saprast ka nosodosu aicindgjumu S. Aboltinai paskatities no malas uz savu
briesmigo uzvedibu. Tau no otras puses, beigu komentars konteksta ar S. Aboltinas fotografiju
visparigi izsmej politiki, sakot no vinas vizuala t€la, beidzot ar visu, ko vina dara. Tas var radit
loti aizskaroSu efektu attieciba pret politiki.

Ta ka ieprieks apliikojot interneta jokus, kuru iedvesmas avots bija Laimdotas Straujumas
politiska komunikacija, noskaidrojas, ka viena no vietné€m, kura ir pateiciga dazadu humoristisko
video veidoSana ir vine.co, darba autore tai atkartoti pieveérsas, apliikkojot ar1 taja radito humora
saturu par Solvitas Aboltinas GijinaSanu pensionaru piketa. Tiklidz meklétaja tiek ierakstits vards
"Solvita", piedavajumam paradas hastags jeb mirklbirka #SolvitaKviec, kas, parzinot vietnes
youtube.com popularakos mekl€Sanas variantus, uzreiz dara zinamu, ka ta ir pieeja saturam ar S.
Aboltinas Gjinasanu. Izvéloties S0 mekleSanas variantu, skatam paveras desmit isie video, no
pieciem dazadiem autoriem, kuros politike Gjina visdazadakos formatos. Divi autori jau ir tikusi

pieminéti, apliikojot iepriek§€jos humora materialus.

57 All about. (2015. gada 1. septembris). Solvita Aboltina ujinasana. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=uwzL fprOW3o
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_____

dazadiem mizikas klipiem. Dala no tiem nav vérts meklét dzilaku jégu par to, ka S. Aboltinas
Ojinasana lieliski iederas dazadu dziesmu repertuara. Tacu Cetros no visiem isajiem video ir
iespejams saskatit kaut ko vairak. Pirmais, uzmanibu piesaistosais, atsaucas uz vél kada politika
neveiksmigo paradiSanos sabiedribas acis. Tas ir, uz deputata Artusa Kaimina skalo kartibas
traucesanu "Latvijas 1. Rokkafejnica". Video nosaukums ir "Kliedzosie Latvijas deputati" un taja
ir icklauta gan S. Aboltinas uzvediba pensionaru piketa, gan A. Kaimins, kur$, pretojoties
policijai, skali auro un lamajas. P&c tam video seko rakstisks jautajums — Kurs biis nakamais?°®
Tapat A. Kaimina klieg§anu atspogu]o vél divi video - viens 31 pasa autora®, otrs — cita®,

Video, uz kura ieprieksgja rindkopa ir likts uzsvars, ietver izsmejosu un nosodosu akcentu
ne tikai uz taja ieklautajiem politikiem. Ar jautajumu "kur$ biis nakamais?" paradas nievajosa
atticksme pret politikiem kopuma. Proti, no miisu politikiem visadas, ne parak gudras lietas ir
sagaidamas. Tadu pasu iespaidu rada nosaukums "Latvijas kliedzoSie deputati." Vini kliedz
burtiski un taja pasa laika vini pasi, ka arT vigu pienemtie 1@mumi, ir sp€jigi likt sabiedribai
izbrna un saSutuma noelsties.

Video, kurs, izmantojot dziesmas vardus, rada parodiju un cenSas pavestit kaut ko vairak
par ironiz&3anu, ka S. Aboltinai vajadzetu apsvert domu par dziedatajas karjeru, ir ar nosaukumu
"Bitch, I'm Solvita". Taja skan vardi no dziedatajas Madonnas dziesmas "Bitch, I'm Madonna":
"you can't touch this because i'm bad bitch"*, kurus it ka dzied mazas meitenes. Un pa vidu ir
redzama gar piketétajiem ejosa S. Aboltina, kura fijina.5!

Nav pat nepiecieSams zinat parjos dziesmas vardus, lai saprastu paredzéto domu. To, ka
S. Aboltinai pensionaru asie saucieni ir vienaldzigi. To, ka vinas jiitas tie neaizskar, jo vinai tadu
nav, tapéc, ka vina ir nekrietna. Pensionari patiesiba ir bezsp&cigi un neko vinai nevar nodarit. Un

to vina apzinas, tapec atlaujas vinu prieksa médities.

*tu nevari $o aizskart, jo es esmu slikta kuce (no anglu val.)

%8 Kristaps, S. (2015. gada 24. augusts). KliedzoSie Latvijas deputati. [Videofails]. Izgits no

https://vine.co/v/iejAggUIWEVX

59 Kristaps, S. (2015. gada 22. augusts). Solvita un Artuss Positivusa. [Videofails]. Izgiits no

https://vine.co/v/eDFO0IY TepU

80 Kristians, D. (2015. gada 2. novembris). Chedda Da Connect — Flicka Da Wrist feat. #SolvitaKviec &

#ArtussKviec. [Videofails]. Izgiits no https://vine.co/v/e3PEpgEt7Lp

61 Kristians, D. (2015. gada 21. augusts). Bitch, I'm Solvita. [Videofails]. Izgiits no https://vine.co/v/eDHg5JWV1tm
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Pedgjais video, kur§ tiek aplukots vine.co ietvaros, protams, ari pamata balstas uz S.
Aboltinas uzvedibu pensionaru piketa laika. Bet papildus tas ietver isu, bet v&ra nemamu
simbolu. Proti, péc kadra ar S. Aboltinu, kura Gijina uz piketétajiem, seko melnbalta politikes
fotografija, kura vinai uz sejas ir grafiski novietots visu redzo§as acs simbols.®? ST zime tiek
uzskatita par "llluminati" simbolu. Sis organizacijas ietvaros veidojas dazadas konspiracijas
teorijas. Pamata ir pienémums, ka daudzas ievérojamas, ietekmigas pasaules personibas parstav
sataniski orientéto "Illuminati", kura mérkis ir sabiedribas kontrole caur sabiedriskas domas
veidoSanu, izmantojot internetu, televiziju, miizikas industriju, politiku u.tml. Izskan viedokli, ka
"Illuminati" var izvéeleties sét naidu starp cilvékiem un radit vinu atsvesSinaSanos no dazadam
sistémam, taja skaita no politikas, jo tad organizacijai ir vieglak istenot savus mérkus. Sadas
sazverestibas idejas ir popularakas ASV, tacu, pateicoties interneta sniegtajam iesp&jam, ar gana
daudz jaunieSu Latvija par tam ir informéeti. Acimredzot, video autors loti labi zinaja, ko pavésta,
izmantojot visu redzo$as acs simbolu. Ta izmantojumu var interpretét ka noradi, ka S. Aboltina
parstav "Illuminati". Tatad, vinas mérkis ir biit pie varas, tacu vina v&las valdit par sabiedribu
nevis darboties tas intereses.

Atskatoties uz apkopoto saturu, kur$ izsmej un nosoda S. Aboltinu, galvenokart, balstoties
uz vinas neveiksmigo komunikaciju ar pensionariem, jasecina, ka politikes t€ls loti neglaimojoss
vipai pasai. Vismaz emocijas, kuras ir iesp&jams konstatét humoristiski satiriskajos materialos,
liecina par pamanamam antipatijam pret S. Aboltinas personibu un darbibu. Materialu veidotaji
papildus izsmejosos akcentus rada, izmantojot politikes vizualo izskatu, kas attieciba pret cilvéku
var radit aizvainojuma sajiitu. Rodas iespaids, ka interneta sniegta anonimitate iedroSina humora
un satiras veidotajus. Vinus maz interes€, cik €tiski ir vinu salidzinajumi un komentari. Péc darba
autores domam, &tika ir sarezgits jautajums. Jo cilvéku uztveres ir dazadas un, kas vienam skitis
etiski, tas varbiit otram - pilnigi nepienemami. Tap&c ari humoristisko materialu skatitaju
atticksmes ir griiti viennozimigi definét. Japiebilst, ka materialos, kuri izsmej S. Aboltinu,
salidzinajuma ar iepriekS apskatito saturu par L. Straujumu, ir izteiktaka nirgasanas, kura skar
politikes argjo t€lu. Tajos, péc autores domam, veltigi ir meklet kaut ko &tisku. Ir pielaujams, ka
veidojas uztvere, ka attieciba pret vinu pasu nav jaievéro €tikas normas. Proti, ka vina ne tikai to

nav pelnijusi, vina par to kaut kada veida ir jasoda.

62 Spredis, G. (2015. gada 21. augusts). [Videofails]. Izgiits no https://vine.co/v/eDHUXgQX5BW
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7. RAIMONDA VEJONA POLITISKA KOMUNIKACIJA — INTERNETA
JOKU RESURSS

2015. gada 3. junija Raimonds V&gjonis tiek iev€lets par Valsts prezidentu. P&c tam, kad
tiek pazipoti Saeimas balsojuma rezultati un R. Vg&jonis ir sapémis klatesoSo politiku
apsveikumus, vin$ tiek aicinats teikt savu pirmo vardu ka Latvijas Republikas prezidentam.
Vinam atrodoties pie tribines, Saeimas zal€ valda briva, pozitiva atmosfera, no tas atskan smiekli
un Raimonds V@€jonis, pirms runas, lejot Gideni glazg, nosaka: "Laikam no sakuma jaierauj!"
Padzgries, vin$ sak runu ar pateicibas vardiem un savu ievélésanu sauc par savilnojosu mirkli.®3

Ar1 mediji, zinojot par Raimonda V&jona iev€léSanu, atzimgja, ka pirmie vina vardi péc
ievelesanas bija "laikam no sakuma jaierauj!" Salidzinajuma ar darba iepriek§ apliikotajiem
komunikacijas gadijumiem, R. Vg&ona "jaierauj" radija vairak pozitivas reakcijas. Teiciens
"laikam no sakuma jaierauj!" kluva "sparnots", sabiedriba plasi atzits un lietots. Jaatkartojas,
sakot, ka visu cilvéku uztveres nav vienadas, tapéc ari Sis komunikacijas gadijums var biit
pretrunigi vertéts. SprieZot pec toreiz valdoSas noskanas socialajos tiklos, jasaka, ka lielaka dala
prezidenta pirmos vardus p&c vina ievéléSanas uztvéra ar humoru. Bet ne tada veida, kur$ rada
velmi sniegt negativi izsmejosu atbildes reakciju, ka tas bija Laimdotas Straujumas un Solvitas
Aboltinas komunikacijas pieméros. To varétu pamatot ar to, ka Raimonda V&jona gadijums, kuru
ar1 varétu nosaukt par nestandarta, tomér bija daudz neitralaks tada zina, ka vina izteiciens
neaizskdra neviena intereses negativda manieré. Vins, pretéji L.Straujumai un S. Aboltinai,
neradija par sevi sliktu iespaidu un vipa raidita komunikacija nebija nevienu aizskaros$a. P&c
darba autores domam, vairumam sabiedribas Skita, ka vini caur So gadijumu redz prezidenta
patieso biitibu. Un lielakoties viniem patika tas, ko vini redz€ja, jo R. V&jonis atstaja vienkarsibas
un dabiskuma iespaidu, kuru sabiedriba biezi meklé politikos. Prezidenta izteiktie vardi kluva
populari, pirmkart, jau tapéc, ka jaatzist, ka tajos izteikta doma gan nopietni, gan ka humors ir
sp&jiga uzrunat daudzus cilvékus. Otrkart, tapéc, ka Sos vardus, kurus sabiedriba vairak ir
pieradusi dzirdét no ikdiena sastopamiem Iidzcilvékiem, nevis politikiem, sacija Valsts
Prezidents. Darba autore doma, ka pats R. Vgjonis, izsakot So frazi, nebija paredzgjis to raidit

visai Latvijai. Drizak izskatijas, ka tas notika vina savilpojuma iespaida.

83 ltvpanorama. (2015. gada 3. jinijs). Raimonds Vejonis kliist par Latvijas Republikas prezidentu. [Videofails].
Izgiits no https://www.youtube.com/watch?v=vBTsuljYNMk
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Ka jau tas noskaidrojas, analiz€jot interneta jokus Laimdotas Straujumas politiskas
komunikacijas ietvaros, viens no socialajiem tikliem, kur$ ieklauj sabiedribas atbildes reakcijas
humora satura forma ir vietne twitter.com. Dala no ierakstiem taja satur ari dazadus att€lus, kas

pastiprina joka efektu (sk. 7.1; 7.2; 7.3;7.4 un 7.5 att.).

0 aBTp flepos pa a 0 eHa 6nen 00 L

7.1. att. Twitter lietotaja ieraksts nr. 2%

"LatvieSu veiksmes stasts "Laikam no sakuma jaierauj" pasaules mediju prieksplana,
Barack Obama 6.rinda pa kreisi."® Augstak redzama attéla avots ir mediju videomaterials
vietn€ youtube.com. Tas ir videokadrs no ANO Generalas asamblejas 70. sesijas lideru
kopigajam brokastim. Twitter.com lietotaja pieraksts jau skaidri vesta, ko skatitajam vajadz&tu
saskattt att€la. Proti, ta prieksSplana ir redzams Latvijas Valsts prezidents Raimonds V&jonis. Un
pavisam humoram izdeviga pozicija — ar paceltu glazi, dzerot. Konteksta ar vina sactto frazi
"latkam no sakuma jaierauj!", Sads vipa veidols pats par sevi, un vél jo vairak apkartgja fona
ietekmé, rada komisku efektu. Pargjam fonam, kuru veido citi lideri, taja skaita ASV prezidents
Baraks Obama, ko twitter.com ieraksta autors ir Ipasi izcélis, ir loti svariga loma humoristiska
vestljluma pasniegSanai. R. Vgjonis, kurs, ka izskatas, aizrautigi malko Sampanieti, uz pargjo
lideru fona izskatas smiekligi un nenopietni. leraksta autors prezidenta izteicienu "laikam no
sakuma jaierauj!" ir nodévgjis par latvieSu veiksmes stastu. Taja var bt jitams gan sarkasms, gan
to var interpretét ka atzinigu attieksmi pret prezidentu un vina izteicienu, jo, proti, vin$ ar to ir

plasi pazistams un ir iemantojis latviesu simpatijas.

64 Alex Brauns. (2015. gada 28. septembris). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/NewsNNNews/status/648616152986447872
& Turpat.
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Valsts prezidenta pirmajos vardos, kurus vins izteica uzreiz péc savas ievélésanas, un kuri
tik strauji kluva populari sabiedriba, uzn@mé;ji saskatija potencialu un tirgotaji nekavéjas teicienu
"laikam no sakuma jaierauj!" iet€rpt reklama, kura var kliit simpatiska auditorijai, pateicoties
humora piedevai, kura ta ietver (sk. 7.2. att.). Darba autore atgadina, ka parmériga alkohola

lietosana ir kaitiga veselibai.

7.2. att. Twitter lietotaja ieraksts nr. 3%

"Un ta turpmakos Cetrus gadus!” #VPvélésanas™®’

Neskatoties uz to, ka Valsts prezidents teica savu frazi ar noliku padzerties tdeni, liela
dala sabiedribas to interpret€ja viena virziena — iedzert kaut ko alkoholisku. To var izskaidrot,
vispirms, ar to, ka varda "ieraut" viens no lietojumiem leksika ir ar mérki apzimét alkohola
dzerSanu. Ka ari, $adu uztveri veicinaja R. V&ona maniere, kada vin$ izteica konkréto frazi.
Respektivi, no prezidenta uzvedibas bija nolasams vina emocionalais stavoklis, savilpojums, kuru
vin$ pec tam pats pauda runa. Un $aja konteksta vina sacito "laikam no sakuma jaierauj!" vargja
interpretét ka tostu —zestu, kuru parasti asoci€ ar gradigaku dziru dzerSanu. No nedaudz savadaka
saktu punkta, cilveki médz sacit, ka "vajag ieraut" tad, kad vini sastopas ar kaut ko satraucosu.
Prezidenta ievéléSanu var€ja uztvert ka atbilstoSu gadijumu. Ka redzams attéla, kurs reizé€ ir gan
humora saturs, gan konkréta alkoholiska dzériena reklama, ka citata autors ir atzZiméts vienkarsi
prezidenta vards "Raimonds". Tas liek domat, ka R. Vgjonis tiek uztverts ka viens no savejiem,

nav lieka nopietnibas efekta, ka ari reklama tad sp&j uzrunat personiskak.

8 Hektors. (2015. gada 3. jlinijs). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/HektorsL atvia/status/606120681445683200
7 Turpat.
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Vel vienu pieméru, kurs$ atspogulo to, kads ir R. VEjona "sparnota" teiciena interpretacijas

raksturs sk. 7.3. attéla.

\ '] ; ™

7.3. att. Twitter lietotaja ieraksts nr. 4%

Attela vestijumu veido tris akcenti — R. Vgjonis, kur§ runa mediju prieksa, dz€riena glaze
un mirklbirka #jaierauj. Tie, sava starpa mijiedarbojoties, norada uz konkréto kontekstu un
mégina radit humora efektu. Ir redzams, ka tapat ka lielai dalai sabiedribas, ari att€la autoram
Raimonds VEjonis saistas ar vipa "sparnoto" teicienu. IpaSi raksturigi tas bija neilgi p&c vina
ievéleéSanas un izteikuma. Ja pieveér§ uzmanibu tam, kad ieraksts twitter.com ir public@ts
(prezidenta ievéleSanas diena), ir skaidrs, ka ta ir bijusi atra atbildes reakcija uz konkréto
komunikacijas gadijumu. Ka redzams, R. V&jonim paradoties mediju kameru prieksa, skatttajiem,
atceroties vina teicienu, var uznak vE€lme sameklét kaut ko "ieraujamu". Atkariba no
interpretacijas, gaumes un iesp&jam, katrs var sameklét savu dziru. Saja attéla nodeviga dzériena
putu kartina liek domat, ka arT Soreiz ka visatbilstoSakais ir izv€léts alkoholisks dz€riens. Attela
ieklauta mirk]birka #jaierauj neparprotami pavésta kontekstu. Ka arf, ir izvelets atbilstoss kadrs ar
R. Vgjoni, kur§ sniedz runu presei. No cita skatu punkta, attéls kopuma var kalpot arl ka
humoristisks atgadinajums prezidentam, ka pirms runas ir jaierauj. Kopuma rodas iespaids, ka
saturs neieklauj nirgasanos par prezidentu, ka ar1 griiti taja saskatit kadu kritiku. Drizak izskatas,

ka att€la autors atzinu, ka "jaierauj" ir atzinis par labu esam.

88 Eglitis, E. (2015. gada 3. jinijs). [Ieraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/eedgars/status/606129621692751872
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Vel viens twitter.com lietotaja ieraksts apvieno plasi pazistamo R. Vg&jona teicienu

"laikam no sakuma jaierauj!" ar kadu citu vina citatu, tadejadi radot humoru (sk. 7.4. att.).

nra.lv Jun 2
[dra.lv Véjonis: Prezidentam jaspéj iedvesmot cilvékus dlvr.it/B3v4m0

7.4. att. Twitter lietotaja ieraksts nr. 5%°
"Vejonis solija turpinat Bérzina iesaktos darbus... Laikam no sakuma jdierauj...
#VPvelesanas"™

AT Sis ieraksts vietng twitter.com ir paradijies taja pasa diena, kad sabiedriba izdzirdgja
sava jaunievéleta prezidenta R. VEjona pirmos vardus pie tribines "laikam no sakuma jaierau;".
leraksta autors ir dalijies ar kadu att€lu no zinu portala, kura dienu pirms prezidenta ievéleSanas
atspogulojas Raimonda V&jona citats: "Prezidentam jaspéj iedvesmot cilveékus.” Papildus, autors
ir atsaucies uz R. Vgjona sacito, ka vin$ turpinas ieprieksgja Valsts prezidenta — Andra Berzina
iesaktos darbus. Un tad ka piedeva, kura saturu padara humoristisku, tiek pievienoti R. V&jona
vardi: "Laikam no sakuma jaierauj!" Vispirms, komiskais ir tas, ka sanak, ka ar tadiem vardiem
prezidents ir centies iedvesmot cilvékus. Un humoru veiksmigu padara realitate, ka vinam tas
kaut kada zina ir izdevies. Otrs komiskais elements rodas no ta, ka R. Vgjonis solija turpinat A.
Bérzina iesaktos darbus, tacu tad saprata, ka "laikam no sakuma jaierauj!" Jo, pirmkart, but
Valsts prezidentam tomér ir liela atbildiba, otrkart, turpinat to, ko iesacis A. Bérzin§ ir nopietns
izaicinajums. Ir iesp&jama interpretacija, ka iepriek$&ja prezidenta darbi tiek verteti negativi, 1sak

sakot, tos turpinat ir murgs.

8 Nepareizais. (2015. gada 3. junijs). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/Nepareizais/status/606128456418476032
0 Turpat.
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Ka viens no apliecinajumiem tam, ka R. V&jona teiciens "laikam no sakuma jaierauj!" ir

palicis cilvéku atminas, ir formas, kadas $is teiciens meédz paradities sabiedriba (sk. 7.5. att.).

CLAIKAM NO SAKUMA JAIERAUJ!

7.5. att. Twitter lietotaja ieraksts nr. 6"

Attels vietng twitter.com ir public€ts aptuveni tris méneSus péc tam, kad sabiedribu
parSalca zinamais R. Vgjona izteiciens, kur§ lidz §im bridim sabiedriba ir guvis dazadu
pielietojumu. "Laikam no sakuma jaierauj!" ir ticis drukats gan uz t-krekliem, gan, ka redzams
att€la, ar to ir izdailota kada auto numurzime. Tas, ka cilveki ir izv€lgjusies sevi saistit ar $o
"sparnoto" teicienu liek domat, ka vinus tas uzruna pozitiva veida. Prezidenta izteiktais daudziem
uzmundrindja garastavokli, un vini izvelgjas par So "perli" papriecaties ilgak, ka arT uzjautrinat
citus. Acimredzot, tads ir arT §1 twitter.com lietotaja merkis.

Turpinot pétit tendences konkréta sociala tikla ietvaros, darba autore atklaja uz humoru
orientetus ierakstus, kuri pierada, ka ne tikai tadi vizuali materiali ka attéli var pildit humora
funkciju. Viens no ierakstiem, kuru ir publicgjis Latvijas Televizijas parrobezu Zurnalists ir
nopelnijis 222 "patik", ka arT ar to ir dalfjusies 225 profili. Tas vésta: ""Sen neesat sisti, ja" un "
Kas es esmu" nomaina "Laikam no sakuma jaierauj!". Nav slikts starts, ja jautajat man.""®
leraksts kltist humoristisks, pieminot izteicienus, kuru autori ir ieprieksgjie prezidenti — A.
Bérzins un V. Zatlers. Ar tiem manipul&jot, paradas ar1 zinama attiecksme, kuru vairak gribas
interpretét ka pozitivu R. V@onpa un vigpa komunikacijas veértgjumu, salidzinajuma ar vina
priekSteCiem. Lai gan nevar izslégt, ka kads var€tu satura saskatit ari sarkasmu. To, ka tik
salidzino$i daudz cilvéku publikaciju ir atzim&jusi ar "patik", ka ari, ar to dalijuSies talak, var

pamatot ar autora profilu - pazistams zurnalists, kura viedoklim daudzi cilvéki seko un uzticas.

"I Horsemen. (2015. gada 26. septembris). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/HorsemenMuzika/status/647804650213781504

72 Pastors, T. (2015. gada 3. jinijs). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/aToms/status/606119535943499778
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Vel viena publikacija vietn€ twitter.com rada, ka cilvékiem ir laba atmina uz ipatn&jiem
politiku un lideru izteicieniem, un ka R. Vgjona teiciens to tikai atmodinaja. Proti, Sis ieraksts,
tapat ka ieprieks apskatitais, arT apspéle iepriek$€jo prezidentu sacitas frazes, kuras ir bijusas plasi
sadzirdétas. Tas vésta: "Es nezinu, kas es esmu un laikam sen neesat sisti, bet no sakuma
laikam jaierauj!" Latvija laika posma no 2007. gada lidz 2019. gadam.""™ leraksts ir ieguvis
38 "patik" un ar to ir dalijusies 43 profili. Informacija par autora nodarbosSanos profila nav
noradita. Sis ieraksts, sakartojot Valsts prezidentu teicienus hronologiska seciba, rada tekstu,
kur§ péc uzbiives izklausas gana logisks. Tam ir arl nozime humora efekta radiSana. Ar
piebildi par konkréto laika posmu jasaprot, ka Sie prezidentu izteicieni raksturo Latviju
kopuma, kas rada sarkastisku pieskanu, ka ar var liecinat par kritisku attiecksmi gan pret
Valsts prezidenta institiiciju, gan pret Latvija pastavoSo politiku kopuma. Sis ieraksts ir
publicéts taja diena, kad R. V§jonis tika ievéléts, kas var likt domat, ka autors, balstoties uz
iepriek$€jo divu Valsts prezidentu uztveri, neloloja augstas ceribas ari attieciba pret jauno
prezidentu.

Nav noslépums, ka liela loma taja, ka cilvéki uztver un interpret€ dazadas paradibas ir
vinu pieredzei, taja skaita profesionalajai. To apliecina kada arsta publicetais ieraksts, kur§ ir
reiz€ izklaid€joss, uzjautrinoSs un pamacoss: ""Laikam vispirms jaierauj!" Valsts Prezidenta
kanceleja atgadina, ka parmériga ierausana var kaitét Jiisu veselibai #VPvelesanas."™ Loti
ticams, ka autors R. V&jona teicienu ir uztveris ar humoru un, daloties ar to, nav aizmirsis gan par
aspratigu interpretaciju, gan ari par savu arsta pienakumu.

Véra nemama ir vél viena humora forma, kura R. V&jona citats figuré interneta vide.
Proti, cilveki ir jutusi iedvesmu ieklaut "laikam no sakuma jaierauj!" Tpatn€ja miizikas jaunrades
forma, kura balstas uz jau esoSas mizikas savstarp&ju sajauk$anu - remiksiem. Viens no
youtube.com video, kuru ir publicgjis interneta aktivists ir ieguvis 45 057 skatijumus, 350 "patik"
un 49 "nepatik". Taja ir redzams kadrs, kur§ visu laiku atkartojas - R. V&jonis glaze ielej ideni

un padzeras. Miizikai pa vidu dazadas vietas un intonacijas skan "laikam no sakuma jaierauj!".”

73 Tisenkopfs, 1. (2015. gada 3. jiinijs). [Ieraksts twitter.com]. Izgiits no

https://twitter.com/Guss _tii/status/606126353033920513

4 Fiirmanis, R. (2015. gada 3. jiinijs). [leraksts twitter.com]. Izgiits no
https://twitter.com/dr_furmanis/status/606126399666192384

> Horsemen. (2015. gada 4. jiinijs). Laikam no sakuma jaierauj (Dween Remix). [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=YGUuZddrvCA
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Atskatoties uz reakcijam, kadas ir radijis konkrétais R. V&ona komunikacijas gadijums,
jasaka, ka tas ir pieradijums tam, ka ne vienmér politiska komunikacija, kura ir iedvesmojusi
interneta lietotajus veidot humoristisko saturu, ietver kaut ko tik negativu, kas var nelabvéligi
ietekmét politika telu. Sis gadijums ari sniedz ieskatu joku daba. Proti, jokus, kuri skar politisko
téemu var nodévet par humoru vai satiru, kas patiesiba nav identiski viens un tas pats. P&c darba
autores uztveres, humoram, atSkiriba no satiras, nav tik izteikts dzeligums. Satira var biit
nesaudzigaka un ar nopietnibas piedevu. Ta var ietvert vestijumu, kur§ nav tik virspusgji
pamanams. lepriek$ apliikotais saturs, kur$ atsaucas uz R. V&jona komunikacijas gadijumu, péc
darba autores domam, ir klasificgjams ka humors. Tads tas ir nacis no Valsts prezidenta mutes,
tadu to uztvéra liela dala sabiedribas, un tadam tam bija tendence palikt arT atbildes reakcijas,

kuras ietvera arT attiecigie interneta joki.
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8. POLITISKA DARBIBA UN POLITISKIE LIDERI JAUNIESU
SKATIJUMA

Darba ir veikta jaunieSu aptauju, pamatojoties uz teorija noskaidroto, ka jaunie$i ir
sabiedribas dala, kuras politiskie uzskati ir visvieglak ietekmé&jami, jo tie v€l atrodas veidoSanas
stadija, ka arT uz to, ka vini ir aktivi interneta un socialo tiklu lietotaji, tatad, potenciali plass
interneta humora skatitaju loks. Aptaujas mérkis ir noskaidrot, vispirms, cik liela méra jauniesi
médz aplikot saturu interneta, kur§ joko par politikiem, ka ari, cik liela méra vini pasi veido un
publicé Sadus materialus interneta. Otrkart, uzzinat, vai vini ir redz&jusi humoru interneta, kurs
atspogulo iepriek§ darba aplikoto politiku komunikacijas gadijumus un, ja ja, tad cik licla méra
tas ir vigus uzjautringjis. Un, visbeidzot, noskaidrot, ka jaunie$i uztver darba ieklautos liderus,
kuru komunikacija ir kluvusi par interneta joku resursu. Ka ari, ka jaunie$i novérté politisko
darbibu. Sim nolikam autore ir aptaujajusi 300 jaunie$us vecuma no 15 lidz 25 gadiem.
Respondenti tika aptaujati laika posma no 26. aprila lidz 9. maijam. Veidojot izlasi, autores viens
no mérkiem bija aptaujat péc iespgjas dazadaka vecuma jaunieSus. Respektivi, tie blitu gan
skoléni, gan studenti. Tapat arT citas kategorijas jauniesi, vinus p&c iesp&jas sasniedzot ar
tieSsaistes anketas palidzibu socialajos tiklos. Ka ari, jaunieSus, kuri, péc savas dzivesvietas
parstav gan pils€tu, gan laukus. Ar tieSsaistes aptauju, kura tika izplatita, izmantojot socialos
tiklus, tika aptaujati 107 respondenti. Dati no par€jiem 193 respondentiem tika iegiiti, izmantojot
drukatas aptaujas anketas (sk. 1. pielikumu). Dala no anketam tika izsniegtas jaunieSiem divas
visparizglitojosas skolas, no kuram viena bija Saldus 1. vidusskola. Skolénu piedalisanas aptauja
bija brivpratiga, vini tika uzrunati starpbrizos. Aptauja konkrétaja skola bija jasaskano ar skolas
direktori. Otra bija Saldus novada pasvaldibas Druvas vidusskola, kura skoléni ar tika aptaujati
péc brivpratibas principa. Papildus, ar anketam tika uzrunati jaunieSi, kuri studé Latvijas
Universitate. Tika aptaujati Humanitaro un Socialo zinatnu fakultasu studenti, ka ar1, stud€joSie
Ekonomikas un vadibas / Véstures un filozofijas fakultaté. Starp respondentiem papildus bija ari
Ekonomikas un kultiiras augstskolas studenti. Aptauja ir anonima un rezultati tiek izmantoti
apkopota veida.

Aptaujas datu analizei autore ir izmantojusi statistikas programmu SPSS. Turpmak darba

ietvaros ir aplikojamas biezuma tabulas un deskriptivas (aprakstosas) statistikas diagrammas.
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leskatu respondentu sadalijuma péc dzimuma sniedz 8.1. tabula.
8.1. tabula

Respondentu dzimums
Q_16 Dzimums

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Sieviete 221 73.7 73.7 73.7
2 Virietis 79 26.3 26.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Ievérojami lielaka dala (73,7 %) no respondentiem ir sievietes. Saistiba ar metodi, kada
tika veidota izlase, sievieSu dzimuma parsvars var biit pamatots, ja péta pédgjos pieejamos datus
par izglitojamo skaitu augstakaja izglitiba 2014./15. macibu gada sakuma, kur noradits, ka no 85
881 izglitojamajiem vairakums ir sievietes — 51 165 , bet viriesi ir 34 725.7® Sanak, ka sieviesu
Ipatsvars tomér ir lielaks - 59,5 %. Kas attiecas uz vidg€jas izglitibas posmu, tad tur dzimumu
sadalfjums ir Iidzvertigs. No 62 430 skoléniem 2014./15. macibu gada sakuma, 30 072 ir sievietes
un 32 358 viriesi.”” Tacu, ka vél rada statistika, sievieSu parsvara saknes var biit mekl&jamas
augstakas izglitibas iestazu tematika. Proti, dala respondentu tika atlasiti no augstakas izglitibas
iestadém, kuru piedavatas studijas ir radniecigas humanitarajam zinatném, makslai, ka ari
socialajam zinatném, komerczinibam un tiesibam. Ka liecina pieejama statistika, 2015/16.
macibu gada sakuma humanitaro zinatnu un makslas tematiskajas grupas no pavisam 7 163
studentiem, parliecinoSais vairakums (5 306) ir sievietes. Tada pati tendence ir socialo zinatnu,

komerczinibu un tiesibu tematiskajas grupas, kur no 30 810 studentiem 20 232 ir sievietes.’®

" Centrala statistikas parvalde. IZG021. Izglitojamo skaits sadalijuma pa izglittbas limepiem atbilstosi ISCED —
2011 klasifikacijai (mactbu gada sakuma). 1zgits no
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/Sociala/Sociala__ikgad_izgl/120021.px/?rxid=cdch978c-22b0-416a-aacc-
aa650d3e2ce0

" Turpat.

78 Centrala statistikas parvalde. 1ZG27. Studentu skaits pa izglitibas tematiskaja grupam augstskolas un koledzds
(macibu gada sakuma). 1zgiits no
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/Sociala/Sociala__ikgad_izgl/120270.px/?rxid=cdcb978c-22b0-416a-aacc-
aa650d3e2ce0
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Respondentu sadalijumu péc dzivesvietas sk. 8.2. tabula.

Q_17 Dzivesvieta

8.2. tabula

Respondentu dzivesvieta

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Pilséta 229 76.3 76.3 76.3
2 Lauki 71 23.7 23.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Vairums jaunieSu (76,3 %) ir noradijusi, ka vini dzivo pilsétd. Vel viens aptaujas

demografiskais raditajs ir respondentu vecums (sk. 8.3. tab.).

8.3. tabula

Respondentu vecums

Q_15 Vecums
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 15 8 2.7 2.7 2.7
16 42 14.0 14.0 16.7
17 38 12.7 12.7 29.3
18 31 10.3 10.3 39.7
19 49 16.3 16.3 56.0
20 57 19.0 19.0 75.0
21 40 13.3 13.3 88.3
22 22 7.3 7.3 95.7
23 4 1.3 13 97.0
24 3 1.0 1.0 98.0
25 6 2.0 2.0 100.0
Total 300 100.0 100.0

Lielakajai dalai aptaujato jauniesu (19 %) ir 20 gadi.
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Respondentu vecumu apraksto$o analizi sk. 8.4. tabula.

8.4. tabula

Deskriptivas statistikas rezultati respondentu vecumam

Statistics
Q_15 Vecums
Valid 300
Missing 0
Mean 19.02
Mode 20
Std. Deviation 2.209

Visbiezak noradita vértiba jeb moda ir 20 gadi. Vidg&jais aritmétiskais ir 19,02.
Standartnovirze ir 2,209, kas nozimg, ka 2/3 respondentu ir 16 [idz 21 gadu veci.
Datus par to, cik liela dala no jaunieSiem ir redz&usi humoristisko saturu par L.

Straujumas "es nezinaju, biju Kina" sk. 8.5. tabula.
8.5. tabula

Humoristiskais saturs interneta par L. Straujumas "es nezinaju, biju Kina"

Q_3 Humoristikais saturs interneta, kurs atspoguljo L. Straujumas "es nezinaju, biju Kina" -

vai respondenti to ir redzéjusi?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Esmu redzéjis (usi) 262 87.3 87.3 87.3
2 Neesmu redzéjis (usi) 38 12.7 12.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Parliecinosi lielaka dala respondentu (87,3 %) ir redz&jusi konkréto saturu interneta.

Tikai nedaudz mazaka dala jaunieSu ir redz&usi humoristisko saturu interneta par S.

_____

8.6. tabula

Humoristiskais saturs interneta par S. Aboltinas @ijinasanu

Q_6 Humoristiskais saturs interneta, kurs atspogulo S. Aboltinas Gjinasanu pensionaru

piketa laika - vai respondenti to ir redzejusi?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Esmu redzéjis (usi) 253 84.3 84.3 84.3
2 Neesmu redzéjjis (usi) 47 15.7 15.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Lielaka dala jauniesu (84, 3 %) ir redz&jusi konkr&to saturu.
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Par to, cik liela dala respondentu ir redz&jusi humoristisko saturu interneta par R. V&jona

"laikam no sakuma jaierauj!" vésta 8.7. tabula.

8.7. tabula

Humoristiskais saturs interneta par R. Véjona "laikam no sakuma jaierauj!"

Q_9 Humoristiskais saturs, kurs atspogulo R. V&jona citatu "laikam no sakuma jaierauj!" -

vai respondenti to ir redzéjusi?

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Esmu redzéjis (usi) 277 92.3 92.3 92.3
2 Neesmu redzéjis (usi) 23 7.7 7.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

92,3 % no aptaujatiem jaunieSiem ir redz&jusi konkréto saturu.

Atskatoties arT uz ieprieks§€jiem rezultatiem (sk. 8.5. un 8.6. tab.), jasecina, ka interneta

humoru, kurs atspogulo darba apskatitos politiskas komunikacijas gadijumus, parliecinosi lielaka

dala jaunieSu ir redzgjusi. Seit var€tu uzsvert socialo tiklu nozimi. Proti, jauniesi ir aktivi to

lietotaji. Un, ka jau tas noskaidrojas gan analiz§jot teoriju, gan aplikojot humoristiskos

materialus, saturs, kur§ joko par politikiem figure socialajos tiklos.

Datus par to, cik liela mera jauniesi piekrit apgalvojumam, ka vini labprat apluko saturu

interneta, kur tiek jokots par politikiem, sk. 8.8. tabula.

8.8. tabula
Respondentu atbildes uz apgalvojumu, ka vini labprat apliko saturu interneta, kur tiek jokots par
politikiem
Q_1 Es labprat aplukoju saturu interneta, kur tiek jokots par politikiem
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Pilnigi nepiekritu 19 6.3 6.3 6.3
2 46 15.3 15.3 21.7
3 84 28.0 28.0 49.7
4 86 28.7 28.7 78.3
5 Piln1gi piekritu 65 21.7 21.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

JaunieSu atbilzu veértibas ir izklied€tas plasa diapazona. Tatad, vini atSkirigos apmeéros

piekrit apgalvojumam, ka vini labprat apliiko saturu interneta, kur tiek jokots par politikiem. Tacu

visbiezak izveleta vertiba ir 4, kam loti tuvu ir 3.
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Datus par to, cik liela méra jaunieSi pasSi médz veidot humoru par politikiem un to
publicét interneta, sk. 8.9. tabula.

8.9. tabula

Respondentu atbildes uz apgalvojumu, ka vini pasi médz veidot humoru par politikiem un to

publicét interneta

Q_2 Es pats (i) médzu veidot humoristisku saturu par politikiem un to publicét interneta

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 Pilnigi nepiekritu 250 83.3 83.3 83.3
2 27 9.0 9.0 92.3
3 13 4.3 4.3 96.7
4 7 2.3 2.3 99.0
5 Piln1gi piekritu 3 1.0 1.0 100.0
Total 300 100.0 100.0

levérojams parsvars (83,3 %) jauniesu pilnigi nepiekrit apgalvojumam, ka vini pasi médz
veidot humoru par politikiem, ka ar1, to publicét interneta.
To, cik liela méra humoristiskais saturs par L. Straujumas "es nezinaju, biju Kina" ir
uzjautrinajis respondentus, kuri to ir redzgjusi, sk. 8.10. tabula.
8.10. tabula

Respondentu humora izjiita attieciba pret joku saturu interneta, kur$ atspogulo L. Straujumas "es
nezinaju, biju Kina"

Q_4 Humoristiskais saturs interneta, kurs atspogulo L. Straujumas "es nezinaju, biju Kina" -

cik liela méra tas uzjautrinaja respondentus, kuri to redzéja?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 Nemaz neuzjautrindja 10 3.3 3.8 3.8
2 20 6.7 7.6 11.5
3 74 24.7 28.2 39.7
4 71 23.7 271 66.8
5 Loti uzjautrinaja 87 29.0 33.2 100.0
Total 262 87.3 100.0
Missing System 38 12.7
Total 300 100.0

87 no 262 jaunieSiem, kuri ir redz&jusi konkréto humoristisko saturu, skala ir atzimé&jusi
veértibu 5. Kas nozimé, ka redzetais vinus ir Joti uzjautrindjis. Lidzigs skaits — 74 jaunie$i ir
atzimgjusi vertibu 3, ka ar1 71 respondents ir izvelgjies vertibu 4.
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uzjautrinajis respondentus, kuri to ir redzg&jusi, sk. 8.11. tabula.

_____

8.11. tabula

Respondentu humora izjiita attieciba pret joku saturu interneta, kur$ atspogulo S. Aboltinas

laika - cik liela méra tas uzjautrinaja respondentus, kuri to redzéja?

fijinasanu

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 Nemaz neuzjautrindja 32 10.7 12.6 12.6
2 39 13.0 15.4 28.1
3 72 24.0 28.5 56.5
4 60 20.0 237 80.2
5 Loti uzjautringja 50 16.7 19.8 100.0
Total 253 84.3 100.0

Missing System a7 15.7

Total 300 100.0

Lielaka dala (72 no 253 jaunieSiem, kuri ir redz&jusi konkréto humoru) skala ir noradijusi

veértibu 3. Salidzinajuma ar L. Straujumas gadijumu, jasecina, ka interneta humors par S.

Aboltinas GijinaSanu jauniesus ir uzjautrinajis mazaka mera, jo lielaks ir to respondentu patsvars,

kuri ir noradijusi zemakas vertibas par 3. Atsaucot atmina iepriek§ darba apskatito interneta

_____

var€ja parpemt ta skatitajus. Proti, S. Aboltinas virziena tika raidita asa nepatika par vinas ricibu.

Aplukoto materialu pamata bija skarbs nosodijums, jo paSu S. Aboltinas GijinaSanu bija iesp&jams

interpretét ka rupjibu, pilnu neZ€lastibas pret pensionariem, pret kuriem, daudzu cilveku uztvere,

ir jaizturas ar cienu. Pielaujams, ka $adas emocijas var traucét uztvert humoru tur, kur tam it ka ir

domats but.
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To, cik liela méra jaunieSus ir uzjautrindjis humors interneta par R. V&ona "laikam no
sakuma jaierauj!", sk. 8.12. tabula.

8.12. tabula

Respondentu humora izjiita attieciba pret joku saturu interneta, kur$ atspogulo R. Véjona "laikam

no sakuma jaierauj!"
Q_10 Humoristiskais saturs, kurs atspogulo R. Véjona citatu "laikam no sakuma jaierauj!" - cik

liela méra tas uzjautrinaja respondentus, kuri to redzéja?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 Nemaz neuzjautrindja 8 2.7 29 29
2 24 8.0 8.7 11.6
3 45 15.0 16.2 27.8
4 100 33.3 36.1 63.9
5 Loti uzjautringja 100 333 36.1 100.0
Total 277 92.3 100.0

Missing System 23 7.7

Total 300 100.0

Ka redzams, pastav divas visbiezak izv€letas vertibas. 100 no 277 jaunieSiem, kuri ir
redz&jusi konkréto humora saturu, ir izvélgjusies vértibu 5, noradot, ka konkr&tais humors vinus
ir loti uzjautrinajis, ka art tikpat daudz (100) respondentu ir izvelgjusies arT augstu vértibu 4.
Darba apliikotaja interneta humora par R. VE&ona komunikacijas gadijumu, atSkiriba no L.
Straujumas un S. Aboltinas pieméra, domingja pozitiva komunikacijas interpretacija. Ta var biit
veicinoSs apstaklis tam, ka jaunieSi interneta humoru par "laitkam no sakuma jaierauj!" lielaka

meéra ir uztverusi ka uzjautrinosu.
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To, cik liela méra, péc jaunieSu domam, politika sp&j ietekmét vinu dzivi, sk. 8.13. tabula.

8.13. tabula

JaunieSu domas par to, cik liela méra politika sp€j ietekmét vinu dzivi

Q_13 Viedoklis par

politikas spéju ietekmét respondenta dzivi

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 Nemaz nespéj ietekmét 11 3.7 3.7 3.7
2 34 11.3 11.3 15.0
3 88 29.3 29.3 44.3
4 94 31.3 31.3 75.7
5 Loti daudz spéj ietekmét 73 24.3 24.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Vairums jaunieSu (31,3 %) skala no 1 lidz 5 ir noradijusi vértibu 4. Tam seko vertiba 3,

kuru izvélgjusies 29,3 % respondentu. Lidzigs skaits (24,3 %) jaunieSu uzskata, ka politika loti

daudz sp€j ietekmét vinu dzivi. Respondenti vairak ir atzim&jusi augstakas vertibas, tadejadi

noradot, ka politika gana liela méra ir sp&jiga ietekmét vinu dzivi.
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Lai noskaidrotu, kadas ir jaunieSu uztveres tendences, atkariba no ta, vai vini ir redz&jusi
konkréto humoristisko saturu interneta, kur§ atspogulo darba apskatitos politiku komunikacijas
gadijumus, darba autore veic aprakstoSo analizi jautdjumiem, kuri ietver politiskas darbibas
novertéjumus. Atseviski atlasot respondentus, kuri ir, un kuri nav redz&jusi attiecigo humoru.

To, cik liela mera ar Latvijas politiskajiem procesiem kopuma ir apmierinati tie jauniesi,

kuri ir redz€jusi interneta humoru par L. Straujumas komunikacijas gadijumu, sk. 8.1. att€la.

Histogram

Mean = 2.41
120 Stel. Dev. = 843
M= 262

100

60

Frequency

40

\

0 T T T T T T T

0 1 2 3 4 5 6
Apmierinatiba ar Latvijas politiskajiem procesiem
kopuma

8.1. att. Deskriptivas statistikas diagramma jauniesiem, kuri ir redzejusi interneta humoru par L.
Straujumas komunikacijas gadijumu
Respondenti, atbildot uz jautajumu par to, cik liela méra vinus apmierina Latvijas
politiskie procesi kopuma, skala no 1 lidz 5, kur 1 ir "nemaz neapmierina” un 5 — "pilnigi
apmierina”, visbiezak ir izvélgjusies vertibu 3. Teju tikpat biezi ir atziméts 2. Vidgjais
aritmétiskais ir 2,41. Standartnovirze ir 0,843, 2/3 jaunieSu atbilzu ieklaujas intervala no 1,567

11dz 3,253. Respondenti skala ir vairak noradijusi zemakas vertibas.
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To, cik liela méra ar Latvijas politiskajiem procesiem ir apmierinata ta neliela jauniesu

dala, kura nav redz€jusi interneta humoru par L. Straujumas komunikacijas gadijumu, sk. 8.2.

attela.
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8.2. att. Deskriptivas statistikas diagramma jauniesiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par L.
Straujumas komunikacijas gadijumu

Tapat, ka jauniesi, kuri ir redz&jusi konkréto humora saturu interneta, ari respondenti, kuri
to nav redz€jusi, rundjot par apmierinatibu ar Latvijas politiskajiem procesiem, skala visbiezak ir
atzimg&jusi vertibu 3. Ar1 vidgjais aritmétiskais, salidzinajuma ar iepriek§€jo grupu, ir [idzvertigs
(2,42). Tapat ar1 standartnovirze, kura ir 0,826. 2/3 respondentu ir atbildgjusi intervala no 1,594
lidz 3,246 (var vértét, ka vienadi ar respondentiem, kuri ir redz&jusi konkréto interneta humoru).

Atskatoties uz abu grupu rezultatiem, jasecina, ka respondentu atbilzu tendencgs, atkariba
no ta, vai vini ir vai nav redz€jusi interneta humoru par L. Straujumas komunikacijas gadijumu,
nav verojamas biutiskas atSkiribas. Vienigi vértiba 3, kura pargjo vertibu vidi ir atziméta biezak,
rada iespaidu, ka empiriska sadalfjuma likne, attieciba pret normalsadalijumu, ir vairak nobidita

pa labi. Kas saka, ka ir vairak atziméto augsto vertibu.
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Datus par to, cik liela méra tie jauniesi, kuri ir redz&jusi interneta humoru par S. Aboltinas

Gjinasanu, ir apmierinati ar Latvijas politiskajiem procesiem kopuma sk. 8.3. attéla.
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8.3. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri ir redzgjusi interneta humoru par S.
Aboltinas @ijinasanu
Arf Seit visbiezak izveleta vertiba ir 3. Vid€jo aritmé&tisko var dévet par identisku ar L.
Straujumas gadijuma konstatéto (2,42). Ari standartnovirzi (0,848), kas norada uz lidzvertigu

tendenci, ka 2/3 jaunieSu ir atbild€jusi intervala no 1,572 Iidz 3,268.
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Tiek turpinats apskatit jautajumu par jaunieSu apmierinatibu ar Latvijas politiskajiem
procesiem kopuma, tikai Soreiz to jaunieSu ietvaros, kuri nav redzg€jusi interneta humoru par S.

Aboltinas Gjinasanu (sk. 8.4. att.).
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8.4. att. Deskriptivas statistikas diagramma jauniesiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par S.
Aboltinas @ijinasanu

Aplikojot raditajus un tos salidzinot ar parametriem, kuri bija pie jaunieSiem, kuri ir

redz&jusi konkréto humora saturu, ir skaidrs, ka bitiskas atSkiribas respondentu atbilzu tendences

nav noverojamas.

61



Arl to respondentu atbildes, kuri ir sastapuSies ar interneta humoru par R. Vgjonpa

komunikacijas gadijumu, ir Ilidzvertigas iepriek$ apskatitajos gadijumos (sk. 8.5. att.).
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8.5. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, Kuri ir redzejusi interneta humoru par R.
Vejona komunikacijas gadijumu
Arl Seit respondentu visbiezak izveéleta vertiba ir 3. Vidgais aritmétiskais 2,44 ir

lidzvertigs ar konstateto ieprieks apskatitajos gadijumos.
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Nedaudz atskirigakas atbilzu tendences uzrada ta neliela aptaujato jaunie$u dala, kura nav
redz&jusi humoristisko saturu, kur$ atspogulo R. V&jona citatu "laikam no sakuma jaierauj!" (sk.

8.6. att.).
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8.6. att. Deskriptivas statistikas diagramma jauniesiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par R.
Vejona komunikacijas gadijumu

Jauniesi, atbildot uz jautajumu par to, cik liela méra vinus apmierina Latvijas politiskie
procesi kopuma, visbiezak skala ir atzZim&usSi vertibu 1 — nemaz neapmierina. Vidgjais
aritmétiskais ir 2,04. Standartnovirze ir 0,928, 2/3 jaunieSu ir atbild&jusi intervala no 1,112 lidz
2,968. Empiriska sadalfjuma likne, salidzinajuma ar normalsadalijumu, ir nobidita pa kreisi —
respondenti vairak ir noradijusi zemakas vertibas.

Atskatoties uz rezultatiem, jasecina, ka tie respondenti, kuri ir redz&jusi humoristisko
saturu interneta par R. Vgjona "laikam no sakuma jaierauj!" (parliecinoSais vairakums) ir vairak
apmierinati ar Latvijas politiskajiem procesiem kopuma, salidzinajuma ar to jaunieSu dalu, kuri
nav sastapusies ar konkréto humora saturu. Ka ari, visparigi runajot, jasaka, ka jauniesu
apmierinatiba ar Latvijas politiskajiem procesiem kopuma ir vért€jama ka neitrala vai zema,
neatkarigi no ta, vai vini ir vai nav redz€jusi interneta humoru par kadu no darba ietvaros

apskatitajiem politiskas komunikacijas gadijumiem.
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Mgéginajumam konstatét, vai jaunieSu vidi nav labvéliga augsne atsveSinatibai no
politikas, ir butiski apskatit, cik liela méra, péc jaunieSu domam, vini pasi spgj ietekm&t procesus
politika. Atbilzu tendences tiks apliikotas atkariba no ta, vai vini ir vai nav redz&jusi interneta
humoru par kadu no darba apskatitajiem politiskas komunikacijas gadijumiem. Vispirms tiek
analiz€ts gadijums, kur$ attiecas uz interneta humoru par L. Straujumas komunikacijas gadijumu

(sk. 8.7. att.).
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Viedoklis par pasa respondenta spé&ju ietekmét politika
notiekosos procesus
8.7. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, Kuri ir redzéjusi interneta humoru
par L. Straujumas komunikacijas gadijumu

Jaunies$i, kuri ir redz€jusi konkr€to interneta humoru, visbiezak savas sp&jas ietekmét
procesus politika veérte ar 2 (skala no 1 lidz 5, kur 1 ir "nemaz nesp€ju ietekmet" un 5 — "loti
daudz sp€ju ietekméet"). Attéls vesta, ka teju tikpat biezi ir noradita vertiba 3. Vidgjais
aritmétiskais ir 2,29. Standartnovirze ir 0,997. 2/3 atbilzu ir intervala no 1,293 Iidz 3,287.

Respondenti biezak ir noradijusi zemakas vertibas.
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To, ka savas sp€jas ietekmét procesus politika vert€ jauniesi, kuri nav redz€jusi interneta

humoru par "es nezinaju, biju Kina", sk. 8.8. attéla.
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Viedoklis par paga respondenta spé&ju ietekmét politika
notiekosos procesus
8.8. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par L.
Straujumas komunikacijas gadijumu

Neliela dala jaunieSu, kuri nav sastapuSies ar konkréto humoru, visbiezak savas spgjas
ietekmét procesus politika atzime ar veértibu 1 — nemaz nespgju ietekmét. Ka redzams, $1 dala
respondentu vispar nav atzim&jusi vertibas, kuras skala ir augstakas par 3. Vidgjais aritmeétiskais
ir 1,79. Lai arT jaatzist, ka kopuma jaunieSi, neatkarigi no ta, vai vini ir vai nav sastapusies ar
konkréto humoru, savas sp&jas ietekmét procesus politika vairak atzZimé ar zemam veértibam,
rodas iespaids, ka jauniesi, kuri nav redz€jusi interneta humoru par "es nezinaju, biju Kina", ir vel

pesimistiskaki par savam spgjam.
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Ieskatam taja, ka savas sp€jas ietekmét politiskos procesus valsti veérté jauniesi, kuri ir

redz&jusi interneta humoru par S. Aboltinas Gjinasanu sk. 8.9. attelu.
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Viedoklis par pasa respondenta spéju ietekmét politika
notiekosos procesus

8.9. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri ir redzejusi interneta humoru par S.

Aboltinas @ijinasanu
Jauniesi, atbildot uz jautajumu par to, cik liela méra vini spgj ietekmét procesus politika,

skalano 1 [1dz 5, kur 1 ir "nemaz nesp&ju ietekmét" un 5 — "Joti daudz sp&ju ietekmét", visbiezak
ir izvelgjusies vertibu 3. Vidgjais aritmétiskais ir 2,28. Standartnovirze ir 0,994. 2/3 respondentu
ir atbildgjusi intervala no 1,286 Iidz 3,274. Respondenti savu sp€ju ietekmét procesus politika ir

vairak atzim&jusi ar zemakam vertibam.
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To, ka savas sp€jas ietekmet procesus politika vert€ jauniesi, kuri nav redzg€jusi interneta

humoru par S. Aboltinas Gijinasanu, sk. 8.10 attéla.
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Viedoklis par pasa respondenta spéju ietekmét politika
notiekosos procesus
8.10. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par S.
Aboltinas @ijinasanu

Ka redzams, salidzinajuma ar jaunieSiem, kuri ir redz€jusi konkréto humora saturu,
jauniesi, kuri to nav redz€jusi, savas sp&jas ietekmet procesus politika visbiezak noverté zemak —
ar vértibu 1 — nemaz nesp&ju ietekmét. Ar1 vid€jais aritmétiskais ir nedaudz zemaks (1,91).
Standartnovirze ir 0,905. 2/3 jaunieSu ir atbild€jusi skala no 1,005 Iidz 2,815. Respondenti vairak
ir noradijusi zemakas vértibas.

Rodas secindjums, ka tie jaunieSi, kuri nav redzgjusi konkréto humora saturu, ir
pesimistiskaki, vert€jot savas spejas ietekmet procesus politika. Lai gan ir redzams, ka kopuma
jauniesi savu konkréto potencialu vairak noverteé ar zemakam veértibam, jasecina, ka respondenti,
kuri ir redzgjusi interneta humoru par S. Aboltinas komunikacijas gadijumu, biezak nejitas tik

izteikti bezspecigi, ka tie jauniesi, kuri to nav redzgjusi.
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Jautajums par jaunieSu sp&ju ietekméet procesus politika tiek apskatits ar1 atseviski starp
jaunieSiem, kuri ir, un kuri nav redz&jusi interneta humoru par R. V&ona komunikacijas

gadijumu. Aprakstoso statistiku grupai, kura ir redz&jusi konkréto humoru sk. 8.11. attéla.
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Viedoklis par pasa respondenta spéju ietekmét politika
notiekoSos procesus

8.11. att. Deskriptivas statistikas diagramma jauniesiem, kuri ir redzejusi interneta humoru par R.
Véjona komunikacijas gadijumu
Visbiezak izveleta vertiba ir 2. Vidgjais aritmétiskais ir 2,26. Standartnovirze ir 0,991. 2/3
respondentu atbilzu ieklaujas intervala no 1,269 lidz 3,251 (Iidzvertiga intervala atbild&jusi arT tie

_____

noradijusi zemakas vertibas.
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To, kadas atbilzu tendences par jaunieSu sp&ju ietekmé&t procesus politika piemit
respondentiem, kuri nav redzg€jusi interneta humoru par R. Vgona komunikacijas gadijumu sk.

8.12. attela.
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Viedoklis par pasa respondenta spéju ietekmét politika
notiekoSos procesus
8.12. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par
R. Véjona komunikacijas gadijjumu
Ka redzams, neviens no konkrétaja grupa ietilpstoSajiem jaunieSiem nav atzimgjis vertibas
virs 3. Visbiezak izveléta atbilde ir 1 — nemaz nesp&ju ietekm&t procesus politika. Vidgjais
aritmétiskais ir 1,78. Standartnovirze ir 0,850. 2/3 respondentu atbilzu raksturo intervals no 0,93
lidz 2,63. Rodas secinajums, ka jaunie$i, kuri nav redzgjusi interneta humoru par "laikam no

sakuma jaierauj!" jutas bezsp&cigaki attieciba uz savu sp&ju ietekmét procesus politika.

69



Turpinajuma tiek apskatits, kas ir raksturigs jaunieSu atbildém jautajumos par atbalstu

konkré&tiem politikiem, atkariba no ta, vai respondenti ir vai nav redz&usi humoristisko saturu

interneta, kur$ atspogulo $o politiku komunikacijas gadijumus. To, kadu atbalstu savai darbibai

politika bauda L. Straujuma no jaunieSiem, kuri ir redz&jusi vinai atbilstos$o interneta humoru sk.

8.13. attela.
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8.13. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri ir redzejusi interneta humoru

par L. Straujumas komunikacijas gadijumu

Visbiezak jauniesi, kuri ir redz&€jusi interneta humoru par "es nezinaju, biju Kina", savu

atbalstu L. Straujumas darbibai politika atzime ar vertibu 3 (skala, kur 1 ir "pilnigi neatbalstu" un

5 — "pilnigi atbalstu"). Vidgjais aritmétiskais ir 2,37. Standartnovirze ir 1,022, 2/3 respondentu ir

atbildgjusi intervala no 1,348 Iidz 3,392. Empiriska sadalijuma likne, salidzinajuma ar

normalsadalijumu, ir nobidita pa kreisi — biezak noraditas zemakas vértibas. L. Straujuma bauda

neitralitati atbalsta zina vai zemu atbalstu no jaunieSiem, kuri ir redz€jusi konkréto interneta

humoru.
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To, cik liela méra tiek atbalstita L. Straujumas darbiba politika no to jauniesu puses, kuri

nav redz€jusi vinai atbilstoso interneta humoru, sk. 8.14. attela.
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8.14. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzejusi interneta
humoru par L. Straujumas komunikacijas gadijumu
Ar1 §1 jaunieSu dala visbiezak savu atbalstu skala ir noveértjusi ar 3. Vinu neitralitate,
salidzinajuma ar respondentiem, kuri ir redz€jusi konkréto humora saturu, ir izteiktaka. Tacu
vid&jais aritmétiskais ir lidzvertigs (2,45). Standartnovirze ir 1,005. 2/3 atbilzu ir intervala no
1,445 lidz 3,455, kur§ ir lidzvertigs tiem jaunieSiem, kuri ir pazistami ar konkr&to humoru.
Runajot par atSkiribam, jasaka, ka jauniesi, kuri nav redz€jusi interneta humoru par "es nezinaju,

biju Kina", biezak ir izvel€jusies biit neitrali atbalsta zina.
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Tapat ir svarigi apliikot, kadu atbalstu bauda S. Aboltina savai darbibai politika no
jaunieSiem, kuri ir, un kuri nav redzgjusi interneta humoru par vigas @jinaSanu. Vispirms tiek

apskatits tas jaunieSu grupas atbalsts, kura ir redz&jusi konkréto saturu (sk. 8.15. att.).
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8.15. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri ir redzgjusi interneta humoru par S.
Aboltinas @ijinasanu
Visbiezak jaunieSi ir atzim&jusi veértibu 1 — pilnigi neatbalstu. Vidgjais aritmétiskais ir
2,05. Standartnovirze ir 1,001. 2/3 atbilzu ir intervala no 1,049 lidz 3,051. Respondenti skala

biezak ir noradijusi zemakas vertibas.
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To, cik liela méra S. Aboltinas darbibu politika atbalsta jauniesi, kuri nav redz&jusi

interneta humoru par vinas Gjinasanu, sk. 8.16. attela.
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8.16. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzejusi interneta humoru par S.
Aboltinas @ijinasanu
Visbiezak izveleta vertiba ir 3, salidzinajuma ar jaunieSiem, kuri ir pazistami ar konkréto
humoru, §1 dala biezak ir izvélgjusies biit neitrala sava atbalsta pret S. Aboltinas darbibu politika.
Vidgjais aritmétiskais ir 2,17 (tuvs abam grupam). Standartnovirze ir 0,94. 2/3 atbilzu ir intervala

no 1,23 [idz 3,11, kas art ir lidzvertigi ar grupu, kura ir redz€jusi konkréto interneta humoru.
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Lai gitu ieskatu taja, cik liela méra jauniesi, kuri ir redz€jusi interneta humoru par Valsts

prezidenta R. V@jona citatu "laikam no sakuma jaierauj!", atbalsta vina darbibu sk. 8.17. att&lu.
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8.17. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri ir redz€jusi interneta humoru par R.
Vejona komunikacijas gadijumu
Visbiezak izveleta vertiba ir 5 — pilnigi atbalstu. Vidgjais aritmétiskais ir 4,26.
Standartnovirze ir 0,849. 2/3 atbilzu ir intervala no 3,411 Iidz 5,109. Jauniesi, kuri ir pazistami ar

interneta humoru par "laikam no sakuma jaierauj!" savu atbalstu Valsts prezidenta R. V&jona

darbibai biezak ir atzim&jusi ar augstam vertibam.
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Savukart, lai redzetu, kads Valsts prezidenta darbibai ir atbalsts no jaunieSiem, kuri nav

sastapusies ar konkréto humora saturu, sk. 8.18. attélu.
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8.18. att. Deskriptivas statistikas diagramma jaunieSiem, kuri nav redzéjusi interneta humoru par
R. V&jona komunikacijas gadijjumu
Visbiezak respondenti savu atbalstu atzim&jusi ar neitralu veértibu — 3. Vidgjais
aritméetiskais ir 3,04. Standartnovirze ir 1,022. 2/3 atbilzu ir intervala no 2,018 lidz 4,062.
Redzams, ka vertibas ir izkliedetas plasa diapazona. Rodas secinajums, ka jauniesi, kuri nav
redzgjusi interneta humoru par "laikam no sakuma jaierauj!", salidzinajuma ar respondentiem,
kuri ir ar to pazistami, nesteidzas tik parliecinos$i paust savu atbalstu Valsts prezidenta R. V&ona

darbibai ar augstam vertibam.
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REZULTATI UN DISKUSIJA

JaunieSu apmierinatiba ar Latvijas politiskajiem procesiem kopuma skala no 1 lidz 5,
kur 1 ir "pilnigi neapmierinati" un 5 — "pilnigi apmierinati" biezak atrodas uz vértibas 3 (moda),
ka ar1 respondenti vairak norada zemakas vertibas, neatkarigi no ta, vai vipi ir vai nav
redzéjusi interneta humoru par kadu no darba aplukotajiem politiskas komunikacijas
gadijumiem. AtSkirigaks bija gadijums, kur jauniesi nebija redz&jusi interneta humoru par R.
Vgjona "laikam no sakuma jaierauj!", jo vini biezak izvélgjas vertibu 1 (moda) — "nemaz
neapmierina Latvijas politiskie procesi”. Tacu, veértgjot kopuma, vid€jais aritmétiskais abam
jaunieSu grupam ir lidzvertigs (robeza no 2 Iidz 3).

Tika noverota tendence, ka gadijumos, kur jaunieSi ir redzéjusi humoristisko saturu
par darba apskatitajiem politiskas komunikacijas gadijumiem, vini savas spéjas ietekmét
politiskos procesus noveérte augstak neka tie jauniesi, kuri nav sastapusies ar konkréto humoru.
Tie, kuri ar to ir sastapusies, skala no 1 lidz 5, kur 1 ir "nemaz nesp&ju ietekmét" un 5 — "loti
daudz sp&ju ietekmét", biezak atzim¢ vértibas 3 vai 2 (moda) (vidéjais aritmétiskais robeza no
2 Iidz 3). Savukart tie, kuri nav ar konkréto humoru sastapusies, savas spgjas ietekmét
procesus politika novérté ka vél zemakas — visbiezak noradita vértiba ir 1 — "nemaz nesp&ju
ietekmet" (videjais aritmétiskais no 1 Iidz 2). Kopuma jasaka, ka jaunieSiem visparigi ir
tendence §is savas sp&jas novertét biezak ka zemas vai neitralas (moda 3).

Noskaidrojas, ka jaunie$i atbalstu L. Straujumas darbibai politika, neatkarigi no ta, vai
vini ir vai nav redz&jusi humoristisko saturu par "es nezinaju, biju Kina", skala no 1 Iidz 5, kur 1
— "pilnigi neatbalstu" un 5 — "pilnigi atbalstu", visbiezak atzimé ar 3 (moda). Veértibam, kuras
apzimé atbalstu politikes darbibai, ir tendence iet uz leju. Vidéjais aritmetiskais abam grupam
Iidzvertigs (robeza no 2 lidz 3).

S. Aboltinas gadijuma, respondenti, kuri ir redz&jusi interneta humoru par vinas
humoru, atbalsta zina ir neitralaki, visbiezak noradot vértibu 3. Ta¢u kopuma jasaka, ka ir daudz
zemu vértibu — S. Aboltina nebauda augstu jaunieSu atbalstu savai darbibai politika. Videjais

aritmétiskais abam grupam ir robeza no 2 lidz 3.
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Valsts prezidentam R. V&jonim ir augstaks atbalsts jaunieSu vidi, kuri ir redzéjusi
interneta humoru par vina citatu "laikam no sakuma jaierauj!", visbiezak §1 respondentu
dala ir noradijusi vertibu 5, kas nozime "pilnigi atbalstu Valsts prezidenta R. V&jona darbibu".
Jauniesi, kuri nav redzgjusi konkréto humora saturu, visbiezak izvélas vertibu 3. Vid€jais aritm.
tiem, kuri ir redzéjusi - robeza no 4 lidz 5. Tiem, kuri nav redzéjusi — robeza no 3 lidz 4.

Papildus Siem kvantitativajiem rezultatiem, veicot aptauju izglitibas iestades, darba
autorei bija labveligi apstakli arT novéroSanas metodei. Radas iespaids ka, jaunaki respondenti
bija gan ieinteresétaki aptaujas t€ma, gan atsaucigaki uz aicinajumu aizpildit anketu. Jau pasa
anket€Sanas procesa bija skaidrs, ka parliecinosi lielaka dala jauniesSu ir redz&jusi humoristisko
saturu, par kuru ir jautajumi. Dazi respondenti skali pauda, kadu humoristisko materialu vini ir
redzgjusi, ka arT nekautrgjas piebilst, ko vini doma par taja ietverto politisko Iideri. Piemé&ram, par
R. V&joni bija dzirdamas frazes: "Veéjonis jau savéjais", "Véjonis bija smiekligs", "Ja, vins tads...
nu tads ka Obama!" Tatad, jaunieSiem ir tendence R. V&joni, vipa komunikaciju un attiecigo
interneta humoru uztvert pozitivi. To parada ar1 aptaujas rezultati. Actmredzot, R. V&onim
salidzinajums ar ASV prezidentu B. Obamu ir jauztver ka kompliments, jo péc diskursa bija
noprotams, ka jaunie$i B. Obamu uztver ka harizmatisku lideri. Nedaudz mazak bija dzirdami
viedokli par S. Aboltipu un L. Straujumu. Bija dazi, kuri izteicas, ka dziesmas ar S. Aboltinas
Gjinasanu esot bijusas smiekligas, savukart citi sacija, ka vinas Gjinasana esot stulba un, Iidz ar to,
tas dziesmas neesot smiekligas. Bija jiitams, ka daudzi jaunieSi pret konkréto komunikacijas
gadijumu izturas nopietni. Lidzigs noskanojums bija jltams attieciba pret L. Straujumas Kinas
biusanu. Dazi gan pasmgjas un noteica: "Tas bija récigi” [smiekligi]. Visos trijos gadijumos bija
manams, ka jaunie$i lielaka vai mazaka meéra zina kontekstu, kada Sie komunikacijas gadijumi ir
norisindjusies. Ja kads to isti nezinaja, tad vin$ talit sanéma sava skolasbiedra skaidrojumu, kurs
bija vienkarss, bet realitatei atbilsto$s. Ta tas, piemé&ram, bija par S. Aboltinas un L. Straujumas
gadijumiem. Kopuma radas iespaids, ka interneta humors varétu pamudinat jaunieSus intereséties
par politiskajiem jautagjumiem. Galvenais secinajums, kas rodas no redze€td un ari no
kvantitativajiem datiem ir, ka interneta politiskais humors tomér nav pelnijis, lai to vainotu pie ta,
ka ta dél jauniesu vida veidojas negativa politisko lideru uztvere un politiskas darbibas vertgjums.

Ir janem veéra arf citi faktori, kuri ietekme politiskas komunikacijas uztveri un interpretaciju.
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SECINAJUMI

Politiska komunikacija ir process, kura vienlidz svarigu lomu spél€ gan politiskas figtras,
gan mediji, gan sabiedriba. Mediji ir politisko organizaciju un sabiedribas starpnieks, kas
nodroSina informacijas apmainu starp abam pusém. Internets veicina atbildes reakciju pausanu uz
politisko darbibu, ka ar1 cilvéku savstarpgjo sasaisti jeb tikla sabiedribu. Ta ir labvéliga augsne
informacijas izplatiSanai. Tatad, gan pilsoniskajai zurnalistikai, gan politiska humora veidosanai,
ko ar var saukt par dalu no politiskas komunikacijas. Interneta public€tie materiali ietver
emocijas, kuras raksturo autoru atticksmes, ka ari lauj prognozét satura skatitaju emocionalo
stavokli. Tas var vestit par interneta lietotaju valdoSajam nostajam pret kadu politisko aspektu.

Ir tr1s galvenie politiskas komunikacijas gadijumi, kuri ir kluvusi par resursu ievérojamam
skaitam humora materialu interneta. Tie parstav tadus varas atzarus ka izpildvara, likumdevé&jvara
un Valsts prezidenta institiicija. Katru no tiem reprezenté konkréti politiskie lideri, arT konkréta
humora ietvaros. Ta ir bijusi valdibas vaditaja Laimdota Straujuma, kura savu nezigu par ministru
un Saeimas komisiju vaditaju algu paaugstinasanu pamatoja ar buisanu komandguma Kina,
Saeimas deputate Solvita Aboltina, kura Gjinaja pensionaru piketa pie Saeimas, ka ari, tas ir
Raimonds V@gjonis, kura pirmie vardi pec vina ievéléSanas Valsts prezidenta amata bija: "Laikam
no sakuma jaierauj!"

Interneta humora materialos par L. Straujumas pieméru tika konstatéts valdibas vaditajai
raidits nosodijums par vinas nekompetenci, izsmiekls par vinas nezinaSanu un neveiksmigo
komunikaciju. S. Aboltipas @jinaSana ir kluvusi par pamatu mizikas remiksiem un
videomontazam, kas ietver kritiku par vinas uzdroSinasanos necienit pensionarus un vinus
izmedit. Abos gadijumos humoristiskais saturs médz ieklaut rupju leksiku un smieSanos ar1 par
cilvéka vizualo izskatu. AtSkirigs no Siem diviem gadijumiem ir humors interneta par R. VEona
citatu "laitkam no sakuma jaierauj!". Tas uzjautrinas, tacu taja nav manams Valsts prezidentam
adreséts nosodijums un nirgasanas par vinu. R. V&jona teiciens interneta jokdarus ir iedvesmojis
pozitiva veida.

Aptaujajot sabiedribas dalu - jaunieSus, kuri ir aktivakie interneta un socialo tiklu lietotaji,
noskaidrojas, ka jauniesi liela méra apzinas politikas augsto sp&ju ietekmét vinu dzives, tacu
savas spgjas ietekmét politiku vini noverté ka zemas. Tomér nedaudz augstak savas spé&jas

ietekmét politiku verte tie jauniesi, kuri ir sastapusies ar politisko humoru interneta.
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Tas liek secinat, ka apliikojot interneta politisko humoru, jauniesi ir vairak iesaistiti politiskaja
komunikacija, un, apzinas vini pasi to vai n€, vini jitas nedaudz tuvak politikai. Turklat
parliecinosi lielaka dala aptaujato jaunieSu ir redz€jusi interneta humoru par darba apskatito
politisko komunikaciju. Lielaka méra vinus ir uzjautrinajis saturs, kur$ atspogulo R. V&jona
citatu: "Laikam no sakuma jaierauj!", mazaka — par S. Aboltinas @ijinasanu.

Darba izvirzita hipotéze par to, ka jaunieSiem, kuri ir redz&jusi interneta politisko
humoru, ir negativaka politisko lideru uztvere un politiskas darbibas novert€jums, nav
apstiprinajusies. Neatkarigi no ta, vai jauniesi ir vai nav redzgjusi humoru interneta par politisko
komunikaciju, videji vinu uztvergs un veért§jumos nav atSkiribas. Nedaudz médz atskirties
visbiezak sniegtie vertéjumi (modas). Ta tas ir jau iepriek§ minétaja gadijuma par savu sp&ju
novértésanu ietekmét politiskos procesus, ka ar1, S. Aboltinas uztverg, kur tomér politike biezak
tiek negativi uztverta no jauniesu puses, kuri ir redz&jusi interneta humoru par vinas @ijinaSanu. L.
Straujumas gadijuma nav batisku atSkiribu un, ka jau tika minéts, R. Vgjonis bauda lielaku
atbalstu no jaunieSiem, kuri ir redz€jusi humoristisko saturu par vina citatu. Turklat gadijuma, kur
respondenti ir sastapuSies ar interneta humoru par R. V&ona citatu, vini ir apmierinataki ar
politiskajiem procesiem Latvija. Tatad, vienigais piemérs, kur§ vartu apstiprinat apgalvojumu,
ka jaunieSiem, kuri ir redz€jusi interneta politisko humoru, ir negativaka politisko lideru uztvere,
ir par S. Aboltinu. Tacu, nemot véra paréjos gadijumus, tas nav pietickami, lai hipotézi uzskatitu
par apstiprinatu. Darba autore doma, ka pétijuma objektu biitu verts apskatit caur vél kadiem
piemériem. Papétit, no kurienes vairak veidojas attieksmes — vai no paSa pamata — komunikacijas
gadijuma rakstura vai tomér interneta humora, kur§ to atspogulo. P&c autores uztveres, vinas
darbs ir labs sakums izpratnei par to, ko politikiem biitu jaievéro sava komunikacija, lai vini
neizpelnitos sabiedribas nosodijumu un taja skaita vinu t€liem neglaimojosu humoristisko saturu

interneta.
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1. pielikums
Aptaujas anketa
Aptaujas anketa
Sveiki! Mani sauc Aija Gélina, es stud€ju politikas zinatni LU. Bakalaura darba ietvaros
velos aptaujat jaunieSus par to, kada ir vinu attieksme pret politiku, ka arT pret politikiem, kuru
"sparnotie" teicieni un komunikacija ir ieklauti dazados jokos un parodijas interneta. Aptauja ir
pilnigi anonima.
Ludzu, atzimé skala no 1 lidz 5, cik liela méra Tu piekriti dotajiem apgalvojumiem!
1. Es labprat aplukoju saturu interneta, kur tiek jokots par politikiem
(Pilnigi nepiekritu) 1 2 3 4 5 (Pilnigi piekritu)
2. Es pats (i) médzu veidot humoristisku saturu par politikiem un to publicét interneta
(Pilnigi nepiekritu) 1 2 3 4 5 (Pilnigi piekritu)
3. Vai Tu esi redzgjis (usi) humoristisko saturu interneta, kur§ atspogulo Laimdotas
Straujumas "es nezinaju, biju Kina"? (apvelc vienu no atbilzu variantiem)
1 — esmu redzgjis (usi) 2 —neesmu redzgjis (usi)
4. Ja esi redzejis (usi) humoristisko saturu interneta, kur$ atspogulo L. Straujumas "es
nezinaju, biju Kina", tad, cik liela méra Tevi tas uzjautrinaja? (parej uz nakoso jaut., ja
neesi redzéjis)
(Nemaz neuzjautringja) 1 2 3 4 5 (Loti uzjautrinaja)
5. Cik liela méra Tu atbalsti L. Straujumas darbosanos politika?
(Pilnigi neatbalstu) 1 2 3 4 5 (Pilnigi atbalstu)
6. Vai Tu esi redzgjis (usi) humoristisko saturu interneta, kur§ atspogulo Solvitas Aboltinas
tijinasanu pensionaru piketa laika?
1 — esmu redzgjis (usi) 2 —neesmu redzgjis (usi)
7. Ja esi redzgjis (usi) humoristisko saturu interneta, kurs atspogulo S. Aboltinas @ijinaSanu
pensionaru piketa laika, tad, cik liela méra Tevi tas uzjautrinaja?
(Nemaz neuzjautrinaja) 1 2 3 4 5 (Loti uzjautrinaja)
8. Cik liela méra Tu atbalsti S. Aboltinas darbosanos politika?

(Pilnigi neatbalstu) 1 2 3 4 5 (Pilnigi atbalstu)
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9. Vai Tu esi redzgjis (usi) humoristisko saturu interneta, kur$ atspogulo Raimonda Véjona
citatu: "laikam no sakuma jaierauj!"?
1 — esmu redzgjis (usi) 2 — neesmu redzgjis (usi)

10. Ja Tu esi redzejis (usi) humoristisko saturu interneta, kurs atspogulo R. Véjona citatu:
"laikam no sakuma jaierauj!", tad cik liela méra Sis saturs Tevi uzjautrinaja? (iesp&jams
pariet uz nak. jaut.)

(Nemaz neuzjautrinaja) 1 2 3 4 5 (Loti uzjautrinaja)
11. Cik liela méra Tu atbalsti tagadeja Valsts prezidenta - R. Véjona darbibu?

(Pilnigi neatbalstu) 1 2 3 4 5 (Pilnigi atbalstu)

12. Cik liela mera Tevi apmierina Latvijas politiskie procesi kopuma?

(Nemaz neapmierina) 1 2 3 4 5 (Pilnigi apmierina)

13. Cik liela mera, Tavuprat, politika spéj ietekméet Tavu dzivi?

(Nemaz nespgj ietekmét) 1 2 3 4 5 (Loti daudz spgj ietekmgét)
14. Cik liela méra, Tavuprat, Tu spéj ietekmét politika notiekoSos procesus?
(Nemaz nespé&ju ietekmét) 1 2 3 4 5 (Loti daudz sp&ju ietekmét)
15. Vecums:
16. Dzimums: 1 -—sieviete 2 — virietis
17. Dzivesvieta: 1 — pilséta 2 — lauki
Paldies!
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informacijas avoti.
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