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Anotacija

Masdienu piesatinataja tirgli nav iesp&jams eksistet uzpémumam, kas neveic intensivu
komunikaciju ar savu mérkauditoriju. It Tpasi apstaklos, kad katru gadu, palielinoties uzp€mumu
skaitam tirgii, pieaug ar1 konkurentu skaits.

Magistra darba p&tamais objekts ir marketinga komunikacijas uznémuma SIA Silvanols.

Magistra darba mérkis ir — izstradat praktisku marketinga komunikacijas stratégiju,
pilnveidojot uzpémuma SIA Silvanols mérka pirc&ju segmentu, t.i. piesaistot gados jaunu mérka
auditoriju un samazinat pasreizgjas reklamas izmaksas, lai par optimalam izmaksam izveidotu
visefektivako reklamu medijos.

Merka realizacijai sastaditi sekojosi uzdevumi: raksturot uzn€muma darbibas 1patnibas un
ta produkciju; veikt uzn@muma cenu petijumu aptieku tikla Gimenes aptieka; analizét uzpémuma
argjo vidi; sniegt uzn€muma patreiz€jo merka pircgja segmenta vert€§jumu; veikt uznémuma
konkurentu un to cenu pétijumu aptieku tikla Gimenes aptieka; sastadit SVID (SWOT) analizi
precizai marketinga komunikacijas defin€Sanai; veikt anketé€Sanu un pétijjumu par gados jaunas
mérkauditorijas (20 — 29 gadi) ieinteres€tibu un atbilstibu ka SIA Silvanols mérka pircgju;
apskatit jaunas meérkauditorijas popularakos medijus televizija, radio, pres€, interneta ka art vides
reklamu; veikt pé€tijumu par mediju cenam; izvirzit reklamas medijus un izveidot uzpémuma
maksatspéjai atbilstosu reklamu medijos.

Iztirzajuma sastava ir seSas nodalas. Pirma aplilko uzp@émuma darbibas Ipatnibas un ta
produkcijas raksturojumu, otra — analiz€ uzp@émuma argjo vidi, tre$d — izvirza marketinga
komunikaciju stratégiju un veic pétijumu par tas atbilstibu, ceturta — veic piemérotako mediju
izveli, piekta — analizé reklamas kampana ietverto mediju izmaksas, sestd — sniedz priekSstatu
par realu vizualu reklamu izvéletajos medijos. Magistra darba rezultats ir reala un praktiski
gatava reklamas kampana uznémumam.

Magistra darba realizacijas nodroSinajums ir dazadu rakstisku materialu apkopojums —
gan literatiiras avotu, gan interneta resursu, gan ari dazadu nepublic€to materialu. Liela nozime
darba gaita ir ar1 autores realai darba pieredzei marketinga joma.

Magistra darba apjoms ir 84 lappuses, kuras ietver ievadu, iztirzajumu, secinagjumus un
priekslikumus un izmantoto literatiiras un avotu sarakstu. Pievienotie pielikumi neietilpst kop€ja

lappusu skaita. Uzskatamibai izvietoti 38 zZim&jumi un 18 tabulas.
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Ievads

Misdienu tradicionalie medikamenti biezi vien ar savu sastavu ne tikai palidz cilvékiem,
bet arT nodara daudz launa: traumé kunga darbibu, izraisa nieru, aknu funkciju trauc&jumus utt.
Ar daudzu zalu palidzibu var arstét vienu, bet nodarit pari kam citam. SIA Silvanols ir zalu
razotajuznémums, kas dod risinajumu $aja situacija. Tas ir zales, kas pagatavotas no dabigam
izejvielam. Zales, kuras ne tikai var palidz€t justies labi, bet arl ar garantiju nenodara nekadu
launumu.

Cilveki pedgja laika arvien vairak un vairak sak intereséties par dabigiem un tiriem
produktiem. Ne tik loti, ka agrak latviesi uzticas arzemju uznémumiem, kas vietgja tirgii piedava
savu produkciju. Sak arvien vairak atzit paSmaju produkciju, jo atzist to par daudz tiraku un
labaku, tai vairak sak uzticéties.

Tiesi tadel SIA Silvanols ir perspektivs uzn€mums ar miisdienam loti aktualu produkciju
— géliem un balzamiem, kas izgatavoti no dabigam izejvielam. Sos gélus drosi var lietot ka bérni,
ta picaugusie, arf vecaka gadu gajuma cilveki. Sie géli un balzami nevar nodarit nekadu
launumu, tie var tikai palidzgt.

STA Silvanols jau vairak ka desmit gadus strada un piedava savus g€lus Latvijas tirgd.
Saja nozaré jau ir gita liela pieredze un zinasanas. Uznémuma piedavatie géli ir pieprasiti un tie
apmierina pirc€ju un patérétaju vajadzibas, bet katram produktam ir savs dzives cikls — laika
periods no produkta izstrades briza Iidz ta razoSanas un pardoSanas partraukSanai. Zinot dzives
cikla posmu, kura produkti atrodas var labak planot uznémuma lémumu pienemsanu par to
razoSanu un pardoSanu, labak izstradat marketinga komunikaciju. Uznémums kops$ pagajusa
gada ir pargajis uz jaunu razotni, kas ir pave€rusi jaunas iesp&jas piedavat jaunus produktus —
balzamus un ekstraktus. Tas paver jaunas iesp&jas merka pirc€ja segmenta pilnveide piesaistot
gados jaunu mérka auditoriju. Lidz tam uznémums atradas stabila brieduma fazg. Jaunie produkti
paver uznémumam jaunas iesp&jas paildzinat So brieduma posmu. Uznémumam ir nepieciesams
paaugstinat savu konkurétsp&ju. Uznémuma vaja puse ir ari ta talakas darbibas stratégiju
trukums. Miisdienu strauji mainiga tirgus vide izvirza daudz lielakas prasibas péc talakas
darbibas stratégijam, neka tas bijis jelkad agrak. Uzp€mumam izvirzot pareizas strat€gijas,
krietni vien celas konkurgtspgja.

Magistra darba mérkis:

Izstradat praktisku marketinga komunikacijas stratégiju, pilnveidojot uzpémuma SIA
Silvanols meérka pirc€ju segmentu, t.i. piesaistot gados jaunu meérka auditoriju un samazinatu
pasreizgjas reklamas izmaksas, lai par optimalam izmaksam izveidotu visefektivako reklamu

medjijos.
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2)
3)
4)
5)
6)
7)

8)

9)

Magistra darba uzdevumi:

Raksturot uznémuma darbibas Ipatnibas un ta produkciju;

veikt uznémuma cenu pétijumu aptieku tikla Gimenes aptieka;

analizet uznémuma argjo vidi;

sniegt uzn@émuma patreiz&jo mérka pircja segmenta vertgjumu,

veikt uzpémuma konkurentu un to cenu pétijumu aptieku tikla Gimenes aptieka;

sastadit SVID (SWOT) analizi precizai marketinga komunikacijas definéSanai;

veikt anket€Sanu un pétjumu par gados jaunas mérkauditorijas (20 — 29 gadi)
ieinteres€tibu un atbilstibu ka SIA Silvanols mérka pircgju;

apskatit jaunas merkauditorijas popularakos medijus televizija, radio, pres€, interneta ka
arT vides reklamu;

veikt petijumu par mediju cenam;

10) izvirzit reklamas medijus;

11)izveidot uznémuma maksatspé&jai atbilstosu reklamu medijos.

Magistra darba sagatavosana izmantojamas metodes:
1) Empiriskas pétiSanas metodes:

IntervéSana — magistra darba gatavosanas laika intervét uzpémuma vadibu un

darbiniekus, ka ar1 2007. gada decembrT intervet aptieku tikla Gimenes aptieka farmaceitus;

Ankete€Sana — 2007 .gada novembrT anketét 20 — 29 gadus vecus jauniesus;
P&tijumu veikSana — 2007. gada decembr1 veikt mediju cenu aptauju;
2) Teorétiskas petiSanas metode:

Dokumentu analize — interneta majas lapu mekl&Sana un tajas iegiito datu izmantoSana,

svarigako datu iegliSana un analize, ka ari zinatniskas literatliras izmantoSana magistra darba

gaita;

3) Matematikas un statistikas metode — tiks izmantota aprékinot reklamas iesp&jamas

izmaksas.

Magistra darba izstradasanas ierobeZojumi:

Dotas reklamas izmaksas darba ir realas, tau uz magistra darba aizstavéSanu un

iesp€jamo uzpémuma reklamas bridi tas visticamak bts mainijusas, jo reklamas izmaksu

petijums tika veikts 2007. gada decembr, bet reklamas cenas medijos biezi tick parskatitas un

mainitas. Netiek nemtas véra reklamas ieskanoSanas izmaksas televizija un radio.



1. SIA Silvanols darbibas 1patnibas un ta produkcijas raksturojums

SIA Silvanols dibinats 1994. gada 8. decembri. Uzp@émuma vaditadja un preparatu
receptiiru izstradataja ir kimijas doktore, beigusi Rigas Politehnisko institttu, biologiski aktivo
savienojumu ktmijas un tehnologijas specialiste. Praktiski viss vinas p&tnieciskais darbs Latvijas
Valsts Koksnes kimijas institita bija veltits dabas arstniecibas preparatu un zalu formu
izstradasanai un analizei. Par So tému aizstavéta ar1 disertacija zinatniska grada iegiiSanai.

Uznémums savu darbibu saka mazas, rétas Latvijas Valsts Koksnes kimijas institiita
telpas (Riga, Dzerbenes iela 27, 2. stava).

Kops pagajusa gada uzpemums strada jaunas, modernas razoSanas un biroja telpas
Kurbada iela 2. Pateicoties jaunajai razotnei razoSana norit tris cehos — g€lu, balzamu un
ekstraktu. Produktos esoS$ie ekstrakti un dabigas sulas tiek gatavotas uz vietas, izmantojot Latvija
audzgetas drogas un ogas.

STA Silvanols ir sapémis GMP (Labas razoSanas prakses) sertifikatu gélu razosanai un
Latvijas Partikas Centra licenci jaukto zalu formu raZzoSanai.

Uznémums organizé seminarus Latvijas farmaceitiem un arstiem uzgémuma konferencu
zalg, ka arT aktivi piedalas Latvijas Farmaceitu Biedribas organiz€tajos seminaros Latvijas
regionos un organize izbraukuma seminarus.

Uzpémuma produkcija piedava risinat veselibas problémas ar dabas vielam — tas sastava
ir dabas vielas, arstniecibas augu ekstrakti un dabigas auglu sulas. Tehnologiskaja procesa tiek
saglabati dabigie vitamini. Produkti ir dabigi, efektivi, tiek razoti farmaceitiskaja uzraudziba.
Latvija lidzigi balzami un géli netiek razoti. Sos produktus var nopirkt aptiekas bez receptes.

Laika perioda no 1994. gada lidz 1997. gadam tika izstradati un pieregistréti Latvijas
Valsts Zalu registra tris preparati: géls iesnu arstéSanai un profilaksei Rinogéls, masazas ggls
reimatisma un osteohondrozes arstéSanai Osteog€ls un kaju kopSanas géls paplasinatam vénam
Tromboggls. 1998. gada uznémums uzsaka plasu reklamas kampanu, kas palielinaja produkcijas
izlaidi divas reizes. Tie ir ar visplasak reklamétie un atpazistamakie uznémuma produkti.

DiemZel uzp@émumam nav savas misijas. Defin€t uzpémuma misiju ir loti svarigi, jo
misija ir uzp€muma pastavéSanas vispargjs pamatojums, kas ietver norades par uzp@muma
galveno darbibas veidu, norades par uznémuma vispargjiem sadarbibas principiem ar argjo vidi
un norades par uznémuma atzitam veértibam. Tadg€] autore piedava savu misiju uzp€émumam: SIA
Silvanols ir zalu razotajuznémums, kur§ piedava Latvijas tirgi medikamentus no dabigam
izejvielam un ir atbildigs par savas produkcijas kvalitati, kuru arsti rekomendé saviem

pacientiem, un kuru paterétaji var brivi iegadaties aptiekas.
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Uzpémuma misija ir janem vera izstradajot uzpémuma mérkus. Tiem ir jabit
saskanotiem ar misiju. Uznémuma mérki ir svarigi, jo to noteikSanas pareiziba var ietekmét
uznémuma darbibu nakotne.

Uznémuma mérki:

1) Paplasinat uznémeéjdarbibu;

2) ka art ar kvalitativu precu klastu apmierinat patérétaju vajadzibas un uzlabot vinu
veselibas stavokli;

3) ieviest jaunu tehnologiju, uzlabot produkcijas iepakojuma un dizaina kvalitati;

4) ieviest tirgd jaunus produktus;

5) pilnveidot mérka pirc€ju segmentu un samazinat pasreizgjas reklamas izmaksas;

6) palielinat razoSanas un noieta apjomu.

Viens no uzpémuma galvenajiem mérkiem ir paplasinat savu uzpéméejdarbibu. Ka
visatrako, 1&tako, vieglako un vispirms realiz€jamo autore uzskata tiesi jaunu produktu izveidi un
mérka pirc€ju segmenta pilnveidi. Tada veida uzpémums varétu palielinat savu razoSanas un
noieta apjomu, protams, ari pelpu, kas nakotn€ varétu palidzet istenot par€jos merkus.
Uznémuma misijas un mérku formul&jums ir atkarigs no pasa uznémuma piedavata produkta un
ta Tpasibam, iesp&jam attistit, pilnveidot to nakotng, tadgjadi piesaistot sev jaunus pircgjus.

Uzpémuma vidgji strada 20 cilveki. Neskatoties uz mazo darbinieku skaitu, uzp€émums
pec Valsts zalu agentiiras majas lapa publicétajiem datiem, ienem astoto vietu péc pardota zalu
apjoma Latvija 2007. gada starp tadiem uzp€mumiem ka Grindex, Olaines kimiski —
farmaceitiska riipnica, Rigas Farmaceitiska fabrika, kur stradajoSo skaits ir daudzreiz lielaks

(skat. 1. 1. tabulu).

1.1. tabula
Lavijas zaju razotaju TOP 10 kopéjais apgrozijums 2007. gada
N.pk. Zalu razZotajs Apgrozijums LVL (bez PVN)

1. A/S Grindeks 51818235
2. A/S Olainfarm 17683609
3. SIA Medpro Inc. 2598709
4. A/S Rigas farmaceitiska fabrika 2052164
5. SIA Baltijas terapeitiskais serviss™*

6. SIA AGA*

7. SIA LMP 532753
8. S1A Silvanols 475988
9. A/S Kalceks 402626
10. LSEZ SIA Elma Messer Metalurgs 142844

* nepiekrTt datu publiskosanai

Avots: http://www.vza.gov.lv/doc_upl/LZR Tops_2007.pdf
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Kops$ pariesanas uz jauno razotni SIA Silvanols izgatavo 27 produktus (skat. 1.
pielikumu) tai skaita balzamus. Lidz tam uzpnémums tirgii piedavaja 13 g€lus no kuriem
popularakie ir gels iesnu arstéSanai un profilaksei Rinog€ls, masazas géls reimatisma un
osteohondrozes arstésanai Osteogéls un kaju kopsanas géls paplasinatam vénam Tromboggéls. Sie
ir uzp@émuma popularakie géli un praktiski viss uzn€muma darbs balstijas tiesi uz So zalu
izgatavoSanu un virzisanu tirgii. Agrak uznémuma meérka pirc€ja segments vairak bija gados veci
cilveki (iznemot Rinoge€lu — ta meérka pircgja segments bija gados jauni cilvéki). Tagad
uznémums piedava tadus balzamus, kas sp€j piesaistit gados jaunus cilvékus. Ir nomierinosie
balzami ka Relaxen, Neirovit. Relaxen ir dabigs nomierinos$s Iidzeklis p&c dienas stresa, tas
nomierina pirms miega un palidz apgadat organismu ar vitaminiem un mikroelementiem.
Savukart Neirovit dabigs nomierino$s un nervu sistému spécinoss lidzeklis, kas nomierina stresa
situacijas un palidz apgadat organismu ar B grupas vitaminiem. Uzpémums piedava tonizgjosu
balzamu Silvital, kas paaugstina organisma vitalitati, specina organisma imiino sist€mu, uzlabo
fiziska un gariga darba sp€jas, palidz pret ikdienas stresu un apgada organismu ar vitaminiem un
mikroelementiem. Uzpeémums piedava balzamu redzes funkciju uzlaboSanai Visan complex.

Vel autore veletos izcelt tadus produktus, ka Nazoggls, Bronhogéls, Larosan, Bronhosan
100, Laringospray, Faringospray (Sie g€li un balzami paredz&ti iesnu un augsgjo elposanas celu
infekcijas profilaksei, bronhu spazmu profilaksei, mutes dobuma un rikles gala apriipei glotadas
iekaisuma gadijumos un tamlidzigi), Traumoggls Osteogéls, Osteog€ls + (g€li, kas palidz pret
muguras un muskulu sapé€m, locitavu sapém, sasitumiem, sastiepumiem, saspiedumiem, kas
veicina kaulu un sai$u bojajumu, ieteicams p&c gipsa nonemsanas), Plantogg€ls un Bracu géls (Sie
geli domati adas bojajumu arstéSanai, sikam briicem nobrazumiem, adas plaisam, tulznam,
apdegumiem, insektu kodumiem, g€ls veicina adas regeneraciju). Plasak ar produktiem var
iepazities 1. pielikuma un uzpémuma majas lapa (www.silvanols.lv). Visi augstak minétie
uzpémuma geli un balzami sp€j piesaistit |oti plasu pirc€ju un paterétaju loku, taja skaita ari
gados jaunus cilvekus.

SIA Silvanols tideni skistosSie géli patiesiba ir unikali, jo tie ir veidoti tikai uz dabas vielu
pamata, turpretim praktiski visi konkurgjoSie ir veidoti uz sintetiskiem analogiem. Savukart
balzamu sastava ir dabas vielas, arstniecibas augu ekstrakti un dabigas auglu sulas un
tehnologiskaja procesa tiek saglabati dabigie vitamini.

Uzp@muma preparatiem salidzinosi ir §adas priekSrocibas, tie ir:

1) dabas preparati;
2) to saturs un efektivitate ir zinatniski pamatota un tie apmierina mediku prasibas;

3) tiem ir labs arstniecisks efekts;
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4) tie paredz&ti plasam pirc€ju lokam, taja skaita art berniem (produkti nevar nodarit nekadu

launumu).

Tika veikts petijums Gimenes aptieku tikla 2007. gada decembri, lai noskaidrotu

uznémuma cenas g€liem un balzamiem. Cenas svarstds apméram no 2 — 5 LVL (skat. 1. 2.

tabulu).
1.2. tabula
Uznémuma produktu cenas Gimenes aptieku tikla 2007. gada decembri
Produkta Cena LVL Produkta Cena LVL
nosaukums ar PVYN nosaukums ar PVN

Nazoggls 1,70 Relaxen 100 ml un 250 ml 2,39 un 4,14
Rinoggls 1,77 Neirovit 100 ml un 250 ml 3,03 un 4,63
Bronhogels 2,20 Silvital 100 ml un 250 ml 2,05 un 3,29
Larosan 2,18 Venogels 3,09
Bronhosan 100 2,20 Tromboggls 2,55
Laringospray 2.47 Fungispray 1,84
Faringospray 2,85 Brucu gels 3,58
Traumoggls 3,44 Rinosan 2,20
Osteogels 2,28 Visan complex 2,00
Nefrosan 3,88

Avots: Autores veidots

Preparati cenas zina ieklaujas vid€jo cenu preparatu grupa. Tas nozimée, ka preparati var

piesaistit sev pirc€jus arl no augstas maksatsp&jas un zemas maksatspejas grupam. Japiebilst vl

tas, ka letas zales pirc€ji pat baidas iegadaties, jo baidas par to efektivitati. Lidz ar to vid&jas

cenas var piesaistit visvairak pircgju.

SIA Silvanols produkcijai ir:

1) pieejama cena;

2) pieprasits sastavs — dabas vielas ar labu arstniecisko efektu;

3) kvalitativs un lieto$anai &rts noformgjums.

Apskatot uznémuma darbibas Tpatnibas un ta produkcijas raksturojumu, autore uzskata,

ka biitu nepiecieSams g€lus izvertét peéc tas sauktas Bostonas matricas (Boston Consulting

Group matricas). Sada analize palidzétu noskaidrot ka uznémums virza tirgii savus produktus.

Pareiza un pardomata produktu virziSana tirgi palidz uzpémuma konkurétspgjai. Tada veida

varétu noskaidrot uzn€muma nozimigakos produktus uz izvertet situaciju, ka art noteikt nakotnes

iespejas produktu virziSanai tirgii. Vieni no izejas datiem, kas tiek nemti vé€ra ir uzn€émuma

nozimigako produktu gada apgrozijumi (skat. 1. 3. tabulu). Uzp@émumam parejot uz jaunajam

telpam ir mainijusies uznémuma vadiba, l1dz ar to nebija iesp&jams iegiit jaunakus apgrozijuma
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datus, ka arT datus par jauno uzp@émuma produktu apgrozijumu. Tomer autore uzskata, ka $ada

analize butu nepiecieSama nosakot uznémuma nakotnes stratégijas un marketinga komunikaciju.
1.3. tabula
Uzpémuma produktu apgrozijums no 2003. — 2005. gadam (karbinas)

Gads Rinogels Osteogels Trombogels
2004. gads 88700 99000 26700
2005. gads™ 90500 90000 28200
2006. gads™ 92300 80200 22000
* apgrozijums kopa ar pluss produktiem

Avots: SIA Silvanols dati
Ka redzams no Siem datiem, tad loti nozZimigi pieaugumi nav neviena no preparatu

grupam, bet Osteogéla un Trombogela apgrozijumos jiitama ievérojama lejupslide. TieSi Sis
faktors bija par iemeslu liguma lauSanai ar noieta veicinasanas centru, jo loti lielie ieguldijumi
reklamai (2002. gada 37 %, 2003. gada 30 % un 2004. gada 25 % no apgrozijuma) neattaisnojas
un ir nepiecieSama reklamas politikas maina.
Ka redzams zZim&uma 1. 1., tad uznp@muma produkti tika sadaliti ¢etras grupas, kuras

izmantojot Bostonas matricu nosauc:

e Jautajuma zime;

e /Zvaigznes;

e Slaucama govs;

e Neveiksminieki.

Zvaigznes Jautajuma zimes

Bronhosan 100 Nefrosan

Bronhoggls Kardiovital

Venoggls Neirovit

Traumoggls Visan complex

Laringospray Faringospray

Larosan Relaxen

Briicu gels Fungispray

Sensodents Plantoggls

Bronhosan Silvital

Slaucama govs Neveiksminieki
La Plantago
Relaksgels

Nazogels
(JAUNUMS)

Osteogels
Osteogels+

Tromboggls
Tromboggls +

1. 1. Zim&jums Uzneémuma produktu raksturojums izmantojot Bostonas matricu
Avots: Autores veidots
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Jautajuma zimes — tie ir uznémuma jaunie produkti. Uznémums saprot, ka, lai veiksmigi
darbotos miisdienu tirgii, kura konkurence ir nemitigi pieaugosa ir nepiecieSami jauni produkti.
Tiesi tade] tie tiek izstradati. Ka jaunos liderus ar optimistiskam ceribam uzp€mums uzskata
daudzus jaunos balzamus. Vinu atpazistamiba ir maza, jo tie tirgdl ir 1su laiku un nav veiktas
lielas reklamas kampanas. Turklat daudzam no tabula min€tajam ,,jautajuma zZim&€m” tirgh ir
konkurenti. Lai ar1 pats uznémums apgalvo, ka gluzi analogu konkurentu tirgii neesot, tomér
aizstaj&jus var atrast. Protams, ne vienmér homeopatisku. Ja uznémums grib panakumus $aja
nozaré un méginat konkurét ar Iideriem Saja tirgii, tad nepiecieSama pardomata marketinga
komunikacija un reklama, jo galvena probléma, ko autore saskata ir iespgjama So jauno produktu
nezinaSana tirgli. Vajadzetu veidot informativu saikni ne tikai ar aptiekam un arstiem, bet ari ar
paSu pirc€ju un paterétaju, jo uznémuma preparati ir iegaddajami bez arsta receptes. Turklat,
autore uzskata, ka Siem preparatiem ir labas izredzes nakotné klit par ,,slaucamajam govim”.

Zvaigznes — tie ir produkti, kas turpingja attistities un ir ieguvusi jau savu tirgus dalu.
Produkti ir jauni un labi attistas. Protams, ir jaatbalsta So produktu virziSana tirgii un japalidz
atvairit konkurentu uzbrukumi. Nakotng tiesi Sie produkti var parveérsties par “slaucamo govi”.

Daudzi no produktiem tirgd ir jau ilgaku laiku, bet tik stabilas pozicijas ka ,,slaucamas
govis neienem”. Turklat daudzi no tabula min&tajiem jaunajiem ,,zvaigznu” produktiem ir
domati, lai arstetu saauksteéSanos. SaaukstéSanas ir tada nelaime, kas skar gandriz lielako dalu no
mums sezonas laika. Ta visbiezak nav tik nopietna slimiba ar ko pie arsta necjam, bet méginam
arstet sevi paSi. Biezi $aja jautajuma cilveki konsult§jas ar farmaceitu, kur§ iesaka uznémuma
produktus, jo biezi vien cilvéki velas saauksteéSanos arstét tieSi ar homeopatiju. Art $aja grupa ir
nepiecieSsama komunikacija ar pircéju un paterétaju, lai veicinatu produktu atpazistamibu un
parliecinatu par to prieksrocibam, kvalitati un efektivitati un, protams, veicinatu So produktu
iegadi.

Slaucama govs — $aja grupa atrodas produkti, kuri nodro$ina pietickami lielu pelnu. Tie
ienem Iliderpozicijas tirgli un tiem ir uzticigi patérétaji. Sie produkti ir visplagak reklaméti un
tiem ir vislielaka atpazistamiba. Tadeél uzpémums saprot marketinga komunikaciju
nepiecieSamibu, jo attieciba uz Siem produktiem ta ir sevi attaisnojusi. Tomér tas ir tikai logiski,
ka nevar but nemitigi pieaugoSs pieprasijums péc Siem produktiem. Katram produktam ir savs
dzives cikls un daudzi no Siem produktiem iepem stabilu briedums fazi. Ir daudz lojalie
patérétaji. Tomer parpilditaja medikamentu tirgii vienmér bis vélme paméginat ko jaunu, jo
vienmér ir doma varbiit tas jaunais medikaments ir labaks. Runa ir par cilvéka veselibu un
sapém. Tadel cilveki ir gatavi maksat un vienmér meklés ko labaku, jo dzivo tacu vienu reizi un
ar1 veseliba ir viena. DiemZgl, ka jau ieprieks tika minéts, Osteog€la un Trombogg€la apgrozijums

ir ievérojami samazinajies. P&c autores domam ir nepiecieSams noskaidrot $adas samazinaSanas
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celonus. Sie produkti dod liclako pelnas dalu, tade] §ada analize ir tik svariga. Autore atbalsta
uznémuma izteikto priekSlikumu mainit reklamas politiku attieciba uz Siem produktiem.
Uznémums saprot, ka péc vieniem un tiem paSiem produktiem nebils nemainigs pieprasijums
daudzu gadu garuma. TiesSi tade] tirgt tiek laisti jauni produkti un arT ciestas neveiksmes.

Neveiksminieki — §1s grupas produkti ir vissliktakaja stavokli ar mazam izredzém
nakotné. Tiem ir maza tirgus dala. Zaud&jumu d€] parasti ir bezjeédzigi attistit Sos produktus. Ta
notika ari ar g€lu La Plantago, kur§ paredz€ts saules apdegumiem un lietojams péc
parsaulosanas, sakot ar viegliem adas apsartuma gadfjumiem. Sis géls neizturéja tirgus
konkurenci, jo tirgus ir piesatinats ar dazadiem $ada tipa lidzekliem. Ar1 pats uznémums atzist,
ka tas bija nepardomatas ricibas sekas un bija vajadzigi labaki tirgus pétijumi. Bet no klidam
macas un nakotné no $adam klidam izvairisies.

P&c visa iepriek§ minéta var secinat, ka uznémums aktivi doma ka paaugstinat savu
konkur@tsp&ju pareizi un pardomati virzot savus produktus tirga.

Lai sasniegtu magistra darba izvirzito mérki — izstradat praktisku marketinga
komunikaciju stratégiju, ir vajadziga informacija ne tikai par uznémumu ta iekSieni, darbibas
Ipatnibam un ta produkcijas raksturojumu, bet ir nepiecieSama informacija ari par uzpémuma

ar€jo vidi, ka arT tas ietekméjosiem faktoriem.
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2. Uzpémuma aréejas vides analize

ir ta uz kuru uznémums var verst savas marketinga komunikacijas. Uznémumam parzinot savu
ietekméjosSo vidi, tas var piemé&roties konkrétai situacijai tirgli un tas palidz planojot uzpémuma
darbibas un uznémeéjdarbibas efektivitatei.

Uznémuma aréjo vidi veido sekojosi faktori:

1) Valsts likumdosana;

2) valsts ekonomiskais stavoklis;
3) pircgji, pateretaji;

4) konkurenti;

5) piegadataji.

Lai uznémums darbotos atbilstosi valsts likumdoSanai, tam ir nepiecieSamas divas lietas
licence un labas razo$anas prakses sertifikats. Sis abas lietas ir savstarpgji saistitas un nevar iegit
licenci, ja nav labas razoSanas sertifikata un otradi.

Bitiskas problémas autore $aja joma péc iestaSanas Eiropas Savieniba (ES) un §1
parmainu laika nesaskata. Agrak bija daudzus neskaidribas par to, kadas izejvielas varés un
kadas nevar€s izmantot, bija problémas ar informacijas trilkumu un ar1 neskaidribas informacijas
sniegSana no atbildigo institiiciju puses. Nelielas problémas ir ar regularajam parbaudém no
valsts puses, jo ka autore ir dzird€jusi no daudziem raZotajiem, ka Latvija atSkiriba no citam ES
valstim §1s parbaudes biezi vien ir neadekvati parspilétas. Tas apgriitina un sadardzina razoSanas
procesu. Lidz ar to biezi vien §is prasibas lieki sadardzina razoSanas procesu un mazina
konkur&tsp&ju uznémuma gala produkta cena. Sada lieta no valsts puses biitu strikti jaizverte, it
pasi, ja Latvija vélas iziet ar savu produkciju eksporta tirgii. Pastav ari liela birokratija, kas biezi
vien aiznem parak daudz laika lietu kartosanai. Bet $1 situacija arvien uzlabojas.

Valsts ekonomiskais stavoklis butiski uzn€muma produkcijas noietu neietekme. Jo zales
ir viena no pirmas nepiecieSamibas precém. Strauji augosa inflacija (ka jau visiem razotajiem)
ietekmé uznémuma izejvielu cenas, lidz ar to pasa produkta gal€ja cena ari pieaug, bet
pieprasijums p&c uznémuma produkcijas nav mainijies. L1dz ar to valsts ekonomiskais stavoklis
kopuma vert§jams ka pozitivs. Savukart, stavoklis zalu tirgii, pec autores domam, nav tik labs.
Latvijas zalu tirgt viet€jo razotaju produkcijas Ipatsvars riik ar katru gadu, 2003. gada sasniedzot
zemako Itmeni pedéjo septinu gadu laika — 5,6 % jeb 7,79 milj. LVL (skat. 2. 1. zZim.). NakoS$ajos
gados $im raditajam bija neliela tendence pieaugt. Toméer $is skaitlis ir mazs. Jadoma kapéc, jo

Latvija ir divas milzigas (Grindex un Olainfarm) kompanijas, kas piedava loti kvalitativu
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produkciju. Vai nevajadzetu vairak izvertét zalu nepiecieSamibu aptiekas? Galu gala tas ietekmé
ar1 pirc€ju, jo ieejot aptieka vin$ vienkarsi apjik no piedavato medikamentu klasta un to cenu

atSkiribu piedavajuma. Jo ne jau vienmér tas dargakas zales arT ir tas labakas.

:
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2.1.Zim&jums Vietgjo zaju patsvars Latvijas tirgli no 1996. gada idz 2006. gada pirmajam pusgadam %

Avots: http://www.farmacija-mic.lv/dokumenti/dinamika 2006 1.doc

Kopgjais zalu tirgus Latvija ir nemitigi un loti strauji pieaugoss. 2006. gada tas audzis par
22,5 milj. LVL, sasniedzot 148,36 milj. LVL robezu (2000. gads 72,9 milj. LVL; 2001. gads
84,3 milj. LVL; 2002. gads 98,9 milj. LVL; 2003. gads 111,2 milj. LVL; 2004. gads 112,69
milj. LVL; 2005. gads 125,87 milj. LVL).

. Latvijas razotajiem viet&jais tirgus vairs neskiet tik pievilcigs ka agrak un vini vairak
orient€jas uz eksportu. P&c statistikas datiem viet§jo razotaju produkcijas eksports 2006. gada
audzis — no 40,74 1idz 54,5 milj. LVL. Kopuma vietgjie razotaji 2006. gada (gan Latvija, gan
arzemes) realiz&jusi medikamentus 65,91 milj. LVL apmera. Otrs izskaidrojums ir ari tas, ka
vairak tiek ievesti arzemju medikamenti. Zalu imports 2006. gada palielinajies par 3,86 milj.
LVL Ja salidzina 2005. gadu ar 2004. gadu imports picaudzis par 32,6 milj. LVL'. Ta¢u vajaki
vietgjie razotaji neklist, par to liecina arvien jaunie produkti, ko raZotaji piedava. Svarigi
piemingét ir arT to, ka lieltirgotaji nestrada ar visiem zalu razotajiem, izv€las tikai tos, kas viniem
dod labakus nosactjumus, tadgjadi patérétajiem nav pieejami visi medikamenti. Gandriz visam
vadoSajam lieltirgotavam tiesi vai netiesi pieder aptiekas — Labklajibas ministrija saskaitijusi, ka
vairak neka 100, ir aptiekas, kas saistitas ar lieltirgotavam.

Gelu pirceji galvenokart ir sievietes, jo tieSi vinas rip&jas par savas gimenes labklajibu.
Savukart, zales patéré visi gimenes locekli. Viriesi Latvija zales iegadajas daudz mazak neka
sievietes un, péc autores domam, tikai tad, kad vini ir spiesti to darit, kad nav citas izejas. To

uznémums nem veéra planojot marketinga pasakumus. Secinajums: Latvija parsvara zales pérk

' Avots: http://www.vza.gov.Iv/doc_upl/ZTDPG_2006.pdf)
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sievietes un vientulie virie$i (to procents diemzgl ir Joti mazs, tadel marketinga aktivitatés Saja
segmenta nebiitu efektivas).

Lai uzzinatu vairak par savu patérétaju SIA Silvanols 2002. gada pasiitija uznémumam
SIA A TurboC 4U veikt paterétaju aptauju. Tika izveidots merka pircéja segments.

Aptaujato respondentu vecums bija no 18 — 75 gadiem. Vecuma no 18 — 50 gadiem bija
40 % cilveku. Parsvara aptauja tika aptaujati latvieSi, jo primarais uzdevums bija novertet
reklamas kampanas rezultatus, bet pamata valoda §Stm kampanam bija latvieSu. Aptauja notika
pec telefonu gramatas izvéloties galvenokart sievietes, uz kuru varda registréts telefons. Aptauja
bija koncentréta uz diviem galvenajiem SIA Silvanola preparatiem — Rinogé€ls un Osteogéls.
Lielaka dala SIA Silvanola reklamas budZzeta tiek t€réta So divu preparatu reklamai.

Izglitibas limenis aptaujatajam personam bija dazads. Ienakumu Iimenis ar nelieliem
izngmumiem zems. So aptauju uzpémums veica ar domu noskaidrot, kadi ir vislielakie
informacijas nes€ji mérka pirc€jiem un, kadas tad ir tas sievietes, kas iegadajas uznpémuma
produkciju.

Ka vislielakos informacijas nesg€jus aptaujatie patérétaji mingja sekojosus medijus:

D TV;

2) radio;

3) prese;

4) pazinu un aptiekaru rekomendacijas.

Otrs jautajums, uz kuru vajadzgja atrast atbildi, bija toreiz€jais merka pirc€ja segmenta
raksturojums.

Aptauja sniedza informaciju, ka:
e Osteogelu lieto vai kaut reizi lietojusi ~ 8 % no aptaujatajiem paterétajiem.
Veiktais pétijums at]ava precizét Osteog€la galveno pirc€ju vecuma grupu. Tas bija

sievietes vecuma no 50 — 65 gadiem (skat. 2. 1. tabulu).
2. 1. tabula

Osteogéla meérka pircéja segments

Vecums 50—-65
Dzimums Sieviete
Valoda LatvieSu
Ienakumu limenis Zemi un videji

Avots: SIA A TurboC 4U 2002. gada aptaujas pefjums
Sadas vecuma grupas domingsanai ir divi izskaidrojumi. Pirmkart, tas ir salidzinosi aktivs

vecums, kura kaulu sapes var biit loti traucgjosas, tapéc cilveki aktivi mekle lidzeklus ka no tam
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izvairities. Otrkart, §T vecuma cilvékiem ir zems ienakumu Itmenis un tapec g€ls atbilst vinu
v€lamajai cenai. Jaatzimé€, ka paterétaji ar augstaku ienakumu limeni izvélas dargakos g€la
Osteogels konkurentus. Ka vel vienu pirc€jus raksturojosu lielumu jamin vinu patika pret
Latvijas razojumiem. Lielaka dala respondentu novérté ka svarigu ipasibu to, ka preparats ir
razots Latvija. Aptuveni puse no lietotajiem atzina, ka viniem ir svarigi lietot no dabas vielam
izgatavotus preparatus. Izsakot savu viedokli par ge€lu noverte to ka efektivu sapes nonemosu
lidzekli, ar pattkamu smarzu un konsistenci. Ka negativs faktors jamin konstatéta tendence
nelietot g€lu pastavigi, bet palaikam izm&ginat jaunus preparatus. Krievu valoda runajosi cilveki
maz pazist gelu Osteog@ls un praktiski to nelieto. Sada situacija izveidojusies, jo géls nav aktivi
reklaméts krievu valoda iznakosajos medijos.
¢ Rinogelu lieto vai kaut reizi lietojusi ~ 9 % no aptaujatajiem paterétajiem.
Rinoggla pirc€ju kopums ir ievérojami jaunaks neka Osteogela patérétaji. Pirc€ji ir jaunas
sievietes starp 20 — 30 gadiem (skat. 2. 2. tabulu).

2. 2. tabula

Rinogéla mérka pirceja segments

Vecums 20-30
Dzimums Sieviete
Valoda LatvieSu
lenakumu Iimenis Vidgji

Avots: SIA A TurboC 4U 2002. gada aptaujas pefjums

Ienakumu limenis g€la pirc€jiem ir veértgjams ka videjs. Jasecina, ka S§1 preparata
patérésana nav tiesi izskaidrojama ar ta cenu un patérétaju ienakumu limeni. So hipotézi atbalsta
ar1 fakts, ka Rinog€ls nepieder pie 1&tajiem pretiesnu lidzekliem, bet ir situ€ta tirgus vidusdala.
G¢la pircgjus var iedalit divas grupas — bérnu maminas un dabigas medicinas atzingji. Daudzas
jaunu bérnu maminas iegadajas gélu, lai ar to arstétu iesnas saviem bérniem. Sie pircéji atzina,
ka uzskata gélu par nekaitigu un efektivu pretiesnu lidzekli. Sis ir labs pieradijums tam, ka
uznémumam ir labas iespgjas piesaistit sev gados jaunu un maksatsp&jigu mérka pircgju
auditoriju.

Lidziga motivacija ir ar1 pieauguSajiem pretiesnu lidzekla Rinogéls patérétajiem. Vini
iegadajas g€lu ka pretiesnu lidzekli, kas neradis nelabvéligu iespaidu uz vinu veselibu. Jautati par
1pasibam, kuras nosaka to, kadas zales vini izv€las, aptuveni 80 % no lietotajiem atzZim&ja dabas
vielu svarigo lomu izvéles procesa.

DiemzZel jaunakas aptaujas uznémums nav veicis, bet $1 veca aptauja parada sievieti ka

potencialu pirc€ju, parada to, ka ir liela interese par homeopatiskiem medikamentiem, ka ar to,
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ka $ie uznémuma preparati tika aktivi reklaméti un tas attaisnojas. ST aptauja paradija svarigo
reklamas nozimi uznémuma produktu virzibai tirg.

Svarigi ir noskaidrot arT uzpémuma produktu konkurentus, jo to laba parzinasana varétu
biit konkurences prieksrociba.

Starp Latvijas zalu razotajiem SIA Silvanolam lielu konkurentu nav. Latvijas tirgl no
visa piedavata zalu klasta 2006. gada pirmaja pusgada tikai 4,91 % sastada pasmaju produkcija.
Tadgjadi lielako medikamentu klastu piedava tieSi arzemju razotaji, kas tad ari ir uznémuma

produktu konkurenti (skat. 2. 3. tabulu).
2. 3. tabula

Uznéemuma produktu konkurenti, to raksturojums un cenas

Géla specifikacija un
nosaukums

Konkurenti un to cenas ar
PVN*

Piezime

Pret saaukstéSanos:

Nazoggls; Rinogéls; Bronhoggls;
Larosan; Bronhosan 100;
Laringospray; Faringospray

Lorozols (1,37LVL);Vibrocil
(2,59 LVL);Nodril (1,60
LVL);Klepus un bronhu
strupi (2,00 - 5,00 LVL)

Pilnigi analogu konkurentu nav. Cenas un piedavato
medikamentu klasts ir [oti plass. Minétie konkurenti
parsvara arzemju razotdji (Lorozols - razots Latvija).
Cenas svarstas apméram no 1,30 - 5,00 LVL

Pretsapju, pretiekaisuma géeli:

Traumoggls; Osteoggls, Brii¢u
gtls

Fastum gel 50 g (3,41LVL)
un Fastum gel 100 g (5,25
LVL); Histalgan (3,20 LVL);
Olfen (3,58 LVL); Dictal 5%
Gel (3,01 LVL); Profenid
(2,80 LVL); Deep Reluf (3,23
LVL); Voltaren Emulgel
(3,82 LVL); Traumeel (4,05
LVL)

Pilnigi analogu konkurentu nav. Cenas un piedavato
medikamentu klasts ir loti plass. Ming&tie konkurenti
ir arzemju razotaji. Cenas svarstas apméram no 2,80
-5,25 LVL

Nomierino§i balzami:

Relaxen 100 ml un 250 ml;
Neirovit 100 ml un 250 ml

Novo Pasit (2,36 LVL);
Sedalia (4,23 LVL)

Konkurenti [1dzigi. Minétie konkurenti ir arzemju
razotaji. Cenas svarstas no 2,36 - 4,23 LVL

Produkti kaju komfortam:

Venogels; Tromboggls;
Fungispray

Hepa Gel 50 g (2,89 LVL);
Hepa Gel 100 g (4,28 LVL);
Venosal Gel (2,49 LVL);
Troxevasin (2,70 LVL)
Venoruton 50 g (3,30 LVL);
Venoruton 100 g (4,83 LVL)

Mingtie konkurenti I1dzigi, bet ne analogi. Mingtie
konkurenti ir arzemju razotaji. Cenas svarstas no
2,49 - 4,83 LVL

Tonizg€joss balzams:

Silvital 100 ml un 250 ml

Konkurentu nav

Konkurentu nav

Dabas vielas redzes funkciju uzlaboSanai:

Visan complex

Loti plass konkurentu loks

Starp daudzajiem konkurentiem ir ari analogi.
Svarigi atzZimét, ka Visan complex ir 1étakais
preparats $aja grupa. Cenas svarstas no 2,00 (Visan
complex) - 15,00 LVL

Urincelu infekciju arstéSanai un

profilaksei:

Nefrosan

Urinal (2,39 LVL); Urosept
(4,17 LVL); Fitolisin
Cranberry plus (5,59 LVL)

Starp daudzajiem konkurentiem ir arT analogi. Cenas
svarstas no 2,39 - 5,59 LVL

* cenas Giimenes aptieku fikla 2007. gada decembrt

Avots: Autores veidots
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Diemzgl izveidot pilnigu konkurentu analizi nav iesp&jams, jo piedavato zalu klasts ir
milzigs. Griiti izsekot ir Iidzi pat specialistiem medicinas joma un farmaceitiem. Turklat tas
mainas, nak klat arvien jauni un jauni medikamenti.

Tabulas 2. 3 analizei tiek izmantota 1. 2. tabula par uznp€muma cenam no pirmas nodalas.

Starp saaukstéSanas medikamentiem analogu nav, jo deguna g€lu tirgt nav. Ir pilieni, kas
atvieglo elposanu nonemot tiisku, bet arstnieciskais efekts daudziem ja ir, tad tas ir loti mazs.
Japiebilst, ka uzp€émuma preparatu cenas $aja joma pat vairak ir zemas, pieméram, Bronhosan
100 (klepus un bronhu balzams) maksa 2 LVL, turklat konkurg&joSie maksa no 2 — 5 LVL.
Lidzigi ir arT ar deguna g€liem. Turklat japiebilst, ka lielais medikamentu klasts $aja joma nav
dabigs un homeopatisks atsSkiriba no SIA Silvanola produkecijas.

Latvijas zalu tirgl tiek piedavati ar1 loti daudz pretsapju un pretiekaisuma preparati.
Viens no popularakajiem ir Fastumgel. Japiebilst, ka butiskas atSkiribas cenu joma starp
uznémuma preparatiem un tirgl piedavatajiem konkurentu preparatiem nav. Svarigi ir tas, ka
SIA Silvanols produkcija balstita uz iidens bazes, bet citiem konkurentiem tie var biit sintetiski
analogi. Lidz ar to ir iesp&jamas blakus paradibas, pieméram, alergija. Tada zina SIA Silvanols
produkcija ir visdro§aka no piedavata klasta, ar labu arstniecisko un pretsapju efektu, turklat
dabiga.

Starp nomierinoSiem balzamiem tirgt ir tadi lidzigi konkurenti ka Novo Pasit un Sedalia.
ATrT cenas $aja zina nav uznémuma prieksrocibas. Tomér uznémuma produkcija tiek izmantotas
auglu sulas, tadg] Sie balzami ir ar bagati ar vitaminiem, turklat garsigi.

Uzpémuma preparatiem, kas domati kaju komfortam salidzino$i ar citiem tirgl
piedavatajiem, salidzinosi ir $adas prieksrocibas. Tiem ir pieejamakas cenas un tapat ka pretsapju
un pretiekaisuma geli tie veidoti uz tdens bazes, tadel drosi lietoSana, jo nav novérotas blakus
paradibas.

Unikals produkts, kuram nav ar1 konkurentu no uznémuma piedavatajiem preparatiem ir
toniz€josais balzams Silvital. Tam nav arT augsta cena — 100 ml maksa 2,05 LVL, savukart 250
ml maksa 3,29 LVL.

Arf redzes funkciju uzlaboSanai paredzetais Visan complex ir ipass produkts. Tas milziga
skaita konkurentu vida izcelas ar savu cenu — 2 LVL. Autores pétijjuma noskaidrojas, ka Visan
complex ir 1&takais preparats Saja grupa.

Produkts Nefrosan, kas paredzets urinizvadcelu arsté€Sanai un sastav no dz€rvenu sulas
maksa 3,88 LVL. Savukart oti lidziga preparata Fitolisin Cranberry plus cena ir 5,59 LVL.

Kopuma var secinat, ka, parblivétaja medikamentu tirgd, ir iesp&jas piesaistit pirc€jus un

paterétajus. Produkti ir dabigi, bez blakus paradibam, turklat biezi vien arT cena var noteikt izveli
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par labu produktam. Tomér, runajot, reklam&jot un prezent&jot medikamentus, galvenais uzsvars
bitu jaliek uz to kvalitati un unikalitati. Kopuma SIA Silvanols preparati atbilst Siem kriterijiem.

Japiebilst vel tads svarigs fakts, ka loti daudzi no Latvijas tirgli piedavatajiem
medikamentiem nak no tadiem pasaules gigantiem ka Glaxo Smith Cline, Boehringer Ingelheim
utt., kuras ir milzigas pasaules kompanijas. Kompanijas, kas var piedavat loti kvalitativas
reklamas, milzigas reklamu kampanas, dazadus davanu materialus sakot no pildspalvam un
kalendariem, beidzot ar apmaksatiem celojumiem un konferencém. Izstradajot marketinga
komunikaciju SIA Silvanolam ir janem véra tas, ka §is uznémums tiek pieskaitits pie mazo
uznémumu grupas un kura iesp&jamie Iidzekli reklama ir par paris nullém skaitli mazaki. Tomér
reklama ir nepiecieSama, lai uznémums ,,nenosliktu” $o lielo uznémuma piedavato medikamentu
klasta.

Svarigi ir analiz€t uzpémuma piegadatdjus un sadales kanalus. Pareizas $adas sist€mas
izveide arT rada konkurences priekSrocibu. Labs piegadatajs sp&j nodrosinat stabilitati piegade un
augstu kvalitati, kas ietekmé galigo rezultatu — kvalitativu uznémuma produktu. Labs sadales
kanals ir veids ka uznémuma produkts nonak pie paterétaja.

Izejvielas uzp@émumam piegada SIA Bang & Bonsomer, SIA Farma Balt, AS Rigas
Farmaceitiska fabrika, STA Homeopatija, SIA Antols, SIA Aniss, SIA Mica, SIA Austrapah, STA
Kalceks, Nota Bene Latvia.

Produkcijas iepakojuma traucinus piegada somu uznémums Ryttylan Muovi. Traucinu
etiketes piegada AS Ileda. Kastites, kur tiek salikta gatava produkcija, piegada SIA Austrapak.
Daudzi no Siem uzpémumiem Latvija darbojas ka starpnieki, jo daudzas produkcijai
nepiecieSamas izejvielas tiek iegiitas tikai arzemes.

Latvija pavisam ir piecpadsmit medikamentu lieltirgotavas, uznémums sadarbojas ar
galvenokart ar tris lielakajam un ietekmigakajam — SIA Tamro, AS Recipe Plus, SIA Oriola Riga
Sis lieltirgotavas attiecigi SIA Silvanols produkciju piegada visam Latvijas aptiekam, ar kuru

starpniecibu géli nonak pie paterétajiem (skat. 2. 2.ztm.).

SIA Silvanols

Tamro Reciple Plus Oriola Riga
T | T | T
Aptieka Aptieka Aptieka
Aptieka Aptieka Aptieka

2.2. Ziméjums SIA Silvanols produkcijas sadales kanals
Avots: Autores veidots
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UzpE€mumam ir Joti plass piegadataju loks, kas nodroSina augstu konkurétsp&ju. Izvéle ir
liela, un cenas ir stabilas, kvalitate ir augsta. Ja piegadatajs peksni pacel cenas vai mainas ta
piedavato izejvielu kvalitate, uzp€émums var versties pie citiem piegadatajiem, kas nodroSina
tikpat labu kvalitati izejvielam un cenas ir pieejamas. Islaicigi uznémumu varétu ietekmét
produkcijas traucinu piegadataji Ryttylan Muovi, jo tas ir somu uzpémums, kas atbilst augstiem
kvalitates standartiem Latvija razoti §adi traucini nav pieejami.

Apkopojot visu iepriek§ min€to jasecina, ka uzpeémums sp&j nodroS§inat nemainigas
augstas kvalitates produkciju.

Uzpémums tirgl ienem stabilas pozicijas. Tam ir uzticiga parsvara gados veca patérétaju
grupa. Tam ir stabili un drosi piegadataji, kas nodroSina augstu produkcijas kvalitati Uznémuma
preparatiem nav tieSi analogu konkurentu. Argja vide paver iespgjas pilnveidot mérka pircgja
segmentu veidojot marketinga komunikacijas ar gados jaunakiem pirc€jiem un patérétajiem. Lai
izstradatu precizu uzpémuma marketinga komunikacijas strat€giju ir jaizverté visa uzpémuma

darbiba kopuma analizgjot to ar SVID analizes palidzibu.
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3. Uzpémuma marketinga komunikacijas stratégijas izvirziSana un pétijums

par tas atbilstibu

Lai apkopotu iepriek§ minéto informaciju, autore iesaka veidot SVID (SWOT) analizi.
SVID analize dod iesp&ju noveértét uzn€muma stipras puses, vajas puses, uznémuma iesp&jas un
draudus. Sada analize ir labs paligs uznémumam noteikt savas perspektivas nakotné. Noteikt
savas priekSrocibas attieciba pret citiem konkurentiem. Saskatit savu vajumu un mekl&t iesp&ju
ka cinities ar to. Bez optimali sastaditas analizes uznpémumam biitu griiti noteikt savas stratégijas
nakotnes darbiba, ka ari marketinga komunikacijas veidoSana.. Tad€] darba autore centas

izveidot §1 uzne@muma iesp&jamo SVID analizi. Skatit 3. 1. tabulu.

3. 1. tabula
Uznémuma SVID analize
Stlpms puses (Strength) Iespe]as (Opportunities)
produkti satur tikai dabas vielas jauns produkcijas fasgjums
- produkti ietilpst vid€jo cenu preparatu grupa | - jaunu produktu izveide
- plass sortiments - mérka pircgja segmenta pilnveide, piesaistot
- uzn@muma sp&ja radit jaunus produktus gados jaunu maksatspejigu auditoriju
- uzn@mumam nav tieSu analogu konkurentu | - reklama medijos
- 1ir lespgjas palielinat razoSanas apjomus un
apmierinat pieaugosu pieprasjumu
Vajas puses (Weakness) Draudi (Threats)
- nav precizi izvirziti mérki un stratégijas - nemifigi mainigais un neprognozgjamais
- salidzino$i vecs un maz maksatspejigs medikamentu tirgus Latvija
pircgju un patertaju loks - konkurentu marketings aktivitates

Avots: Autores veidots

Apkopojot visu iepriek§ min€to informaciju autore secina, ka uznémums tirgli ienem
stipras pozicijas uz izredzes nakotné. JaatzZzimé, ka uzn€muma panakumu garants ir ta unikalais
produkts. Janem vera ir jaunas iespgjas razot balzamus, kas biitu pieméroti jauniem tirgus
segmentiem. Ka ar1 svariga ir uznémuma spé&ja radit un piedavat tirgii jaunus produktus un
palielinat razoSanas apjomus. Janem véra arl tas, ka uznémums pieder pie mazo uznémumu
grupas. Uzpémumam ir labas izredzes nakotné€, ja tas piegems jaunus l@mumus un veidos
stratégijas. Tomér ir jaapzinas ari riska pakape, jo parlieku riskanti pasakumi varétu draudét ar
uznémuma bankrotu.

Balstoties uz SVID analizi autore izvirza sekojosu marketinga komunikdaciju strategiju:

Ta ka ir stipri palielindjies uznémuma SIA Silvanols medikamentu klasts, ir nepieciesams

uznémuma naudas iespéju robezdas un attiecigd uznémuma sezonalitaté ar kvalitativas
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reklamas palidzibu medijos, piesaistit sev jaunu mérka pircéju segmentu vecumd no 20 —

29 gadiem.

Zemak dotaja tabula 3. 2. var redzét sievieSu ipatsvaru Latvija % no 2004. — 2006.
gadam. Var redze€t, ka kopuma Sis skaitlis ir apméram 7 % no kopgja iedzivotaju skaita.
Japiebilst, ka $is skaitlis nav mazs. Jo biezi vien Sie 7 % sievieSu ar medikamentiem apgada
savus virieSus, bérnus, vecakus un vecvecakus. Viriesi Seit netiek aplikoti, jo parsvara visas

marketinga komunikacijas tiks virzitas uz sievieti.

3. 2. tabula
Sieviesu ipatsvars % Latvija kopa un pa vecuma grupam no 2004. — 2006. gadam
2004. gads 2005. gads 2006. gads
Skaits Skaits Skaits
Pavisam | Sievietes vSelcuevrﬁZUZ(go- Pavisam | Sievietes viﬁjv'ris;zg_ Pavisam | Sievietes Vi';\"rﬁ;uzé’_
Pavisam | 2319203 | 1250867 29 gadi 2306434 | 1243516 | 29gadi 2294590 | 1237306 29gadi
20-24 170411 83576 3,60 | 175086 86029 3,73 | 178741 87669 3,82
2529 159500 78860 340 | 158787 78447 340 | 159042 78376 342
Kopa % Kopa % Kopa %
7,00 7,13 7,24

Avots: http://www.csb.gov.lv/csp/content/?cat=355

Lai noskaidrotu uznémuma atpazistamibu kopuma cik piemerota ir 20 — 29 gadus jauna
auditorija un kadi ir tas interesgjosie preparati, 2007. gada decembri tika veikts pétijums ar
anketéSanu. AnketeSana (francu valoda enquéte) ir noteikta jautajuma izdarita aptauja. Pretstata
statiskajai zinu vakSanai anket€Sana dod nevis objektivus faktus, bet gan iztaujato lietpratgju
subjektivas domas un iespaidus. Anket€Sanu parasti lieto tajas nozar€s, kur statistika nav
iesp&jama vai nevar dot vajadzigas zinas.

Anketas uzdevums ir pieradit marketinga komunikacijas stratégija izvirzito domu: ta ka ir
krietni palielinajies SIA Silvanols piedavato medikamentu klasts, ir iespgjama jauna merka
pircéju segmenta grupa vecuma no 20 — 29 gadiem.

Parsvara Latvija zales perk sievietes, tadé] galvenokart visas reklamas aktivitates tiks
virzitas sievieSu auditorijai. Tiks anketéti cilvéki vecuma no 20 — 29 gadiem, jo tas ir segments,
kura ir verts ieguldit naudas Iidzeklus, jo $ads mérka pirc€ja segments vargtu bt ilglaicigs, ja
panak ta lojalitati. Turklat tas ir Joti aktivs vecums, kad nevar atlauties slimot, jo ir jastrada,
jamacas. Saja vecuma cilvéki sak veidot gimeni. BieZi vien tiesi $aja vecuma cilvéki uznemas ari
kredita slogu. Diemzgl Latvija vél joprojam valda ,,aplok$nu” algu sist€ma, kad oficiala darba
alga ir zema. Tie ir arT galvenie iemesli, kadg€] jauni cilvéki nevar atlauties slimot. Ja tomér
notiek viegli saslimSanas gadijumi (pieméram, saaukstéSanas), tad tik un ta tiek iets uz darbu, jo

ar So slimibas naudinu nav iesp&jams nomaksat rékinus.
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Ta ka tiks anketetas gan sievietes, gan viries§i vecuma no 20 — 29 gadiem, anketa tiks
ieklauti jautajumi, kas attiecas uz tadiem SIA Silvanols medikamentiem, kas atbilst sadai mérka
grupai. Medikamenti, par kuriem tiks ieklauti sléptie jautajumi ir: Nazoggls, Rinoggls,
Rinogels+, Rinogéls+ 15ml, Bronhoggls, Larosan, Bronhosan 100, Laringospray, Faringospray,
Silvital, Relaxen, Neirovit, Visan complex, Traumoggls, Osteogéls, Osteogels+, Plantoggls,
Briicu gels (sikak skatit 1. pielikumu).
Anketas mérki:
e Noskaidrot, vai cilvéki vecuma no 20 — 29 gadiem var€tu biit
potencialais mérka pircgja segments;
e Noskaidrot par kuram medikamentu grupam ir interese;

e Noskaidrot uzpémuma un ta produktu atpazistamibu.

Anketa tika izvietota interneta. Arl tagad var iepazities ar anketas ,,demo” versiju:

http://www.2gdizains.lv/limesurvey/index.php?sid=51282&lang=en.

Anketa tika veidota sadarbiba ar uznémumu SIA 2G Dizains un izvietota uz uznémuma
web servera. Ta bija aktiva apméram ned€lu. Lai atrastu, nepiecieSamo anket€Sanas tehnisko
risinajumu, tika mekl@ts interneta portala SourceForge.Net (www.sourceforge.net), kas ir
lielakais atvérta koda (open source) aplikaciju un programmu portals pasaulé. Turklat visas
aplikacijas un programmas ir pieejamas bez maksas.

Izstradajot anketas tehnisko dalu tika izmantota LimeSurvey atveérta koda (open source)
aplikacija (www.limesurvey.org). ST aplikacija tika izvéléta, jo salidzinajuma ar citiem lidzigiem
bezmaksas risinajumiem, ta sniedz loti plaSas iesp&jas anketas jautajumu sastadiSana tiesi
marketinga petijjumiem. Aplikacijas instaléSanai un konfigurésanai nepiecieSams:

e Web serveris, kas atpazist PHP;

e MySQL datu baze;

e pamatzinaSanas PHP un HTML programmésana;
e anglu valodas zinasanas.

Aplikacija ir ar loti &rta datu apstradg, jo datus var redz&t gan kopuma gan pa dazadiem
griezumiem. Ka arT atbilzu apkoposana ir automatiska — to visu paveic pati programma un
dators. Turklat atbilzu rezultatus ir €rti talak eksportét uz MS Excel programmu. Papildus tam ir
iesp&jams izveidot ar1 sleégtas anketeSanas (aptaujas), t.i., lai piedalitos anketéSana respondentam
ir jaievada specials kods, kuru generé pati aplikacija. Izstradajot konkréto anketu, tika veikta

dalgja aplikacijas latviskosana.
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Anketa interneta ir loti &rts risinajums petijjumu veiksanai, jo:

1) tas ir atri (vienlaikus var anketeét daudzus respondentus, nav jameklé mérka auditorija
telpa, nav jagaida, ka ta aizpildis anketu, nav anketas jasavac, nav tas jaapkopo — to visu
dara dators, tas viss krietni vien saisina anket€Sanai un anketas analizei nepiecieSamo
laiku, turklat $adas anket€Sanas rezultatus ar datora palidzibu var skatit jebkura
Skérsgriezuma);

2) tas ir erti (tas ir &rti ne tikai anketas veic€am, tas ir €rti arl paSam respondentam,
respondents anketu var aizpildit tad, kad ir laiks, nav vajadziga ne pildspalva, ne galds
anketas aizpildiSanai, vienigais, kas ir vajadzigs ta ir pieeja internetam un paris miniites
laika, turklat daudziem respondentiem Sadas anketas aizpildiSana Skita interesanta,
gandriz ka izklaide);

3) tasir l&ti (nav nepiecieSams anketu veidot taustamu);

4) anketai ir augsta ticamiba (anketa ir 100 % anonima, respondentu neviens netraucé
anketu aizpildot, neviens nestav blakus un nevéro vina atbildes, respondents netiek
steidzinats, 11dz ar to paaugstinas atbilzu kvalitate, turklat daudzus cilvékus kaitina, ja
viniem nak klat un biezi vien uzmacas un piespiez aizpildit anketas, 11dz ar to tas ietekmé
atbilzu kvalitati, bet interneta anketai ir tas labums, ka vina par savu eksistenci informg,
bet ta jau ir cilveka briva izvéle aizpildit to vai ne, ari tas uzlabo atbilzu kvalitati);

5) anketai ir atsauciba un pieejamiba (vid€ji anketu aizpildija katrs tresais cilvéks, kam tika
nosiitita saite ar informaciju).

Informacija par anketu un ligums to aizpildit, ka arT interneta saite, tika nositita jau
ieprieks atlasitai 20 — 29 gadus vecai auditorijai ar Draugiem.lv starpniecibu. Tika anketéti ne
tikai draugi un pazipas no autores Draugiem.lv, bet tika lugts parsiitit informaciju ar anketu
citiem draugiem, kuru draugu un pazinu loks bija atSkirigs no autores draugu un pazinu loka.
Saite ar informaciju tika sttita arT pa e-pastu. Apméram nedgélas laika tika savaktas 122 atbildes.
Jasaka gan, ka sievietes ir atsaucigakas respondentes neka viriesi.

Lai dotu aptuvenu ieskatu par anketu tas talaka analiz€, anketa ieklautie jautajumi
apskatami zemak dotaja tabula 3. 3. Lai giitu pilnigu priekSstatu par anketu vélams apskatit
,demo” versija interneta.

Jasaka, ka loti laba lieta interneta anketas izveid€ ir ta, ka respondents atbildot uz
jautajumiem pats sev atlasa nakosos jautdjumus. Ka, pieméram, nav vajadzigi tadi jautajumi — Ja
Jus iepriek$gja jautajuma atbild&jat ja, tad... GluZzi otradi, ja respondents ieprieks€ja jautajuma ir
sniedzis negativu atbildi vin$ parlec pari vienam vai vairakiem jautajumiem un automatiski
pariet uz nakoso jautajumu bloku. Tas krietni vien atvieglo respondentam atbilzu snieg§anu un

neaiznem lieku laiku lasot jautajumus, kas uz tevi neattiecas, ka tas gadas, ja aptaujas jautajumi
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tieck iesniegti respondentam rakstiska veida. Jautajumu skaits svarstijas no 17 Iidz 25
jautagjumiem. Mainigie astoni jautajumi bija nosacijuma konkretiz€joSie jautdjumi, kas
respondentam paradijas tad, ja vins sniedz konkrétu atbildi.

3. 2. tabula

SIA Silvanols aptaujas anketa iekjautie jautajumi

Vai Jus vienmer pirms bezrecepSu medikamentu iegades konsultSjaties ar savu arstu?
Vai Jis dodat priekSroku homeopatiskiem lidzekliem arstgjot savu veselibu?

Vai Jus esat dzirdgjusi par uznémumu SIA Silvanols?

Kuri no zemak minétajiem SIA Silvanols medikamentiem Jums ir pazistami kadi?
Vai Jus lietojat medikamentus, kad esat saaukstejies?

Ludzu, atzimgjat kada tipa medikamentus Jus lietojat? *

Vai Jus veletos lietot homeopatiskos fidzeklus, lai arstetu saaukstesanos? *

Vai Jis slimibu uzliesmoSanas gadijumos (piemeram, saauksteSanas, gripas un virusu periods)
lietojat kaut ko imunitates stiprinasanai?

Vai Jiis veletos lietot homeopatiskus lidzeklus imunitates stiprinasanai?

Vai Jums dzive ir daudz stresa, pieméram, darba de] vai macibu dé] un tamfidzigi?
Vai Jus kadreiz esat ko lietojis lai ,,nomierinatu nervus™? *

Vai Jus veletos lietot homeopatiskos fidzeklus, lai “nomierinatu nervus’™? *

Vai Jums biezi nakas saskarties ar darbu pie datora?

Vai Jus jutat slodzi acim? *

Vai Jis veletos lietot homeopatiskus lidzeklus, lai atvieglotu acu stavokli? *

Vai Jums ir aktivs dzives veids?

Vai Jiis sportojat?

Vai Jums sportojot ir gadijusas traumas?*

Vai Jiis veletos lietot homeopatiskus lidzeklus arstgjot traumas?*

Jis Sobrid...

Kadi ir Jisu aptuvenie ienakumi uz vienu gimenes locekli?

Vai visi Jiisu ienakumi ir oficiali? (atbilde nav obligata)

Vai Jums ir kreditsaistibas?

Vai Jums ir bemi?

Jiisu dzimums

* nosacijuma jautajums, kas tiek uzdots, ja uz ieprieksgjo jautajumu sniegta konkréta atbilde

Avots: Autores veidots
Turpmakaja darba gaita autore vélas pamatot kadg] tika ieklauti tiesi $adi jautajumi. Ka
ar1 analizet dotas atbildes uz Siem jautajumiem.

Pirmais jautajums: Vai Jus vienm&r pirms bezrecepSu medikamentu iegades

konsult&jaties ar savu arstu? S . _—
) Vai Jiis vienmer pirms bezrecepSu medikamentu iegades

Ar  jautajuma palidzibu konsultgjaties ar sawu arstu?
autore Vvelgjas noskaidrot, kas 60
: - e 50
ietekmé bezrecepSu zalu iegadi. 40

% 30
20
10

Vai lémumu par zalu pirkSanu

pienem pats pirc€js, vai vins

konsultéj as ar arstu vai ar Ja Parsvara ja NE, zales izvélos pats Konsultgjos ar
’ farmaceitu aptieka

3.1. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots
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farmaceitu aptieka. Ka var redz&t zim&uma 3. 1., tad procentuali lielaka dala aptaujato
respondentu zales izv€las pasi vai konsult§jas ar farmaceitu aptieka. Lidz ar to var secinat, ja
pircgjam biitu lielaka informacija, vai vig$ tiktu informé&ts par SIA Silvanols produkciju pastav
liela varbiitiba, ka vin$ varetu to izvéléties.
Otrais jaut@jums: Vai Jus dodat priekSroku homeopatiskiem Iidzekliem arstgjot savu

veselibu? Ar So jautajumu autore velgjas noskaidrot pirc€ju un paterétaju attieksmi pret

homeopétiSkaj iem medikamentiem. Vai Jiis dodat priek§roku homeopatiskiem lidzekliem arstejot savu
_ _ . I veselibu?
Ka ari noskaidrot cik iecieniti un
perspektivi tie ir Latvijas tirgi. 60
50

Jaatzist, ka wvairak ka puse no 40

. — .o . . % 30
aptaujatajiem respondentiem atzina 20

.. - ) 10 —I
homeopatijas svarigo lomu vinu 0 ‘ ‘
veselibas  uzlabo$ana (skat 3 Ja, jo uzskatu, ka tas  N€, homeopatija nepalidz Daru tikai ta ka saka arsts
palidzun neapdraud

2.zim.). Labi ir arT tas, ka vairak ka veselibu
30 % cilveki tomer ieklausas arsta 3.2. zim@jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

viedokli. Lidz ar to uznémumam ir javeido komunikacijas ar arstiem. Uzpémums to ar1 dara
veidojot dazadus seminarus, kas ir loti apsveicami.

Tresais jautajums: Vai Jis

c qme e - Vai Jiis esat dzirdéjusi par uzpémumu
esat dzird€jusi par uznémumu SIA Jus pat Hes
> SIA Silvanols?
Silvanols? Jautajuma mérkis bija
80
noskaidrot paSa uzpémuma un ta 70
... 60
logo atpazistamibu. Si jautajuma 50 -
. e .| %40
atbildes patikami parsteidz autori, 0307
jo ka izradas turpat 30 % no ?g’
aptaujatajiem respondentiem pazist 0
Ja Ne
uznémumu un tas ir labs raditajs, , o :
> 3.3. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

lai veidotu reklamas. Lidz ar to
veidojot reklamu vajag ar1 reklamét pasa uznémuma logo un nosaukumu, lai veicinatu vél lielaku
atpazistamibu, jo uzn€muma piedavato medikamentu klasts ir parak liels, lai pircéjs tos atceretos.
Iesp&jams, ka zinot uzp€mumu un ta labo kvalitati pirc€js pats mekl€s uznémuma produktus, kas
vinam bis vispiemérotakie vai nepiecieSamakie. Turklat arT pats uzn€mums naudas apsvérumu
del nespgj reklamét visus savus produktus. Ir jaizvélas pat starp svarigakajiem.

Ceturtais jautajums: Vai Jums ir pazistami kadi no zemak mingtajiem SIA Silvanols
produktiem? Ar §1 jautajuma palidzibu autore vélgjas noskaidrot, cik tad atpazistami ir pasa

uznémuma produkti. Sis jautajuma atbildes palidzés risinat jautajumu par to, kuru gélu vai
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balzamu reklama butu vérts ieguldit ierobezotos uzp@muma Iidzeklus un kuri preparati ir

pietickami populari, lai tos pagaidam nereklamétu.

Vai Jums ir pazistami kadi no zemak minétajiem SIA Silvanols produktiem?

% 40
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3.4. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Avots: Autores veidots

3. 4. Zimgjuma var labi redzet cik augsta atpazistamiba ir iepriek§ min€tajam preparatam
Rinogels. To pazist turpat 80 % respondentu. Augsta atpazistamiba ir ar1 Osteog€lam un
Traumogglam. Tadel Siem preparatiem pagaidam aktivu marketinga komunikaciju ar reklamu
neizmantosim. Pargjiem uzn@émuma preparatiem atpazistamiba ir daudz zemaka — parsvara lidz
10 % no aptaujatajiem respondentiem zina par€jos uznémuma preparatus. Tas izskaidrojams ari

ar to, ka daudzi preparati tirgl ir tikai no pagajusa gada, ka ari daudzu iepriek$gjo gelu

90

80 - "|

70 @ Sieviete
60 m VTrietis
50 -
40

%

20
10 -

o
|
Nazoggls F

Rinogéls
Bronhogéls
Larosan
Bronhosan 100
Laringospry
Faringospray
Traumo géls
Osteogels
Relaxen
Neirovit
Silvital
Kardiovital
Venogéls
Trombogéls
Briicu géls
Sensodents
Rinosan

Visan complex
Nefrosan

3.5. ziméjums SIA Sivanols produktu atpazistamiba starp sievietém un virieSiem

Avots: Autores veidots

pielietojums ir specifisks vai arl paredz&ts gados vecakiem paterétajiem, tadel 20 — 29 gadus
jauni cilvéki var nezinat daudzus preparatus. Tad€] jadoma kuriem tiesi no pargjiem preparatiem
tiks veikta aktiva marketinga komunikacija ar 20 — 29 gadus vecu pirc€ju un patérétaju. Atbildes

tiks rastas turpmaka aptaujas analizeé. Ka jau darba gaita ieprieks tika minéts, tad galvena uz kuru
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tiks versta marketinga komunikacija ir sieviete. To, ka sievietes ir vairak inform&tas par
medikamentu tirgu pierada ari zim&ums 3. 5. Kaut gan interesants ir ar1 fakts, ka bija dazi
medikamenti, kur viriesi bija vairak informéti. Tomér, lai noskaidrotu, kade| bija sadi rezultati ir
nepiecieSami konkréti pétijumi Saja joma. Aptaujas laika butu arl nepiecieSamas preparatu
vizualizacijas, jo biezi vien nosaukumu ir I1dzigi un tie var jukt. Turpreti, ja v&l klat piedavatu
attelu, tad klidu varbitiba bitu zemaka un varétu iegiit pilnigakus datus. Sads pétijums bitu
patiesi interesants, jo varbut noskaidrotos tadi uznémuma preparati, kurus varétu reklamét tikai
virieSiem.

Piektais jautajums: Vai Jus lietojat medikamentus, kad esat saaukst€jies? Ar jautajuma

palidzibu autore velgjas
Vai Jiis lietojat medikamentus, kad esat saaukstejies?

noskaidrot cik aktuali pret

80
saaukstéSanas medikamenti 70 |
jaunu cilveku vidd. Jauniem gg |
cilvékiem ir aktivs dzives veids. | % 40

30 1
Lielaka dala strada, daudzi 20
studeé, sporto. Saja vecuma 10

0
lielaka dala jaunieSu negrib un Ja Ne

= . v =1 3.6. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

neséz uz vietas. TieSi tadel nav

laika un veleéSanas slimot. Kur nu vél saaukstéSanas! Tiesi tade] turpat 80 % no aptaujatajiem
respondentiem (skat. 3. 6. zZim.) lieto medikamentus, kad ir saaukst€jusies. Tade|l varam secinat,
ka pret saaukstéSanas medikamenti ir loti perspektivi 20 — 29 gadus vecai mérkauditorijai
saauksteSanas sezonas laika.

Sestais jautajums (Sis jautdjums respondentam tika uzdot tikai tad, ja uz iepriekséjo

Jjautajumu tika smiegta pozitiva

atbilde): Ludzu, atzimgjiet kada Liidzu, atziméjiet kada tipa medikamentus Jis lietojat, kad esat
. ) L saaukstejies?
tipa medikamentus Jis lietojat

kad esat saaukstgjies? 60
_. . . 50
Jautajuma merkis noskaidrot 0
kuri no uznémuma % 30
v . . 20
saaukst€Sanas medikamentiem 0
biitu perspektivaki 20 — 29 0 :
. _ i . Deguna pilieni Zales kakla apkopei  Zales bronhiem Kompleksas zales
gadus vecai mérkauditorijai. (pieméram, Coldreks,
_ . ORI Theraflu
Kopuma respondenti atbildgja )
3.7. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

turpat par 150 %. Tas nozimé,

ka liela dala no aptaujatajiem paral€li lieto vairakas zales. Piem&ram, deguna pilienus un zales
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kakla apkopei. STs ir lieliska pieradijums tam, ka saauksté$anas medikamenti ir ideali pieméroti
20 — 29 gadus vecai mérka auditorijai. SIA Silvanols preparatu klasta ir gan preparati, kas
paredzeti deguma apkopei, gan kakla apkopei, gan bronhiem. Tomér ieteikums ir uzp€mumam
padomat par kompleksam zalém, kas biitu domatas visu So problému arstéSanai, jo liela dala no
aptaujatajiem respondentiem dod prieksroku tiesi $adai zalu lietosanai. Vienas no popularakajam
zalém Saja segmenta ir Coldrex un Teraflu.

Septitais jautdjums (Sis jautajums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz piekto

Jjautajumu tika sniegta pozitiva atbilde): Vai Jus vEletos lietot homeopatiskus Iidzeklus, lai

arstetu saauksteSanos?
. . . Vai Jiis veletos lietot homeopatiskos Iidzeklus, lai arstetu

Jautajuma meérkis noskaidrot, saauksteanos?
vai mérkauditorija biitu 0
. . - . e 60
ieinteres€ta lietot homeopatiju,

50
lai arstetu saaukstéSanos. Var | , 401

(U

30 -

redzet, ka apméram 65 % no 20
o . 10

aptaujatajiem  respondentiem o | |
velas lietot homeopatiju, lai Ja Ne

3.8. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums . .
arstétu saauksté$anos. Lidz ar Avois: Autores veidots

to varam secinat, ka SIA Silvanols produkcija ir loti perspektiva un taja ir ieintereséta 20 — 29
gadus veca mérkauditorija. ST produkcija ir: Nazoggls, Rinogéls, Rinogéls+, Rinogels+ 15 ml,
Bronhoggls, Larosan, Bronhosan 100, Laringospray, Faringospray.

Japiebilst vel tads svarigs fakts, ka So pozitivo atbildi vargja sniegt tikai tie respondenti,
kas saauksteéSanas gadijumos lieto zales un uz piekto jautdjumu sniedza pozitivu atbildi.
Iespgjams, ka reali interesentu skaits lietot homeopatiju butu lielaks, ja So jautajumu uzdotu ari
tiem, kas zales saaukstéSanas gadijumos nelieto.

Astotais jautajums: Vai Jus slimibu uzliesmoSanas gadijumos (piemé&ram, saaukst€Sanas,

gripas un virusu perlods) Vai Jis slimibu uzliesmoS$anas gadijumos (pieméram, saauksteSanas,
. X . . gripas un virusu periods) lietojat kaut ko imunitates stiprinasanai?
lietojat kaut ko imunitates

stiprinasanai? Zemak dotaja 100
e _ 80
zim&juma var redzeét, ka

60
turpat 80 % no aptaujatajiem | % 40
respondentiem slimibu 0
uzliesmosSanas gadijumos 0

R . _ Ja Ne
doma ka sevi pasargat no

3.9. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Avots: Autores veidots

nepatikama. Vel jo vairak

interesanta atbilde ir uz nakoSo jautajumu.
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Devitais  jautajums: Vai Jis véletos lietot homeopatiskus lidzeklus imunitates
stiprinasanai? Ja uz iepriek$€jo jautajumu precizi 76 % aptaujato respondentu atzina, ka lieto
kaut kadus medikamentus, lai celtu savu imunitati. Tad, to skaits, kas veletos lietot homeopatiju

imunitates uzlabosanai ir 83 % no visiem aptaujatajiem respondentiem(skat. 3. 10. zZim).

Lidz ar r secinat, ka cilveki
dz ar to var sec at, ka c1lve Vai Jus velétos lietot homeopatiskus lidzeklus imunitates

. . . v— 1 S 9
ir maz inform&ti par S$adiem stiprinasana’:
imunitati uzlabojoSiem 100
medikamentiem Latvijas zalu 80 1
o I 60
tirg. Lielisks produkts | e,
40
imunitates  stiprinaSanai  ir
20
uzpémuma piedavatais Silvital 0

Ja Ne

3.10. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums

(ja atskatas uz zim&umu 3. 4.,

tad var redzeét, ka to cilveki Avots: Autores veidots

tirgl nezin). Silvital ir ne tikai lielisks produkts imunitates stiprinasanai, tas ir arl toniz&joss
lidzeklis, kas paaugstina vitalitati, uzlabo fiziskas un garigas darba sp€jas, palidz pret ikdienas
stresu un apgada organismu ar vitaminiem un mikroelementiem Turklat §1 preparata cena ir
pieejama. Cena aptiekas no 2,05 mazajam iepakojumam — 3,29 lielajam iepakojumam LVL.

P&c autores domam S$is preparats ir ideali piemérots izvéletajai meérkauditorijai. To varétu
reklamét kopa ar saaukstéSanas preparatiem. Ja atskatamies uz tabulu 3. 2., tad kopuma Sadu
pirkumu skaits var€tu sasniegt 280 360 (t.i. pie nosacijuma, ka visi ieinteresétie nopirktu vienu
Silvital iepakojumu).

Desmitais jautajums: Vai Jums dzive ir daudz stresa, pieméram, darba d€] vai macibu del

un tamlidzigi? Autores meérkis
Vai Jums dzive ir daudz stresa, pieméram,darba dél vai macibu dél un

ir noskaidrot kada dala jaunas tamlidzigi?
mérkauditorijas izjit stresu un 80
. . o 70
val vinus varétu interesét tadi 60
preparati  ka  Relaxen un 507
% 40
Neirovit. Ka var redzét 30
20 -
zim&juma 3. 11., tad vairak 10
0
neka 70 % no aptaujatajiem Ja Ne
3.11. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

respondentiem stresu ir izjutusi.

Stresu vienlidz daudz izjiit gan viriesi, gan sievietes, tomér jaatzime, ka ja no sievietém stresu
izjut apmeram 70 %, tad virieSi sasniedz 73 %. Tas nozimé, ka informéjot sievietes par So
produktu, vinas to varétu pirkt ne tikai sev, bet arl saviem virieSiem. Lidz ar to piesaistitas

potencialas mérkauditorijas skaits var€tu biit pat lielaks neka 7 % (skat. 3. 2. tab.).
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Vienpadsmitais jautajums (Sis jautajums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz

ieprieksejo  jautajumu  tika
sniegta pozitiva atbilde): Vai
Jus kadreiz esat ko lietojis, lai
,,nomierinatu nervus”?
Jautajuma meérkis ir noskaidrot
cik ir tie, kas stresa mazinaSanai
lieto medikamentus. Ja stresu
izt gandriz 70 % no
aptaujatajiem  respondentiem,

tad  medikamentus ’nervu

Vai Jiis kadreiz esat ko lietojis, lai "'nomierinatu nervus'?

45
40
35 1
30
25 1
20
15 1
10 A

Ja Ne

3.12. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

nomierinasanai” lieto apméram 40 % no aptaujatajiem respondentiem (skat. 3. 12 zim.).

Interesants ir fakts, ka tresa dala virieSu Latvija — 31 %, lieto medikamentus, lai parvar€tu stresu,

savukart sievietes — 47 %. Lidz ar to jasecina, ka ar preparatiem, kas palidz cipa ar stresu starp

Latvijas jaunieSiem varétu biit pieprasijums.

Divpadsmitais jautajums (Sis jautajums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz

vienpadsmito jautajumu tika
sniegta pozitiva atbilde): Vai
Jis veEletos lietot
homeopatiskus lidzeklus, lai
,nomierinatu  nervus”?  Sis
jautajums precizé, cik tad
medikamentam Latvija! Ka var
redzét zim&uma 3.13, tad
apmeram 31 % no
aptaujatajiem  respondentiem

veletos lietot homeopatiju savu

Vai Jiis vélétos lietot homeopatiskus Iidzeklus, lai "nomierinatu
nervus"?

Ja Ne
3.13 zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

nervu nomierinasana. Tas nozimé, ka 42 % no aptaujatajam

sievietém un 17 % no aptaujatajiem virieSiem varétu iegadaties SIA Silvanols nomierinoSos

balzamus Neirovit un Relaxen. Izmantojot iepriek§ mingto tabulu 3.2., varam aprékinat, ka pec

2006. gada datiem ieinteres€to sieviesSu skaits, kas varétu pirkt sadus balzamus biitu 69 739, bet

savukart virieSi — 29 195. Kopgjais pirkumu skaits var€tu bit — 98 934 pirkumi (t.i. pie

nosacijuma, ka visi ieinteres€tie nopirktu vienu Neirovit vai Relaxen iepakojumu).
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Trispadsmitais jautajums: Vai Jums biezi nakas saskarties ar darbu pie datora? Jautajuma

meérkis ir atsijat tos cilvekus, kas strada pie datora un izjiit slodzi acim. Ka var redz€t Zzim&juma,

tad loti daudz cilvéku vecuma
no 20 — 29 gadiem lielu dalu
sava laika pavada pie datora.
Liela dala no aptaujatajiem
pie datora strada, macas, ka
ar1 izklaidgjas. Gandriz 85 %
aptaujato respondentu biezi

saskaras ar darbu pie datora.

Vai Jums bieZi nakas saskarties ar darbu pie datora?

90
80
70
60
50
40
30
20
10

%

Ja Ne
3.14. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Avots: Autores veidots

Cetrpadsmitais jautdjums (Sis jautdjums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz

iepriekséjo jautajumu tika sniegta pozitiva atbilde): Vai Jas jutat slodzi acim? ST jautajuma

meérkis ir noskaidrot cik tad no aptaujatajiem respondentiem stradajot pie datora ir izjutusi slodzi

acim. Vai tadam uzpémuma

produktam ka Visan complex

ir kada perspektiva starp
izveéleto meérka auditoriju?
Protams, slodzi acim var

izjust ne tikai stradajot pie
datora, bet tas ir
visizplatitakais iemesls starp

jauniem cilvékiem. Aptuveni

Vai Jus jutat slodzi actm?

70
60
50
40
30
20
10

0

%

Ja Ne
3.15 ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

65 % no aptaujatajiem respondentiem jiit slodzi acim. Tas ir loti augsts raditajs.

Piecpadsmitais jautdjums (Sis jautajums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz

Cetrpadsmito jautajumu tika sniegta pozitiva atbilde): Vai Jius véletos lietot homeopatiskus

lidzeklus, lai atvieglotu acu
stavokli? Jautajuma merkis ir
noskaidrot, cik Visan
complex varétu but reali
potencialie pircégji un
patérétaji. Zim&uma 3. 16.
var redz€t, ka turpat puse jeb
50 % no

respondentiem labprat lietotu

aptaujatajiem

Vai Jiis velétos lietot homeopatiskus 11dzek]us, lai atvieglotu acu
stavokli?

60
50
40
% 30
20

Ja Ne
3.16 ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Avots: Autores veidots
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homeopatiju savu acu stavokla uzlabosanai. Lidz ar to varam secinat, ka p&c piedavata Visan
complex noteikti biitu pieprasijums un So produktu noteikti varétu pastiprinati reklamét. Tirgi ir
loti daudz $ada tipa preparatu acu stavokla uzlaboSanai, bet Visan complex galvena priekSrociba
ir ta cena. Ka jau ieprieks tika mingéts $is ir Ietakais no piedavatajiem preparatiem $aja tirgus nisa.
Turklat tas ir 100 % dabigs un homeopatisks balzams. Lidz ar to tas vartu piesaistit mérka
auditoriju, kas labprat $adu preparatu paméginatu, turklat par 1&taku cenu. Iesp&jams, ka $adu
pirkumu skaits var@tu sasniegt 162 136 pirkumu (t.i. pie nosacijuma, ka visi ieinteresétie
nopirktu vienu Visan complex iepakojumu). V&l jaatzime tas, ka sievietes vairak ir ieinteresétas
sada tipa medikamenta lietoSana, no aptaujatajam sieviettm 57 % atzina, ka v€l&tos lietos
homeopatiju acu stavokla uzlaboSanai turklat virieSu skaits bija 35 % no aptaujatajiem virieSiem.
Lai gan slodzi acim izjiit 72 % sievieSu un 54 % virieSu no aptaujatajiem.

Sespadsmitais jautajums: Vai Jums ir aktivs dzives veids? ST jautajuma mérkis ir pieradit,

ka jauni cilveki (lai gan pavada daudz sava laika pie datora) tomer ir aktiva dzives veida

piekritgji. Vismaz ta vini Vai Jums ir aktivs dzives veids?
uzskata. Lidz ar to nav laika 20
un valas slimoSanai. Ka var Zg
redz€t dotaja zim&uma 3. 50
17, tad 70 % no | *7
aptaujatajiem respondentiem 20
uzskata, ka vini dzivo aktivu 18
dzives veidu. Lidz ar to Ja Ne
3.17. zimgjums SIA Silvanols aptaujas jautajums
kopuma varam secinat, ka Avots: Autores veidots

SIA Silvanols piedavata homeopatija varétu biit labs ikdienas paligs jaunam un aktivam
cilvékam.
Septinpadsmitais jautGjums: Vai Jis sportojat? Jautdjuma mérkis noskaidrot cik daudz

jaunu cilvéku sporto un cik biezi viniem nakas saskarties ar traumam. Vai vinus vargtu intereset

tadi uzp€muma piedavatie Vai Jiis sportojat?
preparati ka  Traumoggls, 70
Osteoggls, Osteoggls+, 60
50
Plantoggls,  Brucu  ggls. o 40
Zimg&juma 3.18. var redzet, ka 30
20
58 % no aptaujatajiem 0
respondentiem sporto. Tomeér, 0

L o B Ja Né
lai zinatu vai vinus varétu

3.18. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Avots: Autores veidots

interes€t minétie preparati ir
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janoskaidro traumu procents sportojot.

Astonpadsmitais jautajums (Sis jautdjums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz

lep rzekse] 0 Jautajumu tika Vai Jums sportojot ir gadijusas traumas ?

sniegta pozitiva atbilde): Vai

40
Jums sportojot ir gadijusas 35
traumas? Zim&juma 3. 19. var 2(5)

redzet, ka traumu procents ir 35 | % 20

_ _ 15
%. Péc autores domam tas nav

10
parak  daudz, lai terétu 5
0
uznémuma ierobezotos naudas I N&
3.19. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

lidzeklus So produktu

marketinga komunikacijai.

Turklat Traumoggls un Osteoggls ir loti atpazistami preparati jau tagad (skat. 3. 5. zim. ).

Devinpadsmitais jautajums (Sis jautajums respondentam tika uzdots tikai tad, ja uz
astonpadsmito jautajumu tika smniegta pozitiva atbilde): Vai Jus véletos lietot homeopatiskus
lidzeklus arstéjot traumas? Atbildes uz So jautajumu pierada jau iepriek§ izvirzito, ka
uznémumam nevajadzetu ieguldit naudas Iidzeklus So produktu reklamésana, jo ka var redzet
zim&juma 3. 20., tad tikai 27 % no aptaujatajiem respondentiem véletos lietot homeopatiju savu
traumu arstéSana. Tas biitu arT izskaidrojams ar milzigo preparatu klastu tirgti un tadiem lideriem
ka Fastumgel u.c.

Viens no interesantakajiem un ne visai dargiem pasakumiem ka varétu reklamét $ada tipa

uzpémuma produktus, pec Vai Jis velétos lietot homeopatiskus lidzeklus arstejot traumas?
autores domam, ir reklamet tos 30
kopgja sadarbiba ar sporta 25
pasakumu organizatoriem. Ka 20
pieméeri varétu bat | 8
sponsorésanas Latvijas 1(5)
Jaunatnes Futbola liga, Latvijas 0

Ja Ne

3.20. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums

Jaunatnes Basketbola Iiga, ka
Avots: Autores veidots

ar1 dazadas citas sporta ligas.

Sajos limenos reklaméties nebiitu dargi. Varétu ari veidot bartera attiecibas. Turklat reklamas
varétu izmantot bérnus (b&rnu marketings). Tadgjadi pozicionét uznémuma produktus ka kaut ko
loti unikalu un dabigu, kas 1pasi piemérots sportojoSiem b&rniem un jaunieSiem. Tomer, ja $adi

pasakumi neprasa daudz naudas Iidzeklus, tad liela planoSana un darbs gan biitu jaiegulda.
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Divdesmitais jautajums: Jus Sobrid... Jautajuma mérkis ir apstiprinat, ka mérkauditorija

vecuma no 20 — 29 gadiem ir loti aktiva un aiznemta sava dzives veida un nevar atlauties slimot.

Jis Sobrid...
100
80
60
(1)
7o 40
20
stradajat studejat meklgjat pagaidam esat atrodaties
darbu atpusaties bezdarbnieks  dekréta vai
bérna
kopsanas
atvalinajuma
3.21. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

Ka var redzet zim&juma 3. 21., tad apmeéram 80 % no jaunieSiem $aja vecuma strada, 20
% stude, gandriz 20 % atrodas dekréta vai bérna kopSanas atvalindjuma. No §1 zim&uma var
redzet, ka studijas tiek apvienotas ar darbu, ta ir liela slodze, kas jaiztur, jabiit veselam un
stipram. Ar1 esot par vecakiem nevar atlauties slimot, jo tas ir 24 stundu darbs turklat septinas
dienas nedgla, japiebilst, ka Saja darba arT slimibas lapu nepanemsi. Turklat daudzi no SIA
Silvanols medikamentiem nekaité ne topoSajam maminam ne ari maminam, kas baro savu
mazuli ar kruti (ka tas ir bérna kopSanas atvalinajuma). Turklat audzinot mazuli jauna mamina
un tetis nevélas slimot arT tapéc, ka ir bail aplipinat mazuli ar kadu slimibu. Lidz ar to Sis attéls
parada to, ka izveéléta merkauditorija sava aiznemtaja dzives veida varétu biit Joti piemérota ka
SIA Silvanols preparatu lietotaji.

Divdesmit pirmais jautajums: Kadi ir Jasu aptuvenie ienakumi uz vienu gimenes locekli?

J autajuma merl,{ls Ir pleradlt to, Kadi ir Jasu aptuvenie ienakumi uz vienu gimenes locekli?

ka izveéleta merkauditorija var

60
arm atlauties iegadaties SIA 5
Silvanols preparatus. Japiebilst, 40

ka atbildot uz Sada tipa | % 30

jautajumiem respondenti peksni 207
) ) 10
elna mazliet vairak neka
P 0
patiesiba. Tomér zim&uma 3. idz 200 Ls no 200 fidz 500 Ls 500 Ls un vairak
22., var redZét, ka Vldéj aiS 3.22. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

ienakums Latvija vecuma no 20 — 29 gadiem ir parsvara no 200 LVL uz augSu. Turpat puse
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pelna no 200 — 500 LVL un vairak ka 45 % pelna virs 500 LVL vidgji uz vienu gimenes locekli.
Lidz ar to izv€leta mérkauditorija ne tikai ir piemé&rota ka SIA Silvanols preparatu lietotajs, bet ta
var arf atlauties iegadaties Sos homeopatiskos preparatus.

Divdesmit otrais jautajums: Vai visi Jisu ienakumi ir oficiali? ST jautajuma bitiba slépas

tur, ka cilveéki, kas nesanem Vai visi Jasu ienakumi ir oficiali?

visus ienakumus oficialus biezi “

vien nevar atlauties nemt 50 -

slimibas lapas, jo tad nesanems 40

visu nopelnito algu. Lidz ar to | % 301

vienkarsi nevar atlauties slimot, 20

jo tas draud ar naudas 12

zaud@ésanu. Lidz ar to daudzi uz Nevélos atbildat Ja Né

darbu let slimi, tadé_]ﬁdl kaltéjot 3.23. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

gan sev, gan cilveékiem, kas ir blakam ne tikai darba, bet ar1 veikala, sabiedriskaja transporta utt.
Lidz ar to SIA Silvanols preparati biitu jalieto ne tikai Siem slimajiem cilvékiem, bet arT citiem
biitu jadoma ka savu veselibu un imunitati stiprinat slimibu uzliesmosanas periodos. Nevienam
nav noslépums, ka lielu dalu Latvijas algu maksa tai saucamaja ,,aploksng”. Tas nozimé, ka par
dalu no algas netiek maksati socialie nodokli. Savukart socialie nodokli tad ir tie, kas ietekme to
vai cilvekam pienakas un cik liela biis vina slimibas nauda. Atbilde uz So aptaujas anketas
jautajumu nebija obligata, lai neaizvainotu respondentu jiitas. Ka redzam zimg&juma 3. 23. tad
vairak ka puse atzist, ka visi vinu ienakumi ir oficiali, par ko ir liels prieks. Tomér turpat 20 %
uzreiz atzist, ka visi ienakumi nav oficiali un turpat 30 % no aptaujatajiem respondentiem
nevélas atbildét uz So jautdjumu, kas ar1 liek secinat, ka diez vai visi vinu ienakumi ir oficiali.
Lidz ar to varam secinat, ka gandriz pusei no aptaujato respondentu varétu biit problémas ar
slimibas naudu lielumu. Tas savukart pierada to, ka cilveéki nevar atlauties slimot, jo ir japelna
nauda, jamaksa par macibam, jaaudzina b&rni un jamaksa krediti.

Divdesmit tresais jautajums: Vai Jums ir kreditsaistibas? Jautajums apstiprina to, cik tad

cilvekam ir Svaﬁgi vina Vai Jums ir kreditsaistibas ?
ienakumi. Turpat 75 % no %0
aptaujatajiem respondentiem ir 701
60 -
kredita saistibas. Tas nozimé, 50 |
. . % 40
ka dala no ienakumiem katru 30
meénesi ir jaatmaksa. Lidz ar to 20
L _ o 10
alga ir it ka mazaka. Art tadel 0
cilveki nevar atlauties slimot. Ja Ne
3.24. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums .
Avots: Autores veidots
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Interesants ir arT fakts (kas apstiprina jau iepriekS mingto), ka tie respondenti, kas atzinusi, ka
visi vinu ienakumi nav oficiali, 91 % ir uznémusies kredita slogu, 55 % audzina bérnus un 27 %
stud@ un iesp&jams maksa studiju maksu.

Divdesmit ceturtais jautajums: Vai Jums ir bérni? Parada realo vecaku skaitu, jo tas, kas

atrodas dekréta un bernu Vai Jums ir bérni?

kopSanas atvalinajuma

parsvara ir sievietes. Ka ;gf

redzam 3. 25. zZim&uma tad 50

Latvija vecuma no 20 — 29 | % :g

gadiem turpat 37 % jau ir 20

vecaki. Ta ir liela atbildiba. 101

Nevar  atlauties  slimot. ’ I NG

Turklat SIA Silvanols 3.25. zim&jums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

preparati ir art berniem nekaitigi.
Divdesmit piektais jautGjums: Jisu dzimums. Preciz€ja cik tad sievietes un cik viriesi

aizpildija So aptaujas anketu. JaatzZimé, ka sievietes aptaujas anketu aizpildiSana tomér bija

atsaucigakas, jo  izsitito
Jiisu dzimums
interneta saiSu skaits abiem
. . .. .. 70
dzimumiem bija loti vienads.
60
Ka redzam 3. 26. zZim&juma, 50
tad anketas respondenti bija o, 10
(]
D 30
61 % sieviesu un 39 %
20
virieSu. Apskatot So atauju 10
dazados Skersgriezumos 0
Sieviete Virietis
pleradl.]as tas, ka tomer par 3.26. ziméjums SIA Silvanols aptaujas jautajums Avots: Autores veidots

medikamentiem sievietes ir
gan vairak informétas, gan tos vairak lieto, gan ari ir vairak gatavas izméginat arvien jaunus un
homeopatiskus medikamentus. Sievietes vairak atzist savu vajumu, sapes, stresu, Iidz ar to vairak
neka viriesi ir gatavas meklét palidzibu un nekautr&jas par to. Iesp&jams, LatvieSu virieSu
uzvediba skaidrojama ar ,,faktu” un uzskatu, ka isti viri neraud, viniem nesap, vini neslimo un
zales nelieto. Lidz ar to sievietes ir tas, kas uznemas ripes par saviem virieSiem. TieSi vinas bis
tas, kas ierosinas aiziet pie arsta, vai ierosinas lietot zales un ies uz aptieku. Tade] arT marketinga

komunikacija tiks versta uz sievieti vecuma no 20 — 29 gadiem.
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Kopuma apskatot informaciju, ko autore ieguva veicot aptauju ir:

SIA Silvanols potencialais mérka pirc€js varétu biit sieviete vecuma
no 20 — 29 gadiem;

Sievietes ir tas, kuras uztraucas par sev tuvajiem cilvékiem un
visticamak apgadas savu gimeni ar Siem preparatiem;

Sis izvéletais mérka segments ir ieintereséts uznémuma homeopatisko
preparatu lietoSana un izjiit nepiecieSamibu pec $ada tipa produktiem;

Interes€joSie produkti ir Nazoggls, Rinogé€ls+, Rinog€ls+ 15 ml,
Bronhoggels, Larosan, Bronhosan 100, Laringospray, Faringospray
(jeb preparati pret saaukstéSanos), Relaxen, Neirovit (jeb
nomierinoSie balzami), Silvital (toniz€joSs balzams, kas stiprina
imunitati) un Visan complex (jeb preparats acu stavokla uzlabosanai);
Segmentam ir loti aktivs un aiznemts dzives veids, kad nevar atlauties
slimot (darbs, macibas, bérni, kredita slogs utt.);

Segments ir maksatspg&jigs.

Balstoties uz Siem secinajumiem més varam precizi definét uznémuma SIA Silvanols

marketinga komunikaciju strategiju:

Veidot informativu reklamas kampanu ar informativu reklamu jaunajiem

uznémuma produktiem, jo $ada reklama galvenokart dominé jaunu produktu

sakotngjas virziSanas stadija, kad tirgii javeido primarais pieprasijums péc

produkta;

Pardotas produktu vienibas

25000
20000 I
15000
10000 -
5000 -

janvaris
februaris
marts
aprilis
maijs
junijs
julijs
augusts
septembris
oktobris
novembris
decembris

3.27.ziméjums SIA Silvanols sezonalitate

Avots: SIA Silvanols dati

Veidot divu tipa informgjosas reklamas:

1) pirmais veids — viena reklamas zinojuma tiek reklameti iepriek§ minétie

preparati pret saaukstéSanos un imunitati stiprinoSais balzams Silvital (t.i. ka
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cinities ar saaukstéSanos un ka nakotné pec atveseloSanas no tas izvairities
lietojot Silvital);

2) otrais veids — otra reklamas zinojuma reklam&t nomierinoSos balzamus Relaxen
un Neirovit, ka arT Visan complex acu stavokla uzlaboSanai (t.i. viens no stresa
iemesliem ir darbs, kas biezi vien tiek darits pie datora);

e Recklamas kampanas izmaksas var€tu svarstities ap 100 tikstoSiem LVL
(aprekins veikts vadoties no uznémuma kopgja apgrozijuma 2007. gada (skatit
tabulu 1.1.), t.i. apmeram 25 % no kop€ja apgrozijuma);

e Izveidot reklamu televizijai, izdomat tekstu radio reklamai, veidot reklamu
drukatajiem materialiem un izveidot reklamu interneta jeb baneri;

e Attiecigu reklamu radit uznémuma raksturigaja sezonalitaté (skat. 3. 27. zim.)
t.i. apmeram martd vai oktobri vai novembr televizija laikrakstos, Zurnalos,
radio, TV, internetd un vides reklama, kas populara 20 — 29 gadus vecai

auditorijai, Tpasi sievietei.

Lai talakaja darba gaita jau precizak varetu rékinat reklamas cenas medijos, nepiecieSama

analize kadus medijus un kapéc vajadzetu izmantot marketinga komunikacijai.
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4. Marketinga komunikacijas mediju pétijjums un piemérotako mediju izvele

Mediju reklamas tirgus Latvija aizvien attistas un piedavajums reklaméties ir liels. Sis
tirgus turpina augt un 2006. gada tirgus ir audzis par 24,8 % salidzinot ar 2005. gadu.

Visstraujakais pieaugums ir bijis internetam. Noverojama tendence, ka reklamas apjomi
interneta butiba dubultojas pret katru ieprieks€jo gadu. Tas ir pieradijies, ka interneta ka medija
loma ir nostiprinajusies un ta nozime marketinga un pardosanas procesa turpina strauji picaugt.

Ar1 vides reklamai ir bijis labs kapuma gads, tas iepémumi sasniegusi 6,54 milj. LVL,
kas ir par 46,4 % vairak neka 2005. gada. 2006. gada tas sastadija 8,6 % no kopg€jas reklamas
tirgus dalas (skat. 4. 1. zim.). Sie cipari pierada, ka vides reklamas medijs Latvija tapat ka citas
pasaules valstis ir stabili augoss.

Art televiziju tirgus ir kluvis krietni interesantaks un daudzveidigaks, pateicoties
straujajai alternativo kanalu attistibai. Te var minét gan MTV, gan Ren TV, 3 +. Reklamas pauzu
aizpildijums televizija briziem sasniedz jau maksimumu. Ka var redzet zemak dotaja Zim&juma,

tad no kopgja reklamas tirgus televizija aiznem 35,7 %.

Kino; 0,60%
Internets; 4,30%
Vide; 8,60% W

TV; 35,70%

Radio; 11,20%

Zurnili; 14,70%

Avizes; 24,90%

4.1. ziméjums Latvijas reklamas tirgus 2006. gada kopa 76,01 miljoni LVL
+uzzinu mediji 7,32 milj. LVL
Avots: TNS Latvia / Reklamu registrs

Radio tirgus stabilais pieaugums gandriz vai kopg tirgus kopg&jo pieauguma procentu, tas
pieaudzis par 25,7 %, jau otro gadu p&c kartas. No ta var secinat, ka radio kopuma ir viens no
vislabak sakartotajiem un stabilakajiem Latvijas medijiem. Kopgja reklamas tirgus radio aiznem
11,2 %.

Reklamas apjomu pieaugums laikrakstos, salidzinot 2006. gadu ar 2005. gadu 8,5
robezas, ir mazaks neka citam mediju formam, ka rezultata laikrakstu tirgus dala ir
samazinajusies par 4 % un 2006. gada ir 24,9 %. To izraisjjusi strauja ned€las Zurnalu tirgus
attistiba, ari laikraksti pieversuSies savu pielikumu — Zzurnalu attistibai. Ta ka auditorijas

parklajums paSam laikrakstam ar Zurnalu pielikumiem ir Joti ievérojams, dala no reklamas ir
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parplanota no laikraksta pielikumiem uz zurnalu pielikumiem. 2006. gada So laikrakstu auditorija
ir samazinajusies par 11 %. Kada dala lasitaju no laikraksta pariet uz internetu. Reklama seko
lidzi auditorijai, tade] ar1 notikusi pardale reklamas budzetos par labu galvenokart internetam.

Reklamas apjomu pieaugums Zurnalos salidzinot 2006. gadu ar 2005. gadu audzis 16 %
robezas un ir aptuveni tads pats ka 2005. gada pret 2004. gadu — stabils, 14,7 %.

Kopuma 2006. gads reklamas nozarei ir bijis veseligas izaugsmes gads. Reklamas turpina
pieaugt un uznémumiem ari ir jareklamgjas, lai vinu zimoli nepazustu zem citu uzp€mumu
piesatinatajam reklamam.

Autore izvirza talakai apskatei sekojosus medijus.

Laikraksti;

Zurnali;

Radio;

Televizija;

Internets;

Vides reklama.

Laikraksti

Turpmakaja magistra darba gaita, lai izvélétos piemérotakos medijus autore izmantos
TNS Latvia datus. Zemak dotaja tabula var redzét Laikrakstu TOP 10 2006. gada. Tur ir gan
laikraksti latvieSu, gan krievu valoda. Par cik mérka pirc€ja segmentu ir izvirzita sieviete vecuma

no 20 — 29 gadiem, analizg tiks izmantoti mediji gan latviesu, gan krievu valoda.
4. 1. tabula

Laikrakstu TOP 10 péc viena numura vidéjas auditorijas 20006. gada

Laikraksts Valoda Laikraksta tips

5 min LV, RU | Dienas

TV Televizionnaja programma RU Nedelas

Rigas Santims LV Nedelas reklamas
TeleProgramma s djadjei Misei RU Nedglas

Diena LV Dienas

Latvijas Avize LV Dienas

Vestji Segodna RU Dienas

Subbota RU Nedglas

Vestji RU Nedglas
TeleVizijas programma LV Nedglas

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétfjums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vidgja auditorija)
Tomér lai sp&tu precizak izvertet piemérotakos laikrakstus tie ir arT jaizverte pec videjas

auditorijas dazadas mérka grupas.
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Tabula 4. 2. ir redzams sadaltfjums dazadas mérka grupas. Var redzget, ka sievietes dot
priekSroku sekojoSiem laikrakstiem: 5 min, TV Televizionnaja programma, Rigas Santims,
Diena, Tele Programma s djadjei Misei. Tomér jaatzist, ka izvietot zalu reklamu 5 min un Rigas

Santima nebiitu pratigi. Sie laikraksti vie§ zemu ticamibu it Tpasi jau zalem.

4. 2. tabula
Laikrakstu TOP 5 péc viena numura vidéjas auditorijas dazadas merka grupas
Dzimums Tautiba
VTriesi Sievietes Latviesi CittautieSi
TV Televizionnaja
5 min 5 min Diena programma
TV Televizionnaja | TV Televizionnaja TeleProgramma s
programma programma Latvijas Avize djadjei Misei
TeleProgramma s
djadjei Misei Rigas Santims 5 min 5 min
Televizijas
Diena Diena programma Rigas Santims
Rigas Vilni
TeleProgramma s Laimiga
Rigas Santims djadjei Misei Programma Vestji Segodna

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju petijums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vidgja auditorija)

Balstoties uz §is tabulas datiem mes varam izvirzit sekojosSus medijus. TeleProgramma s
djadjei Misei, Vestji Segodna, Diena, Rigas Vilpi. Tomeér, lai vél vairak precizétu medijus, kas
raksturigi musu izvéletajai 20 — 29 gadus vecajai sievietei, ir nepiecieSams apliikot vidgjas

auditorijas ar1 p&c vecuma sadalfjuma ( skat. 4. 3. tab.).

4. 3. tabula
Laikrakstu TOP 5 péc viena numura vidéjas auditorijas dazadds vecuma grupds
Vecuma grupas
15-19 20-29 30-49 50 - 74
TV Televizionnaja
5 min 5 min programma Rigas Santims
TeleProgramma s TV Televizionnaja
djadjei Misei Diena 5 min programma
TV Televizionnaja TV Televizionnaja
programma programma Diena 5 min
TeleVizijas TeleProgramma s
programma djadjei Misei Rigas Santims Latvijas Avize
TV Televizionnaja TeleProgramma s
Diena Rigas Santims programma djadjei Misei

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétfjums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vid&ja auditorija)
No §is tabulas secinam, ka perspektivakie mediji ir Diena, TeleProgramma s djadjei

Misei (jo ta vairak ir orientéta uz gimenes sievieti ar bérniem). Diena ir laikraksts, bet



43

TeleProgramma s djadjei Misei ir televizijas programma, tas nozimée, ka ta tiks parSkirstita
vairakas reizes ned€la un reklamas pamaniSanas varbiitiba biis lielaka. Ta ka daudz tiks izmantoti
citi latvieSu mediji, Rigas vilnos reklamu neieklausim. No tabulas 4. 3. var redzet ar to, ka
izveletie mediji piesaista ne tikai sievietes vecuma no 20 — 29 gadiem, bet var piesaistit arT citu
gados vecaku mérka auditoriju.

Zurnali

Zemak dotaja tabula 4. 4. var redzet Latvijas Zurnalu TOP 10. Var redzet, ka stabilas

pirmas pozicijas ienem leva, Privata Dzive, SestDiena.
4. 4. tabula

Zurnalu TOP 10 péc viena numura vidéjas auditorijas

Zurnils Valoda | Zurnala tips
Ieva LV Nedglas
Privata Dzive LV Nedelas
SestDiena LV Nedélas
levas Stasti LV Meénesa
Majas Viesis LV Nedglas
Santa LV Menesa
TV izklaide LV Nedelas
Mismajas LV Meénesa
Ljublju! RU Nedélas
Cosmopolitan LV Menesa

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétijums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vidgja auditorija)
Tomeér, lai saprastu kadus Zurnalus ir iecienijusas tieSi sievietes vajadz€tu aplikot arl

zurnalu vidgjas auditorijas dazadas merka grupas (skat. 4. 5. tab.).
4. 5. tabula

Zurnalu TOP 5 péc viena numura vidéjas auditorijas dazadds mérka grupas

Dzimums Tautiba
VirieSi Sievietes Latviesi Cittautiesi
Privata Dzive | leva leva Lublju!
leva Privata Dzive | Privata Dzive Lilit (kr. val.)
SestDiena Ievas Stasti SestDiena 771
FHM SestDiena Ievas Stasti Patron
Majas Viesis Santa Majas Viesis leva

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétfjums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vidgja auditorija)

No tabulas redzam, ka sievietes ir iecienfjusas levu, Privato Dzivi, levas stastus
Sestdienu, Santu, Lublju! un Lilit krievu valoda. Interesants ir fakts, ka zurnals Ieva atrodas
piektaja vieta cittautieSiem. Lidz ar to Sis medijs butu obligati jaieklauj aptvertajos medijos.
Tomer, lai nedaudz samazinatu izvéleéto mediju skaitu, apliikosim tabulu 4. 6., kur paraditi

popularakie zurnali dazadas vecuma grupas.
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4. 6. tabula

Zurnalu TOP 5 péc viena numura vidéias auditorijas dazadds vecuma grupas

Vecuma grupas
15-19 20-29 30-49 50 - 74
Privata Dzive Privata Dzive leva leva
leva Ieva Privata Dzive Privata Dzive
Popcorn FHM SestDiena Majas Viesis
Strups SestDiena levas Stasti Ievas Stasti
Cosmopolitan Cosmopolitan Santa SestDiena

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétfjums (17.10.2005. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74, viena
numura vid&ja auditorija)

No §is tabulas varam secinat, ka popularakie zurnali, kuros biitu jaizvieto reklama Saja
vecuma grupa ir Privata Dzive, leva, Sestdiena. FHM ir virieSu zurnals un Cosmopolitan labak
var€tu aizstat ar Santu, jo tas ir vairak jaunakas auditorijas zurnals neka mums interesgjosa (lai
gan vins ir starp popularakajiem). Kas attiecas uz reklamas izvietosanu zurnala Santa, par to butu
vel jadoma, vai to var atlauties no izmaksu viedokla, jo tas ir ménesSa zurnals un reklamas cenas
Sada tipa zurnalos ir loti dargas. Tomér Zurnali ir I&taks medija veids ka televizija un loti
populars. Tadel cenas tiks aplikotas ne tikai zZurnala Santa, bet ar1 tik loti popularos krievu
valoda iznako$ajos zurnalos Lublju! un Lilit. V&l no tabulas var redzgt, ka izmantojot ieprieks
uzskaititos medijus piesaistita vecuma auditorija, protams, butu lielaka.

Radio

Dotaja tabula 4. 7. redzamas Latvija klausitako radiostaciju TOP 10. Starp popularakajam
ir Latvijas radio 2, Radio SWH, Latvijas Radio 1 un citas.

4.7. tabula

TOP 10 radiostaciju kopéjas nedéjas auditorijas

Radiostacija Apraides diapazons
Latvijas Radio 2 Latvija

Radio SWH Latvija

Latvijas Radio 1 Latvija

Radio Skonto Riga un apkartne
Europian Hit Radio Latvija

Star FM Latvija

Latvijas Radio 4 Latvija

SWH + Riga un apkartne
Radio MIX FM Riga un apkartne

Radio PIK 100 FM Riga un apkartne
Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétijums: Radio, Ziema 2005/2006, Pavasaris 2006, Vasara 2006,

Rudens 2006, visi Latvijas iedzivotaji vecuma no 12 — 74 gadiem

Ka redzam no iepriek§ dotas tabulas, ir loti daudz radiostaciju (tabula ne tuvu nav

ieklautas visas iesp&jamas radiostacijas, tikai 10 popularakas). Tomeér $ada analize nav
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pietickama, lai izvertetu, kadas radiostacijas izvietot reklamu, jo dazadas vecuma grupas ir
dazadas intereses kadus raidijumus un kadu miziku klausities. Tadeél nepiecieSams aplikot

popularakas radiostacijas vecuma sadalijuma no 20 — 29 gadiem (skat. 4. 2. zZim.).

Latvijas Radio 2; 11,40%

Citas radiostacijas; 30,70%
Radio SWH; 12,50%

Latvijas Radio 1; 1,90%

Radio PIK 100 FM; 1,30%
Radio MIX FM; 4,30%

Radio Skonto; 11,60%

Europian Hit Radio;
SWH +; 7,90% 10,20%
Latvijas Radio 4; 1,90%

Star FM; 6,30%

4.2. ziméjums Radiostaciju klausiSanas laika dalas 2006. gada vecuma grupa no 20 - 29 gadiem
Avots: TNS Latvia/ Naciondlais mediju pétijums: radio, Rudens 2006 (14.08.2006 - 29.10.2006)

P&éc autores domam Sie dati ir parsteidzoSi. Lai arT Latvijas Radio 2 netiek uzskatita par
diez ko stiligu — ta tomér aptver lielu dalu 11,4 % no miisu interes€josas mérkauditorijas. Tas
drosi vien izskaidrojams ar lauku iedzivotaju ieradumiem un radio uztverSanas frekvenci.
Interesants ir arT fakts, ka liela dala no miisu mérkauditorijas ir Radio Skonto piekrit&ji — 11,6 %,
lai gan Radio Skonto translé muziku, kas ir dzimusi pat pirms izvéleétas mérkauditorijas.

Sadi statistikas dati ir loti svarigi, lai izslégtu subjektivo viedokli mediju izvélz.
Pieméram, autore priekSroku dot radiostacijai Capital FM un ta aiznem tikai 2,8 % no izvelétas
mérka auditorijas, kura atrodas arT pati autore.

No §1 zim&juma autore ierosina reklamu izvietot sekojosas radiostacijas — Latvijas Radio
2, Radio SWH, Radio Skonto, European Hit Radio.

Televizija

Nevienam nav Saubu, ka televizija ir vispopularakais medijs. Ta aptver visplasako
cilvéku loku. Televiziju skatas gan jauni, gan veci, gan sievietes, gan virieSi. Turklat televizijas
skatiSanas ir jau ka vakara rituals parnakot majas no ikdienas darbiem. Latvija televizijas
skatiSanas ir vispopularaka atpiita un kopa pavadiSanas laiks. Ipasi darba dienu vakaros.

Televizija ir tas medijs, kas uzruna visvairak cilvéka manas — redzi un dzirdi. Atskiriba
no preses, radio, interneta un vides.

TieSi tade] televizija reklamdevéju vidi ir vispopularakais un vispieprasitakais no

medijiem. Japiebilst arT tads svarigs fakts, ka art visdargakais.
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Tomér autore uzskata, ka biitu nepiecieSama arT reklama televizija, lai veidotu vienas
kopigas un vienotas reklamas priekSstatu visos medijos sezonalitates laika. Lai izv€léta mérka
auditorija biitu uz 1su laiku no visiem medijiem aptverta ar informaciju par SIA Silvanolu un ta
produktiem, tad€jadi panakot lielaku atpazistamibu un vélak art atdevi no pirc€ju un patérétaju

puses.

Citi kanali; 24,20% LNT ;20,40%

Video; 1,80%
Ren TV Baltijas

.1,70%
MTYV Latvija’;

0,10% 3 +;4,00%

LTV1;11,10%

LTV 7;530%

TV5 Riga ; 2,80% PBK; 10,10%

TV3; 18,40%

4.3. ziméjums TV skatiSanas laika dala 2006. gada
Avots: TNS Latvia / TAM 2006 (01.01.2006. - 31.12.2006.)

Apskatot informaciju no 4. 3. zZim&juma, var secinat, ka reklamu vislabak biitu izvietot,
Latvijas Neatkarigaja Televizija — LNT (kas jau vairaku gadu garuma ir vispopularaka un
skatitaka televizija Latvija Iidz ar to visdargaka, tade] So televiziju neizmantosim), TV 3 (81 ar1 ir
loti skattta televizija, kas daudz neatpaliek no LNT un ir nedaudz 1&taka) un LTV 1, kas ir mazak
komerciala televizija, kas piedava daudzveidigaku televizijas programmu. Ta ka reklama
televizija ir dargs prieks autore turpmakaja darba gaitd apskatot cenas izvertes So televizijas
programmu nepiecieSamibu.

Internets

Ka jau sakotngji tika minéts interneta ka medija loma p&d€jos gados aizvien pieaug.
Internets ka medijs klist loti populars. Atskatoties uz treSaja nodala veikto aptauju, tad datoru
lieto apméram no 85 % aptaujato respondentu. Tas nozimé, ka daudziem no viniem ir pieejams
internets, gan darba, gan majas, gan arT macibas. L1dz ar to musu izveleta merkauditorija noteikti
varétu pamanit reklamu interneta.

Zemak dotaja tabula 4. 8. var redzéet, ka Latvija loti izplatitas interneta adreses ir: Google,

Draugi, Inbox, Delfi (lat. val.), Delfi (kr. val.), One, SS. To ir loti daudz. Apskatot tabulu 4. 8.
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mingtas interneta adreses vecuma grupa no 20 — 29 gadiem., autore ierosina izvietot reklamu

sekojosas interneta majas lapas: Draugiem, Inbox un Delfi (lat. val.).

4. 8. tabula
Interneta mediju TOP 5 dazadas merka grupds 2006 gada
Dzimums Tautiba Vecuma grupas
VirieSi | Sievietes | Latviesi | CittautieSi | 15-19 20-29 30 - 49 50 - 74
Delfi (lat.
Google Draugiem Draugiem Google Draugiem | Draugiem Google val.)
Delfi (lat.
Draugiem Inbox Google One Google Inbox val.) Google
Delfi (kr.
Inbox Google Inbox Inbox Inbox Google Inbox val.)
Delfi (lat. Delfi (lat. Delfi (lat. Delfi (kr.
val.) val.) val.) val.) One One Draugiem Inbox
Delfi (lat.
One One TV Net SS Tele2 val.) TV Net TV Net

Avots: TNS Latvia / Nacionalais Mediju (07.08.2006. — 15.10.2006; Latvija 15 — 74)

Interesants ir fakts, ka ar reklamas izcenojumiem interneta majas lapas ir loti vienkarsi —
tas ir atrodamas pasas majas lapas. Daudzi mediji ka LNT, TV3, Diena, Santas izdevnieciba u.c.
savas cenas slépj un parastam studentam, kas teiks, ka raksta savu diploma darbu tas neatklas.
Lai tas dabiitu ir nepiecieSams ieguldit daudz darba.

Vides reklama

Vides reklama ir loti plaSs jédziens sakot ar autobusu pieturam, majam un tam lidzigi.
Magistra darba netiks skatitas cenas ne arT konkrétas vietas un rajoni kur un kapéc izvietot
reklamu. Tomer §ada reklama butu vajadziga, jo tas ka medija nozimigums pieaug ar katru gadu.
Ja 2005. gada vides reklamas tirgus apjoms bija ~ 4,5 miljoni LVL, tad 2006. gada tas pieaudzis
jau lidz 6,5 miljoniem LVL, t.i. pieaugums pret 2005. gadu ir 46,4 %. Vides reklama ir svariga,
jo konkurence starp zimoliem liek reklamdevéjiem mekl&t arvien jaunus veidus, ka sasniegt
paterétaju. Pedgjos gados mainijies cilvéku ierastais dzives stils — tie aizvien vairak laiku pavada
arpus majas, dodas talakos izbraucienos un daudz laika pavada savas automasinas. Lidz ar to,
arvien lielaku popularitati pasaulé iegtist vides jeb ,,outdoor” reklama, ko vél médz saukt par
"arpus majas" mediju. Jebkuras reklamas kampanas merkis ir pec iesp&jas atrak sasniegt
auditoriju. Tiesi vides reklama ir efektivakais veids, ka to panakt.

Galvenie faktori, kam pateicoties tas ir iespéjams:

e vides reklama ir redzama 24 stundas diennakti, 7 dienas nedé€la, 365
dienas gada;
e izejot no majas cilveéks to ierauga - bez abongSanas, ieslégSanas vai

nopirkSanas;

* Avots: TNS Latvia / Reklamu registrs
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pieaugoSa citu veidu mediju sadrumstalotiba (arvien vairak TV
kanalu, vairak avizu un zurnalu) rada gritibas planot kampanu, kas
attaisnotu savas izmaksas;

vides reklama cilvéku sasniedz atrak un ilgak paliek atmina.

Vides reklamu joma nepastav ,, konkurence”, jo vides reklama ir vienigais mediju veids,

kas nav paklauts redigéSanai, lidz ar to tas sp&j sniegt jums zinu bez ,traucgjumiem". Jums nav

papildus jamaksa par ,,galveno vietu informacijas bloka" vai art par ,,pareizo lapaspusi zurnala";

Viss reklamas virsmas apjoms ir veltits jisu nozimigajai zinai.

Vides reklamas nesgji ir ,,dabigi" elementi pilsétas videé un
arhitektura, tadejadi tiem nav nepiecieSama auditorijas arkartas
uzmaniba. Vides reklamas uztvere ir ,,zemapzinas" lIimeni, un cilveéki
zinpu uztver, netraucgjot to darbibu, ar kadu tie ir aiznemti. Ta
rezultata veidojas pozitiva attieksme pret vides reklamu;

Tikai nedaudzi cilveki (iznemot tos, kuri iesaistiti reklamas biznesa) ir
seviski ieintereséti skatities TV vai lasit zurnalu ar mérki redzet tur
izvietotas reklamas. Augstais [imenis v€lmei izvairities no reklamam
padara ,,tradicionalas" reklamas nepietickami efektivas, lai sasniegtu
mérkauditoriju. Savukart vides reklamas apiet So neveléSanos
vienkarsi ar to, ka tas ir ,,nenovérSami" redzamas;

TV raidijumi ir parblivéti ar reklamas klipiem. Skatitajam klist parak
griti atSkirt vienu zimolu no otra. Tatad pastav risks ,,sponsorét”
konkurenta zimolu, t€r€jot naudu sava zimola reklamas kampanai.

Vides reklama nekad nav ,,sajauktu" zinu: viens plakats — viena zina.

Turpmakaja darba gaita autore méginas aprekinat aptuvenas izmaksas izvéletajos medijos

reklamas kampanai. Tomér jasaka, ka nav iesp&jams precizi noteikt precizas izmaksas, jo:

1) irjazina precizs reklamas laiks un datums medijos;

2) ir jazina cik daudz reklamu translés.

Sie faktori ietekmé to cik tad maksa reklama. P&tijums par reklamas cenam tika veikts

2007. gada decembri. Tatad cenas lidz iesp&jamajam realajam reklamas kampanas bridim varétu

biit mazliet mainijusas. Tomeér §ada analize dos diezgan plaSu informaciju par SIA Silvanols un

citu mazu uzpémumu iesp&jam veidot reklamas kampanas un reklamas kampanu izmaksam.
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5. Izveéléto mediju analize un reklamas kampanas izmaksu noteikSana

Saja nodala tiks apskafitas aptuvenas reklamas cenas, lai sniegtu priek$statu par to, cik
tad Latvija maksa reklama un vai vispar mazs uznémums to var atlauties. Reklama medijos ir jau
laikus japlano, jo atrak pasiitot sev reklamas laiku ir iespjamas atlaides. Sadas atlaides ir
visnotal] iespaidigas, pieméram, Radio SWH laikus pasiitot reklamu var ietaupit 1idz pat 50 % no
cenas.

Mediju cenas ir realas, mekl&tas gan interneta, gan ari sazinoties ar reklamas agentiiru
cilveékiem. Tomer japiebilst, ka veikt sadu pétijjumu ir gruti, jo cenas nemaz tik viegli negrib
atklat.

Ceturtaja nodala tika izvirziti sekojosi mediji, kuru cenas aplikosim:

e Laikraksti: TeleProgramma s djadjei Misei, Diena;

e Zurnali: Privata Dzive, leva, Sestdiena, Santa, Lublju!, Lilit (krievu
valoda);

e Radio: Latvijas Radio 2, Radio SWH, Radio Skonto, European Hit
Radio;

o Televizija: TV 3,LTV 1;

e Internets: Draugiem, Inbox, Delfi.

Laikraksti:

TeleProgramma s djadjei Misei

TeleProgramma s djadjei Misei ir ned€las avize jeb viena no pilnigakajam televizijas
programmam krievu valoda. Televizijas programma ir tas izdevums, kuru lasa visplasaka
auditorija, gan iedalfjuma p&c vecuma, gan dzimuma. Reklama palidz&tu piesaistit plasu krievu
auditorijas loku: gan ar dazadu ienakumu Iimeni, gan sievietes, gan virieSus utt. Turklat
programma ir domata ned€lai, lidz ar to So mediju lasa biezak. Tas iznakSanas diena ir
ceturtdiena, formats A3, programmas apjoms 28 — 36 lapaspuses un tiraza 144 600 eksemplaru.

Reklamas laukumus presé méra modulos. Saja laikraksta viens modulis ir 40 * 25 mm,
jeb, apméram, 10 cm’. Reklamas cenas atkarigas no ta, kura lappusé tiks izvietota reklama (skatit
2. pielikumu). Velamais reklamas laiks tris ned€las. Vélamais reklamas laukums ir 9 moduli, jeb
90 cm’. Reklamu vajadzétu izvietot pirmaja lapaspusé programmas augspusé zem virsraksta, jo
tad ta bus labi redzama, gan stavot rinda lielveikala, gan tiem, kas programmu nopirkusi. Prese
biezi vien ir izlikta pie kasém veikalos un cilvékiem stavot rinda to patik Skirstit. Biezi vien
avizes tiek locitas uz pusém ta, lai ir redzams nosaukums, tad€] izvietojot reklamu pirmaja
lapaspusé zem nosaukuma ir liela varbutiba, ka to redz€s ne tikai avizes lasitaji, bet ar1 citi

cilveki, jo ta stradas arT preses tirdzniecibas vietas. Viena modula cena pirmaja lapaspusé ir
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43,66 LVL ar PVN. Devinu modulu cena buis 392,94 LVL. Reklamgjot trTs ned€las summa
sasniegs 1115,1 LVL, bet sasniedzot So summu pienakas atlaide 10 %. Lidz ar to reklama
izmaksas 1178,82 LVL.

Diena

Laikraksts Diena ir avizu tirgus lideris gan auditorijas, gan reklamas iep€émumu zina.
Uzpémuma misija “AS DIENA ir moderns mediju koncerns, kas veido un izplata augstas
kvalitates zinas, viedoklus, lietderigu un izklaid€joSu informaciju. AS DIENA aktivi atbalsta
demokratiskas vertibas, ta ir politiski neatkariga un visos savos darbibas virzienos vadas péc
augstakajiem &tiskajiem, profesionalajiem un biznesa standartiem. AS DIENA ir pelnpu neso$s
uznémums, kas rikojas saskana ar savu klientu vajadzibam”.

Laikraksta Diena vidgja auditorija ir 345 000. Diena iznak 6 reizes ned€la, §Stm laikrakstam
ir arT papildus pielikumi: LietiSka Diena, Tirgus Diena, TV Diena, Karjeras Diena, SestDiena,
Izklaide. Laikraksta Diena lielaka dala lasttaju ir sievietes (bet reklama $aja avize var piesaistit
ar1 virieSu uzmanibu). Gandriz 66 % lasitaju ir vecuma no 20 — 49. gadiem. Loti liela dala §1
laikraksta lasitaju ir ar augstako izglitibu starp kuriem ir vaditaji, specialisti u.c. Lai precizi
varetu noteikt reklamas sludinajumu izmaksas, biitu janem veéra reklamas izcenojumi izvélétaja
laikraksta Diena.

Reklamas kampanas ilgums varétu bis 3 nedélas un reklama tiks izvietota laikraksta
Diena otrdienas numura.

Izveletais reklamas veids ir krasaina reklama pirmaja lappusé (skatit 3. pielikumu)
variants A. Ta cena ir 1034 LVL bez PVN. Par tris nedélam 3102 LVL. Sadam pasiitijumam
pienakas 10 % atlaide (skatit 4. pielikumu). Lidz ar to summa sasniegs 2791,80 LVL, plus PVN
biis 3294,32 LVL.

P&c autores domam reklamas izmaksas $ajos medijos ir pienemamas un reklamu bitu loti
ieteicams izvietot nemot veéra visu iepriek§ minéto. Kop€jas izmaksas par reklamas izvietoSanu
laikrakstos sasniegs 4473,14 LVL.

Zurnali:

Privata Dzive

Privata Dzive — kops iznakSanas briza 1999. gada — vispopularakais un visvairak pirktais
zurnals Latvija par slavenibu dzivi, kas katru otrdienu savus lasitajus informé par aktualakajiem
un intrig€josakajiem jaunumiem politiku, miziku, uznémgju, aktieru, Sovmenu un televizijas
zvaigznu dzivé Latvija un pasaulé. Aizkustino$i milas stasti, aizraujosi piedzivojumi un eksotiski
celojumi, ka arT $okgjosi sansoli, atziSanas un paparaci atmaskojumi. Zurnala tiraza sasniedz
80 300 eksemplarus, abonentu skaits ir 13 814 un kopgjais lasitaju skaits ir 260 000 cilveku
(TNS Latvia, pavasaris, 2007).
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Reklamas ilgums var&tu but tris nedélas, reklamu Privataja Dzivé varétu izvietot uz otra
vaka. Sadas reklamas cena ir 1850 LVL bez PVN (skatit 5. pielikumu). Reklamas cena par tris
nedélam 5550 LVL. Atlaide §$adam pasttijumam ir 8 % (skatit 6. pielikumu). Kopg&jas izmaksas
ar PVN par §adu tris ned€las garu reklamu sastadis 6025,08 LVL.

Santa

Piecpadsmit pastavésanas gadu laika zurnals spgjis saglabat labas pozicijas — Santai ir loti
liela lasitaju auditorija visu Latvija iznakoSo sievie$u zurnalu vidd. Zurnals Santa ir savas
lasitajas spogulattéls — tas mainas un attistas lidzi laikam, sabiedribai, sievietes praktiskajai un
ieksgjai dzivei. Santu lasa prasiga sieviete, kura no zurnala v€las gan sanemt jaunako informaciju
un uzticamus ieteikumus, gan izbaudit emocijas un giit iedvesmu dzivei.

Zurnalu Santu var iedalit divos blokos — emocionalais un praktiskais. Pirmaja dala ietilpst
divas lielas intervijas (ar sievieti un virieti), numura téma, psihologiskie raksti par attiecibam un
dazadam problémam, stasti par legendaram latvieSu un pasaules personibam, neparasti
dzivesstasti un celojumu apraksti. Praktiskaja dala ir mode, skaistumkops$ana, interjers, kulinarija
un raksti par veselibu. Zurnalam Santa ir &etri pielikumi, kurus par brivu sanem gan Zurnala
pircéji, gan abonenti. Zurnila tiraza ir 37 600 eksemplaru, abonentu skaits 11 170 cilvéki un
kopgjais lasitaju skaits ir 131 000 cilvéku (TNS Latvia, pavasaris, 2007). Zurnals iznak reizi
menesl.

Ta ka autore Zurnalu neizvirza ka primaro, bet tomér par labu un iesp&jamu mediju
marketinga komunikacijai, tad reklama Zurnala tiks izvietota vienu reizi. Reklama var€tu izvietot
uz otra vaka, cena 2000 LVL bez PVN, kopa 2360 LVL (skatit 5. un 6. pielikumu).

leva

Nedelas zurnals Ieva ir popularakais un visvairak lasitais zurnals Latvija (p€c BMF/TNS
datiem). Ieva var lasit par visu, kas svarigs katra cilvéka dzive. Par attiecibam ar sevi, pasauli un
citiem. Par sirds un dzives gudribam. Zurnala raksta intervijas ar cilvékiem tapéc, ka viniem ir,
ko teikt, nevis tapéc, ka vini ir populari. Zurnala var lasit par aktualam problémam, socialam un
sirdsapzinas lietam. Ieva meklé atbildes uz jautajumiem. Zurnals vélas, lai sieviete zinatu arf par
temam, kas var€tu noderét katrai sevi miloSai un cienosai sievietei: par tiesibam, veselibu,
skaistumkopSanu, modi, interjeru, &t gatavoSanu un darzkopibu. Bet katra méneSa pirmaja
numura lasitajus gaida Budzeta Pavélniece — ta domata tam, kam svarigi dzivot ekonomiski.

Zurnals Ieva iznak kop$ 1997. gada. Lai arf formali Ievu pieskaita sievie$u Zurnalu
kategorijai, faktiski ta sen jau izaugusi no klasiska sievieSu zurnala ramjiem. levas tiraza
sasniedz 68 600 eksemplarus, abonentu skaits ir 23 831 cilveku un kopgjais lasitaju skaits

sasniedz 282 000 cilvéku.
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Starp zurnaliem autore tiesi levu uzskata par vispiem&rotako un nepiecieSamako mediju,
jo tas pat ir aktuals cittautieSu vidii (skatit 4. nodalu, tabulu 4. 5.).

Marketinga komunikacija ar1 $aja Zurnala varétu ilgt tris nedélas. Reklamu izvietotu uz
otra vaka, kur reklamas izmaksas bez PVN sastada 1800 LVL. Cena par tris $adam reklamas
nedélam ar PVN un atlaidi butu 5734,80 LVL (skatit 5. un 6. pielikumu).

Sestdiena

Peéc TNS Latvia datiem — Sestdiena ir treSais lasitakais Zurnals Latvija, kuru ir
iecienijusas ne tikai sievietes, bet ar1 virie$i. Tas ir zurnals ar loti plasu auditoriju arT vecuma,
izglitibas un dzives vietas zina. Tas ir Zurnals, kura ir daudz dazadas informacijas. Tur neatradis
dzelteno presi, kas daudziem izsauc pretrunigu atticksmi. Zurnals iznak reizi nedé|a - sestdiena.

Pats zurnals savu vid€jo auditoriju vérte 240 000 robezas.

Marketinga komunikacijas $aja medija ar1 varétu ilgt tris ned€las. Augsto izmaksu dg]
reklamas laukums varétu biit % dala lappuses (13 * 13 cm), kuras cena bez PVN sastada 560
LVL.

Tatad galiga cena par tris §adam reklamas nedélam ar atlaidi un PVN sastadis 1843,63
LVL (skatit 4. un 7. pielikumu).

Lublju!

Lublju! ir popularakais nedélas zurnals sievietem krievu valoda. Tas ir pirmais sieviesu
zurnals krievu valoda Latvija. Zurnala ir intervijas ar sabiedriba pazistamiem un populariem
cilvekiem, augstako aprindu hronika ar sievieSu akcentu (pazistamas personas fotografija ar
komentariem par vigas t€rpu), Zurnalistu materiali par sabiedribai interesantu personu dzivi,
plasa partikas produktu un dzerienu klasta salidzino$a analize un autoritativu specialistu
viedoklis, ka arT skaistuma stundas, psihologija, stasti, majturiba, veseliba, interjers, maja, stils,
dzivnieki, padomi pircgjiem, veseligs uzturs, be€rnu pasaule, sievietes un virieSa savstarp&jas
attiecibas, celojumi, horoskops, krustvardu mikla, lappuse virieSiem, di€tas klubs utt.

Zurnalam ir sezonas tematiskie pielikumi par sievietém aktualam temam: Skaistums un
veseliba, Visskaistaka, Moderna lietina.

Zurnila tiraza sasniedz 20 220 eksemplarus, zurnals iznak reizi nedéla tresdienas.

Ta ka zurnals Lublju! un Lilit (krievu valoda) nav starp popularakajiem izvéletaja
vecuma grupa, un lai ekonomé&tu ierobezotos uzp@muma naudas lidzeklus reklamas S$ajos
medijos varétu tikt izvietotas vienu reizi.

Reklamas cena ar PVN Zurnala Lublju! otrajam vakam ir 1357,00 LVL (skatit 8.

pielikumu).
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Lilit (krievu valoda)

Modernai sievietei ir nepiecieSams moderns Zzurnals. Lilit sevi apvieno izklaidi,
skaistumkop$anu, modi un miisdienu pasaules vides aspektus kopa ar gadsimtiem parbauditiem
padomiem seksa un attiecibu joma, kuros, protams, ir sava dala magijas. Tas viss miisdienu
drukas izpildijuma ar ekskluzivam pasaules zvaigznu intervijam un patiesiem paSmaju stastiem.
Zurnals apvieno redakcijas ilgo pieredzi un jaundkos pasaules sasniegumus izdev&jdarbibas
joma. Lilit ir kluvis par misdienu sievietes Bibeli.

Zurnals Lilit tiek izdots latvie$u, krievu, lietuvie$u un igaunu valoda, ka rezultata tas ir
kluvis par visas Baltijas zurnalu.

Krievu valodas izdevums ar savu 15 gadu pieredzi ir viens no popularakajiem krievu
valoda iznakoSais Zurnaliem Latvija. Kopa ar to tiek izplatits Patron (virieSu Zurnals), Dom Lilit
(interjera un darza zurnals) un Zdorovje Lilit (veselibas apriipes zurnals).

Zurnals iznak reizi ménesT un ta tiraza ir 17 000 eksemplaru.

Ka jau ieprieks tika minéts reklamu var€tu izvietot vienu reizi. Cena par tresa vaka
atvérumu $aja zurnala ir 1790 LVL ar PVN (skatit 9. pielikumu).

Kopgjas izmaksas sastada 18898,11 LVL. Tas ir parak liels skaitlis un uzgémums to
nevar atlauties. Tadg] ir jaizmanto tikai Ieva un Privata dzive un Lublju!, kopgja cena 13116,88
LVL. Par cik tiek izmantots viss lapas atvérums un lai ekonométu vel vairak naudas Iidzeklus,
iespejams, ir nepiecieSams apvienot abus reklamas veidus un liela reklamas laukuma ietvaros
reklam@t gan visus saaukstéSanas preparatus, gan Silvitalu, gan Relaxenu, gan Neirovitu, gan

Visan complex kopa.

Radio:

Latvijas Radio 2

Latvijas Radio 2 ir klausitakais Latvijas radio, tam seko Latvijas Radio 1, Radio SWH,
tad seko Radio Skonto un European Hit Radio. Latvijas Radio 2 ir loti izplatits radio visa
Latvija. Péc TNS/BMF datiem 2007. gada vasara Latvijas Radio 2 klausitaju sadalijums pa
regioniem bija sekojoss: Riga — 15 %, Vidzeme — 29 %, Kurzeme 16 %, Zemgale 31 %, Latgale
8 %.

Saja radiostacija ir loti plas programmu klasts, gan izglitojosu, gan izklaidgjosu.
Parsvara visa miizika ir LatvieSu valoda.

Reklamas garums radiostacijas varétu biit 15 sekundes. Reklamas laiks var&tu bt rits,
kad cilvéki dodas uz darbu un klausas radio savas automasinas, ka ari visa atlikusi darba diena.
P&éc autores domam pé&cpusdienas, vakaros, ka art brivdienas radio tiek nomainits ar televiziju,

tade] reklamu Saja laika neievietosim.
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Cena par vienu &tera sekundi Latvijas Radio 2 no pulksten 14:30 — 19:00 ir 1,50 LVL.
(skatit 10. pielikumu). Reklama varétu tikt raidita tris reizes diena un ta tris ned€las darba dienas.
Kopgjas reklamas izmaksas varétu sastadit 1194,75 LVL ar PVN.

Radio SWH

A/S Radio SWH dibinata 1993. gada ka pirma privata radiostacija Latvija ar pasas
veidotu programmu. Ka galvenos A/S Radio SWH ilgstoSo panakumu avotus var minét
veiksmigi izv€leto ,,dziva radio” formu un menedzmenta sp&ju izveidot loti specigu komandu.
Etera personibu vardi komentarus neprasa. Vini sevi ir pieradijusi gan radio &tera, gan arpus ta.
Pateicoties didzeju profesionalitatei, iesp&jama cie$a saikne ar klausitaju, rita programmas
fenomens, aizraujoSie konkursi, izsmelosa mizikas un izklaides informacija. Radio SWH
programma nozimiga vieta (reizi pusstunda) atvéleta sabiedriski politisko noriSu atspoguloSanai,
akcentgjot sporta, ekonomikas, auto un laika zinas. Zinu dienesta darbinieku profesionalitate
radijusi Joti augstu sabiedribas uzticibas Itmeni. Zinu veidoSanas galvenais moto — operativi un
objektivi. Radiostacijas reklamas noliikos organiz€ti vairaku pasaules klases makslinieku - B.B.
Kinga, ELO, Ace of Bace, Army of Lovers, Gipsy King, Rozallas, Haddaway, Fool’s Garden,
Panjabi MC u. c. koncerti Latvija. Jaatzimé, ka Radio SWH ir viens no visietekmé&josakie radio
Latvija.

A1 $aja radio reklamas kampanas ilgums varétu biit tris ned€lu darba dienas. Reklamas
laiks var€tu biit divas reizes diena no 11.00 — 14.00 un no 14.00 — 17.00, attiecigi reklamas cenas
biitu 34 LVL un 32 LVL (skatit 11. pielikumu). Aptuvenas kopgjas reklamas izmaksas butu
1168,2 LVL ar PVN. Japiebilst tads svarigs fakts, ka Radio SWH reklamas cena ir loti aptuvena,
jo konsultgjoties ar reklamas projektu vaditajiem autore noskaidroja, ka laikus sev pasiitot &teru
(apméram divus ménesSus ieprieks) var ieekonomét lidz pat 50 % no reklamas raidlaika cenas.
Lidz ar to reklama jau laikus ir jaieplano. Tomer tas ir koks ar diviem galiem. Lai uznémuma
preparati pirc€jam un patérétajam biitu interesanti, tos vajadz&tu reklam@t sezonalitates bridi.
Tacu reklamas kampanas garums maksimali vartu bt tris ned€las, 1idz ar to rodas problémas ar
precizas reklamas ieplanosanas bridi.

Radio Skonto

Radio Skonto dibinata 1993. gada. 1996.gada sadarbiba ar ASV koncernu Metromedia
Radio Skonto mainijas par labu popularai miizikai, kam pa vidu skang&ja 1si zinu izlaidumi.
Balstoties uz starptautisku pieredzi, programmu saka sastadit tikai no popularakajam
melodijam. Tas bija pareizs solis, jo kops ta laika Radio Skonto kluvusi par vienu no vadoSajam
miizikas stacijam Latvija. Ar1 turpmak nav paredzetas bitiskas izmainas veiksmigaja

programmas formula.
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Radio Skonto reklama tiks raidita tris ned€lu darba dienas divas reizes diena. Reklama
butu 15 sekunzu gara. Reklamas laiki varétu biit 11dzigi ka Radio SWH reklamas laiki, no 11.00
—16.00 un no 16.00 — 19.00. Attiecigi reklamas cenas biitu 36,55 LVL un 48,45 LVL (skatit 12.
pielikumu un cenas un koeficienta reizinajumu). Kopé&jas reklamas izmaksas ar PVN sastaditu.
1504,50 LVL.

European Hit Radio

European Hit Radio ir vieniga radiostacija Latvija, kas sniedz aktualu, precizu un plasu
informaciju par Eiropa popularakajam dziesmam. Ta ir vieniga radiostacija, kas &tera
atskanojamo miiziku izv€las sekojot objektiviem popularitates krit€rijiem - dziesmu pardosanas
apjomiem, nevis radiostacijas darbinieku gaumei. Tapéc klausities European Hit Radio - tas
nozimé skaidri zinat, kas muzikas industrija Sobrid ir topa. Zimols European Hit Radio dibinats
2002.gada 1.novembri. Tolaik radiostacijai bija tikai viena frekvence 104.3 FM, kas raidija Riga
un tas apkartng. Sobrid European Hit Radio ir dzirdams praktiski visa Latvija. Pirms kliit par
European Hit Radio, raidosa stacija bija pazistama ka Super FM, un vél pirms tam - ka Radio
Dejas. Tapéc drosi var teikt, ka European Hit Radio pirmsakumi ir mekl&jami jau 1992.gada
pavasari.

A1l $aja radiostacija reklamas kampanas ilgums bitu tris nedalas darba dienas. Saja
radiostacija reklamu izvietosim tris reizes diena, jo péc autores domam radio European Hit Radio
ir krasi atSkiriga no Latvijas Radio 2, Radio SWH un Radio Skonto, Iidz ar to aptver savadaku
mérka auditoriju. Reklamu translétu divas reizes laika no 10.00 — 16.00 un vienreiz no 16.00 —
20.00. Tadgjadi aptvert jauniesus, kuri ieslédz savu miloto radiostaciju atnakot no darba vai
macibam, jo biezi vien darba vietas European Hit Radio neklausas. Vairak izv€las ieprieks
minétas radiostacijas. Tomér European Hit Radio noteikti ir jaieklauj izv€l€tajos medijos, jo ta ir
tieSi domata jauniem, aktiviem, stiligiem paterétajiem, kas seko pe€déjam modes tendencém, lidz
ar to ta ir loti viegli ietekmé&jama mérka auditorija. Ta ir tipiska patergataju merkauditorija, kura
stila varda térésies. Kadel, lai art SIA Silvanols preparatiem nepieskirt mazu ,,ki¢u” reklamgjot
tos Saja radiostacija?

Kopgjas reklamas izmaksas ar PVN varétu sasniegt 2151,44 LVL (skatit 13. pielikumu).

Kopgjas aptuvenas reklamas izmaksas radiostacijas Latvijas Radio 2, Radio SWH, Radio
Skonto un European Hit Radio sastaditu 6018,89 LVL.

Jaatzimé tas, ka pa radio tiks translétas divu veidu reklamas. Viena, kas reklamés
saauksteéSanas profilakses preparatus un Silvital. Otra, kas reklamés Relaxen, Neirovit un Visan

complex. Lidz ar to reklamas laikus varétu dalit uz pusém.
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Televizija:

V3

Autores veidota reklama televizijai ir 18 sekundes gara. Turklat ir divu veidu reklamas.
Viena veida reklama reklamé saaukstéSanas preparatus un Silvital, otra — Relaxen, Neirovit un
Visan complex.

Reklama televizija, protams, ir visdargaka, jo aptver loti lielu auditoriju un stimulé
visvairak cilvéka manu — redzi un dzirdi, ta ir gan vizuala, gan audiala. Tiesi tadel butu vélams
izmantot televizijas sniegtas iesp&jas un meginat ekonomét uz iesp&jamajiem citiem medijiem.
TV3 ir otra popularaka televizija aiz LNT, praktiski TV3 ,,min” uz papéziem LNT. Japiebilst ar
tas, ka TV3 krietni vien ir c€lusi savu popularitati ar jaunajiem Soviem Dziedi ar zvaigzni un
Dejo ar zvaigzni.

Reklamas cenas televizija par reklamas sekundi svarstas no 3 — 45 LVL (skatit 14.
pielikumu). Tadel, lai izv€l&tos kaut cik sapratigu cenu un optimalu variantu, kas aptver sieviesu
auditoriju izv€lesimies reklamu laika no 15.30 — 17.20. Taja laika iet tadi sievieSu iecieniti seriali
ka Makleoda meitas un Jilija: celS uz laimi. Vienas sekundes cena $aja laika ir 17 LVL bez
PVN. Japiebilst, ka ideals variants reklamai biitu arT krievu humora serials Laimigi kopa, jo tas
aptver ne tikai sievietes, bet arl virieSus, jaunieSus un bérnus, turklat ari no krievvalodigas
auditorijas, tomér japiebilst tads svarigs fakts, ka reklamas cena par reklamas sekundi $aja seriala
sastada 35 LVL bez PVN.

Reklamas kampanas ilgums varétu biit divu nedélu darba dienas.

Kopgjas reklamas izmaksas ar PVN varétu sasniegt 4513,50 LVL (ré€kinot nav nemts
vera sezonas indekss).

LTV 1

Autore 1pasi velas izcelt So televiziju, jo uzskata to par vispiemérotako televiziju reklamai
uznémumam ar ierobezotiem naudas Iidzekliem. Reklamas cenas $aja televizija svarstas no 0,50
— 19 LVL. Atskiriba cenas ir grandioza!

Bet ne tikai cena ir noteicosais faktors kadg] si televizija ir izpelnijusies autores atzinibu.

Kas ir visbiezakais, ko cilveki médz darit reklamas laika? Nu ne jau to skatities! Cilveki
iet pagst, uzvarit t&ju, iet nokartot dabiskas vajadzibas vai parsledz citu kanalu uz reklamas bridi
utt. TV3 (un ne tikai TV3) tam ir ideali piemérots jo reklamas $aja televizija ir patieS8am loti un
loti garas apnicigas un pat uz nerviem krito$i un aizkaitinosi uzbazigas (diemzg€l Latvija daudzi
reklamas specialisti negrib saprast, ka ar uz nerviem kritosu reklamu var panakt pat loti negativu
atticksmi pret uzpémumu un ta piedavato produktu). Pieméram, autorei aizvainojoSas skiet
reklamas, kas tiek laistas, piem&ram, filmas laika aizsedzot gandriz pusi televizora ekrana,

turklat pec garas reklamas pauzes. Un vél — tas nebeidzamas pasreklamas. DiemzZel, reklamas
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likums neparedz, ka televizijas paSreklama ar1 ir reklama, tadel liekas, ka reklamas pauze nekad
nebeigsies.

Bet paméginiet aizskriet lidz mazmajinai LTV 1 reklamas laika. Ziniet, variet arT palaist
garam kadu kadru no filmas. Reklamas laiki ir daudz optimalak salikti un saplanoti reklamas ir
1sas, un uz nerviem tas tik loti nespele. Turklat LTV 1 piedava ar1 loti labu programmu, kas
aizpildita ar kultiirraidijumiem, raidijumiem b&rniem, zinam, serialiem un citiem. Turklat katru
otrdienu 21.20 LTV 1 piedava kino bauditaju vakaru, kur rada patiesi labas filmas un ne tadus
,»bojevikus” ko biezi var manit pa TV3 un citam televizijam.

Autores gimené ir sacies boikots pret LNT un TV3, jo ir apnikuSas §is nebeidzamas
reklamas un pasreklamas un jau apnikusSie Sovi. Lidz ar to biitu ]oti interesanti papétit reklamas
atdevi televizijas. Pagaidam reklamas cenas nosaka televizijas popularitate, bet petijumi par to
cik efektiva ir §1 reklama konkrétaja televizija nav. Lidz ar to autores secinajums ir sekojoss — lai
gan LTV 1 popularitate ir krietni vien zemaka, tas reklamas efektivitate ir augsta, jo reklamas ir
1sas un varbiitiba, ka cilveki tas noskatisies ir Joti augsta. Tadel LTV 1 biitu obligati jaieklauj
starp izv€letajiem medijiem, kaut vai pieejamas cenas dél.

Reklamas kampanas ilgums varétu biit divu ned€lu darba dienas. Izvéletais reklamas
laiks no pulksten 20.00 — 21.30 (izveletaja laika iet arT1 Panorama). Reklamas cena par sekundi
Saja laika ir 18,50 LVL bez PVN. Turklat otrdienas biitu vélams reklamu ieklaut kino bauditaju
vakara.

Kopgjas reklamas izmaksas ar PVN varétu sastadit 3996 LVL (skatit 15 pielikumu).
Cena rekinata nenemot véra ménesa koeficientu un aizpildijuma uzcenojumu.

Kopégjas aptuvenas reklamas izmaksas televizijas TV3 un LTV 1 ar PVN varétu sasniegt
8509,50 LVL.

Turklat jaatzimé tas, ka televizijas tiks translétas divu veidu reklamas. Viena, kas
reklam@s saauksteSanas profilakses preparatus un Silvital. Otra, kas reklames Relaxen, Neirovit
un Visan complex. L1dz ar to reklamas vargtu dalit ta — TV3 vienu nedé€lu reklamé saaukstéSanas
profilakses preparatus un Silvital, otru Relaxen, Neirovit un Visan complex, ar1 LTV 1 Sis
sadalijums biitu katra tipa reklamai viena nedé€la.

Internets:

Draugiem

Internets musdienas paliek arvien popularaks. Cilveéki to dazadi izmanto: stradajot,
atpusoties, tapat ka darba autore — macoties utt. Interneta prieksrociba ir ta, ka tam nav noteikta
mérkauditorija. Internetu izmanto gan latvieSi, gan ne latvie$i, gan virie$i, gan sievietes, gan
veci, gan jauni utt. Starp popularakajiem medijiem internets nav ierindots. Tomeér autore uzskata,

ka tas ir loti populars, it 1pasi reklama interneta kliist aizvien popularaka. Pagaidam uzn€mumam
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vel nav bijusi reklama interneta. Reklamu interneta sauc par banneri — tas ir elektroniskas
reklamas veids, kas ar tekstu, kustigu att€lu, atraktivu efektu palidzibu var viegli piesaistit
lasitaja uzmanibu.

Draugiem ir savdabigs un loti interesants un atraktivs portals, kas piedava veidot savu
profilu un savu draugu loku, iepazities ar jauniem cilvékiem, sarakstities, ievietot savas un
aplikot citu cilvéku bildes, ievietot video, spélét spéles un daudzas citas izklaides iespgjas.
Interneta medijs Draugiem ienem pirmo vietu starp 2006. gada TNS Latvia apmeklétako
interneta mediju TOP 10 vienas dienas auditorijas datiem. Portala registréjusies vairak ka divi
miljoni lietotaju un diena to apmekl€ vairaki desmiti tukstosi apmekl&taju. Apmekletaju profils ir
loti plass — visdazadaka vecuma un tautibas sievietes un virieSi. Autore var drosi apgalvot, ka
Draugiem ir vispopularakais interneta medijs Latvija. Par to norada art cenas $aja medija.

Reklamas banneri $aja medija varétu ieklaut vienas nedélas darba dienas. Izvélétais
bannera veids ir banneris Draugiem sakumlapa (skatit 16. pielikumu). Bannera izmérs 200 * 150
px, cena par $adu banneri diena ir 480 LVL bez PVN, ekspoziciju skaits diena ir 900 000.
Kopéjas reklamas izmaksas ar PVN varétu biit 2832 LVL.

Inbox

Inbox tas ir strauji augo$s multifunkcionals portals, viens no popularakajiem privatajiem
e-pastiem, kas nodroSina saviem lietotajiem informacijas apmainas un uzglabasanas vajadzibas,
ka art izklaides iesp€jas. Lielakas portala sadalas ir e-pasts, spéles, draudziba un foto. Patreiz
portala ir vairak ka divi miljoni registrétu lietotaju un aktivi lictoto e-pasta kastiSu skaits
parsniedz 900 000. Katru dienu portalu apmekle 375 000 ta lietotaju. Inbox péc TNS Latvia
2006. gada apmeklétako interneta mediju TOP 10 vienas dienas auditorijas ienem treSo vietu.

Ar1 §1 augsta portala atpazistamiba un lietojamiba nosaka augsto cenu Saja medija.
Reklamas banneris varétu tikt izvietots vienas nedélas darba dienas. Izvéletais bannera veids 468
* 60 px (skatit 17. pielikumu), cena par izvietosanu diena 360 LVL bez PVN, ekspoziciju skaits
270 000. Reklamas banneris paradas pie e-pasta nosutisSanas. Kopgjas reklamas izmaksas ar PVN
varetu biit 2124 LVL.

Delfi

Delfi atSkiriba no Draugiem un Inbox ir zinu portals. Starp apmekletako interneta mediju
TOP 10 2006. gada pec TNS Latvia datiem Delfi latviesu valoda ienem ceturto vietu un astoto
Delfi krievu valoda. Delfi savu mérkauditoriju raksturo ka jaunu, izglitotu un labi pelnosu.

Reklamas banneri $aja medija var€tu izvietot vienas ned€las darba dienas. Bannera veids
mazais banneris — 250 * 90 px (skatit 18.pielikumu), ta cena par dienu 170 LVL bez PVN,
ekspoziciju skaits diena 200 000. Kopgjas reklamas izmaksas ar PVN varétu bat 1003 LVL.
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Kopgjas aptuvenas reklamas izmaksas interneta medijos Draugiem, Inbox un Delfi ar

PVN varétu sasniegt 5959 LVL.

No iepriek§ rakstita ir skaidrs, ka reklama ir dargs prieks. Diez vai no uzgémuma
izmaksu viedokla biitu pratigi ieklaut visus iepriekS uzskaititos medijus reklamas kampana
(tomer jaatzimé,ka iepriekS min&tie mediji biitu visoptimalakie). Tie$i tadgl, lai piepemtu gala
lémumu par finala reklamas medijiem, autore iesaka izveidot tabulu 5.1.

Tabula uzskatami ir paraditi un apvienoti visi ieprieks apskatitie mediji un to cenas.

Lai skaidrotu finala izv€li tiek nemti véra divi galvenie faktori — cena un medija
popularitate izvéletajai mérka grupai — sievietei vecuma no 20 — 29 gadiem.

Loti plasi par mediju izveli bija rakstits ceturtaja nodala.

P&c autores domam reklama obligati biitu jaieklauj sekojoSos medijos: Zurnalos Privata
Dzive, leva, Lublju!, radiostacijas Latvijas Radio 2, Radio SWH, Radio Skonto, televizija LTV 1
un interneta portala Draugiem. Sada izvéle pamatojama ar to, ka Privata Dzive un Ieva ir ne tikai
popularakie zurnali Latvija, bet tie ir arT popularakie zurnali tieSi miisu izvéletaja merka grupa.
Reklama Sajos zurnalos ir darga, bet ta sp&j piesaistit loti plasu sievieSu slani visdazadakaja
vecuma un ienakumu zina. Sie zurnali ir divi popularakie sievietém vecuma no 15 — 74 gadiem.

Lidz ar to tiek ,,noSauti” divi zaki uzreiz — miisu izvéléta mérka grupa plus vél plasakas segmenta

iespgejas.
5. 1. tabula
Lzvéletie reklamas mediji un to cenas LVL
MEDILJS CENA LVL FINALA IZVELE
TeleProgramma s djadjei Misei 1178,82
Diena 329432
Privata Dzive 6025,08 6025,08
Teva 5734,80 5734,80
Sestdiena 1843,63
Santa 2360,00
Lublju! 1357,00 1357,00
Lilit (krievu valoda ) 1790,00
Latvijas Radio 2 1194,75 1194,75
Radio SWH 1168,20 1168,20
Radio Skonto 1504,50 1504,50
European Hit Radio 215144
TV3 4513,50
LTV1 3996,00 3996,00
Draugiem 2832,00 2832,00
Inbox 212400
Delfi 1003,00
KOPALVL 44071,04 LVL 2381233 LVL

Avots: Autores veidots
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Lai neaizmirstu krievvalodigas auditorijas sievietes, reklama tiks ieklauta ar1 zurnala
Lublju!. Tas ir vienigais krievvalodigo ieklautais medijs. Zurnals tiek ieklauts, jo tas ir
popularakais zurnals starp krievvalodigajam sievietém un ari tas paver plasas vecuma un
ienakuma segmenta robezas. Turklat jaatceras art fakts, ka veidojot reklamu krievvalodigajai
auditorijai, reklama ir javeido krievu valoda. Drukatajai reklamai tas ir visvienkar$ak. Jo
pieméram, ja reklama tiktu raidita televizija un radio, ta attiecigi butu jaieskano krievu valoda un
tas bitu papildu izmaksas.

Lai cik darba autorei tas neliktos jocigi — Latvijas Radio 2 un Radio Skonto ir vienas no
iecienitakajam radiostacijam Latvija miisu interes€josa mérka grupa, tade] ar1 reklama Seit tiek
izvietota. Radio SWH ir visiecienitaka radiostacija miisu vecuma mérka grupai. Ar1 cenas radio
ir pienemamas, turklat reklamas raidiSanas ilgums radiostacijas biis tris nedélas.

Ka vienigo televiziju autore izvélas LTV1. Tas tiek darits divu faktoru dél — objektivais
faktors — cena. Cena §is televizijas vislabakaja laika nesasniedz pat pusi no augstakas cenas TV3.
Otrs faktors — subjektivs, autore uzskata, ka citas televizijas reklamas atdeve ir salidzinosi zema,
lai gan aptverta auditorija ir daudz lielaka.

Ka pedgjais izveletais medijs ir interneta portals Draugiem. Tas ir jauns un atraktivs
portals, kas uzpémuma produktus varétu padarit ,ki¢igakus”, stiligakus un modernakus,
piesaistot jaunieSu uzmanibu un interesi.

Finala varam secinat, ka nepiecieSama reklama ir:

e Privata Dzive un Ieva — A4 formata vizuala reklama latvieSu valoda;
e Lublju! — A4 formata vizuala reklama krievu valoda;
e Latvijas Radio 2, Radio SWH un Radio Skonto — audio reklama latviesu valoda;
e L[TVI1 —reklamas rullitis latvieSu valoda;
e Draugiem — reklamas banneris sakumlapa 200 * 150 px.
Reklamas raidiSanas ilgums:
e Privata Dzive — triju ned€las zurnalu otrie vaki;
e Jeva — triju ned€las zurnalu otrie vaki,
e Lublju! — viena ned€las Zurnala otrais vaks;
e Latvijas Radio 2 — tris reizes diena tris ned€lu darba dienas;
e Radio SWH — divas reizes diena trs nedélu darba dienas;
e Radio Skonto — divas reizes diena tris ned€lu darba dienas;
e LTVI —divu nedélu darba dienas;

e Draugiem — vienas nedélas darba dienas.
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Teorgtiski uzn@mums varétu atlauties reklamu visos ieprieks apskatitajos medijos. Tomér
mediju skaits tiek samaznats, tad€éjadi mazinot risku. Izvirzot finala medijus reklamas izmaksas
tiek samazinatas v€l uz pusi. Rezultata tiek iegiti reali mediji un pieejama cena par reklamas
kampanu, ko uznémums var atlauties. Sis izmaksas (~ 24 tikst. LVL) nav parak lielas un
uznémumam tas nav risks veidot $o reklamu. Ja ta sevi attaisnotu, tad nakotng drosi reklamas
kampanas medijus varétu paplasSinat, izv€loties ieprieks uzskaititos.

Ieprieks€ja magistra darba gaita autore iepazistingja ar uznémumu, ta atzitam vértibam,
ietekm@joso vidi, produktu un ta konkurentiem, analiz&ja uznémuma stipras un vajas puses, veica
pétijumu, kura rezultata izvirzija produktus, ko vajadz&tu reklamét, analiz&ja potencialos medijus
un to cenas, lai izvirzitu reklamas kampana izmantojamos medijus. Finala nodala, lai reklamas

kampana kliitu ,,taustama” un reala seko pats interesantakais — realas reklamas vizualizacijas.
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6. Reklamas vizualizacijas un to apraksts

Lai uzp@émumam veidotu atbilstoSu reklamu ir v€lams iepazit tuvak pasu uzpémumu un ta
produktu, lai saprastu kadai butu jaizskatas reklamai. Jo reklama buas ta, kas var veidot
priekSstatu par uznémumu un ta produktu. Tadel reklama ir javeido atbilstoSa uzn@émuma atzitam
vertibam.

Tiekoties ar makslinieku, kas veidos reklamu ir jabiit skaidram mérkim ko uznémums
velas reklama redz&t. Jo uzn€mums vai ta marketinga specialists spés konkrétak definét to, ko
vélas redzet reklama, jo labaks bis gala rezultats.

Ipasi liela uzmaniba $Tm lietam ir japievérs arT Silvanola gadijuma, jo reklaméti tiek
arstniecibas preparati. L1dz ar to reklamai ir jabut, pirmkart, jau informé&josai saslimstibu sezonas
laika. ST ir ta saucama hard reklama, kad cilveks tiek informéts par produktu un ta Tpasibam, ta
nav soft zimola, stila vai imidZa vai dzives stila reklama. Sai reklamai ir jabat maksimali
vienkarsai, gaumigai un saprotamai un viegli uztveramai, galvenais, lai ta veidotu ticamibu par
uznémuma produktu kvalitati.

Ieprieksgja darba gaita tika izvirziti produkti, kas tiks reklaméti. Tie ir: Silvital, Visan
complex, Neirovit, Relaxen, Laringospray, Rinosan, Rinog€ls +, Nazoggls, Faringospray,
Bronhosan 100 un Larosan. Naudas taupiSanas ietvaros tiek izvirziti tik daudz uznémuma
preparati, lai gan jaatzist, ka reklaméjot tos atseviski reklamas efektivitate biitu augstaka, bet to,
diemzel, uzn€mums nespetu atlauties. Tomér, lai reklamu veidotu vieglak uztveramu tas
skatitajam un klausitajam, reklama radio un televizija attiecigi tiks dalita. Gan televizija, gan
radio reklamétie preperati tks daliti divas grupas. Pirmaja bus ieklauti tadi preparati ka Relaxen,
Neirovit un Visan comlex, otraja — Laringospray, Rinosan, Rinogéls +, Nazogéls, Faringospray,
Bronhosan 100, Larosan un Silvital. Ta ka reklamas laukumi zurnalos biis A4 formata, tad Sajas
drukatajas reklamas tiks ieklauti visi iepriek§ minétie preparati. Savukart interneta banneris
reklam@s paSu uznémumu un ta majas lapu, jo banneris ir parak mazs, lai uz ta parskatami
ievietotu reklama paredz&tos preparatus.

Vislaikietilpigakais, visgrutakais darbs ir tieSi pie televizijas reklamas. Tadel ta tiek
veidota pirma. Attiecigi, kad televizijas reklama biis gatava, ta noteiks ar1 citu reklamu stilu un
tekstus. Biezi vien veidojot reklamas sakotn€jas ieceres mainas rodoties vél labakam idejam, vai
lietam, ko nemaz nav tik viegli vai nav iesp&jams realizgt.

Darba gaita tiek veidotas divas televizijas reklamas:

e NR. 1 —tiek reklaméti Relaxen, Neirovit un Silvital;
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e NR. 2 — tiek reklaméti Laringospray, Rinosan, Rinogéls +, Nazoggls,

Faringospray, Bronhosan 100, Larosan un
Silvital.

Televizijas reklama NR. 1

Lai uzskatami paraditu un raksturotu televizijas
reklamu, tiek veidots zim&ums 6. 1. Taja ieklauti pieci
kadri no reklamas.

Pirmaja kadra redzama sieviete. Sieviete ir ta, kuru
reklama v€las uzrunat un tas tiek darits jau ar reklamas
pirmo kadru. Sieviete ir mums interes€josa vecuma 20 — 29
gadi. Vina var but gan studente, stradajosa sieviete, aktiva
sieviete, sieviete, kurai patik izklaid@ties, vina var biit ari
mamina. Tiek uzrunats loti plaSs sievieSsu loks. Kadra
redzama sieviete ir nogurusi, sakrenk&jusies, varbit,
apslimusi. Paral€li noguruSajam sievietes telam, kadra
paradas uzraksts: ,,Apnicis lietot zales?”. Tatad mes
uzrunajam sievieti, kurai ir apnicis lietot zales, jo vina ir
vesela un stipra sieviete, bet ka jau katrs no mums arT vina
var kadreiz apslimt un justies nogurusi. Tadg] otrais kadrs
jau seko ka risinajums $§ada situacija.

Otraja kadra paradas risinajums: ,,Pamégini dabas
vielas no Silvanola!”. Jau sakotngji veidojot reklamu autore
zin3ja, ka taja tiks izmantota dabas téma un zala krasa, jo
tas sasaucas ar uzpémuma bitibu — daba un dabigi
preparati. Tiesi tade] tiek izmantotas zalas un skaistas lapas
uz mieriga balta fona. ArT teksts tiek rakstits dabiga zala
krasa. Lai vairak tiktu izcelti vardi ,,dabas vielas”, tie tiek
rakstiti oranzi. Oranza krasa ir labi pamanama un uzkritoSa
krasa, kas parada paSu galveno par uznémuma preparatiem
— dabas vielas. Tani pat laika ta nav agresiva krasa ka,
pieméram, sarkana. Balts fons tiek izmantots, lai reklamu
veidotu mierigu, ka arT lai izceltu svarigo informaciju, ko ar
reklamas palidzibu vélamies nodot. Kosaks fons aizsegtu,

gan informaciju, gan pasus preparatus, kas reklama tiek
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iek]auti. Saja kadra paradas arT uznémuma zimols — zalais koks apli. Tas ari tiek darits apzinati,
lai veidotu paSa uznémuma un ta zimola atpazistamibu.

Tresais kadrs jau sak reklamét pasus produktus Relaxen un Neirovit. Sie produkti skaisti
iepeld kadra, paraléli arT tiek skaidrots, kam tad $ie preparati ir domati. Sis teksts iet virs pagiem
reklam@tajiem preparatiem. Ta tiek virzita informacija uz vairakam cilvéka manam — redzes
atmina uz objektu, redzes atmina uz tekstu. Protams reali dzive §1 reklama art tiktu ieskanota un
ierunata un tiktu iesaistita vél viena cilvéka informacijas uztverSanas mana — dzirde. Darba gaita
autores priekslikums bija uzrakstit preparatu nosaukumus skaidrojoSaja teksta. Tomer §1 iecere
tika atmesta tada svariga apsvéruma del, ka tas vienkarSi neizskatijas skaisti, jo reklamas
laukums nav liels, taja vienkarsi nepietiek vietas, jo tomér galvenais, ko v€lamies Saja kadra
izcelt ir pats produkts. Ari realaja dziveé §1 reklama paral€li tiktu ierunata, kur tiktu nosaukti
preparatu vardi. Tade] finala tika izveidots tiesi §ads kadrs.

Pasa kadra apaksa paradas uzraksts: ,,Vairak par produktiem www.silvanols.lv”. Tas tiek
darits, lai veicinatu, gan paSa uzn€muma nosaukuma atpazistamibu, gan ar1 lai populariz€tu
uznémuma majas lapu, kura ir ieklauta plaSaka informacija par visiem uznémuma produktiem.

Ceturtais kadrs reklamé produktu Visan complex. ST kadra biitiba ir tada pati ka tre$ajam
kadram. Pirmie divi reklamétie produkti palidz cina ar stresu, bezmiegu, savukart Visan complex
uzlabo acu komfortu. Sads produktu salikums nav nejauss. Biezi vien viens no stresa
izraisitajiem ir darbs, kuru ka autore noskaidroja liela dala aptaujato respondentu veic pie datora,
kas savukart atstaj sliktu ietekmi uz acim. TieSi tad€l (un ar lai samazinatu reklamas izmaksas
uz vienu reklaméto preparatu) Sie preparati tika salikti viena reklama, jo var€tu biit interesanti
konkretai mérka grupai.

Sakotngja reklamas izveides doma bija reklamét ne tikai uznémuma produktus, bet ari
veidot uznémuma zimola un ta produktu atpazistamibu kopuma. Tiesi tadel piektaja kadra atkal
tiek radits uznémuma logo. Uznémuma piedavato produktu klasts ir loti plass. Sads mazs
uznémums ka SIA Silvanols nevar atlauties plasas reklamas kampanas, kas reklam&tu visus
uznémuma produktus. Tade] sada reklama vie$ ceribu, ja pirc€js un pateérétajs biis apmierinats ar
kadu no konkréti reklamétajiem produktiem, iesp&jams nakotné vins dosies uz aptieku un savas
problémas risinaanai meklés tiesi kadu preparatu ko piedava uzpémums. So koncepciju
uznémumam vajadz&tu arT saglabat nakotnes reklamas, tadéjadi nemitigi atgadinot par sevi un
saviem, varbiit, aizmirstajiem preparatiem. Lai nakotn€ veidotos situacija, ka pats zimols saistas
ar kvalitativu un palidzet sp€jigu preparatu un noteiktu pieprasijumu péc ta.

Televizijas reklama NR. 2

Ta ka uznémumam ir paredz€ta plasa paral€la reklamas kampana gan televizija, gan

radio, gan zurnalos, gan interneta, tiek veidots vienots reklamas stils. Tiesi tadel ar1 otrs reklamas
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rullitis stila zipa ir identisks pirmajam. Sada reklamas
stratégija ne tikai veido jau atpazistamu un saprotamu
reklamu, uzpémumu un ta produktus, bet ta ari palidz
ekonomét veidojot pasu reklamu.
Otra reklamas rulliSa pirmais, otrais un piektais

kadrs ir identiski vienadi ar pirma reklamas rullisa kadriem.

Atskirigie kadri ir treSais un ceturtais, kuri reklamé citus

uznémuma produktus (skatit 6. 2. Zim&jumu). 2 3&
N -is = i
Tresais kadrs reklamé tadus uzp@muma produktus | < _a"’ Pameqml ‘ht_ -{?"
S dabas vielas =0
ka Rinosan, Rinogéls +, Nazoggls, kas domati iesnu no Silvanola!
profilaksei un Silvital, kas domats imunitates stiprinasanai. '; ‘J.
"o oFf |
Savukart ceturtais kadrs reklamé tadus produktus ka yier\‘ L. 3&
Bt T3 .’ Rt
Laringospray, Faringospray, Bronhosan 100 un Larosan. o b
L o _ ) TV reklamas 2. kadrs
Ar1l Saja gadijuma $ads preparatu salikums nav TR == M)
| pret iesnam, =

nejauss. Tiek reklaméti preparati, kas domati saaukstesanas | y%&, _ imunitates stiprinasanai 24

profilaksei un Silvital — preparats, kas stiprina imunitati, lai

saslim$anas gadijumi butu mazak.

Reklama aptver loti daudz preparatus, tas galvena :_;I"Q’ » %s A ‘.5‘
doma ir paradit, ka uznémuma riciba ir loti plasSs preparatu y“ls( :‘ = 1o e _.‘}?'!
klasts, kas palidz cipa ar saaukste€Sanos. Ka ari reklama W T\;lj;l;l;;la:?ﬁkadrs d
varetu veicinat kadu konkrétu preparatu atpazistamibu. pret klepu, _

Televizijas reklamu rulliSu teksts: IR AOR ek G\‘ Iﬁ

o Televizijas reklama NR. 1 B-Egciso*ﬁ Larosan' - "

Pirmais kadrs: Apnicis lietot zales? “’1 -

Otrais kadrs: Pamggini dabas vielas no Silvanola! '_“'; "-‘" |:

Tresais kadrs: Pret stresu, bezmiegu un nervu | = “:\w e, S ".0\ ;
sistémas stiprinasanai Tev palidzés Relaxen un Neirovit. TV reklamas 4. kadrs

Ceturtais kadrs: Bet redzi uzlabo ar Visan complex. \%f",‘ B
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Piektais kadrs: Uzzini vairak par uzpgémumu un ta -‘]' Ut

produktiem www.silvanols.lv.

o Televizijas reklama NR. 2 s
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TV reklamas 5. kadrs

6. 2. Zim&jums Televizijas reklamas rullitiis NR. 2
Avots: Autores veidots

Tresais kadrs: lesnas palidzés arstet Rinosan,

Rinoggls + un Nazoggls, imunitati stiprinas Silvital.
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Ceturtais kadrs: Klepu un saposu kaklu arstés Laringospray, Faringospray, Bronhosan

100 un Larosan.
Piektais kadrs: Uzzini vairak par

uznémumu un ta produktiem
www.silvanols.lv.

Biitu velams, ka reklamu ieruna jauna
sieviete (jo izveleta mérka grupa ir jauna
sieviete vecuma no 20 — 29 gadiem). Lai
reklama butu ka divu draudzenu saruna. Jo
virieSa balss sievietei veselibas joma varétu
nebiit autorativa.

Tada pati teksta reklama biitu
vajadziga arT radio.

Reklamas atverumi Zurnalos

Ta ka reklamas kampana bus paraléla,
gan televizija, gan radio, gan Zurnalos, gan
interneta, tiek veidots vienots reklamas stils.
Tas radis gan lielaku paralelitati reklamai, gan
atpazistamibu.

Tiesi tade] arT zurnalos tiek izmantots
tads pats reklamas stils ka televizijas reklama.
Tiek izmantota zala dabas krasa un dabas
elementi — zalas lapas. Tiek uzdots tas pats
»liktenigais” lietot

jautajums: ,,Apnicis

zales?”. Talak seko jau iepriek§ minétie

preparati. Ta ka reklamai Zzurnalos tiek
izmantoti lieli A4 reklamas laukumi, tad
reklamas atv@ruma tiek ievietoti visi produkti,
Jo:

otrkart,

ko reklamé televizija.

lidzeklus

pirmkart tas
ekonomé un, zurnala
reklama ir daudz parskatamaka, to var apliikot
neierobezotu laiku, lai uztvertu nepiecieSamo
informaciju.

Talak seko uzpémuma zimols un

informacija, ka vairak par produktiem var

\“\—;

Apnicis lietot zales?
Pameégini dabas vielas no Silvanola!

Pret stresu, pret bezmiegu,
nervu sistémas stiprinasanai...

Imunitates.
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6.3. Ziméjums Reklama zurmala atvérumam latviesu valoda
Avots: Autores veidots
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6. 4. Ziméjums Reklama zumala atvérumam krievu valoda
Avots: Autores veidots
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uzzinat uznémuma majas lapa. Visa reklamas bitiba ir tada pati ka televizijas reklamai un pat
kadr&jums ir 11dzigs, nav tikai sievietes att€la. Tomer arT §1 reklama uzrunas galvenokart sievieti,
jo ta tiks izvietota
latvieSu un krievu valoda iznakoSajos zurnalos. Tiesi tadel apskatei tiek piedavati divi Zim&umi

reklamas plakatiem latviesu un krievu valoda (skatit 6. 3. un 6. 4. Zim&jumu).

Interneta reklamas banneris
Banneris interneta ir mazliet lidzigs reklamas
klipam televizija. Ta arT ir ka maza ,filmina”. Tomér

banneri netiek ieskanoti un to izmérs ir daudz mazaks

(skatit 6. 5. Zim&jumu).

Ta ka reklamai izveléta bannera izmérs ir neliels,

Ban;lera 1. kadrs

tad nebiitu parskatami taja ievietot uzn@muma produktus.
Bannera galvena doma ir veidot uzpémuma zimola un Pamég'"'
nosaukuma atpazistamibu, ka ari radit intrigu. leinteresét d d b as Vi E'I das
portala skatitiju uzklikikinat uz banneri, lai uzzinatu | « © DO Silvanola — ~,
atbildi, ko tad darft, ja ir apnicis lietot zales. Uzklikskinot i

uz banneri, paradisies uzpémuma majas lapa, kura

atrodama pietickami plasa informacija gan par pasu
uzpémumu, gan preparatiem, ko uzpémums piedava.
Banneris sadalits tris galvenajos kadros. Pirmais kadrs
attelo jau televizijas reklama izmantoto sievieti. Otrais
kadrs rosina paméginat dabas vielas no Silvanols.

Savukart tresaja kadra skaisti izpeld uznémuma zimols.

Bannera 3. kadrs

6. 5. Ziméjums Interneta bannera reklama
Avots: Autores veidots

Diemz&l magistra darba nevar ieklaut pilnigu priekSstatu par reklamas vizualizacijam.
Divu dimensiju minétie Zim&jumi nespgj att€lot reklama ieklautu objektu kustibas, stkumus un
reklamas nianses. Tiesi tadel, lai veidotu pilnigu priekSstatu par visam reklamas vizualizacjam
televizija un reklamas banneri interneta, autore iesaka tas apliikot interneta:

e Televizijas reklamas rullitis NR.1 — http://www.2gdizains.lv/silvanols/videol.avi

e Televizijas reklamas rullitis NR.2 — http://www.2gdizains.lv/silvanols/video2.avi

e Interneta reklamas banneris — http://www.2gdizains.lv/silvanols/silvanols.html

Reklama, kas izmantota zurnalos atrodama 19. un 20. pielikuma.
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Visas reklamas vizualizacijas tapusas ciesa sadarbiba ar SIA 2G Dizains. Reklamas

vizualizaciju darba gaita tika izmantotas Sadas datorprogrammas:

Reklama Zurnalos

e Autodesk 3D Max — produktu iepakojuma karbinu trisdimensiju attélu izveide;

e Adobe Illustrator — reklamas maketéSana un grafisko elementu izveide.

Televizijas reklamas rullisi

e Autodesk 3D Max — produktu iepakojuma karbinu trisdimensiju att€lu un animacijas
1zveide;

e Adobe After Effects — video montaza un vizualo efektu izveide;

¢ Adobe Illustrator — grafisko elementu izveide;

e Adobe Photoshop — fotografijas apstrade.

Interneta reklamas banneris

e Adobe Flash — animacijas un vizualo efektu izveide.

Reklamas izveidoSanas izmaksas ir griiti noteikt, tas tiek rékinatas nemot makslinieka
patéréto laiku reklamas izveidei. Aptuvenas $adas reklamas izveides izmaksas varétu bt
sekojosas:

Televizijas reklamas rulliSu izmaksas ~ 500 LVL;

Interneta reklamas bannera izmaksas ~ 50 LVL;

Reklamas plakata zurnalos izmaksas ~ 100 LVL.

Kopgjas aptuvenas reklamas kampanas izmaksas attiecigi varétu biit: 24 462 LVL
(23 812 LVL (reklamas izvietoSanas izmaksas medijos) + 650 LVL (reklamas vizualizacijas)).
Lai iegttu daudz precizaku reklamas kampanas izmaksu kopsummu vél janem véra reklamas
ieskanoSanas izmaksas televizija un radio rulliSa reklamas izveide.

Nemot véra, ka iepriek$¢ja darba gaita tika pienemts, ka reklamas kampanas izmaksas
varétu but ap 100 tikst. LVL, tad autore uzskata, ka Sada reklamas kampana uznémumam biitu
javeic un ta sevi attaisnotu. Sada reklamas kampana piesaistitu gados jaunu sievieti, kas ar laiku
varétu kliit lojala uzn€mumam. Vinai patiktu dabas vielas un ejot ar savam raiz€m uz aptieku,

vina, pirmkart, interesétos vai SIA Silvanols nesp€j palidzet.
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Secinajumi un priekslikumi

SIA Silvanols ir Latvijas zalu razotajuzpémums, kas jau vairak ka desmit gadus piedava
Latvijas tirgl g€lus un balzamus no dabigam izejvielam, kas raksturigi Baltijas regiona

slimibam, tadas ka iesnas, reimatisms, osteohondroze, venu saslimSanas u.tml.

Kops pagajusa gada uzp€mums strada jaunas, modernas razoSanas un biroja telpas
Kurbada iela 2. Pateicoties jaunajai raZotnei razoSana norit tris cehos — g€lu, balzamu un
ekstraktu. Produktos esoSie ekstrakti un dabigas sulas tiek gatavotas uz vietas, izmantojot Latvija

audzetas drogas un ogas.

Kop$ pariesanas uz jauno razotni SIA Silvanols izgatavo 27 produktus tai skaita
balzamus. Lidz tam uznémums tirgi piedavaja 13 g€lus. Tas paver jaunas segmentu apgiisanas

iespéjas.

Uzneémuma vidgji strada 20 cilveki. Neskatoties uz mazo darbinieku skaitu, uzpémums
pec Valsts zalu agentiiras majas lapa publicétajiem datiem, ienem astoto vietu p&c pardota zalu
apjoma Latvija 2007. gada starp tadiem uzpémumiem ka Grindex, Olaines kimiski —

farmaceitiska ripnica, Rigas Farmaceitiska fabrika, kur stradajoSo skaits ir daudzreiz lielaks.

Uzpémums atrodas stabila brieduma faze, tadé] ir nepiecieSams paaugstinat ta

konkurétsp&ju. Uznémuma vaja puse ir ari ta talakas darbibas stratégiju trukums.

Uzneémuma produkcija piedava risinat veselibas problémas ar dabas vielam — tas sastava
ir dabas vielas, arstniecibas augu ekstrakti un dabigas auglu sulas. Tehnologiskaja procesa tiek
saglabati dabigie vitamini. Produkti ir dabigi, efektivi, tiek razoti farmaceitiskaja uzraudziba.

Latvija lidzigi balzami un géli netiek razoti. Sos produktus var nopirkt aptiekas bez receptes.

Jaunie balzami, kas domati, gan redzes uzlaboSanai, gan cina ar stresu un bezmiegu, gan
imunitates stiprinaSanai, saaukst€Sanas profilaksei paver iesp&ju piesaistit gados jaunu mérka

auditoriju.

Agrak uznémuma meérka pirc€ja segments vairak bija gados veci cilvéki (izpemot
Rinogelu — ta mérka pircgja segments bija gados jauni cilveki). Tagad uznémums piedava tadus

balzamus, kas spgj piesaistit arT gados jaunus cilvékus.
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Preparati cenas zina ieklaujas vid€jo cenu preparatu grupa. Tas nozime, ka preparati var
piesaistit sev pirc€jus arl no augstas maksatsp&jas un zemas maksatsp€jas grupam. Japiebilst vl
tas, ka letas zales pirc€ji pat baidas iegadaties, jo baidas par to efektivitati. Lidz ar to vid&jas

cenas var piesaistit visvairak pircgju.

Latvijas tirgli uznémuma preparatiem ir daudz konkurenti. Lai arT pats uznémums
apgalvo, ka gluzi analogu konkurentu tirgli neesot, tomér aizstaj&jus var atrast. Protams, ne
vienmér homeopatisku. Ja uzpémums grib panakumus $aja nozaré un méginat konkurét ar
lideriem $aja tirgi, tad nepiecieSsama pardomata marketinga komunikacija un reklama, jo galvena
probléma, ir iesp&jama So jauno produktu nezinasana tirgii. Vajadz€tu veidot informativu saikni
ne tikai ar aptiekdm un arstiem, bet arT ar paSu pirc€ju un patérétaju, jo uznp€émuma preparati ir

iegadajami bez arsta receptes.

Uzpeémums saprot, ka pé€c vieniem un tiem paSiem produktiem nebiis nemainigs

pieprasijums daudzu gadu garuma. Tiesi tade] tirga tiek laisti jauni produkti.

Veicon Bostonas matricas analizi var secinat, ka uznp€émums aktivi doma ka paaugstinat

savu konkurétsp&ju pareizi un pardomati virzot savus produktus tirga.

Valsts ekonomiskais stavoklis biitiski uznémuma produkcijas noietu neietekmé. Jo zales
ir viena no pirmas nepiecieSamibas precém. Strauji augosa inflacija (ka jau visiem razotajiem)
ietekm@ uznémuma izejvielu cenas, lidz ar to pasa produkta gal€ja cena ari pieaug, bet
pieprasijums péc uznémuma produkcijas nav mainijies. Savukart, stavoklis zalu tirgli nav tik
labs. Latvijas zalu tirgi viet€jo razotaju produkcijas Tpatsvars ruk ar katru gadu, 2003. gada
sasniedzot zemako limeni pédgjo septinu gadu laika — 5,6 % jeb 7,79 milj. LVL. Aptiekas
piedavatais medikamentu klasts ir loti plass. Galu gala tas ietekmé arT pirc€ju, jo ieejot aptieka
vins vienkarsi apjiuk no piedavato medikamentu klasta un to cenu atskiribu piedavajuma. Tade] ir

nepieciesama informativa saikne starp uznémumu un pircéju.

Uznémuma preparatu pirc€ji galvenokart ir sievietes, jo tieSi vipas ripé&jas par savas
gimenes labklajibu. Savukart, zales pateré visi gimenes locekli. To uznpémumam janem véra

planojot marketinga pasakumus.

SIA Silvanols 2002. gada pasiitija uznémumam SIA A TurboC 4U veikt paterétaju
aptauju par Osteog€lu un Rinogelu. Tika izveidots mérka pircgja segments un noskaidroti

lielakie informacijas nes€ji ka arT reklamas atdeve. Ka popularakie informacijas nesgji bija
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televizija, radio, prese un pazinu un aptiekaru rekomendacijas. Mérka pirc€ja segments — sieviete

(vairak gados veca sieviete).

Diemzel jaunakas aptaujas uzp€émums nav veicis, bet §1 veca aptauja pierada sievieti ka
potencialu pirc€ju, parada to, ka ir liela interese par homeopatiskiem medikamentiem, ka arT to,
ka Osteogéls un Rinogéls tika aktivi reklam&ti un tas attaisnojas. ST aptauja paradija svarigo

reklamas nozimi uzn€muma produktu virzibai tirgi.

Starp Latvijas zalu razotajiem SIA Silvanolam lielu konkurentu nav. Latvijas tirgl no
visa piedavata zalu klasta 2006. gada pirmaja pusgada tikai 4,91 % sastada pasmaju produkcija.
Tadgjadi lielako medikamentu klastu piedava tieSi arzemju razotaji, kas tad ari ir uzpémuma
produktu konkurenti. Tomér jaatzist ka tieSi analogu konkurentu nav. SIA Silvanols produkcija ir
visdabigaka un nekaitigaka veselibai no tirgl apskatito medikamentu klasta. Konkurentu

pétijums atklaja ar1 pilnigu unikalus produktus ka Silvital, ka arT cenu prieksrocibas.

Kopuma var secinat, ka, parblivétaja medikamentu tirgi, ir iespgjas piesaistit pirc€jus un
paterétajus. Produkti ir dabigi, bez blakus paradibam, turklat biezi vien art cena var noteikt izveli

par labu produktam.

Izstradajot marketinga komunikaciju SIA Silvanolam ir janem véra tas, ka Sis uznémums
tiek pieskaitits pie mazo uzn€mumu grupas un kura iesp&jamie lidzekli reklama ir daudz mazaki
neka daudziem citiem tirgl esoSiem zalu firmu ,,gigantiem”. Tomér reklama ir nepiecieSama, lai

uznémums nenosliktu $o lielo uznémuma piedavato medikamentu klasta.

Uzpe@mumam ir loti plass piegadataju loks, kas nodroSina augstu konkurétsp&ju. Izvéle ir
liela, un cenas ir stabilas, kvalitate ir augsta. Uzp@mums sp€ nodroSinat nemainigas augstas

kvalitates produkciju.

Ta ka ir stipri palielinajies uznémuma SIA Silvanols medikamentu klasts, ir nepiecieSams
uznémuma naudas iesp&ju robezas un attieciga uznémuma sezonalitaté ar kvalitativas reklamas

palidzibu medijos, piesaistit sev jaunu merka pirc€ju segmentu vecuma no 20 — 29 gadiem.

SievieSu 1patsvaru Latvija % no 2004. — 2006. gadam ir ~ 7 %. Japiebilst, ka Sis skaitlis
nav mazs. Jo biezi vien Sie 7 % sievieSu ar medikamentiem apgada savus virieSus, bérnus,

vecakus un vecvecakus.
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Lai noskaidrotu uznémuma atpazistamibu kopuma cik piem&rota ir 20 — 29 gadus jauna
auditorija un kadi ir tas interesgjoSie preparati, 2007. gada decembr1 tika veikts petijums ar

anketé$anu.

Anketas uzdevums ir pieradit marketinga komunikacijas stratégija izvirzito domu: ta ka ir
krietni palielinajies SIA Silvanols piedavato medikamentu klasts, ir iesp€jama jauna meérka

pirc€ju segmenta grupa vecuma no 20 — 29 gadiem.

Tika anketéti cilvéki vecuma no 20 — 29 gadiem, jo tas ir segments, kura ir verts ieguldit
naudas lidzeklus, jo $ads mérka pirc§ja segments varétu bt ilglaicigs, ja panak ta lojalitati.
Turklat tas ir loti aktivs vecums, kad nevar atlauties slimot, jo ir jastrada, jamacas. Saja vecuma
cilvéki sak veidot gimeni. Biezi vien tieSi $aja vecuma cilvéki uzpemas ar1 kredita slogu.
Diemzel Latvija vel joprojam valda ,,aplokSnu” algu sist€ma, kad oficiala darba alga ir zema. Tie
ir ar1 galvenie iemesli, kad€]l jauni cilvéki nevar atlauties slimot. Ja tomé&r notiek viegli
saslim$anas gadijumi (piem&ram, saaukst€Sanas), tad tik un ta tiek iets uz darbu, jo ar So slimibas

naudinu nav iesp&jams nomaksat rékinus.

Ta ka tika anket€tas gan sievietes, gan virieS§i vecuma no 20 — 29 gadiem, anketa tika
ieklauti jautajumi, kas attiecas uz tadiem SIA Silvanols medikamentiem, kas atbilst $adai mérka
grupai. Medikamenti, par kuriem tika ieklauti sléptie jautajumi ir: Nazoggls, Rinoggls,
Rinoggls+, Rinog€ls+ 15ml, Bronhoggls, Larosan, Bronhosan 100, Laringospray, Faringospray,
Silvital, Relaxen, Neirovit, Visan complex, Traumoggls, Osteogéls, Osteog€ls+, Plantogéls,

Briicu géls.
Anketas mérki bija :

e Noskaidrot, vai cilveéki vecuma no 20 — 29 gadiem varétu biit potencialais mérka pircgja
segments;
e Noskaidrot par kuram medikamentu grupam ir interese;

¢ Noskaidrot uzn€muma un ta produktu atpazistamibu.

AnketeSanas rezultata tika noskaidrots, ka ja pirc€jam butu lielaka informacija, vai vins
tiktu inform@ts par SIA Silvanols produkciju pastav liela varbiitiba, ka vins varétu to izvel&ties.
Vairak ka puse no aptaujatajiem respondentiem atzina homeopatijas svarigo lomu vinu veselibas
uzlaboSana. Turpat 30 % no aptaujatajiem respondentiem pazist uzpémumu un tas ir labs
raditajs, lai veidotu reklamas, lidz ar to veidojot reklamu vajag ar1 reklamét pasa uznémuma logo

un nosaukumu, lai veicinatu vél lielaku atpazistamibu, jo uznémuma piedavato medikamentu
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klasts ir parak liels, lai pirc€js tos atcerétos (iesp&jams, ka zinot uznémumu un ta labo kvalitati
pircgjs pats mekl€s uznémuma produktus, kas vinam biis vispiemérotakie vai nepiecieSamakie,
turklat ari pats uzp€mums naudas apsvérumu dél nespgj reklam@t visus savus produktus, ir
jaizvelas pat starp svarigakajiem). Tika noskaidrots, ka augsta atpazistamiba ir Rinog€lam,
Osteog€lam un Traumogglam (Sie preparati ir visaktivak reklamétie un tas pierada reklamas
svarigo nozimi). Sievietes ir vairak inform&tas par medikamentiem. Tika noskaidrots, ka turpat
80 % no aptaujatajiem respondentiem lieto medikamentus, kad ir saaukstgjuSies, tade]
saaukstéSanas medikamenti ir loti perspektivi 20 — 29 gadus vecai mérkauditorijai saaukstéSanas
sezonas laika, noskaidrojas ar1 fakts, ka 83 % no aptaujatajiem respondentiem vél&tos lietot
homeopatiju, lai stiprinatu savu imunitati. Aptauja paradija ar to, ka vairak ka 70 % respondentu
ir sava dzive izbaudijusi stresu un véletos lietot homeopatiskus lidzeklus cina ar stresu un
bezmiegu. Gandriz 85 % respondentu saskaras ar darbu pie datora un liela dala no viniem izjit
slodzi acim un v€las paméginat homeopatiju acu stavokla uzlaboSanai. Anketa ari pieradija
faktu, ka 20 - 29 gadus veciem cilvékiem ir loti aktivs dzives veids, liela dala So cilvéku algu
sanem saucamaja ,,aploksné”, turpat 75 % respondentu ir kredita saistibas, 37 % ir jau vecaki,

tade] vini nevar atlauties slimot, noskaidrojas, ka segments ir pat loti maksatspgjigs.

Anketa noskaidroja, ka interes€joSie produkti ir Nazogéls, Rinogéls+, Rinog€ls+ 15 ml,
Bronhoggls, Larosan, Bronhosan 100, Laringospray, Faringospray (jeb preparati pret
saaukstésanos), Relaxen, Neirovit (jeb nomierinoSie balzami), Silvital (toniz&joSs balzams, kas

stiprina imunitati) un Visan complex (jeb preparats acu stavokla uzlabosanai).

Uzpnémumam ir nepiecieSams veidot informativu reklamas kampanu ar informativu
reklamu jaunajiem uznémuma produktiem, jo $ada reklama galvenokart domin€ jaunu produktu

sakotngjas virzisSanas stadija, kad tirgt javeido primarais pieprasijums péc produkta.
Javeido divu tipa informé&josas reklamas:

e pirmais veids — viena reklamas zinojuma tiek reklam@ti preparati pret saaukstéSanos un
imunitati stiprinosais balzams Silvital (t.i. ka cinities ar saaukst€Sanos un ka nakotne p&c
atveseloSanas no tas izvairities lietojot Silvital);

e oftrais veids — otra reklamas zinojuma reklamét nomierinoSos balzamus Relaxen un
Neirovit, ka arT Visan complex acu stavokla uzlabosanai (t.i. viens no stresa iemesliem ir

darbs, kas biezi vien tiek darits pie datora).
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Attiecigu reklamu nepiecieSams radit uznémuma raksturigaja sezonalitaté t.i. apmé&ram
marta vai oktobrT vai novembri medijos, kuri populari 20 — 29 gadus vecai auditorijai, Tpasi

sievietei.
Darba gaita tika izvirziti sekojosi popularakie mediji:

e Laikraksti: TeleProgramma s djadjei Misei, Diena;

e Zurnali: Privata Dzive, Ieva, Sestdiena, Santa, Lublju!, Lilit (krievu valoda);
e Radio: Latvijas Radio 2, Radio SWH, Radio Skonto, European Hit Radio;

o Televizija: TV 3,LTV 1;

e Internets: Draugiem, Inbox, Delfi.

Lai reklamas kampanas izmaksas butu optimalas un reklama biitu maksimali efektiva

finala tiek izvirziti sekojos$i mediji:

e Zurnali Privata Dzive, Ieva un Lublju!;
e Radio: Latvijas Radio 2, Radio SWH, Radio Skonto;
e Televizija:, LTV 1;

e Internets: Draugiem.
Kopégjas reklamas raidiSanas izmaksas Sajos medijos 23 599,93 LVL.
Javeido sekojosa reklama:

e Privata Dzive un Ieva — A4 formata vizuala reklama latvieSu valoda;

e Lublju! — A4 formata vizuala reklama krievu valoda;

e Latvijas Radio 2, Radio SWH un Radio Skonto — divas 15 sekunzu garas audio reklama
latvieSu valoda: viena, kas reklamé Relaxen, Neirovit un Visan coplex, otra — reklamé
saauksteSanas profilakses preparatus un Silvital;

e LTVI — divi 18 sekunzu gari reklamas rullisi latvieSu valoda: viens, kas reklamé
Relaxen, Neirovit un Visan coplex, otrs — reklamé saaukst€Sanas profilakses preparatus
un Silvital;

e Draugiem — reklamas banneris sakumlappa 200 * 150 px.
Reklamas raidiSanas ilgums:

e Privata Dzive — triju ned€las Zurnalu otrie vaki;
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e Ieva — triju ned€las zurnalu otrie vaki,
e Lublju! — viena ned€las Zurnala otrais vaks;
e Latvijas Radio 2 — tris reizes diena tris ned€lu darba dienas;
e Radio SWH — divas reizes diena tris ned€lu darba dienas;
e Radio Skonto — divas reizes diena tris ned€lu darba dienas;

e LTVI —divu nedélu darba dienas; Draugiem — vienas ned€las darba dienas.

Vizuali javeido skaista, gaumiga, produktu kvalitati starojoSa informativa reklama, kas
uzruna sievieti vecuma no 20 — 29 gadiem. Reklamai japauz uznémuma produktu dabiskums,
taja jaizmanto zala krasa un dabas elementi. Reklama jaieklauj ari uzpémuma zimola

popularizésana.

Kopgjas reklamas kampanas izmaksas sasniedz ~ 24 462 LVL (23 812 LVL (reklamas

izvieto$anas izmaksas medijos) + 650 LVL (reklamas vizualizacijas)).

Teorétiski uznémums var atlauties reklama terét ap 100 tikst. LVL. Tadgjadi veidojot
reklamas kampanu par 24 462 LVL uzp€muma risks ir mazs. Veidota reklamas kampana ir
pilnigi reala, praktiska un izmantojama. Izveidotaja reklamas kampana ir jaiegulda vel tikai
neliels darbs (ieskano$ana televizija un radio), lai to varétu translét medijos. Sada autores veidota
reklamas kampana piesaista jaunu sievieti, kas nakotné var klit par lojalu pirc€ju. Veicinot
uzpémuma zimola atpazistamibu var tikt panakta situacija, ka iegadajoties medikamentus,

priekSroka tiks dota SIA Silvanols dabas vielam.

Darba gaita tiek pieradits, ka arT mazi uznémumi Latvija var atrast iesp€jas ka atlauties
reklamu. Ir iesp&ams veidot reklamu un reklamas kampanas par sapratigam izmaksam. Ne
vienmér ir nepiecieSama sadarbiba ar lielam un dargam reklamas agentiram. Reklama ir ar1
nepiecieSama, lai sp€tu par sevi informét un atgadinat tirgii, kur konkurence ir nemitigi

pieaugosa.
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Kopsavilkums

Magistra darba téma tika izv€léta, pamatojoties uz tirgus straujo attistibu un konkurences
picaugumu taja. Katras veiksmigas uznémejdarbibas pamata ir precizi definétas stratégijas ka ar1
komunikacijas novirzisana mérkauditorijai un atgriezeniskas saites veidoSanas.

Magistra darbam izvirzitais mérkis — izstradat praktisku marketinga komunikacijas
stratégiju, pilnveidojot uzpémuma SIA Silvanols mérka pircju segmentu, t.i. piesaistot gados
jaunu mérka auditoriju un samazinot pasreizgjas reklamas izmaksas, lai par optimalam izmaksam
izveidotu visefektivako reklamu medijos. Tas tiek panakts veicot virkni uzdevumu:

e Raksturojot uzn@émuma darbibas 1patnibas un ta produkciju;

e Veicot uzpémuma cenu petijumu aptieku tikla Gimenes aptieka;

e Analizgjot uzpémuma aréjo vidi,

e Sniedzot uzp@muma patreiz&jo mérka pircgja segmenta vertgjumu,

e Veicot uzn€muma konkurentu un to cenu pétijumu aptieku tikla Gimenes aptieka;

e Sastadot SVID (SWOT) analizi precizai marketinga komunikacijas definéSanai;

e Veicot anket€Sanu un pétijjumu par gados jaunas meérkauditorijas (20 — 29 gadi)
ieinteresétibu un atbilstibu ka SIA Silvanols mérka pircgju;

e Apskatot jaunas mérkauditorijas popularakos medijus televizija, radio, presg, interneta ka
arT vides reklamu;

e Veicot petijumu par mediju cenam,;

e Izvirzot reklamas medijus;

e [zveidojot uznémuma maksatspéjai atbilstosSu reklamu medijos.

Magistra darba iztirzajuma sastava ir seSas nodalas. Pirma apliko uznémuma darbibas
Ipatnibas un ta produkcijas raksturojumu, otra — analiz€ uznpémuma ar&jo vidi, tresa — izvirza
marketinga komunikaciju stratégiju un veic pétijjumu par tas atbilstibu, ceturta — veic
piemérotako mediju izveli, piekta — analiz€ reklamas kampana ietverto mediju izmaksas, sesta —
sniedz priekSstatu par realu vizualu reklamu izvél€tajos medijos.

Magistra darba gaita tika konstatéts, ka uznémumam tirgti ir daudz konkurentu. Tomer
uzpémuma preparati ir unikali tadel, ka tie ir pilnigi dabigi un nekaitigi veselibai. Tirgi ienak
aizvien jauni konkurenti. Tostarp milzigas un bagatas kompanijas, kuru reklamas budzeti ir
daudz lielaki par SIA Silvanols reklamas budzeta robezam. Lidz ar to ir nepiecieSama uznémuma

reklama, lai ,,nenosliktu” lielaja medikamentu piedavajuma.



77

Darba gaita tika konstatets, ka uzp@muma jaunie produkti varétu biit piem@roti un
interesét gados jaunu mérka auditoriju. Tadel tika veikts petijjums — anket€Sana ar interneta
starpniecibu.

AnketéSanas rezultata tika noskaidrots, ka ja pirc€jam biitu lielaka informacija, vai vins
tiktu informets par SIA Silvanols produkciju pastavétu liela varbutiba, ka vin$ varétu to
izveleties. Vairak ka puse no aptaujatajiem respondentiem atzina homeopatijas svarigo lomu
vinu veselibas uzlabosana. Noskaidrojas ka tresa dala respondentu pazist uznpémumu. Tika
noskaidrots, ka augsta atpazistamiba ir uzpémuma agrak reklamétiem preparatiem un tas pierada
reklamas svarigo nozimi. Noskaidrojas, ka sievietes ir vairak inform&tas par medikamentiem.
Tika noskaidrots, ka saaukstéSanas medikamenti ir loti perspektivi gados jaunai mérkauditorijai
saaukstéSanas sezonas laika, noskaidrojas ar1 fakts, ka respondenti véletos lietot homeopatiju, lai
stiprinatu savu imunitati. Aptauja paradija ar1 to, ka liels skaits respondentu ir sava dzive
izbaudTjusi stresu un véletos lietot homeopatiskus lidzeklus cina ar stresu un bezmiegu. Gandriz
visi respondenti saskaras ar darbu pie datora un liela dala no viniem izjit slodzi acim un vélas
paméginat homeopatiju acu stavokla uzlaboSanai. Anketa ari pieradija faktu, ka 20 - 29 gadus
veciem cilvékiem ir loti aktivs dzives veids, liela dala So cilvéku algu sanem saucamaja
»aploksng”, respondentiem ir kredita saistibas, beérni, tad€l vini nevar atlauties slimot.
Noskaidrojas, ka segments ir pat loti maksatsp&jigs.

Veiktais pétijums paradija preparatus, kuriem nepiecieSama reklama, lai piesaistitu gados
jaunu mérka auditoriju.

Darba gaita tika plasi apskatiti iesp&jamie reklamas mediji. Rezultata dala no medijiem
tiek ieklauta reklamas kampana.

Darba nosléguma ir apskatamas realas reklamas vizualizacijas. Ir izvirziti reklamas
mediji, reklamas ieklausanas laiks tajos, reklamas formats un aptuvenas izmaksas.

Visa darba rezultats ir reala reklamas kampana.

Darbs pierada to, ka uznémums var atlauties izvirzito reklamas kampanu un ta ir
nepiecieSama uznémuma un ta produktu atpazistamibai.

Lai magistra darbs butu parskatams taja ieklautas seSas nodalas, 84 lapas, 38 zim&jumi un

18 tabulas.
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Summary

Theme of the Master’s degree was chosen on the ground of the rapid market development
and increase of competition within the market. Each successful entrepreneurship is based on
accurately defined strategy as well as direction of the communication towards the target audience
and development of the feedback.

Goal of the Master’s paper — develop efficient marketing communications strategy, by
improving target segment audience of the company Silvanols Ltd., id est., attracting young target
audience and reducing the current advertising costs to develop the most effective advertising in
the media for optimal costs. That is achieved by performing a range of activities:

o Describing features of the operation of the company and its products;

o Performing study of the prices of the company in the pharmacy chain Gimenes
aptieka;

. Analyzing the external environment of the company;

o Providing evaluation of the segment of the current target customers of the company;

o Performing study of the company and its prices in the pharmacy chain Gimenes
aptieka;

o Composing SWOT analysis for the precise defining of the marketing
communications;

o Performing surveying and studies about the interest and compliance of the young
target audience (20 — 29 years) as the target customer of Silvanols Ltd.;

o Reviewing the new popular media of the young target audience in television, radio,
press, internet, as well as outdoor advertising;

o Performing study about the prices of the media;

o Proposing advertising media;

o Creating advertising in the media conformable with the paying capacity of the
company.

There are six charters in the Master’s paper. The first one describes features of the
operation of the company and its products. The second — analyzes the external environment of
the company. The third charter proposes strategy of the marketing communication and performs
survey about its compliance. The fourth charter makes choice of the media. The fifth one
analyzes media costs and the last one gives real view of the advertising.

During the course of the Master’s paper it was established that the company has lot of
competitors in the market. But the preparations of the company are unique because they are

totally natural and harmless to the health. Constantly new competitors are entering the market.
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Among them large and wealthy companies with advertising budgets much larger than the limit of
the advertising budget of Silvanols Ltd. Wherewith there is a need for the advertising of the
company not to ,,drawn” in the wide offer of the medications.

During the course of the work it was established that new products of the company could
be suitable and interesting for the young target audience. Therefore a study was performed —
surveying with the mediation of the internet.

Results of the surveying indicated that, if the customers had more information, or they
would be informed about the production of Silvanols Ltd., there would be large possibility that
they could choose it. More than a half of the respondents recognized important role of the
homeopathy in the improvement of their health. It turned out that third part of the respondents
recognized the company. It was established that high awareness is for the preparations that the
company advertised previously and that proves the importance of the advertising. It turned out
that women are more informed about medications. It was established that cold medications are
very perspective for the young target audience during the cold season; also the fact was
ascertained that respondents would be willing to use homeopathy to strengthen their immune
system. Survey showed also that large number of the respondents in their life experienced stress
and would be willing to use homeopathy treatment in the fight against stress and insomnia.
Almost all respondents come into contact with the work on the computer and large part of the
experience pressure to the eyes and would be willing to try homeopathy for the improvement of
the condition of the eyes. Inquiry form also proved fact that 20 - 29 years old persons has very
active life style, majority of them receives the salary in the so-called ,,envelope”, respondents has
credit commitments, children, therefore they can’t afford to be sick. It was established that this
segment is very solvable.

Performed study showed preparations requiring advertising to attract young target
audience.

During the course of the work possible advertising media were reviewed. As a result part
of the media is included in the advertising campaign.

During the conclusion of the work actual advertising visualizations can be observed.
Advertising media has been brought forward, advertising inclusion time in them, advertising
format and approximate costs.

Results of the whole paper are actual advertising campaign.

Paper proves that company can afford the proposed advertising campaign and it is
required for the awareness rising about the company and its products.

To enhance lucidity of the Master’s Degree it included six chapters, 84 pages, 38

drawings and 18 tables.
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Pe3rome

Tema marucrepckoil paboThl BBIOpaHa OCHOBBIBASICH Ha OBICTPOM pa3BUTHHM PHIHKA H
BO3pacTalollell KOHKypeHLIMH B HeM. B ocHoBe 51000# ycCHEemHoON npeanpuHuMaTeIbCKON
NeSITEIbHOCTH JIEKUT Nepeadya HHPOPMALUKU LIeJIeBON ayJUTOpuu U (popMupoBaHue 0OpaTHOM
CBSI3U.

Lenb paboTel — pa3paboTaTh MPAKTUUHYIO CTPATEIHI0O MAPKETUHTOBBIX KOMMYHHKAIINH,
COBEPILEHCTBYSl CErMEHT LENMMBOTO morpedutens npenmpusatusi SIA Silvanols, T.e. nmpuBiekas
MOJIOJYI0 LEJIMBYIO ayJUTOPHIO M COKpamas TelNepelHie pEeKIaMHble pa3XoAbl, UYTOOBI
UCTIONb3Ysl ONTHMaJlbHbIE CpEACTBA, pa3paboTaTh caMyl J(QEKTHUBHYIO pekiIaMmy. OITo
JIOCTUTAETCs pelas psij 3a1ay:

e Xapakrepusys 0COOCHHOCTH JESITeIbHOCTH MPEANPUATHS U €€ MPOAYKLIUH;°

e [IpoBonas uccrnenoBanue 1eH B cetu (Gimenes aptieka;

e AHanu3upys BHEIIHIOIO Cpeay NpeAnpHsITUS;

e Jlenas OLIEHKY TENEPEIIHEro CerMeHTa LIeIMBOro MOTpeOUTeNs;

e [IpoBons nccnenoBaHne KOHKYPEHTOB 1 UX IIeH B ceTn (imenes aptieka;

e CocroBmsis SWOT aHanu3 JUisi TOYHOTO OIpPENETCHHUS MapKETHHIOBBIX
KOMMYHUKAaIW;

e [lpoBens uccnenoBaHNE U AaHKETUPOBAHNE O 3aUTEPECOBOHHOCTH U COOTBETCTBUU
MoJI0/10H 1enwBoi ayautopuu (ot 20 1o 29 jnet) kak neamBoM motpedoutene SIA
Silvanols;

e l3yuuB camble MOMyJApHBIE MEIUYMHU B TEJIEBUICHHUE, DPAauoO, Ipecce U
UHTEPHETE CPea MOJIOJON LIETMBON ay JUTOPUH;

e [IpoBens uccienoBaHue LIEH B pa3IMYHbIX MEANYMAX;

e Onpenenus MeIUYM PEKIIAMBI;

e Pa3paboTraBb pekiiaMy COOTBETCTBYEIIYIO IUIATEKECTIOCOOMOCTIO MPEATIPUATHSI.

B xone paboTel 00HapYX WJIOCH YTO y MPENNPHUITHS CYIIECTBYET MHOTO KOHKYPEHTOB.
OpHako mnpenapaThl NPENNPUATHS YHUKAIbHBI 110 CKOJBKY OHHM IIOJHOCTIO HATypajlbHble U
6e3BpeaHbIe A7 370poBbs. Ha pbIHKe MOSABIAIOTCS Bce O0JbIIe U OOJIbIlIe HOBBIX KOHKYPEHTOB.
B uwacTHOCTHM OrpoMHue U OaraTble KOMIIAHUU YbM OyJKEThI peKjamMbl Ha MHOTO OOJIbIlIE YeM
oymxet pexinamsl SIA Silvanols. B cBsi3u ¢ 3TuM HeoOXxoanMa pekiaMa NpenpusaTus, 4ToObl «HE

IIpornacTb» B Cp€aun 0O0IBIIOrO MMpEATOKCHUA MEIUKAMCHTOB.
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Tax >xe B Xxo1e pabOThI ObIJIO KOHCTATUPOBAHO YTO HOBBIE MPOAYKTHI MIPEAPUATHS MOTYT
3aMHTEpPECOBaTh MOJOAYIO0 LieieBylo ayauTopuio. [lo 3TomMy ¢ momomly HHTEpHETa ObLIO
IPOBE/IEHO AHKETUPOBAHHUE.

[To pe3symnbraTam aHKETHPOBAaHUS OBLIO KOHCTATUPOBAHO YTO, €CJIM Yy MOTpeOuTeNs Oblia
no noJjbie nHpopmarmu o npoaykiuu SIA Silvanols, To oueHb BO3MOKHO 4TO OH MOT OBI €10
noJb30Bajcs. bojee yeMm MOIOBHMHA PECNIOHIEHTOB IPHU3HAJIA Ba)XXKHYIO pOJb T'OMEONATHU B
ylIydnieHuu 31apoBusi. OK03aJIoCh YTO TPeTh ONPOLIEHBIX 3HAKOMHU C MpeanpustueM. bbuio
KOHCTaTHUPOBAHO YTO y paHUE€ PEKIAMHUPOBAHBIX MPOAYKTOB BBICOKAs ONO3HOBAEMOCTb U 3TO
JIOKa3bIBACT BAXXHYIO pOJIb pekiiaMbl. OOHAPYKUIIOCh UTO JKEHIIUHBI 00Jee NHHOPMHUPOBAHBI O
MEIMKaMEeHTaxX. BbIJI0 KOHCTaTUPOBAHO YTO MEIUKAMEHTHI OT IPOCTY/Ibl OYEHb NEPCIEKTUBHBI B
Cpeay MOJIOJION ayAUTOPUH U YTO OHHM XOTeNIU Obl HCIOJIB30BaTh TOMEONATHIO IS YKPETIJICHUs
cBoero uMyHuTeTa. Ompoc MOKO3aJd 4YTO OoJsblIas 4YacTh OIPOIICHBIX B CBOCH JKHU3HU
UCTIIBITOBAIM CTPEC M XOTEIM Obl HCIIOJIB30BaTh TOMEOMATHYCCKHE CPEACTBA ISl OOPHOBI C
cTpecoM u O6eccoHHulei. [Toutn Bce pecrioHIeHTHI pabOTAIOT C KOMITIOTEPAMHU U OO0JIbIIAs YacThb
U3 HUX UCHBITHIBAET HArpy3Ky Ha rjias3a u XoTesiu Obl MonpoOoBaTh TOMEONAaTHUECKUE CPECTBA
JUISL YTy IIIEHUS] COCTOSTHUS I1a3. AHKETHpOBaHUE J0Ka3aia (hakT 4To Joau B Bozpacte oT 20 10
29 net BeAyT aKTUBHBIN BHJI )KU3HHU, OOJIbIIAsl YaCTh U3 HUX 3apIUIaTy MOJIY4aloT B «KOHBEPTE),
UMeeTCsl KpeAUTHbIe 00e3aTenbcTBa U JIETH MO0 3TOMY OHHM HE MOTYT ce0e HO3BOJMTH OOJIETh.
OKO03aJI0Ch YTO JJaHHBIA CErMEHT Jake€ OYEHB IIIaTEKECIIOCOOEH.

Omnpoc noko3an Te npeneparsl KOTOPHIM HE00X0MMa pekiama il TOro 4To Obl IpuBeY
MOJIOZIYO LIEJIUBYIO &y AUTOPHIO.

B xone paboTel ObUH pacMOTpEHBI MOTEHLIMATIBHBIE PEKIAMHbIE MeAMyMU. B pesynbrare
4acTh U3 HUX ObUIN BKJIIOUEHBI B PEKJIAMHYI0 KaMIIaHUIO.

B koHume paboThl TOKa3aHbl peajbHHE pEKJIaMHbIE BHU3yalu3alud. BbIIBUHYTHI
peKIIaMHBIe MEINYMH, PEeKJIaMHOE BpeMmsi, (hopMaT U IpubIe3uTebHbIC Pa3LIEHKH.

PesynbpTaToM Beell paboThl eBiII€TCS peasibHask PeKJIaMHasl KaMITaHuUs.

PaGoTa nokasplBaeT 4TO HPEANPUATHE MOKET MO3BOJUTH Pa3pabOTaHHYIO PEKJIAMHYIO
KaMIIaHHUIO U OHA HEOOXOoauMa Ul NPeANPUSATHS U 711 y3HABA€MOCTH €€ MPOTYKIHH.

Jist Taro yto 661 paboTa OblIa 0603pUMa B HEl BKIIIOYEHBI IECTh pa3/iesioB, 84 cTpaHull,

38 peicyHKkoB u 18 Ta0muil.
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SIA Silvanols nepublicétie materiali un intervijas
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1. PIELIKUMS
Geéla specifikacija un nosaukums Piclictojums Forma
PretsaauksteSanos:
Nazoggls Pretiesnu fidzeklis un iesnu un augsgjo elposanas celu infekeiju profilaksei. Lokalai imunitates veicinasanai. Udenit $kistoss dabas vielu ggls, 20g
Rinoggls Pretiesnu lidzeklis un iesnu un augsgjo elposanas celu infekeiju profilaksei. Udeni 8kistoss dabas vielu ggls, 20g
Rinoggls+ Pretiesnu fidzeklis un iesnu un augsgjo elposanas celu infekeiju profilaksei I(;(ﬂlzi)ékistoss dabas vielu gels, 20g, 15¢
Rinoggls+ 15ml Pretiesnu Ficzeklis un fesnu un augiio elposanas celu infekciju proflakse. [éfl‘:f) Kistos dabas vielu g, 20g, 15g
Bronhoggls Bronhu spazmu profilaksei saauksteSanas gadijum, tvaika inhalacijam. Udeni 8kistoss dabas vielu ggls, 50g
Larosan Lidzeklis organisma vispargjai specinasanai saauksteSanas laika. Tekskigi lietojams balzams, 100ml
Bronhosan 100 Teteicams saaukst&Sanas laika ka paligfidzeklis organisma spécinasanai. Tekskigi lietojams balzams, 100ml
. Lidzeklis mutes dobuma un rikles gala apriipei glotadas iekaisumu gadijumos. Antiseptisks lidzeklis adas o
Laringospray nobidzumiem, bréicém un apd iom. Arigi lietojams aerosols, 20ml
. Lidzeklis mutes dobuma un rikles gala apriipei glotadas iekaisumu gadijumos. Antiseptisks lidzeklis adas PR
Faringospray nobtizumiem, briicém un apdk e, Arigi lietojams aerosols, 20ml
Pretsipju, pefickaisuma g
_ Muguras un muskulu sapes, locitavu sapes, sasitumi, sastiepumi, saspiedumi. Tauksakne veicina kautu un g A
Traumoggls i oy {7 ipdciefeicams arf péc gipea nopeméanas, Udeni skistoss dabas vielu géls, S0g
Osteoggls Muguras un muskulu sapes, locitavu sapes, sasitumi — paredzets ilgstosai lietoSanai kursa veida. Udenit $kistoss dabas vielu ggls, S0g
Osteoggls+ Muguras un muskulu sapes, locitavu sapes, sasitumi — paredzets ilgstosai lietoSanai kursa veida. Udeni $kistoss dabas vielu géls, S0g
Osteoggls+ Muguras un muskulu sapes, locitavu sapes, sasitumi — paredzets ilgstosai lietosanai kursa veida. Udeni 8kistoss dabas vielu gls, 50g
Nomierinosi balzami:
Relax Dabigs nomierinoss lidzeklis péc dienas stresa. Tas nomierina pirms miega un palidz apgadat organismu ar Tekskigi lietojams balzams, 100 ml; 250
a vitarriniem un mikroelementiem. ml
. Dabigs nomierinoss un nervu sistému specinoss lidzeklis. Nomierina stresa situacijas un palidz apgadat Iekskigi lietojams balzams, 100 ml; 250
Neirovit - L
organismu ar B grupas vitamimiem. ml
Tonizgjoss balzams:
Dabigs tonizgjoss lidzeklis, kas paaugstina organisma vitalitati, spécina organismu imiino sistemu, uzlabo P _ .
Silvital 7Sk un garigh spaias, palidz pret ikclienas g U A vitaniiem un Tekskigi lietojams balzams, 100 ml; 250

mikroelementiem.

ml

Balzams sirds - asinsvadu un

asinsrades sistemai:
. Dabigs lidzeklis sirds-asinsvadu un asinsrites sistémas specinasanai. Palidz apgadat organismu ar vitaminiem | Iekskigi lietojams balzams, 100 ml; 250
Kardiovital - .
un mikroelementiem. ml
Produkti kaju komfortam:
Apaksgjo ekstremitasu venozi asinsrites traucgjumi. Kaju komforta palielinaSanai. Traumatiskas tiiskas un g L
Venogels s hematomas, Udeni 8kistoss dabas vielu g&ls, 50g
_ Apaksgjo ekstremitaSu venozi asinsrites traucjumi. Kaju komforta palielinaSanai. Traumatiskas tiiskas un g A
Tromboggls Adash s, u pal Udeni skistoss dabas vielu ggls, 50g
Apaksgjo ekstremitasu venozi asinsrites traucgjumi. Kaju komforta palielinaSanai. Traumatiskas tiiskas un g L
Trombogglst adash s, Udeni 8kistoss dabas vielu g&ls, 50g
Fungispray Kaju seénisu slimibu un adas iekaisumu, ka art pedu adas plisumu profilaksei. Novers nepafikamu aromatu. Arigi lietojams aerosols 20ml
Pirmas palidzbas aptiecinas geli:
Adas bojajumi, sikas brilces, nobrazumi, adas plaisas, tulznas, viegli apdegumi un insektu koduri, g L
Plantoggls aplaisusi papdi. Veicina adas rogencrici, Udeni 8istoss dabas vielu g&ls, 20g
Bricu gels Sikas briices, adas bojajumi (adas plaisas, nobrazumi, tulznas u.c.), viegli apdegumi un insektu kodumni. Udeni $kistoss dabas vielu géls, 15g
Géls smaganam:
Sensodents | Viegls smaganu audu iekaisums, smaganu noberzumi un smaganu iekaisumu profilakse. | Udeni $kistoss dabas vielu géls, 15g
Ella deguna glotadas aprupei:
Rinosan | tecicams ot deguna gloacas aprope. | Angilitjams aiesos. 15
Dabas vielas redzes funkciju
uzlaboSanai:
Visan complex | leteicams lietot redzes asuma uzlabosanai. Papildus stiprina organismu ar dabigajiem vitaniiniem. | Dabiga mellenu sula, 100ml
Urincelu infekciju arstéSanai un
profilaksei:
Nefrosan | Teteicams lietot urtnizvadeelu infekeiju papildus arsteSanai un profilaksei. | Dzervenu sula, 250ml
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Nedelas avize (vispilnigaka TV programma).

IzndkSanas diena — ceturtdiena.

Metiens — 110000 eks.
Formats — A3.
Apjoms — 28-36 lappuses.

Péedeja reklamas pienemsanas diena — ieprieksejas nedélas tresdiena.

2. PIELIKUMS

Lappuses, laukumi un cenas no 01.01.2008.

1. Ipp.

2.,3.,4.
un pedeja Ipp.

Priek3pédéja
Ipp.
un iekslapas
krasu

Ls 43,66 — 1 modulis
Maksimalais laukums -- 66 mod.
Minimalais laukums — 1mod.

Ls 34,22 — 1 modulis.
Maksimalais laukums — 78 mod.

Minimalais laukums — 1 mod.

Ls 31,86 — 1 modulis
Maksimalais laukums — 78 mod.
Minimalais laukums — 1 mod.

Melnbaltas
Ipp.

TV-programma

#3 mod.
>

Platums (modulu/milimetri)

1/40  2fg3 3126 4/169 5/212 6/255

2 3 4 5
4 6 8 10
6 9 12 15
8 12 16 20

15 20 25

12 18 24 30
14 21 28 35
16 24 32 40

© 0 N O g AW N =
-
o

18 27 36 45
10 20 30 40 50
1 22 33 44 55
12 24 36 48 60
13 26 39 52 65

Laukumi (mod.)

6
12
18
24
30
36
42
48
54
60
66
72
78

Ls 23,60 — 1 modulis
Maksimalais laukums — 78 mod.
Minimalais laukums — 1 mod.

Ls 23,60 — 1 modulis - melnbalta
Ls 31,86 - 1 modulis - krasu
Maksimalais laukums -- 18 mod.
Minimalais laukums — 1 mod.

1/25

21525

3/80 =
4/107.5 E
5M35  E
35
6le2s =
Thso '8
E
82175
9/245 5
S
10/2725 =
11/300 <
12/3275
13/355

Atlaides | 5% |

10% |

15% || 20%

par| 3
atkartojumiem

vai par pasifijuma 236
summu

(Ls) 590

| 25% >

4] 5116 7] 8] 0 {1011} r2fl13] 14 15] 16 |17 .

591-1180 |  1181-1770 || 1771-2360 | > 2361 >

Uzcenojums par konkrétu vietu 50%

Uzcenojums par nestandarta laukumu | 30%

Visas cenas uzraditas ar 18% PVN (Latvijas Republikas Ministru kabineta noteikums Ne 178 no 1999.18.05. )
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3. PIELIKUMS

Reklamas laukumu cenas laikraksta 9@ Diena

Cenu lapa nrl9. Spéka no 2007.gada 23.novembra. Visas cenas noraditas latos bez 18% PVN.

P> Reklamas moduli
Kas jaievéro, pasatot reklamu? Brindas 26
355cm (12) :
Reklamas pasatijuma janorada reklamas saturs un :
laukuma numurs, kur pirmais cipars apzimé sleju skaitu,
otrais - rindu skaitu.
Reklamas laukuma cenu aprékina, izvéléta laukuma
modulu skaitu (noradits iekavas) reizinot ar moduju H
skaitam atbilstosu cenu (noradita tabula zemak).
4rindas
23,4cm
D> Viena reklamas modula cena
Sis cenas attiecas arTuz klasificatas reklamas (darba, 3rindas
izglitibas, tarisma, pakalpojumu u.c.) laukumiem, kurus publicé 17.5¢m
laikraksta Diena
lekélapas (sakot no 8lappuses)
Modulu skaits B 2rindas
B = il N6 em
1-5 moduli 86,00 65,00
6-10 moduli 83,00 63,00
12-15 moduli 79,00 5900 Trinda
16-20 moduli 77,00 58,00 57cm
24-30 moduli 75,00 57,00
36 moduli 72,00 54,00

Isleja  2slejas 3slejas  4slejas Sslejas  Bslejas
39cm  82cm 125cm 167cm  21L0cm 253 cm

P> Viena modula speciala cena kultaras reklamai iekslapas
(literatura, klasiska muzika, izstades, izrades)

%Y Reklamas iespéjas Llappusé Q Dlena S o Dlena S

253x6,0cm 21,0x6,0cm
Cenal034 LvL Cena858 VL
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4. PIELIKUMS

Viena klienta viena pasutijuma ATLAIDES

Klients izvélas vienu no atlaizu veidiem. Apjoma un atkdrtojuma atlaides neattiecas uz speciala piedavdjuma, teksta sludingjumu un specialajam cenam,

lidzjatibam, séru sludinajumiem, apsveikumiemn.

>> Atkartojuma atlaides ... ...
Atkartojumi 4
Atlaides

2> Apjoma atlaides

Vienam ménesim (30 dienas)

Apjoms ) Atlide  Apjoms () Ataide

370 3% 7%
70 A% 8%
1080 5% 19%
1440 6% BS80  20%
1790 7% 9960 21%
2160 8% 1280 22%
2510 9% 12600 23%
BT TNRC. T T 1
3230 n% 16570 25%
%R B
3960 13% 21850 27%
4320 4% 25810 28%
4680 15% 29780 29%
5040 16%

Vienam ménesim (30 dienas)

A% 8% 10% 12% 15%

Apjoms (LV;LJ “ A”r.laic.ie"

" {I— o Vienam gadam

6 8 10 12 12 24 48 72 95 120 144

Vienam gadam

Aploms vy Atelde  Apjoms ) _ Ataide

2 o BB 4% 62600 2%
3800 4% 22500 | 1ss% 75100 265%
5000 5% 25100 16,5% 100100 29%
6300 65% 31300 8% 15200 3%
7500 7.5% 37600 19% 150 200 33%
10000 9% 43800 20% 178800 35%
13200 W% 50100 22% 205700 3%
15000 125% 56300 23% 226200 37%

P> Adentaras atlaide - 10%

Atlaide tiek piegkirta péc liguma atrunatajiem noteikumiem.
Atlaide netiek pieskirta lidzjatibam.

Reklamas materialu iesniegSanas noteikumi

Reklamas laukumu pieteikumi un izmainas tiek iesniegti rakstveida, ie-
prieks saskanojot ar lzpilditaju (fakss 7063169).

Izpilditajs neuznemas atbildibu par mutiski veiktajam izmainam reklamas
laukumu pieteikumos.

Reklamas pieteikumi, kas tiek iesniegti péc plkst. 17,15, tiks izskatiti naka -
maja darba diena.

Pasutitajs pieteikumu iesniedz ne vélak ka 5 dienas pirms reklamas publicé
sanas.

Reklamas pieteikumus zurnaliem TVizklaide, Lietiskd Diena unSestDiena
iesniedz ne vélak ka 2 nedélas pirms reklamas publicé3anas.

Reklamas materialus ievieto3anai laikraksta Diena pamatavizé un pieliku
ma Karjeras Diena iesniedz ne vélak ka lidz plkst. 13,00 2 darba dienas pirms
publicésanas.

Reklamas materialus ievietoSanai pielikumos Majoklis/Auto, Tirgus Diena,
Tarisma Diena, Sporta Diena un Kultdras Diena iesniedz ne vélak ka lidz
plkst. 13.00 3 darba dienas pirms attlecigas reklamas publicgsanas.

Reklamas materialus ievietodanai Zurnald Lietitkd Diena iesniedz ne
vélak ka lidz plkst. 13.00 iepriekigjas nedélas pirmdiena, Zurnala TVIzklai -
de — ne velak ka lidz plkst. 17.15 iepriek3éjas nedélas ceturtdiena, Zurnala
SestDiena - ne vélak ka lidz plkst.17.15 iepriekiéjas nedélas piekidiena.

Ja Pasutitajs atsakas no ieprieks pasatita reklamas laukuma:

- 2 darba dienas pirms planotas publikacijas laikraksta Diena pamatavi-
26, pielikumos Karjeras Diena, Tarisma Diena, Sporta Diena unKulttras
Diena;

+ 4 darba dienas pirms planotas publikacijas pielikumosMajoklis/Auto,
Tirgus Diena;

« iepriekigjas nedélas pirmdienalidz plkst, 13.00 pirms planotas publika
cijas zurnala Lietiska Diena ;

+ iepriekigjas nedélas ceturtdiena lidz plkst. 17.15 pirms planotas publika
cijas Zurnala Tvizklaide ;

« iepriekséjas nedélas piektdiena lidz plkst. 17,15 pirms planotas publika
cijas zurnala SestDiena ;

tad Pasutitajs maksa lzpilditajam kompensaciju 25% apméra no apréking

tas reklamas laukuma vértibas.

Cena reklamas laukumiem konkrétas rubrikas vai ipasas vietas tiek apré -
kinata saskana ar Piemaksu noteikumiem par ipasu reklamas izvietojumu
laikraksta Diena un ta pielikumosTarisma Diena, Karjeras Diena, Majoklis/
Auto, Tirgus Diena, Sporta Diena.

Pasutitajs, izgatavojot reklamas materialus, ievéro Izpilditaja tehniskas
prasibas, pretéja gadijuma Pasatitdjs maksa par sniegtajiem tehniskajiem
pakalpojumiem. Samaksas apjoms tiek noteikts abpuséji vienojoties.

Maksa par Izpilditaja sniegtajiem dizaina pakalpojumiem, ka ari par rekla
mas izvietosanu ipasa vieta netiek nemta véra atlaizu aprékinos.

Pas(titajs apmaksa Izpilditaja iesniegto rékinu skaidra nauda vai ar par-
skaitijumu 7 dienu laika no pirma reklamas publikacijas datuma, pretéja
gadijuma Pasatitajs maksa Izpilditajam ligumsodu0,5 procentu apméra no
kavéta maksajuma summas par katru nokavéto maksajuma dienu.

Jaunajiem klientiem pirmais pasitijums un nerezidentiem visi pasitijumi
tiek noformeti ar priek§apmaksu.

Izpilditajam ir tiesibas neizvietot Pasititaja reklamas materialus, ja tas
nav apmaksajis iepriek$ apmaksai iesniegto rékinu paredzétaja termina.

Pastitajs uznemas pilnu atbildibu par savas reklamas atbilstibu likumdo-
§anas normam (t.sk. autortiesibam).

Pretenzijas par nekvalitativam iesniegto reklamas materialu publikacijam
Pasititajs var izteikt Izpilditdjam rakstveidd 3 darba dienu laika péc laikrak
sta iznak$anas. lzsakot pretenziju, jaiesniedz 5 laikraksta vai Zurnala parau-
gi, kuros publicéts pretenzija minétais reklamas laukums.

Ja reklamas publikacija Izpilditaja vainas dé| pielauta batiska atkapsanas
no publicéanai iesniegtas reklamas satura un dizaina vai no Izpilditaja iz
gatavota un PasUtitaja apstiprinata reklamas satura un dizaina, tad Izpildi-
tajs kompensé to, piedavajot Pasatitdjam reklamas laukumu, kura lielumu
nosaka, pusém vienojoties, un tas tiek publicéts tuvakaja iespéjama laika.
Pasititajam nav tiesibu pieprasit Izpilditdjam publicét reklamas vieta citu
reklamas materialu.

Visiem iesniegtajiem materialiem ir jabat kvalitativiem un atbilstodiem
laikraksta Diena noteikumiem un tehniskajam prasibam. Laikraksta Diena
Pardosanas un marketinga nodalai ir tiesibas nepienemt nepareizi sagata-
votus vai zemas kvalitates darbus, vai, rakstveida vienojoties ar PasGtitaju,
tos sagatavot atbilstosi prasibam.
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5. PIELIKUMS

cenas speka 2008.gada pasitijumiem

Izcenojumi Zurnals Santa izdevumeos *

2008. gads
Standartlaukumi
3.
Zurnals 2/1 1/1 | 2/3 | 1/2 | 1/3 | 1/4 | 1/6 | 1/12 | 2.vaks | vaks | 4.vaks

1

Astes 400 | 840 | 590 | 460 | 320 | 250 | 175 -| 1000 950 | 1100
1

Auto Bild Latvija 540 | 960 | 670 | 530 | 370 | 290 | 200 -] 1200 | 1100 | 1300
1

Cemodans 400 | 840 | 590 | 460 | 320 | 250 | 175 -1 1000 950 | 1100
1 1

Deko 640 | 020 | 710 | 560 | 390 | 310 - -] 1300 | 1100 | 1500
2 1 1

Ieva 400 | 500 | 050 | 820 | 580 | 450 | 315 | 165| 1800 | 1700 | 1900
1

levas Maja 440 | 900 | 630 | 490 | 340 | 270 | 190 -] 1100| 1050 | 1200
1

Ievas Stasti 440 | 900 | 630 | 490 | 340 | 270 | 190 -] 1100| 1050 | 1200
2 1

Klubs 120 | 320 | 920 | 730 | 510 | 400 - -] 1800 | 1500 | 2100
1 1

Mans Mazais 740 | 080 | 750 | 590 | 410 | 320 | 225 -] 1400 | 1200 | 1600
1

MM skola 440 | 900 | 630 | 490 | 340 | 270 | 190 -] 1100| 1050 | 1200
2 1 1

Privata Dzive 500 | 560 | 090 | 860 | 600 | 470 | 325 | 170 | 1850 | 1750 | 2000
2 1

Santa 400 | 440 | 990 | 790 | 550 | 430 - -] 2000 | 1600 | 2400
1 1

Shape 640 | 020 | 710 | 560 | 390 | 310 | 210 -] 1300 | 1100 | 1500
1

V Kods** 440 | 900 | 630 | 490 | 340 | 270 | 190 -] 1100 | 1050 | 1200

Meistarmezgls 400 | 240 | 170 | 130 | 90| 70 - - 300 260 350

Mezgls 880 | 540 | 380 | 300 | 210 | 160 | 110 - 650 580 700

Ievas Mezgls 400 | 240 | 170 | 130 | 90| 70 - - 300 260 350

PieciSu Mezgls 100 60 -| 35 - - - - 120 100 150

Sudoku Mezgls 100 60 -| 35 - - - - 120 100 150

Zviedru mezgls 680 | 420 | 295|230 | 160 | 125 | 85 - 520 480 550

NB! Visas cenas minétas bez PVN.
**V Kods ir sagatavosana.
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6. PIELIKUMS

atlaides speka 2008.gada pasitijumiem

Apjoma atlaides Zurnals Santa izdevumos *

GADA APJOMA atlaides, atsevi§kos Zurnalos

Shape | M Auto Privata Ievas
summa | Santa | Klubs . M | Deko Bild dzive leva | Astes | Stasti | Mezgls
1000 | - - - - - - - - - - 4
1500 | - - - - - - - - 4 4 6
2000 | - - 4 4 4 41 - - 6 6 8
2500 4 41 - - - - - 41 - - 10
3000 | - - 6 6 6 6 4 6 8 8 12
3500 6 6| - - - - - - - - -
4000 | - - 8 8 8 8 6 8 10 10 14
4500 8 8| - - - - - - - - -
5000 | - - 10| 10 10 10 8 10 12 12 16
5500 10 10 | - - - - - - - - -
6000 | - - 11 11 12 12 10 11 14 14 18
6500 11 11| - - - - - - - - -
7000 | - - 12 12 13 13 11 12 16 16 20
7500 12 12 | - - - - - - - - -
8000 | - - 13| 13 14 14 12 13 18 18 22
8500 13 13| - - - - - - - - -
9000 | - - 14| 14 15 15 13 14 20 20 24
9500 14 14 | - - - - - - - - -
10000 | - - 15] 15 16 16 14 15 22 22 25
10 500 15 15| - - - - - - - - -
11000 | - - 16 | 16 17 17 | - - 24 24 26
12 000 16 16 17 17 18 18 15 16 25 25 27
13000 | - - 18] 18 19 19| - - 26 26 28
13500 | - 17 | - - - - - - - - -
14 000 17 | - 9] 19 20 20 16 17 27 27 29
15000 | - 18 20| 20 21 21 | - - 28 28 30
16 000 18 | - 21| 21 22 22 17 18 29 29 31
17000 | - 19 22| 22 23 23 | - - 30 30 32
18 000 19 | - 23| 23 24 24 18 19 31 31 33
19000 | - 20 24| 24 25 25| - - 32 32 | -
20 000 20 | - 25| 25 26 26 19 20 33 33| -
21000 | - 21| - - - - - - - - -
22 000 21| - 26 | 26 27 27 20 21 | - - -
23000 | - 22 | - - - - - - - - -
24 000 22 | - 27| 27 28 28 21 22 | - - -
25000 | - 23 | - - - - - - - - -

Atlaide agenturam - 12%.

Atlaides tiek aprekinatas secigi. Klientam ir tiesibas izv€leties vienu atlaidi, kas ir izdevigaka. Izn@mums-extra
atlaides, kas nak vel papildus.

*uz doto bridi Shape maksimala atlaide tieSajam klientam ir 30%, r/a klientam - 20% atlaide. Augstaka atlaide
biis speka ar nakamo pazinojumu.

**V Kods ir sagatavoSana.
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7. PIELIKUMS

Nedélas 7urnals SestDiena iznak sestdiends 60 000 eksemplaros

Reklamas cenas zurnala SestDiena

Spéka no 2008.gadal janvara. Visas cenas noraditas latos bez 189 PYN. Uz reklamas cenam attiecas apjoma un atkértojumu atlaides.

P> Reklamas laukumi

Pilna Pilna

Atverums lappuse lappuse

46,0x 29,0 cm 23,0x29,0cm 19,8 x 26,0 cm 14,5x 29,0 cm

(maketam +5 mm uz visam pusém) {maketam +5 mm (maketam +5 mm uz visam
b e - Uz visam pusam) pusém)
Atvérums Cena: 3160 LVL 5 : ; 5 Cena: 1255 LVL
2-3. lappuses atvarums Cena: 3620 LV Viena lappuse Cena:1790 LvL
2., 3lappuse Cena: 2060 LVL
5.lappuse  Cena:1970 VL
Padéjais vaks Cena: 2145 LVL

F]
lap-
2/3 2/3 puses
lappuses lappuses
13,0x 26,0 cm 230x183cm 19,8x17,0cm N,5x29,0cm 9,9 26,0 cm
Cena:1255 VL g:‘::i:?m 3 ”'.'m HEWIam Cena: 1255 VL ;)r::l:::)am e Vi Cena: 985 LVL
Cena: 1255 VL Cena: 985 VL
| 12
i lap-
Py
12 f ses
lappuses ! 1/3
lappuses
23,0x143cm 198x12,8cm 77x29,0cm 6,2x260cm 23,0x97cm
{maketam +5 mm uz visam i {maketam +5 mm uz visam A {maketam +5 mm uz visam
;:usémj Cena: 985 LVL Susiini Cena: 715 LVL Foin
Cena: 985 LVL Cena: 715 LVL Cena: 715 IVL
1/4
1/3 lap-
lappuses RGeS
198x84cm 13,0x13,0cm
Cena: 715 LVL Cena: 560 VL Nestandarta laukumu cena iekilapas - 4,73 LVL/cm ?

Laikraksta Diena Pardosanas un marketinga dala
Mukusalas iela 15, Riga, LV-1004, Latvija - Talruni 67063181, 67063182 - Fakss 67063169 - E-pasts: pieteikumi@diena.lv
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8. PIELIKUMS

lknedélas Zurnals sievietém

1znak8anas diena — treSdiena

Metiens — 20 000 eks.

Formats — A4.

Apjoms — 64 Ipp.

P&déja reklamas pienems$anas diena — 9 dienas pirms iznakSanas.

J1100.110!

Lappuses, laukumi un cenas no 2008.01.01.

Vaka Vaka

1. lappuse 4. lappuse
Reklama Ls 1416,00
netiek pienemta Attéla izmérs:
205x282 mm + 5 mm atgriezumam
Vaka Vaka
2. lappuse 3. lappuse
PP Ls 1357,00 PP
Attéla izmers:205x282 mm Ls 1174,10 Attéla izmérs:
+ 5 mm atgriezumam 205x282 mm + 5 mm atgriezumam
ieks&jas A =1s 672,60 iekaajas
Ipp. Attéla izmérs: 189x125 mm Ipp- A=Ls 1174,10
A B = Ls 365,80 |zmeri: 92x125 mm Attéla izmérs:
C =1Ls 188,80 Izmeri: 92x60 mm 205x282 mm + 5 mm atgriezumam
Nestandarts laukums - B =Ls 672,60 Izmeéri: 92x255 mm
B 3,49 Ls/kv.cm ALIB

Jaunums rubrika «OpueHtup» — Ls 177,00. Kulinarijas atvérums rubrikad «KyxHs» — Ls 1174,10.

Atlaides par atkartojumiem
M
10% | 15% | | 20% L 25% >

4]12) 3] (4] 5] 61 7] 8] o] o] 1] r2] 3] ][]

Uzcenojums par konkrétu vietu 30%
Par «salas» reklamu 100%
Par nestandarta laukumu, kas mazaks par 55 kv.cm 100%

Visas cenas uzraditas ar 18% PVN (Latvijas Republikas Ministru kabineta noteikums Ne 178 no 1999.18.05. )
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9. PIELIKUMS

nWnT lilita
REKLAMAS LAUKUMU IZCENOJUMI 2008. GADAM sia izdevniediba

| AVIAAT | cospur | SYIEZ! | Latviasarchitektira | IFHM [ Aowawr
| SOV | copegoos [lilit | @rpon | BN [ Loviesbivniedba |
[Redskaanaisob |

Iumalapirmajapuse:  Ls1990

Zumala otraja pusé: 151590

Pie satura/2lpp./: Ls 2290

Pirmajas 10 reklamas
lappusés aiz satura:

1. atvérums | 2-5.averums Jatvérums J3.vaks  Jd.vaks  J1lpp. |
Ls 2690 [Ls 2590 JLs 2390 JLs 1790 Ls 2990 =>

458 x 297 mm 229x 297 mm  229x 297 mm  229x 297 mm
Atlaides
Parlpp.skaitu Ol L
vaiizvietojumu RS L0
skaitu: [ 6x]15% |
| 8x]20% |
[ 10x]229% |
| 12x]25% |
1/3 Ipp. 2/3 Ipp. 1/2 Ipp. Reklamas [ 18x]28 %
adentdram: 8%  WREEER FI

458 x 148 mm 77 x 297 mm 141 x 297 mm 196 x 136 mm

‘ ‘ Cenas uzraditas bez 18% PYN.
’ ” ’ ” ’ ‘ ‘ - H } ’ } f‘;{”‘?il:'&l:ggf\rosanas (ena—
|

HX

B Pirms reklamas iesnieg3anas
[ (izgatavo3anas) ieskatieties
‘ reklamu iesnieg3anas noteikumos.
K Reklamu rezervéianas, iesniegsanas
H ‘ ‘ un Zurnalu iznaksanas termini

- var tikt mainiti.
1/8 lpp. 1/4 lpp. 1/4 lpp. 1/2 lpp. 1/2 lpp. i 1f2|pp.redakcionélajédalétiek
Ls 250 Ls 450 (Ls450  JLs700 Ls 700 izvietota tikai umala 2. puse.

96 x 66 mm 96 x 136 mm 196 x 66 mm 196 x 136 mm 96 x 276 mm

Izgatavojamo Reklamas laukumu Zumila Izgatavojamo Reklamas laukumu Zumila

reklamu materialu  pardosanas un iznaksana reklamu materialu  pardosanas un iznaksana
iesniegsanas gatavo reklamu iesniegsanas gatavo reklamu

termins iesniegsanas termins terming iesniegianas termind

30.11.2007 06.12.2007 04.01.2008 06.06.2008 11.06.2008 08.07.2008
04.01.2008 10.01.2008 06.02.2008 07.07.2008 11.07.2008 08.08.2008
06.02.2008 12.02.2008 07.03.2008 06.08.2008 12.08.2008 05.09.2008
05.03.2008 10.03.2008 04.04.2008 05.09.2008 11.09.2008 07.10.2008
04.04.2008 10.04.2008 07.05.2008 03.10.2008 09.10.2008 07.11.2008

05.05.2008 09.05.2008 06.06.2008 05.11.2008 11.11.2008 05.12.2008
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10. PIELIKUMS

Reklamas cenas
no 2008. gada 1. janvara
Cenad nav ieklauts PVN 18 %.
Cenas apstiprinatas Latvijas Radio Valdes sédé 2007. gada 5. septembri.

(sadarbibas raidijumu un konkursu cenas skatdmas atseviskos to piedavajumos)

laiks audio sludin ajumi

Ls /1 sek. Ls /1 vards
Rits 6:15-11:00 1.25/1.50* 0.55
Pusdiena 11:00 - 14:00 1.00/1.20% 0.45
Pé&cpusdiena 14:00 - 19:00 0.75 0.35
Vakars 19:00 - 22:00 0.50 0.35

Ar * ilezimétas cenas ir spéka no 2. idz 23. janijam un no 1. lidz 23. decembrim.

laiks audio

Ls /1 sek.

6:50 - 14:30 1.90/2.25%

14:30-19:00 1.50/1.80*
19:00 - 21:00 1.25
21:00-23:00 1.00

Ar * ilezimétas cenas ir spéka no 2. lidz 23.
janijam un no 1. Iidz 24. decembrim.

laiks audio sludin ajumi
Ls /1 sek. Ls /1 vards
0:00 - 24:00 0.15 0.10
laiks audio sludin &jumi
Ls/ 1 sek. Ls /1 vards
Rits 6:40-10:10 1.00 0.45
Pusdiena 10:10 - 12:40 0.75 0.35
Pécpusdiena 12:40-19:10 0.50 0.25
Vakars 19:10-21:10 0.25 0.15
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11. PIELIKUMS

Radio SWH
14.01.08. 03.03.08.
Cena(Ls) Cena(Ls)
06-07 dd 15 17
07-11 dd 53 62
11-14 dd 32 34
14-17 dd 32 32
17-20 dd 30 35
20-24 dd 15 17
06-08 ss 8 9
08-12 ss 27 29
12-19 ss 15 17
19-24 ss 8 9
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162 0 D'O Reklamas
NTO raidlaika cenas

speka no 2008.gada 01.janvara lidz 2008.gada 30.jiinijam.

Cenas nav ietverts pievienotas vertibas nodoklis 18%

Raidlaiks LVL  par 307
reklamu
06:00 — 06:59 30
07:00 — 10:59 63
11:00 — 15:59 43
16:00 — 18:59 57
19:00 — 20:59 35
21:00 — 05:59 13

15 gara reklama — koeficients 0,85
60 gara reklama — koeficients 1,25

Ipass izvietojums

Ja reklama tiek atskanota reklamdevéja noraditaja reklamas pauze —
piemaksa par reizi 5%

ja reklama tiek atskanota ka pirma vai p&d¢ja reklama reklamas pauze —
piemaksa par reizi 15%

ja 15”7 reklama tiek atskapota ka pirma un pédeja reklama reklamas
pauze€ — 30” cenai piemaksa par reizi 30%

: 0 SIA Radio Skonto,
D Reklamas konsultante

Inita Ozola

1072
Mob.29633207

N To inita.ozola@radioskonto.lv
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13. PIELIKUMS
European Hit Radio cenu lapa
Spéka no 2007. gada 01. Novembra
No pirmdienas Iidz svetdienai
15"/Ls 30"/Ls 60"/Ls
07:00 - 10:00 41 54 80
10:00 - 16:00 35 47 71
16:00 - 20:00 41 54 80
20:00 - 07:00 26 35 52
Cenas noraditas latos bez PVN 18 %
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TV3 LATVIA REKLAMAS IZCENOCJUMI 2007.gada 10.- 16. DECEMBRIM (1 Sekundes bazes cena: Ls 2,00)

Datums | 2007.12.10 2007.12.11 2007.12.12 | 20071213 2007.12.14 2007.12.15 2007.12.16
Laiks Pirmdiena Otrdiena Treidiena I Ceturtdiena Piektdiena Sestdiena Svétdiena Laiks
550 Serials - Sarunu 0ovs Serdls 550 2
R10600 (06:00) R10600 (06:00 } R10600 (06:00 )
R10625 (06:25) R10625 (06:25 ) R10625 (06:25 )
645 HOLLABOLLA BERNU RITS LOGI, kr.v. (atk.) MATRIKS
R10710 (07:10) DISNEJA BRIESMAS 6:40
R10740 (07 ANIMACIJA
8:00 2, 6:50
R10815 (08:15) HOLLABOLLA HOLLABOLLA
8:30 Serials R10715 (07:15 ) R10715 (07:15 )
R10840 (08:40) R10745 (07:45) R10745 (07:45)
R10905 (09:05) BERNU RITS BERNU RITS
MAKLEODA MEITAS. (atk.) Raidijums Raidijums 820 | 7.5
9:30 R10830 (08:30) R10830 (08:30)
R10940 (09:40) TOP 10 TRESAIS LIEKS
R11005 (10:05) R10855 (08:55) 900
SARGENGELIS, kr.v. R10910 (0%:10)
10:30 runu Seridls 9:20
R11040 (10:40) H20 R10930 (09:30)
R11105 (11:05) R10940 (09:40 ) GAR
LOGI, kr.v. 2ep. LABORATORIJA
11:30 Serials
R11140(11:40) SLABEJKOMANDA Spéle gimer [ 10:00 |10
R11210(12:10) R114 0:10 ¢ D (10:10
PRIEKOS UN BEDAS.z,gE.
12:30 Serials Seridls Serials
12:35 R11240 (12:40 ) R11240 (12:40) R11240 (12:40) R11240 (12:40)
ZELTA FILMA KOBRA CSINY DOKUMENTALA FILMA CSI MIAMI
R11305 (13:05) R11305 (13:05) R11305 (13:05) R11305 (13:05)
R11320 (13:20) (atk.) (atk.) (atk.) (atk.)
13:30 Serials
— ke, R11340 (13:40) R11340 (13:40) R11340 (13:40) R11340 (13:40)
R11405 (14:05) R11405 (14:05) R11405 (14:05) R11405 (14:05 )
R11415 (1415 Serials Seridls IZREDZETIE. PASAULI | NEIZSKAIDROJAMI,
14:25 Mmﬁ Dr. HAUSS GLABJOT BET FAKTS
AUNINA SONA (atk.) (atk.) (athk.) (atk.) kr.v.
Pl UMI
14:30 Serials - NOZIEGUMAM PA PEDAM
R11440 (14:40)
R11505 (15:05)
15:30 ANIMACIJA 85
15555 ANIMACIIA, (atk.)
16:15 Seridls - MAKLEODA MEITAS
R11635 (16:35)
R11710(17:1 5 5:20 |
17:20 Senals - : ] ELIS H11530 3:30
R11735 (17:35) R115
R11805 (18:05 atk.)
18:20 Serils - LAIMIGI EPA, 2.ep. kr.v. | 16:10 |
R11830 (18:30)
R11900 (19:00]
19:20 EEZ*KE'U) 225
R11935 (19:35)
19:50 TV3
ZINAS
2020
Serials Seridls Spéle Serials Spéle
R12030 (20:30) | R12030 (20:30) R12030 (20:30) R12030 (20:30) R12030 (20:30 ) i
R12055 (20:55) | R12055 (20:55) R12055 (20:55) R12055 (20:55) R12100 (21:00)
GRIBI BUT MILIONARS? CSI MIAMI DZIESMU DUELIS R11800 (18:00 ) kr.v.
21:20 Serials Serials Serials NEIZSKAIDROJAMI,
21:25 | R12130 (21:30) | R12130 (21:30) R12130 (21:30) R12130 (21:30) R11825 (18:25) 18:25
R12155 (21:55) | R12155 (21:55) R12155 (21:55) R12155 (21:55) R12150 (21:50) LATV. ZELTA
IZLAUSANAS Dr.HAUSS IZREDZETIE. BET FAKTS R11910 (19:10)
PASAULI GLABJOT kr.v. FILMA FONDA FILMA R11920 (19:20)
22:20
R12230 (22:30) 19:50
DOKUMENTALA | R12250 (22:50 ) R12250 (22:50) R12250 (22:50) R12250 (22:50) Sovs INFORMATIVA
R12300 (23:00) R12000 (20:00 ) PROGRAMMA
FILMA WAl TU ESI GUDRAKS
23:35 R12025 (20:25) 20:20
INFORMATIVA | R12345 (2345) R12345 (23:45) R12345 (23:45) R12345 (23:45) PAR SKLASNIEKU?
PROGRAMMA R12050 (20:50 ) 20:50
23:55 atk ) FILMA
0:05 . FILMA FILMA FILMA R12135 (21:35) FILMA 75
Seridls Humara raidijums
020 | R10015 (00:15 ) R12145 (21:45)
0:25 STRELNIEKS Sarunu Sovs R10025 (00:25 ) 2215
0:30 krv. R10030 (00:30 ) R10035 (00:35) FILMA R12240 (22:40)
R10040 (00:40 ) LOGI Sarunu Sovs R10040 (D0:40 )
R10055 (00:55 ) LOGI Sarunu Sovs GREIZAIS SPOGULIS
kr.v. (atk.) R10100 {01:00 ) R10105 (01:05)
R10115  (01:15) kr.v. (atk.) LoGl R10115 {01:15)
Sarunu Sovs kr.v. (atk.)
LOGI SMS CATS
F R10140 (01:40) SMS CATS
kr.v. (atk.) krv.
1:55 R10150 {01:50) R10155 (01:55) SMS CATS
SMS CATS
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14. PIELIKUMA TURPINAJUMS

Lai aprAlin,tu rekl,mas klipa sekundes cenu, j,reizina Laika zonas Nr. ar Bazes cenu Ls 2,00

1. Visas cenas ir uzraditas bez PVN
2. Par pirmo poziciju reklamas bloka- +25%

3. Par specialu poziciju reklamas bloka- +15%
4. TV3 patur tiesibas 2007. gada mainit $o laika zonu cenu shému atbilsto$i auditorijas apjoma izmainam.

5. Sezonas indeksi:

MAnesis Indekss MAnesis Indekss
Janvaris 0,85 Jalijs 0,85
Februaris 1 Augusts 0,85
Marts 1,1 Septembris 1
Aprilis 1,15 Oktobris 1,15
Maijs 1,15 Novembris 1,15
Janijs 1.-23, 1 Decembris 1,-24, 1,15
Junijs 24,-30, 0,85 Decembris 25,-31, 1
6. Reklamas klipa garuma koeficienti:
Sekundes Indekss
5-9 sekundes 1,5
10-14 sekundes 1,35
15-19 sekundes 1,25
20-24 sekundes 1,2
25-29 sekundes 1,1
30 sekundes 1
40-... sekundes 0,9
Laika zonas Cena par 1sec/Ls
Laika zona 1,5 3,00
Laika zona 2 4,00
Laika zona 5 10,00
Laika zona 7,5 15,00
Laika zona 8,5 17,00
Laika zona 10,5 21,00
Laika zona 17,5 35,00
Laika zona 22,5 45,00

Sanemot atlaides, cena par 1 sekundi tiek aprékinata atlaides atnemot pakapeniski no bazes cenas,
nevis tds summeéjot!!!
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15. PIELIKUMS
CE)
LATYIJAS TELEVIZIJA
Apstiprinu generaldirektors Janis Holsteins
Spéka no 2008.gada
1.janvara
VIENAS SEKUNDES REKL-MAS CENA 2008.GAD~
LTV1 darba dienas
No Lidz Cenals Cenu koeficienti un uzcenojumi
7:00 10:00 2,50
10:00 17:00 1,00 Klipa garuma koeficients
17:00 20:00 4,50 Klipa garums Koeficients
20:00 21:30 18,50 5-9 sek. 1,3
21:30 23:00 9,00 10-19 sek. 1,2
23:00 1,50 20-29 sek. 11
LTV1 sestdienas 30- ... sek. 1,0
Cena
No Lidz Ls
7:00 10:00 0,50 MAne(a koeficients
10:00 17:00 1,50 MAnesis Koeficients
17:00 Sekundes 5,00 Janvaris, februaris, jilijs, augusts 0,9
20:00 21:30 15,00 Marts, aprilis,septembris, oktobris 1,0
Maijs, junijs, novembris,
21:30 23:00 9,00 decembris 1,1
23:00 3,50
LTV1 svAtdienas PozOcijas uzcenojums
PozOcijas
Cena . uzcenoju
No Lidz Ls PozOcija ms
7:00 10:00 0,50 Pirma/ pédéja 1,3
10:00 17:00 2,00 Speciala 1,2
17:00 20:00 6,00
20:00 21:30 19,00 AizpildOjuma uzcenojums*
UZCENOJ
21:30 23:00 10,50 2008.gads UMS
23:00 2,00 L1dz 2007.g. 31.dec. 0%
Janvaris 0%
LTV7 darba dienas Februaris 1%
Cena
No Lidz Ls Marts 2%
7:00 10:00 0,50 Aprilis 3%
10:00 17:00 1,00 Maijs 4%
17:00 20:00 2,00 Janijs 5%
20:00 21:30 2,50 Jalijs 6%
21:30 23:00 2,50 Augusts 8%
23:00 1,00 Septembris 10%
LTV7
sestdienas/svAtdiena Oktobris 12%
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15. PIELIKUMA TURPINAJUMS
Cena
No Lidz Ls Novembris 14%
7:00 10:00 0,50 Decembris 16%
10:00 17:00 2,00 * Aizpildijuma uzcenojums tiek fikséts klienta budzeta
17:00 20:00 2,50 apstiprinaSanas bridr.
20:00 21:30 3,00
21:30 23:00 3,00
23:00 1,50

* cenas uzraditas bez PVN
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Draugiem.lv reklamas veidi un cenas

Vieta Nosaukums Celll)z:3 ;);l;ld&enu Eks(li)i(:ll;u as

* Sakumlapa (200x150) Ls480.00 900 000
 Teksta saite (Augs) Ls 160.00 700 000
 Teksta saite + bildes Ls 190.00 700 000

=—— Shdosa rinda (800x35) Ls2200.00 6 000 000

= Video (Sakumlapa) 180x123 Ls 600.00 6 500 000

Mega Giga (980x90) Ls510.00 1600000
| Vestules (120x600) Ls400.00 600 000
B Aploksne vestules Ls 145.00 700 000

B Karogs (Dr & DiDr) Ls 1150.00 2500000
= Video (Video) 170x115 Ls 100.00 180 000

= Video (Galerijas) 170x115  Ls 500.00 1 500 000
— Ipasais piedavajums Ls 2 000.00 par nedelu 200 000

~ Reklamas lapa+baneris ~ Ls 1 500.00 par ned&lu 700 000

16. PIELIKUMS

Cena par izveles auditoriju
bez PVN

Ls2.62 /1000 unik. lietotajiem

Ls 10.00/ 1000 unik. lietotajiem
Ls 3.60/ 1000 unik. lietotajiem
Ls2.87/ 1000 unik. lietotajiem

Ls 1.80/ 1000 unik. lietotajiem

Ls 7.00/ 1000 unik. lietotajiem
Ls 0.60/ 1000 unik. lietotajiem

Ls 3.00/1000 unik. lietotajiem
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Inbox.lv reklamas veidi un cenas 17. PIELIKUMS
Video reklama
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena Ekspoz.
Video reklama VIDSIX101 L 250x300 darba diena 1000 Ls 230 000
brivdiena 600 Ls 150 000
Baneru reklama
Tornis
Reklamas produkts Kods Piemérs Izmeérs, px Cena Ekspoz.
Standarta TRNSIXPO1 § | 160x600 darba diena 450 Ls 400 000
brivdiena 200 Ls 200 000
Pastkastes baneris
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena Ekspoz.
Standarta PKBSIXPO1 | |~ = | 180x150  darba diena 420 Ls 400 000
brivdiena 160 Ls 200 000
Gigabaneris
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmérs, px Cena Ekspoz.
1. Standarta GGBSIXFO1 728x90  darbadienad00 Ls 550 000
brivdiena 210 Ls 330 000
2. Izlecosais GGBIIXFO01 728x90 + darba‘ diena 600 Ls 550 000
728x180  brivdiena 360 Ls 330 000
3. Izbraucosais GGBRIXFO1 728x90 + darba‘ diena 1750 Ls 550 000
728x180  brivdiena 950 Ls 330 000
I 728x90  + darba diena 2050 Ls 550 000
4. Peldosais (floatin GGBFIXPO01 |_
( &) — 500x330  Dbrivdiena 1150 Ls 330 000
Lielais baneris
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena Ekspoz.
1. E-pasta nosutiSanas ENSSIXPOI ™ 468%60 darba diena 360 Ls 270 000

sSponsors

brivdiena 145 Ls 120 000
darba diena 250 Ls 1000 000

2. in game INGSGZS01 468x60
ms e I[] 468 brivdiena 300 Ls 1200 000
3. Las Vegas LVSSGZ101 a68x150  darbadiena 120 Ls 200 000
brivdiena 160 Ls 270 000
Centralais baneris
Reklamas produkts Kods Piemérs Izmérs, px Cena Ekspoz.
1. Sakuma CBSSIX101 I 250x300 darba diena 460 Ls - 230 000
brivdiena 250 Ls 150 000
2. Finala CBFSIXPO1 | [ 450x350 darba diena 360 Ls 120 000
| | brivdiena 125 Ls 50 000
250x300 + darba diena 1380 Ls 230 000
3. Peldosais (floatin CBPFIX101 ——
( &) =W 0xs0 brivdiena 800 Ls 150 000
DINAMISKA reklama
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena Ekspoz.
Lidojosais baneris | hpqv)o % | 125x125  diena 1225 Ls 350 000

1.lapa
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Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmérs, px Cena
LidojoSais baneris = 125x125

pastkastite LDBSIXPO01 =

Skrienos$a rinda

. = SKRSIX101 800x35 ‘
L.inbox lapa brivdiena
Skrienosa rinda SKRSIXPO1 | [~ | 800x35 _
pastkastite brivdiena
POP-UP / POP-UNDER reklama
Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena

Baneris Monstrs BMNSIX101 - 750x390

1.inbox lapa

Baneris {Vl_onstrs BMNSIXPO1 - 780x510
pastkastite

Reklama e-pasta sttijumos
Reklama e-pasta vestules

diena

Ekspoz.
1225 Ls 350 000

darba diena 1250 Ls 600 000

Reklamas produkts  Kods Piemérs Izmeérs, px Cena
Krasains baneris karta e T—
izsititaja e-pasta KLMSIXPO1 ...~ | 468x60

veéstule
Reklamas véstule

Cena par
izsutitam
e-pasta

Reklamas produkts Kods Piemérs Izmers, px vestulem

From:...........
T

E-pasta véstule
inbox.lv lietotajiem

Selektéta reklama

Lietotaju grupa Cenas palielinajums, %
Péc vecuma 10 %
Péc dzimuma 10 %

Péc vecuma un dzimuma 15 %
Péc valodas bezmaksas

visiem
Inbox.lv
lietotajiem

EPVSIXPO1 m max 50 Kb 4500 Ls 6.30 Ls

830 Ls 400 000

darba diena 1800 Ls 1500 000

900 Ls 850 000

Ekspoz.

diena 2500 Ls 180 000

diena 2500 Ls 180 000

Ekspoz.

diena 600 Ls 100 000

Cena par

1000

1zsttitam Piezimes
e-pasta

vestulém

Min.
garantetais
izsiitito e-pasta
vestulu  skaits
visiem inbox.lv
lietotajiem -
950 000.
Min.pasiitijuma
summa ir 3000

Ls
Apjoma atlaides
Kampanas apjoms, Ls Atlaide, %
500 Ls 5%
750 Ls 10 %
1500 Ls 15 %
3000 Ls 20 %
5500 Ls 25%
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" DLLFI 18. PIELIKUMS

reklama
Delfi reklamas cenas

Reklamas veids Cena Ekspozicijas CPT Roté&josi

Rot&josie banneri, cena darba diena (brivdiena):

Gigabanneris 550 Ls 200 000 2,75 Ls 8
800x90, delfi.l
(RIGE50) S cielif (170 Ls) (130 000) (1,31 Ls) 6
Gigabanneris 275 Ls 120 000 2,29 Ls 8
(800x90) rus.delfi.lv
(80 Ls) (75 000) (1,07 Ls) 6
Mazale bannafle 170 Ls 200 000 0,85 Ls 8
250%90 delfi.l
L2200 el (50 Ls) (130 000) (0,38 Ls) 6
Mazais banneris 85Ls 120 000 071 Ls 8
250x80) rus.delfi.|
(250x90) rus.delfi.lv (25 Ls) (75 000) (0,33 Ls) 6
Zipu banneris 450 Ls 50 000 9,00 Ls 5
(420x200) www.delfi.lv
(130 Ls) (25 000) (5,20 Ls) 3
Zigu bannerls 270 Ls 50 000 5,40 Ls 5
420x200) rus.delfily ~ TTTITTTITT TTTITIssmeossesss o seemessoooeosoeeoooes
(#20x200) rus. deffi.lv (80 Ls) (25 000) (3,20 Ls) 3
S 590 Ls 80 000 7,38 Ls 6
250x400) www.delfi.lv
( ) (180 Ls) (40 000) (4,50 Ls) 5
Torda barinars 330 Ls 80 000 4,13 Ls 6
(250x400) rus.delfi.lv
(100 Ls) (40 000) (2,50 Ls) 5
Reklamraksts www.delfi.lv 250 Ls
Reklamraksts rus.delfi.lv 130 Ls

Pastavigas banneru vietas pirmaja lapa, cena darba diena (brivdiena):

Kvadrats 1500 Ls 600 000 2,50 Ls 1
250%250) www.delfi.lv
( ) (500 Ls) (200 000) (2,50 Ls) 1
T 750 Ls 300 000 2,50 Ls 1
250x250) rus.delfi.l
(250250} rus.delfl.Iv (250 Ls) (150 000) (1,67 Ls) 1

Pastavigas banneru vietas pirmaja lapa, cena nedéla:

Sanu banneris
(250x125) www.delfi.lv 1900 Ls 3 500 000 0,54 Ls 1
Sanu banneris
(250x125) rus. delfi.lv 950 Ls 2200 000 043Ls 1
Mini banneris
4 1 1
(240x60) www.delfi.lv . . 013 Ls
Mini banneris
(240x60) rus. delfi.lv 225 Ls 2 200 000 0,10 Ls 1
Teksta saite www.delfi.lv 180 Ls 1
Teksta saite rus.delfi.lv 90 Ls 1

Lielformata banneri, cena darba diena (brivdiena):

Karoga banneris 2500Ls 600 000 + 200 000 5,00 Ls 1
430x90+200 Ldelfi.l
(e J v Oeitly (800Ls) (200 000 + 60 00O) (5,33 Ls) 1
. 1250Ls 300 000 + 100 000 5,00 Ls 1
Karoga banneris
(430x90+200) rus.delfi.lv (400 Ls) (100 000 + 30 000) (5,00 Ls) 1
Y. ) 1900 Ls 200 000 + 50 000 8,64 Ls 1
Peldosais banneris
(430x90+585x300) www.delfi.lv (500 Ls) (60 000 + 20 000} (7,14 Ls) 1
Peldogais banneris st A ot B O O (OO o
(430x90+585x300) rus.delfi.lv (2501s) (50000 + 15 000) (4,17 Ls) 1
Slidos rinda 2900 Ls 600 000 4,83 Ls 1
(1000x50) www.delfi.lv (900 Ls) (200 000) (4,50 Ls) 1
Slidot rinda i ntic S B bis Ol O .
(1000x50) rus.delfi.lv (450 Ls) (150 000) (3,00 Ls) 1

Visas cenas noraditas bez PVN 18%.



106

19. PIELIKUMS

Apnicis lietot zales?
Pameégini dabas vielas no Silvanola!

Imunitates Pret stresu, pret bezmiegu,
stiprinasanai.. Labakai redzei... nervu sistémas stiprinadanai...

Pret iesnam...



107

20. PIELIKUMS

Hapgaeno npuHumarb nekapcrea?
NMonpobyn HaTypanbHbIN NPOAYKT

-
ot Silvanols!
,[LHFI NoOBLILUEHINA nnn Nyuwero ﬂpc-TI.-’IB cTpeca, EESEUHHHLI,I:-I,
MMYHUTETA... IpeHns... ANA YKPENNEHUA HEPBHOW CUCTEMBI...

Mpotue

HACMOpKA... — —

BRONHOSAN

et warr |
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Magistra darbs SIA Silvanols marketinga komunikacijas izstradats LU Ekonomikas un
vadibas fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka pétijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Autore: Eva Zvaigznite — Gudermane

Rekomendgju darbu aizstavesanai:

Vaditajs: Doc. Vadims Danovics

Recenzents:

Darbs iesniegts Tirgzinibas katedra

Darbs aizstavets magistra gala parbaudijuma komisijas sedé

2008. prot. Nr. , vertgjums

Komisijas sekretare




