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Anotacija

Laika, kad pasauli ir skarusi finanSu krize, aktualaka ir kluvusi ekonomiska
celoSana un maksimala taupiba. Zemo izmaksu jeb mugursomnieku celoSana ir lidz §im
atseviskas pasaules dalas plasi izplatits, tacu Latvija vél neiepazits tirisma veids, kur§ dod
gan ieverojamu pienesumu tautsaimniecibas attistibai, gan sniedz jaunas un netradicionalas
celoSanas iespéjas.

Bakalaura darba meérkis ir izveidot zemo izmaksu celotdja, jeb mugursomnieka
sociologisko portretu, noskaidrot celoSanas motivaciju un parazas, kas palidz&étu informét
un izglitot sabiedribu par So celoSanas veidu un ta neierobezotajam iesp&jam.

Pétijuma teorétiskaja dala tiek raksturots tiirisma pakalpojuma produkts un
mugursomnieku tiirisma fenomens. Empiriskaja dala veikta mugursomnieku kvantitativa
petijjuma datu analize un konstruétas zemo izmaksu celotaja raksturigakas iezimes.

Petjjuma rezultati apstiprina izvirzito hipotézi, ka zemo izmaksu celoSanu
galvenokart izvélas individi vecuma grupa no 18 — 30 gadiem, ar zemiem un vid€jiem
ienakumiem, bez augstam komforta prasibam, ka galveno motivaciju uzsverot neatkaribu
un brivibu, planojot savu celojuma grafiku un virzibu, ka ar7 iesp&ju iepazit cieSak viet€jo

kultiiru un komunicét ar celotajiem no citam valstim.

Atslegvardi: turisms, mugursomnieks, zemo izmaksu celotajs, portrets, motivacija



Annotation

Economic travelling and maximum austerity measures have become more important
in the time when the world is affected by financial crisis. Low cost or backpacking travel
have been common in many parts of the world, but in Latvia it is still not a familiar form of
tourism, although it gives a remarkable contribution to the development of national
economy and offers new and untraditional travel possibilities.

The aim of the bachelor’s work is to form a sociological portrait of a low cost
traveller or backpacker, to clarify the motivation and traditions of travelling. This would
help to inform and educate the society about this form of travelling and it’s unlimited
possibilities.

In the theoretical part of the research work there is tourism service product and the
phenomenon of backpacking tourism described. In the empiric part there is the analysis of
data on the backpackers’ quantitative research as well as the construction of characteristic
qualities of the low cost traveller.

The results of the research work prove the hypothesis that the low cost travelling
mostly is chosen by the persons in the age group from 18-30 with low or average income
and low demands for comfort. The main motivation is emphasis on independence in
planning the schedule and progress of the trip, the possibility to have a closer look at the

local culture as well as the communication with travellers from other countries.

Keywords: tourism, backpacker, low cost traveller, portrait, motivation.
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IEVADS

Sobrid pasaulé par vienu no perspektivakajam ekonomikas nozarém atzist tiirismu.
Pasaules méroga turisms ir nozare, kas nepartraukti attistas, tas sak aptvert arvien jaunas
aktivitates. Miisdienu globalas krizes apstaklos dazadi p&tijumi un aptaujas rada, ka cilveki,
ierobezojot savus izdevumus, nav gatavi atteikties no celoSanas. Cilvékiem nepiecieSamas
1slaicigas parmainas, pozitivi notikumi un jauni iespaidi, lai turpinatu ikdienas dzivi ar
jauniem spékiem, entuziasmu un pozitivam emocijam.

Nereti vards ,.tirisms” liek domat par celojumiem un ekskursijam uz ievérojamam
vietam. Citi redz tristus katru dienu sava dzives vieta. Citi atcer€sies sevi ka tiiristus sava
atvalinajuma laika. Citiem tas saistas ar sava uzpémuma atvérSanu tirisma joma vai
darboSanos taja. Tirisms un celoSana ir sinonimi, bet, pieméram, Padomju Savienibas
perioda lietoja tikai vardu ,tirisms” un celoSana bija tikai ka ta sastavdala. Cilveki ir
tlirisma pastavéSanas pamata sastavdala un virzitajspeks. Tatad ttrisma attistiba vai dazada
veida izmainas, galvenokart, ir cilvéku ricibas un domasanas sekas.

Tarisms nav jauns jédziens miisdienu pasaul€, tomer izmainas modernaja sabiedriba
ir transform&juSas ar1 So fenomenu. Turisms ka nozare, ka darbibas veids pastav jau
daudzus gadsimtus un nav nemaz iesp&jams precizi definét, kad ir c€lusies pirmie tiirisma
iedigli. Tada tirisma forma, ar kadu saprot So jeédzienu — turisms — ir izveidojusies pedejas
desmitgades.

Tarisma industrija ir viena no straujak augosSajam nozarém. Tas atspogulo ne tikai
globalizacijas, laika un telpas saspieSanas tendences, bet ari raksturo cilvéku vertibu,
institliciju izmainas un socialos procesus. Cilveki nerimstos$i meklI€ jaunas iesp€jas, sen
pierastas un visparzinamas lietas mégina pagriezt jauna Skautné, tadéjadi atklajot jaunas
iesp€jas un veidus ka attistit un dazadot lietas. Ar1 tiirisms ir paklauts nepartrauktam
parmainam un inovativam idejam.

Akademiska interese par tiirismu tomer ir bijusi salidzino$i neliela. Liela dala
petijumu ir komerciali pasiitijumi, lidz ar to turismu saprot ka parsvara ekonomisku
uzvedibu. Tomer tiirisms ataino sabiedriba notiekoSos procesus un kartibu. Ja tiek
apspriestas tendences turisma, tad var izdarit secinajumus, ka notiek kadas izmainas un
tendences sabiedriba. Sociologija un citas socialas zinatnes vairak ir ieinteresétas turista
tela, identitates, pieredzes un motivacijas konstruésana.

Tade] autors darba padzilinati pieversas tadai Latvija mazpazistamai tiirisma nozarei

ka zemo izmaksu celotajs jeb mugursomnieks. Visa pasaule zemo izmaksu celotaji ir



atpazistami ar anglu valodas vardu ,.backpacker”. P&dgja laika ar1 Latvijas sarunvaloda un
terminologija ienak $1 internacionala varda latviskais tulkojums — mugursomnieks.

Temas aktualitate. Tarisms lielakaja dala pasaules wvalstu ir nozimiga
tautsaimniecibas nozare, kas dod redlus un stabilus ienakumus, gan uzpéméjiem, gan
vietgjiem iedzivotajiem, gan valstij kopuma. Sobrid, kad liela dala pasaules valstu ir
dazadas finansialas un politiskas problémas un saspiléjumi, jo Ipasi svarigi ir noturet
tirisma nozari augsti attistita pakap€ un sniegt kvalitativu, daudzpusigu un aizraujosSu
pakalpojumu.

Nevienu aktivu celotaju vairs neparsteigs skaisti iekartots kirorts jiiras krasta vai
grezni izdekor€ta viesnica pils€tas prestizakaja rajona. Tapat art vienmer bis cilvéku grupa,
kam nav aktuali laiskoties vienmula un tik loti prognoz€jama kiirorta vai uzturéties
izsmalcinata viesnica. Sada sabiedribas dala mekle piedzivojumus, interesantus notikumus,
megina maksimali izjust attiecigas valsts dzivesveidu, ikdienas sistému, parazas un
ipatnibas. Bet galvenais virzitajspeks ir maksimala ekonomija, elastigums, brivibas sajuta
un neierobezotas iespé€jas. Tade] autors sava darba tuvak analiz€s mugursomnieku
fenomenu.

Misdienas, kad pasauli ir skarusi finansu krize, jo aktualaka ir ekonomiska celoSana,
maksimala taupiba, bet cilvéki nevéelas atteikties no celoSanas pavisam. Tadel viens no
atbilstosakajiem celoSanas veidiem ir ar mugursomu plecos, parvietojoties ar vietgjo
sabiedrisko transportu, nak$nojot maksimali l1€tas naktsmajas un &dienu gatavojot pasiem.

Téma ir aktuala ar1 tade], ka zemo izmaksu celotaji jeb mugursomnieki
(backpackers) Latvija nav plasak un detalizétak péetiti. Latvija Sis tdirisma veids ir
salidzino8i maz izplatits un neiepazits. Vairak var runat par latvieSiem, kas $ada veida celo
uz arzemeém, tacu iek$€ja celoSana $ada veida praktiski nepastav, jo Latvijas infrastrukttra
pagaidam nav labvéliga $ada veida celojumiem, jo regionos nav piemérotu naktsmaju, vaji
attistita sabiedriska transporta infrastruktiira un viet€jo iedzivotaju neizpratne par Sadu
sabiedribas grupu.

Tapat ar1 Eiropa zinatniska lIimeni par zemo izmaksu celotajiem ir salidzinosi nelieli
petijumi un informacijas, kaut gan Eiropa Sis noteikti ir viens no popularakajiem celoSanas
veidiem, jo pasi jauniesu vidd.

Zemo izmaksu celoSanas veidam ir milzigas iesp€jas paplasSinaties, pilnveidoties un
attistities. NepiecieSams sabiedribu informét un izglitot par So celoSanas veidu un ta

neierobezotajam iesp&jam.



Darba meérkis. Izveidot zemo izmaksu celotdja jeb mugursomnieka sociologisko
portretu, noskaidrot celoSanas motivaciju un parazas, kas palidzétu informét un izglitot
sabiedribu par So celoSanas veidu un ta neierobezotajam iesp&jam.

Darba uzdevumi. Darba mérka sasniegSanai tiek izvirziti $adi uzdevumi:

1. Izpetit turisma pakalpojuma produktus kopuma un izveidot tlirisma attistibas
retrospekciju;

2. Aplikot mugursomnieku kustibu ka tiirisma fenomenu;

3. Izveidot zemo izmaksu celotaja sociologisko portretu, analiz€jot gan Latvijas, gan
citu valstu celotajus;

4. Izdarit attiecigus secinajumus.

Sekojot darba mérkim un izpildot augstakmingtos darba uzdevumus, autors izvirza
$adu hipotezi: zemo izmaksu celoSanu galvenokart izvélas individi vecuma grupa no 18 —
30 gadiem ar zemiem un vid€jiem ienakumiem, bez augstam komforta prasibam.

Darba izmantotas metodes. Autors izmantos monografisko jeb aprakstoSo metodi,
statistikas datus, zinatnisko literatiru, interneta resursus un dazadus citus materialus.
Empiriska petijjuma veikSana tiks izmantota kvantitativa metode — anket€Sana, aptaujajot

zemo izmaksu celotajus interneta vide.



1. TURISMA PAKALPOJUMA PRODUKTA RAKSTUROJUMS

1.1. Tarisma attistibas retrospekcija

Pieradijumi liecina, ka paleolita €ras beigas (no 32000 — 10000 g. p.m.g.) visa
cilveku darbiba ir bijusi saistita ar izdzivoSanu. Pirmatngjie mednieki visu laiku atradas
kustiba, lai atrastu partiku, ideni. Lai gan celojumi bija riskanti un nedrosi, tie neaizkaveja
pirmatngjos cilvékus parvietoties pa visu pasauli.' Sos senos celojumus vel nevar saukt par
tiirisma celojumiem.

Neolita eras laika (10000 g. p.m.g.) cilvéki saka apmesties pastavigas dzives vietas,
veidojas kopienas, attistfjas pirmatngjas kultiiras. Tam veidojas drosi partikas resursi un to
bija iesp€jams uzglabat, tadeél nebija nepiecieSams doties uz jauniem medibu laukiem.
Vairaki izgudrojumi izmainija celojumu raksturu uz visiem laikiem. Ap 4. gadu tiikstoti
pirms miisu &ras Egipté uzbiivéja pirmo buru laivu, bet Sumeri apméram 3500. gada pirms
miisu &ras izgudroja ratu, kuru izmantoja, lai parvietotu materialus un cilvékus.” Visi $ie
jaunievedumi palielindja celojumu attalumus no daziem kilometriem Iidz simtiem
kilometru.

Vienas no pirmajam valstim, kur tlirisms ieguva miisdienas pazistamas aprises un
apzimé&jumus ar ko saistas tiirisms bija Sena Griekija, Roma un Egipte. Pirmas Olimpiskas
spéles attistija tarismu, sp€lu laika tika partraukti kari. Grieku vésturniecks un geografs
Herodots bija viens no pirmajiem celotajiem, kura mérkis bija citu teritoriju izpete. Ari
romiesi celoja uz citam vietam, lai bauditu kadas paSas dabas ainavas, lai piedalitos vai
noskatitos kadus sporta pasakumus.’

Tarismu ka atseviSku nozari saka definét saméra nesena pagatné. Ir salidzinoSi
vienkars$i noteikt specifiskas tlirisma vai tirista kategoriju tehniskas definicijas, tacu
plasaks jédziens ir definéts vaji.

Vieni no pirmajiem definét tarismu 1942. gada méginaja Bernes universitates
profesori Huncikers ( Hunziker ) un Krapfs ( Krapf'). Vini uzskatija, ka turisms jadefin€ ka
paradibu un attiecibu kopums, kas rodas no iebrauc€ju celojuma un uzturéSanas tiktal, cik
tas nenoved pie pastavigas dzivoSanas un nav saistits ar jebkadu pelnu nesosu darbibu. *

1976. gada Anglijas Turisma Savieniba defingja tiirismu ka islaicigu cilveku

parvietoSanos arpus vinu dzives un darba vietam un aktivitates, kas tiek veiktas galapunkta.

'Burton R. (1995) Travel Geography. Second Edition. London: Pitman Publishing, p. 157
? Sigaux G. (1966) History of Tourism. London: Leisure Arts. p. 105

* Turpat.

* Holovejs Dz. K. (1999) Tirisma bizness. Riga: Jana Rozes apgads, 17. Ipp.



Internacionalas Tirisma Zinatnu Ekspertu Asociacijas defingjums 1981. gada bija “turisms
ir Tpasi izvelatas aktivitates, kas tiek veiktas arpus majvietas”.’

21. gadsimta ar terminu ,tlirisms” saprot ,atpiitas un sporta veidu, celosanu, kas
parasti apvienota ar zinasanu paplaginasanu un sporta elementiem” °.

Tiurisma produkta specifika ir:

e  Netveramiba;

e  Piedavajuma neelastiba (istermina zina uz tirgus aktualo situaciju);

e  Pieprasijuma elastiba attieciba uz tiirisma produktu (kars, epidémijas, utt.);
e  Neviendabigums (nav divu pilnigi identisku tiirisma produktu);

e Nedalamiba;

e  Augstas fiksetas izmaksas;

e  Darbaspéka intensitate (turisms ir ,,cilvéku industrija”).

Turisma produkts — jebkura prece, maksas vai bezmaksas pakalpojums, produkcija,
cilvéka vai dabas raditas vertibas, kam piemit reala patérina vertiba, un kuru razo, izveido
vai pielago taristu intereSu vai vajadziba apmierina$anai. ’

Misdienas turisms ir kluvis par iev€rojamu pasaules industriju. Tas klust
popularaks gan ka darbibas veids, gan ari ka saimniecibas nozare. Kop$ 20. gadsimta
devindesmitajiem gadiem tas ierindojas pasaules saimniecibu treSaja vieta starp nozarém
un ir pasaulé lielakais eksporta ienakumu avots, nozimigs darbavietu raditajs, ka ar1 svarigs
regiondlds un socialas attistibas faktors.® Tiristu apkalpofana ir iesaistijuias milzigas
transnacionalas transporta firmas, aviokompanijas, viesnicu tikli un celojumu agenturas.
Lielakaja dala wvalstu tiirisma attistibu plano un kontrolé dazadas nacionalas tiirisma
organizacijas, ka arT ir izveidota virkne starptautisku organizaciju.’

Ieprieksejo 50 gadu laika globalizacija ir palidz€jusi radit nepieredzetu uzplaukumu
un labklajibu. Tom@r vienlaicigi pasaule saskaras ar nopietniem un pat kritiskiem
izaicinajumiem. Daudzos regionos joprojam pastavosa nabadziba un karadarbiba, nepareizi
vadita ekonomikas attistiba, vides degradacija, sociala nevienlidziba un kultiiras
mantojuma neatbilstoSa izmantoSana ir faktori, kas apdraud lidz §im panakto progresu.

Nemot véra esoSo situaciju, nepiecieSams sabalansét izaugsmes turpinasanos un pardomatu

3 Tourism. http://en.wikipedia.org/wiki/Tourism (Sk. Interneta 12.01.2009)

% Baldun¢iks J., Pokrotniece K. (2005) Svesvardu vardnica. Riga: Jumava, 618. Ipp.

T Tirisma produkta veicinasana.

http://www.ldf.Iv/upload_file/28648/Dabas_turisma_produkta veicinasana.pdf (Sk. Interneta 10.04.2009)
¥ World Tourism Oganization. http://www.unwto.org/index.php (Sk. Interneta 28.03.2009)

Burton R. (1995) Travel Geography. Second Edition. London: Pitman Publishing, p. 160




resursu patérinu, tapeéc katru gadu aizvien vairak palielinas ilgtsp€jiga tiirisma attistibas
nozime.

Pasaules celojumu un tiirisma padomes prognozes 2009.gadam, neskatoties uz
paredz€to tlrisma pieauguma samazinajumu, ir pozitivas. Prognozets, ka $aja gada tturisma
nozares ekonomiskais devums veidos 9,9% no kopg€ja pasaules iekSzemes kopprodukta
(IKP). Realais IKP pieaugums tiirisma nozaré 2009.gada ir gaidams 3% apméra, radot 6
miljonus jaunu darba vietu. Vadoties no esoSajam tendencém, tiek planots, ka laika no
2009.-2018.gadam tiirisma nozares piecaugums biis aptuveni 4,4% gada, perioda beigas
nodarbinot 296,3 miljonus cilvéku jeb 9,2% no visiem pasaules stradajoSajiem un

nodroginot 10,5% no kopéja pasaules IKP."°

1.2. Zemo izmaksu celotaja jedziena skaidrojums

Vel ilgi pirms zemo izmaksu tiristus saka dévét par mugursomniekiem
(backpacker), termins ,.backpacking” tika lietots run3jot par savvalas pargajieniem un
dzivoSanu nometnés.

Celotaji ir gajusi pargajienos un lietojus$i mugursomas jau gadsimtiem ilgi. 1914.
gada norade uz terminu ,,mugursomnieks” pirmoreiz paradijas Amerika. Vienas nakts
ekspedicijas kluva par ierastu atpiitas veidu Pirma Pasaules Kara laika, jo pargajieni bija
noderigi un patikami. P&c kara backpacking, jeb pargajieni ar mugursomu kluva arvien
popularaks veids ka iepazit dabu. !

1978. gada celvedis ,Backpacking” apraksta pargajienus ar mugursomu ka
celojumus meZa biezokni ,.brivus no tehnologiskas sabiedribas”.'? Sada veida celo$anas
priekSnoteikumi bija nest mugursomu, kura atrodas telts, gulammaiss, drébes un visa veida
krajumi, kas lautu izdzivot savvala, nepalaujoties uz ,,vilcieniem, lidmasam, viesnicam,
restoraniem un citdm parasta tirista értibam”'’. Saskana ar autoru Style pargajienus ar
mugursomu aizsaka eiropieSu mednieki un pétnieki, kas celoja nepieradinata savvala un
mugursomnieku ,,brivie celojumi notika tur, kur nebija celu un cela zimju” ta, ka viniem

- _ ", . 14
nacas pasiem atrast pareizo celu.

' L atvijas Tirisma attistibas pamatnostadnes 2009. — 2015.gadam http:/www.em.gov.lv/em/2nd/?cat=22048
(Sk. Interneta 21.04.2009)
" What is backpacking? http://www.wisegeek.com/what-is-backpacking.htm (Sk. Interneta 10.04.2009)
12 Styles S. (1976) Backpacking: A Comprehensive Guide. New York: David McKay, p. 8
13
Turpat.
1% Styles S. (1976) Backpacking: A Comprehensive Guide. New York: David McKay, p. 8

10



Termins ,,mugursomnieki” ka budzeta celotaju apzim&jums, pirmo reizi tika lietots
Austrilija, aprakstot vipu piederibu celofanai ar mugursomam."” Daudzi individualie
taristi, Ipasi Eiropa, parvietoSanos ar mugursomu izmanto ka celoSanas metodi. Eiropa ir
plass publiska transporta tikls, kas papildina parvietoSanas iespgjas un celoSana ar
mugursomu ir 1&ts un jautrs veids ka redzgt lielakas Eiropas dalas.'

Mugursomnieku pirmsakumi ir saistami arT ar aktivo tlrismu, jo izmanto vairakas
lidzigas metodes celojot, tikai atSkiras celoSanas mérkis. Aktiva turisma piekrit€ji dodas
celojumos, lai aktivi atpiistos un samériguma robezas nodarbotos ar sportu, bet
kultirveésturisku objektu apskate un viet€jo iedzivotaju iepaziSana nav primarais. Turklat
mugursomniekiem vispirms ir svarigi socializéties ar viet€jiem iedzivotajiem, iepazit
tradicionalo kultiiru un padzilinati apskatit iev€rojamas vietas, bet taupot finansialos
resursus, tadejadi ar1 parvietojoties ar kajam un izmantojot mugursomu. Aktivais tiirisms ir
cilveku atptutas un celoSanas veids, kur tirists visas vai dalu no celojumam
nepiecieSamajam darbibam veic pats.

Par aktivo tiristu cilvéks klist tad, kad vin$ atpiitu gist no ta, ka pats saviem
spekiem parvietojas, sevi nodrosina ar naktsmitni un dinasanu, kas galarezultata ir saistita
ar lielaku vai mazaku fizisko slodzi. Tapéc aktiva tirisma pazime ir fiziska slodze ka
relaksacijas (spriedzes mazinaSana, psihiska un fiziska atslabinasanas) procesa sastavdala.
Definicija minétas darbibas ir iesp&jams veikt dazadi un tam var bt at3kirigas izpausmes.'’

Aktivo tirismu nav iesp&jams ievietot Ipasos ramjos, tas var bt saistits ar visiem
tirisma veidiem. Galvenais, lai kads no tiem butu domingjosais. Tadel ar1 aktivais tlirisms
vistieSakaja meéra var tik saistits ar zemo izmaksu celotajiem — mugursomniekiem.

Ka vel vienu ar zemo izmaksu celotdju saistitu tirisma veidu var minét
neorganiz€to turismu. Neorganizetais tlrisms (non-organized tourism) ir tada tiirisma
forma, kam raksturiga celoSana bez tiirisma uzp€émumu starpniecibas. Neorganizgetie turisti
parasti parnak$no teltis vai iepriek§ nerezerv€tas apmesSanas vietas, patstavigi izvélas
celojumu marSrutus, neizmanto viesmilibas uzpémumu (restoranus, viesnicu kedes)
pakalpojumus. Viens no popularakajiem neorganizéta turisma paveidiem ir celoSana ar
autostopu — garambraucosu transporta lidzek]u izmanto3ana celosanai.'® Ar §ads celosanas

veids ir pietuvinats mugursomnieku celoSanas veidam, jo abos tiek izmantota

'3 Pearce, Philp L. (1990) The Backpacker Phenomenon: Prelimenary Answers to Basic Questions.
Townsville: James Cook University of North Queensland, p. 18

' What is backpacking? http://www.wisegeek.com/what-is-backpacking.htm (Sk. Interneta 10.04.2009)

'" Brencis A. (2003) Aktivais tirisms, Riga: Biznesa augstskola Turiba, 9. Ipp.

'8 Berzina, K., Bérzins, G., Blunavs, G. (2008) Tirisma un viesmilibas terminu skaidrojosa vardnica. Riga:
LR Ekonomikas ministrija, 460 Ipp.

11



garambraucosSu automas$inu stadinasana un gul€Sanas teltis. Tapat gan neorganizetaja,
mugursomnieku tirisma veida ir raksturigi neizmantot tiirisma uzpémumu pakalpojumus.

Ar marketinga mérkiem veidotu kulttiras materialu, FYTO (Federation of Youth
Travel Organizations) un turisma pétnieku palidzibu, mugursomnieki ir kluvusi par
domingjoso jaunieSu zemo izmaksu celotaju apziméjumu. Zemo izmaksu celotaji, kas celo
pa individuali izveidotiem marSrutiem, ar visu sev piedero$o Ipasumu mugursoma, tiek
simboliski saistiti ar meZonigo apgabalu pétnieckiem. Sis apzim&jums norada uz celotaja
portretu, kas mekle neatkaribu un brivibu, parvarot griitibas, neizmanto celvedi un izbauda
celu, kads tas ir. Mugursomieki sevi uzskata vairak par celotajiem, nevis turistiem. Autori
Lokers Murfijs (Loker-Murphy) and Pirss (Pearce) mugursomieku atSkiribu no tiristiem
apraksta ka: ,,mugursomnieki ir celotaji, kuri dod priekSroku zemo izmaksu naktsmitném,
tiecas satikt citus cilvékus (viet§jos un celotajus), celo péc paSu izveidota un elastiga
marsruta, ilgak par isam brivdienam” '°.

Nereti ka zemo izmaksu celotaju saprot personu, kas celo I€ti, ekonomiski un bez
liekiem izdevumiem. Bet Sis termins — zemo izmaksu celotajs — tiek latviski tulkots no
starptautiska anglu valodas apzim&juma (backapcker — low cost traveler with minimal
luggage and frugal accommodations).”’ Pasaulé un vel jo vairak Latvija zemo izmaksu
celotdjs nav skaidri definéts un par $ada veida turismu ir maz informacijas.

Parsvara mugursomnieki ir loti sabiedriski un vinpiem ir loti svarigi satikt citus
celotdjus sava celojuma laika. Vini sava starpa laipni dalas ar informaciju par noderigiem
interneta portaliem, I€tam nakSpoSanas vietam, un sniedz vertigus padomus, ka ari
apmainas ar e-pastiem. Vienalga kur dotos, daudzi cenSas satikt un aprunaties ar vietéjiem
iedzivotajiem. Ta ir dala no piedzivojuma, ko mugursomnieki alkst izbaudit. Piedzivojumu
Zimmels (Simmel) salidzina ar makslas darbu — attéla, makslinieks attélo kadu
piedzivojuma atsevisku momentu, kam nav skara ar to, kas bijis un to, kas bis. Sis
moments ir dala, kas ir kopiga gan piedzivojumam gan makslas darbam. Miisu atminas
piedzivojums ir tik talu atstumts no ,,es” centrala punkta, kas aptver miisu dzives kopumu,
ka cilveks sak uzskatit, ka §is moments — iedzivojums ir kada cita piedzivots. Atminas to
redz it kd no malas.”!

Lai nopelnitu naudu talakam celam vai lai labak iepazitu kadu valsti un tas

iedzivotajus, biezi mugursomnieki izv€las stradat kadu pagaidu darbu (visbiezak ar zemu

' Loker-Murphy L., Philip L. Pearce. (1995) Young Budget Travelers: Backpackers in Australia. Annals of
Tourism Rsearch 22(1), p.831

2 Backpacking (Travel). http://en.wikipedia.org/wiki/Backpacking_(travel) (Sk. Interneta 10.04.2009)
2ISimmel, G. (1996) Us6pannoe T.2.: npukniouenue, Mocksa: 1opucr, c. 214
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atalgojumu, nekvalificétu, ikdieniSku un dazreiz nelegalu). Pieméram, Londonas bari ir
plasi pazistami ar austrdlieSu barmeniem, un Iru krogi visd pasaulé pienem darba iru
mugursomniekus.*

Tadi termini ka neatkarigais celotajs vai ekonomiska budzeta celotajs ir aizstajami
ar anglisko backpacker jeb latvisko zemo izmaksu celotajs. Faktori, kas atSkir zemo
izmaksu celotaju no citam tiirisma formam ir sekojosi: izmanto sabiedrisko transportu ka
celoSanas lidzekli, priekSroku dod jaunieSu hosteliem, nevis tradicionalajam viesnicam,
celojuma ilgums ir atkarigs no atvalinajuma vai citu brivdienu ilguma, ka ar1 dod
prieksroku vietgjo iedzivotaju satik$anai, nevis ievérojamako vietu apskatei.”®

CeloSana ar mugursomu ir daudz vairak neka tikai celoSana. Tas ir veids ka redzet
un atklat pasauli. Tas ir dzivesstils — apnémiba un mérktieciba. Sis celo$anas veids nemaca
neatkaribu — tas stiprina to un veido daudz paspietickamaku personu. Ta maca ka rikoties
neparastas situacijas. Atskiriba starp vid€jo turistu un mugursomnieku ir vélme macities no
celojumiem. Brivdienu pakete ar laisku un vienveidigu atpiitu ir mugursomnieku lasts. Loti
maz var iemactties no ta, ko ,,iebaro ka ar karoti”, ir jamacas caur savu pieredzi. Miisdienas

.o " . e 1. 24
vienigas robezas, lai celotu ir izt€le, mérki un drosme.

22 Backpackers. http://knowledgerush.com/kr/encyclopedia/Backpackers/ (Sk. Interneta 15.04.2009)
¥ Backpacking (Travel). http://en.wikipedia.org/wiki/Backpacking_(travel) (Sk. Interneta 10.04.2009)
** Introduction to backpacking. http://www.hostelbookers.com/article/travel -article /introduction-to-
backacking/ (Sk. Interneta 15.04.2009)
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2. MUGURSOMNIEKU TURISMA FENOMENS

2.1. Modernisms un postmodernisms tarisma

Turisms ir ne tikai personiska darbiba, bet ar1 sociala paradiba. Cilveki celo grupas,
celojuma laika saskaras ar daudziem cilveékiem. Celojuma laika var notikt dazadu kultiru
saskarsme. Biezi vien tieSi kultliru apmaina padara celojumu tik interesantu. Sociologi un
antropologi daudz diskut€ par atskiribu starp sabiedribu un kultiiru.

CeloSana, doSanas uz sve$sam zemém, interese par sveso, cilvekam ir pazistama jau
daudzus gadsimtus. TieSi pirms industriala laikmeta celoSana tika uzskatita par
piedzivojumu, izaicinagjumu un cilvékus, kas to uzpémas, uzskatija par avantiiristiem,
drosminiekiem vai vienkarsi laimes mekletajiem. Zimmels (Simmel) eseja ,,Piedzivojums”
rakstijis: ,,piedzivojums ir lidzigs salai dzives jiird, nevis ka kontinenta dala” *°. Vips
uzskatija, ka piedzivojuma galvena biitiba ir ta, ka tas neieklaujas dzives kopéja sakara.
Tam ir izteiktaks sakums un beigas neka visam citam dzives saturam. Piedzivojums nav
atkarigs no ieprieks€ja un nakama, tas nosaka savas robezas neatkarigi no ta.

Jedziens ,turisms” sak paradities tikai globalizacijas konteksta — attistoties
tehnologijam, starptautiskajam, ekonomiskajam, politiskajam un kult@iras transakcijam.
Modernie un postmodernie autori, aktualiz€jot globalizacijas jautajumu, ka vienu no
ilustrativiem globalizacijas piemeriem min tirismu, kas tiek raksturots ka masu patérina
produkts.

Sabiedriba ir organizets, neatkarigs, paliekoSs cilvéku daudzums, kas dzivo
konkréta teritorija. Kultiira ir unikalas tradicijas un parliecibas, kas satur Sos cilvékus kopa.
Kulttra ir ieghtu parliecibu, paradumu, prasmju, iemanu tradiciju un zinasanu sarezgits
komplekss, kura dalas sabiedribas locekli. *°

Imanuels Kants (Immanuel Kant) izskaidroja atSkirtibu starp ,,zinat pasauli” un
,izzinat pasauli””’. No vienas puses bezgaligu platibu apzina$anas, no otras — nezinamu
pasaules teritoriju atklaSana, pirmsakumos bija ka pagrieziens pasaules iepaziSana. Izglitoti
virie$i un sievietes citd gaisma saka redz€t pasauli un savu vietu taja. Jau sakotngji bija
izveidojusies milziga atSkiriba starp terminiem ,,zinat” un ,,izzinat pasauli”. ST plaisa

pakapeniski kluva arvien plasaka, gan telpiska, gan pasauliga pieredze.

2 Simmel, G. (1996) Us6pannoe T.2.: npuxnouenue, Mocksa: 1opucr, ¢. 212 -213

26 Alister M., Wall G. (1993) Tourism: Economic, Physical an Social Impacts. New York: Longman, p. 190.
" Immanuel K. (2006) Anthropology from a pragmatic point of view. UK: Cambridge University Press, p.
246
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AizrauSanas ar tiirismu nav tikai izklaide vai iesp&ja ka nomakt garlaicibu. Tas ir ar1
aizrautigs méginajums aizpildit plaisu starp pasauli, ko pazistam sev apkart un pasauli, kas
reali eksiste. ,,Nauda un urbanizéta dzives vide ir devusi iesp€ju individam bt brivam no
grupas un attistit savu individualitati.”®” Ja kada vieta tick apmekl&ta, tad var uzskatit, ka
individs ir tur. Tas nav virtuals, bet gan Tsts celojums. Visu redzi savam acim un notver to,
iemiizinot to fotografija.

Viens no mugursomnieka galvenajiem priekSnosacijumiem, lai celojums izdotos ka
ieceréts ir tehnologijas. Mugursomnickam ir svariga parvietoSanas briviba — 1&tas
aviokompanijas, transporta infrastruktiiras viegla pieejamiba un maksimali plaSa
izmantojamiba. Modernas datortehnologijas un komunikacijas lidzekli ir neatnpemami zemo
izmaksu celotaja ikdienas atribiiti, jo ir svarigi rezervét nakosas naktsmajas ieplanotaja
vieta, apskatit laika apstakJus konkréta regiona, sazinaties ar citiem celotajiem.
Mugursomnieku tiirisms sp€ja strauji attistities un palielinat $ada celoSanas veida piekriteju
loku, tikai pateicoties straujajai tehnologiju progresijai.

Misdienas turismu neveicina veleéSanas atrast modernas pasaules miniatiiru. Lai
iepazitu pasauli ka miniatiiru, viena vieta ir japavada ilgaks laiks, jadara tas pats, ko dara
citi cilveki, jaizdzivo ikdienas dzive. Ka Getes celojuma uz Italiju, kas ilga divus gadus.
Tacu modernais tiirisms ir atSkirigs.

Modernais / postmodernais tiirisms nav iemesls, kapéc mitologiskas vietas zaudé
savas priviligétas pozicijas ka modernas pasaules miniatiiras, bet drizak privilégiju Iénas
sairSanas rezultats. Parize vél joprojam ir Parize, tacu ,pabiit Parizé€” vairs nenozimé to
pasu, ko pirms 100 gadiem. Moderna pasaule, ka to tagad saprot, ir atrodama jebkur, vai
vismaz Joti daudzas vietds. Visur ir vienas un tas pasas viesnicas, vieni un tie pasi
piedavajumi, kinoteatri. TieSi tapat visur var sazinaties anglu valoda un visas vietas piedava
savas ,raksturigakas pazimes”, parasti izcelot tadas viet€jas tradicijas ka dejas, miizikas
stilus, verSu cipas vai izjades ar kamieliem u.t.t. Piedevam visas §is vietas un lietas ir
iesp€jams redzet neesot klat un bez izteles sasprindzinasanas. Modernais masu tirisms
virzas ,,istaja pasaule” it ka ta bitu virtuala pasaule. Lai tikai noklitu un uzkavétos reali
kada konkréeta vieta, cilveéki ir gatavi gulét mazas viesnicas istabas ar minimalu komforta

[Tmeni.

28 Stepeenko, A. Nauda un dzivesstils, LU Zinatniskie raksti (2000), 629, Nauda. Dzivesstils. Identitate (red.
A. Stepcenko), Riga: Latvijas Universitate, 67. lpp.
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2.2. Mugursomnieku subkultiira

Termins "subkultiira" sociologija apzimé vértibu, normu un paradumu sistému, kas
piemit sabiedribas grupai un atSkir to no visparpienemtajam normam, vertibam un
paradumiem. Sadas atskirigas sistémas un grupas rodas noteiktas $kiriskas, etniskas un
religiskas piederibas, ka ari dzives vietas ietekmes rezultata. Lidzas $§im terminam dazadas
kultiiras apakSformas raksturo art citi termini, ar kuru palidzibu tiek pétiti citi kulttiras
atSkiribu aspekti un kuri robezojas, krustojas un daleji savstarp&ji parklajas ar subkulttiras
termina aprakstito nozimes lauku.*’

Subkultiiru teorija piedava vienu no iesp€jamiem apraksta modeliem misdienu
sabiedribas segmentacijai. Taja pasa laika humanitarajas un socialajas zinatnes pazistami ir
arf citi to pasu realitati aprakstosi termini: socialas kustibas, kontrkultiira, neformali, lokalie
tiklojumi, socidlas stratas, dzives stili u.c.’® Katrs no dalijumiem paredz atkirigu akcentu
likSanu uz kadu no peétamas socialas realitates segmenta dimensijam: simboliku, atribiitiku,
ideologiju, kopienas iek$€jo struktiiru un starppersonu saskarsmes tipiem, socialo aktivitati.

Subkultiira ir saméra patstaviga garigo un materialo vertibu sist€ma kadas kultiiras
ietvaros, kas dazkart izveidojusies ka pretnostatijums sabiedribas valdoSajai kulttirai un ko
nereti cilveéki uzskata par mazvertigu, nenozimigu vai par kaitigu paradibu. Subkulttira no
valdo$as kultiiras var atSkirties ar tas piekrit€ju vecumu, etnisko piederibu, dzimumu un

1 XN e— — - . — . _- —e— - .
! Qaja gadijuma mugursomnieku subkultiira, no visparéjas tirisma

citiem aspektiem.
kultiiras atSkiras ar savu netradicionalo pieeju celoSanai, atSkirigam vertibam un gaidam, ko
vElas giit no celojuma. AtSkiribas iedalamas uzskatos par estétiku, nepiecieSamibam,
socializaciju, elastigumu vai dazadu faktoru kopumu. Subkultiiras sekotaji savu piederibu
parasti apliecina ar noteiktu stilu — apgérba, uzvediba, verbalajas izpausmes, aktivitate.
Lai gan termina “subkulttira” lietojuma pirmsakumus zinatniskaja literatiira saista ar
20.gs. gadsimta 30. gadiem, patiesu izplatibu Sis koncepts iegiist tikai 20.gs. 60. gados, kad

sakas hipiju €ra. Hipiji krasi atSkiras no to laiku iedzivotajiem un neatbilda nevienam

principam par to kadam butu jabiit priek§zimigam pilsonim — ar mugursomu plecos celoja

% Hanovs, D.(red.) (2007) Celojums ar citado: subkultiiras pilsétas vidé: Rakstu krajums Riga: Dialogi.lv,
30 Turpat.

3! Weinzier] R., Muggleton D. (2003) What is ”Post-subcultural Studies Anyway?”. The Post-subcultures
Reader. Oxfrod, New York: Berg Publ., p.12
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ar autostopiem, nakSnoja visdazadakajas vietas, teltis, pie cela ieglitam pazinam, spilgti un
izaicinodi gerbas, aktivi socializ&jas ar citiem hipijiem.*

Tadel var vilkt paraleéles ar hipijiem un mugursomniekiem. Jo Sie celotaji ir
pastarpinati veidojusies no hipiju kultGras un sava uzskatu un dzivesstila ideologija ir
pietuvinat tieSi 60.gadu revolucionaro jaunieSu domasanai.

Ka raksta Dz. Daunings (Downing), “populara kultiira ir plasaka neka opozicionala
kultiira, lielakaja dala vestures saskares punktu pat ievérojami lielaka. Tomér, tieSi tapat ka
sajaucas un saplist populara kultiira un masu kultiira, ta arT opozicionala kultiira nem no
popularas un masu kultiiras un lidzdarbojas tajas.” It ipasi 20.gs. beigas, kad masu kultiira
intensivi absorbe atseviskas subkultiiras (salidzinosi Saurs jédziens) izstradajusas formas,
stilistiku un zimes (bez to Ipasajam nozimém), jautdjums par dazado popularas kulttras
veidu sajaukSanos un iepliiSanu masu kultiira, tatad jautajums par mugursomnieku ipaso
statusu, ir seviski aktuals.

Kada veida veidojas jebkada kopiena? Vai tas notiek, balstoties uz ieprieks skaidri
izstradatu planu? Kapéc pilsétas pastav dalijjums saistiba ar socialajam grupam — darba
JauZu rajoni, geto un luksusa kvartali? Sie tikli neveidojas péc ieprieks izstradata plana, tos
nosaka viniem pasiem piemitosas attistibas Tpasibas. Sis attistibas Tpasibas tiek definétas ka
elementi, kas sniedzas arpus atseviSkajam sastavdalam piemitoSo 1paSibu loka. Nav
iespejams noteikt visas sist€mas kopg€jas ipasibas, analiz€jot tas atseviskas sastavdalas.
ZinaSanas tiek iegutas ar analizes palidzibu, izpratne tiek giita caur sint€zi, izprotot
atsevisko sastavdalu savstarpéjas attiecibas.*® Arl zemo izmaksu celotajus var iedalit
atseviSka kopiena jeb subkultiira ar saviem likumiem un tradicijam. Arf §1 subkultiira (zemo
izmaksu celotaji) paSi nosaka savus ieks$€jos likumus un vadas péc celoSanas prakse
parbauditam metodém. Biezi ir sastopami konkrétas vietas un uzturas savas slégtas
kompanijas ar Iidzigi domajoSiem.

Zemo izmaksu celoSana ir subkultiira, ko veido parsvara jauni celotaji, kuri ar
ierobeZotu budZetu iepazist pasauli. Bet tas nenozimé, ka Sos celotajus var pieskaitit pie
jaunie$u grupas ar konkrétu vecuma iedalijumu vai péc kadiem citiem socialiem aspektiem.
Jaunie$u identitates mekl€jumus ietekmé vinu piederiba pie vienaudzu grupas un pie kadas

no subkultaram.

32 Michael Wm. Doyle, Ph.D. Statement on the Historical and Cultural Significance of the 1969 Woodstock
Festival Site http://www.woodstockpreservation.org/SignificanceStatement.htm (Sk. Interneta 17.05.2009)
3 Downing J. (2001) Radical media: Rebellious Communication and Social Movements. London: Sage, p. 5
** Grins, E. (2008) Efektiva personiskd sazina sabiedriskajas attiecibas, Riga: Lietiskas Informacijas
dienests, 242. Ipp.
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Mugursomnieku subkultiira ir vienota grupa, kura vienlidz veiksmigi ieklaujas gan
jauniesi (péc konkréta defin€juma), gan jebkuru citu vecumu un socialo grupu parstaviji.
Amerikanu psihologs E. Eriksons norada: ,lai klttu par pieauguSo, jaunietim ,jaizrauj
saknes” no vecakiem, japartop par personibu, kura patstavigi plano un dzivo savu dzivi™™>.
Tadel jauniesu vidu $ada veida celoSana ir populara, jo ta dod iesp&ju saprast, ko dzivé
vélas darit. CeloSana ilgaku laika posmu dod, kaut briziem maldinoSu, bet tomér neatkaribu
no vecakiem. Apbraukajot citas valstis, iepazistot citas kultiras un satiekot viet€jos
iedzivotajus, jaunietis giist neatsveramu dzives pieredzi, piedzivo visdazadakos notikumus,
kas dod ridfjumu un patstavibu lémumu pienemsana. Ipasi jaizcel tie§i Australijas un
Kanadas jaunies$i, kam seviSki raksturigi ir pec vidusskolas vismaz gadu apcelot pasauli,
pastradajot gadijuma darbus, tad€jadi nostiprinot savu psihologisko un garigo patstavibu.

Aizvien biezak sabiedriba tiek kultivets uzskats, ka 18 — 20 gadus vecs jaunietis,
Saja informacijas, kliSeju, daudzo subkultiiru un informacijas parsatinatibas laikmeta nav
spejigs izvertet un pienemt adekvatu lémumu par savu nakotnes dzives modeli. Tadel ar1
daudzi vecaki atbalsta savu bérnu lémumu pievienoties mugursomnieku subkultiirai un
apskatit pasauli, sakartot domas un uznemt jaunu dzives pieredzi.

Jaunie$i v€las biit arpus ierastajam tradicijam, normam un idealiem. Tapéc, ka
norada latvieSu psihologs V. Renge: ,,subkulttiru veidoSana un ieklausanas citas subkultiiras
ir méginajums uz kadu laiku atrast savu vidi, kamér identitates krize nav atrisinata, jo
identitate ir piederibas sajita.’®” Celojot ar mugursomu, jaunie§i sajit piederibu kadai
konkretai grupai, kas turklat viniem ir saistoSa ar savu dzivesveidu, izturéSanos, domasanu.
Vini savas sajitas par dzives uztveri mégina izzinat caur celoSanu. Tapat aizbraucot no
ierastas ikdienas vides, liek parveértét nepiecieSamibas un pienemt par savu pasreizéjo vidi
celoSanu pa pasauli ar mugursomu uz pleciem.

Mugursomniekus var apskatit arT no Skiriskas identitates aspekta un uzskatit arT par
$kiru tas mazaka méroga, jo kira ir ,,sabiedrisko attiecibu izpausmes forma®’” Ja piepem,
ka mugursomnieki ir netradicionala Skira sava izpausmes veida un ar savu geografisko
nenoteiktibu, tikai ar savu kultiiras dzilumu, emocionalo pievilcibu un noturigu kolektivo
identitati. Saskapa ar definiciju, Skiru identitate aptver tikai kadu noteiktas teritorijas
iedzivotaju dalu un ja paraditos ietilpigaka kolektiva identitate, tai vajadzetu biit pavisam

citadai neka uz $kiru ieinteresétibu balstitai identitatei. Sadas atvértas kolektivas identitates

3% Plaveniece M. (2002) Sociala psihologija pedagogiem. Riga: RaKa, 200. Ipp.
% Renge, V. (1999) Personibas psihologiskas teorijas. Riga: Zvaigzne ABC, 174 Ipp.
37 Smits D. E. (1997) Naciondla identitate, Riga: AGB, 14. Ipp.
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var mainit un saSkelt ierobezotas Skiriskas identitates, pieversot atSkirigiem klasifikacijas
kritérijiem.”® Bet ja ka $kiru apzim&jumu nem tas definicijas kodolu — izpausmes forma —
tad mugursomnieki ir kulttiras Skira visa tas butiba.

Sie celotaji tiek déveti arT par mugursomniekiem tadél, kas burtiska nozimé skaidro
— celotajs, kas celo ar mugursomu (milziga soma uz pleciem) nevis ¢emodanu. Lai
savienotu aizrauSanos péc eksotiskam vietam un iespaidiem un ,plano” macinu,
mugursomnieki meklé tadas zemo izmaksu iesp€jas ka I€to aviosabiedribu lidojumi,
jaunieSu hosteli, bezmaksas viesmilibas klubi un iepirkSanas paSapkalposanas veikalos, ta
vietd, lai dotos uz restoraniem un dzivotu dargas viesnicas. Sie celotaji koncentréjas tadas
skaistas vietas ar zemam dzivoSanas izmaksam ka Goa (Indija), Essaouira (Maroka), vai

Taizeme.

2.3. Socialdemografiskie pienémumi

Lielaka dala literatiiras par mugursomniekiem balstas uz pienémumu, ka
mugursomnieki ir identificéjami ka grupa, kuras nodarboSanas ir celoSana ar mugursomam.
P&c socialdemografiska raksturojuma, ka mugursomnieki tiek deéveti 15 — 25 gadus veci
jaunie$i.” Tadu ar vien vairak pétfjumos ir novérota piecaugo$a tendence, ka par
mugursomniekiem tiek uzskatita daudz nobriedusaka cilvéku kopuma kategorija vecuma
no 26 — 44 gadiem, ka arT procentuali samazinas vecuma 45+ celotaju grupa, kuri sevi
identificé ka mugursomniekus®. Liclakaja dala sabiedribu vecums ir nozimiga kategorija
socialaja mijiedarbiba un socialaja organizacija. Tadeél apgalvot, ka mugursomnieku
socialdemografisko grupu veido galvenokart jaunieSi, droS$i nevar. Turklat vienotas
definicijas §im terminam ,,jaunie$i” nav, jo $aja jédziena tiek ieklauts ka biologiskais un
psihologiskais, ta arT socialais aspekts, kas dazados laikmetos un kulttras tiek izprasts
atSkirigi. Zemo izmaksu celotdji ir no visdazadakajiem socialajiem slaniem, vecuma
grupam un etniskas piederibas, kas nelauj So celotaju kategoriju strikti iedalit noteiktas
socialgemografiskajas grupas.

JaunieSu apzinasanas konteksta butiski ir $adi defin€jumi:

e JaunieSu vecumposms katra individa dzives cikla sakas ar pubertati un beidzas

tad, kad individs ir apzinajies savu personisko un socialo identitati, par ko

38 Turpat.

%% Locker-Murphy, Laurie and Phillip Pearce (1995) "Young Budget Travellers: Backpackers in Australia."
Annals Of Tourism Research 22: 819-843.

0 TourismQueensland (2003) International Backpackers Market. Australia: TourismQueensland Report.
Department of Tourism Queensland, p. 17
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liecina ekonomiska patstaviba (darbs, ienakumi) un sociala patstaviba
(izglitiba, gimenes izveidoSana, neatkariba);

o JaunieSu vecumgrupa ir konkréts vecuma posms apméram no 13 lidz 25-30
gadus veci individi.

JaunieSu sociala grupa péc sava sastava ir loti neviendabiga — to veido dazadu
profesionalo, socialo un intereSu grupu parstavji (skoléni, studenti, bezdarbnieki,
stradajoie, uzndméji, sportisti u.c.).*’

Demografiskajam izmainam biis biitiska nozime uz tiirisma attistibas virzieniem un
pieprasfjumu turpmakajos gados. JaunieSu auditorija klis aizvien internacionalaka un
mobilaka, tade] tiirisma industrija turpinas pieprasit jaunieSiem piemérotus produktus un
pakalpojumus visa pasaule. Sada veida tarisma produktus un pakalpojumus pieprasis ar
cilveki, kuri velas tikt ieklauti §aja vecuma grupa. Ta ka jauniesi sastada nozimigu dalu no
visiem zemo izmaksu celotajiem, tad tieSi $ada mérkauditorija veido nozimigu lomu
tirisma industrija kopuma un tam ir japievers aizvien lielaka uzmaniba.

Jaunie$i veido vairak neka 20% no starptautiska turisma tirgus. Tadi faktori ka
pieaugoSs ienakumu Ilimenis, vienas personas majsaimniecibu skaita palielinaSanas un
jaunu socialo struktiiru veidoSanas nozimé aktivaku celotaju skaita kapumu vecuma grupa
no 16 - 35 gadiem. ST tarisma tirgus dala biis loti spéciga ne-Eiropas valstis, kuri jauni
cilveki veido lielako populacijas dalu, un vigu iendkumu Iimenis stabili celas.*

Termins ,,mugursomnieki” visparigi attiecinams uz individuali organizétam tiirisma
grupam, kuras elastigi var mainit mar§rutu, celojuma ilgumu un virzibu®.

Viss iepriekSminétais mugursomnieku raksturojums savienojams ar l&to izmaksu
naktsmitnu izmantoSanu, neformalu dalibu izklaizu aktivitat€s, ka ari viet€§jo un citu
celotaju satik8anu un iepazisanu.*

Pieredze, kas iegtistama celojot ka mugursomniekam, parasti tiek raksturota ka
parejas rituals no pusaudza uz pieaugusa cilvéka dzivi un ir sastopama starp formalo
macibu beigam un pilna laika nodarbinatibas sakSanos. Jau nobriedusa individa celoSana ar
mugursomu norada uz kadu citu dzives parejas posmu, pieméram, SkirSanos, ,pusmiiza”
krizi vai izmaipam karjera. Sadas robeZsituacijas palidz pariet no viena dzives posma uz

otru un veicina atbrivoSanos no visparpienemtiem dzives idealiem, kas ierobezo ikdienas

*! Ernstone V., Tidrike L. (2006) Jauniesu valoda. Riga: LU Akad&miskais apgads. 7. Ipp.

2 Latvijas Tirisma attistbas pamatnostadnes 2009. — 2015.gadam http://www.em.gov.lv/em/2nd/?cat=22048
(Sk. Interneta 21.04.2009)

* Sorensen, A. (2003) Backpacker Ethnography. Annals of Tourism Research 30, p. 853

* Loker-Murphy L., Philip L. Pearce. (1995) Young Budget Travelers: Backpackers in Australia. Annals of
Tourism Rsearch 22(1), p 830 — 831
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uztveri. CeloSana ka mugursomniekam vairak mudina uz tadu uzvedibu ka riskésana,
nenoteiktiba un piedzivojumu giiSana neka citi tirisma veidi.*

Mugursomnieku pieredze robezsituacijas ir svariga, lai konstru€tu jauninajumus, vai
ka Zimmels (Simmel) aprakstijis to: ,krist ara no dzives nepartrauktibas” *°. Celosana ka
mugursomniekam no vispargjas tirisma idejas vai ,turista” atSkiras ar to, ka
mugursomnieks riska situdcijas meklé mérktiecigi nevis no tam mégina izvairities.*’ Ir
atSkiribas starp divam riska situacijam — paredzamais un neparedzamais risks. Paredzamais
risks ir neizbégams un individuali kontrolgjams pretstata neparedzamajam riskam. Saja
gadijuma mugursomnieki meklé paredzamo risku, tadejadi parbaudot savas iesp€ju

robezas.

2.4. Sadziviskie aspekti

Jo cilveki vairak celo, jo vairak apzinas to vietu kultiiru un vidi, ko vini apmekl€ un
kas atspogulo vinu dzives stilu un pieredzi. Tlrismam attistoties, notiek pareja no argjiem
iz8kiroSajiem faktoriem (demografija, klimats) uz ieks€jiem izSkiroSajiem faktoriem —
velmi pilnveidoties un radosi izpausties. Miisdienu globalizacijas apstaklos paradas aizvien
vairak individu, kas labakas dzives mekleéjumos apcelo visu pasauli. Uzkrajoties celoSanas
pieredzei, rodas velme celot aizvien vairak un talak, un, tiecoties p€c arvien jaunas
pieredzes un piedzivojumiem, cilveki kliist atkarigi no celoSanas. Tas maina arT tradicionali
iedibinatas attiecibas starp majast€vu un viesi, jo paterétajus vairs neapmierina makslota
viesmiliba, tieck mekl€tas istas un patiesas emocijas. Jo vairak cilvéki celos, jo labak iepazis
kultiru daudzveidibu un respektés kultiiru at3kiribas.*®

Liclaka dala taristu Eiropas Savieniba ir no augsti attistitiem regioniem — ASV,
Kanadas, Australijas. CeloSana ES kluvusi vieglaka, jo lielakoties ir izzudu$as ar pasém un
bagazu saistitas formalitates. SeSpadsmit ES valstim ir kopiga valiita — eiro, tapeéc cenas ir
viegli salidzinamas un vairs nav ar naudas mainiSanu saistito izmaksu un neértibu.
Izveidotais vienotais tirgus, kura jau ir gandriz 500 miljoni cilvéku, piedava plasaku izveli

un zemakas cenas. Lielaka dala eiropieSu uzskata, ka celoSana Eiropas Savieniba isteniba ir

* Desforges, L. (1998) Checking Out the Planet Cool Places: Geographies of Youth Cultures (in edited by T.
Skelton and G. Valentine). London: Routledge, p. 175-192

* Simmel, G. (1971) On Individuality and Social Forms. Chicago: University of Chicago Press, p. 187

*7 Giddens, A. (1991) Modernity and self identity: self and society in the late modern age. Cambridge: Polity

Press, p. 124

*® Latvijas Tirisma attistibas pamatnostadnes 2009. — 2015.gadam http://www.em.gov.lv/em/2nd/?cat=22048
(Sk. Interneta 21.04.2009)
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tikpat vienkarSa ka vigu paSu valstl. Lielaka dala no ES iek§€jam robeZzam iesp€jams

skérsot bez robezkontroles, turklat eiro ir padarijis vieglaku izdevigu iepirk$anos.*’

2.4.1. Nauda

Lai planotu tuvaku vai talaku celojumu, pirmais priekSnoteikums ir nauda, tas
esamiba un daudzums. ,,Nauda palielina individa brivibas zonu un paplaSina iespeju
diapazonu.”®” Ar celojumam atvéléto naudas summu var izveidot divu veidu celojumus —
isu, bet komfortablu, garaku, bet ar ierobezotu komforta Iimeni. Komfortablais celojums
nozimé nakS$poSanu noteikta limena viesnica, &rtu, atru, pardomatu parvietoSanos un
organiz€tas aktivitates. Celotajus, kas celo ar ierobezotu komforta Iimeni var saukt par
zemo izmaksu celotajiem, kuri par celojumam atvéleéto naudu vé€las celot ilgak, lidz ar to
redzet vairak, tacu samierinoties ar mazaku komforta Irmeni. ,,Mérka un lidzekla konteksta
nauda ir starpnieks, kas palidz sasniegt mérki.”'”
Letaka celoSana ir saistita ar ieguldito sagatavosSanas darbu. Lai veidotu maksimali

izdevigakas celoSanas iesp€jas, var meklét informaciju par cela izmaksam un marSrutiem

visos pieejamos veidos: no draugiem, pazinam un interneta (pieméram, www.draugiem.lv,

www.tripadvisor.com, publiskas dienasgramatas, jeb blogi), kur var izlasit citu cilvéku

celojumu piedzivojumus un uzzinat detalas par planoto marsrutu, ka ar7, ja rodas jautajumi,
uzdot tos raksta autoram.

»Apzim&jums ,budZeta celotdajs” nenorada uz socialekonomisko fonu ar
ierobezotiem finansu resursiem. Tas norada uz celotaju, kur§ alkst paplasinat savas
celoSanas robezas vairak par ciklisku celojumu un tadejadi ir nepiecieSams dzivot
taupTgi.”52
Naudas t€rini, saista mis ar internacionalo monetaro sistému, kas kontrol€ un
manipulé ar tas vertibu. Katru reizi, kad esam iesaistiti kada darfjjuma ar naudu, meés
piedalamies pasaules sist€émas socialas struktiiras dinamikas generé$ana. Turisti jau pasa

sakné ir kapitalisma ekonomiskas kultiiras nes€ji un darbojas ka tas butiba, nevis arpus tas,

veicinot tas svarstibas. Més tulkojam ainavas, ko redzam celojot, ka kultiiras dalu, kas

49 Daudzveidiga Eiropa. Apcelo Eiropu! http://www.eiropaskustiba.lv/lv/daudzveidiga_eiropa (Sk. Interneta
5.05.2009)

30 Stepeenko, A. Nauda un dzivesstils, LU Zinatniskie raksti (2000), 629, Nauda. Dzivesstils. Identitate (red.
A. Stepcenko), Riga: Latvijas Universitate, 56. lpp.

3! Turpat.

32 Riley, Pamela J. (1988) Road Culturre of International Long-Term Budget Travelers. Annals of Tourism
Research 15, p. 317

22



parversta par patérina preci un cilvéki, ko mes sastopam celojot, biezi uztver mis (vismaz
daléji) ka naudas avotu un tadejadi ka vajadzibu un vélmju resursu.

Nauda Joti liela méra ietekmé celoSanas planus. Lai sasniegtu iecerétos galamérkus
un sevi uzturétu celojuma laika, mugursomniekiem ir nepiecieSami noteikti finansialie
lidzekli. Domajot par Siem lidzekliem, mugursomnieki, izt€lojas un nosaka sava celojuma
iesp€jas. Nauda ir regulars raiZzu avots un biezs sarunu temats zemo izmaksu celotaju
sarunas. Celojot mugursomnieki téré biezak un dazadakos veidos neka vini ir pieradusi
majas, pieméram, par naktsmitni tiek samaksats divas vai tris dienas uz priekSu.
Mugursonieki gandriz visu laiku atrodas cela, tapéc regulari tieck maksats par transporta
pakalpojumiem. Lai arT lielaka dala gatavo pa$i, tomér €édienam mugursomnieki celojot teré
vairak, neka vini ir radusi majas. Turklat visiem izdevumiem, kuri ir nepiecieSami, lai
celojums vispar notiktu, papildus ir izmaksas, kas saistitas ar atrakcijam un aktivitatém, ko
celotdjs ir ieplanojis realizet.

Lielu lomu nauda spélé ari cilvékiem, kas strada thrisma industrija, méginot
izdomat planus ka palielinat savu ienakumu plismu. Lielas tiirisma industrijas iespaida,
mugursomnieki zaudé stereotipisko portretu ka I&ti un maznozimigi celotaji.”> Neskatoties
uz to, ka mugursomnieki sava celojuma laika censas ekonomét, celojums kopuma var biit
diezgan dargs un mugursomnieki kopuma iztéré lielu naudas summu. DaZos regionos,
pieméram, Australija, neskatoties uz zemajiem ikdienas izdevumiem, mugursomnieki ir
visvairak te€r€josie tiristi, jo uzkavgjas ilgaku periodu. Vairak ka pus miljons
mugursomnieku - studentu katru gadu Australijai ienes 15,5 miljardus Australijas dolaru.”
Mugursomnieku tirisms Australija ir vadoSa iekSzemes tlrisma joma, kuras attistibai
pedgjo gadu laika ir pieversta pastiprinata uzmaniba.

Cohens (Cohen) un Vogts (Vogt) atzim&jusi, ka vietas, kuras apmekle neorganizetie
tiristi, paraleli tradicionalajai turisma infrastruktirai nekavéjoties tiek izstradati
piedavajumi alternativajiem tairistiem.”> Balstoties uz informaciju neatkarigo celotaju
celveZos un informaciju ,,no mutes mute”, un izmantojot iesp&ju kontaktéties ar hosteliem
Interneta, var noteikt, kur alternativie celotaji pulc€jas un ir visvairak. Saikne starp STm

pulcéSanas vietam atri klist zinama uznémeéjiem, kas piedava speciali Sai mérka grupai

>3 Scheyvens, R. (2002) Backpacker Tourism and Third World Development. Annals of Tourism Research 29
(1), p. 144-164

> Tourism industry debates future of ,, backpacker”.
http://www.news.com.au/travel/story/0,28318,25407577-5014090,00.html (Sk. Interneta 17.05.2009)

5 Cohen, E. (1974) Who is Tourist? A Conceptual Clarification. Sociological Review 22, p. 549
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domatu produkciju un pakalpojumus, ka I€tu transportu, naktsmitnes, naktsklubus,

restoranus un kafejnicas.”

2.4.2. Naktsmitnes
Celojot ir iesp€jams apmesties ne tikai viesnicas. Pastav daudz ekonomiski izdevigu
risinajumu — nakS$noSana motelos, kempingos un zemo cenu viesnicas, jeb hostelos

(www.hostelworld.com, www.budgethotels.com, www.bookahotel.com), pie draugiem,

parnak$noSana automasina vai parbrauciena laika un citas iespg€jas.

Celosana ir sabiedriska aktivitate, pat ja celotdjs celo viens pats. Individualais
celotdjs satiek citus celotajus hostelos, autobusos, vilcienos un lidmasinas vai ar1 celmala
un lielaka dala individualo celotaju pavada vismaz paris celojuma posmus kompanija, ko ir
ieguvusi sava cela. Potenciala iesp€ja satikt un iepazit cilvékus no visas pasaules un
dazadam kultiiram ir tas, kapec lielaka dala celotaju izvélas palikt hostelos.

Neskatoties uz relativi zemo naktsmitnu cenu, liela méra hosteli ir pievilcigi ar to,
ka ta ir iesp&ja satikt citus celotajus, iepazities ar vinpiem, dalities piedzivotaja, iegiit
pirmskirigus padomus par to kur braukt, ko darit un atrast potencialos celabiedrus.

JaunieSu hosteli jau vesturiski darbojas ka socialie klubi. Ta ir pulcéSanas vieta
lidzigi domajoSiem piedzivojumu meklétajiem un daudzi hostelu ipaSnieki veicina So
funkciju. Uzn€mumi, kuri biis ieguvusi reputaciju par savu hosteli, ka labu vietu, kur
socializéties un satikt citus celotajus, bis ieguv€ji cina par celotaju piesaistiSanu un
piekerSanos.

Ka daudzas valstis, 40 gadus Australijas YHA (Youth Hostel Association) bija
vienigais hostelu veida naktsmitnu nodroSinatajs, kur§ neveica tirgus izp€ti vai kadas
aktivitates, lai ar to nodarbotos komercidli.’” So bezpelpas hostelu Ipasnieki pienéma
neiejaukSanas politikas pieeju, piedavajot I€tas tacu triicigas naktsmitnes un servisu, laujot
klientiem piesaistit vai nu jaunus klientus vai veicinat komercdarbibas izaugsmi, maksajot
par pakalpojumu.

Tikai 1980-to gadu sakuma sakas komercialu hostelu izveide, ka galveno
pakalpojuma lietotaju uzsverot mugursomniekus.

Pretstata YHA hosteliem, $1 pelnpu neso$sa komercdarbiba nepieprasija nekadus

dalibas noteikumus, celotajiem nebija javeic sikie majas darbi, uzturoties naktsmitnes un

%% Vogt, Jay W. (1976) Wandering: Youth and Travel Behavior. Annuals of Tourism Research 4(1), p.36
S"McCulloch, J. (1992) The Youth Hostels Association: Precursors and contemorary achievements. The
Journal of Tourism Studies 3(1), p.23
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jaievéro komandantstunda, telpas drikstéja lietot alkoholu un tika piedavatas dazadu
kombinaciju nak$poSanas iesp€jas. Ipasnieki bilivéja mazakas gulamistabas ar mazak
gultam viena istaba un pretstata galvenajai YHA hostelu tradicijai — viendzimuma
gulamistabam, tika piedavatas privatas un jaukta dzimuma gulamzales.

Daudzi komercialie hosteli saka piedavat transféru no lidostam, stacijam un
autoostam, hostelos paradijas peldbaseini un telpas ar 1etam kafejnicam un bariem. Tika
pienemtas kreditkartes un hosteli izvietojas pils€tu centros, tuvuma publiskajam
transportam. Hostelu ipasnieki aktivi pardeva savus pakalpojumus un darbojas loti
veiksmigi. Ta rezultata YHA zaudgja 50 % savas tradicionalas tirgus dalas.™

YHA nacas parnemt daudzas komercdarbibas un marketinga aktivitates no saviem
konkurentiem un paSiem ieviest kadas inovacijas. Vini c€la moderna tipa hostelus pilsétu
centros ar visam &rtibam, ko piedavaja vinu sancensi un sadarbiba ar uz tiirisma agentiiram,
kas bija verstas uz tiirisma pakalpojumu sniegSanu studentiem dazi hosteli saka darboties
ka iek§zemes tlrisma agentiras.

Uzpéméji saka domat par celotajiem no dazadiem aspektiem. Sakotn€ji vini bija
domajusi par celotajiem ka par pirc€jiem, ka par tirgus dalu, ienakumu avotu, tacu péc
YHA 1pasnieku domam hosteli nebija tikai vieta, kur celotdjs pavada nakti, atvelk elpu
pasaules apceloSanas starplaikos. Hosteli var biit ka nozimiga vieta, kura veido nozimigu
dalu no celojuma pieredzes. Sobrid tirgus pétfjumu veido$ana un izmantosana ir kluvusi
nozimiga gan bezpelnas, gan pelnu nesosiem hosteliem, lai palidzetu noskaidrot, kas ir vigu
klienti, kadas ir vinu vertibas un vélmes, ka rezultata ipasnieki varétu piedavat attiecigus
produktus un servisu, lai realizétu §is vélmes. Marketinga stratégijas tick izverstas, lai
ietekmétu celotaja izteli, lai vin$ var€tu realiz€t savas celojumu fantazijas, paliekot Tstaja
hosteli.

JaunieSu hostelos biezi atrodamas sabiedriskas telpas, kuras ietilpst: publiska istaba
ar €rtiem krésliem un divaniem, liela virtuve, kur celotaji var uzglabat un pasi pagatavot
€dienu, spélu istaba, televizora istaba, velas mazgajama telpa, Interneta pieejas punkti,
bibliotekas, kas darbojas ka gramatu apmainas vietas un priekStelpa. Lielakajai dalai
hostelu ir zinpojumu un jaunumu delis, lai palidzetu celotajiem vienam ar otru komunicét.
Dazi hosteli ir izveidojusi iek$€jos restoranus un barus, dodot iesp&ju celotajiem gatavu
telpu prieks ballitém un socializéSanas. Daudzi hosteli piedava darbinieku rikotus

asakumus, piemeram, baru ,apgaitu” vai ekskursijas, kas celotajus apvieno kopéejai
9 5>

o8 McCulloch, J. (1992) The Youth Hostels Association: Precursors and contemorary achievements. The
Journal of Tourism Studies 3(1), p.23
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aktivitatei. Sis situacijas Jauj celotdgjam atraisities un atrast kopigu valodu ar citiem
dalibniekiem.

Otra alternativa, ko visbieZzak izmanto zemo izmaksu celotdji ir naktsmaju
piedavasanas portali, ka couchsurfing.org un hospitalityclub.org. Tas ir timek]a vietnes, kur
ir iespéja gan ievietot un piedavat naktsmajas citiem celotdjiem, gan paSam atrast
naktsmaju valsti, pilséta uz kuru planots doties. ST dali$ands ar naktsmajam notiek bez
maksas. ST iesp&ja ir domata celotajiem, kuri ir atvérti jaunam situacijam un cilvekiem,
vélas iepazit viet€jo kultiiru un tradicijas.

Couch surfing ir [ets nak$noSanas veids, ko galvenokart izmanto studenti, jauniesi
vai tikko augstskolu beiguSie, celojuma laika apmetoties nesen iegiitu pazinu

dzivesvietas.”

Kopuma couchsurfing.org registréjusies 1'127°611 dalibniecki no 231
pasaules valstim. Latvija starp $Tm valstim ienem 41. vietu un kopuma registr&jusies un
naktsmajas piedava 3724 dalibnieki no dazadam Latvijas pilsétam.®

Hospitality club galvenais meérkis ir vienot cilvékus, saimniekus un viesus, celotajus
un viet€jos iedzivotajus. Cilveki no §is kopienas palidz viens otram celot pa visu pasauli,
piedavajot naktsmajas, izradot pils€tu un izpalidz dazados citados veidos, kas sveSiniekam
batu daudz sarezgitak izdarams.’’ No Latvijas $aja organizacija registréjusies 5550
dalibnieki.”

Gan Couch surfing, gan Hospitality club sava bitiba pilda vienadas funkcijas —
vieno cilvékus, kas labpratak nevis gulétu kadas komerciala rakstura naktsmitnés, bet gan
apmestos pie viet§jiem iedzivotajiem. TaCu abas $1s organizacijas cenSas sev piesaistit
jaunus biedrus, ievieSot dazadus jaunus un netradicionalus pakalpojumus, piedavajot veidot

aizvien plasakus un daudzpusigakus personu profilus un izvérsot citas aktivitates.

2.4.3. Transports

Mugursomnieki neizb&égami Joti plasi izmanto sauszemes transporta tiklus. Biezi
tiek izmantoti regularie satiksmes autobusi un vilcieni, jo studentiem un skolniekiem ir
iespéja iegiit atlaides, vai lietot specialas gariem braucieniem paredz€tas transporta pases.

Zemo izmaksu celotajam ir svarigi zemo izmaksu aviokompaniju pieejamiba. Zemo

izmaksu aviokompaniju, kas izmanto regionalas lidostas, Tpatsvara picaugums

%% Urban Dictionary. Couch surfing. http://www.urbandictionary.com/define.php?term=couch%20surfing
(Sk. Interneta 16.05.2009)

89 Statistics. http://www.couchsurfing.org/statistics.html (Sk. Interneta 18.05.2009)

' About us - The Hospitality Club Story. http://www.hospitalityclub.org/hospitalityclub/about.htm (Sk.
Interneta 18.05.2009)

82 Statistics. http://secure.hospitalityclub.org/hc/heworld.php (Sk. Interneta 18.05.2009)
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avioparvadajumos palielinas to galamérku popularitati, uz kuriem §is aviokompanijas veic
reisus, kas ir 1pasi labveligi tieSi mugursomniekam, jo pieaug potencialie galamérki, uz
kuriem var nokliit par zemam izmaksam un lauj plasak planot celojuma marSrutu.
Aviosabiedribu piedavatie daudzveidigie lidojumu galamérki un demokratiskas
pakalpojumu cenas ir veicindjuSas iedzivotaju izveéli par galveno transporta lidzekli
celojumiem uz arvalstim izmantot lidmastu. Nozimigu lomu mugursomnieku galamérku
izvel€ veido I€to aviosabiedribu ienakSana pasaules tlirisma industrija.

Avioparvadajumu joma turpinasies garo reisu sniedz€ju apvienosanas, kamér zemo
cenu aviokompanijas mekl€s jaunus sekundaros tirgus. Izaugsmi var bremzet degvielas
izmaksu kapums, stingrakas dro§ibas prasibas, lidostu nodevu palielinasanas u.c.”

Tapat jauni elektroniskas iepirkSanas iesp€jas mainis tiirisma pakalpojumu
pasiitiSanas ieradumus un atvieglos individualu un nestandarta celojumu produktu izveidi.
Mugursomnieks visbiezak izvelas maksimali visus darfjumus kartot elektroniski, jo tas
samazina izmaksas un ir daudz rtak un mobilak.

Eiropas Savieniba ir plass, 210 000 km gar§ dzelzcelu tikls, kas veic starptautiskos
pasazieru parvadajumus. Vairakas valstis ir atrgaitas dzelzcela liijas 5000 km garuma, kur
vilcieni sasniedz atrumu 320 km/h, un tiklu paplaSina ar jaunam Ilinijam. Dzelzcela
transports kliis konkurétsp€jigaks un pievilcigaks, kad 2010. gada sakuma Eiropas
Savieniba starptautiskos dzelzcela pasazieru parvadajumu pakalpojumus atvers
konkurencei. No 2008. gada decembra vilcienu pasazieru tiesibas ir nostiprinatas un
uzlabotas ar jauniem noteikumiem par labaku inform&Sanu, tiesibam brauciena
aizkaveSanas, marSrutu nesavienoSanas vai braucienu atcelSanas gadijjuma un par palidzibu
pasazieriem invalidiem un veciem cilvékiem.**

Lai iegtitu ricibas brivibu, biezi mugursomnieki noiré transportlidzekli, kada cela
posma veikSanai, tau tas var but dargi un, lai noir€tu automobili, pastav vecuma
ierobezojumi. L&ta alternativa ir pieteikties par maSinu pardzin€ju (nodroSina masinas
nogadasanu no vienas pils€tas uz otru, parasti starp tam ir lieli attalumi) automasSinu nomas
kompanijas, tacu tas uzliek marSruta un laika ierobezojumus. Atraktivs parvietoSanas veids
var biit noperkot lietotu automasinu, kas sniedz neierobeZotu celoSanas brivibu un elastibu,

bet ir saistits ar lielu finansialu ieguldijumu un pieprasa uzturéSanas un apdroSinasSanas

83 Latvijas Tirisma attistibas pamatnostadnes 2009. — 2015.gadam http://www.em.gov.lv/em/2nd/?cat=22048
(Sk. Interneta 21.04.2009)

8 Celosana Eiropa 2009. gada. http://ec.europa.eu/publications/booklets/eu_glance/78/index_lv.htm (Sk.
Interneta 16.05.2009)
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izdevumus. Lielakaja dala Eiropas valstu ir jamaksa cela nodoklis (t.s. Eiro vinjete). Tacu
celojuma beigas automasinu var pardot nakamajam celotajam, tadejadi atgtistot kadu dalu
no iegulditajiem izdevumiem.

Tiek prognozets, ka neturpinasies individuala un kolektiva tiirisma pieaugums ar
autotransportu, jo pieaugs autotransporta uzturéSanas izmaksas. Lielajas pils€tas, cenSoties
pilnveidot infrastruktiiru un cinoties ar autotransporta radito piesarpojumu, tiek noteikti
arvien stingraki transporta kustibu ierobeZojumi un ieviesti jauni nodokli. To vieta tiek
ieteikts izmantot pils€tu sabiedriska transporta sisteému vai vel vairak saudzet apkart€jo vidi
un parvietoties ar videi draudzigiem transportlidzekliem — ar velosip&du, elektromobiliem.
Zemo izmaksu celotajus noteikti var pieskaitit pie videi draudzigu transportlidzeklu
izmantotajiem, jo nereti tas ir ar1 ekonomiskak — parvietoties ar kajam, velosipedu,
sabiedrisko transportu, nevis ar automaSinu vai pievienojoties tiiristu grupai autobusa.
Tadel Sie ierobezojumi mugursomniekiem ir labveligi, jo radis @€rtakus parvietoSanas
apstaklus lielpilsétas.

Pieaugosi populars mugursomnieku parvietosanas veids ir speciali mugursomnieku
autobusi. Veiksmigie mugursomnieku autobusu servisi Kiwi-Experiance un Oz-Experiance
mugursomnieku mekas Australija un Jaunzélandeé ir iedvesmojusi citu valstu
autoparvadatajus pieveérsties Sim pakalpojumam, pieméram, Kanada — Moose Travel
Network. Latvija pagaidam $ads serviss vél netiek piedavats.

Gana ekonomiska ir celo$ana ar velosipedu. Tadas valstis ka Sveice, Vacija un
Niderlande ir izveidoti speciali velosipédistu celi, pa kuriem ir iesp€ja izbraukat visu valsti,
nebaidoties par savu dro§ibu un netrauc€jot gajéjiem un citiem celu satiksmes
dalibniekiem.

Vel viena no alternativam parvietoties ekonomiski ir celoSana ar autostopiem. Tacu,
lai gan §ads parvietoSanas veids ir viens no Ietakajiem, auto stop€Sana var biit bistama, jo
nekad nevar zinat, kas par cilvékiem atrodas masina, kuru celotajs ir nostopgjis.

Individualie celotaji jeb mugursomnieki téré vairak, celo talak un paliek ilgak neka
citi celotaji. Lai piesaistitu vairak drosmigos un neatkarigos starptautiskos celotajus,

jartpéjas, lai butu vairak ko redz&ét un piedzivot potencialajos celo$anas regionos.
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3. METODOLOGIJA

Lai parbauditu izvirzito hipotézi, tika izmantota gan teorctiska baze, gan arl
empirisks pétijums. P&tjjuma dala paredz&ja kvantitativas sociologiskas metodes, lai iegiitu
plasaku informaciju par attiecigo tematu — zemo izmaksu celotaja sociologiskais portrets.
Nemot vera pétamas te€mas specifiku, tieSi iesp&ja uzzinat, cik izplatits ir kads ricibas
modelis vai uzskats ir galvena S§is metodes priekSrociba. Ar anketeéSanas metodi tiks
parbaudita izvirzita hipotéze: zemo izmaksu celoSanu galvenokart izvélas vecuma grupa no
18 — 30 gadiem, ar zemiem un vidg€jiem ienakumiem, bez augstam komforta prasibam. Ka
arT tiks izveidots zemo izmaksu celotdja sociologiskais portrets.

[zvertgjot pieejamo teorétisko literatiiru par mugursomnieku definiciju, analiz€jot to
darba teorétiskaja dala un balstoties uz hipotéze izvirzitajiem pienémumiem, tika meklIeti
atbilstosakie veidi ka aptaujat sada veida celotajus. Nemot véra vairakus specifiskus
aspektus — potencialo respondentu griito pieejamibu un valodas barjeru, autors par pétijjuma
veikSanai atbilstosako metodi izvElgjies respondentu pastarpinato anketéSanu. Lai
noskaidrotu izvirzitas hipot€zes atbilstibu biutibai, tiks veikta respondentu aptauja ar
interneta vides starpniecibu. AnketéSana tiks veikta vienos no popularakajiem
mugursomnieku socializacijas portaliem — hostelworld.com un couchsurfing.com.

Nemot véra jau piemin€tos specifiskos aspektus, anketéSana ar1 no citiem
krit€rijiem ir visatbilstoSakais instrumentarijs, lai iegitu kvalitativu nepiecieSamo
informaciju.

AnketéSanas prieksrocibas:

e Anket€Sana p&ta problémas realos apstaklos;
e Anket€Sanas izmaksas ir nelielas, npemot véra, ka ar anketéSanu var iegiit
lielu informacijas apjomu;
e Ta relativi viegli lauj iegtt lielu informacijas apjomu no dazadiem
cilvekiem;
e Ir pieejama noderiga informacija, lai veiktu anketéSanu:
o Informacija, ar kuru var salidzinat anketéSana iegiitos datus;
o Informacija, uz kuras pamata var izveidot anketu.

AnketéSanas trikumi:

e Neatkarigie mainigie nav manipuléjami tada veida ka laboratorijas
eksperimentos — ir griti noteikt, vai saistiba starp neatkarigajiem

mainigajiem un atkarigajiem mainigajiem ir c€lonis vai sekas;
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e Nepareizu vardu izvéle un jautajumu izkartojums anketa var ietekmet
anketéSanas rezultatu;

e Var gadities, ka anketéSana piedalas respondenti, kuri neparstav izveleto
pétijuma generalkopu;

e Pastav iespgjamiba, ka liela dala respondentu atsakas piedalities
anket&$ana.®

Aptauju probléma ir taja, ka $1s metodes izmanto virspus€ju jautajumu apskati.
Tomer §1 petijuma subjekta kompleksitate un sociala konstrukta ipasibas nozimée, ka veicot
aptaujas, niansé€tie veidi, kados cilvéki apraksta un atskaitas par savu pieredzi, uzvedibu,
attiecksmi, kontrastéjot ar citu cilvéku pieredzi, ziid. Tad€l netieck bojata anketas
pirminformacija.

Amerikanu literatiras profesore Makkeiba (McCabe) uzskata, ka respondenti
apraksta un konstrué savu pieredzi attieciba pret citu cilvéku pieredzi. Turklat, péc vina
domam, $ada tendence ir starpkulturala. Dazadu kulttiru un daZadu veidu tiiristu petfjjumi
liecina, ka ,,individi lieto Iidzigu pieeju intervijas, konstrugjot savu pieredzi attieciba uz
citu pieredzi. Lidz ar to kategorijas, kas tiek lietotas intervija, ka - tiirists, mugursomnieks,
atpiitnieks u.c. ir janem nopietni un jaskatas uz to konceptuala liment.®®”

ST metode visbiezak tiek izmantota gadijumos, kad izlase ir skaitliski liela un kad
respondentiem jagaranté anonimitate. Konkrétaja gadijuma anonimitate netiek prasita un
nav butisks faktors, kas var ietekmét p€tijjuma gala rezultatus, jo respondents aizpilda
anketu interneta, kas sniedz vairakas priekSrocibas:

e Respondents anketas aizpildiSanai var izveleties attiecigos apstaklus
(vietu, laiku, noskanojumu, atbildéSanas tempu), tadejadi radot sev
maksimali komfortablu vidi un lidz ar to sniedz daudz kvalitativakas
atbildes;

e Respondentam ir iesp&ja partraukt anketas pildiSanu jebkura laika un
atsakt to pec velesanas un iedvesmas;

e lespéja atkartoti parlasit un riipigak pardomat atbildes;

e Labi neparzinot anketé€Sanas valodu (anglu), ir iesp€jams izmantot

vardnicu vai paprasit palidzibu;

63 Wimmer, Roger D., Dominick, Joseph R. (1994) Mass Media Research : an introduction 4th ed, Belmont
(California): Wadsworth Publishing Company, p. 489
5 McCabe S. (2005) Who is a tourist, A critial review. Tourist studies Vol.5, p. 95
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e Rada iespgju jautajumus izlasit, tad€jadi radot iesp&ju vieglak uztvert
sveSvalodu, kas ir drukata veida.

Ka pozitivu aspektu no vienas puses var minét to, ka interneta vidé nenoris
starppersonu socialpsihologiska mijiedarbiba, kas var traucét aizpildit anketu, bet taja pasa
laika var but ka negativs faktors, jo nenotiek personigs kontakts ar respondentu un nav
iesp€jams labveligi ietekmet respondenta v€lmi aizpildit anketu ar atbildibu un pardomati.
Tapat, protams, jamin dazi trikumi, kas piemit aptaujaSanai interneta videé. Nosiitot
respondentam jautajumus elektroniski, nav iesp&jams personigi palidz€t anketas
aizpildiSana, pieméram, izskaidrot kadu jautajumu.

AnketéSana nenodroS§ina mérjjumu kontroles iesp&ju (piemeram, respondents var
parprast jautajumu). Tomér anketéSanas metode pielauj iesp&ju respondentam, labi
apdomajot, atbildét uz jautajumiem sev pienemama tempa. Anketas respondenti raksta
daudz patiesakas atbildes, t.i., samazinas ‘“‘sabiedriskas velamibas” faktora ietekme uz
respondenta atbildém. Anketai ir augsts standartizacijas Itmenis, kas ir anket&Sanas
metodes galvena priekSrociba, skatoties no formalas ticamibas un datu apstrades ertuma
viedokla. Tomér nopietns anketeSanas trikums izjitams situacijas, kad pétjjumam
nepiecieSamas sarezgitakas atbildes.

Izvertgjot respondentu atlases krit€rijus un balstoties uz hipotézes apgalvojumu,
tikai izveidota izlase un instrumentarijs — anketa.

P&c interneta majas lapas (couchsurfing.org un hostelworld.com) pieejamas
informacijas, tikai atlasita nepiecieSama merkgrupa — celotdji vecuma no 18 Iidz 30
gadiem. Izveletaja merkgrupa anketa tika izsitita pec nejausibas principa — lietotajiem, kas
anketas siitiSanas bridi bija tieSsaist€ — konkrétaja mirkli aplikoja portalu. Anketa tika
sttita dazadam pasaules valstim, lai maksimali izslégtu jebkada veida noslanoSanos, kas
var negativi iletekmet sniegto atbilzu kvalitati un patiesumu. Lai iegttie dati bitu
visaptveroSi, anketa tika izstradata anglu valoda, kas ir starptautiska sazinas valoda ttirisma.
Anketa tika izplatita 300 respondentiem interneta vietnés hostelworld.com un
couchsurfing.com. Registrétie socializacijas portalu lietotaji, kuriem tika izsitita anketa,
sanéma to gan portala izveidotaja profila, gan uz personigo e-pasta adresi, tadgjadi
palielinot anketas aizpildiSanas iesp&jamibu. Anketas aizpildiSana tika veidota maksimali
vienkarSota un €rta, lai neraditu papildus ne€rtibas un nev€léSanos aizpildit.

Ka nozimigs trukums jaatzimé tas, ka nav tieSas komunikacijas ar potencialo
respondentu, tad€] nav iesp&jams noskaidrot vai respondents ir gatavs veltit laiku un

atbildét uz jautajumiem. Tika sanemtas 202 respondentu atbildes no 45 dazadam pasaules

31



valstim. Visas sanemtas anketas bija aizpilditas pilniba un pareizi, tadél neviena anketa
nebija jaizslédz ka nederiga. No ta var secinat, ka anketa bija izstradata atbilstosa Iiment,
viegli uztverama un &rti aizpildama. Dala respondentu dazadu iemeslu d€] anketu
neaizpildija.

Paraleli tika veikts pilotp€tijums vai zemo izmaksu celoSana ir aktuala arT Latvijas
jaunie$u vida. Latvijas lielakaja socializacijas portala www.draugiem.lv tika izsutitas 100
aptaujas anketas. So anketu saturs un uzbiive bija lidziga anketam, kuras tika izsiititas
pasaules meroga, bet nebija ieklauti detalizétaki jautajumu bloki par motivaciju, vajadziba
un citiem aspektiem, jo no Latvijas jaunieSiem bija nepiecieSama tikai pamatinformacija,
vai vietgjie jauniesi praktiz€ zemo izmaksu celoSanu. Tika aizpilditas 72 anketas. Nelielais
respondentu skaits nelauj izdarit neapstridamus secindjumus par sabiedribas celoSanas
ieradumiem, taCu pilotpetijums apstiprina t€mas aktualitati un iezimé€ tendences, kadas
pastav sabiedriba pétamas t€émas konteksta.

Anketas, ar kuram tika veiktas respondentu aptaujas, ir pievienotas pielikuma Nr.1
un Nr.2.

legiito datu apstrade un analize ietvers Sadus solus:

e Datu grupéSana;

e Grafiku 1zveidoSana;

e Aprakstosa statistikas analize;

e Rezultatu salidzinasana;

e Zemo izmaksu celotaja sociologiska portreta izveido$ana;

e Izvirzitas hipotézes parbaudiSana.
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4. PETIJUMA IEGUTO DATU ANALIZE

P&tijuma autors analiz€jot un aprakstot konkrétos iegiitos datus no citu valstu
celotdjiem, anketas jautajumi péc to butibas tika sagrupéti 3 atseviSkos blokos, katra bloka
ieklaujot attiecigos jautajumus, iegiitos datus un to izverstu analizi.

Anketas jautajumi tika sagrupéti péc sada iedalfjuma:

1. Sociali demografiskie raditaji par mugursomniekiem. Saja bloka autors iedalija
anketas pirmas dalas jautajumus, kas aptvera dazadus socialos un demografiskos
raditajus — vecums, dzimums, gimenes stavoklis, nodarbosanas, ienakumu limenis;

2. Mugursomnieka sociologiska portreta definésana. Otraja analizes bloka tika
ieklauti jautajumi, kas jau precizdk defineé mugursomniekus ka atsevisku
sabiedribas dalu. Saja sadala tika sagrupéti jautajumi par motivaciju celot ka
mugursomniekam, par celoSanas iemesliem, par svarigakajam lietam, kas
nepiecieSamas komfortablai celoSanai u.c.

3. Mugursomnieka celoSanas veidi un parazas. Ped€ja bloka tikai ieklauti jautajumi
par konkrétiem sadziviskiem raditajiem — kur naks$no, gu] un kada veida parvietojas.
Cik svariga cena par naktsmajam, transportu un partiku. Cik bieZi, un cik 1lgi celo.
Pilotpétijuma par Latvijas celotaju paradumiem, konteksta tika analizeti

respondentu dati, kas parada konkré&tas celoSanas iezimes Latvija.

4.1. Latvijas celotaji

Paralgli pétjjumam par citu valstu celotajiem un to sociologiskajiem
raksturlielumiem, tika veikts pilotpetijums Latvija. P&c hipotéze izvirzitas merka grupas
(18 — 30 gadus veci jauniesi), tika veikta aptauja vai Latvijas iedzivotaju vidi ir populara
celoSana ka zemo izmaksu celotdjam. Aptaujajot Latvijas lielaka socializacijas portala

www.draugiem.lv lietotajus, no 100 izsiititajam anketam, tika sanemtas 72 respondentu

atbildes. Nelielais respondentu skaits nelauj izdarit neapstridamus apgalvojumus, tomer
izdar1t vajadzigos secindjumus, iegiit nepiecieSamo pamatinformaciju un salidzinoSos datus
ir iesp&jams ar1 no pilotpetijuma, kas konkrétaja gadijuma var tikt uzskatits par atbilstoSu
petijuma biitibai, jo iezimé tendences, kadas pastav sabiedriba.

Galvena respondentu grupa bija vecuma no 18 Iidz 25 gadiem, kas ir 62
respondenti. Tika aptaujatas 28 sievietes un 44 virieSi. Visi respondentu sociali

demografiskie dati ir sagrupéti 4.1.1. tabula (Skatit 34. Ipp.).
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4.1.1. tabula

Aptaujato respondentu sociali demografiskie raditaji.

Raditajs Respondentu
skaits
Vecuma grupa
18 - 25 62
26 — 30 7
31-45 2
45+ 1
Dzimums
Virietis 28
Sieviete 44
Gimenes stavoklis
Viens 23
Ir draugs /
draudzene 49
Precgjies 7
Nodarbo$anas
Nodarbinatais 40
Nenodarbinatais 2
Skolnieks /
students 30

Uzdodot pilotpétijuma galveno jautajumu — vai jus celojat ka zemo izmaksu
celotdjs? — vairakums atbild€ja, ka zemo izmaksu celoSana nav Latvijas iedzivotaju
popularakais celoSanas veids. Noraido$i atbildéja 57 respondenti, no 72 aptaujatajiem.

(skat. 4.1.2. tabulu)

4.1.2. tabula

Zemo izmaksu celotaja sadalijums.

Vai celo ka mugursomnieks?

Ja 6
Tikai dazreiz 9
Ne 57

Atbilzu variantos (4.1.2. tabula) ir uzskatami paradits, ka Latvijas celotaju vidi $ada
pasaules izzinaSanas metode nav izplatita. No iegiitajiem datiem var izdarit secindjumus, ka
vecaku cilvéku vidii zemo izmaksu celoSana ir vel nepopularaka, jo pat jaunieSi, kas
vienmer tiek uzskatiti par inovativako, elastigako un modernako sabiedribas dalu, neuztur

aktivu $ada veida celoSanas fenomenu Latvija.
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Tikai 6 respondenti celo ka mugursomnieki, bet 9 respondenti to dara dazreiz, kas
aktualiz€ jautajumu par tiem faktoriem, kas zemo izmaksu celoSanu nostada tik nepopulara
vieta iedzivotaju vidu. lesp&jamie c€loni varétu biit mekl€jami starp sabiedriba valdosajiem
stereotipiem par mugursomniekiem, ka tas ir kaut kas netirs, nogurdinoss, morali un fiziski
loti smags un degrad€joSs celoSanas veids. Tapat sabiedribas neinformétiba par Sada veida
celoSanas plasajam un attistitajam iesp&jam pasaulé un lielo popularitati daudzu citu valstu
vidii var bt par skeérsli mugursomnieka tiirisma izaugsmei Latvija.

Ienakosa tiirisma joma Latvija, mugursomnieki ienem aizvien lielaku dalu no visu
celotaju skaita. Zemo aviokompaniju ienakSana Latvija ir veicinajusi tiiristu pieplidumu ar
zemiem un vidéjiem ienakumiem. P&d€jos gados Latvijas galvaspilséta Riga ir strauji
pieaudzis hostelu skaits, ko visaktivak izmanto tie§i mugursomnieki, tad€jadi noradot uz
tendenci, ka zemo izmaksu celotaji par Latviju izrada aizvien lielaku interesi. Tas ir
pozitivs signals mugursomnieku tirisma attistibai ar1 Latvijas iedzivotaju vidi, kas Saja
krizes posma ir 1pasi aktuali, jo $ada veida celojot, ir iesp&jams ietaupit lidzeklus, bet nav

jaatsakas no celosanas, kas cilvékam dod daudz piesatinatu emociju un pozitivu atminu.

4.2. Citu valstu celotaji

Autora empiriskaja dala ir apkopota informacija un veikta padzilinata analize,
izteikti secinajumi un apkopoti dati pasaules attistibas konteksta. Dazadi tiirisma objekti un
atrakcijas ir viens no galvenajiem celojuma mérkiem. Cilveki celo, lai apskatitu dabas vai
cilvéka raditus objektus, piedalitos pasakumos. Tiristi mekl€ arvien jaunas, interesantakas
un pievilcigakas vietas. Turisma objekti un atrakcijas ir loti daudzveidigas — no azarta
spelem lidz ekskursijam, no atpiitas pludmalem Iidz kapSanai kalnos, no piedaliSanas
festivala lidz makslas muzeja apmekleSanai. IntereSu objekti un atrakcijas tiek dazadi
grupétas. Lidz ar dazadiem atvieglojumiem, robezu likvidéSanam un starptautisko
vienlidzibu, ir pieaugusi tlirisma popularitate visa pasaulé. ArT tiirisma Tpatnibas mainas un
cilveki grib celot vairak, bet par to térét mazak. Zemo izmaksu celoSana ir viena no
perspektivakajam tiirisma nozarém ar milzigu attistibas un izplatibas potencialu.

Ievacot datus par mugursomniekiem kada noteikta regiona vai valsti, Sie dati nebutu
atbilsto$i un salidzinoSi. Tie reprezent€tu tikai vienu konkr&to valsti ar tas specifiskajam
iezimém. Piemé€ram, zviedru mugursomnieki radikali atSkirtos no argentinieSu
mugursomniekiem un tadél ar1 empiriskie dati butu krasi atSkirigi un neatainotu So
konceptu kopuma péc biitibas. Tadel autors anket€jot zemo izmaksu celotajus, ipasu

uzmanibu pieveérsa faktam, lai ir iesp&jami daudz atSkirigu valstu iedzivotaju viedoklu. Ka
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arT tika nemtas véra konkrétu valstu un regionu dazadas iezimes, labklajibas un attistibas

Iimentis, lai respondentu loku péc iesp€jas vairak dazadotu.

1. Sociali demografiskie raditdji par mugursomniekiem.

Kopuma anketu interneta aizpildija 202 respondenti vecuma no 18 — 45 gadiem.
Kaut gan hipotézes apstiprinasanai ir nepiecieSama vecuma kategorija no 18 — 30 gadiem,
bet anketa tika ieklauta ar1 vecaku respondentu robeza, lai, iespgjams, nepaliktu neatklati
kadi nozimigi faktori un lai lidz minimumam samazinatu iesp&ju aizvainot kadu no
respondentiem.

Uzskatamakam analizes izklastam autors izveidoja demografisko raditaju tabulu ar
ieklautajiem anketas jautajumiem un respondentu skaitu.

Vecuma grupa.

Lielaka dala no visiem respondentiem bija vecuma no 18 — 25 gadiem un sastadija 62% no
aptaujato skaita. (skat. 4.2.1. tabulu 37. Ipp.)

Iesp€jamie c€loni S$adam rezultatam ir tas, ka daudzi jauniesi Saja vecumposma (18
— 25 gadi) vel nav atradus$i savu patieso identitati dzivé un vélas vairak apskatit pasauli,
sasniegt jaunus mérkus gan fiziska, gan gariga telpa. JaunieSa vecums ir tipisks ar to, ka
savas identitates meklgjumos cilvéks mégina nomainit vidi, ieglt jaunus iespaidus un
pilnveidoties. Iesp&jamie c€loni $adai aktivai celoSanai ir vairaki faktori. Viens no $adiem
faktoriem ir celo$ana gada garuma pa pasauli péc vidusskolas. Sada tradicija Tpasi populara
ir Kanada un Australija, kur jaunie$i, lai neizdaritu nevajadzigas kliidas un nepienemtu
nepardomatus l€émumus, stajoties kada augstskola, bet ta vieta vienkarsi gadu celo.

Otra lielaka respondentu grupa iedalijuma p&c vecuma bija 26 — 30 gadus veci
cilveki, kas piekrita aizpildit anketu ka zemo izmaksu celotaji. ArT vinu gadu robeza vel
nav sasniegusi pilnbriedu un nereti ar1 25. un vairak gados jauniesi tikai beidz augstskolu
un sak sava pieaugusa cilvéka dzives veidoSanu. lesp&jamie c€loni, tapat ka jebkura, ari
Saja vecuma grupa var bt visdazadakie. Nereti §is vecumposms ir nodzivots nepardomati
un jaunietim sak rasties sajiita, ka vins ir ,,iestrédzis” kada dzives posma un ir nepiecieSams
»izrauties” netradicionali celojot.

Vecuma grupa no 31 — 45 gadiem tika aptaujati tikai 2 respondenti, bet vecuma virs
45 gadiem nebija neviens no aptaujatajiem respondentiem. (skat. 4.2.1. tabulu, 37. Ipp.). No

visiem interneta vietné registrétajiem lietotajiem (1°137°408 registréto lietotaju), vecuma
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virs 35 gadiem ir tikai 11,5% cilveku.®” Tadg] varbatiba, ka p&c nejausas izlases principa no
202 respondentiem iegiitajam atbildém, dala aptaujato biis vecuma virs 31 gada, bija loti

neliela, un to apstiprina ar1 petijuma iegiitie statistiskie dati.

4.2.1. tabula

Aptaujato respondentu sociali demografiskie raditaji.

Raditajs Respondentu Ipatsvars
skaits procentos
Vecuma grupa
18 —25 126 62%
26 — 30 74 37%
3145 2 1%
45+ 0 0%
Dzimums
Virietis 81 41%
Sieviete 121 59%
Gimenes stavoklis
Viens 122 60%
Ir draugs / 76 38%
draudzene
Precgjies 4 2%
Nodarbosanas
Nodarbinatais 88 44%
Nenodarbinatais 10 5%
Students 92 45%
i Macibu i 12 6%
partraukuma
Dzimums.

Izsiitot anketas interneta vietn€, tika sekots Iidzi, lai aptaujatie respondenti péc
dzimuma bitu sadaliti aptuveni vienadas kategorijas. Tas tika darits ar noliku, lai
neveidotos kadi maldigi priekSstati, kas balstas uz konkrétu dzimumu. lesp&jamas kludas
aptauju rezultata varetu biit saistitas ar dazadam vajadzibam, merkiem, komforta prasibam,
kas varetu atSkirties starp virieSiem un sievietém. Sapemto atbilzu skaits un dzimumu
sadalfjums bija veiksmigs un atbild€jusie respondenti sastada gandriz vienadu skaitu abos
dzimumos — no visiem respondentiem 41% ir virieSi un 59% ir sievietes (skat. 4.2.1.

tabulu).

87 Statistics. http://www.couchsurfing.org/statistics.html (Sk. Interneta 18.05.2009)

37



Gimenes stavoklis.

BieZi vien Sada veida celotajiem viens no noteico$akajiem faktoriem, kade] vini var
atlauties ilglaicigi atrasties talu projam no majam, teérét salidzinosi lielas naudas summas un
dzivot sava veida diezgan bohémisku dzivesveidu ir tas, ka vinpiem nav savas gimenes un
lielas atbildibas nastas — majoklu krediti, bérni. Ari So autora izteikto apgalvojumu
apstiprina veiktais pé€tijums, kas parliecino$i parada, ka lielaka dala no aptaujatajiem
respondentiem (60%) savu gimenes stavokli raksturo lakoniski— viens (skat. 4.2.1. tabulu).

lesp€jams, ka Saja gadijuma var darboties tiesi pretgjais faktors — cilveks ir viens, jo
vina kaisliba ir aktiva celoSana.

NodarboSanas.

Aptaujatajiem respondentiem, lai noskaidrotu vigu nodarboSanos, tika piedavatas
sadi atbilzu varianti — nodarbinatais, nenodarbinatais, students, macibu partraukuma. Sada
sadala (macibu partraukuma) tika ieklauta, jo citas valstis (Kanada, ASV, Australija u.c.) ir
populara jaunieSu celoSana beidzot vidusskolu vai augstskolu. Skolu beidz€ji pirms stabilas
un patstavigas dzives uzsaksSanas izvélas vel kadu laiku, parasti tas ir aptuveni no pus gada
lidz gadam, izbaudit bezrupigu un notikumiem bagatu jaunieSu dzivi, celojot pa pasauli,
iepazistot jaunus cilvékus un pastradajot gadijuma darbus. Tade€] sada atbildes varianta
ieklauSana anketas jautajuma, jo ipasi citu valstu respondentu vidd, bija svariga. Tomér no
visiem respondentiem, tikai 12 atziméja, ka ir macibu partraukuma (skat. 4.2.1. tabulu).

Gandriz vienada skaita no visiem aptaujatajiem bija studenti (45%) un nodarbinatie
(44%). Kas liek secinat, ka zemo izmaksu celoSana ir vienlidz populara ka to cilveku vida,
kas vel macas, ta ar1 jau ekonomiski aktivu cilveéku vida.

Lai celotu ir nepiecieSami finansialie Iidzekli. Celot ka mugursomniekam ir
finansiali visizdevigak. Tomér ar1 §adi celojot ir izdevumi par transportu, €Sanu, kultiiras
pasakumu apmekl&sanu u.c. Tade] jebkura gadijuma nauda ir nepiecieSama. Studentu vida
celosana ir populars briva laika pavadiSanas veids macibu brivlaikos, un visticamak to
finansiali atbalsta vecaki. Savukart nodarbinatie var pasi maksat par saviem celoSanas
izdevumiem, kas tade] sastada otru lielako respondentu grupu — 88 respondenti no 202
aptaujatajiem (skat. 4.2.1. tabulu). Iesp&jams nodarbinatas personas varétu atlauties celot
izv€loties tliroperatoru pakalpojumus, tacu $§adi nav iesp€jams giit tos iespaidus ko piedava
celoSana ka zemo izmaksu celotajam. Autors sava pétijuma ar1 skaidroja motivaciju celot
ka mugursomnieckam, kas tiks aprakstita un analiz€ta darba turpinajuma péc sociali
demografisko raditaju analizes. lesp&jams tieSi motivacija, kapeéc respondenti izv€las tiesi

Sada veida celoSanu ir iemesls tam, ka celojot tiiristu grupas un izmantojot tiiroperatoru
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pakalpojumus, nav iesp&jams piepildit konkrétas vélmes ko vélas giit no celojuma. Tapat
turpmak aprakstita ienakumu sadala, iesp&jams, atklas iemeslus par $ada celoSanas veida
popularitati.

Ienakumi.

Respondentiem, uzdodot jautajumu par ienakumu limeni, petijuma autors saskaras
ar augstu atbilzu trikuma Tpatsvaru. No visiem aptaujatajiem, tikai 64 % atbild€ja uz
jautajumu: Jisu vidéjie menesa iendakumi ASV dolaros. Jautajuma uzbuve tika izvélets ASV
dolars, jo ta ir pasaulé atpazistamaka un visplasak izplatita valata. Saja gadijuma autoram
nebija iesp€jams uzzinat iesp&jamos iemeslus, kade] respondenti izvairijas atbildet uz So
jautajumu, jo kvantitativo datu vakSana tika veikta ar pastarpinato anketéSanu, kas liedza
respondentiem uzdot papildus jautajumus vai paskaidrot kadas neskaidribas. Tadeé]l no
ieglitajiem rezultatiem nevar izdarit atbilsto$i pareizus secindjumus un attiecinat uz
mugursomnieka sociologisko portretu kopuma.

Veidojot konkréto jautajumu, tika noteikta ienakumu Itmena gradacija, balstoties uz
termina ,,ienakumi” definiciju ,,ijenakumi ir nauda vai materialas vertibas ko kads iegﬁst.68”
Tadel par ienakumiem tika uzskatiti visi ienakumu veidi — algots darbs, vecaku dota
kabatas nauda, stipendijas u.c. Iesp&jams $a iemesla d€l, respondenti neuztvéra jautajuma
kontekstu un neatzimé€ja savus ienakumus, ja nestradaja algotu darbu.

Tomer ir iesp&jams aplukot iegiitos datus, mazaka méroga un izdarit secinajumus
no atbildéjuso respondentu skaita. No izlases kopuma uz jautajumu par ienakumiem
atbildéja 131 respondents. Parliecinosi lielaka dala jeb 81 respondents atbild€ja, ka vina
ienakumi ir lidz 500 ASV dolariem ménesi, kas sastada 62% no atbild€jusajiem

respondentiem (Skat. 4.2.2. tabulu).

4.2.2. tabula

Vidéjie ménesa ienakumi ASV dolaros.

Ienakumu kategorija USD Respondentu skaits Ipatsvars procentos
<500 81 62%
500-1000 32 24%
1001-2000 13 10%
2001-4000 5 4%
4001-6000 0 0%
>6000 0 0%

%% Gulevska,D. (zin.red.) (1987) Latviesu valodas vardnica. Riga: Avots, 273. Ipp.
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Respondenti, kuru ienakumi ir no 500 — 1000 USD veido 24%. Vairak par 1000
dolariem pelna vien 14% respondentu. Varam secinat, ka parliecinoSais vairakums tomer
pelna zem 1000 USD, kas ir salidzino$i zemi ienakumi, jo 1pasi augsti attistitas valstis, kur
vid€jie ienakumi uz vienu iedzivotaju ir daudz augstaki. Iesp€jams tiesi §is raditajs, ir viens
no galvenajiem iemesliem kadeg] cilveki celo ka mugursomnieki, jo tas prasa salidzinosi
mazakus finansialos izdevumus neka cita veida celoSana un celojot $ada veida ir iesp&jams
vairak un dazados veidos ekonomét. Iesp&jamie iemesli kadel respondenti neatbild€ja uz $o
iemeslu var biit dazadi. Ta ka lielaka dala no aptaujatajiem respondentiem ir studenti, tad
tieSi Sis raditajs var€tu biit par iemeslu, kadel netika aizpildits anketas jautajums par
ienakumiem. Apstiprinoties faktam, ka tieSi studenti ir lielaka zemo izmaksu celotaju
grupa, tas nozimé, ka kaut kadi finansialie lidzekl]i tiek teréti celosanai. Iesp&jams vecaku
dota ikdienas te€rinu nauda vai citi finansialie lidzekli, kas nav iegiti stradajot algotu darbu,

netika uzskatiti par ienakumiem un tadél respondenti neatbild€ja uz So jautajumu.

2. Mugursomnieka sociologiska portreta definésana.

Saja sadala tiek apliikots jautajumu bloks, kas tuvak analizé zemo izmaksu celotaju
motivaciju, vajadzibas, komforta prasibas un $ada veida celoSanas iemeslus. Autors péc
Siem jautajumiem analiz€ja mugursomnieku veértibu krit€rijus un konkrétas iezimes, kas ir
raksturigas tieSi Sada veida celotajiem.

Vispirms respondentiem tika uzdots jautajums ka vini celo — vienatng, pari vai
grupa. Atbilzu sadalijums tika ieguts aptuveni vienads, ar nedaudz lielaku parsvaru,

respondenti labpratak izvelas celot vienatné. Atbilzu sadalijums atainots 4.2.3. tabula.

4.2.3. tabula

CeloSanas veids.

Respondentu prieksroka | Respondentu Ipatsvars
celosanai skaits procentos
Vienatné 96 47%

Pari 62 31%
Grupa 44 22%

Sekojosi tika uzdots aptaujas galvenais jautajums — vai celo ka zemo izmaksu
celotajs. Uz So jautajumu parliecinoSakais vairakums atbild€ja apstiprinosi. No 202

respondentiem, 132 respondenti atbild€ja, ka ja, vini celo ka mugursomnieki, un 64
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respondenti atbild€ja, ka vini dazreiz celo ka mugursomnieki, kas arT ir apstiprinosa atbilde
un tadejadi ir deriga kop€jo datu apstrade. Tikai 6 respondenti atbild€ja, ka necelo ka
mugursomnieki, bet turpinaja atbildét uz parg€jiem jautajumiem, kas liek secinat (un ka bija
art uzsverusi dazi respondenti komentara anketas beigas), ka viniem $ada veida celoSana ir
pienemama, bet vinu celoSanas sistéma ir dazas atSkirigas nianses, kadel vinus nevar
pilniba defin€t par mugursomniekiem. Bet arT izslégt no $ada veida apzim&juma nevar, jo
vini vairak izmanto mugursomnieku celoSanas metodes, nevis standarta celotaja metodes.
Piem@éram, vini nakS$po hostelos, bet nelieto mugursomu vai izmanto viesnicas, bet
parvietojas ar sabiedrisko transportu. Respondenti, kas regulari celo vai tikai dazreiz celo
ka mugrusomnieki, veido 97% no kop€jo respondentu skaita, bet detalizétaks sadalijums ir

paradits 4.2.1. attela.

Vai celo ka zemo izmaksu ce|otajs

3%

oja
W tikai dazreiz
Oné

65%

4.2.1. att. Zemo izmaksu celotaja sadalijums, %

Galvenais celoSanas iemesls.

Apstiprinosas atbildes, ka respondenti celo ka mugursomnieki, autoram lava
turpinat dziak izp&tit mugursomnieka sociologisko portretu. Talak tika ievakti dati par to,
kas ir galvenais iemesls, kad€] respondents celo (svarigakais celojuma laika). Tika
piedavati tadi atbilzu varianti ka: apskatit ievérojamakas vietas, apmeklét kultiiras
pasakumus, iepazit un izbaudit vietéjo dzivesveidu un parazas, satikt citus Iidzigi
domajoSos (mugursomniekus) vai atbildét savu variantu, kas ir svarigakais celojuma laika.

Nedaudz vairak ka puse (51%) respondentu atzina, ka vinu galvenais celoSanas
iemesls ir iepazit un izbaudit vietgjo iedzivotaju dzivesveidu un parazas. Sadu atbilzu
variantu izvelgjas 104 respondenti. Uzreiz var secinat, ka Sis ir viens no galvenajiem

iemesliem, kade] cilvéki vispar izvelas celot ar mugursomu, nak$not pie svesas valstis
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ieglitam pazinam, parvietoties ar sabiedrisko transportu un izmantot citas zemo izmaksu
celotagja metodes. TieSi celojot ka mugursomniekiem, ir iesp€ja atrasties viscieSakaja
kontakta ar vietejiem iedzivotajiem, redzet to ikdienas dzivesveidu, tradicijas un kulttiru,
kas nav maksligi kultivéta un uzturéta tiristu interesém. Sadi celojot, tiek dota iesp&ja
izjust mirkla neatkartojamibu, ka jiis atrodaties konkréta mirkli, konkrétaja vieta un §1 vieta
ir nav maksligi radita tiesi jums, bet ir sava vispatiesakaja buitiba gan ar visam pozitivajam,
gan negativajam lietam.

Otrs popularakais iemesls kadé] mugursomnieki celo ir velme apskatit
ieverojamakas vietas, $adu iemeslu nosauca 38 respondenti. Nedaudz mazak — 26
respondenti — mingja celoSanas iemeslu: apmeklet kultiiras pasakumus. Gandriz vienads
aptaujato skaits atzina, ka velas satikt citus sev lidzigi domajoSos, ka arT nosauca citus
galvenos celoSanas iemeslus. Attiecigi 18 un 16 respondenti. Procentualo sadalijumu var
aplukot 4.2.2. attela.

Atzimgjot atbilzu variantu ,cits iemesls”, lielaka dala respondentu nenosauca citu
iemeslu, kade] celo. Dazi atbilzu varianti bija sekojosi: visi iepriek§ minétie iemesli, giit
nelielu pieredzi ka biitu dzivot cita valsti, intereséties par nezinamo. Sos atbilzu variantus
ar1 var sasaistit jau ar iepriekS pieminéto faktoru, ka sada veida var izjust ciesaku saikni ar

vietgjo vidi.

Svarigakais celojuma laika

9o 8% 19%

13%

51%

O apskatit ieverojamakas vietas

m apmeklét kultGras pasakumus

O iepazit un izbaudht vietéjo iedzivotaju dzivesveidu un parazas
O satikt citus lldzigi domajosSos

H cits

4.2.2. att. Galvenie celo$anas iemesli, %

Motivacija.
Otrs saistitais jautajums bija par motivaciju celot ka mugursomniekam. Saja

jautajuma petijuma autors piedavaja vairakus atbilzu variantus ar iesp€ju izveleties vairakas
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atbildes. Ka arT ierakstit savu personigo atbildi, ja neatbilda kada no piedavatajam atbildem,
ko gan neviens respondents neizmantoja. Ta ka 6 no visiem 202 respondentiem iepriek$eja
jautajuma bija atbild€jusi, ka vini necelo tieSi ka mugursomnieki, tad€] uz So jautajumu
neatbild€ja, jo pargaja uzreiz uz nakamo jautajumu. Tadel uz $o jautdjumu atbild€ja un
nosauca motivaciju 196 respondenti.

Ta ka vargja izv€leties vairakus atbilzu variantus, tad kop€jo atbilzu skaits
parsniedz respondentu skaitu un procentu sadalijums ir lielaks par 100%.

Par galveno motivaciju celot ka mugursomnieckam tika atzimé€ta neatkariba un
briviba, planojot celojuma grafiku un virzibu. So atbildi atzimgja 124 respondenti. Otra
popularaka motivacija bija atziméta iesp€ja cieSak iepazit viet€jo kultiiru — 114 respondenti
atbildes. Nedaudz mazak (104 respondenti) par vienu no galvenajam motivacijam uzskata
iesp&ju satikt un komunicét ar celotajiem no citam valstim. Sadas atbildes visticamak ir
izskaidrojamas ar to, ka satiekot citus celotajus un vietgjos iedzivotajus, ir iesp€ja uzzinat
gan par valsti, kura pasreiz celo, gan ari par citam valstim. Apstiprinoties minétajam, ka
galvena mugursomnieku motivacija $adi celot ir iesp€ja variét ar sava celojuma grafiku un
virzibu, esot cieSaka saikn€ ar viet€jo kultiiru, iesp€jams var iegiit kadu jaunu un
interesantu informaciju un mainit savus celoSanas planus. Pieméram, satiekot kadu cilvéku,
ar kuru 1sa laika izveidojas labs kontakts, ir iesp&jams kadu laiku vai cela posmu pacelot
kopa. Tapat uzzinot no citiem celotdjiem vai viet€jiem iedzivotajiem par kadam
interesantam aktivitatém vai aizraujoSam vietam, ir iesp&jams mainit planus un nodoties
jauniem piedzivojumiem. Celojot tiiristu grupa ar gidu un izmantojot tiirisma kompanija
nopirktu celojuma paketi, $ada spontana iesp&ja visticamak nebiitu iesp&jama. Sados
gadfjumos celojums noris péc konkréta plana, kur tiristi organizéti tiek izvadati pa
raksturigakajiem un popularakajiem tirisma objektiem, un dienaskartiba ir sadalita pa
stundam. Tadeél viena no visaizraujoSakajam 1ipaSibam celot ka mugursomniekam,
nenoliedzami ir spontanu ideju briviba, neatkariba, atrasanas viet€jas kultiiras epicentra un
cieSa komunikativa saite ar citiem.

Jaatzimé€, ka liela dala respondentu atzim€ja 3 un vairak atbildes, kas visus
piedavatos atbilzu variantus strukturizeé [idzigas grupas. No ta var secinat, ka zemo izmaksu
celotajam vienlidz svarigi ir lielaka dala no visiem minétajiem faktoriem un nav izcelama
viena konkréta motivacija (skat. 4.2.3. att., 44. Ipp.). Motivaciju — I€takas izmaksas —
atzim€ja 96 respondenti, vairak piedzivojumu un citu interesantu notikumu ka motivaciju
izvelgjas 92 respondenti, bet 78 respondenti par svarigu motivaciju uzskatija iesp&ju

komunicet ar viet€jiem iedzivotajiem.
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Motivacija celot ka mugursomniekam
51% 2% 63%

53%

43%

69% 58%

O lespéja cieSak iepazit vietéjo kultdru

W lespéja vairak komunicét ar vietgjiem iedzivotajiem

O lespéja satikt un komunicét ar celotajiem no citam valstim
O Neatkariba un briviba planojot sawu celojuma grafiku, virzibu
m Létakas izmaksas

@ Vairak piedzivojumu un citu interesantu notikumu

m Cits

4.2.3. att. Mugursomnieku celoSanas motivacijas sadalijjums, %

Komfortabla celoSana.

Respondentu aptauja tika noskaidrotas svarigakas lietas, lai celojums biitu
komfortabls. Respondentiem tik liigts nosaukt dazas lietas, bez kuram nedodas celojuma.
Piem@ram, @rti apavi, labs cela biedrs, tiirisma celvedis u.c. Atbilzu varianti netika
piedavati, lai raisttu respondentos maksimalu brivibu, vini sniegtu vispersonigakas atbildes.

Respondentu atsauciba bija loti augsta un tikai 2 respondenti nemin€ja nevienu
lietu, kas viniem ir nepiecieSama jebkura celojuma. Kopuma tika minétas 57 dazadas lietas
un vajadzibas, ko mugursomnieki nem Iidzi un izmanto celojuma.

Autors par svarigakajam lietam izvelgjas tris popularakas kategorijas. Visvairak
respondenti bija ming€jusi, ka svarigaka lieta, kas ir nepiecieSama komfortablai celoSanai ir
érti apavi, to nosauca 35 respondenti. Otra popularaka lieta ir nauda, to mingja 26
respondenti, bet tresaja vieta ir tiirisma celvedis — 22 respondenti. Lielaka dala respondentu
mingja vairakas lietas, kas kop€jo sarakstu izveidoja loti garu. Detalizétaku izklastu un
interesantakas atbildes var redzet 4.2.4. tabula (Skat. 45. Ipp.).

Tadas turistam nosaciti svarigas lietas, ka komfortabla apmesanas vieta, elementars
komforts, vannas istaba, drosiba bija min€jusi tikai dazi respondenti, kas liecina par vel
vienu krasi atSkirigu iezimi starp ,parastu” tiristu un mugursomnieku. Tradicionali
turistiem tadas kategorijas ka komforts, tiriba, kvalitate un dro§iba ir primaras lietas, bet
mugursomniekam galvenas ir tieSi nematerialas veértibas — sajust neatkaribu, satikt jaunus
un atvertus cilveékus celojuma, jauni piedzivojumi.

Vel atSkiribas iezim€jas faktora, ka tadas it ka pilnigi paSsaprotamas lietas ka

fotoaparats un mobilais telefons bez kuram 21. gadsimta cilvéks nedodas neviena talaka
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izbrauciena, mugursomniekiem $adi atribiti nav no svarigakajiem. Tikai 4 respondenti
uzskatja par svarigu piemin€t mobilo telefonu, ka svarigu lietu, lai celojums bitu izdevies.

Fotoaparatu celojuma pem lidzi 7 mugursomnieki.

4.2.4. tabula
Celosanai nepiecieSamas lietas.

Popularakas Respondentu Popularakas Respondentu
materialas vertibas skaits nematerialas vértibas skaits
Erti apavi 35 Laba kompanija 22
Nauda 26 Satikt jaunus cilvékus 7
Tarisma celvedis 22 Vieta kur apmesties 5
Karte 15 Atverti cilveki 3
Dators 9 Laba atticksme 3
Partika 8 Jauni piedzivojumi 3
Gramata 8
Liela mugursoma 7
Internets 6
Labs apgérbs 6
Interesantakas materialas vértibas Interesantakas nematerialas vertibas
Spilvens Pasapzina
Ttras zekes Smaids
Salsas kurpes Gulet gulta reizi 3 dienas
Molberts Pozitiva domasana
Cibas

3. Mugursomnieka celosanas veidi un parazas.

Saja sadala tiks analizeti dazadi sadziviskas un organizatoriskas bitibas jautajumi.
Lai iegitu informaciju par dazadiem svarigiem faktoriem, kas ir batiski, veidojot
pilnvértigu zemo izmaksu celotaja sociologisko portretu, tika uzdoti jautajumi par
nakS$noSanu, €dienreizém, parvietosanos. Tika iegtita informacija par naktsmaju, partikas un
transporta  izmaksu svarigumu mugursomnieku  skatijuma. Tika noskaidrots
mugursomnieka vid€jais celoSanas ilgums un biezums.

Naktsmajas.

Aptaujajot zemo izmaksu celotdjus par vinu nakS$poSanas veidiem, lielaka dala
respondentu atbildgja, ka izvélas naksnot, izmantojot Couch surfing, Hospitality club. Sis
interneta vietnes ir mugursomnieku un citu Iidzigu dzivesveidu praktiz€joSo socializacijas
portali, kur var sarunat naktsmajas, pilsétas izradiSanu vai liigt kadu citu palidzibu no

cilvekiem visa pasaulé. Palikt $adas sarunatas naktsmajas izvélas 80 respondentu. Otra
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popularaka mugursomnieku nakSpoSanas vieta ir hostelis, ko par labakajam naktsmajam
atzist 48 respondenti. 26 respondenti, celojot paliek pie draugiem. Seit jamin, ka draugi var
biit arT no ieprieks€jiem celojumiem iegti, kas ir sastapti kada valsti, naksnojot pie viniem
vai piedavajot naktsmajas pie sevis. Sada aspekta galvena vienojo$a saikne $o dazado
cilvéku vidi ir tieSi zemo 1zmaksu celoSana, kuru, izmantojot tradicionalos tiirisma veidus,
nevar iegut.

Dala respondentu (24 cilveki) izvélas nakSnot ar1 viesnica, kas saistams ar to, ka
mugursomnieku subkultiira, tapat ka jebkura cita sabiedriba, nozaré un veidojuma ir
iesp€jamas novirzes no normas un visparpienemtajiem standartiem.

Atbildes variantu ,,cits variants” izmantoja tikai neliela dala — 12 respondenti. Bet
arl vinu atbildes salidzinoSi ar piedavatajiem variantiem, bija loti lidzigas, jo ka citu
variantu respondenti ming€ja dazadu naktsmaju veidu apvienojumu. Piemé&ram, kempinga
un pie draugiem, kempinga, uz ielas un arkartas gadijuma — viesnica. Attéla 4.2.4. ir

paradits procentualais sadalijums naktsmaju izvele.

Naktsmajas izvéle

6% 12%
24%
39%
13%
O viesnica B hostell
O kempinga O pie draugiem
B izmantojot Couch surfing, Hospitality club @ cits

4.2.4. att. Mugursomnieku naktsmajas izvele, %

Edienreizes.

Zemo izmaksu celotdji visbiezak izvelas ieturét €dienreizes restoranos un
kafejnicas. Sadi ir atbildéjusi 76 respondenti. Ar apzim&jumu ,restorani un kafejnicas”
jasaprot, ka visticamak tie ir konkrétas valsts tipiski viet€jie restorani un tradicionalas
kafejnicas ar savu Sarmu un kolorttu, nevis dargi viesnicu restorani vai tiiristiem domatas

standartizetas kafejnicas.
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Liela dala mugursomnieku &dienu sev gatavo pasi, ka ir atbildéjusi 50 respondneti.
Tas ir vistipiskak tieS$i zemo izmaksu celotajiem, jo gatavojot paSiem, tiek ietaupiti lieli
lidzekli. Turklat tiesi €diena gatavoSana tiek plasi pielietota un atbalstita mugursomnieku
vispopularakajas naksnosanas vietas — hostelos un pie vietéjiem iedzivotajiem vinu majas.
Hostelos ir 1pasi ierikotas virtuves zonas, kas ir brivi pieejamas katram hostela iemitniekam
un ir izmantojams viss tajas atrodamais. Bet naksSnojot sarunatas naktsmajas pie vietg€jiem
iedzivotajiem, ir paSsaprotami, ka praktiski katra maja ir lielaka vai mazak virtuve ar
€diena gatavoSanas iesp&jam.

Tikai nedaudz popularaka (44 respondenti) ir €Sana atras apkalpoSanas €stuves, kas
tieSakaja veida ir izskaidrojams ar ekonomiskumu, jo S$ada veida @stuves nereti ir
visletakais veids, ka ieturét edienreizes. Ka arT atras apkalpoSanas restorani ir 1pasi populari
tiesi jaunieSu vidi, kas ir galvena zemo izmaksu celotaju kategorija.

Ka citi eSanas veidi tika mingti iepirk3anas lielveikalos. Sados veikalos plasa
sortimenta ir pieejama jau €Sanai sagatavota partika, ka ar1 iesp&jams iegadaties dazadas
sviestmaizes, salatus un auglus. Bet citu veidu €dienreiZu ieturéSanu atzim€ja vismazaka

respondentu dala — 32 aptaujatie, kas procentuali redzams attela 4.2.5.

Edienreizes

16%
37%

24%

23%

O restoranos un kafejnicas B atras apkalpoSanas éstuvés O gatavo pats O cits

4.2.5. att. EdienreiZu ieturésanas vietas, %

ParvietoSanas.

Respondenti, atbildot uz jautajumu ka celojuma laika parvietojas, mingja vienu no
Ietakajiem transporta veidiem, celojot. Parliecinos$i lielaka dala respondenti mingja, ka
celojuma laika vini galvenokart izmanto sabiedrisko transportu (skat. 4.2.5. tabulu, 48.

Ipp.). Sis apgalvojums sasaucas ar jau ieprieks iegiitajiem datiem, ka mugursomnieki
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ekonomé un celojuma laika maksimali cenSas dzivot ka vietgjie iedzivotaji, iejlitoties vinu
tradicionalaja ikdienas dzive. Ar1 sabiedriska transporta izmantoSana, ir viens no eétakajiem
transporta veidiem, jo ne vienmeér un ne visur var noklit tikai saviem spekiem, piemeram,

ejot kajam.

4.2.5. tabula

ParvietoSanas celojuma laika.

Parvieto$anas veids Respondentu | Ipatsvars
skaits procentos
Ar sabiedrisko transportu 162 80%
Ar autostopiem 12 6%
Iré transportlidzekli uz vietas 8 4%
Maksimali censas staigat kajam 10 5%
Cits 10 5%

Izmaksu nozime.

Aptaujajot zemo izmaksu celotajus, svarigs uzdevums bija iegiit datus par izmaksu
svarigumu konkrétas kategorijas celojuma laika (skat. 4.2.6. tabulu, 49. Ipp.). Tika uzdoti
jautajumi par to cik svariga ir cena par naktsmajam, partiku un transportu. Atbilzu
gradacija ietvéra skalu no 1 (nav svariga cena (vienalga cik maksa)) lidz 5 (cena ir loti
svariga). Lielakajai dalai svariga vai loti svariga bija cena gan par naktsmajam, gan par
partiku, gan transporta izmaksas.

Mugursomniekam ir svariga izmaksu ekonomésana visu celojuma laiku, jo no ta
atkarigs cik ilgs un cik dazadu pavérsienu pilns biis vina celojums. Lai celotu ilgaku laika
posmu un pabiitu daudzas valstis ir svarigi samazinat izmaksas par konkrétam lietam, kas
§1s aptaujas konteksta ir naktsmajas, partika un transports. Izv€loties zemaka komforta un
Iénaku transportu, var ietaupit naudu un nobraukt par to paSu summu talaku cela posmu,
neka izveloties augstas klases autobusus, taksometrus vai atrvilcienus. Tapat ar1 ieperkoties
lokalajos tirgos un gatavojot partiku paSam, sanak daudz Ietak, neka katru dienu apmekI&t
kadu publisko &stuvi. Ka arT sarunajot naktsmajas, pie kada vietgja iedzivotaja var ietaupit
ievérojamu naudas summu, kas var bt noderét kadas citas aktivitatés, kas

mugursomniekam ir daudz svarigakas, neka komforts vai ipasa apriipe.
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4.2.6. tabula

Mugursomnieku izmaksu nozime celojuma laika.

Izmaksu Respondentu Ipatsvars
nozime skaits procentos
Cik svarigas ir naktsmajas izmaksas
nav svarigas 4 2%
mazsvarigas 12 6%
vienaldzigas 30 15%
svarigas 86 42%
loti svarigas 70 35%

Cik svarigas ir partikas izmaksas

nav svarigas 0 0%

mazsvarigas 30 15%
vienaldzigas 66 33%
svarigas 82 40%
loti svarigas 24 12%

Cik svarigas ir transporta izmaksas

nav svarigas 2 1%
mazsvarigas 18 9%
vienaldzigas 52 26%
svarigas 84 41%
loti svarigas 46 23%

CeloSanas biezums un ilgums.

Pedgjie anketas jautajumi bija par mugursomnieku celosanas biezumu un vidgjo
celoSanas ilgumu. Apstradajot respondentu atbildes, tika iegiiti sekojosi dati. 106
respondenti noradija, ka vini celo 2 — 4 reizes gada (skat. 4.2.7. tabulu). No Siem
respondentiem, 30 celo 1 — 3 nedg€las ilgi, bet 7 aptaujatie celo 2 lidz 4 reizes gada un katru

reizi no 1 lidz 2 méneSiem. (skat. 4.2.7. tabulu un 4.2.8. tabulu 50. Ipp.)

4.2.7. tabula

Mugursomnieku celojumu bieZuma sadalijums.

Cik bieZi celo
Sadalijums Respondentu skaits Ipatsvars procentos
mazak neka 1 reizi gada 12 6%
1 reizi gada 38 19%
2-4 reizes gada 106 52%
5-9 reizes gada 32 16%
vairak neka 9 reizes gada 14 7%
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Mugursomnieki var atlauties celot salidzino$i daudz un ilgu laiku, jo riipigi seko
lidzi saviem izdevumiem, netéré naudu lietam, bez kuram celojuma laika var iztikt, bet
nezaudgjot neko no celoSanas burvibas. Regulara celoSana (vairak par divam reiz€ém gada
celojuma dodas 75% respondenti) pierada faktu, ka mugursomnieki var atlauties celot
biezi, jo zemo izmaksu celoSana pilniba attaisno savu apzim&jumu, ja vien pats celotajs
rupigi seko Iidzi visam izmaksam un stingri pieturas pie mugursomnieku nerakstitajiem
likumiem.

Tapat par aktiviem mugursomniekiem var uzskatit 46 respondentus, jo vini
celojuma dodas vairak par 5 reizém gada. (skat. 4.2.7. tabulu) So respondentu dala, kas
celo 5 lidz 9 reizes gada, popularakais celojuma ilgums bija no 1 — 3 nedélam, ko noradija
11 respondenti.

Salidzino$i liels 1patsvars aptaujato celo tikai reizi gada, bet visticamak tad
celojuma ilgums ir daudz lielaks.

Apskatot mugursomnieka celoSanas ilguma iezimes, visvairak respondentu prom no

majam pavada 1 — 3 nedélas. (skat. 4.2.8. tabulu)

4.2.8. tabula

Mugursomnieku celojuma ilguma sadalijums.

Cik ilgu laiku celo
Sadalijums Respondentu skaits Ipatsvars procentos
mazak par 1 nedé|u 60 30%
1-3 nedélas 106 52%
1-2 ménesiem 28 14%
3-6 ménesiem 2 1%
ilgak par pus gadu 6 3%

Aktivi tiek celots pat mazak neka vienas ned€las ietvaros, bet tas var bt saistits ar
tadiem aspektiem, ka svetku brivdienas un aktiva celoSanas iesp€ju izmantoSana. Tadas
sveétku brivdienas ka Ziemassvetki, valsts gadadienas u.c., cilvéki izmanto katru brivo
dienu, lai giitu jaunus iespaidus, atpiistos un, kas jo 1pasi svarigi ir mugursomniekiem, par
labu izvélei celot, nosaka vel kads faktors. Tas ir zemo izmaksu aviokompanijas, kas
piedava iegadaties I€tas aviobiletes uz Tsiem lidojumu terminiem, kas mugursomniekam
dod iesp€ju dazas dienas par loti I1€tu naudu (nereti tie ir ne vairak ka dazi lati par aviobileti

lidojumam turp un atpakal) apskatit kadu citu zemju pils€tu. Tas ir atbilstoSs piedavajums
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tieSi mugursomniekiem, jo viniem nav nepiecieSama pilna celojuma pakete ar rezervétam
naktsmajam, un organiz€tam kultiiras objektu apskatém. Tapat ari zemais ienakumu

Iimenis mugursomnieku vidii liek izveleties par labu 1sakiem, bet biezakiem celojumiem.
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SECINAJUMI

Darba sakuma tika izvirzita hipotéze, ka zemo izmaksu celoSanu galvenokart
izvélas individi vecuma grupa no 18 -30 gadiem, ar zemiem un vid€jiem ienakumiem, bez
augstam komforta prasibam. Veicot pétijjumu un izveidojot zemo izmaksu celotaja
(mugursomnieka) sociologisko portretu, autora izvirzita hipotéze apstiprinajas.

Lidz ar dazadiem atvieglojumiem, robezu likvidéSanam un starptautisko
vienlidzibu, ir pieaugusi tlirisma popularitate visa pasaulé. ArT tiirisma Tpatnibas mainas un
cilvéki grib celot vairak, bet par to té€rét mazak. Zemo izmaksu celoSana ir viena no
perspektivakajam tiirisma nozarém ar milzigu attistibas un izplatibas potencialu. Latvija
mugursomnieku fenomens nav izp€tits un balstas uz pienémumiem. Zemo izmaksu
celoSanai nav skaidri izstradatas terminologijas latvieSu valoda, kas rada brivu
interpretaciju par mugursomniekiem, to biitibu un iezimém.

Zemo izmaksu celotaju vecuma grupa ir no 18 Iidz 30 gadiem. Vienlidz aktivi
mugursomnieki ir gan sievietes, gan virie$i. Nav izteiktas dzimumu diferenciacijas vai
kadas konkretas iezimes attiecigaja dzimuma izpausmés, saistiba ar zemo izmaksu
celoSanu. Tie ir jaunieS$i, sabiedribas dala, kas vel nav sasniegusi savus dzives brieduma
gadus. Jauniesi ir popularaka zemo izmaksu celotaju grupa, dél sava inovativa, elastiga un
misdieniga pasaules redz€juma. Mugursomnieki galvenokart studé vai strada algotu darbu.
Salidzinosi ar Eiropas regiona vid€jo ienakumu Iimeni, mugursomnieki ir celotdji ar
zemiem ienakumiem, jo vid€ji ménesi pelna lidz 500 USD, bet ir izvairigi temata par
saviem ienakumiem.

Mugursomnieks celo 2 — 4 reizes gada, un celojuma vidg€jais ilgums ir no 1 Iidz 3
nedélam. Labprat celo vienatn€ un par galvenajiem celoSanas iemesliem min iesp&ju iepazit
un izbaudit viet€jo iedzivotaju dzivesveidu un parazas, apskatit ievérojamakas vietas un
apmeklet kultiiras pasakumus.

Galvena motivacija celot ka zemo izmaksu celotajam ir neatkariba un briviba,
planojot savu celojuma grafiku un virzibu. Ka ar7 iesp€ja cieSak iepazit viet€jo kultiiru un
satikt un komunicet ar celotajiem no citam valstim. Esot cieSaka saikné ar viet€jo kultiiru,
iespgjams iegit kadu jaunu un interesantu informaciju un mainit savus celoSanas planus.
Viena no aizraujosSakajam ipasibam celot kd mugursomniekam ir spontanu ideju briviba,
neatkariba, atrasanas viet€jas kultiiras epicentra un cieSa komunikativa saite ar citiem.

Komfortablai celoSanai nepiecieSami &rti apavi, nauda un tiirisma celvedis, kas ir

zemo izmaksu celotaja svarigakas lietas, ko nem Iidzi celojuma. Mugursomniekam ir
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zemas komforta prasibas. Tradicionali ,parastajiem” tiristiem tadas kategorijas ka
komforts, tiriba, kvalitate un droSiba ir primaras lietas, bet mugursomniekam galvenas ir
tieSi nematerialas vertibas — sajust neatkaribu, satikt jaunus un atvértus cilvékus celojuma
laika un izbaudit dazadus piedzivojums.

Zemo izmaksu celotdjs nakSpo hosteli vai sarunajot naktsmajas pie vietgjiem
iedzivotdjiem. Edienreizes ietur konkrétas valsts viet€jos restoranos un kafejnicas, ka ari
daudz gatavo paSi, kas ir erti izdarams hostelos un pie vietéjiem iedzivotajiem. Parvietojas
gandriz tikai ar sabiedrisko transportu, ja nav iespgjams aiziet kajam vai, ja nav
nepiecieSamiba lidot ar lidmasinu. Lidojot, izmanto tikai zemo cenu aviokompaniju
pakalpojumus (Ryanair, EasyJet u.c.).

Mugursomniekam ir svarigas visas izmaksas, kas saistas ar celoSanu. Vienlidz
svarigi ir atrast I€tas naktsmajas, izmantot I€tu transportu un ekonomét uz partikas
izmaksam. Izmaksu ekonoméSana ir svariga visu celojuma laiku, jo no ta atkarigs cik ilgs
un cik dazadu pavérsienu pilns bus celojums. Tapat mugursomnieki ekonomé un celojuma
laika maksimali cenSas dzivot ka viet€jie iedzivotaji, iejiitoties vinu tradicionalaja ikdienas
dzive.

Latvijas potenciala zemo izmaksu celotaju grupa (18 — 30 gadi) $ada veida necelo.
Tikai dazi jaunieSi ir celojuSi ka mugursomnieki, tadél runat par kadam konkrétam

tendencém Latvijas sabiedriba, kas saistas ar zemo izmaksu celoSanu, Sobrid ir parsteidzigi.
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Pateiciba

Izsaku pateicibu bakalaura darba vaditajai doc. Annai Stepcenko par veltito laiku,

konsultacijam un ieteikumiem darba tapSanas procesa.
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Pielikums Nr. 1

Anketa (www.draugiem.lv)
Aptauja par celoSanas paradumiem

Sveiki!

Paldies, ka piekritat atbildét uz daziem jautajumiem! Tas Jums neaiznems vairak ka dazas
miniites.

Esmu Latvijas Universitates sociologijas bakalaura programmas students un rakstu
diplomdarbu par zemo izmaksu celotajiem (low-cost travellers, backpackers) un veidoju
vinu sociologisko portretu. Tadel man ir loti svarigs tiesi Jasu viedoklis un atbildes.

Liels paldies!

1. Dzivesvieta (pilséta)

2. Vecums
e <18
e 18-25
e 26-30
e 31-45
o >45

3. Dzimums
e Sieviete
e Virietis
4. Gimenes stavoklis
e Viens
e Ir draudzene / draugs
e Precgjies
5. Nodarbo$anas
e Nodarbinatais
e Nenodarbinatais

e Skolnieks / Students

6. Cik biezi Jis celojat?
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e mazak neka 1 reizi gada
e 1 reizi gada
e 2 —4reizes gada
e 5 —0Oreizes gada
e vairak neka 9 reizes gada
7. Cik ilgu laiku Jus vidéji pavadat celojot?
e mazak par 1 nedelu
e | —3nedelas
e | —2 méneSus
e 3 — 6 ménesus
e vairak neka pus gadu
8. Vai Jis celojat ka mugursomnieks? (ar mugursomu, izmantojot sabiedrisko
transportu, naksnojot hostelos, maksimali gatavojot édienu pats utt.)
e Ja
e Né

e Tikai dazreiz

Liels paldies!
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Pielikums Nr. 2

Anketa ( www.couchsurfing.org, www.hostelworld.com )

Habits of travellers
Hello!

Thank you for agreeing to answer to some questions. It won't take you more than 5
minutes.

I am a last year student of sociology programme at the University of Latvia and I am
writing graduation paper about low-cost travellers / backpackers and constructing
sociological image of the low-cost traveller. That would be very important for me to have
your answers of the following inquiry and the position on the theme.

Thank you very much!

Best Regards

1. Home country

2. Age
e 18-25
e 26-30
e 31-45
e 46+

3. Gender
e Female
° Male

4. Family status

e Single
e Have girlfriend / boyfriend
e Married

5. Occupation

e Employed
e Unemployed
o Student

e On Gap Year
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6. Income level (per month)

e <500USD

e 500-1000USD
e 1001 —2000 USD
e 2001 —4000 USD
e 4001 - 6000 USD
e >6000USD

e Other:

7. Mostly travelling

e Alone
e Incouple
e Ingroup

8. Are you travelling like a backpacker (carry backpack, use public transport, sleep in
hostels, cook by yourself)?

e Yes
e No (Please, go to question No.10)
e Sometimes

9. Motivation to travel as a backpacker? (Please mark 2 - 3 main reasons)

e Chance closer get to know with local culture

e Chance for more socialization with locals

e Chance to meet and communicate with other travellers from different countries
e Independence and freedom of action and planning

e Low expenditure

e More adventures and other excitement happenings

e Other:

10. Please name 3 things which are necessary for you to feel comfortable during the trip?
(for example, comfortable shoes, reliable travelling companion, guidebook, PC, etc.)

11. Which accommodation form do you prefer?

e Hotel
e Hostel
e Camping

o Staying with friends
e Use Couchsurfing, Hospitalityclub
e Other:

12. Where do you eat when travel?
e Restaurants and cafes

o Fast food eating-places
e Cook yourself
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e Other:
13. Which transportation you mainly use when travel?

e Public transport

o Hitchhike (catch a car)
e Rentacar

o Walk

e Other:

14. What is the main reason of your trips?

e To go sightseeing

e To visit cultural activities

e Get to know and enjoy local lifestyle and manner
e To meet other like-minded

e Other:

15. How importat for you is the price of accommodation?
12345

unimportant very important

16. How important for you is the food expenses?
12345

unimportant very important

17. How important for you is the transportation costs?
12345

unimportant very important

18. How often do you travel?

e Less than once a year

e Once a year

e 2 -4times a year

e 5-9times a year

e More then 9 times a year

19. How long is your average trip?

o Less than 1 week

e 1-3weeks

e 1 -2 month

e 3 -6 month

e More than half a year
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