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ANOTACIJA

Bakalaura darba “Hip hop subkultiiras popularitates pieaugums Latvija” mérkis tika
noskaidrots. Tika secinats, ka Hip hop subkultiira Latvija ir vai nu pazudusi pa visam vai eksiste
tikai pagridé, tacu Hip hop elements reps, kas tika pétits pastiprinati §1 darba ietvaros, ir kluvis

loti pieprasits Latvija un turpina savu popularitates kapumu.

ST darba teorétiskaja dala tika apskatitas dazadas teorctiskas pieejas un izpratnes,

pieméram, popkultiira, subkultiiras, reprezentacija un Hip hop elements reps.

Bakalaura darba empiriskaja dala tiek noskaidrots, ka un cik liela mé&ra Hip Hop
subkulttra Latvija ir pienémusies vai kritusies popularitate. Sakotngji tiek veikta kvantitativa
kontentanalize par repmiizikas popularitates pieaugumu Latvijas Radio Pieci &tera, kas ir viens
no straujak augoSajiem radio Latvija un www.delfi.lv rakstos, kas ir lielakais masu medijs
Latvija. Péc tam tiek veikta www.delf.lv rakstu kvalitativa kontentanalize, lai noskaidrotu
rakstu piederibu Hip hop subkultiirai. Papildus tam tiek veidotas dalgji struktur&tas intervijas ar
Latvijas zinamakajiem reperiem un veikta interviju kvalitativa kontentanalize, lai noskaidrotu

reperu piederibu Latvijas Hip hop subkultiirai.

Atslegas vardi: Hip hops, reps, subkultiiras, popkultiira, reprezentacija
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ANOTATION

In the study “Growth of Hip hop subculture in Latvia” goal was reached. It was found
out that Hip hop subculture in Latvia is fully disappeared or exists only in underground, but
Hip-hop element rap, which had extra attention in this study, has become very popular in Latvija

and continues its popularity growth.

In the theoretical part of this study are viewed different theoretical approaches and

understandings, for instance, pop culture, subcultures, representation and Hip-hop element rap.

In the study of Bachelor empirical part was find out how and how much Hip hop
subculture in Latvia is grown or shrink in popularity. In the begging quantitative content
analysis was made about rap music popularity growth in Latvijas Radio Pieci ether, which is
one of the fastest growing radio in Latvia and www.delfi.lv publications, which is biggest mass
media in Latvia. After that qualitative content analysis was made for www.delfi.lv publications
to find out publication affiliation to Hip Hop subculture. In addition, partially structured
interviews were made with most known rappers in Latvia and used qualitative content analysis

to find out does rappers belongs to Latvian Hip hop subculture.

Key words: Hip hop, rap, subcultures, pop culture, representation
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IEVADS

Bakalaura darba téma miisdienu Latvija ir loti aktuala, jo Hip hops, it Tpasi ta viens no
galvenajiem elementiem reps pienemas ar vien lielaka popularitaté ik gadu. LatvieSu un citu
valstu reperi ar vien biezak ir dzirdami pa radio stacijam, latvieSu reperi tiek aicinati uzstaties
dazados popmiizikas festivalos un televizijas Sovos. Latvija reperi veido daudz vairak koncertu
ka ieprieks un uzstajas ar solo koncertiem pat tadas vietas ka “Palladium” un “Aréna Riga”.
Hip hop subkultiira tiek uzskatita par vienu no lielakajam subkultiram pasaulg, tap&c ir svarigi
noskaidrot, vai pienemoties repam Latvija popularitaté, palielinas ar1 Hip hop subkultira
Lavija. Lai to noskaidrotu ir nepiecieSams apskatit Latvijas ietekmigako masu mediju un ievakt
informaciju, ka tur repmiizika tiek reprezentéta, tapat ka nepieciesSams veikt dalgji strukturétas
intervijas ar dazadu repa virzienu Latvijas zinamakajiem izpilditajiem, lai noskaidrotu, vai

reperi ir joprojam pieskaitami pie Hip hop subkultiiras.

Pétijuma probléma bakalaura darba “Hip hop subkultiiras popularitates picaugums
Latvija” ir nonakt pie secinajuma, vai palielinoties Hip hop subkultiras zinamaka elementa

repmiizikas popularitatei, palielinas ar1 paSas subkulttiras popularitate.

Par petijuma objektu bakalaura darba tika izvirzits Latvijas Hip hop subkulturas
zinamakais elements repmiizika, tacu par pétijuma priekSmetu tika izvirzits Latvijas Hip hop

subkulttiras popularitates pieaugums.

Darba mérkis ir noskaidrot, vai Hip hop subkultira Latvija ir piedzivojusi popularitates

pieaugumu, pastiprinatu uzmanibu veltot tas zinamakajam elementam repam.

Lai sasniegtu bakalaura darba meérki bija nepiecieSams izvirzit vairakus pétnieciskos

uzdevumus;:

1. lepazities ar teorétisko bazi par popkultiiru, subkultiram un to savstarpgjam
atSkiribam, reprezentaciju un repmizikas pirmsakumiem ka ar1 paslaik esoSo
situaciju Latvija;

2. Izvéleties un iepazities ar atbilstoSo pétijuma metodologiju, lai pétijums tiktu
veikts péc iespgjas precizdk — kvantitativa kontentanalize, kvalitativa
kontentanalize un dalgji struktur€tas intervijas;

3. Veikt www.delfi.lv kvantitativo un kvalitativo kontentanalizi pulbikacijam, kas
saistitas ar repmiiziku;

4. Veikt Latvijas Radio Pieci LatvieSu muizikas Top 20 kvantitativo kontentanalizi;
5


http://www.delfi.lv/

5. Pétnieciska procesa ievakto datu analize, secinajumu izdariSana un bakalaura

darba izvirzita mérka noliegSana vai apstiprinasana.

Bakalaura darba teoretiskaja dala tiks izmantotas vairaku atpazistamu teorétiku teorijas
un secinajumi, kas darba gaita palidzgs izprast vairakas likumsakaribas un veikt kvalitativu
pétniecibu. Tiks izmantota, pieméram, Dika Hebdidza teorija par subkultiram, tiks
apskatits Cikagas Universitates 1940. gada pétijums par subkultiram, kas uzskatits par

pirmsakumiem subkultiiru p€tnieciba un Stjuarta Hala teorija par reprezentaciju.

Bakalaura darba metodologiskaja dala tiks apskatitas pé&tniecibas metodes no to
teorctiskas puses. Veélak §is teorétiskas metodes tiks izmantotas bakalaura darba
pétnieciskaja dala.

Darba empiriskaja dala tiks apkopoti pétjjumu gaitd iegiitie rezultati un veidoti
secinajumi.

Bakalaura darbam ir pievienots izmantotas literatiiras saraksts.



1. POPKULTURA UN SUBKULTURA

Aprakstot subkultiiras vai popkultiiru, vienmer noderigi ir apskatit Sos terminus kopa,
jo tie papildina viens otru. Subkultiiras vienmér pastav iek§ domingjosas — Saja gadijuma
popkultiiras, ta subkultiras raksturo viens no atpazistamakajiem subkultiiru pétniekiem Diks
Hebdidzs (Dick Hebdige). Lai ar subkultiira atrodas it ka iek$ popkultiiras, tomér subkultiira
nepaklaujas popkulttrai un ir diezgan neatkariga. Ir svarigi izprast jédzienus popkultiira un

subkultiira, ka arT to, ka tas savstarpg&ji sadarbojas.

1.1 Popkultara

Loti precizi popkultiiru ir raksturojusi Sérlija A. Fedoraka (Shirley A. Fedorak), kura
saka, ka populara kultira ir musu spogulis, kurs atspogulo sabiedribas domu, kulttiru,
pretoSanos un parstav mainigo socialo realitati. Dazadu laika posmu popkultiiras atradumi un
artefakti stasta par to, cik sabiedriba daudz ir attistijusies laikam ejot un atspogulo konkréta
laika iezimes un vértibas sabiedriba. Ta pat péc Sirlejas A. Fedorakas teikta var secinat, ka
popkultura ir cilvéku komunikacijas riks, ar kuru cilveki stasta par saviem uzskatiem un dzives
apstakliem. Caur popkultiiru tiek izteiktas sajiitas par pagatnes notikumiem un dazadas atminas,
tagad@jais dzives stavoklis un ta raksturojums, ka arT nakotnes vizija, ieklaujot sapnus.!
Populara kulttira rodas sociala procesa mijiedarbiba, kad savstarp€ji saskaras parasti ikdienas
notikumi ar kulttru, tada veida atspogulojot pasreizgja laika aktualitates sabiedriba. Loti labs
pieméers jeb vieta, kur mes ikdiena sastopamies ar popularo kulttiru ir socialie tikli un mediji.
Viegla forma popularo kultiiru varétu raksturot ka parastu ikdienas kultiiru — doSanas uz darbu,
lai pelnitu naudu savai gimenei, atptiSanas ar draugiem pie alus glazes un citas ikdienas
nodarbes, ar ko saskaras lielaka dala cilvéku, protams, sevi ietverot arT popularo miiziku, kino
un citas kultiiras izpausmes. Cilveki rada dazadus stastus un makslu, organizeé pasakumus un

sporto, tada veida radot jégu dzivei un atzimgjot savu pastavésanu pasaulg.

Rakstnieks Maikls Bérgans (Michael Burgan) uzskata, ka subkultiira vai jebkads cits
notikums klaist par dalu popkultiiras, kad vienlaicigi to piedzivo vairaki cilveki. Loti lielu lomu
popkulttra un tas definésana ienem dazadi masu sazinas Iidzekli un So sazinas lidzeklu attistiba

laika gaita. Par vienu no nozimigakajiem masu sazinas lidzekliem Maiks B&rgans min radio,

! Fedorak, S.(2009). Pop Culture: The Culture of Everyday Life. Toronto: University of Toronto Press. P. 1
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kam bija loti liela nozimé& 20. gadsimta divdesmitajos gados. Vairaki cilvéki vienlaikus no
dazadam vietam vargja klausities vienadas dziesmas un vienadas radio parraides, kas Siem
notikumiem lika kliit par popkultiras elementiem. 1950. gados sakas jau atkal jauna &ra —
televizijas laiks, kad populara kultiira loti lielos apjomos pliida caur dazadiem televizijas
raidijumiem un serialiem. Lidzigi ka ar radio, cilvéki vargja klausities to, ko stasta televizija,
taCu papildus dzirdei vargja piesl€gt ari redzi un stastus vizualizet, kas efektu pastiprinaja. Tapat
ka radio art televizija cilveki vargja piedzivot vienu un to paSu gan no savam majam, gan
publiskam telpam. Paral€li $iem tehnologiskajiem masu sazinas Iidzekliem, popkultiru
joprojam izplatija un izplata ar1 dazadi laikraksti. Lai ar1, galvenokart, popkultiiru izplata masu
sazinas lidzekli, tomer ta tiek izplatita arT dazados citos veidos, pieméram, ar g€rbsanas stilu —
dzinsu bikses un t-krekli.? Popkultiira sevi ietver gan makslu, gan publikacijas, gan dazadus
ikdienas pasakumus, piemé&ram, sporta spélu apmekléSana vai daliba tajas, iepirkSanas jeb

shoppings un citi, kas cilvékiem $kiet svarigi vai tiek darits, lai giitu sev labumu.®

Misdienas gan Latvija, gan visa pasaul€ ir loti attistijies veids, ka cilveki sava starpa
komuniceé — ar vien vairak komunikacija notiek ar interneta starpniecibu. Diena tiek
augSupieladetas vairaki miljoni bilzu, video un sarakstiti vairaki miljardi rakstzimju interneta.
Tas paver ar1 iesp&ju popularajai kultiirai dominét ar vien vairak. Informacijai atrodoties viena
vieta globalaja timekli ir ar vien grutak kadai lietai paslépties un palikt nemanamai, tomér no
otras puses rodas paradokss, jo informacijas ir tik daudz, ka kaut ko atrast paliek ar vien griitak.
Tomér dazadam lietam, kas ir bijuSas piederigas tikai vienai subkultiirai palikt par popularo

kulttru ir gauzam viegli, ja tas atrodas interneta vide.

Internets, kas bieZi tiek saukts arT par jauno mediju ir globals timeklis, kura ikdienu ar
informaciju apmainas ta lietotdji. Internets ir kluvis par neatnemamu cilvéka ikdienas
sastavdalu un popularas kultiiras elementu. Tas ir mainijis masu attieksmi pret dazadam lietam,
ka arT mainijis misu paradumus un dienas rutinu. Internets ir mainijis ne tikai parasto cilveku
ikdienu, bet arl organizaciju komunikacijas veidu. Organizacijas izmanto internetu, lai
reprezentétu dazadas lietas no sev vélama skatu punkta un interneta lietotaju acis raditu sev
vélamo viedokli.* Lidz ar to internets paver ari iespéjas dazadam subkultiiru raditajiem
elementiem kliit atpazistamiem, lai arT to pamatmeérkis tads nav bijis. Ko 11dz kads notikums vai
lieta tiek augSupielad@ta interneta publiskai apskatei, to var apskatit lielas masas un tas var klit

par popularas kulttras elementu.

2 Burgan, M.(2013). Popular Culture: 1960-1979. London: Capstone Global Library. P. 4
3 Danesi, M.(2012). Popular culture: Introductory Perspectives. P. 6
4 Janoschka, A.(2004). Web Advertising: New Forms of Communication on the Internet. P. 96
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Komunikacija interneta palielina iesp€&ju subkultiram vai to elementiem kliit par dalu
no popularas kultiiras ar vien vieglak, jo informacija interneta celo ar loti lielu atrumu un lielos
apjomos, daudz plasak un atrak ka realaja vide. Interneta publicéta informacija ir pieejama no
jebkuras vietas pasaulé, kur ir pieejams internets. Interneta ir iesp&jams uzzinat loti daudz par
dazadam subkultiram un misdienas interneta vidi un tas izmantotajus dévé par globalo
ciematu.® Vienigais, kas ir nepiecie$ams, lai kliitu par dalu no globala ciemata un iegiitu pieeju

lielajai datu pliismai ir interneta savienojums.

1.2 Subkultiiras

Tiek uzskatits, ka jedziens subkultiira pirmo reizi paradas 1940. gada, kad Cikagas
Universitates pétnieki veica p&tijumu. Saja subkultiru pétijuma Cikagas Universitates pétnieki
apskatija dazadu socialo grupu uzvedibu Cikaga, kas taja laika posma bija otra lielaka Amerikas
Savienoto Valstu pilséta.® Tika izvéleta tiesi §1 pilséta, jo taja bija liels kriminalas darbibas
Iimenis un taja dzivoja imigranti no dazadam pasaules pilsétam. Petijuma gaita tika apskatitas
un dokument&tas Cikagas socidlo grupu kopiga pieredze. Izmantojot etnografisko pétniecibas
metodi pétnieki nonaca pie dazadiem Cikagas iedzivotaju socialajiem tipiem, pieméram,
imigranti, bandu locekli, noziedznieki un citi.” Jedziens banda un subkultiira sakuma tika
uzskatits par sinonimiem vai savstarpgji aizstajamiem, bet §1 Cikagas pétijuma dgl tie tika
atdaliti un atseviski definéti. Tika pienemts, ka bandu locekli ir sava starpa viens ar otru loti
ciesi saistit, tacu subkultiru parstavji personigi nav tik ciesi saistiti. Ta pat subkultiiram nebija
1sti noteikti kriteriji, lai individs varétu klit par tas biedru, tatu bandam Sie noteikumi vargja
bt loti strikti. Japiemin arf tas, ka bandam neatnemama sastavdala ir to geografiska lokacija
attieciba pret bandas biedriem, taCu subkultiiram tam nav nozimes — subkulturu locekli var

nebiit savstarp@ji saistiti un var atrasties dazadas lokacijas.®

Cikagas Universitates mérkis bija saprast, kadas kultiiras piederibas eksistéja Cikagas
pilséta un, kapéc rodas dazadas socialas problémas starp Cikagas iedzivotajiem, kad sastopas
un savstarpgji mijiedarbojas divu dazadu kultiiru cilveki. Ta pat Cikaga loti aktuala probléma

bija noziedziba jaunieSu aprindas, kas bija ka galvena probléma, kas tika skatita Saja p&tjjuma.

> Campesato, O., Nilson, K.(2010). Web 2.0 Fundamentals: With AJAX, Development Tools, and Mobile
Platforms. Sudbury, Massachussetts: Jones and Bartlett Publishers. P. 9

® Gelder, K.(2007). Subcultures: Cultural Histories and Social Practice. P. 27

" Bennett, T., Watson, D.(2002). Understanding Everyday Life. P. 105

8 Franzese, L. R., Covey, C. H., Menard, S.(2006). Youth Gangs. Illinois: Charles C Thomas. P. 9
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Cikagas skolas pétnieki velgjas paradit, ka darbspgjas vecuma cilveki arT ir atbildigi par Cikagas

jaunie$u kriminalajam darbibam un var to ietekmat.®

Apskatot Cikagas Universitates pétfjumu ir svarigi secinat ne tikai to, ka tika radits loti
liels pétfjums par Cikagas ikdienas dzivi, bet ar visaptvero$s materials par dazadu kultiiru
savstarpgjo saskarsmi. Lielas uzmanibas verts ir ar1 veids ka tika iegtti p&tnieciskie dati. Dati
tika ievakti saskaroties ar Cikagas pilsétas ikdienas situacijam, iedzivotajiem un pétniekiem aci
pret aci. Cikagas Universitates p&tnieks Roberts E. Parks (Robert E. Park) $aja p&tijuma bija ka
galvenais motivacijas devgjs, kas aicinaja savus studentus piedalities Saja p&tijuma. Roberts E.
Parks aicinaja studentus doties uz dazadam vietam, piemé&ram, geto rajoniem, bariem, imigrantu
pilsétas dalam, nolaistam viesnicam un citam vietam, lai atrastu p&c iesp€jas dazadakus petamos
objektus. Roberts R. Parks uzskatija, ka tada veida tiks daudz efektivak saprasta dazadu kulttiras
slanu cilvéku dzive un tas, ar ko vini saskaras ik dienu.!® Tapéc ir janem véra, ka pétot
subkultiiras ir svarigi satikt subkultiiru parstavjus realitat€ un to socialaja vide, lai varétu izdarit

kadus secinajumus par subkulttiram.

Popkultira maz ietekm& subkulttiru, tacu var but tiesi otradi — subkultiira var loti
ietekm@t popkultiiru un tas saturu. Ta, pieméram, DZons A. Veivers (John A. Weaver) apraksta
subkulttras ietekmi uz popkultiiru, salidzinot hip hop subkultiiras ietekmi uz jaunieSiem un
vecaku kultiru (Saja gadijuma domingjoso kultiiru) un tas ietekmi uz jaunieSiem. DZons A.
Veivers apgalvo, ka hip hop kultira ir paveikusi daudz vairak jaunieSu attistiSana un
identificésana par vecaku kultiiru, jo hip hops ir defingjis dazadas jaunieSu identifikacijas lietas,
ka, piem&ram, gérbsanas stilu, briva laika aktivu pavadiSanu, reklamas, veidojis TV parraides,
laikrakstus un pat savu valodas stilu. Hip hopa definéto jaunieSu kultiiru domingjosa kultira ir
centusies apspiest un mainit, tau tas nav izdevies, jo subkultiiras pamata ir vairakas vertibas,
kuras domingjosa kultiira nevar aizvietot, tada veida paradot savu vajumu un padarot subkultiiru
vél specigaku.!! Lai plasak izprastu, kapéc subkultiiram ir tada ietekme uz popkultiiru, ir

vajadzigs izprast subkultiiras biitibu un nozimi starp cilvékiem.

Subkultiiru viens no pastavésanas mérkiem ir biit opozicija popularajai kultiirai, tada
veida esot originaliem. Pieméram, ja popularas kultiiras vértiba ir popularitate, tad subkultiiras

vértiba biis autentiskums, originalitate.?

® Turpat, P. 254

10 Bennett, T., Watson, D.(2002). Understanding Everyday Life. P. 105

1 Weaver, A., J.(2009). Popular culture primer. New York: Peter Lang Publishing. P. 44

12 Baker, C.(2012). Cultural Studies. Theory and Practice, 4th edition. London: SAGE. P. 430
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Kontrkulttiras (kulttira, kuras galvenais mérkis ir noliegt doming&josas kultiiras vertibas)
un subkultiras tiek iepazistinatas ar sabiedribu, galvenokart, caur popularo kultiiru — dazadiem
rakstiem un raidijumiem. Tiesi tap&c loti svariga ir reprezentacija, jo ta ir atbildiga par to, ka
konkréta subkultiira vai kontrkultiira un to kopienas tiks uztvertas sabiedriba. Ta, pieméram,
mes varam radit sajlitas un izpratni par to, kadas subkultiiras un kontrkulttiras pastavéja agrakos
laikos, apskatot to laiku filmas, laikrakstus un tv parraides. Apskatot dazadus raidijumus par
subkultiiram un kontrkultiiram mes varam iegiit jau sagatavotu viedokli par STm kopienam, tiesa
gan reprezentacija no S$ada avota biezi vien vairak saistita ar konkrétas subkultiiras vai
kontrkultiiras lomu sabiedriba un tas socialajos procesos, nevis par subkultiiru vai kontrkulttiru

pamat nozimi. 13

Ka jau iepriek§ minéts, subkultiiras sp€j ietekmét domingjoso kulttiru jeb Saja gadijuma
popkultiru. Diks HebdidZs pauz, ka loti biezi dazadi simboli un objekti, kas ir bijusi originali
un piesaistiti konkrétai subkultiirai partop par masveida produktu.'* Sadi popkultiiras parstavji
padara iepriek§ originalos simbolus vai objektus par kaut ko masveidigu, lai gitu sev

komercialu labumu.

Subkultiram ir liela nozime popkultiira, jo subkultiras ir tas, kas rada dazadus
produktus un pat nosaka trendus, kas partop popkulttra. Savukart popkultiira ir svariga prieks
subkultiram, jo ar to palidzibu ir iesp€jams paust savas kopienas uzskatus un reprezentet
kopuma savu kopienu caur masu sazinas lidzekliem. Ta ir iesp&ams iegiit jaunus subkultiiras
piekritgjus un paplaSinat subkultiru. Reprezentgjot subkultiiras, sabiedribai izveidojas
viedoklis, priekSstati un stereotipi par subkultiram, Iidz ar ko ir vieglak veikt dazadus

pétijumus, kas saistiti ar cilvéku viedokli pret subkulturam.

1.3. Subkultiiru un popularas kulturas muzika

Muzika subkultiiras un popularaja kultiira ir véra nemams elements. Ar muziku més
sastopamies ik uz sola un katru dienu. Muzika, kas skan pa radio un ir plasi pieejama tiek
uzskatita par popularas kultiras elementu un b iezi vien tik apziméta ar vardu meinstrims jeb
pamatpliisma. Sis miizikas mérkis ir patikt visiem un nest makslinieckam jeb izpilditajam

finansialu labumu. Mizika, kas par kadas konkrétas subkultiras elementu, visbiezak, nav

130 Brien, S., Szeman, 1.(2004). Popular culture: A user's guide. P. 246
14 Storey, J.(1999). Cultural Consumption and Everyday Life. London: Oxford University Press. P. 55
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dzirdama radio stacijas, protams, ar iznémumiem. ST miizika biis pieejama tikai kados
specifiskos Youtube kanalos vai Spotify atskanoSanas sarakstos. Var biit ar1, ka §1 miizika pat
nebiis interneta, bet tikai diskos, tada veida nenonakot pie liela klausttaju loka un saglabajot
sevi ka tikai konkrétas subkultiiras elementu. Sadu miziku médz saukt par underground jeb
pazemes miiziku un tas izpilditaja merkis nav git finansialu labumu, 1idz ar ko miizika tiek
veidota prieks sevis vai apzinatai, visbiezak Saurai mérkauditorijai. Pazemes miizika parasti ir
kadas subkultiras elements un nav veidota péc popularas kultiiras miizikas standartiem. Tas

meérkis nav sasniegt maksimali lielu auditoriju, lai nestu finansialu labumu izpilditajam.

Dazadas kulturas muzikas gaume var atskirties, tap&c vienas kultiras parstavji var
nesaprast citu kultliru vai subkultiru miziku. Miizika var tikt aplikota no makslas un
intelektualas sabiedribas skatu punkta, kas katra lieta cenas atrast vértibas. Sadas kultiiras
parstavji par kvalitativu un vardam “miizika” atbilstoSu uzskatis tikai klasisko miziku,
piem&ram, Mocartu, tacu popularas kultiiras miiziku, kas ikdiena dzirdama pa radio, piemé&ram,
repera Kanje West izpilditas dziesmas raksturos ka kaut ko nekvalitativu. Tomér miizikas
kultiru iesp&jams apskatit arT no cita skatu punkta — muziku apskatot ka dzives stilu vai

dzivesveidu. So izpratni mizikas kultiirai pazistam ka, pieméram, “Amerikas dzives stils”.'®

Diks Hebdidzs sava gramata “Subkulttira” (1979) apskatija dazadas subkulttiras un
miziku lomu tajas. Ka jau iepriek$ secinats, tad subkultiras ir dala no kultiras, kas
izveidojusies ka Tpatngja apakSgrupa. Diks Hebdidzs apraksta subkultiru stilu dazadibu un
atSkiribu no popularas kulttras. Gramata tiek pausts viedoklis, ka subkultiiru mizika jau pasa
sakné tiek radita ar citadaku domu ka popularas kulttiras muzika. Subkultiru miizika tiek radita
ar mérki atSkirties no pelekas masas, tapeéc Sai miizikai ir saméra pagriiti kliit par dalu no
popularas kultiiras un patikt lielam skaitam klausitaju.'® Tomér Dika Hebdidza viedokli
nepienem Sara L. Torntone (Sarah L. Thornton). Sociologe Sara L. Torntone ir veikusi p&tijumu
par kadu Apvienotas Karalistes deju miizikas jeb ‘rave’ grupu, kas darbojas ap 20. gadsimta
beigam. ST grupa nebija parak atpazistama, tapéc ka piedergja rave miizikas stila subkultirai.
Lai ar grupas dalibnieki veidoja miiziku, kas bija atskiriga no popularas kultiras, kas ir viena
no subkultiiras miizikas radiSanas iezim&€m pé&c Dika Hebdidza teikta, tomér $is miizikas grupas
mérkauditorija neaprobeZojas ar subkultiiras piederosajiem. Sis miizikas grupas mérkauditorija

tikusi izveidota péc miizikas klubu Tpasnieku pastitijuma, lai ar miziku varétu giit pelpu. Tada

15 Thompson, J. B.(1994). Ideology And Modern Culture. Cambridge: Polity Press. P. 100
16 Negus, K.(1996). Popular Music in Theory. Cambridge: Polity Press. P. 16
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veida noSkirot rave mizikas subkultiiras piederigos un pievienojot tos klubu apmekletaju

subkultarai.l’

Tiek uzskatits, ka Dika HebdidZa teorija par subkultiiru un tas izpilditajiem, kas sevi
defing ka underground jeb pazemes izpilditajiem ir loti preciza. ST teorija joprojam ir aktuala
un noveérojama apskatot mizikas izpilditaju vizualo noform&umu un muzikas stilu, ta ir
novérojama ari manieré, kada mediji apskata miizikas dazados stilus un, pateicoties Sis
Hebdidza teorijas dél, ir veikti dazadi citi akadeémiski pétijumi par mizikas stiliem iek§
subkultiiram.® Pastav ar viedoklis, ka miizikas stili un Zanri ir tikai ka simbols, lai izpilditajs
pats sevi varétu identificét. Muzikas izpilditajam, pielidzinot sevi kadam miizikas zanram, tas
asoci€ sevi ar izveleta muzikas Zanra klausitajiem jeb konkrétai subkultirai un vélas gut
noveértgjumu no §is subkultiiras biedriem.® Reizém no izpilditajiem vai grupam ir dzirdams, ka
tie sevi nepiesaista nevienam muzikas stilam vai zanram, tada veida neasoci€jot sevi ar nevienu

subkulttiru.

17 Negus, K.(1996). Popular Music in Theory. Cambridge: Polity Press. P. 20
18 Turpat, P. 18
¥ Turpat, P. 21
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2. REPREZENTACIJA

Noderigi ir apliikot jédzienu reprezentacija, lai izprastu likumsakaribas, kas varétu
ietekmé&t Hip hop makslas un subkultiiras popularitates picaugumu, jo ar reprezentaciju mes
ikdiena sastopamies ik uz sola. VienkarSiem vardiem reprezentaciju varétu skaidrot ka
att€loSanu. M@s att€lojam jeb reprezentgjam citiem cilvékiem dazadas lietas ta, ka me&s pasi tas
uztveram un sajitam. Reprezentgjot jebko citiem més censamies tiem pasniegt So lietu tiesi ta,
ka ta ir redzama miisu pratos, lai cilvéki saprastu miis. Protams, ka reprezentacija var saturét
arT manipulaciju. Notikumi var tikt atspoguloti nepatiesi vai ar kadu noltiku, lai cilveéku ievirzitu
noteiktaja virziena un raditu vinam manipulétaja vélamo viedokli. Dazadiem cilvékiem,
apspriezot vienadu lietu vai notikumu, reprezentacijas veids bis atSkirigs. Reprezentacija iet ari
roku roka ar simboliem, jo simboli loti labi sp&j reprezentét dazadas lietas. Piem&ram, krusts

simboliz& ticibu un Jézu. Lielaka dala cilveku, redzot krustu to saista ar ticibu.?

Par vienu no svarigakajiem reprezentacijas pétiSanas avotiem tiek uzskatita valoda.
Stjuarts MakPails Hals (Stuart McPhail Hall), kur$ ir viens no zinamakajiem pé&tniekiem $aja
laucina liek uzsvaru uz valodu, jo valoda ir galvenais elements, ar kuru tiek nodroSinata
reprezentacijas funkcija. Reprezentacija ir ciesi saistita ar kultiiru, jo sava starpa komunicgjot
ar valodas palidzibu cilvéki dalas savas vértibas un uzskatos. Ta pat Stjuarts Hals valodu saista
ar Zim&ém un simboliem, kas ietver dazadus vardus un citas skanas.?! Pauzot citiem savas
vertibas un uzskatus ar dazadam skanam mes dalamies ar savam personigajam nozimém ar

citam personam, tada veida reprezent&jot sevi.

Ta pat Stjuarts Hals lielu nozimi liek pieverst ka tiesi tiek pasniegta kada lieta vai
notikums to reprezentgjot. Stjuarts Hals min pieméru, ka var reprezentét &ku.?? To reprezentgt,
stastot no kada materiala ta ir biivéta, no kada materiala ir gridas segums un ta més varam
reprezentét vienkarsi €ku, kur dzivo cilveki vai notiek kadas saimnieciskas darbibas. Ja mes
Sim stastam piesaistam savas emocijas, pieméram, stastam, ka esam $o maju pasi iekartojusi,
svingjusi tur svétkus ar gimeni un draugiem, tad S§T vairs nav vienkarSa maja, tas ir majas,

dzivesvieta, kas musu dzivé daudz nozimé.

Stjuarts Hals reprezentaciju un tas pieejas iedala 3 dazados veidos:

20 Hall, S.(1997). Representation: Cultural Representations and Signifying Practices. London: SAGE. P. 16
2L Turpat. P. 1
2 Turpat. P. 3
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e Atspogulojosa pieeja — §is pieejas galvenais mérkis ir maksimali objektivi
atspogulot realitati. Lai atspogulotu realitati ir nepieciesams spogulis, kas ir
valoda;

e Apzinata pieeja — Saja pieeja arl tiek izmantot valoda ka galvenais
reprezentacijas riks. Pieeja ir pret€ja atspogulojosajai pieejai, jo ar valodu tiek
pieskirta sev vélama nozime dazadam lietam vai objektiem. Tiesa gan Stjuarts
Hals neapgalvo, ka cilvéki vienmér ar nodomu censas izmantot So pieeju. Ta var
tikt izmantota ar1 vienkarsi ietekméjoties no citiem cilvékiem;

o Konstruktiva pieeja — $1 pieeja skaidro, ka reprezentacija veido nozimes un $is
nozimes tiek veidotas, balstoties uz visiem zinamiem faktiem. Pieeja sastav gan

no atspogulojosas pieejas, gan apzinatas pieejas.?®

Svarigi ir arl saprast, ka reprezentaciju veido misu katra individuala iepriekseja

pieredze. Reprezentacija ka jédziens ir veidots no divam pasaulém:

e Reprezent€josa pasaule;

e Reprezentéta pasaule.?*

Tiesi tapéc mes katrs ka individs dazadus notikumus, sajiitas un citas lietas uztveram

citadak, 11dz ar ko mainas pati reprezentacija.
Reprezentacija tiek iedalita divos veidos:

e Kolektiva reprezentacija

e Individuala reprezentacija.

Kolektiva reprezentacija ir novérojama daudz biezak par individualo reprezentaciju.
Kolektivo reprezentaciju ietekmé dazadi arg€jie faktori — telpa un laiks, kura risinas kads
notikums. Kolektivo reprezentaciju var pielidzinat sabiedribas kopumam vai kadai konkrétai
cilveku grupai, jo tas, ko més reprezent&jam biis atkarigs no grupas vai kopuma domingjosa
viedokla un uzskatiem. Savukart, individuala reprezentacija nebiis atkariga no grupas vai
kopienas, tas biis atkarigs no miisu paSu prata esosajiem procesiem. Individuala reprezentacija
paliek nemainiga, tacu kolektiva reprezentacija var mainities, ja mainas grupas vai kopuma

ieprieks pienemtie uzskati. 2°

23 Hall, S.(1997). Representation: Cultural Representations and Signifying Practices. London: SAGE. P. 25
24 Billman, D.(1999). Representations. A Companion To Cognitive Science. Oxford: Blackwell Publishing P. 648
% Pickering, W. S.(2000). Representations as understood by Durkheim: An introductory sketch. P. 5
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Viena no vietam, kur ik dienas saskaramies ar notikumu un lietu reprezentaciju ir mediji.
Medijiem ir liela ietekme uz mums, jo dazadus notikumus, par kuriem mums paSiem nav sava
viedokla més uztveram no medijiem. Miisu izpratne par Siem notikumiem rodas no ta ka mediji
tos reprezenté. Ta, piemeéram, Latvija gandriz visiem iedzivotajiem bis viedoklis par ASV

prezidentu Donaldu Trampu, tacu gandriz neviens no Siem cilvékiem vinu nebis saticis dzive.

Viens no reprezentaciju pétnickiem Niks Leisijs (Nick Lachey), reprezentaciju medijos
ir sadalijis vairakos punktos, tada veida uzskatami atspogulojot, kadi ir tas veidi. Viens no
veidiem ir valoda medijos. Mediji izv€las ka notikumus reprezentét no sev vélama skatu punkta.
Notikums pats netiek mainits, tacu mediji ieksgji izv€las valodu, ar kadu konkr&to notikumu
atspogulot. Liela nozime reprezentacija ir ar1 stereotipiem. Reprezentaciju veido katra cilvéka
stereotipi pret kultiiram, nacionalitateém vai rasi. Ar reprezentaciju iesp&jams cilvékiem mainit
domas par kadu no $§Tm augstak min&tajam lietam. Niks Leisijs piemin ari, ka lielu spiedienu
reprezentacija izdara institiicijas, kas censSas ietekmét to, kas tiek atspogulots medijos. Ka ar1
mediji, protams, izvélas publikaciju saturu, apzinoties savu auditoriju. P& auditorijas tiek

izveleti atteli, vardi, ka efektivak reprezentét lietas vai notikumus.?®

% |_achey, N.(2009). Image and representation: key concepts in media. UK: Palgrave Macmillan. P. 30
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3. HIP HOP ELEMENTS REPS

Svarigi ir izprast to, kada Hip Hop subkultiira ir miisdienas un kada ta ir bijusi sakotngji,
kadas ir tas pamatvertibas. Uzskatams, ka Hip hops un ta subkulttiras saknes ir radusas ap 20.
gadsimta divdesmitajiem gadiem, citi avoti min, ka Afrika dazadas ciltis 1idzigas skanas Hip
hop elementam repam ir izmantojusi ritualiem jau sen seniem laikiem. Ta pat dazadas Afrikas
cilSu dejas tiek nereti pielidzinatas breakdance stilam. Tomér Hip hop subkultiira, tada, kadu
mgés to pazistam Sodien ir c€lusies no ASV, Nujorkas, Bronksas apkartnes ap 20. gadsimta
septindesmitiem gadiem.?” So subkultiiru ir radijusi Bronksas apgabala melnadainie iedzivotaji.
It Tpasi ta bija populara melnadaino virieSu aprindas, kuri tika pieskaititi sabiedribas zemakajai
Skirai. Kad Hip hop elements reps tika radits, tad tas bija kaut kas citadaks, jo taja atklati runaja
par problémam, kuras citi publiski nestastija. Tap&c reps bija tikai pagrides muizika, kas nebija
parak izplatita un ar to izpilditaji necentas git realu pelnu. Nozimigs Hip hop subkultiiras
elements ir g€rbsanas stils. Hip hop subkultiiras piederigie parasti ir redzami ar lielu apgérbu —

platam biksém, lieliem dzemperiem, gariem krekliem, cepurém ar nagu un citiem aksesuariem.

Repmiizika ir viens no izplatitakajiem Hip hop subkultiiras elementiem, tapec, p&tot
subkulttru kopuma, lielaku uzmanibu ir javelta tiesi $im elementam. Nereti $ie jédzieni reps un
Hip hops tiek jaukti vai tiek uzskatits, ka abi nozimé vienu un to pasu. Hip hop subkultira ietver
sevi arl tadus elementus ka didzejoSana (miizikas producéSana, miks€Sana un pavadijumu
veidoSana), bitboksoSana (miizikas veidoSana tikai ar mutes palidzibu), breakdance (ipasa stila
dejosana) un grafiti zZimésana (zim&sana ar krasu baloniniem, galvenokart, uz éku sienam). Sie

visi elementi veido Hip hop subkulttiru, kas nereti tiek saistita ar jaunieSu dzives stilu.

Miisdienas joprojam eksisté pagrides reps, kas ir loti nozimigs Hip hop subkultiiras
pamatelements. Tomér reps paslaik ir loti plasi sastopams popkultiira. It ipasi ASV reps ir tik
populars, ka zinamakie reperi, tadi ka P Diddy un JayZ gada ienakumi skaitami miljardos
dolaru. Reperi veido savas apgerbu linijas un piedalas dazados masu pasakumos, pieméram,

Grammy un Oscars balvu pasniegSanas.

Reps sastav no vairakiem svarigiem elementiem, kas savstarp&ji mijiedarbojoties veido

repmiziku:

e Viens no galvenajiem rikiem, ar ko tiek pasniegts repera jeb emsija (MC) stasts

ir vokals. Ar balsi reperis recité vardus, kuriem ir Iidzigas saknes vai, kuri veido

27 Dyson, Michael E.(2007) Know What | Mean? : Reflections on Hip-Hop, Basic Civitas Books, P. 6
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atskanas. Sie vardi parasti tiek likti katras rindas beigas un veido atskanas. Repa
uzbiivi var pielidzinat dzejolim, jo taja ir panti, rindinas un atskanas, tapec
reiz€m reperi reizém tiek deveéti par misdienu dzejniekiem. Visbiezak repa
dziesmas sastav no seSpadsmit rindinam.

Loti liela nozime repa ir repera vestijums jeb stasts, ko tas pastasta klausitajam.
Reps tiek atzits par Tstu, ja tas, ko reperis reprezent€ ir patiess un saistits ar vina
pasa pieredzi.

Svarigs ir pasniegta véstijuma pliistoSums un ritms. Repam ir jabiit plistosam,
bez minstinasanas un aizkavésanas. Tam ir jabut ritmiskam, lai tas, ko reperis
izskata sapliistu kopa ar pavadijuma taktsmeru.

Ka pamats repam ir pavadijums jeb angliski tiek dévéts par bitu (beat). Ties$i no
anglu valodas tulkojot tas ir sitiens. Bitu veido didzejs, miks€jot dazadas skanas
un izmantojot dazadus Sablonus no citam dziesmam. Galvenokart, bitos ir
dzirdamas bungu skanas jeb sitieni, kas veido basus. Sis skanas atkartojas tada
veida veidojot cilpas. Izplatits veids ir izmantot jau iepriek§ min&tos Sablonus
no citam dziesmam, piem&ram par pamatu bitam izmantot kadu vecu dziesmu.
Bitu var veidot ar1 bitmeikers, tas visbiezak notiek pasakumos uz ielam, kad nav
miizikas aparatiiras. Tiesa gan repu ar1 izpilda bez pavadijuma un $adi to sauc

par akapellu.

Lai gan reps ir loti izplatits visa pasaul€, joprojam pret to reiz€m izturas nievajosi vai

arT cilvékiem ir negativi stereotipi, kas saistiti ar reperiem. Stereotipi ir saistiti ar repa izcelsmi,

asociacijam ar nelabv€ligiem rajoniem, banditiem un apSaudém. Sos stereotipus cilveki,

galvenokart, iegiist tapéc, ka tiem pasiem nav savu zinaSanu par repmiiziku un izpratne par to

tiek iegiita no masu medijiem.

3.1 Reps Latvija

Par Latvijas repa té€vu jeb aizsacgju tiek uzskatits Roberts Gobzins. Devindesmitajos

gados Roberts Gobins jeb taja laika ar skatuves vardu East Bam izdeva repa dziesmu, kuras

nosaukums bija Aka aka. ST dziesma atri izplatijas un piesaistija klausitaju uzmanibu repam, jo

tas bija kaut kas jauns. Roberts Gobzins ir Latvija aizsacis ne tikai repmuzikas Zanru, bet ari
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citus Hip hop subkultiras elementus — breakdance un didzejosanu. Citi tomér uzskata, ka repu,
tadu, kads tas pazistams misdienas Lativija aizsaka grupa Fact. ST repa grupa sakusi darboties
devindesmit piektaja gada un grupa dalibu némusi ari tagad zinami §is subkultiiras parstavji ka
Gustavo (Arstarulsmirus Arsujumfus Tarus), Ciziks (Aivars Civzelis) un Ozols (Girts

Rozentals).

Ar1 Latvija, tapat ka ASV tikai mazliet velak repmizika kliist ar vien popularaka un sak
parvietoties uz popkulttras pusi. Repmizika miisdienas nereti tiek atskanota pa radio, reperi ir
redzami dazados televizijas Sovos vai pieminéti rakstitajos medijos. Jaunas repa dziesmas no
sabiedriba zinamiem reperiem, pieméram, Gacho jeb Mesa iekaro Youtube mizikas
straumésanas tenden¢u topus un dziesmu skatfjumu skaits parsniedz tris miljonus.?® Paglaik
Latvijas zinamakie reperi un repa apvienibas ir Mesa jeb Gacho, Ozols, Ansis, Edavard,
Kreisais Krasts, Olas un Singapiiras Satins. Lai arT repmiizika un reperi ar vien biezak sastopami
masu medijos un to raditie darbi iegiist ar vien lielaku uzmanibu, tomér joprojam Latvija valda
dazadi aizspriedumi un stereotipi pret reperiem. Galvenokart, Sie stereotipi tiek iemantoti no
masu medijiem, Kkur nereti reperi tiek reprezentéti ka, pieméram, bandu locekli. Dalai
sabiedribas ir stereotipi pret repmiiziku un Hip hopu ta izcelsmes dél. Stereotipi novérojami
masu mediju sabiedribas komentaros un apkartgjo cilveéku attiecksme, kas $adu miiziku ikdiena

nepat€ré un, kuriem 1sti nav paSiem savu zinaSanu par So subkultiiru.

Reps tiek iedalits vairakos virzienos un vairaki no tiem ir sastopami ari pie mums
Latvija. Popularakie no repa virzieniem ir pazemes reps jeb underground rap, kas ir klasisks
repa virziens, traps, kura ir dzirdami lieli basi un tam ir ipatngjs — saraustits recit€juma veids.
Mazak sastopami Latvija ir rokreps, kas ir atrs un agresivs repa virziens un kristigais reps, kura

tiek stastits par Dievu.

Paslaik Latvija un arf citviet pasaul@ reps tiek dalits divas dalas -klasiskais reps un joku
reps. Klasiskais reps sevi ietver repa pamatelementus, kur viens no galvenajiem elementiem ir
stastijums. Klasiska repa zinamakie parstavji ir Ozols, ansis, Arturs Skutelis un citi. Joku reps
ir kluvis loti populars it 1pasi bé€rnu un jaunieSu vidi. Taja nav véstijuma vai kas vairak, tas
parasti sastav tikai no jokiem un dazadam rupjibam. Zinamakie joku repa parstavji ir Singaptras
Satins, Bermudu Divstiiris un Olas. Nereti ir novérojamas diskusijas par joku repu socialajos
tiklos, pieméram, Facebook vai Youtube zem dziesmu video, kuras piedalas ar1 zinami Latvijas
repa izpilditaji. Vairaki klasiska repa parstavji uzskata, ka joku reps izsmej un degradé Latvijas

Hip Hop kultiiru, tacu citi joku repu uztver ka labu izklaides riku.

28 Skatits 07.01.2019 - https://www.youtube.com/watch?v=1ySvNblh4 s
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https://www.youtube.com/watch?v=1ySvNblh4_s

4, METODOLOGIJA

Lai sasniegtu §1 bakalaura darba izvirzitos mérkus, darba ir jaizmanto divas p&tniecibas

metodes:

e Tiks izmantotas dalgji strukturétas intervijas, ar kuru palidzibu tiks intervéti
Latvijas Hip hop subkultiiras parstavji, zinami reperi, lai noskaidrotu vinu
piederibu Latvijas Hip Hop subkultiirai un to, kas ir ietekmé&jis repa popularitati
Latvija;

e Tiks veikta kvantitativa kontentanalize, ar kuras palidzibu tiks salidzinati dati,
cik biezi reps ir dzirdams pa radio;

e Tiks veikta kvantitativa kontentanalize, ar kuras palidzibu tiks salidzinati dati,
cik biezi Hip hop subkultiiras elements reps ir paradijies medijos un ka atskiras
ta pieprasijums;

o Tiks veikta mediju kvalitativa kontentanalize, lai izprastu likumsakaribas, kapéc

ir mainijies pieprasijums pec repa.

4.1 Kontentanalize

Ar kontentanalizes palidzibu visbiezak tiek pétiti dazadi dokumenti vai raksti un to
saturs. Izmantojot kontentanalizi, ir iesp&jams secinat, cik biezi rakstos paradas kads konkréets
vards vai cits elements, ta pat var veikt konteksta izp&ti. Ar §is petnieciskas metodes palidzibu
var viegli atrast un secinat, kadas ir teksta galvenas iezimes. Ar kontentanalizi tiek ievakti dati,
ar kuriem ir iesp€&jams iegiit atbildes uz ieprieks uzstaditiem p&tnieciskajiem jautajumiem vai
hipotézi.?® Sakotngji §1 metode tika izmantota, lai pétitu saturu avizés. P&tniecibas metode
piedzivoja uzplaukumu ap 1940. gadiem, kad pastiprinati tika pieversta uzmaniba masu

komunikacijai un politiskajai propagandai taja.*

Reizém tiek uzskatits, ka kontentanalize atrodas kaut kur starp kvantitativu p&tniecibas

metodi un kvalitativu. Patiesiba kontentanalize ar1 tiek nodalita divas dalas — kvalitativaja un

31

kvantitativaja kontentanalizé.® Ar kontentanalizi mé&s varam ieglt gan datus no liela

29 Burns. B. B.(2000). Introduction to Research Methods. Fourth edition. SAGE Publications. P. 434

30 Jupp, V. (Ed.)(2006). The Sage Dictionary of Social Research Methods. London: Thousand Oaks. P. 40

31 Gillian, R.(2001). Visual Methodologies : An Introduction to the Interpretation of Visual Materials. London,
GBR: Sage Publications. P. 65
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(kvantitativa) teksta, kurus péc tam apskatam izveidojam uz statistiku balstitus secinajumus,

gan varam vairak iedzilinaties teksta konteksta.

4.2. Kvantitativa kontentanalize

Kvantitativa kontentanalize tiek izmantota dazadas zinatn€s, pieméram, politika un
psihologija, tacu tiek uzskatits, ka visefektivak to ir izmantot socialajas zinatnes, p&tot masu
medijus un komunikaciju. Kontentanalize lauj maksimali efektivi atlasit nepiecieSamos
elementus no lielas informacijas pliismas. Ar Kkotentanalizes palidzibu mé&s sp&jam tekstu
ieraudzit no cita skatupunkta, iznemot no teksta atseviskus elementus. Iznemot So elementus
mes varam veidot secindajumus ne tikai par tekstu, bet varam secinat arT par teksta autoru un
auditoriju, kurai $is teksts pasniegts.>? Ta pat, izmantojot kontentanalizi, més varam iegiit datus
par to, cik daudz mediji komunicé ar sabiedribu par noteiktam té€mam, péc tam veicot
secindjumus, cik misu izvirzitie atslégas vardi ir bijusi pieprasiti kada konkréta laika posma

pret citu laika posmu.

Ja vélamies izmantot sava petjjuma kvantitativo kontentanalizi, tad ir jaapzinas gan tas
plusi, gan minusi. No plusiem varam minét to, ka kvantitativa kontentanalize ir loti 1&ts veids,
ka iegit lielu apjomu informacijas. Datus var ievakt no interneta vai bibliotekam, tada veida
neizmantojot parak lielus finansialos lidzeklus. Vel no plusiem ir japiemin §is metodes
patstavigums, jo nav nepiecieSama citu cilvéku — respondentu, pétamas lietas klatbiitne vai tiess
kontakts, jo tiek pétiti jau ieprieks uzrakstitas publikacijas un citi teksti. No minusiem ir jamin
tas, ka §Tmetode ir diezgan laikietilpiga, jo izmantojot So metodi tiek apskatits loti liels apjoms
informacijas. Péc tam analizgjot iegiito lielo informacijas apjomu arf ir javelta zinams laiks. Lai
gan kontentanalize kopuma tiek uzskatita par objektivu pétniecibas metodi, tomér vél viens no
kvantitativas kontentanalizes minusiem ir reprezentativitate. legiitie dati ir objektivi, statistiski,
tacu izdarot secinajumus pétnieks var tos interpretét subjektivi, 11dz ar ko Siem datiem var zust
reprezentativitate. Tomer, ja kontentanalize tiks izmantota pareizi un netiks interpretéta péc
saviem subjektivajiem spriedumiem, tad ta tieSam biis objektiva un divi dazadi pétnieki, kas

veikusi vienadus pétfjumus, nonaks pie vienadiem secinajumiem.?

Ir vairaki punkti, kas jaievero, lai veikta kontentanalize biitu maksimali efektiva:

32 Weber R.(1990). Basic content analysis. London: SAGE Publications. P. 9
33 Bryman, A.(2004). Social Research Methods. 2nded. Oxford: Oxford University Press. P. 182
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e Svarigi ir defin€t pé€tniecisko problemu un izvirzit hipotézes, tada veida
saprotot, ko tiesi pétnieks sagaida no pétijuma;

e Ta pat ir jadefin€ darba mérkis vai merki, kap€c So petijumu ir svarigi veikt;

e Tik pat svarigi ir spét definét t€mas, kuru definicijas ir iesp&jams iztirat;

e P&tnickam paSam ir jasaprot, kadi principi ir vadosie, tekstus analizgjot;

e Jaizprot vienibas, kas petijuma analiz€jamas;

e Jaizveido kategorijas, lai saturs, kas tiek pétits butu kod&jams;

e Jaizvelas sist€éma/ sisteémas, pec kuram javeic satura kodesana;

e Japarbauda izveidotas sisttmas kategorijas un tas atbilstibas ieprieks
nostaditajai petamajai problémai un javeic korekcijas, ja tadas nepiecieSamas;

e Veikt kod€jamas sist€émas parbaudi, izmantojot realus piemerus;

e Rezultatus interpretét, izmantojot datus, kas ir saistti ar veikto p&tfjumu.>*

Izmantojot kvantitativo kontentanalizi, svarigi pieverst uzmanibu ari tam, vai izvel&to
rakstu konteksts atbilst petamajai témai — nedrikst palauties tikai un vienigi uz atslégas vardiem.
Ja runajam par masu medijiem, tad ir iesp€ams pétit ne tikai sniegtas zinas saturu, bet ari

cilveéku sniegtos komentarus.

Saja darba ar kvantitativo kontentanalizi tiks apskatiti Latvijas lielakie interneta masu

mediji - www.tvnet.lv un www.delfi.lv, lai salidzinatu un saprastu, vai ir pieaudzis rakstu skaits,

kas saistiti ar tadiem atslégas vardiem ka reps, reperi, repmiizika. Rakstu skaits tiks salidzinats
laika posma no 2016. gada janvara Iidz 2018. gada oktobrim, datu grupgjot pa ménesiem. Ta
pat tiks apskatiti Latvijas Radio Pieci latvieSu miizikas topi, kuros tiek atspogulotas aizvaditas
nedélas klausitakas LatvieSu dziesmas. No Siem topiem tiks apkopoti dati par repa dziesmam,
cik daudzas dziesmas ir iekluvusas aizvaditas ned€las latvieSu mizikas topa. Tiks veidota
statistika pa méneSiem no 2016. gada janvara lidz 2018. gada oktobrim, lai secinatu, ka ir

izmainijusies repa dziesmu popularitate, aktualitate Latvija.

4.3 Kvalitativa kontentanalize

Par visizplatitako metodi, lai tiktu ievakti kvalitativi dati tiek uzskatita kvalitativa
kontentanalize un ta visbiezak tiek izmantota psihologija un antropologija, tacu ar vien biezak

arT masu mediju satura izpé€tei. Ar kvalitativas kontentanalizes palidzibu tiek apskatiti teksti un

3 Berger A., A.(1998). Media analysis techniques. London ;New Delhi : SAGE. P. 31
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no tiem raditi secinajumi, kas reprezenté teksta saturu. Izmantojot So metodi teksts tiek
analizets, lai izprastu ta saturu un ta ietverto nozimi. Varétu teikt, ka ar So metodi tiek skaidrots
teksts daudz padzilinatak, tomér patiesi izprast teksta nozimi ir iesp&ams tikai tad, ja tas tiek
maksimali precizi formuléts.®® Lai arT §1 metode piederas pie kvalitativas pétniecibas, tomér ar
to nereti tiek ievakta kvalitativa informacija no dazadiem tekstiem un apkopota kvantitativa
veida jeb kvatitativos datos. 3® Apkopojot iegiitos kvalitativos datus kvantitativos veidos vai
statistika, pieméram, diagrammas vai tabulas, tos ir vieglak parskatit un izdarit vispar&jus

secinajumus.

Ka noskaidrots, tad ar kvantitativo kontentanalizi teksts tiek parveidots skaitliskos
lielumos, neiedzilinoties teksta satura. Kvalitativa kontentanalize tie$i pret€ji apskata saturu, ko
nedara kvantitativa kontentanalize. Tekstu subjektivi interpretetais saturs tiek pétits, izmantojot
kod&3anu un t&mu vai bloku kvalificg$anas procesu.®’ Ar kvalitativo kontentanalizi fokuss tiek
likts uz komunikacijas zinas raksturu un ta iezimém. Viens no §is pétnieciskas metodes
mérkiem ir uzzinat to, kas ir veicinajis veidot So saturu. Ar So pétniecisko metodi nereti tiek
pétiti zinu raidijumi, mediju teksti un citas lietas, kuras ir iespgjams pétit satura attieksmi,
stereotipus, aizspriedumus un citas iezimes. Izmantojot kvalitativo kontentanalizi p&tamo
objektu ieteicams iedalit konrétos, sev vajadzigajos tematos, lai noteikt komunikacijas rakstura

iezimes biitu daudz vieglak.®

Kvalitativa kontentanalize izce] ieglitos datus un So datu kontekstu, tada veida laujot
izdarit secindjumus, kas tiesa ir no vienas puses saméra subjektivi, taCu no otras puses ari
zinatniski. Zinatnisko pusi kvalitativajai kontentanalizei pastiprina datu sistematiska kodésana.
ST pétniecibas metode péta tekstu sléptas nozimes un to modelus. Ta pat kvantitativa

kontentanalize iedala tekstu divos atskirigos limenos péc ta satura:

e Primarais lIimenis — galvena doma, temata bitiba (saturs);

e Latentais Iimenis — konteksts un paréja fona informacija.

Kvalitativajai kontentanalizei, tapat ka kvantitativajai kontentanalizei piemit tadas
pozitivas 1pasibas ka neuzbazigums, jo datus var iegiit bez citu cilveéku iesaistes; izdevigums,
JO datus iesp&jams iegit no interneta, ja nav japéta kadi avoti, kas pieejami tikai bibliotékas. Ar

kvalitativo kontentanalizi var pétit dazadas miisdienigas un aktualas t€mas, izmantojot &rti

35 Miller, L. R., Brewer, D. J.(2003). The A — Z of social research: a dictionry of key social science research
concepts. London: Sage Publications. P. 43

% Bailey, D. K.(1982). Methods of social reserch. London: Collier Macmillian Publishers. P. 312

37 Pipere, A.(2011). Datu analize kvalitativa p&tijuma. Riga: Raka. P. 227

3 Rubin, R., B. etc.(1990). Communication research: strategies and sources. Belmont: Wadswororth. P. 182

39 Pipere, A.(2011). Datu analize kvalitativa pétijuma. Riga: Raka. P. 227
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pieejamus un viegli uztveramus materialus.*? Ar kvantitativo kontentanalizi tiek veikta konkréti
definétu datu atlase, atspogulojot pétifjuma izveidotos jautdjumus.*! Izmantojot $o p&tniecibas
metodi, ir iesp&jams nonakt pie vispargjiem secinajumiem salidzinosi 1sa laika posma. Radot

secinajumus, iesp&jams saprast dazadas likumsakaribas starp pétitajiem objektiem.

Saja darba, izmantojot kvantitativo kontentanalizi, tiks ievakti raksti no popularaka
pasmaju masu medija www.delfi.lv, kuros figuré atslégas vardi reps, reperi, repmiizika, laika
posma no 2014. gada janvarim [idz 2018. gada oktobrim. Atlasitajiem rakstiem tiks izmantota
kvalitativa kontentanalize, lai izp&titu to saturu un secinatu, kads ir So rakstu konteksts. Tiks
izdariti secinajumi vai rakstu konteksts un to galvena doma ir mainijusies kop$ 2014. gada
janvara vai palicis tads pats. Ta pat Saja darba tiks izmantota kvantitativas kontentanalizes
metode, ievacot statistiku par dziesmam, kas iekluvusas Latvijas Radio Pieci aizvaditas nedélas
LatvieSu miuzikas klausitako dziesmu topa, sakot ar topa pastavé$anas bridi — 2018. gada

janvari.

4.4 Dalgji struktureta intervija

Intervija ir viena no visplasak izmantotajam kvalitativajam pétniecibas metodém, ar
kuras palidzibu ir iesp&jams ievakt datus no cilvékiem. [zmantojot intervijas metodi, ir jarékinas
ar laika patérinu, jo, lai ta butu maksimali efektiva ir jasatiek katrs v€lamais respondents aci
pret aci un javeido tada ka psihologiski socidla mijiedarbiba.*? Loti svarigi ir izvéleties Tstos
respondentus, kas atbilstu t€mai, jo iegltie dati bis objektivi uztverami, ja respondents uz
jautajumiem atbildés brivi, bez meliem jeb ja stastitais biis saistits ar respondenta ikdienu. Lai
legiitu no respondenta nepiecieSamo informaciju, ir nepiecieSams interviju novirzit uz
pétniekam interesgjoso tému ta, lai respondents justos &rti un sniegtu atbildes.*® Dalgji
struktur€to interviju ka p&tniecibas metodi ir labi izvel&ties gadijumos, kad ir skaidrs galvenais

virziens un pamata jautajumi, tacu nav zinams, kadas atbildes respondents varétu sniegt.**

Virspus@ji intervijas varétu aprakstit un skaidrot ka abpus€ju komunikaciju starp
interv€jamo un intervetaju, ar intervétaja merki iegit sev v€lamos datus. Interv&jamais

visbiezak negiist no intervijas nekadu tieSu labumu, iznemot gadijumus, kad intervétajs ar

40 Berger, A. A.,(2000). Media and communication research methods. P. 181

41 Pipere, A.(2011). Datu analize kvalitativa pétijuma. Riga: Raka. P. 227

42 Kristapsone, S.(2008). Zinatniska pétnieciba studiju procesa. Riga: Turiba Biznesa augstskola. P. 262

43 Robert, L.M., Brewer, J.(2003). The A-Z of social research. London: SAGE Publications Inc. P. 166

4 Morse, J.M., Field, P.A.(1995). Nursing Research: The Application of Qualitative Approaches. 2nd edition. UK:
Nelson Thornes Publishers Ltd. P. 76
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intervéjamo ir sava starpa veikusi kadu vienosanos. Ir sastopami dazadi interviju tipi un veidi,

tomer intervijas tiek iedalitas trijos pamata blokos, p&c to kriterijiem:

e Intervijas, kuras galvenais kritérijs ir forma jeb struktiira. Pieméram, dalg&ji
strukturétas intervijas, atvertas intervijas un strukturétas intervijas.

e Intervijas, kuras galvenais kritérijs ir saskarsme intervéjamajam ar intervéjamo.
Sis bloks dalas divas dalas — personigajas intervijas un attalinatajas intervijas.
Pieméram, telefonintervija, face to face intervija.

e Intervijas, kuras galvenais kriterijs ir respondentu skaits. Piem&ram, grupu

intervijas vai individualas intervijas.*®

Viens no dalgji strukturétas intervijas mérkiem ir laut interv€jamajam paust brivi savas
pardomas par t€mu un viedokli. Svarigi, lai interv€jamais to daritu ar saviem vardiem. Ta pat
dalgji strukturétas intervijas parasti lauj paskatities uz petamo tematu no plasaka skatu punkta,
pateicoties intervéjamajam.*® Dalgji strukturéta intervija biezi tiek saistita ar fokusétajam
intervijam, jo abi Sie interviju tipi tiek veidoti ar merki jeb fokuséti, lai noskaidrotu specifiskus
jautajumus no respondentiem. Tapéc tiek uzskatits, ka dal&ji strukturéto jautajumu tevs ir
sociologs Roberts Mertons (Robert Merton), kur§ 20. gadsimta Cetrdesmitajos gados ieviesa
fokusétas intervijas, kuras sakotngji tika izmantotas, lai analizétu ietekmi, kas tiek radita masu
komunikacija un, lai pétitu propagandu, kas S$aja laika posma bija loti izplatits pé&tiSanas

virziens.*’

Dalgji strukturéto interviju pluss ir tas, ka visi jautajumi nav ieprieks sastaditi, jo nav
zinams, kadas bis respondenta atbildes. TiesSi 81 iemesla d€l aprakstita petniecibas metode var
sniegt dazadus parsteidzoSus, iepriekS neparedzamus datus no respondenta atbildém. Ja visi
jautajumi ieprieks jau ir sagatavoti, tad intervija nebiis tik briva un respondents var nejusties tik
brivi un neatklat dazadas svarigas lietas. Dalgji strukturétajas intervijas ir svarigi izveidot
galvenas vadlinijas péc kuram vadities, nevis precizus jautajumus, lai iegiitu sev vélamos datus.
P&tnieks pirms intervijas var sagatavot dazus ievad jautajumus, lai sarunu ievirzitu pareizaja
gultn€ un respondents saktu atverties. Ta pat biezi tiek izmantota atgadinaSanas metode, kad
petnieks respondentam atgadina par dazadiem notikumiem un lietam, lai respondents raisitu
savas atminas un sniegtu vairak datu atbildes uz pétnieka uzdotajiem jautajumiem. Ta pat, lai

raisitu intervétaja un intervéjama komunikaciju, petniekam vajadzetu izveleties veidot vairak

4 Gillham, B.(2001). Case study research methods. Great Britain: Continuum International Publishing. P. 73

4 Schuh, J.H. and Associates.(2011). Assessment Methods for Student Affairs. San Francisco: John Wiley &
Sons.Inc. P. 60

47 Stephens, P., Leach, A.(1998). Think Sociology. United Kingdom: Nelson Thornes Publishers Ltd. P. 91
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atv€rots jautajumus, nevis slégtos. Tada veida iegiitas atbildes un dati no respondenta biis

kvalitativaki.*®

Dalgji strukturéta intervija sevi ietver elastibu, kas noverojama nestrukturétajas
intervijas, jo respondents neizjut parlieku lielu strukturétibu intervétaja jautajumos. Intervetaja
mérkis ir respondentam justies nepiespiesti. Respondenta brivibas izjitu var veicinat,
izmantojot tadu pasu leksiku ka respondentam un izradit ieinteres€tibu sniegtajas atbild€s ar
dazadiem papildus jautdgjumiem. Sada veida p&tnieks var panakt ari to, ka respondents atveras
emocionali, kas nodro$inas vél ekskluzivakus datus no respondenta personigas pieredzes. Ta
pat dal&ji struktur€taja intervija ir novérojamas iezimes no atvertajam intervijam un aptauju
struktiru iezimes, tada veida laujot iegiit datus no respondenta péc iepriek$ sastaditajam

vadlinijam un péc iesp&jas kvalitativakus.*®

Neskatoties uz vairakam pozitivam iezim&m, ko sniedz dalgji strukturéta intervija,
tomer ka jau jebkurai petnieciskajai metodei arf Sai ir negativas puses. Par vienu no galvenajam
negativajam iezimém jeb minusiem ir japiemin, ka dal€ji strukturéta intervija ir loti laikietilpiga
metode, salidzinot to ar citiem intervijas veidiem. Pirmkart, nereti ir griiti atrast respondentus,
kas piekristu piedalities intervija, jo ta aiznem laiku no intervéjama ikdienas un vins, visbiezak,
nesanem nekadu labumu sev. Otrkart, ja ir atrasts respondents, kur§ piekritis tikties, tad laiku
aiznems tas, ka ir jaatrod vieta, jasaskano laiks ar respondentu un jaierékina laiks cela. Tas viss
tikai, lai noorganizétu interviju. Treskart, lai intervija patiesi izdotos, ta ir javeido vid&ji vismaz
stundu ilga. Tas nodroSinas, lai ar respondentu varétu iepazities un respondents varétu iejusties
intervija.>® Protams, japiemin, ka katrs cilvéks ir individuals — daZi var atvérties uzreiz, tadu

citiem nepietiks pat ar stundu laika.

Dalgji strukturéta intervija ir lieliski piemérota, lai noskaidrotu viedoklus no attiecigo

jomu parstavjiem, tapec §1 petniecibas metode bils tieSi piemérota $aja konkrétaja petjjuma.

Saja darba tiks izmantota dalgji strukturéta intervija, lai noskaidrotu no Latvijas
repmizikas izpilditajiem, kas parstav dazadus repa virzienus, vai tie pieder pie Hip hop
subkulttiras un sanemtu atbildes uz jautajumiem, kas palidz€tu izprast, ka ir izmainijusies repa
popularitate Latvija. Ta ka tiks izmantota dal&ji strukturéta intervija, tad bus tikai dazi ieprieks

sagatavoti jautajumi, lai iegiitu nepiecieSamo informaciju:

48 Robert, L.M., Brewer, J.(2003). The A-Z of social research. London: Sage Publications. P. 167

4 Schensual, S.L., Schensual J.J., LeComplte, M.D.(1999). Essential Ethnographic Method: Observations,
Interviews, and Questionnaires. California; Rowman & Littlefield Publishers, Inc. P. 149

0 Schensual, S.L., Schensual J.J., LeComplte, M.D.(1999). Essential Ethnographic Method: Observations,
Interviews, and Questionnaires. California; Rowman & Littlefield Publishers, Inc. P. 150
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1. Kair pieaudzis Jisu ka izpilditaja pieprasijums?

2. Kas ir bijis noteicoSais pagrieziena punkts Jusu ka repera karjera?

3. Kadas ir tris galvenas vértibas, ko dziesmas cenSaties nodot saviem
klausitajiem?

Vai Jisu miizika tiek veidota konkrétai meérkauditorijai?

Kas ir Jasu ietekmes un iedvesmas avoti, rakstot dziesmas?

Vai ar repu Jus pelnat un cik svarigi Jums tas ir?

Kada ir Jusu attieksme pret popmiiziku?

© N o g B

Kapéc mainijat savu gérbsanas stilu? Kapéc vairs nav tik loti plats apgerbs?

P&c dalgji strukturétajam intervijam un to iegiitajiem datiem biis iesp&jams secinat,
vai repa popularitate Latvija ir pieaugusi un, kurus repa virzienus ta ir skarusi visvairak,
ka ar izprast, vai paslaik zinamakie Latvijas reperi ir piederigi Latvijas Hip Hop

subkulttirai.
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5. DELFL.LV KVANTITATIVA KONTENTANALIZE

Ka ieprieks noskaidrots, tad mediji ir tie, kas atspogulo aktualakas t€mas, notikumus un
dazadas citas lietas sabiedriba. Pasaulei attistoties, it Tpasi janem veéra elektroniskie mediji, jo
ar vien vairak cilvéku izvélas informaciju iegiit tiesi no tiem. Lai noskaidrotu, cik liela méra ir
pieaudzis medijos publicétas informacijas daudzums jeb raksti, kas saistiti ar repu, tadgjadi
izprotot, ka ir pieaugusi ta aktualitate sabiedriba tika izvélets Latvijas lielakais elektroniskais
masu medijs www.delfi.lv. Sis elektroniskais masu medijs tiek uzskatits par galveno
elektronisko zinu portalu Latvija. www.delfi.lv ir arT visapmekl&taka interneta lapa Latvija péc
Gemius datiem, aiz sevis atstajot tadas interneta lapas ka www.inbox.lv (e-pasta pakalpojumu
sniedz&js) un www.tvnet.lv. www.delfi.lv interneta lapa 2018. gada oktobri tika apmekléta
827 854, tadgjadi par 100 tukstoSiem parsniedzot savu tuvako konkurgjoso masu mediju

www.tvnet.lv (724 909 apmeklgjumi menest, 2018. gada oktobrT).!

Tika izvelets laika posms no 2014. gada 1. janvara Iidz 2018. gada 31. oktobrim. Tapat
tika izvirziti atslégas vardi, péc kuriem veikt mekléSanu gan virsrakstos, gan pasos rakstos, kas
saistiti ar repmiiziku un tie bija reps, reperi, repmiizika. Izmantojot Sos atslégas vardus un
kvantitativo kontentanalizi tika iegiiti statistiski dati par to, cik daudz rakstu saistiti ar Siem
atslégas vardiem tiek rakstiti www.delfi.lv masu medija, kada ir to tendence un, cik vidgji

menesi ir Sadu rakstu.

Tika noskaidrots, ka raksti par repmiiziku interneta vietn€ www.delfi.lv, sakot ar 2016.
gadu, pieaug ar katru gadu (skatit diagrammu Nr.1). 2014. gada www.delfi.lv vid&ji ménesi
paradijas vien pieci raksti par repmiiziku, kas gada griezuma rezult€jas seSdesmit rakstos. 2015.
gads bija visstraujak augoSais gads, kura laika raksti par remptziku sasniedza astonus rakstus
ménesi, kas gada griezuma rezult€jas aptuveni devindesmit seSos rakstos. 2015. gada
www.delfi.lv publicétie raksti par repmiiziku, salidzinot ar 2014. gadu, bija pieaugus$i par
seSdesmit procentiem. Sakot ar 2015. gadu lidz pat 2018. gada oktobrim raksti, kas saistiti ar
repmiiziku ir pieaugusi vidgji par vienu rakstu ménesi, saglabajot tadu attistibu visus pedejos
cetrus gadus. Paslaik, 1idz 2018. gada 31. Oktobrim www.delfi.lv masu elektroniskaja medija
tika publiceti simtu devini raksti, kas vid€ji meénesi rezult€jas ka 11 raksti par repmiiziku. Nemot

veéra iepriekS$€jo gadu datus, tad var prognozét, ka 2018. gada nogale www.delfi.lv bas

51 Skatits 22.11.2018: https://www.gemius.lv/all-reader-news/interneta-lapu-top-20-oktobri-2018.html
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public€jusi aptuveni simtu trisdesmit divus rakstus, kas saistiti ar repmiiziku. Salidzinot ar

2014. gadu raksti, kas saistiti ar repmuziku biis pieaugusi vairak ka pusi.

DELFI raksti, kas saistiti ar repmuziku pieaugums

12 11
10

€ji ménesi
0]

10 9

Raksti par repu, vid

2014 2015 2016 2017 2018
Gads

Diagramma Nr.1

Tika noskaidrots arf tas, kadas kategorijas repmtizika visbiezak paradas. Apkopojot visu
rakstu www.delfi.lv redaktoru pieskirtas kategorijas rakstiem par repmiziku ir redzamas
kategoriju izmainas. Sakot ar 2014. gada janvari [idz pat 2018. gada 31. oktobrim dominé divas
kategorijas, kuras tiek ieklauti raksti par repmiiziku un tas ir “izklaide” un “kulttira” (skatit
diagrammu Nr. 2). Pargjas kategorijas, ko rakstiem pieskir www.delfi.lv redaktori katru gadu

o ¢ 99 ¢

neparsniedz desmit procentu atzimi un sevi ieklauj tadas kategorijas ka “sports”, “bizness”,
“skats” un citas. Pats masu medijs www.delfi.lv kategorija “izklaide” vairak apskata tadas
temas ka slavenibas, ballites, dzives stils, televizija, sensacijas, popmiizika un citas, tau
kategorija “kultira” sevi ietver tadas t€mas ka miizika, teatris, literatiira, kultiirvide, vizuala
maksla un citas. Kopuma kategorija “kulttira” ir uzskatama par nopietnaku ka “izklaide”, tomer
piesaista mazak sabiedribas skatijumu, jo kategorija “izklaide” tiek atspogulots tads saturs, kas
ir viegli uztverams un saprotams gandriz visiem. P&c kategoriju apkopotas statistikas, kas
redzama diagramma Nr. 2 varam novérot, ka 2014. gada repmizika tika seSdesmit seSos
procentos gadijumu ievietota www.delfi.lv kategorija “izklaide”, tacu tikai divdesmit piecos
procentos gadijumu kategorija “kultiira”. Gadiem ejot uz priekSu, ir izmainijies repmiizikas
rakstu pieskirto divu domingjoso kategoriju procentualais sadalijums. levérojami no divdesmit

pieciem procentiem 2016. gada un lidz Cetrdesmit pieciem procentiem 2018. gada ir pieaugusi

raksti par repu, kas tiek ievietoti kategorija “kultiira”. Turpretim raksti par repmiiziku kategorija
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“izklaide” ir sarukusi no seSdesmit seSiem procentiem 2016. gada lidz Cetrdesmit septiniem

procentiem no kopgja skaita 2018. gada. Kategoriju izmainas ir rezult&jusas taja, ka 2018. gada

raksti par repmiiziku ir sadaliti gandriz vienadas dalas starp $Sim divam doming&josajam

kategorijam.
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6. DELFI.LV RAKSTU KVALITATIVA KONTENTANALIZE

Ieprieks tika veikta kvantitativa kontentanalize www.delfi.lv rakstiem, kas bija saistiti
ar repmiziku. Efektivakam rezultata jau iepriek§ apkopotajiem rakstiem ir nepiecieSams
izmantot ar1 kvalitativo kontentanalizi, lai noskaidrotu, kas tiesi tiek izklastits konkrétajos

rakstos par repmiiziku.

Laika periods, kura raksti, kas saistiti ar repmiiziku no www.delfi.lv ir no 2014. gada 1.
janvara lidz 2018. gada 31. oktobrim. Ar kvantitativo kontentanalizi tika noskaidrots, ka raksti
par repmiiziku, galvenokart, tiek ievietoti zem kategorijam “izklaide” un “kultiira” un So
kategoriju sadalfjums laika gaita ir mainijies. Raksti par repmuziku, kas tiks analiz&ti ar
kvalitativas kontentanalizés palidzibu tiks izv@leéti nejausi no SIm divam domin&joSajam
kategorijam, proporcionala daudzuma no katras kategorijas. Galvenais meérkis, izmantojot
kvalitativo kontentanalizi, ir noskaidrot, vai rakstos tiek runats par repmiziku subkulttiras

Itment vai ka kaut ko komercialu un popularas kultiiras produktu.

Tika izvirzitas 2 galvenas kategorijas, zem kuram ietilpst vairaki apakSpunkti:

1. Subkultira
e Piederiba kadai grupai
e Noteikts gerbsanas stils
e Muzikalais sniegums
e Originalitate
2. Populara kultiira
e Sovbizness
e Pelna
e Intrigas

e Popularitate

P&c ieprieks izveletas stratégijas tika izveleti nejausi divdesmit raksti no 2014. gada
janvara lidz decembrim un pielietotas ieprieks izveidotas kategorijas. Par rakstiem, kas saistiti
ar repu un attiecinami uz Hip Hop subkultiiru tika atzits tikai viens raksts no divdesmit. Raksta,
kurs tika attiecinams uz konkréto subkulttiru tika stastits par latvieSu repera Kurta jaunizveidoto

dziesmu “Pirms ritausmas” un noskaidrota ari pasa izpilditaja véstijums dziesma.>? Savukart,

52Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/noskaties-jauno-kurta-videoklipu-dziesmai-pirms-
ritausmas.d?id=44379029
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raksti, kas nav saistiti ar Hip Hop subkultiiru, bet, kuros paradas témas, kas ir saistitas ar
repmiziku vai reperiem bija daudz vairak jeb devinpadsmit raksti no divdesmit. Saja kategorija
domingja raksti, kuros tiek stastits par festivaliem®3, TV $oviem®*, filmam® un dazadiem citiem
masu pasakumiem®®, kur reperi tika tikai pieminéti ka viesmakslinieki vai $ovu dalibnieki. Tika
apskatiti arf tadi raksti, kuros tick stastits par reperu privato atpiitu brivdienas®’ vai reperu sievu
pécpuseém.®® 2014. gada parsvara public&ti raksti, kas ir saistiti ar reperu privatajam dzivém vai

dalibam dazados masu pasakumos, kas nav uzskatami par piederigiem Hip Hop subkultiirai.

2015. gada www.delfi.lv tika publicéti gandriz par piecdesmit rakstiem vairak ka 2014,
gada, tacu to kategoriju iedalfjums palika gandriz nemainigs. ArT no 2015. gada tika nejausi
izveleti divdesmit raksti, ievérojot www.delfi.lv izvirzito kategoriju “izklaide” un “kultiira”
proporcionalu sadalfjumu. 2015. gada no divdesmit rakstiem, kas saistiti ar repmiiziku par
piederigiem Hip Hop subkultiirai atzistami jau nedaudz vairak rakstu ka 2014. gada — Cetri
raksti. Sajos rakstos tiek stastits par tadu reperu ka ansis® un Eliots®® jaunajam dziesmam un to
véstTjumiem. Ta pat ir publicéti raksti par repera Ozola izdoto albumu “Atpakal nakotng”! un
albuma prezentacijas koncertu®?. Tomér arT 2015. gada domin@ raksti, kas nav saistiti ar Hip
Hop subkultiiru, bet sevi ietver repu konteksta kadam popularas kulttiras Sovam vai tamlidzigi.
Saja gada vairaki raksti tiek saistiti ar amerikanu repera Kanje Vesta privato dzivi un vina sievu
realitates Sovu zvaigzni Kimu Kardagjanu.%® Tapat tiek stastits par dazadam latviesu repa
grupam vai izpilditajiem, pieméram, Olam vai Singapiiras Satinu un to albumiem, tacu raksti

tend@ti ta, lai atspogulotu grupu no $ovbiznesa viedokla.®* Rakstos tiek stastits ka, pieméram,

S3Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/festivala-rodam-raunas-novada-ladezers-edavardi-
manta-un-citi.d?id=44682150

%4Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/izklaide/televizija/brango-dzokeru-aizvaino-sova-kolegu-
jocini.d?id=45204424

5Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/screen/latvijas-kino-sak-radit-pola-vokera-pedejo-filmu-
13rajons-kiegelu-savrupnami.d?id=44494474

%  Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/books/valsts-valodas-diena-notiks-dzejas-un-repa-
sacikstes.d?id=44461290

5 Skafits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/izklaide/slavenibas/muziki/foto-bejonsa-ar-viru-bauda-brivdienas-
eiropa.d?id=44949026

% Skatits 26.11.2018:  https://www.delfi.lv/izklaide/slavenibas/citi/pasauli-atkal-priece-koko-loti-skaistais-
dibens.d?id=44924522

%9Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/noklausies-reperis-ansis-un-dj-monsta-piedava-
singlu-pacel-savu-balsi.d?id=46737763

0Skatits 26.11.2018:  https://www.delfi.lv/kultura/news/music/noklausies-reperis-eliots-piedava-jaunu-singlu-
grekazis.d?id=46606077

61Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/noklausies/ozols-klausitaju-vertejumam-nodod-albuma-
atpakal-nakotne-tituldziesmas-video.d?id=46751771

62Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/foto-ozols-faniem-prezente-savu-jaunako-
albumu.d?id=46714251

83Skatits 26.11.2018:  https://www.delfi.lv/izklaide/slavenibas/citi/kardasjanas-gimenes-laimi-aizeno-nejauks-
skandals.d?id=46850175

®4Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/izklaide/popmuzika/jaunas-dziesmas/apvieniba-olas-metas-uz-vienu-
roku-ar-braziliesu-reperi.d?id=46890127
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reperu apvieniba D€lu paka izdod klubu hitu balliSu zvériem, kas ne pa visam neatbilst Hip Hop

subkulturas standartiem.

2016. gads bija tas laiks, kad krasi saka izmainities divu doming&joSo, ieprieks aprakstito
www.delfi.lv izveidoto rakstu, kas saistiti ar repmiziku kategoriju “izklaide” un “kultiira”
procentualais sadalijums. Ja 2014. gada vien divdesmit pieci procenti no rakstiem, kas public&ti
medija www.delfi.lv un saistiti ar repu tika ievietoti zem kategorijas “kulttura”, tad 2016. gada
jau trisdesmit astoni procenti no rakstiem par repu tika piedéveti Sai kategorijai. Lidz ar ko
samazinajas repa rakstu piesaiste kategorijai “izklaide” no sesdesmit seSiem procentiem 2014.
gada Iidz piecdesmit tris procentiem 2016. gada. Atkal apskatot divdesmit nejausi izvélctus
rakstus un analiz€jot tos péc nospraustajam kategorijam, ar1 2016. gada verojama pozitiva
izaugsme pret iepriek$ apskatito gadu rakstiem, kas saistiti ar repu un ir saistosi art Hip Hop
subkultiirai. Saja gada tie jau ir septini raksti un atkal parsvara $ie raksti ir par dazadu reperu
jaunajam dziesmam vai albumiem, tapat ar raksti satur komentaru no pasa izpilditaja par
albuma vai dziesmas galveno véstljumu.®® Ja ieprieksgjaja gada tika apskatiti tikai Latvijas
reperu jaunas dziesmas vai albumi, tad Sogad tiek rakstits ari par arzemju izpilditaju sniegumu,
pieméram, tadiem izpilditajiem, ka Kanje Vests vai Kendriks Lamars.%¢ Neskatoties, ka raksti,
kas saistiti ar repmiiziku un Hip Hop subkultiiru turpina pieaugt, tomér joprojam vairak ir
lasami raksti, kas nav saistiti ar subkultiiru un $aja gada tie ir trispadsmit. Saja gada loti izteikti
tiek rakstits par slavenu arzemju reperu privato dzivu, kuru epicentra ir amerikanu dziedatajas
Beyonce un amerikanu repera Jay-Z laulibas sarezgljumi, ka ari jau iepriek§ piemingta
amerikanu repera Kanje Vesta sievas Kimas Kardagjanas privata dzive un Kimas pécpuse.®’
Joprojam aktivi tiek rakstits arm par paSmaju repa apvienibu Olas no Sovbiznesa puses un

savstarp&jam nesaskanam starp reperiem, kas patiesiba esot tikai popularitates ieguves riks.®®

2017. gads ir bijis laiks, kad procentualais sadalijums starp abam www.delfi.lv
kategorijam “izklaide” un “kulttra”, kuras tiek iedaliti raksti par repmiiziku ir atSkiries vien par
astoniem procentiem — “kultiira” Cetrdesmit viens procents, bet “izklaide” Cetrdesmit devini
procenti. Kartgjo reizi tika izveleti divdesmit raksti, proporcionalos daudzumos no §im divam
domingjoSajam kategorijam un attieciga gada. Veicot izv€leto rakstu kvalitativo kontentanalizi

V——

noskaidrots, ka par vienu rakstu vairak ka iepriek$€ja gada (2017. gada astoni raksti, bet 2016.

5Skatits  26.11.2018:  https://www.delfi.lv/kultura/news/music/noklausies-astoni-interesanti-jaunumi-latviesu-
muzika-plasakam-redzeslokam.d?id=48150581&page=2

86Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/viss-kas-jazina-par-sa-gada-grammy-
laureatiem.d?id=47067759&page=5

67Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/izklaide/divaina-pasaule/sensacijas/pieci-kimas-kardasjanas-foto-kas-
salauza-internetu.d?id=47169595

68 Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/izklaide/divaina-pasaule/sensacijas/pasmaju-reperu-konflikts-klust-
nekontrolejams-puisi-publisko-skebinosus-apvainojumus.d?id=47277335
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gada septini raksti) no divdesmit nejausi izvel€tiem rakstiem, kas saistiti ar repu ir attiecinami
uz Hip Hop subkultiiru. Ja iepriekseja gada bija gandriz vienada daudzuma mingéts, gan par
arzemju reperiem, gan pasmaju reperiem un to dziesmam, tad Sogad proporcijas ir pavisam
citadakas. 2017. gada starp Siem nejausi izvel€tajiem rakstiem vien viens raksts par repmiiziku
ir bijis saistits ar arzemju reperu jauno dziesmu. 2017. gada ka biezak minétie paSmaju reperi
ir bijusi Ozols un ansis. Ozols loti aktivi sadarbojies ar grupu tehnikums un izdevis albumu
“Semestris”® ka arf video klipus vairakam dziesmam, par kuram tiek stastits’®. Reperis ansis
2017. gada bija izdevis albumu “Balzams”, par kuru www.delfi.lv ir atrodams mazliet garaks
apskats.” Arf $aja gada joprojam vairak tiek ievietoti raksti, kas saistiti ar repmiiziku, tadu nav
attiecinami uz subkultiiru. Divpadsmit raksti no divdesmit nejausi izvel&tajiem bijusi saistiti ar
reperu vai to dzivesbiedru privato dzivi, dazadam sensacijam vai pelnu. Joprojam viena no
liclakajam aktualitatém, par ko tiek rakstits www.delfi.lv, saistiba ar repmiiziku, ir repera Kanje
Vesta sievas Kimas Kardagjanas privata dzive un pat vipas masu privata dzive.”” Saja gada
verojami loti daudz raksti par reperu privato dzivi, tatu mazak informgjosi raksti par masu

pasakumiem, kuros uzstajas reperi.

Visbeidzot, 2018. gads péc kvantitativas kontentanalizes iegitajiem datiem bija tas,
kura starpiba starp www.delfi.lv kategorijam bija vien divi procenti. Raksti, kas bija saistiti ar
repmiziku Cetrdesmit septinos procentos gadijumu tika ievietoti kategorija “izklaide”, bet
cetrdesmit piecos procentos gadijumu tie tika ievietoti kategorija “kultira”. Tapat ka
ieprieksgjas reizés, ari no 2018. gada (no 1. janvara lidz 31. oktobrim) tika izvéléti divdesmit
raksti, kas saistiti ar repmiiziku no divam galvenajam kategorijam — “kultiira” un “izklaide”
proporcionala sadalfjuma. Saja gada raksti par repu, kas ir un nav attiecinami uz Hip Hop
subkultliru ir sadalijusies vienadas divas dalas — desmit rakstu, kas ir saistiti ar Hip Hop
subkultiru un desmit raksti, kas nav saistiti ar to. 2018. gada ir vérojams pieaugums rakstos,
kuros tiek analiz€ti paSmaju reperu sniegumi, pieméram, recenzija par Skutela un Tveérumu
albumu “Nekad nekur”’® vai arT Ozola jaunaka albuma “Neona pilséta” apskats’*. Sogad raksti,

kas saistiti ar Hip Hop subkultiiru apskata arT gana daudz arzemju reperus un vairaki no tiem

69Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/noklausies/ozols-un-tehnikums-izzino-albuma-
prezentacijas-koncertu-un-piedava-jaunu-videoklipu.d?id=49330817

70 Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/noklausies/noklausies-duets-tehnikums-un-ozols-no-
divam-dziesmam-rada-vienu.d?id=49055271

"ISkatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/latviesu-hiphopa-monarhija-repera-ansa-albuma-
balzams-apskats.d?id=48833255

2Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.Iv/izklaide/slavenibas/citi/kardasjanu-pusmasina-pec-skirsanas-
savaldzinajusi-citu-melnadainu-reperi.d?id=48815489

8 Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/vilsanas-zegners-par-skutela-albumu-nekad-
nekur.d?id=49949735

™ Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/albuma-apskats-ozola-neona-pilseta-stils-par-
saturu.d?id=50635461
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stasta par miiziba aizgajusajiem reperiem, pieméram, 2018. gada 7. septembri no narkotiku
pardoz&$anas miruso reperi Maku Milleru™. Protams, ka ir ari raksti, kas aicina noklausities
kadu jaunu repa dziesmu un piedavats ar11ss komentars no pasa makslinieka par jauno veikumu,
pieméram, flok-hiphop apvienibas “Misters & Nospiedumi” jaunizdoto dziesmu “Jekabam”’®.
Puse no rakstiem joprojam ir nesaistiti ar Hip Hop subkulttiru, bet tadi, kuru saturs ir vérsts uz
reperu privato dzivi un popularitati. Salidzinot ar ieprieksgjo gadu ir manami vairak rakstu par
kadiem masu pasakumiem, kur reperi ir ka viesmakslinieki, piem&ram, par festivala “Skanu

mezs” programmas izzino$anu’’

un lidzigiem rakstiem. Joprojam ka jau ari citos gados
visbiezak tiek apspriesta repera Kanje Vesta un vina sievas Kimas Karda§janas privata dzive
par to, kadas bildes abi ievieto socialaja vietng Instagram’® un tamlidzigi raksti, kas nav

attiecinami uz Hip Hop subkultiiru.

Mainoties www.delfi.lv redaktoru izvélétajam rakstu kategorijam rakstos par
repmiziku, mainas ari to saturs un piederiba Hip Hop subkultiirai. 2014. gada seSdesmit sesi
procenti no rakstiem, kas saistiti ar repu tika ievietoti sadala “izklaide”, bet vien divdesmit pieci
procenti sadala “kulttira”, 1idz ar ko vien viens raksts par repmiiziku no divdesmit, kas ievietots
2014. gada bija sasaistams ar Hip Hop subkultiru. 2018. gada kategoriju sadalijums no
www.delfi.lv redaktoru puses rakstiem, kas saistiti ar repmiziku bija gandriz lidzsvarots —
Cetrdesmit septini procenti zem kategorijas “izklaide” un cCetrdesmit pieci procenti zem
kategorijas “kultira”. Lidz ar to ir arT noverots, ka ar repmiiziku saistitie raksti ir sadalami
vienadas dalas — piecdesmit procenti tadi, kas attiecinami uz Hip Hop subkultiiru un piecdesmit
procenti tadi, kas neattiecas uz to, bet ir saistiti ar popkultiiras jeb pamatplismas elementiem.
Rakstos, kas saistiti ar repu, bet nav attiecinami uz Hip Hop subkultiiru gandriz visos gados
domingja amerikanu reperis Kanje Vests un vina dzivesbiedre Kima Kardasjana. Tika
apspriestas abu attiecibas, bérni, Instagram ieraksti un daudz kas no privatas dzives. Tapat
vairaki raksti bija tadi, kur latvieSu un arzemju reperi tika pieminéti tikai kada lielaka pasakuma
ietvaros vai raksta konteksta. Raksti, kas saistiti ar repmiiziku un to saturs atbilst Hip Hop
subkulttrai parsvara piedava noklausities kadu jaunu repa dziesmu vai albumu. Visos $ajos
gados domingja latvieSu reperis Ozols un gan vina solo albumi, gan sadarbibas albumi.

Noverots arT tas, ka, ejot gadiem uz prieksu, un repmiizikas rakstiem ar vien vairak procentuali

> Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/music/albuma-apskats-ozola-neona-pilseta-stils-par-
saturu.d?id=50635461

®Skatits 26.11.2018: https://www.delfi.lv/kultura/news/noklausies/noklausies-folk-hiphop-apvieniba-misters-
nospiedumi-izdod-jaunu-dziesmu-kopa-ar-alisi-josti.d?id=49677295

"'Skatits  26.11.2018:  https://www.delfi.lv/kultura/news/music/nepieradinatas-muzikas-festivals-skanu-mezs-
izzinojis-pilnu-programmu.d?id=50398187

BSkatits  26.11.2018:  https://www.delfi.lv/izklaide/slavenibas/citi/kima-kardasjana-sajusmina-ar-gimenisku-
foto.d?id=50116787
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esot zem sadalas “kultiira” paradas repa albumu recenzijas vai apskati, kas ir pozitivi vertgjams

no Hip Hop subkultiiras viedokla.
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7. LATVIJAS RADIO PIECI LATVIESU MUZIKAS TOP 20
KVANTITATIVA KONTENTANALIZE

Radio ir viens no spécigakajiem masu komunikacijas lidzekliem, jo taja ir dzirdami
audio, ar ko ir iesp&jams atstat lielaku efektu uz auditoriju, salidzinot, piem&ram, ar drukatajiem
medijiem. Ta pat joprojam miisdienas radio sp€l€ loti lielu lomu miizikas industrija, neskatoties
uz to, ka ir tadas miizikas straumé&Sanas vietnes ka Spotify, Deezer, Youtube un citas. Joprojam
radio ir viens no tiem, kas nosaka, kadas dziesmas sabiedriba klausisies. Tap&c $aja petijuma
tika izvélets viens no straujak augoSajiem radio Latvija un tas ir Latvijas Radio Pieci. FM
frekvences Latvijas Radio Pieci raida kops 2014. gada 31. marta un ir Latvijas Radio nacionalas
apraides sabiedriska radiostacija. Latvijas Radio Pieci mé&rkauditorija ir cilvéki vecuma no
septinpadsmit Iidz trisdesmit Cetriem gadiem un tiek defin€ts ka jaunieSu multimediala

platforma.’®

Latvijas Radio Pieci savu auditoriju gandriz katru gadu dubulto. 2016. gada vidgja
nedélas auditorija Latvijas Radio Pieci sasniedza Cetrdesmit tris tiikstoSus klausitaju, kas gada
rezultjas ka nedaudz vairak par diviem miljoniem klausitaju. 2018. gada Latvijas Radio Pieci
vidgji nedela sasniedz jau simtu piecdesmit septinus lielu auditoriju, kas gada rezult€jas mazliet
vairak ka septini ar pusi miljonu klausitaju (skatit diagrammu Nr. 3). Divu gadu laika Latvijas
Radio Pieci ir spgjis palielinat savu auditoriju par pieciem ar pusi miljoniem, kas ir loti
iespaidiga izaugsme, it ipasi nemot véra, ka radio sacis darbibu FM frekvences tikai 2014. gada
31. marta. Vispopularakais radio Latvija 2018. gada ir bijis Radio Skonto, kura ned&las

auditorija vid&ji ir mérojama pieci simti astondesmit tiiksto§os.

7 Skatits 24.11.2018: http://www.pieci.lv/lv/par-mums/radio/
80 Skatits 24.11.2018: http://www.kantartns.lv/radio-dati/
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Latvijas Radio pieci, sakot ar 2018. gada 12. janvari piektdienas pulksten astonos vakara
atskano Latvie$u mizikas topu. Sis tops sastav no 20 Latvija raditam dziesmam, kuras
aizvaditaja nedgla ir bijusas biezak atskanotas Latvijas Radio pieci &tera.®! P&tfjuma ietvaros ir
nepiecieSams noskaidrot, cik daudz no dziesmam, kas paradas Latvijas Radio pieci veidotaja

LatvieSu miizikas topa ir bijusas repa dziesmas, izmantojot kvantitativo kontentanalizi.

Tika apkopota dziesmu informaciju no katra aizvadita LatvieSu muzikas Top 20, kas
pieejami www.pieci.lv majas lapa. Tika izveidots saraksts ar Latvijas reperiem vai repa
apvienibam un ar kvantitativas kontentanalizes palidzibu atlasitas dziesmas, kuras piedalas
reperi vai repa apvienibas. levaktie statistikas dati lauj izprast, cik daudz no latviesu dziesmam,

kas tiek ikdiena atskanotas Latvijas Radio pieci ir repa dziesmas.

Dati tika ievakti laika posma no LatvieSu miuzikas pirma topa 2018. gada janvari lidz
2018. gada 3. decembrim. P&c iegiitajiem datiem, tiek novérots, ka 2018. gada sakuma starp
divdesmit atskanotakajam latvieSu dziesmam iekS Latvijas Radio pieci &tera bija vien Cetras
atskanotakajam latvieSu dziesmam Latvijas Radio Pieci &tera 12 no dziesmam bija repa
dziesmas. Tatad vairak neka puse no topa sastavéja no repmiizikas, kas ar1 bija [idz §im lielakais
kulminacijas punkts. Peéc 3. julija repa dziesmu skaits mazliet ir samazinajies, tacu tas nekad

nav bijis zemaks par 6 dziesmam (2018. gada 9. novembr1 piedzivots zemakais punkts pedéjo

81 Skatits 24.11.2018: http://www.pieci.lv/Iv/Ir5/raidijumi/latviesu-muzikas-tops/
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cetru ménesu laika). Paslaik uz 2018. gada beigam, pedgjos divos méneSos repmiizika ienem
vidgji septinas no divdesmit topa dziesmam. Gada griezuma repa dziesmu pieaugums ir
verojams ar pozitivu Iikni un tendence paredzama ka augosa (skatit diagrammu Nr. 4).
Visbiezak Latvijas Radio pieci ir dzirdami tadi repa izpilditaji un apvienibas ka Mesa, Ozols,

Kreisais krasts un Reiks.

Repa dziesmu skaits ieks LatvieSu muzikas top 20
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8. DALEJI STRUKTURETAS INTERVIJAS AR LATVIJAS

REPERIEM

Lai noskaidrotu, vai Latvijas zinamakie reperi un repa grupas pieder pie Latvijas Hip

Hop subkultiiras un kas Siem reperiem ir bijis pagrieziena punkts repa popularitates picauguma

tika veiktas dalgji struktur€tas intervijas. Dalgji strukturétajas intervijas piedalijas pieci Latvija

zinami reperi vai repa apvienibu parstavji, kas parstav dazadus repa novirzienus. Intervijas

piedalijas:

Girts Rozentals jeb Ozols, kur$ parstav repmiizikas zanru jau kops 1996. gada.
Sakotngji Ozols parstaveja rok-repa grupu “FACT”, tacu ka solo izpilditajs ir
izdevis vairakus albumus, kuri ir izpilditi klasiska repa stila, pieméram, “Ciena
Milestiba” (2001), “Neatkariba” (2009) un “Atpakal nakotng” (2015). 2018.
gada Ozols izlaida savu septito albumu “Nekad”, kurs sevt ietver gan klasisku
repu, gan musdienas loti izplatito trap repa virzienu. Girtam Rozentalam pieder
ar1 veikals “Hoodshop”, kur iesp&jams iegadaties gan Hip hop apgérbu, gan
dazadus repa albumus, gan dazadu Hip hop atribiitiku, piem&ram, kanvas prieks
grafiti ZimeSanas.

Arvis Reiks jeb Reiks, kur§ ir repa apvienibas Kreisais Krasts un joku repa
apvienibas Olas parstavis ka ar1 solo izpilditajs. Reperis Reiks dziesmas parasti
izpilda klasiskaja repa stila, tacu dziesmas biezi satur art vairakus popmiizikas
elementus, pieméram, piedziedajumos dzirdami dazadu popmiizikas sieviesu
parstavju vokali.

Arturs Skutelis jeb Skutelis, kur§ Latvijas Hip Hop subkultiiras aprindas tiek
uzskatits par vienu no labakajiem reperiem jeb emsijiem. Skutelis savulaik bijis
popularas repa apvienibas PKI (Pazemes Karalvalsts leraksti) parstavis. [zdevis
vairakus solo albumus klasiskaja repa stila, pieméram, “Mani mit” (2009) un
“Apzinas plisma” (2011). Ped&jos divus albumus “Audums” (2016) un “Nekad
nekur” (2018) izdevis kopa ar grupu Tverumi, izpildot recit€§jumu uz “dzivas”
miizikas pavadijuma. Sie abi albumi ieguvusi vairaku kritiku atzinumu un
nominéti Austras balvai. Albums “Audums” 2017. gada ieguvis Astras balvu.
Arturs Skutelis joprojam veic audio apstradi sava audio studija PSC.

Janis Krivéns jeb Salvadors Dalean jeb Burlaks Jeb Alexx Dynamo, kurs§ ir

viens no repa apvienibas Singapiiras Satins dibinatajiem. Singapiiras satins ir
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joku repa apvieniba, kas izcelas ar modernu skangjumu, pieméram, izmantojot
“auto tune” skangjumu. Ar skatuves vardu Alexx Dynamo Janis Krivéns radija
daudz nopietnaku repmiiziku ka ta dzirdama tagad.

e Ansis Kolmanis jeb ansis, kurs biezi tiek dévéts par Latvijas repa karali. Savas
karjeras laika parstave;jis tadas LatvieSu repa apvienibas ka Kreisais Krasts, PKI,
Lazeri, Netiras cilpas. [zdevis vairakus solo albumus, atpazistamakais no tiem ir
2017. gada izlaistais “Balzams”, kur§ ieguva Zelta mikrofona balvu ka labakais
Hip hop albums 2017. gada. Ansis savos albumos izpilda klasisku repu. 2018.
gada ansis kopa ar dziedataju Kristini Pazi ir izdevis dziesmu “Zemes stunda”,
kas ieguvusi loti lielu popularitati. Paraleli repera karjerai, ansis strada ka

producents Dirty Deal Audio ierakstu studija.

Visi reperi tika uzrunati sociala tikla Facebook komunikacijas rika Messanger ar
ligumu tikties, lai aprunatos par Hip hop subkultiiras popularitates pieaugumu Latvija.
Intervijas vidgji ilga no pus stundas Iidz stundai un notika dazadas publiskas vietas — baros,

kafejnicas vai reperu darba vietas.

Interviju sakuma intervéjamie reperi tika iepazistinati ar iepriek$ iegtitu statistiku no
kvantitativas kontentanalizes. Tika paraditas diagrammas par www.delfi.lv medija rakstu, kas
saistiti ar repmiizikas pieaugumu un to kategoriju izmainam. Tapat tika paradita arT diagramma

par latvieSu repmiizikas dziesmu atskanoSanas reiZzu pieaugumu Latvijas Radio Pieci &tera.

Dalgji strukturéto interviju pamata vienmér ir jau dala ieprieks sastaditu jautajumu. Saja
dalgji strukturétaja intervija bija ieprieks sagatavoti astoni jautajumi intervéjamajiem, kas tika

uzdoti jaukta seciba, izrietot no sarunas gaitas un ta briza apspriestas t€mas.
1. Kair pieaudzis Jisu ka izpilditaja pieprasijums?

Sis jautajums tika uzdots ka ievada jautajums, lai izprastu, vai reperis, kas tiek intervéts
pats jiit to, ka repmiizika Latvija ir pien€musies popularitate, [idz ar ko ir pieaudzis vina ka repa

1zpilditaja pieprasijums.

Visi reperi atzina, ka ir jitami pieaudzis pieprasijums péc viniem gan ka izpilditajiem,
gan ka personibam. Ta, pieméram, reperis ansis o jautdjumu komentgja, ka vina popularitate
noteikti ir augusi, “es tieku aicinats uz dazadiem televizijas Soviem, pieméram, “Pusnakts Sovs
septinos ar Jani Skuteli” un “Es milu Tevi Latvija” un intervijam”. Arl ikgadg&ja balvu
pasniegSana Zelta mikrofons ir liels pasakums mums ka reperiem. Tiesa gan balva man $aja

pasakuma nav svarigakais, bet svarigakais ir tas, ka man ir iesp&ja uzstaties uz lielas skatuves
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un paradit to, ka es pasniedzu savu miuziku lielai auditorijai vienlaikus.” Reperis Reiks
komentgja, ka vins tiek aicinats izpildit savu performanci dazados vasaras festivalos, piem&ram,
Summer sound, Pozitivus. ArT Reiks tiek aicinats uz dazadiem televizijas Soviem, piem&ram,
“Vakarinas cCetratd”. Reperis Ozols atzist, ka popularitates pieaugums ir verojams visai
urbanajai videi, 11dz ar ko ar1 vinam ka individualam maksliniekam. Arturs Skutelis stasta, ka
repa atgriezies ir tikai divus gadus atpakal, tacu pat neizdodot muziku vina fanu pulks ir tikai
audzis. Skutelis saskata loti pozitivu tendenci repa popularitates un Hp hop kulttras
picaugumam un stasta: “Man $aja gada ir bijusi divi sold-out koncerti ka solo maksliniekam, ar
grupu Tvérumi miisu koncerti tiek loti labi apmekl&ti arT regionos, tomér es apzinos, ka tas nav
tikai mans nopelns, bet gan visas Hip Hop scénas nopelns, kas dod papildus atbalstu manai
miuzikai. Nu pat ka san@mu Austras balvu ar savu un grupas Tv&rumi jaunako albumu Nekad
Nekur, kas arT nav tikai miisu nopelns. M@s So balvu, pirmkart, nebiitu sanémusi, ja Hip Hopu
kopuma neklausitos. Tada zina Hip Hop klausitaju komiina ir loti salied€ta un aktiva — ja biis
iesp&ja nobalsot par repu, kurs sacentisies ar citu zanru miiziku, tad Hip Hop klausitajs nobalsos
par repu, kaut vai konkrétais ieraksts vinam personigi nepatiks. Sai komiinai ir svarigi atbalstit

repu, tapec ar1 Hip Hopa popularitate Latvija ir augosa”.
2. Kas ir bijis noteicosais pagrieziena punkts Jusu ka repera karjera?

Otrais jautajums tika uzdots ka papildjautajums pirmajam jautajumam, lai izprastu, kas

ir ietekmg€jis konkréta repa makslinieka popularitates pieaugumu.

Janis Krivéns atzist, ka tas noteikti vinam ir bijis repa apvieniba Singapiiras Satins, kas
ir bijis pagrieziena punkts ari vina ka personas popularitates pieauguma. Singapiiras Satins tika
izveidots 2015. gada. Janis Krivéns atzist: “Gadu ieprieks, 2014. gada paradijas repa grupa
Olas, kuru miuziku es neklausos, tas nav mans, jo vinu veidota miuzika man Skiet parak
primitiva, bet Reikam un Zanim (repa grupas Olas parstavji) ir jasaka paldies, ka vini ielika
pamatus tam, ka citas repa grupas vai individualus reperus uztver tik pozitivi. Pateicoties
viniem, reperus nem radio un TV Sovos. Ja nebiitu izveidota repa grupa Olas, tad nebiitu art
Singapiiras Satins un citas grupas kaut vai tieSas radosas saistibas ar viniem mums nav bijusas.”
Reperis ansis atzist, ka vina pagrieziena punkts ir noteikti bijis 2017. gada izdotais albums
Balzams, kas iemantoja loti daudzu klausitaju popularitati. Tapat ansis atceras un stasta: “ta bija
viena no manam pirmajam nopietnajam intervijam, bet es vairs neatceros kur un kad. St
intervija bija loti laba — es sniedzu loti plaSas un saturigas atbildes un p&c §is intervijas mani
ieraudzija arT citi zurnalisti un ta es turpinaju staigat pa intervijam. Manuprat, mediji saprata,
ka es esmu reperis, kuru var saukt uz intervijam. Ieprieks ir dzirdeta arT negativa pieredze no

zurnalistiem par reperiem, jo reperi intervijas spéjot atbildét tikai ar pozitivu vai negativu
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atbildi, neko vairak nepaskaidrojot.” Ansis tapat ka Janis Krivéns atzist, ka loti svariga loma
Hip Hopa popularitates picauguma un tads ka pagrieziena punkts ir bijis Singapiiras Satins un
Olas, kas ar joku repu sp&ja pievakt pilnus klubus un izpardot koncertus. “Ap joku repu bija loti
lielas diskusijas, tacu tas pavilka Iidz ar1 pargjo repu. Ta nav bijusi pirma reize, kad Hip Hopa
ar joku tiek pavilkts lidz pargjais reps. Tapat ka Latvija repu aizsaka Roberts Gobzin$ ar
smiekligu dziesmu Aka Aka, pec kuras radas repa grupa FACT,” stasta ansis. ArT pats repa
grupas Olas parstavis Reiks atzist, ka viss popularitates pieaugums sacies ar So grupu. Tika
izveidota grupa Olas, kas atri palika atpazistamas. “Tad mus saka saukt uz dazadiem Soviem,
pieméram, Renaram Zeltinam bija Sovs, kura bija atseviska rubrika “Olas cepas”, kur mes ar
Zani repojam par aizvaditas nedélas jaunumiem,” atceras Reiks. Pateicoties Olam, Reiks esot
ari daudz nopietnak pieversies savai solo karjerai. Savukart, reperis Ozols un Skutelis
popularitates pieaugumu nesaista ar repa grupu Olas. Ozols atminas, ka pirmo reizi péc vairaku
gadu pauzes atkal par vina miiziku izradija interesi Latvijas Radio Pieci. Ozols stasta: “2015.
gada biju izlaidis dziesmu Superhaips, kas bija labs singls ar labu video un Latvijas Radio Pieci
saka to atskanot pa radio”. Lai arT Ozols to nesaista ar repa grupas Olu radito repa popularitates
vilni, tomér dziesma Superhaips tika izdota tieSi Saja laika. Skutelis uzskata, ka repa
popularitates pieaugumu nav ietekmgjis neviens konkréts notikums, bet ta ir bijusi ilgtermina
pozitiva likne, kas veidojusies gadu gaita. Skutelis liek uzsvaru uz to, ka sakotngji, kad reps
tika radits divdesmita gadsimta septindesmitos, astondesmitos gados, ta pamatveértibas bija
palidzet saviem lidzcilvékiem un biit saliedétiem, jo reps bija ka protests pret launo, tas bija
izpausmes veids ka paust piedzivotas netaisnibas lielakai auditorijai. Tomér ap astondesmito
gadu beigam Hip Hopa saka paradities nauda, lidz ar ko tas palika komercials. Repam paliekot
komercialam tika aizmirstas ta pamatvertibas un parkapts subkultiiras slieksnis, tas palika par
popularas kultiiras produktu. Tapat Skutelis stasta: “Latvijas kultiiras telpa ir tada ka periférija,
jo pie mums viss notiek daudz 1énak ka statos. Tagad pie mums notiek tas, kas Statos jau ir
noticis — Hip Hopa sak iepliist nauda un tas sak kapt ara no subkulttras.” Tapat Sutelis piebilst,
ka reps ir paraks par citiem Hip Hop elementiem, jo tas ir visvieglak komercializ€jamais
elements. Reps ir verbals, 11dz ar ko tas ir vieglak uztverams un vieglak pardodam, salidzinot

to ar deju (breakdance) vai grafiti makslu.
3. Kadas ir tr1s galvenas vértibas, ko dziesmas censaties nodot saviem klausitajiem?

Sis jautajums tika uzdots, lai noskaidrotu reperu paustas vértibas dziesmas un vai tas ir
saistitas ar Hip Hop subkultiiras vértibam. Ka viena no galvenajam Hip Hop subkultiiras

vertibam tiek uzskatits patiesums un dziesmas saistiba ar savu identitati.
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Reperis Reiks uz So jautdjumu atbild€ja loti konkréti, ka vin§ dziesmas stasta par
iedvesmu, energiju un patriotismu, jo $is t€mas loti labi “aiziet” jeb viegli guist popularitati. Péc
sadas atbildes redzams, ka Reika dziesmas nav saistitas ar Hip Hop subkultiiru, tas tiek veidotas,
lai patiktu cilvékiem un iegiitu popularitati. Savukart, ansis ka pirmo savu vértibu mingja
patiesumu pret sevi un klausitaju: “Dziesma ir ka dialogs starp izpilditaju un klausitaju, tapec
svarigs ir godigums. Man patik koncertos klausttajiem ieskatities acis un redz&t, ka cilveks
uzklausa manu stastu.” Ka otro vértibu ansis savas dziesmas klausitajiem nodod drosmi: “Es
repoju par drosmi, tada veida kompens€jot savu personigo drosmes trukumu. P&dgja laika
cenSos vairak darit un mazak baidities un notic€t tam, ka esmu sp&jigs izdarit ko vairak.” Tapat
vin$ atzina, ka loti svarigi vinam ir repu sasaistit ar lokalo mantojumu, par pieméru minot
dziesmu Guli no albuma Balzams, kura ir izmantoti vokali no estrades dziedataja Ojara
Grinberga. “Es daudz vairak noveértéju Padomju savienibas izmantotos samples, nevis no
Statiem nemtus, jo tas skan péc Sejienes. Ta més veidojam savu skanu,” stasta ansis. Ozols
atzist, ka dziesmas censas raisit savas ieks$¢jas sajiitas: “Vertibas, ko es sniedzu dziesmas ir no
manas personigas pieredzes gitas, kas izstradajusas laika gaita. Varbit divdesmit gadu vecuma
tu to neredzi, bet cetrdesmit gadu vecuma tev jau ir cits skatijums uz lietam.” Ozols atzist, ka
vinam ir griiti nodefinét konkrétas lietas, tacu vin$ loti labi apzinas par ko vin$ nerepotu: “Es
nezinu par ko vajadzetu dziedat, bet zinu, ko nevajadz&tu. Man nepatik, ka dziesmas ponto ar
materialam lietam. Es nedomaju, ka man biitu jarepo par sporta apaviem, kas man ir kajas vai
cik daudz naudas man ir.” Skutelis dziesmas paustas vertibas saista ar saviem dzives moto:
“Pirma vertiba ir godigi izstastit savu stastu jeb vienkarSi godigums. Esmu gajis dzivé cauri
dazadam pieredzém un es to ar1 godigi stastu, tas ir dzirdams mana miizika. Ja agrak lietoju
narkotiskas vielas un mana dzive bija ka bohéma, tad visu ar1 godigi stastiju. Protams, ka tas
tika dziesmas pasniegts netieSi, jo maksla tieSums ir garlaiciba un nave. Otra vertiba ir, ka
skaistais un labais uzvarés visu. ST ir Sengrieku ideja par to, ka s ir izpausmes, péc kuram
cilvekam dzivé vienmer biitu jatiecas. Ka treSo es varétu minét krietnu ricibu jeb krietnumu.
Lai art kadi dzive ir apstakli, vienmer saglabat krietnu ricibu”. Reperis Janis Krivéns, savukart,
sniedza daudz citadaku atbildi uz So jautajumu ka pargjie. Vina uzskatos, miisdienas caur repu
vairs nav nepiecieSams nodot vertibas, reps ir ka izklaides platforma. Vins atzist: “Man patik
ballites, meitenes, joki un par to es arl repoju. Es repoju par to, kas ir patiess pret mani un
nododu to klausitajiem. Repa nav jaruna par politiku, ar to nav jamaca cilvéki dzivot. Ja tu
velies kaut ko iemacities, tad ir jaiet studet uz augstskolu, jo tris mintiSu gara dziesma neko

iemacities nevar.”

4. Vai Jusu mizika tiek veidota konkrétai mérkauditorijai?
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Hip Hop subkultiiras dziesmas tiek rakstitas konkrétajai subkultiirai, lidzcilveékiem vai
prieks sevis, tapec ar1 §is jautdjums tika uzdots, lai izprastu interv&jamo reperu piesaisti Hip

Hop subkultirai.

Ozols stasta, ka dziesmu rakstiSanas procesa vin$ nedomajot par to, vai dziesma bis
atbilstosa radio: “Ja es gribétu uztaisit kadu apzinatu radio singlu, tad es sastradatos ar kaut
kadiem zinamiem mainstream producentiem, tatu man tas nav vajadzigs. Es miziku veidoju,
esot harmonija ar sevi.” Skutelis atzist, ka doma par mérkauditoriju, bet tas nav primari: “Tadus
jautajumus - kas to dziesmu klausisies un vai ta dziesma aizies, vai to panems radio, es domaju
ka pedgjiem, kad dziesma jau ir ierakstita un tick mikseta, mastereta, brt nekad tekstu radiSanas
bridi. Tas nav mans vadmotivs, es sevi nesaucu par popularu muziki, es esmu pagrides emsijs
un censos ar1 tur biit, jo man meinstrims nepatik un Skiet banals.” Art Janis Krivéns atzist, ka
apzinas savu mérkauditoriju un var pat nosaukt tas procentualo sadalijumu, tacu ne vins, ne
pargjie Singapiiras Sattna biedri nedomajot par to, rakstot dziesmas. Ansis uzskata, ka vinam
mérkauditorija ir daudz defin&jusi to, ka vins raksta dziesmas: “Piemé&ram, es saku rakstit repu
Kemeros un tas bija paredz&ts Kemeriem. Kad vélak es satiku Kauguru dzekus, tad es sapratu,
ka vajag ko tadu, lai art Kauguru dZeki saprot. Kops reps skan pa radio, mana auditorija ir visi,
kas saprot latvieSu valodu.” Ansis atkal uzsvaru liek uz to, ka dziesma ir ka saruna ar klausitaju:
“Es gribetu kadreiz uzrakstit dziesmu bérniem, tada veida caur dziesmu ar viniem parunajot.
Doma nav taja, ka japardod bérniem dziesma, bet japaruna ar viniem”. Tapat ansis stasta, ka
dziesma Ir Pagajis Ilgs Laiks ir domata vina vecuma cilvékiem, ar kuriem vin$ sarunajas. Ansis
stasta: “Savas mérkauditorijas apzinaSanas palidz arT koncertos, jo tad es veidoju acu kontaktu
ar savu konkrétas dziesmas mérkauditoriju un redzu, ka vini mani klausas.” Reperis Reiks ar1
apzinas savu mérkauditoriju un savu miiziku pieskano tai: “Es zinu, ka mani klausas daudz
bérni, tapec es necenSos rakstit dziesmas par tusiniem un tadam lietam, lai slikti neietekmé&tu
bérnus.” Tapat Reiks atzist, ka miizika vinam ir bizness un vin§ doma par to, kas ir pirktsp&jiga

mérkauditorija, jo nevar visu laiku rakstit dziesmas par jokiem vai dziesmas berniem.
5. Kas ir Jusu ietekmes un iedvesmas avoti, rakstot dziesmas?

Sis jautajums tika uzdots ar mérki, noskaidrot, vai reperus, rakstot dziesmas, ietekmé

aktualie trendi un no kurienes reperi gist iedvesmu radit jaunas dziesmas.

Janis Krivéns stasta, ka vinpam un Singapiiras Satinam dziesmas ietekm& vinu pasu
ikdienas situacijas un tas, kas piedzivots ballités: “ledvesma rodas no ta, ko més piedzivojam
ballités. Daudziem Skiet, ka mes dziesmas tikai jokojam, tomér dienas brigas katra joka ir dala

patiesibas un joks ir smiekligs, ja tas ir patiess.” Reperis ansis atzist, ka vinu ietekmé tas, ko
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vins pats ir izdzivojis vai redzgjis: “PaSlaik dziesmas rakstu vairak caur savu prizmu, nevis
tadas, kur pats esmu dziesmas epicentra. Tadgjadi es mazliet attalinos no sava ego, kaut vai reps
patiesiba ir ar ego loti saistita dziesma.” ledvesma ansim reiz€m rodoties no ikdieniSkam
situacijam, kuras vin§ cenSas uzreiz pierakstit. Reiks atklati arT pasaka: “Es veidoju to, kas
“pavelk” cilvékus”. Savukart, Ozols apgalvo, ka vina dziesmas neietekmé nekadi argjie
apstakli: “Es pats sev nosprauzu mérki, ka jauzraksta albums, jo to v€los.” Ozols saka, ka
albums Neona pils€ta vinam bija ka jaungada apnemsanas. Skutelis ir loti skeptisks pret vardu
iedvesma: “Es neticu iedvesmai, es domaju, ka to ir izdomajusi romantisma laika autori,
iedvesmu aprakstot ka, pieméram, lai smeltos iedvesmu jastav uz klints malas.” Vins apgalvo,
ka vinam ir vairakas pieejas ka rakstit dziesmas un, ka visa pamata ir smags darbs: “Reizém
pirma top ideja, reiz€m teksts, bet reiz€m bits. Tekstus es parrakstu pat vairakas reizes, reizém
pat nosézu divpadsmit stundas un izmainu tikai paris vardus vietam, bet man patik Sis process”.
Vinam idejas var izaugt no absoliiti jebkadam situacijam, piem&ram, no acu kontakta, kas
atgadina par kadu sen bijusu notikumu, kuru vin$ sasaista ar tagad€jo situaciju. Vinaprat, ir

jastrada ar sevi, ir jastrada studija un tad arT dziesmas taps.

6. Vai ar repu Jus pelnat un cik svarigi Jums tas ir?

Subkultiiru parstavjiem nav primars finansialais ieguvums ar radito dailradi, ja reps tiek
veidots, ar mérki nopelnit naudu, tad tas nav pieskaitams pie subkultiiras, bet gan popularas

kultaras.

Janis Krivéns uzskata, ka Latvija ar repu saka pirmie pelnit Olas, jo lidz 2014. gadam
vins ka solo izpilditajs Alexx Dynamo nebija neko nopelnijis. Paslaik Janis Krivens kopa ar
grupu Singapiiras Satins naudu pelna no koncertiem un straum&umiem iek§ Spotify un
Youtube. Nauda, kas tiek nopelnita ar Singaptiras Satina miiziku tiek likta grupas lielaja fonda,
ko p&c tam izmanto dazadam vajadzibam, kas nepiecieSamas priek§ Singapiiras Satina,
pieméram, studijas apmaksasanas, video klipu veidoSanas un citam aktivitatém, tapec visiem
grupas biedriem ir ar1 dienas darbs. Janim Krivénam ir svariga nauda, bet ta nav primara: “Esmu
makslinieks, bet ar biznesa domasanu, tapéc man tas ir svarigi, ka vari nopelnit. Tomér mes
neveidojam repu, lai nopelnitu, més to daram, jo mums tas patik, bet nauda vienmeér ir loti labs
motivators.” Ja Janim Krivénam nauda ir motivators, tad reperis ansis naudu uzskata par loti
labu riku ka raisit ambicijas: “Ja es uzrakstitu albumu un nebitu sanémis algu, tad manas
ambicijas nebiitu vairs tik lielas un, iesp&ams, ka es nebitu tik aktivs repa ka tagad, jo,

pieméram, albuma Balzams tika ielikta loti licla energija un darbs. Protams, ka tas butu tikai
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laika jautajums, kad es atkal atsaktu repot.” Ansis uzskata, ka nauda ir svariga, jo bez tas ikdiena
nav iesp&jams izdzivot un bez tas nevarétu ar repot, jo bitu jadoma, ka sevi pabarot. “Es agrak
repoju, ka nauda nav svariga, tacu tas ir pilnigas mulkibas, ko es biju saklausijies no citiem
reperiem.” Tapat ansis piemin visiem zinamo teicienu, ka ar naudu laimi nenopirksi, piemetinot,
ka ar naudu tomér var aizbégt no ikdienas nedienam. Ansim tika jautats, vai vin$ bitu gatavs
par lielu naudu veidot miiziku, kas nebiitu patiesa pret vinu uz ko ansis atbildgja negativi. “Ja
man piedavatu veidot “trash” popmiizikas dziesmas un pelnit lielu naudu, tad es nepiekristu, jo
esmu apzinigs un vélos palikt godigs pret sevi,” stasta ansis. Tapat vins$ atzist, ka vin§ doma par
to, ko vins$ atstaj péc sevis un nav gatavs taisit nepatiesu miziku, lai ar1 kads biitu attaisnojums.
“Reperis nedrikst nonakt situacija, kad ir jataisnojas, ta ir miiZiga sasméréSanas,” atzist
makslinieks. Reperis Ozols vienm@r ir spgjis sevi paradit ari ar dazadam apgerbu linijam un
vins ir veikala Hoodshop 1pasSnieks, tapec atklati stasta: “Nauda ir svariga, tau man ir
alternativi naudas ieguves veidi, tapéc neesmu gatavs salimt naudas del.” Vinaprat, tas ir forsi,
ka ar repu var nopelnit, bet noteikti nav primari, jo svarigak esot netaisit “stidu” un palikt
harmonija ar sevi. Ozols atklaj, ka jaunaja albuma vins$ ir investgjis loti daudz naudas. Vin$
saka: “Ja es gribetu nopelnit ar repu, tad es uztaisitu sev foto sesiju ar fotografu, uzfilmetu
vienalga kadu klipu un veidotu vienalga kadas dziesmas. Man tomer ir savs domu gajiens un es
pie a pieturos, kaut vai tas prasa ilgu laiku.” Ozols arT atklaj, ka vinam daudz lielaku energiju
dod fani: “Man rodas zinams orgasms no ta, ka prieksa Ieka ap 200 cilvéku, tacu svarigi, lai
majas biitu elektriba.” Savukart, reperis Reiks uz So jautajumu atbild ar amerikanu repera
Young Dash dziesmas nosaukumu "Fuck the fame, I just want the money". Vins saka, ka Latvija
ar repu var nopelnit no koncertiem un par€jas lietas — radio intervijas, raksti interneta un citas
lietas ir tikai publikacijas, kas palidz savakt publiku koncertiem un pelnit no tiem. Skutelis
pretgji Reikam stasta, ka nauda ir pedé&jais par ko vins doma, rakstot repu. “Ja ar repu nevarétu
nopelnit, tad es daritu ko citu, bet joprojam rakstitu ar1 repu.” Skutelis par lielaku vertibu
misdienas uzskata laiku: “Tverumi naudas zina ir man visneizdevigakais, kur es varu ielikt
savu laiku, jo més esam 5 cilvéki un visu vienmér dalam vienadas dalas, bet es tapat lieku tur
ieksa savu laiku.” Vins uzskata, ka svarigi ir radit muiziku autentisku, originalu un stastit savu
stastu, jo tad bus cilveki, kas to klausisies un Sie cilveki arT pateiks paldies materiala veida.
Skutelis stasta ar1, ka vins ir savai miizikai gan autors, gan koncertu menedZeris, gan sabiedrisko
attiecibu vaditajs ka lielaka dala reperu Latvija: “Ka mizikas menedZeris es domaju ka ta tiek
promotéta un ar kadiem pardoSanas kanaliem tirgota, tomér mans muzikas menedzeris nekad
neietekmé mizikas skangjumu un tekstus.” Art Skutelim lidzigi ka ansim tika uzdots jautajums,

vai vins$ biitu gatavs veidot kaut ko, kas nebiitu patiess pret vinu pasu, lai sanemtu finansialo
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labumu, uz ko tika sanemta atbilde: “Es nekad nepardotu dveseli, pat lai nopelnitu kadam

celakam meérkim.”

7. Kada ir Jusu attieksme pret popmiiziku?

Subkulttiru pamata ir pretoSanas popularajai kulttirai, 11dz ar ko, pieméram, 1sts Hip Hop
subkultiiras parstavis nekad neklausisies popmiziku, tas klausisies tikai konkrétas subkulttiras

radito muziku.

No reperu atbildém tika noskaidrots, ka Janis Krivéns un reperis Reiks ikdiena klausas
popmiiziku un vinu muzika ir atkariga no garastavokla. Janim Krivénam, pieméram, loti patikot
astondesmito gadu popmizika. Savukart, reperis Ozols atzist, ka reizém noklausas kadu
alternativas mizikas vai rokmizikas dziesmu, jo agrak to ir klausijies. Tomér popmuziku
neklausas un ikdiena klausas gandriz tikai repu. Ansis stasta, ka pedgja laika ir iepazinis
vairakus popmiizikas parstavjus: “Es popkultiiras parstavjus censos vilkt klat savam “vaibam”,
piem@ram, no albuma Bazlams dziesma Ir Pagajis Ilgs Laiks piedalas Aisha.” Ansim ir svarigi,
lai reps radio skangtu tads, kads tas ir, nevis atSkaidits ar popmiziku. Skutelis norada, ka
popmizika tiek rakstita, lai butu populara, ar mérki pelnit naudu un tas vinam galigi neskietot

interesanti.
8. Kapéc mainijat savu gerbsanas stilu? Kapéc vairs nav tik loti plats apgerbs?

Viens no veidiem ka cilvéki sevi asoci€ ar subkultiiru ir gérbsanas stils. Pieméram, Hip
Hop subkultiirai tas ir Tpasi izteikti — doming platas bikses, lieli dzemperi, kédes ap kaklu un
keponi. Lai kads tiktu uzskatits par pilnvértigu subkultiiras locekli vinam ir jagérbjas atbilstosi

tas standartiem.

Visi no aptaujatajiem reperiem atzist, ka reiz ir n€sajusi platas bikses un lielus
dzemperus, bet intervijas diena neviens no intervéjamajiem nebija ta sag€rbies. Janis Krivéns
atzist, ka platas biks€s staigaja lidz 2011. gadam. Ar1 Reiks min 2011. gadu ka pagrieziena
punktu savai stila mainai: “Manuprat, tas bija tads bara instinkts, viena bridi es uzvilku mazliet
Saurakas bikses un sapratu, ka labak izskatos”. Reperis ansis apg€rbu uzreiz asoci€ ar
subkultiram un uzskata, ka subkultiiras vairs nav tadas ka tas bija pirms gadiem piecpadsmit:
“Agrak bija panki, emo, metalisti un man apgerbs bija ka uniforma. Es atmetu iesp&ju izskatities
labi, jo man bija jabut piederigam subkulttrai.” Ozols, savukart, plato apgérbu uzskata par
trendu, kas vienkarsi ir aizgajis, tacu neizslédz iespgju, ka tas varétu art atgriezties: “Varbiit péc

kadiem gadiem tris Kanye Wests uzvilks platas bikses un atkal visi tas saks nésat”. Ari Skutelis
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geérbsanas stilu Tsti nesaista ar subkulttiru, bet gan vairak ar pamatpliasmas kultaru: “Hip Hops
nav vizualaja atribiitika, tapéc man platais apgerbs nepietriikst. Vizualais apgerbs ir loti meligs
aspekts, jo m&s varam panemt ¢ali no iclas, sageérbt repera dréb&s. Vins izskatisies péc repera,
bet patiesiba tads nebiis.” ST jautdjuma ietvaros tika jautats ari, vai reperiem nepietriikst §is
gerbsanas stils. Domas dalijas, pieméram, Janis Krivéns jit nostalgiju pret Siem laikiem un
atceras, ka tu vargji nepazit cilvéku, kas iet preti ielai, bet tu zinaji, ka vins ir lidzigs tev. Tapat
Ozols min, ka bija sajiita, ka ta kultiira ir daudz tuvak un visapkart. Savukart, Skutelis atzist, ka

tas vinam nepietriikst, jo tas nav noteicoSais faktors repa un Hip Hopa.

Ar daziem no reperiem arT izvertas saruna par to, kas Hip Hops Latvija maz ir. Ansis
teica: “Hip Hops vairs nav subkultiira, tas sava zina beidza kliit par subkulttiru, paziidot §im
gerbsanas stilam.” Ansis stastija, ka Hip Hops ir kaut kas vairak, kas ir griti ielickams kaut
kados ramjos vai defin€jams. Janis Krivéns izteicas, ka vina acts repa subkultiira ir aizvainota,
piekasiga, negativa, agresiva cilvéku komiina. Vins pats sevi esot pieskaitijis un jutis sasaisti
Sai komtnai, kad darbojas ar skatuves vardu Alexx Dynamo un centas radit pec iespgjas 1staku
Hip Hopu. “Tad es sapratu, ka neesmu piederigs $ai komiinai, es laikam izaugu,” atklaj Janis
Krivéns. Ar1 ar citiem reperiem tika runats par to, kas ir ists reps, kas ir pieskaitams pie Hip
Hop subkultiiras un viens no paustakajiem atslégas vardiem bija autentiskums. “Svarigi, lai
milestiba pret miiziku biitu autentiska. Ja tu to dari, lai buitu slavens vai atrastu draudzeni, tad

tas biis parejosi un tas nav 1sts,” pauZ ansis.

Gandriz visas intervijas reperi iemingjas kaut frazi par Youtube vai Spotify nozimigumu
repa popularitates pieaugumam. Skutelis uz to skatijas daudz plasaka méroga un atzina, ka
internets daudz ko ir ietekm@jis: “Ja tagad iznak kadam Cikagas pagrides reperim dziesma, es
to ar Youtube vai Spotify varu noklausities taja pasa diena. Agrak biitu bijis japarraksta vairakas
kasetes vai diski.” Reperis Ozols min, ka vin$ par saviem Tstajiem klausitajiem uzskata tos, kas
klausas vina dziesmas Spotify vai Youtube, jo tie esot klausitaji, kurus mazak ietekm& masu
mediji. Ansis pauda viedokli, ka, pateicoties, internetam un dazadiem straumé&Sanas servisiem

mums ir gandriz vienlaicigas tendences ar ASV, kas agrak ta nebija.
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10. SECINAJUMI

Bakalaura darba mérkis bija noskaidrot, vai Latvija ir pieaugusi Hip hop subkulttiras
popularitate un cik liela méra ta ir pieaugusi, pastiprinati p&tot vienu no galvenajiem Hip Hop
subkultiiras elementiem - repu. Darba merkis tika izpildits, ieglstot kvantitativus datus no
vienas no Latvija straujak augoSajam radio stacijam — Latvijas Radio Pieci un lielaka masu
elektroniska medija Latvija www.delfi.lv, tapat ka ievacot datus no dal&ji strukturétajam
intervijam ar zinamakajiem LatvieSu reperiem un analizgjot ieglitos datus ar kvalitativas
kontentanalizes palidzibu tika secinats, ka pieprasitaka repmiizika un Latvijas zinamakie reperi
nepieder pie Latvijas Hip hop subkultiras, jo ir zaudjusi vairakas subkultiirai svarigas
funkcijas bez ka ta nevar eksistet. Latvija nav arT neviens aktivs forums vai vietne, kur butu
novérojama Hip Hop subkultiiras darbiba, tap&c ta ir vai nu zaud&jusi savu subkulttiras statusu
pilniba vai darbojas loti dzila pagrideé. Tomer tas nemaina faktu, ka repmiizikas pieprasijums

Latvija ir strauji pieaudzis.

Aplikojot kvantitativos datus no Latvijas Radio Pieci biezak atspogulotajam latviesu
dziesmam, varam secinat, ka Latvija pieprasijums p&c repmizikas ir pieaudzis. Repmizika ar
vien vairak un vairak sak skanét radiostacijas. Repmiizikas un repa pieaugumu iesp&jams
novérot ari peéc www.delfi.lv veiktas kvantitativas kontentanalizes, jo sakot ar 2014. gadu par
repu tiek izdoti ar vien vairak rakstu un tendence rakstu pieaugSanai saglabajas augoSa. Péc
dalgji strukturétajam intervijam tika noskaidrots, kas ir bijis par dzenuli repa popularitates
pieaugumam Latvija. Visi reperi intervijas min&ja, ka repa apvieniba Olas bija loti svarigs
punkts repam kopuma un Olas radija pieprasijumu ar1 par€jai repa scénai. Repa apvienibas Olas
nozimigums iezimgjas ari www.delfi.lv rakstu, kas saistiti ar repu skaita izmainas. Repa
apvieniba Olas aktivi saka darboties 2014. gada un noverojams, ka 2015. gada www.delfi.lv
medija tika public@ti par 36 rakstiem vairak ka 2014. gada un loti daudzi saistiti ar repa

apvienibu Olas.

P&c masu medija kvantitativas kontentanalizes tika novérots, ka www.delfi.lv raksti, kas
saistiti ar repmuziku, palielinoties rakstu skaitam, biezak tiek ievietoti kategorija “kulttra”
nevis “izklaide”. Veicot www.delfi.lv publicéto, ar repmiiziku saistito rakstu kvalitativo
kontentanalizi, tika secinats, ka palielinoties rakstiem par repu, palielinas arT raksti, kas varétu
tikt saistiti ar Hip hop subkultiiru. Sie raksti bija tadi, kuros tika informéta sabiedriba par jaunam
repa dziesmam vai veidoti repa albumu apskati un recenzijas, tomér joprojam loti daudzi raksti,
kas saistiti ar repmuziku bija aprakstiti popularas kultiiras konteksta, repu minot lielu
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popmiizikas festivalu ietvaros vai stastot zinamu reperu privatas dzives intrigas. Péc dal&ji
strukturétajam intervijam ar Latvijas zinamakajiem reperiem tika noskaidrots, ka neviens no
tiem pilniba neatbilst Hip hop subkulttras kriterijiem un nav pieskaitami tai. Reperi vairs
nesasaista savu vizualo identitati ar Hip hop subkultiiru un reperiem, lai ar1 nav primari, tomer
ir svarigi, ka ar repmuziku var nopelnit. Lidz ar ko www.delfi.lv raksti par repmiiziku, kas p&c
pétnieka izvirzitajam kategorijam atbilda subkultiirai un bija saistiti ar aptaujatajiem reperiem,
tom&r nav saistami ar subkultiiru, jo pasi reperi nepieder tai. Ari repa apvieniba Olas, kas ir
pamudinajusi repa popularitates pieaugumu Latvija nav saistama ar Hip hop subkultiiru, jo $is
apvienibas radita miizika ir tend€ta uz jokoSanos, kas nav pieskaitama pie repmizikas
pamatvertibam. Par vél vienu nozimigu faktoru repmiizikas izplatibai Latvija visi repa
izpilditaji min€ja Spotify un Youtube mizikas straumeSanas kanalu izplatibu. Sasaistot So
iegiito informaciju no dalgji strukturétajam intervijam ar teorétisko bazi par komunikaciju
internetd un reprezentaciju varam secinat, ka internets lauj subkultiiram izplatities daudz
vieglak, tacu tik pat viegli, pateicoties internetam, subkulttrai ir klat par popularas kulttras

elementu.
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