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ANOTACIJA

Diplomdarba téma ir “Geologijas uznémumu grafiskas identitates vizuali stilistiskie
aspekti” un pétijuma mérkis ir noskaidrot, kadas ir geologijas uznémumu grafiskas identitates,
kadi ir to vizuali stilistiskie aspekti un izstradat grafisko identitati geologam.

Par pétfjuma jautajumu tika izvirzits noteikt, kadi vizuali stilistiskie aspekti tiek
izmantoti geologijas uznémumu grafiskajas identitates.

Darba teorétiskaja dala autors apskata logotipa nozimi, kas ietver ta izstrades
priekSnosacijumus, pamatvértibas, stilistiskos veidus, fonta un krasu izveli. Grafiskas
identitates nozimi un izpetot tas izstrades procesu. Tiek apskatita zimola nozime,
raksturojums. Geologijas vésture un tas izteiksmes lidzek]i.

Empiriskaja dala tika analiz&ti geologijas uznémumu logotipi no Latvijas un pasaules,
analiz€jot So dizainu stilistisko veidu, simbola lietojumu, krasu un tas daudzuma lietojumu,
fonta lietojumu un burtveidola pozicijas veidu. P&c iegiitajiem rezultatiem izdariti secinajumi.

Diplomdarba radosaja dala izstradata grafiska identitate geologam.

Atslégvardi: logotips, grafiska identitate, zimols, vizuali stilistiskie aspekti, geologija.



ANNOTATION

Diploma thesis theme is “Stylistics of visual identity for geological service” and the
research target is to determine what kind of visual identities are in this industry, their stylistics
and create visual identity for geologist.

The research question was to define what kind of stylistic aspects are used in geology
industry visual identities.

In theoretical part author examines the role of logotype, development prerequisites, core
values, stylistic types, fonts and color varieties. The role of visual identity and brand,
development process, characteristics. Geological history and its means of expression.

In empirical part were analyzed geological company logotypes from Latvia and rest of
the world by analyzing stilistic type, use of symbol, color and its quantity, use of font and
typeface position. After research conclusions were made.

In creative part was made a visual identity for geologist.

Keywords: logotype, visual identity, brand, visual stilistic aspects, geology.



IEVADS

EsoSaja tirgus situacija uzn€muma vizualais t€ls spelé nozimigu lomu un lai piesaistitu
potencialo klientu uzmanibu, §im t€lam ir nepiecieSams bt profesionalam un atskirigam -
tadam, kas sp@s uzrunat uznémuma mérkauditoriju.

Veiksmigi izstradata vizuala identitate ir svarigs aspekts, lai uzpémums atSkirtos no
konkurentiem, raditu profesionalu iespaidu un veicinatu uznémuma attistibu, kas ir aktuals
jautajums darba tirgi.

Darba autors ir izve€lgjies izpétit geologijas nozares uznémumu grafiskas identitates un
noskaidrot kadi vizuali stilistiskie aspekti tiek izmantoti Saja sféra, iegltos rezultatus
pielietojot radosa darba izstrade.

Pétijuma jautajums. Kadi vizuali stilistiskie aspekti tiek izmantoti geologijas uzpémumu
grafiskajas identitates?

Pétijuma objekts. Geologijas uznémuma grafiskas identitates izstrade.

Pétijuma priekSmets. Geologijas uznémumu grafisko identitasu vizualie elementi.

Darba meérkis. Izstradat grafisko identitati geologam.

Darba uzdevumi.

« Izpétit un analizet literatiru par izvéleto temu;

« Analiz&t geologijas nozares uznémumu logotipus Latvija un pasaulg;

» Iepazities ar vizuali stilistiskiem aspektiem geologija;

« [egiito informaciju pielietot radoSaja darba.

Radosais darbs. Grafiskas identitates izstrade geologam.

Darba izmantotas metodes. Literatiiras analizes metode, paraugu analizes metode.

Petijuma baze. Riga, Latvija.

Darba struktiira. Darbs sastav no tris dalam - teorétiskas dalas, empiriskas dalas un radosas
dalas. Teorétiskaja dala tiek apskatiti teorétiskie materiali par logotipa, grafiskas identitates un
zimola nozimi, to izstrades priek$nosacijumi un izstrades process. Apskatita geologijas
vesture, nozime un izteiksmes lidzekli. Empiriskaja dala veikta pétijjuma iegilito rezultatu

analize un izdariti secinajumi. Radosaja dala tiek izstradata grafiska identitate geologam.



1. LOGOTIPA RAKSTUROJUMS

Logotips ir uzn€muma nosaukums, vards, kas ir parveidots unikala veida. Ir uzpémumi,
kuri izmanto tikai logotipu vardzimes versija un vinu piedavatais produkts vai pakalpojums
neizsauc vajadzibu tam pievienot simbolu, tadgjadi lietojot tikai stiliz€tu uzn€muma
nosaukumu.

Tas ir vards vai vardi konkréta fonta, kas var biit standarta, modific€ti vai parziméti.
Biezi vien logotipu kopa ar simbolu sauc par parakstu. Labakie rezultati var tikt sasniegti,
uzmanigi izp€tot pieejamos burtu veidus. Dizaineris sak savu procesu, parskatot simtiem
burtu variacijas, ka, pieméram, nosakot, vai nosaukums biis ar lieliem burtiem vai ar maziem,
klasiskiem vai moderniem burtiem, taisnraksta vai slipraksta, tapat art nosakot ta biezumu.!

Logotipu médz déveét dazados veidos un cilveki biezi vien tos déve vienkarsi par logo,
neatkarigi no ta stilistiska veida. Neatkarigi no ta, vai tas tiek déveéts par logo, emblému,
tirgus zimi vai simbolu, vai ka citadi tas tiek nosaukts - tas biis ka uzn€muma seja, tapec ir
svarigi zinat p&c iesp&jams vairak informacijas par So uznémumu, lai iznakums biitu

veiksmigs.?

1.1. Logotipa izstrades priekSnosacijumi

Pirms grafiskas identitates izstrades procesa sakuma, ir svarigi ieveérot konkr&tus
nosacijumus, lai process noritetu veiksmigi un gala iznakums bitu atzinibas veérts. Pirms
uzsakt darbu logotipa dizaina izstrade, ir jasaprot, kas ir logo un kam tas bils paredzets.
Logotips identificé kompaniju vai produktu ar zimes, simbola vai teksta palidzibu. Logotips
kompaniju nereklamg tiesa veida un nereti ar1 apraksta uznéméjdarbibu, kuru tas parstav. Tas

giist savu jégu no kvalitates, ko tas simbolizg, tas ir domats, lai identific€tu nevis paskaidrotu.

! Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 126.

2 BlueSodaPromo. Everything There Is To Know About Logo Design. Sk. interneta (21.09.2015) http://
www.bluesodapromo.com/blog/logo-design.pdf
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Logotipa nozime ir daudz svarigaks aspekts neka tas, ka vins izskatas. Logo identific biznesu
vai produktu ta vienkarsakaja forma.’

Sis process ir izmeklg3anas, strateégiskas domasanas, izcilu dizaina un projektu vadibas
prasmju kombinacija. Tas prasa loti daudz pacietibas, tic€Sanu, ka viss izdosies un sp&ju
kontrolét lielu daudzumu informacijas.*

Svarigi ir zinat visus Sos priekSnosacijumus, bet katram dizainerim laika gaita

izstradajas sava pieeja tam, ka tas spgj sasniegt ieceréto rezultatu.

1.2. Logotipa pamatvertibas

Izstradajot kompanijas logo ka tas identitati var biit gar$ un biezi vien sarezgits process.
Taja pasa laika tas ir interesants un pamacoss process.>

Ir dazadi aspekti logotipa dizaina veiksmes atslégai, bet, galvenokart, “labs un
veiksmigs logotips ir atskirigs, piemérots, praktisks, grafiskaja zina un forma vienkarss un
sasniedz iecerétos mérkus.”¢

Lai sasniegtu visus Sos krit€rijus, ir javadas péc Siem principiem:

« Vienkarss - Lai logo dizains biitu izdevies veiksmigs, izstradajot konceptu, to
nepiecieSams padarit maksimali vienkarSu, kas ir veiksmes atsléga, lai logo biitu
viegli atpazistams. Bez §1 nosacijuma logo nespgj sekot citiem principiem ka

neaizmirstams un universals.

« Neaizmirstams - Lai izveidotu paliekoSu iespaidu, logo jabiit neaizmirstamam, jo ka
gan citadi klienti to spés atcer€ties? Sarezgitiba dizaina kalpo ka negativs aspekts, jo

cilvékiem biis nepiecieSamas tikai dazas sekundes, lai to spetu iegaumét.

3 Cass, J. Get started with logo design: 10-step guide. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.creativebloq.com/
logo-design/get-started-7112864#null

4 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 90.

> Craig, J. Designing with type, The essential guide to typography, 5th edition. USA: Watson-Guptill
Publications, 2006. p. 136.

6 Cass, J. Vital Tips For Effective Logo Design. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.smashingmagazine.com/
2009/08/vital-tips-for-effective-logo-design/
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o Muzigs - Bez konkréta laika limita. Izstradajot dizainu, atturéties no modes
tendencém, jo ka Sis laiks aizies, tapat ari logo dizains zaud@s savu svarigumu.

Jaizstrada spécigs koncepts, jaatturas no tendencé€m un jaspej domat ilgtermina.

o Universals - Uznémumi reklam&jas caur dazadam platformam, ka, piemé&ram,
vizitkartém, reklamam, mape&m un daudz ka cita, tap€c izstradajot logotipu, ir svarigi
noteikt pareizu ta izmeru. Jasaprot, kads biis ta mazakais izmérs un lielakais, ka tas
drukasies. Vai smalkakie elementi bus redzami mazakaja izmé&ra un vai no talienes
biis labi redzams, uztverams. Vai logo darbosies viena krasa un biis saprotams. Kadas

biis izmaksas, drukajot vairaku krasu dizainu.

« AtbilstoSs - Ir svarigi, lai logo atbilst uznp€muma méerkim un ir saistits ar ta nozari.
Viena tas biis identificEjams ka tehnologiju nozares simbols, bet tas noteikti nestradas

prieks apgérbu kompanijas vai partikas produkta.’

1.3. Logotipa stilistiskie veidi

Logotipos pastav dazadi to stilistiskie veidi, bet kopuma tos var iedalit tris lielas
kategorijas. Ka par logotipa stilistiskiem veidiem saka Alina Vilere, gramatas “Designing
Brand Identity, Third Edition. An Essential Guide For The Entire Branding Team” autore,
logotips ir “izstradats no gandriz bezgaligam formam un personibam, tomer grafiskas
identitates ir iesp&jams iedalit vairakas kategorijas. Sakot no burtiem lidz simboliskiem, no

tekstuala 1idz attelveida. So stilu veidu pasaule izplatas katru dienu.”®

Vardzimes stils
Logotips, kas dizaina nozaré pazistams ka ‘“vardzime”, ietver sevi unikali stiliz€tu

burtveidolu uzp€muma nosaukuma izstradei. Fontu veidi ir bezgaligi daudz dazadas

7 Dimarco, P. Logo Design For Record Company. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.csun.edu/~pjd77408/
DrD/356 _354/354 Project Logo Design.pdf

8 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 50.
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variacijas, ar unikalu formu, stilu un izmeéru, katrs dodot atskirigu iespaidu uz mérkauditoriju.
Kaliografiskie fonti pieskir formalitates un izsmalcinatibas sajiitu. Biezi fonti simbolizé speku
un varu, bet slipi fonti dod kustibas sajutu. Ar roku zZimé&ti burti un simboli var raisit interesi
un intrigu. Galvena nozime, izvéloties logotipa stilu ir saprotamiba, lai pat maza izméra tas
bitu labi redzams.?

Vardzime ir brivi stavoss vards vai vardi. Tas var biit kompanijas vards vai saisinajums.
Labam varda zimém ir pieskirts labi salasams vards, kas satur kadu atskirigu fonta zZimi, tapat
ari integréti abstrakti un att€lu elementi. Burti vardzimé, kas ir korigéti, ari dod unikalu
izskatu, kas var biit galvena unikala iezime konkré&tajai vardzimei.

Viens burts arT ir diezgan biezi izmantots stils, ko dizaineri izmanto ka galveno zimi
grafiskas identitates izstrad€. Burts vienmer ir unikals un savienots ar ievérojamu personibu

un nozimi.'? Pieméru sk. attéla (1.3.1.)

DGEEraup

1.3.1. att. Vardzimes logo piemeérs

Simboliskais/ikoniskais stils

Simbolisks un ikonisks stils ir parliecinosi un nesarezgiti attéli, kas ir uzneémuma vai
produkta embléma. Tie izmanto t€lainibu, kas raksturo uzpémumu burtiska vai abstrakta
veida. Tie ir mazak tie$i neka varda zimes, atstajot vietu plasakai interpretacijai. Tam ir jabut
uzreiz atpazistamam, skaidram un izmantojot maza izmeéra, jabut labi redzamam.!!

Sads stils izmanto burtisku vai atpazistamu telu. Tas var atsaukties uz uzpémuma
nosaukumu vai tas misiju, vai ar1 tas var biit simbols no produkta atribiitikas. Pieméram, ASV

Postal Service €rglis ir gan simbols Amerika, gan simbolizé atrumu un uzticamibu.!?

9 logodesignresource.com. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.logodesignsource.com/types.html

10 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 54-56.

1 Jogodesignresource.com. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.logodesignsource.com/types.html

12 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 58.
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Simboliska logo pieméru starp geologijas uznémumiem sk. attéla (1.3.2.)

1.3.2. att. Simboliska/ikoniska logo piemeérs

Kombingétais stils

Kombinétais stils ir teksts kopa ar simbolu vai ikonu, kas att€lo kompaniju vai
organizaciju. Tekstam tiek pievienots simbols vai ikona, lai nodroSinatu papildus skaidribu
par to, ar ko uznémums nodarbojas.!3> Pieméram, Klohn Crippen Berger logo ir teksts

savienots ar grafiku. Pieméru sk. attéla (1.3.3.)

)Klohn Crippen Berger

1.3.3. att. Kombinéta stila logo piemeérs

1.4. Fonta izvéle

Loti svarigs aspekts grafiskas identitates izstradé ir fonta izveéle gan logo, gan visai
identitatei kopuma. “Burti ir veids, ka ideja tiek uzrakstita un tai pieskirta vizuala forma.
Daudzi fonti, kas Sodien tiek lietoti ir balstiti uz agrakos laikmetos izstradatiem dizainiem.”!4

Uzn&muma nosaukumu, kas ir teksts, to ir vélams 1pasi apstradat, jo lai uzp€muma
logotipam pieskirtu lielaku vertibu, tas tiek attélots, apstradajot ta burtus. Logotipi var bt

izstradati, izmantojot jau datora esoSos fontus, ka ar1 ipasi zim&tus burtus. Moderni logotipi

13 Jogodesignresource.com. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.logodesignsource.com/types.html

14 Ambrose, G., Harris, P. The Fundametals of Typography. Switzerland: AVA Publishing SA, 2006. p. 12.
10
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tiek izstradati dazadas versijas, izmantoSanai dazadas situacijas. Logotips ir dala no vispargjas
kopgjas grafiskas identitates, kas ir ka “valoda”, kura pastav dazados apstaklos.!>

IzvEleties pareizo fontu nozimé€ izvéleties tadu, kas paredzetaja dizaina projekta tam
pieskirt pareizo saderibas sajiitu un visbiezak mekl&sana sakas starp serif un sans serif
fontiem. Izveloties fontu, svarigi faktori ir ar1 salasamiba, elastigums un konsekvence,

skatoties uz visu grafisko identitati kopuma.!¢

1.5. Krasu izvéle

Krasa sp€lé nozimigu lomu zimola atpazistamiba. Ka, pieméram, vispargji skatoties
logotipos pasaul€, Pepsi un Coke - §is abas kompanijas ir lielakie saldo dz@rienu nozaré.
Viens izmanto zilo krasu, otrs - sarkano. ST krasu atikiriba potencialajam klientam palidz
izvEleties starp abiem variantiem. Ja abi izmantotu vienadas krasas, tad butu daudz grutak
izdarit izv€li un naktos daudz vairak pétit iepakojumu. Fakts, ka var noteikt atSkiribu no
distances, nepaspgjot identificet logotipu, parada to, cik liela nozime ir zZimola krasai.

Izstradajot logotipu, ir vélams to sakuma veidot melnbaltu, lai parliecinatos par to, ka
tas noteikti stradas arm melnbalta veida. Péc tam akurati jaizvélas krasu, jo neskaidra vai
neatbilstoSa krasa var sabojat pat vislabak izstradatos logotipus.'’

Petijumi liecina par to, ka krasai ir tieSa ietekme uz misu uzvedibu un noskanojumu.
Krasa var mainit miisu izvéli par to, ko més iegadajamies. Efektiva krasu palete ir tas, kas
palidz kop&jam zimola te€lam izveidot savienojumu ar mérkauditoriju.!8

Krasai ir ne tikai neparprotams iespaids uz teksta salasamibu un lasamibu, bet ar1 uz

uzvedibu.!®

15 Lupton, E. Thinking with type. A critical guide for designers, writers, editors & students. New York: Princeton
Architectural Press, 2004. p. 53.

16 Budelmann, K. Brand Identity Essentials. 100 Principles for Designing Logos and Building Brands. USA:
Rockport Publishers, Inc., 2010. p. 46.

17 Budelmann, K. Brand Identity Essentials. 100 Principles for Designing Logos and Building Brands. USA:
Rockport Publishers, Inc., 2010. p. 14.

18 Hardy, G. Smashing Logo Design. The art of creating visual identities. United Kingdom: John Wiley & Sons,
Ltd., 2011. p. 121-122.

19 Drew, T. John; Meyer, A. Sarah. Choosing Color For Logos & Packaging: Solutions for 2D & 3D Designs.
United Kingdom: RotoVision SA, 2009. p. 6.
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Svarigi ir zinat, kada nozime ir katrai pamatkrasai, kadas emocijas tas raisa un kadas

krasas ir piemérotas konkrétam sféram:

Sarkana krasa - Milestiba, dusmas, agresija, kaisliba, jutekliskums, intensitate.
Sarkana krasa ir visvairak lietota krasa logotipos, jo ta spgj att€lot dazadas emocijas
intensiva veida. Ta var kalpot ka pastiprinoSs lidzeklis vai izraisit kaislibu neatkarigi, kura

sfera darbojieties. Piemeram, sarkanas krasas lietojumu sk. attéla (1.5.1.)

1.5.1. att. Geotrace logotips

Oranza krasa - Prieks, drosme, neuzticiba, entuziasms.

ST krasa spgj izraisit dazadas emocijas, bet viena no tam, kas izteikti jaakcenté ir
drosme. Oranza krasa nav tik spéciga, lai raisitu kaislibu ka to dara sarkana krasa vai
pietickami tumsa, lai biitu mieriga un smalka, bet ta varétu but laba izvéle biznesam, kas
nodarbojas ar rotallietam, celojumiem, apripi u.c. Piem@ram, oranzas krasas lietojumu sk.

attela (1.5.2.)

1.5.2. att. SRK consulting logotips

Dzeltena krasa - Prieks, energétika, uzmaniba, slimiba.

St krasa dabiski spilgta, tapéc vairak ta asocigsies ar priecigam sajiitam neka jebkadam
citam. Taja pasa laika, tapat ka oranza krasa, dzeltena dod specigu nozimi savienojuma ar
tumSam krasam. Ta bitu atbilstoSa krasa lielakoties biznesam, kas butu draudzigs pret
gimeném, ka, pieméram, akvaparki, gimenes restorani, rotal]lictu veikali u.c. Piem&ram,

dzeltenas krasas lietojumu sk. attgla (1.5.3.)
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SUNBURST
CONSULTING

A GEOLOGY SERVICE

1.5.3. att. Sunburst Consulting logotips

Zala krasa - Harmonija, svaigums, ambicijas, kare.

Zala krasa biezi ir asoci€ta ar finansém, droSibu un dabu. Daudzi atpiitas uzp@mumi
izmanto zalo krasu savos logotipos, kas tam pieSkir harmonisku sajiitu, izmantojot vinu
piedavatos pakalpojumus. CeloSanas ekip&jums, finansu, veselibas un partikas uznémumi var

efektivi izmantot zalo krasu savos logotipos. Pieméram, zalas krasas lietojumu sk. attela

(1.5.4.)

== Golder
” Associates

1.5.4. att. Golder Associates logotips

Zila krasa - Miers, uzticiba, parlieciba, svarigums.

Zila krasa ir visvairak asoci€ta ar biznesu, jo ta pamodina balansa un mierigas
inteligences sajutu. Ka tdens, kas var pielagoties gandriz pie jebka un izskatities, ka tam tas
nesagada nekadas problémas. Tas ir iemesls, kapeéc zila krasa dominé tados biznesos ka
medicina, fiziska terapija un dazadu citu nopietnu servisu sniedz€ju logotipos.

Gaisi zils izraisa vairak uzticamibas sajitu, bet tumsi zils vairak dod inteligences
klatbiitnes sajiitu. Gaisi zils - drosiba (fidens atrakciju parks), bet tumsi zils - profesionalitate

(policistu formastérpi). Piem&ram, zilas krasas lietojumu sk. attéla (1.5.5.)
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1.5.5. att. BMGS logotips

Violeta krasa - Ambicijas, ciena, misterija, neatkariba.

Violeta krasa diezgan reti ir redzama logotipos, tapéc, ka ta izraisa specifiskas emocijas,
ko cilveki sajiit retak neka vajadzetu. ST krasa neuzrunas visus, bet ta piesaistis zinamu
daudzumu klientu, kas vélesies biit atSkirigi un unikali. Krasa piemérota biznesiem, kas
darbojas augstas klases nozareés ka juvelierizstradajumi, luksus klases masinas vai

skaistumkopSana. Piem&ram, violetas krasas lietojumu sk. attéla (1.5.6.)

1.5.6. att. GEMECS logotips

Briina krasa - Komforts, izturiba, slinkums, izolacija.
Bruna krasa, iesp&jams, ir neuzkritosaka krasa no visam, kas ir viriSkiga un vairak

atbilstosa artelpu uzpémumiem. Izmanto tiirisma inventara, medibu sféra. Piem&ram, briinas

G
Geolite

1.5.7. att. Geolite logotips

krasas lietojumu sk. attela (1.5.7.)
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Melna krasa - Speks, misterija, dominance, elegance.

Jebkur§ logo, kas savu klientu acis sp&j radit sajiitu, ka tas ir speécigs - satur kaut
nedaudz melnu krasu. Melns ir domin€joSs un absoliita pabeigtiba. Atlétiski simboli ka Under
Armor un Nike lieto melno krasu, lai savos klientos raditu sajiitu, ka vini ir spécigaki, lietojot

vinu apgerbu. Pieméram, melnas krasas lietojumu sk. attéla (1.5.8.)

(@) rROSGEO

1.5.8. att. ROSGEO logotips

Balta krasa - Nevainiba, skaidriba, tiriba.
Nav daudz uznémumu, kas sp€ savus logotipus izmantot balta krasa, bet tie, kas
izmanto So krasu daudz, lielakoties ir uzn€mumi, kuri simbolizé sakumpunktu kaut kam. Ka,

pieméram, maizes mikla, kazas, papirs. Balts, tapat ka melns tiek lietots gandriz visos

logotipos.?’ Pieméram, baltas krasas lietojumu sk. attéla (1.5.9.)

©@GSC

GEOLOGIC SERVICES & CONSULTANTS

1.5.9. att. GSC logotips

Prasme pazit krasas un to pielietoSanas iespgjas attieciba pret konkr&tu darbibas sféru ir
svarigs aspekts ne tikai izstradajot grafiskas identitates, bet ar1 stradajot pie citiem dizaina
projektiem. Apskatot krasu pielietojumu art citu sféru uznp€émumos, tas dod plasaku skatijumu
uz tas pielietojumu kopuma tiesi grafiskas identitates izstradasanai, kas palidzes radosa darba

1zstrade.

20 Oven, O. Designing logos with color psychology. Sk. interneta (21.09.2015) http://www.ucreative.com/
articles/designing-logos-with-color-psychology/
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2. GRAFISKAS IDENTITATES RAKSTUROJUMS

Grafiska identitate ir vizuala un verbala zimola artikulacija, ieklaujot nepiecieSamos
dizaina elementus ka logo, vizitkartes, veidlapas, iepakojumu. BieZzi vien arT tas ieklauj saukli
un majas lapas dizainu. Grafiska identitate var tikt déveta ar1 par korporativo identitati vai
vizualo identitati. Grafiska identitate ir programma, kas integré katra uznpémuma grafiska
dizaina vizualo un verbalo elementu, ieklaujot burtu, krasu, att€lu, digitalo saturu, vides
grafiskos elementus un jebkadus citus visparpienemtus vai mazak zinamus elementus. Tas ir
pamata plans, kas koording katru grafiska dizaina aspektu, kas lauj saglabat identific§jamu
koptelu un statusu daudznacionala vide.

Grafiska identitate tiek pieskirta vienam produktam, pakalpojumam vai kompanijai, kas
lieto Zimola vardu. Grafiskas identitates sastava biezi vien ir $adi komponenti:

o Zimola vards;

Logo;

Veidlapas;

Vizitkartes;

Iepakojums;

Majas lapas;

Jebkads cits komponents, kas ir aktuals konkrétam zimolam.?!

Uzpémuma zimols var tikt izmantots ari paplasinata veida, ka paplasSinajums kadam
jaunam pakalpojumam vai produktam. “Zimola paplasSindjums tiek pieskirts jaunam
produktam, pakalpojumam vai kompanijai, kas ir ar savadaku nozimi vai uzdevumu, bet ir

saistits ar eso§o zimolu. Mérkauditorija var biit cita.”?> Skatit attela (2.1.)

Fedcx Fed FedEx

Express Corporation Ground

2.1. att. ZiImola FedEx paplasinajuma piemeérs

21 Landa, R. Designing Brand Experiences: Creating Powerful Integrated Brand Solutions. USA: Thomson
Delmar Learning. 2006. p. 5.

22 Turpat. 5.1pp.
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2.1. Grafiskas identitates izstrades process

Pirms grafiskas identitates izstrades procesa sakuma ir svarigi noskaidrot konkrétas
lietas un galvena prioritate ir saprast uzn€muma misiju, viziju un mérkauditoriju. Turpmakaja
darbiba ir svarigi virzities uz prieksu p&c noteikta plana, kas palidz&s neaizmirst kadu bitisku
faktoru darba izstrades laika.

Izstradajot jaunu grafisko identitati kadai kompanijai, mérkis ir uzlabot un padarit
vairak atpazistamu un spécigaku tas kop€jo t€lu. Lai So mérki sasniegtu, identitatei ir jabut
konsekventai visas platformas, kuras ta prezenté kompaniju. Konsekvence ir loti svarigs

nosacijums profesionalas grafiskas identitates izstrade.?3

2.2. Informacijas kopsavilkums

MaciSanas procesam janotiek visu laiku. Klienti noligst firmas, kas ar saviem
pieejamajiem resursiem spéj izprast uznéméjdarbibu, nodroSinot, ka risinajumi biis saistiti ar
biznesa mérkiem un strat€giju.

Kopsavilkuma izveide ir ka vienoSanas starp dizaineri un klientu par doto informaciju,
kas novedis pie veiksmiga rezultata.?*

Biznesa izprasana notiek caur dazadiem avotiem, ka, pieméram, lasot uznémuma
stratégijas dokumentus, biznesa planus, interv&jot vadoSos darbiniekus. Skatities no klienta
skatupunkta ir biitisks aspekts biznesa izpraSana. Uzzinat nepiecieSamo informaciju ir pirmais
solis.?

Labakais kopsavilkums ir kodoligs un stratégisks, kas ir apstiprinats no vadoso cilvéku
puses konkrétaja uznémuma pasa procesa sakuma. Kad tas tiek apstiprinats, ir vairak ka

ticams, ka process ir uz pareiza cela un iznakums biis veiksmigs. Kopsavilkuma izveide ir

23 Budelmann, K. Brand Identity Essentials. 100 Principles for Designing Logos and Building Brands. USA:
Rockport Publishers, Inc., 2010. p. 64.

24 Hardy, G. Logo Design: Elements of a Creative Design Brief. Sk. interneta (21.09.2015) http://
www.graphics.com/article-old/logo-design-elements-creative-design-brief

2> Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 102.
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sadarbibas process, precizas domasanas un spgjas vienoties par detalam, tapat arl uzzinat
veélamo rezultatu.26
Lai nonaktu pie daudzsoloSas idejas jeb lielas idejas, attéla (2.2.1.) ir redzama shéma,

kura parada, kadiem padzilinatiem procesiem ir jaiziet cauri, lai So mérki sasniegtu.

Pamatveértibas Diferencésana Galvena doma
Zimolu atribati Vértibu piedavajums Vienojosais koncepts
——————————P» Noskaidrosana ) Pozicionésana ——— ) Zimolaesence Liela ideja
Konkurences prieksrocibas Biznesa kategorija Galvenie véstijumi
Zimola stratégija Balss un tonis

2.2.1. att. Daudzsolo§as idejas shema

2.3. Tirgus izpéete

Gudra tirgus izpete var biit panakumu atsléga, pret€ja gadijuma pavirSa izpéte var
traucét rast inovativu risinajumu. Tirgus izpéte ir informacijas vaksana, noveértéSana un ka tas
viss ietekmé klientu velmi lietot So produktu vai pakalpojumu. Izpratne un jaunu ieskatu
atklasme par attiecksmi un uzvedibas perspektivam, klientiem var noradit uz iesp&jam
turpmakai izaugsmei. Izp@tei jabut pienacigi pardomatai un korekti izanaliz&tai, lai butu
parlieciba, ka atrastie rezultati biis precizi un mekleSanas procesa nekas nebiis palaists

garam.2’
2.4. Vizuala izpete
S izpéte nav saistita ar klienta biznesu, kura tas darbojas, bet gan par to, kads ir $o logo

stils. Saja posma tiek skatits izskats, stils, pieeja vai attieksme, liclakoties, lai izprastu to, kas

ir svess un lai atsvaidzinatu zinasanas par to, kas ir jauns un veiksmigs. Piemé&ram, atrast logo

26 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 120.

27 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 104.
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dizainus lidziga biznesa un péc tam tos salidzinat. Sadi arT tiek iegiita iedvesma talakai
darbibai.

Ka teikusi dizainere Vendija Stamberdzera (Wendy Stamberger), “es skatos vairak uz
tehnisko izpildijumu un jautaju sev, kas liek konkrétam logo izskatities korporativi vai art kas
vinam liek izskatities loti labam veselibas apriipes sferas logo, ka ari, pieméram, kapec
vienkars§i man tas patik vai nepatik?” Dizaineriem tas butu jadara, lai iegitu lielaku sapratni
par industriju un konkurenci.

Ir dizaineri, kas atsakas no §1 vizuala pétijuma, dodot priekSroku tikai savai gariga avota

gramatai, ka arT citi saka, ka to darot, tas ierobezo dizainu risindjumu iegiiSanu.?®

2.5. Nosaukuma izvele

Nosaukuma izvéle nav viegls process. Tas ir sarezgits, rado$s un iterativs process, kas
prasa pieredzi valodnieciba, marketinga, petnieciba, precu tiesibas. Pat ekspertiem, lai atrastu
nosaukumu kompanijai vai produktam, kas var tikt aizsargats ar tiesibam, var but liels
izaicinajums.

Nosaukuma izv€les posms biezi vien sakas ar problémas parskatiSanu, izveidojot no tas
sarakstu ar vardiem vai frazém, kas pamato So problému Iidz maksimumam un ko vajadz&tu
sasniegt. Sis saraksts var saturét emocijas, virzienus, faktus, komponentes vai instrukcijas. Tas
var biit saraksts ar problémam, mérkauditoriju, pozitivam un negativam lietam.2?

Pastav dazada veida meklesanas metodes, kas tiek izmantotas, lai raditu simtiem vai pat
tukstoSiem variantu. Vardi ir jaizvélas peéc meérkiem, efektivitates krit€rijiem un pieejamibas
vienas nozares ietvaros. Ka teicis Dennijs Altmans (Denny Altman), “Tas ir 20% kreativs un

80% politisks process”.30

28 Cass, J. The Logo Design Process of Top Logo Designers. Sk. interneta (21.09.2015) http://justcreative.com/
2008/02/01/1ogo-design-process-of-top-graphic-designers/#

2 Oldach, M. Creativity for Graphic Designers. USA: North Light Books, 2000. p. 67.

30 Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire branding team. USA:
John Wiley & Sons, Inc., 2009. p. 122.
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2.6. Logotipa koncepta skiceSana

Izstradajot logo dizaina konceptu, tas ir bridis, kad radoSums sp€l€ Joti nozimigu lomu
ta izstrade. Saja posma dizainerim ir jaizstrada koncepts, nemot véra informacijas
kopsavilkumu un veikto izpéti. Ir dizaineri, kas izmanto pat salveti papira vieta, lai skicetu,
citi piezimju bloku vai datoru papira vieta. Ta ir katra pasa izvéle, bet taja pasa laika sakt
vispirms ar datoru nav ieteicams.?!

Uz papira veikt ideju uzmetumus ir loti &rti un atri, tada veida iezim&jas aptuvenais
iesp€jamais koncepts, kuru péc tam talak iesp&jams attistit digitala veida, stradajot

datorgrafikas programmas.

31 Cass, J. The Logo Design Process of Top Logo Designers. Sk. interneta (21.09.2015) http:/justcreative.com/
2008/02/01/logo-design-process-of-top-graphic-designers/#
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3. ZIMOLA RAKSTUROJUMS

Zimols, vienkarsa skaidrojuma, ir patentéts vards kadam produktam, pakalpojumam vai
kompanijai. Plasaka skaidrojuma zimols ir kop€&ja produkta, pakalpojuma vai kompanijas
funkcionalo un emocionalo elementu summa, kas pieskir unikalitati attieciba pret saviem
konkurentiem. Zimols satur tris integrétas nozimes:

« Kopgja produkta, pakalpojuma vai kompanijas elementu summa, ieklaujot
fiziskas iespgjas, emocionalos elementus, kultiiriskas un emocionalas asociacijas;

« Grafiska identitate attieciba uz produktu, pakalpojumu vai paplaSinatiem
produktiem, pakalpojumiem vai kompanijam;

« Zimola auditorijas notiekosa uztvere;32

Attela (3.1.) redzama $o tris integréto nozimju diagramma.

Zimols

3.1. att. Tris integréto nozimju diagramma

Ka reiz teicis Zimola dizaina legenda Valters Landors (Walter Landor), “produkti tiek

izstradati riipnicas, bet zimoli - pratos.”>?

32 Landa, R. Designing Brand Experiences: Creating Powerful Integrated Brand Solutions. USA: Thomson
Delmar Learning. 2006. p. 4.

3 Turpat. 4. Ipp.
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4. GEOLOGIJAS RAKSTUROJUMS

Uzzinat, kas ir geologija un git ieskatu tas v@sturé ir svarigs pamats tam, lai Sis
pétijums un radosa darba izpildijums biitu veiksmigs.

P&c definicijas Geologija ir zinatne par Zemes uzblivi un tas attistibas vesturi, kas
visvairak péta Zemi veidojoSo cietvielu, tas uzbivi, struktiru, fiziskas ipasibas, vesturi un
procesus, kas veido Zemi. Ta ir viena no Zemes zinatném.3*

Geologija iedalas daudz un dazadas nozargs, ka, pieméram, geoekologija, mineralogija,

litologija, hidrogeologija un vesela virkng veél citu nozaru.

4.1. Geologijas vésture un nozime

Geologijas zinatnes attistibas gaita ir noteikts, ka Zemes vecums ir aptuveni 4,6 miljardi
gadi. Geologi mekle un peta Zemes derigos izraktenus, pieméram naftu, zeltu, dzelzsridu,
bivniecibai derigas smiltis.®

Geologija ir saistita arT ar macibu par vésturi, kas ir par un ap to, kas jebkad ir dzivojis
uz Zemes un kas Sobrid Seit dzivo. Maciba, ka dzive un milsu Zeme ir mainijusies - ta ir
svariga dala no geologijas.3®

Ka raksturo Latvijas Vides, geologijas un meteorologijas centrs, tad “geologiska
informacija ir visa veida izzinpas materials par zemes dzilu uzbuvi, veidoSanos, Tpasibam,
kvalitati kartografiska, vizuala, teksta un ieZzu veida, kas savukart var bt pasniegts ka
digitala, ta arT papira un akmens paraugu forma.”3’

Geologiska informacija ir nepiecieSama, planojot, projektéjot un veicot jebkadus
darbus, kas saistiti ar zemes dzilu izmantoSanu, pret€ja gadijuma, nepardomatas ricibas

rezultata, nodaritais kaitéjums var atstat nevélamu ietekmi uz vidi.38

34 Zieme]vidzemes Geoparks. Kas ir geologija? Sk. interneta (21.09.2015) http://www.geoparks.lv/index/
kas_ir_geologija/0-5

35 Turpat. http://www.geoparks.lv/index/kas_ir_geologija/0-5

36 Schulte, K. What is Geology? - Definition, History, Facts & Topics. Sk. interneta (21.09.2015) http://
study.com/academy/lesson/what-is-geology-definition-history-facts-topics.html

37 Latvijas Vides, geologijas un meteorologijas centrs. Geologija. Sk. interneta (21.09.2015) https:/
www.meteo.lv/lapas/geologija/geologija?id=1497&nid=323

38 Turpat. https://www.meteo.lv/lapas/geologija/geologija?id=1497&nid=323
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4.2. Geologiskie simboli un izteiksmes lidzekli

Geologija ir loti plasa nozare un katra no tas dalam tiek pétits un darits kaut kas cits.
Svarigi ir apskatit kopuma pieejamo informaciju par to, kadi simboli un izteiksmes lidzekli
pastav $aja nozar€ un kas ir zZimigs.

Geologi veic pétijumus un plano raktuves, lai atrastu dargmetalus, tapat ar1 lai atrastu un
iegiitu naftu, dabasgazi un gruntsiidenus.*®

Geologija ir daudz un dazadi litologiskie apzim&jumu simboli, kas tiek izmantoti, lai

att€lotu zemes sastava esoSos slanus.*’ Simbolu piemeérus skatit attela (4.2.1.)
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4.2.1. att. Zemes slanu litologisko apziméjumu simboli

39 What is Geology? - What Does a Geologist Do? Sk. interneta (12.10.2015) http://geology.com/articles/what-
is-geology.shtml

40 Guidebook to the Geology of Travis County. Sk. interneta (08.10.2015) https://www.lib.utexas.edu/geo/ggtc/
ch2.html
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Geologi sava darba izmanto dazadus specialus rikus un ierices, ekip&jumu, kas viniem

nepiecieSams ikdienas darba. Ka viens no piemériem ir akmens amurs. Skatit attéla (4.2.2.)

4.2.2. att. AKmens amurs

Speciala geologa soma siksnas veida. Skatit attéla (4.2.3.)

4.2.3. att. Geologa soma siksnas veida

Tiek izmantotas dazadas merierices, lai iegiitu nepiecieSamos datus. Ka, pieméram,

zemes stavokla noteikSanai hidrogeologiskiem pétijjumiem. Skatit attéla (4.2.4.)

4.2.4. att. Geologa mérierice hidrogeologiskiem pétijjumiem

24



Ka geologijas jomas raksturojoss simbols ir kalni. Skatit attéla (4.2.5.)

4.2.5. art. Kalni

Ka geologijas jomas raksturojoss simbols ir tidens. Skatit attéla (4.2.6.)

4.2.6. att. Udens

Ka geologijas jomas raksturojoSs simbols ir fosilijas. Skatit attéla (4.2.7.)

4.2.7. att. Fosilija
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5. TEORETISKAS DALAS SECINAJUMI

Autors péc teorijas izp€tes secina, ka grafiska identitate ir svariga uznémuma
sastavdala. Ta ir uznémuma seja un spelé lielu lomu uzp@émuma atpazistamiba, attistiba,
veidojot profesionalu kopgjo telu.

Apkopojot un izpetot Sos teoretiskos materialus, tika iegiita vertiga informacija par
logotipa nozimi, ta izstrades priekSnosacijumiem, veidiem, to burtiem un krasam. Grafiskas
identitates nozimi un izstrades procesu, zimola nozimi un geologijas v&sturi, simboliem un
izteiksmes lidzekliem.

Iegiita informacija palidz€s veikt empiriskas dalas logotipu dizainu analizi un izstradat

radoso darbu - grafisko identitati geologam.
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6. GEOLOGIJAS UZNEMUMU GRAFISKO IDENTITASU ANALIZE

Darba empiriskaja dala autors izvélgjas analizét geologijas uznémumu grafiskas
identitates no Latvijas un pasaules kopuma, atlasot So uzpémumu logotipus. Kopuma no
Latvijas tika analizeti 13, bet no pargjas pasaules 30 geologijas uznémumu logotipi.

Nosakot konkrétus krit€rijus un izmantojot kvantitativo metodi, tiem tika noteikti So
logotipu izmantotie elementi plasaka skatijuma, atbildot uz pétijuma jautajumu - kadi vizuali
stilistiskie aspekti tiek izmantoti geologijas uznémumu grafiskajas identitatés un kadi kritériji
tajas doming&?

Lai atbildétu uz So jautajumu un sasniegtu $1 petijuma merki, autors izvirzija sekojosus
uzdevumus:

1. Ar kvantitativo p&tijuma metodi analizét 43 geologijas nozares uzpémumu
logotipus péc konkrétiem krit€rijiem, lai noteiktu doming€josos vizualos aspektus
katra dizaina parauga;

2. legutos rezultatus attelot diagrammas;

3. Ar kvalitativo pétjjuma metodi analizét 5 geologijas nozares uzpémumu

izveletus logotipus - 2 no Latvijas un 3 no arzemém;

Sie pétfjuma iegiitie dati tika apkopoti, izanalizéti un izmantoti talak rado$a darba

izstrades procesa.
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6.1. Dizaina paraugu kvantitativa analize

Kriteriji, kuri izmantoti kvantitativaja metode:

1. Noteikt logotipa izmantoto stilistisko veidu:
* Vardzimes stils;
» Simboliskais/ikoniskais stils;
« Kombingétais stils.

2. Noteikt logotipa simbola lietojumu:
* Simbols atbilstoss geologijas nozarei;
* Bez nozimes simbols;
 Simbola nav.

3. Noteikt krasu skaitu logotipa:
» Viena;
* Divas;
e Tris;
o Cetras.

4. Noteikt krasu izmantojumu logotipa:

* Melna; o Zila;

» Peléka; * Violeta;
* Balta. * Dzeltena;
 Sarkana; * Oranza;
o Zala; * Bruna;

5. Noteikt fonta stila izvéli:
« Serif fonts;
» Sans Serif fonts;
* Cita stila fonts.
6. Noteikt burtveidola pozicijas lietojumu:
* Visi lielie burti (UPPERCASE);
* Visi mazie burti (lowercase);
* Lielais sakuma burts (Sentence case);

» Katrs vards ar lielo sakuma burtu (7itle Case).
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Dala no logotipiem, kas tika izmantoti pétijuma:

w» VentEko

6.1.1. att. Geologijas uznémuma “VentEko” logotips

Experto crede

SECO)

6.1.2. att. Geologijas uznémuma “GeoExpert” logotips

GEO EKO
RISINAJUMI

6.1.3. att. Geologijas uznémuma “Geo Eko Risinajumi” logotips

RS

Vides un
Geo
projekti

6.1.4. att. Geologijas uznéemuma “Vides un Geo projekti” logotips

DGEEraup

6.1.5. att. Geologijas uznémuma “DGE Group” logotips
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6.1.6. att. Geologijas uznemuma “Geotrace Technologies” logotips

McElroy Bryan Geological Services

6.1.7. att. Geologijas uznémuma “McElroy Bryan Geological Services” logotips

Gold Creek
Consulting Ltd.

6.1.8. att. Geologijas uznémuma “Gold Creek Consulting Ltd.” logotips

6.1.9. att. Geologijas uznemuma “Golder Associates” logotips

©@GSC

Golder
Associates

GEOLOGIC SERVICES & CONSULTANTS

6.1.10. att. Geologijas uzpémuma “GSC” logotips
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legtitos rezultatus autors att€loja diagrammas, kas uzskatami paradija domingjoSo

parsvaru katra no krit€rijiem.

@ Vardzimes stils
@ Simboliskais/ikoniskais stils
( Kombingétais stils

6.1.11. att. Logotipa izmantotie stilistiskie veidi

Diagramma 6.1.11. ir att€lots, kurs no logotipa izmantotajiem stiliem ir izmantots visvairak.

@ Simbols atbilstoss geologijas nozarei
@ Bez nozimes vai griiti nosakams simbols
< Simbola nav

6.1.12. att. Simbolu lietojums logotipa

Diagramma 6.1.12. ir att€lots, kads simbolu lietojums ir popularakais geologijas nozarg.
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@ Viena
@ Divas
0 Tris

® Cetras

6.1.13. att. Krasu skaits logotipa

Diagramma 6.1.13. ir att€lots, kads krasu skaits domin€ $ajos logotipos visvairak.

Melna
Peleka
Balta
Sarkana
Zala
Zila
Violeta
Dzeltena
Oranza
Briina

6.1.14. att. Krasu izmantojums logotipa

Diagramma 6.1.14. ir att€lots, kura krasa logotipos izmantota visvairak.
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@ Serif burtveidols
@ Sans Serif burtveidols
( Cita stila burtveidols

6.1.15. att. Burtveidola stils logotipa

Diagramma 6.1.15. ir att€lots, kada stila burtveidols izmantots logotipos visbiezak.

@ Visi lielie burti (UPPERCASE)

@ Visi mazie burti (lowercase)

 Lielais sakuma burts (Sentence case)

@ Katrs vards ar lielo sakuma burtu (Title Case)

6.1.16. att. Burtveidola pozicijas lietojums logotipa

Diagramma 6.1.16. ir attélots, kads burtveidola pozicijas lietojums logotipos izmantots

visvairak.
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6.2. Dizaina paraugu kvalitativa analize

Izmantojot kvalitativo metodi, tika analiz&ti 5 geologijas nozares uzpémumu logotipi - 2
no Latvijas un 3 no arzemém.

Autors, pielietojot savas profesionalas zinasanas, par katru no izv€l&tajiem logotipiem
izteica savu skatfjumu, pieverSot uzmanibu bitiskakajiem dizaina aspektiem - pirmo iespaidu
par to, ta uztveramibu kopuma, nosaukuma un grafiska dizaina savstarpgjo atbilstibu attieciba
pret konkréto nozari, krasam un burtveidolu, pielietojumu dazadas platformas, logotipa

uztveramibu pie maza izméra.
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w VentEko

6.2.1. att. Uznémuma “VentEko” logotips

VentEko ir viens no vadoSajiem savas nozares uznpémumiem Baltija, kas piedava plasa
profila vides inZeniertehniskos pakalpojumus un konsultacijas sekojosas jomas: Grunts un
gruntsiidens izpéte, vides attiriSana no naftas un kimisko produktu piesarnojuma, vides
parvaldibas pakalpojumi un praktiska vides parvaldibas apmaciba.

Pirmais iespaids - vienkarSs un viegli uztverams logotips. Nosaukums un grafiskais
elements atbilst geologijas jomai. Grafiskaja elementa nosaukuma kreisaja pusé skaidri
att€lots gaiss, iidens un zeme. Krasas atbilstoSas geologijas nozarei. Izmantots bezrédzes
burtveidols, kas labi iederas kop€ja dizaina. Logotipa uztveramiba pietickami skaidra arT pie
maza izmeéra, nezaudgjot savas biitiskakas vizualas detalas. Ta izmantoSana, piem&ram, uz
darba apgérba nav apgriitinata.

Kopuma veértgjot, logotips ir veiksmigs un labi pilda savu funkciju, ka arT atbilst

uznémuma darbibas nozarei.
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GEO EKO
RISINAJUMI

6.2.2. att. Uznémuma “Geo Eko Risinajumi” logotips

Uznémums nodarbojas ar geologisko jautajumu risinasanu, kas ietver geologisko,
geotehnisko izpéti un derigo izraktenu tirdzniecibu, aku urbsanu, vides monitoringa veikSanu,
geoekologisko izpéti. Uznémums Sobrid ienémis stabilu vietu geologijas nozaré Latvija.

Pirmais iespaids - vienkarss, viegli uztverams logotips. Simbols skaidri attélo savu
piederibu geologijas nozarei, ieklaujot taja tidens elementu, kas atdala gaisu no zemes. Krasas
atbilstoSas geologijas nozarei. Burtveidola izvéle pret grafisko zimi varétu bat citada, jo pie
samazinata logotipa, smalkie burti varétu pazust, ka art apgritinata lietoSana, pieméram, uz
darba apgerba.

Kopgjais vert€&jums par logotipu ir pozitivs, bet cits risinajums attieciba par izvéleto
burtveidolu padarttu So logotipu veiksmigaku un vairak atbilstoSu profesionalam uzn€muma

telam.
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6.2.3. att. Uznémuma “Geotrace Technologies” logotips

Uzpémums darbojas geologijas joma, piedavajot ar savam tehnologijam radit skaidrus
un informativus pazemes attélu rezervuara optimizacijam.

Pirmais iespaids - geologijas nozarei atbilstoss logotips, sevi ietverot zimi, kas
simbolizg Gideni un kalnu, ka ar1 vardu “Geotrace”, kas neparprotami atbilst geologijas
nozarei. Nosaukumam izmantotais burtveidols stilistiski atbilstoSs nozarei, bet burtu atstarpju
lietojums varetu biit veiksmigaks. Simbolam izmantota zila krasa atbilst uzp@muma nozarei,
bet nosaukumam izmantota sarkana krasa izmantota ka pastiprinoss aspekts. Logotips
veiksmigi izskatas uz melnas krasas, bet zZime ir neskaidra uz baltas krasas fona, it Tpasi
samazinata versija.

Kopuma veértgjot, logotips ir interesants un veiksmigi pilda savu funkciju, bet logotipa

eso8a zime varetu but izstradata skaidrak.
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/%N\ Gold Creek
ﬁ Consulting Ltd.

6.2.4. att. Uznémuma “Gold Creek Consulting, Ltd.” logotips

Uzpémums nodro$ina geologisko konsultaciju pakalpojumus saistiba ar naftu un gazi
globala méroga.

Pirmais iespaids - sarezgits logotips, kas att€lo uznémuma darbibu saistiba ar naftu.
Klavas lapas zime simboliz€ uznémuma atrasanas vietu. Nosaukums ar zimi kopuma
pozicionéti veiksmigi. Logotipa izmantota melna krasa, liekot uzsvaru uz sarkano klavas lapu.
Burtveidols kop€ja dizaina iederas veiksmigi. Logotipa izmantoSana platformas, kas nav balts
fons, ir apgritinosa, jo taja esosas sikas detalas kliist neskaidras. ArT samazinata izmera zime
zaud@ savu uzskatamibu.

Kopuma vertgjot, logotips ir sarezgits un atbilst geologijas nozarei, bet logotipa zimé
izmantotas sikas detalas padara to par griiti izmantojamu dazadas platformas, ka pieméram, uz

raibiem foniem, drebém un arT mazakos izméros.
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©@GSC

GEOLOGIC SERVICES & CONSULTANTS

6.2.5. att. Uzpemuma “Geologic Services & Consultants” logotips

Uzpeémums darbojas geologijas joma, sniedzot dazadus pakalpojumus ka pazemes
izmekl&umus un to raksturoSanu, darba planu sagatavoSanu un IstenoSanu, naftas tanku
uzstadiSanu u.c.

Pirmais iespaids - vienkarss logotips, kas sevi ietver Zemes simbolu. Logotips skaidrs
un viegli uztverams, saprotams. Atbilst geologijas nozarei. Veiksmigs krasu salikums, uz zila
fona skaidri saskatams. Logotips izmantojams uz dazadam platformam un mazaka izméra
nezaudg€ uztveramibu.

Izvertgjot logotipa atbilstibu uzn€muma darbibas nozarei un ta krasu lietojumu, tas ir

izstradats veiksmigi.
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7. EMPIRISKAS DALAS SECINAJUMI

Veicot logotipu analizi péc izvirzitajiem krit€rijiem, var secinat, ka:
* Visvairak logotipa izmantotais stilistiskais veids ir kombingétais stils
- simbols vai ikona kopa ar tekstu;
* Visbiezak logotipa izmantots simbols, kas ir atbilsto$s geologijas nozarei;
* Visvairak logotipa izmantotas divas krasas;
* Visbiezak logotipa izmantota zila krasa;
* Visvairak logotipa izmantots Sans Serif (bezrédzes) burtveidols;
* Visbiezak logotipa izmantotais burtveidola pozicijas lietojums ir UPPERCASE
(Visi lielie burti).

Péc kvalitativas analizes metodes, kura tika analiz&ti 5 geologijas nozares uznémumu
logotipi - 2 no Latvijas un 3 no arzemém, var secinat, ka:
» Logotipos tiek izmantoti vizualie elementi, kas atbilst geologijas nozarei;
* Visbiezak logotipi ir vienkarsi un viegli uztverami,
» Logotipos biezi paradas siki elementi, kas var radit problémas, att€lojot tos

mazos izme&ros vai uz nevienlidzigam platformam.
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8. RADOSA DARBA IZSTRADE

Diplomdarba radosais darbs - grafiskas identitates izstrade geologam Olgertam
Aleksanam, kas dibinas jaunu uzpémumu ar nosaukumu “ALGEO”. Uzp@mums sniegs
konsultacijas geologijas, hidrogeologijas, geoekologijas un dazadas vides jomas, ka ari
profesionali apkalpos savus klientus vinu objektos Latvija un arpus tas robezam.

Grafiskas identitates izstrade no sakuma lidz projekta beigam norisinajas, biezi
konsultgjoties ar geologu, inform&jot vinu par procesa gaitu un sniedzot informaciju par
iesp&jami labakajiem risinajumiem dizaina izstrad€, nemot véra planota uzpémuma merkus,
eso$o situaciju geologijas tirgli un pétijuma iegiitos rezultatus.

IzvElgjos stradat pie §1 radosa darba, jo $ada joma ka geologija man ir maz zinama un ta
ir bijusi lieliska iespgja ieglt zinaSanas gan par So jomu kopuma, gan arl ieglt vertigu
informaciju attieciba uz grafisko identitasu izstradi $ada sfera, kas noteikti noderés nakotng,
stradajot pie lidzigiem projektiem. Tapat arT nozimigs faktors ir tas, ka $aja radoSaja procesa

izstradatais dizains tiks arT reali izmantots uznémuma darbiba.

8.1. Radosa darba ideja

Radosa darba idejas laika gaita bija vairakas, sakot ar dazadam versijam par to ka
nosaukt $o uznémumu, ka rezultata tika izvéléts nosaukums - “ALGEO”, kas veidojies no
geologa pirmajiem diviem uzvarda (Aleksans) burtiem un savienojot kopa ar vardu “GEO”.

Nosaukumu versijas, no kuram tika izdarita nosaukuma izvéle - “ALGEO”, “OLGEQO”,
“GEOSPEC”, “GEOPLAN™, ka arT radosa darba izstrades sakuma bija versija par uzvarda
izmantoSanu uznémuma nosaukuma “ALEKSANS”, apvienojuma ar saukli “Geological
Services”. Izvéle tika izdarita par labu nosaukumam “ALGEO”, jo ta plani paredz lielu

darbibas dalu veikt arzemes, tadel §ads nosaukums biitu piemé&rotaks starptautiska vide.
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8.2. Radosa darba koncepts

Ka pirma versija logotipam tika izstradata, nosaukuma izmantojot uzvardu
“ALEKSANS”. Saja logotipa izmantots aplis, kas simbolizé pamatu un taja pasa laika
geologa varda pirmo burtu. Apli stilizéts burts “A”, ka bulta - virzitajspeks, zem §is bultas ir

punkts, kas ir ka sakums virzibai uz prieksu. Sk. att. (8.2.1.)

A

ALEKSANS

8.2.1. att. Logotipa versija

Nakama versija tika izstradata uz §1s pasas idejas bazes, bet nosaukuma vieta izmantojot

nosaukumu “ALGEQO”. Sk. att. (8.2.2.)

() ALGEO

8.2.2. att. Logotipa versija

Versija, kura tapa nemot véra to, ka geologs péc horoskopa ir lauva un tas liela méra

parada vina sp&jas profesionala zina. Aplt simbolizéts lauvas nagu skrap&jums. Sk. att. (8.2.3.)

ALGEO

GEOLOGY SERVICES

8.2.3. att. Logotipa versija
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Radosa procesa un sarunu laika ar geologu tika nonakts pie secindjuma, ka visas §is
versijas ir akcept€jamas, bet no manas puses naca piedavajums izstradat tadu grafisko
identitati, kas biitu kaut kas neierastaks $aja joma, tapec izstradaju vel vienu versiju.

Nemot vera, ka §1 joma ciesi saistita ar dabu, veélgjos taja iesaistit tos elementus, kas to
simboliz€ un konkréti ar ko geologam saistas vina darbs. Tika izstradats logotips, kas sevi
ietver kalnus, Gdeni un geologa darbariku simboliku. Ta ka logotips sastav no smalkam

niansém, tam biis paredzg&ts ar1 pielietojums vardzimes versija. Primaro versiju sk. att. (8.2.4.)

8.2.4. att. I1zveleta logotipa primara versija

Sakara ar to, ka biis platformas, kuras bus nepiecieSams logo sava vienkarSakaja forma,
ka, pieméram, apdrukats zimulis vai pildspalva, Sados gadijumos tiks izmantots tikai logotipa

nosaukums ka uznémuma atpazistamibas elements. Alternativo versiju sk. att. (8.2.5.)

ALGEO

8.2.5. att. 1zveleta logotipa alternativa versija
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Uzpémuma “ALGEQO” grafiskas identitates sastava, nemot véra §1 planotd uznémuma

vajadzibas, ir:

« Vizitkartes; « Bukleti;

« Veidlapas; « Digitalais zurnals;

« Aploksnes; « Majaslapa;

» Z1mogs; « Stila gramata.
Vizitkartes

Viens no uzpémuma grafiskas identitates elementiem, bez kura tik pat ka griti
iedomaties, ir vizitkartes - vienkarSakais veids ka sniegt klientam informaciju par savu
uzpeémumu, kas saturés pasu svarigako informaciju sazigai nakotné. Vizitkartes izmérs ir 50 x
90 mm un vertikals novietojums. Uz vizitkartes prieks€jas dalas att€lots uzn€émuma logotips
zem kura ir majaslapas adrese. Vizitkartes aizmuguréja dala - vidusdala geologa vards un

uzvards, profesija, telefona numurs, e-pasta adrese un majaslapas adrese, bet apaksgja dala

att€lots kalns, kas ir viens no logotipa elementiem. Vizitkartes dizainu sk. att. (8.2.6.)

Olgerts Aleksans
Geologs

+371 2833 2855
algeo@algeo.lv

www.algeo.lv

8.2.6. att. Uznémuma vizitkartes
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Veidlapas
Uzpémuma veidlapas izmérs A4. Veidotas vienkarsa stila, kas attiecas arT uz krasu
lietojumu - neliels krasas izmantojums veidlapas noteikti sp€s ieekonomét attieciba uz druku.

Veidlapas dizainu sk. att. (8.2.7.)

oa
or %%,

......

SIAALGEO - Ruses 26 24, Riga, 1V 1029 - +3/1 2833 7855 - algeo@algeo.v - www.algco.v

8.2.7. att. Uzpémuma veidlapas

Aploksnes
Aploksnes izmers ir 229 x 114 mm (C65). Aploksnes kreisa aug$gja sturt ir uznp€muma
logotips, labaja pusé vieta pastmarkai, bet aizmuguré uznémuma adrese un kontakti.

Aploksnes dizainu sk. att. (8.2.8.)

SIA ALGEO * Ruses 26-24, Riga, LV-1029 - +371 2833 2855 - algeo@algeo.lv + www.algeo.v

8.2.8. att. Uznémuma aploksnes
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Zimogs

Zimogs paredzets dazadu dokumentu zimogoSanai. Ta diametrs ir 40 mm. Melna krasa.

Izstradats, ieturot logotipa esoSo aplveida kompoziciju. Ztmoga dizainu sk. att. (8.2.9.)

8.2.9. att. Zimogs

Buklets

Uznémuma informativais materials drukatad veida ir buklets. Izmérs A4 ar divam

locfjuma vietam. Bukleta dizainu sk. att. (8.2.10.)

@ Ofgerts Ale

8.2.10. att. Uznémuma buklets
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Digitalais Zurnals

Uzpémuma notikumu un jaunumu atspoguloSanai izstradats digitalais zurnals - saviem
esofajiem un potencidlajiem klientiem. Zurndls bis pieejams uznémuma majaslapa,
navigacijas panell zem sadalas “Magazine” un tas izvietots portala issuu.com. Zurnalu planots

izdot reizi ménesi. Zurnala dizaina atvérumu paraugus sk. att. (8.2.11.)

NEW START
FORUS

HYDROLOGY
AND WATER
RESOURCES

i EXPERTS IN
¥ "ZIEMELI MIRES"

8.2.11. att. Digitala Zurnala paraugs
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Majaslapa

Uzpémuma sniegto pakalpojumu pamatinformacijas, jaunumu un kontaktu
atspoguloSanai izstradata majaslapa, kura izvietota uz doména ar nosaukumu www.algeo.lv.
Tas dizains un funkcionalitate veidota p&c miisdienu tendencém. Vienas lapas stila majaslapa,
kuras saturs spgj pielagoties atkariba ar kadu ierici (pieméram, datoru, planseti, telefonu) ta

tiek ieladeta. Majaslapas dizainu sk. att. (8.2.12.)

*It is much better to learn the
elements of geology, of botany, or
ornithology and astronomy by word of

mouth from a companion than dully
from a book."

- RALPH WALDO EMERSON -

. Prefessional Geological Services

Qualty Guaranteed About

We are Professional geologists with more than 20 year experience.

R
&y ~
NN v

OLGERTS ALEKSANS INESE MARTENA

Founder and Chief Geologist

o0

Services

Al -

Geology Hydrogeology Consulting Contact

Projects

ke a ook at this galler to see photos from our recent project locations.

SIA ALGEO

222,
atvia

3712833 2855
+3712920 4653
algeo@algeoly

oo algeo,

8.2.12. att. Majaslapas dizains
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Stila gramata

Grafiskas identitates lietoSanas noteikumi ir apkopoti stila gramata. Ta satur informaciju
par uzpémumu, misiju un viziju, logotipa fontiem, krasam, izmantoSanu, brivo zonu un
minimalo izméru. Korporativo materialu dizaina demonstraciju - uznpémuma vizitkartes,

veidlapas, aploksnes, bukletu, zimogu, digitalo Zurnalu un majaslapu.

Izmers: A5 (210 x 148 mm). Stila gramatas dizainu sk. att. (8.2.13.)
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Viztkartes

Veidiapas 2

Aploksnes

Buklets 30

Digitalais Zumals 34

el M B
e Bl 5o B oenPd

Majasiapa

8.2.13. att. Stila gramatas dizains

50




8.3. PlanSetu demonstracija

Izstradata grafiska identitate, apvienojuma ar autora uzpemtajam fotografijam no
geologa projekta vietas, att€lota uz sesam A2 (420 x 594 mm) plansetém, kuras veidotas
vienota stila, izmantojot uzn€muma zilo krasu un burtveidolu.

Plansete Nr. 1 (8.3.1. att.) - titulplanSete, uz kuras aug$pusé virs geologa projekta vietas
fotografijas att€lots uznémuma logotips. PlanSetes apaksdala pa kreisi ir informacija par
Latvijas Universitates fakultates macibu programmu, darba autora vards un uzvards, radosa
darba nosaukums, darba vaditajs un darba aizstavéSanas gads. ApakSdalas labaja pusé ir
geologa projekta vietas fotografija, kura parklajas no pirmas plansetes uz otro, veidojot
savienojumu un vienotu kompoziciju.

Plansete Nr. 2 (8.3.2. att.) - Saja planSet€ tas augseja kreisaja pusé ir uznp€muma sniegto
pakalpojumu uzskaitijums, kas nakamajas planset€s ir paskaidrots sikak. Augsa labaja pusé
fotografija, kas parklajas ar treSo planSeti. Apaksdalas labaja pusé ir geologijas pakalpojuma
aprakstoSais teksts, kas paskaidro nakamaja planseté ietverto pakalpojuma nosaukumu. Virs
un zem 81 paskaidrojosa teksta ir linijas, kas parklajas ar nakamo planseti un ietverot tas
pakalpojuma nosaukumu, pildot vienojosa elementa funkciju.

Plansete Nr. 3 (8.3.3. att.) - Saja planseté tas augseja kreisaja puse ir fotografija, kas
savieno ar otro planSeti, bet labaja pusé ir fotografija no projekta vietas, kura redzami koki,
zeme ar akmeniem un Gdens. Apaksdala ir pakalpojuma nosaukums “Geologija”.

PlanSete Nr. 4 (8.3.4. att.) - planSetes augsdala ir pakalpojuma nosaukums
“Hidrogeologija”, bet virs un zem §1 nosaukuma ir linijas, kas parklajas ar nakamo - piekto
planseti. Apaksdala ir fotografija no projekta vietas, kura redzams geologs darbiba.

Plansete Nr. 5 (8.3.5. att.) - augsdalas kreisaja pusg ir pakalpojuma aprakstosais teksts,
bet virs un zem ta ir linijas, kas ienak no ceturtas planSetes. Labaja pusé fotografija ar
fragmentu no zemes gabala, kas atrodas pie tidens. Apaksdalas kreisaja pusé redzama logotipa
primara versija, bet labaja pusé pakalpojuma aprakstosais teksts, ar Iinijam virs un zem ta.

Plansete Nr. 6 (8.3.6. att.) - planSetes augSdala ir fotografija ar darba tehniku, bet
apak$dala pakalpojuma nosaukums “Geoekologija”, bet virs un zem ta ir linijas, kuras

savienojas ar piekto planSeti, ietverot pakalpojuma aprakstoSo tekstu.
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8.3.1. att. PlanSete Nr. 1

Latvijas Universitate
Pedagogijas, psihologijas
un makslas fakultate
Profesionala bakalaura studiju
programma “Maksla“

Leo Lipsnis

Grafiska identitate geologam

Darba vaditajs: Aivars Plotka
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8.3.2. att. PlanSete Nr. 2

ALGEO

sniedz pakalpojumus:

Geologija
Hidrogeologija
Geoekologija

Pazemes udenu,
grunts piesarnojuma,
vides kvalitates izpete
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8.3.3. att. PlanSete Nr. 3
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8.3.4. att. PlanSete Nr. 4

HIDROGEOLOGIJA




8.3.5. att. PlanSete Nr. 5

Gruntsudenu dziluma,
ta plusmas virziena
noteikSana

Konsultacijas par
vides aizsardzibas
likumdosanu
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8.3.6. att. PlanSete Nr. 6
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GEOEKOLOGIJA
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8.4. Ekonomiskie aprekini

Uzpémuma grafiskas identitates izmaksas ietilpst vizitkarSu, veidlapu, aploksnu,
bukletu, stila gramatas drukasana un zimoga izgatavoSana, bet diplomdarba izmaksas ietilpst

teoretiskas dalas un plansetu drukasana.

Grafiskas identitates materialu drukas izmaksas un zimoga izmaksas:

* Vizitkartes (50 gab.) - EUR 90

* Veidlapas (200 gab.) - EUR 30

» Aploksnes (1000 gab.) - EUR 70

* Bukleti (100 gab.) - EUR 35

+ Stila gramata (2 gab.) - EUR 60

e Zimoga izgatavoSana (1 gab.) - EUR 18
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NOBEIGUMS

Apkopojot darba teoretiskas dalas materialus, empiriskas dalas analizi un radosa darba

izstradi un ta procesu, autors izdara $adus secinajumus:

1. Uzpemuma grafiska identitate ir svariga uznémuma sastavdala un ta spélé nozimigu
lomu uznémuma atpazistamiba, attistiba, veidojot profesionalu kopgjo telu;

2. Geologijas uznémumu logotipos visbiezak izmantoti vizualie elementi, kas atbilst
geologijas nozarei;

3. Petnieciskaja darba iegiitie secinajumi palidz&jusi izstradat radoSo darbu;

4. Ir sasniegts darba mérkis - izstradata grafiska identitate geologam.

legiita vértiga pieredze grafiskas identitates izstradasana, kas noderés autora

profesionalaja darbiba ka grafikas dizainerim.
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IZMANTOTAS LITERATURAS UN AVOTU SARAKSTS

Internets

—

. http://www.creativebloq.com/logo-design/get-started-7112864#null

. http://'www.csun.edu/~pjd77408/DrD/356 354/354 Project Logo Design.pdf

. http://www.logodesignsource.com/types.html

. http://www.graphics.com/article-old/logo-design-elements-creative-design-brief

. http://justcreative.com/2008/02/01/logo-design-process-of-top-graphic-designers/#
. http://www.smashingmagazine.com/2009/08/vital-tips-for-effective-logo-design/

. http://www.ucreative.com/articles/designing-logos-with-color-psychology/

. http://www.geoparks.lv/index/kas_ir geologija/0-5
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. http://study.com/academy/lesson/what-is-geology-definition-history-facts-topics.html
10. https://www.meteo.lv/lapas/geologija/geologija?id=1497&nid=323

11. http://www.bluesodapromo.com/blog/logo-design.pdf

12. http://geology.com/articles/what-is-geology.shtml

Gramatas
1. Wheeler, A. Designing Brand Identity, Third Edition. An essential guide for the entire
branding team. USA: John Wiley & Sons, Inc., 2009.
2. Lupton, E. Thinking with type. A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York: Princeton Architectural Press, 2004.
3. Craig, J. Designing with type, The essential guide to typography, 5th edition., 2006.
4. Hardy, G. Smashing Logo Design. The art of creating visual identities. United Kingdom:
John Wiley & Sons, Ltd., 2011.
5. Ambrose, G., Harris, P. The Fundametals of Typography. Switzerland, AVA Publishing SA,
2006.
6. Landa, R. Designing Brand Experiences: Creating Powerful Integrated Brand Solutions.
USA: Thomson Delmar Learning. 2006.
7. Drew, T. John; Meyer, A. Sarah. Choosing Color For Logos & Packaging: Solutions for 2D
& 3D Designs. United Kingdom: RotoVision SA, 2009.
8. Oldach, M. Creativity for Graphic Designers. USA: North Light Books, 2000.
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http://www.bluesodapromo.com/blog/logo-design.pdf

9. Budelmann, K. Brand Identity Essentials. 100 Principles for Designing Logos and Building

Brands. USA: Rockport Publishers, Inc., 2010.
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https://stateofgreen.com/img/upload/profile logo 4565 460x160.jpg
http://www.enviroscan.com/wp-content/uploads/geo _soc phil logo.jpg
http://www.klohn.com/wp-content/uploads/2015/03/logo.png
http://www.geotrace.com/images/logo.gif
http://d1jg4viSapw4n.cloudfront.net/files/logo.png
http://www.sunburstconsulting.com/wp-content/uploads/2014/06/logo.jpg
http://www.golder.com/themes/spartan/images/logo/golder logo.gif
http://terradrilling.com.au/images/partners/logo-bmgs.png

http://www.gemecs.co.za/images/Logo.jpg

. http://www.geolite.lv/galva-1.jpg
. http://rosgeo.com/sites/all/themes/rosgeo/images/logo_eng.png
. http://www.geologicservice.com/wp-content/uploads/2012/12/logo.png

. Landa, R. Designing Brand Experiences: Creating Powerful Integrated Brand Solutions.

USA: Thomson Delmar Learning. 2006.
http://www.geo-tools.com/Images/Products/New%20Folder/Hammers/pick-140z-1-
big.jpg

https://www.amateurgeologist.com/images/D/estwing-geo-pack-gp1.gif
http://www.swhfast.com/images/iStock_000013072834XSmall.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/26/Matterhorn-EastAndNorthside-
viewedFromZermatt landscapeformat.jpg
http://cadizinc.com/wp-content/uploads/2011/11/water 07-610x370.jpg

http://www.geo.lu.lv/fileadmin/user upload/lu_portal/projekti/gzzf/zinas/Virgatites1.JPG

61


http://www.geotrace.com/images/logo.gif
http://d1jg4vi5apw4n.cloudfront.net/files/logo.png
http://www.sunburstconsulting.com/wp-content/uploads/2014/06/logo.jpg
http://www.golder.com/themes/spartan/images/logo/golder_logo.gif
http://terradrilling.com.au/images/partners/logo-bmgs.png
http://www.gemecs.co.za/images/Logo.jpg
http://www.geolite.lv/galva-1.jpg
http://rosgeo.com/sites/all/themes/rosgeo/images/logo_eng.png
http://www.geo-tools.com/Images/Products/New%20Folder/Hammers/pick-14oz-1-big.jpg
https://www.amateurgeologist.com/images/D/estwing-geo-pack-gp1.gif
http://www.swhfast.com/images/iStock_000013072834XSmall.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/26/Matterhorn-EastAndNorthside-viewedFromZermatt_landscapeformat.jpg
http://cadizinc.com/wp-content/uploads/2011/11/water_07-610x370.jpg

PIELIKUMI

Visi 43 pétijuma izmantotie logotipi:
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Skices un nosaukumu versijas:




Dokumentara lapa

Diplomdarbs “Geologijas uznémumu grafiskas identitates vizuali stilistiskie aspekti”
Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie

informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Autors:

(autora paraksts)

Ar savu parakstu apliecinu, ka esmu lasijis augstak minéto diplomdarbu un atzistu to par
piemérotu /nepiemeérotu (nevajadzigo svitrot) aizstavéSanai

Latvijas Universitates Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultatg.

Darba vaditajs/-a:

(vaditaja paraksts un datums)

Darbs iesniegts Izglitibas zinatnu nodala

(iesniegSanas datums)

Dekana pilnvarota persona:

(paraksts)

Recenzents:

(zin. grads, vards, uzvards)

Darbs aizstavets valsts parbaudijumu komisijas s€édé

Datums un protokola numurs

Vertejums

Komisijas sekretars:

(sekretara paraksts)
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