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ANOTACIJA

Bakalaura darba ,,Zurnala ,Kas Jauns” auditorijas vajadzibas un lietoSanas paradumi”
meérkis i izpetit un noteikt, kadas r zurnala lasttaju vajadzibas un cik liela méra zurnals tas
apmierina, ka ar1 noskaidrot, kadi ir lasttaju Zurnala lietoSanas paradumi.

Darba teorétiskaja dala ir piedavats auditorijas skaidrojums, klasificétas Zzurnalu
auditorijas vajadzibas, ka arT apskatita mediju izmantoSanas un vajadzibu apmierinasanas teorija.
Ta ka akadémiskais darbs ir saistits ar zurnalu ,Kas Jauns” un to specifiku — slavenibas un to
dzives, teorija tiek piedavat ar1 zurnala ka plaSsazinas lidzekla raksturojums, ka ar1 tiek apskatits
teorétiskais skaidrojums jédzienam ,slaveniba”.

Darba pétniecibas metode ir dzila dalgi strukturéta intervija, kuras nobeiguma
respondentiem tiek piedavats aizpildit anketu. P&tjjuma rezultati lauj padzilinati apskatit katra
respondenta vajadzibas un lictoSanas paradumus.

Bakalaura darbs sastav no tris dalam — teor&tiskas, metodologiskas un empiriskas dalas.
Teoretiskaja dala ir atrodams akad@misks literatiiras analize par auditoriju, tas vajadzibam,
mediju lietoSanas paradumiem un zurnaliem. Darba metodologijas dala tiek aprakstita darba
petniecibas metode — dzila intervija. Darba empiriskaja dala piedavats zurnala ,Kas Jauns”
struktiiras un satura raksturojums, ka ar7 analizeti Zurnala auditorijas interviju rezultati, kas liek
izdarit secinagjumus par to, kadel zurnals tiek lasits, ka arT par to, kada saikne i Zurnala
pateréSanai ar lasitaja privato dzivi.

Atslegas vardi: auditorija, vajadzibas, zurnals, ,Kas Jauns”, paradumi, slavenibas



ANOTATION

The goal of barchelors work ,,Journal "Kas Jauns": audience uses and gratifications” is to
analize and define what are the main readers needs and to what extenct these needs are being
satisfied. As well as to define readers habits

In the theoretical part the definition of audience is provided as well, as breakdown of the
main readers expectations in respect of the theory of media uses and gratification. In order to
appropriately analyze the theory behind these Academic thesis the magazine "Kas Jauns" with its
specific field — celebrity and the gossip around them, is discussed. In the theoretical part there is a
description of magazines as printed mass media, as well as theoretical definition of the term
,Celebrity” is disclosed.

The deep structure interview is used as the main method of research as well as the
questionaries that were completed by interviewees. The used method provides results reveal the
main audience uses and gratifications.

Thesis are structured into three parts — theoretical, methodological and empirical section.

The theoritical part of these thesis defines the audience uses and gratifications, media
usage are determined by the analysis of academic literature. The methodological part the main
research method - deep structure interview, is being discussed. The empirical part provides the
classification of content and structure of the magazine in focus "Kas Jauns”, as well as the
anatomy of results extracted from the performed interviews. Coming to the conclusions about the
audience mindset that drives their behavior and underlying commitment to the readers private
lives.

Key words: audience, uses, magazine, journal, ,Kas Jauns”, gratifications, celebrities



SATURS

TEVADS ... b bbbt nre s 6
TEORETISKA DALA ..ottt ettt s bbb s s e 8
1.1 Auditorijas jeédziens. Auditorijas 1@dalijums..........cccoviieiiiiiiiniieiie e 8
1.2 Mediju lietojums. Auditorijas vajadZibas .........c.ccccvreeiiiiiiiieiiesiee e 10
1.2.1 Mediju lietojuma un vajadzibu apmierinasanas teorija (uses and gratifications).. 12

1.3 MEATJU TUNKCIJAS ..ottt e e 16
LA ZUMNAL oo 18
1.4.1 ZUNAIN FUNKCIIAS 1..vvvveveeviceseeseee ettt ettt ens s et s st sansesnens 21

1.5 ;100 T § BT PT OV RUPTRPRPRTOT 22
1.6 Slavenibas (CEIEDITLIES) ..vvuviriiiriiiiiieiiiie ittt e e ees 25
PETIJUMA METODOLOGITA .....cocuiiiiiiiiiieieieieieieieeeseseeesesese s s ss s 28
EMPIRISKA DALA ......ocoiiiiiiiiiitetitete ettt ettt b bbb 31
3.1 Zurnala ,Kas Jauns” TAKSTUIOJUITIS ...t 31
3.2 Respondentu raKSTUIOJUIMS...........ouiiiiieieiie et 33
3.3 INtErVIJU TEZUMALT ..o 34
3.3.1 VajadZIbu apMICTINAJUINS ...evveviiiiiiiisiiesiieee e 35
3.3.2 SIAVEIIDAS ...ttt 37
3.3.3 ZUrNAla SAtULA IZPELE .......vevecveceececeeeee et sees ettt 42
3.34 Zurnala eleKtroniSKA VEISTIa.......rveveeveeeiecerieesceeseeeess et esess st 48
3.35 ,Privatad Dzive” - idzibas un atSKirTbas ...........ccoceeeiiiiie i, 49
3.3.6 Socialo tTk1u IZMANTOJUMS .......cueiiiiiie et 51
3.3.7 Lasttaju ietelkumi ZUrnalam ........ccoccuveiiiiiiiiiniiiie i 52

3.4 Mediju lietoSanas Paraduimi.........ccocveiiiiiiieiiii e 54
3.5 ANKELAS TEZUITALT ...veeiiiie et e e e 55

3.6 Kade] 1asat SO ZUMMATU? .....ooiviiiiiieiiiie et 57



3.7 INtErvijas NOSIEZUIMS ...eoiuviiiiiiiiiiie e 60

SECINATUMLI......coiiiiitititiiieiete ettt ettt bbbt e bbbt ss bbb b s s st e b e s e st et et ese e s s bns 62
I[ZMANTOTIE INFORMACIJAS AVOTI ....coouiiiiieiciieeeeeeeee ettt 65
PIELIKUMI ..ottt bbb n e nn e 67
1. pielikums Intervijas at$ifr€jumi ar zurnala patstavigajiem lasTtajiem .........coovvveriveiereneninns 68
2. PIEliKUMS ANKELAS PATAUGS .. .eveerreireeiieereeiriesieesieeeesseesteessesseesseessesseeaseesseesseassesseessesssessenssenses 81
3. pielikums Zurnalu abongsanas rezultati lidz 2011.gada 1.decembrim...........cccoeverrrvrerenrenee. 85
4. pielikums Zurnalu abong$anas rezultati idz2012.gada 1.janvarim .......c..cccoeeeveveeverrererennns. 89
5. pielikums Top 5 lasttakie Zurnali 2011.2ada ........ccoieriiiiiiiiire e 92
6. pielikums Preses izde VUmU PatErinS.......ccvorverrerririiisirierieie et 93

7. pielikums Top 10 lasTtakic preses izdevumi, pavasaris 2012 .......c.ccccvvevviieieeiesiiesiee e 94



IEVADS

Medji piedava plaSu satura klastu lasitajiem. Auditorija izv€las paterét ne tikai cietas
zinas un informaciju, kas saistita ar Latvijas un arvalstu ekonomiskajiem un politiskajiem
procesiem, bet aizvien vairak palielinas Zurnalu lasitaju skaits. Starp Zurnaliem lasitakie ir nevis
nopietnie sabiedriski politiskie, bet gan izklaides, slavenibu aprakstoSie zurnali, kuri Latvijas
tirgi r vairaki Viens no $adiem izklaides Zurnaliem ir Zurnals ,Kas Jauns”, kas raksta par
nedélas aizvaditajiem pasakumiem, slavenibam, to privatajam dzivém un skandaliem. Tadel sava
darba velos noskaidrot, kas piesaista auditorijas uzmanibu $adiem izdevumiem un kadas lasitaju

vajadzibas Sie zurnali apmierina.
Petijuma objekts ir lasitaji, kuri patére latvieSu dzeltenas preses zurnalu ,,Kas Jauns”.
Petijuma priekSmets ir lasitaju vajadzibas un zurnala ,Kas Jauns” lietoSanas paradumi.

Darba galvenais mérkis ir noskaidrot, vai un kadas lasitaju vajadzibas apmierina zurnals
»Kas Jauns”, ka arT noskaidrot, kadi ir lasitaju paradumi, pate€réjot So zurnalu un dzelteno presi

kopuma.
Darba uzdevumi:

1. Apkopot un sistematizet teorétisko literatliru par:

e auditorijas jeédzienu;

e auditorijas vajadzibam;

e mediju izmantoSanas un vajadzibu apmierinasanas teoriju;

e mediju lietoSanas motiviem;

e masu mediju funkcijam;

e Zzurnaliem unto funkcijam;

e Zzurnaluklasifikaciju;

e dzelteno presi, tabloidiem;

e slavenibu jédzienu.

2. Balstoties uz teor€tisko literatiru un darba izvirzitajiem merkiem:
e veikt zurnala struktiras analizi,

e veikt auditorijas padzilinatu izpéti ar dzilas strukturétas intervijas palidzibu, tadgjadi

noskaidrojot, vai un kadas vajadzibas apmierina zurnals ,.,Kas Jauns”.
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3. Balstoties uz iegiitajiem rezultatiem un teorétisko literatiiru izdarit secinajumus par

auditorijas vajadzibam un lietoSanas paradumiem.
Petnieciskie jautajumi:

e Kadiir galvenie iemesli, kadg€] izv€las lasit So Zurnalu?
e Kuruncik ilgi zurnals tiek lasits?

e Vaiinterese slavenibas unto dzives?

e Vai tiek sekots Iidzi slavenibam ari socialajos tiklos?

e Vaizurnala lasiS8anas motivs ir saistits ar privato dzivi?

Petniecibas metodes: i izmantota kvalitativa petjuma metode — dzila ,dalgji strukturéta

intervija, ka ar1neliela anketa, kas ir kvantitativa p &tjjuma metode.

Darba struktiira: darbs sastav no tris dalam — teorétiskas, metodologiska un empiriskas dalas.
Teoretiskaja dala i atrodama akadémiskas literatiiras analize par auditoriju, tas vajadzibam,
mediju lietoSanas paradumiem, Zurnaliem un slavenibam. Darba metodologijas dala aprakstita
darba pétniecibas metode — dzila intervija. Empiriskaja dala tiek piedavats iepazities ar Zurnala
»Kas Jauns” raksturojumu, ka arT taja analizti interviju gaita iegiitie rezultati par Zurnalu lasitaju

paradumiem un vajadzbam. Citi darba izstrades gaitd izmantotie materiali ir ievietoti pielikuma.



TEORETISKA DALA

1.1 Auditorijas jedziens. Auditorijas iedalijums

Jeédziens auditorija, péc D. Makveila (McQuail, D.) uzskatiem, i tuvs jédzienam —
sanémgejs tradicionalajd masu komunikacijas modeli (avots — kanals — zigojums — sapémeéjs —

efekts).

Auditorijas jédzienu var uztvert divéjadi:

e ka socialo apstaklu raditu produktu, kas tiecas kopigi apmierinat vajadzibu péc kulttiras,
informacijas un saprasanas;

e ka atbildi uz mediju piedavato informacias saturu.

Auditorijas var iedalit péc:

e atrasanas vietas (lokalie mediji un to auditorijas);

e cilveku demografiska iedaljjuma (konkrétais medijs i domats atseviska vecuma,
dzimuma auditorijai vai auditorijai ar attiecigu politisko piederibu vai ienakumu Iimeni).

e T1pasa kanala tipa;

e mediju zinojuma satura (noteikti zanri, t€mas);

e laika, kad auditorija pateré attieciga medija saturu.’

Saja darba auditoriju apskati§u péc iedalfjuma, kas saistas ar mediju zinojuma saturu,
uzskatot, ka ,Kas Jauns” lasitajus interesé kopigas temas — izklaid€joSie pasakumi, sabiedriba
pazistamas personas un to dzives. Tas nozimé to, ka zurnala auditorijai ir kopigas vajadzibas. Ka
arT auditoriju $aja gadfjuma iedaliSu pec kanala tipa — Zzurnals. ,,Saskapa ar izmantoSanas un
vajadzibu apmierinasanas teoriju, medijs vai zina ir ietekmes avots saistiba ar citam iesp&jamam
ietekmem. Mediju auditorijas ir dazadu aktivita$u komunikatori, nevis pasivu zinu sapéméji.”?
Tadel auditorijai ir nepiecieSama iesp&ja izklaideties un atpisties, apspriest iegiito informaciju ar

citiem, patéréjot konkrétu mediju - Zurnalu.

! McQuail, D. (2005). Mc Quail’s Mass Communication Theory. 6th edition. London: SA GE Publications. P. 398

2 Bryant, J., Oliver, M. B. (2009). Media effects: advances in theory and research, 3rd version. New York:
Routledge. P. 165.



IzmantoSanas un vajadzibu apmierinasanas teorija (kas tuvak apskatita 1.2) balstas uz:
1. socialas un psihologiskas dabas c&loniem;
izraisitajam vajadzibam,;
gaidam;

2
3
4. masu medijiem vai citiem informacias avotiem;
5. dazadu veidu iedarbibu uz auditoriju;
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vajadzibam paterét attieciga masu medija piedavato saturu;
7. citam sekam, kas, galvenokart, rodas bez iepriekigja nodoma.>
D. Makweils (McQuail, D.) piedava auditorijas iedalijumu, npemot véra tas izveides avotu —
mediu vaisabiedribu:

1. Auditorija ka sociala grupa. Pieméram, kada vietéja laikraksta auditoriju vieno vismaz

viena kopiga Tpasiba — piederiba pie vienas apdzivotas vietas. Sodien vislabak $adu auditorijas
ledalfjumu ir skaidrot ar kada viet€ja laikraksta lasitajiem, pieméram, izdevums ,,Bauskas Dzive”,
ko lasa Bauskas iedzivotaji. Sadai auditorijai ir dazadas vajadzibas, bet to vieno socialo
raksturojumu kopums. Socialo un ekonomisko faktoru pastiprina art lokala medija integr&josais
efekts. Pat ja lokalais medijs beidz pastavet un iziet no tirgus, ta auditorija turpina veidot

kopienu. Relativi homogéno auditoriju raksturo ari, piemeram, politiskie laikraksti, kas
interes€ kadai atseviSku kopienu ar konkrétiem politiskajiem uzskatiem.

2. Auditorija ka vajadzibu kopums. ST auditorija ir atsevisku, izkliedetu individu kopums,

kurus sava starpa nevieno nekadas saites vai kopigs sociali demografiskais raksturojums, bet gan
kopigas, noteiktas vajadzibas un vélmes tas apmierinat. Sai auditorijai kopigas ir tikai vajadzibas
un vélmes, pieméram, ,Kas Jauns” auditorija v€las zinat aktualitates Latvijas popularu cilvéku
vidi. Zinama mera $1 auditorijas kategorija ir aizstajusi veca laika gajuma sabiedribu, ka rezultata
mediju produkcija tiek diferencéta, lai nodroSinatu dazadu auditoriju vajadzibu apmierinasanu.
Atskiriba no tiem medijiem, kas koncentr&jas uz religiskajiem uzskatiem, socialo $kiru, vietu u.c.

3. Medija auditorija. Saja auditorija individus vieno konkréta mediju tipa izvéle (radio, TV,

prese, kino, internets, gramatas u.c.). Agrakos laikos ta tika saukta par ,,lasitaju sabiedribu”, kad
literatlira bija griiti pieejama un tika uzskatita par eksluzivu. Katrs no medijiem — avize, Zurnals,
kino, radio, televizija — veicindja jaunu paterétaju grupu rasSanos, un diflizijas process turpinas

lidz ar ,,jauno mediju” ienakSanu. Medija auditorija ir loti liela, izklied€ta un neviendabiga, bez

% Rubin, M. A. (2002.). The uses and gratifications perspective of media effects. In: Media effects: advances in
theory and research, 2nd edition. London: Erlbaum. P. 527.
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ieksS€jas organizacijas vai struktiiras. Sis jédziens ir salidzinams ar jédzienu ,,masu auditorija”.
Biezi viena medija auditorija parklajas ar cita medija auditoriju.

4. Kanala vai satura noteikta auditorija. Auditorijas identifikacija ka lasitaji, skatitaji vai

klausitaji kadai noteiktai gramatai, autoram, filmai, laikrakstam vai televizijas kanalam un
programmai ir saméra vienkarSa. ST auditorijas kategorija balstas uz lietoSanas veida
paradumiem. ST auditorijas grupa ir klasiski ,paterétaji”, jo lieto kadu konkrétu kanalu vai
interes€jas tikai par noteiktu saturu, tatad patéré tikai noteiktu produktu. Sadalijums ir
visdazadakais, ir auditorijas slanis, kas v€las pateret tikai noteiktu filmu zanru, citi klausas tikai
viena miizika dziesmas, lasa viena autora gramatas. ST auditorija iezimé jeédzienu ,fans,
fanogana”. *

Zurnalu auditorija ir parasti skaidri definéta, tade] tie necensas rakstwt par visu visiem. Tie
specializ€jas konkreta nisa, definé savu auditoriju péc demografiskiem aspektiem - ienakumiem,
dzimuma, vecuma, geografiska izvietojuma, un grutak defingjamiem aspektiem, pieméram,
parliectba, vertibas, attiecksme. Tomer ar zurnala saturu var aptvert arl vairakus vecuma
segmentus, veidojot atseviskas nodalas, pielikumus.®
Saja darba apskati$u zurnala ,Kas Jauns” auditoriju un méginasu definét tiesi to auditoriju,

ko aptver 81 Zurnala saturs. Kam tas ir adres€ts un vai auditorija ir apmierinata ar to, ko kas i

satura.

1.2 Mediju lietojums. Auditorijas vajadzibas

Rigas Stradina universitates Komunikacijas studiju katedras vaditaja un mediju
eksperte Anda Rozukalne uzskata, ka skatoties uz medijiem no auditorijas intereSu viedokla,
svarigs ir jautajums par to, kas ietekmé individu izvéli un uzvedibu mediju lietojuma, bet,
skatoties no mediju puses, bitisks i jautdjums par to, kas tieSi mediju satura, ta pasniegSanas
veida vai citos apstaklos palidz izraisit un noturét auditorijas uzmanibu.6 Autore atzimé to, ka
mediju lietojuma konteksta nozimiga ir izpratne par medjju lietojuma paradumiem, proti, par
regularam, zinamam, iepriekS paredzamam auditorijas darbibam mediju lietojuma procesa. Jo

tieSi no auditorjas paradumiem ir atkariga konkréta medija popularitate. Pie auditorijas

* McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 5th edition. London: SAGE Publications. P. 408 -

412.

® Johnson S., Prijatel P. (1999). The Magazine from cover to cover: inside a dynamic industry. NTC Pub lishing
roup. P.7

gRo zukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Bizesa augstskola Turiba. P. 68.
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paradumiem var minét radio iesleégSanu katru ritu, vai konkréta laikraksta las®ana pa celam uz
darbu.

Pamata cilvéki izvelas to mediju, kas atbilst vina prasibam, tatad vina gaumei. Medijam un
auditorijai ir jabit kopigai socialajai struktiirai, struktiira jabut kopsauc€jiem, ka izglitiba,
ienakumi, dzimums, dzivesvieta utt. Noteikts saturs pievilinas noteiktu auditoriju. Saja gadijuma
der apskatit Makveila strukturalo mediju izmantoSanas modeli. Sociala struktiira attiecas uz
tadiem socialiem faktiem, ka izglitiba, ienakumi, dzimums, dzivesvieta, vieta dzives cikla, kam i
loti noteikta ietekme uz kop€jo situaciju un socialo uzvedibu. Makveila modelt i att€lota mediju
izmantoSanas paradumu specifika. Pieméram, vienados socialos apstaklos ir individs ar savam
vajadzibam (relaksacija, vajadziba pec jaunumiem, socialais kontakts u.c.) un ir masu mediju
struktiira, abus vieno mediju izmantoSanas/uzvedibas paradumi, kurus savukart nosaka ,,mediju
orientacija”, kas radusies balstoties uz iepricks€jas pieredzes (gaidas, specifiskas vajadzibas,

intereses, saturs u.c.) un, kas savukart layj izvéleties mediju no plasa klasta.

/ | Sodala struktira

Individs un vina Masu medija struktlra
vaiadziha \\ Motivacijas/
apmierinaju lespéjas/
A — . - Y
~ < ma vélme pleelami . -
Atgriezeniska \ Mediju / - Afgriezeniska
- rd
S~ uzvedibas/izmantoia -7
RN nas paradumi
Mediju
A
o Mediju klasts
Individualie — s ¥ Mediiusaturs

I

Sodialais
konteksts

Sis modelis, manuprat, lieliski parada to, kade] individs var izvéleties konkréto mediju,
piem@ram, kads virietis, kas, iesp&jams, nekad nav lasijis Kas Jauns, izvélesies otrdienas rita

nopirkt to, jo taja ir raksts par Karli Skrastinu. Saja gadijuma medijs tiks izvélets apstaklu
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ietekme, ka ar7 satura d€]. Tatad mes Saja modeli varam aplikot to, kas lieck mums izvéleties
lietoSanai noteiktu mediju, kuru savukart ietekmé uz 3 mainigie lielumi:

1. mediju satura pasniegSanas veids ( attéla - mediju saturs);

2. noteikta laika perioda esoSie apstakli, pieméram, briva laika daudzums, iesp€ja izmantot
mediju (individa apstakli);

3. izveles un lietoSanas socialais konteksts, pieméram, argjas ietekme/apkart€jo cilvéku
ietekme. 7

A.RoZkalne uzskata, ka mediju socialais lictojums ir viegli ilustrgjams — pieméram, mediji,
to saturs tiek izmantots, lai izklaidétu citus cilvékus vai atvieglotu socialo mijiedarbibu. Péc
autores domam, mediju lietojums, pasi konkrétas mediju satura dalas, biezi tieck izmantots ka
sarunu temats. Ar medijiem saistitas sarunas ir loti noderigas, sastopoties sveSiniekiem. Mediji
majas ir fons citam gimenes loceklu aktivitatém. Pilsétu vidé mediji lauj parvarét vientulibu un

izoletibas sajitu.®

121 Mediju lietojuma un vajadzibu apmierinaSanas teorija (Uses

and gratifications)

1974. gada pétnieki E. Katcs (E. Katz), Dz Blumlers (J. Blumler) un M. Gureviés (M.
Gurevitch) gramata "Masu komunikacijas izp&te" (Mass Communication Research) izklastija
piecus pamata pienémumus, uz kuriem balstas izmantoSanas un vajadzibu apmierinasanas teorija:

1. Komunikativa uzvediba, ieskaitot mediju izlasi un lietoSanu, parsvara ir mérktieciga, ka
ar1 noteiktu c€lonu izraisita.

2. Cilveki izvelas un lieto medijus, lai apmierinatu savas vajadzibas un vélmes. Mediju
auditorijas parasti i aktivi komunikacijas dalibnieki. Mediju patérin$ sasaucas ar individu
vajadzibam péc informacijas, lai atrisinatu kadu personigu problému vai pienemtu pareizo
lemumu.

3. Individa komunikativo uzvedibu ietekmé dazadi sociali un psihologiski faktori. Cilveku
uznémiba, dzivesvieta, vide, sociala mijiedarbiba ar citiem sabiedribas locekliem veido
prieksstatus par medijiem un mediju piedavato saturu. Komunikativa uzvediba ir ipaSibas, sociala
piederba un attiecibas ar sabiedribu, ka ar7 attiecigd komunikacijas kanala pieejamiba un

noderigums.

" McQuail, D. (2005). Mc Quail’s Mass Communication Theory. 5th edition. London: SA GE Publications. P. 421 -
423
8 Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Biznesa augstskola Turiba. P. 76
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1. Mediji konkuré ar citam komunikacijas formam, ka, pieméram, interpersonalo
komunikaciju, kas arl var apmierinat individu vajadzibas un vélmes p&c informacijas, u.c. Saja
gadTjuma ir runa par personiskajiem un mediatizétajiem komunikacijas kanaliem.®

2. Medija izmantoSana lield méra vairak ir atkariga no individa. Pasu cilvéku iniciativa
ietekmé mediju lictoSanas izvéli un sekas. Saja gadijuma mediji var ietekmét cilvéku individualas

personibas iezimes, sabiedribas socialo, politisko, kultiras un ekonomisko struktiiru, ka art to, cik

Joti cilveki palaujas uz attiecigo masu mediju.*°

Deniss Makweils (McQuail) piedava sadu masu mediju izmantoSanas tipologiju péc

vajadzibu grupam:
1. Informacijas iegtsanas vajadzibas, kas ietver $adas nepiecieSamibas:

e Uzzinat par attiecigajiem notikumiem un apstakliem tuvakaja vide, sabiedriba un
pasaulg;

e Padomu mekl&sana par praktiskiem jautajumiem vai viedokli un Iemuma izvéli;

e Apmierinat zinkaribu un vispargjas intereses;

e MacBanas un pasizglitoSanas;

e Drosibas sajutu iegtsana, icghstot zinasanas.
2. Ar personisko identitati saistitas vajadzibas:

e Atrast apstiprinajumu savam vertibam;
e Uzvedibas modelu meklesana;
e Identificesanas ar citiem;

e Atklasmes meklésana par sevi.
3. Integracija un sociala mijiedarbiba:

e leskatities citu cilveku apstaklos un socialas empatijas veidoSana;
e Identificesanas ar citiem un piederibas sajutu iegtsana;
e Sarunas unsocialas mijiedarbibas meklésana;

e Realas dzives attiecibu aizstajéja meklesana;

% Rubin, M. A. (2002.). The uses and gratifications perspective of media effects. In: Media effects: advances in
theory and research, 2nd edition. London: Erlbaum. P. 527. — 528.
19 Turpat P. 528.
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Velme atrast paligu socialo lomu veik§ana;

Veicinat sakarus ar gimeni, draugiem un sabiedribu.

Izklaide:

Beégsana vai atraisi§anas no problemam;

Relaksacija;

Kultaras vai estétiskas baudas atra$ana;

Laika aizpildisana;

Emocionala izladesanas;

Seksuals uzbudinajums.**

Ja runa ir par vairakiem cilvékiem kopigu telpu un laiku, mediji var radit piederibu vai

veicinat distance$anos. Kopigs mediju lietojums ir, pieméram, kopiga raidijuma vai filmas

noskat®anas gimenes loka. Distanc€Sanos ari raksturo dazadas mediju izmanto$anas formas.

Pieméram, gramatas, zurnala las®ana vai miizikas klausi®anas ar austipam. Ta pieméram,

laikraksta lasiSana publiska vietd nozime to, ka cilvéks velas bis viens, vai televizora skatiSanas

dazadas telpas viena dzivok|a ietvaros aripalidz distancéties no pargjiem. *2

D.Makweils papildu auditorijas vajadzibam apkopoja arT mediju sociala lietojuma mérkus:

attiecibu veidoSana ar citiem;

sarunas un socialas apmainas lidzeklis;

socialas piederibas un izolacijas lidzeklis;

lidzeklis, lai iegutu socialas zinasanas un identific€tos ar noteiktu lomu modeliem;
kontroles iegiiSana;

mediju lietoSanas un citu aktivitaSu apvienoSana;

sabiedribas aizstasana;

laika aizpildiSana;

dienas aktivitasu sadale.*®

1 McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 6th edition. London: SA GE Publications. P.7
12 Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Biznesa augstskola Turiba. P. 76
13 McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 6th edition. London: SAGE Publications. P. 439.
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Lidzigi ka D.Makveils auditorijas vajadzibas iedalijis Gurevics, Katzs un Hass (Gurevitch,

Katz, Haas):
1. Kognitivas vajadzibas (iegtt informaciju un izprast to);
2. Emocionalas vajadzibas (giit estetisko pieredzi);
3. Personigas vajadzibas integréties (paaugstinat paspalavibu un statusu sabiedriba);
4. Socialas vajadzibas integréties (stiprinat saites ar gimeni, draugiem, kolégiem utt.);
5. Vajadziba nonemt saspiléjumu (aizbégt, izvairities).

Tas pasas 5 vajadzibas ir attiecinamas uz zurnalu lietojuma apmierinasanas teoriju, kura
tika aprakstita Amerikas sociologiskaja apskata (,,On the Use of the Mass Media for important
Things” American Sociological Review, 38 (1973): 164-81), balstoties uz tiem paSiem
teorétikiem D.Makveilu, Gurévi¢u, Katzu un Hasu.

1. Kognitivas jeb uzzinas vajadzbas. Zurnali lauj iegit lasitajiem jaunu informaciju, tie
informe par jautajumiem un notikumiem, kas var ietekméet sabiedribu.

2. Emocionalas vajadzibas. Lasitaji patéré tos zurnalus, kas dod tiem emocionalu baudu,
estetisku pieredzi. Lasttaji izSkirsta modes zurnalus, laiapskatitu t€lus, kadus nekad neveidos, bet
uz kuriem ir patikami skatities. Pieméram, lasot Zurnalu GEO, m&s apskatam arT skaistas dabas
skatu fotografijas, vai lasot zurnalu Deko, apskatam interjera dizainus, kadus, iesp&jams, nekad
neveidotu savas majas, tomer apskatei tie ir pattkami un baudami.

3. Personiskas vajadzibas. Zurnali var mums palidzet dzivot ka pastavigiem individiem,
stiprinot misu uztic€Sanos, ticibu, stabilitati un statusu. Tie stiprina miisu vertibas, nodroSina ar
psihologisku apmierinajumu un sevis izpratni, lauj izzinat realitati. Cosmopolitan liek ar nepatiku
noskatities uz pagajusas kolekcijas kurpém, L’Officiel liek uzdroSinaties lauzt modes stereotipus.

4. Socialas vajadzibas. Més lasam medijus, lai iedergtos sabiedriba. P&tnieki So funkciju
sauc par socialas informacijas utilizaciju. Jebkur§ virietis, izlasot rakstu par jauno kurpju
kolekciju, var aprunaties ar sievieti par to, neskatoties uz to, ka ieprieks tiem nebija kopigu
sarunu tematu.

5. Spriedzes nonemsSana. Biezi vien mes lasam zurnalus, lai vienkars$i izvairitos no ikdienas

raizém. Lasam tadus zurnalus, ka Kas Jauns, lai aizmirstu par savu rutinu un nedaudz iedzilinatos

Y Turpat P.7
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slavenibu dzives. Lai aizmirstu par savam likstam, mes pieveérSamies citu cilveku neveiksmém,
tadgjadi uz bridi piemirstot par personiskajam. 15

Apskatot sadas dazadu teoretiku vajadzibu formul€jumus, var secinat to, ka auditorijas
vajadzibas nevar defin€t pec viena aspekta. Katra lasitaja vajadzibas biis dazadas un jauktas,
pieméram, patéréjot konkréto izklaides mediju, vélak apspriezot jaunakas baumas ar kolegiem,
las1tajs ne tikai ieglist jaunu informaciju un emocionali izladgjas, bet ar integr&jas kolektiva.

Jo vairak vajadzibas tiek apmierinatas, jo vairak un biezak lasitajs patérés konkréto mediju,
kas nozime to, ka katrs medijs un redakcija censas radit tadu produktu, kas maksimali apmierinas
potencialas auditorijas vajadzibas. Tade]l akadémiska darba p&tnieciskaja dala analizé€sSu to, vai
zurnala ,Kas Jauns” auditorijas vajadzibas tiek apmierinatas un kas tieSi liek izv€leties vinus
paterét konkréto mediju izmantojot augstakminéto teorétiku pienemumus. Ka ari pétsu, kur, cik

biezi zurnals tiek lasttajs, ka art kadus vel zurnalus lasa respondenti.
1.3 Mediju funkcijas

Mediji - drukatie, radio, internets un televizija — musdienas vairs nevaram iedomaties
savu ikdienu bez tiem. Tie butiski ietekm& gandriz visas sabiedribas dzives sferas, jo iespaido
sabiedriskas domas veidoSanas procesu. Masu medijus médz déveét par ceturto varu lidzvertigi
politiskajai, tiesu un ekonomiskajai varai. Tehnologijas iet Iidzi latkkam un nu cilvéks var
izvéleties sev ertako un pieejamako informacijas iegiiSanas veidu. Tads Sodien ir kluvis internets.
ArT atgriezeniska saite i biezaka, daudz iesp€jamaka un atraka. Cilveks no pasiva zinu nes€ja, ir
kluvis par aktivu zigotaju. Jaunais medijs piedava iesp&ju sanemt informaciju sev vélama forma,
un pats spgj noteikt kadu informacias klastu velas sanemt. Loti lielai dalai drukato mediju i ar1
elektroniska versija, kur informacija citreiz ir plaSaka un atjaunojas biezak, ka tas ir pieejams
drukataja versija. Tomér savu prieksroku liela dala cilvéku joprojam dod ned€las izdevumiem, lai

viena reize iepazitos ar aizvaditas ned€las svarigakajiem notikumiem.

Masu mediji nav tikai zinu neséji, Deniss Makveils (McQuail, D.) ir izstradajis vélamas

socialas funkcijas, kuras masu medijiem biitu jaisteno pildot sabiedribas informéSanas funkciju:

InforméSana:

1% Johnson S., Prijatel P. (1999). The Magazine from cover to cover: inside a dynamic industry. NTC Publishing
group. P.6
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e Piedavat auditorijai informaciju par notikumiem saistiba ar sabiedriba un pasaule
notiekoSo;
e Radit un veicinat attiecibas ar valsts varu;

e Jaunu, nebijusu notikumu, fenomenu attistisana.

Korelacija (savstarpéja mijiedarbiba):

Skaidrot, interpretét un komentet notikumu un informacijas nozimi,

Atbalstit visparpienemtas normas un tiesias;

e Veicinat socializaciju sabiedriba;

Atbalstit un organizet aktivitates;

Vienlidzibas un saskanas veicinasana.
Regularitate:
e Veicinat nepartrauktu kultiiras izaugsmi un attistibu,
e Neatlaidigi virzit pilsoniskas apzinas saglabasanu un attistbu, ka ari vertibu
nostabilizéSanu sabiedriba.
Izklaid&Sana:
o Lidzeklis laika kavéSanai, atpiitai un izklaidei;
e Mazinat socialo spriedzi.

Mobilizé$ana (vienotiba un kopibas sajuta):

e Veicinat dalibu socialajas aktivitatés, kas saistitas ar politiku, karu, ekonomisko
izaugsmi, darbu un reizém arf religiju. *°

Zurnala ,Kas Jauns” funkcija ir izklaidét un informét par dazadiem nedélas izklaides
notikumiem, tadeé] sava darba pétiSu tiesi So mediju funkciju. Uzskatu, ka $is abas funkcijas i
svarigas, pasniedzot jaunumus tieSi izklaid€josa veida, tadejadi mazinot cilvékos ikdienas
spriedzi, laujot iziet no rutinas. Ipa$i svarigi tas ir krizes/peckrizes laika, kad sabiedriba visapkart
dzird negativas zinas par politiskiem, ekonomiskiem notikumiem. Lasitaji var ar sevi identificét
ar sabiedriba zinamam personam, par kuram tiek rakstits Saja zurnala, tad€l, sasaucoties ar

dazadam personiskas dzives neveiksmeém/veiksmém.

'® McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 6th edition. London: Routledge P. 99
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1.4 Zurnali

Lai arT mediju teorétikiem i bijis griiti izveidot Zurnalu definiciju, tomér tos raksturo
vairakas kopigas pazimes, uzskata Anda Rozukalne, sava gramata ,Kas? Kur? Kada? Misdienu
mediju auditorija” minot to, ka zurnali parasti piedava tematiski, zanriski un p&c intonacijas
atskirigu saturu viena izdevuma robezas.17 Zurnaliem ir daudz padzilinataks saturs salidzinot ar
avizém, tas balstas galvenokart uz aktualitattm vai jautajumu izzinaSanu, nevis uz islaicigam §1
briza aktualajam zinam. Satura paradas nevis cietas zinas, bet liclakoties specializétie raksti. Ja
piemeram, avizes péc zemestrices rakstis par to, kadas sekas tas radijis un cik balles stipra ta bija,
tad savukart zurnali dos vairak fona informacijas, pieméram, cik zemestrices ir notikusas pedejo
20 gadu laika, analiz€s notikumu dzilak.

18.gadsimts Zurnalu vesturé tiek raksturots ka izglitotas elites laiks. 1741.gada Britu
kolonijas Amerika bia tikai ap miljons iedzivotaju, §1 iemesla dél bija maz Zurnaly, jo attiecigi
bija maza auditorija. Izglitibas Iimenis kolonijas bija zems, 1pasi sievieSu vidii. Ne visi vargja
izlasit Bibeli. Un tikai izglitotie virieSi ar augstiem ienakumiem varéja atlauties abonét zurnalus.
Tikai 18.gadsimta beigas sievietes bija pietickami izglitotas, lai saktu lasit un pateret
specializé€tus zurnalus. 19.gadsimta p&c pilsonu kara Amerika saka paradities ar1 sievieSu zurnali
un tikai 20.gadsimts tika atzits par niSu auditoriju zurnalu gadsimtu, kad saturs tika pielagots
auditorijas vajadzibam dazadas nozarés.'®

Zurnali specializ§jas uz saturu un ta atbilstbu auditorijas vajadzibam. Ja vélaties sporta
informaciju - izv€[eties sporta zurnalus. To ir vairums, pieméram, lokalas sporta zinas, sporta
veidi, atseviSki virieSu un sievieSu sporta veidi w.c. Salidzindjumam, avizes ir stingrs tematu
sadaltjums, un lasttaji tos izvélas, lai uzzinatu dienas zinas. Lai uzceltu maju, lasitajs izvEEsies
specializétu zurnalu par to, ta vieta lai gaiditu piektdienu, kad iznaks avize ar celtniecibas
pielikumu. *° Zurnali palidz cilvekiem izjust laiku, kurd vini dzivo. Tie lauj ieskatities sevi,
apdomat un reflektét. Zurnaliem raksturigs ari pastavigums — tos var lietot atkal un atkal. Biitiska
zurnalus raksturojoSa pazime ir secigums, jo tie piedava diezgan stabilu saturu, kas veltits
noteiktam t€mam, padarot to iepriekS paredzamu no lasitaju viedokla. Paraléli Sai stabilitatei un

harmoniskai zurnala struktiirai zurnalu redaktori cenSas saviem lasitajiem piedavat ko jaunu un

" Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Bimesa augstskola Turiba. P. 170.
18 Johnson S., Prijatel P. (1999). The Magazine from cover to cover: inside a dynamic industry. NTC Publishing
9roup. P.48-54

° Turpat P.5
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parsteidzo$u.?® Saskana ar Andas Rozukalnes ieprick§ pieminéto Zurnala satura piedavajumu,
sava pétijuma velos apskatit, vai ,Kas Jauns” Zzurnala auditorija izjiit redakcijas veélmi sniegt
parsteidzoSu informaciju saviem lasitajiem.

D>onsone (Sammye Johnson) un Prijatela (Patricia Prijatel) sava gramata ,,Zurnali: no vaka
lidz vakam” (,,The Magazine: from cover to cover”) klasificEé zurnalus péc sadiem tipiem:

Patérina Zurnali. Primari tie ir radti plasam pate€rinam un satur daudz reklamas.
Reklamdevgjiem lasitaji ir svarigi, jo tie ir potenciali So produktu paterétaji.

Tirdzniecibas Zurnali. Tos m&dz saukt arT par biznesa zurnaliem un to saturs balstas uz
noteiktu amatu un profesiju lasitajiem

Organizaciju zurnali. Tie iedalas skak:

Biedribu un asociaciju zurnali. Tie satur informaciju par noteiktas biedribas darbibu,

vesturi, jaunumiem u.c.

Sabiedrisko attiecibu Zurnali. So Zzurnalu galvena auditorija ir uznémuma darbinieki,

kurus informé par uzpémuma mérkiem, attiecibam ar klientiem, sadarbibu ar partneriem. Ir
iek$&ja patérina izdevumi un arji, kas ietver sevt arklientu informeésanu.

Klientu Zurnali. So Zurnalu veidu var pielidzinat sabiedrisko attiecibu Zurnaliem, tie satur
informaciju par uzgémumu produkcijas jaunumiem, kas domata klientu piesaistei un
informéSanai.

Citi zurnali. Tadi ir, piemeram, literarie Zurnali, kurusatura ir literatiiras kritiku vertéjumi,
val interneta zurnali, mazbudzeta izdevumi u.c.

Savukart Anda Rozukalna izdala tris lielas zurnalu grupas.

1. Nedélas vai ménesSa izdevumi ar informativi izklaid€joSu raksturu, ka, pieméram, zurnals
Lleva”. Autore uzskata, ka lasttaji identific€jas ar zurnalu piedavatajam vertiba, atkariba no vinu
interes€m, identific€jas ar noskanojumu, dzives stilu, un var teikt, ka Zurnali sadala auditoriju gan
pec demografiskam, gan citam pazimém. Lielie ménesa zurnali aizvieto cita veida komunikaciju,
jo piedava gan jaunumus, gan problémrakstus un sniedz saviem lasitajiem emocionalu atbalstu,
dzilaku izpratni par dazadiem jautdjumiem vai dod padomus, pieverSoties tadam realitates
sferam, ko tikpat ka neskar zipu mediji — tas ir attiecibas gimeng, skaistumkop$ana, bérnu
audzinasana, celojumi, hobiji, izklaide u.c.

2. Otra lielaka informacijas dala, ko piedava zurnali ir iedzilinaSanas specifiskas intereSu

jomas. Tas var biit dazadi hobiji — autosports, golfs, makskeréSana, interjers, dizains, €diena

20 Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Biznesa augstskola Turiba. P. 171
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pagatavosana u.c. Sie zurnali ir arT praktisks paligs saviem lasitajiem. STs grupas Zurnali iezimé
zurnalu tirgum tik bitisko auditorijas fragmentizaciju un niSu attistibu, kas sadala mediju
auditoriju daudzas nelielas, bet ,,saviem Zzurnaliem” loti uzticamas grupas.

3. Zurnali ar profesionalu informaciju visdazadako jomu uznéméjdarbibas specialistiem un
profesionalo grupu parstavijiem. Sie Zurnali, lai gan nevar lepoties ar lielam tirazam, klast par
respektetu informacijas, diskusiju un viedoklu apmainas vietu profesionalu grupas. 2*

Latvija par bitisku laika periodu Zurnalu attistibas vésturé uzskatams laika posms no 1991.
— 1995. gadam, péc Latvijas neatkaribas atgtiSanas, kad valstirisinas daudz dinamiski notik umi.
Saja laika posma attistijas Latvijas mediju vide, no tirgus aiziet veci zurnali un veidojas jaunas
izdevniecibas. Zurnalu lasttaju skaita pieaugums liecina, ka arvien lielaka mediju auditorijas dala
atzist zurndlu saturu par nozimigu misdienas kultliras un informacijas vides dalu. Lasitaji
zurnalus izvelas gan atSkiriga satura dél, gan tadel, ka tie savu lasttaju uzruna daudz personiskaka
intonacija, veidojot no citiem medijiem atikirigu komunikacijas modeli ar auditoriju. Zurnalu
panakumi signaliz€ par auditorijas prioritaSu mainu, kas rada, ka lasttaji klist vairak versti uz
sevi un savu intereSu piepildiSanu, vinus mazak interesé argjas sabiedribas norises. > Anda
Rozukalne sava gramata ,Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija” izdala tris galvenos
iemeslus, kadé] auditorija sak vairak paterét zurnalus, nevis avizes.

1. Zurnali atlaujas biit subjektivaki, tad&jadi attalinoties no laikrakstos vai televizija
raksturiga atsve§inata un neitrala zigu stila. Lidz ar to arT zurnalos izmantotais uzrunas veids ir
tuvaks lastajam.

2. Zurnali piedava daudzveidigaku informaciju, ar iedzilinaSanos specifiskas intereu
jomas, hobijos, pieméram, zurnali par makskeréSanu, modi, autosportu u.c.

3. Zurnali piedava profesionalu informaciju, kas varétu interesét tikai konkrétu profesiju un
uzpéméjdarbibas parstavjus. >

Autore sava gramata raksturo Latvijas zurnalu lasttajus, minot, ka valstT visvairak lasitakie
zurnali i tieSi nedélas izdevumi. Autore uzsver ar1 to, ka Zurnalu zZimoliem ir raksturiga ciesa
saikne ar saviem lasitajiem, jo pétjjumos auditorija uzrada augstu identifikacijas pakapi ar
iemilotajiem izdevumiem. Tas nozimé, ka lasitajiem ir loti butiska Zurnalu sniegta informacija un

emocijas, ko tie giist, lasot Zurnalu.?* Sava darba vélos pieskarties ar §1 jautdjuma aplikoSanai,

2L Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Misdienu mediju auditorija. Biznesa augstskola Turiba. P.211.-212.
22
Turpat. P. 210
23 Turpat P.211.-212.
24 Rozukalne A. (2011). Kas? Kur? Kada? Miisdienu mediju auditorija. Biznesa augstskola Turiba. P.230.

20



saistiba ar Iidzigu Zzurnalu lietoSanas paradumiem, Saja gadijuma salidzinot, vai ,Kas Jauns”

lasttaji tikpat labi izvéletos lastt zurnalu ,,Privata Dzive”, kas pec satura ir loti lidzigi.

141  Zurnalu funkcijas
Gramata ,,The Magazine: from cover to cover”, kura autores Dzonsone (Sammye Johnson),
kura ir periodikas un popularas kultiiras komunikacijas profesore un veselibas Zurnaliste un
veselibas zurnala galvena redaktore Prijatela (Patricia Prijatel) skaidro un apraksta Zzurnalu
,virtuvi”, sakot ar nosaukumu konceptu Zzurnaliem Iidz pat Zurnalu saturam, ka Zurnalu funkcijas
min:

Informésana (inform). Zurnali, kas informé par zipam, jaunumiem dazadas nozargs,

pieméram, National Geographic informé par pasauli un cilvékiem, Ilustréta zinatne par
jaunumiem zinatnes joma, Next informé par jaunumiem tehnolo gijas.

20.gadsimta beigas radas jauns termins, kas raksturo jaukto zinu batibu — infoizklaide
(infotainment), kas ir informativu un izklaid€joSo zinu savienojums, kas visvairak ir attiecinams
uz tabloidiem. Tas radas tirgus spiediena d€l, jo auditorija ve€lgjas diferencétu informaciju, kas
vienlaicigi ir lietderiga un relaksgjosa. 2°

Aizvien vairak cilvékus sak interesét vieglas zinas, baumas vai tas, kuras iesaistiti
atpazistami cilveki, slavenibas. Tas ir zinas, kuras piedava informaciju bez dzilas nozimes. 2

Inte rpretéSana, izskaidro$ana (interpret). Daudzi Zurnalisti joprojam apSauba faktu, ka

interpretacija zurnalos sniedz objektivu redz&jumu un vestijumu. Skaidrosana jebkura gadjuma
palidz cilvékiem izprast dazadas sarezgitas lietas. Labs piemérs tam bijis 1985.gada publicétais
raksts ,Méra gadi” (The Plague Years) zurnala ,,Rolling Stone” par salidzino$i jauno slimibu —

AIDS.

IzklaidéSana (entertain). Saturs, kas lick lasitajiem smieties, smaidit vai vienkarsi

relakséties. Zurnalos médz bt atseviskas izklaidgjosas nodalas, kuru mérkis ir tikai un vienigi
relakset auditoriju, pieméram, anekdoSu, joku sadalas.

Atbalst®ana _(advocate). Sadi Zurnali nem dalu no izskaidrofanas funkcijas, tomér to

satura paradas ne tikai skaidrojums par to ka ir, bet par to, ka biitu jabiit.

Pakalpojumu_sniegSana (provide service). Pakalpojumu raksti rosina lasitajos uzsakt

dzives uzlabosanu. Sie raksti ir pamacosi vai izglitojosi, tie ir par to, ka uzcept kiku, iekartot

viesistabu, atrast savu milestibu vai saligt mieru ar vecakiem. Latvija §$adu zurnalu pieméri ir loti

25
26 McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 5th edition. London: SA GE Publications P. 377
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daudz, pieméram, zurnals Deko, Mans Mazais, levas Virtuve, turklat, daudzos informéjosos
zurnalos ir atseviski raksti ar $adam t8mam. >’

Parsvara zurnali savieno visas §1s piecas funkcijas, lai butu daudzveidigaki savai auditorijai
un piesaistitu vairak interesentu, tomer ir ar1 zurnali, kas izv€las biit unikali un aptver tikai vienu

no funkcijam, tada veida praktiz§jot individualu pieeju savai mérkauditorijai.
1.5 Tabloidi

Laikam un gadsimtiem ejot un mainoties, ari prese ir mainijusi savu pirmatng€jo merki,
uzdevumu. Avizes paradijjas vel pirms tas kluva par masas mediju. NepiecieSamiba péc avizém
sabiedribai radas 19.gadsimta beigas, tehnologijam attistoties un mainoties ekonomiskajiem un
socialajiem procesiem.?®

Ta ka drukas darba adresats ir acis — manu organs, kas it ipasu spécigi iedarbojas uz miisu
noskanojumu un sajiitam, katra zina lielaka dala lasitaju vispirms avizes lapaspusés ieveéro nevis
virsrakstus, bet gan ilustracijas un $1 ir galvena zurnalu priekSrociba. Optiskai uztverei zurnalam

ir liela prioritate. Tom@r visiem prese izdevumiem ir jabut tadiem, lai tie:

e rosinatu lastt;
e atvieglotu lasamvielas izveli;

e sakartotu materialu dazada padzilindjuma.

Pedgja divdesmit gadu laika pasaule ir piedzivojusi visstraujako mediju attistbas posmu.
Plasaka konteksta skatoties, ictekmi uz to liela méra ir atstajusi divi speki — mediju un izklaides
industriju globalizacija un tehnologiju un informacijas, izklaides un mediju industriju saplusana.
Gan kioskos, gan braucot transporta, katru dienu redzam, ka cilvéki lasa zurnalus, kuros paradas
slavenibas, kuros ir skandali un baumas. Attiecibas starp medijiem un slavenibam parada
vienkarSu patiesibu — auditorija vélas lasit $ada veida informaciju. Tas izskaidro to, ka slavenibu
zinas parpilda informacijas telpu, baumas par tim dominé Zurnalu tirgi.*° Jau 80to gadu beigas,

tik popularie sievieSu zurnali kluva par sacensibu dzigu pec slavenibu zinam. Holandé tas

2" Johnson S., Prijatel P. (1999). The Magazine from cover to cover: inside a dynamic industry. NT C Publishing
group. P.111

® Gorman L., McLean D. (2009). Media and society into the 21st century: a historical introduction. Willey-
Blackwell P.2

29 Dimants A., Russ-Mols S. (2009). Zurnalistika.Biznesa augstskola Turiba. P.174

39 Turner, G. (2004). Understanding celebrity. London, etc.: SAGE Publications. P.46
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aizsakas ap 70tajiem. Saturs tika ,piebazts” ar svaigakajam Holivudas baumam, tieSi tas lava
sieviesu zurniliem modernizéties un izdzivot. 3!

Auditorija, lasTtaji sapem ne vien zipas ar svarigu nozimi, vertibam, bet gan ar cita veida
informaciju, kas médz bt izklaidgjoSas. Lauris Reiniks aizceloja uz ASV, celojuma bildes
paradjas zurnalos. Vai ta bija zinpa vai tomér izklaide? Un kad€] mediju satura aizvien vairak
paradas ,slavenibu zinas™? Uz $o jautajumu varétu rast atbildi defingjot tadus terminus ka ,,info
izklaide” vai ,,tabloidizacija”.

Sobrid drukataja presé neap$aubams lideris i dzeltends preses jeb tabloidu Zurnalistika, kas
licla méra balstas uz slavenibu zinam. Slavenibu zipas paradas ne vien dzivesstila zurnalos, bet
arT dienas laikrakstos. So paradibu sauc par tabloidizaciju (tabloidisation). Termins sakotngji tika
attiecinats uz farmaceitisko industriju 19.gadsimta beigas un noziméja ,saturiga, viegli saprotama
medicina.” * Tabloidu fokuss ir uz lietim, kas izraisa interesi un neprasa iedzilina$anos vai
analizi.

Biezi vien zud robezas starp nedélas zurnalu un ned€las avizi, lidzigi ka ziid robeza starp
zurnalu un avizu klasifikaciju, ka, pieméram, nopietnie un dzeltenie Zurnali vai bulvaru preses
izdevumi jeb tabloidi. Tade] arT zurnalu lapas ieklauta baumu un tenku informacija kliist par
tabloidizacijas produktu.

Tabloidu mediji sapludina robezu starp zinu ka informaciju un zinu ka izklaidi Tie
sapludina robezu starp privato un publisko dzivi.

80.gadu beigas tabloidi bija ipasi populari un vieni no pirktakajiem. Daudzi no tiem
piedergja Dzozefam Puliceram (Joseph Pulitzer), kurs bija to laikku mediju magnats un musdienu
zurnalistikas pamatlicéjs. Vipa zurnali un avizes tolaik bija gan ar reklamam, gan att€liem,
stastiem par popularo kultdiru, kas piesaistija auditoriju, jo saturs bija tai pielagots.3* Virsraksti ir
liclakie lasianas rosinataji, kurus profesionalaja valoda meédz saukt par nosaukumiem. Visu
Virsrakstus ievéro vairak neka tekstus. Tie palidz orientties un nereti, noperkot zurnalu, lasttajs
iz8kirsta to, lai tada veida izfiltrétu informaciju, ko velas izlasit ka pirmo. Un ar1 Pulicers tos

uzskatija par svarigiem, dévejot lielos virsrakstus par ,striptiza dejotajam, kuras vilina publiku

31 Turpat P.72

32 Turner, G. (2004). Understanding celebrity. London, etc.: SAGE P. 31

%3 Meikle G. (2009). Interpreting news. Palgrave Macmillan. P.119

% Gorman L., McLean D. (2009). Media and society into the 21st century: a historical introduction. Willey-
Blackwell P.12
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iegriezties avizes misijas katedrale”. *° Tie$i péc §1salidzinajuma vadoties, Pulicers savus rakstus
un virsrakstus veidoja sensacionalus.
Volfs Sneiders un Detlefs Eslingers apkopoja piecas prasibas, kadam jabat, lai virsraksts

izdotos:

virsraksta jabut skaidram izteikumam;
$im izteikumam japauZ teksta;
tas nedrikst sagrozit teksta jegu;

tam jabiit korektam, viegli uztveramam un neparprotama;

AR S

tam jarosina izlasit rak stu. >

19.gadsimta pe&dejos gados Viljamam Rendolfam Heérstam (William Randolph Hearst)
piederosais Nujorkas Rita zurnalu (New York Morning Journal) tika nosaukts par dzelteno presi
ta sensacionala satura, emocionalo virsrakstu un bilzu materialu dgl.*’

Ka var atskirt tabloidu mediju no pargjo zurnalu tirgus? Greijems Meikle (Graham Meikle)
min Kolina Sparksa (Colin Sparks) piepémumus, ka definét tabloidus. Specifiska satura,
galvenokart zurnali un laikraksti, kas fokuseti uz izklaidi, slavenibam, skandaliem un sportu nevis
ekonomiku, politiku un sabiedribu. Tabloidi fokus€jas uz to, kas runa nevis ko runa. Sparks
gramata ,,Tabloid Tales” gan saista tabloidus ar zemu izglitibas [imeni un uzskata, ka misdienas,
kad cilveki arvien biezak tiecas pec augstakas izglitibas sagnemSanas, lasa vairak specializ€tas
avizes, izdevumus, kas ir saistiti ar zinasanu Iimena celSanu, turpretim tabloidi paliek tik vien ka
relaksé3anas un atpiitas veids.>®

Tabloidi asoci€jas visvairak ar publiskas dzives izradiSanu sabiedribai, tatad informaciju,
kas nonak publiskaja telpa. Cit€jot Habermasu (Jurgen Habermas), Meikle skaidro, ka ,publiska
telpa ir konceptuala ar€na, kuras dalibnieki ir pilsoni, kuri var izteikt brivi savu viedokli un
idejas. Sodienas avizes, zurnali, radio un televizija ir publiskas telpas mediji.” Vinaprat, ideala
publiska telpa bija kafejnicas 17. un 18. gadsimta Londona, kurds ietekmigi laudis apsprieda
pasakumus, kuri vélak varéja ietekmét politisko kultiru. So var salidzinat ar Aténu Agoru —

fiziska telpa, kura cilvéki vargji brivi izteikt savus viedoklus. Sodien publisko telpu vairs

% Dimants A., Russ-Mols S. (2009). Zurnalistika Bizmesa augstskola Turiba. P.177

%% Dimants A., Russ-Mols S. (2009). Zurnalistika.Biznesa augstskola Turiba. 181.

3" Gorman L., McLean D. (2009). Media and society into the 21st century: a historical introduction. Willey-
Blackwell P.16

%8 Sparks C., Tulloch J. (2000). Tabloid tales: global debates over media standarts. Rowman & Littlefield Pub lichers
Inc. P.33.
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neredzam tik fiziski aprakstamu, to vairs nevar salidzinat ar tirgus placi vaikafejnicu, ta vairak i
kluvusi par iedomatu telpu miisu pratos.>® Publiskaja telpd rodas publiskais viedoklis un paradas
publiskas personibas, kas iekaro zurnalu saturu. Nakamaja nodala tuvak apskat®u slavenibas un

to, kade] tiesi noteikti cilveki interesé auditoriju.

1.6 Slavenibas (Celebrities)

e v

jedziens tika saistits ar vesturiskam varas struktiram, pieméram, baznicu, tad miisdienas tas i
vairak saistits ar modernajam varas struktiram, pieméram, kapitalismu, patérésanu.*® Vieni
uzskata, ka slavenias jédziena saknes mekl€jamas industrialaja drukas kultira 19.gadsimta
sakuma, savukart citi doma, ka pirms 20.gadsimta iestaSanas nav pamata runat par slavenibu
raganos.*!

Péc Carlza Raita Milla (C.Wright Mills) domam slavenibas ir Vardi, kuri neprasa
paskaidrojumus. Ir vawrakums to, kuri pazist Sos cilvékus (Vardus), par tiem, kuriem ir
nepiecieSams sikak paskaidrot, kas vini ir. Lai kur slavenibas ietu, tas atpazist, un pat vairak, tos
atpazist ar sajismu un bijibu. Neatkarigi no ta, ko vini dara, tas rada vértibu. Vairak vai mazak
ilgstosi, kadu laika periodu vini ir materials komunikacijas un izklaides medijiem. Un tad, kad $is
laika posms beidzas, laiku pa laiku var rasties jautajums: ,,Vai atceries vinu?”. Luk, ko nozime -
Slaveniba. *?

Anglusociologs Kriss Rojeks (Chriss Rojek) skaidro slavenibu ka ,,masu aprites laikrakstu,
televizijas, radio un filmu raditu fenomenu”.*® Savukart, viens no pazistamakajiem slavenibu
pétniekiem, australieSu kultiiras studiju profesors Greijems Terners (Graeme Turner) sava
gramata Izprotot slavenibu (Understanding celebrity) skaidro slavenibu ka simptomu satraucoSaja
kultiras maina** un uzskaita jédzienus par diskursiem slavenibu atveidei medijos, noradot uz
pretrunam — slavenibas ir neparastas, magiskas vai tadas paSas ka visi, slavenibas ir panakumu
raditas vai vipdm vienkarSi ir veicies, vinas ir iekares un sacensibu vertas vai apsmieklu un

nicinajuma objekti, vinas ir realistiski noskanotas personas vai pilnigi maksligas un nepatiesas.*®

%9 Meikle G. (2009). Interpreting news. Palgrave Macmillan. P.128-129.

0 Marshall, P.D. (2006). Celebrity and power: Fame in contemporary culture. Minneapolis, etc.: University of
Minnesota Press. P. 7

*1 Mole, T. (2008). Lord Byron and the end of fame. International Journal of Cultural Studies, 11(3), 345-346
*2 Mills, C.W. (1956).The Power Elite. New York: Oxford University Press P.71-72

*3 Rojek, C. (2001). Celebrity. London: Reaktion. P. 16

** Turner, G. (2004). Understanding celebrity. London, etc.: SAGE Publications. P.4

> Tumer, G. (2004). Understanding celebrity. London, etc.: SAGE Publications. P.8
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Terners ir apkopojis pazistamako autoru idejas un definicijas par slavenibam, raksturojot
bitiskakos aspektus — slaveniba iezZimé nozimigu izmaigu popularaja kultira, slaveniba i
identifikacijas objekts, ka ari mediju radits produkts un lidz ar to — plaSa patérina prece.*®
Apkopojot slavenibas izpratnes — slaveniba ir:

e reprezentacijas Zanrs un diskursivs efekts,

e paterina prece, kuru pardod tirgli virz8anas, reklamas un mediju industrijas, kas razo tas

atveidojumus un tas efektus,

e kulturals veidojums ar socialu funkciju, ko més labak izprotam.*’

R. Mills izmanto tadu jédzienu ka ,profesionala slaveniba” — profesionali taja, ar ko
nodarbojas, lai kas tas ar1 butu. Mills uzsver slavenibu biznesa aspektu — ta ne vien giist
ieveérojamus ienakumus, nodarbojoties ar to, kas vislabak padodas, bet arT finansialu labumu no
parad®anas masu medijos. Filmu zvaigznes, dziedataji, televizijas klauni ir slavenibas, jo medijos
tiek att€lotas, ka tadas. Tie biezak klust slaveni ne sava prestiza dél, bet gan iegiist prestizu, jo ir
slaveni.*®

Gramata Varas elite (The power elite) C. R. Mills politikas, ekonomikas un militara loka
parstavjus sauc par slavenibam, jo tiem ir prestizs, un prestizs tiem ir tadél, ka vigiem ir vara un
turiba. *°Ar vardu prestizu Mills saprot sava veida dominanci, kadu izmanto prats, domajot par
individu, darbu vai ideju, radot sadu logisko k&di — elite nevar iemantot prestizu bez varas, tapat
ka vara nevar saglabat prestizu bez reputacijas. 50

Dzons Hartlijs (John Hartley) saka, ka slavenibas sastopamas sabiedribas, kuras identitate ir
nozimigs sociali kulturals un politisks jautajums, 1pasi Rietumu valstu kulttiras, kuras attistits i
izklaides kulttras statuss. Identitatei ir nozimigaka loma par [@mumu pienemsanu, darbibu vai
ticbu. Rietumu valstis slaveniba aizstdj varonus, Iiderus un svétas personas. Hartlijs pievers
uzmanibu tam, ka mediju tekstos slavenibas paradas ka neparasti cilvéki parastos, ikdieniskos
dzives apstaklos. Tacu tas neatveido parasto jeb ikdieniSko, slavenibas drizak parada notikumus,

kas saistiti ar privatiem jautajumiem.>*

*® Turpat. P.6-9

*"Turpat P.9

*8 Mills, C.W. (1956).The Power Elite. New York: Oxford University Press P.74

*9 Turpat P.83

*® Turpat P.88

> Hartley, J. (2002). Communication, cultural and media studies: The key concepts. 3rd ed. London, etc.:
Routledge. P. 26
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Viens no slavenibu pétniekiem Ricards Daijers (Richard Dyer), kas vairak koncentrgjas uz
filmu slavenibam, uzskatija, ka slavenas personibas atspogulo sabiedribas visparpienemtos
uzvedibas, domasanas un jutu modelus, tadus, kas ir sociali, kulturali un vésturiski izveidoti.
Popularitates iemieso tas socialas kategorijas, caur kadam sabiedriba cenSas izprast un veidot
savu dzivi, balstoties uz Skiru, dzimti, etniskumu, religijas, seksualo orientaciju u.c.

Daijers uzsver tris svarigakos slavenibas skaidrojumus:

e slaveniba ir individa identifikacijas un sabiedribas idealizacijas iemiesojums,

e slaveniba nav pilniba noteikta ar kultiiras industriju, bet gan ir konstruéta ar
auditorijas interpretaciju par domingjosam kulttram,

e slaveniba ir plasa patérina prece (commodity) un tad&jadi ir saistita ar kapitalismu
un tiek asocigta ar pateresanu. >

Ja pirms vairakiem gadu desmitiem kultiras zipas bija Saurs temata apskats, pieméram,
zinas, kuru meérkauditorija bija tikai golfa sp&letaji, tad jau Sodien §1s zinas ir papildinatas ar
piedavajumiem. Misdienas kultiiras zinas saistds gan ar klasisko kultiiras zinu izpratni,
pieméram, teatru un gramatu kritika, gan arT papildinata ar popkultiiru, dzivesstila (lifestyle)
temam un, pirmkart, slavenibu kultam. Nekas ta nepaaugstina reitingus un tirazas ka jezga ap
zvaigzném, sava gramata ,,Zurnalistika” Ainars Dimants cité Glotcu (Glotz) un Volfgangu

R.Langenbuhers (Langenbucher).®?

>2 Marshall, P.D. (2006). Celebrity and power: Fame in contemporary culture. Minneapolis, etc.: University of
Minnesota Press. P. 19
>3 Dimants A., Russ-Mols S. (2009). Zurnalistika Biznesa augstskola Turiba. P.231
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PETIJUMA METODOLOGIJA

Lai noskaidrotu las®taju vajadzibas un Zurnala lietoSanas paradumus, sava pé&tjjuma

izmantoSu interviju, ar kuras palidzibu varéSu analizét katra respondenta vélmes un ieradumus.
Intervijas veidi

Intervija ir datu vaksanas metode vai viedokla sakopojums, kas visbiezak un var teikt, ka
vienm@r ietver jautdjumu sériju uzdofanu.®® Dzila intervija ir kvalitativa un uz pozitivu rezultatu
versta, jo ta ir iesp€ja uzdot V&€l papildus jautdjumus, redzeét otra cilvéka neverbalo valodu,
emocijas.

Dzilas intervijas pétnieciba izmanto, kad ir nepiecieSama dzila informacija — dzilaka ka to
iespejams iegiit aptaujas, neformalaja intervijas, vai fokusa grupas.®® Lai rezultati ir noderigi un
izmantojami, ir nepiecieSams ripigi sagatavoties intervijai, janostada mérkis, jastrukturg
jautajumipa grupam, ka ar1 nedrikst aizmirst par €tiskumu jautajumus uzdodot.

Ir Cetru veidu dzilas intervijas:

1. Neformala intervija. Saruna, kuras meérkis i palidzeét petniekam iegiit respondenta

uzticibu.>® Tiesi respondents ir persona, kura nodod informaciju pétnickam.

2. Nestrukturéta intervija. Tas laika pétnieks ir koncentr&jies un censas iegiit informaciju,

bet pats izrada relativi nelielu kontroli par respondenta atbildem.®’ Tas nozimé, ka pétnieks
intervéjamam dod iesp&ju brivi izteikties par interes&jamo t€mu.

3. Dalgji struktureta intervija. Intervétajam iepriekS ir sagatavoti jautajumi, bet vin$ péc

iesp&jas megina panakt to, lai respondents brivi izsakas. Interveétajs cenSas ievirzit sarunu sev
nepiecie$amaja veida, lai maksimali daudz noskaidrotu par p&tamo jautajumu un respondenta

attieksmi pret to.

4, Strukturétd intervija. P&tnieks izmanto TpaSu intervijas sarakstu — Ipasu instrukciju

apkopojumu tiem, kas uzdod respondentiem jautdgjumus.®® Pieméram, instrukcija var bt
jautajumi sastaditi noteikta seciba.
Sava darba pétijumam izmanosu daléji strukturéto interviju, iepriekS sagatavojot jautajumus

respondentiem, tomér laujot tiem brivi izteikties par uzdoto. Dalgji strukturétai intervijai,

>* The Sage dictionary of social research methods /compiled and edited by Victor Jupp. (2006). London: Sage
Publications, P. 30

%5 Gubrium, J.F., Holstein, J.A. (2001). Handbook of interview research. Thousand oaks: SA GE Publications. P.104
*% Berger, A. A. (2000). Media and Communication Research Methods. P. 111.

> Turpat. P. 112.

%8 Berger, A. A. (2000). Media and Communication Research Methods P.112.
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manuprat, ir liela priekSrociba, lai intervéjot, lautu respondentam justies maksimali €rti, kas,
savukart, lauj vinam izteikt savu subjektivo viedokli, var stingri nepieturEties pie sagatavoto
jautajumu saraksta.

Respondentus izvelgjos ta, lai viedokli ir atSkirigi, tadél interveSu gan aktivus zurnala
lasitajus, gan zurnala ,Kas Jauns” un ,,Privata Dzive” abonentus un lasitajus, kuri ik nedélu abus
zurnalus peérk, lasttajus, kuri zurnalu lasa tad, kad ir iespgja (speciali to neiegadajas) un izvelgjos
divus cilvekus, kuri Sos zurnalus nelasa, lai noskaidrotu, kadél nelasa, ka arT kas bitu tas lietas,
kade] zurnalu vargtu sakt lasit.

Intervijas laika meérkis ir noskaidrot, kadas lasitaju vajadzibas tiek apmierinatas, lasot
zurnalu ,Kas Jauns”, kadi ir §T zurnala las®anas paradumi — kur to lasa, cik ilgi, vai izlasa visu
zurnalu?

Otrkart, intervijas rezultata veélos noskaidrot, kade] cilvékus saista lasit Zurnalus, kuros
paradas slavenibu dzives, attiecibas, skandali. Vai tas ir saistits ar sekoSanu slavenibu dailradei,
vai ta ir zipkaria, bet, iespejams, tas ir saistits ar paSa lasitdja neapmierinatibu ar savu privato
dzivi un sevi Runajot par slavenibam, intervijas laika centiSos noskaidrot, kuras slavenibas
simpatize lasttajiem visvairak — latvieSu, arzemju, aktieri, dziedataji, iesp€jams, r konkr&ti
cilveki, kas ir favoriti.

Lai noskaidrotu ieinteresétibu par citu cilveku dzivem, respondentiem uzdo$u ar1 privatas
dabas jautajumus par to, ka vislabak patik pavadit savu brivo laiku, vai patik apmekI&t publiskus
pasakumus, iesp€&jams, pats lasitajs veletos noklut zurnala lapas.

Salidzinasanai ar citiem zurnaliem, v€los noskaidrot, vai lasitaji izv€las arT citus dzeltenas
preses izdevumus, vai saskata atSkiribas starp tiem un kuri no Latvija esoSajiem Zurnaliem par
slavenbu dzivém liekas interesantaki — salidzinajums ar Latvijas tirgii senako $ada tipa Zurnalu
,Privata Dzive”.

Ta ka pedgjo gadu tendence rada, ka cilvéki izmanto internetu un socialos tiklus arvien
biezak, intervijas laika no respondentiem izzinasu, vai lasa zurnala elektronisko versiju un kadas
ir to socialo tiklu lietoSanas paradumi.

Ta ka Latvija zurnali ,,Kas Jauns” un ,Privata Dzive” ir loti lidziga satura, intervijas laika
izmanto$u abus zurnalus, lai kopigi ar respondentiem tos var parskirstit un uzskatami varétu
apskatit, kadas zurnala t€mas lasitajus interesé labak un kadel prieksroku dod tiesi ,Kas Jauns”
Zurnalam.

Ta ka strukturétas intervijas viens no trikumiem ir datu sarezgita salidzinasana, intervijas

beigas piedavasSu respondentiem aizpildit nelielu anketu, kura bis izveidota balstoties uz
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vajadzibu teoriju. Sada veida vard$u kvantitativi analizet datus par lasitaju Zurnilu lasi§anas

paradumiem un vajadzibu apmierindjumu. Anketas paraugs atrodams sadala Pielikumi $1 darba

beigu dala.

Ieteikumi veiksmigai inte rvijai

Sava gramata Media and Communications. Research Methods. An Introduction to

Qualitative and Quantitative Approaches. A. A. Bergers ir izveidojis ieteikumus, ka sagatavoties

un novadit interviju:

ieveérot atbilzu sniedz€ja velmi palikt nosaciti anonimam, ja tas nemaina petjjuma
rezultatus;

blit uzmanigam ierakstot sarunu, riip&ties par tehnikas nodro$inajumu, rezerves baterijam
un pierakstiem;

uzdot atvértos jautajumus, lai respondentsir motivéts izteikties paplaSinati, nevis ar ja un
ne. Izvairities vadit jautdjumu plismu, klausities, ko atbild intervéjamais un, atbilstoSi
tam, uzdot sev interes€josus jautdjumus un papildjautajumus;

ja atbildes sniedzgjs izmanto terminus, kas nav saprotami, noskaidrot, kas ar tiem ir
domats un jalidz izskaidrot jédzienu saviem vardiem;

koncentréties, laiatbildes sniedz€js nenovirzas no t€mas;

japarliecinas, ka uzdotie jautdjumi ir saprotami un jamaina/japarformulé tie, ja tas ir
nepiecieSams;

jaludz sniegt piemerus;

jautajumus nepiecieSams sagatavot pirms intervijas;

intervijas laika nevertet sniegtas atbildes;

atbalstit atbilzu sniedz8ju, kaut vaiar galvas majienu vai 1siem izpratnes vardiem, skanam
un zZestiem,;

veikt piezimes par intervijas procesu un svarigako intervijas laika;

uzmanigi  klausities un  laut  izeikties, neiestarpinot savu  viedokli®®

>9 Berger, A. A. (2000). Media and Communications. Research Methods. An Introduction to Qualitative and

Quantitative Approaches. London, New Delhi: SAGE Publication, Inc. International Education and Professional
Publisher. P. 112-117
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EMPIRISKA DALA

3.1 Zurnala ,,Kas Jauns” raksturojums

Zurnals ,Kas Jauns” ir viens no izdevumiem, kas pieder izdevniecibai Rigas vilni. SIA
Izdevnieciba Rigas Vilni dibinata 1997. gada, tacu tas pirmsakumi sniedzas jau vairak ka 50 gadu
sena pagatn€, kad 1957. gada iznaca avizes Rigas Vilni pirmais numurs. 14 gadu pastavéSanas
veésturé Izdevnieciba Rigas Vilni kluvusi par vienu no vadosajiem preses izdev€jiem Latvija un
specigu dalibnieku mediju un reklamas tirgi, rakstot gan latvieSu, gan krievu auditorijai

Izklaid&josais nedelas Zurnals Kas Jauns iznak kop$ 2006. gada janvara, otrdienas. Zurnala
tiraza ir 56000 nedela.®® Taja ir aprakstiti nedélas svarigakie izklaidgjosie notikumi, sensacijas
sabiedriba un sabiedriba pazistamu personibu privatas dzives notikumi. Zurnala galvenokart ir
atspogulotas tadas personibas, kas darbojas Latvijas kino, miizikas un modes industrijas. Ja raksti
ir par politikiem vai biznesa cilvekiem, tad tiek atklatas vinu privatas dzives nianses. Zurnalam ir
izklaidgjosi informativs saturs. Pats zurnals sniedz 1su aprakstu par savu saturu: ,.Sensacionali
atklajumi, kaislibas un skandali, slavenibu zinas, ka arisabiedribas zilgas.”61

Zurnila redaktors ir Kristaps Smildzins. Zurnala abonentu skaits Iidz 2012.gada
01.janvarim sastadija 3960 abonentu, kas ir par 691 vairak neka pirms gada.®?

Zurnala rubrikas nav sistematiskas, tas ir atkarigas no ta, kadi pasakumi, notikumi ir bijusi
aizvaditaja ned€la, tomer tas katru reizi ir [idzigas un dazas atkartojas katru nedélu. Dazi sadalu

piemeri:

e zinas (ned€las spilgtakais pasakums, pieméram, kada mizika jubilejas koncerts);

e kazas (aizvaditas nedélas Latvijas atpazistamu personu kazas),

e nedeéla bildés (bildes no dazadiem pasakumiem),

e attiecibas (pieméram, kada aktiera SkirSanas vai otradi — jaunizveidotas attiecibas),

e celojums (kadas ieverojamas personas celojuma apskats),

e stils (tiek komentets ka pasakumos izskatijas slavenibas vai aktualakas sezonas tendences

modge),

80 \www leta. v
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e sadala, kas veltita arzemju slavenibam,

e gfisa (gaidamie notikumi, koncerti, izrades),
e TV programma,

e Kkrustvardu miklas un anekdotes,

e horoskopi.

Latvijas tirgli otrs Sada veida izklaid€joss zurnals ir ,Privata Dzive”, kas ar1 ir ned€las
izdevums, kur§ iznak arT otrdienas, tapat ka ,Kas Jauns”. Pats zurnals sevi raksturo: ,,Privata
Dzive — kops$ iznakSanas briza 1999. gada — vispopularakais un visvairak pirktais Zurnals Latvija
par slavenbu dzivi, kas katru otrdienu savus lasitajus informé par aktualakajiem un
intrig€josakajiem jaunumiem politiku, miziku, uzpéméju, aktieru, Sovmenu un televizijas
zvaigznu dzivé Latvija un pasaulg. Aizkustinosi milasstasti, aizraujosi piedzivojumi un eksotiski
celojumi, ka ar7 Sok€josi sansoli, atziSanas un paparaci atmaskojumi.” Tiraza uz janvara ménesi
51 500, abonentu skaits 10 561, péc TNS datiem uz2011.gada rudeni, lasitaju skalits ir sasniedzis
200 000 atzimi. "

P&c biutibas, zurnalu merki ir Iidzigi — informet sabiedribu par atpazistamu personu dzivi,
pasakumiem. Sava pétijuma velos noskaidrot, kadas atSkirbas lasitaji saskata starp Siem abiem
zurnaliem, ka ar1, kur§ no tiem liekas vairak interesants.

Izp&tot abu Zurnalu satura specifiku, secinu, ka ,Kas Jauns” ir tendence rakstit sas zinas
par slavenibam un galvenajiem ned€las notikkumiem, kas tiem ir bijis. Pieméram, viena lapas
atvéruma ir 2 - 5 zinas par dazadam slavenibam. Savukart, zurnala ,,Privata Dzive” izlaiduma ir 1
- 3 intervijas ar kadu ievérojamu Latvijas makslinieku, aktieri, dziedataju. Parasti Sie raksti ir
tajos izlaidumos, kas sakrit ar personibas ieverojamu jubileju vai notikumu.

Zurnala ,Kas Jauns” ir relativi mazak teksta, bet vairak bilzu. Pieméram, apskatot abu
zurnalu izdevumus nr. 21 (22. - 28.majjs), abos ir zipas par Donu un LilT un vigu dzivi Londona.
Zurnala ,Kas Jauns” §1 zina aiznpem vienu zurnala atvérumu, savukart ,Privata Dzive” vien
treSdalu lapaspuses. Salidzinot paSu informaciju — tas ve€stjjums ir viens un tas pats, bet Zurnala

»Kas Jauns” ir pievienotas daudz bildes.

Viens no novérojumiem ir ari tas, ka ,Kas Jauns” ir tendéts uz slavenibu privatajam
attiecibam, par kuram ,Privata Dzive” raksta mazak, ta vieta izveloties informaciju par
slavenibas dailradi.

83 http://www.santa.lv/Iv/zurnali/privata/par.ntml?santa.subscribe_id=14
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LPrivata Dzive” piedava lasitajiem plasaku rubriku klastu, pieméram, katra numura i
rubrika ar bildeém un aprakstu par kadas slavenibas majokli un ta interjeru. Tapat apskatot afiSas —
LPrivataja Dzive” ir ne tikai iss brivdienu celvedis, bet gan vairakas lapas, kuras informacija tiek
daltta pa t€mam, pieméram, izstades, kino lapa, gramatu apskats. Ka arT modes un stila lapas
,Privataja Dzive” klist arvien vairak un aiznpem no 2 - 5 lapaspusém, savukart ,Kas Jauns” ir 1 -
2.

Atskirba no ,Kas Jauns”, katra ,Privatas Dzives” izlaiduma ir 1 - 5 lapaspusém, kuras ir
jaunumi un zinas par arvalstu slavenibam. Ka ar1 zurnals ir kluvis ,,tuvak” slavenibam — ikned&las
Twitter apskats, kura tiek publiceti interesantakie Latvija atpazistamo cilvéku ieraksti mikroblogu
vietn€, ka ar1 peéd€jo lapu jaunums — Slavenibu mobilais, kura katru nedélu tiek izveéleta kada no
slavenibam, lai noskaidrotu, kadu informaciju satur vina mobilais telefons.

No zurnalu izp&tes var secinat to, ka zurnals ,.,Kas Jauns” saviem lasitajiem piedava plasaku
rubriku izveéli, ka arT padzilinataku informaciyju par dazadam t€mam. Savukart zurnals ,Kas
Jauns” i orientets uz sam zipdm par slavenibam un bildém, kuras ir redzamas tas. Attiecigi
Latvijas dzeltenas preses cienitdjiem ir izvEles iespEjas, atkariba no vigu interes€m un
prioritatem.

Sadas atikirbas zurnilos liek domat par to, ka zurnals ,Kas Jauns” drukataja versija
publicé informaciju vieglaku un 1saku salidzinajuma ar to, kas tiek publicéta elektroniskaja vidé

www.kasjauns. v, kura ir gan rubrika par arzemju slavenibam, gan modi, gan sieviesu interesem.

3.2 Respondentu raksturojums

leva. 22 gadi, strada apgerbu veikala, macas augstskola. Patik iepirkties, ir labas attiecibas
gimené, ir attiecibas. Vislabak brivdienas patik iziet sabiedriba ar draugiem, ipasi patik to darit
tad, ja ir jaunas drébes. Aktiva jauniete, kurai patik izklaideties.

Laura. 33 gadi, strada par uzpémumu konsultanti. Ir gimene, nav oficiali prec§jusies, ir
viens bérns. Vislabak laiku patk pavadit ar gimeni Zurnalu ,Kas Jauns” un ,Privata dzive”
abong jau 4 gadus.

Kristine. 22 gadi, strada sievieSu apgerbu veikalda, macas vadibas zinibas. Patik aktivs
dzivesveids, sports, veseligs uzturs. Attiecibas 4,5 gadus. Brivdienas patik pavadit arpus majas ar
draugiem.

Kaspars. 24 gadi, strada banka par klientu apkalpoSanas specialistu, pabeidza universitati

ar profesiju politologs, ir no Talsiem, Sobrid dzivo Riga. Ir attiecibas. Brivo laiku patik pavadit ar

33


http://www.kasjauns.lv/

draugiem, apmekl&jot dazadus pasakumus, vai sérfojot interneta, ipasSi patik pavadit laiku lasot
Twitter.

Inita. 32 gadi, darbs ar klientiem apkalpoSanas joma. Dzivo Bauska, strada Riga. Bérns
macas sakumskola, audzina délu viena. Nav 1pasidaudz draugu, vislabak brivdienas patik pavadit
svaiga gaisa ar masu. Patik tenkas.

Inga. 38 gadi, finanSu konsultante. Dzivo Jelgava, strada Riga. Ir divi bérni, meita
pilngadiga, délam 5 gadi. Nesen $kirusies. Brivdienas patik pavadit kopa ar délu la ukos.

Martins. 23 gadi, strada valsts iestadé. Patik aktivs dzivesveids, jauni auto. Laiku patk
pavadit ar draugiem. Zurnalu ,Kas Jauns” nelasa.

Silvija. 55 gadi, friziere. Strada Rigas centra. Ir bérni un mazb&rni. Brivdienas patik pavadit
ar mazb&rniem, braukt ar riteni un nijot.

Liene. 25 gadi, strada biroja par administratori. Patik apmeklét publiskus pasakumus,
pavadit laiku ar draugiem un iepirkties. Visvairak interesé mode.

Gatis. 40 gadi, autobusa Soferis. Ir precgjies, délam 8 gadi. Patk iet uz publiskiem
pasakumiem ar sievu un draugiem, ka ari brivdienas labprat pavada pie dabas ar gimeni. Zurnalu

nelasa.

3.3 Interviju rezultati

Ta ka izvelgjos dazadus respondentus gan vecuma, gan dzimuma, gan nodarbosanas zina,
ar1 pec cilveku privatajam dzivém, centos izvéleties dazadus cilvékus, lai iegiitu dazadus
viedoklus par zurnalu ,Kas Jauns”. Intervijas atklajas loti atSkirigi viedokli par Latvijas
slavenibam un par dzelteno presi kopuma.

Tikai viens no manis intervétajiem lasitajiem zurnalu abong, pargjie 9 Zurnalu izlasa darba
vieta brivaja brid1 un tikai retu reizi to speciali iegadajas. Otra popularaka vieta, kur lasa Zurnalu,
ir pa celam uz darbu transporta. Viens no respondentiem mingja ar1 to, ka dzeltend prese i
pieejama &stuvé, blakus dzivesvietai, kur, ieturot maltiti, to izlasa. Viena no respondenteém lasa
zurnaluy, stavot veikala rinda.

Visi respondenti bez iznp¢muma minéja, ka zurnals ir labs laika kaveklis, ka ar1 ir ieradums
to lasit katru nedélu. Lai gan visi 10 atzist, ka zurnalu parskirsta, nevis izlasa. Zurnala abonente
Laura zurnalu saka abonét 4 gadus atpakal, kad piedzima bérns, un majas s€zot, to bija interesanti
izlasit, Sobrid tas esot tikai ieradums uzzinat svaigakas Latvijas tenkas. No vaka lidz vakam

respondenti izlasa vien tajos gadijumos, kad ir gars cel§ uz darbwmajam.
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3.3.1 Vajadzibu apmierinajums
Ta ka galvenais merkis bija noskaidrot kadg€] cilvéki izvélas lasit So zurnalu, tad centralais
jautajums bija par to, kas $aja zurnala liekas interesants, un kadel to lasa.
Bez laikka kaveSanas, respondenti mingja tadus iemeslus, ka slavenibu dzives un,
galvenokart, attiecibas. Zinkare ir tas, kas visbiezak mudina lastt ,,Kas Jauns”.
Lasitaja leva zurnalu lasa, jo vinu interes€, ,kas ir paskiries”, kam ir jauna kleita, kas

apprecgjies.

SLasu ,,Kas Jauns” tadel, ka pusdienu partraukuma nav ko darit, un patiesiba mani tas
intereseé, bet galvenokart, lai atrak paiet laiks. Mani interesé ari arzemju slavenibas, bet vairak
tomer pasmdju, jo ir iespéja kadu no viniem satikt uz ielas, tas man ir tuvak, vairak saistits ar

mani.”

Ta ka Ievai patik iziet sabiedriba, vina atzist, ka slavenibu dzivesveids vinpai liekas

pievilcigs:

,Man ir interesanti, ka vini dzivo, kas ir savadaks, neka man ir. Salidzinu dazreiz ar sevi
un padomaju, ka es ari varétu biit slavena, ja man biitu bagats virs. Man dazreiz lasot, liekas, ka
vinu dzives ir labakas, bet citreiz izlasu un liekas, ak dies! ka var biit tik stulbs, tik stulbs un
slavens?! Un kapéc vispar par to raksta? Jo citreiz liekas, ka es daru labakas lietas, un par mani

neraksta, kaut gan es esmu krutaka kada tusina..”

Ievu Saja zurnala visvairak piesaista baumas un slavenibu privatas dzives, attiecibas. Par
pasakumiem nelasa nemaz.

Ar1 Inita Zurnalu lasa, lai uzzinatu par slavenibu attiecibam, par to veiksmém un
neveiksmém. Pati lasitaja atzist, ka patik lasit tenkas, un patik pasai ar masu apspriest citu cilvéku

dzives.

SMani vairak interese arzemju slavenibas, kurs Skiries, kurs apprecéjies, attiecibas

interese. Kadas majas vini ir nopirkusi, vai kadi pasakumi ir bijusi mani neinteresé, tikai tenkas.”

Inita arT ir viena no tiem lasttajiem, kas zurnalu parskirsta, bet lasa tikai tajos gadijumos,
kad brauc uz darbu Riga no Bauskas.

Kaspars zurnalu parskirsta gandriz katru nedélu, saka:
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JJurndlu parskirstu, interesantiko izlasu. Interesants liekas tas, kas ir pietiekami
smiekligs un pietiekami uzjautrinoss, lai pec tam to parrunatu ar draugiem. Lai es maksatu
naudu par So zurndlu, jabut vai nu kadam pazinam Zurnald, vai ari jabiut kadam spécigam
rakstam, kas dazreiz ari gadas. Pa retam gadas kads pazina. Ja ir kads saturiski labs raksts, tad

perku.”

Inga kadreiz Zurnalu pirka, jo brauca uz darbu no Jelgavas, un laika kavéSanas nolikos
lasija dzelteno presi. Atzist, ka nu jau vairs nelasa tik biezi, tikai parSkirsta pusdienas laika, ka
galveno iemeslu minot to, ka interes€, kas notiek augstakas aprindas. Respondente atzist, ka vipai

vairak simpatiz€ arzemju zvaigznes, jo tas ir vairak veiksmigas un guvuSas panakumus.

SPar arzemniekiem patik izlasit, kas ar ko precéjusies, kadu maju nopirkusi, cik bérni

piedzimusi. Vairak jau man patik par gimenes dzivi lasit. Pasakumi mani nesaista.”

Laura, kas aboné zurnalu ,Kas Jauns” un ,Privata Dzive” ir pieradusi pie ta, ka i
informeta par svaigakam tenkam Latvija, Iidz ar to, Lauru vairak interesé viet€ja meroga

popularitates, nevis arzemju.

SLasu par slavenibu dzivém, lai paskatitos, kdada ta ir un padomdtu, vai es ta gribétu

dzivot, vai negribétu.”

Savukart, Kristine ,Kas Jauns” izlasa kadu rakstu, ja uzruna virsraksts. Interesé vairak
arzemju slavenibas, jo wuzskata, ka Latvija tadu nav. Kristine uzskata, ka par cilvéku

sasniegumiem un rezultatiem informaciju var iegit citos medijos, nevis $aja zurnala.

LLasu par slavenibam, ja ar tam ir noticis kas interesants un netipisks, pieméram, ja kads
nokrita publiska pasakumd vai pirms ta iekapa liela pelke, isak sakot, ja ar vinu atgadas kas
muljkigs. Parsvard interesé tadi kda neveiksmigie stasti, amizanti atgadijumi, nevis slavenibu
kdzas, tas pavisam mani neinterese. Parasti panemot zurnalu uzreiz aizskiru lidz tai vietai, kur ir
kads neparasts notikums, ja redzu kazas — skiru prom. Bet ja vecs onka apprec jaunu meiteni, tad

gan lasu, jo tas ir kaut kas neparasts un interesants, netipisks.”

Silvija, kas strada viena no Rigas centra friz€tavam atzist, ka zurnalu nepirktu, ja vien tur

neparaditos vinas klienti.

»ES to lasu, lai atpustos, ne par ko nedomatu. leraugu kadu klientu un tad noteikti izlasu,

ko tadvips sastradajis. Pa celam uz darbu tapat nav ko darit, tadeél pietura nopérku Zurndalu.”
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Respondentei patik izlasit par cilvéku attiecibam, intrigam. Uz jautajumu, vai interes€
parlasit ar1 par aizvaditajiem pasakumiem, bija izbrinita, ka par tadiem Zurnala ari raksta: ,,Tas

laikam tadel, ka tapat tie visi pasakumi beidzas ar intrigam.”
Liene lasa zurnalu, lai iegttu informaciju par notiekoSo Latvija.

SKadreiz nelasiju sadus zurnalus un nezinaju nevienu Latvijas slavenibu, bet tad sapratu,
ka kolegi par kaut ko runa, un es nesaprotu par ko. Tade] parskirstu zurnalu, paskatos bildes,

uzzinu svaigakas tenkas, lai biitu informéta.”

Pati Liene zurnalu nekad nepérk un nepirktu, jo uzskata, ka Latvija slavenibas i
izdomajums un tas patiesiba pavisam neinterese.

Analizgjot ieglito informaciju, saskatiju, ka lasitaji izvélas o zurnalu lielakoties spriedzes
nopemsanai, péc mediju lietojuma un apmierindjuma teorijas, ka ari, ja salidzina ar D.Makveila
izvirzitajiem mediju izmantoSanas motiviem, ir ieklautas visas 4 cilvéku vajadzibu grupas, gan
informacijas iegiiSanas vajadziba, kas izpauzas tie$i ar zinkares apmierinaSanu, gan vajadzibas,
kas saistitas ar personisko identitati, tieSak - sevis identificéSanu ar citiem cilvékiem. Tiek
apmierinata ar1 integracijas un socialas mijiedarbibas vajadziba, ar ieskatiSanos citu cilvéku
dzivés un tas apstaklos, tomér visvairak §is zurnals apmierina izklaides vajadzibu, jo lasot to,

auditorija relaks€jas un aizpilda brivo laiku.

3.3.2 Slavenibas

Sava pétjuma velgjos arl noskaidrot auditorijas viedokli par Latvijas slavenibam, ko
uzskata par tadam, vai patik vinu dzivesveids, lai analizetu, kade] izv€las last zurnalu, kas raksta
tikaipar sabiedriba atpazistamam personibam.

Tika uzdoti jautajumi par to, kas ir slaveniba Latvija, vai vinu dzivesstils liekas interesants
un ar ko, un vai v€letos pats biit slaveniba.

Visi respondenti atbildéja, ka slaveniba ir tas, par ko raksta mediji, kur$ paradas televizija
un atzina, ka laiklutu par tadu vairs nav nepiecieSami kadi panakumi.

Inga atzist, ka Tstas zvaigznes ir arzemju aktieri un dziedataji, jo vigiem ir sasnie gumi.

LLatvija slaveni ir hokejisti, sportisti, aktieri, vairak vai mazak tie, kas régojas TV. Mums

jau ir ta, ka, ja parddies Zurnala, uzreiz esi zvaigzne.”

Lidzigu viedokli izteica leva:
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Wlavens ir tas, par ko raksta, kas ir TV un zurndalos, tas par ko raksta, ir slavens. Nav
obligati jabut dziedatajam vai aktierim, vari biit ari kadam sieva un, ja par Tevi daudz rakstis, tu

biisi slavens. Ja man bitu bagats virs, es ari varétu but slavena.”

Savukart, Kaspars, kur$ ir aktivs interneta un socialo tiklu patérétajs, izteica interesantu

viedokli par to, ka var kliit par slavenibu:

Wlaveniba ir jebkura atpazistama persona, pédéjo gadu laika liekas, ka cilvékam nav jabiit
talantigam. Internets ir visvienkarsakais veids, ka klit slavenam ne par ko. Jebkurs divains
cilveks var klit slavens, ka dziedatajs Vecriga, cigans, kurs brauc no Tukuma, dzied un uzskata,
kavins ir nakosais Raimonds Pauls, meitenem izrada uzmanibu, interneta Sobrid ir Joti populars.
YouTube ir labs piemérs, bébis, kurs smiekligi noskaudas, var kliit par pasaules atpazistamu
zvaigzni. Latvijas méroga ir tiesi tapat. Es macijos universitate viend kursa ar slavenibu un tade|
man ir Joti dalitas jitas pret sabiedriba atpazistamam personibam. Gan jau ir ari sakarigi

’

cilveki. Pieméram, es gribétu draudzeties ar Lauri Reiniku un skriet ar vinu krosu.’

Savukart Laura un Martins, kurus vamrak saista nopietnaki mediji, ka pasi atzist, par
slavenibam uzskata cilvékus, kuri ir guvusi pandkumus, pieméram, augstakas amatpersonas,

Saeimas deputatus, prezidentu, vai péc Martina domam:

SPatik palasit dazreiz par riktigam slavenibam, kuri ir guvusi pandakumus, kuri ir guvusi
popularitati art arvalstis. Uzskatu, ka slaveniba ir tas cilvéks, par kuru zina ne tikai Latvijas
meéroga. Pieméram, Sandis Ozolins, jo vinam ir panakumi sporta, vips ir daudz nopelnijis, daudz

straddjis, lai giitu panakumus.”

Par jautagjumu, vai slavenibu dzives Skiet interesantas, atbildes bija diezgan
neviennozimigas un neparliecinosas. Viedokli diezgan krasi atskiras, kas parada to, ka Iidzigi ka
teor€tiki nav sp€jusi rast vienotu definiciju, kas ir slaveniba, un kads ir to dzivesveids. Lielaka
dala respondentu tomér uzskata, ka Sie cilveki ir vienkarsi, bet slavenibas telu tiem ir pieskirusi
pasi mediji.

Inga, pieméram, bija vienigd no intervéjamiem, kas izteica viedokli, ka slavenibam ir

pavisam vienkarss dzivesveids:

,Man jau liekas, ka tam zvaigznem ir parasta dzive, jo vini nodala savu privato un
sabiedrisko dzivi. Vinu darbs man liekas interesants, ja, pieméram, aktieru, bet ta — dzive ka

dzive. Publicé jau mums savadak visu.”
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Lielaka dala respondentu uzskata, ka slavenibam ir interesants dzivesveids, kaut ta iemesla
del, ka tiem ir iesp&ja apmekIet dazadus pasakumu, prezentacijas, vinus atpazist uz ielas.

Par slavenbu veéletos klit gados jaunaki un aktivaki cilvéki, kas labprat apmekle
sabiedriskus pasakumus. Tomer lielaka dalu manis aptaujato nevéletos klut pat slaveniem
cilvekiem, ka galvenos iemeslu minot to, ka ir kautrigi un nev€las, lai viniem tiek pieversta

uzmaniba. Lasitaji uzskata, ka slavenibai vienmer jaizskatas skaisti, ar skaistam dreb&m.

., Pati negribet, bit slavena, née. Jo visa ta pompozitate, izradiSands uz aru... Vienu nedelu
visi ir tik laimigi, jau nakamaja visi ir tik nelaimigi. Es ari neesmu tas cilvéks, kas savu ikdienu

un vispar savu dzivi varetu izradit uz aru” ta Laura.

Otrs arguments par to, kadeél neveletos bt populars, tika min€ts tas, ka Latvijas prese
sagroza faktus untas, ko més lasam, biezi vien i tikai baumas, nevis patiesa dzive.

Tomer tie respondenti, kuri atzina, ka veletos klut par slavenibam, ka galvenos iemeslus
min atpaziSanu, tomér ar1 vini atzist, ka nev€letos, lai par tiem raksta nepatiesas zipas, vai

informaciju par dzives sliktajiem momentiem.

,Gribéetu bit slavena, lai par mani raksta, bet tikai labas lietas, es biitu laba slaveniba,
kas ziedo naudu, vienmer ir stiliga un pareizi sagérbusies. Man biitu pasai forsa sajita, ka par

mani raksta, bet tikai labo un vienreiz ménesi” ta leva.

Savukart, Martins, kur$ ieprick§ min&ja par to, ka populars cilveks ir tas, kur$ ir guvis
panakumus, arl §im jautdjumam pieiet no cita skatu punkta, izdalot atseviskus jédzienus —

slaveniba un riktiga slaveniba.

., Pats gribétu but ta riktigi slavens, bet ar savu darbu. Ne jau Okartes akadémikis, bet ka
arzemju aktieri. Kad esi guvis panakumus un ir patikami, ka citi to noverté. Tomér nevélos, lai

raksta par manu privato dzivi.”

Ar1Kaspars uzskata, ka slavenam jaklust ar savu darbu, nevis ar pasakumu apmekléSanu un

paradisanos sabiedriba ar populariem cilvékiem.

., Pats gribetu biit slavens, bet es negribétu, lai par manu privato dzivi raksta. Gribétu biit
slavens ar darbu un pandkumiem taja, uzskatu, ka Ingiina Sudraba ir ideals slavenibas piemérs,

jo art vina dazreiz gadas dzeltenaja presé, bet par vinas privato dzivi praktiski neviens nek0
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nezina. Par vinas dzivi sak rakstit tad, kad vipa iziet ara no majam, un tas ir ari viss. Par to, ar

’

ko es guju un kur es eju, negribétu, lai raksta.’

Interesants ir tas fakts, ka par slavenibbam véletos klut tieSi tie respondenti, kuri labprat
apmekle publiskus pasakumus. Un tie, kas tadus neapmekle nemaz par slavenibam noteikti
neveletos klut. Turklat uzdodot jautajumu par to, vai publicg socialajos tiklos savu privato dzivi,
bildes, parsteidzoSi licla dala — 80% atbild&ja, ka nepublicé neko no savas privatas dzives, ka
galveno iemeslu minot to, ka tas ir privati un to vélas nosargat no citu cilvéku acim. Viens no

respondentiem atzina, ka portala www.draugiem.lv nav ievietojis nevienu bildi, ka arT profila

bilde ir no 2008.gada, kura nekad nav mainita. Tomér uzdodot jautajumu Ievai, kura vélgtos klat
slavena, bet nepublic€ socialajos tiklos neko par sevi, kadél tad pati nevélas informét visus par to,
kas notiek vinas dzive, atzina, ka v€las, laiciti runa par vinu, nevis vinpa pati

Ja apskatot teoriju par slavenibam, bija skaidrs, ka zinatnieki nav raduSi vienotu
izskaidrojumu vardam slaveniba, manu respondentu atbild€s bija vienots viedoklis par to, ka
populars Latvija skaitas tas, kur§ paradas masu medijos. Tas dalgji sakrit ar Krisa Rojeka
skaidrojumiem par to, ka slaveniba ir nekas vairak ka masu aprites radits fenomens. Tomér
respondenti atzist, ka ta ir Latvija, tom@r uzskats par arzemju slavenibam sakrit ar Carlza Raita
Milla teoriju par to, ka slaveniba ir tas, kur§ neprasa skaidrojumu, jo visi zina vina sasniegumus
un panakumus un, laikam ejot, cilvéki neaizmirst, kas ir Sie cilveéki. Ta nav §1briza slava, bet gan
ilgs cels lidz tai.

Lai parbauditu D.Makveila ideju par mediju sociala lietojuma motivaciju, uzdevu
jautajumu par to, vai lasito respondenti médz apspriest ar citiem, pieméram, darba kolegiem,
majas vai ar draugiem. 100% respondentu atbild&ja, ka to dara, Visvairak apspriez tiesi cilvéku
attiecbas, dazadus skandalus, ka ari to, kas cilvékus saista un taja bridi skiet aktuals. Pieméram,

serials UgunsGréks - ja zurnala ir informacija par to vai par aktieriem.

. Nu patik man paskatities UgunsGréku, nu tad gan es kaut ko palasiju un majas ar meitu
parundju, ar ko lasiju interviju. Citreiz ar kolegiem jau apspriezam to, ko izlasam. Bet nu ta, lai
es speciali zvanitu kadam un teiktu — tu redzeji? Ta nu nav” ta atbildéja uz uzdoto jautdjumu

Inga, kura zurnala lasa tikaiatseviskus rakstus, kas tieSam atbilst vinas interesém.

Respondenti, kuriem patik apspriest ne tikai slavenibu, bet arT savu draugu un pazinu dzivi,

atbild€ja, kas viennozimigi parruna visu, ko i izlasTjusi par citiem.
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1o, ko izlasu, apspriezu ar kolegiem, draugiem, tikko izlasiju, ka Dons ar Lill ir
apprecéjusies, man bija Soks, jo domaju, ka vinpi ir paskirusies! Un es visiem to pazinoju un
uzklausu, un prasu, kade] man par to neviens neteica, jo man tacu par visu jabiit informétai!”’ta

leva.

Savukart, Inita, kurai vislabak brivdienas patik pastaigdt pa Bauskas ielam ar masu, lai

apskatitos, ka izskatas citi un patenkotu par tiem, saka:

., Ja,vienmeér apspriezu to, ko izlasu, pieméram, ka Ozolins ar Lieckalninu izskiries, tagad

ir brivs hokejists.”

Kaspars jau atbildot uz pirmo jautajumu par to, kadel lasa ,Kas Jauns”, atbild&ja ar1 uz So

jautajumu, jo galvenais iemesls zurnala lasiSanaiari ir tas, ka lastto var apspriest ar draugiem:

,Interesants Saja zurndld liekas tas, kas ir pietiekami smiekligi un pietiekami
uzjautrinosi, lai péc tam to parrunatu ar draugiem. Apspriezu visvairak Kombuju Inesi, tas mums
ir aktuali jau kadu laiku. Par Biberu es ari vienmér lasu, jo man ir draudzene, kas loti par vipu

1

fano un, lai ir kads dzéligs joks, ko pateikt, es lasu.’

Lidzigi ka Lienei, kas zurnalu saka lasit tikai tad€l, lai var ar kol€giem par to runat.
Kristine min€ja to, ka ka jau visam sievietem patik apspriest citu cilveku dzives un

attiecibas:

,,Medzu apspriest interesantakos notikumus. Piemeram, reiz miisu kolége nondca Kas
Jauns zurnala, tad protams, més to apspriedam un lasijam. Citreiz apspriezu art ar draugiem, ja
ir noticis kas smiekligaks, vai ka jau sievietem patik rundt par attiecibam. Ja, pieméram, kads ir

izSkiries, vai krapis kadam, tad to médzam ar draudzeném apspriest.”

Vinas apgalvojums pieradijas arT citu respondentu atbildés, tomér visbiezak apspriezkolggu
vidi darba, manuprat, iemesls ir tads, ka arT zurnals, pec atbildém, tiek lasits parsvara darba.
Visvairak tiek apspriesti tie cilvéki, kurus kads pazist personigi. Ar1 2 respondenti, kas Zurnalu
nelasa, atzist, ka dazreiz draugu kompanija, runajot par noteiktam t€mam, médz pieminet nesen
dzird€to/lastto par slavenibam.

P&c apkopotajam atbildem secinu, ka Makveila sociald lietojuma mérki ir loti izteikti §1

7urnala lasitajiem, tie lasa ,,Kas Jauns” gan attiecibu veidoSanai un uzturéSanai ar citiem, gan
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izmanto to ka sarunas un socialas apmainas lidzekli, gan laika aizpildiSanai un dienas aktivitaSu

sadalei.

3.3.3  Zurnala satura izpéte

Kopa ar respondentiem apskatfjam paris zurnalus ,Kas Jauns”, lai varétu uzskatami paradt,
kuri temati lasttajus interesé, un kurus parSkirtu un nelasitu nemaz Tas, ka Sada aktivitate
intervijas laika bija nepiecieSama, pieradijas pirms tam uzdodot tieSu jautdjumu — par kuram
slavenibam un tematiem patik lasit. Daudz no respondentiem sakuma ieturgja pauzi un min&ja, ka
uz doto bridi nemaz nevar atbildet uz Sadu jautdjumu. Preciz€ju jautajumu, uzvedinot uz
noteiktam slavenibu grupam, pieméram, dziedataji, aktieri, sportisti. Respondentu atbildes bija
lidzigas, un lielaka dala atbild€ja, ka patik lasit tieSi par dziedatajiem un aktieriem, minot, ka vinu
dailrade Skiet saistoSa. Ka atbildes variants tika min€tas arT arzemju zvaigznes, par kuram labprat
lasa.

Respondentu atbildes liecinaja par to, ka katrs izvelas lasit tikai sev aktualako, pieméram,

Ieva atbildgja, ka interes€ ari viriesi:

., Interesé dziedatdji, aktieri, parastie, pieméram, Soncika, bet sportisti mani neinteresé, nelasu,
ja nu vienigi kadi skaisti viriesi, pieméram, brali Sici, bet kaut kadas skréjéjas vai kas, man ir
pilnigi vienaldzigas, mana uztveré tas ir garlaicigi. Ja kadreiz es paskatos Okartes akadémiju,

)

tad izlasu, ko par tiem raksta, bet tada izteikta favorita man nav.’
Dazi no respondentiem arTatzina, ka lasa vairak par to, kas taja brid1 ir aktuals:

SHPatik man lasit par Andzelinu un Bredu, par vinu gimenes dzivi. Kads konkréts nenak man prata
no Latvijas slavenibam. Skandalozas personibas patik, nevis par to, cik érkskainu celu vins
izgajis, bet drizak, to, kad notiek kas skandalozs. Vai Okarte, ko skatijos, par to man patika

>

palasit. Patik briza aktualitates.’

Kaspara atbilde uz $o jautajumu ieziméja arT nedaudz fanoSanas pazimi, kad cilvéks izvélas

sekot Iidzi savam favoritam:

., Mani saista aktieri un dziedataji. Man personiski patik Dzeims Bleiks, kam es sekoju art
Twitter, es pat esmu griezis mazus rakstus ard, lai stav uz galda malas, jo tas taja bridr liekas
aktuali. Protams, ka lapinas paziid ar laiku. Pats ar miziku saistits neesmu un draugi saka, ka
man nav muzikalas gaumes, lai gan es oponéju. Liels notikums man ir Eirovizija, kas agrak
nepatika, bet pagajusaja gada saku [oti nopietni tam sekot lidzi. Bet ta man interesé ne tikai ar
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dziesmu izpildijumiem, konkursu, bet mani interesé tas vairak ka Eiropas Savienibu starpvalstu
attiecibas, mafija, kurs ar ko draudzéjas, nedraudzéjas. Péc balsojumiem politologi ir analizejusi

starptautiskds attiecibas, bija ari viens semindrs par So, tade| tam saku sekot lidzi.

Okartes akadeémiju es neskatijos, bet taja laika, kad bija aktuals Puzikovs, es lasiju

specialreportazu par to, ka vins patruleja Ogres ields.

Jaunais vilnis — tik, cik Latvijai veicas. Par sportu art ipasi neintereséjos, tikai tik, cik

uzzinat, ka LV ir veicies.

Serialiem ir laba iespéja sekot lidzi. UgunsGréku neskatos, jo pasu TV reti skatos. Bet,
pieméram, How I met your mother es sekoju lidzi Twitter, gan pasiem aktieriem, gan vinu télu

’

profiliem.’

Péc $1m atbildém secinu, ka lasitajiem interesantakie Skiet aktieri, tika min€ta ar1 Rézija
Kalnipa, un miiziki. Lasttaji v&las biit informeti par aktualiem notikumiem. Ir tendence sekot Iidzi
tam, ko skatas televizija, loti biezi respondentu vidii tika piemin€ts muzikalais Sovs ,Okarte
Skatuve” (aprilt bija 14.vieta TOP skatitako raidfjumu vidi) un serials ,,UgunsGreks” (TOP nr.1.
aprila skatitako raidjumu vidu ar reitingu 10.9%) %4 par ko Zurnala ari izlasa. Ka arT vispirms
izveélas lasit par kadu personigi pazistamu personu, ja izdevuma tada paradas, neatkarigi no tas
nodarbosSanas.

Laura min ari, ka vispirms izvélas last rubriku, kas vislabak patik:

,,Pédeja laika pirmo es izlasu Nenopietnas intervijas, kas ir paradijusas abos zurnalos, jo
tas ir tadas vieglas, vinas nav tadas Joti nopietnas, ar smagiem jautdjumiem, bet tiesam ir vieglas

’

un atslabinosas.’

Piedavaju respondentiem kopigi parskirstit ,Kas Jauns” Nr. 17 (24.-30.aprilis), kuru
izvélejos vaka virsrakstu d€] (Skandals, Kautin$, Milas trijstiiris, Iesaistas policija) un ped€jo
»Kas Jauns” izlaidumu Nr. 21 (22.-28.majjs), kurd, manuprat, galvena zina ir par to, ka Ozolins$
un Lieckalnina ir izSkiruSies, ka vesta Zurnala vaks.

Atskirot zurnalu, pirmais virsraksts vesta: ,.Lipmana dels precas Melngalvju nama”, raksts
ir uz divam lapaspusém, teksts ir salidzinoSi neliels, lielako dalu aiznem fotografijas, kuras

redzami kazu viesi un zem bildém ir komentari. So sadalu lielaka dala respondentu parskira,

84 \www.tns.lv
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neizpétot bildes un neméginot izlasit par notikumu. Ka galvenie argumenti, kadé] rakstu nelasttu,
tika minéts tas, ka neinteres€é Lipmana d€ls, neko par vinu nezina, tadél nemeginatu iedzilinaties
Saja informacija, ka ari tas, ka kazas neinteresé vispar. Ta ka interv€jamo vidi neviens nav
precéjies, bet pastav vai nu civillauliba vai ir Skiries, attiecigi tas, manuprat, ir galvenais iemesls,
kadel kazu t€ma nav aktuala. To pierada art fakts, ka t€ma klist aktuala, ja kazas ir gaidamais

notikums:

., Par kazam noteikti izlasu, ja. Pati vél neesmu precéjusies, iespéjams, planoju tas, bet

noteikti ne tadas, kadas varetu likt ieksa Zurnala” ta Laura.

., Kazas liekas pavisam nesaistosas. Kad Zanders precéjas, es to meiteni pazinu un tajas
kazas bija mani draugi, tadé] es lasiju. Es paskatos par kazam tikai, kur tas notika, ja tas noticis

mand puse, varbiit paskatos.” Ta talsinieks Kaspars.

Nakamais virsraksts vilinaja ar mistiku ,,Mistiskas zimes pirms uzvaras”. Raksts par Mis
un Misters Latvija 2011, kur§ aiznem 4 zurnala lapas, no kuram tikai puse lapaspuses ir teksts,
pargjas — bildes. Ar1 So rakstu visi respondenti parskira.

Lieni piesaistija vien virsraksts, kuru izlasot interese zuda:

sMan likdas, te bis kaut kas par mistiskam liktena zimém, bet te par Misteru, né, man

neinteresé.”

Galvenais iemesls, kade] neapstatos pie $1raksta tika mingts tas, ka nelasa par Soviem, ja
Sovu neskatijas.

Nakamos cetrus lapas atvérumus aizpéma bildes no dazadiem aizvaditas nedElas
pasakumiem. Parliecino$i lielaka dala respondentu atzina, ka bildes péta, galvenokart, izp&tot, ko
velk slavenibas, ka tas izskatas. Uzdodot jautajumu par to, vai dazreiz vélas veikala atrast Iidzigu

apgerbu, ka bilde redzetais, visi atbildéja, ka nedoma par to.

., Bildes pétu, skatos, jo man interese, ka vini ir sagerbusies. Veikalos, pérkot drébes, es
nepiedomdju pie ta, lai lidzindtos kadam zZurnala redzétajam. Dazreiz liekas, ka, ja esi slavens,

Tev bitu baigi forsi jagérbjas, bet patiesiba apskatoties, lickas, ka vini tik prasti” ta leva.

Abi respondenti, kuri zurnalu nelasa, atzina, ka bildes briva brid1 varétu apskatit, papett,
vai ir kads pazistams cilvéks, un kas ir mugura slavenibam.

Viena no respondentiem izteica savu neapmierinatibu ar bilzu publicéSanu:
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., Man nepatik tas 5 lapas, kas tagad ir jaunas Zurnald, pilnas ar bildem, jo agrak te bija
normalas intervijas un vipi tas nomainija pret bildém. Ja es tds apskatos, bet nu neiedzilinos ta

loti, prieksroku dotu intervijam.”
Savukart cita respondente, Ieva, kurai patik drébes, izteica pret€ju viedokli:

, Man patik, kad ir bildes un pie bildéem nedaudz teksta. Tos lielos rakstus, es izvélos

nelasit.”

Apskatot rakstu par Ellu, secinu, ka vipa ir nemiléta aptaujato vidi. Pie $1 raksta paris
sekundes vien aizkavgjas virieSi. Pargjie respondenti ieraugot vinu, noteica vien: ,, Fuj, Ella man

gan nepatik.”

,,Kad Ella sadarbojas ar to lesbieti arzemés, tad es palasiju, likas interesanti” ta Kaspars.

»Skandils Pelnruskites gaume” vésta virsraksts uz asinaini sarkana fona. Sis ir raksts par
Sova “Pelnruskite” uzvarétaju un vipa milas trijstiri, skandalu, kas izversas uzreiz péc Sova
beigam. Tapat ka iepriekS€jos rakstus apskatot, So nelasttu tie respondenti, kuri Sovu neskatijas.
Savukart, tie, kas Sovu skatijas, saka, ka rakstu noteikti izlasttu, ne tikai tadel, ka veroja to, bet
gan ari paSas uzvarétajas dél, kas nevienam nelikas klasiska princese un atbilstoSa uzvarétajas

titulam:

., Noteikti lasitu So rakstu. Pirmkart, pati skatijos So Sovu, otrkart, kad vins beidzas sak as
visa Si epopeja ar skandalu ap uzvarétaju. Nu ari pati uzvaretaja tada Joti nestandarta princese
liekas, jo vipai ir tetovejumi, vina gérbjas loti melni, tadeél ir interesanti, kade| vina uzvaréja,
kaut gan ari parejas dalibnieces nebija nekadas klasiskas princeses, ta viena, kas bija, ta art

’

diezgan atri Sovu pameta.’

Respondenti atzina, ka nestandarta personibas piesaista vinu uzmanibu, tadas ka, piemeram,
§T pelnruskite, vai Elita Patmalniece, kuru tie uzskata par spilgtu personibu, ar nestandarta
gerbsanas stilu. Ka arT lasttu $aja numura rakstu par vinu, jo atskirot to, ir Jana Groduma bilde,
kur§ ka zinams bija Elitas dzivesbiedrs, kur§ pirms nepilniem diviem gadiem zaud&ja dzivibu.
Intervéjamie atzina, ka lasitu $o rakstu ari Groduma dél Sadas tragédijas izraisa cilvékos

pastiprinatu interesi uz notikuma bridi, to atzist arT viens no respondentiem Kaspars:

., Par Patmalnieci lasiju, kad Grodums nomira, tad lasiju dazadas intervijas. Sobrid man

liekas, tas vairs nav aktuali un ir apnicis.”
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Liene izsaka lidzigu viedokli:

., Ir personibas, par kuram nekad nelasu, lidz bridim, kad notiek, kas tragisks. Pieméram,
kad nomira Martins Freimanis, es lasiju katru rakstu internetd, katru dienu, kaut ari pirms tam

nekad nepievérsu uzmanibu intervijam ar vipu.”

Visi manis aptaujatie lasitaji atzist, ka nepievers uzmanibu reklamam $aja zurnala.

Nakamais ir raksts par levu Bondari, kas tapa saistiba ar vinas personalizstades atklasanu.

Raksta bildés ir redzama Bondares gimene — mamma, virs, 3 bérni. Ariraksts ir balstits uz
vinas gimenes dzivi.

., Par Bondari — nu, protams, idedla gimenite, kopa visi tik laimigi. Nelasitu So rakstu,
apskatitu virsrakstu, ievadrakstu, tekstu zem bildem, ja ir klikskis — izlasu, ja nav, nu tad nelasu.”
Ta Kaspars, kurs atzist, ka gimenes stasti vipu nemaz nesaista.

Turpreti tie respondenti, kuriem ir gimene un bérni, labprat So rakstu izlasttu.

,, Es izvéletos lasit par vinas gimeni, jo, manuprat, vipa ir tik Joti gimeniska un vispar tads
ka sieviskibas etalons. Tagad, kad vinas berni ir izaugusi, vipa meégina sevi realizét ar

gleznosanu, kas mand uztveré ir Joti apsveicami.”

Kristine, kurai ir tuvas attiecibas gimeng, So rakstu ari lasitu, bet motivam bitu arT citi

iemesli:

,So es lasitu, jo man vina bérniba patika, vipa bija skaistuma karaliene. Ir ta, ka ja
bérniba patika kads aktieris, miizikis, tad lasu par tiem labpratak, ka vini pa Siem gadiem ir

1

mainijusies, kas jauns vipu dzives.’

Lai saprastu, vai ta i tendence, ar1 citiem lasitajiem uzdevu lidzigu jautdjumi, un visi
atzina, ka ja kadreiz jauniba patika kads aktieris, tad ar1 seko vina turpmakas dzives notikumiem,
berniem, laulibai

Rakstus par bérniem izvélas lasit tie, kuriem bérnu t€ma ir aktuala, kuriem jau ir bérni.
Pargjie respondenti atzina, ka raksti par slavenibu bérniem pavisam neinterese.

Lasitaji labprat izveletos rakstus par celojumiem, 1pasi eksotiskiem, neparastiem. Atzist
ari, ka, lai biitu interesants raksts, ir nepiecieSams, lai celojuma apraksta ir kada neparasta,
interesanta personiba. Piemeéram, $aja izdevuma Ilze Nagla veroja Etnas vulkana izvirdumu, ko
lasitaji atzist par gana interesantu, lai lasttu. Dazi respondenti atzina, ka lasitu rakstu tikai Naglas

del, jo bijust De facto vaditaja liekas nopietna un interesanta persona.
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., Celojumu rakstus es parasti nelasu, tikai izskatu bildes. Ja butu personiba, kas mani
saista Saja celojuma, tas parskrietu ar acim pari tekstam, bet nelasitu katru rindipu. Man Joti

patik Sestdiena celojumu raksti.”

So celojumu labprat izlasttu arf Martin$ un Gatis, kuri zurnalu nelasa, bet konkrétais raksts
ar [1zi Naglu vigus interese.
Silvija par So celojumu saka, ka rodas sajiita, ka esi byjis tur pats:
, Id nav biezi, iespéjams, tas ari ir atkarigs no ta, kurs Saja celojuma ir braucis, vai

simpatize St personiba vai né.”

Visi manis aptaujatie labprat apskata un izp&ta cenas stila lapas, ar12 viriesi, kas zurnalu
nelasa.

., Patik apskatit stila lapas, cenas gan nepétu, tikai gadijuma, ja kaut kas no apgérba loti
iepatikas. Ir pat bijis gadijums, kad gaju uz norddito veikalu meklet kleitu, kas Joti patika bilde,
tas gan nebija Saja zurnala.” ta Kristine.

ArT virieSu kartas parstavjiatzist, ka stila lapas izpéta:

,Stila lapas varbiit apskatitu, bet neietu pirkt. Pievérsu uzmanibu sezonas aktualitatém,

bet jautajums ir, vai tas varéetu biit aktudali man. Cenam es pievérsu uzmanibu” ta Kaspars.

Savukart Gatis un Martips, kuri nelasa zurnalu, atzina, ka iesp&jams izp&titu cenas, bet
izvéletos labak cita veida zurnalus, kur izvéleties apgérbu. Abi mingja zurnalu ,,K lubs”.
Gan sievietes, gan viriesi izp&ta modes lapas, neatkarigi no vecuma. Silvija min:

>

., Izpétit jau es izpétu, bet neietu pirkt, tas jau viss jauniesiem domats.’

AfiSas nelasa neviens no manis aptaujatajiem, vienigi Inga, kurai patik lasit gramatas,
mingja, ka ja ieraudzitu kadu jaunu, tad, iesp&jams, pieverstu uzmanibu.
Citi respondenti min, ka $adu informaciju var iegit citos medijos, ja interes€s kads
pasakums.
Lasttaja leva, kura, ka pati atzist, patik izlastt tikai baumas atzist:
Izlasu kddas 15 pirmas lapas, un tad vairs nelasu. Jo, manuprat, Zurnala sakumd ir tas
interesantakais. Afisas nelasu. Lidz beigam man jau zid interese, pat dazreiz neizSkiru tas

’

pedéjas lapas. Jo pa vidu paradds tie garie raksti, kas mani neinteresé un man paliek garlaicigi.’

P&éc sniegtajam atbildém, ir iesp&jams apkopot lasitaju popularakos informacijas izvéles

motivus:
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o tekstaapjoms;

e bilzu apjoms;

e spilgtas personibas;

e personiskas simpatijas/antipatijas pret slavenibam,;
e slavenibas dzimtas pils€tas tuvums;

e personigas pazianas;

e raksta neparastums;

e neikdieniSkais;

e sekoSana Iidzi Soviem;

e tragedijas;

e LUC.

334  Zurnala elektroniska versija
Ta ka peédejo gadu tendence ir lielaka interneta izmantoSana, ar1 zurnalam ,,Kas Jauns” ir
elektroniska versija, kur ir ne tikai slavenibu tenkas, bet tas i izveidots arT ka zinu portals, kur ir
cietas zinas jeb hard news. Portala ir izveidotas sadalas par slavenibam, zipas, arvalstu zinas,
sports, izklaide, sadala sieviettm, joki u.c. Taja ir pieejamas paplasSinatas galerijas gan no
Latvijas pasakumiem, gan arzemju. Tapat galerijas ir iesp&ja apskatt atseviskas slavenibu bildes.
Portala tiek publiceti aridazadi video. Informacija tiek atjaunota vairakas reizes diena.

Veélgjos noskaidrot, vai zurnala lasitaji izmanto arl www.kasjauns.lv. Ta ka intervgju

dazada vecuma cilvékus, novéroju, ka portalu izmanto respondenti vecuma no 22 — Iidz 32. Tie
respondenti, kas ikdiena internetu izmanto minimali vai neizmanto nemaz, ariportalu nelasa.

Savukart tie respondenti, kas lasa elektronisko zurnala versiju (5 no 10), atzist, ka dara to
biezi, lildz pat 3-4 reiz€m ned€la. Minot interneta lietoSanas paradumus, lasitaja Kristine atzist, ka
no ritiem ir pieradusi izlasit svaigakas zinas interneta zinu portalos:

., No ritiem vienmér ieeju Tvneta, kasjauns un mango. Www .kasjauns.\v izmantoju ka zinu

portalu, nelasu par slavenibam, bet gan par zinam Latvija un arvalstis. Tur sniegta informacija
ir nopietnaka, ne tikai izklaidéjosa. Patik izlasit ari intervijas.”
Ka portala galvenas prieksrocibas salidzinajuma ar zurnala drukato versiju tika minéti sadi
iemesli:
e informacija tiek biezak atjaunota;

e informacija ir sagrup€ta pa sadalam, taja ir viegli orienteties;
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e sniegta informacija ir nopietnaka, daudzpusigaka;
e irsadala sievietem;
e ir iesp&ja apliikot galerijas un video.
Artelektroniska versija daziem no aptaujatajiem ir laika kaveklis darba.
2 respondenti piemingja portalu mango.lv, kas péc vipu domam ir interesantaks par

kasjauns. Iv.

3.3.5 »Privata Dzive” - lidzibas un atSkiribas

Ta ka vesturiski zurnals ,Privata Dzive” ir izveidots agrak, tam ir ar1 lielaka auditorija un
abonentu skaits. Sava pétijuma veélejos noskaidrot, vai tas, ka lasitaji vairak izvelas lastt ,,Privato
Dzivi” ir saistits tiesi ar laika faktoru, vai tomer tas vairak apmierina lasitaju vajadzibas.

Vispirms uzdevu jautajumu, vai respondenti lasa So zurnalu. Visi, kas lasa zurnalu ,Kas
Jauns”, paraléli lasa arT ,Privata Dzive”. Viena no respondentu atbildém gan liecinaja par to, ka
noteicos$ais ir vésturiskais faktors:

., Bija doma, ka no viena Zurnala abonésanas butu jaatsakas, gribéju atstat tikai ,, Privata
Dzive”, bet virs bija pret, jo ari lasa abus. Ir informdcija, kas abos zZurnalos dubléjas, bet ir
informdcija, kas atskiras. Ja man biitu jaizvélas starp abiem, es izvéléetos Privato, jo tas ir jau

vesturiski ta iegajies, ” ta Laura.

Tomer vaicajot, kadas ir galvenas atSkirbas starp abiem Zurnaliem, respondente mingja, ka
LPrivataja Dzive” ir vairak informacijas, mazak bilzu, ka arT taja ir interesantas intervijas. Laura
uzskata, ka arT zurnalu vaki ir loti lidzigi.

, Privataja man art patik ta lapa, kur salidzina, ka var apgérbties lidzigi, bet divos

)

variantos — léti un dargi.’

Dazadu cilveku atbildes nebija vienotibas, ka art tas likas pretrunigas. Pieméram, Kristine
labprat izveélas Zurnalu ,,Kas Jauns”, pamatojot savu izvéli ar vairakiem argumentiem:

., Pirmkart, ,,Kas Jauns” ir spilgtaks zurndla vaks, uz ta ir skaidri izlasami virsraksti, nav
pardak daudz bilzu, ka tas ir Privataja. Man tas liekas parskatamaks. Ja, pieméram, uz abu
zurnalu vakiem butu bildes no viena un ta pasa pasakuma, es izvélétos lasit ,, Kas Jauns” .
Otrkart, ,,Kas Jauns” ir lielaks burtu srifts, tas ir vieglak salasams. Ja es braucu transporta, man
vieglak lasit lieldkus burtus. Treskart, Privataja ir parak daudz krasu, ipasi roza, savukart ,,Kas

Jauns” krasas pieskano bildes redzamajam krasu gammam.’

Viena no pretrunigakajam atbildém sniedza leva:
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., Privato art izskirstu, bet vairak patik Kas Jauns, jo Privataja ir vairak tenkas, tur ir
vairak raksti, kuri man pavisam nesaista. Veikala stavot rinda, es vispirms panemu ,,Kas Jauns”.
Citreiz es neredzu nekadu atskiribu, liekas, pilnigi vienadi. Ari péc vaka var izvertet, ko gribu
vairak lasit. Privata tomér liekas nedaudz gudraka, jo Seit tomér ir kaut kadas intervijas, raksti
lielaki. ,,Kas Jauns” informdcija laikam ir vieglaka. Pieméram, par norvegu slepkavu, diez vai
., Kas Jauns” rakstitu. Privata laikam ir art sapratusi, ka vajag art vairak kaut ko par stilu un
modi, agrak tas nebija.”

ST atbilde liecina par to, ka lasitaja neredzgja atskiribu starp abiem Zurnaliem, lidz vipai
nebija iespgjas tos salidzinat, apskatit tos ne tikai ka lasamvielu, bet arT salidzinot satriski
Apskatot citu lasttaju atbildes, lielaka dala nesaskata atSkiribas abos zurnalos, pat uzskata, ka tas
ir viens un tas pats zurnals:

., Nekad neesmu saskatijusi dazadibu Sajos abos Zurnalos. Neesmu ari sapratusi, kade] ir
japublicé divi identiski Zurnali ar pilnigi vienddu informdciju, tikai bildes skiet dazadas. Tagad,
apskatot tos, iespéjams, Privataja ir vairak informdcijas, ko lasit. Tomér tas man asociéjas
vairak ar tenkam, jo Joti labi atceros pasas pirmas TV reklamas, kad Zurndls izndca, apmeéram,
kur pavadija nakti tas un tas? Kas mugurd tam un tam? — lasi Zurnald ,, Privata dzive”!” ta
Liene, kas ir zurnala lasitaja saméra nesen.

LasTtajs Kaspars abus zurnalus méginaja salidzinat ar izdevumu ,,Vakara zinas™:

., Griiti pateikt, vai labak patik ,,Kas Jauns” vai ,, Privata Dzive”. Es vinus liktu viend
plaukta. Ja salidzina ar Vakara zinam, tad sie abi ir daudz labaki. Jo Vakara zinas ir domats
pakiem, kur ir ari kriminalas zipas, kur kas ir nosists, kuram pargriezta rikle. Zurndlam ir
tendence parspilét, vini rada aziotazu ar uzrakstiem, kas patiesiba nemaz nav. Paulam bija
70.gadu jubileju. Un Vakara zinas bija ielikusi bildes, kur Pauls ir ar visiem Krievijas krutajiem
un rokas vipam bija Sampaniesa glaze, virsraksts véstja: Pauls atsacis dzert? Logiski, kas tas
bija simbolisks Zests, jo visi dzera par vina veselibu. Tas Zurnals rada baumas! Kadreiz ,,Kas
Jauns” bija tada rubrika, kura bija aptuveni procentuali uzrakstits, cik liela mera tas ir baumas.
Bet Siem abiem ir pat vaki lidzigi. Vienreiz bija Skrastina pasakums, kura vins izveda sabiedriba
savus bérnus un abiem Zurnaliem bija identisks vaks. Tikai no cita rakursa.”

Tom@r lasitajs atzist, ka vesturiskais fakts ietekmé vien to, ka Zurnalam ,Kas Jauns” i
lielaks potencials, skatoties uz to, ka tas tirgii ir ienacis vélak, tomér piesaistijis lielu auditorijas

dalu.
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Analizgjot iegutas atbildes, secinu, ka lielaka dala lasitaju neredz atSkiribu starp abiem
zurnaliem un citi izveélas tos atkariba no ta, kas ir uz zurnala vaka. Savukart tie lasitaji, kas i
ilggad€ji zurnalu cienitaji atSkiribas var nosaukt pat neapskatot Zurnalus.

Galvenas atSkiribas, kas tika minétas:

e Privata Dzive” publicg intervijas un pasaulg ieveérojamus notikumus.

e Informacija ir plasaka, vairak lasamvielas, turpreti,,Kas Jauns” ir vairak bilzu.

3.3.6  Socialo tiklu izmantojums

Ta ka par pedgjo gadu lielako aktualitati ir kluvusi socialie tikli, pasi Facebook un Twitter,
kur var sekot lidzi ne tikai draugu rakstitajam, bet arT Latvijas un arvalstu méroga zvaigzném,
uzdevu jautajumu par to, vai tiek lietoti socialie tikli, vai tajos seko lidzi slavenibam.

Socialos tiklus izmanto galvenokart gados jaunaki cilveki Manis aptaujatie respondenti
socialajos tiklos vairak lasa to, ko raksta citi, mazak raksta pasi, vai nerasta vispar.

Twitter vietng ir iesp&jams lasit to, ko raksta citi arT neregistrgjoties ka tkla lictotajam. So
iesp&ju izmanto 3 no 10 manis pataujatajiem, no kuriem Laura lasa pazigu rakstito, jo pietiek ar
to, ka zurnals ,Privata Dzive” publicé nedélas interesantakos Latvijas slavenibu ierakstus.
Savukart, Martins, dazreiz izlasa kadu ietekmigu cilveku mikroblogus, pieméram, Nila USakova,
Latvijas prezidenta, vai analitisko raidijumu vaditaju Twitter ierakstus.

Savukart citi Twitter lietotaji izmanto iesp&ju kliit tuvakiem pasaules méroga zvaigzném un
seko Iidzi arT saviem favoritiem, pieméram, Lady Gaga, Pink u.c.

Rungjot par to, ka ,Privata Dzive” publicé slavenibu Twitter ierakstus, Kaspars izteica
savu neizpratni:

, Tas gan man liekas mazliet divaini, jo sanak, ka es to divreiz lasu. Tviteri es sekoju
aktivi slavenibam, ipasi arzemju zvaigzném. Pats es rakstu vairak tad, kad uznak iedvesma, bet

’

parsvard lasu.’

Aktiva socialo tiklu izmantosana ir Liene, kas izmanto gan Facebook, gan Twitter vietnes:

, Abos tiklos sekoju lidzi arzemju slavenibam. No latviesiem sekoju lidzi Prata Vétrai, jo
viniem man vairak interesé dailrades aktualitates. Arzemju zvaigzném sekoju lidzi tadel, ka liekas
maczliet divaini un [oti interesanti, ka vinpi pasi publicé savu dzivi, nevis caur paparaci. Pieméram,
vienreiz Estons un Demija bija pasi sevi nofotograféjusi Egipte. Péc paris dienam So foto redzéju
ari tvneta, bet bija tada patikama sajiita, ka es to uzzindju atrak un no viniem pasiem. Nu nevaru

izskaidrot So sajitu.”

51



AtSkirba abiem socialajiem tikliem ir tada, ka Twitter vietné ir iesp€jams sekot lidzi
slavenibas ierakstiem, bet Facebook slavenibu lapas lidzinas fanu lapam, tajas tiek public&tas
bildes, zinas par aktualajiem koncertiem u.c. Facebook rakti ir par slavenibu, Twitter - no

slavenibas. Tie respondenti, kas lieto Twitter atzist, ka seko vismaz vienai slavenibai.

3.3.7 Lasttaju ieteikumi Zurnalam

Lai skaidrak izprastu, kadas ir auditorijas vajadzibas un vai Zurnals tas pilniba apmierina,
uzdevu jautajumus par to, kam vl biitu jabut zurnala satura, lai lasitaji to lastu ar lielaku interesi
un pilniba. Uzdodot jautajumus, izmantoju ar abus zurnalus, lai vizualas atSkiribas lasitaji varétu
paradt.

P&c respondentu atbildém secinu, ka §is zurnals pilniba apmierina vinu gaidas.

Ieva, kas vairak interes€jas par modes lietam:

sMan interesétu vairak modes lapas. Bet es nezinu, ja tagad péksni Kas Jauns saktu

rakstit par modi, man tas patiktu. Tade] ir citi zurnali, tade] ir Cosmopolitan un Santa, kuros to
var izlasit. Es esmu pieradusi, ka Seit ir tikai baumas, man vairak nevajag. Ja biitu garas
intervijas ka LILIT, es saubos, ka es vipu ta saktu pirkt, jo tas ir atrais tenku zZurnals, kuru var
léti nopirkt. Bet ta lai es vinu pirktu vienas intervijas de] un paréja informdcija ir tada, ko es varu

sagrabties citur — né. Jo, pieméram, es nopérku zurndalu pa 1,501s un lasu visu vakaru.”

Tie, kuriem patik iegtt informaciju, uzskata, ka zurnala varétu biit mazak bilzu, bet vairak
vertigu rakstu, no kuriem var kaut ko panemt sev, tomér tam izmanto cita veida zurnalus, kur
informacija ir padzilinataka.

Lasitaja Laura, kura lasa arT daudzus citus preses izdevumus, uzskata, ka zurnals ,Kas
Jauns” labi pilda savas funkcijas, un mainit neko nevélétos:

., Man liekas, ka temati ir diezgan plasi un temati visu laiku mainds, nav ta, ka, piemeram,

Sestdiend, ka rubrikas ir vienas un tas pasas.”

Silvija, velas zZurnala redzet vairak vieglas un patikamas informacijas:
., Vajag rakstit vairak par labiem darbiem, nevis sliktiem. Ari intervijas ir tikai tad, ja ir

noticis kaut kas skandalozs un cilvéks taisnojas. Par daudz sliktd raksta.”

Secinu, ka §is zurnals tieSam apmierina cilvéku zipkaribu un vini ir pieradusi pie esosas
informacijas, neko jaunu nevélas taja redz€t, ka ar1 nesaskata lietas, kas biitu uzlabojamas.
Padzilinatu informaciju, kas interes€, lasitaji izvélas mekIet citos niSas zurnalos, atkariba no

interes€ém, pieméram, dazi respondenti min€ja, ka Zurnala ,Kas Jauns” nelasitu receptes, pec
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kuram gatavo slavenibas, jo tas var atrast kulinarijas zurnalos vai interneta. Ari nopietnas
intervijas labprat lasa ar cilvekiem, kuri guvusi panakumus, ne tikai popularitati, ko guva
paradoties tenku zurnala. Tadas var izlasit, piem&ram, zurnalos ,,Sestdiena”, ,Klubs”, ,,LILIT”,
,Santa”,

Savukart, aktivakais respondents Kaspars gan min€ja dazadus veidus, ka var€tu zurnalu

padart interesantaku:

., Man patik vesturiskie raksti, lidz ar to noteikti man patiktu lasit par vesturiski spilgtam
personibam, iespéjams, ne tikai par vinu sasniegumiem, bet par vinu privato dzivi. Labs piemérs
ir Oskars Vailds par kura personisko dzivi var pieminét dazZdadus neordindarus piemeérus, vins
pieradinaja laci ka majdzivnieku. Vél noteikti man patik lasit par Pseido slavenibam, pieméram,
Kombulieni vai Ashly (starp citu SZF slaveniba). Vini ir lieliski joku lapas aizvietotdji un ir gards

kumoss visiem cilvékiem, kuriem patik komentét.”
Kaspars arT mingja, ka labprat redzetu zurnala jaunas rubrikas par majdzivniekiem:

., Vareétu rakstit, pieméram, par slavenibu majdzivniekiem, vai pat ne tik daudz ka
slavenibu, bet par dzivniekiem, kas pasi ir slavenibas, pieméram, ledusldacis Knuts Vacija vai
skibacaina oposuma meitene Heidi. Tas biitu labs kumoss dzivniekmiJu klubinam. Bet ari es

noteiktu So to izlasitu.”

Speciali $im jautajumam izvelgjos intervet divus viriesus, kas zurnalu ,Kas Jauns” nelasa.
Uzdevu jautdjumu par to, kam biitu japaradas zurnala satura, lai tas uzrunatu un lai zurnalu saktu
lasit. Abi respondenti bija kategoriski $aja jautajuma. Ta ka Gatis, 40 gadigs gimenes cilveks,
kuram patik iziet sabiedriba, ir aridiezgan emocionals, vina izteikumi par Zurnalu liecinaja par to,

ka Zurnals nav labojams p&c vina uzskatiem:

., Kivics ar kaut kadu mazgadigo tuséja Sapnos un Kokteilos — nu kam tas var intereset?
Kadé] man biitu tas jalasa? Tas mani nepadara nedz gudraku, nedz informétaku! Sitadu Zurnalu
var izmantot tikai tualetes papira vieta! Normali cilvéki lasa normalus zurnalus, kuros rakstits

par normaliem cilvékiem!”

Zurnala kvalitatei pievérsa uzmanibu ari Martins, kur§ izvélas lasit zurnalu ,Klubs” vai

Hlustréta zinatne”, kurd tiek public€tas kvalitativas bildes, péc respondenta domam:
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, Manuprat, tas ir sieviesu zurndls. Man riebjas dzeltena prese, ta nav prestiza. Pat
kvalitates zina Zurnals ir drankigs (rundjot cild saburzitdas lapas), tas mani neuzrund ar dizainu,

>

ir parak parbazts ar bildem un griti salasamiem tekstiem.’

Secinajums par to, kas Zurnalam bt labojams, mainams, lai potencialie lasitaju iegadatos
zurnalu ir mainit zurnala ar€jo izskatu, kas savukart saistitos ar lielakiem izdevumiem un zurnalu
sadardzinatu, zaudgot daJu no esoSajiem lasttajiem. Praktiski, pieradas cilveku piegemtais
uzskats, ka gaumes ir dazadas un teorija, ka lasttaji izv€las lasit Zzurnalus atbilsto$i savam
interesém.

Salidzinot tikai virieSu auditoriju — 1 no 3 aptaujatajiem So zurnalu lasa labprat, savukart,
pargjie divi ir kategoriski savos uzskatos. Martip$ atzist, ka labprat lasa intervijas ar ietekmigiem
cilvekiem, $adus rakstus atrod savos iemilotajos zurnalos, kurus, ka pats min, nekad nemainitu
pret dzeltenas preses izdevumiem ar tenkam.

Zurnalam tas nozimé to, ka ir japieturas pie esofas zurnila koncepcijas un jamégina to
iespgjami uzlabot, iesp&jams mainot zurnala vaku, nezaud€jot esoSos lasitajus un abonentus. Ka
ar iezim€jas tendence, ka zurnals iet viena soli ar laiku, pielagojoties jaunajam tehnologijam,

izveidojot labu majaslapu, kas ir apmekl&ta un kura var atrast arT nopietnakas zinas.

3.4 Mediju lietoSanas paradumi

Intervijas rezultati norada uz to, ka Zzurnals ,Kas Jauns” netiek izmantots ka pamata
lasamviela, bet gan ka laika aizpildiSanas un zinkaribas apmierinaSanas lidzeklis.
Citi zurnali, kurus izv€las lastt aptaujatie:
e Jevas stasti:
»Patik lasit par cilvéku dzivéem, nevis slavenibu, bet parasto cilvéku interesantiem dzives
atgadjjumiem”, saka Inga, kurai patik lasit gramatas, paSi romanus.
e [evas virtuve, levas majas, Misteérija:
»Man patik gatavot, patik lai majas vienmér ir laba gaisotne. Misteriju lasu, jo daZreiz
liekas, ka izlasu zinamas lietas, kuras péc izlasita apstiprinas,” ta Silvija.
e IR, Sestdiena:
Lnterese notikumi Latvija un arvalstis, gan politiskie jautajumi, gan ekonomiskie,” savu
zurnalu izveli pamato Laura, ,,izlasTju Stellu, bet otro reizi vairs nepirku, man tas likas tik tukss,
nebija neka, ko lasit. Nevienas noderigas intervijas, no kuras var kaut ko panemt sev. Es pat isti

nesapratu uz kadu auditoriju tas tika merkéts.”
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e Santa, LILIT, Cosmopolitan:

”Kas Jauns” vispar nav tas zurnals, ko es baigi ta panpemu un domaju, o ja, tulit es vinu
izlasiSu visu! Pieméram, Santu un Lilitu man loti patik lastt, papemu kadu sidru, iegulos vanna un
lasu intervijas, kas ir uz 5 lapam. Tas ir savadak, jo tur tieSam ir ko lastt, §is ir tads laika kaveklis,
nekas vairak. Pieméram, stavot rinda savas 5 miniites, es izlasu to, un man viss ir skaidrs, un ja
pat vélak tas ir darba, es vinu nelasu, jo man jau viss ir zinams,” ta leva

»Lasu LILIT un Cosmo, jo tajos ir mani interes€joSa informacija. Gan tada, no kuras varu
giit kaut ko jaunu, gan ta, kas man ir aktuala, pieméram, mode,” ta Liene.

Ka liecina interv€jamo atbildes, zurnals ,Kas Jauns” visbiezak tiek lasits laika kaveSanai
darba vai transporta. Zurnals netick izlasits pilniba, bet izlasits tikai svarigakais pec lasitaju
izvéles. Visa informacija tiek izlasita tajos gadijjumos, ja Zurnals ir vienigais, kas kavé laiku cela.

Lielaka dala respondentu atzina, ka lasa horoskopus, tomer tiem netic, vai netic tiesi Saja
zurnala publicétajiem:

., Horoskopus izlasu vienmér, tas ir pirmais, ko atskiru panemt jaunu izdevumu. Ticu

personalizétajiem horoskopiem, Siem né, bet interesanti palasit, ja nu piepildas.”
,, Horoskopus izlasu, bet lasu iepriekséja numura, lai paskatitos vai ir piepildijies.”

., Dzeltenos zZurnalos dzelteni horoskopi, kuriem ticét ari nedrikst!” ta Zurnala nelasitajs

Gatis.

Tuvak mediju lietojuma paradumus analiz€ju ar nelielas anketas palidzibu, ko lidzu

aizpildt p&c intervijas.

3.5 Anketas rezultati

Lai apskatitu, kuri zurnala temati visvairak apmierina lasitaju vajadzibas un kurus izvélas
lastt, pirmaja anketas jautagjuma bija nepiecieSams atzimét péc vertibu skalas interes€joSos

tematus. Jautajuma rezultati ir atspoguloti zemak, Attels 3.1

Kazu tematu lasa visi 8 aptaujato, 5 jeb 63% atzina, ka So tematu lasa reti, 2 aptaujatie jeb
25% $o sadalu patik lastt un tikai viens aptaujatais So sadalu lasa vienmer.
Skirsanas tematu vienmgr izlasa puse no aptaujatajiem, un 3 biezak lasa, savukart viens

respondents So sadalu nelasa nekad.
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Par pasakumiem 75% no aptaujatajiem drizak lasa, neka nelasa, bet neviens respondents
neatbild€ja, ka lasa to vienmér.

Par attiecibam lasa visirespondenti un 63% atzina, ka lasa par tam vienmer.

Viens no respondentiem par arzemju slavenibam nelasa nemaz, savukart pargjie 7 $o
tematu lasa un 63% lasa vienmer.

No 8 respondentiem visi lasa par modi - 1 aptaujatais to dara reti, bet 38% vienmér.

Viens no aptaujatajiem nekad nelasa cilveku dzivesstastus, bet puse drizak lasa neka nelasa.

ArTpar celojumiem viens no respondentiem nelasa nemaz, savukart 2 jeb 25% lasa par tiem
vienmer.

75% aptaujato drizak lasa neka nelasa intervijas, tom@r neviens no tiem nav atzimgjies, ka
lasa vienmer, kas liek secinat to, ka interviju las®anas paradumi ir atkarigi ar1 no personibas, ar
kuru $7 intervija ir veikta.

Tapat 75% atzina, ka nekad nelasa afisas, bet pargjie 25% lasa to reti.

Anekdotes lasa 50% no aptaujatajiem, viens to dara reti, bet pargjie tas nelasa nekad.

Krustvardu miklas nemin nekad 63% no aptaujatajiem jeb 5 no 8, savukart neviens no tiem
neatziméja, ka min tas vienmer.

Puse no respondentiem lasa horoskopus vienmér un 2 nelasa tos nekad.

Savukart TV programmas un konkursus nekad neapskata 7 no 8 aptaujatajiem.

Zurnala popularakas rubrikas
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Ka tika noskaidrots ar1 intervijas gaita, vislasitaka t€ma ir attiecibas, kam seko SkirSanas,
mode un arzemju slavenibas. Ta ka pedéjas sesas rubrikas atrodas zurnala pedgjas lapaspuse, §is
grafiks lieliski parada to, ka zurnala beigas parsvara tiek izlasits tikai horoskops, retumis tas ir ar1
citas t€mas, tomer TV programma varétu tikt aizstata ar kadu citu rubriku, kas lasttajiem liktos

aktuala un kura tiktu lastta.

3.6 Kadel lasat So zurnalu?

Lai izpetitu lasitaju vajadzibas un las®anas motivus péc teorija piedavata daljuma,
lasttajiem tika piedavata tabula, kura bija javeic atzime pie apgalvojumiem, kadel lasa zurnalu
»Kas Jauns” skala no 1 (piekritu) — 4 (nepiekritu). Atbilzu rezultati apkopoti Attéls 3.2

Uzzinat par attiecigajiem notikumiem — 5 no 8 aptaujatajiem drizak piekrit Sim
apgalvojumam un 3 pilniba piekri tam.

Apmierinat zigkaribu — 50% S$im apgalvojumam pilniba piekrit 25% drizak piekrit, bet
pargjie 25% drizak nepiekrit.

Identificét sevi ar citiem — 50% drizak nepiekrit Siem apgalvojumam, 25% nepiekrit
pavisam un neviens $im apgalvojumam nepiekri pilniba.

Ieskatities citu cilveku dzivés — §im apgalvojumam drizak piekrit 50% no aptaujatajiem ,
25% tam piekrit pilniba, 1 aptaujatais nepiekrit pavisam.

Veidot sarunas ar citiem — viens respondents §im apgalvojumam piekrit, viens nepiekrit
pavisam, savukart 3 drizak piekrit.

Veicinat sakarus ar citiem (gimeni, draugiem, kolégiem) — puse no aptaujatajiem Sim
apgalvojuma drizak nepiekrit, 2 nepiekrit pavisam, paréjie 2 drizak piekrit.

Relaksacija — §im apgalvojumam piekrit visi 8 aptaujatie un 5 no tiem pilniba tam piekrit.

Laika aizpildiSana — tikai viens aptaujatais Sim apgalvojumam drizak nepiekrit, savukart
pargjie piekrit un 5 piekrit pilniba.

Emocionala izladeéSanas — 6 no 8 aptaujatajiem Sim apgalvojumam nepiekrit, no kuriem 4

tam nepiekrit pavisam, savukart 2 respondenti apgalvojumam pilniba piekrit.
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Atteéla redzams, ka zurnals visvairak apmierina lasitaju vajadzibas péc relaksacijas un
jaunas informacijas iegitsanas, ka otra vajadziba dominé laika aizpildiSana un zigkaribas
apmierinaSana. Vismazak lasttaji ar zurnala palidzibu censas identific€t sevi ar citiem, ka arT min,
ka Zurnala lasiSana nav veids, ka veicinat sakarus ar apkartejiem cilvekiem.

Anketa deva iesp&ju noskaidrot, ka zurnals tiek lasits reizi ned€la 50% gadijumu un 3 retak
ka reizi nedela. 6 gadjjumos no 8, zurnals tiek lasits tad, kad tas ir pieejams darba vieta, viens no
respondentiem to pérk un viens abong. Zurnala lasT¥anas atrums ir nedélas laiks, tas nekad netiek
izlasits uzreiz no vaka lidz vakam un 3 gadjumos no 8 tas netiek izlasits pilniba.

Par www.kasjauns.lv izmantoSanu runa puse no aptaujatajiem, savukart, otra puse $o vietni

neizmanto. Neviens no respondentiem nemingja, ka informaciju labak patik lasit datora, savukart
visi pargjie iemesli, tadi ka informacijas atjaunosanas atrums, foto un video pieejamiba, rakstu
koment€Sana, erts tematu daljums, tika pieminéti vismaz vienu reizi katrs.

Lasttajiem tika piedavati dazadi zurnala t€li un tie vargja izveleties, par kuriem no viniem
respondents izlasa vienmér, izlasa dazreiz vai neizlasa nemaz So jautajumu vélos apskatit

grafiski, Attsls 3.3

58


http://www.kasjauns.lv/

Zurnala popularakas personibas
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Saja zurnala vismazak tiek lasits par politikiem, kas, iespéjams, ir saistits ar vairakiem
faktoriem, pieméram, to bieza piemingSana citos medijos, neieinteresétiba politika, antipatijas
pret tiem. Par sportistiem tiek lasits parsvara dazreiz, kas saistits ar to, ka 7 no 8 respondentiem
bija sievietes. Ka mingja aptaujatais virietis, par sportu vin$ neintereséjas, izlasa vien rakstus, kas
saistiti ar sportu, lai uzzinatu ka klajies Latvijas censoniem. Visvairak tiek lasiti raksti par
aktieriem un dziedatdjiem, ka ar par modes industrijas parstavjiem un Sovu dalibnickiem, ka
pirms tam tika noskaidrots intervijas, par Soviem lasa tie auditorijas parstavji, kas Sovus skatas.

Piedavaju respondentiem izvelties art tematus, par kadiem labprat izvélas lasit. Lasitaju

izvéle apskatama Attels 3.4

Lasitajuieinteresétiba Zurnala tematos

Interesé
B Neitrali

B Pavisamneinteresé

Attels 3.4
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Visvairak cilvéki izv€las last par citu neveiksmém, kas arT iezimgjas intervijas ieprieks, un
skandali. Ka otrs lasitakais temats i reali stasti Savukart, vismazak lasitajus interesé nereali,
izdomati stasti.

P&c aptaujas rezultatiem, vislabak patik lasit par virieSiem un jauniem cilvékiem, péc tam
par pariem un ,uzlecoSajam” zvaigzném, tad sieviet€tm un visbeidzot mazak lasitajus interesé
gados vecaku cilveéku stasti, kas, iesp&jams, ir saistits ar to, ka intervéju gados jaunakus cilvékus,
ka arT ar to, ka jo vecaks cilvéks un ilgak turpinas vipa dailrade, attiecigi ilgakus gadus tas ir

paradjies zinu lapas un lasitajiem ir kluvis neaktuals.
3.7 Intervijas noslegums

No 8 manis aptaujatajiem lasitajiem neviens nav oficiali precgjies, bet 7 sastav attiecibas
vai civillauliba, viens Skiries. 3 ir ar b€rniem un 3 aptayjatie dzivo ar vecakiem.

Ta ka mans merkis bija noskaidrot, vai §T Zurnala lasiSanas motivs ir saistits ar privato dzivi
un problémam taja, svarigi bija noskaidrot ar1 respondentu apmierinatibu ar savas dzives noris€m.

Respondentu atbildes ir atspogulotas grafiski, Att€ls 3.5

Lasitaju apmierinatiba ar savas dzives apstakliem
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Attels 3.5
Sis grafiks [ava man apskatit tadu jautajumu, vai zurnila lasBana palidz distancéties
lastjatam no problemam, layj tam aizpildit vientulibas sajutu vai, iesp&jams, slavenibu dzives layj
aizpildit neapmierinatibas sajiitu ar savu dzivi. Apskatot rezultatus, secinu, ka Zzurnala lasiSana
nav saistita ar augstak min€tajiem faktoriem, ka neviens no manis aptaujatajiem nejiitas

neapmirinats ar sevi vai savam attiecibam ar apkart&jiem, bet gluzi otradi, lielaka dala ar sevi ir
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loti apmierinati. Ta ka rezultati parada, ka dala no aptaujatajiem tomér nav isti apmierinati ar
savu darbu un privatajam attiecibam ar partneri, iespéjams, tas ir iemesls, kadel izvélas lasit
zurnalu, kura domin€ temati par attiecibam un slavenibam, kuru darbs ir saistits ar makslu u.c.

Ta ka visi aptaujatie ir stradajosSi un 3 no tiem papildus studg, iesp&jams, dati butu ciadaki,
ja es izveletos apaujat arl nestradajoSus cilvékus un arl majsaimnieces, kuram ir vairak briva
laika. Manuprat, mediju lietoSanas paradumi varétu paradiies atSkirigaki, ka arT pats mediju

lietojuma ilgums bitu garaks laika zina.
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SECINAJUMI

Zurnals »Kas Jauns” tiek lasits, tomér netiek izmantots ka pamata lasamviela. Visbiezak
tiek lasits paraleli zurnalam ,Privata Dzive”. Zurndla lasitdji atzist, ka dzelteno presi patere
brivos brizos darba vai transporta, tada veida kavgjot laiku. Primarais nav jaunas informacijas
iegliSana, bet gan zipkaribas apmierinaSana. Viens no iemesliem, kadgél tiek lastta dzeltena prese,

ir informacijas ieglisana par privati pazistamu cilvékuklientu darbibu.

Petjuma noskaidroju, ka cilveékus, kuri izvélas lasit dzelteno presi interes€ slavenibas un
to dzives, precizak, patik lasit par citu cilvéku attiecbam, 1pasi SkirSanos. Ka tika noskaidrots,
kazu tema ne visiem aptaujatajiem Skiet interesanta. Peéc Makveila teorijas, peétjuma rezultati

apstiprina, ka lasitaju viens no mérkiem ir identificeSanu sevi ar citiem.

Lasitajus interesé ne tikai Latvija atpazistamas personibas, bet arl arzemju. Arzemju
slavenibas piesaista ari tos divus respondentus, kas Zurnalu ,Kas Jauns” nelasa. ST interese tick
pamatota ar to, ka p&c respondentu uzskatiem, arzemju popularitates ir tie cilveki, kuri ir guvusi
panakumus ar savu darbu, dailradi. Savukart, par Latvijas slavenibu var kliit ikviens, kur§ paradas
zurnalos vai televizija, tads secinajums ir izdarits péc intervjam. Tatad, ka skaidro Greijems

Terners, slaveniba ir mediju radits produkts.

Zurndla paterétéji izlasito meédz parrunat ar kolegiem vai draugiem, citi to dara, jo ir
kopigas intereses ar cilvékiem, ar ko médz apspriest lastto, citi min, ka apspriez informaciju
darba laika kavesanas d€l. Petjuma atspogulojas tas, ka visbiezak lastto patik apspriest sievietem,

kuras pasSas atzist, ka vipam patik lasit tenkas un baumas.

Intervijas gaita ar respondentiem kopigi tika apskatits zurnals ,Kas Jauns”, lai identificétu
tematus, par kuriem vislabak patik lasit. Resondenti atzina, ka Zzurnala lasa to informaciju, kas
lickas aktualaka — aktuala sev savu intereSu d€l, vai aktuala ar $1 briza notikkumiem, pieméram,
Eirovizija un viss, kas ar to saistits. Visbiezak tiek lastti raksti par Soviem, kuri tiek raditi
televizija, pieméram, ,,Pelnruskite” vai ,Okartes skatuve”. Tapat vairakkart tika pieminéts serials
,UgunsGreks”. Lasitajiem patik apskatit publicétas bildes un izpétit, ka gerbjas slaveni cilveki,
ka arT viena no iemilotajam zurnala sadalam ir modes lapas, kuras var apskatit veikalus, kur o

preci var nopirkt un kur noradita preces cena.
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Interesi lasitajos izraisa spilgtas personibas, ka pieméram, Elita Patmalniece, skandali un
tragedijas. Viens no secinajumiem ir tads, ka lasitajiem interes€ to personibu dailrade un gimenes

dzive, kuri ir simpatiz€jusi jau no jaunibas/bérnibas.

Jaunaku lasitaju vidi iezim&jas tendence, ka Zurnals tiek arvien biezak lasits

elektroniskaja vidé www.kasjauns.lv. Tas tiek izmantots tadél, ka darba i pieejams dators ar

internetu un brivos no darba brizos ir iespgja izlasit svaigako informaciju, kas elektroniskaja videé

atjaunojas biezak ka reizi ned€la drukataja versija.

Salidzinot zurnalu ,,Kas Jauns” un ,,Privata dzive”, lasitaji biezi vien nesaskata atSkiribu
starp tiem. Tie kas pamana, min, ka Zurnala ,Privatd dzive” informacija ir nopietnaka, raksti

garaki un taja ir aizraujosas intervijas.

Analiz€jot zurnala lietoSanas paradumus, secinu, ka tas netiek izlasits pilniba, tikai
gadjjumos, kad tas ir pieejams transporta braucot ilgaku laika posmu. Ari zurnala abonente to
neizlasa pilniba. Zurnila pédéjas lapaspuses, kuras ir afifas un TV programmas, netiek lasitas
vispar, bet gan iz8kirstitas. Visiem respondentiem patik lasit horoskopus, lai gan atzist, ka tiem
netic. Atlasto respondentu atbildés redzams, ka $adu zurnalu tie pateré situativi, spontani,
iesp&jams, tapeéc redakcija nevar orient€ties uz pastavigo lasitaju vajadzibam, bet gan piedavat
skandalozas aktualitates un spilgtu vaku ar personibam, kas var ieinteresét auditoriju zurnalu

nopirkt.

Darba pétnieciskaja dala ir piedavati ar1 ieteikumi, ka padarit Zurnalu interesantaku, ka ar1
tie i sniegti no respondentiem, kuri zurnalu ,Kas Jauns” nelasa, pieméram, izveidot interviju

rubriku, ka arT mainit zurnala vaku, lai tas ir atskirigs no Zurnala ,,Privata Dzive” vaka.

Respondentu izlase netika izvéleta liela un, iesp&jams, ka paraditos ari citi lasttaju tipi ar
citadiem las®anas paradumiem. Tacu manis intervétie respondenti ir cilveki, kuriem ir darbs, un
dazi no tiem paraleli stud€, kas nozimé laika ierobezotibu, kas labi demonstré sada izdevuma
lasttaju paradumus un to, ka tiem nav pastavigas saiknes ar izdevumu. Iespg&ams, petjjumam
izvéloties majslaimniecies vai bezdarbnickus, petijuma rezultati — gan lasttaju vajadzibas, to

apmierindjums, gan arl zurnala lietosanas paradumi - krasi atskirtos no Siem.

Analizgjot iegiitas interviju atbildes, neizdevas rast saikni starp cilvéku neapmierinatibu ar
sevi un savu dzivi un dzeltenas preses patérésSanu, ieskatiSanos citu cilveku dzives. Lai gan manis

izvéleto respondentu vidi bija gan vientuld mamina, gan nesen skirusies sieviete, gan jauni
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cilveki, kuri nav attiecibas, tomér vinu atbildes neliecina par to, ka tie jiitas vientuli un i
neapmierinati ar sava dzive notiekoSo, lai aizpildidu §1s sajiitas ar dzeltenas preses piedavato

informaciju.

Sis darbs ir méginajums izprast dzeltends preses lasitaju ieinteresétibu tadu veidu

zurnalos, ka arislavenibas unto dzives.
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1. pielikums

Intervijas atSifre jumi ar Zurnala patstavigajiem lasita jiem

Kaspars. 24 gadi, strada banka par klientu apkalposanas specialistu, pabeidza universitati ar
profesiju politologs, ir no Talsiem, Sobrid dzivo Riga. Ir attiecibas. Brivo laiku patik pavadit ar
draugiem, apmeklejot dazadus pasakumus, vai s€rfojot internetd, 1pasi patik pavadit laiku lasot

Twitter.

Jautajums: Vai lasi/aboné zurnalu ,Kas Jauns’?

Atbilde: Ja, Zurnalu lasu

J: Cik biezi lasi Zurnalu? Kur lasi?
A: Zurnalu nepérku. Ir vairakas opcijas, ka izlasu — vai nu darba, vai pie vecakiem, vai nu
Kebaba, kas man pie majas, tur es izlasu visu dzelteno presi. Katru ned€lu izskirstu to. Visu
neizlasu, parSkirstu, interesantako izlasu.

Ja es maksatu naudu, jabit vai nu kadam pazigam zurnala, vai ar jabiit kadam spécigam
rakstam, kas dazreiz ar1 gadas. Kadreiz Privataja bija v€stures lapa, kura man loti patika, tur
vargja salasities ko interesantu. Pa retam gadas kads pazina. Ja ir kads saturiski labs raksts, tad

perku.

J: Kas ir galvenais iemesls, kade] izvelaties tieSi So zurnalu?

A: Man patik palasit par slavenibu tenkam.

J: Vai interes€ tikai paSmaju slavenibu dzives vai arT arvalstu?

A: Man interesg€ slavenias, ja patk arzemju slavenibu dailrade, tad arT lasu, sekoju tam Iidzi.

J: Kas Jis interesé slavenibu dzives, kade] lasat par tam?

A Saista ka, kur, ar ko paradjies sabiedriba, kaut kadi atgadijumi.

J: Kas ir slaveniba Latvija?

A: Jebkura atpazistama persona, pe€déjo gadu laika, liekas, ka cilvékam nav jabit talantigam.
Internets ir visvienkarsakais veids, ka klit slavenam neparko. Jebkur§ padebils cilvéks var klit
slavens, ka dziedatajs Vecriga, ¢igans, kur§ brauc no Tukuma, dzied un uzskata, ka vip$ i
nakoSais Raimonds Pauls, meiteném izrada uzmanibu. YouTube ir labs piem@rs, bebis, kurs

smiekligi noSkaudas, var kliit par pasaules atpazistamu zvaigzni. Latvijas méroga ir tie$itapat.
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Es macTjos ar slavenibu viena kursa un tadél man ir Joti dalitas jiitas pret sabiedriba
atpazistamam personibam. Gan jau ir arT sakarigi cilvéki. Es gribétu draudzeties ar Lauri Reiniku

un skriet ar vinu krosu.

J: Vai ar1 Tu veletos bt publiski atpazistama personiba, kadel?

A: Pats gribétu but slavens, bet es negribétu, lai par manu privato dzivi raksta. Grib&tu but
slavens ar darbu, uzskatu, ka Ingtina Sudraba ir ideals piemers tam, jo ar1 vina daZreiz gadas
dzeltenaja pres€, bet par vinas privato dzivi praktiski neviens neko nezina. Par vinas dzivi sak
rakstit tad, kad vina iziet ara no majam, huntas ir arT viss. Par to, ar ko es gulu un kur es eju,

negribetu, lai raksta.

J: Vai lasito medzat apspriest darba? Vai runajat ar kadu par sabiedriba pazistamu personu
SkirSanos vai aizvaditajiem pasakumiem?
A kas ir pietickami smiekligi un uzjautrino$i, to pec tam to parrunaju ar draugiem. ApsprieZu

visvairak Kombulu Inesi.

J: Kuri sabiedriba pazistami cilvéki Tev simpatiz€ visvairak? Par ko izv€lies lasit vispirms?

A Mani saista aktieri un dziedataji. Par Biberu es ar1 vienmér lasu, jo man ir draudzene, kas loti
par vinu fano un, lai ir kads dz€ligs joks, ko pateikt, es lasu. Man personiski patik DZeims Bleiks,
kam es sekoju Twitter, es pat esmu griezis mazus rakstus ara, lai stav uz galda malas, jo tas taja

brid1 lickas aktuali. Protams, ka lapinas pazid ar laiku.

J: Vai esika saistits ar miiziku?
A: Pats ar miiziku saistits neesmu un draugi saka, ka man nav muzikalas gaumes, lai gan es
opongju.

Liels notikums man ir Eirovizija, agrak nepatika, bet pagajuSaja gada saku loti nopietni
tam sekot lidzi. Bet ta man interes€ ne tikai ar dziesmu izpildjjumiem, konkursu, bet mani
interes€ tas vairak ka Ewropas Savienibu starpvalstu attiecibas, mafija, kur§ ar ko draudzgjas,
nedraudzgjas. Pec balsojumu politologi ir analiz€jusi starptautiskas attiecibas, bija ari viens

seminars par $o, tade€] tam saku sekot lidzi.

J: Vai biezi ej uz publiskiem pasakumiem — prezentacijam, jaunu vietu atklasanam, modes
nedélam?
A: Pats reti apmekl€ju pasakumus, lai es apmekletu, ir jabut gan attiecigajai kompanijai, gan

attiecigam garastavoklim.
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J: Ka pavadi savu brivo laiku, brivdienas, atvalinajumu?

A: Lielakoties, brivdienas vai nu internetd s€zu Twitter, jo tur var uz stundam pazust. Vai nu

pavadu ar draugiem. Darbs ir tads, ka brivdienu velos pavadt viens majas, jo apnik cilveki

Noplauju zali darza. Bet eju ar draugiem uz pasakumiem.

J: Apskatot zurnalu, kuri no zurnala tematiem patik vislabak?

A: Kazas liekas totals sviests. Kad Zanders precgjas, es to meiteni pazinu un tajas kazas bija mani

draugi, tade] es lastju. Es paskatos par kazam tikai, kur tas notika, ja tas noticis mana pusg€, varbiit

paskatos.

Bildes papétu nedaudz ka kur$ ir sageérbies.

Kad Ella sadarbojas ar to lesbicti arzemgs, tad es palasiju, likas interesanti.

Par Pelnruskiti nelasiju, neskatijos, jo viena mana pazipa stradaja tur, un es zinaju visu,
kas tur notiek un to, ka Sovu nav verts skatities, man viss bija skaidrs.

Busulis ir talsinieks. Ta ka es pats no Talsiem, noteikti viniem pievér§u uzmanibu.

Par Patmalnieci lasiju, kad Grodums nomira, tad lasTju daZadas intervijas. Sobrid man
liekas, tas vairs nav aktuali un ir apnicis.

Sad tad izlasu reklamas.

Par Bondari — nu protams, ideala gimenite, kopa visi tik laimigi. Nelasitu, apskatitu
virsrakstu, ievadrakstu, tekstu zem bildém, ja ir klikskis — izlasu, ja nav, nu tad nelasu.
Jaunais vilnis — tik, cik Latvijai veicas. Par sportu arT ipasi neinteresgjos, tikai tik, cik
uzzinat, ka LV 1 veicies.

Okartes akademiju es neskatijos, bet taja laika, kad bija aktuals Puzikovs, es lastju
specialreportazu par to, ka vins patrulgja Ogres ielas.

Par berniem nelasu, nav aktuali.

Par celojumiem lasu labprat, 1pasi ja tas bijis pavisam neparasts, noteikti izlasu.

Stila lapas varbiit apskatitu, bet neietu pirkt. PieverSu uzmanibu sezonas aktualitateém, bet
jautajums ir, vai tas varétu bt aktuali man. Cenam es pievérSu uzmanibu.

AfiSas nelasu, parskiru.

Horoskopus lasu. Es ticu, bet Siem neticu.

J: Par kadiem tematiem vel biitu jaraksta zurnala ,Kas Jauns™?

A: Man patik vesturiskie raksti, [idz ar to noteikti man patiktu lasit par vesturiski spilgtam

personibam (un varbit ne tiesi sasniegumi, bet tiesi vigu privata dzive).
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Labs piemeérs ir rakstnicks Oskars Vailds, par kura personigo dzivi ir visadi neordinari piemeéri
pieradinaja laci ka majdzivnieku utt.
Vel noteikti man patik lasit par Pseido slavenibam. Tadi raksti ka pieméram par Kombulieni,
Ashly (ta starp citu ir SZF slaveniba) ir lieliski joku lapas aizvietotaji un ir gards kumoss visiem
cilvekiem, kuriem patik komentet.
Ko vel.. V&l jau piemeram varétu vairak par dzivnieku pasaules slavenibam. Varbiit pat ne tik
daudz, ka slavenibu majdzivnieki, bet paSi dzivnieki slavenibas - piemérs - Leduslacis Knuts
Vacija, vel bija tada Skibacaina oposuma meitene Heidi, arT laikam Vacijas zoodarza dzivoja. Tas

butu labs kumoss dzivniekmilu klubinam, bet es arT noteikti tadu rakstinu izlasttu.

J: Vai lasi ari , Privata Dzive?

A:Ja, arito es lasu

J: Kurs no Siem Zurnaliem Tev patik labak?

A: Griti pateikt, vai labak patik Kas Jauns vai Privata. Es vigus liktu viena plaukta. Ja salidzina
ar Vakara zipam, tad Sie abi ir daudz labaki. Jo Vakara Zinas ir domats pakiem, kur ir ari
kriminalas zinas, kur kas ir nosists, kuram pargriezta rikle. Vakara Zinam i tendence parspilét,
vini rada aziotdzu ar uzrakstiem, kas patiesiba nemaz nav. Paulam bija 70.gadu jubileju. Un
Vakara Zinas bija ielikusi bildes, kur Pauls ir ar visiem Krievijas krutajiem un rokas vinam bija
Sampanie$a glaze, virsraksts vestija: Pauls atsacis dzert? Logiski, kas tas bija simbolisks Zests, jo
visidzera par vina veselibu. Vakara Zinas rada baumas! Kadreiz Kas Jauns bija tada rubrika, kura
bija aptuveni % uzrakstits, cik liela mera tas ir baumas. Bet Siem abiem i pat vaki lidzigi.
Vienreiz bija Skrastina pasakums, kura vin$ izveda sabiedriba savus bérnus un abiem zurnaliem
bija identisks vaks. Tikai no cita rakursa.

»Kas Jauns” 1 lielaks potencials, jo Privata jau no devindesmitajiem gadiem ir. Salidzino§i sa

laika ,,Kas Jauns” ir panémis lielu tirgus dalu.

J: Vai lasi arT www.kasjauns.lv ?

A: Kadreiz mango.lv lasju. Kasjauns.lv es lasu, ieeju pa retai reizei, bet vairak mango, kaut Sie

laikam tagad zem delfiem pagajusi...

J: Vai lieto socialos tiklus un seko slavenibam ar tur?
A: Pedeja laika ir tendence rakstit to, ko slavenibas ir rakstfjusi Twitterl. Tas gan man liekas

mazliet divaini, jo sanak, ka es to divreiz lasu.
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Facebook es praktiski neizmantoju, bet Twiterl es sekoju aktivi slavenibam, ipasSi arzemju
zvaigzném. Serialiem ir laba iesp€ja sekot lidzi. UgunsGréku neskatos, jo pasu TV reti skatos.
Bet, pieméram, ,,How I met your mother” es sekoju lidzi Tviteri, gan pasiem aktieriem, gan vinu

telu profiliem.

J: Pats ar1 raksti?

A Pats es rakstu vairak tad, kad uznak iedvesma, bet parsvara lasu.

leva. 22 gadi, strada apgerbu veikala, macas augstskola. Patik iepirkties, ir labas attiecibas
gimené, ir attiecibas. Vislabak brivdienas patik iziet sabiedriba ar draugiem, ipasi patk to darit

tad, ja ir jaunas drébes. Aktiva jauniete, kurai patik izklaideties.

J: Vai lasi/aboné zurnalu ,Kas Jauns™?

A Lasu, kad darba ir.

J: Cik biezi lasi Zurnalu? Kur lasi?
A: Neperku un neabongju. Lasu vél stavot veikala, rinda. Katru nedelu. Izlasu tikai interesantako,

visu ne.

J: Kas ir galvenais iemesls, kade] izvelaties tieSi So Zurnalu?

A: Lasu, tadel, ka pusdienu partraukuma nav ko dart, un patiesiba mani tas interese, galvenokart,
lai atrak paiet laiks. Interesantakais liekas, kas ir paskiries, kam ir jauna kleita, kas apprecgjies.
Izlasu kadas 15 pirmas lapas, un tad vairs nelasu. Jo, manuprat, zurnala sakuma ir tas

interesantakais

J: Vai interese tikai paSmaju slavenibu dzives vai arT arvalstu?
A Interes€ ar1arzemju slavenibas, bet vairak interesé paSmaju, jo ir iesp&ja kadu satikt uz ielas,

tas man ir tuvak, vairak saistits ar mani.
J: Kas Jus interes€ slavenibu dzivés, kadgl lasat par tam?

A: Man ir interesanti, ka vini dzivo, kas ir savadaks, ka man ir. Salidzinu dazreiz ar Sevi un
dazreiz padomaju, ka es ar1 var€tu biit slavena, un, ja man bitu bagats virs, es ar1 varétu biit
slavena. Man dazreiz lasot, liekas, ka vinu dzives ir labakas, bet citreiz izlasu un lickas, ka dievs,
ka var bt tik stulba, tik stulba un slavena?! Un kap&c vispar par to raksta? Jo citreiz liekas, ka es

daru labakas lietas, un par mani neraksta, kaut gan es esmu krutaka kada tusinpa..
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J: Kas ir slaveniba Latvija?
A: Slavens ir tas, par ko raksta, kas ir TV un zurnalos, tas par ko raksta, ir slavens. Nav obligati
jabit dziedatajam vai aktierim, vari bt arT kadam sieva un, ja par Tevi daudz rakstis, tu biisi

slavens.

J: Vai ar1 Tu vel&tos bt publiski atpazistama personiba, kadel?
A: Gribétu bt slavena, lai par mani raksta, bet tikai labas lietas, es biitu laba slaveniba, kas ziedo
naudu, vienmér ir stiliga un pareizi sagérbusies. Man biitu pasai forSa sajita, ka par mani raksta,

bet tikai labo un vienreiz ménesi.

J: Vai lastto m@dzat apspriest darba? Vai runajat ar kadu par sabiedriba pazistamu personu
SkirSanos vaiaizvaditajiem pasakumiem?

A: To, ko izlasu, apspriezu ar kolegiem, draugiem, tikko izlasiju, ka Dons ar Lili ir apprecgjusies,
man bija Soks un es visiem to pazigoju un uzklausu, un prasu, kadé] man par to neviens neteica,

jo man tacu par visu jabiit informétai!
J: Kuri sabiedriba pazistami cilvéki Tev simpatiz€ visvairak? Par ko izvélies lasit vispirms?

A Interes€é dziedataji, aktieri parastajiem, pieméram, Soncika, bet sportisti mani neinteresg,
nelasu, ja nu vienigi kadi skaisti viriesi, brali Sici, bet kaut kadas skr&jéjas vai kas, man ir pilnigi
vienaldzigas, mana uztvere tas ir garlaicigi.

Ja kadreiz es paskatos Okartes akadémiju, tad izlasu, ko par tiem raksta, bet tada izteikta favorita

man nav.

J: Vai biezi ej uz publiskiem pasakumiem — prezentacijam, jaunu vietu atklasanam, modes
nedélam?
A: Neeju uz pasakumiem, iesp&jams, tade] lasu visus Sos zurnalus, lai uzzinatu, kas noticis un kas

tur bijis. Ja man biitu iesp&ja un biitu, ko vilkt mugura, es tur ietuy, ja es arT izskatitos ka slaveniba.

J: Ka pavadi savu brivo laiku, brivdienas, atvalinajumu?
A: Brivdienas patk pavadit ar draugiem, izejot kaut kur sabiedriba. Ar gimeni né. Ja man ir kads

jauns apgerba gabals it Tpasi gribas iziet sabiedriba.

J: Apskatot zurnalu, kuri no zurnala tematiem patik vislabak?
A: Lasttu par Miku Ozolinu, jo vipam te kaut kas ar Zeltinu ir byis, uin tagad ar arzemju

slavenibu kopa ir, to es noteikti izlasttu. Par SkirSanos lasitu noteikti.
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Izlasttu par Zatlera déla tetov&jumu, jo man tas liekas totali stulbi.

Nelasttu aripar tiem cilvékiem, ko es nezinu, neméginatu ar iedzilinaties, kas tas tads ir.
Parak garus rakstus es ar1 nelasttu, parak jaiedzilinas.

Par Simkus un vina attiecibas izlasitu, jo man likas, ka vins ir gejs.

Bildes p&tu, skatos, jo man interes€, ka vini ir sageérbuSies. Veikalos, pérkot drébes, es
nepiedomaju pie ta, lai lidzinatos kadam zurnald redzetajam. Dazreiz liekas, ka ja esi
slavens, Tev biitu baigi for$i jagerbjas, bet patiesiba apskatoties, lickas, ka vini tik prasti.
Man patik, kad ir bildes un pie bildem nedaudz teksta. Tos lielos rakstus, es izv€los
nelasit. Sis vispar nav tas zurnals, ko es baigi ta panemu un domaju, o ja, tdlit es vinu
izlastSu visu! Pieméram, Santu un Lilitu man loti patik lastt, panemu kadu sidru, iegulos
vanna un lasu intervijas, kas ir uz 5 lapam. Tas ir savadak, jo tur tieSam ir ko lasit, Sis i
tads laika kaveklis, nekas vairak. Pieméram, stavot rinda savas 5 minites, es izlasu to, un
man viss ir skaidrs, un, ja pat vélak tas ir darba, es vinu nelasu, jo man jau viss ir zinams.
Dons un Lil1 interesg, jo vini ilgi kopa, man likas, ka vini ir paskiruSies.

Par &dienu es nelasttu, jo to es varu izlasit cita zurnala, kur ir tikai receptes.

Modes lapas patik pétit, cenas un veikalus. Esmu ar1 gajusi péc konkréti ieraudzitajam
kurpem, bet vinas tur vairs nebija.

Afisas nelasu. Lidz beigam man jau zid interese, pat dazreiz neizskiru tas pedéjas lapas.
Jo pa visu paradas tie garie raksti, kas mani neinteres€ un man paliek garlaicigi.
Horoskopus ar1 nelasu.

Soviem, kam nesekoju, par tiem ari nelasu.

Par Patmalnieci izlasttu, jo tragisks notikums vinaibijis.

Celojumu lastty, ja butu cilveks, kurs interesée.

Man tikai interesé tikai sikumini — baumas un viss. Man pietiek ar1 ar to, ka izlasu

virsrakstus.

J: Par kadiem tematiem vel biitu jaraksta zurnala ,Kas Jauns™?

A: Man interesétu vairak modes lapas. Bet es nezinu, ja tagad péksni ,J Kas Jauns” saktu rakstit

par modi, man tas patiktu. Tade] ir citi zurnali, tade] ir Kosmo un Santa, kuros to var izlastt.

Es esmu pieradusi, ka $eit ir tikai baumas, man vairak nevajag. Ja butu garas intervijas ka LILIT,

es Saubos, ka es vinu ta saktu pirkt, jo tas i atrais tenku zurnals, kuru var [eti nopirkt. Bet ta lai es
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vinu pirktu vienas intervijas dél un pargja info ir tada, ko es varu sagrabties citur — ne. Jo,

pieméram, es nopérku zurnalu pa 1,501s un lasu visu vakaru.

J: Vai lasi ar1 ,,Privata Dzive’™?

A Privato ar1 izSkirstu, bet vairak patik ,Kas Jauns”, jo Privataja ir vairak tenkas, tur ir vairak
raksti, kuri man pavisam nesaista. Veikala stavot, es vispirms panemu ,Kas Jauns”. Citreiz es
neredzu nekadu atSkiribu, liekas, pilnigi vienadi Aripéc vaka var izvertét, ko gribu vairak lasit.
Privata tomér liekas nedaudz gudraks, jo Seit tomér ir kaut kadas intervijas, raksti lielaki. ,Kas
Jauns” informacija laikam ir vieglaka. (Skirstot ,Privata Dzive”)Pieméram, par norveégu
slepkavu, diez vai ,Kas Jauns” rakstitu. O, Privata laikam ir sapratusi, ka vajag ari vairak kaut ko

par stilu un modi, agrak tas te nebija (norada uz ieteikumiem par kosmetiku).

J: Vai lasi arT www.kasjauns. v ?

A: Ja, k pa divam diena, jo tur bieZi atjaunojas informacija. Ar1 darba partraukuma. Speciali
majas neeju, bet darba atkal kaveju laiku. Paskatos galerijas vairak. Palasu ar1 zinas tur. Portals ir

labaks neka zurnals, jo tur ari ir pa sadalam viss un nopietnaks, gudraks ir.

J: Vai lieto socialos tiklus un seko slavenibam art tur?
A: Socialos tiklus lietoju. TwiterT nesekoju slavenibam. Liekas, ka es sava vecuma sekosu 11dzi
kadai slavenibai. Tas ta tiniski. Ja man kadreiz interes€, es atrodu Lauri Reiniku un izlasu, ko

vins i rakstyis, bet ta, lai man katru dienu paradas, ko vins rakstijis — ta né.

J: Pati ariraksti?

A: Es lasu, ko citiraksta, pati nerakstu.

J: Vai socialajos tiklos médz publiskot savu privato dzivi, bildes?

A: Publisko dzivi neradu uz aru.

J: Bet pirms tam mingji, ka gribétu biit slavena, kad€] nepublice?

A: Ko tad es pati sevicelSu saulité? Lai citi to dara.

J: Ko Tu gribetu pamainit sava dzive?
A: Gribetos jaunus draugus, iesp&jams, slavenu, vai ar neparastdm interesem un nodarb&m,

piem@ram, kaitotajus vai serfotajus.
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Kristine. 22 gadi, strada sievieSu apgérbu veikala, macas vadibas zinibas. Patik aktivs
dzivesveids, sports, veseligs uzturs. Attiecibas 4,5 gadus. Brivdienas patik pavadit arpus majas ar

draugiem.

J: Vai lasi/aboné Zurnalu ,Kas Jauns™?

A: lasu

J: Cik biezi lasi Zurnalu? Kur lasi?

A: Vienreiz ménesidarba, kad koleége nopérk, pati nepérku

J: Kas ir galvenais iemesls, kade] izvelies tieSi So Zurnalu?
A: Lasu gadijumos, kad mani uzruna kads virsraksts. Darba kavéju laikku, mans merkis nav

uzzinat jaunumus.

J: Vai interes€ tikai paSmaju slavenibu dzives vai arT arvalstu?
A: Tsti slavenibas neinteresg, bet ja ar tam ir atgadijies kas interesants, tad patk izlast. Arzemju

slavenibas labak patik, jo Latvija, manuprat, nav slavenibu.

J: Ko Tusaprotiar vardu slaveniba?
A: Piem@ram, miiziki, ko es redzu uz zurnalu vakiem, TV. Butba tie cilvéki, par kuriem var

izlastt, ir slavenibas Latvija.

J: Kas Tevi interesé slavenibu dzives, kadel lasi par tam?

A: Lasu par slavenibam, ja ar tam ir noticis kas interesants un netipisks, pieméram, ja kads
nokrita publiska pasakuma vai pirms ta iekapa liela pelke, 1sak sakot, ja ar vigu atgadas, kas
mulkigs. Parsvara interesé tadi ka neveiksmigie stasti, amizanti atgadijumi, nevis slavenibu
kazas, tas pavisam mani neinteres€. Parasti pagemot zurnalu uzreiz aizSkiru lidz tai vietai, kur ir
kads neparasts notikums, ja redzu kazas — Skiru prom. Bet ja vecs onka apprec jaunu meiteni, tad

gan lasu, jo tas ir kaut kas neparasts un interesants, netipisks.

J: Vai slavenibas un to dzivesstils liekas interesants, aizraujoss, piesatinats?
Al Vigu dzives man S$kiet interesantas, tomér neinteresgjos par vinu sashiegumiem,

apbalvojumiem, to varu dzirdét un redzg&t ari citada veida.

J: Vai ar1Jis ve€letos biit publiski atpazistama personiba, kade]?
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A: Ng, ne, ne. Tade], ka Latvija visi notikumi un viss redz€tais tieck versts pret Tevi. Notikumi

tiek sagroziti, rodas baumas, izrauj visu no konteksta un Tu jau esi uz visiem zurnalu vakiem

J: Vai lastto médz apspriest darba? Vai runa ar kadu par sabiedriba pazistamu personu skirSanos
vai aizvaditajiem pasakumiem?

A: Ja médzu, bet interesantakos notikumus. Pieméram, reiz misu kolége nonaca Kas Jauns
zurnala, tad protams, mes to apspriedam un lasjam. Citreiz apsprieZu ar1ar draugiem, ja ir noticis
kas smiekligaks, vai ka jau sieviet€m patik runat par attiecibam. Ja, pieméram, kads ir izskiries,

vai krapis kadam, tad to médzam ar draudzeném apspriest.

J: Kuri sabiedriba pazistami cilvéki Tev simpatiz€ visvairak? Par kuriem izv€lies lastt vispirms?
A Par miizikiem, no arzemju slavenibam, par aktieriem, bet nevienu konkrétu cilvéku nosaukt

nevaréetu.

J: Vai biezi ej uz publiskiem pasakumiem — prezentacijam, jaunu vietu atklaSsanam, modes
nedélam?

A: Neeju vispar, man nepatik tadi pasakumi

J: Vai uzskati, kas Tev ir daudz draugu?

A: Pazinas ir daudz, ja

J: Ka vislabak patik pavadi brivdienu vakarus?

A: Kopa ar draugiem, piemeram, pie dabas cepot galu, vaiaizbraukt uz kadam izklaidem

J: Kuri no zurnala tematiem patik vislabak? (ar zurnala palidzibu)

e Kazas n¢, mistika né

Patik visvairak pétit bildes, p&tu kas kam mugura, ka cilvéki izskatas, ejot uz veikaliem

citreiz ar1 piedomaju pie ta, ko redz€ju bildes

Par pasakumiem, iesp€jams, nelasitu, bet pieveérstu uzmanibu bildém

Ja ir par kadiem neparastiem cilvékiem, labprat izlasu

Patik izlastt par attiectbam

Apskatot lapas par Latvijas Pelnruskites uzvar€taju: So es noteikti lasttu, jo vipa ir
nestandarta princese, tada savdabiga, ar1 §is skandals, kas bija, milas trijsturis, Sadi raksti

mani piesaista

LasTtu es arpar Patmalnieciar Grodumu, jo vina man Skiet spilgta personiba
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e Nesaista reklamas raksti pavisam

e Par Bondari: So es lasttu, jo man vina bérniba patika, vipa bija skaistuma karaliene
(salidzindjumam raksts ,,Privata Dzive” — vairak par pasu pasakumu un par viesiem, kas
to apmekI&ja — mazak saisto$s, patik lasit par pasu personibu un tas gimeni ar gimenes
bildem). Ir ta, ka ja bérniba patika kads aktieris, muzikis, tad lasu par tiem labpratak, ka
vini pa §iem gadiem ir mainijusies, kas jauns vinu dzivés

e Rakstus, kas saistiti ar bérniem, piedzimSanu, nelasu (nav b&érnu un tuvakaja laika
neplano)

e Par celojumiem lasitu, ja butu kada interesanta, neparasta valsts, bet standarta celojumus
izvelos nelasit. Bet, pieméram, ja celojums saistits ar saistoSu personibu, tad gan izlasTtu.
Pieméram, Ilze Nagla, kas vada analitisko raidijumu De Facto

e Patik apskatit stila lapas, cenas, gan nep@tu, ja nu gadjjuma, ja kaut kas no apgerba loti
iepatikas. Ir pat bijis gadijums, kad gaju uz noradito veikalu meklét kleitu, kas loti patika
bildg, tas gan nebija ,Kas Jauns”

e Patik izlast horoskopus, tos vienmer izlasu. NeteikSu, ka loti tiem ticu, bet vienmér ir
interesanti salidzinat, vai ir piepildijies

e Dazreiz darba minu krustvardu miklas, ja ir laiks vai ja 1sti nav ko lastt

e Zurnala pedgjas lapas (afisas, TV programmu) parasti atri parskiru, jo tuvak zurnila
beigam, jo neinteresantak lieckas

e Izlasitu arirakstu par cilvéku Zestiem, jo man patik psihologija

e Ugunsgréeku neskatos, tadé] ar1 par seridla varoniem nelasitu, tapat nelasitu par
mazpazistamiem cilvékiem, interjeru ar1 neskatitos.

o Pati uzskatu, ka ieveéroju veseligu dzivesveidu, tadél izlasitu ar rakstus par kadam dietam
vai veseligu uzturu

e Nesen gandriz notriecu ar masinu Miku Dukuru. Iesp&ams agrak par vinu nelasiju, bet
péc sada gadijjuma, ja zurnala bitu kads raksts par vinu, es ari to izlasitu. Ir ari
interesanti palast par jaunajiem miizikiem

e Ja, pieméram, es kaut kur talu braucu, tad aiz gara laika izlasu visu Zurnalu no vaka lidz

vakam, arT tos rakstus, kas neliekas saistoSi.

J: Ka Tev skiet, par kadiem tematiem vel biitu jaraksta zurnala ,Kas Jauns™?

A: Liekas, ka ir viss nepiecieSamais, nevaru iedomaties, par ko vél vini varétu rakstit
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J: Kas zurnalu varétu padarit interesantaku?

A: Manuprat, citreiz ir par daudz bilzu pie rakstiem, grib&tos iegiit vairak informacijas, ko izlasit

J: Vai lasi ar1 ,,Privata Dzive’™?

Alja

J: Kadas ir galvenas atSkiribas starp abiem Zurnaliem?

A: ,Kas Jauns” 1 spilgtaks zurnala vaks, uz ta ir skaidri izlasami virsraksti, nav parak daudz
bilzu, ka tas ir Privataja. Te ir lielaks burtu Srifts, kas ir vieglak salasams, pieméram, ja brauc
transporta, daudz vieglak lasit lielakus burtus. Privataja i parak spilgtas krasas, ,Kas Jauns”

raksta virsraksti ir pieskanoti bildeés redzamajas krasam.

J: Ja abiem Zurnaliem biitu lidzigs vaks ar vienu un to paSu notikumu, kuru zurnalu izv€letos
nopirkt?

A: Izveletos ,Kas Jauns”, jo vaks liekas parskatamaks

J: Vai lasi art www.kasjauns.lv ?

A: Ja, to es lasukatru dienu, bet izmantoju to ka zinu portalu, nelasot par slavenibam, bet gan par
notikumiem LV un arzemés. Tur sniegta informacija ir nopietnaka, ne tikai izklaidéjoSa. Patik, ka
informacija tiek atrak atjaunota, patik izlasit interviyas, kas i tur. Es vairak lasu, neskatos
galerijas vai video. No ritiem vienmér ieeju tvneta, kasjauns un mango. Elektroniska versija labak

patik, jo ir parskatamas sadalas, var uzreiz izfiltrét, ko es gribu lasit un ko ng.

J: Kadus vel zurnalus lasi?
A: Esmu nopirkusi zurnalu Stella, jo ieraudziju to reklama, bet man nepatika, bija maz materialuy,

ko lasit. Lasu Playboy, tas liekas loti interesants

J: Vaiir liela gimene / radu loks? Vai labas attiecibas?
A: Man i paliela gimene, attiecibas ar ir saticigas, iesp&jams, tadé] patk lasit par gimenes

attiecibam. Patik apskatit, ka aug slavenibu bérni.

J: Vai izmanto Twitter, facebook?
A: Ja, sekoju dazam arzemju slavenibam, latvieSu ne. Tikai nevaru uzreiz atcereties, kam tieSi

sekoju. Socialos tiklus izmantoju gandriz katru dienu, bet tikai lasu.

J: Public€ tur savu privato dzivi? Bildes?
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A: Par sevi nerakstu, nepubliskoju arT savu privato dzivi, diezgan reti liecku galerijas, kur esmu

redzama.

J: Blogo?
A: Neblogoju
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2. pielikums

Anketas paraugs

1. Kuras teémas/sadalas zurnala patik? (1- nelasu; 2- reti lasu; 3- lasu; 4- vienmér lasu)

Atziméjiet vélamo variantu!

Temats

Kazas

SkirSanas

Pasakumi (prezentacijas, koncerti, atklasanas u.c.)

Attiecibas

Arzemju popularitates

Mode

Dzivesstasti

Celojumi

Intervijas

Afisa

Anekdotes

Krustvardu miklas

Horoskopi

TV programma

Konkursi

2. Kadel lasat So zurnalu? Atzimgjiet vélamo variantu! (1 — nepiekritu; 2 — vairak nepiekritu;

3 — vairak piekritu; 4 — piekritu)

lemesls

Uzzinat par attiecigajiem notikumiem

Apmierinat zigkaribu

Identificeét sevi ar citiem

leskattties citu cilveku dzives

Veidot sarunas ar citiem

Veicinat sakarus ar citiem (gimeni, draugiem, kolg giem)

Relaksacija

Laika aizpildisana

Emocionala izladésanas
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Cik biezi lasat zurnalu?

1 Katru dienu

] Vairakas reizes diena

1 Dazas reizes nedéla

[ Reizi nedela

] Retak par augstakminétajiem variantiem

Zurnalu:

] perku

[labongju

1 lasu, kad kolggi atnes
] lasu, kad majas ir

Zurnalu izlasu:

Cuzreiz

[ ned€las laika

"] pa interes€josam t€mam vairakas dienas
I neizlasu visu

Cik biezi lasat www.kasjauns. lv?

[ Katrudienu
[ Vairakas reizes diena

[ Dazas reizes ned¢la
[l Reizi nedela

] Retak par augstakminétajiem variantiem

Kadel lasat zurnala elektronisko versiju? (Var atzimét vairakus atbilzu variantus):
"] Informacija tiek atrak atjaunota

"] Labak patik lasit seZot pie datora

) Ir pieejamas fotografijas/video

"] Iesp&ja komentet rakstus

] Erts tému sadalijums

1 Cits variants...........c.cccveee.
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8. Patik lasit par: (1 — nelasu; 2 — dazreiz izlasu; 3 — lasu vienmgr)

Makslinieki

Sovu dalibnieki

Modes industrijas parstavji

Dziedataji

Aktieri

Sportisti

Politiki

9. Interese: (1 — pavisam neinteres€; 2 — neitrali; 3 — interesg).

Cilveku veiksmes stasti ( ka guva panakumus, kazas)

Neveiksmes (SkirSanas, neveiksmigs terps)

Reali stasti (dzivesstasti)

Nereali stasti (kaut kas neikdienisks)

Baumas

Skandali

Kuriozas situacijas

10. Kuri varoni vairak interes€: (1 — pavisam neinteres€; 2 — neitrali; 3 — interese).

1

2

Sievietes

VTriesi

Pari1

Jauni cilvéki

,Uzlecosas zvaigznes”

Gados vecaki cilveki

83




11. Vaiesi apmierinats: (1 — neesmu apmierinats; 2 — vidgji; 3 — esmu apmierinats).

1

2

Ar sevi

Ar savu darbu

Ar savam attiectbam

Ar attiecibam gimené

Ar attiecibam ar draugiem

12. [ precgjies
"I neprec€jies
"l 1r attiecibas
T skiries
] ir berni

1 dzivoju ar vecakiem

13. [ stradaju
] studeju
[] bezdarbnieks

] majsaimniece
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3. pielikums

Zurnilu aboné¥anas rezultati lidz 2011.gada 1.decembrim

Publiceta: 15:58 07.12.2011.

; Decembris 2011 ‘ Izmainpas salidzinot ar 11.2011. Izmainas salidzinot ar 12.2010. ‘

Sestdiena 21625 68 21625
leva 21606 -63 621
levas Virtuve 17 356 -48 2145
Ievas Stasti 15709 0 1874
Ievas Maja 14825 21 1335
Tevas Veseliba 13 065 -9 1372
Majas Viesis 12978 49 -1115
Praktiskais Latvietis 11135 79 547
Privata Dzive 10173 -45 115
Mﬁja 10019 -831 -1952
Patiesa Dzive 7579 14 628
Darza Pasaule 7405 -69 -1185
Santa 7312 -10 -2796
Tlustréta Pasaules Vésture 6645 -90 -1500
[lustréta Zinatne 6400 91 -1713
IR 5913 10 5913
Rigas Vilni 5804 7 -298
Miismajas 5555 -75 20
Tlustréta Junioriem 5442 -78 1685
Mans Mazais 5425 21 -29
Kas Jauns? 4792 23 1641
Klubs 4660 2 5
Copes lietas 4169 98 -718
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Legendas

Dari Pats

ASTES

Auto Bild Latvija

LILIT

Veseliba

Lilit (kr. val.)

Kapitals

Mezgls

36,6'C Veseligak,

Saskanigak, Gudrak

Citada Pasaule

GEO

Otkritij Gorod

Una

Lublu

Sirups

Annas Psihologija

Dienas Edieni

SHAPE

Cosmopolitan

Patron

Sporta Avize

Deko

100 labi padomi

3981

3980

3799

3564

3176

3120

2880

2777

2726

2689

2662

2475

2322

2096

2084

2072

2022

1977

1905

1894

1882

1840

1646

1568

86

-96 -668
48 -695
-5 -88
1 379
417 41
-28 -588
-80 =77
-343 -104
-9 260
22 -189
-25 884
221 544
0 2322
44 -605
4 -138
2 8
1 2022
-92 1661
47 75
159 588
-35 364
45 37
-20 -32
-25 1568



Playboy

Zurnals Vakara Zinas

Stella

Jurista Vards

Agrotops

FHM

Zviedru mezgls

Meistarmezgls

levas mezgls

Pastaiga

Lata Romans

Latvijas Architekttira

Saldas Ritis

JoYy

Otkrito

Mans IpaSums

Latvijas Buvnieciba

Degpunkts

Stella (kr. val.)

1360

1291

1285

1250

1178

1169

1157

1039

936

786

782

599

599

467

442

354

304

285

253

14

89

22

87

947

-502

47

295

78

28

20

-118

25

38

-422

-54

=127

-38

285

-76



Pastaiga.ru

Auto Foto (kr. val.)
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4. pielikums

Zurnilu aboné¥anas rezultati Iidz 2012.gada 1.janvarim

Publiceta: 13:42 06.01.2012.

_ Janvaris 2012 Izmainas salidzinot ar 12.2011. Izmainas salidzinot ar 01.2011.
768

leva 22569 963

Sestdiena 21909 284 -
Tevas stasti 17 869 2160 2354
Ievas Veseliba 14 804 1739 2031
levas Virtuve 14759 -2597 -1747
Ievas maja 13593 -1232 -1102
Majas Viesis 13163 185 -2021
Praktiskais Latvietis 12328 1193 -555
Privata Dzive 10561 388 188
Maja 10507 488 -704
IR 8957 3044 4405
Patiesa Dzive 8132 553 571
Darza Pasaule 7496 91 -49
[lustréta Junioriem 7353 1911 1921
Santa 6591 =721 -298
Tlustréta Pasaules

Vesture 6505 -140 -663
Ilustréta Zinatne 6389 -11 -685
Rigas Vilni 5691 -113 -31
Copes lietas 4831 662 720
Miusmajas 4758 =797 70
Klubs 4747 87 408
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ASTES

Mans Mazais

Dari Pats

Legendas

Kas Jauns?

Citada Pasaule

LILIT

Auto Bild Latvija

36,6'C Veseligak,

Saskanigak, Gudrak

Veseliba

Dienas Edieni

Cosmopolitan

100 labi padomi

Mezgls

Ievas Darzs

Lilit (kr. val.)

GEO

Otkritij Gorod

Sirups

Una

Kapitals

Sporta Avize

Deko

Lublu

SHAPE

4705

4250

4216

4062

3960

3686

3175

3167

3072

3072

2988

2828

2780

2701

2512

2473

2462

2404

2346

2201

2200

1917

1889

1810

1716

90

-1175

236

81

-832

1024

-397

383

1011

934

1212

2512

-407

-13

82

274

105

-577

77

243

-274

-189

1010

-382

165

-337

691

1346

487

-168

-386

-286

1502

1845

2780

2512

-531

2404

213

-189

-501

62

503

-233
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Patron

Annas Psihologija
Playboy

Stella

Agrotops

Zurnals Vakara Zinas
Jurista Vards

Zviedru mezgls

FHM

Meistarmezgls

levas mezgls

Lata Romans
Pastaiga

Degpunkts

Latvijas Architekttira
Otkrito

Mans Ipasums
Latvijas Buvnieciba
Stella (kr. val.)

Pastaiga.ru

Bileten Predprenimatelja

1610

1527

1471

1378

1260

1247

1224

1102

963

918

899

864

736

470

401

302

255

193

185

159

91

-272

-495

111

93

82

-206

-121

82

=129

-108

1527

22

46

-9

181

313

-116

74

24

218

56

13

-8

35



5. pielikums
Top 5 lasitakie Zurnali 2011.gada

TOP 5 lasftakie ZURNALI pec viena numura videjas auditorijas

Vieta | ___ _ e
! Merka grupa Latvijas redzivolajy Th-74
2011.gada ° ¥a grup 4 AR

Datl THS Latwa I Macionalais Mediju pétijums: Prese, Gads EIII11
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6. pielikums

Preses izdevumu paté rin$

Preses izdevumu patérins pa grupam
{% Latvijas iedzivotaju, kas lasijusi vai caurskatijusi vid&ji vienu preses izdevumu — Cover)

Izmainas
Pavasaris Vasara Rudens Ziema Pavasaris Pavas;rr“i:; e

2011 2011 2011 2012 2012 Ziema 2012

(% starpiba )
Dienas laikraksti 24% 25% 21% 22% 21% -1%
Ned&las izdevumi 6d% 62% 60% 60% 62% 2%
Divned&lu Zurnali 20% 19% 20% 21% 21% 0%
MEnesa izdevumi 43% 42% 41% 42% 43% 1%
Ceturkina Zurnali Q% 10% 9% 11% 12% 1%
Redion3l3 prese 40% 41% 41% 39% 39% 0%

Dati: TNS [/ Nacionalais Mediju p&tijums: Prese, Pavasaris 2011 - Pavasaris 2012
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7. pielikums

Top 10 lasitakie preses izdevumi, pavasaris 2012.

TOP 10 lasitakie preses izdevumi péc viena numura vidéjas auditorijas (Cover)

Vieta perioda _ S S Vieta perioda
Pavasaris 2012 Mérka grupa "latviesi Fiema 2012
Ieva
Priv3t3 Dzive
k.as Jauns

levas Stash

Hustrétd Zinatne

levas M3ja

Iustrétd Pasaules VEsture
Ievas Vesellba

levas Virtuve

Latvijas Avize

Dati: TNS Latvia / Nacionalais Mediju pétijums: Prese, Ziema 2012 un Pavasaris 2012

ey X =0 R =Y L] E TR Y [N P
ﬁmummmm&mu—t
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Bakalaura darbs ,,Zurnala ,Kas Jauns” auditorijas vajadzibas un lietoSanas paradumi” izstradats

LU Socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka pétjjums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie

informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Autors: ( ) Jekaterina Mehtijeva

Rekomendéju/nerekomend€ju darbu aizstavesanai

Vaditaja: Mg.sc.soc. Ilze Sulmane ( ) 04.06.2012

Recenzents: Dr. Paed.Inta Brikse

Darbs iesniegts Komunikacijas studiju nodala 04.06.2012.

Dekana pilnvarota persona: metodike Sabine Krieviga/ Liva Brice

Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas sedé

. prot. Nr.

Komisijas sekretare: Ilze Sulmane ( )
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