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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma: FinanSu izliikoSanas dienesta komunikacija sabiedribas izglito$ana
par finan$u noziegumiem

Misdienas, kad liela méra ir attistijusas modernas tehnologijas, tiek paveértas aizvien
plasakas iesp&jas veiksmigu, mérkétu un stratégiski izstradatu komunikacijas aktivitasu
nodroSinasanai. Socialo problému esamiba nekur nav pazudusi. Finan$u noziegumu pieaugums
ka sociala probléma ir pictickami nozimiga t€ma, ko Finansu izltiko$anas dienests (turpmak-FID)
velas ar1 aktualizét. Kaitgjums un ietekme uz valsts tautsaimniecibas attistibu, valsts reputaciju,
tas t€lu un sabiedribu kopuma, ir vértejams ka biitisks.

P&tijuma ietvaros tiek aprakstita FID komunikacija socialaja tikla Facebook, analizétas
komunikacijas aktivitates sabiedribas informéSana par finanSu noziegumiem, ka ari aplukotas
mediju publikacijas un publicitate kampanas mérkauditorijas sasniegSana.

Darba meérkis ir izpétit, ka un kadus komunikacijas instrumentus FID ir izmantojis trTs
gadu realizétaja kampana ,,Zini naudas li(T)kumus”, lai izglitotu sabiedribu par sevis pasargasanu
no finanSu noziegumiem.

Darba struktiiru veido tris galvenas dalas: teorétiska, metodologiska un empiriska dala.
Finans$u izlikoSanas dienests, pé€c pétijuma gaita iegiitas informacijas, nav ta valsts iestade par
kuras darbibas jomam sabiedriba ir pietickami zinoSa. Ka tika noskaidrot, istenojot ikgadg€jo
kampanu ,,Zini naudas li(T)kumus”, FID taktika balstas uz intensivu, regularu un mérk&tu
komunikaciju sabiedribas informéSana ne tikai par finanSu noziegumiem, bet arl par pasas
institiicijas atpazistamibas veicinaSanu. Mediju attiecibu veidoSana galvenais fokuss tika virzits
uz ietekmes stiprinasanu, plasu publicitates nodroSinasanu un sadarbibas partneru nozimigo lomu

NILLTPF noveérsana.

Atslegvardi: Socialais marketings, parliecinasanas komunikacija, sabiedriskas attiecibas,

kampana ,,Zini naudas li(T)kumus”, Finansu izlukosanas dienests.



ABSTRACT

The theme of Bachelor: Communication of the Financial Intelligence Unit in
educating the public about financial crime

Today, as modern technologies have developed to a large extent, more and more
opportunities are being opened up to ensure successful, targeted and strategically designed
communication activities. The existence of social problems is nowhere to be lost. The rise
of financial crime as a social problem is a sufficiently significant topic that the FID also
wanted to raise. The damage and the impact on the development of the national economy,
the reputation of the country, its image and society as a whole are considered significant.

The study describes FID communication on Facebook, analyzes communication
activities in informing the public about financial crimes, and reviews media publications
and publicity in reaching the campaign's target audience.

The work aims to explore how and what communication tools the FID has used in
its three-year realizing “Know money laws” campaign to educate the public about
protecting themselves from financial crimes.

The structure of the work consists of three main parts: theoretical, methodological
and empirical.
The Financial Intelligence Unit, according to the information obtained in the course

of the study, is not the authority of the State of which the public is sufficiently
knowledgeable. The FID's tactics are based on intensive, regular and targeted
communication to the public, not only on financial crimes, but also on promoting the
visibility of the institution itself. In shaping media relations, the main focus was on
strengthening influence, providing widespread publicity and the role of collaborators in

prevention of money laundering.

Keywords: Social marketing, persuasion communication, public relations, the

“Know the money laws” campaign, the Financial Intelligence Unit.
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APZIMEJUMU SARAKSTS

FID — FinanSu izlukoSanas dienests
NEPL - Nacionalie elektroniskie plassazinas lidzekli

NILLTPFN — Noziedzigi iegttu lidzeklu legaliz€Sanas un teroriSma un proliferacijas

finanséSanas novér$ana
NILL - Noziedzigi iegiitu lidzeklu legalizacija
PR - Sabiedriskas attiecibas

SAKN - Stratégiskas attistibas un komunikacijas nodala

u.c. — un citi
att. — attéls
sk. — skatit
nr. —numurs



IEVADS

Finansu izlikoSanas dienests (turpmak - FID) ir vadosa iestadé noziedzigi iegtu lidzeklu
legalizacijas novérSana un tas mérkis ir novérst iesp&ju izmantot Latvijas Republikas finansu
sistému NILLTP finansésanai.

FID darbibas lauks ir plass, neskaitot pamatuzdevumu apkopot un analiz&t finansu datus
un sanemtos zinojumus par aizdomigiem darfjumiem, tiek izstradati ari metodiskie materiali,
petijumi, riska novertg§jumi un Tistenota sabiedribas izglitoSanas kampana ,,Zini naudas
li(T)kumus”. Sabiedribas informétiba par atbildibu un zinasanam, iesaistoties finansu noziegumos,
tiek vertéta ka zema. Paradoties aiz vien jauniem veidiem ka noziedziba parnem miisdienu
pasaules tehnologijas un spgj ievilinat nezinamos, apSaubamos darijumos ar mérki apiet sistémas,
likumus un uzraudzibas kontroles, FID ir svarigi pareizi un mérktiecigi nokomunicét, izglitot un
inform&t sabiedribu par potencialajiem draudiem un ka no tiem izvairities ikvienam no mums.
Nemot vera, ka kampanas mérkauditorija var biit jebkurs§ Latvijas iedzivotajs, ir svarigi apzinaties
pareizos vestljuma nodoSanas kanalus, ka arT izmantot komunikacijas rikus un instrumentus
mérka sasniegSana.

Bakalaura darba ,,FinanSu izlikoSanas dienesta komunikacija sabiedribas izglitoSana par
finanSu noziegumiem” ir analiz€ta iestades (turpmak - FID) tris gadu istenota ikgad€ja
sabiedribas izglitojosa kampana ,,Zini naudas li(T)kumus’’.

Pétnieciska problema: Vai ar misdienigiem komunikacijas véstijuma nodoSanas
kanaliem, kas fokuséti uz konkréto mérkauditoriju, ir iesp&ams efektivak realizét meérketas
aktivitates sabiedribas izpratnes uzlaboSanai par konkréto problemu.

Bakalaura darba meérkis ir izpétit, ka un kadus komunikacijas instrumentus FID ir
izmantojis tris gadu realiz&taja kampana ,,Zini naudas li(T)kumus”, lai izglitotu sabiedribu par
sevis pasargasanu no finansu noziegumiem.

Bakalaura darba pétnieciskie jautajumi:

1. Kadi ir galvenie kampanas komunikativie veéstijumi?

2. Kada stratégija tika pielietota mediju attiecibu veidoSana?

! Finansu izlukoSanas dienests. (b.g). Miisu darbiba. Sk. 12.10.2022. Izgiits: https:/fid.gov.lv/lv/par-mums/musu-
darbiba
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3. Vai izmantotie komunikacijas kanali un v@stijuma nodoSanas instrumenti bija
pietickami auditorijas sasnieg$anai?

4. Kada ir mérkauditorijas attieksme par kampanu ,,Zini naudas li(1)kumus”?

Bakalaura darba mérka sasnieg§anai izvirzitie uzdevumi:

e Izpétit un analizet parliecinasanas komunikacijas teorétiskas nostadnes.

e Aplukot sabiedriskas attiecibas, to lomu, instrumentus un mediju attiecibas.

e Aplukot marketinga teorétiskas nostadnes, konkrétak socialo marketingu un

influenceru marketingu.

e Izstradat p&tijuma metodologiju.

e Analizet FID socialo mediju ierakstu saturu, publikaciju medijos saturs.

e Izstradat aptauju.

e Veikt interviju ar Finan$u izlikoSanas dienesta Strat€giskas attistibas un

komunikacijas nodalas vaditaju Martu Jaksonu.

e Apkopot rezultatus un veikt secinajumus.

Pétijuma objekts: izglitojosas kampanas ,,Zini naudas li(T)kumus” aktivitates un
publikacijas medijos

Pétijjuma priekSmets: FID socialo mediju ierakstu saturs, publikaciju medijos saturs, ka
ar1 sabiedribas viedoklis par komunicétajam zinam.

Pétijuma nozime: attistoties tehnologijam paradas aizvien jauni komunikacijas kanali un
biezak izmantotie komunikacijas vestijuma nodoSanas instrumenti klist mazak aktuali. Sociali
izglitojosas kampanas, izmantojot sociala marketinga tendences, spgj strateégiski pareizi panakt
savus mérkus un nodot v€lamos véstjumus defin€tajai mérkauditorijai. Nemot véra, ka
sabiedriba ne lidz galam valda pilniga izpratne par finansu noziegumiem, ka ari t0 negativo
ietekmi uz valsts tautsaimniecibu, izvéletas kampanas komunikacijas analize ir lietderiga
petijuma veiksSanai.

Teorétiskais pamatojums: Kampanam, kas balstas uz socialo problému aktualizé$anu, ar
mérki ietekmét sabiedribas uzvedibu, ir svarigi izprast savu mérkauditoriju, un tas uzrunasana
pareizos komunikacijas kanalus, ka arT apzinaties pietickami komplic€tos individu
parliecinaSanas rikus. Teorétiskaja dala darba autore analizé kada loma ir parliecinaSanas
komunikacijai, kadi ir sabiedrisko attiecibu instrumenti un ka tos efektivi pielietot mérka
sasniegSana, ka atskirt influenceru marketingu no sociala marketinga, ka arT tiek apltikotas mediju

attiecibas sabiedrisko attiecibu konteksta.



Petijjuma izmantotas metodes: darba empiriskaja dala tiks pielietota gan kvantitativa,
gan kvalitativa pétniecibas metode. P&tijuma ietvaros tiks izveidota tiessaistes aptauja un planots
sasniegt aptuveni 100 respondentus. Anketas meérkis ir noskaidrot sabiedribas viedokli par
FinanSu izlikoSanas dienesta 3 gadu 1istenotas kampanas “Zini naudas li(1)kumus”
komunic@tajam zinam. legiiti rezultati laus secinat par aptaujato respondentu informétibas
Itmeni, viedokli, ka arT attieksmi saskaroties ar kampanas aktivitatém. Kvantitativa kontentanalize
tiks izmantota, lai analizé€tu FID komunikacijas saturu socialajos medijos, lai sp&tu saprast kadi
komunikacijas kanali, instrumentus un riki tiek izmantoti kampanas mérka sasniegSana. Ka ar1
tiks analiz€ta mediju publicitate un publikaciju saturs. Savukart ka kvalitativo pétniecibas metodi
—interviju, darba autore pielietos, lai noskaidrotu FID Strateégiskas attistibas un Komunikacijas
nodalas vaditajas Martas Jaksonas viedokli par Tstenotas kampanas vestijumiem, v€lamajiem
sasniedzamajiem rezultatiem un kampanas stratégiju.

Darba struktiira: darbs sastav no ievada, teorctiskas dalas, metodologijas, empiriska
petijuma dalas, rezultatiem, secindajumiem, izmantotas literatiras saraksta, pielikumiem-

Facebook sociala medija ieraksti, publikacijas medijos, aptaujas un intervijas transkripcijas.



1. PARLIECINASANAS KOMUNIKACIJA UN TAS LOMA
UZVEDIBAS MAINAS PROCESOS

Misdienas aizvien grutak ir sp€t atrast jaunus veidus un instrumentus, ka uzrunat
sabiedribu - ieklausities, aizdomaties un iesaistities. Liela sabiedribas dala ir kluvusi daudz
piesardzigaki, prasigaki, analitiskaki, noslégtaki un neitralaki, lidz ar to mazak ietekmg&jami.
Izaicinajums ir sasniegt to auditorijas dalu, kura uzticas tikai noteiktiem informacijas avotiem,
kuri var ietekm@t parmainas. Ikdienas komunikacija ir kluvusi daudz komplicetaks pasakums, ja
runa ir par mérki kadu parliecinat. Laikam ejot uz priekSu informacijas nodoSana klust
mérkétaka, apzinataka, strat€égiskaka, jo tiek analizétas mérkauditorijas vajadzibas, ipatnibas,
vélmes un pareizie véstijumu nodosanas kanali. Liela nozime ir arT socialajai psihologijai, kas
palidz izprast cilvéku ka socialu bitni, to, ka notiek reagésana uz dazadam situacijam, ka mainas
uzvediba, atticksmes un to veicino$ie faktori. Piesaistit uzmanibu un parliecinat par labu vienam
vai otram viedoklim - nav vienkar$s uzdevums, vél jo vairak, kad pastav dazadas socialas
ietekmes psihologiskajiem mehanismiem. Bez komunikacijas nekas nevar pastavét, ikdiena més
katru dienu apmainamies ar viedokliem, iespaidojamies un iespaidojam cits citu, pavadam laiku
pie dazadiem informacijas iegisanas kanaliem ka internets, TV, radio un prese. Misu uzskati,
stereotipi, aizspriedumi, l[€mumi un ietekmes veidojas no socializ€Sanas un tas ir normali.
ParliecinaSanas komunikacija ir ikdienai klatesoSa katram no mums individuala vai plasaka
liment.

Sabiedribas dzivé parliecinasanai ir bitiska loma. Ta ietekmé mis pienemt l@mumus,
mainit ricibu, sekot lidzi aktualitattm un veidot savu dienaskartibu. Tados notikumos ka
veélesanas, labdaribas pasakumi, socialas, izglitojoSas kampanas u.c. esam sastapusies ar izteiktu
parliecinasanas narativu un retoriku rikoties - balsot, iesaistities, nepalikt vienaldzigiem. Atrast
kompromisu ir maksla, kas izriet no ta, ka abas iesaistitas puses nosaciti ieglist kop€jo labumu.
Tiek definéts, ka kompromiss ir izligums, kas panakts savstarpgji vienojoties, atsakoties no kaut
ka.? Kada no iesaistitajam pusém tiek parliecinata piekapties uz izdevigu, abpusgju nosacijumu
pamata. Janorada, ka ne vienmér cilveéku socialo aktivitaSu ietekme tiek vert€ta negativi, lai gan
noteikti pirmas asociacijas veidojas ar tadiem jedzieniem, ka propaganda, manipulacija,
apmanisana, jo Sie jédzieni ir cie$i saistiti ar parliecinaSanas komunikaciju. Analiz€jot Sos tris

lidzvertigos jeédzienus, pieméram Wikipedija (Wikipedia) tiek noradits, ka propaganda ir

2N.A. (b.g). Kompromiss. Sk. 28.10.2022. Izguts. https://www.vardnica.lv/svesvardu-vardnica/k/kompromiss
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komunikacija, kas galvenokart tiek izmantota, lai ietekmé&tu vai parliecinatu auditoriju, biezi ta ir
saistita ar manipulativu pieeju, caur kuru tiek izplatita informacija lielam cilvéku skaitam vélama
efekta panaksanai.® Savukart cits avots nordda, ka propaganda ir apzinats un sistematisks
méginajums veidot uztveri, manipulét ar uzvedibu, lai panaktu reakciju, kas veicina
propagandista vélamo nodomu.* Vacu komunikaciju zinatnes profesors Klauss Beks (Klaus Beck)
defing, ka propaganda ir parliecinoss jeb pierunajoss publiskas komunikacijas veids, kas loti liela
méra ir mérkéts uz publiskas sféras iedarbigumu un cilvéku ietekmésanu ar ar plassazinas mediju
palidzibu.® Minétais jédziens jeb termins cilvéku pratos varétu saistities ar kadiem noteiktiem
vestures posmiem, kad notika nekontroléta ietekme cilveku pratiem. Savukart attieciba par
jédzienu manipulacija, publiski pieejama informacija skaidro, ka ta ir kada kontrolé$ana sava
laba, biezi vien negodiga veida.® Apmanisana ka viens no ietekmes veidiem ir apzinata nepatiesu
zinu sniegana, citu cilvéku dezinformacija, lai sasniegtu sev izdevigu rezultatu.” Atsaucoties uz
iepriek§ minéto, autore secina, ka parliecinasana ir dala no jebkura komunikacijas veida ar
sabiedribu kada mérka sasnieg$8ana un jaunas tehnologijas ka arT mediji ir nozZimigi instrumenti
Saja realizacijas procesa.

Parliecinatajiem mainot jeb ietekméjot cilvéka viedokli ir jazina kadu meérki ar $adu
darbibu vélas panakt. Klasiskos variantos parliecinasana uz mums var iedarboties divos veidos:

e Meg&s cenSamies parliecinat (me&s ka informacijas suititaji).

e Miis censas parliecinat ( més ka informacijas sanemgji).®
Citos kontekstos un situacijas $1s abas pliismas var darboties vienlaicigi, pieméram draugu saruna
par to, kura filma ir labaka. P&c darba autores viedokla var€tu biit, ka divvirzienu ietekme, kas
tika aprakstita ieprieks, tiek Tstenota vid€s, kur meés socializ€jamies, darba, skola, kada izklaides
pasakuma, kura Sie ietekmes celi var biit caur sarunas veidu, rakstveidu, vai kadiem vizualiem
materialiem. Ir svarigi saprast, ka tiesi virzit So parliecinaSanas komunikaciju, lai tiktu sasniegts
merkis.

Tiek noradits, ka parliecinasanas psihologiskie mehanismi ir ari atticksmju mainas

mehanismi un parliecinaianas rezultata veidojas jaunas atticksmes.® So pétijuma virzienu aizsaka

*N.A. (b.g). Propoganda. Sk. 29.10.2022. Izgiits: https://en.wikipedia.org/wiki/Propaganda
4Jowett, S.G., Donnell, V.0. (2018). Propaganda & Persuasion. SAGE Publications, Inc. Thousand Oaks. P.267
Beks, K. (2021). Mediju un komunikacijas zinatne. Riga: SIA Biznesa augstskola Turiba. 194.1pp.
®N.A (b.g). Manipulation. Sk. 08.01.2023. Izgiits: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/manipulation
7 Spektors, A. (2022). Apmanisana. Sk. 29.10.2022. Izgits:
https://tezaurs.Iv/apm%C4%81n%C4%AB%C5%Alana:1.
8 Benoit W.1., Benoit., P.J. (2008). Persuasive messages. The process of influence. Blackwell Publishing. P.5
Renge, V. (2002).Socidald psihologija. Riga: Zvaigzne ABC. 113.Ipp.
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amerikanu psihologs Karls Hovlends (Karl Hovland) ar saviem kolgégiem 40. un 50.gados, kur
veiktie petijumi Jelas Universitate fokus€jas uz komunikacijas procesa Cetriem komponentiem:
komunikatoru, zinojumu, saném&u un kanalu. 1° Atsaucoties uz iepriek§ mingto, ne velti
socializ€Sanas vieglak norit ar tiem cilvékiem, kuriem ir kopigas intereses, uzskati, vizijas,
viedokli un attieksme. Kopigas intereSu grupas, kolektivi un domubiedri. Jautajumu vai cilveku
uzvediba ir atkariga no vinu brivas gribas, vai to nosaka daba un sociala vide, 19.gs pétija
psihologs Karls Graumans (Carl Friedrich Graumann). Pala psihologijas pétijuma ietvaros, tika
nonakts pie secindjumiem, ka francu revoliicijas laika puli individs zaude cilvéciskumu un vadas
péc dzivnieciskiem instinktiem.** So pétijumu pamata ir atklati pétijuma prieksmeti ka sociala
ietekme un to veicino$i faktori. Acimredzot individs citu cilvéku ietekmes vadits maina savu
attieksmi un ricibu pret apkart notiekoso un sapliist ar vairakumu. Autore secina, ka $is ir lielisks
piemers, ka ar1 neverbala komunikacija var kliit cilveka/ individa uzvedibas ietekmgjosa.

Analizgjot cilvéku uzvedibas mainu ir nepiecie$ams pieskarties jédzienam atribicija, kas
ir secinajumu izdariSana par cilvéka uzvedibas c€loniem un vina socialajam atticksmé&m, ieksgjo
un argjo ricibas célonu piedévésanu vina uzvedibai.'? Lai spétu parliecinat kadu sabiedribas dalu
kopuma vai individu atseviSki ir svarigi apzinaties, ka pastav dazadi aizspriedumi un stereotipi,
dazadas socialas normas, kas bitiski ietekmé cilvéka uzvedibu. Saja gadijuma parliecinot
sabiedribu par labu kadai politiskai kampanai, kura liela dala dalibnieki ir sievietes, individa
atticksmé un uzvediba var pastavet stereotips, ka sievietes nav labas politikes, 1idz ar to
parliecinat balstot par So politisko speku var klut neiespgjami. Tacu balstoties uz pétijjumiem, tiek
noradits, ka jo biezak kads zinojums atkartojas, jo lielaka ir ta ietekme.® P&c autores domam tiesi
personiska motivacija liek rikoties saskana ar iegtito parliecibu par dzirdeto, redzeto, piedzivoto
informaciju. Lidz ar ko, regulari veidojot parliecinaSanas komunikaciju konkrétai auditorijai,
konkrétos kanalos, ir lielakas izredzes panakt definéto méerki.

Amerikanu literatiiras kritikis un teorétikis Kenets Bérks (Kenneth Burke) uzskata, ka
parliecinasana ir iesp&jama tikai tad, kad komunikators ir izveidojis kopigu valodu, attieksmi,
uzskatiem un vértibam.* Cilveki vélas ticét sev 1idzigi domajosiem, savam uzticibas personam,
pietuvinatiem ekspertiem un viedoklu lideriem. Runas personas bieZi vien ir apveltitas ar

lieliskam komunikatora prasmé&m, lai tiktu sadzird@tas, lai sp&tu ietekmé&t savas auditorijas

PRenge, V. (2002).Sociala psihologija. Riga: Zvaigzne ABC. 113.1pp.

"Turpat. 11.1pp.

2Turpat. 36.1pp.

3Turpat. 115.1pp.

4 Travis, E., Lordan, E. J. (2020). Public Relations Theory. Persuasion Theories. SAGE Publications, Inc. P.14
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parliecibu, viedokli vai nostaju, no ta varétu izrietét individa vai sabiedribas kop€ja uzvedibas
maina. Jateic, ka tieSi priekSvélesanu periods, ir spilgtakais piemérs parliecinasanas
komunikacijai, ko politiki izmanto savu kampanu ietvaros. Izbraukuma pasakumi, dazadas
intervijas televizija, socialajos medijos, visos komunikacijas vestljumu nodoSanas kanalos
izskan viens un tas pats narativs, lai aptvertu péc iespéjas vairak publikas. Visbiezak
parliecinaSanai tiek izmantotas publiskas runas, konferences, tieSsaistes video un socialo
mediju zinas. Atkartota saskarsme ar vienu un to pasu stimulu neapzinati padara $o stimulu
pievilcigaku salidzinajuma ar citiem, neierastiem stimuliem.*®
Parliecinasanas komunikacija sevi ietver attiecksmes mainas modeli (anglu val.

Elaboration likelihood model), kurs nosaka, ka ir divi parliecinasanas celi: centralais marsSruts
uz parliecinasanu ir caur aktivu domasanu, periférais - caur atru un virspusigu uztveri, t.i.
cilveki parasti izv€las centralo marSrutu, ja piedavata informacija ir personiski nozimiga un
svariga, periféro - ja ta §kiet maznozimiga.'®Ja zinojums neparada, kada veida var izvairities no
draudos$ajam briesmam, tas nebis efektivs, cilveéks to ignorés vai noliegs (Jepson and Chaiken,
1986).1" Parliecinasanas efektivitati biitiski ietekm@ 3 zinojuma aspekti:

e Cik liela méra zinojums izraisa bailes;

e Vai zinojuma ir vienpusgji vai divpusgji argumenti;

e Cik biezi zinojums tiek atkartots. 1
Amerikanu asociéta profesore Nensija Roda (Nancy Rhodes) un psihologijas, biznesa profesore
Vendija Vuda (Wendy Wood) norada, ka vieglak parliecinat ir mazak izglitotus cilvékus, neka to
sabiedribas dalu, kas ir vairak zino§i.!°
Aristotelis izvirzijis trTs jédzienus parliecinaSanas stratégijai:
e FEtoss apele pie morales principiem. Tekstam jabiit iederigam attiecigos apstaklos. Ir

svarigi, lai auditorija uztic€tos runatajam un redz&tu vina patiesumu.
e Logoss apelé pie apzinas. Ta ir jiusu argumentacijas logiska struktira, kas palidz
panakt vélamo efektu.

e Patoss apelé pie jutam. Ir jasaprot auditorija, jaieliek runa emocijas un izteiksmigi

akcenti. 2°

BRenge, V. (2002).Sociala psihologija. Riga: Zvaigzne ABC. 115.1pp.
1Turpat. 116.1pp.
YTurpat. 114.1pp.
8Turpat.
¥Gass, R.H., Seiter, J.S. (2011).Persuasion. Social Influence and Compliance Gaining. Fifth Edition. 105.Ipp.
2Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 107.lpp.
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Tiek noradits, ka parliecinaSana ir liela dala no ta ka pasaule darbojas, kas sev1 ietver maciSanos,
stradaSanu un socializé$anos.?! Lai izprastu, cik svarigi ir turét klateso$u psihologiju, jasaprot, ko
katra no socialas psihologijas iedalam konkréti p&ta un ka savienojot Sis visas lietas kopa var
nonakt pie individa uzvedibas modela noteikSanas:
e Sociala domasana péta ka més defingjam sevi un ka pienemam spriedumus par citiem.
e Sociala ietekme péta ka veidojas atbilstiba uzskatiem, aizspriedumiem un parliecinasana.
e Sociala uzvediba koncentrgjas uz cilvéka uzvedibas izpausmém ka agresija, attiecibas u.c.
kopsakara veido socialo psihologiju.??
Komunikacijas zinatnieka Valtera FiSera (Walter Fisher) izstradata stastijuma paradigma

apgalvo, ka cilvéku drizak parliecina kads parliecinoss stasts, nevis kads logisks arguments.

21Benoit, W.I., Benoit., P.J. (2008). Persuasive messages. The process of influence. Blackwell Publishing. P.5

22 Heinzen, T., Goodfriend, W. (2021). Social psychology. SAGE Publications, Inc. P.3

BTravis, E., Lordan, E. J. (2020). Public Relations Theory. Persuasion Theories. SAGE Publications, Inc. P.12
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2. SABIEDRISKAS ATTIECIBAS

2.1.  Sabiedrisko attiecibu iespéjas un loma parliecinasanas komunikacija
Sabiedrisko attiecibu nozare ienem aizvien bitiskaku lomu komunikacijas nodro$inasana

starp organizaciju un sabiedribu. Paradoties aizvien jaunam komunikacijas platformam, tiek
izstradatas jau daudz komplicétakas strat€gijas, darbibas plani, aktivitates, tiek izmantoti
pardomati sabiedrisko attiecibu instrumenti un analiz€ti mehanismi ka veiksmigi uzrunat katru
individu atseviSki un sabiedribu kopuma, lai sasniegtu labako rezultatu gan ar mérka grupam -
abpusgji labveligas attiecibas, gan organizacijas pasattistibu. Sabiedriskas attiecibas ir jauzskata
par stratégiskas vadibas funkciju, kas sniedz pievienoto veértibu organizacijam, nepartraukti
analiz&jot to darba vidi, pielago komunikacijas stratégijas un taktiku.?*

Sabiedrisko attiecibu ka parvaldes funkcijas nepiecieSamiba un lietderigums miusdienas
tiek veértéts jau augtaka limeni. Planotas, mé&rkétas, stratégiski veidotas iek$Ejas un argjas
komunikacijas aktivitates lauj attistities, veiksmigi pastavét organizacijai, veidot tas reputaciju.
Sabiedribas informé&sana, sabiedrisko attiecibu specialistam ir jarada skaidrs plans uz ripigas
analizes pamata, ka taktiski un merketi komunic@t ar savam mérka grupam. lesp&jas un funkcijas,
ko nodrosina pareiza komunikacija, ir gana plaSas un daudzveidigas, kuras pareizi pielietojot var
panakt ilgtermina rezultatus.

Sabiedrisko attiecibu uzdevums ir mainit dazadu sabiedrisko grup&umu domas par labu
uznémumam. 2 Lidz ar to PR loma parliecinasanas komunikacija ir vértdjama ka biitiska.
Amerikanu PR praktiki DZeimss Grunigs ( James Grunig) un Tods Hunts (Tod Hunt) apsverot
propagandas un preses attiecibas, sasaistija dazus PR darbibas veidus ar propagandu:
Sabiedriskas attiecibas pilda propagandas funkciju preses agitacijas/ publicitates modeli. 2
Komunikacijas nozimigums un parliecinaSanas teorijas sabiedrisko attiecibu specialista ikdiena
paradas tados parzinu laukos ka mediju attiecibas t.i. preses relizes sagatavoSana, zinu izlaidumi
val formatéti stasti, kas atbilst zinu Zurnalistikas struktiirai, faktu lapas, jautajumu un atbilzu
sesijas, dazada informacijas sagatavoSana par kampanam, informativajiem materialiem,
uznémuma informaciju, pasakumu organizéSana u.c. Savukart darbibas lauki var biit gan valsts,

gan privatais sektors, nevalstiskas organizacijas, dazadi sabiedrisko attiecibu vai reklamas

24 uttrell, M.R., Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications, Inc. P.36
2Gregorija, A. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planosana un vadiSana. Riga: Lietiskas informacijas dienests.
112.1pp.
%Butterick, K. (2011). Introducing Public Relations. Theory and Practice. SAGE Publications, Inc. P.25
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uznémumi u.c. Aréja komunikacija sabiedriskas attiecibas koncentrgjas uz klientiem, medijiem,
u.c. mérka grupam, ar kuram notiek informacijas apmaina.

Sabiedriskas attiecibas parstav gan ieks€jos komunikacijas procesus, gan argjos. Attieciba
uz iek$¢jas komunikacijas nodro§inasanu, janorada, ka darbinieki ka cilvékresurss ir svarigakais
resurss organizacija, batiski, lai organizacijas ickSieng valditu labveéligs klimats, lai darbinieki
tiktu informéti par aktualitateém, saviem pienakumiem, izprastu darba vietas merkus, uzdevumus,
viziju un darbibas laukus. ArT $aja novirziena ir nozimigi pielietot pardomatu komunikaciju, kas
orient€ta uz pozitivas atmosféras veidoSanu un organizacijas mérku sasniegSanu. Mazliet
sarezgitaka ir ar¢jas komunikacijas veidoSana, kas saistas jau ar plasaku informacijas apriti un tas
nodros§inasanu. Nemot vera, ka informacijas jeb vestijuma nodoSanas kanali miisdienas ir daudz
un dazadi, ka ar1 tehnologijam attistoties mainas sabiedribas vélmes un vajadzibas, primari ir
noskaidrot organizacijas meérkauditoriju, lai izprastu ka un kur pareizi ar to komunicét.
Amerikanu PR praktika Dzeimsa Gruniga (James Grunig) pieeja lauj definét uznémuma
sabiedribas no diviem skatu punktiem:

1) Pirmkart, sabiedribas definSana notiek, loti riipigi apsverot, tiesi, kurus cilvékus ietekmés
uznémuma aktivitates un politika.

2) Otrkart, kontrol&jot vidi, ir iesp&jams noteikt sabiedribas grupas, kuram ir ipasa interese
par konkrétajiem jautajumiem un kuru viedokli un uzvediba atstas ievérojamu ietekmi uz
uznémuma aktivitatem.?’

Jasecina, ka atticksme, uzskati un vértibas lidzdarbojas ar citiem faktoriem, lai sp&tu mis
ietekmét. Atsaucoties uz iepriek§ minéto, sabiedrisko attiecibu specialistam ir svarigi mainit
sabiedribas viedokli uzn€émumam par labu, 11dz ar to, parliecinasanas komunikacija ir §is ikdienas
neatnemama sastavdala.

komunikacijas kanali un analiz€tas pieejas sabiedribas parliecinasanai par vienu vai otru
vestijumu.

Jautagjuma par to, ka izmérit komunikacijas efektivitati, komunikacijas pétniece Olga
Kazaka norada, ka komunikacija ir ilgtermina process, kura efektivitati nevar izmérit. Projekta
istenoSanas logikas formul&sanas pieeja (sk. 2.1.att), pétniece uzsver, ka dazadas projekta stadijas
tiek izmantoti atSkirigas metodes un raditaji.?® Vina norada, ka tas, kadi raditaji tiks pétiti, ir

atkarigs no izvirzitajiem mérkiem.

Z'Gregorija, A. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planosana un vadisana. Riga: Lietiskas informacijas dienests.
119.1pp.
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Komunikac
JES
rezultati

Darbibas

Darbiba rezultati

Ieguldijumi

2.1.attels. Komunikacijas efektivitates mérijums

Saskana ar kognitivas disonanses teoriju, ko pétija amerikanu psihologs Leons Festingers
(Leon Festinger) mentala spriedze rodas, kad individi, saskaroties ar pretrunigiem uzskatiem,
sanem jaunu informaciju, kas izaicina rikoties pretgji tam, kam vini tic.?® P&c autores ieskatiem
sabiedrisko attiecibu instrumenti ka socialie mediji un veidotais saturs tajos var tikt versts uz
informaciju, kas vartu but pretruniga ar sabiedribas uzskatiem.

Sabiedrisko attiecibu specialistiem kognitivas disonanses teorija ilustré ka problémas
apzinasanas ne vienmér liek rikoties un daZreiz profesionalu uzdevums ir palielinat kognitivo

disonansi, ar zinojumapmainas starpniecibu.*

2.2.  Sabiedrisko attiectbu kampanu planosana
Kampanas vienm@r ir bijusas masu informé&$anas un parliecinasanas veids.3! Sabiedrisko

attiecibu kampanam ir daudzveidigas formas un kombinacijas. Kampanu TistenoSana tiek
izmantoti dazadi kanali, sakot no socialajiem medijiem un digitalam reklamam beidzot ar
publiskiem pasakumiem. Lai nodotu kampanas v&stijumu savai auditorijai tiek izmantoti dazadi
informacijas formati, kas tiek ripigi izvertéti un nepartraukti uzlaboti, lai sp&tu sasniegt mérka
grupas. Efektivs sabiedrisko attiecibu process balstits uz metodologiju, problému risinasanu un
stingru planosanu.?
Ka apraksta sabiedrisko attiecibu profesore Marija Skota (Maria Elles Scott) PR
kampanas ir:
1) Komunikacijas plans, stratégiski izvélétas dazadas mediju komunikacijas platformas,

kuras cenSas ietekmét konkr&tu auditoriju vai auditorijas. Komunikacijas plans ir

2Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 49.1pp.
PTravis, E., Lordan, E. J. (2020). Public Relations Theory. Persuasion Theories. SAGE Publications, Inc. P.8
0Turpat. P.9
31Scott, E.M. (2020). The PR Campaigns Worktext. SAGE Publications, Inc. P.1
32 Luttrell, M.R., Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications,Inc. P.16
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2)

vienkarss, tacu ar spécigiem ietekmes elementiem. Argumenti tiek biivéti uz faktiem un
skaidro, kapec individam butu jaizvélas tiesi Sis cel§/riciba ka pareiza izvéle.
Plans, lai risinatu kadu problému. Atrisinata probléma sniedz abpusgju labumu ka

organizacijai ta individam.

Savukart tiek definéts, ka PR kampanas nav:

1)

2)

3)

4)

Reklama, lai gan biezi ta tiek saistita ar vardu — kampana. Jaatceras, ka reklama tiek
sponsoréta. PR izmanto daudzas komunikacijas metodes, attiecibas ar medijiem (preses
relizes, pazinojumi u.c.), kas ir neapmaksati plassazinas lidzeklu veidi.

Propaganda. Ta sava pamata balstas uz auditorijas kolektivo emociju radiSanu, tacu biezi
tai nav faktu vai pieradijjumu, ka arT saistas ar neslavas celSanu. PR kampanam ir
nepieciesami ticami fakti, ko sabiedriba saprot, noveérté un izmanto. M&rkauditorija var
brivi izv€leties un pienemt informaciju.

AZiotaza. Patiesibas sagroziSana, intrigu vérpSana jeb ,,Spin”, parspiléta, nepatiesa
informacija, kas sp€j atstat iespaidu un izraisa asu reakciju nav PR kampanas pamata.

PR programma. Ta ir ilgtermina stratégija, kura ieklauta organizacijas &tika, krizes

parvaré$ana, reputacijas uzturésana. *

Efektiva PR kampana parasti izmanto virkni tradicionalos un netradicionalos medijus ka ari

viedoklu Iiderus, lai veidotu ietekmi uz sabiedribu.*®

Visas kampanas sakas ar vienu mérki - palidzét atrisinat kadu problemu.®® Tacu tos var iedalit art

Sadas kategorijas:

1)
2)

3)

4)

5)

InformeSana - jaunas informacijas, 11dz §im nezinamu detalu nodroSinasana.

Problemas aktualizéSana - uzmanibas piesaistiSana kadai problémai, kadiem tas
aspektiem, kam ieprieks netika pieversta uzmaniba.

IzglitoSana - izglitojoSs darbs par prasmém, kuru istenoSanai ir nepiecieSama noteikta
sagatavotiba un zinaSanas.

Parliecinasana - sistematisks darbs ar logiskiem un pamatotiem argumentiem, kura
ietekme auditorijai ir japienem noteikts pasaules uzskats un jaisteno gaidita riciba.
Paradumu maina - viens no vissarezgitakajiem kampanu veidiem, jo cilvékiem nepatik

parmainas un vini negrib mainities pasi.3’

3Scott, E.M. (2020). The PR Campaigns Worktext. SAGE Publications, Inc. P.1

$Turpat. P.1

STurpat. P.1

% Luttrell, M.R., Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications, Inc. P.35
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Ka norada pétniece Kazaka Olga, katrai kampanai ir sakums, beigas, kulminacija, galvenais ir
véstTjums, ko var nolasit jebkura kampanas elementa.®

Visizplatitakas PR kampanas, kas tiek iedalitas $adas grupas: komercialas, izglitojosas,
politiskas, reputacijas un socialas kampanas.>®
Sabiedrisko attiecibu kampanu planoSana tiek izmantota Cetru solu pieeja:

e Tiek veikta izpéte, lai definétu problému.
e Tiek izstradati mérki un stratégija, kas adres€ta problémas risinasanai, tiem jaietver
ietekmes faktors (pieméram attieksmes vai uzvedibas maina, jaunas zinasanas).
e Tiek istenota stratégija un taktika ( tai ir jaatbalsta izvirzitie mérki).
e Tiek mériti Tstenotas stratégijas rezultati. 4°
Galvenais priekSnoteikums veiksmigai kampanai ir darbibu un komunikacijas koordinacija, jo
tikai tad, ja $ie abi faktori efektivi mijiedarbojas, kampana var biit efektiva.*!

Strategija ir vispargja pieeja, kadu izvélas programmai vai kampanai, tas ir koordingjosais
motiva vai faktors, galvenais princips, lieliska doma, logisks pamats taktiskajai
programmai.*?Atsaucoties uz ieprieks mingto, stratégija ir tas ka tiks sasniegts mérkis, bet taktika
ir tas, kas jadara mérka sasniegSanai. Stratégiskais sabiedrisko attiecibu meérkis ir sniegt
ieguldtjumu organizacijas misija, vienlaikus atbalstot noteiktos mérkus.*

ROSTIR (Research, Objectives, Strategies, Tactics, Implementation, Reporting)
strategiskas planoSanas modelis atspogulo misdienu praktiku vajadzibas un sevi ietver $adus
elementus un skaidrojumu : pétijuma diagnoze, mérki, kuriem jabiit izm&ramiem, stratégija,
taktika, realizacija/Isteno$ana, atskaite/novertgjums/rezultati.**

Objektivie vertéSanas principi jeb raditaji vai sasniegts merkis:
e Parmainas uzvediba;
e Atbildes reakcija;
e Parmainas attiecksm&, uzskatos un informétibas pakapé (var noveértét izmantojot

telefonaptaujas, anketas, intervijas);

$"Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 116.lpp.
38 Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 116.1pp
39Scott, E.M. (2020). The PR Campaigns Worktext. SAGE Publications, Inc. P.3
40 Luttrell, M.R,, Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications, Inc. P.36
4 apsa, T. (2002). Sabiedriskas attiectbas. levads teorija un praksé. Biznesa augstskola Turiba. 17.lpp.
42Gregorija, A. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planoSana un vadisana. Riga: Lietiskas informacijas dienests.
130.1pp.
43 Luttrell, M.R.,Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications, Inc. P.35
#“Turpat. P.37
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e Sasniegumi;
e Faktu atspogulojums medijos (saturs, izplatiSana, lasitaji, tirgus dala, satura analize, dati
par lasitaju);
e BudZeta kontrole un izdevigs darfjums.*
Bitisks faktors kampanas isteno$ana ir realizacijas laika plans, kas nosaka solus/posmus darba
plismu un taktikas secibas planosanu, izveido$anu un ievie$anu.*® Véstijuma integritati ietekmé
daudzi faktori, kas nosaka vai v&stijums tiks uztverts nopietni:
e Formats (Ka véstijums tiek nodots sabiedribai? Kadi vizualie t€li doming&?);
e Tonis (Veidojot véstijumu veériba japiegriez noskanai, atmosferai, stilam);
o Konteksts;
e Piemérota laika izvele (ziemassvetku zina, kad ziemassvetki jau beigusies);
o Atkartosana (jo biezak tiek atkartota uzticama informacija, jo lielaka iesp&ja, ka ta
sasniegs mérka auditoriju).*’

Linearas komunikacijas modelis, ko jau pirms 70 gadiem aprakstijis amerikanu
matematikis Klods Senons (Claude Shannon) un zinatnieks Varens Vivers (Warren Weaver)
Versts uz verbala vai neverbala vestijuma nodoSanu personai, vai personu grupai, kura laika
notiek koncentré$anas uz vienvirziena parraidém. Modelis sakas ar personu, Kas ir sititajs, kurs
sak kod&Sanas procesu, parversot savas domas konkréta vestijuma, ko auditorija sp&s nolasit un
saprast. Zina tiek nosiitita izmantojot vairakus informacijas nodosSanas kanalus, lai sasniegtu savu
mérka grupu.*® Modelis it Tpasi izstradats, lai attistitu efektivu sazinu starp siititaju un sanéméju,
ka arf atklats ir biitisks faktors, kas ietekmé komunikacijas procesu - troksnis.*°

Svarigs kampanas uzdevums ir sistematiski veidot paterétaju apzina preces, pakalpojumus

vai zZimola pozicion&jumu, idealaja varianta — panakt kadu vélamo ricibu.>

“5Gregorija., Anna. (2007). Sabiedrisko attiectbu kampanu planosana un vadisana. Riga: Lietiskas informacijas
dienests. 188.Ipp.
4 Luttrell, M.R., Capizzo, W.L. (2021). Public Relations campaigns. SAGE Publications, Inc. P.43
4'Gregorija, Anna. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planoSana un vadisana. Riga: Lietiskas informacijas
dienests. 127.Ipp.
4Browman, M.J. ( 2020). Nonverbal Communication. SAGE Publications, Inc. P.4
“N.A (b.g). Shannon and Weaver Model of Communication. Sk. 31.10.2022.
Izgits:https://www.communicationtheory.org/shannon-and-weaver-model-of-communication/
50 Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 116.Ipp.
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2.3.  Socialie mediji ka sabiedrisko attiecibu instruments
Jaunie komunikacijas tehnologiju riki lauj lietotajiem un organizacijam sazinaties,

sasniegt vienam otru, efektivi mérkét uz galvenajam auditorijam vairakas platformas
vienlaicigi.! Digitalas tehnologijas ir ietekmé&jusas sabiedrisko attiecibu darbibu, palidzot daudz
proaktivaka veida nodroSinat organizacijas mérku sasniegSanu. Socialie mediji ir viens no

sabiedrisko attiecibu instrumentiem (sk.2.3.1.att). %2

leksgja Strategiska

komunikacija planosana

2.3.1.attels. Socialo mediju instrumenti

Socialie mediji ir viena no e-marketinga sastavdalam, ko var veiksmigi izmantot
sabiedrisko attiecibu komunikacijas nodro§inasanai.®® Socialie mediji ir interneta vietnes, kas tiek
izveidotas uz web2.0 koncepcijas pamata, un nodroSina lietotaju satura veidoSanu un
komunikaciju ar citiem lietotajiem, t.sk. informacijas un komentaru apmainu, apsprieSanu,
modifikaciju, balstoties uz socialajam saskarsmém.>*

Socialie mediji izmanto mobilas un timeklvietnes, lai izveidotu interaktivu platformu ar
kuras starpniecibu individi un sabiedribas grupas var dalities, apspriest un kopigi veidot savu
saturu. >

Socialo mediju marketings ir uznémuma aktivitates socialajos medijos, kas dod iesp&ju
interneta lietotajiem (esoSiem, potencialiem paterétajiem) iesaistities daudzpusiga komunikacija
par uznémumu/produktiem/zimoliem, ta konkurentiem un vidi, kas tiesi vai netie$i ir saistita ar
uznémuma darbibu.%®

Ka norada publiski pieejama informacija, 2021.gada popularako informacijas resursu -
televiziju, apsteidza interneta zinu portali un socialie mediji, izpete balstds uz Nacionalo

elektronisko plassazinas Iidzeklu padomes (turpmak - NEPLP) sadarbiba ar tirgus un socialo

SIFreberg, K. (2021). Social Media for Strategic Communication. SAGE Publications, Inc. P.8
52 Page, T.J., Parnell., J.L. (2020). Introduction to Public Relations. Strategic, Digital and Socially responsible
communication. Sage Publications, Inc. P.12
S3praude, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikdcija. Riga: Burtene. 89.Ipp.
4Turpat. 90.1pp.
Mollett, A., Brumley, C., Gilson, C., Williams, S. (2017). Communicating Your Research With Social Media.
SAGE publications, Inc. P.18
Spraude, V., Salkovska., I. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 92.1pp.
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pétijuma centru ,,Latvijas Fakti” veikto pétfjumu.®’ P&c §1 pasa pétijuma rezultatiem popularakie
socialie tikli, kurus respondenti izmanto informacijas iegiiSanai ir Facebook, YouTube,
Instagram. Vienlaikus pétijuma rezultati liek secinat, ka socialo mediju lietoSana ikdiena perioda
no 2018.gada Iidz 2021.gadam augusi par 10%. Atsaucoties uz iepriek§ minéto, darba autore
velas uzsvert, ka Sie raditaji ir butiski sabiedrisko attiecibu jomas profesionaliem, lai sp&tu
izveleties pareizos komunikacijas vestijumu nodoSanas kanalus un saprastu, kur sabiedriba
pavada savu brivo laiku. Jasecina, ka lielaka dala organizaciju tiesi koncentr&jas uz So platformu
lietoSanu, tacu paraléli jaatceras, ka uzneémuma/organizacijas/iestades majaslapa ir ka sociala
marketinga instruments un izplati$anas kanals.%® Majaslapa primari veido iestades télu, lidz ar to
sabiedrisko attiecibu specialistam ir svarigi veidot saturu ne tikai socialo tiklu platformas, bet ar1
organizacijas timeklvietn€. Svarigi, lai majaslapa pieejama informacija ir aktuala, pardomata,
viegli parskatama un uztverama. Strat€giskas komunikacijas nodros§inasanai galvenais uzsvars uz
socialo mediju lietoSanu ka vienu no sabiedrisko attiecibu instrumentiem ir apzinaties, ka ta ir
proaktivas, pozitivas reputacijas izveide tiessaisté.>® Lidzdalibas pakape norada, cik ciesi individs
jiitas saistits ar konkr&to situaciju.®°

Tiek definéts, ka socialais tikls ir interaktiva interneta vietne, kuras saturu veido pasi
lietotaji informacijas apmainas un saskarsmju grupu veidosanas nolika, saskarsmes tiek balstitas
uz draudzibas, kopiga darba, radniecigu kop&jo interesu u.c. pamata.®’ P&c publiski pieejama
sabiedriskas domas pé€tijuma rezultatiem, darba autore v€las pieskarties t€mai par popularakas
interneta vietnes Facebook funkcijam un ka vienu no spécigakajiem sabiedrisko attiecibu argjiem
komunikacijas kanaliem. Platforma dod iesp&u apvienot lietotaju ricibu (produktu pétijumi,
atticksme pret produktu, atsauksme par apkalpoSanas kvalitati) ar reklamas zinojumiem, kas
ietver informaciju par citu lietotaju darbibu. ®2Galvenais ieguvums, ko PR specialists giist,
izmantojot So platformu, ir tulit€jas informacijas aprites nodrosinaSana, lielas auditorijas dalas
sasniedzamiba. Facebook platforma aptver lielu informacijas saturu un palielinot komunikacijas

intensitati tai kltst milzigs speks sabiedribas ietekmé, individa prasmes, resursi, sp&jas un

SNulle, A. (2022). Biezak izmantotais mediju veids Latvija- interneta zinu portali. Sk. 01.11.2022. Izgiits:
https://lvportals.lv/skaidrojumi/339124-biezak-izmantotais-mediju-veids-latvija-interneta-zinu-portali-2022.
S8Praude, V., Salkovska, J. (2018). Satura marketings interneta. Riga: Burtene. 25.1pp.
*Freberg, K. (2021). Social Media for Strategic Communication. SAGE Publications, Inc. P.9
Gregorija, Anna. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planoSana un vadiSana. Riga: Lietiskas informacijas
dienests. 119.1pp.
61praude, V., Salkovska., I. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 115.1pp.
62praude, V., Salkovska., I. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 123.1pp.
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zinasanas veikt noteiktu darbibu.®® Savukart sociala vietne Twitter tick apziméta ka galvenais
mikroemuara veids, kas paredzéts Tsa lietotaju zinojuma publicéSanai (lidz 140
zimém/simboliem), kuru var lasit, uztvert, komentét un parsitit citiem lietotajiem online
rezima. % Twitter vietné ir iesp&ams visatrak reagét uz situdciju, kura notikumi mainas loti
strauji. Sis abas platformas, darba autores ieskatd, ir loti veiksmigi instrumenti véstijumu
nodoSanai savai potencialajai, eso$ajai, vélamajai auditorijai. Véstjjumam ir liela nozime divu
butisku iemeslu dgl, ta ir svariga attieksmes veidoSanas procesa dala, un vestijums var biit tikai
domasanas procesa dala, bet var tikt izmantots arT konkrétam aktivitatem.

Komunikacijas jomas pétniece Olga Kazaka norada, ka organizacijas neapstajas pie
sekotaju skaita palielinasanas, bet méra iesaistes limeni (no anglu val. engagement rate) —
sekotaju procentu, kas ir izradijis aktivitati attieciba uz jiisu profilu.

Specialisti iz8kir Cetras metodes komunikacijai no socialajos tiklos:

e Pasiva komunikacija;

e Aktiva komunikacija,

e Virusa marketings;

e Personiskas saskarsmes.®’

Saja konteksta darba autore uzskata, ka komunikacijas nodro$inasana un lielakas
auditorijas aptverg, svariga ir katra individa iesaiste. Aicinajums uz darbibu (no anglu val. call to
action) ir butiska digitala satura sastavdala, ko organizacijas var izmantot un publicét socialo
mediju platformas, $aja gadijuma aicindjums uz ricibu ir mérktiecigas frazes, kas mudina
auditoriju rikoties.®® P&c darba autores domam, sabiedrisko attiecibu specialisti o funkciju var
veiksmigi pielietot veidojot saturu socialajos medijos, radot piederibas, klatesamibas sajttu

individam, ka arT noskaidrot mérkauditorijas viedokli kada jautajuma.

®Travis, E., Lordan, E. J. (2020). Public Relations Theory. Persuasion Theories. SAGE Publications, Inc. P.6
Praude, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikdcija. Riga: Burtene. 101.Ipp.
5Gregorija, Anna. (2007). Sabiedrisko attiectbu kampanu planoSana un vadiSana. Riga: Lietiskas informacijas
dienests. 124.1pp.
% Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 93.Ipp.
87Praude, V., Salkovska, J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 131.Ipp.
8Capizzo, W.L., Luttrell, M.R. (2018). The PR Agency Handbook. SAGE Publications, Inc. P. 97
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2.4.  Mediju attiecibas un to loma sabiedriskas attiecibas
Mediju attiecibas ir merktiecigas komunikacijas organizéSana ar plaSsazinas lidzekliem un

zurnalistiem. ®*Veidojot mediju attiecibas, vispirms ir svarigi izp@tit, kuri galvenie izdevumi,
televizijas un radio raidijumi, zinu agentiiras, portali un blogi, kas saistiti ar jisu tematu, ir
vispopularakie un ietekmigakie, ta norada komunikacijas pé€tniece Olga Kazaka sava gramata
“Pirma PR gramata”. '° Vipa norada, ka medijiem ir licla loma informétibas Iimena
paaugstinasana, starp personu komunikacijas veicinasana, tas ir cilveki sak vairak apspriest Jiisu
uzdoto tematu, savukart komunikacija Saura loka ievérojami stimulé uzvedibas parmainas lidz pat
draugu un tuvinieku iesaistei.’

Starp mediju attiecibu veidoSanu ietilpst ne tikai preses prelizu izsttiSana, bet ari pasu
preses konferencu, brifingu norises, kuros tiek aicinati mediju parstavji. Tiek sagatavoti visi
nepiecieSamie apstakli pasakuma istenoSanai, t.s. vizualie materiali, €dienkarte, moderators un
jautajumu/atbilzu sesijas. Mediju atziniba nozimé uzticamibu.’? Jaunie sabiedrisko attiecibu
specialisti gréko, sakot rakstit pazinojumus presei tikai p&c pasakuma, neatkarigi no ta vai preses
konference vai kads cits notikums.”

Katram medijam ir svarigi sanemt ekskluzivu materialu’, jo tiek apkalpoti skatitaji,
lasttaji, klausitaji, kas faktiski pieprasa interesantu, saistoSu saturu, sava briva laika pavadiSanas
iesp&jam. P&c darba autores domam, nemot véra, ka saturs var gan izglitot, gan informét, gan
izklaidet, kas var€tu biit viens no lasitakajiem saturiem, zurnalisti tend€ti uz neparastiem un
ekskluziviem stastiem. Gregorija Anna skaidro, ka tiklidz véstijums tiek izpausts, sttitajs zaudé
kontroli par to, ka ar1 interneta starpniecibu nevar pielidzinat neviena cita medija darbibai, jo tas
ir komunikacijas kanals, kas tiek izmantots, lai pavisam unikala veida mainitu, parveidotu,
labotu, kritizetu un vai atbalstitu vestijumu.” Sabiedrisko attiecibu specialistam ir jaapraksta
galvenie mérki un uzdevumi (gan uzn€muma, gan komunikacijas), organizacijas misija, ka art
galvenie véstijumi, kurus uznémums vélas sniegt sabiedribai.’® Vacu komunikaciju zinatnes

profesors Klauss Beks (Klaus Beck) norada, ka tad, kad sabiedriskas attiecibas nav vérstas uz

%N.A. (b.g) Mediju attiecibas. Sk 01.11.2022. Izgiits: http://prholding.lv/sabiedriskas-attiecibas-un-komunikacijas-
vadiba/mediju-attiecibas/
Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 56.1pp.
"1 Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 121.1pp
72 Skots, D.M. (2009). Jaunie marketinga un sabiedrisko attiectbu likumi. Riga: Lietiskas informacijas dienests.
223.1pp.
8Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 61.1pp.
"Turpat. 58.1pp.
>Gregorija, Anna. (2007). Sabiedrisko attiecibu kampanu planoSana un vadiSana. Riga: Lietiskas informacijas
dienests. 97.1pp.
®Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 68.Ipp.
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zurnalistiem un medijiem, neapSaubami, ka uz privatam interesém orientétais PR ietekmé ar uz
publiskajam intereseém orientéto zurnalistiku, un tas pieder pie seviski nozimigiem jautajumiem
ka no komunikacijas politikas, ta arT no normativa viedokla.’’

Mediju attiecibas ir viens no sabiedrisko attiecibu aréjas komunikacijas kanaliem.
Sabiedribas viedoklis, vairuma gadijumu, veidojas tie$i no mediju raditas ietekmes, kuri veido
zinu rakstus un nosaka t€mas, informacijas segmentus, kas cilvékiem ir jazina, par ko ir jaruna un
jainteres€jas, kas ir jaieklauj sava dienaskartiba. Publicitates nodroSinasana un atpazistamibas
veicinaSana, darba autores ieskata, ir galvenie mediju attiecibu uzdevumi, kas palidz
sabiedriskajam attiecibam sasniegt konkréto mérkauditoriju. Jautajuma par to vai mediju attiecibu
uztur€Sana vienmer ir veért€jama ka pozitivs pienesums sabiedriskajam attiecibam ir griiti spriest,
jo reizém publicéta informacija var saturét arl negativu raksturu vai nokrasu. Reizém mediju
attiecibas var nozimé&t sadarbibu ar plaSsazinas lidzekliem, lai izvairitos no maldinoSas un
nepatiesas informacijas, kas izskang€jusi par Jiisu uznp€mumu, piemeram, zurnalists var verties pie
attieciga uznémuma, lai sanemtu detaliz&€tu informaciju par izskangjusam baumam, $aja gadijuma
ir jaspgj parliecinat, un sniegt pietickami izvérstu viedokli, lai netiktu ietekm@ts uznémuma tels.’®
Lidz ar to svarigi ir novertét mediju attiecibu efektivitati. Mediji ir viens no spécigakajiem
rikiem, informacijas nodoSanai masam un atsaucas uz neapmaksatu publicitates nodro§inasanu,
pret&ji apmaksatai reklamai.’”® Mediju attiecibas var raksturot ka uznémuma mijiedarbibu (tiesi
vai ar starpnieku starpniecibu) ar redaktoriem, reportieriem, zurnalistiem (valsts, regionalajiem,

specializétajiem medijiem).%

""Beks, K. (2021). Mediju un komunikacijas zindtne. Riga: SIA Biznesa augstskola Turiba. 199.1pp.

8 Page, T.J., Parnell., J.L. (2020). Introduction to Public Relations. Strategic, Digital and Socially responsible
communication. Sage Publications, Inc.P.13.

Capizzo, W.L., Luttrell, M.R. (2021). Public Relations Campaigns. SAGE Publications, Inc. P.41

8 page, T.J., Parnell., J.L. (2020). Introduction to Public Relations. Strategic, Digital and Socially responsible
communication. Sage Publications, Inc.P.13.
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3. MARKETINGS

Komunikacijas jomas pétniece Olga Kazaka norada, ka par vienu no Kklasiskajiem
marketinga modeliem tiek uzskatits AIDA (A- attention/awareness (uzmaniba/apzinasanas), I-
interest (interese), D- desire/decision (vélme/lémums), A- action (riciba), un ka modelis apraksta
stadijas, caur kuram iziet patérétajs cela uz iegadi, vai citas vélamas ricibas izpildi.* Modelis
1911.gada tika papildinats ar stadiju S —satisfaction/apmierinatiba un ietver patérétaja pieredzes
novértgsanu.

Profesors Valérijs Praude norada marketinga veidus, kanalus un komunikacijas

pieejamibu zemak minétaja tabula (sk.3.1.tabula).

3.1.tabula. Marketinga komunikacijas veidi, izplati§anas kanali un pieejamiba & (gramatas

autoru veidots attels)

Marketinga Marketinga komunikdcijas Marketinga komunikdcijas
komunikacijas izplatiSanas kanali pieejamiba
veids
Televizija Masveida televizijas kanali (televizijas Majas, dzivoklos, sabiedriskas vietds,
parraides, filmas, telesovi, TV-veikali u.c. tirdzniecibas zales, izklaides vietas,

macibu iestades

Radio Radio raidstacijas (sludindjumi, uzdevumi, Majas, dzivoklos, sabiedriskas vietas,
spéles). Produkta realizacijas veicinasanas tirdzniecibas zalés, izklaides vietas,
pasakumi darba vietds
Interaktivie Uznémuma/produkta majaslapa, socialie Interneta, e-pasta
mediji mediji, socialie tikli (emuari, mikroemuari,

forumi, e-pasts, banera reklamas)

3.1.  Socialais marketings
Socialam marketingam ir socials mérkis, sabiedribas ilgtermina labumam un labklajibai,

kura programmas galvenais meérkis ir sabiedriba. Tas tiek lietots, lai veicinatu socialas izmainas

uzvediba, kas sniedz abpusgju labumu gan individam, gan sabiedribai.®*

81Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 117.lpp.

8 Turpat.

8praude, V., Salkovska, J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 165.Ipp.
25




Socialais marketings ir:

1) uzvedibas ietekm&Sana 2) sistematisks planoSanas process, kas palidz piem&rot marketinga
principus un metodes 3) koncentr&jas uz prioritariem auditorijas segmentiem 4) sniedz pozitivu
labumu individiem un sabiedribai.®® Socialais marketings ta nav konkréta marketinga teorija,
drizak process, kurs atsaucas uz komercialo marketingu.®

Sociala marketinga specialistu merkis ir ietekmét uzvedibas mainas, pienemt jaunu

uzvedibu, noraidit nev€lamu uzvedibu, mainit pasreiz€jo uzvedibu un pamest nev€lamu
uzvedibu.8’ Vairuma gadijumu sociala marketinga principus un panémienus izmanto tie, kas ir
atbildigi par sabiedribas uzvedibas ietekméSanu, lai uzlabotu sabiedribas veselibu, novérstu,
traumas, aizsargatu vidi, veicinatu sabiedribas iesaisti$anos un uzlabotu finansialo labklajibu.%®

Dazi no pieméram, kadas parstavniecibas izmanto socialo marketingu sabiedribas

izglitibas un profilakses pasakumos — Slimibu kontroles un profilakses centri, Starptautiskas
veselibas ministrijas, Valstu veselibas ministrijas, Nacionalas bezpelnas organizacijas, Vides
agentiiras, socialo pakalpojumu agentiiras, korporacija u.c.®® Attiecigi izrietot no ieprieks min&ta,
ar socialo marketingu tiek uzsverti tadi jautajumi ka atkritumu skiroSana/parstrade, dzivnieku
aizsardziba, izglitibas iesp&jas, gimenes planos$ana, brivpratigais darbs, fiziskas aktivitates,
veselibas uzlabosana, HIV/AIDS, bérnu drosiba, vides uzlabosana u.c.®

Sociala marketinga kriteriji tiek aprakstiti saucamaja ,,Klientu trijstiiri’, kas sastav no 8

punktiem:

1) Orientacija uz klientu - jaizprot individa stavoklis, ar kuru vin§ saskaras un
problémas parvaréSanas mehanismi. Javeic mérkauditorijas noveéroSana, datu
apkopoSana un jaizprot, kas cilvékus motivé mainit ricibu, viedokli, uzskatus;

2) Fokuss uz uzvedibu - Qalvenais mérkis, kuram jabit realam un sasniedzamam ir
uzvedibas izmainu mériSana. Uzsvars ne tikai uz pasu uzvedibas mainu, bet spgju
ietekmét un noturét pozitivu uzvedibu ilgstosa laika perioda;

3) Teorijas pielietoSana

4) Insight - dzilaka izpratnes un ieskata veidosana par cilvéku dzivi un uzvedibas mainas

faktoriem. Galvenais uzdevums ir identificét ieskatu, izprotot uzskatus, attieksmi,

8Tuten, T.L. (2019). Principles of Marketing for a Digital Age. SAGE Publications, Inc. P.9
®Kaotler,P., Lee, N.R. (2019). Social Marketing. SAGE Publication. P.6
®Eagle, L., Czarnecka, B., Dahl, S., Lloyd, J. (2020). Marketing Comuunications. SAGE Publications, Inc. P.5
8Kotler,P., Lee, N.R. (2019). Social Marketing. SAGE Publications, Inc. P.6
®Turpat. P.14
8\Weinreich, K.N. (2010). Hands- On Social Marketing. Second edition. SAGE Publications, Inc. P.4
% Weinreich, K.N. (2010). Hands- On Social Marketing. Second edition. SAGE Publications, Inc. P.5
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Skerslus parmainam un potencialos uz parmainam verstos faktorus, kas ir raksturigi
auditorijai;

5) Parmainu uztverS$ana - sociala marketinga uzmanibas centra ir vertibas paradiSana
“klientam”. Produkta veértiba nav paSa fiziskaja produkta, bet gan pakalpojuma,
labuma vai vertiba, ko tas sniedz klientam. Socialaja marketinga galvenais produkts ir
ieguvums, ko cilveki iegiist, Tstenojot programmas mérki. Svarigi, ka piedavatais
ieguvums ir kaut kas tads, ko novérté mérkauditorija;

6) Konkurence - mé&ginot ictekmét uzvedibu, vienmeér biis virkne konkur&josu faktoru,
kas stradas, lai mazinatu vélamas izmainas. Izskir argjo konkurenci, kas ir cilveki,
vide, socialas normas un ieksgja konkurence, kas ir jutas, attiecksme, ieradumi,
atkariba);

7) Segmentacija - process, kas cilvékus var iedalit grupas péc lidzigiem uzskatiem,
vertibam, uzvedibu. Sis palidz izprast atskirigo un kopigu starp sabiedribas grupam un
atrast iedarbigako veidu mérka sasniegSana;

8) Metozu pielietojums - galvenais princips ir izstradat pielagotu, uz pieradijumiem
balstitu risinajumu, lai sasniegto vE€lamo uzvedibas mainu, piem&ram ne tikai
informésana par eso$o problému, bet ari izglitosana par to.%

Apkopojot iepriekS minéto, galvenais uzsvars jaliek uz to, ka socialais marketings ir ka

sistematisks, stratégisks ilgtermina aktivitasu process, kur§ koncentrgjas uz individu vai
sabiedribu kopuma, ar mérki ietekm& un mainit uzvedibu, paradumus, uzskatus. letvertie

vestijumi balstas uz aicinajumu rikoties, veicinot pozitivas parmainas.

3.2.  Influenceru marketings
Influenceru marketings ir pavisam nesen radies socialo mediju marketinga veids un sevi

ietver jaunu profesiju — influenceris. Ka norada interneta pieejama informacija influenceri ir
savas jomas jeb nisas specialisti, viedoklu lideri, kas veido saturu, atsauksmes par produktiem vai
pakalpojumiem. Influenceris laika gaita ir kluvis par uzticibas avotu sabiedribas grupam un
individiem. Auditorija grib lidzinaties, sekot, ieklausities, ietekméties, sanemt atbildes uz saviem

jautajumiem. Slavenibas un eksperti ir svarigi gan problémas aktualiz€Sana, gan nakamajai

%1 Reynolds, L., Merritt, R., French, J. (2011). Social Marketing Casebook. SAGE Publications, Inc. P.18
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stadijai- auditorijas sagatavosanai uz ricibu.®? Komunikacijas pétniece Olga Kazaka norada, ka
sada veida auditorija sak nopietnak aizdomaties par jautajumu, pielaiko to sev, apsver par un pret
attieciba uz dazadiem risinajumiem, Kas ir saistiti ar varbiit€jo uzvedibas mainu vai kadu ricibu.
Kampanas efektivitate liela méra ir atkariga no uzticé$anas pakapes avotam.%

PR agentira GolinRiga veikusi pétijumu par Latvijas influenceru kategorijam mikro,
medium, makro un to pretendentiem. Sava majaslapa agentiira norada, ka apvieno influenceru
attiecibu makslu un zinatni, lai noteiktu, kas var atri palidz&t izplatit zinas vispiemérotakajam
auditorijam, $1 stratégiska domasana lauj izveidot saikni ar cilvékiem, kuri sniegs vislielako
ietekmi. Influenceru nozare ir ciesi saistita ar socialo mediju marketingu, un viena no prognozém

— saistiba klus vél ciesaka, jo socialo mediju tendences iespaido ietekmétaju “zvaigznes” un

viedoklu Iiderus.%*

92Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 117.1pp.
%Turpat. 121.1pp.
% Riga Comm. (2020). Ietekmétajs ir neizbeégama marketinga sastavdala. Sk. 18.12.2022. Izgiits:
https://rigacomm.com/lv/ietekmetajs-ir-neizbegama-marketinga-sastavdala/
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4, METODOLOGIJA

Metodologija ir veids ka organizét zinasanas noteikta realitates apjoma, ta nosaka
zinatniskas darbibas teorétiskos un praktiskos visparigos principus un panémienus, ka ari sniedz

atbildi uz jautajumu : ka atklat patiesibu? *

4.1. Kvantitativa kontentanalize
Satura analize jeb kontentanalize ir viena no popularakajam kvantitativo p&tniecibas

metozu tehnikam. *® Dokumentu analize jeb dokumentu pétijums ir datu vaksanas metode, kas
akcenté pasu datu formu, ta lauj iegiit informaciju, lai izvértétu noteiktas paradibas/procesus.®’
Primarie dokumentu autori ir cilvéki, kas ir bijusi pétamo paradibu liecinieki, bet sekundarie
dokumenti ir sastaditi p&c intervijam ar aculieciniekiem vai lasot primaros dokumentus.®

Kontentanalize jeb satura analize ir jebkura pé€tniecibas metode, kas lauj veikt
secindjumus, satura identificgjot noteiktas 1pasibas. Ta ir neuzkritoSa metode, kas lauj petniekiem
analiz€t salidzinosi nestruktur&tus datus par to nozimi, simboliskajam Tpasibam ka arT iesp&jamas
komunikativas lomas.% Kvantitativs kontentanalizes mérkis ir skaitliski pamatots zinojuma
kopsavilkums, kura empiriskie novérojumi balstiti uz reali uztveramam paradibam.'%
Tiek aprakstits, ka kontentanalizes 5 galvenie mérki ir :

e Aprakstit zinojuma satura bitiskakas 1pasibas;

e Raksturot zinojuma satura raksturlielumus;

e |zdarit secinajumus par satura veidotajiem;

e lzdarit secinajumus par zinojuma auditorijam;

e Paredzét satura ietekmi uz auditoriju.'%!

Kontentanalizes kvalifikacija tiek piedavatas $adas kategorijas:

%Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 23.1pp.

% Neuendorf, K.A (2016). The Content Analysis Guidebook, SAGE Publications, Inc. P.1

%"Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: strategijas, dizaini, metodes. Riga: Raka.188.lpp.

%Turpat.

9K rippendorff, K. (2018). Content Analysis. SAGE Publications, Inc. P.51

100 Neuendorf, K.A (2016). The Content Analysis Guidebook, SAGE Publications, Inc. P.21

101 Macnamara, J. (2005). Media Content Analysis: It uses, benefits and best practice methodology. Izgiits:
https://www.researchgate.net/publication/267387325_Media_Content_Analysis Its Uses Benefits_and Best Practi

ce_Methodology
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e Pragmatiska satura analize (klasificé zimes atbilstosi iesp&jamajiem c€loniem un sekam,
piemé&ram, tiek saskaitits, cik reizes paradas kads konkréts vards (vardi) vai teksti, kas
rada labveligu efektu attieciba pret auditoriju).

e Semantiska satura analize (klasificé zimes atbilsto§i to nozimei, ka tiek atspogulota
informacija). Sevi ietver apzZim&jumu, atribiicijas un apgalvojumu analizi.

e Zimju analize.%

Kvantitativas petniecibas metodes ir strukturiz&tas metodes, kas balstas un lielu izlasi un
statisko analizi, lai noteiktu kvantitativos raditajus par patérétaju ricibu tirgi, mérkauditoriju,
komunikacijas efektivitati u.c. 13

Kvalitativie pétijumi parasti ir deduktivi, objektivi un visparigi, tiek izmantoti
noverojumi, lai parbaudttu teorijas, objektivitate balstas uz to, ka petnieka ietekme uz rezultatiem
ir minimala, visparigums balstas uz jebkadu datu vakSanu, kuru izp€te un noverojumi Spgj
apstiprinat vai noliegt izvirzito hipotézi. 1%

Profesors Valérijs Praude un pétniece Jelena Salkovska piedava kvalitativo un
kvantitativo p&tniecibas metozu salidzinajumu (Sk. 4.1.1.tabula). Ka tabula ieklauta informacija
apliecina, metodes ir diezgan saistoSas un papildina viena otru.

105

4.1.1.tabula. Kvalitativo un kvantitativo pétniecibas metozu salidzinajums

(gramatas autoru veidots attéls)

Kriterijs Kvalitativas metodes Kvantitativas metodes

Merkis Gt izpratni par pateretdju ricibas Noteikt datu daudzumu un

pamatiemesliem un motivaciju, formulét | visparinat izlases rezultatus par

hipotézes, atklat ieksejas likumsakaribas noteiktu iedzivotaju dalu.
Prasibas Nav prasibu ticamibai Nepieciesama augsta ticamibas
ticamibai pakape
Izlases apjoms Netipiskas auditorijas maza izlase Tipiskas auditorijas liela izlase
Izlases metode Tipveida izlase Nejausa izlase
Datu vaksana Nestrukturizéta Strukturizeta
Vienas intervijas 5 - 15 miniites

ilgums1-3h

102K rippendorff, K. (2018). Content Analysis. SAGE Publications, Inc. P.53
103 praude, V., Salkovska, J. (2015).Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene.312.1pp.
1%Morgan, L.D. (2013). Integrating Qualitative and Quantitative Methods. SAGE Publications, Inc. P.9
105praude, V., Salkovska, J. (2015).Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 293.1pp.
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4.1.1.tabulas turpindjums

Datu apstrade un Neizmantojot statistiskas metodes Izmantojot statistiskdas metodes
analize
Rezultats Sakotnéjie dati turpmakai Rekomendadcija lemumu
apstradei pienemsanai

4.2.  Interneta aptauja
Aptauja ir sistematiska datu vakSana ar anketas - ipa$i izstradata jautagjumu un atbilzu

varianta saraksta —palidzibu, ko aizpilda respondents vai intervétajs.'%® Aptauja ir vispopularaka
pirmreizgjas informacijas vakSanas metode. Aptaujas dod iemeslu konstatet, kas notiek, savukart
fokusgrupas palidz noskaidrot, kap&c tas notiek un ka var ietekmét situaciju.'%’

Asociéta profesore Kristine Martinsone sava gramata ,Jlevads Pétnieciba. Stratégijas,
dizaini un metodes” norada, ka aptauja lauj iegit empiriskas izp&tes datus, un parsvara ir
ekonomiski izdevigas, lauj ietaupit laiku un citus resursus, 1% vina apraksta, ka aptaujas formas
var iedalit mutiskajas un rakstveida aptaujas, un ka tiesi strat€gijas pétijumos visbiezak izmanto
aptaujas ar slégtiem jautajumiem, kuros tiek piedavats noteikts alternativu atbilzu skaits, netiek
dota iesp€ja paskaidrot savu atbildi. Anketa ir viens no procesa elementiem, kas sakas ar mérku
noteik§anu un beidzas ar datu analizi un rezultatu kopsavilkumu.!%®

Aptaujam ir gan savas priekSrocibas, gan trukumi, kurus apraksta daudzi péetnieki.
Galvenais trikums, ko apraksta profesore Martinsone ir tas, ka aptaujas ir virspusigums un
elastibas trikums, ne vienme@r izmantojot internetaptaujas ir iesp&a nodroSinat lielu atpakal
sanemto atbilZu skaitu. Savukart daZas no prieksrocibam, izmantojot online aptauju:

e Atrums (anketa, kas ievietota kada populara interneta vietné 1sa laika var sasniegt lielu
respondentu skaitu);
e Auditorija (respondentu segments var bit loti plass, pieméram, skolotaji, studenti, seniori

u.c.);

106 praude, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene.318.Ipp.
107Kazaka, O. (2019). Pirma PR gramata. Trendsetter Publishing. 51.1pp.
1%8Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 159.1pp.
1%Ritter, A.L., Sue, M.V. (2012). Conducting Online Surveys. SAGE Publications, Inc. P.9
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e lzmaksas (salidzinot ar citam datu vakSanas metodém online aptaujas ir
visekonomiskakais veids, ka iegit datus no plasa, geografiski izkliedéta respondentu
skaita);

e Anonimitate (anonimitate lauj respondentiem brivak un godigak atbildét uz

jautajumiem).!°

4.3. Intervija

Intervija ir visplaSak izmantota kvalitativo datu vaksanas metode, kur intervétajs uzdod
jautdjumus vienam vai vairakiem intervéjamiem, lai iegiitu kadu informaciju.

Kvalitativas pe€tniecibas metodes palidz atklat jaunas likumsakaribas, kas netika
konstatgtas, lietojot kvantitativas metodes, kuras sniedz atbildes uz jautajumiem: “Kas?”, “Ko?”,
“Kam?”, “Ar kadu efektu?”, bet nesniedz atbildes uz jautajumiem: “Kapéc?”, “Ka turpmak
rikoties?” Tas notiek tadél, ka §is metodes apelé uz cilvéka apzinato verbalo Iimeni.'?

Kvalitativas metodes nevar kalpot par pamatu planosanas riku kvantitativas izpétes
nodro$inasanai, tas var palidzet labak definét un izprast problémas, ka arT izteikt hipotezes, pirms
tiek ierosinata kvantitativa izp€te, vai novertét ierosinatas kvantitativas izpétes veida piemérotibu
un novértét planoto mérkauditoriju.t*3
Pastav tris galvenie interviju iedalfjuma krit€riji:

1) P&c intervijas formas jeb strukturétibas Iimena (var iedalit strukturétas intervijas,

dalgji strukturétas intervijas un nestrukturétas jeb atvertas intervijas).

2) Péc distances telpa jeb starp interv€jamo un intervétaju (var izdalit personigas un

attalinatas intervijas t.i. telefonintervijas, intervijas pa e - pastu).

3) Péc intervéjamo skaita (var iedalit individualajas un grupu intervijas jeb

fokusgrupas).
Kvalitativas metodes var izmantot, lai dzilak izanaliz€tu dazadu patérétaju uzvedibu,

piem@ram attieksmi un uzskatus ietekmé&joSos pamatiemeslus. ** Padzilinata intervija ir

110 Ritter, A.L., Sue, M.V. (2012). Conducting Online Surveys. SAGE Publications, Inc. P.18

MMartinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 169.Ipp.

U2prayde, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene.296.1pp.

13Turpat. 296.1pp.

WMartinsone, K. (2011). Ievads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: Raka. 170.1pp.

USpraude, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 297.1pp.
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nestrukturizeta tie$a intervija, kas notiek starp respondentu un intervétaju, lai noskaidrotu un
novértétu individa pamatmotivaciju, vina attieksmi un izjiitas attieciba uz pgtamo tematu.®
Faktorus, kas nosaka cilvéku ricibu tirgh, parsvara vini pasi neapzinas, tomér liela

kvantitativo pétijumu izlase padara rezultatu par pietickami ticamu un prognozgjamu.'*’

4.4. Pétijjuma dizains
Bakalaura darba pétijuma tika izmantota kvantitativa kontentanalize, ar kuras palidzibu

pirmkart analizéts Finansu izlikoSanas dienesta socialo mediju ierakstu saturs. Ar §1 metodes
pielietojumu izveidoti kritériji, péc kuriem analizéts publicétais 1) ieraksta saturs; 2)ieraksta
veids; 3) sekotaju iesaistes limenis; 4) publikacijas datums. Iepriek$ minétas p&tniecibas metodes
analizes cela, tiks iegiiti secinajumi par FID kampanas ,,Zini naudas li(T)kumus” popularakajam
satura kategorijam, publikacijam, kas péc sekotaju iesaistes ITmena bis ,,uzrunajosakas”. Tika
apliikots kadu taktiku FID izmantota kampanas meérka sasniegSana péc Sadiem krit€rijiem
1)vizuala komunikacija; 2) parliecinasanas komunikacija; 3) publikacijas medijos. Sis kategorijas
atklaja, kadus instrumentus FID izmanto, lai istenotu taktiku. Kadi ir bijusi kampanas vizualas
identitates elementi socialajos tiklos, kadi un vai efektivi izmantoti parliecinasanas komunikacijas
riki un vai tie spgjusi ietekmét sabiedribas uzskatus par finanSu noziegumu apkarosSanu.
Publikacijas medijos jeb FID partneriba ar medijiem lava izsecinat, kuri no Latvijas
nacionalajiem, regionalajiem, elektroniskajiem plassazinas lidzekliem kampanas perioda ir
palidz&jusi nodroSinat plasu atpazistamibu un publicitati par dienesta darbibas jomam un
kampanas norisi. V&l viena kvantitativa metode, ko darba autore pétijuma izmantoja bija aptauja.
Respondentu sasniegianai un aptaujas sagatavosanai tika izmantots riks visidati.lv. Sis metodes
ietvaros, sagatavota aptauja, sasniedzot 100 respondentus, un ieklaujot slégta tipa jautajumus,
kuri bija mérkéti uz sabiedribas izpratnes un zinaSanu Iimena noteikSanu par FID, ta darbibas
jomam, kompetencém, ka ar1 par kampanas ,,Zini naudas li(1)kumus” aktivitatém un véstijjumiem,
nemot vera, ka §1s abas t€mas ir kampanas galvenais mérkis.

Attieciba par kvalitativo pétniecibas metodi, darba autore izmantoja interviju ar FID
SAKN vaditaju Martu Jaksonu. Tika noskaidroti kampanas galvenie instrumenti, mérki, véstijumi
un komunikacijas kanali.

Izmantojot minétas petniecibas metodes darba autore ieguva atbildes uz pétnieciskajiem

jautajumiem, ka arT plasus un interesantus secinajumus par ieglitajiem rezultatiem.

18praude, V., Salkovska., J. (2015). Integréta marketinga komunikacija. Riga: Burtene. 304.1pp.
T urpat. 296.1pp.
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S. EMPIRISKA DALA

5.1.  FinanSu izlukoSanas dienesta kampanas ,,Zini naudas li({)kumus” komunikacijas
raksturojums
FinanSu izliikkoSanas dienesta ka vadosas iestades NILL novérsana viena no galvenajam

darbibas jomam ir finansu izlukos$ana — datu apkoposana un datu analize par personu (gan fizisku,
gan juridisku) veiktajiem finansu darfjumiem.!!® Savukart finansu izliko$anas mérkis ir izprast
finanSu darTjumu butibu, lai identific€tu iesp&jamas prettiesiskas darbibas, piemeéram, izvairisanos
no nodoklu nomaksas, korupciju, noziedzigi iegitu lidzeklu legalizaciju.’® Finansu izliiko$anas
dienests aktivi iesaistas dazados sabiedribas izglitoSanas procesos, uzsvaru liekot uz finansu
pratibu (definéts, ka ta ir zinasanu, atticksmes un prasmju kopums, kas ved uz privato finansu
stabilitati, palidz sasniegt mérkus un veido finansialo labklajibu'?), taja skaita riko seminarus,
lekcijas, forumus, izbraukumus un isteno ikgad@u kampanu, aicinot parbaudit ikvienam savas
zinasanas nelikumigu darbibu saskatiSana, novér$ana un notversana.

Pasreizeja bridi pastavosa sociala probléma par finanSu noziegumu picaugumu,
visticamak nav sabiedribas prioritate, ka piemeéram raizes par drosibu, veselibu, vardarbibu, vides
aizsardzibu u.c. pieméri, tacu ir diezgan bitiska. Sabiedribas informétiba, izpratnes veidosana un
savstarpgja komunikacija ir svarigs pamats, lai jebkura gadijuma, ikviens no mums, apzinatas vai
neapzinatas ricibas vadits, neiesaistitos kada finanSu nozieguma.

2018.gada augusta FinanSu izlukoSanas dienests rikoja pirmas noziedzigi iegiitu lidzeklu
legalizacijas novérSanas dienas, kad galvena auditorija bija tiesibaizsardzibas iestades -
prokuratiira, policija, ministrijas.*?! Sada informacija pieejama tikai zinu portala Ivportals.lv, pasa
dienesta majaslapa, darba autore detalizétaku informaciju neatrod. Jau 2019.gada rudent ar plaSu
publicitati socialajos medijos tika atspogulots, ka FID aizsak izglitojoSo kampanu ,,Zini naudas

li(Hkumus”, lai inform&tu sabiedribu un veicinatu tas izpratni par finansu noziegumu veidiem,

118 Finan3u izlikoSanas dienests. (b.g). Darbibas jomas. 1zgits no: https://fid.gov.Iv/lv/darbibas-jomas

19Turpat.

120NLA. (b.9). Finansu pratiba. Sk.21.11.2022. Izgits: https://www.finansupratiba.lv/

121 Helmane, 1. Lvportals.lv (2019). Spélé un zini! Ka neklit par “naudas miili”, “lupatu lelli” vai “Rietumu
agentu”. Sk. 14.11.2022. Tzguts: https://Ivportals.lv/norises/309574-spele-un-zini-ka-neklut-par-naudas-muli-lupatu-
lelli-vai-rietumu-agentu-2019
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1icibu, riskiem un ka spét no tiem izvairities. 1?2 Noradits, ka atklasanas pasakuma FID uzsvéra —
»Kampana tiek rikota, lai uznémgji un sabiedriba iemacas atpazit ,sarkanos karogus”!
Vienlaikus atzimgjot, ka tolerance pret noziegumiem ir nepielaujama.'?® Ar diskusiju ,,Kapéc
cilveki iesaistas finanSu noziegumos”, pasakuma piedalijas FID priekSniece Ilze Znotina, LU
profesors socialaja psihologija Ivars Austers, socialantropologs Andris Saulitis un uznémumu
parstavji. Ka ieprieks tika aplukots darba teorétiskaja dala, sabiedriba zinamu cilvéku iesaiste ka
parliecinasanas komunikacijas dala, sabiedrisko attiecibu aktivitaSu istenoSana, ir pietiekami
veiksmigs instruments, lai mérka grupas spetu vairak uzticéties, ieklausities viedoklu lideros,
ekspertos, pievérsties un iesaistities, vienlaikus kopigas valodas izveide balstas uz lidzigiem
uzskatiem un veértibam. No komunikacija stratégijas viedokla raugoties, arT 2022.gada kampana
tika atklata augsta limena starptautisku forumu, kas tika istenots kopa ar vietgjiem un
starptautiskiem ekspertiem, veidojot diskusijas par FID mérkiem, paradito un nakotnes vizijam
jeb iecereém.
Socialie mediji

Socialie mediji ka viens no misdienas galvenajiem sabiedrisko attiecibu instrumentiem
tiek izmantots jebkura ar&jas komunikacijas istenosana. Publiski pieejama informacija norada, ka
komunikativo véstijumu nodosana Finansu izlikoSanas dienests izmanto socialo tiklu platformas
Facebook, LinkedIn, mikro blogosanas vietni Twitter, video koplietoSanas tieSsaistes socialo

timek]u vietni YouTube ka arT parvalda savu majaslapu fid.gov.Iv (sk. 5.1.1.tabula).

5.1.1.tabula. Finansu izlikoSanas dienesta socialo tiklu platformas (Dati izgiiti 20.11.2022)

Komunikacijas Facebook Twitter LinkedIn YouTube
kanals
socialajos
tiklos
Sekotaju skaits 924 469 6354 44

Majaslapa ka iestades t€ls ir loti svariga platforma visas biitiskas informacijas ieguvei ar1

prieks tas sabiedribas grupas un partneriem, kuri ikdiena, pieméram, izvélas nesekot Facebook,

122 Finan3u izltikoSanas dienests. (15.10.2019). Akcija ,, Zini naudas li()kumus” izglitos par finansu noziegumu
riskiem. Sk. 14.11.2022. Izguts: https://www.fid.gov.lv/lv/aktualitates/akcija-zini-naudas-liikumus-izglitos-par-
finansu-noziegumu-riskiem
123juristavards. (17.10.2019). lize Znotina: Més turpinasim biit neiecietigi pret Latvijas finansu sistémas launpratigu
izmantosanu. SK. 14.11.2022. Izgits: https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-znotina-mes-turpinasim-but-
neiecietigi-pret-latvijas-finansu-sistemas-launpratigu-izmantosanu/
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Instagram vai Twitter. Tiek iz8kirti 4 galvenie mérki majaslapas izveidei: 1) uznémuma
tels/reputacija; 2) informacijas sniegSana; 3) komunikacijas veidoSana; 4) produktu/zimolu
pardosana/pirk$ana.'?* Péc darba autores domam, FID realizé pirmos tris mérkus. Svarigi, lai
majaslapa pieejama informacija vienmer ir aktuala un atjaunota, lai ta ir viegli parskatama un sp¢j
radit pozitivu iespaidu par iestadi ka tadu. P&c majaslapas aplukoSanas darba autore secina, ka ir
izveidota atseviska sadala ar nosaukumu ,,Naudas li(1)kumi”, kur vienuviet apkopota informacija
par kampanas aktivitatém un materialiem, kuriem nav ,,laika notecgjuma”. Autore secina, ka $is
taktikas elements, atgadina ikvienam portala apmeklétajam par kampanas esamibu, un izglitojoso
materialu pieejamibu jebkura laika. Attiecigi majaslapas ka galvena komunikacijas kanala

popularizgsana (sk. 5.1.2.att).

i\ Finandu iziokosanas dienests Par mums. Naudas li(i)kumi

Finansu izlukosanas
dienests

Tesniegt zipojumu

Meklét personu
sankdiju sarakstos

M rreiningfidgoviv

5.1.2.attels.FID majaslapas titullapa

Atsaucoties uz 5.1.1.tabulas pieejamo informaciju, dati norada uz Finansu izliiko$anas
dienesta spécigakajiem komunikacijas kanaliem, sarindojot tos péc sekotaju skaita. LinkedIn ka
pasaulé vadosais profesionalu socialais tikls, kuru izmanto gan privatpersonas, lai atrastu darbu,
prakses vietu, gan uznémumi, lai stiprinatu un veidotu biznesa attiecibas, Finansu izlikoSanas
dienestam var&tu biit primarais kanals informacijas apmainai, novérots, ka saturs tiek veidots ari
anglu valoda. P&c ierakstu satura analizes, jasecina, ka FID ir cieSa sadarbiba ar citam valsts
parvaldém, pieméram, Valsts ienémumu dienestu, Valsts Policiju, Korupcijas novérSanas
apkaroSanas biroju U.C., arT privata sektora parstavjiem, ka ari starptautiskiem partneriem. Tiek
secinats, ka vietne paredzEta biznesa procesu, attiecibu veidoSanai. Savukart Facebook
koncentr&jas uz daudz brivaku, neformalaku socializé$anos. Nemot véra, ka FID komunikacijas
saturs ir identisks visas komunikacijas platformas, darba autore pievérsas tiesi $is platformas

analizei. FID komunikacija Facebook aizsakusies 2018.gada, un uz $o bridi sasniedz tikai nepilnu

124 praude, V., Salkovska, J. (2018). Satura marketings interneta. Riga: Burtene. 152.1pp
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tiikstoti sekotaju, kas salidzinajuma ar citam valsts tieSas parvaldes iestadém, ir krietni mazaks
raditajs. Analiz€jot komunikacijas aktivitati, janorada, ka tikai no 2021.gada bija novérojama
regulara satura paradiSanas ne tikai kampanas perioda, bet arT uzturo$sa komunikacija visa gada
garuma. Jaatsaucas uz iepriekS apliikoto teorétisko bazi, kura noradits, ka tieSi regulara
komunikacija ir dala no sabiedribas parliecinaSanas, ietekmé&Sanas rikiem. SalidzinoSi zemais
sekotaju raditajs apliecina vai nu sabiedribas nevéleésanos sekot lidzi, but inform&tiem par
biitiskas un nozimigas valsts iestades aktualitatém, atbildigajam darbibas jomam, mérkiem un
sasniegumiem NILL novérSana, vai ari trikumus FID argjas komunikacijas istenoSana ar
sabiedribu, vizualas identitates veidoSana, valsts un starptautiska limena t€la reputacija un
atpazistamibas veicinas$ana, jeb arT FinanSu izlukoSanas dienesta atticksmi pret Facebook ka
komunikacijas kanala nozimi informacijas nodo$ana. Veicot ierakstu izpé&ti, uzmaniba tika versta
uz auditorijas kopgjo iesaistes limeni. legitie dati lauj secinat, ka pirma kampana 2019.gada
ieguva salidzino$§i mazu auditorijas atsaucibu (sk.5.1.3.tabula. un 5.1.4.tabula). Kapums
novérojams tiesi Saja gada, kura kopgja iesaiste caur ,,like” parsniedza 400. Veért&jot informaciju,
dati liek secinat, ka kampana klust aizvien saistosaka savam auditorijam, un viens no kampanas
taktikas elementiem ir aktiva un regulara socialo tiklu komunikacija, kas ar katru gadu klast
aizvien izteiktaka (sk.5.1.4.tabula).

5.1.3.tabula. Auditorijas kop€jais iesaistes Iimenis kampanas laika (Dati izguti 04.12.2022)

Gads 2019.gads 2021.gads 2022.gads
lesaistes limenis 220 “patik” (anglu | 326 “patik” (anglu | 404 “patik” (anglu
Facebook (kopéjais val.like) un 58 val. like) un 117 val. like) un 116
kampanas laika) “dalas” (anglu val. “dalas” (anglu val. | “dalas” (anglu val.
share) share) share)

5.1.4.tabula. Kopgjais ierakstu skaits Facebook kampanas laika (Dati izguti 04.12.2022)

Gads 2019.gads 2021.gads 2022.gads
lerakstu skaits 22 19 40
(kopéjais kampanas
laika)
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Pielikuma Nr.2 ieklauti Facebook ieraksti, kas publicéti kampanas norises ietvaros laika
perioda no 2019.gada lidz 2022.gada pavasarim. Kopuma kampanas perioda saturs bija intensivs,
ar maksimalu aktivitati. leraksti Facebook satura analizei tika atlasiti p&c $adiem krit€rijiem :

1) leraksta datums (sakot no kampanas atklasanas pirma ieraksta lidz noslégumam);

2) leraksta veids;

3) Zinojuma saturs;

4) lesaistes limenis (patik, dalas, komentari).

Analizg ietverti visi ieraksti, kuri kampanas perioda tika publicéti no FID puses. Darba autore
velas uzsvert, ka informacija par kampanas oficialajiem noslégSanas datumiem nav atrodama,
nemot vera, ka pirmsizpétes gaitd konstat€ta uzturosa komunikacija ar kampanas saukliem ka
#zininaudaslikumus #naudaslikumi u.c. visa gada garuma. Pielikuma Nr.2 apkopota informacija,
sniedz ieskatu par ieraksta nosaukumu, satura veidu, datumu un iesaistes limeni péc Facebook
funkcijam. Janorada, ka parliecinosi biezak figuré saturs, kas balstas uz FID darbibas jomam un
to nepieciesamibu, iesaistito institiiciju lomu finanSu noziegumu apkarosSana, risku un aizdomigu
situaciju identificéSanu (Sk. 2. pielikums) un (sk.5.1.5.att). Komunikativie vestijumi S$aja
platforma ir pieméroti plaSa diapazona tonalitatei, nemot véra, ka auditorijas segments ir
pietiekami daudzveidigs. Konstatéts, ka kampanas ietvaros ieraksti bija regulari, tadéjadi uzsverot

un nostiprinot So mérka grupu informé&tibu par kampanas norisi.

Statistika, infografiki
par iesaldetiem naudas
lidzekliem,
kriminalprocesiem

FinanS$u izlukoSanas
dienesta darbibas
jomas

Ietekmigu

amatpersonu citati par
finansu noziegumiem

5.1.5.atrels. FID komunikacijas satura kategorijas Facebook

Auditorija labprat iesaistas viedoklu apmaina, koment&jot saturu, veidojot divvirzienu
komunikaciju, justos piederigi, uzklausiti un sadzirdéti, ka ari nodroSina zinamu informacijas
izplatiSanos jeb publicitati, daloties ar ierakstu sava profila, kas attiecigi pavairo iesp&ju sasniegt
lidzigi domajosas mérka grupas, $1 funkcija sociala tikla Facebook apziméta ka ,,share”. Darba
autores ieskata, iepriek$ minétais liek atsaukties uz teorétisko bazi, kura noradits, ka kvalitativs

un labs saturs liek lasTtajiem apstaties, izlastt, padomat un iesp&jams rikoties citadak, veikt
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darbibas, kas agrak vai vélak novedis pie preces vai pakalpojuma iegades.'?® Péc 5.1.3.tabulas
tiek secinats, ka aktivaka daliSanas ar FID saturu bijusi 2021./2022.gada. Darba autore secina, ka
tieSi pedejo divu gadu istenotas kampanas vairak ir sp&jusas ietekmét sabiedribas un katra
individa ieks€jo stavokli, liekot vairak aizdomaties, iesp&jams mainit ricibu un vai attieksmi.
COVID uzliesmojums, kura ictekmé attistijas finanSu noziegumi tiesi virtualaja vidé bija svarigs
faktors, lai FID orient&tos uz vismazak neaizsargato sabiedribas dalu, to izglitojot un informgjot
par sevis pasargasanu no iesaistiSanas krapnieku slazdos. Ka arT 2022.gada februari Krievijas
sakta karadarbiba Ukraina ir paliclinajusi sabiedribas interesi par Latvijas valsts dro§ibu un ar to
saistitiem jautagjumiem, lidz ar to FID ka kompetenta institiicija cina pret starptautisko un
nacionalo sankciju apieSanas vai apie$anas méginajumu finanSu ierobezojumu izpildé NILLTPF

novérsanas likumat?®

,akttvi kampanas perioda informgja sabiedribu ar1 par sankciju jautajumiem,
kuros bija veérojama sekotaju iesaiste. Tiek secinats, ka sabiedriba izjuta lielaku interesi sekot un
but informétiem par visam aktualitatéem, ko FID ka valsts iestade nokomunicé. Vismazaka
aktivitate, péc tabulas datiem, vérojama 2019.gada, kad tika aizsakta ikgad€ja kampana. Nemot
véra, ka tikai 2018.gada FID aizsaka sociala tikla Facebook lietosanu, visticamak sabiedriba vél
nebija [idz galam informé&ta par to, kas ir FID, kapec tieSi katru individuali ietekmé finansu
noziegumu pieaugums, ka ari 2018.gada izskan&jusas zinas par aizdomigam naudas plismam
caur Latvijas finanSu sistemu, sabiedribas viedokli visticamak ietekméja. Nemot veéra, ka sociala
marketinga meérkis, ka ieprieks tika apliikots, balstas uz sabiedribas uzvedibas, atticksmes, ricibas
mainu, ka arT veért€jams ka ilgstoSs un sistematisks process, tiek secinats, ka uz katru no nakotné
realizétajam kampanam pakapeniski varétu bt vérojama lielaka sabiedribas interese.

Kopuma socialo tiklu veidotais saturs veért€jams ka pietieckami regulars, interaktivs,
1zglitojoss, reizém izklaid€joss, viegli uztverams. Kampanas ,,Zini naudas li(T)kumus” ietvaros
komunikativie vestijumi bija vérojami visas platformas paral€li, vismazaka auditorijas aktivitate
kampanas ietvaros bija vérojama mikroblogosanas vietné Twitter, ko darba autore secinaja veicot
kanala priekSizpeti. NejauSas izlases veida tika atlasiti ieraksti, kas saturgja informaciju par
kampanas norisi, un tika secinats, ka pieejama informacija norada uz izteikti pasivu auditoriju,
kas loti minimali iesaistas veidotaja satura salidzinajuma ar Facebook un LinkedIn auditoriju
(sk. 5.1.6.tabula).

125 Praude, V., Salkovska, J. (2018). Satura marketings interneta. Riga: Burtene. 13.Ipp.
1265aeima. (2016). Starptautisko un Latvijas Republikas naciondalo sankciju likums. Sk. 16.12.2022. Izgiits:
https://likumi.lv/ta/id/280278-starptautisko-un-latvijas-republikas-nacionalo-sankciju-likums
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5.1.6.tabula. FID ieraksti mikroblogo$anas vietne Twitter

leraksts leraksts saturs Datums lesaiste
Kas ir naudas ltkums? Aicinajums uz diskusiju. Naudas dienas 15.10.2019 | 5,,patik”
atklasanas pasakums 3, dalas”

Tiek atklatas ,, Naudas dienas - Zini naudas 04.02.2021

FID gada sanem aptuveni | li(t)kumus”. Tvnet raidieraksts kopda ar Tomu 5, patik”
5000 zinojumu par Plataci 4, dalas”

aizdomigiem dartjumiem
Ka labak dzivot? Latvijas Radio raidijumd saruna ar FID 09.02.2021 | 4, patik”
prieksnieci KNAB prieksnieku, 5, dalas”

generalprokuroru

Kurp ved naudas ltkums? Valsts Policijas Ekonomisko noziegumu 13.02.2021 | 5, patik”
apkaroSanas parvaldes 1.nodalas 8, daldas”

prieksnieces viedoklis

Ka nakotni ietekmé jauniba Edienu blogera ,,Rojs RodzZers” viedoklis 27.02.2021 | 2, patik”

nepareizi pienemts lemums?

Kurp ved naudas li(1)kumi Aicinajums uz augsta limena forumu 03.03.2022 | 6 ,,patik”

. . ‘= - 1, dalas”
jeb cels uz drosam finansém 7

Latvija

legiita informacija liek secinat, ka veidotais saturs neatbilst mikro — emuaru struktiirai un
ierakstu tonalitate, kas veért€jama ka nopietna, izglitojoSa, depresiva nav paredzéta §is platformas
auditorijai. Spéciga ekspresija nav novérojama. Acimredzot nakotné Finansu izlikoSanas
dienestam butu japardoma §1 kanala lietderigums komunikacijas nodroSinasanai. P&c darba
autores domam, nakotné jaunieSu sasniegSanai Twitter var meéginat aizstat ar tadiem
komunikacijas kanaliem ka Instagram un TikTok, kas uz $o bridi pasaulé pulcé jau miljoniem

lietotaju.
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Vizuala komunikacija

Finansu izlikoSanas dienests pieturas pie vienada koncepta visos savos informacijas
apmainas kanalos, kas darba autores ieskata rada pardomatu, draudzigu, vienotu identitates stilu
ar visiem iestades sadarbibas partneriem un mérka grupam. Kampanas tels ir batisks
atpazistamibas veicinasana, lidz ar to darba autore izpétija FID vizualas komunikacijas
elementus, socialo tiklu platformas, kampanas perioda ietvaros, kas péc darba autores domam,
kalpoja ka viens no kampanas taktikas instrumentiem. Facebook Account Cover (no anglu val.
profila tapete) ka redzams ir saistita ar aicinajumu uz ricibu ar saukli ,, Tev piedava vieglu pelnu?
Apstajies, padoma!” un attéls liek noprast, ka identitates fokuss Sobrid ir virzits tieSi uz
jaunieSiem (sk. 5.1.7.att). Krasains, pamanas, rado$s un atraktivs. Jautajuma par to, kapéc tiesi
jauniesi ir kluvusi par galveno FID mérkauditoriju, atbilde iesp&jams jamekleé publiski pieejamas
informacijas rezultatos pétijuma ,,Sabiedribas attieksme pret naudas atmazgdasanu un citiem
finansu noziegumiem” kura jaunieSi, vecuma no 18 — 24 gadiem, kas ir 51% no aptaujatajiem,
noradijusi, ka vinus neinteres€ ka sevi pasargat no neapzinatas iesaistiSanas finansu

127 "ka arT informacija par to, ka tiesi COVID laika pieaugusi noziedziba virtualaja

noziegumos
pasaulé, kuras neaizsargata dala bija tieSi jaunieSi. Sabiedriskas domas aptauja FinanSu
izlukoSanas dienestam lauj izvertét esosas situacijas stavokli, sabiedribas viedokli un zinasanas
par konkrétiem tematiem, iegltie analizes rezultati iestadei lauj izstradat gan taktiku, gan
stratégiju ikgadgjas kampanas realizacijai. Ikgad€jas kampanas mérkis péc darba autores analizes
rezultata gitas informacijas versts ari uz FID atpazistamibas, izpratnes par darbibas mérkiem,

sasniegumiem NILLTPF novérSanas joma, veicinasanu.

¢«  Finandu izldkosanas dienests

Finansu izl

= Linkedm Jobs ¥ Financial Intelligence |

Financial Intelligence Unit (FIU) Latvia @D Ve o130 employees

5.1.7.attéels. FID identitate socialo tiklu platformas Facebook, LinkedIn, Twitter

127 |_uksa, M., lvportals.lv (2022). Ka jauniesiem neiekrist finansu krapnieku slazdos. Sk. 20.11.2022. Tzgits:
https://lvportals.lv/norises/340474-ka-jauniesiem-neiekrist-finansu-krapnieku-slazdos-2022
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Tiek secinats, ka Finansu izlikoSanas dienests socialo tiklu vizualo identitati maina Iidz
ar kampanas norisi. Spéles elements ar garumzimes nosvitrosanu (bilde pa kreisi) atsvaidzinats ar
aicinajumu uz ricibu (bilde pa labi). Sa briza eso3a identitate lauj vieglak uztvert informaciju un
ietverto véstijjumu. Novérojams, ka FID pieturas pie $i téla, radot vienota koncepta stilu
socialajos tiklos ari arpus kampanas perioda (Sk. 5.1.8.att). Krasu salikums ir pietickami
dinamisks un pamanams. Koncepts ir interaktivs un atjautigs. Jasecina, ka vizuala komunikacija
tiek izmantota ka dala no kampanas taktikas elementiem, un visam kampanas aktivitatém ir

vienads noformé&jums (drukata, digitala un video formata).

NAUDAS

Saliksim
punktus
uz it

5.1.8.attels. FID identitates atsvaidzinasana (2021.gads >2022.gads)

2020.gada FID kampanas vizualas identitates krasas bija dzeltena un zala. Ari Seit ir novérojami
spéles elementi, kuros burti ,,i” un ,,i”” atseviski izcelti, lai sp&tu radit atSkiribu starp 1(i)kumi un

1(T)kumi.

Finansu izlakosanas dienests
August 11,2020-Q

@

®
<]

h
y NAUDAS LINKUMS
sy

[ [ Zini noudas Kikumus! . }

5.1.9.attéls. 2019./2020.gada kampanas vizuala identitate
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Vizualas komunikacijas analizes ietvaros, darba autore konstaté, ka Finansu izlikoSanas
dienesta komunikativo véstijumu nodo$anai, aktualiz&jot finan$u noziegumu tematiku, izstrada
saturu, kura naudas atmazgasanas tematika paradas serialos un filmas. Jasecina, ka krasains
vizuals materials sp€j uzrunat un piesaistit uzmanibu (sk. 5.1.10.att). Vienlaikus autore vélas
atsaukties uz darba aplikoto teoriju par sabiedrisko attiecibu kampanu planoSanu, kura noraditi
butiski faktori ka formats, tonis, konteksts un laiks, kas ir janem véra veiksmigai vEstijuma
poziciongsanai. Saja gadijuma vizudlas komunikacijas formats un konteksts ir efektivs mérka
sasniegSanai.

Finansu izlukosanas dienests

Finandu izlakosanas dienests 5
arch 2 @

99

nas platforms Netflix
atiku, tostarp finansu
Emam.

M Naudas atmazgaiana un krdpiana ir populdri temati arf kino popularas ir filmas ¢
industrija. Klasiska shéma, k3 “netiru” naudu padarit par “tiru” izklastita noziegumiem un sa
3 reaking bad”: https://www.youtub watch?

Y]

dokumentala filma, kurd
n izmantot naudu un

& Filmuun as seridlu straumésanas platformas Netflix topa
augsgalad pedeja laika ierindojusas vairakas dokumentalas filmas un
seriali par krapsanu lield apméra:

y fix originalais serisls, kas dokumenté dazsdus
mantkaribas, korupcijas un noziedzibas izplatisanos

i globalaja ekono... See more
“The Tindler Swindler” - filma pastastits, ka izmantojot popularo
iepazisanas vietni “Tinder” krapnieks... See more

5.1.10.attels. FID saturs platforma Facebook

Nemot véra, ka $ada veida informacija vértgjama ka izklaidgjosa, viegli uztverama,
vienlaicigi izglitojoSa rakstura, jaunieSu iesaiste ir daudz aktivaka un sp€j aizraut daudz vairak ka
vienkars$i apjomiga, garlaiciga un vienveidigi pasniegta informacija. Ka ieprieks tika noskaidrots,
socialaja marketinga galvenais produkts ir ieguvums, ko cilveki iegist, istenojot programmas
mérki, $aja gadijuma svarigi, ka piedavatais ieguvums ir kaut kas tads, ko novérté merkauditorija.
Darba autore secina, ka FID loti veiksmigi atradis veidu ka nokomunicét pastavosas problémas
esamibu, ve€rSot uzmanibu uz izglitojoSam, pietieckami interesantam filmam un briva laika
pavadiSanas iesp&jam. Lidzigi ir ari ar $1 gada kampanas perioda izveidotiem isiem Vvideo
sizetiem, kuros aktieru izspélétas sadziviskas situacijas, tiek att€loti popularakie finansu

noziegumu gadijumi. Darba autore secina, ka FID komunikacijas tonalitate vért€§jama ka
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draudziga, aizraujoSa, ikdieniSka un izklaid€joSa, kas rada saiknes nostiprinasanu ar jaunieSu
auditoriju.

2019.gada Tstenotas kampanas ietvaros FID piedavaja izspelet digitali izglitojoSo spéli,
kura ikvienam bija iesp€ja parbaudit zinaSanas par naudas likumiem, iejutoties lomas - ,,Naudas
milis”, ,Lupatu lelle”, ,,Rietumu agents” (sk. 5.1.11.att). Aicinajums uz ricibu bija vérojams ari
FID mikro blogosanas vietng€ Twitter, kur sekotaju iesaiste péc ,,Retweet un Like” nebija
vert€jama ka augsta. Nemot vera, ka Twitter auditorija ir gados jaunaki lietotaji, jasecina, ka $ada
satura publikacijam kanala izv€le nav bijusi pietickami efektiva, lai aicinatu uz ricibu —
iesaistities.

& Finandu izlliko$anas dienests
~=. @FIDLatvija

Ar prieku pazinojam, ka spéle "Vai Tu zini naudas
likumus?" ir pieejama visiem!

& Spélé un izglitojies! Pasarga sevi un savu
reputaciju! Uzzini par vieglas naudas neceliem un
likumiem caur spéles téliem! =

LA R Piedalies! naudaslikumi.lv

#naudaslikumi #fid

anslate Twee:

7:16 PM - Oct 17, 2019 - Twitter Web App

1Retweet 2 Likes

5.1.11.attels. Spéle ,,Zini naudas li(T)kumus”(Attels nemts no lvportals.lv)

Socialo tiklu platforma Facebook un Youtube, FID dalijas ar isiem video sizetiem,
skaidrojot, ka izpauzas katrs lomas dalibnieks — ,,Naudas mulis”, ,,Lupatu lelle” ,,Rietumu
agents” un kas vinam par to draud (skat. 5.1.12.att). Darba autore vé€las noradit, ka Sie
komunikacijas kanali ir bijusi daudz veiksmigaki, to pierada arT skatfjumu skaits, kas uz So bridi

sasniedz gandriz 4 tukstosi lietotaju.

D Lupatu lelle - cilvéks izkartne © ~»

Watch later Share

D Naudas miilis - netiras naudas kurjers © »

Watch later Share

NAUDAS

©

NAUD. =~ MUOLIS

a

™

Watch on (£ Youlube

Watch on  (£3 Youlube

5.1.12.attéls. FID video siZeti kampanas ,,Zini naudas li(j)kumus” ietvaros 2021.gada
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Darba autores ieskata §is kampanas tonis pamata nopietns, izglitojoss, atklats, spécigs,
mazliet aspratigs. Savukart kampanas valoda ir viegli uztverama, informativa. Vizualas
komunikacijas nodroSinaSanai bija verojami ieraksti, kas saturja statistikas datus par finansSu
noziegumiem, kas p@c teor€tiskas bazes principiem kalpo ka viens no parliecinasanas
argumentiem, balstas uz faktiem, skaitliem, parbaudamu informaciju. Infografika ir ilustracija,
kas palidz vizuali apskatit un saprast sarezgitas lietas, procesus un akcents jaliek nevis uz

dizainu un spilgtiem attéliem, bet uz to, lai paterétajiem ta atvieglotu sapratini un

128

atcerésanos. Nemot veéra, ka caur infografikiem vizuala informacija ir pietiekami viegli

nolasama un izcel bitiskakas lietas, autores prat, Sada veida saturs ir veiksmigs instruments

izglitoSanai par finansu noziegumiem (sk.5.1.13.att).

Finansu izlukosanas dienests .

= Febru 21-Q o
@ Finandu izlikodanas dienesta darbibas mérkis ir novérst Latvijas
finaniu sistémas izmantosanu finaniu noziegumu veikianai.
@ Finandu noziegumu novérianas sistéma iesaistitas vairakas
institGcijas. Kadas institdcijas ir $3ja sistéma, var aplakot attéla
pievienotajad shéma.
@ Infografika attéloti ari visi posmi no lidzeklu iesaldésanas lidz to
konfiskacijai un/vai atdosanai likumigajiem ipasniekiem.

Hnansu 1Zlukosanas dienests
26,2021-Q

#zini S

Infografika ir stasts par to, kados finandu noziegumos visbiezak
iesaistas gados jaunakas personas un kapéc ir batiski domat, pirms
pienemt |émumu.

li(i)kumus!

inansv izlokosanas
Hienesta darbiba

Zini naudcs]

5.1.13.attels. FID infografiki ar statistikas datiem par finanS§u noziegumiem 2021.gads

Parliecinasanas komunikacija

Finansu izltikoSanas dienests socialo tiklu komunikacija, kampanas ietvaros veidoja
saturu ar augsta limena amatpersonu iesaisti par kadu no finansu noziegumu tematikam. P&c
darba autores ieskatiem, Sis palidz nostiprinat FID lomu starp sadarbibas partneriem, valsts
iestadem un sabiedriba kopuma. Sis vértgjams ka sadarbiba kopiga mérka sasniegiana. Valstij
nozimigu personu viedoklis sabiedribai ir butisks, jo katrai amatpersonai ir savs ,,piekritgju”

»sekotaju” ,,atbalstitaju” ietekmes loks, ka rezultata vestijums sp€j sasniegt plasaku auditorijas

128 praude, V., Salkovska, J. (2018). Satura marketings interneta. Riga: Burtene. 37.Ipp.
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loku un paust skatfjumu, ka finanSu noziegumi ir masu visu dienaskartiba (sk. 5.1.14.att).
Amatpersonas ka runas personas ir apveltitas ar parliecinaSanas komunikacijas prasmém, kas lauj
atrast Tstos veidus un pasniegt ietvertos veéstijumus ta, lai sabiedriba reagétu un spétu saklausit,
aizdomaties, pieversties problémas apzinasana. Atsaucoties uz teoriju, parliecinasana ir klatesosa
funkcija jebkura sazina starp individiem un sabiedribu kopuma. Seit ir vérojami daZi no
pieméram, kada veida saturs biezi paradas FinanSu izlikoSanas dienesta argjas komunikacijas

platformas (skat. 2.pielikums).

Finandu izidkosanas dienests
. e

Finandu izidkodanas dienests
a

Finansu iziGkosanas dienests
fay 14,2020 @

katram jaunumam, ko
Finan3y izloko3anas
kuram $3j5 laiks ir finanfu
apiaubsmos darijumos. Ta:
noziedznieki.

Intervijd nacionalajai zinu agentdrai LETA lize Znotina skaid... See more

icing katru
riskus un neiesaistities
mu no t3 gast tikai

Naudas atmazgasanas

“ apkarosana rada vienlidzigas =
= i konkurétspéjai gan
konkurences apstaklus visiem. e mn
s . nacionala, gan
Nevienas grutibas, kas $obrid ir pienakusas Ja tas netiek darits, naudas
un ipast skar mazak nodrosinatos val 1os, kurl P ITE R IRAZELS
turpinaja stradat ple darba devéjiem, a‘tm?z.g.a_atajl 'r p"v_"l_getaka
*aploksnu sigu maksatajiem’, nav iemests, situacija neka godigie
) uznéméji.

Neklustiet par organizetu noziedzigu

d
ILzo Znotine grupéjumu “naudas millem”, neriskéjiet ar N
savu kreditvesturi un vairakiem & A
nepatikamiem ménesiem, kuru lalka policija FATF novirtéjumu eksperts (Ve %5 N
velks izmekiésanu. Nedariet tal o - LDDK finansu cksperts
> =g

5.1.14.attels. Amatpersonu, ekspertu viedoklis par finanSu noziegumiem

Socialo kampanu istenoSana, kad jaspg€j aktualizét probléma, lai mainitu sabiedribas un
individa attieksmi, uzvedibu vai ricibu, tieSi influenceri ir tas personas, kas sp&j parliecinat un
efektivi uzrunat savas mérka grupas. Valsts iestades, pec darba autores ieskatiem, nu jau aktivak
sak ,,piekopt” So funkciju. FinanSu izlikoSanas dienests socialo mediju ka komunikacijas
instrumentu sacis 2018.gada, tacu pirmo reizi influencerus piesaistijis 2021.gada kampanas
aktivitatés, jaunieSu informéSana par krapSanos internetd un virtualo valitu darfjumiem.
Sadarbibas tika izveidotas ar diviem influenceriem: Rojs Puke jeb Pipars, sabiedriba plasak
zinams ka &dienu blogeris, Latvijas Lepnums 2019 balvas ieguv€js. Socialo tiklu platforma
Instagram Rojam (@pipars.lv) ir 12 tiksto$i sekotaju un savu auditoriju priecé ar dazadam
kulinarijas receptém virtuvé. Savukart otra ietekmes persona Kristaps Mors (Instagram

@kristapsmors) ka IT uznémgjs un finansu blogeris (sk. 5.1.15.att).
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Finandu izldkosanas dienests &  Finandu izlikodanas dienests
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{4 Krapsanas internetd, kas vilina ar vieglas pelnas slazdiem, ir viens

no veidiem, ar ko sastopas ari gados jaundkas personas,

% Tacu nereti jauniedi iesaistas ari apzinati finansu noziegumos -

nodot savus bankas datus tresajam personam, atlay) sevi registrét k3

uznémumu vaditdji vai k3 citadi ir dala no finandu noziegumiem.

Raidierakstu klausies

@ Finansu izliko3anas dienesta sanemtajos zinojumos par
aizdomigiem darijumiem 20% gadijumos ir informacija par jauniesiem
vecuma no 14 lidz 30 gadie... See more

Kur slépjas risks virtudlo valitu un
Jauno finansu tehnologiju pasaulé?

Ka nakotni ietekmé jauniba

nepareizi pienemts Iémums?
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Fe "‘w 9 poar velti nekas nendk un ‘ emadz DOt Wsiskayos ok
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5.1.15.attels. FID partneriba ar influenceriem

Janorada, ka abas minétas personas nav paSi zinamakie starp Latvija esoSajiem
influenceriem un vienlaikus, darba autores ieskata, nav saprotama FID motivacija $adai izvélei.
Analiz€jot komunikacijas saturu Facebook tika konstatéts, ka auditorijas iesaiste nebija
pietickami liela, neskatoties uz to, ka influenceris iesaistijas socialas problémas aktualizéSana.
Jaatzime, ka sadarbiba ar influenceri jamekle persona, kurs dzivesstils atbilst uznp€muma veértibam
un vizijai, darbibas laukam. Darba autores rekomendacijas kampanas turpmakai izstradei biitu
turpinat sadarbibas ar zinamakiem influenceriem, kuri mérki un uzskati sakrit ar iestades viziju
un principiem, un kuru komunikativais véstijjums ar masu un socialo mediju palidzibu sp&tu
pieverst sabiedribas uzmanibu pastavoso socialo problému. Atsaucoties uz tabulas 5.1.4. datiem,
jasecina, ka FID kampanas ietvaros pieturas pie regulara satura, izradot intensivu un maksimalu
iesaisti komunikacija gan par iestades darbibas jomam, gan finan$u noziegumu tematiku.
Publikacijas medijos

Analizgjot kampanas publicitati jeb atspogulojuma limeni medijos, laika posma no
2019.gada rudens lidz 2022.gada pavasarim, dati lauj secinat, kuri no plassazinas lidzekliem ir
nodroS§inajusi plasu auditorijas sasniedzamibu (SK.1.pielikums). Darba autore, péc publiski
pieejamas informacijas, veica publikaciju mekléSanu, kas satur€ja zinas par kampanu ,,Zini
naudas li(Tkumus”. Izmantojot kvantitativo kontentanalizi ka p&tniecibas metodi, tika izskatits
publikaciju saturs un noteikts to tonis. Vertgjot publikacijas medijos 2019.gada kampanai,
janorada, ka lielako nacionalo Latvijas mediju ka tvnet.lv, diena.lv, lsm.lv virsraksti saturgja

vardus ka ,,informativa akcija”, ,,izglitojosa akcija”, ,,sociala akcija”. Janorada, ka §ie 1pasibas

47



vardi nosaka publikacijas toni, kur§, ka redzams, katram medijam ir citadaks. Nemot véra, ka
publikacijas virsraksts ir noteico$ais un sniedz ieskatu pasa zinas vestijuma, mediji ir izveélgjusies
kampanu definét ka ,,akciju”, kas iesp&jams auditorijai — lasitajiem var rosinat pastiprinatu
uzmanibu iepazities ar saturu detalizétak. Piemé&ram, atSkirigais starp mediju Dienas bizness un
TVNET auditorijam:

1) Dienas Bizness publikacijas satura noradits kampanas atbalstitajs - Latvijas Darba devéju
konfederacija (LDDK) un Latvijas biznesa savieniba, ka arT $o parstavju - ekspertu
komentars par noziegumiem finansu nozaré.

2) Tvnet publikacijas satura icklauta atkape par Latvijas Darba devéju konfederacija
(LDDK) un Latvijas biznesa savieniba ka par partneriem, kas kopa ar FID organizg
kampanu.

Saja gadijuma, darba autore konstaté, ka dienas bizness, ka lielakais un respektablakais uz
biznesa auditoriju orient€tais medijs (p&c publiski pieejamas informacijas) saviem lasitajiem ir
nodro$inajis saistoSu saturu, ar papildus biznesa auditorijai mérk&tu informaciju. Publikacijas
tonis - nopietns, vado$s. Savukart medija Jurista vards (juristavards.lv) publikacijas virsraksts
»llze Znotina: Mg@s turpinasim biit neiecietigi pret Latvijas finanSu sist€mas launpratigu
izmantoSanu” rada sajiitas par drosmigu, uz taisnigumu verstu un parliecinatas nostajas toni, kas
varétu ar1 raksturot paSu mediju, nemot veéra, ka ta darbiba ir veérsta uz satura veidoSanu par
norisém tieslietas. Saja gadijuma tiek izmantots loti spécigs citats, kas jau pirms pasas zinas
atvérSanas liecina par FinanSu izlikoSanas dienesta lomu un meérkiem finanSu noziegumu
apkaroSana.

Analiz€jot mediju publikacijas 2021.gada kampanas norises laika no 4.februara lidz
24 .aprilim, konstatéts, ka virsrakstos paradas tadas frazes ka ,,izglitojosas naudas dienas”, ,,FID
mudina atpazit..”, ,, Sakusies kampana..” Viens no ietekmigakajiem Latvijas medijiem TVNET
FinanSu izlikoSanas dienesta kampanas atpazistamibu veicindja virsraksta ieklaujot statistikas
datus — ,,FID gada laika sanem aptuveni 5000 zinojumu par aizdomigiem darijumiem”. Nemot
vera, ka informacija, kura paradas dati, analize, rezultati un fakti auditorijam vienmeér ir bijusi
saistosi, jasecina, ka §ads virsraksts noteikti piesaistija lasitdju uzmanibu. Atsaucoties uz FID
Facebook komunikacijas saturu un konkréti TVNET publicéto zinu, ar kuru dienests dalijas sava
timeline (no anglu val. laika josla), konstatéts, ka ieraksts sasniedza vislielako auditorijas
iesaistes limeni — 93 sekotajiem patik un 40 dalifjas ar zinu, kas kopuma ir radijis lielako

rezonansi starp visiem FID ierakstiem laika no 2018.gada. Kampanas perioda mediji izvélgjusies
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publikacijas virsrakstus veidot jautajumu forma, pieméram: ,,Kurp ved naudas likums?”, ,Vai
esam celd uz..?”, ,,Ka nakotni ietekme..?”, ,,Kur slepjas risks..?”, ,,Kapéc janovers..?” Darba
autores ieskata, kop&jais publikaciju tonis ir pamacoss, izglitojoss un aicina uz ricibu. Mediji ar
Sadam publikacijam mudina savus lasitajus sekot lidzi kampanai, kuras ietvaros FID palidz
macities identific€t aizdomigas situacijas. Attiecigi miisu katra un sabiedribas kopuma intereses ir
finanSu noziegumu novérSana un mediji palidz $o vestijumu nodrosinat. Galvena mérkauditorija
FID kampana 2021.gada primari bija aktiva sabiedribas dala (nodarbinatie, jaunie$i, uznémgéji, ari
seniori).

Veicot analizi mediju publikacijam, darba autore secina, ka 2021.gada cieSu partneribu
jeb sadarbibu FID ir izveidojis tieSi ar TVNET, nemot véra, ka $is medijs nodro§inajis vairakas
raidierakstu s€rijas, kuras par dazadam ar finanSu noziegumiem saistitam teémam diskuté Latvijas
amatpersonas kopa ar FID (sk. 5.1.16.att). P&c publiski pieejamas informacijas TVNET grupa
apvieno 6 mediju zimolus ka apollo, klik TVNET, receptes, TVNET ru, Spoki un TVNET, kas

nodrogina visplasakas auditorijas sasniedzamibu.?°

Naudas likuml. Naudas likumi
16. februaris 2021
+ NAUDAS Naudas li(i)kumi. 1. epizode. FID gada
LIKUMI sanem aptuveni 5000 zinojumu par

o TSI

(> S

5.1.16.attéls. TVNET raidieraksts FID kampanas atklasana 2021.gada 16.februaris

Turpinot pétit mediju publikacijas, jau 2022.gada kampanas publicitaté un
atpazistamibas veicinaSana blakus nacionalajiem, lielakajiem un ietekmigakajiem medijiem,
pievienojas ari regionalie zinu portali, kuru majaslapas bija atrodami raksti par FinanSu
izlukoSanas dienesta sakto kampanu ,,Zini naudas li(1)kumus”. Ka darba autore izpétija, §1 gada
kampana bija koncentréta tieSi uz jaunieSiem ka neaizsargatako sabiedribas segmentu attieciba uz
iesaistiSanos finan$u noziegumos. Jateic, ka arpus Rigas regioni ka Valmiera, Ropazi, Dagda,
Ilakste, Babite, Tukums labprat aicinaja savas pils€tas iedzivotajus iesaistities informativaja
kampana un izglitoties. ST gada kampanas ietvaros FID organiz&ja vebinarus skolotajiem un

skoléniem, ka ar1 lava iepazities ar Tsiem video siZetiem, kuros aktieri izsp€l&ja biezak

125 TVNET Grupa (b.g). Par mums. Sk. 18.12.2022. Izgiits: https://tvnetgrupa.lv/
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sastopamas situacijas, kuras notiek neapzinata paklauSanas riska situacijam — iesaistities kada no
finansu noziegumiem. Paral€li izbraukumiem uz macibu iestadém, FID sagatavoja art metodiskos
materialus, kurus pedagogi var€ja un protams var€s izmantot macibu procesa ari turpmak, nemot
vera, ka tie atrodami iestades majaslapa. Janorada, ka ar1 e - klase (p&c publiski pieejamas
informacijas skolvadibas elektroniska sistéma, kas paredzeta skolotdjiem un skoléniem macibu
procesa) publicgja informaciju par kampanas sakSanos. Atsaucoties uz iepriek§ minéto, tiek
secinats, ka jaunieSu sasniegSanai tika pielietoti plasi un daudzveidigi komunikacijas kanali,
kuros saturs vértejams ka viegls un informativs. Saja gada kampana tika atklata ar augsta Iimena
forumu. Forums ir viens no satura marketinga veidiem, un definéts ka interaktiva saskarsme
interneta vietng, lai veiktu konkrétas t€mas virtualu apsprieSanu un diskusijas, kuru dalibniekiem
tiek pieprasita registracija.® Par ta norisi mediji - delfi.lv, Ism.lv, juristavards.lv, informgja savu
auditoriju ar tadiem virsrakstiem ka ,,Notiks augsta limena forums ,, Kurp ved naudas li(i)kums
jeb cels uz drosam finansem Latvija”, ,,Foruma diskutés par izaicindjumiem un risinajumiem
naudas atmazgasanas novérSanai un énu ekonomikas samazinasanai”, ,,Cind pret noziedzigi
iegiitas naudas atmazgasanu un énu ekonomiku ir tieSs nacionalas un globalas drosibas
Jjautajums”, ,,Pédéjo piecu gadu laikd Latvija ir paveikusi lielu darbu cind ar naudas
atmazgasanu, uzsver Znotina”. P&c autores domam, virsraksti ir ,,Joti skali”, pamanami, sp&cigi
un liek aizdomaties par FID meérkiem, darbibas jomam, un uzdevumiem cina par droSas un
caurspidigas Latvijas finanSu sist€mas esamibu.

Savukart FID Sabiedrisko attiecibu specialists padalijas ar LETA mediju monitoringa
rezultatiem, kurus darba autore pétijuma ietvaros izmantoja, lai analiz&tu mediju attiecibas. Tiek
secinats, ka 2019.gada kampanas perioda, vislielako publicitati nodroSinajis nacionalas
programmas medijs Latvijas Radio 1 (LVR1) ar tadu zinamako raidijumu starpniecibu ka , Ka
labak dzivot?” un ,,Krustpunkta” nodroSinot 12 dazadu raidierakstu publikacijas un plasu
auditorijas sasniedzamibu. P&c publiski pieejamas informacijas, Latvijas Radio ka tirgus lideris
raidstaciju vidia Latvija joprojam ir topa ar 1,38 miljoni sasniegto auditoriju nedéla, no kuriem
846 tiikstosi ir unikali klausitaji.’*! Péc grafika novérojams, ka tiesi Radio ka plassazinas medijs
visvairak ir informgjis sabiedribu par Finansu izlikosanas dienestu un kampanu kopuma. No Top
10 pirmajiem avotiem, tiesi radio ka SWH plus, Radio Tev, Radio 5, SWH, LVRV1 aiznem lielu

dalu no sabiedribas informétibas Iimena paaugstinasanas. Nemot véra, ka katrai radio stacijai ir

130 praude, V., Salkovska, J. (2018). Satura marketings interneta. Riga: Burtene. 23.Ipp.
181 Aile.l (b.g). Latvijas Radio- lideris Latvijas raidstaciju konkurence. Izgiits: https:/latvijasradio.lsm.lv/Iv/par-
mums/informacija-presei/?id=543
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sava auditorija, manuprat $1 sasniedzamiba bija pietickami plasa. Darba autores ieskata zemak
minétie nacionalo zinu portali nav bijusi ieinteres€ti valsts iestades kampanas publicitates

nodrosinasana (sk. 5.1.17.att).
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5.1.17.attels. FID avotu tops kampanas laika posma no 15.10.2019. Iirdz 31.10.2019.

Savukart zemak minétais grafiks norada uz 2019.gada kampanas perioda esoSo
publikaciju kulminaciju un izteiktako pasivitati (skaita zina). Dati liek secinat, ka mediju
darbibas pirma aktivaka faze bijusi posma starp 15.10.2019. - 22.10.2019. kopuma publicgjot 36
ierakstus/zinas, un posma no 22.10.2019. — 27.10.2019. ar visaktivako fazi, publicgjot 40
ierakstus/zinas, kas sasaistas ar to, ka tieSi radio ir nodrosingjis vislielako sasniedzamibu, ar
intervijam, diskusijam, dazadiem raidijumiem (5.1.18.att). Savukart kampanas beigu posma,

mediji aktivitate bija minimala, vai tas nebija vispar.

Laika grafiks

= Rakstu sniegums
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5.1.18.attels. FID publicitates laika grafiks kampanas posma no 15.10.2019. Iidz 31.10.2019.
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Jau 2021.gada kampanas publicitates dati norada uz to, ka radio vairs nav primarais FID
komunikativo v@stljumu nodoSanas kanals. Grafika ieklauta informacija, ka zinami, ietekmigi
zinu portali ka Leta.lv, nodroSinot 18 publikacijas, lvportals.lv nodroSinot 14 publikacijas,
tvnet.lv, nozare.lv u.c. ir bijusi aktivakie kanali savas auditorijas informésana. Jaatsaucas uz to,
ka 2021.gada kampanas mérkauditorija bija jaunie$i, seniori, uzn€meji, u.c. sociali aktivie
iedzivotaji (sk. 5.1.19.att). Iesp&jams FID $adas mediju attiecibas veidoja apzinati, lai caur
pieprasitakajiem komunikacijas kanaliem sasniegtu mérka grupas.

Avotu tops

= Rakstu sniegums
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5.1.19.artels. FID avotu tops laika posma no 01.04.2021. Iidz 23.04.2021.

Attiecigi zemak var noveérot pietieckami interesantu likni gan ar kapumiem, gan
kritumiem, kas izcel tieSi aktivako fazi kampanas perioda un Sie datumi ir 13.02.2021.,
15.02.2021., 09.04.2021. Grafiks rada, ka Saja kampana gandriz katru dienu bija vismaz viena
publikacija medijos (sk. 5.1.20.att).
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Laika grafiks
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5.1.20.attels. FID mediju publicitates laika grafiks posma no 01.04.2021. lidz 23.04.2021.

P&c mediju monitoringa rezultatiem, 2022.gada kampana novérojama mazaka mediju
publicitate, ka ieprieksgjas kampanas. Iesp&jams Sis fakts norada uz to, ka FID komunikaciju
pietieckami intensivi nodroSindja tieSi caur Facebook, ka jauniesu galveno socialo tiklu vietni.
Jaatzime, ka 2022.gada kampana uzsvars veidotaja komunikacijas satura bija verts tie$i uz
jaunieSu izglitoSanu. Darba autore vélas uzsvert, ka ne tikai nacionalie zinu portali, ka noradits
grafika (sk.5.1.21.att), bet ari regionalie pasvaldibu portali ka Ropazi, Madona, Salaspils u.c.
aktivi iesaistfjas un dalijas ar informaciju par kampanas sakSanos un pieejamajiem materialiem.
Lidz ar to mediju attiecibas primari tika nodroSinatas ar nacionalajiem zinu portaliem un
sekundari jau ar regionalajiem.

Avotu tops Laika grafiks
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P&c publiski pieejamas informacijas, viens no 2019.gada FinansSu izliikoSanas dienesta
svarigakajiem uzdevumiem bija veicinat privata sektora izpratnes pieaugumu par riskiem un
efektivas, adekvatas, risku mazinasanas un novéranas iespgjam®*? uz ko péc autores ieskatiem
dienests caur kampanas mérkiem ari fokus€jas, vienlaikus majaslapa pieejama informacija
norada, ka 2019.gada notikusi 12 seminari, kuros 650 privata sektora parstavji tikusi informéti
par riska novert€§jumiem noziedzigi iegitu lidzeklu legalizacijas, terorisma un proliferacijas
finanséianas novérianas joma.'®® Kampana péc darba autores ieskatiem ir lielisks sabiedrisko
attiecibu instruments, lai vienreiz gada, pielietojot pareizo stratégiju un taktiku sasniegSana,
istenotu merkéetas aktivitates, iestades mérku sasniegSanai.

Péc darba autores ieskatiem, atsaucoties uz darba veikto analizi, tiek secinats, ka FID
komunikacija ir mérkéta, pietiekami daudzveidiga un vizuali saisto$a. Izmantotie komunikacijas
véstljuma nodosanas instrumenti ir pardomati, stratégiski veidoti, lai aptvertu péc iespgjas
plaSaku auditorijas segmentu, joprojam paturot prata, ka jaunieSu uzrunaSanai ir japielieto
pareizie riki. Finansu izlukoSanas dienesta ikdienas komunikacija un kampanas véstijumi darba
autores ieskata apstiprina publiski pieejamo informaciju par dienesta narativu kampanas noris€ un
versti uz to, ka :

1) Katra individa individuala iesaiste palidz veidot stabilu, efektivu un caurspidigu finansu
sist€ému, jaapgiist finanSu pratiba.

2) Finansu noziegumu apkaro$ana jeb noverSana ir miisu visu uzdevumus un intereses,
katram ir jasp€j apzinaties sekas un riski iesaistoties aizdomiga darfjjuma.

3) Jartpgjas par ekonomikas izaugsmi, japalidz attistit uznémejdarbiba.

Savukart, FID kampanas “Zini naudas li(T)kumus” taktika péc autores domam:

1) Atsvaidzinata vizuala identitate (vardu spéles). Uzlabots kampanas t€ls, kas aicina uz
ricibu - iesaistities, parbaudit, uzzinat, iemacities.

2) Nodrosinatas mediju attiecibas un publicitate (intervijas, preses relizes). Partneriba ar
Latvijas vadoSajiem medijiem (nacionalajiem) ka Tvnet, delfi, LSM, LTV.

3) Influenceru un augsta limena amatpersonu iesaiste komunikacijas véstijuma nodosana
(forumi, diskusijas, seminari).

4) Socialo tiklu ieraksti vizuali dinamiski, interaktivi, pievilcigi un akcentéti uz jaunieSiem.

5) Akftiva, regulara socialo tiklu komunikacija.

132 NLA.(2020). Lvportals.lv. 2019.gada Finansu izlitkoSanas dienesta svarigakie uzdevumi. Sk. 19.11.2022. Izgiits:
https://lvportals.lv/dienaskartiba/313393-2019-gada-finansu-izlukosanas-dienesta-svarigakie-uzdevumi-2020
133 Turpat.
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5.2.  Aptaujas rezultatu analize
Darba empiriska pétijuma ietvaros, darba autorei svarigi bija noskaidrot sabiedribas

viedokli par Finansu izlikoSanas dienesta kampanas ,,Zini naudas li(T)kumus” komunic&tajam
zinam socialajos medijos. Anketas kopgjas respondentu skaits 100, no tiem 71 sieviete, 29 viriesi.
Vidgjais respondentu vecums ir 33.6 gadi. Vecakajam respondentam 60 gadi, savukart
jaunakajam 19 gadi. No tiem 36 respondentiem ka izglitibas limenis noradits Bakalaurs/augstaka
profesionala, 13 respondentiem augstaka profesionala, 1 doktora grads, 24 magistra grads, 7
respondentiem nepabeigta augstaka, 2 respondentiem pamatskolas izglitiba, 9 respondentiem
vidgja izglitiba, un 8 respondentiem vid€ja profesionala izglitiba.

Nemot vera, ka viens no FID kampanas mérkiem ir sabiedribas izpratnes palielinasanas
par iestades darbibas jomam, sasniegumiem NILLTPF novérSana un rezultatiem, savukart
kampanas taktika ietvéra komunicet zinas ne tikai par to, ka sevi pasargat no iesaistiSanas finansu
noziegumos, bet ari skaidrot FID darbibas un to nepiecieSamibu, darba autore anketu saka ar

jautajumu par to, vai sabiedriba valda izpratne par to, kas ir FID (sk.5.2.1.att).

1. Vai JUs zinat, kas ir Finansu izlOkosanas dienests?

_,t
o an
[FS
oo

lesniegto atbilzu summa 10

5.2.1.attels. Vai Jus zinat, kas ir Finan$u izlikoSanas dienests?

Rezultati norada, ka mazliet vairak par pusi no aptaujatajiem respondentiem, kas ir 68%
parliecinosi zina, kas ir FID, tacu liela dala, kas sastada 32% no aptaujatajiem tomér norada, ka
nezin. Finan$u izlikoSanas dienestam primara auditorija tomér ir tie likuma subjekti, kas ir
atbildigi par NILLTPF novérSanas prasibu izpildi, jeb ka likuma noradits — personas, kuras veic
saimniecisko vai profesionalo darbibu (kreditiestades, finanSu iestades, arpakalpojumu
gramatvezi, zverinati revidenti, advokati, notari un citi likuma subjekti). Visticamak §1
sabiedribas dala parliecinosi ir informé&ta par FID ka iestades funkcijam un uzdevumiem, attieciba
pret citu sabiedribas dalu, kurai ikdiena nav saskarsmes punktu ar So valsts institiiciju.

Nakamais jautajums paredzgEts, lai saprastu sabiedribas zinasanas par terminu ,,finansu
noziegums”. Nemot véra, ka visas atbildes raksturo So terminu, jasecina, ka sabiedriba labi
orient§jas aizdomigu darfjumu identificéSana (sk. 5.2.2.att). Iesp&ams $adi rezultati vérojami

tapéc, ka ne tikai FID sabiedribu informe par finanSu pratibu, noziegumu identificéSanu, bet ar1
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citas valsts iestades — Valsts ien€mumu dienests, Korupcijas novérSanas un apkaroSanas birojs,
banku sektors, Finansu un kapitala tirgus komisija, Valsts Policija. Lidz ar to respondentiem ir
saprotams, ka ,,jebkada veida noziedziga riciba saistiba ar naudas Iidzekliem” raksturo finansu
noziegumu.

2. Kas, Jasuprat, ir finansu noziegums? (vairakas atbildes iespéjamas)

Megodiga riciba personiga finansiala labuma 40 = 237%
gdsanas noldkos

Maudas atmazgisana 43 - 20.8%
Krapsana 34 . 5.4%
Jebkada velda noziedziga riciba saistiba ar naudas 30 - 38.5%
lidzekliem

Cits 1

lesniegto atbilzu summa 207

Citas atbildes:

= Visi varianti

5.2.2.attéls. Kas, Jusuprat, ir finanSu noziegums?

Ja sabiedriba parliecinosi ir informéta par to, kas ir FinanSu izlukoSanas dienests, tad darba
autores ieskata nozimigi bija parbaudit, vai ir zinams, kadas ir §Ts institicijas darbibas jomas (sk.
5.2.3.att). Janorada, ka 37.6% aptaujato uzskata, ka FID apkopo un analizé datus par personu
veiktajiem finanSu darfjumiem, kas protams ir pareiza atbilde. Mazliet parsteidzosi ir Sie 10.4%
aptaujato, kuri uzskata, ka FID veic valsts amatpersonu darbibas kontroli, tomér janorada, ka Sis
darbibas lauks ir Korupcijas novérSanas un apkaro$anas biroja (KNAB) tiesa parzina. legitie
rezultati atklaj, ka sabiedriba nav viennozimiga viedokla par katras institlicijas mérkiem un
misijam, nemot veéra, ka biezi vien valsts iestadém darbibas lauki ir ciesi saistiti. Jasecina, ka
medijos visbiezak figuré iestazu vaditdji/priekSnieki ka runas personas dazados raidijumos,
diskusijas, intervijas, kas ari rada asociacijas ar konkréto parstaveto institiiciju, tacu jautajums par

darbibas lauka specifiku ir sekundaras intereses jautajums.

3. Kuras no sim darbibas jomam raksturo Finansu izlikosanas dienestu? (vairakas atbildes
iesp&jamas)

Finansu izlikozana 57 . 323%
Valsts amatpersonu darbibas kontrole 18 H 4%
Moziedzigu nodarijumu izmekl&2ana 32 == EREY

Datu apkopo3ana un datu analize par personu {gan 65
fizisku, gan juridisku) veiktajiem finansu

darfjumiem

Cits 0

lesniegto atbilzu summa 173

5.2.3.attéls. Kuras no §Sim jomam raksturo FID?
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Attiecigi nemot véra, ka FID kampanas komunikativo veéstijjumu nodoSanai izmanto
socialos tiklus, kurus darba autore aprakstija pie socialo mediju analizes, bija svarigi noskaidrot,
cik no aptaujatajiem respondentiem un kadus komunikacijas kanalus izmanto, lai sp&tu

apstiprinat vai noliegt Bakalaura darba izvirzito hipotézi. (sk. 5.2.4.att).

4. Vai Jas sekojat Finansu izlGkosanas dienesta Facebook kontam?
Ja 16 =
Hé 94 I — B4%

lesniegto atbilzu summa 100

5. Vai Jus sekojat Finansu izlGkosanas dienesta LinkedIn kontam?

Ja =

Né 8

co:inmr

lesniegto atbilzu summa 100

6. Vai JUs sekojat Finansu izlikosanas dienesta Twitter kontam?

|
(P8

Né 97 R 5T

lesniegto atbilzu summa 100

5.2.4.attéls. Vai Jus sekojat Finansu izliikoSanas dienesta socialo tiklu kontiem?

Augstak noradita informacija liecina, ka FID socialie tikli aptaujatajiem respondentiem kopuma
nav biitisks informacijas gtiSanas kanals. Starp visam atbildém, visvairak respondenti atbild€jusi
noliedzoSi. Vismazaka interese ir par mikro blogoSanas vietni Twitter, kurai tikai 3% aptaujato
respondentu seko, jasecina, ka aktivitate $aja platforma ir tik loti minimala, vai ar tas vispar nav.
Aptaujas dati apstiprina autores veikto izpéti par konta uzturéSanas lietderibas pardomasanu, ka
vienu no komunikacijas kanaliem, ta vieta, iespg&jams pieversties Instagram. Savukart no Siem
trim kontiem visvairak seko FID Facebook profilam, tomér ari tas ir pietickami mazs raditajs,
tikai 16%. Acimredzot ir divas dazadas auditorijas — ta kura iesaistas un piedalas veidotaja FID
satura un ta, kura tika aptaujata, visticamak nav viena un ta pati. Lai sasniegtu ticamu raditaju par
Facebook kanala lietoSanu, batu jaaptver plasaks respondentu skaits. Kopuma dati norada, ka
lietotaji informaciju par FID iegtst no zinu portaliem un TV, ko apstiprina ar1 Latvijas faktu

veiktais sabiedriskas domas aptaujas p&tijums 2021.gada (sk.5.2.5.att).
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7. Kur Jds ieglstat informaciju par Finansu izlGkosanas dienesta aktualitatém, jaunumiem u.c.
informaciju? (vairakas atbildes iesp&jamas)

FID majaslapa v fid.gow.l 18

Socialajos tiklos Facebook, LinkedIn, Twitter

Radio ]

Zinu portalos 53

TV 33 -

Drukatajos medijos
lesniegto atbilzu surnma 144

5.2.5.attéls. Respondentu avoti informacijas iegiSanai par FID

Nemot véra, ka Finansu izlukosanas dienests, ikgad€jas kampanas periodos, veido partneribas ar
nacionalajiem, zinamakajiem un ietekmigakajiem Latvijas medijiem ka tvnet, delfi.lv, diena.lv,
Ism.lv, un ka izpétits, tiek nodrosinata pietiekami plasa publicitate, darba autorei svarigi bija
noskaidrot, vai péc FID kampanas stratégijas mediju attiecibas, kampana ir sasniegusi savas

mérka grupas, un sabiedriba ir dzird&jusi par $adu socialo kampanu (sk.5.2.6.att).

9. Vai JUs esiet dzirdéjis/-usi par FID Tstenoto kampanu "Zini naudas li(kumus"?

27

L
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Ne 73

lesniegto atbilzu summa 100

5.2.6.attéls. Respondentu zinasanas par kampanu ,,Zini naudas li()kumus”?

Parsteidzosi, tomér lielaka dala respondentu, kas ir 73% ir noradijusi, ka nav informéta par sadu
kampanu. Acimredzot, jasecina, ka ar kampanas palidzibu nevar sasniegt visas mérka grupas. Un
mediji uzsvaru likuSu nevis uz pasu kampanu ka tadu, bet tas mérkiem, uzdevumiem un misiju.
Lai gan janorada ari tas, ka FID neliek uzsvaru uz to, ka sabiedribai jabut informétai par
kampanu, bet gan uz to, ka sevi pasargat no iesaistiSanas finanSu noziegumos. P&c autores
domam Sie raditaji nav noteicoSi sabiedribas zinaSanu Ilimena noteikSana par kampanas
efektivitati. Nemot vera, ka respondenti nav informé&ti par kampanas esamibu, arT zemak
noraditais grafiks apstiprina, sastapSanas ar komunikativajiem véstijumiem, nav bijusi aktuala.
44.4% respondentu norada, ka nav informéti par FID istenotajam komunikacijas aktivitateém, tacu
liela dala, kas ir 22.6% atzime, ka tieSi socialajos tiklos ir sastapuSies ar informaciju par
kampanu. Darba autore skaidro to ar ,,Share” iesaistes ltmeni. Visticamak daloties ar kadu no
kampanas zinam starp savu draugu loku, ta ir sasniegusi pazinas, pat ja tie pasi nav FID
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Facebook konta sekotdji, tada veida nodroSinot atpazistamibu. Iesp&jams FID izmantojis
apmaksatas reklamas, kas pavairojis lielaku auditorijas sasniedzamibu (sk. 5.2.7.att). Drukatie
mediji $aja gadijuma nav tas komunikacijas instruments, kas varétu biit veiksmigs instruments
informacijas nodoSanai, lidzigi ka radio, sasniedzot tikai 4.8% no aptaujatajiem. Protams,

komunikacijas kanals ir atkarigs no mérkauditorijas, kura FID kampanas perioda bija dazada.

10. Kur JOs sastapaties ar kampanas komunikacijas aktivitatém? (vairakas atbildes iesp&jamas)

Socialajos tiklos (Facebook, Twitter, Linkedin) 28 - 22.6%
T 8 = 4.5%
Radio & 1 a8

Zinu portalos 15 = 21%

Drukatajos medijos

==
5

Visi ieprieks minétie 2 5
MNeesmu informéts 55 = 44.4%
lesniegto atbilzu summa 124

5.2.7.attéls. Avoti, kuros respondenti sastapusies kampanas komunikacijas aktivitatém

Starp anketas jautajumiem bija svarigi ieklaut un arT saprast, vai respondenti apzinas, kapec
FinanSu izlukoSanas dienests 1steno kampanu ,,Zini naudas li(1)kumus”. Nemot véra, ka galvenie
atslegvardi, ko ST sociala kampana sevi ietver atsaucas uz tadiem darbibas vardiem ka izglitot,
informét un skaidrot, vairak ka puse aptaujato respondentu atbild&ja, ka tiesi Sie visi tris ir
kampanas mérki. Darba autore norada, ka visas atbildes ir nemtas no FID komunicétajam zinam
(5.2.8.att).

11. Kads, JUsuprat, ir 3is karnpanas mérkis? (vairakas atbildes iesp&jamas)

zglitot sabiedribu par to, ka sevi pasargat no 33 - 26.4%
iezaistizanas finansu noziegumaos

Skaidrot, kddas sekas finansu noziegumu 14 H 11.2%
pigaugums nodara valsts tautsaimniecibai,

reputacijai, telam

nformét, kadas sekas draud par lesaistizanos 14 H 11.2%
Finansu noziegumos

Visi ieprieks minétie 64 51.2%
esniegto atbilZu summa 125

5.2.8.attéls. Respondentu viedoklis par kampanas merki
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Lidzigi ir arT ar kampanas mérkauditoriju. 37% aptaujato respondentu uzskata, ka gan jauniesi,
gan seniori, privata sektora parstavji, citas valsts iestades un sabiedriba kopuma ir kampanas
mérkauditorija. Vairakums respondentu tomér uzskata, ka nav viens konkréts sektors, bet gan
visa sabiedriba kopuma, kurai jabtt gan informétai, gan izglitotai par finansu noziegumu esamibu
un riskiem tajos iesaistoties. FinanSu izlikoSanas dienesta kampanas komunikativie vestijumi,
péc darba autores domam, tiesam versti uz sabiedribu kopuma, jo jebkur§ no mums var klit par
to vismazak neaizsargato dalu, zinasanu trukuma dgé]. Cits jautdjums ir par to, ka veiksmigak
sasniegt So tik daudzveidigo sabiedribu, kura paterét tik daudzveidigus komunikacijas kanalus

(sk.5. 2. 9.att).

14. Kura péc Jasu domam ir kampanas mérkauditorija?

Jaunies I | 5%
Sabiedriba kopuma 53— 3
Seniori 1
Citas valsts iestades 1 %

Visi ieprieks minétie 17— 17%

esniegto atbilzu summa 100

5.2.9.attéls. Respondentu viedoklis par kampanas mérkauditoriju

Nemot véra, ka lielaka dala respondentu nav dzird€jusi un bijusi informéti par FID istenoto
kampanu ,,Zini naudas li(T)kumus”, sekojoSi jautajuma par to kadas emocijas aptaujatais
respondents izjutis saskaroties ar kampanas komunikativajiem vestijumiem, vairakums noradijis
— neitralas. Sis atbildes nozime, autoresprat vairak skaidro respondenta attieksmi pret pasu
kampanu, un sevi1 ietver nevis neitralu attieksmi pret véstijumiem, bet ticamak apstiprina to, ka

nav viedokla, jo nav informacijas par kampanas esamibu ka tadu (sk. 5.2.10.att).

13. Kadas emocijas Jums izraisija kampanas véstijumi?

Pozitivas 17 7
legativas 1 2
leitralas 87 I 323
esniegto atbilzu summa 100

5.2.10.attels. Respondentu emocijas par kampanas véstijumiem
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Svarigakais jautajums, kas noslédza aptaujas anketu, bija vérsts uz FID ietekmes Itmeni attieciba

pret respondentiem caur kampanas komunicgtajam zinam (5.2.11.att)

15. Vai kampanas ,Zini naudas li{jkumus” komunikacijas aktivitates ir likusas vairak aizdomaties
par finansu noziegumu pieaugumu ka socialo problému?

Ja
MNe

Crati spriest

(i)

[
[
S Miwiw

esniegto atbilZzu surnma
5.2.11.attels. Respondentu vértéjums par kampanas ietekmi

No anketa pieejamajam atbildem, 52% respondentu nav viedokla, jeb griti spriest, vai ietekme ir
notikusi. Darba autores ieskata, $is norada un aptaujato informétibas Iimeni, kas netiek vertets, ka
augsts. lespgjams, respondentiem trikst zinaSanu par to, ka finansu noziegumi ir klat esosi un var
skart katru no mums, ja vien nebiisim pietickam attapigi, lai tos identific€tu. Protams pastav
iesp€ja, ka FID izveletie komunikacijas kanali nebija pietickami veiksmigi, lai komunic&tu ar
sabiedribu par esoSo problému. Vienlaikus tadi instrumenti ka tieSsaistes spéles, statistikas dati,
video sizeti, intervijas rita programmas nav pietiekami veiksmigs saturs, kas tiek publicéts, nemot
vera, ka pasaul€ valda daudz dazadas citas socialas problémas, ka pieméram ka uzlabot veselibu,
vidi, klimatu u.c. Tomér 29% aptaujato respondentu apstiprina, ka komunikacijas aktivitates ir
likuSas aizdomaties ar1 par §is problémas pastavéSanu, kas ir pietiekami labs raditajs, ka reakcija,

lai arT maza, un parliecinasana no FID puses ir nesusi rezultatus.

5.3. Intervijas analize
Darba autore Bakalaura mérka sasniegSanai veica interviju ar socialas kampanas ,,Zini

naudas li(T)kumus” vienu no idejas autorém, Finansu izliikoSanas dienesta Strat€giskas attistibas
un Komunikacijas nodalas vaditaju Martu Jaksonu. TikSanas norisinajas klatiengé, 2022.gada
9.decembr, plkst. 09.00 no rita. Kopuma intervija ilga aptuveni 1 stundu, kuras laika darba
autore ieguva atbildes uz nepiecieSamajiem jautdjumiem pétijuma dalas ietvaros. Nemot véra, ka
tepat ir gada izskana un pavasaris nav aiz kalniem, visticamak noris darbs pie stratégijas un
taktikas izstrades, nakama gada kampanas realizacija. Interviju darba autore saka ar pavisam

vienkarSu, bet interesantu jautajumu, respektivi, ka tika nonakts Iidz idejai aktualizet socialas
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problémas — finanSu noziegumu pieaugumu, istenojot izglitojoSo kampanu ,,Zini naudas
li(T)kumus”. Marta atsaucas uz vesturi pirms Cetriem gadiem, pieminot atslégas vardu ,,Latvija un
pelékais saraksts”, noradot, to ka sakumu kampanas mérkim - izglitot sabiedribu. Noziegumi,
naudas atmazgasana pastavejusi vienmer, tacu Iidz 2018.gadam neviens Latvija daudz neko sikak
nezinaja par to, kas ir kas. Marta izcel, ka tiesi tas bija iemesls, lai saktu sabiedribai skaidrot, kas
ir finanSu noziegumi, kadi ir riski un ka tos identificét.

Turpinot sarunu, Marta norada, ka kampanas merki un veéstijumi tiek pielagoti konkrétai
auditorijai, lidz ar to, katru gadu §is lietas mainas, ir atSkirigas, tomér galvena ideja katra
kampana paliek nemainiga - izglitot un informét. Pieméram, ta ka jauniesi COVID laika kluva
par ievainojamako auditoriju, palielinoties finanSu noziegumiem virtualaja vide, Saja gadijuma
komunikativie vE€stijumi bija nodoti caur isiem video sizetiem, pasakumiem, influenceriem.
Darba autore socialo mediju priekSizpété konstateja, ka FID izmanto parliecinasanas
komunikacijas elementus ka ietekmigas personas, kas veido saturu, rada kopigas vertibas,
uzskatus, caur vienkarSu un viegli saprotamu pasniegSanas veidu un spgj iemantot sabiedribas
labvelibu un interesi uzzinat vairak.

Darba autorei svarigi bija noskaidrot ka un kadi instrumenti kampanas TstenoSana bija
galvenie uz kuriem likts uzsvars. Marta skaidro: ,, Galvenais kampanas instruments protams ir
FID majaslapa”. Jasecina, ka ari darba autore veicot socialo tiklu kvantitativo kontentanalizi
konstatgja, ka majalapa ir izveidota atseviska sadala - ,,Naudas likumi”, kas apkopo kampanas
materialus vienuviet, kuri nav atseviski jamekl€ iestades socialajos tiklos ka Facebook, Twitter
un LinkedIn. Interesanti likas, ka FID $i gada kampanas ietvaros izmantoja iesp&ju doties
izbraukumos uz macibu iestadém, lai komunic€tu ar jaunieSiem un skolotdjiem, tika sanemti ari
pateicibas vardi par izgatavotiem vértigiem materialiem macibu procesa. Ne mazak svarigas ir ari
Mediju attiecibas ka véstijumu nodosanas instruments, kas Saja sakara kampanas atklaSanas un
nosléguma pasakumi piesaista mediju uzmanibu un Sie veidotie notikumi ir batiski, ta uzsver
Marta. Jautajuma ka tiek raksturota kampanas aktivitate socialo mediju vidé, Marta parliecinosi
stasta, ka kampanas laika maksimali, aktivi, intensivi un regulari tiek komunicéts gan par to, kas
ir FID, ko vin$ dara, gan par finan$u noziegumu tendencém un ne tikai. Lidz ar to, aktivitates
tiek vertetas ka pietiekamas, nemot vera, ka sabiedribas izglitoSana nav primarais FID ka iestades
mérkis. Darba autore secina, ka §is apgalvojums loti labi ataino FID socialo mediju platformu
Facebook, kura jau kops 2019.gada veidotais saturs ar katru gadu pieaug un sp€j sabiedribu

iesaistit divvirzienu komunikacija.
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Darba autore velgjas saprast, kas ir Sie kritériji kampanas mérkauditorijas noteikSana, uz
ko tika sanemta atbilde, ka tieSi novérojumu un analizes gaita tiek ieguti rezultati, kas palidz
definet problémzonu, uz kuru tad ir St koncentrésanas. Darba autorei likas svarigi noskaidrot, vai
FID riciba ir pieejama informacija par kuram no kop&jam kampanas aktivitatém, sabiedribai bija
lielaka interese. Marta komentg, ka interesants bija tiesi §1 gada kampanas atklaSanas pasakums
tieSsaiste, un tam bija Joti daudz skatijumu, tiessaistes spéle sadarbiba ar TVNET 2021.gada, ka
arl sabiedribai patik tematiskas konferences. Savukart turpinot sarunu, darba autore vélas
noskaidrot, vai FID ir noverojis, kas ,nestrada” kampanas ietvaros un kas noteikti netiks
izmantos turpmak. Marta nekavéjoties atbild, ka Twitter ka socialais tikls prieks FID ir lieks.
Darba autore véelas apstiprinat Martas sacito, jo veicot priekSizpéti, konstatéts, ka komunikacija
Saja mikro - blogosanas platforma tiek istenota, tacu auditorijas aktivitate tiek vertéta ka loti
zema, to apstiprina fakts, ka vid&jais ,,like” skaits ir O vai 1. Tatad tiek secinats, ka FID noteikti
parskatis socialos tiklus ka kanalus turpmako kampanu istenoSana. Attieciba par platformu
Facebook, Marta v&las izcelt, ka ari $is kanals nav vértejams augstak par 5, atsaucoties uz
parliecibas trakumu, par to, ka ta ir ,, misu auditorija’.

Nosléeguma seko jautajums, kas sniedz FID SAKN vaditajas viedokli par kampanas
rezultatiem un galveno mérki. Cik liela méra sabiedribas zinasanas par finan$u noziegumiem ir
uzlabojusas, atsaucoties uz kampanas aktivitattm? Marta izcel, ka nav veikti mérjjumi, tacu
kopuma sabiedribas informétiba ir augsta. Témas par finansu noziegumiem, riskiem, FID
kopuma, sabiedriba loti labi orientéjas. Jaturpina sekot 11dzi tendencém, kas nemitigi attistas un
mainas. Noziedznieki orientéjas uz sabiedribas nepasargato dalu- jauniesSiem, senioriem un
bezdarbniekiem. Ar kampanu nav tik viegli sasniegt 5is daudzveidigas auditorijas, kd pieméram
bezpajumtniekus. Kopuma darba autore secina, ka intervija apstiprindja pétijjuma iegitos

rezultatus.
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REZULTATI

Ka ieprieks tika izp@tits, iesp&jas un instrumenti, lai p&c iesp&jas efektivak un veiksmigak
sabiedribai var€tu nodot konkr€tus ve€stijumus un mainit pastavosos ieskatus, atticksmes un
uzvedibas, ir daudz un dazadi. Sabiedrisko domas aptauju un darba autores veiktais p&tijums,
joprojam liek secinat, ka iedzivotajiem nav pietickami plasu zinaSanu un ricibsp&ju risku
parvaldisana ka arT zinasanu par to, kadas ir FinanSu izlukosSanas dienesta darbibas jomas un loma
tieSi finanSu noziegumu apkaroSana. Joprojam svarigi ir aktualiz€t un regulari informét
sabiedribu par to, ka aizdomigi un riskanti darfjumi, caur kuru veikSanu launpratigi tiek
izmantota Latvijas finanSu sist€ma, ir nepielaujama situacija. FinanSu izliikoSanas dienests 1steno
regularas, mérktiecigas aktivitates, izstrada dazadus metodiskos materialus, taja skaita vadlinijas,
tipologijas ka atpazit, identificét netipiskas situacijas, ka ari gadijumu analizes ka paSam neklt
par dalu no organiz€tas noziedzibas shémas. Darba autore petijuma analizes gaita konstat&ja, ka
FinanSu izlukoSanas dienests izmanto pietickami plaSas iesp&jas atpazistamibas pieauguma
sasniegSanai. Partneribas izveide jeb mediju attiecibas ar lielakajiem nacionalajiem medijiem
Latvija ka tvnet, Ism, delfi u.c., piedaloties raidijumos, sniedzot intervijas, ne tikai TV, bet ari
radio, ir viens no veiksmigakajiem veidiem, ka sasniegt plasu auditorijas segmentu. Teorija tika
apliikots, ka plassazinas mediji kalpo ka viens no cilvéku ietekmé&Sanas veidiem, kura tiek
pielietota apzina, jutas un principi. lepriek§ mingto apstiprina pielikumos ietverta informacija.

Ka tika noverots, ietekmigu valsts amatpersonu iesaiste cie$a sadarbiba ar FID, veicina
sabiedribas uztic€Sanos nozimigu, zinamu personu paustajam viedoklim. Papildus tiek istenota
interaktiva, ar daudzveidigu saturu, piepildita socialo tiklu komunikacija, kas pe&c sekotaju
iesaistes Iimena tiek vertéta ka saistosa. Darba autore secina, ka sabiedribas izpratne par finansu
noziegumiem veidojas ne tikai no FID véstijumiem, bet arT ar citu valsts un privata sektora
subjektu lidzdalibu, t€mas par finanSu pratibas izpratnes vairoSanu. PEtijjuma giitie rezultati
norada uz FID komunikacijas dinamisku attistibu, kas kampanas ietvaros klist aizvien
pardomataka, koncentrétaka un specifiskaka. Nakotné darba autore rekomendétu pardomat esoSo
komunikacijas kanalu lietoSanu, potencialu vides reklamu izmantoSana, zinamaku influenceru
piesaisti, ka arT turpinat radit jaunieSiem saistoSu saturu, nemot veéra, ka $is auditorijas segments ir
Latvijas nakotne. Nemot véra, ka dienesta primara funkcija balstas uz drosas, caurspidigas un
stabilas finansu sistémas nodrosinasanu, sabiedribas informésana ir tikai maza dala, kas veido

lielo FID darba uzdevumu kopbildi mérka sasnieg$anai.
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SECINAJUMI

Darba autore Bakalaura darba ,,Finansu izlukoSanas dienesta komunikacija sabiedribas
izglitosana par finanSu noziegumiem” izvirzija p&tniecibas jautajumus (skatit zemak), uz kuriem
atbildes tika iegiitas veicot teorétiskas, metodologiskas un empiriskas dalas izstradi. Darba iegiitie
rezultati lava veikt secindgjumus, un atbildét uz izvirzito pétniecisko problému - Vai ar
miusdienigiem komunikacijas ve&stljuma nodoSanas kanaliem, kas fokuséti uz konkréto
mérkauditoriju, ir iesp&ams efektivak realiz€t merketas aktivitates sabiedribas izpratnes
uzlaboSanai par konkréto probléemu? Kopuma darba autore secina, ka darba izmantotas
pétniecibas metodes bija pietiekamas, lai veiktu FID komunikacijas raksturojumu. Darba plana
ietvaros, sakotngji ar Kvantitativas kontentanalizes metodi, tika veikta FID padzilinata satura
analize socialaja tikla Facebook, un vispargja analize Twitter un LinkedIn. Tika iegtti dati, kas
attainoja FinanSu izlikoSanas dienesta kampanas ,Zini naudas li(T)kumus” galvenas
komunikacijas satura kategorijas ka:

1) FID darbibas jomas, funkcijas, arvalstu sadarbibas partneri, starpinstitiiciju sadarbiba;

2) Statistiskie dati, infografiki, kuros ietverta informacija par iesaldétiem lidzekliem,

aizdomiga darfjuma zinojumiem, uzsaktajiem kriminalprocesiem;

3) Augstu amatpersonu, viedoklu lideru, influenceru, ekspertu viedoklis par teému -

finanSu noziegumi.

Ka galvenais kampanas vestjumu nodoSanas kanals primari ir Facebook, kura iesp&ams
sasniegt sabiedribas mazak izglitotu, neaizsargato dalu, lai gan daudz aktivaka komunikacija
ikdiena noris socialaja vietné LinkedIn, kura lietotaji ir tieSie FID sabiedrotie, respektivi citas
valsts institiicijas un privata sektora parstavji, ka ar1 arvalstu starptautiskie partneri.

Savukart ar aptaujas palidzibu tika noskaidrots sabiedribas viedoklis par FID
komunicétajam zinam. Darba autore vélas izcelt tos iegutos datus, kas bija visparsteidzosakie.
Pieméram no 100 aptaujatajiem respondentiem, tikai mazliet vairak par pusi, zina, kas ir FinanSu
izlikoSanas dienests un kadi darbibas lauki to raksturo, kas norada uz dienesta nepiecieSamibu
vel aktivak turpina komunikacija atpazistamibas veicinasana. Attieciba par FID komunikacijas
kanaliem socialo mediju vid€, rezultati noradija, ka ~80% aptaujato respondentu neseko
nevienam no eso$ajiem socialajiem tikliem (Facebook, Twitter, LinkedIn). Sis ir biitisks raditajs
tam, ka dienestam ir japardoma gan kampanas komunikativo vestijjumu, gan ikdienas

komunikacijas nodrosinasanas kanali. Iesp&jams pietick ar majaslapu un mediju publicitati, ko
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apstiprina 50% aptaujato, noradot, ka tieSi zinu portali ir ta vieta, caur kuru tiek iegita
informacija par FID.
Attiecigi kvalitativas pétniecibas metodes ietvaros, darba autore veica interviju ar FID
SAKN vaditaju, lai spétu veikt kopsavilkumu, apvienojot satura analizi un aptaujas rezultatus.
Atbildot uz darba izvirzitajiem p€tnieciskajiem jautajumiem, darba autore secina:

1. Kadi ir galvenie kampanas komunikativie véstijjumi?
Komunikativie vestijumi balstijas uz sabiedribas izglitoSanu un informéSanu gan par FID
darbibas jomam, gan pastavosas socialas problémas - finanSu noziegumu pieaugumu, izvairisanos
un sekam tajos iesaistoties. Atslégvardi — pamani, esi modrs, apdoma, identific€, pasarga,
neiesaisties.

2. Kada stratégija tika pielietota mediju attiecibu veidoSana?
Galvena stratégija bija fokuséta uz FinanSu izlikoSanas dienesta ka vadosas valsts iestades
nozimi NILLTFP novérSana, ietekmes nostiprinasanu, sabiedribas informétibas nodrosinasanu
par iestades darba rezultatiem, kompetencém, lomu un starp institucionalo sadarbibu.

3. Vai izmantotie komunikacijas kanali un véstljuma nodoSanas instrumenti

bija pietiekami auditorijas sasnieg§anai?

Starp izmantotajiem komunikacijas kanaliem, visveiksmigakais kanals paliek Facebook, savukart
mikro blogosanas vietne — Twitter, ir ta sazinas platforma, kuras turpmaku lieto$anu ir japardoma
ar citu kanalu aizstaSanu, pieméram, Instagram. Janorada, ka véstijuma nodoSanas instrumenti
bija pietiekami un japatur prata, ka nav iesp€jams sasniegt visas neaizsargatas auditorijas dalas.
Kampanas periodos tika piesaistitas gan ietekmes personas ka valsts méroga amatpersonas, gan
ar1 jauniesSu vidi zinami influenceri, tika izmantotas spéles, rikoti dazadi forumi, pasakumi. FID
piedalijas raidijumos, publicitates nodroSinasana piedalijas gan TV, gan radio, gan nacionalie un
regionalie mediji, zinu portali. Auditorijas sasniegSanai bija izmantoti pietiekami daudzveidigi
komunikacijas kanali.

4. Kada ir meérkauditorijas attiecksme par kampanu ,,Zini naudas li(l)kumus”?
Aptaujas rezultati norada, ka lielaka dala no respondentiem nav dzirdgjusi par kampanas
aktivitattm. Darba autore vélas noradit, ka FID kampanas mérkis sevi ietver sabiedribas
informétibas pieaugumu par finanSu noziegumu sekam un ricibu tajos iesaistoties, nevis
kampanas popularizéSanu. Attiecigi sabiedribas attieksme ne tikai par kampanu, bet tas
veéstijumiem, bis vérojama caur FID ilgstosu, sistematisku komunikacijas procesu, kurs palidzes

apzinaties katram savu lomu noziegumu apkaros$ana, ne tikai personiga, bet arT valsts limen.
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https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://tvnetgrupa.lv/

1. pielikums FID kampanas “Zini naudas li(j)kumus” publicitate medijos

Publicitate medijos 2019.gada kampanai:

Datums

Medijs

Virsraksts

TieSsaistes adrese

11.10.2019

tvnet.lv

Uzsaks informativu akciju, lai
izglitotu uzne€mejus un

sabiedribu par finanSu

noziegumu riskiem

https://www.tvnet.lv/6799115/uzsaks-

informativu-akciju-lai-izglitotu-

uznemejus-un-sabiedribu-par-finansu-

noziegumu-riskiem

17.10.2019

juristavards.lv

llze Znotina: M&s turpinasim bt
neiecietigi pret Latvijas finansu
sistémas launpratigu

izmantoSanu

https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-

znotina-mes-turpinasim-but-neiecietigi-

pret-latvijas-finansu-sistemas-

launpratigu-izmantosanu/

17.10.2019

Itv.Ism.lv

Intervija ar IlziZnotinu

https://ltv.Ism.Iv/Iv/raksts/17.10.2019-

intervija-ar-ilzi-znotinu.id170358

18.10.2022

db.lv

Ar izglitojosu akciju informées
par izvairiSanos no iesaistisanas
finansu un  ekonomiskajos

noziegumos

https://www.db.lv/zinas/ar-izglitojosu-

akciju-informes-par-izvairisanos-no-

iesaistisanas-finansu-un-ekonomiskajos-

noziegumos-492354

18.10.2019

diena.lv

FID wuzsak izglitojoSo akciju

Zini naudas li(1)kumus

https://www.diena.lv/raksts/latvija/zinas/

fid-uzsak-izglitojosu-akciju- zini-
naudas-liikumus -14228595

18.10.2019

la.lv

Sak  akciju, lai mudinatu
cilveékus izvairities no finansu

noziegumiem

https://www.la.lv/sak-akciju-lai-

mudinatu-cilvekus-izvairities-no-

finansu-noziegumiem

18.10.2019

replay.lsm.lv

Sakta

naudas li(1)kumus!”

sociala akcija ,,Zini

https://replay.lsm.Iv/Iv/ieraksts/Ir/12245

6/sakta-sociala-akcija-zini-naudas-

litkumus

21.10.2019

Lrl.Ism.lv

Akcija informes par izvairisanos
no iesaistiSanas finanSu un

ekonomiskajos noziegumos

https://Irl.Ism.Iv/Iv/raksts/eiro-

fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-

no-iesaistisanas-finansu-un-
ekon.al22609

21.10.2019

Ivportals.lv

Spelé un zini! Ka neklat par

,Naudas mili”, »lupatu

lelli”,,,Rietumu agentu”

https://Ivportals.lv/norises/309574-spele-

un-zini-ka-neklut-par-naudas-muli-

lupatu-lelli-vai-rietumu-agentu-2019
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https://www.tvnet.lv/6799115/uzsaks-informativu-akciju-lai-izglitotu-uznemejus-un-sabiedribu-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/6799115/uzsaks-informativu-akciju-lai-izglitotu-uznemejus-un-sabiedribu-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/6799115/uzsaks-informativu-akciju-lai-izglitotu-uznemejus-un-sabiedribu-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/6799115/uzsaks-informativu-akciju-lai-izglitotu-uznemejus-un-sabiedribu-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-znotina-mes-turpinasim-but-neiecietigi-pret-latvijas-finansu-sistemas-launpratigu-izmantosanu/
https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-znotina-mes-turpinasim-but-neiecietigi-pret-latvijas-finansu-sistemas-launpratigu-izmantosanu/
https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-znotina-mes-turpinasim-but-neiecietigi-pret-latvijas-finansu-sistemas-launpratigu-izmantosanu/
https://juristavards.lv/zinas/275443-ilze-znotina-mes-turpinasim-but-neiecietigi-pret-latvijas-finansu-sistemas-launpratigu-izmantosanu/
https://ltv.lsm.lv/lv/raksts/17.10.2019-intervija-ar-ilzi-znotinu.id170358
https://ltv.lsm.lv/lv/raksts/17.10.2019-intervija-ar-ilzi-znotinu.id170358
https://www.db.lv/zinas/ar-izglitojosu-akciju-informes-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekonomiskajos-noziegumos-492354
https://www.db.lv/zinas/ar-izglitojosu-akciju-informes-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekonomiskajos-noziegumos-492354
https://www.db.lv/zinas/ar-izglitojosu-akciju-informes-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekonomiskajos-noziegumos-492354
https://www.db.lv/zinas/ar-izglitojosu-akciju-informes-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekonomiskajos-noziegumos-492354
https://www.diena.lv/raksts/latvija/zinas/fid-uzsak-izglitojosu-akciju-_zini-naudas-liikumus_-14228595
https://www.diena.lv/raksts/latvija/zinas/fid-uzsak-izglitojosu-akciju-_zini-naudas-liikumus_-14228595
https://www.diena.lv/raksts/latvija/zinas/fid-uzsak-izglitojosu-akciju-_zini-naudas-liikumus_-14228595
https://www.la.lv/sak-akciju-lai-mudinatu-cilvekus-izvairities-no-finansu-noziegumiem
https://www.la.lv/sak-akciju-lai-mudinatu-cilvekus-izvairities-no-finansu-noziegumiem
https://www.la.lv/sak-akciju-lai-mudinatu-cilvekus-izvairities-no-finansu-noziegumiem
https://replay.lsm.lv/lv/ieraksts/lr/122456/sakta-sociala-akcija-zini-naudas-liikumus
https://replay.lsm.lv/lv/ieraksts/lr/122456/sakta-sociala-akcija-zini-naudas-liikumus
https://replay.lsm.lv/lv/ieraksts/lr/122456/sakta-sociala-akcija-zini-naudas-liikumus
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609
https://lvportals.lv/norises/309574-spele-un-zini-ka-neklut-par-naudas-muli-lupatu-lelli-vai-rietumu-agentu-2019
https://lvportals.lv/norises/309574-spele-un-zini-ka-neklut-par-naudas-muli-lupatu-lelli-vai-rietumu-agentu-2019
https://lvportals.lv/norises/309574-spele-un-zini-ka-neklut-par-naudas-muli-lupatu-lelli-vai-rietumu-agentu-2019

Publicitate medijos 2021.gada kampanai:

Datums Medijs Virsraksts TieSsaistes adrese

04.02.2021 | tvnet.lv FID gada sanem aptuveni 5000 | https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-
zinojumu par aizdomigiem sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-
darfjumiem aizdomigiem-darijumiem

04.02.2021 | Ivportals.lv Sak izglitojosas naudas dienas https://lvportals.lv/norises/324554-sak-
,,Zini naudas li(T1)kumus” izglitojosas-naudas-dienas-zini-naudas-

liikumus-2021

05.02.2021 | lvportals.lv FinanSu izliiko$anas dienests https://lvportals.lv/dienaskartiba/324598
mudina atpazit finansu -finansu-izlukosanas-dienests-mudina-
noziegumu riska situacijas atpazit-finansu-noziegumu-riska-

situacijas-2021

09.02.2021 | Latvijas Radio | Raidfjums- Ka labak dzivot? https://Ir1.Ism.Iv/lv/raksts/ka-labak-
Sakusies kampana ,,Zini naudas | dziivot/sakusies-kampana-zini-naudas-
li(Hkumus” : finan$u noziegumi | lilkumus-finansu-noziegumi-nav-
nav nekas tals un nereals neka.a139981/

11.02.2021 | tvnet.lv Kurp ved naudas likums? https://www.tvnet.Iv/7176854/kurp-ved-
Noziedzigi iegiitu lidzeklu naudas-likums-noziedzigi-iegutu-
legalizacijas veidi un to lidzeklu-legalizacijas-veidi-un-to-
izmekl&sanas aizkulises izmeklesanas-aizkulises

18.02.2021 | tvnet.lv Vai esam cela uz jaunu https://www.tvnet.lv/7181318/vai-esam-
atbilstibas kultliru cela-uz-jaunu-atbilstibas-kulturu-
uznémgjdarbiba? uznemejdarbiba

24.02.2021 | lvportals.lv Kapéc janovers noziedzigi https://lvportals.lv/viedokli/325188-
iegttu lidzeklu legalizacija kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-

lidzeklu-legalizacija-2021

25.02.2021 | tvnet.lv Ka nakotni ietekmé nepareizi https://www.tvnet.lv/7187426/ka-
pienemts lémums? nakotni-var-ietekmet-jauniba-nepareizi-

pienemts-lemums

26.02.2021 | Delfi.lv Maris Resnis: JaunieSu vélme https://www.delfi.lv/news/versijas/maris
tikt pie ,,atras un vieglas -resnis-jauniesu-velme-tikt-pie-atras-un-
naudas”- riskants pasakums ar vieglas-naudas-riskants-pasakums-ar-
iesp&ju nonakt cietuma. iespeju-nonakt-cietuma.d?id=52972173

04.03.2021 | tvnet.lv Kur slépjas risks virtualo valatu | https://www.tvnet.lv/7193021/kur-
un jauno finansu tehnologiju slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-
pasaul&? finansu-tehnologiju-pasaule

18.03.2021 | Tv3.lv Finan3u izluko$anas dien&ts: https://zinas.tv3.Iv/latvija/sabiedriba/fina
COVID-19 pieaug jaunieSu nsu-izlukosanas-dienests-covid-19-
iesaiste digitalas krapniecibas laika-pieaug-jauniesu-iesaiste-digitalas-
sheémas krapniecibas-shemas/

18.03.2021 | tvnet.lv FID aicina izglitibas iestades https://www.tvnet.lv/7204316/fid-
izmantot informaciju par finansu | aicina-izglitibas-iestades-izmantot-
noziegumu riskiem informaciju-par-finansu-noziegumu-

riskiem

18.03.2021 | Lvportals.lv Aicina izglitibas iestades https://lvportals.lv/dienaskartiba/326066
izmantot informaciju par finansu | -aicina-izglitibas-iestades-izmantot-
noziegumu riskiem informaciju-par-finansu-noziegumu-

riskiem-2021

18.03.2021 | Reitingi.lv Aicina izglitibas iestades https://www.reitingi.lv/lv/news/dienas-

izmantot informaciju par finansu
noziegumu riskiem

notikumi/141444-aicina-izglitibas-
iestades-izmantot-informaciju-par-
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https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://www.tvnet.lv/7171446/fid-gada-sanem-aptuveni-5000-zinojumu-par-aizdomigiem-darijumiem
https://lvportals.lv/norises/324554-sak-izglitojosas-naudas-dienas-zini-naudas-liikumus-2021
https://lvportals.lv/norises/324554-sak-izglitojosas-naudas-dienas-zini-naudas-liikumus-2021
https://lvportals.lv/norises/324554-sak-izglitojosas-naudas-dienas-zini-naudas-liikumus-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/324598-finansu-izlukosanas-dienests-mudina-atpazit-finansu-noziegumu-riska-situacijas-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/324598-finansu-izlukosanas-dienests-mudina-atpazit-finansu-noziegumu-riska-situacijas-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/324598-finansu-izlukosanas-dienests-mudina-atpazit-finansu-noziegumu-riska-situacijas-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/324598-finansu-izlukosanas-dienests-mudina-atpazit-finansu-noziegumu-riska-situacijas-2021
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/ka-labak-dziivot/sakusies-kampana-zini-naudas-liikumus-finansu-noziegumi-nav-neka.a139981/
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/ka-labak-dziivot/sakusies-kampana-zini-naudas-liikumus-finansu-noziegumi-nav-neka.a139981/
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/ka-labak-dziivot/sakusies-kampana-zini-naudas-liikumus-finansu-noziegumi-nav-neka.a139981/
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/ka-labak-dziivot/sakusies-kampana-zini-naudas-liikumus-finansu-noziegumi-nav-neka.a139981/
https://www.tvnet.lv/7176854/kurp-ved-naudas-likums-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacijas-veidi-un-to-izmeklesanas-aizkulises
https://www.tvnet.lv/7176854/kurp-ved-naudas-likums-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacijas-veidi-un-to-izmeklesanas-aizkulises
https://www.tvnet.lv/7176854/kurp-ved-naudas-likums-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacijas-veidi-un-to-izmeklesanas-aizkulises
https://www.tvnet.lv/7176854/kurp-ved-naudas-likums-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacijas-veidi-un-to-izmeklesanas-aizkulises
https://www.tvnet.lv/7181318/vai-esam-cela-uz-jaunu-atbilstibas-kulturu-uznemejdarbiba
https://www.tvnet.lv/7181318/vai-esam-cela-uz-jaunu-atbilstibas-kulturu-uznemejdarbiba
https://www.tvnet.lv/7181318/vai-esam-cela-uz-jaunu-atbilstibas-kulturu-uznemejdarbiba
https://lvportals.lv/viedokli/325188-kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacija-2021
https://lvportals.lv/viedokli/325188-kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacija-2021
https://lvportals.lv/viedokli/325188-kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacija-2021
https://www.tvnet.lv/7187426/ka-nakotni-var-ietekmet-jauniba-nepareizi-pienemts-lemums
https://www.tvnet.lv/7187426/ka-nakotni-var-ietekmet-jauniba-nepareizi-pienemts-lemums
https://www.tvnet.lv/7187426/ka-nakotni-var-ietekmet-jauniba-nepareizi-pienemts-lemums
https://www.delfi.lv/news/versijas/maris-resnis-jauniesu-velme-tikt-pie-atras-un-vieglas-naudas-riskants-pasakums-ar-iespeju-nonakt-cietuma.d?id=52972173
https://www.delfi.lv/news/versijas/maris-resnis-jauniesu-velme-tikt-pie-atras-un-vieglas-naudas-riskants-pasakums-ar-iespeju-nonakt-cietuma.d?id=52972173
https://www.delfi.lv/news/versijas/maris-resnis-jauniesu-velme-tikt-pie-atras-un-vieglas-naudas-riskants-pasakums-ar-iespeju-nonakt-cietuma.d?id=52972173
https://www.delfi.lv/news/versijas/maris-resnis-jauniesu-velme-tikt-pie-atras-un-vieglas-naudas-riskants-pasakums-ar-iespeju-nonakt-cietuma.d?id=52972173
https://www.tvnet.lv/7193021/kur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule
https://www.tvnet.lv/7193021/kur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule
https://www.tvnet.lv/7193021/kur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule
https://zinas.tv3.lv/latvija/sabiedriba/finansu-izlukosanas-dienests-covid-19-laika-pieaug-jauniesu-iesaiste-digitalas-krapniecibas-shemas/
https://zinas.tv3.lv/latvija/sabiedriba/finansu-izlukosanas-dienests-covid-19-laika-pieaug-jauniesu-iesaiste-digitalas-krapniecibas-shemas/
https://zinas.tv3.lv/latvija/sabiedriba/finansu-izlukosanas-dienests-covid-19-laika-pieaug-jauniesu-iesaiste-digitalas-krapniecibas-shemas/
https://zinas.tv3.lv/latvija/sabiedriba/finansu-izlukosanas-dienests-covid-19-laika-pieaug-jauniesu-iesaiste-digitalas-krapniecibas-shemas/
https://www.tvnet.lv/7204316/fid-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/7204316/fid-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/7204316/fid-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://www.tvnet.lv/7204316/fid-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem
https://lvportals.lv/dienaskartiba/326066-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/326066-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/326066-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem-2021
https://lvportals.lv/dienaskartiba/326066-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem-2021
https://www.reitingi.lv/lv/news/dienas-notikumi/141444-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem.html
https://www.reitingi.lv/lv/news/dienas-notikumi/141444-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem.html
https://www.reitingi.lv/lv/news/dienas-notikumi/141444-aicina-izglitibas-iestades-izmantot-informaciju-par-finansu-noziegumu-riskiem.html

finansu-noziegumu-riskiem.html

18.03.2021 | Lat.bb.lv FID: Jau no 14 gadu vecuma https://vs.lv/raksts/ekonomika/2021/03/1
jauniesi iesaistas digitalas 8/fid-jau-no-14-gadus-vecuma-jauniesi-
krapniecibas shémas iesaistas-digitalas-krapniecibas-shemas

25.03.2021 | tvnet.lv Zini naudas li(()kumus — spéle https://www.tvnet.lv/7209058/zini-
par finansu noziegumu riskiem | naudas-li-i-kumus-spele-par-finansu-

noziegumu-riskiem

23.04.2021 | Lsm.lv FID: Krapnieciba virtualaja vide | https://www.Ism.lv/raksts/zinas/latvija/
sasniegusi arkartigi lielus finansu-izlukosanas-dienests-
apmerus krapnieciba-virtualaja-vide-sasniegusi-

arkartigi-lielus-apmerus.a401735/
Publicitate medijos 2022.gada kampanai:

Datums Medijs Virsraksts TieSsaistes adrese

03.03.2022 | E-klase.lv Kampana ,,Zini naudas https://www.e-
li(fkumus ” veicinas jaunie$u klase.lv/aktualitates/zinas/kampana-zini-
izpratni par finansu naudas-li-i-kumus-veicinas-jauniesu-
noziegumiem izpratni-par-finansu-

noziegumiem?id=22113

03.03.2022 | Valmieras Notiks augsta limena forums https://www.valmierasnovads.lv/notiks-
novads ,,Kurp ved naudas li([)kums jeb | augsta-limena-forums-kurp-ved-naudas-
(Valmierasnov | cel$ uz drosam finansém liikumi-jeb-cels-uz-drosam-finansem-
ads.lv) Latvija” latvija/

03.03.2022 | Latvijas Kampana ,,Zini naudas https://www.reitingi.lv/lv/news/izglitiba/
reitingi li(fkumus” veicinas jauniesu 147792-kampana-zini-naudas-li-i-

izpratni par finansu kumus-veicinas-jauniesu-izpratni-par-
noziegumiem finansu-noziegumiem.html

03.03.2022 | Ropazu Kampana ,,Zini naudas https://www.ropazi.lv/lv/jaunums/kampa
novads li(fkumus” veicinas jauniesu na-zini-naudas-liikumus-veicinas-
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https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ
https://www.tip.edu.lv/lv/2758-kampa%C5%86%C4%81-%E2%80%9Czini-naudas-li-%C4%AB-kumus%E2%80%9D-veicin%C4%81s-jaunie%C5%A1u-izpratni-par-finan%C5%A1u-noziegumiem?highlight=WyJrYW1wYVx1MDE0NmEiXQ

2.pielikums FID komunikacijas saturs socialaja vietné Facebook

FID komunikacija Facebook kampanas ietvaros laika posma no 2019.gada 15.0ktobra — 2022.gada

31.marta

leraksts

Publikacijas

saturs

Publicésanas

datums

Patik

“like”

Dalas

“share”

Kampana “Zini naud

as li(kumus” 2019.gads

Zaudgjot modribu, finanSu noziegumos var

1esalst1t1es ikviens no mums — ka students 9, ta

seniors darba mekl&tajs *.9) uznemejs Javai
jauna rnarmr;a. ks

Jau péc dienam pievienojies akcijas “Zini
naudas li(Dkumus!” diskusijai Kapeéc cilveki
iesaistas finanSu noziegumos? klatieneé TechHub
Riga jaunajas telpas un wuzzini, ka atpazit
potencialas situacijas, un pasargat sevi un savus
tuviniekus!

Informativs

pazinojums

15.10. 2019

Drosi vien kadreiz esi sanémis piedavajumu veikt
lieclas naudas summas parskaitfjumu ar iespgju
nopelnit. &

! Zini naudas li(T)kumus! ! Nekliisti par "naudas

mili"! ¥ Sada riciba ir nelikumiga un dod iesp&ju
organizgetas noziedzibas grupam viegli legaliz&t un
parvietot noziedzigi iegiitus Iidzeklus visa
pasaule!
P Jau ritdien piedalies diskusija Kapéc cilveki
iesaistas finan§u noziegumos? un uzzini par
"sarkanajiem karogiem" saskaroties ar vieglas
naudas pelnu, un ka rikoties §adas situacijas.

Informativs

pazinojums

16.10.2019

"Saprotam, ka uzn€mgji sapigi uztver parmainas.
Velamies péc iespgjas labak izskaidrot, kur ir tie
naudas Itkumi, kas var novest pie nepareizam
sekam un neizdevigiem risinagjumiem. Tapat ar1
velamies informét jauno paaudzi, kas nereti klast
par “naudas miliem”, jo pietieckami labi neizverte
riskantos piedavajumus."

Skaties Finansu izlikoSanas dienesta vaditajas
llzes Znotinas interviju Sodienas LTV _Zinu
Dienests Rita Panorama. &

OPIkst. 14:00 pieslédzies tieSraidei no diskusijas
Kapec cilveki iesaistas finanSu noziegumos?, kura
atklasim informativo akciju "Zini naudas
li()kumus!”. '« &

Rita intervija

17.10.2019

12

75



https://www.facebook.com/events/429336234389588/?__cft__%5b0%5d=AZUwZ4Py-rcSSUIQwTMy76xSQwd5qc9GRJolPCXAHXN_gcEIkSyohFVCx1CF0eInqSeGID9DvYyWRpft5-wMomAXTlB8CWnRjOriQvKQMsNu6n6X2Y2JHm4YLOneuwI3LJeotnp9vHh7J0mJoVghtUYdgGrD14fpU7EBU5qGeA8QvLFkFHPWrvYZUiL06dTdoHSduAJLk3jl2XFJXYFObY6Q&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/events/429336234389588/?__cft__%5b0%5d=AZUwZ4Py-rcSSUIQwTMy76xSQwd5qc9GRJolPCXAHXN_gcEIkSyohFVCx1CF0eInqSeGID9DvYyWRpft5-wMomAXTlB8CWnRjOriQvKQMsNu6n6X2Y2JHm4YLOneuwI3LJeotnp9vHh7J0mJoVghtUYdgGrD14fpU7EBU5qGeA8QvLFkFHPWrvYZUiL06dTdoHSduAJLk3jl2XFJXYFObY6Q&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/TechHubRiga/?__cft__%5b0%5d=AZUwZ4Py-rcSSUIQwTMy76xSQwd5qc9GRJolPCXAHXN_gcEIkSyohFVCx1CF0eInqSeGID9DvYyWRpft5-wMomAXTlB8CWnRjOriQvKQMsNu6n6X2Y2JHm4YLOneuwI3LJeotnp9vHh7J0mJoVghtUYdgGrD14fpU7EBU5qGeA8QvLFkFHPWrvYZUiL06dTdoHSduAJLk3jl2XFJXYFObY6Q&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/TechHubRiga/?__cft__%5b0%5d=AZUwZ4Py-rcSSUIQwTMy76xSQwd5qc9GRJolPCXAHXN_gcEIkSyohFVCx1CF0eInqSeGID9DvYyWRpft5-wMomAXTlB8CWnRjOriQvKQMsNu6n6X2Y2JHm4YLOneuwI3LJeotnp9vHh7J0mJoVghtUYdgGrD14fpU7EBU5qGeA8QvLFkFHPWrvYZUiL06dTdoHSduAJLk3jl2XFJXYFObY6Q&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/events/429336234389588/?__cft__%5b0%5d=AZXROs-4RmdOqRWQG2ZBnn6-zV6nPDNvOmiQiBSapb-R0O3kAmbf8KztIUaqgXP-F7tNWPfxYkdPwh5SpAXoo9EcU335q3wz-qDTZR5gqdohgiYzWyvNg7uTXxLVGyX1t3zhppIC4GFEMmPGHd99hm8OZHMREV_txTgeQWfNFvP82661e-fasorOMBKy6uX8DmV-bDK5rFuHVEbR8aqrFXAT&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/events/429336234389588/?__cft__%5b0%5d=AZXROs-4RmdOqRWQG2ZBnn6-zV6nPDNvOmiQiBSapb-R0O3kAmbf8KztIUaqgXP-F7tNWPfxYkdPwh5SpAXoo9EcU335q3wz-qDTZR5gqdohgiYzWyvNg7uTXxLVGyX1t3zhppIC4GFEMmPGHd99hm8OZHMREV_txTgeQWfNFvP82661e-fasorOMBKy6uX8DmV-bDK5rFuHVEbR8aqrFXAT&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/ltvzinas/?__cft__%5b0%5d=AZVLLXRaf0kRt1pk2zPmbS7wJtjxJeTABlg3Kn8V5RxNnPfawq3xZtKu_PplYewrAwC6d81QEkg_3qyuoXryBd_Zy2wNIot4wNSIbZPhiVZaF0Def7wDq1Brmoph28ax5OkNFjm2qV1hXzhiQdKf-yoONZj55tdxqvsTmOzF7x321TuIhBd0KmzfJoIJZKoKpM_IzC5fsorsiJ4H6nK-mmbc&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/ltvzinas/?__cft__%5b0%5d=AZVLLXRaf0kRt1pk2zPmbS7wJtjxJeTABlg3Kn8V5RxNnPfawq3xZtKu_PplYewrAwC6d81QEkg_3qyuoXryBd_Zy2wNIot4wNSIbZPhiVZaF0Def7wDq1Brmoph28ax5OkNFjm2qV1hXzhiQdKf-yoONZj55tdxqvsTmOzF7x321TuIhBd0KmzfJoIJZKoKpM_IzC5fsorsiJ4H6nK-mmbc&__tn__=kK-R

Skaties tieSraidi no diskusijas "Kapéc cilveki
iesaistas finanSu noziegumos?" kopa ar Finansu
izlukosanas dienesta (FID) vaditaju Ilzi Znotinu,
LU profesoru socialaja psihologija Ivars Austers
un socialantropologu Andris Saulitis.

Pasakuma

tieSraide

17.10.2019

13

Vai Tu zini naudas 1(i)kumus un proti izvairities
no naudas cela I(T)kumiem?

Spele un izglitojies! Pasarga sevi un savu
reputaciju! Uzzini par vieglas naudas neceliem un
likumiem caur spéles teliem! "&

Piedalies spéle "Vai Tu zini naudas likumus?"
https://www.naudaslikumi.lv

Spele

17.10.2019

17

Sorit Latvijas Radio raidijuma "Ka labak dzivot"
viesojas Finansu izlikoSanas dienesta priekSniece
llze Znotina, socialantropologs Andris Saulitis,
Latvijas Biznesa savieniba Padomes
priek$sédetaja Elina Egle un Valsts ienémumu
dienests parstavis Raimonds Drabovics.

& Klausies raidijuma ierakstu par to, ka dzivot
godigi un ko iesaistisanas dazadas finanSu shemas
var maksat cilvekam personiskaja dzivé vai

-

uznémuma attistibai, un ko tas nozimé valstij. »

Aicinajums
noklausTties

raidijumu

18.10.2019

16

Cilvekiem ir javeicina kritiska domasana, tapéc
kampana versisim uzmanibu un skaidrosim, ka
palidzet iedzivotajam un uznémé&jam neklut par
launpratigas ricibas upuriem, neapzinatiem
lidziniekiem", skaidro FID priekSniece Ilze
Znotina.

Vai esi jau parbaudijis risku ieklit 'vieglas naudas'
necelos? & Spele spéli "Vai Tu zini naudas
liMkumus?" un dalies savas =zinasanas ar
draugiem. ‘@

! lenac: www.naudaslikumi.lv

Spele

19.10.2019

15

Kopa ar partneriem - Latvijas Darba devgju
konfederaciju un Latvijas Biznesa asociaciju 17.
oktobrT atklajam akciju "Zini naudas li(tkumus)!",
kuras ietvaros ar spéles palidzibu izglitosim
sabiedribu par ekonomisko noziegumu sekam.
Diskutgjam par to, kapec cilveki iesaistas finansu
noziegumos kopa ar FID prieksnieci Ilze Znotinu,
LU profesoru socialaja psihologija Ivaru Austeru
un socialantropologu Andri Sauliti. Paldies
pasakuma dalibniekiem!

Kampanas

atklasana

19.10.2019

19

Vai tu zini, kas ir naudas milis?

Tas ir cilvéks, kas palidz noziedzniekiem un pats
klast par tadu.

Tipiski scenariji, kuros iesaistoties vari klat par

Informativs

materials

19.10.2019

10

17

76



https://www.facebook.com/ivars.austers?__cft__%5b0%5d=AZWUHd3e9TRU4Jli8YbACAqIRwJmaVHKwSyolx5cZ9YelQO8fBporaXtcGKiYXFFgv2Gqr_5VjnhoAjvMlXc20_g1ZZlSZ3lzCXh7SsX694Wpq4etvk8103uF2DJGEu2BcSO0gQOHUQeQ2Axt2eJcSnHQ_nOslgO6wRZB5UZIgKbSN1q6-mAdsTGHfYDFddrSA9iXtV-N41dLxfTuPG0SnLi&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/andris.saulitis.3?__cft__%5b0%5d=AZWUHd3e9TRU4Jli8YbACAqIRwJmaVHKwSyolx5cZ9YelQO8fBporaXtcGKiYXFFgv2Gqr_5VjnhoAjvMlXc20_g1ZZlSZ3lzCXh7SsX694Wpq4etvk8103uF2DJGEu2BcSO0gQOHUQeQ2Axt2eJcSnHQ_nOslgO6wRZB5UZIgKbSN1q6-mAdsTGHfYDFddrSA9iXtV-N41dLxfTuPG0SnLi&__tn__=-%5dK-R
https://www.naudaslikumi.lv/
https://www.facebook.com/LatvijasRadio?__cft__%5b0%5d=AZXVrx-87P0upLfJW25b5LGEkFnE9fNiIr9IazX-TRzU089EwUUSAH4ibYERXNnbOMH1Dd5C51FVYa1BWciCQeKkO0pzmTq1exmJbnMxgnw03auLe-CbRczGyZDCBjnk2dgZG0kK6oPlW4R3AYVsX8X7uOuoBcnAgsI6-3-Bcy6aPL22WDHZ4qR35sf1GllnBDzFKTrnAZbRBpJbV56h1jC-&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/andris.saulitis.3?__cft__%5b0%5d=AZXVrx-87P0upLfJW25b5LGEkFnE9fNiIr9IazX-TRzU089EwUUSAH4ibYERXNnbOMH1Dd5C51FVYa1BWciCQeKkO0pzmTq1exmJbnMxgnw03auLe-CbRczGyZDCBjnk2dgZG0kK6oPlW4R3AYVsX8X7uOuoBcnAgsI6-3-Bcy6aPL22WDHZ4qR35sf1GllnBDzFKTrnAZbRBpJbV56h1jC-&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/Savieniba.lv/?__cft__%5b0%5d=AZXVrx-87P0upLfJW25b5LGEkFnE9fNiIr9IazX-TRzU089EwUUSAH4ibYERXNnbOMH1Dd5C51FVYa1BWciCQeKkO0pzmTq1exmJbnMxgnw03auLe-CbRczGyZDCBjnk2dgZG0kK6oPlW4R3AYVsX8X7uOuoBcnAgsI6-3-Bcy6aPL22WDHZ4qR35sf1GllnBDzFKTrnAZbRBpJbV56h1jC-&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/vidgovlv?__cft__%5b0%5d=AZXVrx-87P0upLfJW25b5LGEkFnE9fNiIr9IazX-TRzU089EwUUSAH4ibYERXNnbOMH1Dd5C51FVYa1BWciCQeKkO0pzmTq1exmJbnMxgnw03auLe-CbRczGyZDCBjnk2dgZG0kK6oPlW4R3AYVsX8X7uOuoBcnAgsI6-3-Bcy6aPL22WDHZ4qR35sf1GllnBDzFKTrnAZbRBpJbV56h1jC-&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/vidgovlv?__cft__%5b0%5d=AZXVrx-87P0upLfJW25b5LGEkFnE9fNiIr9IazX-TRzU089EwUUSAH4ibYERXNnbOMH1Dd5C51FVYa1BWciCQeKkO0pzmTq1exmJbnMxgnw03auLe-CbRczGyZDCBjnk2dgZG0kK6oPlW4R3AYVsX8X7uOuoBcnAgsI6-3-Bcy6aPL22WDHZ4qR35sf1GllnBDzFKTrnAZbRBpJbV56h1jC-&__tn__=-%5dK-R
http://www.naudaslikumi.lv/

naudas muli. Tev piedava:...
See more

Finansu izlukosanas dienesta (FID) dati liecina, ka
§1 gada pirmaja pusgadd Latvija ==ierosinati 102
kriminalprocesi . par noziedzigi iegttu lidzeklu
legalizaciju — par noziedzigiem nodarfjjumiem
nodoklu joma un tautsaimnieciba, krapsanu un
kukuloSanu.

Uzzini vairak intervija ar FID prieksnieci Ilzi
Znotinu Latvijas Radio sizeta:
https://Irl.I1sm.lv/.../akcija-informe-par-
izvairisanos.../

! UN macies neiekrists naudas. .. See more

Preses relize

22.10.2019

16

Iemesli, kapéc cilveki iesaistas riskantos
darTjumos, ir dazadi. Ta var biit apzinata riciba,
tiecoties péc atras pelnas ©”, vai neapzinata riciba,
kas balstita tiesibu aktu nezinasana. Kampanu
"Zini naudas li(T)kumus" rikojam, lai uzne@mgji un
sabiedriba iemacas atpazit ™ “sarkanos karogus”
un savas nezinaSanas d€] neiesaistas
organiz&taja noziedziba. £ B \(zs velamies vairot
sabiedriba izpratni ¢ , ka tolerance pret
noziegumiem ari ir nepielaujama, jo ta mes
apzogam pasi sevi... See more

Informativa zina

23.10.2019

Vai Tu zini naudas 1(i)kumus un proti izvairities
no naudas cela 1(1)kumiem? Spéle spéli “Vai Tu
zini naudas likumus?” vietng &
www.naudaslikumi.lv*#un iemacies izvairities no

naudas Iikumiem caur Evienkarsiem testa teliem,
kas simboliz€ nepareizi pienemtu I€mumu sekas.

Spele

23.10.2019

12

Viens tavs nepardomats lémums UN ...
#%tavs bankas konts tiek arestéts;
Dievir jamaksa milziga soda nauda;
= tu pazaudg savu labo reputaciju;

“ ... See mor

Izglitojoss video

materials

24.10.2019

FID 2019. gada pirmajos B nenesos ir iesaldgjis
I 2105 miljonus “!'noziedzigi iegiitas naudas.
# - Latvija visizplatitakie noziedzigie nodarfjumi,

kuru rezultata iegitie Iidzekli # velak tiek
legalizeti - nodoklu joma un tautsaimnieciba, ka
arT krapsanas un kukulosanas.

"Merktiecigs finanSu izliikoSanas darbs,
rezultativa sadarbiba starp iesaistitajiem
publiskaja privataja partneriba, [idztekus sistéma
esoso zinojumu sniedzgju izglitosanai par nozaru
riskiem vies$ ceribu, ka L...

Informativs

pazinojums

25.10.2019

77



https://www.facebook.com/LatvijasRadio?__cft__%5b0%5d=AZVjpI19LE2aRONh5Xk-RrYaQOpLB6N5Jg64aUaDRbT3iA1yfBqTF6zmmsjKG07fJh_fWbWTtkUlg2ZAhv9lTJjMpWnbQGNhrZfcPTkZRGMglZskhCPRB5yRzfeM3sjD31xu9NEX0ByWHJjANd_yMYZbJ-n1YMmqsBZPUKNh7bGUj4N0C0Y6idQxio2sU5pocsgWP_Um_D4McfeTQNlZAbge&__tn__=-%5dK-R
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609/
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/eiro-fokusa/akcija-informe-par-izvairisanos-no-iesaistisanas-finansu-un-ekon.a122609/
http://www.naudaslikumi.lv/

See more

17.oktobr1  notika  akcijas  “Zini  naudas
li(f)kumus!” atklaSanas pasakums un diskusija
“Kapec cilveki iesaistas finanSu noziegumos?”,
kura piedalijas FID prieks$niece Ilze Znotina,
Latvijas  Universitates  profesors  socialaja
psihologija lvars Austers, socialantropologs
Andris Saulitis un uznémgjvides parstavji. Mérkis
- vairot uznémé&ju un sabiedribas izpratni par
ekonomiskajiem un finan$u noziegumiem.

Paldies visiem, kas ieradas!

Pateiciba

25.10.2019

10

Zinat naudas likumus un neiekrist naudas Iikumos
aicina ar1 Latvijas Biznesa savienibas padomes
priekssédetaja Elina Egle.

Uzzini, ka pasargat sevi www.fid.gov.lv vai
spelgjot interaktivo speli “®www.naudaslikumi.lv
&

Citats

28.10.2019

Neesi l&tticigs, neklisti par rietumu agentu! <&
Rietumu agents ir uznémuma Ipasnieks, kur§ aiz
nezinasanas vai vélmes giit vieglu un atru pelnpu
» ickulas viltigas noziedznieku izliktas lamatas.
Rezultata vin$/-a ka viens no noziedznieku
izstradatas kédes "iposmiem veicina noziedzigi
iegiitu Iidzeklu legalizaciju un/vai masu
iznicinasanas ierocu finanséSanu.

@parbaudi uznémumu/toposo sadarbibas partneri
FID sankciju saraksta (www.fid.gov.lv) pirms
iesaisties ar vinu darfjumos.

Informativs

video materials

28.10.2019

Neesi l&tticigs, neklisti par rietumu agentu! <&
Rietumu agents ir uznémuma ipasnieks, kur§ aiz
nezinasanas vai v€lmes giit vieglu un atru pelpu
® ickulas viltigas noziedznieku izliktas lamatas.
Rezultata vin$/-a ka viens no noziedznieku
izstradatas kédes 3] posmiem veicina noziedzigi
iegiitu  Iidzeklu legalizaciju un/vai masu
iznicinasanas ierodu finansé$anu. ‘@ Parbaudi
uzneémumu/toposo  sadarbibas  partneri  FID
sankciju  saraksta  (www.fid.gov.lv)  pirms
iesaisties ar vinu darfjumos.

Citats

29.10.2019

“¥ Pieredze nak ar laiku un pielaut kladas ir
neizbégami ikviena dzive, tapéc ir svarigi, ka
atbildigas institiicijas skaidro un konsulté
uznémejus a -', ta veicinot izpratni par finanSu
risku vadiSanu uzne@mgjdarbiba.

Mis priecé, ka Latvijas Darba dev&ju
konfederacija, kas apvieno sociali atbildigus darba

Citats

29.10.2019

78



https://www.facebook.com/latvijasuniversitate/?__cft__%5b0%5d=AZVj-Sy81CC6z6pxzvpCzzezS3aLL9Ot7NaGyWDUOUsJ5R5dfpDCjTGoRLUZ3p4rmXIt5esWgFLShJIIHHiw9p5vQk8q_sN29tGp5eGE8pl47M8iCFQKaPzgaiXnThKexe7aR2MU1urzVaZCgpcSMvJKsFFRZ0WtxmdM8GYnObc3ZxiRE0rmv53fdR1HM7H51BI5soT0bZSqf39PydysRsH1&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/ivars.austers?__cft__%5b0%5d=AZVj-Sy81CC6z6pxzvpCzzezS3aLL9Ot7NaGyWDUOUsJ5R5dfpDCjTGoRLUZ3p4rmXIt5esWgFLShJIIHHiw9p5vQk8q_sN29tGp5eGE8pl47M8iCFQKaPzgaiXnThKexe7aR2MU1urzVaZCgpcSMvJKsFFRZ0WtxmdM8GYnObc3ZxiRE0rmv53fdR1HM7H51BI5soT0bZSqf39PydysRsH1&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/andris.saulitis.3?__cft__%5b0%5d=AZVj-Sy81CC6z6pxzvpCzzezS3aLL9Ot7NaGyWDUOUsJ5R5dfpDCjTGoRLUZ3p4rmXIt5esWgFLShJIIHHiw9p5vQk8q_sN29tGp5eGE8pl47M8iCFQKaPzgaiXnThKexe7aR2MU1urzVaZCgpcSMvJKsFFRZ0WtxmdM8GYnObc3ZxiRE0rmv53fdR1HM7H51BI5soT0bZSqf39PydysRsH1&__tn__=-%5dK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2F&h=AT2vpLy9w1lPJPZu-02ZvGNffAI5geX-sR4I-NHBgTuJoLmuG7f1-23XYF7Rid3aLihX6FZCjT7eQtDrNifIq04R-EaV9Jb7YikJOqEV2fmsVi-sTF0yJlhn1NMw9rwQrumrMdz0nqmxu8OFB5yVFceAMJCyNge8w30M&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT1K5E5b3LoPUmBX0bTJr-BLENbjzEfzt4ZQIva7lLzxOIJZBKx6BYWzpARXwPi5qY3-dlNJf_Wdg-SG7-wgWopnXMhQvWVIM7Bprl9Jdm3H9v0hRrFqNt7XorIUWVsDqvM8o8N5lz03YcG-09oMaFWVxtwRaOeISWc4Kgyo0wUZ8DZPWqTvLEOOHUPI_tzexm1F5hH3TGjdgNlh9yaEXycZPwYMck8k0IU
http://www.naudaslikumi.lv/
http://www.naudaslikumi.lv/
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2F&h=AT2vpLy9w1lPJPZu-02ZvGNffAI5geX-sR4I-NHBgTuJoLmuG7f1-23XYF7Rid3aLihX6FZCjT7eQtDrNifIq04R-EaV9Jb7YikJOqEV2fmsVi-sTF0yJlhn1NMw9rwQrumrMdz0nqmxu8OFB5yVFceAMJCyNge8w30M&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0UvUhCmxHdQfwAa4WD2Z8TJZrJ6kEWRZ9VL98YAJd8qih_ElcdvoN1k9tQAwjQdQ2JOH7-yhMJkrO7B6PfqOn-2MzZBwOB6rewNLStc4w8LEOCRDaOVheO9jUO8x8LqOGTyTYXIIF9gAomnr3xJWrC-bfzJ33zXY4i_1yu7JoHJA-3mOr6riAxPXu-BWN5C_0NTNYovPMhRJuY7tvYhqmJ6wx45IXRJts0QlmUTYsGuwA
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2F&h=AT2vpLy9w1lPJPZu-02ZvGNffAI5geX-sR4I-NHBgTuJoLmuG7f1-23XYF7Rid3aLihX6FZCjT7eQtDrNifIq04R-EaV9Jb7YikJOqEV2fmsVi-sTF0yJlhn1NMw9rwQrumrMdz0nqmxu8OFB5yVFceAMJCyNge8w30M&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0UvUhCmxHdQfwAa4WD2Z8TJZrJ6kEWRZ9VL98YAJd8qih_ElcdvoN1k9tQAwjQdQ2JOH7-yhMJkrO7B6PfqOn-2MzZBwOB6rewNLStc4w8LEOCRDaOVheO9jUO8x8LqOGTyTYXIIF9gAomnr3xJWrC-bfzJ33zXY4i_1yu7JoHJA-3mOr6riAxPXu-BWN5C_0NTNYovPMhRJuY7tvYhqmJ6wx45IXRJts0QlmUTYsGuwA
https://www.facebook.com/darbadeveji/?__cft__%5b0%5d=AZU2tN-CElmBYvsL3QPOf3PHWjGEjiPb0LMvYjn7oo0ynSFUY9FGvReQeMECQnDkuE5UwkAQj5bFvC621lmkTCNxb2swAtKfR0jyavgQzuDEOeL0BI5vAiklUNkyLDlCHpdGV-z7-smOSjiq_T6nnoA7rvckrN8bTn6n2PQALLMnM0rEmv13UzDkMrshvdfHclaNRIdbMijHXdKC7XNo8Xxc&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/darbadeveji/?__cft__%5b0%5d=AZU2tN-CElmBYvsL3QPOf3PHWjGEjiPb0LMvYjn7oo0ynSFUY9FGvReQeMECQnDkuE5UwkAQj5bFvC621lmkTCNxb2swAtKfR0jyavgQzuDEOeL0BI5vAiklUNkyLDlCHpdGV-z7-smOSjiq_T6nnoA7rvckrN8bTn6n2PQALLMnM0rEmv13UzDkMrshvdfHclaNRIdbMijHXdKC7XNo8Xxc&__tn__=kK-R

devgjus, ar1 atbalsta akciju "Zini naudas
liHkumus!". Galu gala ieglist no ta visa
sabiedriba! Paldies Janis Hermanis par dalibu
akcijas atklasana!

Parbaudi ar1 Tuss...

See more

"Jebkada veida wuzlabojot sabiedribas kopgjo
morales Itmeni, uzlabosim ari situaciju finansu
noziegumu joma," doma lvars Austers, Latvijas
Universitates profesors socialaja psihologija.
Noskaidro arT Tu, cik pasargats esi no finanSu
shemotajiem spele $8www.naudaslikumi.lvé®

Citats

29.10.2019

Nauda rada noziedzibu un noziedziba rada naudu.
Finansu nozar€ butiski ir zinat naudas likumus un
likumus, lai atklatu noziedznieku riipigi sléptas
shémas un naudas celus pa visu pasauli. Tas un ne
tikai tas, arm Finansu izlikosSanas dienestu (FID)
darba lauks.

Neesi dzirdgjis par tadiem dienestiem? leliikojies
video un uzzini, ka, kas un kapéc atklaj finansu
noziegumus.

Informativs

video

08.11.2019

Viens no naudas likumiem ir ari cina ar labi
izplanotiem finan§u noziegumiem, kuros v&las
atmazgat noziedzigi iegiitu naudu. FinanSu
izlukoSanas dienesta priekSniece Ilze Znotina
intervija  Latvijas Radio 1 raidijumam
"Krustpunkta" atklati par to, ka tas notiek un
kadas ir prasibas, lai Latvijas finanSu nozare
netiktu izmantota noziedzigiem mérkiem.

Intervija

09.01.2020

18

Kampana “Zini naudas li(f)kumus” 2021.gads

Noziedzigi iegiitu Iidzeklu legalizacija pasaulé ir
loti aktuala probléma Valstis gan atseviski, gan
kopa meklé dazadus veidus, ka pret to cinities.
Lidzas valsts un tiesibaizsardzibas iestazu
darbibai, loti svarigas ir arl sabiedribas zinaSanas
par to, kas ir noziedzigi iegltu Ilidzeklu
legalizacija jeb naudas atmazgaSana.

LV portals ir izveidojis informativu video, kas var
palidzgt atpazit finanSu noziegumus. Skaidrojuma
populara valoda ir izklastiti veidi, ka notiek
nozie...

See more

Izglitojoss

materials

01.02.2021

Ar pirmo raidierakstu sakam 2021.gada Naudas
dienas "Zini naudas li()kumus!", kuras
mudinasim ikvienu atpazit finan$u noziegumus.

Raidieraksts

04.02.2021

93

40
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https://www.facebook.com/ivars.austers?__cft__%5b0%5d=AZUgWMqpRmiUWXNy70bEsb_oa512_VB8iHBHEhUcTQ9o6Kj4di-s-sn3fC_MQa6A8R4njMRVgqK-fGSt19POmk-l5qurs2L4GPjiMQN3IVCeyGzXOcKk2OLqf-l5Pl7qmciEy4UuigU9xp9QnH3CVpv3k-kvYmSpISD_C05WvlpCPkllYC80N6STJGbHzV22xyVJje4wbOY5Fdxjkq1AnjAo&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/latvijasuniversitate/?__cft__%5b0%5d=AZUgWMqpRmiUWXNy70bEsb_oa512_VB8iHBHEhUcTQ9o6Kj4di-s-sn3fC_MQa6A8R4njMRVgqK-fGSt19POmk-l5qurs2L4GPjiMQN3IVCeyGzXOcKk2OLqf-l5Pl7qmciEy4UuigU9xp9QnH3CVpv3k-kvYmSpISD_C05WvlpCPkllYC80N6STJGbHzV22xyVJje4wbOY5Fdxjkq1AnjAo&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/latvijasuniversitate/?__cft__%5b0%5d=AZUgWMqpRmiUWXNy70bEsb_oa512_VB8iHBHEhUcTQ9o6Kj4di-s-sn3fC_MQa6A8R4njMRVgqK-fGSt19POmk-l5qurs2L4GPjiMQN3IVCeyGzXOcKk2OLqf-l5Pl7qmciEy4UuigU9xp9QnH3CVpv3k-kvYmSpISD_C05WvlpCPkllYC80N6STJGbHzV22xyVJje4wbOY5Fdxjkq1AnjAo&__tn__=kK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.naudaslikumi.lv%2F&h=AT1COigjup0ogmjtbBKPWx4DKq4DYJvCKfRLRrB6trx_KaPJEyfGaMOxKwm_PMicSWjGETxKCK8nSjUMtnNa63XiuVdommSO1BlZrzkjW9kAm5eqICKVRo7cdjmxCgf5J9cGC3RpWMG3FhwkZoDyxeO_7fcybB7F8_ds&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT09WOL4IF_iAZ4PTDQR5sOacgJT5RL5aFrDk6EzsMKLumgdzh_ZLEE9MSKDdEPLTvc36Yv7nXqY1qutd_ktu3xaaaNjdzVbRVBLHvLh4I-bbOTuqNgOCsArDEspgxkvdAnraFbRlLfOwWeut581bnmnziMVqFyBCiYLmo8-JKi_etZEuW0-WMVj9s58cLUHyqnjdA3lThXSQNdw7U92VCMaXoogiESgDCQ
https://www.facebook.com/LatvijasRadio1?__cft__%5b0%5d=AZWaW1XK9kmdZsqgauY6dvNYyKMRFe-5WZb07-fPePucRKEb66CpVwPD_kELEImSdtDA_rdQUgrfaAH1Z-H-7IzmYDxq7UQWd-Z-zTEyAe8qEBCPnvak7zGzNJMlhqrqzoD7mwW_XENsRXicbWLvo1vv-NyCf7rRKLEZR4YDrSjjaGs0pXBD8ws5z_Uy2T5VDuW5zQAGMUWXaOZi7Kj338wR&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/LVportals?__cft__%5b0%5d=AZV9p01hS3F3S6ZhRgZ9ZtHBBpOCDL7G1-rM8dTZW20u15FMvfAYtCu5QRfJUwu9yA-Vh6n_AWRmBAPQ7nWcYGL2okrcBQy-aV9hl-JM38lP7E2HcKo64oP4CpuMDQvX2xHzBHj3O7xbLmQaSt2stcurUVHWHNIC2tVdNdlTrMmfQF2B2jhro7xplhMyv7sVNlLFep0E-Obz7gHkXjNmNYEh&__tn__=-%5dK-R

Kopuma piecos raidierakstos stastisim par riskiem
virtualo valiitu un jauno finanSu tehnologiju
pasaule, ka jaunieSiem nekliit par ‘“naudas
miliem”, un runasim par to, vai noziedzigi iegiitu
lidzeklu legalizacijas noverSana ir Sk&rslis
investiciju iepliiSanai Latvija un kadas Sodien ir
finanSu noziegumu aktualas shémas, ar kuram
saskaras izmekI&taji.

&dFinansu izlikosanas dienesta darbibas mérkis ir
noveérst Latvijas finanSu sist€mas izmantoSanu
finanSu noziegumu veikSanai.

&4 FinanSu noziegumu noverSanas sistema
iesaistitas vairakas institlicijas. Kadas institiicijas
ir Saja sistéma, var aplukot atteéla pievienotaja
shema.

dInfografika atteloti arT visi posmi no Iidzeklu
iesald€sanas 11dz to konfiskacijai un/vai atdosanai
likumigajiem Ipasniekiem.

Statistika

08.02.2021

17

Labakais padoms - bat godigam! Sis
generalprokurora Jura Stukana padoms palidzes
dzivot labak sev un visai sabiedribai kopuma.

Kadus ve&l padomus labakai dzivei saistiba ar
finansu noziegumu novérSanu iesaka Finansu
izlukosSanas dienesta priekSniece Ilze Znotina un
KNAB / Anti-corruption Agency of Latvia
prieksnieks Jekabs Straume, klausies otrdienas
Latvijas Radio raidijuma "Ka labak dzivot".

Intervija

09.02.2021

11

10

Noziedzigi iegutu lidzeklu legalizacija, ar to
saprotot nelikumigi iegtitu ltdzeklu parveidosanu
par skietami legaliem lidzekliem, lai tos varétu
izmantot aprité, jeb ta saucama '"naudas
atmazgasana", varétu but bijusi jau antikajos
laikos. Vai tad, kad notika pirmais noziegums.
Misdienu priekSstats par naudas atmazgasanu
radies aptuveni pirms simts gadiem, kad paral€li
saka veidoties arT izpratne, ka nelikumigi iegiitu
lidzeklu legalizacija nopietni apdraud valsts un
visas sabi...

See more

Citats

12.02.2021

25

15

Noziedzigi iegitu Iidzeklu legalizacija, ar to
saprotot nelikumigi iegtitu Iidzeklu parveidoSanu
par skietami legaliem lidzekliem, lai tos varétu
izmantot aprité, jeb ta saucama '"naudas
atmazgaSana", var€tu biit bijusi jau antikajos
laikos. Vai tad, kad notika pirmais noziegums.
Misdienu priekSstats par naudas atmazgasanu
radies aptuveni pirms simts gadiem, kad paral&li
saka veidoties ari izpratne, ka nelikumigi iegiitu
lidzeklu legalizacija nopietni apdraud valsts un

Raidieraksts

12.02.2021

25
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https://www.facebook.com/KNAB.LV?__cft__%5b0%5d=AZWBviF3vq5OZ4lqgmFP-KQAXpkWoiA-Ke9vNVAahrvbqnmgB-uIeZhZIDccDTJLDksiBjFZoBRfiaeDjDqon9kU8zmqmZQy-IAI-FoP5hm1-bysFNw-AV-ZB9eMEppVDSQnttl5BlBYknIi1OOnhjMZhO1IILOVN5FfoMjHaFMta0UmCAXtB3xXrXYbjrSeZloIZckP7vhy9Q4p5qOKisZk&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/LatvijasRadio?__cft__%5b0%5d=AZWBviF3vq5OZ4lqgmFP-KQAXpkWoiA-Ke9vNVAahrvbqnmgB-uIeZhZIDccDTJLDksiBjFZoBRfiaeDjDqon9kU8zmqmZQy-IAI-FoP5hm1-bysFNw-AV-ZB9eMEppVDSQnttl5BlBYknIi1OOnhjMZhO1IILOVN5FfoMjHaFMta0UmCAXtB3xXrXYbjrSeZloIZckP7vhy9Q4p5qOKisZk&__tn__=-%5dK-R

visas sabiedribas intereses. Tad arT radas tendence,
veidot spéles noteikumus ta, lai apgritinatu
noziedzniekiem Sos procesus un lai liktu naudai
stradat visas sabiedribas laba.

Par to un ne tikai par to jaunaja "Zini naudas
li(Mkumus!" raidieraksta, kas tapis sadarbiba ar
portalu TVNET
Raidierakstu mekle
https://ej.uz/raidieraksts2

Seit -

Vieglas un atras pelnas nav. Piedavajums par it ka
neka nedariSanu sl€pj lamatas, kas nereti var
beigties pat ar kriminalsodu.

Portala LV  portdls ir tapis informativs
videoskaidrojums par personu vai uzp€mumu
iesaisti finanSu noziegumu izpildé. Skaidrojuma
populara valoda ir wvestits, ka persona vai
uznémums var klit par “naudas mili”’, “salmu
viru” vai “lupatu lelli”.
Video animaciju
https://ej.uz/naudasmulis

mekle Seit -

Izglitojoss

materials

18.02.2021

Zinat savus sadarbibas partnerus un klientus dos
pozitivu ilgtermina pievienoto vertibu un laus
uznémejiem izvairities no apSaubamiem finansu
darfjumiem.

Kas ir atbilstibas kultira Naudas Likumi izpratné
un ka to saprot uzneéméji, klausies raidieraksta
"Zini naudas li(10kumus!", kas tapis sadarbiba ar
portalu TVNET.

Raidieraksta par noziedzigi iegiitu lidzeklu
legalizacijas  regulgjumu  diskut€  Finansu
izlukoSanas dienesta prieksniece Ilze Znotina un
uznemejs Normuds Bergs.

Citats

22.02.2021

12

Banka ir misu pirma aizsardzibas Iinija, kas
nelauj valstu finansSu sist€ma iepliist noziedzigi
iegiitiem [1dzekliem. Godiga un apziniga banka ir
pirmais 8kerslis, kas noziedzniekiem nelauj
“netiru naudu” padarit Skietami “tiru”. Aleksejs
Loskutovs sava komentara skaidro, kadi ir spéles
noteikumi gan bankai, gan tas klientiem, gan ar1
tiesibaizsardzibas iestadém, lai misu valsti nebiitu
"netiras naudas" pliismas.
https://lvportals.lv/.../325188-kapec-janovers-

noziedzigi...

Citats

24.02.2021

Kliedgjam mitu, ka Finansu izlukosanas
dienests iesald€ arvalstu finansu investicijas un tas
atbaida arvalstu investorus iesaistities Latvijas
tautsaimnieciba.

L4 FinanSu izlukoSanas dienests iesaldé tranzita

Statistika

24.02.2021

17

10
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https://www.facebook.com/tvnet.lv/?__cft__%5b0%5d=AZW-_yPpM6GWcIz-oqwPYgBS7nVIYDVtAD87SAJAJshrDjLfOAxZMe0CGUS4Z2jRMtmD89nQu1ywX12jnXqr9GTlE7mCCaRNYVtLAxFPnByvNqOQuAzrmpG4pRTvfba0mp2U1z7-6pRwoRQYcvUWCh67Kq6JiFVAr6BPjigh2fGsre4tHgzdLVFT1CxZvcQwRD5uq9F8mXAB4IR4E0XR99if&__tn__=kK-R
https://ej.uz/raidieraksts2
https://www.facebook.com/LVportals?__cft__%5b0%5d=AZWgG2s0OqKt9bHwF6cCFpXfPU2hZAxukoZ2V74yPWcOfesq3CKa3tvxksaud3KJeCOcW53KL1yZuMoPLGZhD0GcNIbLv-bT8yELzHt2Bq1hEzcrtObs7impPwUTIF0rvxKnUA5e8z15sF2K_re0B4TG7GTVmtwQZtyMDdzdLSaa2dTI2SReKDAga9x724DGAW1Bza-CgrMV-77OIOL43gKP&__tn__=-%5dK-R
https://ej.uz/naudasmulis
https://www.facebook.com/NaudasLikumi?__cft__%5b0%5d=AZWgGBIj355ciTU2GoelxpDLCKwLD9XGMq6Hfm_GAtgUvoVqTmJvgsV1M_2CkVjjyTwG1clMxqzpVUj7k0BBHPFe8mDgyo5I9ns8l8YvQE4KDM1kq-Vc9QOa95EXPO30xdb6gw314Nb14oHTwMpRbEqts7J4XeOd2JUCrjqg5XuzVc033FUCsuWuqJol4It32HrCpvI4SMUSUB_aFMuiFyNs&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/tvnet.lv/?__cft__%5b0%5d=AZWgGBIj355ciTU2GoelxpDLCKwLD9XGMq6Hfm_GAtgUvoVqTmJvgsV1M_2CkVjjyTwG1clMxqzpVUj7k0BBHPFe8mDgyo5I9ns8l8YvQE4KDM1kq-Vc9QOa95EXPO30xdb6gw314Nb14oHTwMpRbEqts7J4XeOd2JUCrjqg5XuzVc033FUCsuWuqJol4It32HrCpvI4SMUSUB_aFMuiFyNs&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/AleksejsLoskutovsFIU?__cft__%5b0%5d=AZX30VbEGqELmITh7rcE5713YbiFSZKRVU6E3o-h7uQrOtZ8oOo8mv43Ov2sl1jiDgR-QDBPbgHk3qC_kmEYwZcY9ie8CVz9LRobIQB1g3KnHg_AnbDCQ_gewj2ltou8EgQ5IM2lB3Rvj_KKMTSREsywq2shlAzYdaP5pGHRabDXt0YaETnJVnpKA9H8xWRjsQPEw2bJstXgHPRRkKRq_drF&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/AleksejsLoskutovsFIU?__cft__%5b0%5d=AZX30VbEGqELmITh7rcE5713YbiFSZKRVU6E3o-h7uQrOtZ8oOo8mv43Ov2sl1jiDgR-QDBPbgHk3qC_kmEYwZcY9ie8CVz9LRobIQB1g3KnHg_AnbDCQ_gewj2ltou8EgQ5IM2lB3Rvj_KKMTSREsywq2shlAzYdaP5pGHRabDXt0YaETnJVnpKA9H8xWRjsQPEw2bJstXgHPRRkKRq_drF&__tn__=-%5dK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Flvportals.lv%2Fviedokli%2F325188-kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacija-2021&h=AT0nsfauH3Lh3t5pZDhUtfZy4PAuJDIRkc2Md_6wgT5pJfCQPQ8QALUevtTOOiajnfAUHRwoJQlcZeaFku_hew7LcH90uj_uenNW-ISq03PWEwgthPU4jNfIcU6QJswpcxLvSvM3aXEUbEeMgyan4XXAzpEC4WhcDL64&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT3_e3j-uATcNfQy7HhYb0_oX1dWMNKkP4l9fgnwKMSNPgiv_SUbo0zAWMSlY81Ni3FSkmOgpKysCVKB-sE9sHxXC0aU2tr1VD9L_5aPZ52S41cfTc4plfzfykrAq2sretPVPkbgcvvxb-1mIEiGBDOckE-FzveIr4iwgSFzrym02Pd38Z7n0gdbNPgyfCtKYBC5bM4MMG22mHozyh80-gEKdEdxXWKK8bXy
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Flvportals.lv%2Fviedokli%2F325188-kapec-janovers-noziedzigi-iegutu-lidzeklu-legalizacija-2021&h=AT0nsfauH3Lh3t5pZDhUtfZy4PAuJDIRkc2Md_6wgT5pJfCQPQ8QALUevtTOOiajnfAUHRwoJQlcZeaFku_hew7LcH90uj_uenNW-ISq03PWEwgthPU4jNfIcU6QJswpcxLvSvM3aXEUbEeMgyan4XXAzpEC4WhcDL64&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT3_e3j-uATcNfQy7HhYb0_oX1dWMNKkP4l9fgnwKMSNPgiv_SUbo0zAWMSlY81Ni3FSkmOgpKysCVKB-sE9sHxXC0aU2tr1VD9L_5aPZ52S41cfTc4plfzfykrAq2sretPVPkbgcvvxb-1mIEiGBDOckE-FzveIr4iwgSFzrym02Pd38Z7n0gdbNPgyfCtKYBC5bM4MMG22mHozyh80-gEKdEdxXWKK8bXy

naudas pliismas, kas misu ekonomikai neko labu
nedod, tieSi otradi — boja misu valsts finansu
sektora reputaciju un pat apdraud valsti kopuma.
Ldlesaldetie lidzekli netiek kvalificeti ka arvalstu
tiesas investicijas. ...

See more

&dKrapsanas interneta, kas vilina ar vieglas pelnas
slazdiem, ir viens no veidiem, ar ko sastopas arl
gados jaunakas personas.

&4 Tacu nereti jaunieSi iesaistas arl apzinati
finan$u noziegumos - nodot savus bankas datus
treSajam personam, atlauj sevi registrét ka
uzn@mumu vaditaji vai ka citadi ir dala no finansu
noziegumiem.

&4 FinanSu izlukosanas dienesta sanemtajos
zinojumos par aizdomigiem darfjumiem 20%
gadijumos ir informacija par jaunieSiem vecuma
no 14 lidz 30 gadie...

See more

Citats

25.02.2021

29

12

#zininaudaslikumus

Infografika ir stasts par to, kados finansu
noziegumos visbiezak iesaistas gados jaunakas
personas un kapéc ir biitiski domat, pirms pienemt
lémumu.

Infografika

26.02.2021

13

Augsta ltmenpa forums ,Kurp ved naudas li

(Dkumi jeb cel§ uz drosam finansém Latvija”

Informacija par

gaidamo forumu

03.03.2022

12

Virtuala pasaule klust arvien vilinosaka, tacu ari
taja ir riski, kas var sagadat ne mazums problému.
Esi informéts un zino$s, noklausies miisu
raidierakstu un jiities droSi virtualas valitas
darTfjumu pasaulg, ja saskati sevi tur.

Raidieraksts pieejams
https://www.tvnet.lv/.../kur-slepjas-risks-
virtualo...

Citats

04.03.2021

17

Runa, ka virtuala valiita var biit gan digitals zelts,
gan digitals atkritums. Kapéc tads apzimgjums un
kas ir tas vilinoSais, kas mudina cilvekus
iesaistities virtualas vallitas darfjumu pasaulg, par
to raidieraksta "Zini naudas li(T)kumus!" stasta IT
uznéméejs un finansu blogeris Kristaps Mors un
FinanSu izlukoSanas dienesta parstavis Paulis
Iljenkovs.

Raidierakstu klausies
https://www.tvnet.lv/.../kur-slepjas-risks-
virtualo...

#zininaudaslikumus

Citats

06.03.2021

11

82



https://www.facebook.com/hashtag/zininaudaslikumus?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUcBs5VfLUbm1nXmEt9GR-gYBFxw_hz-WhcFlWX5OUE8DF-6UPd7xH2SlZS2HWrYrdfhSGr1L_T8vI5bmU6ieImFS_uPvVgX62VZ9TCPUDvBj93o2nqOYst8NmLjYzXMUf6BHYEInzapiJ4FVM-XlwEHfRmjhXoSTtpIQdfFeCuUAD2qOcTmpgOtL86TnH6pbtdR7hapsjaVvFcmZRZUodv&__tn__=*NK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.tvnet.lv%2F7193021%2Fkur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule&h=AT27atw6fjDs71xJ-cnEx1gzVleBDDm1g3Ky3B1izDP19P-Xah2uCmwsebbaD7-tmasjebg7QP-EEgcDbiVCrTzHQ_w23zD_aC2_c1k5wtAotwnbt2GV0Uz82q0CGxTCTL7khnsQQMoItD5CWQrH7Uscnwa0WPIAJkt_&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT2xZNYWNdZX5Zkao52oslpDYdiBaj4nZzxeihGUmgpEFVhweU3eignaQoltgNIJLpAMfQtqn6N8OKQ6oopTnIpJ7tmzCkCHJvxT_-T7t3tbi11w9hGJ3cBxsb1E8Z9jsjpCiUXTzLUyk74jopSbAyPb2VJU2EmFGQt4Tmcj-Q4Z3Str-8JoeEFHc0e5-uQZROO2KCWcA1V-B82wGn1mqJX4QUOvWjNs-46W
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.tvnet.lv%2F7193021%2Fkur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule&h=AT27atw6fjDs71xJ-cnEx1gzVleBDDm1g3Ky3B1izDP19P-Xah2uCmwsebbaD7-tmasjebg7QP-EEgcDbiVCrTzHQ_w23zD_aC2_c1k5wtAotwnbt2GV0Uz82q0CGxTCTL7khnsQQMoItD5CWQrH7Uscnwa0WPIAJkt_&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT2xZNYWNdZX5Zkao52oslpDYdiBaj4nZzxeihGUmgpEFVhweU3eignaQoltgNIJLpAMfQtqn6N8OKQ6oopTnIpJ7tmzCkCHJvxT_-T7t3tbi11w9hGJ3cBxsb1E8Z9jsjpCiUXTzLUyk74jopSbAyPb2VJU2EmFGQt4Tmcj-Q4Z3Str-8JoeEFHc0e5-uQZROO2KCWcA1V-B82wGn1mqJX4QUOvWjNs-46W
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.tvnet.lv%2F7193021%2Fkur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule&h=AT27atw6fjDs71xJ-cnEx1gzVleBDDm1g3Ky3B1izDP19P-Xah2uCmwsebbaD7-tmasjebg7QP-EEgcDbiVCrTzHQ_w23zD_aC2_c1k5wtAotwnbt2GV0Uz82q0CGxTCTL7khnsQQMoItD5CWQrH7Uscnwa0WPIAJkt_&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT2YQfm0-cslgo9baPXee946u0P62kTxqN4KhiCDHak2AFPNo7UPfEBG1pDVFArdfXsijTTwAi4PbOMq4rBLyBo94HgLPyKjems8Pu6l3YzBerqxRM6w4CHV9f_XTrSbG1bL7G1lf-1zUwf_4LhH6_rp_7x9NhV3P_53Y9bjHcOqlOfiAH0OCPlbhUnvUh0DVkDuw9ZiGP1NjJyz3ZIYC8ptBiHN4UXXvRxT
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.tvnet.lv%2F7193021%2Fkur-slepjas-risks-virtualo-valutu-un-jauno-finansu-tehnologiju-pasaule&h=AT27atw6fjDs71xJ-cnEx1gzVleBDDm1g3Ky3B1izDP19P-Xah2uCmwsebbaD7-tmasjebg7QP-EEgcDbiVCrTzHQ_w23zD_aC2_c1k5wtAotwnbt2GV0Uz82q0CGxTCTL7khnsQQMoItD5CWQrH7Uscnwa0WPIAJkt_&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT2YQfm0-cslgo9baPXee946u0P62kTxqN4KhiCDHak2AFPNo7UPfEBG1pDVFArdfXsijTTwAi4PbOMq4rBLyBo94HgLPyKjems8Pu6l3YzBerqxRM6w4CHV9f_XTrSbG1bL7G1lf-1zUwf_4LhH6_rp_7x9NhV3P_53Y9bjHcOqlOfiAH0OCPlbhUnvUh0DVkDuw9ZiGP1NjJyz3ZIYC8ptBiHN4UXXvRxT
https://www.facebook.com/hashtag/zininaudaslikumus?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVb_ipIV4-fA_VeK9oO0PGmiyiVKk_6NfbVUkD-vb_JzAx-ivN03zU_m2srMP9vBuCTf_rb90qrZ89F-qPajvojMgDor9UU7rReZAwlBzQ_jqBgPTYCqdXm9ny_XkZfIHyFY1h2xBS9LJQ_CUKhc7ktxbSimhHnAY_-Xu_6FnhGuvnDm3wgonoDCJsvbMULfF_L_5UhRR3TLiYQ9F-pZhU4&__tn__=*NK-R

FinanSu noziegumos var tikt iesaistits ikviens,
taCu pret to ir iespgams cinities. ZinaSanas un
sapratne par finanSu noziegumu bitibu ir viens no
veidiem, ka sevi pasargat.
“ Lai uzzinatu vairak par finan$u noziegumu
riskiem, aicinam pieslégties un skatities spéli
“Zini naudas li(fkumus!”, kas veidota kopa ar
Finansu izlukosanas dienestu.

Spelé piedalisies un savas zinasanas ar
skatitajiem dalisies pieci dazadu nozaru parstavji.

Spele

25.03.2021

FinanSu noziegumos var tikt iesaistits ikviens,
taCu pret to ir iespgams cinities. ZinaSanas un
sapratne par finanSu noziegumu bitibu ir viens no
veidiem, ka sevi pasargat.
“YLai uzzinatu vairak par finan$u noziegumu
riskiem, aicinam pieslégties un skatities spéli
“Zini naudas li(fkumus!”, kas veidota kopa ar
Finansu izlikoSanas dienestu.

Spele piedalisies un savas zinasanas ar
skatitajiem dalisies pieci dazadu nozaru parstavji.

Tiesraides Spéle

25.03.2021

LV portals sagatavojis informativu grafiku par
Finansu izluko$anas dienesta paveikto 2020. gada.
Jau drizuma biis gatavs ar1 publiskais gada
parskats, kur sikak stastits par paveiktajiem
darbiem pagajusaja gada.

Statistika

06.04.2021

FinanSu izlikoSanas dienesta priekSniece Ilze
Znotina Sorit LTV Zinu Dienestsskaidroja, kapéc
nepiecieSams noverst paralelo zinoSanu divam
valsts iestadém, ka norit lidzeklu atziSana par
noziedzigi ieglitiem wun kapec krapnieciba
virtualaja vide arvien pieaug un ko katrs no mums
var darft, lai sevi pasargatu no krapniekiem.
#zininaudaslikumus

Intervija

23.04.2021
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https://www.facebook.com/LVportals?__cft__%5b0%5d=AZWhCd837gIOszIwWFJ_jI3GELNySlEa9zPNfL20TYF6S0C5vKLIzY-fEpdQ4TBBUPEz5t43lAiEyjJM1KcPKAhWGZJtEoQHtNtE06WzNaU4YhNYP1hcJdJ2lZf1l8cPNQzpl8L5y52QFX_Eh8wB55Wa6XRuwsmalpx0h7d1FE3Y_j-_VT7MteaIsqOJ3PtqxgKG8PQeScFNFS_AFv4opMFcqKSl76tE96oZs-xr2fCsBfhsPnIHfwXOPaxbYy-HLUQ&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/ltvzinas/?__cft__%5b0%5d=AZVu2AtfiSC4BCOPsNBma79DSkroS3CPt8o8_dWRBjlp8e1SsIUvp0arHcTYD0TjDyn4ka9aWKymzIrJlQDefiGczU6AlcPoiVhkBBbgzissOJtqwp29SkIGRXPYRzS61hupNwkUMkte__kybu0mD165woChYX9ZdrGRataiJ-74dn01BgAYQEPI6ccM55F34sLliqgkXJ5yHNeun_E_f3_o&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zininaudaslikumus?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVu2AtfiSC4BCOPsNBma79DSkroS3CPt8o8_dWRBjlp8e1SsIUvp0arHcTYD0TjDyn4ka9aWKymzIrJlQDefiGczU6AlcPoiVhkBBbgzissOJtqwp29SkIGRXPYRzS61hupNwkUMkte__kybu0mD165woChYX9ZdrGRataiJ-74dn01BgAYQEPI6ccM55F34sLliqgkXJ5yHNeun_E_f3_o&__tn__=*NK-R

Kampana “Zini naudas li(f)kumus” 2022.gads

#v Kada ir naudas atmazgaSanas novérSanas
situacija Latvija?

#+Ka attistit draudzigu uznémejdarbibas vidi?
#sKada ir pelekas naudas ietekme uz investiciju
piesaisti?

Sos un citus jautdgjumus analizésim augsta limena
foruma jau 9. marta! Pasakuma programma:
https://bit.ly/3pquUB09. ...

See more

Pasakums

03.03.2022

12

Misu kolégis Paulis Iljenkovs Sodien intervija
#DeFacto par sankciju piemérosanas
praktiskajiem aspektiem. Finansu izliikoSanas
dienests uztur sankciju mekletaju  vietng
https://sankcijas.fid.gov.lv/, kas atspogulo no
Eiropas Savienibas iegiito informaciju par
sankcijam. Plasak misu majaslapa
https://bit.ly/35NUfko.

Informativa zina

03.03.2022

™ 8. martda Finandu izlukoSanas dienesta
priekSniece Ilze Znotina tieSsaistes lekcija
skolotajus informés par kampanas "Zini naudas
liMkumus"  vidusskoléniem  sagatavotajiem
materialiem.
@ Pandémijas laikd  pieaugusi  finanSu
noziedznieku aktivitate un pastiprinajusies
centieni tajos iesaistit jaunieSus. Tapec Sogad
kampana akcents likts uz jaunieSu informéSanu
par finansu noziegumiem, galvenajiem riskiem un
ricibu, lai no tiem izvairitos.

Kampanas laika notiks tieSsaistes ...
See more

Informativa zina
par pasakumu-

Vebinars

03.03.2022

¥ 10. martd FinanSu izluikoSanas dienesta
priekSniece Ilze Znotina tieSsaistes lekcija
vidusskolénus informés par finansu noziegumiem,
galvenajiem riskiem un ricibu, lai no tiem
1Zvairitos.

Kampana "Zini naudas li(j)kumus" Sogad
galvenais akcents likts uz jaunie$u izglitoSanu par
to, ka neiekrist krapnieku slazdos un ka neklit par
finan$u noziedznieku.

Informativa zina
par pasakumu-

Vebinars

03.03.2022

Viena no kampanas "Zini naudas li(1)kumus"
video miusu kolége Undine stastis, ka atpazit
krapsanu digitalaja vide. Vai Tu zini, kam pieverst
uzmanibu, sanemot negaiditu e-pastu vai 1szinu no
nepazistama avota? Par to jau drizuma!
Piecas video epizodes skaidrosim:

kas ir naudas atmazgaSana

Informativa zina

04.03.2022

23

84



https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F3pqUBo9&h=AT2f6mASv2JvCUr8Evg9-jHQVMnWGL2TYu0oFAKK-cDv6KWJn7DhNwFTww618_NJqoS0dkih23ppyQpKvExVz_pKAApZxWPhjVSO1iykSRA0LJ_hCr4_oirvmLJZjwPI1hFq5S9jjO1ajxqs3amfxQk350bLYeu5uWr6&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0zXLoQNjMyK8wtUTXjExgUShrAjTkRpmH3XdPIPO7J9Qmi9hXxA_fCpp_wTTuuuiN5rT72Zky3RaUkZgVOZFayDsSRBMP5vL7TnVIUeO8x4a28G1qUgLYR7b8DaE_NlusMgSda3SxfOgE947H_zmhN3zJeVp7JX8IlXb9pwRrnjvqGPiiuN_I4X5MVPKStZd1_gOsS3sdrvlqHhXsq7uVWxLYBktIeXOwS
https://www.facebook.com/hashtag/defacto?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVR43cTSuvqIdAyjbcY-vVKTgbya1sCgx6F1fEwW3ny1TxGycymhfZqNY5IRgGTc9A5SxFAHtu0xAao8V_dFhMXL94qcbtlEiTeWG8FLgAax-H4VZYznCWcMzJpK_JFNQx6CqYRZeFeUb1NfJ4EYWC5uOkoR60nlOPX3me0r9021m08oqqzfNnEemUQEtKYkkDH3-xwJbUc4WaXRZKrAXnK&__tn__=*NK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fsankcijas.fid.gov.lv%2F&h=AT3fk0swEILYWl_l-EBECtcAzkGbXohs4bwkzymrwSgO2hcpvbzy-nWyohiqJyhpBMfIUZyR0HEYhL0T_F7xWnzrV5TGKUwcH3L3LrNGHrzTggxFcn-0Xb9VtPAJ7MLUPUM2K3BahP0Jab5bxYMIxDJzzRdgM4_CpmDG&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0TKYcA96lwlEMFSNuUX0s4n0PzzD4shSJATD6IQBNFPpHjB-2VXYgMtyXO0GT_o8NTUJ1gykxKriycuuaGTxeWyiR7gSqDn6CgCyBvb_xfxhh5CyNPqwGC2eQqmgNbUQnZWctMGFujiym93TettrMX8QwlT7PK80bl7qHbCMXMGNJamFuht1SRgCIJ6SL5Bs0UKlOD0I39H-gxX830Qopbasqv5dFcyiXn
https://bit.ly/35NUfko

ka jauniesi tiek verveti
darbibam

ka pamantit krapsanu digitalaja videé

ka par to bridinat vecakus un vecvecakus.

krapnieciskam

Aicinam 9. marta uz augsta limena forumu “Kurp
ved naudas li(T)kumi jeb cel$ uz dro§am finansém
Latvija”!

Latvija lidz Sim daudz paveikusi, lai novérstu
naudas atmazgasanu. Bet arT noziedziga pasaule
nesnauz. Kopa ar valsts amatpersonam, politikas
veidotajiem, paSmaju un arvalstu ekspertiem
izverte€sim lidz Sim paveikto un analiz€sim
nakotnes tendences - kurp virzamies un kam
gatavoties gan vietgja, gan globala meroga.

IpaSu uzmanibu pievérsisim arl énu ekonomikas
apkaroSana...

See more

Aicinajums
piedalities
pasakuma

04.03.2022

- @nNo 2022. gada 23. februara lidz 2. martam
Eiropas Savieniba ir noteikusi ierobezojoSos
pasakumus (sankcijas) reag€jot uz neizprovocéto
un nepamatoto militaro agresiju, ko Krievijas
Federacija 1steno pret Ukrainu.

" Sankciju likums attiecas uz visam personam
(gan privato, gan publisko tiesibu subjektiem), un
tam ir pienakums ieverot un izpildit starptautiskas
(taja skaita ES sankcijas), ka arT nacionalas
sankcijas.

# Ka tiek atspogulota
sankcion&tam pers...

See more

informacija  par

Izglitojoss
materials

04.03.2022

8. marta plkst. 16:00 tieSsaistes vebinara
SKOLOTAJIEM "Ka izglitot jaunieSus par
naudas li(kumiem?" FinanSu izlikoSanas
dienesta (FID) prieksniece Ilze Znotina informes
par finanSu noziegumiem, kuros iesaistiti jauniesi
un ricibu, ka no tiem izvairities.  Skolotaji tiks
iepazistinati arT ar metodiskajiem materialiem par
So t€mu. Pasakumu vargs veérot FID Facebook
konta, majaslapa, ka ar1 Youtube
https://youtu.be/rXhuY?2z5860Q.

Aicinajums
piedalities
pasakuma

08.03.2022

Jau rit, 9. marta, plkst. 10:00 foruma “Kurp ved
naudas li(fkumi jeb cel§ uz drosam finans€m
Latvija” tieSraide!

o Skatieties: FID majaslapa
https://www.fid.gov.lv/.../forums-kurp-ved-
naudas-li-i... un Facebook konta vai portala
LSM.lv.

Analizésim un diskutésim:...

Aicinajums
piedalities
pasakuma

08.03.2022
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https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fyoutu.be%2FrXhuY2z586Q&h=AT3082HrSaBlNRgjsPbrPEZAh0yrNh7kBVps10GcvZinwZr41Glz4kP_6Qg-MVvlQMsyZrAf3hU8-IFXNmOoGXCvXVPgtbPXQp3XPyFG6M5YuZAWE__AKsWaOSx62m3tDvZkAn_7Un7X0XWpUiwoUsmuAy81TmPoGin0&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT1ysBCEJX85bZQ6mpB0bml1Gn_6dG04J1Tn0FkwUkKbXGqkkCBJEOF3rCDcMDT3NU2ynuXeSPWjNlAf4iV-YTnIgdSf2Rx_9ML4P6mOW5jrMnahxvnbbi4ZfJVXPpkNmXlpcRDBvFmbeuq7l2c9eDZ6g8cYk_cqrVFFcWqnFYJhZcDhwrCoXa9s25eR94eYhCVq9zsH3Jmb87kXNYmacfGd0wxuop7RVl_R
https://www.fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022/forums-kurp-ved-naudas-li-i-kumi-jeb-cels-uz-drosam-finansem-latvija
https://www.fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022/forums-kurp-ved-naudas-li-i-kumi-jeb-cels-uz-drosam-finansem-latvija

See more

Foruma “Kurp ved naudas li(T)kumi jeb cel§ uz
dros$am finansém Latvija” tiesSraide

Analiz€sim un diskut€sim:

&4 Kada ir naudas atmazgaSanas noverSanas
situacija Latvija: paveiktais, aktualie riski un
nakotnes prognozes...

See more

TieSraide
Forums

09.03.2022

17

¥« Vebinars SKOLOTAJIEM "Ka izglitot
jauniesSus par naudas li(fkumiem?
https://youtu.be/INCGtCrojD8

‘@Finansu izlukosanas dienests (FID) sagatavojis
izglitojoSus macibu materialus skolotajiem, lai
palidzetu vadit stundas un lekcijas par finansu
noziegumiem, riskiem un ricibu, lai skoléni no
tiem izvairTtos.

& Metodiskos materialus papildina pieci
izglitojosi video, kuros pastastits par galvenajiem
naudas atmazgasanas un krapnieciskajam shémam
https://www.fid.gov.Iv/lv/nauda. ..

See more

Izglitojoss
materials-video

09.03.2022

Intervija Latvijas Televizijai Finansu izliikoSanas
dienesta priekSniece Ilze Znotina stastija par
paveikto naudas atmazgaSanas noverSanas joma
Latvija un izaicinajumiem, kas saistiti ar Krievijas
karadarbibu Ukraina
https://ltv.Ism.lv/.../09.03.2022-intervija-ar-
finansu....

Intervija

09.03.2022

15

Péc Krievijas iebrukuma Ukraina, ieverojami
pieaudzis FinansSu izlukoSanas dienesta darba
apjoms, tostarp lai nepielautu apiet sankcijas
personam, kuram tas noteiktas
https://Irl.Ism.lv/.../znotina-latvijas-pieredze-

palidz.../.

Intervija

09.03.2022

T Uzmanibu! Eiropas Savienibas sankcijas, kuras
stajusas speka 09.03.2022, ve&l nav ieklautas
Eiropas Savienibas uzturétaja XML formata faila,
un Sie sankciju subjekti neatspogulojas mekletaja
https://sankcijas.fid.gov.Iv/.

® Ar sankciju tverumu iespgjams iepazities
Eiropas Savienibas Oficialaja vestnesT.
WdLatvieSu valoda https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/LV/TXT/HTML/?uri=CELEX:32022D03

Informativs
pazinojums

10.03.2022
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https://youtu.be/INCGtCrojD8
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2Flv%2Fnaudas-li-i-kumi%2F2022&h=AT3RmYSgiluIXX2tALds-icg3n5CR7Js1hMALh4egVOByN7c7Oo18bNlqWJfEO6YC1sHG1DofvqYbLEpgxl0j0MgMJl0_qHCrvHLZZX_y1TEYGazUj0Ld0QrS3D5JvZYuXs689vjg5oeQq3ZBn35LhDPPEPyev7edk85&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT064PVr6cf7qApcSWyZKpRiFrBSCEQ9Y2kPwh5FXQmEyvnfDM5Q73kkbb5DKdZMQjr3dqG3h1Yp-X4N3UOEHmmNjNYkMGEvpkpP-W99vyF1Tm_pIy39LqTu0D20OahUe8BKsj78PIBFWHaKKt-9VSobdjeL89Nr9FNBmXiN8iOIr7DQR71s7Gf0PEH1V2BT8HXexrr4sQ4nJdzdq2Vq2iRVDU2Uy7CGhY3B
https://ltv.lsm.lv/lv/raksts/09.03.2022-intervija-ar-finansu-izlukosanas-dienesta-prieksnieci-ilzi-znotinu.id255218
https://ltv.lsm.lv/lv/raksts/09.03.2022-intervija-ar-finansu-izlukosanas-dienesta-prieksnieci-ilzi-znotinu.id255218
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/labriit/znotina-latvijas-pieredze-palidz-nepielaut-pret-krieviju-ieviest.a157277/
https://lr1.lsm.lv/lv/raksts/labriit/znotina-latvijas-pieredze-palidz-nepielaut-pret-krieviju-ieviest.a157277/
https://sankcijas.fid.gov.lv/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/HTML/?uri=CELEX%3A32022D0397&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/HTML/?uri=CELEX%3A32022D0397&from=EN

97&from=EN . ...
See more

¥« Vebinars SKOLOTAJIEM "Ka izglitot
jauniesus par naudas li(T)kumiem?
https://youtu.be/INCGtCrojD8

@Finansu izlukosanas dienests (FID) sagatavojis
izglitojoSus macibu materialus skolotajiem, lai
palidzetu vadit stundas un lekcijas par finansu
noziegumiem, riskiem un ricibu, lai skoléni no
tiem izvairTtos.

& Metodiskos materialus papildina pieci
izglitojosi video, kuros pastastits par galvenajiem
naudas atmazgasanas un krapnieciskajam shémam
https://www.fid.gov.lv/lv/nauda. ..

See more

TieSraide-
Vebinars

10.03.2022

10. marta Finansu izlikoSanas dienesta
prieckSniece Ilze Znotina tieSsaistes lekcija
informgja vidusskolenus par finansu
noziegumiem, galvenajiem riskiem un ricibu, lai
no tiem izvairTtos.

Kampana "Zini naudas li(Dkumus" Sogad
galvenais akcents likts uz jaunie$u izglitoSanu par
to, ka neiekrist krapnieku slazdos un ka neklat par
finanSu noziedznieku.

Piecas video epizod@s izskaidrots: kas ir naudas
atmazgasana, ka  jaunieSi tiek  verveti
krapnieciskam darbibam, ka pamanit krap...

See more

TieSraide-
Vebinars

10.03.2022

"Naudas atmazgaSana, terorisma finanséSana un
sankciju apieSana ir tieSs nacionalas un globalas
drosibas jautajums. Konteksta ar §1 briza situaciju
Ukraina vél labak redzam, cik svarigs un vertigs ir
bijis pirms daziem gadiem veiktais finansu sektora
“kapitalais  remonts”,"  uzskata  Financial
Intelligence Unit (FIU) Latvia prieksniece Ilze
Znotina. Plasak https://www.delfi.lv/.../pedejo-
piecu-gadu-laika-latvija......

See more

Zina

11.03.2022

FID Strateégiskas analizes nodalas vaditajs
Aleksejs Loskutovs Latvijas Radio 4 raidijuma
"IIpocteiMu croBamu” (krievu valoda) stasta par
arvien plasaku  jaunieSu iesaisti  finansu
noziegumu veikSana un $adas ricibas sekam, ka
ari skaidro, ka atpazist finanSu noziegumus un no

Intervija

11.03.2022
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/HTML/?uri=CELEX%3A32022D0397&from=EN
https://youtu.be/INCGtCrojD8
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2Flv%2Fnaudas-li-i-kumi%2F2022&h=AT3RmYSgiluIXX2tALds-icg3n5CR7Js1hMALh4egVOByN7c7Oo18bNlqWJfEO6YC1sHG1DofvqYbLEpgxl0j0MgMJl0_qHCrvHLZZX_y1TEYGazUj0Ld0QrS3D5JvZYuXs689vjg5oeQq3ZBn35LhDPPEPyev7edk85&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT064PVr6cf7qApcSWyZKpRiFrBSCEQ9Y2kPwh5FXQmEyvnfDM5Q73kkbb5DKdZMQjr3dqG3h1Yp-X4N3UOEHmmNjNYkMGEvpkpP-W99vyF1Tm_pIy39LqTu0D20OahUe8BKsj78PIBFWHaKKt-9VSobdjeL89Nr9FNBmXiN8iOIr7DQR71s7Gf0PEH1V2BT8HXexrr4sQ4nJdzdq2Vq2iRVDU2Uy7CGhY3B
https://www.delfi.lv/bizness/biznesa_vide/pedejo-piecu-gadu-laika-latvija-ir-paveikusi-lielu-darbu-cina-ar-naudas-atmazgasanu-uzsver-znotina.d?id=54141736
https://www.delfi.lv/bizness/biznesa_vide/pedejo-piecu-gadu-laika-latvija-ir-paveikusi-lielu-darbu-cina-ar-naudas-atmazgasanu-uzsver-znotina.d?id=54141736

tiem izvairTties, lai pats neklttu par upuri.
Raidijuma ieraksts pieejams portala LSM.1v.

"Naudas atmazgaSana, terorisma finanséSana un
sankciju apieSana ir tieSs nacionalas un globalas
drosibas jautajums. Konteksta ar §1 briza situaciju
Ukraina vél labak redzam, cik svarigs un vertigs ir
bijis pirms daziem gadiem veiktais finansu sektora
“kapitalais  remonts”,"  uzskata  Financial
Intelligence Unit (FIU) Latvia prieks$niece Ilze
Znotina. Plasak https://www.delfi.lv/.../pedejo-
piecu-gadu-laika-latvija......

See more

Intervija

11.03.2022

®<Vebinars JAUNIESIEM "Ka neklit par finansu
noziedznieku?"
https://www.youtube.com/watch?v=Tp1SMPNiPv
M&t=494s

@ Vai zingjat, ka noziedzigi iegiitu Iidzeklu
legalizacijas shémas pedejos gados aizvien biezak
iesaistas jauniesi?

See more

Vebinars

14.03.2022

@ Par iesp€ju atri un vienkarSi nopelnit, kltstot
par “naudas mili” visticamak dzird€jis katrs
jaunietis. Tome&r ne visi apzinas sekas, kas draud
par iesaistiSanos $adas shémas.

@#Finaniu izlikosanas dienesta vaditaja vietnieks
Toms Platacis $orit viesojas Pieci raidijuma “Jauni
un bagati”, kur stastija par tipiskakajam
krapniecibas shemam, ar ko ikdiena jauniesi var
saskarties, un sekam, kadas $ada Skietami “viegla
pelna” var atstat uz jauniesa dzivi un karjeru.

wTakanoz...
See more

Raidijums

14.03.2022

Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstajies, padoma!
:1. epizode
i Kas ir naudas atmazgasana? Noziegums ar
sekam

Vai zinaji, ka noziedzigi iegiitu Iidzeklu
legalizacijas shemas pedgjos gados aizvien biezak
iesaistas jaunieS$i? Kampana "Zini naudas
li(T)kumus" Sogad galvenais akcents likts tiesi uz
JAUNIESU izglitoanu par to, ka neiekrist
krapnieku slazdos un ka neklat par finansu
noziedznieku.

Epizode

16.03.2022
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https://www.delfi.lv/bizness/biznesa_vide/pedejo-piecu-gadu-laika-latvija-ir-paveikusi-lielu-darbu-cina-ar-naudas-atmazgasanu-uzsver-znotina.d?id=54141736
https://www.delfi.lv/bizness/biznesa_vide/pedejo-piecu-gadu-laika-latvija-ir-paveikusi-lielu-darbu-cina-ar-naudas-atmazgasanu-uzsver-znotina.d?id=54141736
https://www.youtube.com/watch?v=Tp1SMPNiPvM&t=494s
https://www.youtube.com/watch?v=Tp1SMPNiPvM&t=494s
https://www.facebook.com/piecilv/?__cft__%5b0%5d=AZWtDG4oGY_uWubLeMGeW7_yFQxHYvXai9Stv_Cl1069Vuumx0cK_kZzSM5Ed5i9dc1hZ8AFVozL-Kirscdk0Cn8M8wAMztl4EnqSPIa9cCDGUqcJI1jahwUYiE2d7WmnJcou9-TeEk42d_MAH8uVgfkire7e-q9E74-j_pqiL-jX1392yna-S8ak0BU4DyBafwW-Hj-O3SZHwonHhix5Mpl&__tn__=kK-R

L Finansu izlukosanas dienests (FID) sagatavojis
video jaunieSiem, kur misu eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva JAUNIESIEM
stasta par finanSu noziegumiem un ricibu, lai vini
no tiem izvairitos.

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstajies,
padomal!
¥2. epizode
@ Ka neklit par "naudas mili"? JaunieSu
verveésana krapnieciskam darbibam

Vai zindji, ka noziedzigi iegiitu lidzeklu
legalizacijas shémas pedgjos gados aizvien biezak
iesaistas jaunie§i?
Kampana "Zini naudas li(fkumus" Sogad
galvenais akcents likts tie§i uz JAUNIESU
izglitoSanu par to, ka neiekrist krapnieku slazdos
un ka neklat par finan$u noziedznieku.
WFinansu izlikosanas dienests (FID) sagatavojis
video jaunieSiem, kur misu eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva, JAUNIESIEM
stasta par finansu noziegumiem un ricibu, lai vini
no tiem izvairitos.
Piecas video epizodes izskaidrots:
- kas ir naudas atmazgasana,
- ka jauniesi tiek verveti krapnieciskam darbibam,
- ka pamantt krapsanu digitalaja vidg,
- ka par to bridinat vecakus un vecvecakus,
- kadas ir finansu noziegumu sekas uz karjeru un
nakotni.

Otraja epizodé Finansu izlukoSanas dienesta
eksperte Liene skaidro, kas ir naudas mulis. Ta ir
persona, kura nodod (elektroniski vai skaidra
nauda) no tre$as personas sapemtu netiru /
krapniecisku naudu citai personai, sanemot par to
komisijas maksu. Jauniesi, kas kliist par naudas
milliem, ir tikai organiz&tas noziedzibas redzama
dala. Jaunieti var uzrunat gan socialajos tiklos,
gan darba piedavajuma vai pat draugu kompanija.
Piedava atri un viegli nopelnit pat pasi neko
nedarot. Tikai sava konta ir jasanem nauda, kas
talak japarskaita vai jaiznem skaidra nauda un
nekavgjoties jaatdod.

Ka neklit par naudas miili?

1. Nekad nenodod savus personas datus un konta
informaciju citiem!

2. Esi piesardzigs, kad sanem piedavajumu atri un
viegli nopelnit!

3. Doma kritiski, jo naudu par brivu neviens un
nekad nepiedava!

Video un macibu materialus mekle FID

Izglitojoss video
materials

17.03.2022
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majaslapa:
https://www.fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022
* Video izpeletas situacijas, kuras jaunieSi var
nonakt, ja nezina naudas likumus, bet naudas
Itkumus palidz izzinat FID ekspertu komentari un
padomi. Video papildina metodiskie materiali
skolotajiem un tematiskie uzdevumi jaunieSu
zinasanu parbaudei.

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstgjies,
padomal!
3. epizode
@ Ka neklut par "naudas mili"? KrapSanas
pamaniSana digitalaja vide

Vai zinaji, ka noziedzigi iegitu Ilidzeklu
legalizacijas shémas pe&dejos gados aizvien biezak
iesaistas jauniesi?
Kampana "Zini naudas li(fkumus" Sogad
galvenais akcents likts tie§i uz JAUNIESU
izglitoSanu par to, ka neiekrist krapnieku slazdos
un nekliit par finanSu noziedznieku.
WFinansu izliikosanas dienests (FID) sagatavojis
video jaunieSiem, kuros misu eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva, JAUNIESIEM
stasta par finanSu noziegumiem un ricibu, lai no
tiem izvairitos.

Izglitojoss video
materials

18.03.2022

Finansu izlukoSanas dienesta (FID) vaditaja Ilze
Znotina raidijuma "Spried ar Delfi":

wmskads ir sankciju uzliksanas process un kas kave
versanos pret Krievijas kara finansétajiem;

wd sabiedribas  izglitoSana  par  finansu
noziegumiem....

See more

Intervija

18.03.2022

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstgjies,
padomal!

4. epizode

@Ka bridinat tuviniekus?

Vai zinaji, ka noziedzigi iegitu Iidzeklu
legalizacijas shémas pe&dgjos gados aizvien biezak
iesaistas jauniesi?

Kampana "Zini naudas li(fkumus" Sogad
galvenais akcents likts tiesi uz JAUNIESU
izglitoSanu par to, ka neiekrist krapnieku slazdos
un ka neklat par finansu noziedznieku.

WFinanSu izlikosanas dienests (FID) sagatavojis
video jaunieSiem, kur miisu eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva, JAUNIESIEM
stasta par finanSu noziegumiem un ricibu, lai no
tiem izvairTtos.

Informativs
video materials

19.03.2022
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https://www.fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstajies,
padomal!
¥5. epizode

‘@ FinanSu noziegumu ietekme uz karjeru un
privato dzivi - nesaboja nakotni!

Vai zindji, ka noziedzigi iegiitu lidzeklu
legalizacijas shémas peédejos gados aizvien biezak
iesaistas jaunie§i?

Kampana "Zini naudas li(fkumus" Sogad
galvenais akcents likts tie§i uz JAUNIESU
izglitoSanu par to, ka neiekrist krapnieku slazdos
un neklat par finanSu noziedznieku.

WFinansu izlikosanas dienests (FID) sagatavojis
video jaunieSiem, kur misu eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva, JAUNIESIEM
stasta par finanSu noziegumiem un ricibu, lai no
tiem izvairTtos.

Informativs
video materials

20.03.2022

Krievijas karadarbiba Ukraina un ar to saistitas
sankcijas apliecina, cik svarigu majasdarbu
Latvija ir veikusi ieprieks€jo cetru gadu laika
naudas atmazgasanas noversanas joma.

Tas ir svarigi gan misu nacionalajai un globalajai
drosibai, gan sp&cigai tautsaimniecibai.

Aicinam noskatities foruma “Kurp ved naudas
lihkumi jeb cel§ uz drosam finans€m Latvija”
ierakstu, kura aplukojam un diskutgjam:...

See more

Izglitojoss
materials

21.03.2022

WKada ir enu ekonomikas situacija Latvija?
WKa peleka un noziedzigi iegtita nauda ietekmé
uznémejdarbibas vidi?

Skatieties foruma “Kurp ved naudas li(T)kumi jeb
cel§ uz drosam finansém Latvija” ierakstu, kur
kopa ar wvalsts parvaldes parstavjiem un
ekspertiem analiz€jam un diskutgjam par &enu
ekonomikas situaciju Latvija un ka to mazinat.
leraksts pieejams:

Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7E
Iw

Facebook:
https://www.facebook.com/100064731100896/vi
de0s/352879123407603

#AML#enuekonomika

Izglitojoss
materials

22.03.2022
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https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZUUz57P_SzhhUb1DxXO9tSZoRYbzyYKSdgSC9rxr56_P71kThYa-AZIu5NXHKQeh4bqe2Ui4pwthnpgknhL5HMJ7IbUSxQTgiZbwlvo77WfohZevdbdTAH5cZP2oViS3QsIFpSlB61tDI0EpPXrDxJNpWRO1WvmQQv1bDrb_yWDu3dG0AwG91B3r_W858pbvsrAFagPeOfTaKvCSJyBbai3&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZUUz57P_SzhhUb1DxXO9tSZoRYbzyYKSdgSC9rxr56_P71kThYa-AZIu5NXHKQeh4bqe2Ui4pwthnpgknhL5HMJ7IbUSxQTgiZbwlvo77WfohZevdbdTAH5cZP2oViS3QsIFpSlB61tDI0EpPXrDxJNpWRO1WvmQQv1bDrb_yWDu3dG0AwG91B3r_W858pbvsrAFagPeOfTaKvCSJyBbai3&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUUz57P_SzhhUb1DxXO9tSZoRYbzyYKSdgSC9rxr56_P71kThYa-AZIu5NXHKQeh4bqe2Ui4pwthnpgknhL5HMJ7IbUSxQTgiZbwlvo77WfohZevdbdTAH5cZP2oViS3QsIFpSlB61tDI0EpPXrDxJNpWRO1WvmQQv1bDrb_yWDu3dG0AwG91B3r_W858pbvsrAFagPeOfTaKvCSJyBbai3&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUUz57P_SzhhUb1DxXO9tSZoRYbzyYKSdgSC9rxr56_P71kThYa-AZIu5NXHKQeh4bqe2Ui4pwthnpgknhL5HMJ7IbUSxQTgiZbwlvo77WfohZevdbdTAH5cZP2oViS3QsIFpSlB61tDI0EpPXrDxJNpWRO1WvmQQv1bDrb_yWDu3dG0AwG91B3r_W858pbvsrAFagPeOfTaKvCSJyBbai3&__tn__=*NK-R

Skatieties foruma “Kurp ved naudas li(1)kumi jeb
cel§ uz drosam finanseém Latvija” ierakstu un
uzziniet:

W Kas ir paveikts nelegali iegiitu Iidzeklu
legalizacijas noversana Latvija un kurp virzamies
WKadas ir globalas tendences un riski

leraksts pieejams:

Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7E
Iw

Facebook:
https://www.facebook.com/100064731100896/vi
de0s/352879123407603

Forumu ikgadgjas kampanas “Zini naudas
liMkumus”  ietvaros  organiz§a  FinanSu
izlukoSanas dienests sadarbiba ar LR Iekslietu
ministriju.

#AML#enuekonomika

Izglitojoss
materials

23.03.2022

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstgjies,
padomal!

“Naudas atmazgaSana” mums tipiski asocigjas ar
kaut ko loti attalu, ko redzam filmas. Dzeki adas
jakas nes maisus ar skaidru naudu, peérk jahtas,
brauc ar lepniem sporta autiniem. Tacu patiesiba
katrs no mums var ar to sastapties ar1 ikdiena.
Finansu izlukoSanas dienesta eksperts Matiss
Klavin§ viesojas Pieci raidijuma “Jauni un
bagati”, kur stastija, kas ir noziedzigi iegiitu
lidzeklu legalizacija un ko ta nozimé misu
ikdien...

See more

Izglitojoss
raidijums

23.03.2022

& Drosiba un labklajiba iet roku roka. Tiesi tadel
cma ar noziedzigi iegitu lidzeklu legalizacijas
noverSanu un &nu ekonomiku ir tik butiska.

“Ir actmredzama saikne starp valsts sp&ju
nepielaut noziedzigus nodarjjumus finansSu joma
un speécigu tautsaimniecibu,” foruma “Kurp ved
naudas li(fkumi jeb cel§ uz drosam finansém
Latvija” uzsvera FID prieksniece llze Znotina.

Citats

24.03.2022
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https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZUHrU5KbAdZKvugLpQfDndwrAzqneuOmGnFu_z2PIbKINcg9U2rs_P4Dh9LrdeAxMHuxxV9ynmpPk9E6oClSut-vBhRWqgTCoDnvIk4AxLJWG2kbe5GPv31tokUUl_Z8luLxvSWBf14XkrqEsa-Y6siZlhS6omESnJsPMkTupKDWubvozO2WK5NWicsKiO3zCR1uWH4HPB33-RRwwdHlK_R&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZUHrU5KbAdZKvugLpQfDndwrAzqneuOmGnFu_z2PIbKINcg9U2rs_P4Dh9LrdeAxMHuxxV9ynmpPk9E6oClSut-vBhRWqgTCoDnvIk4AxLJWG2kbe5GPv31tokUUl_Z8luLxvSWBf14XkrqEsa-Y6siZlhS6omESnJsPMkTupKDWubvozO2WK5NWicsKiO3zCR1uWH4HPB33-RRwwdHlK_R&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUHrU5KbAdZKvugLpQfDndwrAzqneuOmGnFu_z2PIbKINcg9U2rs_P4Dh9LrdeAxMHuxxV9ynmpPk9E6oClSut-vBhRWqgTCoDnvIk4AxLJWG2kbe5GPv31tokUUl_Z8luLxvSWBf14XkrqEsa-Y6siZlhS6omESnJsPMkTupKDWubvozO2WK5NWicsKiO3zCR1uWH4HPB33-RRwwdHlK_R&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUHrU5KbAdZKvugLpQfDndwrAzqneuOmGnFu_z2PIbKINcg9U2rs_P4Dh9LrdeAxMHuxxV9ynmpPk9E6oClSut-vBhRWqgTCoDnvIk4AxLJWG2kbe5GPv31tokUUl_Z8luLxvSWBf14XkrqEsa-Y6siZlhS6omESnJsPMkTupKDWubvozO2WK5NWicsKiO3zCR1uWH4HPB33-RRwwdHlK_R&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/piecilv/?__cft__%5b0%5d=AZVy-fZJImWQjnuVunLEW4nKAKNvuMQkzjgX1HBxg2Zd42GNLFsoOCutLvOHCKPC_brkrYTr6i4-dIsNEmKQCnq2ZxdiW3ReUuBOtEGkabv6vyV-ImjljPnF4aZHx9SoUIQKnITde_XqpYgEO_2Q1ps_rT7_aOP8PUkzKhxetTLDHk6BsNX1bbjgQ1Z6XvTtMSybwcKI-zKXTrSlCVA3Qzze&__tn__=kK-R

WKa jaunieSiem neklut par krapnieku upuriem un
nezinasanas d€] nesabojat savu nakotni? LSM
Zinu redakcijas raksta uzzini, ka krapnieki mégina
iesaistit cilvékus naudas atmazgasana - izmanto ka
ta sauktos naudas milus vai vienkar$i izkrapj
datus.

& FinanSu izlikoSanas dienesta sagatavotos
video, kuros dienesta eksperti Paulis, Liene,
Undine, Matiss un leva jaunieSiem stasta par
finanSu noziegumiem un ricibu, lai no tiem
izvairitos mekle arT Finansu izliikoSanas dienesta
maj...

See more

Izglitojosa zina

24.03.2022

Ka mazinat €nu ekonomiku? Skatieties foruma
“Kurp ved naudas li(T)kumi jeb cel§ uz drosam

=

finansém Latvija” ierakstu!

W Foruma kopa ar valsts parvaldes parstavjiem un
ekspertiem aplikojam, kada ir &nu ekonomikas
situacija Sobrid Latvija, un diskutgjam, ka to
mazinat.

Ruleraksts pieejams:

Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7E
Iw

Facebook:
https://www.facebook.com/100064731100896/vi
deos/352879123407603

Forumu ikgadgjas kampanas “Zini naudas
likumus”  ietvaros  organiz€ja  Finansu
izlukoSanas dienests sadarbiba ar LR Iekslietu
ministriju.

Izglitojoss
materials

25.03.2022

"'Finansu izlukosanas dienesta prieksniece Ilze
Znotina atzist, ka ir dala uzn€mgju, kas labi
apzinas, kadi maksajumi nedrikst tikt pielauti, bet
megina §is sankcijas apiet.

Informativa zina

25.03.2022

X Tev piedava “vieglu pelnu”? Apstajies,
padoma! Ikgadgja kampana "Zini naudas
li(Mkumus" FinanSu izlukoSanas dienests Sogad
galveno uzmanibu veltijis VIDUSSKOLENU
izglitoSanai - sagatavoti izglitojoSi  video
jaunieSiem un arT materiali skolotajiem.

@Piecos izglitojoSos video FID eksperti - Paulis,
Liene, Undine, Matiss un leva, stasta par finansu
noziegumiem un ricibu, lai vini no tiem izvairTtos.
Attelot popularakos krapsanu gadijumus viniem
palidz aktieru izsp€l&tas sadzives situacijas.

81 epizode. Kas ir naudas atmazgaSana?
Noziegums ar sekam

Izglitojoss video
materials

28.03.2022

20
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https://www.facebook.com/LSMportals?__cft__%5b0%5d=AZUmhC_rhGzLUTg0P6j3CCRHSc-e1_5hbdOnYbRTZybpzErl-yBXhwp7KET76Nn7FI2sP5IueUk346HS4ETI2Sv8nxAKbQ4GVcJKDKnFfzg00Bf2kwNG9yn6wDHeTYrfrrx8a7fymKRz9kxKy4Gzf-AdFMX9zblis4fd2_GiXUIB_FkBo3FZSO09TiwrdAajT9dEHNXMX2Pv_7EylE4bkKEN&__tn__=-%5dK-R
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.youtube.com/watch?v=mcHwYPo7Elw
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZW8y2wZxOuWG7mrufhFKvEdbjYhWNlDHMwRJHrZcQoqmGGG-4m716CJH9xIBMILR9Aj_Q5UXfQvyN2Fhj53ZApNRfHSDPdEelrZ2SM8WRuln_KeSZstUBAtCsnOVzmvl8Kk8HTW6oDT0Asq73EJ0YsheBS1lnPqEfJFhAvWmxWCqM9USKZpA5Fv1XZPiCYXhXPgWHnd9ZsB8afO9siO5J9A&__tn__=-UK-R
https://www.facebook.com/NaudasLikumi/videos/352879123407603/?__cft__%5b0%5d=AZW8y2wZxOuWG7mrufhFKvEdbjYhWNlDHMwRJHrZcQoqmGGG-4m716CJH9xIBMILR9Aj_Q5UXfQvyN2Fhj53ZApNRfHSDPdEelrZ2SM8WRuln_KeSZstUBAtCsnOVzmvl8Kk8HTW6oDT0Asq73EJ0YsheBS1lnPqEfJFhAvWmxWCqM9USKZpA5Fv1XZPiCYXhXPgWHnd9ZsB8afO9siO5J9A&__tn__=-UK-R

https://www.youtube.com/watch?v=n1rO3wrK4cs
B0 epizode. Ka neklitu par "naudas mdali"?
JaunieSu veérvésana krapnieciskam darbibam
https://www.youtube.com/watch?v=DQSLAgqWg
2VY

B3 epizode. Ka nekliit par "naudas mili"?
Krap$anas pamaniSana digitalaja vide
https://www.youtube.com/watch?v=CT4ip5dfZC
M

¥<4. epizode. Ka bridinat tuviniekus?
https://www.youtube.com/watch?v=gqe AOXIgv4G
0

s epizode. FinanSu noziegumu ietekme uz
karjeru un privato dzivi - nesaboja nakotni!
https://www.youtube.com/watch?v=1b50ctBgPM
C&t=2s

@ Video un macibu materiali atrodami art FID
majaslapa kampanas “Zini naudas li(1)kumus”
2022. gada sadala:
https://www.fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022
#zininaudaslikumus

¥ Naudas atmazgasana un krapSana ir populari
temati ar1 kino industrija. Klasiska sh&ma, ka
“netiru” naudu padarit par “tiru” izklastita seriala
“Breaking bad”:
https://www.youtube.com/watch?v=RhsUHDJOB
FEM

B Filmu un televizijas serialu straumé&Sanas
platformas Netflix topa augSgala ped&ja laika
ierindojusas vairakas dokumentalas filmas un
seriali par krapsanu liela apméra:

"The Tindler Swindler" - filma pastastits, ka
izmantojot popularo iepaziSanas vietni “Tinder”
krapnieks no upurém izvilinaja vairakus miljonus
dolaru.
https://www.imdb.com/title/tt14992922/?ref =fn
al_tt 1

"Bad Vegan: Fame. Fraud. Fugitives." - stasts par

Amerikas latvieti Sarmu Melngaili - slavena

restorana vaditaju, kura izzaga uznémuma kontu

un aizbeéga.
https://www.imdb.com/title/tt18260538/?ref =nv
sr_srsg_0

“Inventing Anna” - filma par jaunu sievieti, kura
uzdevas par bagatu mantinieci un no Nujorkas
augstakas elites izkrapa teju ceturtdalmiljonu
dolaru.
https://www.imdb.com/title/tt8740976/?ref =fn_a
I tt 1

“Ozark” - serials, kuru caurvij naudas
atmazgaSanas shémas.

Izklaid&joss
saturs

29.03.2022
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https://www.youtube.com/watch?v=n1rO3wrK4cs
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DDQSLAqWg2VY&h=AT1OJ9bZAExYyyPwhiV0kLphiWL7TIuJqszHeVHY-vNpjX7uBYNEPYTReE27hPa-_bZodWGGWRrU8AqqAnXLDhVJvpXH9IrCYz6O6tv-2wXWFE2jF81jqbvJmdsu1VNRj25SrxmkU6pL8OJtbFF_so_2qN0Ny_GydB5b&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT3zCoEpAZ0Sgek82xHwqTho642Zv6q6L8aQQgo1RPs2BZyYYrlL9-nOu0MESUGNAm0nro6o84wFP76XGdUXk-boEmcfc3o_AhwauBDGLQc40IDYRLeA6100NX-4_Gkx34BjxK5oEssFWSiE9KLHBY_UHiRE4ftEz5B4Bnfwpj98uSB8RR7UM9tvG4bEloWXTMhzbQVGCXDEI7H5E60EYMIlpKNA8Z4yBXuC
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DDQSLAqWg2VY&h=AT1OJ9bZAExYyyPwhiV0kLphiWL7TIuJqszHeVHY-vNpjX7uBYNEPYTReE27hPa-_bZodWGGWRrU8AqqAnXLDhVJvpXH9IrCYz6O6tv-2wXWFE2jF81jqbvJmdsu1VNRj25SrxmkU6pL8OJtbFF_so_2qN0Ny_GydB5b&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT3zCoEpAZ0Sgek82xHwqTho642Zv6q6L8aQQgo1RPs2BZyYYrlL9-nOu0MESUGNAm0nro6o84wFP76XGdUXk-boEmcfc3o_AhwauBDGLQc40IDYRLeA6100NX-4_Gkx34BjxK5oEssFWSiE9KLHBY_UHiRE4ftEz5B4Bnfwpj98uSB8RR7UM9tvG4bEloWXTMhzbQVGCXDEI7H5E60EYMIlpKNA8Z4yBXuC
https://www.youtube.com/watch?v=CT4ip5dfZCM
https://www.youtube.com/watch?v=CT4ip5dfZCM
https://www.youtube.com/watch?v=qeAOXIgv4G0
https://www.youtube.com/watch?v=qeAOXIgv4G0
https://www.youtube.com/watch?v=1b50ctBqPMc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=1b50ctBqPMc&t=2s
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.fid.gov.lv%2Flv%2Fnaudas-li-i-kumi%2F2022&h=AT3RmYSgiluIXX2tALds-icg3n5CR7Js1hMALh4egVOByN7c7Oo18bNlqWJfEO6YC1sHG1DofvqYbLEpgxl0j0MgMJl0_qHCrvHLZZX_y1TEYGazUj0Ld0QrS3D5JvZYuXs689vjg5oeQq3ZBn35LhDPPEPyev7edk85&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT3zCoEpAZ0Sgek82xHwqTho642Zv6q6L8aQQgo1RPs2BZyYYrlL9-nOu0MESUGNAm0nro6o84wFP76XGdUXk-boEmcfc3o_AhwauBDGLQc40IDYRLeA6100NX-4_Gkx34BjxK5oEssFWSiE9KLHBY_UHiRE4ftEz5B4Bnfwpj98uSB8RR7UM9tvG4bEloWXTMhzbQVGCXDEI7H5E60EYMIlpKNA8Z4yBXuC
https://www.facebook.com/hashtag/zininaudaslikumus?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUyLvvoE5XVnRU9hJ6cB04UUj2ljz4iNPVuWoeEAahfh1bAS1cymUrWdSzzc0VW4mTCtsgztvV5fkJ3k8vk-xsFrmd-vlsEI-pUkLSKl0g5Vz26Qb_h4qL0qDGPkx03ZPrUcaQqVgB2hbu4zXhIPLHA7rKp9lpdc16gXKNBXutVr6AKT7efVp60lIQUY6wdMINdAtyTb6E49dX9cudScYLe&__tn__=*NK-R
https://www.youtube.com/watch?v=RhsUHDJ0BFM
https://www.youtube.com/watch?v=RhsUHDJ0BFM
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.imdb.com%2Ftitle%2Ftt14992922%2F%3Fref_%3Dfn_al_tt_1&h=AT3KhrIoBBAOlJGidWlwY3y84uLxkqwpPL-CaGslZqFSdzz9xNko65zT6J6JyhOP6qfOIlyKDPS33YCW8YKmTmp9RkoTxRvhmsPeFGqfHfRLKjVs0PRbjQMzW4Twm5wctk2hLBQNIHh2SOe91g9HaXrdl7h03_KBftDk&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT1yUoBH9kvan-Pm2Gm5KuSp24SSW4SnPwRvCpwXehxtnPaXayvP3NFm0uhn3Aa9IC3PXz03TNS4h_3iCcfK43fCmjI1gldV4O7kgxdAzadxn0qZZOSPkkB1Y1YqRSlBp3wHPpEi0TKeOQv-CCt6RmLijpRU7viZLz5L1zVdtqmjIPsxCOfhreFFKu_sKTrQkkz_JCe2481Xm8ywR3OA-BnMYmsMEw7cu8VR
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fwww.imdb.com%2Ftitle%2Ftt14992922%2F%3Fref_%3Dfn_al_tt_1&h=AT3KhrIoBBAOlJGidWlwY3y84uLxkqwpPL-CaGslZqFSdzz9xNko65zT6J6JyhOP6qfOIlyKDPS33YCW8YKmTmp9RkoTxRvhmsPeFGqfHfRLKjVs0PRbjQMzW4Twm5wctk2hLBQNIHh2SOe91g9HaXrdl7h03_KBftDk&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT1yUoBH9kvan-Pm2Gm5KuSp24SSW4SnPwRvCpwXehxtnPaXayvP3NFm0uhn3Aa9IC3PXz03TNS4h_3iCcfK43fCmjI1gldV4O7kgxdAzadxn0qZZOSPkkB1Y1YqRSlBp3wHPpEi0TKeOQv-CCt6RmLijpRU7viZLz5L1zVdtqmjIPsxCOfhreFFKu_sKTrQkkz_JCe2481Xm8ywR3OA-BnMYmsMEw7cu8VR
https://www.imdb.com/title/tt18260538/?ref_=nv_sr_srsg_0
https://www.imdb.com/title/tt18260538/?ref_=nv_sr_srsg_0
https://www.imdb.com/title/tt8740976/?ref_=fn_al_tt_1
https://www.imdb.com/title/tt8740976/?ref_=fn_al_tt_1

https://www.imdb.com/title/tt5071412/?ref =fn_a
| tt 1

WInformaciju par naudas atmazgaSanas shemam
un ikgadgjas kampanas “Zini naudas li(1)kumus”
materialus meklé FinanSu izlikoSanas dienesta
majaslapa:
https://fid.gov.Iv/lv/naudas-li-i-kumi/2022 un
Youtube:
https://www.youtube.com/channel/lUCMGHSITPh
jfBu_U8g-arlLA

#zininaudaslikumus

Riga tiks atklats Baltija pirmais naudas
atmazgaSanas noveérSanas inovaciju centrs. Ta
meérkis ir veicinat tiesibsargajoSo institiiciju
sadarbibu un inovativu tehnologiju izmantoSanu
finanSu noziegumu izliiko$anai un novérsanai.
Atzim&jot centra atklasanu, 30. marta FID
organizeé diskusiju “Sadarbiba un inovacijas -
nakamais solis nacionalai un globalai drosibai”.
Taja kopa ar Latvijas atbildigo dienestu un
tiesibsargajoSo  institliciju  parstavjiem  un
ekspertiem apliikosim:

- Kadas funkcijas veiks AML inovaciju centrs

- Arvalstu pieredze lidzigu AML centru darbiba

- Ka jaunais inovaciju centrs palidz€s uzlabot
starpinstitiiciju sadarbibu un kadus ieguvumus tas
sniegs sabiedribai

Paldies Eiropas Komisijai par lidzfinansgjumu
centra izveidei!

Plagak par AML inovaciju centru un diskusijas
secinajumiem inform&sim.

Vairak https://www.fid.gov.lv/.../riga-atklas-
baltija-pirmo-aml...

#AML#AMLIH#AML inovacijuCentrs

Informativa zina

29.03.2022

15

FinanSu  izlikoSanas dienesta priekSnieces
vietnieks Toms Platacis intervija Rita Panoramai
par Sodien atklato pirmo finanSu izliikoSanas un
naudas atmazgasanas novérSanas centru AMLIH
(AML Innovation Hub) Baltija.

Uz datiem balstita dazadu viet&jo un starptautisko
institciju sadarbiba, ko sniedz misdienigu
tehnologiju izmantoSana, ir kritiski svarigs
priek$nosacijums, lai varétu atklat un noverst
finanSu noziegumus.

Intervija

30.03.2022
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https://www.imdb.com/title/tt5071412/?ref_=fn_al_tt_1
https://www.imdb.com/title/tt5071412/?ref_=fn_al_tt_1
https://fid.gov.lv/lv/naudas-li-i-kumi/2022
https://www.youtube.com/channel/UCMGHSlTPhjfBu_U8g-ar1LA
https://www.youtube.com/channel/UCMGHSlTPhjfBu_U8g-ar1LA
https://www.facebook.com/hashtag/zininaudaslikumus?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWvbYgwqlLHcCOPVOfRdJenZqCRt9rnlp-zWR9HrL6yz-kBxh9hXotag232hPKcbJH77mXUkZx9to_DdaH14PfKSXpCS1UZIu4W1haaUx9Gxc3kMEMMt-dR1ab_xir0CJ6k3w4DzTRXo5I1SBQxhPOO10L6y3OOEYUsg1ElyRsecMEwZ3_gJLYCgLIXwdxJBURZs_ih6EgRwJvyQfCERb8S&__tn__=*NK-R
https://www.fid.gov.lv/lv/aktualitates/riga-atklas-baltija-pirmo-aml-inovaciju-centru-30-marta-notiks-atklasanas-diskusija
https://www.fid.gov.lv/lv/aktualitates/riga-atklas-baltija-pirmo-aml-inovaciju-centru-30-marta-notiks-atklasanas-diskusija
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuiUTZMA0R_WDuR_DxQvbbPd0f6AOEcGIa5Hh2dilk64GWgJ-b6ICZup-JBW2xJKEuFRFa3qctSc7stLXKqMYVifLIFaJElCfcV-96PK8L6uiiBxCD5KnNWivCQrNZhyt8MrLsUCz0X9h6PyA2frhz7TGY5xDr8YecEI9NHxpxjCVjV6NoqXVZB2aPo6ll3E36z0L4W7rq3al0rYLLAIg4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuiUTZMA0R_WDuR_DxQvbbPd0f6AOEcGIa5Hh2dilk64GWgJ-b6ICZup-JBW2xJKEuFRFa3qctSc7stLXKqMYVifLIFaJElCfcV-96PK8L6uiiBxCD5KnNWivCQrNZhyt8MrLsUCz0X9h6PyA2frhz7TGY5xDr8YecEI9NHxpxjCVjV6NoqXVZB2aPo6ll3E36z0L4W7rq3al0rYLLAIg4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/amlinovacijucentrs?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVuiUTZMA0R_WDuR_DxQvbbPd0f6AOEcGIa5Hh2dilk64GWgJ-b6ICZup-JBW2xJKEuFRFa3qctSc7stLXKqMYVifLIFaJElCfcV-96PK8L6uiiBxCD5KnNWivCQrNZhyt8MrLsUCz0X9h6PyA2frhz7TGY5xDr8YecEI9NHxpxjCVjV6NoqXVZB2aPo6ll3E36z0L4W7rq3al0rYLLAIg4&__tn__=*NK-R

FinanSu izlukoSanas dienesta prickSniece Ilze
Znotina $Trita TV3 raidijuma #900 sekundes par
sankciju apieSanu, FID funkcijam sankciju
jautajumos, naudas atmazgaSanas noverSanas
centra (AMLIH- AML Innovation Hub) atklasanu
un izglitojoSu kampanu jaunieSiem par finanSu
noziegumiem.

Intervija

30.03.2022

10

Latvijas radio raidijuma #KalLabakDzivot Finansu
izlikoSanas dienesta priekSnieces vietnieks Toms
Platacis  stastija par tendencém  naudas
atmazgaSana  https://Irl.Ism.lv/.../jauniesi-biezi-
klust-par-finansu.../

Tikai 41% jaunieSu vecuma no 18 Iidz 24 gadiem
saprot naudas atmazgasanas, korupcijas un citu
noziedzigo nodarfjumu sekas, turklat p&dgjos
gados dazadas krapSanas shémas aizvien biezak
iesaistas tiesi gados jauni cilveki.

Tapec Finansu izlikoSanas dienesta ikgadgja
kampana "Zini naudas li()kumus" Sogad
galvenais akcents likts tie§i uz JAUNIESU
izglitoSanu par to, ka neiekrist krapnieku slazdos
un ka neklat par finan$u noziedznieku.

Vienlaikus jaunieS$i ir tie, kas par Siem
jautajumiem var izglitot vecakus un vecvecakus.
Svarigi par Siem jautajumiem runat arT skola un
draugu loka.

Raidijums

31.03.2022

7. 4 Riga darbu sak Baltija pirmais naudas
atmazgasanas noverSanas (AML - anti-money
laundering) inovaciju centrs AMLIH (AML
Innovation Hub).

o Plasaka informacija par inovaciju centra
funkcijam un galvenie secingjumi no ta atklasanas
diskusijas “Sadarbiba un inovacijas - nakamais
solis nacionalai un globalai drosibai” FID
majaslapa https://www.fid.gov.lIv/.../iznotina-
efektiva-sadarbiba-un....

@ Inovaciju centra merkis ir veicinat
tiesibsargajoso institiiciju sadarbibu un inovativu
tehnologiju izmanto$anu finan$u un ekonomisko
noziegumu izliikoSanai un noverSanai.

#% Pateicoties inovativam tehnologijam, centrs
spes nodrosinat droSus sakaru un datu apmainas
kanalus starp atbildigajam institlicijam, tadgjadi
paaugstinot  izmekl€Sanas un  noziegumu
apkaroSanas efektivitati.

Inovaciju centra galvenie uzdevumi:

&4 Uzlabot starpinstiticiju sadarbibu  gan
nacionala, gan parrobezu Iimeni

&4 Veicinat inovativu tehnologiju un maksliga
intelekta  izmantoSanu  finanSu  noziegumu
noveérsana

Informativa zina

31.03.2022

26
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https://www.facebook.com/hashtag/k%C4%81lab%C4%81kdz%C4%ABvot?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUPY9hpL_buVEArKx1WtbEBGgb0K3V1-XpVvOGNd98ExSHN2Dvp5CFlfqI4j_myuMS72ky6VTVtT_rxlMNqP2_38zZ64nBqqdk6WytpcZGjSYzoEytHpz6c5SbZlif3_pKHwScGYuOYbMH739wC_rTnBA25TNF-W7t07S_do2Fc6aJ3KA2jkU5annuMoqUKJzqSVtvA_d_h8uwIB_A-OHyL&__tn__=*NK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Flr1.lsm.lv%2Flv%2Fraksts%2Fka-labak-dziivot%2Fjauniesi-biezi-klust-par-finansu-krapnieku-upuriem-pieredzes-tru.a158295%2F&h=AT2U2gHFrnH_yoXlRJFO0G4LuvDU0OYJVfyOrdLICTf0Dm7Xx819HffLukZynAxMm_iXE-UWUTzfRTfdN3JHFg-wP2QalYSnY6e6o2FFO1cuq7NQ9ELk2mgvH7jJljEmKJdpXUwm1pG3sjTTnJdCfJ6xHpI1PtghbGK7&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0ex_eUiq3YA2LmdmIoU-uPUxplml9WH6dlCYevGdjDzwTl29n_9poIUk3vddUtvj6oib655LCEsxXgILjBqQmz2HWM8y3iHg7FcMKQ0lZogkcIwfam-nhsbSZOcqu3crLDclu-kiutnlZO1YqKrFbkkayHZYJiW-CPgXnoXUV-8oqvQxAoYQjeh2yy6pg5l-9n5jp07cto6_2TKJ567u65S2o7xK9MG6-v
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Flr1.lsm.lv%2Flv%2Fraksts%2Fka-labak-dziivot%2Fjauniesi-biezi-klust-par-finansu-krapnieku-upuriem-pieredzes-tru.a158295%2F&h=AT2U2gHFrnH_yoXlRJFO0G4LuvDU0OYJVfyOrdLICTf0Dm7Xx819HffLukZynAxMm_iXE-UWUTzfRTfdN3JHFg-wP2QalYSnY6e6o2FFO1cuq7NQ9ELk2mgvH7jJljEmKJdpXUwm1pG3sjTTnJdCfJ6xHpI1PtghbGK7&__tn__=-UK-R&c%5b0%5d=AT0ex_eUiq3YA2LmdmIoU-uPUxplml9WH6dlCYevGdjDzwTl29n_9poIUk3vddUtvj6oib655LCEsxXgILjBqQmz2HWM8y3iHg7FcMKQ0lZogkcIwfam-nhsbSZOcqu3crLDclu-kiutnlZO1YqKrFbkkayHZYJiW-CPgXnoXUV-8oqvQxAoYQjeh2yy6pg5l-9n5jp07cto6_2TKJ567u65S2o7xK9MG6-v
https://www.fid.gov.lv/lv/aktualitates/iznotina-efektiva-sadarbiba-un-musdienu-tehnologiju-izmantosana-ir-kritiski-svariga-finansu-noziegumu-noversanai
https://www.fid.gov.lv/lv/aktualitates/iznotina-efektiva-sadarbiba-un-musdienu-tehnologiju-izmantosana-ir-kritiski-svariga-finansu-noziegumu-noversanai

W4 Attistit strat€gisko analizi un zinatnisku
pétjumu  veikSanu par finanSu  dro$ibu,
potencialajiem riskiem un to ietekmi uz valsts
ekonomiku un sabiedribu

Iekslietu ministrijaEiropas Komisijas
parstavnieciba Latvija Valsts Policija Valsts
ienémumu dienests

#AML#AMLIH#AML InnovationHub#AMLInova

cijuCentrs
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https://www.facebook.com/Iekslietas?__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/Iekslietas?__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/EiropasKomisija?__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/vidgovlv?__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/vidgovlv?__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=-%5dK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/aml?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/amlinnovationhub?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/amlinnovationhub?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/amlinov%C4%81cijucentrs?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhk63o7soGecvHIJEaoaqqMLkTyEp2SGDCezq-KxTnBhxGlMS1PQ79hhylFoTugBF-D9EqbEk8gZgnsocn3HTaYeip0gTqqXsBndyXyTZu-wBTqzKVPuEsUDsDbSMzwHTosQatGphQslbU6xFwwZXs6aDVECAbniyPU6FPwG6ENg0Q9elkQYBfLu4BssuzwPShpVF-IjLsQP-iTZs-3Kwm&__tn__=*NK-R

3.pielikums Aptaujas paraugs

Labdien! Esmu 4. kursa studente LU Socialo zinatnu fakultate. Bakalaura darba izstradei esmu
izveidojusi anketu, lai noskaidrotu sabiedribas viedokli un zinaSanas gan par finanSu
noziegumiem, gan FinanSu izlikoSanas dienesta istenotas kampanas "Zini naudas li(1)kumus"
komunic€tajam zinam. Aptauja ir anonima un tiks izmantota rezultatu apkopoSanai.
Bisu pateiciga par Tavu veltito laiku, kas prasis aptuveni 10 miniites!

Paldies!

1. Vai Jus zinat, kas ir Finansu izlikoSanas dienests?
- Ja
- Neg

2. Kas, Jusuprat, ir finan$u noziegums?

- Negodiga riciba personiga finansiala labuma giiSanas noliikos
- Naudas atmazgaSana

- Krapsana

- Jebkada veida noziedziga riciba saistiba ar naudas Iidzekliem

- Cits

3. Kura no §tm darbibas jomam raksturo FinanSu izlikoSanas dienestu?

- Finansu izluikoSana

- Valsts amatpersonu darbibas kontrole

- Noziedzigu nodarijumu izmekl&Sana

- Datu apkoposana un datu analize par personu (gan fizisku, gan juridisku) veiktajiem
finanSu darfjjumiem

- Cits

4. Vai Jis sekojat Finans$u izliikoSanas dienesta Facebook kontam?
- Ja
- N

- Cits
98



Vai Jiis sekojat Finansu izliikoSanas dienesta LinkedIn kontam?
Ja
Ne

Vai Jis sekojat Finansu izliikoSanas dienesta Twitter kontam?
Ja
Ne

Kur Jus iegiistat informaciju par FinanSu izlikoSanas dienesta aktualitateém, jaunumiem,
u.c. informaciju?

FID majaslapa www.fid.gov.lv

Socialajos tiklos Facebook, Twitter, LinkedIn
TV

Radio

Zinu portalos

Drukatajos medijos

Kadus komunikacijas kanalus Jiis izmantojat, lai uzzinatu par notiekoSajam aktualitatém
valst1?

Socialajos medijos (Facebook, Instagram u.c.)

Elektroniskajos medijos ka TV, radio

Zinu portalus

Drukatos medijus

Vai Jis esiet dzirdgjis/-usi par FID istenoto kampanu ,,Zini naudas li(1)kumus™?
Ja
Ne

. Kur Jis sastapaties ar kampanas komunikacijas aktivitatem?

Socialajos tiklos

TV
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http://www.fid.gov.lv/

11.

12.

13.

14.

15.

Radio
Zinu portalos
Drukatajos medijos

Visi ieprieks minétie

Kads, Jusuprat, ir §1s kampanas meérkis?

Izglitot sabiedribu par to, ka sevi pasargat no iesaistiSanas finan$u noziegumos
Skaidrot, kadas sekas finanSu noziegumu piecaugums nodara valsts tautsaimniecibai,
reputacijai, t€lam

Informét, kadas sekas draud par iesaistiSanos finanSu noziegumos

Visi iepriek§ minétie

Vai kampanas vestijumi, Jums bija viegli saprotami?
Ja
Ne

Griiti spriest

Kadas emocijas Jums izraisija kampanas veéstijumi?
Pozitivas
Negativas

Neitralas

Kura péc Jusu domam ir kampanas mérkauditorija?
JauniesSi

Sabiedriba kopuma

Seniori

Citas valsts iestades

Privata sektora parstavji

Visi iepriek§ minétie

Vai kampanas ,,Zini naudas li(1)kumus komunikacijas aktivitates ir likusas aizdomaties

par finanSu noziegumu pieaugumu ka socialu problemu™?
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- Ja
- Ne

- Grdti spriest
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4.pielikums Intervija ar FID SAKN vaditaju Martu Jaksonu

1. Karadas ideja par nepiecieSamibu aizsakt ikgadéjo sociali izglitojoSo kampanu

»Zini naudas li(kumus”?

Paradijas problema ar ‘’peleko sarakstu’’ (augsta riska valstis) 2018.gada. Ir noziegumi, ir
Finansu izliikosanas dienests, ir naudas atmazgasana. Lidz Sim neviens neko daudz nezinaja, kas
ir kas. Naudas atmazgasana kd fenomens sakusi aktualizéties pedéjo 10 gadu laika. Ari populara
kultiira ienak si tematika, pieméram caur filmam ka Ozark un serialiem. Tas ir veids ka var
generét ienakumus noziedzibai. Tika nolemts, ka sabiedribai ir jaskaidro, kas ir finansu
noziegumi, kapéc svarigi zindat riskus, ka tos atpazit un ka pieverst uzmanibu aizdomigam
darbibam. Kampanas laikd més [oti koncentréti un intensivi stastam par noziedzigi iegiitu
lidzeklu legalizésanas tendencém un finansu noziegumiem kopumd. Pavasaris ir tas laiks, kad

kampana tiek realizéta, jo tad nav parpildits ar svétkiem un cilvekiem nav visa ka par daudz.
2. Kada ir kampanas galvena ideja, mérki un komunikativie véstijjumi?

Janorada, ka katru gadu Sis lietas mainas un ir atskirigas. Pieméram COVID laika pieauga
finansu noziegumi tiesi virtualaja pasaulé- interneta, lidz ar to jauniesi kda primara auditorija
bija ievainojamaka. Attiecigi merki un véstijumi tika pielagoti mérkauditorijai.
Tiesibaizsardzibas iestazu ka ari  misu riciba pieejamd informdcija lava veikt Sadus
secindjumus. Otra grupa ir pensionari, kuriem més varam pieklit caur jauniesu auditorijas
izglitoSanu, ar domu, ka vini dalisies ar informaciju ar saviem tuviniekiem, vecakiem utt. Saja
gadijuma tie komunikativie veéstijumi tika veidoti caur video siZetiem, socialo tiklu komunikdciju,

pasakumiem. Galvena ideja — izglitot un informet!
3. Kadi vestijjuma nodoSanas instrumenti tika pielietoti mérku sasnieg§ana?

Jateic, ka visas kampands Sie instrumenti bija lidzigi. Kampana sakas ar atklasanas pasakumu,
kas piesaista mediju uzmanibu, un nodrosina publicitati, tiek uzrakstita kada preses relize, kas
papildus nodrosina So sabiedribas informétibu. Mediju veidotie notikumi ir svarigs instruments.
Un protams nosléeguma pasakums, caur kuru oficiali tiek pazinots par rezultdatiem un atkartoti
atgadinot par kampanas materialiem. Galvenais kampanas instruments protams ir FID

majaslapa, kura ir pieejami kampanas materiali, kurus var izmantot jebkurs, tiem nav laika
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notecéjums. Tiek rikotas dazadas diskusijas ar ekspertiem, viedoklu lideriem, intervijas rita

raidijumos, ka art més pasi dodamies izbraukumos, pieméram uz skolam, un stastam sis lietas.

4. Ka Jius raksturotu kampanas komunikacijas aktivitates socialajos medijos,

plassazinas Iidzeklos?

Socialo tiklu auditorija valsts iestadei ir diezgan ierobezota un ta nav miisu primara auditorija.
Lai sasniegtu So izvirzito mérkauditoriju, ir jaizmanto papildus iespéjas, pieméram, jauniesu
uzrundsanai un sasniegsSanai tika piesaistiti influenceri, kuriem So sekotaju skaits ir krietni
lielaks un kuri var nodrosinat So sasniedzamibu. Tiek domats, ka caur citiem kanaliem tikt pie
auditorijas. Kampanas komunikdcija tiek istenota caur intervijam, raidijumiem, un pasakumiem.
Kampanas periodd komunikdcijas aktivitates ir pietiekamas. Kampanas laika més maksimali
komunicéjam par to, kas ir FID, ko més daram, kadi ir miisu darba rezultati. Kamér ar kampanu
esam uzmanibas centrd, tiek loti regulari, aktivi komunicets, stastits, radits, sabiedribas

informeétibas uzlabosanai.
5. Péc kadiem kriterijiem tiek noteikta kampanas merkauditorija?

Mums ir svarigi zinat, kadas ir noziedzigas pasaules tendences, kas ir St probléemzona, uz to més
art koncentréjamies. Veicam novérojumus. Vai nu més savas kompetences ietvaros to zinam, vai
ari konsultejamies ar Stratégiskas analizes nodalas palidzibu. Pasitam sabiedriskas domas

aptaujas pétijumus, analizéjam rezultatus.
6. Kadi bija tie kriteriji komunikacijas kanalu izvele, lai sasniegtu merkauditoriju?

Kriteriji ir atkarigi no auditorijas, ko vélamies sasniegt. Ja tie ir skolotaji, tad ejam uz rita
panoramu, sutam vestules uz skolam. Ja uzpéméji ka auditorija, piesaistam Latvijas Darba

devéju konfederdciju. Ja mérkauditorija ir jauniesi, izmantojam influenceru, blogeru kanalus.

7. Vai Jums ir zinams kada ir mérkauditorijas attieksme par socialas kampanas

efektivitati?
Nav zinams, nav merita.
8. Vaiir zinams, kura no kampanam bija vérojama lielaka sabiedribas interese?

Nav zinams, mérijumu noteikSanai ir dargas izmaksas. Péc sajutam katra no kampanam taja

bridr likas labaka. Janorada, ka 2022.gada kampana bija visfokusétaka, kuras mérkauditorija
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bija jauniesi. Pasi darbinieki aizravas ar So ideju, mérki, varéja just lielu interesi un iesaisti. ST
gada kampana bija veiksmiga ar to, ka tagad rudeni tika turpinata. Ja vien butu vairak brivu

resursu un laika .. Jasecina, ka jauniesi bija [oti ieintereséti.

9. Kura no istenotajam komunikacijas aktivitatéem bija verojama

sabiedribas/merkauditorijas lielaka piekriSana/iesaistiSanas?

Loti daudz skatijumu bija tiesi 5i gada kampanas atklasanas pasakumd, kuru interesenti varéeja
skatit tiessaiste. Tas bija interesanti. Esam sanémusi ari labas atsauksmes par 2021.gada

kampanas ietvaros rikoto tiessaistes spéli TVNET. Labi iet ari ar tematiskam konferencéem.

10. Vaiir kada lieta, kas nakamajas kampanas netiks izmantota, vertéjot un atsaucoties

uz jau notiku$ajam kampanam?

Twitter ka socialais tikls FIDam ir lieks. LinkedlIn iet [oti labi. Bet ja man javérte Facebook ka
komunikdcijas platforma, tad es lieku 5. Nav parliecibas, ka ta ir miisu auditorija. Socialie tikli

kampanas izmantosand biis noteikti japardoma
11. Vai sabiedriba sasaista kampanu ar FinanSu izliiko§anas dienestu?
Viennozimigi.

12. Cik liela méra, Jusuprat, sabiedribas zinasanas par finanSu noziegumiem ir

uzlabojusas atsaucoties uz ikgadejas kampanas pla§ajam aktivitatem?

Es teiktu, ka kopuma sabiedribas informetiba ir augsta. Ja skatas, tad kops 2018.gada, katru
dienu televizija dzirdéjam un redzéjam zinas un informaciju par noziedzigi iegiitu lidzeklu
legalizésanu.  Sabiedriba nu jau loti labi orientéjas témas par finansu noziegumu riskiem,
tendencém. Noziedzigd pasaule nemitigi attistas, tiek mekleti jauni celi un veidi ka apiet sistémas,
lidz ar to mums ir jaseko jaunam tendencém, riskiem. Noziedznieki orientéjas uz sabiedribas
nepasargato dalu- jauniesiem, seniorviem un bezdarbniekiem. Ar kampanu nav tik viegli sasniegt

Sis daudzveidigas auditorijas, ka pieméram bezpajumtniekus.
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Dokumentara lapa

Bakalaura darbs ,,Finansu izliikosanas dienesta komunikacija sabiedribas izglitoSana par finansu
noziegumiem” izstradats LU Socialo zinatnu fakultatg.

Ar savu parakstu apliecinu, ka pétjjums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (no ievada lidz secinajumiem ieskaitot) ir 116 854 rakstzimes (ieskaitot intervalus,

bet neieskaitot zemsvitras atsauces).

Autors: Diana Kokarevica

(paraksts)

Rekomendg&ju/nerekomendg&ju darbu aizstavesanai.

Vaditaja: lektore Mg. Inga Latkovska

(paraksts)
dd.mm.gggg.
Recenzents: docente Dr. sc.comm. Laura Ardava-Abolina

(paraksts)
Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala 12.01.2023.
Dekana pilnvarota persona: metodike

(paraksts)
Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas séde
dd.mm.gggg. prot. Nr.
Komisijas sekretars/e: docente Dr.sc.comm Laura Ardava-Abolina

(paraksts)
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