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Anotacija

Latvijas Universitates Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultates, izglitibas zinatnu
nodalas 4. kursa studentes Anetes Stikutes diplomdarba ’’Proteina batoninu iepakojumu grafiska
dizaina specifika’’ tiek izpétita partikas produktu iepakojumu v&sture, grafisko elementu nozime
iepakojuma dizaina. Tiek veikta proteina batoninu iepakojumu dizainparaugu analize, noteikta
grafiska dizaina specifika $ada veida iepakojumiem un noteiktas tendences, lai izveidotu grafisko
dizainu proteina batoninu iepakojumiem.

Darba mérkis ir izveidot 6 dazadu garSu proteina batoninu iepakojumu dizainus.

Diplomdarbs sastav no trim dalam — teor&tiska, empiriska un radosa dala.

Teorétiskaja dala ir apzinata iepakojuma dizaina definicija un ta funkcijas, kada saistiba
iepakojuma dizainam ir ar zimolu un kadi ir nosacijumi, lai noteiktu mérkauditoriju. Ka ari,
izmantojot literatiiras un internetvides avotus, autore ir iepazinusies ar produkta iepakojuma
vesturi.

Diplomdarba empiriskaja dala ir veikta Latvijas un arvalstu proteina batoninu iepakojumu
dizainparaugu analize, analiz&jot So iepakojuma grafiska dizaina specifiku.

Dizaina projekta ir izstradata proteina batoninu iepakojuma kolekcija, kas sastav no 6

dazadu dizainparaugu iepakojumiem.

Atslegas vardi: iepakojums, iepakojuma dizains, grafiskie elementi, mérkauditorija, zimols,

dizainparaugs



Abstract

University on Latvia, Faculty of Pedagogy, Psychology and Art, 4th year student of the
Department of Education Anete Stikute diploma thesis *’Specifics of protein bar packaging graphic
design’’ the history of food packaging and the role of graphic elements in packaging design gets
studied. A sample of protein bar packaging design is being analyzed to identify trends and create a
graphical design for protein bar packages.

The purpose of the work is to create six different flavours of protein bar designs.

Diploma thesis consists of three parts — the theoretical, empirical and creative part.

Theoretical part identifies the definition of packaging design and its functions, what
connects packaging design to the brand, what are the conditions for determining the target
audience. As well as using literature and internet sources the author is familiar with the history of
the product packaging.

In the empirical part of diploma thesis analysis of example designs of Latvian and foreign
countries protein bars, which has been carried out by analyzing the graphic design of packaging
specifics.

The design project includes a collection of protein bar packages, which contains of six
different package design examples.

Keywords: packaging, packaging design, graphic elements, target audience, brand, design sample
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levads

Diplomdarba téma ir >’Proteina batoninu iepakojuma grafiska dizaina specifika’’.

Péc autores noveérojumiem, Sada veida sporta uzturs paliek arvien aktualaks Latvijas
iedzivotajiem, kas nodarbojas ar aktivu dzivesveidu, jo batoninus ir erti panemt lidzi uz jebkuru
vietu, kur dodas, ta aizstajot pat vienu maltiti.

Autore izlema iepazities ar proteina batoninu grafiska dizaina specifiku, veicot
dizainparaugu analizi, un izveidot iepakojuma grafisko dizainu, kas piesaistitu Latvijas pircgjus.

Galvenie diplomdarba izvirzitie uzdevumi ir apzinat un izpétit literatiiras un internetvides
avotus par iepakojuma vésturi, noskaidrot pienemtos principus iepakojuma dizaina izveido$ana
(grafisko elementu nozimi), lai piesaistitu mérkauditorijas grupu, kas nodarbojas ar sportiskam
aktivitatém (gan virie$i, gan sievietes). Ka ari salidzinat Latvijas un arvalstu proteina batoninu
iepakojuma dizainparaugus, lai izprastu kadas $obrid ir tendences.

Izanaliz&jot iepakojuma veidoSanas krit€rijus un nosacijumus veiksmigai iepakojuma
dizainparauga izstradei, darba mérkis ir izveidot 6 dazadu garSu proteina batoninu iepakojumu
dizainus.

Lai sasniegtu mérki ir izvirziti §adi uzdevumi:

e Apzinat proteina batoninu iepakojuma dizainparaugus;

e Jzanalizét pienemtos principus iepakojuma dizainparauga izveidoSana;

e Salidzinat Latvijas un arvalstu proteina batoninu iepakojumu dizainparaugus;
e Izveidot 6 dazadu garSu proteina batoninu iepakojumus.

Pétijuma jautajums — Kadi ir pienemtie principi, krasas, burtveidoli, kompozicija proteina
batoninu iepakojumu grafiskaja dizaina?

Hipotéze — Proteina batoninu iepakojumu dizainparauga galvenais uzsvars ir versts uz
atteliem.

Darba tiek izmantota salidzinosa pétijuma metode, veicot dizainparaugu analizi ar Latvija
un arvalstis raZzoto produkciju, lai iegiitu secinajumus par tendencém, izstradajot jauno iepakojumu
kolekciju.

Diplomdarbs sastav no 6 nodalam un 7 apak$nodalam. Kopgjais darba apjoms ir 60

lapaspuses.



TEORETISKA DALA

1.PARTIKAS PRODUKTU IEPAKOJUMU VESTURE

Pirms vairakiem tukstoSiem gadu, &diens tika patéréts tur, kur tas tika atrasts, tapéc nebija
vajadzibas p&c produktu iepakojumiem. Gimenes un ciemati bija paspietickami, lai varétu sevi
nodrosinat ar partiku, ko vini izmantoja.

Kad bija nepiecieSamiba péc konteineriem, tvertném, Kur uzglabat &dienu, cilveki
izmantoja daba piecejamos materialus — Caulas, gliemezvakus, lapas. V¢lak jau tika izmantoti
dzivnieku organi un tika austas stiebrzales, kurus izmantoja produktu iesainosSanai vai maisinu
veidoSanai. Ar auSanas procesa palidzibu, zales (v€lak niedres) tika ievietotas grozinos, lai
uzglabatu partikas parpalikumus. Sis partikas iepakoSanas veids palidzgja saglabat maltiti arT
nakamajam reiz€m, ta ietaupot laiku partikas mekleSanai un savaksanai.

Atklajot ridu un citus maistjumus, tika izstradati metali un keramika, ka rezultata tika

iegiitas citas iepakojuma formas.!
1.1.Papirs un papira materiali

Papirs, iesp&jams, ir visvecaka iepakojuma forma, ko pirmo reizi izmantoja Kina, lai
iepakotu partiku. 1500 gadu laika papira raZoSanas tehnikas atjaunojas un papirs tika transportets
uz Tuvajiem Austrumiem, p&c tam uz Eiropu un 1310. gada arT uz Apvienoto Karalisti. 200 gadus
péc tam, Kina izgudroja gofrétu kartonu, kas aizstaja tirdznieciba koka kastes. 2

Papira maisini tika razoti pirmo reizi Bristol&, Anglija, 1844.gada. Francis Wolle izgudroja
maisu izgatavoSanas masinu 1852.gada, Amerikas Savienotajas Valstis. Turpmak papiru Iimgja uz
maisiem un karbam, ka etiketes, bet péc gadsimta jau tika izgudrota masina, kas automatiski raZzotu

drukatus papira maisinus. Ar daudziem jauninajumiem, tika izstradats kartons.

1 Hook, P., Heimlich, J.E. A History of Packaging Available: https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133 [cited
26.04.2018]

2 packaging Manufactures Association History of Packaging Available: http://ambalaj.org.tr/en/environment-history-
of-packaging.html [cited 26.04.2018]


https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133
http://ambalaj.org.tr/en/environment-history-of-packaging.html
http://ambalaj.org.tr/en/environment-history-of-packaging.html

1890.gada, gandriz nejausi Robert Gair izgudroja salokamo kartona koncepciju. Gair
noléma, ka salokot un sagriezot kartonu viena piegajiena, vin$ var izgatavot salokamas kartona
kastes.®

Papira un kartona iepakojums kluva populars 20.gadsimta, pieméram, Amerika Kellog’s
brali izmantoja kartona kastes iepakojumu, lai tirgotu graudaugu un partikas produktus (skatit

1.1.attelu?).

1.1.att. Kellog’s graudaugu parslu kartona kastes iepakojums

Tomer septindesmito gadu sakuma paradijas plastmasa, kas papira un ar to saistito

materialu tendencei lika apstaties.
1.2. Stikls

Stikla izgatavosSana sakas 7000 gadus pirms Kristus dzimSanas, ka keramikas atvase, bet
riipnieciski to razoja Egipte 1500 gadus pirms Kristus. °

Veésturiski viszinamakais stikla izmantoSanas veids, kas saistits ar partiku — Nicholas
Appert izstradaja metodi partikas produktu saglabasanai, pildot partiku burkas, kuras ieliets verdoss

tdens (aiztaisot tas ar vasku un korki). Vina izgudrojums radas, pateicoties Napoleonam, kurs§

3 Graphic Packaging International Packaging History Timeline Available:
https://www.graphicpkgeurope.com/know-how/packaging-history-timeline/#4 [cited 26.04.2018]

4 Kellog’s attéls Pieejams: https://simconblog.wordpress.com/2015/06/05/kelloggs-brand-analysis/ [skatits
26.04.2018]

5 Hook, P., Heimlich, J.E. A History of Packaging Awvailable: https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133 [cited
26.04.2018]
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piedavaja 12 000 franku cilvékam, kur§ var€tu izstradat metodi armijas partikas krajumu
saglabasanai.

No 1900. gada sakuma lidz 1960. gadam, stikls domingja Skidrumu tirgt. Stikla
’nelabvéligie raksturlielumi’® (smags (svars ir svarigs faktors, jo tas paaugstina pasa produkta
transportésanas, degvielas izmaksas)), kas veicinaja citu materialu pieaugumu tirdznieciba. ®

Kamer citi iepakojuma materiali, pieméram metali un plastika 1970. gada ieguva

popularitati, stikla iepakojumus saka izmantot tikai augstvértigiem produktiem.’
1.3. Metals

14. gadsimta Bohémija, Cehu Republika, tika atklats alvas parklajums dzelzs karbam. Sis
process tika slépts lidz 1600.gadam, kad Saksijas hercogs nozaga So tehniku. Ta So tehniku
19.gadsimta pielietoja visa Eiropa, Francija un Apvienotaja Karalistg.

18. gadsimta Eiropa metalu negrib§ja izmantot, lai iepakotu partiku, jo to uzskatija par
indigu. Cilveki saindgjas, ko izraisfja liela alvas koncentracija un korozija metila bundzas.®
Gramata autori min, ka: *’Alvas korozija notiek visa produktu glabasanas laika. Paatrinatie faktori

599

ir siltums, skabeklis, nitrats un dazi 1paSi *’agresivi’’ partikas produkti’’”, pieméram, skabie

partikas produkti (tomati). Tas ietekméja partikas iepakojuma pareju uz aluminija tvertném, jo

>’at$kiriba no daudziem metaliem, aluminijs ir loti izturigs pret lielako dalu korozijas formu’’.%°
Drosa partikas produktu uzglabasana metala konteineros tika aizsakta Francija. Ieprieks jau

minétais Parizes Sefpavars Nicholas Appert, izgudroja ari to, ka &dienu var ilgstosi uzglabat

noslégtos skarda traukos, kur sterilizéts ar verdoSu ddeni.'* Gadu velak, Peter Durand,

® Nash, L. A History of Food Packaging Awvailable: http://greenseal-blog.website/2014/05/22/a-history-of-food-
packaging/ [cited 26.08.2018]

" Graphic Packaging International Packaging History Timeline Available:
https://www.graphicpkgeurope.com/know-how/packaging-history-timeline/#1 [cited 26.08.2018]

8 Hook, P., Heimlich, J.E. A History of Packaging Available: https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133

® Coles, R., Kirwan, M. Food and beverage packaging technology. Second edition , USA, 2011, 130.lpp

0 Turpat

1 Hook, P., Heimlich, J.E. A History of Packaging Awvailable: https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133 [cited
26.04.2018]


http://greenseal-blog.website/2014/05/22/a-history-of-food-packaging/
http://greenseal-blog.website/2014/05/22/a-history-of-food-packaging/
https://www.graphicpkgeurope.com/know-how/packaging-history-timeline/#1
https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133

Lielbritanija, sanéma patentu skardam, péc tam, kad vin$ izstradaja cilindrisku skarda bundzu

(skatit 1.2. attélu'?) 13, Velak metalu saka aizstat ar plastmasu.

1.2.att. Cilindriskas skarda bundzas

1.4.Plastmasa

The Polyethylene Terephthalate (PETE) konteiners, kas tirdznieciba nonak tikai 1977.
gada, ko izmantoja dz€rieniem. PETE lidz 1980.gadam, izmantoja ari karstuma razotiem

produktiem, piemé&ram, ievarjjumu iepakosana.
1.5. Etiketes un precu zZimes

Salidzinosi nesena vésture ir etiketém un precu zZimém.

1660. gada produktu imports Anglija maldin3ja pircgjus ar nekvalitativiem produktiem.
Godigi tirgotaji bija neapmierinati, tapec savus produktus saka market ar savam etiketém un precu
ZImeém.

1866.gada Smith Brothers pirmo reizi izveidoja oficialas pre¢u zimes (skatit 1.3.attgla’?).

S1 bija jauna ideja — izmantot iepakojumu, lai produktu zZimolam giitu labumu no patérétaja.®

12 Skarda bundzas attéls Pieejams: http://makinapacalatxilbalba.blogspot.com/2016/04/fantasy-and-scholarship-case-
study-19th.html [skatits 26.04.2018]

13 Historia Sanitaria Peter Durand developed the use of tin coated steel containers Available:
https://www.wiki.sanitarc.si/1810-peter-durand-developed-use-tin-coated-steel-containers/ [cited 26.04.2018]

14 Smith brothers precu zimes att€ls Pieejams: https://hudsonvalleyone.com/2017/12/26/poughkeepsies-own-smith-
brothers-cough-drops-make-a-comeback/ [skatits 26.04.2018]

5 Hook, P., Heimlich, J.E. A History of Packaging Awvailable: https://ohioline.osu.edu/factsheet/cdfs-133 [cited
26.04.2018]
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“For that Cough”’

SOLD EVERYWHERE J

1.3.att. Reklama, kura redzama Smith Brothers pre¢u zime
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2. PARTIKAS PRODUKTU IEPAKOJUMA DIZAINA DEFINESANA UN
TA FUNKCIJAS

Galvena partikas iepakojuma funkcija ir aizsargat pasu produktu parvadasanas, apstrades
un izplatiSanas laika, ka ar1, lai pasargatu produktu no gaisa piesarnojuma, oksidéSanas un saules
stariem. Sie apsvérumi var radit sarezgitus grafiska dizaina ierobezojumus iepakojuma izstrades
laika, bet labi dizaineri var parvarét tos un parveidot par savam prieksrocibam.*® Partikas produktu
iepakojuma dizaina galvena funkcija ir piesaistit patérétaju. Iepakojums ir vienigais svarigakais
marketinga instruments Sodienas konkurétsp&jigaja partikas tirgdi. 7 Efektivs iepakojuma dizains
demonstré produkta unikalos aspektus — ta prieksrocibas, kvalitati vai fiziskas 1pasibas, piem&ram,
garsu. Tam jaizcel svarigakas produkta iezimes un prieksrocibas. 8

Partikas produktu gadijuma, iepakojums ir loti saistits ar pasu produktu. Iepakojumam jabiit
viegli atveramam, skaidri atpazistamam (pateicoties iepakojuma krasai un formai). Ipasa iezime,
kas raksturiga partikas produktu iepakojumam ir tada, ka patérétajam nav atlauts atvert iepakojumu
iegades bridi, ka ar1 nav iesp&jams apskatit paraugu piemeérus, tapec dazreiz dizaineri ir izveidojusi
iepakojumus ar caurspidigu elementu, ar kura palidzibu ir iesp&ams redzet ka izskatas pats

produkts (skatit 1.4. attgla®).?°

16 Novin, G. History of modern package design Available: http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-
history-of-modern-package.html [cited 24.03.2018]

17 Celentano, D. Tips for designing great food packaging. Available: https://www.thebalance.com/food-packaging-
marketing-tips-1326308 [cited 13.03.2018]

18 Hembree, R. The Complete Graphic Designer. United States of America: Rockport Publishers, 2006. 162.1pp

19 Partikas produkta attéls Pieejams: https://www.pinterest.co.uk/pin/284852745157535087/?autologin=true [skatts
24.03.2018]

20 Uffelen, van C. Packaging Design Braun Publications, 2013. 6.Ipp

11


http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-history-of-modern-package.html
http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-history-of-modern-package.html
https://www.thebalance.com/food-packaging-marketing-tips-1326308
https://www.thebalance.com/food-packaging-marketing-tips-1326308
https://www.pinterest.co.uk/pin/284852745157535087/?autologin=true

WILD
TRAIL

WHOLEGRAIN BAR.

- WHOLEGRAIN BAR.

1.4.att. Partikas produkts ar caurspidigu elementu iepakojuma

’Iepakojuma dizains ietver sevi iepakojuma formu, krasu, tipografiju, materialu, att€lus un
normativa rakstura informaciju par paSu produktu, lai padaritu to piemérotu tirdzniecibai.
lepakojuma dizaina galvenais mérkis ir apmierinat marketinga mérkus, kas ir, radit pardoSanu.
Tatad iepakojuma dizainam vizuali ir jaizcelas konkurentu vidi, ka ari, ir jabiit saprotamam
(skaidra informacija par produktu), lai patérétajam bitu vélme to iegadaties.’’?! Ta uzskata
gramatas autori, tomer bloga raksta autore Guity Novin raksta ta: *’Izcils, elegants un uzmanibas
piesaistoss izskats ir svariga marketinga iezime, bet ar to vien nepietiek, ka iepakojuma dizains
izcelas monotonaja konkurences piilt un, ka tas ir vienkarsi parsteidzoss. Patiesiba un godigums,
nododot atbilstoso informaciju, ir batiski faktori ilgtermina panakumiem.’’?? Ideala gadijuma ir
jabiit mijiedarbibai starp produktu un ta paterétaju. Veiksmigs iepakojuma dizains atbildis

mérkauditorijas personibam, vértibam, interesém un dzivesveidam.?

2L Klimchuk, M.R., Krasovec, S.A. Packaging Design: Successful Product Branding From Concept to Shelf, 2nd
Edition. Available: https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-
successful/9781118358603/chap02-sec001.html [cited 12.04.2018]

22 Novin, G. History of modern package design Available: http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-
history-of-modern-package.html [cited 24.03.2018]

Z Ellicott, C., Roncarelli, S. Packaging Essentials: 100 Design Principles for Creating Packages. Availabe:
https://www.safaribooksonline.com/library/view/Packaging+Essentials:+100+Design+Principles+for+Creating+Pack
ages/9781592536030/xhtml/ch01.html#ch0llevisec? [cited 13.04.2018]

12


https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-successful/9781118358603/
https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-successful/9781118358603/
https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-successful/9781118358603/chap02-sec001.html
https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-successful/9781118358603/chap02-sec001.html
http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-history-of-modern-package.html
http://guity-novin.blogspot.com/2015/08/chapter-83-history-of-modern-package.html
https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-essentials-100/9781592536030/
https://www.safaribooksonline.com/library/view/Packaging+Essentials:+100+Design+Principles+for+Creating+Packages/9781592536030/xhtml/ch01.html#ch01lev1sec2
https://www.safaribooksonline.com/library/view/Packaging+Essentials:+100+Design+Principles+for+Creating+Packages/9781592536030/xhtml/ch01.html#ch01lev1sec2

lepakojums — tas ir daudz vairak neka tikai stikla, plastmasas, kartona konteiners, kas
aizsarga ta saturu, tas ir arT produkta zimols. Tapat ka €kas fasade, iepakojums rada iespaidu par
to, kas atrodas aiz ta. Iepakojums ir izskiroSais lidzeklis, lai mudinatu patérétaju izméginat

produktu. P&tijumi rada, ka tam ir mazak neka tris sekundes, lai piesaistitu klienta uzmanibu. 2*

24 Uffelen, van C. Packaging Design Braun Publications, 2013. 4.Ipp
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3. MERKAUDITORIJAS ATBILSTIBA PRODUKTAM UN IEPAKOJUMA
DIZAINAM

Ka pardosanas riks, iepakojuma dizains ir visefektivakais, ja tirgotajs ir identific&jis nisu
vai konkrétu patérétaju grupu, kurai janovirza produkts. Lai gan uznémumi vélas pardot lielako
dalu produktu lielakam paterétaju skaitam, mérkauditorijas noteikSana nodroSina skaidru uzmanibu
produkta un ta iepakojuma tirdzniecibai. Skaidri definéts mérkauditorijas tirgus — nosaka paterétaja
vertibas, vélmes, dzivesveidu, paradumus, sistéma, kas palidz noteikt strat€giju un atbilstoSu
produkta komunikaciju.

Citi apsvérumi ietver noteikSanu par to, kura no patérétaju grupam vislabak iegiis no
produkta lietoSanas un, kuriem S$is produkts biis visatbilstoSakais. Razotaji, dizaineri, tirgotaji
izmanto atbildes uz Siem un citiem jautajumiem, lai izstradatu iepakojuma dizainu, reklamu un visa
zimola komunikaciju, tadgjadi piesaistot atbilsto§o mérkauditorijas grupu.?®

Lai izvairitos no nepareizas mérkauditorijas grupas noteikSanas ir javeic pétijumi un
brainstormings pirms produkta un ta iepakojuma izstrades. Informaciju var iedalit $adas
segmentacijas:

1. Demografija — Vissvarigaka informacija meérka tirgus noteiksanai. Balstita uz

izm&ramu statistiku, pieméram:

e Vecums
e Dzimums
e Rase

e Religija

e (imenes stavoklis

e |zglitiba

e Ienakumu [imenis?®

% Klimchuk, M.R., Krasovec, S.A. Packaging Design: Successful Product Branding From Concept to Shelf, 2nd
Edition. Available: https://www.safaribooksonline.com/library/view/packaging-design-
successful/9781118358603/chap02-sec001.html [cited 12.04.2018]

% Créme. Your Target Demographic in Packaging Available: https://cremedemint.com/2017/04/04/your-target-
demographic-in-packaging/ [cited 24.04.2018]
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2. Psihografiska segmentacija — Veids, kas klasificeé cilvékus, p&c vinu sociali
ekonomiskas klases, dzivesveida izvéles vai personibas iezimém. Tas ir balstits uz
teoriju, ka lémumi par iepirkumu, kas cilvékiem ir, atspogulo vinu dzivesveidu.

Lai noskaidrotu mérkauditorijas dzivesveidu un 1pasas vajadzibas, jaizveido savs
idealais klientu profils.

3. Geografiska segmentacija — Dazadam atraSanas vietam var but atskirigas vajadzibas.
Atkariba no biznesa diapozona, tirgu var segmentét sadi:

e Pilséta

e Valsts (ja produkts ir starptautisks)
e Novads

e Regionalais kods

e Pasta indekss

Kad demografisko datu informacija ir iegiita, to var izmantot iepakojuma dizaina izveidg.
Ir svarigi sekot Iidzi mérkauditorijas demografiskajam raditajam, jo vinu vélmes laika gaita var
mainities.

Zimoliem ir janoveérteé ne tikai unikalo demografisko apstaklu prasibas, bet ari katra
segmenta atskirigas iepakoSanas prasibas. Vecaka gada gajuma cilvékiem prasibas atSkirsies no
jaunu cilvéku prasibam iepakojuma. Abam §tm vecuma grupam atSkiras 1paSibu vélmes, ko vélas
sanemt iegadajoties produktu. Piem&ram, €rtiba ir viens no galvenajiem ieguvumiem, ko lielaka
dala patérétaju mekle, veicot pirkumu. BieZi vien tiek meklets iepakojums, ko viegli atvert,
pieméram, atrodoties cela — nobrieduSam klientam var bt grti izlasit mazu druku.

Razotajam, dizainerim, tirgotajam ir svarigi zinat demografisko mérkauditoriju un sekot

lidzi patérétaju vajadzibam un vélmém, lai izstradatu produktu un iepakojuma dizainu. %’

27 Créme. Your Target Demographic in Packaging Available: https://cremedemint.com/2017/04/04/your-target-
demographic-in-packaging/ [cited 24.04.2018]
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4.IEPAKOJUMA DIZAINS UN ZIMOLS

Vienkarsakaja skaidrojuma — zimols ir produkta vai pakalpojuma tirdzniecibas vards. No
iepakojuma dizaina perspektivas - zimols ir ipaSumtiesibu zime (marka), kas reprezenté produktu,
pakalpojumu, cilvékus, vietu. Tas ietver sevi visu, sakot no drukatajiem materialiem, produkta
nosaukuma, iepakojuma dizaina, beidzot ar reklamu, izkartngm. 2

BieZi vien patérétaji neredz lielu atskiribu starp zimolu un iepakojuma dizainu. Iepakojuma
dizains vizuali parada zimola solifjumus patérétajam, piemé&ram, solifjums par kvalitati, vertibu,
sniegumu, dro$ibu vai piemeérotibu.

Zimola identitate — nosaukuma, krasu, simbolu un citu dizaina elementu butisks
apvienojums, kas vizuali reprezent€, defin€ un atskir no citiem konkrétu zimolu. Identitate veido
emocionalu kontaktu ar patérétaju.?® Iepakojums ir pirmais kontaktpunkts ar patérétaju, tadel ir loti
svarigi, ka tas jau sakotngji piesaista uzmanibu, pauz zinu, kas reprezent€ un atbalsta zimolu.

Svarigs ir arT iepakoSanai izmantotais materials, kas veicina kop&jo zimola vestijumu.
Paterétajs zimolu neuztvers par augstas kvalitates, luksusa, ja ta iepakojuma materials bis trausls,
zemas kvalitates. Ir jabiit cieSai saiknei starp iepakojuma fizisko Tpasibu un zimola véstfjumu.*
Zimola kontakts ar paterétaju ir must-have, lai marketings biitu veiksmigs.

Zimola solfjums un vértibas par produktu var tikt ignortas no patérétaju puses, ja
iepakojuma dizains ir izveidots neveiksmigi:

e lepakojumu ir griiti atvert;

e Tipografija ir griiti izlasama, produkta nosaukumu ir griiti izrunat vai saprast;

e Dizains pazino, ka produkts ir labaks par konkurentu, bet realitaté produkta kvalitate
ir zemaka;

e Parak sarezgits dizains, tatad dargaks;

e Sliktas kvalitates dizains (I€ts produkts, zemaka kvalitate);

e Lidzigs iepakojuma dizains ar konkurentiem;!

28 Klimchuk, M. R., Krasovec, S.A. Packaging Design. Successful Product Branding from Concept to Shelf, USA,
2006, 38.1pp

2 Turpat, 40.lpp

30 Ambrose, G., Harris, P. Packaging the Brand , AVA Publishing, UK, 2011, 11.Ipp

31 Klimchuk, M. R., Krasovec, S.A. Packaging Design. Successful Product Branding from Concept to Shelf, USA,
2006, 40.lpp
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e Nav noradita informacija par produktu, vai noradita nepilniga,
e Zimola identitates elementi ir arpus iepakojuma strukttiras méroga,
e Pretrunigas, nerealas, nepiedienigas ilustracijas, atté€li uz iepakojuma;

e Grilti lietojams, pielietojams iepakojums.*?

Ta ka iepakojuma dizains ir vizuals att€ls zZimolam, paterétaji atpazist un identific€ ta
solfjumus, Tpasibas, iesp&jas, raksturigas pazimes. Uzreiz atpazistams iepakojuma dizains ir viens
no visvertigakajiem rikiem zimola. Neatkarigi no ta vai tiek atpazits atskirigs logotips vai zimola
krasas, iepakojums palidz produktam tikt pamanitam konkurences >’jira’’. 33

Paterétaji izvelas uzticeties zimoliem, kuriem ir speciga, stabila reputacija. No marketinga
skatu punkta ir loti svarigi, ka produkts tiek atpazits ar iepakojuma dizaina palidzibu. **

Zimolu un iepakojumu var salidzinat ar dzives ciklu, kas nozZimég, regulari ir janovéro un
javeic izmainas, lai saglabatu zimolu, ta ipasibas un personibu. Kad zimols vairs neatbilst

mérkauditorijas tirgum, bieZi vien ir laiks uznemties produkta re-brendingosanu. *

32 Klimchuk, M. R., Krasovec, S.A. Packaging Design. Successful Product Branding from Concept to Shelf, USA,
2006, 42.1pp

3 Carter, D. 6 times brands temporarily changed their packaging Available:
https://www.creativeblog.com/packaging/5-times-brands-temporarily-changed-their-packaging-71621046

[cited 20.04.2018]

3 Klimchuk, M. R., Krasovec, S.A. Packaging Design. Successful Product Branding from Concept to Shelf, USA,
2006, 42.1pp

35 Ambrose, G., Harris, P. Packaging the Brand , AVA Publishing, UK, 2011, 18.lpp
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5.GRAFISKO ELEMENTU NOZIME IEPAKOJUMA DIZAINA

Produktu iepakojums sastav no vairakam iezimé&m, kuras apvieno, lai paraditu patérétajiem
skaidru vértibu piedavajumu, kas var ietekmé@t vinu uztveri par produkta kvalitati un lémumu par

iespgjamo iegadi.
5.1. Produkta iepakojuma iezimju sadalijjums

Sis batiskas iezimes iedala Setras kategorijas (skatit arT 5.5. attelu®0):

1. Produkta iepakojuma aréjas iezimes — Ietekmé paterétaju uzticéSanos, tatad,
visietekmigakais vinu uztveres raditajs. Ja patérétajs var saistit sevi ar zimolu, tad,
visticamak saistis sevi ar ar produktu:

e Zimola identitate — Zimola izteiksme, nosaukums, precu zime, vizualais izskats,
kas lauj paterétajam atpazit razotaju.

e Preces nosaukums — Biitiska pre¢u zimola sastavdala, kas biezi vien nav atdalama
no ta identitates. Galvena funkcija ir laut patérétajam saistit produktu ar nozimi.

e Produkta véstijums — Taja ietilpst Iinijas, simboli, grafika, ilustracijas, tipografija,
paterni, bildes u.c., kas lauj patérétajam saprast kadu produktu iegadajas.

e lzcelsmes vieta — Attiecas uz nezinamiem un jauniem produktiem. Produkta avots
apstiprina IpaSumtiesibu vésturi, tas kultiiras asociacijas un pienémumus par
produkta kvalitati

2. Produkta iepakojuma strukturalas iezimes — Veido produkta materialos atribiitus, kas
kopa veido pirmo stimulu, uz kuru patérétaji reage, pirms apstrada jebkuru informaciju par
produktu:

e Krasa — Vizuals uztveres lidzeklis, kas izraisa atbildi,sajitas, zinu un nozimi bez
vardiem.

e Forma — Geometriska 1pasiba nosaka produkta vai ta konteinera veidu, kas norada

uz produkta potencialo izmantosanu.>’

% Jepakojuma anatomijas attéls Pieejams: https://medium.com/digital-packaging-experiences/the-anatomy-of-
product-packaging-c746a7d6597d [skatits 24.04.2018]

37 Mittal, M. The Anatomy of Product Packaging Available: https://medium.com/digital-packaging-experiences/the-
anatomy-of-product-packaging-c746a7d6597d [cited 24.04.2018]
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Tekstiira — Virmsas IpaSiba, kas palidz noteikt produkta atSkiribu no citiem
konkurentu produktiem un to kvalitate.
Materials — Elements, kas nosaka iepakojuma virsmu, var izraisit patérétaja

emocionalo reakciju uz gaidamo produktu.

3. Produkta ieksgjas iezimes — STs norades nosaka pasa produkta ipaibas un lauj patérétajam

saprast produkta noderigumu vinu mérkiem:

Instrukcija — Produkta sazinas dala, kas nosaka patérétaja uzvedibu ap produktu.
Sastavdalas — Visi galvenie komponenti un/vai vielas kas apvienotas kopa, lai
izveidotu produktu, kas nosaka ta pielietojumu.

Deriguma termins — Periods, kura laika produkts ir labs, lai to lietotu paterétajs.
Lauj pareizi novertét ta vertibu.

Apjoms — Nosaka ne tikai produkta daudzumu, bet arT patérina.

4. Produkta iegades darfjuma iezimes — Risina [émumu pienemsanas procesa ekonomiku,

paaugstina produkta uztveri un sniedz patérétajam informaciju, kas palidz novertet iegades

lemumu:

Cena — Visobjektivaka iezime, kas lauj paterétajam individuali novertét pirkuma
vertibu. Lidzvertiga iezime uztverei par produktu, ko vini sanems pret veikto
maksajumu.

Daudzums — Izmérams produkta daudzums, kas norada ieguvuma kvantitati un
pamato produkta cenu.

Reklama — Informacija, kas paredzéta produkta diferenc€Sanai un pieprasijuma
palielinasanai, ietver konkursus, kuponus, atlaides, prémijas, balvas un produkta
paraugus.>®

Svitrkods — Universals izstradajuma kods, kas lauj savakt un ievadit informaciju,

identificé produktu.*

38 Mittal, M. The Anatomy of Product Packaging Available: https://medium.com/digital-packaging-experiences/the-
anatomy-of-product-packaging-c746a7d6597d [cited 24.04.2018]
39 GS1 Latvija. Globala biznesa valoda Piegjams: https://gsllv.org/svitrkodi [skatits 24.04.2018]
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Kaut ar1 produkta iepakojuma maksla un zinatne parsniedz Sos noradijumus, ta ir neticama

dizaina forma, kas nekav&joties sniedz pieredzi.*

EXTRINSIC CUES STRUCTURAL CUES

—3. lor o
© brand name

© product name

@ product message

© place of origin

© price
© auantty T \
helf life @
©® promotion
lume @
@ barcode
TRANSACTIONAL CUES INTRINSIC CUES

5.5. att. Produkta iepakojuma biutiskas iezimes

5.2. Grafisko elementu lietojums

Nepartraukta jaunu produktu radiSana nodroSina dizaineriem nepiecieSamibu veidot,
izstradat jaunus un atSkirigus iepakojuma dizainus, kas pieprasa izmantot dazadas razoSanas
metodes un materialus. Produktus var iepakot papira, kartona, plastmasa un cita veida materialos.
Tas prasa ne tikai dazada veida razoSanas procesus, bet arT drukaSanas panémienus, lai izveidotu

un piemérotu zimola elementu estétiku attieciba uz produktu.*!

40 Mittal, M. The Anatomy of Product Packaging Available: https://medium.com/digital-packaging-experiences/the-
anatomy-of-product-packaging-c746a7d6597d [cited 24.04.2018]
41 Packaging Available: http://www.designishistory.com/design/packaging/ [cited 24.04.2018]
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Sis neierobeZotais iespéjamo razo$anas panémienu saraksts prasa, lai iepakojuma dizaineri
parzinatu tipografiju, krasu, trisdimensiju dizainu, tadejadi nodrosinot, ka to iepakojuma dizains ir
unikals visos grafisko elementu aspektos.*?

Estetiska grafika sastav no trim dalam:

1. Teksta elementi, kas parada produkta aprakstu. Viegli lasams.

2. Atteli, ilustracijas, kas sniedz izteli un asoci€jas ar produkta funkciju, lai piesaistitu

uzmanibu.

3. Krasa, kas ir atbildiga par emocionalu reakciju.*?

Vairak par Siem grafiskajiem elementiem autore ir aprakstijusi apaksnodalas.
5.2.1. Krasa

No patérétaju skatu punkta, iepakojuma krasa var ievérojami vai nopietni ietekmé&t [émumu
vai iegadaties produktu. **

Krasa dizaina tiek izmantota, lai piesaistitu uzmanibu, sagrup€tu grafiskos elementus,
noteiktu nozimi un vairotu estétiku. Ta var dizainu padarit vizuali interesantu un estétisku, ka ar1
pastiprinat elementu nozimi dizaina. Ja ir izmantota nepareiza krasa, tas var ievérojami ietekmét
dizaina funkciju un formu. *° Ka ari negativi mainit v&stijuma ietekmi. Izvéloties nepareizo krasu,
lieliski izstradatais iepakojums var tikt arT ignoréts no paterétaju puses. Krasai ir iz8kiro$a nozime,
lai patérétajs var ieraudzit, sajust, darit to, ko dizaineris ir vEl&jies panakt ar §is krasas izvéli.
Izpratne par krasu psihologiju ir svariga, lai iepakojums bitu veiksmigs pardosanas tirgg.
Iepakojuma krasai ir jaizcelas uz veikala plaukta un ta vienmér japarbauda konteksta ar citiem

produktiem. 4¢

42 packaging Available: http://www.designishistory.com/design/packaging/ [cited 24.04.2018]

43 Journal of Economics, Business and Management, Vol. 3, No. 12, December 2015, 2.Ipp

4 Roberge, D. Using Color to Reach Your Target Market Through Your Packaging Available:
https://www.packagingstrategies.com/blogs/14-packaging-strategies-blog/post/90109-using-color-to-reach-your-
target-market-through-your-packaging [cited 24.04.2018]

4 Lidwell, W., Holden, K., Butler, J. Universal Principles of Design Rockport Publishers, United States of America,
2003, 38.Ipp

46 Stephenson, A. Do you know how important color is for your package?... we do Available:

https://explorerresearch.com/importance-of-package-color/ [cited 24.04.2018]
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Ta ka krasai ir psihologiska ietekme, razotaji, tirgotaji, dizaineri jau veésturiski ir

izmantojusi noteiktas krasas, lai iegiitu dazadas emocijas:

1.

Melns — autoritate un grezniba. Izmantojot melno ka galveno krasu iepakojuma, ta rada
augstaka ltmena produkta identitati. Ta simbolize art eleganci. Visa pasaulé melns rada
plasas emocijas — no uzticibas Iidz launumam, ka ari séram. Radot starptautisku
produkta iepakojuma dizainu, melna krasa var radit nepareizu priekstatu par produktu.
Vecakai paaudzei var saistities ar bezkrasainibu un bezdzivigumu.*’

Balts — tiriba, nevainiba, vienkarSiba. Balts iepakojums izstaro vienkar§ibu produkta.
Tira krasa sniedz skaidru un precizu veéstijumu, ka art sniedz mieru. Balts var radit
domas par radoSumu, pielidzina to baltajam audeklam ar bezgaligu iesp&ju izpausties.
Sarkans — kaisliba, drosme (arT apetite!). Sarkans iepakojums ir pardross, tas ir lieliski
piemerots, lai pieveérstu uzmanibu. Turklat sarkanais liek straujak darboties vielmainai,
tatad sarkana krasa ir piemérota partikas produktu iepakojuma dizainam, jo kustigais
vielmainas process palielina apetiti. ST krasa var radit ari uztraukumu un aizrausanos.
Nav piemé@rota vecakai paaudzei savas agresivitates dél. Starptautiski tiek izmantota
partikas iepakojuma dizaina. *®

OranZs — jautrs, 1€ts. Oranza, dzeltena, briina krasa ir saistita ar I&tiem vai pieejamiem
produktiem. Vecaka gada gajuma cilvéki neatbalsta $adu krasu, bet bérni — atbalsta.
Zals — izaugsme, daba. Zalo krasu saista ar veselibu, labsajiitu un naudu. Biezi izmanto
partikas produktu dizaina. “*Piem&ram, dazas Indonézijas valstis zala krasa ir aizliegta.
Ja produkts ir starptautisks, v€lams parbaudit krasu nozimi globali.

Dzeltens — optimisms, ceriba. Visredzamaka krasu spektra krasa. Ja iepakojuma dizaina
§1 krasa ir izmantota ka galvena, tas radis satraukuma, pozitivisma emocijas. Dzeltens
ir laba krasa, ko var izmantot mazumtirdznieciba, lai piesaistitu paterétaju. Ta loti labi

paliek atmina. Uztveres pastiprinasanai pievieno kontrastgjosu krasu — melno. *

47 Ozola, E. Krasas. Uztvere un iedarbiba Jumava, 2006, 119.Ipp

48 Esko The psihology of color in food packaging Available: https://www.packaginginnovation.com/packaging-

design/creative-packaging-2/psychology-color-food-packaging/ [cited 19.04.2018]

4 Ozola, E. Krdsas. Uztvere un iedarbiba Jumava, 2006, 119.Ipp

0 Turpat
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Smadzenes atbrivo serotoninu (viela, kas atbild par garastavokli, ta sauktais *’laimes
hormons’*®Y), kad acis ierauga dzelteno krasu. >2

Violets — izt€le, panakumi. Ta piesaista patSrétaja izt€li. Izstaro panakumus un
unikalitati.

Sai krasai netiek noteikts dzimums, bet ir tendence sanemt vairak uzmanibas no
sievieteém un bérniem. Violeta krasa ir pardrosa, kas liek patérétajiem uz iepakojumu
skatities ilgak.

Zils — uzticiba, uzticamiba. Tumsi zila krasa simbolizé nopietnibu vai profesionalu
produktu. Gaisi zils — rado$umu. Zils veicina ari mieru un drosibas sajiitu.” Zila krasa
tiek izmantota uzkodu partikas iepakosana, pieméram, cepumu iepakojumiem. Ta tiek

saistita ari ar bernu produktiem. >*

Krasa ir sareZgita un pareizai izvélei nav skaidru noradijumu. Jameklé praktisks veids, ka

pienemt lémumus par krasu izvéli.

Krasas funkcijas dizaina:

Pieverst uzmanibu produkta iepakojuma dizainam,;

Pieverst uzmanibu pasam produktam, padarit to pievilcigu, radit véléSanos produktu
iegadaties;

Izcelt produkta nosaukumu;

Pastiprinat produkta kvalitates iespaidu (droSiba, svaigums);

Paust produkta pamatipasibas (sp€t apmierinat patérétaja vélmes);

Paradit produktu no jauna redzespunkta, lai potencialais pircgjs to ieverotu it ka pirmo

reizi. °

5L Serotonina definicija Pieejams: https:/lv.total-data.info/?p=1141 [skatits 19.04.2018]

52 Esko The psihology of color in food packaging Available: https://www.packaginginnovation.com/packaging-

design/creative-packaging-2/psychology-color-food-packaging/ [cited 19.04.2018]

%3 Roberge, D. Using Color to Reach Your Target Market Through Your Packaging Available:

https://www.packagingstrategies.com/blogs/14-packaging-strategies-blog/post/90109-using-color-to-reach-your-

target-market-through-your-packaging [cited 24.04.2018]

5 Esko The psihology of color in food packaging Available: https://www.packaginginnovation.com/packaging-

design/creative-packaging-2/psychology-color-food-packaging/ [cited 24.04.2018]

% 0Ozola, E. Krdsas. Uztvere un iedarbiba Jumava, 2006, 117.lpp
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Izmantojot krasu ka produkta ikonografijas (Ikonografija — zinatne par identifikaciju,
klasifikaciju, simbolu interpretaciju vizualaja maksla *°) dalu un patiesi nostiprinot zimola
identitati, atkariga ne tikai no pareizo krasu izvéles, bet ar1 pastaviga zimola krasu radiSana laika
gaita. Design Force prezidents Ted Minnini saka: *’Krasu palete, atskiriga grafika un zimola
identitate strada sinergiski un galu gala var klit par ikonu, ja ta pastavigi tiek uzturéta.”’ ®' Lielisks
ikonografijas piemérs ir Coca-Cola. Jau apméram 125 gadus Coca-Cola tiek atpazita péc ikoniskas

sarkanas krasas, tipografijas un pudeles (skatit 5.6. attglu®®). >°

5.6.att. Coca-Cola ikoniska pudele, sarkana krasa un logo

5.2.2. Tekstiira
Ta vieta, lai vizuali izmantotu tekstiiru, to var izmantot ari fiziski. Cilveéki fiziski

mijiedarbosies ar iepakojumu.®® Iepakojuma dizains ietver sevi ne tikai to, ko pirc&js redz ar acim,

bet ari to, ko pircgjs sajit, panemot rokas iepakojumu. Par produkta kvalitati un zimola identitati

% The Editors of Enciclopaedia Britannica Iconography. Visual arts Available:
https://www.britannica.com/art/iconography [cited 24.04.2018]

57 Helena K. Recognizing the Importance of Color in Packaging Sets Your Brand Up For Success Available:
https://www.hunterlab.com/blog/color-measurement-2/recognizing-the-importance-of-color-in-packaging-sets-your-
brand-up-for-success/ [cited 24.04.2018]

%8 Coca-cola pudeles attels Piegjams: http://www.artnews.com/2015/09/09/morning-links-coca-cola-bottle-edition/
[skatits 24.04.2018]

% Porcel, M. There’s a reason Coca-Cola’s branding is red- and it has to do with booze Available:
http://uk.businessinsider.com/why-coca-cola-is-red-2018-2 [cited 24.04.2018]

80 Jordan, C. 50 Insanely Creative and Stunning Packaging Designs Availabe:

https://www.canva.com/learn/packaging-design/ [cited 19.04.2018]
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daudz var pateikt arT iepakojuma tekstiira.%! Piesaistot patérétajus ar aizraujosam koncepcijam,
zimoli veido iepakojuma dizainus ar dazadam tekstiiram, lai saviem produktiem pievienotu vairak
fiziskas sajutas.

Kaut arT produktu iepakosana ar makslinieciskiem attéliem un tipografiskiem elementiem
ir lieliski piemérots patérétaju piesaistei, izmantojot vizualo estétiku, dizainam tiek pievienots
velviens sarezgitibas limenis. Izmantojot pieskarSanas elementus, tiek izveidots savienojums ar
patérétaju fiziska limeni. Ar skatu par estétiski vienkarSo, iepakojuma dizaini ar tekstiiru, piedava

radosi saistoSu veidu ka sazinaties ar pasu produktu.®?
5.2.3. Kompozicija

lepakojuma dizaina kompozicija - preu zimes, grafikas un teksta izmantoS$ana - $o
atsevisko elementu izkartojums un to savstarpgja sakariba. ®3 Kompozicijas elementu (pre¢u zimes,
grafikas, teksta, ka arT krasas) savstarpgji pareiza apkoposSana, var tikt uzskatita par veiksmigu
dizainu. ®

Pirmais iespaids ir vissvarigakais. Grafiskais dizains piesaista patérétaja skatienu pareizajai
vietai, bet saturs liek saprast. Saspéle starp dizainu un saturu veido ve@stijumu. Veiksmiga
kompozicija attiecas uz to, ka tick apkopoti vizualie elementi — vai patérétajs vispirms redz
produkta nosaukumu vai att€lu un vai pati kompozicija ir vienkarsa (signaliz€ par nopietnibu un

atbilstigumu produktam) vai sarezgita (griiti nolasit dizainu).%®

Dizainers var izmantot dazadas telpas véstijuma pastiprinasanai dizaina izveidg:
1. Ainava — horizontala Cetrstirveida telpa, kas nodroSina plasa rakursa skatijumu.

Pateérétaja uzmanibu piesaistit iesp&ams, secigi izkartojot produkta nosaukumu,

61 Amsterbrand Packaging Psichology. An implicit association guide to successful packaging design Available:
http://amsterbrand.com/en/implicit-marketing/65-packaging-psychology-an-implicit-association-guide-to-successful-
packaging-design [cited 19.04.2018]

62 Makmanee, T. From Crumpled Paper Bag Packaging to Origami Beet Labels Available:
https://www.trendhunter.com/slideshow/textured-packaging [cited 19.04.2018]

8 Latvian Oxford Living Dictionaries Kompozicijas definicija Piegjams:
https://lv.oxforddictionaries.com/skaidrojums/kompozicija [skatits 19.04.2018]

6 Three major and must elements for packaging design Available:
https://bestpackagingdesign.wordpress.com/2013/09/21/three-major-and-must-elements-for-packaging-design/
[cited 19.04.2018]

6 Bergstrems, B. Vizuala komunikdcija, Jana Rozes apgads, 2008, 166.1pp
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grafikas un saturu no kreisas uz labo pusi. Krasu var izmantot, lai lietas sasaistitu kopa
un raditu plaSuma iespaidu.

2. Portrets — telpa tiek pagriezta ap centralo asi, kas klust par vertikalu Cetrstari, kam
piemit citadakas Tpasibas. Skatitdja acs var zigzaga veikli parskriet attéla saturam. S
forma darbojas gandriz visos kontekstos.

3. Kvadrats — ta ka visas malas ir vienadas, Skiet taja vispar nav sprieguma, bet to var
izkartot aktivi, kas energiski kompensg statisko vienveidibu.

4. Citas telpas — aplis un trisstiiris. Loti interesantas formas, ta¢u tiek reti izmantotas.®
5.2.4. Tipografija

Gramatas Getting it Right with Type: The Dos and Dont’s of Typography autori vardu
tipografija definé $adi: *’ta ir rakstitu vardu hierarhiska kartiba un organizacija, kas atvieglo
saturu.””®’

Iepakojuma dizaina ir nepiecieSams Iidzsvars starp vizualiem un rakstiskiem elementiem.
Kopa Sie divi elementi defin€ un precize iepakojuma dizainu. Saskar€ ar paterétaju ir nepiecieSami
vardi, tapéc ir loti svarigi apgiit tipografijas makslu un zinatni.

Gramatas ’’Vizuala komunikacija’” autors Bii Bergstrems tipografiju defing sadi: *’...burtu
forma, lietojums un sakartojums, kada tie paradas.”’® Tas ir tikpat svarigs dizaina elements, ka
krasa. Tipografija ir loti svariga iepakojumu un etikeSu dizaina, jo bez tas paté€rétajam nebutu
iesp&ja uzzinat par produktu, pieméram, ta nosaukumu, ko tas satur un, kadas tam ir ipasibas. "

Tekstam uz iepakojuma ir jabiit Tsam, realam, spilgtam, viegli lasamam un paliekoSam
atmina. Teksta burtveidolam jeb fontam (So terminu biezak izmanto pasa burtveidola apziméSanai

digitala konteksta’®) jaatspogulo produkta TpaSibas, unikalitate, tam jabiit atpazistamam un

% Bergstrems, B. Vizuala komunikdcija, Jana Rozes apgads, 2008, 170.1pp

67 Squire, V., Forssman, F., Willberg, H.P Getting it Right with Type: The Dos and Dont’s of Typography Laurence
King Publishing, 2006, 10.Ipp

8 Suleman, A. The Science of Typography in Packaging to Grab Customer Attention Available:
https://blog.logodesignguru.com/science-of-typography-in-packaging/ [cited 27.04.2017]

8 Bergstrems, B. Vizuala komunikdcija, Jana Rozes apgads, 2008, 98.1pp

0 Sanchez, F. Typography and it’s importance for packaging design Available:
https://abasto.com/en/advice/typography-packaging-design/ [cited 27.04.2018]

1 Bergstrems, B. Vizuala komunikdcija, Jana Rozes apgads, 2008, 101.1pp
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estétiskam. Ta izvietojumam jabiit saskanigam ar iepakojuma integréto (integrét — iesaistit kada

kopuma, sistéma); apvienot elementus, lai izveidotu vienu veselumu’?) dizainu.”™
5.2.5.Materiali

lepakojuma konstrukcijai un ta dizainam ir nozimiga loma partikas produkta deriguma
terminam. Pareiza materiala izvéle, saglaba partikas produkta kvalitati un svaigumu izplatiSanas
un uzglabasanas laika.

Tradicionalie materiali, ko izmanto partikas produktu iepakoSana ir stikls, metals
(aluminijs, follija, skards, alva), papirs un papira izstradajumi, ka ar plastmasa "*:

e Stikls — vairaks priekSrocibas partikas produktu iepakoSana — gazu un tvaiku
necaurlaidigs, kas produktu spgj uzturét ilgu laiku svaigu, nezaudgjot garSu. Ka arf,
tas ir caurspidigs, tatad ir redzams produkts. Tas ir atkartoti lietojams un
parstradajams, tatad labveligs videi. Stikla triikumi ir tadi, ka tas ir smags materials,
tapéc ir lielas transportéSanas izmaksas. Tas ir ar1 trausls pret triecieniem.

e Metals — tas ir daudzpusigakais iepakojuma veids, kam ir izcilas fiziskas
aizsardzibas spgjas. lepakojuma veidoSana parsvara izmanto aluminiju un téraudu.
75

e Papirs — partikas produktu aizsardzibai netiek izmantots plans papirs, jo tam nav
aizsardzibas sp€jas un tas nav siltumizturigs. Lai papiru biitu iesp&jams lietot ka
primaro iepakojuma veidu (saskar€ ar partiku), tas tiek apstradats, parklats, laminé&ts
ar, pieméram, vasku, svekiem, lakam, lai uzlabotu ta funkcionala un aizsargajosas

ipasibas. '

72 L atvian Oxford living Dictionaries Integreét. Definicija Pieejams:
https://lv.oxforddictionaries.com/skaidrojums/integret [skatits 27.09.2018]

8 Three major and must elements for packaging design Available:
https://bestpackagingdesign.wordpress.com/2013/09/21/three-major-and-must-elements-for-packaging-design/ [cited
27.04.2018]

7 Journal of Food Science-Vol. 72, Nr.3, 2007, 40.lpp

75 Journal of Food Science-Vol. 72, Nr.3, 2007, 41.1pp

6 Turpat, 43.1pp
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Materials ir svarigs iepakojuma elements, kas saistits ar iepakojuma funkciju un
ekonomiskajam izmaksam, razoSanas un iepakojuma atkritumu parstradi, un citiem problému

aspektiem, kas saistitas ar, pieméram, vides piesarnosanas problémam. ’’

5.2.6. Attelu lietojums

Leo Burnett (amerikanu reklamas izpilditajs’®) reiz teicis: >’Laba reklama ir laimiga vardu
un attelu lauliba’’.

Petijumi rada, ka reklamas ar att€liem, fotografijam, ilustracijam, sp€j veiksmigak
sazinaties ar paterétaju. Ipasi drukatajos plaSsazinas Iidzeklos attéls ir galvenais elements, kas
veicina izpratni par produktu.

Iepakojumam ir javeido zZimola atpaziSana starp patérétajiem, mérkauditorijas grupu. Atteli,
ko izmanto, lai sniegtu informaciju ir efektivaks veids, jo tas sniedz tiilit€ju izpratni par produktu.
Atteli tiek uzskatiti par universalu valodu, ko spgj saprast jebkurs cilvéks. Grafiskais dizains ir
iepakojuma vizuals sazinasanas veids, tap&c attéliem ir loti liela nozime grafiskaja dizaina.

Gramatas "'The Marketer’s Guide to Successful Package Design’’ autori’® attelus sadala
divos veidos, kas ir, fotografijas un ilustracijas, ko parasti izmanto uz partikas iepakojumiem.
Fotografijas veicina patérétaju apetiti, redzot partikas produkta izskatu, turpreti ilustracijas var
izveidot ar dazadam tehnikam (tas var izveidot par reala produkta att€lojumu vai tas var attélot
pavisam ko citu, kas ir saistits ar pasu produktu).®°

Ilustracijas attélo lietas ar samazinatu vizualo sarezgitibu. Tikai ar ierobeZotu krasu, formu
un liniju palidzibu ir vieglak vadit patérétaja uzmanibu. Izmantojot ilustracijas, var pastiprinat
zimola vestjjuma nodoSanu patérétajiem, jo ir lielaka ricibas briviba, lai pievienotu logotipus,

tekstu un tematiskos elementus, neuztraucoties par to, ka var zaudgt interesi no patérétaju puses.®

7 Three major and must elements for packaging design Available:
https://bestpackagingdesign.wordpress.com/2013/09/21/three-major-and-must-elements-for-packaging-design/ [cited
27.04.2018]

78 Leo Burnett biography Available: https://www.thefamouspeople.com/profiles/leo-burnett-163.php [cited
22.05.2018]

9 Readings Awvailable: https://www.readings.com.au/products/6597215/the-marketers-guide-to-successful-package-
design [cited 22.05.2018]

8 Journal of Economics, Business and Management, Vol. 3, No. 12, December 2015, 2.Ipp

81 Imotionstudios The Essentials of Packaging Design: Should You Choose Photography or Illustration? Available:

https://www.immotionstudios.com/photography-vs-illustration/ [cited 22.05.2018]
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Ta ka ilustracijas palidz izcelt 1pasu vizualo informaciju, bet fotografijas nosaka
noskanojumu un veido tilit&ju uzticésanos par produktu, tapec abiem att€liem ir atskirigas stipras
puses.

Grafiskaja dizaina izmantotie atteli ir saistiti ar stastu, produkta v€stijumu, kas paradas un
iepakojuma. Att€lu funkcija ir piesaistit pateérétaju uzmanibu. Gramatas autori min, ka atteli uz
iepakojuma, radot interesi par to, var uzskatit, ka produkts ir labs. 8

Ir 11 veidi, ko attéls parada uz iepakojuma:

Att€ls parada pasu produktu;

Attels prezente produkta labas 1pasibas, prieksrocibas;

Produkta attels parada produktu, kamer tas tika izmantos;

Attels parada emocionalu pievilcibu;

Attels parada gala rezultatu produkta izmantoSana;

Atte€ls prezente zimola personibu;

Attels parada produkta nosaukumu, etiketi vai zimola nosaukumu;

Attels parada zimola talismanu,

© 0 N o g b~ w0 DR

Attels var but ka dekorativs raksts;

[EEN
©

Atteli, kas prezent€ slavenus cilvekus;

[EEN
=

Att&ls var biit pats produkts, ja iepakojuma ir ietverts caurspidigs elements.%

5.2.7. lepakojuma forma

Starptautiska zurnala International Journal of Scientific Research and Management Studies
dati liecina, ka iepakojuma formai ir liela nozime patérétaju uzvedibas ietekmei. Produkta
iepakojuma - kas biis paredz&ts vieglai parvadasanai, izmantoSanai un atvérs$anai - pardo$ana biis
veiksmiga. Viegli atverams iepakojums ir patérétajam pievilcigaks par griti atveramu. Ka arf,
izstradajot iepakojuma formu, ir svarigi saglabat pasa produkta drosibu pret bojajumiem. 8
Iepakojuma forma var daudz pateikt par paSu produktu. Pieméram, viriskigs produkts

saistisies ar stiirainam formam (kvadratveida malas, stlrainas linijas), turpreti sieviskigs — izliektas

formas (apalas un izliektas Iinijas).

8 Journal of Economics, Business and Management, VVol. 3, No. 12, December 2015, 2.Ipp
8 Turpat, 3.Ipp

8 International Journal of Scientific Research and Management Studies Vol.2 Issue 1, 78-86.Ipp
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Tapat arT iepakojuma izmers ir svarigs. Mazu iepakojuma izmé&ru var uztvert ka augstas
kvalitates, ja arT grafiskais dizains parada So vestijumu. Liels vai apjomigs iepakojums var tikt
uztverts ka liela vertiba, jo tas izme&ra zina ir lielaks par citiem, bet grafiska dizaina vai produkta

kvalitate ir pavisam zema. Izmérs var biit arf maldinoss. &

8 Roberge, D. What Does Your Package Shape and Color Mean To Consumers? Available:
https://www.industrialpackaging.com/blog/what-does-your-package-shape-and-color-mean-to-consumers [cited
30.04.2018]
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Teoretiskas dalas secinajumi

Jau no seniem laikiem tiek izmantoti dazadi iepakojuma veidi, materiali, lai uzglabatu un
aizsargatu partiku no bojasanas un parvadasanas, bet tas bija vienigas funkcijas iepakojumam.
Masdienas liela nozime ir ne tikai aizsardzibas funkcijai, bet ar1 vizualai estetikai.
Iepakojuma dizainam ir jabit saistoSam, viegli atveramam, jaizcelas konkurentu puli. Bet ar
to vien nepietiek, lai patérétajs uztic€tos. Vestijumam un informacijai uz iepakojuma ir jabiit
godigai.

Iepakojuma dizains ir visefektivakais, ja tas atbilst konkrétajai mérkauditorijas grupai. Ir
svarigi noskaidrot, kam produkts bus visatbilstosakais, tapéc tiek veikti p&tijumi un
brainstormings, pirms produkta un iepakojuma izstrades. Sis process neapstajas ari péc
produkta un iepakojuma izstrades, jo ir jaturpina sekot [idzi paterétaju vajadzibam un vélmém.
Iepakojuma dizains vizuali parada zimola solfjumus par produkta kvalitati, vertibu, drosibu.
Zimols sevi ietver produkta nosaukumu, drukatos materialus, reklamu, iepakojuma dizainu.
Produkta iepakojums sastav no vairakam iezimém, kuras apvienojot produkta iepakojums
parada paterétajiem skaidru vertibu kopumu par produktu.

Produkta iepakojuma izstradatajiem ir japarzin krasas, to nozime, burtveidolu lietojums,
kompozicijas principi, att€lu lietojums, materialu veidi un ka to visu apvienot, lai izveidotu

iepakojuma grafisko dizainu, lai piesaistitu patérétaja uzmanibu.
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PETNIECISKA DALA

Petijuma galvenais mérkis ir izpétit Latvija un arvalstis raZotu proteina batoninu
iepakojumus, kas pieejami Latvijas veikalos.
P&tot dizainparaugus Latvijas veikalos, proteina batoninu iepakojumi tiek analiz&ti péc

grafisko elementu lietojuma. Dizainparaugu analize veikta péc Sadiem kritérijiem:

1. Krasas lietojums;
2. Burtveidolu lietojums, informacijas uztveramiba, nolasamiba;
3. Attelu lietojums

Analizgjot proteina batoninu iepakojumu dizainparaugus, autorei ir iesp&ja noteikt kads
bitu visefektivakais veids, lai piesaistitu paterétajus un noteikt kadas Sobrid ir tendences, lai
dizaina projekta izveidotu proteina batoninu iepakojumu kolekciju.

Dizainparaugi tika izvel&ti pec Latvijas veikalos pieejamas produkcijas.

Autore analiz€ja 11, Latvijas veikalos, pieejamos proteina batoninu iepakojumu

dizainparaugus.
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6.PROTEINA BATONINU IEPAKOJUMU DIZAINPARAUGU ANALIZE

The Beginnings ir Latvijas uznémums, kas rada 100% dabiskas, veseligas uzkodas no
augliem, darzeniem un séklam, kas ir bagatas ar vértigam uzturvielam.®® Razo vairaku gar$u
proteina batoninus, ka dizainparauga pieméru, autore izvélgjas cidoniju proteina batoninu (skatit

6.7.attelu®’).

. o ">"‘
) BEGINNINGS = "--’4
| ! Fram Berries & Nuts | 408 100% Natursd

High Protein »
- quince Lactose tree e
protein bar ‘v f '

»

6.7.att. The Beginnings cidoniju proteina batonins

lepakojuma ir izmantota dzeltena krasa, kas uzreiz piesaista patérétaja uzmanibu, ta ari
paskaidro attéla redzamo cidoniju. Uztveres pastiprinasanai ir izmantota ari melna krasa, uz kuras
ir informacija par produktu. Balta krasa ir izmantota ka fons svarigai informacijai par produktu,
kas ir apvienota ar sarkanas krasas burtveidoliem, panakot to, ka uzmaniba vispirms tiek pievérsta
uz So iepakojuma vietu. Informacija ir viegli un atri uztverama. Izmantota ilustracija, kas att€lo loti

realu cidonijas att€lojumu.

’Rigas Dzirnavnieka’ patérina produkcijas Herkuless razo ar proteina produktus, tai

skaita proteina batoninus. Pagaidam pieejams ir proteina batonin$ ar tumsas Sokolades un bananu

garsu (skatit 6.8.attglu®). &

8 The Beginnings Pieejams: http://www.thebeginnings.Iv/ [skatits 13.05.2018]

87 The Beginnings attéls Pieejams: https://www.smackway.com/wholesale-products/food/snacks/5413-the-
beginnings-quince-protein-bar [skatits 13.05.2018]

8 Herkuless Pieejams: https://rigas-dzirnavnieks.lv/paterina-produkcija/proteina-produkti/ [skatits 13.05.2018]
8 Turpat
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HERKULESS

6.8.att. Herkuless tumsas Sokolades un bananu proteina batonins

Ka fona krasa ir izmantota melna, kas rada iespaidu par augstvertigu produktu.
Burtveidoliem ir izmantota sarkana, kas atsaucas ari uz Herkuless logo un balta krasa, kas izcelas
uz melna fona. Attéli ir fotografijas, kas attélo realu produkta izskatu, vieSot uzticibu par produkta
kvalitati, un paterétajam uzreiz jau ir redzams ka produkts izskatas aiz iepakojuma. Burtveidoli ir

uzreiz pamanami un viegli uztverami.

Suzie Walker ir Primal Pantry dibinataja, kuras dzives misija ir uzsakt ista €diena
revoliiciju. Partikas nozares un kvalificetas di€tas specialitate, Stizija uzskatija, ka ir pienacis laiks
partikas iepakojumu nozarei pariet un nodibinat realu, godigu partiku. Tap&c radija vairaku garSu
proteina batoninus.*® Dizainparaugu analizei, autore izmantoja kokosriekstu un makadamijas

garSas proteina batonina iepakojumu (skatit 6.9.attglu?).

PN YN 'hi ) A COCONUT & MACADAMIA ® I.'
100% REAL FOOD

T ——

6.9.attels The Primal Pantry kokosriekstu un makadamijas proteina batonins

% The Primal Pantry Available: https://www.primalpantry.com/primal-story/ [cited 13.05.2018]
%1 The Primal Pantry image Available: https://www.primalpantry.com/product/coconut-macadamia/ [cited
13.05.2018]
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Iepakojuma ka galvena krasa ir izmantota smilSkrasa, kas ir neitrala, tatad melnas krasas
teksts, logo un ilustracijas izcelas. Melns sasaucas arT ar logo, kas rada saskanu starp tekstu,
ilustracijam un paSu logo. Iepakojums nav parblivéts ar tekstu, kas rada parliecinatibas un
kvalitativa produkta iespaidu. Uz iepakojuma ir loti vienkarSas ilustracijas. Linijas, kas izveido

kokosrieksta koka un zilona formas. Ilustracijas rada un prezenté eksotisko proteina batonina garsu.

Chimpanzee Bars ir Praga razoti proteina batonini. Uznémuma lidzdibinatajs Ondrej Vesely
saka: ’Galvena ideja bija radit lielisku garSu batoninus bez jebkadam kimiskam vielam,
konservantiem u.t.t.”’. Vins piebilst: *’Ne tikai proteina batonini, bet diemzel lielaka dala partikas

produkti, ko m&s pérkam, ir pilni ar sastavdalam, kuram tur nav jabiit.”’% (skatit 6.10.attelu®)

6.10.att. Chimpanzee datelu, vanilas proteina batonins

Iepakojuma dizaina izveid@ ir izmantota zila krasa. Lai izceltu batonina vertibu un ta garsu,
ir izmantota gaisi zila krasa. Teksts ir pielidzinats kreisajai malai, radot sakartotibas sajitu, ka ar1
tas ir orientéts vertikala virziena. Tas ir viegli izlasams. Informacijas svarigums tiek sakartots péc
divu krasu izvéles, burtu lielumiem un biezumiem. GarSas vizualizacijai ir izveidotas it ka ar roku

skicetas dateles, kas aizpilda visu iepakojuma fonu.

%2 Chimpanzee Bars Available: http://www.coolhunting.com/food-drink/chimpanzee-bar [cited 13.05.2018]

9 Chimpanzee Bars image Available: https://www.trufit.eu/lv/chimpanzee-organic-protein-bar [cited 13.05.2018]
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Sunwarrior uznémuma S6/ Good proteina batonini ir veidoti ar veseligam un organiskam

sastavdalam, kas gar$o ka saule un prieks.%* (skatit 6.11.attglu®)

6.11.attéels Sol Good mellenu proteina batonins

Velviens dizainparaugs, kura ir izmantots vertikals teksta novietojums. Izmantoti dazada
veida fonti, lielumi, biezumi, radot So prieka sajiitu, ko nevar panakt ar monotonu, vienveidigu
teksta dizainu. Ir izv€l&tas zilganas un zalas krasas, kas atsaucas uz mellenu fotografiju, radot
vizualu iespaidu par garSu. Izmantota ir mellenu reala fotografija, kas vizualiz€ proteina batonina

garsu.

Uznémums SENS razo proteina batoninus no circenu miltiem. Ka pats SENS saka: ’Mges

velamies, lai kukainu &Sana klust par normu cilvéka dzivés. M@s redzam, ka kukaini ir

visvienkarakais veids, ka atri uzlabot miisu uztura kvalitati un ilgtsp&jibu. Circeni ir nakotne.””%

(skatit 6.12.attelu®")

% S61 Good Available: https://sunwarrior.com/solgood [cited 13.05.2018]

% 8561 Good image Available: https://www.trufit.eu/lv/sunwarrior-sol-good-protein-bar [cited 13.05.2018]
% SENS Available: https://www.sensbar.com/en/ [cited 13.05.2018]

% SENS image Available: https://www.trufit.eu/Iv/sens-sens-bar [cited 13.05.2018]
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6.12.att. SENS tumsas Sokolades un sezama séklu garsas proteina batonins

Iepakojuma dizainparauga izveidé galvenokart ir izmantota krasa. Ir izmantoti briinie un
besie toni, kas vizualizg tumsas Sokolades un sezama s€klu izskatu. B&sa krasa ir izmantota ka fons
burtveidoliem, kas ir tumsi briina krasa, tatad svarigaka informacija par produktu ir izcelta. Vairaku
krasu izvelei ir lidzsvars ar vienveidigo fontu izvéli, kas rada profesionalitates un augstvertiga
produkta iespaidu. Izmantotas ir vienkarSas ilustracijas, kas paskaidro produkta sastavdalas un

vertibas.

Uznémums MusclePharm razo Combat Crunch proteina batoninus, kas tiek izgatavoti pec
patenteta cepSanas procesa, kas rada izcilu garSu un mikstu tekstiru. Batoninos ir daudz

olbaltumvielu un zems aktivo oglhidratu un kiedrvielu sastavs. % (skatit 6.13.attglu®®)

% Combat Crunch Available: https://www.muscleandstrength.com/store/mp-combat-crunch-bars.html [cited
13.05.2018]

9 Combat Crunch bar image Available: https://www.trufit.eu/lv/musclepharm-combat-crunch-bars [cited
13.05.2018]
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6.13.att. Combat Crunch sokolades un kokosriekstu garsas proteina batonin$

Veikala plaukta §is iepakojums izcelas no par€jiem, jo iepakojuma fona krasa ir melna, kas
izcel balto un neona zalo krasu, kas izmantotas burtveidoliem. Neona zalais rada uzbudinajuma,
energijas sajltu, kas loti labi der proteina batoniniem. Burtveidoli ir ar biezam un taisnam linijam,

tapéc teksts ir viegli nolasams un saprotams. [zmantota ir reala partikas produkta fotografija.

BODYLAB razo proteina batoninus, ka pasi saka: >’Mums bija uzdevums — izveidot
visgar§igako olbaltumvielu batoninu tirgli. Mums liekas, ka tas ir izdevies!”*.2% Tie pieejami ¢etras
variacijas, bet autore analiz€ baltas Sokolades ar aveném batonina iepakojuma dizainparaugu.

(skatit 6.14. attelu®®™®)

BODYILAB

HIGH PROTEIN BAR # %

WHITE CHOCOLATE RASPBERRY *20G PROTEIN-NO SUGAR ADDED  ©

2

6.14.attels BODYLAB baltas Sokolades ar aveném proteina batonina iepakojums

100 BODYLAB Pieejams: https://vitamins.lv/collections/proteinsnacks/products/bodylab-superior-high-protein-bar-
65-g [skatits 13.05.2018]

101 Turpat
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Loti vienkarss dizainparaugs, kura fonam izmantota maigi roza un balta krasa uz kuras
izcelas melnas krasas burtveidoli. Taisnu liniju burtveidoli. Ka jau daziem ieprieks redz&tajiem
iepakojuma dizainparaugiem, $im arf ir izmantota reala partikas produkta fotografija, lai paterétaja

uzreiz rastos iespaids par produktu, kas atrodas aiz iepakojuma.

Veety razo proteina batoninus, kam nav pievienotas nekadas dzivnieku izcelsmes
sastavdalas, tatad tie ir veganiski.'? Autore analizés avenu garsas batonina iepakojumu, kuram ir

30% proteins — perfekts aktiva dzivesveida piekritgjiem. (skatit 6.15.attelu'%)

30%
PROTEIN

6.15.att. Veety avenu garsSas proteina batonina iepakojums

Dizainparaugs ir izveidots tikai no trim krasam — roza (fona krasa), baltas (burtveidoli) un
zalas (logo). Nav izmantots neviens attéls (tikai ilustracija, kas ir logo elements). Dizainparauga ir
redzama *’spéle’’ starp burtveidoliem. Svarigaka informacija ir redzama ar lielakam un biezakam

ITnijam, kas ir izvietota gandriz pa visu iepakojuma laukumu, radot grafisko dizainu.

102 \/eety Available: https://veety.de/products/?L=1 [cited 13.05.2018]
108 Turpat
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Lumber Jack batonins ir izgatavots no auzu parslam. Proteins ir iegiits no sojas un zirpiem.

Loti labi piemérots vegetariesiem. 1 Ka dizainparaugu, autore izvélgjas vanilas garas proteina

105)

batonina iepakojumu. (skatit 6.16.attela

6.16.att. Lumber Jack vanilas garSas proteina batonina iepakojums

Dizainparauga izveidei ir izvéletas kontrastgjosas krasas — zilie toni un roza krasa, kas izcel
iepakojumu veikala plaukta. Liels uzsvars ir likts uz burtveidoliem, tie ir izcelti ar balto un roza

krasu. Sekundaras ir ilustracijas, kas nenoveérss uzmanibu no informacijas par produktu.

Vplab razo proteina batoninus ar maksimali augstako proteina saturu un minimalo

iespgjamo cukuru daudzumu. Viegli lietot starp &dienreizém.!%® Autore izléma analizat

zemesriekstu sviesta gar$as proteina batoninu iepakojumu. (Skatit 6.17.attglal%")

104 ) umber Jack Available: https://www.trufit.eu/Iv/blackfriars-lumber-jack [cited 13.05.2018]

105 Turpat

106 \/plab Pieejams: https://www.vp.lv/catalog/proteina-batonini/vplab-60-protein-bar-50/ [skatits 13.05.2018]
107 Turpat
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6.17.att. Vplab zemesriekstu sviesta garSas proteina batonina iepakojums

Iepakojuma dizaina pamata ir melna krasa, kura, pateicoties kontrastam ar galvenas
proteina batonina sastavdalas — zemesriekstu — briino krasu, patérétajam vizuali liel noprast ari par
iespgjamo garsu. Skaitlis 60 ir gaisi zila krasa, izceloties uz melna fona, demonstrgjot produkta
nosaukumu un noradot 60% sastava esos$a proteina klatbiitni. Fontu izmeéri ir atSkirigi, tacu

pardomati, koncentr&joties uz svarigako un vieglak nolasamo informaciju.
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Pétnieciskas dalas secinajumi

Autore secina, ka Latvijas veikalos ir pieejami dazadu dizainparaugu proteina batonini,
kuru mérkauditorijas grupa ir gan sievietes, gan viriesi, kas nodarbojas ar aktivu dzivesveidu.
Dizainparaugi ir veidoti universali, lai piesaistitu abu dzimumu patérétajus.

Dizainparaugi ir veidoti, pieturoties pie 2 vai 3 krasam, kas simbolizg, pieméram, produkta
garSu.

Dizainparaugi ir veidoti péc vienas struktiiras, kas ir, galvenaja pus¢ ir redzams logo,
produkta nosaukums, produkta svars, proteina daudzums procentuali pret produkta svaru, produkta
garSa un daziem ir redzams produkta att€ls vai garSas att€lojums. Aizmuguréja dala ir aprakstitas
produkta sastavdalas un to daudzums, novietots svitrkods.

Burtveidolu izvéle ir par labu vienkarSiem fontiem ar taisnam un biezam linijam, lai biitu
viegli nolasams produkta informacija, jo aktivu dzivesveidu piekrit&jiem tas ir pats svarigakais
(zinat kadas sastavdalas ir izmantotas, izveidojot partikas produktu).

Attelu lietojums ir sekundars, tomér patérétajus vairak piesaistis proteina batonini, uz
kuriem bus redzams attéls, kas paskaidro produkta garSu, tad¢jadi atvieglojot informacijas uztveri
par produktu.

Darba izvirzita hipotéze nav apstiprinajusies, jo dizainparaugos galvenais uzsvars nav
versts uz att€liem. Patérétaja uzmanibu pievérS galvenokart produkta nosaukums un informacija

par produkta garSu, ka ar1 kads ir proteina procentualais daudzums produkta.
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Dizaina projekts

Diplomdarba rado§aja dala ir izveidota proteina batoninu kolekcija, kas sastav no 6 dazadu
gar§u proteina batoniniem un kastitém, kuras ietilpst 12 proteina batonini. So iepakojumu
mérkauditorija galvenokart ir Latvijas iedzivotaji, kas nodarbojas ar aktivu dzivesveidu (piemérots
gan sievietém, gan virieSiem). Attistot uznémumu, mérkauditorijas grupa bus arT starptautiska,
tapec visa informacija uz produkta iepakojuma ir anglu valoda.

Dizainparaugi ir izveidoti pagaidam neeksistéjoSam ENERGIZED zimolam, kas piedava
seSu dazadu garSu (bananu, avenu, saldéjuma, kiikas, zemesriekstu sviesta, cepumu) proteina
batoninus.

Logo krasa ir spilgti zala, kas simboliz€ energiju, ko ieglist no proteina. Zala krasa
simboliz€ arT dabigu produktu. Fonam ir izmantota melna krasa, ar kuras palidzibu tiek izcelti
burtveidoli, informacija par pasu produktu (svars, sastavdalas, produkta nosaukums) un spilgtas
sekundaras krasas, kas simbolizé garSu. Tas ir, dzeltena (banana garsa)(skatit 7.18.att€lu), roza
(avenu garSa)(skatit 7.19.att€lu), gaisi zila (sald€juma garSa)(skatit 7.20.att€lu), bésa (cepumu
garSa)(skatit 7.21.att€lu), sarkana (kiukas garSa)(skatit 7.22.att€lu), oranza (zemesriekstu sviesta
gar$a)(skatit 7.23.attelu). Sis krasas savienojas ar melnam *’$vikam”’, kas simbolizé energiju,
kustibu, ka arT akttvu, sportisku dzivesveidu. Izmantotas ir ilustracijas, kas tika raditas p&c iesp&jas
lidzigakas realajam garSas sastavdalam. Batonina iepakojuma izklajuma izmérs ir 13x15 cm.

Péc Siem dizainparaugiem ir izveidotas ar1 kastes, kuras atradisies 12 proteina batonini.
(skatit 7.24.att€lu, 7.25.att€lu, 7.26.att€lu, 7.27.attelu, 7.28.att€lu, 7.29.att€lu). Kastes izklajuma
izmeri ir 38,5x68cm.

PlanSetes redzamas 7.30.att€la.
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7.18.att. ENERGIZED banana garsas proteina batonina iepakojuma izklajums
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7.19.att. ENERGIZED avenu garsas proteina batonina iepakojuma izklajums
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Ekonomiskie aprekini

Ekonomiskie apréki proteina batoninu iepakojumu 72 gab. tirazas izgatavoSanai un 6 gab.

kastes iepakojuma izgatavosSanai, ka ar1 pierekinatas ir planSeSu izgatavoSanas izmaksas.

Mazai tirazai izmaksas ir augstas. Kop€ja summa sasniedz 792 EUR, skatit 7.31.tabula.

Nr.p.k.

Nosaukums

Cena ar PVN

Tiraza

Summa

Batoninu
iepakojuma druka(
griesana,
salimésana), 4+0

5 EUR

72 gab.

432 EUR

Kastes druka
(cirtna
izgatavoSana,
cirSana,
salimésana)

45 EUR

6 gab.

270 EUR

Plansetes
(druka,aplimésana
, laminésana)

15 EUR

6 gab.

90 EUR

Kopsumma:

792 EUR
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