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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma ir ,,Pétnieciska zurnalistika sabiedriskajos medijos: LTV
raidijuma "De Facto" un LR raidijjuma "Krustpunkta" analize (2012. gada marts—2013. gada

marts)”.

Darbs sastav no teorétiskas dalas, kura apliukota literatiira par p€tniecisko zurnalistiku,
sabiedrisko mediju un sabiedrisko labumu. Empiriskaja dala tika veikta kontentanalize, kura
tika pétiti sabiedrisko mediju pétnieciskie sizeti. Tika veiktas dalgji strukturétas intervijas ar
sabiedrisko mediju zurnalistiem, lai noskaidrotu, vinu domas par pé&tniecisko zurnalistiku.

Veikta aptauja, kura tika noskaidrotas sabiedribas domas par pétniecisko zurnalistiku.

Bakalaura darba secindjumos tika aprakstita pé€tnieciska zurnalistika no praktiskas

puses, no pasu zurnalistu teikta un sabiedribas uzskatiem.

Atslegvardi: pétnieciska Zzurnalistika, sabiedriskie mediji, sabiedriskais labums, LTV,

LR



ANOTATION

Bachelor work thesis: ,,Investigative journalism in public media: LTV program "De
Facto" and LR show "Krustpunkta" analysis (March 2012—March 2013)”.

The work consists of a theoretical part, which examines the literature on investigative
journalism, social media and public benefit.. The empirical part surveys content analysis,
which examines social media research plots. It was made of partly structured interviews with
public media journalists as well, to find out their thoughts on journalistic research. Survey

was carried out, which revealed the public opinion of investigative journalism.

Bachelor work describes the conclusions of investigative journalism from the practical

side, presented from the journalists on their own and from the public's point of view.

Keywords: investigative journalism, social media, public benefit, LTV, LR
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IEVADS

Ir lietas, ko sabiedriba neuzzinatu, ja par tam netiktu runats medijos. Ir notikumi, kas
ne visiem ir saprotami, tapéc sabiedriba uzticas medijiem un gaida no Zurnalistiem
skaidrojumu par notikumiem. Valsts ceturto varu sabiedriba ir uzticgjusi medijiem, kuru
pienakums ir sekot I1dzi notikumiem un par to zinot sabiedribai. P&tnieciska zurnalistika ir ta,
kas ieskatas dzilak dazas no ikdienas zinu t€mam vai ar pasi zurnalisti atrod problému, par ko
biitu jazina visai sabiedribai. Pétnieciska zurnalistika ir maz pétita, bet tas butu jadara, jo tai ir
nozime sabiedribas viedoklu un zinasanu veidosana. Pétnieciska zurnalistika ir 1pasi aktuala
velesanu laika, kad vEletaji velas uzzinat pec iesp&jas vairak par deputatu kandidatiem, kuri

start€ vai nu Saeimas vél&Sanas, vai pasvaldibu vélésanas.

Pétnieciska zurnalistika ir vairak pétita Latvijas drukatajos medijos, tap&c bakalaura
darba pétijuma tika izv€lets apskatit Latvijas televizijas raidijumu ,,De Facto” un Latvijas
radio raidijumu ,,Krustpunkta”. Tiesi Sie raidijumi ir izvél&ti, jo tie ir dzirdami un redzami
sabiedriskaja medija, kas darbojas sabiedribas laba un interes€s. Sabiedriskie mediji ir tie, no
kuriem sabiedriba sagaida objektivu un patiesu informaciju par valsti notiekoSos. Sabiedriskie
mediji ir mediji, no kuriem tiek gaidita p&tnieciska zurnalistikas sizeti, kas atklatu patiesibu

par valsti notiekoSo.

P&tijuma probléma: kadi pétnieciskas zurnalistikas raksturojumi ir saskatami Latvijas
sabiedriskajos medijos. Bakalaura darba pétijuma objekts: p&tnieciskie sizeti raidijumos ,,De
Facto” un ,,Krustpunkta” laika posma no 2012.gada marta lidz 2013.gada martam. P&tijjuma

priek§mets: p&tnieciska zurnalistika sabiedriskajos medijos.

Pétijuma meérkis ir noskaidrot, kadas pétnieciskas zurnalistikas pazimes ir Latvijas
sabiedriskaja medija, ka ar1 noskaidrot, kas péc paSu zurnalistu domam ir pé&tnieciska
zurnalistika un kada ir tas loma Latvija, un vai sabiedribai ir vajadziga pétnieciska

zurnalistika. Lai sasniegtu izvirzito mérki, tika noteikti vairaki veicamie uzdevumi:

e apkopot teorétisko literatliru un giit ieskatu par petniecisko Zurnalistiku, tas pazimém;

e apkopot teoretisko literatiiru par sabiedriskajiem medijiem, to funkcijam, ka ari par
sabiedriskajiem medijiem Latvija;

e apkopot pieejamo literatiiru par sabiedrisko labumu;

e apskatit literattiru par petnieciskajam metodém — kontentanalize, intervijas, aptaujas;



e pielietojot izvEletas petnieciskds metodes, iegiit, atlasit un apstradat pieejamos

empiriskos materialus;

e intervét Latvijas pétnieciskos zurnalistus, lai noskaidrotu, kas ir pé&tnieciska

zurnalistika, kada ir tas nozime sabiedriskajos medijos;

e analiz&jot pieejamos datus, sniegt visparinamus secinajumus.

Bakalaura darbs ir sadalits trijas dala — teorctiskaja, metodologijas un empiriskaja dala.
Pirmaja darba dala tika aprakstita teorija par pétniecisko zurnalistiku, par sabiedriskajiem
medijiem un sabiedrisko mediju situaciju Latvija, ka arT par sabiedrisko labumu, kas deva
pamatzinasanas pétijuma veikSanai. Metodologijas dala tika aprakstita teorija par
kontentanalizi, intervijam un aptaujam. Empiriska dala sastav no tris apaksnodalam — pirmaja
apaksnodala tika aprakstiti kontentanalizes gaita iegtitic dati, otraja — dal&ji strukturéto
interviju analize, bet tresaja — tika apkopti aptauja iegitie dati. Darba nosléguma prezent&ti

iegiitie secinajumi.



1. TEORETISKA DALA

1.1. Pétnieciska Zurnalistika

Zurnalistika izskir dazadu tipu Zurnalistiku, pieméram, tabloidu zurnalistiku,
pilsonisko zurnalistiku, ,,dzelteno” zurnalistiku, petniecisko zurnalistiku, utt.. Pasos pamatos
visiem zurnalistikas Zanriem ir viens kopigs uzdevums - informét sabiedribu, bet katram
zanram ir sava specifika. Lai arT nosaukuma — pétnieciska zurnalistika — jau prieksa tiek
pateikts, ka §1 zurnalistikas Zanra galvena pazime ir pétiSana, t€mas tiek pétitas dzilak neka

parasti.

Neskatoties uz to, ka nosaukums daudz pasaka par petniecisko zurnalistiku, tomer $§im
zurnalistikas zanram nav vienas vienotas definicijas. Mediju teorétikis Hugo de Burg (Brugh)
uzskata, ka ikdienas zinu parskati galvenokart reagé uz notikumiem, kas ir bijusi aktuali
dienas garuma, noskaidrojot faktus pie iesaistitajam institiicijam vai cilvékiem, ta iezimgjot
sabiedribai notikuma biititbu un nozimi, toties pé&tnieciska zurnalistika ir vairak izstiepts,
dazbrid drims un pat nogurdino$s process, pétnieciskas zurnalistikas parstavjus nodarbina
tadi jautajumi ka korupcija un nelikumibas, ko ir griti atklat vai pieradit, tapec Zurnalistu

uzdevums ir saprotami to paradit sabiedribai.!

P&c zurnalista un profesora Viljama Gaines (Gaines) domam, pétnieciskie Zurnalisti
atSkiras no zinu Zurnalistiem ar to, ka vini ir neatkarigi no zinu agentiram. P&tnieciskas
zurnalistikas parstavji pasi veido savu informaciju un zinu, p&tot dokumentus un intervejot
lesaistitas personas. Izmekl§jot kadu lietu vai notikumu, vini pasi nosaka, ka notiks
izmekl€Sana, kuri ir tie jautajumi, uz kuriem ir jaatrod atbildes, un galu gala vini ir tie, kas
nosaka, ka atradumi tiks paraditi sabiedribai. Zurnalists ir atbildigs par to, vai zinojums, ko
nodot sabiedribai, ir precizs, vai tam ir kada jéga un vai tas ir taisnigs.2 Pasi peétnieciskas
zurnalistikas parstavji, kas apvienojuSies organizacija “IRE” (Investigative Reporters and
Editors) pétniecisko zurnalistiku definé ka zinoSanu, izmantojot Zurnalista paSa iniciativu un

darbu, par jautajumiem, kas svarigi lasitajiem, skatitajiem, klausitajiem, nereti lietas, kas tiek

! De Burgh, H. (2000). Investigative Journalism. Context and Practice. London: Routledge. P. 156.
2 Gaines, W. C. (2008). Investigative Journalism. Proven Strategies for Reporting the Story. Washington, D.C.:
CQ Press. P.1.-2.



pétitas, nav domatas riipigai parbaudiSanai un publiskoéanai.3 Ar gadiem pasi Zurnalisti
pé€tnieciskas zurnalistikas definiciju ir papildinajusi, definicija ieklaujot to, ka pétnieciska
zurnalistika atklaj un analiz€ sabrukumu socialaja vai tieslietu sist€émas, ka ari dokumente
sabrukumu sekas un ietekmi.* Britu akademikis un Zurnalists Stivens Dorrils (Dorril)
apgalvo, ka pétnieciskajai zurnalistikai ir raksturiga padzilinata p&tiSana, gandriz apséstiba ar
izmekl&Sanu, nerimstoSa apnemsanas, ar laiku pieaugosas zinasanas par kadu konkrétu t€mu

un bitisks atbalsts no redaktoriem.’

Tapat ka ir dazadas variacijas par pétnieciskas zurnalistikas definiciju, ta ir dazadas
domas par to, kad ir meklgjami pétnieciskas Zurnalistikas pirmsakumi. Tiek uzskatits, ka
pétnieciskas zurnalistikas aizsakumi mekl&jami jau 19.gs., kad 1860. gada prese saka klit
brivaka un neatkarigaka no politikas, lidz ar to prese saka veidot sabiedribas viedokli.® Lidz ar
brivibu Zurnalistiem bija iesp&jas petit valsti notiekoSo, tapec pétnieciskas zurnalistikas
parstavjus saka wuzskatit par neatkarigiem valdibas uzraugiem. Toties pétnieciskas
zurnalistikas uzplaukums bija vérojams 20.gs. 90.gados, kad tikai Lielbritanija vien,
1995.gada virszemes televizija bija verojamas 300 programmas, kas satur&ja pé&tnieciskas
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zurnalistikas pazimes.

Ta ka nav vienas vienotas pétnieciskas Zurnalistikas definicijas, art kriteriji ir mainigi,
tap€c zurija, kas atlasa rakstus, ko nomin&t Pulicera balvai (Pulitzer Prize), ir izstradajusi pati

savus Kriterijus:

e rakstam ir jaatklaj informacija, ko kads cenSas noslépt vai ari citadi nebutu iesp&jams
sabiedribai So informaciju uzzinat;

e aprakstitais jautajums ir svarigs sabiedribas labklajibai;

e raksts ir paSa zurnalista darbs, ne tikai noplide no valdibas agentiiras izmekl&Sanas;

o atklaj nelietderigu nodoklu naudas izmantosanu, Ko izraisa korupcija vai nepareiza
valdibas darbiba, lielos apméros radot droSibas draudus vai krapnieciskas darbibas

privataja sektora, kur upuris ir pate‘:rétéjs.8

Ar1 paslaik pétnieciska Zurnalistika ir aktuala, jo sabiedriba vélas zinat, kas notiek

valstl un ka tiek téréta iedzivotaju nodoklu nauda. P&tnieciska zurnalistika ir svariga, lai

® Houston, B. (2009). The Investigative Reporter’s Handbook. A Guide to Documents, Databases and
Techniques. Boston: Bedford/St.Martin’s. P.1.

* Turpat

® Harcup, T., (2004) Journalism. Principles and Practice. London: SAGE Publications. P.74.

® De Burgh, H. (2000). Investigative Journalism. Context and Practice. P.32.

" Turpat P.55.

8 Gaines, W. C. (2008) Investigative Journalism. Proven Strategies for Reporting the Story P.2.-3.
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izveidotu informétu un demokratisku sabiedribu. Pétnieciska zurnalistika palidz veidot uz
zinaganam un faktiem balstitus lémumus.” Tapéc pétnieciskajiem Zurnalistiem ir augsta
sociala atbildiba. Vini ir atbildigi sabiedribas prieksa, jo veido sabiedribas viedokli, tiek
ietekméta sabiedribas politika.10 Mediji ir dala no tiem, kas veido mediju lictotaju dienas
kartibu, bet pé&tnieciskie zurnalisti ir tie, kuri, neskatoties uz autoritaSu iebildumiem, izce]

kadu notikumu un ta problémas, §ada veida mainot dienas kartibu.'

Ta ka pétnieciskie zurnalisti gan p€ta, gan analiz€, gan uzrauga autoritasu darbibas,
biezi zurnalistu darbs tiek salidzinats ar tadam profesijam ka policists, advokats, kontrolieris
vai auditors. Kopigais visas $ajas profesijas ir tas, ka tieck mekl&ta patiesiba, bet atskiriba starp
p€tniecisko zurnalistu un iepriek§ mingtajam profesijam ir ta, ka, zurnalistu p&tniecibai méerkis
ir nelikumibas paradit sabiedribai, tomér ne vienmer §is mérkis ir tiesiski pamatots.’? Dazi
pétnieciskos zurnalistus dévé par nodok]u maksataju un patérétaju advokatiem, jo tie strada
sabiedribas laba un aizstav tas intereses. Mediji tiek uzskatiti par valsts ceturto varu, jo
zurnalistikas funkcija ir atspogulot notikumus, kas attiecas uz politiskiem, juridiskiem un
socialajiem jautajumiem un kas rip sabiedribai ka pilsoniem.'* Ka ceturtas varas parstaviji
zurnalisti veic sargsuna funkciju un informé iedzivotajus par valsti notiekoSo. Pilsoniem ir
tiesibas zinat, ka notiek valdibas darbs, tapec Zurnalisti par savu padzilinato interesi par kadu
konkr€tu jautajumu aizbildinas ar to, ka ta nav vinu individuala interese, bet gan pilsonu

interese.™®

Galvenie uzdevumi pétnieciskajam zurnalistam, esot informacijas kanalam starp
iedzivotajiem un politikiem, ir informé&t véletajus, pilsonus, paust sabiedribas viedokli,
atspogulot konkurgjosus viedok]us.* Visbiezak zurnalisti seko 1idzi, ka tiek ievéroti likumi, to
piem&rosanai, ka ari to izpildei, atklaj korupciju un skandalozas darbibas valdiba un informé
par notikumiem, kas ietekm@ socialo struktiiru sabiedriba, $ada veida istenojot savus méerki -

nodrogint taisnigu un godigu valdibu."’

Nereti zurnalistam, veicot pétijumus par kadu politisku vai socialu problému, stasta

paradas kada viena vai vairakas konkrétas personas, kuras ir tiesi iesaistitas probléma vai arT ir

% Houston, B.(2009) The Investigative Reporter’s Handbook. A Guide to Documents, Databases and Techniques.
P.3.

19 De Burgh, H.(2000) Investigative Journalism. Context and Practice. P.66.

Y Turpat P.67.

2 Turpat P.9.

13 Gaines, W. C. (2008) Investigative Journalism. Proven Strategies for Reporting the Story. P.3.

* De Burgh, H.(2000) Investigative Journalism. Context and Practice.P.156.

> Turpat

1% De Burgh, H.(2000) Investigative Journalism. Context and Practice. P.65.

Y Turpat P.66.
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vainigas kada nelikumiga darbiba.'® Neskatoties uz personu statusu — privatpersona vai
publiska persona, par §is personas lomu attiecigd notikuma zurnalists nedrikst klusét.
Pétnieciskajiem Zurnalistiem ir vairak izvéles iesp&ju neka prokuroriem, jo personas darbiba,
ko zurnalists péta var ietvert netaisnibu, kas nav nelikumiga, Iidz ar to vina darbibam ir
plasakas iesp€jas, bet tam ir jabiit likuma ietvaros.™ Nereti tie$i autoritasu parbaudiSana ir
gritakais pétniecibas procesd, ka ari vigu nelikumigo darbibu ierobezoana.”® Ne visi
zurnalisti ir gatavi veltit savu laiku ilgstoSai izmekl&Sanai, arT ne vienme&r zurnalists ir gatavs
versties pret autoritati, baidoties zaudét savu reputaciju vai darbu, dazreiz pat baidoties par

savu dzivibu.?

Ir sabiedribas dala un skandalos iesaistitas personas, kas uzskata, ka pétnieciskas
zurnalistikas parstavji tikai dalgji ievero &tikas normas, bet ta nav, jo viniem ir tikpat plass
étikas kodekss ka pargjiem zurnalistiem.? Zurnalistiem ir jabiit godigiem un patiesiem.
Veicot izmekle$anu, gala rezultatam ir jabut uzticamam, originalam un tadam, kas parada, kur
ir ta nelikumiba, kap&c stasts tiek stastits, ja tiek izteikts viedoklis, tam ir jabiit uz faktiem
balstitam.”® P&tfjumam jabat objektivam — veicot izmekl&Sanu, ir jabut apskatitiem visiem
pieejamiem dokumentiem, ka arl ir javeic intervijas ar iesaistitajam personam,
aculieciniekiem.?* Patnieciskas zurnalistikas parstavji ir vieni no tiem Zurnalistiem, kuriem ir
liela iespgja tikt iestidzetiem un pret kuriem visbiezak tiek celtas apsiidzibas. Ir reizes, kad
persona, kura iestidz tiesa Zurnalistu, vélas vai nu piedzit materialo kompensaciju, vai ar grib
noskaidrot informacijas avotu identitati. Zurnalistam ir janodroina savu informacijas avotu
anonimitate un dro§iba.? Ir bijusi gadijumi, ka, p&tot kadu lietu, Zurnalisti sanem draudus vai

pat tiek fiziski ietekméti.

Filmas petnieciska Zurnalista t€ls visbiezak ir virietis, kur§ tiekas ar nezinamu zinotaju
tumsas autostavietas. Vins ir vientulnieks, kurs§ savu dzivi velta patiesibas noskaidroSanai, bet
realitate ir citadi — lielaja informacijas daudzuma tiek mekl&ti pat vismazakie fakti, kas
noraditu uz kaut ko aizdomigu, dienas tiek pavaditas mekl€jot un sazvanot iesaistitas

personas, dienas tiek pavaditas ilgi un neatlaidigi, meklgjot un analizgjot lietas materialus.?®

'8 Gaines, W. C.(2008) Investigative Journalism. Proven Strategies for Reporting the Story. P.51.
19
Turpat
0 De Burgh, H.(2000) Investigative Journalism. Context and Practice..P.66.
2 Turpat
22 Gaines, W. C.(2008) Investigative Journalism. Proven Strategies for Reporting the Story P.61.-62.
“Houston, B.(2009) The Investigative Reporter’s Handbook. A Guide to Documents, Databases and
Techniques.P.3.
 Turpat
% Harcup, T., (2004) Journalism. Principles and Practice. P.24.

% Turpat P.74.
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Britu Zurnalists Stivens Dorrils par pétniecisko zurnalistiku saka: ,,P&tnieciska Zurnalistika

. . . . . . 27
sevl ietver daudz vairak riska, vairak laika un vairak naudas.”

Rezumgjot ieprieks$ rakstito, balstoties uz mediju teorétika Hugo de Burga definiciju,
autore ir izveidojusi vienu vienotu pétnieciskas zurnalistikas definiciju, kas tiks izmantota
pétniecisko sizetu atlasei. Pétnieciska zurnalistika ir zurnalista veikts petijums par sabiedribai
svarigam témam, kuras nereti tiek atklatas nelikumibas un dazadi parkapumi. Pétijuma laika
tiek apskatiti dazadi dokumenti, iepriek$gjas publikacijas, tiek intervetas iesaistitas personas,
lai iegiitu p€c iespgjas vairak pieradijumu, kas vélak palidz probléemu vieglak izstastit
sabiedribai. Témas, par kuram stasta pétnieciska zurnalistika, visbiezak ir saistitas ar valsts
autoritasu, uzpéméeju veiktajiem parkapumiem, ko tas vE€lgjusas noslépt, bet kuru rezultata

zaudé sabiedriba.

1.1.1. Petnieciskas Zurnalistikas process

Pétnieciska zurnalistika ir intelektuals process, kura tiek vakta un Skirota informacija,
fakti, veidotas shémas, analiz&ta iegiita informacija, ka rezultata tiek veidots raksts vai siZets,

kas ir balstits uz logiskiem faktiem.?

Temata izvéle. Viss sakas ar témas izveli — tiek atrasts notikums/lieta, kas Zurnalistam
vai sabiedribai ir radijusi aizdomas un plasas diskusijas. Ta ka ne vienmer visi notikumi ir
derigi pétnieciskai Zurnalistikai, ir svarigi veikt fona informacijas apkopoSanu, kas dos
plasaku ieskatu temata, ka ar1 talak laus saprast vai maz notikuma ir kada probléma, ka tas
sakuma bija domats.”® Zurnalistam acis un ausis vienmar ir jatur vala, jo notikumus var atrast

gan medijos, gan sev apkart notieko3aja, gan icklausoties sabiedribas siidzibas.*

Avotu atlase. Veicot pétijumu, informaciju par konkréto t€mu var iegiut dazados
veidos, ir tik jazina, kur to meklet. Informacija, kas visbiezak ir brivi pieejama (tikai dazos
gadijumos informacija ir maksas) dazadas datu bazes, pieméra, VID amatpersonu deklaraciju

datu baze, uznpémumu datu baze ,,Lursoft”, lepirkumu un Uzraudzibas biroja datu baze, utt..

27
Turpat
8 Williams, N.,P., (1978) Investigative Reporting and Editing. New Jersy: Prentice-Hall. P.12.

2 Turpat P.12.-13.

% Hunter, L.M., Hanson, N. (2011) What is Investigative Journalism? In: Hunter, L.M.,(ed.) Story — Based
Inquiry. A Manual for Investigative Journalists. Paris: UNESCO. P.11. Sk. 2013. 28.maija-
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001930/193078e.pdf
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Datu bazgs var iegiit dazadus dokumentus vai, ko slégusi kada konkréta firma vai persona, kas
ir viens no galvenajiem pieradijumiem, ka konkrétas darbibas ir notikugas.*® Informacijas
avoti, nereti ir ar1 personas, kuras ne vienmer grib atklat savu vardu vai seju. Tapec vienmer ir
japarbauda anonimu avotu sniegta informacija patiesums. Ja anonima informacijas avota
informacija ir patiesa, tad Zurnalista pienakums ir nodro§inat avota anonimitati, ja tie nevélas,

. . . e . _ . e e e e v 32
lai kads uzzina, ka informaciju Zurnalistu rokas ir nodevis tiesi vips.

Ka neatkarigus ekspertus, kuri par konkrétu jomu zina vairak, visbiezak izvélas valsts
amatpersonas, kuras uzrauga attiecigo jomu, vai arl privata sektora parstavjus, kuri pastasta

- . . — . . - .. . — - 33
par to, ka notiek parasti salidzinot ar situaciju vinu uzp€émuma.

Pétijjuma analize. Kad ir savakta pietickami daudz un dazada informacija par
notikumu, ta ir jasaorganizg, ta, lai p&tnieks taja var€ti orientéties un atrast visu nepiecie$amo.
Lai vieglak butu saprast, kas jau ir atrast un saprast, kas v&l biitu nepiecieSams izpétit,
zurnalists var veidot tabulas, shémas, vai pats savu datu bazi, kura informacija butu vieglak
parskatama un atrodama. Katru iegtito dokumentu ripigi ir jaizp€ta, ja nepiecieSams jajauta
palidziba kadam ekspertam, kur§ parzina jomu un var sniegt kadu padomu, bet iesaistito pusu
sniegto informaciju vienmér ir japarbauda. Secinajumus var izdarit balstoties uz faktiem,

. e 4
nevis uz emoci)j am.3

Pétijuma paradiSana sabiedribai. Ka jau iepriek$ mingts, visiem secinajumiem, kas
izdarTti petijuma gaita ir jabut balstitiem uz faktiem, kas iegiiti izmekl€Sanas laika. Lai stasts
nebiitu garlaicigs, tas var tikts papildinats ar fotografijam, miuziku, shémam. Galvenais, lai
papildmateriali nenovérstu uzmanibu no pasa stasta un, lai tie butu ka papildinajums

st'c'lstam.35

P&tnieciska Zurnalistika sabiedribai atklaj dazadas netaisnibas, kuras tai ir tiesibas un
nepiecieSamiba zinat, tapec ir svarigi, ka ne tikai zurnalisti p&ta, bet lai ir arT informacijas
kanali, pa kuriem So informaciju nodod sabiedribai. Medijam, kas nodod pé&tnieciskas

zurnalistikas parstavju veikumu, ir jabit visai sabiedribai pieejamam.

3! Hunter, L.M., Senger,L., (2011) Using the Open Doors: Backgrounding and Deduction. In: Hunter, L.M.,(ed.)
Story — Based Inquiry. A Manual for Investigative Journalists. P.30. Sk. 2013. 28.maija-
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001930/193078e.pdf

2 Houston, B.(2009) The Investigative Reporter’s Handbook. A Guide to Documents, Databases and
Techniques.P.8.

% Turpat

* Hunter, L.M., Fleming, S.,(2011) Organisation: How to Set Yourself Up to Succeed. In: Hunter, L.M.,(ed.)
Story — Based Inquiry. A Manual for Investigative Journalists. P.55.-57. Sk. 2013. 28.maija-
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001930/193078e.pdf

% Turpat P.63.-74.
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1.2. Sabiedriskais medijs

Sabiedriskais medijs tiek saukts par sabiedrisko mediju, jo tas ,,pieder” sabiedribai un
tas strada sabiedribas ka auditorijas interes€s. Komunikacijas zinatnes pétnieks DenissS
Makveils (McQuail) skaidro, ka sabiedriskais medijs (public service broadcasting)
galvenokart Eiropa tiek finanséts no sabiedribas, medijs darbojas ka bezpelnas organizacija,
kuras mérkis ir nodro$inat dazadas komunikacijas nepiecieamibas visiem iedzivotajiem.*®
Sabiedriskajiem medijiem svarigakas ir sabiedribas kolektivas intereses, nevis atseviska
individa ka patérétaja briviba. 3’ Politikas zinatnu un masu mediju pétnieki Ricards Gunters
(Gunther) un Antons Mugans (Mughan) apgalvo, ka sabiedrisko mediju raksturo ta liktais
uzsvars uz zinam, sabiedriskajam lietam, dokumentalajam filmam, makslu, maziku un teatra

izradém, bet komercialie mediji galveno uzsvaru liek uz vispargju izklaidi.*

Veésturé ir bijusi gadijumi, kad valdiba ir méginajusi iejaukties sabiedriska medija
darbiba. 20.gs 20./30.gados daudzviet Eiropa cinijas ar socialajiem un ideologiskajiem
nemieriem, tika izveidota sabiedrisko pakalpojumu pieeja, lai aizsargatu savu apraidi pret to
launpratigu izmantoSanu, ka arT ka pretlidzekli Siem nemieriem.* Valdibas iejaukSanos
mediju apraidés tika pamatotas ar nepiecieSamibu regulét un ierobezot raidiSanu vilnpu

garumus industrijas un pat€rétaju vaj adzibai.*’

Viens no zinamakajiem sabiedriskajiem medijiem ir Apvienotas Karalistes
sabiedriskais medijs BBC (British Broadcasting Corporation). Medija pirmsakumos 20.gs.
20.gados, to uzskatija par sabiedrisku, tapéc valsts mediju kontrolgja sabiedribas interesés. Sis
medijs tika izveidots tapéc, ka politiki un sabiedriba vienojas, ka ir jabit tadam medijam, kas
ir pieejams ikvienam neatkarigi no ienakumiem, dzimuma, vecuma.* Tika izcelti divi
galvenie ieguvumi, kas tiks iegliti no sabiedriska medija. Pirmkart, sabiedriskais medijs bija

paraks par neobjektivitati laikrakstos un spga nodrosinat plasu pieeju sabiedriskajiem

% McQuail's,D., (2010) Mass Communication Theory. London: SAGE Publications. P. 569.

¥ Turpat P.177.

%¥Mughan, A., Gunther, R.,(2000) The Media in Democratic and Nondemocratic Regimes: A Multilevel
Perspective. In: Mughan, A., Gunther, R.,(ed.) Democracy and the Media. A Comparative Perspective.
Cambridge:Cambridge University Press. P.10.

% Jauert, P. & Lowe, G. F. (2005). Public Service Broadcasting for Social and Cultural Citizenship: Renewing
the Enlightment Mission. In; Jauert, P. & Lowe, G. F. (ed.). Cultural Dilemmas in Public Service Broadcasting.
Gothenburg: Nordicom. P.13.

0 McQuail's,D., Mass Communication Theory. P. 177.

“Mughan, A., Gunther, R.,(2010) The Media in Democratic and Nondemocratic Regimes: A Multilevel
Perspective. In: Mughan, A., Gunther, R.,(ed.) Democracy and the Media. A Comparative Perspective. P.10.
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pasakumiem, ceremonijam un valsts pasakumiem, tadgjadi apvienojot visu Kkategoriju
iedzivotdjus, un stiprindja valsts socidlo solidaritati.** Otrkart, $aja medija saskatija
potencialu, kas palidz&tu izveidot izglitotu, inform&tu un sapratigu véletaju loku, kas
nepiecieSams pluralistiskai demokrétijai.43 Demokratiskas valstits, kur ir stipras sabiedriska
medija tradicijas, joprojam lielu dalu raidlaika aiznem nopietna un svariga informacija,
pieméram, Japanas sabiedriska medija 40% no kop&jas programmas aizpem zinu

programmas, kurds 60% tiek veltiti politikai, valdibai, sabiedriskajiem jautajumiem.**

Jau sabiedriska medija pirmsakumos viena no galvenajam ta misijam bija kultiras
saglabasana.* Sabiedriskais medijs bija paredzéts informat, izglitot un saglabat valsts kultiiru,
dazviet §1 funkcija tika papildinata ar starpkultiiru attiecibu veicina$anu un programmas tika

veidotas ka socialie pakalpojumi.*®

Ta ka sabiedriskie mediji ir neatkarigi un ar mérki stradat sabiedribas laba, Makveils

ka galvenos sabiedriska medija mérkus uzskata:

e sabiedriskajam medijam ir jabiit uztveramam visa valsts teritorija;

e janodroSina ar programmu dazadibu, kas atbilstu galvenajam sabiedribas intereseém un
gaumém, izmantojot plaSu viedoklu un uzskatu loku;

e janodroSina minoritates;

e jariipgjas par nacionalo kulttiru, valodu un identitati;

e jakalpo politiskas sisteémas vajadzibam;

e janodros$ina lidzsvars un objektivitate informacija par konfliktjautajumiem;

e jaliek uzsvars uz kvalitati;

e primarais ir sabiedribas intereses, nevis finansialie me':lrlgi.47

Lidzigus mérkus sabiedriskajam medijam ir uzstadijusi Pasaules Radio un Televizijas
padome. P&c Pasaules Radio un Televizijas padomes domam ideala sabiedriska medija
galvenie elementi ir: programmas universalums — ir pieejams visiem iedzivotajiem neatkarigi

no sociala statusa un ienakumiem; lidzsvars un dazadiba satura, Zanros un auditorija; atSkiriga

*2 Mughan, A., Gunther, R.,(2010) The Media in Democratic and Nondemocratic Regimes: A Multilevel
Perspective. In: Mughan, A., Gunther, R.,(ed.) Democracy and the Media. A Comparative Perspective. P.10.-11.
* Turpat. P.11.

* Turpat P.431.

*® Jauert, P. & Lowe, G. F.(2005) Public Service Broadcasting for Social and Cultural Citizenship: Renewing the
Enlightment Mission. In: Jauert, P. & Lowe, G. F. (ed.). Cultural Dilemmas in Public Service Broadcasting.
P.13

“® Turpat
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programma no komerctelevizijam ,ar nosacijumu, ka tas ir augstakas kvalitates, ar kultiiras

L. _ .. . . 48
veicinoSu saturu, utt.; neatkariba no politikas un tirgus spiediena.

Arvien biezak tiek diskut€ts par to, kadai butu jabiit sabiedriska medija finanséSanas
sistémai. Ir valstis, kuras sabiedrisko mediju finans€ skatitaji p&c brivpratibas principa, citas
valstis ir ieviesta abonementu maksa, vai ari medijs tiek finanséts no iedzivotaju nodokliem,
ka tas ir LatVija'l.49 Pasaules Radio un Televizijas padome ir izstradajusi krit€rijus, kadam biitu

jabit sabiedriska medija finanséSanas modelim:

e neatkarigam no nepamatotas valsts un tirgus ietekmes;

e vidgja termina programmas paredzamiba,;

e izaugsme, kas neparsniedz izdevumus;

e Dbt gataviem uz konkurenci ar komercialiem medijiem par batisku ienémumu
dalu;

e pietiekami vienkarSa un taisniga Samaksa, kas ir maksimali pienemama

sabiedriba.>®

Péc Siem kritérijiem tiek uzskatits, ka labakais risinajums sabiedriskd medija finans€Sanai ir
abonentmaksas, jo sabiedriskie mediji, kas tiek finanséti no nodok]u maksataju naudas, var tik

paklauti nepamatotai valsts ietekmei uz mediju. **

Miisdienas vietgjiem sabiedriskajiem medijiem ir jameérojas spekiem ar globaliz&tu un
multikulturalu sabiedribu, Saja situacija aizmirstas centieni atbalstit un aizsargat nacionalo
kultiiru.® Tapéc, lai sabiedriskais medijs vardtu veiksmigi pildit savas funkcijas, mediju
sist€mai ir nepiecieSams dibinaSanas hartas vai misija, zinams publiskais finans€jums,
neatkariba no valdibas, atbildibas mehanisms pret sabiedribu un tas kopumu, ka ar7 atbildibas

mehanisms pret auditoriju.53 Pieaugot masu sazinu lidzek]u ietekmei publiska sféra sak

*8K habyuk,0., (2010) Public Service broadcasting in Ukraine: to be or not be? In: Jakubowicz,K.,Glowacki, M.,
u.c., (ed) Comparative media systems European and global perspectives. Budapest: Central European University
press. P.115.

* McQuail's,D.,(2010) Mass Communication Theory. P.178.

%k habyuk,0.,(2010) Public Service broadcasting in Ukraine: to be or not be? P.115.

> Khabyuk,O.,(2010) Public Service broadcasting in Ukraine: to be or not be? P.116.

%2 Jauert, P. & Lowe, G. F.,(2005) Public Service Broadcasting for Social and Cultural Citizenship: Renewing
the Enlightment Mission. In: Jauert, P. & Lowe, G. F. (ed.). Cultural Dilemmas in Public Service Broadcasting.
P.15.-16.

**McQuail's,D.,(2010) Mass Communication Theory. P.179.
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saplast ar mediju sféru, kas nozimé to, ka mediji ne tikai reprezenté pasaules notikumus, bet

ari pilda socialo realitates veidotaju funkcijas.>*

Galvenais trikums $aja teorija, péc Makveila domam, esot spriedze starp
nepieciesamo neatkaribu un nepiecieSamo atbildibu pret sanemto finans€jumu un mérkiem,
kas tiek vai netiek sasniegti.® Otrais spriedzes avots ir starp sasniedzamajiem sabiedribas
mérkiem, kas ir publikas interes€s, un vélmi apmierinat skatitajus ka patérétaju kopumu - bez
sabiedribas interes€m nav racionals iemesls turpinat, bet bez auditorijas sabiedriska medija
mérki nav sasniedzami.”® Autors izdala vél treso spriedzes avotu, kas ir ,.sacensibas globalaja
tirgli un pieaugosa palausanas uz to, ka tirgus nodroSinas visiem sabiedriskos pakalpojumus,

ir mazinajis sabiedriska medija nozimi”.>’

Pirms mediju parveidoSanas oficialos Centraleiropas un Austrumeiropas medijus
raksturoja komunistiskas partijas plasu cenziira, valdija monopols, jo valstij piederéja apraides
mediji, bet drukatie mediji - valstij vai kadai konkrétai partijai. Sada situacija ilga lidz pat
1990.gadam. Pamatojoties uz Siem faktiem, polu pétnieks Karols Jakubovi¢s (Jakubowicz)
sabiedriskos medijus jaunajas demokratiskajas valstit raksturo, ka S§is valstis, kopgjot
Rietumeiropas mediju modelus, var palidzet attistit savu modeli, tas ar paatrina So procesu, jo
ir zinams, kas ir jadara, lai sasniegtu vélamo rezultatu un kadas kltudas ir bijusas modelim, kas
tiek nemts par paraugu. P&tnieks So procesu salidzina ar ontogenézi (organisma individuala

attistiba, kura genétiska informacija nemta no vecakiem) biologijé.58

Pétnieks Jakubovics atzime to, ka tikai dazas Rietumeiropas valstis sabiedriskie mediji
ir patieSam neatkarigi. bet Vidusjuras Eiropas valstis no ideala sabiedriska medija ir vel talak

neka post-komunistiskas valstis.”®

*Tjarve, R. (2005). Elektronisko mediju sistémas izveidosanas Latvija (1991-1995). Gram.:Brikse,L., (red.)
Latvijas Universitates raksti, 683, Riga: LU Akadémiskais apgads. 331.1pp.

> McQuail's,D.,(2010) Mass Communication Theory. P.179.
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8 Jakubowicz, K., Sukosd, M, (2008) Twelve Concepts Regarding Media System Evolution and
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Map. Bristol: Intellect Books. P.12.

> Turpat P.12.-19.
17



1.3. Sabiedriskie mediji Latvija

Latvija ir divas sabiedriskas raidorganizacijas - Latvijas Televizija un Latvijas Radio,
kuru izveidoSanas pamatkapitala ir ieguldits valsts Tpasums. Lai arT pamatkapitala ir ieguldits
valsts Ipasumus, §1s organizacijas nav tiesi paklautas ne valsts, ne paSvaldibu institiicijam, ne
politiskajam partijam, ne religisko konfesiju ietekmei. Organizaciju finansialo neatkaribu
nodroSina valsts budzets, ienémumi no komercdarbibas, ka art ziedojumi un davinajumi.
Sabiedrisko mediju statiitus apstiprina, iece] generaldirektoru un veic citas uznémgéjsabiedribu
pilnsapulcu funkcijas valsts kapitaldalu parvalditajs — ,,Nacionala radio un televizijas

padome”.60

Lai ar1 Latvijas Radio pirmsakumi mekl&jami jau 1925.gada un Latvijas Televizijas -
1954.gada, tikai 1990. gada tika izveidoti Latvijas Televizija un Latvijas Radio ka patstavigi
valsts uzpémumi. Sakuma, attistoties elektroniskajiem medijiem trika organizatorisku un
tehnologiju priekSnosacijumu, kas kavgja straujaku So mediju attistibu. Mediju sist€émas
veidoSanos kavgja ari tas, ka likumdosana, kas regulétu medijus tika veidota 1&ni. Mediju
sistéma valdosas nesakartotibas un nezinasanas dé] ilgu laiku Latvijas Televizija un Latvijas
Radio nebija konkurentu un bija izveidojies sava veida monopola stavoklis elektronisko
mediju sistema.®

Pasreiz notiek diskusijas un ir izveidota koncepcija jaunam elektroniskam
sabiedriskajam medijam. Ir ieceréts, ka jaunais sabiedriskais medijs tiks izveidots, apvienojot
jau esoSo medijus — Latvijas Televiziju un Latvijas Radio. Process ir uzsakts, un ir planots,
ka, apvienojot Sos esoSos medijus, rezultata tiks izveidots jauns un moderns sabiedriskais
medijs, kas aptvertu lielaku auditoriju, neka tas ir tagad katram medijam atseviski. Ir izveidota

interneta majas lapa - http://zinas.ltv.Iv/Iv/ , kura ir iesp&ams lasit, skatities un klausities

zinas, ko veidojusi Latvijas Televizijas un Latvijas Radio Zurnalisti.

Izveidojot jaunu sabiedrisko mediju, Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu
padome vélas uzlabot satura kvalitati, icklauties Eiropa notiekoSajos procesos. Ekonomiskas
krizes rezultata mediju auditorijas pirktsp€ja un reklamas ienakumi ir samazinajusies, lidz ar

to arT samazinot plaSsazinas Iidzeklu finansialo neatkaribu. Jaunam sabiedriskajam medijam ir

% Tjarve, R. (2005). Elektronisko mediju sistémas izveidoSanas Latvija (1991-1995). Gram.:Brikse,I., (red.)
Latvijas Universitates raksti, 683, 343.1pp.
%1 Turpat 333.-336.Ipp
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jabut neatkarigam un profesion:?tlam.62 Jauna sabiedriska medija viens no galvenajiem
uzdevumiem biitu piesaistit jaunieSu auditoriju. Tas tiktu panakts ar aktivu medija darbibu
interneta, kas jau dal&ji ir uzsakta. Medijam biitu jaspgj arT apvienot krievvalodigo auditorijas
dalu.63

Nacionala elektronisko plaSsazinas lidzeklu padome koncepcija par Latvijas
sabiedrisko mediju situaciju kritizé mediju neskaidros merkus, ka art sliktas majas lapas
struktiiras d€] sabiedribai nav iesp&ja iesaistities mediju kontrol€, jo vini nespgj iepazities ar
dazadiem dokumentiem. Neskaidro organizéSanu uzsv&ru$i ari pasi medija darbinieki, ka
rezultata daudzi no zurnalistiem ir pametusi darbu sabiedriskaja medija un pargajusi uz

komercmedijiem.®

Ka probléma tiek saskatita ari ta, ka nepietickamu finansialu lidzeklu dél netiek
iepirkti neatkarigu producentu veidoti produkti, ta neveidojot iek$gji raditam saturam
konkurenci, kas nodroSinatu kvalitati. Raidijumu kvalitati pasliktina arT nesp&ja iegadaties

jaunu tehniku. Tapat probléma ir darbinieku mazais atalgojums, kas nerada motivaciju stradat.
65

1.2.1. Latvijas Televizija

Latvijas Televizija ir Latvijas sabiedriska televizija. Latvijas Televizija finans€jumu
sastada nauda no valsts budzeta un tieSo darbibu un reklamas ienémumi. Sabiedriskas
televizijas misija ir veidot jégpilnu raidijumu saturu, kas informé, izglito, iedvesmo un
iesaista, ta uzlabojot Latvijas iedzivotaju dzives kvalitati.®® Latvijas Televizija ir sabiedriska

televizija ar mérki kalpot vienotas sabiedribas interesem.®’

%2 Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome (2013. 7.jan) Koncepcija par jauna Latvijas sabiedriska
elektroniska medija izveidi. NEPLP padomes majas lapa, Sk.2013, l.aprilt
http://www.neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-
elektroniskais-medijs/

% Turpat
% Turpat
% Nacionala elektronisko plagsazinas lidzek]u padome (2013. 7.jan) Koncepcija par jauna Latvijas sabiedriska
elektroniska medija izveidi. NEPLP padomes majas lapa, Sk.2013, l.aprilt

http://www.neplpadome.lv/Iv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-
elektroniskais-medijs/

% Y atvijas Televizijas majas lapa.(2013) Par LTV. Sk.2013, .30.marts. http://www.ltv.Iv/Iv/par-Itv/vertiibas-un-
principi/

*" Turpat

19


http://www.neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-elektroniskais-medijs/
http://www.neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-elektroniskais-medijs/
http://www.neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-elektroniskais-medijs/
http://www.neplpadome.lv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-elektroniskais-medijs/
http://www.ltv.lv/lv/par-ltv/vertiibas-un-principi/
http://www.ltv.lv/lv/par-ltv/vertiibas-un-principi/

1954.gada 6.novembr1 ar uzrunu “Sakam Rigas televizijas eksperimentalas parraides.

Sodien juis redzesiet filmu “Majup ar uzvaru™ sakas pirma televizijas parraide Latvija.®®
Paslaik Latvijas Televizijai ir pieejami divi kanali — LTV1 un LTV7. LTV7 nodroSina

dazadas sporta parraides, zinas krievu valoda.®

Kopuma sabiedriska televizija Latvija nav Ipasi populara, par to liecina dati par
pavadito laiku, skatoties kadu no sabiedriska medija kanaliem. Kopgja kanalu saraksta LTV 1
ienem 8.vietu (9,6% no kopgja TV skatiSanas laika), bet LTV7 — 9.vietu (4%).” Sie ir dati ir
par februara ménesi. Lai arT laiks, kas tiek veltits sabiedriska televizijas skatiSanai nav liels,
populari ir atsevidki raidfjumi. ST gada februari ceturtais skatitakais raidfjums bijis LTV1
analitiski pétnieciskais raidfjums ,,De Facto”, ko noskatijies 202,1 tiikstotis TV skatitaju.”*
Tiesa, zinu raidijums ,,Panorama” skatitako raidijumu topa ierindojas tikai 19.vieta, un tas ir

. . . - . - v . . . - - - . —_ 72
tikai sestdienu vakaros, tatad darba dienas $o zinu izlaidumu skatas vél mazak cilvéku.

1.2.2. Latvijas Radio

Latvijas sabiedriskais radio ir Latvijas Radio. Tapat ka Latvijas Televizijai Latvijas
Radio misija ir, uzrungjot cilvékus, veicinat labaku dzives kvalitati, nodroSinat objektivitati,
ka ar nodro§inat ar operativu un daudzveidigu informaciju.”® Pirmo reizi Latvija radio
regulari saka raidit no 1925.gada 1.janv€1ra.74 Jau augusta radio parraides bija regularas un
programmu garums no vienas stundas pieauga Iidz divam stundam. Programma sakas ar
uzrunu: ,,Riga — Radiofons! Labvakar!” Tai sekoja jaunakas zipas, laika zinas un birzas
jaunumi, péc tris miniSu pauzes sakas muzikali koncerti, velak programmu papildinaja
parraides no dazadam vietam, lekcijas, dievkalpojumi, lugu priekslasijumi, bet no 1927.gada

. _ . 7
radio saka macit svesvalodas.”

Latvijas valsts Radio un Televizijas centra mdjas lapa. (2011) Par mums. Sk.2013. 30.marts.
http://www.lvrtc.Iv/lat/par mums/vesture/televizijas vesture Latvija

% Latvijas Televizijas majas lapa.(2013) Par LTV. Sk.2013. 30.marts. http://www.ltv.Iv/Iv/par-ltv/vertiibas-un-
principi/

“TNS(2013.4.feb) TV  kanalu  auditorijas  2013. gada  februari  Sk.  2013.,  30.marts.
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4125

" Turpat

2 TNS(2013.5.feb) 2013. gadafebrudara skatitako TV programmu TOP 20 Sk. 2013. 30.marts.
http://www.tns.Iv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4127

’® Latvijas Radio majas lapa.(2013) Par mums. Sk.2013.30.marts. http://www.latvijasradio.lv/par-mums.php
"Juskevica, D. (2000). Latvijas Radio - 75: Dzive, darbs, cilvéki, tehnika — vésture, atminas, pardomas. Riga:
Latvijas Radio. 10. Ipp.

™ Turpat

20


http://www.lvrtc.lv/lat/par_mums/vesture/televizijas_vesture_Latvija
http://www.ltv.lv/lv/par-ltv/vertiibas-un-principi/
http://www.ltv.lv/lv/par-ltv/vertiibas-un-principi/
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4125
http://www.tns.lv/?lang=lv&fullarticle=true&category=showuid&id=4127
http://www.latvijasradio.lv/par-mums.php

Paslaik Latvijas Radio ir pieci kanali. Latvijas Radio 1 (LR1) — raida zinas ne tikai par
notikumiem Latvija, bet arT pasaulé, apskata Latvijas politisko, socialo, tautsaimniecibas un
kultiiras dzivi, ir raidijjumi b&rniem, raidlugas, religiskie raidijumi. Raidfjumi ir latvieSu
valoda.”® Latvijas Radio 2 (LR2) — galvenokart, tiek atskanota populara latviesu muzika,
Latvijas Radio 3 (LR3) — klasiskas muzikas stacija, Latvijas Radio (LR4) —radiostacija krievu
un citas Latvija dzivojoso tautu mazakumtautibu valodas, Latvijas Radio 5 jeb Radio NABA

. .. N 77
ir radio jaunieSiem.

Statistikas dati parada, ka Latvijas sabiedriskais radio ir viens no klausitakajiem radio
Latvija. Pec radio klausiSanas laika LR 2 Latvijas radio topa ienem pirmo vietu ar 21,3% no
kopgja klausita laika, otro vietu ienem LR1 - 10,9%, bet piektaja vieta ir LR4 — 5,2%. 8 Sie ir
pedgjie dati par 2013.gada ziemas periodu, t.i., no 29.10.2012 — 03.02.2013.”° LR2 iepem arT
pirmo vietu péc ned€la visvairak klausitaju skaita. Ziemas perioda vismaz reizi nedg€la ir
klaustjusies 402 tiikstoSi Latvijas iedzivotaju vecuma no 12 lidz 74 gadiem, bet LR2 ienem

treSo vietu ar 203 tikstoSiem klausita'lju.80

Ka jau ieprieks tika minéts — sabiedriskais medijs darbojas sabiedribas labumam, un ta
mérkis ir nodro$inat informaciju dazadam sabiedribas dalam. Sabiedriba no sabiedriska
medija gaida kvalitativu saturu un tada veida informaciju, kas sniegtu jaunas zinasanas un

gala rezultata, lai pasi ar giitu kadu labumu sev.

1.3. Sabiedriskais labums

Notikumos/lietas, kuros ir iesaistita sabiedribas nauda, cilvéki vélas, lai gala rezultata
ar1 viniem tiek kads labums. Organizacijam, kas strada sabiedribas laba un intereses, ir
svarigi, lai sabiedribai, tas, ko dara organizacija, biitu veértigs un noderigs. Apmierinata

sabiedriba ir $adu organizaciju alga.

’® Latvijas Radio majas lapa. Sk.2013, .30.marts. http://www.latvijasradio.lv/par-mums.php
7
Turpat
TNS (2013, 27.feb) Ziema radio vismaz reizi nedéla klausijusies 80% Latvijas iedzivotaju Sk. 2013. 30.marts.
http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid &id=4121
7
urpat
% Turpat
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Ikvienam ir zinams, ka privataja sektora vadibas mérkis ir nopelnit naudu firmai un tas
akcionariem.®! Pe]na tiek gita, raZojot produktus, piedavajot dazadus pakalpojumus, vélak §is
preces un pakalpojumus pardodot ta, ka rezultata iep@mumi parsniedz izdevumus. Ja tiek
panakts, ka firmai produkts nepartraukti ienes pelnu, tad tiek pienemts, ka vaditajs ir ieguvis
labumu.®? Bet publiskaja sektora vadibas mérkis ne vienmer ir tik skaidrs un viennozimigs.
Profesors Marks Mirs ( Moore) norada, ka vadibas mérkis publiskaja sektora ir izveidots
sabiedrisko labumu (public value). Ja privatajos uznémumos mérkis ir gat firmai labumu, tad
sabiedriskajas organizacijas mérkis ir gut labumu visai sabiedribai.?® Arvien biezak tiek
uzskatits, ka sabiedriskais medijs parnem komercmediju praksi un uz skatitaju skatas ka uz

oy e . . — — 4
atsevisku patérétaju, nevis uz sabiedribu ka kopumu.®

Lai sasniegtu sabiedrisko labumu, organizacijas darbibai ir jabtt precizi definétai un
noteiktai saskana ar konkrétiem sasniedzamajiem rezultatiem sabiedribas un valsts attistibas
laba. Zinot sabiedrisko labumu, organizacija var rentabli apkopot sasniedzamos rezultatus, lai

nodro$inatu orientgjosos pasakumus, kas javeic attieciba uz sabiedriska labuma radisanu.®

Profesors M. Miirs norada, ka sabiedribas, kas vairak atbalsta privatas sféras, publiskai
sferai nepietiek raZot kaut ko, kam ir sabiedriskais labums, bet ir nepiecieSams paradit, ka tiesi
publiskas vadibas raditais ir veérts, lai tas tiktu iegadats. Privataja sektora ir viegli redzét, vai
piedavatais produkts sabiedribai patik un ir vertigs - ja cilvéki ir gatavi atdot nopelnito naudu
par uzpémuma piedavato produktu, tad ir skaidrs, ka produkts ir vertigs, ka ar1 péc ienakoSas
naudas daudzuma ir iesp&jams pateikt produkta labumu. P&c produktu popularitates ir skaidrs,
vai produktu ir vérts turpinat raZot un pardot.?® Bet publiskaja sektora atkal ir problémas ar to,
ka péc ienakumiem nav iesp&jams noteikt to, cik loti sabiedribai piedavatais produkts patik
vai ne. M. Mirs uzskata, ka $ada piespiedus maksaSana graujot pircgju neatkaribu. Ta ka
cilvekam nav individualas iesp€jas izv€l&ties, nevar noteikt, vai tas, kas tiek piedavats, ir tas,
ko individs izvélétos. Tapéc, nav parliecibas par to, vai tas, kas tiek piedavats ir, tas, ko
izveletos individs, ir griiti noteikt produkta vertibu un to, vai sabiedriba no §1 produkta giist

kadu labumu.®” M. Mars norada, ka sabiedribas, kas vairak atbalsta privatas sferas, publiskai

8Moore, H., M.,(1995) Creating Public Value:Srategic Management in Government. Cambridge: Harvard
University Press. P.28.
8 Moore, H., M.,(1995) Creating Public Value:Srategic Management in Government. Cambridge: Harvard
University Press. P.28.
8 Turpat
::Cole,M., Parston, G., (2006) Unlocking Public Value. New Jersey: John Wiley & Sons P.3.
Turpat.
:jMoore, H., M.,(1995) Creating Public Value:Srategic Management in Government.P.30.
Turpat
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sférai nepietiek razot kaut ko, kam ir sabiedriskais labums, bet ir nepiecieSams paradit, ka tiesi

g _ .. _ gy . 88
publiskas sféras vadibas raditais ir vérts iegadasanai .

Publiskaja sfera ne tikai sabiedribas finanses tiek izmantotas, lai sasniegtu mérki, bet
nereti pati sabiedriba tiek izmantota mérku sasniegSanai, ne tikai to finansgjot, bet arl
lidzdarbojoties satura veidoSana. Organizacijam, kas darbojas publiskaja sfera, sabiedriba ir

svariga ka kopumus, nevis ka viens atsevisks individs. 89

Medijos redzéta programma iedzivotajam var palidz€t izlemt, par ko velet v€lésanas,
var iedro§inat pasiem rikoties, lai uzlabotu apkartgjo vidi, ka arT iemactties kaut ko jaunu Lai
sasniegtu sabiedrisko labumu, Lielbritanijas sabiedriskais medijs BBC 2004.gada izstradaja
stratégiska darbibas un attistibas planu. BBC mérkis ir kalpot auditorija ne tikai ka
pateérétajiem, bet bat dailai no sabiedribas, ar programmu un pakalpojumu palidzibu, cenSoties
informat, izglitot un izklaidét publiku.”*® BBC sabiedrisko labumu rada piecos galvenajos

veidos:

e demokratiskais labums - BBC atbalsta pilsonisku dzivi un debates, sniedzot uzticamas
un objektivas zinas un informaciju, kas palidz iedzivotajiem saprast jégu un aicina
vinus iesaistities;

e kultliras un radosais labums — medijs bagatina valsts kultiiras dzivi, apvienojot talantu
un skatitajus, lai giitu jaunus panakumus, kopa svinétu kultiiras mantojumu;

e izglitibas labums — piedavat ikvienai vecuma grupai formalu un neformalu izglitibas
iespéju, medijs palidz veidot zinoSu un prasmigu sabiedribu;

e socialie un kopienas labumi — apvieno dazadas kopienas, paradot kopigo un atskirigo,
veicina izpratni un toleranci;

e globalais labums - BBC atbalsta Apvienotas Karalistes globalo nozimi, esot pasaulé

visuzticamakais starptautisko zinu un informacijas sniedzéjs.91

BBC uzskata, ka tieSi péc ta, cik liels ir sabiedribas labums, ir javadas un ap to ir
javeido medija nakotne. Visam, kas tiek darits, jatiek daritam sabiedriska labuma varda,
galvenais, ir sabiedribas intereses.”” Lai veicinatu sabiedrisko labumu, Lielbritanijas

sabiedriskais medijs BBC ir nolémis apvienot savas ilggadgjas tradicijas ar jauno tehnologiju

%Turpat P.29.
8 Moore, H., M.,(1995) Creating Public Value:Srategic Management in Government.P.30. P.29.
% Grade, M., Thompson M., (2004). Building Public Value. Renewing the BBC for Digital World. P.6.
91
Turpat P. 8.
% Turpat P.9.
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iespéjf?tm.93 Ar1 Latvijas jauna sabiedriska medija koncepcija par sabiedrisko labumu atsaucas
uz profesoru Miira sabiedriska labuma definiciju: ,,Sabiedriskais labums ir idejisks koncepts,
kas raksturo tadu publiska sektora organizaciju parvaldibu, kuras mérkis ir stratégiski kalpot
sabiedribas interes€m un vajadzibam, tiecoties sasniegt tai vajadzigos sabiedriskos rezultatus.
Sabiedriba tiek skatita ka iedzivotaju, nevis klientu vai patérétaju kopums. Sabiedriska
labuma konceptuala pamatideja ietver izpratni, ka publiskie resursi ir jaizlieto ta, lai tie
palielinatu vértibu konkrétajai sabiedribai; Iidzigi ka privatajos uznémumos tiek radita vértiba

to TpaSniekiem.” %

Lai saprastu un izmeéritu sabiedrisko labumu, tiek izmantots sabiedriska labuma tests
(public value test). Pirmie $ada veida testu ieviesa BBC, bet tagad $o praksi ir parpémusas
vairakas Eiropas valstis. Tests palidz izvertét sabiedrisko labumu un pamatot art finansialos

uzdevumus.*®

2. PETNIECISKAS METODES

Pétijuma laika tiks izmantotas gan kvalitativas, gan kvantitativas petniecibas metodes.
Ka kvalitativa pétniecibas metode ir kvalitativa kontentanalize un dalgji strukturéta intervija
ar Latvijas Radio un Latvijas Televizijas pétnieciskajiem zurnalistiem. Ka kvantitativa
petniecibas metode ir izmantota aptauja, ar kuras palidzibu autore noskaidros sabiedribas

viedokli par p&tniecisko zurnalistiku un tas nozimi Latvija.

2.1. Kontentanalize

Par to, ko varétu nozimét un ietvert kontentanalize, prieksa pasaka jau pats nosaukums
vien. Kontentanalize (content analysis) tulkojuma no anglu valodas nozimé — satura analize.

Kontentanalize ir pétnieciska metode, ka ietvaros tiek veikta sistematiska, objektiva un

% Turpat P.10

% Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome (2013. 7.jan) Koncepcija par jauna Latvijas sabiedriska
elektroniska medija izveidi. NEPLP padomes majas lapa, Sk.2013, .1.aprilt
http://www.neplpadome.Iv/lv/sakums/sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/jaunais-sabiedriskais-
elektroniskais-medijs/

%Donders,K.,(2010) The Public Value Test: A Reasoned Response or Panic Reaction? In: Donders,K.,Moe
Hallvard (ed.) Exporting the Public Value Test: The Regulation of Public Broadcasters' New Media Services
Across Europe Gothenburg: Nordicom.P.29
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kvantitativa datu analize par zinojuma raksturu un Tpaéibém.% Amerikanu pé&tnieks Bernards
Berelsons ( Berelson) kontentanalizi definé - objektiva, sistematiska metode, ar kuras palidzibu
tiek aprakstits zinas saturs.”” Profesors Klauss Krippendorfs ( Krippendorff) skaidro, ka
kontentanalize, ka p&tniecibas metode, informaciju no teksta padara viegli apstradajamu, vélak

izdaritie secindjumi par tekstu, pamatojoties uz iegiitajiem datiem, ir uzticami.*®

Analizes gaita tiek uzskaititi vardi, vardu atkartosanas, raksta garums un lielums, tapec
kontentanalizi var iedalit kvantitativa un kvalitativa kontentanalize.”® Kvantitativas
kontentanalizes ietvaros teksts tiek reducéts skaitliska forma — teksta vienibu skaitisana.'®
Analizg svarigas ir iepriek§ noteiktas kategorijas, kas tiek uzskaititas, lai velak izskaidrot
petamo jautajumu. Toties kvalitativa kontentanalizé bez vardu skaitiSanas, papildus klat nak
teksta apslépto t€mu pétiSana, kas nozimé, ka lielaks uzsvars tiek likts uz kategoriju

nozImIgumu.101

Analizes svarigaka dala ir kod€Sanas sist€mas izveidoSana. Sist€ma sastav no:
materialu vienibu defin€Sanas, kategoriju klasificéSanas, noteikumiem, péc kuriem sistema
tiks pielietota. Teksta vienibas var tik analizétas, sakot no teksta vienibam (rakstiem,
intervijam), valodnieciskas vienibas (vardi, frazes, rindkopas), reakcijas (ka tiek reagéts uz
jautajumiem), fiziskiem lielumiem (raksta garums, platums), ilguma (cik laika aizp€ma
konkrétais sizets.).'%? Svarigi ir tas, lai kritériji buitu nemainigi, lai velak citi, atkartojot analizi,

iegiist tadus pasus datus.'%®

Pétijuma laika tiks apskatiti petnieciskas zurnalistikas sizeti Latvijas sabiedriskajos
medijos — LTVI1 raidijjuma ,,De Facto” un LRI raidijuma ,,Krustpunkta”. Balstoties uz
iepriek$ min&tas pétnieciskas zurnalistikas definicijas, autore ir izvirzijusi savus kritrijus, péc

kuriem tiks atlasiti un analiz&ti petnieciskie sizeti iepriek§ min&tajos raidijumos:

e Sizeta tema — laus saprast, kuram t€éma (politika, ekonomika, valsts parvalde,

uznémgéjdarbiba, u.c.) raidijumi pieverS vairak uzmanibas un Kkuras tiek pétitas

%Berg, B.L., (2001) Qualitative research methods for the social sciences. Masaciseta: Allyn and Bacon P.238
¥Budd,W.R., Thorp, K.R., Donohew, L., (1967) Content Analysis of communications. New York: The
Macmillan CompanyP.3.

%Krippendorff, K. (2004). Content Analysis. An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks: SAGE
Publications. P. 18.

ggMiIIer, L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. . London: SAGE Publications P.43-44.
%pipere,A.,(2011) Datu analize kvalitativa pétijuma. Gram. Martinsone, (sast.) levads pétnieciba: stratégijas,
dizaini, metodes. Riga: Izdevnieciba ,,Raka”, 227.1pp

101 Tyrpat

192 Smith, C. P. Content analysis and narrative analysis. In: H. T. Reis & C. M. Judd (Eds.), Handbook of
research methods in social and personality psychology. New York: Cambridge University Press P.320.-322

193 Krippendorff, K. (2004). Content Analysis. An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks: SAGE
Publications. P. 18.
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dzilak, tas ar1 palidz€s saprast, kuras t€mas ir tas, par, kuram sabiedribai ir jazina
vairak, neka zinas tiek radits ;

sizeta aktualitate — laus noprast, kas ir bijis p€tniecibas c€lonis — zinas izskan&jusi
informacija, kas raidijuma paradas ka ned€las aktualitate, turpinajums jau ieprieks
dzirdeétam stastam vai ari ta ir paSu zurnalistu, raidijuma veidotaju izcelta t€ma;
siZzeta autors — tas paradis, vai ir kadi konkréti zurnalisti, kuri specializ&jusies
petnieciskaja zurnalistika un kada konkréta tematika; talakaja petijuma gaita, autori
tiks intervéti un noskaidrots vinu viedoklis par pétniecisko zurnalistiku,

siZeta garums — paradis to, cik svariga un dzili bijusi apskatita konkréta probléma,
kas tiks noteikts p&c sizetam atvéléta laika,

siZeta izvietojums raidijuma — paradis, cik svariga raidijjumam ir attiecigd t€ma
par, ko ir stastits temata;

avotu dazadiba — avotu dazadiba nodroSina ar viedoklu dazadibu, ka ar1 ar
pieradijumiem. Ir svarigi, lai tiek atspogulots pec iesp&jas vairak un dazadaki
iesaistito puSu viedokli, ka ari ir savakt p&c iesp&jas vairak un dazadus
pieradijumus par konkréto lietu. Sis kritérijs paradis, to, cik plasi un cik dazadas
vietas (datu bazes) tiek mekleta papildus informacija;

papildus vizualie/ audio materiali — ka tiek papildinati pétnieciskie sizeti, lai tos
padaritu vieglak saprotamus sabiedribai un tie nebiitu garlaicigi;

Zurnalista viedoklis — vai sizeta veidotajs ir paudis pats savu nostaju par attiecigo
problému, par autora attieksmi var liecinat - vardu izvéle, metaforu vai salidzinajumu

pielietojums.

2.2. Intervija

Bakalaura darba ietvaros tik veiktas dalgji strukturétas intervijas ar Latvijas

Televizijas un Latvijas Radio Zurnalistiem, kuri veido pe@tnieciskas Zurnalistikas siZetus.

Intervijas laus uzzinat, ko par pétniecisko Zurnalistiku un tas nozimi doma pasi zurnalisti.

Intervijas ir plasi izmantota kvalitativa datu vakSanas metode, kuras laika tiek

noskaidrotas atbildes uz pétnicka jautajumiem par konkratu tému, kas tiek pétita.® Interviju

meérkis ir ne tikai papildinat jau iegttas zinaSanas par kadu jautajumu, bet ar1 uzzinat kaut ko

1%%pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétijumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 97.1pp
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jaunu, tapéc intervétajam ir svarigi radit tadu atmosféru un uzdod tadus jautajumus, lai
intervéjamais atklatu péc iesp&jas vairak sev zinamo informaciju.'® Tatad intervijas ir tads
pé€tnieciskais instruments, ar kura, palidzibu var iegiit ne tikai plasaku, bet ari dzilaku
informaciju par pétamo temu.’”® Atmosferas radiana ietilpst gan attieciga leksika, gan
kermena valoda, gan apgérbs, kas izv€léts uz interviju, ka ari veids (intonacija, tonis), ka

jautajumi tiek uzdoti.'”’

Interviju vietas izvélei arl ir nozime, jo tiek uzskatits, ka
intervéjamam zinama vide vins jutisies labak un ertak, ka rezultata var tik atklata vel ieprieks

nezinama informacija, ko svesa vidé ne vienmér biitu iesp&jams.

Intervijas var iedalit vairakos veidos:

e atvertas jeb nestrukturétas intervijas — So informacijas veidu izmanto, ja ir
nepiecieSams visparigs komentars par pétamo jautajumu. Intervijas laika, nav svariga
ne jautajumu seciba, ne jautdgjumu daudzums, intervijas iegltie dati ir interv€jama
apgalvojumi;

e dalgji strukturétas intervijas — pirms intervijas dal&ji ir zinami galvenie jautajumi, uz
kuriem ir janoskaidro atbildes, jautajumu seciba var tik mainita;

e strukturtas intervijas — ir speciali sagatavoti jautajumi, Uz kuriem cer sapemt
konkrétas atbildes. Visiem intervétajiem ir vienads skaits jautajumu, jautajumi tiek
uzdoti noteikta seciba;

e padzilinatas intervijas — meérki ir uzzinat kaut ko vairak par visparinajumiem,
noskaidrot emocijas, pardzivojumus, kas saistas ar intervijas tematu;

e grupu intervijas — notiek vienlaicigi ar vairakiem intervéjamiem. %

Visbiezak intervijas tiek ierakstitas. Ka tiek ierakstitas intervijas — audio ieraksts,
video ieraksts vai intervijas laika tiek veiktas piezimes, vai ar1 visi veidi tiek apvienoti, to
izvelas pats pétnieks.109 Péc tam, kad ir veikta intervija, ta ir japarvérS no mutvardu runas

rakstita teksta jeb ‘[ranskrip‘[e'l.110 Transkripts ir kvalitativu datu parvérsana drukata teksta. ™

195 pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétijumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
pétnieciba: strategijas, dizaini, metodes. 97.1pp

196 Miller, L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P. 167.

197 pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétfjumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
peétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 97.1pp

1%8M\iller, L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P. 167.-168.

109 Kvale,S.,Brinkmann,S., (2009) InterViews. Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing. Second
Edition. London: SAGE Publications. P.176.

10 Tyrpat P.177.
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Transkripta ir jaatsifré intervija un notikumi taja, pieméram, janorada runataju vardu, uzsvari
runa, icjauk$ands rund, svarstifanas runa.’'? Transkriptam jabat burtiskam - vards varda,
saglabajot biezi atkartojumus, atzim&jot minstinaSanos - "mm", ,.eee”. Bet tai pat laika ir
jautajums, cik daudz un kadas detalas ir jaataino transkripta? Visbiezak to nosaka pats

pétnieks.113

Par interviju priekSrocibam tiek uzskatits to elastigums, t.i., ir iesp&ams uzdot
papildjautajums, ir iesp&jama jautajumu secibu maina, ka art intervetajs var vadit un kontrol&t

intervijas gaitu.***

Intervijas ir mazaks risks, ka uz jautajumu netiks atbildéts, jo intervijam
piekrit pasi labpratigi un, ja nevélas rakstiski atbildét uz jautajumiem, interviju ir iesp&jams
veikt arT mutiski. Interviju laika ir iesp&jams jautajumu un atbilzu paskaidrosana, ja kaut kas ir
neskaidrs, ka arT ir iespgjams mudinat intervéjamo uz atbildi, palidzot atceréties kadu

notikumu.'*®

Interviju minuss ir tas, ka tas ir grati salidzinat vienu ar otru. Tas ir sarezgitak, jo tiek
mainita jautagjumu seciba. Intervijas ir laikietilpigas. Visvairak laika aiznem intervijas
atSifréSana. Stundu garas intervijas transkripta rakstiSana var pat aiznemt vairakas stundas.**®
Ka arT minuss ir tas, ka interviju atSifréSana no mutvardu runas uz rakstveida runu, ir grati
attelot interviju laika interv§jama kermena valodu, ironiju, ka rezultata fiziska runa klist
abstrakta. Tapéc transkriptu var salidzinat ar ,,tulkojumu”, bet intonaciju, kermena valodas,
u.c. stkumu, kas dod intervijas kontekstu, nesp&ja parveidot rakstiska veida var radit tadu

efektu ka ,,pazudis tulkojuma”.**’

Ka intervijas plusu un minusu var uzskatit, to, ka intervijas nav anonimas. Plus tam, ka
intervija nav anonima, ir tas, ka §1 informacija ir uzticamaka, jo tu zini, kas to ir stastijis un, ka
§im cilvékam ir kads pamatojums domat ta, ka vin$ saka. Bet minus tas, ka intervijas nav
anonimas, ir tas, ka, tada veida var€tu tik nokluséta kada informacija, baidoties, ka tas, ko

interv&jamais atbild, varétu ietekmét talako karj eru. '

11 Ppinere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétijumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads

pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 174.1pp.

12 pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétfjumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
peétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 174.1pp.

BKvale,S.,Brinkmann,S., (2009) InterViews. Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing. Second
Edition. P.181.

14 Miller, L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P.168.-169.

15 Tyrpat P.1609.

18 Miller, L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P.169

117 Kvale,S.,Brinkmann,S., (2009) InterViews. Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing. Second
Edition. P. 178.

18 Miller,L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P.169.

28



Intervijas var tikt analizétas dazadi — ir iesp&jams analiz€t intervijas nozimi (nozimes
interpretacija, nozimes izklasts), analizét valodu (narativa analize, diskursa analize), vai ar1
vienkarss vispargjs intervijas izklasts. Analizes kvalitate ir atkariga no pétnieka zinasanam,

pieredzes un pétnieka interpret'c'lciju.119

Intervijas var tikt analiz€tas ar kontentanalizes palidzibu. Lai teksta varétu izstastit par
ko, ir bijusi intervija un, kas ir bijis svarigakais, analiz€jot interviju ir japiever§ uzmaniba tas
nozimei. Sada analize dod visparéju parskatu par interviju. Kodgjot intervijas nozimi, ir
jaizvélas viens vai vairaki atslégas vardi, lai vélak varétu identificét pazinojumu.’® Dalgji
strukturétas intervijas, kas tiks veiktas darba ietvaros tiks analiz€tas ar kontentanalizes

palidzibu.

2.3. Aptauja

Aptauja bakalaura darba ietvaros tiks izmantota, lai noskaidrotu sabiedribas atticksmi
par pétniecisko Zurnalistiku, tiks noskaidrots, vai sabiedriba noverte to, kas viniem tiek atklats

un stastits.

Aptauja ir populara pétnieciska metode, kvantitativs petijums, jo ta lauj noskaidrot
vairaku respondentu viedoklus Vienlaicigi.121 Aptaujas tiek sistematiski uzdoti jautajumi, lai
savaktu informaciju no individiem, lai aprakstitu un izskaidrotu uzskatus, atticksmi, vértibas,

un uzvedibu par kadu konkrétu temu.*?

Pétniecibas metozu aprakstitajs Tomass Salivans (Sullivan) raksturo aptaujas ka iesp&ju
iegiit datus tieSi no respondenta, liekot tam atbildét uz jautajumiem vai apgalvojumiem, tai pat

laika dati tiek ievakti no vairakiem cilvekiem Vienlaicigi.123

Veidojot aptaujas, ir jaievéro plans, kas palidz izveidot labaku un veiksmigaku
aptauju.*®* Parasti aptauja sastav no aptaujas nosaukuma, kur tiek paradits, par ko ir 3T aptauja,

ta, lai respondentam jau pirms aptaujas aizpildiSanas butu skaidrs, par ko ta bus. Talak seko

19 Kvale,S.,Brinkmann,S., (2009) InterViews. Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing. Second
Edition. P. 197.

20T yrpat P.201.-203.

2pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétfjumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
peétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 157.1pp

122 Miller,L.,B., Brewer, D.,J., ed. (2003) The A-Z of social research. P.121

123 Sullivan, J, T. (2001). Methods of Social Research. USA: Harcout College Publishers. P.225.

124 Pipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétljumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes.164.1pp
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ievads, kur ir aprakstits aptaujas mérkis, &tiskie principi, ka ari aptaujas izpildiSanas
instrukcija un aptuvenais laiks, kas nepiecieSams, lai aizpilditu aptauju. Aptaujas galvena dala
ir jautajumi, to skaits un veids nav ierobezots. Aptauja tiek noslégta, izsakot pateicibu

respondentiem par aptaujas izpildiSanu un veltito laiku.'®

Svarigaka dala aptaujas ir jautajumi, uz kuriem ir jaatbild respondentiem.
Jautajumiem, kas tiek uzdoti aptauja, jabiit ta sastaditiem, lai respondents uz tiem varétu
atbildét bez citu cilvéku palidzibas vai iejaukSanas - jautajumiem jabiit skaidriem un
neparprotamiem, it 1pasi, ja aptaujas tiek veiktas interneta vai tiek izsutitas pa pastu, jo
respondentam nav iesp&jams uzdod papildjautdjumus péetniekam, lai precizétu konkr&to
jau‘[éljumu.126 Jautajumiem nevajadz€tu biit tadiem, kas respondentus uzvedinatu uz kadu
konkrétu atbildi, kas biitu izdeviga pasam pétnickam.'?’ Nozime ir arf uzdoto jautdgjumu
secibai, jo ar laiku samazinas respondenta reakcijas atrums, ka ari atbildes var klat

128 Tapéc pétniecisko metozu

neobjektivas, kam par iemeslu var biit garlaiciba, pildot aptauju.
apskatnieks Tomass Salivans iesaka, aptauju sakt ar atvértajiem jautdgjumiem un tadiem
jautajumiem, kas ieinteres€tu respondentu pildit aptauju lidz galam, bet demografiskos

jautdjumus (dzimums, vecums, ienakumi, utt.) atstat ka aptaujas noslédzo%os jautajumus.*?®

Ir dazadu veidu jautajumi, kas var tikt uzdoti aptaujas. Veidojot aptaujas, var variét ar

So jautajumu veidiem, lai izveidotu precizu un veiksmigu aptauju:

e atvertie jautajumi- jautajumi, kuros netiek piedavati konkréti atbilZu varianti, bet
respondents var sniegt pats savu atbildi. Uz Sadiem jautajumiem atbildes ir
daudzveidigakas;

e slegtie jautajumi- ir doti atbilzu varianti, bet ir izslégta iesp€ja So atbildi pamatot.
Iegiitos datus ir viegli salidzinat;

e dalgji atverti jautdjumi — uz jautajumiem tiek doti atbilzu varianti, ka arT respondentam

tiek dota iesp€ja pasam sniegt savu atbilzu variantu. 130

Nav noteikts, ka aptaujai jasastav tikai no viena veida jautajumiem. Jautajumu veidus aptaujas

ir iespgjams miksét, bet sociologs Kenets Beilijs (Bailey) aptaujas iesaka izmantot dalgji

125 Creswell,W.,J., (2003) Research design Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches. Second
Edition. London: SAGE Publications. P.154.-155.
126 gyllivan, J, T. (2001). Methods of Social Research. P.256.
127 Bailey,K.,D.,(1982) Methods of Social Research. Second edition. London: The Free Press P.125
128 Sullivan, J, T. (2001). Methods of Social Research. P.256.
129 Tyrpat
130 Ppipere,A.,(2011) Datu ieguves metodes pétljumu un to raksturojums. Gram. Martinsone, (sast.) levads
pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. 161.1pp
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atvértos jautdjumus, jo ne vienmer respondenti v€las rakstit garas atbildes, un ne vienmer ir
131

doti visi iesp&jamie atbilzu varianti.

Aptaujas iegitie dati, galvenokart ir visparigi. Aptaujas iegiitie dati ir tas, ko cilveki ir
atbildgjusi uz pétnieka uzdotajiem jautdgjumiem.™*? Minus §iem iegiitajiem datiem ir, tas, ka
aptauja ir anonima un nav iesp&jams zinat, cik godigi respondents ir atbild€jis uz uzdotajiem
jautajumiem. Aptaujas tiek mérits tikai tas, ko respondenti pasi saka par savam domam,
jutam, nevis tas méra tieSi. P&tnickam nav iesp&ams parbaudit, vai tas, ko respondents
apgalvo, atbilst realitatei.’*® Aptaujas datus ir iespgjams apkopot ka vienkar§u statistiku, kas
parada, cik procentu vai cik liela dala no respondentiem piekrit kadam apgalvojumam vai
preteji — nepiekrit.** Visbiezak $ada veida statistika darbos tiek attelota diagrammas vai
grafikos. P&tijuma gaita dati var tik pétiti un analizéti sikak, cik uz attiecigo jautajumu ir
atbild&jusas sievietes un cik no tam atbild&jusas pozitivi, ka ar7 vélak Sos datus var salidzinat

. .. _ 135
ar teorijam un izvirzitajam hipotézeém.

31 Bailey,K.,D.,(1982) Methods of Social Research. Second edition. London: The Free Press. P.125

32 gullivan, J, T. (2001). Methods of Social Research. P.225.

133 Turpat

3% Buckingham,A., Saunders,P., (2004) The Survey Methods Workbook. From Design to Analysis. Cambridge:
Wiley. P.189.

135 Turpat P.190.
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3.EMPIRISKA DALA

Petijuma laika tika veikta kontentanalize, kuras rezultata tika atlasiti p&tnieciskie sizeti
no LTV raidijuma ,,.De Facto” un LR ,,Krustpunkta” laika perioda no 2012.gada marta lidz
2013.gada martam. Analizes mérkis bija noskaidrot, kas ir tas témas, par kuram stasta
sabiedriskie mediji, cik gari ir Sie sizeti, cik dazadi ir avoti, kas tiek izmantoti, siZeta
veidosSana, kadi papildus materiali tiek izmantoti stastot Sos stastus, un vai siZetos ir jlitams

pasa zurnalista viedoklis. (skat. 1.pielikumu).

3.1. Pétnieciskas Zurnalistikas siZeti LR raidijuma ,,Krustpunkta”

Raidijums ,,Krustpunkta” skan LR1 katru darbadienu no 12:30 lidz 14:00. Visbiezak
raidijums ir sadalits divas dalas. Pirmaja raidijuma pusstunda ir ,,Brivais mikrofons”, kura tiek
uzklausiti klausttaju zvani. Otra raidijuma dala ir veltita dzivajam diskusijam, p&c kuram

. e e e e e e ev - 136
dazreiz vél seko pétnieciskie un analitiskie sizeti.

Laika posma no 2012.gada marta Iidz 2013.gada martam tika atlasiti un analizéti 66
pétnieciskie radio sizeti. Bakalaura darba 2.pielikuma ir iesp&ams redz&t kontentanalizes

tabulas paraugu, bet 4.pielikuma ir iesp&jams apskatit aptaujas rezultatu diagrammas.

Ka jau iepriek$ tika minéts, raidijjums ,,Krustpunkta” ir sadalits divas dalas — brivais
mikrofons un diskusija. Raidijuma otra dala, kad norisinas diskusijas, nereti ir vel sadalita uz
pusém — diskusija un pétnieciskais sizets. Tika 5 gadijumos no 66 pé&tnieciskais sizets tika
raidits pirms diskusijas. Visbiezak sizeti skangja p&c diskusijas. 4 no 5 gadijumiem siZeti bija
pirms diskusijas, jo pétnieciskais siZets bija ka ievads diskusija, bet 1 gadijuma siZets tika
parraidits pirms diskusijas, jo studija nebija ieraduSies visi sarunas dalibnieki. Ta ka
raidijumam ir tada forma — diskusija un, tad zZurnalista sagatavots p&tnieciskais sizZets, nav
iesp&jams noteikt to, kura no témam raidijuma ir svarigaka, bet kura mazak svariga. Ka arf,

pétnieciskie sizeti nav dzirdami katru dienu, bet vidgji reizi nedéla.

138 [ atvijas Radio majas lapa. Sk.2013, .13.maijs. http:/Irl.latvijasradio.lv/raid.htm
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Sizeta garums

B 1-5min

H 6- 10 min
11-15 min

B 16-20 min

W cits

3.1. att. SiZeta garums

Ta ka sizetiem bija atv€leta puse no raidijuma otras dalas, kas bija aptuveni 30 miniites
gara, tapéc sizeti, visbiezak, bija 16 — 20 mints$u robezas. (skat.3.1.1.att.) Biezi gadijas ari tadi
sizeti, kas bija garaki par 20 miniitém. Isakais siZeta garums bija 10 minites, kas stastija par
platibu maksajumiem, ko sanem razojoSie un nerazojoSie zemnieki un zemju ipasnieki, bet
garakais petnieciskais sizets bija par vilcienu iepirkuma izgasanos, kas ilga 25 minites. Sizeti,
kas bija garaki par 20 miniitém bija, pieméram, par tadiem tematiem, ka — valsts galvotie
krediti, saimnieciski jautajumi (apkure, maju apsaimniekoSana), par Dienvidu tilta

kriminallietu, un portretstasts par Andri Ameriku.

Raidijuma pétnieciskos sizetus, galvenokart, veido tris zurnalisti — Viktors Pupiks,
Zaiga Grinberga un Ginta Miirniece. Sie tris zurnalisti ir arf tie Zurnalisti, kas veido raidijuma
»Krustpunkta” pétniecisko dalu. Sizetu sadalfjums starp Siem Zurnalistiem ir lidzvertigs.
Apskatitaja laika posma, Zurnalists V.Pupiks un G. Mirniece, katrs bija veidojis 23 siZetus jeb
35% no kopgja sizeta skaita, bet Z.Grinberga bija veidojusi 20 siZetus. P&tot tematus, ko
veidojis katrs zurnalists, nevar viennozimigi pateikt, ka viens konkréts Zurnalists veido sizetus
par kadam konkrétam témam. Kontentanalizes laika iezim€jas tendences, ka Zurnalists
Viktors Pupiks specializgjies petit tematus, kas saistiti ar izglitibu, zurnaliste Ginta Murniece
ir vairak pétijusi notikumus, kas saistiti ar kultiiru, Latvijas presi, bet Zaiga Grinberga - par

Rigas domi un tas darbibam.
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Sizetu téemas

B politika
H ekonomika
| kultdra
W uznéméjdarbiba
B valsts parvalde
cog izglitiba
veseliba
pasvaldiba

socialie jautajumi
cits

2%

3.2.att. Sizetu témas

Raidijuma ,,Krustpunkta” sizetu témas, kas iepriek$ tika izvirzitas kontentanalizei
kategorijam sadalijas gandriz vienlidzigi. (skat.3.1.2.att.) Visvairak sizetu — 19% jeb 20 - bija
Klausami par notikumiem pa$valdibas. Radio raidijums bija izveidojis specialu sizetu s€riju

=%

»Dzlve pierobeza”, kas stastija par situaciju pierobezas paSvaldibas. Klausitajiem bija
iesp&jams uzzinat pasvaldibu dienestu auto izdevumus- kura pasvaldiba téré vairak, kura
mazak, bija stasts par nesaskanam Marupes novada domé&. P&c tam seko 18 sizeti, kas
kontentanalizé ieklaujas zem kategorijas ,,cits.” Zem kategorijas ,cits” lielakoties, bija
klausami sizeti par saimnieciskam lietam, t.i., par apkures rékiniem, par tidenssaimniecibu,
par maju apsaimniekoSanu, ka ar1 bija temati, kas saistiti ar vidi, preses situdciju Latvija.
Sizeti, kas bija par saimniecisko lietu tematiku, galvenokart, bija skatiti pasSvaldibas ietvaros —
bija apskatiti apkures rékini dazadas pasvaldibas, tapat arT tika stastits par tidensvada sist€émas
izbiives nedienam paSvaldibas. 16 reizes bija veidoti sizeti, kas saistiti ar politiku. Pie §is
kategorijas autore atzimé&ja siZetus, kas saistiti ar politika iesaistitam personam (ka Vladimirs
Lindermans), par domes deputatiem (ka Andris Ameriks), par ministriem (ka Roberts Kilis),
par situacijam, kuras iesaistiti deputati (par pasazieru parvadijumu lobiju, fotoradaru, vilcienu
iepirkuma konkursiem). Vienlidz daudz sizetu — 11 - bija par ekonomikas t&mu un valsts
parvaldes darbibu. Ar valsts parvaldes darbibas pétijuma autore saprot valsts iestazu
(pieméram, ministriju, agentiiru) darbibu. Zurnalisti p&tija un skaidroja ministru reformas, bija
reportaza no islaicigas aizturéSanas izolatora, kura atklajas tas, ka nezinamu iemeslu dél
policija nevélgjas Zurnalistam radit izolatoru, un tika pétits ka, Sis izolators atbilst
cilvektiesibu prasibam. Ekonomikas sizeti pieskaras dazadam valsts budZeta sadalam. 5
sizetus zurnalisti bija veltfjusi kultirai un izglitibai. Kultiiras siZeti vestija par nesaskanam
Makslinieku savieniba, divainibam makslas galerija, par problému ar kultiiras celtném,
tuvojoties 2014.gadam, kad Latvija biis Eiropas kultiiras galvaspilséta. Par augstakas
izglitibas programmu izvert§jumu, par rektoru algam — vestija pétnieciskie sizeti, kas bija
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saistiti ar izglitibu. Par socialajiem jautajumiem raidijuma ,,Krustpunkta” bija dzirdami 8
sizeti. Sizetos bija pétiti $adi temati: pensiju 2.1tmenis, dazadi darba pabalsti. Tikai divi no 66
sizetiem bija veltiti veselibai, kuri vestija par Iidzeklu trikums endoprotez&Sanai un

neveseligu uzturu Rigas bérnudarza.

Temas aktualitate

M nedélas aktualitate
M jaunatklata téma
turpinajums ieprieks

raiditam sizetam

W cits

3.3 att. Temas aktualitate

Vertgjot sizetus pec aktualitates, vargja noverot, ka ar1 Saja kategorija ir saskatama
vienlidziba, jo ned€las aktualitaSu bija tikpat daudz, cik pasu zurnalistu izvélétas témas — 25
sizeti. (Skat. 3.1.3.att.) Ned€las aktualitate ir tads sizets, ko ierosinajis kads ned€las laika
norisindjies notikums, vai arl siZets, kas vestl par notikumu, kas norisinasies taja nedéla.
Raidijjuma komanda seko lidzi jaunakajiem notikumiem valsti un par jautdjumiem, kas
sabiedriba raisa diskusijas tiek veidoti p&tnieciskie sizeti. Jaunatklata t€ma ir tada téma, ko
izveélgjusies pasi zurnalisti vai raidijuma producenti, un kas iepriek§ nav dzirdéta, vai ari
ieprieks izskan&jusi probléma, kas ir atklata no jauna un apskatita no cita skatu punkta. Tas
parada, ka zurnalisti pasi arT mekl€ notikumus, par kuriem noteikti jauzzina visai sabiedribai.
Zurnalistu paSu izceltas témas bija tik pat daudz cik tematu, kas véstija par nedélas
aktualitateém. 12 sizetu bija kada ieprieks dzirdeta sizeta turpinajums, kas parada, ka Zurnalisti
neizmirst par notikumu attistibu, it Ipasi, ja to solfjusi skaftitajiem. Zurnalisti turpinaja p&tit un
zinot sabiedribai par augstakas izglitibas izvertéSanu, par ,,mistisko” Rigas briezu darzu. Tika
sekots 11dzi arT tam, ka attistas nesaskanas Jirmalas privatmaja, ka ar1 situacijai ar Kemeru
sanatoriju. 4 reizes bija dzirdami sizetu atkartojumi, kas ieklauti kategorija ,,Cits”.
Atkartojuma bija dzirdami sizets par Andri Ameriku, par situaciju Kemeru sanatorija, par
"Latvenergo" kriminallietu un sizets par Vladimiru Lindermanu. Autore nevar pateikt vai
pétnieciskie sizeti tika atkartoti, tapéc, ka tie biitu likusSies 1pasi svarigi raidijuma veidotajiem

vai ar1 vienkarsi bija nepiecieSams aizpildit €tera laiku.

35



Informacijas avoti

3.4.att. Informacijas avoti

Analizgjot petnieciskos sizetus, bija iesp&jams identificét ar1 avotus, kas tikusi
izmantoti, veidojot sizetus, bet autore pielauj, ka avoti, uz kuriem atsaucas sizeta laika, nav
vienigie, kas tiku$i izmantoti, veicot p&tijumu. (skat.3.1.4.att.) Gandriz katra no sizetiem (60
no 66) ka informacijas avots bija izmantotas eso$as vai bijusas valsts amatpersonas vai
iereédni, kas ir atbildigi par konkrétu jomu. 61 sizets ka informacijas avots tika izmantots
konkrétas jomas specialists, kur$ situaciju koment&ja ka eksperts, dodot papildus informaciju
par situaciju. Pus€ no sizetiem ka informacijas avots tika izmantotas ieprieks€jas publikacijas
no dazadiem medijiem un radio arhiva, kas stastam dod veésturisko kontekstu un palidz
saprast, kas ir mainijies pa So laiku. Veidojot p&tnieciskos sizetus, Zurnalisti 29 gadijumos ka
informacijas avotus izmantoja sabiedribas loceklus, kas nav tiesi iesaistiti problema, par kuru
tiek stastits siZeta, bet $1 probléma vinus ietekme. Veidojot sizetus, nereti Zurnalists atsaucas
uz vipa riciba esoSiem dokumentiem, kas ir bijuSi par pamatu pétjjumam. Raidijuma
,Krustpunkta” zurnalistu veidotajos sizetos, kas stastija par konfliktiem, bija uzklausitas abas
konflikta iesaistitas puses — vainigais un upuris. PEtljuma autorei jaatzist, ka ne vienmér bija
iesp&jams identificét stasta upuri vai vainigo, ka arT ne vienmér kada no pusém bija gatava
sniegt komentarus medijiem. P&tijumos 12 reizes informacija tikusi mekléta datu bazes,
galvenokart ta bija uzpémumu datu baze ,,Lursoft” vai VID datu baze, kur pieejamas
amatpersonu deklaracijas. 13 stastos bija iesp&jams dzirdét, ko par raduSos situaciju saka
lidzigi uznémumi, vai ari bija salidzinata situacija kaiminu valstits ar situaciju Latvija.
Stastos, kas bija saistiti ar dazadiem likumu grozijumiem vai likumu parkapumiem, zurnalisti
atsaucas uz attiecigiem lickumiem. Zurnalisti atsaucas ne tikai uz likumiem, bet arf uz
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Ministru kabineta noteikumiem, kam ir bijusi nozime attiecigaja probléma. 11 gadijumos
viedoklis un komentars par kadu konkrétu situaciju tika jautats citiem kolégiem -
zurnalistiem, kuri $o t€mu iepriekS jau bija pétijusi un aprakstijusi. Tikpat daudz sizetos,
zurnalisti atsaucas uz interneta forumos vai komentaros rakstito. Tikai 3 siZetos no 66
zurnalisti bija atsaucies uz anonimu informacijas avotu. Ka jau ieprieks tika miné&ts, ne visos
pétnieciskajos sizetos bija iesp&ams identific€t visus pé€tnieciba izmantotos avotus, bet pec
tiem, ko bija iespgjas atpazit, var spriest, ka zurnalisti, p&tot kadu notikumu/situaciju, meégina
apskatit péc iesp&jas dazadak, uzklausot péc iespEjas vairak viedoklu un iesaistito.
Klausitajiem tiek dota iesp&ja saprast notiekoSo no iesaistito puses, ka ar1 tiek dota iesp&ja

dzirdgt, kas sakams neitralam personam, kuras parzina attiecigo jomu.

Lai pétnieciskos sizetus veidotu klausitajiem vieglak saprotamus un interesantakus,
zurnalisti sizetus papildinaja ar muzikaliem fragmentiem. Galvenokart tie bija Tsi miizikas
dzingli, kas kalpoja ka pareja no viena stasta nodajas uz nakamo. Sie muzikalie dzingli
pieskira stastam noskanu, jo lielaka dala no dzingliem bija ar tadu ka mistisku noskanu, tapec
autorei radas sajiita, ka ar muzikalajiem dzingliem tiek pausta arT attieksme par notikumu.
Muzika bija lielisks papildinajums stastam, jo, piemeram, kad tika stastits par problémam
veselibas joma - lidzeklu trikumu endoprotezesanai, fona bija dzirdami sirdspuksti. Mizika
bija arT tas lidzeklis, kas stastus padarija plustosakus, lai stasts ritetu raitak, fona mizika bija
atraka un ritmiskaka. Galvenokart, miizika bija bez vardiem. 17 sizetos papildus muzikai bija
dzirdamas ari vides skanas, kas radija klatesamibas efektu, ka, pieméram, sizeta par
pasvaldibu dienesta auto, ik pa laikam bija dzirdami automasinu skanas signals, kas
klausitajam radija sajit, ka vinS patieS$am atrastos automasSinu stavvieta un klausitos

stastljumu par tam.

Zurnalista viedoklis

M ir pausts
H nav pausts

3.5.att. Zurnalista viedoklis
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Klausoties zurnalistu veidotos pétnieciskos sizetus, 25 stastos bija jitams, tas, ka
zurnalists sizeta laika pauz savu viedokli.(skat.3.2.5.att.) Galvenokart, viedoklis bija negativs.
Zurnalista viedoklis siZetos bija jitams tada veida, ka tas izpaudas izvéletajos vardos, kas tika
izveleti aprakstot, ka arT intonacija, ar kadu tiek pateikti Sie vardi. Piem&ram, stastot par Andri
Ameriku, Zurnaliste apgalvoja, ka partokratija sit augstu vilni, manuprat, ta paradot, ka tas,
kas tur notiek, ir aizgajis par talu, bet viniem tas lickas passaprotami. Tapat, stastot par naudas
trakumu endoprotézésanai, zurnaliste norada, ka slimniekiem ir japaciesas, jo gan jau sapes
beigsies kaut kad, ta paradot, ka atbildigas personas necensas situaciju atrisinat, zinot, ka
cilvéki cieS. Bet, stastot par pasazieru parvadajumu planoSanu, lémumu pienemsSana tiek
saukta par Sovu, ta paradot, ka atbildigo personu darbibas ir neatbilstoSas. Tomér, liclakaja

dala sizetu zurnalistu viedoklis netika pausts, atstajot to klausttaju pasu zina.

3.2. Pétnieciskas zurnalistikas siZeti LTV raidijuma ,,De Facto”

Raidijums ,,De Facto” &tera LTV1 kanala ir redzams svétdienas no 20:45 Iidz 21:15.

Raidijuma katru ned@€lu ir 3-4 p&tnieciskie siZeti.

Laika posma no 2012.gada marta lidz 2013.gada martam tika atlasiti un analizeti 131
pétnieciskie sizeti. . Bakalaura darba 3.pielikuma ir iesp&jams redzet kontentanalizes tabulas

paraugu, bet 5.pielikuma ir iesp&jams apskatit visu rezultatu diagrammas.

Sizeta garums

0% 0% 0%

m1-5min

B 6- 10 min
11-15 min

W 16-20 min

M cits

3.6.att.Sizeta garums
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Raidijuma redzamie pétnieciskie siZeti, galvenokart, ir 7 mintGsu gari, kas bija arl
maksimalais sizetu garums, bet bija ar1 tadi siZeti, kuru garums bija tikai 5 minites.
(skat.3.2.1.att.)Analizgjot sizetus, nebija redzams, ka kadai noteiktai t€mai butu atvelets
vairak laika neka citai. Bija redzams, ka zurnalistiem ir noteikts laiks, kura ir japaspg€j izstastit

stastu, tapec sizeta garums, manuprat, ir atkarigs no sizeta t€mas sarezgitibas.

Ta ka peétniecisko sizetu garums bija Iidz 7 minatém, raidijuma vidg&ji tika paraditi 4
pétnieciskie sizeti. Lielakoties — 31 gadijuma no 131 pétnieciskie sizeti, kas tika analizeti
raidijuma, tika raditi ka otrais un treSais sizets. Ka pirmo pé@tniecisko sizetu radija 29
gadijumos, bet 27 ka ceturto. Bija arT gadijumi-13, kad raidijuma tika paraditi pieci sizeti.
Analizgjot siZeta izvietojumu raidijuma, autore nevar€ja noteikt to, vai sizetu izvietojumu
raidijuma ietekm&tu témas nozimiba, bet, skatoties pec skaitliskajiem datiem, kas iegiti
kontentanalizes rezultata, autore secina, ka sizeti, kas tika raditi ka otrais un treSais, varétu biit
nozimigaki par pirmo un p&dg€jo. Tas var€tu biit tapec, ka pirmie un pedgjie sizeti ir vieglaki,
Jo ar tiem skatitajus sagatavotu turpmakajam raidijumam, bet raidijumu noslédz ar tiem, lai

skatitajiem raidijums neliktos tik smags un nomacoss. Bet §is apgalvojums nav viennozimigs.

Raidijuma ,,De Facto” ir divi galvenie Zurnalisti, kuri ne tikai vada raidijumu, bet pasi
arT veic pétfjumus. Inga Snore un Janis Geste ir tie Zzurnalisti, kuri gada laika ir izveidojusi
visvairak siZetu, attiecigi 38 un 35 siZeti katram. Lauma Spridzane ar7 ir Zurnaliste, kura ir
veikusi daudz peétijumu, vina gada laika, kas tika apskatits kontentanalizes ietvaros, bija
veidojusi 32 siZetus. Ka vélak noskaidrojas, vina pasreiz vairs nestrada raidijuma ,,De Facto”,
bet gan zinu programma "Panorama". Gada laika zurnalistu kolektivs raidijuma ir mainijies,
tapec par€jiem péetnieciskajiem Zurnalistiem sizetu skaists ir krietni mazaks, pieméram, Lindai
Bagonei 14 siZeti, bet Guntim Bojaram tikai 4. Bija arT astoni sizeti, ko veidojusi Zurnalisti,
Kuri pastavigi nestrada raidijuma ,,De Facto”, bet ir kolégi no LTV zinu dienesta. Apskatot
katra autora veidotos sizetus, nebija iesp&jams konkréti noteikt, kura ir ta joma, kuru vislabak
parzina katrs konkretais autors, ka rezultata Zurnalists konstanti veidotu siZetus tikai par kadu

konkrétu tému.
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Sizetu témas
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3.7.att.Sizetu témas

Raidijums ,,De Facto” vairak ir pieversies problémam, kas saistitas ar valsts parvaldes
darbibam (36 stasti). (skat.3.2.2.att.) Sizetos tika apskatitas iestazu neizdaribas un skaidroti
pienemtie [émumi un, to aizkulises. Gandriz tikpat stastu — 34 - bija par pasvaldibas darbibam
un situacijam tajas. Lielakoties pasvaldibu stasti bija saistiti ar Eiropas Savienibas
pieskirtajiem Iidzekliem un to izmantojumu. Stasti par pasvaldibu darbibam un valsts parvaldi
bija tie stasti, kas veidoja tematu sadalu — politika. Zem kategorijas ,,cits” raidijuma bija
redzami stasti par saimnieciskam lietam (Gidensvadu izbiive), vairaki sizeti bija saistiti ar
lauksaimniecibu un jau ar iepriek§ minétiem ES naudas lidzekliem, kas pieskirti projektu
realiz€Sanai. Raidfjuma Zurnalisti pieveérsas ar ekonomiskajam lietam, kas, galvenokart, bija
saistitas ar valsts budzetu. Uz pusi mazak - 8 pétnieciskie sizeti tika veltiti kultirai un
izglitibai. SiZeti par izglitibu bija veltiti augstakas izglitibas reforma un kvalitatei, bet kulttras
sizeti vestija par dziesmu sveétku reformam, situaciju Baltaja nama jeb Latvijas Nacionalaja
opera, par Gaismas pils celtniecibu, par melnajiem senlietu meklétajiem. Situacijai veselibas
joma (dazadiem iepirkumiem, ko veikuSas slimnicas) un par socialajiem jautajumiem
(pensijam) tika veltit 7 siZeti, bet vismazak bija veltiti uznémeéjdarbibai, kas vestija par dazadu

uznémumu darbibam.

40



Temas aktualitate
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3.8.att. Temas aktualitate

Autore pielauj, ka temu izveli ietekméja ned€las aktualitates, jo 45% no sizetiem tika
veltiti nedélas aktualitatém. (skat.3.2.3.att.) Zurnalisti pievérias aktualitatém valsti un par tam
zino saviem skatitajiem. Ned€las aktualitates véstija par aizgajusas nedélas notikumiem vai
arT par gaidamas ned€las notikumiem, tada veida skatitajiem skaidrojot notikumu nozimi.
Pieméram, ja Saeima nakamaja ned€la tika planoti jauni likuma grozijumi, raidijums ,,De
Facto” pétija un skatitajiem skaidroja, ko nozime jaunie grozijumi un ka tas varétu ietekméet
sabiedribu. Tiesa, ari paSu zurnalistu izvéléto tému nebija maz — tadu bija 34% jeb 42
sizetiem. Ss témas par svarigam ir uzskatijusi zurnalisti un raidijuma veidotaji. 26 sizeti bija
jau iepriek§ redz@ta sizeta turpindajums. Piem&ram, turpindjumi bija stastiem par
Lauksaimniecibas atbalsta dienesta darbibu, par situaciju izglitiba, par izmainam autortiesibu

likumos.

Informacijas avoti

120
100

3.9.att. Informacijas avoti
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Ka galvenais informacijas avots raidijuma pétnieciskajos sizetos tika izmantotas
esos$as vai bijusas valsts amatpersonas un ierédni. (skat.3.2.4.att.) Viniem liigts koment&t
situaciju 118 gadijumos. Biezi pétijuma pamata bija dazadi dokumenti, kas bija nonakusi
zurnalistu rokas. Nereti Sie dokumenti bija slepeni un plasakai sabiedribai nepieejami. 67
sizetos bija iesp&jams identific€t notikuma vainigo, bet tikai 47 stastos bija iesp&jams atpazit
problémas upuri, kas aprakstija situaciju no sava skatupunkta. Veidojot p&tnieciskos sizetus
zurnalisti bija arl aptaujajusi atbilstoSas jomas specialistus, kuri situaciju komentgja ,,no
malas”. 39 sizetu laika Zurnalisti atsaucas uz kadu konkrétu likumu vai uz MK noteikumiem.
Mazliet mazak tika izmantotas datu bazes un ieprieks$¢jas publikacijas no citiem medijiem vai
arhivu materialiem. 18 sizetos tika mingts, ka informaciju ir sniedzis avots, kas nevéelgjies, lai
tas tiktu atklats. Tikai 14 sizetos bija jautats sabiedribas loceklu domas par situaciju.
Sabiedribas viedoklis tika jautats stastos par pasazieru parvadajumu problémam un
jautajumiem, kas skar saimnieciskas lietas paSvaldibas. Reti, kad tika salidzinatas sizetos
aprakstitas situacijas vai nu ar kadas citas valsts, vai ar lidziga uznémumu pieredzi. Ka arf,
maz tika izmantoti internéta pieejamie komentari un forumi, ka informacijas avoti. Bet tikai 3

sizetos tika jautats citu Zurnalistu komentars par t€mu, kuru vini ieprieks jau ir petijusi.

Televizijas raidijuma ,,.De Facto” pétnieciskie siZeti tika papildinati ar miiziku, kas
visbiezak bija bez vardiem un skan&ja fona. Bija ar1 siZetos, kuros bija izmantota miizika ar
vardiem, pieméram, zurnalistes Lienes Barisas sizeta par Saeimas aizmirstajiem
likumprojektiem fona skan&ja R.Paula dziesma ,,Viss nak un aiziet taluma” bet Jana Gestes
sizeta par deputatu Melnikovu fona skangja Stpuldziesma ,,Guli, guli, mazais Smuli”.
Dziesmu vardi ,,runaja” Zurnalista vieta, ta pauzot attieksmi par siZeta stastito. Muzikalais
fons, galvenokart, deva stastam ritmu un noskanu, ka arT padarija stastus atraktivakus. Stasti
daudz tika papildinati ar dazadam shémam un kart€m, kas labak palidz€ja vizualizét dzirdeto.
Tapat, ik reizi, kad Zurnalists nosauca kadu skaitli, tas paradijas ari televizijas ekrana. 21
sizeta tika paraditas dokumentu kopijas, kas pieradija Zurnalistu riciba esoSa dokumenta
pastavéSanu un, ka vinpiem ir tiesibas uz vinu apgalvojumu, jo viniem ir pamats un
pieradijums Sadiem izteikumiem. Sizeti tika papildinati art ar fotografijam, kas, visbiezak,

palidzgja identificét informacijas avotus, kas bija intervéti vai nu elektroniski vai telefoniski.
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Zurnalista viedoklis

M ir pausts

B nav pausts

3.10.att. Zurnalista viedoklis

Lielakaja dala no siZetiem nebija saklausams Zurnalista viedoklis par notikuSo.
(skat.3.2.5.att.) 38% sizetu bija iesp&jams saklausit zurnalista viedoklis. Viedokli vargja
saklausit izveletajos vardos, kas izveleti situacijas aprakstiSanai, pieméram, stastot par
deputatu skaidru lidzeklu uzkrajumiem zurnaliste sava stastd izmantojot tadas fraze€s ka
,»haudas ztiksnis”, ,,naudu glaba zek&”, bet galvenokart, zurnalista viedoklis bija ,,saklausams”
sizetu nosaukumos. Pieméram, sizetam, kas atklaja, ka amatpersonas darba, laika ballgjas, bija
dots nosaukums ,,Laipni lugti ballite”, vai stasta, kas stastija par maksatnespgjas likuma
trikumiem, sizeta nosaukums bija ,,Akla maksatnesp€jas Temida”, ta noradot, ka vaina ir
likumos. Tapat fona mizikas izvéle veéstija par zurnalista attiecksmi pret kadu personu vai

konkr&to situaciju.

3.3. Intervijas ar petnieciskajiem Zurnalistiem

Lai noskaidrotu kada ir p&tnieciska zurnalistikas kvalitate Latvija un ka tiek veidoti
pétnieciskie sizeti, tika veiktas dal&ji strukturétas intervijas ar LTV raidfjuma ,,.De Facto”
zurnalisttm Ingu Spori un Lindu Bagoni un LR raidfjuma , Krustpunkta” Zurnalistu Viktoru
Pupiku. Intervija ar LTV Zzurnalisti Ingu Snori intervija notika 8.maija rita. Zurnalistes
aiznemtibas dé| intervija ilga vien pusstundu, bet atbildes uz uzdotajiem jautajumiem bija
konkré&tas, neskatoties uz to, ka zurnaliste runaja ar garam klusuma pauzém, kuras apdomaja
atbildes uz jautajumiem. Ar zurnalisti Lindu Bagoni intervija norisindjas nakamas dienas
peécpusdiena un ilga 45 minttes. Saruna laika nebija daudz klusumu pauzu un zurnaliste
atbildgja ari uz uzdotajiem papildus jautajumiem. Ar LR Zzurnalistu Viktoru Pupiku tikos
10.maija, sarunas garums bija 1 stunda un 20 miniites. Zurnalists runaja 1énam un savas

atbildes papildinaja ar piemériem.
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Zurnalistiem tika jautats, ka vini verte pétnieciskas zurnalistikas kvalitati Latvija. Inga
Snore atziméja, ka Latvija nav ilgtermina p&tniecibas, jo pietriikst ne tikai finansialo lidzeklu,
bet ari pietriikst Zurnalistu, kuri biitu gatavi darboties p&tnieciskaja zurnalistika. Sim
apgalvojumam piekrita ar1 Linda Bagone, kura atzina, ka pétnieciska Zurnalistika Latvija ir
vaja, tieSi ieprick§ minéto iemeslu d€]. ArT LR Zurnalists pievienojas kolégu viedoklim, ka
pétnieciska zurnalistika ir vaja, pat ierobezota Itmeni, bet vin$ ka zemas kvalitates iemeslu
min, galvenokart, laika trikumu. Zurnalistam ir sajita, ka ”it ka vélesanas ir atseviskos
medijos, bet nav ar mieru maksat par tuk§am dienam, nav ar mieru gaidit materialu”. Ka arT ja

medijs ir tendéts tikai uz pelnu, tad pétnieciska zurnalistika $ados apstaklos nav iesp&jama.

Visi zurnalisti ka viens atzina, ka sabiedriskais medijs ir ta vieta, kur ir nepiecieSama
pétnieciska Zurnalistika un ta biitu jaattista. Zurnaliste L. Bagone, kura ieprieks ir stradajusi
komercmedija, atklaj, ka sabiedriska medija lielaka prieksrociba ir ta, ka ir plasaks p&tamo
temu loks, komercmedijs visbiezak nestastita par sava reklamdevéja darbibam vai tiesi
neizdaribam. Ka arf sabiedriskaja medija nevar biit ne runas par icjaukSanos no arpuses, toties
komercmedijos risks, ka kads var ietekmét saturu, ir lielaks. L.Bagone atklaja, ka LTV ir
ieplanots veidot atsevisku p&tnieciskas zurnalistikas nodalu, kura darbinieki nodarbotos tikai
un vienigi ar pétniecibu, ta sadalot pienakumus un atvieglojot darba daudzumu. Zurnalists
V.Pupiks tikai dal&ji piekrit apgalvojumam, ka pétnieciska zurnalistika viskvalitativaka ir tiesi
sabiedriskaja medija, ka iemeslu atkal minot laika trikumu, kas nereti liedz pétijumu veikt

kvalitativi, bet idejiska zina petnieciska Zurnalistika tiek atbalstita, pat loti.

Gan LTV, gan LR zurnalistiem paSiem ir iesp&jams ierosinat petfjuma tematus. Inga
Snore paskaidroja, ka pétijuma témai ir jabat sabiedriski politiskai aktualitatei, tadai, kas skar
sabiedribas lielako dalu un ir nozimiga. Linda Bagone papildinaja, ka Latvija témas kadam
laikam pietiks, jo valsti vél ir loti daudz nesakartotu lietu. Zurnalists Viktors Pupiks deva
ieskatu raidijuma ,,Krustpunkta™ aizkulises, atklajot, ka viniem paSlaik ir problémas tiesi ar
tému generéSanu, nevis tapec, ka nebiitu, ko pétit, bet nekas netiek piedavats no producentu
un programmas vaditajas vietnieces puses, ar ko nav miera pasi zurnalisti. Pe€dgja laika pat
esot sakusi tadu ka sava veida protestu — pasi savas t€mas nepiedava, bet gaida, kadu darbibu
no vadibas, $ada veida vini cer, ka tiks sadzirdéti un kaut kas mainisies, jo zurnalisti paSi ne
vienmer var ieteikt pasi savu tému laika trilkuma dgl. Péc tam, kad ir izveleti temati, kas tiks
pétiti un par, ko tiks veidoti sizeti, tie tiek sadaliti zurnalistu starpa. Lai arT katram Zzurnalistam
ir kada téma, kuru vin$ parzina labak un vairak neka otrs, ne vienmér tas ir tas noteicosais,

pec ka tiek sadaliti t€mas, bet tas viennozimigi ir pluss.
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Ar1 veicot kontentanalizi apstiprinajas, tas, ka abiem raidijumiem ir bijusi lidziga t€mu
izvele. Gan ,,Krustpunkta”, gan ,,De Facto” visvairak sizetu bija par politiku, valsts parvaldes
un pasvaldibas darbibu. Raidijjums ,Krustpunkta” vairak pieversas saimnieciskiem
jautajumiem, kas skar apkures rékinus un maju apsaimniekoSanu, bet raidijums ,,De Facto”
vairak stastija par lauksaimniecibu un jautajumiem, kas ar to saistiti. Tapat abi jautajumi
apskatija situacijas kultiira, izglitiba un veselibas joma. Jasaka, ka raidijumu pétitas jomas ir
loti plasa un dazadas, ka sakuma likas. Tapat apstiprinajas, ka, galvenokart, t€mu izveli
ietekmé& ned€las aktualitates — vai nu stasts ir par aizgajusas ned€las aktualitati vai ar1 par
nakamas ned€las aktualitati. Tas parada, ka raidijumi seko Iidzi notikumiem, un zina, kad
nepiecieSams notikuma ieskatities dzilak un to izskaidrot sabiedribai. Tikai mazliet mazak
tematus ir izv€l§jusie pasi Zurnalisti un raidijumu producenti. Ar iepriekS nedzirdetiem
stastiem zurnalisti informé sabiedribu par lietam, kas viniem bitu jazina. ,,De Facto” bija
vairak siZetu turpinajumu, ka ,,Krustpunkta”, bet abi raidijumi turpinaja sekot lidzi notikumu

attistibam.

Veicot pétijumus, zurnalisti uzklausa, lasa visu, kas pieejams par attiecigo tematu, bet
ir loti uzmanigi. Izv€loties informacijas avotus, it Tpasi, primaros, kas ir tie, kas atklaj viniem
So informaciju, vini ir loti uzmanigi, jo ne vienmer tas, ko stasta, ir patiesiba. Visi pétnieciskie
zurnalisti uzsvéra, ka informacija vienmér ir japarbauda, ka teica Inga Snore: ,,Uzticies, bet
parbaudi!”. Ir svarigi, lai informacija biitu ne tikai patiesa, bet arf, lai ta nebiitu atklata tikai un
vienigi informacijas avotu interesés. Zurnalisti nereti sanem slepenu un publiski nepieejamu
informaciju, pluss vigiem ir tads, ka viniem obligati nav jaatklaj informacijas avots, tapec
viniem var uzticéties, nebaidoties, ka tiks atklati. Ir stasti, kuros liela loma ir arT sabiedribas
locekliem, kas uzticas sabiedriskajam medijam, izstastot savus stastus un nododot
zurnalistiem vinu riciba esoSos dokumentus. Talakais paliek Zurnalista riciba — vin$ izverte,
vai tur apaksa ir stasts, kas ir svarigs visai sabiedribai vai tas dalai, un vai $1 informacija, kas
tiks atklata, nav darfta tikai un vienigi atriebibas d€l. ArT kontentanalizes rezultati uzradija, ka
abi mediji izmantoja plasu informacijas avotu loku. Tika izmantoti gan dokumenti, gan
likums, gadijumos, kad bija iesp&jams identificét vainigo vai upuri, ta situaciju paradot no abu
iesaistito pusém. Ka pamata informacijas avotu abi raidijumi izmantoja valsts amatpersonas
vai ierédnus, kuri ir/bija atbildigi par situacijas parraudzibu. Ka arT lielakaja dala sizetos bija
jautats pec eksperta komentara, kur§ nav iesaistits situacija, bet parzina jomu. Veidojot siZetu,
zurnalisti biezi bija apskatijusi ieprieks€jas publikacijas, kuras bija lasams par konkréto lietu
vai personam. Raidijums ,,Krustpunkta”, salidzinot ar ,,De Facto”, siZetos biezak jautaja

sabiedribas loceklu viedoklus, kuri tieSi nav iesaistiti aprakstitaja situacija. Mazak abi
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raidijumi izmantoja interneta forumos un komentaros pieejamo informacija, ka arT maz tika
izmantoti kolegi — citi zurnalisti - ka informacijas avots. Bet ne vienmér sizeta laika zurnalisti
atsaucas uz saviem informacijas avotiem, tapec ne visus informacijas avotus bija iesp&jams

identificét.

Kontentanalize paradija to, ka raidijumi centas stastus padarit vieglak saprotamakus un
interesantakus, tap&c izmantoja papildus materialus iesp&ju robezas. Radio ka papildus audio
materialus izmantoja muzikalus dzinglus, kas radija sizetam ritmu un noskanu, ka art
papildinajums bija vides skanas, kas radija klausitajiem klatesamibas efektu. Bet televizija
izmantoja iesp&ju stastus ne tikai papildinat ar muzikalu fonu, bet sizetos bija redzamas
informacijas avotu fotografijas, dazadu dokumentu, vestulu kopijas, shémas un kartes, kas
vizualiz&ja Zurnalistu stastito. Zurnalisti skaidroja, ka fona mizika, dokumentu kopijas,
bildes, shémas — ir tie paligmateriali, kas palidz sabiedribai izstastit pilnigak stastu. Linda
Bagone atklaja, ka raidijuma ,,De Facto” siZetus ar papildmaterialiem, visbiezak, papildina
rezisors, bet tie vienmér tiek izvéleti ta, lai konkréta lieta, kas tiek pievienota, raditu kadu
asociaciju, papildinatu stastito un padaritu to vieglak uztveramu. Ka art papildmateriali ir
svarigi, lai skatitajs pie TV ekrana sizZeta laika neaizmigtu vai neaizietu lidz virtuvei. Radio ka
papildmaterialu var izmantot tikai muziku un vides skanas, bet tas nenozimé, ka $im lietam ir
mazaka nozime neka fotografijam vai shemam. Viktors Pupiks skaidro, ka katram zurnalistam
ir sava metode, péc kuras vin$ izvélas pievienot kadu muziku, bet vin$ cenSas miziku

piemekl&€t stastam, lai tas mazliet arT paraditu attieksmi un atvieglotu sizeta uztverSanu.

Analizg€jot petnieciskos sizetus gan ,,Krustpunkta”, gan ,,De Facto” Zurnalisti siZetos
centas nepaust savu personigo viedokli, bet situaciju verteSanu atstaja skatitaju un klausitaju
zina. Mazak ka pus€ no siZetiem abos raidijumos bija jiitams Zurnalista viedoklis par t€mu.
Viedokli vargja saklausit izvéletajos vardos, intonacijas, ka arl sizetu nosaukumos, tapéc
jautaju zurnalistiem ka vini izvairas no personiga viedokla pauSanas sizetos. LR Zurnalists
Viktors Pupiks pamatoja, ka vigpam ir tiesibas izteikt savu viedokli, ja tas vienmer ir balstits
uz faktiem un pirms tam ir uzklausiti viedokli gan par, gan pret, ka ar vina darba amats, kas ir
komentétas to atlauj. Ar1 LTV Zurnaliste Linda Bagone neslépj, ka vina sizetos normas
robezos izpauz savu viedokli par situaciju. Vina to pamato ari ar to, ka p€tnieciska
zurnalistika nav zinu Zurnalistika, kura zurnalistam ir jabat pilnigi neitralam. Bet Inga Snore
atklaj, ka viedoklis izpauzas jau vien taja, ka zurnalists izv€las tieSi par kadu konkr&tu teému
veidot sizetu, tas jau nozimée, ka zurnalists tur saskata problému, kas sava zina, tad ari ir vina

viedoklis.
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Interviju laika Zzurnalisti atklaj, ka pe€tnieciska Zzurnalistika ir ilgs process, kura
jaiegulda daudz darba, bet Zurnaliste Inga Spore uzsvéra, ka pétnieciska Zurnalistika ir
nepiecieSama, jo ta tieSa veida pilda ceturtas varas funkciju un palidz saprast sabiedribai
notikumu aizkulises. Zurnaliste Linda Bagone uz pétnieciskas zurnalistikas nakotni skatas
cerigi. Latvija ir vél daudz nesakartotu lietu, un ar1 zurnalistiem ir nepiecieSams nepartraukti
attisties un p&tnieciska zurnalistika ir viena no iesp&jam, bet ar noteikumu, ka tam, ko dara, ir
japatik un jainteresé. Gai$aku nakotni pé&tnieciskajai zurnalistikai sabiedriskaja medija rada,
tas ka LTV ir planojusi izveidot atsevisku pétniecibas nodalu, kas nodarbotos tikai un vienigi
ar pétisanu un analiz€Sanu. Daudz skeptiskak uz pétnieciskas zurnalistikas nakotni skatas
radio zurnalists Viktors Pupiks. Vipaprat, p&tnieciska zurnalistika Latvija vai nu attistiba
staves uz vietas, vai pat pasliktinasies, jo tagad jau sak samazinaties kvalitativa p&tnieciska

zurnalistika medijos.

3.4. Aptauju dati

Bakalaura darba ietvaros tika veikta aptauja, lai noskaidrotu sabiedribas viedokli un
gaidas, kas saistitas ar petniecisko Zurnalistiku Latvija. Aptauja piedalijas 150 respondenti, no
kuriem 102 bija sievietes, bet 48 viriesi. Aptauja bija veidota interneta GoogleDoc.com, un ta
tika izplatita socialajos tiklos facebook.com, twitter.com un draugiem.lv. Ar aptaujas
jautajumiem var iepazities 9.pielikuma, bet ar aptaujas rezultatiem var iepazities

10.pielikuma.

Uz jautajumu ,Vai sekojiet lidzi informacijai, kuru piedava Latvijas mediju
pétnieciskie zurnalisti?” lielaka dala jeb 53% respondentu apgalvo, ka pétnieciskas
zurnalistikas informacijai seko Iidzi dazreiz, 33% respondentu seko lidzi, bet 14% no

respondentiem neseko 11dz pétnieciskas zurnalistikas materialiem.

Respondentu vidi popularakais informacijas avots, kur tiek uzzinata informacija par
pétniecisko Zurnalistu veiktajiem pétijumiem, ir LTV raidijums ,,.De Facto”, ko skatas 28%
jeb 42 respondentu, gandriz tik pat daudz (25%) skatitaju ir raidijumam ,,Neka Personiga”.
Drukatos medijus ka informacijas avotu izmanto 28%.19% no respondentiem par jaunakajiem
pétljumiem uzzina no Zurnala ,,Ir”, bet 9% - laikraksta ,,Diena”. Tikpat daudz informaciju
cilveki uzzina citviet. Ka alternativie informacijas avoti tika minéti dazadas interneta majas
lapas, pieméram, pietiek.com, tvnet.lv, ka ar1 zinu lapas — apollo.lv, delfi.lv, dazadi socialie
tikli vai arl nepat€ré nevienu no medijiem, kurd ir lasami/redzami/klausami pétnieciskas

zurnalistikas materiali. Pétnieciski - analitisko radio raidijumu ,,Krustpunkta”, kas dzirdams
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LR, klausas 9% no visiem aptaujatajiem. Tikai 4% no respondentiem izmanto Baltijas

pétnieciskas zurnalistikas centra majas lapu — rebaltica.lv.

Neskatoties uz to, ka ne visi no respondentiem regulari seko Iidzi pétnieciskajai
zurnalistikai, tomér 129 respondenti atzina, ka pétnieciskd Zurnalistika ir nepiecieSama.
Galvenie pamatojumi, tam, ka p€tnieciska zurnalistika ir vajadziga, bija tadi, ka - p&tnieciska
zinds aiznem vien paris rindinu; lai iedzivotajiem butu iesp€ja kaut ko uzzinat. P&tnieciska
zurnalistika ir nepiecieSama, lai vara apzinatos, ka visatlautiba nav pielaujama. Bija
respondenti, kas uzskata, ka §ada veida Zurnalistika ir sp&jiga valsti ieviest un uzturét kartibu,
ka ar1 pétnieciskie zurnalisti ir vienigie, kuri saka patiesibu. Kads respondents teica 1si un
konkreti: ,, Ta ir kvalitativa zurnalistika. Lik, kap&c!” 21 respondents uzskata, ka p&tnieciska
zurnalistika nav vajadziga, jo ta ir vienkarSi lieka naudas izSk@rd@Sana, vai arl p&tijumos

atklata informacija ir parak negativa un nomacosa.

Respondentiem tika ltigs novertét petnieciskas zurnalistikas kvalitati Latvija skala no 1
lidz 5, kur 1 noziméja - zema kvalitate, bet 5 — augsta. Neviens no aptaujatajiem pé&tniecisko
zurnalistikas kvalitati nevert€ja ka augstu, bet 5% pétnieciskas Zurnalistikas kvalitati noverteja
ka zemu. Lielaka dala (36%) petnieciskas Zurnalistikas kvalitati vertgja videji, bet gandriz tik
pat respondentu (31%) to veérté ka drizak augstu neka zemu. 28% uzskata, ka p&tnieciska
zurnalistika Latvija ir drizak zema, neka augsta. Lidzigas atbildes tika iegiitas uz jautajumu
»Ka Jis vertgjiet sabiedriska medija veidotos p€tnieciskos sizetus?”, kur skala vajadzgja
atzimet vienu atbildi no 1 (negativi) lidz 5(pozitivi). Gandriz vienads skaits respondentu
sabiedriska medija sizetus noveértgja ar atzimi 3 (34%), kas ir pielidzinams raksturojumam
viduv@ji, gan ar atzimi 4 (33%), kas nozimé — vairak pozitivi neka negativi. Mazliet mazak
respondentu (27%) atbild€ja, ka pétniecisko zurnalistiku sabiedriskaja medija vérté vairak
negativi neka pozitivi. Atskiriba no iepriek$€ja jautajuma, kad petnieciska zurnalistika Latvija
kopuma ne vienu reizi nebija novértéta ka augsta, $aja jautajuma 3% atziméja, ka petnieciskos
sizetus Verteé pozitivi, bet tikpat daudz bija respondentu, kas petnieciskos sizetus

sabiedriskajos medijos vérteja negativi.

Respondentu gaidas par to, ko vini sagaida no p&tnieciskajiem sizetiem, ir dazadas. Ir
respondenti, kas sagaida dzilu izpé€ti par politisko partiju darbibam, dazadu valstij svarigu
notikumu izpéti, dazadus jaunatklajumus un sensacijas. Aptaujas dalibnieki vélas, lai tiktu
identificéts vainigais. Tiek sagaidits, ka sizeti dos padomus, ka atrisinat situaciju, lai nekas

tads neatkartotos. Tapat tiek sagaidita kvalitate, informacijas patiesums, objektivitate.
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Respondentiem tika jautats, kadas t€mas, vinuprat, vajadzetu zurnalistiem pétit vairak.
Lielaka dala respondentu vé&las vél vairak uzzinat par politika notiekoSo un par to, kur tiek
teréta valsts nauda, par nodoklu politiku. Tapat aktuals jautajums respondentu vidd ir
korupcija un krapSanas. Daudzi no respondentiem jat nepiccieSsamibu péc pétniecibas
paSvaldibu darbibas. Bija min&ti arT konkréti gadijumi, kurus respondenti vélas, lai izpéta.
Pieméram, Kkorupciju ,,Vienotibas” biedru vidi vai par jaunajiem atkritumu izveSanas
ligumiem Tukuma. Respondenti v&las, lai vairak tiktu pétiti socialie jautajumu, ko veiksmigi
sakusi veikt Re:Baltica zurnalisti, ka arT dabas t€mas un to mijiedarbibu ar citiem sektoriem.
Maza respondentu dala bija apmierinati ar esoSo t€mu izpeti, vai arl vinus vienkarsi

neinteres€ja petnieciska zurnalistika.
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SECINAJUMI

Visbiezak mediji ir tie no, kuriem tiek uzzinata jaunaka informacija par dazadam
lietam vai notikumiem, tap€c Zurnalisti regulari seko Iidzi notikumiem un to attistibai.
P&tnieciskie zurnalisti péta dzilak ik dienas zinu notikumus, atklajot sabiedribai to aizkulises,

kuras parada $1 notikuma nepilnibas.

P&tnieciskajai  zurnalistikai nav vienas vienotas definicijas, bet pé&tnieciskai
zurnalistikai ir raksturigs ilgstosi veikts pétijums par sabiedribai svarigam té€mam, kas
zurnalistam liekas aizdomigas un neskaidras. Ka informacijas avoti tiek izmantoti dokumenti,
iepriek$¢jas publikacijas, iesaistitas personas, eksperti.. Tému loks, par ko v@sti petnieciska
zurnalistika, ir plass — sakot no valsts autoritatém Iidz pat uzn€mgeju veiktajiem parkapumiem.
Zurnalistu atklajumus vainigie ir vélgjusies noslépt no sabiedribas, kuru rezultata zaudé

sabiedriba.

Sabiedriskie mediji ir tie, kas pieejami ikvienam iedzivotajam, un tie tick finans€ti no
nodok]u maksataju naudas, ta radot neatkaribu no reklamdev€jiem un valsts. Sabiedriskie
mediji ir atbildigi sabiedribas prieksa. Latvija sabiedriskie mediji ir divi — Latvijas Televizija
un Latvijas Radio. Pasreiz situacija ar sabiedriskajiem medijiem ir mazliet neskaidra, jo tiek
planots izveidot jaunu sabiedrisko mediju, neskaidriba ir taja, ka tas tiks veidots — vai

apvienojot esoSo medijus, vai veidojot pilnigi jaunu mediju.

Pétnieciskie sizeti Latvijas Radio raidijjuma , Krustpunkta” gada laika bija 66, bet
Latvijas Televizijas raidijjuma ,,.De Facto” -131. Lielo siZetu skaita atSkiribu veidoja tas, ka
LR raidfjuma ne katru dienu bija dzirdami pétnieciskie sizeti, bet LTV raidijuma ,,De Facto”
viena raidijuma ir redzami vairaki pétnieciskie siZeti. Abos medijos ir izveidota petniecisko
zurnalistu komandas, kuras regulari veido pétnieciskos sizetus. LTV to veido Cetri Zurnalisti —
Inga Spore, Linda Bagone, Janis Geste un Guntis Bojars, bet LR — Ginta Mirniece, Zaiga

Grinberga un Viktors Pupiks.

Rezumgjot kontentanalizes rezultatus, autore secina, ka sabiedriskaja medija redzamie
pétnieciskie sizeti aptver visdazadakas témas un tas ir ne tikai valstiska limeni, bet ari
pasvaldibu Itmeni, kas gan nesakrit ar aptaujas rezultatiem, jo respondenti uzsveéra, ka vairak
bitu nepiecieSams pétit tiesi paSvaldibu darbibas. Autore nesaskatija, ka péc sizeta garuma vai
sizeta izvietojuma raidijuma, butu iesp&jams pateikt, ka viena t€ma ir svarigaka par kadu citu.
Skaidrojot situacijas, pétnieciskie Zurnalisti mediju lietotajiem dod iesp&ja uzklausit abu
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iesaistito puSu viedokli, ka ar1 ir dota iesp€ja to salidzinat ar lidzigiem uzpémumiem vai
valstim, un gandriz vienmér var dzirdét ekspertu viedoklus par situaciju. Tiesa mazak ir
dzirdami sabiedribas loceklu, kuri nav tiesi iesaistiti notikuma, domas par pétito t€mu. Sizetos
tiek minéti ari dokumenti, dazreiz pat likumi uz, kuriem tiek balstiti sizetos izteiktie
apgalvojumi. Maz pétijumu laika tiek izmantoti anonimi avoti, bet ka jau ieprieks tika minéts,

ne vienmer pétijuma laika bija iesp&ams identificét visus informacijas avotus.

Sizeti tiek vizualizeti iesp&ju robezas. Ka skaidroja pasi pétnieciskie zurnalisti, ar
miuzikas, shému uc., papildmaterialu palidzibu stasti tiek padariti vieglak uztverami un
interesantaki. Tiesa gan, ne vienmger, situacijas vertésana ir atstata skatitaju/klausitaju zina, bet
ne vienm@r visi skatitaji sp&j nolasit zurnalista pausto viedokli. Zurnalisti atzina, ka vipiem ir

tiesibas izteikt savu viedokli par sizeta redz&to, ja vien tas ir balstits uz faktiem, ne emocijam.

Aptauja sabiedribas locekli atzina, ka neregulari seko lidzi jaunumiem, kas saistiti ar
pétniecisko Zurnalistu atklajumiem. Sabiedriba Latvijas pétnieciskas Zurnalistikas kvalitati,
galvenokart, verte ka vid&ju, kas sakrit ar paSu zurnalistu domam. Tému loks, p&c skatitaju un
klausttaju domam ir pietickams. Ka uzradija aptaujas dati, lielakoties, par jaunumiem
pétnieciskaja zurnalistika aptaujas dalibnieki uzzina tieSi no LTV raidijuma ,,De Facto”.
Sliktaka situacija ir ar LR raidijumu ,,Krustpunktad”, kuru klausas mazaka dala aptaujato.
Tapéc veidojot jauno Latvijas sabiedrisko mediju, ir svarigi padomat, ka popularizet
raidijumu ,,Krustpunkta”, kura ir dzirdami kvalitativi petnieciskie sizeti, kas visbiezak atSkiras

no ,,De Facto” redzeta.

Sabiedrisko mediju pétnieciskie zurnalisti uz pétnieciskas zurnalistikas nakotni skatas
dazadi, Viktors Pupiks uzskata, ka nekas nemainisies, bet LTV Zurnaliste Linda Bagone cer,
ka attistisies, it Tpasi sabiedriskajos medijos. Ka pirmais zinnesis pé€tnieciskas Zurnalistikas
attistibai ir LTV iecere izveidot pé€tniecisko nodalu, kas var€tu paaugstinat p&tnieciskas
zurnalistikas kvalitati. Sabiedriba cer, ka pétnieciska zurnalistika bis, jo lielaka dala no
aptaujatiem uzskata, ka pétnieciska Zurnalistika ir nepiecieSama. Tas ir sabiedriskais labums,
ko var sniegt sabiedriskais medijs. Neskatoties uz to, ka aptaujas respondenti neregulari seko
lidzi jaunumiem pétnieciskaja zurnalistika, vini uzskata, ka pé&tnieciska Zzurnalistika ir

nepiecieSama, lai uzturétu kartibu valsts parvaldg.

Latvijas sabiedrisko mediju raidjjumi: LTV raidijums ,,De Facto” un LR raidijums
»Krustpunkta”, iedzivotajus informé par jaunakajiem atklajumiem dazadas jomas - gan

politikas, gan izglitibas, gan veselibas jomas, ta palidzot saprast notikumus. Lai ari
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petnieciska zurnalistika ir finansiali darga, sabiedriskie mediji to praktiz€, lai sniegtu

sabiedribai labumu — informaciju par notikumu aizkulisém.

Autores ieteikumi talakai pé€tniecibai: noteikti bis interesanti sekot lidzi, ka
izmainisies sabiedriskais medijs péc, tam, kad biis izveidots jauns, un kada loma Saja medija
bis pétnieciskajai zurnalistikai. LR zurnalists Viktors Pupiks pauda bazas par to, kas notiks ar

raidijumu ,,Krustpunkta” gadijuma, ja abi sabiedriskie mediji tiks apvienoti.
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PIELIKUMI
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1. pielikums

Kvantitativas kontentanalizes teksta kategorijas

Datums:
Sizeta nosaukums:
Autors:

SiZeta garums:

a. 1-5min
b. 6-10 min
c. 11-15 min
d. 16-20 min
e. Cits

SiZeta izvietojums raidijuma (raidijuma ,,Krustpunkta” gadijuma):
a. pirms diskusijas
b. péc diskusijas

SiZeta izvietojums raidijuma (raidijuma ,,De Facto” gadijuma)

a. pirmais
b. otrais
C. tresais
d. ceturtais
e. Cits

SiZeta tema (iesp€jamas vairakas atbildes):
a. politika
b. ekonomika
c. kultura
d. uzpémgjdarbiba
e. valsts parvalde
f. izglitiba
g. veseliba
h. pasvaldiba
I. socialie jautajumi
j. cits
Teémas aktualitate:
a. nedéelas aktualitate
b. jaunatklata téma
C. turpinajums ieprieks raiditam sizetam

d. cits
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Informacijas avoti (iespéjamas vairakas atbildes):

a. dokumenti

b. datu bazes

c. likumi, MK noteikumi

d. valsts amatpersonas

e. eksperti

f. lidzigi uzn€mumi/organizacijas/valstis
g. anonims avots

h. ,,upuris”

I. ,,vainigais”

J. interneta komentari/forumi
K. ieprieks€jas publikacijas
|.  Zurnalisti
m. sabiedribas loceklis
n. cits
SiZetu papildus vizualie/audio materiali (iespéjamas vairakas atbildes):
a. fotografija
b. dokumentu kopijas
C. miuzika
d. cits_
Zurnalista viedoklis par temu:
a. ir pausts
b. nav pausts
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2. pielikums

Kvantitativas kontentanalizes LR raidijuma ,,Krustpunkta” tabulas paraugs

02.03.2 14.05.20 | 15.05.201 | 23.05.2 | 28.05.2
Datums 012 09.05.2012 12 2 012 012
Viktors Ginta Viktors Ginta Viktors Gint?
Pupiks Mdurniece Pupiks Mirniece Pupiks Marnie
Autors ce
Par S Minis:tr
Vladimir 2.'menu "Lattelec Maksdmlek URu'r']KI'Ia Latvijas
Sizeta nosaukums Lin dserm F;i:\;'tu d(;rrnba savier_ﬁbas E.Svprl]d ifc;;sveosé
ans apsaimniek ligumi maks_a‘utnes 2a ana
oianu pé€ja reform
as
SiZeta garums
a. 1-5min
b. 6-10 min
c. 11-15min
d. 16-20 min X X X X X
e. Cits X
SizZeta izvietojums
raidijuma
a. pirms diskusijas X
b. péc diskusijas X X X X X
SiZeta tema (iespéjamas
vairakas atbildes):
a. politika X X
b. ekonomika X
C. kultara X
d. uznémegjdarbiba X X
€. valsts parvalde X
f. izglitiba X X
g. veseliba
h. paSvaldiba
1. socialie jautajumi X X
J. cits X
Teémas aktualitate:
a. ned@las aktualitate X
b. jaunatklata t€tma X X X
C. turpinajums ieprieks «
raiditam sizetam
d. cits X

Informacijas avoti
(iespéjamas vairakas
atbildes):

d.
dokumenti(revizijas/atzinu
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mi/ligumi)

b. datu bazes

c. likums, MK noteikumi

d. valsts
amatpersonas/ierédni
(bijusas/esosas)

e. eksperti

f. lidzigi uznémumi

g. anonims avots

h. ,upuris”

I. ,vainigais”
j. interneta
komentari/forumi

k. publikacijas no citiem
medijiem(arhtva materiali)

|. Zurnalisti

m. sabiedribas loceklis

SiZetu papildus
vizualie/audio materiali
(iesp&jamas vairakas
atbildes):

a. fotografija

c. dokumentu kopijas

d. mizika

e. Cits

Zurnalista viedoklis par
temu:

a. irpausts

C. nav pausts
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3. pielikums

Kvantitativas kontentanalizes LTV raidijuma ,,De Facto” tabulas paraugs

04.03.20 | 04.03.20 | 04.03.20 | 04.03.20 | 11.03.20 | 11.03.20
Datums 12 12 12 12 12 12
Liene Inga Janis Inga Janis Inga
Autors Barisa Snore Geste Snore Geste Snore
Vai
fotorada
Pretéji Rigas ru
Ka VID solitaja satiksme | uzstadit | Arostu
Labi runa ar m ligums | cer uz aji likumu
aizmirsta | sabiedri | parakstit | PieRigas | mazinas | nesteigsi
Sizeta nosaukums is likums | bu s naudu riskus? es
SiZeta garums
a. 1-5min X
b. 6-10 min X X X X X
c. 11-15min
d. 16-20 min
e. Cits
SizZeta izvietojums
raidijuma
a. pirmais X X
b. otrais X X
C. tresais
d. ceturtais X
e. Cits X
SiZeta téema (iespéjamas
vairakas atbildes):
a. politika X X X X
b. ekonomika
C. kultora
d. uznémgéjdarbiba X
e. valsts parvalde
(ministrijas,agentiiras) X X X
f. izglitiba
g. veseliba
h. pasvaldiba X X
1. socialas problémas
j. cits
Témas aktualitate:
a. ned@las aktualitate X X X
b. jaunatklata t€ma X
C. turpinajums ieprieks
raiditam sizetam X X
d. cits
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Informacijas avoti
(iespéjamas vairakas
atbildes):

a.
dokumenti(revizijas/atzinumi/

ligumi) X X
b. datu bazes
c. likums, MK noteikumi X
d. valsts
amatpersonas/ierédni
(bijusas/esosas) X X
e. eksperti X X
f. lidzigi uznémumi
g. anonims avots
h. ,,upuris” X
i. ,vainigais”
j. interneta komentari/forumi
K. publikacijas no citiem
medijiem(arhiva materiali)
1. zurnalisti X
m. sabiedribas loceklis
SiZetu papildus
vizualie/audio materiali
(iespejamas vairakas
atbildes):
a. fotografija
c. Dokumentu kopijas
X (viss
nak un
aiziet
d. muzika taluma) X
e. Cits tabula

Zurnalista viedoklis par
temu:

a. irpausts

C. hav pausts
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4. pielikums

Kvantitativas kontentanalizes LR raidijuma ,,Krustpunkta” rezultatu diagrammas

Sizeta izvietojums raidijuma

M pirms diskusijas
B péc diskusijas

Autors

m Viktors Pupiks
M Zaiga Grinberga

M Ginta Murniece

Papildus vizualie/audio materiali
0% 0%

m fotografija
m dokumentu kopijas
= mazika

M cits
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5. pielikums

Kvantitativas kontentanalizes LR raidijuma ,,De Facto” rezultatu diagrammas

Sizeta izvietojums raidijuma

M pirmais
B otrais

I tresais

M ceturtais

M cits

Autori

W Inga Snore

M Janis Geste

M Lauma Spridzane
M Linda Bagone

B Guntis Bojars

m citi

Papildus vizualie/audio
materiali

m fotografija
m dokumentu kopijas
= muzika

M cits




6. pielikums

Intervija ar LTV Zurnalisti Ingu Spori

Inga Konrade (turpmak teksta 1.K.) Kada, Jasuprat, ir pétnieciskas Zurnalistikas kvalitate

Latvija?

Inga Spore (turpmak — LI.8.) Nu mums nav ilgtermina pétnieciskas Zzurnalistikas, bet nu ir
jasaprot, ka tas ir loti dargi. Un teortiski tas ir sabiedriska medija laucins, bet praktiski ir ta,
ka to 1sti nevar atlauties, pieméram, ka viens cilvéks pus gadu sz ta riktigi uz vienas t€mas un
tad tur ir atklajumu atklajumi. Tas ir viens. Otrs ir, ka visiem pé&tijumiem ir kaut kada
neregularitate, nu kaut kadiem tematiem, tamlidzigi. Es vinu vairak redzu tadu ka vilgveidigu,
neka Iidzenu procesu ar noteiktiem rezultatiem. Pozitivi ir tas, ka vispar $ada joma Latvija
pastav, bet nu ko uzlabot tur ir loti daudz. Sakot ar tieSam lielu resursu iesaisti, es vairak
domaju intelektualu un cilvécigu, kas pat, ja ir nauda nemaz nav uz So bridi tik vienkarsa, jo

zurnalisti ar pieredzi, ar krampi un visu pargjo nu ta isti, nemaz tik daudz jau nav.
I.K. Vai pétnieciska zurnalistika ir nepiecieSama?

I.S. Ng, nu ja, Ta ir tada elitara zurnalistika, kas nu vistieSakaja veida, tomer isteno to ceturtas
varas funkeciju, jo ta ikdienas zurnalistika vairak ir informativa. Nu $1 pétnieciska Zurnalistika
tomer ta ir ta analitika un sp€ja saprast, kas slépjas aiz notikumiem, kuri ikdiena varbiit mums

liekas, ka ir tikai viens no zinu lentas.
I.K. Jusuprat, petnieciska Zurnalistika sabiedriskajos medijos ir pietickama daudzuma?

I.S. Es nevaré§u noveértét to, ko dara Latvijas Radio, jo man ta ikdienas gaita ir tada, ka es
radio klausos, bet ne tik regulari, lai es varétu izteikt viedokli. ES redzu, ka tur ik pa bridim
kaut kas paradas. Cik tas ir regulari un vai es redzu un dzirdu mazu dalu no ta, kas tur ir vai

tas patiesam ir viss. Ta ka es negemsos spriest par to, ko es neesmu lietas kursa.

I.K. Ka tiek izveletas t€mas, par kuram tiks veikta p&tnieciba un veidoti petnieciskie sizeti

raidijjumam?

L.S. Tur ir vairak iemesli. Nu, pieméram, ir tas, ka més uzzinam kada notikuma kaut kada
faktiskos Tstenotajus jeb aizmugures, aizkuliSu spélétajus, tad , protams, més par to
izstastisim. Otrs ir tas, ka nu no $1 otra gala sak — nu, ka més redzam, ka ir notikums tads, ja,
un pamazam lienot tur iek$a un Sketinot un meklgjot, ar1 var atrast Sos aizkuliSu spélétajus. Ta
ka tas viens no tiem nosacijumiem ir sabiedriski politiska aktualitate, tas cik daudz cilveku §1

tema skar, kadu ietekmi tas var radit, teiksim ta valsts konteksta. Un ja, kadreiz runa ir par

64



kadu individualu gadijumu, tad jautajums ir vai $is viens gadijums neparada sist€mu kopuma.

Nu ta. Primari ir ta aktualitate un ietekme.

I.K. Ka notiek avotu atlase, ekspertu atlase katrai attiecigai t€mai? Vai nav bazas par to, ka

informacija var biit nepatiesa?

"7

LS. Attieciba uz pilnigi visiem avotiem ir — ,,Uzticies, bet parbaudi!” Ja ta informacija atnak
no kaut kadiem pilnigi sveSiem cilvékiem, tas prasa dubult rapibu. Tadiem ar kuriem jau ir
Sad tad gadijies sastradaties vai ar kuriem sastradajas regulari, tu jau apméram zini, kas ir tie
virzieni no kurienes ta informacija nak un kapéc varbiit tas cilvéks ir nolémis dot. Jo jasaka ta,
ka, paldies Dievam, $aja valsti ir vel cilveki, kuri dalas ar to, ko vini uzzina, tikai tapéc, ka
viniem nav pienemami tas, nevis tapéc, ka vini ir ieintereséti kaut kada cita procesa. Nu un
protams, ir arT tur jaskatas, kadreiz ir ta, ka kads, pieméram, kads uznémé;js jit, ka vinam tiek
darits pari un tad tu skaties vai ta ir tikai vina probléma un vina pasa vaina, jeb principa vins ir
pirmais, kurs$ kliedz par kaut kadu lietu, kas var ietekm&t visus un loti specigi. Ta ka krieviem
ir tads teiciens —, JoBepsii, Ho mposepsii™®’ (iesmejas), un tas isteniba ir tads
pamatnosacijums pat ja tu sanem neoficialu informaciju no valsts, iesp&jams, augstam
amatpersonam. Nu, kas it ka pasi par sevi jau uzliek, nu ka mums biitu jatic, jo vin$ tacu ir
ierédnis, ministrs, deputats vai ka savadak. Bet n&, tas, kadu cilvéks ienem amatu, tas

nenozimé, ka nav japarliecinas par visiem, kaut kadiem atslégas punktiem, kas tas 1sti ir.
I.K. Ka rikojaties tadas situacijas, ka petniecibas procesa esat strupcela?

I.8. Nu tas ir atkarigs no ta vai man uz rokas ir kadi papiri, kas pierada 3o lietu, es varu to
taisit ka siZzetu un pateikt, ka tas neruna un tas neruna, bet, luk, més zindm un mums ir
pieradijumi, ka tas ir ta. Bet, ja So papiru nav un nav So apstiprindgjumu, més ejam tomer uz
kaut kadu, ka lai saka. Nu més esam dal€ji kaut kada zina tiesiska valsts un neraugoties uz to,
ka dazreiz Sie tiesas spriedumi ir loti interesanti, lai neteiktu vairak, bet Sis pieradijumu
kopums vienmér ir jaatceras, ka vinam ir jabiit un tieSi zurnalistika ir tiesi tapat. Nu tev ir
jabiit kaut kadam pieradijumu kopumam, lai tu par to stastitu. Nu iznémums ir kaut kads
komentars. Tikai, tad, ja tu komente procesu un izsaki savu viedokli, tad tas ir savadak. Bet
tiri, lai pavestitu par kadu atklajumu, nekad nebiis ta, ka es zinu un man liekas, ka tas ir un

tapéc es par to runaju. Ta nebis.

I.K. Vai nedéla ir pietickami daudz laika, lai sagatavotu p&tniecisko sizetu?

122

137 No krievu val. ,Uzticies, bet parbaudi
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I.8. Nu ka kura gadijuma. Ir dazreiz ta, ka pietiek. DaZreiz ir ta, ka tu saproti taja, picktdienas
vakara vai sestdiena, kad tu to sizetu liec kopa, tu taja bridi saproti, ka vajadzetu to, vajadzetu
to. Un patiesiba biitu labi, ja uz to pasu vél stradatu visu nakamo ned€lu, bet nu diemzgl ir ta
ka, nu laiks un nauda, un vispar€jais spiez uz noteiktu ritmu un tu nevari to atlikt, savadak
raidijuma biis robs. Tas ir viens. Bet tur jaskatas, ir ta, ka kadas lietas tu savelc visu kopa, tu
saproti — né $ito vél nevar radit! Un tad vini to atliek. Ta arT ir bijis, it Tpasi to var atlauties tiri

no visa raidijuma konteksta kopuma.
|.K. Kada nozime ir papildus materialiem (bildes, muzika), ko pievienojat sizetiem?

I.S. Nu, protams, ir nozime. Televizija ir tads loti biezs formats, kur $ie limeni, klajumi ir
sakot bilde, foto video, miizika, ritms un viss par€jais/ nu kur ir vispilnigaka iespg&ja to

paradit. Tam visam ir nozime.
I.K. Vai sizetos, Jus, pauzat ari savu personigo viedokli par sizeta redz&to?

I.S. Jasaka ta, ka isteniba katrs sizets ir viedoklis. Jo, ja es tur neredzu problému, tad es par to
netaisu. Sava zina tas ta ir. Tas, ka es par to stastu, tas nozimé, ka es tur redzu problému un
katrs sizets ir autora darbs. Bet kaut kadu morali lasit- n€. Skatitajs ir gudrs, es ta domaju, un

to morali vins pats ieliks.
I.K. Vai sabiedriba iesaistas petnieciskaja procesa?

L.S. Ja, sabiedriba iesaistas. Mums raksta véstules, lai izstastitu, to, kas notiek. Otrs ir tas, ka

no mums lielaku atbildibu prasa, jo esam sabiedriskais medijs.
I.K. Kas ir grutakais p€tnieciskaja procesa?

I.S. Laikam pats gratakais ir tas, ka saproti, kur ir td problémas sakne, bet tev nav
pieradijumu, lai tu vinu izrautu ara un paraditu. Un tu saproti, ka tas par, ko tu stasti ir tikai

putinas, tur zem udens ir zemidene ritiga. Tad tas ir visgriitakais.
I.K. Kas paSlaik ir aktuals pétnieciskaja Zurnalistika?

I.S. P&tnieciska zurnalistika, protams, mainas. Piem&ram, krizes gados bija vienas lietas un
vinas diezgan strauji kaut ka gaja uz priekSu. Tagad apmeram gadu, pusotru ir jutams tada, ka
taisne. Principa ja, visu laiku mainas un attistas, jo es Sodien nevaru stastit to pasu, ko
2008.gada, jo liekas, ka tas jau ir izmalts un ir bijis, bet zurnalistika, informacijas aprite, viss
iet uz priekSu diez gan strauji. Jasaka ta, ka paldies Dievam, valsts parvalde ir kluvusi daudz
atvertaka un atklataka — tas, ko més kadreiz darijam, tagad ir brivi pieejams. Tas ir tads tieSam
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liels pluss, kur es domaju, tiesam liels nopelns ir ar1 raidijjumam “De Facto ” un loti liels
nopelns ir tam skandalam ar kadu tika publiskots dazu, ta teikt pateicoties caurumam VID
datubazg, amatpersonu atalgojumi. Tagad visas valsts parvaldes iestades budzeta terini ir brivi
pieejami, katram, kas par to interes€jas. Tads lielais izaicinajums drosi vien ir Rigas domes
darfjumi un t€rini, jo, kas mani patieSam uztrauc, ka tas, ka nevis §1 iestade t€ré ta vai
savadak, bet gan, ka §7 iestade, kas ir pasvaldibas, ta ir tada struktiira, kas patiesiba ir tik talu
no iedzivotajiem, loti noslégta, informacijas sanemsana péc biitibas, nav jau ta, ka nesanem,
bet lidz, ko vélies iegiit kadu informaciju vairak, ta tur ir krusts pari un loti tada ierobezota
pieeja. Tad, tur ir Joti jacinas, lai lidz tam tiktu — $7 lieta tieSam ir loti bied&josa, ka tiek liktas
visa veida barjeras, tai skaita, piem&ram, viceméra atrasanas darba un komand&umos ir

noslépums. Kapec?
I.K. Kapéc Jis darbojaties, tiesi petnieciskaja zurnalistika?

I.S. Tapéc, ka man nepatik vairs skriet paka] zindm un cinities par miniitém. Patiesiba
informacijas aprite ir loti atra un teiksim, tas ik dienas zinas tik atri noveco, ka man tas vairs
neliekas tik interesanti. Man interesanti liekas uzzinat, kas slépjas aiz tam ik dienas zinam. Ir
gandarfjums, ka péc siZzetiem ir problémas, kas tiek atrisinatas. Ir redzamas lietas, kuras
attistas, tiek atrisinatas un tas ir kaut kads gandarjjums. Bet jasaka — kaut kads, tapéc, ka
diemzel Saja valsti ir ta, ka suni rej, bet karavanas iet talak. Jo ta nesodamiba, apzina no
atsevisku amatpersonu puses ir tik liela, ka vinas atlaujas principa ignorét, to, ko viniem gaida

sabiedriba, ko prasa sabiedriba. Tipisks piemers ir ar ostam.
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7. pielikums

Intervija ar LTV Zurnalisti Lindu Bagoni

Inga Konrade (turpmak teksta 1.K.) Kada, Jasuprat, ir petnieciskas zurnalistikas kvalitate

Latvija?

Linda Bagone (turpmak - LB) Vaja, tapéc, ka es domaju, p&tnieciba notiek uz pasu cilvéku
iniciativu. Ka tev paSam gribas to darit, ka tev pasam gribas darit kvalitativak neka ikdienas
zinas vai vienkarsi aprakstoSajos rakstos. Tiri atalgojuma zina pé€tnieciba Latvija, protams, ir
neadekvati novértéta. Tu daudz vairak vari nopelnit, piem&ram, stradajot tadas zinas ierastu
darbu, vienkarsSu, jo tur dari darbu uz kvantitati — pelni sev atalgojumu, lidz ar to p&tnieciba
tev atalgojums ir zemaks. Lidz ar to, tie, kas to dara, vini, protams, zaudg, tiri finansiali un
11dz ar to, tas notiek tikai ta. Nav nekadas baigas p&tniecibas nodalas. Ir tikai Re:Baltic, kas ta
tiri ar to nodarbojas. Kas ir forsi, ka vismaz kaut kas tads viens ir. Bet, pieméram, tadas

redakcijas un ta, tas ir, tiri tada pasu iniciativa.

I.K. Kas biitu jadara, lai uzlabotu pé&tnieciskas zurnalistikas kvalitati Latvija? Vai ir

nepiecieSams palielinat finans&jumu?

L.B. Ja. Piem@ram, raidjjuma katru ned€lu ir jabiit vairakiem sizetiem, Iidz ar to, tev gribot,
negribot ta petnieciba ir japagiist paveikt ned€las ietvaros, piecas dienas. Ir, protams, kadi
gabali pie ka strada ilgaku laiku, bet tas ir reti, jo nevar bt vairaki paral€li. Lidz ar to, resursu
zina, man liekas, ir trikums. Zinu, ka mums ir sadarbiba ar LU, ar daziem studentiem, un ik
pa laikam mes piesaistam praktikantus uz tadam lietam, kur ir javelk kopa skaitli vai kaut ka
tamlidzigi. Tas ir loti darbietilpigi, loti vajadzigi. Bet, ja tev vél ikdiena ir jabrauc uz

intervijam, tad fiziski nevar pagut.
I.K. Kada ir p&tnieciskas kvalitate Latvijas sabiedriskajos medijos?

L.B. Man liekas, ka sabiedriskie mediji, ir tieSi ta vieta, kur to [pé€tniecisko Zzurnalistiku]
varétu darit, jo komercmediji ir Joti atkarigi no reklamdevéjiem. Nekad ta isti nevarés, ta pa
lielam un nopietni pétit, pieméram, privato sektoru no ka tev nak reklama nauda.
Sabiedriskais medijs tada zipa ir atbrivots no ta. Lai arl ir reklamas, tom@r ir valsts
finans€jums, Iidz ar to ta ir vieta, kur to varétu veidot un es saprotu, ka ir planots, tiesi
televizija taisit petniecisko nodalu, kas stradatu uz visiem raidijumiem, bet vini péta tiesi kaut
ko. Vini nebrauka uz intervijam vai ko tamlidzigu, vini to neietérpj cilvékiem saprotama
valoda, bet nodarbojas tiesi ar p&tniecibu. Un arT sabiedriskaja medija nevar biit ne runas par

kadu ietekméSanu. Katru reizi, kad te [LTV] mainas vadiba, ,,De Facto” vienmér it par to
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stastits un méginats atrast, kas vinam pa skeletu skapi. Tiesa, es neteiktu, ka komercmedijos ir

kada iejaukSanas no arpuses, bet risks ir lielaks.

I.K. Ka tiek izveleti temati par, ko tiks veidots sizets? Vai zurnalistiem jau ir sadaliti kadas

konkrétas jomas, par kuram vins vienmer veido sizetus?

L.B. Man liekas, ka tas ir ta tiri p&c cilvéka biitibas, p&c intereseém sadalijies, bet tas nav bijis
t181, kad man ir tikai par to jataisa, tad Jani par to un Ingai tikai par to. Bet automatiski, kad tu
sac kada temata iedzilinaties, tev taja nozaré paradas plasaks tas redz&jums, tu vairak par to

uzzini, kur ir kadas nebtiSanas vai tamlidzigi.

Mums pirmdienas ir sapulcite, katrs nak ar sava idejam, un cik parliecinosi tu pastasti par to
ideju, ka ta ir tieS$am nozimiga un tam ir japiever§ uzmaniba. Tu m&gini pardot savu ideju
saviem kolégiem, un, ja izdevies pardot, tad tu to taisi. Tas idejas rodas paSas no sevis. Tu
vienkarsi esi ar acim vala un seko Iidzi, kas notiek, un tu jau automatiski redzi vai tur ir kaut
kas — vai tieSam jaiegulda vairak savs speks un ir japéta. Latvija veél ir ta lieta, ka ir loti daudz
nesakartotu lietu. Principa tu vari vienkarsi uzgriezt, ta ka uz laimes ratu nozariti, un varbiit

papétisim $o lietu, pat nedomajot, ka tur kaut kas varétu bt neritigi.
I.K. Vai informacijas avotu atrasana nesagada griitibas?

L.B. Par avotiem, tas ir ta — ja tev vajag dabiit kaut ko tadu, kas ir tads pus slepens, kurs$
negrib atklaties, jo, manuprat, ir divi nopietni veidi, ka tu pats vienkarsi ar saviem datiem tiec
gala un tev tur avotus nevajag, tev tur tikai vajag tik daudz cik runatajs, kur§ kaut ko pasaka
vai nu aizstavot vai pretgji, ta ka parmetot kaut ko kadam, vai tamlidzigi. Tie avoti vairak ir
nepiecieSami tad, ja, tieSam kaut kadas, tagad Ingai par to KNAB, kur tu vari vilkt kopa
skaitlus vai nevilkt, bet vienkarsi ta informacijai klat tu netiec, jo tur, protams, vajag, lai kads
pacukst. Bet tu ar1 nevari tiem avotiem 100% uztic€ties. Man arT ir zvanijusi un teikusi, tadas
slidenas lietas. Ja es negiistu apstiprinajumu vél no kada, tad to nevar taisit. Apstiprindjumam
jabtt no diviem neatkarigiem, kas nevarétu biit kaut kada veida saistiti viens ar otru. Jo nevar
palaist informaciju gaisa un realitaté, kads vienkarSi vélgjies, lai ta informacija izskan.

Vienmér ar avotiem ir jabiit piesardzigiem, lai tas nebiitu vinu intereses.
I.K. Kas ir tas, kas petniecibas procesa sagada griitibas?

L.B. Man liekas, ka griitakais ir tad, kad tu esi loti daudz darba ieguldijis un, tad saproti,
isteniba tur nekas nav. Tad ir tada vilSanas. Un ta m&dz notikt, kad tev sakuma liekas, ja, tur

kaut kas ir, un biezi vien, virkne gabalu nobrtk, tikai tapéc, ka saproti — tu vari uztaisit,
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protams, bet, ja tur nav neka, kas biitu véra nemams, tad tada paplapasana vien ir. ,,Panorama”
varétu tadu uztaistt, vienkarsi ka nozares apskatu, bet ,,De Facto”, tur tomér ir jabut kaut kam,

kas nav 1sti l1dz galam izdarits.
I.K. Vai ned@la ir pietickams laiks, lai veiktu p&tniecibu un izveidot sizetu?

L.B. Man liekas, ka grutaki ir, ieprieks es stradaju TV3 zinas, un tur mums katru dienu bija
jauztaisa divi sizeti, ka minimums. Man liekas, ka tas ir gruti. Lidz ar to, p&c tada rezima, kad
divi sizeti diena, kuriem jabut ar1 kvalitativiem, ne jau tur vienkarsi virspusgji un tiem ir jabut
par divam dazadam teémam. Tur visi ir janoverte un vispar jasaprot par, ko tur iet runa, kur,
tad ir kaskis vai nav kaskis, un, kas tur notiek, nevis tur lumpapa, pieméram, tur 9.maijs pie
pieminekla, bet tieSam ta nopietnak kaut kadu problému. Tas, ka laiks ir piecas dienas, man
jau Skiet daudz. Protams, ja rundjam par petniecibu, tad tas viss atkal ir jaanalizg, tas atkal ir

par maz.
|.K. Kada nozime ir papildus materialiem (bildes, muizika), ko pievienojiet sizetiem?

L.B. parsvara ar to nodarbojas rezisors, atSkiriba no zinam, no ,Panoramas”, kur
korespondents, Zurnalists tur pats to dara. Bet ,,De Facto” ir siZeti, kur m&s pasi gatavojam, jo
vienkarsi liekas, ka tieSi ta muzika vai tieSi ta dziesma ir ar asociacijam, kas ir, iesp&jams, pat
stereotipi, kas raduSies klausoties So miziku, viga ir uzlikusi savus akcentus. Principa, ja
tavam stastam apaksa ir tie paSi akcenti, kas miizikai, vina loti labi iznes. Tas ir loti svarigi, jo
ne jau tikai svarigi ir tas, ka més kaut ko atrodam un pastastam, bet japastasta ta, lai cilveki
saprot un vigam ir ar1 interesanti, lai vin$ neaizmieg skatoties tas septinas miniites garo siZetu,
piem&ram. Lai nav ta, ka vin$ kaut kur pie otras minites, vig$ vairs nesaprot un sak domat,
kas vinam ir ledusskapi. Lidz ar to tev jaizdara ta, lai vins butu tads atraktivs un daudzmaz

n¢igs.

I.LK. Vai, Jus, ka sabiedriska medija Zurnaliste jiitat atgriezenisko saisti ar sabiedribu

petnieciskaja procesa?

L.B. Man liekas, pieméram, ,,De Facto” stastiem ir daudz vairak neka ,,Panoramas” stastiem,
jo tur, tome@r veésti par konkrétam lietam un, tas ir kaut kas jauns, Man liekas, ka bija ]oti labi,
tad, kad mums bija februari/marta par atrajiem kreditiem, ka ta nozare ir pilnigi nesakartota.
Tikko, kad mes bijam izdomajusi, ka $adu taisam, tapec, ka vispar nekas nenotiek, nekada
regulacija viniem nav, tad, ta informacija atri izplatijas vajadzigajas ausis, kad mes tulin
saksim So projektu, tad sakritibas p&c peksni tika nodibinata Nebanku kreditétaju asociacija,
peksni ekonomikas ministrs naca ar pazinojumu, ka vini redz, ka tur kaut kas nav kartiba, bet
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rezultata ir ta, ka ekonomikas ministrijas visi priekslikums, vis balstas, patiesiba, uz to, ko
mges ,,.De Facto” esam paradijusi, jo vini ka piem&ru min Lietuvu, Somiju, kur mé&s pasi bijam,
sizetus taistjam. Visi tie priekSlikumi, lielam me@ra, isteniba, ir viss, ko m&s stastijam ,,De
Facto”. No vienas puses, tas ir ta ka gandarijums, ka tevi nem véra un, ka tas ir ta. TieSam
kvalitativs darbs ir veikts. Bet no otras puses, tas ir noz€lojami, jo zurnalistisks pé&tijums
nekad nebis tads ka nozaru ekspertu pétijums. Tas ir mazliet atSkirigas lietas. Tomer
zurnalistika ir vairak tada, ka popularzinatne, nevis tads, ka petijjums konkretas lietas. Protam,

atsauksmes no cilvékiem, tas ari ir.
I.K. Vai sizetos, Jus, pauzat ari savu personigo viedokli par sizeta redz&to?

L.B. Kas ir labums salidzinot ar zinam, kur tev jabit pilnigi neitralam, ir tas, ka pé€tnieciskaja,
tu vari mazliet, protams, ja ir tads siZets, tu vari mazliet izteikt ar1 savu komentaru. Tas,
protams, neattiecas uz politiskajam partijam — nevaru teikt, ka ta partija man patik labak un ta
man nepatik. Bet, piem@ram, uz kaut kadam lietam, kur tu redzi saistibas un, kad vins dara
garam, tu to vari v&l paspilgtinat. Tad, kad es gribu pateikt vairak vai mani kads ir vairak

saniknojis, tad es pasaku. Es varu mazliet vairak pasust savu attieksmi, bet normas robezas.
I.K. Vai ir nepiecieSama turpinat attistit un ieguldit [idzeklus petnieciska Zurnalistika?

L.B. Es domaju, ka noteikti, jo Latvija ir tada vieta, kur ir daudz, ko pétit. Es domaju, ka
kolégiem Skandinavijas valstits var&tu but sarezgitak. Tur ir japiedoma, lai kaut ko atrastu,
bet, protams, tur ir ari savas nebtiSanas, savas lietas, kas nav kartiba. Bet Latvija noteikti, jo,
piemé&ram, aizbraucot uz laukiem, tur amatpersonas, pasvaldibu amatpersonas, ta ka mazliet
baidas no medijiem un nav pieradusi pie tadas skatiSanas uz pirkstiem, ko tu dari vai
tamlidzigi. Riga, patiesiba, jau visi ir pie ta pieradusi, vini ir iemacijusies skaisti atrunaties, ja
tev nav realu, konkrétu faktu, ko tu vinam var€tu nolikt prieksa, vins loti labi vargs izliferét.
Lidz ar to, tapéc tas viss but jaattista, lai tas neaiziet paSplisma - kad medijs tur kaut ko
noblaustijas, péc dienas paskatisies vel kadu Sovu un biis visu jau aizmirsusi par to, kas bija

radits, pieméram, ,,De Facto”. Tas ir svarigi, lai ir atklatiba.
I.K. Kapéc Jis darbojaties, tiesi pétnieciskaja zurnalistika?

L.B. Aptuveni 6 gadus nostradaju zinas, es sapratu, ka es esmu taja laucina sevi izsmélusi un
guvusi pietickamu pieredzi, parzinu dazadas nozares un visu, kas notiek Latvija. Turklat ta ka
ta bija televizija, bija pieSauta roka tiesi televizijas specialitate. Un man bija ilgas pardomas
par to, kur iet talak, jo Latvija tu agri sac un, principa, vari art agri beigt, tapec, man liekas, ka
nav tadas baigas izaugsmes iesp&jas. Ja tu jau 20 gados esi, pieméram, ,,Panoramas”
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korespondents, tad tas ir forSi, jo cita valsti diez vai ta varétu, bet 30 gados drosi vien gribas
kadu attistibu. Un parasti, ir ta, ka, piem&ram, péc zinam, ja tu nemaini pilnigu citu sféru, tad
ir vai nu tris iesp&jas — p&tnieciba, producesana vai &ters, kas vairak interes€. Man tiesi vairak

interesgja petnieciba, kur tur vari ietekmé& un mainit kaut kadas lietas.
I.K. Kadu nakotni, Jus, saskatiet pétnieciskai zurnalistikai Latvija?

L.B. Es domaju, ja miis valsts nebankrot€s, ka pirms paris gadiem tika solits, tad, principa,
tam ir jaattistas. Kaut vai domajot par to, cik daudz zurnalistu beidz [augstskolu], katram
vajag kadu darbinu. Ka arT tieSi Zurnalistu karjeras zina, ir ta, ka tu loti atri sasniedz virsotni,
tev Tsti vairs nav, ko darit, bet Iidz pensijai ir loti ilgi, un, ja tu negribi pilniba manit nozari,
tad tev tas ir jadara, jo tieSi p€tnieciska Zurnalistika ir tada, ko ne visi grib darit un ne visiem
tas interesg, bet ta ir tada, ja tevi tas interesg, tad ir laucins, kur iet un, 1idz ar to, tas ir jaattista.
Lai gan mé&s paslaik mekl&jam vél vienu kol€gi un nav, nemaz tik viegli atrast, jo tu nevari
panemt uzreiz studentu, tadel, ka, pirmkart, ir pirms tam, mazliet, japavartas tai virtuve, un,
otrkart, v€l ir jazina un jaizprot televizijas specifika, tap&c nav viegli. Lai arT Zurnalistu ir
daudz, pétniecibai derigo nemaz nav tik daudz. Tapec biitu svarigi, ja biitu tada p€tniecibas
nozare, jo tur nevajag uzreiz biit specialistiem, bet dala var€tu biit studenti, kas tur varétu
veikt tadus praktiskos darbus, otrs, kas tur doma un liek visu kopa un analize. Tad man liekas,
ka ta arT ir iesp€ja, kur cilvekam uzreiz izaugt, tevi interesé petnieciba un tu uzreiz ej vina

1eksa, nevis sac ar gurku izstadeém, ja tevi tas neinterese.
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8. pielikums

Intervija ar LR Zurnalistu Viktoru Pupiku

Inga Konrade (turpmak teksta 1.K.) Kada, Jasuprat, ir petnieciskas zurnalistikas kvalitate

Latvija?

Viktors Pupiks (turpmak — V.P.) Ja skatas publiski, tad loti maz informacijas pieejamas.
Esmu kadreiz méginajis paskatities, ko citi raksta par to pieméram, bet, diemz¢&l loti maz.
Vairak par kvalitati runa studiju Iimenit un akadémiskaja [imeni, un starp Zurnalistiem paSiem
par pétnieciskas zurnalistikas kvalitati arT runa loti maz. Ja runa par to, kada, tad kvalitate ir, ir
jasaprot, ka tas ir atkarigs liela méra no darba devé&ja, un jasaprot ari no pasa zurnalista. Ir
zurnalisti, kas var biit petnieciskie zurnalisti un ir zurnalisti, kas vienkar$i nevar. Vini var biit
aprakstosie Joti labi vai dokumentgjosie zurnalisti, bet vini nevar aizvilkt [idz p&tnieciskai
zurnalistikai, un, ja Zurnalists tads ir darba vieta, tad ir svarigi, lai vipam butu kaut kada
konkréta vide nodroSinata. Vai Latvija ir? Es drizak teiktu, ka loti nieciga limeni $ada vide ir
nodros$inata, tas ir atkarigs no darba dev&ja. Bet no darba devgja tada izpratng, vai vins ir
medija Tpasnieks, ja runa par komercmedijiem, vai vin$ ir redaktors, kas ir zem ipaSniekiem,
vai tie ir producenti. Tur var dazados limenos skatities. Ja skatas redaktoru limenti, tie, kas ir
pasi Zurnalisti un raksta, tad nu viniem ta kapnoSanas bitu tada, ja viniem nodroSinatu vidi.
Man ta Skiet, ka butu. Ja skatas talak, augstak par producentu limeni, par galveno redaktoru
limeni, kas uzrauga zurnalistus, kas var€tu biit potencialie pé&tnieciskie, nu tad tur rodas
jautajums, dilemma starp to cik atri Sis medijs ir gatavs, nevis cik atri, bet cik ilgi vip§ ir
gatavs gaidit materialu p@tniecisko. Un biezi vien redaktors, gatavo kaut kada noteikta
termina materialu, ko pieprasis vai nu producents vai galvenais redaktors. Un te ir ta apzina,
ka tieSam velas, lai bit pé€tnieciska Zurnalistika, tad dod kadu terminu, bet p&tniecisko
zurnalistiku ir loti griit ierobezot terminos. It ka veléSanas ir atseviskos medijos, bet nav ar
mieru maksat par tuk§am dienam, nav ar mieru gaidit materialu. Otrs aspekts ir par to, ka ir
mediju ipasnieki, kas mediju Tpasniekus interes€, vai vinus interesé pétnieciska zurnalistika.
Vini svarstas starp to, lai nodroSinatu darbu Zzurnalistiem un gut ari zinamu pelpu vai
ienakumus. Un, ja skatas tikai caur pelnpu un ienakumiem, tad kvalitativa zurnalistika,
pétnieciska zurnalistika nav iesp&jama. Tap&c mana skatijuma, petnieciska zurnalistika ir vai

nu |oti ierobezota [tment Latvija, vai vidgja attistiba.
I.K. Kada ir petnieciskas zurnalistikas kvalitate Latvijas sabiedriskajos medijos?

V.P. Es te lasiju Andu Rozukalni, man liekas, ka vina bija izteikusies, ka pé&tnieciska
zurnalistika ir visspecigaka tiesi sabiedriskajos medijos. Ta var teikt, bet taja pasa laika ir
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atseviski gadijumi, kadi raksti, kas paradas dazados medijos. Ja runa par radio. Radio ir bijis
uzstadijums, ka ir vajadzigi analitiskie un pétnieciskie zurnalisti, bet tur ar1 ir jautdjums ka
skatas — kad analitiskais darbs paraug pétnieciskaja zurnalistika. Jasaka ta, tiri teorétiskaja
limeni, sabiedriskais medijs atbalsta pétniecisko Zurnalistiku. Idejas Itmeni — vini ir gatavi
publicét, ierobezojumi nav, pieméram, tadu, ka saka: ,,Es tev nelausu publicét”. Tur paradas
tas aspekts — cik ilga laika? Vai man lauj izpétit detalizéti vai man nelauj izpétit detaliz&ti.
Piem@ram, es veidoju kaut kadus materialus par kuriem man ir bijis gandarjjums un par
kuriem, it ka ne Iidz galam gandarijums bijis. Pieméram, es taisiju materialu vairakos ciklos
par vienu konkrétu gadijumu, kad Jiirmala ir nekustamais 1pasums Lielupes krasta un sanak
ta, ka maja pieder diviem saimniekiem — pensionaru paris un ,ElectroLux Latvija”
direktoram, kur§ mégina no pensionariem $o IpaSumu atgiit dazados veidos, bet vin$ pats
nedzivo Sai Ipasuma. Vins saka izmantot metodi, ka saka atskanot miiziku nakti. Vinam ir
izvietots taimeris un vin$ miziku klausas, pirmkart, no 6 rita lidz 23 vakara, ka atlauj
Jurmalas saisto$ie noteikumi, otrkart, vins ieslédz reizi naktl miiziku kaut kada konkréta laika
uz miniitém 3-4 uz visu skalumu, lai cilvékus varétu piemodinat. Policija nepaspéj atbraukt uz
Sadu izsaukumu. Es taisiju vairakas reizes, esmu pétijis, pat aizrakamies tik talu, kas ir $1
personiba. M&s jau sakam skatities tada respekta, ne tikai par to, ka viens cilvéks to dara, bet,
ka $is cilvéks ienem diezgan nopietnu amatu Latvija un ka vin$ izturas pret cilvékiem, taja
pasa laika vins reklamé ,,ElectroLux” preces, lai iegadajas, un vin$ ir parstavis Skandinavu
firmai Latvija. Seit bija klida tada, nevis kliida, bet idedla gadijuma, ja es biit gribgjis ta
kartigi paveikt savu darbu, man vajadzgja nakti, vismaz vienu nakti pavadit ar cilvékiem, lai
pieraditu, ka tieSam ST mizika ieskanas ar1 nakti. Man bija liecibas no policijas, §is majas
iedzivotaju dienasgramata, ko vini rakstija, lai fiks€tu, kad tas ir noticis. Bet man diemZgl, tam
laika nebija. M&s iesaistijamies, lai policija saktu deZiirét naktis. Péc pirma raidijuma vini
nedeziirgja, pec otra vini deziirgja gan, jo mes jau sakam uzstat. Ideala varianta ar1 es varétu
dezurét, bet diemze€l laiks ir tads kads vins ir un radio pasaka, ka tev tada un tada datuma skan

"’

raidfjums. Ir reti gadijumi, ka tu pasaki: ,,N€, man vajag vel vairak laika!” Jo, ja skatas, ka tev
vajag vairak laika, tad skatities ta §kibi — vai nu tu haltiire, vai nu tu ka citadi. To ta uztver,
kaut gan patiesiba ta nav. Lidz ar to radio ir veleSanas pec petnieciskas Zurnalistikas, ir pat

temati, kurus var€tu skatities, bet viss ir jautajuma par laiku.

Otrkart, pasi Zurnalisti sak runat, vai més esam gatavi nodarboties ar tadu padzilinato
petniecisko zurnalistiku klasiska izpratné par sadu atalgojumu, kas ir. Bet tas ir tadas sarunas
zurnalistu Itmeni un nekad Iidz kaut kadiem producentiem tas nav aizgajis, un lidz

redaktoriem galvenajiem. To sava starpa Zurnalisti parruna.
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I.K. Kas biit jadara, lai uzlabotu pétnieciskas zurnalistikas kvalitati un situaciju sabiedriskajos

medijos?

V.P. Idealais variants, ka var€tu but, v€lamais, ko sagaiditu Zurnalists, pirmkart, butu
javeicina uzticibu. Uzticiba it ka ir. Lai vecinatu uzticibu, zurnalistam ir japarliecina paSam
par to, ka vina vajag vairak laika. Vin$ varétu dot kaut kadas atskaites, kas vinam ir un ka
vinam pietrukst, un, ka Sobrid es vél nevaru palaist &tera materialu, jo vin$ ir parak zals,
negatavs — nav parbaudits viens, otrs, kads cits fakts, un tapéc ir vajadzigs vél. Tas ir no
zurnalista atkarigs. Lai veicinatu vél, varbiit vél kaut kas ir jamaina domaSana vadibas [imeni.
Vini ta ka saprot, ka ir vajadzigs petnieciska zurnalistika, ka sabiedriskais medijs to var veikt
un, ka sabiedriskajam medijam tas ir arT jadara, bet bisku pietriikst tas apzinas, ka més varam
atlauties to. Atlauties nevis finanSu zina, bet tada, ka laika zina. Es tieSam teiktu, ka radio runa
ir tieSi par laiku. Cilvéki ir ar mieru, ir pat ar mieru maksat par dokumentiem, kurus mes
iegiistam, jo bieZi vien vajadziga kaut kada izzina, lai parliecinatos Zemes gramata, ieskatitos,
par, ko ir jasamaksa. Radio ir ar mieru maksat. Radio ir ar mieru maksat par taksometru ar,
kuru tev janoklust, kur ir kaut kas loti, loti vajadzigs, svarigs un degoss. Radio ltmeni es

vairak runaju par laiku.
I.K. Cik daudz laika Jums ir dots, lai sagatavotu vienu siZzetu?

V.P. Standarts ir viena nedéla. Ko tas nozimé. Nedgla ir piecas dienas, tas nav septinas dienas.
Nemam otrdienu. Otrdienas mums parasti ir sapulces, pulksten 14, kuras iedot tematus mes
parrunajam, ka japapéta Sis materials. Sapulces parasti ieilgst 1idz 15, jo visiem gribas, kaut
ko pateikt un izrunaties bezjéga. Péc 15 tu aptuveni sac saprast. Tad, kad tev iedot tematu, tev
nav neka! Tu nesaproti, jo tas ir pilnigi jauns temats, otrkart, ne vienmer, tas, kas tev ir
pieskirts petiSanai vai analiz€Sanai, ne vienmér vél nozime, kas vispar tur ir materials, jo biezi
vien tev javeic kaut kadi pirmie zvani, japarbauda vai ta informacija atbilst patiesibai, un tad
tu saproti vai tur ir vai nav. Tev ta diena ir kaut ka jaiegiist, jo ka zinam, ja tas saistas ar valsts
iestadém — ministrijam, agentiiram, ta strada lidz 17. Ta tad kopuma, ko es vél taja diena varu
iegtit? Ta tad, kas man atliek? Man atliek —tresdiena, ceturtdiena, piektdiena, pirmdiena. Bet
viena diena man ir javelta, lai es varétu uzrakstit scenariju, jo, ja v€lies kartigu scenariju, kas
ir sabalanséts ar dazadiem viedokliem, tad tam ir javelta laiks. V&l daudz laika prasa
sagatavoSanas intervijam. BieZi vien es sarunaju intervijas v€l nezinot, ko jautasu, es vienkarsi
jutu, ka Sis cilvéks man biis vajadzigs un sarunaju ar vingu interviju. Ta ka man pietriikst laika

iepazities un, tad sazvanit cilvéku intervijai, jo tas laika nogrieznis ir tik 1ss, ka man japaspgj
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sagatavoties, japasp€j ar vinu sarunat interviju, man ir japielagojas vipa laikam, jo ne jau

vinam vajag. Un, tad ir ta, ka tu majas visu lasi, jo radio visam laika nepietiek.
LK. Ka sapulcu laika notiek t€mu izvéle un sadale?

V.P. Vienmér, labprat, uzklausa zurnalistu idejas, bet idejas generé kanala direktore, kura ari
piedalas sapulces, ,,Krustpunktd” programmas vaditajs Aidis Tomsons, un tris zurnalisti.
Piedalas ar1 vél producente un direktores vietniece programmas jautajumos. Bet Seit ir viena
lieta. Ta, tad direktores vietniece programmas jautajumos s€Z ka mebele — vipa atnak
vienkarsi paklausities, lai arT mes jau kopa stradajam 4-5 ménesus, vinai vél nav ienacis prata,
ka m@s no vinas idejas arT sagaidam, ta tad vina vienkarsi atsé€z. Vina tik piekrit vai nepiekrit,
no vinas idejas més ieglstam nulli. Talak ir producente. Agrak producente genercja idejas,
tagad generé idejas pamata tikai diskusijam. Par to arT ir tada iekS€ja nepatika, ka §i
producente ir jau ir izsm&lusi savus resursus. M&s esam méginajusi, sava starpa ar kolégiem
esam runajusi, ka mums arT vajag nakt un s€dét ka mébelém un gaidit, kad mums iedalis kadu
tematu. M@s to esam $ad un tad praktiz€jusi un péd¢ja laika sakam to praktizét speciali, jo
varbit kadas kada bridt saks saprast, ka kaut kas nav kartiba Saja veidoSanas procesa un ideju
generéSana. M&s pasi arT méginam piedavat pasi savas idejas, bet tas ir sarezgiti. Idejas rodas
tikai tad, ja tu pats esi kaut ko paral€li ieguvis, bet ja tu s€di un buries pa savam cetram

dienam pa citu materialu. Tad ko tu esi ieguvis? To ko tu esi kaut kur sagrabstijis.

Konkréeti nav sadalits, ta, ka tu tikai to, tu tikai to, bet aptuveni, neformala limeni tas ir. Tas ir
neoficiali. Mums viena kolége — Ginta BarSkevica (Murniece), kas ir spécigaka juridiskos un
ekonomiskajos jautajumos, es esmu vairak par blédibam, par neiederigi izlietotu naudu,
izglitiba, tur kur vajag bt bezkaunigam. Savukart, Zaiga Grinberga, vinai pamata ir Rigas
dome. Bet tad, kad nav temati par kadu no misu témam, ir daudz citi temati, tad tie tiek
izmetati un sadaliti par mums trijiem. Ta ka ir arT gadijumi, kad es esmu taisijis siZetu par
ekonomiku, jo vai nu kol€ge nav bijusi, vai vipai jau ir cits temats. Ta ka Zurnalistam ir jamak

pieslégties.
I.K. Ka notiek informacijas avotu atraSana un atlase?

V.P. Ja runa par pétniecisko Zurnalistiku un informacijas pieejamibu, tad pedeja laika visiem
visu patik noslepenot, 1pasi valsts struktiiras. Ir kaut kadi dokumenti/ligumi, kas valstij ir
svarigi un tiek pienemti, kur apaksa ir lielas naudas summas — par pirkumiem, par kaut
kadiem norékiniem, un biezi vien Sie dokumenti ir slepeni. Bet, ja runajam par informacijas

avotiem cilvekiem, tad ir dazadi. Ir cilvéki, kas uzreiz ir gatavi runat oficiali, ir, kas gatavi
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runat neoficiali, bet ir gatavi paradit dokumentus, pat iedod kopijas. Tad, kad man ir kopija,
tad es ar to kopiju esmu zirgd, jo man ir pieradijumi. Vienmer ar informacijas avotiem
vienojamies par to, ko es ar So dokumentu drikstu darit, kada forma vin$ var atrasties pie
manis — vai var atrasties datora, vai izprintéta veida. Lidz ar to ar informacijas avotiem ir ta, ja

tie ir, tad tas ir loti labi un tie ir jasarga. Vai tadu ir daudz? Es teiktu, ka nav daudz.
I.K. Kada ir sabiedribas nozime Jiisu darba?

V.P. Ir v&stules- gan ar roku rakstitas, gan elektroniskas. Pat anonimas elektroniskas véstules
tiek sititas, ko es arT uzskatu par avotu, ja es tam atrodu oficialus pieradijumus. P&dgja laika
cilvéki meklé zurnalistu mobilo telefonu numurus, lai pasi var€tu miis sazvanit un izstastit.
Bet ir jasaprot, ka tas, ko vini siita, zvana, raksta, tikai 20-30% ir izmantojami. Ir gadijumi, ka
sutitajam liekas, ka tas ir labs materials, bet beigu beigas, tas ir tikai iek$gjais strids, un vins

vienkarsi grib nokengat kadu.
|.K. Kada nozime ir papildus materialiem - mizikai, ko pievienojiet sizetiem?

V.P. Teikt patiesibu? Ir zurnalisti, kas izmanto vienkarsi kaut kadu miiziku, kas viniem Skiet
svariga. Es esmu darTjis ta, ka man ir sava skanu rezZisore, ar kuru més piemeklgjam miziku,
pamata es piemekl&ju miziku. Bet m&s to miiziku méginam pakartot kaut ka tam notikumam.
To es esmu macijies no Zurnalista Aidi Tomsona, kad vin$ vél nodarbojas ar pétniecisko
zurnalistiku. Vin$ darTja ta — vin$ mekl&ja miziku, vins méginaja to piemekl&t ta apzinati, pat
tekstam pakartot. Ir pat ta, ja, pieméram, ir dobja mizika un runa ir par kaut kadiem
Smuguliem. Pieméram, veidoju sizetu par pansionata direktoru, kur§ izkrapa no veciem
cilvekiem vinu nekustamos Tpasumus un parraksta tos uz saviem gimenes locekliem. Mgs ilgi
cinijamies, lai So direktoru atlaistu, kad vins tika atlaists, es ierakstiju Rigas domes sédi, kura
tiek pateikts, ka vin$ ir atlaists un pievienoju klat tadu dobju skanu, it ka kads kristu kaut kur
un beigas kaut kur atsitas. Es méginu darit ta, ka es méginu §is skapas piemekl&t, kaut vai
tapeéc, lai paraditu to attieksmi. Vai tas ir labi? Es domaju, ka tas ir labi, tap€c, ka uztveramiba
ir pattkamaka, jo ja it tikai viens blakis ar manu tekstu un otrs ar cilvéku citatiem, materials

nav tik kvalitativs.
I.K. Vai siZetos, Jiis, pauzat a1 savu personigo viedokli par sizeta redzeto?

V.P. Man ir tiesibas pateikt viedokli, bet viedoklim ir jabiit balstitam uz faktiem — sakuma es
pastastu faktus un péc tam méginu izdarit secinajumus un p&c secindgjumiem ir mans
viedoklis. Man to ir iesp€ja darit, tadél, ka es nestradaju zinu zanra. Man arT amats ir vecakais

redaktors- koment&tajs. Sis komentétaja statuss man lauj izteikt savu viedokli. Protams, ir
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bijusi dazadi gadijumi, kad man parmet, ka sizeta ir izskangjis privats viedoklis, bet, ko
nozime privats? Vins ir balstits uz faktiem. Ir svarigi, lai mans viedoklis buitu sabalanséts un

tur biitu gan par, gan pret. Ne viens sizets nekad nav taisits vienam cilvékam. Nekad!
I.K. Kapéc Jis esiet izvelgjies darboties petnieciskaja zurnalistika?

V.P. Vieglais variants atbildei — ta sanaca. Stradajot radio un darot dazadus darbus un sikas
lietas par baltu velti, sakuma —zals, vél ka students. Un man piedavaja stradat, un briva vieta
bija tieSi analitiskaja un pé&tnieciska Zurnalistika raidijuma ,,Krustpunkta”. Tas Soreiz pat

nebija atkarigs no manis, lai gan paraléli es vél stradaju dokumentalaja zanra.
I.K. Kadu nakotni Jus saskata pétnieciskajai Zurnalistikai Latvija?

V.P. Es domaju, ka vina [pétnieciska zurnalistika] visdrizak stavés uz vietas vai arl
pasliktinasies. Atcer€simies cik spéciga bija ,,Diena” pé&tnieciskaja zurnalistika. Tur bija
vesela ka es saku Skotlenjards, vini bija azbesta cilveki. Vini bija sp&cigi tad, kad es vél biju
students. Ta ka nav skaidra ,,Dienas” nakotne un 1pasiba, tapéc ta [pé€tnieciska zurnalistika] ir
tik pat ka izzudusi. Ta tad viens laucin$ jau ir pazudis. Par zurnali ,Ir”, man ir radies
priekSstats, ka vini ir atseviska politiska speka petnieki, ta ka ir, kurus vini kritize loti daudz,
ir, kurus — mazak. Tur ir daudz labu materialu, bet zurnals bija sp&cigaks, tad, kad tur stradaja
Sanita Jemberga. Vina bija nesosa pétnieciska zurnaliste $aja Zurnala. Par ,,Neka Personiga” —
tiem ir sava niSa un vini nodarbojas ar pé@tniecisko Zurnalistiku, katrs Zurnalists péc
citadakiem principiem, mana skatijuma, bet tur ir materiali, kur var redz&ét. Man prieks, ka
,De Facto” ir sanémies. Vienu bridi viniem pétnieciskas zurnalistikas bija loti maz, bet tagad
vini cenSas veidot loti padzilinatus, analitiskus sizetus, kas velk uz pétniecisko zurnalistiku.

Kas notiek citur? Nezinu.
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9. pielikums

Aptaujas paraugs

Pétnieciska Zurnalistika Latvija

Sveiki, mani sauc Inga Konrade, esmu LU Komunikacijas zinatnes 3. kursa studente.

Bakalaura darba izstrades ietvaros pétu sabiedribas attieksmi pret pétniecisko zurnalistiku.

Pétnieciska zurnalistika ir Zurnalista ilgstoSi veikts p&tijums par sabiedribai svarigam témam,

kuras nereti tiek atklatas nelikumibas un dazadi parkapumi. Mérkis ir inform&t sabiedribu un

pieverstu attiecigo varas iestazu uzmanibu, lai probléma tiktu atrisinata.

Aptaujas rezultati tiks izmantoti tikai apkopota veida un anontmi. Uz jautajumiem atbildiet

bez steigas, atzimgjot, Jusuprat, piemérotako atbilzu variantu.

1. Vai sekojiet 11dzi informacijai, kuru piedava Latvijas mediju p&tnieciskie zurnalisti?

a. Ja
b. Neé
c. Dazreiz

2. Kur Jus uzziniet par jaunakajiem pétjjumiem, ko veikusi p&tnieciskie zurnalisti?

a. Raidijums ,,De Facto”

b. Raidijums ,,Neka Personiga”

¢. Raidijums ,,Krustpunkta”

d. Laikraksts ,,Diena”

e. Zurnals, Ir”

f. Latvijas pétnieciskas zurnalistikas centra ,,Re:Baltica” majas lapa
3. Vai zurnalistiem ir nepiecieSams veikt p&tnieciskas izmekleSanas?

a. Ja

b. Né

4. Kapéc ir/nav nepiecieSama pétnieciska zurnalistika?

5. Novertgjiet petnieciskas zurnalistikas kvalitati Latvija? (1- zema, 5-augsta)
a 1
b. 2
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c. 3
d 4
e. 5

6. Ka Jus veértgjiet sabiedriska medija veidotos pétnieciskos sizetus? (1 —negativi, 5-

pozitivi)
a. 1
b. 2
c. 3
d. 4
e. 5

7. Ko Jus sagaidiet no pé€tnieciskajiem sizetiem?

8. Kadas t€mas, Jusuprat, biitu nepiecieSams zurnalistiem pétit vairak?

9. Dzimums
a. Sieviete
b. Virietis
10. Vecums

11. Nodarbosanas
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10. pielikums

Aptaujas rezultati

Vai sekojiet lidzi
informacijai, kuru piedava
Latvijas mediju pétnieciskie

zurnalisti?
14%
mJa
mNé
= Dazreiz

Kur Jus uzziniet par jaunakajiem
pétijumiem, ko veikusi pétnieciskie
zurnalisti?
M Raidijums ,,De Facto”

M Raidijums ,,Neka
Personiga”
M Raidijums ,,Krustpunkta”

M Laikraksts ,,Diena”

B Zurnals , Ir”

W Re:Baltica majas lapa

m Cits
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Vai zurnalistiem ir
nepiecieSams veikt
pétnieciskas izmeklésanas?

14%

mJa

B Né
Novértejiet pétnieciskas
zurnalistikas kvalitati Latvija
0% °%
m1
2
m3
m4
m5
Ka Jus vertejiet sabiedriska
medija veidotos
pétnieciskos sizetus?
3% 3%
mil
m2
m3
m4
m5
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