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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma ir "Socialais medijs "Instagram" ka informacijas avots interneta
portalu Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas” un darba mérkis ir izp&tit un noskaidrot sociala
medija Instagram ka izklaides zurnalistikas informacijas avota pielietojumu un raksturigakas
tendences interneta zinu portalos Delfi.lv un Tvnet.lv. Darbam izvirzits p€tnieciskais
jautajums - vai socialais medijs Instagram ir biitisks ka informacijas avots interneta zinu
portalu Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas? Ka ar1 apak§jautajumi par to, lai noskaidrotu
Instagram satura izmantosanas daudzumu un biezumu portalu Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides
sadalas.

Teorija apkopota literatiira par zinu un interneta zurnalistiku, socialajiem medijiem un
avotu uzticamibu. P&tfjuma izmantota kvalitativa un kvantitativa kontentanalize un dalg&ji
strukturetas intervijas.

Bakalaura darba ietvaros tika noskaidrots, ka Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas
savos rakstos biezi palaujas uz Instagram publicéto saturu, kur§ nodroSina Zurnalistiem

vertigu informaciju zinu materialiem.

Atslegvardi: socialie mediji, Instagram, informacijas avoti, Delfi.lv, Tvnet.lv



ABSTRACT

The topic of the bachelor thesis is "Social media "Instagram™ as an information source
in news websites Delfi.lv and Tvnet.lv Entertainment sections” and the main goal of the work
Is to research usage of the social media Instagram as an entertainmet journalism information
source and most common trends in internet news media sites Delfi.lv and Tvnet.lv. The
research question — is social media Instagram essential as an information source in internet
news media Delfi.lv and Tvnet.lv entertainment sections? As well as subguestions about
quantity and frequency of the Instagram content usage in Delfi.lv and Tvnet.lv entertainment
sections.

The theoretical part presents literature on news and internet journalism, social media
and source credibility. Qualitative and quantitative content analysis and semi-structured
interviews are used for research.

Main conclusion states that Delfi.lv and Tvnet.lv entertainment sections in their
articles often rely on the content published on Instagram, social media providing journalists

with valuable information to be republished on their news sites platforms.
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IEVADS

Misdienu digitalizétaja vide tiesi socialo mediju piedavata informacija ienem aizvien
lielaku lomu zinu saturd. Galvenas aktualitates, viedokli un fotografijas tiek iegiitas no
socialajiem medijiem, pamatojoties uz notikumos klatesoso cilveéku piedavatajiem
materialiem. Ipasi izteikti mediji ir sakusi izmantot socialo tiklu fenomenu - Instagram, kura
cilveki publicé fotografijas, video un dazada veida viedoklus ar vizualo materialu. Noverots,
ka Instagram publicétais saturs tiek izmantots dazada veida publikacijas, it IpaSi interneta
mediju portalos, kuri reizém pat neveido zinu, bet gan, pateicoties tehniskajiem
nodro$inajumiem, kas tiks raksturoti darba gaita, parpublicé Instagram ievietoto saturu. Loti
izteikti tas ir dazadu mediju izklaides sadalas, kuras tiek ievietota, ta saukta, "viegla" satura
informacija - dazadi humoristiski video, fotografijas no koncertiem un pasakumiem, ka ar1
sabiedriba pazistamu cilvéku public€tie materiali, kas kalpo ka pamats jaunai zinai, kuru
mediji izlemj intepretét savos noliikos. Ta ka drukata prese un apraides mediji tehniski nav
spé&jigi tik atri un vienkarsi parpublicét socialajos tiklos piedavato saturu, So iesp&ju izmanto
interneta zinu mediji, kuri ar dazadu riku palidzibu atlasa aktualakos jaunumus un to
parpublicg ka zinu materialu.

Darba tiks pétiti un salidzinati divi atpazistamakie Latvijas interneta zinu portali -
Delfi.lv un Tvnet.lv, lai spetu saprast un noskaidrot, cik lielu lomu So mediju izklaides sadalu
dienaskartiba ienem socialais tikls Instagram, ka ar1 saprastu, kados veidos Zurnalisti ir sp&jigi
izmantot Instagram publicéto saturu.

Bakalaura darba pétijuma probléema ir sociala medija Instagram saturs ka
informacijas avots zinam.

Darba meérkis ir izpétit Instagram satura izmantoSanas daudzumu un biezumu portalu
Delfi.lv. un Tvnet.lv izklaides sadalas, un noskaidrot tendences, kada veida saturs
(fotografijas, video, pievienotie apraksti) tiek izmantots visbiezak, izpetot, cik bitisks zinu
materialiem Instagram ir ka informacijas avots. Lai sasniegtu darba izvirzitos mérkus, biis
nepieciesams izpildits vairakus uzdevumus:

1. Iepazities ar teorétiskas literatiiras bazi par zinu Zurnalistiku, zinu veértibam,
interneta medijiem un socialajiem medijiem, "Instagram", mediju intertekstualitati un
informacijas plismu;

2. Izpétit socialo mediju rasanos un attistibu, pieversties Instagram fenomenam;

3. Raksturot zinu veértibas un informacijas iegiiSanas veidus, ka ar1 izzinat kriterijus

avotu uzticamibai,



4. Aprakstit izmantotas petniecibas metodes - dalgji strukturéto interviju, kvalitativo
kontentanalizi un kvantitativo kontentanalizi;

5. Izstradat petijuma dizainu;

6. Veikt dalgji strukturétas intervijas ar zurnalistiem (kuru vardi un skaits tiks precizeti
darba veidoSanas gaita);

7. Portaliem Tvnet.lv un Delfi.lv veikt kvantitativo un kvalitativo kontentanalizi par
izveleto laika periodu;

8. Pamatojoties uz teortisko datu bazi un izmantotajam pé&tniecibas metodém,
apkopot iegutos datus un veikt rezultatu analizi;

9. Péc iegiitajiem rezultatiem izdarit secinajumus.

Ka pétijjuma objekts bakalaura darba ir Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas.
P&tijuma priekSmets - Instagram ka informacijas avota pielietojums.

Bakalaura darba tiek izvirzits primarais pétijjuma jautajums: Vai socialais medijs
Instagram ir butisks ka informacijas avots interneta zinu portalu Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides
sadalas?

Ka ar1 sekundarie petijjuma jautajumi:

o Kura no minétajiem zinu portaliem Instagram publicéta informacija

tiek izmantota biezak?

o Kadas ir priekSrocibas un riski Instagram ka informacijas avota
izmantoSana?

o Ka informacijas iegiiSana no Instagram sasaucas ar zinu kvalitati?

. Kadas ir Instagram ka informacijas avota izmantoSanas iespg&jas

Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas?

Bakalaura darba tiks apkopota teorétiska baze par socialajiem medijiem, avotu
uzticamibu un interneta Zurnalistiku, ka arT aprakstita mijiedarbiba starp Zurnalistiem un
socialajos medijos publicéto informaciju. Tiks apskatitas tadi jédzieni un teorétiskie aspekti
ka zinu zurnalistika, interneta Zurnalistika, konkréti raksturotas zinu veidoSanas teorétiskas
nostadnes (kas padara zinu par zinu?), avotu uzticamiba un apskatits socialo mediju

Bakalaura darba struktlira sastav no tris pamatdalam - teorétiskas dalas,
metodologiskas dalas un empiriskas dalas. Darba beigas ir pievienoti arT pielikumi, kuros
iesp&jams iepazities ar veiktajam intervijam ar Zurnalistiem un vienu no zinu stasta varoniem,
ka ar1 petijumos iegiitajiem datiem. Pirmaja dala tiek apskatita darba teor€tiska pieeja un

izveleto teoriju apraksts un praktiskais izmantojums. Otraja dala tiek sniegts p€tnieciba



izmantoto metozu apraksts. TreSaja dala tiek veidots empiriskais apraksts un datu analize,

kuras beigas pievienoti izp&tes procesa iegiitie rezultati un secinajumi.



1. ZINU ZURNALISTIKA

Lai gan pedgja laika Zurnalistikas jédziens ir kluvis neskaidrs un tam ir paradijusas
vairakas jaunas formas, pirms interneta ievieSanas zurnalismam bija skaidri definéti jédzieni
un mérki, ko ar to ir nepiecieSams panakt. Saja nodala tiks apskatiti standarta Zurnalistikas
jédzieni, kuri tika ieviesti vél pirms interneta Zurnalistikas attistibas un straujas informacijas
aprites. Tapat tiks aplikoti arl avoti no devindesmito gadu gramatam, kuras vislabak, vél
pirms Zzurnalisma jaunajam formam, tiek atspogulota zurnalistikas butiba un galvenie
nosacijumi, lai darba gaita spetu salidzinat, vai arT uz interneta zurnalistiku ir attiecinami Sie
termini.

Neskatoties uz to, ka vairaku desmitgazu laika ir iznaku$i neskaitami pétijumi un
akadémiskas gramatas par zinu Zurnalistiku, joprojam nav vienotas definicijas, ka So terminu
raksturot. Vairakas vardnicas atrodams skaidrojums, ka zinas ir aktualu notikumu
atspogulojums, pavéstiSana; fakti, kuri iepriek§ nav bijusi zinami. Savukart termins "zinu
vertigs" (newsworthiness) tiek izmantots zurnalistu vida, lai aprakstitu jebkuru notikumu vai
problému, kas ir pelnijusi tapt zinama sabiedribai.

Tapat par zinam tiek uzskatita informacija, kas sabiedribai labak palidz izprast savas
dzives, pilsona pienakumus un ieviest kartibu. Zinas pilda specifiskas un svarigas lomas visa
sabiedriba, iedalot $os mérkus tris kategorijas: informét, izklaidét un parliecinat. Sis
kategorijas viena otru neizslédz un lielakaja dala gadijumu nav noSkiramas viena no otras.
Mediji ar zinu starpniecibu lauj organizét un izprast pasauli ap mums. Sniedzot lasitajiem
dazada veida informaciju, mediji piedava "ieraudzit pasauli", piedavajot apskatit, kas citiem
Skiet svarigi, un paSiem izlemt, vai v€lamies pienemt §is prioritates. Mediji arT piedava
informaciju par jautagjumiem, kas nodrosina debates un diskusijas par sabiedribu un tas
normam.?

Medijus un Zurnalistiku daudzi misdienu socialo zinatnu parstavji uzskata par
pastavigu sabiedribas apakSsistému, kura atrodas krustpunkta starp ekonomiku, politiku un
parvaldi, ka arT sabiedribu un kultiiras sistému. Mediji pauz noteiktus apstaklus un problémas,
tadgjadi nododot tas atklatibai. Ideala gadijuma, mediji, pateicoties tam, darbojas arT ka
sabiedribas "agrinas bridinasanas sistéma".’

Zurnalistika pastav, ta sauktas, zinu vértibas jeb faktori, kas lauj saskirot zinas péc to

svariguma un kriterijiem:

INiblock, S. (1996). Inside Journalism. CA: Routledge. P. 3.
2stovall, J., G. (2005). Journlaism. Who, What, When, Where, Why and How. Boston: Pearson. P. 10.
SDimants, A., Russ-Mols, S. (2009). Zurnalistika. Macibu rokasgramata. Riga: BA Turiba. P. 19



1. Laiks. Aktualitate, ilgums, kontinuitate. Vai zina ir aktuala, vai ta vésta par
nesenu notikumu, vai t€ma ir pazistama?

2. Tuvums. Attiecinamiba, nozimigums. Vai stasts ir interesants vietgjiem
lasttajiem? Vai stasts ir veidots, nemot véra geografiski teritoriali, politisko vai kulttiras
attalumu starp lasitaju?

3. Statuss. Rangs, vara un ietekme, slavenibas. Vai stasta ir ieklauti sabiedriba
pazistami vai ietekmigi cilveki?

4. Dinamika. Parsteigums, struktiira un intensitate. Vai zina ir veidoti vienkarsi
un saprotami visiem lasitajiem? Vai zina ir ieklauti interesanti, neparasti fakti?

5. Spéja piesaistit. Labas zinas pret sliktajam zinam. Vai raksta zurnalists ir
sp&jis neitrali apliikot arT negativu notikumu?

6. IdentificeSanas. Personalizé$ana, emocionala vértiba. Vai stasts kadam riip?*

Lai zurnalists darbotos sabiedribas interesés un nodrosinatu informaciju, kas cilvékus
izglito un piedava spriestspgju, petnieki Bils Kovacs (Bill Kovach) un Toms Rozenstils (Tom
Rosenstiel) norada, ka nepiecieSams izpildities Siem deviniem krit€rijiem:

1. Zurnalisma galvenais pienakums ir patiesibas atspogulojums.

Zurnalisma galvena lojalitate ir pret lasitajiem.
Zurnalisma batiba ir riipiga informacijas parbaude.

Zurnalistiem ir jasaglaba neatkariba no tiem aktoriem, par ko vini raksta.

Medijam ir janodroSina forums publiskam kritismam un kompromisiem.
Zurnalistiem ir jacensas nozimigo padarit interesantu un atbilstosu.

Publicétajam zinam ir jabut aptvero$am un proporcionalam.

2
3
4
5. Zurnalismam ir jakalpo ka neatkarigam spéka avotam.
6
7
8
9 5

Zurnalistiem ir jalauj praktizét personiga sirdsapzina.

Zinu Zurnalistiem ir nepiecieSams stastus veidot objektivi, kas nozime, ka vini nedrikst

paust atbalstu kadai no konfliktgjosam pusém. Zurnalista darbs ir ievakt faktus un atspoguloto
abu stasta iesaistito puSu viedokli, lai lasitajs pats, balstoties uz atspogulotajiem faktiem,
varétu pienemt viedokli. Valodai raksta ir jabiit vienkarSai un skaidrai, strukturgjot rakstu,
sakot ar svarigako informaciju un paragrafa beigas pievienojot mazak svarigu informaciju.
Stastam ir jasastav no parbauditiem faktiem, kas atbild uz jautajumiem: kurs, kas, kur, kad,

kapéc un ka.

“ltule, B., D. (1993). News Writing and Reporting for Today's media. New York: McGraw-Hill Inc. P. 30.
SKovach, B., Rosenstiel, T. (2001). The Elements of Journalism. New York: American Pressinstitute. P. 101.
®Niblock, S., (1996). Inside Journalism. P. 13.



Ka norada pétnieki Dzeina Capmena (Jane L. Chapman) un Niks Nutals (Nick
Nuttall), zurnalistam tradicionali tiek piemgroti tris galvenie uzdevumi:

o Dazadu informé&tu viedoklu prezenteSana par dienas svarigakajiem notikumiem
un jautajumiem, tostarp, politiku.

. "Sargsuna" funkcija publikas interes€s, kalpoSana ka sargam pret
amatpersonam, kuras var€tu rikoties savas interesés vai apdraudét demokratiju, ta vieta, lai
rikotos tautas intereses.

. Spéja atklat melus un atbalstit patiesibu jebkur, kur vara tiek izmantota
patvaligi, jo Zurnalistiem ir jabiit neatkarigiem no citu kontroles.’

Rezumgjot ir jasecina, ka zinu Zurnalistikas tradicionalais/ vésturiskais galvenais
pamatmérkis ir bijis inform&t sabiedribu par jebkuru tematu, kas tai varétu biit aktuals,

kalpojot ka starpniekam starp varu un cilvékiem.

1.1. IzKklaides zinu Zurnalistika

Pedgjos gados zurnalistika aizvien svarigaka ir kluvusi izklaides funkcija. Lai gan ta
vienmer ir bijusi aktuala, p&tnieki nav vienispratis, vai izklaide ir zurnalistikas uzdevums vai
veiksmiga zurnalistika darba blakus efekts. Tacu ir pavisam passaprotami, ka mediji ikdiena
piedava ar1 atpiitu un izklaidi. Mediji un lidz ar to Zzurnalistikas funkcija ir "sabiedribas
izpatikSanas" un "izklaides ekonomikas" integréta sastavdala, veidojot un ari parveidojot
sabiedribu un ekonomiku.®

Zurnalistika un mediji vienlaikus pamaca, izglito un izklaidé. Bez zurnalistikas un
medijiem nebiitu iedomajams ne kino un teatra, ne sporta, ne politikas, ne slavenibu kults.
Mediji ne vien dod ieguldijumu izklaidé un atpiita, bet ir armT misu socialas kultiiras
sastavdala. Tomer, jau kop$§ 20. gadsimta sakuma, pétnieki nesp€j vienoties, vai izklaides
Zanra Zurnalistika var€tu biit uzskatama par labu praksi, jo, kameér zinas baltas uz realitati un
faktiem, izklaides Zanrs balstas uz parspiléjumu un iedomam. Zinas ir informgjoSas un
racionalas, kamér izklaides Zanrs ir dezinform&jo$s un emocionals. Vairaki zurnalistikas
parstavji norada, ka "zinam biitu jabit par to, kas sabiedribai ir jazina, nevis par to, ko vini
gribétu zinat".°

Mediju vide regulari tiek izmantota fraze "izklaidgjosi izglitojoss saturs", kura parasti
ir attiecinama interneta, televizijas un radio plassazinas lidzeklu raditos raidijumos un stastos.

Sadam saturam ir skaidri izteikts mérkis izglitot sabiedribu par sociali svarigiem jautajumiem

"Chapman, J., Nuttall, N. (2011). Journalism Today. New Jersey: Blackwell Publishing Ltd. P. 19.
8Dimants, A., Russ-Mols, S. (2009). Zurndlistika. Macibu rokasgramata. P. 22.
®Chadwick, A. (2013). The Hybrid Media System. London: Oxford University Press. P. 54.
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interesanta veida. So terminu nevarétu raksturot ka dalu no zinu zurnalistikas veidiem, bet gan
ka stratégiju dazadu ideju izplatiSanai jauna informacijas pasniegSanas veida. Izklaidgjosi
izglitojoSam saturam vajadz&tu fokuséties uz biitiskas informacijas pasniegSanu izklaidgjosos
formatos, ta¢u vairaki pétnieki kritiz€ medijus par novirziSanos no §is galvenas idejas,
zurnalistiem pasniedzot vien izklaid&josas, nevis ari izglitojosas zinas.™°

Jaunakas izmainas plassazinas Iidzeklu vidd ir radijusas izklaides un zinu satura
atsveSinasanos. Ka norada pétnieks Dzefrijs Baims (Geoffrey Baym), dazadi izklaides
raidijumi un stasti ir "jauno hibridu mediju paradigma, kas apvieno zinas un izklaidi pavisam
jauna veida". So apvienojumu var dévét ka alternativu Zurnalistikas veidu, kas atkapjas no
objektivitates un profesionalitates normam. Sada veida saturs rada jautajumus par to, kurs ir
zurnalists un ka zinas var but smiekligas, tom&r spgjot veicinat macisanos un lidzdalibu, Tpasi
jaunieSu vidi. PaSi mediji izmanto izklaid€joSu saturu, jo tas piesaista auditoriju, turklat
vairaki pétijumi atklaj, ka cilvékiem patik provokativs saturs. Tomer tas ir radijis situaciju,
kad auditorija nesp&j noteikt atSkiribu starp izklaidi un butisku informaciju, biezi humoru
uztverot ka aktualu notikumu un nespgjot pieveérsties svarigam t€émam, piem&ram, ASV
prezidenta Donalda Trampa miséklus uzskatot par butiskaku informaciju, neka dazadas
likuma reformas, tadél zurnalistiem ir jasp&j sabalansét izklaid€joSu un izglitojosu saturu, lai
piedavatu daudzveidigu, bet bitisku informaciju.

Pie izklaides zurnalistikas noteikti japiemin termins "dzeltena prese", kuras aizsakums
mekl€jams 19. gadsimta beigas un ta saturu raksturo baumu, noziegumu un skandalu zinu
materiali. Izveidojot "dzeltenas preses" laikrakstus, bija paredzets radit tadus produktus, kas
Spej piesaistit, aizraut un noturet auditoriju, kas tika panakts ar skaliem un uzkritoSiem
virsrakstiem, ka arT daudz fotografijam jeb ilustrativo materialu. Ja sakotn&ji "dzeltena prese"
ar sensacionaliem stastiem un izklaidgjo$am redaktoru sl&jam bija pieejama laikrakstu, velak
zurnalu formatos, musdienas konkréto satura veidu ir sakusi pielietot ari interneta mediji.
"Dzeltena prese" ir viegli atpazistama no zinu Zurnalistikas ar to, ka konkréta formata
publikacijam vairuma gadijumu nav nepiecieSama savlaiciga public€Sana un tam ir zems
biitiskas informacijas vertibas Iimenis.*?

No iepriek§ apkopota ir skaidrs, ka izklaides Zurnalistika un "dzeltena prese",
misdienas zinu Zurnalistika ienem arvien lielaku dalu, jo tiesi ar to mediji cel savus reitingus
un piesaista lasitaju uzmanibu. Pateicoties tehnologiskajam attisttbam, izklaides zurnalistika ir

pieejama ne vien taustama formata, bet arT viediericés un televizija, cilvékiem biezi vien tai

0Thussu-Kishan, D. (2007). News as Entertainment: The Rise of Global Infotainmen. London: Sage. P. 36.
1Baym, G. (2017). Journalism and the hybrid condition: Long-form television drama at the intersections of news
and narrative. Journalism, 18(1), 11-26. https://doi.org/10.1177/1464884916657521
12 Cashmore, E. (2006). Celebrity culture. New York: Routledge. P.8.
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pievérSoties daudz vairak, neka lasot izglitojoSus rakstus, jo tie nav tik uzkrito$i un
pamanami. Mediji atrod arvien jaunus veidus, ka dazada veida informaciju ieklaut

publikacijas ka izklaid€josu materialu.
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2. INTERNETA ZURNALISTIKA

Lai gan agrak ar vardu "mediji" vargja tikt asoci€ti drukatie un apraides mediji,
misdienas arvien lielaku popularitati iemanto interneta zinu portali, kuros atri un operativi
iesp&jams uzzinat visas aktualitates. Interneta zinu mediji ir arT parocigi - t0 vietnes ir
iesp&jams apmeklet sev &rtakaja viedieric€, un atlasot sev vélamo informaciju. Ta ka autore
darba pétis tiesi interneta medijus, tiks apskatits interneta Zurnalistikas veids, kura termini un
meérki atSkiras no tadas zinu zZurnalistikas, kada bija sastopama pirms interneta attistibas.

Visvairak interneta un tieSsaistes zinas no auditorijas puses tiek pieprasitas aktualu
stastu un notikumu gadijumos, kad krizes situacijas ir Tpasi nepiecieSams jaunumu tiilitgjs
atspogulojums. Ka piemérs §im ir dazadi terorakti vai krizes situacijas, kad lasitajs vélas sekot
lidzi aktualajai notikumu gaitai, negaidot novélotu aprakstu péc notikuma beigam, ka to spgj
nodro$inat, ta sauktie, tradicionalie mediji - laikraksti un televizija (turpmak teksta tiks lietots
tikai jedziens "tradicionalie mediji").t?

Interneta zinu mediju portali ir vietnes, kas paredze€tas, lai auditorijai piedavatu
savlaicigu informaciju. Lai gan Zzurnalistiem, Kuri strada interneta mediju portala, biitu
jaieveéro zurnalistikas tradicionalas nostadnes un praksi, apkopojot, rakstot un prezent&jot
zinas, strauja informacijas aprite liek pielagoties videi un mainities tai lidzi, reiz€m
atkapjoties no kvalitates. Zinu vietne ir lidzeklis, ka zinu organizacija izplata savu saturu.'*

Komunikacijas studiju profesors Marks Duze (Mark Deuse) izdala Cetrus interneta
zurnalistikas veidus, kurus var uzskatit par visbiezak praktizetajiem tieSsaistes medijos:

. Standarta zinu vietnes. ST ir visizplatitaka forma interneta portalu zurnalisma,
kura parasti tiek piedavats redakcionalais saturs ar parbauditu informaciju un minimalu
lesaisti no lasitdja puses. Vispazistamakie pieméri standarta interneta zigu vietném ir
BBC.com un CNN.com.

o Kategorizétas interneta zinu vietnes. Sis tieSsaistes zurnalistikas veids
neatrodas konkrétaja standarta zinu portala, bet gan ir ievietots meklétaja un zinu plisma cita
vietn€, ka tas ir, piem&ram, portala Yahoo.com. Sados interneta medijos tieSsaistes zurnalisti
piedava hipersaites jeb zinas adresi (linku) uz eso$am zinu vietnem visa pasaulé. Sis
hipersaites sadala kategorijas un dazreiz apraksta konkrétds vietnes redaktors, tadejadi
konceptuali raksturojot apkopoto saturu no konkrétas zinas, un piedavajot lasitajiem iepazities

ar pilno tekstu zinas originalavota. Sada veida zinu vietnés parasti nav daudz originalsatura,

BAllan, S. (2006.) Online News: Journalism and the Internet. New York: Open University Press. P. 15.
4Stovall, J. G. (2005). Journalism. Who, What, When, Where, Why and How. Boston: Pearson. P. 125.
13



bet tas piedava térzéSanas vietni vai atru apmainu ar plassazinas lidzeklu jaunumiem,
padomiem un citam sait€m no visas pasaules, kas tiek pievienotas zinu plismai.

o Papildinformacijas un komentaru vietnes. ST tre§a zinu portalu kategorija
satur interneta zinu portalu vietnes, kuras zurnalisti apspriez dazadu citur publicétu un atrastu
saturu, ka, pieméram, vietnés Mediekritik.nu Zviedrija un journalism.co.uk Lielbritanija.
Redakcionalo saturu lielakoties sagatavo dazadi zurnalisti, atrodot dazadas majaslapas
pieejamas zinas, kuras talak kritiski izverte informacijas patiesumu. Parasti §adas vietnes tiek
raksturotas ka '"alternativas", nemot v&ra to v&lmi aprakstit un papildinat stastus ar
informaciju, ko, vinuprat, "standarta zinu portalu zurnalisti" nav sp€jusi izdarft.

. DaliSanas un diskusiju vietnes. Internets atvieglo cilvéku vajadzibu péc
sazinas, daziem to dévgjot par "sakaru infrastruktiiru". TieSsaistes zinu Zurnalistika izmanto So
interneta potencialu, piedavajot platformas, kuras cilvékiem bez zurnalistikas iemanam ir
iesp&ja dalities ar idejam, informaciju, vizualo saturu un stastiem, par kuriem vini labprat
lasttu. Sadas vietnes pieder konkrétai zinu Zurnalistikas platformai, kura talak izverté iegiito
informaciju, to apkopo un padara par Zurnalistikas materialu, tadeéjadi apmierinot lasitaju
velmes. Miisdienas gan $adas vietnes izmanto arvien mazak, interneta medijiem cenSoties jau
esosSajas vietn€s piedavat alternativas, ka lasitajiem iesiitit savu kritiku, saturu un pieredzes
stastus.

Visus cetrus augstak minétos interneta zinu portalu veidus var pieskaitit pie
profesionala Zurnalisma jomas, jo lielakas dalas So vietnu galvenais mérkis ir tads pats ka
standarta zinu zurnalistikai, ko Tsteno tradicionalie mediji - nodro$inat lasitajus ar informaciju,
kura viniem nepiecie$ama, lai biitu brivi un zinosi pilsoni.t®

Interneta mediji sp€j lasitajam piedavat informaciju daudz plaSakos formatos ka
tradicionalie mediji, ieklaujot tadus formatus ka teksts, fotoattéli, grafikas, audio un video.
Komunikacijas eksperts Rolands De Volks (Roland De Wolk) sava gramata norada galvenas
ipasibas, ar ko interneta mediji atSkiras no cita veida medijiem:

1. Ietilpiba. Laikraksta reportierim var biit ierobezots vardu vai rakstzimju skaits,
ar ko aprakstit konkrétu notikumu, ka ari fotografs var pavadit visu dienu uznemot vizualo
materialu, lai laikraksta beigas tiktu publicéti tikai paris foto. Interneta zurnalistika mazina, ja
ne pilnigi novers, Sos ierobezojumus - reportieris var veidot stastu tik garu, cik nepiecieSams,
savukart fotografs vari izvedot galeriju vai pievienot tik daudz bilzu, cik nepiecieSams.

Interneta medijos Zurnalisti ir sp€jigi ieklaut rakstos pilnu kadas runas tekstu, biografisku

5Deuze, M. (2003). The web and its journalism: Considering the consequences of different types of news media
online. London: Sage. P. 206.
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raksturojumu par informacijas avotu, grafikas, tabulas un fotografijas, kas lauj lasitajam
paplasinat zinasanas par konkréto notikumu.

2. Elastigums. Ka minéts ieprieks, interneta mediji var pasniegt informaciju
dazados formatos - ar tekstu, fotografijam, audio vai video materialiem un grafikam.
Reportierim ir iesp€ja ievietot foto galeriju un pie tas pievienot audio stastu par to, ka §is
fotografijas ir uznemtas un kas tajas attélots.

3. Tulitéja reakcija. Interneta zurnalisti ir spg€jigi stastu atklat lasitajiem
nekavgjoties, sekojot 1idzi notikumu attistibai, nevis gaidot ta beigas. Tapat lielaka dala
aktualo notikumu var tikt atspoguloti daudzpusigi, ko dazadu ierobeZojumu del nevar atlauties
vestit cita veida mediji - ka piem&ru var minét 11. septembra Dvinu tornu sabruksanu, kad
interneta mediji padzilinati v@stija par katru bojagajuso, $adu informaciju nepiedavajot
nevienam citam medijam.

4. Pastaviba. Pateicoties interneta tehnologijam un serveriem, interneta zinu
portalu lasitaji var viegli un atri pieklut jau iepriek$ paustai informacijai, izmantojot dazadus
mekl&S$anas rikus. ArT zurnalisti, attistot kadu jau ieprieks skartu tematu, var smelties idejas un
paragrafa izmantot vesturisko informaciju jau no iepriekS publicétiem rakstiem, vienkarsi
izmantojot informaciju, kas glabajas serveri.

5. Interaktivitate. Lai gan iepriek§ mingtas ipasibas arT iepem lielu lomu
atSkiribas no tradicionalajiem medijiem, tieSi interaktivitatei piemit potencials mainit
attiecibas starp zurnalistu un satura paterétaju. Ja laikrakstos lastitajam izvéle par to, vai lasit
rakstu, ir japienem, balstoties uz virsrakstu un raksta sadalu, tad interneta zinu portali
piedavatas izvé€les, ka un ko lasit, var ievietot pasa raksta ar hipersaiSu starpniecibu, piedavat
lasttajam dazadas formas, ka sanemt saturu, un aicinat lietotajus komentét un pasiem iesutit
informaciju.®

Interneta mediju portali var bat globali (yahoo.com), nacionali (tvnet.lv) vai regionali
(urmala.lv). Tie nodroSina zinas dazada veida merkiem, ka arT reklamas un
komercpiedavajumus. Zinu portali var but pielagoti konkrétam interesém (piemé&ram,
izklaides zinu vietne tmz.com). Tacu janem véra, ka zinu portali var piederét konkrétai
kompanijai, partijai vai pat cilvekam, kas nosaka, kada veida saturs majaslapa tiek publicéts.
Ir veikti salidzino$i maz pétijumi, ka ari pa$i zurnalisti un lasitaji joprojam spriez par to, ka

komercialais spiediens uz interneta zinu portaliem ir mainijis Zurnalista darba rutinu un

1642, Picard, R.,G. (2014). Twilight or New Dawn of Journalism? Evidence from the changing news ecosystem.
273-283. doi: 10.1080/21670811.2014.895531. Citéts pec: De Wolk, R. (2001). Introduction to online
journalism. Boston: Allyn and Bacon. P. 31.
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parveidojis tradicionalas zinu veértibas. Tacu, skatoties no citas puses, mediju vidé joprojam
nav noteikti vienoti standarti un normas interneta zurnalistikai.

Interneta zinu pé&tnieki atzime to, cik &rti tieSsaistes zinu portali atrod arvien jaunas (un
nereti labakas) Zurnalistikas formas - ar daziem peles klikSkiem ir iesp&ams uzzinat
daudzveidigu un dauzpusigaku saturu, tadéjadi atSkirot interneta medijus no tradicionalajiem
plassazinas Iidzekliem, kas darbojas vairak '"viena virziena", nevis piedava informaciju
"plasuma".’

Apkopojot iepriek$ rakstito, secinams, ka jauno tehnologiju attistiba maina mediju
izmantoSanas paradumus un formas. Interneta mediji sp€j lasitajiem piedavat informaciju loti
dazados veidos, rodot risindgjumu katram cilvékam un atvieglojot iesp€jas, ka iegit
informaciju, ka rezultata tradicionalie mediji ir spiesti mainities un pielagoties, lai konkurétu

ar saturu, kas tiek razots interneta.

pavlik, J. (2001) Journalism and New Media. New York: Columbia University Press. P.3.
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3. SOCIALIE MEDLJI

Socialie mediji ir kluvusi par biutisku ikviena cilvéka dzives sastavdalu un
komunikacijas galveno instrumentu. Ar socialo tiklu palidzibu cilvéki, par kuriem agrak maz,
kas bija zinams (gan radiniekiem, gan dazadam amatpersonam un slavenibam), tagad var klut
pieejamaki apkartgjiem. Lai gan daudziem ir nojausma, ko nozimé vardu salikums "socialie
mediji", tam ir vairaki iedalijumi un veidi, ko autore apskatis sava darba.

Socialiec mediji ir plasa interneta portalu un uz interneta bazes veidotu aplikaciju
grupa, kas atlauj veidot un dalities ar dazada veida saturu. Lielaka dala definiciju par
socialajiem medijiem iezimé divus galvenos atslégas elementus:

1. Lidzdalibu. Socialajos medijos notiek vairaku virzienu komunikacijas pliisma,
kura to lietotaji var ka raZot, ta ar1 sanemt saturu.

2. Kopienu. Cilvéki socialajos medijos ir sadalijusies kopienas, balstoties uz kopigam
interesém. Socialais statuss ir atslégas vards jebkura sabiedriba. Sasniegt socialo statusu
iesp&jams, kultivgjot lielaku sarakstu ar draugiem vai sekotajiem. Tads saturs, ka ieraksts vai
smiekligs video, var kalpot ka socialais kapitals, kad ar to dalas konkrétas grupas draugi,
kuriem ari patik tads pats saturs.8

Misdienu socialie mediji piedava plasa meroga kopienas un sazinaSanas rikus,
pieméram, t€rzeéSanas opciju un zinu vietnes, kuram ir lidzigas iezimes, ka pirmajiem
zinamajiem socialajiem tikliem, kas darbojas 80. gados pirms timekla - zinu grupu
datortiklam USENET un Interneta retranslétas térzésanas rikam jeb IRC. Savukart ka pirmos
socialos tiklus var minét 1997. gada izveidoto SixDegrees.com un atvérta tipa emuaru socialo
mediju OpenDiary, kas tika izveidots 1998. gada. Misdienas ir izveidoti simtiem dazadi
socialie mediji, kuri piedava dazada veida funkcijas. Pétnieki A. Kaplans un M. Hanleins
(Andreas M. Kaplan, Michael Haenlein) defingé socialos plassazinas lidzeklus ka
"lietojumprogrammu grupu, kas balstas uz interneta ideologiskajiem un tehnologiskajiem
pamatiem, ka arT lauj izveidot un dalities ar lietotaju raditu saturu".

Socialo mediju vietnes var tikt iedalitas piecas lielas kategorijas. Katra no tam atskiras
komunikacijas Itmeni un mérki, kadel to lietotaji izmanto §is vietnes:

1. Satura kopienas. So socialo mediju galvenais mérkis ir dalities ar saturu starp
lietotajiem. Kopienu saturs parstav plasu atSkirigu mediju veidu loku, tostarp, multivides

satura vietnes, ka, pieméram, "Youtube" (video), "Slideshare" (prezentacijas) un "Flickr"

18Hill, S. (2014). Online Journalism. London: SAGE. P. 143.
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(foto), kur lauts augSupieladét un dalities ar lietotaju raditu saturu. Sada veida vietngs profila
izveide nav obligata prasiba, jo satura kopienas lielakoties satur tikai pamatinformaciju.

2. Sadarbibas projekti. Sim socidlo mediju veidam princips ir dalities ar
zinaSanam, un $adas vietnes, 11dzigi ka bezmaksas enciklopédija "Wikipedia", lauj lietotajiem
pievienot, labot un dzest teksta saturu.

3. Draudzibu veicino3as satura kopienas. STs ir vietnes, kuras pieprasa izveidot
lietotaja profilu un mijiedarboties, atklajot personisku informaciju, aicinot draugus un
kolggus, kuri var piekliit izveidotajam profilam, ka arf siitit zinojumus. Sis socidlo mediju
veids lauj to lietotajiem dalities ar jebkada veida saturu, tostarp, fotografijam, video, audio
failiem un ierakstiem, lidzigi, ka tas ir tados pasaulé popularos socialajos medijos ka
"Facebook" un "Google+".

4. Uz atraSanas vietu balstiti pakalpojumi. GPS funkcija konkréto lietotaju
viediericé izmanto satelitu tehnologijas, lai noteiktu, kur atrodas ta ipasnieks, laujot ar savu
atrasanas vietu dalities ar citiem So pakalpojumu lietotajiem. Lai gan ir arT specifiskas socialo
mediju vietnes, kuras paredz€tas tikai Sim konkr€tajam mérkim (pieméram, aplikacija
"Swarm"), lielakoties uz atrasanas vietu balstitos pakalpojumus izmanto visi lielakie socialie
mediji, lai lautu lietotajiem noskaidrot, kuri vina virtualie draugi atrodas tuvuma.

5. Virtualas pasaules. Tas ir Ipasas platformas, kas imit€ trisdimensiju vidi, kura
lietotaji var izveidot personalizétu personazu jeb avataru un mijiedarboties ar citiem
lietotajiem, it ka ta bitu reala dzive. Sis socialo mediju veids lielakoties tiek izmantots
dazadas spélés ("WorldofWarcraft" ) un konsolés ("PlayStation"), kur lietotaji var izmantot
socialo elementu un tie$saisté viens ar otru sarunaties. °

Tapat socialie mediji maina cilvéku izpratni par privatumu un personigu informaciju.
Agraka robeza starp to, kas ir paredzets publiskai, bet kas privatai apskatei, ir kluvusi
neskaidra. Socialajiem medijiem ir divu veidu piedavatic pakalpojumi jeb iesp&jamie
nosacijumi. Pirmais no tiem ir pamata funkcijas, ko tie piedava - komentét virtualo draugu
ierakstus, augSupieladét fotografijas vai dalities ar savu atra$anas vietu. Sis iesp&jas ir viegli
izprotamas un lidzigas cilvéka pieredzei realajas attiecibas, kada iemesla dgl ari lielaka dala
pasaules iedzivotaju izmanto socialos medijus. Tomér, otrkart, socialie mediji balstas uz
juridiskajo kartibu, kas ir noteikta konkréta sociala medija lietoSanas noteikumos un
nosacijumos. Registréjoties konkréta socialaja tikla, ta lietotajs piekrit, kados nolukos tiks
izmantoti vina dati, kadam treSajam personam tie tiks nodoti un kam ir tiesibas dzest lietotaja

publicéto informaciju. Sie noteikumi ir neatnemama socialo mediju izmantoSanas sastavdala

¥Kaplan, A. M., Hapenlein, M. (2010). Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social
Media. Paris: Elsevier Inc. P. 63-65.
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un viens no svarigakajiem faktoriem, uz ka balstas So vietnu pastavéSana. Ka pieméru var
minét situaciju, kad kads lietotajs augSupielade socialaja medija fotografiju - kops ta briza Sis
foto pieder konkrétajam medijam, nevis lietotajam.%

IepriekS mingtie autori savas definicijas lielu uzsvaru vers tieSi uz socialo mediju
komunikacijas funkciju, kas lauj cilvékiem radosi izpausties un sazinaties ar citam personam.
Ta ka autore darba péta informacijas izmantoSanu no socialajiem medijiem, turpmak nodala
tiks sikak apskatits, ka socialo mediju platformas ar savu satura radiSanas un komunikacijas
funkciju kalpo ka informacijas avoti medijiem. Tapat, ta ka darba tiks pétits socialais medijs

Instagram, tiks sikak aprakstits tieSi §1 medija detaliz€taka teorétiska baze.

1.1. Socialie mediji ka informacijas avots
Tradicionalie mediji agrak tika uzskatiti par primaro informacijas ieguves

kanalu. Tas gan bija krietnu laiku pirms interneta. Sobrid interneta zinu portali daudz atrak
spgj cilvékiem sniegt ieskatu dazados notikumos, tacu reiz€m, vél atrak par interneta
medijiem, no notikuma vietam informaciju report€ socialo tiklu lietotaji ka aculiecinieki.

Pedgjos gados zurnalistika arvien biezak iesaistas ari sabiedribas parstavji, kuri
medijiem iestta zinas un dazadus materialus. Cilvéku publicétais saturs dazados "blogos” jeb
dienasgramatas, forumos un socialo tiklu vietnés, kuras cilvéki public€ saturu, tiek saukti par
pilsonisko zurnalistiku, kas ir cits, no profesionalas zinu Zurnalistikas atseviSks veids. Ka sava
raksta norada komunikacijas studiju eksperte un pétniece Korinna Barnsa (Corinne Barnes),
ideja aiz pilsoniskas zurnalistikas ir tada, ka cilvékiem bez profesionalam un padzilinatam
zinasanam zurnalistika ir iesp&ja izmantot modernas tehnologijas un gandriz neierobezoto
interneta dzilumu un iespgjas, lai veidotu un publicétu saturu, kas citkart nebiitu atklats.

Pilsoniska zurnalistika ir iedzivotaja vai iedzivotaju grupas iesaiste informacijas
ievaksana, apstradé, analizé$ana un publicé$ana. Sada veida darbibas no iedzivotaju puses
tiek veiktas ar mérki veidot plasu un cilvékiem aktualu informacijas saturu. Lielaka atSkiriba
starp tradicionalo un pilsonisko Zurnalistiku ir interaktivitate. Tiek uzskatits, ka
tradicionalajos zinu medijos tiek veidots monologs, savukart "pilsoniskaja Zurnalistika" notiek
dialogs, kuru rada vairaki lietotaji, piedavajot savu saturu. 22
Zurnalistiem socialie mediji ir batisks riks - tie lauj smelties idejas stastiem, atrast

unikalu saturu un iegiit dazadus kontaktus, sava pétijuma norada analitikis Rolands Legrands

2Briggs, M. (2010). Journalism Next: A Practical Guide to Digital Reporting and Publishing. Washington: CQ
Press. P. 68-69.

Z1Barnes, C. (2012). Citizen Journalism vs. Traditional Journalism: A Case for Collaboration. Caribbean
Quarterly, 58(2/3), 16-27. doi: 10.1080/00086495.2012.11672440}

22Bowman, S., Willis, C. (2003.) We Media: How Audiences Are Shaping the Future of News and Information.
Restin: American Press Institute. P. 45.
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(Roland Legrand), kurs piebilst, ka socialie mediji lauj nojaukt robezas un uzlabot attiecibas
starp zurnalistu un cilvékiem, kas agrak bija zinami ka auditorija.??

Pilsoniska zurnalistika miisdienas atrod arvien vairak veidus, ka sapliist ar tradicionalo
zurnalistiku. Vairaki lielakie pasaules mediji ta vieta, lai censtos apsteigt cilvéku publicéto
saturu vai pretotos parmainam, ko ievie§ tehnologiska attistiba, ir izveidojusi specialas
platformas, kura lasitaji var komentg&t, dalities un iesiitit savu saturu. Ar jauno viedtehnologiju
palidzibu, nosiitit Zurnalistam vai redaktoram video ierakstu ir vienkarSs process. Tiesi sada
veida auditorija var sanemt zinu aktualitates no tradicionaliem un uzticamiem medijiem, ka
ar1 noskaidrot personigus stastus un papildu ieskatu no cilvékiem, kas ir iesaistiti konkréta
notikuma.?*

Socialajos medijos pieejamais saturs var attistit zurnalistu informacijas ieguves loku
un padarit stastu krasnaku. Zurnalists to var panakt dazados veidos:

o Atrast informacijas avotus masu socialajos medijos, pieméram, Facebook,
MySpace vai Linkedin;

o Atrast informacijas avotus konkrétam mérkim paredz&tos socialajos medijos
vai forumos, pieméram, CafeMom vai Gather;

o Izveidot Ipasu socialo tiklu vai public€Sanas platformu saviem avotiem ar tadu
riku palidzibu ka Google Groups vai Ning.?®

Tradicionali zinu mediji visa pasaulé darbojas péc principa, kura lasitajs bija satura
paterétajs, savukart zurnalists - satura raditdjs, tacu, popularizgjoties socialajiem medijiem,
gan lasitaji, gan Zurnalisti nemitigi maina $1s lomas. Pe€d&jos gados Zurnalisti arvien vairak
tiek kritizeti par saturu, kas tiek parpublicéts medijos - sliktas kvalitates foto un video, tenkas,
kas tiek pienemtas par faktiem un gramatikas saglabaSana, kadu izmanto socialo mediju
lietotajs. Tomér, ka norada mediju teorétike Aleksa Krotoski (Aleks Krotoski), socialo mediju
saturu nerada profesionali, lai to skatitu liela auditorija. "Lielaka dala lietotaju radita satura ir
dala no komunikacijas mazas grupas, tacu cilveki ir tik loti pieradusi ar lomu mainam starp
zurnalistu un lasitaju, ka tiek uzskatits, ka viss, ko socialo mediju lietotaji publicg, ir domats
zinam," sava gramata norada pétniece.?

Lai arT Zurnalistiem ir atvieglota piekluve informacijas avotiem, viniem nakas

saskarties ar vairakiem riskiem. Zurnalistiem, pirms informacijas iegiiSanas no socialajiem

23 egrand, R. (2009). Journalists Should Customize Social Networks to Maximize Experience.
http://mediashift.org/2009/06/journalists-should-customize-social-networks-to-maximize-experience152/

24 Gilmor., D. (2004.) We the Media: Grassroots Journalism By the People For the People. CA: Sebastapol. P.
18.

% Briggs, M. (2010). Journalism Next: A Practical Guide to Digital Reporting and Publishing. Washington.:
CQ Press. P. 292.

26 Krotoski, A. (2013). Untangling the Web. Oxford: Faber&Faber. P. 123.
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medijiem, ir japarliecinas par stasta patiesumu un precizitati, jo nepatiesi parpublicéta
informacija paris minasu laika var nonakt pie lasitajiem visa pasaul€. Biezi socialajos medijos
tiek publicéta vienpus€ja un meliga informacija, ka, pieméram, gadijuma, kad 2013. gada
Bostonas maratona terorakta no socialajiem medijiem tika aizgiita informacija par aizdomas
turamajiem, kuri izradijas ir nevainigi cilvéki un nav notikuSaja iesaistiti, tacu socialajos
medijos publicéta informacija loti atri tika parpublicéta dazados zinu portalos.?’

Ja interneta zinu portals vélas izmanot saturu, kuru publicgjis socialo tiklu lietotajs,
zurnalistam ir jaizvert€ socialais medijs, kura informacija ir public€ta, autora profils (vaiir
pievienots Tstais vards, netiek izmantots aizdomigs segvards), janoskaidro, cik sen lietotajs
izmanto socialo mediju un jaizveérte iepriek$¢jas konkréta lietotaja aktivitates, lai saprastu,
kados noliikos konkréta informacija ir publicéta. Tikai parbaudot un apstiprinot So
informaciju zurnalists var izmantot socialajos medijos publicéto informaciju. Kamér
zurnalista darbs ir saistits ar vairaku riku izmantoSanu dazada tipa satura razoSanai, mediju
IpaSniekiem jarekinas, ka ta rezultata Zzurnalisti biis spg€jigi izveidot arvien mazak
originalsatura.?®

Socialie mediji miisdienas ir kluvusi €rti izmantojami tieSi interneta zinu vietnés -
dazadiem socialajiem medijiem, lai pievienotu konkrétu ierakstu, fotografiju vai video, zinai
iesp&jams izmantot "iegult” (anglu val. - embedd) riku, tad&jadi tam paradoties raksta ka dalai
no medija radita satura. Pievienot konkréta lietotaja saturu no socialajiem tikliem (piemeram,
Instagram) rakstam ir iesp&jams tikai gadijumos, kad pats lietotajs to ir atlavis sava profila

uzstadijumos.?

2.1. Socialais medijs Instagram

Instagram ir fotografiju public€Sanas tieSsaistes socialais medijs, ku§ ir paredzets
lietoSanai viedtalruni un ar kuru sociala medija lietotajs var radit vizualo un teksta materialu,
skatitajam sniedzot iespgju mijiedarboties ar So saturu.
Si vietne tika izveidota 2010. gada 6. oktobri. Instagram ta lietotajam piedava vairakus
izmanto$anas rezimus, pieméram, vizuala un tekstuala satura publicéSanu, ka arT uzliek virkni

ierobezojumu attieciba uz attéla izmériem un teksta garumu.*

21 Schifferes, S., Newman, N., Thurman, N. (2014). Identifying and verifying news through social media:
Developing a user-centred tool for professional journalists. London: Taylor&Francis. P. 408.
28 Usher, N. (2014). The new media world: Making news at The New York Times. Michigan: University of
Michigan Press. P. 32.
2 Hill, S. (2014). Online Journalism. P. 147.
3Chesher, C. (2012) Between image and information: The iPhone camera in the history of photography. New
York: Routledge. P. 98-117.
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Instagram tiek klasificéts ka socialais medijs, jo lauj ta lietotajiem izveidot savu
profilu un veidot virtualas attiecibas ar citiem lietotajiem jeb sekot citu lietotaju public€tajam
saturam. STs attiecibas var biit asimetriskas, jo lictotajiem nav jaatbild uz citu lietotaju
sekoSanu vinu profilam. Instagram, lidzigi ka lielai dalai citu socialo tiklu, ir vairakas
pamatfunkcijas: profila izveide, iespgja izveidot sarakstu ar cilvékiem, kuru saturam vélas
sekot, privatuma pielagosana, zinojumu nosiitiSana un lietotaju, kuriem tiek sekots, publiskota
satura skatiSanas. Ka socialais medijs, Instagram ir lidzeklis fotografiju publicé$anai, kuru
lietotajs var pielagot savam vélmém, izmantojot aplikacija iebuvéto foto redigéSanas riku
(filtru pielagosanu, énosanu u.c.). Publicétas fotografijas tick paraditas atvérta satura plisma,
kura secibu katra lietotdaja profila nosaka dazadi algoritmi. Uz konkréto fotografiju ir
iesp&jams "reaget" citiem lietotajiem, to koment&jot vai spiezot "patik". Instagram pilnvertigs
pielietojums un ievietoto fotografiju kvalitate ir atkariga no lietotaja viedtalruna - kameras,
ekrana krasam, interneta savienojuma atruma. Mobilo iericu plaSais pielietojums ikdienas
dzive ir krietni mainijis Instagram lomu, laujot cilvékiem iegiit virtualos sekotajus, pateicoties
ikdienisku mirklu iemiizinasanai, ta vietd, lai publicétu samakslotas un statiskas fotografijas.3

lesaiste $aja socialaja medija var tikt raksturota ne vien ar komentaru un ierakstu
atzim&Sanu ar "patik", bet arT ar véroSanu, skatoties att€lus, meklgjot jaunus témturus vai
aplukojot atseviskus kontus, tiem nesekojot. Jo lielaks skaits komentaru un "patik" reakciju, jo
att€ls ir pamanamaks ar1 citiem cilvékiem, kuri konkr€tajam lietotajam nemaz neseko.
Instagram ir ripigi iestradats algoritms un riks, kur$ aprékina un véro lietotaju iesaisti. Medija
ir divi veidi, ka skatities saturu - "majas" att€lu plisma, kura tiek raditas tas lietotaju
fotografijas, kuram tiek sekots, vai "izpétit" attélu pliisma, kura tiek generétas fotografijas,
pamatojoties uz lietotaju kontiem, kas ir populari lietotaja draugu loka vai regiona. Instagram
joprojam regulari atjauno un maina So attélu plismu algoritmus un nosacijumus, lai tos
izstradatu péc iesp€jas personalizétakus konkrétam lietotajam. Vislielako ievéribu publicétie
attéli sanem pirmajas stundas péc public€Sanas, pec tam 1énam paziidot no att€lu plismas un
esot redzamiem tikai konkréta konta paSnieka profila. Attelu plismas atjaunoSanas atrums ir
atkarigs no konkrétaja plisma iesaistito lietotaju produktivitates, tacu katrs lietotajs,
augsupieladgjot Instagram attélu, uz isu bridi var paradities citu lietotaju abas pliismas.?
Instagram 2010. gada izstradaja ka attélu redigésanas vietni iPhone telefoniem. Sobrid

aplikacija ir pieejama visiem jaunakajiem telefonu modeliem. Instagram tiek raksturots ka

31 Vivienne, S., & Burgess, J. (2013). The remediation of the personal photograph and the politics of self-
representation in digital storytelling. Journal of Material Culture, 18(3), 279-298.
https://doi.org/10.1177/1359183513492080
32 Wissinger, E. (2015). This year’s model: Fashion, media, and the making of glamour. New York: NYU Press.
P. 260.
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riks fotografiju izplatiSanai un kalpo ka medijs, ko auditorijas izmanto saviem mérkiem, lai
mijiedarbotos ar kultiru. Ka mingts, arT Instagram ir noteikti vizualie ierobezojumi,
piem&ram, att€lu ir iesp&jams publicét tikai divos izméros, ka ar1 apraksta pie fotografijam
rakstzimju skaits ierobezots lidz 2200 rakstzimem, ieskaitot 30 témturus. 3

Vispopularakas un biezak publicétas cilvéku fotografijas ir pasporteti vai "selfiji",
uznemti ar viedtalruna priek$gjo kameru. ST attéla forma ir kluvusi par "ikdienas makslas
formu vienkar$ajiem cilvekiem".3

Noslédzot nodalu, iesp€jams rezumét, ka Instagram, ka ari citus socialos tiklus
iesp&jams pielietot loti dazadiem mérkiem - tajos ir iesp&jams registréties, lai tikai vérotu citu
cilvéku fotografijas, ka art tadel, lai katrs lietotajs pats public€tu atskatu par savu dzivi, kas
talak, pateicoties tehniskiem nodroSinajumiem, tiek parpublic€ts dazados interneta medijos.
Ikvienam cilvékam pirms registréSanas Instagram ir jaapzinas, ka gadijumos, ja vin$ nav
izlémis savu publicéto informaciju padarit redzamu tikai konkrétam cilvéku lokam, ta var tikt

izmantota dazados noltikos ari bez atseviskas vina zinas.

3 Boyd, D. (2010) . Social network sites as networked publics: Affordances, dynamics, and implications.
London: Routledge. P. 39-58.

3 Kress, G., Van Leeuwen, T. (2006). Reading Images: The Grammar of Visual Design. London: Routledge. P.
234.
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4. AVOTU UZTICAMIBA

Lai gan zurnalistikas nozare, pateicoties tehnologiskajam iesp&jam, joprojam attistas
un mainas, rodas jautdjums, vai atra informacijas ieguve neietekmé zinu kvalitati. Ta ka
autore darba apskata sociala medija informacijas pielietojumu interneta medijos, ir butiski
noskaidrot, kadi ir pamatnosacijumi, pirms zurnalistam uztic€ties sniegtai informacijai, lai
darba gaita spétu veiksmigi noteikt, vai zurnalisti Latvija ievéro avotu uzticamibas
nosacijumus un piedava sabiedribai parbauditu un patiesu informaciju.

Informacijas ievakSana, lai zurnalistam veiksmigi izdotoS veidot stastu, ir bitiska
zinas veidoSanas procesa sastavdala. Ne vienmér informacija ir passaprotama vai viegli
pieejama. To, kada veida informacija zurnalistam ir nepiecie$ama, ir atkariga no katra
konkreta stasta, taCu pamata Zurnalistika ir tris fundamentali informacijas avoti - cilveki,
noverojumi un oficialie ieraksti. Pie ierakstiem ir pieskaitama tada informacija ka gramatas,
oficialie zinojumi, dazada veida materiali vairakos formatos, cilvéki ir informacijas avoti, ar
kuriem nepiecieSams sazinaties un iegiit informaciju, savukart novérojumi ir katra konkréta
reportiera interpretacija par kadu notikumu, ko vini klatieng véro un péta. %

Pétnicks Alans Bells (Allan Bell) norada, ka avoti var but cilvéki, vietas vai
organizacijas, no kuram veidojas potenciali zinu stasti; cilvéki, vietas un organizacijas, pie
kuriem zurnalisti verSas, lai ieglitu potencialos stastus. Bells norada, ka " ideals zinu avots ir
ari pats zinu stasta aktors, kads, kura vardi veido zinu". Vin$ uzskaita sekojosos zinu aktorus
ka lielakos informacijas avotus: politiki, oficialo iestaZu parstavji, slavenibas, sportisti,
dazadu jomu profesionali, kriminalas pasaules parstavji, cilvektiesibu parstavji un tadi stasta
dalibnieki ka upuri vai aculiecinieki. Zinas ir tas, ko izv€letais informacijas avots pastasta
zurnalistam.3®

Avotu uzticamibu var definét ka pakapi, kada Zurnalists uztver informaciju no avota
ka precizu, taisnigu, objektivu un uzticamu. Parasti Zurnalisma pétnieku viedokli dalas uz
pusém, vieniem noradot, ka avotu uzticamiba ir loti subjektiva, citiem apgalvojot, ka avotu
uzticamibas pakapi ir iespgjams izmérit, pamatojoties uz dazadiem argumentiem.*’

Sociologs Herberts Gans (Herbert J. Gans) ir uzskaitijis seSus savstarp&ji saistitus

apsverumus, kurus zZurnalistiem janem veéra, lai noveértetu potencialos zinu avotus:

35 Adams, P. (1997). Writing right for today's media. Chicago: Nelson-Hall. P. 5.
% Bell, A. (1991). The language of News Media. Oxford: Blackwell. P. 192.
37 Altheide, D. L. (1978). News workers and News makers: a study in news use. London: SAGE. P. 360.
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. Pagatnes piemérotiba. Avoti, kuru sniegta informacija pagatné ir vedusi lidz
veiksmigiem stastiem, palielina iesp&ju, ka konkrétais avots tiks izveléts regulari, lai gan
zurnalistiem ar laiku informacija varétu kliit apniciga.

o Produktivitate. Avots biis p&c iespgjas vertigaks, ja biis sp&jigs nodrosinat

lielu daudzumu informacijas ar minimalu piepiili no zZurnalista puses.

. Palau$anas. Zurnalistiem ir nepiecieSsami informacijas avoti, kuru fakti atbilst
realitatei.
o Uzticamiba. Vertigakie avoti ir tie, kuri ir godigi un neaprobezojas tikai ar

informaciju par sevi.

. Autoritate. Zurnalistiem augstaku uzticamibu radas dazadu organizaciju vai
iestazu oficialie parstaviji.

o Artikulacija. Avoti, kuri ir sp&jigi paust informaciju artikul&tos, kodoligos un
pamatotos teikumos, Zzurnalistiem biis vertigaki, kad nepiecieSams atri iegiit informaciju.®

Vairaki pétnieki uzskata, ka "zinu avoti ir visur". Dazi informacijas avoti Zurnalistiem
tiks ieklauti darba rutina, kamér no citiem informacija tiks iegiita tikai vienu reizi. Tapat
janem vera fakts, ka dazi informacijas avoti ir proaktivi un pasi uzruna zurnalistus, jo viniem
ir pieejama butiska informacija, savukart citi avoti nemaz nesaprot, ka ir informacijas avoti.
Labam zurnalistam ir jaspgj atrast pavedieni no plasa informacijas avotu loka un kritiski
jaizverte stasti, kas rodas parak vienkarsi, jo tie var bt dazadu sabiedrisko attiecibu agenttru
radits saturs. %

Zurnalistiem ikdiena nakas saskarties ar aizdomigiem apgalvojumiem, ap$aubit avotu
uzticamibu un parbaudit faktus, meklgjot pieradijumus. Sados gadijumos ir biitiski nemt véra
kontekstu, no kurienes ir ieglita informacija - ja policijas parstavji pazino, ka avarija ir gajusi
boja 3 cilveki, §1 informacija, maz ticams, varétu biit nepareiza, savukart, ja redakcijai par
notikuSo pastasta aculiecinieks, Zurnalistam ir nepiecieSams iegiit papildu informaciju un
precizét to pie policijas pirms stasta publicéanas. Zurnalistiem vienmér ir janem véra "tris
avotu princips", kas nozimé, ka iegtito informaciju ir nepiecieSams parbaudit pie vél diviem
savstarpgji nesaistitiem, bet uzticamiem avotiem.*

Tikpat butiska zurnalisma nozaré ir paSa zurnalista pieredze un intuicija - faktu

parbaude tiek sakta ar Zurnalista informacijas salidzinaSanu ar ieprieks$gjo pieredzi un sev

38 Gans, J., H. (2005). Deciding What's News. Illinois: American Press. P. 128.

39 Manning, P. (2001). News and News Sources. A critical Introduction. London: SAGE. P. 56.

40Brennen, B. (2003). Journalism: Theory, Practise and Criticism. Diederich: Marquette University Press. P. 131
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jautagjuma uzdoSanu, vai vesela saprata limeni informacija varétu bat patiesa. Un tikai péc
pasa zurnalista iek$&jas "sajiitas", stasts var tikt izmeklgts talak.*

Ka sava gramata atzimé zurnalistikas profesors Kriss Frosts (Chris Frost), butiska
lieta, kas janem véra par jebkuru avotu - oficialu vai neoficialu, ir tas, ka vini atklaj
informaciju, jo velas to darit. Tam var bt vairaki iemesli - tas var biit vinu darbs, vini var
saprast, ka tiem ir pieejama svariga informacija, kuru biitu jazina ikvienam, ka ar1 avoti var
atklat atklat dazadus faktus savtigu mérku vaditi. Tas nozimé, ka avotus var vadit motivacija
atriebties, nomelnot pretiniekus vai atklat par viniem sléptu informaciju. Zurnalistam ir jaspgj
atSifrét motivs, ka ar1 janem veéra visi Sie augstak minéti fakti pirms to pienemsSanas par
absoliito patiesibu un japarbauda informacijas patiesums, jo Iidz tam, avota sniegtie fakti ir
vien apgalvojums.*2

Ir secinams, ka Zurnalistiem, neskatoties uz to, no kadiem avotiem ir ieglistama
Zurnalistiem pa§i jauzmands no dezinformacijas un baumu publiskoganas, kuru izplata
sabiedrisko attiecibu agentiiras vai cilvéki, kuri parstav tikai vienas puses viedokli. To var
attiecinat ar1 uz izklaides Zurnalistiku, kura sabiedriba pazistamas personas var apzinati
manipulét ar socialajos medijos publicéto informaciju, zinot, ka to savos rakstos var izmantot

mediji.

4Harcup, T.(2004). Journalism. Principles and Practice. London: Thousand Oaks. P. 68.
42Frost, C. (2002). Reporting for journalists. London: Routledge. P. 25.
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5. METODOLOGIJA

Darba pétijuma veikSanai autore ir izvel€jusies kvantitativo un kvalitativo
kontentanalizi, lai ar zinu satura analizes palidzibu interneta portalu Delfi.lv un Tvnet.lv
Izklaides sadalas par konkrétu laika posmu noskaidrotu, cik biezi Sie mediji atsaucas uz
socialo tiklu Instagram, ka ar1 raksturotu tendences, kada veida saturs Sajos portalos tiek
izmantots visbiezak.

Papildus, lai izzinatu iemeslus un noskaidrotu, vai socialie mediji klast par arvien
uzticamaku avotu zinu veidoSana, un izzinatu kriterijus, péc kadiem tiek ievakta informacija,
tiks izmantota dal&ji strukturéto interviju metode, ar kuras palidzibu tiks intervéti zurnalisti no
dazadiem Latvijas medijiem, uzdodot jautajumus, kas balstiti uz teorétiskaja dala aprakstito
informaciju, lai pamatotu iegtitos rezultatus.

Dazados pétijumos regulari tiek izmantotas jauktas pieejas datu vaksana. Sada tipa
visparino$u parskatu ir izstradajusi pétnieki Abas Tasakori un Carzls Tedlijs (Abbas
Tashakkori, Charles Teddlie) pasludinot divu paradigmu karu (kvalitativo un kvantitativo
metozu), lai nonaktu lidz galigam atzinumam un akceptetu pragmatiskaku pieeju, lai petnieki
lietotu gan kvalitativas, gan kvantitativas metodes, atkariba no ta, kuras ir derigakas, vai ari
kombingjot abas, lai uzlabotu pétijumu. Saskana ar mingto p&tnieku pausto, pastav $o pieeju
divi kombingsanas pamatveidi: pirmais - kombinét metodes, otrs - kombinét modelus.
Kombingjot metodes, pétijuma metodologija apvieno kvalitativas un kvantitativas pieejas. Par
pieméru var kalpot pétijums, kur dati ir vakti, gan lietojot eksperimentu, gan vadot interviju
sériju - dazi §1 eksperimenta dati var€tu tikt analizéti, izmantojot kontentanalizi, savukart
atseviskas intervijas atbildes varétu paklaut statistiskai analizei.*® Autore darba izmantos
metoZzu kombin&Sanu, izmantojot gan kvalitativo un kvantitativo kontentanalizi, gan dalgji

strukturétas intervijas.

5.1. Kvalitativa un kvantitativa kontentanalize
Kontentanalizi izmanto ka metodi, lai analizétu rakstiskas, mutiskas vai
vizualas komunikacijas veéstijumus. Pirmo reizi So metodi izmantoja 19. gs., lai analizétu

avizu un zurnalu rakstus un politiskas runas. Kontentanalizes mérkis ir iegtit Koncentrétu un

43 Tashakkori, A., Teddlie, C. (2003). Handbook of Mixed Methods in Social & Behavioral Research. Thousand
Oaks: Sage. P. 37
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detalizétu paradibas aprakstu, un analizes rezultats ir jédzienu sist€ma vai kategorijas, kas
apraksta $o paradibu.

Pétnicks Bernards Berelsons (Bernard Berelson) kontentanalizi raksturo ka
petniecibas metodi, ar kuras palidzibu iesp&jams iegiit objektivu, sistematisku un kvalitativu
komunikacijas satura aprakstu, apkopojot atkartojamibas un deriguma prasibas.
Kontentanalizes metodes tiek uzskatitas par uzticamam, jo pareizi veiktos p&tijumos rezultati
vienmer bus atkartojami, pat ja pie viena pétijuma stradas dazadi pétnieki dazados laika
posmos un apstaklos. Atkartojamiba tiek uzskatita par vienu no svarigakajam uzticamibas
formam. #

Kontentanalize ka datu analizes metode tiek izmantota gan kvantitativajas, gan
kvalitativajas pétijuma strat€gijas. Autore darba izmantos abas §Ts stratégijas. Kvantitativas
kontentanalizes pieejas pamata tiek iegtts teksts skaitliska forma, bet kvalitativo kontetanalizi
var raksturot ka metodi tekstualu datu satura subjektivai interpretacijai, izmantojot kodéSanas
un t8mu vai modelu izdali$anas sistématisku klasifikacijas procesu.*®

Viena no kvantitativo pétjjumu pamatiezimém ir ta, ka pé€tfjuma dizains paliek
nemainigs pétijuma gaita: sakumposma tiek izstradats plans, kas nosaka, kada izlasé un cik
reizes kadi mainigie tiks mériti, un p&tnieki parasti no §1 plana neatkapjas. Izmantojot
kvantitativo kontentanalizi, p&tijjuma struktiira ir detalizéts darbibas plans. P&tnieks izveido
petijuma izlasi, kas biis pieejama konkréta petijuma veikSanas vieta un realizé datu vaksanu,
ievérojot stingri noteiktu un kontrolétu pétjjumu procediiru. P&c datu ievakSanas seko
statistiska datu analize, kas lauj matematiski atspogulot ieglitos rezultatus un izdarit
secinajumus. 4’

Izveloties kvantitativu petijuma dizainu, jadefin€ kategorijas (jakode tekstu), izv€loties
kategorijas, kas ir savstarp&ji izslédzoSas. Tapat kategorijas nevar but parak plasas,
visefektivak tas ir veidot Sauras un kodoligas. P&tniekam ir precizi jadefin€ p&tijuma robezas,
janosaka izlases apjoms un jaizveido procediira izlases vienibu atlasei (pieméram, janosaka
ieklausanas/izslégsanas kritériji, pec kuriem tiks pienemts 1€émums par objekta ieklausanu
izlasg).*®

Savukart kvalitativaja stratégija pétijuma struktiira nepartraukti attistas, ta ir elastiga,

vispargja. Taja struktiira ir tikai norade uz to, kada virziena biitu labak turpinat p€tjjumu.

4 Harwood, T., Garry, T. (2003). An overview of content analysis. The Marketing Review, 3 (4), pp. 479-498.
https://doi.org/10.1362/146934703771910080

4 Krippendorff, K. (2004). Content analysis. London: Sage. P. 87.

4 Hsieh, H. F., Shannon, S. E. (2005). Three approaches to qualitative content analysis. P. 1277.

47 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, A. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: Raka. P. 101.-103.

48 Jones, R. A. (1996). Research methods in the social and behavioral sciences. Sunderland: Sinauer Associates.
P. 122
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Izmantojot pétnicka izstradatas pétijuma metodes, tick organizéta pétijuma jautajumam
atbilstoSu kvalitativo datu vaksana. legiitie dati tiek interpretéti un tiek veikta to konceptuala
analize. Sis metodes prieksrociba ir ta, ka to var izmantot, lai sniegtu pieradfjumus par témam,
kuras ir griti izpétit kvantitativa veida. STs metodes vaja puse - ar to ir grati rast atbildes uz
parak plasiem vai neviennozimigiem pétijuma jautajumiem.*®

Ka jebkura kvalitativo datu analizes metod€, ari Seit p&tnickam biitu jaizvairas no
interpretacijas, kas atrauta no datiem. Tacu sniegt vienkarSas vadlinijas kvalitativajai
kontentanalizei ir loti griiti: katrs petfjums ir atSkirigs un ta rezultati ir atkarigi no p&tnieka
prasmém, iedvesmas, analitiskajam sp&am un stila. Metode ir loti elastiga un tai nav
"pareiza" ievakSanas veida, tad€l petniekam paSam ir jaizverte, kadas metodes variacijas ir
visatbilstosakas vina konkrétajai p&tijuma problémai. Kvalitativaja kontenalizgé ir jaizvélas,
vai pétnieks izmantos deduktivo vai induktivo stratégiju. Ja nav pietickami daudz zinaSanas
par pétamo problému, tiek ieteikta induktiva pieeja, kura virziba notiek no konkréta uz
vispargjo, noveérojot datu detalas un kombingjot lielaka veseluma. Ja balstoties uz ieprieksgja
zinasanam var izveidot analizes struktiiru un p&tijuma merkis ir teorijas parbaude, izmanto
deduktivo pieeju, kura balstas uz iepriek§ izveidotu teoriju un virzas no vispargja uz
konkréto.*

Ar kvantitativo kontentanalizi iesp&jams parcelt eso$as zinasanas par izzinas
priekSmetu jauna vid€ vai jauna populacija, parbaudot pirms pétijuma formul€to hipotézi,
savukart ar kvalitativo kontentanlizi iesp&jams radit parsteigumu - paplasinot vai bagatinot
€so0So teoriju.

Kvantitativa un kvalitativa kontenanalize atSkiras péc vairakiem kriterijiem:

o Kvantitativo kontentanalizi pielieto plassazinas lidzeklu analizg, lai uzskaitttu
teksta elementus, savukart kvalitativo pielieto antropologija un psihologija, lai izpétitu
zinojumu dzilaku jegu.

o Kvantitativajai kontentanalizei dati tiek atlasiti ar nejausibas palidzibu, lai
nodro$inatu statistisko secinagjumu pamatotibu, savukart kvalitativajai ir mérktieciga datu
atlase, kas atspogulo pétfjuma jautajumus. Kvantitativajai kontentanalizei rezultats ir skaitli,
ar kuriem var manipulét, izmantojot dazadas statistikas metodes, savukart kvalitativajai tie ir
apraksti vai tipologijas 1idz ar dalinieku refleksijam par to, ka vini uztver socialo pasauli.

. Kvantitativa kontentanalize fokus€jas uz acimredzamu nozimi, kameér

kvalitativa fokus€jas uz apslépto nozimi.

49 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, A. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. P. 101.-103.
SOWeber, R. P. (1990). Basic content analysis. Harvard: Sage. P. 37.
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. Kvantitativajai kontentanalizei ir stingra uzticamibas parbaude, kameér
kvalitativajai ir mainiga pieeja uzticamibai.

o Kvantitativajai kontentanalizei autors parasti distanc€jas no pétijuma procesa
un ta rezultatiem, ta uzsverot pétijuma neitralumu un objektivumu, savukart kvalitativajai
autors var pétijuma ieklaut savu personisko pieredzi, pasniegt parskatu no pétijumu

dalibnieku viedokla, citgjot vinu sacito un detaliz&ti aprakstot p&tijuma kontekstu.>

5.2. Dalgji strukturétas intervijas

Intervija ir nozimiga kvalitativas pétniecibas datu vaksSanas metode un ta paredz
informacijas iegiiSanu, respondentam un pé&tnickam atrodoties sociali psihologiska
mijiedarbiba. Intervijai, atskiriba no anket€Sanas, ir informacijas ieguves funkcija un konkréta
pétnieka iedarbiba uz respondentu. Intervija var tikt organiz€ta, nosiitot jautajumus rakstiski,
elektroniski, klatien€ vai telefoniski, tomer par visefektivako metodi tiek uzskatits jautajumus
uzdot klatieng, lai intervétajam biitu iesp&ja noskaidrot respondentu reakciju.>?

Intervijai ka informacijas ieguves metodei ir $adas prieksrocibas:

o iespgja iegut informaciju par dazadiem viedokliem, uzskatiem un
prieksskatiem;
o iesp&ja novertét intervijas laika sniegtas informacijas patiesumu;
o pateicoties intervétaja un respondenta personigajai Saskarsmei, nodroSinat
53

aptaujas jautajumu pilnigu izpratni un atbilzu sniegSanu.

Tomeér intervijai ka metodei piemit ar1 trukumi:

o informacijas ieguve var but laikietilpiga, jo ar katru interv€jamo jastrada
individuali;
o intervijas apstakli biezi vien var neveicinat intervéjama pilnibu atklatibu

(piem&ram, atrodoties telpa ar nepiederoSu personu, interv&jamais var nevéléties atbildét);

o intervetaji ieprieks ir profesionali jaapmaca.>*

Tomeér, intervétajam atrodoties personiga kontakta ar interv&jamo, ir vairakas iesp&jas
korigét intervijas procesu, izmantojot dazadus panémienus: izsakot piekriSanu, ieturot isas
pauzes, atkartojot galvenos jautdjumus, dal€ji nepiekritot, noradot uz pretrundm atbildes,
precizgjot un atkartojot jautajumu. Intervijas optimalais ilgums ir no 15 lidz 90 minateém,

ievérojot anketai lidzigu struktiiru - no ievada jautdjumiem parejot pie pamatjautajumiem.>

SIMartinsone, K., Pipere, A., Kamerade, A. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. P. 374.
S2Ranjit, K. (2005). Research methodology: a step-by-step guide for beginners. London: SAGE. P. 84.
3Kroplijs, A., Ras€evska, M. (2010). Kalitativas petniecibas metodes socialajas zinatnés. Riga: RaKa. P. 106.
*4Turpat.
%5 Burns, R. (2000). Introduction to research methods. London: SAGE. P. 423
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Balstoties uz vairaku literataras avotu analizi un dazadiem intervijas veidiem, interviju
varetu definét ka vienpus€ju izjautaSanu vai uz mijiedarbibu balstitu personigu dialogu starp
pétnieku un vienu vai varakiem p&tamiem, Sarunai norisinoties klatiengé vai pastarpinati ar
kadu sazinas lidzekli. Intervijas laika intervetajs uzdod vairak vai mazak strukturétus
jautajumus vienam vai vairakiem interv€jamiem, lai iegiitu informaciju, kas sniegtu atbildes
uz pétijuma jautdjumiem vai parbauditu hipotézi. Kvantitativaja petijuma tiek izmantotas
strukturétas intervijas, kuras tiek izmantots strukturéts jautajumu saraksts, savukart kvalitativo
pétijumu stratégija lieto individualas atvértas un dalgji strukturétas intervijas.>® Ta ka autore
darba izmanto dalgji strukturéto interviju metodi, tiks apskatits tiesi Sis interviju veids.

Dalgji strukturétas intervijas nozim&, ka intervétajam jau iepriek$ ir sagatavots
visparigs jautajumu saraksts, kuru secibu var mainit atkariba no intervijas situacijas.
Jautajumi ir plasaki neka strukturétajas intervijas un, reaggjot uz atbildém, intervétajs var
sarunas gaitd uzdot papildu jautajumus. FElastigas struktiras un atvertibas dél dalg&ji
strukturétas intervijas ir visbiezak izmantotais interviju veids kvalitativajos pétijumos.’

Petnieckam dalgji strukturétajas intervijas jau ir jabut zinaSanam par galvenajiem
jautajumiem un gaidam, kas varStu rasties. Saruna tiek sakta ar plasu atvertu jautajumu
pamudinagjumu. Atseviski visparigie jautdjumi tiek lietoti, lai nelautu respondentam
novirzities no temata. Dazas atbildes nav japieraksta pilniba, bet japiefiksé tikai batiski vardi
val frazes, jo pé€tnieks jau aptuveni zina, kas vinu interesé konkréta petijuma. Intervijas
zinatnisko stiprumu nosaka gan intervijas laika atklata patiesiba, gan sabalanséts intervijas
apraksts un interpretacija.>

Lai varétu veikt interviju, vispirms tiek sagatavoti jautajumi, kur no liela daudzuma
tiek atlasiti un izstradati piemérotakie. Ir svarigi, ka tie ir atverta tipa jautajumi un to uzbive
no intervéjama izvilina nestrukturétas atbildes un veido diskusiju, tadgjadi lauot intervijai
nedaudz atSkirties no sakotn€ja scenarija. PaSam jautajumu sagatavotdjam, lai nodroSinatu
neapstridamibu, ir jasp€j saprast, vai jautajumi spés izvilinat tada veida reakciju, kada ir
sagaidita, vai jautdjumos nav konstat€§jama dubultnozime un vai tie neatkartojas dazados
parfraz€jumos, vai jautajumi ir sakartoti logiska seciba un vai tie motivé respondentu

piedalities p&tijuma. *°

%6 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: Teorija un prakse. P. 245

57 Bryman, A. (2004). Social research methods (2nd ed.) Oxford: Oxford University Press. P. 298

%8 Kristapsone, S. (2014). Zinatniska pétnieciba studiju procesa. Riga: BA Turiba. P. 264.

% Bhattacherjee, A. (2012). Social Science Research: Principles, Methods, and Practices. Los Angeles: Global
Text Project. P. 131.
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5.3. Pétijuma dizains

Ar kvantitativo kontentanalizi tika veikta satura analize, kas lava apskatit Instagram
ka informacijas avota pielietojumu Delfi.lv un Tvnet.lv izklaides sadalas - daudzumu un
biezak noverojamas tendences. Lai iegiitu kvantitativus datus un noskaidrotu, cik biezi portali
atsaucas uz informaciju no Instagram, tika veikta zinu satura analize par laika posmu no
2018. gada 1. augusta lidz 2018. gada 31. augustam. Sads laika posms izvéléts, jo slavenibas
un socialo tiklu lietotaji vasaras perioda Instagram ir aktivaki un regulari public€é dazadus
atskatus par savu dzivi, $o informaciju péc tam izmantojot interneta medijiem. Raksti tika
atlasiti, izmantojot gan Google meklé$anu, gan mekléSanas riku, kas pieejams konkréto
interneta portalu majaslapas. Atlase tika veikta, izmantojot sociala medija nosaukumu
Instagram*, ka ar1 vari§jot ar tadiem nosaukumiem ka socialie tikl*, socialajos tikl*,
socialajos medij*, socialaja med*. Rakstu atlases procesa secinats, ka abi interneta portali
biezi raksta nepiemin sociala medija originalo nosaukumu, noradot, ka informaciju ieguvusi
no "socialajiem medijiem". Tapat, veicot publikaciju atlasi, bakalaura darba autore p&tijuma
ieklava gan rakstus, kuros no Instagram ir aizgits tikai teksta materials, gan rakstus, kuros no
Instagram izmantotas tikai fotografijas, lai zinu padaritu skatamaku. Augusta ménesi Delfi.lv
izklaides sadala tika publicétas 154 zinas, savukart Tvnet.lv izklaides sadala bija publicétas
280 zinas. Kopuma par minéto periodu tika atlasitas 98 publikacijas, kuras ka informacijas
avots izmantots Instagram - 34 publikacijas Delfi.lv portala un 64 publikacijas Tvnet.lv.

Iegiitie dati lava noskaidrot: (1) cik publikacijas ir ieglitas no Instagram, (2) vai no
socialajiem medijiem iegiita informacija ir uzskatama par raksta pamatu, vai ir izmantota tikai
ka papildinformacija (raksta fons), (3) vai un kadi raksti vél ir izmantoti raksta, (4) kada ir
1zmantota satura vieniba (sk. 1. un 2. pielikumu).

Péc tam tika veikta kvalitativa kontentanalize, ar kuras palidzibu bija iespgja
padzilinatak izpétit iegiitos datus. Analizes kategorijas tika veidotas, balstoties uz darba
1zvirzito mérki un teorétiskaja dala aprakstito informaciju, respektivi, raksti tika analizeti péc
sadam kategorijam - (1) persona/s, par ko ir zina, (2) mérkis, kadel Instagram izmantots
(informacijai vai vizualajam materialam), (3) ar kadu riku fotografijas pievienotas raksta, (4)
vai raksta izmantots pie Instagram foto pievienotais pavadteksts, (5) vai jau lida tiek
pieminéta atsauce uz Instagram, (6) kur$ publicgjis zina izmantoto fotografiju, (7) vai
Instagram publikacija izmantotas citas detalas, kuras ieklautas raksta? (atraSanas vieta,
témturis, komentari, "patik" skaits) (sk. 3. un 4. pielikumu).

Lai precizak noskaidrotu Instagram ka informacijas avota izmantoSanas iesp&jas un
pamatojumu, balstoties uz iegiito datu rezultatiem, darba autore veica dalgji strukturetas

intervijas ar Delfi.lv un Tvnet.lv izklaides sadalu redaktorém - Ligu Svani (sk. 5. pielikumu)
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un Kristu Garancu (sk. 6. pielikumu), kuram bija nepiecieSams pamatot un paskaidrot iegiitos
datus. Visi jautajumi intervijam bija ieprieks sagatavoti un sadaliti tris blokos: (1) socialo
mediju izmantojums izklaides sadalas veidoSana, (2) Instagram ka zinu avots, (3) Instagram
izmantoSanas nianses. Dalgji strukturétas intervijas palidz&ja noskaidrot Zurnalistu viedoklus,
krit€rijus, péc kadiem tiek ievakta informacija, un motivus, lai par informacijas avotu
izmantotu socialos medijus. Tapat atbildes uz jautajumiem lava labak izprast, ka zurnalisti
veic informacijas avotu uzticamibas parbaudi un, balstoties uz kvantitativas un kvalitativas
kontentanalizes gutajiem datiem salidzinat, vai zurnalistu teiktais saskan ar realitati.

Tapat tika veikta intervija ar sabiedriba zinamu personu, miiziki Andri Kivicu (sk. 7.
pielikumu), kur§ bija dala no zinu stasta avotiem un varoniem, kuru socialajos medijos
publicéta informacija tika parpublicéta portalos Delfi.lv un Tvnet.lv. Intervija tika

noskaidrots, ko par $adu informacijas iegiSanu doma kads no publikacijas iesaistitajiem.
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6. EMPIRISKA DALA

Lai sasniegtu bakalaura darba izvirzito mérki - izpétit Instagram satura izmantoSanas
daudzumu un biezumu portalu Delfi.lv un Tvnetlv Izklaides sadalas, un noskaidrotu
tendences, kada veida saturs (fotografijas, video, pievienotie apraksti) tiek izmantots
visbiezak, darba autore darba izmantoja kvantitativo kontentanalizi, kvalitativo kontentanalizi
un dalgji strukturétas intervijas.

Ka bakalaura darba p€tnieciskais lauks tika izv€l&ti Latvijas vadoSie interneta portali
Delfi.lv un Tvnet.lv, kuri piedava lasitajiem plasa spektra informaciju ar dazadam sadalam.
Lai labak izpratu abu mediju nozimigumu, autore ir apkopojusi konspekteétu Delfi.lv un
Tvnet.lv raksturojumu.

Interneta zinu portals Delfi tika radits 1999. gada 26. novembri. Portals tris gadus péc
kartas ir ticis atzits par ietekmigako mediju zimolu socialajos tiklos Latvija. 2017. gada jilija
Delfi pirmoreiz vesturé sasniedza miljonu lasitaju lielu méneSa auditoriju. Saskana ar
medija auditorija, kuru jebkad Latvija izdevies sasniegt. Delfi ir vienigais digitalais medijs,
kur§ ir sanémis Latvijas Zurnalistu asocidcijas “Izcilibas balvu” divus gadus péc kartas.
Lielaka dala no Delfi lasitakajam zinam ir tiesi Izklaides sadalas zinas.®

Interneta zinu portals Tvnet tika izveidots 2000. gada. Zinu medijs Tvnet pieder
Igaunijas plassazinas lidzeklu grupai “Eesti Meedia”, kuras paSnieks ir Igaunijas uzneémejs
Margus Linnamae. Sogad Tvnet apritéja 18 gadi, un, ka véstits portala oficialaja pazinojuma,
portala Izklaides sadala "Sejas" turpmak pieversis lielaku uzmanibu slavenu paru attiecibam.
Tvnet no zinu kanala ir izaudzis par digitalo multimediju kompaniju, uzturot un attistot
vairakus projektus - tvnet.lv, rus.tvnet.lv, apollo.lv, ka ar platformu auto cienitajiem

latauto.lv, vado$o recepsu portalu receptes.lv un izklaides kanalu jauniesiem spoki.lv.®:

6.1. Delfi.lv Izklaides sadalas analize

Petijuma veikSanas perioda no 1. augusta lidz 31. augustam tika atlasitas un
aplukotas 34 zinas, kuras par informacijas avotu izmantots socialais medijs Instagram. Ka
liecina kvantitativaja kontentanaliz€ iegttie dati, 32 gadijumos raksta galvena informacija tika

iegiita no Instagram, savukart tikai divos gadijumos sociala medija saturs kalpoja zinas

8 Delfi. (2019). Par mums. Izgits no: https://www.delfi.lv/news/delfi-par-mums/paldies-jums-lasitaji-delfi-
sasniedz-1-000-000.d?id=49152211
81 Tvnet. (2018, 14.sept.). TVNET sasniedz pilngadibu. lzgiits no: https://www.tvnet.lv/6405449/tvnet-sasniedz-
pilngadibu
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materialam ka fona informacija (dergja zinai tikai ka vizualais materials vai papildu fakti).
Autore, analizgjot So kategoriju, apliikoja, kada veida saturs ir publicéts zina, lai saprastu, Cik
lielu lomu taja ienem Instagram publikacijas. Skaitli lauj spriest, ka Instagram ka socialais
medijs krietni atvieglo Delfi.lv redaktoru darbu, sadalas galvenajai zinu stastu varonu
mérkauditorijai laujot no savam ikdienas gaitam veidot zinas. Skaitlus skaidroja Delfi.lv
Izklaides sadalas redaktore Liga Svane, kura atzist, ka Instagram publicétajam saturam tiek
mérktiecigi sekots I1dzi, tam ietverot arT redaktora regularu iesaisti un "sekot" opciju konkrétu
cilvéku profiliem, lai Zurnalists sp&tu laicigi reagét uz socialaja medija publicéto. Nemot véra
lielo gadijumu skaitu, kad zina paustais kalpo par pasu svarigako informaciju, redaktorei tika
uzdots jautajums, kadel lasitajam biitu jalasa zina, ja tas pats materials ir publicéts Instagram,
uz ko vina noradija, ka "prasmigam Izklaides zinu Zurnalistam japrot Instagram ierakstu
parverst saturiska zina, kura biis izklastita ne tikai Instagram publicéta informacija, bet arf citi
svarigi fakti. Pieméram, ja kads Instagram pazino, ka ir saderinajies, Izklaides zina papildus
Sim pazinojumam, atsaucoties uz agrakajam publikacijam, tiek izklastits arT tas, cik ilgi paris
ir kopa, ka iepazinies, ieprieksgjas attiecibas un tamlidzigi."?

Tapat darba autore pétija, cik un kadi avoti raksta tikai izmantoti, noskaidrojot, ka ir
gadijumi, kad tajos tiek izmantoti arl vairaki avoti (piem&ram, Instagram ieraksts un

informacija no citiem medijiem). (SK. 6.1. att€lu.)
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Raksta izmantotie avoti

M Instagram | Citi avoti Citi socialie tikli

B Raksta varonis M Instagram un citi avoti

6.1. att. Raksta izmantoto avotu uzskaitijums

Tacu, neskatoties uz to, lielakaja dala gadijumu socialais medijs Instagram bija
vienigais raksta avots - 24 zinas, citi avoti (citi mediji, biografiska informacija) tika izmantoti
viena zina, citi socialie tikli un intervija vai apstiprinajums no raksta varona nebija izmantots

neviena no pétamajam publikacijam, savukart devinas zinas par informacijas avotu kalpoja

62 Sk. 5. pielikumu. Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
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gan Instagram, gan citi avoti (piem&ram, ka zina par, Leru Kudrjavcevu un vinas bernu®, kur
no Instagram tika aizgtita informacija par gimenes picauguma faktu, bet fona informacija
veidota no arvakstu mediju piedavatajiem faktiem).

Ka noradija Liga Svane, vinasprat, Instagram var biit raksta primarais un vienigais
informacijas avots, atsaucoties uz situaciju ar Inetu Radevicu, kad p&c pozitivu dopinga
analizu rezultatiem savu komentaru par notiekoso vina uzreiz publicgja sava Instagram konta,
nevis izplatja atsevisku pazinojumu medijiem, tad€jadi tam kalpojot par oficialu viedokli no
vinas puses.

Ar kontentanalizes palidzibu tika noskaidrots ari tas, kada satura vieniba tiek
izmantota rakstos — ieraksts vai, ta saucamais, Story, jeb isais stastin$, kas paztd péc 24
stundam. Rezultati liecina, ka 30 rakstos ir izmantoti standarta ieraksti, Cetros rakstos
publicéts vizualais materials gan no standarta ierakstiem, gan story, savukart tikai viena
gadljuma izmantota informacija no story (raksta par Lindas Leen vizudlajam parmainam®*).
Rezultati liecina, ka izklaides sadalas zurnalisti ievéro to personu interes un reti portala
parpublicg informaciju, kuru stasta varoni ir grib&jusi padarit redzamu plasakai publikai tikai
24 stundas. Ka intervija atzina Liga Svane, lielaka vértiba ir standarta ierakstiem, jo cilvéki,
kuri vélas kaut ko svarigu pazinot publiski/oficiali, parasti pieturas pie §1 principa, tacu, tai pat
laika, arf no tiem nereti iesp&jams git svarigu informaciju. Seit uzreiz arf rodas jautajums par
to, vai $ada story publicéSana nav negodiga pret stasta varoni, par ko Delfi.lv Izklaides
redaktore norada, ja reiz informacija ir publiskota 1sajos video stastos, tatad cilveks ir vélgjies,
lai citi redz vina veéstjjumu - bieZi vien tie ir notikumi konkrétaja vieta un laika un nav tik
biitiski, lai tiem veltitu atsevisku Instagram ierakstu, tacu ir vértigi zinu materialam.®

Sasaistot ar So kategoriju par standarta ierakstu un story izmantoSanas daudzumu,
autore ar kvalitativas kontentanalizes palidzibu noskaidroja, kada veida Delfi.lv Izklaides
sadala izmanto Instagram materialus — raksta izmantojot “iegult” opciju, kas ar hipersaiti uz
Instagram lauj pievienot rastam materialu, vai ar1 vienkarSi uznémusi ekranuznpémumu un
publicgjusi to ka atsevisku fotografiju sava portala platforma. Ka liecina iegttie dati, trijos
gadijumos fotografija ir parpublicéta, viena gadijuma fotografija ir izmantota gan ar “iegult”
opciju, gan parpublicéta, savukart 30 gadijumos rakstos vizualais materials pievienots ar
“iegult” opciju. Rezultati liecina, ka informacija ir parpublicéta tajos gadijumos, kad raksta ir
izmantots konkrétas personas story, kuru nav iesp&jams pievienot rakstam ar “iegult” opciju,

tadejadi radot nepiecieSamibu veikt ekranuznémumu, vai ari konkrétajam stasta varonim ir
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“slegtais konts”, kas nozimé, ka ta fotografijas nav iesp&jams pievienot rakstam. Autore
noveroja, ka visos gadijumos, kad, materialu ir iesp&jams pievienot ar “iegult” opciju, Delfi.lv
So iesp&ju art izmanto, tacu gadijumos, kad tas nav iesp&jams, ar ekranuzn€mumu neievero
personas privatuma uzstadijumus un parkapj personas tiesibas uz privatumu.

Lai noskaidrotu, cik biitisks riks Delfi.lv Izklaides sadalas ir Instagram, autore ar
kvantitativas kontentanalizes palidzibu izpétija, cik Instagram ieraksti katra Delfi.lv zina ir
izmantoti. Sis skaits varigja no 1 lidz pat 13 zinam, savukart vidgji noraditaja perioda kopuma
rakstos tika izmantoti 2-3 Instagram ieraksti, lielajam ierakstu skaistam esot izmantotam retak
tikai atseviSkos rakstos.

Tika izpétits arT tas, kadam mérkim Instagram ka informacijas avots ir izmantots — lai

ieglitu informaciju vai vizualo materialu. (Sk. 6.2. att€lu.)
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6.2. att.Instagram ka informacijas avota merku uzskaite

Gadijumos, kad Instagram kalpoja ka informacijas avots, no sociala tikla tika iegtti
fakti par konkrétas personas dazadiem dzives notikumiem — gaitam, aktualitatém (kazas,
bérna piedzimsSana) un meérkiem, kuros bija ne tik svarigas fotografijas, ka tajas att€lotie
jaunumi. Savukart gadijumos, kad Instagram tika izmantots vizualajam materialam, zinas no
sociala tikla galvenais uzsvars bija uz fotografijam un uzskates materialu, lai ar kadriem
paraditu slavenibu dzivi un notikumus taja (gimenes kadriem, izskata parmainam, kazu foto
u.c.). Biezi bija arT gadijumi, kad Instagram ka informacijas avots kalpoja abiem mérkiem —
gan informativiem noliikiem, gan vizualajam materialiem (pieméram, ka gadijuma par Lieni
Somasi, kura parkapj celu satiksmes noteikumus — rakstam noderja gan informacija (ar
paskaidrojumu, kas un ka parkapts), gan vizualais uzskates materials®®). Rezultati liecina, ka

Instagram Zurnalistiem noder tieSi td galvena mérka — fotografiju — del, socialajam tiklam
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kalpojam ka labam foto albumam, tacu gandriz tik pat biezi Instagram Izklaides sadalas zinas
Ir izmantots gan vizuala materiala dél, gan informacijas, ko tas piedava, dél.

Bakalaura darba tika apliikots arT tas, vai Delfi.lv Izklaides sadalas rakstos ir izmantots
pie Instagram foto pievienotais pavadteksts, lai tadéjadi saprastu, vai zurnalisti pasi interpreté

fotografija redzamo, vai izmanto to tekstu, ko ir pievienojis sociala tikla konta Tpasnieks.

Vai raksta izmantots pie Instagram foto
16 pievienotais pavadteksts?
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6.3. att. Gadijumu uzskaite, kad raksta izmantots pie Instagram foto pievienotais pavadteksts

Ka liecina rezultati, kuri apkopoti 6.3 attéla, liclakaja dala gadijumu — 14 rakstos,
zinas ir pievienots pavadteksts tie$a un nemainita teksta, to raksturojot ka autora citatu, 11
zinas nav pievienots pie fotografijas esoSas teksts, zurnalistiem paSiem interpretgjot
fotografijas redzamo, seSos gadijumos pie foto pievienotais aprakstu Zurnalisti ir parfraz€jusi
un pievienojusi ka vienkarSu paskaidrojumu, nevis ka autora teikto, savukart tris zinas
fotografijas autors pats pie fotografijas Instagram nav pievienojis aprakstu. Ka papildinajums
Sai kategorijai tika pétits arT tas, vai rakstos tiek izmantotas kadas citas detalas, kuras ieklautas
raksta (atraSanas vieta, t€mturis, komentari, “patik” skaits). 10 gadijumos Zurnalisti nav
uzskatijusi par noderigam citas Instagram piedavatas opcijas un vienkarsi ir izmantojusi tikai
fotografiju, nesniedzot par to plasaku ieskatu (piemé&ram, kur ta uznemta vai cik cilvékiem ta
patikusi). Vairuma gadijjumu (12 zinas), zurnalisti ir rakstam pievienojusi Instagram
fotografija noradito atrasanas vietu, uzskatot to par vértigu informaciju konkrétajam rakstam,
10 zinas par vertigu informaciju ir uzskatiti komentari, pievienojot tos, lai atspogulotu, ko par
konkréto foto doma cilveki, tapat seSas zinas tika noradits ari fotografiju “patik skaits”
(vairakas zinas noraditas vairakas detalas), savukart 10 zinas Zurnalisti nav pievienojusi
nevienu no Instagram piedavatajam detalam — reiz€m ar1 tadeél, ka tas netika nodro$inatas
pasa Instagram, jo foto autors nebija noradijis atraSanas vietu un att€élam nebija parak daudz

“patik” vai komentaru. Tacu noverots, ka bija ar1 gadijumi, kuros tiesi cilvéku komentari un

38



“patik” pie foto kalpoja par iemeslu, tam, lai taptu zina (ka raksta “fanus sajlismina video ar
Pugacovas un Galkina meitinu Jarmala”®’). Rezultatus apliecina arf Liga Svane: “Instagram
svariga ir ne tikai bilde, bet arT apraksts. Ir jabut stastam, lai izveidotu zinu. Savukart
témturiem un iesp&jai noradit savu atra$anas vietu ir otrskiriga nozime”.®

Darba autore ar kvalitativas kontentanalizes noskaidroja ar1 to, vai zinas, kuras par
informacijas avotu tiek izmantots Instagram, jau Iida tiek noradits, ka informacija ir iegiita
tiesi no Instagram, lai cilveki jau laicigi saprastu, ka konkrétaja zina ir parfrazets stasts no
sociala tikla. Noskaidrots, ka no 34 zinam neviena raksta jau 1ida netika noradits, kurs ir zinas
informacijas avots, ka tas parasti tiek darits, kad informacija ir iegiita no zinu agentiram vai
citiem medijiem. Dazos gadijumos Iida tika minéts, ka informacija ir iegiita no “socialajiem
tikliem”, tacu vairuma zinu tikai talak teksta tika ievietota kaut kada atsauce ar Instagram
nosaukumu. Lielakaja dala gadijumu Zurnalisti [ida izmantoja tadas frazes ka “tapis zinams”,
“noveérots”, “noskaidrojies”, “kluvis acimredzams”, konkréti nenoradot informacijas avota
nosaukumu.

Lai noskaidrotu, vai sabiedriba atpazistamu personu fotografijas no Instagram var tikt
izmantotas pat tad, kad vini pasi tas nav public€jusi, autore pétija ar1 to, kur§ ir publicgjis
fotografiju ar zinu stasta varoni — vin§ pats sava sociala tikla konta, vai art kads cits sava
profila, ievietojot att€lu ar konkréto slavenibu un vinu taja vai atzZim&jot, vai pievienojot
att€lam témturi, péc kura veiksmigi ikviens (tai skaita, zurnalisti) var foto atrast. Rezultati

apkopoti 6.4. attela.

Kurs publicéjis fotografiju ar zinu stasta
varoni?

3%

m Pats stasta varonis

m Atziméts

Gan pats stasta
varonis, gan atziméts

6.4. att. Apkopojums ar to, kur$ publicgjis zinu stasta varona foto
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27 zinas tam pievienotas fotografijas bija publicgjis pats stasta varonis sava konta,
taCu seSos rakstos persona, par kuru tika veidots raksts, Instagram fotografija bija tikai
atziméts (vin$ foto nebija pats pievienojis) — piemeram, ka raksta ar nosaukumu “Komisks
video: Pugacova un Vaikule Jirmala méras ar mé€lém”, kura galvenas varones bija Alla
Pugacova un Laima Vaikule, tacu video pievienoja Maksims Galkins, kur§ kadros pat pats
neparadijas. Ka noveroja autore, reiz€ém konkrétais zinu stasta varonis var nebitit fotografija
speciali atziméts, tacu zurnalista darbs, ka iepriek§ noradija Delfi.lv redaktore, ir riipiga
informacijas mekl€Sana un atlase, kas nozimé, ka ir jaseko cilvékiem, kas varétu publicét
fotografiju ar konkrétam personam. Tapat visiem ir zinams par paparaci un dazadu agentiiru
fotografiem, kuri slepus iemiizina slavenibas, tomér jaunaka pilsoniskas zurnalistikas attistiba
liecina, ka arT Instagram var kalpot ka platforma, kura jebkurs cilvéks bez zurnalista vai
fotografa iemanam publicé nejausi iemiizinato fotografiju ar kadu konkrétu sabiedriba
pazistamu cilvéku, pievienojot att€lam konkrétas norades, péc kuram foto atrast plaSakam
lokam, p&c tam att€lu parpublicgjot medijiem ka dalu no zinu materiala, ieglistot materialu,
kas neprasa savas redakcijas resursus. Tapat slavenibu fotografijas, kuras vini pasi nav
publicgjusi, var tikt izmantotas gadijumos, kad noteiktai personai ir attiecibas un bérni, kuras
regulari publicé fotografijas ar savu viru/ tévu vai draugu, ta lieliski atspogulojot konkréta

varona gaitas, kuram var sekot lidzi Zurnalisti un izmantot savos zinu materialos.

6.2. Tvnet.lv Izklaides sadalas analize

Par konkréto pétijuma veikSanas periodu no 2018. gada 1. augusta lidz 31. augustam
tika atlasitas un pétitas kopuma 64 zinas, kuras par informacijas avotu izmantots socialais
medijs Instagram. Sakotngji tika noskaidrots, cik no zinam Instagram publicéta informacija
bija raksta pamata, savukart, cik daudz zinas no sociala medija iegtta informacija kalpoja
zinas materialam ka fona informacija. 51 no 64 zinam Instagram piedavata informacija bija
par iemeslu tam, kadel materials ir izveidots, savukart 13 zinas socialais tikls nodergja vien ka
otrskiriga informacija — pieméram, ka raksta “Modele Ambera Roza savu blondo “eziti”

nomainijusi pret garam violetam lokam” %

, kura zurnalisti pievienojusi fotografiju no
Instagram ka uzskates materialu ar stasta varones ieprieks€jo friziiru, tacu aktualas
fotografijas par stasta tematu ieguvusi no foto agentiram.

To, ka pat no vienas Instagram publicétas fotografijas ir iesp&jams izveidot vértigu
zinu materialu, apliecina arT Tvnet.lv Izklaides jeb “Sejas” sadalas redaktore Krista Garanca,

kura nenoliedz, ka informacijas atlase ir mérktiecigs darbs, nevis nejausa ierakstu

89 Sk. 2. pielikumu. Tvnet.lv kvantitativa kontentanalize
40



pamaniSana. “Visvienkarsakais, manuprat, ir meklet konkrétu cilvéka lietotajvardu. Jaunums,
ko esmu pamanijusi, ir tas, ka Instagram ir mekléSanas algoritms p&c kura mobilaja versija
uzspiezot “meklét” sadalu, tiek piedavatas aktualas t€mas un pat cilvéku profili, kas varétu
mani interesét. Ta ka pati nesekoju STm slavenibam, par kuram ikdiena rakstu, Instagram
izstradatais algoritms ir parocigs, jo tada veida es nepalaizu garam kadu noderigu
informaciju,” norada Krista Garanca. Bakalaura darba autore jau teorétiskas dalas 2.1. nodala
“Socialais medijs Instagram” noskaidroja, ka sadala, par ko runa Tvnet.lv Izklaides redaktore,
ir "izpetit" att€lu plasma, kura tiek generétas fotografijas, pamatojoties uz lietotaju kontiem,
kas ir populari lietotaja draugu loka vai regiona. Vaicata, kadel lasitajam biitu jalasa zina, ja
tas pats materials ir publicéts Instagram, Krista Garanc¢a pauz uzskatu, ka zinu portali arvien
vairak sakot kliit par primaro informacijas uzzinas avotu — ar1 dzeltena prese vai izklaides
zurnalistika ir diezgan nozimiga dala no zinu portaliem, kas piesaista lasitajus. “Ne visi
izmanto Instagram un ne visi seko konkrétai personai, tapec zinu portals ir lieliska platforma,
kura var arl sevi izklaidét, uzzinot par dazadu cilvéku jaunumiem. Zina, atSkirtba no
Instagram public@ta, ir ar pievienoto vertibu — pievienojot, piem&ram, fotogaleriju vai kadus
citus faktus par So personu. Manuprat, ja slaveniba ir izvélgjusies kaut ko paradit publiski, tas
nozimé, ka vina vélas, lai par to uzzinatu péc iesp&jas plasaka auditorija (jo 1pasi tad, kad
konkrétam cilvékam nav slégtais profils).”"°

Nemot vera ieprieks noskaidroto, kvalitativaja kontentanalize tika pétits ar1 galvenais
meérkis, kade] Tvnet.lv Izklaides zinas ir izmantots Instagram un kada veida nolikiem tas

vislabak ir noder€jis — lai iegiitu no ta informaciju vai pievienotu rakstam vizualo materialu.

Galvenais mérkis, kadél raksta izmantots Instagram
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Dati 6.5. attéla liecina, ka 30 zinas socialo tiklu raksta autori uzskatija par vertigu tiesi
ta vizuala materiala del, 25 zinas galvena bija informacija, ko Instagram nodrosina, tacu bija
ar1 gadijumi, kad Instagram ka informacijas avots kalpoja abiem merkiem — gan
informativiem noliikiem, gan vizualajam materialiem, pieméram, ka raksta “Intars Busulis
priecé ar nebédnigu izskatu; sajiisma ar Kirkorovs”’!, kur svariga bija gan fotografija, gan ari
informativais materials par to, ka stasta varona parmainas atzist kads cits (informacija, kura
ieglita no komentariem). Bakalaura darba autore atrada sakritibas arT starp augstak noradito
kvantitativas kontentanalizes kategoriju par to, vai Instagram publikacijas zinas kalpojusas ka
pamatinformacija vai tikai fona informacija, noverojot, ka tajas zinas, kuras Instagram
izmantots fona informacijai, no sociala tikla izmantoti nevis dazadi fakti, bet gan vizualais
materials, kas liecina, ka Tvnetlv zurnalisti vairak izmanto socialo tiklu ka vertigu
fotoalbumu uzskates materialiem, nevis vertigai informacijai.

Tapat darba autore pétija, cik un kadi avoti Tvnet.lv rakstos ir izmantoti, noskaidrojot,
ka ir gadijumi, kad tajos tick izmantoti ari vairaki avoti (pieméram, Instagram ieraksts un

informacija no citiem medijiem). (Sk. 6.6. attélu.)

Raksta izmantotie avoti

Instagram un citi avoti
Instagram un citi...
Raksta varonis

Citi socialie tikli

Citi avoti

Instagram

6.6. att..Raksta izmantoto avotu uzskaitijums

Rezultati liecina, ka Instagram regulari Tvnet.lv Izklaides sadalas rakstos tiek
izmantots ka vienigais informacijas avots (47 zinas), tacu ir ar1 gadijumi, kad tiek izmantota
arT informacija no citiem avotiem, pieméram, citiem medijiem, ka zina "Ka dzivoja 18 gadus
veca snovbordiste, kura izdarfja pa$navibu sava dzim$anas diena"’?, kur fakti par stasta

varones bojaeju ir nemti no arzemju medijiem, savukart fotografijas un vinas aizrauSanas
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apraksts no vinas Instagram profila. Tapat ir gadijumi, kad ir noder€jusi arT citi socialie tikli -
gan kombinacija ar Instagram, gan vieni pasi, no Instagram esot noderigam vien uzskates
materialam. Rezultati gan nesakrit ar intervija Kristas Garancas teikto, kura skaidroja, ka
"zurnalistika ir zurnalistika (pat ja izklaid€josa), kas nozime, ka Instagram var but tikai ka
papildu avots", lai gan nenoliedza, ka ar1 pasas slavenibas apzinas faktu, ka Instagram kliist
par arvien popularaku informacijas avotu.” Sadi vardi ir pretruna ar bakalaura darba izpétito,
jo, lai gan lielakaja dala gadijumu ir raksti, kuros papildu avoti nav nepiecieSami, jo pietiek
vien ar fotografijam (slavenibu jaunas friziiras un izskata parmainas) vai paSu konkréto
personu pazinojumiem, ir situacijas, kad medijs péc publicéta pats kaut ko nospriez vai izlemj
bez konkrétas personas apstiprindjuma un publicEé majaslapa, neparbaudot, vai informacija
nav bijusi maldiga (zinas par kazam un saderinasanos, kur nav konkréti apstiprinats, ka
persona vispar ir apprecg€jusies, vien rada gredzenu pirksta, kam var piemist daudzi varianti,
kadel ta). Ir skaidrs, ka Instagram Tvnet.lv uztver ka informacijas avotu, no kura viegli un atri
iegtit informaciju, lai gan ta zurnalisti cenSas Tstenot ar1 labu zurnalisma praksi.

Darba autore pétija ari to, kadas satura vienibas Tvnet.lv izmanto savos Izklaides
sadalas rakstos - standarta ierakstus vai 1sos stastinus jeb story, kas paziid no konkrétas
personas profila péc 24 stundam. Ka noskaidrots ar kontentanalizes palidzibu, 61 raksta tika
izmantoti standarta ieraksti, kas nemainigi public€ti stasta varona konta, viena gadijuma tika
publicéta tikai story pieejama informacija bez standarta ierakstiem (stasta varonim nebija
slégtais profils), savukart divos gadijumos bija izmantoti gan standarta ieraksti, gan story. Péc
ieglitajiem rezultatiem var spriest, ka story ka informacijas avots, neatkarigi no tam paredzeta
meérka (informacijai vai vizualajam materialam), tiek izmantots krietni retak, So Instagram
opciju pievienojot rakstiem vien svarigos notikumos. Rezultati sakrit arm Tvnet.lv Izklaides
sadalas redaktores teikto, kura apliecina, ka vertigas ir abas satura vienibas, lai gan par
noderigaku var uzskatit standarta ierakstu. "Neparkapjot autortiesibas, protams, vislabakais ir
standarta ieraksts, kuru iesp&jams pievienot rakstam ar “iegult” opciju. Story So opciju nav
iesp€jams izmantot, 11dz ar to nakas veikt ekranuznémumus. Vertiguma zina — ta ka story
paziid peéc 24 stundam, ta ir aktuala informacija uz loti 1su laiku. Standarta ieraksts, ja autors
nevélas to peksni izdzest, saglabajas lietotaja profila ilgaku laiku, lidz ar to, zinu par So
ierakstu var uztaisit arm péc 24 stundam, jo Story ne vienmér var paspét pamanit." Krista
Garanca neuzskata, ka gadijumos, kad tiek parpublicéts konkr&tas personas story, tas bitu pret
vinu negodigi, ta ka vins ir grib&jis konkréto informaciju padarit redzamu tikai 24 stundas, jo,
péc redaktores domam, Instagram publicéta informacija ir publiska, neatkarigi no ta, vai ta

pieejama 24 stundas, 24 dienas vai 24 sekundes. "Story ir veids, ka paradit to, kas notiek ar
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tevi tagad, kaut kas aktuals, bet tai pat laika ne tik aktuals, lai to publicétu ka standarta
ierakstu.""

Ka turpinagjumu Sai kategorijai, autore ar kvalitativas kontentanalizes palidzibu
noskaidroja, kada veida Tvnet.lv Izklaides sadala pievieno rakstiem Instagram materialus —
izmantojot “iegult” opciju, kas ar hipersaiti uz Instagram lauj pievienot rastam materialu, vai
ar1 vienkarsi uznémusi ekranuznémumu un public€jusi to ka atsevisku fotografiju sava portala
platforma. Ka liecina iegiitie dati, 57 gadijumos rakstos vizualais materials pievienots ar
“legult” opciju, tris fotografijas bija pievienotas portala platformai ka ekranuznemums,
savukart divas zinas ieraksti bija pievienoti gan ka ekranuznémums, gan ka standarta ieraksts.
Seit ir butiski pieminét, ka tajas piecds zinas, kuras bija publicéti ekranuznémumi, tika
pievienots story, kuru nevar izmantot ar "iegult" opciju. Neviena gadijuma Tvnet.lv Zurnalisti
nebija rakstam par avotu izmantojusi ierakstus, kas public€ti personai, kurai ir sl€gtais konts,
kas liek secinat, ka Tvnet.lv ievéro personas privatuma uzstadijumus.

Bakalaura darba tika pétits arT tas, cik bitisks riks Tvnet.lv Izklaides sadala ir
Instagram, noskaidrojot, cik katra publikacija ir pievienoti Instagram ieraksti. Sis skaitlis
Tvnet.lv zinas vari€ja no 1 lidz pat 30 pievienotiem ierakstiem katra raksta, vid&ji zinu
portalam §a gada augusta méneSa perioda pievienojot katram no saviem rakstiem 5-6
Instagram ierakstus. Novérots, ka lielakais ierakstu skaits tiek pievienots tiem rakstiem, kuros
zurnalisti veikusi tadu ka apkopojumu ar dazadu slavenibu dzivesveidu (ka, piemeram, raksta
ar nosaukumu, "Ta dzivo virietis, kur§ nozadzis Kli¢ko ligavinas un bérna mates sirdi""),
savukart ikdienas rakstos, no kuriem iegita konkréta aktuala informacija, pievienots
konkrétais ieraksts, ka arl vismaz tris vai Cetri senaki ieraksti, kas izmantotas ka galerija
raksta nosléguma.

Darba autore pétija arl to, vai Tvnet.lv Izklaides sadalas rakstos ir izmantots pie
Instagram foto pievienotais pavadteksts, lai saprastu, vai Zurnalisti glist idejas un izmanto
sociala tikla konta Tpasnieka pausto, vai pasi interpreté fotografija redzamo, nenemot veéra, kas

par materialu sakams konta ipasnickam. (Sk. 6.7. attélu.)
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6.7. att. Gadijumu uzskaite, kad raksta izmantots pie Instagram foto pievienotais pavadteksts

Konstatéts, ka 35 no 64 zinam rakstu autori nav pievienojusi vai parfrazgjusi pie
Instagram pievienoto pavadtekstu, 16 zinas pavadteksts ir izmantots, 12 zinas Zurnalisti
fotografijas ipasnicka publicéto pavadtekstu ir parfraz&jusi apraksta forma, savukart tikai
viena gadijuma tads nebija publicéts vispar. Darba autore noveroja, ka fotografiju apraksti
netiek pievienoti tajos gadijumos, kad fotografijas rakstd izmantotas vizuala materiala
noliikiem, kad rakstam ir pievienoti daudzi ieraksti un nav nepiecieSamiba no katra Sos
aprakstus atSifrét, ka arT gadijumos, kad apraksta ir pievienotas tikai emocijzimes vai paris
vardi, kuri nekada veida neraksturo fotografiju. Ka papildinajums $ai kategorijai tika pétits art
tas, vai rakstos autori ir izmantojusi kadas citas detalas, kuras Instagram piedava pievienot
savam fotografijam - atraSanas vietu, t€mturi, komentarus, "patik" skaitu, sekotaju skaitu. 36
rakstos Tvnet.lv Izklaides sadalas rakstu autori nav uzskatijusi par vertigu pievienot jebkadu
citu informaciju no Instagram piedavatajam opcijam, piecas zinas tika noradits témturis, kadu
ieraksta autors bija pievienojis savai fotografijai, viena zina bija noradits raksta varona
Instagram sekotaju skaits, 14 Zurnalisti par biitisku informaciju uzskatija pievienot fotografija
noradito atraSanas vietu, 13 zinas bija apkopoti un aprakstiti ari Instagram fotografijas
komentari, savukart viena zina bija noradits ari "patik” skaits, ko fotografija izpelnijusies
Instagram platforma (vairakas zinas noraditas vairakas detalas). Lielo gadijumu skaitu, kad
vairak neka pusé no zindm nav pievienota neviena no Instagram piedavatajam iespgjam,
varétu skaidrot ar to, ka daudzas no zinam atseviSkas detalas nav bijuSas noraditas, vai ari tas
nav bijusas tik nozimigas, lai tiku pievienotas raksta. Tacu, ka novéroja autore, atseviskos
gadijumos tieS§i péc témtura zurnalistiem rodas ideja veidot zinu, pieméram, ka raksta
“Miizikas milotaji visa Latvija piedalas grupu kreklu diena”, kura dazadi savstarpgji nesaistiti
cilveki publicgja fotografijas, pievienojot vienu konkrétu t€mturi, péc kura Zurnalisti atlasyja
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foto un pievienoja tos rakstam ka apkopojumu, tadgjadi tiesi témturim kalpojot par galveno
detalu. Savukart daudzas zinas par raksta ierosmes avotu kalpoja tiesi atraSanas vieta, paSam
fotografijas saturam esot novirzitam otraja plana (gadijumos, kad uz Latviju atbrauca arzemju
slavenibas un publiskoja fotografijas, par biitiskako uzskatot nevis pasu fotografiju, bet faktu,
kur ta uznemta). Rezultatus apliecina ari Krista Garanca, apgalvojot, ka visa Instagram
piedavata informacija un opcijas Tvnet.lv Izklaides sadalai ir noderigas, lai gan bitiskakie ir
tiesi apraksti un fotografijas.

Darba autore pétija arl to, vai zinas, kurds par informacijas avotu tiek izmantots
Instagram, jau Iida ir bijis noradits, ka informacija ir iegiita tieSi no Instagram, lai cilveki jau
laicigi saprastu, ka konkré&taja zina ir parfrazets stasts no sociala tikla. Rezultati liecina, ka no
64 zinam 4 raksta autors jau l1da ir noradijis informacijas avota izcelsmi, savukart 60 zinas
11da netika noradits, kur$ ir zinas informacijas avots, lielakaja dala gadijumu Zurnalistiem tiesi
otraja rindkopa ievietojot atsauci uz Instagram ka informacijas avotu, savukart Iida
neiesligstot garos paskaidrojumos par to, kas gaidams zina. Gadijumos, kad zinas ir
pievienots tikai lids (daudzajos materialos ar nosaukumu “Ka dzivo...”, kur apkopotas
dazadu slavenibu Instagram fotografijas), raksta autors nav pievienojis nekadu noradi uz
Instagram, reizém piebilstot tikai to, ka foto materiali iegiiti no “socialajiem tikliem”.

Lai noskaidrotu, vai Tvnetlv Zzurnalisti publisko fotografijas, kuras redzamas
slavenibas, lai gan pasas tas nav ievietojusas, autore pétija to, kur$S publicgjis Instagram
ierakstu ar zinu stasta avaroni - vin$ pats sava sociala tikla konta vai arT kads cits sava profila,
ievietojot att€lu ar konkréto slavenibu un vinu taja vai atzimgjot, vai pievienojot att€lam
témturi, péc kura veiksmigi ikviens (tai skaita, zurnalisti) var foto atrast. (Sk. 6.8. att€lu.)

Fotografiju publicéjis zinu stasta varonis, vai vins taja tikai
atziméts?

m Pats stasta varonis m Atzimets Gan stasta varonis, gan atziméts

1%

6.8. att. Apkopojums ar to, kur§ publicgjis zinu stasta varona foto
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Konstatéts, ka 53 no 64 zinam raksta pievienotas fotografijas ir publicgjis pats stasta
varonis sava Instagram profila, 10 zinas pievienotajas fotografijas zinu stasta varonis tajas ir
ticis tikai atziméts, savukart viena zina ievietotas gan fotografijas, kuras publicgjis pats zinu
stasta varonis sava konta, gan fotografijas, kuras stasta varonis tikai atziméts. Gadijumi, kad
Tvnet.lv ir izmantojusi fotografijas, kuras stasa varonis ir atziméts, nav daudz, un lielakoties
tie ir tadi, kad ir izveidojusas attiecibas starp divam slavenibam, vienai no tam regulari
publicgjot dazadus sava partnera kadrus — piemeram, ka zina “Kardijas B1 virs publisko
milotas kailfoto”’®, kura pasaulé slavens reperis Offset publicgja fotografiju ar savu miloto
sievieti, reperi Kardiju B1, fotografija sievietei pat neesot konkréti atzimétai, tacu ta ka abi ir
pasaulé atpazistamas slavenibas, zurnalistiem ir viegli izsekot otra partnera gaitam ari viena
no vinu profiliem. Starp Tvnet.lv Izklaides sadalas zinam par konkréto periodu konstatets
tikai viens gadijums, kad stasta varonis ir atziméts kada cita, nevis sava vira/sievas fotografija
— zina ar virsrakstu “Alla PugacCova ar faniem iepoz€ Krasta "Lidina"” vairaki cilveki, kuri
nav zurnalisti vai sabiedriba pazistamas personas, nejausi bija satiku$i stasta varoni Allu
Pugacovu un ar vinu uznémusi fotografijas, ievietojusi Instagram vietné un atzimg&jusi taja
stasta varoni, zurnalistiem tad€jadi fotografijas atrodot un parpublic§jot sava platforma.
Rezultati liecina, ka Tvnet.lv parak necensSas sekot lidzi fotografijam, kuras uznémusi
ikdienas garamgajgji, vairak koncentrgjoties uz pasu slavenibu publicétajiem kadriem, ka ar1
vinu partneru publicétajam gimenes fotografijam, kas liecina, ka zurnalisti ripigi seko lidzi ka

pasas slavenibas, ta gimenes kadriem.

6.3. Instagram pielietojuma salidzinajums Delfi.lv un Tvnet.lv I1zklaides sadalu

Kopuma par periodu no 2018. gada 1. augustam Iidz 31. augustam tika atlasitas 98
publikacijas, kuras par informacijas avotu tika nemts socialais medijs Instagram, no kuram 64
bija Tvnet.lv sadala publicéta, savukart 34 Delfi.lv Izklaides sadala publicétas. Kopuma
augusta ménesi Delfi.lv Izklaides sadala tika publicétas 154 zinas, bet Tvnet.lv Izklaides
sadala tika publicetas 280 zinas, kas ir gandriz uz pusi vairak publikaciju neka konkurentu

zinu medija. (sk. 6.9 att.)

6 Sk. 4. pielikumu. Tvnet.lv kvalitativa kontentanalize
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6.9. att. Augusta ménesi publicéto zinu skaita salidzinajums

Petijuma iegatie dati liecina, ka Tvnet.lv Izklaides sadalas rakstos krietni biezak un
vairak publicé no socialajiem medijiem iegiitu informaciju, uzskatot to par vertigaku, neka
Delfi.lv zurnalisti. Darba autore novéroja, ka Delfi.lv komanda strada tikai viena Izklaides

"8 strada divas Izklaides Zurnalistes,

zurnaliste’’, savukart Tvnet.lv Izklaides sadala "Sejas
tade] sada ieveérojama zinu skaita atSkiriba var€tu but saistita tieSi ar darbinieku vairakumu.
To, ka Instagram darba ar Izklaides saturu ir bitiskaks par par&jiem socialajiem tikliem,
apliecina arT Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktore Krista Garanca, kura bakalaura darba autorei
intervija atzina, ka, lai gan darba izmanto tris socialos medijus - Twitter, Facebook un
Instagram, par salidzino$i jaunu un Zurnalistiem noderigu platformu ir kluvis tiesi Instagram,
kurd pat no viena vieniga foto var izveidot zinu.’”® Turpreti Delfi.lv redaktore Liga Svane
noradija, ka gan Twitter, gan Facebook, gan Instagram ir vienlidz svarigi socialie tikli, jo
katrs cilveks esot individuals — viens biezak #vito, citam par savam gaitam patik atskaitities
bilzu formata, savukart vél kadam patik rakstit garus apcergjumus.®

Veicot bakalaura darba kontentanalizi, tika noverots, ka personas, par ko tiek veidoti
zinu stasti no vinu Instagam profiliem, ir diezgan lidzigas, tacu, tai pat laika, Tvnet.lv
public&tajos rakstos Sis personu loks ir daudzveidigaks. Delfi.lv vairak public€ja informaciju
no Instagram par Latvijas, reiz€m ari Krievijas slavenibam, un tikai viena gadijuma par

arzemju modeli, kura ir latvieSu slavenibas partnere, neizmantojot Instagram ka avotu, no

kuras iegtt vertigus faktus vai fotografijas par citas valstis sabiedriba pazistamam personam.

7 Delfi. (2019). Kontakti. Izgits no: https://www.delfi.lv/kontakti/

8Tvnet. (2019). Kontakti. Izgiits no: https://www.tvnet.lv/contact

0 Sk. 6. pielikumu. Intervija ar Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktori Kristu Garancu
80 Sk, 5. pielikumu. Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
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Savukart Tvnet.lv, lai gan savos rakstos izmantoja to pasu Latvijas un Krievijas slavenibu
Instagram profilus, ko Delfi.lv, tomér veidoja publikacijas ari par dazadam pasaulé plasi
atpazistamam personam, Instagram ka informacijas avotu pielietojot plasakiem mérkiem un
regulari izmantojot to savas publikacijas par dazadam personam - ka politikiem, ta
pornografiska rakstura aktrisém.

Ka vienu no kopigdm iezimém gan Tvnet.lv, gan Delfi.lv Izklaides sadalas, autore
noveroja, ka abi zinu portali ik pa laikam veido publikacijas ar lidzigu tematiku un
nosaukumu, kas sakas ar vardiem "Ka dzivo...", daudzpunktes vieta ievietojot konkr&tas
personas vardu. Sados rakstos vienmér ir gandriz vienada raksta uzbiive un izmantotais
informacijas avots - tiek ievietots tikai raksta lids ar Tsu paskaidrojumu par stasta varoni,
paskaidrojot, ka publikacija v&stis par to, kada ir stasta varona dzive, informaciju un vizualo
materialu iegiistot no Instagram ierakstiem, tos ar "iegult" opciju pievienojot rakstiem. Sados
rakstos zurnalisti pielauj, ka tieSi tas, kas tiek atspogulots konkrétas personas Instagram
profila, ir realitate, rodoties jautdjumam, vai personas, par ko regulari tick veidoti stasti,
nemanipul@ ar savos socialajos tiklos publicto informaciju. To, ka socialajos medijos viss var
izskatities skaistak, neka ir patiesiba, nenoliedza Delfi.lv Izklaides sadalas redaktore Liga
Svane, noradot, ka "Instagram ir glits ziepju burbulis, un aiz katras skaistas bildes slépjas
virkne neizdevuSos kadru." Savukart tas, cik godpratigs ir katrs cilvéks un cik daudz vin$
manipulé ar saviem sekotdjiem, lai paliekot uz katra pasa sirdsapzinas, piebilstot, ka
miisdienas visu informaciju ir javerte kritiski.8! Citadaku viedokli pauz Krista Garanca, kura
ir parliecinata, ka manipul@t var ar visu un visur — pat ja Zurnalists intervé konkrétu slavenibu,
vins var jautajumus pagriezt sev tikama veida vai paradit sevi labaku neka patiesiba, tadel ta
drizak esot zurnalista kompetence — saprast, kas ir public€Sanas vérts un kas nav. Savukart par
rakstiem ar formatu "Ka dzivo...", Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktore bilst, ka tas ir lasitaja
kompetencé neticét, ka viss ir tik skaisti, ka att€lots fotografijas, turklat slavenibas arvien
biezak izmantojot socialos tiklus, lai runatu ari par problémam.®2

Abu zinu portalu Izklaides sadalas redaktores bakalaura darba autorei sniedza ar1 savas
versijas par to, kadi ir sociala medija Instagram ka informacijas avota plusi un minusi. Liga
Svane skaidroja, ka pluss ir tads, ka informacija Instagram ir viegli un brivi pieejama,
savukart minuss — ieraksti tiek dz&sti.?® Savukart Krista Garan¢a mingja divus plusus: to, ka
Instagram ir &rti izmantojams, ka ari to, ka no Instagram piedavatas informacijas pietiekami

izsmelosi var publicét informaciju (foto, video, aprakstus, var pat veidot galeriju). Ka minusu

81 Sk. 5. pielikumu. Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
82 Sk. 6. pielikumu. Intervija ar Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktori Kristu Garancu
83 Sk. 5. pielikumu. Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
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Tvnet.lv parstave mingja gadijumus, kad Instagram viena ieraksta ir pievienotas vairakas
bildes (ka fotogalerija), un, publicgjot tas raksta, lasitajs redz tikai vienu foto, tadgjadi biezi
nepamanot pargjos att€lus un pametot rakstu to neizlastjis.3* Sniegtas atbildes liecina, ka abu
redaktoru versijas par Instagram plusiem un minusiem ir saistitas ar pasu portala labumu un
statistikas jeb lastjumu zaud&jumiem / kapumiem, nevis tehniskiem risinajumiem, turklat
noraditie plusi abam portalu parstavém ir diezgan lidzigi.

Lai noskaidrotu, vai abu portalu Izklaides sadalas sp&tu veiksmigi darboties bez
Instagram ka informacijas avota, tieSi $adu jautajumu bakalaura darba autore uzdeva abam
redaktorém. Gan Krista Garanda, gan Liga Svane noradija, ka arT bez Instagram lzklaides
sadalas spetu veiksmigi pastavet. Tvnet.lv redaktore atzina, ka Izklaides sadalas pastavgja vél
pirms bija pieejams Instagram, turklat lielu dalu satura veido tieSi originalmateriali vai
informacija no citiem socialajiem medijiem, ne tikai Instagram.® Savukart Delfi.lv redaktore
dalijas lidziga viedokli, noradot, ka izklaides zinas neaprobezojas tikai ar slavenibam un
skandaliem, jo ir gana daudz citu interesantu / izklaidgjoSu stastu — dazadi v€stures miti,
legendas u.t.t.%

legiitie rezultati dazadas kontentanalizes kategorijas ir diezgan lidzigi - abi mediji
izmanto gan standarta ierakstus, gan story, lieclakoties par vértigam uzskata ari Instagram
piedavatas tehniskas iespgjas, reti jau lida pievieno atsauci uz Instagram, ka ar daudzas citas
kategorijas uzrada lidzigus datus. Vieniga atskiriba, kura $1 rezultatu nevienlidziba ir redzama
ievérojamak, ir tieSi kategorija, kura tika pétits tas, vai Instagram informacija raksta ir

pamata, vai nodrosina tikai fonu. (Sk. 6.10. att).

Cik biezi Instagram saturs noderéja ka fona informacija?

6.10. att. Gadijumu uzskaite, kad Instagram rakstos noder€ja ka fona informacija

8 Sk. 6. pielikumu. Intervija ar Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktori Kristu Garancéu
8 Sk. 6. pielikumu. Intervija ar Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktori Kristu Garancu
8 Sk. 5. pielikumu. Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
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Ja Delfi.lv tikai divos gadijumos no 34 Instagram piedavatais saturs bija noderigs ka
fona informacija, tad Tvnet.lv biezak Instagram publicgtos attelus izmantoja fonam - 13 zinas
no 64. Autore novéroja, ka tas ir saistits ar Tvnet.lv Izklaides sadalas paradumu Instagram
ierakstus publicét ka galeriju jeb vizualo materialu, neizmantojot citu informaciju, kamér
Delfi.lv vairak koncentréjas uz viena konkréta ieraksta faktiem, ka galerijas izmantojot
fotografijas no agentiiram vai nepievienojot tas nemaz.

Analizgtie dati liecina ar to, ka acimredzami atskiras paradumi un veidi, ka abi portali
izmanto Instagram ka informacijas avotu. Novérots, ka Delfi.lv plasak izmanto un atspogulo
konkreta ieraksta Instagram sniegtas iesp€jas ar stasta varona atraSanas vietas noradiSanu,
komentaru skaitu pie fotografijas aprakstiSsanu, ka ari citu detalu pievienoSanu savam
publikacijam. Tapat Delfi.lv Izklaides sadala vairak koncentr&jas uz konkrétaja bridi aktuala
atspogulosanu un vienu personibu - lielakoties informacija no Instagram tiek iegita, lai
aprakstitu butiskus notikumus stastu varonu dzivés konkrétaja bridi, pieméram, kazas, bérnu
dzim$anu, dalibu Sovos u.t.m.l., arT rakstiem pievienojot p&c iesp&jas mazak ierakstus no
sociala tikla. Savukart Tvnet.lv Izklaides sadalas rakstos vairak koncentrgjas uz kvantitati -
rakstos pievieno krietni vairak fotografijas, necenSoties analizét katru no tam un neuzskatot
par svarigu informaciju, kas katra no tam ir pausta. Tapat Tvnet.lv Izklaides sadala vairak
veido apkokopojumus ar dazadu slavenibu fotografijam, atspogulo ar1 pagatnes notikumus,
nevis seko Iidzi tikai aktualajam, Instagram ka avotu izmantojot nevis tikai dziluma, bet ar1
plaSuma, cenSoties atrast jaunus veidus ka veidot publikacijas un koncentr&joties ari uz
rakstiem, kuros uzmanibas centra nav tikai viena konkréta persona (ka rakstos ar nosaukumu
"Sabiedriba pazistami cilveki publisko savas nedélas nogales fotografijas", esot daudz
gadijumiem, kad stasta varonis ir nevis tikai viens, bet daudzi). Tapat zinas Tvnet.lv ir
izklaidgjosakas un nenopietnakas ka Delfi.lv izklaides sadala, to virsrakstos regulari tiek
pievienoti dazadi saukli, izsaucieni, deminutivi, reiz€m pat konkréti nepaskaidrojot, kas zina
tieSi bus atspogulots, ka, pieméram, zina ar video par Allu Puga¢ovu un Laimu Vaikuli, kuru
abi mediji ieguva un parpublicja no Instagram - Delfi.lv virsraksts bija "Komisks video:
Pugac¢ova un Vaikule Jiirmala méras ar mélém"®’, Tvnet.lv virsrakstam skanot $adi: "Laima
Vaikule un Alla Pugadova neb&dnigi méras ar mélitem"®, tadgjadi nevis konstatgjot tikai
faktu, kas video att€lots, bet ar1 pievienojot virsrakstam emocijas.

Lai noskaidrotu, ka par faktu, ka no jebkuras Instagram publicétas fotografijas mediji
ir spgjigi izveidot zinu, jutas kads no publikaciju stasta varoniem, bakalaura darba autore

intervéja miiziki Andri Kivicu, par kuru Delfi.lv un Tvnet. izklaides sadala augusta ménest

87 Sk. 1. pielikumu. Delfi.lv kvantitativa kontentanalize
8 Sk. 2. pielikumu. Tvnet.lv kvantitativa kontentanalize
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veidoja zinu, ka vin$ ar gimeni devies celojuma uz Italiju, informaciju ieglstot tikai no
Instagram publicéta satura. Konkrétais muzikis izvelets arm nebeidzamas aktualitates del -
vina socialo tiklu ierakstus regulari mediji parpublicé savas zinu platformas, turklat vins ir
viens no atpazistamakajiem Sovbiznesa parstavjiem. Muzikis autorei noradija, ka, publicgjot
kadu ierakstu Instagram, vins apzinas, ka tas visdrizak tiks parpublicéts visos zinu medijos,
bet tas nekadi nemaina to, ko vin$ vélas publicét. Ka skaidro miizikis, jebkuram Sovbiznesa
parstavim ir jarekinas, ka vina socialo tiklu ieraksti var tikt publicéti medijos, turklat vins So
fenomenu skaidro ka 21. gadsimta iezimi. "Agrak es gaju ar zurnalistiem uz intervijam, mes
norunajam tikties kafejnica konkréta laika, ieradas zurnalists ar diktofonu un fotografu. Veélak
jau zurnalisti vienkarS$i zvanija pa telefonu un lidza paSam atsitit bildes ar e-pasta
starpniecibu. Savukart tagad vairs neprasa neko un bildi, dazadus viedoklus zurnalisti panem
pasi no socialajiem tikliem. Sobrid mana publicitate notiek neatkarigi no manis pasa, vienigi,
es varétu domat, ko lieku tajos socialajos tiklos, bet ta ka es nedomaju pie sava téla
spodrinasanas, man ar to nav nekadu problému," noradija miizikis. Andris Kivics apliecinaja,
ka vinam nav ienakusi pratda doma manipul@t ar socialajos medijos public€to saturu, ka ari
mediju riciba ar ierakstu parpublicéSanu vinu neaizvaino un neizbrina, tacu vin$ labpratak
veletos, lai Zurnalisti, ta vieta, lai pasi izdomatu pie publicétas fotografijas tekstu, izmantotu
jau Instagram pievienoto aprakstu un neko neparspiletu.®

Kopuma, salidzinot abus interneta zinu portalus, secinams, lai gan abi mediji
Instagram publicéto informaciju uztver ar1 ka veértigu zinu materialu, Tvnet.lv sociala medija
saturam seko 11dzi daudz riipigak un regularak, atrodot arvien jaunus veidus, ka to izmantot
zinu publikacijas. Rezultati liecina, ka abu zinu portalu izklaides sadalas ir pieskaitamas pie
teorétiskaja dala aplukotas "dzeltenas preses", kura, ta vieta, lai piedavatu lasitajiem vertigu
un izklaidgjosi izglitojoSu informaciju, vairak ar vizualiem materialiem sniedz atpiitu no

realitates.

8 Sk. 7. pielikumu. Intervija ar miiziki Andri Kivicu
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SECINAJUMI

Bakalaura darba izstrades procesa tika rasta atbilde uz izvirzito pétniecisko
jautajumu par to, vai Instagram ka informacijas avots ir btisks interneta zinu portalu Delfi.lv
un Tvnet.lv Izklaides sadalas, atbildei viennozimigi esot ja, jo, lai gan atSkiras Instagram
publicéta satura izmantoSanas daudzums un kvalitate, no sociala medija tiek iegtita ar1 biitiska
informacija, kura bez Instagram monitoréSanas paliktu nemanita un nepazinota sabiedribai.
Instagram var tikt uzskatits par vienu no biitiskakajiem informacijas ieguves kanaliem, ko ar
dalgji strukturto interviju starpniecibu apliecindja ari abu interneta zinu portalu redaktores,
socialajam medijam ienemot lielu lomu ne vien informacijas, bet arT vizuala materiala
nodro$inasanai konkrétajiem interneta portaliem. Apkopojot petijuma rezultatus un teorétisko
materialu, tika veikti ar7 citi sekojoSi secinajumi un atbildes uz sekundarajiem pétniecibas
jautajumiem:

1. legttie dati liecina, ka gandriz uz pusi biezak Instagram ka informacijas avotu zinu
publikacijas izmanto tieSi Tvnet.lv, tacu minétais interneta medijs socialo tiklu uztver ar1 ka
platformu, no kuras rakstiem pievienot vizualos materialus, Delfi.lv $o iesp&ju izmantojot
krietni retak. Tvnet.lv iev€rojami biezak veic dazadus apkopojumus ar Instagram public&to
saturu, daudz plasak darba pielietojot sociala tikla sniegtas iesp&jas.

2. Proporcionali, izvertgjot abu mediju kopuma augusta menesi public€tas zinas un no
tam atlasitas publikacijas, kuras par informacijas avotu ir nemts Instagram, Tvnet.lv izklaides
sadalas dienaskartiba Instagram saturs sastada vienu ceturtdalu no visam zinam, savukart
Delfi.lv dienaskartiba Instagram ieraksti kalpo ka informacijas avoti viena piektdala no visam
zinam.

3. Atbildot uz darba izvirzito sekundaro jautajumu par to, kadas ir Instagram ka
informacijas avota izmantoSanas iesp&jas Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadalas, darba autore
ir secinajusi, ka Instagram zinu materialiem ir noderigs divu galveno pamatmeérku de] -
informacijas iegiiSanai un vizualajam materialam, ka art vairaku citu funkciju del, médzot
nodro$inat informaciju par konkrétas personas atraSanas vietu, ko par $o personu doma citi
cilveki, informaciju par to, ar kadam citam personam stasta varonis fotograf€jas, ka arT citas
detalas, kas papildina stastu un sniedz plasaku ieskatu zinu publikacija, kuru apkopota veida
sava portala publicé Delfi.lv un Tvnet.lv. Tapat, pateicoties 1sajiem video stastiem jeb story,
zurnalisti var sekot lidzi stastu varonu ikdienas gaitam un gadijumos, kad pamana kaut ko

bitisku, par to veidot zinu materialu. Ir skaidrs, ka Instagram socialajam medijam ar laiku
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tiks pievienotas arvien vairak dazadas funkcijas, kuras lidz ar to paradiSanos izmantos ari
mediji.

4. Lai gan, ka darba autore noskaidroja teorétiskaja dala, Instagram ir salidzino$i jauns
socialais medijs, tas ir pasp&jis kliit par nopietnu konkurentu citiem socialajiem tikliem,
klustot par bitisku informacijas avotu, no kura zurnalistiem smelties idejas Izklaides sadalas
rakstiem.

5. Socialais medijs Instagram ir ne vien avots, no kura ieglit nepiecieSamo fona
informaciju vai vizualo materialu, bet ari vieta, kura Delfi.lv un Tvnet.lv Zurnalisti smelas
idejas jaunu rakstu izveidei, Instagram izmantojot ka primaro informacijas ieguves platformu.

6. Ari personas, par kuram regulari tiek veidotas publikacijas, iesaistas (gan apzinati,
gan neapzinati) abu bakalaura darba minéto mediju ikdienas darba rutinas veidoSana,
nodro$inot Zurnalistiem idejas aktualu Izklaides sadalas stastu veidoSana, ka ari, pateicoties
Instagram, komunikacija starp mediju un Instagram lietotajiem notiek abos virzienos -
zurnalisti ripigi vero publicéto informaciju un labu stastu gadijumos to parpublicé sava
portala, kas tadgjadi Instagram lietotajiem un sabiedriba zinamam personam rada v&lmi
izteikties.

7. Ja ikdieniskajam Instagram lietotajam ir briva izvéle, kadu informaciju lietoSanas
noteikumu ietvaros vin$ vélas public€t, neuztraucoties par sekam, sabiedriba pazistamam
personam ir jarekinas, ka vinu publicetie ieraksti var tikt izmantoti zinu publikaciju
veidoSana. Lai gan, ka noskaidrots darba teorétiskaja dala, ikvienam ir iesp&ja mainit
privatuma nosacijumus, mediji, it ipasi Delfi.lv, tos m&dz neieverot, parpublic€jot zinu portala
fotografijas, kuras ievietotas tas personas Instagram, kurai ir slégtais konts, $adi parkapjot
personas tiesibas uz privatumu.

8. Ka noskaidrots izpétes procesa, pilsoniska Zurnalistika, kas tika aprakstita
teorétiskaja dala, abu mediju vidu tiek pielietota arT praks€ - cilveki ka aculiecinieki var biit
noderigi ar1 izklaides sadalam, savos Instagram profilos publicgjot dazadas fotografijas ar
sadalas mérkauditoriju, kuras péc tam savos zinu stastos ieklauj mediji.

9. Ka noskaidrots ar satura analizes palidzibu, lai gan teorétiski Zurnalistam nepietiek
ar vienu neparbauditu avotu, praksé tas ne vienmér tiek ievérots, jo bakalaura darba starp
analiz€tajam zinam ir materiali, kuri veidoti, balstoties tikai uz viena Instagram ieraksta
publiceto informaciju, kurs var tikt kliidaini pienemts ka patiesiba.

10. Darba empiriskaja dala izpetits, ka Delfi.lv koncentr&jas uz konkrétaja bridi
aktuala atspoguloSanu un vienu personibu, no Instagram censoties parpublicét tikai butisku,
nevis vienkarSi izklaidgjoSu informaciju, savukart Tvnet.lv Izklaides sadalas zinpas ir

ieveérojami 1izklaidéjoSaka rakstura, turklat vairak koncentrgjas uz kvantitati Instagram
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ierakstu pievienoSana publikacijam, izmantojot ne vien konkré&taja bridi aktualu informaciju,
bet ar1 publicgjot dazadus ieprieks pievienotus ierakstus gan no stasta varoniem, gan citiem
cilvekiem, kuri stasta varoni ierakstos ir atzimgjusi.

11. Lai gan abiem medijiem tika pétitas Izklaides sadalas, un, ka noskaidrots darba
teorétiskaja dala par to, ka izklaides Zurnalistikas saturam jabut skaidri izteiktam merkim
izglitot sabiedribu par sociali svarigiem jautajumiem interesantd veida, noskaidrojies, ka abu
mediju vidi ir redzamas atSkiribas - Delfi.lv publicé mazak zinas, ir vienkar$aks, nopietnaks,
pieturas pie §is metodes, savukart Tvnet.lv publisko zinas péc principa "ko sabiedriba vEletos
zinat, nevis kas tai bitu jazina", zinas izmanto vairak informacijas avotus, uzskates
materialus, ar parspiléti "skaliem" virsrakstiem cenSas piesaistit lasitaju uzmanibu.

12. Personas, kuras nav izlémusSas padarit savu Instagram konta saturu privatu, pasas
rékinas ar to, ka vinu publicétie ieraksti var tikt izmantoti izklaides zinas, ko apliecina ari
veikta intervija ar miziki Andri Kivicu. Lai gan dazi to apzinas, bet tas vinu dzivés neko
nemaina, ir skaidrs, ka ir cilvéki, kuri $o situaciju izmanto ari savos noliikos, tadgjadi sevi
reklamgjot.

13. Instagram ka informacijas avota galvena priekSrociba ir ta viegli pieejama
informacija, €rtie tehniskie risinajumi ar to, ka zurnalistiem raksta pievienot ierakstus, ka ar1
plasais funkciju loks, ko ta piedava saviem lietotajiem, lai tie norada pie ierakstiem. Savukart
minuss ir fakts, ka ieraksti var tikt dzesti, tad€jadi paziidot arT no publicéta raksta majaslapa,
ka ar1 privatuma uzstadijumi, kas ir joprojam neatrisinats jautajums abam pusém.

Témas turpmakai attistibai iesp&jams pétit Situacijas, kad zurnalisti parkapj Instagram
lietotaju privatuma uzstadijumus, izmantojot saturu publiskiem noliikiem no tam personam,
kuras nav lavusas to ikvienam apskatit. Saja jautajuma biitu vélams apskatit tadus terminus ka
&tikas normas, personas tiesibas uz privato dzivi, ka art noskaidrot, vai un kads sods medijiem
draud gadijumos, ja persona, kuras slégta konta informacija ir izmantota, ir gatava celt pret
mediju apsiidzibas. Tapat Instagram fenomenu iesp&jams pétit ka informacijas avotu nevis
izklaides, bet zinu Zurnalistika, lai noskaidrotu ta izmantoSanas iesp€jas dazadu katastrofu un
negadijumu atspogulo$ana, vairak koncentr&joties tiesi uz pilsoniskas zurnalistikas veidu, kad

mediji parpublicé aculiecinieku iemiizinato saturu no notikuma vietam.
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Vislielaka pateiciba darba vaditajai Livai Bricei par atbalstu, raito komunikaciju,
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PIELIKUMI
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1. pielikums

Delfi.lv kvantitativa kontentanalize

Virsraksts Instagram informacija raksta ir Avoti raksta Izmantota satura vieniba Cik Instagram

publikacijas raksta
izmantotas?
1- pamata 2- nodrosina 1- 2-citi 3-citi 4-raksta 1- fotografija 2- story
tikai fonu instagr | avoti socialie varonis
am tikli

Fanus sajlismina video ar 1 1 1 1

Pugacovas un Galkina meitinu

Jarmala

Foto: TV diva Lera Kudrjavceva 1 1 1 1

parada nesen dzimus$o meitinu

Foto: Maksims Galkins ar gimeni 1 1 1 2

ieradies Jirmala

Znaroka meita uzsakusi kopdzivi 1 1 1 3

ar krievu hokejistu Panarinu

Jana Porzinga ligava zilbina MTV 1 1 1 2

balvu ceremonija

Video: Raimonds Pauls ciemojas 1 1 1 1

pie Pugacovas Jirmala

Apprecgjusies Sarmanta kabarg 1 1 1 2

zvaigzne Aija Vitolina

Laimigi precgjusies: ka tagad 1 1 2 1 6

izskatas daila Jilija no 't.A.T.u.'

TV diva Lera Kudrjavceva 47 1 1 2 1 3

gadu vecuma laidusi pasaulé meitu

Iedvesmojosi foto: Santas un 1 1 1 5

Martina Pilénu skaista gimene

Janis Timma publisko loti privatus 1 1 1 2

gimenes foto

Foto: Ka ikdiena dzivo Latvijas 1 1 2 1 13

erotisko dizpardoklu autore Rac¢ko

Dinara Rudane atklaj gaidama 1 1 1 1

bérnina dzimumu

Santa P1léna laidusi pasaulé 1 1 2 1 1

ceturto bérninu

Linda Mirniece parsteidz ar jaunu 1 1 1 1

tetovejumu




Liene Greifane piedzivojusi
spilgtas parvertibas

Sieviskiba un Sarms: Agnese
Zeltina p&c SkirSanas no drauga
uzplaukusi

Foto: Intars Busulis piedzivojis
parsteidzosas parvertibas

Privati kadri: Kristina Orbakaite ar
gimeni atpuSas Latvija (25)

Intars Busulis parsteidz ar draisku
foto

Agnese Zeltina no vasaras atvadas
ar valdzinosu foto

Santa Zamuele p&c kazam ar
Deividu atkal uzplaukusi

Krievijas estrades zvaigznes séro
par Kobzona navi

Video: Liene Somase klaji parkapj
Celu satiksmes noteikumus

Maija Tiruma Vacija laidusi
pasaul€ meitinu

Foto: Krievijas superzvaigznes
Jirmala atzimé Igora Nikolajeva
sievas jubileju

Samanta Tina parsteidz fanus ar
neierastu stilu

Foto: Alla Pugacova koncerta
Jirmala izrada slaidas kajas

Santa Zamuele publisko pasakainu
kazu foto

Linda Leen piedzivojusi krasnas
vizualas parvertibas

Foto: Olga Rajecka izrada slaidas
kajinas

TV diva Lera Kudrjavceva
gaidibas kluvusi par vecmaminu

Komisks video: Pugacova un
Vaikule Jiirmala méras ar mélém

Hokejists Aleksandrs Oveckins
kluvis par tévu
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2. pielikums

Tvnet.lv kvantitativa kontentanalize

Virsraksts

Instagram

Avoti raksta

Izmantota satura

Cik Instagram

informacija raksta ir vieniba publikacijas raksta
izmantotas?
1- pamata | 2- 1- 2-citi avoti 3-citi 4-raksta 1- 2- story
nodro$ina instagram socialie tikli | varonis fotografija
tikai fonu
Mizikas milotaji visa Latvija piedalas grupu 1 2 1 20
kreklu diena
21 gada vecuma saderinajies "latviesu Bibers" 2 1 3 1 5
Izmisusi 49 gadus veca amerikanu aktrise pozeé 2 2 1 5
mikrobikini
Agnese Zeltina Spanija izrada savas slaidas kajas 1 1 1 6
Tik seksigi, ka jau varas - Brezneva, Bibers un 1 1 1 1
Boldvina viena selfija
Krievijas estrades elite séro par Josifa Kobzona 1 1 1 8
navi
Salcevi¢a metas peldé pavisam plikina 1 1 1
Sobcaka savu infimo vietinu piesedz ar gramatu 1 1 1 4
par Hitleru
Alla Pugacova ar faniem iepoze Krasta "Lidina" 1 1 1 2
“X Faktora” finaliste Adriana Miglane devusies 1 1 1 1
iekarot Lietuvas “The Voice”
Kasers izkrata sirdi: “Ir bijis loti slikti, ta, ka 1 1 1 4
negribas piecelties, ta, ka negribas dzivot!”
Kardijas BT virs publisko milotas kailfoto 1 1 1 1
Laima Vaikule un Alla Pugacova neb&dnigi méras 1 1 1 1
ar melitem
Indra Salcevica beidzot atrada jauno simpatiju 1 1 1 7
Sabiedriba pazistami cilveki publisko savas 1 1 1 13
nedélas nogales fotografijas
Tik lielu es sevi iedomaties nevargju - Dinara 1 1 1 3
Rudane aizvada griitniecibas pedgjas dienas
Santa Piléna publisko pirmos foto ar jaundzimuso 1 1 1 3
Jestrs balagans Dzintaros. Pugacova uzdejo meitas 1 1 2 1 1
koncerta
Maija Tiruma meitinai devusi karalisku vardu 1 1 1 3
Armands Simsons nokristijis savu ceturto meitinu 1 1 1 2
10 vislabak atalgotds pornozvaigznes 2 1 2 1 30
Igaunu ekstrasense Merilina Kerro atklaj 1 1 1 9




jaundzimusa vardu

Ainara Virgas déls apnémis sievinu

Jana Porzinga ligavina liksmo MTV balvu
ceremonijas aizkulis€s

Ka dzivo bijusi "A-Europa" dejotaja Sola

11

Sems Smits parada savu sievisko pusi

Populari laudis, kas Iiksmoja "Prata vétras"
koncerta

10

Santa Piléna laidusi pasaulé bérninu

Populari didzeji socialajos tiklos jlismo par
"Weekend Festival”

Busulis lepni izrada savas fisas; fani salidzina vinu
ar Frediju Merkiiriju

Kudrjavceva meitai devusi loti popularu vardu

Latvijas brangako kriiSu Tpasniece sava jubileja
dava faniem draisku foto

Madonnai 60! Visu laiku atklatakie dziedatajas
foto

Bitlu délu lidziba te€viem sajismina fanus

Pugacovas déls Harijs Jirmala censas parspét
maestro Paulu

Krievijas estrades zvaigznes Jurmala ar verienu
nosvin Igora Nikolajeva sievas jubileju

Agnese Zeltina p&c skirSanas nevar vien beigt
dalities ar seksigiem foto

Linda Murniece tikusi pie jauna tetovéjuma

Liene Greifane kardinali mainijusi stilu

Ta dzivo virietis, kur§ nozadzis Klic¢ko ligavinas
un bérna mates sirdi

Kazu bums turpinas! Skréjgja Anita Kazemaka
apprec miloto un pariet vira uzvarda

Apprecgjusies Sarmanta Aija Vitolina

Ka dzivo "Ksena: Karotaju Princese” galvenas
lomas atveidotaja

Slepus apprecgjusies skandaloza dueta “t.A.T.u.”
soliste

Ka pirms jaunas teatra sezonas atpiiSas tauta
iemiloti aktieri

22

Andris Kivi¢s péc pazinojuma par dosanos politika
aizbraucis atpisties uz Italiju

11

Izjukusas Kortnijas Kardasjanas attiecibas ar 14
gadus jaunaku milnieku

Tragiski bojagajusa pasmaju basketbolista Zeidaka
sieva velta milestibas pilnus vardus viram

Greifane pirms savas filmas pirmizrades jutas ta, it
ka grasitos dzemdéet

Gaidibas esosa Kudrjavceva kluvusi par
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vecmaminu

Kas ir Elijas Goldingas ligavainis? 7
Britnijas Spirsas masa tiek kauninata, jo lavusi 6
meitinai apieties ar ieroci

Intars Busulis priecg ar neb&dnigu izskatu; sajisma 1
ari Kirkorovs

Krievu aktrise Katerfna Spica saSutusi, ka 1
noteikumi Rigas lidosta attiecas arT uz vinu

Lindai Leen metas slikti no partiju cinam pirms 1
Saeimas véléSanam

Ka dzivoja autoavarija bojagajusais basketbolists 9
Kristers Zeidaks

Dinara Rudane atklaj gaidama mazula dzimumu 2
Godigi sakot, m&s pasi neko nesaprotam - Katrine 6
Sauliete par attiecibu krizi ar viru Kasparu

Liene Somase pa3a vasaras karstuma nesmadé 1
gardu zivtinu

Ka dzivoja 18 gadus veca snovbordiste, kura 11
izdarija pasnavibu sava dzim$anas diena

Liene Greifane parsteidz fanus ar episkiem 2
zabakiem

Modele Ambera Roza savu blondo “eziti” 4
nomainijusi pret garam violetam lokam

Aktieris Deivids Haselhofs salaulajies ar teju 30 6
gadus jaunaku modeliti

Kima Karda$jana atklaj savu patieso svaru 4
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3. pielikums

Delfi.lv kvalitativa kontentanalize

Persona/as, par ko ir zina

Galvenais merkis, kadel
Instagram izmantots
(informacijai vai
vizualajam materialam)

Fotografijas izmantotas ar
"'iegult" opciju vai
parpublicétas tikai ar
atsauci uz Instagram?

Vai raksta izmantots pie
Instagram foto
pievienotais pavadteksts?

Vai jau Iida tiek
pieminéta atsauce
uz Instagram?

Fotografiju
publicgjis zinu
stasta varonis, vai
vins taja tikai
atzZimets?

Vai Instagram
publikacija izmantotas
citas detalas, kuras
ieklautas raksta?
(atrasanas vieta,
témturis, komentari,
"patik" skaits)

Maksimu Galkinu, Lizu Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis Atra$anas vieta
Galkinu materialam
Leru Kudrjaveevu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari
Maksimu Galkinu Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis Atra$anas vieta
materialam
Alise Znaroka Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Gan pats stasta Atra$anas vieta
materialam varonis, gan atziméeta
cita foto
Gabriela Njer Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis AtraSanas vieta
Raimonds Pauls Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Ne Ne AtzZIméts Atrasanas vieta
materialam
Aiju Vitolinu Informacijai Ar "iegult" opciju Tada nebija Ne Pats stasta varonis Komentari
Julija Volkova Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Ne
Leru Kudrjaveevu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Ne
Martu Pilénu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari
Janis Timma Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari
Karina Racko Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne
Dinaru Rudani Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Témturi
Santu Pilenu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne Pats stasta varonis Ne
Lindu Mrnieci Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Tada nebija Ne Pats stasta varonis Komentari
materialam
Lieni Greifani Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Komentari

materialam
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Agnesi Zeltinu Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis AtraSanas vieta
materialam

Intaru Busuli Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari
materialam

Kristtnu Orbakaiti Informacijai un vizualajam Ar "iegult” opciju Ne Ne Pats stasta varonis Atrasanas vieta
materialam

Intaru Busuli Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari

Agnesi Zeltinu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis AtraSanas vieta

Santu Bernalu Vizualajam materialam Parpublicétas Ja Ne Pats stasta varonis Ne

Vairakam slavenibam Informacijai Ar "iegult" opciju Ne Né Stasta varonis Né

Lieni Somasi Informacijai un vizualajam Parpublicétas un izmantotas ar Ne Ne Stasta varonis Ne
materialam "iegult" opcuju

Maiju Tirumu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Stasta varonis AtraSanas vieta

Krievijas slavenibam Informacijai un vizualajam Ar "iegult" opciju Ne Ne AtzZiméts Atrasanas vieta
materialam

Samantu Tinu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis AtraSanas vieta

Allu Pugacovu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Atziméts AtraSanas vieta,

komentari

Santu Bernalu Vizualajam materialam Parpublicéta Ne Ne Pats stasta varonis "Patik" skaits, komentari

Lindu Leen Informacijai un vizualajam Parpublicéta Tada nebija Ne Pats stasta varonis Ne
materialam

Olgu Rajecku Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Atziméts Atra$anas vieta

Leru Kudrjaveevu Vizualajam materialam Ar "iegult” opciju Ne Ne Atziméts Ne

Allu Pugacovu, Laimu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne Atziméts Komentari

Vaikuli

Aleksandru Oveckinu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne Pats stasta varonis Ne
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4. pielikums

Tvnet kvalitativa kontentanalize

Persona/as, par ko ir
zina

Galvenais meérkis, kadel

Instagram izmantots

(informacijai vai vizualajam

materialam)

"iegult" opciju vai
parpublicétas tikai ar
atsauci uz Instagram?

Fotografijas izmantotas ar

Vai raksta izmantots pie

Instagram foto

pievienotais pavadteksts?

Vai jau lida tiek
pieminéta atsauce
uz Instagram?

Fotografiju publicgjis
zinu stasta varonis, vai
vins taja tikai atziméts?

Vai Instagram
publikacija
izmantotas citas
detalas, kuras
ieklautas raksta?
(atraSanas vieta,
téemturis, komentari,
"patik" skaits)

Sabiedribu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Teémturis

Rihardu Bérzinu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Né

Rinu Rifelu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Ne

Agnesi Zeltinu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis "Patik" skaits,
komentari

Dzastins Bibers, Heilija Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Ne Gan pats stasta varonis, gan Atrasanas vieta

Boldvina, Vera atziméta cita foto

Brezneva

Krievijas slavenibam Informacijai Ar "iegult" opciju Dalgji Ja Pats stasta varonis Ne

Indru Salcevicu Vizualajam materialam Parpublicéta Ne Ja Pats stasta varonis Neé

Kseniju Sob¢aku Vizualajam materialam Ar "iegult” opciju Ja Ja Pats stasta varonis Komentari, atra$anas
vieta

Allu Pugacovu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né AtzIméts Komentari, atra$anas
vieta

Adrianu Miglani Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Ne

Kaseru Informacijai Ar “iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Ne

Kardiju Bt Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ja Né Atziméts Komentari

Laimu Vaikuli, Allu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne AtzIméts Atrasanas vieta

Pugacovu

Indru Salcevicu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne

Slavenibam Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Neé Né Pats stasta varonis Né

Dinaru Rudani Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis Né

Santu Pilénu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Parfrazéta veida Né Pats stasta varonis Né

Allu Pugacovu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Neé Né Atziméts Komentari

Maiju Tirumu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis AtraSanas vieta

Armandu Simsonu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis AtraSanas vieta

Pornozvaigzném Vizualajam materialam Ar "iegult” opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne




Merlinu Kerro Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis Né
Ainara Virgas délu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne AtZIméets Ne
Gabrielu Njer1 Informacijai un Parpublicétas un izmantotas ar Ja Ne Pats stasta varonis AtraSanas vieta
vizualajam materialam "iegult" opciju
Solvitu Avakjanu Informacijai un Ar "iegult” opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne
vizualajam materialam
Semu Smitu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Ne Pats stasta varonis Ne
Slavenibam Informacijai Ar "iegult” opciju Ne Ne Pats stasta varonis AtraSanas vieta,
temturi
Santu Pilénu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ja Pats stasta varonis Ne
Didzejiem Informacijai Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Atra$anas vieta,
temturi
Intaru Busuli Informacijai un Ar "iegult" opciju Ne Né Pats stasta varonis Komentari
vizualajam materialam
Leru Kudrajavcevu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Neé Né Pats stasta varonis Neé
Viktoriju Vaildu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis Komentari
Madonnu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Né
Bitlu muzikiem Informacijai un Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Komentari
vizualajam materialam
Allas Pugacovas délu Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né AtzIméts AtraSanas vieta
Krievijas slavenibam Informacijai Ar "iegult" opciju Ne Ne AtzIméts Atrasanas vieta
Agnesi Zeltinu Vizualajam materialam Ar "iegult” opciju Ja Ne Pats stasta varonis AtraSanas vieta
Lindu Mirnieci Informacijai Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Komentari
Lieni Greifani Informacijai un Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Né
vizualajam materialam
Braienu Hikersonu Informacijai un Ar "iegult" opciju Ne Neé Pats stasta varonis Neé
vizualajam materialam
Anitu Kazemaku Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne Pats stasta varonis Ne
Aiju Vitolinu Informacijai Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Komentari
Lasiju Lolesu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne
Jaliju Volkovu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis Né
Slavenibam Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Neé Né Pats stasta varonis Né
Andri Kivicu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Né Pats stasta varonis AtraSanas vieta
Kortniju Karda§janu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Neé Né Atzimets Né
Kristeru Zeidaku Informacijai Parpublicéta Ja Ne Atziméts Ne
Lieni Greifani Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis Né
Leru Kudrajavcevu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né AtzZIméts Né
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Elijas Goldingas Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne

ligavaini

Britnijas Spirsas masu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Komentari

Intaru Busuli Informacijai un Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Komentari
vizualajam materialam

Katrinu Spicu Informacijai Ar "iegult" opciju Ja Ne Pats stasta varonis Komentari

Lindu Leen Informacijai Parpublicéta Ja Né Pats stasta varonis Né

Kristeru Zeidaku Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Ne Ne Pats stasta varonis Ne

Dinaru Rudani Informacijai Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis Temturis

Katrini Saulieti Informacijai un Ar "iegult” opciju Ja Ne Pats stasta varonis Ne
vizualajam materialam

Lieni Somasi Informacijai un Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Ne Pats stasta varonis Teémturis
vizualajam materialam

Eliju Souteri Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Né

Lieni Greifani Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Parfrazeta veida Né Pats stasta varonis Ne

Amberu Rouzu Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Sekotaju skaits

Deivids Haselhofs Vizualajam materialam Ar "iegult" opciju Né Né Pats stasta varonis Ne

Kimu Kardasjanu Informacijai Parpublicétas un izmantotas ar Ne Ne Pats stasta varonis Ne

"iegult" opciju
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5. pielikums

Intervija ar Delfi.lv Izklaides sadalas redaktori Ligu Svani
Kadus socialos medijus izmantojat Izklaides zinu veidoSana un kuri Izklaides sadalai ir
visnoderigakie, lai no tiem iegiitu informaciju?
Popularakie ir Instagram, Twitter un Facebook. Retak — Vkontakte, LinkendIn. Es teiktu, ka gan
Twitter, gan Facebook, gan Instagram visi ir vienlidz svarigi, jo katrs cilveks ir individuals — viens
biezak tvito, citam par savam gaitam patik atskaitities bilzu formata, vel kadam patik rakstit garus
apcergjumus.
Ka notiek informacijas ievakSanas process no socialajiem medijiem? (pieméram, tiek speciali
mekletas slavenibas katru dienu, mekléti témturi u.c.)
Ir aktivi jaseko Iidzi aktualitatem un notikumiem socialajos tiklos, tas sevi ietver arl piesekoSanu
konkrétu cilvéku profiliem. Nereti, lai atspogulotu kadu aktualu tematu/notikumu, ar7 tiek mekl&ti
teémturi/konkrétas frazes/vardi, pieméram, Twitter.
Kura informacija no Instagram ir vertigaka - standarta ieraksti vai story?
Es teiktu, ka lielaka vertiba ir standarta ierakstiem, jo cilveki, kuri v€las kaut ko svarigu pazinot
publiski/oficiali, parasti pieturas pie $1 principa. Iso video stastu minuss ir tas, ka tie izdzeéS$as un paziid
péc 24 stundam. Taja pasa laika arT no tiem nereti iesp&jams giit svarigu informaciju.
Gadijumos, kad tiek parpublicets kadas sabiedriba zinamas personas story, vai tas nav pret vinu
negodigi, jo vins ir grib&jis o informaciju padarit publisku tikai 24 stundas?
Ja, 24 stundas, bet tom&r informacija joprojam ir publiski pieejama un brivi apskatama. Ja reiz §1
informacija ir publiskota Tsajos video stastos, tatad cilveks ir velgjies, lai citi redz vina vestjumu.
Biezi vien tie ir notikumi konkrétaja vieta un laika un tie nav tik batiski, lai tiem veltitu atsevisku
Instagram ierakstu.
Mediji biezi parpublicé rakstus no socialajiem tikliem - kapéc lasitajam biitu jalasa zina, ja
Instagram ir publicéts tieSi tas pats?
Prasmigam Izklaides zinu Zzurnalistam japrot Instagram ierakstu parverst saturiska zina, kura bis
izklastita ne tikai Instagram publicéta informacija, bet ari citi svarigi fakti. Piem&ram, ja kads
Instagram pazino, ka ir saderinajies, Izklaides zina papildus Sim pazinojumam, atsaucoties uz
agrakajam publikacijam, tiek izklastits ar1 tas, cik ilgi paris ir kopa, ka iepazinies, ieprieksgjas
attiecibas un tamlidzigi.
Kuru Instagram piedavato opciju varétu vertet ka visnoderigako zinam (vizualo materialu,
aprakstu, témturus, atraSanas vietas noradiSanu)?
Instagram svariga ir ne tikai bilde, bet arT apraksts. Ir jabut stastam, lai izveidotu zinu. Savukart
témturiem un iesp&jai noradit savu atrasanas vietu ir otrSkiriga nozime, manuprat.
Vai, Jasuprat, miisdienu tehnologiju pasaulé, Izklaides sadala spétu veiksmigi pastavét bez

Instagram ka informacijas avota?



Vai interneta mediji vispar misdienas varétu pastavét bez socialajiem tikliem? Izklaides zinas
neaprobeZzojas tikai ar slavenibam un skandaliem. Ir gana daudz interesantu/izklaidgjosu stastu —
dazadi véstures miti, legendas un ta talak.

Kadi ir Instagram ka informacijas avota plusi un minusi?

Pluss — informacija ir viegli un brivi pieejama. Minusi — ieraksti tiek dzsti.

Vai Instagram var biit primarais informacijas avots, uz ko atsaukties, vai tikai ka
papildinajums jau iegiitai informacijai?

Manuprat, tas var bit primarais informacijas avots. Seit es vélos piesaukt Inetu Radevi¢u, kurai nesen
p&c atkartotam parbaudém tika konstatétas pozitivas dopinga analizes Londonas olimpisko spélu laika.
Vina uzreiz Instagram naca klaja ar publisku pazinojumu, ka apzinati nav lietojusi aizliegtus
medikamentus, ka ar1 pazinoja, ka ir tre$a bérnina gaidibas. Atsaucoties uz $o vinas ierakstu, paSmaju
mediji veidoja zinas par vinas oficialo komentaru.

Vai nerodas bazas, ka Instagram konta ipasSnieki, par kuriem regulari tiek veidotas zinas no
publicétajiem ierakstiem, varétu manipulét ar public&to informaciju?

Ta tas ir, un nevienam tas nav noslépums. Instagram ir glits ziepju burbulis, un aiz katras skaistas
bildes slépjas virkne neizdevusos kadru. Savukart tas, cik godpratigs ir katrs cilveéks un cik daudz vins
manipulé ar saviem sekotajiem, lai paliek uz katra pasa sirdsapzinas. Miisdienas visu informaciju ir

javerte kritiski.
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6. pielikums
Intervija ar Tvnet.lv Izklaides sadalas redaktori Kristu Garancu
Kadus socialos medijus izmantojat Izklaides zinu veidoSana?
Ikdiena parsvara izmantoju Instagram, Facebook un Twitter.
Kurs$ medijs Izklaides sadalai ir visnoderigakais, lai no ta iegiitu informaciju?
Tas ir loti atkarigs no ta, par ko tiek veidots saturs. Ta ka darbojos izklaides nozarg, tas parsvara ir
paSmaju vai arvalstu slavenibas, informacija par kino/miizikas jaunumiem. Joprojam aktuals ir
Facebook, kur cilvéki var plasak izpausties tiesi tekstuala zina, savukart par salidzinosi jaunu un
zurnalistiem noderigu platformu ir kluvis tiesi Instagram, kura pat no viena vieniga foto var izveidot
zinu.
Ka notiek informacijas ievakSanas process no socialajiem medijiem?
Visvienkarsakais, manuprat, ir meklet konkrétu cilvéka lietotajvardu. Jaunums, ko esmu pamanijusi, ir
tas, ka Instagram ir mekl&Sanas algoritms p&c kura mobilaja versija — uzspiezot “meklet” vins piedava
témas un pat cilveku profilus, kas varétu man interesét. Ta ka pati nesekoju $1m slavenibam, par kuram
ikdiena rakstu, Instagram izstradatais algoritms ir parocigs, jo tada veida es nepalaizu garam kadu
noderigu informaciju.
Kura informacija no Instagram ir vertigaka - standarta ieraksti vai story?
Gan, gan. Neparkapjot autortiesibas, protams, vislabakais ir standarta ieraksts, kuru iesp&jams
pievienot rakstam ar "iegult" opciju. Story nav iesp&jams $adi pievienot, lidz ar to, nakas veikt
ekranuznémumus. Vertiguma zina — ta ka story pazid pec 24 stundam, ta ir aktuala informacija uz loti
1su laiku. Standarta ieraksts, ja autors nevelas to peksni izdzEst, saglabajas lietotaja profila ilgaku
laiku, 11dz ar to, zinu par So ierakstu var uztaisit ar1 pec 24 stundam, jo Story ne vienmer var paspét
“uzkert”.
Gadijumos, kad tiek parpublicéts kadas sabiedriba zinamas personas story, vai tas nav pret vinu
negodigi, jo vins ir grib&jis So informaciju padarit publisku tikai 24 stundas?
Manuprat, né, jo ta tomér ir publiski pieejama informacija, neatkarigi no ta, vai pieejama 24 stundas,
24 dienas vai 24 sekundes. Story, manuprat, ir veids, ka paradit to, kas notiek ar tevi tagad, kaut kas
loti aktuals, bet taja pat laika nav tik aktuals, lai to publicétu ka standarta ierakstu. Tas ir loti
subjektivi.
Ka atSkiras Instagram piedavata informacija un zina?
Zinu portali arvien vairak sak kltt par primaro informacijas uzzinas avotu. Arl dzeltena prese vai
izklaides Zzurnalistika ir diezgan nozimiga dala no zinu portaliem, kas piesaista lasttajus. Ne visi
izmanto Instagram un ne visi seko konkrétai personai, tapéc zinu portals ir lieliska platforma, kura var
arT sevi izklaidet, uzzinot par konkrétu personu. Zina, atSkiriba no Instagram publiceta, ir vél ar
pievienoto vertibu — pievienojot, pieméram, fotogaleriju vai kadus citus faktus par So personu.
Manuprat, ja slaveniba ir izvelgjusies kaut ko paradit publiski, tas nozime, ka vina velas, lai par to
uzzinatu péc iesp&jas plasaka auditorija (jo 1pasi tad, kad konkrétam cilvekam nav slégts Instagram
profils).
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Kuru Instagram piedavato opciju varetu vertet ka visnoderigako zinam (vizualo materialu,
aprakstu, témturus, atrasanas vietas noradiSanu)?

Viss kopums, bet parasti tas ir vizualais materials un apraksts.

Vai, Jusuprat, miisdienu tehnologiju pasaulé, Izklaides sadala spétu veiksmigi pastavét bez
Instagram ka informacijas avota?

Es domaju, ka, ja, jo Izklaides sadalas pastav&ja vel pirms bija pieejams Instagram. Lielu dalu satura
tapat veido originalmateriali vai info no citiem socialajiem medijiem, ne tikai Instagram.

Kadi ir Instagram ka informacijas avota plusi un minusi?

Plusi — 1) érti izmantojams. 2) pietickami izsmelosi var publicét informaciju (foto, video, apraksts, var
pat ka galeriju veidot). Minusi — runajot par galerijam — "embeddojot” radas tikai pirma bilde un
lasitajs biezi vien atri aiziet prom no raksta, jo radas tikai viena bilde, lai gan rakstits, ka konkr&tais
cilveks ir publiskojis vairakus foto.

Vai Instagram var bat primarais informacijas avots, uz ko atsaukties, vai tikai ka
papildinajums jau iegiitai informacijai?

Es domaju, ka IG klust arvien popularaks info avots, un to sak apzinaties ar1 paSas slavenibas. Bet
tomer — zurnalistika ir zurnalistika (pat ja dzeltena un izklaid€josa), kas nozimé, ka 1G var biit tikai ka
papildus avots.

Vai nerodas bazas, ka Instagram konta ipasnicki, par kuriem regulari tiek veidotas zinas no
publicétajiem ierakstiem, var€tu manipulét ar publicéto informaciju? (Piemérs par rakstiem - "Ka
dzivo ..." (socialajos medijos viss izskatas skaistak, neka patiesiba)).

Manipulét var ar visu un visur — pat ja zurnalists intervé konkrétu slavenibu, vins var jautajumus
pagriezt sev tikama veida vai paradit sevi labaku neka patiesiba. Ta drizak ir Zurnalista kompetence —
saprast, kas ir public€Sanas verts un kas nav. Kas attiecas uz “Ka dzivo” formatu — ta ir ari lasitaja
kompetence — ne jau viss ir skaisti un roZaini, un nevajag visu publicétu uztvert ka vienigo patiesibu.
Arvien biezak slavenibas izmanto soctiklus, kuros runa arT par problémam un “nesmuko” pusi, tapec,

uzskatu, ka Instagram, lai arT ar skaistam bilditém, tomér paliek patiesaks.
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7. pielikums

Intervija ar miiziki Andri Kivi¢u
Vai publicgjot ierakstus Instagram, Jis jau nojausat, ka mediji no tiem veidos zinu materialu?
Godigi sakot, saku pie ta pierast. Es nekad neesmu veidojis savu t€lu, esmu brivi uzvedies savos
socialajos tiklos un man ir bijis svarigi, lai viss, ko es publicgju, ir patiess. Lidz ar to, liekot bildes
Instagram, es vienkarsi saviem sekotajiem paradu, kas ar mani notiek. Plus, ta ka darbojos Sovbiznesa,
ar Instagram starpniecibu ir mana iesp&ja paradit, kados koncertos uzstajos. Visi ieraksti patiesam tiek
parpublicéti tieSi interneta zinu portalos, bet mana dzivé tas neko nemaina. Es nevaru veltit tam
energiju - visu laiku domat par to, ka es izskatiSos, kas tagad bis, ja to publicés mediji. Labak publicé&t
savos socialajos tiklos to, kas reali dzivé notiek, nevis izskaistinat. Ir tadi dziedataji, kuri publicé
fotografijas tikai parpucétos t€los un ekskluzivos viesnicu numuros ar Sampanie$a glazém rokas, lai
raditu par sevi ekskluzivu iespaidu. Bet, konkréti atbildot uz jautajumu, ja, publicgjot kadu ierakstu,
man ir skaidrs, ka tas visdrizak tiks publicets visos zinu medijos. Bet tas nekadi nemaina to, ko es
gribu publicét. Es vienkarsi to zinu, bet nedomaju par to.
Tad kad tiek veidotas $adas publikacijas no paris Instagram ierakstiem, kadas par to ir sajutas?
Teiksu godigi - agrak es gaju ar zurnalistiem uz intervijam, m€s norunajam tikties kafejnica konkreta
laika, ieradas zurnalists ar diktofonu un fotografu. Velak jau zurnalisti vienkarsi zvanija pa telefonu un
ladza pasam atsiitit bildes ar e-pasta starpniecibu. Savukart tagad vairs neprasa neko un bildi, dazadus
viedoklus Zurnalisti panem pasi no socialajiem tikliem. Sobrid mana publicitate notiek neatkarigi no
manis pasa, vienigi, es varetu domat, ko lieku tajos socialajos tiklos, bet ta ka es nedomaju pie sava
tela spodrinasanas, man ar to nav nekadu problemu. Es publicgju patiesibu. Tacu, nevar noliegt, ka
maksliniekiem un miizikiem ir svarigi pieverst sev uzmanibu un biit apritg, lai par tevi runa. Visa
Sovbiznesa pamatlikums ir pieverst uzmanibu sev. Es So visu socialo tiklu informacijas parpublicésanu
pienemu ka ST laikmeta iezimi - ta tagad ir. Ja pats esi ielicis bildi, ir skaidrs, ka vina biis visur. Tas
mani neSoke.
Vai kadreiz ir ienakusi prata doma manipulét ar Instagram publiceéto informaciju? (Apzinati
noradit nepatiesu atraSanas vietu vai izskaistinat savu telu).
Man nekad miiza nav bijusi doma vispar ne ar vienu manipulét. Es uzskatu, ka vislabakais, kas $aja
dzive ir, ta ir briva riciba péc savam sajutam. Kaut kada veida realitates izkroploSana savas intereses
nav ienakusi prata. Veidot maksligu t€lu, lai dabttu pilnu zali - tad es stavésu uz skatuves ar gitaru un
zinasu, ka vini jau nav atnakusi pie manis, bet gan pie ta uzprisinatd Andra. Man ir svarigi, lai viss ir
pa istam.
Vai ir gadijies, ka mediji no viena ieraksta kaut ko izsecina nepareizi?
Medijiem ir uzdevums visu parspilét, jo realaja dzivé jau neka interesanta nav. Viss ir japiepusko. Man
Sobrid par interneta portaliem ir radusies sajiita, ka es tur vairs vispar nepiedalos un neko nekontrolgju.
Es zinu, ka neesmu publicgjis neko pilnigi mulkigu, ja, bilde ir mangja, bet to, ka pielikts klat
parspiléts vai maldigs teksts - es ar to rékinos. Es to norakstu uz laikmetu. Viss mainas. Ar1 mediju

pasaulg@ $1 ir lieta, kas mainas.
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Vai tados parspiléjuma gadijumos sanak apvainoties uz medijiem?

Es esmu apvainojies, ja jitu, ka ir publicéts kaut kas izsmejoss. Teikumiem ir ar intonacijas. Sanak
apvainoties, kad mani mégina pardot ka tadu mulki. Piem&ram, raksta kaut kadu zinu, bet tam pieliek
septinus gadus vecu un neizdevusos fotografiju. Man par latvieSu portaliem ir radies priekSstats, ka
vini, ta saucamas, latvieSu slavenibas, v€las pazemot, lai izpatiktu tautai. Protams, nepatik arf, ja teksts
ir piepuskots. Es neatceros p&dgjo reizi, kad biitu lasijis kadu zinu par sevi, un atcergjies, ka tieSam

esmu kaut ko tadu rakstijis vai teicis. Es gan saprotu, ka mediju uzdevums ir vienkarsi celt reitingus.

77



Bakalaura darbs "Socialais medijs "Instagram" ka informacijas avots interneta portalu Delfi.lv

un Tvnet.lv Izklaides sadalas" izstradats LU Socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka pétijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie

informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (no ievada lidz secinagjumiem ieskaitot) ir 113 458 rakstzimes (ieskaitot

intervalus, bet neieskaitot zemsvitras atsauces).

Autors: Beate Tirmane

(paraksts)

Rekomendg&ju/nerekomendg&ju darbu aizstavesanai.

Vaditaja: docente Dr.sc.comm. Liva Brice

(paraksts)
11.01.20109.
Recenzents: docente. Dr.sc.comm. Marita Zitmane

(paraksts)
Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala __._ .2019.
Dekana pilnvarota persona:

(paraksts)

Darbs aizstavets bakalaura gala parbaudijuma komisijas séde
__.__.20109. prot. Nr.

Komisijas sekretare:

(paraksts)

78



	IEVADS
	1. ZIŅU ŽURNĀLISTIKA
	1.1. Izklaides ziņu žurnālistika

	2. INTERNETA ŽURNĀLISTIKA
	3. SOCIĀLIE MEDIJI
	1.1. Sociālie mediji kā informācijas avots
	2.1. Sociālais medijs Instagram

	4. AVOTU UZTICAMĪBA
	5. METODOLOĢIJA
	5.1. Kvalitatīvā un kvantitatīvā kontentanalīze
	5.2. Daļēji strukturētās intervijas
	5.3. Pētījuma dizains

	6. EMPĪRISKĀ DAĻA
	6.1. Delfi.lv Izklaides sadaļas analīze
	6.2. Tvnet.lv Izklaides sadaļas analīze
	6.3.  Instagram pielietojuma salīdzinājums Delfi.lv un Tvnet.lv Izklaides sadaļu ziņās

	SECINĀJUMI
	PATEICĪBAS
	IZMANTOTIE INFORMĀCIJAS AVOTI
	PIELIKUMI
	1. pielikums
	2. pielikums
	3. pielikums
	4. pielikums
	5. pielikums
	6. pielikums
	7. pielikums


