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ANOTACIJA

Gan vina, gan citu produktu vizualajam izskatam ir liela nozime Sodienas tirg.
Vispirms cilvéks produktu bauda ar acim un tikai tad ar muti. Tas, ka tiek pasniegts, produkts
norada uz uznémuma kvalitati un sp&ju konkurét ar citiem zimoliem. Prasmigi izveidota
uznémuma vizuala identitate ir veiksmes atsléga biznesa.

Lai izprastu, kas ir vizuala identitate, tiek sniegts ieskats par tas pamatelementiem.
Autore darba apskata iepakojuma viedus, vina pudelu un etikeSu attistibu, ka ari
tehnologiskos risinagjumus un metodes vina iepakojuma noformésana.

P&tfjuma jautajums: “Kadas ir kopigas un atskirigas vizuali stilistiskas iezimes Baltijas
valstu un Francijas etikeSu paraugos?”. P&tijums pierada, ka kopigo iezimju abu regionu
etikeSu dizainparaugos ir vairak neka atSkirigo. Vadoties p&c pétnieciskas dalas iegiitajiem
datiem un teor&tiskaja dala apskatitas literatiiras, autore izstradajusi vizualo identitati Latvijas
nelielo vina razotaju uzn€mumam.

Atslégvardi: vizuala identitate, vins, etiketes, atpazistamibas zime, iepakojums,

tehnologiskie risinajumi, vizualais noform&jums.



ABSTRACT

Wine and other products’ visual appearance is important in today's market. First of all,
humans enjoy products with their eyes and only then with mouth. Way how products are
presented points to the quality of the company and its ability to compete with other brands.
Efficiently created visual identity of the company is the key to success in business.

To understand what visual identity is, an insight into its basic elements is provided. The
author examines types of package, wine bottle and label developments, and technological
solutions and methods of wine package design.

The research question is as follows: “What are the common and different visually
stylistic features of the Baltic States countries and French labels samples?”. The research
proves that the common features prevail in both regions’ wine label design. Based on the
empirical research findings and the literature review in the theoretical part, the author has
developed visual identity of small Latvian wine producing company.

Keywords: visual identity, wine, labels, logotype, package, technological solutions,

visual design.
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IEVADS

Diplomdarba téma: “Vina razotaju uznémumu grafiskas identitates stilistiskie aspekti”.

Autors temas izveli pamato ar to, ka, lai veiksmigi attistitos uznémeéjdarbiba ir, jarada labs
uznémuma vizualais izskats. Gan uzpnémuma atpazistamibas zimei, gan stilam ir jabut
vienotam. Lai gan vindariSanas kultiirai Latvija ir nesena vésture, uznémumu skaits, kas
nodarbojas ar So rupalu ir liels. Konkurence ir liela, tad€] vina razotaju vizualais izskats ir
svarigs gan no uznémgéjdarbibas viedokla, gan no patérétaju viedokla. Darba autoram té€mas
aktualitate ir saistoSa ar nakotnes iecerém uzsakt uznéméejdarbibu $aja joma.

P&tfjuma jautajums: “Kadas ir kopigas un atskirigas vizuali stilistiskas iezimes Baltijas

valstu un Francijas etikeSu paraugos?”.
Darba mérkis: izstradat vizualo identitati Latvijas vina razotaju uznémumam.

Darba uzdevumi:

1) apkopot un analizét informaciju par vizualo identitati, tas pamatelementiem,
iepakojuma veidiem, vina pudelu un etikesu attistibu;

2) noskaidrot kadi materiali un tehnologiskie risinajumi tiek izmantoti vina
iepakojumu dizainos;

3) analizét Baltijas regiona valstu un Francijas etikeSu dizainparaugus, un
noskaidrot abu regionu kopigas un atskirigas iezimes etikeSu noformgjumos.

4) izveidot vizualo identitati Latvijas vina razotaju uznémumam.

Pé&tijuma metode: dizainparaugu analize.

Darba struktiira: darbs sastav no trim dalam, teorétiskas dalas, empiriskas dalas un

radosas dalas. Teoretiskaja dala autore apskata un analiz€ literatliru par vizualas identitates
pamatelementiem, iepakojuma veidiem un to attisttbu, vina pudelu un etikeSu attistibu,
materialu un tehnologiju risinajumiem vina iepakojuma dizaina. Empiriskaja dala autore veic
petjumu par Baltijjas valstu un Francijas valstu vina etiketeém. Pe&tijuma analizéti 40
dizainparaugi no kopuma 110 autores apkopotajiem paraugiem. Radosaja dald autore izstrada

vizualo identitati Latvijas vina razotaju uznémumam.



1. VIZUALAS IDENTITATES PAMATELEMETI

1.1.Vizualas identitates definicija

Veiksmigas izveidotas vizuala identitates pamata ir vienkarsiba, unikalitate, neaizmirstams
zimola logotips, grafiskie elementi un krasu palete, kas vizuali attelo uzn€muma pamatvertibas,
filozofiju, un principus biznesa."

LatvieSu skaidrojo$aja vardnica vards identitate nozim€ ipaSibu un Ipatnibu kopumu,
kas savdabigs katram cilvékam. Sis jedziens parsvara ir attiecinams uz cilvéka iek$gjo pasauli,
batibu, arf piederibu kadai etniskai vai socialajai grupai, vai uzskatiem.?

Bu Bergstrems gramata “Vizuala komunikacija” raksta: "Uznémuma dzilaka butiba ir ta
identitate, ta idejiskais gars, kas balstas vesturé un kultiira, kas biezi vien ir dala no
uznémuma pasiem pamatiem”.?

Savukart termins vizuala identitate ir pakalpojumu vai produktu kopums, kas ir
savdabigs ar tam Ipatngajam iezimém, kas tiek demonstréts vizuala veidola. Vizuala
identitate ir elementu kopums- logotips un vizualas sistémas (att€ls, burtveidols, krasas,
grafikas elementi), kas kalpo ka atpazistamibas zime produktiem, uzpémumam, idejai, ari
personas atpazistamibai.*

Autora Robina Landa (Robin Land) gramata “Grafikas dizaina risinajumi” ir teikts, ka
vizuala identitate ir zimola vai grupas vizuala un verbala izpausme; to sauc arl par zimola
identitati, zimolvedibu un korporativo identitati.’

Vizualajai identitatei sauktai arT par korporativo identitati ir jabut ilgmuzigai. Veiksmigi
izstradats uzn€muma vizualais kopt€ls var nemainities pat vairakas desmitgades. Lielisks piemérs
§im apgalvojumam ir komercialais televizijas kanals NBC (National Broadcasting Company),
kur§ kops 1956. gada ka savu atpazistamibas zimi izmanto stilizétu daudzkrasaina pava telu.°

Vizualas identitates sistéma ir logotipa, burtveidola, att€lu, krasas, idejas un grafikas

elementu kopums.” Ta sevi apvieno katru $o aspektu uznémuma grafiskaja dizaina. Vizualas

! Hembree R., The Complete Graphic Designer, Rockport Publishers, Massachusetts, 2006, 113.Ipp.
? Skaidrojosa vardnica, Riga: Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institiits
http://tezaurs.Iv/#/sv/identit%C4%81te (13.02.2017.)

® Bergstrems B., Vizuala komunikacija- Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 209.1pp.

*Sean A. Masters Of Design, Logos And Identity , Rockport Publishers, Massachusetts. 2008. 9.1pp.
® Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 240.Ipp.

® Hembree R., The Complete Graphic Designer, Rockport Publishers, Massachusetts, 2006, 115.1pp.
” Sean, A. Masters Of Design, Logos And Identity - Rockport Publishers, Massachusetts. 2008, 9.lpp.
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identitates sistema, katram elementam jabiit saskanigam sava starpa, jo tikai ta tiks sasniegts
vélamais efekts.

Autors, Robins Lands, ir rakstijis, izstradajot vizualo identitati projektam, ir svarigi
parzinat meérkauditoriju, kurai Sis projekts biis adresets. Autors sava gramata “Grafiska
dizaina risinajumi” ir izstradajis vadlinijas, pe€c kuram bitu ieteicams sekot, pieméram,
izveidot projekta kopt€lu, izcelta ta personiskas ipaSibas, izveidot projektam atbilstosu
dizainu, kas identificés uznémumu, parvaldit visus grafiska dizaina materialus.®

Izstradajot vizualas identitates sisttmu uznémumam, gala rezultatam jabat labi
atpazistamam un iegaum&amam. Sim koptélam ir jaizcelas uz apkart&jo uznémuma fona. S

Tiek izskirti tris pamatsoli vizualas identitates veidoSana. Tie ir pétijuma veikSana,

. . v — — e . v 1
dizaina veido$ana uznémumam un stratégijas veidosana.™

1.2. Atpazistamibas zime ka uznémuma stiirakmens

Komunikacija starp klientu un uzn€mumu, logotips ir visredzamakais un ierastakais
vizualas komunikacijas veids. Tas identificé konkréto uznémumu un atSkir to no citiem, un
stasta par uznémuma vésturi, kvalitati un piedavatajiem pakalpojumiem.11

Atpazistamibas zimei ir jarada pozitivs t€ls par uzpnémumu, ta pakalpojumiem,
produktiem vai personu, kura ta parstav. Sai zimei ir jarada palaviba un uzticeanas.
Atpazistamibas zimes jeb logotipa izstrades pamatmeérki:

e pastastit auditorijai par uzpémumu, organizaciju- kas ta tada ir un ar ko vina
nodarbojas;

e bt unikalam, atSkirties starp lidzigiem uznémumiem;

e biit neaizmirstamam, veidot tiilit€jas asociacijas klienta uztvere;

e bt ilgmiZigam;

e aptvert visas vizualas komunikacijas formas vienota kopuma radot

profesionalisma sajiitu.™

® Robin L. Graphic Design Solutions- Watson- Guptill Publications, New York, 1991, 203-208.1Ipp.
% Turpat
% Turpat
pal
! Hembree R., The Complete Graphic Designer, Rockport Publishers, Massachusetts, 2006, 122.1pp.
12 Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 212.1pp.
¥ Hembree R., The Complete Graphic Designer, Rockport Publishers, Massachusetts, 2006, 123.1pp.
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Logotips. Logotips, kas izriet no varda “logo” ari tiek saukts par preCu zimi,
atpazistamibas zimi ir emblé€mas, simbola, burtveidola veida attélota zime, ko lieto produktu,
pakalpojumu, organizaciju un uzngmumu nosaukumos.**

Uznémuma identifikacijas zimei, logotipam, ir jaatbilst $adiem kriterijiem:

e jabiit viegli atpazistamam;

e jabut viegli salasamam;

e tam jabiit funkcionalam (gan liela gan maza izméra);

e logotipam jafunkcioné gan noteiktaja krasa, gan melna krasa;
e tas nedrikst novecot, jabiit ilgmﬁﬁgam.l‘r’

Logotips ir unikals identifikacijas simbols. Tas nodroSinot atpazistamibu. Logotips
simboliz€ un iemieso visu uznémuma zimola butibu. Ar vienu skatienu patérétajam biitu
jaspgj atpazit un novértet zimola logotipu. Patérétajs ieperkoties modes precu veikala
apskatoties tikai uz zimola logotipu saprot ta pamatvértibu- produkta cenu diapazonu, ta

kvalitati un kas to razo.®

Logotipu iedalyjumi. Ir dazadi veidi ka logotips tiek iedalits un kombin&ts. Pamata ir
piecu veidu iedalijums.
e Vardzime (Wordmark)- burtveidolam tiek pieskirta unikalitate ar krasu rakstu,

formu. Biezi vien tiek veidoti speciali uznp€muma zimolam paredz&ti

burtveidoli.’ (skat.att.1.2.1.)

1.2.1.att. Logotips ka vardzime. Meklétajprogrammas “Google” logotips'®

e Inicialu zZime (Lettermark)- logotips tiek veidots no inicialiem vai zimola
pirmajiem burtiem. Daudzi uznémumi izmanto $ada veida logotipu, jo inicialus
ir vieglak grafiski att€lot neka uzpémuma pilno nosaukumu, piemé&ram,

uznémumam ir parak gar§ nosaukums, tas ir griti izrunaj ams." (skat.att.1.2.2.)

14 Skaidrojosa vardnica, Riga: Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institiits
http://tezaurs.Iv/#/sv/logotips (14.02.2017.)

1> Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 212.1pp.

!® Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 247.Ipp.

" Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 247.Ipp.

18 99designs, 7 types of logos (and how to use them) https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/
(14.02.2017.)

% Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 247.Ipp.
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1.2.2..att. Logotips ka inicialu zime. “Chanel” zimola logotips®

e Simbols vai ikona- attéls tiek izmantots tie$a vai abstrakta veida. Lielaka dala
uznémumu, kas izmanto $ada tipa logotipus, logotips biis vienkarss, bet sava
veida spilgts. Cilvekiem ir viegli atceréties vienkarSas formas zimes. Specigi
izveidota logotipa zime viegli radis asociacijas ar konkréto kompaniju bez

vardiem.? (skat.att.1.2.3.)

A

1.2.3.att. Logotips ka simbols vai ikona. “Apple” kompanijas logotips™

e Embléma- logotipos ieklauj organizacijas vai kompanijas nosaukumu, arl

papildus grafiskos elementus, kas ir ka dala no logotipa dizaina.”®

(skat.att.1.2.4.)

**ﬁ**
* %7 %

1.2.4.att. Logotips ka emblema. NFL logotips™

20 Corporate Brands Wordpress, The Chanel brand https://corporatebrands.wordpress.com/chanel/
(14.02.2017.)

*! Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 247.Ipp.

22 99designs, 7 types of logos (and how to use them), https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/
(14.02.2017.)

%% Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991. 247.Ipp.

# NFL, http://www.nfl.com/ (14.02.2017.)
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e Kombinétas zimes (Combination mark)- burtveidola un simbola kombinacija,
abi Sie elementi vienmér redzami kopa. Prasmigi izveidota kombinéta precu
zime izskatas tikpat labi, ja abi elementi (burtveidols un simbols) tiek izskirti.?®
(skat.att.1.2.5.)

1.2.5.att. Kombinets logotips. Adidas uzpémuma logotips.?

Zimols. Jeédziens zimols, kas c€lies no anglu varda — brand, ir produkta zimes, varda un
tiesibu aizsardzibas kopums, kas apliecina piederibu kadam uzp@mumam un atSkir to no
citiem.?” Ar Bi Bergstrema vardiem: “Zimols var but arT registréts vards, fraze vai pat tels.
Spéciga zimola pamata ir laba reputacija, uzticiba un ciepa.”?®

Valters Landors (Walter Landor) ir teicis: “Produkts tiek raZots riipnica, bet zimols
dzimst un pienemas spéka paterétaju prétos.”29

Zimols rada prieksstatu par uznémumu, produktu vai servisu. Starp klientu un
uznémumu jarodas emocionalai saiknei. Daziem zimols nozime socialo statusu, bet citiem
attieksmi un individualitati.*’

Zimola vesture. Zimola jédziens ir pastavgjis jau loti sen. Vards brand célies no senas

norvégu valodas varda brandr, kas nozimé degt. Lopkopji saviem lopiem iededzinaja zimes,
lai tos var€tu pardot tirgii un pirc€js pec §is zim&€m varétu orientéties, to cik kvalitativu preci
piedava pasnieks. Sis iededzinatas zimes kalpoja ka atpazistamibas zime tirgii. >*

Gluzi ka lopkopji ari podnieki Romas impérija un Vidusjiras regiona zemés Savos
podos veidoja atskiribas zimes ka 1kSku nospiedumus un dazadu simbolus, bet Romas

. e . _ .- _ _ _ .. . . e . _ 13
impérijai sabriikot §adas atpazistamibas zimes vairs izmantoja vien vietgjas provincés.’

% Robin L. Graphic Design Solutions, Watson-Guptill Publications, New York, 1991, 247.Ipp.

% 6pm, Abaut Adidas, http://www.6pm.com/b/adidas/brand/1 (14.02.2017.)

%" Skaidrojosa vardnica, Riga: Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institiits

http://tezaurs.Iv/#/sviz%C4%ABmols (15.02.2017.)

%8 Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 46.1pp.

23 Hembree R., The Complete Graphic Designer, Rockport Publishers, Massachusetts, 2006, 145.1pp.
Turpat

31 Allen T., Cliftone R., Brands and Branding I. Profile Books Ltd, London, 2003, 13.-14. Ipp.

32 Allen T., Cliftone R., Brands and Branding I. Profile Books Ltd, London, 2003, 14. Ipp.
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Viduslaikos dizciltigas gimenes un bruninieki ka atpazistamibas zimi izmantoja
heraldiku jeb gerbonus. Sada veida gerboni tika attEloti uz karogiem, bruninieku brunam,
dzimtas zimogos un kapengs.*

Pateicoties augstmanu atbalstam septinpadsmitaja un astonpadsmitaja gadsimta attistijas
porcelana, mébelu un gobelénu razo$ana. So produktu zimes kalpoja ka izcelsmes un
kvalitates raditajs. Tomer tikai devinpadsmita gadsimta beigas un divdesmita gadsimta
sakuma, pateicoties industrialajai revolicijai, zimolu lietojums kluva globals. Daudzi no
misdienas zinamiem zimoliem ir raduSies devinpadsmitaja gadsimta, pieméram, dz€rienu
uznémums Coca-Cola, Singer Sujmasinas, Quaker Oats partikas uznémums, Heinz Baked
Beans ceptas pupinas, Kodak fotofilminas. >

Beidzoties Otrajam pasaules karam, sakas 1sts zimolu bums. Infrastruktiiras uzlabosana
interneta radiSana, televizija, laikraksti, radio- radija apvérsumu valstu ekonomiskajos
modelos.35

Simbolika. Jédziens simbols ir zimju, ari zimju kopums, kas atspogulo ideju, paradibu
sabiedriba vai daba. Tas var but maksliniecisks téls, ar kuru izteikta kada ideja.*®

Daudzi uzn€mumi izvélas papildinat, logotipu ar simboliku, kas biezi vien ir vienkarSots
attéls. Simbolika ir izmantojama visa pasaulé, jo ta parvar gan kultiiras barjeras, gan valodas
barjeras.®’

Izstradajot simboliku uzp€mumam, tam jabat: vienkarSi un grafiski skaidrai,
izteiksmigai, labi saskatamai gan liela, gan maza izméra, tadai, ko var izmatot visos
kontekstos neatkarigi no materiala vai fona, izmantojama krasaina un melnbalta veida.*®

Simboliku iedala Cetras pamatkategorijas: piktogrammas, ideogrammas, figtiras un
burtu zZimés. Katrs §is iedalijums ir ar savu niansi.

1) Piktogrammas ir vienkarSoti un stilizéti attéli, kuras izmanto kooperativa
konteksta. Tie ir svarigi elementi dizaina programma, pieméram, olimpiskajas
spéles.

2) ldeogrammas atspogulo uznémuma darbibas galveno ideju. Piemé&ram,
atstarotdjs ar apdroSinaSanas kompanijas logo uz ta, tas liecina to, ka kompanija

ripgjas par klienta drosibu.

%3 Gernsheimer, J. Designing Logos: The Process of Creating Symbols That Endure, Allworth Press, New York,
2008, 6.1pp.
% Allen T., Cliftone R., Brands and Branding 1. Profile Books Ltd, London, 2003, 15. Ipp.
% Turpat
% Skaidrojosa vardnica, Riga: Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institiits
http://tezaurs.Iv/#/sv/simbols (15.02.2017.)
37 Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 212.1pp.
% Bergstrems B., Vizuala komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 213.Ipp.
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3) Figiras. Uznémuma darbibas veidu biezi vien atspogulot ar figliru. Pieméram,
buivkompanija, kura lepojas ar saviem augsti kvalific€tajiem buvinZenieriem,
buvstradniekiem lielisks simbols ir skudra, kas ka zinams ir ¢akls kukainis, celot
savu puzni.

4) Burtu zimes darbojas tada pasa veida ka logotips, lai gan tas tiek veidotas un
médz sastavét no uznémuma saisindjumiem vai inicialiem. Pieméram, kabelu un

satelittelevizijas kanals CNN (The Cable News Network).*

1.3. Krasu nozime uznémuma vizualas identitates veidoSana

Cilveka krasu uztvere ir pilniba atkariga no gaismas iedarbibas uz objektiem. Izaks
Niitons, septinpadsmitd gadsimta nogal€, pieradija, ka krasa ir neatnemama baltas gaismas
sastavdala. Baltas gaismas staram izejot caur prizmu ta sadalijas atseviskas krasas ( tas ir
varaviksnes krasas).*

Krasa, vairak neka jeb kurs cits dizaina elements lieck mums apzinaties to ko redzam, jo
dzivé ne kas nav iedomajams bez krasas. Piem&ram mé&ginot aprakstit debesis, bez atsauces uz
zilo krasu ir diez gan griiti paveicams uzdevums.*!

Krasa ir labs sazinasanas lidzeklis starp patérétaju un uznémumu. Atrodoties lielveikala
starp daudzajiem produktu plauktiem, pirmkart, iepakojuma krasa biis ta, kas piesaistis
patérétaja uzmanibu. Krasai ir biitiska nozime tirdznieciba. Ta nodod neparprotamus signalus
par produktu. Grafikas un dizaina eksperti atzist, ka ta atvieglo patérétajiem pienemt gala
lémumu par preces iegﬁdi.42 Darba autore atzist, ka iepérkoties lielveikalos, krasa daudzos
gadijumos ir iz8kiroSais faktors produkta iegade.

Krasa ir svarigs vizuala profila elements, jo ta tieSa veida uzruna emocijas. Dizaineri
konsultgjoties ar uznémuma vadibu izvélas 1pasu kooperativo krasu, kas tiks izmatota kopg&ja
vizualaja tela, sakot ar vizitkartém, logotipiem un beidzot ar paklaja krasu biroja'l.43

Izstradajot vizualo identitati ir svarigi apzinat, kadas krasas vislabak biitu piemérotas
zimola kopt€lam. Pieméram uznémums, kas piedava dazada veida velas mikstinatajus,

piemérotaka krasa butu zila. Lai raditu apmierinoSu krasu kombinaciju ir jaievero tris

% Bergstrems B., Vizuald komunikdcija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 212-213.Ipp.
0 Smits R., Makslinieka Rokasgramata, Zvaigzne ABC, Riga, 2007, 345.Ipp.
! Anderson Feisner E., Colour, Laurance King Publishing, London, 2000, 2.Ipp.
2 0zola E., Krasas Uztvere un iedarbiba, Jumava, Riga, 2006, 3. lpp.
3 Bergstrems B., Vizudla komunikacija, Jana Rozes apgads, Riga, 2009, 213.Ipp.
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noteikumi. Pirmkart, ir jaizvélas domingjosais krasu salikums. Otrkart, ir jalidzsvaro krasu
attiecibas un treskart, ir jaievéro kontrastu likumsakaribas.**

Dzeltena krasa asocigjas ar sauli, vasaru, zeltu, saulespukém. Ta izcelas ar optimismu,

laimi un gai$umu. Ta stimulé fiziologijas, prata un garigo aktivitati. ST krasa palielina logiskas
sprieSanas un analizes procesus, palidz ar lémumu piegeméanu.45 Dzeltens ka viegli
pamanama krasa ikdiena tiek izmantota bridindjumu signalos- luksoforos, celazimes,
automobilu virzienraditajos. Atsaucoties uz senajiem antikajiem laikiem, kur dzeltena krasa
simbolizgja saikni starp stititdju un sanéméju, pasta pakalpojumu sniedzgji daudzas zemes
izmanto $o krasu, pieméram, Latvija- Latvijas Pasts.*®

Dzeltena krasa, izmantota parak liela apjoma, var veicinat nemieru biit uztraucosa.
Dzeltena krasa kombinacija ar melno krasu apzimé trauksmi, bridinajumu- daba $ads krasu
salikums ir bit€m, lapseném, irsiem.*’

OranZa krasa ir spilgta izteiksmiga un silta. Ta simbolizé dzivesprieku, energiju,

lidzsvaru un siltumu. So krasu biezi izmanto €dinaSanas uznémumi savos interjeros, ka
lielisku apetites rosinataju. Oranza krasa ir ieteicama uznémumiem, kuri nodarbojas ar
partikas produktu razosanu, &dinasanu.*®

Sarkana krasa asocigjas ar asinim, uguni, cinu, milestibu, seksualitati, nemieru. Ta ir

dinamiska un atraktiva. Ta ir kaislibu, energijas, mundruma, sp€ka, milestibas krasa.
Simbolizé dzivibas energiju, dzivesprieku, tai ir stimul&joss efekts.*® Politiskaja joma sarkans
simbolizé ekonomisku izaugsmi, politisku virzibu uz mieru un progresu.50

Briuna Kkrasa ir zemes krasa un tiek asoci€ta ar dabiskam lietam. Ta ir stabilitates,
komforta, izturibas, miera un vienkar$ibas krasa. ST krasu lieliski piemérota uzp€mumu
zimoliem, kuru saistiti ar zemi, ekologiju, lauksaimniecibu, dabas produktiem.51

Zala krasa ir dabas krasa, kas simbolizé auglibu, izaugsmi, vitalitati. Ta asoci€jas ar

augu valsti, meZu, plavam, vasaru, mieru. Zala krasa ir lieliski piemé&rota uznémumiem, kuri ir

* Kavacs V., Makslas Valodas Pamati, Zvaigzne ABC, Riga, 1999, 30.-31.1pp.

** Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)

% Krists A., Krasu Maciba. Krasu magija makslas pasaulé, Zvaigzne ABC, Riga, 2015, 158.-159.pp.

*" Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)

8 Turpat
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0 Krists A., Krasu Maciba. Krasu magija makslas pasaulé, Zvaigzne ABC, Riga, 2015, 154.-155.Ipp.

> Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)
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orientdti uz dabu.>? Zalo krasu izmanto luksoforos, lai noraditu, ka cel§ ir brivs. Reklamas
zala krasa norada uz ekologiskiem produktiem.*

Violeta krasa iemieso sevi lidzsvaru starp zilo un sarkano krasu. ST krasa norada uz
labklajibu, ietekmi, garigo speku un ekstravaganci. Violeto krasu kombinacija ar zelta krasu
médz izmantot, lai izceltu produkta kvalitati, bagatibu. ST krasa piemérota produktiem, kuru
auditorija ir daila dzimuma parstaves™ Violeta krasa daudzas sabiedribas asocigjas ar celumu,
karaliskumu.*®

Roza krasa asocigjas ar romantiku, milestibu, lidzcietibu un maigumu. ST krasa mazina
agresiju, aizvainojumu. Maigakos roza tonus izmanto preéu razo$ana, kas paredz&tas
meiteném, sievietém, piem&ram, kosméetikas razosana.”®

Zila krasa asoci¢jas ar talumu, debesim, juru, bezgalibu, harmoniju. Ta ir debess un
tdens krasa, kas simbolizé ramumu, mieru un atklasmi. Zila krasa ir visizplatitaka
kooperativa krasa.’’ Tumszilo krasu komercdarbiba izmanto, lai reklamé&tu, piem&ram, roku
krémus, dzeramo tdeni, velas mikstinatajus, papira kabatlakatinus. Cela satiksmé, zilo krasu
izmanto noradijuma zimés, apzim&jot autostavvietas, apdzivotas vietas.”®

Balta krasa simbolizg tiribu, Skistumu un apskaidribu. Balta krasa ir lielisks fons citam
krasam. Balto krasu biezi izmanto medicina, pieméram, arsta halatos, zobarstniecibas
kabinetos radot tiribas un sterilizacijas sajﬁ‘[u.59

Melna krasa ir spéciga un autoritativa krasa, kas lielos laukumos spgj izraisit spécigas
emocijas. Melna krasa rada cienu. Apgerba melna krasa padara valkataju slaidaku. Melna

krasa kombinacija ar gaiSakiem krasu toniem norada uz izsmalcinatibu un eleganci.60

%2 Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)

53 Krists A., Krasu Maciba. Krasu magija makslas pasaulé, Zvaigzne ABC, Riga, 2015, 150.-151.Ipp.

5 Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)

% Carter E. D., The Big Book of Color in Design, HarperCollins Publishers, New York, 2006, 5.lpp.
%6Kemmis J. Color Psychology in business. http://www.empower-yourself-with-color-psychology.com/color-
meanings-in-business.html (20.02.2017.)
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2. PRODUKTA IEPAKOJUMS

2.1.Produkta iepakojuma definicija

LatvieSu skaidrojosaja vardnica vards iepakojums jeb iesainojums tieck minéts ka
materials, izstradajums, kurd iesaino.®’ Likumi.lv skaidro, ka iepakojums ir izstraddjumu
kopums, ko izmanto, lai realiz€tu izejvielas, piegadatu, aizsargatu, uzglabatu, erti lietotu
gatavas preces un ar tam iepazistinatu pa‘te‘:rc‘ata'ljus.62

Iepakojumu péc ta izmanto$anas veida iedala tris lielas grupas- primarais, sekundarais
un terciarais, jeb transporta iepakojums.

1) Primarais iepakojums ir iepakojums, kas nonak tirdzniecibas vietas un ir tie$a

saskar€ ar patérétaju, pieméram, gurku burka, viena litra saldéjuma kaste, griku
paka.®®

2) Sekundarais iepakojums ir iepakojums, ko izmanto produkcijas vienibu

(noteikta daudzuma) kopigai iepakoSanai, piem&ram seSas udens pudeles
iepakotas ar plévi.64

3) Terciarais jeb transporta iepakojums ir iepakojums, ko izmanto, lai izvairitos
65

no preces bojasanas transportesanas laika, pieméram, kastes, mucas.

2.2. lepakojuma veidi un to attistiba

Maisdienas iepakojuma galvenas funkcijas paredz aizsargat un saglabat produktus. Tacu
iepakojums sevi ietver arm komunikativo funkciju. Iepakojums ir ka produkta seja. Vispirms
pircg€js apliiko iepakojumu un tikai tad izdara izvéli vai aplukot produktu tuvak, vai doties

talak.

%1 Skaidrojosa vardnica, Riga: Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institiits
http://tezaurs.Iv/#/sv/iesai%C5%860jums (13.02.2017.)
%2 Likumi.lv, lepakojuma likums, 1.pants, https:/likumi.lv/doc.php?id=57207 (20.02.2017.)
63 Zala josta. lepakojums. http://www.lzj.Iv/Iv/iepakojums (20.02.2017.)
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Par iepakojuma izejmaterialu var izmantota gandriz jebko. Tas var biit stikls, metals
(dzelzs, aluminijs vai cits metala materials), plastmasa, iepakojums, kas razots no dabiskiem
izejmateridliem (piem&ram, papirs, kartons, koks).%

Metala bundZas. Pirms diviem gadsimtiem tika izstradatas piemas metala bundzas

produktu uzglabasanai. Tacu $is process balstijas uz skarda apSuvuma veidu, kas tika atklats
Bohémija (vésturisks regions Centraleiropd) trispadsmitaja gadsimta. 1795. gada Francijas
valdibas, ko vadija Napoleons Bonaparts, piesolot divpadsmit tiikstoSus franku lielu atlidzibu,
aicindja ikvienu, kur§ varétu izgudrot veidu ka saglabat partiku armijas un flotes vajadzibam.
Parizes konditors varda Nikolass Apperts (Nicolass Appert) atrisingja So problemu. Vins
atklaja, ka noslegta stikla trauka, kura tikusi sterilizta, ilgstosi var uzglabat &dienu.®’

1810. gada Piters Durands (Peter Durand) patenté savu ideju par partikas uzglabasanu
metala bundzas.®® Pirma partikas konservu razotne tika atvérta 1813. gadf?t.69

Sakotng&ji metala bundZas tika raZotas izmantojot dzelzi un parklatas ar alvu, bet velak
pamatmaterials tika nomainits uz te€raudu, jo tas bija kvalitativaks materials. Devinpadsmita
gadsimta sakuma viens amatnieks sp&ja sarazot aptuveni seSdesmit t€rauda bundzas diena.
1846. gada tika izgudrota pirma metalu bundzu masina. Sada masina diena varéja saraZot
seSus simtus bundzu vienibu.”

Metala bundZu razoSana strauji attistijas. Lai gan konservésana ieprieks$ bija pastavejusi
ka amatniecibas nozares, pieaugosais pieprasijums un automatizétas tehnologijas bija iemesls
pirmo partikas skardenu uznémumu dzimanai.”*

Kops 1940. gada dzérienu bundzas jeb skardenes bija kluvusas par kop&o metodi
Skidrumu uzglabasanai, ka galvenais dzing€jsp€ks bija alus, peéc kura pieprasijums tirgl bija
liels. Divdesmit gadus vélak térauds skardenu izveidé mazinajas, ta vieta naca aluminijs ka
materials. Saldétas sulas koncentrats, bija viens no pirmajiem, kas tika iepakots aluminija
skardenés. Sabiedriba aluminija skardenes ieguva lielu atsaucibu. Sis labvéligas reakcijas
rezultata, 1963. gada, tika izgudrota viegli atverama aluminija skardene.”

Turpmakajos gados strauji attistijas aluminija skardenu izmanto$ana dz€rienu

uzglabasana. Skardenu svars tika samazinats péc iespéjas mazaks. Sadi uzlabojumi bija

% Zala josta. lepakojums. http://www.lzj.Iv/Iv/iepakojums (21.02.2017.)

%’ Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 13.1pp.

68 Can Manufacturers Institute, History of the Can: An interactive Timeline, http://www.cancentral.com/can-
stats/history-of-the-can (20.02.2017.)

% Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 13.Ipp.
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iesp&jami, samazinot sieninu biezumu. Sobrid dzerienu nozar€, viena gada tiek sarazoti vairak

neka trisdesmit divi miljardu skardenu.”

Stikla pudeles. Stikls ir sens materials. Otraja gadu tikstoti pirms kristus dzims$anas,

agiptiesi stiklu izmantoja dekorativo ornamentu izgatavosana.’* Pirmais stikla trauks, kas
lidzinajas stikla pudelei tika izgatavots Mezopotamija (fagadéjas Irakas valsts teritorija)
1500. gada pirms Kristus dzim3anas.”” Pirmaja gadu tukstotl péc Kristus dzimsanas stikla
pusana kluva par visizplatitako veidu ka izveidot stikla pudeles. Lai gan romiesi pilnveidojot
stikla puSanas prasmes centas So noslépumu paturét pie sevis, lidz ar Romas impérijas
sabrukumu §1 tehnologija izplatijas visa Eiropa un Tuvajos Austrumos.’

Stikla razoSanas attistiba turpinajas Eiropa, it Tpasi Venécija, kur izsmalcinatas krasas
un dizains tika izmantots, lai veidotu visa veida izstradajumus, tostarp pudeles un rotaslietas.
Septinpadsmita un astonpadsmitd gadsimta inovaciju rezultata uz pudelém bija iesp&ams
veidot reljefu, pieméram, nosaukumus un produkta aprakstus.”’

Bitisks pagrieziena punkts cilvéces veésturé radas ar Dzordza Ravenskrofta (George
Ravenscroft) izgudrojumu- svina izmatosanu stikla ptsanas laika. Ravenskrofts konstatgja, ka
pievienojot svinu stikla ptiSanas procesa laika, gala rezultats nebija “dulkains” ka tas médza
gadities pirms tam. Pateicoties vina izgudrojumam tika izgudrotas optiskas 1&cas, teleskopi,
mikroskopi.”

Devinpadsmita gadsimta vida stikls bija iekarojis biivniecibas nozari. lespaidigaka
celtne devinpadsmitaja gadsimta bija Kristala pils (no stikla un dzelzs darinata &ka)
Lielbritanija, kas kalpoja ka starptautiskas kultliras un industrijas izstades centrs (the Great
Exhibition).”

1907.gada Maikls Ouvens (Michael Owens) izstrada pirmo, pilniba automatizéto
masinu stikla pudelu raZo$anai. ST magina sp&ja sarazot divarpus tiiksto§s pudelu stunda.®’

RazoSanas metodes turpinaja uzlaboties visu divdesmito gadsimtu, radot jaunas
ripnicas, kas sp€j saraZzot miljoniem pudelu diena, jebkura krasa, forma vai faktura, kas to
padara par lielisku iepakojuma materialu.®

Papirs un kartons. Papira pirmsakumi mekl&jami Kina, Hanu dinastijas laika simtu

piektaja gada péc Kristu dzimSanas. Pirmais papirs tika izgatavots no bambusa.® Gadsimtu

" Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 14.1pp.

" Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 14.-15.Ipp.

> 0.Berk, The Remarkable History of the Glass bottles — Infographic, http://www.oberk.com/packaging-crash-
course/remarkable-history-of-glass (21.02.2017.)

"® Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 15.Ipp.
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"8 British Glass. About Glass. History of Glass, http://www.britglass.org.uk/history-of-glass (21.02.2017.)
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gaitd 8ads papira razoSanas pan€miens izplatjas Tuvajos Austrumos un FEiropa. Lidz
devinpadsmita gadsimta vidum papira razo$ana izmantoja lina Skiedras, bet atklajot koksnes
celulozi tas mainijas.®

Attistoties papira razoSanai devinpadsmita gadsimta beigas un divdesmita gadsimta
sakuma, attistjjas papira maisinu razoSana. Inovacijas ka liméSanas pan€mieni, apdrukas
procesi uzlaboja papira masinu popularitati sabiedriba.®*

Atskiriba no parstradata papira, celulozes papira razoSana nav nepiecieSama augstas
kvalitates virsmas gludums vai papira baltums. Daudzos gadijumos celulozes papirs ar savu
raupjumu piedot pozitivu sajiitu produktam. Labs piemérs celulozes iepakojumam ir olu
kastites. Vienkarsais dizains un raupjais iepakojuma materials lieliski veic savas funkcijas.®

Kartons tika izgudrots Kina septinpadsmitaja gadsimta. Kartons ka iepakojuma
materials saka kalpot tikai devinpadsmitaja gadsimta, Eiropa. Pirmas kartona kastes
komercialos noliikos saka razot Lielbritanija. 1850. gada tika radits gofréts kartons. Ar
kartona ienakSanu ripnieciba, precu parvadasana koka kastes, gadsimta laika, tika aizstatas ar
kartona kastem.®®

Lielakie graudu parstrades uznémumi bija pirmie, kuri partiku fas€ja kartona kastes.
Kastes no iekSpuse tika parklatas ar vaska sveku kartu, vai arT produkts tika iepildits, ietits
vaskota papira apvalka un tad ievietots kartona kast€s. Uz kartona kastem tika uzdrukata
informacija par produktu un zimolu.®’

Kartona un gofréta kartona riipnieciba turpindja dominét ar1 divdesmitaja gadsimta lidz

tika radit plastmasa ka plasi pielietojams materials péc Otra pasaules kara.®®

Plastmasa. Plastmasa maisini. Plastmasa pirmo reizi tika izveidota devinpadsmitaja

gadsimta, bet tikai peéc Otra pasaules kara beigam, ta kluva ekonomiski un funkcionali
izdeviga ka plasi pielietojams materials. Ar strauju izaugsmi kop§ 1960. gada, plastmasa ir
sekm@&jusi jaunas inovacijas partikas ripnieciba gandriz visa veida iepakojumos.®

Lai gan pastav dazadu veidu plastmasas iepakojumi, neviena nav tik visaptverosa ka
plastmasas maisini. Pirmo reizi plastmasas maisini tika ieviesti 1950.gada ka masu razoSanas

produkts. Plastmasas maisini ir gajusi cauri dazadam attistibas stadijam, lai apmierinatu

82 Keenpac, History of Paper Packaging & Paper Carrier Bags, https://keenpac.com/history-of-paper-
packaging-paper-carrier-bags (21.07.2017.)
% Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 15.1pp.
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plasas lietoSanas iesp€jas no atkritumu maisiem lidz mazajiem plastikata maisiniem veikalos.
Plastmasas iepirkumu maisini driz vien izstima no tirgus papira turzas.”

Iepakojuma razotaji visa pasaulé turpina uzlabot plastmasas maisinus. Tagad tie ir
kluvusi daudz izturigaki un vieglaki neka se‘1k0tnéji.gl Lai gan plastmasas maisini ir
neatnemama cilvéka dzives sastavdala, tomér tie dabai nodara lielu kait€jumu. Plastmasa
sadalas loti 1éni. Vadoties p&c “Latvijas Zalas Jostas” public€tajiem datiem, vid€ji viens
Latvijas iedzivotajs gada patéré aptuveni simtu devindesmit vienreizgjos plastmasas maisinus.
Sis raditajs ir tuvu Eiropas Savienibas vid&jam raiditf?tjam.g2

Plastmasas dzeramas pudeles. 1973.gada tika iesniegts pirmais patents par Polietiléna

Tereftalata (PET) pudeli. Lidz 1980.gadam PET pudeles tika ieviestas Eiropa un Amerika,
veidojot stvu konkurenci stikla pudelem. PET pudeles ka iepakojuma veids tika izmantots ne
tikai partikas dz€rienu sektora, bet ari ka majsaimniecibas tiriSanas lidzeklu iepakojurns.93

Riip&joties par dabu miljardiem PET pudelu tiek parstradatas visa pasaulé. Sodien no

parstradatajam PET pudelém raZo gan jaunas pudeles, gan apgérbu, gan mébeles.

% Turpat

*! Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 17.1pp.

% Zala Josta, Preses konferencé eksperti spriez par plastmasas maisinu nakotni Latvija un iespéjam mazinat
plastmasas masinu paterinu valsti, http:/lwww.zalajosta.Iv/Iv/preses-konference-eksperti-spriez-par-plastmasas-
maisinu-nakotni-latvija-un-iespejam-mazinat (21.07.2017.)
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3. VINA IEPAKOJUMS

3.1.Vina iepakojuma attistiba

Vésturiski vins ir vien no senakajiem cilvéka raditiem dzérieniem. ST dzériena lietosana
vienmgér ir saistijusies ar intelektualo baudu, piedzivojumu. Jau senos laikos cilveks ieveroja,
ka jeb kura salda ogu vai auglu masa, ilgstosi uzglabatas un velak lietotas uztura, ieglst Tpasas
sp&jas uzjautrinat cilvékus un radit patikamu reibumu. Sakuma vina gatavoSanai izmantoja
savvalas vinogas. No vinogam gatavoto dz@rienu gatavoja lielaka dala seno tautu, un vins
visur bijis dievu dzériens.”

Katra senaja civilizacija bija savs vina dievs un teiksmas par to ka radies vinogu kriims,
no kura gatavo $o apreibino$o dzérienu.

Seno grieku mitologija ir teikts, ka pateicoties Zeva milestibai pret kadu skaistu meiteni,
kura dzemdibu laika mirusi, bet paspgjusi piedzemdét d€lu (Dionisu) radies vinogu krums,
kur$ kluvis par pieligsmes objektu.96 Savukart gruzinu teikas vésti, ka Dievs dalot tautam
zemi, aizmirsis par gruziniem. Kads gruzins, kas bijis apvainojies uz Dievu, aizgdja pie vina
un prasija kapeéc gruzini ir apdaliti. Dievs atvainodamies gruzinam teicis, lai vina tauta nemot
vina zemi, kura ka teika vestt augusi Vinogula'lji.97

Sakotngji katra tauta vina dz€rienam bija devusi savu nosaukumu, tacu lidz miisdienam
saglabajies tikai seno romiesu lietotais apzim&jums — vins ( latinu valoda - Vinum).98

Pirmas arheologiskas liecibas par vina gatavosanas procesu dat€jamas ap 6000. gadu
pirms Kristus dzimsanas, Iranas un Gruzijas regionos. Savukart pirmas liecibas par vinogulaju
kultivesanu dat&jamas 4000. gadu pirms Kristus dzim3anas Egipté un Persija. Sajos regionos
atrastas saglabajusas vinogu kaulinu un mizu fosilijas.99

Egipte, uz kapenu sienam un papirusu rakstos ir atrodamas liecibas par, vinkopibas
pirmsakumiem jau septinus gadu tukstoSu pirms Kristus dzimSanas. Pirmsakumos vins ne

tuvu nelidzinajas tadam kadu to pazistam miisdienas. Lai pastiprinatu antibakterialo

% Bangieris V., Ekologiskie Mdjas Vini, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 9.1pp.
% Greek Mythology, Dionysus, http://www.greekmythology.com/Other_Gods/Dionysus/dionysus.html
(21.02.2017.)
%" Heritagedaily, Short overwiew of wine in Georgia, http://www.heritagedaily.com/2013/10/short-overview-of-
wine-in-georgia/74319 (21.02.2017.)
% Bangieris V., Ekologiskie Majas Vini, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 10.Ipp.
% The Australian Wine Research Institute, Wine History, http://winehistory.com.au/ (21.07.2017.)
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iedarbibu, €giptiesi vinogu vinam piejaukusi koku svekus un garSas uzlaboSanai dazadus
augus, pieméram, koriandru, timianu, vérmeles, piparmétru.100

Vins tiek dévéts ari par “Dievu dz€rienu”. Vinu izmantoja kulta ceremonijas un galma
svinibas. Sakotngji tas bija pieejams tikai priesteriem un augstmau,liem.101 EgiptieSu, Romiesu
un Grieku kult@ira vina dz€rienam tika piedévétas magiskas, pat Dieviskas TpasSibas. Ne velti
$Tm kultiiram bija savi vinkopibas dievi. EgiptieSiem dievs varda Oziriss, RomieSiem Bakhs,
bet Griekiem Dioniss.'% V&lak vina izplatibai paplasinoties, to saka lietot arT vienkar§a tauta.
Vinu biezi vien dzera atSkaiditu ar Gideni un tas lieliski dzes€ja slapes. Vina plasaku izplatibu
dienvidu zemés veicindja ta antiseptiska un antibakteriala iedarbiba. Dzeramais tidens biezi
bija infic€ts un izraisija slimibas. Epidémiju laika vinu izmantoja ka dezinfekcijas lidzekli, jo
ta sastava bija antibakteriala skabe un spirts.'%

Izrakumu laika pie Zagrosa kalniem Irana tika atrasti keramikas trauki (dat&jami ap
3100.-2900.gadu pirms Kristus dzim$anas), kas satur vinskabes paliekas, noradot uz
kadreiz&jo vina klatbatni. *°* Par vél agraku vina dzériena eksistenci liecina arheologiskie
izrakumi neolita laikmeta ciemata Irana, dat§jams ap 5400.-5000.gadu pirms Kristus
dzimsanas. Kadas neolita laikmeta virtuves drupas atrastas seSas pusgalona tilpuma krukas ar

vina paliekam.'® (skat.att.3.1.1.)

3.1.1.att. Krika ar vina paliekam. Atrasta neolita laikmeta ciemata, Irana pie Zagrosa

kalniem®®

19 Bangieris V., Ekologiskie Majas Vini, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 9.-10.Ipp.

198 Bangieris V., Ekologiskie Majas Vini, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 10.1pp.

192 The Australian Wine Research Institute, Wine History, http://winehistory.com.au/ (21.07.2017.)

193 Bangieris V., Ekologiskie Majas Vini, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 10.1pp.

104 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels. http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (21.02.2017)

195 Callec C., WINE. A comprehensive book at the worl’s best wines, Gremency Books, New York, 2002, 7.Ipp.
1%6The Australian Wine Research Institute, Wine History, http://winehistory.com.au/ (21.07.2017.)
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Sengrieku vesturnieks Herodots ir rakstijis, Ahemenidu Persijas Impérija (550.-
330.g.p.m.e) ir smalka vina dzerSanas kultiira. Vin$ raksta, ka persiesi “loti milot vinu”.
Herodots min to, ka simpoziju laikos dzerot vinu tika parrunatas svarigakas valsts lietas.
Persepolé, kas bija Ahemenidu impgrijas galvaspilséta, ir atrastas plaksnes, uz kuram attélots

ka norisingjusies vina izplatiba 500. gadu pirms Kristus dzim3anas.'”’

3.1.2.att. Zeltits vina dzériena trauks ar lauvas veidolu. Ahemenidu periods108

Aptuveni 100 gadus pirms Kristus dzimsanas vinogu audzgSana aizsakas ari Indija un
Kina. Jaunakas vina raZoSanas metodes uzplauka laika posma ap 200. - 400. gadam péc
Kristus dzim$anas. Saja laika posma atfistijas vinkopiba, keramikas trauku razo3ana, kas bija
paraudzéta vina uzglabasanai, ka arl dazadas vinoguldju audzeSanas metodes.’® Romai
kltstot par pasaules lielvaru, vinogu stadi nokluva ar1 vésakajos Viduseiropas apgabalos.
Tikai pec Romas valsts sabrukuma vinkopiba Eiropa iesliga ilgstosa stagnﬁcijﬁ.no Stagnacijas
perioda vina razo$ana kluva par privilegiju, kuru piekopa religiskie ordeni Rietumeiropas

klosteros. 't

Klosteru miki vinu sdka pielidzinat pie svétajiem dzérieniem. Sada veida miki
centas parliecinat valdniekus par to nepiecie$amibu.'? Vins ieguva Kristus asinu simbola
speku un kluva par svétas mises sastavdalu. Miuki lielu uzmanibu pievérsa vinogulaju
selekciongSanai. Ipasi cisterciesi un benediktinieti eksperimentgja ar vinogu $kirném, augsni.

Kristina FiSere sava gramata raksta: “ Muki piekopjot vinogu audz€Sanu un vindariSanu

197 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels. http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (21.02.2017.)

198 Metropolitian Museum of Art, Vassel terminatin in the forepart of fantastic leonine creature,
http://www.metmuseum.org/toah/works-of-art/54.3.3/ (21.02.2017.)

109 The Australian Wine Research Institute, Wine History, http://winehistory.com.au/ (21.07.2017.)

110 pisere K., Vini. Mazais leksikons, Zvaigzne ABC, Riga, 2005, 27.1pp.

111 The Australian Wine Research Institute, Wine History, http://winehistory.com.au/ (21.07.2017.)

12 \Winestar, A brief history of French wine, http://winestarusa.com/a-brief-history-of-french-wine/ (25.02.2017.)
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klosteros, ir likusi pamatus vina zinatnei, kuras galvenas atzinas ir saglabajusas lidz pat
miisdienam”. '

Ar jaunu zemju apgiiSanu un koloniz€Sanu jurasbraucgji vinogu stadus izplatija visa
pasaulé. Piecpadsmitaja gadsimta spanu konkistadori iestada pirmos vinogulaju stadus
Amerikas kontinentos - Cilé un Meksika. ST paSa gadsimta laika vinogulaju stadi noklist ari
Japana, Kalifornija un Dienvidafrika. Septinpadsmita gadsimta sakuma vinogu stadi sasniedz
Jaunzélandes un Australijas zemju krastus.**

Attistoties stikla pudelu ptiSanas tehnologijam Eiropa, it ipasi Venécija, arvien vairak
par vina iepakojumu kluva stikla pudeles. Vins stikla pudelés tika izmantots pasniegSanai,

savukart vina transportéSanai izmantoja no mala veidotas krikas vai koka mucas, jo tobrid

stikls bija parak trausls materials, lai to transportatu.'* (skat.att.3.1.3.)

116

3.1.3.att. Vina mucu transporteSana Venécija 14.gadsimta

Septinpadsmita gadsimta jaudigakas krasnis (runajot par karstumu), izmantojot kvarca
smilti, lava izveidot pudelém tumsaku (stinu zalu) un biezaku stiklu. Atskiriba no kvarca
smilSu tiribas, stinu zalo pudelu krasu gamma atskiras. Ta ka stikla pudeles tika izgatavotas
izmantojot pusanas tehniku, tas ieguva lases veida formu. (skat.att.3.1.4.) Pudelu kaklini

lielakoties bija dazadu izméru, citi gari, citi 1si.

3 Figere K., Vini. Mazais leksikons, Zvaigzne ABC, Riga, 2005, 27.- 28.Ipp.
14 Winestar, A brief history of French wine, http://winestarusa.com/a-brief-history-of-french-wine/ (25.02.2017.)
115 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels. http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (21.02.2017.)
18 Ritenis A., Vina Pasaule, Jumava, Riga, 1998, 9.1pp.
17 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels. http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (21.02.2017.)
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3.1.4.att. Lases formas vina stikla pudele'®

Attistot inovacijas pudelu piisana, septinpadsmitaja un astonpadsmitaja gadsimta, uz
pudelém bija iesp&jams veidot reljefu, pieméram, vina nosaukumus vai to, kas $o vinu ir

razojis. Sada veida reljefi ir pirmas liecibas par etikesu raganos.'*® (skat.att.3.1.5.)

3.1.5.att. Vina pudele ar reljefa piederibas zimi no “Tris mucam” (The Three Tuns) 120

Laika gaita lases veida tipa pudeles ieguva ar vien plakanaku pamatu (pudeles dibenu).
(skat.att.3.1.6.) Pateicoties tam, pudeles varEja stabili novietot uz galda virsmas.
Septinpadsmita gadsimta beigas un astonpadsmita gadsimta sakuma tika izgatavotas pirmas
cilindriskas formas pudeles. Lidz miisdienam cilindriska forma ir saglabajusies vina pudelu

.12
dizaina.

18 British Arheology at the Ashmolean Museum, Wine Bottles and Seals,
http://britisharchaeology.ashmus.ox.ac.uk/highlights/bottlesandseals.html (22.02.2017.)
9 Denison E., More Packaging Prototypes, RotoVision, Bern, 2006, 15.Ipp
120 British Arheology at the Ashmolean Museum, Wine Bottles from The Three Tuns,
http://britisharchaeology.ashmus.ox.ac.uk/highlights/bottlesandseals.html (25.02.2017.)
121 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels. http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (22.02.2017.)
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ledddd

c. 1640s ¢. 1660s c. 1690s c. 1720s c. 1750s c. 1780s

3.1.6.att. Vina pudelu attistiba kop§ 1640. gada'?

Vinogulaju uts (Phylloxera vastarix) devinpadsmita gadsimta vidii gandriz pilniba
iznicingja Eiropas vinkopibu. Ap 1880. gadu, pateicoties ievestajiem potétajiem vinogulajiem
( Eiropas vinogu kirnes uz Amerikas celma), izdevas izskaust $o slimibu.'®

Divdesmitaja gadsimta vina razoSana iziet cauri zinatnes un tehnologiju evolicijai.
Mazie neatkarigie vinogu audzétaji apvienojas, izveidojot lielus spécigus uznémumus. Sada
veida viniem ir pieeja pie pasam modernakajam vina raZzoSanas un nogatavinaSanas
tehnologijam. Divdesmit pirmaja gadsimta, audz&taji koncentréjas uz kvalitati, nevis uz

kvantitati.'*
3.2. Vina pudelu veidi

Vina pudeles tiesi tapat ka vinogu Skirnes atskiras cita no citas. Pudeles var bus dazadu
krasu, dazadu formu, ka ar1 dazadu tilpumu. Bet, pirms kerties klat formu un krasu
analiz&$anai ir jasaprot pasas pudeles “anatomija”.

Pudelei tick izdalitas 8 dalas: (skat.att.3.2.1.)

1. closure- pudeles korkis vai skriivéjams metala vacins;
capsule- aizsargfolijas parklajums ap pudeles kakla augs€jo dalu;

neck- pudeles kakils;

body- pudeles cilindriska dala, plataka dala;

2
3
4. shoulders- pleci, slipa dala starp pudeles kaklu un pudeles cilindrisko dalu;
5
6. label- pudeles etikete ( Seit var atrast pamatinformaciju par produktu);

7

punt- iedobums pudeles apaksa;

122 HistoryToday, The Evolution of the Wine Bottle, http://www.historytoday.com/blog/2013/06/evolution-wine-
bottle (22.02.2017.)

123 pisere K., Vini. Mazais leksikons, Zvaigzne ABC, Riga, 2005, 28.1pp.

124 Callec C., WINE. A comprehensive book at the worl’s best wines, Gremency Books, New York, 2002, 7.Ipp.
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8. heel- pudeles pamats.

CLosure

CORK OR SCREWCHP

CppsuLe

METAL WRAPPING

NE % AROUND CLOSURE
SLENDER PRART
BELOW CAPSULE

SHOULDER

SLOPING PART BETWEEN
NECK AND BODY

Bony LABEL

WHERE TO FIND

WIDER, CYLINDRIC
g ¥EY INFORMATION

PRRT OF BOTTLE

HeeL

CORNER OR BASE
OF BOTTOM

3.2.1.att. Vina pudeles “anatomija” %

Pudelu krasa tiesi tapat ka forma var atSkirties no vina veida, ko tajas pilda. Briinas krasas
pudel@s vinu pilda reti, bet tomér ir arT izn@mumi. Vins kas nacis no Reinas apgabala Vacija un Elzas
regiona vini (Alsace) Francija tiek pilditi brinas krasas pudel&s. Caurspidigas pudel@s pilda pussaldos,
saldos baltvinus un roza vinus. P&€dgjo divu desmitgazu laika caurspidigas vina pudeles ir kluvusas loti
popularas tiesi baltvina pildiSanai. Turpinot par baltviniem, sauso baltvinu Skirnu vini tiek pilditi
gaiszalas pudelés. Tumsi zalas pudeles tiek pilditi visa veida sarkanvini. Tumszalas krasas pudeles

. I . - ue P _ . 126
alzsarga vinu no saules stariem, kas 1pas1 svarigi ir sarkanviniem.

Lai gan sakotngji liekas, ka visi vini tiek pilditi vienadas formas pudel€s, tas ta nav. Tiesi tapat
ka pudeles krasa apzimé€ noteiktu veidu vinu, pieméram, sarkanvins tums$zala pudele, ta arT pati
pudeles forma raksturo vina veidu, bet nedaudz citadaka veida. Noteiktas formas pudelés pilda
noteiktu Skirnu vinus.

Bordo (pudeles ar augstu plecu dalu) ir loti populara vina pudelu forma. (skat.att.3.2.2.) Sadas

formas pudeles popularas kluva dél Bordo regiona viniem (Francija). Pudelés ar augsto plecu dalu
pilda Bordo skirnu vinus ka Sauvignon Blanc, Cabernet Sauvignon, Malbec, Merlot, Chenin Blanc,

Semillon, u.c..*”

125 SocilaVignerons, Infographic: Wine Bottle Anathomy, http:/socialvignerons.com/2015/02/06/infographic-
wine-bottle-anatomy/ (25.02.2017.)

126 All about Wine, Types of Wine Bottles, http://www.all-about-wine.com/types-of-wine-bottles.html
(25.02.2017.)

127 Wineponder, Wine Bottle Shape and Size, http://www.wineponder.com/wine-bottle-shapes-and-sizes/
(25.02.2017.)
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3.2.2.att. Bordo vina formas pudeles ar augstu plecu dalu®®

Burgundijas (pudeles ar lezenu plecu dalu). (skat.att.3.2.3.) Klasiskas, bet elegantas

formas pudeles ar 1&zenu plecu dalu un pie pamata platakas. Sada veida formas pudelés tiek
pilditi Pinot Noir, Aligote, Syrah un Chardonnay $kirnu vini. Sis formas pudeles popularas
kluva dél Burgundijas regiona Francija. Savas popularitates dél Burgundijas formas pudeles

biezi tiek stilizétas. %

¢ - v
ficon-Wchizy

3.2.3.att. Burgundijas vina formas pudeles ar lezenu plecu da!u130

DzirkstoSo vinu un SampanieSa formas pudeles lielakoties ir tumsi zala krasa. Lai gan

Sampaniesa pudeles ir lidzigas Burgundijas vina formas pudelém, tas tomér atskiras ar biitiskam
ieztmém. DzirkstoSo vinu un SampanieSu pudeles ir daudz smagakas un ar biezaku stiklu, turklat

iedobums pudeles apak3a ir daudz lielaks, neka vina pudelém. (Skat.att.3.2.4.)

128 The French Cellar, http://www.thefrenchcellar.sg/category/blog/bordeaux-blog/ (25.02.2017.)

129 Wineponder, Wine Bottle Shape and Size, http://www.wineponder.com/wine-bottle-shapes-and-sizes/
(25.02.2017.)

130 Mr.Wheeler, Offers & Gifts, http://www.mrwheelerwine.com/offers-gifts/ (25.02.2017.)
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3.2.4.att. Dzirksto$o vinu un §ampanie$a formas pudeles'*

Deserta vina pudeles ir nedaudz kraspakas par citam vina pudelém. Deserta vina

pudeles forma var atSkirties no vina veida ka ar1 tradicijam, kur §is vins razots. Deserta vini
Alsace, kurus razo Francija, pilda garas, Sauras pudel@s. Savukart stiprinatajiem saldajiem
viniem (Fortified Wine) pudeles forma ir lidziga ka Bordo vina formas pudelem. Atskiriba ir
tada, ka pudeles kaklins ir plataks, izliekts.*? (skat.att.3.2.5.)

3.2.5.att. Dazadu formu deserta vina pudeles™

Klasiski vins tiek pildits 750 ml pudelés. Sada tilpuma pudeles ir visizplatitakas visa
pasaulg. Ieejot jeb kura tirdzniecibas vieta, kur pardod vinu, parsvara var atrast $ada tilpuma
pudeles.

Vina pudelu tilpumi svarstas no 0,187 litri — 15 litru pudelém. (skat.att.3.2.6.)
Mazakajas 187 mililitru pudel@s pilda vina paraugus vai vinu, kur§ nepiecieSams pasniegt
nosaciti sarezgitas vina baudiSanas vietas, pieméram, lidmasinas. Lielajas 15 litru pudelés

. . v _ .Y . . 134
pilda dzirksto$os vinus vai sampanieti.*®

131 L atvijas Balzams, Dzirkstosie vini, http://www.latvijasbalzams.lv/Iv/produkcija/atlasit-pec-produkta-

veida/dzirkstosie-vini/ (25.02.2017.)

132 Wine Folly. Decode wine just by looking at the bottle. http://winefolly.com/tutorial/types-of-wine-bottles/
(25.02.2017.)

133 Mr.Wheeler, Offers & Gifts, http://www.mrwheelerwine.com/offers-gifts/ (25.02.2017.)
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POPULARAKIE PUDELU TILPUMA IZMERI

501 Nevuchadnazzsr divdesmit standanpudeds vire, parseti — darkstoda

3.2.6.att. Popularikie pudelu tilpuma izméeri'*

3.3. Vina etikeSu attistiba

Vina etiketei ir liela nozime Sodienas dzivé. Uz tas ir noradita visa nepiecieSama
informacija par produktu, pieméram, kur tas raZots, no kadam vinogu Skirnes ogam gatavots,

cik vecs tas ir, utt.. (skat.att.3.3.1.)

Razotéja nosaukums

WYNDHAM ESTATE

Vina nosaukums

Vinogu Skirne

Vina izcelsmes apgabals

Vinogu razas, razosanas gads

Alkchola fimenis Tilpums

Vins razots Australija

3.3.1.att. Vina etiketes “anatomija”"*°
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Pirmas liecibas par vina etike$u rasanos mekl&jamas Egipte, 1350. gadus pirms Kristus
dzim$anas. Egiptes valdniecka Tutanhamona kapengs atrastas amforas uz kuram bijis
pietickami daudz iegravétu detalu par vina izcelsmi, lai Sodien to uzskatitu par etikeSu
aizsakumu.™*’

Vecaka ar roku rakstita vina etikete atrasta Francija. Izgatavota no pergamenta, kas
piesieta auklina pie pudeles kakla.'*®

Sakot ar astonpadsmito gadsimtu, kad vina pudele iegust cilindrisku veidolu, vina
pudeles tiek apzimétas ar atpazistamibas zimém. Sakuma tie bija kuloni ar gravéjumiem, kas

iekarti kedite. Gatavoti gan no sudraba, gan alvas. (skat.att.3.3.2.)

139

3.3.2.att. Sudraba etikete kulona veidola

Lidz ar Aloisa Senefeldera (Alois Senefelder) litografijas tehnikas izgudrosanu 1798.
gada, strauji attistyjas etikeSu izmantoSana vinkopiba. Pateicoties litografijas tehnikai, etiketes
bija iesp&jam raZot lielos daudzumos. Vindari, lai paspilgtinatu savu vinu kvalitati un skirnu
ipasibas ar vien vairak pievérsa lielaku uzmanibu vina etiketei. Etiketes dizains kluva daudz
krasainaks un ekstravagantaks.'* (skat.att.3.3.3.)

Vina un vina etikeSu razoSana attistfjas roku roka. Divdesmitaja gadsimta etikeSu
dizains kluva daudz modernaks. (skat.att.3.3.4.) Dizaineri vadoties p&c tendencém sabiedriba,
etikeSu dizainu veidoja daudz spilgtaku un rado$aku. Saja laika uzplauka daudz vina
raZzoSanas uznémumi. Lielas konkurences dél, dizaineriem bija jaklist daudz radoSakiem,

drosmigakiem veidojot vina etikeSu dizainu.

13 Krigjanis A., Vina Pasaules Rokasgramata, Jumava, Riga, 2003, 15.1pp.
137 BottleYourBrand, The History of Wine Lables, https://www.bottleyourbrand.com/answers/personalized-label-
ideas/the-history-of-wine-labels (26.02.2017.)
138 Tyrpat
139 Madeira Wine Guide, Madeira Wine Lables,
http://www.madeirawineguide.com/2007/01/madeira_wine_labels.html (26.02.2017.)
140 Guity N., History of graphic design, A history of wine labels, http:/guity-
novin.blogspot.com/2012/09/chapter-61-history-of-wine-labels.html (22.02.2017.)
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MUSCATEL

~ ALCOHOL 20% BY VOLUME

3.3.4.att. Vina etikete 20.gadsimta’*’

Sodien, etike$u dizains ir kluvis par neatnemamu vina iepakojuma dalu. Vina etikete
nav tikai informativa uzlime uz pudeles. Tas ir stasts par uznémumu, par produktu, ko tas
simboliz€. Paradoties jaunam un jaunam apdrukas iesp&jam, pieméram, stikla apdrukai,
dizaineriem ir plasakas iesp€jas eksperimentet ar vina etiketem.

Vina etikete, Sodienas skatfjuma, ka taisnstiira papira gabalin$ vairs netiek uztverts. Tas

ir kas vairak — tas ir dizains, maksla.

141 california Historical Society, http://californiahistoricalsociety.blogspot.com/2014/05/manuscript-monday-
chs-oldest-wine-label.html?m=0 (26.02.2017.)

192 Calipspher, Filippi Winery wine lable — Wine Valley, https://calisphere.org/item/ark:/13030/c83t9f83/
(26.02.2017.)
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3.3.5.att. Dazadu stilu vinu etiketes $odien'*

143 packaging of the World, Wine lable, http://www.packagingoftheworld.com/search/label/Wine?updated-
max=2016-08-02T12:31:00%2B08:00&max-results=24 &start=216&by-date=false/ (26.02.2017.)
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3.4. Materiali un tehnologijas vina iepakojuma dizaina

Pateicoties tehnologiju attistibai etiketes ir iesp&jams veidot ne tikai tas izdrukajot uz
papira, bet arT uz pléves, stikla, korka un citiem materialiem. Sodien veidotas vina etiketes
daudzgjada zina var uzskatit par unikaliem makslas darbiem.

Dizaineri lielu uzmanibu pievérs iepakojuma izmantotajiem materialiem un tehnologiju
veidiem. Lai iepakojums spétu izcelties uz apkartéjo fona biezi nakas izmantot ko neierastu,

piemé&ram koka tasi, vasku, lazergraviras tehnologiju, metalisko foliju un daudz ko citu.

Papirs. Lielais papira klasts, kas Sodien ir pieejams dizaineriem paver daudzas iesp&jas
pielietot So materialu vina etikeSu dizaina. Papiram ir desmitiem dazadu veidu, piem&ram,
kritots papirs, nekritots papirs, fotopapirs, pauspapirs, utt.. Papiri var but biezaki, planaki, tie
var atskirties ar krasu toni, vai ar virsmas raupjumu.

Papirs tiek izmantots ne tikai vina etikeSu noformésana, bet ar ka ietinamais materials,
kura tiek ietita pati pudele. letinamo papiru var apdrukat, pieskanojot to kop€am vina
iepakojuma vizualajam stilam. Ietinamais papirs lauj dizaineram izmantot visu pudeles
virsmu. Biezi uz ietinama papira tiek veidoti ilustrativie stastijumi par produktu.

(skat.att.3.4.1.)

3.4.1.att. Vina pudeles ietitas apdrukata ietinamaja papira'*

Lai gan vinu esam ieradus$i redzét stikla iepakojuma, Sodien riip€joties par dabas
aizsardzibu, tas tiek veidots arT no papira. (skat.att.3.4.2.) Papirs lieliski kalpo arT ka vina

pudelu iepakojums. Sadas papira pudeles ir par astondesmit pieciem procentiem vieglakas

1% The Dieline, Filirea gi, http://www.thedieline.com/blog/2013/5/3/filirea-gi.html (27.02.2017.)
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neka stikla pudelés. Papira vina pudeles tiek razotas no parstradata papira, ko izmanto

. . _ _ . . . 1y _ 145
iepakojuma arpus€, un eko plastmasas, ko izmanto iepakojuma iekSpuse.

3.4.2.att. PaperBoy vina papira pudeles'*

Vasks. Vasks ka materials cilvécei ir pazistams jau sen. Vina iepakojumos vasku médz
izmantot ka pudeles kaklina, korka aizsargapvalku, arT ka vina etiketes elementu, uz kura
uzspiests razotaja zimogs. (skat.att.3.4.3.) Vasks vina iepakojuma rada augstas kvalitates

metaliskas krasas, gan klasiskajos tumsi zalajos un bordo krasas tonus.

BottigliaN° 0 0 1

3.4.3.att. Ttalu vina uznémuma “UNA” iepakojums™’

145 Fastcodesign, Save The Planet By Boozing With These Paper Wine Bottles,
https://www.fastcodesign.com/3029206/innovation-by-design/save-the-planet-by-boozing-with-these-paper-
wine-bottles/2 (27.02.2017.)

18 Tyrpat

147 Deezen, UNA wine bottles by Cibicworkshop, https://www.dezeen.com/2011/05/30/una-wine-bottles-by-
cibicworkshop/ (27.02.2017.)
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Folija. Folijas mark&jums uz vina etiketes ir lielisks vaids, ka piesaistit patérétaju
uzmanibu. Metaliska folija, kura var biit dazadas krasas, pieskir produktam augstas kvalitates

iespaidu. Folija, piem@ram, zelta vai sudraba krasa, vienkarSu etiketi var parveérst par loti

izsmalcinatu iepakojumu. (skat.att.3.4.4.) Folija uz etiketes tiek uzspiesta, izmantojot jau
148

sagatavotu kliSeju dobspiedes vai reljefspiedes tehnika.

3.4.4.att. Vertzamo vina etikete, dekoréta ar zelta foliju'*

Skriivéjamie metala un koka korki. Koka korka izmanto$ana ka vina pudeles

aizbaznis ir ierasta lieta jau daudzus gadsimtus. Koka korki iegiist no korkozola (Quercus,
Suber) mizas, kam piemit antibakteriala iedarbiba. Misdienas vina pudelu aizkork&Sanai
izmanto gan koka korkus, gan silikona korkus, gan skriivéjamos metala korkus, gan
plastmasas korkus.**®

Uz koka korkiem tiek iededzinatas vai uzdrukata norades par vina izcelsmes vietu,
razotaju. Atskiriba no koka korkiem metala skriivéjamos pudelu korkus ir iesp&jams apdrukat
pilniba, gan no saniem, gan augépuses.151

Lai aizsargatu korkus no ar€jas vides iedarbibas, pieméram, izztSana, tie tiek apvilkti ar
aizsargapvalku, vasku, aluminija parklajumu, ap pudeles kaklinu.

Etiketes novietojums uz pudeles. Lielaka dala etikeSu ir taisnstira forma, kas

uzlimétas uz pudeles cilindriskas dalas. Dizaineri eksperimentgjot gan ar materialiem, gan
tehnikam, gan formu izvélas labako variantu ka paspilgtinat etikeSu vizualo izskatu. Vina
etiketes novietojums slipa veida vai vertikali, tas forma, un laukums ir pardomat Iidz pedejam

stkumam. (skat.att.3.4.5.) Tacu $ada veida vina etikeSu izgatavosana sadardzina izmaksas.

148 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)

149 packaging of the World, Vertzamo Wines, http://www.packagingoftheworld.com/2016/06/vertzamo-
wines.html (27.02.2017.)

%0 Grigalis U., Vina Pasaule, Jumava, Riga, 2015, 235.- 237. Ipp.

151 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)
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Papildus centralajai vina etiketei, bieZi tiek lietotas arT pudeles kaklina etiketes. Sadas

etiketes ir iesietas auklina un piestiprinatas, pieméram ar vaska zimoga palidzibu. Pudelu

kaklinu etiketes izmanto lielakoties dzirksto$ajiem viniem un Sampaniesiem.™

3.4.5.att. Unikalas etiketes forma™®

Papira druka. Lai runatu par etikeSu apdrukas veidiem, ir jaapzinas tirazas daudzums,

kads biis nepiecieSams vina pudelu noformésanai. Turklat vina etikeSu apdruku un izmaksas
ierobezo ne vien tirazas daudzums, bet ar vina pudelu forma, etiketes dizains un iekartas ar
kadam tas tik limetas virsa.

Papira druka ir iedalami divas grupas: digitala druka un ofseta druka. Digitala druka
apdruka iespieddarbus pa tieSo no datora faila. Piem&rota mazam tirazam. Digitala druka
atseviski iedalas lok$nu digitalaja druka un lielformata digitalaja druka.™

Ofseta druka ir drukas tehnologija, kad drukas krasa tiek uzklata uz ofseta gumijas, kas
talak to parnes uz papira. Ofseta druku raksturo atrais apdrukas temps un augsta drukas
kvalitate. Sads drukas veids piemérots lielai drukas tirazai, turklat ir iespéjams apdrukat
dazadu biezumu papirus.155

Dobspiedes tehnika ir veids, kad detalas tiek iespiestas uz iek$u. Sadu tehniku izmanto,

piemé&ram, lai izveidotu fakttru uz papira, adas vai vinila. Vina etikeSu dizaina So tehniku
neizmanto biezi, jo etiketém tiek izmantots plans papirs, kas dobspiedes gadijuma nav

pateicigakais materials, runajot par papira biezumu. Tacu ir ar1 izr,lémumi.l‘r’6 (skat.att.3.4.6.)

152 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)

3paperblog, 33 diserios de etiqueta de vinos, http:/les.paperblog.com/35-disenos-de-etiquetas-de-vinos-841114/
(27.02.2017.)

™ Digitala pele, Digitala Druka, http://www.digitalapele.lv/Iv/fag/ (27.02.2017.)

15 Hromets Poligrafija, Kas ir ofseta druka?, http://poligrafija.lv/Iv/hromets-poligrafija-sia/tehniska-
informacija/ofseta-druka (27.02.2017.)

156 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)
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3.4.6.att. Dobspiedes tehnika veidota vina etikete'’

Reljefspiedes tehnika atskiriba no dobspiedes tehnikas, detalas tiek izspiestas uz

arpusi. Sada veida tiek panaks trisdimensionals efekts. Reljefspiedes tehniku izmanto vina
etiket@s, lai izceltu logotipu, vina vai uzn€muma nosaukumu, ka ar1 ilustraciju detalas, kas

papildina, bet nenomac kopgjo vizualo vina etiketes t&lu.'*® (skat.att.3.4.7.)

159

3.4.7.att. Reljefspiedes tehnika veidota vina etikete

GrieSanas, izcir§anas tehnika. So tehniku vina etiket@s izmanto, lai iegiitu originalu

formu dizaina efekta radiSanai, ar kuru biitu raksturigs konkrétais vina iepakojums.

(skat.att.3.4.8.) lzgriezti vina etiketé var biit dizaina elementi, nosaukums, logotips.*®

17y quiem, http://yquem.fr/int-en/y-the-other-exception (27.02.2017.)

158 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)

19 packaging of the World, Penfolds Bin 170 Launch, http://www.packagingoftheworld.com/2014/05/penfolds-
bin-170-launch.html (27.02.2017.)

160 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)
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3.4.8.att. Etikete ar izgrieztu logotipu'®

Lazergraviras un lazergrieSana. Stikla pudele ir pateiciga, lai uz tas veidotu dazadas

graviras. Lazergraveésana ir veids, kad ar lazera staru uz dazadam virsmam ir iesp&jam veidot
uzrakstus. lzmantojot datoru, lazera stars kontrolétos apstaklos, veic graviras uz materiala
virsmas. Ar lazergraviras tehniku ir iesp&jams ieglt pat loti sarezgitas formas att€lus ar
iegravétu dzilumu, pieméram, logotipus, ilustracijas, uzrakstus, u.c.. (Skat.att.3.4.9.) Sada
vieda graviras lielakoties tiek izmantotas ekskluzivo vina produktu iepakojumos.

_ v _ oy . . _ _ 4 e _ . _ 162
Lazergravésana un lazergrie§ana ir piemérota tadiem materialiem ka stikls, koks, papirs. °

3.4.9.att. Lazergraviras tehnika veidota etikete uz vina pudeles'

Dekorésana ar laku. So dekoréfanas veidu vina etiketés izmanto, nelielu dizaina
elementu dekorésanai. (skat.att.3.4.10.) Laku variacijas mainas no matétam lidz glancétam.

Sodien pateicoties tehnologiju attistibai, lakam var piekir dazadas ipasibas. Ir Ipasas lakas,

181 The Dieline, K de Korta, http://www.thedieline.com/blog/2014/5/2/k-de-korta (27.02.2017.)

192 Merkela drukas darbnica, Lazergravésanaun un Lazergriesana,
http://www.merkeladruka.lv/?Ria=catalogue.page&I2=79 (27.02.2017.)

163 Behance, Etched Wine Botlle Package by Amy Linn, https://www.behance.net/gallery/2325176/Etched-Wine-
Bottle-Package (27.02.2017.)
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kuras spid noteikta apgaismojuma, ir lakas, kuras noteikta temperatiira, maina krasu, ir lakas

v 164 -1 . — v g . .. — . e .
ar smarzu.” Ar lakas palidzibu vienkarsi dizaina elementi iegiist izsmalcinatibas sajiitu.
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3.4.10.att. Vina etiketes, kuras elementi dekor&ti ar laku'®

Pudeles virsmas apvilkSana ar plastikata materialu. Pléves apdrukas apvalks lauj

dizaineram darboties ar visu pudeles virsmu, uz kuras tas uzklats. (skat.att.3.4.11.) ST tehnika
lauj izmantot neierobezotu krasu gammu, turklat ta ir izturiga pret skrap&jumiem un mitrumu.
Tehnika lieliski piemérota, ja nepiecieSams panakt spidiguma, caurspidiguma efektu pa visu

pudeles virsmu.*®®

3.4.11.att. Vina pudeles, kas apvilktas ar plastikata materialu'®’

164 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (27.02.2017.)
185 The Dieline, Hawksdrift,
http://www.thedieline.com/blog/2014/9/20/hawksdrift?utm_source=feedblitz&utm_medium=FeedBlitzRss&utm
_campaign=thedieline (27.02.2017.)
186 Consolidate Lable Co, Shrink Sleeve Lables, http://www.consolidatedlabel.com/custom-label-
capabilities/print-products-processes/shrink-sleeve-labels/ (28.02.2017.)
187 Behance, Frize Summer Edition 2012, https://www.behance.net/gallery/4711851/Packaging-Frizz-Summer-
Edition-2012 (28.02.2017.)
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Abpuséja_etiketes druka. Abpusgjas drukas tehnika tiek pielietota iepakojumiem ar

labi caurredzamu stiklu. Vina iepakojumos, $ada tehnika tiek izmantota lielakoties baltvina,

reizém roza vina pudelu noform&jumos. Vina etiketes tick apdrukatas no vienas puses (to

puse, kuru limes pie pudeles) vai abam pusém uz papira vai caurspidigas plastikata pléves.168

(skat.att.3.4.12.)

= O

3.4.12.att. Vina pudeles ar abpus€ji apdrukatam etil,(etém169

168 Beetle Creative Design Studio, Trends, Technology and Techniques available to Wine Lable Designer,
http://beetlecreative.com/trends-technology-wine-labels-design/ (28.02.2017.)
189 The Dieline, EI Ladron, http://www.thedieline.com/blog/2014/10/2/el-ladrn (28.02.2017.)
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4. VINKOPIBAS ATTISTIBA LATVIJA

Latvija sava geografiska novietojuma d€] nevar lepoties ar senu vina gatavoSanas
vesturi. Pirmas liecibas par vinogulaju kultivéSanu dat€jamas vien Cetrpadsmitaja gadsimta.
Sabiles vina kalns ir pirma vieta Latvija, kur Kurzemes hercogistes galma vajadzibam
gatavots vins. Iesp&jam ari citas Latvijas pilis un muizas no siltumnicas augu$am vinogam
gatavoja So dz€rienu. Vinkopiba lidz divdesmitajam gadsimtam Latvijas teritorija aiz vien bija
liels retums.*”

Divdesmita gadsimta sakuma, palielinoties interesentu pulkam par vina razo$anu no
darzos auguSajam ogam, sakas plaSaka interese par vinkopibu. 1903. gada Ligatnes pagasta
“Kempjos” tika rikoti pirmie vindaru kursi. Par vindariSanas t€vu Latvija uzskata P&teri
Dilli.t"*

Lai gan ogu un auglu vina razoSana Latvija kluva popularaka, aiz vien daudziem tas bija
tikai izm&ginajuma, intereses Iimeni. Savu roku izméginaja gan lieli, gan mazi zemnieki, tacu
pirmie m&ginajumi vinripnieciba nevainagojas ar panakumiem. Trika zinaSanu par vina
darisanu.'™

Pirmas Latvijas brivvalsts laika tika izdotas vairakas gramatas par vina gatavoSanu
majas apstaklos. Zemniekiem izglitojoties un uzkrajot pieredzi, vina gatavosana un kvalitate
kluva labaka. Sekoja pirmais un Otrais pasaules kar§, interese par vina gatavoSanu majas
apstaklos apsika. Latvija tikai daZos kolhozos raZoja abolu vinus.

Sodien majas gatavoti vinu popularitate atkal pieaug. 2010. gada tika pienemts likums,
kas paredz tiesibas majas vindariem (ar atvieglotiem nosacijumiem) ieglt majas vina
razoSanas licenci. Pateicoties $Sim pienemtajam likumam, arT mazie majas vindari var savu
produkciju piedavat tirgoSanai tiesa veida veikalinos un gadatirgu izbraukumos.'"

Ar vina dariSanu nodarbojas ne tikai viriesi, bet arT sievietes gimenés. Popularizgjoties
lauku turismam, daudzas saimniecibas piedava vina degustacijas. Vins tiek gatavots ne tikai
no ierastajam darza ogam, piem&ram, aronijam, upeném un aveném, bet arl no augiem,
pieméram, pieneném, abolina, kimeném.

Latvija popularakie vindariSanas uznémumi ir ABAVAS vini, Aizputes Vindaritava,

Rankas vini, Zilveru majas vins, u.c.

170 Bangieris V., Ekologisks majas vins, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 12.- 13.Ipp.

1 Bormanis K., Auglu, ogu un medus vinu rijpnieciba, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 25.1pp.

172 Bangieris V., Ekologisks mdjas vins, Zvaigzne ABC, Riga, 2010, 13.Ipp.

13 |ikumi.Lv, Alkoholisko dzérienu aprites likums, https://likumi.lv/doc.php?id=88009 (28.02.2017.)
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TEORETISKAS DALAS SECINAJUMI

Veidojot uznémuma vizualo identitati, uzn€muma darbibas sféra ir jaizprot pilniba. Pat
sikakas nianses ir loti buitiskas koptela veidoSana. Atlasot un analiz&jot pieejamo literatiiru par
vizualas identitates veidosanu autore secina to, ka uzpémuma identitatei jabut labi
atpazistamai, ilgmiiZigai ka arT vizuali atSkirigai uz citu fona.

Sodien, lai pardotu patérétajiem produktu, nepietiek vien ar produkta kvalitati. Autore
secina, ka vizualais izskats, ka tiek iznests uznémuma vards un ta produkts ir tas, kas mudina
paterétajos interesi.

Primarais iespaids par vina razotdjiem tirdzniecibas vietas, rodas no vina iepakojuma
(pudeles) un etiketes noform&uma. Pateicoties tehnologiju attistibai, Sodien ir iesp&jams
variet ar dazadiem materidliem un pecapstrades tehnikam gan pudelu, gan -etikeSu
noform&uma. Autorei svarigi bija izpétit literatliru par vina iepakojuma un etikeSu attistibu,
ka arl par materialiem un tehnologiskajiem risinajumiem to noforméSana, lai veiksmigi
izstradatu vizualo identitati Latvijas vina razotaju uznémumam.

Lai gan vina gatavoSanai ir sena v&sture, Latvija vina razo$anas pirmsakumi datgjami
vien Cetrpadsmitaja gadsimta, tacu tikai divdesmita gadsimta beigas ta kluva popularaka.
Latvija vins galvenokart tiek gatavots no ogam un augliem.

Secinot, ka vina iepakojuma etiketei ir liela nozime, to kas uz tas att€lots, ka ta
noforméta un ko ta stasta par uzn€mumu, autore talakai darba attistibai veic pétjjumu, par

vina etikeSu noform&jumiem.
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5. VINA ETIKESU PARAUGU ANALIZE

P&tfjuma jautajums: “Kadas ir kopigas un atskirigas vizuali stilistiskas iezimes Baltijas
valstu un Francijas etikeSu paraugos?”. Diplomdarba pétnieciskas dalas mérkis ir analiz&t
Francijas un Baltijas valstu nelielo uznémumu vina etikeSu paraugus un noskaidrot abu
regionu kopigas un atSkirigas iezimes etikeSu noformg&umos. Darba izmantota metode-
dizainparaugu analize. Diplomdarba mérkis ir izstradat vizualo identitati Latvijas vina
razotaju uznémumam.

Pé&tnieciskas dalas mérka sasniegSanai tika izvirziti $adi uzdevumi:

e atlasit Baltijas valstu nelielo uznémumu vina etikeSu paraugus;

e atlastt Francu vina uzné€mgju etikeSu paraugus;

e veikt vina etikeSu paraugu analizi;

e veikt apkopojumu par abu regionu kopigajam un atSkirigajam iezimém etikeSu

noform&jumos.

Pétijuma tika analiz&ti un apkopoti etikeSu paraugi no Latvijas, Lietuvas, lgaunijas un

Francijas. Autore etikeSu paraugu analizi veidos péc sekojosajiem kriterijiem:

e dizainparauga aktualitate;

e darba kopgjais stils;

e ilustraciju risinajumi;

e logotips;

e kompozicija;

e krasas;

e dizainparauga izmantotais burtveidols, ta stilistikas veidsi,

e tehnologiskie risinajumi un metodes dizainparauga noformg&juma.

5.1. Latvijas nelielo uznémumu vina etikeSu analize

Autore kopuma no divdesmit seSiem Latvijas vina uznémumu dizainparaugiem talakai
analize izvé€l&jusies desmit, péc autores domam, labakos vina etikeSu paraugus. (skat.
pielikumu Nr.1)
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Vina uznémums “ABAVAS gimenes vina daritava” ir Latvija viens no liclakajiem

vina razoSanas uzp@mumiem, kuri piedava dazadu sortimentu vinus, dzirkstoSos vinus un
sidrus. Uznémums vinu gatavo no dazadam ogam un augliem. (skat.att.5.1.1.)

ABAVAS vina etikeSu stilistika ir aktuala Sodien gan Latvijas, gan arzemju tirgiem.
Pamata kopgjas stilistikas iezimes dazadajiem vinu un dzirksto$o vinu veidiem ir icturéta
vienada. ABAVAS gimenes vina daritavas atpazistamibas zime ir spare. Spares tematika
apspé€léta gan izmantojot grafiskos elementus etiketé (likne ka spares lidojuma trajektorija),
gan etiketes formas “nobeigums”, kas veido spares siluetu. Par pamatu etiketem ir nemts
vienkrasains fons, kas papildinats ar grafiskajiem elementiem. Kompozicija dizainparaugos ir
lidzsvarota, harmoniska. ABAVAS vina sérijas “brandavini” etiketes ir papildinatas ar
ilustracijam, pieméram, abolu brandavinam ilustracija ir abols ka atsauce uz vina
pamatizejvielu no ka tas ir gatavots.

Pamata visas ABAVAS vina etiketés tiek izmantotas bezserifa un serifa burtveidola
kombinacijas. Atseviskas vina un dzirkstosa vina Skirnes etiket€s tiek izmantots kaligrafiskais
burtveidols, kas kopgjam etiketes stilam piedod smalkumu, pieméram, rabarberu dzirkstvina
etikete.

Etiketgs tick izmantots matéts papirs, kas tiek papildinats ar zelta folijas tehniku. Zelta
folija izmantota logotipa akcentéSanai un grafisko elementu - horizontalu liniju izcelSanai
etikete€s. Vina pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku uz kuriem att€lots uznémuma

logotips.

5.1.1.att. ABAVAS gimenes vina daritavas vinu un dzirksto$o vinu etiketes'"

Uznémums “Durbes veltes” nodarbojas ar ievarijumu, kompotu, salatu, maringjumu,

likieru un vina gatavosanu no Latvija audz&tiem produktiem. (Skat.att.5.1.2.)
Durbes Veltes ogu vinu sérijas etiketes ieturétas vienota stilistika. EtikeSu noformgjums,

péc autores domam ir aktuals Latvijas tirgum, kas to atSkir ar savu unikalitati no citiem

1" ABAVAS gimenes vina daritava, Miisu dzérieni, http://www.abavas.lv/musu-dzerieni/ (13.03.2017.)
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nelielo vina razotajiem Latvija. Durbes Veltes atpazistamibas zime ir vienkarSots, stiliz&ts
abols, kas labi ieklaujas kopgja etiketes dizaina.

Kompozicijas lidzsvaru vina etiket€s ir méginats panakt ilustraciju lidzsvarojot ar
burtveidolu, kas p&c autores domam nav Iidz galam izdevies. Durbes Veltes vina etiketém ir
izmantots vienkrasains fons gaisi bésa krasa. Ka krasu akcents etiket€ lieliski kalpo krasainas
ilustracijas, kas katram vina veidam ir atSkirigas.

Vina etikeSu noform&umos ir izmantotas stiliz€tas ilustracijas (sievieSu teli, kas
atspogulo konkrétas izejvielas raksturu, biitibu, pieméram janogu vinam- tris sievieSu téli ar
ugunigi sartam matu cirtam).

EtikeSu dizaina tiek izmantoti divu veidu burtveidoli — kaligrafiskais un bezserifa
burtveidols. Ar kaligrafisko burtveidolu ir uzsvérts no kadam ogam vins gatavots, piem&ram,
cidonijam, ka ar sikaka druka uz etiketes ir neliels citats, kam izmantots $is burtveidols. Sis
burtveidola veids piedod izsmalcinatibas sajiitu, ka art lieliski papildina ilustracijas (sievieSu
telus). Bezserifa burtveidols izmantots paskaidrojot vina veidu, pieméram pussaldais vins, ka
arT logotipa- Durbes Veltes.

Pudelu kaklini ir apvilkti ar aizsargapvalku bordo, melna un zeltita krasa.

5.1.2.att. Durbes Veltes vina un dzirksto§a vina etiketes'”

“Zilver” dzérienu daritava savu darbibu uzsaka 2009.gada. “Zilver” vini tiek gatavoti

no dazadam darza un meza ogam, augliem un ziediem. (skat.att.5.1.3.)
“Zilver” vina etikesSu stilistika ir misdieniga Latvijas tirgum. EtikeSu noform&ums
visiem vinu veidiem ir veidots vienads, izmantojot geometrisku rakstu un krasu mijiedarbibu.

Krasu gamma katra konkrétaja etiketé tiek nemta no vina izejvielas no kuras vins ir gatavots,

17> Razots Latvija Kurzemé, DURBES VELTES, http://www.madeinkurzeme.lv/products/75 (13.03.2017.)
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pieméram, cidoniju vinam ir oranZigi dzelteni toni, savukart upenu vinam violetie toni.
EtikeSu dizaina krasu laukumi veido geometrisku rakstu. Geometriskais raksts tiek papildinats
ar konkrétam vina veidam stiliz€tu ilustraciju, pieméram kirSu vinam - kirsis, kas ir att€lots
geometriska raksta centralaja dala.

“Zilver” atpazistamibas zime ir stilizéts auglu koks, kas labi saskan ar kopg&jo etikeSu
dizainu. Kompozicionali etike$u dizains ir lidzsvarots un harmonisks.

Vina etiketes izmantoti divi dazadi burtveidolu veidi. Kaligrafiskais burtveidols tiek
izmantots vina izejvielas (dzérvenu, cerinu, avenu, utt.) izcel$anai, savukart bezserifa
burtveidols tiek izmantots logotipa un sekundaraja teksta (paskaidrojums par vina ipasibu-
salds, pussalds, sauss, utt.). Logotipa bezserifa burtveidolam izmantots bold stilistikas veids,
kas padara redzamaku uznémuma nosaukumu vina etiketes dizaina, ka art labi sasaucas ar
stilizéto auglkoku logotipa.

Etiketés logotips tiek izcelts ar sudrabotas lakas palidzibu, kas piedod dizainam
kvalitates noskanu. Vina pudelu kaklini apvilkti ar matetu, melnu aizsargapvalku uz kuriem

uzdrukats “Zilver” dzerienu daritavas logotips sudrabota krasa.

5.1.3.att. “Zilver” dzérienu daritavas vinu etiketes'"

Libertu bérzu sulas un vini ir gatavoti no BIO bérzu sulam, kas iegttas Ikskiles

biologiski sertificétas bérzu audzes. (skat.att.5.1.4.)
“Libertu” bérzu sulu vinu etiketes ir stilistiski atSkirigas un interesantas no ierastajam
Latvijas nelielo uznémé&ju veidotajam etiketem, tacu tas kompozicionali nav lidz galam

lidzsvarotas, pabeigtas. “Libertu” vina etiketém ir rombveida forma. EtikeSu apaksgja dala ir

18 Facebook, Zilver dzérienu daritava,
https://www.facebook.com/Zilver.Iv/photos/a.225332290939207.1073741828.225076404298129/757458264393
271/?type=3&theater (13.03.2017.)
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atstata briva, turpretim augs¢ja dala ir parblivéta ar informaciju. Autores risinajums- etiketes
augSpus€ atstat logotipu, bet nedaudz zemak no logotipa uz leju sadalit informaciju pa
Iimeniem aizpildot tukSo etiketes laukumu.

“Libertu” atpazistamibas zime ir stilizéta bérza lapa un nosaukums zem tas, kas labi
sasaucas ar kopgjo etiketes vizualo noform&jumu. Kopuma etiketes vizualais dizains ir viegls,
gaisigs un gaiss, kas rada asociacijas ar laiku, kas tiek iegiitas bérzu sulas. Krasu gamma ir
balts un sudraboti peleks. Vizuali pagriti ir nolastt informaciju $ada salikuma ja etiketes
materials ir pusglancéts papirs kombinacija ar sudrabotu laku. Dzirkstosajiem viniem autore
iesaka izmantot pudeles kaklina etiketes, kas papildus produktam piedotu izsmalcinatibas un
pabeigtibas sajutu.

Vina etikeSu noform&umos izmantoti divi dazadi burtveidolu veidi- kaligrafiskais
burtveidols izmantots izlaiduma gada un vina nosaukuma, bet bezserifa burtveidols logotipa
nosaukuma, partijas numura un noradé par vina veidu. P& autores domam kaligrafiskais
burtveidols biitu janomaina uz citu §1s paSas kategorijas burtveidolu, kas vairak piestavetu
etiketes dizainam. Teksts “Bérzu sulas putojosais” burtu izméra zina ir par mazu, lai
izmantotu tik smalku kaligrafisko burtveidolu. Autore iesaka burtu izméru palielinat un tekstu

sadalit pa Iimeniem.

5.1.4.att. Libertu bérzu sulu vinu etiketes''’

Vindaritava “Ledus Vini” gatavo vinus no augliem, meZa un darza ogam. “Ledus

vini” savu nosaukumu ieguvusi pateicoties IpaSajam abola vina gatavoSanas panémienam —
abolu sula tiek spiesta no sasaluSiem aboliem, ieglistot neatkartojamas garSas vinu.

(skat.att.5.1.5.)

Y7 sula.lv, Viss par berzu sulam, produkti, http://sula.lv/pages/produkti (13.03.2017.)
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“Ledus Vinu” etiketes ir stilistiski vienadas visiem vina veidiem. Forma etiketem ir
vertikals taisnsturis ar diviem noapalotiem, paral€liem stiiriem (viens etiketes augsa, kreisaja
pusé, otrs etiketes apaksa, labaja pus€). Kopgjais vina etikeSu dizains ir nedaudz novecojis,
taCu péc autores domam, pamainot paris elementus tas savu aktualitati atkal iegitu.

Kompozicionali etiketes sadalas trijas dalas- augSa, vidus un apakSa. Nav veseluma
sajutas. Loti izteikti tas redzams vina etiketém, kuram gan pati pudeles forma ir garaka, gan
pati etikete ir izstiepta. Risinajums- vidusdala ieviest kop&jam stilam atbilstosu ilustraciju vai
grafiskos elementus, kas apvienotu visas tris dalas kopa viena veseluma. DazZas vina etiketgs ir
méginats apspélét logotipa izmantotos grafiskos elementus ka ilustracijas, bet neveiksmigi
(parak raibi un blavi).

“Ledus Vinu” logotips ir stilizéta leduspuke, ka atsauce uz vina razotaja nosaukumu.
Logotips tik maza izméra savas sarezgitibas dél ir grati iegaumgjams. Risinajums-
novienkarSot zimi, bet taja pasa laika nepazaudét smalkumu, ko ta simbolize.

EtikeSu papira pamattoni izmantotas dazadas krasas gan tumsie krasu toni, gan gaisie
toni. Apskatot etiketes, smalkie grafiskie elementi un logotips labak izcelas uz tumsas krasas
papira neka uz gaisa.

“Ledus Vinu” etiketés izmantoti tris dazadi burtveidoli- serifa un bezserifa burtveidols,
un kaligrafiskais burtveidols. Serifa burtveidols lieliski piestav vina nosaukuma akcentésanai,
savukart bezserifa burtveidols izmantots logotipa. Kaligrafiskais burtveidols labi iederas

stilistika, tau izmantojams tik maza izméra, tas ir gruti salasams.

5.1.5.att. “Ledus vinu” etiketes™®

178 Facebook, Ledus vini,
https://www.facebook.com/LedusVini/photos/a.306157879493947.65748.306153139494421/965976366845425/
?type=3&theater (13.03.2017.)
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Vina daritava “Vina cel§” tick gatavoti sausic un pussausie vini, gan deserta, gan

dzirkstos$ie vini no augliem un ogam. (skat.att.5.1.6.)

Vina daritavas “Vina cel$” etiketes, péc autores domam, nav aktualas pasreiz€jajam
Latvijas tirgum. Kopgja stils ir jucekligs un tas nestasta par produktu un ta kvalitati.

“Vina cel$” etiketes sastav no divam atseviskam dalam. Primaraja, lielakaja dala attelots
vina daritavas logotips — geometrisks ornaments un nosaukums, bet otraja dala ir informativa
dala. Autore analiz&jot “Vina cela” etiketes secina, ka nav ieturts vienots stils abas etiketes
dalas. Primaraja dala logotips aiznem pusi no etiketes laukuma, turklat, logotipa ornaments
Saja gadijuma kalpo ari ka ilustracija. Logotipa ornaments, veidots geometriska stila,
izmantojot biezu liniju ritmus. Piemekl&tais kaligrafiskais burtveidols zem §i logotipa
ornamenta ir neveiksmigs risinajums. Logotipa ornaments ir smagngjs, geometriska stila, bet
burtveidols, smalks un viegls. Savukart vina etiketes otra dala ir informativa rakstura, kas
netiek stilistiska veida apvienota ar primaro, lielako dalu. Otraja etiketes dala izmantoti divi
dazadi burtveidoli- kaligrafiskais (tieSi tas pats, kas izmantots logotipa) un serifa burtveidols
(tilpuma, vina veida un izejvielas raksturosanai).

Krasas etiketes stila sakombinétas labi. Logotipa ornamenta zala dala labi izcelas uz
gai$a fona. Savukart gaiSais fons labi saskan ar zelta krasas toni etiketes otraja dala, kas

savukart pieskanots pudeles kaklina aizsargapvalkam.

5.1.6.att. Vina daritavas “Vina cel¥” etiketes'”

Vina daritava “Matilde” piedava vinus un vermutu, kas gatavoti no Latvija augusam

ogam, augliem un ziediem. (skat.att.5.1.7.)

7% Ogres Biznesa un Inovaciju Centrs, Normunda Labrenca majas vina daritava Ogré,
http://www.obic.lv/Iv/razots-ogres-novada/normunda-labrena-mjas-vna-dartava-ogr/ (13.03.2017.)
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EtikeSu dizains vina daritavas viniem veidots, ieturot vienotu stilistiku, tacu ta vizualais
noform&jums nav aktuals Latvijas tirgum. Kompozicionali etiketes nav atrisinatas [idz galam.
EtikeSu izmers ir par lielu, tas aizklaj lielako dalu no pudeles virsmas (skatoties no prieksas).
Pusi no etiketes laukuma aiznem ilustracija, atlikuSo informativa teksta dala.

Uz “Matildes” vina etiketem att€lota ar roku ziméta ilustracija- stilizéts logs ar divam
vina glazeém, pudeli un aizkariem, kuru siluets aizpildits ar ornamentaliem rakstiem. Etiketes
izmantota ilustracija ir veidota centriska, tacu neveiksmigi. Ilustracijas kompozicija “gazas uz
Kreiso pusi.

Par vina daritavas atpazistamibas zimi kalpo ta nosaukums “Matilde”. Citus grafiskos
elementus logotips nesatur. EtikeSu dizaina gan atpazistamibas zime ‘“Matilde”, gan pargja
informacija noforméta izmantojot viena veida burtveidolu- bezserifa.

Etiketes fons ir bésa krasa. So fona toni rada auduma krasas un faktiiras izmanto$ana
vina etikeSu noform&uma. Pargja informacija uz etiketes uzdrukata viena toni, tumsi

sarkanbriina krasa. Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku.

5.1.7.att. Vina daritavas “Matilde” etiketes™™

Vini_Curlandia “Hercoga Jeékaba” vini nak no Rendas, kur Kurzemes Hercogistes

laika eksistéjuSi hercoga Jekaba vinogulaju darzi. Vindaris Martin§ Vagners gatavo
autentiskus Kurzemes Hercogistes vinus. (Skat.att.5.1.8.)
“Hercoga Jekaba” vina etikeSu vizualais izskats ir veidots, ieturot senatnigu noskanu. St

noskana panakta ar grafiskajiem elementiem, ilustracijam un burtveidola stilu. Par vina

180 Facebook, Vina daritava Matilde, https://www.facebook.com/pg/V%C4%ABna-dar%C4%ABtava-Matilde-
458587974288886/photos/?ref=page_internal (10.04.2017.)
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atpazistamibas zimi kalpo nosaukums, “Hercoga Jékaba” un monétas reverss uz kuras attélots
Kurzemes hercoga Jekaba Ketlera profils.

Kompozicionali etiketes ir lidzsvarotas, harmoniskas. Krasu gamma ieturéta mierigos
tonos. Fonam izmantots b&Ss tonis, savukart vinogu Skirnu nosaukumos un informativajam
tekstam, pieméram, tilpumam un gadam, tumsi briins. Sis pats tonis, tumsi briinais, izmantots
logotipa teksta dala un ilustracijas. Gaisi zalganbriinais tonis, izmantots ramja un vina veida,
piem@ram, sarkanais vins, noformésana.

Ramja smalkums un liekto Iiniju vijumi ta stiros, pieskir etiketém greznuma sajitu.
Etiketés atrodama ilustracija aizgita no vésturiskas Kurzemes Hercogistes kartes (skat.
pielikuma att.5.1.9.), kas papildinata ar vinogu lapam un kekariem.

EtikeSu noformg&juma izmantoti divu dazadi burtveidoli. Burtveidols, “vecaja druka”,
izmantots vinogu Skirnu nosaukumu noformeésanai, savukart pargja informacija, kas atrodama
uz etiketes noforméta ar serifa burtveidolu. “Hercoga Jekaba” sarkanajam vinam, kas gatavots
no “Dvietes Zilas” vinogu Skirnes, papildus noform&juma izmantots kaligrafiskais burtveidols
un neliela ilustracija, grezna lenta, kas labi sasaucas ar kopg&ju etikesu stilu un izcel uz tas

att€loto informaciju.

5.1.8.att. Vini Curlandia “Hercoga Jekaba” vina etiketes'®"

Ligatnes vina daritava gatavo vairak neka divdesmit dazadus vina veidus no augliem

un ogam, kuras auguSas Gaujas Nacionala parka teritorija. (skat.att.5.1.10.)
Vizualais noformgjums ir jucekligs. 90% no etiketes laukuma aiznem ilustracija. Pargjie

10% no etiketes laukuma atvéleti vina daritavas nosaukumam aug$pusé un adresei apakSpuse.

81| SM, Martina Vagnera vina darza Renda, http://www.lsm.Iv/lv/galerija/martina-vagnera-vina-darza-
renda.g26075 (10.04.2017.)
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Kopgja etikeSu stilistika autorei asoci€jas ar klosteriem, mikiem. Ilustraciju
risindjumiem izmantoti divi att€li, kuri apvienoti viena. Etiketes pamata ir att€ls ar
smil$akmens alas eju, kura izgaismota ar lukturiem. Sim attélam klat pickombinéts attéls ar
Cetriem cilvékiem kapuces, kas malko vinu. Att€lu kombinacija izveidota neveikli, jo katrs
attels atseviski fotograféts no dazadiem lenkiem, tadel ir saskatimas nesakritibas. Sads
ilustraciju risindjums izmantots visiem vinu veidiem.

Krasu gamma etikesu dizaina ir saskaniga. Tumsais informativas dalas fons labi saskan
ar ilustracijas krasu gammu, tacu kopuma vizualais noform&ums ir par tumsu.

Vina daritavas nosaukums ir novietots tuvu pie etiketes laukuma augs€jas malas, turklat
ietilpinats visas etiketes platuma, kas nav veiksmigi risinajums. Analiz&jot §o paraugu, autore
secina, ka tam trukst konkrétas grafiskas zimes, kas kombinacija ar vina daritavas nosaukumu
kalpotu ka logotips un biitu pamanams uzreiz.

EtikeSu noforméSanai papildus tiek izmantotas apalas formas uzlimes, uz kuram ir
noradits no kadam ogam, ir gatavots vins un kads tas ir, ka arT papildus maza augla vai ogas
ilustracija. ST uzlime ir stilistiski at3kiriga no vina etiketes. Gan stils kada attélota ilustracija,
gan izmantotais burtveidols ir nesaderigs ar etiketes kop&jo noform&jumu.

Etiketé tiek izmantoti divi burtveidolu veidi. Serifa burtveidols tiek izmantots vina
daritavas noformé&sana, bet bezserifa burtveidols adreses noforme&juma.

Etiketes drukatas uz glancéta papira. Vina daritavas nosaukums un grafiskie elementi
(Iinijas ilustracijas augSpus€ un apakSpus€) ir dekor@tas ar zeltitas lakas palidzibu. Pudelu

kaklini apvilkti ar aizsargapvalku.

182 1188.Iv, Ligatnes vina daritava SIA, http://www.1188.Iv/katalogs/ligatnes-vina-daritava-sia/alkoholiskie-
dzerieni-razosana/569576/media#1 (10.04.2017.)
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Vina daritava “Domu Pietura” razo auglu un ogu vinus ka ari piedava degustaciju

programmas. Vina daritava gatavo pussaldos un deserta vinus. (Skat.att.5.1.11.)

EtikeSu dizains “Domu Pieturas” viniem veidots vienads, tacu ta vizualais noform&ums
nav aktuals un miusdienigs. Par uznémuma atpazistamibas zimi kalpo stilizé€ta LatvieSu
etnografiska zime- akas zime. Sis zimes vidusdala iekrasoti 3 mazi kvadratveida laukumini,
bet atseviskas liniju dalas izceltas ar biezaku liniju. ST zZime kombinacija ar vina daritavas
nosaukumu atrodas uz vienkrasaina fona (kvadrats ar noapalotiem stiiriem), kas katram vina
veidam tiek pieskanots, vadoties péc vina nokrasas. Etiketé vina daritavas logotipa zime ir
nedaudz par lielu, savukart vina daritavas nosaukums ir par mazu.

Teksta sadalfjums un novietojums etiket€ nav atrisinats Iidz galam. Paskaidrojums par
vina veidu lidzinats gar kreiso malu, bet pargja informacija centréta. Etiketes apaksas dala ir
parblivéta ar informaciju, savukart vidusdala zem vina nosaukuma briva.

EtikeSu noform&juma nav izmantotas ilustracijas, tacu tas fona noformésanai izmantots
raksts, kas veidots no daudzam mazam logotipa zimém. Sis raksts ir gaisi peléka toni, kas
pakapeniski virzoties uz etiketes centru paliek gaisaks un izzad.

Krasu tonis gan, logotipam, gan horizontalajai linijai etiketes apakSas dala, gan vina
nosaukumam iegiitas no vina nokrasas, kas katram ir atSkiriga, piem&ram, avenu vinam ir sarti
rozigs tonis, savukart pliimju-abolu vinam dzeltens.

Etiketés visas informacijas noforméSanai izmantots viena veida burtveidols (bezserifa)
dazados izméros. Etiketes drukatas uz papira ar baltu fonu. Pudelu kaklini apvilkti ar

aizsargapvalku, kuru toni pieskanoti kop&jam vizualajam izskatam.

JRONIU

5.1.11.att. Vina daritavas “Domu Pietura” vina etiketes'®

183 Bussiness Madona, SIA “Domu pietura” — Piedzivo emocionalu satik§anos gimenes vina daritava un giisti
prieku un garsas baudas, degustéjot daudzveidigos mdjas vinus, http://businessmadona.lv/sia-domu-pietura/
(10.04.2017.)
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5.2. Lietuvas nelielo uznémumu vina etikeSu analize

Autore kopuma no divdesmit viena Lietuvas vina uznémumu dizainparaugiem talakai
analize izv€l&jusies desmit p&c autores domam labakos vina etike$u paraugus. (Skat. pielikumu

Nr.2)

Gintaro Sino vini tiek gatavoti no dabigam, ripigi atlasitam ogam un augliem
izmantojot senas Eiropas vindariSanas tradicijas un personiskos atklajumus $aja joma.
(skat.att.5.2.1.)

Gintaro Sino dazadiem vinu veidiem etikeSu dizains ir atSkirigs, sava starpa loti
nesaistits, nesaskanigs. Stilistiska zina ir veiksmigi un ne tik veiksmigi dizaina risinajumi. Par
veiksmigako etiketes dizainu autore uzskata Gintaro Sino abolu ledus vina etiketi (Apple Ice
Wine), bet ka neveiksmigakais dizaina risinagjums péc autores domam ir &rkSkogu vina
(goosberry wine) etiketes stils.

Uznémuma logotips sastav no zimes, stilizétas zirga galvas, un nosaukuma “Gintaro
Sino”. Logotipa zime un nosaukuma izmantotais burtveidols ir izveidots harmoniski.
Kompozicionali etikeSu dizaini nav atrisinati Iidz galam- kompozicija gazas lauka no etiketes
laukuma. Gintaro Sino etiketém tiek izmantoti gaisi, mierigi toni, kombinacija ar tumsakiem,
izcelot svarigako informaciju.

EtikeSu noform&umos ir izmantotas art ilustracijas. Stilistiski Gintaro Sino vina etikeSu
ilustracijas nav vienadas. Abolu ledus vinam ir stilizétu abelu un abolu silueti, savukart ogu
vinam bordo stila pudelés ir smalka, zim&ta vina daritavas ilustracija. Gintaro Sino vina
etiketés izmantotie burtveidoli sava satrapa nav saskanoti. Katra etiketé tiek izmantotas
dazadas burtveidolu kombinacijas. Pamata tiek izmantots bezserifa un kaligrafiskais
burtveidols.

Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku, ta krasa pieskanota konkrétas etiketes krasu
gammai. Uz pudelu kakliniem uzdrukats uznémuma logotips. Abolu ledus vina etiketg, lai
paspilgtinatu ilustraciju detalas tas izceltas ar reljefspiedes tehniku un =zelta foliju.
Reljefspiedes tehnika izmantota arT auglu ogu vina (roza pudele) logotipa izcel$anai, tacu péc
autores domam v€lamais efekts nav lidz galam panakts. Raugoties no talienes nav iespgjams
saprast logotipu to neizcelot ar papildus krasu vai citiem tehnologiskajiem risinajumiem,

piemé&ram, foliju.
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5.2.1.att. Gintaro Sino vina etiketes'®

Ceslovo Vynas ir ar senu vina dariSanas vésturi Lietuva. Vina daritava var lepoties ar

valsts mantojuma produkta sertifikatu. Vini tiek raZoti saimnieciba no tur pat auguSiem
augliem un ogam. (skat.att.5.2.2.)

Ceslovo Vynas razoto vina etike$u dizains ir aktuals un moderns. Visiem vina veidiem
dizains veidots vienads, ieturot vienotu stilistiku. Nav lieku detalu, dizains ir tirs un
nesamakslots. Par Ceslovo Vynas atpazistamibas zimi kalpo gimenes heraldika (lauvas téls,
kronis, inicialis “C”, lenta, vairogs). Atpazistamibas zime novietota etiketes apaksa uz
krasaina fona. Kompozicionali etiketé visi elementi ir lidzsvaroti. Etiketé fons sadalits divas
krasas. Uz gai$a fona ir informacija un ilustracijas par produktu, bet uz krasainas dalas,
piem&ram, sarkanas- pudeles tilpums un uzne€muma atpazistamibas zime, heraldika, kas ir
tada pasa krasa ka gaisa fona dala.

Par ilustracyjam etiketé izmantoti stiliz€ti etnografiskie ornamenti, kas raksturigi
Lietuvas kulturai. Sausa roza vina etiket€ etnografiskie raksti papildinati ar stiliz€tiem
ziediem, kas labi saskan ar kopgjo etiketes dizainu.

Etiketés izmantots bezserifa burtveidols dazados izméros, kas labi saskan ar kopgjo
stilu. Gan ornamentu, gan burtveidola krasas tonis iegiits no produkta krasu gammas, no ka
gatavots vins. Etiket€s informacija sniegta divas valodas, lietuvieSu un anglu valoda.

Dizaina uz etiketes gaiSas dalas ar pus matétas lakas palidzibu dekoréti etnografiskie
ornamenti un teksta dala. Ar tas pasas lakas toni dekoréta krasaina dala, kur novietota

heraldikas zime. Pus matétas lakas tehnika pieskir etiketem smalkuma un kvalitates sajitu.

184 Gintaro Sino, Miisu vynai, http://gintarosino.eu/musu-vynai/ (21.03.2017.)
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5.2.2.att. Ceslovo Vynas vina etiketes'®

Vynutzis ir neliela majas vina daritava, kura razo unikalas gar$as sausos majas vinus gan
no darza audz&tam vinogam, gan augliem, gan darza un meza ogam. (skat.att.5.2.3.)

“Vynuzis” vina etiketes no stilistiska viedokla ir diez gan vienkarsas un neizteiksmigas.
Vizualais noform&ums nestasta par produktu un ta kvalitati. Vina daritavas atpazistamibas
zime ir ¢uskas un vinogu stilizacijas apvienojums ar vina daritavas nosaukumu. P&c autores
domam logotipa ideja ir laba, bet ta vel ir jaattista, lai to uzskatitu par pilnigi gatavu. Autore
uzskata, ka logotipa piemekl&tais burtveidols janomaina uz citu.

Vina etiketes forma ir kvadrats, kas nav tipiskaka forma vina noforméSana.
Kompozicija etiketé ir nocentréta kvadrata laukumam pa vidu. Visi elementi vina etiketes, péc
autores domam ir par lielu, turklat informacija sakartota nesakarigi (zem logotipa seko vina
izlaiduma gads, kas tiek izcelts un tikai tad vina veids mazaka druka).

Ilustraciju etikeSu dizaina nav, tacu vina izlaiduma gadam gan labaja pusé gan kreisaja
pusé ir nelieli liektu liniju ornamenti. Krasas, péc autores domam ir izvéletas neizteiksmigas.
Pamata etiketem ir gaiSs fons. Logotips ir violeta toni ar sartu akcentu. Abi $ie toni izmantoti
ar1 teksta dala. Autore uzskata, ja Sos abus tonus, sarto un violeto, padaritu spilgtakus,
suligakus, tad pati etikete kltitu pamanamaka.

“Vynuzis” vina etiketes izmantots bezserifa burtveidols. Gan logotipa, gan pargja teksta
dala, izmantots viens un tas pats bezserifa stila Srifts. Autore uzskata, ka logotipa
izmantotajam burtveidolam jabiit citam, bet tadam, kas labi saskan&tu ar pargjo teksta dalu.

Pudelu kaklini apvilkti ar divu krasu aizsargapvalkiem, zeltita un balta krasa.

185 Ceslovo Vynas, Wines, http://www.vyndariai.lt/wines/ (21.03.2017.)
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5.2.3.att. “VynuZis” vina daritavas etiketes'®

Anyks$¢iu Vynas daritavai ir sena vina gatavoSanas veésture. Vina daritava razotie vini

,svoruta”, atziti par LietuvieSu virtuves nacionalo mantojumu. Vina daritavas vini “Voruta”

tiek iedaliti divas grupas- deserta vini un sausie, pussaldie vini.

“Voruta” deserta vini. (skat.att.5.2.4.) Kopgjais vizualais noform&ums “Voruta”
desertu vinu etiketeém ir labs. Vienots etiketes stils ieturéts visiem vina veidiem. Etiketes
veidotas divas valodas, lietuvieSu un anglu. “Voruta” deserta vinu atpazistamibas zime ir
heraldikas stila veidota embléma ar gada skaitli pa vidu.

P&c autores domam, uz etiketes ir parak daudz informacijas. Etiketes apak$gja dala ir
parbliveta ar tekstu. Deserta vinu etiket€s ilustraciju veidola ir atainota trispadsmita gadsimta
Vorutas pils. Tlustracija kopgja stila iederas. EtikeSu noform&umos izmantots serifa un
kaligrafiskais burtveidols. Ar kaligrafisko burtveidolu izcelts vina nosaukumus “Voruta”,
pargja informacija, piemeram, no kadam ogam gatavots vins — izmantots serifa burtveidols.

Krasu salikums ir izstradats labi. EtikeSu fonam izmantoti divi krasu toni- gais§s un
krasains, pieméram, tumsi zalS. Uz gaisas fona dalas atrodas ilustracija, vina nosaukums,
tilpums, informacija par vina veidu. Savukart krasaina dala izcel vina daritavas emblému, un
teksta dalu etiketes apaksa. GaiSais fons labi kontrasté ar tumsako krasu toni. Katram vina
veidam krasaina fona dala ir cita krasa. Ta ir ieglita no izejvielas (ogas vai augla) pamattona
krasas, kas rada asociacijas par vina izejvielu, no ka tas gatavots.

Etiketes drukatas uz matéta papira. “Voruta” deserta vina embléma un grafiskie
elementi, horizontalas Iinijas, dekortas ar zelta folijas palidzibu, kas kopgja etiketes

noform&uma sniedz kvalitates un izsmalcinatibas sajiitu. Pudelu kaklini apvilkti ar melnu

188 vynuzis, Nuotrauku galeria, http://vynuzis.It/#gallery/ (21.03.2017.)
57



aizsargapvalku, uz kuriem attélota embléma un vina nosaukums zeltita krasa. Vina

nosaukuma “Voruta” kontura izdekor@ta ar zeltitas lakas palidzibu.
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5.2.4.att. Anyks¢iy Vynas “Voruta” deserta vina etiketes™™

“Voruta” sausie un pussaldie vini. (Skat.att.5.2.5.) Vizualais izskats ir pilniba atskirigs

no deserta viniem. Kopuma etikeSu dizains ir aktuals. Visiem vinu veidiem stilistika ieturéta
vienada. Par atpazistamibas zimi “Voruta” sausajiem un pussaldajiem viniem kalpo “V” burta
stilizacija kombinacija ar gada skaitli un grafiskajiem elementiem - augu lapam. Gluzi ka
deserta viniem ar1 “Voruta” sausajiem un pussaldajiem viniem ir par daudz teksta etiketes.
P&c autores domam teksts par vina vesturi un ta piesatinato garSu, kas atrodas zem nosaukuma
ir lieks. Sads teksts labak iederétos etiketes otra pusé uz pudeles aizmuguréjas dalas.

EtikeSu dizains ir izteikti sadalits divas dalas. Augsgjo, krasaino dalu aiznem ilustracija,
apaks€jo informacija par vinu. Ilustracijas stilistiski ir vienadas, tau katram vina veidam
citadakas. Ilustracijas ir att€loti divu baltu putnu silueti, bet tiem fona - ziméti auglkoki,
pieméram, abolu vinam abeles zari ar augliem, bet kirSu vinam kirSu lapotne ar ogam. Katram
vinam ilustracijas fona krasa tiek iegiita no vina izejvielas, ogas vai augla krasu gammas,
pieméram, aroniju vinam zilgans fons, bet upenu violets. Nelielais grafiskais elements etiketes
informativas dalas apak$a rada pabeigtibas sajutu, turklat ar tadas pasas krasas palidzibu ka
ilustracija, grafiskais elements apvieno abas §is dalas vienota veseluma.

EtikeSu noform&uma ir izmantots serifa burtveidols (divu stilu). Treknakais un
pamanamakais izmantots nosaukuma, bet otrs serifa stila burtveidols pargjas informacijas

noformésanai.

87 Anykseiy Vynas, Natural Dessert Wine”, http://www.anvynas.It/en/produkcija/natural-dessert-wine/#voruta-
natural-dessert-black-currant-wine (27.03.2017.)
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Pudelu kaklini apvilkti ar pieskanotas krasas aizsargapvalku, uz kuriem att€lota

“Voruta” sauso un pussaldo vinu atpazistamibas zime. Etiket€s, lai padaritu vizualo iespaidu

greznaku ilustraciju krasainais fons un nelielais grafiskais elements etiketes apaksa, dekoréts

4

ar lakas palidzibu.

b

VORUTA VORUTA VORUTA VORUTA

5.2.5.att. Anyk$¢iy Vynas “Voruta” sauso un pussaldo vinu etiketes'®

Lai gan §im abam grupam (deserta vini un sausie, pussaldie vini) ir vienads nosaukums
un viens razotajs Anyks$¢iy Vynas, atpazistamibas zimes abam grupam ir katrai savas. Autore
uzskata, ja uznp€muma vini nes vienadus nosaukumus, tad arT atpazistamibas zim&m jabut

vienadam.

Artiiras Ramaskevicius ir vindaris sestaja paaudz€. Vindara razotie vini tiek gatavoti

no dazadam darza un meZa ogam un augliem. A. RamaSkevi€ius raZotie vini ir sanémusi
valsts nacionala mantojuma produkta sertifikatu. (skat.att.5.2.6.)

Vizualais iespaids par vina etikeSu noform&umu ir labs. EtikeSu noform&jums ir veidots
konsekvents un ir aktuals Sodienai. A. Ramaskevicius vina etiketes ir izveidotas harmoniskas
un lidzsvarotas, nav lieku detalu. Vindara atpazistamibas zime ir ta iniciali, kas papildinati ar
stilizétas pudeles siluetu un vinogu lapam, kekariem. Logotips ir balta krasa, kas labi izcelas
uz tumsa fona. Vindara logotips novietots uz krasainas ornamentu joslas, kas stiepjas lidz
pudeles informativas dalas sakumam. ST ornamentala josla uzskatima par ilustraciju, kas
katram vina veidam ir savadaka gan raksta, gan krasu zina. Etiketém izmantots tumss fons,

kas labi izcel ornamentalo rakstu, ka ar1 logotipu un informativas dalas tekstu.

188 Anyksciy Viynas, Natural Wine”, http://www.anvynas.lt/en/produkcija/natural-wine/#voruta-natural -
chokeberry-wine (27.03.2017.)
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EtikeSu noform&uma izmantoti divu veidu burtveidoli- kaligrafiskais burtveidols
logotipa, savukart serifa burtveidols informativas dalas noformesana. Informativa teksta dala
ir labi sastrukturéta pa limeniem. Ar lielakiem burtiem izcelta svarigaka informacija par vinu,
ta veidu un no kadam ogam izgatavots, bet ar mazakiem burtiem, tilpums un vina stiprums.
Teksta krasa- balta.

Zem galvenas etiketes atrodas atseviSska taisnstiirveida uzlime ar valsts mantojuma
produkta kvalitates zimi un apbalvojumiem, ko katrs konkrétais vins ieguvis dazados
konkursos.

Etiketes drukatas uz taisnstiirveida formas papira. Pudelu kaklini pavilkti ar

aizsargapvalku, kura krasa pieskanota etiketes tumsajam fonam.

5.2.6.att. Artiiras Ramaskevicius vinu etiketes'®

“Joniskélis” (skat.att.5.2.7.) vina daritava savu nosaukumu ieguvusi no tuvéjas pilsétas,
kas pirmo reizi rakstos minéta septinpadsmita gadsimta beigas. Vina daritava tiek gatavoti
vini gan no ogam un augliem, gan ziediem un darzeniem. (skat. pielikuma att.5.2.8.),

EtikeSu vizualais noform&jums ir novecojis un nav aktuals. Kopuma etikeSu izskats ir
blavs. Gan ilustraciju, gan fona un teksta krasa ir neizteiksmigos tonos. Trukst koSuma un
kontrasta. Fona aprikozu sartais tonis samazina kontrastus starp ilustraciju, vina nosaukumu
un pasu fonu.

Nav saprotams, kas ir uznémuma atpazistamibas zime. Autore péc detalizétakas parauga
apskates un pieejamas informacijas vina daritavas majaslapa secina, ka par uzp€muma

atpazistamibas zimi kalpo stilizéts vinogu kekars, kas novietots blakus vina daritavas

189 Klubas Vyno Kerai, Miisy Geminami Vynai”, http://klubasvynokerai.weebly.com/m363s371-gaminami-
vynai.html (10.04.2017.)
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nosaukumam etiketes kreisaja pusé. Labaja pusé atrodas pilsétas gerbonis, kuras varda
nosaukta vina daritava. Ir gruti uztvert vinogu kekaru ka uznémuma logotipu, ja tas etiketé
atrodas kreisaja augsgja stiir1 blakus uznémuma nosaukumam.

EtikeSu ilustracijas att€lotas ogas, darzeni, ziedi vai augli no ka gatavots vins,
pieméram, smiltsérkSku vinam zars ar smiltsérkSku ogam, savukart bieSu vinam sarkanas
galda bietes. Ilustracijas novietotas etiketes centra, pusapli ar smilSu krasas fonu. Zem
ilustracijas ar lieliem sartiem burtiem atrodas vina nosaukums, kam izmantots serifa
burtveidols. Sis pats burtveidols, izmantots ari vina daritavas nosaukuma un pargjas

informacijas, pieméram, tilpuma noformésanai.

5.2.7.att. Vina daritavas “JoniSkélis” vinu etiketes'’

Raimundas Nagelés “Roksala” vini tiek gatavoti no darza un meza ogam un augliem.

Vina uznémums atrodas Lietuvas ziemelos, Rakiskio rajona, Taruciy ciema, pie Latvijas
robezas. Vins savu nosaukumu ieguvis no apkaimé esoSajiem purviem ar $adu nosaukumu.
(skat.att.5.2.9.)

“Roksala” vinu vizualais noform&ums ieturéts vienota stilistika. Tas ir interesants un
péc autores domam aktuals Sodien. Uznémumam nav izveidota grafiska atpazistamibas zime,
péc kuras to butu viegli atpazit. Uz etiketes sika druka ir noradits razotaja nosaukums (R.
Nagelés ir siniis). Etiketes augSpus€ ir apala norade uz piederibu Rakiskio rajonam. Ta sastav
no rajona gerbona, burta “R” vecaja druka un teksta “Rakiski Maisto Paveldas”.

Kompozicionali etiketes elementu izkartojums nav lidz galam atrisinats. Vina
nosaukums ir par tuvu augSas malai, ka rezultata RakiSkio rajona piederibas zime saskaras ar
vina nosaukuma pirmo burtu. Ilustracijai pa labi esosa valsts mantojuma produkta kvalitates

zime un vina gads atrodas neveiksmiga vieta.

190 yoniskelis, Lietuviskas naminis vynas — ne is vynuogiy, http://www.joniskelis.lt/vynuoges/?p=686
(10.04.2017.)
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Akcents etiketes noform&uma likts uz ilustraciju. Lai gan ilustracija aiznem vairak par
pusi etiketes laukuma, ta nenomac citus elementus taja. Ilustracija att€lots cilveks, kas velk
ratus, kura atrodas gara abele ar tievu stumbru un kuplu lapotni. Ilustracija ziméta ar roku un
izpildita melnbalta varianta. Vienigais krasainais akcents ilustracija ir mazs sarkans abols
ratos.

Etiketes forma ir garens taisnstiiris. Tas fons ir balta krasa. Krasu akcentiem izmantots
sarkans tonis (vina nosaukuma “Roksala” un ilustracija abola iekrasoSanai). EtikeSu
noform&jumos izmantoti divu veidu burtveidoli. Nosaukumam “Roksala” izmantots
kaligrafiskais burtveidols, kas vizualajam noform&jumam piedod smalkuma sajtitu un atskir to
no pargjas informacijas. Serifa burtveidols izmantots pudeles tilpuma, vina stipruma, gada,
razotaja nosaukuma un vina veida noformesanai.

Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku, kura tonis pieskanots etiketeé esoSajam

sartajam tonim.

5.2.9.att. Raimundas Nagelés “Roksala” vina etiketes'*!

Eriko Augustinavidiaus uznémums “Susvé Midus” piedava dazadu ziedu medus un

medus izstradajumus, ka arT no medus gatavotu alu un vinu. (skat.att.5.2.10.)
“Susvé Midus” vinu etiketém ir trapeces forma, kas labi sasaucas ar pudeles siluetu.

Vizualais izskats ir izveidots labi. Kompozicionali etikete ir harmoniska un lidzsvarota.

191 Facebook, Lietuvos Vyndariy Asociacija,
https://www.facebook.com/vyndariai/photos/a.827749904007541.1073741829.827669340682264/11041717863
65350/?type=3&theater (10.04.2017.)
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Uzpémuma atpazistamibas zimi veido ta nosaukums uz tumsi briina fona ar gaiSu malu,
kuram pa vidu sakrustoti divi ragi, kas veido stilizétu “M” burtu. Virs uznémuma nosaukuma
smilSkrasas tonT att€lotas augu lapas, ziedi un Iiniju vijumi. Logotips kopuma izveidots labi
un saskan ar kopgjo etiketes stilu.

Etiketes noform&uma izmantotas vinjetes ar augu motiviem. Lai paspilgtinatu etiketes
formu, gar malam tai uzvilkts gaiSas krasas ramis, kas kompozicijas elementus apvieno viena
veseluma. Pamata izmantotas Cetru veidu krasas- kosi dzeltens, gaisi dzeltens, tumsi briins un
sarkanbriins tonis. Dzeltenajai fona dalai viscaur pari iet ornamentals raksts, kas atgadina
medus $tinas.

Informacija par vinu sastrukturéta pa ltmeniem. Svarigaka informacija izcelt ar
lielakiem burtiem, bet mazaksvariga ar sikakiem. Etiketes apaksSas dalu uz sarkanbriina fona
rota valsts mantojuma produkta kvalitates zime un sikaka informacija par to.

EtikeSu noform&uma izmantoti divu veidu burtveidoli- bezserifa burtveidols un
burtveidols “Western ” stila, kas izmantots varda “Midus” noformésanai.

Papildus esosajai pudeles etiketei ir izveidota pudeles kaklina etikete, kas iesieta
auklina. Uz tas att€lots uznémuma logotips, vinjete un attéls ar lentu, uz kuras ir neliela
informacija par uzn€émumu.

Par pudeles kaklina aizsargapvalka materialu izmantots vasks.

5.2.10.att. Eriko Augustinavi¢iaus “Susvé Midus” vina etikete'®

192 Facebook, Lietuvos Vyndariy Asociacija,
https://www.facebook.com/vyndariai/photos/a.827749904007541.1073741829.827669340682264/92535036424
7494/?type=3&theater (10.04.2017.)

63



Vina daritava “RJR vynas” lepojas ar senu vina dariSanas veésturi. Uznémumam ir

pieskirts valsts mantojuma produkta sertifikats, kas apliecina, ka vini razoti saskana ar
Lietuvas valsts mantojuma produkta likumu. “RJR vynas” vini tiek gatavoti no darza un meza
ogam, augliem un ziediem. (skat.att.5.2.11.)

P&éc autores domam “RJR vynas” etikeSu noform&ums ir novecojis un nav aktuals
Sodien. Kopgjais stils izveidots jucekligi. Etiketes garums ir optimals, bet platums par lielu
(sanos ir lieli brivi laukumi, kuri nav aizpilditi). Etiketes siluets ir taisnstiiris, kuram aug8pusé
ir izcilnis pusapla forma.

Uzpémuma atpazistamibas zimi veido ta nosaukums un embléma, kas veidota no
barokala stila auga lapam, vairoga un bruninieka dzelzs maskas. Logotipa izmantotais Serifa
burtveidols, p&c autores domam nav saskanigs ar emblému. Kompozicionali uznémuma
logotips pret pargjo etiketes laukumu ir par lielu. Etiketes gaisa fona dala dekor@ta ar
ornamentalu augu rakstu. Autore uzskata, ka tas ir bijis neveiksmigs méginajums fona raksta
stilu apvienot ar logotipa embléma izmantoto stilu. Abi Sie stili ir atskirigi.

Etikete veidota divas valodas- lietuviesu un anglu valoda. Informacija ir strukturéta pa
limeniem. Informacijas noforméSanai izmantoti divu veidu burtveidoli. Bezserifa burtveidols,
izmantots tilpuma, majaslapas adreses, alkohola stipruma, gada un razoSanas valsts (product
of Lithuania) noformésanai.

Etiketes izmantoti divi saskanigi krasu toni. GaiSajai fona dalai izmantots maigi roza
tonis, savukart tumsajai dalai, piesatinats violeti melns tonis. Noform&uma nav izmantotas
ilustracijas. Etiketes vidusdala noradita valsts mantojuma produkta kvalitates zime.

Pudeles kakla dala noforméta ar auklinu un vasku, uz kura uzspiests vina daritavas

zimogs. Pudele kaklin$ apvilkts ar aizsargapvalku melna krasa.

s Product of Lithuania ]
5 Sty g oy A

5.2.11.att. “RJR vynai” vina etikete'”

198 RIR Vynai, Miisy Vynai, http://rjrvynai.lt/index.php (10.04.2017.)
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5.3. Igaunijas nelielo uznemumu vina etikeSu analize

Autore kopuma no divdesmit septiniem lgaunijas vina uzn€mumu dizainparaugiem
talakai analize izv€lgjusies desmit péc autores domam labakos vina etikeSu paraugus. (Skat.

pielikumu Nr.3)

Vina saimnieciba “Veinivilla” piedava vinus, kas razoti no darza un meza ogam un

augliem. Saimnieciba piedava apgiit iemanas majas vina gatavoSana, ka ar1 “Valgejoe” vinu
degustacijas. (skat.att.5.3.1.)

EtikeSu dizains “Valgejoe” viniem veidots vienads, tacu ta vizualais noform&ums péc
autores domam nav aktuals. Etiket€s izmantotais stils ir jucekligs. Uzsvars vizualaja
noform&juma likts uz ilustraciju un vina nosaukumu.

Uznémuma atpazistamibas zime sastav no grafiskas zimes un saimniecibas nosaukuma
Veinivilla. Grafiska zime veidota no maziem apliSiem, kas sastrukturéti trisstira forma
atgadinot vinogu kekaru. Logotipa izmantotais kaligrafiskais burtveidols labi saskan ar
grafisko zimi. Logotips etiketé novietots uz balta fona etiketes labaja stiirT virs ilustracijas.

llustracijas veidotas ar rastra grafikas metodi melnbalta krasu gamma. P&c autores
domam vina nosaukuma izmantotais burtveidols nepiestav ilustracijas stilam. Burtveidols ir
smagngjs, turklat kompozicionali vina nosaukums “Valgejoe” ir pa lielu pret kopgjo etiketes
laukumu. Ta nosaukums stiepjas no vienas etiketes malas uz otru, neatstajot sanos brivu
laukumu. Vina nosaukums iekrasots gaiSi peléka toni, kura kontiira ir krasaina, pieméram,
rabarberu vinam zala. Krasainais tonis izmantots ar1 etiketes apak§€jas joslas iekrasoSanai ka
krasu akcents. Autore uzskata, ka etikeSu noform&juma triiks lielaku krasu kontrastu.

Pie katras ilustracijas latinu valoda, sika druka ir noradits no kadas augla vai ogu skirnes
vins gatavots. Kompozicionali §1 informativa norade etikeSu izkartojumos izvietota labi.

Uz etiketes atrodama informacija ir sastrukturéta neveiksmigi. Norades par pudeles
tilpumu, vina veidu un no kadam ogam vins izgatavots ir izkartota haotiski. Sis informacijas
noform&Sanai izmantots bezserifa burtveidols. Kopuma etikete izmantoti tris stilistiski
atSkirigi burtveidoli, kas sava starpa nav saskanigi.

Etiketes drukatas uz papira. Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku, kuru krasa

pieskanota etiketé izmantotajam krasainajam tonim.
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F Vedretrillen

5.3.1.att. Vina daritavas “Veinivilla” vina etiketes™"

Jaagu Annemie raZotais vins “Rondo” tiek gatavots no vindara saimnieciba

izaudz€tajam vinogam. (skat.att.5.3.2.)

Vizualais izskats ir aktuals un moderns, piemérots gan paSmaju, gan arvalstu tirgiem.
Etikete ieturéts klasisks stils, kas TpaSi raksturigs arzemju vina noform&umiem. Etiketes
forma ir vertikals taisnstiiris. Tas fona krasa ir balta, kas labi izcel krasaino ilustraciju un
informativo teksta dalu.

Par ilustraciju etiketes noform&juma kalpo akvarelkrasu tehnika izveidots vina traips
aplveida forma, ka nospiedums no pudeles dibena. Apalais, sartos tonos veidotais nospiedums
raisa tulit€jas asociacijas ar vinu un ta krasu.

Kompozicionali etikete izveidota harmoniska. Pusi no etiketes laukuma aiznem
ilustracija, bet otru pusi informativa teksta dala par vinu. Informacija strukturéta pa [imeniem.
Etiketé teksta noformé&Sanai izmantots serifa burtveidols melna krasa. Vina nosaukums
“Rondo” izcelts ar lielakiem burtiem, savukart mazak svariga informacija ar mazakiem
burtiem.

Zem nosaukuma “Rondo” un gada (2013), atrodama informacija par vina razotaju
(Jaagu Annemde talu). Lai gan razotajam nav izveidota grafiska atpazistamibas zime, péc
kuras to vieglak biitu atpazit, $aja etiketes parauga §1 zime nav nepiecieSama. Autore
analizgjot So etiketi secina, informacija ir sastrukturéta tik prasmigi, ka grafiska zime Seit bt
lieka. Centralaja dala izvietota pati svarigaka informacija, savukart gar malam un stiiros
izvietotas mazak svarigas norades par vinu. Autore uzskata, ka vards “Rondo” vienlaikus
pilda divas funkcijas, gan ka vina nosaukums, gan razotaja atpazistamibas zime.

Pudeles kaklin$ apvilkts ar aizsargapvalku, kura tonis pieskanots ilustracija esosajai

krasu gammai.

194 \einivilla, Products, http://www.veinivilla.ee/en/category (12.04.2017.)
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Punane vein
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Jaagu Annemae talu
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5.3.2.att. Jaagu Annemie “Rondo” vina etiketes™”

Mamm&Frukt ir gimenes uznémums, kas gatavo vinus no darza un meza ogam.

Uznémuma raZotie vini tiek iedaliti divas grupas- deserta un sausie vini.

“mamm&frukt” sauso vinu (skat.att.5.3.3.) vizualais noform&ums ir musdienigs un

aktuals Sodien. Vienots stils ietur€ts visiem sauso vinu veidiem. Uzp€muma logotips ir
vardzime (mamm&frukt), kas sastav no diviem atseviskiem vardiem, kas kopa apvienoti veido
skanigu nosaukumu.

Etiketes izveidotas harmoniski. Noformg&juma kontrasts likts uz ilustracijas risinajumu
un nosaukumu, kas uz tas att€lots. Ilustracijas veidotas ar krasainas otas vilcienu, to velkot
aplveida kustiba. Kazenu vinam (mustsostar) ilustracijas tonis ir tumsi violeti sarts, savukart
balto janogu vinam (valge sostar) dzeltenbrins. Ilustraciju tonis iegiits no dabigo ogu krasu
gammas. Izmantotais bezserifa burtveidols balta krasa, labi izcelas uz ilustracijas fona.
EtikeSu noform&umos izmantots bezserifa burtveidols divos dazados stilos. Nedaudz
atskirigie bezserifa burtveidola stili ir labi saskanoti viens ar otru.

Informacija sastrukturéta labi. Lielakais uzsvars likts uz noradi no kadam ogam vins
gatavots. Uznémuma logotips novietots zem ilustracijas viena Iimeni ar noradi par pudeles
tilpumu un alkohola stiprumu. Etiketes augs$€jo malu rotd smalkiem burtiem noradita
informacija par vina veidu, kas izstiepta pa visu etiketes augS$€jo malu, atstajot sanos
pietieckami daudz vietas, lai kopuma izskatitos organiski.

Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku.

1% Jaagu Viinamigi, Esimene Esti vein, http://jaaguviinamegi.blogspot.com/2014/04/niisiis-ule-pika-aja-
kirjutan.html (12.04.2017.)
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5.3.3.att. Uznémuma “mamm&frukt” sauso vinu etiketes'*

“mamm&frukt” deserta vinu (Skat.att.5.3.4.) vizualais izskats ir at$kirigs no sauso vinu

noform&uma. Gan pudeles, gan etiketes forma ir neierasta. Autore uzskata, ka $1 neordinara
pieeja noteikti piesaista daudzu pirc€ju uzmanibu.

Etiketes fons ir melns, kas labi izce] uz tas balta un zeltita krasa noradito informaciju.
Deserta vinu etikeSu forma ir Saura, gara papira strémele, kas pret pudeles formu novietota
slipa lenki. Noform&umam izmantots bezserifa burtveidols divos dazados, bet savstarpgji
saskanigos stilos. Uz etiketes atrodama informacija sastrukturéta labi. Kompozicijas augs§gala
novietots logotips, tad seko norade ar lieliem burtiem no ka gatavots vins, bet kompozicijas
nobeiguma sika druka noradits tilpums un alkohola stiprums. Deserta viniem etikeSu
noform&juma nav izmantotas ilustracijas.

Pudelu kaklini dekor&ti ar melnu, Sauru papira joslu, uz kuras ir norade par vina
razoSanas gadu. Ingvera, smiltsérkS8ku vinam norade, no ka gatavots vins, dekoréta ar

dzeltenbriinas lakas palidzibu.

5.3.4.att. Uznémuma “mamm&frukt” deserta vinu etiketes'’

19 mammé&frukt, Pakime joulukinke, http://mammfrukt.ee/marjaveinid/pakime-joulukinke/ (12.04.2017.)
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Lai gan vizuali abas “mamm&frukt” vinu kategoriju etiketes ir atSkirigas, tas vieno
kopigas rakstura iezimes. Abam ir izmantots vienada izm&ra logotips, vienadi burtveidolu stili

un burtu izmers.

Vina daritava “Vohu Vein” razo sidrus, stiprinatos vinus, karstvinus un dazadu veidu

saldos, pussaldos vinus no darza un meza ogam, un augliem.(skat.att.5.3.5.)

“Vohu Vien” ir radijusi vina sé€riju, kura 1pasi veltita valsts karogam. Noformg&uma
izmantotas valsts karoga krasas (zils, melns un balts). Vizualais noform&jums ir izveidots labi,
liekot uzsvaru uz krasam un ilustracijam. Kompozicionali etiketes ir lidzsvarotas un
harmoniskas.

Uznémuma atpazistamibas zimi veido ta nosaukums un Itniju kombinacijas, kas veido
tris “V” burta siluetus. Logotipa izmantotais serifa burtveidols, un grafiska zime viens otru
veiksmigi papildina. Vina pudeles noformé&$ana izmantotas divu veidu etiketes- pudeles
kaklina etikete un etikete uz pudeles cilindriskas dalas.

Pudeles kaklina etikete veidota ka Saura lenta viena toni — to papildinot ar etnografiskas
zimes (auseklisa) siluetu sudrabota krasa. Uz §1 sudrabota laukuma att€lots vina daritavas
logotips. Pudelu kaklina etiketes izmanto, lai raditu ekskluzivitates un kvalitates sajiitu
noformé&juma.

Centralas etiketes formu veido Saura vertikala josla, kuras abi gali veido platu “V”
burtu, un ilustracija, kas brivi iet pari vertikalas joslas sanu malam. Ilustracijas katram vinam
ir savas. Upenu vina noform&uma izmantota zila krasa un rudzupuke, kas ir lgaunijas
nacionala puke. Rabarberu vina noform&uma izmantota melna krasa un bezdeligas
ilustracijas. Bezdeliga ir Igaunijas nacionalais putns. Balto janogu vinam izmantota balta
krasa un ozola ilustracija. Neoficiali ozols ir Igaunijas nacionalais koks. Gan krasu nozime,
gan valsts nacionalie dabas simboli ir spécigs veids ka uzsvert valsts nacionalas ipasibas.
Ilustracijas novietotas etiketes lejas dala zem vertikalas norades no ka vins gatavots.

Zem ilustracijam atrodama informacija par pudeles tilpumu un alkohola stiprumu,
savukart etiketes augSpusé atrodams uzp@muma logotips un gada skaitlis (gads, kura
uznémums dibinats).

EtikeSu noformé&jumos izmantoti divu veidu burtveidoli- kaligrafiskais un serifa
burtveidols. Kaligrafiskais burtveidols ir, izmantots norad€, no ka vins gatavots. Serifa

burtveidols izmantots logotipa un mazak svarigas informacijas noformesanai.

7 mamm&frukt, Pakime joulukinke, http://mammfrukt.ee/marjaveinid/pakime-joulukinke/ (12.04.2017.)
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EtikeSu noformé&jumos, auseklisa siluets un vertikalas etiketes sanu dalas, dekorétas ar
sudrabotas lakas palidzibu. Pudelu kaklinu aizsargapvalku tonis pieskanots attiecigas etiketes

fona tonim. Uz kaklina aizsargapvalka atrodams uznémuma logotips sudrabota krasa.

1
v
#

5.3.5.att. “Vohu Vein” vinu etiketes, kas veidotas Igaunijas karoga krasas™®

Vina daritava “Murimie Veinikelder” ir gimenes uznémums, kas vinu gatavo no

saimnieciba audzétam vinogam. Uznémums dibinats 2016. gada. Vards “Murimde” radies no
divu vardu salikuma- “murit”, kas ir gimenes suna, zelta retrivera vards un “mde”, kas
tulkojuma nozime kalns. (skat.att.5.3.6.)

EtikeSu dizains “Murimée” viniem veidots vienads. Ta vizualais noform&ums péc
autores domam nav izstradats veiksmigi, tadel to nevar uzskatit par aktualu. Etikete elementi
izvietoti neveikli. Prievites raksts zilos tonos ir novietots par tuvu vinogu S$kirnes
nosaukumam ~Zilga”. Gads, kura vins razots ir par lielu, bet vina daritavas nosaukums etikete
novietots par tuvu augs€jai etiketes malai. P&c autores domam, tadi grafiskie elementi ka
sarkanais punkts zem vina daritavas nosaukuma, Iinijas, kas veido ovalu formu ap ilustraciju
un linijas gada skaitla sanos ir liekas.

“Murimde” vinu etiketém pamata ir taisnstira forma. Tas stiros izveidoti pusapali
izcirtumi, savukart etiketes augSpuse uz taisnstiira arpusi izveidots pusapal$ laukums. Etiketes
forma paspilgtinata ar rami peléciga toni. Autore uzskata, ka etiketes forma ir par platu.

SaSaurinot to, etiketes elementu izkartojums kliitu vienotaks un uz pudeles ta izskatitos labak.

198 \/5hu Vein, Tooted, sini-must-valge sari, http://www.vohuvein.ee/index.php?go=valgesostrapits
(13.04.2017.)
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Uzpémuma atpazistamibas zime ir ta nosaukums un suna portrets. Nosaukums ir izliekts
lokveida forma, kas novietots virs dzivneikas portreta. Suna portrets vienlaikus pilda divas
funkcijas — tas etiketé ir ka ilustracija un dala no atpazistamibas zimes. Suna portrets ir labi
izstradats, tacu ja portrets kalpo ka atpazistamibas zime, ta izmérs ir par lielu. Gadijuma ja
dzivnieka portrets ir domats ka ilustracija, tad tas novietots par tuvu augSas malai un ta izmeérs
varetu biit lielaks. Grafiskie elementi, kas atrodas gar abiem suna portreta saniem, stilistiski
neiederas etiketes noformgjuma.

Etike$u noform&jumos izmantoti divu veidu burtveidoli- kaligrafiskais (vinogu Skirnes
izcelSanai) un serifa burtveidols (vina daritavas nosaukuma un par¢jas informacijas

noformésanai). Pudelu kaklini apvilkti ar aizsargapvalku.
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5.3.6.att. Vina daritavas “Murimie Veinikelder” vinu etiketes '*°

“Poltsamaa Felix” ir partikas razoSanas uzpnémums. Uzpémums ir pazistams ka
vecakais auglu un ogu vinu razotajs Igaunija. “Poltsamaa” vini tiek raZoti no Igaunija
ievaktiem augliem un ogam. (skat.att.5.3.7.)

Uznémuma pils vinu s€riju (loosivein) etiketes izstradatas veiksmigi. Stils ieturéts
klasisks, uzsvaru liekot uz ilustraciju un vina nosaukumu etikeSu noform&juma. Uznémuma
atpazistamibas zimi veido elipses formas laukuma novietots uznémuma nosaukums
“Poltsamaa”. Blakus elipsei kreisaja pus€ atrodas stilizéts abola siluets ar burtu “P” vecaja
druka. Abola siluets un elipses laukums iekrasots sarkana toni. Gan uznémuma nosaukumam,
gan “P” burtam izmantota balta krasa.

Kompozicionali etiketes izveidotas labi. Centralaja dala esoSie elementi sakartoti

veiksmigi. Aplikojot etiketes verigak, sika druka, kas atrodas pudeles sanos, nedaudz traucg.

%9 Murimie Veinikelder, Murimde Zilga, https://murimaevein.ee/toode/murimae-zilga/ (13.04.2017.)
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Autore uzskata, ja §1 informacija biitu novietota pudeles aizmugurg, tad vizualais izskats biitu
daudz harmoniskaks.

Etikete izmantots vesturisks att€ls ar Pdltsamaa pilsétas Livonijas laika pili. Tlustraciju
ar pils att€lu papildina vina nosaukums Loosivein, kas tulkojuma nozime pils vins.

Vizualaja noform&uma izmantoti tris dazadi burtveidoli. Logotipa izmantots
burtveidols vecaja druka un bezserifa burtveidols, savukart serifa burtveidols izmantots
nosaukuma, vina veida un pargjas informacijas noformesanai.

Kopuma krasu gamma ieturéta mierigos tonos. Autore uzskata, ka sarkanais uznémuma
logotips ir par koSu un smagn&ju pret pargjo etiketes noform&umu. Samazinot krasu
kontrastu, logotips labak adapt&tos kopgja stila.

Etiketes augSpusi un apakspusi rota sudraba folijas tehnika dekor&tas linijas, kas stiepjas
visas etiketes platuma. Nosaukuma dekoréanai izmantota reljefspiedes un folijas tehnika. So

tehniku izmantosana etikeSu dizaina, rada izsmalcinatibas un kvalitates sajttu
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5.3.7.att. Uznémuma “Péltsamaa” vinu etiketes **

) 85 0

“Tulipunane Talleke” ir alkoholisko dzérienu daritava. Uznémums razo dazadu veidu

alus un karstvinus. Uznémuma karstvini tiek razoti no Igaunija izaudz&étam sarkanajam
vinogam. (Skat.att.5.3.8.)

Etiketes dizains un ieturétais stils “Tulipunane Talleke” karstvinam izveidots atraktivs.
Tas ir interesants un péc autores domam aktuals Sodien. Uznémuma logotips ir ta vardzime

“Tulipunane Talleke”, kas tulkojuma nozime ugunssarkanais jérs.

200 \Winestores Ikdigital, Berry wines, http://winestore.1kdigital.com/products?cat=32&country=Estonia#
(14.04.2017.)
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Uzpémuma nosaukuma nozime apspéléta ilustracija. Ilustraciju veido jéra tels sarkana
krasa, kam apkart ar sarkanas Iinijas palidzibu uzvilkti makoni, kas lidzinas jéra vilnai. Jérs
tels atrodas uz sarkana kalna. Debesu dalas krasai izvelets béSs tonis. Ilustracijas stils ir
veidots brivs. Sarkanie krasu laukumi netiek ierobezot, tie brivi parklajas pari ilustracijas
atteloto telu robezam. Uz sarkana laukuma, kas ilustracija uzskatams par kalnu, izvietota
svarigaka informacija- uzn€muma nosaukums un nelielas norades par dz€rienu.

Vizualais noformé&jums izstradats lidzsvarots. Elementu izkartojums ir harmonisks.
Etiketes noform&juma izmantots bezserifa burtveidols divos stilos. Uznémuma nosaukumam
izvelets brivaka stila bezserifa burtveidols, kas labi sasaucas ar ilustracijas stilu.

Etiketes drukatas uz papira, kuram redzama faktora. Pudeles kaklina aizsargapvalka

krasa pieskanota ilustracija izmantotajam sarkanajam tonim.

rugmaw‘s - \
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5.3.8.att. “Tulipunane Talleke” karstvina etikete **!

Kreeklane Mustas ir vindaris, kas majas gatavotos vinu razo no meza un darza ogam,

augliem un ziediem. (Skat.att.5.3.9.)

Vizualais noform&ums upenu vina etiketeém ir haotisks. EtikeSu noform&ums nav
uzskatams par aktualu. Nav izveidots vienots stils. Etiketes forma ir vertikals taisnstiris,
kuras fonam izmantots peléka marmora raksts. Informacija par vina razotaju novietota virs

ilustracijas. Vindara atpazistamibas zime sastav no ta varda un uzvarda.

201 Kaubamaja, Alkoholsed joogid-Veinid-Punane vein, https://www.kaubamaja.ee/tulipunane-talleke-70cl-eesti-
10022469 (14.04.2017.)
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[lustraciju risindjumam izmantots majas attéls, kas ievietots ovala rami. Papildus
etiketes noform&jumam izmantots, no augu lapam un ziediem veidots ramis un vinjetes
ilustracijas sanos. Ramis sev1 ieskauj ilustraciju, noradi par vina razotaju, gadu, kad vins
razots un no kadam ogam dzeriens gatavots.

Vina nosaukums Don Pedro’s novietots etiketes augSpusé virs ramja. Nosaukums
deforméts ramja augs€jas malas forma.

Noformgjuma izmantoti divu veidu burtveidoli. Bezserifa burtveidols izmantots norade
par vina razotaju, bet serifa burtveidols vina nosaukuma, vina veida un gada noformésana.

Krasu zina etiketes noform&jums ir bezpersonisks. Ir izmantota melnbalta krasu palete.

Pudeles kaklin$ apvilkts ar tumsu aizsargapvalku.

202

5.3.9.att. Kreeklane Mustas upenu vina etikete

Marek Kangur razotie vini ir raksturigi ar izteiktu auglu un ogu aromatu. Vindaris

majas vinus gatavo no pasu saimnieciba izaudz&tajam ogam un augliem. (skat.att.5.3.10.)
Vizualais iespaids ir diezgan vienkarSs. Etiketé elementi izkartoti labi, tau vizualais
izskats ir novecojis un garlaicigs. Par aktualu So etiketes noform&jumu nevar nosaukt. Etiketes

forma ir balts taisnstiris, kura kreisais apaksgjais stiiris un labais augsg¢jais stiiris ir apcirpts.

202 Maaleht Delfi, Vaata, kuidas eksperdid valisid vilja parimad koduveinid,
http://maaleht.delfi.ee/news/maaleht/uudised/video-vaata-kuidas-eksperdid-valisid-valja-parimad-
koduveinid?id=66154336 (14.04.2017.)
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Uz etiketes noradits razotaja nosaukums. ST norade sapliist ar pargjo informaciju, jo ta
nosaukuma izmers ir vienads ar apkart esoSas informacijas izmeru, turklat izmantots viens un
tas pats kaligrafiskais burtveidols. Etiketes augsejas dalas norade, no ka vins izgatavots, ir ar
lielakiem burtiem. Zem ta novietota vinjete, kas pieskanota burtveidolam.

Par ilustraciju etiket€ izmantots atté€ls ar sarkaniem uz zaliem aboliem, kas novietota
etiketes apaksdala. Attels raisa tiilitgjas asociacijas ar vina veidu.

Pudeles kaklins dekoréts ar zelta krasas aizsargapvalku.

&.q.;ﬂ(..,..&&
QL 1% oof. 2012

5.3.10.att. Marek Kangur abolu vina etikete *

5.4. Francijas nelielo uznémumu vina etikeSu analize

Autore kopuma no trisdesmit seSiem Francijas vina uzn€mumu dizainparaugiem, talakai
analize izv€lgjusies desmit, p€c autores domam, labakos vina etikeSu paraugus. (skat.

pielikumu Nr.4)

203 Maaleht Delfi, Vaata, kuidas eksperdid valisid vilja parimad koduveinid,
http://maaleht.delfi.ee/news/maaleht/uudised/video-vaata-kuidas-eksperdid-valisid-valja-parimad-
koduveinid?id=66154336 (14.04.2017.)
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“Le Fleuve Bleu” vina etiketes vizualais noform&jums péc autores domam ir izveidots

loti prasmigi un ir uzskatam par aktualu. Dizainparauga izveidotais stils ir gaisigs un
neuzbazigs. Galvenie akcenti likti uz ilustraciju un vina nosaukumu. (skat.att.5.4.1.)

Kompozicionali etiketes ir izveidotas harmoniski. Etiketes forma ir horizontals
taisnstaris. Uz etiketes gaiSas dalas atrodas ilustracija, vina nosaukums un norade par ta
izcelsmi (valsts, kura tas razots). Savukart uz tumsas, Sauras dalas ir informacija par pudeles
tilpumu, alkohola stiprumu un norade par to, ka $1s produkts izgatavots p&c “Marks&Spencer*
pasiitijuma. “Marks&Spencer” atpazistamibas zime ir izveidota no uzpémuma dibinataju
uzvardiem (Michael Marks, Thomas Spencer).

Etiketes ilustracija veidota akvarelkrasu tehnika. Ilustracija att€lota buru laiva, kas
atrodas tideni. Krasu gamma ilustracija ieturéta tumsi zilos tonos. TumsSi zilie toni
kombinacija ar burtveidola izmantoto melno krasu labi izcelas uz etiketes baltas dalas.

Etiketes noform&uma izmantoti tris dazadi burtveidoli. Serifa burtveidols izmantots
“vin de France” noforméSanai, bezserifa burtveidols izmantots norazu noformé&sanai, kas
atrodas uz etiketes tumsas dalas, savukart kaligrafiskais burtveidols vina nosaukuma.

Vina etiketes drukatas uz matéta papira, kura faktiira atgadina akvarelpapira virsmu.
Pudeles kaklina noslég$anai izmantots skriivéjams metala korkis, kura krasa pieskanota

kopégjai etiketes krasu gammai.

5.4.1.att. “Le Fleuve Bleu” vina etikete ***

“Cave de Vagnerons” vina etiketes izskats ir aktuals un ir izveidots labi, tacu

kompozicijas Iidzsvars etiketé nav atrisinats lidz galam. (skat.att.5.4.2.) Etiketes forma ir

24 M&S, Le Fleuve Bleu Rouge - Case of 6, http://www.marksandspencer.com/le-fleuve-bleu-rouge-case-of-
6/p/p60038232?prevPage=plp (27.04.2017.)
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taisnstiiris, kas sadalits divas dalas. Uz mazakas, sarkanas dalas atrodas vina veida
nosaukums, bet uz gaisas, lielakas dalas uzn€muma logotips, vina nosaukums un norade par
valsti, kura vins razots. Kompozicionali ectiketes gaisa dala ir saspiesta, jo nav atstats
pietiekos$i daudz brivas vietas etiketes augSpus€ un apakSpuse.

Uzpnémuma atpazistamibas zimi veido vienkarSots, grafisks zim&ums uUn uznémuma
nosaukums. Grafiskaja zim&uma att€lota kalnu virsotne, kas veidota ar smalkas Iinijas
palidzibu. Zem grafiskas zimes atrodas uznémuma nosaukums “Cave de Vagnerons”, kura
noforméSanai izmantots serifa burtveidols. P&c autores domam uznémuma atpazistamibas
Zime ir novietota parak tuvu etiketes augsejai malai.

EtikeSu vizualaja noform&uma izmantoti divi dazadi burtveidoli melna krasa. Serifa
burtveidols izmantots uzn€muma nosaukuma, vina Skirnes un sikas drukas noforméesanai,
savukart kaligrafiskais burtveidols, izmantots vina nosaukuma un frazes “Sud de France”
noforméSana. Etiketes noform&uma nav izmantotas ilustracijas, taCu uz sarkanas etiketes
dalas zem vina veida novietots siks grafisks elements.

Etiketes drukatas uz matéta papira. Pudeles kaklina noslégSanai izmantots metala

skriiv€jams korkis peleka krasa.
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5.4.2.att. “Cave de Vagnerons” vina etikete *®

“Chateau Latour” etikesu vizualais izskats ir novecojis un nav aktuals. (skat.att.5.4.3.)

Etiketes stils ir veidots, ieturot vienotu krasu toni un burtveidolu. Vina daritavas

205 M&S, Signeur Jean de Roze Shiraz - Case of 6, http://www.marksandspencer.com/seigneur-jean-de-roze-
shiraz-case-of-6/p/p60072311?prevPage=plp (27.04.2017.)
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atpazistamibas zime ir tas nosaukums “Chateau Latour”, kas izcelts ar lieliem burtiem un
novietots etiketes centralaja dala.

Etiketes noform&juma izmantots ramis, kas veidots no divam smalkam linijam, etiketes
stiros veidojot ornamentu. Ilustracija att€lots lauvas téls, kas atrodas akmens tona augSpuse.
Ilustracija veidota viena toni, liniju krasam izmantojot sarkanbriinu toni, kas labi izcelas uz
balta etiketes fona. Sis sarkanbriinais tonis izmantots visu elementu noformésanai etiketés.

Gan atpazistamibas zimei, gan pargjas teksta dalas noformesanai, izmantots viena veida
serifa burtveidols. Teksts izkartots pa limeniem. Svarigaka informacija izcelta ar lielaku burtu
izm&ru. Autore uzskata, ka ilustracija ir iespiesta starp etiketes aug$éjo malu un teksta dalu.
Trikst briva laukuma ap ilustraciju tas augSpus€, apakSpuse, kas atrisinatu problémas ar
kompozicijas saspiestibu.

Etiketes drukatas uz matéta papira. Pudeles kaklin$ apvilkts ar sarkanu aizsargapvalku.
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5.4.3.att. “Chateau Latour” vina etikete

Vina daritavas “Chiteau de Flaugergues” etikeSu izskats ir veidots, ieturot vienotu

krasu gammu (pelécigi baltos tonos). Autore uzskata, ka etiketes noforme&jums ir aktuals.
Etiketes forma ir vertikals taisnstlris, kas virzoties uz leju saSaurinas, veidojot apgaztas
trapeces formu. Sads risinjums izmantots dél pudeles formas, kuras lejasdala ir $auraka neka
pudeles plecu dala. (skat.att.5.4.4.)

Par vina daritavas atpazistamibas zimi kalpo heraldika, kas veidota no 2 dzivnieku

teliem (vienradza galvas un lauvas kermena kombinacijas), krona, ¢iiskas, vairoga, augu lapu

206 Cadman Fine Wine, Chdteau Latour, 1947, http://www.cadmanfinewines.co.uk/chateau-latour-1947-
101823.html (27.04.2017.)
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virtenes un uzraksta francu valoda. Zem heraldikas novietots vina daritavas nosaukums, kas
izcelts ar lieliem burtiem.

Etikete izveidota harmoniska. Ilustraciju risinagjuma izmantots “Chateau de
Flaugergues” pils attéla zim&jums. Ilustracija novietota etiketes apaksas dala. Etiketes augsgjo
malu rota peléciga josla ar uzrakstu franéu valoda. ST peléciga josla veido lidzsvaru starp
ilustraciju, etiketes vidusdalu un augsdalu.

Noform&juma izmantoti divi veidu burtveidoli. Bezserifa burtveidols izmantots noradg,
kas atrodas uz pelekas joslas etiketes augSpuse. Etikete izmantoti divi dazadi, tacu savstarpéji
saskanigi serifa burtveidola stili. Greznaks serifa burtveidols stils izmantots vina daritavas
nosaukuma, savukart vienkarSaka, klasiskaka stila burtveidols pargjas informacijas
noformé&Sanai.

Etiketém izmantots matets papirs. Teksts francu valoda, kas atrodas uz pelekas joslas
dekoréts ar sudraba folijas tehniku. Pudeles kaklin$ apvilkts ar baltu aizsargapvalku, uz kura

att€lota uzn@muma heraldikas zime.
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5.4.4.att. “Chateau de Flaugergues” vina etikete >’

“Louis Téte” vina etiketes vizualais noform&ums norada uz augstas kvalitates un
izsmalcinatibas ~ sajiitu.  Dizainparaugs  izstradats  veiksmigi, ieturot  klasisku

stilu.(skat.att.5.4.5.)

2" M&S, Chdteau de Flaugergues Balnc - Case of 6, http://www.marksandspencer.com/chateau-de-flaugergues-
blanc-case-of-6/p/p60060956?prevPage=plp (27.04.2017.)
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Pudeli rota divu dazadu veidu vina etiketes- pudeles kaklina etikete un etikete, kas
atrodas uz pudeles cilindriskas dalas. Abas etiket€s vienojosie elementi ir krasas, uznémuma
nosaukums un vina daritavas atpazistamibas zime.

“Louis Téte” atpazistamibas veido divi elementi- vina daritavas nosaukums un grafiska
zime. Grafisko zimi veido vaska spiedoga attéls, uz kura redzams stiliz€ta putna siluets.
Violeta krasa ir izmantota vaska spiedoga attéla, ka arT noradé par vina regionu (brouilly).
Atpazistamibas zZime novietota etiketes centrd. Zem atpazistamibas zimes gaisi peleka krasa
attelots barokals ornaments, kas veidots no Iinijam, stiliz€tam lapam un ziediem. Ornamenta
smalkums attieciba pret vina daritavas atpazistamibas zimi ir izveidots prasmigi, kas etikete
rada elegances un kvalitates noskanu.

Etiketes noform&juma izmantots ramis, kura tonis ir vienads ar barokala ornamenta
krasu. P&c autores domam teksta elementi virs un zem atpazistamibas zimes ir novietoti parak
tuvu. Attalinot tos, kopgjais izskats kltitu daudz harmoniskaks.

Noform&juma izmantoti tris veidu burtveidoli, kas savstarpgji ir sakombingti labi. Serifa
burtveidols izmantots vina daritavas nosaukuma, vina regiona, partijas un razotajvalsts
noformé&Sanai. Bezserifa burtveidols, izmantots tilpuma un alkohola stipruma noformé&sanai,
savukart kaligrafiskais burtveidols izmantots noradg, kas atrodas zem atpazistamibas zimes.

Etiketes drukatas uz matéta papira. Pudeles kaklin$ apvilkts ar melnu aizsargapvalku.
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5.4.5.att. “Louis Téte” vina etikete

2% M&S, Brouilly — Case of 6, http://www.marksandspencer.com/brouilly-case-of-6/p/p211278242prevPage=plp
(27.04.2017.)
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“Rafale” vinam, etikeSu noform&ums ir izveidots harmonisks. (skat.att.5.4.6.)
Vizualais izskats ir moderns un aktuals. Etikete ir sadalita divas dalas. Uz gaisas, baltas dalas
atrodas uzn€muma logotips, savukart uz smilSu dzeltenas krasas dalas norades par vinu. Lai
gan etikete ir sadalita divas dalas un novietota viena no otras ieverojot zinamu atstarpi,
nerodas priekSstats, ka tas katra “dzivotu savu dzivi”. Gan krasa, gan burtveidols ir izmantots
vien un tas pats veidojot lidzsvaru starp abam etiketes dalam.

Uznémuma atpazistamibas zime sastav no varda “Rafale” un v@ja raditaja silueta.
Logotipa burts “A” ir izcelts lielaks un iekrasots smilSu dzeltena krasa. “A” burts p&c autores
doma ir ka torna smaile, uz kura atrodas v&ja raditajs. Veja raditaja siluetam izvelets gaila t€ls
un bulta, kas norada no kuras puses pus v&js. Papildus v&ja efekta radiSanai ap gaila siluetu
gaisa lidinas spalvas. Logotips ir izstradats prasmigi. Zem uznémuma atpazistamibas zimes
gan francu, gan anglu valoda ir neliels uzraksts, kura pamatdoma ir saistita ar v&ja idejas
esamibu logotipa. Logotipa izmantots serifa burtveidols, savukart uzrakstam zem ta bezserifa
burtveidols.

Uz smilSu dzeltenas etiketes dalas, norade par vina veidu (muscat sec) izcelta ar
lielakiem un treknakiem burtiem. Sis norades noformésanai izmantots serifa burtveidols.
Pargja informacija, kas izvietota sikaka druka uz smilSu dzeltenas etiketes dalas, noforméta
izmantojot bezserifa burtveidolu.

Etiketeé nav izmantotas ilustracijas. Tekstam izveéleéts melns tonis, kas sasaucas ar
pudeles kaklina aizsargapvalka krasu. Uz aizsargapvalka att€lots uzn€muma logotips. Norade

“pays d oc” dekoreta izmantojot zeltitas foliju tehniku.
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5.4.6.att. “Rafale” vina etikete *°

29 M&S, Rafale Muscat IGP Pays d’Oc — Case of 6, http://www.marksandspencer.com/rafale-muscat-igp-pays-
doc-case-of-6/p/p60069748?&pdpredirect (27.04.2017.)
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Vina daritavas “Chateau Sérilhan” etiketes noform&ums ir misdienigs ieturot

minimalistisku stilu, akcentu liekot uz vina daritavas nosaukumu un zeltito fona dalu.
(skat.att.5.4.7.)

Vina daritavas nosaukuma “Chateau Sérilhan” izmantots serifa burtveidols. Nosaukuma
vards “Sérilhan” izcelts ar treknakiem burtiem. Etiketes forma ir taisnstiris, kuras pamats ir
balts. Dala no etiketes fona ir dekor€ta ar zeltitas laka palidzibu. Zeltitas lakas siluets veido
“S” burtu ka atsauci uz vina daritavas nosaukuma otro vardu “Sérilhan”. Ar zeltitas lakas
palidzibu, etiketes vizualajam noform&umam, ir pieSkirta izsmalcinatibas un kvalitates
noskana.

Lai gan etikett nav izmantotas ilustracijas, zeltitais “S” burta laukums to visu
kompensg. Tekstam izmantota melna krasa, kas labi saskan ar zeltito un balto toni etiketg.
Informativas norades par vinu etikete izkartotas labi. Etiketes lejasdala atrodas norade par to,
ka vina daritava pieder pie “Cru Bourgeois” vindaru asociacija. Asociacijas logotips sastav no
divu burtu “C” un “B” kombinacijas, ka arT asociacijas nosaukuma un horizontalam linijam.
Liniju izmantoSana logotipa apvieno gan inicialu zZimi gan asociacijas nosaukumu vienota
veseluma.

Etikete drukata uz matéta papira. Pudeles kaklina aizsargapvalka krasa pieskanota
etiket€ izmantotajam zeltitajam fona tonim. Uz pudeles kaklina aizsargapvalka atrodams vina

darttavas nosaukums.
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5.4.7.att. “Chateau Sérilhan” vina etikete *'°

210 M&S, Chdteau Sérilhan — Case of 6, http://www.marksandspencer.com/chateau-serilhan-case-of-
6/p/p60065366 (27.04.2017.)
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“Chateau Léoville - Barton” vina etiketes stils ieturéts senatnigad noskana. Etiketes

elementi ka burtveidols, ilustracija un vina daritavas heraldika veido So senatniga stila
noskanu. (skat.att.5.4.8.)

Etiketes forma ir taisnstiiris balta krasa. “Chateau Léoville - Barton” atpazistamibas
zime ir tas nosaukums un heraldika. Heraldika ir veidota no vairoga ar augu lapu motiviem,
auduma lentas un frazi fran¢u valoda (sika druka). Heraldikas zime novietota zem vina
daritavas nosaukuma. Vina daritavas nosaukums izliekts lokveida forma. Nosaukuma
izmantotais serifa burtveidols labi saskan ar ilustraciju.

Etiketes ilustracija att€lota Chateau Léoville Barton pils, kuras teritorija jau no
devinpadsmita gadsimta vidus audz&tas vinogas un gatavots Bordeaux regionam raksturigais
vins. Ilustracija novietota etiketes augSpusé. Pils ilustraciju papildina gar malam esoS$ie vartu
fragmenti, kas stiepjas visas etiketes garuma. Ilustracijas vartu dala vel vairak izce] etiketes
taisnsturveida formu. Ilustracija veidota krasaina, pamata izmantojot, brinu, siinu zalu, b&su,
pelekbrinu un melnu toni.

Brivaja laukuma zem ilustracijas izveidota informacija par vina veidu, ta raZotaju
(nosaukums un heraldika), un valsti, kura vins gatavots. Etiketes noform&uma izmatoti divi
burtveidola stili- serifa burtveidols un bezserifa burtveidols.

Etiketes drukatas uz matéta paira. Pudeles kaklin§ apvilkts ar melnu aizsargapvalku, uz
kura atrodama vina daritavas heraldikas zime zeltita krasa.

P&c autores domam vizualais izskats ir izveidot aktuals saglabajot senatnigu noskanu.
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5.4.8.att. “Chateau Léoville - Barton” vina etikete !

21 \/inexus, Chéteau Léoville-Barton 2éme Cru Classé 2011, https://www.vinexus.de/Chateau-Leoville-Barton-
2eme-Cru-Classe-2011-English.html (27.04.2017.)
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Vina daritavas “Domaine de la Pinte” vina etiketes izskats, péc autores domam, ir

nedaudz jucekligs, tacu kopuma tas ir aktuals un nav novecojis. (Skat.att.5.4.9.) Ilustracija ir
parak blava, savukart vina Skirnes nosaukumam izmantotais kaligrafiskais burtveidols ir
nesaderigs ar vina nosaukumu “Arbois”. Starp nosaukumu un uzn€muma atpazistamibas zimi
ir brivs laukums, bet pati atpazistamibas zime ir novietota parak tuvu etiketes augs§¢jai malai.

Etiketes forma ir taisnstiris, kur§ virzoties uz lejas dalu nedaudz sasaurinas. Etiketes
augSpuse ir neliels izcilnis, kas atrodas virs vina daritavas atpazistamibas zimes.

Uzne€muma atpazistamibas zimi veido vairoga formas siluets, uz kura savukart ir saules
un kriikas siluets. So vairoga dalu papildina tumsi violeta lenta ar uzrakstu uz tas. Violetais
tonis izmantots ari teksta “Arbois” un “Trousseau” noforméSanai ka ari fona dalas
iekrasoSanai, uz kura atrodas uznémuma nosaukums “Domaine de la Pinte”.

Ilustracija att€lota ainava uz vina daritavu un ta vinogulaju laukiem. Ilustracijas stils ir
saskanigs ar kopgjo stilu, tacu ta ir parak blava. Etiketes noform&uma izmantoti divi dazadi
burtveidoli kaligrafiskais un serifa burtveidols, divi ta stili. Smalkakais no tiem izmantots vina
nosaukuma, savukart ar treknakais vina daritavas noformésanai.

Etiketes drukatas uz matéta papira. Ar zelta folijas tehniku dekor&tas Sauras linijas, kas
atrodas virs un zem violeta laukuma etiketes apaksas dala. Pudeles kaklina apvalka tonim
izmantots violetais tonis. Uz ta ar baltiem burtiem salasam vina daritavas uzraksts. Pudeles

plecu dala uz stikla virsmas iestradats stikla reljefs ar uzrakstu “JURA”.

DOMAINE w1 14 PINTE
—

5.4.9.att. “Domaine de la Pinte” vina etikete **

22 Domaine de la Pinte, Arbois, Trousseau 2014, http://www.lapinte.fr/boutique/trousseau-2014 (27.04.2017.)
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“Beau_Moulin” vizualais noform&ums ir izveidots aktuals. Kopg&jas stilistika ir

miusdieniga. Visi elementi etiket€ izkartoti harmoniski. Vina daritavas nosaukumam izvel&ts
serifa burtveidols. Nosaukums etiket€ noforméts ar lielajiem burtiem. Burti “B” un “M”
izdekoréti ar zeltitas lakas palidzibu. ST tehnika izmantota arf ilustracija. (skat.att.5.4.10.)

Ilustracija att€lots skats uz dzirnavam. Dzirnavu silueta paspilgtinasanai izmantota
zeltitas lakas tehnika. Pargja ilustracijas dala ir mieriga, gaisi peléka toni. Ilustracija novietota
etiketes centralaja dala. Virs tas atrodas uznémuma nosaukums, bet zem tas informativas
norades par vinu.

Etiketes forma ir kvadrats balta krasa. Tekstam izmantota melna krasa. Norades par
tilpumu un alkohola stiprumu novietotas etiketes sanos. Noform&uma izmatoti serifa un
bezserifa burtveidoli.

Pudeles kaklina noslégsanai izmantots melns skriivéjams metala korkis.

213

5.4.10.att. “Beau Moulin” vina etikete

213 M&S, Beau Moulin Fitou — Case of 6, http://www.marksandspencer.com/beau-moulin-fitou-case-of-
6/p/p60038231?prevPage=plp (27.04.2017.)
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5.5. Kopigas un atskirigas iezimes Baltijas valstu un Francijas regiona vinu

etikeSu noformejumos

Lai gan Baltijas valstu vina dariSanas vésture nav no senakajam, vins, ko iegiist no
ogam, augliem un ziediem ir augstas kvalitates produkts. Daudzi pasmaju, ka art Lietuvas un
Igaunijas vindari savas vina gatavoSanas gaitas sakusi hobiju [imeni, attistot prasmes vairakus
gadus un nodibinot nelielus vina dariSanas uznémumus.

Francija, kas pazistama, ka lieclaka vina dariSanas valsts Eiropa $7 situacija ir savadaka.
Tur vina dariSanas prasmes nostiprinajusas jau viduslaikos un tadas tas saglabajusas lidz pat
miusdienam. Francu vina daritavam ir sena v@sture un katrai no tam ir savas iezimes ka
konkréta vina daritava gatavo vinu. ZinaSanas par vinogu vina gatavoSanu tiek glabatas un
parmantotas N0 paaudzes paaudzg, kur tas laika gaita tiek izkoptas ar vien vairak saglabajot

garSu un smarzu autentiskumu.

5.5.1. Kopigas iezimes

Autore péc empiriskas dalas analizes secina, gan Francijas, gan Baltijas valstu vini
pamata tiek pilditi bordo stila pudelés (pudeles ar augstu plecu dalu). *Sis pudeles stils ir
visizplatitakais vina pasaulé.

Abu regionu vina etiketém izmanto taisnstirveida formas papiru vertikala un
horizontala pozicija. Papira ipaSibas - matéts, bez izteiktas faktiras. EtikeSu fona dala ir
gaiSos tonos, parasti balta vai gaiSi besa krasa.

EtikeSu noformg&jumos teksta krasas vari€ lidz diviem toniem. Svarigakas norades tiek
izceltas ar atSkirigu krasu attieciba pret par€jo teksta dalu, pieméram, norade par vina veidu
tiek izcelta sarkana krasa, tikmér par€jas norades ir melna krasa.

Uz etiketem atrodama informacija pamata tiek noforméta izmantojot divus dazadus
burtveidolus $adas kombinacijas: serifa burtveidols ar bezserifa burtveidolu, kaligrafiskais
burtveidols ar serifa burtveidolu un kaligrafiskais burtveidols ar bezserifa burtveidolu.

Lai gan Francijas un Baltijas valstu regionu vini at$kiras ar izmantotajam izejvielam
(Francijai- vinogas, Baltijai- darza un meza ogas, augli), etikeSu noform&umos kopiga

iezime ir izejvielas nosaukuma izcelSana. Francu etikeSu paraugos tas biis norades par vinogu
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vina $kirni, pieméram, malbec, chardonnay, merlot, savukart Baltijas valstu paraugos biis
minéti auglu vai ogu nosaukumi, piemeram, /dcenes, meza avenes, baltas janogas, rabarberi.

Etikesu noform&umos tiek izmantotas ilustracijas, kas papildina kop€ju etiketes vizualo
izskatu, tacu francu viniem tas ir atturigakas gan stilistikas, gan krasu zina atSkiriba no
Baltijas valstu etikeSu dizainparaugiem.

Gan FranCu, gan Baltijas valstu etikeSu dizainparaugos tiek izmantoti papildu
tehnologiskie risinajumi un metodes elementu izcelSanai. Péc dizainparaugu analizes var teikt,
ka doming folijas un lakas tehnika zeltitos un sudrabotos tonos.

Visos autores analizétajos etikeSu paraugos, pudelu kaklina aizsargapvalka krasa tiek
pieskanota etiket€ izmantotajai krasu gammai.

Etiketes krasu gammu nosaka vairaku faktoru kopums, ka pudeles krasa, izejvielas
krasu gamma, pieméram, aveném tumsi roza, sarkanajam vinogam violets tonis, vina krasa,
ilustracijas krasu gamma.

No izanaliz€tajiem paraugiem, gan Francu, gan Baltijas valstu vina daritavu
atpazistamibas zimes 80% gadijumu sastav no grafiskas zimes un nosaukuma. Pargjie 20% ir

vina daritavas vai vindara nosaukums etiketg.

5.5.2. AtSkirigas iezimes

Apskatot gan izanaliz€tos, gan apkopotos etikeSu paraugus no katras valsts, autore
secina, ka Francu vinu etikeSu noform&umi ir daudz, meistarigak izveidoti, neka Baltijas
regionu valstu paraugi.

Krasu kontrasts Baltijas valstu etikeSu paraugos ir lielaks neka Francu. Francu vinu
dizainparaugu krasas ir mierigakos tonos, savukart Baltijas valstu paraugos izmantotas
kosakas, kontrastgjoSakas krasas.

Analizgjot pudelu etikeSu prieksgjo dalu, Francu etikeSu paraugos reti vai vispar
neparadas informacija par alkoholi stiprumu, pudeles tilpumu, uzglabasanas temperatiiru,
uznémuma adresi, partijas numuru. Uz Baltijas valstu etiketeém $ada informacija ir atrodama.

Francu vinu etiket€s ir noradits regions, no kura konkré€tais vins ir nacis. Baltijas valstu

paraugos $adu norazu nav.
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EMPIRISKAS DALAS SECINAJUMI

Diplomdarba autore empiriskas dalas analizei apkopojusi 110 etikeSu dizainparaugus no
cetram valstim: Francijas, Igaunijas, Lietuvas un Latvijas. No katras valsts apkopotajiem
paraugiem, p&c autores domam, tika atlasiti desmit labakie dizainparaugi. Kopa pétijjuma
autore izanaliz&jusi Cetrdesmit vina etikeSu paraugus.

Empiriskas dalas merkis bija analizét Francijas un Baltijas valstu nelielo uzn€mumu
vina etiketes un noskaidrot abu regionu kopigas un atskirigas iezimes etikeSu paraugos.

Diplomdarba teoretiskaja dala aplikotas témas par vizualas identitates
pamatelementiem, vina pudelu un etikeSu vesturisko attistibu, pudelu un etikesu anatomiju, ka
ar1 tehnologiju un materialu risinajumiem etikeSu noform&jumos, radija precizaku izpratni par
vina etikeSu vizualo noformg&jumu.

Autore pétfjuma laika saskaras ar grutibam atrast nepiecieSamo skaitu dizainparaugu
Lietuvas un Igaunijas vina etikeSu paraugu analizei. Risinot So problému, informacija tika
mekl&ta igaunu, lietuvieSu un anglu valodas, ka rezultata autore veiksmigi apkopojusi
nepieciesamo paraugu daudzumu talakai petijuma veiksanai.

Autore péc pétijuma rezultatu apkopoSanas secina, ka kopigo iezimju Fran¢u un Baltijas
valstu etikeSu dizainparaugos ir vairak neka atskirigo. Lai gan atlasitie Fran¢u vinu etikeSu
paraugi ir nostradati prasmigak neka Baltijas valstu etikeSu paraugi, pamatelementi ka etikeSu
forma, fona krasa, burtveidolu kombinacijas, ilustraciju izmantoSana, svarigako norazu
izcelSana, izmantojot krasas, kombin€tas atpazistamibas zimes (nosaukums + grafiska zime),

folija un lakas tehnika noform&jumos ir kopigas abu regionu dizainparaugiem.
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6. RADOSAS DALAS APRAKSTS

Autore diplomdarba radoSaja dala izstrada vizualo identitati LatvieSu vina raZotaju
uznémumam. Darba procesa tiek izveidota uzn@muma atpazistamibas zime, vizitkarte,
aploksne, veidlapa, zimogs, mape, stila gramata, vina etiketes 3 dazadiem viniem un vina

iepakojums (papira maisins).

Atpazistamibas zime. Autore uzklausot vindara idejas un vélmes, izstradaja logotipa
skices, no kuram viena tika attistita un pilnveidota ka uzpémuma atpazistamibas zime.
(skat.att.6.1. un att.6.2.)

Vindara prasibas atpazistamibas zimes izveide:

e izmantot majas nosaukumu “Malkalni”

e logotipa grafiskaja zimé apspélét liepu koka vai liepu lapas tematiku.

~ & —“, ..\ ‘ 2 L_\_d /

MALKALN
i =il

- /—% I

6.1.att. Skices vina uznémuma atpazistamibas zimei

B BB

MALKALNI  MALKALNI ~ MALKALNI

6.2.att. Vina uznémuma atpazistamibas zimes attistiba dazadas stadijas
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Atpazistamibas zimes izstrades procesa, autore izvelgjas icturét geometrisku stilu, kurs
veidots izmantojot Itniju ritmus. Atsaucoties uz teorétiskaja dala aprakstito krasu lomu un
ipasibam, ko tas spgj atstat uz cilvéka uztveri, autore secinaja, ka vispiemérotakais krasu
variants vina uznémuma logotipa ir dzeltenbriins tonis (okers). Sis toni labi izskatas gan uz
tumsa, gan uz gaisa fona. (skat.att.6.3.)

Lai raditu balansu starp grafisko zimi un nosaukumu, burtveidola treknums un Iliniju
biezumi grafiskaja zime ir izveleti veinadi. Logotipa darba autore izv€l&jus izmantot bezserifa

burtveidolu Avenir LT Std 60 Medinum.

6.3.att. Vina uznémuma “Malkalni” atpazistamibas zZime

Vizitkarte. [zm&rs 85 X 55 mm. Dizains veidots, ieturot vienotu stilu. Vizitkarte apdrukata
no abam pusem. Uz prieksgjas dalas atrodas uznémuma atpazistamibas zime un
kontaktinformacija, bet uz aizmugurgjas dalas grafisks liniju raksts, kas veido stilizétas koka lapas

dzislojumu. Dzislojuma ritmika atspogulojas arT uznémuma atpazistamibas zimé. (Skat.att.6.4.)

6.4.att. Vizitkartes dizains
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Veidlapa. Izmérs A4 lapa (297x 210 mm). Veidlapas augSpusé autore novietojusi
kontaktinformaciju par uznémumu. Vidusdalas labo pusi rota tidenszime. Papira krasai autore

izvel&jusies balto toni. (Skat.att.6.5.)

6.5.att. Veidlapas dizains

Aploksne. Izmérs C65 (114 x 229 mm). Aploksnes fona tonim izvéléts papirs tumsa

krasa. Uznémuma logotipa, kontaktinformacijas, linijas, un aploksnes aizmugurg€jas dalas

veramas dalas noformé&sanai izmantots dzeltenbriins tonis (okers). (skat.att.6.6.)

6.6.att. Aploksnes dizains
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Zimogs. Izmérs 38 mm diametra. Zimoga korpuss — koks. Zimogs lietojams kopa ar
zimoga spilventinu, tintes krasa- melna. Zimoga centralaja dala att€lots uznémuma logotips,

kuru papildina nepiecieSamas informativas norades. (Skat.att.6.7.)
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6.7.att. Uznémuma “Malkalni” zimoga dizains

Mape. Paredzéta A4 dokumentu izméram. Ta izgatavota, lai uzglabatu uzn€muma
“Malkalni” vizualas identitates elementus ka vizitkartes, veidlapas, aploksnes, vina etiketes un
stila gramatu. Mapes dizains veidots ieturot vienotu stilistiku, izmantojot vizualas identitates

pamatkrasas- dzeltenbriinu (okers) un tumsi briinzalu toni. (skat.att.6.8.)

6.8.att. Mapes dizaina izklajums
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Vina etiketes. EtikeSu izveide autorei tika dota briva ricibspgja, veidojot to vizualo
noform&umu. Sakotngji tika izveleta klasiska etiketes forma - vertikals taisnstiiris, bet péc
tam ta ieguva garena septinstiira formu. Malu augsgjie un apaksgjie slipumi ir saskanoti ar

logotipa zimes (lapas silueta) slipumiem. (skat.att.6.9.)
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6.9.att. EtikeSu dizaina attistiba no skices l1dz gala rezultatam

Vina etikeSu izstrades procesa tika izmantotas divu stilu ievirzes- geometriskais, kas
atspogulojas etiketes forma, logotipa un grafiskajos elementos (linijas), un “Mierlaika” stils,
kas izpauzas kaligrafiskajas burtveidola un ilustraciju risinajuma.

Autore radosaja procesa izstradaja tris vinu etiketes dazadu garSu viniem: avenu, abolu
un piladZu. EtikeSu dizainos izmantotas ilustracijas ir autores darbi, kas izpilditi krasaino
zimulu tehnika. (skat.att.6.10, att.6.11., att.6.12.)

Etiketes augstums ir 120 mm un platums 65 mm. Noform&juma izmantotie burtveidoli:
Avenir LT Std 45 Book, AvenirLT Std 60 Medium, Back o Black Demo. Katras etiketes fona

un augla vai ogas nosaukuma tonis pieskanots ilustracija izmantotajai krasu gammai
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6.10.att. EtikeSu dizains “Malkalnu” avenu vinam

6.11.att. EtikeSu dizains “Malkalnu” abolu vinam

6.12.att. EtikeSu dizains “Malkalnu” piladZu vinam
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Vina iepakojums (papira maising). Izmérs 385 x 105 x 100 mm. Maisin$ paredz&ts

750 ml tilpuma pudelém. Uz iepakojuma prieksgjas un aizmuguréjas dalas att€lota uznémuma
atpazistamibas zime. Iepakojuma sanu dalas izvietots ornamentals raksts. Dizains veidots,

ieturot kop€ju vizualas identitates stilu.(skat.att.6.13.)

6.13.att. Papira maisina izklajuma dizains

Stila gramata. [zmérs 160 X 140 mm. Gramata apkopoti uzn€muma vizualas identitates

elementi. Dizains veidots, ieturot vienotu uzp€muma stilu. Stila gramata atrodami katra

vizualas identitates elementa tehniskie parametri.

PlanSetes. Radosa darba ietvaros autore izstradaja seSas A2 (420 x 594 mm) izméra

plansetes. PlanSetu noformésanai autore izvélgjas fotografiju risinajumus. (skat.att.6.14, att.
6.15., att.6.16., att.6.17., 6,18, att.6,19, att.6.20.)

6.14.att. PlanSetu kopskats
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6.15.att. PlanSete Nr.1
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6.16.att. PlanSete Nr.2
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6.17.att. PlanSete Nr.3
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6.18.att. PlanSete Nr.4
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6.19.att. PlanSete Nr.5
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6.20.att. PlanSete Nr.6
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7.  EKONOMISKIE APREKINI

Ekonomiskos aprékinus sastada paraugu izstrades izmaksas, tirazas skaits, ka art

materiali un tehnikas kadas tiek izmantotas produkta pavairosana.

7.1. tabula

Diplomdarba izstrades ekonomiskie aprékini

Cenaceiro (EUR)

Nr.p.k Produkts Pakalpojuma sniedzgjs
ar PVN
1. Vizitkartes (20 gab.) Poligrafija McAbols 7,40 €
2. Veidlapa (10 gab.) Poligrafija McAbols 7,00 €
3. Aploksne (10 gab.) Poligrafija McAbols 10.00 €
4. Zimogs Rigas Ztmogu Fabrika 9.90 €
S. Zimoga tintes spilventing Rigas Zimogu Fabrika 3.00 €
6. Mape Poligrafija McAbols 14.00 €
7. Etiketes (9 gab.) Poligrafija McAbols 40.00 €
Papira iepakojums (maisins) _
8. Poligrafija McAbols 17.50 €
(5gab.)
9. Stila gramata Poligrafija McAbols 21.00 €
Vina pudelu kaklinu Depo- Majai, Darzam,
10. _ ] 527 €
aizsargapvalki Remontam
11. Plansetes (6 gab.) Poligrafija McAbols 110.00 €
12. Fotografa pakalpojumi Amalija Andersone 87.50 €
Diplomdarba izdrukas un
13. Merkela Drukas Darbnica 73.28 €
iesieSana
Kopa: 405.85€
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