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ANOTACIJA

Bakalaura darba “2017. gada Latvijas pasvaldibu, 13. Saecimas un 2019. gada Eiropas
Parlamenta prickSvélésanu laika dienaskartiba regionalajos laikrakstos un pasvaldibas
izdevuma Ré&zekné” mérkis ir noskaidrot, ka 2017. gada pasvaldibu, 13. Saeimas un 2019.
gada Eiropas Parlamenta prieksvélesanu laiks ietekméja regionalo laikrakstu dienaskartibu.

Merka sasniegSanai izvirziti tris petnieciskie jautajumi, uz kuriem atbildes meklétas,
balstoties dienaskartibas teorija, politiskaja un vélésanu komunikacija. P&tljjuma izmantota
kontentanalize, dal&ji strukturétas intervijas ar regionalo laikrakstu redaktoriem, ka ari
aptaujati Re€zeknes pils€tas un novada iedzivotaji.

Rezultata noskaidrota regionala laikraksta ,Rézeknes Vé&stis”, ,,Panorama Rezekne”
un pasSvaldibas izdevuma ,,R€zeknes Vestnesis” dienaskartiba trijos priek§véleSanu posmos,

ka ar lasitaju viedoklis par priek§vélésanu ietekmi uz regionalo izdevumu dienaskartibu.

Atslégvardi: dienaskartiba, priek§vélésanu agitacijas periods, regionalie laikraksti,

Latgale



ANNOTATION

The aim of Bachelor thesis ,,Agenda of regional newspapers and City Council
newspaper in Rezekne during the pre-election periods of municipal elections, 13th Saeima
elections and European Parliament elections (2017-2019)” is to clarify how these pre-election
periods influenced the agenda of regional newspapers.

In order to achieve the goal, three research questions have been put forward, on the
basis of agenda theory, political and election communication. The study used content analysis,
partially structured interviews with regional newspaper editors and questionnaires with
residents of Rezekne city and county.

As a result, the agenda of the regional newspaper “R&zeknes Vestis”, ‘“Panorama
Rezekne” and the City Council newspaper “Rézeknes Véstnesis” was clarified in the three
pre-election stages, as well as readers' opinion on the influence of pre-election on the agenda

of these regional media.

Keywords: agenda-setting theory, pre-election period, regional newspapers, Latgale
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IEVADS

2017. gada pasvaldibu velesanas Latgale no 214 299 balsstiesigajiem piedalijas 97 445
jeb 45% iedzivotaju. Rézeknes pilséta nobalsoja 11 723 véletaji, savukart novada — 8 513.1
13. Saeimas v€leSanas Latgale piedalijas 43% balsstiesigo v€letaju, no tiem tieSi Rezeknes
pilséta nobalsoja 52% no visiem balsstiesigajiem.? 2019. gada Eiropas Parlamenta vélg$anas
Latgales regiona nobalsoja 24% balsstiesigo.® Sie ir zemakie vélesanu aktivitates raditaji visa
Latvija, kas ar katru nakamo véléSanu posmu tikai sartk.

Priek§velesanu laiks ir posms, kad politiki cenSas sev labveligi noskanot véletajus,
tapeéc ir svarigi izanalizét, ka Sis laiks ietekmé mediju dienaskartibu. Bakalaura darbam ir
izveleti tris Re€zeknes pilséta iznakosi izdevumi — laikraksti ,,R€zeknes VEstis” un ,,Panorama
Rezekne”, ka ar1 ,,R€zeknes Vestnesis”, kas ir pasvaldibas izdevums. gajé bakalaura darba
tiks apskatiti triju I[imenu veéléSanu posmi — pasvaldibas, Saeimas un Eiropas Parlamenta, lai
salidzinatu iegtitos datus.

Bakalaura darba pétnieciska probléema ir saistama ar to, ka priek§vélésanu laika
medijos mainas ierasta dienaskartiba, tostarp ari regionalajos laikrakstos.

Tadgjadi bakalaura darba mérkis ir noskaidrot, ka 2017. gada pasvaldibu, 13. Saeimas
un 2019. gada Eiropas Parlamenta prieksvélésanu laiks ietekméja regionalo laikrakstu
dienaskartibu.

Lai to sasniegtu, izvirziti $adi uzdevumi:

1. atrast nepiecieSamo akadeémisko literatiiru un izvéleties piemerotakas p&tniecibas

metodes;

2. atlastt izveltajam laika posmam atbilstosas regionalo laikrakstu publikacijas;

veikt kvantitativo un kvalitativo kontentanalizi atlasitajam publikacijam;

4. veikt dalgji strukturétas intervijas ar laikrakstu redaktoriem, lai noskaidrotu

laikrakstu dienaskartibas izmainu Iimeni priek§véleésanu laika;

5. veikt iedzivotaju anketéSanu, lai noskaidrotu vinu viedokli par véléSsanam un

regionalo laikrakstu tematisko loku ikdiena un priek§vélesanu laika, balstoties vinu

intereses;

! Centrala velesanu komiteja. (2017). 2017.gada 3.jinija pasvaldibu véléSanas. Latgale. Izgits no:
http://pv2017.cvk.Iv/ElectionResults/Location?locationld=3xcUgAgs4Yn821%2FSFilh1w%3D%3D

2Centrala velesanu komiteja (2018). 13.Saeimas vélésanas. Latgale. Izgiits no:
https://sv2018.cvk.Iv/pub/Activities?locationld=ZTTi%2BonHCI%2BU609Y 90dIVW%3D%3D

3Centrala velesanu komiteja. (2019). 2019.gada Eiropas Parlamenta vélésanas. Provizoriskie rezultati.
Latgale. Izgits no:
https://sv2018.cvk.Iv/pub/Activities?locationld=ZTTi%2BonHCI%2BU609Y 90dIVW%3D%3D
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http://pv2017.cvk.lv/ElectionResults/Location?locationId=3xcUgAgs4Yn82I%2FSFiIh1w%3D%3D
https://sv2018.cvk.lv/pub/Activities?locationId=ZTTi%2BonHCl%2BU6o9Y9odlVw%3D%3D
https://sv2018.cvk.lv/pub/Activities?locationId=ZTTi%2BonHCl%2BU6o9Y9odlVw%3D%3D

6. apkopot iegiito informaciju un izdarit secinajumus.

Bakalaura darba p&tamais objekts ir publikacijas laikrakstos ,,Rézeknes Véstis”,
,Panorama Rezekne” un pasvaldibas izdevuma ,,R&ézeknes V&stnesis”, kuras atbilst 2017.
gada pasvaldibu, 13. Saeimas un Eiropas Parlamenta prieksvélésanu laikam, Ré&zeknes
pils€tas un novada iedzivotaju, ka ar1 izdevumu redaktoru viedokli. Savukart pe&tamais
priekSmets - 2017. gada pasvaldibu, 13. Saeimas un Eiropas Parlamenta prieksvelesanu
dienaskartiba izv€létajos laikrakstos un pasvaldibas izdevuma.

Darba ir izvirziti tris pétijuma jautajumi:

1. kada bija laikrakstu un pasvaldibas izdevuma dienaskartiba 2017. gada pasvaldibu,

13. Saeimas un 2019. gada Eiropas Parlamenta priekSveléSanu laika?

2. kadi ir galvenie dienaskartibas noteikSanas principi laikrakstos un pasvaldibas

izdevuma?

3. kads ir laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lasitaju viedoklis par tajos piedavato

tematiku?

Sis bakalaura darba pétijums ir nozimigs, jo lauj saprast, cik liela ir politisko partiju
ictckme regionalo laikrakstu ,Rézeknes Vestis”, ,Panorama Rezekne” dienaskartibas
veidoSana dazadu Iimenu priekSvéleSanu periodos. Petijums lauj saprast, vai un ka tiek
ietekméta dienaskartiba Sajos laikrakstos, vai kadas politiskas partijas tiek vairak aprakstitas,
vai tam ir lielaka ietekme uz mediju dienaskartibu. Tapat petijums lauj nodro$inat ieskatu taja,
vai paSvaldibas izdevums “Rézeknes Vestnesis” kada mera dienaskartibas un taja
atspogulotas tematikas zina atSkiras no regionalajiem laikrakstiem, nemot véra, ka par
izdevuma saturu ripé€jas pati pasvaldiba. Darba teorétiska dala ir balstita nodalas par politisko
komunikaciju, tas apaksnodalam par politisko Zurnalistiku un komunikaciju velésanu laika.
Galvena komunikacijas teorija darba ir mediju dienaskartibas teorija (gan veidoSanas, gan
noteikSanas), kas ir masu komunikacijas apaks$nozare. Tapat darba ir sniegts teortiskais
izmantoto metozu apskats — kontentanalize, dalgji struktur&ta intervija un anketéSana.

Konkréetais bakalaura darba empiriskas dalas pétijuma periods sastav no tris dalam.
Tas ir publikacijas laikrakstos no 04.02.2017. Iidz 03.06.2017. jeb 2017. gada pasvaldibu
priek§velesanu agitacijas perioda laika. Otrais posms ir no 09.06.2018. Iidz 06.10.2018. jeb13.
Saeimas priek§vélésanu laika. TreSais posms ir no 26.01.2019. lidz 25.05.2019. - Eiropas
Parlamenta prieksvélesanu agitacijas perioda.

Metodologijas nodala aprakstitas darba izmantojamas metodes — kvalitativa un
kvantitativa kontentanalize, dalgji struktur&ta intervija un anket€Sana. Tapat pievienots

pétijuma dizains.



Empiriskaja pétjjuma dala tika analizéts, kadu bija visu tris apskatito izdevumu
dienaskartiba priekSveélesanu konteksta. Tapat apkopota ar1 dalgji strukturtajas intervijas un
anketéSana iegutd informacija, kur respondentu viedoklis par galvenajiem dienaskartibas
tematu blokiem prieksvélesanu laika nesakrita ar kontentanalizes rezultatu. Nobeiguma
izdarti secinajumi un apkopots izmantotas literatiiras un avotu saraksts.

Darbs sastav no 11 nodalam, 22 attéliem, divam tabulam, ka arT tam ir pievienoti 22
pielikumi.

Darbam ir 124 lappuses.
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1. POLITISKA KOMUNIKACIJA

Politiska komunikacija ir tikpat sena, cik politiska aktivitate — tabija senas Griekijas un
Romas impérijas iezime, kas paradas ar1 dazadas politiskas sistémas miisdienu laikmeta.
Vesturiski politisko komunikaciju varétu definétka linearu procesu, kas virzas no
politiskajiem Iideriem uz sabiedribu.* (sk. 1.1. a#télu) Shema redzams, ka mazaka sabiedribas
dala sanem informaciju taisna cela no politikiem, bet lielaka dala tomér izmanto celu, kuru

nodroSina mediju kanals.

1.1.attéls
Tradicionalais skats uz politisko komunikaciju

Politiska sfera

Y Y Y

Mediji

h 4 ¥

Sabiedriba

No pasaules ekonomikas galvenajam valstim lidz bijusas ,,otras” un ,tresas” pasaules
jaunajam demokratijam, no valdibas un uznéméjdarbibas augstakajam rindam lidz viet€jas
pilsoniskas sabiedribas tikliem, politisko komunikaciju parveido globalie un liberalizacijas
procesi, un jauno mediju tehnologiju strauja attistiba.®

Daudzu politisko sisttmu demokratizacija mainija politiskas komunikacijas raksturu
un politiska darbiba parcélas uz publisko sferu. Cilveki iesaistijas politika, jo paredzgja, ka
viniem biis politiska loma.Tapat, palielinoties informacijaspiekluvei un izglitibas limenim
klistot augstakam, auga ar1 politiska lidzdaliba un ietekme. Komunikacija starp dazadam
grupam, elektoratu un tam grupam, kas neatbilda §im statusam, picauga sancensiba — ikviens
velgjas lielaku mediju uzmanibu sev, lai véstjums nonaktu pie cilvékiem. Ta izveidojas
kompleksaki politiskds komunikacijas izpratnes modeli.®

Attela 1.2. redzama shéma demonstré, ka, teorétiski, komunikacija ir atvérta jebkuram

grupam. (sk. 1.2. attélu) Komunikacijas uzbiives veidi var variét, tapat ari nodota zinojuma

“Lilleker, D.G. (2006). Key Concepts in Political Communication. SAGE Publications: London. P.5
SAxford, B., Huggins, R. (2001). New Media and Politics. Moog, S., Slyuter-Beltrao, J. The
Transformation of Political Communication? SAGE Publications: London. P.30
®1bid.
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uztverSanu var ietekmét grupas lielums un atbalsta Iimenis partijai, ka arT zinas nodoSanas
taktikas. Teoretiska Itmeni sabiedriba visas cilvéku grupas komunicé sava starpa, tapat ari

konkurg un sacensas.’

1.2. attels
Politiskas komunikacijas imeni

Politiskas amatpersonas Organizacijas, kas nepiedalas véléianas
(prezidents, premjerministrs, valdiba, [~ | (spiediena radit3ju grupas, biznesa sektors, publiskas
politiskas partijas) organizicijas, teroristu grupas)

Fy ¢ ¢ A
Mediji
h 4 ¢ ¢ h 4

Sabiedriba

(pilsoni un balsstiesigie)

Politiska komunikacija ir cie$a veida saistita ar mediju dienaskartibas teoriju (sk. 2.
nodalu), jo mediéta demokratija politiki biezi cinas, lai noteiktu, kas ir laikrakstu sakumlapa,
vai zinu vadosaja pozicija. Politiki ne tikai cinas sava starpa, bet vini ari cinas ar plagsazinas
lidzekliem, kuriem var bt pret€jas zinu vertibas un kuri vélas stastu pavéstit citadak, neka
vélas politikis.®

2000. gadu pirmaja desmitgadé politiska komunikacija bija arkartigi augliga
petniecibas joma politologiem un mediju pé€tnickiem — lai izlasitu visas gramatas un
materialus par $o t€mu kop$ 1960. gadiem, tam butu jaklst par pilna laika darbu, raksta
pétnieki Reimonds Kiins (Raymond Kuhn) un Eriks Nev1 (Eric Neveu).Veicot pladu pieejamo
materialu analizi, vini ir izdalijusi tr1s kategorijas, pec kuram iedalit citus petjjumus. Viena no
tam ir politisko aktoru komunikacijas profesionalizacija, nemot véra personigas prasmes un
organizacionalo stratégiju. Otra kategorija un pétijuma lmija ir veltita komunikacijas
konsultantu nozimigajai lomai, savukart tre$a —sabiedriskajai domai jeb auditorijai, kur

publikai ir svariga loma un spéciga ietekme uz zurnalistiku.®

1.1.  Veélesanu komunikacija

Par galveno politiskas komunikacijas aspektu varétu dévet priek§veleSanu periodu,

kad pastiprinas politiku komunikacija ar elektoratu, tiek izvirziti dazadi solfjumi, kurus

"Ibid. P.6

8Lilleker, D. G. (2006). Key Concepts in Political Communication . P.27

°Kuhn, R., Neveu, E. (2007). Political Journalism. New challenges, new practices. Routledge: London
and NewYork. P. 1-2
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ievéléSanas gadijuma politiki centisies izpildit, ka ar1 rikotas specialas priekSveleSanu
kampanas un agitacija.

Velgsanu kampana ir pasakumu s€rija ar mérki komunicét ar savu auditoriju, lai
panaktu tas atbalstu vélésanas, originali tas notiek starp vairakam cilvéku grupam, kuras sava
starpa sacensas par auditorijas vairakuma atbalstu.

Politika vairak koncentréjas uz nacionalajam (Latvija — Saeimas — aut. piez.)
velesanam, kuras varétu dévét par nozimigakajam politiskas komunikacijas joma, jo tajas ir
loti augsts konkurences limenis, daudz iegulditu resursu un art viltus solfjumu. 1.1.1. attela
var redzet sarezgito kampanu veidoSanas modeli, kas visbiezak ari ir c€lonis viltus
soltjumiem® (sk. 1.1.1.attelu). Pieméram, 13. Saecimas priek§vélesanu kampanas laika
visvairak finansialo Iidzeklu tér&jusi Zalo un Zemnieku savieniba, kopa iztéréjot vairak neka
vienu miljonu eiro, no kura 355 758 eiro téréti priek§vélésanu reklamam, liecina partijas
veleSanu ien€mumu un izdevumu deklaracija atrodama informacija, kas pieejama oficialaja
izdevuma ,,Latvijas Véstnesis”.'?

1.1.1. att€la var redz&t un izpétit sarezgito politisko kampanu veidosanas modeli, kuru
ietekmé dazadi faktori. Pirmkart, lai politisko aktoru velama informacija nonaktu Iidz
veletajiem, ta sakuma tiek stratégiski atlasita - kadus zinojumus un véstijumus nepiecieSams
nodot, ka ar1 izv€loties, pa kadiem kanaliem to labak darit. Talak var izv€leties masu mediju
starpniecibu — nopietnas, politiska satura zinas vai neformalaku celu — sarunu un izklaides
Sovus. Tapat politiskas komunikacijas stratégiju ietekmé gan paSu vélétaju interesu loks, gan
dazadu organizaciju resursi (citi kandidati, aktivisti, konsultanti vai vél kadi mediji,
misdienas arT socialie tikli tiktu ieskaititi). V&l pie svarigiem ietekm&joSiem aspektiem
jaatzime valsts institucionala vide, kopg€ja politiska kulttira, valdoSie socialie un ekonomiskie
apstakli, ka arT nedrikst aizmirst par nejauSiem gadijumiem un notikumiem, kas var ietekmét
visu kampanas procesu vai nu labvéligi, vai nelabvéligi, ko iepriek$ paredz&t nav iespgjams. '

Minesotas universitates profesors Bendzamins Tofs (Benjamin Toff) par sava
akadémiska pétijjuma, kura tiek analizé€ti 41 padzilinataja intervija ar politiskajiem
zurnalistiem, plassazinas Iidzeklu analitikiem un sabiedriskas domas viedoklu Ilideriem
Amerikas Savienotajas Valstis (ASV) iegutie dati, par galvenajiem problémjautajumiem
izvirzijisaizvien pieaugoSo interesi par priek§véléSanu aptaujam timekla vietn€s un palausanos

uz tam, ko veicina precizu prognoZu pieprasiSana par iesp&jamajiem véleéSanu rezultatiem.

O1bid. P.49

HLilleker, D. G. (2006). Key Concepts in Political Communication. P.50

12 Oficialais pazinojums. Politisko partiju apvienibas "Zalo un Zemnieku savieniba", reg.
Nr. 40008068957, precizéta vélesanu ienémumu un izdevumu deklardcija. (2019.g.5.aprilis). ,,Latvijas
Vestnesis”. Izgits no: https://www.vestnesis.lv/op/2019/78.DP4

B31bid.
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Nemot véra 2016. gada ASV prezidenta velesanas un dazadas aptaujas, tiek nemta veéra ari

zinu agentliru spéja saglabat neatkarigu ,,vartsarga” funkciju attieciba uz individualiem

aptaujas rezultatiem. Tapat vin$ pauda arT bazas par ieks€jas zinu telpas veidotaju Iimeni,

zina%anam un sp&ju $kirot $ajas aptaujas atrodamos datus.}* Ari priek§vélésanu aptaujas ir

viens no veidiem, kas liek nojaust v€l€taju ieinteres€tibu un nostaju politiskajos jautajumos un

ir viens no politiskas un v€lésanu komunikacijas instrumentiem, tacu tas ne vienmer parada
precizos datus.

1.1.1.attels

Politisko kampanu modelis (adaptéts no Farela (Farrell) un Smita-Beka (Schmit-

Beck), 2002:6)

Masu mediji

Politiska

¥ satura zinas
Politisko aktoru komunikacijas

stratégiju veidosana- . Sa.tlmuu.n . A Velataji
izklaides Sovi

s kadi zinojumi?

¢ pakidiem kaniliem?

b ~

Organiziciju
resursi
(kandidati, biedri,
persondls, aktTvisti,
konsultanti, mediji)

g S e S e

Institucionila Politiska Sociilie un ekonomiskie Nejausi
vide kultira apstakli gadfjumi

Priek§veélesanu laika politiskas partijas plasi izmanto masu medijus un to iesp&jas
sasniegt auditoriju, lai ar mediju starpniecibu publiskotu savus ideologiskos vestljumus.
Turklat masu mediju loma politiskajas priekSveélésanu kampanas, veletaju izdaritajas izveles
un véleéSanu noriSu atklasana ir viens no paSiem nozimigakajiem komunikacijas p&tijumu
tematiem. Savukart paSreiz€jie un potencialie politikas veidotaji ar mediju starpniecibu
komunicé ar saviem potencialajiem velétajiem par visdazadakajiem politiskajiem un
socialajiem jautajumiem. Turklat ,mediju iesaistiSsanas véléSanu kampanas ir viena no

svarigakajam funkcijam, darbojoties sabiedribas interes€s demokratijas konteksta, jo prese,

14Toff, B. (2017). The ‘Nate Silvereffect’ on political journalism: Gatecrashers, gatekeepers, and
changing news room practices around coverage of public opinion polls. Journalism. P.1. Retrieved from: DOI:
10.1177/1464884917731655
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televizija, radio un internets ne tikai inform& par politiku, bet art laika, kad v€letajiem
jaizlemj, kas vinus parstaves varas institlicijas, nodrosina diskusiju, reprezentacijas un debasu
platformu.”®® Pie tam, mediju ,,sargsuna” loma ir Tpasi izSkirosa priek§vélesanu kampanu un

pasu velésanu laika, raksta p&tniecisko materialu apkopojuma ievada.

1.2.  Politiska Zurnalistika

Politika un zurnalistika ir divas atSkirigas socialo zinatnu sferas, kur katrai ir savas
funkcijas, mérki un uzdevumi, tacu, apvienojot tos kopa, rodas viena spéciga zZurnalistikas
nozare.Politiska zurnalistika ir viena no svarigakajam Zzurnalistikas jomam un ir butiska
demokratijas darbibai. Ideala gadijuma politiskajai Zurnalistikai biitu jadarbojas ka
informacijas sniedzgjam, ,,sargsunim” un politisko diskusiju forumam, tadéjadi palidzot
pilsoniem izprast politiskos jautajumus un palidzot novérst varas launpratigu izmantoSanu.
Papildu normativajiem idealiem politisko Zzurnalistiku veido vairaki analizes limeni, tostarp
sisttmas Iimenis, pla§sazinas lidzeklu organizacijas ltmenis un individualais Itmenis. Ne
mazak svarigas politiskajai Zurnalistikai ir cie$as, savstarp&ji atkarigas un stridigas attiecibas
ar politiskajiem dalibniekiem, veidojot gan politiskas Zurnalistikas procesus, gan zinu
saturu.®

Fran¢u izcelsmes pétnieks Eriks Nevi politiskds zurnalistikas iedaliSanai ir izstradajis
vesturé balstitu pieeju, kas izpauzas ka Cetras politiskas zurnalistikas ,,paaudzes” kops 18.
gadsimta beigam. Vina skatfjuma, péc publicistikas laikmeta sekoja objektivu politisko
zurnalistu posms un péc tam ,kritiskas pieredzes” periods. Spriezot par iespéjamo ceturtas
paaudzes politisko zurnalistu paradisanos no 1990. gadiem, Nevi apgalvo, ka mediju vides un
komunikacijas procesa izmainas nav vienkarSas. Politiska zurnalistika musdienas saskaras ar
problémam un parmainam, kas ir pietickami dramatiskas, lai tas dzilak definétu savu lomu,
prasmes un formatus.’

Runajot par politisko zurnalistiku, svarigs aspekts ir arT zurnalistikas un demokratijas
saikne, proti, cik loti politiska Zurnalistika ir demokratiska, ko sava petijjuma un konferences
apskata analizéja Beate DZozefi (Beate Josephi) no Edites Kovenas universitates Australija.
Vina raksta, ka Zurnalistikas un demokratijas paradigma liela méra ir saistita ar tas

vienkar§ibu, ka ar1 tas normativitati. Vinasprat, tas nozimé, ka ir tikai viens zurnalistikas veids

B Brikse, 1., Zele, V. (red). (2007). Latvijas Republikas 9. Saeimas véléSanu kampana: prieksvelésanu
publiska telpa. LU: Socialo un politisko p&tijumu institiits. 7.1pp. Izgits no:
https://www.szf.lu.Iv/fileadmin/user_upload/szf faili/Petnieciba/sppi/mediji/Velesanas violeta.pdf

16Strombéck, J., Shehata, A. (2018). Political Journalism. Oxford Research Encyclopedias.
Retrievedfrom: DOI: 10.1093/acrefore/9780190228613.013.859

Kuhn, R., Neveu, E. (2007). Political Journalism. New challenges, new practices. P. 3
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un viena veida demokratija, vai vismaz nosaciti viens v€lamais katra veida aspekts. Tas ir
nodroSinajis kriteriju, pret kuru zurnalistika tiek vertets, vai ta pilda savu lomu demokratijas
veicinasana un atbalsti§ana.®

Politiskas dzives konteksta zurnalistika pieveérsas savai auditorijai ka pilsoniem, raksta
Minhenes Ludviga Maksimiliana universitates pétnicks Tomass Hani¢s (Thomas Hanitzsch)
un Misiri universitates pétnicks Tims Voss (Tim Vos). Tapéc zurnalistikas mérkis ir sniegt
iedzivotajiem informaciju, kas viniem vajadziga, lai darbotos un piedalitos politiskaja dzive,
un, ja tai dota iesp&ja, ta biitu briva un pasnoteicosa.'®

Normativa limeni pétnieki J. G. Blumlers (J. G. Blumler) un M. Gurevi¢s (M.
Gurevitch) 1995. gada ir noteikusi piecus mediju galvenos uzdevumus un pakalpojumus
politiskajai dzivei: uzraudzibu, dienaskartibas noteikSanu, politisko aizstavibu, amatpersonu
uzskaiti un stimulé$anu iedzivotajus macities.’? Hani¢s un Voss atsaucas uz pétnieka
Kristiansa (Christiansetal.) 2009. gada ierosinato Iidzigo sarakstu ar jomam, kuras
zurnalistikai butu javeicina politiskaja dzive, nosaucot novéroSanu un informacijas iegiiSanu,

lidzdalibu sabiedriskas domas veido$ana un piekluves nodrosinasana informacijai.?

18Josephi, B. (2013). De-coupling journalism and democracy: Or how much democracy does
journalism need?Journalism. 14(4). P.441. Retrieved from: DOI: 10.1177/1464884913489000

¥Hanitzsch, T., Vos, T. P. (2018). Journalism beyond democracy: A new look into journalistic roles in
political and everyday life. Journalism. 19(2). P.152. Retrieved from: DOI: 10.1177/1464884916673386

20Blumler, J. G., Gurevitch, M. (1995). The crisis of public communication. London &NewYork:
Routledge. P.8

ZHanitzsch, T., Vos, T. P. (2018). Journalism beyond democracy: A new look into journalistic roles in
political and everyday life. Journalism. 19(2).
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2. MASU KOMUNIKACIJA

Masu komunikacijas p&tijumu koncepcijas pamati tika veidoti jau 19. un 20. gadsimta
sakuma, filozof¢jot par masu sabiedribu. P&tnieki runaja par barbariskiem piila spekiem,
baz1jas par drukato mediju iespgjam pasniegt informaciju uznémigajai sabiedribai, ka ar1 par
to, ka daudzi dzivo “nesasniedzama vieta, arpus redzesloka”, savapseidovid€, kura preses un
citu iestazu viedokli veido ar1 sabiedribas viedokli. Masu komunikacijas izp&te balstas uz
pienémumiem, ka plasas, birokratiskas un parasti pelnu gustosas plassazinas iestades izplata
zinojumus galvenokart anonimu personu masai (masveida auditorijai) ar spécigu,
socializ&josu un parasti kaitigu ietekmi.??

Masu mediji ir redzamaka masu komunikacijas forma, tacu ta netiek uzskatita par
pilnigi parliecino§ako. P&tnieks Eizens Sovs (Eugene Shaw) ta raksturo un apkopo sabiedriba
izplatitakos faktus un sociologiskajos pétijjumos konstatétos atklajumus par masu mediju telpu
Amerika.?®

Klivlendas Stata universitates politikas un komunikacijas zinatnes profesors Ricards
Perlofs (Richard Perloff) sava akadémiskaja publikacija atsaucas uz S. Vraita Mailsa (C.
Wright Mills) piedavato masu mediju skaidrojoso perspektivu, izcelot tris masu komunikaciju
raksturojosas iezimes:

1. “relativi liels, neviendabigs un anonims skatitajs”;

2. komunikacijas pieredz€m ir “publisks, atrs un parejoss” raksturs;

3. “sarezgita organizacija, kas ietver plasudarba dalisanu”?.

Masu sabiedribas metafora, kas kalpoja par masveida komunikacijas konceptualo
pamatu lielakajai dalai 20. gadsimta teoriju, ir novecojusi, uzskata R. P&rlofs. Internets ir
vieta, kas dod plasakas iesp&jas jebkurai cilveku grupai izpausties.?

Maksvels Makkombs (Maxwell McCombs) par trim galvenajam masu komunikacijas

socialajam lomam uzskata lielaku vides uzraudzibu, vienpratibas panakSanu starp atSkirigiem

sabiedribas segmentiem un kultliras nodoSanu to starpa. Mediju dienaskartibas noteikSanas

22perloff, R. M. (2015). Mass Communication Research at the Crossroads: Definitional Issues and
Theoretical Directions for Mass and Political Communication Scholarship in an Age of Online Media.
Routledge, Taylor& Francis Group. P.534 Retrieved from: DOI: 10.1080/15205436.2014.946997

ZShaw, E. F. (1979). Agenda-Setting and Mass Communication Theory. SAGE Journals. P.1 Retrieved
from: https://datubazes.lanet.lv:5054/doi/pdf/10.1177/001654927902500203

24perloff, R. M. (2015). Mass Communication Research at the Crossroads: Definitional Issues and
Theoretical Directions for Mass and Political Communication Scholarship in an Age of Online Media.
Routledge, Taylor& Francis Group. P.534 Retrieved from: DOI: 10.1080/15205436.2014.946997
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process ir viens no svarigikajiem vides uzraudzibas procesa posmiem.?® Par $o masu
komunikacijas apaksstruktiiru plasak skaidrots nakamaja (tresaja) nodala.

Par spiti visiem musdienu sarezgTjumiem, kas trauc€ un apgriitina masu komunikacijas
procesus, parasta masveida komunikacija joprojam parvalda lielas auditorijas, lai gan dazadas
platformas. R. Pérlofs, atsaucoties uz 2013. gada veiktu pétijjumu par amerikanu masu mediju
lietoSanas paradumiem, secina, ka plassazinas Iidzeklu izmantoSana ir sadrumstalota, tom&r
televizija joprojam ir domingjosais veids, kada amerikani sanem jaunumuspar notikumiem
pasaulé un valst.?’P&tijuma iegiitie dati liecina, ka vairak neka 70% amerikanu pieauguso
skatas vietejas televizijas zinas un 65% skatas jaunumus interneta. Pat laikmeta, kad notiek
parmainas tehnologijas, vietéjas televizijas jaunumi joprojam ir populars veids, ka amerikani
uzzina jaunumus.2®

Masu komunikacijai ir daudzas definicijas, no kuram citas ir tik plasas, ka saista masu,
medi€to un datorizé€to komunikaciju viena un taja pasa mediju rubrika. Ir janoskir divi biezak
jauktie konstrukti — masu komunikacija un mediéta komunikacija. Termini “masas” un
“mediji” ieprieks tika uzskatiti par sinonimiem, bet ta vairs nav taisniba, tos nevar uzskatit par
vienu un to pasu. Pamatojoties uz vairakam definicijam, R. P&rlofsdefin€ masu komunikaciju
ka sazinu ar plaSu auditoriju, kas notiek, izplatot informaciju plaSsazinas lidzeklos, kas
definéti ka “organizacijas, kas izmanto zinu izplatiSanas tehnologiskos kanalus, lai raditu un
uzturétu auditoriju tas ikdienas izvélu vide”.?°

R. Pérlofs raksta, ka dazadi pétijjumi ir sekmigi apvienojusistarppersonu un masu
komunikacijas koncepcijas, un tas varétu attistities turpmakajos gados. Tie ietver mediju
ietekmes pétijumus par aktivitasu parvietosanos, socialo izolaciju un socialo kapitaluun jauno
mediju izmantoSanas un apmicrinaSanas pétljumus, ka ari iesp&jamas starppersonu
paSpietickamo problemu integracijas ar socialo mediju ietekmi uz kermena t€lu un dzimumu

stereotipiem.

ZMcCombs, M. (2014). Setting the Agenda. The Mass Media and Public Opinion. 2nd edition.
Cambridge: PolityPress. P. 134

Z’perloff, R. M. (2015). Mass Communication Research at the Crossroads: Definitional Issues and
Theoretical Directions for Mass and Political Communication Scholarship in an Age of Online Media.
Routledge, Taylor& Francis Group. P.534 Retrieved from: DOI: 10.1080/15205436.2014.946997

281bid.

21bid.
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3. MEDIJU DIENASKARTIBAS TEORIJA

Mediju pilnvaram noteikt sabiedribas dienaskartibu, pievérst sabiedribas uzmanibu
daziem galvenajiem sabiedribas jautajumiem ir milziga un labi dokumentéta ietekme. Cilveki
ne tikai iegiist faktisko informaciju par sabiedriskajam lietam no zinu medijiem, lasitaji un
skatitaji arT uzzina, cik liela nozime ir tam, lai t€ma vispar tiktu atspogulota. Nemot véra tas
nozimibu, to ievieto zinas. Laikraksti seviSki pamanami parada zinu nozimibu, izmantojot
tadus panémienus ka lieli virsraksti, izcelti galvenie notikumi pirmaja lapa, zinu garums un
tamlidzigi. Citiem vardiem sakot, zinu plaSsazinas lidzekli var noteikt publisko dienaskartibu,
pievér$ot uzmanibu tam t€mam, par kuram sabiedriba veidos savu viedokli. 3!

Dienaskartibas teorija ir viena no popularakajam masu komunikacijas teorijam, kuru
plasi izmanto dazados akadémiskos pétijumos par mediju dienaskartibas noteikSanu un
veidosanu. Kops 1972. gada pétnieki Maksvels Makkombs (Maxwell McCombs) un Donalds
Sovs (Donald Shaw) publicgja savu pétijumu, tas 2016. gada jau bija citéts vairak neka
septinus tiikstosus reizu.*> Abi zurnalistikas pétnieki defingja, ka redaktori, zinu veidotaji,
zinu parraiditaji, izveéloties un publicgjot zinas, ir loti nozimigi sp€létaji politiskas realitates
veidoSanas laucina. Pateicoties viniem, zinu pat€rétaji uzzina par notikumiem, ka ari to, cik
nozimigs ir attélotais notikums, skatot to p&c novietojuma pozicijas un apjoma kritérijiem. >

Zinamakais dienaskartibas jédziena skaidrojums ir tie§i M. Makkomba un D. Sova
raditais, ka masu mediji ,,nevar jums pateikt, ko domat, tikai to, par ko domat”®*, kas nosaka
galveno dienaskartibas teorijas biitibu.

Dienaskartibas teorija iedalas divas dalas — noteikSana (agenda-setting) un veidoSana
(agenda-building). Dienaskartibas noteikSanas teorijas zinatnisko statusu raksturo tris
elementi: sistematiski augoSais p€tijumu un publikaciju skaits, kas izmanto teoriju, sp&ja

integrét daudzas pétniecibas jomas un radit jaunus pétniecibas virzienus.3®

$IMcCombs, M. E. (2011). The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping of Public
Opinion. P.1 Izgits no: https://www.researchgate.net/publication/237394610 The Agenda-
Setting_Role_of the Mass Media_in_the Shaping_of Public Opinion

$2Nowak, E. (2016). Agenda-setting theory and the new media. Studia Medioznawcze MediaStudies. 3
(66). P.1 Retrievedfrom: http://mediastudies.eu/article.php?date=2016 3 66&content=nowak&lang=en

%3Baran, S., Davis, D. (2014). Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and Future.
Wadsworth Publishing. P.317

3McCombs, M. (2004). Setting the Agenda. The Mass Media and Public Opinion. Polity Press:
Cambridge, UK. P.1

*1bid.
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3.1. Dienaskartibas noteikSana (agenda-setting)

Dmitrijs Petrenko un Sigita Zankovska-Odina sava izveidotaja materiala “Mediji un
daudzveidiba”, kas paredz€ts zurnalistiem un zurnalistikas studentiem un izdots sadarbiba ar
Latvijas Cilvektiesibu centru, raksta, ka “dienaskartibas teorija tika formuléta, petot mediju
ietekmi uz politisko socializaciju.”®® Teorijas biitibu p&tnieki skaidro ka mediju diktgtu
dienaskartibu savai auditorijai, nosakot tas atticksmi pret aktualakajiem notikumiem un
jautajumiem. P&tTjumos tika noveérots arT tas, ka “dienaskartibas uzspieSana notiek, ari
medijam noklusgjot kaut kadus jautajumus”?’.

“Dienaskartibas noteikSanas teorijas neapSaubamo popularitati dazkart pavada kritika,
kas izriet no teorijas un tas izp€tes metozu neprecizas vai virspus€jas uztveres”, sava petijuma
raksta pétniece Eva Novaka (Ewa Nowak). Galvenais iebildums, ko izvirzija dazi mingtas
pieejas kritiki, ir tas, ka teorijas ietvaros veikts petijums nesp€j pieradit c€lonsakaribu starp
plassazinas lidzeklu atspogulojuma ietekmi un sabiedribas viedokla izmainam.

Misdienu pasaulé cilveékiem ir loti plass informacijas iegtisanas kanalu kopums, bet
galvenais ir visiem vienads - gandriz par visam sabiedriskas dienaskartibas interesém
sabiedriba uzzina no ,lietotas realitates” - realitates, kuru veido Zurnalistu zinojumi par
notikumiem un situacijam. Ar savu ikdienas izvéli un zinu paradiSanu Zurnalisti pievers
uzmanibu un ietekmé& misu uztveri par notikumiem, kuri ir jauztver ka svarigakie dienas
jautajumi.®® Sadi zurnalistikas profesors Maksvels Makkombs savas gramatas pirmaja nodala
apraksta dienaskartibas teorijas nozimi.

Mediju dienaskartibas planosana nereti ir biezi izmantots jédziens diskusijas par
politiku un sabiedriska viedokla veidosanos. ST fraze apvieno turpmakas sabiedribas debates
un reakcijas par to, kam jabiit sabiedribas uzmanibas centra. Par mediju dienaskartibu var
diskutét, sakot no viet€jiem kaiminiem lidz starptautiska méroga ar€nai. Vairuma So sarunu
zinu medijiem ir atvéleta svariga loma, kas reizém var biit arf kontroversala.*°

Dienaskartibas noteikSanas process sastav no tris sastavdalam: plaSsazinas lidzeklu

programmas, sabiedribas dienaskartibas un politiskas dienaskartibas, kur katrai no tam ir savs

atsevisks pétfjumu bazes kopums.**

36petrenko, D., Zankovska — Odina, S. (2011). Mediji un daudzveidiba. Latvijas Cilvektiesibu centrs.
18.1pp.Izgits no: http://www.integration.lv/uploads/files/informativie-materiali/mediji_un_daudzveidiba.pdf

$"Turpat. 19.Ipp.

38Nowak, E. (2016). Agenda-setting theory and the new media. Studia Medioznawcze MediaStudies 3
(66). P.2

39McCombs, M. (2014). Setting th eAgenda. The Mass Media and Public Opinion. 2nd edition.
Cambridge: PolityPress. P.1

“Olbid. P.ix

4Boynton, G., Richardson W., G., Jr. (2015). Agenda setting in the twenty-first century. 18.(9). P.1918
Izgiits no: https://datubazes.lanet.1v:4876/10.1177/1461444815616226
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Politiki vienm@r saskaras ar daudziem jautajumiem, kas sacensas par vinu uzmanibu,
tikai dazi no tiem var to ieklaut politiskaja dienaskartiba. P&tnieki atsaucas uz plassazinas
lidzeklu ietekmi uz politiskajam dienaskartitbam ka politikas vai politikas darba kartibas
noteikSanas efektu; kad plassazinas Iidzekli pievers lielaku uzmanibu kadam jautajumam, ar1
politiki nereti darTs tapat. Petfjumi liecina, ka §T uzmanibas nodosana nedarbojas automatiski,
bet ir atkariga no zinas pasniegSanas veida, politiskas programmas un véléSanu perioda. Taja

pasa laika, pétijumi liecina, ka ne visi politiki laus medijiem sevi ietekmét.*?

3.2.Dienaskartibas veidosana (agenda-building)

Dienaskartibas veidoSanas pamata ir nepiecieSamas zinaSanas par dazadu socialo
grupu un sabiedribas dalu izpratni un piedaliSanos daZzados politiskajos konfliktos neatkarigi
no ta, vai jautajumu ierosina kada sabiedribas grupa vai politiskie lideri.*®

Var iz8kirt divus dienaskartibas veidus: publiskaja kartiba ietilpst jautajumi, kas ir
sasniegusi augstu sabiedribas interesi un redzamibas Itmeni, savukart oficiala dienaskartiba ir
to jautajumu saraksts, kurus léemumu piené€mé€ji ir oficiali atzinu$i par nopietniem
apsvérumiem.* To var atrast tadas vietas ka tiesu kalendars, likumdosanas dokuments vai
lietu saraksts, ko uzklausis padome. Tomér ne visi oficialas dienaskartibas punkti sanem
nopietnu uzmanibu no lémumu pienéméjiem.*

Dienaskartiba tiek noteikta un veidota katra politiska sist€éma, sakot no mazakajiem
lidz lielakajiem, no vienkar$akajiem lidz sarezgitakajiem, taja pasa laika pastav bitiskas tas
formas un struktiiras atSkiribas. Neskatoties uz lielo iesp&jamo variaciju daudzumu, izmainas
jebkura konkréta jautajuma vestur€, petnieki iesaka Cetras galvenas stadijas, kas raksturo visus
problémjautajumus: uzsaksana, specifikacija, paplasinasana un izeja.*®

Pétnieki ir ierosinajusi ar1 tris dienaskartibas veidoSanas modelus, lai aprakstitu
atSkiribas, kadas var veidoties, rodoties jautajumiem valsts iekSieng€ vai arpus tas, ka ari

centienos paplasinat jautajumus, kas neietilpst iniciativu grupas.*’

42Helfer, L. (2016). Media Effects on Politicians: An Individual-Level Political Agenda-Setting
Experiment. The International Journal of Press/Politics. 21(2). P.234. Retrieved from: DOI:
10.1177/1940161215627461

43Cobb, R., Ross, J., K., Ross, M., H. (1976). Agenda Building as a Comparative Political Process, Vol.
70. P.126. Izgiits no: http://urban.hunter.cuny.edu/~schram/cobbrossross.pdf

*1bid.

“S1bid.

46Cobb, R., Ross, J., K., Ross, M., H. (1976). Agenda Building as a Comparative Political Process, Vol.
70.P.126

471bid.
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Pirmais ir ar€jas iniciativas modelis, kura jautajumi rodas no nevalstiska sektora,
velak paplaSinot iesaistito loku, iesaistot to sabiedribas darba kartiba, Iidz jautajumu ieklauj
ar1 lémumu pienéméju darba kartiba.*®

Otraja, mobilizacijas modeli, apliko jautajumus, kas tiek ierosinati valdibas iekSpuse
un tadgjadi panak formalu darba kartibas statusu gandriz automatiski. Veiksmiga So jautajumu
istenoSana tomer biezi pieprasa, lai tie tiktu ieklauti arT publiska darba kartiba. Mobilizacijas
modelis atspogulo veidus, ka lémumu piene€mgji censas istenot politiku, paplasinot jautajumu
no oficialas uz sabiedrisko programmu.*®

Tresais, iek$€jas iniciativas modelis, apraksta jautajumus, kas rodas valdibas sfera un
kuru atbalstitaji nemégina tos paplasinat un nodot plasakai sabiedribai. Ta vieta Sie atbalstitaji
cer uz panakumiem, p€c savam sp&jam piemérojot pietickamu spiedienu, lai nodroSinatu
formalu darba kartibas statusu, labvéligu lémumu pienemSanu un veiksmigu to istenoSanu.
Saja modelf iniciativas grupas bieZi vien Ipasi vélas novérst jautajums no paplasinasanas lidz

masu sabiedribai, respektivi, vini nevélas to publiskaja dienaskartiba.*

3.3.  Mediju efekti

Daudzi pétnieki atzist, ka mediju efekti ir sarezgits fenomens. Tris mediju efektus
skaidro, izmantojot piemérus, kuros pieradijumi liecina, ka mediji izraisa bérnu agresivu
uzvedibu. Pastav bazas arT par to, ka masu mediji ir mainijusi politisko sistému, samazinot
politisko partiju ietekmi. Visbeidzot, jaunu mediju tehnologiju rasanas ir saistita ar izmainam
sabiedriba un to, kd més pasi organiz&jam savu ikdienu.>!

Lai saprastu, kas 1sti ir mediju efekti un ko tie ietekmé masu komunikacija, ir jadefing,
kas ir masu mediji. Klivlendas universitates pétnieks Leo DzZefress (Leo W. Jeffres) meklIgjot
skaidrojumu, min, ka medijus atdaloS$as robezas klust arvien vajakas, ienakot jaunam
tehnologijam, bridinot mis, ka galvenajam fokusam jabiut uz ,komunikacijas masu
medijiem”, nevis individualam institiicijam.>
Galvena komunikacijas disciplinas simboliska aktivitate ir noverot, ka cilvéki izmanto

simbolus un nodod nozimes, un noskaidro citu nodoto zinu nozimi. Ta saucas par nozimju

atkodéSanu un dekod@Sanu. Masu komunikacija vestijums biezi vien tiek ,,medi€ts” caur

“81bid. P.127

“91bid.

*Olbid. P.128

LJeffres, L. W. (1997). Studying Media Effects. 2nd edition. Illinois: Waveland Press, Inc. P.3
%21bid.
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tadiem kanaliem ka tehnologijas, novélota atbilde, zinojuma konstrukcija, cilvéku daudzums
un ta atra$anas auditorija vai esot izolétam no tas.>®

Eirons Deiviss (Aeron Davis) sava pétijuma analiz€ja mediju efektu ietekmi uz elites
sabiedribu. Jebkuri méginajumi apgalvot, ka tick piemérota “sp&cigas ietekmes” paradigma, ir
pretruna ar desmitgades ietekmi uz auditorijas petfjumiem; v&l jo vairak, ja to piemero elites
auditorijai, vin$ noskaidroja. Ja $aja joma ir vienpratiba, tas ir tads, ka empiriski nav izveidots
sads specigs celonu un seku modelis. lerobezota ietekme, pieméram, “mediju pastiprinasana”,
bija daudzu péckara pétijumu atklajums. Laika gaita S§T pieeja ir kluvusi sarezgitaka, jo
petnieki ir atklajuSi un apkopojusi pieradijumus par vairakiem ierobezotiem efektiem,
pieméram, raméSanu, dienaskartibas noteikSanu un demobilizaciju. Tomer, neraugoties Uz
nepartrauktam domstarpibam un atSkiribam pétniecibas spektra, tagad var loti reti atrast
atbalstu specigajam mediju efektam par auditorijas ietekmésanu.>*

Apkopojot Saja nodala aprakstito, var secinat, ka dienaskartibai, kuru mediji apzinati
val neapzinati veido, ir liela loma sabiedribas viedokla veidoSana, kas ietekmé gan vinu

politisko uztveri, gan pasaules redz&jumu.

%31bid.

4Davis, A. (2005.) Media Effects and the Active Elite Audience A Study of Communications in the
London Stock Exchange. European Journal of Communication. Vol 20(3). London: SAGE Publications. P. 305-
306. Retrieved from: DOI: 10.1177/0267323105055260
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4, REGIONALA PRESE UN PASVALDIBU IZDEVUMI

Masu mediju nozare ir specifiska ar to, ka mediji nepartraukti strada ciesi
mijiedarbojoties ar sabiedribu — gan satura radiSana, gan ta izplatisana un talaka realizacija.
,,Atskirtba no nacionala méroga izdevumiem, kuru satura galvenokart domin€ valstiska un
globala Iimena zinas, lokalaja presé primara vieta tiek atvéléta informacijai par regionalajiem
notikumiem noteiktaja, unikalaja vieta un kopiena, kura medijs tiek radits un izplatits,”>°
raksta pétniece Laura Uzule monografijas ,,.Latvijas mediju vides daudzveidiba” nodala par
regionalajiem medijiem. Regionalajiem medijiem ir jaapzinas konkrétas teritorijas
kultirvésturiska un politiska specifika, auditorijas gaidas un iesp€jas, ka ari savas personigas
sp&jas ietekmét kopienas viedokli, veidot tas lokalo identitati un piederibas sajiitu.>®

Grifita universitates pétniece Dzekija Ivarta (Jacqui Ewart) sava akadeémiskaja
publikacija raksta, ka regionalie plaSsazinas lidzekli ir Iime, kas apvieno sabiedribas dalas,
saistot tas sabiedriska kolektiva vai plaSsazinas lidzeklu sabiedriba, ka ari veicot galveno
kultiiras iestazu lomu. ST saistiba notiek, parstavot idejas, vértibas un raksturigas pazimes, kas
ir izteiktas domingjosam grupam.®’

Lidzigi raksta ar1 Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates profesore Vita
Zelce: “Cilveki socializ€jas un mijiedarbojas ik dienas sava lokalaja vidé - ciema, pagasta,
mazpilseta, pilséta. (..) Cilveki tiecas piederét savai kopienai, jo ta veido piederibas izjutu, ari
kopienas, kultiiras identitati”°8.

L. Uzule par biutiskako iezimi, kas lokalos medijus atSkir no nacionalajiem nosauc
kopibas sajiitas radiSanu kopiena, tas ir “pozitivs un intims konkr€tas vietas sajitas
atainojums”.>

Konkré&ti par Latgales regionalo presi un tas lomu Latgales kultiirsocialaja telpa savu

promocijas darbu ir rakstijusi Sandra Murinska-Gaile, regionalas preses lomu apskatot tiesi

SUzule, L. Regionalie mediji.Zelce, V. (red.). Latvijas mediju vides daudzveidiba. [Monografija] Riga:
LU Akadeémiskais apgads. 156.Ipp.

% Turpat.

S’Ewart, J. (2000). Capturing the Heart of the Region — how regional media define a community.
Transformations, No. 1 (September 2000). P.2 Retrieved from:
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.136.317 &rep=repl&type=pdf

8Zelce, V. (2006). Lokala prese - kopienas informacijas vides veidotdja. Brikse, 1., Informacijas vide
Latvija: 21.gadsimta sakums. [Gramata]. Riga: Apgads Zinatne.146.Ipp.

Uzule, L. Regionalie mediji. Zelde, V. (red.). Latvijas mediju vides daudzveidiba. [Monografija]
156.1pp.
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visas kopienas ietvaros. Vina raksta, ka “mediji tieck apziméti ka institiits, kas kalpo noteiktas
kopienas interesu laba™®°.

Vietéjai  zurnalistikai regionos ir butiska nozime, jo ta lauj informét viet€jos
iedzivotajus par visiem jaunumiem, kas notiek vinu dzivesvietas tuvakaja apkartn€ un
regiona. Ta tiek dota iesp&ja uzzinat par notikumiem un t€mam, par kuram parasti nacionalie
mediji neraksta. Vietgjas zinas daudzkart pievérs lielako auditorijas uzmanibu, tapéc daudzi
mediji izvélas zinu pasniegsanu veidot regionalaku un lokalizétaku.%

Péc Otra pasaules kara padomju sist€éma noteica, ka katra rajona un republikas
nozimes pilséta ir obligati jabut regionalajam laikrakstam — tie$i tas palidz&ja lokalajai presei
iegilit noturigas pozicijas. Tolaik masu mediju uzdevums bija piedalities ideologijai atbilstosas
vides veidosana, kas ari palidz&ja lokalajiem laikrakstiem kliit par dalu no cilvéku ikdienas.®?

“Vietejie laikraksti konstru€ja ta saucamo identitates stastu, kas vienoja to lasitaju
auditoriju un veidoja tas atSkiribu no citam lokalajam kopienam un, vél svarigak, no lielas
padomju kopienas. Rajonu un pils€tu laikrakstiem bija augsts socialais prestizs savas
auditorijas,”® raksta V. Zelce.

Regionalo laikrakstu redakcijas uztur tieSu komunikaciju ar savu lasitaju loku. Tas
aicina lasitajus zinot par fiksétam nekartibam, dalities ar saviem noverojumiem ierédnu
negodiga darba, ka arT liigt padomu sev svarigos jautajumos.%

Lokalos medijus ierobezo izmérs un iesp&jas, ka ari to veriens nav tik liels ka
nacionala meéroga medijiem, tacu pé€tnieki norada, ka tiem ir bitiska loma un nozime
iedzivotaju viedokla un visas kopienas dzives veidosana.®®

Kops 2017. gada 15. junija Saecima pienemtajiem grozijumiem likuma “Par presi un
citiem masu informacijas Iidzekliem”®® noteikts, ka taja paustais neattieksies uz pasvaldibu
izdevumiem un jautajums par ierobezojumiem pasvaldibu informativajiem izdevumiem ir
individuali jarisina paSvaldibu limeni. Tatad tas nozimé, ka pasvaldibu izdevumi netiek atziti

par mediju produktiem, bet tick klasificéti ka atseviski informativie izdevumi, kurus izdod

pati paSvaldiba.

80Murinska-Gaile, S. (2015). Latgales regiona prese kultirsocidlaja telpa. [Promocijas darbs]. Latvijas
Universitates Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodala. 50.Ipp. Izgiits no:
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf faili/Petnieciba/promocijas_darbi/Murinska-
Gaile_promocijas_darbs.pdf

81Dimants, A., Russ-Mols, S. (2009). Zurnalistika — macibu un rokasgramata. SIA “Biznesa augstskola
Turiba”. 239.1pp.

82Zelee, V. (2006). Lokald prese - kopienas informacijas vides veidotdja. BrikSe, 1., Informacijas vide
Latvija: 21.gadsimta sakums. [Gramata]. 149.Ipp.

83Turpat. 147.1pp.

84Turpat. 161.1pp.

8 Aldridge, M. (2007). Understanding the Local Media. Berkshire: Open University Press. P. 161

®6Latvijas Republikas likums Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem. Likumi.lv Izgiits no:

https://likumi.lv/doc.php?id=64879
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Latvija pasvaldibu izdevumi bija radijusi diskusijas jau 2014. gada, kad to
komercreklamu un sludinajumu publicé$ana bija viens no problémjautajumiem, kas radija
konkurenci privatajiem medijiem®’, tika rakstits “Latvijas V@&stnes?”. Medijs rakstija, ka
Konkurences padome (KP) pasvaldibu iejauksanos mediju un plassazinas lidzeklu tirgh verte
ka apdraudéjumu regionalajiem laikrakstiem, par mérki izcelot valsts un pasvaldibu
sabiedrisko attiecibu un mediju darbu nodali$anu, bet nav skaidrs, ki to izdarit. Sis raksts bija
public€ts ménesi pirms Saeima pienemtajiem likuma grozijumiem.

Galvena regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevumu atSkiriba ir tiesi taja, ka
paSvaldibas izdevumus finans€ un par atspogulojamo saturu nosaka pati paSvaldiba,
respektivi, izdevumam ir maza politiskas neatkaribas iespéja.

Janis Buholcs sava publikacija Césu un Vidzemes zinu laikraksta “Druva” 2018. gada
janvart ir apgalvojis, ka pasvaldibas bezmaksas izdevumi “imité avizes”. Tapat vins saka, ka
“netrukst gadijumu, kuros Sie izdevumi sacenSas ar 1stam avizém un public€ informaciju, kas
vairak iederdtos vietgjos laikrakstos™®. Tada veida tiek akcentdta pasvaldibas izdevumu
nevajadzigas konkurences sastadiSana, lai apgrutinatu dzivi regionalajiem laikrakstiem, kas

Latvija ir aktuala probléma.

®’Balode, L. (2017. g. 17. maijs). Pasvaldibu informativie izdevumi un regionalie mediji. Strupcels.

Lvportals.lv Izgits no: https://Ivportals.lv/skaidrojumi/287181-pasvaldibu-informativie-izdevumi-un-
regionalie-mediji-strupcels-2017

®8Buholcs, J. (2018.g. 17.janvaris). Pasvaldibu izdevumi un pilsoniskas iesaistes butaforija. eDruva.lv
Izgiits no: http://edruva.lv/viedokli/pasvaldibu-izdevumi-un-pilsoniskas-iesaistes-butaforija/
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5. METODOLOGIJA

Saja nodala apskatitas bakalaura darba izmantotas metodes — kvantitativa un
kvalitativa kontentanalize, dal&ji strukturétas intervijas un anket€$ana, ka ar1 p&tjjuma dizains

— ka izskatisies darba empiriska dala.

5.1 Kvantitativa un kvalitativa kontentanalize

Kontentanalize ir socialo zinatnu pétniecibas metode, kura iedalas kvantitativaja un
kvalitativaja kontentanalizé.®® Amerikanu zinatnieks Bernards Berelsons (Bernard Berelson)
kontentanalizi defingja ka “petijuma metodi, kas sniedz objektivus, sistematisku un
kvantitativu aprakstu par kadu konkrétu komunikacijas saturu”.”

Pirmo reizi kontentanalizi izmantoja 19. gadsimta himnu, avizu un zurnalu rakstu,
reklamu un politisku runu analizés$anai, tacu miisdienas to arvien plasak izmanto psihologija,
sociologija, biznesa, zurnalistika, politika, kultara, literatiira, etnografija, retorika un daudzas
citas jomas.’* Ka kontentanalizes mérki varétu definét riipigi, detaliz&ti, sistematiski parbauditus
un péc noteikta plana interpretétus datus, kas palidz noteikt modelus, t€mas, novirzes un nozimes,
ka ar dazadus aizspriedumus un stereotipus.’?

Kontentanalize palidz p&tnieckam noteikt satura kontekstu, nozimi, ta papildina un
palidz&t interpretét kvantitativas kontentanalizes datus, radot pilnigaku skatfjumu par
pétamajiem problémjautdjumiem.”

Latvijas pétnieki sava kolektivaja pé&tniecibas metozu monografija ir salidzinajusi
kvantitativo un kvalitativo kontentanalizi péc Cetriem Kkritérijiem — pielietoSanas jomas,
sprieSanas veida, datu atlases veida un produkta (sk. 5.1.1. tabulu).” Saja tabula apkopotie

dati nosaka galvenas atskiribas starp Siem diviem kontentanalizes veidiem, kas ir loti biitiski

pétijuma izstradasanas gaita.

8Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 375.1pp.

"OKrippendorff, K. (2004). Content Analysis. An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks, CA:
Sage Publications. P.19

"Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. 374.1pp.

2 Berg, B. L. (2009). Qualitative Research Methods for the Social Sciences. Seventh Edition. USA:
PearsonEducation. P. 338

3Tracy, S. (2012). Qualitative Research Methods: Collecting Evidence, Crafting Analysis,
Communicating Impact. JohnWiley&Sons, Inc. P.20-37

4 Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. 375.1pp.
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5.1.1. tabula

Kvantitativas un kvalitativas kontentanalizes salidzinajums

Kriteriji

Kvantitativa kontentanalize

Kvalitativa kontentanalize

PielietoSanas jomas

Plassazinas Iidzeklu analizg,
lai uzskaititu teksta
elementus

Antropologija un psihologija,
lai izpétitu zinojumu dzilako
Jégu

SprieSanas veids

Deduktivs — parbauda
hipot&zes vai no teorijas, vai
iepriek$€jiem petjjumiem
izrietoSus jautajumus

Induktivs — balstas uz izpéti
un tému izdalisanu no
pamatdatiem

Dazreiz censas izstradat
teoriju

Datu atlases veids

Dati tiek atlasiti ar
nejausinasanas palidzibu, lai
nodroSinatu statistisko
secinajumu pamatotibu

Merktiesiga datu atlase, kas
atspogulo pétijjuma
jautajumus

Produkts

Skaitli, ar kuriem var
manipulét, izmantojot
daZadas statistika metodes

Apraksti vai tipologijas lidz
ar dalibnieku refleksijam par
to, ka vini uzver socialo
pasauli

Kvalitativo kontentanalizi izmanto dazadu kvalitativu datu veidu analizei, pieméram,

interviju transkriptiem, videoierakstiem, dokumentiem u.c., tomér labakai analizes veikSanai

datiem vélams bt teksta formata.”®

Analizg€jot politiskas kampanas, kontentanalizi izmanto to ietekmes uz masu mediju

dienaskartibu pétiSanai. Tapat ar tas palidzibu var noteikt, kadu nozimi mediji pieskir

politiskajam diskusijam — cik biezi raksta par kampanu aktivitatém, to atkartoSanas biezumu,

ka ar1 iesp&jamo ietekmi uz véletaju izvelem.’

6

Lai veiktu kontentanalizi, ir jaizstrada konkrétas analizes kategorijas, kuras pétit

izveletajas publikacijas vai citos pétamajos materialos.

Darba autore savam pétijumam ir izstradajusi vairakas kategorijas, péc kuram veikt

kvantitativo kontentanalizi, kuras var skatit 1. pielikuma.

5.2. Daleji strukturetas intervijas

Atsaucoties uz Latvijas pétnieku izstradato petniecibas metoZu kolektivo monografiju,

interviju varétu definét ka ,,vienpus€ju iztaujasanu vai uz mijiedarbibu balstitu personigu

dialogu starp pétnieku un vienu vai vairakiem pétamiem”’’ objektiem. Parasti intervija

"“Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 375.Ipp.

5Riffe, D., Lacy, S., et. al. (2005). Analyzing media messages: using quantitative contentanalysis in
research. Routledge: London &NewYork. P.8.

""Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 244.Ipp.

28




norisinas klatieng vai ar kada sazinas lidzekla starpniecibu (telefonintervijas, skype intervijas
u.c.).

Pats vards ,,intervija” ir célies, apvienojot divus latinu valodas vardus — ,,inter” (kopa,
savstarpgji, abpus&ji) un ,,view” (skatit, redzet).’

IntervéSanas mérkis zurnalistika parasti ir informacijas iegiSanai rakstam vai arl
citatu, viedokla vai papildus informacijas uzzinasanai rakstam vai ta specifiskai dalai.
Pamatjautajumi, ko zurnalistika izmanto informacijas izmantoS$anai ir ,kas?”, ,ko?”, ,kad?”,
Jkur?”, kapec?”, ,ka?”."

Akademiska peétijuma izmantotas intervijas tiek iedalitas péc dazadiem pétnieku
izvirzitiem kritérijiem:

1. péc formas jeb strukturétibas lIimena:

a. strukturétas intervijas;
b. dalgji strukturétas intervijas;
C. nestrukturétas jeb atvertas intervijas.
2. pec attaluma starp interv€jamo un interveétaju:
a. personigas intervijas (reala saskarsme);
b. attalinatas intervijas (telefoniski, skype).
3. péc intervejamo skaita:
a. individualas intervijas;
b. grupu jeb fokusgrupas intervijas.®

Akadémiska petifjuma izmantotai dalgji strukturétai intervijai galvenie principi ir tadi,
ka intervetajs uzdod jau iepriekS sagatavotus jautajumus, kuru secibu intervijas laika var
mainit, ka arT uzdot papildjautajumus, ja tadi rodas, klausoties atbildes. Intervéjamais var
atbildét plaSak, jo ar1 jautdjumi ir plasaki neka strukturéta intervija. Dalgji strukturetas
intervijas ir biezak izmantota metode kvalitativos petijumos, pateicototies savai elastibai un

atvertajai struktiirai, kas saglaba balansu viens ar otru.%!

5.3. Anketesana
AnketéSana ir popularaka kvantitativas pétniecibas metode datu iegiiSana, jo tai ir

salidzino§i zemas izmaksas, tacu ar to var sasniegt lielu aptaujato respondentu skaitu.%?

8Nucho, A. O., &Vidnere, M. (2012). Intervésanas prasme. Riga: Raka. 11. Ipp.

SAdams, S., &Hicks, W. (2001). Interviewing for Journalists. London: Routledge. P. 7.

8Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 245.Ipp.
81 Turpat. 246.1pp.

82McNeill, P. (2000). Research Methods. New York: Routledge. P.19
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Anket@Sana var izmantot slégtos, ka arT dalgji atvertos jautajumus, kas laus ar vienu
anketu iegiit gan kvantitativus, gan kvalitativus datus. Pirms p@tnieks keras klat pie pasas
anketas izstrades, vinam ir jaizplano visas anketas strat€gija un dizains, janoskaidro, kads ir
anket&Sanas mérkis un ka tiks sasniegts vélamais rezultats.®

Aptaujas parasti izmanto, lai analiz€tu cilvéku uzvedibu, ka arT ar to palidzibu
noskaidrotu mediju lietojumu paradumus u.tml. Aptauja sastav no ieprieks izveidota vairaku
jautajumu kopuma, kurus piedava izvéletajai mérkgrupai - respondentu kopai.

Aptauju metozu diapazons ir visai plass. Tos var iedalit péc izmantoSanas p€tijuma
stratégijas, atbilstibas psihometrijas prasibam, jautajumu formas, distances starp p&tnieku un
pétamo, procediiras un ieglistamas informacijas satura.®® Pétnickam ir plasas izvéles iespéjas,
lai piemekletu savam petijumam atbilstosako metodi.

Otrs svarigakais aspekts anketu veidoSana ir piemérotu jautajumu izvéle. Jautajumiem,
kurus ieklauj anketa jabit kodoligiem, preciziem un viennozimigi izprotamiem, lai
respondentam nerastos citi jautajumi par to interpretaciju. Liela nozime ir kop&jai anketas
struktiirai un jautajumu secibai.®®

Kvalitativajos pétjjumos izmanto ta dEévétas atveértas aptaujas (open-ended
questionnaires), kur respondentam jaatbild uz jautajumiem, kuriem netiek piedavati atbilzu
varianti, kas lauj iegiit daudzveidigus un detaliz€tus datus, p&tamie var brivi paust savu
viedokli. Tiek izmantoti atvertie jautajumi, kuri var sakties ar vardiem ,ka”, ,kapec”, ,.ko”,
tada veida iegiistot tekstualas atbildes.®’

Savukart kvantitativas strukturétas aptaujas parasti vairak izvelas jautajumu veidus un
formas, uz kuru p&tamais var atbildét reaggjot 1sak, izvéloties pretgjas nozimes vardus (Carlza
Osguda semantiska diferenciala skala) vai atzimgjot, kadam apgalvojumam vairak piekrit vai
nepiekrit. Ja uz jautajumu piedava noteiktu alternativu atbilzu skaitu, nedodot iesp&ju pamatot
vai paskaidrot savu izvéli, tos sauc par slégtiem jautajumiem (closed-ended questions).®

Nevajadzetu veidot parak apjomigas anketas, jo tas palielina risku nogurdinat

respondentu, respektivi, atbildes nebts tik kvalitativas ka var€tu bit vai ari respondents

8 Martinsone, K. (2011). levads pétnieciba: stratégijas, dizaini, metodes. Riga: RaKa. 157-158. Ipp

84Shaughnessy, J., Zechmeister, E., Jeanne, Z. (2011). Research methods in psychology. 9th edition.
NewYork: McGrawHill. P.162

8Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 216.lpp

8 Berger, A. (2011). Media and Communication Research Methods: An Introduction to Qualitative and
Quantative Approaches. SAGE Publications. P. 232-233

8"Martinsone, K., Pipere, A., Kamerade, D. (2016). Pétnieciba: teorija un prakse. Riga: RaKa. 223.Ipp

8 Turpat.
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izvairisies no atbildem uz jautdjumiem, uz kuriem nevélas sniegt atbildes vai ilgak
japiedoma.5®

Saja pétijuma tiek izmantoti dazadi jautajumu veidi — gan slégtie, gan dalgji atvertie,
gan atvertie, lai ghitu pilnigaku ieskatu respondentu viedokli par dienaskartibu regionalajas
avize€s un pasvaldibas izdevuma priek$velesanu laika. Aptaujas jautajumi ir apskatami 2.

pielikuma.

5.4. Petijjuma dizains

Bakalaura ,,2017. gada Latvijas pasvaldibu, 13. Saeimas un 2019. gada Eiropas
Parlamenta prick$vélésanu laika dienaskartiba regionalajos laikrakstos un pasvaldibas
izdevuma Ré&zekn&” pétnieciskaja dala tiek pétitas divas regionalas avizes Rézekné —
,»Reézeknes Vestis” un ,,Panorama Rezekne”, no kuram otra tiek izdota krievu valoda. Tapat

tiek pétits arT pasvaldibas izdevums ,,R€zeknes VeEstnesis”.

5.4.1.tabula
Pétijuma dizains (Autores veidots)
PROBLEMA PriekSveléSanu laika medijos mainas ierasta dienaskartiba, tostarp ar1
regionalajos laikrakstos
b k%da pue la'1krakstu un 2) kadi ir galvenie 3) kads ir laikrakstu un
[EEEL N P ey dienaskartibas aSvaldibas izdevuma
PETNIECISKIE dienaskartiba 2017. gada o as | pasvadibas 1zde
) agvaldibu. 13. Sacimas un notel_ksanas principi 1a51tq]u ledoklls par
JAUTAJUMI p S . laikrakstos un tajos piedavato
2019. gada Eiropas . .
P pasvaldibas tematiku?
Parlamenta priekSvelesanu . ~
- izdevuma?
laika?
_ _ Politiska komunikacija
TEORETISKA — _ .
_ Mediju dienaskartibas teorija (Makkombs, Sovs)
BAZE
Regionala prese un pasvaldibas izdevumi
Regionalais laikraksts ,,Rézeknes Vestis”
Kontentanalize Regionalais laikraksts ,,Panorama Rezekne”
Pasvaldibas izdevums ,,Re€zeknes VEstnesis”
EMPIRISKA
BAZE Dalgji struktur&tas intervijas ar Mara Nizinska (,,Re€zeknes Vestis™)
regionalo laikrakstu un pasvaldibas
izdevuma galvenajiem redaktoriem Edita Melehova (,,Rézeknes
Vestnesis™)
AnketeSana Rézeknes pilsétas un novada
iedzivotaji

Atbildes uz pétnieciskajiem jautdjumiem un secinajumi

8 Berger, A. (2011). Media and Communication Research Methods: An Introduction to Qualitative
and Quantative Approaches. P. 232-233
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Visas publikacijas tiek atlasitas noteiktos laika posmos — pé&tijuma periods sastav no
tris dalam:

1. no 04.02.2017. lidz 03.06.2017. jeb 2017. gada pasvaldibu priek§vélésanu agitacijas
perioda laika;

2.10 09.06.2018. Iidz 06.10.2018. jeb 13. Saeimas prieksvelesanu laika;

3. no 26.01.2019. Iidz 25.05.2019. jeb Eiropas Parlamenta priekSvélésanu agitacijas
perioda.

Kontentanalize darba tiek izmantota, lai analiz€tu regionalajos laikrakstos un
pasvaldibas izdevuma Re&zekné pieejamas publikacijas pirms 2017. gada paSvaldibas
velésanam, 13. Saeimas un 2019. gada Eiropas Parlamenta priek§velésanu laika. Tas tiek
analizétas péc iepriek§ speciali izstradatam kategorijam, pieméram, ar kvantitativas
kontentanalizes palidzibu tiek apkopoti dati par to, kura lappusé atrodas konkrétais raksts,
kads ir ta apjoms (cik procentuali aiznem vietas viena lapa), vai ir izmantoti attéli un cik liels
(procentuali) ir to lielums, attieciba uz pasu rakstu. Tapat $1 metode palidz fikset, kada
laikraksta sadala publikacija ievietota, kas ir tas autors un kadi informacijas avoti tiek
izmantoti.

Ka papildu kategorija (ar apakSkategorijam) ir izveleta politisku zigu par
pasvaldibas/Saeimas/Eiropas Parlamenta v€léSanam noteikSanai ar sadam apakSkategorijam:
(1) zinas par velésanu kandidatiem un vinu darbibu; (2) zinas par véléSanu noteikumiem un
kartibu; (3) priek§vélésanu kampanas — notikumi, kas attiecas uz agitaciju priek§veélésanu
laika, kandidatu runas u.tml., tostarp politiskas reklamas; (4) politiskie komentari un raksti —
politologu viedokli, komentari, politisko Zurnalistu un ekspertu noverojumi par
pasvaldibas/Saeimas/Eiropas Parlamenta vélé§anam. Sis kategorijas ir pielagojamas katram
no trim priek§vélésanu blokiem.

Ar1 publikaciju izméri tiek iedaliti kategorijas (cik procentus aiznem no lappuses,
pienemot, ka viena pilna lappuse ir 100 %): 1 % - 10 %; 11 % - 25 %; 26 % - 50 %; 51 % -
75%; 76 % - 100 %. Tapat ar1 att€lu izm@ri ir sagrup&ti specialas kategorijas, rékinot, cik
procentus aiznem no raksta: 0 % jeb nav attéla; 1 % - 10 %; 11 % - 25 %; 26 % - 50 %; 51 %
-75%; 76 % - 100 %. Atteliem ir savas apakSkategorijas: 1 — 20 % iedaliti ka maza izméra; 21
— 40% ka videja izméra; 41 — 60 % ka lielaki par vid€jo, 61 — 80 % ka liela izméra un 81 —
100 % ka loti liela izméra atteli.

Bakalaura darba dalgji strukturétas intervijas tiek izmantotas intervijas ar regionala
laikraksta , R€zeknes Vestis” galveno redaktori Maru Nizinsku un pasvaldibas izdevuma

,»Reézeknes Vestnesis” redaktori Editu Melehovu. Dalgji strukturtas intervijas palidz
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noskaidrot, ka priekSvélésanu laiks ietekme laikrakstu un pasvaldibas izdevuma dienaskartibu
dazadu limenu priekS§vélésanu posmos (no pasvaldibu lidz Eiropas Parlamenta v€lésanam).
Redaktoriem tiek uzdoti iepriek$ sagatavoti jautajumi par redakcijas darba planosanu, kadus
avotus izmanto, ka mainas dienaskartiba laikraksta vai pasvaldibas izdevuma, kad tuvojas
velesanu laiks, vai ir izteiktas kadas partijas, kuru ietekme jutama vairak, vai kadas parstav
vai saglaba neitralitati.

Anket@Sana tiek izmantota, lai noskaidrotu Reézeknes pilsétas un novada iedzivotaju
paradumus konkréto laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lietoSana, kadi tematiskie zinu bloki
vinus vairak interese, ka arT to ietekmi uz vinu dienaskartibas veidoSanu priekSvéleésanu laika

visos trijos priek§veléSanu posmos.
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6.REGIONALIE LAIKRAKSTI ,,REZEKNES VESTIS”,
+PANORAMA REZEKNE” UN PASVALDIBAS IZDEVUMS
- REZEKNES VESTNESIS”

6.1. Regionalais laikraksts ,,Rézeknes Véstis”

Regionala laikraksta ,,Rézeknes V&stis” pirmais numurs iznaca 1944. gada 4. augusta.
Laikrakstam ir bagata un sena vesture, kas sevi ietver arT nosaukumu mainu dazados véstures
posmos. Laikraksts tiek izdots vairak neka 70 gadus un pa So laiku tas ir saucies gan
“Stalinskij Putj”, gan “Zarja”, gan “Ausma”, gan “Znamja truda”, gan “Darba Karogs”. Par
,,Rézeknes Vestim” tas kluva 1992. gada.®

Laikraksta majaslapas sadala ,Par mums” raksta, ka ,,R€zeknes Vestis” sniedz
visplaSako informaciju par aktualo pilséta, novados un valsti, turklat to lasa ne tikai Latgale,
bet visa Latvija. Avize iznak tris reizes nedela — otrdienas, ceturtdienas un piektdienas
latvieSu un krievu valoda. Tas tiraza sniedzas no astoniem Ilidz deviniem tiikstoSiem
eksemplaru.®

“Reézeknes Veéstu” zurnalisti par savu galveno uzdevumu izvirzijusi operativu lasitaju
informé€Sanu par jaunumiem politika, ekonomika un sabiedriskaja dzivé. Tapat ari ar
specialistu palidzibu dot veértigus padomus un atbildes uz daudzajiem jautajumiem rubrika
“Jautajat? Atbildam!”

“Rézeknes VEstim” ir vairakas tematiskas lappuses, kuras regularo iznak vienu vai
divas reizes ménesi, bet dazas ari katru nedelu. Tematu loks ir plaSs, piemérots dazadam
interes€m. Lappuse “Patv€rums” paredz€ta ticigajiem un neticigajiem, “Zemkopim” —

lappuse zemkopjiem un visiem, kas nodarbojas ar lauksaimniecibu, “Stire” —

autobraucgjiem, “Spogulis” — lappuse sievietém un gimenei, “Pégass” — literara lappuse,
“Moras Zeme” — lappuse par latgalisko un latgalieSiem, “Pakavs” — lappuse jaunieSiem,
“Kurkuléns” — lappuse bérniem, “Dabas draugi” — visiem, kas mil dabu, “Pa meza stigu” —

aktuala informacija meZa dienesta darbiniekiem, meZa ipasniekiem un nomniekiem, “Reginas

kundzes rubrika” — veselibas lappuse, kura var atrast dazadus noderigus padomus veselibas

uzlaboganai un arstésanai. %

9 Rézeknes Vastis”. Par laikrakstu. Rv.lv Izgiits no: http://www.rv.Iv/par-laikrakstu/
1 Turpat.
% Turpat.
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Laikraksta ,,Rezeknes Veéstis” ilglaiciga galvena redaktore ir Mara Nizinska. Vina
veido lappuses ,,McTounuk”, ,,Zemkopim”, ,,Pa meza stigu”. Galvenas redaktores vietniece ir
Anita Graudina, kuras paklautiba ir sadalas ,,Patvérums” un ,Moras Zeme”. LatvieSu
izdevuma atbildiga sekretare ir Maija Taraude, savukart krievu izdevuma — Galina
Maslobojeva. Korespondente Marina Tetarenko raksta par pilsétas dzives jautajumiem, veido
tematisko lappusi “Dabas draugi” un “Spogulis”, bet Aleksandra Elksne-Pavlovska veido
lappusi ,,Kurkuléns” un ,,Stiire”. Tapat korespondentes ir Ilze Sondore, Olga Meirane, bet

fotokorespondents - Eduards Utans.®®

6.2.  Regionalais laikraksts ,,Panorama Rezekne”

Regionala avize ‘“Panorama Rezekne” (,Jlanopama Pe3ekne”) iznak jau kops 1991.
gada. Ta tiek izdota krievu valoda vienreiz ned€la — piektdienas.

Savas majaslapas sadala ,Par mums” laikraksts raksta, ka ,,vienmér ir centies biit
notikumu centra, lai savien lasitajiem var€tu sniegt paSas interesantakas zinas. Esam pilniba
ziedojusi sevi darbam, jo uzskatam, ka tas ir patieSam svarigi. Tas ir svarigi ne tikai mums
pasiem, bet visai pilsétai.”%*

Péc “Narvesen” aptaujas “Panorama Rezekne” ir vislasitakais regionalais laikraksts
krievu valoda. ,,Misu laikrakstu lasa vairak ka 7000 gimenés. M&s esam ne tikai informativs,
bet arT lielakais reklamas izdevums Latgaleé. M&s lepojamies ar veiksmigo sadarbibu ar
reklamdev€jiem un ceram, ka nakotn€ patstavigo klientu skaits tikai palielinasies,” ta
laikraksts sevi slavé un poziciong.*®

Lasitajiem un abonentiem regulari tiek organizéti dazadi konkursi un akcijas, par
piedaliSanos tajos var iegiit dazadas balvas. Laikraksta pastavésanas laika ir bijusi
intelektualie un fotokonkursi, akcijas un loterijas. Tika izloz&tas lielakas un mazakas balvas,
bezmaksas braucieni, davanu kartes un pat televizors.%

Laikraksta “Panorama Rezekne” valdes priek3sédetajs ir Valérijs Sindlers, valdes
loceklis un galvenais redaktors — Valentins Sergejevs, kur$ ir parliecinats, ka ,tikai pelekas
personibas ir klusas un paklavigas. Vienmér esmu grib&jis, lai musu laikraksts nav nedz

peleks, nedz paklavigs”. Atbildiga sekretare un izdevéjredaktore ir Jelena Vlasova, ka ari

9 Rezeknes Vastis”. Zurnalistu kolektivs. Rv.lv Izgits no: http://www.rv.Iv/zurnalistu-kolektivs/
% Par mums. ,,Panorama Rezekne”. Izgiits no: http://www.panorama-rezekne.lv/o-nas

% Turpat.

% Turpat.
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redakcija darbojas v€l daudzi citi, kuru parzina ir laikraksta tapSana un nokliisana lidz

lasttajam. %’

6.3. PaSvaldibas izdevums ,,Rézeknes Véstnesis”

,»R&zeknes Vestnesis” ir R€zeknes pils€tas domes informativais pasvaldibas izdevums,
kuru izdod kop$ 2007. gada. Tas ir bezmaksas izdevums, kur§ iznak reizi ned€la —
sestdienas.”

Rézeknes pilsétas paSvaldibas majaslapa ir noraditi §1 izdevuma veidotaji. Galvena
redaktore ir Edita Melehova, korespondentes — Jekaterina Smolicka un Arita Starovoitova.®®
Pasvaldibas izdevumam atseviSkas majaslapas nav, taCu iepriek$€jo numuru arhivs ir
atrodams paSvaldibas lapa atseviska sadala , R€zeknes Vestnesis” (sadalas ,,PaSvaldiba”
apakssadala).1%

Kops 2019. gada paSvaldibas izdevums iznak valsts valoda un krievu valoda,
atseviSkos metienos, kur krievu versijas metiens tiek noteikts, pamatojoties uz iedzivotaju
iesniegumiem, kas tiek iesniegti domé, dal&ji strukturétas intervijas laika pastastija izdevuma
redaktore E. Melehova. Izdevuma kopmetiens ir 15 000 eksemplaru. Patlaban izdevuma tiraza
valsts valoda ir 12 350, krievu valoda — 2 650 eksemplaru, zinaja teikt E. Melehova.

Valdosajas valsts institiicijas jau ilgstoSi notiek stridi un diskusijas par to, vai
pasvaldibam laut izdot savus informativos materialus, tostarp 2018. gada mediji rakstija par
soda naudas pieméroSanu Rézeknes domes deputatiem, kuri bija panakusi domes laikraksta
jeb pasSvaldibas informativa laikraksta ,,R€zeknes Ve&stnesis” izdoSanu ari krievu valoda.
Korupcijas novérSanas un apkaroSanas birojs (KNAB) bija konstat&jis, ka deputati nav
ievérojusi Publiskas personas finanSu lidzeklu un mantas izSkérdeéSanas noverSanas likumu,
par ko deputatiem piemérots naudas sods. Deputati $o lemumu parstdz&jusi tiesa un ta
nolémusi, ka, paredzot paSvaldibas laikraksta izdoSanu sves$valoda, finans€jot to no

pasvaldibas budzeta lidzekliem ,,fiskala ietekme nav konstatgjama”*

LETA.

, rakstija zinu agentira

%7 Redakcija. ,,Panorama Rezekne”. Izgiits no: http://www.panorama-rezekne.lv/redakciya

% Latvijas Nacionalas Bibliotekas digitala biblioteka. Izgiits no: http://dom.Indb.lv/data/obj/81138.html

9 Kontakti. Rézeknes Véstnesis. Izgiits no: http://rezekne.lv/kontakti-2/

100 Rezeknes Vestnesis. Izgiits no: http://rezekne.lv/irezeknes-vestnesis/

101 ) ETA. Rézeknes domes deputatiem par laikraksta izdoSanu krievu valoda naudas sodus tomer
nepiemeéros.2018.2.16.07. Izgits no:
http://leta.lv/archive/search/?patern=R%C4%93zeknes%20domes%20laikraksts&item=4089D2FB-25B9-
4CAA-BE80-8D4862040F43&date=-7200,1558731600&mode=
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http://leta.lv/archive/search/?patern=R%C4%93zeknes%20domes%20laikraksts&item=4089D2FB-25B9-4CAA-BE80-8D4862040F43&date=-7200,1558731600&mode=

7. 2017. GADA PASVALDIBU PRIEKSVELESANU LAIKA
DIENASKARTIBA REGIONALAJOS LAIKRAKSTOS
~REZEKNES VESTIS”, ,PANORAMA REZEKNE” UN

PASVALDIBAS IZDEVUMA ,,REZEKNES VESTNESIS”

7.1. Regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” kontentanalize

Laikraksta ,,R€zeknes Vestis” kontentanalizes laika tika apskatiti laikraksti perioda no
2017. gada 4. februara lidz 2017. gada 3. junijam (2017. gada pasvaldibu véléSanu dienai).
Saja laika perioda tika fiksétas 82 publikacijas 37 laikraksta numuros, kur tika piemingtas
pasvaldibu vélesanas vai tas var€ja klasificét ka saistitas ar velésanu agitaciju. Kopa $aja laika
perioda iznaca 50 laikraksta numuri, tacu atbilstosas publikacijas fiks€tas 37 no tiem. Attela
7.1.1. var redzet tendenci, ka visvairak publikaciju saistiba ar paSvaldibu v€léSanam paradas
peéd€ja ménest pirms véleéSanu dienas — jo tuvak 81 diena, jo vairak ir atbilstoSo publikaciju

(sk.7.1.1.att.).

7.1.1.attéls
Prieksveélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Rézeknes Veéstis”

numuros (04.02.-03.06.2017.)
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Prieks$vélesanu tematikas raksti sastadija vid€ji 3% no visu tematu loka, kas tika
publicéti laikraksta numuros 2017. gada paSvaldibu priekSvélesanu laika. Japiemin, ka
kopgjais tematu loks tika apskatits un noteikts tikai tajos 37 numuros, kuros tika fiksetas arT ar
priekSveleésanu tematiku saistitas publikacijas. Mazakais $adu publikaciju 1patsvars bija 1%

apmeros, tacu lielakais — 14% no visa laikraksta numura.
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Pétijuma noteikts ari tas, ka visvairak regionalais laikraksts ,Rézeknes V&stis”
priek§vélésanu perioda rakstfja par sabiedribas (22%) un kultiras (22%) témam, kur

sabiedribas tematu loks izvirzas vadiba vien par dazam simtdalam (sk.7.1.2.att.).

7.1.2.attels
Kopéjais tematu ipatsvars regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” numuros,
kuros fiksetas ar 2017. gada pasvaldibu velésanam saistitas publikacijas (%)
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Lai noteiktu publikaciju saturu, viena no kontentanalizes kategorijam sastavéja no
piecam apakskategorijam: (1) zinas par véléSanu kandidatiem un vigu darbibu; (2) zinas par
vélesanu noteikumiem un kartibu; (3) priek§vélesanu kampanas — notikumi, kas attiecas uz
agitaciju priek§velesanu laika, kandidatu runas u.tml., tostarp politiskas reklamas; (4)
politiskie komentari un raksti — politologu viedokli, komentari, politisko Zzurnalistu un
ekspertu noverojumi; (5) lasitaju novérojumi un komentari. Regionalaja laikraksta ,,Rézeknes
Véstis” Saja izveletaja laika perioda visvairak publikaciju atbilda 3. apakskategorijai — 30
publikacijas. Diezgan daudz bija arl lasitaju novérojumu, komentaru un pardomu (5.
apakskategorija), tostarp bija ar1 publicéti dzejoli ar politisku ievirzi, kur lasitaji izteica savas
pardomas par vélésanam un doSanos vélét dzejas forma. Saja sadala fiksétas 19 publikacijas,

kas nozime, ka sabiedribai ir viedoklis par pasvaldibas notiekoSo un laikraksta lasitaji par to
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interes€jas. Tapat daudz bija zinu par velesanu kandidatiem un vinu darbibu (1.
apakskategorija) — 18 publikacijas.

Neatnemama prieksveélésanu agitacijas perioda sastavdala ir politiskas reklamas, kuras
apmaksa paSas partijas. Aktivakas partijas $aja perioda regionalaja laikraksta ,,Rézeknes
Vestis” bija pie varas Reézekn€ esosa socialdemokratiska partija ,,Saskana”, kura bija
apmaksajusi devinas paSreklamas, no kuram pirma bija publicéta 21. aprili. Ta bija aicinajums
iedzivotajiem pulcSties uz sapulcém dzivojamo namu pagalmos, lai tiktos ar partiju
parstavjiem. Otra vieta péc politisko reklamu skaita pienakas Zalo un Zemnieku savienibai
(ZZS) ar septinam apmaksatam reklamam viena ménesa laika, bet tresa - apvienotajam
sarakstam ,LATGALES PARTIJA”, Nacionala apvieniba ,,Visu Latvijai!”-,, Tévzemei un
Brivibai/LNNK?”, Partija ,,Vienotiba” ar ¢etram pasreklamam.

Sis apmaksatas partiju reklamas bija dazadu izméru, no kuram lielakas (partijam
,Vienoti Latvijai”, ZZS, apvienotajam sarakstam ,LATGALES PARTIJA”, Nacionala
apvieniba ,,Visu Latvijai!”-,, Tévzemei un Brivibai/LNNK”, Partija ,,Vienotiba” un
socialdemokratiskajai partijai ,,Saskana”) aiznéma pat visu laikraksta lapu — 918,75
kvadratcentimetrus. Pasreklamu izvietoSana pa visu laikraksta lappusi varétu nozimét to, ka
konkréta partija v€las vairak ietekmét laikraksta lasitajus un savu potencialo elektoratu, tapeéc
ir gatava maksat vairdk un ieguldit lidzeklus $adas lielformata reklamas, turklat politiskais
speks, visticamak, atzist medija nozimi auditorija.

Tapat daudzviet politiskas partijas tika pieminétas ar1 publikacijas, kuras nebija vinu
apmaksatas pasreklamas, tacu ari Seit domin€ partija ,,Saskana” — ta, kopa ar pasreklamam,
publikacijas pieminéta 15 reizes (39%), kamer lielaka dala partiju neparsniedz 10%.

7.1.3.attéls
Ar priekSveleSanu tematiku saistitajas publikacijas pieminétas politiskas partijas
regionalaja laikraksta ,,Rézeknes Véstis”
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Veicot pétijumu, tika noverots, ka visvairak priekSveleSanu tematikai atbilstoSo
publikaciju regionalaja laikraksta ,,R€zeknes Ve&stis™ tika publicéts pirmajas Cetras lappuses,
tatad atzistot §1s publikacijas par aktualam. Vislielakais publikaciju skaits bija tresaja lappusé
(21 publikacija), otraja vieta bija otra lappuse — 15 publikacijas, bet pirmaja un ceturtaja
lappus€ — pa 10 publikacijam. Vistalak no avizes 12 lappusém $ada publikacija bija fikséta 11.
lappusé — Latvijas Krievu savienibas apmaksata politiska reklama, kas aizne€ma 23% no visas
lappuses.

Apkopojot regionala laikraksta ,R&zeknes Véstis” 2017. gada pasvaldibas
prieksveleésanu posma kontentanalizé iegiito informaciju, var secinat, ka visvairak tematam
atbilstoso publikaciju bija pédéja prieksvéléSanu agitacijas perioda ménesi, maija, ka ari
péd&jos numuros tiesi pirms velésanu datuma. Saja ménesT izteikta bija ar politisko reklamu
publicésana, no kuram pirma tika publicéta 21. aprili (apmaksaja socialdemokratiska partija
»Saskana”). Laikraksta dienaskartiba politiskie raksti un konkréti ar priek§véleSanam saistitas
publikacijas sastadija tikai 10% no visam laikraksta publikacijam, kas nozimée, ka ta nebija

viena no galvenajam dienaskartibas t€émam.

7.2. Regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” kontentanalize

Veicot laikraksta ,,Panorama Rezekne” kontentanalizi un analiz€jot laikraksta
publikacijas par periodu no 2017. gada 4. februara Iidz 2017. gada 3. junijam, tika fiksetas 24
publikacijas septinos laikraksta numuros, kuras atbilda p€tijuma kriterijiem. Kopa $aja laika
perioda iznaca 18 laikraksta numuri. Attéla 7.2.1. var redz&t tadu pasu tendenci ka regionalaja
laikraksta ,,R€zeknes Ve&stis” — visvairak publikaciju saistiba ar pasvaldibu véléSanam ir
publicétas peédéja ménesi pirms vélesanu dienas (sk.7.2.1.att.), no kuram visvairak 26. maija

numura.

7.2.1.attéls
Prieksvélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne”
numuros (04.02.-03.06.2017.)
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Priek§velesanu tematikas raksti bija 4,2% no visam laikraksta , Panorama Rezekne”
konkréta perioda publikacijam. Japiemin, ka, tapat ka laikraksta ,,R€zeknes VE&stis”, kop&jais
tematu loks tika apskatits un noteikts tikai tajos septinos numuros, kuros tika fiks€tas arT ar
prieksvelesanu tematiku saistitas publikacijas. Mazakais $adu publikaciju ipatsvars bija 1%
apméra, tacu lielakais — 9% no visa laikraksta numura. Vidgjais ar priek§vélesanu tematiku
saistitais publikaciju apjoms ir 5% tajos numuros.

Saja regionalaja laikraksta bija izteikti daudz ar kultiiras tematiku saistitu publikaciju —
tas kopa sastadija 34% no visam publikacijam. To varétu skaidrot ar bagatigo kultiiras
notikumu afisu katra numura pedg€jas lappusgs, reportazam no pasakumiem, ka ar7 bibliotekas
krajumu papildindjumiem un intervijam ar kultiras parstavjiem. Otra popularaka
dienaskartibas tematiska sadala ir sabiedriba, kura sastada 21% no kopgja publikaciju skaita
(sk.7.2.2.att.). Tas nozimg, ka regionalais laikraksts ,,Panorama Rezekne” saviem lasitajiem
piedava tas t€mas, kuras ir aktualas un var€tu interes€t lasitajus vairak, politisko publikaciju
skaitu palielinot tikai tad, kad paSas v€l€Sanas ir galvena aktualitate, jo notiks tuvako dienu

laika vai konkrétaja diena, kad iznak laikraksta numurs.

7.2.2.attéls
Kopgjais tematu Ipatsvars regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” numuros,
kuros fiksétas ar 2017. gada pasvaldibu vélesanam saistitas publikacijas (%)

31.mai ) ) B B T n Izglftba

0 i -

s = Arzamas

7 i

I | I I —

A — - - u Kultiira

5 .mai
23 mai u Kriminglzinas

lmai

u Sabisdriba
12 mai L_L L L L L L1 L
17 mai = Politika
13mad = Raligija
13 mai
-__ _ - Biz:uass

1l.mai
09 mai SportsVeseliba

07 i
u Zindtna Tehnolo gijas

03 mai — — = Vasturz

01.mai Vids
20=pr
— e — Bémism
27apr
25apr Izklaide
23apr 8 PrizksivElsiann politiskas

21apr |mm — — — = - publikicijas

Regionalaja laikraksta ,Panorama Rezekne” izteikti dominé saturiska 3. apaks$sadala
par priek§velesanu kampanam — notikumi, kas attiecas uz agitaciju priek§vélesanu laika,
kandidatu runas u.tml., tostarp politiskas reklamas, kur visvairak bija tiesi politisko reklamu.

Saja apakssadala ir fiksétas 15 publikacijas, no kuram tikai viena nav politiska reklama. Ar
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lielako reklamu skaitu (septinam) izcelas socialdemokratiska partija ,,Saskana”, bet ar piecam
otraja vieta paliek Zalo un Zemnieku savieniba. Visvairak pétijumam atbilstoSo publikaciju ir
atrodams otraja, tresaja un piektaja lappus€ — katra fiks€tas piecas.

Viena no pétijuma kontentanalizes kategorijam bija noteikt priek$vélésanu tematikai
atbilstosas publikacijas izmeru, ka ari to, vai tai ir att€li un cik tie procentuali aiznem vietas
konkrétaja publikacija. Atteéla 7.2.3. ir redzams So publikaciju un att€lu sadalijums péc
izmeriem, respektivi, visvairak ir vidéja izméra publikaciju un att€lu — no 26% lidz 50%.
Savukart vismazak ir lielu publikaciju, kuru izmérs ir 76% lidz 99%. Jaatzimé, ka laikraksta
,Panorama Rezekne” fiks€tas arT divas publikacijas, kuras aiznem 100% no vienas lapas jeb
visu lapu, bet nav fikséta neviena publikacija, kas parsniegtu vienas lapas izmeru. No visam
24 publikacijam, atteli ir tikai 15 no tam.

7.2.3.attéls
Regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” publikaciju un attélu sadalijjums péc

izmériem (%) laika posma 04.02.-03.06.2017.
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Pétijuma laika tika novérota tendence, ka regionalais laikraksts ,,Panorama Rezekne”
publicg€ intervijas vai rakstus par cilvékiem, kuri start€ veleéSanas ka deputata amata kandidati.
Sads raksts bija, pieméram, intervija ar kadreizéjo Rézeknes pilsétas méru Juri Gunti Vjaksi
par projektiem jaunieSiem. Publikacija netika minéts, ka vins piedalas paSvaldibu véléSanas ka
Zalo un Zemnieku savienibas saraksta lideris. Tapat bija ar1 intervija ar partijas ,,Saskana”
parstavi Elviru Pizani, kas vairak lidzinajas portretmaterialam, kur vina stastija par savu dzivi.
Sada tendence netika novérota iepriek3gja apaksnodala analizétaja laikraksta ,,Rézeknes
Vestis”.

Kopgja aina par regionalo laikrakstu ,,Panorama Rezekne” parada to, ka lielaka dala
no visam pétjuma kritérijiem atbilstoSajam publikacijam, ir politisko partiju apmaksatas
pasreklamas, kuras dominé socialdemokratiska partija ,,Saskana”. Japiemin, ka 26. maija
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numura partijas ,,Saskana” politiska reklama bija publicéta pirmaja lapa un aiznéma 47% no
kop€ja lapas izméra. Publikacijas virsraksts krievu valoda aicinaja izdarit pareizo izvéli
veélesanas un balsot par ,Saskanu”. Ka arT — priekSvéléSanu periods neietekméja politisko

publikaciju patsvara pieaugumu, par popularako tematu saglabajot kulttiru.

7.3. Pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis” kontentanalize

2017. gada pasvaldibu prieksvelesanu posma pasvaldibas izdevums ,REzeknes
Vestnesis” iznaca 18 reizes, tacu pétjjumam atbilstoSas publikacijas bija astonos numuros.
Tajos tika fiks€tas 12 $adas publikacijas. 7.3.1. att€la ir redzama nov@rota tendence, ka
lielakais publikaciju skaits ir 27. maija izdevuma — iepriek$€ja nedéla pirms veleSanam
(sk.7.3.1.att.). Sis etras publikacijas bija par balsosanas kartibu pasvaldibu vélésanas, par
cetriem no véléSanam izslégtiem kandidatiem neatbilstibu prasibam del, ka ar1 iedzivotaju
aptauja, par ko vini grasas balsot un kads ir vigu viedoklis par §Tm véléSanam. Ceturta ir loti
specifiska publikacija, jo to precizak biitu jadefin€ ka izdevuma pielikumu un ari japieskaita
pie priek§velesanu agitacijas mégindjuma. Sis pielikums sastav no &etram lappusém un
apkopo péd€jos gados paveiktos darbus dazadas jomas Reézekne, piemeéram, 2013. gada
ekspluatacija nodoto Latgales véstniecibu ,,Gors” u.tml. So pielikumu varétu uztvert ka
toreiz€jas pasvaldibas savu darbu slavinasanu, nedaudz ari lieliSanos, lai vElétaji atsauktu
atmina, kadus labus darbus vini ir darTjusi, ka sakartojusi pilsétu u.tml., lai par viniem balsotu
atkartoti. lesp&jams, ka tas bija viens no panémieniem, kas nostradaja, jo socialdemokratiska
partija ,,Saskana” art joprojam ir vadosa partija Reézekne.

7.3.1.attéls
Prieksveélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstnesis”

numuros (04.02.-03.06.2017.)
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Pasvaldibas izdevuma ,,R€zeknes Vestnesis” parasti ir 16 vai 20 lappuses, tacu
pétfjuma tematikai atbilstoSo publikaciju visvairak bija atrodams tiesi tresaja lappus€ — sesas,
tris bija otraja lappusg, bet divas — pirmaja.

Visvairak publikaciju pasvaldibas izdevuma ari atbilst apakSkategorijai nr.3 jeb
notikumiem, kas attiecas uz agitaciju prick§véleésanu laika, kandidatu runam u.tml., tostarp
politiskajam reklamam, tacu tas pasvaldibas izdevumos ir aizliegts publicét, tapat ka jebkuras
citas reklamas, tapéc S$aja izdevuma nav nevienas politisko partiju apmaksatas reklamas.
Tomeér pasvaldibas vadiba atrod citus veidus ka likuma atlauta kartiba sevi slavinat,
izmantojot, pieméram, iesp&ju caur $o izdevumu paust savu nostaju vai slavinat paveiktos vai
tikai planotos darbus. P&tljuma pie priek§veéléSanu agitacijas ir ieskaititas publikacijas par
Rézekniesa kartes!® izveidi un to ievieSanas procesu, jo §is notikums sabiedriba tika
klasificéts ka prieksvelesanu agitacijas triks, lai iedvesmotu v€letajus balsot par toreiz pie
varas esoSo partiju ,,Saskana”, kas, visticamak, ar1 diezganlabi nostradaja, jo ta joprojam ir pie
varas pilséta un ieguva lielako balsu skaitu Sajas pasvaldibu vél€sanas.

Prieksvélesanu laika galvenie paSvaldibas izdevuma tematiskie dienaskartibas bloki
bija sabiedriba (34%) un kultira (26%), kamér prick$vélesanu tematikai atbilstosas
publikacijas sastadija tikai 3,4%.

Viena no pasSvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Ve&stnesis” atSkirtbam ir ta, ka katra
numura ir priekSseédetaja sleja, kura vin$ raksta par kadu aktualu notikumu vai problemu
pilséta. Nereti tajas atspogulojas arT vina politiskie uzskati. Japiemin ari tas, ka 4. marta
numura pirmaja lapa bija public€ts sveiciens visam sievieteém 8. marta, ko varé€tu pieskaitit
politiskas agitacijas sadalai pirms paSvaldibu véléSsanam, jo sveiciens bija parakstits ka

»Reézeknes pilsétas galva, Aleksandrs Bartasevics™.

102 Rezekniesa karte ir dokuments, ko var iegiit Rezeknes pilsétas teritorija deklarétas personas. Kartes
pasnieki ir tiesigi sanemt dazada veida privilégijas — atvieglojumi sabiedriska transporta bileSu iegadei, atlaides
vietgjos veikalos, Tpasi Rézeknes uzngmumu piedavajumi un citi. So karti saka ieviest tiesi 2017. gada
pasvaldibu priek§velesanu laika perioda. Izgits no: http://rezekne.lv/rezekniesa-karte/
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7.3.2.attels

Kopéjais tematu ipatsvars pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis” numuros,

kuros fiksétas ar 2017. gada pasvaldibu vélésanam saistitas publikacijas (%)
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No 12 publikacijam, kuras atbilst pétijumam, astonam klat bija attéli, no kuriem tikai

divi aiznéma vairak par 50% no lappuses.

Apkopojot pasvaldibas izdevuma kontentanaliz€ iegiitos datus, var secinat, ka liela

dala no tematiem ir saistita ar pilsétas dzivi, pasvaldibas [émumiem un notikumiem, paradot

iedzivotajiem pilsétas domes skatjjumu.
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8. 13. SAEIMAS PRIEKSVELESANU LAIKA DIENASKARTIBA
REGIONALAJOS LAIKRAKSTOS ,,REZEKNES VESTIS”,
,PANORAMA REZEKNE” UN PASVALDIBAS IZDEVUMA
~REZEKNES VESTNESIS”

8.1.Regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” kontentanalize

Kontentanalize pétijjuma tika veikta, apskatot regionalo laikrakstu un pasvaldibas
izdevuma numurus laika perioda no 2018. gada 9. janija lidz 2018. gada 6. oktobrim. Saja
laika perioda regionalais laikraksts ,,R€zeknes Vestis” tika publicéts 51 reizi, no kuram 18
numuros tika fikséta 31 pétijumam atbilstosa publikacija (sk.8.1.1.att.). Ari $o priek§véleésanu
posma manama tendence, ka visvairak ar priekSvéleSanu tematiku saistitu publikaciju
numuros paradas ped€ja menesi pirms veéléSanam, izteiktakas pedejas paris nedelas.

8.1.1.attéls
Prieksveélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Rézeknes Veéstis”

numuros (09.06.- 06.10.2018.)
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Galvenas regionala laikraksta ,,Rézeknes Ve&stis” dienaskartibas t€émas 13. Saeimas
prieksvélesanu laika bija kultira (24%) un sabiedriba (20%), bet ar prieksvéleSsanu tému
saistitas publikacijas vidgji sastadija vien 3% no kopgja apjoma. Politika un religija katra
sastadfja 11% no kopgja publikaciju tému klasta. Sis témas ir noteiktas no tiem laikrakstu

numuriem, kuros tika fiks€tas ar priekSveélesanu tematiku saistitas publikacijas (sk.8.1.2.att.).
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8.1.2.attéls
Kopéjais tematu ipatsvars regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” numuros,

kuros fiksétas ar 13. Saeimas velesanam saistitas publikacijas (%)
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P&tijuma, veicot regionala laikraksta ,,Rézeknes Vestis” kontentanalizi, atklajas, ka 13.
Saeimas priek§vélesanu agitacijas posma visvairak publicéti materiali, kas atbilst p&tijuma
noteiktajai 3. apakSakategorijai — priek§vélésanu kampanam jeb notikumiem, kas attiecas uz
agitaciju priek§velésanu laika, kandidatu runas u.tml., tostarp politiskas reklamas, kuras ari
bija visas 15 publikacijas. Otra popularaka sadala bija lasitaju viedokli un komentari, kur par
vélesanu tematiku daudzi vélgjas izpausties ari dzejas veida. Saja apakssadala ir fiksétas
astonas publikacijas.

No 15 apmaksatajam politiskajam reklamam Zalo un Zemnieku savieniba apmaksajusi
Cetras paSreklamas. Pa trim apmaksajusi socialdemokratiska partija ,,Saskana” un
»Attistibai/Par!”, divas — Jaunajai konservativajai partijai, bet pa vienai — LatvieSu
Nacionalistiem, Nacionalajai Apvienibai un Latvijas Regionu Apvienibai. Salidzinot ar
iepriek$gja nodala apskatito pasvaldibu priek§vélésanu agitacijas posmu, Saja reklamu ir
krietni mazak, toties partiju klasts — daudzveidigaks.

13. Saeimas priek§veleSsanu posma publikacijas regionalaja laikraksta ,,R&ézeknes
Vestis” tiek arT izmantoti attéli — tie nav pilnigi visas publikacijas, tacu ienem nozimigu lomu
vestljuma pasniegSana un nodosana lasitajiem. No 31 publikacijas 19 bija ar1 attéli, bet tikai

vienai publikacijai tas aizn€ma visu lapu (100%) jeb visa publikacija bija liels attéls.
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Apkopojot 13. Saeimas prieksvelesanu posma regionala laikraksta ,,R€zeknes Vestis”
kontentanalizes rezultatus, var secinat, ka apmaksato politisko partiju reklamu skaits bija
aptuveni puse no visam fiksétajam publikacijam $aja perioda. Tapat bija arT salidzino$i daudz

lasttaju viedoklu un komentaru par notiekoso Saeima un, kas biitu vai nebitu jaievel.

8.2. Regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” kontentanalize

13. Saeimas priek§vélésanu perioda regionalais laikraksts ,,Panorama Rezekne”
neizcélas ar lielu aktivitati politisko, seviski ar vélesanam saistitu, tému apraksti§ana. Saja
laika perioda kopa tika izdoti 17 laikraksta numuri, no kuriem tikai seSos tika fiks€tas kopuma
astonas atbilstosas publikacijas (sk.8.2.1.att.).

8.2.1.attels
Prieksvélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne”

numuros (09.06.- 06.10.2018.)
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No S§im astonam publikacijam, puse bija politiskas apmaksatas reklamas — tris
socialdemokratiskajai partijai ,,Saskana” un viena Zalo un Zemnieku savienibai. Divas
publikacijas bija lasitaju komentari un pardomas par vélesanam (5. apakskategorija), ka ari
vel divas bija 3. apakskategorijai piederigas publikacijas, kas nebija politiskas reklamas.
Viens no viedoklrakstiem bija public€ts 17. augusta un ta autors Viktors Matjusenoks, kurs§
regulari publicé savus viedoklus speciala rubrika, analiz€ deputata amata kandidatu novilktas
»sarkanas linijas”.

Piecas no astonam publikacijam ir 40%-60% izméra no visas lappuses laukuma, kas
nozimgé, ka tas videji lielas. Pargjas tris ir mazakas — tas neparsniedz 28%.

Galveno tematu loks ir apskatams 8.2.2.att€la. Tur redzamaja grafika ir skaidri

novérojama tendence, ka laikraksta dienaskartiba popularakas bija publikacijas par kultiiru
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(30%) un sabiedribu (24%). Ar prieksveélesanu tematiku saistitas publikacijas sastadija tikai
2% no visa kop&ja tematu loka (sk.8.2.2.att.).

8.2.2.attéls

Kopéjais tematu ipatsvars regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” numuros,

kuros fiksetas ar 13. Saeimas velesanam saistitas publikacijas (%)
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Kopuma regionalaja laikraksta ,,Panorama Rezekne” ir 32 lappuses, no kuram katra
numura sesas ir atvéletas sludinajumiem un reklamam un vél tikpat — televizijas programmai
nedélas ietvaros.

Par dienaskartibu 13. Saeimas priekS§véleésanu laika regionalaja laikraksta ,,Panorama
Rezekne” var secinat, ka apmaksatu politisko reklamu publicéSana Saja priekSvelesanu
perioda nav tik izteikta ka pirms pasvaldibu v€léSanam, ka arT politisko publikaciju ipatsvars
ar citiem tematu blokiem ir salidzinosi neliels. Tapat ar1 ar priekS§véléSanu tematiku saistito

publikaciju skaits laikraksta ir ievérojami mazaks.

8.1. PaSvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis” kontentanalize

13. Saeimas priekSvelesanu laika pasvaldibas izdevuma ,R&zeknes Vestnesis”
kontentanaliz€ noteikts, ka konkrétaja posma izdevums iznaca 18 reizes, bet no tam tikai
divos numuros tika fiks€tas pétjjumam atbilstoSas publikacijas — katra numura pa vienai
(sk.8.3.1.att.).

Sis publikacijas atbilda otrajai apakskategorijai (informacija par vélésanam un to
norisi), jo tas bija loti informativas — véléSanu dienas izdevuma véstija par to, ka konkrétaja

diena notiek veleéSanas un atgadinaja, ka iedzivotajiem jadodas izpildit savu pilsona
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pienakumu. Savukart otra, ieprieksgjas nedélas numura atgadinaja, ka nakamnedg] notiks 13.
Saeimas v€leésanas.

8.3.1.attels

PrieksSvélesanu publikaciju skaits pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis”
numuros (09.06.- 06.10.2018.)
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Neviena no abam publikacijam netika pieminétas politiskas partijas. VeléSanu dienas
numura publikacija (6. oktobris) atradas pasvaldibas izdevuma pirmaja lapa, ta bija 26% no
pirmas lapas izméra, ka ar1 tai klat bija diezgan liels attels — 18% no §is publikacijas.
Iepriek$€ja numura, 29. septembra, izdevuma ar veléSanu tematiku saistita publikacija bija
ievietota otraja lappusé, ta aiznéma 24% no ta, ka arT tai klat bija neliels attéls (6%).

Kop&ja 13. Seimas priekSvélésanu laika dienaskartiba pasvaldibas izdevuma
,»Reézeknes Vestnesis” popularaka tematiska grupa bija kultiira (30%) no visam publikacijam
tajos divos numuros, kuros tika fiks€tas ar priekSvelesanu tematiku saistitas publikacijas. Otra
popularaka téma bija sabiedriba, kas sastadija 28% no visam publikacijam. Ar priek§veélesanu
tematiku saistitas publikacijas Sajos divos numuros aiznéma tikai 2% no visa publikaciju
apjoma, kas nozimé, ka 13. Saeimas veléSanas $aja izdevuma nav svarigs temats — lasitaji tiek

informéti tikai pat visparigam lietam — kad notiek, kur atrodas véléSanu iecikni un kadas

partijas piedalas.
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9. 2019. GADA EIROPAS PARLAMENTA PRIEKSVELESANU
LAIKA DIENASKARTIBA REGIONALAJOS LAIKRAKSTOS
~REZEKNES VESTIS”, ,PANORAMA REZEKNE” UN
PASVALDIBAS IZDEVUMA ,,REZEKNES VESTNESIS”

9.1.Regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” kontentanalize

Laika posma no 2019. gada 26. janvara lidz 25. maijam, Eiropas Parlamenta
priek§velésanu posma, regionalais laikraksts ,,R€zeknes Vestis” izdeva 50 avizes numurus, no
kuriem 10 laikrakstos bija fiksétas 14 pétijjumam atbilstosas publikacijas (sk.9.1.1.att.).

9.1.1.attéls
Prieksveélesanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis”

numuros (26.01.- 25.05.2019.)

29.01.

2019. gada Eiropas Parlamenta prieksvéleésanu laika regionalaja laikraksta ,,Rézeknes
Véstis” tika publicéta tikai viena apmaksata politiska reklama, kuru apmaksaja pie varas
Rézekné esosa socialdemokratiska partija ,,Saskana”. Ta bija publicéta 23. maija numura
treSaja lappus€ un bija 51% no visas lappuses izméra. Turklat tai bija arT liels attéls — 30% no
publikacijas izmera. Apskatot tris dazadu velesanu priekSveélesanu posmus, var manit tendenci
pie varas pilséta esoSajai “Saskanai” reklaméties 1si pirms véléSanu norises dienas. Tada veida
partija atgadina, ka tuvojas véleéSanas un, iesp&jams, uzskata, ka tada veida spes ietekmét, par
kuru politisko speku veletajs atdos savu balsi Eiroparlamenta véleSanas.

Galvenie dienaskartibas tematiskie bloki $aja prieksvélesanu laika perioda regionalaja
laikraksta ,,R€zeknes Vestis” bija kultiira (24%) un sabiedriba (19%), kamér ar priekSveélesanu

tematiku saistitas publikacijas — tikai 2,5% no kopgja laikrakstu tematu klasta (sk.9.1.2.att.).

51



9.1.2.attels
Kopéjais tematu ipatsvars regionala laikraksta ,,Rézeknes Véstis” numuros,

kuros fiksétas ar 2019. gada Eiropas Parlamenta véléeSanam saistitas publikacijas (%)
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Eiroparlamenta prick§vélésanu agitacijas perioda laikraksta tika vairak akcentCta
dalibas v€l€sanas nozime tiesi jaunieSu auditorijai. Par So tému rakstija ari jaunieSu lapa
,Pakavs”, tostarp tika public@ti arT atskati no dazadiem jaunieSu pasakumiem par Eiropas
tému. Sada tendence var tikt saistita ar Eiropas limena kampanu “Soreiz es balsosu”, kas ipasi
vérsta uz jaunie$u politiskds lidzdalibas veicinasanu.'®® Tapat laikraksta bija publicéta
iedzivotaju aptauja, kur uz ielas satiktiem cilvékiem jautats, ko, vinuprat, Latvijas deputati var
izdart, atrodoties Eiropas Parlamenta. Tapat neizpalika ar1 inform&josas publikacijas, kas
jazina veletajiem, pirms doSanas uz véleésanu iecirkni un informacija par to, ka var nomainit
savu velesanu iecirkni. Kopuma popularakas apakSkategorijas publikacijam bija 2. un 5.,
respektivi, visparigas zinas par véléSanu noteikumiem un kartibu, ka art lasitaju komentari un
noverojumi.

Kopuma, péc regionala laikraksta ,,R€zeknes V&stis” kontentanalizes veikSanas, var
secinat, ka apmaksato politisko reklamu ipatsvars laikraksta ar katru véléSanu Iimeni
samazinajas un Eiroparlamenta priekSvéléSanu posma tas bija viszemakais. Tikmeér, vairak
paradijas publikacijas ar iedzivotaju veért§jumu un komentariem. Japiebilst, ka laikraksts

sekojis lidzi kopgjai tendencei mudinat cilvékus doties uz véléSanam, kas, nemot veéra, loti

103 Soreiz es balsosu. Izgiits no: https://www.soreizesbalsosu.eu/
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zemu velesanu aktivitati Latgale, Re€zekn€ un novada, var tikt skaidrots ar v€lmi mudinat

cilvékus doties uz vélésanu iecirkniem.

9.2. Regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne” kontentanalize

Regionalaja laikraksta ,,Panorama Rezekne” Eiropas Parlamenta prieksvélesanu
posma kopa tika izdoti 17 laikraksti, no kuriem tikai divos bija pé&tijumam atbilstosas
publikacijas par priekSvélésanu tematiku — katra numura bija pa vienai $adai publikacijai.
(sk.9.2.1.att.) Ta ir tada pati tendence ka pasvaldibas izdevuma ,,R€zeknes Ve&stnesis” 13.
Saeimas priekSvélesanu perioda (sk.8.3.apaksnodalu).

9.2.1.atteéls
Prieksvélésanu publikaciju skaits regionala laikraksta ,,Panorama Rezekne”
numuros (26.01.- 25.05.2019.)
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Viena no publikacijam, kas atbilst pétijuma tematikai bija publicéta dienu pirms
Eiroparlamenta véleSanam — tas bija otraja lappusé public@ts pastaviga viedoklslejas autora
Viktora Matjusenoka raksts par Eiropu, kuru més izv€lamies, neminot konkrétas partijas un
deputata amaata kandidatus. ST publikacija aiznéma 30% no kop&ja lapas apjoma un tai bija
mazs attéls — autora portrets, kas raksta aiznéma 5%. Savukart ned€lu ieprieks, 17. maija, bija
publicéta vispariga informacija, ka notiks Eiropas Parlamenta vélesanas. S1 publikacija bija
publicéta pirmaja lapa un aiznéma taja vien 4%, att€lu tai nebija.

So divu numuru dienaskartiba, kuros fiksétas ar prieksvélesanu tematiku saistitas
publikacijas, daudz neatskiras no iepriek$€jas nodalas minétas regionala laikraksta ,,Panorama
Rezekne” dienaskartibas. Kultiiras sadala ar 27% no kopgja apjoma bija parliecino$i pirmaja

vieta, tai sekoja sabiedribas tematu bloks ar 23%. Virs 10% atzimes bija kriminalzinas ar
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11%, tacu tiesi 10% bija sporta un veselibas tematu blokam. Ar priek$véleéSanu tematiku
saistitas publikacijas sastadija tikai 1% no visam publikacijam, bet pats politikas publikaciju
bloks — 3%.

Kopuma par Eiropas Parlamenta priek§vélésanu laika agitacijas periodu regionalaja
laikraksta ,,Panorama Rezekne” var secinat, ka tas nav bijis populars temats un nav ietekméjis

laikraksta dienaskartibu $aja perioda gandriz nemaz. Ar1 neviena politiska partija nav Seit

ievietojusi kadu savu pasreklamu.

9.3.Pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis” kontentanalize

2019. gada Eiropas Parlamenta priek§vélesanu laika perioda no 2019. gada 26. janvara
lidz 25. maijam pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes V@éstnesis” tika publicéti 18 numuri, no
kuriem tikai divos tika fiks€tas ar priekSv€léSanu tematiku saistitas publikacijas — Cetras

publikacijas viena humura un vél viena cita — vélésanu dienas numura (sk.9.3.1.att.).
9.3.1.attéls

PrieksSvelesanu publikaciju skaits pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Vestnesis”
numuros (26.01.- 25.05.2019.)
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Pasvaldibas izdevuma ,,R€zeknes Vestnesis” Eiropas Parlamenta prieksvelésanu laika
dienaskartibas galvenie temati daudz neatskiras no iepriek$€jas nodalas aprakstito pasvaldibas
un Saeimas priek§veléSanu posmiem, jo pirmaja vieta ir kultiiras publikacijas (32%), bet
otraja — sabiedribas tematikas publikacijas (25%). Savukart ar priekS§veleSanu tému saistitas

publikacijas Sajos numuros aiznem tikai 4% no kopgja tému loka, bet politikas publikacijas —

7%.
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Nedelu pirms Eiroparlamenta vélésanam, 18.maija, pasvaldibas laikraksta ,,R€zeknes
Vestnesis” bija publicétas cetras publikacijas, kas atbilst p&tfjumam. Viena no tam bija
pasvaldibas priekssédétaja Aleksandra Bartasevica (,,Saskana”) sleja, kura vin$ izteica savu
personigo viedokli un gremdgjas bérnibas atminas, bet vestijums bija skaidrs — mudinajums
doties balsot. ST publikacija lapa aiznéma 24% un tai nebija ilustrativa attéla. V&l taja pasa
numura un taja pasa lappusé (visas §1s Cetras publikacijas bija otraja lappus€) bija publicéta
oficiala informacija, ka p&c nedélas notiks Eiropas Parlamenta v&leéSanas, iecirknu darba laiks,
ka art atseviska publikacija ar Rézeknes pilsétas v€leSanu iecirknu sarakstu un adresém.
Ceturta publikacija bija infografika, kas skaidroja, ka jarikojas, ja neesi sanemis informativo
vestuli ar savu veleSanu iecirkni un kur to var uzzinat. 25. maija, v€léSanu dienas izdevuma
pirmaja lapa bija oficiala publikacija, ka konkrétaja diena notick Eiropas Parlamenta
vélesanas. ST publikacija aiznéma 11% no lapas kopgja izméra.

Apkopojot pasvaldibas izdevuma ,R&zeknes Vestnesis” Eiropas Parlamenta
prieksvelesanu laika publikaciju kontentanalize€ iegiito informaciju, var secinat, ka politika
Saja izdevuma nav viena no aktualakajam dienaskartibu noteicosajam t€émam priekSveélesanu
laika. Publikacijas par priek§veélesanam paradas tikai ned€lu pirms galvena notikuma un/vai

taja pasa diena, ja datums sakrit ar izdevuma izdoSanas dienu.
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10.REGIONALO LAIKRAKSTU UN PASVALDIBAS IZDEVUMA
REDAKTORU VIEDOKLA APKOPOJUMS

Lai noskaidrotu regionalo laikrakstu ,,Rézeknes V&stis” un ,,Panorama Rezekne” un
pasvaldibas izdevuma ,R&zeknes V@&stnesis” dienaskartibas veidoSanas strat€gijas un
iesp&jamo politiskas priek§veleésanu agitacijas ietekmi uz to, ka ar1 laikrakstu redakcionalo
politiku, darba autore vérsas pie laikrakstu un pasvaldibas izdevuma galvenajiem redaktoriem.
Avizes ,Panorama Rezekne” galvenais redaktors Valentins Sergejevs nepiekrit
apgalvojumam, ka avizi apzimé ka regionalo laikrakstu, jo ta esot ,pilsétas avize”, tapec
atteicas sniegt interviju.

Regionala laikraksta ,,R€zeknes Vestis” galvena redaktore Mara Nizinska dalgji
strukturétaja intervija noradija, ka, vinasprat, ,,redakcionala politika” ir parak skal$ teiciens.
,,Jebkur$ pirmsvélésanu laiks, ja pragmatiski saka, ir avizes iesp&ja nopelnit,” vina atklaja (k.
21.pielikumu).

Regionalo laikrakstu un paSvaldibas izdevuma dienaskartibas planoSana ir gan
kopigas, gan atSkirigas iezimes. Kopigas un reizé atskirigas tiem ir planosSanas sapulces, kas
notiek katra redakcija cita diena: ,,Rézeknes VEstim” — piektdienas, ,,R€zeknes Vestnesim” —
ceturtdienas, bet ,,Panorama Rezekne” redakcija tiekas pirmdienas.

No redakcionalas politikas viedokla, visvairak atSkiras paSvaldibas izdevums
»Reézeknes Vestnesis”, kuru vietgjie iedzivotaji déve ar1 par ,,domes avizi’. Ta redaktore E.
Melehova stastija, ka priekSveléSanu laika izdevuma nav nekadu dienaskartibas atSkiribu, jo
izdevums nepublic€ politiskos partiju reklamrakstus, daudz neanalizé politiskos notikumus,
bet vienkarsi raksta par kultiiras notikumiem pilséta un pasvaldiba, veido reportazas, raksta
par iedzivotajiem aktudlo informaciju sabiedribas tematiskaja publikaciju bloka, sporta,
veseliba u.c. Par galveno §1 domes laikraksta galveno uzdevumu vina uzsvéra iedzivotaju
informé8anu ,,pa taisno no domes”, izklastot iedzivotajiem faktus, neméginot iestastit kadu
konkrétu viedokli (sk.22.pielikumu).

Savukart regionalo laikrakstu ,,Rézeknes V&stis” un ,,Panorama Rezekne” specifika ir
pilnigi cita — to izdoSanu neapmaksa pilsétas dome no pasvaldibas budZeta lidzekliem, bet gan
avizes pasas, tapec to uzturéSana liela loma ir arT dazZadam maksas reklamam, ko uzsvéra ar1
laikraksta , Rézeknes Vestis” redaktore M. Nizinska. Priek§vélésanu laiks avizu dienaskartiba
ienes izmainas, papildinot apmaksato reklamu skaitu, par ko rtpéjas politiskas partijas savas

pasreklamas noliikos agitacijas perioda, ko laikraksti arT izmanto, nevienu neskirojot, jo batu
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,mulkigi kadam atteikt”, ka teica M. Nizinska. Redaktori savus laikrakstus uzskata par
uzticamiem, jo lasitaji salidzina citur dzirdéto vai redz€to informaciju ar tajos publicéto, un
tikai tad izdara kadus secinajumus. M. Nizinska uzsvéra, ka politikiem komplimentarus
rakstus vini neraksta ne priek§vélesanu, ne kados citos periodos (sk.21.pielikumu). Regionalie
laikraksti darbojas jau vairakus gadu desmitus un pazist savus lasitajus, tapec zina, kas vinus
varétu interes€t, un tiesi to art piedava, ta vismaz uzskata pasi redaktori.

Apkopojot intervijas ar galvenajiem redaktoriem iegiito informaciju, var secinat, ka
priek§velesanu laiks regionalajam laikrakstam ,,R€zeknes VEstis” ir svarigs periods, kura var
giit papildu ienakumus, public€jot politisko partiju apmaksatas reklamas. Savukart
paSvaldibas izdevumam ,,R€zeknes Vestnesis” tas neienes lielas parmainas, jo Saja izdevuma
netiek public€tas nekadas reklamas, ne parastas, ne politiskas, ka arT politisko publikaciju

skaits $aja izdevuma ir procentuali neliels.
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11. REGIONALO LAIKRAKSTU UN PASVALDIBAS IZDEVUMA
DIENASKARTIBAS VERTEJUMS RESPONDENTU VIDU

Ka noskaidrojas ieprieksgjas nodalas, regionalajas avize€s un pasvaldibas izdevuma
prieksvelesanu laika tiek daudz vairak publicéts politisko reklamu, kas, ka neslépa laikrakstu
redaktori, ir svarigs pelnas avots, lai laikraksts varétu pastavet. Pasvaldibas izdevumiem S§is
reguléjums atskiras, jo tajos nedrikst izvietot nekadas reklamas ne ikdiena, ne priekSvélesanu
agitaciju periodos. Tapéc ir bitiski noskaidrot, kads ir regionalo laikrakstu un paSvaldibas
izdevuma lasitaju (un ar to, kuri ikdiena nelasa regionalo presi, bet ieskatas tur paris reizes
gada) viedoklis par preses izdevumu saturu un tematisko loku gan ikdiena, gan priekSvéleSanu
laika.

Ta ka pétijuma analizes objekts ir to regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma
publikacijas, kuri galvenokart iznak Rézekn€ un tos aboné ari apkartnes iedzivotaji, tad
aptaujas meérkis bija aptaujat Reézeknes pilsétas un novada iedzivotajus. Tiesa, respondentu
vida bija arT dazi, kuri nak no §is Latgales puses, bet paslaik dzivo un uzturas citas Latvijas
pilsétas, piemeéram, Riga.

Aptauja piedalijas 103 respondenti — 71 sieviete un 32 — virieSi. Vid&jais aptaujas
respondentu vecums ir 34 gadi. Respondentu izglitibas Iimenis svarstas no pamatskolu
beigusajiem lidz magistra gradu ieguvusajiem.

Visvairak respondentu lasa regionalo laikrakstu ,,Rézeknes Veéstis” — 40%, bet otrs
popularakais ir pasvaldibas izdevums ,Rézeknes Véstnesis”, kuru lasa 30% respondentu.
Savukart krievu valoda izdoto ,,Panorama Rezekne” lasa 19% aptaujas dalibnieku. AtlikusSie
11% nelasa nevienu no mingtajiem laikrakstiem vai lasa kadu citu. Seit redzama interesanta
tendence, jo pasvaldibas izdevums ,,R€zeknes Vesnesis™ tiek ielikts pastkastit€s bez maksas
visiem iedzivotajiem, proti, cilvékiem pat nav jatéré nauda, tacu to lasa tikai mazak neka katrs
treSais. Tas savukart vartu liecinat, ka laikraksta saturs mérkdauditorijai nav tik saistoss, jo
vini vairak izv€las lasit regionalo laikrakstu ,,Rézeknes Véstis”, maksajot par to naudu.

37% respondentu ir atzim&jusi, ka regionalos laikrakstus un/vai pagvaldibas izdevumu
lasa vismaz vienu reizi nedéla, bet 23% respondentu noradijusi, ka lasa reizi ménesi, tads pats
respondentu ipatsvars noradijis, ka lasa reizi divas ned€las. Vairakas reizes nedéla min&tos
preses izdevumus lasa 14% respondentu. 46% no visiem respondentiem, lasot laikrakstus,
vélas uzzinat par jaunumiem pilséta un tuvakaja apkartng, savukart 30% respondentu pasi

nepérk regionalos laikrakstus un/vai pasvaldibas izdevumu, bet lasa tos tikai tad, kad ir
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ciemos pie kada, kurs tos pérk vai aboné. 12% respondentu nopérk avizi tikai tad, kad redz
kadus virsrakstus, kas vinus interes€, savukart tikai 6% ir pastavigie abonenti un lasa katru
avizes numuru, kuru sanem sava pastkastite.

Visvairak regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lasitajus interesé kultiiras
notikumi pilséta (26,9%), raksti par sportu un veselibu (17,5%), ka arT sludinajumi, reklamas
un horoskopi (15,9%). Par politiska satura zinam interes€jas tikai 8,4% respondentu
(sk.10.1.attélu).

10.1.attéls

Temati, kuri laikrakstos visvairak interesé aptaujas respondentus

30%
26.9%

20%
17.5%

15.9%

r 9.7%
0% 84% B.7% >

s 4.5%
1.9%
% 1

Kultdras notikumi pilsétalapkaring
Politiska satura zinas
Kriminalzinas

Biznesa/tehnologdiju jaunumi
“esellbalsports

Baznicu zinas
Sludindjumi/reklamas/horoskopi
I Apsveikumi un ITdzjitbas
I Cits

Aptauja respondentiem tika dots uzdevums sarindot augos$a seciba, kuru tematu,
vinuprat, S$ajos regionalajos laikrakstos un pasSvaldibas izdevuma ir vairak ikdiena un
prieksvelesanu laika, kur skaitlis viens nozimé€ja, ka temats ir apskatits visvairak, bet devini —
vismazak. Aptaujas dalibnieki uzskata, ka regionalajas avizés ,,R€zeknes V@&stis” un
,Panorama Rezekne” ikdiena visvairak raksta par kultiiras notikumiem pilséta un apkartné.
Sis viedoklis sakrit ar kontentanalizes rezultatiem, kur tika noskaidrots, ka visvairak ir
kulttiras un sabiedribas tematu publikaciju. Otraja vieta respondenti ierindojusi politiska
satura zinas, tacu kontentanalizes rezultati paradija, ka politiska rakstura publikacijas neienem
loti lielu 1patsvaru avizes, tapéc laikrakstu redaktoriem biitu jadoma, kapec iedzivotajiem ir
radies $ads priekSstats. Savukart treSaja vieta aptaujas dalibnieki ierindojusi ar izglitibas
tematiku saistitas publikacijas. Tajos pasos laikrakstos, bet priekS§veélesanu laika, respondenti

pirmaja vieta ierindojusi politiska satura zinas, bet kultliras notikumus pilséta un apkartné
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parcelusi uz otro vietu. Salidzinot ar ikdienu, iedzivotaji pamana politisko zinu ipatsvara
kapumu, lai ar1, ka rada kontentanalizes rezultats, tas ir pavisam neliels.

TreSaja, vinuprat, ir biznesa un tehnologiju jaunumi. Abos laika posmos S$ajos
laikrakstos pédgjas divas topa vietas ir ienémusas religiskas, ar baznicu saistitas zinas un
apsveikumi un lidzjutibas. Lidzigs viedoklis ir ari par pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes
Vestnesis” tematisko sadalfjumu. Ikdienas dienaskartiba par galveno tematisko bloku
respondenti uzskata kulttiras notikumus pilséta un apkartng, otraja vieta ir ierindotas politiska
satura zinas, bet treSaja — paSvaldibas jaunumi. Lasttajuprat, priekSvéléSanu laika
dienaskartiba izmainas ir tikai starp pirmajam divam vietam — tas ir samainitas vietam,
pirmaja pozicija nonakot politiska satura zinam.

86% aptaujas dalibnieku pirms vé&lésanam laikrakstos un pasSvaldibas izdevuma
pamana vairak informacijas par politiku, ta¢u ne visi (66%), kas $adu informaciju pamana,
vélas uzzinat ko vairak par v€léSanam un politiku. 2017. gada pasvaldibu vél€sanas balsot
devas 78% respondentu, bet 13. Sacimas vélésanas — 84%, savukart 2019. gada Eiropas
Parlamenta vélésanas balsot plano doties 82% respondentu. Aptauja fiksétie rezultati par
aktivitati veleéSanas butiski parsniedz oficialos raditajus, kas, iesp€jams, lauj izdarit
pienémumu, ka cilveki, kas interes€jas par politiku un lasa laikrakstus, ir vairak motiveti
doties un ar1 dodas uz v€léSanam. Laikrakstu auditorija pamana, ka laikrakstos vairak tiek
publicétas politiska satura zinas, tatu 80% aptaujas dalibnieku uzskata, ka ar regionalajos
laikrakstos un pasvaldibas izdevuma iegiito informaciju nepietiek, lai izdaritu izsvertu izvéli
velesanas. Lidz ar to var secinat, ka, ka liecina kontentanalizes rezultati, laikraksti
nenodroSina pietickamu informaciju par politiskajam noris€m un v€léSanam, jo ipasi, ja
ve€lesanas attiecas nevis uz pasSvaldibam, bet uz valsts vai starptautisko [imeni.

Uz jautajumu, par kuru politisko partiju balsoja 2017. gada pasvaldibu vélesanas,
visvairak respondentu (26%) atbild€ja, ka neatceras, kas var arT nozimét, ka nevélas atklat,
savukart 20% noradija, ka v€leésanas nepiedalijas. Popularaka bija Latvijas Regionu
Apvieniba (18%), tai sekoja Zalo un Zemnieku savieniba (12%), bet trijnicku nosleédza
socialdemokratiska partija ,,Saskana” (10%). Lidziga situacija ir arT atbildes uz jautajumu, par
kuru partiju balsoja 13. Saeimas v€léSanas. Vienads skaits respondentu (22%) ir noradijusi, ka
nepiedalijas veéleSanas un neatceras, par ko balsoja. Popularakas ir Jauna konservativa partija
(10%), ,,Attistibai/Par!” (8%) un socialdemokratiska partija ,,Saskana” (7%). Aptaujas
atbildes nesakrit ar min€to véléSanu oficialajiem rezultatiem, kur lidere Latgalé nemainigi ir
»Saskana”, kas liek secinat, ka, iesp&ams, lielakais ,,Saskanas” elektorats nepiedalijas St

pétijuma aptauja.
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44% respondentu nepiekrit apgalvojumam, ka regionalajos laikrakstos un pasvaldibas
izdevuma publicéta informacija priekSveélesanu laika ietekmetu vinu viedokli vélésanas, tacu
38% respondentu piekrit §im apgalvojumam. Savukart 86% respondentu viedokli vélésanas
ietekmé citos medijos (TV, radio, zinu portalos) publicéta informacija. Atsaucoties uz darba
1. nodala rakstito par v&lésanu komunikaciju un to, ka prieksvelésanu laika politiskas partijas
plasi izmanto masu medijus un to iesp&jas sasniegt auditoriju’®, var secinat, ka ta ir taisniba
un pa$i véletaji tam piekrit — ar masu mediju starpniecibu tiek publiskoti politisko partiju
ideologiskie véstijumi, kuros liela dala v&létaju arT pamato savu politisko nostaju. Tadgjadi
respondenti faktiski atzist mediju nozimi politiskas dienaskartibas un publiska viedokla
veidos$ana. Vienlaikus var secinat, ka, auditorijas ieskata, lielaks spéks ietekmét iedzivotaju
pratus ir lielakiem, nacionala Iimena medijiem, nevis regionalajai presei.

Gandriz puse respondentu (46%) piekrit, bet vél katrs desmitais (11%) respondents
pilnigi piekrit, ka vinu viedokli ietekm& politiku un politisko partiju aktivitate socialajos
tiklos, bet §im apgalvojumam nepiekrit 43% respondentu. lesp&jams, §is fakts var laut meklet
secinajumus tam, kapéc regionalajos laikrakstos nav liels reklamu skaits — jo politiki apzinas,
ka vini var bez maksas sasniegt savu véletaju socialajos medijos, to turklat darot, neieverojot
medija intereses un logiku. 68% respondentu viedokli ietekmé ar politiku un politisko partiju
parstavju aktivitate diskusijas, debat€s un citos pasakumos. 78% respondentu atziméja, ka nav
tikai vienas partijas atbalstitaji, kuru viedokli vélésanas nekas nevar ietekmét, Iidz ar to
sadiem veéletajiem jo Ipasi svariga ir informacija, kas paradas masu medijos un citur —
galvenokart titesi ta formé vinu viedokli, par ko balsot velesanas.

29% respondentu novéroja, ka regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma satura
pasvaldibu, Saeimas un Eiropas Parlamenta prieksvéleésanu laika paradijas nedaudz vairak ar
velesanam saistita satura rakstu, kamér 22% nepamanija nekadas izmainas. 23% respondentu
uzskata, ka ar véléSanam saistita satura raksti atspoguloja dazadu partiju uzskatus, bet 8% - ka
tikai vienas partijas uzskatus. 19% respondentu uzskata, ka ar vélésanam saistita satura rakstu
prieksvelesanu laika bija krietni vairak par ikdienas notikumiem.

Aptaujas dalibniekiem bija liigts novertét, cik liela méra vini piekrit dazadiem
apgalvojumiem, ka vini kopuma raksturotu informaciju, kuru publicé laikraksti un
pasSvaldibas izdevums. Auditorijas ieskata kvalitativako saturu piedava laikraksts ,,R€zeknes
Vestis”, savukart paSvaldibas izdevums ,,R€zeknes Veéstnesis” daudzos raditdjos ienem

zemako poziciju. Laikraksta ,R&zeknes Veéstis” informaciju ka kvalitativu noverteé 59%

104 Brik3e, L., ZelCe, V. (red). (2007). Latvijas Republikas 9. Saeimas vélésanu kampana:
prieksvelesanu publiska telpa. LU: Socialo un politisko ptfjumu institats. 7.1pp. Izgtts no:
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf faili/Petnieciba/sppi/mediji/\VVelesanas_violeta.pdf
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respondentu, nekvalitativu — 23%. 10.2.att€la var redz&t regionalo laikrakstu un pasvaldibas
izdevuma satura novert&jumu péc izvirzitajiem apgalvojumiem un ta, cik loti tiem respondenti
piekrit vai nepiekrit. Grafika redzams, ka par tendenciozako un neobjektivako lasitaji uzskata
pasvaldibas izdevumu ,,R€zeknes V@&stnesis”. Informaciju laikraksta ,,Panorama Rezekne”
vairakums uzskata par nepilnigu, vienas puses viedokli parstavoSu un interesantu Saurai
auditorijai. ,,R€zeknes Ve&stnesis” tika arl novertéts ka tads, kura ir daudz nesaistosas,
pozitivas informacijas (sk.10.2.att.).

10.2.attéls

Regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma satura vértéjums auditorija
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Attela 10.2. redzamaja grafika aprékins veidots, katram no atbilzu variantiem pieskirot
vertibu (pilniba nepiekrit — minus divi, nav viedokla — nulle, pilniba piekrit - plus divi), tad to
attiecigi reizinot ar iegiito atbilZzu skaitu, sekojosi aritmétisku darbibu rezultata iegtistot vidgjo
atbildes veértibu katram no vértéjumiem.

Anketas nosléguma respondentiem tika lugts atvérta jautajuma formata novertét
galvenas atskiribas regionalajos laikrakstos un pa$valdibas izdevuma ikdiena un
priekSvelesanu laika, sniedzot savu komentaru. Daudzi respondenti mingja, ka tiek loti daudz
rakstits par politiku, tacu citiem skiet, ka maz — Seit viedokli un uzskati dalas. Ja ir informacija
par politiku, tad respondenti to uzskata par nepilnigu, jo galvenokart ta ir apmaksata, kadas
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konkrétas partijas reklama. V@&l kads respondents uzskata, ka ,tiek pieversta palielinata
informacija politiskajai klatbutnei informativaja telpa, tapéc lickas tikai logiski, ka avizes
cen$as uzturét §is tendences un piedava informaciju ar7 saviem lasttajiem.” Atbild€s paradas
ar viedoklis, ka atspogulota informacija ikdiena ir acimredzami tendéta uz pusmiiza un
vecaka gadagajuma personam, parko domat vartu likt, piem@ram, laikraksta rubrika
,Patverums”, kas vesta par baznicas aktualitatém, ka arT informacija par politiskajam partijam
priek§vélesanu laika bija nevienmériga — bija jatams neitralitates trikums. Izskangja ari
viedoklis, ka konkrétie mediji ir neobjektivi, kas nodarbojas ar partijas ,,Saskana” apsléptu un
reizém pat atklatu reklaméSanu, kas liecina, ka nav Zurnalistiskas neatkaribas un viedoklu
daudzveidibas. Japiebilst, ka lielaka dala respondentu tomeér izv€lgjas nesniegt nekadu
komentaru $aja jautajuma vai uzrakstija, ka neinteres€jas par politiskajam norisém vai nelasa
laikrakstus pietickami bieZi, tap&c nevar pienacigi izteikt kadus komentarus.

Apkopojot anketa ieglto informaciju, var secinat, ka popularakais laikraksts ir
»Reézeknes Vestis”, kuram lasitaji uzticas visvairak. Ar1 paSvaldibas izdevums ,,R€zeknes
Vestnesis” ir izplatita lasamviela, kura public€to informaciju lasitaji vairak uzskata par tadu,
kas parstav vienas puses viedokli un nav objektiva. Tapat liclaka dala respondentu nav
regulari laikrakstu lasitaji, bet lasa tos reizi divas ned€las, menesi vai pat retak.
Prick$vélesanu laika respondenti par regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma
dienaskartibas svarigakajiem tematiem uzskata politiku, pasvaldibas jaunumus, bet visu
pargjo ierindo aiz §Tm témam, ar1 kultiiras jaunumus un aktualitates sabiedriba. Lasitaji atzist,
ka medijiem ir ietekme uz viedoklu veidoSanos, tacu var ari secinat, ka mediju ietekmes
speks, vinuprat, korel ar ta lielumu un aptveramo regionu. Tapat tiek atzita socialo mediju

nozime politiskaja komunikacija.
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REZULTATI

Bakalaura darba izstrades gaita ir noskaidrots, kada ir regionalo laikrakstu ,,Rézeknes
Vestis”, ,Panorama Rezekne” un pasvaldibas izdevuma ,,R€zeknes VEstnesis” dienaskartiba
2017. gada pasvaldibas, 13. Sacimas un 2019. gada Eiropas Parlamenta priek§vélésanu laika.

Lai to noskaidrotu, tika pétiti laikrakstu izdevumi tris laika periodos:

1. no 04.02.2017. lidz 03.06.2017. jeb 2017. gada pasvaldibu priek§velésanu agitacijas
perioda;

2. 10 09.06.2018. Iidz 06.10.2018. jeb 13. Saeimas prieksveleSanu laika;

3. no 26.01.2019. Iidz 25.05.2019. jeb Eiropas Parlamenta priecksvélesanu agitacijas
perioda.

Sajos periodos, izmantojot kontentanalizi, kopuma divos regionalajos laikrakstos un
pasvaldibas izdevuma tika fiksgtas 180 publikacijas, kuras atbilst priek§velesanu tematikai.
Sis publikacijas tika analizétas, izmantojot ieprieks sagatavotas kontentanalizes kategorijas.
Tostarp tika fikséti temati un publikaciju skaits, cik un par ko $ajos izdevumos tika rakstits,
lai noteiktu kop&jo dienaskartibas tematu loku. Tas palidz&ja saprast, cik nozimiga ir
priekSvelesanu tematika So laikrakstu un pasvaldibas izdevuma dienaskartiba.

Kopa visos trijos periodos visvairak publikaciju par priek§vélésanu tému bija
regionalaja laikraksta ,,Rézeknes Véstis” — 127, kamér laikraksta ,,Panorama Rezekne” — 34,
bet pasvaldibas izdevuma ,R&zeknes Ve&stnesis” — tikai 19. Ja skaita peéc prieksveélesanu
posmiem, tad visvairak publikaciju bija 2017. gada pasSvaldibu priek$vélésanu laika — visos
laikrakstos kopa tas bija 128, savukart vismazak — 2019. gada Eiropas Parlamenta
prieksvélesanu posma — tikai 21. Tas nozimé, ka par Eiropas limena véléSanam regionalajiem
laikrakstiem un pasvaldibas izdevumiem ir diezgan maza interese, vini informe tikai par to,
kad notiks v€léSanas un par veletajiem aktualo informaciju par velesanu iecirkniem, to darba
laiku u.tml. Tas tapat parada, ka dienaskartibas veidosana svariga ir tada zinu vértiba ka
tuvums.

Kontentanalizé noskaidrots, ka priek§vélésanu tematikas raksti sastadija videji 3% no
visu tematu loka, kas tika publicéti laikraksta numuros 2017. gada pasvaldibu priekSveélesanu
laika. Jaatzimé, ka kopgjais tematu loks tika apskatits un noteikts tikai tajos laikrakstu
numuros, kuros tika fiks€tas arT ar priekSveéleSanu tematiku saistitas publikacijas. Mazakais

sadu publikaciju patsvars bija 1% apméros, tacu lielakais — 14% no visa laikraksta numura.
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Pétijuma noteikts ar1 tas, ka visvairak regionalie laikraksti ,,R€zeknes Veéstis”,
,Panorama Rezekne” un pasvaldibas izdevums ,,R€zeknes Vestnesis” priekS§velesanu perioda
rakstija par sabiedribas un kultiras t€mam, at$kiras vien procentualais dalfjums no kopgja
laikraksta numuru apjoma. Savukart ar priekSvélésanu tematiku saistito publikaciju vidgjais
apjoms Vvisos trijos izdevumos visos prieksvéleésanu periodos ir 2,8%.

Lai salidzinatu kontentanaliz€ ieguitos datus ar lasitaju viedokli un pasu redaktoru
uzskatiem, tika veidotas dalgji strukturétas intervijas ar regionalo laikrakstu un pasvaldibas
izdevuma redaktoriem, ka ar1 aptaujati R€zeknes pils€tas un novada iedzivotaji.

Aptauja piedalijas 103 cilvéki vecuma no 15 Iidz 91 gadam, no kuriem 32 bija viriesi,
bet 71 — sieviete.

Aptaujas respondentu lasitakais regionalais laikraksts ir ,,R€zeknes Vestis”, otraja
vieta ir pasSvaldibas izdevums ,,R€zeknes Ve@stnesis”, bet treSaja — ,,Panorama Rezekne”.
Visvairak regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lasitajus interesé kultiras notikumi
pilséta (26,9%), raksti par sportu un veselibu (17,5%), ka art sludinajumi, reklamas un
horoskopi (15,9%). Par politiska satura zinam interesgjas tikai 8,4% aptaujas respondentu.

Aptaujas dalibnicki uzskata, ka priekS§véleSsanu laika regionalo laikrakstu un
pasvaldibas izdevuma dienaskartiba batiski palielinas politisko publikaciju skaits, pieaugot
politikas Tpatsvaram laikraksta, tacu kontentanalize pieradija, ka popularakie tematiskie bloki
jebkura perioda ir kulttira un sabiedriba. Turklat, pasvaldibas izdevums ,,R€zeknes VEstnesis”
vispar gandriz neraksta par politiskajiem notikumiem, ja tie galvenokart neattiecas uz
pasvaldibu vai tas darbibas sferam.

P&c aptaujas dalibnieku domam, popularakais laikraksts ir ,,R€zeknes Vestis”, kuram
lasitaji uzticas visvairak un informaciju uzskata par kvalitativu. Ari pasvaldibas izdevums
»Reézeknes Vestnesis” ir izplatita lasamviela, kura publicéto informaciju lasitaji vairak uzskata
par tadu, kas parstav vienas puses viedokli un nav objektiva. Tapat lielaka dala respondentu
nav regulari laikrakstu lasitaji, bet lasa tos reizi divas ned€las, ménesi vai pat retak, kas
neliecina par regionalo laikrakstu popularitati sabiedriba ka tadu.

Aptaujas dalibnieki uzskata, ka regionalajas avizés ,,Rézeknes V&stis” un ,Panorama
Rezekne” ikdiena visvairak raksta par kultiiras notikumiem pilséta un apkartné. Sis viedoklis
sakrit ar kontentanalizes rezultatiem, kur tika noskaidrots, ka visvairak ir kultGras un
sabiedribas tematu publikaciju. Otraja vieta respondenti ierindojusi politiska satura zinas, tacu
kontentanalizes rezultati paradija, ka politiska rakstura publikacijas neienem loti lielu
Ipatsvaru avizes, tapec laikrakstu redaktoriem biitu jadoma, kapéc iedzivotajiem ir radies Sads
priekSstats. Savukart treSaja vieta aptaujas dalibnieki ierindojusi ar izglitibas tematiku saistitas

publikacijas. Tajos paSos laikrakstos, bet priek§véléSanu laika, respondenti pirmaja vieta
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ierindojusi politiska satura zinas, bet kulttiras notikumus pilséta un apkartné parcelusi uz otro
vietu. Salidzinot ar ikdienu, iedzivotaji pamana politisko zinu ipatsvara kapumu, lai ari, ka
rada kontentanalizes rezultats, tas ir pavisam neliels.

Dalgji strukturétajas intervijas ar minéto regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma
redaktoriem atklajas numuru un tematu planoSanas kartiba un sistéma — katra laikraksta
planosanas sapulces notiek cita ned€las diena, kur tiek kopigi apspriestas un sadalitas t€mas
nakamas ned¢las laikrakstu numuriem.

Pasvaldibas izdevuma redaktore Edita Melehova noradija, ka priekSvelesanu laika
izdevuma nav nekadu dienaskartibas atskiribu, jo izdevums nepublicé politiskos partiju
reklamrakstus, neaizraujas ar politisko notikumu analizi, bet vienkarSi raksta par kulttiras
notikumiem pils€ta un pasSvaldiba, veido reportazas, raksta par iedzivotajiem aktualo
informaciju sabiedribas tematiskaja publikaciju bloka, sporta, veseliba u.c. Par galveno $1
domes laikraksta galveno uzdevumu vina uzsvéra iedzivotaju informeéSanu ,,pa taisno no
domes”, izklastot iedzivotajiem faktus, neméginot iestastit kadu konkrétu viedokli.

Savukart regionalo laikrakstu ,,Rézeknes Veéstis” un ,,Panorama Rezekne” specifika ir
pilnigi cita — to izdoSanu neapmaksa pilsétas dome no pasvaldibas budzeta lidzekliem, bet gan
avizes pasas, tapec to uzturésana liela loma ir arT dazadam maksas reklamam, ko uzsveéra ar1
laikraksta ,,Reézeknes Vestis” redaktore Mara Nizinska. PriekSvéleSsanu laiks avizu
dienaskartiba ienes izmainas, papildinot apmaksato reklamu skaitu, par ko riip&jas politiskas
partijas savas paSreklamas noliukos agitacijas perioda, ko laikraksti ari izmanto, nevienu
neskirojot, jo butu ,mulkigi kadam atteikt”. Redaktori savus laikrakstus uzskata par
uzticamiem, jo lasitaji salidzina citur dzirdéto vai redz€to informaciju ar tajos public€to, un
tikai tad izdara kadus secinajumus. M. Nizinska uzsvéra, ka politikiem komplimentaru rakstu
viniem nav ne priek§vélésanu, ne kados citos periodos. Regionalie laikraksti darbojas jau
vairakus gadu desmitus un pazist savus lasitajus, tapec zina, kas vinus var€tu interesét, un
tiesi to ar1 piedava, ta vismaz uzskata pasi redaktori.

Petijuma izkristalizéjas tendence, ka visvairak ar priek§véléSanu tematiku saistito
publikaciju ir pe€dgja ménesi pirms pasam vélesanam — tieSi pedejas nedélas un dienas, lai
atgadinatu veletajiem, ka japiedalas. Tapat arl noverots, ka laikrakstu lasitaju uzskats, ka
priekSveéleésanu posma politikas rakstu ir daudz vairak, kontentanalizes laika neapstiprinajas —
politiskas publikacijas neparspéj kultiiras un sabiedribas teému bloku ipatsvaru laikrakstos.

Petjuma noskaidrots, ka visvairak politisko reklamu visos priek§veléSanu posmos
laikrakstos izvietoja pilséta pie varas esosa partija ,,Saskana” — no 180 publikacijam 23 bija
»Saskanas” politiska reklama, kas sastada 13% no visam fiks€tajam publikacijam. Otraja vieta

ar 17 politiskajam reklamam ir Zalo un Zemnieku savieniba — 9%.
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Pétijuma nosléguma secinats, ka izvéléta metodologija atbilda pé&tijjuma specifikai.
Kontentanalizes rezultata fiksétas un atlasitas regionalo laikrakstu publikacijas par
prieksvelesanu tematiku, apkopota un noteikta regionalo laikrakstu dienaskartiba trijos
prieksvelésanu posmos — pasvaldibu, Saeimas un Eiropas Parlamenta. Ar dalgji strukturéto
interviju palidzibu uzzinats laikrakstu redaktoru viedoklis par mediju dienaskartibas
planosanu un politisko procesu ietekmi uz to, ka ar7 lasttaju viedoklis par galvenajiem
tematiskajiem blokiem priekSvéleésanu laika un ikdiena un vinu iesaisti $ajas vélésanas, tapat —
cik loti avizes lasitais sp€j ietekmét vinu viedokli velesanas.

Lidzigu regionalo laikrakstu un to publikaciju analizi var veikt par jebkuru citu
ieprieks€jo vai vél gaidamo priekSveleésanu periodu vai kadu notikumu, lai saprastu, vai un cik

loti tas ietekmé regionalo mediju dienaskartibu ari kada cita regiona.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba mérkis noskaidrot, ka 2017. gada pasvaldibu, 13. Saeimas un 20109.
gada Eiropas Parlamenta prieksvéleésanu laiks ietekméja regionalo laikrakstu dienaskartibu ir
izpildits. Kopa trijos laika periodos regionalaja laikraksta ,,R€zeknes Véstis”, ,,Panorama
Rezekne” un pasvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Vestnesis™ ar priek§velesanu tematiku saistitas
publikacijas vidgji sastadija 2,8% no visam publikacijam, bet vislielaka loma bija atveleta
kulturas un sabiedribas zinam.

Kopuma divos regionalajos laikrakstos un pasvaldibas izdevuma tika fiksétas 180
publikacijas, kuras atbilst priek§veléSanu tematikai, tacu So publikaciju ipatsvars laikrakstos
un pétijjumam izveletajos periodos nebija vienmerigs — visvairak publikaciju bija 2017. gada
pasvaldibu priek§vélesanu laika, savukart vismazak — 2019. gada Eiropas Parlamenta
prieksvélesanu posma. Tas liek secinat, ka regionalo laikrakstu un pasSvaldibas izdevuma
dienaskartibu Eiropas Parlamenta véleéSanas ietekmé vismazak — laikraksti aprobezojas tikai ar
visparigas informacijas publicéSanu peédejas dienas, lai informé&tu, ka $ads notikums vispar
notiks.

Vismazak par politiskam t€mam raksta pasvaldibas izdevums ,,R€zeknes Veéstnesis”,
ja vien tas tiesi neattiecas uz pasvaldibu un neietekme tas darbu, bet par politiski aktivako var
nosaukt regionalo laikrakstu ,,Rézeknes Veéstis”.

Pétijuma gaita pamanamakais prieksvélesanu perioda politisko partiju ,,ierocis” ir
apmaksatas politiskas reklamas, kuru visvairak bija regionalaja laikraksta ,,Rézeknes Veéstis”,
seviski 2017. gada pasvaldibu priekSvelesanu laika pedeja menesi, jo tad ir fiksets lielakais
reklamu ipatsvars avizé. Galvenie apmaksato reklamu pirc€ji bija socialdemokratiska partija
»Saskana” un Zalo un Zemnieku savieniba.

Priek§velesanu laika politiki vElas ietekmét regionalo laikrakstu un citu masu mediju
saturu, lai varétu iegiit labaku rezultatu velesanas, tapéc viens no $adiem ietekmes veidiem ir
apmaksatas politiskas reklamas.

Politiskajai zurnalistikai ir butiska loma demokratijas nodroSinasana, tas ir savstarpgji
saistitas socialas nozares, kas parada sabiedribai to, kas notiek valsts valdoSajas institlicijas,
kur vienkarsie iedzivotaji tik viegli netiek. Politiskas zurnalistikas mérkis ir informét pilsonus,
sniegt informaciju, kas nepiecieSama, lai vini varétu pilnveértigi iesaistities politiskas norises,
tostarp velesanas. Ta palidz veidot iedzivotaju viedokli par politiku.

Regionalo mediju galvena specifika ir ta, ka tie raksta par to, kas notiek konkrétos

regionos, par cilvékiem, kas tur dzivo un kas notick viniem apkart, tapéc galvenas
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dienaskartibas témas ir sabiedriba un kultiira — jo tas vairak interesé regionalo laikrakstu
lasttajus. Regionalie mediji ir kopienas veidotdji, tie atspogulo notikumus, kas ir aktuali STm
kopienam.

Regionala laikraksta ,,R€zeknes Veéstis” galvena redaktore uzskata, ka deputatiem un
to amata kandidatiem nav lielas ietekmes uz laikraksta dienaskartibu un tas planosanu, jo
laikraksti nevienu speciali neslave, saglabajot neitralitati.

Regionalo laikrakstu redaktori nenoliedz, ka public€ politiskas apmaksatas reklamas,
neskirojot partijas, jo reklamas ir tikai papildu ienakums avizes budzeta.

Pasvaldibas i1zdevuma ,Reézeknes Veéstnesis” redaktore noliedz jebkadu papildu
politisko ietekmi izdevuma dienaskartiba prieksveélesanu laika, jo izdevuma netiek publicétas
nekadas politiskas vai jebkadas citas reklamas, jo to aizliedz normativie akti.

Regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lasitaji uzskata, ka priek§vélésanu laika
ir loti daudz politiski tend€ta satura, ka ar1 politisko reklamu, kas daudziem lasitajiem nav pa
pratam, kaut ar1 pétjjuma veiktaja kontentanaliz€ noskaidrojas, ka lasitdji maldas —
priek§veleéSanu laika avizes politisko publikaciju Ipatsvars ir niecigs.

Aptaujas respondentu lasitakais regionalais laikraksts ir ,,Rézeknes V@&stis”, otraja
vieta ir paSvaldibas izdevums ,,Rezeknes Veéstnesis”, bet treSaja — ,Panorama Rezekne”.
Visvairak regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma lasitajus interesé kulttras notikumi
pilséta (26,9%), raksti par sportu un veselibu (17,5%), ka ar1 sludinajumi, reklamas un
horoskopi (15,9%). Par politiska satura zinam interesgjas tikai 8,4% aptaujas respondentu.

Prick$vélesanu laika respondenti par regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma
dienaskartibas svarigakajiem tematiem uzskata politiku, pasvaldibas jaunumus, bet visu
pargjo ierindo aiz §Tm témam, ari kultiiras jaunumus un aktualitates sabiedriba. Lasitaji atzist,
ka medijiem ir ietekme uz viedoklu veidoSanos, tacu var ari secinat, ka mediju ietekmes
speks, vinuprat, korelg ar ta lielumu un aptveramo regionu.

Jasecina, ka regionalajos laikrakstos un pasvaldibas izdevuma vismazak raksta par
Eiropas Parlamenta vélésanam, bet visvairak — par pasvaldibu vélésanam. Iesp&jams, Seit ir arl
zemas véleésanu aktivitates visa Latgales regiona un neliela publikaciju skaita par Eiropas
Parlamenta veélesanam korelacija.

Kopuma pétijuma secinats, ka regionalo laikrakstu lasitaji parspilé par priek$velesanu
periodos publicéto politisko zinu daudzumu — domingjosas tapat ir kultiiras un sabiedribas
tematu publikacijas.

So pétijumu var izmantot ka paraugu vai iedvesmas avotu citiem lidzigiem p&tijumiem

par priek§vélesanu posmiem kados citos regionalajos laikrakstos.
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1. pielikums
Kontentanalizes kategorijas

0.Nevar piemé&rot nevienu kategoriju

1.Publicésanas datums

2.Lappuse

3.Virsraksts

4.Autors

5.Sadala

6.Apakskategorija: (1) zinas par vélesanu kandidatiem un vinu darbibu; (2) zinas par
vélesanu noteikumiem un kartibu; (3) priek§vélesanu kampanas — notikumi, kas attiecas uz
agitaciju priek§velesanu laika, kandidatu runas u.tml.; (4) politiskie komentari un raksti —
politologu viedokli, komentari, politisko Zurnalistu un ekspertu novérojumi par
pasvaldibas/Saeimas/Eiropas Parlamenta véléSanam.

7.Avoti

8.Pieminétas politiskas partijas

9.Publikacijas izmérs (cm?)

10.Laikraksta lapas izmérs (cm?)

11.Cik procentus publikacija aiznem lapa (%)

12.Attels (ir/nav)

13.Attéla izméeri (cm?)

14.Cik procentus attéls aiznem publikacija (%)

15.Piezimes

16. Temats un publikaciju skaits
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2. pielikums
TukSa anketas ,, Rézeknes regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma satura novertejums
prieksvélesanu laika” forma

Labdien! Mani sauc Sarmite Gaidule, esmu Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates
Komunikacijas zinatnes programmas 3. kursa studente. Bakalaura darba ietvaros veicu
aptauju, kura v€los noskaidrot R&zeknes pilsétas un novada iedzivotaju viedokli par
regionalajiem laikrakstiem ,,Rézeknes V@&stis”, ,,Panorama Rezekne” un pasvaldibas
izdevumu ,,R€zeknes Veéstnesis”, seviski to saturu priekSveélesanu laika. Busu loti pateiciga, ja
veltisiet nedaudz laika atbildém uz daziem jautajumiem, kas man palidzés bakalaura grada
iegiSanas procesa. Anketa ir anonima un visi iegiitie dati tiks izmantoti tikai bakalaura darba

apkopota veida.

Al. Kurus regionalos laikrakstus un/vai pasvaldibas izdevumu jis lasat?

,,R€zeknes Vestis”

,,Panorama Rezekne”

,,R€zeknes Vestnesis”

Nelasu nevienu

Cits (ierakstiet, kads)

A2. Cik bieZzi jus lasat regionalos laikrakstus un/vai regionalo izdevumu?

Vairakas reizes nedéla

Vismaz vienu reizi nedéla

Reizi divas nedelas

Reizi ménesi

Nelasu

A3. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus lasat regionalos laikrakstus un/vai

regionalo izdevumu?

Esmu pastavigais abonents un lasu katru numuru

Kad redzu saistoSus virsrakstus, tad noperku to numuru veikala

Pats nepérku, bet lasu, kad esmu ciemos pie kada, kur$ pérk/aboné

Velos uzzinat par jaunumiem pilséta un tuvakaja apkartné

Lasu tikai sludinajumus un TV programmu

Nelasu nevienu

A4. Par kadiem tematiem jus labpratak lasat avizes?

Kultiiras notikumi pilséta/apkartné

Politiska satura zinas

Kriminalzinas

Biznesa/tehnologiju jaunumi

Veseliba/sports

Baznicu zinas

Sludinajumi/reklamas/horoskopi

Apsveikumi un Iidzjitibas

Cits
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AS. Ludzu, sarindojiet, kuru tematu regionalajas avizes ,,Rézeknes Véstis” un
,Panorama Rezekne”, jusuprat, vairak ir ikdiena un prieksvélesanu laika. (1-visvairak;
9-vismazak)

Ikdiena Prieks§veléeSanu Temats
laika

Kultiiras notikumi pilséta/apkartné

Politiska satura zinas

Kriminalzinas

Biznesa/tehnologiju jaunumi

Veseliba/sports

Baznicu zinas

Izglitiba

Sludinajumi/reklamas/horoskopi

Apsveikumi un lidzjitibas

A6. Liudzu, sarindojiet, kuru tematu pasSvaldibas izdevuma ,,Rézeknes Véstnesis”,
jusuprat, vairak ir ikdiena un priekSvélesanu laika. (1-visvairak, 8-vismazak)

Ikdiena PrieksveleéSanu Temats
laika

Kulttras notikumi pilséta/apkartné

Politiska satura zinas

Kriminalzinas

Biznesa/tehnologiju jaunumi

Veseliba/sports

Baznicu zinas

Izglitiba

Pasvaldibas jaunumi

A7. Ludzu, atziméjiet ar ,,ja” vai ,,né” atbildes uz $adiem apgalvojumiem:

Apgalvojums Ja Né

Vai pirms vélesanam regionalajos laikrakstos un
pasvaldibas izdevuma pamanat vairak informacijas par
politiku?

Vai prieksvéleéSanu laika vélaties uzzinat ko vairak par
2 | veleSanam un politiku?

Vai devaties balsot 2017. gada paSvaldibu veleSanas?

Vai devaties balsot 13. Saeimas véleSanas?

Vai planojat doties balsot 2019. gada Eiropas Parlamenta
5 | velesanas?

Vai ar regionalajos laikrakstos un pasvaldibas izdevuma
iegiito informaciju pietiek, lai izdaritu apzinatu un
izsvertu izveli veleSanas?
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A8. Par kuru partiju balsojat 2017. gada pasvaldibu un 13. Saeimas véléSanas?

(atzimejiet katrd aile vienu atbildi)

2017. gada pasvaldibu

13. Saeimas veléSanas

véleSanas
»Saskana” socialdemokratiska ,Latvijas Krievu savieniba”
1 partija
Politiska partija ,,Alternative” Jauna konservativa partija
2
Latvijas Regionu Apvieniba Ricibas partija
3

Latgales partija, Nacionala

4 apvieniba ,,Visu Latvijai!” —

,,Tevzemei un Brivibai/LNNK”
partija ,,Vienotiba”

b

Nacionala apvieniba ,,Visu Latvijai!” —
,,Levzemei un Brivibai/LNNK”

Zalo un Zemnieku savieniba

,LProgresivie”

5
Partija ,,Vienoti Latvijai” ,Latvijas centriska partija”
6
Eiroskeptiku Ricibas partija ,»LSDSP/KDS/GKL”
7
,,Latvijas Krievu savieniba” No sirds Latvijai
8

Partija ,,Savieniba Latgales
9 sirds”

»daskana” socialdemokratiska partija

No sirds Latvijai Attistibai/Par!
10
APVIENIBA IEDZIVOTAIJI Latvijas Regionu Apvieniba
11
,,Vienota Rézekne” ,,LatvieSu Nacionalisti”
12
Jauna VIENOTIBA
13
Par Alternativu
14
Politiska partija ,,KPV LV”
15
Zalo un Zemnieku savieniba
16
Nepiedalijos velesanas Nepiedalijos velesanas
17
Neatceros Neatceros
18
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A9. Novertgjiet, cik liela méra jus piekritat Siem apgalvojumiem

jusu izveli velesanas? (var atzimet vairakus atbilzu variantus)

. Kas ietekmeé

Pilnigi
piekritu

Piekritu

Nepiekritu

Pilnigi
nepiekritu

Regionalajos laikrakstos
un/vai pasvaldibas
izdevuma publiceta

informacija
priekSvelesanu laika

Citos medijos publicéta
informacija (TV, radio,
interneta zinu portali)

Politiku un politisko
partiju aktivitate
socialajos tiklos

Politiku un politisko
partiju aktivitate
diskusijas, debatgs, citos
pasakumos

Esmu tikai vienas
partijas atbalstitajs,
manu viedokli nekas
nespéj mainit

Al10. Kadas parmainas regionalo laikrakstu un pasvaldibas izdevuma satura jus
pamanijat 2017. gada paSvaldibu, 13. Saeimas un 2019. gada Eiropas Parlamenta

prieksvelesanu laika? (var atzimét lidz diviem atbilzu variantiem)

Paradijas nedaudz vairak ar véléeSanam saistita satura rakstu

Ar velesanam saistita satura rakstu bija krietni vairak par ikdienas notikumiem

Ar vEleSanam saistita satura raksti atspoguloja tikai vienas partijas uzskatus

Ar veéléSanam saistita satura raksti atspoguloja dazadu partiju uzskatus

Nepamaniju nekadas izmainas

B1. Ka jus raksturotu informaciju, kuru publice ,,Rézeknes Véstis”? Atzimgjiet,

cik liela mera piekritat izteiktajam apgalvojumam. (Ja atziméjat,

laikrakstu/pasvaldibas izdevumu, tad izlaidiet So jautajumu.)

ka nelasat So

Pilnigi
piekritu

Piekritu

Nepiekritu

Pilnigi
nepiekritu

Griti pateikt

Kvalitativa

1

2

3

4

Nekvalitativa

Tendencioza

Patiesa

Nepilniga

Objektiva

Parstav vienas puses
viedokli

Saistosa
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Nesaistosa 1 2 3 4 5
Interesanta Saurai
auditorijai ! 2 3 4 >
Interesanta plasai
auditorijai ! 2 3 4 >
Daudz negafivas 1 2 3 4 5
informacijas
Daudz pozitivas 1 2 3 4 5
informacijas

B2. Ka jus raksturotu informaciju, kuru publicé ,Panorama Rezekne”?
Atzimgjiet, cik liela meéra piekritat izteiktajam apgalvojumam. (Ja atziméjat, ka nelasat
So laikrakstu/pasvaldibas izdevumu, tad izlaidiet So jautajumu.)

Pilnigi Do Do Pilnigi Griti
piekritu Piekritu Nepiekritu nepickritu | pateikt
Kvalitativa 1 2 3 4 5
Nekvalitativa 1 2 3 4 S
Tendencioza 1 2 3 4 5
Patiesa 1 2 3 4 S
Nepilniga 1 2 3 4 5
Objektiva 1 2 3 4 5
Parstav vienas puses 1 2 3 4 5
viedokli
Saistosa 1 2 3 4 S
Nesaistosa 1 2 3 4 5
Interesa}nta_ Saurai 1 2 3 4 5
auditorijai
Interesanta plasai 1 2 3 4 5
auditorijai
Dgudz ne_ga}‘Flvas 1 2 3 4 5
informacijas
D?udz p(zz%t':lvas 1 2 3 4 5
informacijas

B3. Ka jus raksturotu informaciju, kuru publicé pasvaldibas izdevums
»Rezeknes Vestnesis”? Atzimejiet, cik liela mera piekritat izteiktajam
apgalvojumam. (Ja atziméjat, ka nelasat so laikrakstu/pasvaldibas izdevumu, tad izlaidiet so
Jjautajumu.)

Pilnigi C L Pilnigi Griti

piekﬁgtu Piekritu Nepiekritu nepiek%Ttu pateikt
Kvalitativa 1 2 3 4 5
Nekvalitativa 1 2 3 4 5
Tendencioza 1 2 3 4 5
Patiesa 1 2 3 4 5
Nepilniga 1 2 3 4 5
Objektiva 1 2 3 4 5
Parstav vienas puses 1 2 3 4 5
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viedokli
Saistosa 1 2 3 4 5
Nesaistosa 1 2 3 4 >
Interesa}nta_ _sa_ural 1 2 3 4 5
auditorijai
Interese_lnta_ _pl_asal 1 2 3 4 5
auditorijai
Dgudz ne_geﬁcwas 1 2 3 4 5
informacijas
Dgudz p(zz%‘gvas 1 2 3 4 5
informacijas

C1. Kads biitu jasu komentars par Rézeknes regionalajos laikrakstos un
pasvaldibas izdevuma piedavato saturu ikdiena un 2017. gada pasvaldibu, 13. Saeimas
un 2019. gada Eiropas Parlamenta prieksvelesanu laika?

D1. Dzimums

1 Sieviete
2 Virietis
D2. Vecums
D3. Izghtiba
Pamatskolas
Vidusskolas
Profesionala
4 Augstaka

D4. Dzivesvieta

Ré&zeknes pilséta

Reézeknes novads

Paldies, ka piedalijaties aptauja!
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3.pielikums
Regionala laikraksta ,, Rezeknes Vestis” kontentanalize (04.02.2017.-03.06.2017.)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu; (2)
zipas par vélésanu noteikumiem
un kartibu; (3) prieksvélésanu
kampanas — notikumi, kas
attiecas uz agitaciju
prieksvélésanu laika, kandidatu

runas u.tml.; (4) politiskie %, cik %, cik
komentari un raksti — politologu publikaci attéls
viedokli, komentari, politisko Publikaci ja aiznem
Zurnalistu un ekspertu Pieminétas | jas Laikraksta aiznem Attéla vietas
novérojumi; (5) lasitaju politiskas izmérs lapas izmérs vietas izméri publikaci
Datums Lappuse Virsraksts Autors novérojumi un komentari) Avoti partijas cm2 cm2 lapa Attéls cm2 ja Piezimes
Izsludinatas
pasvaldibu Aleksandra Centrala vélésanu
7.02.17. 2 | velésanas Elksne 2 | komisija nav 104,4 918,75 11,36 | ir 22,5 21,55
domes
Sabiedrisko
Bezmaksas attiecibu nodalas
sabiedriskais vaditajs,
transports Aleksandrs
visiem K. Bartasevics,
7.02.17. 2 | réezekniesiem Poznakovs, 3 | pilsétas mérs nav 130,5 918,75 14,20 | nav
A. Bartasevics,
pétijums par
sabiedriska
transporta
Operacija Vjaceslavs izmantosanu
"Vélesanas": Dubovskis, Rézekneg,
Bez maksas - domes personigais
7.02.17. 2 | visiem... deputats 4 | viedoklis nav 145 918,75 15,78 | nav
Par
bezmaksas
brauksanu un
rézekniesa Marina
10.02.17. 2 | karti Tetarenko 3 | A.Bartaseviés nav 341,25 918,75 37,14 | ir 52,25 15,31
Bezmaksas
transports: Marina Rézeknes domes
14.02.17. 1 | vaivisiem? Tetarenko 3 | séde nav 112,5 918,75 12,24 | nav




Vara tiesajas
ar

Elvira Pizane,

padotajiem. atsauces uz
Kam vara, Mara iepriek3&jam RV
17.02.17. tam taisniba? Nizinska publikacijam nav 269,5 918,75 29,33 | nav
Lémums
pienemts. Par
rézekniesa un
pilsétas Marina Rézeknes dome,
17.02.17. skoléna karti Tetarenko A. Bartasevics nav 600,25 918,75 65,33 | ir 119,24 19,87
Driz
vélésanas.
Parevidgjiet
21.02.17. sevi Valérija nav 65,25 918,75 7,10 | nav
Rézeknes Rézeknes novada
novada. pasvaldibas
Kopuma rikotas novada
iedzivotaji ir Aleksandra iedzivotaju
24.02.17. apmierinati Elksne aptaujas rezultati nav 428,75 918,75 46,67 | ir 34,2 7,98
A.
Oficiala Bartasevics,
sarakste. Par Rézeknes
cela Liznava- domes
Veczosna priekssedéet Ldznavs pagasta
24.02.17. stavokli ajs parvalde uc nav 388,08 918,75 42,24 | nav
Nedélas
komentars.
Un nakamos
cetrus Mara
03.03.17. gadus...? Nizinska nav 379,75 918,75 41,33 | ir 57 15,01
Vards Vladimirs
deputatam. Nikonovs, Kanadas un
Latvija- "Saskanas" Eiropas Savienibas
Kanada: frakcijas brivas
tirdznieciba Saeimas tirdzniecibas
03.03.17. bez nodevam deputats vienos$anas (CETA) | Saskana 123,5 918,75 13,44 | nav
Driz
vélésanas.
Vértesim 1.Bebriss,
nevis vardus, novada personigais
03.03.17. bet darbus iedzivotajs viedoklis 185,25 918,75 20,16 | nav
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Ja visi
aborigéni personigais
03.03.17. aizietu... Antons viedoklis nav 116 918,75 12,63 | nav
Antons
MezZacelms,
Kas Vilanos Pustokas personigais
03.03.17. dumpi céla iela Vilanos viedoklis 145 918,75 15,78 | nav
Apsveikums
8.marta no
partijas
Cienijamas, "Saskana"
dargas Saeimas
Latgales Janis frakcijas
07.03.17. sievietes! Urbanovics apsveikums Saskana 38 918,75 4,14 | nav varda
Vides aizsardzibas
Par un regionalas
rézekniesu attistibas
bezmaksas ministrija
07.03.17. brauksanu A. Draudin$ (VARAM) nav 333,5 918,75 36,30 | nav
Saskana,
Vienotiba,
Vienoti
Latvijai,
Centriska
partija
Latvijas
Zemnieku
savieniba,
Alternative,
Latvijas
Vilanu Socialdemo
novada. Lava kratiska
bai slikta? Jeb stradnieku
ka Vilanos partija,
apvérsumu lize Vilanu novada Latgales
09.03.17. rikoja Sondore pasvaldibas dome partija 808,5 918,75 88,00 | ir 57 7,05
Apmaksas domes
édinasanu priekssedéetaja
bérniem ar K. vietnieks Andrejs
16.03.17. invaliditati Poznakovs Resetnikovs nav 180,5 918,75 19,65 | nav
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Nedélas

komentars.
Dodiet Caksai
vél 300 nav Veselibas
17.03.17. miljonus... noradits ministrija nav 330,75 918,75 36,00 | nav
Paldies personigais
23.03.17. méram pensionars viedoklis nav 118,75 918,75 12,93 | nav
Igors lasitajas
No Vilaniem Bogdanovi¢ personigais
23.03.17. [idz Saeimai S viedoklis nav 133 918,75 14,48
personigais
viedoklis par
Nedélas A.Bartasevica
komentars. 8.marta izsutito
Bus atklatne apsveikumu
ar Mara visiem
23.04.17. cerinziediem? | Nizinska rézeknieSiem nav 499,8 918,75 54,40 | ir 172,98 34,61
personigais
viedoklis par
Nedélas pasvaldibu
komentars. vélésanu
"Es solu Mara prieksvélésanu
31.03.17. jums.." Nizinska solljumiem nav 355,25 918,75 38,67 | nav
Par darbu lize
04.04.17. vélésanas Sondore nav 28,5 918,75 3,10 | nav
Nevajag sedét
majas.
Atklata
véstule
Rézeknes un
Rézeknes
novada
vélétajiem,
deputatiem
un deputatu vélétajs personigais
06.04.17. kandidatiem 1.Bebriss viedoklis nav 151,5 918,75 16,49 | nav
Dazi vardi personigais
07.04.17. aizstavibai AK. viedoklis nav 90,25 918,75 9,82 | nav
Pakavs. Uzzini biedriba "Latvijas
par Anastasija Jaunatnes
11.14.17. vélesanam! Tetarenko padome" nav 138 918,75 15,02 | nav
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Pasniedz

Zelta Goda
Tszina. Latvijas valsts Zimi A.
Pasniedz Aleksandra aizsardzibas fonds BartaSevica
13.04.17. goda zZimi Elksne 1 | "Lacplésis" nav 22,5 918,75 2,45 | nav m
Saskana,
Pasvaldibu Latvijas
vélésanas Regionu
2017. Apvieniba,
lesniedz Aleksandra Centrala vélésanu "LATGALES
20.04.17. sarakstus Elksne 2 | komisija PARTIA" 31,5 918,75 3,43 | nav
Pasvaldibu Saskana,
vélésanas Eiroskeptik
2017. Divi u Ricibas
21.04.17. saraksti M.Sokolova 2 partija 66 918,75 7,18 | nav
Saskanas
apmaksata,
Politiska
reklama
(partijas
aicinajums
uz tikSanos
ar
iedzivotajie
"Saskana" nav m pagalmu
21.04.17. aicina noradits 3 Saskana 39,6 918,75 4,31 | ir sapulcés)
Pasvaldibu
vélésanas
2017.
Deputatu
kandidatu
saraksti Aleksandra Centrala vélésanu
25.04.17. iesniegti Elksne 2 | komisija Visi saraksti 113,1 918,75 12,31 | nav
Pasvaldibu "Savientba
vélésanas Latgales
2017.385 Sirds",
deputatu Aleksandra Centrala vélésanu "Vienoti
27.04.17. kandidati Elksne 2 | komisija Latvijai" 81,4 918,75 8,86 | nav
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lasitaja

stidzas par
"Namsaimni
eka"
izdartbam ar
Skadntti
Vipinga -
stdzéjusies
nelaika, kad
Lidz nebija
vélésanam personigais vélésanu
27.04.17. bija talu Tekla Zeile 5 | viedoklis nav 122,5 918,75 13,33 | nav laiks
Saskanas
apmaksata,
Politiska
reklama
(partijas
aicinajums
uz tikSanos
ar
iedzivotajie
"Saskana" nav m pagalmu
28.04.17. aicina noradits 3 Saskana 147,25 918,75 16,03 | ir 51,3 34,84 | sapulcés)
Pasvaldibu
vélésanas
2017. Kad
iesniegts tikai | Aleksandra Centrala vélésanu
28.04.17. viens Elksne 2 | komisija nav 58,5 918,75 6,37 | nav
Saskanas
apmaksata,
"Saskana" nav Politiska
03.05.17. aicina noradits 3 Saskana 147,25 918,75 16,03 | ir 51,3 34,84 | reklama
Stanislavs
Skesters,
LZS
Rézeknes
nodalas
valdes
priekssédét Zalo un Apmaksata
Godajamie aja Zemnieku politiska
03.05.17. véletaji! vietnieks 3 savieniba 216,08 918,75 23,52 | ir 14,26 6,60 | reklama
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Izvélies un
balso par Apmaksata
"Vienota nav "Vienota politiska
05.05.17. Rézekne" noradits Rézekne" 485,1 918,75 52,80 | ir 286,65 59,09 | reklama
Zalo un Apmaksata
Cientjamie Juris Guntis Zemnieku politiska
09.05.17. rézekniesi! Vjakse savieniba 54,15 918,75 5,89 | nav reklama
Kas pieder amatpersonu
11.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 230,1 918,75 25,04 | nav
Saskanas
apmaksata,
"Saskana" nav Politiska
12.05.17. aicina noradits Saskana 147,25 918,75 16,03 | ir 51,3 34,84 | reklama
Kas pieder amatpersonu
12.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 195,75 918,75 21,31 | nav
"LATGALES
PARTUA",
Nacionala
"LATGALES apvieniba
PARTUA", "Visu
Nacionala Latvijai!"-
apvieniba "Tévzemei
"Visu un
Latvijail"- Brivibai/LN
"Tévzemei un NK",
Brivibai/LNN Partija Apmaksata
K", Partija nav "Vienotiba politiska
16.05.17. "Vienotiba" noradits " 918,75 918,75 100,00 | ir 240,69 26,20 | reklama
Kas pieder amatpersonu
16.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 195,75 918,75 21,31 | nav
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Latgales
Partija,
Nacionala
Latgales apvieniba
Partija, "Visu
Nacionala Latvijai!"-
apvieniba "Tévzemei Apmaksata
"Visu un politiska
Latvijail"- Brivibai/LN reklama
"Tévzemei un NK", (kandidati ar
Brivibai/LNN partija bildém,
K", partija nav "Vienotiba kopéjais
18.05.17. "Vienotiba" noradits " 646,8 918,75 70,40 | ir 165,26 25,55 | apraksts)
Nedélas
komentars.
Latvija viss ir Mara personigais
19.05.17. iespéjams Nizinska viedoklis nav 303,8 918,75 33,07 | nav
Saraksts "No
sirds
Latvijai". Apmaksata
Rézekne - Antons "No sirds politiska
19.05.17. saules pilséta Ludboris Latvijai" 243,6 918,75 26,51 | ir 26,1 10,71 | reklama
Partijas
"Vienoti
Latvijai"
saraksts.
Vienoti
darbos Liana Apmaksata
Rézeknes Teirumniek "Vienoti politiska
19.05.17. novadam a Latvijai" 475,3 918,75 51,73 | ir 173,25 36,45 | reklama
Kas pieder amatpersonu
19.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 306,25 918,75 33,33 | nav
Partijas
"Vienoti
Latvijai" Apmaksata
saraksts politiska
Rézeknes reklama
pilsétai. (apraksts,
Biisim vienoti | nav "Vienoti programma,
23.05.17. visos darbos noradits Latvijai" 918,75 918,75 100,00 | ir 305,15 33,21 | sejas)
Kas pieder amatpersonu
23.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 203 918,75 22,10 | nav
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Pakavs.
Prakse
pasvaldibu
véléSanu nav Centrala véléSanu
23.05.17. iecirknos noradits komisija nav 103,79 918,75 11,30 | nav
Apmaksata
Saraksts nr.4. politiska
Rézeknes reklama
novads. Zalo Zalo un (apraksts,
un Zemnieku nav Zemnieku programma,
25.05.17. savieniba noradits savieniba 918,75 918,75 100,00 | ir 131,2 14,28 | sejas)
Apvienotai
Apvienotais s saraksts
saraksts "Latvijas
"Latvijas Regionu
Regionu apvieniba, Apmaksata
apvieniba, "Latvijas politiska
"Latvijas Attistibai" reklama
Attistibai" un un (apraksts,
"Alternative" nav "Alternativ galvenas
25.05.17. " noradits e"" 485,1 918,75 52,80 | ir 111,35 22,95 | sejas)
Kas pieder amatpersonu
25.05.17. deputatiem? Aija Mikele deklaracijas nav 313,5 918,75 34,12 | nav
Saraksts "No
sirds
Latvijai". Apmaksata
Vakar. nav No sirds politiska
25.05.17. Sodien. Rit noradits Latvijai 243,5 918,75 26,50 | ir 26,1 10,72 | reklama
Latgales
Partija,
Nacionala
Latgales apvieniba
Partija, "Visu
Nacionala Latvijai!"-
apvieniba "Tévzemei
"Visu un
Latvijail"- Brivibai/LN
"Tévzemei un NK",
Brivibai/LNN partija Apmaksata
K", partija nav "Vienotiba politiska
25.05.17. "Vienotiba" noradits " 292,9 918,75 31,88 | ir 94,25 32,18 | reklama
Deputatam
jabut par personigais
25.05.17. paraugu vilaniete viedoklis nav 90,25 918,75 9,82 | nav
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Kam uzticet personigais
25.05.17. varu un maku rézekniete viedoklis nav 156,75 918,75 17,06 | nav
Apmaksata
politiska
reklama
(apraksts,
galvenas
sejas, darbi,
lzdari pareizo | nav ar ko
26.05.17. izvéli noradits Saskana 918,75 918,75 100,00 | ir 326,72 35,56 | lepojas)
Aptauja. Uz
vélésanam aptaujato cilveku
26.05.17. iesu Aija Mikele komentari Saskana 277,5 918,75 30,20 | ir 37,44 13,49
Dzejolis.
Dreizi Radolfs
26.05.17. vélésonas LinuZs nav 76,5 918,75 8,33 | nav
Zalo un Apmaksata
Saimnieki nav Zemnieku politiska
26.05.17. sava zemé noradits savieniba 472,85 918,75 51,47 | ir 187,42 39,64 | reklama
Rézeknes
novada
Socialdemokr Apmaksata
atiska partija nav politiska
26.05.17. "Saskana" noradits Saskana 490 918,75 53,33 | ir 179,4 36,61 | reklama
Apmaksata
politiska
reklama
Zalo un (prioritates
Saimnieki nav Zemnieku pilsétas
30.05.17. sava zemeé noradits savieniba 485,1 918,75 52,80 | ir 119,7 24,68 | attistibai)
Deputatu Apmaksata
kandidatu politiska
saraksts nr.4. reklama
Rézeknes (apraksts,re
novads. Zalo Zalo un dzéjums,
un Zemnieku nav Zemnieku saraksts péc
30.05.17. savieniba noradits savieniba 221 918,75 24,05 | ir 58,8 26,61 | kartas)

91




Rézeknes
novada
Socialdemokr
atiskas
partijas Apmaksata
"Saskana" nav politiska
30.05.17. saraksts noradits Saskana 465,5 918,75 50,67 | ir 235,6 50,61 | reklama
Apmaksata
Vilaniem ir Vadims Saskanas politiska
30.05.17. nakotne Seleznovs kandidats 243,6 918,75 26,51 | ir 38,5 15,80 | reklama
Pasvaldibu
vélésanas.
Lidz velesanu nav
01.06.17. dienai, noradits nav 63 918,75 6,86 | nav
Latgales
Partija,
Nacionala
apvieniba
"Visu
Latvijai!"-
"Tévzemei
Turpinasim un
vienoti Brivibai/LN
stradat NK",
novada partija Apmaksata
cilvéku Monvids personigais "Vienotiba politiska
01.06.17. interesés! Svarcs viedoklis " 490 918,75 53,33 | ir 249,5 50,92 | reklama
Apmaksata
politiska
reklama
(apraksts,
galvenas
sejas, darbi,
lzdari pareizo | nav ar ko
01.06.17. izveli noradits Saskana 918,75 918,75 100,00 | ir 326,72 35,56 | lepojas)
Apmaksata
politiska
Lak, jauns reklama
pagrieziens. Zalo un (intervija ar
Ko tas mums Iveta Juris Guntis Zemnieku Juri Gunti
01.06.17. nesis? Graudina Vjakse savieniba 918,75 918,75 100,00 | ir 246,5 26,83 | Vjaksi)
Pirms A.Bartasevics,
vélésanam - (paraksts Ostapceva,
01.06.17. saldi solTjumi. redakcija) Resetnikovs nav 174 918,75 18,94 | nav
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01.06.17.

Kurs jyusim ta
nadarejis?!

rézeknite

personigais
komentars

109,25

918,75

11,89

nav

01.06.17.

Ir, par ko
balsot...
Lasitaja
pardomas
pasvaldibu
véléSanu
priekSvakara

P.Turkelis

personigais
komentars

145

918,75

15,78

nav

01.06.17.

Dzejolis.
Politiska
aréna.

Radolfs
LinuZs

nav

51,75

918,75

5,63

nav

01.06.17.

11

Latvijas
Krievu
savieniba.

nav
noradits

Latvijas
Krievu

savieniba.

210,25

918,75

22,88

100,8

47,94

Apmaksata
politiska
reklama

02.06.17.

Vilanu
novada.
Vélétaju
uzmanibai

lize
Sondore

Vilanu novada
pasvaldibas dome

nav

31,5

918,75

3,43

nav

02.06.17.

Dzejolis.
Pardomas par
vélésanam

Ernests
Vilcans

nav

42

918,75

4,57

nav

02.06.17.

Kas pieder
amatpersona
m?

Aija Mikele

nav

268,25

918,75

29,20

nav
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4.pielikums
Regionala laikraksta ,, Rezeknes Vestis” kontentanalize — publikdciju tematiskais sadalijums (04.02.2017.-03.06.2017.)

Sports/Veseli | Zinatne/Te

Izghtiba Arzemes Kultiira Kriminalzinas Sabiedriba Politika Religija Bizness ba hnologijas Vésture Vide Bérniem I1zklaide
7.02.17. 8 6 15 1 23
10.02.17. 10 19 9 8 3 1 2
14.02.17. 12 11 9 4 2
17.02.17. 14 19 4 6 4 2
21.02.17. 6 19 6 4 22
24.02.17. 19 8 13 19 2
03.03.17. 23 21 5 3 1 5
07.03.17. 5 14 7 4 23
09.03.17. 16 9 3 6 11
16.03.17. 12 8 6 11 14
17.03.17. 14 11 5 4 5
23.03.17. 15 4 4 7 20
31.03.17. 18 4 7 19 12
04.04.17. 15 7 5 8 7
06.04.17. 8 6 3 3 5
07.04.17. 15 22 5 7 3 12
11.04.17. 12 16 8 6 1
13.04.17. 20 30 5 14 20
20.04.17. 21 18 5 5 13
21.04.17. 13 20 5 8 7
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25.04.17. 12 14 5 6 4

27.04.17. 15 19 4 6 4

28.04.17. 8 6 10 4 23
03.05.17. 13 17 3 41
05.05.17. 14 19 4 6 14

09.05.17. 18 2 7 1

11.05.17. 17 17 1 6 12

12.05.17. 16 31 7 4

16.05.17. 11 5 5 6 1 24
18.05.17. 15 17 2 7 11

19.05.17. 16 20 10 4 2

23.05.17. 24 8 4 6 1

25.05.17. 15 18 13 9 15

26.05.17. 15 16 8 15 5

30.05.17. 7 8 10 7 18
01.06.17. 13 10 10 4 20

02.06.17. 11 22 6 8 2
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5.pielikums

Regionala laikraksta ,, Rézeknes Vestis” kontentanalize (09.06.2018.-06.10.2018)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vipu darbibu; (2)
zinas par vélésanu noteikumiem un
kartibu; (3) prieksvélésanu
kampanas — notikumi, kas attiecas uz
agitaciju priekSvélésanu laika,

kandidatu runas u.tml.; (4) politiskie %, cik %, cik
komentari un raksti — politologu publika attéls
viedokli, komentari, politisko Publikaci Laikrakst cija aiznem
Zurnalistu un ekspertu novérojumi; Pieminétas jas alapas aiznem Attéla vietas
(5) lasitaju novérojumi un politiskas izmérs izmérs vietas Attél | izmeéri publikacij
Datums Lappuse Virsraksts Autors komentari) Avoti partijas cm2 cm2 lapa s cm2 a Piezimes
Zalo un
Saimnieki sava Zemnieku
02.10. zemé! nav noradits 3 savieniba 64,32 918,75 7,00 | nav
Apmaksata politiska
04.10. Saraksts nr.9 nav noradits 3 Saskana 918,75 918,75 100,00 | ir 166,6 18,13 | reklama
partija
2018.09. LatvieSu LatviesSu LatvieSu Apmaksata politiska
28 nacionalisti nav noradits 3 | nacionalisti | Nacionalisti 48,3 918,75 5,26 | ir 27,6 57,14 | reklama (soltjumi)
Janis Duklavs:
"ZZS nesola
neiespéjamo.
ZZS piedava
realu un
izpildamu Zalo un Apmaksata politiska
2018.09. attistibas Zemnieku reklama (intervija ar
28 programmu." nav noradits 3 savieniba 918,75 918,75 100,00 | ir 264,3 28,76 | Duklavu)
Nacionalas
apvienibas
Saeimas
deputatu
kandidati Nacionala Apmaksata politiska
28.sept 8 | Latgale nav noradits 1 apvieniba 465,5 918,75 50,67 | ir 137,7 29,58 | reklama (kandidati)
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"Regionu spaks

Latvejis
izaugsmei" nu "Latvijas
saknem iz Regionu Apmaksata politiska
28.sept 9 | stypru valsti nav noradits apvieniba" 194,75 918,75 21,20 | ir 12,96 6,65 | reklama
Latvijas
Veselibas un
socialas
aprapes
Par tautas darbinieku
28.sept 15 | dzivibu arodbiedriba nav 262,8 918,75 28,60 | ir 262,8 100,00
Tuvojas Aleksandra Centrala
13.Saeimas Elksne- vélésanu
27.sep 4 | vélesanas Pavlovska komisija nav 159,5 918,75 17,36 | nav
Domnica
"Providus"
un
sabiedriba
Saglaba Aleksandra par
prieksvelesanu Elksne- atklatibu
27.sep 4 | agitaciju! Pavlovska "Delna" nav 87 918,75 9,47 | nav
"Latviju ir
pametusi 700
takstosi cilvéku.
Vai atkal
balsosim par Apmaksata politiska
27.sep 4 | tiem pasiem?" nav noradits Attistibai/Par! 453,25 918,75 49,33 | ir 63 13,90 | reklama
Zalo un
Zemnieku
savieniba: par Zalo un
regionu stabilu Zemnieku Apmaksata politiska
21.sept 3 | attistibu! nav noradits savieniba 918,75 918,75 100,00 | ir 35,88 3,91 | reklama
Aicinu
iedzivotajus
balsot par Jauno
konservativo Jauna
partiju, sarakstu | Andris konservativa Apmaksata politiska
21.sep 7 | nr.2 Kazinovskis partija 416,5 918,75 45,33 | ir 27 6,48 | reklama
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Macijas

vélésanu Aleksandra Rézeknes
iecirknu Elksne- novada
20.sep 1 | komisijas Pavlovska dome nav 24,75 918,75 2,69 | nav
Par particigu Janis Apmaksata politiska
20.sep 3 | Latgali! Urbanovics Saskana 465,5 918,75 50,67 | ir 170 36,52 | reklama
ZZS nodrosina
novadu un Erika
regionu Ruskule, Zalo un
parstavniecibu Juris Guntis Zemnieku Apmaksata politiska
14.sep 3 | Saeima Vjakse savieniba 918,75 918,75 100,00 | ir 60,3 6,56 | reklama
Saeimas
vélésanas nak. Valérija Kalve
14.sep 4 | Dzejolis. Jarmala nav 65,25 918,75 7,10 | nav
Jauna
Kapéc vairs Andris konservativa Apmaksata politiska
14.sep 5 | neatbalstiSu ZZS | Kazinovskis partija 453,25 918,75 49,33 | ir 28,52 6,29 | reklama
Galvaspilsétai Apmaksata politiska
nabadziga reklama (aicina
Latgale Aivars tikties ar Bondaru un
11.sep 3 | vienkarsi neriip! | Tiesnesis Attistibai/Par! 465,5 918,75 50,67 | ir 31,28 6,72 | vina komandu)
"Saskanas"
komanda Apmaksata politiska
06.sep 3 | Latgalée nav noradits Saskana 465,5 918,75 50,67 | ir 119 25,56 | reklama
Latvijas
Veselibas un
socialas
aprupes
Par tautas darbinieku
31.08. 12 | dzivibu arodbiedriba nav 262,8 918,75 28,60 | ir 262,8 100,00
Martins
Bondars: "Es
piespiediSu
vadibu sadzirdét Apmaksata politiska
30.aug 3 | Latgali!" nav noradits Attistibai/Par! 465,5 918,75 50,67 | ir 50,46 10,84 | reklama
Ka lai izvélas, ko Ernests
21.aug 3 | véelet. Dzejolis Vilcans nav 97,5 918,75 10,61 | nav
Par ko gribi, par
to balso. rézeknes Jauna
ledzivotaju un rajona konservativa
17.aug 3 | aptauja Aija Mikele iedzivotaji partija 359,6 918,75 39,14 | ir 30 8,34
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Latvijas valstij

daudz Mara
03.aug noslépumu Nizinska Vienotiba uc 318,5 918,75 34,67 | ir 46,8 14,69
vésturiskas
atsauces
par
Vai vara pieder Dziesmu
03.jal Latvijas tautai? Anna Babre svetkiem nav 153,6 918,75 16,72 | nav
Dzejolis bez Ernests
03.jal nosaukuma Vilcans nav 23,25 918,75 2,53 | nav
Janis
Urbanovics,
12.Saeimas
deputats,
frakcijas
"Saskana"
priekssédetaj
20.jal 78l nozagta laika s Saskana 208,25 918,75 22,67 | nav
Ir jautajumi. Vai Latgales personigais
20.jal atbildes bas? iedzivotaja viedoklis nav 396,9 918,75 43,20 | ir 77 19,40
Dzejolis. Cilveku
trakumi vai Ernests
20.jal cilveku untumi Vilcans nav 130,5 918,75 14,20 | nav
Dzejolis. Cilveks
nezina vairs Ernests
19.jal meéru Vilcans nav 73,1 918,75 7,96 | nav
Kritiskas personigais
pardomas pirms viedoklis,
Saeimas Satversme,
05.jal vélésanam Iveta Dimzule likumi nav 304,5 918,75 33,14 | nav
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6.pielikums

Regionala laikraksta ,, Rezeknes Vestis” kontentanalize — publikdciju tematiskais sadaltjums (09.06.2018.-06.10.2018)

_ Sports/Vese | Zinatne/Tehn
Izghtiba Arzemes Kultiira Kriminalzinas Sabiedriba Politika Religija Bizness liba ologijas Vésture Vide Bérniem I1zklaide
02.10. 14 20 10 4 2
04.10. 24 8 4 6 1
28.09. 14 19 13 7 13 1
27.09. 15 16 8 15 5 2
21.09. 7 8 10 7 18
20.09. 15 11 10 4 14 2
14.09. 11 20 7 6 2 2
11.09. 23 21 5 3 1 5
06.09. 5 14 7 4 23
31.08. 16 9 3 6 12
30.08. 13 9 6 10 15
21.08. 14 11 5 4 5
17.08. 14 5 4 7 8 1
03.08. 15 4 7 8 12
20.07. 13 7 5 6 7
19.07. 15 11 3 6 12
05.07. 13 10 5 8 8
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7.pielikums

Regionala laikraksta ,, Rézeknes Vestis” kontentanalize (26.01.2019.-25.05.2019)

Datums

Lappuse

Virsraksts

Autors

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu;
(2) zinas par vélésanu
noteikumiem un kartibu; (3)
prieksvélésanu kampanas -
notikumi, kas attiecas uz
agitaciju priekSvélésanu laika,
kandidatu runas u.tml.; (4)
politiskie komentari un raksti
- politologu viedokli,
komentari, politisko Zurnalistu
un ekspertu novérojumi; (5)
lasttaju novérojumi un
komentari)

Avoti

Pieminétas
politiskas partijas

Publikacija
s izmérs
cm2

Laikrak
sta
lapas
izmérs
cm2

%, cik
publikacija
aizpem vietas
lapa

Attéls

Attéla
izmeri
cm2

%, cik attéls
aizpem vietas
publikacija

Piezimes

26.03.

Ko vélésim
Eiroparlam
enta?

Aija Mikele

nav noradits

Attistibai/Par!,
"Progresivie",
Saskana, Centra
partija, Jauna
Vienotiba,
Nacionala
apvieniba, Zajo un
Zemnieku
savieniba,
"Atmoda",
Latvijas Krievu
savieniba,
LatvieSu
Nacionalisti,
Latvijas Regionu
Apvieniba,
Latvijas
Socialdemokratisk
a stradnieku
partija, Jauna
Konservativa
partija, "KPV LV",
"Jauna Saskana"

109,25

918,75

11,89

nav
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Pilsonibas un

migracijas
Tuvojas lietu
Eiropas parvalde,
Parlament Aleksandra Centrala
a Elksne- véléSanu
21.mar vélésanas Pavlovska komisjia nav 188,5 918,75 20,52 | ir 31,5 16,71
Aleksandra Centrala
Darbam Elksne- véléSanu
21.mar komisija Pavlovska komisija nav 98,6 918,75 10,73 | nav
Jauna Vienotiba,
Eirobodite Attistibai/Par!,
, "Rail Jauna
Baltic" un Mara personigais Konservativa
08.mar vélésanas Nizinska viedoklis partija 257,25 918,75 28,00 | nav
Kapéc
svarigi radosa
piedalities darbnica
EP jaunieSiem
vélésanas? | lzolde par dalibu
05.mar (Pakavs) Aniskovica vélésanas nav 239,25 918,75 26,04 | ir 47,5 19,85
atklata
stunda
"Soreiz es Rézeknes
balsosu!" valsts poju
19.feb (Pakavs) Aija Mikele gimnazija nav 326,34 918,75 35,52 | ir 197,27 60,45
R1t -
Eiropas
Parlament
a nav
24.mai vélésanas noradits nav noradits nav 52,25 918,75 5,69 | nav
Aleksandra
Un aizej uz | Elksne-
23.mai vélésanam Pavlovska nav noradits nav 18 918,75 1,96 | nav
Apmaksata
Atbalsti nav politiska
23.mai savéjos! noradits Saskana 465,5 918,75 50,67 | ir 138 29,65 | reklama
Ko
izvélésies Mara personigais
23.mai Latvija? Nizinska viedoklis Attistibai/Par! 217 918,75 23,62 | nav
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Aptauja.

Muséjie -
Briselé: ko iedzivotaju
17.mai vini var? Aija Mikele aptauja nav 290 918,75 31,56 | ir 46,2 15,93
Aleksandra
Kas jazina Elksne- EP vélésanu
17.mai Vélétajam Pavlovska likums nav 185,25 918,75 20,16 | ir 42,75 23,08
Bolsot ir Plopu personigais
05.0kt joit Piters viedoklis nav 98 918,75 10,67 | nav
Jauniesi
gribizzinat
Eiropas pasakuma
Savienibu Anastasija dalibnieki,
30.apr (Pakavs) Tetarenko jauniesi nav 257,25 | 918,75 28,00 | nav
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8.pielikums
Regionala laikraksta ,, Rezeknes Vestis” kontentanalize — publikdciju tematiskais sadaltjums (26.01.2019.-25.05.2019)

Prieksveles

anu

politiskas

Arzem | Kultiir | Kriminalzi Politik Bizne Zinatne/Tehnolog | Véstur Izklaid publikacija
Izglitiba es a nas Sabiedriba a Religija ss Sports/Veseliba ijas e Vide Bérniem e s Kopa

24.05. 7 14 5 22 6 27 2 5 2 1 97
23.05. 21 7 15 2 16 1 3 69
17.05. 6 12 22 10 3 1 3 1 4 2 2 68
10.05. 4 14 3 5 8 1 5 1 5 2 1 54
30.04. 4 15 6 12 3 2 3 2 2 1 51
26.03. 13 9 7 10 15 3 1 61
21.03. 3 14 3 11 5 4 5 5 2 53
08.03. 14 12 6 7 2 8 1 2 1 1 59
05.03. 3 17 2 8 7 8 5 3 5 1 63
19.02. 13 2 10 5 6 4 2 3 1 47
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9.pielikums

Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize (04.02.2017.-03.06.2017)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu; (2)
zipas par vélésanu noteikumiem
un kartibu; (3) prieksvélésanu
kampanas — notikumi, kas
attiecas uz agitaciju
prieksvélésanu laika, kandidatu

runas u.tml.; (4) politiskie %, cik
komentari un raksti — politologu publika %, cik
viedokli, komentari, politisko Publikaci cija attéls
Zurnalistu un ekspertu Pieminétas | jas Laikraksta aizpem aizpem
novérojumi; (5) lasitaju politiskas izmérs lapas vietas Attéla vietas
Datums | Lappuse | Virsraksts Autors novérojumi un komentari) Avoti partijas cm2 izmérscm2 | lapa Attéls izméri cm2 publikacija Piezimes
..nakanune nav
01.jan 1 | vyborov nav 2 | noradits nav 85,5 931 9,18 | nav
Vmeste -
hozjaeva Zalo un
svoego nav Zemnieku Apmaksata politiska
01.jan 3 | goroda! nav 3 | noradits savieniba 416,5 931 44,74 | ir 108,75 26,11 | reklama
intervija ar cilvéku,
Juris Guntis kurs kandidé
Vjakse o vélésanas, bet
projektah dlja Elena nenosaucot politisko
01.jan 5 | mododezhi Vlasova 4 931 931 100,00 | ir 166,25 17,86 | partiju, kuru parstav
Otvety na
nekotoryje
voprosy po
vyboram v
samouoravleni | Andrej nav
01.jan 7 | je Pokulj 2 | noradits nav 551 931 59,18 | nav
Sdelaj Apmaksata politiska
praviljnyj nav reklama - Saskana uz
26.mai 1 | vybor! nav 3 | noradits Saskana 441 931 47,37 | ir 97,75 22,17 | pirmas lapas!

105




Apmaksata politiska
reklama - Saskanas

nav deputatu kandidati no
26.mai Spisok no.1 nav noradits Saskana 502,25 931 53,95 | ir 153,9 30,64 | novada
Golosujte za
spisok
politicheskogo
objedinenija Zalo un
"Sojuz zelenyh nav Zemnieku Apmaksata politiska
26.mai i krestjan" nav noradits savieniba 416,5 931 44,74 | ir 156,75 37,64 | reklama
Objedinen
nyj spisok
Vjacheslav Latvijas
Dubovskij: Dubovskij, regionu
"Rezekne Sergej apvieniba,
nuzhny Shapovalov | Latvijas
peremeny k , Rasma attistiba, Apmaksata politiska
26.mai luchshemu" nav Zaharenko Alternative 477,75 931 51,32 | ir 72,96 15,27 | reklama
Vybory nas Ivan
26.mai svjazali Butjko likumi nav 237,5 931 25,51 | nav
Vremja raboty
izbiratelnyh
uchastkov
goroda rezekne.l
26.mai Rezekne v rezekne.lv nav 181,25 931 19,47 | nav
"Saskanja"
priglashaet nav Apmaksata politiska
19.mai gorozhan... nav noradits Saskana 142,5 931 15,31 | ir 45 31,58 | reklama
Sotrudnichatj i Zalo un
prislusivatsjak | Edmund nav Zemnieku Apmaksata politiska
19.mai mneniju Dzhiguns noradits savieniba 416,5 931 44,74 | ir 66,5 15,97 | reklama
Shto nazhili
deputaty,
rukovoditeli amatperso
uchrezhdenii i nav nu
19.mai predprijatii noradits deklaracijas 759,5 931 81,58 | ir 44,65 5,88
Apmaksata politiska
reklama - aicinajums
tikties ar partijas
Juris Zalo un biedriem, iedzivotaju
Uvazhaemyje Guntis nav Zemnieku sapulce,s aruna ar
12.mai rezeknency! Vjakse noradits savieniba 57 931 6,12 | nav ministriem
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"Saskanja"

priglashaet nav Apmaksata politiska
12.mai gorozhan... nav noradits Saskana 142,5 931 15,31 | ir 45 31,58 | reklama

"Saskanja"

priglashaet nav Apmaksata politiska
03.mai gorozhan... nav noradits Saskana 142,5 931 15,31 | ir 45 31,58 | reklama

Pochustvovatj Iveta Zalo un

grazhdanskuju | Graudinj Iveta Zemnieku Apmaksata politiska
03.mai otvetsvennostj | a Graudinja savieniba 416,5 931 44,74 | ir 97,75 23,47 | reklama

Vybiraj i

golosuj za

Vienota nav nav Vienota Apmaksata politiska
03.mai Rézekne noradits noradits Rézekne 465,5 931 50,00 | ir 220,5 47,37 | reklama

Vybory v centrala

samoupravleni nav vélésanu visas
03.mai ja 2017 noradits komisija nosauktas 416,5 931 44,74 | nav

Kto realnyj

kandidat, a kto | Ivan personigais
03.mai po "zaletu" Budjko viedoklis nav 272,25 931 29,24 | nav

"Saskanja"

priglashaet nav Apmaksata politiska
28.apr gorozhan... nav noradits Saskana 142,5 931 15,31 | ir 45 31,58 | reklama

Svedenija o

vyborah v vélésanu

samoupravleni Sergej komisijas visas
28.apr je Timofeev dati nosauktas 56 931 6,02 | nav

Elvira Pizane: intervija ar cilvéku,

"Moe kurs kandidée

prizvanije - vélésanas, bet

rabotatj s Elena nenosaucot politisko
28.apr ljudmi" Vlasova intervija nav 931 931 100,00 | ir 139,5 14,98 | partiju, kuru parstav

"Saskanja"

priglashaet nav Apmaksata politiska
21.apr gorozhan... nav noradits Saskana 150 931 16,11 | nav reklama
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10.pielikums
Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize — publikaciju tematiskais sadalijums (04.02.2017.-03.06.2017)

Prieksvéelésanu
Relig Sports/V Zinatne/Tehn politiskas
Izglitiba | Arzemes | Kultiira | Kriminalzinas | Sabiedriba Politika ija Bizness | eseliba ologijas Vésture Vide Bérniem Izklaide publikacijas

01.jun 20 7 13 5 4 1 7 2 6 4
26.mai 4 22 8 22 10 4 6 1 5 3 6
19.mai 4 2 36 9 20 9 4 7 2 5 2
12.mai 1 3 25 10 19 2 3 7 1 8 2 2
03.mai 3 21 17 6 3 2 5 5
28.apr 2 23 9 13 7 3 8 2 2 3
21.apr 2 45 8 18 4 4 7 2 3 2
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11.pielikums
Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize (09.06.2018.-06.10.2018.)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu; (2)
zinas par vélésanu noteikumiem un
kartibu; (3) prieksvélésanu kampanas

- notikumi, kas attiecas uz agitaciju %, cik
prieksvélésanu laika, kandidatu runas attéls
u.tml.; (4) politiskie komentari un % cik .
raksti — politologu viedokli, L — . o c" . _ afznem
komentani, politisko Zurnalistu un Pieminétas Publikacija Laikraksta publikacija Attéla vietas
ekspertu novérojumi; (5) lasitaju politiskas s izmérs lapas aiznem vietas izméri publik
Datums | Lappuse | Virsraksts Autors novérojumi un komentari) Avoti partijas cm2 izmérscm2 | lapa Attéls cm2 acija Piezimes
Podderzhy
peremeny! Za
protsvetajushuju Apmaksata
28.sep 2 | Latgaliju! nav noradits 3 | nav noradits Saskana 441 931 47,37 | ir 153,92 34,90 | politiska reklama
Ju. G. Vjakse: "Ja
mogu eshe boljshe Zalo un
zdelatj dlja goroda, J.G.Vjakse, Zemnieku Apmaksata
28.sep 3 | povertje" nav noradits 3 | Erika Ruskule savieniba 465,5 931 50,00 | ir 115,05 24,72 | politiska reklama
Komanda
""Soglasija" v Apmaksata
21.sep 2 | Latgalii nav noradits 3 | nav noradits Saskana 441 931 47,37 | ir 153,92 34,90 | politiska reklama
personigais
Kak razgovarivatj c viedoklis,
kandidatami v Viktor Saeimas
21.sep 2 | deputaty Matjushenok 5 | majaslapa nav 204 931 21,91 | ir 12 5,88
Za
protsvetajushuju Apmaksata
14.sep 2 | Latgaliju! nav noradits 3 | nav noradits Saskana 441 931 47,37 | ir 153,92 34,90 | politiska reklama
saruna par jauniesu
Nuzhen gramotnyj nodarbinatibas
rabotnik - nauchi projektu ar
ego sam i poluchi Marina deputata amata
07.sep 5 | zaetodengi Koteljnikova 3 | J.G.Vjakse nav 485,75 931 52,18 | ir 57 11,73 | kandidatu
Deputaty zhdut Karlis Nosaukti
24.aug 3 | zhitelei na priem Poznjakov 3 | deputati nav 123,5 931 13,27 | nav
personigais
viedoklis, Saskana,
Oputannyje Viktor Saeimas Jauna
17.aug 2 | "krasnymi linijami" Matjushenok 5 | majaslapa Vienotiba 261 931 28,03 | ir 12 4,60
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12.pielikums

Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize — publikaciju tematiskais sadalijums (09.06.2018.-06.10.2018.)

Prieksveles
anu
Sports/ | Zinatne/T politiskas
lzghtt | Arze Veselib | ehnologij | Veést Izklai | publikacija
ba mes Kultiira | Kriminalzinas | Sabiedriba | Politika | Religija | Bizness | a as ure Vide | Bérniem | de s
28.sep 1 20 5 14 6 4 1 7 2 5 2
21.sep 4 21 6 21 9 4 5 1 5 3 2
14.sep 3 2 29 7 19 10 4 6 2 5 1
07.sep 1 3 25 10 19 2 3 7 1 8 2 1
24.aug 1 3 23 5 22 8 2 5 2 3 1
17.aug 6 3 25 10 21 4 3 7 1 6 2 1
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13.pielikums
Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize (26.01.2019.-25.05.2019)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu; (2)
zinas par vélésanu noteikumiem un
kartibu; (3) prieksvélésanu
kampanas — notikumi, kas attiecas uz
agitaciju prieksvélésanu laika,
kandidatu runas u.tml.; (4) politiskie

komentari un raksti — politologu %, cik
viedokli, komentari, politisko %, cik attéls
Zurnalistu un ekspertu novérojumi; Pieminétas Laikraksta publikacija Attéla aizpem
(5) lasitaju novérojumi un politiskas Publikacijas | lapas izmérs aiznem izméri vietas
Datums | Lappuse | Virsraksts Autors komentari) Avoti partijas izmérscm2 | cm2 vietas lapa Attéls cm2 publikacija | Piezimes
Evropa,
kotoruju
my Viktor personigais
24.05. 2 | vybirajem Matjushenok 5 | viedoklis nav 284 931 30,50 | ir 14 4,93
17.05. 1 | Informacija | nav noradits 2 nav 38 931 4,08 | nav
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14.pielikums
Regionala laikraksta ,, Panorama Rezekne” kontentanalize — tematiskais publikaciju sadalijums (26.01.2019.-25.05.2019)

Prieksvé

lIesanu

politiska

Sports/ s

Izgliti | Arze Sabie | Politi | Relig Veselib | Zinatne/Tehn | Vést Bérnie | lzklai | publikac
ba mes | Kultiira | Kriminalzinas | driba | ka ija Bizness | a ologijas ure Vide | m de ijas Kopa
24.05. 3 3 20 9 20 7 6 74
17.05. 2 3 21 8 15 4 8 1 7 77
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15.pielikums
Pasvaldibas izdevuma ,, Rézeknes Veéstnesis” kontentanalize (04.02.2017.-03.06.2017.)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu;
(2) zinas par vélésanu
noteikumiem un kartibu; (3)
prieksvélésanu kampanas -
notikumi, kas attiecas uz
agitaciju prieksvélésanu laika,
kandidatu runas u.tml.; (4)

politiskie komentari un raksti — %, cik
politologu viedokli, komentari, %, cik attéls
politisko Zurnalistu un ekspertu Pieminétas Laikraksta publikacija Attéla | aiznem
novérojumi; (5) lasitaju politiskas Publikacijas | lapas aiznem izmeéri | vietas
Datums | Lappuse Virsraksts Autors novérojumi un komentari) Avoti partijas izmérscm2 | izmérscm2 | vietas lapa Attéls | cm2 publikacija | Piezimes
Izvéle ir masu
03.jin 1 | rokas! nav noradits nav 264,96 950 27,89 | ir 264,96 100
Rézekniesi
pozitivi vérte
pasvaldibas Karlis iedzivotaju
03.jan 2 | darbu Poznakovs aptauja nav 327,7 950 34,49 | ir 71,5 21,82
Pasvaldibu
vélésanas
2017:
balsosanas Jekaterina
27.mai 3 | kartiba Smolicka nav noradits nav 562,4 950 59,20 | ir 49 8,71
uzskaititit
pédéjo gadu
sasniegumi
un izmainas
Rézekne top pilséta, pielikums uz
27.mai | pielikums | skaistaka! nav noradits pilsétvide nav 3800 950 400,00 | ir cetram lapam
"No sirds
Latvijai",
Eiroskeptiku
Ricibas
partija,
Par Latvijas
kandidatiem Krievu
uz deputatu Centrala savieniba,
krésliem. Jekaterina vélésanu "APVIENIBA
27.mai 3 | lzslegti Cetri! Smolicka komisija IEDZIVOTAJI" 115,97 950 12,21 | nav
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Aptauja.

Lemsim masu | Jolanta iedzivotaju
27.mai nakotni! Leitane aptauja nav 174,6 950 18,38 | ir 40,48 23,18
Rézekné uz
deputatu statistika,
vietam Pilsonibas un
pretendé 166 Jekaterina migracijas
29.apr kandidati Smolicka lietu parvalde | nav 300 950 31,58 | ir 13,8 4,60
Vélésanu
iecirknu
komisiju
locek]u
kandidatu
pieteikSana
pasvaldibu Jekaterina
18.mar vélésanam Smolicka likums nav 61,6 950 6,48 | nav
Aleksandrs
Sabiedriskais Bartasevics,
transports - Rézeknes
par brivu pilsétas
katram domes VARAM,
11.mar rézeknietim! priekssédéetajs Satversme nav 246,5 950 25,95 | nav
Rézeknes
pilsétas
galva,
Milas Aleksandrs sveiciens
04.mar rézeknietes! Bartasevics nav 56 950 5,89 | ir 35 62,50 | 8.marta
plus liela
infografika par
Vai karte
Rézekniesa sanemsanas
karte ir Jekaterina iedzivotaju kartibu izméros
25.feb pieprasita? Smolicka aptauja nav 525 950 55,26 | ir 206,5 39,33 | 15x25
Rézekniesa plus liela
kartes infografika par
izsniegSanas karte
un sanemsanas
izmantosanas | Jekaterina kartibu izméros
11.feb kartiba Smolicka nav 500 950 52,63 | ir 103,14 20,63 | 15x25
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16.pielikums

Pasvaldibas izdevuma ,, Rezeknes Vestnesis” kontentanalize - publikaciju tematiskais sadalijums (04.02.2017.-03.06.2017.)

Prieksveles
anu
politiskas
Sabiedrib | Politi | Relig Sports/Vesel | Zinatne/Tehn Izklai | publikacija
Izghtiba Arzemes Kultiira Kriminalzinas a ka ija Bizness [LE} ologijas Vésture Vide Bérniem de s Kopa
03.jan 13 9 3 2 8 2 42
27.mai 16 20 5 2 9 4 61
29.apr 17 10 6 4 8 1 50
18.mar 10 21 2 4 1 40
11.mar 6 12 1 4 3 1 1 38
04.mar 11 17 1 3 7 1 42
25.feb 11 18 2 7 1 44
11.feb 10 16 2 3 5 1 40
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17.pielikums

Pasvaldibas izdevuma ,, Rézeknes Veéstnesis” kontentanalize (09.06.2018.-06.10.2018)

Sadala ((1) zinas par vélésanu
kandidatiem un vinu darbibu; (2) zinas
par vélésanu noteikumiem un kartibu;
(3) prieksvélésanu kampanas -
notikumi, kas attiecas uz agitaciju
prieksvélésanu laika, kandidatu runas
u.tml.; (4) politiskie komentari un
raksti — politologu viedokli, komentari, Laikraksta | %, cik
politisko Zurnalistu un ekspertu Pieminétas lapas publikacija %, cik attéls
novérojumi; (5) lasitaju novérojumi un politiskas Publikacijas | izmérs aizpem Attéla aiznem vietas
Datums | Lappuse | Virsraksts Autors komentari) Avoti partijas izmérscm2 | cm2 vietas lapa | Attéls | izméricm2 | publikacija
Sodien,
6.0ktobri,
notiek
13.Saeimas nav
06.0kt 1 | velesanas noradits 2 | Satversme nav 68,4 950 25,8 | ir 12,04 17,60
Sestdien,
2018.gada
6.0ktobrT, Rézeknes
notiks 13. pilsétas
Saeimas Vélésanu
29.sep 2 | velésanas komisijas 2 | nav noradits nav 224,75 950 23,66 | ir 14,08 6,26

116



18.pielikums

Pasvaldibas izdevuma ,, Rezeknes Vestnesis” kontentanalize — publikaciju tematiskais sadalijums (09.06.2018.-06.10.2018)

Zinatne/Te
Izglitiba | Arzemes Kultiira | Kriminalzinas | Sabiedriba Politika Religija | Bizness Sports/Veseliba | hnologijas Vésture Vide Bérniem I1zklaide
06.0kt 4 15 10 2 1 9
29.sep 5 16 19 2 8
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19.pielikums
Pasvaldibas izdevuma ,, Rézeknes Veéstnesis” kontentanalize (26.01.2019.-25.05.2019)

%, cik
Pieminétas Laikraksta publikacija %, cik attéls
politiskas Publikacijas lapas izmérs aiznem Attéla izmeéri aizpem vietas
Datums | Lappuse | Virsraksts Autors Sadala Avoti partijas izmérs cm2 cm2 vietas lapa Attéls cm2 publikacija Piezimes
PriekSsédétaja
sleja. Kapécir
svarigi balsot
Eiropas personigais
Parlamenta Aleksandrs viedoklis un
18.05. 2 | velesanas? Bartasevics 5 | atminas nav 230 950 24,21 | nav
Oficiala
informacija.
25.maija -
Eiropas
Parlamenta nav iecirknu
18.05. 2 | velésanas noradits 2 | darba laiks nav 117 950 12,32 | nav
Rézeknes
pilsétas
vélésanu
iecirknu nav
18.05. 2 | saraksts noradits 2 nav 112,5 950 11,84 | nav
Nesanémi Centrala
informativo nav vélésanu
18.05. 2 | pazinojumu? noradits 2 | komisija nav 155,25 950 16,34 | ir 155,25 100 | infografika
"Eiropas
Parlamenta
vélésanas nav nav
25.05. 1| 2019" noradits 2 | noradits nav 105 950 11,05 | ir 56 53,33
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20.pielikums

Pasvaldibas izdevuma ,, Rezeknes Vestnesis” kontentanalize — publikaciju tematiskais sadalijums (26.01.2019.-25.05.2019)

PriekSvélésanu

politiskas
Izglitiba | Arzemes | Kultira Kriminalzipnas | Sabiedriba | Politika Religija Bizness Sports/Veseliba | Zinatne/Tehnologijas | Vésture Vide Bérniem I1zklaide publikacijas
18.mai 8 18 9 5 6 3
25.mai 5 21 21 4 5 1 10
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21.pielikums
Daléji strukturéta intervija ar regionala laikraksta ,, Rézeknes Vestis” galveno
redaktori Maru Nizinsku

M. Nizinska par avizém: Neskatoties uz to, ka tagad ir citu sakaru laikmets, partijas
joprojam aktivi izmanto avizes priekSvéleSanu laika savas partijas un personas
popularizé€Sanai. Tas nav nekads brinums, jo aktivakie v€letaji ir vecakas paaudzes cilveki.
ArT aktivakie avizu lasitaji ir tie, kuri jau gadiem, gadu desmitiem ilgi jau lasa savu regionalo
avizi un visas zinas, pat tas, kuras vini izlasa interneta, tie, kas prot, vai vél kaut kur, vini
salidzina un parbauda péc, ta sakot, uznem informaciju tikai tad, kad ir salidzinajusi ar to, ko
raksta vinu avize. No paaudzes paaudze avize ir bijusi vinu majas un tiek lasita arT tagad. Ta ir
sava veida atskaites punkts un svari, uz kuriem nosver visas citas zinas, kuras pienak. Avize ir
svari, ar kuriem salidzina to, ko ierauga uz ekrana, dzird radio un ta talak.

Kada ir jusu redakcionala politika prieksSvéléSanu laika?

Manuprat, ,,redakcionala politika” ir parak skals teiciens. Jebkur§ pirmsvéleésanu laiks,
ja pragmatiski saka, ir avizes iesp&€ja nopelnit. Nav jau nekads noslépums, ka avizes nav
bagatas, neskatoties uz to, més nevaram suidzeties. Misu lasitaju skaits samazinas tikai tapéc,
ka ciemi paliek tuks$aki, bet, ja ir parakstijusi un ir dzivs kaut viens cilvéks, un ir izrakstijusi
avizi arT desmit gadus atpakal, vin$ izraksta arT Sodien. Ja cilvéka nav, tad avize nepienak, bet
uzticiba avizei ir tada, kada bijusi, uzticamiba ari. Jebkuru zinu televizija salidzina ar avizi
tapec, ka uzticas avizei. Avize ir centusies nepiemantt savus lasitajus, pastastit taisnibu, nekad
nav bijusi komplimentara. Es esmu pret to. Dazas kolégu avizes lasot var redzet, ka tas ir
viegli ietekmé&jamas no lielakas vai mazakas varas. Es uzskatu, ka tas ir nepienemami. Mums
ir savas viedoklis par lieliem un maziem politikiem, avizes lasitaji to zina un noverte.

Jis izvelaties, kuras reklamas vai kuru partiju reklamas publicét pie sevis?

Tas bitu loti mulkigi, izvéleties. Tapec, ka reklama ir nauda. Mums ir jadzivo. Péc
reklamas jau nu gan més neSkirojam. Butu pavisam mulkigi teikt: ,,NE, jlsu partiju mes
neatbalstam, tapéc reklamu nedosim”. Jebkuru reklamu, ka pérk kazas vai iepérk galu, liksim
tapat ka vienu partiju vai otru, pat ja vini stasta, cik labi vini ir. Bet par tam cilveki zina, ka tas
ir politiskas reklamas. Attiecigi, katrs var to uznemt ka simtprocentigu patiesibu vai
piecdesmitprocentigu, tas ir no lasitaja katra atkarigs.

Kuru prieksvélesanu laika ir vislielaka agitacija — pasSvaldibu, Saeimas vai
Eiropas Parlamenta?

Ne, Eiropas Parlamenta veléSanas nav 1paSi, necenSas. Es uzskatu, ka daudzi
Eiroparlamenta deputatu kandidati daudz zaudg, izveloties internetu. Aktivakie veletaji ir tie,
kam vairak neka 40, ap 50 gadiem, un tie vairak lasa un tic avizei, nevis s€z iebazusi degunu
interneta. Varbit salidzina, jo zina, ka mums var uztic€ties, ka més pateiksim patiesibu,
komplimentaru rakstu mums nav.



Jusuprat, laikraksts atbilst lasitaju interesem?

Tas jautajums nav pareizi formuléts, jo lasitaju interesi formé mediji. M&s savu
lasttaju zinam, p&tam. Ja es zinu, ka vini grib darzkopja lapaspusi vismaz vienreiz ménesi, tad
vina ar1 bus. Ja es zinu, ka vajag par mezkopibu, tad vina ar1 bis, ta lappuse.

Ka jiis uzzinat, ka tieSi to lasitajam vajag?

Mums raksta, zvana, nak. Més arT braucam. Oktobri, novembri, decembri, ar1 citas
reiz€s més braucam uz tikSanos ar cilvékiem, bibliotékas tas parasti notiek, ciemos. Katru
dienu kads brauc, ja nesanak, tad pardienas gan esam kaut kur ciema pie kada onkuliSa vai

tantinas, kuri vél tur dzivo.

Vai ir kadi tematiskie bloki avize, kuru, jusuprat, avize ir parak daudz vai parak
maz? Kapéec ta?

Tas jau no mums ir atkarigs. Ja es teikSu, ka ta ir parak daudz, tad ta ir mana vaina, ja
parak maz — ta ar1 ir mana vaina.

Ka notiek avizes numuru planosana?

Nupat més vienreiz nedéla saskrienam, neskatoties uz to, ka més te visu laiku
malamies kopa, viens ar otru apspriezam, zinam, kur kur§ ir un pie kadas t€mas strada.
Piektdienas stadam nakosas ned€las planu, kadas bus tematiskas lapaspuses. To més visu
piektdienas parrunajam. Cilvéki pastasta, tiekas ar lasitajiem un zina, ko vajadz&tu, kas
pasreiz ir aktuals, ko pasreiz grib&tu lasit zemnieks.

Korespondenti pasi izvélas savas témas par ko rakstit vai ka notiek tému sadale?

Megs kopa apspriezam galvenas t€mas. Katram ir savi pastavigie autori, kuri raksta ar1
tematiskajam lappus€m, katram ir savi sakari.

Ka jus izvelaties galveno zinu, kurai jabiit uz pirmas lapas?
To nevar izvéléties, to dzive pasaka prieksa.
Varbit ir kadi kriteriji, péc kuriem nosakat?

Kritériji ir tikai teorija. Dzive pasaka prieksa, ko vajag, ka vajag, kas ir paSreiz loti
svarigi, to ar1 liekam.

Vai, jusuprat, pirms véleSanam ir pietiekoSi daudz informacijas par deputata
amata kandidatiem jusu avizeé un vispar?
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MEs pasi nevienu populariz€t netaisamies. Nav tada cienijama cilvéka no tiem, kuri tur
skrien uz to Eiroparlamentu, kuram més ta ticetu, ka vins tieSam kaut ko darits, vai biitu tada
parlieciba. Neko vini tur nevar izdarit, tie dazi cilvécini no Latvijas. Kalniete var platities, cik
grib, neko jau vina tur nevar izdarit. M@s dodam tikai to, ko kandidati uzskata par vajadzigu
dot, un v&l no sevis tikai to informaciju, kura vajadziga veletajiem. Seviski izcelt vai rakstit
sacergjumus par kandidatiem nemaz netaisamies.

Kapéc tad, jusuprat, cilvéki neiet uz velesanam?

Drosi vien tapéc, ka ej vai neej, vienalga, kadas tas ir véleéSanas, neko labu vini nejiit.
Varbiit veél pasvaldibu v€léSanas, bet tur arT prot nopirkt, tur ir vesels komplekss dazadu
noslépumu, ka tiek tie, kuriem vajag tikt iek$a. Ja salidzina cilvékus tagad un tad, kad bija
brivas Latvijas sakuma gadi, tad cilvéki ir at$algjusies, ir tads vards — netic nekam.

Acimredzot, to ir pelnijusi musu vara.

Paldies par interviju!

122



22. pielikums
Daleji struktureta intervija ar pasvaldibas izdevuma ,, Rezeknes Vestnesis” galveno
redaktori Editu Melehovu

(Pamatinformacija)

PaSvaldibas informativais izdevums “Rézeknes Vestnesis” nak klaja reizi nedéla,
sestdienas, valsts valoda un krievu valoda, atseviskos metienos (krievu versijas metiens tiek
noteikts, pamatojoties uz iedzivotaju iesniegumiem, kas tiek iesniegti dome). Kopmetiens —
15 000 eksemplaru. Patlaban izdevuma tiraza valsts valoda ir 12 350, krievu valoda — 2 650
eksemplaru.

Ka notiek numuru planosana?

Katru ceturtdienu izdevuma redakcija notiek planoSanas sapulce, kuras laika tiek
saplanots nakamas ned€las numura saturs. Redaktore un redakcijas darbinieki (divi
korespondenti, korektors, tulkotajs) gan kopigi, gan patstavigi lemj, kadus materialus publicét
nakamaja numura. Nesanemam nekadas norades “no augSas”. Proti, numura saturs, ta
planoSana netiek apspriesta un saskanota ar domes priekSseédetaju, tas izpilddirektoru vai PA
“Rézeknes Kultliras un tirisma centrs” direktori. Protams, médz gadities situacijas, kad
vadiba ludz uzrakstit un publicét materialu par kadu konkrétu te€mu, kurai biitu japievers
pilsétas iedzivotaju uzmaniba, ar mérki informét iedzivotajus par svarigam lietam. Japiebilst,
ka skaidri zinam, ka, saskana ar likumdosanu, ka neesam tiesigi publicét reklamu — politisku
vai sadzives, un savos materialos mums jaiztirza tiesi pilsétas paSvaldibas aktualitates.

Runajot par materialiem, kas veido izdevuma numuru, — ta ir informacija, ko mums
stiita kolégi no domes Sabiedrisko attiecibu nodalas (aktualakas relizes, informacija par
iepirkumiem un domes rikotam izsolém, saistoSie noteikumi u. c.), domes parvalzu vaditaji un
specialisti (Attistibas; Izglitibas; Sporta parvaldes, parvaldes “Socialais dienests™ u.tt.), ka art
paSvaldibas iestazu sabiedrisko attiecibu specialisti (Rézeknes slimnica, “Rézeknes Udens”,
“ALAAS”, ,Rézeknes Namsaimnieks”, , R€zeknes Satiksme” u.tt.). Pargjie ir “Re&zeknes
Vestnesa” korespondentu autormateriali par domes l€émumiem, aktualas intervijas ar domes
parvalzu un iestazu specialistiem un vaditajiem, reportazas par dazadiem pils€tas
pasakumiem, aktualakas iedzivotaju aptaujas u.tml. Tapat izdevuma regulari tiek publicéta
ARPC “Zeimuls”, Latgales Vestniecibas GORS informacija. Redakcijai ir nostiprinata
sadarbiba ar pilsétas sabiedriskajam un labdaribas organizacijam — public€jam informaciju,
kuru sanemam no to parstavjiem un kurai nav finansiala labuma.

Viena no popularakajam rubrikam ir “Kur§ atbildeés?”. Taja public€jam domes vadibas
un specialistu atbildes uz lasitaju jautajumiem, kurus sanemam gan telefoniski, gan véstulés.

Tapat katra numura ir pilsétas domes priekssédetaja sleja, ko vin$ raksta pats un siita
redakcijai. Sleja priekssédétajs izklasta savu viedokli par kadu konkrétu notikumu pilséta. ST
arl ir viena no popularakajam rubrikam - iedzivotajiem patik, ka vini var uzzinat
priekSsédetaja viedokli.
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Péc kadiem kriterijiem tiek izvelets, kas bus galvena zina, kurai jabut pirmaja
lapa?

Numura galvena t€ma un bilde titullapai ar1 tiek izv€léta kopigi planoSanas sapulcg,
vadoties péc ta, kas ir aktualakais konkréta ned€la — izvelets jauns kadas parvaldes vaditajs,
aizvadits kads svétkiem veltits pasakums u.tt. Piem@ram, pabeigta skolas renovacija, tatad 1.
lappusé bus §1s skolas, tas audzeknu bilde un lappusé “Izglitiba” — reportaza no notikuma
vietas, iesp&jams, intervija ar renovacijas darbu vaditaju vai iestades direktoru, b&rnu aptauja.
Visbiezak titullapas foto ataino kadu notikumu no kultiiras vai socialas, ka ar1 izglitibas
jomas.

Kada ir jusu redakcionala politika prieksvélesSanu laika (publicét viedoklus ar
deputata amata kandidatiem vai né u.tml.)?

“Reézeknes VestnesT” netiek izvietota jebkada veida reklama, tostarp politiska. Nav
nekadu viedoklu, programmu, kandidatu sarakstu, netiek pieminétas partijas. Vienigais, ko
public€jam saistiba ar minéto, ir atgadinajums iedzivotajiem par gaidamajam véleéSanam, kur
un kad vini var nobalsot (balsoSanas noteikumi, véléSanu iecirknu atraSanas vietas u. c.).

Vai, jusuprat, pasvaldibas izdevums atbilst lasitaju interesem? Kas bitu
jauzlabo/jamaina?

“Reézeknes Vestnesis” ir pieprasits pils€tas iedzivotaju vidi. Ka savas veéstules un
telefona zvanos norada lasitaji, misu izdevuma vini savlaicigi uzzina visas aktualitates un
zinas, ka rezultata domes darbiba viniem ir caurskatamaka. “Rézeknes V&stnesis” tiek
izplatits bez maksas, numuri tiek piegadati pastkastes, un cilvéki, parsvara pensijas vecuma,
norada, ka tas ir loti érti un ka viniem nav vajadzibas iegadaties pilsétas un regionalos
privatos laikrakstus, kuri, pirmkart, paliek arvien dargaki, otrkart, itin biezi parpublicé domes,
tas parvalZzu relizes un interpreté §is zinas péc Ipasnieku, redaktoru ieskata. Savukart mes
izklastam faktus, neméginot iedzivotajiem iestastit kadu konkrétu viedokli. Vienigais, par ko
médz paust neapmierinatibu misu lasitaji, ir gadijumi, kad laikraksts tika piegadats ar
nokavéSanos vai netika piegadats vispar. Més fiks€jam $adus zvanus un nododam informaciju
izplatitajam, ar kuru domei ir noslégts atsevisks ligums par izplatiSanu.

Vai ir kadi tematiskie bloki, kuru, jisuprat, izdevuma ir par daudz vai par maz?
Kapeéc ta?

Griiti pateikt. Manuprat, materialu izvietojums numura ir pardomats, katra joma tiek
apskatita pietiekami plasi. Dazkart mums pat triikst vietas, lappusu — tik daudz informacijas
sanemam, tik daudz ir uzmanibas veértu tému. Vienigais, v€letos ieviest rubriku “Pienemsana
pie deputata”, kura katrs pilsétas domes deputats dalitos, ar kadiem jautajumiem pilsétas
iedzivotaji versas pie vina ikménesa pienemsanas laika.

Paldies par interviju!
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Bakalaura darbs ,,2017. gada Latvijas pasvaldibu, 13. Sacimas un 2019. gada Eiropas
Parlamenta prick§vélésanu laika dienaskartiba regionalajos laikrakstos un pasvaldibas
izdevuma Rézekng” izstradats LU Socialo zinatnu fakultatg.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (no ievada lidz secinajumiem ieskaitot) ir 115 31 rakstzimes (ieskaitot

intervalus, bet neieskaitot zemsvitras atsauces).

Autors: Sarmite Gaidule

(paraksts)

Rekomendéju/nerekomend€ju darbu aizstavéSanai.

Vaditaja: pasniedzg€ja Mg. sc. soc Anastasija Tetarenko

(paraksts)
29.05.20109.

Recenzents: asociétais profesors Dr. vést. Ojars Skudra

(paraksts)

Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala 30.05.2019.

Dekana pilnvarota persona: metodike Dace Valtina / Inga Polaka

(paraksts)
Darbs aizstavets bakalaura gala parbaudijuma komisijas sédé
11.06.2019. prot. Nr.
Komisijas sekretare: pasn. Ilze Sulmane
(paraksts)
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