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ANOTACIJA

Eiropas Savienibas dalibvalstu uzmaniba tiek vérsta uz to, ka ir jadoma par partikas
atkritumu novérSanu un samazinasanu, lai resursi, kas tiek iegulditi partikas razoSana,
netiktu veltigi izniekoti. Darba mérkis ir izpetit, ka partikas atkritumu noveér$anu un partikas
parpalikumu apsaimniekoSanu (partikas atkritumu apsaimniekoSanas pirma un otra Iimena
darbibas) realiz€ jaukta sortimenta partikas veikali Tervetes un Dobeles novados. P&tijuma
apzinata mazumtirgotaju ieinteresétiba un iesaiste partikas atkritumu noveérSanas procesa un
partikas parpalikumu apsaimniekoSana. Rezultati rada, ka regionu veikalos partikas
parpalikumi un partikas atkritumi rodas salidzino$i mazak ka lielajos pilsétu veikalos, jo to
apsaimniekoSana tiek planota un vairak reguléta. Ka galveno iemeslu, kapéc veidojas
partikas parpalikumi, iesaistitas puses min nesp&ju precizi paredz&ét pirktsp&ju un noteikt
nepieciesamo pasiitamo precu daudzumu. Galvenais iemesls, kapéc veikali neziedo partikas
preces, ir tam papildu nepieciesamie resursi. Mazumtirdzniecibas sektors ir viens posms no
visas partikas piegades ke&des, tapec ir svarigi runat par to ka cikla dalu, lai veicinatu péc

iesp&jas efektivaku partikas atkritumu un parpalikumu apsaimniekosanu.

Atslégas vardi: partikas atkritumu noveérSana, mazumtirdznieciba, atkritumu

apsaimniekoSanas hierarhija, aprites ekonomika.



ANNOTATION

The attention of the Member States of the European Union is drawn to the need to
think about the prevention and reduction of food waste so that the resources invested in food
production are not wasted. The aim of this thesis is to study how the prevention of food
waste and the management of food surplus (food waste management first and second level
activities) are implemented by grocery stores in Térvete and Dobele counties. The study
identifies the interest and involvement of retailers in the process of food waste prevention
and food surplus management. The results show that the regional stores produce relatively
less food surplus and food waste than large urban stores, as management process of food
suprlus and food waste is planned and more regulated. Stakeholders cite the inability to
accurately predict purchasing power and determine the quantity of goods to be ordered as
the main reason for food surpluses. The main reason why stores do not donate groceries is
the additional resources they need. The retail sector is one link in the whole food supply
chain, so it is important to talk about it as a part of a cycle to encourage the most efficient

management of food waste and leftovers.

Key words: food waste prevention, retail, waste management hierarchy, circular

economy.



SATURS

JEDZIENU UN SAISINAJUMU SARAKSTS ....ocoiiiiiiiiisinisisinisisiseistsistssssssssssssssssssssssssesssnns 6
TEVADS L. b bbbt ns 7
1. LITERATURAS APSKATS ...oiiiteiiiiisisieieisistsiststsistsis sttt sttt sasesssssssssasassanas 9

1.1. Partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhija un definicijas, aprites ekonomikas
TEEVAI'S ..o 9

1.2. Partikas atkritumu un parpalikumu novérSanas risindjumi mazumtirdzniecibas

1<) L) ¢ TP P P PPPOPR PR 12
1.3. Partikas parpalikumu iZmantoSana..............ceuvueviiieienieneesi e 16
1.4, Eiropas ValStU PIEMEBTT....c..eiiueiiiieiiieeiee sttt ettt e e 22
1.4.1. Lielbritanijas piem&rs mazumtirdzniectbas SEKtOTa ..........ceervuerrirriieiiieiiiienieniens 22
1.4.2. Danijas piemers mazumtirdzniecibas sektora...........ccocceiiiiiiiniiiiiieiic s 24
1.4.3. Francijas un [talijas PICIMELS ......cccueiviiieiiiiiiieiie e 27

2. MATERIALI UN METODES ......ccoiitiiitititiiiiiieetee st 30
2.1. Zinatniskas literatliras analiZe ...........ccoouieiiiiiieiie e 30
2.2. Analiz€jamo partikas tirdzniecibas vietu izv€le un to apsekojums.........ccoeevveviveriinennns 31
2.3. Veikalu darbinieku un vaditaju iNtervijas .......cccevirieieiienienieniesie s 32
2.4. Intervijas ar ekspertiem, kas parstav ar partikas parpalikumiem saistitas nozares ........ 33
2.5. Normativo aktil @NAlTZE ........c.ceiiiiiiiiiiiiii et 34
2.6. letelkumu 1ZStrAAE .....ccvviiiiiiii 35
3 REZULTAT L ittt b ettt bttt bbb ettt b s sttt re e 36

3.1. Normativo aktu analize partikas atkritumu un parpalikumu apsaimniekoSanas konteksta
36

3.1.1. Partikas z1edoSanas SIStEMA .........cceerviiiiieiiiiiesie e 37
3.1.2. Partikas parpalikumu ziedo$ana dzivnieki€m...........cccoovviiiiiiiiiiiiiiice 40
3.2. Partikas atkritumu un parpalikumu daudzumi p&€tamaja teritorija ........ccocvvrevververiveenen. 41
3.3. Dobeles un Tervetes novadu veikalu darbinieku izpratne par pétamo problému.......... 43

3.4. Partikas atkritumu noveérSanas un parpalikumi apsaimniekoSanas prakse Dobeles un

Tervetes NOVAdU VEIKAIOS ...oivviiiiiiiiiiic e 45
3.4.1. Personala zina$anas un apmacibas .........cccccovereerrieniennienee e 45
3.4.2. Nestandarta iepakojums, Produkti ..........cccceiveieiiieiieiecc e 45



3.4.3. Pateretaju Paraduimi ........ccvveveiiieiiiiiiiieii e 47

3.4.4. Cenu Strat€@ija VEIKaAlos .....ccveiveiieiiesiieii e see e ste et ae e e 48
3.4.5. PasUtijumu PrognozZESaNa...........ccuiieiiieiriieeitiesiiaie et 50
3.4.6. Noliktavas organiz€Sana un precu izkartojums veikala ...........cccoveeiiieeiiiennnnen. 50
3.5. Partikas parpalikumu apsaimniekoSana T&rvetes un Dobeles novados ............c.ccceneee. 52
3.5.1. Partikas parpalikumu 1zmantoSana .............cceerueeiriieiniien e 52
3.5.2. Produktu ZIedOSaANa .......cceeiiiiiiiiiie et 53

3.6. Pandémijas ietekme partikas parpalikumu apsaimniekos$ana, aprites ekonomikas

F1S721 101 ST 57
(D] 5] SO S ) TR 59
SECINATUMI ...ttt ettt ettt et e e e e et e st eeeteeseeeesaeesaeesteeseeesaeesseenteesseeneeeseaeenseesneeens 62
IETEIKUMI ... ettt e et e e e e et e et te e e e e e e e e e e ea e e e e e e eeeeeenaaaeeees 64
IZMANTOTA LITERATURA ...t oottt ettt eeee et ete e et e seeaeeeesteeseneesaeeseaeeseeeseneeseesneeestees 66

PUDTICEEIE TNALETIALT .oeeeeeeeeee e ettt e et e e e e et e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeen e e seeeeeeennnnnnns 66

NEPUDIICELIE MALETIALT .vvvivviieiiiie it e s re e naeeas 74
PIELTIKUMI ..ottt et e e e e e ettt e et e e e e et e e e eeeeeeeeeee e eeeeeeeeeennnnnnnn 74



JEDZIENU UN SAISINAJUMU SARAKSTS

AAVP — Atkritumu apsaimniekoSanas valsts plans 2021.—2028. gadam

ES — Eiropas Savieniba

EK — Eiropas Komisija

MK — Ministru kabinets

PA- Partikas atkritumi

PP — Partikas parpalikumi

PVD — Partikas un veterinarais dienests

ZM- Zemkopibas Ministrija

Deriguma termin$ “Ieteicams lidz...” jeb “partikas produkta minimalais deriguma
termins” — datums, Iidz kuram partikas produkts saglaba tam raksturigas ipasibas, ja tiek
pienacigi uzglabats (Eiropas Savienibas Oficialais... 2011)

Deriguma termins tiek “Izlietot lidz... ” — tiek noradits uz partikas produktiem, kas
no mikrobiologijas viedokla ir Tpasi atrbojigi un tade] 1sa laika var radit tieSas briesmas
cilveka veselibai (Eiropas Savienibas Oficialais... 2011)

Partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhija — nosaka prioritaru secibu ricibam,
ka nepiecieSams apsaimniekot partikas atkritumus

Partikas piegades kéde un tas dalibnieki — visi, kas iesaistiti primaraja razo$ana,
parstrade un razoSana, mazumtirdznieciba un cita veida izplatiSana, sabiedriskaja edinaSana

un gala paterétaji (Par Atkritumu apsaimniekoSanas...2021)



IEVADS

Balstoties uz 2011. gada datiem, apmé&ram viena treSdala no pasaulé sarazotas
partikas tiek zaud€ta vai izniekota, kas gada laika rada aptuveni 1,3 miljardus tonnu partikas
atkritumu. Tiek I&sts, ka Eiropa Sis skaitlis ir vidgji 88 miljoni tonnu, kas atbilst aptuveni
173 kg uz vienu iedzivotaju. No ekonomiska viedokla tie ir 143 miljardi eiro zaud&umi
gada (Tonini et al. 2018). Latvijas méroga, balstoties uz Atkritumu apsaimniekoSanas valsts
plana 2021.-2028. gadam pieejamo informaciju, ir noverojams, ka partikas atkritumu
daudzumam piegades k&d&s ir tendence picaugt (Par Atkritumu apsaimniekosanas... 2021).

Pedgjo gadu laika partikas atkritumu probléma radijusi lielaku sabiedribas uzmanibu
tieSi galveno problému deél, kas saistitas ar partikas iz§kérdeéSanu. Viena no tam ir morales
jautajums, jo liela dala partikas, kas vél ir lietojama uztura, tiek izmesta, kamer citas
pasaules valstis cilveki no partikas trikuma cie§ badu. Otra probléma ir ierobeZotie zemes
resursi un partika, kas tiek razota ar iesp&jamibu, ka to var izmest, $os resursus izskiez. Ka
treSo problému var minét ekonomisko faktoru — nauda, kas tiek ieguldita, lai produktu
sarazotu, tiek vienkar$i izmesta atkritumos reizé ar So preci, nevis patéréta paredz&tajam
mérkim (Eriksson 2012). Svarigi uzsveért arl to, ka atkritumos izmesta partika un tas
parpalikumi atstaj ievérojamu ietekmi uz vidi. Tiem sadaloties, rodas fotokimiskie oksidanti

un siltumnicefekta gazes (Par Atkritumu apsaimniekoSanas... 2021).

Lai gan statistika rada, ka mazumtirdzniecibas sektora partikas atkritumi veidojas
salidzinos$i vismazak (Stenmarck et al. 2016), tomér sektora izp&tes nozime ir loti buitiska,
jo mazumtirgotajiem ir liela ietekme, veidojot gan partikas razoSanas iezimes, gan paterétaju
velmes. Veikali ir vieta, kur krustojas dazadi partikas aprites dalibnieki, un tiesi veikali ir
tie, kas var ietekmé&t ne tikai to, cik tie iznieko, bet ari citu sektoru partikas atkritumu
daudzumu, piem&ram, razoSana vai majsaimniecibas. Tirdzniecibas vietas vienuviet atrodas
liels daudzums ar partikas produktiem, tap€c ta ir piemerota vieta, kur veicinat partikas
atkritumu samazinasanas pasakumus. Biitisks ir arT socialais aspekts, kas izriet no partikas
atkritumu apsaimniekoSanas mazumtirdzniecibas sektora, jo liela dala no izmestajiem
produktiem joprojam ir pieméroti cilvéku patérinam. Tas liecina par to, ka parpalikumu
apsaimniekoSana ir svariga. ApsaimniekoSana veicinatu ne tikai iesp&jas samazinat izmestas
partikas daudzumu, kas neietekmétu uznémumu zaud&umus, bet ari veicinatu sociala
jautajuma aktualitati, nodroSinot ar partiku tos, kam tas ir nepieciesams (Cicatiello et al.
2017; Eriksson et al. 2016).



Darba izstrades procesa partikas atkritumu termins tiek definéts balstoties uz EK
direktiva 2008/98/EK minéto definiciju, kur partikas atkritumi ir visu veidu partika, kas
piemérota lietoSanai cilvéku uztura, kas kluvusi par atkritumiem (Eiropas Savienibas
oficialais véstnesis 2008). Otra svariga definicija, kas darba tiek apliikota, ir partikas
parpalikumu definicija, kas, balstoties uz VARAM izstradato partikas atkritumu un
parpalikumu uzskaites formu uznémumiem, ir: “ [...] produktu @damas un neeédamas dalas,
kas paredzetas cilvéku uzturam, bet daZzadu iemeslu dél $im nolikam netiek izmantotas, bet
atkritumos nenokliist, jo tiek apsaimniekotas savadak” (VARAM 2020).

Magistra darba mérkis ir izpétit, ka partikas atkritumu novérSanu un partikas
parpalikumu apsaimnieko$anu realiz€ mazumtirgotaji Tervetes un Dobeles novados.

Uzdevumi, lai sasniegtu magistra darba mérki:

e  Veikt literatiras un labas prakses piem&ru apkoposanu par aprites ekonomiku
attieciba uz partikas atkritumiem un partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhiju;

e  Analizét normativos aktus par iespgjam partikas atkritumu novérSanas
jautajuma un partikas parpalikumu apsaimniekosana;

e  [zpétit Tervetes un Dobeles novados esoSos jaukta sortimenta partikas
veikalus;

e Izzinat ekspertu un iesaistito pusSu viedoklus par parpalikumu
apsaimniekosanu veikalos;

e  Noskaidrot cik mazumtirgotaji ir inform&ti un iesaistiti partikas atkritumu
noversanas procesa;

e  Pamatojoties uz veikto petijumu, izdarit secinajumus un izstradat ieteikumus,

ka partikas atkritumus padarit par resursu racionalai izmantoSanai.

Magistra darba apjoms ir 74 Ipp, taja ietilpst 15 att€li, ka ar1 12 pielikumi. Pielikumu
kopgjais apjoms ir 32 Ipp.



1. LITERATURAS APSKATS

1.1. Partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhija un definicijas, aprites ekonomikas

ietvars

2015. gada ANO Generala asambleja izveidoja ilgtsp&jigas attistibas programmu
2030.gadam, kura noteikti 17 Ilgtsp&jigas attistibas mérki un 169 apak$mérki. Sie mérki ir
izstradati, lai verstu valstu uzmanibu uz to, lai pasaulé mazinatos nabadziba un pasaules
attistiba biitu ilgtsp&jiga (Parresoru koordinacijas centrs S.a.). Svarigi atzimét 12.3. mérki,
kura uzdevums ir Iidz 2030.gadam uz pusi samazinat partikas atkritumu (turpmak — PA)
apjomu mazumtirgotaju un patérétaju limeni un samazinat partikas zudumus partikas
razoSanas un piegades k&des. Partikas atkritumu noveérSana nozimé darbu kopa ar visiem
galvenajiem dalibniekiem no publiska un privata sektora, lai labak identific€tu, izmeritu,
saprastu un rastu risinajumus, ka samazinat partikas atkritumu daudzumu (European
Commission S.a.).

PA raSanas ir neizbégama, tapec ir javeicina péc iespgjas labaka un kvalitativaka
sisteéma, kas to novérstu. Apsaimniekosanai ir neskaitamas alternativas, tomér joprojam
visizplatitaka un vismazak vélama prakse ir §ada tipa atkritumu nokltsana poligonos. Lai
mazinatu $adu darbibu realiz€8anu un partikas parpalikumu (turpmak — PP)
apsaimniekoSanu, biitiski ir veicinat darbibas, kas atbilstu ilgtsp€jibas principiem, ka
pieméram atkritumu apsaimniekoSanas hierarhijas principu ieviesana (Giordano et al. 2020;
Garcia—Garcia et al. 2016).

Lai veicinatu pardomatu un efektivu partikas atkritumu apsaimniekoSanas
hierarhiju, tas Iimeni tiek sadaliti attiecigi no vélamaka uz mazak vélamo (skat. 1.1.att.).
Primaras darbibas ir noveérst PP un atkritumu rasanos. Ja darbibas neizdodas vai nev
iespejams realizet, tad partikas parpalikumus ir ieteicams izmantot attiecigi prioritata kartiba
- cilvéku patérinam, ja tie atbilst kvalitates un higiénas prasibam, ja ng, tad tos var nodot
dzivniekiem. Vismazak vélama darbiba ir atkritumu apglabasana (Papargyropoulou et al.
2014 ; Giordano et al. 2020).
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1.1.att. Partikas atkritumu noveérSanas hierarhija, atziméti tie limeni, kas
darba ietvaros tiek apliikoti padzilinati (Papargyropoulou et al. 2014)

Svarigi apzinaties, ka partikas izSkeérdéSanas jautajums ir jaapsver visa piegades
keéde, lai aptvertu un maksimali izmantotu atkritumu raSanas novérSanu. PA
apsaimniekoSanas politika biitu jaintegré un jasaskano plaSaka méroga — jaruna par partikas
standartiem, partikas nepietickamibas mazinaSanu, ilgtsp&igu razoSanu un patérinu
(Papargyropoulou et al. 2014). Tapéc svarigi ir uzsvért aprites ekonomikas nozimibu Saja
joma. Tas ievieSana partikas sistema nozimé tur radusos atkritumu daudzuma samazinasanu
un partikas izmanto$anu. So pasakumu Tsteno$ana jaiesaistds gan raZotdjiem, gan
patérétajiem un atkritumu apsaimniekotajiem. Atkritumu apsaimniekoSanas valsts plana
2021-2028. (turpmak — AAVP) ir pieejama programma PA novérSana, kas izstradata, lai
veicinatu PA raSanas noveérSanu un samazinasanu. Programmas mérkis ir samazinat PA par
30 % no kopgja radita PA daudzuma Iidz 2025. gadam un turpinat samazinasanu, lai Iidz
2030. gadam sasniegtu 50 % mérkraditaju (Viksna 2019; VARAM 2020). Partikas
atkritumu noveér$ana nozime darbu kopa ar visiem galvenajiem dalibniekiem no publiska un
privata sektora, lai labak identific€tu, izmé@ritu, saprastu un rastu risindgjumus, ka samazinat
partikas atkritumu daudzumu (European Commission S.a.). ES un tas dalibvalstis ir
apnémusas sasniegt Sos mérkus, ievieSot ricibpolitikas, kuru rezultata tiek nodroSinats
attiecigais rezultats (uzsverot aprites ekonomikas principus) — tiek samazinats atkritumu

daudzums, Tistenojot atkritumu novérSanas, mazinasanas, parstrades un atkartotas
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izmantoSanas pasakumus. Partika tiek izmantota lietderigi, tiek noversti partikas zudumi
visa partikas k&de, veicinata ilgtspejiga razoSana uznémumos u.c. (Par Ricibas planu...
2020). Ka vel vienu butisku starptautisku pazinojumu var minét 2019.gada 11.decembri
Eiropas komisijas pazinojumu par “Eiropas zalo kursu”, kura meérkis ir veicinat resursu
efektivu izmanto$anu, parejot uz aprites ekonomiku, atjaunot biologisko daudzveidibu un
samazinat piesarnojumu. Sis kurss ir biitisks ari PA iesaistei aprites ekonomika, ar stratégiju
“No lauka lidz galdam”, kas risina uzdevumus, kas saistiti ar ilgtsp&jigam partikas
sist€émam, atzistot, ka cilvéka un sabiedribas veseliba ir neatraujami saistita ar visas planétas
veselibu (Eiropas Komisija 2020; Eiropas Zalais kurss 2020). Aplukojot ES ricibas planu
parejai uz aprites ekonomiku un tur noteiktos uzdevumus, kas attiecas uz PA, ka bitiskakie
tiek minéti — izstradat kopigu ES metodiku PA daudzuma mériSanai, veikt pasakumus, lai
precizétu ES tiesibu aktus, kas attiecas uz atkritumiem, partiku un baribu, un atvieglotu
partikas ziedoSanu, eikt pasakumus, pétit veidus, ka uzlabot to, ka tiek izprasts deriguma
termina mark&ums. Japiebilst, ka ES uzsvaru aprites ekonomika, kas attiecas tiesi uz PA,
lick uz to, lai veicinatu PA novérSanu un samazinasanu jau sakumposma (Eiropas Komisija
2015).

Liels izaicinajums visos ar partikas atkritumiem un parpalikumiem saistitajos
petijumos un darbibas ir problémas noteikSana, jo nav starptautiski saskanotu partikas
atkritumu definiciju. Ir p&tijumi, kas uzskata, ka partikas atkritumi var biit iedalami §adas
kategorijas — tadi, no kuriem var izvairities (piem&ram, jebkuru €dienu vai ta dalu, ko var
€st), no kuriem nevar izvairities (auglu mizas, Caumalas). PA var paradities dazados k&des
posmos, pieméram, primaraja razoSana vai parstrades un iepakojuma posmos. Partikas
atkritumos var ietilpt ar visas partika izmantojamas partikas dalas, kas raZotas cilvékiem,
bet kuras iznicinatas vai iznemtas no partikas k&des citiem noliikiem, nevis cilveku
patérinam (Szulecka et al. 2019; Filmonau et al. 2017).

Vel PA var kategorizét ka “planotos” (neizb&gami partikas atkritumi, no kuriem
vajadz€tu atbrivoties) un “neplanotos” (partikas atkritumi, no kuriem var izvairities un
vajadz€tu izvairities, jo rodas sliktas vadibas un bezatbildigas patérétaju izturéSanas del)
(Filmonau et al. 2017). Citi pie partikas atkritumiem pieskaita ar1 produktus, kurus varétu
devet par “partikas zudumiem” vai bojatiem produktiem, kas radusSies péc razas novakSanas
(Parfitt et al. 2010). Ka minéts ieprieks, Saja darba PA definicija tiek balstita uz EK direktiva
2008/98/EK minéto definiciju, kur partikas atkritumi ir visu veidu partika, kas piemé&rota
lietosanai cilvéku uztura, kas kluvusi par atkritumiem (Eiropas Savienibas oficialais

vestnesis 2008). PP definicija ir skaidrak nosakama un saprotama, jo péc PA

11



apsaimniekoSanas hierarhijas principa parpalikumi ir tie, kurus vél var patérét uztura, tapec
attiecigi tie tick definéti, ka v€l uztura lietojama partika, uzsverot to, ka cilvéki medz pateréet
parpalikumus, bet retak &d to, ko uzskata par “atkritumiem” (Teigiserova et al. 2019).

Jauzsver arT tas, ka neapsaimniekoti PP biezi klust par PA.

1.2. Partikas atkritumu un parpalikumu novérs$anas risinajumi mazumtirdzniecibas

sektora

Pedejo desmitu gadu laika partikas piegades kéde, no primaras razoSanas lidz
tirdzniecibai, ir kluvusi garaka un sarezgitaka, pateicoties tirgus globalizacijai, lielakam
patérétaju velmeém attieciba uz izvéles daudzveidibu un produktu kvalitati, kas palielina
starpnieku daudzumu pieaugumu un partikas zaudéjumu risku (Priefer et al. 2016).

Partikas atkritumu un parpalikumu novérSana ir primara darbiba, kas atainota
partikas atkritumu novérSanas hierarhija, tapec mazumtirdzniecibas iestadém, kas
nodarbojas ar partikas tirgoSanu, ir vairaki veidi, ka to sekmét.

Pétijumos (Priefer et al. 2016; Bilska et at. 2016) ka galvenie iemesli, kas veicina
PA rasanos mazumtirdzniecibas nozar€, tieck min&ti nepieméroti tehniskie faktori, ka
neatbilstosas uzglabasanas iekartas, to sliktais stavoklis, reti veikta apkope. Ka iemesls tiek
minéts ar1 personala nepietickamas zinasanas par produktiem (attieciga uzglabasanas
temperatira, vides apstakli u.c.), arT citu veidu apmacibas trukumi, kas var ietekmét PA
veidoSanos. Izplatits iemesls ir arT iepakojuma vai produkta (bez iepakojuma) bojajumi, kas
neatbilst pardoSanas standartiem un vizuali nepiesaista klienta uzmanibu. Ka faktoru var
minét arT deriguma termina parsniegSanu, kad produktiem realizacijas termins beidzas atrak,
ka tie tiek pardoti. To var ietekm@ gan nepardomata iepirkumu planoSana, neaprékinot
pieprasijuma prognozes, gan neatbilstoSa marketinga stratégija, gan klientu iepirkSanas
paradumi. Jamin ar veikalu k&d@s izplatitas akcijas, ka pieméram “pérc divus, maksa par
vienu” vai “pérc vienu, otru sanem bez maksas”. Lai arT tas samazina precu skaitu veikala,
tas ir attiecinams uz kontroles trikumu ienako$ajam un izejosajam precém. Sada veida
akcijas var izraisit neparedz€tas pieprasijuma izmainas un lidz ar to padarit neprecizas
prognozes, iepérkot produktus (De Moraes et al. 2020). Sada veida akcijas veicina arf PA
palielinasanos majsaimniecibu sektora, jo lieclakoties patérétaji “uzkeras” uz tam, kaut
produkts nemaz nav nepiecieSams. Uzlabojot vai noveérSot minétos iemeslus,

mazumtirdzniecibas sektoros var butiski noveérst PA raSanos.
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Lielako dalu no minétajiem PA raSanas iemesliem var ietekmé&t un ietekmé klienti.
Vinu vidi ir izplatits iegadaties produktus, kuru deriguma termins ir visilgakais, ignorgjot
to, ka produkti ir izkartoti plaukta (seciba ar 1sako deriguma terminu prieksa un ilgako
aizmuguré) (Hermsdorf et al. 2017). Pétnieku grupa uzskata, ka svarigi ir veicinat cenu
strat€giju veikalos, kas var rezultéties ar PA samazinasanu (Teller et al.). Ka risinajums ir
noteikt zemakas cenas produktiem, kuru deriguma termins tuvojas beigam, bet tiem
produktiem, kuru termins§ ir garaks, cena paliek nemainiga. Tas stimulétu pirc&jus ne tikai
pirkt produktus ar 1su deriguma terminu, bet art meklet $ada tipa produktus vairak, kas ar1
veicinatu to, ka iestadém vajadz&tu izmest mazak. Lai gan $ada tipa priekSlikums bitu
efektivs PA samazinaSanas jautajuma, tomér gritibas varétu sagadat patérétaju pielagosanos
Sadam jaunam cenu samazinaSanas veidam, tas raditu bazas par produkta svaigumu un
kvalitati (Teller et al. 2018; Hermsdorf et al. 2017).

PA rodas arT no mazumtirgotaju izvéletajiem kvalitates standartiem. V&l vienu
praksi PA samazinasanai, ko jau veicina dazi Eiropas mazumtirgotaji, ir pardot svaigos
produktus (auglu un darzenu), kuriem ir manami defekti, bet tas nemainitu produktu
kvalitati. 2008. gada 5. decembra Regula (EK) Nr. 1221/2008 tika butiski samazinats
Eiropas svaigo auglu un darzenu standartu nosacijumi, ar mérki veicinat to produktu
pardosanu un palielinat paterétaju izveli piedavajuma (Priefer et.al 2016). 2013.gada sada
veida praksi piekopa mazumtirdzniecibas kédes Austrija, Francija un Sveicé, akcentgjot
produktu unikalo izskatu. Tomér Sis variants nav izplatits mazumtirgotaju vidd, jo tie biezi
saskaras ar nevélamiem blakusefektiem, ka, piem&ram, siidzibas par produkta kvalitati, kas
var veicinat neslavu tirgotaju vidii. Paterétaji ir pieradusi pie standarta izskata produktiem,
un nevéelas iegadaties tadus, kam ir vizuali defekti, kas noved pie ta, ka Sie produkti tapat
klatu par atkritumiem. Ka piemeru var miné Danijas gadijumu, kur patérétaji retak
iegadajas produktus, kas atSkiras no pienemamajiem standartiem, liekot noprast, ka 1idz ar
nestandarta izskatu tiem ztid arT kvalitate (Hermsdorf et al. 2017).

Lai ar1 paterétaju iepirkSanas stils butiski ietekmé PA raSanos mazumtirdzniecibas
sektora, tomér liela nozime ir arl mazumtirdzniecibas iestazu komandas darbam un
planosSanai. Vissvarigakie c€loni un prakse ir saistita ar iek§€jam darba metodém, pieméram,
logistiku, produktu glabasanu, atkritumu apsaimnieko$anu. Svarigi ir arT mazumtirgotaju
un piegadataju sadarbibas veidi, tehnologijas, kas uzlabotu precizaku pieprasijuma
prognozesanu, dzeséSanas un uzglabasanas iekartas, darbinieku apmacibas, informésana,

kas var palidz&t identificét PA c€lonus (De Moraes et al. 2020).
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Parmeriga produktu pastitiSana, nerékinoties ar nepiecieSamo daudzumu, kas izriet
no produktu neuzskaitiSanas, pieprasijumu neprognozesanas ir butisks PA rasanas c€lonis.
Uznémumam ir janodroSina attiecigs un atbilstoSs pasttijums, balstoties uz prognozém, kas
izstradatas noverojot paterétaju uzvedibu un pirkSanas sp&ju (De Moares et al. 2020; Lewis
etal. 2017). Apvienotaja Karalisteé mazumtirgotaju vidi produktu prognozéSanas daudzums
un nekalkuléta pasiitiSana ir viens no visbiezak sastopamajiem PA raSanas c€loniem.
Produktu nepiecieSamibas prognozé$ana ir sarezgits process, kuru var ietekmét dazadi
faktori, ka pieméram, laika apstakli, sezonalitate, marketinga kampanas, akcijas, sveétku
laiks (Mena et al. 2011). Stingrai noliktavas organizéSanas politikai ir izSkiroSa nozime
jebkuras piegades k&des darbiba, pasi atri bojajosiem produktiem, pieméram, augliem un
darzeniem. Nepietiekama precu krajumu parvaldiba ir viens no riskiem, kas veicina PA
raSanos. Svarigi ir apzinat noliktavas stavokli un sekot [idzi produktu deriguma terminiem.
Tas var tikt praktizets, pieméram, izstradajot dazadus planoSanas modelus, ka piem&ram,
strat€giju “Pirmais — beidzies termin$/pirmais ara”, kura pamatideja ir piemé&rot noliktavas
produktu rotaciju ta, lai katra produkta atlikuSais glabasanas laiks biitu saskanots ar
pieveduma un uzglabasanas ilguma iesp&jam (De Moraes et al. 2020; Lewis et al. 2017).

Savstarpgja sadarbiba un komandas darbs mazumtirdzniecibas uznémumos ir
nozimigs ierocis PA samazinasana — informacijas apmaina, kopigu [émumu pienemsana —
cenas, izkartojums u.c. Sakartotai informacijai jabut ne tikai uzn€mumu iekSieng, bet art
starp piegadatajiem, razotajiem u.c. (De Moares et al. 2020). Mazumtirdzniecibas
organizacijam un veikaliem javeicina lielaka izpratne par partikas iz§keérdéSanu darbinieku
vida. To varétu panakt, apmacot un ieklaujot t€mu ieks€jas vadlinijas un politika. Partikas
atkritumu samazinaanu varétu stimulét ar darbinieku prémijam vai uzslavam. Sada veida
darbibas parada to, cik svariga ir cilvékresursu nozime partikas atkritumu samazinasanas
pasakumos un veikalu logistikas procesu efektiva izpilde (Teller et al. 2018). Nozimigas ir
ar1 darbinieku apmacibas, jo gadas, ka tie neievéro krausanas, plauktu un krajumu rotacijas
nozimibu, kas arf ir iemesli PA veido$anai. Sada veida probléma ipasi izteikta ir svétku
laika, kad mazumtirgotaji pienem papildus darbaspéku, kuri nav apmacitas sadas darbibas
(Mena et al. 2011).

Ka bitisks iemesls produktu atrakai bojasanai, var minét neatbilstoSu uzraudzibas
praksi veikala. Pieméram, nepiemérota glabasanas vidi augliem vai darzeniem, kas veicina
atraku to bojaSanos. Arl saldéSanas vai atdzese€Sanas iekartu tehniski nepiemeérotais
stavoklis, kas veicina nepareizus uzglabasanas apstaklus, tadgjadi apdraud produktu

kvalitati. Sada veida tehnisko ieridu neatbilstiba var bojat produkta uzglabasanas ciklu (p&c
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sagatavo$anas visu laiku atrodas noteikta vide). Sis klidas var novérst, regulari uzraugot
produktam nepieciesamo vidi, iericu kvalitati vai investét un ieguldit Iidzeklus jaunas un
atbilstoSas tehnikas iegadei (Cicatiello et al. 2016; Raak et al. 2017). Ka labo pieméru
tehniskas apsaimniekoSanas jautajumos var minét veikalu tiklu Stockmann, kur§ 2019.gada
Riga ieviesis auglu un darzenu mitrinaSanas iekartu, kas nosaka gaisa konsistenci vieta, kura
atrodas produkti un, ja ta ir par sausu, tad automatiski tie tieck apsmidzinati ar idens miglinu.
Sada veida iekarta samazina auglu un darzenu zudumus, jo tie ilgak saglaba svaigumu
(Stockmann ilgtsp&jas programmas jaunumi S.a.).

Atkritumu daudzuma pieaugums Eiropas Savienibas valstis ir izteikts ped€jo gadu
laika. Aplukojot p&tamas nozares, kuras rodas partikas atkritumi — vairumtirdznieciba un

mazumtirdznieciba rada 5% no kopgja sadalijuma (skat. 1.2.att.) (Stenmarck et al. 2016).

ES-28 partikas atkritumu sadalijums pa nozarém

® Majsaimniecibas

= Apstrade

u Vairumtirdznieciba un
mazumtirdznieciba

Edinaganas sféra

m RaZo8ana

1.2. att. ES-28 partikas atkritumu sadaltijums 2012. gada pa nozarém
(ietver &dienu un ar &dienu saistitas ne€damas dalas) (Stenmarck et al.
2016)

Japem vera, ka pétijuma nav nemti dati no visam Eiropas Savienibas valstim, jo tie nav
bijusi pilnigi vai pieejami (tai skaitd nav datu par situaciju Latvija).

Ka vienu no problémam veikalos var minét to, ka atkritumi netiek sistematiski meériti
un apsaimniekoti (Mena et al. 2011). Uzskaite prasa papildus resursus gan no uznémuma,
gan darbiniekiem. Sadus pasakumus ir griitak istenot mazakos veikalos, jo darbinieki ir

mazak specializ€jusies taja, ko vini dara (Teller et al. 2018). PA uzskaite nepiecieSama ne
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tikai uzneémumu, bet ar1 nacionala Iiment, lai apzinatos kopgjo atkritumu daudzumu partikas
piegades k&de. Pec iegiitajiem datiem var spriest par to, kura no apsaimniekoSanas posmiem
rodas visvairak atkritumu un veikt nepiecieSamos uzlabojumus, lai tos novérstu. Viens no
uzdevumiem ES ir izveidot vienotu datu sistému, kura tiktu apkopota informacija par PA
daudzumu ES dalibvalstis. Tas veidotu izpratni par atbildigu PA apsaimniekoSanu, to
novérsanu. ST uzskaite atjaunotu statistikas datus visas ES valstis un noraditu uz to, cik
veiksmigi sanak samazinat PA daudzumu kopuma un attiecigos kédes posmos (European
commission 2017; Partikas atkritumu daudzuma meériSana 2020). Ar1 Latvija sadarbiba ar
biedribu “Zala briviba” ir izstradajusi (VARAM parraudziba) partikas atkritumu mériSanas
rokasgramatu un to pielagojusi uznp@mumu un majsaimniecibu vajadzibam. Lidz ar §is
rokasgramatas izveidi no 2020.gada Latvija tiks veikti PA un parpalikumu mérijumi visos
partikas piegades keédes posmos (VARAM 2020; Par atkritumu apsaimniekoSanas... 2021).

Mazumtirdzniecibas sektors ir izdeviga platforma, kur verst klientu uzmanibu uz PA
problému, ka pieméram, informacijas nodoSana vide, kura ir paterétajs, kad iepérkas,
pieméram, uzlimes uz veikalu plauktiem, plakati veikalos, audio zinojumi. Par §ada veida
marketinga darbibam var zinot arT ar treSo puSu iesaistiSanos, pieméram, labdaribas
organizacijam, ka tas vérojams Apvienotaja Karalisté, kur veiksmigi ir istenota sabiedriskas
politikas pasakumu piem@rs — nacionala kampana “Mili &dienu nisti atkritumus” (“Love
food hate waste”), kuras mérkis ir palielinat Apvienotas Karalistes iedzivotaju izpratni par

partikas izSk@rdesanas problemu un panakt, lai tas mazinatos (Teller et.al 2018).
1.3. Partikas parpalikumu izmantoSana

Liela dala no PA rodas no PP un produktiem, kuru deriguma termin$ driz beigsies
vai ir jau beidzies. Sada veida produkti tick uzskatiti par primarajiem partikas iz§kérdésanas
avotiem (Liao et al. 2019). V&l viens iemesls tam, kapéc veidojas partikas parpalikumi un
potenciala partikas izSkérdeéSana, ir saraZotais daudzums, kas bieZi vien parsniedz
pieprasijuma daudzumu. Jamin art dazadi faktori, ko var ietekm&t gan uznémuma standarti,
gan piegadataja nekompetence (Cicatiello et al. 2016). Lai gan uznémuma galvenajam
mérkim biitu jabut noveérst gan PA, gan partikas parpalikumus, tomér ne vienmeér tas
izdodas, tapéc svarigi ir veidot So produktu parvaldi (skat. 1.3.att.). Atkariba no partikas

parpalikumu raSanas iemesla uznémumi var izmantot dazadas pieejas, lai tos apsaimniekotu,
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pieméram, parstrade, parsainosana, atlaides, akcijas, atdoSanu darbiniekiem, ziedoSanu
bezpelnas organizacijam (Sert et al. 2018).

Mazumtirgotaji nav ekonomiski ieintereséti, lai ziedotu partikas parpalikumus tiem,
kam tas ir nepiecieSams, tapéc bezpelnas organizaciju iesaiste ir loti nozimiga. Ar to
palidzibu tirdzniecibas sektors var ziedot partikas parpalikumus, citadi ziedoSanas process
bitu parak dargs uzpéme€jiem, lai to vispar apsveértu (Sert et al. 2018). Viens no
risinajumiem, ka veicinat partikas parpalikumu nodoSanu lietoSanai, ir ar pardales

starpnieku (brivpratigas organizacijas, socialie uznémumi, kopienas u.c.) palidzibu, kuru

PARTIKAS PARTIKAS FUNKCIJAS IESPEJAMA LIETOSANA
KEDES POSMS ATKRITUMU TIPS

Edams (piem., iepakojums nav atverts)
/ —|\

Bojhte Neédams (piem., iepakojums ir atvérts)

iepakojums LietoSanai
e cilveka uztura

Nepareiza Negdams (piem., aukstuma k&de ir parrauta)
uzglabasana

Edams (piem., liclaka vai mazika
Mazumtirdznieciba - : izméra augli un dirzeqi)
Nepieméroti

kvalitates standarti

Edams (piem., nepareizi veidots iepakojums )

Bojati /deforméti
produkti Neédams (piem., sapuvusi augli, darzeni )

Nenopirkts Edams (piem., parpalikumi)

produkts
N ————————— &—/

1.3. att. Partikas parpalikumu raSanas iemesli un to iesp&jama izmantosana (Cicatiello et al.
2016)

meérkis ir no tirdzniecibas iestadém savakt produktus, un ziedot tos labdaribas organizacijam
(Cicatiello et al. 2016). Sada veida sadarbiba ir daudz efektivaka, ka uznémumu tiesa
komunikacija ar atlikumu patérétaju. Lielbritanija $ada tipa modelis ir plasi izplatits. Tur
strada vairakas organizacijas, kas darbojas ka starpnieki starp uznémumu un patérétaju, ka
pieméru, var minét Fare Share, kuru veido 18 neatkarigas organizacijas. Organizacija
pienem mazumtirgotaju ziedotos partikas produktus, vai arl tas parstavji brauc péc
ziedotajiem produktiem uz uznpémumiem, lai péc tam nodotu gandriz 11 000 labdaribas
organizacijam, kam tas ir nepiecieSams. Sada veida starpnieki kalpo arT ka kvalitates

kontrole, jo ziedotie produkti, pirms nodoSanas galapatérétajiem, tiek Skiroti un parbauditi,
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vai tie atbilst cilvéku paterinam (Who we are S.a.; Alexander et al. 2008; Why surplus food
is important... 2017).

Ka popularako partikas parpalikumu izmantoSanu, var minét ziedoSanu ar “partikas
banku” starpniecibu. Ziedojumi “partikas bankam” ir izplatitakais partikas izSkeérdeéSanas
novérsanas pasakums, kur partikas parpalikumi tiek nodros$inati cilvéku uzturam (Liao et al.
2019). Lielbritanija viena no lielakajam organizacijam, kas nodarbojas ar $ada veida
darbibu, ir Trussell Trust, ar kuru sadarbojas aptuveni 400 sabiedribas organizacijas.
Tadgjadi saziedota partika no dazadiem uznémumiem tiek sagrupéta ta, lai nepaliek pari
kada vieniba (jo uzn@mumi var noziedot ar1 vienu vai dazas vienibas) (Why surplus food is
important... 2017).

Art Latvija var noveérot dazada veida partikas ziedoSanas modelus, jau miné&tas
“partikas bankas”, ko Seit parstav viena organizacija — “Pagédusai Latvijai”, kas ir Latvijas
SamarieSu apvienibas vadita partikas programma. Vinu galvenais uzdevums ir palidzet ar
partiku trikuma nonakoSiem iedzivotajiem, primari atbalstot gimenes ar b&rniem un
zemiem ienakumiem, kuriem ir atteikts triiciga/maznodrosinata statuss. Tiek palidz&ts art
senioriem un personam ar invaliditati, kuriem attiecigi ar1 ir atteikts statuss. Pamata ziedota
partika tiek ieglita no razotaju, parstradataju un tirgotaju ziedotajiem partikas produktiem.
Sadarbojoties ar regionalajiem labdaribas organizacijam un pasSvaldibu socialajiem
dienestiem, partikas pakas tiek izsniegtas visa Latvija (Par mums S.a.).

Vel viena iespg€ja, lai izmantotu partikas parpalikumus, ir Sos produktus atdot vai

2

pardot darbiniekiem, jo, pieméram, partiku, kuras termin$ “izlietot Iidz...” ir beidzies
konkréta datuma, nakamaja diena to tirgot nevar, bet darbinieki péc darba laika beigam to
var panemt, lidzigi ir ar bojatu iepakojumu, kuru netirgo klientiem, to var panemt darbinieki.
Lai gan $ada prakse var bt efektiva, tomér petijuma (Hermsdorf et al. 2017) noradits, ka
darbinieki to var izmantot sava laba un speciali bojat iepakojumus, lai preci dabiitu par
brivu, kas var novest pie nekontrolétas ricibas darbinieku vidii. ST iemesla dél ari liela dala
tirdzniecibas iestazu Vacija izvélas sadarboties ar “partikas bankam”.

Ar tehnologiju attistibu un interneta parklajuma piekluvi lielakaja dala pasaules, ari
§1 vide kliis arvien pieprasitaka dazadu veidu lietotajprogrammam, kas palidz samazinat un
parvaldit partikas parpalikumus. Partikas parpalikumu apsaimniekoSanas lietotnes
nodros$ina labaku partikas apsaimniekoSanu un papildus finansu ietauptjumus. Tas kalpo ka
digitalas platformas, kas savieno piedavajumu un pieprasjjumu (uzn€mumu un parpalikumu
sanémgeju), apejot dazadus Skerslus, ka attalums, izmaksas, partikas nodrosinajums u.c.

Principa §is lietotnes ir tehnologiski risinagjumi, viens no veidiem, kas veicina partikas
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iz8kérdesanas samazinasanos un, optimizg darfjumus, piem&ram, informacija par produktu,
pakalpojuma efektivitati, pamatojoties uz piedavajumu un pieprasijumu u.c. (de Almeida
Oroski 2020; Phri et al. 2019).

Pasreiz visa pasaulé ir pieejamas vairakas Sada veida lietotajprogrammas, ar
dazadiem uzstadijumiem — parpalikumu apmaina majsaimniecibu ietvaros, parpalikumu
piedavajums no &dinasanas uznémumiem, mazumtirdzniecibas sektoriem u.c.

Ka vienu no lietotajprorammam var minét To good to go, kas iemantojusi uzticibu
vairakas FEiropas un pasaules valstis. Izmantojot So platformu, lietotajs var sanemt
parpalikumus no vietgjiem partikas piegadatajiem, piemé&ram, maiznicam, restoraniem,
partikas precu veikaliem, kur Sie parpalikumi tiek apziméti ka “parsteiguma maisins”
(“magic bag”) un tos var nopirkt ar atlaidi. Pirc€§jam nav zinams, kas maisinos biis ieksa,
lidz bridim, kad tas tiek panemts. Tas dod iesp&ju uzn€mumiem elastigi parvaldit to, ka
nekas netiek izmests, jo citreiz paredzet parpalikumu klastu ir neiesp&ami. [zmantojot §o
lietotni, lietotajs sanem informaciju par uznémumiem, kas ir tuvuma un cikos var iznemt
pasitijumu. Var gadities, ka uznémumos peksni rodas partika, kuru var atdot par Ietaku
summu, tapéc ir jabiit parliecinatam, ka telefona paradisies pazinojums, ja kas tads notiks.
St aplikacija ir pieejama dazadas valstis (Fischer 2020; Ramsay 2020). Lidziga veida
pakalpojumu piedava aplikacija, kuru var izmantot Kanada un ASV, atSkiriba ir tada, ka
pircgjam ir dota izvéle no produktiem, kuru deriguma termin$ tuvojas beigdm un tos
iegadaties par zemakam cenam, tadgjadi ieekonomgjot lidzeklus (produktu cenas tiek
pazeminatas lidz 50%) un nopérkot produktus, kuri tiktu izmesti ara (Our home.. S.a.)

Liela dala So aplikaciju mérkauditorija ir bezpelpu organizacijas, pieméram,
lietotajprogramma Food cloud, kur veikali, kuri daZzadu iemeslu dél nevar pardot uztura
lietojamu partiku, izmantojot So aplikaciju un augSupielade aprakstu par produktiem, kurus
ir gatavi atdot. Labdaribas organizacija, kas ar1 izmanto So platformu, sanem pazinojumu,
ka veikalam ir parpalikumi, kuri ir pieejami, un dodas tos savakt. Sada veida ieguvums ir
abpusgjs — veikali atbrivojas no produktiem, kurus izmestu, un organizacijas nodroSina
svaigu produktu krajumus, ka art palidz sabiedribas grupai, kam tas ir nepiecieSams (How
Foodcloud works S.a.). Liela nozime So platformu darbiba ir ari brivpratigajiem
darbiniekiem, pieméram, Food Rescue US pieméra. Lidzigi, ka iepriek$ minéta platforma,
izmantojot So aplikaciju partikas ziedotaji registré pieejamo partiku, organizacijam, kuram
ta nepiecieSama, veic pasitijumu, ar attiecigajiem produktiem, kas ir nepiecieSami un ar
brivpratigo palidzibu Sie produkti tieck nogadati organizacijam. Brivpratigie ir svarigs punkts
Saja k&de, jo ar to palidzibu €diens nonak pie paterétajiem (Food Rescue US S.a.).
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Ka pieméru var minét ar1 kopienas ledusskapjus, kas ir globali zinama iniciativa, kas
vers sabiedribas uzmanibu attieciba uz PA un mudina tos mazinat. Ledusskapis atrodas
publiska vieta un pieejams ikvienam un ikviens taja var ievietot vai no ta iznemt &dienu
(Grazule 2020). Sada veida projekts vairak ir domats sabiedribas informé&$anai un iesaistei,
bet ar tirdzniecibas iestadeém ir iesp&ja nemt dalibu un iesaistities PA novérSana, lai gan
Sada veida iesaiste var asociéties ar labdaribas procesu (Bérzina, Johansons 2021). Latvija
kopienas ledusskapju kustiba kliist arvien popularaka, pirmais ledusskapis tika atklats
2019.gada 19.decembr1 Kanepes Kultiiras centra pagalma (Kopienas skapis S.a). Péc Sadas
iniciativas TstenoSanas vairakas citas organizacijas un kopienas visa Latvija izveidoja
“kopienas skapja” projektu. Pieméram, Humana palidzibas centra Grobinas filiale $ads
skapis tika atklats 2020.gada 18.maija, ar nodomu samazinat PA daudzumu, bet tai pat laika
palidzét cilvekiem, kas ir nonakusi griitibas (Kopienas skapis—atnes ... 2020). Véra nemams
projekts ir ”Food pick up point”, ar kuru palidzibu $ada veida ledusskapjus ir planots izvietot
dazadas Latvijas pilsétas, lai informé&tu cilvékus un veicinatu gan PA samazinaSanu, gan
palidzétu cilvékiem, kam ir griitibas nodroSinat sev partiku. Lai izveidotu Sadus skapjus,
tiek veikta sadarbiba ar iestadém, kuras var€tu palidz&t ar vietam, kur tos izvietot un
uzraudzit (Evalde 2021).

Svarigi arT atzimét, cik loti tirdzniecibas vietas grib un iesaistas partikas parpalikumu
ziedoSana, pieméram, Lielbritanija visi lielakie partikas lielveikali uzskata par prioritati
partikas parpalikumu ziedosanu (Filimonau et al. 2017), tai pat laika Kina, kur ir pasaulé
lielakais partikas un dzerienu tirgus ari lielakajas pilsétas, pieméram, Sanhaja, Pekina,
Cengdu un GuandZou ir izveidotas partikas bankas un kopienu ledusskapji, tomér partikas
raZotaju un mazumtirgotaju iesaiste ziedot partikas parpalikumus Kina joprojam ir maza
(Liao et al. 2019). Lietuva viena no mazumtirdzniecibas k&dem jau kops 2009.gada
sadarbojas ar partikas banku un 2012.gada tika ziedots aptuveni 1500 tonnas ar partiku, kuru
termind driz beigsies un kuru vairs nebiis iespgjams tirgot. ST mazumtirdzniecibas kéde ir
vieniga Lietuva, kura ikdiena seko lidz socialas atbildibas principiem — ir atverti socialiem
projektiem, piedalas akcijas un dara visu, lai samazinatu partikas izSkieSanu. Art partikas
produkti, kuri vairs nav piemeroti cilvéku patéripam, nonak pie zemniekiem vai
uznémumos, kas nodarbojas ar dzivnieku kopsanu, lai ta tiktu izbarota tur (Kliaugaite et al.
2017).

Ziedotaju motivus var klasificét divejadi, pirmie biitu strategiski motivi — reagésana
uz valdibas un sabiedribas spiedienu vai otrie, altruistiski motivi — reag€jot uz sanéméjam

nepiecieSamo palidzibas pakapi, cik nepiecieSams tas ir (Sert et al. 2018). Saskana ar EK
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regulu Nr. 178/2002 ar1 partikas ziedoSanas konteksta iesaistitas puses skaitas ka uznéméji,
kas iesaistiti partikas aprit€, un abu pusu iesaiste tiek pielidzinata jebkurai citai tirgus
darbibai, kas saistita ar partikas apriti. Tas nozimé, ka visiem partikas ziedoSana
lesaistitajiem dalibniekiem ir jauznemas atbildiba par partikas izsekojamibu, veselibu un
drosibu (Eiropas Savienibas Oficidlais Véstnesis 2002; Deloitte 2014). Sis regulas
nosacfjumi ir iemesls, kapéc daudzi uznémumi nelabprat ziedo partikas produktus, lai
tadgjadi izvairitos no reputacijas sabojaSanas, kas pastav, ja netiek ieveérots kads no
nosacfjumiem. Lai nevar€tu izvairities no atbildibas ziedot, Francija tika apstiprinats likums,
kas lielajiem mazumtirgotajiem liek obligati ziedot savus nepardotos partikas produktus
labdaribas organizacijam (Ambote 2020; Baglioni 2016). Ka stimulu ziedot partikas
parpalikumus, dala Eiropas valstis uznémumiem dod iesp&ju uzskaitit partikas ziedojumus
ka atskaitamus izdevumus, lai samazinatu ar nodokli apliekamo ienakumu. Liela dala no ES
valstim nepieméro PVN ziedotajai partikai, tas var biit skaidrojam ar to, ka S§is valstis
interpreté ES direktivu (Direktiva 2006/112/EK ) ta, ka ziedotas partikas vertiba, kurai driz
beigsies deriguma termins, ir maza vai pat nulle, ka to vérteé ari EK (Deloitte 2014).
Ziedotajiem Portugale var piemé@rot lidz pat 140% atskaitijumus no partikas vertibas
ziedojuma veikSanas laika, ja partika tiek paredzeta socialiem mérkiem, protams, vértiba
tiek ierobezota — 8/1000 no ziedotaja apgrozijuma (Baglioni 2016; Partikas ziedosana ES
a.).

Pétijumos novérots, ka uznémumu galvenais iemesls ziedot ir legitimitate un
pozitiva zimola veidoSana un procentuali mazs procents ir tie, kuru ziedoSanas motivs ir
altruisms (Moir, Taffler 2004 citéts Sert et al. 2018). Ar1 Australija ir noverots, ka galvenais
ziedoSanas iemesls ir strategiskas pelnas palielinaSanai vai politisku iemeslu dél un vélme

palidzet cilvékiem netika uzskatits par svarigu faktoru (Sert et al. 2018).
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1.4. Eiropas valstu piemeri
1.4.1. Lielbritanijas piemérs mazumtirdzniecibas sektora

2013.gada oktobri veikals Tesco, kas ir viens no lielakajiem partikas
mazumtirgotajiem pasaulé, publicgja pazinojumu, kas apkopoja izSkerdetas partikas
daudzumu $aja uzp@émuma. Statistika bija Sok&oSa — Apvienotaja Karaliste 2013.
[2014.gada Sis uznémums partikas atkritumos izmeta gandriz 57 000 tonnas ar partiku.
Pazinojums tikai papildindja jau esoSos pieradijjumus par nozimigu vides un socialo
problému ne tikai Anglija, bet visa pasaulg, Iidz ar to piesaistot lielaku uzmanibu partikas
atkritumu noveérSanai (Swaffield et al. 2018). Balstoties uz 2020.gada apkopotajiem datiem,
Lielbritanija 4% no partikas atkritumiem (neieskaitot ne&damas dalas) rodas

mazumtirdzniecibas sektora (skat. 1.4. att.) (Food surplus... 2020).

Partikas atkritumu daudzumi attiecigajas nozarés
Lielbritanija

= Majsaimniecibas (4,5Mt)

= Mazumtirdznieciba
(0,3Mt)

V = Razogana (0,8M)

Viesmilibas un édinasanas

sektors (0,8Mt)

1.4. att. Partikas atkritumu (neieskaitot ne€damas dalas) daudzums
Lielbritanija pa nozarém (kop€ja produktu tirgus vértiba apméram 6.4Mt)
(Food surplus.. 2020)

Lidzigi, ka ming&ts ieprieks, arT Lielbritanija savos likumos ir iestradajusi “atkritumu

apsaimniekoSanas hierarhiju”, kas attiecinama ar1 uz partikas atkritumiem. S1 hierarhija
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nodro§ina mazumtirgotajiem parpalikuma parvaldibas sistému un darbojas ka celvedis, kas
nosaka vispiemerotakas iesp€jas, lai risinatu arvien pieauguSas partikas atkritumu
problémas (Swaffield et al. 2018).

Partikas atkritumu mazinasana mazumtirdznieciba Apvienotaja Karaliste nav
juridiski nostiprinata, tapéc lielveikali So problému risina, izmantojot brivpratigas
sabiedribas izpratnes veidoSanas kampanas. 2005. gada lielakie Lielbritanijas
mazumtirgotaji ar Atkritumu un resursu ricibas programmu (WRAP) parakstija ta saucamo
Courtauld Commitment (Jamasb, Nepal 2010). ST Atkritumu un resursu ricibas programma
sadarbojas ar mazumtirgotajiem kampanas, kas veicina sabiedribas gudraku iepirkSanos, ka
pieméram, iepirkSanas sarakstu veidoSana, produktu labaka uzglabaSana, &dienreizu
planoSanu un &dienu parpalikumu izmantoSanu (Young, et al. 2017). V&l daudzi
mazumtirgotaji veiku$i tehniskus jauninajumus, pieméram, datumu mark&Sanas
vienkar§osana un informacija par uzglabaSanu un porciju lielumu. Tas ir butiski, jo lielakas
gritibas mazumtirgotajiem sagada pardot partiku, kurai driz beigsies deriguma termins, ka
piem&ru var minét bananus, kuri ir visneizdevigakie augli mazumtirdznieciba (20% no
kopgja auglu izSkérde&Sanas), jo paterétaji biezi klidaini doma, ka pargatavojusies banani
rada draudus veselibai. Butiski atzimet ari to, ka redzamakas iniciativas demonstré
mazumtirgotaju sapratni par to, ka marketinga prakse var ietekmét partikas atkritumu
daudzumu. Javeido izmainas reklamas, kas veicina parak lielu partikas pirkSanu, pieméram,
“pérc vienu, otrs par brivu” (Welch et al. 2018; Filmonau et al. 2017).

Kas attiecas uz partikas parpalikumu mazinasanas metodém, visi lielakie
Lielbritanijas lielveikali uzskata partikas ziedoSanu par korporativo prioritati, kas radas
pieaugusa sabiedribas spiediena rezultata, péc Francijas un Italijas valdibas lémuma atturét
lielakos veikalus no nevajadzigas partikas atkritumu rasanas, ta vieta to ziedot labdaribas
organizacijam un “partikas bankam”. Sis spiediens ir paatrinajis partikas ziedojumus
lielakajos Lielbritanijas mazumtirgotaju sektoros, kuru meérkis ir aktivi ziedot partiku,
veidojot stratégiskas partnerattiecibas ar partikas parpalikuma izplatiSanas platformam, ka,
pieméram, FareShare, vai atseviSkam pilsoniskas sabiedribas organizacijam, pieméram,
viet€jam labdaribas organizacijam (Filmonau et al. 2017).

Nemot véra attistibu tehnologiju joma, veikalu kéde Tesco izm&gina viedtalrunu
lietotni ar nosaukumu “Partikas makonis”, kas lauj veikala vaditajiem reala laika zinot
labdaribas organizacijam par partikas produktu parpalikumu vai partikas produktiem, kam
driz beigsies deriguma termins. Lidz ar to registrétas labdaribas organizacijas var sanemt
&dienu tiesi no veikala. Pastav iespéja, ka arvien vairak palielinasies $ada tipa tehnologiskie
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risinajumi, kas atvieglos partikas ziedoSanu. Lielbritanija arT piekopj to, ka regulars cenu
samazinajums visu dienu ir tiem produktiem, kam tuvojas deriguma termina beigas vai ar1
tadiem produktiem, kuru iepakojums ir bojats. Tesco ir arT uzsakusi savu produktu klastu
“Perfekti nepilnigie”, kur augli un darzeni ar defektiem tiek pardoti par 1etaku summu.
Lidzigas produktu Iinijas ir ieviesusi arT citi lielveikali Lielbritanija. Ka piem&ru var minét
ar1 veikalu tiklus ASDA un Morrison's, kuri it atteikus$as drukat “ieteicams lidz” datumus
uz paSu zimolu partikas produktu iepakojumiem, lai klienti negribétu priekSlaicigi
atbrivoties no tiem (Filmonau et al. 2017).

Vel viens veids, ka apsaimniekot partikas parpalikumus, ir kafejnicu izveidoSana,
kurds tas censas parstradat no tirdzniecibas vietim iegiitos parpalikumus. Sadi pieméri
noveérojami arT Apvienotaja karalisté. Pieméram, Transition Bro Gwaun kafejnica FiSgarda,
kuras mérkis ir izmantot partikas parpalikumus, kas nonaktu atkritumos, pagatavot no tiem
maltiti un pardot par pienemamam cenam. Kafejnicas galvenais mérkis, ko vélas panakt ar
So darbibu, ir palidz€t videi — samazinat partikas atkritumus, kas nonaktu poligonos, palidzet
trukuma nonakuSiem cilvékiem ir tikai papildus bonuss, ko paredz projekts. Kafejnicas
uzstadijums ir sekot 11dz hierarhijas principam, ka primari Sie produkti ir janodod cilvéku
pat€rinam, tad dzivniekiem un tikai p&c tam, citur, kur var izmantot (Caplan 2017). Lidzigu
pieeju var noverot kafejnicas REfUSE iniciativa, kur lielaks uzsvars tiek likts tiesi uz socialo
jautajumu, paradot, ka gan produktiem un vietam, kas tiek izSkiesti vai aizmirsti, ir vertiba.
Katru ménesi kafejnica no tirdzniecibas vietam sanem produktus, kuri tiktu izmesti ara. Par
maltitém var maksat balstoties péc principa “Maksa, ka juties”, kas paredz, ka apmekl&taji
var maksat nauda, bet tikpat vertigi ir nematerialais ieguldijums — apzinaties partikas patieso
vertibu, kadi resursi tiek iegulditi to saraZojot, ka noverst to kliSanu par atkritumiem,
palidzot citiem, kam tas ir nepiecieSams, svarigi ir verst sabiedribas uzmanibu uz problemu

(About S.a.).
1.4.2. Danijas piemérs mazumtirdzniecibas sektora

P&c pieejamajiem datiem Danija gada laika mazumtirdznieciba rodas 167 100 tonnas
ar partikas atkritumiem (29,8 kg/ uz cilvéku gada) (Stenmarck, et al. 2016). Lielako dalu
partikas atkritumu mazumtirdzniecibas nozaré rada augli, darzeni, maize un jogurts
(Halloran et al. 2014). Danija partikas iz8kérdéSana bija aktuala probléma, bija
nepiecieSamas darbibas, kas veicinatu $o atkritumu samazinasanos visa partikas aprites

cikla, seviSki mazumtirdzniecibas posma. 2008.gada aktiviste Selina Juula (Selina Juul)
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izveidoja kustibu “Pietiek izniekot &dienu” (Stop Spild Af Mad), kuru uzskata par lielako
bezpelnas organizaciju Danija, kas aktivi cinas pret partikas izSkérdesanu. So projektu
atbalstija Danijas pilsoni, ka ar1 Eiropas Parlamenta deputati, Danijas parlamenta locekli,
Danijas labakie Sefpavari u.c. Lidz ar §is kustibas izveidoSanu visi Danijas mazumtirgota;ji
pienéma partikas atkritumu samazinaSanas stratégiju. Ka pieméru var minét veikalu k&di
Remal000, kas 2008.gada, péc Sis kampanas izveidoSanas un izpratnes veidoSanu par
partikas atkritumiem, pakapeniski partrauca vairakus akciju piedavajumus, ka, pieméram,
“pérc vienu, otru sanem par brivu” vai “3 par 2 cenu”. “Pietiek izniekot &dienu” kustiba ir
kluvusi parsteidzosi veiksmiga, jo ar tas aizsakSanu piecu gadu laika partikas atkritumu
daudzums Danija ir samazinajies par 25%, kas ir pozitivs raditajs Eiropas Itmeni (Cicatiello
et al. 2017; Szulecka et al. 2019; Aschemann-Witzel, Kulikovskaja 2016).

2011.gada Danijas Vides ministrija izveidoja brivpratigu “Iniciativu grupu cinai pret
partikas atkritumiem” (“Initiative Group Against Food Waste”), kura ieinteresétas personas,
kas parstav publisko un privato sektoru, vargja stradat kopa, lai Danijas partikas sist€éma
panaktu samazinatu partikas atkritumu daudzumu. Taja pasa gada dazadu ministriju un
nozaru parstavji parakstija “Hartu par mazaku partikas atkritumu daudzumu” (Charteron
Less Food Waste), ko var uzskatit par nozares pasregulacijas pieméru, izmantojot
brivpratigu vienosanos par partikas atkritumiem. To parakstija devinpadsmit galvenas
ieinteresétas puses, pieméram, dazadas lielveikalu k&des, restorani un viesnicu kédes
(Halloran et al. 2014; Szulecka et al. 2019).

Populars veids, ka Danija cinas ar PA samazinasanu, ir tas ziedoSana, sadarbojoties
ar nevalstiskajam organizacijam vai citam organizacijam, ziedojot produktus, kuri tiktu
izmesti. Sada tipa partika tiek nodota arf partikas bankas un novirzita no mazumtirgotajiem
uz sekundaro mazumtirgotaju sektoru. Ka, pieméru, var minét Danija ir izveidoto veikalu
Wefood, kura tiek pardotas preces, ko mazumtirgotaji vairs nevar pardot, jo ir beidzies
minimalais deriguma termins, “ieteicams lidz...”. Produktiem ir nepareizas etiketes, vai
bojats iepakojums. Produkti, kas atrodami Saja veikala, saskana ar Danijas tiesibu aktiem
partikas joma, joprojam ir lietojami uztura un dro$i veselibai. Mazumtirgotaji, kas nevar
vairs konkrétus produktus pardot, tos ziedo Sim veikalam, tade] arT katru dienu ta klasts
atSkiras. Produkti tiek pardoti ar ievérojamu atlaidi — 30% — 50% no tirgus cenas. Bitiski
arT uzsvert, ka, ziedojot partiku, mazumtirgotaji no nodokliem var atskaitit lidz pat 14 800
DKK, kas ir gandriz 2000 EUR, ja attiecigais uznémums ir uzskaitits ka Danijas nodoklu

administracijas apstiprinata apvieniba, kas parada to, ka partikas atkritumu samazinasanas
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jautajums valstij ir butiski svarigs un atbalsta uznémumus, kas veido $adu praksi (Wefood..
S.a.; Aschemann—Witzel et al. 2016; Teigiserova et al. 2019).

Danija par standarta praksi visas lielakajas mazumtirdzniecibas kedeés ir kluvis
iezimét produktus ar uzlimém. Tas parasti vér§ uzmanibu uz cenu — “liela atlaide”
(Steerktnedsat), “atlaide” (Rabat), uz cenu un datumu — “skatities datumu” (Sedato), ka art
tadas uzlimes, kas veér§ uzmanibu uz jau minétajiem aspektiem, klat minot partikas
atkritumu aspektu — “&d tagad, ietaupi vairak, izmet mazak” (Spis nu Spare mere
Spildmindre), “pietiek izniekot €dienu” (Stop madspild). Parasti uzlimju krasa ir piesaistosa
— oranza vai dzeltena krasa (Aschemann—Witzel 2018; Aschemann-Witzel, Kulikovskaja
2016). Aktuali ir arT pieskirt dazadu kategoriju atlaides, atkariba no produkta tipa un
deriguma termina beigam, pieméram, maizes izstradajumiem preces cenas samazinaSana
svarstas no 17% Iidz 50% un pat 72%. Cenu samazinajums parasti tiek veikts diena, kad
beigsies deriguma termins vai dienu pirms (Aschemann—Witzel, Kulikovskaja 2016).

Biitiska loma tam, lai partikas produkts tiktu nopirkts, ir ar1 ta iepakojumam un
izvietojumam veikalu plauktos. P&tijumi Danija pierada to, ka 85% pirc€ju produktu nopérk,
nemaz nepanemot to rokas, neapskata kadu citu alternativu vai apliiko produktu tikai no
priekSpuses. Patérétaji vienkarsi izv€las ar acim, un lielaks iepakojums piesaista pirc€ju
uzmanibu (Halloran, el at. 2014). S1 iemesla dé] daudzas veikalu kédes Danija atsakas no
lieliem iepakojumiem vai akcijam, ka “pérc 3 par 2 cenu”. Sada veida akcijas biezi vien var
klat par partikas izSkérdeéSanas avotu, kad majsaimniecibas, kur nav daudz cilvéku, tiek
nopirkti vairak produktu, ka tie var pat€rét un partika netiek izlietota pirms tas deriguma
termina beigam. Apméram 60% no daniem lielveikalos labpratak pérk mazaku iepakojumu,
it Tpasi galai, darzeniem un sviestmaizém (Kulikovskaja, Aschemann—Witzel 2017). Kas
attiecas uz darzeniem, tad liela dala lielveikalu darzeni ir nopérkami iepakojuma, kas ar1 var
veicinat partikas atkritumu veidoSanos. Tomer dazi mazumtirgotaji Danija piedava opciju
svert auglus un darzenus, tadejadi pirc€ji var nopirkt tik daudz, cik nepiecieSams
(Aschemann—Witzel, Kulikovskaja 2016). Svarigs ir arT produktu izkartojums. Danija tiek
piekoptas dazadas prakses — gan produktu, kuriem driz beigsies deriguma termins,
novietoSana blakus tadiem paSiem produktiem, bet ar lielaku termina laiku, gan $adu
produktu novietosana atsevisSkos plauktos, kur visi produkti, ar driz beiguSos deriguma
terminu, atrodas vienuviet (Aschemann—Witzel, Kulikovskaja 2016).

Svarigi uzsvert arT mazumtirgotaju komunikaciju par partikas iz§kérdeSanu,
kas Danija kliist aizvien popularaka. Daudzas veikalu majaslapas, art veikalu bukletos, tiek

veidoti raksti un informativi uzskates materiali par to, ka majsaimniecibas samazinat
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partikas atkritumu daudzumus — informacija par partikas uzglabasanu, apstradi un &dienu
gatavosSanu (receptes, kas veicinatu tajas izmantot ar1 partikas parpalikumus) (Kulikovskaja,

Aschemann-Witzel 2017).
1.4.3. Francijas un Italijas piemérs

Eiropas Iiment tikai divas valstis — Francija un Italija, ir ieviesuSas noteikumus par
partikas parpalikumu apsaimniekoSanu mazumtirdzniecibas vietas nacionala Iimeni. Pirma
to izdarfja Francija (2016.gada 11.februar1) un driz péc tam ar1 Italija (2016.gada
19.augusta) (Giordano et al. 2020).

Jau 2015. gada aprilt Francijas politiskais speks veérsa uzmanibu uz partikas
izSkerdesanu, izveidojot pazinojumu “Partikas atkritumu apkaroSana: priekslikumi valsts
politikai”, kas apkopo verienigus prieksSlikumus valsts politikai attieciba uz partikas
izSkerdesanu, piedavajot plasu ideju kopumu. Kopa tika izstradati 36 priekslikumi, kas tika
izvirziti balstoties uz pétijumu rezultatiem un sadarbojoties Vides un Lauksaimniecibas
ministrijam. Procesu vadija Parlamenta loceklis Gijoms Garots (Guillaume Garot) un
lidzdalibu néma 120 eksperti un ieinteresétas personas. Sie priekslikumi kalpo ka regulativi
un politiski pasakumi visa Francijas partikas sist€ma, veicinot apkarot partikas izSkerdeésanu
nacionala Iimeni. Ka pamats S§im pazinojumam ‘“Partikas atkritumu apkaroSana:
priekslikumi valsts politikai” bija novérojumi Francijas partikas sistémas kédé — gada uz
vienu iedzivotaju Francija tiek izSkerdeti aptuveni 136kg, kas norada uz to, ka partikas
razos$anas un paterina sistéma ir jitama krize. lerobezojot Sada veida izSkérdéSana, tiktu
veicinata €tiskaka sabiedribas veidoSana (Mourad 2015).

Pienemtajos noteikumos ka galvenie punkti, kas attiecas uz tirdzniecibas iestadeém,
ir sekojosi — likumos iestradat partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhiju, kas butiski
samazinatu partikas izSkérdeéSanu. Ar likumu ir noteikts, ka visam mazumtirdzniecibas
iestadem, kuru lielums parsniedz 400 m?, obligati ir janoslédz ligums ar pilnvarotam
bezpelnas organizacijam, lai ziedotu partikas parpalikumus, kas joprojam ir piemerota un
droSa cilveku uzturam, atbilstoSi noteiktajam prasibam. Liguma meérkis ir nodroSinat
ziedojumu kvalitati un izmantojamibu. Un attiecigi, ja partika nav izmantojama cilvéku
uztura, tad p€c hierarhijas principa to izmanto dzivnieku baribai, ripnieciskajai
izmantoSanai, anaerobai apstradei un kompostéSanai, ja netiek ieveroti hierarhijas principi,

var tikt piespriesti naudas sodi. Péc §1 likuma ievieSanas arT mazumtirgotaji ir ieguvéji, jo
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tie iegiist nodoklu atlaidi, kas ir 60% no noziedotas partikas vértibas (Mourad 2015;
Albizzati et al. 2019).

Kas attiecas uz Italijas gadijumu, tad galvenie noteiktie likumi attieciba uz partikas
atkritumu noversanu ir 11dzigi — likumos tiek iestradata partikas atkritumu apsaimniekoSanas
hierarhija. Kas attiecas uz mazumtirgotajiem nepiecieSamo partikas parpalikumu ziedosanu,
Italija ir nedaudz maigaka ar to ievieSanu, ja Francijas gadijuma par partikas parpalikumu
neziedoSanu tirgotajiem var piespriest naudas sodu, Italija $ada tipa iniciativas tiek
stimul&tas attiecigi bez sodu piesprieSanas — paSvaldibas ir tas, kas var piemérot atkritumu
nodokla samazinajumu mazumtirgotajiem, kuri ziedo partikas parpalikumus labdaribai.
Sada veida likumdosanai var biit liels potencials, tomér janem véra, ka salidzinosi maz
Italijas pasvaldibas ir m&éginajusas to istenot. Italijas likumdosana vérojams tas, ka vairak
pulu tiek pieversts izpratnes veidoSanai par PA samazinajumu (kampanas, pasakumi u.c.),
kas Francijas gadijuma izpauZzas ar aicinajumu partikas k&des dalibniekus rikoties pret
partikas izSkeérdéSanu. Jauzsver ar1 Italijas valdibas piiles attieciba uz saskanotiem un
vienkarSotiem spéka esoSiem normativajiem aktiem, kas attiecas uz partikas ziedoSanu
mazumtirdzniecibas sektora, kas padara to vieglak realizéjamu, Francijas gadijuma visa
atbildiba par ziedoSanu ir jauznemas mazumtirgotajiem, pasiem jaslédz ligumi, ja v€las
izvairities no naudas sodiem (Giordano et al. 2020; Franco, et al. 2021).

Lai gan, nemot veéra §is atSkiribas valstu vidi, kas attiecas uz veidu, ka Sie likumi
tiek ieviesti, svarigi minét, ka Francija un Italija ir valstis, kas reali rikojas, lai nacionala
[imenT novérstu PA raganos. So valstu piemeri ir pirmklasigi, jo partikas parpalikumi un
atkritumi ir defin€ti un tos izmanto ka resursus, kas veicina to izmantoSanu pilniba,
nepielaujot to nonakSanu atkritumu poligona. Atkritumu novérSana tiek noteikta nacionala
Iimen1 un veicina to, lai mazumtirgotajiem PA hierarhijas primarie Itmeni (partikas
ziedoSana u.c.) likuma prieksa, biitu vieglak realiz€jami. Ar §ada veida likumu ievieSanu
tiek paredzets, ka labums biis gan no vides viedokla, gan ekonomiska un ari pozitiva sociala
ietekme, piemeram palielinot partikas pieejamibu cilvékiem ar zemakiem ienakumiem,
integr&jot socialas grupas, uzlabojot cilvéku uzturam nepieciesamos produktus (Albizzati et
al. 2019).

Dazados literatiiras avotos pieejams daudzveidigs teorétiskais materials un labas
prakses pieméri par iespgjam izvairities no partikas atkritumu veidoSanas un partikas
parpalikumu efektivas talakas izmantoSanas, kas ir divas efektivakas ricibas partikas
atkrittmu problémas risinaSanai, balstoties uz atkritumu apsaimniekoS$anas hierarhijas
limeniem. P&c literatiiras analizes apkopojuma tika noteikti galvenie pétijuma kriteriji, péc
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kuru pamata tika izveidota interviju struktiira un pamats tam, ka tiek strukturéta petjjuma
gaita — personala zinasanas/apmacibas, pircéju paradumi, cenu samazinajums, noliktavas
organiz€Sanas politika, produktu izkartojums veikala, pasiitijumu prognozesana, partikas
parpalikumu ziedoSana labdaribai/galapatérétajam, parpalikumu atdoSana dzivnieku

patérinam.
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2. MATERIALI UN METODES

Magistra darba izstrades procesa tika izmantoti literatiiras avoti Un normativie akti,
kas attiecas uz PA un PP apsaimniekoSanu Eiropa un Latvija. P&tjjuma izmantotas
kvalitativas metodes datu iegiSanai un veikts tirdzniecibas vietu apsekojums. Darba
izstrades gaitu var sadalit attiecigas metodes:

1. Zinatniskas literatiiras analize;
Analiz€jamo partikas tirdzniecibas vietu izvéle un to apsekojums;
Veikalu darbinieku un vaditaju intervijas;
Intervijas ar nozaru ekspertiem;

Normativo aktu analize;

o g ~ w DN

leteikumi.
2.1. Zinatniskas literatiiras analize

Zinatniskas literatiras analiz€ apliikota partikas atkritumu apsaimniekoSanas
hierarhija. Detalizeti aplukoti hierarhijas pirmie divi limeni (partikas atkritumu novérSana
un parpalikumu apsaimniekoSana), kas primari biitu jaievéro visam ar partikas razosanu,
tirdzniecibu un patérinu iesaistitam pus€m. Literatiiras analizg izkristaliz€jas ricibu iesp&jas
mazumtirdzniecibas sektoram jeb partikas veikaliem:

1. Personala zinaSanas/apmacibas;
Nestandarta produkti;
Patérétaju paradumi;
Cenu stratégija veikalos;

PrognozesSana;

o g k~ w D

Noliktavas organizéSana/precu izkartojums veikala.

Petijuma dala §is iesp€jamas ricibas izmantotas ka kritériji analizei gan veikalu
apsekojumos, kur ricibu istenoSanu vai to nepielietoSanu var&ja novertét vizuali, gan
interviju jautajumos iesaistito pusu viedoklu noskaidro$anai. Zinatniskas publikacijas tika
pieveérsta uzmaniba dazadu Eiropas valstu piem@riem, kas partikas atkritumu noveérSanas
un parpalikumu apsaimniekoSana ir sasnieguSi bitiskas izmainas gan valstiska, gan

organizaciju limeni.
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2.2. Analizéjamo partikas tirdzniecibas vietu izvéle un to apsekojums

Darba tiek apliikotas partikas tirdzniecibas vietas no diviem novadiem — T€rvetes un
Dobeles. Tervetes novads ir izteikts lauku regions, bez noteikta centra. Dobeles novads sevi
ieklauj gan lauku regionu, gan Dobeles pilsétu. Attiecigie novadi izvéléti tadel, ka autore
dzivo Tervetes novada un saistiba ar gaidamo novadu reformu to apvienos ar Dobeles
novadu. Saistiba ar parvietoSanas ierobeZzojumu un attalinato macibu laiku, paplaSinat
pétamo teritoriju nebija iesp&jams.

Ta ka darba tiek apliikots partikas ziedoSanas aspekts, pamatojoties uz MK
noteikumu Nr.514 minétajiem noradijumiem, visiem ziedo$ana iesaistitajiem uznémumiem
un personam ir jabit registrétam Partikas un Veterinaraja dienesta (turpmak — PV D), tapéc
izveletas tirdzniecibas vietas tika nemtas no PVD uzraudzibai paklauto uznémumu registra,
kas pieejams PVD majaslapa. Saskana ar tur atrodamo informaciju Dobeles un T&rvetes
novados atrodas 53 tirdzniecibas vietas, kuru darbibas veida kods apziméts ar 29 — jaukta
sortimenta partikas veikals. PEtljuma gaita izkristaliz&jas galvenas regionu veikalu iezimes,
kas bija novérojamas regionos, kuros veikali atradas, tapéc veikalus var iedalit tados, kuri
atrodas pilséta — Dobelg, kur tie ir 16 un tie, kuri ir lauku regionos, kopa tadi ir 37. Vél
svarigi tirdzniecibas vietas ir iedalit péc to lieluma, tomér darba gaita netika noteikti stingri
kriteriji, kas lautu saprast veikalu sadalijumu, lai noskaidrotu to telpiskas platibas. Attiecigi,
veikalu lielumi tika Skiroti p&c autores uzskatiem, kas atbilda vizualajiem kriterijiem. Lidz
ar to, iedalot veikalus mazakos un lielakos, kur mazo veikalu izméri ir aptuveni lidz 80m?,
bet lielaki parsniedz min€to lielumu. Abos novados atrodas gan veikalu ké&des, gan
individuali apsaimniekoti veikali. Novados individuali apsaimniekoti tiek 18 veikali. Pargjie
ir pieskaitami veikalu k&deém, kur lielakais veikalu skaits pieder SIA “Bénes PB”, zem kura
atrodas 12 veikali. Péc ta seko SIA “Dobeles PB”, kam pieder sesi veikali, SIA
“Marksmens” tikls parstav Cetrus veikalus, SIA “RV Kodoli” ir tris veikali un attiecigi
pargjie — SIA “Maxima Latvija”, SIA “Rimi Latvija”, SIA “Tervetes gar§a”, SIA “Banderi
S.IDE” un SIA “Altoss R” parvalda pa diviem veikaliem.

Petijuma ietvaros tika veikts p&tamo mazumtirdzniecibas vietu apsekojums,
izvertejot:

o Nocenoto precu cenu samazinajumu;

o Nocenoto produktu izvietojumu veikala;

° Papildus uzmanibas pieversosus faktorus, kas noraditu, ka cena ir samazinata;

o Nestandarta produktu pardoSanu;
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o Auglu un darzenu turéSana aukstumskapjos.

Kopa klatiené tika apsekoti 22 veikali — 11 no tiem Dobeles pilséta, Cetri lauku
regionos Dobeles novada un septini Tervetes novada. Apsekoto veikalu skaits nesakrit ar
reali esoSo veikalu skaitu, jo dala veikalu noraditajas adresés nav atrodami vai veikali vairs
neeksisté un autorei nebija iesp&jams apsekot visus veikalus, jo to atraSanas vietas neatrodas
vienkopus, bet izklaidus pa novadiem.

Ja pétijumu paplaSinatu ar1 citos Latvijas novados arpus lielajam pilsétam, biitu
iespéja novertet, vai iegiitie rezultati ir attiecinami uz visu Latvijas teritoriju arpus lielajam

pilsétam.
2.3. Veikalu darbinieku un vaditaju intervijas

Pétijjuma dala tika veiktas sociologiskas intervijas, kuras bija dalgji strukturétas.
Balstoties uz respondentu pienakumiem veikala, izveidoti tr1s interviju veidi dazadam amatu
kategorijam — vaditajiem, darbiniekiem un vaditajam un darbiniekam, ja ta ir viena persona.
No 53 jaukta sortimenta partikas veikaliem attalinata komunikacija bija planota ar 42
veikalu vaditajiem un darbiniekiem, jo 11 veikaliem bija noradita nepareiza
kontaktinformacija vai ta nebija noradita vispar. 42 respondenti no 26 veikaliem atteicas
sniegt intervijas, ar astoniem respondentiem autore sazinajas, bet no viniem darba izstrades
gaita netika sanemta atbilde. Rezultata darba ietvaros intervéts 31 respondents no 27
veikaliem. To skaita 14 ir darbinieki, 12 vaditaji un pieci respondenti, kuri ir gan veikala
vaditaji, gan darbinieki (skat. 2.1 att.). Interviju mérkis bija noskaidrot iesaistito personu
viedokli par iesp€am, risindjumiem un Sk&rSliem partikas atkritumu neradiSanai vai
parpalikumu talakai izmantoSanai. Vaditaju intervijas sastavéja no 19 jautajumiem (skat. 1.
pielikumu), darbiniekiem uzdoti 15 jautajumi (skat. 2. pielikumu). Personai, kura bija gan
vaditajs, gan darbinieks, tika izveidota individuala intervija, apvienojot jautajumus no
darbinieku un vaditaju intervijam, kopa uzdodot 21 jautajumu par pétamo t€mu (skat. 3.
pielikumu). Veidojot intervijas, ar nodomu tika veidoti atveérta tipa jautajumi, lai
noskaidrotu darbinieku zinaSanas un vinu risindjumus, kas, iespg€jams, nav ieklauti veikala
nolikuma vai neviena pétijuma lidz §im. Laika posms, kura veiktas intervijas, bija no 2021.

gada 25. martam Iidz 2021. gada 26. aprilim.
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Respondentu

skaits (81)

2.1. att. Petfjuma uzrunato respondentu skaits un sadalijums

Saistiba ar valsti izsludinato arkartas stavokli un ar COVID-19 izsludinatajiem
ierobezojumiem, intervijas notika telefoniski vai elektroniski, lai ievérotu visus
epidemiologiskos dros§ibas pasakumus, kas pétijuma izstrades laika bija valsti noteikti.
Respondenti uzrunati, izmantojot interneta pieejamos kontaktus, vaicajot vietgjiem
iedzivotajiem mazumtirdzniecibas sektora stradajoSo kontaktus noteiktaja regiona, ka ari
dodoties uz regiona esoSajiem veikaliem un jautdjot pasiem darbinickiem. Intervijas bija
anonimas, lai efektivak iegiitu datus, telefoniskas intervijas tika ierakstitas, izmantojot
lietotni “Voice Memos”. Elektroniskas intervijas bija anketu tipa, kas izveidotas izmantojot
“Google docs”, $ada veida uz jautajumiem atbild&ja divi no respondentiem. Dati apkopoti

manuali.
2.4. Intervijas ar ekspertiem, kas parstav ar partikas parpalikumiem saistitas nozares

AtseviSka pétijuma dala ir specifiskakas ekspertu intervijas, noradot uz konkrétu
problémas apskati. Ekspertu interviju mérkis bija noskaidrot vinu viedokli par iesp€jam,
risindjumiem un S$kérSliem partikas atkritumu neradiSanai vai parpalikumu talakai

izmantos$anai. Katram no ekspertiem bija pielagota intervija ar vinu nozarei attiecinamiem
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jautajumiem. Viena no intervijam notika ar Latvija vienigas “partikas bankas” “Pa&dusai
Latvijai” vaditaju Agitu Kraukli (atSifréjums 4. pielikuma), lai aplikotu situaciju no
ziedojumu san€mgéju puses. Interveta ar1 veikalu tikla “Maxima Latvija SIA” komunikacijas
vaditaja Liene Dupate—Ugule (atSifrejums 5. pielikuma), Sis veikalu tikls izvélets, jo tas
aktivi iesaistas ziedoSanas kampanas un bijis viens no iniciatoriem MK noteikumu Nr.514
izveidoSana. Intervija notikusi ari ar Agnesi Priekuli (atSifréjums 6.pielikuma), kura
Zviedrija divus gadus bija “Foodsaving” aktiviste un Géteborga iesaistijas kopienas skapju
popularizéSanas kampana, kuras ietvaros, ka sadarbibas partnerus centas iesaistit ari
tirdzniecibas vietas. Darba izstrades laika viena no ekspertu intervijam bija planota ar PVD
parstavi, bet péc sazinasanas parstave mingja, ka $adu jautajumu gadijuma labak versties pie
Zemkopibas Mministrijas, jo PVD parbauda, vai un ka tiek ievérotas likumos noteiktas
prasibas, mazak stradajot pie to izstrades. Lidz ar to ceturta ekspertu intervija norisinajas ar
Zemkopibas ministrijas Veterinara un partikas departamenta partikas droSuma un higiénas
nodalas vaditajas vietnieci Guntu Evardsoni (atSifréjums 7. pielikuma). Intervijas katram
ekspertam tika sastaditas individuali, balstoties uz problémjautajumiem, ar ko autore
saskaras darba izstrades gaita. Ekspertu intervijas ierakstitas, izmantojot jau min&to “Voice
Memos” lietotni un platformu “Zoom”. P&c tam veikti interviju transkripti, kas pievienoti

darba saturam.
2.5. Normativo aktu analize

Normativo aktu analize veikta p&tijuma sadala, lai iezZim&tu normativo ietvaru tam,
ka PP apsaimniekoSanas jautajums tiek aktualizéts ES un Latvijas limeni. P&tijuma aplikoti
attiecigie normativi:

° ES direktivas;

o ES regulas;

o ES pazinojumi;

. Latvijas likumi;

° Noteikumi;

o Rikojumi.

Normativie akti analiz€ti, veért§jot, vai tie veicina vai bremzé PA un PP

apsaimniekosanu tirdzniecibas sektora.
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2.6. leteikumu izstrade

Balstoties uz respondentu sniegtajam atbildém un apkopojot tas pétijuma, autore
izstradaja ieteikumus, kas veicinatu PA nov@rSanu tirdzniecibas vietas un palidzetu
efektivak apsaimniekot PP.

Darba izstrades gaita autore saskaras ar vairakam problémam, kas ietekmgja darba
izstradi. Butiskakie bija COVID-19 epidemiologiskie ierobezojumi, kas liedza intervijam
notikt klatiené. To var minét ka rezultatu atainojumu ietekmé&josu faktoru, jo klatienes
intervijas var izveidoties labaks kontakts ar darbinieku, kas savukart var uzlabot intervijas
kvalitati. Nebija iesp&jams apsekot visus veikalus, jo to atraSanas vietas neatrodas
vienkopus, bet izklaidus pa novadiem, kas arT liedza klatiené apmekl&t veikalu un sarunat
intervijas. Problematiski bija arT tas, ka daudzi respondenti bija atsaucigi uz ligumu sniegt
intervijas vai aizpildit tas elektroniski, tom&r darba izstrades gaita netika sanemtas atbildes.

P&tijuma butu bijis svarigi akcentét veikalu telpu lielumu, kas palidz&tu precizak

definét ierosinajumus, kadi biitu nepiecieSami konkré&tu veikalu tipam.
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3. REZULTATI

3.1. Normativo aktu analize partikas atkritumu un parpalikumu apsaimniekoSanas

konteksta

Balstoties uz EP un Padomes Direktivu 2008/98EK “Par atkritumiem un dazadu
direktivu atcelSanu” 4.pantu: “Atkritumu raSanas novérSanas un apsaimniekoSanas tiesibu
aktos un politika prioritara karttba izmanto Sadu atkritumu apsaimniekoSanas
hierarhiju[...]”, kas attiecigi primari ir atkritumu rasanas novérSana, péc tam sagatavosSana
atkartotai izmantoSanai [...]. (Eiropas Savienibas... 2008). Ari Latvijas Atkritumu
apsaimniekoSanas likuma ir noteikta atkritumu apsaimniekoSanas hierarhija, kur primari:
“novers atkritumu raSanas c€lonus, samazina radito atkritumu daudzumu, bistamibu un
sagatavo atkritumus atkartotai izmantoSanai [...]” (Atkritumu apsaimniekoSanas... 2010).
AAVP minéts: “lai noverstu partikas iz§keérdeéSanu, nepiecieSams ierobezot PP raSanos visos
partikas k&des posmos, bet, ja parpalikumi ir radusies, tie ir jaizmanto pec iesp&jas
lietderigak, balstoties uz atkritumu raSanas novérSanas hierarhiju” (Par atkritumu
apsaimniekoSanas ... 2021). Lai arT atkritumu apsaimniekoSanas hierarhija ir iestradata
likumdoSana, prakse tirdzniecibas vietas PA apsaimniekoSanas hierarhijas principus ievéro

dalgji (skat. 3.1. att.).

Partikas atkritumu apsaimnieko$anas hierarhijas
ieveéroSana partikas veikalos Dobeles un Térvetes
novados

14
12
S 10
.g 8
§ 6 ® Lauku regionu veikali
E ' m Pilsétas veikali
'g 4
"‘ |
. M

Neievéro Ievéro Dalgji Cits veids
ievero

3.1. att. Partikas atkritumu apsaimniekoSanas hierarhijas ievéroSana partikas
veikalos Tervetes un Dobeles novados
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Apkopojot informaciju no sniegtajam intervijam, vargja noverot, ka lauku regionu
veikalos partikas izmeSana ir pédgjais solis, kas tiek darits. Respondenti arT atzina, ka lauku
regionos ir vieglak noverst partikas izmeSanu, jo parpalikumus ir vieglak realizét. Lielajos
pilsétu veikalos vairak seko lidz iek$€jiem rikojumiem, kas ir jadara ar pari palikusajiem
produktiem, kas parsvara beigas noved pie to izmeSanas. Lidz ar to nav izstradata to pilniga
apsaimniekoSana. Lai gan normativie akti paredz hierarhijas principu ievéroSanu, petjjums
liecina, ka ir nepiecieSami uzlabojumi — izstradata kartiba, kas veicinatu tie§i PA
apsaimniekos$anas hierarhijas integréSanu mazumtirdzniecibas sektora.

AAVP ir iestradata PA raSanas novérSanas programma 2021.-2028, ar kuras
palidzibu tiek Tstenoti pasakumi un mérki, lai noverstu vai samazinatu PA raSanos.
Programmas ietvaros ir izstradati vairaki ricibas virzieni un pasakumi:

o Partikas ziedoSanas sisteémas pilnveidoSana;

° Partikas atkritumu raSanas novérSana;

. Informétibas palielinaSana un patérétaju informeésana par partikas atkritumu
rasanas noversanu un samazinasanu;

. Partikas atkritumu daudzuma mérijumi un monitorings;

o Atbalsts p€tniecibai un inovacijam, kas verstas uz partikas atkritumu raSanas
samazinaSanu (Par Atkritumu apsaimniekosanas... 2021).

Darba izstrades gaita iezim&jas vairakas darbibas, kas jau tiek vai dalgji tiek
integrétas praks€ (skat. tabula 11. pielikuma), lai veicinatu PP apsaimniekoSanu un
nepilnibas, kuras ar §is programmas izpildi varétu pilnveidot un uz kuram vajadzetu veérst
lielaku uzmanibu, tadéjadi programmas veidotajiem butu veértigi sadarboties ar veikaliem,

kas to praktizg.
3.1.1. Partikas ziedoSanas sistéma

Lidz Sim Latvijas normativos ir izstradati noteikumi, kas atbalsta un pilnveido
partikas ziedoSanas kulttiru. 2020. gada tika pienemti divi MK noteikumi saistiba ar partikas
ziedoSanu. Vieni no tiem ir 2020. gada 11. augusta MK pienemtie noteikumi Nr.514
“Prasibas partikas izplatiSanai pec minimala deriguma termina beigam” (atsaucoties uz ES
direktiva 2018/85, 9.punkta g) apakSpunktu, kur tiek veicinata partikas ziedoSana un cita

veida partikas sadale cilvékiem, tadgjadi samazinot partikas zudumus), kur noteiktas
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partikas produktu grupas, kuras var izplatit péc deriguma termina beigam (skat. 8.
pielikumu) (Eiropas Savienibas... 2008; Prasibas partikas izplati§anai.. 2020). Sis
noteikums gan nosaka, ka attiecigas partikas produktu grupas nedrikst tirgot, bet ir atlauts
nodot ziedoSanai biedribam un nodibinajumiem, ka ari religiskam organizacijam un to
iestadeém, kas nodarbojas ar labdaribu un ir registrétas Partikas un veterinaraja dienesta
(turpmak — PVD) un tie$i galapatérétajam (Prasibas partikas izplatiSanai.. 2020). Otri ir
2020. gada 17. marta MK pienemtie noteikumi Nr.145 Prasibas mazumtirdzniecibas
uznémumiem, kas piegadda majputnu olas vai ziedo dzivnieku izcelsmes partiku, kas lauj
tirdzniecibas vietam ziedot dzivnieku izcelsmes produktus (attiecigi ieveérojot Vvisus
noteiktos drosibas pasakumus) labdaribas organizacijam (Prasibas mazumtirdzniecibas...
2020).

Saskana ar ES noteikumiem ne visus produktus, kuru deriguma termins ir beidzies,
drikst izplatit talak. Regula (EK) Nr.1169/2011 24.panta ir noradits, ka produkti p&c “izlietot
lidz...” termina beigam ir nedrosi un var apdraudét cilvéku veselibu un saskana ar Regulas
(EK) Nr. 178/2002 14.panta 2.—5.punktiem $ada veida produktus nedrikst laist tirgti. Tai pat
laika regula nav noradits, ka produktus, kuru minimalais deriguma termin$ “ieteicams
lidz...” ir beidzies, nedrikst izplatit p€c $1 termina beigam. Tas nozimé, ka §adus produktus
ES drikst tirgot un nodot patérétajiem p€c termina beigam, ja tie tiek uzglabati vajadzigajos
apstaklos, tadejadi neradot kait§jumu cilveka veselibai (Eiropas Savienibas
Oficialais...2002; Eiropas Savienibas Oficialais... 2011). Latvijas likumdosana S$aja
jautajuma ir stingra — partikas aprites uzraudzibas likuma 14.panta noradits, ka partika ir
izplatiSanai nederiga, kad tai ir beidzies deriguma termins, iznemot gadijumus, kad
izplatiSana notiek atbilsto§1 MK noteikumiem Nr.514, kura MK nosaka attiecigas produktu
grupas, kuras drikst izplatit (11.% pants) (Partikas aprites... 1998). Ari dazas citas ES
dalibvalstis Sadu produktu tirgoSana tiek ierobezota vai aizliegta, kas veicina novérSamu PA
raSanos. Ka galvenais iemesls tam, kapéc Latvija netiek tirgoti produkti pé€c minimala
deriguma termina beigam, ir ieintereséto pusu (tirgotaji/razotaji) nepatikama pieredze no
patérétaju puses — stidzibas par preces kvalitati un neatbilstibu cilvéku uzturam (Eiropas
Savienibas Oficialais Véstnesis 2017; Evardsone 2021).

Lai gan normativos aktus par partikas izplatiSanu péc minimala deriguma termina
beigam ir iesp&jams uzlabot vel vairak, kas veicinatu pec iesp&jas mazaku PA rasanos, tomer
svarigak ir pierast pie izstradatajiem noteikumiem un tos aktualiz€t iesaistito pusu vida,
tadel tuvakaja laika jauni grozijumi par So t€mu Latvija nav paredzeti (Evardsone 2021).
Pasreiz pienemtie noteikumi ir liels solis uz prieksu Latvija saistiba ar PP apsaimniekoSanu,
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un ta ka to izstrade piedalijas gan labdaribas organizacijas, gan ziedotaji, nosacfjumi ir
labvéligi abam pusém (Kraukle 2021). Tomér jaatzist, ka ir nepiecieSami uzlabojumi vai
papildinajumi tiesi saistiba ar ziedojumu nodoSanu galapatérétajiem, piem&ram, izstradat
sistému vai piedavajumus, kas veikalus ieinteres€tu ziedot tiesi Sai grupai, jo paSreiz tas ir
dargs risinajums, ko ne katrs veikals vélas darit (Dupate—Ugale 2021). Svarigi uzsvért ari
to, ka 10 no respondentiem mingja, ka bija dzird&jusi par MK noteikumiem Nr.514, tomér
izpratne par tiem nav lidz galam skaidra. To atzina arT divi no respondentiem, kas liecina,
ka tirdzniecibas vietam informacija par $o netiek izskaidrota vai pat nodota. Neizpratni
normativajos aktos var€ja novérot arl darba izstrades procesa. Respondenti mingja
argumentus, kapéc ziedojumi netiek nodoti galapatérétajam — ta ir liecka dokumentacija un
papildu uzmaniba no PVD puses, kas apgriitina darbu un var veicinat papildus parbaudes
veikala darbiba. “Partikas bankas” vaditaja Agita Kraukle mingja, ka veikalu parstavji ka
galvenos iemeslus, kapéc tie nevélas ziedot produktus galapatérétajiem, norada draudus
uznémuma reputacijai (pulcéSanas veikalos, dazadas reakcijas u.c.), papildu slodzi no
darbinieku puses un problematiku nodro$inat higiénas prasibas un izsekojamibu (Kraukle
2021). Lai gan, pamatojoties uz MK noteikumiem Nr.514, ja ziedotajs nodod partiku
galapatérétajam, tam ir janodroSina atseviska vieta partikas izdalei, jainformé pircgjs, ka
produktam ir beidzies minimalais deriguma termin$ “ieteicams lidz...”, tas jamarké ka
produkts, kas paredzéts ziedoSanai. Balstoties uz Regulu (EK) Nr. 852/2004 par partikas
produktu higiénu, jaievero visparigas prasibas attieciba uz uzn€émumu telpam, kur uzglaba
partiku, kas veikalam jau ir janodroSina, ja tie tirgo partikas preces (Prasibas partikas
izplatiSanai... 2020; Eiropas Savienibas Oficialais Ve&stnesis 2004). Kas attiecas uz
izsekojamibas principu, tad, ja ziedotais produkts tiek ziedots galapatérétajam, tad visiem
partikas aprit€ iesaistitajiem ir jauzskaita piegadataji, no kuriem partika tiek sanemta un
produktu sanéméji. Tas nozimé, ka jaizseko viens solis pirms un solis p&c, bet attieciba uz
gadijumiem, kad partika tiek izdalita galapaterétajiem, tad sanémgji nav jauzskaita (Eiropas
Savienibas Oficialais Veéstnesis 2017).

Svarigi uzsvert, ka noteikumu veidoSana iesaistiti vairaku puSu parstavji — razotaji,
tirgotaji, PVD parstavji, labdaribas organizacijas — noteikto produktu klasts un realizacijas
termin$, kada produkts ir janodod, pienemts kopiga lémuma. Tomer ka atzist ZM parstave
Gunta Evardsone, pirms augusta pienéma noteikumu uzlabojumus bija juitama zema
aktivitate no iesaistitajam pusém attieciba uz partikas produktu saraksta papildinasanu
(Evardsone 2021). Aplukojot AAVP viens no partikas ziedoSanas sist€mas pilnveidoSanas

ricibas virzieniem ir turpinat normativo aktu uzlaboSanu attieciba uz partikas ziedoSanas
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sistému, kas ieklauj sevi papildinajumu par partikas produktu grupam un laika posmiem,
kados tas atlauts izdalit, ka arT japaplasina to gala sanéméju loks, kas varétu ziedoto partiku
sanemt (Par atkritumu apsaimniekoSanas... 2021). Tomér aplukojot realo situaciju, $ada
veida pilnveidoSana var sagadat griitibas, jo iesaistitas puses skeptiski skatas gan uz
produktu grupu papildinasanu, gan terminiem, kada laika tie ir jaizsniedz. Lielaks uzsvars
AAVP biitu jaliek uz to, lai iesaistitas puses biitu ieinteres€tas ziedot attiecigos produktus.
Lai iesaistitos partikas ziedoSana, labdaribas organizacijai ir jabut registrétai PVD.
Petijuma izstrades laika atklajas, ka Dobeles un Tervetes novados nav neviena organizacija,
kura ir registréta PVD ka partikas izdales vieta labdaribai, kas nozimé, ka veikali, kuri
atrodas $ajos regionos, nemaz nevar nodot ziedojumus. Sadu faktoru var skaidrot ar
nepietickamu informacijas apmainu, jo ievieSot MK noteikumus Nr.514, tirdzniecibas
vietam individuali vajadz€ja skaidrot organizacijam nosacljumus, kas nepiecieSami, lai
varétu ziedojumus sanemt. P&c tris gadiem, kops noteikumi ieviesti, joprojam nav skaidri
zinams, vai no Latvijas Tirgotaju asociacijas puses organizacijam tiek sniegta Sada
informacija (Dupate —Ugule 2021; Evardsone 2021). Var novérot, ka izstradajot noteikumus
iesaistitas puses ir aktivas, tomér, lai veicinatu noteikumu realizé€Sanu ir jitama atturiba un
nepilniga iesaiste informacijas un ideju apmaina, nav noteikti atbildigie par noteikumu

integréSanu.
3.1.2. Partikas parpalikumu ziedo$ana dzivniekiem

Balstoties uz Regulas (EK) Nr. 1069/2009, ar ko nosaka veselibas aizsardzibas
noteikumus attieciba uz dzivnieku izcelsmes blakusproduktiem un atvasinatajiem
produktiem, kuri nav paredzgti cilvéku pat€rinam un ar ko atcel Regulu (EK) Nr. 1774/2002
(Dzivnieku izcelsmes blakusproduktu regula) 10.panta f) punktu dzivnieku izcelsmes
produkti vai partika, kuri vairs nav paredzeti cilvéku paterinam, tiek pieskaititi pie
3. kategorijas materiala. Darba ietvaros tie ir dzivnieku izcelsmes produkti, kuru “izlietot
lidz...” termins$ ir beidzies. Balstoties uz tas paSas regulas 14. pantu, Sos produktus var
izmantot parstradajot tos par baribu lolojumdzivniekiem. Savukart 18.pantd minéts
iznémums, ka $ada tipa produktus, ja tiek ievéroti nosacijumi, kas nodroSina cilvéku un
dzivnieku veselibai radita riska kontroli, var izmantot ar1 attiecigu dzivnieku baroSanai,
pieméram, zoologiskaja darza, patversmes, kazokzveéru audz&étavas u.c. (Eiropas Savienibas
oficialais Veéstnesis 2009). Péc regulas 23.panta $ada tipa uznémumiem, kas pienem un

izmanto produktus, ir jabut registrétiem PVD. Péc PVD majaslapa pieejama registra,
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Dobeles novada ir viena iestade, kas pienem un izmanto agrako partiku (partika, kurai,
pieméram, beidzies deriguma termin§, manamas bojasanas pazimes u.c.) un Kas var pienemt
sada veida produktus no veikaliem (PVD, S.a.; Grinberga 2011). P&c respondentu
sniegtajam atbildém viens no veikaliem sadarbojas ar dzivnieku patversmi un tai nodod
3.kategorijas produktus. Viens no respondentiem mingja, ka Sie produkti tiek parstradati.
Liela dala veikalu pari palikuso 3.kategoriju produktu nav tik daudz, lai veidotu sadarbibu
ar kadu no iepriek§minétajam iestadém, bet, pamatojoties uz Regulas (EK) Nr. 1069/2009
19.panta d) punktu, Sos produktus var likvidét citadi, ja daudzums, kas tiek likvidéts
neparsniedz noticku normu (Eiropas Savienibas oficialais Véstnesis 2009), ko ari 10 no
intervétajiem dara.

Otrs izplatitakais produktu tips, kas paliek pari, ir augli un darzeni. Divu respondentu
atbildés minéts, ka veikalam agrak ir bijusi sadarbiba ar zemniekiem, kuri $os produktu tipus
ir némusi dzivnieku paterinam, bet, mainoties veikalu iek$€jiem noteikumiem, sadarbiba
tika partraukta. Balstoties uz MK noteikumu Nr.742 lIzplatiSanai nederigas partikas
turpmaka izmantoS$ana vai iznicinaSanas kartiba 8.1. pantu augu izcelsmes un jaukta tipa
partikas produktiem, kuri nav derigi cilvéku patérinam, var izmantot par dzivnieku baribas
sastavdalu, ja tas nav bijis saskaré ar termiski neapstradatiem dzivnieku izcelsmes
produktiem (IzplatiSanai nederigas... 2009). Tas nozime, ka attiecigos produktus ka,
pieméram, auglus, darzenus un maizi/graudaugus drikst nodot dzivnieku patérinam, bet no
intervétajiem veikalu parstavjiem tikai vienam ir izveidojusies sadarbiba ar zemnieku
saimniecibu. Ar1 $§aja gadijuma, normativi ir labveligi tam, lai partikas parpalikumus varétu
nodot dzivnieku pat€rinam. Svarigi ir $os normativus integrét veikalu stratégijas vai planos,
kas informé&tu un veicinatu tirdzniecibas iestazu ieinteresétibu.

Apkopotie noverojumi, ka veikali seko [idz normativo aktu reguléjumam, ir skatami

12. pielikuma.
3.2. Partikas atkritumu un parpalikumu daudzumi pétamaja teritorija

Intervgjot respondentus var secinat, ka galvenais iemesls, kapéc veidojas partikas
parpalikumi un atkritumi, ir griitibas paredzet pirktsp&u un nepiecieSamo daudzumu, ko
nepiecieSams pasiitit no piegadatajiem. P&c respondentu domam S$is ir tas faktors, kuru ir
griti noverst pilniba, bet kuru noteikti var uzlabot. To izteikti var redzét lauku regionu

veikalos, jo tur pirc&ju ir mazak, tad€jadi var saprast vinu paradumus.
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Apkopojot informaciju no visu veikalu respondentiem, lielaka dala no produktiem,
kas klast par parpalikumiem, ir augli, darzeni, galas produkti un graudaugi, miltu
izstradajumi (t.sk. maize) (skat. 3.2. att.). Ar1 p&c veikalu tikla “Maxima” informacijas var
noverot, ka lielako daudzumu no PP, kuri tiek ziedoti, veido maizes izstradajumi, augli un

darzeni (skat. 9. pielikuma) (Dupate — Ugule 2021).

Produkti, kuri visbiezak klust par partikas
parpalikumiem

® Augli un darzeni

= Galas produkti
Graudaugi, miltu
izstradajumi (t.sk. maize)

m Dazadi

m Citi

m Piena produkti

3.2. att. Produkti, kuri visbiezak klust par partikas parpalikumiem (dati apkopoti no
30 respondentu intervijam)

P&c respondentu sniegtajam atbildém tikai reti kur§ vargja min&t konkrétu partikas
daudzumu, kas paliek pari vai tiek izmests. Vienpadsmit no respondentiem, kas parstavéja
mazakos veikalus veikalus mingja, ka PP veidojas loti maz, viens no lauku regiona veikala
parstavjiem mingja, ka tie neveidojas vispar. Tikai pieci no respondentiem vargja nosaukt
konkrétu daudzumu, ko tie izmet. Divi parstavji no lielakajiem veikaliem mingja, attiecigi
viena veikala PA dauduzms sasniedz lidz pat 2001 nedgla, otrs, ka 1/3 dala no produktiem
tiek izmesti. Pargjie dati, ko nosauca mazo veikalu parstaviji, bija attiecigi — aptuveni 40kg
ar augliem un darzeniem, lidz 10kg ménesi visa veida partika un viena veikala PA daudzums
tika mérits naudas izteiksmég, kas ir I0OOEUR ménesi. P&c iegiitas informacijas nevar veikt

apkopojosu statistiku par konkrétiem daudzumiem — partikas produktiem, kas tiek izmesti
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vai paliek pari, jo respondenti nevargja sniegt precizus datus par PA daudzumu veikala un

meérvienibas datiem bija dazadas.
3.3. Dobeles un Térvetes novadu veikalu darbinieku izpratne par pétamo probléemu

No 31 pétijuma aptaujata darbinieka, 26 respondenti uzskata, ka partikas
parpalikumu probléma Latvija ir aktuala vai pat loti aktuala, uzsvaru liekot uz tirdzniecibas
un majsaimniecibas sektoriem. Ka galveno iemeslu, kapéc PP veidojas majsaimniecibas
sektora, var minét partikas produktu izmesanu, jo tos nespgj izlietot lidz deriguma termina
beigam. Kas attiecas tiesi uz tirdzniecibas sektoru, tad PP problému var saistit ar zemo
pirktsp&ju vai neprognozgjamo pieprasijumu. Lauku regionos ir novérota prakse, ka
iedzivotaji brauc iepirkties uz pilsétam, kur veikalos ir plasaka produktu izvéle. Butisks
faktors, kas arT minéts pie iemesliem, kade] veidojas PA un PP ir nekvalitativas preces
piegade no tirgotajiem. Tris respondenti uzskata, ka galvenais iemesls Sai problémai ir
atkritumu apsaimniekoSanas sist€mas un parvaldibas nesakartotiba. P&c ekspertu domam
partikas parpalikumu probléma Latvija ir aktuala, tom@ mazaka probléma, ka citas,
bagatakajas Eiropas valsts, jo Seit parpalikumu apjomi ir daudz mazaki. Dala no ekspertiem
uzskata, ka lielaka probléma ta ir tie$i €dinasanas un majsaimniecibas sektoros (Kraukle

2021; Evardsone 2021).

Vai partikas parpalikumi veikala ir probléma?

— — —_—
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—
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m Lauku regionu veikali
m Pilsétas veikali

Respondentu skaits (31)
B =)} oo

b

0 L
Nav probléma Dalgja Liela/loti liela
3.3. att. Interveto respondentu (31) viedoklis par partikas parpalikumu
problému veikala, kura vini strada. Noradita arT veikalu lokacija
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Lielaka dala respondentu uzskata, ka PP probléema veikala, kura vini strada, nav
aktuala (skat. 3.3 att.). Ka batisku So problému uzskata darbinieki, kuri strada pilsétas
veikalos, kas liecina par to, ka tur $is jautajums ir izteiktaks neka mazajos regionu veikalos.

ArT devini no respondentiem apgalvo, ka lielaku PP problému var novérot lielajos pilsétas
veikalos.

Kadas izmainas ir nepiecieSamas labakai partikas parpalikumu
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3.4. att. Respondentu viedokli, par nepiecieSamajam izmainam, lai veicinatu labaku
partikas parpalikumu apsaimniekoSanu

Veikalu darbiniekiem un vaditajiem tika uzdots jautajums par to, vai viniem ir kadi
ieteikumi, lai veicinatu lielaku PP apsaimniekoSanu un PA samazinasanu. 13 no
respondentiem uzskatija, ka vinus viss apmierina un ka nav nepiecieSamiba neko mainit.
Tas nozimé&, ka vairak neka puse no respondentiem doma, ka kaut kas biitu jamaina, lai PP
jautajums tiktu risinats vl vairak. Ka pieme@rus ierosinajumiem var minét pasiitito precu
daudzuma samazinaSanu, nocenoto precu vietas nepiecieSamibu un sadarbibu ar

lauksaimniekiem. Ka populars viedoklis minéts arT produktu ziedoSana (skat. 3.4. att.).
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3.4. Partikas atkritumu novérSanas un parpalikumi apsaimniekosanas prakse Dobeles

un Teérvetes novadu veikalos
3.4.1. Personala zinaSanas un apmacibas

Visos veikalos, kuru darbinieki tika intervéti, tiek doti noradijumi, kas jaievero, lai
neveidotos PA vai PP, jo veikali ir ieintereséti nezaudét produkciju un ienakumus.
Izplatitaka prakse (28 respondentu atbildes), kas ir jaievero darbiniekiem, lai neveidotos
zudumi, ir sekot Iidz produktu derigumu terminiem. Kad termin§ tuvojas beigam, So
produktu cena ir jasamazina, lai péc iesp&jas vairak produktu izpirktu. Pieciem no
respondentiem ir noteikts sekot Iidz pieprasijumam, lai varétu pasiitit péc iesp&jas precizaku
produktu skaitu, ko var€tu iztirgot. Ne tik izplatits nosacijums veikalos ir pircgjiem
individuali piedavat nocenoto produkciju, kas veicinatu produktu izpardosanu. No daziem
vaditajiem bija dzirdams viedoklis, ka darbinieki ir stingrak jaapmaca, ka kartot produktus,
cik biezi sekot lidz to terminiem u.c. uzdevumi. Lai ari tas prasa papildu ieguldijumu no
vaditaja puses, tas ir vertigi, jo novérojams, ka parpalikumu palieck mazak.

Lai ar1 11 no respondentiem uzskata, ka PP probléma veikalos ir aktuala un ta ir
jarisina, reti kur§ mingja, ka par $o jautdjumu ir runajis ar vaditaju, jo saprot, ka no
prieks$niecibas puses atsauciba nav gaidama. Viens no respondentiem, atbildot uz autores
jautajumu, vai kolektiva sava starpa runa par So problému, atbilde bija noraido$a, sakot, ka
parsvara darbiniekiem neinteresé $adi jautajumi, vini dara to, ko liek, un par to sanem
atalgojumu.

Darba izstrades laika noveérots, ka dazos veikalos ir izstradats shematiski organizéts
darbs, kas palidz apsaimniekot preces ta, lai péc iesp€jas mazak produktu paliktu pari. Divi
no respondentiem mingja, ka $adas sist€émas izveidei bija nepiecieSams ilgs laiks, lai
saprastu visas nianses un integrétu novérojumus praksé. So respondentu mingtais liecina, ka
tirdzniecibas iestadém vajag izstradat vadlinijas vai planu, lai darbiniekiem uzreiz biitu

skaidrs, ka rikoties ar produkciju.
3.4.2. Nestandarta iepakojums, produkti

Uzdodot respondentiem jautajumu, vai vini veikala tirgo nestandarta preci, vargja
nojaust, ka liela dala saprot, ka ar $adu terminu tiek apzimé&ta prece, kas ir nekvalitativa,
tada, ko nemaz nevar tirgot. Lielaka dala vaditaju uzsvera, ja atvestais produkts nav

kvalitativs vai neatbilst standartiem, uzreiz t0 atgriez tirgotajiem, jo zina, ka preci neizpirks
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pirms ta sabojajas. ArT no pirc€ju puses Ir jausams, ka $adi produkti primari netiek pirkti.

Bet ne visi veikalu vaditaji atgriez preci atpakal (skat. 3.5. att.).

Kas tiek darits ar nestandarta preci?
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Ja bojats Ja bojats Produkus ar bojatu ~ Jaiepakojums  Nestandarta/bojati
iepakojums, preci  iepakojums, preci iepakojumu realizé bojats, tad produkts produkti tiek atdoti
tirgo pa parasto cenu tirgo pa samazinatu &dinaSanas iestadé netiek tirgots atpakal tirgotajiem
cenu

3.5. att. Veikalu vaditaju ricibas attieciba uz produktiem ar nestandarta
iepakojumu

Veicot veikalu apsekojumu, vargja novérot, ka respondentu apgalvojums dalgji
sakrit ar redz€to. Viena no tiem produkti ar bojatu iepakojumu tiek ielikti papildu
iepakojuma (plastmasas maisina) un tirgoti par zemaku cenu (skat. 3.6. att.) Kas attiecas uz
augliem un darzeniem, tad no 22 apsekotajiem veikaliem septini tirgo tadus, kuri vizuali
neizskatas pievilcigi, bet ir lietojami uztura, pieméram, bananus (skat. 3.7.att.). Tai pat laika
vairuma no apskatitajiem veikaliem $ada veida produktus nevargja novérot, bija redzama
standartiem un pieprasijumam atbilsto$u produktu tirgoSana.

Var novérot, ka p&tamajos novados ir veikali, kas noteikusi standartus un nepardos
produktus, Kas ir vizuali nepievilcigi vai ar manamiem defektiem. P&c autores domam, tas
ir attiecinams uz veikalu noteiktajiem standartiem un nevéléSanos pardot “neglitus”
produktus, lai neietekmétu savu prestizu. Svarigi atzimét ar1 to, ka liela dala no augliem un

darzeniem jau tiek atvesti nekvalitativi, un veikali no tiem atsakas.
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3.6. att. Produkts ar bojatu iepakojumu,
kas tiek tirgots par samazinatu cenu

Augli un darzeni ir pieskaitami pie tiem produktiem, kas bojajas salidzinosi atrak,
tapéc tie biezi klust par PA. Viens no faktoriem, kas to ietekmé, ir tirgotaju atvestie
nesvaigie, jau bojatie produkti, bet pec veikalu apsekojumiem var spriest, ka tam var bt vel
kads cits pamatojums. Proti, no 22 apsekotajiem veikaliem tikai septinos augli un darzeni
tiek turéti aukstumskapjos, kas tos var saglabat ilgak svaigus, lai gan péc Regulas (EK) Nr.
852/2004 par partikas produktu higiénu $ada tipa produktiem nevajag uzturét aukstuma
kedi, jo tos var dro$i glabat un turét apkart€jas vides temperatiira (Eiropas Savienibas

Oficialais Vestnesis 2004), tomér $ada vide varétu paildzinat min&to produktu svaigumu.
3.4.3. Patérétaju paradumi

No 20 veikalu darbiniekiem/vaditajiem, kuriem tika uzdots jautajums, vai vini ir
noverojusi pircgju ieinteresétibu pirkt produktus ar ilgdku terminu, lielaka dala (14
respondenti) atbildéja, ka tas ir izteikti nove€rojams, pieminot to, ka patérétaji paliek
izglitotaki un saprot, ka produkti tiek novietoti plauktos. Pargjie respondenti mingja, ka var
noveérot dazadibu patérétaju vida — ir pircgji, kuri mekle ilgakos terminus, ir tadi, kuri nem
to, kas pirmais stav plaukta. Viens no respondentiem bija Tpasi izbrinits par cilvéku izpratni
par deriguma terminiem, minot to, ka daudzi pirc&ji uzskata, ja deriguma termins ir beidzies,

tad produkts vairs nav derigs un tas ir jamet ara, pat ja uztura lietot to var. Saja konteksta
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mingéta mediju ietekme, ko var€tu uzskatit par vienu no galvenajiem iemesliem, kapéc
cilveki ta rikojas. A1 AAVP sabiedribas informétibai par derigumu terminu nozimi tiek
likts liels akcents, jo Latvija ir viena no ES valstim, kuras iedzivotaji mazak saprot termina
“ieteicams Iidz...” nozimi. Ja dala no Eiropas iedzivotajiem saprot, ka produktus, kuru
termin$ “ieteicams Iidz...” ir beidzies, drikst lietot uztura, tad Latvija parsvara iedzivotaji
uzskata, ka Sos produktus nevajadzétu lietot (Par atkritumu apsaimniekoSanas ... 2021).
Patérétaju attieksme ir viens no tiem aspektiem, kuru paradumu mainai ir nepiecieSams
laiks, tapéc svarigi ir veérst cilvéku uzmanibu uz partikas paterinu péc iesp€jas atrak.
Pieméram, Zviedrija, kur par to rip&jas jau skolas, izglitojot bé€rnu par &diena efektivu
izmantoSanu, un Valsts Iimeni tiek veidotas sadarbibas ar kompanijam, kuram pieder
lielveikalu kédes, tadgjadi risinot sabiedribas izglitoSanas jautajumu ar iesaistito pusu

palidzibu (Priekule 2021).
3.4.4. Cenu stratégija veikalos

Parsvara visos no pétijuma aplikotajiem veikaliem notiek cenu samazinajums
precém, kuru termin§ driz beigsies jeb ta saucama preces nocenosana. Lielaka dala no
darbiniekiem uzskata, ka ta ir efektiva metode, lai notirgotu $ada tipa produktus. Jamin, ka
cenu samazinajums veikalos atSkiras, pieméram, astonos no apsekotajiem veikaliem
produktus noceno uzreiz par 50%, noradot, ka tas ir visefektivakais variants, jo paterétajiem
ir butiski redzet atskiribu cena. Dazos veikalos ir izstradata prakse, ka sakotngji produktu
cenu samazina par 30%, bet, ja tas nav efektivi, tad atlaidi palielina Iidz 50%, uzsverot, ka
galvenais ir pardot produktu, pat ja veikalam tas nav izdevigi.

Astonu veikalu respondenti norada, ka nesamazina cenu vairak par 30%, kas ir
pasizmaksas cena, un §1 robeza netiek parkapta, ka attaisnojumu minot divus variantus — tas
rada veikalam zaud&jumus un kopuma nav izdevigi (skat. 3.8. att.). Svarigi akcentgt, ka abi
veikali, kuru parstavji uzsvéra, ka nesamazina preces cenu vairak par 30%, jo tas bis
zaud&jums veikalam, izmet produktus, kas netiek pardoti ne paterétajiem, ne darbiniekiem.

Autore $aja riciba saskata pretrunu, jo ari produktu izmeSana veikalam rada zaudéjumus.
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Par cik procentiem tiek samazinata nocenoto produktu
cena?
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3.8. att. Cenu samazinajums nocenotajiem produktiem Dobeles un Tervetes novados

P&c respondentu min&ta svarigi uzsvert ari to, cik atri produkti tiek nocenoti, ko
ietekmé dazadi apstakli. Pieméram, ja preces ir daudz un to termin$ beigsies péc noteikta
laika, tad izdevigi produktus nocenot jau dazas ned€las pirms, lai veicinatu So produktu
izpardoSanu. Dazu veikalu vidd novérots, ka produkti ar deriguma terminu “ieteicams
lidz...” tiek nocenoti jau dazas ned€las pirms, bet produkti ar “izlietot [idz...” terminu, tiek
nocenoti dazas dienas pirms. Izplatitaka prakse ir nocenot produktus dienu vai dazas dienas
pirms deriguma termina beigam, lai péc iespg€jas ilgak produktu var pardod par veikalam
izdevigako cenu.

Veicot noveérojumus klatien€, respondentu teiktais sakrit ar redz&to, visos
apsekotajos veikalos veikts cenu samazinajums, attiecigi noradito procentu kategorijas.

Lielu lomu cenu stratégija spelé akcijas, kas cilvékus piesaista ar izdevigiem
piedavajumiem, tad&jadi veicinot pirkt vairak neka vajadzigs. No 22 tirdzniecibas vietam
izteikts akciju piedavajums bija manams pilsétas, kur no 11 apsekotajiem veikaliem, piecos
bija novérojami dazada veida cenu samazinajumi vai izdevigi piedavajumi. Viens no
veidiem bija versts tieSi uz preces gabala cenu — “pérkot 3 preces, par vienu maksa ...EUR”,
blakus noradot dargaku cenu, ja attiecigo produktu pérk tikai vienu. Citos veikalos bija

redzama akcija “pérc 2 maksa, par viena cenu”. Tapat veikalos vargja novérot attieciga
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procentu atlaidi noteiktam produktu grupam, konkréta laika posma, ar to pieversot pircgju
un praktizets arvien mazak, lai veicinatu to, ka paterétajs pérk tik, cik nepiecieSams
(Priekule 2021).

3.4.5. Pasuitljumu prognoze$ana

Viens no galvenajiem iemesliem, kapéc veidojas PP un PA, ir gritibas paredzet
pirktsp&ju, tapéc ir sarezgiti veikt pasftijumus un precizi aprékinat, cik daudz preces
nopirks, ir gandriz neiesp&jami. Ka pauda viens no respondentiem: “Ja vienu reizi tiek
pasiitits konkréts produkts, un cilvéki to izperk loti atri, tad nakamo reizi pasiitot So produktu
vairak, tas netiek izpirkts, jo pircjiem tas vairs nav aktuali”. Veikaliem §1 ir butiska
probléma, tapéc to mégina risinat dazados veidos. Divos aptaujatajos veikalos pasttijumus
veic un tos péc konkrétiem parametriem aprékina datoriz€ta sist€ma. Ar1 veikalu tikla
“Maxima” parstave Liene Dupate — Ugale min, ka tirdzniecibas vietas parsvara produktu
pasiitiSana notiek elektroniski, ar sist€mas palidzibu. Tiek uzskatits, ka S$1 sist€éma ir
precizakais, kas var paredzget cilvéku paradumus, algoritmiski skatoties uz to, ka produkti ir
pirkti veésturiski (Dupate — Ugule 2021). Sesos no veikaliem produkti tiek pasititi regulari,
pat vairakas reizes nedé€la, kas atvieglo planoSanu un prognozeéSanu. Vaditajiem ir viegli
orient€ties preCu sortimenta un sekot Iidz produktu noietam. Citos lauku regionu veikalos
darbinieki jau pazist pirc€jus un zina aptuvenos to paradumus, tapéc prognozeésana nesagada
tik lielas problémas. Dazos veikalos darbinieki, apjautajot patérétajus, noskaidro to vélmes
un pasiita tiem nepiecieSamo precu daudzumu. Bitiska loma pasitiSanas praks€ ir
komunikacijai, jo lauku regionu veikalu darbinieki var apjautaties, kas pietrukst, ko
vajadzetu vairak vai tie$i mazak. Sadu prieksrocibu var novérot mazos veikalos, kur
darbiniekam ir iespgja ar pirc€ju komunicét individuali. Tris no respondentiem atzina, ka
labak pasiita mazak produktu un tie paliek pari, nevis pasiita par daudz un tos nav iesp&jams
realizét. Sadu praksi var piekopt, bet tas var ietekmét veikala prestizu, jo patérétajs ir

pieradis pie izvéles un tuksi veikalu plaukti var mulsinat.
3.4.6. Noliktavas organizeéSana un precu izkartojums veikala

No 19 veikalu vaditajiem 11 mingja, ka veikala noliktava ir izstradata sistéma, kas
lauj parvaldit produktu daudzumu un izkartojumu. Butiskakais parametrs, kas tiek ievérots

noliktavas darbiba, ir sekot 11dz produktu deriguma terminiem un péc sist€mas “pirmais
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ieksa, pirmais arad” produkti tiek izkartoti plauktos. P&c petijuma apskatito veikalu lieluma,
var apgalvot, ka noliktavas nav lielas, ko ari dazi no respondentiem atzina, un §is faktors vél
vairak veicina noliktavu sistematisku parvaldibu. Cetros no veikaliem noliktavu neesot,
produkti tiek uzreiz izvietoti veikalos, vai arl noliktavas ir tik mazas, ka tur stav tikai
produkti ar ilgu deriguma terminu. Sada prakse ir efektiva, jo veikalu plauktos viss ir
parredzamaks un tiek sekots lidz deriguma terminiem, tadejadi produkti regulari tiek
apsekoti.

Visiem respondentiem veikalos ir jakarto produkti plauktos péc tada pasa principa
ka noliktava — “pirmais ieksa, pirmais ara”. Viens no lielveikalu vaditajiem mingja, ka
veikala tiek piekopta prakse likt klat produktus ar garaku terminu tikai tad, kad tiek iztirgota
lielaka dala produktu, kuriem ir 1saki termini. Sads produktu izkartoanas veids biitu
efektivs, ja tapéc neveidotos uzkrajums noliktavas, jo dala veikalu pasiititos produktus
uzreiz liek plauktos. Sis piemérs bitu efektivs, ja skatas no patérétaju paradumu puses, jo
liela dala no pircg€jiem izvélas produktus ar ilgaku terminu. Ja viniem $ada izv€le nebitu
dota, tad, visticamak, pirc€ji izvéletos no ta, kas ir pieejams.

Nocenoto precu stends ir veids, ka piesaistit pirc€ju uzmanibu produktiem, kuru
termin$ driz beigsies, akcentgjot t0s. Veikalos noveérotais sakrit ar respondentu minéto —
lielakaja dala veikalu ir izveidoti $adi stendi vai atseviskas vietas veikala telpas, kur
novietoti attiecigie produkti. Lielakaja dala veikalu nocenotas preces tiek izceltas ne tikai ar
cenu zimém (skat. 3.9. att.), bet novietojumu veikala. Produkti, kuriem nav noteiktas
konkr&tas prasibas to uzglabasanai, tick novietoti vietas, kas ir vispamanamakas, piem&ram,
pie kases. Preces, kuras nepiecieSams turét aukstuma vitrinas, tiek izceltas citadak — lielakos
veikalos ir atseviski plaukti, kur tiek noradits, ka tie ir produkti ar pazeminatu cenu, bet
mazakos veikalos ir izveidotas atseviskas kastites vai nodalfjumi, kur ar izceltu uzrakstu tiek
versta pircéju uzmaniba par nocenotu produktu. Tris no respondentiem mingja, ka veikalos
nav nocenoto produktu plaukts, bet preces ar pazeminatu cenu tiek liktas kopa ar pargjiem

produktiem. Viens no veikala darbiniekiem uzskata, ka tas tiek darits ar nodomu, jo
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3.9. att. Cenu samazinajums p&dg¢ja diena pirms deriguma
termina beigam. Cenas atlaide neparsniedz 30% slieksni

uzn@mums nevéelas sabojat prestizu, uzskatot, ka atsevisks plaukts nocenotajiem produktiem
piesaista nevélamus apmekletajus. Cits vaditajs mingja tiesi pretgju iemeslu Sadai ricibai,
kas saistama ar to, lai individu vida, kuri grib nopirkt $adus produktus, neraditu diskomfortu
citu prieksa, kas liktu justies nekomfortabli vai nenoraditu uz konkréta pircgja statusu,

problémam vai pirktsp&ju.
3.5. Partikas parpalikumu apsaimniekoSana Tervetes un Dobeles novados
3.5.1. Partikas parpalikumu izmantoS§ana

Viens no veidiem, ka veicinat PP apsaimniekoSanu veikalos, lai primari tie tiktu
patéréti cilvéku uztura, ir tos atdod vai pardot darbiniekiem. Divos veikalos $ada opcija
neeksiste, bet 13 veikalos darbinieki drikst produktus panemt majas bez maksas. Ka mingja
viena no lauku regiona veikalu vaditajam: “Labak, lai darbinieks panem majas, neka jamet
ara”. 16 veikalos darbiniekiem ir iesp&ja PP nopirkt par samazinatu cenu, kada tika
piedavata patérétajiem. Divos veikalos produktus, kuru minimalais deriguma termin$ ir
beidzies, var patérét uz vietas, darbinieku vajadzibam (skat. 3.10. att.). Viens no
respondentiem mingja, ka agrak tika piekopta prakse darbiniekiem atvélet vairak produktus,
ko pateret darba vide, bet pec tam, kad darbinieki saka izmantot So priekSrocibu sava laba,

tas tika ierobezots.
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Kadas iespéjas ir izmantot partikas parpalikumus
darbavieta?

= Nevar izmantot

= Var produktus panemt
bez maksas

Iespgja produktus
nopirkt par samazinatu
cenu

= Produktus pateré uz
vietas

49%

3.10. att. Pétijuma ieklauto veikalu darbinieku iesp&jas izmantot partikas
parpalikumus darbavieta

Cetros no veikaliem paraléli tirdzniecibas sektoram pieder ari &dinasanas
uzn@mums un PP probléma tiek risinata laicigi. Ja prognozg, ka produkts netiks izpirkts vai
ir palikuSas paris dienas Iidz deriguma termina beigam, tad Sie produkti tiek realizeti
€dinasanas iestad¢. Tris no respondentiem min, ka tas ir lielisks veids, ka apsaimnickot
produktus, lai par tiem nevajadzétu domat, kad termins jau ir iztecgjis. Sis ir vél viens no

veidiem, ka apsaimn iekot produkciju, lai neveidotos PP.
3.5.2. Produktu ziedosana

Atbildot uz autores jautajumu, vai veikals sadarbojas ar kadu labdaribas organizaciju
un vai nodod ziedojumos produktus, kuru deriguma termin$ “ieteicams Iidz...” ir beidzies
galapatérétajiem, tikai viens no respondentiem atbildgja apstiprinosi, tomér produkti, kuri
tiek nodoti, vél ieklaujas termina, kas nozimé, ka neviens no veikaliem neziedo labdaribai
produktus, kuru minimalais deriguma termins ir beidzies. Tapat neviens no respondentiem
pétamaja regiona nenodod $adus produktus tiesi galapaterétajam. Péc respondentu atbildem
var spriest, ka pétamajos regionu veikalos partikas ziedo$ana nav izplatita, bet uzklausot

“partikas bankas” “PagduSai Latvijai” vaditajas Agitas Kraukles viedokli, partikas

ziedoSana nav aktuala Latvija kopuma, jo divu gadu laika, kops ir ieviesti MK noteikumi
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Nr.514, tikai divas veikalu kédes ziedo produktus (ne tikai tos produktus, kuru termins
“ieteicams Iidz...” ir beidzies), un skaitlis $aja laika nav batiski mainijies (Kraukle 2021).

Liela dala no veikaliem Latvija iesp&ju ziedot partikas parpalikumus izmanto maz,
atsaucoties uz to, ka veikali plano pieprasijumu un noceno preces, tadejadi izvairoties no
partikas parpalikumu veidosanas (Petrova 2019). Veikalu kéde “Maxima” visaktivak parada
savu iesaisti partikas ziedoSana. Kop§ pienemts likums par iesp&ju ziedot partikas preces
péc minimala deriguma termina beigam, veikalu tikls ir ziedojis 80 tukstoSus partikas precu
vienibas, kas veido tikai 0,01% no kopgja pardota partikas produktu apjoma. Jaatzimée, ka
§ada veida pakalpojumu nenodrosina visi veikali, kas ir bazeti Latvija, bet gan tikai 15
“Maxima” veikali ziedo produktus (“Maxima” mazina partikas parpalikumus ... 2020).
Veikalu kédes “Rimi Latvia” majaslapa noradits, ka jau pirms MK noteikumu Nr.514
pienemsanas vairaku gadu garuma “partikas bankai” ziedo produktus ar ilgu lietosanas
terminu. 2020. gada $adus produktus ziedoja gandriz 4000 trikuma nonakusiem cilvékiem.
Lai gan likums par produktu, kuru termins “ieteicams lidz”, ziedoSanu tika pienemts 2019.
gada, tikai ar 2021. gada janvari “Rimi Latvia” ir apnémusies $ada tipa produktus ziedot
labdaribai (“Ieteicams lidz” partikas ziedoSana ... 2021). Veikalu tikls “Elvi”, kas darbojas
péc franSizes principa, nav pret produktu ziedoSanu, tomér uzskata, ka cilveki, kuri ir
nonakusi griitibas, ir pelnijusi sanemt kvalitativus produktus ar ilgu deriguma terminu, ko
uztura var lietot drosi, uzsverot, ka veikali nedrikst klut par vietu, kas piedava cilveékiem
apSaubamas kvalitates produktus. Tomer atzist, ka iesp&ju robezas tiek ziedoti arT produkti,
kuru minimalais deriguma termins ir beidzies (Petrova 2019; LETA 2019).

P&c pirmajam intervijam autore saprata, ka lauku regionu veikali nesadarbojas ar
labdaribas organizacijam, tapéc jautajums tika papildinats ar piebildi, vai nakotné grib&tu
sadarboties ar kadu no organizacijam. 14 respondenti atbild€ja, ka labprat to daritu, bet Cetri
no viniem mingja, ka nebiitu daudz ko ziedot. Tikpat respondentu mingja, ka to daritu, ja
kads izraditu interesi un uzrunatu veikalu. Respondenti, kuri biitu gatavi ziedot produktus,
atzimé€ja, ka tad viniem biitu nepiecieSama papildu vieta noliktava un darbaspeks, kas varetu
apgrutinat ziedosanu. Divi no respondentiem $o ming&ja ka iemeslu, kap&c nepiekristu ziedot.
Ar1 “Maxima” parstave mingja, ka, péc vinas domam, tiesi papildu resursi no veikalu puses
ir viens no iemesliem, kapéc tirdzniecibas vietas nevélas piedalities produktu ziedoSana, jo
arT “Maxima” tiklam tas prasa gan finansialo, gan darbasp@ku resursu, bet viniem tas ir
iestradats uznémuma politika, tapéc tas nesagada apgriitinagjumu (Dupate — Ugule 2021). Ka
eksperte Agnese Prickule mingja, ka ari Zviedrija §1 ir probléma, bet, skatoties tieSi no

ziedojumu sanéméju puses, ir griiti sadarboties ar veikalu tikliem, ja nav atbildigo, kuri
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varétu palidzet. Ir veikalu kédes, kas ir atsaucigas, bet tur ar Siem jautajumiem tiek gala
veikala menedZeris, tam nav 1paSu amatu (Priekule 2021).

Ka minéts 3.1.1. apaks$nodala Sobrid normativie akti ir pretimnakosi ziedoSanas
jautajuma Latvija, bet var noverot, ka tas nav galvenais iemesls, kas ietekmé partikas
ziedosanu. Galvenie iemesli, kapéc veikali nepiekristu ziedot, ir produktu summa, kas
netiktu atgriezta vai dal&ji segta, un kas rezultgjas zaud&jumos. Produktiem, kuri tiek ziedoti
péc minimala deriguma termina beigam, nav finansiali atvieglojumi, tie tiek “norakstiti” un
atdoti labdaribas organizacijam, veikals no ta neiegiist neko. Citi nosactjumi ir, ja tiek
ziedota partika, kura ieklaujas termina. STm precém, balstoties arf uz AAVP pieejamo
informaciju, tieck piemérots uznémuma ienakuma nodokla atvieglojums (Dupate— Ugule
2021; Par Atkritumu... 2021).

P&c ZM parstaves Guntas Evardsones teikta ir griiti saprast, kap&c veikali nevélas
piedalities $ada projekta. Vina arT nevar to pamatot, jo no Latvijas tirgotaju asociacijas
prezidenta puses nav sniegtas atbildes uz So jautajumu (Evardsone 2021). lemesli var biit
dazadi, pieméram, labdaribas organizacijam regionos ir ierobezota kapacitate un veikaliem
nav intereses veidot sadarbibu vai pat nav iesp&ju to veidot, jo organizacijam nav pietickamu
resursu. Loti svarigs ir ar1 reputacijas jautajums, seviski, ja veikaliem ir bijusi slikta pieredze
saistiba ar ziedotiem produktiem. Liela probléma ir ta, ka dala no veikaliem ir fransizes tipa
un tadgjadi ir jauzruna katra veikala vaditajs atseviski, nevar uzrunat konkrétu veikalu tiklu,
kas atvieglotu procesu. Jutami ari sabiedribas aizspriedumi attieciba uz $adu akciju
realizéS$anu, ka arT papildus slodze darbinickiem (Kraukle 2021). Ari Zviedrija var novérot,
ka tirdzniecibas vietas nav ieinteresétas ziedot PP, tur veikali vairak nodarbojas ar “green
washing” , lai sabiedribas priek$sa demonstrétu labu praksi, veidojot daudz reklamu
kampanu par to ka samazinat PP un PA, bet realitate tas netiek istenots. Galvena probléma,
ko var minét Zviedrijas pieméra ir ta, ka veikalu vaditaji nevélas algot papildu darbaspeku,
kas ar to nodarbotos, jo tas izmaksa dargi (Priekule 2021).

Ka mingja “partikas bankas” parstave, viniem ir sadarbiba ar vairak neka 40
regionalajam labdaribas organizacijam visa Latvija (t.sk. ari Dobel€), uz kurieni no Rigas
tiek vestas partikas pakas. Japiemin, ka pakas neietilpst produkti, kuri ziedoti péc deriguma
termina “ieteicams lidz...” beigam. A. Kraukle atzist, ka bitu izdevigak, ja regionu
labdaribas organizacijas var€tu iesaistities un sanemt ziedojumus, bet tur So PP nav tik
daudz, lai terétu resursus produktu savakSanai, citreiz arl organizaciju kapacitate nav tik
licla, lai varétu nodrosinat produktu savaksanu (Kraukle 2021). Tai pat laika “Maxima”

parstave minéja, ka veikalu tikls ir gatavs sadarboties ar organizacijam jebkura regiona, kur
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atrodas vinu veikali. Tomér viss ir atkarigs no labdaribas organizacijam, jo citos regionos
tas nav tik akftivas, ka ari nav registrétas PVD, tapat ir jaskatas ari apjomi, kas paliek pari
veikala, lai saprastu, vai ir vérts veidot sadarbibu (Dupate —Ugule 2021).

Ta ka labdaribas organizacijam nav izdevigi savakt PP, jo to lauku regionos ir parak
maz, tad ziedosana tie$i galapatérétajam ir ideals veids, ka apsaimniekot $os mazos
daudzumus. Bet péc Lienes Dupates — Ugules teikta vel nav 1sti skaidrs un saprotams, ka
izdevigak Sos produktus izsniegt galapaterétdjam, jo ir dazadi faktori, kas japardoma
ievieSot sistemu, kas varétu stradat (Dupate — Ugule 2021). ArT viens no respondentiem
mingja, ka vajadzetu izvertét sada veida ziedoSanu galapatérétajiem, jo ar laiku cilveki
varétu pieprasit vairak, ari produktus, kas neattiektos uz ziedoSanu. Viena vaditaja ari
skeptiski skatas uz to, ka produktus péc minimala deriguma termina “ieteicams lidz...”
drikst atdot galapaterétajam, minot, ka sabiedriba tam v&l nav gatava un to varétu izmanot,
kad no kopienas skapjiem panemta partika tiek tirgota talak. Ka uzskata Agnese Priekule,
no $adam situacijam nevar izvairities, ir japienem fakts, ka vienmér bus cilveki, kuri
nerikosies €tiski vai méginas nopelnit, bet tam nevajadz&tu but galvenajam iemeslam, lai
nevéletos palidzet tiem, kam tas ir nepiecieSams (Priekule 2021). Lielaka dala no ekspertiem
uzskata, ka par ziedoSanas t€mu ir jaruna, ta ir japopularize ar1 sabiedribas vidd, lai beigtos
aizspriedumi par to, ka tiek ziedoti veci produkti, ja to termins “ieteicams lidz...” ir beidzies,
ar sabiedribu ir jakomunic€ caur stastiem, pieredzi. AAVP ir noraditi vairaki ricibu virzieni,
kas veicina sabiedribas informé&tibu par ziedoSanu un deriguma terminu izpratni (Par
Atkritumu apsaimniekoSanas... 2021).

Respondentiem tika uzdots jautajums, vai tiek ziedoti produkti, kuru termins
“izlietot I1dz...” driz beigsies, uz kuru visi respondenti atbild&ja negativi. Veikalos netiek
piekopta Sada prakse, viens no respondentiem minéja, ka veikals ir par mazu, lai to dartu,
attiecigi produktu nav tika daudz, lai biitu izdevigi ziedot. “Maxima” parstave noradija, ka
1pasie uzglabasanas apstakli, kas nepiecieSami Siem produktiem, ir galvenais iemesls, kapec
tie netiek ziedoti, lai izvairitos no riska, ka produkti var€tu tikt bojati, tos nepareizi
parvadajot (Dupate—Ugule 2021).

P&c apkopotas informacijas spriezot, novados ir cilvéki, kam palidziba bitu
nepiecieSama, bet veikali un labdaribas organizacijas nav ieinteres€tas $aja procesa. No
organizaciju puses ta ir kapacitate un iesp&jami mazais PP daudzums. No tirdzniecibas vietu
puses tas ir papildu darbaspeks, reputacija attieciba uz produktu kvalitati (sabiedribas

viedoklis), kas tiek ziedoti un pulceSanas veikalu telpas — nav izstradata sist€ma, ka biitu
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eértak un kvalitativak parvaldit nodoSanu tiesi galapatérétajam. Citos veikalos PP nerodas tik
daudz, lai tos atdotu organizacijam vai pat galapatérétajam. Sie ir iemesli, kadi ir veidojusies
izstradajot pétijumu. Sazinoties ar ZM parstavi, uz $o jautajumu nevaréja git atbildi, jo no
Latvijas tirdzniecibas asociacijas vaditaja puses nav sniegtas atbildes par to, kadi ir galvenie
iemesli, kapéc tirdzniecibas iestades neiesaistitds parpalikumu ziedoSana. Ka vienu no
iemesliem var minét ar1 sabiedribas izpratnes trikumu par ziedoSanu un produktu kvalitati

péc minimala deriguma termina “ieteicams lidz...” beigam.

3.6. Pandémijas ietekme partikas parpalikumu apsaimniekoSana, aprites ekonomikas

iezimes

Pétijuma ietvaros tika aplikota COVID-19 ietekme uz PP un PA daudzumu
palielinasanos tirdzniecibas vietas. No 16 aptaujatajiem respondentiem 11 atzina, ka
pandémija nav ietekm&jusi parpalikumu un atkritumu daudzumu, Cetri no respondentiem
mingja, ka pirmaja pandémijas vilni (2020. gada marta) bija izteikti jitams, ka produktu
paliek pari vairak. Tie noradija, ka nav bijis iesp&ams aprékinat, cik daudz produktu
nepiecieSams, un nav zinams, kadas preces patérétajiem bis aktualas, bet ar laiku veikali
pielagojas ar1 pie Siem apstakliem. Viens respondents novéroja, ka parpalikumi tiesi $aja
laika samazinoties. Sesi no veikaliem pandémijas laika pasiitija mazak produktus, novérojot
mazaku veikalu apmeklgjumu, tapat jitami samazinajas patérétaju pirktspgja. Cetri no
respondentiem nemanija izmainas pasttijumu daudzuma, bet septini respondenti no lauku
regionu veikaliem atzina, ka COVID-19 pirmaja vilni vargja novérot iedzivotaju
iepirkSanos viet€jos veikalos, tie retak devas iepirkties uz pilsétam.

P&étijuma ietvaros autore saskaras ar apgalvojumu, ka PA un PP probléema
tirdzniecibas sektoros nav tik izteikta ka majsaimniecibas. Ka apgalvoja “partikas bankas”
parstave: “Sabiedriba dzivo stereotipos, ka visvairak atkritumus izmet raZotaji un
tirdzniecibas vietas, bet visvairak to dara majsaimniecibas. Vairums sabiedribas pérk par
daudz un beigas, beidzoties terminam, preces tiek izmestas. Tirdzniecibas vietas nav
ieinteresétas, ka kaut kas paliek pari, tapéc viss tiek saplanots”. Eksperte Agnese Priekule
mingja, ka arT Zviedrija tiek akcentéts tas, ka PA un PP probléma vairak tiek novelta uz
patérétajiem, minot, ka tas ir logiski, jo viss, kas saistits ar produktu (pats produkts, ta
dizains, reklama) tiek radits ta, lai tas nonaktu paterétaja rokas. Viss tiek razots paterétajam
un beidzas ar to, ka ving $o produktu var ari izmest ara. Ka uzsver eksperte: “Sis ir ideals

piemérs tam, ka nepiecieSams ieviest aprites ekonomikas principus ar1 partikas kede, lai
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veicinatu to, ka partika netiek razota ar domu, ka patérétajs nosaka, ko ar to darit. Visa
keédes posma vajadzigs pardomat aspektus, kas novedis pie ilgtsp&jigas prakses. Nav godigi
atbildibu novelt uz galapatérétaju, atbildiba ir jauznemas visiem k&édes posmiem, ari
tirdzniecibas sektoram.” Svarigi saprast, ka tirdzniecibas sektoram ir jakomunicg€ ar pircéju,
protams, iesp&ju robezas, tada veida, lai cilveks nopirktu tik, cik vinam ir nepiecieSams, bet
praks€ ir noverojams pretgjais. Ir jasaprot, ka veikali ir ieintereseti pelna, lai cilveki vairak
pirktu, lai ar marketinga palidzibu veicinatu vél lielaku pelpu. Respondentu vidi arT bija
noverojams viedoklis, ka pieaugot konkurencei lielo tirdzniecibas k&zu vida, tie mazak
piedoma par sekam, kas var notikt, ja viss netiek nopirkts. Mazie veikali vairak cenSas un
piedoma pie veikala parvaldibas, lai p&c iesp&jas mazak produktu paliktu pari.

Veicot pétijumu, noverots vél viens aspekts, kas pierada to, ka partikas keéde
atbildiba ir jauznemas katram posmam un javeicina tas, ka posms tiek parvaldits. Dala no
respondentiem atzina, ka tirgotaji tiem piegada nekvalitativu preci, ko vini var atgriezt
atpakal. Sada veida iestade atbrivojas no atbildibas par produktu, bet tas nemaina faktu, ka

tas klus par atkritumu, tikai cita k&€des posma.
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DISKUSIJA

P&tijuma ietvaros tiek secinats, ka neprognozejama pirktspgja ir galvenais PP un PA
iemesls pétamaja regiona. Tas palielina problémas ar pasttijumu precizu noteikSanu —
lielaka dala respondentu So min&ja ka galveno PP un PA raSanas iemeslu, Iidzigi ka tas
minéts Kamillas Kolombo de Moraes un kolégu pétijuma (2020). Darba ietvaros var
noverot ar1 patérétaju paradumus, kas var ietekmét PP veidoSanos, izvéloties produktus,
kuru termins$ ir ilgaks, tadgjadi produkti ar 1saku terminu paliek veikalu plauktos, lidzigu
noverojumu veicis Deivids Hermsdorfs un pétijjuma kolégi (2017). Tom@r parsvara
apliikotajos veikalos ir izplatita nocenoto precu kultira, kas ir efektiva un veicina So
produktu izpirk$anu. Noliktavas nekompetenta parvaldiba, kas Helénas Luis un kolégu
petijuma (2017) minéts ka viens no PA un PP veidoSanas iemesliem, $aja p&tijuma netika
noverota. Proti visos veikalos noliktavas tiek parvalditas, un darbinieki seko Iidz produktu
izkartojumam un terminiem.

P&c respondentu sniegtajam atbildéem var secinat, ka butiska PP probléma
noveérojama lielakos pilsétu veikalos, mazajos veikalos PP parvaldiSana ir efektivaka un tur
ta netiek uzskatita par problému, kas nonak pretruna ar Kristofera Tellera un vina kolégu
teikto (2018). Vins uzskata, ka mazakos veikalos ir gratak nodrosinat sistematisku atkritumu
apsaimniekosanu, jo darbinieki ir mazak specializ€jusies.

Darba izstrades laika noverots, ka dazos veikalos ir shematiski organizets darbs, kas
palidz apsaimniekot preces ta, lai péc iesp&jas mazak produktu paliktu pari. Divi no
respondentiem mingja, ka tam bija nepiecie$ams ilgs laiks. So respondentu mingtais liecina,
ka tirdzniecibas iestadém vajag izstradat vadlinijas vai planu, lai darbiniekiem uzreiz bitu
skaidrs, ka apsaimniekot produkciju. Sis un citi darba ietvaros izstradatie un apkopotie
autores risinajumi péc iesp€jas efektivakai veikalu parvaldibai (skat. 10. pielikuma)

Lielaka dala no respondentiem ievéro partikas atkritumu apsaimniekoSanas
hierarhijas pirmo limeni, kur tie cenSas novérst PP un PA rasanos, jo tas ir vinu interes¢s,
tomér PP izmantoSana ir novérojamas atskiribas dazadu veikalu tipos. Mazos veikalos PP
izmantoSana notiek pilnigak — lielaka dala no veikaliem PP apsaimnieko ta, ka nekas
nepaliek pari, jo produktu apgrozijums un parpalikuso produktu daudzums ir neliels, tapéc
tos ir iesp&jams apsaimniekot. Veikalos, kuri izméros ir lielaki, var saskatit problémas ar PP
apsaimniekoSanu, jo liela dala no produktiem nonak atkritumu konteineros.

Normativie akti pe€dejo gadu laika ir izstradati un pilnveidoti ta, ka ir labveligi un

lauj iesaistitajam pus€m pieversties ziedoSanas jautajumam, bet, acimredzot, tas nav bijis
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galvenais traucgjoSais faktors. No veikalu puses bremzgjosais aspekts iesaistities PP
ziedoSana ir papildu resursi, kas jaiegulda, svarigs ir ar1 reputacijas jautajums, ko uzsvéra
“partikas bankas” vaditaja un ZM parstave, kas var negativi ietekmé&t vélmi sadarboties.
Apgrutinajums ir ar tas, ka dala no veikaliem ir franSizes tipa un tadgjadi ir jauzruna katra
veikala vaditajs atseviski, nevar uzrunat konkrétu veikalu tiklu, kas atvieglotu procesu.

Regionos labdaribas organizacijam ir zema kapacitate un resursi, kas kavé iesp&ju
sadarboties ar tirdzniecibas vietam, bet jauzsver ari tas, ka mazakos regionos veidojas
salidzino$i maz PP, tad€] regionos lielaku akcentu var likt uz ziedoSanu nodosanu tiesi
galapatérétajam.

Sobrid izstradatie normativi ir pietiekami, lai nodroginatu PP apsaimnieko$anu
tirdzniecibas sektora, bet tikpat svarigi ir iesaistitajam pusém komunic€t sava starpa un
saprast galvenos iemeslus, kas trauc@ un ietekmé& ziedoSanu. Svarigi ir ne tikai izveidot
normativus, bet ar1 veicinat to, lai iesaistitas puses piedalitos to integréSana, tapec no valsts
un pasvaldibu puses ir jauzlabo un japilnveido pasakumi, kas ieinteresétu uznéméjus
apsaimniekot PP un iestradat to ka butisku punktu uznémuma vadlinijas. Dazadu veidu
finansialie atvieglojumi ir viens no butiskakajiem stimuliem, kas varétu ieinteresét veikalus.
Tiem ir svarigs ieguvums, jo &tiskais faktors ka stimuls nestrada. Sada veida praksi piekopj
ar1 citas ES valstis, pieméram, Italija, kur paSvaldibu limeni tiek piemérots atkritumu
nodoklu samazinajums tiem mazumtirgotajiem, kas ziedo partiku vai partikas parpalikumus
labdaribai (Giordano et al. 2020).

Interv&jot veikala darbiniekus un vaditajus, bija novérojams, ka citreiz partikas
parpalikumu jédziens tika saprasts citadak neka domats p&tijuma. Tomér ne tikai intervéjot
respondentus autore saskaras ar definiciju dazado uztveri. Sazinoties ar PVD parstavjiem
jédziens tika parprasts arT no vinu puses (PP tiek uzskatiti jau par tadiem produktiem, kas
cilvéka uztura nav pieméroti). Tas pierada, ka §i jédziena definicija sagada neskaidribas
specialistu vida, ka tas tika minéts Dominikas Aleksas Teigiserovas un pétjjuma kolégu,
(2019) péetijuma, pieméram tapéc butiski bltu valstiska limeni izlemt par vienotas PP
definicijas lietoSanu, lai nozaru specialistiem nerastos parpratumi.

Pétijuma ietvaros biitu bijis lietderigi intervet art parstavjus no veikalu tikliem, kas
neiesaistas So produktu ziedoSana, lai saprastu vinu galvenos iemeslus, kapéc tas netiek
darits. Tikpat nozimigi biitu veikt petijumu par partikas pirc€ju viedokliem par labakajiem
risinajumiem partikas parpalikumu un atkritumu apsaimniekoSana.

Jaatzime, ka veikalu un vispar partikas k&€zu uzdevums nav péc iesp€jas samazinat

PA skaitu sava sektora, bet visa partikas k€de kopuma. Tapéc ar1 mazumtirgotaju vidi viens
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no veidiem, ka noveérst PA rasanos ir veicinat pateérétaju izpratni par partiku, tas patérinu un
logisku izmantoSanu. Svarigi patérétajiem sniegt izpratni un noradijumus par pareizu
partikas lietoSanu, ka ar cienu pret to izturéties, sniedzot padomus iepirkSanas jautajumos,

uzglabasanu, sagatavosanu u.tml.
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SECINAJUMI

1.  Partikas atkritumu probléma ped€jo gadu laika ir piesaistijusi sabiedribas
uzmanibu, saistiba ar to, ka partika tiek iz8kérdeta. Tapec svarigi ir verst uzmanibu uz to,
lai partikas k&de tiktu nodroSinata ilgtsp&jiga  partikas  apsaimniekoSana.
Mazumtirdzniecibas sektors ir atbildigs par apm&ram 5% no ES atkritumos nonakosas, tacu
vel lietojamas partikas, un $is problémas risinaSanai var lietot dazadas darbibas gan cenu
samazinaSanu, gan ziedoSanu cilvéku un dzivnieku vajadzibam, gan iek$€jos veikala

parvaldibas rikus un citas metodes.

2.  Lielaka dala Latvija izstradato normativo aktu ir labveliga partikas atkritumu
un partikas parpalikumu noveérSanai un apsaimniekoSanai, svariga ir atlauto un paredzeto
ricibu integréSana mazumtirdzniecibas sektora, jo lielaka dala no veikaliem praksé tas
nepielieto. Darba izstrades gaita var€ja sastapties ar to, ka normativi tiek parprasti vai lidz

galam nesaprasti, kas var biit viens no iemesliem to neintegréSanai prakse.

3. Pamatojoties uz petijuma laika intervéto respondentu un ekspertu atbildém, var
secinat, ka partikas parpalikumu terminam Latvija nav vienota un saprotama definicija un,
ka tirgotaji nav informé&ti par partikas atkritumu noverSanas un partikas parpalikumu

apsaimniekoSanas daudzveidigajam iespgjam.

4.  Galvenais partikas atkritumu un partikas parpalikumu veidoSanas iemesls
Teérvetes un Dobeles novada partikas veikalos ir gritibas paredzet pirktsp&ju un nespgja
noteikt nepiecieSsamo pasitijuma apmeéru, ka arT nekvalitativu produktu piegade. Mazajos
veikalos So problému ir viegli risinat, jo komunikacija ar pirc€ju ir lielaka, kas atvieglo
pasiitijumu risinasanu.

5. Lielakos un mazajos partikas veikalos ir novérojamas atSkiribas partikas
parpalikumu un partikas atkritumu novérSana:

a. Lielakos veikalos biezak tiek izcelti nocenotie produkti, darbiniekiem ir
iesp€ja partikas parpalikumus gan nopirkt, gan paterét uz vietas, tomer tas
nenovers partikas parpalikumu un atkritumu veidoSanos;

b. Mazakos veikalos var novérot izteiktu cenu samazinajumu, darbiniekiem
ir iesp&ja partikas parpalikumus panem bez maksas un produktus, kuri
netiek izmantoti cilvéku vajadzibam, tiek atdoti dzivniekiem, kas veicina

labaku partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu.
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6. Regionu veikalos nav izteikti daudz partikas parpalikumu, lai piesaistitu
labdaribas organizacijas, bet ta ir atbilstoSa vieta, lai $adus produktus var€tu nodot tiesi
galapatérétajam. No ziedotaju puses tas prasa papildus resursus, tapéc ir svarigi izstradat
ziedoSanas praksei labv€ligus nosacijumus.

7. Lai veicinatu labaku partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu ir nepiecieSama izteiktaka komunikacija un sadarbiba gan starp
tirgotdjiem un patérétajiem, gan ziedotdjiem, ziedoSanas sist€mas izstradatajiem un

potencialajiem ziedojumu saneémgjiem.
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IETEIKUMI

Analizgjot nepilnibas un problémas, autore ir sagatavojusi ieteikumus, kas veicinatu
labaku un pardomataku PP un PA apsaimniekoSanu. Ieteikumi biitu pielietojami ne tikai
petamaja teritorija, bet visa mazumtirdzniecibas sektora kopuma.

Mazumtirdzniecibas sektors ir platforma, kur komunikacija ar patérétaju ir
iespgjama un pat vélama. Tirdzniecibas vietas var veicinat partikas atkritumu daudzumu
majsaimniecibas sektora. Mazajos veikalos komunicét ar klientu ir priekSrociba, jo to var
darit individuali — saprast patérétaja velmes, informét par produkta kvalitati u.tml. Lielajos
veikalos inform&Sanu var veicinat ar dazadiem uzskates materialiem vai pazinojumiem, bet
tur komunikacija virziena pirc€js—veikals ir mazak iesp&jama. NepiecieSams nodro§inat
paterétaja informetibu par drosu un ilgtsp&jigu partikas paterinu, terminu nozimi u. tml. Var
atsaukties uz Zviedrijas piem&ru, Kur ilgtsp&jigas partikas pat€rina temats tiek integréts
izglitibas iestades, lai veicinatu sabiedribas paradumu mainu, kas prasa laiku.

Pasreiz normativi, kas attiecas uz partikas parpalikumu apsaimnieko$anu, Latvijas
konteksta ir labveligi, aktuali ir tos integrét veikalu programmas, ieks$€jos noteikumos un
istenot praksé€. Viens no veidiem, ka to panakt ir veikaliem iztradat programmu vai iek$gjos
noteikumus, ja tadu nav, to ietvaros attieciga laika posma, pamatojoties uz veikalu lielumu,
iestradat konkrétus normativus. Sos procesus uzrauga iestades, kas par to ir atbildigas (ZM,
PVD). Vel var izstradat dazadas atbalsta programmas, kas ieinteresétu puses iesaistities
partikas parpalikumu apsaimniekosana. Svarigi ir ne tikai izveidot normativus, bet ari
veicinat to, lai piedalitos to pildiSana, tap&c no valsts un pasvaldibu puses ir jauzlabo un
japilnveido pasakumi, kas ieinteresétu uzn€mejus apsaimniekot partikas parpalikumus
veida, kas biitu erti un izdevigi.

Uz doto bridi normativi, kas attiecas uz partikas ziedoSanu, ir labvéligi labdaribas
organizacijam, bet petjjuma ietvaros var€ja saskarties ar to, ka tam ir zema kapacitate un
resursi, kas kave iesp€ju sadarboties ar tirdzniecibas iestadém, bet jauzsver ari tas, ka
mazakos regionos veidojas salidzino$i maz partikas parpalikumi, tadel regionos lielaku
akcentu vajag likt uz ziedoSanu tie$i galapatérétajam.

Problémas sagada ziedojumu nodoSanu tie$i galapaterétajiem — vajadzetu izstradat
sisteému, kas veikaliem biitu izdeviga, jo pagaidam nodrosinat $adu pakalpojumu ir sarezgiti
un dargi. Praktiski varétu sadarboties ar pasvaldibas iestadém un izveidot konkr&tus punktus
arpus veikaliem, kur cilvéki varétu panemt $ada veida partiku, neveidojot drizmu veikalu

W

telpas. Lidzigi ir ar fran$izu tipa veikaliem, vajadzigs izstradat darbibas, priekslikumus, kas
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lautu un uzrunatu $ada tipa veikaliem ziedot produktus, lai tas biitu efektivi un
organizacijam biitu viegli sadarboties. Sada veida sistému izveidei ir nepiecie$ama regulara
komunikacija no iesiastitajam pusém, svarigi ir saprast pozitivos un negativos aspektus, kas
lautu izprast pareizos virzienus, ka izstradat vislabako risinajumu.

Lai apsaimniekotu partikas parpalikumus un veicinatu partikas atkritumu novérsanu
veikalos, svariga ir iek$€ja komunikacija un organizéSanas prasmes. Lielajos veikalos
svarigi ir integrét ilgtsp&jibas programmu, kas nodro$inatu papildus resursus, lai
apsaimniekotu PP ("Maximas” piemeérs). Var nemt pieméru no Zviedrijas, kad valsts [imen1
tiek veidota sadarbiba ar tirdzniecibas tikliem, veicinot ne tikai sabiedribas informétibu, bet
periodiski atbalstit un laut veikaliem iesaistities projektos, kas veicinatu PP

apsaimniekosanu.
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PIELIKUMI

1. pielikums
Intervijas jautajumi tirdzniecibas iestazu vaditajiem Dobeles un Tervetes

novados

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimnieko$anu mazumtirdzniecibas vietas. P&tfjuma ietvaros intervéju dazadu veikalu
darbiniekus un atbildes izmantoSu tikai apkopota veida. Jiisu un citu respondentu viedoklis

ir butisks, lai saprastu problémas un iesp&jamos risinajumus.

1. VaiJusuprat, partikas parpalikumu probléma Latvija ir aktuala, kap&c?

2. Vai veikala, kura stradajat, partikas parpalikumu probléma ir aktuala?

3. Vaiveikala veidojas partikas parpalikumi? Cik daudz, kadi? Kur liekat?

4.  Vai kolektivam ir doti noradijumi (rakstiski, mutiski) vai tie tiek apmaciti, ka
rikoties, lai neveidotos parpalikumi, partikas atkritumi?

5. Vaisaskatat trukumus partikas parpalikumu parvaldiba veikala, kura stradajat?
Vai Jums ir ieteikumi, ko grib&tu mainit, uzlabot?

6.  Vai varat minét konkrétu praksi/piemérus, ka veikala tiek veicinata partikas
parpalikumu/atkritumu novérSana?

7. Vai darbiniekiem ir iespgja produktus, kuru deriguma termin$ ir iztecgjis,
panem tos par brivu diena, kad termins ir beidzies? Kap&c n&?

8. Par cik % no sakotngjas cenas, produkta cena tiek samazinata, ja ta deriguma
termins$ tuvojas beigam vai tas ir efektivi?

9. Kapec ne par vairak % ? (pienemot, ka cena tick samazinata par 30%, cik esmu
jau noveérojusi)

10. Vai veikals atbalsta nestandarta produktu pardosanu?

11. Vai veikals sadarbojas (v€letos sadarboties ) ar labdaribas organizacijam,
partikas bankam?

12. Vai veikals nodod (nakotn€ planots nodot) produktus, kuru minimalais

deriguma termins ir beidzies, galapatérétajam?



13.  Vai tiek ziedoti produkti, kuru termins$ “izlietot [idz...” tuvojas beigam?

14.  Vai veikalam ir izstradata prakse, ka kartot un parvaldit noliktavu?

15. Vai veikala ir noteikts, ka produkti tiek izkartoti plauktos?

16. Vai COVID-19 laiks ir ietekmé&jis produktu pasitijumu biezumu un
daudzumu?

17. Vai pandémijas laika rodas vairak partikas atkritumu vai tiesi pretgji?

18.  Vai COVID-19 laika noverotas higiénas prasibas (iefasét produktus plastmasa
maisinos/traucinos) ir veikala prasiba vai to ir noteikusi valdiba, vai tas ietekmé PA
daudzumu?

19.  Vai Jums personigi ir kadi ierosinajumi vai piebildes attieciba uz partikas

parpalikumiem un atkritumiem, to apsaimniekoSanu veikala?



2. pielikums
Intervijas jautajumi tirdzniecibas iestaZzu darbiniekiem Dobeles un Térvetes

novados

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimnieko$anu mazumtirdzniecibas vietas. P&tfjuma ietvaros intervéju dazadu veikalu
darbiniekus un atbildes izmantoSu tikai apkopota veida. Jiisu un citu respondentu viedoklis

ir butisks, lai saprastu problémas un iesp&jamos risinajumus.

1. Vai, Jusuprat, partikas parpalikumu probléma Latvija ir aktuala, kapec?

2. Vaiun ka ta attiecas uz veikaliem?

Partikas parpalikumi ir produktu €édamas un ne€damas dalas, kas paredzetas cilvéku
uzturam, bet dazadu iemeslu dél §im noliikkam netiek izmantotas, bet atkritumos nenoklist,
jo tiek apsaimniekotas savadak

3. Vaiveikala, kura stradajat, partikas parpalikumu probléma ir aktuala?

4.  Vai veikala rodas partikas parpalikumi, kadi produkti galvenokart tie ir un
kade] rodas?

5. Vai veikala, kura stradajat, partikas parpalikumi tiek automatiski uzskatiti par
partikas atkritumiem vai tomér tie vél ir produkti, kurus var lietot uztura un kuru
izmantoSanu vajadzetu risinat?

6.  Katiek risinats partikas parpalikumu jautajums? Kas ar tiem notiek/tiek darits?

7. Vai kolektiva ir doti noradijumi (rakstiski, mutiski), ka rikoties, lai produkti
nebitu jamet ara? Vai darbinieki pasi uzskata par nepiecieSamibu noveérst parpalikumu un
atkritumu raSanos?

8. Vaiir ari citi veidi, ka veikala vadiba rikojas, lai novérstu PA un PP?

9.  Varbit varat ieteikt kadu ideju, kas $aja veikala netiek pielietota, kas varétu
veicinat partikas parpalikumu izmantoSanu/ atkritumu novérSanu?

10. Vai var novérot paterétaju ieinteresétibu pirkt produktus, kuru termins driz
beigsies? Vai §ie produkti tiek nocenoti? Vai Sos produktus izdodas izpardot?

11. Vai veikals nodod (nakotné planots nodot) produktus, kuru minimalais
deriguma termins ir beidzies, galapatérétajam vai labdaribai?

12.  Kapéc (ne)nodod galapaterétajam/labdaribai?



13.  Vai veikala ir noteikts, ka produkti tiek izkartoti plauktos?

14.  Vai darbinieki var nopirkt/panemt produktus, kuru termin$ “izlietot Iidz...”
beidzas taja diena? — ja nevar, kas notiek ar So produktu?

15. Vai Jums personigi ir kadi ierosinajumi vai piebildes attieciba uz partikas

parpalikumiem un atkritumiem, to apsaimniekoSanu veikala?



3. pielikums
Intervijas jautajumi tirdzniecibas iestaZzu vaditajam un darbiniekam viena

persona Dobeles un Térvetes novados

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimnieko$anu mazumtirdzniecibas vietas. P&tfjuma ietvaros intervéju dazadu veikalu
darbiniekus un atbildes izmantoSu tikai apkopota veida. Jiisu un citu respondentu viedoklis

ir butisks, lai saprastu problémas un iesp&jamos risinajumus.

Vai, Jusuprat, partikas parpalikumu probléma Latvija ir aktuala, kapec?
Ka ta attiecas uz veikaliem?
Vai veikala, kura stradajat, partikas parpalikumu probléma ir aktuala?

Vai veikala veidojas partikas parpalikumi? Cik daudz, kadi? Kur liekat?

A o e

Vai veikala, kura stradajat, partikas parpalikumi tiek automatiski uzskatiti par
partikas atkritumiem vai tomér tie vél ir produkti, kurus var lietot uztura un kuru
izmantoSanu vajadzetu risinat?

6.  Vai kolektivam ir doti noradijumi (rakstiski, mutiski) vai tie tiek apmaciti, ka
rikoties, lai neveidotos parpalikumi, partikas atkritumi?

7. Vaisaskatat traikumus partikas parpalikumu parvaldiba veikala, kura stradajat?
Vai Jums ir plani, ko grib&tu mainit, uzlabot?

8. Vai varat minét konkrétu praksi/piemérus, ka veikala tiek veicinata partikas
parpalikumu/atkritumu novérSana?

9.  Vai darbiniekiem ir iespgja produktus, kuru deriguma termin$ ir iztecgjis,
panem tos par brivu diena, kad termins ir beidzies? Kap&c n&?

10. Vai var novérot paterétaju ieinteresétibu pirkt produktus, kuru termin$ driz
beigsies? Vai §ie produkti tiek nocenoti? Vai Sos produktus izdodas izpardot?

11.  Par cik % no sakotngjas cenas, produkta cena tiek samazinata, ja ta deriguma
termins tuvojas beigam vai tas ir efektivi?

12.  Kapec ne par vairak % ? (pienemot, ka cena tiek samazinata par 30%, cik esmu
jau noveérojusi)

13.  Vai veikals atbalsta nestandarta (ar bojats iepakojums) produktu pardosanu?



14.  Vai veikals sadarbojas (v€letos sadarboties ) ar labdaribas organizacijam,
partikas bankam?

15. Vai veikals nodod (nakotn€ planots nodot) produktus, kuru minimalais
deriguma termins ir beidzies, galapatérétajam vai labdaribai?

16. Vai tiek ziedoti produkti, kuru termins “izlietot [idz...” tuvojas beigam?

17.  Vai veikalam ir izstradata prakse, ka kartot un parvaldit noliktavu?

18. Vai veikala ir noteikts, ka produkti tiek izkartoti plauktos?

19. Vai COVID-19 laiks ir ietekmé&jis produktu pasitijumu biezumu un
daudzumu?

20. Vai pandémijas laika rodas vairak PA vai tiesi pret&;ji?

21. Vai Jums personigi ir kadi ierosinajumi vai piebildes attieciba uz partikas

parpalikumiem un atkritumiem, to apsaimniekoSanu veikala?



4. pielikums

Intervija ar “partikas bankas” “Paédusai Latvijai” vaditaju Agitu Kraukli

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimnieko$anu mazumtirdzniecibas vietas. P&tijuma ietvaros veicu ekspertu intervijas,
kas ar So jautajumu saskaras ikdiena un ir tie, kas var ietekmét un veicinat to, lai $is p&tamais
sektors tiktu aktualiz€ts un risinats ta, lai veicinatu pec iespejas parvaldamaku un pozitivaku
rezultatu.

1. Ka Jus raksturotu partikas parpalikumu problému LV?

Jasak ar to, ka més ka sabiedriba nedaudz dzivojam stereotipos, jo Skiet, ka visvairak
partiku izmet lielveikali un razotaji, bet patiesiba visvairak to dara majsaimniecibas, kuras
doma, ka to nedara. Diemz€l ir ta, ka liela dala sabiedribas pérk par daudz un beigu beigas
Siem produktiem beidzas termin$ un tie ir jaizmet vai cilvékiem apnik €st vienu un to pasu
un vini izmet ara. Tas kas attiecas uz veikaliem un razotajiem, vini loti plano savas piegades
un pasiitijumus, raZzos$anu, jo vini nav ieintereséti taja, ka kaut kas paliek pari, jo tie ir vinu
zaudgjumi. Sis sektors nebitu tas, kas gréko visvairak, visvairak tomér gréko
majsaimniecibas. Kas attiecas varbiit uz apjomu, tad negrib&tos teikt, ka Latvija ir lielakie
grékazi, meés kaut kada zina planojam un pedejos gados §1 t€éma ir kluvusi aktuala, ka pat
gimenes ir sakusas pardomat, ko &d, cik daudz pérk, sak planot. Latvija noteikti nav lielaka
no partikas iz§kérdétajam, ja skatas Eiropas konteksta.

2. Varbut veikali ir ta platforma, kura var ietekmét un veicinat to, lai
majsaimniecibas mazak veidojas partikas parpalikumi?

Ja, viennozimigi, tas pats “Rimi”, kur§ ir viens no “partikas bankas” lielakajiem
partneriem, vini pagajusa gada oktobr1, novembrT rikoja informativo, socialo kampanu tiesi
ar mérki uzrunat patérétajus pardomat iepirkSanas paradumus, maltiSu planoSanu, lai
izmestu pec iespgjas mazak produktus. Lielveikali par to runa un ir “partikas bankas”
sadarbibas partneri, kas, ja gadijuma kaut kas paliek pari, ir atradusi vél vienu risinajumu,
ka produktus vél izmantot nevis izmest.

3.  Vai ziedotas partikas daudzums ir palielinajies kops 2019.gada, kad tika
pienemti MK noteikumi Nr.514?

Drizak teiktu, ka n&, bet ir ta, ka ir radijusies iesp&ja dazadot So pakas saturu, ka

ieméru varu minét, “Rimi” veikalu, kuri mums ziedo maizi un smalkmaizites. Sadus
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produktus m&s nevaram ielikt standarta paka, jo ir loti 1ss deriguma termins, bet sanemot
ziedojumu me&s varam taja diena papildus pie pakas iedot lidz, pieméram, maizi, cilveki par
to ir loti priecigi. Ar S$adiem ziedojumiem ir iesp&jams paku papildinat, bet So
produktu/ziedojumu, kuru minimalais deriguma termins$ “ieteicams lidz...” ir beidzies, nav
tik daudz, lai no tiem var€tu izveidot paku, pamats pakam joprojam ir citu veidu ziedojumi.

4.  Vai So gadu laika ir palielinajies tirdzniecibas iestazu skaits, kas ziedo
partikas parpalikumus? Pec Jusu domam, kapéc ta?

Mgs stabili sadarbojamies ar diviem veikalu tikliem — “Maxima” un “Rimi”, kas
attiecas uz citiem lielveikalu tikliem, tad tur ir maza aizkerSanas, jo “Top”, “Elvi”, “Citro”
un pargjie mazie veikali regionos strada ka fransizes tipa veikali un tur nav iesp&jams
uzrunat konkréto veikalu tiklu, tur ir jaruna ar konkréta veikala vaditaju, kas So procesu
sarezgl. Otrs faktors, kas ietekmé to, ka nevar dazadot sadarbibu ar veikaliem, ir tas, ka
regionos ir loti maz izmestas partikas, regionos ar1 pirktsp&ja ir mazaka, mazajos veikalos
loti maz kas paliek pari. Ja tas ir viens vai divi kukulisi, tad mums nav verts te€rét resursus
un braukt pakal paris produktiem.

5. Vai citos Latvijas regionos ari pienem partikas parpalikumu ziedojumus?
Vai tiek vesti no Rigas? Kapéc netiek attistits vietéjais ziedojumu pienemSanas
punkts?

Mums ir sadarbiba ar vairak neka 40 regionalajam labdaribas organizacijam visa
Latvija un mes darbojamies ka “jumta organizacija”, m&s esam tie, kas uztur So projektu,
piesaista ziedojumus, jo Riga ir ta vieta, kur ziedo visvairak un més talak ziedojumus stitam
uz Siem regioniem (bet ziedojumus, kas ietilpst partikas paka, ne tie, kas ir ar minimala
deriguma termina beigam). Regionalie punkti veic parskirosanu, komplektéSsanu un
nodosanu talak gimeném.

Protams, biitu atrak un &rtak, ja produktus varétu savakt no regionu veikaliem, bet
ka jau mingju, apjoms regionu veikalos ir loti mazs un tas, kas attiecas uz produktiem,
kuriem ir vizuals defekts, kurus arT var saukt par partikas atlikumiem, tie, pec veikalu
iek$€jiem noteikumiem, nonak atpakal lielajas noliktavas lidz ar to, ta atkal ir Riga, kur
koncentrgjas visas lielas noliktavas.

Ka arT janem vera ierobeZotais deriguma termins§ — visvairak tiek ziedota maize,
kurai pagarinatais termin$ ir vien 2 dienas, [idz ar to nav daudz laika to vadat pa izdales

punktiem un vél nodrosinat izdali termina ietvaros.



6. Vaino ziedojumu sanéméjiem var redzet atsaucibu, vai Jums péc tam Sie
parpalikumi ir jamet ara?

Sobrid nav nekas jamet ara, tas apjoms, ko sanemam, pilniba aiziet tiem, kam tas ir
vajadzigs. Ta ka ziedojumus sanem Riga, tad m&s Riga ar1 izdalam un viss tiek panemts.

7.  Peéc Jusu domam, kapéc veikali neziedo partikas parpalikumus?

Organizacijam, kuram ziedo produktus, paSiem ir jabrauc pakal ziedotajiem
produktiem, bet biezi vien ir ta, ka regionala organizacija ir ar ierobezotu kapacitati un nevar
atbraukt pakal un ziedotajs nav gatavs izdarit pilnigi visu — sarazot, norakstit, aizvest. Tatad
viens, ko var minét ir organizaciju kapacitate, kas veicina to, ka ziedotajs negrib ziedot
produktus. Otrs faktors ir reputacijas jautajums, jo tas tomer ir sensitivs jautdjums un biezi
vien uznémejiem ir bijusi slikta pieredze un ir loti griiti parlauzt to aizspriedumu. Un treSais
faktors, ko var minét, ka izdevigak ir stradat ar vienu organizaciju, neka ar vairakam. Tas ir
1pasi raksturigi lielajam veikalu kédém, kad vini sadarbojas, piem&ram, ar mums, zem
kuriem ir v€l 40 organizacijas, neka pasiem ar STm 40 organizacijam.

Sobrid likums atlauj ziedot uzreiz galapatérétajam, bet cik esmu runajusi ar
veikaliem, §adai ricibai ir arT daudz negativu aspektu — griiti nodroSinat higiénas prasibas un
izsekojamibu, kas ir PVD pamatnoteikumi, draudi uznémuma reputacijai — pie veikaliem
cilveki var klut agresivi, apkartgja vide var tikt piegruzota gan ar produktu iepakojumu, gan
paSu ziedojumu, Sada darbibas praktiz€Sana var palielinat darbiniekiem papildus slodzi.
Vienmér japatur prata, ka uznp@mumam nav pieredzes ziedojumu izdalg, tap€c vini
sadarbojas ar labdaribas organizacijam.

8.  Vaiir kadi ieteikumi, ka uzlabot sistému, lai veikali vairak ziedotu?

Viens, kas noteikti ir jadara, par So t€mu ir jaruna, jaruna ar sabiedribu un
uznémumiem, ka tas ir pilnigi normali, ziedot $ada veida produktus, ka tas nav nekas slikts.
Patiesiba mé&s neesam loti bagata tauta, valsts, lai m&s atlautos pa labi, pa kreisi visu
iz8keérdet. Tomer ir japardoma, kur mes tos produktus liekam, jo varbiit kadam ta ir reala
maltite. Ar sabiedribu ir jakomunicg, ar stastiem, pieredzi, domaju, ka tas Sobrid ir jadara.

Regionalas NVO biezi vien sadarbojas ar pasvaldibu transporta jautajuma. Katra
pasSvaldiba vismaz 1 reizi menesi brauc uz Rigu un pie viena var panemt art partikas pakas.
Bet te jaskatas, cik atsauciga ir konkréta paSvaldiba, vai masina ir vieta, vai brauciena laiku
var salagot ar miisu noliktavu. Paprasit naudu ir visvieglak, tacu dazkart to nemaz nevajag.
Var paltugt pasvaldibai telpas bezatlidzibas lietoSana, ziedot nolietoto biroja tehniku,

plauktus un citas noderigas lietas.



9. Vai likumdoSana ir pretimnakoSa ziedoSanas jautajuma, vai ir
nepiecieSami uzlabojumi?

Pirms gada jau ieteicam izmainas, kas attiecas uz augu izcelsmes produktiem, jo Sie
produkti paliek arvien popularaki, kas tika ar pienemti un papildinats saraksts ar §ada veida
produktiem.

Isteniba $ie noteikumi, kas jau eksisté, ir loti labi, m&s piedalTjamies to izstradé un,
manuprat, més jau esam ieklavusi to, kas abam pusém, mums un ziedotajiem, ir labveligi.
Laiks radis, paradas jauni produkti vai neizpratne, par to kadu terminu piemérot konkrétiem
ziedojumiem, m&s vienmér varam zvanit uz Zemkopibas Ministriju un PVD un pajautat visu
vajadzigo. Es domaju, ka pagaidam nevajag neko sarezgit, tie likumi ir loti viegli un lai
strada, ka strada.

10. Vai uzskatat, ka Latvija ir nepiecieSamas vairak “partikas bankas”, lai
veicinatu plasaku partikas parpalikumu apsaimnieko$anu?

Man liekas, ka ar vienu ir pietiekami. Latvija ir daudz labdaribas organizaciju
pretstatot citam valstim, tapec misu gadijuma izdevigi biitu vél vairak paplasinat “partikas
bankas” darbibu, sadarboties ar vél vairak mazajam un attalajam organizacijam, bet veidot
veél vienu $adu organizaciju, es nezinu vai tas ir vajadzigs. Svarigak ir celt miisu pasu
kapacitati.

11. Vai darboSanas S$aja joma ir tiri brivpratigs vai projektu darbs? Vai
ievieSas arl atbildigas personas veikalos u.c., lai So probléemu risinatu? Vai bitu
lietderigs valsts vai finansials atbalsts no citam puseém?

Stradajam gadu no gada, projektu veida, LVM dalu savas pelnas ziedo socialajiem
projektiem un mes esam viens no tiem, kas So ziedojumu sanem. Bet regionalas
organizacijas strada peéc brivpratigo principa, bet paraléli piedalas ES projektos.

Darbojamies ka projekts, ar daleju finansg€jumu.

Piebilde no eksperta puses.

Latvija ir valsts, kas razo daudz graudaugu produktus, ar1 dazadu veidu galas un
zivju konservi, més neesam tie, kas razo loti daudz auglus un darzenus. Man ir bijuSas daudz
sarunas ar spaniem, portugaliem un viniem tas lielais partikas atlikumu apjoms balstas tiesi
uz augliem un darzeniem, jo tas ir tas, ko vini razo. Un $ie ir tie produkti, kas diemzel loti
cie§ partikas kéde, Iidz galapatérétajam var nonakt ne tik kvalitativs. Un vini $§ada veida
produktus ziedo labdaribai, bet mums Sada veida produktus isti nevar nodot ziedoSanai.

Mums ir graudaugi, kuriem ir loti liels deriguma termin$ un parsvara Sie produkti nepaliek



tik daudz pari. M@s ar “Rimi” runajam par to, ka pilota versija varétu nemt ka ziedojumus
auglus un darzenus, paskatities cik liels ieguvums tas ir mums. Sis produktu tips ir tas, ko
cilvékiem vajadzetu un ko ar1 prasa, bet tai pat laika, cik resursi ir jaiegulda, jo Sie produkti
regioniem, jo, ja tas tiek darits Riga, tad nederigie produkti tick izmesti miskastg, bet lauku

regionos $os produktus var atdot dzivniekiem vai kompostét.



S.pielikums
Intervija ar “Maxima Latvija SIA” komunikacijas vaditaju Lieni Dupati—

Uguli

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu mazumtirdzniecibas vietas. P&tijuma ietvaros veicu ekspertu intervijas,
kas ar $o jautajumu saskaras ikdiena un ir tie, kas var ietekmét un veicinat to, lai $is p&tamais
sektors tiktu aktualiz€ts un risinats ta, lai veicinatu pec iesp&jas parvaldamaku un pozitivaku
rezultatu.

1. Ka Jus raksturotu partikas parpalikumu problému Latvija?

Tas nav tikai par Latviju, bet par Eiropu un pasauli kopuma, jo daudzumi, ko izmet
ir mérami tonnas un lielako dalu no ta izmet tie$i majsaimniecibas. Lidz ar to mes arT aktivi
iesaistamies, lai, samazinatu Sos te PP, jo tas ietekm& dabas resursu, cilvéku resursu.
Skatoties no miisu skatu punkta, apjoms, kas tiek izmests ara no produktiem, ir aptuveni 1—
2%, tapéc, ka mums loti strikti viss ir balstits prognozes. Lai var precizi planot, cik daudz
cilveki varetu paterét.

2. Vai gadu laika ir izstradata sistema, kas péc iesp&jas precizak var noteikt
pieprasijumu?

Mums to dara maksligais intelekts, ja ta var teikt. Tas vairs nav manuals darbs, ir
dazas kategorijas, ko vél pasiita manuali klat, bet parsvara viss notiek elektroniski, ar
sisteémas palidzibu. Protams, ka sist€éma nevar paredzet izmainas, kas saistitas ar pandémiju,
kas arT bija jitams pagajuso gadu, kad Janos piegadaja parak daudz sieru, jo sisteéma skatijas
algoritmu, kas bija no ieprieksgjiem gadiem, nevar€ja paredzét to, ka 2020.gada Janus
nesvings tik plasi, ka citus gadus. Bet 1 sistéma ikdienas prognozém ir precizakais, kas var
paredzét cilvéku paradumus, algoritmiski skatoties uz to, ka produkti ir pirkti vesturiski.
Viennozimigi §is ir efektivaks variants, ka manuali veikt Sos pienakumus.

Pagaidam ir informacija par to, ka $ada elektroniska sistéma ir tikai lielakajos
veikalos.

3.  Vai partikas parpalikumu ziedoSana prasa papildus resursus?

Mums vides ilgtspgjas politika ir iestradata strategiska liment, tapec papildus tiek

veltiti gan finansSu, gan darba resursi. Arl ar ziedoSanu saistitajos darba pienakumos ir



papildus darbinieki, kas par to atbild — slédz ligumus ar labdaribas organizacijam,
skaidrojosais darbs ziedojumu san€mgjiem un sist€mas izveidoSana, ka tas vispar notiek.

4. Vai ir jutama ieinteresétiba no organizaciju puses iesaistities ziedoSanas
kampana?

Palielinas, ja, regulari.

5. Kas, Jusuprat, ir galvenie iemesli, kas attur tirdzniecibas vietas ziedot
produktus?

Tas biitu japrasa viniem. Bet pienemu, ka tas var€tu biit saistits ar resursiem, jo
mums tas aiznem gan finansialo, gan darba resursu, bet ta ka tas ir iestradats miisu
uznémuma pamatpolitika, tad mums tam ir lidzekli.

6. Vai likumdoSana atbalsta vai bremze partikas parpalikumu
apsaimniekoSanas procesu? Kuri normativi? Vai ir kadi ieteikumi uzlabojumiem?

Jau pienemtie MK noteikumi Nr.514, ir liels solis uz prieksu tam, ka var nodot §adus
produktus labdaribai. Ko varétu vél vairak uzlabot darbibu, biitu saistiba ar So ziedoSanu
galapatérétajiem. Mges it ka daram labu, bet tai pasa laika, tas ir diezgan dargs risinajums,
varbiit var izstradat sist€ému, lai mazumtirgotajs butu ieintereséts ziedot. Nodoklu veida vai
tiri praktiska veida, varbiit sadarbojoties ar pasvaldibam, veidot punktus, kur cilvéki zina,
ka var panemt Sos produktus. Ka Sos produktus nedod tiesi pie veikala, bet sadarbojoties ar
pasvaldibu, nodrosina kaut kadu vietu vai punktu, kur to darit.

7.  Kads ir iemesls ziedot partikas parpalikumus?

Mums ir ilgtsp&jiga vide, kas ietver arT PP, ka viss ir par resursu patérinu, lai nebutu
lieki tie japatére. Resursu lietderiga izmantoSana.

8.  Vai tiek ziedoti produkti, kuru termins ir garaks?

Ja, mums ir sadarbiba ar ziedot.lv, kur nododam produktus, ja piem&ram ir bojats
kads iepakojums vai atnakusi parak liela krava. Ta, ka mums jau ir daudz organizacijas, kam
ziedojam Sos produktus ar beigusos minimalo terminu, tad ziedojam art viniem produktus
ar garu deriguma terminu. Tagad ir arT projekts ar Bérnu Kliniskas Universitates slimnicas
&dnicu, kur kopa ar sadarbibas partneriem, ziedojam partiku, lai varétu gatavot maltites.

Kas attiecas uz dzivnieku izcelsmes produktu ziedoSanu, tad lidz ar to, ka svaigai
galai nepiecieSams 1pass uzglabasanas rezims, tad So kategoriju neziedojam, tadgjadi
izvairoties no riska, ka produkti var€tu tiktu bojati, nepareizi tos parvadajot.

9.  VaiJums ir iespéja minét kadus skaitlus vai apjomu, par kadiem partikas

parpalikumu daudzumiem ir runa viena veikala vai lielveikala?



Cetru ménesu laika (janvaris—aprilis 2021) “Maxima” ziedojusi 206 000 partikas
vienibu (viena vieniba ir aptuveni 1kg) no 24 veikaliem 4 pilsétas — Riga, Jelgava, Madona
un Liepaja.

10. Kapéc partikas ziedoSana piedalas tikai konkrétu pilsétu (Rigas,
Madonas, Liepajas) veikali?

Mgs esam gatavi to darit jebkura regiona, kur atrodas musu veikals, bet viss ir
atkarigs no labdaribas organizacijam, jo citos regionos tas nav tik aktivas, citam nav sanemts
PVD sertifikats vai attiecigi citi iemesli, kap&c vini nav pieteikusies. M€s esam atverti $adai
sadarbibai. Ir runa ari par apjomiem, vai veikala ir tik daudz produktu, ka vini bitu
ieintereséti sadarboties.

11. Ka partikas parpalikumu probléma tiek risinata paréjos “Maxima”
veikalos Latvija?

Ipasi netiek, pargjos veikalos galgjais risinajums ir atkritumu tvertne.

12. Kadi ir nakotnes plani saistiba ar So iniciativu?

Paslaik daram ko varam, jo PP rodas un izmantojam iesp&ju ziedot produktus.

13. Vai uzskatat, ka MK noteikumi Nr.514 ir ietekmgejusi partikas atkritumu
un parpalikumu samazinajumu veikalos?

Es domaju, ka viennozimigi, mums ka mazumtirgotajiem tas ir redzams, ka tiek
samazinats Sis daudzums. Jauzsver, ka lielakos procentus ar PP veido majsaimniecibas un
restorani. Mes ka mazumtirgotaji stradajam loti pardomati un mums no visa kop€ja pardota
PP ir tikai 1-2%. Mg&s paterétaju izglitojam, lai nak uz veikalu ar pirkuma sarakstu, nenak
uz veikalu izsalcis. Sada veida padomus, kas var ietekmét to, lai nav §ie impulsa pirkumi.
Megs esam viens no posmiem, bet cilvékiem jau ir savi paradumi un citreiz tos nevar maintt,
cilveki ir radusi pirkt vairak, ka patere.

14. Vai esat jau sakusi realizét partikas produktu izplatiSanu péc minimala
deriguma termina beigam galapatérétajiem? Kapéc ne?

Ir ta, ka tas vel ir izstrades procesa, jo ir jasaprot, ka izdevigak un labak §is preces
izsniegt galapatérétajiem. Ir ar1 praktiskie faktori, ka jaapzinas, ka parsvara tie, kas naks péc
Siem produktiem biis maznodroS$inati cilveki un jasaprot vai tas netrauc@s ikdienas klientam.
Ar labdaribas organizacijam tas notiek centralizéti — atbrauc busins, savac visu un aizved,
bet Saja gadijuma ir japardoma, ka labak So visu parvaldit. “Maxima” ar1 bija par So
noteikumu grozijumiem, ka var atdot tieSi galapaterétajam, tieSi dél maizes, jo tai ir
vismazakais termin$, kura laika to var panemt un organizacijas parasti brauc péc produktiem

reizi nedéla, tapec maize ir ta, kuru vajag biezak atdot.



6.pielikums
Intervija ar Agnesi Priekuli, kas Zviedrija divus gadus bija “Foodsaving”

aktiviste un Geteborga iesaistijas kopienas skapju popularizé§anas kampana

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu mazumtirdzniecibas vietas. P&tijuma ietvaros veicu ekspertu intervijas,
kas ar So jautajumu saskaras ikdiena un ir tie, kas var ietekm@t un veicinat to, lai Sis petamais
sektors tiktu aktualiz€ts un risinats ta, lai veicinatu péc iesp€jas parvaldamaku un pozitivaku
rezultatu.

1. Ka Jus raksturotu partikas parpalikumu problému Latvija?

Uz $o jautajumu es neesmu pilnigi kompetenta atbildet, bet kaut kads priekSstats
man ir. Kopuma probléma pastav, Latvija par So problému publiski neruna ne kompanijas,
ne lielveikali, ne razotaji, kas, manuprat, ir galvena probléma. Tapat ka citas valstis arl
Latvija noteikti ir gan parpalikumi, gan razoSanas braki u.c. vienkarsi industrija par to baidas
runat, es ta domaju. Domaju, ka cilvékiem no vienas puses tas vairak biitu japieprasa un,
protams, ari tas, ka vienmer tiek noradits, ka tieSi patérétajs, visvairak nevajadzigi izmet ara
partiku, nopérkot par daudz. Tas arT Latvija eksiste, bet noteikti mazak, ka bagatakajas
valstis, parsvara statistika liecina, jo augstaks dzives limenis jo vairak cilvéki met ara. Visas
§1s problémas pastav ar1 Latvija, bet man liekas, ka merogi ir nedaudz mazaki.

Partikas k&de ir milziga, loti kompleksa sistéma, un man Skiet, ka ir negodigi visu
novelt uz pateérétaju, art Zviedrija tas bija jutams. Viss jau ir dizainéts paterétajam, lai vins
nopérk preci un péc tam pastav iesp&ja, ka vin$ to izmetis. Tapéc ir javirzas uz aprites
ekonomiku, kur viss notiek cikla veida un ir padomats, kas notiek katra posma, ari partikas
kéde Saja gadijjuma nav izn€mums. TieSi tapéc nav godigi uzlikt gala atbildibu tikai
patérétajam un es piekritu, ka tirgotaji ir tie, kas komunic€ ar pircgju, viniem ari jameégina
iesp€ju robezas komunicét, tada veida, lai cilvéks nopirktu tik, cik vinam vajag, bet var
noverot tiesi pretjo. Zviedrija mégina ieviest dazadas taktikas, teiksim, nereklamé to, ka
var nopirkt divus produktus pa viena cenu. Ir vairakas lietas, ko zviedri sava politika tagad

2. Kadi likumdoSanas atbalsti ir jiitami attieciba uz partikas parpalikumu

apsaimniekoSanu Zviedrija tirdzniecibas vietas?



Liels minuss ir tas, ka Zviedrija tikai tagad sak domat par to, lai cilvéki nepirktu par
daudz. Ir butiski attistita partikas atkritumu apsaimniekoSana — Zviedrija liela dala partikas
atkritumu tiek sadedzinata siltumenergijas razoSanai. Liela dala veikalu k&zu partiku met
atseviski no nepartikas produktiem (iepakotu), un tas varétu liecinat, ka vini to nodod
biogazes razoSanai, tikai kads cits to izpako. Ir veikalu k&des, kas neskiro nemaz, tas ir,
partiku un ne—partiku met kopa (pieméram, Lidl). Sis posms Zviedrija ir butiski attistits, bet
tikai tagad zviedri sak domat par pat€rina samazinasSanu. Jaunakajos valsts zinojumos var
lastt par uzdevumiem, kas veicinatu to, lai primari tiktu samazinata partikas atkritumu
veidoSanas. Piem&ram, bérnu izglitoSana skolas par efektivu €diena izmantoSanu.

3.  Vai Zviedrija ziedotajai partikai tiek piemeérots PVN?

Ja godigi, es nezinu, bet es zinu, ka Zviedrija ar ziedoSanu ir ta, kad meés gajam uz
tirdzniecibas iestadém lugt sadarboties, tad lielaka dala teica, ka jau sadarbojas ar
organizacijam un, ka ar citiem nevélamies. Tas citas bija labdaribas organizacijas, bet tas
néma tikai mazu dalu no produktiem, kurus ziedo. Zviedriem viss ir loti organizgti,
piem@ram, ja kada organizacija grib dot partikas pakas, viniem ir saraksts ar konkrétiem
cilvékiem un to daudzumu, un kadu partiku vini nem, I[idz ar to viss ir diezgan neefektivi no
partikas parpalikumu novérSanas perspektivas.

4.  Vaitirdzniecibas iestades ir ieintereséti ziedot partiku? Kapéc? Kapéc né?

Es teiktu parsvara, ja skatas liela méroga uz to, ja vini tieSam biitu ieintereséti
samazinat partikas atkritumus un partikas parpalikumu daudzumus cik vien iesp&jams, tad
vini nav ieintereséti, vini vairak ir ieintereséti “green washing”. Vini vélas sev labu imidzu
publikas prieksa, 11dz ar to ir arT daudz reklamas kampanu par to. Piemé&ram, reklamas
kampana, ko izveidojusi lielveikalu k&de, kur tiek pazinots, ka pirc€jiem ir iesp&ja samazinat
partikas atkritumu daudzumu, jo veikali piedava produktus, kuru deriguma termini driz
beigsies, par samazinatu cenu. Kas Latvija ir ierasta prakse, bet Zviedrija tas tiek izmantots
ka triks, lai paraditu, ka veikali doma par PA samazinasanu. Piemers ar1 no pieredzes, kad
tika uzrunats veikals, kur$ tikai kadus 10% no labas partikas atdod organizacijam, jo tam
vairak nevajag, tad bija jautajums, kapec nevar sadarboties ar kopienas ledusskapjiem, lai
lietderigi izmantotu péc iespgjas vairak partiku. Uz ko atbild€ja ar to, lai sazinas ar
menedzeri, kas par to ir atbildigs. Vienam no uznémumiem, ar kuru grib&am sadarboties
bija persona, kas bija atbildiga par ilgtsp&jigu attistibu, bet vina ta arT neatbildéja mums uz
e—pastiem. Ir skaidrs, ja tur nav pelnas, tad ta ir papildus menedzments, papildus darbs un

darbinieki, tapec ar1 visticamak, vini nevélas to darit.



Bija ar1 laba pieredze, kur veikala menedzeris grib&ja sadarboties un uzticoties
mums, lava uzturéties veikala telpas, kur tiek nesta visa partika, kas tiktu mesta ara. Més
vargjam panemt to, kas nepiecieSams kopienas skapim un nevienam netraucétas iet prom,
bet $ads gadijums tiek balstits uz loti lielu uzticéSanos.

Galvena probléma, ar ko saskaras Zviedrija ir ta, ka nevélas algot papildus
darbaspéku, jo tas dargi izmaksa.

Piebilde no autores par to, ka viens no respondentiem mingja, ka nevélas ziedot
galapatérétajam, jo ir bijusi gadijumi, ka kads cenSas produktu ar beigusos terminu péc tam
pardot uz ielas, kas liecina par to, ka sabiedriba nav gatava sanemt $adus ziedojumus.

Ja, no 81 nevar izvairities, tas ir kaut ka japienem, ka mazakuma gadijumu kaut kas
tads var notikt. Ar1 Zviedrija ir bijusi tadi gadijumi, kas attiecinami ar1 uz kopienas
ledusskapi, jo cilveéki ir dazadi, citi grib pirmie panemt visus labakos produktus, tapec tika
izveidots rindas princips, lai butu godigi. Bet pat tad ir cilveki, kas sagaidot savu kartu nem,
tik cik var, kaut aiz vina vél stav rinda. Tapéc ar1 $adu situaciju risinasana ir komunikacija
ar cilvékiem un liels darbs ar viniem. Vienmér bus cilveki, kas nerikosies &tiski vai méginas
nopelnit ar to, bet tas nav iemesls, kapéc nepalidzeét tiem, kam Sis &diens tieSam ir
nepiecieSams iztikai nevis pelnai.

5.  Vai Zviedrija pircéjiem tiek akcenteta partikas parpalikumu problema
(deriguma terminu “ieteicams Iidz...” / “izlietot lIidz...”nozime, informativs materials
par partikas atkritumu novérsanu u.c.)?

No lielveikalu puses 1pasi pamanams tas nav, bet ir bijusi gadijumi, ka veikali
akcente partikas parpalikumu problému, jau minétais piemers par produktu, kuru termins
driz beigsies, pardosanu par zemaku cenu vai cita veikalu kéde pardeva kastes ar augliem
un darzeniem, kuriem bija manami defekti, par 1&taku summu. Bet $adas iniciativas ir
diezgan nepamanamas, jo nav lielu kampanu lielveikalos par So problému, neesmu ari
redz&jusi, ka kads izdotu brosiiras vai receptes. Lielveikali grib paradit, ka viniem riip vide,
valsts sadarbojas ar kompanijam, kuram ir lielveikalu k&des un razotaji. Vini mégina
sadarbibas cela $o jautdjumu risinat.

6. Vai Jums liekas, ka no valsts puses ir jariko sankcijas attieciba uz
ziedoSanu, ka tas notiek Francija, kur veikaliem (kas ir lielaki par 400m?) par
produktu neziedoSanu tiek uzlikts naudas sods?

Man S$kiet, ka pakapeniski butu labak un valsts ir ta, kas var vairak ietekmét ar

likumdoSanu, jo nekada cita prakse nav pieradita, kas stradatu liela méroga un efektivi. Viss



notiek, ja tas nes pelnu, ja netiek radita sisteéma, kura ietaupit vai nemest ara tik daudz, ja
tas nenes pelnu, tad tas tiks darfts, lai kadi &tiski iemesli tur nebiitu. Esmu dzird&jusi par LV
€dinasanas uzn€mumiem, ka cenSas neko nemest ara, jo ir griiti nodoklu sist€émas dél,
uzturét €dinasanas uznémumu, tapec censas pec iesp€jas vairak produktu izmantot. Neesmu
dzird&jusi, ka lielveikaliem butu griitibas samaksat nodoklus vai biitu tik loti jaiespringst uz
parprodukciju, ka vini ko tadu darftu.

7.  Vai Zviedrija ziedot partiku kopuma ir aktuali, vai ir organizacijas ir
ieinteresetas? Vai ir ko ziedot, daudzuma zina ir izdevigi ziedot?

Es teiktu, ka §1ir t€ma, par ko sabiedriba runa, lidz ar to organizacijas ir ieinteresetas,
protams, ir daudz organizaciju, kuras vélas biit ne gluzi labdaribas organizacijas, bet vélas
veidot socialo uznémejdarbibu, kur nopelna ar to, kas veikaliem jau skaitas atkritumi. Ir loti
daudz $adu projektu, kompanijas, kas razo sidru no sartigusiem aboliem, kas ir dabiti no
veikaliem/ razotajiem. Loti daudz ir novérojami $adi socialie uznémumi. Interese ir, bet
Sobrid, man liekas, tas vairak ir domats publiskai atradiSanai, jo viss tas ir loti mazos
procentos, respektivi, kas tiek izmests ara no ta, loti maza dala nonak projektos. Domaju,
ka Zviedrija arT loti neefektivi pagaidam §is viss tiek risinats.

8. Kas pec Jusu domam bitu jauzlabo Latvijas konteksta, saistiba ar
partikas parpalikumu apsaimniekoSanu?

Likumdos$ana biitu japadara skaidraka, lai beidzot ziedotaji nebaiditos un, lai viniem
nebiitu attaisnojumi to nedarft, tad varétu vieglak to darit, vismaz legala zina. Un sabiedribas
attieksme ir, protams, kaut kas tads, ko ir loti griti mainit atri, bet manuprat, ar jauno
paaudzi, tas strauji klus aktualak ar1 Latvija.

9. Kada ir sabiedribas attieksme, “pieprasijums” un atsauciba uz partikas
parpalikumu lietoSanu?

Man skiet, ka ta ir augosa. No vid&ja zviedra, es teiktu, ka vél arvien apzinasanas par
$0 jautajumu nav loti liela, bet notiek izglito$anas darbs, ar dazadiem projektiem. Skiet, ka
cilveki ir ieintereséti, bet vairak tie, kas strada $aja industrija vai ir vides aktivisti.

Kas attiecas tieSi uz sabiedribas pieprasijumu uz Siem parpalikumiem, tad nacas
izmest arT mums (kopienas ledusskapi), kas galvenokart bija maize, bet vismaz m&ginajam
to izmest, biologiskajos atkritumu konteineros. Bet pargjos, svaigos produktus panéma 20
minttes, cilvekiem ir interese. Diemz&l maize ir ta, kas palika pari, jo ta bija pieejama katru
dienu un daudzuma zina, ta bija loti daudz.

10. Vai darbosanas S$aja joma ir tiri brivpratigs vai projektu darbs? Vai

ievieSas arT atbildigas personas veikalos u.c., lai So probléemu risinatu?



Tas ko es darfju, bija pilniba brivpratigs darbs, sakuma organizacija, kura
darbojamies, skaitfjamies ka aktivisti, bez nekada statusa vispar, bet tad oficiali kluvam par
NVO, tad més pievienojamies vél lielakai organizacijai, kas sanéma dazadus finansialus
atbalstus, kas izpaudas, ka Tres samaksaSana par vietu, kur atradas kopienas skapis. Bet tapat
saskaramies ar problémam, pieméram, par benzina izmaksam, tad vajadz€ja radosi domat,
ka atrisinat So problému.

Zviedrija nav atsevisku personu veikalos, kas atbildétu par ziedojumiem un partikas
parpalikumu apsaimniekoSanu. Dazadam lielveikalu kédeém, bija dazadas hierarhijas
struktiiras, respektivi, gadijums, par kuru jau stastiju, ka viena no veikalu k&deém uzzinajam
par to amatu, kas atbild par ilgtsp&jigu attistibu, bet izradas, ka vina bija vieniga visa lielaja
veikala k&d€ un ar vinu bija neiesp&jami sazinaties, bet bija ar1 pozitivi pieméeri, ar kuriem
bija sadarbiba, tur gan atbildigais par Siem ziedojumiem un parpalikumiem bija konkréta
veikala menedzeris. Viss ir loti atkarigs no veikalu struktiiras, ir tadi, kuros ir viss ir
centraliz&ti un izveidot sadarbibu ir griiti, bet atseviskos veikalos, var atrast personas, kas
palidzgs ar situaciju, pat, ja nav izveidots konkréts amats. Bet parsvara sadu darbinieku, kas

atbildetu par parpalikumiem un ziedoSanu, veikalos nav.



7.pielikums
Intervija ar Zemkopibas ministrijas Veterinara un partikas departamenta

partikas droSuma un higiénas nodalas vaditajas vietnieci Guntu Evardsoni

Labdien, mani sauc Krista Skrebele esmu Latvijas Universitates Geografijas un
Zemes zinatnu fakultates Vides zinatnes programmas magistra studente. Magistra darba
ietvaros veicu pétijumu par partikas atkritumu novérSanu un partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu mazumtirdzniecibas vietas. P&tijuma ietvaros veicu ekspertu intervijas,
kas ar $o jautajumu saskaras ikdiena un ir tie, kas var ietekmét un veicinat to, lai $is p&tamais
sektors tiktu aktualiz€ts un risinats ta, lai veicinatu pec iesp&jas parvaldamaku un pozitivaku

rezultatu.

1.  VaiJuasuprat partikas parpalikumu problému Latvija ir aktuala un ka tas
izpauzas?

P&c manam domam, 31 probléma bija aktualaka 5 un vairak gadus atpakal. Sobrid &1
probléma ir aktuala, Tpasi sabiedriskas &dinasanas uznémumos. Ta ka ministrija ir izstradati
Sie noteikumi, tikai attieciba uz partiku, kuras minimalais deriguma termin$ “ieteicams
lidz...”. Sie noteikumi ir izstradati ta, ka vini nav obligati visiem japieméro, var piemérot
tikai tie, kuri pienem $adu lémumu atdot $adu partiku pe&c minimala deriguma termina
“ieteicams Iidz...” beigam labdaribas organizacijam un galapatérétajiem. To var darit gan
razotajs, gan tirgotajs, gan izplatitajs. Apjautajot veikalus, kas piedalas $aja, var secinat, ka
partikas daudzumi, kas tiek atdoti, nav nemaz tik lieli. Un, ja iesp&jams cilveéki domaja, ka
vares dabut miltus, griibas utt., tad tadu produktu ir loti maz. Kade] tika pienemts [émums,
ka Sos produktus var atdot arT galapatérétajam, jo maize pe&c butibas ir produkts, kuram ir
deriguma termin$ “ieteicams lidz...” , bet termin$ tomer ir gana 1iss, tapec noteikumos
minéts, ka maizi var izplatit tikai 2 dienas p&c termina beigam un, ja labdaribas organizacijas
parsvara péc produktiem brauc reizi nedéla, 1idz ar to maize ir ta, ko sanak izmest ara, tapec
tika papildinati Sie noteikumi, lai risinatu So problému.

Es domaju, kas attiecas uz fas€tu partiku, Sie parpalikumu daudzumi paliek mazak
un mazak.

2. Vai Jasuprat, likumdosana Latvija ir izstradata pietiekami, lai veicinatu
partikas parpalikumu izmanto$anu?

Attieciba uz likumdoSanu Latvija ir stingrakas prasibas neka ES, tapéc, ka Partikas

aprites uzraudzibas likuma ir pateikts, ka izplatiSanai nederiga partika ir ta, kurai beidzies



deriguma termins gan “izlietot Iidz...”, gan “ieteicams lidz...” (iznpemot MK noteikumus
Nr.514) un $is aizliegums principa ir visu So laiku, kops esam ES.

TeikSu godigi, pasreiz plana nav kaut ko mainit likumdoSana, bet p&c butibas mums
ir stingrakas normas attieciba pret partiku, ka ES kopuma. (Atbildes turpinajums pie nakama
jautajuma)

3. Ka ZM skatas uz ilgtspejigakiem risinajumiem — lai lietojama partika
netiktu izmesta, lai triicigaki cilveki vieglak tiktu pie partikas?

Manuprat, mes Sobrid jau esam izdarfjusi daudz tikai probléma ir ta, ka liela dala
veikalu tiklu nevélas uzsakt So sadarbibu. Noteikumos esam ieklavusi principa jebkuru
organizaciju, kura atbalsta triicigos, vai kura nodarbojas ar labdaribu, lai tas visas varétu
piedalities Saja projekta. Vieniga, kas Latvija strada ar So projektu ir “Maxima”, citas
informacijas man nav. Es, pieméram, domaju, ka “Rimi” paSreiz neiesaistas, jo iek$gjo
politisko 1émumu vaditi, nevélas pasreiz piedalities Saja projekta. Bet par pargjiem man ir
griti teikt, jo no Latvijas Tirgotaju asociacijas prezidenta puses, ir griiti dabiit atbildes.

Kad apspriedamies ar “Maximu” par So projektu, vini teica, ka iesakt So projektu
bija loti griti, jo labdaribas organizacijas Tsti nesaprata, kas vinam ir jadara — registracija
PVD, ligumi ar tirdzniecibas iestadém u.c. Un var redzgt, ka Sis ir ar izglitojoSs process no
veikala puses. Griti pateikt vai no Latvijas tirgotaju asociacijas puses ir jitams tas, ka tiek
skaidrota §1 te informacija kaut gan vini bija loti iesaistiti §1 projekta izstrade, bet diemzel
nekadu atgriezenisko saiti no vinu puses neesam san€musi.

Svarigi ir, lai iesaistitas puses pierastu pie jaunajiem noteikumiem, lai neteiktu, ka
Latvija tagad triicigiem cilvékiem atdod vecu partiku (lielai dalai sabiedribas ir neizpratne
deriguma terminu izpraSana), més grib&jam pakapeniski ieviest uzlabojumus, lai sakuma
pierod pie §Ts situacijas un nakotné ieviest jaunus nosacijumus.

4. Vai no tirdzniecibas iestadém ir sapemti ierosindjumi, ko
varétu/vajadzétu uzlabot, lai vel vairak veicinatu partikas parpalikumu
apsaimniekoSanu? Peéc kadiem Kkriterijiem ZM vadas, tos izvertejot?

N&. Varu atbildet tikai par “Maxima”, jo vini informé par saviem sasniegumiem un
datiem.

No “Paédusai Latvijai” “partikas bankas” esam sane€musi ierosinajumu, ka vajadzetu
vairak So te produktu, kurus varétu ziedot, bet més nevienu nevaram piespiest piedalities

Saja projekta, ja vini to nevélas.



5. MK noteikumos Nr.514 ir atrunats, kurus produktus péc “leteicams
Iidz...” datuma drikst ziedot, kapéc tie nav visi produkti ar minimalo deriguma
terminu?

Tas ir tas pats faktors, ko es mingju par Latvijas razotaju. Sis saraksts top sadarbiba
ar razotajiem, tirgotajiem, PVD un més art terminus, cik ilgi konkrétos produktus var nodot
patérétajam, némam ka piemeru no citam Eiropas valstim, kuras ir noteiktas lidzigas
prasibas, pieméram, Italija un Lietuva. Ar1 produktu saraksts tika nemts pamatojoties uz
vinu piemériem. Bet tapat razotaji iebilst pret dazu produktu ilgaku So te terminu, kura laika
var nodot galapatérétajam. ArT BIOR iesaistijas So produktu terminu garumam, sakotngji
maizei bija planots vairak par §SIm te 2 dienam, bet BIOR iebilda, ka vajag 1saku. Uz doto
bridi ir pienemts optimalais variants izsniegSanas terminu laika. Ka ar pirms augusta
pienéma jaunos nosacijumus, ministrija nositfja iesaistitajam pusém lugumu ar
ierosindajumiem, ar kadiem produktiem vél var, vajag papildinat So te sarakstu, saraksts tika
papildinats, bet aktivitate bija diezgan zema.

6. Kadel Latvija produktus, kuru minimalais deriguma termins “ieteicams
Iidz...” ir beidzies, nedrikst tirgot? Vai to ir planots mainit? (ES Regula Nr.1169/2011
nav teikts, ka to nedrikst darit)

Ir bijuSas diskusijas, ka varbiit vartu atlaut tirgot visu partiku péc minimala
deriguma termina “ieteicams lidz...” beigam, bet ieinteresétas puses tam Tsti nepiekrita un
tapec sakam ar pirmo soli, ar $adu produktu ziedoSanu. Ieinteresetas puses pec bitibas Sobrid
vairak ir paSi razotaji, tapec, ka razotajiem ir bijusi slikta pieredze, ka tika ziedoti produkti,
kuru termins§ bija teju iztec€jis, un pec tam tika vainots razotajs par to, ka patérétajam tiek
atdots slikts, vecs produkts. Latvija razotaji loti baidas no ta, ka vinu produkcija tiktu
neatzita vai noradits, ka tiek tirgots vecs produkts, jo sabiedriba loti skatas deriguma
terminus. Tade] art liels daudzums no partikas parpalikumiem rodas majsaimniecibas, jo ir
dazadi cilveki, pat tadi, kuri loti seko l1dz deriguma terminiem, kas ir beidzies, to visu met
ara, pat, ja produkts vel ir labs.

7. Vai ir planots veidot kadas akcijas vai projektus saistiba tieSi ar
paterétaju izglitotibu Saja jautajuma?

VARAM ir izstradajis Atkritumu apsaimniekoSanas planu, kur viena no sadalam ir
PA mazinaSana un tur viens no punktiem ir patérétaju informeésana, ari tiesi par deriguma
terminiem. Paterétajiem ir jasaprot un jaizprot So terminu nozime, lai nebiitu aizspriedumi

par to, kada partika tiek ziedota.



8. Attieciba uz MK noteikumu Nr.514 grozijumiem, par to, ka produktus
péc minimala deriguma termina “ieteicams Iidz...” beigam, var nodot tieSi
galapatéretajam, vai Jus esat dzirdejusi atsauksmes par So grozijumu no tirdzniecibas
vietam?

Pagaidam, cik esam runajusi, tad “Maxima” tas netiek praktizets, bet, kad noteikumi
tika izstradati $is veikalu tikls bija tas, kurS uzstaja, ka $adiem grozijumiem ir jabiit. Bet
varbiit tas ir saistits ar COVID-19, jo veikaliem tagad ir daudz papildus pienakumu saistiba
ar to, bet man griiti atbildet, kapéc $is netiek praktizets.

9.  Kura bridi, Jusuprat, iestajas atbildibas robeZa, kur produkta pateretajs
uznemas atbildibu par uztura lietoto?

Manuprat, més katrs uznemamies atbildibu par to, cik daudz més perkam un ka més
Sos produktus uzglabajam. VARAM izstradataja plana ir ietverts izstradat informativu
materialu priek§ patérétaja, majsaimniecibam, lai biitu sekmiga $1 partikas lietoSana un

mazak izmestu.



8.pielikums
Partikas produktu grupas un laikposms, kada atlauts izplatit partiku pec

minimala deriguma termina "leteicams Iidz .." beigam

N.p.k. | Partikas produktu grupa IzplatiSanas laikposms

1. T&ja, kafija, kakao Lidz diviem méneSiem

2. Graudaugi, paksaugu un to parstrades produkti Lidz diviem méneSiem
(putraim, griibas parslas, manna u.tml.)

3. Makaroni Lidz diviem méneSiem

4. Milti, miltu maistjumi Lidz diviem m&neSiem

5. Ciete Lidz diviem méneSiem

6. Medus, medus produkti Lidz diviem méneSiem

7. Darzenu, auglu, ogu, garSaugu konservi, Lidz diviem méneSiem
ievarijumi, dzemi, sirupi

8. Merces, kecupi, sinepes, marrutki Lidz diviem méneSiem

0. Rafinéta augu ella Lidz diviem méneSiem

10. Nerafinéta augu ella Lidz vienam m&nesim

11. Bezalkoholiskie dzerieni, sulas, nektari, tidens Lidz diviem méneSiem

12. Zefiri Lidz divam nedélam

13. Cukura konditoreja (karameles, ledenes u.tml.) Lidz diviem méneSiem

14. Cepumi, Cipsi, salas uzkodas Lidz diviem méneSiem

15. Brokastu parslas, musli Lidz diviem méneSiem

16. Zavéti augli un darzeni, gar§vielas Lidz diviem méneSiem

17. Sterilizeti zvejas produkti, dzivnieku izcelsmes Lidz diviem méneSiem
produkti un jauktie konservi

18. Saldeti augu izcelsmes produkti (ogas, darzeni Lidz diviem méneSiem
u.tml.)

19. Sausas zupas, zelejas, kartupelu biezputras u.tml. Lidz diviem méneSiem

20. Graudaugu galetes, sausini, sausbarancinas u.tml. | Lidz diviem méneSiem

21. Maize Divas dienas

22. Smalkmaizites, klingeri, keksi Divas dienas

23. Saldéta mikla, maize smalkmaizites, picas Lidz diviem m&neSiem

24. Sukades, auglu—ogu produkti Lidz diviem méneSiem

25. Sals, cukurs, etikis Lidz diviem méneSiem

26. Negrauzdeéti rieksti un s€klas un to produkti Lidz diviem m&neSiem

27. Maize un smalkmaizites, iepakotas Lidz divam nedélam
aizsargatmosfera

28. Augu izcelsmes dzerieni, kas nav minéti §a Lidz diviem méneSiem
pielikuma 11.punkta

29. Augu izcelsmes deserti, sojas izstradajumi, tofu, Lidz diviem méneSiem
mérces, sojas desas, kvieSu nageti, pastétes u.tml.

30. Saldgjums Lidz diviem méneSiem




9. pielikums

Aktualie dati par partikas ziedoSanu “Maxima” veikalu tikla. Dati par laika

posmu no 2021.gada janvara Iidz 2021.gada aprilim. Vienas vienibas vertiba ir 1kg

LI I Maizes izstradajumi 109 129.142
LJ I Darzeni 35312.597
LK I Augli, ogas 50 638.387
PA I Miltu konditorejas izstradajumi 7 567.777
PG I Cita bakaleja 993.000
PH I Karstie dzérieni (kafija, t&ja, sausa 653.826
piena aizv.)

PI I Bezalkoholiskie dz&rieni 1 826.000




10. pielikums

Pétijuma ietvaros izstradati ierosinajumi, kas veicinatu partikas
atkritumu un parpalikumu samazinasanu veikalos

PasuitiSana Izmantot elektroniskas Piegadat nebojatus | Regulari pasitit produktus (1—
sisteémas palidzibu, lai produktus, kas 2 reizes nedé|a) (noverots
noteiktu produktu attiecas uz petijuma);
pasttijumu biezumu vairumtirdzniecibas | Sekot Iidz produktu noietam;
(noverots petijuma) un piegadataju Komunicét ar klientiem par
Sekot 1idz produktu noietam | sektoru — sekot lidz | precém un to pieejamibu
(noverots petijuma); parvadajumu (noverots petijuma);

Ja piegada par daudz kvalitatei, to Pasitit tikai nepiecieSamo
(kludas d&l), tad produktus | atbilstibai un (noverots petijuma).
ziedo (noverots petijuma). piegadato produktu
kvalitatei (noverots
pétijuma).
Izkartojums “Pirmais ieksa, pirmais ara “Pirmais ieksa, pirmais ara ”

” princips (prakse jau tiek
piekopta)

Regulari seko lidz
terminiem (noverots
petijuma);

Papildinat plauktus ar
jauniem produktiem, kad
1/3 no ieprieksgjiem ir
iztirgoti (novérots
petijuma).

princips (noveérots petijjuma);
Regulari sekot lidz terminiem
(noverots petijuma).

Darbinieku pienakumi/
apmacibas

Iegulda darbu apmacibas,
pamatojot nepiecieSamibu
sekot I1dz terminiem un
uzraudzit darbinieku darbu
(noverots petijuma);
Izstradata strat€gija,
vadlinijas, kas jadara, lai
neveidotos PA un kapéc
butiski noverst PA rasanos
(secinats p&c petijuma
izstrades);

Izveidots atsevisks amats,
kas seko Iidz §im
problémjautajumam veikala
(noverots petijuma).

Informativi kursi no
ZM puses par PA un
PP problému
partikas sektora, par
ricibam un iespgjam,
ko darft, lai péc
iesp€jas vairak
noverstu PA raSanos
un ka veicinat
patérétaju
informétibu
(secinats péc
pétijuma izstrades);

Iegulda darbu apmacibas,
pamatojot nepiecieSamibu
sekot I1dz terminiem un
uzraudzit darbinieku darbu
(noverots petijuma);
Informativs materials par to, ka
rodas PA, cik daudz rodas un
kapec svarigi péc iesp&jas
vairak noverst to raSanos —
komandas darbs, kas veicina
PA samazinasanu (secinats péc
pétijuma izstrades).

Tehniskie parametri

Aukstumskapji augliem un
darzeniem (novérots
pétijuma);

Aukstumskapji augliem&
darzeniem (novérots petijuma);




Sekot Iidz iekartu kvalitatei
un jaudai (noverots citos
pétijumos).

Sekot I1dz iekartu kvalitatei un
jaudai (noverots citos
pétijumos).

Nestandarta produkti

Par 1etaku summu pardot
produktus, kuru iepakojums
vai izskats nav standarta un
atbilst cilvéku paterinam
(noverots petijuma, Eiropas
valstu piemers).

______

(noverots petijuma);

Par 1etaku summu pardot
produktus, kuru iepakojums
vai izskats nav standarta un
atbilst cilvéku paterinam
(noverots petijuma, Eiropas
valstu piemérs).

Klientupircgju paradumi/
informésana

Aktualizg jautajumu par PA
un PP pirc&ju vida — runa
par to, ka ta ir probléma, ka
to risinat gan no tirgotaju,
gan patérétaju puses
(secinats p&c petijuma
izstrades);

Informativs materials par
deriguma terminu
nozimi/skaidrojumu(Eiropas
valstu piemérs).

Komunicét ar pirc&jiem par PP
un PA problému, to risinasanu
(secinats p&c petijuma
izstrades);

Cenu stratégija

Akciju “pérc 3 maksa par 2”
un lidzigu izskauSana
(Eiropas valstu piemérs);
Produktu nocenosana, ja
tiek darfts laicigi, sakot ar
30%, tad 50% un Iidz pat
70% (noverots petijuma);
Izcelta cenu atskiriba un
izvietots atseviskos
plauktos, vietas veikala
(noverots petijuma);

Ja produkts netiek izpirkts,
tad vai nu pardod ar
maksimali lielu atlaidi vai
atdod par brivu
darbiniekiem (noverots
petijuma).

Akciju “pérc 3 maksa par 2”
un lidzigu izskauSana (Eiropas
valstu pieméers);

Produktu nocenoS$ana, ja tiek
darfts laicigi, tad 30%, tad
50% un lidz pat 70% (secinats
péc pétijuma izstrades);
Izcelta cenu atSkiriba un
izvietots atseviskos plauktos,
vietas veikala (novérots
petijuma);

Ja produkts netiek izpirkts, tad
atdod to darbiniekiem
(noverots petijuma).




11.pielikums

Novérojumi, kadi veikti pétijjuma ietvaros, attieciba uz veikalu darbibu, lai veicinatu PA un PP novérsanu. Veikali apziméti ar
V1...V27, sarkana krasa iekrasoti tie veikali, kur tika intervéti darbinieki, zila krasa iekrasoti tie veikali, kuru darbinieki un vaditaji ir
viena persona, ar dzeltenu fonu iekrasoti veikali, kas atrodas pilséta. Ar oranZu un zilu krasu iekrasotas darbibas, kas padzilinati
raksturo konkrétus noveérojumus. M un L burti apzime veikalus lielumus (M — mazie, L - lielaki)

Vi V2 V3L V4(L V5(L Ve6(L ViM V8(M VoM V10( V11 Vi12( V13( Vi14( V15( V16( V17( V18( V19( V20( V21( V22( V23( V24( V25( V26( V27(
Darbibas (L) ™M) ) ) ) ) ) ) ) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M) M)
tirdzniecibas vietas,
kas veicina PA un
PP novérsanu un
apsaimniekoSanu

Tiek ieverota A I B A B B B A A e R e e I I e I O S S B S B S N S B S B S B A B B S A I I
PA - - - - - -
apsaimniekosan
as hierarhija

Tirgotaji atved + + |+ |+ |+ |+ |+ + |+ | +- +/-
bojatu preci

Tiek sekotsIidz |+ [+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ [+ [+ [+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ [+ |+ [+ |+ |+ |+ |+ |+
produktu
deriguma
terminiem

Pardod - - - + |- - - - [+ - o0+ 1+ - T+
nestandarta
produktus

Auglu un + |- |- - - - + - - + | +- +/- - - - -
darzenu - - - |-
turéSana

aukstumskapjos




Patérétaji perk
produktus ar
garaku
deriguma
terminu

+/-

+/-

+/-

+/-

+/-

Tiek nocenotas
preces:

Cena
samazinata Iidz
30%

Cena
samazinata lidz
50% (un
vairak)

Cena
samazinata par
30-50%

Produktus
kartoto péc
principa
“pirmais ieksa,
pirmais ara”

Atseviski
novietoti/izcelti
nocenotie
produkti




Produktus, kuru
termins ir
beidzes, taja
diena ir iesp€ja
panemt bez
maksas

Produkti, kuru
termins ir
beidzes, taja
diena ir iesp€ja
to nopirkt

Produkti, kuru
termins
“ieteicams
Iidz...” ir
beidzies, var
pateret
darbavieta

Produkti, kuru
termins$ tuvojas
beigam, tiek
realiz&ti
€dinasanas
iestade




Nodod
produktus, kuru
deriguma
termins
“ieteicams
Iidz...” ir
beidzies,
labdaribai

Nodod
produktus, kuru
termins ir vel
derigs,
labdaribai




12.pielikums
Novérojumi, kadi veikti pétijuma ietvaros, attieciba uz normativo aktu ievéro$anu veikalu darbiba. Veikali apziméti ar V1...V27, ar
dzeltenu fonu iekrasoti veikali, kuri atrodas pilséta. M un L burti apzimé veikalus lielumus (M — mazie, L — lielaki)

Normativo aktu VI(L) | V2(M) | V3(@L) | V4@) | VA@ML) | V6 | Vi(M) | V(M) | VOM) | VIO(M) | VII(M) | VI2(M) | VI3(M) | VI4(M) | VISM) | VI6(M) | VI7(M) | VI8(M) | VIOM) | V20(M) | V21(M) | V22(M) | V23(M) | V24M) | V25(M) | V26(M) | V27(M)
ievérosana ©

pétamajos

veikalos

MK noteikumu

Nr.514 ievérosana

MK noteikumu
Nr.145 ievérosana

Atkritumu +/- + +/- +/- +/- +/- +/- - - + + +/- + + + + + + + + + +/- +/- +/- + + +
apsaimniekoSanas
likuma un AAVP
noteikta
atkritumu
apsaimniekoSanas
hierarhijas
ievérosana

Tiek praktizeti - + - - + + - - - - + + - + + + - - - + + B B . _ T T
regulas (EK) Nr.
1069/2009 18., 19.
(d) panti

Ievéro MK - - - - + + - - - - + - - - + - - - + - - - - - - +
noteikumu
Nr.742 8.1.pantu

Registresanas
PVD uzskaite,
saistiba ar PP
nodoS$anu
ziedojumos
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