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PATEICIBA

Autore izsaka pateicibu darba vaditajai Guntai Lo¢melei par viedajiem uzmundrinagjuma
vardiem un interviju respondentiem par atsaucibu un sniegto viedokli par latviesu
terminologijas resursu pieejamibas problémam marketinga nozar€, bet ipasi vélas pateikties

gimenei par atbalstu un pacietibu, jo bez vinu lidzdalibas nebiitu istenojams $is darbs.



ANOTACIJA

Magistra darba mérkis ir apkopot informaciju par terminu resursu pieejamibu marketinga
nozaré. Darba teoretiskaja dala tiek analizetas dazadas marketinga jédziena definicijas un
termina “marketings” interpretacijas, ka ar1 autore sniedz ieskatu terminologijas teorija un
attistiba Latvija, ipasu uzmanibu pieveérsot Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas
komisijas darbam. Ta ka autore ir izvirzijusi hipotézi, ka terminu resursi marketinga nozaré
nav pilnigi, darba empiriskaja dala, lai sagatavotu kvalitativu parskatu par pieejamiem
resursiem, tika aptaujati septini nozares specialisti par terminu resursu pieejamibu. Darba
nosléguma ir septinu interviju kopsavilkums un saraksts ar terminu resursiem, ka ar1
secindjumi un ierosinajumi.

Atslégvardi: marketings, tirgvediba, tirgziniba, terminologija, resursi, termini.



ABSTRACT

The aim of this master thesis is to collect information about the available terminological
resources concerning the marketing industry. The theoretical part analyses various definitions
of the concept of marketing and interpretations of the term “marketing”. Thus the author gives
insight into the terminology theory and development in Latvia, with special attention to the
work of the Terminology Commission of the Latvian Academy of Sciences. As the author has
put forward the hypothesis that the terminological resources concerning the marketing
industry are not completely available, in order to prepare a qualitative report on available
resources, the author has interviewed seven industry professionals about the availability of
resources as the task of the paper’s empirical work. At the end of the paper a summary of
seven interviews and a list with the term resources, as well as conclusions and
recommendations, are provided.

Keywords: marketing, terminology, resources, terms.
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IEVADS

Autore Ipasu uzmanibu pieveérsa latvieSu terminologijas problémam marketinga nozare,
kad 2015. gada studiju laika, gatavojot zimolvedibas terminu glosariju, nonaca pie
secinajuma, ka tikai 12 no 40 terminiem anglu valoda ir pieejams apstiprinats tulkojums
latvieSu valoda. Lidz ar to autore veltija daudz laika, lai atrastu atbilstosu ekvivalentu anglu
terminam latvieSu valoda, ka rezultata pati piedavaja terminu atveides variantus.

Autorei nav bagata pieredze tulkoSanas joma, bet krietnu laiku atpakal ir pildijusi
marketinga specialistes pienakumus, tapéc marketinga joma nav svesa, bet atzist, ka $1 nozare
ir loti strauji mainijusies, tapec kvalitativa tulkojuma nodrosinasanai ir jaseko nozares
attistibas tendencém.

Arf rakstu krajuma “LatvieSu valodas vardnica” autori atzist, ka [..] leksika
nepartraukti notiek parmainas, kas saistitas ar jaunu realiju apzZime&S$anu ar terminiem. Izplatits
uzskats, ka valoda vérojama terminologizacijas tendence un cilvéki miisdienas ikdiena lieto
vairak terminu [..]. Tas saistams ar izglitibas [imena paaugstinasanos un zinatnes un tehnikas
sasniegumu plasaku izplatiSanos. Te janem vera ar1 popularzinatniskaja literattira un
plassazinas Iidzeklos atspogulota nozaru informacija, kas sekmé $o procesu (Baldunciks, J.,
Jansone, 1., Veisbergs, A. (red.), 2016).

Savukart, Juris Baldunciks “Terminologiskie mutanti miisdienu latviesu valoda”
norada, ka [..] 90. gadu vidi izveidojas diezgan plasa valodu kontaktu un tulkoSanas vide,
kura tikai nedaudziem dalibniekiem bija pietieckamas zinasanas un profesionalas prasmes.
Pieaugot anglu valoda rakstitu oficialu un informativu tekstu straumei, no kuras dalu bija
obligati jatulko latviesu valoda, saméra daudziem anglu terminiem netika atrasti atbilstosi
ekvivalenti latvieSu valoda, nepietiekamas koordinacijas un informacijas aprites apstaklos
institiicijas un atseviski valodas lietotaji radija variantus, kas pastiprinaja terminologijas
nestabilitati.

Ar1 korektore Guna Kalnina norada, ka valoda strauji attistas, jo, pateicoties miisdienu
tehnologiju iesp&jam, var rakstit visi. Ir svarigi tikt saprastiem, un kliidas ir gandriz visiem.
G. Kalnina arf piebilst, ka laba rakstu valoda ir pascienas jautajums.’

Lidz ar to, lai neapmalditos parbagataja informacijas apjoma, ko piedava dazadi avoti,
autore izvirzija darba mérki - apkopot informaciju par terminu resursu pieejamibu

marketinga nozarg€, un noteica darba uzdevumus:

L http://www.openminded.lv/wp-content/uploads/2016/04/Pareiza-un-moderna-rakstu-valoda.-1.-lekcija.pdf
5



e Darba teorétiskaja dala, analizét dazadas marketinga jédziena definicijas un termina
“marketings” interpretacijas, ka ar autore iztirzas un analizes literatiiru par
terminologijas teoriju un tas attistibu Latvija, pasu uzmanibu pievérSot Latvijas
Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas darbam.

e Taka autore ir izvirzijusi hipotezi, ka terminu resursi marketinga nozar€ nav pilnigi,
darba empiriskaja dala, lai sagatavotu kvalitativu parskatu par pieejamiem resursiem,
tiks aptaujati nozares specialisti par terminu resursu pieejamibu, pielietojot dal&ji

strukturétas intervijas metodi.

Darba nosléguma shiegs interviju kopsavilkumu un sarakstu ar terminu resursiem, ka ari

secinajumus un ierosinajumus.



1. IESKATS MARKETINGA TEORIJA

Saskana ar Ministru kabineta noteikumiem Nr. 264 “Noteikumi par Profesiju
klasifikatoru, profesijai atbilstoSiem pamatuzdevumiem un kvalifikacijas pamatprasibam”, kas
stajas spcka ar 2017. gada 1. jiniju, vieni no tulkotaja pamatuzdevumiem ir [..] orientéties
tulkojamo dokumentu nozar€ un izmantot nozaré lietoto terminologiju, autore, lai varétu
sagatavot péc iesp&jas kvalitativaku parskatu par pieejamajiem latviesu terminologijas
resursiem marketinga nozarg€, autore iesakuma noskaidros, kas ir marketings un ka so terminu
interpreté dazadi informacijas avoti un lietotaji, bet darba teor&tiskas dalas turpinajuma izp&tis
latvieSu terminologijas izstrades un kvalitativu terminu resursu pamatprasibas (Noteikumi,
2017).

“Kas ir marketings?” - $0 jautajumu uzdod daudzi nozares specialisti, jo nav
vienpratibas §1 jédziena “marketings” interpret€Sana, turklat no anglu valodas termins
marketing tiek atveidots dazadi.

Marketings ka atseviska disciplina radas tikai 19. gadsimta beigas lidz ar ekonomiskas
aktivitates pieaugumu un ekonomikas ka atseviskas zinatnes izveidoSanos. Industriala
revoliicija veicinaja jauninajumu ievieSanu art tirdzniecibas un reklamas jomas. P&c
Oksfordas anglu valodas vardnicas veidotaju teikta pirmoreiz avotos vards “marketings”
minéts tikai 1884.gada (Eglaja, 2013).

Pastav milzum daudzas definicijas par marketingu, ka ar anglu terminam “marketing”
ir dazadi tulkojumi latvieSu valoda. Ta, pieméram, akadémiskaja terminu datubazé AkadTerm

piedava termina tulkojumus no 7 avotiem ar atskirigiem atveides variantiem:

1) tirgdarbiba

Avots: EuroVoc téezaurs v4.4

2) tirgziniba; komerczinibas; marketings (nevél.)
Definicija: Mdciba, zindtne par tirgvedibu

Avots: Ekonomikas skaidrojosa vardnica. — R., Zinatne, 2000

3) tirgvediba; marketings (nevél.)
Definicija: Darbiba tirgi, lai raditu elastigu, daudzveidigu, pastavigi piemeéroties
spéjigu, pasreguléjosu sistemu, lai pilnigotu pardosanu un labak apmierindatu

individudlas un sabiedriskas vajadzibas. A nodarbojas ar ideju radisanu, precu
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razosanas un pakalpojumu veikSanas planosanu, projektésanu, cenu veidosanu, ka
art ar jautajumiem, kas saistiti ar precu nokliisanu pie paterétajiem un sadali. A
darbibas jomd ietilpst ari piedavajuma un pieprasijuma pétisana, sortimenta un
cenu veidoSana, reklamas u. c. jautd@jumi. A nodrosina ciesu saikni starp razosanu
un tirgu. Izskirigs A panakumu prieksnosacijums ir pietiekami plasa informétiba un
iespéja esoSo informaciju izmantot, analizéjot un prognozéjot tirdzniecibas
apstaklus un situdcijas gan iekséja, gan areja tirgi. A var biit loti dazada:
diferenceta tirgvediba, nediferencéta tirgvediba, individuala tirgvediva,
starptautiska tirgvediba, mérktirgvediba, koncentréta tirgvediba, izveduma
tirgvediba, jaunas preces tirgvediba, veicinosa tirgvediba, neveicinosa tirgvediba,
konversijas tirgvediba u. c.

Avots: Ekonomikas skaidrojosa vardnica. — R., Zinatne, 2000

4) tirgziniba; tirgvediba

Avots: Anglu-latviesu muitas terminu vardnica — R., Jana séta, 1997

5) tirgoSanas; (prefu) noiets

Avots: Anglu-latviesu muitas terminu vardnica — R., Jana séta, 1997

6) realizacija

Avots: Ekonomikas, lietvedibas un darba organizacijas termini (ELDO) — R., 1995

7) tirgziniba; tirgvediba
Avots: Ekonomikas, lietvedibas un darba organizdcijas termini (ELDO) — R., 1995

Ka redzam, autores lietotais termins “marketings” ir noradits ka nevélams termins, bet,
ja apskatamies, kura gada termins ir apstiprinats, tad rodas jautajums, vai kops 2000. gada
tadus terminus ka tirgvediba, komerczinibas un tirgziniba ir iecienijusi nozares specialisti.
Autore velas piebilst, ka AkadTerm noraditie terminu resursi “Ekonomikas skaidrojosa
vardnica” un “Ekonomikas, lietvedibas un darba organizacijas termini (ELDO)” ir LZA TK
apstiprinati, 11dz ar to uzskatami par uzticamiem un praksé lietojamiem terminiem.

Par to, ka Sie termini nav guvusi popularitati nozares specialistu vidi, var
parliecinaties, ierakstot Kopkatalogs.lv (skatits 2017. gada 31. maija) mekl&taja vardus
“marketings”, “tirgvediba”, “komerczinibas” un “tirgziniba”, kur ar vardu “marketing*”

uzradas 54 ieraksti laika posma no 1990. gada lidz 2015. gadam, “tirgvedib*” — 6 ieraksti
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laika posma no 2002. gada Iidz 2007. gadam, “komerczinib*” — 5 ieraksti laika posma no
1996. gada lidz 2012. gadam un “tirgzinib*” — 12 ieraksti laika posma no 1993. gada lidz
2007. gadam.

Autore secina, ka kop$ 2012. gada Kopkatalogs.lv piecjamajos informacijas avotos ir
lietots tikai termins “marketings”. Lidzigu priekSstatu var giit, ierakstot “marketings” Google
mekl&tajprogramma.

Autore uzskata, ka termins “marketings” ir jaatzist par vélamu terminu, nemot vera ari
LZA TK jaunako praksi, apstiprinot tadus terminus ka “tviteris” un “gtiglet” (Kalnina, 2016).
Turklat, ka redzam péc Kopkatalogs.lv datiem, tad terminam “marketings” jau ir gana sena
vesture.

Ka norada AkadTerm, tad EuroVoc vardnica termins marketing tiek tulkots ka
“tirgdarbiba”, proti ES normativajos aktos tas tiek lietots tikai tirdzniecibas konteksta, bet
marketinga nozares profesionali aicina nejaukt $os jédzienus (Business, 2017).

Ka arT biezi vien ar jédzienu “marketings” saprot tikai reklamu. Ta, pieméram, Rigas
Juridiskas augstskolas vieslektors Karlis Apkalns (MBA) raksta: “Zeroms Makartijs (Jerome
McCarthy) jau 1960. gada izveidoja modeli, kas joprojam liela mera ir marketinga planoSanas
pamata — Marketinga Miksli jeb 4P. Neskaitamas macibu gramatas $o modeli vélak
popularizgja Filips Kotlers (Philip Kotler). Bet cilvéka daba ir lietas vienkarSot. Ikdienas
skrgjiena daudzi primitivize ar1 4P modeli. Ka tas notiek? Liela dala sabiedribas ar vardu
“marketings” saprot reklamu. Reklamu un neko vairak!” (Apkalns, 2010). Ltudzu skatit att€lu

1.1., ko Karlis Apkalns analiz€ sava raksta “Kas ir marketings?”.



Attels 1.1.

Autore, tieSsaiste meklgjot precizu F. Kotlera definiciju par marketingu latviesu
valoda, atrada vien sarfigtinatas lasitajas siidzibu par F. Kotlera “Marketinga pamati”
tulkojumu latviesu valoda. Lasitaja norada uz kliidainu marketinga terminologiju un uzskata,
ka [..] labak neizdot latviesu valoda $ada Iimena autoru darbus, ja reiz nevaram garantet
kvalitativu, patiesibai atbilstoSu tulkojumu (Sudzibas, 2011).

Turpinot definicijas meklgjumus, autore izlasija marketinga profesionalu portala
7guruvesture.lv termina “marketings” sniegto skaidrojumu: “Socials process, kur§ nodro$ina
paterétaju veélmju identificesanu, fokusgjot tas konkréta produkta vai pakalpojuma virziena,
un virzot So produktu vai pakalpojumu ta pirc€jiem. Marketings ir fundamentala disciplina
jebkuras uznémeéjdarbibas attistibai, kas ietver reklamu, izplatiSanu un pardoSanu. Tapat tas ir
saistits ar pat€rétaju esoso un potencialo vajadzibu un veélmju izp@ti ar marketinga p&tijumu
palidzibu. Ta ka sabiedriskajas attiecibas aizvien aktivak tiek integrétas komunikaciju
tehnologijas, marketinga darbiba ir radusies jauna pieeja, kas ieguvusi nosaukumu — integrétas
marketinga komunikacijas, kuras mérkis ir apvienot viena tris dazadas preces virziSanas
jomas — marketingu, reklamu un PR. Marketinga specializétas disciplinas ir - stratégiska
vadiba; sabiedriskas attiecibas; reklama un zimolvediba; tirgus izpéte; starptautiskais
marketings; tieSais marketings; datubazu marketings; pasakumu organizésana; marketings

mekl&sanas serveros.” (7guruvesture, (n.d.))
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S1 definicija ir diezgan pretruniga, jo, pieméram, tas ievada marketings ir defingts ka
process produktu un pakalpojumu virzisanai pircgjiem, turklat marketings esot disciplina, kas
ietver reklamu, bet definicijas turpinajuma marketings tiek definéts jau ka viena no preces
virzisanas jomam blakus tadam jomam ka reklama un PR.

Savukart vides reklamistu iecienitaja macibu gramata par marketinga komunikacijam,
ko 7guruvesture.lv autori ir defingjusi ka jaunu pieeju ar mérki apvienot marketingu, reklamu
un PR, ir noradits, ka tirgus veicinaSanas aktivitates (promotion) jeb marketinga
komunikacijas ir ceturtais un viens no redzamakajiem marketinga miks/a rikiem (De
Pelsmacker, P., Geuens, M., Van den Bergh, J., 2010)

Tas liek autorei domat, ka 7guruvesture.lv definicijas autori marketinga terminu lieto
arT tirdzniecibas vai pardosanas konteksta, [..] bet, patiesiba, marketings ir lieta, kas biezi vien
ieklauj loti daudz ko; $1 iemesla dél, bieZi vien nikulo ar identitates krizi un neizprati (Hugo,
n.d.).

Vislakoniskak marketinga procesu apraksta Dr.oec. Anda Batraga sava promocijas
darba, lietojot terminu “tirgvediba”: “Tirgvediba ir cilvéku darbibas veids, kur§ balstits uz
v€lmju un vajadzibu apmierinasanu mainas veida” (Batraga, 2005: 3).

Sobrid tiessaiste tiek aprakstiti arf 7P, 8P un 4C marketinga miks/u modeli (The Marketing,
2015), tadgjadi palielinot bagatigo marketinga riku daudzumu un sarezgot jau ta neskaidro
situaciju.

Definicija, kas péc autores domam vispilnigak apraksta marketingu, ir Sada:

“Marketings ir parvaldibas process, kas identifice klientus, to vajadzibas, vélmes un
atrod veidus ka nodrosinat tiem ieguvumu.” (Hugo, n.d.)

Izpetot dazadus informacijas avotus, autore secina, ka, neskatoties uz nozares profesionalu
nevienpratibas par termina “marketings” pielietojumu, dazadam marketinga definicijam un
esoSajam termina paralélformam (tirgvediba, tirgziniba, tirgdarbiba, komerczinibas), autore
Saja darba lietos terminu “marketings” Filipa Kotlera 4P modela konteksta, proti, ka marketings
nav tikai reklama vai pardoSana, bet process, kura reklama un pardoSana ir tikai dazi no

marketinga rikiem.
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2. KVALITATIVU TERMINU RESURSU PIEEJAMIBA

2.1.  Isuma par terminologijas teoriju

2016. gada 11. novembrT Latvijas Zinatnu akadémijas €ka notika Latvijas Zinatnu akadémijas
Terminologijas komisijas jubilejas konference, uz kuru tika aicinati gan nozaru specialisti,
gan valodnieki, kam interesé terminologijas jautajumi.

Saja konferencé profesors Maris Baltins atzina, ka [..] pedgjos septindesmit gados
paveikts liels darbs latvieSu terminologijas izveid€, tomér [..] apkopjosSu teorétisku un
vesturisku petijumu joprojam ir nepiedodami maz, tadéel [..] uzdevums ir panakt, lai
Valentinas Skujinas aizsaktais ar monografiju “Latviesu terminologijas izstrades principi”
(1993, 2002) giitu turpinajumu un izvérsumu. Tapat [..] aktivak javeido sadarbiba ar [..]
augstskolam gan par konkrétu nozaru terminologijas izstradi un precizé$anu, gan par terminu
pieejamibas nodrosinaSanu (Baltins, 2016), kas ir ar1 §1 darba meérkis.

Kamér apkopojosi teoretiski materiali vl ir tapSanas stadija, autore iepazinas ar
V. Skujinas un citu valodnieku atzinam par terminologijas teoriju.

Zinatniskas terminologijas attistiba ir ciesi saistita ar zinatnes attistibu, tapec
terminologijas veidoSanas darbs ir aktuals vienmér, kamér vien attistas pati zinatne. Jebkura
nozar€, katra specialistu kolektiva — zinatniskas pétniecibas iestad€, macibu iestade,
raZoSanas uznémuma u. c., kur ir vajadziba runat un rakstit par savas nozares jautajumiem un
specialos jédzienus izteikt vardos, — ka domas izteikSanas, fiks€Sanas un iegiiSanas Iidzeklis,
ka specialistu savstarp&jas sazinaSanas un pieredzes apmainas lidzeklis, ka specialitates
apgtsanas instruments ir nepiecie$ami termini (Skujina, 2002).

LatvieSu valodas terminologijas teorétiska pétnieciba balstas uz uzkrato latviesu
valodas terminu materialu ka p&tijumu avotu, uz pamatatzinumiem pasaules terminologijas
teoretiskaja pétnieciba ka teorétiskas pieejas pamatu un uz Latvijas Zinatnu akadémijas
Terminologijas komisijas ilggadgja darba pieredzi nozaru terminu sistému veidosana
(Skujina, Kirtte 2005).

[..] latvieSu terminzinatnes petijumos ir izvirzita un pamatota doma par atSkirtbam
varda un termina “doSanas” procesos un lidz ar to ar So procesu nosaukumos. Vardam
galvena ir nominativa funkcija un varda doSanu lietam un paradibam valodnieciba dévé par
nominaciju. Savukart terminam ir divas pamatfunkcijas — nominativa (nosauco$a) un
definitiva (noteico$a, ieziméjosa) funkcija, jo termina uzdevums ir izteikt jeédzienu, reize ar

“nosaukSanu” ar minimaliem valodas lidzekliem iesp&ami precizi ar1 “iezimé&jot” jeédzienu.
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P&c analogijas ar terminu nominacija (ka “varda” jeb “nomena” dosanu) atbilstoSo procesu
terminologija ieteikts saukt par termin&Sanu jeb terminaciju (“termina” doSanu) un termins ir
nevis tikai nominativa, bet, precizak, terminativa vieniba. L1dz ar to terminu 1si var definét ta:
termins ir terminacijas vieniba. So definiciju var izteikt arf izvérsta varianta:

termins ir terminacijas vieniba, kas izsaka (nosauc un iezZim€) noteiktu specialas
nozares jédzienu (Skujina, Kirite 2005).

LatvieSu terminzinatng, sekojot pasaules terminzinatnes teorétiku atzinumiem, svariga
loma ieradita specifiskajam prasibam, kadam jaatbilst terminiem — sistemiskumam,
viennozimigumam, nozimes precizitatei un formas isumam u. . [..] licla uzmaniba tiek
pievérsta terminologijas specifiskajiem aspektiem, ka arT dazado lingvistisko jeédzienu
(piem&ram, semantikas) savdabibai terminologija. Ta sinontmija, kas vispar valoda ir
izteiksmes bagatibas un krasainibas liecinataja, terminologija ir nevéelama paradiba [..].
Viena no loti aktualam problémam nacionalas terminologijas attistiba visos laikposmos ir
bijusi attieksme pret aizguvumiem. Analizgjot aizguvumus dazados laikposmos izdotas
atsevisku nozaru terminu vardnicas, [..] latviskie darinajumi ir noturigaki. Savukart
aizguvumus, mainoties tuvakas saskares valodai, médz aizstat ar citiem aizguvumiem, [..]
tapéc jau aizgustot ir lietderigi ripigi apsvert katra aizguvuma iederibu latvieSu valodas
nozares terminu sistéma, 1pasi, ja aizguvums ienes citvalodas fonétisko, morfologisko vai citu
savdabibu ka, pieméram, aizguvumi marketings, monitorings, menedZments (Skujina, Kirite
2005).

Savukart, tulkojot Eiropas Savienibas normativos dokumentus, [..] bitiska loma ir
precizi atveidotai terminologijai. Tapéc ir lietderigi atgadinat pamatprincipu, kads
izkristaliz€jies LZA Terminologijas komisijas darba: tulkojumos terminu no citas valodas
nevis tulko vai parnem, bet izvélas vai no jauna darina termina ekvivalentu, kas péc
iespejas precizak izsaka attiecigo jedzienu tulkojuma valoda. Vissvarigakais ar1
tulkoSanas procesa ir attieciga jédziena preciza izteikSana tulkojuma valoda (Skujina, Kirite
2005).

Sis jautajums tiek uzsverts ari Eiropas Komisijas Tulko$anas generaldirektorata
pétijuma “Quantifying Quality Costs and the Cost of Poor Quality in Translation” (2012), jo
neprecizas terminologijas pielietojums var radit milzu zaud&umus.

[..] tulkotajiem ir licla loma terminologijas attistiba. Pirmkart, terminologijas
nostiprinasana, lietojot vienu terminu vai atmetot citu terminu. Otrkart, tulkotaji aizpilda
terminologijas plaisas, radot jaunus terminus, kas velak var kliit ar par oficialajiem
terminiem. Lidz ar to tulkotajus var uzskatit par dzing€jspéku vienotas terminologijas sistémas

izveidg, bet [..] tulkotajus un tulkus ne vienmer interese lingvistika. Vinu galvena interese
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saistiba ar terminologiju ir zinat vai spét atrast nepiecieSamo terminu noteikta
konteksta, lai nodroSinatu komunikaciju. Bez terminologijas nepastav profesionala
komunikacija un bez profesionalas komunikacijas nepastav zinasanu apmaina. Tulkotaji un it
pasi tulki piemérota termina izvéleé ir izvirzijusSi divus Kritérijus — terminam jabut
pieejamam un viegli lietojamam. Jebkuram profesionalam tulkotajam jazina, ka
terminologijas lietoSanai jabut saskanotai, vai arT tulkojums nesakritls ar pasutitaja
vajadzibam un bils nelietojams. L1dz ar to tulkotajam jaiegulda daudz laika piem@rotas

terminologijas meklésana. [..] (Zauberga, 2016).

2.2. TTC pétijums par latvieSu terminologijas resursu pieejamibu

2007. gada tika izdots TTC pétijums “LatvieSu valodas terminologijas resursu
kvalitates un pieejamibas apzinasana dazadas zinatnes un praktiskas darbibas nozargs”. Ta
merkis bija apzinat pastavosos latviesu nozaru terminologijas resursus, izvertgjot to
aktualitati, terminu ekvivalentu esamibu citas valodas, atbilstibu nozares pasreiz&jam
vajadzibam un identific@t biitiskakas jomas, kuras pastav vai ir prognoz&jams, ka pastaves
nepiecieSamiba péc latviesu terminologijas izstrades vai esoSo terminologijas resursu
aktualizacijas (Latviesu, 2007).

Augstak mingta pétijjuma autori norada, ka [..] jautajums par nozaru terminologijas
resursiem un to pieejamibu ir ciesi saistits ar kop€jo valodas situaciju valsti un valodas
attistibas tendencém. Terminologijas resursi nevar attistities atrauti no kopgja terminologijas
procesa. (Latviesu, 2007).

Jedziens nozares terminologijas resursi saturiskaja zina ir visai plass, tas aptver
nozaru terminu vardnicas, datubazes, enciklop&diskos izdevumus, zinatniskas publikacijas,
macibu literatiiru, rokasgramatas un visus citus resursus, kuros atrodamas zinas par nozaré
lietotajiem terminiem. Visplasakaja nozimé par nozares terminologijas resursiem var uzskatit
jebkada veida, formas un satura informacijas avotus, kas ir noderigi nozares terminu
sistémas un nozare lietotas terminologijas precizai izpratnei. Janorada, ka praktiskaja
darba ka nozares terminu resurss var kalpot arT specialistu sniegtas konsultacijas.

P&c satura nozares terminologijas resursus var iedalit:

e tulkojoSie resursi: tas parsvara ir nozaru terminu tulkojosas vardnicas;
o skaidrojoSie resursi: vardnicas, enciklop&dijas u.c. resursi, kuros pieejami

terminu skaidrojumi vai definicijas;
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e aprakstoSie resursi: pieméram, zinatniskas publikacijas, macibu lidzekli,
tehniska literattira, nozares normativie akti, kuros fikséts termina lietojums

noteikta konteksta vai jédzienu sist€ma.

Nereti terminologijas resursi apvieno vairakas no minétajam pazimém, piemé&ram,
tulkojosas terminu vardnicas ar terminu definicijam, tehniska literatiira ar nozimigako terminu
skaidrojumiem un/vai atveidojumiem citas valodas. Tomér jebkura gadijuma viens no resursu
raksturojosiem aspektiem (tulkojosais, skaidrojosais vai aprakstoSais) doming par pargjiem
(Latviesu, 2007).

[..] terminologijas resursu pieprasijums nozarée tiesi ietekmé tas piedavajumu, jo
nozare nevar eksistét bez terminologijas. Ta nepiecieSama ka izglitibas darbam (piemeram,
augstskolu studiju programmu realizacijai), zinatniskajam darbam un tiesiskajam
noregul&jumam, ta ar1 nozares sekmigai funkciong€Sanai un attistibai (Latviesu, 2007).

P&tijuma autori uzskata, [..] ka nozaru terminologijas resursu kvalitati, aktualitati
un pieejamibu var vértét tikai kopsakara ar nozares terminologijas darba notiekoSajiem
procesiem — terminologijas darba sistematiskums, jau eksistéjoso tradiciju ievérosana, visas
procesa iesaistitas puses (pé€tnieki, parvaldes iestazu darbinieki, uznéméji u.c.), Iemumu
pienemsanas kartiba, saikne ar nozares ekspertiem un sabiedribu, izstradato terminologijas
materialu plasa un operativa pieejamiba u.c. (Latviesu, 2007).

Viens no pétfjuma atklajumiem ir tads, ka Latvija tirgvedibas joma ir sameéra attistita
un taja ir daudz publikaciju (macibu gramatas, izglitojoSie materiali, rokasgramatas u.c.), ka
ari pastav augstskolu macibu programmas tirgvediba, 1idz $im nav izdota neviena
tirgvedibas terminu vardnica. Turklat [..] pieaugosais pieprasijums péc ekonomikas jomas
vardnicam liela méra kontraste ar Ekonomikas terminologijas apakSkomisijas gauso darba
tempu un nesp&ju nodroSinat pieprasijumam adekvatu latvisko terminu piedavajumu, tadel
nozaré terminologija attistas spontani un haotiski, nozares literatiira un vardnicas tiek

lietoti neprecizi, nekorekti un terminu sistémai neatbilstosi termini (Latviesu, 2007).

2.3.  Kyvalitativu terminu vardnicu identificeSana

Jo vairak terminu vardnicas un automatizétajas datu bazes, jo lielaka iespéja
plasakai sabiedribai apgiit valodas vardu krajumu un ari jaunas nozares terminu
sistemu veidot uz stabila nacionalas leksikas pamata. Jo rosigaka cilvéku darbiba kada

nozaré€, jo straujak attistas un kuplo attiecigais leksikas slanis. Attistot un bagatinot nozares
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terminologiju, vienlaikus bagatinam savu valodu un uzturam dzivigu vardu jaunrades avotu
(Skujina, Kirite, 2005)

[..] nozaru terminologijas krajumu skaita piecaugums vérojams jaunakaja posma — kop$
1991. gada. [..] Vienlaikus ar kvantitativajiem raditajiem uzmanibu piesaista ar1 kvalitativie
raditaji, jo nav viennozimigas izpratnes par to, kadas vardnicas ir pieskaitamas pie terminu
vardnicam. Nav stabilu kritériju terminu vardnicu identificéSana, vardnicu tipologijas
jautajuma robezas nav stingri novelkamas, tapéc biezak tiek runats nevis par terminu
vardnicam, bet par terminologiska rakstura izdevumiem (Baldunciks, Jansone, Veisbergs
(red.), 2016)

Diemzgl visaptveross terminu vardnicu izvert&jums latviesu leksikografija nav veikts.
[..] Ar1 leksikografisko izdevumu kritika, recenzijas, analizes rakstu nav, lidz ar to
neveidojas sabiedribas priekSstats par to, kas ir laba vardnica, kadai jabut labai
terminu vardnicai. [..] tikai nedaudz vairak ka 60 % izdevumu nosaukumu mekl&$ana bis
noderigi atslégvardi “termini”, ”pamattermini” un terminologija”. Tas var butiski apgriitinat
mekl&Sanas procesu, un biitu janoskaidro atbilde uz jautajumu — kap&c vardnicu
veidotaji/izdeveji izvairas no Siem atslégvardiem. [..] V&l citi vardi, kas konstateti
terminologiska rakstura izdevuma nosaukumos, ir $adi: “’glosarijs” [..] "leksikons”,[..], ari
terminologiski mulsino$ie nosaukumi ”vardene”, ’vardenite”. (Baldunciks, Jansone,
Veisbergs (red.), 2016)

Eiropas leksikografija elektroniskas vardnicas tiek uzskatitas par labako
risinajumu apjoma lielo vardnicu problematikai un informacijas parbagatibai [..]
Elektroniskaja pasaulé vardnicas var biit neierobeZoti lielas, tas nekur nevar pazust. Drukato
vardnicu lapas ir ar laika zZimogu, tacu interneta vardi nemirs. Ar1 latvieSu terminografija
aktuals ir jautajums par vardnicu izstradi un ievietoSanu timekli. Pateicoties
tehnologijam, miisdienas terminu ir vieglak atrast elektroniskajas datubazes
(Baldunciks, Jansone, Veisbergs (red.), 2016)

Elektroniskas terminu datubazes lietotaju vidi iegiist arvien lielaku popularitati tiesi
értuma del. To izmantoSana bitiski samazina informacijas atlasei un apstradei nepiecieSamo
laiku. Tomér jasecina, ka elektronisko terminu datubazu tehniska attistiba paslaik ir krietni
apsteigusi to satura attistibu. Ta, pieméram, liela dala terminu datubazu satura zina replicé
vienu un to paSu terminu materialu, nepiedavajot neko jaunu (Latviesu, 2007).

Par vardnicu satura kvalitati bridina ar1 V. Skujina un R. Kvasite. Dazadu izdevniecibu
sagatavotas vardnicas ir liels paligs tulkotajiem. [..] dazkart, izplatot pretrunigu terminologiju,

tas izdara tulkotajiem “laca pakalpojumu” (Skujina, n.d.).
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Miisdienas terminu vardnicas izdod dazadas iestades, savstarpéji nesaskanojot
un nekoordinéjot savu darbibu. Latvija terminologijas saskanosanai un vienotas
terminologijas izstradei ir nodibinata Terminologijas komisija, tiesi §1s komisijas apstiprinatie
termini un terminu vardnicas uzskatamas par normativam. Dazadie lietiSko terminu krajumi
dod iespgju izsekot atsevisku terminu formu vai nozimes mainai. Ipasi noderigas $aja zina ir
tulkojosas vairakvalodu terminu vardnicas. Tom&r daudzajas terminu vardnicas, 1pasi tajas,
kas izdotas bez Terminologijas komisijas zinas vai nesaskanojot ar tas pien€émumiem,
sastopamas dazadas terminu formas vai to varianti, kas neieklaujas terminu sist€éma, ne
vienmer ir precizi un pamatoti (Kvasite, n.d.)

Tomeér lielako launumu, kas atri izplatas, nodara reklamas. To veidotajiem neriip
latviesu valodas kultiira un nakotne, savukart rtip reklamdev&ju jau ta biezais naudas maks.
Atskiriba no Lietuvas misu valsti nav izstradati noteikumi, kas aizliegtu publicét reklamas, ja
tas nav saskanotas ar valodniekiem. Vienota terminologija nav iespéjama sabiedriba, kura
grupas un Skiras intereses ir parsvara par nacionalajam. Latvijas valdibai ir jabut
atbildigai par to, lai nepielautu, ka nacionalas intereses tiktu nobiditas pedeja vieta

(Skujina, n.d.)

2.4,  Terminologija valsts valodas politikas karte

Informacijas sabiedribas attisttbas pamatnostadnés 2014.-2020.gadam
(apstiprinatas ar Ministru kabineta 2013.gada 14.oktobra rikojumu Nr.468) uzsverta digitalo
tehnologiju pieaugosa nozime valsts ekonomiskaja un socialaja attistiba. Saturam digitala
forma ir biitiska loma pétnieciba un izglitiba, ka ar1 kultiiras un valsts parvaldes pakalpojumos.
Starp citiem uzdevumiem dokumenta atseviski izdalita latviesu valodas lietojuma un izplatibas
veicinasana digitalaja vidg, kas ir ciesi saistita ar valodas tehnologiju attistibas un izmantoSanas
limeni. NepietickoSs valodas tehnologiskais nodro$inajums samazina latvieSu valodas
ieklauSanos ES ekonomiskaja, politiskaja un kultiiras telpa. Turklat, [..] 21. gadsimta
konkurétspéejigas ir tikai valodas ar izkoptu un attistitu literaras valodas formu — vienotu
terminologiju un ortografiju, kodificétam leksikas un gramatikas normam. Viens no
Valsts valodas politikas uzdevumiem ir nodrosinat latvieSu terminologijas attistibu, kas ietver
ar1 apakSuzdevumu “Nodrosinat LZA TK un apaksSkomisiju regularu darbu, t.sk. LZA TK
majaslapas un datubazes ,,AkadTerm” uzturéSanu un papildinasanu; sadarbiba ar VVC stradat
pie vienotas terminu datubazes koncepcijas izstrades un terminologijas darba koordinacijas
sisttmas pilnveidoSanas, lai izveidotu vienotu valsts terminu datubazi ar terminu statusa

atspogulojumu”, paredzot $1 izdevuma izpildei 15 067 eiro gada; ka ar1 “Terminu datubazu un
17



vardnicu izstrade, saskanojot Latvijas un Eiropas Savienibas institlicijas lietotos terminus.”
(Valodas, 2014) Terminologijas vietu valodas attistibas procesa uzskatami parada ieprieks

minéta dokumenta piedavatais attéls (Skat. att€lu 2.1.).

LATVIESU VALODAS

lLcTsPEIA LINGVISTISKA KVALITATE KonkuRETSPEIA
S REDRE A DAl

ATIES]

LATVIESI LATVUA

KOMPONENTES

il

CITTAUTIESI LATVUA

| METODISKE UN MACEBU LIDZEXLI

| SITUACUAS UN VALODAS PETTUMI

VALSTS POLITIKAS JOMAS

MESUETAS EKOROBMI KA IESLETAS ARLETAS 12GUTTTEA LARKLAIRA INTEGRACLA KULTORA

Attéls 2.1.

Informacija, zinaSanas un ikdienas sazina masveida tiek digitalizéta. Ka tas ietekmé
valodu? [..] Daudzas no pasaules 6900 valodam globalizetaja digitalas informacijas sabiedriba
neizdzivos. [..] Latvija nereti dzirdamas stidzibas par nemitigi pieaugoSo anglicismu lietoSanu
latvie$u valoda, un dazkart pat paustas baZas, ka latvieSu valoda ieviesisies parmérigi daudz
anglu valodas vardu un frazu. Tomer latvieSu valodas iek§€ja sisteéma ir izdzivojusi pat pec
apjomigas un daudzveidigas saskares ar citam valodam (krievu, anglu, vacu, polu, zviedru),
un valoda ir saglabajusi stabilitati. Neraugoties uz to, ir jaatzist, ka péc gadsimtiem ilgas
sve$zemju kundzibas musdienu latviesu valodas leksika un morfologija var novérot plasu
minéto sveSvalodu ietekmi — aizguvumus, kalkus un aizgiitas, pilniba asimilétas idiomas.
Neizzust misu skaistajiem latviesu valodas vardiem un fraze€m var palidzet to bieza un
apzinata lietosana [..] Visvairak mums jauztraucas nevis par valodas pakapenisko
parangliskoSanos, bet par tas pilnigu izspieSanu no galvenajam sadzives jomam. Valodas
situacija ir atkariga ne tikai no ta, cik cilvéku taja runa, cik gramatu taja izdots un filmu
uznemts vai cik televizijas kanalu taja parraida, bet ar1 no valodas lietojuma digitalas

informacijas telpa un datorprogrammas [..] Lai latvieSu valoda ari turpmak biitu

18



dzivotspéjiga valoda attistitaja pasaulé, tai jabiit pieejamiem atbilstoSiem IT
risinajumiem. Tapéc valsts valodas politikai janodroSina sistematisks darbs valodas
tehnologijas joma un tam nepiecieSamie ieguldijumi (Skadina, 1., Veisbergs, A., Vasiljevs,

A., Gornostaja, T., Keisa, 1., Rudzite, A. (n.d.))

2.5.  LZA Ekonomikas Terminologijas komisijas atbalsts

Terminologijas problematikas jautajumos visbiezak ir pieminéta LZA Terminologijas
komisijas darbiba. Ipasi asu kritiku ir sanémusi LZA Ekonomika TAK. Jau talaja 2004. gada
B. Garanca raksta: “Ekonomika ir nozare, kurai valsts tautsaimniecibas attistiba ir pasa loma,
diemzel tiesi ekonomikas terminologija daudzi termini Iidz §im izprasti un skaidroti
pretrunigi. [..] praks€ pat vistieSako nozares specialistu vidi vél joprojam daudzu tuvas
nozimes terminu izpratn€ nav vienpratibas. Ipasi pretrunigi tiek uztverti un lietoti aizguvumi
no anglu valodas [..] Tapéc Ekonomikas terminologijas apakskomisija (turpmak — ETAK)
par vienu no galvenajiem sava darba uzdevumiem izvirzijusi pirmam kartam stridigo terminu
izpratnes precizéSanu, balstoties uz terminu jédzieniska satura analizi valodu sastatijuma, un
definiciju veidoSanu.” (Garanca, 2014) Ka redzam, $ie jautajumi ir joprojam aktuali.
Parliecinoties, ka ETAK sastava ir tikai 5 dalibnieki, p&c autores domam, ETAK ir
uznémusies diezgan lielu darba apjomu.

Nesenaja LZA TK Jubilejas konferencé M. Baltin$ atzist, ka [..] turpmakie darba gadi

Terminologijas komisijai btis intensivi (Baltins, M. (vad.) 2016).

19



3. PARSKATS PAR TERMINU RESURSU PIEEJAMIBU
MARKETINGA NOZARE

3.1. Interviju apkopojums

2017. gada aprila un maija ménesi tika apzinati interviju respondenti. Kopuma izteikt savu
viedokli par latviesu terminologijas resursu pieejamibu marketinga nozaré tika aicinati
vienpadsmit nozares specialisti, tai skaita tulkotaji, marketinga specialisti, pasniedzgjs un
studente. Uz aicinajumu atsaucas septini respondenti.

Visus respondentus autore pazist personiski, tapeéc atlausies dalu respondentu uzrunat
varda. Lai iztaujatu respondentus, tika sagatavoti septini jautajumi, un sazinai tika izmantots
misdienas viens no popularakajiem un atrakajiem sazinas lidzekliem — Facebook Messenger.
Dalai respondentu jautajumi tika izsttiti pa e-pastu, viens respondents tika iztaujats
telefoniski.

Jautajumi tika uzdoti, pienemot, ka respondents ir tulkojis vai ir bijis iesaistits tekstu
tulko$ana no anglu valodas latvieSu valoda, kas attiecas uz marketinga jeb
tirgvedibas/tirgzinibas tematiku. P&c nepiecieSamibas tika uzdoti papildu precizgjosi
jautajumi.

Sanemot respondenta piekri$anu, atbildes ir citétas magistra darba. Tikai viens
respondents atteicas izpaust savu vardu Saja darba. Izverstas interviju versijas lidzu skatit
Pielikuma Nr. 1.

adi pamatjautajumi tika uzdoti interviju sniedzgjiem.

o

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latvieSu valoda?

Ka rikojaties, ja Jusu izveletie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Ka vertgjat 81 alternativa resursa kvalitati?

Vai citiem ieteiktu So resursu?

Kadas marketinga jomas visbiezak iztrukst terminu tulkojumi?

I e

Kadus resursus Jis ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozarg?
7. Kadi kopuma butu Jisu ieteikumi, lai latvieSu terminologijas resursi marketinga

nozaré€ lietotajiem kliitu pieejamaki?
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Intervijas aicinajumam atsaucas $adi pieredz&jusi un toposSie nozares specialisti:
starptautiskas vides reklamas agentiiras marketinga vaditaja Latvija, komunikaciju vaditajs
reklamas un komunikaciju agenttira Publicis Groupe Latvia Matiss Francis, starptautiska
advokatu biroja Vilgerts marketinga vaditaja Latvija Ingrida Burgmeistare, Baltijas
Starptautiskas akadémijas lektors Pjotrs Antropovs, tulkotajas Inese Sture un Solveiga Tisa un
toposa marketinga komunikaciju specialiste, Rigas Stradina universitates studente Annija

OsSeniece.

Intervija ar starptautiskas vides reklamas agentiiras

marketinga vaditaju Latvija

Agenttras marketinga vaditaja vides reklamas nozarg darbojas jau vairak ka 10 gadus, un
viens no vinas ikdienas darba pienakumiem ir tulkoSanas projektu koordinésana.

Intervija ar parstavi no starptautiska vides reklamas uznémuma notika tieSsaistg,
izmantojot lietotni Facebook Messenger. Diemzgl specialiste nevélgjas publiskot savu vardu.

Marketinga vaditaja atzinas, ka, lai uzmekl&tu nepiecieSamo terminu, viennozimigi
izmanto interneta resursus, jo ta ir visatrak un visértak. Visbiezak tiek izmantota
meklétajprogramma Google. Reizém latviesu valoda pat nevar atrast atbilstosu tulkojumu
terminam anglu valoda, 1idz ar to nakas lietot anglicismus.

Ja mekl&étajprogramma Google neatrod mekl&to marketinga termina tulkojumu, tiek
uzrunats tulkoSanas birojs, kura piedavatos risinajumus agentiira loti labi ir novertgjusi, un
Iidz $im visi tulkojumi bijusi kvalitativi. Vienigais minuss, ka tas nav I&ti un prasa zinamus
finansialus resursus.

Jomas, kuras vishiezak iztruikst terminu tulkojumi, ir reklama un vides reklama. Ar
citam jomam un tulkojumiem specialistei Tpasi nav bijusi saskare.

Atbildot uz jautajumu par resursiem, kurus varétu izmantot, lai sekotu jaunumiem
marketinga nozaré€, marketinga vaditaja min€ja profesionalas marketinga gramatas;
marketinga portalus, Tpasi starptautiskos. Viens no tadiem portaliem, kur var uzzinat
marketinga nozares jaunumus ir 7guru.lv.

Lai latvieSu terminologijas resursi marketinga nozar¢ lietotajiem kliitu pieejamaki,
marketinga specialistes ieteikums ir marketinga un reklamas profesionaliem pasiem veidot
portalus, kuros apkopotu butiskakos konkrétas nozares terminus, un pastavigi atjaunot tajos
informaciju. Tas kopuma veicinatu ar1 paSas nozares attistibu un informacijas apriti. Vienigi
pati specialiste nav gatava iesaistities $ada terminologijas portala izstradé. Autorei radas

papildu jautajums, vai marketinga nozares specialistiem ir skaidra latvieSu terminologijas
21



apstiprinasanas kartiba, un noskaidrojas, ka respondentei nav zinama s$ada kartiba. Ka ar1
specialiste nav lietojusi Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas apstiprinatos

terminus.

Intervija ar komunikaciju vaditaju
reklamas un komunikaciju agentura Publicis Groupe Latvia

Matisu Franci

Matiss Francis ir pieredzgjis sabiedrisko attiecibu specialists un Sobrid vins pilda
komunikaciju vaditaja pienakumus starptautiskas reklamas un komunikaciju agenttiras
parstavnieciba Latvija.

Autore atbildes uz intervijas jautajumiem no Matisa Fran¢a sanéma e-pasta, ka arf,
sarakstoties tie$saiste, izmantojot lietotni Facebook Messenger.

Matiss, saskaroties ar terminologijas problémam, visbiezak atbildi meklg, izmantojot
masintulkosSanas riku Google Translate, péc tam iegiigle, vai kads $adu vardu savienojumu
lieto. Ja Matiss neatrod atbilstosu tulkojumu, tad lieto vardu anglu valoda, un nepiecieSamibas
gadijuma izskaidro varda nozimi. Matiss neiesaka piekopt $adu praksi, bet ta drizak ir
alternativa gadijumos, kad ir pieejams tikai sliktas kvalitates tulkojums latviesu valoda, jo
Matiss uzskata, ka liela dala terminu ir neveiksmigi lokalizeti. Ka piemérus vins min tadus
terminus, ka s€klas finans€jums, penetracijas palielinaSana un pila finans€jums, un, ieliekot
kadus 2-3 $adus terminus viena rindkopa, esot janciga sajta, proti, svesak ka lasit viens pret
vienu angliskojumus.

Jomas, kuras iztriikst terminu tulkojumi, esot tadas, kas strauji attistas — startup, fintech
utt. — Seit netiekot Iidzi likumdoSana un ar1 terminu lokalizacija. Tapat valodu esot apsteigusas
tadas nisas ka socialie mediji, interneta reklama un dazadu mérijumu / datu nosaukumi.

Matisa darba valoda ir anglu valoda, 11dz ar to vinS nevarot ieteikt kadu informativu avotu
latvieSu valoda, jo uz katriem 10-15 prezentaciju materialiem, ko vins ir gatavojis saviem
klientiem, tikai viena prezentacija ir latvieSu valoda. Matiss ar1 neiesaka aizrauties ar jaunu
terminu paragru latviskoSanu un ievieSanu praksg, jo tas varot sagadat daudz vilsanos un
neveiklu brizu.

Matiss piebilst, ka iesp&jams darba apjoms Sobrid ir pietiekams, lai pieverstu pastiprinatu
uzmanibu terminologijai, bet vin$ pats galvenokart izmanto versijas anglu valoda. Ja tomer
nepiecieSams termins latviesu valoda, tad izmanto tikai ikdiena pielietotos variantus. Matiss
uzsver, ka ikvienas izmainas saistas ar papildu resursu iesaisti, un spilgts piemérs esot brends,

kurs$ sen ir lokalizéts ka zimols, bet nozare arvien lieto brends.
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Intervija ar Anniju OSenieci,

Rigas Stradina universitates Komunikaciju fakultates 1. kursa studente

Annija OSeniece ir topos$a sabiedrisko attiecibu specialiste, un Sobrid, studgjot Rigas Stradina
universitates Komunikaciju fakultate, ir sajisminata par izvel&to studiju virzienu un profesiju.

Annija tika uzrunata, izmantojot lietotni Facebook Messenger.

Visbiezak vina terminus tulko, izmantojot tieSsaistes vardnicu Oxford Dictionaries, kur,
ierakstot frazi anglu valoda, sanem termina skaidrojumu. Tas esot viens no pirmajiem
resursiem, ko ieteica anglu valodas pasniedzg&ja. Majaslapa esot &rti izmantojama un
saprotama, tac¢u daudz vairak skaidrojumus var iegiit Cambridge Dictionary, kur doti dazadi
pieméri, ka termins pielietojams. V&l noderigs avots esot Business Dictionary.

Termina tulkojumu Annija meklI€, izmantojot Google, bet tulkojuma kvalitate atSkiroties
no citiem resursiem, un piebilst, ka sads meklésanas panémiens aiznemot daudz vairak laika
neka jau pieminéto terminu vietnu izmantoSana. Daudzas jomas iztriikst terminu tulkojumi,
pieméram, reklamas joma.

Annija uzsver, ka ir svarigi sekot Iidzi jauninajumiem, un, lai biitu inform@&ts par
jaunumiem marketinga nozarg, iesaka arzemju resursus Forbes, The New York Times un
vietgjo portalu 7guru.

Lai latviesu terminologijas resursi marketinga nozarg lietotajiem klutu pieejamaki, Annija

iesaka augt un attistities Iidzi marketinga nozarei, veikt p&tijjumus.

Intervija ar Pjotru Antropovu,

Baltijas Starptautiskas akademijas lektors

Antropova kungs ir ne tikai ilggadgjs sabiedrisko attiecibu pasniedzgjs Baltijas Starptautiskaja
akadémija, bet arT pieredzgjis zurnalists un savu novadnieku iemilots dzejnieks.

Gorbacova parbiives sakuma Zurnalista P. Antropova rakstos valdosais kritiskais gars
pievérsa sev Latvijas Komunistiskas partijas Centralas komitejas pirma sekretara Borisa Pugo
uzmanibu un ving piedavaja zurnalistam stradat par savu paligu. Saja amata Antropovs
stradaja lidz pat B. Pugo aizbraukSanai uz Maskavu. Parbiives norises lika P. Antropovam
mainit darbibas sferu. 1991. gada vins radija vienu no pirmajam Latvija reklamas un
informacijas agentiram Sxonomuxa u scusns (,,Ekonomika un dzive”), kas darbojas
divdesmit gadus un izpelnijas autoritati Latvijas uznémeéju vida, bet pieredze, kas tika iegiita

Saja agentlra, arT patlaban palidz vinam konsultét uznémeéjus un politikus reklamas un
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sabiedrisko attiecibu joma. Darbiba Zurnalistikas un reklamas nozar€s neapklusinaja vina
dveésele pamodusos tieksmi dzejot. Pavisam Latvija un Krievija klaja ir nakusas 36 gramatas,
kuras ir publicéti P. Antropova dzejoli (Latvijas, n.d.).

Miisu saruna par latvieSu terminologijas resursiem marketinga nozaré noris telefoniski. Uz
jautajumu par visbiezak lietotajiem resursiem, vin$ nosauc akadémisko terminu datubazi
AkadTerm, jo ta esot lielaka un plasaka terminu datubaze Latvija, un tieSsaisté var atri
uzmekl&t vajadzigo terminu, bet ir situacijas, kad, piem&ram, tadam plasi pielietotam
marketinga terminam ka promotion vins neatrada tulkojumu neviena vardnica. Tados
gadijumos vin$ 1idz padomu kolégei, kas akadémija pasniedz marketingu latvieSu valoda.

Dazreiz Antropova kungs izmanto1997. gada Ekonomisko Reformu institiita izdotas
vardnicas latvieSu valoda: Juridisko terminu vardnica uznéméjdarbibai un Ekonomisko
terminu vardnica uznéméjdarbibai.

Situacijas, kad datubazes vai vardnicas nav atrodams mekléta termina tulkojums,
pasniedzgjs iesaka konsult&ties ar specialistiem marketinga nozar€, bet augstak mingtas
vardnicas vins neieteiktu izmantot, jo tajas ir maz marketinga nozares terminu, ka arT tas
piedava tulkojumu tikai no latvie$u valodas anglu valoda, kas nav visai &rti, ja termins
latvieSu valoda nav zinams.

Jomas, kuras vishiezak iztriikst terminu tulkojumi, esot marketinga komunikacijas un
jaunie marketinga virzieni, ka, pieméram, partizanu marketings.

P. Antropovs norada, ka akadeémijas biblioteka tiek regulari papildinata ar jaunam
gramatam par marketingu, 11dz ar to vins ieteiktu tulkotajiem izmantot So iesp&ju, lai sekotu
jaunumiem marketinga nozar€.

Pasniedzgjs atzist, ka loti noderétu vardnica, kas biitu veltita tiesi marketinga nozares
terminiem, un sniegtu tulkojumus no anglu valodas latvieSu valoda. Atskiriba no tieSsaistes

datubazes, vardnica ir ertak lietojama un parskatamaka.

Intervija ar tulkotaju Inesi Stiri

Ar tulkotaju Inesi sazinamies tieSsaist€, izmantojot Facebook Messenger iesp&jas. Més
kopa studgjam rakstisko tulkoSanu. Inesei ir vairak neka desmit gadu pieredze reklamu
tulkoSana, tapéc man bija interesanti izzinat vinas pieredzi un ieteikumus par latvieSu
terminologijas resursiem. Tulkotaja risinajumus meklé datubazé AkadTerm un ProZ.com
tulkotaju forumos. V&l tulkotaja mekle kadus paralélos tekstus vai jauta kolegiem tulkotaju

interneta grupas, pieméram Facebook grupa “Tulkotaji LV”. Ta ka Inese vairak nodarbojos ar
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reklamu tulkoSanu, gadijumos, kad jatulko kads teksts par marketingu, vina neko labaku par
konsultésanos ar kolégiem nav atklajusi.

Jomas, kuras Inese uzskata, ka iztriikst terminu tulkojumi, esot interneta marketings.

Lai latvieSu terminologijas resursi marketinga nozaré lietotajiem kliitu pieejamaki, Inese
norada, ka ir jamégina paSiem terminu lictotajiem saprast, ka labak tomér izmanot latviskus,
nevis aizgltus terminus. Kas attiecas uz oficialajam datubazém, ka AkadTerm, tad par terminu
pieejamibu $ajas datubazes esot jau diskutéts loti daudz, bet risinajuma ta art nav. Art

tulkotaja diemze€l risinajumu Sobrid nesaskata.

Intervija ar starptautiska advokatu biroja Sorainen

tulkotaju Solveigu Tisu

Advokatu birojs Sorainen ir mana ieprieks€ja darba vieta, kura septinus gadus pildiju
marketinga specialista pienakumus. Ta ka kop$ manas aizieSanas biroja marketinga nodala ir
paplasinajusies, ir pieaudzis ar1 §1s nodalas pieprasijums p&c tulkojumiem, tai skaita par
marketinga jautajumiem, tapéc uzrunaju kol€gi par vinas pieredzi terminologijas
problematika.

Ta ka Solveigai ir pieredzgjusi tulkotaja ar atbilstoSu augstako izglitibu, vina sava
darba izmanto tadus terminu resursus ka Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas
komisijas terminu datubazi (http://termini.lza.lv/) un ES tiesibu aktu bazi (http://eur-
lex.europa.eu/homepage.html), lai noskaidrotu, vai terminam ir kads oficiali jau izmantots
tulkojums.

Ja izveletie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu, tulkotaja sazinas ar
tulkojuma pasiititaju vai avota teksta autoru, lai noskaidrotu vinu piedavato versiju, jo pasiem
pasutitajiem, avota teksta autoriem varbit ir dzilaka vai specifiskaka izpratne par to, kam ir
jabit meérka teksta.

Tulkotaja nav apzinajusi terminologijas resursus tie$i marketinga nozarg, bet piebilst,
ka nepietiek ar vienkarsu teksta vai atseviska termina iztulkoSanu, ir jasaprot visa konkréta
tulkojama teksta situacija un mérkis, tapéc vina iesaka sekot Iidzi marketinga jomas attistibai

un ka attistas ar to saistito tekstu tulkoSana.
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Intervija ar starptautiska advokatu biroja Vilgerts
marketinga vaditaju Latvija

Ingridu Burgmeistari

Ingrida ir pieredz&jusi marketinga specialiste. Vina ir stradajusi dazadu nozaru uzn€mumos,
bet nu jau vairak ka 10 gadus ir stradajusi starptautiskos advokatu birojos.

Lai sagatavotu kadu informativu materialu biroja marketinga vajadzibam latviesu
valoda, Ingrida visbiezak izmanto biroja iek$€jos resursus, jo laika gaita ir uzkrata bagatiga
datubaze. Turklat ne katrs ar€jais resurss, ka, piem&ram, tulkoSanas birojs var izprast juridiska
marketinga terminologiju, tapéc arpuskartas gadijumiem, birojs sadarbojas ar vietgjo
tulkoSanas biroju “Eglitis un Partneri” vai tulkotaju Amerika.

Ta ka juridisko biroju marketings ir loti Saura nozare, Ingrida nepiecieSamo informaciju
glistot no specializétam vietném par juridisko pakalpojumu tirgu, ka pieméram, The Legal500
vai Chambers and Partners, ka ari seko tadu arzemju juridisko biroju aktivitatém ka Clifford
Chance; Allen & Overy un DLA Piper.

Ingrida norada, ka tulkojumu kvalitate ir atkariga no paSu juristu pieredzes un izglitibas, jo
vini ir galvenie marketinga tekstu autori.

Ingrida arT informé, ka paslaik birojs pilnveido interneta marketinga aktivitates (LinkedIn,
Facebook un Instagram), un uzsver, ka miisdienas visu var atrast interneta, un, ja interesé
kada specifiska nozare, var iegadaties gramatas. Ingrida neizjiit marketinga terminologijas
iztrikumu. Viss esot atkarigs no vél&Sanas apgiit, macities. Ja esot nozare, kura ir
nepiecieSams veikt tulkojumu, tad taja nozaré jamekl€ labakie pieméri interneta.

Kopsavilkuma, var secinat, ka nozares specialistu un tulkotaju riciba termina
ekvivalentu meklgjumos ir atSkiriga, proti specialisti nav iecienijusi valsts atbildigo institiciju
apstiprinatos terminus, bet terminologijas problémas risina, meklgjot atbildes galvenokart
Google mekl&étajprogramma vai tulkotaja, savukart tulkotaji atbildes meklé tadas datubazes ka
AkadTerm vai Eur-Lex.

Ja ierastajos terminu resursos netiek rasta atbilde, specialisti lidz palidzibu
tulkotajiem, bet tulkotaji par labako risinajumu atzist konsultacijas ar koleégiem, ka,
piemé&ram, diskusijas socialos tiklos, kas liek secinat, ka uz tulkotaju pleciem gulstas milziga
atbildiba par kvalitativu terminu radiSanu.

Lidz ar to iezZim¢gjas $adas terminu resursu grupas:

e Internets (Google, Google tulkotajs, terminu datubazes, tie$saistes vardnicas,

specializ&tas majaslapas)

o Kolg&gi/cilvekresursi (nozares specialisti, tulkotaji, tulkoSanas biroji)
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e (Gramatas (vardnicas, macibu literatiira)

Ka galveno jomu, kura iztriikst terminu tulkojumi, respondenti min€ja marketinga
komunikacijas, tai skaita reklama, interneta marketings un jauni marketinga virzieni, ka,
piemé&ram, partizanu marketings.

Visi respondenti atzist, ka, lai varétu sagatavot kvalitativu tulkojumu, ir nepiecieSams
parzinat jomu, kura strada, Iidz ar to ir nepiecieSams sekot nozares jaunumiem gan interneta,
gan drukatajos materialos.

Ka risinajumu, lai latviesu terminologijas resursi marketinga nozar€ kliitu pieejamaki,
respondenti min nozares vardnicas izdo$anu, ka ari vietnu veidosanu, kura nozares specialisti

varetu apkopot informaciju par nozarei svarigiem terminiem.

3.2. Facebook grupas “Tulketaji LV” viedoklis

Sekojot diskusijam Facebook grupa “Tulkotaji LV”, kas ir izveidota pavisam nesen —

2016. gada sakuma, bet jau ir apvienojusi vairak ka 400 biedru, autore guva visparéju
prieksstatu par specialistu viedokli attieciba uz terminu resursu pieejamibu Latvija. Lidz ar to,
pirms informacijas apkoposanas darbam par latvieSu terminologijas resursu pieejamibu
marketinga nozar€, 2017. gada 23. maija public€ja jautajumu ar mérki apvaicaties, vai grupas
biedri var padalities ar informaciju, kadus resursus visbiezak izmanto, ja terminu datubazes
AkadTerm, EuroTermBank, IATE tulkotaji neatrod mekl&ta marketinga termina tulkojumu no

anglu valodas latvieSu valoda.

Diskusijas jau ieprieks tika pieminéti tieSsaistes resursi 7guruvesture.lv un baltmi.com,

tapéc autore, velgjas noskaidrot, varbit biedri var mingt vél kadu noderigu terminu avotu.

Biedru atsauciba nebija liela, bet autore guva papildu rekomendacijas par tadu
tieSsaistes resursu lietderigumu ka Linguee, EUR-Lex, Multitran un Glosbe. Pavisam jauns
uzzinu avots autorei izradijas viena biedra ieteikta finansu zinu vietne Investopedia, kas

piedava ari terminu vardnicu.

Autore arT parliecinajas par pieredzgjusu tulkotaju veribu, sanemot piebildi, ka termina

“marketings” lietojums ir nevélams saskana ar AkadTerm datubazi.

Publicgjot jautajumu Facebook grupa “Tulkotaji LV” par terminologijas resursiem,
autore parliecindjas, ka §is jautajums tulkotajiem ir aktuals un viennozimiga risinajuma $ai

problematikai Sobrid nav. Turklat autore noverteja grupas biedru atsaucigumu un ieteiktu
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izmantot So resursu ar1 citiem tulkotajiem problematisku jautajumu aktualizeéSanai un viedoklu

apmainai.

Nakamaja nodala autore sniegs detaliz&taku parskatu par resursiem, kuros var
uzmeklét informaciju par marketinga nozaré lietotajiem terminiem. Saja parskata tiks
icklautas rekomendacijas no intervijam ar nozares specialistiem, Facebook grupas “Tulkotaji
LV” ekspresaptaujas rezultati un autores apkopota informacija, nemot véra autores 1idzsingjo
pieredzi un darba teorctiskaja dala analiz&tos literatiiras avotus. Ta ka mérkis bija apskatit
latvieSu terminologijas resursus, tad galvena uzmaniba ir versta uz avotiem, kas piedava
terminus un to skaidrojumus latviesu valoda, bet parskata ir ieklauti arf resursi, kuri piedava

risindjumus sve§valodas, jo tos ir ieteikusi pieredzgjusi tulkotaji un nozares specialisti.

3.3.  Resursu kopsavilkums

Analizgjot dazadus informacijas avotus ar merki apkopot informaciju par marketinga
nozarg lietoto terminu resursu pieejamibu latviesu valoda, tulkojot tekstus no anglu valodas,
iezimgjas Sada problematika:

- termina “marketings” lietojuma nekonsekvence,

- nozares specialistu izpratne par marketinga nozar€ lietotajiem pamatjédzieniem,

- stabilu krit€riju trukums terminu vardnicu identificéSana un

- termina jeédziena izpratnes nevienpratiba latvieSu valodnieciba,

kas apgriitina kvalitativa terminu resursu saraksta sagatavoSanu, tapec autore informacijas
apkoposanai un sistematiz&Sanai pamata izmantoja jau darba teoretiskaja dala pieminé&to
iedalijumu, kas tika pielietots valsts agentiiras “TulkoSanas un terminologijas centrs”
2007. gada pétijuma “Latviesu valodas terminologijas resursu kvalitates un pieejamibas
apzinaSana dazadas zinatnes un praktiskas darbibas nozares”, ka art néma vera interviju
respondentu ricibas modelus. Ka rezultata tapa $ads resursu iedalfjums:
1) internet resursi
a. tulkojosie interneta resursi
b. skaidrojosie interneta resursi
c. aprakstoSie interneta resursi
2) drukatie resursi
a. vardnicas

b. literatura
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Ta ka $is augstak minétais p&tijums ir apkopojis informaciju par resursiem 1idz
2007. gadam, tad autore uzmanibu pieversa resursiem, kas ietver informaciju par marketinga
nozares terminologiju péc 2008. gada. Seit runa galvenokart ir par drukatajiem darbiem.

Turklat, saskana ar lektores Helénas Gizelezas veikto pétijumu “Latvijas tulkotaju un
tulku profesionalas darbibas 2011.-2012.g. pétijums”, tulkoSanas nozare visa pasaulg ir
verojama pasnodarbinato ligumtulku un ligumtulkotaju skaita palielinasanas. Pateicoties
miusdienu tehnologiju un interneta iesp&jam, ligumtulkotaju darba ipatnibas, proti, iesp&ja
sanemt un nodot pasiitijumus, izmantojot internetu, lauj viniem dzivot jebkura vieta neatkarigi
no pasiititaja atrasanas vietas (Gizeleza, H., 2012), tapéc, nemot vera ari autores personigas
intereses, kas izklastitas darba ievada, autore lielaku uzmanibu veltija tie$saistes resursiem.

A1 Signe Balina, Latvijas Informacijas un komunikacijas tehnologijas asociacijas
(LIKTA) prezidente, Dr. oec, uzsver, ka [..] pe€d&jos gados informacijas un komunikacijas
tehnologijas (IKT) aizvien vairak integréjas visdazadakajas nozargs, no atseviskas biznesa
nozares kliistot par dzingjspeku visai ekonomikai, jo tiesi darbinieku zinasanas IKT joma liela
méra nosaka uznémumu konkur€tsp&ju. [..] Turklat, jasaprot arT tas, ka IKT nozare miisdienas
kluvusi izteikti horizontala. Ta vairs nav maksligi integréjama citu nozaru attistibas procesos,
jo gluzi vienkarsi jebkuras citas nozares attistiba vairs nevar veiksmigi notikt bez tehnologiju
tiesakas vai netieS$akas iesaistes (LIKTA, n.d.).

Apkopojot informaciju par pieejamajiem resursiem, autore ar1 pievérsa uzmanibu
terminiem, kas varétu bt noderigi, lai aktualiz€tu informaciju autores sagatavotaja glosarija
par zimolvedibu, un parskatito terminu sarakstu varétu iesniegt izskatiSanai un apstiprinaSanai

LZA Ekonomikas TAK. Autore $o glosariju izveidoja 2015. gada marta.

3.3.1. Interneta resursi

3.3.1.1.  Tulkojosie interneta resursi

LZA terminologijas komisijas majaslapa un

akadémiska terminu datubaze AkadTerm

Ka jau darba teoretiskaja dala tika secinats, akadémiska terminu datubaze AkadTerm ir
vieniga nacionala datubaze. Saskana ar datubazes titullapa miné&to informaciju, [..] AkadTerm

ir Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas izstradato un apstiprinato terminu
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sakopojums, kuram pievienoti ar1 citi terminu krajumi. Taja ievietoti 1 098 210 termini 6
valodas [..].(http://termini.lza.lv/term.php?) Datubazes titullapa ir uzskaititi 78 terminu
kolekcijas, kas datgtas, sakot ar 1922. gadu. Terminu kolekcijas, kuros varétu bt ieklauti
marketinga jeb tirgvedibas termini, proti, kuru nosaukumos ir pieminéts vards “ekonomika” ir
tikai tris avoti. Tie ir ari LZA TK apstiprinati (http://termini.lza.lv/article.php?id=46 ):

e Ekonomikas, lietvedibas un darba organizacijas termini (ELDO) — R., 1995;

e Ekonomikas skaidrojosa vardnica. — R., Zinatne, 2000

e Ekonomikas terminologijas apakSkomisija pienemtie termini un definicijas (2004)

(http://termini.lza.lv/article.php?id=115)

Ieskatam par terminu mekleSanas iesp&jam datubaze ludzu skatit attelu 3.1.

Vi
/ Termlnologuas e

TR

karnisija
Otrdiena, 30. maijs
e Akadémiska terminu datubaze AkadTerm
Terminu datubaze -
Struktdira un principi brand| | EManglu - Meklgt | Palidaba
. . Izmantojiet zvaigzniti * varda dalu mekl&sanai (piem&ram, dator® vai *pratiba)
Apakskomisijas
SEE Jiis meklE it brand
Lemumi . .
protokoll Afrasti 19 termini EN brand name; frademark; brand; mark; (4) stamp; catch mark; stamp; trade-
mark
Vastules » aspen brand LV zZimols; marka; brends; spiedogs; Zimogs; razot3jfirmas zime; fabrikas
Publikacijas » birch brand marka; skira; labums; markat (ar firmas Aimi); preézime
KonsultScijas « brand RU Toproead Mapea; Mapka; prec vai pakalpojumu,; firmu; simbalu vai citu
= « brand colors zimi un kads individam un sabiedribai veidcjas un ik veidots par kadu
aranicas * brand slsment personu; vardkopu, grafiskm veidojumu; vardu; firmas Zimi; logo u. tml.;

EuraTermBank = brand identity kas saistits ar uzn@muma preczimi; ls; Kneiino; mTaMm; Mapka TDproBaa;
Par portalu » brand image TOBapHEI 3HAK
Kontakti » brand-linked approval DEH ande]f.marke Markenzeichen; Schutzmarke; Handelsbezeichnung; die
Recursi intamets * brand name Marke; Marke; Fabrekzeichen; Abzei chen; \Ierlszhen Wertzeichen;

5“'5? n e',n__ * brand-new Stempel_ thhnen_ Signum; Wi arenzeichen
«Terminalodijas « distributor's brand FR marque; marque commerciale; (4) timbre; Gpamz
Jaunur'?l_»“ » inncvater brand
Atbalstitaji » manufacturer's brand
Notikumi « middleman’s brand 1 brand; brand name; frademark

» mill brand zZimols
LZATK termini » of the best brand Handelsbezeichnung; Handelsmarke; Markenzeichen; Schutzmarke
atl’E)d(:I’l’lI ) » originater brand marque; marque commerciale
Akadémis * private brand & Mrvunlaad TATE Foranaan linian 9016
Attels 3.1.

Starp uzskaititajam kolekcijam paradas ar1 starptautiskas datubazes EuroVoc 4.4 un
IATE, par kuram autore sniegs detalizétaku ieskatu darba turpinajuma.

Sekojot aktualitatem “Tulkotaji LV” grupa, autore uzzinaja, ka ir piesardzigi
jaizmanto AkadTerm datubaze, jo [..] AkadTerm nesen ir pievienota IATE terminu kolekcija.
[..] Pirmkart, pati IATE tiek papildinata un labota praktiski katru dienu, savukart
lejupieladéjama versija, kas pieejama AkadTerm, tiek atjauninata samera reti. Otrkart, nav

redzama tada informacija ka termina joma, lietoSanas piezimes u. tml., kam var biit butiska
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nozime termina izvéle. Tapéc, ja stradajat ar ES tekstiem un terminologiju, [..] joprojam
primari izmantot IATE datubazi.

Kops 2016. gada nogales tehnisku iemeslu dél VVC tieSsaistes terminu datubaze nav
pieejama. VVC aicina izmantot Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas
datubazi AkadTerm, bet vienlaikus atgadina, ka “ST1 terminu datubaze ir informativa, ta sniedz
prieksstatu par dazados terminologijas avotos (vardnicas, datubazgs, biletenos u.c.)
public€tajiem terminiem, laujot lietotajam veikt savam vajadzibam atbilstosako izvéli. [..]
datubazg apkopota gan dazadu nozaru aktuala terminologija, gan ari terminu krajumi ar
vesturisku nozimi.” (http://vvc.gov.lv/index.php?route=product/category&path=184)

Ka arf viens no “Tulkotaji LV” biedriem bridina, ka [..] pat terminologijas komisija
nav gal&ja autoritate (viniem lidz galam kvalitativam darbam vienkarsi pietrukst lidzeklu un
cilveékresursu, ko vini pasi atzist), un, piemeram, izglitibas joma tur ir daudz ne lidz galam
izdomatu un pat nepareizu terminu.

LZA TK majaslapa http://termini.lza.Iv/ ir pieejama ne tikai AkadTerm datubaze, bet
ar1 noderigi informacijas avoti par LZA TK darbibu un terminologijas teorétiskajiem un
praktiskajiem aspektiem. Pats portals darbojas kops 2005. gada 1. marta. Ta, piemé&ram,
autore noskaidroja, ka 2003. gada 13. maija tika pienemts LZA Terminologijas komisijas
1émums Nr. 23 Par anglu varda brand atbilsmi latviesu valoda, kur LZA TK norada, ka [..]
pamattermins zimols izmantojams pakartotajos terminos: zinibu nozare ir zZimolziniba;
praktiska darbiba $aja joma — zimolvediba. Anglu branding latviski parasti atveidojams ar
zimola veidoSanas; zimola veidoSana; zimolveide. Bez tam ar zZimols saistiti vél sadi termini:

name of the brand — zimola vards;

brand name — zimolvards;

brand building — zimola veidoSana, zimolveide;

brand loyalty — uzticiba zimolam, zimoluzticiba;

brand recognition — zimola pazistamiba;

brand stretching — zimola parnese;

brand valuation — zimola novértésana;

brand value — zimola vértiba;

branded goods — zimolpreces;

brand purchase intention — pircgja zimoltiece;

source brand — cilmzimols u. c. (http://termini.lza.lv/article.php?id=83)

Autorei neizdevas noskaidrot, kap&c Sie termini, iznemot brand name un branded

goods, neparadas AkadTerm datubazg, tapec autore tos ieklaus sava zimolvedibas glosarija.
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LZA TK portala autore arT uzzinaja, ka autores iecienita un pieredz&jusu tulkoSanas

nozares specialistu rekomendéta datubaze EuroTermBank ir Latvijas razojums.

Starptautiska terminu datubaze EuroTermBank, sadarbiba ar LZA

2007. gada augusta interneta tika atklata jauna apjomiga starptautiska terminu datubaze
EuroTermBank (http://termini.lza.lv/article.php?id=210) Taja apkopoti vairak neka 2,5
miljoni terminu 33 dazadas valodas, tai skaita 33 428 terminu latvieSu valoda, kas attiecinami

uz ekonomikas nozari. Liudzu skatit attélu Nr.3.2.

LIST OF AVAILABLE COLLECTIONS IN ETB

DA NLEN ET FO FI FR GL DE EL HU IS GA IT LA LV LT MT NO NN PL PT RO RU SK SL ES SV

Show resou

O S rces on r
economics v

Name of the Collection Domain Entries Languages
Ekonomikas skaidrojosa vardnica finance; economics 4550 EN FR RU DE LV
Ekonomikas, lietvedibas un darba organizacijas termini

LZA TK terminu kartites

Zinatniskas terminologijas vardnica

Attels 3.2.

[..] Projekta iniciatori un vaditaji ir tiesi Latvijas specialisti. [..] ar ideju veidot §adu
resursu naca klaja sabiedriba “Tilde”, meklgjot atbalstu ES eContent projektu ietvaros.
“Tildes” iniciativa sanéma zalo gaismu, kompanijas projektam uzvarot siva konkurence un
sanemot nepiecieSamo finans€jumu. “Tildei” tika uzticéta projekta koordinatora un tehniska
risindjuma izstradataja loma, savukart atbildibu par saturiskas puses koordinéSanu uznémas
Latvijas Zinatnu akadémija. Ka atzimé prof. Andrejs Veisbergs: “Eiropas terminu banka
demonstré datorlingvistikas iesp&jas un naks par labu gan latvieSu terminologijai un tas
lietotajiem, gan valodniekiem un terminologiem, kam tagad ir iespg&ja sastatit daudzu valodu
terminologiju. Sads sastatijums atvieglo terminradi, jo lauj redzét citu valodu risinajumus.”

(http://termini.lza.lv/article.php?id=210)
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Datubaze EuroTermBank piedava ar1 iesp&ju lejupieladet terminu sarakstus to ertakai
lietosanai un identific€Sanai, stradajot MS Word datorprogramma
(http://www.eurotermbank.com/downloads.aspx ), ka art integrét datus izplatitakajas
datorizétas tulkosanas (computer-assisted translation — CAT) rikos, ka pieméram, Kilgray
memOQ.2 To saturu veido ar1 4 ar&jie resursi: TermNet.lv, IATE, OSTEN (lauksaimniecibas
nozares termini anglu un polu valoda) un MoBiDic (dazadu nozaru elektroniskas vardnicas ar
tulkojumiem no ungaru valodas anglu, vacu un italu valodas).

Pavisam svaigs, kops$ 2017. gada, EuroTermBank pakalpojums, lai atvieglotu un
autore sniegs ieskatu darba turpinajuma, bet sakuma apskatis jau ieprieks minétas EuroVoc

datubazes iespgjas.

Starptautiska datubaze EuroVoc

EuroVoc ir daudzvalodu un daudznozaru t€zaurs, kas aptver ES darbibas jomu terminologiju
23 ES valstu valodas (anglu, bulgaru, ¢ehu, danu, francu, grieku, horvatu, igaunu, italu,
latvieSu, lietuvieSu, maltieSu, niderlandieSu, polu, portugalu, rumanu, slovaku, slovénu, somu,
spanu, ungaru, vacu un zviedru valoda), ka arT triju ES kandidatvalstu valodas: makenoHcku
(mk), shqip (sq) un cpricku (sr).

EuroVoc parvalda Publikaciju birojs, kur§ pariet uz t€zaura parvaldibu, kas balstita uz
ontologiju, un uz semantiskam timekla tehnologijam, kuras atbilst W3C ieteikumiem, ka ari
jaunakajam tendencém t€zauru standartos.

EuroVoc lieto Eiropas Savienibas iestades, ES Publikaciju birojs, Eiropas valstu un
regionu parlamenti, ka ari valstu valdibas un privatie lietotaji visa pasaulg.

Kops 2016. gada 30. jiinija ir pieejama t€zaura jaunaka versija Eurovoc 4.5.

Te&zaurs sniedz plaSas terminu mekl&Sanas, parliikosanas un lejupieladésanas iespgjas,
piemé&ram, t€zaura datus ir iesp&jams lejupieladet XML vai SKOS/RDF formata.

Parliikojot tézaura datus p&c temata, autore noskaidroja, ka dala marketinga terminu ir
apkopoti atseviska grupa “2031 marketing”, kur “2031” ir attieciga t€zaura numurs un tas ir

identisks visas valoda. Ludzu skatit attelu 3.3.

2 http://www.tilde.lv/produkti-un-risinajumi/terminologija
3 http://eurovoc.europa.eu/drupal/?g=Iv
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$Tvietne ir dala no “waspa

_ EUrOVOC o s s

Europa > EuroVocsakumiapa > Jomas & MT > 2081 marketing

Satura valoda:
| (en) English v
Meklat

Paplasinatd meklgsana

Pariikot -

Parlket péc temata

Lejupielade -

PEc jomas

Grozita alfabstiska
Daudzvalodu saraksts
Alfabétiskais satura radtdjs
EuroVoc SKOS/RDF
EuroVoc XML

Jasu priekslikumi -
Piedalities

S g, N (S -

Attels 3.3.

2031 marketing

commerdal transaction

NT1 hire purchase

NT1 hiring

RT commeraal law [ 2006]
RT trade credit [2416]
RT property leasing [2846]

RT tenant farming [ 5616]
RT vehicle renta [ 4811]

NT1 provision of services

NT1 purchase

RT freedom to provide services [4406]
RT GATS [2021]

RT ground handling [4826]

RT service [ 2026]

RT service industry [6846]

RT service occupation [6846]

RT services company [4011]

RT services of generd interest [ 2026]

RT buying group [2036]

Starptautiska datubaze IATE

IATE datubazg var atrast ar ES saistito terminologiju un zargonu, ka ari dazadu jomu,

piem@ram, tiesibu, lauksaimniecibas, informacijas tehnologijas un daudzu citu jomu terminus
(skat. attelu 3.4.)
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personas datu izmanisana *xx ¥@D =

Attels 3.4.

IATE datubaze ir 8,4 miljoni terminu, tai skaita apme&ram 540 000 abreviattru un 130 000
frazu, un ta aptver visas 24 ES oficialas valodas.

Katru dienu datubazi papildina ar jauniem terminiem, un tas saturu regulari atjaunina.
IATE datubazei ir liela nozime, lai nodroSinatu ES iestazu un struktiru kvalitativu rakstveida

sazinu.*

Tilde Terminology

Tilde Terminology ir jaunas paaudzes risinajums tulkoSanas profesionaliem un interesentiem.
Ta darbojas uz TaaS bazes. TaaS meérkis ir atvieglot tulkoSanas projektos iesaistito cilveku
terminologijas darbu. Par papildu iesp&jam var iepazities Seit:

https://term.tilde.com/

http://www.tilde.Iv/produkti-un-risinajumi/terminologija

Attels 3.5. uzskatami parada TaaS sniegtas iespgjas.

4 http://iate.europa.eu
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Attels 3.5.

Augstak min&tas datubazes ir lielakas un uzticamakas vietnes, kuras var meklet
terminu ekvivalentus latvieSu valoda, bet ir ari citi riki, kurus var izmantot terminologijas
darba, lai gan tie dazkart nepiedava tiesi latvieSu ekvivalentus:

e TermCoord

http://termcoord.eu/discover/terminology-websites/
http://termcoord.eu/2017/02/terminology-on-social-media/
http://termcoord.eu/iate/about-iate/
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e Microsoft Language Portal https://www.microsoft.com/Language/en-US/Search.aspx
e Multitran.ru http://www.multitran.ru/
o  Glosbe https://glosbe.com/

e Linguee http://www.linguee.com/english-latvian”

3.3.1.2.  Skaidrojosie interneta resursi

Komunikaciju profesionalu vortals 7guruvesture.lv

2016. gada 1. janvari dibinataja Facebook grupa “Tulkotaji LV” viena no visvairak
apspriestajam témam ir saistita ar terminologiju, proti, ka atveidot kadu jaunu terminu, kur
meklét skaidrojumu.

Marketinga joma tiek pieminéti divi terminu avoti: 7guruvesture.lv un baltmi.lv.
Iepazistoties ar tulkotaju ieteiktajam vietném, autore par noderigaku atzina 7guruvesture.lv, jo
taja ir 140 nozares specialistiem aktualu terminu ar skaidrojumu latviesu valoda:
http://www.7guruvesture.lv/resursi/p/terms

Pasi termini ir dal&ji noraditi gan latvieSu, gan anglu valoda, kas apgriitina §1 resursa
pilnvértigu pielietojumu. Ludzu skatit att€lu 3.6. Vietne 7guruvesture.lv ir 7guru.lv — Latvija
vieniga vortala, kur pulcgjas visi komunikacijas profesionali®, vésturiska versija. Spriezot péc

informacijas aktualitates, dati taja ir atjaunoti lidz 2014. gadam.

® www.7guruvesture.lv/resursi/z/terms

Skatit visas Skolas Skatit visus Interneta resursus
TERMINI i
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUV
KATALOGS
Zimola lideris
Zimols, kam pieder lielaka tirgus dala. VAKANCES

Zimols (Brand)

1) Tirdzniecibas marka, kurai piemit emocionali novért&jams saturs. 2) Tirdzniecibas marka, kuru ir izdevies

PIETEIKTIES JAUNUMIEM

Pieraksties iknedélas jaunumiem sava

reklamét lidz tadai virtualitates stadijai, ka ta nosaka patérétaja socialo stavokli vai vina dzives stilu, izraisa epasts

patérétaja individualu atbildes izjatu, modina pastavigu asocidciju ar noteiktam izjatam vai noskanojumu.
Zimolu raksturojosas ipasibas: uzticiba zZimolam, gaidama kvalitate, informé&tibas limenis par zimolu.

Attels Nr. 3.6.

5 http://www.7guru.lv/wp-content/uploads/2014/11/7Guru-vakances.pdf
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Baltmi.com

Tirgus pétijumu uznémums BALTMI sniedz skaidrojumu latvieSu valoda savos petijumos
izmantotajiem marketinga terminiem anglu valoda: http://baltmi.com/Iv/specializeti-
risinajumi/ (Skat. Attéls 3.7.)

B ! LTMI PARMUMS  JAUNUMI PAKALPOJUMI DALIBNIEKIEM KONTAKTI ==

Baltic Market Insights

SPECIALIZETI RISINAJUMI JAUNAKAS PUBLIKACIJAS

BALTMI majsaimniecibu patérina raditaji par aprili,

2017
tirgos kada iepriek$ noteikta laika intervala, un to varam piedavat ari izvélétiem laika periodiem 2017-05-08

pagatné. Basic risinajuma ieklauts galveno rezultativitates pamatraditaju (KPI) aprékins un analize:
Izplatiba. Majsaimniecibu skaits, kuras iegadajusas noteiktus produktus ieprieks noteikta laika

°

BALTMI majsaimniecibu patérina raditaji par

pefioda: ) o — ) , , martu, 2017

o Vidgjais apjoms vienam pircéjam. Produkta vidéjais apjoms vienam pircéjam konkréta laika 2017-04-05
perioda.

o Videjais apjoms viena pirkuma reizé. Produkta vidéjais apjoms viena pirkuma reizé konkréta  pajtijas patarataji dod priekaroku vietgjo zZimolu
laika perioda.

jogurtam
Apjoms / apjoma dala. Kopéjais pirkuma apjoms kadam produktam, dalits ar kopé&jo 2017-03-15

kategorijas pirkuma apjomu

legades koeficients. Pirceju / patérétaju % (daudzums procentos), kuri iegadajas konkrétu  BALTMI raditaji par majsaimniecibu izdevumiem
kategoriju / produktu konkréta veikala.

janvart
Pieprasijuma dala (SOW, share of wallet — naudasmaka dala). Mérfjums pircéju lojalitatei 20170217
attieciba pret noteiktu kategoriju / zimolu, kas iegadats analizétajos veikalos.

°

°

°

Attéls 3.7.
ProZ

Starptautiska valodu specialistu platforma ProZ sniedz ar palidzibu terminologijas
jautajumos, piedavajot KudoZ™ un GlossPost risinajumus:

http://www.proz.com/about/overview/terminology/ (Skat. Attélu 3.8.)

PR pi

_ Terminology Jobs & directories

ProZ.com overview Terminology

Translation dictionaries & glossaries

Access to specialized translation dictionaries and glossaries is very important for professional translators. ProZ.com offers an array of popular terminology resources, from
the KudoZ™ terms help network and the GlossPost™ compilation of translation glossaries, to user-contributed collections in specialized areas.

Use the following resources to access specialized dictionaries and glossaries in Spanish, French, Italian, German, Chinese, Arabic, Japanese and other languages. Subject
matter covered includes medical, legal, technical and more.

Search existing translation glossaries

@ Search millions of translated terms and phrases from KudoZ™, user glossaries and more.
Search now

Attels 3.8.
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Finansu zinu vietne Investopedia ar terminu skaidrojumiem anglu valoda

Viens no resursiem, kur “Tulkotaji LV” biedri iesaka smelties idejas terminu atveides
nolikiem, ir finansu zinu vietne Investopedia, kas piedava ari terminu vardnicu, tiesa gan tikai
anglu valoda. Taja ir arT daudz skaidrojumu par marketinga terminiem, tai skaita autores
interesgjosie zimolvedibas termini. Investopedia majaslapa ir uzsverts, ka ta esot pasaulé
lielaka finansu zinu vietne, ar kuras saturu ik ménesi iepazistas vairak ka 20 miljoni lasitaju.

Ladzu skatit attelu 3.9.

® www.investopedia.com/dictionary

I IN\'F:ST()PEDII\ Topics ¥ Reference ¥ Advisors ¥ Markets ¥ Simulator ¥ Academy m 1

Dictionary

Yesterday's Term »

TERM OF THE DAY

Hedge Fund

An aggressively managed portfolio of investments that
uses leveraged, long, short and derivative positions with
the goal ...

More »

# AB CDEF GHI1I JKLMNUOPAOQRSTUVWXY Z

Attelu 3.9.

3.3.1.3.  Aprakstosie interneta resursi
Eur-Lex
Eur-Lex sniedz piekluvi Eiropas Savienibas aktiem, lidz ar to, tulkotaji to iesaka ka avotu, kur

parbaudit, vai izv€letais termina ekvivalents jau ir lietots ES dokumentacija http://eur-

lex.europa.eu/homepage.htmi?locale=Iv (Skat. Attéls 3.9.)
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Par EUR-Lex | Vietnes plans | A-Z | VisbieZak uzdotie jautdjumi | Palidziba | Saites | Juridisks pazinojums | Si
EUR-Lex
Piek|uve Eiropas Savienibas tiesibu aktiem

EUROPA ) ES tiesibu akti un publikacijas ?» EUR-Lex ? ES tiesibas

Oficialais Véstnesis  ES tiesibu akti un saistiti dokumenti  Valsts tiesibu akti ~ Likumdo3anas procediras  Vairak

2/ & [< Kopigot

(1)) Atra meklé&ana: ievadiet tekstu briva forma, CELEX numuru vai deskriptorus. Ja meklgjat

precizu atbilsmi, kletos atslégvardus pédinas . P MEKLET

Vélaties vairak mekleéSanas alternativu? Izmantojiet EUR-Lex paplaSinatas meklésanas funkciju

OV - jaunakais numurs:
L141 -C174

Atras saites
Ka izveidot saiti uz masu lapam

Dokumentu veidi vietné EUR-Lex

' K Digitala vienota tirgus strategija: vidusposma parskats

ES tiesibu aktu kopsavilkumi

ES tiesibu akti par statistiku

BudZets Mekléet pé(‘ .
Tiesibu aktu izstrades Dokumenta numurs Celex numurs
rokasgramata
Sistémas “EUR-Lex" jaunumi Gads Numurs  Veids
E-jaunumi ® Visi
Attels 3.9.

Nozares normativie akti

Par nozarei aktualiem normativajiem aktiem un citiem jautajumiem var uzzinat nozares

asociaciju lapas. Seit ieskats par dazam:

LADC — majaslapa nepiedava izglitojosus materialus, bet aicina pieteikties jauno
reklamistu skolai, ka arT ir iesp&ja parakstities jaunumu sanemsanai e-pasta, lastt rakstus par
nozaré aktualiem jautajumiem. http://ladc.Iv/

LRA — Latvijas Reklamas asociacija sniedz informaciju par labo praksi un nozarei
aktualiem normativiem aktiem. http://www.Ira.lv/lv/idokumenti/laba-prakse/

LTMA — Latvijas Tiesa Marketinga Asociacija ir izveidojusi atsevisku sadalu
Biblioteka, kur galvenokart pieejami materiali originalvaloda, proti, anglu valoda, bet ir viens
ari Jana Rozes apgada izdevums “Marketinga génijs”.
http://www.ltma.lv/lv/jaunumi/biblioteka/p_2

Asociacijas majaslapa ir arT daudz izglitojoSa materiala latvieSu valoda par tieSo
marketingu http://www.ltma.lv/lv/tiesais-marketings, ka arT Seit var atrast par Latvijas un ES
likumdosanu, kas regulé $o nozari http://www.ltma.lv/Iv/likumdosana

LIKTA - Latvijas Informacijas un komunikacijas tehnologijas asociacijas mérki ir
sekmét IKT nozares izaugsmi Latvija, veicinot informacijas sabiedribas attistibu un IKT

izglitibu, celot Latvijas konkurétsp&ju starptautiska meéroga. Asociacija sniedz profesionalu
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viedokli valsts institiicijam likumdoSanas un citos ar nozari saistitos jautajumos, ka art uztur
cieSus sakarus ar Latvijas un arvalstu IKT jomas asociacijam.
https://www.likta.lv/Iv/par_mums/Lapas/par_mums.aspx
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lapas/Jaunumi.aspx

Sabiedriskas attiecibas ir viena no LIKTA prioritateém: “Nakamajam gadam més esam
izvirzijusi piecas galvenas prioritates: IKT izglitibas un eprasmju attistiba, starptautiska
sadarbiba, iesaiste jauna perioda ES fondu aktivitasu planosana un labas prakses vadlinijas

projektu parvaldiba, ka arf aktivitates sabiedrisko attiecibu joma.”®

Timeklforumi, emurari, videoemuari, interneta forumi

Ka jau intervijas un darba teorétiskaja dala, tad komunikacija tieSsaiste klaist arvien
popularaka, Iidz ar tulkotaji sazinas ne tikai arvalstu forumos, bet arT viet&jas interesu

grupas, ka pieméram Facebook “Tulkotaji LV”.

Pieprasits kliist zinaSanu apguves veids tieSsaisté. Pieméram Gunas Kalninas timeklforums
par pareizu rakstu valodu:
http://www.openminded.lv/wp-content/uploads/2016/04/Pareiza-un-moderna-rakstu-valoda.-
1.-lekcija.pdf

Seit ieskats kadas tulkotajas emuaros, tai skaita par reklamistu lietotajiem terminiem un
valodu kopuma: http://tulkojumilatviesu.blogspot.com/2016/

[..] Tas ir passaprotami, ka ne visi terminologu ieteikumi izdzivo valodas praksé. Lai gan man
ir Z&l, ka «vidgjais latvietis» negrib pienemt terminologu piedavato vienoSanos un saukt
media par plassazinas lidzekliem un marketing par tirgvedibu, man nav griiti saprast iemeslus,
kapec tas ta ir. Tomer §1 izpratnes robeza ir visai izpludusi un dazkart man Skiet, ka Sadu

nevéleésanos var pamatot vienigi ar “‘es negribu, un viss”

6 http://nra.lv/latvija/138197-signe-balina-izcinit-digitalaja-pasaule-vietu-ari-latviesu-valodai.htm
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3.3.2. Drukatie resursi

3.3.2.1. Vardnicas

Ka autore jau iepriek$ darba mingja, tad viens no terminu resursiem ir iespiestas vardnicas. Ta
ka TTC 2007. gada pétijuma tika apkopota informacija par vardnicam lidz 2007. gadam,
autore noléma noskaidrot, kada ir situacija ar vardnicam ekonomikas nozarg, tai skaita
tirgvedibas joma, p&c 2008. gada, un vai marketinga jeb tirgvedibas specialisti ir piedzivojusi
savu nozares terminu vardnicas izdosanas bridi. Meklgjot informaciju Kopkatalogs.lv, neko
atbilstoSu diemz¢l neatrada.

Bet autores uzmanibu piesaistija divas vardnicas latvieSu valoda, kuras varétu

noderét valodas bagatinasanai:

Veisbergs, A. (2016) Jaund latvieSu-anglu vardnica. Riga : Zvaigzne ABC
[..] Papildinats dazadu sféru un nozaru terminu krajums, taja skaita Eiropas Savienibas

dokumentos lietotie termini.

Slapins, I. (2017) Jauno latviesu valoda. Riga: Ascendum

[..] 1. Slapina vardnicas mérkis ir samierinat valodu ar tas lietotajiem, méginat pienemt un
saprast jaunvardus un jaunas nozimes, kas ieliktas vecajos vardos, adoptet aizgiitos vardus-
migrantus no citam valodam, pret kuriem parasti izturamies ar gluzi vai ksenofobisku naidu.
Skaidrojums ir ironisks, tacu iecietigs, zinatniski pamatots, tatu neakadémisks, to var lietot ka
zargona vardnicu, bet var lasit arT ka anekdotisku stastu krajumu par miisdienu vardu slepeno

dzivi. (redaktore Antonija Skopa-Slapina, Kopsavilkuma)

3.3.2.2. Literatiira

Viena no gramatam, ko ieteica vides reklamas specialiste ir
De Pelsmacker, P., Geuens, M., Van den Bergh, J. (2010) Marketing Communications. A

European Perspective. Essex: Pearson Education Limited

Informaciju par nozarei noderigu literatiiru var ieglit nozares asociaciju majaslapas (skat.

nodalu par aprakstoSajiem interneta resursiem).
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Savukart viens no interviju respondentiem, Antropova kungs, ieteica sekot nozares

bibliotékas jaunumiem.

Autore ar1 parbaudija, kas ir apgadu piedavajuma, ta, pieméram Apgads Zvaigzne ABC
gramatu kategorija Bizness un karjera pardosana ir tikai 8 marketinga t€émai veltiti izdevumi,
no kuriem 5 izdevumi ir tulkota literatira.

http://www.zvaigzne.lv/lv/gramatas/saraksts/?category 1d=226161

Nobeiguma autore atzist, ka kop€ja datubazu attistibas tendence ir pozitiva, lai gan
terminu ekvivalentu pieejamiba latviesu valoda nav pietickama. Par pozitivu autore uzskata
to, ka valsts valodas politikas atbalsta terminologijas sakartosanu un attistibu Latvija,
pieméram, nosakot par uzdevumu izdot jaunas terminu vardnicas un noteikt AkadTerm
vienigas nacionalas datubazes statusu, ka ar1 ieguldot citos IKT projektos, lai latviesu valoda
bitu pieejamaka. Ka trilkumu, autore v€las uzvert to, ka ne visas datubazes piedava iesp&ju
atlastt terminus pa nozarém. Terminu datubazes arvien vairak ripgjas par to, lai tulkotaji vai
citi interesenti varetu lejupieladet datora terminu sarakstu, un izmantot tos savos tulkoSanas
rikos.

Autori arT parsteidza, ka kops 2008. gada nav izdota ne viena ekonomikas vai tirgvedibas

vardnica.
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3.4. Zimolvedibas glosarijs un sadarbibas atspogulojums ar LZA ETAK

2015. gada, veidojot glosariju ar zimolvedibas terminiem, par noderigam tika atzita tikai
viena vardnica: Anglu-latvieSu starptautiskas uznéméjdarbibas vardnica, Zvaigzne ABC,
2006. Turklat no 40 apkopotajiem terminiem tikai 12 terminiem bija pieejams tulkojams kada
no plasi pielietotajiem tieSsaistes resursiem, ka AkadTerm, EuroTermBank vai IATE.

Apkopojot informaciju par pieejamajiem resursiem, autore ar1 pieveérsa uzmanibu
terminiem, kas varétu but noderigi, lai aktualizétu informaciju autores sagatavotaja glosarija
par zimolvedibu, un parskatito terminu sarakstu varétu iesniegt izskatiSanai un apstiprinasanai
LZA Ekonomikas TAK. Autore So glosariju izveidoja 2015. gada marta.

Ta, pieméram, autore noskaidroja, ka 2003. gada 13. maija tika pienemts LZA
Terminologijas komisijas 1émums Nr. 23 Par anglu varda brand atbilsmi latviesu valoda, kur
LZA TK norada, ka [..] pamattermins zimols izmantojams pakartotajos terminos: zinibu
nozare ir zimolziniba; praktiska darbiba $aja joma — zimolvediba. Anglu branding latviski
parasti atveidojams ar zimola veidosanas; zimola veidoSana; zimolveide. Bez tam ar zZimols

saistiti vel $adi termini:

name of the brand — zimola vards;

brand name — zimolvards;

brand building — zimola veidoSana, zimolveide;
brand loyalty — uzticiba zimolam, zimoluzticiba;
brand recognition — zimola pazistamiba;

brand stretching — zimola parnese;

brand valuation — zimola novértésana;

brand value — zimola vértiba;

branded goods — zimolpreces;

brand purchase intention — pircgja zimoltiece;

source brand — cilmzimols u. c.’

Autorei neizdevas noskaidrot, kapéc Sie termini, iznemot brand name un branded
goods, neparadas AkadTerm datubazg, tapec autore tos ieklaus sava zimolvedibas glosarija.
Glosarija 2015. gada versija ir apskatama Pielikuma Nr. 2. Ta ka, sazinoties ar LZA TAK
zinatnisko sekretari Astridu Vucani, noskaidrojas, ka tuvaka LZA TAK s&de noris 2017. gada

7 http://termini.lza.lv/article.php?id=83
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ekvivalentiem ar1 kada sveSvaloda, lai sarakstu varétu izskatit kada no rudent planotajam

sedém.
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SECINAJUMI UN IETEIKUMI

Izpetot dazadus informacijas avotus, autore secina, ka, nozares profesionalu vidii nav
vienpratibas par termina ‘“marketings” pielietojumu. Turklat pastav dazadas marketinga
definicijas un esosa termina paralélformas (tirgvediba, tirgziniba, tirgdarbiba, komerczinibas),
no kuram visvairak pielietota ir “marketings”. Marketinga jédziens tiek ar1 paplasinats, rodoties
arvien jauniem marketinga modeliem (7P, 8P), bet tracionalakais marketinga modelis ir Filipa
Kotlera 4P, un ta konteksta jaatceras, ka marketings nav tikai reklama vai pardoSana, bet

process, kura reklama un pardosana ir tikai dazi no marketinga rikiem.

Iztirzajot materialus par terminologijas teoriju, autore vélas izcelt $adas atzinas:

Tulkotaji piemé&rota termina izvelg ir izvirzijusi divus krit€rijus: terminam jabut
pieejamam un viegli lietojamam;

Jédziens “nozares terminologijas resursi” saturiskaja zina ir visai plass. Visplasakaja
nozimeé par nozares terminologijas resursiem var uzskatit jebkada veida, formas un satura
informacijas avotus, kas ir noderigi nozares terminu sist€mas un nozarg lietotas terminologijas
precizai izpratnei;

Nozare nevar eksistét bez terminologijas. Ta nepiecieSama ka izglitibas darbam,
zinatniskajam darbam un tiesiskajam noreguléjumam, ta ari nozares sekmigai funkcionéSanai
un attistibai;

Lai latvieSu valoda ar1 turpmak biitu dzivotsp€jiga valoda attistitaja pasaulg, tai jabiit

pieejamiem atbilstoSiem IT risinajumiem;

Apkopojot interviju atbildes, var secinat, ka nozares specialistu un tulkotaju riciba
termina ekvivalentu mekl€jumos ir atskiriga, proti specialisti nav iecienijusi valsts atbildigo
institliciju apstiprinatos terminus, bet terminologijas problémas risina, meklgjot atbildes
galvenokart Google mekl&tajprogramma vai tulkotaja, savukart tulkotaji atbildes meklg tadas

datubazes ka AkadTerm vai Eur-Lex.

Ja ierastajos terminu resursos netiek rasta atbilde, specialisti lidz palidzibu
tulkotajiem, bet tulkotaji par labako risinajumu atzist konsultacijas ar kolegiem, ka,
piemé&ram, diskusijas socialos tiklos, kas liek secinat, ka uz tulkotaju pleciem gulstas milziga

atbildiba par kvalitativu terminu radiSanu.
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Lidz ar to iezim¢&jas $adas terminu resursu grupas:

e Internets (Google, Google tulkotajs, terminu datubazes, tieSsaistes vardnicas,
specializétas majaslapas)
o Kolggi/cilvekresursi (nozares specialisti, tulkotaji, tulkosanas biroji)

e (Gramatas (vardnicas, macibu literatiira)

Ka galveno jomu, kura iztriikst terminu tulkojumi, respondenti mingja marketinga
komunikacijas, tai skaita reklama, interneta marketings un jauni marketinga virzieni, ka,

piem@ram, partizanu marketings.

Visi respondenti atzist, ka, lai varétu sagatavot kvalitativu tulkojumu, ir nepiecieSams
parzinat jomu, kura strada, 11dz ar to ir nepiecieSams sekot nozares jaunumiem gan interneta,

gan drukatajos materialos.

Ka risinajumu, lai latviesu terminologijas resursi marketinga nozar€ kliitu pieejamaki,
respondenti min nozares vardnicas izdoSanu, ka ar1 vietnu veidoSanu, kura nozares specialisti

varétu apkopot informaciju par nozarei svarigiem terminiem.

Analizgjot dazadus informacijas avotus ar mérki apkopot informaciju par marketinga
nozarg lietoto terminu resursu pieejamibu latvieSu valoda, tulkojot tekstus no anglu valodas,

iezimgjas $ada problematika:

- termina “marketings” lietojuma nekonsekvence,
- nozares specialistu izpratne par marketinga nozar€ lietotajiem pamatjédzieniem,
- stabilu krit€riju trukums terminu vardnicu identificéSana un

- termina jédziena izpratnes nevienpratiba latvieSu valodnieciba,

kas apgriitina kvalitativa terminu resursu saraksta sagatavoSanu.

Ka autore jau iepriek§ darba mingja, tad viens no terminu resursiem ir iespiestas
vardnicas. Ta ka TTC 2007. gada pétijuma tika apkopota informacija par vardnicam lidz
2007. gadam, autore noléma noskaidrot, kada ir situacija ar vardnicam ekonomikas nozar€, tai

skaita tirgvedibas joma, pec 2008. gada, un vai marketinga jeb tirgvedibas specialisti ir

47



piedzivojusi savu nozares terminu vardnicas izdoSanas bridi. Meklgjot informaciju

Kopkatalogs.lv, neko atbilstosu diemzgl neatrada.

Nobeiguma autore secina, ka latvieSu terminologijas resursi marketinga nozar¢ nav
atbilstosi anglu terminologijas piedavajumam, un, ka to pieejamiba ir atkariga no lietotaju
pieprasijuma. Par nepiecieSamibu lietot latvieSu ekvivalentus nozares specialistu vidi

viedoklis atSkiras.
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

TEZES

Tulkotaji piemérota termina izvele ir izvirzijusi divus krit€rijus: terminam jabut

pieejamam un viegli lietojamam;

Jédziens “nozares terminologijas resursi” saturiskaja zina ir visai plass. Visplasakaja

nozimé par nozares terminologijas resursiem var uzskatit jebkada veida, formas un

satura informacijas avotus, kas ir noderigi nozares terminu sist€mas un nozarg

lietotas terminologijas precizai izpratnei;

Nozare nevar eksistét bez terminologijas. Ta nepiecieSama ka izglitibas darbam,

zinatniskajam darbam un tiesiskajam noregul&jumam, ta arT nozares sekmigai

funkcioné$anai un attistibai;

Lai latvieSu valoda arT turpmak butu dzivotsp&jiga valoda attistitaja pasaulg€, tai

jabiit pieejamiem atbilstoSiem IT risinajumiem;

Marketinga nozar€ visvairak tiek pielietots termins “marketings” un ta

paralélformas: tirgvediba, tirgziniba, tirgdarbiba, komerczinibas ir mazak izplatitas;

Marketings nav tikai reklama vai pardoSana, bet process, kura reklama un pardoSana

ir tikai daZi no marketinga rikiem;

Nozares specialistu un tulkotaju riciba termina ekvivalentu mekl€jumos ir atskiriga;

Ka alternativu ierastajiem terminu resursiem, nozares specialisti visbiezak izvélas

tulkotajus vai tulkoSanas birojus, liidz palidzibu tulkotajiem, bet tulkotaji par labako

risinajumu atzist konsultacijas ar kolégiem,;

P&c nozares specialistu un tulkotaju lietoSanas paradumu principa, terminu resursi

iedalami Sadas grupas:

1. Interneta resursi (Google, Google tulkotajs, terminu datubazes, tieSsaistes
vardnicas, specializétas majaslapas, forumi)

2. Cilvekresursi (nozares specialisti, tulkotaji, tulko$anas biroji)

3. Drukatie resursi (vardnicas, macibu literatiira);
49



10) Galvenas joma, kura iztrukst apstiprinatu terminu tulkojumi, ir marketinga
komunikacijas (AkadTerm: marketing mix — marketinga “miks” (nevélams)), tai
skaita reklama, zimolvediba, interneta marketings un jauni marketinga virzieni, ka,
piemé&ram, partizanu marketings;

11) LatvieSu terminologijas resursi marketinga nozar¢ nav atbilsto$i anglu
terminologijas piedavajumam. To pieejamiba ir atkariga no lietotaju pieprasijuma.
Par nepiecieSamibu lietot latviesu ekvivalentus nozares specialistu vidi viedoklis
atSkiras.

12) Ne visas terminu datubazes piedava iesp&ju atlasit terminus pa nozarém;

13) Liela dala datubazu piedava iesp&ju lejupieladét terminu sarakstus, kas butiski

atvieglo tulkotaju darbu, stradajot ar tulkoSanas datorprogrammam;
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2)
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5)

6)

7)

8)

9)

IZMANTOTA LITERATURA UN AVOTI

7guruvesture.lv (n.d.) Pieejams: http://www.7guruvesture.lv/resursi/marketings
Apkalns, K. (2010) Kas ir marketings? Pieejams: http://apkalns.lv/2010/09/kas-ir-
marketings/

Baldunciks, J. (2008) Terminologiskie mutanti miisdienu latviesu valoda. Pieejams
http://www.vvk.lv/index.php?sadala=238&id=851 [Skatits 31.05.2017]

Baldunciks, J., Jansone, 1., Veisbergs, A. (red.), (2016) Valsts valodas komisija,
Raksti, 8. sejums. Latviesu valodas vardnica. Riga: Zinatne. Pieejams:
http://www.president.lv/images/modules/items/PDF/VVK%208_Latviesu%20valod
as%20vardnica.pdf [Skatits 31.05.2017]

Baltins, M. (vad.), (2005) Situdcijas izpete latviesu terminologijas, saskanosanas un
apstiprinasanas joma. Riga: Valsts agentiira “Tulko$anas un terminologijas centrs”
Baltins, M. (vad.), (2016) Terminrade Latvija senak un tagad. Riga: Zinatne
Batraga, A. (2005) Tirgvedibas komunikdaciju attisttba Latvija : promocijas darbs
ekonomikas doktora (Dr.oec.) zin. grada iegiiSanai : nozare - ekonomika :
apaksnozare — tirgziniba Riga : Latvijas Universitate. Ekonomikas un vadibas
fakultate

Bréde, M. (red.), (2009) Saistosa terminologija: valodu kodu uzzinas. Riga: Latvijas
Universitate

Business Dictionary (2017) Pieejams:

http://www.businessdictionary.com/definition/marketing.html

10) De Pelsmacker, P., Geuens, M., Van den Bergh, J. (2010) Marketing

Communications. A European Perspective. Essex: Pearson Education Limited

11) Eglaja, 1. (2013) Marketings Pieejams:

http://www.vatp.lv/sites/default/files/1.lekcija_marketings_2013.pdf

o1


http://www.7guruvesture.lv/resursi/marketings
http://www.vvk.lv/index.php?sadala=238&id=851
http://www.president.lv/images/modules/items/PDF/VVK%208_Latviesu%20valodas%20vardnica.pdf
http://www.president.lv/images/modules/items/PDF/VVK%208_Latviesu%20valodas%20vardnica.pdf
http://www.businessdictionary.com/definition/marketing.html
http://www.vatp.lv/sites/default/files/1.lekcija_marketings_2013.pdf

12) Eijals, N., Havers, R. (2015) Nokert uz aka. Ka radit paradumus veidojosus
produktus. Riga: Apgads Zvaigzne ABC

13) Freimane, 1. (1993) Valodas kultiira teorétiska skatijuma. TERMINU IZSTRADE
UN LIETOJUMS VALODAS KULTURAS ASPEKTA. Pieejams:
http://www.vvk.lv/index.php?sadala=154&id=492 [Skatits 31.05.2017]

14) Garanca, B. (2004) Vards — apakskomisijai. Ekonomikas terminologijas
apakskomisija (ETAK) http://termini.lza.lv/article.php?id=142 [Skatits 31.05.2017]

15) Gizeleza, H. (2012) Latvijas tulkotaju un tulku profesionalas darbibas 2011.-
2012.g. petijums. Pieejams: http://www.ltth.Iv/tulku-un-tulkotaju-aptauja [ Skatits
31.05.2017]

16) Grostins, N., Puduls, A. (vad.), (1997) Ekonomisko Terminu Vardnica
Uznémejdarbibai. Riga: Ekonomisko Reformu Institiits

17) Hugo (n.d.) Kas ir marketings? Pieejams: Avots: http://devini.com/kas-ir-
marketings-mix/

18) Kalnina, G. (2016) Pareiza un moderna rakstu valoda — korektora padomi
Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=31BBt690nck&feature=youtu.be

19) Kuple, S. (n.d.) Tulkotajas stastini. Emuars. Pieejams:
http://tulkojumilatviesu.blogspot.com/2016/ [Skatits 31.05.2017]

20) Kvasite, R. (n.d.) Lietiskie termini dazadas vardnicas. Pieejams
http://www.vvk.lv/index.php?sadala=155&id=357 [Skatits 31.05.2017]

21) Latviesu valodas terminologijas resursu kvalitates un pieejamibas apzinasana
dazadas zindatnes un praktiskas darbibas nozarés (2007). Riga: Valsts agentira
“TulkoSanas un terminologijas centrs” Pieejams
http://www.vvc.gov.Iv/export/sites/default/LV/publikacijas/vardnicu_petijums_TTC

_16102007.pdf [Skatits 31.05.2017]

52


http://www.vvk.lv/index.php?sadala=154&id=492
http://termini.lza.lv/article.php?id=142
http://www.lttb.lv/tulku-un-tulkotaju-aptauja
http://devini.com/kas-ir-marketings-mix/
http://devini.com/kas-ir-marketings-mix/
https://www.youtube.com/watch?v=31BBt690nck&feature=youtu.be
http://tulkojumilatviesu.blogspot.com/2016/
http://www.vvk.lv/index.php?sadala=155&id=357
http://www.vvc.gov.lv/export/sites/default/LV/publikacijas/vardnicu_petijums_TTC_16102007.pdf
http://www.vvc.gov.lv/export/sites/default/LV/publikacijas/vardnicu_petijums_TTC_16102007.pdf

22) Latvijas krievi (n.d.) Pjotrs Antropovs Pieejams:
http://www.russkije.lv/Iv/lib/read/p-antropov.htmi

23) LIKTA (n.d.) Pieejams:
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lists/Viedokli/DispForm.aspx?ID=9&Source=http
S%3A%2F%2Fwww9%2Elikta%2EIv%2FLV%2FJaunumi%2FLists%2FViedokli%?2
FAIllltems%2Easpx

24) LZA TK apstiprinatas vai ar LZA TK lemumiem saskanotas terminu vardnicas un
bileteni (1991-2006) Pieejams: http://termini.lza.Iv/article.php?id=46 [Skatits
31.05.2017]

25) Nitina, D., Iljinska L., Platonova M. (2008) Nozime valoda: lingvistiskie un
ekstralingvistiskie aspekti. Riga: RTU Izdevnieciba

26) Noteikumi par Profesiju klasifikatoru, profesijai atbilstosiem pamatuzdevumiem un
kvalifikacijas pamatprasibam (2017) Pieejams:
https://www.vestnesis.lv/op/2017/104.6

27) Pieejams: (http://vvc.gov.Iv/index.php?route=product/category&path=184)

28) Pieejams: http://baltmi.com/lv/specializeti-risinajumi/

29) Pieejams: http://eurovoc.europa.eu/drupal/?g=Iv

30) Pieejams: http://ladc.lv/

31) Pieejams: http://mymemory.translated.net/

32) Pieejams: http://termcoord.eu/2017/02/terminology-on-social-media/

33) Pieejams: http://termcoord.eu/discover/terminology-websites/

34) Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=210

35) Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=210

36) Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=46

37) Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=83

38) Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=83

53


http://www.russkije.lv/lv/lib/read/p-antropov.html
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lists/Viedokli/DispForm.aspx?ID=9&Source=https%3A%2F%2Fwww%2Elikta%2Elv%2FLV%2FJaunumi%2FLists%2FViedokli%2FAllItems%2Easpx
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lists/Viedokli/DispForm.aspx?ID=9&Source=https%3A%2F%2Fwww%2Elikta%2Elv%2FLV%2FJaunumi%2FLists%2FViedokli%2FAllItems%2Easpx
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lists/Viedokli/DispForm.aspx?ID=9&Source=https%3A%2F%2Fwww%2Elikta%2Elv%2FLV%2FJaunumi%2FLists%2FViedokli%2FAllItems%2Easpx
http://termini.lza.lv/article.php?id=46
https://www.vestnesis.lv/op/2017/104.6
http://vvc.gov.lv/index.php?route=product/category&path=184
http://baltmi.com/lv/specializeti-risinajumi/
http://eurovoc.europa.eu/drupal/?q=lv
http://ladc.lv/
http://mymemory.translated.net/
http://termcoord.eu/2017/02/terminology-on-social-media/
http://termcoord.eu/discover/terminology-websites/
http://termini.lza.lv/article.php?id=210
http://termini.lza.lv/article.php?id=210
http://termini.lza.lv/article.php?id=46
http://termini.lza.lv/article.php?id=83
http://termini.lza.lv/article.php?id=83

39) Pieejams: http://termini.lza.lv/term.php?

40) Pieejams: http://tulkojumilatviesu.blogspot.com/2016/

41) Pieejams: http://www.7guru.lv/wp-content/uploads/2014/11/7Guru-vakances.pdf

42) Pieejams: http://www.eurotermbank.com/downloads.aspx

43) Pieejams: http://www.investopedia.com/dictionary/

44) Pieejams: http://www.linguee.com/english-latvian”

45) Pieejams: http://www.lra.lv/lv/dokumenti/laba-prakse/

46) Pieejams: http://www.ltma.lv/Iv/jaunumi/biblioteka/p_2

47) Pieejams: http://www.ltma.lv/Iv/likumdosana

48) Pieejams: http://www.ltma.lv/lv/tiesais-marketings

49) Pieejams: http://www.multitran.ru/

50) Pieejams: http://www.proz.com/about/overview/terminology/

51) Pieejams: http://www.tilde.lv/produkti-un-risinajumi/terminologija

52) Pieejams: http://www.tilde.lv/produkti-un-risinajumi/terminologija

53) Pieejams: http://www.zvaigzne.lv/lv/gramatas/saraksts/?category_id=226161

54) Pieejams: https://glosbe.com/

55) Pieejams: https://term.tilde.com/

56) Pieejams: https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lapas/Jaunumi.aspx

57) Pieejams: https://www.likta.lv/Iv/par_mums/Lapas/par_mums.aspx

58) Pieejams:http://termcoord.eu/iate/about-iate/

59) Quantifying Quality Costs and the Cost of Poor Quality in Translation (2012).
Luxembourg: Publications Office of the European Union

60) Skadina, 1., Veisbergs, A., Vasiljevs, A., Gornostaja, T., Keisa, 1., Rudzite, A. (n.d.)
LATVIESU VALODA DIGITALAJA LAIKMETA Pieejams: http://www.meta-

net.eu/whitepapers/e-book/latvian.pdf [Skatits 31.05.2017]

54


http://termini.lza.lv/term.php
http://tulkojumilatviesu.blogspot.com/2016/
http://www.7guru.lv/wp-content/uploads/2014/11/7Guru-vakances.pdf
http://www.eurotermbank.com/downloads.aspx
http://www.investopedia.com/dictionary/
http://www.linguee.com/english-latvian
http://www.lra.lv/lv/dokumenti/laba-prakse/
http://www.ltma.lv/lv/jaunumi/biblioteka/p_2
http://www.ltma.lv/lv/likumdosana
http://www.ltma.lv/lv/tiesais-marketings
http://www.multitran.ru/
http://www.proz.com/about/overview/terminology/
http://www.tilde.lv/produkti-un-risinajumi/terminologija
http://www.tilde.lv/produkti-un-risinajumi/terminologija
http://www.zvaigzne.lv/lv/gramatas/saraksts/?category_id=226161
https://glosbe.com/
https://term.tilde.com/
https://www.likta.lv/LV/Jaunumi/Lapas/Jaunumi.aspx
https://www.likta.lv/lv/par_mums/Lapas/par_mums.aspx
http://termcoord.eu/iate/about-iate/
http://www.meta-net.eu/whitepapers/e-book/latvian.pdf
http://www.meta-net.eu/whitepapers/e-book/latvian.pdf

61) Skuja, V. (sast.), (1997) Juridisko Terminu Vardnica Uzneméjdarbibai. Riga:
Ekonomisko Reformu Instittits

62) Skujina, V. (2002) Latviesu terminologijas izstrades principi. Riga: LatvieSu
valodas institiits. Pieejams: http://www.vvk.lv/?sadala=217 [Skatits 31.05.2017]

63) Skujina, V. (2005) Véstule Ministru prezidentam Aigaram Kalvitim par diviem MK
noteikumu projektiem terminologijas darba sakartosanai. Pieejams:
http://termini.lza.lv/article.php?id=160 [Skatits 31.05.2017]

64) Skujina, V. (n.d.) Terminologijas darbs Latvija. Pieejams:
http://www.vvk.Iv/print.php?id=692 [Skatits 31.05.2017]

65) Skujina, V., Kirite, M. (2005) Termins vardnica ka terminzinatnes attistibas un
valodas bagatinasanas avots Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=15
[Skatits 31.05.2017]

66) Slava, L. (2017) Misdienas valodai jasastopas ar nezinamo un nakas biit elastigai
Pieejams: http://Irl.Ism.Iv/Iv/raksts/kulturas-rondo/musdienas-valodai-jasastopas-ar-
nezinamo-un-nakas-but-elastigai.a80852/ [Skatits 31.05.2017]

67) Sudzibas.lv (2011) Pieejams: https://www.sudzibas.lv/kotlers-filips-marketinga-
pamati-izcils-marketinga-specialists-pazudis-tulkojuma-teika-lapsa-c14957

68) Slapins, 1. (2017) Jauno latviesu valoda. Riga: Ascendum

69) The Marketing Mix 4P’s and 7P’s Explained (2015) Pieejams:
http://marketingmix.co.uk/

70) Valodas politikas pamatnostadnes 2015-2020. gadam (2014) Pieejams:
www.valoda.lv [Skatits 18.05.2017]

71) Veisbergs, A. (2016) Jauna latviesu-anglu vardnica. Riga : Zvaigzne ABC

72) Zauberga, 1. (2016) Tulkosanas teorija profesionaliem tulkiem un tulkotajiem. LU
Humanitaro zinatnu fakultates Sastatamas valodniecibas un tulkoSanas nodala,

izdevums latvieSu valoda. Pieejams:

55


http://www.vvk.lv/?sadala=217
http://termini.lza.lv/article.php?id=160
http://www.vvk.lv/print.php?id=692
http://termini.lza.lv/article.php?id=15
http://lr1.lsm.lv/lv/raksts/kulturas-rondo/musdienas-valodai-jasastopas-ar-nezinamo-un-nakas-but-elastigai.a80852/
http://lr1.lsm.lv/lv/raksts/kulturas-rondo/musdienas-valodai-jasastopas-ar-nezinamo-un-nakas-but-elastigai.a80852/
https://www.sudzibas.lv/kotlers-filips-marketinga-pamati-izcils-marketinga-specialists-pazudis-tulkojuma-teika-lapsa-c14957
https://www.sudzibas.lv/kotlers-filips-marketinga-pamati-izcils-marketinga-specialists-pazudis-tulkojuma-teika-lapsa-c14957
http://marketingmix.co.uk/
http://www.valoda.lv/

http://www.rakstiskatulkosana.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/rakstis

katulkosana/Tulkosanas_teorija_Zauberga LAT.pdf [Skatits 31.05.2017]

56


http://www.rakstiskatulkosana.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/rakstiskatulkosana/Tulkosanas_teorija_Zauberga_LAT.pdf
http://www.rakstiskatulkosana.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/projekti/rakstiskatulkosana/Tulkosanas_teorija_Zauberga_LAT.pdf

PIELIKUMI

Pielikums Nr. 1 - Intervijas

Intervija ar starptautiskas vides reklamas agentiiras

marketinga vaditaju Latvija

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda?
Viennozimigi interneta resursus.
Lidzu, miniet piemerus un iemeslus, kapéc izmantojiet tieSi Sos resursus.
Ja ko vajag atrast, vienkarsi ierakstu Google un tad skatos, kadi linki tiek piedavati.
Ta nepieciesamo info, terminu var atrast visatrak un tas ir visértak. Bet tas ir man ka
parastam lietotajam / marketinga specialistam, pienemu, ka tiem, kam tulkosana ir
ikdiena, nepieciesami daudz padzilinataki un specidlie resursi.
Ka rikojaties, ja Juisu izvel&tie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Jautaju tulkojumu birojam, ar ko sadarbojamies darba.
Ka vertgjat $1 alternativa resursa kvalitati?
Loti labi vertéju. Lidz Sim visi tulkojumi bijusi kvalitativi.
Vai citiem ieteiktu So resursu?
Ja. Vienigais minuss: tas nav léti, prasa zinamus finansialus resursus.
Kadas marketinga jomas visbiezak iztriikkst terminu tulkojumi?
Reklama, vides reklama. Ar citam jomam, tulkojumiem ipasi nav bijusi saskare.
Kadus resursus Jus ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkosanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozare?
Profesionalas marketinga gramatas, marketinga portali, ipasi starptautiskie.
Lidzu, miniet piemeérus.
Viens no tadiem portaliem, kur var uzzinat marketinga nozares jaunumus ir 7guru.lv.
Kadi kopuma batu Jasu ieteikumi, lai latvieSu terminologijas resursi marketinga
nozaré€ lietotajiem kliitu pieejamaki?
Marketinga / reklamas profesionali pasi varétu veidot portalus, kuros apkopotu
biitiskakos konkrétas nozares terminus, un pastavigi atjaunotu tajos informaciju. Tas
kopumd veicindatu ari pasas nozares attistibu un informdcijas apriti.
Vai pasi esat gatavi iesaistities terminologijas portala izstrade?
Es ne.
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Vai Jusuprat marketinga nozares specialistiem ir skaidra latviesu terminologijas
apstiprinasanas kartiba?

Man nav pat zinama st kartiba, ka tie tiek apstiprinati.

Vai esat lietojusi Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas apstiprinatos
terminus?

Neé.

Vai sastopaties ar vel kadam marketinga terminologijas problemam, kas netika Seit

pieminetas?

Reizém LV valoda pat nevar atrast atbilstosu tulkojumu ENG terminam, lidz ar to

nakas lietot anglicismus.

Intervija ar Matisu Franci,
Komunikaciju vaditajs reklamas un komunikaciju agentiira

Publicis Groupe Latvia

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Ludzu, miniet piem&rus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tiesi Sos resursus.

Visbiezak meklgju prioritati atbildi — translate.google.lv, péc tam google meklgju, vai
kads §adu vardu savienojumu vispar lieto. Ja gatavoju PPT, tad paskatos no
iepriek§€jam reiz€m, ko esam izmantojusi.

Ka rikojaties, ja Jiisu izvéletie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Visbiezak, ja neatrodu relevantu tulkojumu, tad izmantoju ENG vardu, tads, ka tas ir
pamata. Ja tikSanas laika kads parjauta, tad izskaidroju nozimi.

Ka vertgjat $1 alternativa resursa kvalitati?

Drizak ta ir ENG varda izlidzesanas, neka alternativa.

Vai citiem ieteiktu So resursu?

Seit vairak ir jautajums par to, vai maz liela dala vardu ir daudz maz saprotami
lokaliz&jami. Jo ja jaizveleas starp sliktas kvalitates LV versiju vai loti OK ENG
versiju, 1zvelos otru.

Kadas marketinga jomas visbiezak iztrikst terminu tulkojumi?

Lidzigi ka ar jomam, kas strauji attisttas — startup, fintech utt — Seit netiek Iidzi
likumdoSana un ar1 terminu lokalizacija. Tapat valodu ir apsteigusi tadas niSas ka

socialie mediji, interneta reklama un dazadu merijumu/ datu nosaukumi.
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6. Kadus resursus Jis ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Ludzu, miniet piem&rus.
Laikam vienu resursu nevararésu ieteikt. Jo ja, paskatos p&c nostradata gada savos
materialos, tad uz katram 10-15 PPT, tikai 1 ir LV. Es ieteiktu ar jaunu LV terminu
paragru ievieSanu praksé€ neaizrauties — tas var sagadat daudz vilSanos un neveiklu
brizu.

7. Kadi kopuma biitu Jiisu ieteikumi, lai latvieSu terminologijas resursi marketinga

nozarg lietotajiem kliitu pieejamaki?

Iesp€jams, ka darba apjoms Sobrid ir pietickams, lai pieverstu pastirprinatu uzmanibu
terminologijai. Ka ieprieks mingju, tad galvenokart izmantojam ENG versijas, ja
tomér nepiecieSams LV, tad jau tadas ko izmanto ikdiena, ja nav neka relevanta, tad
izmantojam LV vai ENG vai abas kopa un tikSanas laika izskaidrojot padzilinati. Ka
zinams ikvienas izmainas sasiatas ar papildu resursu iesaisti. Spilgts piemérs ir brends,

kurs skiet jau sen ir lokaliz&ts uz zZimols, bet nozare arvien lieto brends. ©

Piebilde:

Varbit Tev noder - startup ir apstiprinats tulkojums latviesu valoda - jaunuznémums
http://termini.lza.lv/term.php?term=startup&lang=EN

Ja, ja redz&ju jaunos vardus un tie ir interesanti - s€klas finans€jums, penetracijas
palielinasana, piila finans€jums etc. Ja ieliek kadus 2-3 Sos viena rindkopa, tad lasot ir

janciga sajiita. Svesak, ka lasit kaut 1-1 angliskojomus.

Intervija ar Anniju OSenieci,
Rigas Stradina universitates

Komunikaciju fakultates 1. kursa studente

1. Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Liidzu, miniet piem&rus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tieSi Sos resursus.

Visbiezak terminus tulkoju Oxford Dictionaries, kur anglu valoda ierakstu frazi un tas
$0 terminu izskaidro ar citiem vardiem, paskaidrojot. Sis bija viens no pirmajiem
resursiem, ko ieteica anglu valodas pasniedz&ja, web lapa ir &rti izmantojama un
saprotama, ta¢u daudz vairak skaidrojumus var iegiit Camridge Dictionary, kur doti

dazadi piemeéri ka termins izmantojams konstrugjot teikumus.
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Precizéjumi:
Vai ar Oxford Dictionaries ir domata $1 vietne http://www.oed.com/ ? Cik saprotu tas
nav brivpieejas resurss un nepieciesams registréties pirms datu izmantoSanas?
Un ar Cambridge Dictionary ir domata $1 vietne http://dictionary.cambridge.org ?
Sis abas vietnes nepiedava tulkojumu latviesu valoda?
Ka rikojaties, ja Jusu izv€letie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Iegoogl&ju So terminu un censos no piedavata klasta izprast termina lietojumu un jegu,
biezi google jau iztulko terminu, bet kvalitate atSkiras no citiem resursiem, tapat ari
var apskatit business dicionary, kurs§ veic tadu pasu funkciju ka Oxford un Cambridge
dictionaries
Vai Seit ir domats, ka tulkosanai izmanto https://translate.google.com/ ?
Vai vari, ludzu, precizét business dicionary vietnes adresi vai ta ir kada drukata
vardnica?
Ka vertgjat §1 alternativa resursa kvalitati?
Tas pilda savas funkcijas, tacu mekleSana caur google aiznems vairak laika neka jau
zinamas terminu lapas izmanto$ana.
Vai citiem ieteiktu So resursu?
Ja, bet vairak ka alternativu
Kadas marketinga jomas visbiezak iztrikst terminu tulkojumi?
Nav nacies saskarties padzilinati ar marketingu, tau visas jomas ir svarigi sekot [idzi
jauninajumiem un tas ir minuss loti daudzu jomu terminu tulkojumos, kas saistas ar
tendencém, v€l varétu pieminét reklamas jomu.
Kadus resursus Jis ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Ludzu, miniet piem&rus.
Lai biitu informéts par jaunumiem marketinga nozaré, tad no arzemju resursiem es
ieteiktu forbes, kur biezi nakas sastapties ar jauniem terminiem, tapat art nytimes, tacu
no latvieSu portaliem ieteiktu 7guru.
https://www.forbes.com ?
https://www.nytimes.com/ ?
http://www.7guru.lv/ ?
Kadi kopuma biitu Jusu ieteikumi, lai latviesu terminologijas resursi marketinga
nozarée lietotajiem kliitu pieejamaki?
Augt un attistities I1dzi Sai jomai, veikt petijumus.
Vai esat lietojusi Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas apstiprinatos
terminus?
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Vai sastopies ar vél kadam marketinga terminologijas problémam, kas netika Seit

pieminétas?

Intervija ar Pjotru Antropovu,

Baltijas Starptautiskas akadémijas lektors

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Ludzu, miniet piemérus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tiesi Sos resursus.

Akadémisko terminu datubazi AkadTerm, jo ta ir lielaka un plasaka terminu datubaze

Latvija, un tieSsaiste var atri uzmekl&t vajadzigo terminu.

Ka rikojaties, ja Jusu izvél&tie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Piem@ram, plasi pielietotajam marketinga terminam promotion es neatradu tulkojumu
neviena vardnica, tapec, lidzu padomu kolegei, kas akadémija pasniedz marketingu

latvie$u valoda.

Dazreiz izmantoju 1997. gada Ekonomisko Reformu instittita izdotas vardnicas
latvieSu valoda: Juridisko terminu vardnica uzneméjdarbibai un Ekonomisko terminu

vardnica uznéméjdarbibai.

Ka vertgjat $1 alternativa resursa kvalitati?

Labi.

Vai citiem ieteiktu $o resursu?

Lai noskaidrotu, ka tulkot terminu latviesu valoda, es ieteiktu konsultéties ar
specialistiem marketinga nozaré, bet augstak minétas vardnicas es neieteiktu
izmantot, jo tajas ir maz marketinga nozares terminu, ka ari tas piedava tulkojumu

tikai no latviesu valodas anglu valoda.
Kadas marketinga jomas visbiezak iztrikst terminu tulkojumi?

Marketinga komunikdciju joma, jaunos marketinga virzienos, kd, pieméram, partizanu

marketings.
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10.

11.

12.

13.

14.

Kadus resursus Jis ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Ludzu, miniet piem&rus.
Miisu akadémijas bibliotéka tiek regulari papildinata ar jaunam gramatam par

marketingu. leteiktu tulkotdjiem izmantot so iespéju.

Kadi kopuma butu Jusu ieteikumi, lai latvie$u terminologijas resursi marketinga

nozarg lietotajiem kliitu pieejamaki?

Loti noderetu vardnica, kas biitu veltita tiesi marketinga nozares terminiem, un
sniegtu tulkojumus no anglu valodas latviesu valoda. Atskiriba no tiessaistes

datubazes, vardnica ir értak lietojama un parskatamaka.

Intervija ar tulkotaju Inesi Stiri

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Liudzu, miniet piemérus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tiesi Sos resursus.

Mgéginu izmantot Akadterm datu bazi un proz.com tulkotaju forumu.

Ka rikojaties, ja Jusu izv€l&tie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?

Meginu atrast kadus paral€los tekstus vai jautaju kolégiem tulkotaju interneta grupas.

Ka vertgjat 81 alternativa resursa kvalitati?

Griti spriest par kvalitati, bet ja datu bazes tada termina nav, tad skiet, ka jebkurs
alternativais resurss, ja vien tas piedava kaut cik pienemamu variantu, ir gana labs.
Vai citiem ieteiktu So resursu?

Noteikti.

Kadas marketinga jomas visbiezak iztrikst terminu tulkojumi?

Drosi vien interneta marketinga

Kadus resursus Jus ieteiktu tulkotajiem vai koleégiem, kas ir iesaistiti tulkosanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Ludzu, miniet piem&rus.
Vairak nodarbojos ar reklamu tulkoSanu, bet ja gadas marketinga teksti, tad neko
labaku par konsulté$anos ar kolégiem neesmu atklajusi.

Kadi kopuma bitu Jasu ieteikumi, lai latvieSu terminologijas resursi marketinga
nozaré€ lietotajiem kliitu pieejamaki?

Pirmkart jamégina pasiem terminu lietotajiem saprast, ka labak tomé&r izmanot

latviskus, nevis aizgiitus terminus. Kas attiecas uz oficialajam datu bazém, ka
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Akadterm, tad par terminu pieejamibu Sajas datu bazes jau diskutéts loti daudz, bet

risinajuma ta ari nav. Ari man diemzgl nav.

Intervija ar tulkotaju Solveigu Tisu

1. Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Ludzu, miniet piemérus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tiesi Sos resursus.

Latvijas Zinatnu akadémijas Terminologijas komisijas terminu datubaze,
http://termini.lza.lv/

ES tiesibu aktu baze, http://eur-lex.europa.eu/homepage.html

- lai noskaidrotu, vai terminam ir kads oficiali jau izmantots tulkojums.

2. Karikojaties, ja Jusu izv€l&tie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?
Sazinos ar tulkojuma pasiutitaju vai avota teksta autoru, lai noskaidrotu vinu
piedavato versiju.

3. Ka vertgjat §1 alternativa resursa kvalitati?

Parasti pasutitajs un autors pats ari nosaka kvalitati.

4. Vai citiem ieteiktu So resursu?

Ja, vienmer ir lietderigi izmantot grupas darba iespéjas, jo paSiem pasiititajiem, avota
teksta autoriem varbiit ir dzilaka vai specifiskaka izpratne par to, kam ir jabit merka
teksta.

5. Kadas marketinga jomas visbiezak iztriikst terminu tulkojumi?

Nevaru atbildeét. Nezinu.

6. Kadus resursus Jus ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas
projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Liidzu, miniet piemérus.
Nezinu. Varbit vienigi sekot lidzi marketinga jomai ka tadai. Ka attistas joma, ta
attistas ar to saistito tekstu tulkosana.

7. Kadi kopuma bitu Jusu ieteikumi, lai latviesu terminologijas resursi marketinga
nozarg lietotajiem kliitu pieejamaki?

Nezinu. Neesmu apzindjusi terminologijas resursus tiesi marketinga nozare. Nepietiek
ar vienkarsu teksta vai atseviska termina iztulkoSanu, ir jasaprot visa konkréta

tulkojama teksta situdcija un merkis.

Piebilde:

Manus tulkojumus izskata marketinga meitenes, es gala rezultatu biezi vien pat neredzu.
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Intervija ar Ingridu Burgmeistari,

advokatu biroja Vilgerts marketinga vaditaju

Kadus resursus visbiezak izmantojat, lai noskaidrotu kada marketinga termina
tulkojumu no anglu valodas latviesu valoda? Ludzu, miniet piem&rus un iemeslus,
kapéc izmantojiet tiesi Sos resursus.

Marketinga vajadzibam misu biroja daudzi tulkojumi tiek veikti iek$gji, resursi tiek
izmantoti, jau esoS$i datu baze, kas ir izveidojusies laika gaita. Juridiska marketinga
terminologija ir diezgan specifiska un to ne katrs tulkoSanas birojs var izdarit.
Visciesaka sadarbiba mums ir ar tulkosanas biroju Eglitis un Partneri.

Ka rikojaties, ja Jusu izvél&tie resursi nepiedava marketinga termina tulkojumu?

Ja nesp€jam iztulkot pasi vai to nepiedava miisu izveletais tulkoSanas birojs, vai kadu
citu iemeslu p&c to nevaram izdarit Latvija, mums ir sadarbiba ar tulku, kur$ dzivo
Amerika un sniedz mums palidzibu. Vina apgust specifisku juridisko tekstu
parlasiSanu.

Juridiskajiem birojiem marketings ir loti Saurs, jo visas marketinga aktivitates ir ciesi
saistitas ar juristu darbu, lidz ar to marketinga terminologija ir loti $aura un
izmantojamie materiali arT ir Joti maz (legal500, chambers and partners, arzemju
juridisko biroju majas lapas - Clifford Chance LLP; Allen & Overy; DLA Piper).

Ka vertgjat 81 alternativa resursa kvalitati?

Tas, kas mums ir pieejamas ir kvalitativas.

Vai citiem ieteiktu So resursu?

Es domaju, ka daudzi juridiskie biroji izmanto savus iek$€jos resursu un zinaSanas ko
ieguvusi macoties un ieglistot gradus arzemju universitates.

Kadas marketinga jomas visbiezak iztriikkst terminu tulkojumi?

Dotaja bridi més aktivi censamies pilnveidot interneta marketingu (LinkedIn,
Facebook un Instagramm) — lidz ar to no Siem saitiem arT smelamies mums
nepiecieSamo informaciju.

Manuprat, miisdienas visu var atrast interneta un ja interesé kada specifiska nozare,
var iegadaties gramatas, es nevarétu teikt, ka man kada marketinga joma iztriktu
terminologija, viss ir atkarigs no véléSanas apgit, macities.

Kadus resursus Jus ieteiktu tulkotajiem vai kolégiem, kas ir iesaistiti tulkoSanas

projektos, lai sekotu jaunumiem marketinga nozaré? Liidzu, miniet piemérus.
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Internets!!! Ja ir nozare kura ir nepiecieSams veikt tulkojums, tad taja nozaré jamekle
labakie pieméri interneta.

Kadi kopuma butu Jusu ieteikumi, lai latviesu terminologijas resursi marketinga
nozar€ lietotajiem kliitu pieejamaki?
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Pielikums Nr. 2 — Zimolvedibas glosarijs

Lai sanemtu glosariju, ligums sazinaties ar darba autori: gita.antropova@gmail.com.
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