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ANOTACIJA

Bakalaura darba mérkis ir izpétit vidusskolénu zinaSanas par dezinformaciju un prasmes
to atpazit socialaja medija “Facebook”.

Teorétiskaja dala ir aplukots medijpratibas jeédziens, medijpratiba digitalaja laikmeta,
socialie tikli, viltus zinas un dezinformacija. Konteksta dala ir apskatita medijpratiba Latvija un
jaunieSu mediju lietojums, viltus zinu un dezinformacijas izplatiba Latvija, ka art veidi tas
ierobezoSanai. Lai veiktu p&tijumu, autore izmantoja divas pé€tnieciskas metodes - interneta
aptauju (284 respondenti) un dalgji strukturetas intervijas ar pieciem vidusskoléniem.

Vidusskoléni prot atpazit dezinformaciju no patiesam zinam un uzskata savas
dezinformacijas atpaziSanas prasmes par labam. Tacu jaunieSi uzticas socialajos medijos
atrodamajai informacijai un biezi neparbauda informacijas patiesumu, pirms ar to dalities
socialajos medijos.

Atslegvardi: medijpratiba, dezinformacija, vidusskoléni, socialie mediji, “Facebook”,

intervija, aptauja.



ANNOTATION

The goal of this Bachelor thesis is to investigate secondary school students’ knowledge
of disinformation and their ability to recognize it on social media “Facebook”.

The theoretical basis of the research is the theory and terminology review of media
literacy, media literacy in the digital age, social media, fake news and disinformation. The
context section describes media literacy in Latvia and youth media use, the spread of false news
and misinformation in Latvia, as well as ways to limit it. The author uses two research methods
- an Internet survey (284 respondents) and semi-structured interviews with five secondary
school students.

Secondary school students can recognize disinformation from real news and consider
their disinformation recognizing skills to be good. However, young people trust the information
found on social media and often do not check the truth of the information before sharing it on

social media.

Keywords: media literacy, disinformation, secondary school students, social media,

“Facebook”, interview, survey.
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IEVADS

Misdienu mediju vide ir daudzveidiga, ta paver dazadas iespgjas informacijas un zinu
iegtiSanai. Socialos medijus informacijas iegiiSanai, apmainai, izklaidei un citam darbibam
izmanto lielaka dala sabiedribas, un ne vienmer sanemta informacija ir kvalitativa, uzticama un
parbaudama. Straujas socialo mediju attistibas laikmeta katram lietotajam ir jaizprot
medijpratibas nozime ikdienas dzivé. Arvien svarigak ir tas, ka m&s ka sabiedriba sp&jam ne
tikai identificet, bet ar1 veicinat to prasmju un iemanu apguvi, kas nepiecieSamas iedzivotajiem
kopuma, lai efektivi un drosi izmantotu miisdienu informacijas un komunikacijas tehnologijas.
Par §Tm prasme&m un sp&jam tiek daudz diskutéts saistiba ar darba tirgu, izglitibu, majam, atpitu,
komunikacijas vidi un ta talak.! Cilvékiem ir nepiecieSama iesp&ja pieklut, analizét un
iesaistities kritiskaja domasana par sanemto un siitito zinojumu klastu, lai pienemtu apzinatus
lemumus par ikdienas problemam, kas saistitas ar veselibu, darbu, politiku un atptitu.?

Misdienu digitalaja laikmeta teju ikviens izmanto internetu un socialos tiklus un lielai
sabiedribas dalai ikdiena nav iedomajama bez interneta. Socialie mediji tiek izmantoti dazadam
vajadzibam - gan izklaidei, gan uzzinam, gan komunikacijai. Socialajos medijos var iegiit ne
tikai izklaid€joSu, pamacosu un noderigu informaciju, bet ari sastapties ar maldinoSu un
nepatiesu informaciju, dezinform&josam publikacijam un viltus zipam. lkvienam socialo
mediju lietotajam ir jasp&j neapjukt informacijas daudzuma un japrot izvertét zinas un to
informacijas avoti.

Ik dienu socialos medijus izmanto dazada vecuma auditorija, tacu, ka liecina ieprieks
veiktie pétijumi, mazak kritiski attieciba uz informacijas izvertéSanu socialajos medijos Latvija
ir tie$i jaunieSi.> Viens no popularakajiem socialajiem medijiem jaunieSu vidd ir tie$i
“Facebook”.* Tadu $aja socialaja medija ikvienam lietotajam ir potenciala iesp&ja saskarties ar
dezinformé&josam un maldino$am publikacijam. “Facebook” izmanto algoritmus, lai lietotaji
sanemtu tadu saturu, kas palielinatu vinu iesaistiSanos, veicinatu pardoSanu, ieinteresétu
iegadaties kadu produktu vai pakalpojumu, tacu Sie algoritmi piedalas arT dezinformacijas un

viltus zinu izplatiSana. Algoritmi palidz skalam un skandalozam zinam, biezi maldino$am un

! Livingstone, S. (2003). The changing nature and uses of media literacy. MEDIA@LSE. Electronic Working
Papers. Retrieved from http://eprints.lse.ac.uk/13476/1/The_changing nature and uses of media_literacy.pdf
2 Hobbs, R., (2010). Digital and Media Literacy: A Plan of Action. Washington, DC: The Aspen Institute.
Retrieved from https://www.aspeninstitute.org/wpcontent/uploads/2010/11/Digital and Media Literacy.pdf

3 Kultiiras ministrija. (2019). Medijpratibas resursu apkopojums 2019 . Izgiits no www.km.gov.lv

4 Kantar. (2018). K@ Latvijas jauniesi “apdzivo” socialos medijus. 1zgits no

https://www kantar.lv/newsletters/54-2/ka-latvijas-jauniesi-apdzivo-socialos-medijus/
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dezinforméjosam, giit popularitati lietotaju vida, algoritmiem apkopojot $adu saturu, piedavajot
to citiem lietotajiem un veicinot $o zinu talaku izplatiSanos.’

Pétijjuma problema — dezinformacijas izplatiba socialaja medija “Facebook”.
Misdienu digitalaja laikmeta ir viegli apjukt informacijas daudzuma un izvertet, vai
informacija ir patiesa. Ne vienmér socialajos medijos izlasitas zinas ir patiesas, dazreiz tas ir
aplamas vai tam ir sagroziti fakti, veidojoties dezinformacijai. Arvien palielinoties
dezinformacijas izplatibai socialaja medija “Facebook”, pétijuma ir svarigi parbaudit, vai
lietotaji spgj atskirt maldinoSu informaciju no patiesas un kritiski izvertét informacijas avotus.
Kultiiras ministrijas 2020.gada veiktais petijums “Latvijas iedzivotaju medijpratiba” parada, ka
jauniesi uzticas informacijai, ko var atrast socialajos medijos un médz dalities interneta ar
informaciju, pirms tam neparbaudot.® Kultiiras ministrijas pétijuma ir apkopota informacija par
dazadu vecuma grupu Latvijas iedzivotaju mediju lietoSanas paradumiem, neapskatot detaliz&ti
jaunieSu auditoriju un dezinformacijas problematiku, tapéc Saja bakalaura darba p&tjjuma tiks
aplukota detalizeti vidusskolénu auditorija un vinu zinasanas par dezinformaciju.

P&tijuma objekts ir vidusskolas vecuma jauniesi. Petijuma priek§mets — zinasanas par
dezinformaciju un prasmes to atpazit.

Bakalaura darba meérkis ir izpétit vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju un
prasmes to atpazit socialaja medija “Facebook”. Merka sasniegSanai ir izvirziti sekojosi
uzdevumi:

1. lIepazities ar teorétisko literatiiru par medijpratibu, jauniesu mediju lietojumu,
socialajiem medijiem, dezinformaciju un viltus zinam;

2. lepazities ar dezinformacijas izplatibas problematiku Latvija un tas ierobezoSanas
pasakumiem, Latvijas mediju vidi un medijpratibu Latvija;

3. Piemeklgt atbilstosas petijuma metodes: kvantitativo p&tniecibas metodi (aptauju),
kvalitativo petniecibas metodi (interviju);

4. Izveidot interneta aptauju un organizgt intervijas ar vidusskoléniem;

5. Veikt pétijumu, izmantojot kvantitativo petniecibas metodi — aptauju, un kvalitativo
pétniecibas metodi — dalgji strukturétas intervijas;

6. Analizet iegiitos datus;

7. lzdarit secinajumus par Latvijas vidusskolénu zina§anam par dezinformaciju un

prasmém to atpazit socialaja medija “Facebook”.

5 Riemer, K., Peter, S. (2021). Algorithmic audiencing: Why we need to rethink free speech on social media.
Journal of Information Technology. SAGE Journals. Retrieved from
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/02683962211013358

6 Kultiiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba. 1zgtts no
https://www.km.gov.lv/lv/media/11921/download
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Bakalaura darba pétijuma jautajumi:

1. Vai Latvijas vidusskoléni prot atpazit dezinformaciju?

2. Kadas ir Latvijas vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju?

3. Cik daudzi Latvijas vidusskoléni dalas ar saturu, izlasot tikai virsrakstu un
neparliecinoties, vai zina ir patiesa un uzticama?

4. Pe&c kadiem kriterijiem vidusskoléni izverte, vai zina ir dezinformacija?

5. Kur vidusskoléni ieglist zinasanas par dezinformaciju?

Lai iegiitu datus par vidusskolénu mediju lietoSanas paradumiem, zinaSanam par
medijpratibu, dezinformaciju un prasmém to atpazit, tiks izmantotas divas p€tnieciskas
metodes: aptauja, lai noskaidrotu jaunieSu socialo mediju lietoSanas paradumus, medijpratibu
un zinasanas par dezinformaciju; dal€ji strukturétas intervijas ar vidusskoléniem, lai uzzinatu,

vai jaunieSi saskaras ar dezinformaciju socialajos medijos un spgj to atpazit.

Bakalaura darba struktiiru veido astonas nodalas. Teoretiska dala, kura ietilpst
literatiiras apkopojums par medijpratibas jédzienu un medijpratibu digitalaja laikmeta,
socialajiem medijiem un 1pasi socialo mediju “Facebook”, ka ari par viltus zindm un
dezinformaciju. Savukart konteksta dala aprakstita dezinformacijas un viltus zinu izplatibas
problematika un ierobeZoSanas pasakumi Latvija, medijpratiba un Latvijas mediju vide, ka ar1
vidusskolénu medijpratibas veicinasanas pasakumi Latvija. Metodologijas dala aprakstitas
izmantotas petniecibas metodes - aptauja un dalgji struktur€tas intervijas. Darba turpinajuma

aplukoti un analiz&ti iegiitie rezultati un veikti secinajumi.



1. MEDIJPRATIBA

Mediju lietosana lielai dalai sabiedribas ir neatnemama ikdienas sastavdala, daudziem
tas ir ka ikdienas rituals informacijas sanemsSanai vai atpiitai no realitates. Postpatiesibas
laikmeta medijpratiba ir nozimigs nosacijums, kas kave viltus zinu izplatiSanos un mazina to
draudus sabiedribas dro$ibai un stabilitatei,’ tapéc turpmakaja nodala tiks aprakstits

medijpratibas jédziens un nozime, ka ar1 medijpratiba digitalaja laikmeta.

1.1.Medijpratibas jedziens
Medijpratibas jédziens dazados laikos un vietas tiek definéts dazadi, tacu lielaka dala
definiciju ieklauj sekojoSus elementus (sk.l.1.att.). Profesore René Hobsa (Renee Hobbs)
norada, ka, pielietojot Sos elementus, medijpratibas jédziens tiek definéts ka sp&ja pieklit,

analizét, radit, novertét un rikoties, izmantojot visus komunikacijas veidus.®

Act Access
Analyze
Reflect &
Evaluate

\ Create ‘

1.1.att. René Hobsas (Renee Hobbs) medijpratibas elementi’

Medijpratibas raksturoSanai ir izvirzitas tris definicijas, pirmkart, nosakot, ka
medijpratiba ir 21.gadsmimta izglitoSanas pieeja. Otrkart, medijpratiba nodroSina ietvaru, lai
varétu pieklit, novertet, analiz€t un veidot zinas dazados veidos, sakot no drukatajiem
medijiem, beidzot ar interneta medijiem. Treskart, medijpratiba veido saprasanu par mediju

lomu sabiedriba.!® Tacu medijpratiba ir ari zina$anu un prasmju kopums, kas nepiecieSams

" Holma, B., Rasna¢a, L., Vibane, K., Nikisins, J., Mensikovs, V., Jankaite, L., ... Grass, N. (2017). Parskats par
tautas attistibu 2015/2016. Dzives meistariba un informdcijpratiba. Latvija. Riga: LU Socialo un politisko
petljumu instittts. 94. lpp.

8 Carlsson U. (2019). MIL in the Cause of Social Justice and Democratic Rule, Understanding Media and
Information Literacy (MIL) in the Digital Age, IMG, Goteborgs universitet. P. 47.

° Turpat.

10 Center for Media Literacy. What Media Literacy definition and more. Retrieved from
https://www.medialit.org/reading-room/what-media-literacy-definitionand-more
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darbam ar informacijas avotiem. Gan informacijas atraSanai un analizei, gan informacijas
satura kritiskam izvertgjamam un objektivas informacijas atskirSanai no tendenciozas, dazados
avotos pieejamo zinu salidzinajumam, lai veidotu savu pamatotu viedokli. Medijpratiba ietver
arT prasmi praktiski lietot medijus.!!
Medijpratiba ir sp&ja piekliit, analizet, novertet un veidot zinojumus dazados kontekstos.
So &etru komponentu modeli var attiecinat ne tikai uz drukatajiem medijiem, bet arl
elektroniskajiem medijiem.!? René Hobsa (Renee Hobbs) medijpratibu defing ka tadu dzives
prasmju kopumu, kas ir nepiecieSams pilnigai dalibai miisdienu piesatinataja un informacijas
bagataja mediju vid€, un ietver sp&jas, pirmkart, atbildigi izvertet iegiito informaciju un tas
avotus. Otrkart, analiz€t zinas un informaciju, nosakot autoru, mérkus un viedokli, ka ar1
izvertejot satura kvalitati un ticamibu.!3
Apvienoto Naciju Izglitibas, zinatnes un kultiiras organizacija (UNESCO), aprakstot
mediju lietoSanas prasmes, informacijas izvértéSanu un analizéSanu, piedava saliktu jédzienu -
“mediju un informacijas pratiba” (Media and Information Literacy, MIL). Organizacija norada,
ka $is jeédziens nav tikai zinasanu kopums, kas aizgiits no biblioteku, mediju un tehnologiju
jomam, bet tas ir domaSanas un darbibas veids — maciSana un macisanas.!* No vienas puses
informacijas pratiba akcentg to, cik svariga ir informacijas pieejamiba, izveérté€Sana un &tiskas
izmantoSanas nozime. No otras puses medijpratiba uzsver sp&ju izprast mediju funkcijas,
novértét, ka §is funkcijas tiek veiktas, un racionali iesaistities medijos paSizpausmes noliikos.'>
Veiksmigai, pareizai un droSai mediju un informacijas lietoSanai UNESCO nosaka piecus
medijpratibas un informacijas pratibas likumus, uzsverot ne tikai katra individa nepiecieSamas
zinasanas un prasmes par informacijas pratibu un medijpratibu, bet ar1 akcent€jot, ka ikviens
medijs ir atbildigs par precizu, ikvienam saprotamu un nediskrimingjoSu informacijas
izplatisanu:!®
1. Interneta, drukato mediju, gramatu u.c. informacijas avotu izmantoSana ir
paredzeta iesaistei un ilgtspg€jigai attistibai, nosakot, ka neviens no informacijas

avotiem nav svarigaks par citu — tie ir vienlidzigi.

1 Kultiras ministrija. Mediju politika. Atbildes uz biezak uzdotajiem jautajumiem. Km.gov.lv. Izgiits no
https://www.km.gov.lv/lv/mediju-politika/atbildes-uz-biezak-uzdotajiem-jautajumiem#gsc.tab=0

12 Livingstone, S. (2003). The changing nature and uses of media literacy.

13 Hobbs, R., (2010). Digital and Media Literacy: A Plan of Action.

14 UNESCO. (2017). Media and Information Literacy. Retrieved from
http://www.unesco.org/new/en/communication-and- information/media-development/media-literacy/mil-as-
composite-concept/

IS UNESCO, (2011), Media and Information Literacy Curriculum for Teachers. Paris: UNESCO. (Authors:
Wilson, C., A. Grizzle, R. Tuazon, K. Akyempong, och C.K. Cheung). P. 18.

16 UNESCO. (2017). Media and Information Literacy.
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2. Ikviens individs ir informacijas raditajs, un ikkatram ir jabut iesp&jai pieklut
jaunai informacijai un zinasanam, izteikt savu viedokli neatkarigi no dzimuma
un vecuma.

3. Informacija un zinas ne vienmér ir neitralas vai bez aizspriedumiem, tapec
mediju un informacijas pratibas uzdevums ir padarit So informaciju un zinas
parskatamas un saprotamas visiem cilvékiem.

4. Tkviens individs vélas iegiit zinaSanas, izprast informaciju un sazinaties, tacu ne
vienmer to atzis un apzinasies, un vina tiesibas nekad nedrikst tikt apdraudétas.

5. Medijpratibu un informacijas pratibu neviens nevar apgt uzreiz, ta visbiezak
rodas pieredzes un procesu rezultata, iegiistot zinaSanas, prasmes, informaciju.!’

Individa medijpratiba ietver, pirmkart, mediju lietoSanai nepiecieSamas prasmes,
otrkart, mediju kritiskas izpratnes un interpretacijas prasmes un, treSkart, komunikacijas kom-
petences, kas lauj ar mediju starpniecibu veidot dazadas attiecibas un saistibas, risinat dzives
problémas un sasniegt savus izvirzitos mérkus. Sis medijpratibas prasmes atrodas mijiedarbigas
attiecibas ar citam privatam, individualam un socialam cilveku dzivesdarbibas kompetencem.!®
Mediju straujaja attisttba un misdienu digitalaja laikmeta ir svarigi but kritiski domajoSam

mediju lietotajam un jabiit spgjigam izvertet satura kvalitati, patiesumu, avotu uzticamibu.

1.2.Medijpratiba digitalaja laikmeta

Misdienu digitalaja laikmeta medijpratiba ir 1pasi svariga, jo ta lauj visam sabiedribas
vecuma grupam orienteties miisdienu zinu vid€ un pienemt apzinatus lémumus, un ta ir biitiska
prasme visiem pilsoniem neatkarigi no vecuma. Medijpratiba attiecas uz dazadiem plaSsazinas
lidzekliem un to izplatiSanas metodém. Medijpratiba ir ne tikai prasmes un zinasanas, ka lietot
medijus, bet ta palidz arT mazinat dezinformacijas un viltus zinu izplatiSanos digitalajos
medijos.!” Pareja no analogajiem uz digitalajiem medijiem parada to, ka notiek mijiedarbiba ar
tradicionalajam mediju tehnologijam (laikraksti, zurnali, televizija) un jaunajam mediju
platformam (socialie tikli). Pareja uz digitalo laikmetu ir izteikta gan ka “konceptualas
parmainas”, gan ka “socialas parmainas”.?

Daudzas misdienu socialas problémas ir saistitas tiesi ar digitalizaciju un mediju un

komunikacijas kultiras parmainam. Sobrid atrodamies posma, kuru varétu raksturot ka

7 UNESCO. (2017). Media and Information Literacy.

18 Holma, B., Rasnaca, L., Vibane, K., NikiSins, J., Mensikovs, V., Jankaite, L., ... Grass, N. (2017). Parskats
par tautas attistibu 2015/2016. Dzives meistariba un informacijpratiba. 89. Ipp.

19 European Commission. (2019). Media literacy. Retrieved from https://digital-
strategy.ec.europa.cu/en/policies/media-literacy

20 Althuis, Jente, Haiden L., and Reynolds A. (2018). A: Fake news: A roadmap. Riga London: NATO Strategic
Communications Centre of Excellence King's Centre for Strategic Communications.
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“digitala sakuma beigas”, proti, péc optimisma perioda par interneta piedavatajam iesp&jam un
priekSrocibam, ipasi ceribam, ka tas palielinas lietotaju iesaisti, ir radusas problémas. 2! Liels
informacijas daudzums un informacijas avotu dazadiba rada lielakas mediju lietoSanas
atSkiribas starp dazadam sabiedribas grupam. AtSkiribas saistiba ar piekluvi socialajiem
medijiem un sp&jam tos izmantot, pastiprina esoSos sociali ekonomiskos un sociali kulturalos
nevienlidzibas modelus, un §is atSkiribas attiecas arT uz zinu medijiem. Individiem, kuriem
interes€ politika un sabiedriskas lietas, nekad v€l nav bijis tik viegli atrast kvalificétu
informaciju ka Sodien, tacu, no otras puses, cilvékiem, kuri nav ieinteres€ti $ajos jautajumos,
nekad nav bijis tik vienkarsi izvairities no $adas informacijas. Taja pasa laika nekad vél nav
bijis tik liels risks tikt paklautam dezinformacijai un manipulacijam.?

Misdienu digitalaja laikmeta medijpratibai ir vél lielaka nozime, jo mediji strauji
attistas un piedava daudz plaSakas iespgjas, tapéc ikvienam socialo mediju lietotajam ir jabiit

medijpratigam, un japrot atbildigi lietot medijus.

2L Carlsson U. (2019). MIL in the Cause of Social Justice and Democratic Rule, Understanding Media and
Information Literacy (MIL) in the Digital Age. P 7.
22 Turpat. P 14.
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2. SOCIALIE MEDLJI

Socialie mediji miusdienu digitalaja laikmeta ir gluzi ka neatnemama ikdienas
sastavdala, tajos var ne tikai komunict un dalities ar informaciju, bet ar1 lasit zinas un
aktualitates. Autore nodala apraksta socialos medijus, un, lai sasniegtu darba mérki, Tpasu

uzmanibu pieveérsot socialajam medijam “Facebook”.

2.1.Socialo mediju visparigs raksturojums

Jedziens “socialie mediji” tada nozimé, ka tas tiek saprasts miisdienas, pirmo reizi
paradijas 20. gs. 90. gadu vidi - populari kluva tieSsaistes forumi, kuros diskut&ja lietotaji, ko
parasti vieno kopgjas intereses vai nodarbo$anas.?* Daudziem, kas ikdiena neizmanto socialo
mediju vietnes, termins “socialie mediji” varétu Skist salidzinosi jauns, lai gan patiesiba ta
saknes ir mekl§jamas vairak neka trisdesmit gadus senas tehnologijas. Bija nepiecieSamas
vairakas desmitgades, lai socialie mediji klutu par dzivotsp€jigu sazinas un uznéméjdarbibas
riku, tacu Sobrid, jebkura diskusija par pasreiz&jam tendencém un jaunakajam tehnologijam var
biit novecojusi jau dazu ned€lu vai ménesu laika. Lai gan termins “’socialie mediji” ir ieguvis
daudzas nozimes un ir zinama méra atverts interpretacijai, parasti $is termins attiecas uz timekla
vietn€m un programmam, ko izmanto socialajiem tikliem. Socialie mediji ietver socialos tiklus,
ka ari uz saturu orientétus tiklus.*

Socialos medijus var definét ka tieSsaistes programmas vai masu mediju rikus, ar kuru
starpniecibu notiek sadarbiba, sazina un satura koplietoSana starp lietotajiem. Socialie mediji
ietver plasu aktivitaSu spektru, sakot no informeSanas, ideju un attieksmju apmainas Iidz
ietekméSanai un izpratnes veicinaSanai. Socialie mediji ir tieSsaistes vide, kura lietotaji ar
kopigam intereseém sanak kopa, lai dalitos domas, idejas un komentaros.?> Socidlo mediju
pamata ir tris elementi: digitals saturs teksta un audiovizuala forma; lietotaji — individi vai
organizacijas, kas saturu rada, izplata un patéré; programmatiira, kas lietotajiem saturu lauj
publicé&t, izplatit un uz to reagét.?®

Socialo mediju platformas ir kanali, kas veicina brivu informacijas apmainu, tacu

uznémumiem, kuriem tas pieder, ir bitiska ietekme uz to, kas notiek socialo mediju telpa, ka

23 Buholcs, J. (2021). Socialie mediji. Latvijas Nacionald enciklopédija. 1zgits no
https://enciklopedija.lv/skirklis/4805-s0ci%C4%81lie-mediji

24 Ajay, K., Manrai, D., Lascu, Korenich, L.A. Manrai. (2013). Social Media: Past, Present and Future.
Retrieved from researchgate.net/publication/259528201 Social Media Past Present and Future

25 Bilgin, Y. (2018). The effect of social media marketing activities on brand awareness, brand image and brand
loyalty. Business & management studies: an international journal. 129-130.1pp. Retrieved from
https://www.bmij.org/index.php/1/article/view/839.1/904

26 Buholcs, J. (2021). Socialie mediji. Latvijas Nacionald enciklopédija.
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més sazinamies, mijiedarbojamies un socializ€jamies 21.gadsimta. Socialo mediju
mijiedarbibu nenosaka tikai lietotaji, to veido arT dazadu socialo mediju platformu pienemtie
termini, politika un algoritmi. Sis struktiras, funkcijas un noteikumi, ka arf starp tam esosas
nepilnibas tiek pastavigi pétitas, un tas tiek arT launpratigi izmantotas, lai ietekmé&tu
mérkauditoriju. Ped€jos gados socialo mediju platformas ir launpratigi izmantojusas arvalstu
valdibas, privatie uznémumi un privatpersonas, lai ietekmétu demokratisku véléSanu rezultatus
un mazinatu sabiedribas uzticibu. Musdienas ar socialo mediju platformam manipulé, lai
istenotu savus politiskos un militaros mérkus. Citiem vardiem sakot, socialo mediju platformas
ir kluvusas par efektivu informacijas kara rikoSanas Iidzekli. Lai gan informacijas kar§ nav
nekas jauns, socialo mediju platformas piedava letaku, efektivaku un mazak sarezgitu veidu
lielaka cilvéku skaita ietekméSanai neka jebkad agrak.?’

Cilveki ik dienu izmanto socialos medijus, un socialo mediju lietotaju skaits ir mérams
tukstoSos miljonos visa pasaul@. Statistikas dati parada, ka 2021.gada pirmaja ceturksni cilveki
visa pasaul€ visbiezak socialos medijus izmanto sazinai ar gimeni un draugiem, jaunako zinu
iegtisanai un briva laika pavadisanai. 2® Popularakie socialie mediji visa pasaulé 2021.gada lidz
§im ir “Facebook”, “Youtube” un “WhatsApp™ >

Socialie mediji ir strauji attistijuSies un misdienu digitalaja laikmeta tie piedava plasas
izklaides un komunikacijas iesp&jas. Laika gaita socialie mediji ir kluvusi par neatnemamu

ikdienas sastavdalu, kur iegiit ne tikai jaunako informaciju, bet art komunicét un izklaideties.

2.2.Sociala medija “Facebook” raksturojums

Pasaul€ popularaka sociala medija “Facebook” pirmsakumi meklgjami 2004.gada, kad
to dibinaja Harvardas Universitates students Marks Zakerbergs (Mark Zuckerberg). Lai gan
velak vin$ kluva par bagatako cilveéku pasaul€, kas ir jaunaks par 25 gadiem, “Facebook”
izstrades laika vin$ bija tikai otra kursa students. “Facebook” sakotngji bija pieejams tikai
universitates studentiem, tacu velak, paplasinot piekluvi, tas bija pieejams universitatém ASV
un Kanada. Piekluves izveide universitasu studentiem palidzgja atri izplatit un padarit popularu
$o socialo mediju, jo tas bija ka starpnieks pazinam un draugiem no dazadam universitatém, lai

terzetu. 2009.gada, piecus gadus péc “Facebook” dibinasanas, platforma bija sasniegusi 250

27 Willemo, J. (2019). Trends and Developments in the Malicious use of Social Media. Retrieved from
https://www.stratcomcoe.org/trends-and-developments-malicious-use-social-media

28 Statista. (2021). Most popular reasons for internet users worldwide to use social media as of 1st quarter 2021.
Retrieved from https://www.statista.com/statistics/715449/social-media-usage-reasons-worldwide/

29 Statista. (2021). Most popular social networks worldwide as of July 2021, ranked by number of active users.
Retrieved from https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
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miljonu lietotaju visa pasaulé.’’ Secigi ik gadu lietotaju skaits palielinajas, 2021. gada ikdienas
aktivo lietotdju skaits ir sasniedzis nepilnus divus miljonus.?!

Socialais medijs “Facebook” kops ta dibinaSanas 2004.gada ir piesaistijis plasu interesi
ne tikai lietotajiem, bet arT socialo tiklu petniekiem un socialo zinatnu dalibniekiem. Uznémuma
ietekme uz socialas komunikacijas un publiskas sféras organizéSanu misdienas mudina pétit
“Facebook” gan ka "socialu paradibu pasu par sevi", gan ka paradigmatisku gadijjumu ar
visparinasanas potencialu. Gadu laika “Facebook” no nelielas platformas attistijas par globalu
platformu, kuru misdienu digitalaja laikmeta izmanto miljardiem cilvéku visa pasaulg.*

“Facebook” algoritmu izmantoSana, domajams, ka nevienam vairs nav noslépums.
2018. gada uznémums naca klaja ar pazinojumu, ka izmantos algoritmus, lai samazinatu
problematiska satura apriti lietotaju zinu pliismas un $is solis tika pasniegts ka risinajums, lai
samazinatu kaitnieciskas informacijas izplatiSanos. Ta¢u “Facebook” algoritmu darbibas
princips ir biznesa modelis, kas balstas ne tikai uz lietotaju izzinaSanu un reklamdev€jiem, bet
arT uz tieSu uzvedibas ietekméSanu pelnas giiSanas noliikos. Algoritmi tiek izmantoti, lai
lietotaji sanemtu tadu saturu, kas palielinatu vinu iesaistiSanos, veicinatu pardoSanu,
ieinteres€tu iegadaties kadu produktu vai pakalpojumu. Algoritmi analiz€ lietotaju intereses un
uzvedibu un piesaista lietotajus ar komercialu saturu. Tacu “Facebook” algoritmu izmantoSana
nav tik labs biznesa modelis, ka no sakuma varétu Skist, jo algoritmi piedalas arl
dezinformacijas un viltus zinu izplatiSana. No vienas puses, lietotaji tiecas péc tada satura, kas
apstiprina vinu uzskatus un viedoklus, tacu, no otras puses, ekstrémaks un neze€ligaks saturs,
piem&ram, viltus zinas, parasti lietotajus piesaista visvairak. Tapec, ja Sadas skalas un
skandalozas zinas gust popularitati lietotaju vida, “Facebook” ar algoritmu palidzibu apkopo
§adu saturu, piedava to citiem lietotajiem un veicina $o zinu talaku izplatiSanos.*

Pirms pieciem gadiem “Facebook” saviem lietotajiem sniedza piecus jaunus veidus, ka
reaget uz ierakstiem sava zinu plisma - “patik”, “milestiba”, “haha”, “b&digs” un “dusmigs”.
Tacu uznémums §is reakcijas var kontrolét ar algoritmu palidzibu - pieSkirot tam papildu
vertibu, lietotaju zinu plismas tiek radits lielaks daudzums emocionala un provokativa satura.
Ka liecina uznémuma ieksgjie dokumenti, sakot ar 2017.gadu “Facebook” algoritms

emocijzimju reakcijas uzskatija par piecas reizes vertigakam neka vienkarsi “patik” emocijzimi.

30 Carter, B., Levy, J. (2012). Facebook Marketing: Leveraging Facebook’s Features for Your Marketing
Campaigns. Third Edition. USA: Que Publishing. Retrieved from https://www.pdfdrive.com/Facebook-
marketing-leveraging-Facebooks-features-for-your-marketing-campaigns-e 156692992 .html

31 Statista. (2021). Number of daily active Facebook users worldwide as of 3rd quarter 2021

Retrieved from https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
32 Haupt, J. (2021). Facebook futures: Mark Zuckerberg’s discursive construction of a better world. California:
SAGE Publications..

33 Riemer, K., Peter, S. (2021). Algorithmic audiencing: Why we need to rethink free speech on social media.
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Teorija bija vienkarsa: zinas, kas izraisija daudz reakcijas, lika lietotajiem vairak iesaistities, un
lietotaju iesaistiSanas bija “Facebook” biznesa atsléga. Savukart 2019.gada tika apstiprinats,
ka ieraksti, uz kuriem lietotdji reag€ja ar dusmigu emocijzimi, nesamérigi ietvéra
dezinformaciju un zemas kvalitates zinas. P&c veiktajiem pétijumiem tika secinats, ka reakcijas
“wow”, “haha” un “dusmigs” biezak tika izmantotas toksiska un dezinformacijas satura, péc ta
“Facebook” savos algoritmos samazinaja vairaku emocijzimju reakciju vértibas. Kad
“Facebook” beidzot samazinaja reakcijas “dusmigs” vertibu uz nulli, lietotaji saka sanemt
mazak dezinformacijas, mazak trauc&josa un vardarbiga satura.’*

Socialo mediju “Facebook” lietotaji izmanto komunikacijai, laika kavésanai, biznesam,
uzzinam un citam vajadzibam, citreiz neapzinoties, ar cik daudz nepatiesam, sagrozitam un
maldinoSam zinam var saskarties, jo dazadas organizacijas un individi socialo mediju

“Facebook” izmanto dezinformacijas izplatiSanai.

34 Merrill, J., Oremus, W. (2021). “Facebook” under fire. Five points for anger, one for a ‘like’: How
Facebook’s formula fostered rage and misinformation. The Washington Post. Retrieved from
https://www.washingtonpost.com/technology/2021/10/26/”’Facebook’’-angry-emoji-algorithm/
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3. VILTUS ZINAS UN DEZINFORMACIJA

Misdienas “viltus zinas” ir daudz vairak neka apzim&ums nepatiesai un maldinoSai
informacijai, kas tiek mask&ta ka viltus zinas — tas ir kluvis par emocionalu un brunotu terminu,
kas tiek izmantots, lai grautu un diskreditetu Zurnalistiku.?® Viltus zinu jédziens biezi tiek jaukts
ar dezinformacijas, misinformacijas un malinformacijas jédzieniem un otradak, tapec Eiropas
Padome ir defingjusi tris informacijas traucéjumu veidus:®

e dezinformacija (dis-information) — nepatiesa informacija, kas ir apzinati radita,
lai kaitetu personai, socialajai grupai, organizacijai vai valstij;

e misinformacija (mis-information) — nepatiesa informacija, kura nav radita ar
mérki nodarit kaitgjumu,

¢ malinformacija (mal-information) — informacija, kura ir balstita uz realitati, tacu
ta tiek izmantota, lai nodaritu kaitéjumu personai, organizacijai vai valstij.>’

Nodala ir sadalita tris apaksSnodalas, aprakstot viltus zinu jédzienu, dezinformaciju un

viltus zinu un dezinformacijas izplatibu socialajos medijos.

3.1.Viltus zinas

Viltus zinas nav jauna paradiba, drizak ta ir tikpat veca ka laikrakstu nozare - pirmo
reizi viltus zinu jédziens tika izmantots jau 16.gadsimta, tomér tikai nesen tas atkal ir kluvis
aktuals, nemot veéra digitala laikmeta attistibu un socialo mediju ka zinu izplatiSanas kanalu
pieaugumu. Viltus zinu definéSana ir sagadajusi griitibas, jo tas biezi tiek attiecinatas uz tris
atSkirigam kategorijam: zinas, kas ir izdomatas, lai pelnitu naudu vai diskreditétu citus; zinas,
kuram ir faktisks pamats, tau tas ir sagrozitas; zinas, kuram citi nepiekrit vai tas izraisa
nepatiku.8

Viltus zinas raksturo tr1s galvenie mehanismi - reklama, popularitate un automatizacija,
un kopa tie rada sliekSna efektu - no kvantitativa palielinajuma (vairak reklamas, vairak datu
plismas) Iidz kvalitativam fenomenam (nepieredz€tai popularitatei un automatizacijai). Viltus
zinas raksturo ar1 tris lielas konkurences problémas: spriedze starp masu medijiem un

socialajiem medijiem; spriedze starp demokratiskam valstim un autoritariem reZimiem;

35 UNESCO. (2018). Journalism, 'Fake News' and Disinformation: A Handbook for Journalism Education and
Training. Retrieved from https://en.unesco.org/fightfakenews
36 Claire Wardle C., Derakhshan H., (2017). Information Disorder: Council of Europe report. DGI(2017)09,
Council of Europe. P. 20.
37 Turpat.
38 Martens B., Aguiar L. (2018). The digital transformation of news media and the rise of disinformation and
fake news. Retrieved from https://ec.europa.eu/jre/sites/jresh/files/jre111529.pdf
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spriedze starp “elites” kontroles kultiiru (masu mediju un socialo mediju pasnieki) un “bazes”
kontroles kultiiru (socialo mediju lietotdji un satura veidotaji).*°

Ipasas briesmas rada tas, ka “viltus zinas™ parasti ir bezmaksas - tas nozimé, ka cilveki,
kuri nevar atlauties maksat par kvalitativu Zurnalistiku vai kuriem nav piekluves neatkarigiem
sabiedriskajiem zinu medijiem, ir Tpasi neaizsargati gan pret dezinformaciju, gan pret viltus
zinam.*

Viltus zinu jédziens ir sens un laika gaita tam ir mainijusies nozime, tapec ir svarigi
aplukot teorétisko literatliru par dezinformacijas jédzienu, lai iegiitu skaidru informaciju par

darba izvirzito problému un sasniegtu darba izvirzito mérki.

3.2.Dezinformacija

Ar dezinformaciju saprot parbaudami nepatiesu vai maldinosu informaciju, kas tiek
sagatavota, publiskota un izplatita, lai gitu ekonomisku labumu vai maldinatu sabiedribu, un
var radit kait€jumu sabiedribai. Kait€jums sabiedribai ir draudi demokratiskiem, politiskiem un
politikas veidoSanas procesiem, ka arT sabiedriskajiem labumiem - veselibas aizsardzibai, videi
vai drosibai. Dezinformacija grauj uzticibu iestaddém un digitaliem un tradicionaliem
plaSsazinas lidzekliem, kaité demokratijai, ierobezojot iedzivotaju sp&ju pienemt apzinatus
lémumus. Turklat dezinformacija biezi vien atbalsta radikalas un ekstrémistiskas idejas un
ierobezo varda brivibu. Dezinformacijas izplatiSanas skar ar1 politikas veidoSanas procesus, jo
sagroza sabiedribas viedokli. Viet€jie un arvalstu ricibspeki dezinformaciju var izmantot, lai
manipulétu ar politiku, sabiedribas debatém un ricibu tadas jomas ka klimata parmainas,
migracija, sabiedriska dro$iba, veseliba un finanses.*!

Dezinformacijas izplatibas problémas ir ciesi saistitas ar digitalo mediju attistibu. Tas
virza valstiski vai nevalstiski politiski dalibnieki, pelnas gtiSanas dalibnieki, plaSsazinas
lidzekli, pilsoni, individuali vai grupas - ar manipulativas komunikacijas izmantoSanu, lai
raditu, izplatitu un pastiprinatu dezinformaciju vél plasaka meéroga neka ieprieks.
Dezinformacija ir daudzskautnaina probléma, kurai nav viena vienota pamatc€lona un lidz ar
to nav ar1 vienota risindgjuma. Neparprotami, ka dazus dezinformacijas veidus ir veicinajusi tiesi
digitalo mediju attistiba, tostarp piedavatie platformu produkti un pakalpojumi, tacu iesaistiti ir

ar1 dazadi politiskie speki, mediji un sabiedribas parstavji. Pirmkart, politiskie speki ar1 var biit

3 Frau Meigs. D. (2018). Societal costs of “‘fake news” in the Digital Single Market. Retrieved from
http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2018/626087/IPOL_STU(2018)626087 EN.pdf
40 UNESCO. (2018). Journalism, 'Fake News' and Disinformation: A Handbook for Journalism Education and
Training.
4! Eiropas Komisija. (2018). Versanas pret dezinformdciju tiessaisté: Eiropas pieeja. 1zgits no https://eur-
lex.europa.eu/legalcontent/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX:52018DC0236&from=EN
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dezinformacijas izplatitaji, turklat ne visiem politikiem un valsts iestadém ir vienads cienas
Iimenis pret plaSsazinas lidzeklu brivibu un neatkaribu - dazi aktivi cenSas tieSi vai netiesi
kontrolét gan privato sektoru, gan sabiedriskos medijus. Otrkart, ne visi mediji ievéro vienadus
profesionalitates standartus, lai gan mediji spelé lielu lomu dezinformacijas ierobezoS$ana, tiesi
pretgji - dazi mediji veicina dezinformacijas problémas, tadejadi samazinot pilsonu uzticéSanos
medijiem. Tape&c ir svarigi stiprinat profesionalus un neatkarigus medijus un zurnalistiku, kas
pievers sabiedribas uzmanibu dezinformacijai un iesaistas tas ierobezoSana. Treskart, dazas
dezinformacijas problémas veicina dazadi individi un organizacijas, daloties ar nepatiesu un
maldinoSu saturu. Digitalo mediju un dazadu platformu attistiba ari veicina dezinformacijas
problému, jo misdienu digitalaja vide socialie tikli biezi tiek izmantoti informacijas iegtiSanai
un apmainai, nodro$inot iesp&ju sanemt daudzveidigu informaciju un viedoklus no dazadiem
avotiem neka jebkad agrak.*?

Dezinformacijas izplatiSanai ir savstarpgji saistiti ekonomiski, tehnologiski, politiski un
ideologiski c€loni - ekonomiska nedrosiba, pieaugoss ekstrémisms un kultiras parmainas, un
tas viss rada nedrosibu un nodroSina labveligu augsni dezinformacijas kampanam, kas sekmée
socialo spriedzi, polarizaciju un neuzticibu. letekmigas organizacijas un agentiiras var
dezinformaciju izmantot, lai ietekmétu politiku un sabiedriskas debates. Dezinformacijas
ietekme sabiedriba atSkiras - ta ir atkariga no izglitibas limena, demokratijas kultiiras,
uzticéSanas iestadém, socialas un ekonomiskas nevienlidzibas u.c.*3

Ir svarigi izprast ne tikai dezinformacijas jédzienu, bet ari tas izplatiSanas iemeslus,
proti, kadiem meérkiem dezinformacija tiek izplatita. Musdienu digitalaja laikmeta ikvienam
socialo mediju lietotdjam nejausi ir iesp&ams klit par dezinformacijas izplatiSanas k&des
dalibnieku, tapec ir 1pasi svarigi izprast dezinformacijas problematiku un tas izplatiSanas raditas

sekas.

3.3.Dezinformacija un viltus zinas socialajos medijos
Misdienas socialajos medijos ir pieejams dazada veida saturs, sakot no personiska lidz
politiskam. Ir daudz gadijumu, kuros atklati vai slépti, valdibas vai sabiedrisko attiecibu
nozares ir noslégusas ligumus ar politiskiem vai komercialiem dalibniekiem. Rezultata
neskaitams daudzums blogeru, influenceru un “Youtube” zvaigznes var reklamét produktus un

politikus, neatklajot, ka vini par §im reklamam sanem atalgojumu. Slepenu honoraru sanem ari

42 European Commission. (2018). Report of the independent High level Group on fake news and online
disinformation, A multi-dimensional approach to disinformatio. Retrieved from
https://blog.mozilla.org/netpolicy/files/2018/03/HLEG-on-Fake-News_Final-Report.pdf

43 Eiropas Komisija. (2018). Versands pret dezinformaciju tiessaisté: Eiropas pieeja.
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koment€taji, biezi vien ar viltotam identitatém, kuri censas parliecinat, diskreditét vai iebiedet
sabiedribu tieSsaiste. Sekas ir tadas, ka digitali virzita dezinformacija var aizénot zurnalistikas
jomu, jo zurnalistikas pamata ir parbaudama informacija, kas tiek izplatita sabiedribas interesés,
tatu dezinformacija diskredité Zurnalistiku.**

Eiropas Savienibas pé&tniecibas un inovacijas atbalsta programmas “Apvarsnis 2020”
lidzfinanséta projekta “COMPACT” pétnieki norada, ka, izmantojot algoritmus, var analizet
socialo tiklu satura patiesumu, balstoties tikai uz tas personas, kas ar to dalijas, profilu. Vini
atklaj, ka tas ir potencials riks, ko var pielietot cina ar viltus zinam un maksligi veidotiem viltus
kontiem, kas izplata melus un dezinformaciju. P&tijuma tapat ir secinats jau Skietami zinamais
- nepatiesas zinas, lai giitu maksimali lielu popularitati, izplatas, ja ne atrak, tad tikpat atri ka
uzticamu mediju godpratigi sagatavoti materiali. P&tnieki norada, ka viltus zinu izplatitaju
kontiem nav nepiecieSams ilgstosi kultivét popularitati vai Skietamo uzticamibu, lai
apgalvojumi sasniegtu plasu auditoriju, proti, arT nepopulara konta, prasmigi sagatavots viltus
zinu vestljums var sasniegt vismaz tikpat plasu auditoriju ka uzticamu mediju gatavots saturs.
Projekta pétnieki norada, ka probléma ar viltus zinu izplatiSanos "Facebook” ir tada, ka
neregulari, bet gadijumos, kad tas notiek, $is zinas sasniedz plaSu auditoriju un lietotaji ar tam
aktivi mijiedarbojas. Pieméram, 2018. gada petijums Italija un Francija apliecina, ka viltus zinu
konti "Facebook”, pat neskatoties uz zemo majaslapu apmekl€jumu, sp€ja lietotaju
mijiedarbibas statistika sasniegt vai pat apsteigt valsts popularakos medijus.*’

Socialo mediju platformas biezi tiek sauktas par primaro veicinataju un pat par pasas
problémas avotu viltus zinu izplatiba. Gan paSu labuma dgl, gan sabiedribas un politiska
spiediena rezultata tradicionalie mediji un socialie mediji ir uzsakusi dazadas iniciativas, kuru
mérkis ir ierobezot viltus un maldino$u zinu izplatibu.*® Viltus zinu veidotaji apzinati izmanto
socialo mediju funkcijas un algoritmu reitingus, lai sasniegtu nejausus paterétajus. TieSsaistes
algoritmi sagrauj zurnalistu centienus un vajina vinu uzticamas attiecibas ar lasitajiem. Viltus
zinu veidotdji izmanto mérktiecigus reklamas mehanismus, lai izplatitu maldinoSu
informaciju.*’ Algoritmi Sobrid liela méra kontrolé to, kadu informaciju més sanemsim un
kados veidos, tie parada mums vairak tiesi to, ko mes v€lamies redzet. Uznémumi ar algoritmu
palidzibu veic sava veida marketingu - piesaista potencialos klientus un palielina “klikSku”

skaitu. PaSreiz€ja mediju aina izjauc iepriek§ zinamo atSkiribu starp uzticamibu un autoritati,

4 UNESCO. (2018). Journalism, 'Fake News' and Disinformation: A Handbook for Journalism Education and
Training.

4 Diena.lv. (08.01.2021). Digitalo telpu nepiecieSams regulét. 1zgiits no
https://www.diena.lv/raksts/viedokli/latvija/digitalo-telpu-nepieciesams-regulet-14254787

46 Althuis J., Haiden L., and Reynolds A. (2018). Fake news: A roadmap.

47 Martens B., Aguiar L.(2018). The digital transformation of news media and the rise of disinformation and fake
news.
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popularitati un iesaistiSanos. Tas rada “filtru burbulus”, kuri iedala cilvékus dazadas grupas
atbilsto$i vinu uzvedibai tieSsaist€. Tos veido tehnologiju uznémumi un mekl&tajprogrammas,
kas, pamatojoties uz personas datiem, pienem lémumus par to, kada informacija lietotajam biitu
vai nebiitu jaredz, izmantojot reklamétu saturu, ieteiktus rakstus un popularakos mekléSanas
rezultatus.*®

Dezinformacija izplatas plassazinas lidzeklu nozarg€, kura ir vérojama aktivu platformu
attistiba, kas savukart ir ietekmg€jusi Zurnalistus un profesionalu zinu plaSsazinas lidzeklus, kuri
veéljoprojam mégina pielagot savus uznéméjdarbibas modelus un rast jaunus veidus, ka giit
ien@mumus no satura. DaZas no platformam ir parnémusas tas funkcijas, kuras parasti ir saistitas
ar plassazinas Iidzekliem, ienakot nozar€ ka satura apkopotaji un izplatitaji, kuriem ne vienmér
ir tadas redakcionalas sist€mas un sp&jas, ka plassazinas lidzekliem. Tagad manipulacijas ar
socialas tikloSanas tehnologijam tiek izmantotas dezinformacijas izplatiSanai $ados secigos
posmos: dezinformacijas radiSana; amplifikacija, izmantojot socialos un citus tieSsaistes
plasSsazinas Iidzeklus; lietotaju veikta izplatiSana. Dezinformacijas gadijumi lidz Sim bija saistiti
ar rakstiem, ko dazkart papildina autentiski attéli vai audiovizualais saturs, kas ir izrauts no
konteksta. Tacu Sobrid dezinformacijas radiSanai ir pieejama jauna un viegli lietojama
tehnologija, kas rada nepatiesus att€lus un audiovizualo saturu (ta devétie “deepfakes”),
piedavajot iedarbigakus lidzeklus manipulé$anai ar sabiedrisko domu.*’

Masacusetsas Tehnologiju institita veiktais pétijums atklaj, ka par maldinoSas
informacijas izplatiSanu galvenokart ir atbildigi cilveki, nevis boti, jo, pieméram,
mikroblogoSanas vietné “Twitter” viltus zinas visbiezak tiek izplatitas nevis ar
robotprogrammatiiras palidzibu, bet tieSi lietotaji dalas (retweer) ar Sim zinam. Institiita
zinatnieku veiktais pétijums atklaj, ka viltus zinas mikroblogoSanas vietné “Twitter” izplatas
atrak neka 1stas zinas, turklat ar ievérojamu starpibu, proti, viltus zinas tiek retvitotas par 70%
biezak neka patiesas zinas. Petijuma tapat ir secinats, ka, lai sasniegtu 1500 cilvékus, patiesam
zina ir nepiecieSams aptuveni sesas reizes ilgaks laiks, neka, lai viltus zinas sasniegtu tadu pasSu
cilveku skaitu.>°

Dezinformacijas izplatiSanu tieSsaist€ nodroSina dazadi faktori, un musdienu digitalaja
un socialo mediju attistitaja laikmeta pastav tris dezinformacijas izplatiSanas mehanismi.
Pirmkart, uz algoritmiem balstiti - kriterijus, ko algoritmi izmanto, lai pieskirtu noteiktu secibu,
kada paradas informacija, nosaka platformu uznémeéjdarbibas modelis un tas, ka prieksroka tiek

dota personaliz€tam un sensacionalam saturam, kas parasti piesaista uzmanibu un ko kopigo

48 Althuis J., Haiden L., and Reynolds A. (2018). Fake news: A roadmap. P. 36.

4 Eiropas Komisija. (2018). Versanas pret dezinformaciju tiessaisté: Eiropas pieeja.

50 Dizikes, P. (2018). Study: On Twitter, false news travels faster than true stories. Massachusetts Institute of
Tehnology. Retrieved from https:/news.mit.edu/2018/study-Twitter-false-news-travels-faster-true-stories-0308
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lietotaji. Atvieglojot personaliz€ta satura kopigoSanu starp lidzigi domajoSiem lietotajiem,
algoritmi netieSi palielina polarizaciju un pastiprina dezinformacijas ietekmi. Otrkart, uz
reklamu balstiti - miisdienu digitalas reklamas modelis biezi vien ir balstits uz veikto kliksku
daudzumu, kas sekm@ sensacionalu un viralu saturu. Sis modelis ir balstits uz reklamas tikliem,
kas savukart pieder agentiiram, kuras nodrosina reallaika reklamas ievietoSanu, pamatojoties uz
algoritmisku l@mumu pienemsanu. Tas atvieglo reklamas ievietoSanu timekla vietnés, kuras
publicg lietotaju emocijas raisoSu, sensacionalu saturu, tostarp dezinformaciju. Treskart, uz
tehnologijam balstiti - tieSsaistes tehnologijas, pieméram, automatizeti pakalpojumi (saukti par
“botiem”), maksligi pastiprina dezinformacijas izplati§anos. Sim mehanismam ir nepiecie$ams
izmantot simul&tus profilus (viltus kontus), kuriem nav Tstu lietotaju un kas dazkart tiek raditi
masveida (saukti par “trollu fabrikam™).>!

Eiropas Savieniba atzist, ka dezinformacija ir nopietns apdraud&ums Eiropas
demokratijai un eiropiesi atzist, ka dezinformacija ir kluvusi par biitisku problému. Eiropas
Savieniba 2018.gada ir izveidojusi “Prakses kodeksu dezinformacijas joma”, kurs ir paredzéts
tieSsaistes platformam, reklamdevéjiem un citiem svarigiem ricibspekiem. Kodeksa parakstitaji
apnémas ierobezot dezinformaciju un uzlabot tieSsaistes politiku. Ar §1 kodeksa palidzibu ir
izdevies garantét labaku parredzamibu un parskatatbildibu no tieSsaistes platformu puses, un
tas ir kalpojis par strukturétu satvaru So platformu politikas uzraudzibai un pilnveidoSanai

dezinformacijas novérsanas joma.>?

5! Dizikes, P. (2018). Study: On Twitter, false news travels faster than true stories.

52 ES prakses kodekss dezinformacijas joma un ta stiprinasana. (2021). Dezinformdcija - nopietns apdraudejums
Eiropas demokratijai. Eiropas Komisija. Izgiits no https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/new-
push-european-democracy/european-democracy-action-plan/strengthening-eu-code-practice-disinformation_lv
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4. DEZINFORMACIJAS UN VILTUS ZINU IEROBEZOSANA
LATVIJA

Digitala laikmeta attistiba ir radijusi ar1 lielus izaicinajumus mediju vides drosibai un
caurredzamibai, dezinformacijas un viltus zinu apjoms socialajos medijos strauji pieaug, rodas
arvien jaunas organizacijas un vietnes dezinformacijas izplatiSanai. Dezinformacijas un viltus
zinu straujo attistibu un izplatiSanos ir veicinajusi tiesi Covid-19 pandémija, un pe&d&jo divu
gadu laika tieSi dezinformacija par Covid-19 ir kluvusi par sabiedribas vispargjas uzmanibas
iemeslu.>? Visas sabiedribas izaicindjums ir ne tikai viruss, bet liela méra ari dezinformacijas
vilnis, jo Covid-19 pandémija ir radijusi augsni viltus zinu izplatiSanai. Saeimas prieksseédétaja
Inara Mirniece uzsver, ka dezinformacijas un viltus zinu izplatiba var bt tikpat bistama cilveku
veselibai un drosibai ka pati pandeémija.>*

UNESCO norada, ka dezinformacija par Covid-19 ir dzivibai bistama, jo ta izraisa
neskaidribu par cilvéku drosibai svarigam personigajam un politiskajam izvéleém, kas ietekme
gandriz ikvienu cilvéku un globalo ekonomiku. UNESCO dezinformacijas apzim&Sanai ir
radijis terminu “dezinfodémija” (disinfodemic), kura savienoti vardi “dezinformacija” un
“pandémija”, paradot nepatiesas informacijas ietekmi uz koronavirusa pandémiju. UNESCO
identificé devinas biezakas dezinfodémijas t€mas: sazverestibas teorijas par Covid-19 izcelsmi
un izplatibu; nepatiesa vai maldinoSa statistika par inficéto skaitu un mirstibu; nepatiesa
informacija par pandémijas un socialas izoléSanas ietekmi uz ekonomiku; zurnalistu un
uzticamu zinu kanalu diskreditéSana; bistama dezinformacija par slimibas profilaksi un
arstéSanu; dezinformacija par pandémijas ietekmi uz sabiedribu un vidi; jautajuma politizacija;
krapnieciska satura radiSana finansiala labuma giiSanai; nepatiesas zinas par slavenibu
saslimstibu ar Covid-19.%

Eiropas Savieniba (ES), ka uzsverts Stratégiskaja programma 2019.-2024. gadam, ir
apnémusies aizsargat sabiedribu, iedzivotajus un brivibas pret hibriddraudiem, tostarp pret
maldinoSu informaciju un dezinformacijas darbibam. Ka norada Markuss Kerbers (Markuss
Kerber), Vacijas sekretars Federalaja iekSlietu, buivniecibas un mitnes zemes ministrija, Covid-

19 pandémija ir skaidri paradijusi, ka nepiecieSams pastiprinat centienus, lai aizsargatu ES, tas

33 Lvportals. (30.09.2021). Dezinformacijas apjoms pieaug, aizsardziba arf. 1zgits no
https://lvportals.lv/norises/333034-dezinformacijas-apjoms-pieaug-aizsardziba-ari-2021

4 Saeima.lv. I Miirniece parlamentu spikeru konferencé: dezinformacija var biit tikpat postosa, cik viruss.
08.09.2021.) Izgtts no https://www.sacima.lv/lv/aktualitates/saecimas-zinas/30083-i-murniece-parlamentu-
spikeru-konference-dezinformacija-var-but-tikpat-postosa-cik-viruss

55 UNESCO. (14.05.2020). UNESCO bridina par “dezinfodemiju”. Izgiits no
https://www.unesco.lv/lv/jaunums/unesco-bridina-par-dezinfodemiju
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dalibvalstis un to sabiedribu un ES iestades no hibriddraudiem un to kaitigas ietekmes. ES
pandémijas laika ir mudinajusi tieSsaistes platformas palidz&t cinities pret viltus zindm un
citiem dezinformacijas méginajumiem, dz&Sot nelikumigu vai nepatiesu saturu. Attieciba uz
pieaugoSo dezinformacijas aktivitati, kas saistita ar Covid-19 uzliesmojumu, ES iestades ir
stradajusas, lai palielinatu informétibu par dezinformacijas draudiem, un polariz€jusas
autoritativu avotu izmanto$anu.>®

Ir skaidrs, ka lielu dezinformacijas izplatibas vilni socialajos medijos ir izraisijusi tiesi
Covid-19 pandémija, tapéc ir nepieciesams ne tikai apliikot dezinformacijas jédzienu, bet
noskaidrot, kada ir dezinformacijas un viltus zinu izplatiba Latvija, ka ar1 tas ierobezoSanas

pasakumi.

4.1.Dezinformacija un viltus zinas Latvija

Latvija dezinformacijas un viltus zinu izplatiSanai ir izveidotas aktivistu organizacijas,
piem&ram, “Latvijas varas fronte”, “Brivvalsts TV’’, kuras aktivi izplata maldinoSu un kaitigu
informaciju ne tikai par Covid-19, bet ar1 par dazadam citam aktualitateém. “Brivvalsts TV”
maské&jas ka zinu kanals un ir radits, apvienojot vairaku organizaciju un personu spekus
dezinformacijas izplatiSanai. Dezinformacijas izplatitaji, lai aizstavétu sevi, biezi vien cité
Latvijas Republikas Satversmi, kura ir teikts, ka ikvienam ir tiesibas uz varda brivibu un
cenzira ir aizliegta, tacu tiesibu eksperti norada, ka varda briviba nav absoliita un arT tai ir
ierobezojumi.’’

Viltus zinu, dezinformacijas un sazverestibas teoriju picaugumu Latvijas mediju vidé
sekmgja ar1 Covid-19 pandémija. Sakoties pandémijai, tika izplatitas dazadas nepatiesas zinas
par arstniecibas veidiem, zalém, masku valkasanas bistamibu, ta¢u tam sekoja aktiva valdibas
reakcija, sniedzot iedzivotajiem parbauditu, faktos balstitu informaciju, uzlabojot sabiedribas
informétibu, iesaistot jomas ekspertus un profesionalus — tika izstradatas faktu parbaudes
programmas un veiksmigi apkarota dezinformacija. Samazinoties infekciju skaitam, lidztekus
samazinas ar1 dezinformacijas izplatiba, tacu nakamaja pandémijas viln1 dezinformacija un
viltus zinas atgriezas ar jaunu sparu. Neskatoties uz to, ka tiek palielinata sabiedribas
informétiba, Covid-19 noliedz&ji joprojam pastav. S1krize ir aktualiz&jusi vél vienu labi zinamu
problému Latvijas sabiedriba — etnisko SkelSanos. Gimengs, kuras galvena sarunvaloda ir

latviesu valoda, Covid-19 tika uztverts ka loti bistama infekcija. Turpretim respondenti, kuru

56 Biropadome. (2021). Cina pret dezinformaciju. 1zgits no
https://www.consilium.europa.eu/lv/policies/coronavirus/fighting-disinformation/#

S7T1J4EU (Investigative Journalism for Europe). (2020). Who's Financing Fake News in the Baltics? Retrieved
from https://www.investigativejournalismforeu.net/projects/whos-financing-fake-news-in-the-baltics/
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galvena sarunvaloda bija krievu valoda, biezak atbalstija uzskatu, ka Covid-19 ir politiku un
mediju uzpiista probléma. Nakamais dezinformacijas vilnis Latvija radija Saubas par slimnicu
kapacitati un vakcinu dro§ibu un efektivitati. Informacijas trukums radija pamatu
dezinformacijai, ko izmantoja ar1 ar Krieviju saistitie mediji, kas vestija par Latvijas it ka
nesp&ju tikt gala ar slimibu un tas ietekmi uz ekonomiku. Krievijas mediji ar1 izplatija
dezinformaciju par Rietumu raditajam vakcinam pret Covid-19, tadgjadi palielinot to cilvéku
skaitu Latvija, kuri vélétos vakcingties ar “Sputnik-V”.°® To apstiprina ari p&tijuma centra
“SKDS” 2021.gada februart veiktais petijums par Latvijas sabiedribas attieksmi pret Covid-19,
kura 44% aptaujato noradija, ka, ja biitu jaizvelas starp konkrétam vakcinam, tad véletos sanemt
vakcinu “Sputnik-V>.>

Baltijas pétnieciskas zurnalistikas centra "Re: Baltica" projekta "Re:Check" vaditaja
Evita Purina norada, ka “Facebook” dezinformacijas izplatiSanai tiek izmantots apzinati, jo
cilveki $aja platforma uzturas un tie$i pandémija ir izgaismojusi milzigu sabiedribas dalu, kas
ir mediju nepratiga. P&tniece norada, ka milzigs skaits cilvéku ik dienas pilnigi nekritiski dalas
ar informaciju, kurai vispar nav nekadu avotu, kas biezi ir tada “viena tante teica” Iimeni,
turklat, lielako dalu §1s informacijas biitu iesp&jams parbaudit ar paris klikSkiem interneta,
pirms ar to dalities talak.®°

Ka liecina veiktais petijums par to, ka pelna viltus zinu izplatitaji Latvija un
kaiminvalstis, Latvijas galvenie viltus zinu un dezinformacijas izplatitaji galvenokart pelna ar
sekotaju iegiisanu un popularitates veicinasanu, un, kad ir sasniegts noteikts lasitaju skaits, ar
atpazistamibas palidzibu sakas “pelpas laiks”. Piem@ram, viens no zinamakajiem
dezinformacijas izplatitajiem Latvija Janis Plavin$ tirgo ne tikai @ideni ar nepamatoti
piedéveétam magiskam Tpasibam, bet riko arT festivalu, kura ir noteikta ieejas maksas un
dalibniekiem ir iesp&ja apmeklet lekcijas par paSizaugsmi un vina sludinatajam sazverestibas
teorijam. Pelnas giSanai vin$ uzstajas arT kada seminara, kura t€mu loka bija ieklauts vakcinu
un sejas masku kaitigums, un, protams, par piedaliSanos seminara bija piemeérotas bileSu cenas
- vienas dienas bilete maksaja 50 eiro, bet divu — 90 eiro. Par vakcinu t€ému seminara uzstajas
ar1 otra viltus zinu un dezinformacijas izplatitaja Latvija - popularakas vakcinu efektivitates

noliedz&ju “Facebook” lapas “Vakcinrealitate Latvija” autore Kristina Duneca. “Facebook”

58 Palkova, A. (2021). Disinformation in Latvia — a self-imposed trap of best practices. Baltic Rim Economies.
Turku School of Economics. Retrieved from https://sites.utu.fi/bre/disinformation-in-latvia-a-self-imposed-trap-
of-best-practices/

% Tirgus un sabiedriskas domas petijumu centrs SKDS. (2021). Peétijums par sabiedribas attieksmi pret COVID-
19. Latvijas iedzivotaju aptauja. 1zgits no

http://petijumi.mk.gov.1v/sites/default/files/title _file/SKDS Feb2021.pdf

60 Lsm.lv. (17.12.2020). Nekritiski dalds ar viltus zinam, daudzi tam notic — pandémija izgaismo krizi
medijpratiba. 1zgits no https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/nekritiski-dalas-ar-viltus-zinam-daudzi-tam-
notic--pandemija-izgaismo-krizi-medijpratiba.a385787/
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lapas auditorija gada laika augusi par teju 250% un 1pasi strauji tas notika tiesi Covid-19 krizes
laika. Vinas papildus pelnas gtSanas veids bija arT telefona macinu tirgosana, parliecinot
sekotajus par to, ka viedtalrunu raditais starojums ir bistams un vislabakais veids, ka no ta
pasargaties, ir lietot ipasu telefona macini, kas to bloke.!

Latvijas mediju vidé dezinformacijas izplatiba ir biitiska probléma un dezinformacijas
izplatitaji turpina maldinat sabiedribu ar nepatiesam, sagrozitam un dezinform&jo$am zinam,
lai gitu popularitati, ienakumus, atpazistamibu, tap&c ir Tpasi svarigi ierobezot dezinformacijas

izplatibu.

4.2. Dezinformacijas un viltus zinu ierobeZo$anas pasakumi Latvija

Dezinformacija un viltus zinu izplatibas ierobezoSana ir kluvusi par vienu no
aktualakajam témam Latvijas mediju vidé. Latvija ar dezinformacijas un viltus zinu
ierobezoSanu aktivi nodarbojas ne tikai Valsts institiicijas un organizacijas, pieméram, Kulttras
ministrija, bet ar1 pétnieciskie zurnalisti un privata sektora organizacijas, pieméram,
“Re:Baltica”, Latvijas Sabiedriskie mediji un citi. Latvijas mediji aktivi iesaistas viltus zinu un
dezinformacijas ierobezoSana, gan parbaudot faktus, gan izglitojot sabiedribu medijpratiba un
informé€jot par dezinformacijas un viltus zinu izplatitajiem un sazverestibas teorijam.

Socialais medijs “Facebook”, cinoties pret dezinformaciju, visa pasaulé sadarbojas ar
neatkarigiem tre§as puses faktu parbauditajiem, kas caurskata un novérté satura precizitati.®?
Kops 2020.gada marta “Facebook” faktu parbaudei pievienojas ar1 petnieciskas zurnalistikas
centrs “Re:Baltica” un “Delfi”, kas pievienojas esodajam partnerim Lietuva. Zurnalistu darbs
palidz samazinat viltus zinpu un neista satura apjomu un izplatibu, sniedzot sabiedribai
detalizétaku informaciju par “Facebook” redzamajiem ierakstiem, tostarp ari reklamam,
fotografijam un videomaterialiem.®> “Facebook” aizvien aktivak iesaistas cina pret
dezinformaciju un visa pasaulé sadarbojas ar neatkarigiem treSo pusSu faktu parbauditajiem,
savukart Sos partnerus sertificé no politiskas ietekmes neatkarigais Starptautiskais faktu

parbaudes tikls.®

6l “Re:Check”. (10.11.2020). Dezinfomacijas biznesmeni: ka pelna viltus zinu izplatitaji Latvija un
kaiminvalstis? 1zguts no https://rebaltica.lv/2020/11/dezinformacijas-biznesmeni-ka-pelna-viltus-zinu-izplatitaji-
latvija-un-kaiminvalstis/

62 Lsm.1v. (25.03.2020). Facebook palaiz faktu parbauditaju programmu Latvija un Igaunija. Izgiits no
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/medijpratiba/Facebook-palaiz-faktu-parbauditaju-programmu-latvija-un-
igaunija.a353207/

83 Delfi.lv. DELFI zurnalisti pievienojas Facebook' faktu parbauditdju programmai. lzgits no
https://www.delfi.lv/par-mums-new/delfi-zurnalisti-pievienojas-Facebook-faktu-parbauditaju-
programmai.d?id=52064021

64 “Re:Baltica”. (25.03.2020). “Re:Check” kliist par oficialajiem FB faktu parbaudes partneriem. Izgits no
https://rebaltica.lv/2020/03/recheck-klust-par-oficialajiem-fb-faktu-parbaudes-partneriem/
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Baltijas pétnieciskas zurnalistikas centrs “Re:Baltica” pirms kltiSanas par oficialo
“Facebook” faktu parbaudes partneri jau bija izveidojis faktu parbaudes un socialo tiklu
pétniecibas virtualo laboratoriju. Ta uzdevums ir gadat, lai socialo tiklu laikmeta cilveki
sanemtu patiesu informaciju. Petnieki parbauda, vai patiesibai atbilst politiku, amatpersonu un
citu viedoklu Iideru publiski paustie izteikumi, dazadu organizaciju pazinojumi un socialo tiklu
vietnés izplatitas zinas. Parbaudei tiek atlasiti izteikumi vai pazinojumi, kuru pamata ir fakti,
nevis viedokli, un parbaudei pétnieki dod priekSroku nozimigiem un aktualiem apgalvojumiem.
Lai parbauditu, vai izteikums vai publikacija atbilst patiesibai, tiek mekl&ti pieradijumi
dokumentos, pétijumos un datu bazes. Savukart parbaudito faktu veérte§jumam izmanto piecas
iesp&jamas atzimes:®’

e patiesiba— apgalvojums atbilst patiesibai, izteikums ir precizs un faktologiski
pieradams;

e tuvu patiesibai —apgalvojums ir lielakoties patiess, tacu ir pielautas sikas neprecizitates;

e puspatiesiba — apgalvojums satur gan patiesu, gan nepatiesu informaciju, dala faktu ir
nokluséta;

e drizak nav taisniba — apgalvojuma ir kripata patiesibas, tacu nav nemti véra butiski fakti
un/vai konteksts, 11dz ar to izteikums ir maldinoSs vai arpus konteksta;

e nav taisniba — apgalvojums neatbilst patiesibai, tam nav pieradijumu, izteikuma autors
melo vai neapzinati maldina.5®

Konkrétai zinai, ka ieprieks$ jau mingts, tiek pieskirts novert€jums ar vienu no piecam
atzimém, un par to vienmer vienojas vismaz divi redaktori. Attiecigajiem ierakstiem
“Facebook” tiek pievienota atzime, un ikviens lietotajs, ieraugot So publikaciju, biis informéts

- ta ir viltus zina, un tapat ir iesp&ja izlasit faktu parbauditaju analizi par So ierakstu. (sk.4.1.att.).

Partly false

Fact-check from Re:Baltica
Re:Baltica m
- Vakcinacija neveicina mirstibu;
VAERS neapliecina blaknu smagum...
Cilvéki socialajos medijos aktivi dala...

About this notice

O Independent fact-checkers say that this
information has some factual inaccuracies.

& Learn more about how Facebook works
with independent fact-checkers to stop
the spread of false information.

4.1.att. Nepatiesas informacijas bridinajums (Ekranuznémums no “Facebook”)

65 “Re:Baltica”. (25.06.2019). “Re:Check”. Izgits no https://rebaltica.lv/2019/06/recheck/
% Turpat.
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“Re:Baltica” faktu parbaudes un socialo tiklu p@tniecibas virtuala laboratorija no
lasttajiem vai ipasa “Facebook” rika sanem informaciju par apSaubamiem ierakstiem vai video,
un, ja ar tiem ir dalfjusSiem daudz cilvéku, veic faktu parbaudi. Parbaude tiek veikta, izmantojot
oficialus un uzticamus informacijas avotus, ka art tiek jautats skaidrojums paSa ieraksta
autoram. Svarigi piebilst, ka “Re:Baltica” nedze§ “Facebook” ierakstus, profilus vai lapas.
Ikviena ieraksta autoram ir iesp&ja faktu parbauditaju vertejumu apstridét, ka arT ierakstu labot
vai papildinat, péc ka “Re:Baltica” var vertg§jumu mainit. Netiek parbauditi viedokli, tikai tas,
vai patiesi ir fakti, ar kuriem viedoklis ir pamatots.5’

Vadosais zinu portals Latvija “Delfi.lv” socialaja medija “Facebook” parbauda tadus
ierakstus, kas satur nepatiesus un maldinoSus faktus. P&tnieki nevérte lietotdju paustos
viedoklus, bet gan konkrétus faktus. “Facebook” nodrosina tadu faktu parbaudes riku, kura
sistéma nosaka, kads ieraksts potenciali varétu biit dala no dezinformacijas. Sis riks potencialo
viltus zinu saraksta reizém piedava art kadu joku zinu vai cita veida saturu, kas strauji ieguvis
popularitati, bet kam nav saistibas ar maldinoSu informaciju, un to visu parbauda un izverte
"Delfi" zurnalisti. Péc faktu parbaudes lietotaju ieraksti netiek dzesti, bet gan tiem tiek
pievienotas atzimes, ka informacija ir pilnigi vai dal&ji maldinoSa, ka ar1 So atzimi papildina ar
saiti uz rakstu, kas to izskaidro un pamato. lerakstu autoriem pirms atzimes izdariSanas tiek
jautati komentari, kapéc $adu informaciju publicgjusi un kur guvusi informacijas avotus.®®

Viltus zinu un dezinformacijas ierobezoSanai un sabiedribas izglitoSanai ar mediju
atbalsta fonda ieguldijumu no Valsts budZeta lidzekliem ir tapis Riga TV24 raidijums “Meli un
fakti”, kura ar parbauditiem faktiem, uzticamu informaciju un ekspertu piedaliSanos tiek
atspekota publiskaja telpa izskangjuSo dezinformacija. Pieaicinatie eksperti un nozaru parstavji
diskuté par socialajiem medijiem, dezinformaciju un dezinformacijas izplatisanas mérkiem.%’
Ar mediju atbalsta fonda ieguldijumu no Valsts budZeta Iidzekliem ir tapis ar1 projekts “Melu
tvertne”, par kura saturu atbild SIA “Izdevnieciba Dienas mediji”. Projekta ietvaros interneta
izplatitie meli tiek arhivéti un grupéti, lai demonstrétu So nepatieso zinu vienveidigo dabu un
tadejadi apbrunotu katru lasitaju ar instrumentiem to atpaziSanai. Projekta ietvaros tapa arT tests
“Vai proti atpazit viltus zinas?”, ar kuru lietotaji tiek aicinati izm&ginat savus spekus viltus zinu
atpaziSana. Testa jautajumos ir ieklautas viltus zinas un patiesas zinas, savukart péc katras zinas
tiek paradita pareiza atbilde, ka arT ir aprakstiti veidi, ko negodigo zinu veidotaji izmanto, lai

manipulétu ar informaciju (sk.4.2.att.).”

67 “Re:Baltica”. (17.04.2020). Ka tiesi “Re:Check” veic “Facebook” faktu parbaudi? 1zgiits no
https://rebaltica.lv/2020/04/ka-tiesi-recheck-veic-Facebook-faktu-parbaudi/

8 Delfi.lv. Ka "Delfi" atmasko dezinformaciju. (28.04.2020). Izgits no https://www.delfi.lv/atmaskots/?page=7
8 Xtv.lv. Meli un fakti. 1zgits no https:/xtv.lv/rigatv24/program/jXx7Kq8pDK6-meli_un_fakti?page=1

0 Diena.lv. Melu tvertne. lzgiits no https://www.diena.lv/melu-tvertne/?p=1&event_date=
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Brinumzales, kam pat vézis nav pretinieks Brinumzales, kam pat vézis nav pretinieks - MELI

Ne vienmér arsti un zales palidzés izarstéties. Dazkart patiesiba un veseliba ir Si zipa ir meli!
jameklé gadu sena pag baudita tautas ptes izarstés Par zipas nepatiesumu var liecinat tas, ka:
jebkuru saslimsanu - zina sola brinumus;
- sola izarstét smagu saslim$anu;
Moderna medicina ms ir pievil reizes. Zales ir dargas, un - atsaucas uz “tantinu tirgd", nevis pieraditiem un mediku atzitiem
biezi vien blakusefekti ir vél sliktaki par pasu slimibu. Tapéc jameklé risindjumiem

alternativas. Tantina tirgl izstastija unikalu recepti, kas palidzésot ne tikai pret

SHRIT b P eI Soa aee: —

Viss ko jums vajag ir: citrons, ingvers, medus

Sagrieziet citronu, sarivéjiet ingveru, pielieciet karoti medus un aplejiet ar
karstu Gdeni.

Dzeriet $o bri ienu un ar no visdm Aug Cc

as visas slimibas, bet ingvers aktivizés
) 0 Rund, ka §is 2ales izarsté pat vézi

—

Vai §i zina ir patiesa? * 1 punkts

O
O ne
O Nezinu

4.2.att. Melu tvertne: Vai proti atpazit viltus zinas? (Ekranuznemums no Diena.lv)

Latvijas mediju vide aktivi cinas pret viltus zinam un dezinformaciju, regulari veicot
faktu parbaudi, inform&jot sabiedribu par dezinformacijas izplatitdjiem un izplatiSanas
kanaliem. Dezinformacijas un viltus zinu ierobezosana ir aktiva un nebeidzama cina, tacu tai ir

panakumi un ik dienu faktu parbauditaji parbauda neskaitamus ierakstus un faktus.
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5. MEDIJU LIETOJUMS UN MEDIJPRATIBA LATVIJA

Saja nodala tiks apskatita Latvijas mediju vide un medijpratibas nozime Latvija,
apskatot vidusskolénu medijpratibas veicinaSanas pasakumus un jaunieSu mediju lietoSanas

paradumus, kas saistams ar darba petamo objektu — vidusskoléniem.

5.1.Latvijas mediju vide

Latvijas mediji p&d€jos gados piedzivo biitiskas parmainas, kas ietver ar1 dalas
sabiedribas atteikSanos no vairakam tradicionalam plassazinas lidzeklu izmantoSanas praksém,
ka arT jaunu lietoSanas paradumu veidoSanos. Tas saistams ar, pirmkart, jaunu komunikacijas
un informacijas tehnologiju ienaksanu ikdiena, otrkart, transformacijam mediju satura un forma
un, treskart, ar robezu izirSanu starp mediju profesionalu un lietotaju raditajiem vestijumiem.
Sis parmainas sekmé Latvija norisosie ekonomiskie un socialie procesi, pieméram, iedzivotaju
dzives limenis, ekonomiska krize, migracija, sabiedribas novecosana.”!

Kops 20. gadsimta 80. gadiem Latvijas mediju vid€ ir notikusas parmainas - no slégtas,
ideologiski kontroltas sistémas mediju vide Latvija ir parvertusies izteikti komerciala, tacu
ekonomiski vaja sisttma, un to bitiski ir ietekm&usi misu valsts demografiska,
socialekonomiska un geopolitiska situacija, ka art dazadi arpolitiski un iekspolitiski procesi.
Straujas un nepartrauktas tehnologiju attistibas rezultata ir nemitigi jamainas gan
tradicionalajiem, gan digitalajiem medijiem, un mediju vide Latvija tapat ka citur pasaulé klaist
arvien globalaka, komplicétaka un komercialaka.”?

Latvijas sabiedribai ir pieejami daudzveidigi mediji, kuru lietoSanas iesp€jas ir plasas,
un iedzivotaji savas plassazinas Iidzeklu lietojuma prasmes uzskata par labam. Tacu Latvijas
iedzivotaju mediju lietojumam parsvara ir vienvirziena raksturs, domin&jot pasivam
informacijas sanemsanas paradumam. Dalai sabiedribas piemit nekritiska pieeja ikdiena
izmantotajiem medijiem, aprobezojoties ar viena plassazinas lidzekla piedavato saturu un
vienas valodas informativo telpu, tadéjadi pastav priekSnoteikumi mediju izmantoSanai
propagandai un manipulacijam ar iedzivotaju uzskatiem un vértibam, kas var radit draudus
drosibai.”® Atsaucoties uz Latvijas Republikas Kultiiras ministrijas veikto p&tijumu “Latvijas

iedzivotaju medijpratiba”, kas tika veikts 2020.gada, 60% aptaujato visbiezak medijus pateré

"' Holma, B., Rasnaca, L., Vibane, K., NikiSins, J., Mensikovs, V., Jankaite, L., ... Grass, N. (2017). Parskats
par tautas attistibu 2015/2016. Dzives meistariba un informacijpratiba. 79. lpp.
2 Vegners, U. (2018). Kritiskas domdsanas izpratne un tas ierobezojumi. (Red. Kile, M). Kritiska domasana,
izglitiba, medijpratiba, spriestspeja. Riga: LU FSI. 25-26.1pp.
3 Holma, B., Rasnaca, L., Vibane, K., NikiSins, J., Mensikovs, V., Jankaite, L., ... Grass, N. (2017). Parskats
par tautas attistibu 2015/2016. Dzives meistariba un informacijpratiba. 94.1pp.
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latvieSu valoda, savukart 37% aptaujato — krievu valoda. Tapat visbiezak Latvijas iedzivotaji
medijus izmanto, lai: noskaidrotu aktualitates par notikumiem Latvija; uzzinatu par aktualajiem
notikumiem arvalstis; izklaidei. Savukart popularakie mediji jaunumu un zinu ieguvei ir
“Latvijas sabiedriska televizija” un interneta portals “Delfi.lv”, tacu izklaides meérkiem — TV3,
“Youtube”, socialie mediji. PEtijuma respondenti pie uzticamakajiem medijiem piemin LTV,
TV3 un portalu “Delfi”.”*

“Globsec” domnicas 2021.gada veiktaja pétijuma, kura ir apkopoti rezultati par
uzticéSanos galvenajiem medijiem dazadas pasaules valstis, atklajas dati par uztic€Sanos
medijiem Latvija. Salidzinot ar 2020.gadu, Latvija ir butiski palielinajusies neuzticiba
medijiem, proti, 2020. gada tie bija 36%, savukart 2021.gada jau 48% jeb gandriz puse Latvijas
iedzivotaju neuzticas medijiem un ta ir bistama tendence, jo mediji miisdienas ir galvenais
informacijas un zinu avots, tiesi mediji veic faktu parbaudi un rada kvalitativu saturu atbilstosi
standartiem.”

Latvijas mediju vide ir daudzveidiga, tacu misdienu digitalaja laikmeta liela loma ir ar1
socialajiem medijiem, kuros liela dala iedzivotaju iegiist jaunako informaciju un aktualitates

par notikumiem Latvija un pasaulé.

5.2.Medijpratiba Latvija
Viens no svarigakajiem un pirmajiem dokumentiem Latvija, kur ir pieminéta

medijpratiba un medijpratibas veicinasanas pasakumi ir ‘“Latvijas mediju politikas
pamatnostadnes 2016.—2020.gadam”. Dokuments nosaka Kultiiras ministriju par atbildigo
institliciju pamatnostadnu TstenoSana, bet par lidzatbildigajam institficijam — Arlietu ministriju,
Iekslietu ministriju, Izglittbas un zinatnes ministriju, Labklajibas ministriju, Satiksmes
ministriju, Tieslietu ministriju, Vides aizsardzibas un regionalas attistitbas ministriju un
Nacionalo elektronisko plaSsazinas lidzeklu padomi, kas atbilstosi kompetencei nodroSina
pamatnostadnés noteikto uzdevumu istenosanu. Pamatnostadn€s medijpratibas ricibas virziena
ir izvirziti sekojo$i uzdevumi:’®

e Izzinat medijpratibas [imeni sabiedriba;

e Uzlabot sabiedribas zinasanas medijpratiba;

e Ieklaut medijos medijpratibu attistoSu saturu;

74 Kultdras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.

5 Hajdu, D., Klingova, K., Milo, D., Sawiris, M. (2021). Globsec Trends 2021. Central & Eastern Europe one
year into the pandemic. Democracy & Resilience Centre at GLOBSEC. Retrieved from www.globsec.org

8 Par Latvijas mediju politikas pamatnostadnem 2016.-2020. gadam. (Ministru kabineta rikojums Nr.667.)
(08.11.2016.). 1zgtts no https://www.vestnesis.lv/op/2016/221.3
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¢ Ieklaut medijpratibu izglitibas satura;
e Izglitot pedagogus medijpratibas pasniegSanai izglitibas iestades;
e Sagatavot topoSos pedagogus medijpratibas pasniegSanai izglitibas iestades;
e Izveidot materialus pedagogiem par medijpratibas jautajumiem.”’
Pamatnostadn@s ir aprakstitas problémas, kas nosaka nepiecieSamibu sekmét
medijpratibas attistibu. Pirmkart, ir svarigi veikt visaptveroSus medijpratibas p&tijumus, jo tie
lauj secinat par mediju satura kritisku/nekritisku izvertéSanas Itmeni Latvijas sabiedriba un
dazadas tas grupas. Otrkart, Latvija netiek piedavata sistematiska medijpratibas izglitiba un tas
neveicina kritisku attieksmi pret mediju saturu, bet rada Sk&rSlus jauno informacijas un
komunikacijas tehnologiju radoSai izmanto$anai. Treskart, ir nepiecieSams sagatavot
medijpratibas t€ma zinoSus pedagogus, lai varétu integrét medijpratibas jautadjumus macibu
satura, jo ieprieks veiktas apmacibas aptver tikai nelielu pedagogu loku un ir fragmentala, nevis
planota un koordinéta darbiba, un lielakoties fokus€jas uz digitalas vai informacijpratibas, nevis
medijpratibas veicinasanu.”®
Latvijas Republikas Kultiiras ministrija regulari veic petijumus par Latvijas sabiedribas
medijpratibu un mediju lietoSanas paradumiem. Viens no p&dg€jiem pétijumiem “Latvijas
iedzivotaju medijpratiba” tika veikts 2020.gada. P&c pétijuma datiem var secinat, ka Latvijas
sabiedribu pec mediju lietoSanas paradumiem var iedalit divas dalas — pirma dala mediju saturu
lieto tradicionali, izmantojot radio, presi un televiziju, savukart otra dala, kura ir gados jaunaki
respondenti, mediju saturu izvelas lietot interneta vidé. Tapat pétijuma rezultati parada, ka
2020.gada vairakums interneta lietotaju izmantoja socialos medijus, lai rastu informaciju par
tadam témam ka zinas, Covid-19 aktualitates, kultiira. Analiz&ot Latvijas iedzivotaju
informacijas avotu un mediju izmantoS$anas paradumus, var secinat, ka 39% aptaujato, lai iegtitu
informaciju par sev interesg¢joSu tematu, izmantos divus medijus, tad€jadi salidzinot un
izvertejot iegiito informaciju. Tacu petijuma dati atklaj, ka visvairak respondentu (25%), kuri
informacijas iegliSanai izmanto tikai vienu informacijas avotu, ir jaunieSi vecuma lidz 24
gadiem. Veiktais pétijums atklaj arT Latvijas iedzivotaju interesi par medijpratibu — 58%
aptaujato atzist, ka vinus interesé informacija par medijpratibu un 43% aptaujato véletos
informaciju par medijpratibu sanemt tie$i medijos (TV, radio, interneta, presg).”
Apliikojot mediju vidi Latvija un medijpratibas izglitoSanas pasakumus, ir secinams, ka

Latvijas sabiedribas medijpratibas veicinasana iesaistas plasas organizacijas — gan no valsts

" Par Latvijas mediju politikas pamatnostadnem 2016.-2020. gadam. (Ministru kabineta rikojums Nr.667.)
(08.11.2016.). 1zgtts no https://www.vestnesis.lv/op/2016/221.3

8 Turpat.

79 Kultiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.
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sektora, gan no privatajiem sektoriem. Lielu ieguvumu Latvijas iedzivotaju izglitoSanai
medijpratiba sniedz ne tikai Latvijas Republikas Kultiiras ministrija, bet ar1 Apvienoto Naciju
Izglitibas, zinatnes un kultliras organizacija. Latvijas iedzivotajus biit kritiskiem, izvertejot
informacijas avotus, un biit medijpratigiem aicina ar1 sabiedriskie mediji, regionalie mediji,
nacionalie komercialie mediji, ka arT daudzas citas organizacijas un nozares.

Izglitibas attistibas centrs (IAC) no 2017. gada oktobra lidz 2019. gada februarim
istenoja projektu “Atbalsts Latvijas jaunieSu medijpratibai”, kura meérkis bija stiprinat
demokratiskas vertibas Latvijas sabiedriba, sekmgjot jaunieSu medijpratibu. Projekta galvenie
uzdevumi: izstradat jaunieSu medijpratibas programmu un macibu materialus, aprobét tos un
integrét Latvijas visparizglitojoSo skolu macibu satura, pilnveidot pedagogu profesionalo
kompetenci medijpratiba. Projekta biitiskakas atzinas un mediju jomas ekspertu novérojumi par
medijpratibas uzlaboSanu un veicinasanu ir §adi:®°

e vislabakos panakumus medijpratibas uzlaboSana ir iesp&jams giit ar vienotu
pieeju, realiz€jot katra macibu priekSmeta medijpratibas jautajumus;

e skolénus ir regulari jainformé par aktualiem sabiedriski nozimigiem un
politiskiem notikumiem, kas palidz skoléniem tren&t sp&ju atlasit informaciju un
kritiski to izvertet;

e macibu satura ietvert mediju tematikas jautajumus, kuri skar mediju lomas,
uzdevumu un mediju darba konteksta izpratni, mediju satura veidoSanas
pamatprincipus, socialo mediju specifiku u.c.;

e sniegt skoléniem iesp&ju piedalities skolas avizes, radio, timekllapas izstrades,
veido$ana un uzturéSana, tadejadi apgistot saturu veidoSanas un Zurnalistikas
pamatprasmes;

¢ lai ieinteresétu skolénus medijpratiba, nepiecieSama macibu metozu dazadiba,
radot interesantas nodarbibas un uzdevumus.®!

Petijums “Latvijas iedzivotaju medijpratibas uztvere” atklaj datus par Latvijas
iedzivotaju medijpratibu. Pétijums tika veikts 2019.gada, interv&jot 1017 Latvijas iedzivotajus
vinu dzivesvietd. Vairak neka puse aptaujato jeb 57% vertejot savas medijpratibas prasmes,
atzist, ka tas ir vajas, savukart tikai 5% savas medijpratibas prasmes novertgja ka loti labas.
P&tijuma tika noskaidrota ar1 iedzivotaju interese un zinasanas par medijpratibu un tika secinats,

ka Latvijas iedzivotajiem triikst ne tikai interese par medijpratibu, bet ar1 zinaSanas par to, proti,

80 [zglitibas attistibas centrs. (2019). Medijpratiba skolam. 1zgiits no
http://www.iac.edu.lv/assets/Publications/Medijpratiba-internetam1.pdf
8! Turpat.
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39% aptaujato nav ieintereséti medijpratibas jautajuma un viniem triikkst zinasanas par
medijpratibu.?

Medijpratiba Latvija Sobrid ir aktuals temats un iedzivotaju medijpratibas izglitoSanas
pasakumu apjoms tikai pieaug, tacu Latvijas sabiedribai joprojam nav pietickamu zinaSanu par

mediju pareizu lietoSanu.

5.3.Vidusskolénu medijpratibas veicinaSanas pasakumi

Latvijas Republikas Kultiiras ministrija paraléli ptijumu veikSanai organiz€ un veido
dazadas kampanas medijpratibas veicinasanai, iesaistot visu Latvijas sabiedribu, izglitojot gan
skolénus, gan pedagogus. P&c pieejamajiem datiem ir zinams, ka Kultiiras ministrija organizé
darbu ar medijpratibas mentoriem, kopuma 2017.gada un 2018.gada izglitojot 120 pedagogus
un 332 bibliotekarus. Veidotas kampanas galvenokart ir medijpratibas veicinaSana jaunieSu
vecuma grupa, ka arl senioru vecuma grupa, pieméram, viena no tam — kampana “Medijs nav
komédijs” ir adres€ta 1pasi jaunieSiem un senioriem, kuri saskana ar iepriek§ veiktajiem
petijumiem ir mazak kritiski attieciba uz informacijas izvertéSanu medijos, tostarp socialajos
medijos. Kampanas ietvaros tika veidoti izglitojosi video un ieteikumi informacijas izvertéSanai
medijos.®® Kulttiras ministrija pauZ uzskatu, ka ir loti batiski un svarigi medijpratibu ieklaut
macibu satura skolas, lai ikviens skolas absolvents biitu prasmigs mediju un informacijas
lietoSana, spétu kritiski izvertét iegiito informaciju, analizét avotus.®*

Misdienu digitalaja laikmeta teju katrs jaunietis izmanto socialos medijus, tacu ne katrs
ir medijpratigs un pietiekami izglitots, lai spetu izvertet informaciju un avotus. Valsts izglitibas
satura centrs (VISC) isteno projektu “Kompetencu pieeja macibu satura” (Skola2030), kura
meérkis ir izstradat, aprobét, pectecigi ieviest Latvija tadu vispargjas izglitibas saturu un pieeju
macisanai vecuma no pirmsskolas gadiem lidz vidusskolai, kura rezultata skoléni giitu dzivei
misdienas nepiecieSamas zinasanas un prasmes. Projekta 1stenosanas ilgums ir no 2016. gada
17. oktobra lidz 2023. gada 31. decembrim. Projekta ietvaros, lai veicinatu jaunakas paaudzes
medijpratibu atbilstosi miisdienu prasibam, paredze€ts tradicionalo macibu satura aktualizet
miusdienigus jautdjumus, jédzienus un prasmes, ieklaujot gan medijpratibu, gan kritisko

domasanu.®’

82 Rozukalne, A., Skulte, L., & Stakle, A. (2020). Media education in the common interest: Public perceptions of
media literacy in Latvia. Central European Journal of Communication, 13(2), Special Issue "Advancing Media
Literacy Research in the Baltic Sea Region".
8 Kultiiras ministrija. (2019). Medijpratibas resursu apkopojums 2019 .
8 Vegners, U. (2018). Kritiskdas domasanas izpratne un tas ierobezojumi. (Red. Kiile, M). Kritiska domasana,
izglitiba, medijpratiba, spriestspeja. 30 lpp.
85 Skola2030. Par projektu. 1zgits no https://www.skola2030.lv
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Izstradataja macibu satura ir pieversta Tpasa uzmaniba ari digitalajam prasmeém, jo tas
raksturo skoléna kompetenci izmantot digitalas tehnologijas un nodrosina skoléna ricibsp&ju
informacijas sabiedriba. Digitalo prasmju macibu satura apguvé skoléns, pirmkart, izmanto
digitalas tehnologijas zinaSanu reproducé$anai un konstruéSanai, otrkart, kritiski un atbildigi
patéré un koplieto citu radito saturu, ka ar rada savu un dalas ar to un, treskart, kritiski un
konstruktivi izveérté tehnologiju un mediju lomu sabiedriba.®¢ Savukart latvieSu valodas un
literatiiras macibu priekSmetu apguves sasniedzamajos rezultatos ir minéts, ka skoléni
iemacisies, ka kritiski izvertét mediju saturu un valodas Ilidzeklus, kuri tiek izmantoti
sabiedriskas domas veido$anai un ietekméeSanai.?” LatvieSu valodas macibu priekSmeta apguves
programma ir noteikts, ka, detalizeti analiz€jot medijos izmantotos valodas lidzeklus, ir
iesp&jams noteikt ietekmes un manipulacijas panémienus. Programmas ietvaros skoléni apgis,
ka noverteét mediju un citu satura veidotaju zinojumus un tajos izmantotos valodas lidzeklus, lai
noteiktu zinojumu ticamibas pakapi un potencialo ietekmi uz adresatu, ka ar1 analiz&s simbolus,
att€lus, verbalos izteiksmes Iidzeklus, ar kuriem medijos tiek atspoguloti notikumi vai
viedokli.®

Latvijas Drosaka interneta centrs izglito un informé sabiedribu par bérnu dros$ibu
interneta un nodroSina iesp&ju zinot par atklatajiem parkapumiem interneta. Centrs ir izstradajis
metodiskos materialus, kuri ietver informaciju pedagogiem padzilinatai medijpratibas temata
izpetei, praktiskus ieteikumus macibu procesa organiz&Sanai, ka ar1 darba lapas un tieSsaistes
testus sakumskolas, pamatskolas un vidusskolas vecuma grupam, veicinot izpratni par:

e zinu veidoSanu un mediju lomu realitates atspoguloSana;

e reklamu mérki un biezak izmantotajam pardoSanas strat€gijam;

e gudru un daudzveidigu digitalo tehnologiju izmanto$anu uzdevumu un problému

risinasana.®

Latvijas Drosaka interneta centra organiz€tajos zinaSanu testos par drosibu interneta un
medijpratibu, ka ari nozares veiktajos pétijumos ir atklats, ka “bérniem un
jaunieSiem  interneta ir  gritibas  atskirt ~melus no patiesibas, vini uzticas
socialajos tiklos atrodamajai informacijai un dalas ar to, neparbaudot, vai ta ir uzticama,

tadejadi klistot lidzatbildigi nepatiesas un maldinosas informacijas izplatisana”.”’

8 Valsts Izglitibas satura centrs, (2017). Kompetencu pieeja mactbu saturda. Caurviju prasmes - digitalas
prasmes, Riga, 9.Ipp. Izgiits no https://static.Ism.lv/documents/ge.pdf

87 Turpat. 59.1pp

88 Skola2030. Sasniedzamie rezultati. 1zgiits no https://www.skola2030.lv/lv/macibu-saturs/merki-
skolenam/sasniedzamie-rezultati

% Latvijas Drosaka interneta centrs. Medijpratiba. 1zgiits no https://drossinternets.lv/lv/info/medijpratiba
%0 Turpat.
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Latvijas izglitibas iestadém ir dota liela autonomija, izvéloties macibu programmas un
pat macibu priekSmetus. Jelgavas Spidolas Valsts gimnazija (JSVG) izmanto $o iesp&ju,
ieviesot tadus macibu priekSmetus, lai attistitu petnieciskas prasmes un informacijas pratibu.
Vidusskolas vecuma jaunieSiem @gimnazija ir iesp&ja apgut politikas, vestures, makslas,
kulturologijas témas, tadejadi veiksmigi attistot medijpratibai raksturigas prasmes — uztvert,
saprast, analiz€t un veérteét mediju vestijumus, turklat, macibu programmas lauj ar1 paSiem
skoléniem piedalities mediju satura veidosana. Gimnazija pauz uzskatu, ka kultiiras un makslas
jomu macibu priekSmeti ir Joti noderigi tieSi medijpratibas apguves integré$anai.’! Ari Siguldas
Valsts gimnazija macibu programma isteno dazadus veidus, ka jauniesus izglitot medijpratiba.
Ta, piemeram, 2020.gada septembri 10.klases skoléni apguva Iidz Sim skola nemacitos
medijpratibas pamatus, bet oktobrT un novembri kluva par petniekiem un zurnalistiem, un,
apvienojoties pasu izveidotas redakcijas, radija medijpratiba balstitus literarus projektus.”?

Atzimgjot desmito UNESCO Pasaules medijpratibas un informacijpratibas nedélu,
kuras laika Latvija ipasa uzmaniba tiek pieversta dezinformacijai un “infodémijai”, kas lidz Sim
ir maldinajusi cilvékus par Covid-19 nopietnibu, Valsts kanceleja piesaka spé€les “GoViral!”
latviesu valodas versiju, kas tapusi, sadarbojoties ar Apvienotas Karalistes Valsts kanceleju un

KembridZzas Universitati (sk.5.1.att.).”3

ZVAIRITIES NO NEPATIES

5.1.att. Spéle “GoViral!” (Ekranuznemums no goviralgame.com/lv)
Spéle ir paredzeta pieaugusajiem un bérniem no 15 gadu vecuma, tad€l pedagogi ir
aicinati to izmantot macibu procesa vecako klasu skoléniem audzinasanas vai socialo zinibu

macibu stundas. ** Spéle ir pieejama 12 valodas, tostarp latvieSu, un ta ir 5 minaSu ilga spéle,

ol Izglitibas attistibas centrs. (2019). Medijpratiba skolam.
92 Siguldas Valsts gimnazija. (20.11.2020.). 10. klasu skoléni parsteidz ar literarajiem Zurnaliem. 1zgits no
https://www.svg.lv/2020/11/10-klasu-skoleni-parsteidz-ar-literarajiem-zurnaliem/
93 GoViral! 5 miniisu ilga spéle, kas tev palidzés izvairities no nepatiesas informacijas par Covid-19. lzgiits no
https://www.goviralgame.com/lv
9 E-klase.lv. (25.10.2021). dicina izmantot spéli “GoViral!” skolénu izglitoSanai par viltus zinam. lzgits no
https://www.e-klase.lv/aktualitates/zinas/aicina-izmantot-speli-goviral-skolenu-izglitosanai-par-viltus-
zinam?id=21737
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kas var ikvienam palidzet izvairities no nepatiesas informacijas par Covid-19. Spéles ietvaros
ir iespgjams uzzinat par metodém un trikiem, ka tiek izplatita nepatiesa un maldinoSa
informacija par virusu. Spéles izveidotaji aicina sp€létajus dalities ar savam zinaSanam, cinoties
pret maldigu un nepatiesu informaciju, izaicinot arl savus draugus un gimenes loceklus
piedalities spéle.”

Lai izglitotu jaunieSus medijpratiba, Latvija tiek 1stenoti dazadi pasakumi, kuri ietver
ne tikai zinasanu sniegSanu par nepatiesas informacijas atpaziSanas veidiem, bet ari par

atbildigu socialo mediju lietosanu, dezinformacijas problematiku un digitalajam tehnologijam.

5.4.Latvijas jaunieSu mediju lietojums
“Kantar” (SIA “TNS Latvija”) - vadosa pétijjumu un konsultaciju kompanija Latvija-
2018.gada ir veikusi petijumu, noskaidrojot, ka Latvijas jaunie$i “apdzivo” socialos medijus,
aptaujajot jaunieSus vecuma no 13 Iidz 19 gadiem. P&tijjums tika veikts, lai noskaidrotu, ko un
cik biezi jauniesi dara socialajos tiklos, kadas t€mas un personibas vinus uzruna visvairak un
cik kritiski vini sp€j izvertet socialo mediju saturu. Petijuma tika noskaidrots, ka vairak neka
tris ceturtdalas jaunieSu vismaz reizi diena ieliikojas kada no socialajiem medijiem un

’

popularakie socialie mediji jaunieSu vidi ir “Instagram”, “Facebook” un “Youtube”. Tapat
pétijums atklaj, ka 51% jauniesu socialajos medijos visbiezak seko lidzi arzemju slavenibam,
bet 27% aptaujato jaunieSu seko arT Latvijas slavenibam: sportistiem, muzikiem, blogeriem.
P&tijuma ceturta dala jaunieSu atzist, ka, sekojot slavenibam vai personibam socialajos medijos,
ir saskarusies ar kaut ko aizdomigu, neé€tisku vai bistamu, visbiezak minot, ka tiek sniegta
maldinoSa informacija — puspatiesibas, slépta reklama, informacijas sniegSana citas personas
varda (viltus profili).”®

Nozimigs avots par jaunieSu mediju lietojumu un medijpratibu ir Latvijas Republikas
Kultiiras ministrijas 2020.gada veiktais petijums “Latvijas iedzivotaju medijpratiba”. Petijuma
tika aptaujati arT jaunies$i vecuma no 15 Iidz 24 gadiem, un 90% no jaunieSiem atzist, ka mediju
saturu galvenokart izvelas lietot interneta vide, kas atklaj, ka galvenie informacijas gtiSanas
veidi jaunieSu vidi ir tieSi socialie mediji un zinu lapas. Aplikojot jaunieSu medijpratibu un
socialo mediju lietoSanas paradumus, pétijums parada, ka 72% jaunieSu uzticas informacijai,
kuru izplata draugi, radi, pazinas, un 64% jaunieSu atzist, ka tic informacijai, ko var atrast

socialajos medijos — “Facebook”, “Twitter”, “Instagram”, “TikTok” u.c. Tas atklaj, ka lielai

dalai jaunieSu triikkst medijpratibas zinaSanu un ne visi prot pareizi lietot medijus, jo ne vienmér

95 GoViral! 5 minisu ilga spéle, kas tev palidzes izvairities no nepatiesas informacijas par Covid-19.
% Kantar. (2018). Ka Latvijas jauniesi “apdzivo” socialos medijus.
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var uztic@ties visai public€tajai informacijai socialajos medijos, svarigi ir kritiski izvertét So
informaciju un parbaudit informacijas avotus. Svarigi ir atzZimét, ka 55% aptaujato jaunieSu
médz dalities interneta ar informaciju, pirms tam to neparbaudot, un 31% atzist, ka ir bijusas
situacijas, kuras jaunietis ir notic&jis safabric€tai vai maldinosai informacijai medijos. P&c Siem
datiem var secinat, ka jaunieSiem trukst zinasanu par pareizu mediju lietoSanu un informacijas
parbaudiSanas svarigumu, lai nepielautu situacijas, kuras jaunietis kltist par dezinformacijas vai
viltus zinu izplatiSanas kédes dalibnieku.”’

Latvijas jauniesi ik dienu patéré medijus un izmanto tos, lai socializétos, komunicétu,
dalitos ar dazada veida saturu, biezi vien aizmirstot par riskiem un nepiecieSamibu kritiski
izverteét medijos pieejamo saturu. JaunieSiem triikst zinaSanas par medijpratibu, pareizu mediju
lietoSanu un jauniesi ir viegli ietekmé&jama auditorija, kura visbiezak uzticas socialajos medijos
pieejamajai informacijai, tostarp publikacijam, ar kuram dalas draugi un pazinas, neparbaudot

informacijas patiesumu.

7 Kulttiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.
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6. PETIJUMA METODOLOGIJA

Bakalaura darba pétijuma veikSanai tiks izmantotas divas p@tnieciskas metodes -
interneta aptauja un dal&ji strukturétas intervijas. Lai sasniegtu darba mérki, ir nepiecieSams
izpetit vidusskolénu zinaSanas par dezinformaciju, mediju lietoSanas paradumus un prasmes

atpazit dezinformaciju.

6.1.Interneta aptauja

Misdienas internets tiek izmantots aptauju petijumiem dazados veidos un dazadas
jomas. Interneta aptaujas var tikt izmantotas tirgus izpé€tei par dazadam t€émam, kuram nav
obligati jabut saistitam ar informacijas un komunikacijas tehnologijam. Interneta aptaujam ir
salidzino$i zemas izmaksas un tas visbiezak neaiznem daudz laika.”® Interneta aptaujas piedava
alternativu veidu, ka vakt datus un veikt petijumu, jo pasi tagad, interneta laikmeta. Tiek
uzskatits, ka tiesi interneta aptaujas ir daudz vieglak apkopojamas, jo ir mazak resursu jaiegulda
ar datu ievadi, ka tas ir, piem&ram, ar papira aptaujam. Interneta aptaujas veidoSana ir jadoma
ne tikai par dizainu un noformg&umu, bet arT par jautagjumu formul&umu un ari to, ka ir
nepiecieSams laut respondentiem izteikt savu viedokli vai atbildi, pieméram, atvélot vietu
ieteikumiem vai komentariem.”

Interneta aptaujas izmantoSana petijumu veikSanai sniedz p&tniekiem daudz iesp&ju un
ar1 daudz izaicinajumu. Viennozimigi var teikt, ka galvena priekSrociba interneta aptauju
izmantoSanai datu vakSana ir loti zemas izmaksas, salidzinot ar citiem datu vakSanas veidiem.
TieSi zemas izmaksas ir padarijusas interneta aptauju par pieprasitu un atzitu plaSam pétnieku
lokam, galvenokart tas tiek izmantotas tirgus un sabiedribas izp&tes jomas. Interneta aptaujam
nav nepiecieSama intervétaja funkcija, tas respondenti var aizpildit sev €rta laika un vieta.
Svariga prieksrociba interneta aptaujam ir ari tas, ka datu vakSana iesp&jams eksperimentet ar
vizualajiem materialiem, animacijam, pat video un audio efektu izmanto$anu. Sis funkcijas

padara aptauju interesantaku un pievers respondentu uzmanibu.!%

% Hox, J.J, de Leeuw, de D., Dillman, D.A. (2008). International Handbook of Survey Methodology. Retrieved
from http://joophox.net/papers/SurveyHandbookCRC.pdf

% Harlow, A. (2010). Online surveys- possibilities, pitfalls, and practicalities: the experience of the tela
evaluation. Waikato Journal of Education. 95-99.1pp. Retrieved from
https://researchcommons.waikato.ac.nz/handle/10289/6163

100 1 avrakas, P. (2008). Encyclopedia of Survey Research Methods. SAGE Research methods.
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6.2.Daleji strukturéta intervija

Padzilinatas intervijas ietver savstarp&ju mijiedarbibu starp intervétaju un intervéjamo,
tas visbiezak lauj veidot sarunu briva forma un aptvert personiskus tematus. Lai intervijas laika
pétnieks iegiitu visu sev nepiecieSamo, jau sakotngji ir javeido laba komunikacija un javeicina
uzticiba. Intervijas ir jauzsak 1€nam, ar nelielu sarunu, izskaidrojot p&tijuma mérki un uzdodot
vienkarSus, planotus jautajumus, sakotngji nepieverSoties galvenajiem intervijas
jautajumiem.!®! Butiba intervétajs uzdot jautajumus, sekojot lidzi intervéjama atbildem un
cenSoties ieglt pec iesp&jas vairak informacijas par interes€joso t€mu. Atskiriba no vienkarsas
sarunas, intervijas laika intervétajs censas iegtt pilnigu skaidribu par intervéjama zinaSanam,
domam, viedokli, uzdodot precizgjoSus jautajumus vai liidzot paskaidrot atbildi.!??

Dalgji strukturtas intervijas notiek saskana ar iepriek§ sagatavotu planu un
jautajumiem, uz kuriem respondents var atbildét brivi un paplaSinati. Atkariba no respondenta
atbildes, intervétajs var uzdot secigu jautajumu, kas nav bijis sakotngja plana. Sada veida
intervija petnickam sniedz padzilinatu informaciju par interes€joS$am jomam. 21.gadsimta
intervija var tikt stenota dazados formatos - klatiené, rakstiska vai tieSsaistes. Jautajumi var biit
dazadi - atverti, slégti, izpetes jautdjumi. Slégtajiem jautajumiem ir nepiecieSama konkréta
atbilde (piem&ram, ja/n€), savukart atvertajos jautajumos respondents pats nosaka atbildes
saturu,!0?

Dalgji strukturéta intervija ir kvalitativa datu vakSanas metode, kura pétnieks uzdod
respondentiem virkni iepriek§ noteiktu, bet atvértu jautajumu. Dalgji strukturéta intervija
norisinas pec iepriek§ sagatavota plana un jautajumiem, tacu intervétajs var uzdot jautajumus
secigi vai jaukta seciba, pamatojoties uz respondenta atbildem.!%* Dalgji strukturétas intervijas,
iesp&jams, ir visizplatitakais intervéSanas tehnikas veids un tas sniedz p&tniekam zinamu
elastibu attieciba uz to, ka var tikt uzdoti jautajumi un kada seciba. Tas nozimé, ka intervetajs
var aktivi klausities un izmantot respondenta atbildes, lai uzdotu jaunu jautajumu, kas saistits

ar respondenta individualo pieredzi.!%®

101 Johnson, J., Rowlands, T. (2014). The SAGE Handbook of Interview Research: The Complexity of the Craft.
SAGE Research Methods. DOI: https://dx.doi.org/10.4135/9781452218403

102 Morris, A. (2015). A Practical Introduction to In-Depth Interviewing. SAGE Research Methods. DOI:
https://dx-doi-org.datubazes.lanet.1v/10.4135/9781473921344.n1

103 Morse, J. (2012). The implications of interview type and structure in mixed-method designs. In The SAGE
handbook of interview research: The complexity of the craft (pp. 193-205). SAGE Publications, Inc.. Retrieved
from https://www.doi.org/10.4135/9781452218403.

104 Given, L. (2008). Semi- Structured Interview. The SAGE Encyclopedia of Qualitative Research Methods.
DOI: https://dx-doiorg.datubazes.lanet.lv/10.4135/9781412963909.n420

105 Dogra, N., O’Reilly M. (2017). Different Types of Interview. Interviewing Children and Young People for
Research. DOI: https://dx-doi-org.datubazes.lanet.lv/10.4135/9781526419439.n3
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6.3.Pétijjuma dizains

Lai sasniegtu bakalaura darba izvirzito mérki un atbildétu uz izvirzitajiem
pétnieciskajiem jautajumiem, pétijjuma veikSanai izmantotas divas metodes - interneta aptauja
un dalgji strukturétas intervijas. Aptauja un intervijas tika veiktas laika posma no 2021.gada
30.novembra lidz 2021.gada 20.decembrim. Darba p@tniecisko dalu veido ieglito rezultatu
apkopojums piecas apaks$nodalas.

Darba autore izveidoja interneta aptauju un aicindja vidusskolas vecuma jaunieSus to
aizpildit. Aptauja “Vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju un prasmes to atpazit socialaja

2199

medija “Facebook’” tika ievietota vietne visidati.lv un bija pieejama laika posma no 2021.gada
30.novembra Iidz 2021.gada 13.decembrim un tika iegutas 284 respondentu atbildes.
AnketéSana tika veikta ar skolotaju palidzibu no Rigas, Dobeles, Jelgavas, ka ar1 piesaistot
autores pazinas un citus ieinteres€tos, aicinot vidusskolas vecuma jaunieSus aizpildit aptauju.
Aptaujas merkis bija noskaidrot vidusskolénu mediju lietoSanas paradumus, medijpratibu un
zinasanas par dezinformaciju. Aptaujas prieksrociba ir iesp€ja iegiit pec iespejas lielaku datu
apjomu, lai noskaidrotu vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju un prasmes to atpazit.

Aptaujas jautajumi tika izkartoti 5 jautajumu grupas:

e demografisko jautajumu bloks;

e socialo mediju lietoSanas paradumu bloks;

e saskare ar dezinformaciju socialaja medija “Facebook”;
e prasmes atpazit dezinformaciju;

e nobeiguma jautdjumu bloks.

Pilni anketas jautajumi un atbilzu varianti redzami 1.pielikuma. Anketas nosléguma
respondentiem bija iesp&ja noradit savu e-pastu, ja v€las sanemt iegiitos rezultatus pec petijuma
nosléguma.

Paral€li aptaujas anketu izplatiSanai, autore veica dal&ji strukturétas intervijas ar 5
vidusskolas vecuma jaunieSiem. Interviju merkis bija noskaidrot, vai jaunieSi saskaras ar
dezinformaciju socialajos medijos un sp&j to atpazit, kadi ir jaunieSu mediju lietoSanas
paradumi un saskare ar dezinformaciju socialajos medijos. Intervijas iegiitie dati lauj uzzinat
gan jaunieSu mediju lietoSanas paradumus, gan vinu saskari ar dezinformaciju socialajos
medijos, gan vinu spgjas atpazit dezinformaciju un zinaSanas par to. Intervijas tiks veiktas ar
jaunieSiem no Rigas, Dobeles, Jelgavas, Saldus. Nemot véra valsti noteiktos ierobeZojumus,
intervijas tika veiktas vietne “Zoom”. Interviju jautajumi tika sagatavoti ieprieks, tacu intervijas
laika atbilstosi pielagoti. Interviju jautajumi tika izkartoti 6 jautajumu grupas:

e visparigi jautdjumi par socialo mediju lietoSanas paradumiem;
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e daliSanas ar informaciju socialajos medijos un uztic€sanas zinam;
e zinasanas par dezinformaciju;
e pieredze, saskaroties ar dezinformaciju socialajos medijos;
e prasmes atpazit dezinformaciju;
e nobeiguma jautajumi.
Ar interviju jautajumiem ir iesp&jams iepazities 2. un 3.pielikuma un interviju

transkripcijam ir iesp&jams iepazities no 5. lidz 9.pielikumam.
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7. REZULTATI

Lai sasniegtu izvirzito darba meérki un iegiitu atbildes uz izvirzitajiem pétnieciskajiem
jautajumiem, darba autore izstradaja aptauju un veica piecas dalgji struktur€tas intervijas ar
vidusskolas vecuma jaunieSiem. Turpmakajas apaksnodalas ir apkopoti petijuma rezultati.

Aptauja “Vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju un prasmes to atpazit socialaja

2999

medija “Facebook ™ tika ievietota vietn€ visidati.lv un bija pieejama laika posma no 2021.gada
30.novembra Iidz 2021.gada 13.decembrim. Anket€Sana tika veikta ar skolotaju palidzibu no
Rigas, Dobeles, Jelgavas, ka arl piesaistot autores pazinas un citus ieinteres€tos, aicinot
vidusskolas vecuma jauniesSus aizpildit aptauju. Divu nedélu laika tika iegtitas 284 respondentu
atbildes. Intervijas tika veiktas ar pieciem vidusskolas vecuma jaunieSiem no Rigas, Dobeles,

Jelgavas, Saldus.

7.1.  Vidusskolénu demografiskie dati

Analizgjot aptaujas demografiskos datus, vairak neka puse respondentu jeb 60,2 % ir
sievietes, savukart viriesi ir 37,3 % no aptaujatajiem, septini respondenti izv€l&jas nenoradit
dzimumu. Tacu intervijas piedalijas Cetras sievieSu dzimuma parstaves un viens virietis, izteikts
viena dzimuma parsvars ir skaidrojums ar to, ka bija griitibas atrast virieSu dzimuma
intervéjamos.

Klasu sadalijuma lielakais patsvars respondentu macas 11.klase - 117 respondenti jeb
41,2 %, savukart 12 klas€ macas 88 respondenti jeb 31 % un 10.klasé macas 27,8 % aptaujato
jeb 79 respondenti (sk.7.1.att.). Intervijas piedalijas divi vidusskoléni no 12.klases, divi

vidusskoleni, kuri macas 10.klasé un viens vidusskolens no 11.klases.

KURA KLASE TU PATLABAN MACIES?

M 10klase MW1lklase m12klase

7.1.att. Anketas respondentu vecuma sadalijums pa klasu grupam (N=284)
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Jautajuma par dzivesvietu 26,1 % no respondentiem noradija, ka dzivo Riga, savukart
20,8 % aptaujato noradija savu dzivesvietu Pierigas regionu. Kada cita Latvijas pilséta dzivo
34,2% aptaujato, tacu lauku teritorija dzivo 19 % respondenti. Iegtie dati parada, ka aptauja
sasniedza ne tikai lielas Latvijas pils€tas, bet arT mazpils€tas un lauku teritoriju. Intervijas
piedalijas divi vidusskoléni no Rigas un pargjie vidusskoléni no Jelgavas, Saldus un Dobeles

novada.

7.2.  Vidusskolénu socialo mediju lietoSanas paradumi

Analizgjot aptaujato socialo mediju lietoSanas paradumus, absoliitais vairakums jeb
88,4 % noradija, ka ikdiena lieto socialo mediju “Facebook”. Nakamais popularakais
socialais medijs aptaujato vidi ir “Instagram” - to ikdiena lieto 83,5 % respondenti. Talak seko
“TikTok” (79,2%), “Snapchat” (70,8%), “Youtube” (69,7%), tacu socialo mediju “Twitter”
ikdiena lieto mazak ka puse respondentu (43,3%) (sk. 7.2. att.).

Kuras no socialo mediju platformam lieto ikdiena
(apmeklé vismaz 1x diena)?

300

40
88,4% 83,5%

250 79,2%

70,8% 69,7%
200

150 43,3%
100

50

Facebook Instagram TikTok Snapchat Youtube Twitter

7.2. att. Vidusskolénu atbildes jautajumam par ikdienas socialo mediju lietoSanu (N=284)

Intervijas vidusskoléni piemingja visus Sos socialos medijus, ta¢u visbiezak pieminétie
socialie mediji ir “Instagram”, “Tiktok”, “Snapchat”, “Facebook”. Intervijas vidusskoléni
atzina, ka socialajos medijos ikdiena pavada daudz laika - vid&ji no divam Iidz seSam stundam
diena, tacu viena vidusskolniece atklaja, ka brivdienas pavada socialajos medijos vairak laika,
neka skolas dienas. Péc iegiitajiem datiem ir secinams, ka vidusskolas vecuma jaunieSiem
vispopularakie socialie mediji ir “Facebook”, “Instagram” un “Tiktok” un S$ajos socialajos

medijos vidusskoléni pavada daudz laika.
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7.2.1. Sociala medija “Facebook” izmantoSanas merki

Lai noskaidrotu, kadiem mérkiem respondenti izmanto socialo mediju “Facebook” un
cik nozimigi ir Sie mérki, respondentiem bija janorada skala no 1 [idz 5, cik nozimigi ir noraditie
“Facebook” izmantoSanas mérki, kur 1 - loti nozimigi, 5 - nav nozimigi. Lielakajai dalai jeb
65,8 % aptaujato ir loti nozimigi izmantot “Facebook”, 1ai komunicétu un uzzinatu, ko dara
draugi, pazinas, radi, tacu 70,8 % respondentu atzina, ka viniem nav svarigi izmantot
“Facebook”, lai pelnitu/stradatu (sk.7.3.att.). Tapat vairums respondentu noradija, ka viniem
ir loti nozimigi izmantot “Facebook”, 1ai uzzinatu jaunako informaciju par notikumiem un
aktualitatém Latvija un pasaulé. Tikpat nozimigs §1 sociala medija izmantoSanas mérkis 46 %
aptaujato ir ar1izklaide un laba laika pavadiSana. Mazak nozimigi respondentiem ir izmantot
socialo mediju “Facebook”, lai izglitotos un iedvesmotos un, lai uzzinatu par kada uznémuma
akcijam, jaunumiem, atlaidém. Gandriz puse respondentu jeb 42,6 % noradija, ka viniem nav
nozimigi izmantot “Facebook”, lai uzzinatu, ko dara atpazistamas personas, kas skaidrojums
ar to, ka, iesp&ams, jaunieSi seko Iidzi atpazistamam personam citos socialajos medijos,

piem&ram, “Instragram”.

70,80%
65,80%

M Lai izklaidétos unlabi pavaditu laiku

30,60%

B Lai komunicétu unuzzinatu, ko dara mani
draugi, pazinas, radi

¥ Lai uzzinatu jaunako informaciju par
notikumiem un aktualitatém Latvija
Lai uzzinatu jaunako informaciju par
notikumiem un aktualitatém pasaulé

M Lai izglitotos un iedvesmotos

46,10% 47,20%

7,70%

M Lai pelnitu/stradatu
M Lai uzzinatu, ko dara atpazistamas
personas (influenceri, blogeri)

M Lai uzzinatu par kada uznémuma akcijam,
loti nozimigs Nav nozimigs jaunumiem, atlaidem

7.3.att. Vidussskolenu “Facebook” izmantosanas merki (N=284)
legiitie dati atklaj, ka lielaka dala respondentu novérté socialo mediju “Facebook” ka
labu izklaides veidu, ka arT vietni, kura vienuviet uzzinat jaunako informaciju par aktualajiem
notikumiem Latvija un pasaul@. Intervijas vidusskoléni atzina, ka galvenokart izmanto socialo
mediju “Facebook”, lai komunic€tu ar draugiem, lasitu zinas un iegiitu jaunako informaciju
par dazadiem notikumiem. Tika pieminéts, ka So socialo mediju izmanto ari, “lai apskatitu

cilveku dzimsanas dienu datumus” un piedalitos konkursos.
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7.2.2. Dali§anas ar zinam sava personigaja socialo mediju profila

Lai izprastu, ka respondenti izmanto savus personigos mediju profilus, bija janorada,
cik biezi respondenti dalas (share) ar zinam sava personigaja profila. legiitie dati parada, ka
13,4 % aptaujato dalas ar zinam katru dienu, ta¢u 18 % aptaujato - gandriz katru dienu. Dazas
reizes ned€la ar zinam savos socialo mediju profilos dalas 34,2 % aptaujato, savukart dazas
reizes ménest - 16,5 % aptaujato. Ar zinam savos personigajos socialo mediju profilos nedalas
vispar 9,5 % aptaujato (sk.7.4.att.). Savukart intervijas vidusskoléni atzina, ka visbiezak dalas
savos personigajos socialo mediju profilos ar “draugu, gimenes sasniegumiem, kadiem
uzmundrinoSiem un patiesiem citatiem, ar rakstiem, kur ir ietverti joki”, ka ar1 ar
iedvesmojosiem citatiem. Viens no vidusskoléniem piemingja, ka visbiezak dalas tikai ar
parbauditu informaciju un tadam publikacijam, kas ir smiekligas vai pamacosas. legiitie dati
liecina, ka vidusskolas vecuma jaunieSi diezgan biezi dalas ar zindm savos socialo mediju
profilos, kas var radit arl risku tiSi vai netiSi izplatit nepatiesu informaciju. Jo biezak
vidusskoléni socialajos medijos dalas ar zinam/publikacijam, jo lielaka ir iespgjamiba, ka kada
no $Tm zinam bis dezinform&josa vai maldinosa, turklat turpmaka darba izklastitie rezultati
liecina, ka jaunie$i ne vienmér parliecinas par zinas patiesumu, pirms ar to dalas socialajos

medijos.

CIK BIEZI “DALIES” (SHARE) AR ZINAM SAVA
PERSONIGAJA SOCIALO MEDIJU PROFILA?

M Nedalos M Katru dienu M Gandrizkatru dienu

DaZasreizes nedé]a M Dazasreizes ménesT M Retak ka reizi ménest

7.4.att. Cik biezi vidusskoléni dalas ar zinam savos personigajos socialo mediju profilos
(N=284)

Ka nakamais jautajums, lai noskaidrotu respondentu medijpratibu un zinasanas par
pareizu mediju lietoSanu, tika jautats, vai respondenti biezi dalas (share) ar zinam/publikacijam
socialajos medijos, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos teikumus. Iegiitie dati parada, ka jauniesi
ne vienmer izlasa visu zinu, pirms ar to dalas, proti, 42,6 % jeb 121 respondents noradija, ka
daZreiz dalas ar zinam, neizlasot visu zinu, tapat 27,5 % noradija, ka reti dalas ar zinam,
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izlasot tikai virsrakstu vai pirmos teikumus. 12 % aptaujato atklaja, ka bieZi dalas ar zinam,
izlasot tikai virsrakstu vai pirmos teikumus, tacu 18 % aptaujato noradija, ka vienmér izlasa
zinas lidz galam un nekad nedalas ar zinam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos teikumus.
Intervijas iegttie dati liecina, ka vidusskoléniem tomér ir vélme parbaudit informaciju, pirms
ar to dalities savos socialo mediju profilos. Intervijas vidusskoléni atklaja, ka visbiezak “pirms
dalos ar kadu informaciju, to kartigi parlasu un parbaudu” un “nedalos ar 1idz galam neizlasitu
rakstu, jo man bail “uzkerties” uz neistu informaciju un to nodot talak”. Salidzinot aptauja
iegiitos datus ar vidusskolénu paustajiem viedokliem intervijas, autore secina, ka, iesp&jamie
iemesli, kapec aptauja iegitie dati par daliSanos ar zinam atSkiras no intervijas iegiitajiem
datiem, var€tu biit tas, ka jauniesi interviju laika baidijas but pilnigi atklati un sniedza atbildes,
kas, vinuprat ir vélamas un pienemamas, ka arf, iesp&jams, intervijam piekrita tie jauniesi, kuri
apzinas dezinformacijas problematiku un ir atbildigaki socialo mediju lietotaji.

Turpinot noskaidrot respondentu mediju lietoSanas paradumus, respondentiem bija
janorada, cik biezi vini parliecinas, vai socialajos medijos publicéta zina/publikacija ir patiesa
un uzticama, pirms ar to dalities (share). Ari §is jautdjums atklaja nozimigu informaciju par
jaunieSu medijpratibu (sk.7.5.att.) - tikai 23,6 % aptaujato vienmér parbauda
zinas/publikacijas patiesumu, pirms ar to dalities, tacu 8,1 % aptaujato nekad neparbauda,
vai zina/publikacija ir patiesa un uzticama. Dazreiz zinas patiesumu parbauda 39,8 % aptaujato,
savukart 28,5 % aptaujato reti parbauda, vai zina ir patiesa un uzticama, pirms ar to dalities.

CIK BIEZI PIRMS DALITIES (SHARE) PARBAUDI,

VAI SOCIALAJOS MEDIJOS PUBLICETA
ZINA/PUBLIKACUA IR PATIESA UN UZTICAMA?

MmVienmér M Daireiz Reti Nekad

ER

7.5.att. Cik biezi vidusskoléni pirms dalities (share) ar zinam/publikacijam, parbauda, vai ta ir
patiesa un uzticama (N=284)
2021. gada uznémums “Telia Company” sadarbiba ar “Latvijas DroSaka interneta
centru” (Drossinternets.lv) veica pétijumu, noskaidrojot, vai b&rni un jaunie$i parbauda

informacijas patiesumu internetd, kopuma pétjjuma tika aptaujati 1000 berni un pusaudzi
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Latvija.!% Ir secinams, ka dati ir teju vienadi, jo arT $aja p&tijuma tikai 28 % aptaujato noradija,
ka biezi parbauda informacijas patiesumu, pirms ar to dalas, tacu 62 % aptaujato to dara reti vai
dazreiz (sk.7.6.att.).

— VAI TU PARBAUDI e
INFORMACIJAS PATIESUMU, °
PIRMS DALIES ARTO?

62%

DazZreiz/Reti

7.6.att. “Telia Company” veikta petijjuma iegiitie dati (Ekrauznémums no
Drossinternets.lv)'%’
Gan §1 pétijuma dati, gan autores veiktas aptaujas iegiitie dati, atklaj tendenci jauniesu
vidi neparbaudit informacijas patiesumu, pirms ar to dalities socialajos medijos. Detalizéti
aplukojot aptauja iegiitos datus, ir secinams, ka visbiezak zinu/publikaciju patiesumu
neparbauda tieSi vecuma zina jaunaki respondenti, kas, iesp&jams, ir saistams ar zinasanu un
pieredzes trukumu vai nepietickamu izpratni par atbildigu socialo mediju lietoSanu. Reti zinas
patiesumu parbauda 34 % aptaujato no 10.klases un 25 % aptaujato no 11.klases. Savukart
dazreiz zinas patiesumu parbauda 42 % aptaujato no 10.klases un 31 % aptaujato no 11.klases.
Salidzinot ar vecakiem jaunieSiem - 74 % aptaujato no 12.klases vienmér parbauda zinas
patiesumu. Autore secina, ka vidusskolas vecuma jaunieSus ir nepiecieSams ne tikai izglitot
Sajos jautajumos, bet art ar realiem piem&riem sniegt prieksSstatu par to, kadas sekas var radit
informacijas neparbaudiSana, pirms ar to dalities socialajos medijos, jo, iesp&ams, izprotot
dezinformacijas izplatibas raditos draudus, jauniesi vairak izprastu to, cik svarigi ir parbaudit
informaciju un but atbildigam socialo mediju lietotajam.
Art Latvijas Republikas Kultiiras ministrijas 2020.gada veiktaja pétijuma “Latvijas
iedzivotaju medijpratiba”, kura tika aptaujati ar1 jauniesi vecuma no 15 Iidz 24 gadiem atklajas,
ka 55 % aptaujato ir dalijusSies interneta ar informaciju, pirms tam neparbaudot, vai ta ir patiesa

un uzticama.'%8

196 Drogs internets. (07.12.2021). Infografika - vai jauniesi parbauda informaciju. lzgits no
https://drossinternets.lv/lv/posts/view/infografika-vai-jauniesi-parbauda-informaciju

107 Turpat.

108 Kyltiiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.
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Intervijas vidusskoléni atzina, ka pirms dalities ar kadu zinu socialajos medijos, ir
svarigi parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama, lai “neapvardotu citus un nedalitos ar
neistu informaciju” un “nenotiktu nekadas domstarpibas un lai neiekultos nepatikSanas”. Tapat
tika pieminéts, ka biezi vien izlasitais raksts var but izdomats un tikt “izmantots sliktos
noliikos”, ka arT ir nepiecieSams izvertet, ar kadam publikacijam dalas socialajos medijos.

Turpinot noskaidrot vidusskolénu mediju lietoSanas paradumus, intervijas
vidusskoléniem tika uzdots jautajums, cik biezi vini pievér§ uzmanibu publikaciju avotiem,
saturam un autoram. Divi vidusskoléni atzina, ka diezgan reti vai parsvara nepieverS tam
uzmanibu. Viens no vidusskoléniem pauda viedokli, ka, ja autors vai raksts ir interesants un
piesaistoss, tad piever§ uzmanibu visam detalam. Viens no intervétajiem vidusskoléniem gan
atzina, ka “pirms lasu kadu jaunu informaciju, es noskaidroju autoru, ta ka biezi tam pieverSu

uzmanibu”.

7.2.3. Uzticesanas informacijai socialajos medijos

Lai uzzinatu, vai respondenti tic informacijai, ar kuru sastopas socialajos medijos,
respondentiem tika ltigts noradit, cik liela méra vini piekrit noraditajiem izteikumiem.

Pirmajam izteikumam “es ticu informacijai, ko var atrast socialo tiklu medijos”
pilniba piekrit 27,5 % aptaujato, drizak piekrit 25 % aptaujato, tacu drizak nepiekrit 23 %
aptaujato un pilniba nepiekrit - 24,6 % aptaujato. Intervijas vidusskoléni atklaja, ka uzticiba
informacijai, ko var atrast socialajos medijos, ir atkariga no informacijas avota - “ja tas tiek
publicéts pazistama un drosa vide, tad uzticos, bet, ja kada reklama vai akiga avota, tad drosi
vien n&”. Tika pieminéts ar1 tas, ka uztic€Sanas informacijai ir atkariga no ta, vai ta ir patikama
un piesaistosa.

Otrajam izteikumam “es ticu informacijai, ar kuru dalas mani draugi, radi pazinas
socialajos medijos” pilniba piekrit 21,8 % aptaujato, tacu pilniba nepiekrit 31,3, %
aptaujato. 25 % aptaujato noradija, ka drizak piekrit izteikumam, tacu nepilni 22 % aptaujato
drizak nepiekrit. Intervijas vairakums vidusskolénu atklaja, ka uzticas informacijai, ko raksta
draugi un pazinas, pieminot, ka “draugi un gimene ir atbildigi un neparpublic€tu informaciju,
par kuru vini pasi nav drosi”.

Salidzinot aptauja un intervijas iegiitos datus ar Kultiiras ministrijas 2020.gada veikto
petijumu “Latvijas iedzivotaju medijpratiba”, kura tika aptaujati arT jaunieSi vecuma no 15 lidz
24 gadiem, atklajas, ka arT ministrijas veiktaja pétfjuma jaunieS$i noradija, ka uzticas

informacijai, ko izplata draugi, radi pazinas (72 %), un kopuma 64 % uzticas informacijai, ko
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var atrast socialajos medijos.!? Iegitie dati liecina par to, ka ir jaunie$i, kuri parak daudz
uzticas ne tikai socialos medijos atrodamajai informacijai kopuma, bet ar1 informacijai, ar
kuru dalas viniem pazistami un tuvi cilvéki. Gan §1 pétijuma dati, gan autores veiktas aptaujas
dati lauj secinat, ka dala jaunieSu vieglpratigi uzticas socialajos medijos atrodamajai
informacijai, 1pasi zinam, ar kuram dalas pazinas, draugi, radi. Tas liecina par to, ka jaunieSiem
trukst sp&ju kritiski izvertét informaciju un informacijas avotus socialajos medijos, kas rada art

potencialu risku jauniesiem klut par dezinformacijas izplatiSanas kédes dalibniekiem.

7.3. Vidusskolénu pieredze, saskaroties ar dezinformaciju socialaja medija
“Facebook”

Lai noskaidrotu vidusskolénu saskari ar dezinformaciju, gan intervijas, gan aptauja
vidusskoléniem tika uzdots jautajums, cik biezi kopuma socidlajos medijos vidusskoléni
sastopas ar dezinformaciju, maldino$am un nepatiesam publikacijam, un par kadam t€mam.
Aptaujas rezultati parada (sk.7.16.att.), ka salidzinosi biezi (39,8 %) un loti biezi (20,8 %)
aptaujatie sastopas ar dezinformaciju par veselibu. Daudz retak aptaujatie sastopas ar
dezinformaciju par politiku - reti 31 % aptaujato, biezi 12,7 % aptaujato un loti biezi vien 16,5
% aptaujato. Ar dezinformaciju par sabiedriba zinamam personibam nekad nav saskarusies 22,5
% aptaujato, tacu 28,5 % aptaujato - reti. 16,2 % aptaujato atklaja, ka ar dezinformaciju par
notikumiem Latvija saskaras loti biezi, tacu 83 respondents noradija, ka biezi. Ar
dezinformaciju par notikumiem pasaulé nekad nav saskarusies 56 respondenti, tacu 28,5 %
aptaujato - reti.

Ar kadu dezinformaciju un cik bieZi sastopies?

120 113

100
88

78 81
80

60

83
76 81 77
71
64
57 59 56
47 47 47
0 46
36

40 31 DY

24 22
. I I I
0

Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par
veselibu politiku sabiedriba zinamam notikumiem Latvija notikumiem pasaulé
personibam

B Nekad M Daireiz Reti Biezi M lLotibiezi

7.16.att. Cik biezi vidusskoléni saskaras ar dezinformaciju (N=284)

109 Kyltiiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.
50



Lielaka dala vidusskolénu intervijas atbildgja, ka bieZzi sastopas, minot pat tadu biezumu
ka “gandriz katru dienu”. Intervijas vidusskoléni atzina, ka visbiezak sastopas ar
dezinformaciju par veselibu, politiku, slavenibam un aktualitatem Latvija un pasaulée.
Viens no vidusskoléniem pauda viedokli, ka “par politiku neinteres€jos un loti reti sastopos ar
to socialajos tiklos, bet pielauju, ka ar1 politika ir daudz dezinformacijas”.

Tapat vidusskoléniem tika ltigts pastastit, kada ir p&€dgja no zinam/publikacijam, kuru
vini pamanija kada no socialajiem medijiem un ta izradijas dezinformacija. Vidusskoléni
intervijas piemingja tadus dezinformacijas piemérus ka slavenibu attiecibas, Covid-19
pand€mija, sports un proteinu ietekme uz kermeni. Apliikojot intervijas un aptauja iegtitos datus
par vidusskolénu saskari ar dazadiem dezinformacijas veidiem, ir iesp&€jams tos sasaistit ar
ieprieks darba aprakstito dezinformacijas izplatibu Latvija. Proti, biitisks parsvars vidusskolénu
biezi saskaras ar dezinformaciju par veselibu, kas, kops Covid-19 pandémijas sakuma ir viena
no popularakajam dezinformacijas izplatiSanas t€mam Latvija - atsaucoties uz autores jau
iepriek$ pieminéto “Re:Baltica” veikto pétjjumu, dezinformacijas izplatitaji Latvija aktivi
izplata dezinformaciju par masku un vakcinu kaitigumu cilvéku veselibai, saslimstibas
statistiku, arstniecibas veidiem u.tml.!'° Savukart jaunie$u pieminéta dezinformacija par sportu
un proteinu ietekmi vartu biit saistita ar influenceru reklamam par uztura bagatinatajiem,
veseligu dzivesveidu un sportiskam aktivitatem.

Saja jautajumu bloka aptauja tika uzdoti vairaki jautajumi par “Facebook” lieto$anas
paradumiem, lai noskaidrotu respondentu pieredzi, saskaroties ar dezinformaciju socialaja
medija “Facebook”. Pirmaja jautajuma respondentiem bija janorada skala no 1 Iidz 5, cik

daudz, vinuprat, dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook” (sk.7.7.att.).

Noveérté, cik, Tavuprat, daudz dezinformacijas ir socialaja medija
Facebook?

. 12,0% - 6,3% I 16.2% I 19.4% 46,1%
3 4

Nav nemaz 2 Loti daudz

7.7.att. Respondentu vertejums, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”

(N=284)

110 «“Re:Check”. (10.11.2020). Dezinfomacijas biznesmeni: ka pelna viltus zinu izplatitdji Latvija un
kaiminvalstis?
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Lielaka dala (46,1 %) jeb gandriz puse respondentu noradija, ka, vinuprat, socialaja
medija “Facebook” ir daudz dezinformacijas. Tikai 12 % aptaujato noradija, ka $aja socialaja
medija dezinformacijas nav nemaz. Intervijas vidusskoléni noradija, ka “lielaka dala”
publikaciju socialaja medija “Facebook” ir dezinformacija un ka dezinformacija taja ir “tik pat
daudz cik citos socialajos tiklos”. V&l tika piemingts, ka katru reizi, apmeklgjot socialo mediju
“Facebook”, ir sanacis sastapties ar kadu “nepatiesu un sagrozitu informaciju”. Viens no
vidusskoléniem atklaja, ka ne vienmer var saprast, vai izlasita zina ir dezinformacija vai nav.
legiitie dati atklaj vidusskolénu viedokli par dezinformacijas apjomiem socialaja medija
“Facebook”, proti, lielaka dala jaunieSu uzskata, ka S$aja socialaja medija ir daudz
dezinformacijas.

Nakamaja jautajuma respondentiem bija janorada, cik biezi socialaja medija
“Facebook” vini saskaras ar informaciju, kura ir nepatiesa. Vairakums jeb 42,6 % aptaujato
noradija, ka dazkart saskaras ar nepatiesu informaciju, tacu 34,2 % respondenti atklaja, ka
bieZi socialaja medija “Facebook” saskaras ar nepatiesu informaciju. Neliela dala aptaujato
jeb 33 respondents izvelgjas atbilzu variantu “reti” un tikai 21 respondenti jeb 7,4 % aptaujato
noradija, ka nekad nav saskarusies ar nepatiesu informaciju socialaja medija “Facebook”.

Atsaucoties uz jau iepriekSminéto “Telia Company” un “Latvijas DroSaka interneta
centra” veikto petijumu, cik biezi Latvija bérni un jauniesi interneta vide saskaras ar nepatiesu
vai meligu informaciju''!, 47 % aptaujato noradija, ka daZreiz, tacu 34 % aptaujato - bieZi
(sk.7.8.att.).

— MEKLEJOT INTERNETA, BERNI
LATVIJA SASKARAS AR NEPATIESU
VAI MELIGU INFORMACIJU

Reti vai nekad

bérnu Latvija biezi
0 :
34 /0 saskaras ar nepatiesu

informaciju interneta

7.8.att. “Telia Company” veikta petijuma ieguitie dati (Ekranuznémums no
Drossinternets.lv)' 2
Aplikojot §1 petijuma un autores veiktas aptaujas datus, var secinat, ka liela dala

jaunieSu saskaras ar dezinformaciju un nepatiesu informaciju interneta vidé un socialajos

1 Dro$s internets. (07.12.2021). Infografika - vai jauniesi parbauda informaciju.
12 Tyrpat.
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medijos bieZi vai daZreiz. Sie dati norada uz to, ka saskare ar dezinformaciju ir pietiekami bieza
un jaunieSi ar1 var klit par dezinformacijas un nepatiesas informacijas izplatitajiem, paSiem
noticot maldinos$ai informacijai. Iegttie dati atklaj, ka puse no aptaujatajiem vidusskoléniem
biezi saskaras ar nepatiesu, meligu, maldinoSu informaciju interneta vidg, tapéc ir nepieciesams
ne tikai izglitot jaunieSus par dezinformacijas atpaziSanu, bet arT par tas ierobezoSanas
pasakumiem, ar kuru palidzibu ikviens socialo mediju lietotajs var palidzet apturét talaku
informacijas izplatiSanu, pieméram, zinojot socidlo mediju administracijam par
dezinformg&josam publikacijam.

Lai noskaidrotu, vai respondenti zina, ka var zinot par nepatiesiem ierakstiem socialaja
medija “Facebook”, respondentiem bija jaizvélas atbilzu varianti “zinu” vai “nezinu”. 119
respondenti jeb 41,9 % aptaujato noradija, ka zina, ka var zinot par nepatiesiem
ierakstiem, tacu lielaka dala jeb 165 respondenti (58,1 %) noradija, ka nezina. Puse no
aptaujatajiem nezina, ka var zinot par nepatiesiem ierakstiem socialaja medija “Facebook” un,
atsaucoties uz iepriekSgjiem jautdjumiem, kurd atklajas, ka jaunieSi biezi sastopas ar
dezinformaciju socialaja medija “Facebook” un vérte, ka dezinformé&josas publikacijas tur ir
atrodamas daudz, ir secinams, ka ir kritiski nepiecieSams jaunieSus izglitot par iesp&jam
ierobezot dezinformacijas izplatiSanos, jo jaunie$i biezi sastopas ar dezinformg&joSam un
maldinosam publikacijam.

Nakamaja jautajuma bija janorada, ka respondenti rikojas, ja pamana socialaja
medija “Facebook” nepatiesas, maldinosas, dezinformaciju saturoSas publikacijas, noradot ar1
biezumu (sk.7.9.att.).

Ka rikojies, ja pamani socialaja medija Facebook nepatiesas,
maldinosas, dezinformaciju saturosas publikacijas?

300
267
250
211
197 197
200
150
100
46 42
37
50
24 24 21
17 15 5 9 3 0 7 5 14 10
0 - I — — -
Zinoju Facebook Sazinos privati ar ieraksta Noblokéju Izsaku savu viedokli
administracijai autoru dezinformadjas izplatitaju  ieraksta komentara

B Nekad M Daireiz Reti Gandrizvienmér M \Vienmeér

7.9.att. Vidusskolénu riciba, ja pamana socialaja medija “Facebook” nepatiesas, maldinoSas,

dezinformaciju saturoSas publikacijas
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legtitie dati parada, ka lielaka dala aptaujato neveic nekadas darbibas, proti, 94 %
aptaujato noradija, ka nekad nesazinas ar ieraksta autoru, savukart 74,3 % aptaujato
noradija, ka nekad nav blokéjusi dezinformacijas izplatitaju. Mazak ka puse aptaujato jeb
39,4 % aptaujato noradija, ka gandriz vienmér nedara neko, tacu 26,1 % aptaujato nekad un
neviena veida nereagé uz dezinformaciju socialaja medija “Facebook”. Tomér neliela dala
aptaujato jeb 16,2 % gandriz vienmér zino “Facebook” administracijai par nepatiesam un
maldino$am publikacijam. Intervijas vidusskolénu domas dalijas, divi vidusskoléni atzina, ka
visbiezak neka nereag€ un nepievers uzmanibu dezinformacijai, tacu citi piemingja, ka zino
administracijai vai publikacijai pievieno komentaru, ka ta ir dezinformacija.

P&c iegitajiem datiem par reag€Sanu uz dezinformaciju socialajos medijos, autore
secina, ka jaunie$i neiesaistas dezinformacijas ierobezoSana vai ar1 nav pietiekami zino$i un
informéti par iesp&jam blokét dezinformacijas izplatitajus un zinot socialo mediju
administracijai par nepatiesam vai maldino$am publikacijam. Iegiitie dati liecina ar par to, ka,
vidusskoléniem nereagg€jot uz dezinform&josam publikacijam, dezinformacija turpina
izplatities socialajos medijos, un, ka iepriek$ tika secinats - jauniesi biezi dalas ar zinam,
neparliecinoties par to patiesumu, tapec ir iesp&jamas situacijas, kuras vidusskoléni dalas ar
dezinformé&josam publikacijam, tada veida daloties ar nepatiesam zindm ar saviem socialo
mediju profilu draugiem, no kuriem kada dala ir vienaudzi - ar1 vidusskolas vecuma jauniesi.

Ar1 “Telia Company” un “Latvijas DroSaka interneta centra” veiktaja pétijuma atklajas,
ka tikai 15 % aptaujato ir zinojusi par nepatiesu informaciju socialajos medijos, izmantojot
zino$anas riku.'!'® Gan §1 pétijuma dati, gan autores veidotas aptaujas dati parada, ka jaunieSiem
trukst izpratne un zinasanas par socialo mediju lietoSanu, iesp&jam un dezinformacijas
ierobeZoSanas veidiem. Ir nepiecieSams izglitot jaunieSus par socialo mediju funkcijam un
iesp&jam, ka ar1 veicinat izpratni par to, ka ir nepiecieSams zinot socialo mediju administracijam
par nepatiesam un dezinformé&josam publikacijam, lai péc iesp&jas atrak apturétu to izplatiSanos
socialajos medijos.

Lai izprastu, ka vidusskoléni lieto socialos medijus un kadas ir vinu zinaSanas
medijpratiba, tika ligts vinu viedoklis, ka socialo mediju lietotajam biitu iesp&jams noteikt, vai
izlasita zina ir dezinformacija vai nav. Vidusskoléni mingja, ka ir “nepiecieSams parbaudit
autoru un informaciju citur”, ka arf ir japadoma, ka iesp&jams izlasita zina ir tada, kas ieprieks
nekur citur nav dzirdeta. legiitas atbildes liek secinat, ka intervétie vidusskoléni parbauda
informaciju citos avotos, ja nav parliecinati par informacijas patiesumu, tacu, ka liecina autores

veiktas aptaujas dati un “Telia Company” veikta pétjjuma dati, jaunieSiem kopuma nav

113 Dro$s internets. (07.12.2021). Infografika - vai jauniesi parbauda informaciju.
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tendence parbaudit informacijas patiesumu un parliecinaties par uzticamiem informacijas

avotiem.

7.4. Vidusskolénu zinasanas par dezinformaciju

Nakama jautajuma bloka pirmaja jautdjuma respondentiem bija japabeidz iesaktais
teikums “dezinformacija ir...”, noradot, kas, vinuprat, ir dezinformacija. Atbildi uz jautajumu
nebija jasniedz obligati, tacu dazi no respondentiem atbild€ja: “viltus zinas, meli, nepatiesibas”,
“izdomatas zinas, lai maldinatu citus”, “tadas zinas, kas dezinformé& citus”, “citu cilvéku
maldinasana”. legiitas atbildes nav daudz, tacu lauj secinat, ka kopuma jauniesi zina, ka
dezinformacija nav nekaitiga un tas izplatiSanas rada bistamas sekas visai sabiedribai.

Respondentiem bija janorada, kur vini iegiist zinaSanas par dezinformaciju - izglitibas
iestade, gimeng, socialajos medijos vai citos medijos, arpusskolas projektos u.c. Jautajuma bija
iesp&jams noradit vairakus atbilzu variantus. Lielaka dala aptaujato jeb 63,7 % noradija, ka
lielakoties zinaSanas par dezinformaciju iegiist tieSi socialajos medijos, tacu 40 %
aptaujato Sis zinaSanas iegiist izglitibas iestadé. Mazaka dala no respondentiem jeb 33 %
zinasanas iegiist no vecakiem vai citiem tuviniekiem, tacu 9,2 % aptaujato ari arpusskolas
projektos, jauniesu klubos un pulcinos iegiist zinaSanas par dezinformaciju. Medijos zinasanas
par dezinformaciju iegtist 39,4 % aptaujato. Aptaujas dati atklaj, ka izglitibas iestades zinasanas
visvairak iegiist respondenti no Rigas un Pierigas, tau socialajos medijos - jauniesi no citam
Latvijas pilsétam.

Intervijas vidusskoléni atzina, ka visbiezak informaciju un zinaSanas par dezinformaciju
iegiist interneta vide - socialajos medijos un zinu portalos, tacu divi vidusskoléni giist zinaSanas
arl gimen€ un no draugiem. Visi intervétie vidusskoléni pauda parliecibu, ka butu vairak
nepiecieSams izglitot jaunieSu par dezinformaciju tiesi izglitibas iestades. Tapat vidusskoléni
intervijas atzina, ka lielu informacijas daudzumu un zinasanas par dezinformaciju iegtst tiesi
medijos un/vai socialajos medijos, tap&c atzist, ka tiem ir liela loma izglitoSana par medijpratibu
un dezinformaciju.

“Telia Company” un “Latvijas Drosaka interneta centra” veiktaja pétijuma 42 %
aptaujato noradija, ka skola ir ieguvusi zinaSanas par to, ka parbaudit informacijas patiesumu,
tacu 49 % aptaujato noradija, ka skola nepietiekami maca, ka atrast uzticamu informaciju
interneta.!'* Gan §1 pétijjuma dati, gan autores veiktas aptaujas un interviju dati parada jaunieSu
viedokli par zinaSanu gusanu izglitibas iestades, proti, jauniesi uzskata, ka izglitibas iestades

nepietiekami izglito par dezinformaciju, informacijas parbaudiSanas iesp&jam un medijpratibu.

114 Dro$s internets. (07.12.2021). Infografika - vai jauniesi parbauda informaciju.
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Nakamaja jautajuma respondentiem bija janoverte savas dezinformacijas atpaziSanas
prasmes (sk.7.10.att.). Savas prasmes atpazit dezinformaciju ka loti labas veérté 25 % aptaujato,
ka labas vérte 39,8 % aptaujato, tacu ka viduvejas - 18,7 % aptaujato. Neliela dala jeb 7,7 %
aptaujato novert€ja savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes ka vajas, 5,3 % aptaujato ka loti
vajas, tacu 5,3 % aptaujato izvelgjas atbilzu variantu “griiti pateikt”. legiitajos datos atklajas,
ka 12.klases jauniesi savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes noverté augstak par citu klasu
parstavjiem.

NOVERTE SAVAS DEZINFORMACIJAS
ATPAZISANAS PRASMES:

M Loti labas M Labas M Viduvéjas Vajas M Lotivajas MGrati pateikt

7.10.att. Ka vidusskoléni verte savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes (N=284)

Intervijas vidusskoléni novert€ja savas zinasanas dazadi, viens nosakot, ka “diezgan
labi” var atpazit dezinformaciju, cits pauzot nostaju, ka “ne vienmer atpazistu, bet, ja es par to
teému interes€jos, tad es viegli varu noteikt, kur ir patiesiba un kur nav”. Viens vidusskoléns
atzimé€ja, ka, ja ir Saubas, tad noteikti parbaudis informaciju, tapéc savas prasmes atpazit
dezinformaciju verté ka labas.

legiitie dati liecina, ka jauniesi uzskata savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes par
labam vai pat loti labam, pieminot, ka prot parbaudit informacijas patiesumu, tacu, atsaucoties
uz ieprieks uzdoto jautajumu, kura liela dala aptaujato noradija, ka dazreiz vai pat reti parbauda
publikacijas socialajos medijos, pirms ar tam dalities, ir secinams, ka jauniesi savas prasmes
atpazit dezinformaciju ir parvertgjusi, jo parak reti parbauda informaciju, ar kuru péc tam dalas
ar citiem.

Pedgja jautajuma S$aja jautajumu bloka respondentiem bija janorada, vai pedéja gada
laika vini ir “dalijusies” ar zinam, kuras vélak atklajas, ka ir nepatiesas. legttie dati atklaj, ka
15,5 % aptaujato ir dalijuSies ar nepatiesam zinam, tacu 40,5 % aptaujato nav parliecinati un
iesp&jams ir dalijusies ar nepatiesam zinam. Tikai 25 % aptaujato noradija, ka nav dalijusies ar
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nepatiesam zinam, savukart 19 % aptaujato bija griiti atbildet uz So jautajumu. Arf intervijas
vidusskoléniem tika ltigts atklat, vai vini kadreiz ir dalijjusies ar neparbauditam zinam vai
dezinformaciju socialaja medija “Facebook”. Lielaka dala parliecinos$i atbildéja, ka nav
dalfjuSies un vienmér parbauda informaciju, pirms ar to dalities socialajos medijos.

Salidzinot aptauja un intervijas iegiitos datus ar Kultiiras ministrijas 2020.gada veikto
pétijumu “Latvijas iedzivotaju medijpratiba™!®, kura tika aptaujati ari jaunie$i vecuma no 15
lidz 24 gadiem, atklajas, ka §1 pétijuma ietvaros jaunieSi savas prasmes atpazit uzticamu
informaciju no maldinoSas ar1 nenovertgja tik augsti, proti, 30 % aptaujato noradija, ka reizém
ir gadijies noticét nepatiesai un safabricétai informacijai, to saprotot tikai vélak. Gan
autores veiktaja aptauja, gan Kultiiras ministrijas petijuma atklajas, ka salidzinosi liela dala
jaunieSu, neatkarigi no vecuma, ir daljjusies ar nepatiesam zinadm vai notic&jusi nepatiesai un
safabricetai informacijai. Tapat ir secinams, ka iepriek§€ja aptaujas jautajuma jauniesi parak
augsti ir novert&jusi savas prasmes atpazit dezinformaciju, jo 15 % aptaujato ir dalijusies ar
nepatiesam zinam socialajos medijos, tau 40 % iesp&ams ir dalfjuSies talak ar
dezinformé&josam publikacijam.

Intervijas vidusskoléniem bija jasniedz savs viedoklis, kapec, péc vinu domam, cilveki
rada un izplata dezinformaciju. Jaunie$i pauda viedokli, ka visbiezak cilvéki “neparbauda
informaciju un padod talak, ka arT nelasa informaciju lidz galam un dalas ar to”. Tika pausts
viedoklis, ka dezinformacija tiek radita un izplatita dusmu dé] vai ta ir “gribéSana pieradit savu
taisnibu”, tacu, iesp€jams, tas ir veids, ka citus ietekmét vai “varbut git sev kadu labumu”.
Jauniesi ar1 izteica viedoklus par to, ka dezinformacijas izplatiba socialajos medijos rada sekas
sabiedribai - “rodas Saubas, parpratumi, stridi, haoss, konflikti”. Tapat intervijas visi
vidusskoléni atklaja savu viedokli, ka dezinformacija viennozimigi ir liela probléma, turklat
“visa pasaule”. Vidusskoléni pauda savus viedoklus, ka “katrs tresais” socialo mediju lietotajs
izplata dezinformaciju, pats to nezinot, un, ka, ja “kads dalas ar informaciju vai publicé kadu

informaciju, tad jadara pareizi un patiesi, nevis apkart jaizplata meli”.

7.5. Vidusskolénu prasmes atpazit dezinformaciju
Lai noskaidrotu vidusskolénu prasmes atpazit dezinformaciju, nakamaja jautajumu
bloka tika paraditas 5 dazadu zinu ekranuzn€mumi un respondentiem bija janorada, vai redzama

zina ir patiesa/nepatiesa.

115 Kultiiras ministrija. (2020). Latvijas iedzivotaju medijpratiba.
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Pirma zina bija publicéta socialaja medija “Facebook” “Gaismas Timeklis” lapa
2021.gada 18.septembri.'!® (sk.7.11.att.). ST zina bija nepatiesa un to ir parbaudijusi neatkarigi
faktu parbauditaji.!!” Nozimigs parsvars respondentu atbildéja pareizi, noradot, ka §i zina
ir nepatiesa - 81,3 % aptaujato, tacu 18,7 % aptaujato kludijas un noradija, ka zina ir
patiesa. Ari intervijas vidusskoléni izteica savas domas, viennozimigi visi pauzot, ka §1 zina
nav uzticama. Viens vidusskoléns izteicas, ka §1 zina “neizskatas p&c ista zinu portala vai laba
informacijas dev€ja”, tacu cits intervéjamais pauda viedokli, ka uzticibu nevie§ emocijzimes un
arT avota nosaukums. Pie kritérijiem, péc kadiem nosaka, ka zina nav uzticama, tika pausts, ka
“spriezu péc uzrunajuma dalities, arT emoji izsaukuma zZim&€m”. Viens vidusskoléns atzina, ka
“parasti es tik gariem tekstiem paeju garam” un, ka izlasot jau pirmais teikumus, skiet, ka ta ir

dezinformacija.

£ 0 Gaismas Timeklis

18. septembris - O
11 Sis jaredz! Dalies, kamér nav nocenzéts!

Oficialaja FDA sapulcé vakar runaja Steve Kirsch. Tas ir ASV C19 agrinas arsté$anas nodalas
vaditajs.

Vin$ pazino, ka:

¥ "Vakcinas nogalina vairak cilvéku neka tas izglabj."

¥ "Mums stastija, ka vakcinas ir dro$as. Bet ta nav taisniba. Pieméram, grupa, kura testéja
Pfizer vakcinu, bija Cetras reizes augstaks sirdstrieku gadijumu skaits."

¥ "VAERS dati uzrada, ka sirdstrieku gadijumu skaits ir 71 reizes biezak péc C19 vakcinas
salidzinot ar jebkuru citu vakcinu."

N "Pat, ja vakcinai ir 100% aizsardziba, tas vienalga nozimétu, ka més nogalinam 2 cilvékus,
lai izglabtu vienu. 4 dazadi specialisti izmantojot 4 dazadus datu avotus nonaca pie lidzigiem
secinajumiem."

N "lzraélas pansionata notika neparastas izmanas saistiba ar 90+ veciem cilvékiem. Tur no
94% vakcinacijas aptveres nonaca uz 82% cetru ménesu laika. Visoptimistiskakaja scenarija
tas nozimétu, ka 50% no vakcinétajiem cilvékiem nomira un 0% no nevakcinétajiem nomira.
Kameér jus $o neizskaidrojat ASV publikai, papilddevas nedrikst apstiprinat."

¥ "1 no 317 jauniesiem (16-17 gadu vecuma) péc vakcinas izveidosies miokardits. Péc
papilddevas tas var bat 1 no 25."

¥ "Maddie de Garay bija 12 gadi, kad vina piedalijas Pfizer 3 fazes testos. Tagad vinai ir
paralize uz visu dzivi. Tas netika registréts Pfizer testu ierakstos. Vakcinas drosibas
parbauzu dokumentos tika uzradits, ka vinas blaknes bija tikai "védera sapes". Sobrid vina
nejat neko zem vidukla, vina pati nevar noturét augsa savu galvu. Vina éd caur barojamo
trubu. Nenotika nekada izmekléSana. Vina nesanema nekadu kompensaciju.”

So sapulci var atrast FDA oficialaja Youtube vietné $eit:
https:/fwww.youtube.com/watch?v=WFph7-6t34M

Dalies!

7.11.att. Publikacija sociala medija “Facebook” “Gaismas Timekla” lapa
(Ekranuznemums no Facebook.com)
Otra zina bija portala “skaties.lv” jilij
tuvakajam dienam prognozé temperatiiru Iidz 46 gradiem™!'® (sk.7.12.att. nakamaja lapa). ST

zina ir patiesa. 87,7 % aptaujato noradija pareizo atbildi, tacu 12,3 % aptaujato kladijas

6Facebook.com. (18.09.2021). Gaismas Timeklis. Izgiits no
https://www.Facebook.com/gaismastimeklis/posts/1295316140892531

117 «Re:Check”. (24.09.2021). Nav taisniba, ka vakcinas nogalina vairdk cilvéku neka tas izglabj. 1zgiits no
https://rebaltica.lv/2021/09/nav-taisniba-ka-vakcinas-nogalina-vairak-cilveku-neka-tas-
izglabj/?tbclid=IwARO0JSh8Q3qn8Z0Fh2B3t7hRLhChLwqwUXbRyTGF6akP77RwbBjdNmMB4JmY

118 Skaties.lv. (31.07.2021). Griekija tuvakajam dienam prognozé temperatiiru lidz 46 gradiem. 1zgits no
https://skaties.lv/zinas/arvalstis/griekija-tuvakajam-dienam-prognoze-temperaturu-lidz-46-gradiem/
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§aja jautajuma. Arl intervijas neSaubigi vidusskoléni noradija, ka $1 zina ir patiesa un
uzticama, komentgjot, ka §is avots ir uzticams un zinams. Pie krit€rijiem, ka nosaka, vai zina ir
uzticama, viens vidusskoléns pauz, ka pie zinas ir “zilais akitis, kurs liecina, ka tas ir originals

“Skaties.lv”’ links”.

Skaties.lv @
31. julijs - @

Ari naktis saglabasies karstas, temperaturai nenoslidot zem 30 gradiem.

[T W
I TTE I,

SKATIES.LV
Griekija tuvakajam dienam prognozeé temperatuaru lidz 46 gradiem

Ari naktis saglabasies karstas, temperatirai nenoslidot zem 30 gradiem.
O
oY Patik (D Komentét @ Dalies
7.12.att. Zina sociala medija “Facebook” portala Skaties.lv lapa (Ekrauznémums no
Facebook.com)

Tresa zina bija publicéta 2021.gada 20.novembri socialaja medija “Facebook” lapa
“Neatkarigas zinas”!'® (sk.7.13.att. nakamaja lapa). ST zina ir nepatiesa. 37 % aptaujito
noradija, ka redzama zina ir patiesa, tacu 63 % aptaujato noradija, ka ta ir nepatiesa.
Visi intervétie vidusskoléni aridzan bez Saubam noradija, ka §1 zina ir dezinformacija un tai
nevar uzticeties. Vidusskoléni noradija, ka zinas autors ir nezinams, zinai nav neviena “share”,
“like” un komentara, tap&c §1 zina nevie$ uzticibu. legiitie dati parada, ka salidzinosi liela dala
vidusskolénu $o dezinformacijas pieméru uzskatija par patiesu, lai gan, ka ieprieksgjos
jautajumos tika noskaidrots, jauniesi uzskata savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes ka

labas un loti labas.

119 Facebook.com. (20.11.2021). Neatkarigas Zinas. Izgits no
https://www.facebook.com/neatkarigas.zinas/posts/2996371713952588
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@ Neatkarigas Zinas

w 20. Novembris plkst. 09:51 - Q@
Pareizi, bet tikai par labu uzvedibu.
Centralcietuma ari ne visus laiZ pastaiga &

Karins: "nevakcinétie drikstés no sava majokla vispar iziet tikai vienu reizi
diena" (+VIDEO)

o Patik (D Komentét @ Dalies

7.13.att. Publikacija sociala medija “Facebook” “Neatkarigas Zinas” lapa (Ekrauznémums

no Facebook.com)

Ceturta zina bija jauns.lv publicéta zina 2020.gada 21.janvari “Spaniju turpina plosit
ekstrémi laikapstakli; slégtas skolas un traucéta satiksme!2° (sk.7.14.att.). ST zina ir patiesa.
Lielaka dala aptaujato jeb 76,4 % noradija, ka ST zina ir patiesa, tacu 23,6 % aptaujato
preteji - ka redzama zina ir nepatiesa. Visi intervétie vidusskoléni viennozimigi pauda, ka $1
zina ir patiesa un uzticama, jo autors ir zinams, 1sts, parbaudams, ka ar §im zingu portalam ir
“zilais akitis”, kas apstiprina, ka tas ir uzticams informacijas avots.

Jauns.lv @
2020. gada 21. janvaris - @

Vétras atrums brazmas sasniedzis 100 kilometrus stunda

Spaniju turpina plosit ekstrémi laikapstakli; slégtas skolas un traucéta
satiksme

wOw M 16 komentaru 114 lietotaju dalija

oY Patik O Komentat &> Dalies

7.14.att. Zina sociala medija “Facebook” portala Jauns.lv lapa (Ekrauznémums no

Facebook.com)

120 Jauns.lv. (21.01.2020). Spaniju turpina plosit ekstremi laikapstakli; slegtas skolas un traucéta satiksme.
Izgiits no https://jauns.lv/raksts/arzemes/367906-spaniju-turpina-plosit-ekstremi-laikapstakli-slegtas-skolas-un-
trauceta-satiksme
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Piekta zina bija publicéta socialaja medija “Facebook” no lietotaja Andra Ciekura
profila 2021.gada 19.septembri'2! (sk.7.15.att.). ST zina bija nepatiesa un to ir parbaudijusi
neatkarigi faktu parbauditaji.'?? Lielaka dala aptaujato jeb 84,2 % noradija pareizo atbildi,
tacu 15,8 % aptaujato noradija, ka redzama zina ir patiesa. Ar1 intervijas vidusskoléniem
neradas Saubas un visi bija vienispratis, ka $1 zina ir nepatiesa un neuzticama. Viens
vidusskoléns pauda to, ka mulsina ne tikai “Youtube” saite, kas pieminé&ta publikacija, bet arl

“lielais dalitaju skaits, ka ar1 reakcijas uz So attelu”.

° Andris Ciekurs

alies! Visa §i informacia ir atrodama oficialaja FDA Youtube konta Seit

3

Vakar oficidlaja FDA sapulcé rundja Steve Kirsch. Tas ir AS¥
C19 agrinds arstéSanas nodalas vaditdjs. Vins pazino, ka:

1. "Vakcinas nogalina vairak cilvéku neka tas izglabj."

2 "Mums stastija, ka vakcinas ir drosas. Bet ta nav taisniba.
Pieméram, grupa, kura testéja Pfizer vakcinu, bija Cetras
reizes augstiks sirdstrieku gadijumu skaits."

3. "VAERS dati uzrdda, ka sirdstrieku gadijumu skaits ir 71
reizes biezak péc C19 vakcinas salidzinot ar jebkuru citu
vakcinu.®

4. "Pat, ja vakcinal ir 100% aizsardziba, tas vienalga nozimétu,
ka més nogalinam 2 cilvékus, lai izglabtu vienu. 4 dazadi
specidlisti izmantojot 4 daZidus datu avotus nondca pie
lidzigiem secindjumiem.*

5. "1 no 317 jauniesiem (16-17 gadu vecuma) péc vakcinas
izveidosies miokardits. Péc papilddevas tas var bat 1 no 25*

6. "Meitenei varda Maddie de Garay bija 12 gadi, kad vina
piedalijas Pfizer tredas fazes testos. Tagad vinai ir paralize

uz visu dzivi. Tas netika registréts Pfizer testu ierakstos.,
Vakcinas drodibas parbauZu dokumentos tika uzradits, ka
vinas blaknes bija tikai "védera sapes". Sobrid vina nejat neko
zem vidukla, vina pati nevar noturét augsa savu galvu. Vina
éd caur barojamo trubu. Nenotika nekada izmekléSana. Vina
nesanéma nekadu kompensaciju.*

Quw

7.15.att. Publikacija sociala medija “Facebook” Andra Ciekura profila (Ekrauznémums
no Facebook.com)
P&c veikta eksperimenta ar zinu piemériem, lai noskaidrotu vidusskolénu prasmes
atpazit dezinformaciju, ir secinams, ka liels vairums vidusskolénu spgja atpazit dezinformaciju
no patiesam zinam, tacu viens no zinu piemeriem no autora “Neatkarigas zinas” ar virsrakstu

“nevakcinétie drikst€s no sava majokla vispar iziet tikai vienu reizi diena” (sk.7.13.att.)

121 Facebook.com. (19.09.2021). Andris Ciekurs. Izgiits no
https://www.facebook.com/permalink.php?story fbid=1227370617763266&id=100014710185710

122 «“Re:Check”. (24.09.2021). Nav taisniba, ka vakcinas nogalina vairdk cilvéku neka tas izglabj. 1zgiits no
https://rebaltica.lv/2021/09/nav-taisniba-ka-vakcinas-nogalina-vairak-cilveku-neka-tas-
izglabj/?tbclid=IwAR2TTO;j X fdpmItN3wbrC7moKnsjE2gHjpdClyfcQEkb21Gu9ch TVP5jKAE
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jaunieSiem lika apjukt un dalai noticét, ka zina ir patiesa. Kopuma var secinat, ka vidusskoléni
sp&ja atpazit dezinformaciju, tacu daudziem jaunieSiem trukst zinaSanu par to, péc kadiem
krit€rijiem ir iesp&jams noteikt zinas patiesumu. Mgginot noteikt, vai zipa ir patiesa,
vidusskoléni intervijas piemingja, ka pieverS uzmanibu zinas autoram (vai tas ir verificets
profils), “like”, “share” un komentaru skaitam, ka ar1 tam, vai $is autors ir zinams. Savukart
aptauja vidusskoléni piemingja, ka visbiezak nosaka zinas patiesumu péc tas autora, tacu citi
noradija, ka uzticas zinamiem medijiem un zinu portaliem. Viens respondents noradija, ka
papildus uzticamibu veicina video un foto, ja tie ir pievienoti zinai. Analiz&jot vidusskolénu
sniegtas atbildes zinu pieméros, autore secina, ka vidusskolas vecuma jauniesi lielakoties
uzticas zinamiem un parbauditiem avotiem un pievers uzmanibu gan publikacijas “reakcijam”,
gan izlasa zinas, lai izprastu galveno domu un saturiski novertétu to.

Vidusskoléni atklaja, ka saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos, vinus uztrauc tas, ka
“cilveki tic mulkibam un ir viegli apmulkojami”, izplatas baumas, rodas stridi. Tika pieminé&ts
ar1 tas, ka Sobrid “nekam vairs nevar ticét interneta, un, pat ja ta ir patiesa informacija, tad ir
griiti noticet”. Viens vidusskolens noradija, ka dezinformacijas veida tiek izplatitas baumas un
vinam “ir Z&l to cilveku, kuri tiek nepatiesi apvainoti, jo informacija tika izplatita pilnigi ne pa
teému un ir nepatiesa”. Vidusskoléni piemingja, ka, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos,
katrs no viniem var parbaudit informaciju, pirms tai noticét vai dalities ar to un bloket tos
kontus, kuri izplata dezinformaciju.

Intervijas vidusskoléni dalijas ar saviem viedokliem par dezinformacijas izplatiSanas
iemesliem un iesp&jamam tas izplatiSanas sekam, iegtitas atbildes lauj secinat, ka vidusskolas
vecuma jaunieSi izprot dezinformacijas problematiku un iesp&jamas sekas, kas var rasties,
sabiedribai noticot maldinoSai un safabricétai informacijai. Salidzinot vidusskolénu intervijas
paustos viedoklus ar aptauja iegiitajiem datiem, autore secina, ka interv€tie jaunieSi izprot
dezinformacijas problematiku un tas izplatiSanas raditas sekas, tau aptaujas dati liecina, ka
jaunieSiem tomér ir tendence neparbaudit informaciju un uztic€ties socialajos medijos
pieejamajai informacijai. lesp&jams, ka dati ir atSkirigi ta iemesla dél, ka jauniesi intervijas
detalizétak vargja dalities ar savam domam, sarunas un jautajumu gaita aizdomajoties par
dezinformacijas problematiku kopuma un savu gitito pieredzi, saskaroties ar dezinformaciju.
Tapat ir secinams, ka vidusskoléni uzskata dezinformaciju par nozimigu problému, kuras
ierobezoSana var iesaistities ikviens socialo mediju lietotajs, parbaudot informaciju, pirms tai
noticét un blok&jot dezinformacijas izplatitajus, tacu iegitie dati atklaj, ka jaunieSi pasi ne

vienmer parbauda informaciju un iesaistas dezinformacijas ierobezosana.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba tika izvirzits mérkis izpétit vidusskolénu zinaSanas par dezinformaciju

un prasmes to atpazit socialaja medija “Facebook”. Mérkis darba izstrades gaita tika sasniegts,

ka arT tika iegiitas atbildes uz darba izvirzitajiem pétnieciskajiem jautajumiem par vidusskolénu

zinasanam par dezinformaciju un prasmém to atpazit, socialo mediju lietoSanas paradumiem un

pieredzi, saskaroties ar dezinformaciju. Turpinajuma ir apkopoti svarigakie secinajumi un

atbildes uz petnieciskajiem jautajumiem.

1.

Vidusskoleni prot atpazit dezinformaciju no patiesam zinam (77 % aptaujato spgja
atpazit zinu pieméros dezinformaciju no patiesam zinam), tacu tik un ta vidusskolas
vecuma jaunieSiem trukst izpratne par to, ka un péc kadiem kriterijiem ir iesp&ams
noteikt informacijas patiesumu.

Lai parbauditu zinas patiesumu, vidusskolas vecuma jauniesi pievér§ uzmanibu zinas
autoram (vai tas ir verificets profils), “like”, “share” un komentaru skaitam, ka ar1
tam, vai Sis autors ir zinams, tacu nepiever§ uzmanibu tadiem kritérijiem ka zinas
datumam, virsraksta sakritibai ar tekstu un izmantotajiem informacijas avotiem.
Jauniesi uzskata savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes ka labas vai pat loti labas,
pieminot, ka prot parbaudit informacijas patiesumu, tacu, analiz€jot iegiitos datus par
tendenci neparbaudit informaciju, pirms ar to dalities socialajos medijos, ir secinams,
ka jaunieSi savas prasmes atpazit dezinformaciju ir parvertéjusi, jo tikai daZreiz
(40 %) un reti (28 %) parbauda informaciju, ar kuru péc tam dalas ar citiem.
Atbildot uz pétniecisko jautajumu, cik daudzi Latvijas vidusskoléni dalas ar saturu
izlasot tikai virsrakstu un neparliecinoties, vai zina ir patiesa un uzticama, ir secinams,
ka vidusskoléniem trukst zinaSanas par atbildigu mediju lietoSanu, jo liela dala
jaunieSu (43 %) daZreiz médz dalities ar zinam socialajos medijos, izlasot tikai
virsrakstu vai pirmos teikumus.

Visbiezak zinu/publikaciju patiesumu neparbauda tie§i vecuma zina jaunaki
respondenti, kas, iesp€jams, ir saistams ar zinaSanu un pieredzes trukumu vai
nepietiekamu izpratni par atbildigu socialo mediju lietoSanu. Reti zinas patiesumu
parbauda 34 % aptaujato no 10.klases un 25 % aptaujato no 11.klases. Savukart
daZreiz zinas patiesumu parbauda 42 % aptaujato no 10.klases un 31 % aptaujato
no 11.klases. Salidzinot ar vecakiem jaunieSiem - 74 % aptaujato no 12.klases

vienmer parbauda zinas patiesumu.
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10.

11.

legtitie dati parada tendenci ne tikai par informacijas neparbaudiSanu, bet ari par
daliSanos ar nepatiesu informaciju socialajos medijos. Zinasanu trilkums ar1 apstiprinas
ieglitajos datos par daliSanos ar nepatiesam zinam socialajos medijos - 40 % aptaujato
nav parliecinati un iespéjams ir dalijusies ar dezinforméjosam publikacijam, tacu
15 % no aptaujatajiem parliecinosi norada, ka ir dalijusies ar nepatiesam zinam.
Vairak ka puse aptaujato vidusskolénu jeb 58 % nezina un nav informéti par to, ka
socialajos medijos var zinot par nepatiesiem ierakstiem administracijai. legiitie dati
norada uz to, ka jaunie$i aktivi lieto socialos medijus, tacu viniem trukst pilnigu
zinasanu par to, ka un kados veidos ikvienam socialo mediju lietotajam ir iesp&jams
nepielaut un ierobezot dezinformacijas izplatiSanos.

P&tijuma iegttie dati lauj secinat, ka jaunieSi uzticas socialajos medijos atrodamajai
informacijai (52 %), 1pasi zinam, ar kuram dalas pazinas, draugi, radi (47 %). Tas
liecina par to, ka jaunieSiem triikst sp&ju kritiski izvertét informaciju un informacijas
avotus socialajos medijos, kas rada arT potencialu risku jaunieSiem klut par
dezinformacijas izplatiSanas k&des dalibniekiem.

Vidusskoléni visbiezak zinasanas par dezinformaciju iegiist socialajos medijos (64
%), citos medijos (TV, Radio u.c.) (40%), ka arT izglitibas iestades (40 %). legiitie dati
atklaj, ka izglitibas iestad@s zinaSanas par dezinformaciju visvairak iegiist respondenti
no Rigas un Pierigas, tacu socialajos medijos - jauniesi no citam Latvijas pilsétam.
Lielaka dala aptaujato vidusskolénu (88 %) socialo mediju “Facebook” izmanto katru
dienu un dazadiem mérkiem - komunikacijai, jaunakas informacijas iegtiSanai, ka ari
izklaidei un laika pavadiSanai. Tapat tika noskaidrots, ka vidusskolas vecuma jauniesi
biezi izmanto tadus socialos medijus ka “Instagram” (83 %), “TikTok” (79 %),
“Snapchat” (71 %), kopuma pavadot socialajos medijos vid&ji no divam lidz seSam
stundam diena.

Vidusskolas vecuma jaunieSi uzskata, ka socialaja medija “Facebook” ir atrodamas
daudz dezinform&josas publikacijas un jaunieSi dazkart un pat bieZi saskaras ar
dezinformaciju $aja socialaja medija. Visbiezak jauniesi saskaras ar dezinformaciju par
veselibu, politiku, sabiedriba zinamam personibam, uzturu un sportu.

Komunikacijas zinatnes lauka pétijums sniedz detaliz€tu informaciju gan par

medijpratibu un dezinformacijas izplatibu Latvija, gan par vidusskolas vecuma jauniesu mediju
lietoSanas paradumiem, prasmém atpazit dezinformaciju, ka ari par jaunieSu pieredzi,
saskaroties ar dezinformaciju socialajos medijos. Darbs sniedz butisku ieskatu par

dezinformacijas problematiku Latvija un jaunieSu saskari ar dezinformaciju.
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Petijumu ir iesp&ams attistit, veicot izpéti un analiz€jot jaunieSu saskari ar
dezinformaciju kada cita socialaja medija, palielinot kop&jo respondentu skaitu un piedavajot
jaunieSiem vairakus un dazada veida zinu piemérus (video formata, influenceru ierakstus u.c.),
parbaudot jaunieSu prasmes atpazit dezinformaciju. Veiktais pétijums var noderét gan
vidusskolas vecuma jaunieSiem, lai vairak izprastu dezinformacijas problematiku, gan izglitibas
iestazu parstavjiem un izglitibas politikas veidotajiem, lai uzzinatu svarigako par jaunieSu
zinasanam par dezinformaciju un atbildigu socialo mediju lietosanu, gan mediju parstavjiem,

kuri piedalas dezinformacijas ierobezoSana.
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Esmu Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas zinatnes bakalaura studiju
programmas 4. kursa studente Kristena Karlova un bakalaura darba ietvaros veicu pétijumu par
vidusskolénu zinasanam par dezinformaciju. Aptaujas anketas merkis ir noskaidrot, kadi ir vidusskolénu
mediju lietoSanas paradumi, zinaSanas par dezinformaciju un prasmes to atpazit. Anketa sastav no 26
jautajumiem un to aizpildisanai biis nepiecieSamas aptuveni 15 miniites. Aptauja ir anonima un iegiitie

rezultati tiks izmantoti tikai apkopota veida.

Visparigi jautajumi

1.

4.

Kads ir Tavs dzimums?
e Sieviesu

e Viriesu

e Nevelos noradit
Kura klasé Tu patlaban macies?
e 10.klase

e 11.klase

e 12 klase

Tava dzivesvieta:

e Riga

e Pierigas regions

e (Cita Latvijas pilseta

e Lauku teritorija

Kuras no socialo mediju platformam lieto ikdiena (apmeklé vismaz 1x diena)?

lespéjams atzimét vairakas atbildes.

e “Facebook”

o “TikTok”

e “Instagram”

o “Twitter”

e “Snapchat”

e  “YouTube”

o Cits: (atverta atbilde)

Atzimé, kadiem meérkiem visbiezak izmanto socialo mediju “Facebook” un cik nozimigi ir
9 : )

Sie merki:

PIELIKUMI
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Loti 2 3 4 Nav  Nelietoju
nozimigs nozimigs $o socialo
mediju
Lai izklaidetos un labi pavaditu
laiku
Lai pelnitu/stradatu
Lai komunicétu un uzzinatu, ko
dara mani draugi, pazinas, radi

Lai uzzinatu, ko dara
atpazistamas personas
(influenceri, blogeri)

Lai izglitotos un iedvesmotos

Lai uzzinatu jaunako informaciju
par notikumiem un
aktualitatém Latvija

Lai uzzinatu jaunako informaciju
par notikumiem un
aktualitatém pasaulé

Lai uzzinatu par kada

uznémuma akcijam, jaunumiem,

atlaidem

6. Cik biezi dalies (share) ar zinam sava personigaja socialo mediju profila?

e Nedalos
e Katru dienu
e  Gandriz katru dienu
e Dazas reizes nedéla
e Dazas reizes menesi
e Retak ka reizi ménesi

7. Vai biezi dalies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos

teikumus?
e Biezi

o Dazreiz
e Reti

e Nekad

8. Cik biezi pirms dalities (share) parbaudi, vai socialajos medijos publicéta zina/publikacija
ir patiesa un uzticama?

e Vienmeér

e Dazreiz
e Reti
e Nekad
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9. Cik liela méra piekriti vai nepiekriti sekojoSiem izteikumiem?

Pilniba Drizak Drizak  Pilniba
nepiekritunepiekritu piekritu piekritu
Es ticu informacijai, ko var atrast
socialo tiklu medijos

Es ticu informacijai, ar kuru
dalas mani draugi, radi pazinas
socialajos medijos

10. Noverte, cik Tavuprat daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

1 2 3 4 5
Nav nemaz Loti daudz

11. Cik biezi socialaja medija “Facebook” saskaries ar informaciju, kura ir nepatiesa?

e Biezi

e Dazkart
e Reti

e Nekad

e  Qriti pateikt

12. Vai zini, ka ir iesp&jams zinot par nepatiesiem ierakstiem socialaja medija “Facebook”?
e Zinu
e Nezinu

13. Ka rikojies, ja pamani socialaja medija “Facebook” nepatiesas, maldinoSas,

dezinformaciju saturo$as publikacijas?

Nekad Dazreiz Reti Gandriz Vienmer
vienmer
Zinoju Facebook administracijai
Sazinos privati ar ieraksta
autoru
Noblokéju dezinformacijas
izplatitaju
Izsaku savu viedokli ieraksta
komentara

Nedaru neko

14. Vai zini, kas ir dezinformacija? Dezinformacija ir...
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15. Skaidrojums.
Dezinformacija (dis-information) ir nepatiesa informdcija, kas ir apzinati radita, lai kaitetu personai,
socialajai grupai, organizdacijai vai valstij. Ar dezinformdciju saprot parbaudami nepatiesu vai
maldinosu informaciju, kas tiek sagatavota, publiskota un izplatita, lai gitu ekonomisku labumu vai
maldindtu sabiedribu, un var radit kaitejumu sabiedribai.
16. Kur Tu ieguisti zinaSanas par dezinformaciju?
e Skola maca
e No vecakiem/citiem tuviniekiem
e Socialajos medijos
e Arpusskolas projektos, jauniesu klubos, pulcinos u.c.
e Medijos (zinu portali, TV, radio, laikraksti u.c.)
e C(its:
17. Noverte savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes:
e Lotilabas
e Labas
e Viduvgjas
e Vijas
e [otivajas
e  Qriti pateikt
18. Vai peédeja gada laika esi “dalijies” ar zinam, kuras velak atklajas, ka ir nepatiesas?
e Ja
e Jespgjams
e N€
e Qriti pateikt
19. Lai parbaudrtu Tavas prasmes atpazit dezinformaciju, turpinajuma sekos 5 attéli ar
zinam/publikacijam. Atzimé, vai Tavuprat §is zinas ir patiesas!
20. Atzimé, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa (sk.3.pielikumu).
e Patiesa
e Nepatiesa
21. Atzimé, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa (sk.3.pielikumu).
e Patiesa
e Nepatiesa
22. Atzimé, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa (sk.3.pielikumu).
e Patiesa

e Nepatiesa
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23. Atzimé, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa (sk.3.pielikumu).
e Patiesa
e Nepatiesa

24. Atzimé, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa (sk.3.pielikumu).
e Patiesa
e Nepatiesa

25. Péc kadiem kriterijiem nosaki, vai zina/publikacija ir patiesa vai nepatiesa?

26. Ar kadu dezinformaciju un cik bieZi sastopies?

Nekad Dazreiz Reti Biezi Loti biezi
Dezinformacija par veselibu

Dezinformacija par politiku

Dezinformacija par sabiedriba
zin@mam personibam

Dezinformacija par notikumiem
Latvija

Dezinformacija par notikumiem
pasaulé

27. Ja véelies sanemt pétijuma rezultatus apkopota veida, kad pétijums tiks pabeigts, noradi
savu e-pastu:
28. Paldies par dalibu petijjuma! Jautajumu gadijuma, raksti uz

Kristena.karlova@gmail.com.
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2. pielikums
Intervijas jautajumi

Visparigi jautajumi par socialo mediju lietoSanas paradumiem

1. Cik ilgu laiku diena vidgji pavadi izmantojot socialos medijus?
2. Kadus socialos medijus izmanto ikdiena?
a. Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas
informacijas iegtiSanai?
b. Vai izmanto socialo mediju “Facebook”? Cik biezi? Kadiem meérkiem izmanto socialo
mediju “Facebook”?
DaliSanas ar informaciju socialajos medijos un uztic€$anas zinam

3. Arkadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

4. Vai esi daljjies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos teikumus? Ja
ja, kapec dalijies? Ja ng, kapec nedalies?

5. Ka Tev skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

6. Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

a. Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas? Kap&c tici
vai kapec netici?

7. Ka Tev skiet, ka socialo mediju lietotajam bitu iesp&jams noteikt, vai izlasita zina ir
dezinformacija vai nav? Papildjautajums - cik biezi Tu pievérs uzmanibu publikaciju avotiem,
saturam, autoram?

Zinasanas par dezinformaciju

8. Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?
a. Kur, Tavuprat, jaunieSiem buitu jaiegiist visvairak informacijas par dezinformaciju?
b. Kur Tu pats iegiisti informaciju un zinasanas par dezinformaciju?
c. Cik liela loma Tava izglitosana par medijpratibu un dezinformaciju ir medijiem un
socialajiem medijiem?
Pieredze, saskaroties ar dezinformaciju socialajos medijos

9. Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldinosam un nepatiesam
publikacijam?
a. Ar kadu dezinformaciju esi sastapies socialajos medijos - dezinformacija par veselibu,
politiku, aktualitateém Latvija?
b. Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook™?
c. Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?
10. Vai pats/pati esi kadreiz dalijies ar neparbauditam zinam vai dezinformaciju socialaja medija
“Facebook™? Par ko tas bija?
11. Kada ir ped&ja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem, kas
izradijas dezinformacija?
Prasmes atpazit dezinformaciju

12. Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?
13. Paradisu 5 zinu piemerus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju ierakstiem.
(sk.3.pielikumu).
14. Ka Tev $kiet, §1 zina ir uzticama? P&c kadiem kriterijiem Tu nosaki, vai zina ir uzticama vai
dezinformacija? Kam pievers uzmanibu?
Nobeiguma jautajumi

15. Ka Tev skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema? Kas tiesi Tev uztrauc saistiba ar
dezinformacijas izplatiSanos?

16. Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapec cilveki rada un izplata dezinformaciju?

17. Ko Tu pats var€tu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?
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3. pielikums

Aptauja un intervijas izmantotie zinu ekranuznémumi

" Gaismas Timeklis
Y 18 septembris - @
11 Sis jaredz! Dalies, kamér nav nocenzéts!

Oficialaja FDA sapulcé vakar runaja Steve Kirsch. Tas ir ASV C19 agrinas arstésanas nodalas
vaditajs.

Vins pazino, ka:

" "Vakcinas nogalina vairak cilvéku neka tas izglabj."

N "Mums stastija, ka vakcinas ir dro$as. Bet ta nav taisniba. Pieméram, grupa, kura testéja
Pfizer vakcinu, bija Cetras reizes augstaks sirdstrieku gadijumu skaits."

¥ "VAERS dati uzrada, ka sirdstrieku gadijumu skaits ir 71 reizes biezak péc C19 vakcinas
salidzinot ar jebkuru citu vakcinu."

N "Pat, ja vakcinai ir 100% aizsardziba, tas vienalga nozimétu, ka més nogalinam 2 cilvékus,
lai izglabtu vienu. 4 dazadi specialisti izmantojot 4 dazadus datu avotus nonaca pie lidzigiem
secinajumiem."

Y "lzraélas pansionata notika neparastas izmanas saistiba ar 90+ veciem cilvékiem. Tur no
94% vakcinacijas aptveres nonaca uz 82% ¢etru ménesu laika. Visoptimistiskakaja scenarija
tas nozimétu, ka 50% no vakcinétajiem cilvékiem nomira un 0% no nevakcinétajiem nomira.
Kameér jus $o neizskaidrojat ASV publikai, papilddevas nedrikst apstiprinat.”

¥ "1 no 317 jauniesiem (16-17 gadu vecuma) péc vakcinas izveidosies miokardits. Péc
papilddevas tas var bat 1 no 25."

¥ "Maddie de Garay bija 12 gadi, kad vina piedalijas Pfizer 3 fazes testos. Tagad vinai ir
paralize uz visu dzivi. Tas netika registréts Pfizer testu ierakstos. Vakcinas droSibas
parbauzu dokumentos tika uzradits, ka vinas blaknes bija tikai "védera sapes". Sobrid vina
nejut neko zem vidukla, vina pati nevar noturét aug$a savu galvu. Vina eéd caur barojamo
trubu. Nenotika nekada izmekleésana. Vina nesanéma nekadu kompensaciju.”

So sapulci var atrast FDA oficialaja Youtube vietné $eit:
https://www.youtube.com/watch?v=WFph7-6t34M

Dalies!

Skaties.lv @
aes 31, jalijs - @

Ari naktis saglabasies karstas, temperaturai nenoslidot zem 30 gradiem.

SKATIES.LV
Griekija tuvakajam dienam prognoze temperatuaru lidz 46 gradiem
Ari naktis saglabasies karstas, temperaturai nenoslidot zem 30 gradiem.

Q1

oY Patik (O Komentét &> Dalies
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4= Neatkarigas Zinas
v 20. Novembris plkst. 09:51 - Q

Pareizi, bet tikai par labu uzvedibu,
Centralcietuma ari ne visus laiz pastaiga &

Karins: "nevakcinétie drikstés no sava majokla vispar iziet tikai vienu reizi
diena" (+VIDEO)

AV

Y Patik (O Komentét &> Dalies

Jauns.lv @
2020. gada 21. janvaris - Q

Vétras atrums brazmas sasniedzis 100 kilometrus stunda.

Spaniju turpina plosit ekstremi laikapstakli; slegtas skolas un traucéta
satiksme

. 1M 16 komentaru 114 lietotaju dalijas

oY Patik (O Komentét &> Dalies
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e Andris Ciekurs

Dalies! Visa i informacia ir atrodama oficialaja FDA Youtube konta Seit

Vakar oficidlaja FDA sapulcé rundja Steve Kirsch. Tas ir AS¥
C19 agrinds drstésanas nodalas vaditdjs. Vins pazino, ka:

1. "Vakcinas nogalina vairak cilvéku neka tas izglabj."

2 "Mums stastija, ka vakcinas ir drosas. Bet ta nav taisniba.
Pieméram, grupa, kura testéja Pfizer vakcinu, bija Cetras
reizes augstiks sirdstrieku gadijumu skaits.”

3. "VAERS dati uzrada, ka sirdstrieku gadijumu skaits ir 71
reizes bieZzak péc C19 vakcinas salidzinot ar jebkuru citu
vakcinu.*

4. "Pat, ja vakcinai ir 100% aizsardziba, tas vienalga nozimétu,
ka més nogalinam 2 cilvékus, lai izglabtu vienu. 4 daZadi
specidlisti izmantojot 4 daZzidus datu avotus nondca pie
lidzigiem secindjumiem.*

5. "1 no 317 jauniesiem (16-17 gadu vecuma) péc vakcinas
izveidosies miokardits. Péc papilddevas tas var bat 1 no 25*

6. "Meitenei varda Maddie de Garay bija 12 gadi, kad vina
piedalijas Pfizer tredas fizes testos. Tagad vinai ir paralize

uz visu dzivi. Tas netika registréts Pfizer testu ierakstos.
Vakcinas drosibas parbauZu dokumentos tika uzradits, ka
vinas blaknes bija tikai "védera sapes". Sobrid vina nejat neko
zem vidukla, vina pati nevar noturét aug$a savu galvu. Vina
éd caur barojamo trubu. Nenotika nekada izmekléSana. Vina
nesanéma nekadu kompensaciju.*
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4. pielikums

Vidusskolénu aptaujas rezultati un kopsavilkums

1. Visparigi jautajumi

1.1. Kads ir Tavs dzimums?

M SievieSu MVirieSu M Nevelosnoradit

1.2. Kura klas€ Tu patlaban macies?

M 10klase M1lklase m12klase
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1.3. Tava dzivesvieta:

MRiga MPierigas regions M Cita Latvijas pilséta M Lauku teritorija

2. Socialo mediju lietoSanas paradumi
2.1.Kuras no socialo mediju platformam lieto ikdiena (apmekl€ vismaz 1x diena)?
lespejams atzimét vairakas atbildes.

300

88,4%
83,5%

250 79,2%
70,8% 69,7%
200
150 43,3%
100
50
0

Facebook Instagram TikTok Snapchat Youtube Twitter

2.2.Atzimg, kadiem mérkiem visbiezak izmanto socialo mediju “Facebook” un cik
nozimigi ir Sie merki:

150 46,1%
100
20,8%
50 12’0% 14,4%
5,6%
’ 1,1%
0 - — — S
|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozZimigs Nelietoju So

socialo mediju

M Lai izklaidétos unlabi pavaditu laiku
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250
200
150
100

50

200
150
100

50

150

100

50

100
80
60
40
20

120
100
80
60
40
20

70,8%

0,
4,9% 2,5% 8,8% 12.0%
— — — [
|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozimigs
M Lai pelnitu/stradatu
65,8%
13,0% 12,0% 9
1,4% 6,7%
- - R |

|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozimigs

M Lai komunicétu unuzzinatu, ko dara mani draugi, pazinas, radi

42,6%
26,8%
14,8%
6,7% 8,1%
[ |
|oti nozimigs 2 3 Nav nozimigs
[ Lai uzzinatu, ko dara atpazistamas personas (influenceri, blogeri)
32,0%
25,0%
20,8%
15,5%
|oti nozimigs 3 4 Nav nozimigs
M Lai izglitotos un iedvesmotos
37,7%
21,5% 19,7%
12,0%
-o 8’1% -
|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozimigs

M Lai uzzinatu jaunako informaciju par notikumiem un aktualitatém Latvija
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1,1%

Nelietoju 3o
socialo mediju

1,1%

Nelietoju So
socialo mediju

1,1%

Nelietoju So
social o mediju

1,1%

Nelietoju 3o
social o mediju

1,1%

Nelietoju 3o
socialo mediju



150 47,2%

100
" 17,3% 13,0% 14,8%
0 — I T
|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozZimigs Nelietoju 3o
socialo mediju
M Lai uzzinatu jaunako informaciju par notikumiem un aktualitatém pasaulé
100 30,6%
80 9
o 19,7% 22,2%
14,8%
40 11,6%
- m
O ——
|oti nozimigs 2 3 4 Nav nozZimigs Nelietoju 3o

socialo mediju

M Lai uzzinatu par kada uznémuma akcijam, jaunumiem, atlaidém

2.3.Cik biezi dalies (share) ar zinam sava personigaja socialo mediju profila?

M Nedalos M Katru dienu M Gandrizkatru dienu

W DaZasreizes nedéla M DaZasreizes ménesi M Retak ka reizi ménesit

2.4.Vai biezi dalies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

M BieZi M Dazreiz MReti M Nekad

42,6%
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2.5.Cik biezi pirms dalities (share) parbaudi, vai socialajos medijos publicéta
zina/publikacija ir patiesa un uzticama?

M Vienmér MDaireiz MReti M Nekad

2.6.Cik liela méra piekriti vai nepiekriti sekojosiem izteikumiem?

Es ticu informadijai, ar kuru dalas mani draugi, radi
pazinas sodalajos medijos

Es ticu informadijai, ko var atrast socialo tiklu medijos
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0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

¥ Pilniba nepiekritu M Drizak nepiekritu ~ M Drizak piekritu ~ B Pilniba piekritu

3. Pieredze, saskaroties ar dezinformaciju
3.1.Noverte, cik Tavuprat daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook’?

l 12,0% - 6,3% 16,2% I 19,4% 46,1%
3 4

Nav nemaz 2 Loti daudz

85



3.2. Cik biezi socialaja medija “Facebook” saskaries ar informaciju, kura ir nepatiesa?

M BieZi M Dazkart MReti M Nekad M Gratipateikt

3.3.Vai zini, ka ir iesp&jams zinot par nepatiesiem ierakstiem socialaja medija
“Facebook™?

M Zinu M Nezinu

3.4.Ka rikojies, ja pamani socialaja medija “Facebook” nepatiesas, maldinosas,
dezinformaciju saturosas publikacijas?

300
267
250
211
197 197
200
150
100
50 46 37 42
24 24 21
17
1 5 9 3 7 s 14 10
0 | — |
Zinoju Facebook Sazinos privati ar ieraksta Noblokéju Izsaku savu viedokli
administracijai autoru dezinformadijas izplatitaju  ieraksta komentara

B Nekad MDazreiz MReti M Gandrizvienmér M Vienmér
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4. Zinasanas par dezinformaciju
4.1.Vai zini, kas ir dezinformacija? Dezinformacija ir...

* Atbildes ir apkopotas, saglabajot originalo atbilzu izteiksmi:

Viltus zinas, meli, nepatiesibas.

Nezinu..

Kaut kada neista informacija

Izdomatas zinas, lai maldinatu citus

Griiti pateikt

Neesmu domajis par to

Viltus zinas un izdomati stasti.

Informacijas pasniegSana nepareizi vai ar meliem

Nepatiesibas un kaut kadi izdomajumi

Tadas zinas, kas dezinformé citus

Griiti noformulét

Citu cilvéku maldinasana.

Man $kiet, ka dezinformacija ir tads ka drauds mums visiem

Dezinformacija ir slikta!!

Dezinformacija ir nepatiesa informacija kuru kads izplata, lai iegiitu sev kadu
ieguvumu

e Dezinformacija ir bistama ,ta Skel sabiedribu

4.2 Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju? lespejams atzimét vairakas atbildes.

63,7%

40,5% 39,4%
33,1%
I =
Skola maca No vecakiem/citiem Socialajos medijos Arpusskolas Medijos (zinu
tuviniekiem projektos, jaunieSu portali, TV, radio,

klubos, pulcinosu.c.  laikraksti u.c.)

4.3 Noverte savas dezinformacijas atpaziSanas prasmes:

M Lotilabas M Labas M Viduvejas MVajas MLlotivajas MGrutipateikt

18,7%
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4.4.Vai pedeja gada laika esi “dalijies” ar zinam, kuras vélak atklajas, ka ir nepatiesas?

WJ3 Mlespéjams MNEé M Gritipateikt

5. Prasmes atpazit dezinformaciju
5.1.Atzimg, vai Tavuprat §1 zina ir patiesa.

M Patiesa M Nepatiesa

5.2.Atzimg, vai Tavuprat §1 zina ir patiesa.

M Patiesa M Nepatiesa
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5.3.Atzimg, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa.

M Patiesa M Nepatiesa

5.4.Atzimg, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa.

M Patiesa M Nepatiesa

5.5.Atzimg, vai Tavuprat $1 zina ir patiesa.

M Patiesa M Nepatiesa

5.6.P&c kadiem kritérijiem nosaki, vai zina/publikacija ir patiesa vai nepatiesa?
* Atbildes ir apkopotas, saglabajot originalo atbilzu izteiksmi:
e Parasti pec lietotaja, autora, vai tas ir zinams un pazistams.
o Atkarigs no ta, kas to publicgjis vai $€rojis
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nezinu. paskatos un domaju vai $is vispar ir ticami.

Ja ir daudz kludas teksta, tad drosi vien neticama informacija

Visbiezak peéc ta, kas to zinu ir uzrakstijis. Ja ta ir kada zinama zinu lapa, tad ir
patiesa, bet ja kads vienkarss lietotajs tad iesp&jams ta ir nepatiesa

Nu parasti péc ta, kas to ir rakstijis un ka vina ir uzrakstita

nu vai ta zina ir normala vai nav

Atveru profilu un paskatos vai tas ir man zinams. Nu pieméram ja to raksta kaut kads
tv3 tad jau jabiit patiesam.

kur tas ir publicgts, ja delfos vai tvnet tad es ticu

Ja klat ir foto vai video pieradijums, tad jau ticamak

5.7.Ar kadu dezinformaciju un cik biezi sastopies?

120

100

80

60

40

20

113
88
81 83
76 77
71
64
57 59
H 47 47 46
36 35
2 31 28 31

Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par Dezinformacija par
veselibu politiku sabiedriba zinamam notikumiem Latvija notikumiem pasaulé
personibam

B Nekad M DaZreiz MReti M Biezi M LotibieZ
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5. pielikums
Intervijas transkripts ar 12. klases skolnieci no Rigas (18 gadi)

Cik ilgu laiku diena vid&ji pavadi izmantojot socialos medijus?

Aptuveni no divam lidz ¢etram stundam diena

Kadus socialos medijus izmanto ikdiena?

“Instagram”, “Snapchat”, “Whatsapp”, ar1 “Facebook”

Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas informacijas
iegliSanai?

Izklaidei, sazinai arT jaunakas informacijas ieguvei. Lielakoties izmantoju socialos medijus
brivaja laika, kad nav ko darft.

Kadiem merkiem izmanto socialo mediju “Facebook”?

Izmantoju “Facebook”, lai apskatitu cilveku dzimSanas dienu datumus vai kadu informaciju,
lai kaut ko noskaidrotu.

Ar kadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

Ar draugu, gimenes sasniegumiem, ari ar kadiem uzmundrino$iem un patiesiem citatiem.
Vai esi dalijies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

NE, jo man bail “’uzkerties’’ uz neistu informaciju un to nodot talak.

Ka Tev Skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

Lai neapvardotu citus un nedalitos ar neistu informaciju.

Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

Ka kuram informacijas avotam. Ja tas tiek publicéts pazistama un drosa vidg, tad ja, bet, ja
kada reklama vai akiga avota, tad drosi vien né.

Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas?

Lielakoties ticu, jo, manuprat, mani draugi un gimene ir atbildigi un neparpublicétu
informaciju, par kuru vini pasi nav drosi.

Ka Tev skiet, ka socialo mediju lietotajam biitu iespéjams noteikt, vai izlasita zina ir
dezinformacija vai nav?

Ja godigi, tad nezinu, jo dazreiz paSai nakas uzkerties uz neistu informaciju, bet, manuprat,
pec informacijas avotu iegiiSanas vai teksta, kas paskaidro virsrakstu.

Cik biezi Tu pievérs uzmanibu publikaciju avotiem, saturam, autoram?

Pirms lasu kadu jaunu informaciju, es noskaidroju autoru un pec ta visu spriezu, ta ka biezi
tam pieversu uzmanibu.

Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?

Interneta, arm mazliet skola.

Kur, Tavuprat, jaunieSiem biitu jaiegust visvairak informacijas par dezinformaciju?
Viennozimigi, ka skola biitu jamaca par to, ka atpazit patiesu un nepatiesu informaciju.
Cik liela loma Tava izglitoSana par medijpratibu un dezinformaciju ir medijiem un
socialajiem medijiem?

Tur es biezi izlasu par dezinformacijas izplatitajiem un jaunakajam viltus zinam.

Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldino§am un nepatiesam
publikacijam?

Ja, biezi.

Ar kadu dezinformaciju esi sastapies socialajos medijos - dezinformacija par veselibu,
politiku, aktualitatem Latvija?

Par kadu slavenibu attiecibam, veselibu, aktualitateém pasaule

Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

Griti pateikt, bet var€tu but, ka diezgan daudz.

Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?
Nepieversu tam uzmanibu.

Vai pats/pati esi kadreiz dalijies ar neparbauditam zinam vai dezinformaciju socialaja
medija “Facebook”?

lespgjams, ka esmu, bet griiti atcergties.

Kada ir pedeja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem,
kas izradijas dezinformacija?
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Slavenibu attiecibas, tur bija nepatiesa informacija

Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?

Domaju, ka viegli nosaku, kas ir dezinformacija.

Tagad es paradiSu 5 zinu piemérus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju
ierakstiem.

Sarunats

1.att. Ka Tev Skiet, §1 zina ir uzticama?

Es domaju, ka $is nav uzticams informacijas avots.

Péc kadiem kriterijiem Tu nosaki, ka §1 zina nav uzticama?

Spriezu péc uzrunajuma dalities, ar1 emoji izsaukuma zZim&€m. Un Youtube links man arT lickas
tads aizdomigs.

2.att. Kadas ir Tavas domas par o zinu? Vai ta kiet uzticama?

Ja, jo §im avotam es uzticos. Pie ta ir zilais akitis, kur$ liecina, ka tas ir originals skaties.lv
links.

3.att. Talak nakama zina. Vai 81 zina, Tavuprat, ir uzticama vai tomer ta ir
dezinformacija?

NE, ta, manuprat, ir dezinformacija, jo neuzticos neoriginaliem zinu portaliem.

4.att. Kadas ir Tavas domas par $o zinu?

ST ir uzticama, noteikti nav dezinformacija, jo links ir publicéts originala “Jauns.lv” profila,
par ko liecina zilais akitis pie ta.

5.att. Peédgja zina. Vai, Tavuprat, §1 zina ir uzticama?

NE, jo mani vienm&r mulsina “Youtube” linki. Ja tas nav ievietots no kada originala profila,
tad nekad to neatveérSu. Mani mulsina arT lielais dalitaju skaits, ka arT reakcijas uz So att€lu.
Ka Tev Skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Cilveki tic un klust atkarigi no nepatiesas informacijas. Uzkeras uz kadiem virusiem atverot
neistos linkus un aizsak baumas.

Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema?

Ja, domaju, ka ta ir liela probléma un visa pasaule.

Kas tiesi Tevi uztrauc saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos?

Baumu izplatiSana. Man parasti ir Z&l to cilveku, kuri tiek nepatiesi apvainoti, jo informacija
tika izplatita pilnigi ne pa t€mu un nepatiesa.

Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapéc cilveki rada un izplata dezinformaciju?
Uzrunajosie virsraksti avotiem. Cilveki parasti velas last uzrunajosus rakstus un tos publicet
nepadomajot, vai tas viss ir patiesi.

Ko Tu pats varétu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?

Ignorét Sos nepatiesos avotus, blok&t kontus, kuri tos publicg.
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6. pielikums
Intervijas transkripts ar 11. klases skolnieci no Jelgavas (17 gadi)

Cik ilgu laiku diena vidéji pavadi izmantojot socialos medijus?

Iesp€jams kadas seSas stundas diena.

Kadus socialos medijus izmanto ikdiena?

Visvairak izmantoju “Instragram”, “Snapchat”, “TikTok” .

Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas informacijas
iegliSanai?

Visbiezak izklaidei un sazinai.

Vai izmanto socialo mediju “Facebook”?

Izmantoju, bet reti.

Kadiem merkiem izmanto socialo mediju “Facebook”?

Palastt zinas, paskatities, ko raksta draugi un pazinas.

Ar kadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

Visbiezak dalos ar to, kas 100% ir dross, kaut kas tads, kas man lickas smiekligs vai
pamacoss.

Vai esi dalijusies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

NEg, neesmu, jo vienmer pirms dalos ar kadu informaciju, to kartigi parlasu un parbaudu

Ka Tev Skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

Jo biezi vien tas var bit izdomats un var biit izmantots sliktos noltikos

Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

Tas ir ]oti atkarigs no pasas informacijas, ja man liekas, ka tas ir patiess un man patik, tad
uzticos, bet, ja man nepatik ta informacija, tad es tai neuzticos, vienalga, kur$ ar to ir dalijies.
Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas?

Es uzticos informacijai, ko raksta mani draugi vai man pazistami cilveki, sveSiem cilvekiem
vai sait€m es bieZi vien neuzticos.

Ka Tev skiet, ka socialo mediju lietotajam biitu iespéjams noteikt, vai izlasita zina ir
dezinformacija vai nav?

Es domaju, ka pats cilveks to lielakoties var saprast, ja n€, tad par to painteres€jas vairak un
noskaidro, ka Tsti ir.

Cik biezi Tu pievérs uzmanibu publikaciju avotiem, saturam, autoram?

Ja rakstam, kas man patik ir autors vai informacijas avoti, es par to painteres€jos, bet ja nav,
tad neinteresgjos un nepieversu uzmanibu.

Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?

Socialajos tiklos un zinu portalos.

Kur, Tavuprat, jaunieSiem biitu jaiegust visvairak informacijas par dezinformaciju?
Es domaju, ka pasiem par to ir jainteres€jas, cik grib. Skola ar1 var vairak par to pastastit.
Cik liela loma Tava izglitoSana par medijpratibu un dezinformaciju ir medijiem un
socialajiem medijiem?

Lielakoties interneta par to palasu vai paskatos, tad varetu teikt, ka socialajiem medijiem ir
liela loma.

Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldino§am un nepatiesam
publikacijam?

Biezi vien sastopos ar dezinformaciju

Ar kadu dezinformaciju esi sastapusies socialajos medijos - dezinformacija par veselibu,
politiku, aktualitatem Latvija?

Lielakoties par slavenibam un veselibu

Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

Es domaju, ka pietickami daudz. Visas reizes, kad esmu “Facebook” bijusi, vienmer ir kada
nepatiesa un sagrozita zina.

Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?

Ja ta informacija ir Joti nepatikama un riebiga, tad es reportoju.

Vai pati esi kadreiz dalijusies ar neparbaudrtam zinam vai dezinformaciju socialaja
medija “Facebook”?
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NEg, vienmer parbaudu informaciju ar ko dalos.

Kada ir pedeja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem,
kas izradijas dezinformacija?

Ja pareizi atceros, tad kaut kas par Amerikas slavenibam un privato dzivi.

Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?

Es biezi vien saprotu, kas ir patiesiba un kas ng&, ja man ir Saubas, tad to noteikti parbaudu.
Vertetu savas prasmes ka labas.

ParadiSu 5 zinu piemérus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju ierakstiem.
Nu, labi.

1.att. Vai, Tavuprat, §1 zina ir uzticama?

Ng, domaju, ka nav. Neizskatas pec 1sta zinu portala vai laba informacijas devégja.

2.att. Kadas ir Tavas domas par $o zinu?

Ists zinu portals, tatad §adai informacijai var ticét.

3.att. Nakama zina. Péc kadiem Kkritérijiem Tu nosaki, vai §1 zina ir uzticama vai
dezinformacija?

Neesmu nekad dzird&jusi par tadu lapu “Neatkarigas zinas”, domaju, ka $ie ir meli un
dezinformacija.

4.att. Ko vari pateikt par So zinu?

Zinams portals, tur es $ad tad lasu zinas, tap&c uzticos.

5.att. Peédgja zina. Vai, Tavuprat, §1 zina ir uzticama? Kam pievérs uzmanibu, lasot zinu?
Sadai zinai es neuzticétos. Teksts ir bildé, diezgan gars un viss par vakcinam, par kuram tagad
visur ir daudz dezinformacijas.

Ka Tev Skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Noteikti, ka jucekli, Saubas, haosu, jo interneta ir Joti daudz sliktas un nepatiesas informacijas,
ko pat nevajag lasit.

Vai, Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema?

Ja, ta, manuprat, ir licla probléma, jo es uzskatu, ka, ja dalas ar informaciju vai publicé kadu
informaciju, tad jadara pareizi un patiesi, nevis apkart jaizplata meli.

Kas tieSi Tevi uztrauc saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos?

Tas, ka cilveki tic mulkibam un ir viegli apmulkojami

Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapec cilveki rada un izplata dezinformaciju?

Varbiit dusmas vai grib&Sana pieradit savu taisnibu.

Ko Tu pati varétu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?

Es domaju, ka nelastt tadu informaciju un noteikti ar to nedalities interneta.

94



7. pielikums
Intervijas transkripts ar 12. klases skolnieci no Rigas (19 gadi)

Cik ilgu laiku diena vid&ji pavadi izmantojot socialos medijus?

0j, daudz. Man Skiet, ka parak daudz pavadu tur laiku. Ja japasaka, cik stundas, tad tas varétu
bt kadas 5 stundas, ja ta ir skolas diena.

Vai brivdienas vairak laika pavadi izmantojos socialos medijus?

Ja, noteikti vairak ka skolas dienas, jo brivdienas nav isti nekas jadara un var atpisties.

Un kadus socialos medijus izmanto ikdiena?

“TikTok”, “Instagram”, “Snapchat’, “Facebook” un Sad tad ar1 “Youtube”.

Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas informacijas
iegiiSanai?

Laikam jau izklaidei. “TikTok” es skatos dazados smiekligos video, “Instagram” visadiem
profiliem sekoju 1idzi un lieku arT savas bildes.

Un kadiem mérkiem izmanto Snapchat, Youtube un “Facebook™?

Snapchata Catoju ar draugiem. “Youtube” $ad tad paskatos video, biezak par make-up un
friziiru taisiSanu. A “Facebook” vairak zinu lasiSanai, nu, un skatos, ko draugi dara.

Kadam zinam Tu seko lidzi socialaja medija “Facebook”?

Par visadam lietam, kas notiek, par Covid, par kaut kadiem notikumiem Latvija. Skatos ar1, ko
raksta un kadas bildes liek draugi un ta.

Ar kadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

Es reti ar kaut ko dalos, bet parasti tie dazadi tekstini.

Kadi tieSi tekstini un par kadam téemam?

Nu, par laimi, draudzibu, tadam veértibam, kaut kas iedvesmojoss.

Vai esi dalijies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

Es pat nezinu, varbut ja, varbiit n€. Parasti jau dalos ar kaut ko pasai interesantu, tapec izlasu
visu.

Ka Tev Skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

Man skiet, ka nevar jau dalities ar visu, kas pagadas. Citi jau redz, ko es $€roju sava profila.
Bet patiesu un uzticamu man skiet, ka biezi ir grti atSkirt.

Kapeéc Teyv ta skiet?

Jo socialajos tiklos ir daudz dazadas lietas, video, teksti, visi kaut ko publicg, parsiita un ta.
Nu, es domaju to ta, ka ir daudz visa ka, ka nevar saprast, kas 1sts un kas ng.

Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

Citreiz ja un né. Sad un tad jau arf tur var izlasit visadus melus.

Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas?

Agrak ja, bet tagad gan né.

Kas mainijas?

Ar to Covid visadas publikacijas paradijas, par tam maskam un pot€m. M&s majas par So visu
runajam, ka nevar ticét tam visam, ko citi raksta.

Ka Teyv Skiet, ka biitu iespejams noteikt, vai izlasita zina ir dezinformacija vai nav?

Pat nezinu. Laikam jau japadoma, vai tur nav uzrakstits pilnigs murgs, nu kaut kas tads divaini
neticams un varbit tads, kas ieprieks citur nav dzirdets.

Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?

Skola nedaudz pastasta, majas ar mammu runajam par to, ka nevar visam ticet.

Kur, Tavuprat, jaunieSiem buitu jaiegiist visvairak informacijas par dezinformaciju?
Man skiet, ka var€tu skola vairak stastit, jo mes tacu visi s€Zam tajos tiklos un visu ko lasam,
skatamies.

Vai medijos un socialajos medijos ari iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?

Es esmu redzg&jusi un biskin palastjusi dazus rakstus par tiem, kas raksta to dezinformaciju,
bija kaut kads stasts vai p&tijums par tiem cilvékiem, kas m&gina citus apmanit un raksta visus
tos melus.

Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldino§am un nepatiesam
publikacijam?

Griti pateikt, vai biezi, bet es esmu redz&jusi dazas nepatiesas zinas.
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Par ko bija tas nepatiesas zinas? Veselibu, politiku vai ko citu?

Tagad jau visi raksta par Covid, un tur arT nevar saprast, ir taisniba vai n€. Bet tas, ko es esmu
redzg&jusi bija tiesi par veselibu.

Kada ir pedeja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem,
kas izradijas dezinformacija?

P&edgjo gadijumu es labi atceros. “Facebook” kada sieviete rakstija par Covid un to, ka
jauzmana dzivnieki, lai nesaslimst un ta. Es satraucos par miisu suni un loti pardzivoju, ka var
saslimt. Bet mamma man pastastija, ka ta nav taisniba, paradija pat video. Taja arsts stastija,
ka tas nav iesp&jams. Tad arT sapratu, ka nevar ticét visam, ko raksta citi.

Vai pati ar1 esi dalijusies ar $adam nepatiesam zinam?

To zinu es toreiz nos€roju, jo noticgju. Bet vairak gan né.

Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

Man skiet, ka daudz, tikai ne vienmer var saprast, vai ta ir dezinformacija.

Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?

Parasti nedaru neko, skiru talak.

Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?

Nu, spriezot pec ta gadijuma, kad noticgju un pardzivoju, tad laikam ne Tsti labi maku atpazit.
ParadiSu 5 zinu piemérus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju ierakstiem.
PaskatiSos, ko varu pateikt.

1.att. Ka Tev Skiet, 81 zina ir uzticama?

Neskiet uzticama, jo tur ir tie uguns smaidini un neizskatas, ka “Gaismas Timeklis” ir oficiala
lapa.

2.att. Kadas ir Tavas domas par $o zinu?

Noteikti uzticams zinu portals, tatad ar1 ticama zina par karstumu Griekija.

3.att. Ka Tev Skiet, §1 zina ir dezinformacija vai tomer ta ir uzticama zina?

Drizak dezinformacija, nav neviena /ike un share, ar1 avots “Neatkarigas zinas” neraisa
uzticamibu.

4.att. Talak ceturta zina. Vai, Tavuprat, §1 zina ir uzticama?

Ja, zinu lapa, viss for$i un var ticet.

5.att. Un pedéja zina. Kadas ir Tavas domas par So zinu?

Daudz like un share, griiti pateikt, vai ir ticama. Lai gan p&c teksta spriezot, ta ir kartgja
nepatiesa zina par vakcinaciju.

Ka Tev Skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Noteikti ietekmé mis visus, miisu domas. Bet ta ictekme ir slikta.

Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema?

Sobrid ja, jo visu laiku kads mégina izplatit dezinformaciju par Covid.

Kas tieSi Tev uztrauc saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos?

Laikam jau tas, ka daudzi viegli notic tadam zinam.

Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapec cilveki rada un izplata dezinformaciju?

Mgégina citus ietekm@t, varbut gt sev kadu labumu.

Ko Tu pats varétu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?

Vienmer parbaudit informaciju socialajos tiklos, pirms tai notic&t vai noserot.
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8. pielikums
Intervijas transkripts ar 10. klases skolnieci no Saldus (16 gadi)

Cik ilgu laiku diena vidéji pavadi izmantojot socialos medijus?

Apméram tr1s [1dz Cetras stundas diena.

Kadus socialos medijus izmanto ikdiena?

“Snapchat”, “Instagram”, TikTok, “Twitter”.

Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas informacijas
iegliSanai?

Snapchat sazinai. Pargjais izklaidei un jaunas informacijas iegiSanai, laika pavadiSanai.
Vai izmanto socialo mediju “Facebook”?

Izmantoju tad, kad nav ko darft citos socialajos tiklos.

Cik bieZi un kadiem meérkiem izmanto socialo mediju “Facebook”?

Apméram vienu reizi divas dienas. Parsvara paskatos kaut kadus konkursus un jaunakas zinas.
Ar kadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

Ne ar ko daudz nemaz nedalos. Tikai, ja draugiem aizstitu kadu smiekligu postu.

Vai esi dalijusies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

NEg, neesmu.

Kapéec nedalies?

Man tas vienkarsi nav aktuali.

Ka Tev Skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

Lai nenotiktu nekadas domstarpibas un lai neiekultos nepatikSanas.

Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

Ja, bet ne visai. Mazakai dalai ja.

Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas?

Neticu.

Kapéc netici?

Interneta ir daudz nepareizas informacijas.

Ka Tev skiet, ka socialo mediju lietotajam biitu iespéjams noteikt, vai izlasita zina ir
dezinformacija vai nav?

Parbaudit informaciju vairakos citos avotos.

Vai pati parbaudi informaciju vairakos avotos?

Dazreiz parbaudu.

Cik biezi Tu pievérs uzmanibu publikaciju avotiem, saturam, autoram?

Diezgan reti. Laikam jau vajadzetu biezak.

Kur Tu iegiisti zinaSanas par dezinformaciju?

Interneta. Visbiezak jau socialajos tiklos.

Kur, Tavuprat, jaunieSiem buitu jaiegiist visvairak informacijas par dezinformaciju?
Gan jau, ka skola vajadzetu vairak macit.

Cik liela loma Tava izglitoSana par medijpratibu un dezinformaciju ir medijiem un
socialajiem medijiem?

Diezgan daudz tur ar to sastopos. Nu, ar §Tm t€mam. Tap&c liela loma.

Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldino§am un nepatiesam
publikacijam?

Gandriz katru dienu.

Ar kadu dezinformaciju esi sastapusies socialajos medijos - dezinformacija par veselibu,
politiku, aktualitatem Latvija?

Par veselibu noteikti esmu sastapusies. Par politiku neinteresgjos un loti reti sastopos ar to
socialajos tiklos, bet pielauju, ka ar1 politika ir daudz dezinformacijas.

Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

Es domaju, ka tik pat daudz cik citos socialajos tiklos.

Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?
Komentgju, ka ta ir nepatiesa informacija.

Vai pati esi kadreiz dalijusies ar neparbauditam zinam vai dezinformaciju socialaja
medija “Facebook”?
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Noteikti n€. Es nedalos ar neparbauditu informaciju.

Kada ir pedeja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem,
kas izradijas dezinformacija?

LasTju, ka tupsanas nekadi neietekme dibena muskulus, lai tie augtu. Kaut ari visi apgalvoja,
ka tas ir visefektigakais veids.

Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?

Ne vienme@r atpazistu, bet, ja es par to t€mu interesgjos, tad es viegli varu noteikt ,kur ir
patiesiba un kur nav.

ParadiSu 5 zinu piemérus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju ierakstiem.
Labi.

1.att. Ka Teyv Skiet, §1 zina ir uzticama? Tavuprat, $1 zina ir dezinformacija vai nav?
Parasti es tik gariem tekstiem paeju garam. Bet, nu, izlasot jau pirmos teikumus, es domaju, ka
ta ir dezinformacija. Autors nav parbaudits.

2.att. Kadas ir Tavas domas par $o zinu?

Viss uzrakstits skaidri un gaisi, un ir parbaudits autors, skaties.lv. Informacija ir uzticama.
3.att. Talak tresa zina. Péc kadiem kritérijiem Tu nosaki, vai zina ir uzticama vai
dezinformacija?

Nezinams autors, nav neviens ne dalijies, ne komentgjis. Izskatas divaina. Domaju, ka ta
noteikti ir dezinformacija.

4.att. Nakama zina. Tavuprat, $1 zina ir uzticama? Kam pievérs uzmanibu, lasot zinu?
Parbaudits autors un cilvéki komentg, dalas. Tatad ta ir uzticama.

5.att. Un piekta zina. Kadas ir Tavas domas par $o zinu?

Manuprat, §1 zina nav uzticama, bet neesmu parliecinata.

Ka Tev skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Rodas konflikti, stridi.

Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema?

Ja, bet to nevares mainit, jo vienmer bis kads, kas izpaudis nepareizu un neparbauditu
informaciju.

Kas tieSi Tevi uztrauc saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos?

Tas, ka nekam vairs nevar ticét interneta. Un pat, ja ir patiesa informacija, tad ir griiti noticgt.
Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapec cilveki rada un izplata dezinformaciju?

Nelasa informaciju Iidz galam un dalas ar to.

Ko Tu pati varétu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?

Parbaudit informaciju citos avotos un ja ta ir nepatiesa tad zem dezinformacijas posta
apgalvot, ka ta ir maldinoSa informacija.
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9. pielikums
Intervijas transkripts ar 10. klases skolnieku no Dobeles novada (16 gadi)

Cik ilgu laiku diena vid&ji pavadi izmantojot socialos medijus?

Vidgji Cetras stundas diena.

Kadus socialos medijus izmanto ikdiena?

“Snapchat”, “Twitter”, “TikTok”.

Kadiem mérkiem izmanto Sos socialos medijus? Izklaidei, sazinai, jaunakas informacijas
iegliSanai?

Sazinai un jaunas informacijas iegtiSanai. Sarakstos ar draugiem.

Vai izmanto socialo mediju “Facebook”?

Retu reizi.

Cik biezi? Kadiem mérkiem izmanto socialo mediju “Facebook”?

Vienreiz nedgla ieeju, lai paskatitos, kas jauns.

Ar kadam publikacijam “dalies” (share) socialajos medijos?

Ar rakstiem, kur ir ietverti joki.

Vai esi dalijies (share) ar zinam/publikacijam, izlasot tikai virsrakstu vai pirmos
teikumus?

NE, jo es dalos tikai tad, ja es visu esmu parlasjis.

Ka Tev Skiet, kapéc pirms dalities (share) ar kadu zinu socialajos medijos, ir svarigi
parliecinaties, ka zina ir patiesa un uzticama?

Lai nepadotu talak citiem nepatiesu informaciju.

Vai uzticies informacijai, ko var atrast socialajos medijos?

NE, jo to var jebkurs publicét.

Vai tici informacijai, ar kuru socialajos tiklos dalas draugi, radi, pazinas?

Ja.

Kapec tici?

Jo es viniem uzticos, un visbiezak vini to parbaudis.

Ka Tev skiet, ka socialo mediju lietotajam biitu iespéjams noteikt, vai izlasita zina ir
dezinformacija vai nav?

Parbaudit autoru un parbaudit informaciju citur.

Cik biezi Tu pievérs uzmanibu publikaciju avotiem, saturam, autoram?

Loti reti, parsvara neskatos.

Kur Tu iegiisti informaciju un zinasanas par dezinformaciju?

Socialajos tiklos, v&l no draugiem un gimenes.

Kur, Tavuprat, jaunieSiem buitu jaiegiist visvairak informacijas par dezinformaciju?
Obligati skola.

Cik liela loma Tava izglitoSana par medijpratibu un dezinformaciju ir medijiem un
socialajiem medijiem?

Liela nozime ir socialajiem medijiem.

Vai biezi socialajos medijos sastopies ar dezinformaciju, maldino§am un nepatiesam
publikacijam?

Diezgan biezi

Ar kadu dezinformaciju esi sastapies socialajos medijos - dezinformacija par veselibu,
politiku, aktualitatem Latvija?

Par veselibu un politiku, tas ir top t€mas.

Ka Tev skiet, cik daudz dezinformacijas ir socialaja medija “Facebook”?

Lielaka dala ir dezinformacija

Ka visbiezak rikojies, ja ieraugi sociala medija “Facebook” dezinformaciju?

Zinoju par tadu informaciju, ka ta nav patiesa.

Vai pats esi kadreiz dalijies ar neparbauditam zinam vai dezinformaciju socialaja
medija “Facebook”? Par Ko tas bija?

Ng, parsvara nedalos ar rakstiem

Kada ir pedeja no zinam/publikacijam, kuru pamaniji kada no socialajiem medijiem,
kas izradijas dezinformacija?

Ka proteins ietekmé kermeni, to redzgju TikToka.

Ka Tu verte savas prasmes atpazit dezinformaciju?

99



Diezgan labi varu atpazit.

ParadiSu 5 zinu piemérus, lai uzzinatu Tavas domas par Siem socialo mediju ierakstiem.
Labi, paskatisimies, ko varu pateikt.

Iatt. STir pirma zina. Tavuprat, §1 zina ir uzticama?

Es domaju, ka neuzticama.

Péc kadiem kriterijiem Tu nosaki, ka 1 zina nav uzticama?

Baigi garais teksts un visadi smaidini teksta.

2.att. Talak otra zina. Kadas ir Tavas domas par So zinu?

ST gan ir uzticama, jo nak no parbaudita autora.

3.art. Nakama zina. Ka Tev Skiet, §1 zina ir uzticama vai dezinformacija?

Neuzticama, nav orginals autors, nav neviena like.

4.att. Ceturta zina. Ka Tev Skiet, §1 zina ir uzticama?

Es domaju, ka ir uzticama.

Kam pieveérs uzmanibu, lai noteiktu, ka §1 zina ir uzticama?

Autoram. Tas ir parbaudits autors.

5.att. Un pedgéja zina. Vai, Tavuprat, §1 zina ir dezinformacija vai tomér uzticama zina?
Noteikti, ka neuzticama.

Kam pieversi uzmanibu, lasot So zinu?

Pieversu uzmanibu parsvara tikai uz iekrasotajiem vardiem.

Ka Tev Skiet, kadas sekas sabiedribai rada dezinformacijas izplatiba socialajos medijos?
Saubas, parpratumi un stridi.

Tavuprat, dezinformacijas izplatiba ir liela problema?

Diezgan liela, katrs tresais to dara nezinot, tadejadi publicg nepatiesu informaciju.

Kas tiesi Tevi uztrauc saistiba ar dezinformacijas izplatiSanos?

Tas, ka informaciju pados talak, kas to pamanis, tad apSaubs to, [1dz ar to saksies strids.
Kas, Tavuprat, ir iemesli tam, kapéc cilveki rada un izplata dezinformaciju?
Neparbauda informaciju un padod talak.

Ko Tu pats varétu darit, lai mazinatu dezinformacijas izplatiSanos?

Parbauditu informaciju , kas liekas nepatiesa.
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