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ANOTACIJA

Magistra darba nosaukums ir Lémumu pienems$anas modela izmantoSana Latvijas
potencialo eksporta tirgu noteik§ana. Darba autore, Latvijas Universitates studente, veic
patstavigu pétijumu par starptautisko lemumu pienemsanas modelu izmantoSanu, lai noteiktu
eksportétajvalstu potencialos tirgus. Lai uzskatami paraditu léemumu pienemsanas metozu
izmantoSanu prakse, darba autore izvert€ja 2 l€mumu pienemsSanas modelus, lai noteiktu
Latvijas potencialos eksporta tirgus gan produktu, gan valstu Iimeni analiz€jot statistikas
datus par 210 valstim laika perioda no 2010.-2012.gadam.

Magistra darba galvenie uzdevumi ir analizét Latvijas eksporta paSreizgjo stavokli —
svarigakos partnerus, eksporta produktus un apjomus, lai uzskatami paraditu, Latvijas
eksporta struktiiru, un praks€ izmantot l€mumu pienemsSanas modeli DSM, lai noteiktu
potencialos Latvijas eksporta tirgus.

Magistra darba nosléguma darba autore veido diskusiju par eksporta potencialo tirgu
noteikSanu, izmantojot lémumu pienemsanas metodes, izsaka savus secinajumus un sniedz
priekSlikumus par l@émumu pienemsSanas metozu lietderibu, ka ari izsaka priekSlikumus
valdibai un iestadeém, kas atbalsta, uzrauga un kontrolé eksporta tirgu Latvija.

Pirms darba izstrades autore izsaka hipotézi — léemumu pienems$anas metodes ir
noderigas, lai noteiktu potencialos eksporta tirgus — kas dal&ji apstiprinajas darba izstrade.

Darba kopuma ir 3 nodalas, 75 lapaspuses, 21 attéls, 24 tabulas un 5 pielikumi.
Atslégvardi: eksporta veicinaSana, starptautiskas lémumu pienemsSanas metodes, eksporta

iespejas



ANNOTATION

Master’s thesis title is A Decision Support model use to identify potential export
markets for Latvia. Master’s thesis author, student of University of Latvia, did an
independent research about an international market selection method use to identify potential
export market of exporting country.

In order to show the decision making method use in practice, the author was estimated 2
decision support models to identify potential export market for Latvia in the product level, as
well in the state level by analyzing statistical data over period 2010 to 2012.

The main tasks of Master’s thesis are to analyze the current situation of Latvian export
to identify the main partners, export products and the volumes in order to demonstrate
structure of Latvian export market and continuing with practical use of decision support
model use to identify potential export markets for Latvia.

Final analyze of Master’s thesis is the author discussion about use of a decision support
model use in practice, she expresses conclusions and provides with recommendations for both
— the government and the institutions which is controlling and monitoring export promoting in
Latvia.

Before starting the research the author expresses a hypothesis — a decision support
methods are useful to identify potential export markets.

Paper work consists of 3 chapters, 75 pages, 21 figures, 24 tables and 5 appendixes.



SATURS

F N 1] F-To) | - IO SPPRRRN 2
PN 4 110] 713 T ) WO TTTFORTUPRPR 3
Saisinajumu un nosacito aAPZIMEJUMU SATAKSES.....c.eereeerreriiiiieieeeereeieiirireeeeeeseeennaeaeeeas 5
TEVAAS ... e e et e 6
1.  Eksports, ta biitiba un loma latvijas tautsaimnieciba .................................... 10
1.1. Eksporta jédziena definicija un vesturiskais apskats.........cccoevvvvivieieniiiinnnnnnen. 10
1.2. Pasaules starptautiskas tirdzniecibas tendences..........cccccceeeveviiiirieieeeenennennne. 15
1.3. Latvijas eksporta tirgus NOVEILEJUMS ... ...ueveereeerieriiiiieeeeeereeietiiereeeeeeesenereeaens 17
1.4. Valsts loma eksporta VEICINASANA...........eveereeeereriiiiieieeeeeeeeeiieiee e e e e eeeeieeaee e 24

2. Starptautiskas léemumu pienemsanas metodes...................ccceereeeviiiieriiiieiennn, 29
2.1. Papadopoulosa kompromisa modelis .............eeeereririiiiieeierieiiiiiiiie e e, 31
2.2. Cuyvera lémuma pienemsanas modelis DSM ..........ccccccoivviiiiiiiiiieeee e, 33
2.2.1. Risku, valsts lieluma un izaugsmes atlase ............cceeevvivirieieeeeniiiiiiieneeenn. 34
2.2.2. Atklato salidzinamo priekSrocibu aprékinasana.............cccccceeveeeriiciiinneennnnn. 36
2.2.3. Realo eksporta iespeju NOteiKSaANaA.........eeevvivirieieeiereriiieieeeee e e 38
2.2.4. Eksporta iesp&ju nosleguma analize............cccceeeeeeeeeveiiiiieiieiee e 41

3.  Latvijas potencialo eksporta tirgu noteikSana .........................ccoceveiiniennn. 44
3.1. Visparigais tirgus POtENCIALS .......cceeeeiuuiiiiiiieier e e e 44
3.1.1. Politiskais risks un KOmercrisks..........ccccuveieeieriniiiiiiie e 46
3.1.2. Valsts lielums un 1ZaU@SME .......ccceeereeriuiiieieeieeeeieiieieeiee e e eerreiee e e aenens 47

3.2. Tirgus potencials attiecTba Uz produktU............ccceviiiiiieeiininiiiiiiie e, 50
3.2.1. Istermina un ilgtermina importa iZaUGSME .............c.ccceverevevereereereereeenenns 50
3.2.2. Importa tirgus HEIUMS.......cceeumviiiiiie e 51

3.3. Tirgus pieejamibas nosacijumi vienam produktam.............cceeevvvverereereeserennnnnen. 54
3.3.1. Tirgus KONCENLIACIA ..eveeveeeeeiiiiiieieeeeeeeeiiie e e e e e e ree e e e e eeeereaeeaeeeens 55
3.3.2. TirdzniecTbas 1€TODEZOJUMI ... ....euerreeerreririreieeeeeeeeeriirearereeeeseeeesnrereeeesaeens 57

3.4. Nosléguma analize un realo eksporta valstu dalijums kategorijas...................... 60
Secinajumi un priekSHKUMI. ...t 69
[zmantota [Iteratlira UN AVOTL........c.ceiiiiiiiriiiieien ettt 73
Pielikumi .c.oooeeieiii Error! Bookmark not defined.



SAISINAJUMU UN NOSACITO APZIMEJUMU SARAKSTS

ATI — Arvalstu tie§as investicijas
ES — Eiropas Savieniba
DMS - [émumu pienemsSanas modelis, kas izstradats saskana ar L.Cuyvera teoriju

HHI — Herfindala-HirSmana indekss
IKP — Iek§zemes kopprodukts

LDDK - Latvijas darba deveju konfederacija

LGA — Latvijas garantiju agentiira

LIAA — Latvijas Investiciju un Attistibas agentiira

LTRK — Latvijas tirdzniecibas un riipniecibas kamera

ONDD - Belgijas publiska kreditu apdrosinasanas agenttira, ONDD

PB — Pasaules Banka

PTO — Pasaules Tirdzniecibas organizacija

RCA — Atklatas salidzinamas priekSrocibas

SITC — Standartizeta starptautiskas tirdzniecibas klasifikacija

Valdiba — ar eksporta veicinasanu saistitas ministrijas, iestades, kas atbalsta, uzrauga un

kontrol€ eksporta tirgu Latvija



IEVADS

Ikdiena, iegadajoties preces, més neaizdomajamies, cik talu vai tuvu celu Sis produkts ir
veicis, lai nonaktu tirdznieciba. M&s zinam savu izveéli un tiecamies apmierinat savas vélmes
péc konkréta produkta vai pakalpojuma. Darba autore vélas izpé€tit tiesi to talo celu - muitas
robezu SkérsoSana, ko sarazotas preces vai pakalpojumi veic, lai nonaktu Iidz gala
patérétajam, citiem vardiem sakot, starptautiskas tirdzniecibas vienu pusi, eksportu, kas tiek
pieminéts katra Latvijas ekonomikas apskata ka nozimigs Latvijas tautsaimniecibas attistibas
dzinulis.

Latvijas eksportam ir liela nozime Latvijas tautsaimniecibas attistiba, kas norada uz
valsts ekonomisko attistibu un konkur€tsp€ju ar€jos tirgos. Darba autore ir izvelgjusies So
tému, lai izvertétu esoSo Latvijas eksporta situaciju un noteiktu potencialos eksporta tirgus,
izmantojot Cuyvera lémuma piepemsanas modeli DSM. S1 darba mérkis ir paradit Latvijas
léméjinstitiicijam un atbalsta programmam, ka izmantojot l€émumu pienems$anas modeli ir
iesp€jams noteikt Latvijas potencialos eksporta tirgus un produktu grupas.

Eksporta veicinasana ir viens no ilgtsp&jigas attistibas stirakmeniem, kas liecina gan
par uzn€muma speju attistities ilgtermina, gan valdibas politiku, kas izstradata, lai sniegtu
atbalstu uznémumiem cela uz eksporta tirgu izveli, paplasinasanos esoSajos tirgos un jaunu
tirgus mekl&sanu.

Magistra darba témas aktualitate saistita ar iesp&ju veicinat Latvijas eksporta
pieaugumu, balstoties uz [emumu pienemsanas metozu izmantoSanu pareizu eksporta mérka
tirgu un stratégijas izvél€. Darba autore secina, ka eksporta uznémumiem ir japienem liels
izaicinajums, lai noteiktu pareizus eksporta tirgus, jo nepiecieSami lieli naudas resursi, lai
veiktu izpéti, dazkart arT informacijas trikums ir tas, kas liek pieturéties pie jau zinamiem
eksporta tirgiem.

Balstoties uz Latvijas precu un pakalpojumu eksporta veicinaSanas un arvalstu
investiciju piesaistes pamatnostadnés 2013.-2019.gadam min&tajiem eksporta veicinaSanas
pasakumiem, turpmak teksta — ,,Pamatnostadnes”, eksporta veicinasana palidzes noverst $adus
trakumus:

1) palielinat eksportétaju konkurétsp&ju izmantojot valsts atbalstu jaunu arvalstu tirgu

apguvei,

2) palielinat Latvijas eksportétaju skaitu;

3) palielinat Latvijas eksporta vertibu un apjomus.



Darba autore vélas izmantot [émumu pienemsanas modeli (tulkojums no anglu valodas
A Decision Support Model), turpmak teksta — ,,DSM” kas palidzetu zinatniski pieradit
eksporta veicinasanai nepiecieSamas aktivitates nakotn€, un ko var€tu izmantot ka riku, lai

Latvijas valdiba var€tu risinat augstakminétos trikumus.

Magistra darba mérkis ir noteikt Latvijas potencialos eksporta tirgus, izmantojot
léemumu pienemsanas modeli DSM, kas palidzétu Latvijas valdibai nakotné novertét
realas Latvijas eksporta iespéjas.

Darba mérka sasniegSanai darba autore apskatis 2 starptautiskas 1€muma pienemsanas
modelus, noveértes to izmantoSanas prieksrocibas un trukumus, ka arT sniegs savu vertejumu
par Latvijas potencialajiem eksporta tirgiem, balstoties us giitajiem rezultatiem.

Darba autore izsaka hipotézi — léemumu pienemsanas metodes ir noderigas, lai
noteiktu potencialos eksporta tirgus.

Darba galvenie uzdevumi, kas veicami, lai sasniegtu pétijuma mérki:

1) izpetit eksporta definiciju un vesturisko attistibu;

2) novertet pasreiz€jo Latvijas un Pasaules starptautiskas tirdzniecibas stavokli;

3) izvertet valsts lomu eksporta atbalsta;

4) novertet 2 starptautiskas lémumu pienemsSanas modelus, ko iesp&jams izmantot, lai

noteiktu Latvijas potencialos eksporta tirgus;

5) noteikt Latvijas potencialos eksporta tirgus, izmantojot lémumu pienemsanas modeli

DSM;
6) sniegt vert§jumu par lémuma piegpemsSanas modela izmantoSanu realu Latvijas

potencialo eksporta tirgu noteikSanai.

Darbs sastav no 3 nodalam, kur pirmaja nodala darba autore apskata eksporta jedzienu
un vesturisko attistibu, kas sniedz priekSstatu par pe€tamo objektu un parada, ka vesturiska
attistiba ir saglabajusi liecibas arT misdienu starptautiskas tirdzniecibas norisés. Saja nodala
darba autore apskatfja gan Pasaules starptautiskas tirdzniecibas tendences, gan novertgja
Latvijas pasreiz€jo ecksporta tirgu — svarigakas precu un pakalpojumu grupas eksporta,
eksporta apjomi, eksporta partnervalstis u.c. biitiskus faktorus. Ka svarigu faktoru darba
autore v€l§jas pirmaja nodala apskatit valsts lomu eksporta veicinasana, jo Latvijas ietekme
Pasaules ekonomika ir nieciga, tapec ar1 svarigu lomu ienem daliba PTO un iestasanas ES.

Darba otra nodala saistita ar darba autores izveéli teor€tiska Itmeni apskatit divus
lémuma pienemsSanas modelus, lai izv€letos léemumu pienemsanas modeli DSM ka modeli, ko

iesp&jams izmantot, lai noteiktu Latvijas potencialos eksporta tirgus.
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Svarigakaja darba nodala — 3.nodala darba autore secigi posmu pa posmam atlasa datus,
saskana ar lemumu pienemsSanas modeli, lai noteiktu Latvijas potencialos eksporta tirgus, ar
meérki pieradit, ka darba autores izteikta hipoté€ze, ka ar I€mumu pienemsSanas modela
palidzibu iesp&€jams noteikt Latvijas potencialos eksporta tirgus.

Darba pétfjuma periods ir 5 gadi, kas tika noteikts saskana ar lémuma piepemsanas
modela vertésanas periodu.

Pétijjuma metodes: statistikas datu analize, modela praktisks pielietojums.

Literatiiras avoti parsvara ir zinatniskie raksti, PB, PTO, CSB statistikas dati, kas
nepiecieSami, lai noteiktu potencialos Latvijas eksporta tirgus, saskana ar Ilémumu
pienemSanas modeli.

Darba autore uzskata, ka lémumu pienemsanas modelis DSM dos Latvijas uzn€émumiem
iespeju identificét realas eksporta iesp&jas, un valdiba vares piedavat savu atbalstu jaunu
eksporta tirgu izvele, kas pamatota ne tikai ar uzpg€mumu vélmeém iekarot konkrétus eksporta
tirgus, bet dos ar1 priekSstatu, kadi skersli japarvar, lai eksportétu uz izvéleto valsti.

Pamatnostadnés minéts, ka tieSi Latvijas komersants ir tas, uz kura vajadzibam
pamatojoties Latvijas Investiciju un attistibas agentiira, turpmak teksta —,,LIAA” Tsteno valsts
finanséto eksporta pasakumu kopumu'. Darba autorei uzreiz radas jautajums par to, cik
Latvijas valdiba ir inform&ta par jaunu eksporta tirgu apgtiSanu, kadas ir tendences, kadi
petijumi tiek veikti, lai konstatetu, cik izdevigs var€tu bt komersanta izvéletais eksporta
meérka tirgus.

Latvijas valstij, kurai ir maza ietekme Pasaules ekonomika kopuma, jacenSas ievérot
tada argjas tirdzniecibas politika, kas aizstavetu valsts ekonomiskas intereses un veicinatu
valsts izaugsmi un ilgtsp€jigu darbibu nakotné. Par vienu no Latvijas argjas ekonomiskas
politikas veidoSanas pirmsakumiem var uzskatit Latvijas iestaSanos Pasaules Tirdzniecibas
organizacija, turpmak teksta — ,,PTO” 1999.gada 10.februari, kur galvena loma tika veltita
tieSi lidzvertigu nosacijumu piemeroSanai dalibvalstu starpa. Velak, 2004.gada 1.maija
Latvijas iestaSanas Eiropas Savieniba, turpmak teksta — ,,ES”, nojaucot tirdzniecibas barjeras
starp ES dalibvalstim.

Ekonomikas ministrijas uzdevumi ar€jas tirdzniecibas politikas joma:

1) eksporta veicinasanas un arvalstu investiciju piesaistes politikas izstrade un

1stenoSana;

2) LR argjo ekonomisko parstavniecibu tikla izveides un tas darbibas koordin€sana;

3) LR intereSu parstavibas PTO un ES institiicijas nodroSinasana;

', Latvijas pre¢u un pakalpojumu eksporta veicinasanas un arvalstu investiciju piesaistes pamatnostadnes 2013.-
2019.gadam”, Ministru Kabineta 2013.g. 17 jOnija rikojums Nr.249., 30.Ipp.
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4) Argjas tirdzniecibas politikas izstrade un istenoSana'.

Darba autore uzskata, ka Iemumu pienemSanas modelis dos iesp&ju gan ministrijam, gan
iestadem, kas atbalsta, uzrauga un kontroleé eksporta tirgu Latvija, l€mumu pienemsanas
modeli var€tu izmantot ka zinatnisku riku, lai veicinatu Latvijas eksportu nakotn€. Darba
autore uzskata, ka magistra darba izmantotais modelis ir viegli pielietojams, mérjjumi ir
balstiti uz pagatnes datiem par noteiktu laika periodu un parametru izvéle ir viegli

konstrugjama, lai panaktu sekmigu eksporta mérka tirgu noteikSanu.

! Ekonomikas ministrijas oficiala majaslapa, pieejams: http://www.em.gov.lv [skatits 24.04.2014.]
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1. EKSPORTS, TA BUTIBA UN LOMA LATVIJAS
TAUTSAIMNIECIBA

Lai novertetu eksporta tirgus pasreiz€jo stavokli un ta attistibu laika gaita, darba autore
apskatis eksporta tirgus vesturi un veértés dazadu teoriju piekrit€ju nostaju un So teoriju
izmantoSanu miisdienas. Darba autore vélas izpé€tit eksporta tirgus ietekmé&joSos faktorus un ta
regul€Sanas iemeslus, kas var buit par pamatu talakai eksporta attistibai, ja korekti tiek noteikta
meérka auditorija — esoSo eksporta valstu novertegjums un jaunu eksporta merka valstu
noteikSana, balstoties gan uz ar€jas tirdzniecibas barjeram, aréjiem ekonomiskajiem sakariem,
precu un pakalpojuma pieprasijumu un ta izmainam.

Sts nodalas mérkis ir atspogulot eksporta svarigumu, kas ir ilgtsp&jigas ekonomiskas
darbibas un attistibas stiirakmens, ka ar1 paradit to, ka nepiecieSama valdibas iesaistiSanas, lai
palidzetu Latvijas uznémumiem veiksmigi eksportét savu produkciju, izmantojot eksporta
veicinasanas programmas, kas finans€tas no valsts budzeta.

Skaidrs, ka valsts budzets ir ierobezots, tiesi tap&c ir tik svarigi panakt optimalu resursu
izmantosanu, vislielako atdevi no ieguldijuma, ka arT noteikt izdevigakos eksporta

veicinasanas pasakumus.

1.1. Eksporta jeédziena definicija un vesturiskais apskats

Eksporta jédzienu var definét ka eksport€tajvalsti saraZzoto precu, pakalpojumu
tirdzniecibu, ja tiek Skérsota eksportétajvalsts muitas robeza. Savukart, attistoties informacijas
un tehnologijas laikmetam, informacijas un tehnologiju tirdznieciba netiek Sk€rsota muitas
robeza, bet tiek slégti licences Iigumi, kas dod licences pasnickam nodot pirc€jam tiesibas
izmantot nematerialos aktivus uz noteiktu laiku par samaksu'.

Ekonomikas skaidrojo$a vardnica eksporta jédzienu defingjusi ka - ,,1. Kadas zemes
sarazoto precu pardoSana vai veiktie pakalpojumi citd valst tieSu darfjumu veida, ka ari
izmantojot starpniecibas firmas. 2. Uz arzemém izvesto precu vai arzemés veikto
pakalpojumu daudzuma vértiba naudas izteiksm& A ir svariga maksajumu bilances
sastavdala: no ta ir atkarigs, vai saldo ir pozitivs vai negativs.””

Darba autore secinaja, ka vairaki ekonomikas literatiiras avoti norada uz eksporta

nozimi, attistibas iesp&jas, dazadu stratégiju piemérosanu eksporta tirgus paplasinaSanai, bet

" Olevsksis G. ,,Starptautiska ekonomika”, SIA ,.Jana Rozes apgads”, 2004., 28.1pp.

% Akadémiska terminu datubaze, pieejams: http://termini.lza.lv/term.php?term=eksports&list=&lang=LV &h=yes,
[skatits 12.03.2014.]
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nedefin€ So j&€dzienu (piem. P. R. Krugman, M. Obstfeld un M.J.Melitz ,International
Economic”, theory and politic, Ninth Edition, 2012.g., Boston, P 683). Dazadi autori eksporta
un importa jédzienu raksturo ka starptautisko tirdzniecibu, kas veido katras valsts ar€jo
tirdzniecibas bilanci. Darba autore secina, ka pieejama literatiira par Latvijas starptautisko
tirdzniecibu ir novecojusi un nepiecieSsams izdot jaunus darbus par starptautisko tirdzniecibu,
argjiem ekonomiskiem sakariem, starptautisko tirgus izveli, 1pasi p&c dazadu Latvijai svarigu
notikumu norisém - Pasaules krize, Latvijas iestasanas Eiropas Savieniba un Eiro zona.

Starptautisko tirdzniecibas veésturi var iedalit dazadi, pieméram, iedalijums vairakos
periodos — senais periods, kolonialais periods un 1900.gads 1idz miisdienam, raksturojot katra
perioda nozimigumu starptautiskas tirdzniecibas teorijas attistiba.

Senais periods tiek min€ts ka starptautiskas tirdzniecibas periods, kas aizsacies jau
vairak ka pirms 2500 gadiem p.m.&., kad svariga bija briva pre¢u apmaina. Senakas arheologu
liecibas atrodamas Ziemelu Mezopotamija, kur labumu no tirdzniecibas pa jiru guva Suméri,
tirgojoties ar tekstilizstradajumiem un metaliem, savukart Griekija talaja 2000.g.p.m.€. guva
labumu apmainoties ar olive]lu un vinu pret graudiem un metalu'.

Apmeéram 340.p.m.€. Griekija un tas talajas apmetn€s uz miisdienu tirdzniecibu noradija
banku un kreditu paradiSanas, apdroSinasanas, tirdzniecibas ligumu noslégsana, ka art ipasu
diplomatisko un citu privilégiju ligumu parakstiSana starp darfjjuma pusém. Samazinoties
Griekijas ietekmei, Roma kluva sp&ciga un saka savu paplasinasanos uz austrumiem, un jau
l.gs.m.€. romiesi tirgojas ar kinieSiem pa ,Zida celu” un attistlja daudzus tirdzniecibas
marSrutus un sarezgitus tirdzniecibas modelus pa jiru. Tirdzniecibas apjomiem piecaugot un
attalumiem paplasinoties, atklajas, ka Sada tirdznieciba ir nedrosa un lielo attalumu dg] jacies
lieli zaudgjumi’.

11.gadsimta tika atdzivinata starptautiska tirdznieciba ar Rietumiem, atklajot un ievieSot
jaunas idejas, parazas un produktus no Austrumiem, piemé&ram, paklajus, mebeles, cukuru,
garSvielas no Egiptes, Strijas, Indijas un Kinas, kas palidzgja Italijas pilsétam Venécijai un
Dzenovai klut par vadoSajiem starptautiskas tirdzniecibas centriem, aizstajot Konstantinopoli.
Starptautiskaja tirdznieciba plasi saka izmantot akreditivus, parvedu vekselus un precu
apdrosinasanu, nodros$inot picaugoso tirgotaju un celotaju vajadzibas p&c risku mazinasanas.

Ka noslégums Senajam periodam tiek minéts 15.gadsimta beigas, kad starptautiskas
tirdzniecibas centrs tika novirzits uz Rietumeiropu — Spaniju, Portugali un vélak arT Holandi

un mainijas attistito Eiropas regionu ekonomikas no naturalam saimniecibam uz

! Seyoum Belay, ,,Export-Import”, Theory, Practises and Procedures, Second Edition, Taylor & Francis, 2009.,
P.1.
? Turpat, P.1.
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saimniekoSanas modeli, kas liela méra palaujas uz importu, apmaksajot ar skaidru naudu vai
ar akreditivu palidzibu'.

Kolonialais periods (1500-1900) aizsakas ar 1492.gadu, kad tika atklata Amerika un
1498.gadu, kad tika atklati jiiras celi uz Indiju, nodroSinot Eiropas tirdzniecibas uzplaukumu,
kas balstits uz to, ka Eiropa viegli pieejamas kluva luksusa preces un partikas produkti.
Galvenais starptautiskas tirdzniecibas paplaSinaSanas dzinulis bija pasaules robezu
paplaSinasana, kas izpaudas caur kolonizaciju un noteicoSo lomu ienéma tieSi mates valsts
bagatibas pieaugums, kas tika nodroSinats ar koloniju ekspluatéSanu. Kolonijas tika
izmantotas ka priekSposteni majas ekonomikai, lai samazinatu tirdzniecibas atkaribu no
konkurgjosam valsttm un palielinatu nacionalos dargumus ar eksporta palidzibu un
dargmetalu atkasanu. Tiek uzskatits, ka pirmais kolonizacijas periods ilga lidz riipnieciskajai
revoliicijai Anglija 1750.gada un tiek raksturots p&c vairakiem svarigiem elementiem, kas
norada uz §is starptautiskas tirdzniecibas ierobezojumiem - tirdznieciba starp mates valsti un
koloniju bija ka nacionalais monopols, jo viss precu eksports un imports tika parvadats ar
kugiem uz mates valsti caur noteiktam ostam un nodroS§inaja tikai mates valsts attistibu, ka ar1
mates valsts noteica vairakus ierobezojumus, lai ierobezotu citu koloniju valstu eksportu uz
mates valsti’.

Otrais kolonizacijas periods (1765-1900) iezim€jas ar komercialajiem apsve€rumiem
nevis tikai ar teritorialiem ieguvumiem. Lielbritanija ieguva varenibu, pateicoties
domingjosajam stavoklim koloniju d€l, ka ar1 pateicoties Ripnieciskajai revolicijai tika
parveidota gan sociala, gan ekonomiska struktiira, kur tirgus paplasSinasanos starptautiska
méroga diktéja masveida razoSana. Saja laika tika aizstatas merkantilisma teorijas ar brivo
tirdzniecibu, atcelts ,,Kukurtizas likums”, arvalstu kugiem tika atlauts vest kolonialas preces
bez ierobeZzojumiem, ka arT noteikts, kuriem uznémumiem ir atlauts monopola stavoklis,
pakapeniski tika atceltas dazadas priekSrocibas nodevas, kas balstitas uz ta laika Lielbritanijas
ideologiju par Brivu tirdzniecibu un nediskrimingsanu’.

Darba autore uzskata, ka loti svarigi ir izvertét ne tikai dazadu teoriju ievies€ju lomu
starptautiskas tirdzniecibas attistiba, bet ari izp€tit vesturi. lepazistoties ar starptautiskas
tirdzniecibas vesturi, darba autore secina, ka jau no seniem laikiem tirgotaji domaja par risku
mazinasanu, dazadu priekSrocibu izmanto$anu, jaunu produktu nozimigumu tirdznieciba,
produktivitati razoSana, politiskajiem notikumiem, kas ietekm€ja valstu robezas un varas

dalfjumu.

1
Turpat, P.1.
2 Seyoum Belay, ,,Export-Import”, Theory, Practises and Procedures, Second Edition, Taylor & Francis, 2009.,
P.2.
* Turpat, P.3.
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Atskatoties uz starptautiskas tirdzniecibas pirmsakumiem, kas notikusi gadsimtiem ilgi,
tikai 15.gadsimta dazadi zinatnieki méginajusi izstradat un pamatot starptautiskas mainas
izdevigumu, ko nosauca par merkantilismu jeb Agro starptautiskas tirdzniecibas teoriju. Sts
teorijas pamata, kas attistijas vairakus gadsimtus, galvena loma bija tieSi gatavo precu
eksportam, kas lautu iegiit vairak naudas lidzeklus, un iesp&jami ierobezot importu, it seviski
greznuma priekSmetu importu, izstradajot stingrus uzraudzibas noteikumus. Otrs uzskats bija,
ka valstij jauzkraj pec iespéjas vairak dargmetalus, kas veido valsts bagatibu'.

Darba autore secindja, ka dazadi literattiras avoti norada uz to, ka ekonomiskas teorijas
klasiskas koncepcijas pamatlicéjs Adams Smits tiek minéts ka starptautiskas tirdzniecibas
1zp€tes aizsacgjs, kas noradijis uz to, ka ne tikai eksports, bet arT imports ir izdevigs valsts
ekonomikas attistibai, kas bija pretrund ar merkantilisma teoriju’. Darba autore, atrada
literatiiras avotu, kas norada uz to, ka 20 gadus pirms Adama Smita, 1758.gada skotu filozofs
Deivid Hjiims sava darba ,,No tirdzniecibas bilances” aprakstija ekonomisko modeli un valsts
bagatibas’.

Adams Smits izstradaja absoliitas prieksrocibas teoriju, kuras pamata ir tas, ka valsts
eksporte tas preces, kuras tiek razotas ar viszemakajam izmaksam un importg tikai tas preces,
kuras cita valsts spgj sarazot ar zemakam izmaksam. Sis teorijas pamatlicéjs nep&tija
situacijas, kad valstij ir absoliita prieksrociba visu pre¢u razosana, tomer valstis tirgojas viena
ar otru, pat ja tam nav absoltito prieksrocibu precu razosana. Deivids Rikardo, kas izstradaja
salidzinamo priekSrocibu teoriju, Adama Smita absoliito prieksrocibu teoriju iedalija ka
atsevisku gadfjumu. Sis teorijas pamata ir tas, ka valstij jaspecializgjas to predu razo$ana,
kuras ta var sarazot ar relativi zemakam izmaksam, salidzinot ar citam valstim, tad ari
tirdznieciba starp valstim bis abpus€ji izdeviga, neatkarigi no ta vai viena no tam precu
razo$ana ir absoliiti efektivaka neka otra valsti.

Biitiski pieminét, ka teoriju aizsacgju devums starptautiskas ekonomikas attistiba ir
saglabajies ar1 21.gadsimta gan Deivida Rikardo tirdzniecibas teorija, gan Deivida Hjuma
monetara analize, taja pasa laika pienemot jaunus izaicinajumus, ekonomisti verté izmainas
ekonomika globalizacijas un finansu krizu ietekmé’.

Attistoties riipnieciskajai razoSanai, saasinajas konkurence starp raZotajiem, kas noradija

uz to, ka 1pasa loma ir ne tikai specializacijai, bet art razoSanas faktoru izmantoSanai precu

" Olevsksis G. »Starptautiska ekonomika”, SIA ,Jana Rozes apgads”, 2004., 28.Ipp.

? Turpat 28.1pp.

* Krugman P.R., Obstfeld M. and Melitz M.J. , International economic”, theory and politic, Ninth Edition, 2012.,
Boston, P.1.

* Olevsksis G. »Starptautiska ekonomika”, SIA ,Jana Rozes apgads”, 2004., 29.Ipp.

’ Krugman P.R., Obstfeld M. and Melitz M.J. ,,International economic”, theory and politic, Ninth Edition, 2012.,
Boston, P.2.
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razoSana, uzvaru liekot uz to, ka valstis cenSas eksportét tas preces, kas tiek saraZotas ar
relativa parpilniba esoSiem raZoSanas faktoriem un tiek importétas tas preces, kuru razoSanai
ir nepiecieSami relativi reti razoSanas faktori. Modernas starptautiskas tirdzniecibas teorijas,
razoSanas faktoru teorijas pamatlic€ji E. HekSers un B. Olins savas teorijas izp&tei izvelgjas
divas wvalstis, kuru razoSanas faktoru izlietojumam izvélgjas 2 preces, kuru raZoSanai
nepiecieSami divi faktori — darbs un kapitals, pienemot, ka par€jie nosacijumi abam valstim ir
vienadi - tiek izmantotas vienadas raZoSanas tehnologijas, abas valstis darbojas pilnigas
konkurences tirgos, starpvalstu konkurence notiek bez ierobeZojumiem, ka art abu valstu
patérétaju gaume un vélmes iegadaties sarazoto produkciju ir vienadas'. Teorijas iznakums
balstits uz to, ka valsts eksportés to preci, kuras raZzoSana tiek intensivi izmantots valsti
relativi pieejamakais un relativi I8takais raZoSanas faktors, un import€s, to preci, kuras
razoSana tiek intensivi izmantots valstT relativi nepieejamais un relativi dargakais razoSanas
faktors”.

Lai arT daudzi ekonomikas zinatnieki testgja HekSera-Olina teoriju, tomér vesturiskas
liecibas norada tikai uz vienu — amerikanu zinatnieku V. Leontjevu, kas test€jot HekSera-
Olina teoriju par pétamo objektu izmantojot ASV eksporta un importa strukttiras analizi péc
kapitala un darba faktoriem, nonaca pie atzinas, ka valstis, kuru riciba ir darba resursu
parpilniba, eksporté kapitalietilpigu produkciju, bet wvalstis, kuras ir kapitala parpilniba,
eksporte darbietilpigus izstradajumus. So atzinu nosauca par Leontjeva paradoksu pieradot to,
ka imports ir kapitalietilpigs, bet eksports — darbietilpigs’.

Pasaules ekonomikai mainoties gan Pasaules I un Pasaules II kara ietekm&, gan
attistoties razoSanas tehnologijam, zinatnieki atgriezas pie HekSera-Olina teorijas, kas
noradija par labu maSinizétai razoSanai, un cita gaisma tika apliikotas razoSanas nozares, kuru
razoSana tika izmantotas augstas tehnologijas razoSanas iekartas. E. HekSera un B. Olina
teorija tika papildinata ar vairakam idejam, no kuram izriet 3 teorémas:

1) P.Samuelsona — V.Stoplera teoréma norada uz sakaribu starp precu cenu picaugumu
val samazina$anos pasaules tirgli, kas savukart izraisa to faktoru cenu pieaugumu vai
samazinasanos, kas ir relativi intensivak izmantots dotas preces razosana’.

2) E.HeksSera — B.Olina — P.Samuelsona teoréma — ,,eksporta un importa precu relativo
cenu izlidzinaSana veicina gan So pre€u razoSana izmantoto vienveidigo faktoru salidzinamo

cenu, gan ari faktoru ipasnieku iendkumu izlidzinaSanu”.” Tomér §s teorémas galvenais

" Olevskis G. »Starptautiska tirdznieciba”, RSEBAA, Riga, 2003., 55.-58.1pp.
? Olevskis G. ,,Starptautiska tirdznieciba”, RSEBAA, Riga, 2003., 64.1pp.
* Turpat, 68.-70.Ipp.
* Turpat, 75.1pp.
> Turpat, 85.1pp.
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trukums ir tas, ka to var nodroSinat tikai ievérojot konkrétus ierobeZojumus, kas praktiski nav
sastopami realaja dzivé — pre€u un razoSanas faktoru tirgi ir pilnigas konkurences tirgi, tiek
ieverota pilniga raZzoSanas faktoru mobilitate un tie nevar parvietoties starp valstim, ka ari
fakts, ka jabiit izmantotai vienadai tehnologijai vienveidigu pre¢u razogana'.

3) P.Samuelsona — R.DZonsa teoréma norada uz to, ka ir iesp€jama starptautiskas
tirdzniecibas attistiba, ja viena raZzoSanas faktoru dala ir mobila, bet otra — nav. Starpvalstu
tirdznieciskas attiecibas nodibinot, uz eksportu orientétu uznémumu specifisku razoSanas
faktoru 1pasnieku ienakumi pieaugs, bet iekSzemes tirgii ar importu konkur€joSu uznémumu
specifisku razoSanas faktoru IpaSnieku ienakumi samazinasies.

Atskatoties uz augstakmin€to vesturisko apskatu darba autore secina, ka pakapeniski
attistoties starptautiskajai tirdzniecibai zinatnieki ir veltfjusi daudz pulu, lai izp@titu un
noteiktu pareizako pieeju starptautiskas tirdzniecibas izaugsmes veicinasanai, kas var kalpot

par pamatu pamatnostadnu veidoSana, stratégijas istenoSana eksporta izaugsmes veicinasanai.
1.2. Pasaules starptautiskas tirdzniecibas tendences

Lai izprastu Latvijas lomu starptautiskaja tirdznieciba, nepiecieSams noteikt Pasaules
starptautiskas tirdzniecibas tendences. Pasaules starptautiska finansu krize, kas aizsakas laika
posma no 2008.-2009. gada pirmo reizi kopS 1946.gada paradija razoSanas lejupslidi un
noradija uz to, ka Pasaule ir jaunu izaicinajumu prieksa — ka rikoties, lai panaktu izaugsmi,
nepielautu bezdarbu, krasu inflaciju un kreditu paradu pieaugumu? Pirmas stabiliz€Sanas un
stimuléSanas programmas, kas tika ieviestas laika posma no 2009.-2011.gadam apvienojuma
ar zemaku nodoklu piem&roSanu, noveda pie lieliem valstu budzeta deficitiem. Kop€jais valsts
paradu apjoms 2008.gada pieauga lidz 7,6 triljoniem ASV dolaru. Galvenais valdibu
uzdevums ir sekmigi stimul&t valsts izaugsmi un nodarbinatibu, neapgriitinot savu ekonomiku
ar lieliem paradiem, kas tadgjadi bremz@ ilgtermina attistibu un finan3u stabilitati’.

Pasaulé vél joprojam veérojamas tendences, kas liecina par globalas ekonomikas vajo
izaugsmi. Dazados regionos izaugsme ir atSkiriga, un lai ar7 attistibas valstis uzrada strauju
izaugsmes tempu, tomer So valstu ekonomiska situacija ir pasliktinajusies pedeja gada laika.
Sobrid satraukumu rada Ukrainas krize, kas var atstat batisku ietekmi uz ES un citu NVS

valstu attistibu’.

" Olevskis G. »Starptautiska tirdznieciba”, RSEBAA, Riga, 2003., 90.1pp

? Starptautiska Valitas fonda majaslapa, Pasaules ekonomikas apskats, pieejams: http://imf.org/, [skatits
24.04.2014.]

* Latvijas Bankas majaslapa, Makroekonomisko norisu parskats 2014.g.marts, S5.Ipp., pieejams:
http://www.makroekonomika.lv/makroekonomisko-norisu-parskats-2014., [skatits 25.04.2014.]
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Pasaules IKP 2012.gada sastadija 72 489,7 miljardi ASV dolaru, pieaugot par 15 986,6
miljardiem ASV dolaru kopS 2007.gada, savukart IKP uz 1 iedzivotaju kops 2007.gada
pieaudzis par 1 790,4 ASV dolaru un sasniedzis 10 291,1 ASV dolaru. IKP pieaugums
veérojams gadu no gada, kas liecina, ka pasaules IKP tendence ir augSupejoSa, iznemot
2009.gadu, kad IKP pieaugums bija — (minus) 2,1 % pret iepriek$€jo gadu, kas skaidri norada
uz to, ka Pasaules ekonomiska finan$u krize bitiski ietekméja IKP izaugsmi'.

Pasaules precu tirdznieciba pédéjo 30 gadu laika pieaugusi no 2,03 triljoniem ASV
dolaru Iidz 18,26 triljoniem ASV dolaru - vidgji par 7% gada. Pakalpojuma eksporta
pieaugums ir bijis straujaks par So pasu periodu no 1980.gada 367 miljardiem ASV dolaru
lidz 4,17 triljoniem ASV dolaru, kas vid&ji sastada 8,2% pieaugumu katru gadu’.

Pasaules precu eksporta un importa struktira pirmo vietu ienem produktu grupa
Hlzstradajumi”. 2012.gada ,, Izstradajumu” eksports sastadija 68% no kop€ja precu eksporta,
bet ,Izstradajumu” imports 65% no kop€ja precu importa. Otro vietu precu eksporta un
importa ienem produktu grupa ,,Degviela”, kuras nozime augusi vidgji par 4% no kopgja
eksporta, bet kopgja importa struktiira ,,Degvielas” imports pieaudzis par 9%:.

Pasaules izlaideé pieauguma temps ve€rojams svarigakajas pozicijas — lauksaimniecibas
vid§jais ikgad€jais sarazotas produkcijas pieaugums no 1990.gada lidz 2000.gadam uzradija
ikgadgjo vidgjo pieaugumu 2% apmeéra, bet jau laika posma no 2000.gada lidz 2012.gadam
lauksaimnieciba sarazotas produkcijas pieauguma tempi bijusi straujaki, sasniedzot 2,7%
vidgjo ikgad€jo pieaugumu. Vislielakos vidgjos izaugsmes raditajus var veérot razoSana un
pakalpojumu izlaidé, kas uzrada labu izaugsmes tempu gadu no gada pieaugot vidgji par 3%".

Darba autore uzskata, ka $aja nodala nepiecieSams atzimét ari ES attistibas tendences
starptautiskaja tirdznieciba, kuras dalibvalsts Latvija ir kops 2004.gada 1.maija un ievéro gan
ES dotas iespéjas veidot starptautiskas tirdzniecibas attiecibas ar ES dalibvalstim bez
ierobezojumiem, gan ka ES dalibvalsts veicinat eksporta izaugsmi pamatojoties uz ES un
Pasaules valstu starptautiskajam attiecibam un noslégtajiem tirdzniecibas ligumiem. Lai art
ES dzivo tikai 7% no pasaules iedzivotajiem, tomer ta iepem svarigu lomu Pasaules
ekonomika un sastada ap 20% no Pasaules kop€ja eksporta un importa. Ka liecina statistikas
dati, tad aptuveni 2/3 no kopgjas tirdzniecibas norisinas ES dalibvalstu starpa. Sobrid ES

tirdznieciba saskaras ar recesijas problemam, tomér ES ekonomikas sarazoto precu un

! Pasaules Bankas dati, pieejams: wdi.worldbank.org/table, [skatits 24.04.2014.]
2 World Trade Report 2013, P.12, pieejams: http://www.wto.org/english/res_e/booksp e/wtr13-2b_e.pdf, [skatits
25.04.2014.]
j Pasaules Bankas dati, pieejams: wdi.worldbank.org/table, [skatits 24.04.2014.]
Turpat.
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pakalpojumu veértiba 2012.gada sasniegusi 12 945402 milj. euro un parsniegusi ASV
iekszemes kopproduktu'.

Pasaules Bankas grupas tirdzniecibas stratégija 2011.-2021.gadam fokus€jas uz ¢etram
prioritatém, lai nodroSinatu tirdzniecibas attistibu:

1) tirdzniecibas konkurétsp€ja un diversifikacija;

2) tirdzniecibas veicinasana, transporta logistika un tirdzniecibas finansésana;

3) tirgus pieejamibas atbalsts un Starptautiskas tirdzniecibas sadarbiba;

e — . — . I - o e —v 2
4) Satricinajumu vadiSana un lielakas iesaistiSanas veicinaSana“.
1.3. Latvijas eksporta tirgus novertéjums

Eksporta svarigumu valsts attistiba teorétiski pamatoja Adams Smits un Deivids
Rikardo ievieSot absoliito un salidzinamo priek$rocibu teorijas. Sis teorijas palidzgja
noskaidrot tas nozares, kas biitu 1pasi izdevigas nacijas attistiba.

Precu un pakalpojumu eksports no IKP 2009.gada veidoja 44%, 2010.gada - 54% un
2011.gada jau pieauga lidz 59%, kas liecina par eksporta pieaugoSo lomu Latvijas valsts
attistiba un to, ka Latvijas valdibai nepiecieSams pieverst uzmanibu jaunu eksporta tirgu
atklasanai, lai paaugstinatu savu konkur€tsp&ju ar€jos tirgos. Tomér pieaugot ieks€jam
pieprasijumam arT imports uzrada augstus raditajus — 45% - 2009.gada, 55% — 2010.gada un
2011.gada jau 63%".

Eksporta tirgus dala raksturo sp&ju konkurét argja tirgi. Ja Latvijas eksporta tirgus dala
kada valstt pieaug, tas nozimé, ka miisu razotaji Saja eksporta tirgli sp€j izkonkuréet citu valstu
razotajus un palielinat sarazotas produkcijas noietu straujak par pirktspjas pieaugumu
konkr&taja valst (vai attiecigi — samazinat produkcijas noietu mazak par pirktspgjas kritumu,
ka tas bija krizes laika). Kop$ krizes sakuma Latvijas eksporta tirgus dalas ir pieaugusas visos
nozimigakajos tirgos, tai skaita Vacija, Lielbritanija, Ziemelvalstis un Baltijas valstis, Polija,
Krievija un citur. Par Latvijas razotaju konkur&tspgjas pieaugumu liecina ari plaisas
mazinasanas starp algam un razigumu, un bitiska loma $aja procesa ir tiesi darba raziguma
pieaugumam. Ipa$i strauji produktivitate kapusi apstrades riipnieciba, kur straujas izaugsmes
gados izveidota plaisa starp algam un produktivitati jau ir novérsta. Tadel Latvija precu
eksporta izaugsmes zina 2010. gada bija viena no ES Iiderém, ienemot ceturto vietu aiz

Igaunijas, Lietuvas un Bulgarijas. Sada izaugsme ir vainagojusies ar lielakajiem precu

' ES oficiala majaslapa, pieejams: http://europa.eu/about-eu/facts-figures/economy/index_lv.htm, [skatits

24.04.2014.]

? Leveraging trade for developement and inclusive growth, The World Bank group trade strategy, 2011-2021,

? Pasaules Bankas dati, piecjams, pieejams: http://data.worldbank.org/indicator/NE.IMP.GNFS.ZS/countries,
[skatits 01.04.2014.]
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eksporta ienémumiem, kadi Latvijas vesturé jebkad ir bijusi. 2010. gada Latvija eksport&ja
preces 4,7 miljardu latu vertiba, kas ir par miljardu latu vairak neka gadu ieprieks.

Eksporta struktiira zinama meéra ir valsts ekonomikas spogulis. Taja ieskatoties, varam
uzzinat daudzas valsts tautsaimniecibas ipaSibas. Jo vairak un produktivak valsts razo
komplicétas un kvalitativas preces, jo vairak ar tam var nopelnit valsts, uzn€mumi un cilveki.
Savukart, ja valsts specializ€jas vienkarSu un mazak kvalitattvu precu razoSana, ta konkuré
pamata ar zemu darbaspéka izmaksu valsttm un uz partikuso Rietumu valstu ienakumu Itmeni
tai nav ko cert — jo ta spgj izturét konkurenci, tikai uzturot zemu algu Itmeni. Piem&ram, ja
valsts eksporta struktiira (ipatsvara zina) domin€ turisma pakalpojumi, tad ta, visticamak, bis
nabadziga valsts ar pievilcigu klimatu, skaistam pludmalém vai citiem saistoSiem tlirisma
objektiem — lai gan daudzas turigajas valstis tlirisms ir attistits, tas veido visai nelielu dalu no
kopgja eksporta. Savukart, ja valsts eksporta doming zinaSanu ietilpigi produkti, tad §1 valsts,
visticamak, atrodas Rietumeiropas vai paréjas pasaules turigo valstu vid'.

Latvijas ekspertu prognozes liecina par faktu, ka 2014.gada Latvijas eksportu negativi
ietekméjusi politiskie notikumi Ukraina un Krievija, kas norada uz faktu, ka Pasaules argjie
notikumi un eksporta partnervalstu politiskie notikumi ietekmé ar1 Latvijas ekonomiku un
atstas negattvu ietekmi uz tam nozarém, kuras saka uzradit stabilu izaugsmi starptautiskaja
tirdznieciba — partikas produktu razojumi un tekstilripnieciba, ka ari metalapstrade un
farmacijas nozare. Latvijas eksperti prognoz€, ka Latvijas eksporta izaugsmi Sogad noteiks
gan argja pieprasijuma attistiba, gan Latvijas uzpémé&ju konkurétsp€ja, ka ar1 investiciju
palielinasana eksporta kapacitates cel3anai’.

Latvijas vidg€jais ikgad€jais eksporta pieaugums kops 1990.-2000.gada bija 4,3%, vél
straujaku ikgad€jo izaugsmi Latvijas eksports piedzivoja laika posma no 2000.-2012.gada,
kad vidgjais ikgad€jais Latvijas eksports sasniedza 6,7%. Japiemin, ka Latvijas argjas
tirdzniecibas bilancé svarigu lomu ienem ari imports, kas desmit gadu laika no 1990.gada
vidg€ji pieaudzis par 7,6%, un liecina par to, ka Latvijas razoSanas apjomi nav pietickami, lai
nodroSinatu ieks€jo pieprasijumu. Tomer Latvija ir sp&jusi izradit konkur€tsp€jigu izaugsmi
un samazinat importa apjomus desmit gadu laika no 2000.gada par 1,3% mazaku vidgjo

ikgadgjo importa picaugumu’.

' Latvijas bankas majaslapa, pieejams: http:/www.bank.lv/presei/tautsaimniecibas-attistiba/latvijas-eksporta-
spozums-un-posts?pop=1&tmpl=component, [skatits 26.04.2014.]

? Latvijas Bankas analitiska informacija, pieejams: http:/www.makroekonomika.lv/vairaku-faktoru-ietekme-
janvari-samazinajusies-latvijas-arejas-tirdzniecibas-aktivitate, [skatits 26.04.2014.]

? Pasaules Bankas dati, pieejams: wdi.worldbank.org/table, [skatits 26.04.2014.]
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Latvijas eksporta struktira ievérojamu dalu veido pakalpojumi — caurméra 1/3 no

kopgja eksporta, kas nozimée, ka kop&jos eksporta ienakumus butiski ietekme gan precu, gan

pakalpojumu eksporta tirgi.

1.1.tabula

Latvijas eksports un imports pa valstu grupam, 2008.-2012.gads, tukst. euro un %

Eksports Imports

ES-27 NVS ES-27 NVS

tukst. euro | % tukst. euro | % tukst. euro | % tukst. euro %
2008.g. |4 617774 | 73,28 | 944 758 14,99 | 8133864 |7594 |1702129 15,89
2009.g. | 3680819 | 71,81 |713371 13,92 | 5038854 |75,19 |1063517 15,87
2010.g. | 4 785 851 71,64 | 998 500 14,95 | 6380516 | 7585 |1276613 15,18
2011.g. |6186174 |72,48 | 1246012 |14,60 | 8433410 |76,78 |1604 992 14,61
2012.g. | 6 859 841 69,49 | 1521837 |15,42|9675538 |77,33 |1878817 15,02

Avots: Autores veidots attels, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)

Ieprieks€jo gadu tendences liecina, ka Latvijas eksporta un importa struktiira pa valstu

grupam, kas att€lota 1.1.tabula, ir loti Iidziga, jo lielaka dala Latvijas eksporta plisma ir uz ES

dalibvalstim, kas sastada ap 70% no kop€ja Latvijas eksporta, arT Latvijas importa plisma ir

no ES dalibvalsttm un 2012.gada sastadija 77% no kopgja Latvijas importa. Otrs lielakais

sadarbibas partneris pa valstu grupam ir NVS valstis, kur gan Latvijas eksporta, gan importa

struktiira ir Iiddziga — ap 15% no kopgja Latvijas eksporta un importa.
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1.1.att. Latvijas eksporta, importa un tirdzniecibas bilance, 2008.-2012.gads, tiikst. euro
Avots: Autores veidots attels, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)
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1.1.attels skaidri attélo eksporta pieaugumu kop$ 2010.gada un 2012.gada parsniedzot
kopgja eksporta apjomu salidzinajuma ar 2008.gadu, kas uzskatams par finansu krizes sakuma
periodu. Salidzinosi konkur€tspgjigu rezultatu uzrada eksporta un importa attieciba, kas
salidzinajuma pret 2008.gadu ir samazinajusies, janem gan véra fakts, ka tomér kopgja
tirdzniecibas bilance V&l joprojam ir negativa, kas nozimé, ka Latvijas tirdzniecibas bilance
imports ir lielaks ka eksports, ko var skaidrot ar faktu, ka Latvijas iekSien€ sarazoto precu
daudzums un daudzveidiba nesp&j nodrosinat Latvijas iedzivotaju pat€rinu.

Jaunakie dati liecina, ka 2014.gada Latvijas argjas tirdzniecibas apgrozijuma vértiba
pret 2013.gada decembri saruka par 7,4%, ko var skaidrot gan ar sezonalo raksturu, gan argja
pieprasijuma samazinasanos, gan norada uz faktu, ka Latvijas nozimigakas argjas
tirdzniecibas partnervalstis uzrada I€naku ekonomisko izaugsmi. 2013.gada precu
tirdzniecibas izaugsmes tempi bija negativi — eksports gada laika piedzivoja kritumu par
2,4%, bet imports 5,8% kritumu'.

Darba autore 1.2.attela velas paradit arT citu kontinentu valstu patsvaru Latvijas kopg&ja
eksporta un importa, kas norada uz to, ka Latvijas starptautiska tirdznieciba parsvara norisinas
Eiropa un Azija, bet Amerikas un Australijas kontinents ienem pavisam niecigu dalu no
starptautiskas tirdzniecibas, kas norada uz to, ka attalums starp eksportétajvalsti un

import&tajvalsti ir nozimigs faktors.
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1.2.att. Latvijas eksports pa teritorijam, 2008.-2012.gads, tiikst. euro
Avots: Autores veidots attels, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)

' Latvijas Bankas analitiskd informacija, pieejams: http:/www.makroekonomika.lv/vairaku-faktoru-ietekme-
janvari-samazinajusies-latvijas-arejas-tirdzniecibas-aktivitate, [skatits 26.04.2014.]
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Latvijas ar€jas tirdzniecibas galvenais partneris ir Lietuva, kas att€lots 1.3.att€la, ka
nakamais svarigakais partneris ir Vacija, tomér uzradot Lietuvai sp&ciga partnera lomu,
zaud@jusi Vacija savas pozicijas kops 2007.gada un 2011.gada argja tirdznieciba ar Vaciju ir
bijusi gandriz uz pusi mazaka ka ar Lietuvu.

Tabula 1.2 att€loti Latvijas eksporta un importa partneri 2013.gada gan péc summam,
gan procentuali no kopg&ja eksporta un importa 2013.gada, un norada uz faktu, ka tuvakas
valstis ir svarigakas Latvijas starptautiskds partnervalstis. So tabulu darba autore ievietoja, lai
velak izpetitu attaluma nozimi potencialo tirgus noteikSana, pienemot, ka attalums starp

eksportétajvalsti un importétajvalsti biitiski ietekmé potencialo tirgus noteikSanu.
1.2.tabula

Latvijas eksporta imports un eksports pa galvenajiem partneriem 2013.gada, EUR, %

Eksports Imports
1. Lietuva— 1484550317 EUR jeb 16,25% 1. Lietuva 2 179 871 425 EUR jeb 19,96%
2. Krievija 1 154 668 054 EUR jeb 12,64 % 2. Vacija 1 160 031 741 EUR jeb 10,62 %
3. Igaunija 1 069 172 506 EUR jeb 11,70% 3. Krievija 1 058 214 276 EUR jeb 9,69%

Avots: LR Arlietu ministrijas dati, (iegiits: http://www.mfa.gov.1v/)

Pargjie galvenie tirdzniecibas partneri ir citas ES valstis, 4.vietu ienem Latvijas starptautiskaja
tirdznieciba ienem Krievija, kas velreiz norada uz ES lomu argjas tirdzniecibas apgrozijuma zina, ka

ar1 attaluma nozimi.
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1.3.att. Argjas tirdzniecibas apgrozijums ar galvenajiem partneriem, 2007.-2011.gads, milj. euro.
Avots: Autores veidots attéls, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)

Pasaules tautsaimniecibas IKP izaugsmes prognozes 2014. un 2015.gadam vidgji
noteiktas 4% robezas, kas norada uz pozitivam tendencém Pasaules ekonomika kopuma.

Atseviskam valstim izaugsmes prognozes ir samazinatas, ko ietekm&usi dazadi politiskie
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notikumi p&déjo menesu laika — piem. Krievijas IKP izaugsmes prognozes samazinatas dgl
Krievijas rubla kursa strauja krituma un akciju tirgus vertibas samazinasanas, kas saistits gan
ar aréja pieprasijuma samazina$anos, gan Krievijas iesaistidanos notikumos Ukraina'.

Dazadi eksperti uzskata, ka Latvijas pre¢u eksporta ir nepiecieSams eksportet augsto
tehnologiju preces, jo tikai 8,2% no Latvijas kop&ja pre¢u eksporta 2011.gada bija augsto
tehnologiju preces, darba autore pozitivi vérté faktu, ka tendence ir picaugosa, jo 2007.gada
tikai 6,9% no kopgja precu eksporta bija augsto tehnologiju preces’. Latvijas ekonomistu
novertgjums péc Riharda Hausmana izstradata modela liecina, ka Latvija eksport€ preces ar
zemu komplic&tibas pakapi un zemu kvalitati. Kvalitates m&rijuma parametros ietilpst ne tikai
precu fiziskas 1pasibas, bet gan visu Ipasibu kopums, ieskaitot zimolu, kas lauj preces pardot
par augstaku cenu, nezaudgjot eksporta tirgus dalu’.

Latvijas eksporta precu sadaljjuma galvenas grupas ir ,Kokam un koka
izstradajumiem”, kas p&d€jos gados aizn@ma ap 17%, pozitivas iezimes verojamas kop$
2000.gada, kad ,,Koks un koka izstradajumi” aiznéma ap 40% no kopg&ja precu eksporta.
Jaunakie dati liecina par faktu, ka, lai arT ir pieaudzis ,,Koka un koka izstradajumu” eksporta
apjoms kopg€ja precu eksporta, tomér citas pre¢u grupas ir uzradijusas specigakus izaugsmes

tempus, tadejadi samazinot $o izstradajumu eksportu kopégja precu eksporta®.

70%

60% -

® K1miskas riipniecibas un tas
50% - saskarnozaru razojumi

® Partikas riipniecibas razojumi
40% -

. B Mehanismi un mehaniskas
30% 1 ierices; elektroiekartas
20% - ¥ Parastie metali un parasto
metalu izstradajumi
10% - ® Koks un koka izstradajumi
O% - T T T T

2007 2008 2009 2010 2011

1.4.att. Svarigakas preces eksporta, 2007.-2011.gads, %
Avots: Autores veidots attéls, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)

! Latvijas Banka, Makroekonomisko norisu parskats 2014.gads, marts, pieejams:

http://www.makroekonomika.lv/sites/default/files/mnp _marts 2014 1.pdf, skatits [27.04.2014.]
> World Developement Indicators, pieejams: http://data.un.org/Data.aspx?d=WDI&f=Indicator, [skatits
26.04.2014.]
? Uldis Rudkaste, Latvijas eksporta spozums un posts, pieejams, http://www.bank.lv/presei/tautsaimniecibas-
attistiba/latvijas-eksporta-spozums-un-posts?pop=1&tmpl=component, [skatits 26.04.2014.]
* LR Centralas statistikas parvalde: pieejams: http://csb.gov.1v/, [skatits 26.04.2014.]
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Stabilu otro un treSo vietu svarigako preCu eksporta, kas skaidri att€lots 1.4.attéla,
iepem metalu, metalu izstradajumu un mehanismu, mehanisko iericu un elektroiekartu
eksports. Eksporta precu sadalfjums nordda uz nozimigakajam nozarém Latvijas
tautsaimnieciba - kokripnieciba, partikas razoSana, metalapstrade, maSinblive un
elektroiekartu razosana, ka art kimiska un farmacijas riipnieciba.

Ka liecina Pasaules Bankas dati, tad pakalpojumu argjas tirdzniecibas apgrozijums no
IKP veido tikai ap 25%. Darba autore salidzinaja datus ar citam ES valstim - piem&ram,
Lietuva uzrada lidzigus raditajus, bet Igaunijas pakalpojumi argjas tirdzniecibas apgrozijuma
struktiira sastada ap 40% no IKP, citd mazaja ES valst1 Luksemburga — pakalpojumi argjas
tirdzniecibas apgrozijuma 2 reizes parsniegusi IKP apjomus'. Latvijas pakalpojumu eksporta
aptuveni pusi ienem tranzits, kas kops 200.gada samazinidjis savu Tpatsvaru no 2/3, kas
skaidrojams ar par&jo pakalpojumu eksporta Ipatsvara picaugumu, pieméram, informacijas un
datorpakalpojumi, finansu pakalpojumu pieaugums kopgja pakalpojumu eksporta. Eksperti
pozitivi verte Latvijas sp&ju razot aizvien plasaku pre¢u un pakalpojumu klastu, kuru varam

pardot starptautiskas konkurences apstaklos®.
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1.5.att. Svarigakas preces importa, 2007.-2011.gads, %
Avots: Autores veidots attéls, izmantojot LR Centralas statistikas parvaldes datus (iegits:
http://csb.gov.1v/)

Darba autore secinja, ka svarigakas preces importa, kas att€lotas 1.5.attela norada uz
tam precem, kuras Latvijas razotaji nespej nodrosinat iek$gjo pieprasijumu - pieprasijumu pec
mehaniskajam iericeém, elektroiekartam, mineralproduktiem un satiksmes Iidzekliem. No otras
puses importa precu sadalijums norada uz Latvijas dabas bagatibu neesamibu, un to, kuras

Latvijai vargtu biit perspektivas nozares nakotné.

' World Development Indicators, pieejams: http://data.un.org/Data.aspx?d=WDI&f=Indicator, [skatits

26.04.2014.]
? Uldis Rudkaste, Latvijas eksporta spozums un posts, pieejams, http://www.bank.lv/presei/tautsaimniecibas-
attistiba/latvijas-eksporta-spozums-un-posts?pop=1&tmpl=component, [skatits 26.04.2014.]
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1.4. Valsts loma eksporta veicinasana

Latvijas konkurences un ilgtsp&jigas ekonomikas pamats ir eksporta izaugsme un
nozaru attistiba, kur vérojams argja pieprasijuma pieaugums. Valsts uzdevums ir nodroSinat
Latvijas eksporta nozaru attistibu, kas palielinatu Latvijas eksportétaju konkurétspeju argjos
tirgos un veicinatu uzpemeéjus razot inovativus produktus, paaugstinat produktivitati, kas
nodrosinatu Latvijas izaugsmi ilgterminda un veicinatu Arvalstu tieSo investiciju piesaisti,
turpmak teksta — ,,ATI”".

Latvijas Nacionalaja attistibas plana 2014.-2020.gadam minéts, turpmak — ,,Plans”, ka
tautsaimniecibas izaugsmi veicinatu tada tautsaimniecibas struktiira, kur racionali un efektivi
tiek izmantoti viet€jie resursi un darbojas augstrazigi, eksport€josi uznémumi. Plana prioritasu
ricibas virziena augstraziga un eksportspéjiga razoSana un starptautiski konkur€tsp€jigu
pakalpojumu snieg$ana ir min&ta, ka pirmais ricibas virziens tautsaimnieciba izaugsmé.”

Atskaites punkts, kas raksturo Latvijas pasreiz€jo situaciju nozarés, liecina, ka Latvijas
eksportsp€jigo nozaru TIpatsvars ir mazs un raksturiga zema apstrades ripniecibas
produktivitate, salidzinajuma ar ES dalibvalstu vid€jo Iimeni, kas ir Cetras reizes augstaks ka
Latvija. Esosa situacija padara Latvijas ekonomiku jutigu pret argjas vides izmainam un
liecina par nestabilu, ievainojamu ekonomiku un liedz iesp€ju sasniegt maksimalo potencialu
tautsaimniecibas attistibai. Ka minéts Plana, tad tikai darba raZiguma pieaugums var
nodroginat vidéja dzives limena tuvina$anos vidéjam ES raditajam’.

»Valsts iedzivotaju labklajibas pieaugumu var nodroS$inat kapitala un investiciju (gan
iek§€jo, gan arg€jo) piesaiste eksportsp&jigajiem razojoSajiem un pakalpojumu sniedzoSajiem
sektoriem, razoSanas modernizacija un eksporta pieaugums. Pieaugot razosanai, kas spés radit
augstu pievienoto vertibu, augs ar to tieSi un pakartoti saistitds nozares. Ar1 darba vietu
pieaugumu galvenokart radis nevis raziga (moderniz€ta un automatiz€ta) ripnieciba, bet to
atbalstosie uzn€mumi. Pakalpojumu sektora jasekmeé ta eksportsp&ja un starptautiska
konkurétsp&ja, ka arl jaizmanto iegiitds zinasanas un prasmes tajos sektoros, kas jau dod
nozimigu pienesumu IKP. FinanSu apkalpoSana, logistika un tranzits ir nozares, kuras ir
uzkratas zinaSanas un atbilstoSs potencials cilvékkapitalam, ka arT ir geografiskie un citi
prieckSnosactjumi, kas tieSi Latvija lauj STm nozarém saglabat eksportsp&ju un turpinat

attistities.

', Latvijas pre¢u un pakalpojumu eksporta veicinasanas un arvalstu investiciju piesaistes pamatnostadnes 2013.-
2019.gadam”, Ministru Kabineta 2013.g. 17.jinija rikojums Nr.249., 4.1pp.

? Latvijas nacionala attistiba plans 2014.2020.gadam”, pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=253919, [skatits:
01.05.2014]

3 Turpat.
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Tapat ir nepiecieSams atbalstit jaunu tehnologiju ievieSanu un resursu racionalu
izmantoSanu, tadgjadi samazinot piesarnojoSo vielu emisiju energétikas, riipniecibas,
transporta un lauksaimniecibas nozarés, ka arf majsaimniecibas.”’

Valsts atbalsts eksportam saistits ar ar€jo tirgu apgiiSanu, veicinot uznémeéjus eksportet
preces un pakalpojumus, tomeér, lai to var€tu veiksmigi darit, nepiecieSamas zinasanas un
pieredze eksporta jautajumos, uzdriksteéSanas iekliit arvalstu tirgos, kuros pastav biitiski argjas
tirdzniecibas ierobeZzojumi. Lai nodroSinatu maksimali paredzamus un labvéligus tirgus
nosacijumus argjo tirgu apgiiSanai, nepiecieSams valsts atbalsts tieSi tirdzniecibas
ligumtiesiskas bazes pilnveidosana, paplasinaSana. Valsts atbalsts ir nozimigs gan arvalstu
tirgos pieredz€juSiem uzpéméjiem, gan uznémumiem, kas tikai grasas uzsakt eksportu,
konsultgjot tos par eksporta potencialajiem tirgiem, arvalstu partneriem un palidzot dibinat
jaunus kontaktus, ka ar1 sniegt politisko atbalstu valstiskd Itmeni. Finansialais atbalsts
nepiecieSams, lai palidze€tu uzpémeéjiem nodroSinat nepiecieSamas aktivitates, kas lautu

Darba autore apliikojot pieejamo oficialo informaciju par eksporta iespéjam, secina, ka
esosa informacija parklajas starp dazadam valsts institicijam, kas uzrauga, finansé un
nodroSina ar informaciju uzpémumus arvalstu tirgu apguveé, jo uzn€mumiem, lai iegltu
nepiecieSamo informaciju nakas mekleét informaciju pa dazadam interneta vietném. Eksporta
uznémumiem ir iesp&ja sanemt gan privata sektora, gan valsts atbalstu eksporta veicinasana,
tomér daudzus uzn€mumus attur iesp€ja izmantot privata sektora piedavatos pakalpojumus, jo
tie ir maksas pakalpojumi.

Pamatnostadnés sniegta informacija apliecina faktu, ka biezi vien augstako amatpersonu
vizites nav saskanotas un sistematiski ieplanotas un nav balstitas uz uzn€méju intereseém
arvalstu tirgos, kas lautu panakt efektivu valsts resursu izlietoSanu konkrétu tirgu apgtiSana, it
seviski argjo tirgu apgiisana, kas atrodas talu no Latvijas robezam, jo So tirgu apgiSanu
apgrutina kultiras, valodas un religijas atSkiribas, infrastruktiiras attistiba, ekonomiska
intensitate, tirgus lielums un ietilpiba’.

Ekonomikas ministrijas prioritates saistitas ar uznéméjdarbibas konkur€tsp€jas
veicinaSanu, ar€jas ekonomiskas politikas izstradi, kas veicinatu Latvijas tautsaimniecibas
konkurtsp&ju un nodroSinatu Latvijas uznéméju ekonomiskas intereses ES kopgjas

tirdzniecibas politikas veidoSana.

! Latvijas nacionala attistiba plans 2014.2020.gadam”, pieejams: http:/likumi.lv/doc.php?id=253919, [skatits:
01.05.2014]

* Latvijas pre¢u un pakalpojumu eksporta veicina$anas un arvalstu investiciju piesaistes pamatnostadnes 2013.-
2019.gadam”, Ministru Kabineta 2013.g. 17 jOnija rikojums Nr.249., 25.Ipp.

* Turpat, 25.1pp.
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Arlietu ministrijas paklautiba esoSais Arlietu dienests ne tikai sniedz tieSu atbalstu
konkrétiem uzpémumiem, bet arl nodroSina labveéligu biznesa vidi sekmigai starpvalstu
sadarbibai. Arlietu ministrija organizé dazada Iimena amatpersonu vizites un parstav Latvijas
pozicijas starptautiskas sadarbibas jautajumos, analizé globalas tendences, turpina 2009.gada
aizsakto informativo apala galda diskusiju ciklu ,,Arlietu dienests Latvijas eksportam”, kur
dazadu tematu ietvaros tiekas uzn€meéji ar Latvijas vestniekiem. 2013.gada dazadu tematu
ietvaros norisinajas 9 dazadi seminari un diskusijas, piem. ,Eksporta ABC - Latvijas
uznéméeju iesp&jas Japanas un Korejas tirgii”, ,,Eksporta ABC — Latvijas majrazotaju
produkcijas eksporta iesp€jas”, ,,Eksporta ABC” seminars par kokriipniecibas nozares
eksportu uz Skandinaviju, seminars par I'T nozares eksportu uz ASV cikla ,,Eksporta ABC”,
seminars par partikas nozares eksportu uz Krieviju cikla ,,Eksporta ABC”, diskusija par
Latvijas un Kolumbijas ekonomiskas sadarbibas paplasinasanas iesp&jam, seminars ,,Eksporta
ABC” — izglitibas eksports uz Indiju u.c.'

Zemkopibas ministrija realiz€ virkni dazadu eksporta veicinasanas pasakumus, ar
meérki nodroS§inat lauksaimniecibas un partikas nozares konkurétsp&ju eksporta tirgos, kas tiek
finanséti ar ES fondu pieejamiem resursiem. Zemkopibas ministrijas parraudziba esosas
iestades Latvijas Valsts Agraras Ekonomikas Institlits un Lauku atbalsta dienests nodroSina
pasakumu administréSanu ar€jo tirgu veicinaSana un jaunu noieta tirgu sekméSana un
reklamas kampanu organizesana.”

LIAA, kas atrodas ekonomikas ministra paklautiba esoSa tiesas parvaldes iestade, kuras
galvenie uzdevumi ir Latvijas uznéméju konkurétsp€jas sekméSana paSmaju un starptautiskos
tirgos, arvalstu investiciju piesaistes apjoma veicinasana un uznéméjdarbibas attistibas
sekmégana Latvija’. LIAA sniegtie pakalpojumi:

1) informacija un konsultacijas par arvalstu tirgiem, palidziba sadarbibas partnerus

mekleSana, Latvijas produktu marketinga kampanu gatavoSana;

2) seminaru, tirdzniecibas misiju, valsts viziSu, kontaktbirzu, individualo viziSu un

nacionalo stendu organizésana,;

3) LIAA argjas tirdzniecibas portals www.exim.lv eksportorienté€tas informacijas

datubazes uzturéSana un informacijas atjaunosana;

4) elektroniskais materials ,,Eksporta uzsakSanas celvedis prioritarajos tirgos —

Skandinavija, Vacija, Krievija”.

Arlietu ministrijas  oficiala majaslapa, pieejams: http://www.am.gov.lv/lv/Arpolitika/Ekonomiskas-
attiecibas/Vestniecibu-atbalsts/, [skatits 01.05.2014.]
? Zemkopibas ministrijas oficidla majaslpa: pieejams: http://www.zm.gov.lv/zemkopibas-ministrija/statiskas-
lapas/eksporta-veicinasana?id=1555#jump, [skatits: 01.05.2014.}
* LIAA oficidla majaslapa: pieejama: http://www.liaa.gov.Iv/Iv/par-liaa/merki-un-kompetences, [skatits
01.05.2014.]
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Latvijas Tirdzniecibas un riupniecibas kamera — turpmak teksta - ,,LTKR” konsulté
Latvijas uznémumus ar€jas tirdzniecibas jautajumos un izsniedz ar€jas tirdzniecibas
jautajumus, ik gadu organizé tirdzniecibas misijas un dazadus argjas tirgu apguSanas
pasakumus, organiz€ apmacibas par arvalstu tirgu apguvi, sagatavo pétijumus un publikacijas
par eksporta tirgiem, nodrogina plasu sadarbibas partneru tiklu vairak ka 13 valstis."

Latvijas Darba deveju konfederacija, turpmak teksta — ,,LDDK” nodroSina Latvijas
uznémeju ar€jo interesu aizstavibu slédzot divpus€jus ligumus ar dazadu valstu nacionalajam
un regionalajam darba devEju apvienojosam uznémé&ju organizacijam. LDDK lietiskas
sadarbibas padome riko regularas tikSanas, lai parrunatu esoSo sadarbibu, risinatu jautajumus,
kas saistiti ar abu valstu uznéméjiem bitiskiem jautdgjumiem valdibu Ilimeni. Sobrid ir
izveidotas Latvijas un Krievijas, Baltkrievijas, Ukrainas, Kazahstanas, Azerbaidzanas un
Arménijas lietiskas sadarbibas padomes.

Latvijas Garantiju agentiira — turpmak teksta- ,LGA”, nodroSina Latvijas
uznémumus ar iespéju sanemt eksporta kredita garantiju, kas ir LGA apnemsSanas atlidzinat
eksportétajam vai eksporta darfjjumu finans€joSai bankai raditos zaud€jumus, kas radusies
arvalstu debitora maksatnesp&jas vai ilgstosas nemaksasanas gadijuma. ST garantija var segt
ne tikai pircgja risku, bet arT pirc€ja bankas risku, kas tikusi piesaistita darfjuma noslégsanai.
Izsniegtas garantijas merkis nodros$inat atbalstu eksport&tajiem, sedzot ar eksporta darfjumiem
saistitos riskus un kalpo ka nodro$inajums finans€juma sapemsanai eksporta darTjumos.
Garantijas sanemSanu regulé LR Ministru kabineta noteikumi Nr.436 ,Istermina eksporta
kreditu garant€Sanas noteikumi”, kas nosaka Tstermina eksporta garantiju segumu, sanémeéjus,
garantiju sniegianas kartibu, kada garantétajs sedz zaudgjumus.’

Darba autore ievietoja 1.6.att€lu, kas uzskatami parada iesaistitas puses eksporta
veicinaSana — nozaru ministrijas, LTKR, LIAA, LDDK, Valsts prezidents un Ministru

prezidents, nozaru asociacijas, konsultaciju uznémumi.

' LTKR oficiala majaslapa, pieejams: http://www.chamber.lv/1v/1239043543, [skatits 01.05.2014.]

? LDDK oficiala majaslapa, pieejams: http://www.lddk.Iv/projekts/lietiskas-sadarbibas-padomes/, [skatits;
01.05.2014.]

* LGA oficiala majaslapa, pieejams: http://www.lga.lv/index.php?id=46.[skatits 01.05.2014.]
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2B

Nozaru
ministrijas

Valsts
prezidents
Ministru uznpémumi
prezidents

1.6.att. Vienota eksporta veicinasanas institucionala sistéma

Avots: Latvijas precu un pakalpojumu eksporta veicinasanas un arvalstu investiciju piesaistes
pamatnostadnes 2013.2019.gadam.

Saja nodala darba autore apskatija eksporta tirgus jédzienu, vésturisko attistibu,
Pasaules starptautiskas tirdzniecibas tendences un izvertgja Latvijas pasreiz€jo eksporta tirgus
struktiiru, galvenas preces un pakalpojumus, partnerus, ka ari izvertja valsts atbalsta

svarigumu Latvijas eksporta veicinasana.
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2. STARPTAUTISKAS LEMUMU PIENEMSANAS METODES

Saja nodala apskatitas 2 starptautiskas lémumu pienemsanas metodes. Papadopoulosa
modelis rada priekSstatu, ka ir viegli izmantojams praktisku petjjumu veikSanai, tomer
petijjuma gaita darba autore secindja, ka So modeli praktiski nebija iesp&ams izmantot
statistikas datu trukumu de€]. Cuyvera lémumu pienemsSanas modeli, kas 2.2.apaks$nodala
aprakstits teorétiska limeni, darba autore izvél€jas, lai praktiski pétitu Latvijas potencialos
eksporta tirgus.

Darba autore vélas apskatit l@emumu pienemSanas metodes, kas uzpémumiem un
valdibai lautu izvéléties izdevigako un precizako l€mumu pienemsSanas metodi, lai virzitu
kadu preci starptautiskaja tirgd un lautu korekti izveleties meérka valstis, nevis ka teikts,
Pamatnostadn@s, vadities péc uznéméju vélmes apgiit kadu tirgu'.

Primari, lai izv€leétos merka valstis, jastud€ liels informacijas apjoms, jaiegulda lieli
naudas resursi un laiks, lai veiktu petijumu, dazkart uzp€émumiem, kas Latvija lielakoties ir
mazie un vidéjie uzpémumi nav pietickami naudas lidzekli, lai veiktu sarezgitus pétijumus
mérka tirgu noteikSanai. Latvijas uznémumu v€lme eksportet ir saistita gan ar uznpémumu
sp&ju konkurét argjos tirgos, gan ar Latvijas tirgus ietilpibu.

Eksporta stratégijas un plana izstrade “Eksporta celvedi” minéta ka otrais solis, un
eksporta stratégijas saturs sastav no vairakiem logiskiem posmiem eksporta stratégijas
1zstrade:

1) uzpémuma analize;

2) eksporta piedavajums;

3) eksporta tirgu izpéta un izvéle;

4) tirgus apguves stratégija;

5) tirgus apguves darbibas plans — eksporta plans;

6) logistika, juridiskie jautajumi un darfjumu finansésana;

7) eksporta budZets un investicijas’.

Darba autore apskatija dazadas starptautiskds léemumu pienemSanas metodes, kas
izmantotas, lai noteiktu potencialos eksporta tirgus. Dazadi pétnieki, tostarp ari Cuyvers

veicis pétijumus par konkrétu valstu — Belgijas®, Taizemes® un Dienvidafrikas' potencidlajiem

" LIAA, Eksporta rokasgramata- celvedis eksportd, 2009., 18.Ipp.

? Turpat, 18.Ipp.

* L.Cuyvers & M.Dumont, Export opportunities and export promotion activities in Belgium: Is there any
connection?, 2008., Review of Business and Economics, 69.-92.p

* L.Cuyvers, E.Steenkamp, W.Viviers, Thailand’s export opportunities and export potentials in ASEAN+3: a
Decision Support Model approach, CAS Discussion paper No 83, April 2012
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tirgiem, izmantojot Cuyvera l€émumu piepemsSanas modeli. Darba autore sava pétijjuma
veikSanai izmantoja lémumu pienemsSanas metodi, kas ietilpst kvantitativa pieejas kategorija
ka tirgus novertéSanas metode valstiska ltmeni. Starptautisko tirgu sastadiSanas metodes

sadalitas kategorijas, kas skaidri attélotas 2.1. attela.

STARPTAUTISKO TIRGUS SASTADISANAS METODES

KVALITATIVA PIEEJA KVANTITATIVA PIEEJA

Tirgus grupésanas metodes Tirgus novertéSanas metodes
I

Uznémuma Itmenis Valsts [imenis

2.1.att. Starptautiska tirgus sastadisanas literataras sadalijums’

Kvalitativa pieeja - N. Papadopoulos un J.E.Denis apraksta, ka starptautisko [émumu
pienemsSanas metodes kvalitativa pieeja balstita uz to, ka primari tiek atlasitas dazas valstis
talakai izpe€tei un norada, ka, lai ari Sada pieeja ir sistematiska, tomér uzskatama par
neobjektivu, jo iegiitas informacijas avoti subjektivi un ar aizspriedumiem var sniegt
atzinumus par konkrétu tirgu’.

Kvantitativa-Sistematiska pieeja — §1 pieeja fokus€jas uz statistikas datiem par
dazadiem tirgiem un dod iesp€ju izvertét lielus informacijas apjomus, kas turpmakai izpetei
tiek daliti atbilstos$i izveletajiem izp&tes parametriem. Tirgus grupéSanas metode balstita uz
dalfjumu makro segmentos un mikro segmentos, bet tirgus novértéSanas metode — primari
tiek veikts sadalijums péc kopg€ja pieprasijuma potenciala un importa pieprasijuma potenciala.
2.1.attels parada, ka noverteSanas metode balstita uz diviem limeniem — mikro Itmeni, kas
norada uz izp€tes veikSanu uzn€muma ltmeni un makro limeni, kur starptautiskas tirgus
sastadisanas metode tiek vertéta valstiska liment".

Cuyvers apraksta dazadu autoru modelus peéc kvantitativas pieejas — Green un
Allaway’s mainigo lielumu modelis, Russowa un Okoroafo’s globalas atsijasanas modelis,

Papadopoulos un citu autoru kompromisa modelis, Starptautiska tirdzniecibas centra (ITC)

' E.Steenkamp, R.Rossouw, W.Viviers, L.Cuyvers, Export Market Selecetion Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P1.

2

Turpat, P.3.

* N.Papadopoulos, J.E.Denis, Inventory, Taxonomy and Assessment of methods for international market
selection, International Marketing Review, P.39, 1988, pieejams:

http://www.emeraldinsight.com/journals.htm?articleid=1671713 &show=abstract), [skatits: 01.042014.]
* Turpat, P.39.
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vairaku krit€riju metode, eksporta iesp&ju novertéjums jaunos tirgos un Cuyver’s l€muma

pienems3anas modelis (anglu val. — decision support model), turpmak tekstda —-DSM modelis'.
2.1. Papadopoulosa kompromisa modelis

Sakotngji potencialo tirgu noteikSanai darba autore izvelgjas Papadopoulosa
kompromisa modeli, lai noteiktu Latvijas eksporta potencialu, balstoties uz Papadopoulosa
kompromisa modeli, kas izstradats izmantojot divus galvenos komponentus — pieprasijuma

potencialu un tirdzniecibas barjeras (skatit 2.2.attglu)”.

Pieprasijuma potencials Tirdzniecibas barjeras
- esoSais paterins
- importa caurlaidiba
- originalitates prieksrocibas
(niSas produkti)
- tirgus Iidzibas

v ‘ v

Stratégija
Piesardziga pret uzbrukosSo

v

Starptautiska tirgus sastadiSana

- tarifu barjeras

- beztarifu barjeras

- geografiskais attalums
- valtitas mainas kurss

2.2.att. Papadopoulosa kompromisa modelis’

Eksporta potencials ir pirmais no Cetriem secigiem posmiem, lai uzn€émums varétu
veiksmigi uzsakt un istenot eksporta darfjumus, kas viennozimigi norada uz to, ka uzp€mumi,
kas veiksmigi darbojas iek$€ja tirgl, nevar konkuret izvéletajos argjos tirgos, ja netiek pareizi

izvélati eksporta tirgi.*

! E.Steenkamp, R.Rossouw, W.Viviers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P6-14.

ZN. Papadopoulos , Hongbin Chen, D.R. Thomas ,,Toward a tradeoff model for international market selection”,
International Business Review 11, 2002, P.165.

*Turpat, P.170

* Latvijas pre¢u un pakalpojumu eksporta veicina$anas un arvalstu investiciju piesaistes pamatnostadnes 2013.-
2019.gadam”, Ministru Kabineta 2013.g. 17 jOnija rikojums Nr.249., 30.Ipp.

31



2.1. tabula

. o = e ] |
Papadopoulosa kompromisa modela mainigie un aprekini

Pieprasijuma potencials

Tirdzniecibas barjeras

Skietamais patérip§ = vietgja sarazota

produkcija + imports — eksports

Importa dati neatspogulo kopgjo pieejamo tirgu.
Sis mérfjums parada patieso tirgus apjomu
attiecigaja nozare.

Tarifu barjeras = vidgja svérta ikgadeja tarifa
likme vertésanas perioda

Tarifu apjomam ir tieSa ietekme uz eksporta
preces cenu un eksporté&taja cenoanas stratégijas
izveli.

Importa caurlaidiba = Importa strukttra (%) no
Skietama paterina

Sis mérfjums tiek plasi izmantots nozares
specifikas analiz€. Augsts raditajs norada uz
importa tirgus atvertibu un zemu vietgjo razotaju
konkuretsp&ju, norada uz pievilcigu eksporta
tirgu.

Beztarifu barjeras = salikts 20 barjeru

kvantitativais indekss

Beztarifu ierobezojumi visbiezak ir svarigaks
Skerslis neka tarifu esamiba. Modelis izstradats
no 20 barjeru posteniem, balstoties uz PTO
tirdzniecibas politikas apskatu. Katrs postenis
sverts, balstoties uz ta biezumu uz mérka valstim.

Originalitates priekSrocibas= eksportétajvalsts
dala merka valsts kopgja importa

Augsts  kop&jais  Ipatsvars  norada  uz
eksportetajvalstij ir priekSrocibas uz kritisko
masu, ka arT labveligs tels importetajvalsts tirgh
un stipras  tirdzniecibas  attiecibas  starp
eksportetajvalsti un importetajvalsti.

Geografiskais attalums = nobrauktais attalums
starp eksportétajvalsti un merka valsti

Attalums ir tieSi saistits ar transporta izmaksam
un ietekmé eksporta cenu. MerTjums veikts mérot
attalumu starp valstu galvenajam ostam (ja valstij
nav ostu, tad galvaspilséta vai tuvaka lielaka
pilséta).

Tirgus lidziba = kopgjais Cetru raditaju punktu

skaits, proti, veseliba un izglitiba, personigais

patérin, razoSana un transportéSana, un
tirdznieciba
Pieprastjums médz but lielaks tirgos, kas

lidzigaki ar tirgiem, kur produkts sakotng&ji
attistits. Sethi (1971) ierosinaja 29 tirgus Iidzibas

raditajus, kas ieklauti iepriek§ minétajas
kategorijas.

Veselibas un izglitibas joma: paredzamais dzives
ilgums;

Personigais paterins: IKP uz 1 iedzivotaju
Razo$ana un transportéSana: elektroenergijas
razo$ana

Tirdznieciba: importa un IKP attieciba.

Valiitas mainas kurss = procentu izmainas

oficialajam  valltas mainas kursam pret

ieprieksgjo gadu
Valuitas mainas svarstibas starp eksportetajvalstu
un importetajvalstu valiitam ir galvenais eksporta

riska faktors un var butiski ietekmét eksporta
cenu un stratégiju.

Papadopoulosa kompromisa modelis paredz, ka eksporta potencials, kas tiek vertéts ka

eksportu veicino§s komponents, ietver sevi Cetrus izpétes faktorus, kas att€loti 2.2.att€la zem

pieprasijuma potenciala. Savukart

tirdzniecibas

barjeras norada uz iesp&amiem

ierobezojumiem ieiet kada eksporta tirgli pastavot noteiktam barjeram — tarifu un beztarifu

barjeras, geografiskais attalums un valiitas mainas kursa attiecibas un svarstibas starp

eksportétajvalsti un importétajvalsti.

'N. Papadopoulos, Hongbin Chen, D.R. Thomas ,,Toward a tradeoff model for international market selection”,

International Business Review 11, 2002, P.171-172.
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Darba autore ievietoja darba 2.1.tabulu, kas parada, ka veikt aprékinus, lai novertétu
katru mainigo, kas lautu uznémuma novértét izvéléto tirgu potencialus un kadu stratégiju
1zveleties, lai sastaditu starptautiskos tirgus.

Papadopoulos noradijis, ka §1 modela prieksrociba ir ta, ka tiek atlastti divi lielumi un
pétiti p&c Cetriem mainigajiem lielumiem, kas lauj vienkarSot p&tijumu un samazinat izmaksas
un laiku, kas nepiecie$ams, lai veiktu pétijumu’.

Darba autore tresaja dala saka pétit Latvijas potencidlo tirgu noteikSanu, izmantojot
Papadopoulosa kompromisa modeli, bet secindja, ka modela lielumu un mainigo
aprekinaSanai nepiecieSama informacija nav pieejama tada apjoma un kvalitate, lai veiksmigi
izmantotu So modeli.

Darba autores secinajumi — Skietama pat€rina noteikSanai nepiecieSams novertét valstu
iek§zeme sarazoto produkciju, ko darba autore nevar€ja aprekinat, jo nav pieejami kvalitativi
statistikas dati par sarazoto produkciju. Darba autore nevargja aprékinat ar1 citus mainigos
lielumus, jo attiecigi statistikas dati par konkrétam produktu grupam dazados statistikas
avotos sadaliti dazados Itmenos péc SITC produktu Iimeniem, kas liedz kvalitativi novertet
produktu tirdzniecibas barjeras. Darba autore neatrada datu bazes, kas lautu novertét valttas
mainas kursa attiecibas par noteiktu periodu un svarstibas par $o pasu laika periodu.

Papadopoulos sava pétijuma noradijis, ka potencialo tirgu noteikSanai izv€lgjies petit
importa mérka valstis - OECD valstis, par kuram ir pieejami statistikas dati un iesp&jams
veikt kvalitativu analizi, jo OECD valstis ir attistito valstu kategorija, un tadg€jadi ir iesp&jams
izvairities no citu parametru ietekmes uz valstu novertejumu, kas apstiprina darba autores
secinajumu, ka §is modelis var tikt piemerots, ja ir pieejami nepiecieSamie dati par petamo

objektu’.
2.2. Cuyvera lémuma pienemsanas modelis DSM

Leémumu pienemsanas modela konstru€sana tiek sakta ar pienémumu, ka visi pasaules
tirgi un produkti var biit eksportétajvalsts potencialais eksporta tirgus. Saskana ar Walvoorda
(sakotngjais modela autors, velak Cuyvers parn€ma So modeli) izp€tes modeli, kura pamata ir
Cetru secigu filtru atlase, kas atspogulota 2.3.att€la, lai identific€tu tirgus, kur

eksportétajvalstij ir mazakas iesp&jas un izslégt tadus tirgus no talakas izpétes®.

IN. Papadopoulos, Hongbin Chen, D.R. Thomas ,,Toward a tradeoff model for international market selection”,
International Business Review 11, 2002, P.165.
? Turpat, P.174.

* E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P12.
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Visparigais tirgus potencials

1.posms . .
- Politiskais risks un komercrisks .

- valsts lielums un izaugsme

Provizoriskas iesp€jas

Tirgus potencials attieciba uz produktu

- 1stermina un ilgtermina importa izaugsme
2.posms - 1mporta tirgus lielums

Iesp€jamas iesp€jas
v

A 4

1341} ANIPIEION

Tirgus pieejamibas nosacijumi vienam produktam

3.posms
- Koncentracijas pakape un

- tirdzniecibas ierobeZojumi

Varbiit&jas iespejas

A 4

Iespéju nosléguma analize

4.posms Kategorijas sadalitas realas eksporta iesp€jas

!

Kategorijas sadalits realo eksporta iespéju
saraksts péc importa tirgus lieluma,
izaugsmes un eksportetajvalsts tirgus dala.

2.3.att. Lemuma pienem3anas atbalsta modela (DSM) pamata metodologija'

2.2.1. Risku, valsts lieluma un izaugsmes atlase

Ka minéts l[éemumu pienemSanas modelt DSM (Decision Support Model), tad primari
jaizvelas tie potencialie tirgi, kas ietver sevi zemakos komercriskus un politiskos riskus, ka ar1
kopg€jo eksporta tirgus potencialu — makroekonomiska izaugsme un ekonomikas lielums.

Pie komercriskiem un politiskajiem riskiem var uzskatit, piem. Tekosa konta deficitu %
no IKP, argja parada apkalposana % no eksporta ienakumiem, ar€jais parads proporcionali
IKP, ka arf o parametru izmainas pagatné un nakotné. ST informacija ir pieejama dazadas

datubazes’.

lL.Cuyvers, E.Steenkamp, W.Viviers, Thailand’s export opportunities and export potentials in ASEAN+3: a
Decision Support Model approach, Centre for ASEAN studies, 2012, P4.
? E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P13.
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Lai uzskatami paraditu riska novert€§jumu, darba autore 2.2.tabula grafiski attéloja
Latvijas riska noveértéjumu. Riska noveértejums no 1 lidz 7, norada, ka Latvija ka partneris ir

lot1 uzticama, gan skatoties no stermina, gan ilgtermina skatu punkta. Komercrisks ietver sevi

vertegjumu no A lidz C, A-zems komercrisks, kas ir pieskirts Latvijai.

2.2.tabula
Latvijas riska novertejums
Politiskais risks: | Politiskais risks: | Politiskais risks: | Komercrisks
Istermina Vidgja/ilgtermina | IpaSas
termina transakcijas
Latvija 1 4 1 A
Avots: Belgijas publiska kreditu apdroginasanas agentiira, ONDD'
2.3.tabula
Latvijas parveidotais riska novertejums
Politiskais risks: | Politiskais risks: | Politiskais risks: | Komercrisks
Istermina Vidgja/ilgtermina | IpaSas
termina transakcijas
Latvija 1,43 5,71 1,43 3,09

Avots: Autores veidota tabula, izmantojot Belgijas publiskas kreditu apdro§inasanas agentiras ONDD
datus (pieejams: http://www.delcredereducroire.be/en/country-risks/)*

Latvijas kopgjais riska novertéjums ir 3,09, kas nozimé, ka kopgjais risks ir zems un péc
autores domam norada uz to, ka Latvijas perspektivas, lai dibinatu savstarp€jas ekonomiskas
attiecibas ar kadu no valstim, ir loti augstas un norada uz uzticamu tirdzniecibas partneri.

Ja wvalsts riska novert€§jums parsniedz kritisko vertibu 9,29 (saskana ar ONDD
vertéjumu, ja valsts politiskais risks ir 6 (8,57) un komercrisks ir C (10)), tad §1 valsts
jaizslédz no turpmakas atlases ka potencialais eksporta tirgus.”

Leémumu pienemsanas modelis DSM paredz, ka valsts lieluma un izaugsmes raditajus
nosaka péc IKP, IKP uz 1 iedzivotaju, kas parada tikai dalu valstu — lielas valstis un bagatas
valstis. Lai noteiktu par€jo valstu izaugsmi, lémumu pienemsanas modelis DSM paredz, ka
tiek aprékinats IKP, IKP uz 1 iedzivotaju pieauguma temps par noteiktu laika periodu, kur
kritiska vertiba 7y, > y tiek aprékinata par katru gadu. Valsts tiek atlastta talakai izpétei, ja

vismaz 2 no 3 gadiem, par kuriem ir aprékinati dati, parsniedz kritisko vertibu.

1

Belgijas publiskas kreditu apdrosinasanas agentiira ONDD, pieejams:
http://www.delcredereducroire.be/en/country-risks/, [skatits: 01.04.2014.]
2
Turpat.

3E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P16.
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Valsts lieluma un izaugsmes raditajus DSM modeli Cuyvers Dienvidafrikas gadijuma

- — Y 1
aprekinaja pec sekojoSas formulas :

kur, X ir vidgjais no x (IKP vai IKP uz 1 iedzivotaju)
oy Ir standartnovirze no y
a ir faktors, kas nosaka mazas izmainas pie mazam vertibam un tikai nedaudz ietekmé valstu

datus.

Talakai atlasel tiek izveletas tas valstis, kuram izpildas nosactjums: ) > .

2.2.2. Atklato salidzinamo prieksrocibu aprékinasana

Leémumu pienemsanas modela DSM 2.posms nosaka, ka nepiecieSams aprékinat atklato
salidzinamo prieksrocibu:

- Istermina un ilgtermina importa pieauguma tempu;

- relativa importa izméra noteikSana pa produktu grupam.

Otraja posma tiek aprékinata konkrétu produktu ipatsvars konkréta valsti, kas tiek
definéts ka atklata konkurences priekSrociba (no anglu val. Revealed Comparative
Advantage), turpmak teksta — ,,RCA”. Ja RCA > 1, tas norada uz to, ka kada valsts ir

specializ€jusies 1paSu produktu razoSana. Ja RCA < 1, tas parada, ka wvalsts nav

specializ€jusies 1pasu produktu razoSana. RCA var aprékinat péc sekojosas formulas:

RCA= — /

kur Xs4,— valsts i produkta j eksports
Xsatot — valsts i kop€jais eksports
Xw,j - Pasaules produktu grupas j eksports

Xw tot— Pasaules kopéjais eksports
Peéc RCA aprékinu veikSanas darba autore importa pieauguma tempus aprékinas nakamaja
sadala.

Ka iepriekseja apakSnodala minéts, tad kritiskas vertibas tiek aprékinatas, balstoties uz
katras produktu grupas j importa pieaugumu (%) konkréta laika posma katra valst1 i, kas

atlasitas 2.posmam un aprékinatas par peéd€jo gadu, par kuru pieejami dati. Saskana ar

" E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P.17.
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Cuyvera un citu autoru izstradato lémuma pienemsanas modeli DSM, importa ilgtermina
pieauguma temps tiek aprékinats atskirigi no vid€ja pieauguma tempa.
Lai noteiktu Latvijas eksporta specializacijas pakapi katrai produktu grupai j, tiek definéts

meéroga koeficients §; pec Sadiem kriterijiem:

Sj=0,8 +(

Sj=2,tad RCA=0,s;=1,tad RCA=1, 5;= 0,848, tad RCA=2 un s;= 0,8, tad RCA = o0
Lai noteiktu, vai konkrétais tirgus uzrada importa pieaugumu potencialu 1sa un vidgja termina,
kritisko vertibu nepiecieSams aprékinat, izmantojot méroga faktoru Sj.
Kritiska vertiba ir
8 2 Gj

kur g;; apzime produktu grupas j p&c valsts i importa pieauguma tempa 1sa vai videja termina.
Savukart g, apzimé produktu grupas j kop€jo pasaules eksportu, un tad G; aprékina sekojosi:
Gj=gw js ja &y > 0 un
Gj=gw, ifsj, ja Gwsj <0.

Relativa importa izméra noteikSana pa produktu grupam lauj noteikt valstu produktu

kombinacijas, kas uzrada potencialu un lauj izsleégt no talakas izp€tes tas produktu grupas, kas

nesasniedz kritisko vertibu:
M;;>S;

kur M;; ir relativa importa apmers valsti i produktu grupai j un, ja S; apzimé norada uz
eksportétajvalsts specializaciju atsevisku produktu grupas j razo$ana, tad S; var tikt aprékinats
sekojosi:
S;=0,02M,,; ja RCA; > 1 un
S; = [(3-RCA4,)/100] M,,,; ja RCA; < 1

kur M, ; ir pasaules kop€ja importa tirgus produktu grupa ;. Relativais tirgus lielums

tiek uzskatits par pietiekami lielu, ja M, ;> S;
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2.4.tabula

Valstu/produktu kombinaciju sadalijums kategorijas'

Kategorija Istermina tirgus Vidgja termina tirgus SalidzinoSa tirgus
izaugsme izaugsme lielums
0 0 0 0
1 1 0 0
2 0 1 0
3 0 0 1
4 1 1 0
5 1 0 1
6 0 1 1
7 1 1 1

2.4.tabula parada, ka 2.posma veiktie aprékini jasadala 7 kategorijas, un tas
valstu/produktu kombinacijas, kas ietilpst kategorija no 3-7 tiek atlasitas talakai izp&tei.

Novertejums ,,1” tiek pieskirts, ja tiek izpildits kads no tabula min€tajiem kritérijiem. Ja
valsts/produktu kombinacijas uzrada tikai istermina pieaugumu, tad tas ietilpst 2.kategorija un
netiek atlasits talakai izp€tei. Ja valstu/produktu kombinacija uzrada Tstermina un ilgtermina
izaugsmi, bet neienem relattvu importa tirgus dalu, tad tas ietilpst 4.kategorija un tiek atlasits

talakai izp&tei.
2.2.3. Realo eksporta iesp€ju noteikSana

Saskana ar Cuyvera un citu autoru pétijjumu par Taizemes eksporta iesp&jam un
eksporta potencidlu Azijas valstls, izmantojot lémumu pienem$anas modeli, uzskata, ka
3.posma svarigi izvert€t importa tirgus koncentraciju un importa tirgus pieejamibas
ierobezojumus, ko var noteikt pe&c eksportétajvalsts sp&jam ieklit arvalstu tirgos.
Eksportétajvalsts sp&jas ieklut arvalstu tirgos atkarigas no dazadiem tirdzniecibas
ierobezojumiem, ka arT citam tirdzniecibas barjeram. Cuyvers un citi autori uzskata, ka tirgus
koncentracija un importa ierobezojumi ir tas barjeras, kas japarvar, lai eksportetajvalsts
ieklatu arvalstu tirgos”.

Tirgus koncentraciju var noteikt izmantojot Herfindala-HirSmana indeksu:
HHI;;-), ——

kur, X, ir valsts k produktu grupas j eksports uz valsti i un M,,,;; ir valsts i kopgjais

produktu grupas j imports.

" E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P.18.

? Turpat, P.20.
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Ja tirgus koncentracijas pakape ir augsta, tas nozimé, ka noteikta produkta grupas
koncentracija dotaja valsti ir liela un ierobezo potencialas eksportetajvalsts iesp€jas ieklut
konkrétaja tirgl, savukart zema koncentracijas pakape norada uz to, ka noteiktas grupas
produktu tirgli ir relativi maz tirgus dalibnieku. Sim kriterijam kritiska vértiba tiek noteikta
sekojosi:

hi = x — 0,100, 1etilpst 3.kategorija (skatit tabulu 2.4.)

hi=x + 0,100, 1etilpst 4.,5.,6.kategorija (skatit tabulu 2.4.)

hi=x + 0,300, 1etilpst 7 kategorija (skatit tabulu 2.4.).

Talakai izpétei tiek atlasitas tas valstu/produktu kategorijas, kuram izpildas nosacijums:

h, > HHI,;

kur x, ir vid€jais lielums no HHI, o, _ standartnovirze un o - faktors, kas nosaka mazas
1zmainas pie mazam vértibam un tikai nedaudz ietekmé€ valstu datus.

Importa ierobeZzojumi Cuyvera un citu autoru p&tijumos veikti pec dazadu kritriju
novertejuma. Dienvidafrikas Republikas potencialo tirgu noteikSana tika izmantota alternativa
pieeja, nemot par pamatu 5 mainigos lielumus:

- attalums,

- transporta izmaksas,

- PB LPI (anglu val. Logistic Performance Index) indekss,

- pievienoto tarifu vidgjais raditajs,

- ne-tarifu barjeru biezuma seguma attieciba'.

Attalums — valstis tiek sadalitas — valstis, kuram ir pieeja jiirai un valstis, kuram ir tikai
sauszemes robezas. Attalumi tiek meériti starp ostu pilsétam, bet valstim, kuram ir tikai
sauszemes robezas, attalums tiek noteikts no valstu galvaspilsétam lidz tuvakajam ostam (pat
ja ostas atrodas cita valsti)®.

Transporta izmaksas — aprekini veikti balstoties uz 20 pedu liela konteinera un balstita
uz 3 galvenajam kugniecibas Iinijam. Balstoties uz augstakmin&to piemé&ru var tikt rékinatas
vid€jas transporta izmaksas katrai valstij. Valstim, kura ir tikai sauszemes robezas tika

aprekinati papildus izdevumi kravas nogadasanai lidz ostai. Izmaksas noraditas aptuveni, jo

" E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P.22

? Turpat, P.22.
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nav ieklautas pargjas izmaksas, kas saistitas ar kravu parvadajumiem, tomer sniedz prieksstatu
par vid&jam transporta izmaksam uz konkrétu eksporta mérka valsti'.

Logistikas snieguma indekss LPI — So indeksu izveidojusi Pasaules Bankas,
apvienojot dazadus parametrus, kas saistiti ar logistikas pakalpojumu snieg$anu un novertéti 5
punktu skala (1 — zemakais vértéjums, 5 — augstakais vertejums). Sis indekss ietver:

- muitas efektivitate un robezu parvaldiba;

- logistikas transporta un informacijas tehnologiju infrastruktiras kvalitate;

- viegla un konkurétspg&jiga siitijumu organiz€Sana;

- logistikas servisa kvalitate un kompetence;

- sp€ja uzraudzit un izsekot siitijumus;

- sitfjuma savlaiciga piegade, saskana ar piegades laiku®.

Pievienoto tarifu videjais raditajs — mainiga lieluma aprékinaSanai, tiek izmantots
katras valsts pievienoto tarifu MFN (anglu val. Most Favoured Nation) vienkarSais vid€jais
raditajs katrai produktu grupai’.

Beztarifu barjeru biezZuma seguma koeficients — $is mainigais tiek aprékinats ka
beztarifu nesvértais vidgjais lielums procentos katrai valstij konkréta produktu grupa. Sie dati
galvenokart ir balstiti uz beztarifu barjeram, nemot véra daudzuma un cenas ierobezojumus®.

Tirgus pieejamibas indeksa aprékinasana — nemot veéra faktu, ka mainigie lielumi
tiek meriti dazados lielumos (piem. attalums — km, LPI — noveértejums skala no 0-5, cena —

ASV dolari). Lai korekti noteiktu katra mainiga lieluma veértéjumu, tiek piemérota z-skore:

IS
IS
Nl
~|
Nl
1SY
~|
IS

z-skore =

Z-skores izmantoSana dazadu mainigo lielumu aprékinasana nepiecieSama, lai
aprékinatu gala indeksu. Cuyvers uzskata, ka lai eksportétu kadu produktu uz valstim, kas
atrodas arvien talak no eksportétajvalsts, jo mazak pievilciga ir izv€leta valsts — palielinas
transporta izmaksas, kas sadardzina gala produkta cenu. Savukart, augsts LPI noveértéjums, jo
liecina par pozitivu pieredzi no citu valstu skatu punkta’.

Dienvidafrikas potencialo tirgu noteikSanai Cuyvers izmantoja katra mainiga lieluma

nozimi gala indeksa aprékinasanai. Tarifu un beztarifu barjeram tiek pieskirti 40% ipatsvars

1

Turpat, P.22.
? E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
Realistic Export Opportunities for South Africa Using a Decision Support Model, Australian Government, 2009,
P.23.
* Turpat, P.23.
* Turpat, P.23.
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gala vertejuma, transporta izmaksam — 30%, LPI — 20%, attalumam pieSkirti 10% , lai
aprekinatu galigo svérto indeksu. Galigais sveértais indekss sniedz priekSstatu par valstu
pievilcibu eksportétajvalstij. Sis vertéjums tiek sadalits 3 dalas: ,,zalas” valstis — visvairak
sasniedzamas valstis, ,,oranzas valstis” — mazak sasniedzamas valstis, sarkanas valstis —

vismazak pieejamas valstis'.
2.2.4. Eksporta iespéju nosleguma analize
Pedgja lemuma pienemsanas modela DSM posma realas eksporta tirgus iespgjas tiek
sagrupétas pamatojoties uz tirgus svariguma pakapi, kas ir izmantota ka metode, lai sagrup&tu
realas eksporta iesp€jas.
Tirgus svariguma pakapes aprékinaSana tiek noteikta eksporta valstij 72, u, ;; produktu

grupai j uz valsti i:

kur ir produktu grupas j valsts n eksports uz valsti 7,
X, ir produktu grupas j pasaules eksports uz valsti i,
X,,jir produktu grupas ; valsts n kopgjais eksports,
X,,jproduktu grupas j pasaules eksports®.
Lai noteiktu eksportétajvalsts relativi lielu vai relativi mazu tirgus dalu konkré&tai
produktu grupai j uz valsti 1, salidzinajums tiek noteikts starp tirgus svariguma pakapi un sesu

lielako eksporta valstu produktu grupas j uz valsti i svariguma pakapi.

Tirgus dalas noteikSana:
Usix,ij - Un,ij> 3, n0ZIME, ka eksportetajvalsts relativa tirgus dala ir relativi neliela
1,5 < fsin,ij - Mn,ij < 3 noZIme, ka eksportetajvalsts relativa tirgus dala i videji maza
0 < Usix,jj - Mn,ij < 1,5 nozimée, ka eksportetajvalsts relativa tirgus dala ir vidéji liela
Usix,ij - Un,i < 0 nozIme, ka eksportetajvalsts relativa tirgus dala ir relativi liela.
Tabula 2.5.realas eksporta iesp€jas ir sagrupétas péc 2.,3. un 4.posma, pirmaja kolona
att€lots, ja izpildas nosacyjums 3 lidz 7 (skatit 2.4.tabulu), 2.kolona atspogulota tirgus

koncentracijas vienadojums, ja 4y > HHI;; ka arT tiek izpilditi tirgus ierobezojumu

" E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
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nosacijumi — attalums, transporta izmaksas, tarifi, LPI. 3.kolona tiek atspogulota informacija
par tirgus svariguma pakapi, kur ,,1”” nozime, ka eksportetajvalsts relativa tirgus dala ir relativi
neliela Iidz ,4”, kas nozimé&, ka eksportétajvalsts tirgus dala ir relativi liela. Kolona
,Rezultats” tiek atspogulota galigd informacija par visam valstu/produktu kombinacijam un

pieskirts apzim&jums ,,$tina 1” Iidz ,,Stna 20”.

2.5.tabula
Tirgus svarigums un sadalijums $inas'
2.posms 3.posms 4.posms Rezultats
3.kategorija 1 1 1.5tna
4 kategorija 1 1 2.8lna
5.kategorija 1 1 3.8lna
6.kategorija 1 1 4.8tna
7 .kategorija 1 1 5.8lna
3.kategorija 1 2 6.5tna
4 kategorija 1 2 7.8lina
5.kategorija 1 2 8.8lina
6.kategorija 1 2 9.8tna
7 .kategorija 1 2 10.8tina
3.kategorija 1 3 11.8tina
4 kategorija 1 3 12 .8iina
5.kategorija 1 3 13.8lina
6.kategorija 1 3 14 Stina
7 .kategorija 1 3 15.8lina
3.kategorija 1 4 16.8tina
4 kategorija 1 4 17.8tna
5.kategorija 1 4 18.8lina
6.kategorija 1 4 19.8lina
7 .kategorija 1 4 20).8tina

Leémumu pienemSanas modela DSM rezultatu novertgjums, kas att€lots 2.6. tabula ir
sagrupéts pec svariguma pakapes sadalot pa relativam tirgus dalam, ka ar7 atseviski sadalot
péc iesp&jam katra tirgus dala.

Leémumu pienemSanas modela rezultati norada uz to, kuros produktu tirgos un kuras
meérka valstis nepiecieSams veicinat eksportétajvalsts produktus. Cuyvers un citi autori petot
potencialos eksporta tirgus Belgijas, Taizemes un Dienvidafrikas Republikas gadijuma

secindja, ka valdibas ierobezotu resursu dé| valstu/produktu kombinacijas, kas ietilpst 1. Lidz
5.50na nevajadzetu aktivi veicinat, jo to iespéjas ir relativi nelielas’.
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2.6.tabula

Tirgus svariguma pakape'

Iespéjas Relativi mazas | Vidéji mazas | Vidéji lielas | Relativi lielas
Liels produktu tirgus 1.Stina 6.Slina 11.80na 16.5tna
Augoss (istermina, 2.80na 7.8tna 12.8tina 17.8tina
vid€ja termina)
produktu tirgus
Liels produktu tirgus, 3.Slina 8.5lina 13.50na 18.5tna
istermina izaugsme
Liels produktu tirgus, 4.8tina 9.8lina 14.s0na 19.80na
vid€ja termina
1zaugsme
Liels produktu tirgus, 5.8lina 10.80na 15.80na 20.5tna
istermina un vidgja
termina izaugsme

Lémumu piepemSanas modela autori uzskata, ka aktivi bitu javeicina tas
valstu/produktu kombinacijas, kas ietilpst 11. Iidz 15.8Una, izmantojot uzbriikoSu eksporta
veicinasanas stratégiju, jo esoSais novertéjums liecina, ka eksportétajvalstij jau ir pieredze $o
produktu izplatiSana, kas var tikt izmantota arT nakotng, lai eksportétajvalsts varétu paplaSinat

savu eksporta tirgus dalu.

" E. Steenkam, R. Rosso, W.Vievers, L.Cuyvers, Export Market Selection Methods and the Identification of
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3. LATVIJAS POTENCIALO EKSPORTA TIRGU
NOTEIKSANA

St darba mérkis ir izmantot lémumu pienemsanas modeli DSM, lai noteiktu Latvijas
potencialos eksporta tirgus, analizétu un apspriestu starptautiskas statistikas datus. Magistra
darba rezultati sniegtu zinatnisku pamatojumu valdibai veidot eksporta atbalsta programmas,
balstoties uz veikto pétfjumu, un uznémumus veicinatu eksport€t noteiktus produktus uz
meérka valstim, kas uzrada vislielako potencialu.

Lémuma pienemsSanas modelis sastav no ¢etriem posmiem un atspogulots 2.2.attela, ko
darba autore secigi ir izmantojusi, lai noteiktu Latvijas potencialos eksporta tirgus. Darba
autore atspogulojusi veikta pétijuma starprezultatus magistra darba pielikumos, kas uzskatami
parada veiktos aprékinus pa posmiem. 3.nodalas gala verte§jums sadalits kategorijas pa

regioniem un uzskatami parada Latvijas potencialos eksporta tirgus attiecigaja regiona.
3.1.Visparigais tirgus potencials

Sakotngji atlasé piedalas 210 valstis, valstu kopskaits ieglits no Pasaules Bankas
oficialas majaslapas, atlasot primari datus par IKP un IKP uz 1 iedzivotaju, tadgjadi atsijajot
valstis, kuram nav pieejami dati, kopa tas ir 24 valstis, parsvara pundurvalstis — ka Andora,
Sanmarino un Lihtensteina, dazas Afrikas valstis - Somalija, Libija, Sirija, ka ari dazadas salu
valstis — Grenlande, Normandijas salas, Kaimanu salas, VirdZinu salas u.c. valstis.

Darba autore talakai atlasei ir veikusi aprékinus un novertgjusi valstu politiskos riskus —
istermina, vid€ja termina, Ipasas transakcijas un komercrisku, izmantojot ONDD datus, kas
sniedz informaciju par katras valsts ka partnera uzticamibu (skatit 1.pielikumu).

Atlasot datus, saskana ar DSM modela pamata metodologiju, darba autore secinaja, ka
ertak un laika ietaupijums bitu, ja primari izv€letos atlasit datus par valsts lielumu un
izaugsmi, kas saskana ar DSM ietver sevi IKP, IKP uz 1 iedzivotaju un izaugsmes raditajus.
Darba autore primari izfiltréja datus par IKP, un tikai tad datus par riskiem, jo nav jégas
aprekinat riskus, ja nav dati par IKP. Darba autore uzskata, ka valstis, kuram nav noradits IKP
dati Pasaules Bankas datu baze, nav tik svarigas, lai Tpasi mekl€tu atseviski datus par STm

valstim, tapéec tas tika izslégtas no turpmakas izpétes.
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1.posms:
Makroekonomiskie dati:
Valsts riska novertejums
210 valstis

1.1. posms
24 valstis izslégtas
nav datu

186 valstis

1.2.posms
24 valstis izslégtas*
Riska novertgjums > 9,29

1.2.posms:
Makroekonomiskie dati:
Tirgus potencials
162 valstis

Filtrs 1.2
40 valstis izslégtas
Nepietickams IKP, IKP/1 iedz. un
izaugsme

122 valstis

Nav datu par 13 valstim

2.posms:
109 valstis, 1853 valstu/produktu kombinacijas
Importa izaugsme istermina, ilgtermina, importa tirgus lielums

3.posms
109 valstis, 1099 valstu/produktu kombinacijas

Nav datu par 24 valstim

3.1.posms 3.2.posms
Herfindala-HirSmana indekss Attalums ka tirdzniecibas ierobezojums
79 valstis, 292 valstu/produktu kombinacijas 40 valstis, 161 valstu/produktu kombinacijas

3.posma rezultats

292 valstu/produktu kombinacijas

3.1.att. Atlases rezultati secigi pa posmiem, izmantojot léemumu pienem3$anas modeli DSM".

! L.Cuyvers & M.Dumont, “Export opportunities and export promotion activities in Belgium: Is there any

connection?”, 2008, Review of Business and Economics, P 69 - 92.
* Baltkrievija un Ukraina, lai arT So valstu riska novertéjums ir >9,29, atlasitas talakai izp&tei, jo darba autore
uzskata, ka §is divas valstis ir nozimigas Latvijas eksporta un ATI valstis.
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3.1.1. Politiskais risks un komercrisks

Darba autore uzskata, ka politiskie notikumi loti ietekmé valstu savstarp€jas attiecibas,
kas nosaka, vai attieciga valsts ir uzticama partnere. Saskana ar riska novertéjumu, no talakas
izp€tes jaizslédz Ukraina, Baltkrievija, jo tas parsniedz kritisko vertibu, savukart Menas salu
(Lielbritanijas sastava) darba autore izslédz no talakas izp@tes, jo nav pieejami dati par
komercriskiem un politiskajiem riskiem.

Tomeér, nemot veéra Ukrainas un Baltkrievijas nozimi Latvijas starptautiskaja
tirdznieciba, autore uzskata, ka §is valstis ienem svarigu lomu un tapéc tiks atstatas talakai
izpetei. Latvijas eksporta apjomi uz Ukrainu 2013.gada sastadija 91,6 miljoni EUR un ir
5.nozimigakais eksporta partneris arpus Eiropas Savienibas, ka ari Latvijas investoru
uzkrajumi 2013.gada beigas bija 39,2 miljoni EUR, bet Ukrainas uzkratas tiesas investicijas
Latvija 2013.gada beigas sastadija 97,3 miljoni EUR'. Ka liecina Arlietu ministrijas
informacijas dati par Ukrainas kapitala ieguldijumu Latvija, tad 2014.gada 19.februari Latvija
darbojas 852 uznémumi ar Ukrainas kapitalu®.

Arlietu ministrijas dati par Baltkrievijas kapitalu Latvija liecina, ka 2014.gada
13.februart darbojas 1679 uznémumi ar Baltkrievijas kapitalu. Latvijas uzp@mumos
Baltkrievijas uzkratas investicijas 2013.gada sastadija 20,2 miljonus EUR lielas investicijas.
Lai gan Baltkrievijas eksporta un importa apjomi 2013.gada neiekluva pirmaja desmitnieka
un sastadija ap 2% gan Latvijas importa, gan eksportd, tomér darba autore uzskata, ka

lidz§in&ja pieredze liecina par eksporta potencialu’.

186 valstis

A

3.2.att. Valsts riska novertejums

Darba autores riska novertéjums tika noteikts 186 valstim, no kuram 24 wvalstis
parsniedza kritisko vertibu 9,29 punkti, talakai izpetei tika atlasitas 162 valstis, lai noteiktu

valsts lielumu un izaugsmi.

' LR Arlietu ministrijas oficiala majaslapa, Latvijas un Ukrainas attiecibas, pieejams:

http://www.mfa.gov.lv/Iv/Arpolitika/divpusejas-attiecibas/Ukraina/, [skatits 01.05.2014.]
2
Turpat.
* LR Arlietu ministrijas oficiala majaslapa, Latvijas un Baltkrievijas attiecibas, pieejams:
http://www.mfa.gov.lv/lv/Arpolitika/divpusejas-attiecibas/Baltkrievija/, [skatits 01.05.2014.]
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3.1.2. Valsts lielums un izaugsme

Valsts lieluma aprékinaSanai izmanto IKP un IKP uz 1 iedzivotaju apméru, kas norada
uz faktu, ka STm valstim ir licla ekonomiska ietekme un norada uz valsts attistibas limeni. IKP
un IKP uz vienu iedzivotaju darba autore aprékinaja datus par laika periodu no 2010.gada Iidz
2012.gadam, izpildoties nosacijumam, ka y; > % divos no tris gadiem talakai atlasei tika

1zveletas 58 valstis.

3.1.tabula

Valstis, kas atlasttas péc IKP un IKP uz 1 iedzivotaju pec 1.2.posma (kopa 58 valstis)
AAE Honkonga (Kina) Malta
Argentina Igaunija Meksika
ASV Indija Monako
Australija Indonézija Niderlande
Austrija Irija Norvégija
Bahamas Islande Omana
Bahreinas Karaliste Italija Polijja
Barbadosa Izra€la Puertoriko (ASV)
Belgija Japana Satida Arabija
Bermuda (Lielbritanija) | Jaunzelande Singapiira
Brazilija Kanada Slovakija
Bruneja Katara Slovénija
Cehija Kipra Somija
Danija Krievija Spanija
Dienvidafrikas Republika | Kuveita Sveice
Dienvidkoreja Kina Taizeme
Ekvatorialas Gvineja Lielbritanija Trinidada un Tobago
Francija Luksemburga Turcija
Griekija Makao (Kina) Vacija
Zviedrija
Zviedrija

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprekiniem

Valstis, kas netika ieklautas talakai atlasei péc augstakminétajiem krit€rijiem, tika
izvertetas pec IKP un IKP uz vienu iedzivotaju izaugsmes raditajiem. Tas valstis, kas uzradija
IKP un IKP uz 1 iedzivotaju izaugsmi par laika periodu no 2010.gada lidz 2012.gadam divos
no tris gadiem, liecina, ka izaugsmi uzrada attistibas valstis, kas parsniegusas vid€jos pasaules
pieauguma tempa raditajus.

Saskana ar lémumu pienemsanas modeli DSM S§is valstis ieklaujamas talakai izpétei, lai

gan tas ir valstis, kas péc ekonomikas raditajiem ieklaujamas nabadzigo valstu sastava.
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[zaugsmes raditajus uzrada daudzas Dienvidamerikas valstis — Bolivija, Paragvaja,
Peru, Ekvadora, Kolumbija, Afrikas valstis — Etiopija, Burundi, Cada, Gabona, Senegala,

daudzas salu valstis — Mauricija, SeiSelu salas, Zalamana salas.

3.2.tabula
Valstis, kas atlasitas pec IKP izaugsmes un IKP uz 1 iedzivotaju péc pieauguma tempa
(kopa 64 valstis)
Albanija Kambodza Nikaragva
Armeénija Kameriina Palau Republika
Baltkrievija Kazahstana Panama
Bangladesa Kenija Papua-Jaungvineja
Bolivija Kolumbija Paragvaja
Bolivija Kongo Republika Peru
Botsvana Kostarikas Republika | Ruanda
Burkinafaso Lesoto Seiselu Salas
Burundi Lietuva Senegala
Butana Makedonija Sjerraleones Republika
Cada Malaizija Surinama
Cile Maldivijas Republika | Srilanka
Dominikanas Republika | Mauricija Tanzanija
Ekvadora Mauritanija Togo
Etiopija Moldova Turkmenistana
Filipinu Republika Mongolija Uganda
Gabona Mozambika Ukraina
Gajana Namibija Urugvaja
Gana Nepala Uzbekistana
Gruzija Nigera Vjetnama
Kaboverdes Republika | Nigerija Zalamana Salas
Zambija

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem

Darba autore uzskata, ka S§is raditajs nosaciti parada valsts izaugsmi un potencialu
nakotng, jo izaugsmes raditajs balstits uz pasaules vid€jo pieauguma tempu noteikta laika
perioda, ka liecina statistikas dati par pasaules ekonomikas attistibu, tad ekonomisko izaugsmi
noteikusi tieSi attistibas ekonomikas valstis, kas uzradijusas 2012.gada uzradija vidgjo

izaugsmes tempu 4,8%, kas ir par 2,4% vairak ka Pasaules IKP picauguma temps 2012.gada’.

! Pasaules Bankas statistikas dati, pieejami: http://wdi.worldbank.org/table/1.1, [skatits: 01.05.2014.]
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62 valstis pec
IKP un IKP uz
1 iedz.

1.posma
atlasitas 122
valstis

|GYAZIRIT

»

izaugsmes
raditajiem

3.3.art. Valsts lielums un izaugsme

l.posma veikta valstu atlase, kas att€lota 3.3.att€la, ir nosaciti veikta atbilstosi
izveletajam modelim, jo darba autore uzskata, ka statistikas datiem starp abiem posmiem
jasakrit, darba autore secinaja, ka politisko risku un komercriska noveértéjuma dati ir jaunaka
informacija, jo tiek atjaunota vismaz reizi gada, vai mainoties kadiem apstakliem, kas butiski
var ietekm@t riska novert€jumu, ka tas noteikts Ukrainas gadijuma. Savukart jaunakie
ekonomikas raditaju statistikas dati par valstim pieejami tikai par 2012.gadu. 3.3.tabula
uzskaititas valstis, kas tiek ieklautas talakai atlasei péc 1.posma.

3.3.tabula
Valstis, kas atlasttas péc 1.posma (kopa 122 valstis)

Albanija Cile Jaunzglande Mauricija Seiselu Salas
AAE Danija Kaboverde Mauritanija Senegala
Argentina Dienvidafrika Kambodza Meksika Singapiira
Armenija Dienvidkoreja Kamertina Moldova Sjerraleone
ASV Dominikana Kanada Monako Slovakija
Australija Ekvadora Katara Mongolija Slovénija
Austrija Ekvator. Gvineja | Kazahstana Mozambika Somija
Bahamas Etiopija Kenija Namibija Spanija
Bahreina Filipinas Kipra Nepala Surinama
Baltkrievija Francija Kolumbija Niderlande Srilanka
Bangladesa Gabona Kongo Nigera Sveice
Barbadosa Gajana Kostarika Niggrija Taizeme
Belgija Gana Krievija Nikaragva Tanzanija
Bermuda Griekija Kuveita Norvegija Togo
Bolivija Gruzija Kina Omana Trinidada, Tobago
Bolivija Honkonga (Kina) | Lesoto Palau Republika Turcija
Botsvana Igaunija Lielbritanija Panama Turkmenistana
Brazilija Indija Lietuva Papua Jaungvineja | Uganda
Bruneja Indonézija Luksemburga Paragvaja Ukraina
Burkinafaso Irija Makao (Kina) Peru Urugvaja
Burundi Islande Makedonija Polija Uzbekistana
Butana Italija Malaizija Puertoriko (ASV) Vacija
Cada Izragla Maldivija Ruanda Vjetnama
Cehija Japana Malta Satida Arabija Zalamana Salas
Zambija Zviedrija

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Valstis, kas neparvargja kritisko robezu — Angola, Arménija, Azerbaidzana, Burundi,
Bulgarija, Bahamas, Bosnija un Hercegovina, Barbadosa, Bruneja, Grenada, Jamaika,

Jordanija, Portugale, Rumanija, Tongas Karaliste, Tunisija.

3.2. Tirgus potencials attieciba uz produktu

Saja apak3nodala darba autore aprekinaja valstu/produktu kategorijas tirgus potencialu,

kam ir relativi liela importa dala noteikta produktu kategorija. Kopuma darba autore atlasija

produktus péc SITC 1.limena', 17 produktu kategorijas, kas kopuma ar 122 valstim veido

2074 valstu/produktu kombinacijas. 3.4.tabula paradits sadalijums SITC produktu kategorijas.

Darba autore 2.pielikuma, 3. un 4.pielikuma aprékinaja valstu/produktu datus uzradijusi visas
valstu/produktu kombinacijas, kuras RCA > 1.

3.4.tabula

SITC produktu kategorija péc 1 limena atlases no PTO statistikas datiem®
lauksaimniecibas produkti

partika

degvielas un derigo izraktenu produkti

kurinamie produkti

1zstradajumi

dzelzs un terauds

kTmijas produkti

farmacijas produkti

iekartu un transporta aprikojums

biroja un telekomunikacijas iekartas

elektronisko datu apstrade un biroja tehnika
telekomunikaciju iekartas

integrétas shemas un elektroniskie komponenti
transporta iekartas

automobilu raZojumi

tekstilizstradajumi

apgerbs

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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3.2.1. Istermina un ilgtermina importa izaugsme

Tirgus potenciala aprékinaSanai darba autore aprékindja datus par visam iesp&jam
valstu/produktu kombinacijam. Valstu/produktu istermina izaugsme tika aprékinata par laika
periodu 2012.gads, bet ilgtermina izaugsme tika aprékinata par laika periodu 2008.-
2012.gads. Sadalijums par produktu grupam att€lots 3.5.tabula. Salidzinot iegttos datus,

darba autore secindja, ka daZas valstis uzradija lielaku izaugsmi kada par So laiku bijusi

' PTO statistikas dati, produktu kategorijas atlasitas no PTO statistikas datiem, pieejams:

http://stat.wto.org/StatisticalProgram/WSDBStatProgramSeries.aspx?Language=E, [skatits: 01.05.2014.]
2
Turpat.
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pasaule. Tadas valstis ka Apvienoto Arabu Emirati (AAE), Bahamas, Bahreinas Karaliste,
Burkinafaso, Gajana, Mauritanija, Nikaragva, Surinama un Zambija uzradija istermina
importa izaugsmi visas 17 produktu grupas. Viszemako importa istermina izaugsmi uzradija
tadas valstis, ka Albanija, Belgija, Cehija, Francija, Italija, Kipra, Nigérija, Slovénija, Somija,
Spanija, Srilanka, Sveice, Vacija un Trinidada un Tobago. Darba autore ievietoja apkopotus
rezultatus 2.pielikuma.

3.5.tabula

Produktu Istermina un ilgtermina importa izaugsme

Produkts | O 1| 2| 3| 4| 5| 6| 7| 8| 9|10 11 |12|13|14| 15|16
[zaugsme

Istermina 54 142162 5216257797664 |55[58|55[58]|60]|54|54]|59

Ilgtermina 51149146 |53 52|51 |73[66|56|47[55|45]52]56]58]50]59

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprekiniem

Ilgtermina izaugsmes dati liecina par kada noteikta produkta izaugsmi un liecina, ka §1
produktu grupa ir véra nemama, ja izpildas nosacijums g;; = Gy, lai turpinatu p&tit iesp&jamos
potencialus attieciba uz doto produktu grupu. Ilgtermina izaugsmes raditaji atseviskas valstis
ir bijusi vairak ka 10 produktu — Australija, Bolivija, Burundi, Gabona, Indija, Satida Arabija

16 produktu grupas ir bijusi importa ilgtermina izaugsme p&c kritiskas vértibas g;; = Gj.

3.2.2. Importa tirgus lielums

Valstu/produktu tirgus lielums norada uz faktu, ka §is produktu grupas ir svariga valsts
importa sastavdala, liecina par valsts nepiecieSamibu péc kadas produktu grupas, kur
iespgjams 1iekSzemé sarazotas produkcijas apjoms nav pietickams, lai nodroSinatu
pieprasijumu, citas produktu grupas liecina, ka konkr&tai valstij nav pieejami kadi resursi un
tapec tos nepiecieSams importet, lai nodroSinatu ieks€jo patérinu vai ar nodro$inatu razosanu.

Ka darba autore 1.nodala pétija vesturisko eksporta attistibu un nepiecieSamibu péc kada

noteikta produkta.
3.6.tabula
SITC produktu kategorija pec 1 limena atlases no PTO statistikas datiem, kur RCA >1
Produktu kategorija RCA>1

0 — lauksaimniecibas produkti 82

1 — partika 80

2 — degvielas un derigo izraktenu produkti 49

3 — kurinamie produkti 49

4 - izstradajumi 55

5 —dzelzs un terauds 64

6 — kimijas produkti 55

7 — farmacijas produkti 49

8 — iekartu un transporta aprikojums 45

9 - biroja un telekomunikacijas iekartas 19
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3.6.tabulas turpinajums
10 — elektronisko datu apstrade un biroja tehnika 23
11 — telekomunikaciju iekartas 33
12 — integrétas shémas un elektroniskie komponenti 12
13 — transporta iekartas 49
14 — automobilu razojumi 55
15 — tekstilizstradajumi 32
16 - apgerbs 30
Kopa 781

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem

Darba autore secinaja, ka starp Deivida Rikardo Absoliito priekSrocibu teoriju un
misdienu pasaules starptautiskas tirdzniecibas realo situaciju pastav kopsakaribas, pastavot
daudz un dazadiem apstakliem, kas veicina vai ierobeZo noteikta produkta vai pakalpojuma
importu un eksportu. Darba autore ievietoja 3.6 tabulu, lai uzskatami paraditu, kuru produktu
grupu imports ienem ipasu lomu dazu valstu importa. Kopé€jais importa apjoms sadalijuma pa
valstu/produktu kategorijam pievienots 4.pielikuma un uzskatami parada, kuram valstim,

kuras produktu grupas ienem relativi lielu importa lomu.

3.7.tabula
SITC produktu sadalijums kategorijas 3, 4-6 un 7.

SITC produktu kategorija péc 1 llmena atlases no PTO kategorijas

statistikas datiem 3 46 7
0 — lauksaimniecibas produkti 27 47 18
1 — partika 30 46 12
2 — degvielas un derigo izraktenu produkti 10 40 14
3 — kurinamie produkti 11 16 33
4 - izstradajumi 13 41 17
5 —dzelzs un terauds 18 29 25
6 — kimijas produkti 9 46 29
7 — farmacijas produkti 9 50 18
8 —iekartu un transporta aprikojums 8 39 20
9 - biroja un telekomunikacijas iekartas 7 24 8
10 — elektronisko datu apstrade un biroja tehnika 10 30 10
11 — telekomunikaciju iekartas 6 31 9
12 — integrétas sh€mas un elektroniskie komponenti 6 32 3
13 — transporta iekartas 10 44 11
14 — automobilu razojumi 10 43 17
15 — tekstilizstradajumi 8 28 14
16 - apgerbs 13 44 6
Kopa 205 630 264

Avots: Autores veidota tabula, izmantojot statistikas datus (pieejams: http://www.wto.org/)

Saskana ar lémumu pienemsSanas modeli DSM talakai izpétei tiek virzitas tas produktu
grupas, kuras izpilda nosacijumu katrai no valstu/produktu kombinacijam. Darba autore
3.7.tabula ievietoja tas valstu/produktu kombinacijas, kas ietilpst 3. lidz 7.kategorija.
3.kategorija ir paraditas tas produktu grupas, kas izpilda kritériju RCA > 1. Savukart
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4 kategorija ietilpst tas produktu grupas, kas uzrada Tstermina un ilgtermina izaugsmi,
5.kategorija ietilpst produktu grupas, kas parvargjusas kritisko vertibu uzradot istermina
izaugsmi un ienem salidzinoS$i lielu importa tirgus dalu. 6.kategorija ietilpst tas produktu
grupas, kas uzradija ilgtermina izaugsmi un ienem relativi lielu importa tirgus dalu. Darba
autore secindja, ka dazas produktu grupas uzrada visu tris importa potenciala lieclumu — gan

Istermina, gan ilgtermina, gan relativi lielu tirgus dalu un ietilpst 7.kategorija.

2.posma
atlasitas 1099
valstu/
produktu
kombinacijas

7 kategorija
ietilpst 264

3. kategorija

ietilpst 205 .
valstu/produktu
kombinacijas

valstu/produktu
kombinacijas

3.4.att. Tirgus potencials attieciba uz produktu

Saskana ar Iémumu pienemsanas modeli DSM 2.poma tika atlasitas 1099
valstu/produktu kombinacijas talakai izp&tei (skatit 3.4.att€lu). No talakas izp&tes tika
izslegtas 13 valstis (Bruneja, Cada, Ekvatoriala Gvineja, Kongo Republika, Monako, Palau
Republika, Papua-Jaungvineja, Puertoriko (ASV), Sjerraleones Republika, Turkmenistana,
Uzbekistana un Zalamana Salas), kuram nav pieejami importa dati vai nav pieejami dati kada
no gadiem par laika periodu no 2008.-2012.gadam. 3.8. tabula uzskaititas visas valstis, kas

tiek atlasitas talakai izp&tei péc 2. posma.

3.8.tabula

Valstis, kas atlasttas péc 2.posma (kopa 109 valstis)
Albanija Danija Jaunzglande Malta Senegala
AAE Dienvidafrika Kaboverde Mauricija Singapiira
Argentina Dienvidkoreja Kambodza Mauritanija Slovakija
Armenija Dominikana Kamertina Meksika Slovénija
ASV Ekvadora Kanada Moldova Somija
Australija Etiopija Katara Mongolija Spanija
Austrija Filipinas Kazahstana Mozambika Surinama
Bahamas Francija Kenija Namibija Srilanka
Bahreina Gabona Kipra Nepala Sveice
Baltkrievija Gajana Kolumbija Niderlande Taizeme
Bangladesa Gana Kostarika Nigera Tanzanija
Barbadosa Griekija Krievija Nigerija Togo
Belgija Gruzija Kuveita Nikaragva Trinidada, Tobago
Bermuda Honkonga (Kina) | Kina Norvegija Turcija
Bolivija Igaunija Lesoto Omana Uganda
Botsvana Indija Lielbritanija Panama Ukraina
Brazilija Indongzija Lietuva Paragvaja Urugvaja
Burkinafaso Irija Luksemburga Peru Vacija
Burundi Islande Makao (Kina) Polija Vjetnama
Butana Italija Makedonija Ruanda Zambija
Cehija Izragla Malaizija Satida Arabija Zviedrija
Cile Japana Maldivija SeiSelu Salas

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Darba autore 5.pielikuma ievietoja datus pa valstim par visiem tris importa potenciala
kriteérijiem, lai uzskatami paraditu, kuras valstu/produktu kombinacijas uzrada istermipa,
ilgtermina pieauguma tempus, vai attieciga produktu grupa ienem svarigu loma kadas valsts
importa. Darba autore uzskata, ka $ada informacija varétu but noderiga, ka atskaites punkts

uznémumiem, kas razo konkrétas produktu grupas un p&ta potencialos eksporta tirgus.

3.3. Tirgus pieejamibas nosacijumi vienam produktam

Tirgus pieejamiba katrai valstu/produktu kombinacijai tiek aprékinata, izmantojot
Herfindala —HirSmana (HHI) indeksu, kas parada, vai attiecigaja valstT attiecigais produkts
uzrada eksporta potencialu. Augsts indekss norada uz to, ka tirgus ir piesatinats un ieklit tirgi
ir salidzino$1 griiti. Darba autore ievietoja valstu HHI koncentracijas indeksu valstim, kas tiek
ieklautas 3.posma atlas€. 3.9.tabula ievietotais indekss parada katras wvalsts kop€jo
tirdzniecibas apjoma izkliedi starp eksporta valstim. Valstis, kuru starptautiska tirdznieciba ir
koncentréta loti maz tirgos, HHI indeksa veértiba ir tuva veért€§jumam ,,1”, savukart valstis,
kuram ir daudzpusigi izveidota starptautiska tirdznieciba HHI indekss ir tuvu vért€jumam ,,0”.

Lai ar1 3.8.tabula neatbilst veicamajiem aprékiniem, kas nepiecieSami, lai noteiktu tirgus
pieejamibu péc l€émumu piepemSanas modela nosacijumiem, tomér norada uz valstu
starptautiskas tirdzniecibas apmeériem un potencialajiem tirgiem.

Aprékinot pieejamos statistikas datus, kas nepiecieSami, lai noteiktu tirgus
koncentraciju, darba autorei nebija pieejami statistikas dati par vairakam Afrikas valstim un
mazajam valstim, uz kuram Latvija import€ preces vai dal€ji nebija pieejami dati atseviskam
produktu grupam. Statistikas datu trikuma del no talakas atlases tika izslégtas 30 valstis -
Apvienoto Arabu Emirati, Bahamas, Bahreinas Karaliste, Bangladesa, Barbadosa, Bermuda
(Lielbritanija), Burkinafaso, Burundi, Butana, Ekvadora, Gabona, Gajana, Kambodza,
Kaboverdes Republika, Katara, Lesoto, Makao (Kina), Maldivijas Republika, Mauritanija,
Mozambika, Namibija, Nigeéra, Nikaragva, Omana, Ruanda, SeiSelu Salas, Senegala,
Surinama, Togo, Trinidada un Tobago. Darba autore uzskata, ka lielaka dala $o valstu uzrada
augstus 1stermina un ilgtermina izaugsmes raditajus daudzas produktu grupas, tapec biitu verts
1zvertet §is valstis ka potencialas eksporta valstis, ja tiktu vertétas atseviski eksporta iesp&jas

uz Afrikas valstim.
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3.9.tabula

Valstu kopé€jais Herfindala —HirSmana (HHI) tirgus koncentracijas indekss'

Valsts HHI Valsts HHI Valsts HHI Valsts HHI
Albanija 0,24 | D-Koreja 0,12 | Kanada 0,51 | Mozambika 0,11
AAE 0,09 | Dominikana | 0,36 | Katara 0,15 | Namibija 0,09
Argentina 0,06 | Ekvadora 0,17 | Kazahstana 0,09 | Nepala 0,40
Arménija 0,12 | Etiopija 0,06 | Kenija 0,05 | Niderlande 0,10
ASV 0,12 | Filipinas 0,11 | Kipra 0,09 | Niggra 0,38
Australija 0,15 | Francija 0,05 | Kolumbija 0,20 | Niggrija 0,07
Austrija 0,11 | Gabona 0,12 | Kostarika 0,16 | Nikaragva 0,37
Bahamas 0,12 | Gajana 0,23 | Krievija 0,04 | Norvégija 0,10
Bahreina 0,04 | Gana 0,07 | Kuveita 0,09 | Omana 0,17
Baltkrievija | 0,22 | Griekija 0,04 | Kina 0,07 | Panama 0,08
Bangladesa 0,11 | Gruzija 0,05 | Lesoto 0,50 | Paragvaja 0,08
Barbadosa 0,35 | Honkonga 0,08 | Lielbritanija 0,05 | Peru 0,09
Belgija 0,08 | Igaunija 0,07 | Lietuva 0,05 | Polija 0,08
Bermuda 0,22 | Indija 0,05 | Luksemburga 0,10 | Ruanda 0,11
Bolivija 0,18 | Indonézija 0,07 | Makao (Kina) | 0,26 | Saiida Arabija | 0,08
Botsvana 0,50 | Irija 0,09 | Makedonija 0,11 | Seiselu S. 0,10
Brazilija 0,07 | Islande 0,10 | Malaizija 0,08 | Senegala 0,19
Burkinafaso 0,11 | Italija 0,04 | Maldivija 0,09 | Singaptra 0,06
Burundi 0,10 | Izragla 0,14 | Malta 0,05 | Slovakija 0,08
Butana 0,76 | Japana 0,09 | Mauricija 0,09 | Slovénija 0,08
Cehija 0,11 | Jaunzelande | 0,08 | Mauritanija 0,27 | Somija 0,04
Cile 0,10 | Kaboverde | 0,45 | Meksika 0,52 | Spanija 0,06
Danija 0,06 | Kambodza 0,12 | Moldova 0,10 | Surinama 0,18
D-Afrika 0,12 | Kameriina | 0,09 | Mongolija 0,54 | Srilanka 0,09
Sveice 0,06 | Togo 0,07 | Uganda 0,06 | Vacija 0,04
Taizeme 0,06 | Zviedrija 0,04 | Ukraina 0,08 | Vjetnama 0,07
Tanzanija 0,07 | Turcija 0,04 | Urugvaja 0,08 | Zambija 0,16

Avots: Pasaules Bankas dati, 2012.gads

Saskana ar I@émumu pienemSanas modeli DSM,

talakai atlasei tiek virzitas tas

valstu/produktu kombinacijas, kas parvaréjusas kritiskas vertibas, talak veicot sadalijumu pa

kategorijam, un talakai atlasei tiek virzitas tas valstu/produktu kombinacijas, kas ietilpst 3.-

7 kategorija.

3.3.1. Tirgus koncentracija

Darba autore aprékinot datus péc tirgus koncentracijas krit€rijiem, nevargja atlasit

kvalitativus datus p€c noteiktajiem krit€rijiem par vairakam produktu grupam — 7.,9,,

10.,11.,12.13.14.produktu grupas — farmacijas produkti, biroja un telekomunikaciju iekartas,

elektronisko datu apstrade un biroja tehnika, telekomunikaciju iekartas, integrétas sheémas un

elektroniskie komponenti, transporta iekartas un automobilu razojumi. Darba autore uzskata,

! Pasaules Bankas dati, pieejams: http:/wits.worldbank.org/CountryProfile/Country/LVA/Y ear/2012/Summary,
[skatits 01.05.2014.]
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ka mingtas produktu grupas nepiecieSams pétit ka iesp&jamas potencialas produktu grupas
nakotng, jo attistoties tehnologijam, kas ietilpst 11.,12. produktu grupa, nakotné ienems véra
nemamu lomu produktu importa.

Darba autore uzskata, ka attistoties farmacijas nozarei Latvija, nepiecieSams atseviski
pétit potencialos farmacijas eksporta tirgus. Savukart produktu grupas, kas saistitas ar dabas
bagatibam — derigie izrakteni, degviela, Latvija nevar uzradit eksporta potencialu, jo Latvija
$adu produktu grupas var tikt izmantota ka tranzita valsts starp eksportetajvalsti un
import&tajvalsti.

15.produktu grupa ,,Tekstilizstradajumi” un 16.produktu grupa ,,Apgerbs” turpmak tiek
skatiti produktu kategorija ,, Tekstilizstradajumi”, jo 16. produktu grupa ,,Apgérbs” ir icklauta
produktu grupa Tekstilizstradajumi.

Zemas vertibas liecina, ka Latvijai ir vieglak ieklit Sajos eksporta tirgos, jo saskana ar
aprékinato indeksu $ajas valstTs attiecigas produktu grupas ir mazak koncentrétas.

Atlasttas valstu/produktu kombinacijas tiek identificeti, ka eksporta potenciali. Saskana
ar Herfindala—HirSmana (HHI) indeksu, darba autore noteica katras kategorijas kritiskas
vertibas, lai noteiktu valstu/produktu kombinacijas, kas tiek atlasitas talakai izp&tei, ka
potencialie eksporta tirgi. 3.1.posma atlasttas 79 valstis ar 292 valstu/produktu kombinacijam

(skatit 3.5.att€lu), un 3.10.tabula tirgus koncentracijas indeksa aprekini iedaliti kategorijas.

3.1.posma atlasitas

109 valstis, 1099 79 valstis, 292

valstu/produktu valstu/produktu
kombinacijas

kombinacijas

3.5.att. Tirgus koncentracijas indeksa HHI apréekinasana

3.10.tabula
Valstu/produktu sadalijums kategorijas 3, 4-6 un 7, saskana ar HHI vertibam

SITC produktu kategorija péc 1 [imena atlases no PTO kategorijas

statistikas datiem 3 46 7
0 — lauksaimniecibas produkti 18 10 8
1 — partika 25 8 5
2 — degvielas un derigo izraktenu produkti 14 3 1
3 — kurinamie produkti 11 1 2
4 - izstradajumi 41 5 5
5 —dzelzs un térauds 16 3 9
6 — kimijas produkti 32 4 5
8 — iekartu un transporta aprikojums 36 6 2
15 — tekstilizstradajumi 15 4 3
Kopa 208 44 40

Avots: Autores veidota tabula, izmantojot statistikas datus (pieejams: http://www.wto.org/)
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3.3.2. Tirdzniecibas ierobeZojumi

Darba autore uzskata, ka tirdzniecibas ierobeZojumi ir viens no svarigakajiem
iemesliem, jo pastavot noteiktiem apstakliem, dazu produktu eksports uz dazam valstim nav
iespejams. Galvenais eksporta tirgus priekSnosacijums ir starptautiskie ekonomiskie sakari un
attiecibas, kas balstitas uz Cetriem pamatelementiem — pirmkart, aréjo ekonomisko sakaru
teorijam, kas veidojusas gadsimtiem ilgi, otrkart — likumi un noteikumi, kas regulé argjos
ekonomiskos sakarus valsts un pasaules Ilimeni. TreSais pamatelements ir pieejama
informacija par argjam ekonomisko procesu noris€m un attistibas prognozém, kas
uznéméjiem sniedz priekSstatu par starptautisko ekonomiku kopuma, ka ari tendencém
pasaules tirgos. Ceturtais pamatelements ir informacija par uzp@émuma saimniecisko darbibu,
kas atspogulo 20 raditajus par uznémuma darbibu'.

Starptautisko attiecibu dibinaSana v€l nenozimé, ka razotaji aktivi eksportés uz vienu
vai otru valsti, to nosaka starptautiskas reguléSanas mehanismi, jo katras valsts intereses ir
sniegt pec iesp&jas lielaku atbalstu savas valsts razotajiem un samazinat importa precu virzibu
vietgja tirgl precem, kuras tiek nodroS$inatas ar vietgjiem razotajiem.

Saskana ar lémumu pienemsanas modeli DSM, Cuyvers un citi autori p&tot potencialos
eksporta tirgus tirdzniecibas ierobezojumu aprékinasanai, izmantoja dazadus mainigos
lielumus. Darba autore tirdzniecibas ierobezojumu aprékinaSanai izmantoja tikai vienu
krit€riju — attdlumu. Darba autore secindja, ka par€jie lielumi bitiski pastavot kadiem
noteiktiem apstakliem. Transporta izmaksas ir atkarigas no produkta daudzuma, produkta
1pasibam, kas var sadardzinat transport€Sanas izmaksas. LPI sastadits ka parametrs, kas nav
tirdzniecibas ierobezojoSs faktors, bet gan norada uz valsts izveidojusSos pieredzi ar citam
valstim. Darba autore uzskata, ka LPI indeksu var izmantot gadijumos, kad tiek vertets
importa partneris, kas darba autores petijuma ir Latvija attieciba pret importetajvalstim, kuram
produktu grupas tiek piegadatas.

TreSais mainigais lielums tarifu barjeras, kas lémumu pienemsSanas modeli DSM
aprekinatas pec MFN, pasaules statistikas datu baze tiek sniegtas ka vidg€jais lielums pec tam
precu grupam, kuras Latvija attiecigaja perioda eksport€ja uz kadu no valstim un nesniedz
patiesus datus par tarifu apmeru. Atseviskam produktu grupam tarifu likme var sasniegt 30%
apméru, bet produktu grupam, kas import&tajvalst netiek razotas vai iek$€jais pieprasijums ir
lielaks par sarazoto produktu apmeéru, tarifu likme netiek pieméerota.

Netarifu barjeras ir tirdzniecibas barjeras, kas tiek piemeérotas, lai ierobeZotu kada

produkta ieveSanu valsti, kuras ir salidzinoSi gruti identificét un laikus atcelt, $ada veida

! 7ile H. ,,Latvijas argjie ekonomiskie sakari”, Turiba, 2003., 18.-20.1pp.
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tirdzniecibas barjeras tiek pamatotas ka droSibas pasakumi, lai aizsargatu cilveku un
dzivnieku dzivibas un veselibu, ka arT netiek parkaptas vides prasibas. Ka minéts LIAA
majaslapa, tad pie S$adam barjeram pieskaitamas apgritinoSas muitas proceduras,
diskrimingjosi tehniskie regul&jumi un standarti, sanitarie un fitosanitarie pasakumi,
ierobezojumi izejvielu un izejmaterialu pieejamibai, tirgus aizsardzibas instrumentu
pielietosana, intelektuala Tpasuma tiesibu nepietickama aizsardziba, apgriitinosa pieeja valsts
iepirkumiem, dazada importa aizliegumi un kvantitativie ierobezojumi.'

Atsaucoties uz augstakmin€tajiem argumentiem darba autore noléma tirdzniecibas
ierobezojumu aprékinasana izmantot vienu lielumu - attalumu, kas ir nemainigs attieciba pret
pargjiem tirdzniecibas ierobezojumiem.

Datu aprékinasanai darba autore izvelgjas attalumu pa gaisa Iiniju no eksportétajvalsts
galvaspils@tas (darba autores gadijuma Riga) Iidz import&tajvalsts galvaspils€tai, jo attalums
var butiski maintties gadijumos, kad valsts, uz kuru produkti tiek import&ti aiznem liclas
platibas (piem. ASV, Krievija, Australijau.c.).

Darba autore kritisko vertibu aprekinaja ieprieksgjos filtros izmantoto aprekinu

formulu:

kur, X ir vid€jais no y (attalums), oy ir standartnovirze no y, a ir faktors, kas nosaka mazas
izmaigas pie mazam vertibam un tikai nedaudz ietekmé valstu datus. Talakai atlasei tiek
izveletas tas valstu/produktu kombinacijas, kuram izpildas nosactjums: ¥, < x. Kritiska vertiba
ir 5384, kas nosaka, ka talakai atlasei tiek izv€letas tas valstis, kas neparsniedz kritisko
vertibu. 3.6.att€la paradits, ka 39 valstis, kas parsniedza kritisko vertibu, izslégtu no talakas

izpetes 161 valstu/produktu kombinacijas.

79 valstis, 292 40 valstis, 161

valstu/produktu
kombinacijas

valstu/produktu
kombinacijas

3.6.att. Tirdzniecibas ierobeZojumu aprékinasana

Darba autore uzskata, ka attalums var ierobezot eksportu, tomér pastavot ieprieks
pétitajiem potencialajiem importa tirgiem, kas uzrada v&ra nemamus piecauguma tempus, var
tikt verteti ka turpmakai atlasei, ka potencialie tirgi. Darba autore pamato savu izvéli ar faktu,
ka gandriz visas valstis, kuru attalums neparsniedz kritisko vertibu, ir ES valstis, ar kuram

Latvijai nav noteiktas tirdzniecibas barjeras un dazadas netarifu barjeras, kas §1s valstis parada

' Tirdzniecibas barjeras treSajas valstis un daliba EK tirgus pieejamibas vienibas arvalstis, pieejams:
http://www.liaa.gov.lv/files/liaa/attachments/prezentacija_170613 liaa_draft 1.pdf, skatits [06.05.2014.]
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ka potencialas eksporta valstis, kas arT uz doto bridi péc statistikas datiem tapat jau sastada
70% no kopgja Latvijas eksporta. Darba autore pétija valstis, kas parsniedza kritisko vertibu
(attalums lielaks par kritisko vertibu) péc attaluma kriterija un secinaja, ka liela dala So valstu
uzrada loti labus starptautiskas tirdzniecibas nosacljumus ar Latviju, saskana ar valsts
pievienoto tarifu MFN (anglu val. Most Favoured Nation) vienkarSo vid€jo raditaju katrai
produktu grupai. Darba autore talakai atlasei noléma virzit visas 79 wvalstis ar 292
valstu/produktu kombinacijam.

Darba autore ievietoja 3.11.tabulu, lai paraditu, ka valstis, kuru attalums ir lielaks par
kritisko vertibu 5384 km, uzrada potencialu (produktu grupas, kas 2.posma ietilpa 3.-

7.kategorija) vismaz 10 produktu grupas.

3.11.tabula
Valstis, kuru attalums > 5384 km (kopa 39 valstis), bet uzrada potencialu vismaz 10
produktu grupas
Valsts Attalums Produktu grupu Valsts Attalums Produktu grupu
nosaukums (km) skaits nosaukums (km) skaits

Argentina 12730 10 Kina 7575 15
ASV 8006 10 Malaizija 8964 14
Australija 15307 14 Mauricija 9096 12
Bolivija 11664 12 Meksika 10043 10
Botsvana 9043 10 Nepala 5737 17
Brazilija 10839 11 Panama 9989 14
Cile 13324 11 Paragvaja 11846 11
Dienvidafrika 9221 12 Peru 11798 14
Filipinas 9069 13 Taizeme 7913 17
Honkonga 7960 10 Tanzanija 7077 14
Japana 8102 13 Uganda 6325 13
Kameriina 5993 11 Urugvaja 12635 11
Kenija 6556 15 Vjetnama 7575 13
Kolumbija 10073 15 Zambija 8029 12
Kostarika 10163 10

Avots: Autores veidota tabula, izmantojot pieejamos datus (pieejams: http://www.timeanddate.com)

Pasaules starptautiskas tirdzniecibas tendences liecina, ka augstus izaugsmes raditajus
uzrada attistibas valstis, kamér daudzas attistitajas valstis, tostarp daudzas ES valstis, kas ir
Latvijas primaras eksporta valstis, atrodas recesijas posma.

Talaka atlasei pec 3.posma atlasitas 79 valstis ar 292 valstu/produktu kombinacijam, kas
attelotas 3.12.tabula. Veiktais p€tijums varétu palidzet Latvijas eksportétajiem diversificet
savus eksporta tirgus, lai uzraditu eksporta pieaugumu un valdibai kalpotu ka paliglidzeklis,
lai identificétu potencialas sadarbibas valstis, ar kuram biitu nepiecieSams uzlabot divpusgjas
attiecibas vai slegt divpus€jus ligumus sadarbibas veicinasanai un sniegt Eiropas Komisijai
priekSlikumus, sadarbibas veicinaSanai ar $STm valstim, un veicinatu eksporta pieaugumu

Latvija.
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Valstis, kas atlasttas péc 3.posma (kopa 79 valstis)

3.12.tabula

Albanija Dominikana Jaunzglande Malta Slovénija
Argentina Etiopija Kamertina Mauricija Somija
Armeénija Filipinas Kanada Meksika Spanija
ASV Francija Kazahstana Moldova Srilanka
Australija Gana Kenija Mongolija Sveice
Austrija Griekija Kipra Nepala Taizeme
Baltkrievija Gruzija Kolumbija Niderlande Tanzanija
Belgija Honkonga (Kina) | Kostarika Niggrija Turcija
Bolivija Igaunija Krievija Norvegija Uganda
Botsvana Indija Kuveita Panama Ukraina
Brazilija Indonézija Kina Paragvaja Urugvaja
Cehija Irija Lielbritanija Peru Vacija
Cile Islande Lietuva Polija Vjetnama
Danija Italija Luksemburga Satida Arabija Zambija
Dienvidafrika Izragla Makedonija Singapiira Zviedrija
Dienvidkoreja Japana Malaizija Slovakija

3.4. Nosleguma analize un realo eksporta valstu dalijjums kategorijas

Sis ir nosléguma posms pétijumam, lai paraditu Latvijas ka eksportétajvalsts relativo

tirgus lielumu katra potencialaja eksporta valsti, kas atlasita p&c 3.posma, un norada uz

Latvijas tirgus dalu katra no valsttm atseviskam produktu grupam.

Saja posma saskana ar vértejumu tiek pieskirts vértéjums no 1 lidz 4.

1 — Latvijas relativa tirgus dala ir relativi neliela, ja (- Uy, > 3

2 — Latvijas relativa tirgus dala 7 videji maza, ja 1,5 < gy ij- oy <3

3 — Latvijas relativa tirgus dala ir vid€ji liela, ja 0 < feg ;- iy, < 1,5

4 - Latvijas relativa tirgus dala ir relativi liela, ja tpy, ;- Uy, < 0.

3.13.tabula
Sadalijums péec tirgus dalas un potencialajiem tirgiem
4.posms/ Relativi Vidéji maza Vidgji liela Relativi liela Kopa
2.posms neliela
3 kategorija 32 32 9 8 81
4.-6.kategorija | 81 29 12 14 136
7 kategorija 45 16 8 6 75
Kopa 158 77 29 28 292

REENYEIRIEE

tirgus dala - 158

valstu/produktu

kombinacijas

Vidgji liela
tirgus dala 29

valstu/produktu

Relativi liela
tirgus dala - 28
valstu/produktu

kombinacijas

kombinacijas

3.7.att. Tirgus dalas pa valstu/produktu kombinacijam
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3.13.tabula darba autore uzskaitija tas valstu/produktu kombinacijas, kas 2.posma tika
atlasitas ka potencialie eksporta tirgi un tika sadalitas 3.-7 kategorijas péc importa tirgus
pieauguma tempa istermina, ilgtermina vai uzradija relativi lielu importa tirgus dalu kada no
produktu grupam. Darba autore secinaja, ka Latvijas tirgus dala ir relativi neliela vai vidéji
maza atlasitajos potencialajos tirgos. Vid&ji lielu vai relativi lielu tirgus dalu uzrada tas
valstu/produktu grupas, uz kuram Latvija eksport€ lielako dalu produktu grupas, saskana ar

statistikas datiem, kas tika p&titi 1.nodala, lai izvertetu Latvijas eksporta partnervalstis.

3.14.tabula
Produktu sadalijums péc potencialajiem tirgiem
Vieta SITC produktu kategorija péc 1 limena atlases no PTO Produktu grupu
statistikas datiem skaits

1. 4 - izstradajumi 51
2. 8 — iekartu un transporta aprikojums 43
3. 6 — kimijas produkti 42
4. 1 — partika 38
5. 0 — lauksaimniecibas produkti 36
6. 5 —dzelzs un terauds 28
7. 15 — tekstilizstradajumi 22
8. 2 — degvielas un derigo izraktenu produkti 18
9. 3 — kurinamie produkti 14
Kopa 292

Avots: Autores veidota tabula, izmantojot statistikas datus (pieejams: http://www.wits.worldbank.org/)

Lai uzskatami paraditu katras valstu/produktu kombinacijas, kas uzrada vislielakas
potenciala eksporta tirgus iesp&jas, tas sagrup€tas 3.14.tabula un parada tas produktu grupas,
kuru importa pieprasijums ir véra nemams, lai §1s produktu grupas tiktu pétitas padzilinati pec

SITC limena sadalijuma.

3.15.tabula
Valstu TOP 15 péc potencialajiem eksporta tirgiem

Vieta Valsts nosaukums Potencialie Vieta péc

produkti eksporta
1. Japana 8 30.
2. Australija 7 57.
3. Italija 7 18.
4. Kina 7 27.
5. Taizeme 7 48.
6. Vjetnama 7 68.
7. Baltkrievija 6 13.
8. Indija 6 28.
9. Indongzija 6 74.
10. Krievija 6 3.
11. Lietuva 6 1.
12. Malaizija 6 46.
13. Polija 6 5.
14, Ukraina 6 20.
15. Zviedrija 6 6.

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar aprékiniem un statistikas datiem (www.csb.gov.lv)
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Valstu TOP 15 sadaltfjuma pa produktu grupam, kas uzraditas ka potencialas produktu
grupas uz attiecigajam valsttm norada, ka darba autores vertejums attieciba uz Baltkrieviju un
Ukrainu ir bijis pareizs, atstajot $is divas valstis talakai atlasei. Darba autore secinaja, ka
lielaka dala valstu, kas att€lotas 3.15.tabula primaras Latvijas eksporta valstis uz doto bridi,
kas liecina par faktu, ka eso$as eksporta valstis, uz kuram 2012.gada Latvija eksportgja preces
un pakalpojumus, uzraditas ka potencialie tirgi ar 6 produktu grupam. Savukart valstis, kas
uzraditas ka potencialas produktu valstis 7 un 8 produktu grupas, ir valstis, kas nav pat
Latvijas eksporta valstu desmitnieka valstis. Piem@ram, Japana, kas uzrada potencialu 8
produktu grupas, 2012.gada Latvijas eksporta valstu kopsumma ienéma tikai 30.vietu.

Darba autore secinaja, ka lai uzskatami var€tu redzet potencialos eksporta tirgus, tos
nepiecieSams sadalit pa kontinentiem un noradit katra kontinenta Ipatsvaru no kopgjiem

potencialajiem eksporta tirgiem.

Pasaules
karte

23,97%

A

&

S 0T
&
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3.8.att. Pasaules karte sadaliljuma pa kontinentiem péc potencialajam valstim

Avots: Autores veidots attels, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Sadalfjuma pa kontinentiem, kas attelots 3.8.attela, vislielako dalu no potencialajiem
tirgiem aiznem Eiropa ar 45,21% no kopgja potencialo tirgu Ipatsvara. Otro vietu ienem Azija
ar 23,97%, bet 3. vietu pec potencialajiem tirgiem ar 26 potencialo produktu patsvaru ienem
Dienvidamerika ar 8,90% no kop&ja potencialo tirgu Ipatsvara un 4.vietu ienem Afrika ar
6,85% no kopé€jiem potencialo eksporta tirgiem.

Darba autore aprékindja salu valstu kop€jo potencialu tirgu patsvaru, kas sastadija
8,56% no kop€ja potencialo eksporta tirgu novertgjuma (salu valstu kategorija ietilpst
Filipinas, Indonézija, Jaunz€lande, Malaizija, Mauricija un Saiida Arabija).

3.16.tabula

Potencialo eksporta valstu sadalijjums pa kontinentiem

Afrika Azija Austrilija | Z-Amerika | Eiropa D-Amerika | Salu valstis
Botsvana | Arménija | Australija | ASV Albanija Argentina Filipinas
D-Afrika | D-Koreja Kanada Austrija Bolivija Jaunzelande
Etiopija Gruzija Kostarika Baltkrievija | Brazilija Malaizija
Gana Honkonga Panama Belgija Cile Mauricija
Kenija Indija Cehija Kolumbija Satida Arabija
Kameriina | Izragla Danija Meksika Indongzija
Nigéerija Japana Francija Paragvaja
Tanzanija | Kazahstana Griekija Peru
Uganda Krievija Igaunija Urugvaja
Zambija | Kuveita Irija
Kina Islande
Mongolija Italija
Nepala Kipra
Singapiira Lielbritanija
Srilanka Lietuva
Taizeme Luksemburga
Vjetnama Makedonija
Malta
Moldova
Niderlande
Norvégija
Polija
Slovakija
Slovénija
Somija
Spanija
Sveice
Turcija
Ukraina
Vacija
Zviedrija

Avots: Autores veidota tabula, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Afrika

Saskapa ar lémumu piepemsSanas modeli DSM, darba autore secindja, ka attistibas
valstis, kas atrodas Afrikas kontinenta ir uzradijuSas potencialos eksporta tirgus atseviskas
produktu grupas, piem&ram, Botsvana un Etiopija uzradijusi eksporta potencialu produktu
grupa ,Izstradajumi”. Lielakoties tas Afrikas valstis, kas tiek uzskatitas par potencialajiem
tirgus uzradija potencialu produktu grupas ,Izstradajumi” un ,lekartu un transporta
aprikojums”. Kopéjas potencialas eksporta valstis Afrika ir 10 valstis ar produktu grupu
skaitu 20, ko var uzskatami redz&t 3.9.att€la, kur katrai valstij ir noradits produktu grupu

daudzums, kas uzrada potencialu.

_'Hurundl

Madagascar

3.9.att. Afrikas karte sadalljuma pa valstim péc potencialajam valstim

Avots: Autores veidots attels, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Azija

Sadalijuma pa kontinentiem Azijas kontinents ienem 2. vietu potencialo eksporta tirgu
zina. Kop@gjais valstu skaits un produktu grupu daudzums katra no valstim, kas Azijas
kontinenta uzrada potencialos eksporta tirgus att€lots 3.10.att€la un norada uz valstim, kas ir
uzrada potencialos tirgus vairakas produktu grupas atskiriba no Afrikas valstim, kas
potencialos eksporta tirgus uzradija tikai 1 vai 2 produktu grupas. Kopuma Azijas kontinenta
potencialu uzrada 17 valstis ar kop&jo produktu grupu skaitu 70 produktu grupas. Valstis, kas
uzrada potencialos tirgus vismaz Cetras produktu grupas — Arménija, Honkonga, Indija,

Japana, Kazahstana, Krievija, Kina, Taizeme un Vjetnama.
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Avots: Autores veidots attels, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Dienvidamerika un Ziemelamerika

Ziemelamerika ka potenciala Latvijas eksporta valsts uzrada potencialu kopuma tikai
10 produktu grupam, savukart Dienvidamerika uzrada potencialu 26 produktu grupas.
3.1.attela paraditas potencialas eksporta valstis pa produktu grupam. Latvijas tirgus dala Sajas
valstis ir relattvi neliela, bet izaugsmes tempi daudzas no produktu grupam liecina, ka valdibai
butu javerte padzilinati iespgjas veicinat eksportu uz o kontinentu, jo vairakas valstis, tostarp
Cile, Panama, Peru uzrada IKP picauguma tempus visos 3 vértétajos gados no 2010.-

2012.gadam.
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3.11.art. Dienvidamerikas un Ziemelamerikas karte sadalijuma pa valstim péc
potencialajam valstim

Avots: Autores veidots attels, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Eiropa
Darba autores vértgjuma Eiropas valstu potencialie eksporta tirgi ir tikai dala no
petijuma mérka, jo merkis bija izpetit visus potencialos eksporta tirgus, bet ierobezotu
kvalitativu vai neesoSu statistikas datu dél, darba autorei nacas izslégt no talakas atlases tas
valstis un valstu/produktu kombinacijas par kuram nebija pieejami dati. Eiropas valstu
Ipatsvars kop&ja Latvijas potencialo eksporta tirgli, saskana l@mumu pienemsanas modela

rezultatiem, sastada 45,21% ar 31 valsti un 132 valstu/produktu kombinacijam.
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3.12.att.Eiropas karte sadalijuma pa valstim péc potencialajam valstim

Avots: Autores veidots attels, saskana ar veiktajiem aprékiniem
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Darba autore izmantoja 1émumu pienemsanas modeli DSM posmu pa posmam izdalot
valstis talakai izp@tei un atstajot tas valstis un valstu/produktu kombinacijas, kas saskana ar
modeli neparvar€ja kritisko robezu. Kopuma darba autore secina, ka izvéleétais modelis parada
augstakus potencialos tirgus valstim, kas atrodas tuvak eksport€tajvalsts robezam, kas velreiz
apliecina darba autores uzskatu, ka attalumam ir nozime. Latvijas gadijjuma liela nozime ir
tam, ka Latvija ir Eiropas Savieniba un tapéc nepastav tirdzniecibas ierobezojumi ar citam ES
valstim, kas atrodas Eiropa, tapéc ar1 ir tik augsts potencialo eksporta tirgus ipatsvars kopéja
potencialo tirgu 1patsvara.

Darba autore uzskata, ka Latvijas valdibai nepiecieSams veicinat eksportu uz citiem
regioniem, kas neietilpst Eiropa un uzrada augstus izaugsmes raditajus, jo daudzas ES valstis
Sobrid atrodas recesijas faz€ un §1 iemesla d€l var ciest ar1 Latvijas izaugsmes raditaji, ja

netiek diversific€ti un mekl&ti jauni eksporta noieta tirgi.
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SECINAJUMI UN PRIEKSLIKUMI

Magistra darba izstrades nosléguma darba autore izsaka secinajumus:

1) Atskatoties uz augstakminéto vesturisko apskatu darba autore secina, ka pakapeniski
attistoties starptautiskajai tirdzniecibai zinatnieki ir veltijuSi daudz pilu, lai izpétitu un
noteiktu pareizako pieeju starptautiskas tirdzniecibas izaugsmes veicinasanai, kas var kalpot
par pamatu pamatnostadnu veidoSana, stratégijas Tsteno$ana eksporta izaugsmes
veicinasanai.

2) ES dzivo tikai 7% no pasaules iedzivotajiem, tomer ta ienem svarigu lomu Pasaules
ekonomika un sastada ap 20% no Pasaules kopgja eksporta un importa. Ka liecina statistikas
dati, tad aptuveni 2/3 no kopgjas tirdzniecibas norisinas ES dalibvalstu starpa.

3) Pasaules Bankas grupas tirdzniecibas stratégija 2011.-2021.gadam fokus€jas uz
cetram prioritat€m, lai nodro$inatu tirdzniecibas attistibu - tirdzniecibas konkur€tsp€ja un
diversifikacija, tirdzniecibas veicinasana, transporta logistika un tirdzniecibas finanséSana,
tirgus pieejamibas atbalsts un starptautiskas tirdzniecibas sadarbiba, satricinajumu vadiSana
un lielakas iesaistiSanas veicinasana.

4) Precu un pakalpojumu eksports no IKP 2009.gada veidoja 44%, 2010.gada - 54% un
2011.gada jau pieauga Iidz 59%, kas liecina par eksporta pieaugoSo lomu Latvijas valsts
attistiba un to, ka Latvijas valdibai nepiecieSams pieverst uzmanibu jaunu eksporta tirgu
atklaSanai, lai paaugstinatu savu konkur€tsp€ju ar€jos tirgos. Tomeér pieaugot iek$€jam
pieprasijumam ar1 imports uzrada augstus raditajus — 45% - 2009.gada, 55% — 2010.gada un
2011.gada jau 63%.

5) Latvijas ekspertu prognozes liecina par faktu, ka 2014.gada Latvijas eksportu
negativi ietekméjusi politiskie notikumi Ukraina un Krievija, kas norada uz faktu, ka
Pasaules ar€jie notikumi un eksporta partnervalstu politiskie notikumi ietekmée art Latvijas
ekonomiku un atstas negativu ietekmi uz tam nozarém, kuras saka uzradit stabilu izaugsmi
starptautiskaja tirdznieciba — partikas produktu razojumi un tekstilriipnieciba, ka ari
metalapstrade un farmacijas nozare. Latvijas eksperti prognoze, ka Latvijas eksporta
izaugsmi Sogad noteiks gan ar€ja pieprasijuma attistiba, gan Latvijas uzneéméju
konkurétspgja, ka arT investiciju palielinasana eksporta kapacitates celSanai

6) Latvijas kop€ja eksporta un importa, kas norada uz to, ka Latvijas starptautiska
tirdznieciba parsvara norisinas Eiropa un Azija, bet Amerikas un Australijas kontinents
ienem pavisam niecigu dalu no starptautiskas tirdzniecibas, kas norada uz to, ka attalums

starp eksportétajvalsti un importetajvalsti ir nozimigs faktors.
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7) Darba autore secinaja, ka svarigakas preces importa, kas att€lotas 1.5.att€la norada
uz tam precém, kuras Latvijas razotaji nesp€] nodroSinat iek$€jo pieprasijumu -
pieprasijumu péc mehaniskajam iericém, elektroiekartam, mineralproduktiem un satiksmes
lidzekliem. No otras puses importa precu sadalijums norada uz Latvijas dabas bagatibu
neesamibu, un to, kuras Latvijai varétu biit perspektivas nozares nakotné.

8) Latvijas Nacionalaja attistibas plana 2014.-2020.gadam minéts, turpmak — ,,Plans”,
ka tautsaimniecibas izaugsmi veicinatu tada tautsaimniecibas struktiira, kur racionali un
efektivi tiek izmantoti vietgjie resursi un darbojas augstrazigi, eksport€josi uzn€émumi. Plana
prioritaSu ricibas virziena augstraziga un eksportsp€jiga razoSana un starptautiski
konkurétsp&jigu pakalpojumu sniegSana ir min€ta, ka pirmais ricibas virziens
tautsaimnieciba izaugsme.

9) Darba autore apliikojot pieejamo oficialo informaciju par eksporta iesp&€jam, secina,
ka esosa informacija parklajas starp dazadam valsts institlicijam, kas uzrauga, finansé un
nodroSina ar informaciju uzpémumus arvalstu tirgu apguve, jo uzpémumiem, lai iegitu
nepiecieSamo informaciju nakas meklet informaciju pa dazadam interneta vietném. Eksporta
uzn@mumiem ir iesp&ja sanemt gan privata sektora, gan valsts atbalstu eksporta veicinasana,
tomer daudzus uznpémumus attur iesp&ja izmantot privata sektora piedavatos pakalpojumus,
jo tie ir maksas pakalpojumi.

10) Sis darbs ir balstits uz Cuyvera lémuma pienemsanas modeli, kas praktiski
izmantots Dienvidafrikas Republikas, Taizemes un Belgijas potencialo eksporta tirgu
noteikSanai.

11) Darba témas aktualitate saistita ar faktu, ka valdibai un uzp€mumiem ir ierobeZoti
resursi, lai finans€tu visus eksporta tirgus, tapec Sis petijums dos iesp&ju izveleties nakotné
valdibai veicinat tas eksporta nozares un tirgus, kas uzrada eksporta potencialu.

12) Latvijas specializacija norada uz eksporta valstim, kur Sie produkti uzrada
importa izaugsmi istermina, ilgtermina, ka ari So produktu importa ipatsvars no kopg€ja
importa apjoma uzrada So produktu nepiecieSamibu importétajvalsti.

13) Leémuma pienemSanas modelis DSM neparada, cik katra valsts, kura atrodas
paaugstinata riska kategorija vai neuzrada izaugsmes potencialu, nozimiga starptautiskas
tirdzniecibas partnere ir uz doto bridi.

14) Darba izstrades gaita darba autore secinaja, ka dazadu statistikas datu izv€le pa
posmiem ir par atSkirigiem laika periodiem, kas var butiski ietekmét objektivu novertejumu
par potencialajiem eksporta tirgiem. Petfjuma valstis Ukraina un Baltkrievija tika virzitas
talakai izp@tei ka svarigas Latvijas argjas tirdzniecibas partneres un Latvijas ATI valstis, lai

gan kopg€jais riska novertejums parsniedza kritisko vertibu. Darba autore secinaja, ka riska
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noveértéjuma dati ir jaunaka informacija, bet Pasaules Bankas statistikas dati pieejami lidz
2012.gadam.

15) Statistikas dati par produktiem dazadas datu bazeés ir noraditi dazados SITC
Itmenos un apgriitina iegtit datus par produktu, tapec autore izmantoja PTO statistikas datus
par importu, kas sadaliti 17 produktu kategorijas, lai uzskatami paraditu petijuma rezultatus.

16) Primari, lai izv€letos mérka valstis, jastud€ liels informacijas apjoms, jaiegulda
lieli naudas resursi un laiks, lai veiktu petijumu, dazkart uznémumiem, kas Latvija lielakoties
ir mazie un vidg€jie uzpémumi nav pietickami naudas Iidzekli, lai veiktu sarezgitus p&tijumus
mérka tirgu noteikSanai. Latvijas uznémumu v€lme eksportét ir saistita gan ar uznpémumu

sp&ju konkurét argjos tirgos, gan ar Latvijas tirgus ietilpibu.
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Darba autores priekslikumi talakai izp&tei:

1) Eksporta veicinasanas pasakumi ir plasaki un nav ieteicams, ka valdiba un pargjas
eksporta veicinasanas institiicijas balstitos tikai no l€mumu pienemsanas modela DSM
giitajiem rezultatiem. Sis pétfjums var kalpot ka dala no kop&jas eksporta veicinasanas
strat€gijas un Jautu samérigak sadalit resursus pa eksporta nozarém.

2) Veiktais petijums balstits uz statistikas datiem, bez konkrétas valsts, kas atlasita
izpétei ietekmes uz konkrétas valsts ekonomiku, tapeéc var tikt uzskatits datu salidzinaSana
starp valstim, tapéc darba autores ieteikums ir papildus veiktajam pé€tijumam pievienot
kvalitativus atlases krit€rijus, kas raksturotu patieso situaciju.

3) Leémumu pienemsanas modela DSM rezultatus iesp&jams salidzinat ar esoSajam
eksporta veicinasanas programmam un novertét, vai pastav sakaribas un iesp&jams novertet
un ierosinat jaunas eksporta veicinaSanas programmas, kas uzrada eksporta potencialu.

4) Veiktos aprékinus iesp&jams izmantot ari citam starptautiskajam institiicijam, ka ar1
eksporta valstim, jo norada ne tikai uz eksportétajvalsts potencialajiem tirgiem, bet parada
importetajvalsts izaugsmi, importa nozares, kas ir Ipasas esoSas valsts importa.

5) Lémumu pienemsanas metodes ir noderigas gadijuma, ja statistikas dati ir pieejami
kvalitativi un balstiti uz vienadiem krit€rijiem (gads, daudzums, valita, kura izteikts
mérfjums). Darba autores ierosinajums Statistikas datu parvaldei veidot starptautiskas
tirdzniecibas statistikas datus peéc PTO un PB statistikas datu bazém, lai datus varétu viegli
salidzinat.

6) Lémumu piepemsSanas modelis DSM var kalpot kalpot ka paliglidzeklis 1emumu
pienemSana uznémumiem identificjot jaunus potencialos eksporta tirgus. Valdibai
nepiecieSams atvelet papildus finans€jumu jaunu l€émuma pienpemSanas modelu izstradei,
kurus var€tu integrét ka lietojumprogrammu, un pielagot So riku tieSsaistei, kas lautu
uznémumiem operativi pienemt l€mumus par potencialajiem eksporta tirgiem, balstoties uz

produktu grupam, kuras tas eksporte.
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