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ANOTACIJA

Bakalaura darbs "Izpilditaja komunikacijas un téla salidzinajums socialajos medijos
Spotify un Instagram: semiotiska pieeja" sastav no teorétiskas dalas, metodologijas un
empiriskas dalas. Darba beigas ir secinajumi, kas balstas uz iegtitas informacijas un p&tjjuma
rezultatiem.

Bakalaura darba merkis ir izp&tit auditorijas atbildi uz semiotiskam zim&m makslinieka
komunikacija, izmantojot vina miiziku un socialo mediju platformas, ka ar1 analizét, ka telu
raksturojosas detalas mainas atkariba no platformas un kadas reakcijas tas rada lietotaju vida.

Teoréetiskaja dala tika apskatitas teorija par sevis prezent€Sanas koncepciju, divu
zinatnieku — Ferdinanda Sosira un Carlza Pirsa - pieejas semiotikas analizei. Ari ir iedzilinats
socialo mediju ka komunikacijas riku apskats.

Darba metodologiska dala ir skaidrotas izvélétas pé&tniecibas metodes — kvalitativa
kontentanalize un aptauja.

P&c literatiiras apskata un pétfjjuma laika sanemtos datus ir izvirziti secindajumi par

miiziku un auditoriju mijiedarbibu socialajos medijos, izmantojot semiotisko pieeju.

Atslegas vardi: sevis prezentéSana, Instagram, Spotify, semiotika, digitals t€ls.



ANNOTATION

The bachelor's thesis titled "Comparison of the artist's communication and image on
Spotify and Instagram: a semiotic approach” consists of a theoretical part, methodology, and
empirical section. At the end of the work, there are conclusions based on the information
obtained and the results of the research.

The aim of the bachelor's thesis is to explore the audience's response to semiotic signs
in the artist's communication through his music and social media platforms, as well as to
analyze how the details characterizing the image change depending on the platform and what
reactions they provoke among users.

The theoretical part examines theories related to self-presentation concept and the
approaches of two scholars—Ferdinand de Saussure and Charles Peirce—towards semiotic
analysis. It also delves into social media as a communication tool.

The methodological section of the thesis clarifies the chosen research methods—
qualitative content analysis and survey.

Based on the literature review and data collected during the research, conclusions are
drawn about the interaction between musicians and audiences on social media using a semiotic

approach.

Keywords: self-presentation, Instagram, Spotify, semiotics, digital image.
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IEVADS

Temata aktualitate. Makslinieka t€ls sakotnéji tieck radits ar vina dailrades palidzibu.
Tome@r péc popularitates iegiSanas komunikacijas process arvien vairak notiek socialajos
medijos.

Nemot véra socialo mediju, pieméram, Instagram un Spotify, straujo izaugsmi, ir
nepieciesama padzilinata analize par to, ka makslinieki veido savus att€lus un mijiedarbojas ar
auditoriju, izmantojot dazadas zZimju sist€mas.

Pirmkart, socialie mediji ir kluvusi par galvenajam makslinieku platformam, laujot
viniem ne tikai reklamét savu miziku, bet arT veidot personigos zimolus. AtSkiriba no
tradicionalajiem medijiem, kur makslinieki aprobeZojas ar televiziju vai radio, socialie mediji
ir tieSa mijiedarbiba ar faniem. Tas rada jaunas komunikacijas formas, kuram nepiecieSama
analize no semiotikas viedokla. Socialie mediji ir sarezgitas semiotiskas sistémas, kuras
vizualas, verbalas un dzirdes zimes mijiedarbojas viena ar otru, veidojot daudzslanainus
zinojumus.!

Ferdinanda de Sosira (Saussure) un Carlza Pirsa (Peirce) priek$stati par Zimém un to
nozimi nodroS$ina rikus makslinieku att€lu analizei socialajos medijos. Sosirs koncentréjas uz
Zimju nozimi to attiecibu konteksta ar valodas sistému, kas lauj mums izpétit, ka makslinieki
izmanto dazadus elementus (tekstu, att€lus, video), lai izveidotu savus att€lus. Pirss pievers
lielaku uzmanibu zimju interpretacijas dinamikai un to mijiedarbibai ar objektiem, kas ir
butiski, lai saprastu, ka auditorija uztver un interpreté makslinieku saturu. Attiecigi Sosira
koncepcija ir piemérota vienvirziena komunikacijas analizei, izmantojot radoSuma pazimes.
Pirsa pieeja ir logiskak izmantota, lai analizétu makslinieku profilus socialajos tiklos, kur tulki
aktivi iesaistas semiozes procesa.

Iegtita informacija par to, ka katra forma izmantotie semiotiskie elementi ietekmé
klausitaju iesaisti un vinu emocionalas reakcijas, var blit pamats jaunu stratégiju izstradei
mediju personibas t€la veidoSanai. Dazadas klausitaju reakcijas atkariba no to kopigajam
iezimém var ietekmét sakotngjo makslinieka t€la veidoSanas planu.

P&tnieciskas aktualitates pamata ir arvien pieaugosa nozime, kadu miisdienas pieskir
publiskajam t€lam un autentiskumam, ka arT tas, ka §is témas parklajas ar makslinieka radoSo

darbibu un muzikas industrijas attistibu.

! Faigley, L., Kress, G., & Van Leeuwen, T. (2002). Multimodal Discourse: The Modes and Media of
contemporary communication. College Composition and Communication, 54(2), 318-320 pg.
https://doi.org/10.2307/1512155



Pétijjuma problema. Ir svarigi saprast, ka makslinieki izmanto dazadus socialos
medijus, lai veidotu un prezent€tu savu telu, ka ari to, ka Sos attelus uztver auditorija semiotisko
procesu konteksta. Pieaugot socialo mediju platformam, piem&ram, Instagram un Spotify,
rodas jautajums, ka dazadas platformas ietekmé to, ka makslinieki sazinas ar saviem faniem,
un ka $o mediju zimju sistémas veido makslinieku uztveri.

Pétijuma objekti ir izpilditaju socialo mediju saturs un auditorijas reakcija uz to.

Pétijjuma priekSmets ir klausitaju emocionala reakcija uz dazadam semiotiskiem
elementiem.

Petijuma merkis: izpétit auditorijas reakciju uz makslinieka komunikaciju caur vina
miiziku un caur komunikaciju socialajos medijos un analiz€t, kd mainas t€lu apzim&josas

detalas atkariba no platformas un kadu reakciju tas izraisa lietotaju vida.

Uzdevumi:
° Izpétit semiotikas teorijas, Irvinga Gofmana sevis prezentésanas konceptu
° Aprakstit un pamatot izveletas pétiSanas metodes
° Veikt izvéleto miziku publiskota satura kvalitativo kontentanalizi, IpaSu uzmanibu

pieversot semiotiskiem elementiem satura un digitalaja komunikacija

° Pamatojoties uz teorijam un pienémumiem, izstradat aptaujas jautajumus un veikt
aptauju
° Izdarit secinajumus

Bakalaura darba ietvaros ir izvirziti pétnieciskie jautajumi:
1. Kadi semiotiksie elementi ir galvenie muziku digitala komunikacija ar auditoriju?
2. Ka var raksturot izveidotas identitates katra medija un vai ir atSkiribas starp tam?
3. Kadas 1pasibas piemtit izpilditajiem no auditorijas viedokla?
4. Kuram medijam ir liclaka ietekme digitalas identitates izveide?

Pétniecibas lauks ictver vairdkas pozicijas. Ipasi tiks izmantoti empiriskie materiali no
tam platformam, kuras tiek public@ti ar atlasitajiem izpilditajiem saistiti materiali. Uzsvars ir
uz Spotify un Instagram. So mediju aktivie lietotaji ir raksturoti ka dala no pétniecibas lauka.
Ta ka ir pétitas gan izmantotas zimes, gan to interpretacija no auditorijas puses, ir nepiecieSams
vakt informaciju par demografiju un socialo tiklu lietoSanas ieradumiem.

Spotify ir galvenais miuizikas satura avots visa pasaulé. Biezi $aja platforma ir pieejama
miizika, kas nav pieejama citas platformas. Tas paplasina iesp€jamo empirisko bazi. Ieteikumu

algoritmi lauj lietotajiem uzzinat par jauniem maksliniekiem, galvenokart caur vinu dailradi.



Ja klausitajs pirmo reizi sastopas ar miiziki, izmantojot So platformu, vins savu pirmo iespaidu
radis caur daildarbiem, nevis personibu.

Instagram ir platforma galvenokart ar vizualo saturu. Saja gadijuma auditorijai ir
iesp€ja iegiit miizika vizualo izskatu, tadgjadi papildinot esoSo t€lu. No Siem avotiem tiks iegtti
empiriski materiali par muzika personigo komunikaciju.

Lai atrastu sakritibas un atSkiribas makslinieka t&la, tiks veikta dziedataja darba satura
analize, ka ar pieejamie vina personigas komunikacijas materiali. Analize laus noteikt
galvenas pozicijas un té€mas muzika darba un salidzinat tas ar muzika ka personas
pozicionéSanas 1pasibam.

Aptauja ir nepiecieSama, lai noskaidrotu visizplatitako viedokli par konkr&tiem
miuzikiem. Aptaujai tiks izveleti populari izpilditaji, kas informacijas lauka pastav ne tikai ka
skatuves t€ls, bet arT ka cilveki ar skaidru nostaju un viedokli par plasu problému loku. Iegtitas
atbildes var atklat primaras uztveres tendences.

Paredzams, ka, pamatojoties uz teorétisko bazi un iegiitajiem datiem, tiks atklatas
miizika t€la izveidoSanas un uztveres Ipatnibas. Ka sekundaros rezultatus planots izdarit
secinajumus par katra komunikacijas veida izmantotam zimém lomu attiecksmes maina pret
miiziki.

Darbs sastav no trim dalam. Darba struktiira un izklasts ir planoti ta, lai nodro$inatu
logisku un sisteémisku darba izstradi. Darbs organizéts saskana ar sekojoSiem posmiem: ievada
tiek iepazistinats ar pétjjuma kontekstu un problému, kura ir risinama. Ir pétjjuma mérku un
uzdevumu parskats. Pirma dala ir teorétiska, taja tiek apskatitas teorijas par kognitivas
disonanses teoriju un ka tas ietekmé attiecibas ar izpilditaju. Talak ir aplukots sevis
prezentéSanas koncepts, ta galvenie uzdevumi un iesp€jas. Otra dala ir empiriska dala. Taja
tiek atspogulota pétfjuma metodologija. Ir sniegts teorétiskais apraksts un pamatojums darba
metodém, kuras ir kontentanalize un aptauja. Darba treSaja dala tiek aprakstiti darba iegiitie

dati, analizu rezultati un tiek izdariti secinajumi.



1. SEVIS PREZENTESANAS KONCEPCIJA

Sevis prezenteSana kluva par interesantu t€mu zinatnieku aprindam XX gadsimta otraja
pusé. Irvings Gofmanis zinatniskaja terminologija ievie$ jédzienu "sevis prezent€Sana" un
ierosina apsveért sevis prezentéSanu, izmantojot dramaturgisku pieeju — 1959. gada tika
publicéta vina gramata "Sevis prezent&$ana citiem ikdiena"?

Strauji attistoties socialajiem medijiem un veidojoties digitalai sabiedribai, me&s varam
novérot jaunu digitalo sevis prezentésanu. Ta butiski neatSkiras no tradicionalas sevis
prezent€Sanas sabiedriba. Tas ietver esoSos tradicionala principus un veido jaunus veidus, kas
pielagoti interneta telpai. Jauns personiskas sevis prezentéSanas veids, kas balstits uz internetu,
Jjo 1pasi socialajos tiklos, veidojas no paSapzinas limena un ta intensitates pakapes, izpratnes
limena, paSapzinas un pasanalizes Iimena, ka ari no socialas adaptacijas pakapes.®

Irvinga Gofmana dramaturgiska pieeja ir sociologiska perspektiva, kas socialo
mijiedarbibu apliiko caur teatra metaforas objektivu. Vina koncepcija, kas pazistama ka
"dramaturgiska pieeja", socialo mijiedarbibu redz ka teatra izradi, kura individi spélé dazadas
lomas atkariba no konteksta un auditorijas. Sis skatfjums uz socidlo dzivi ka posmu, kura
cilveki uzstajas, lauj dzilak izprast komunikacijas un identitates mehanismus ikdienas dzive.

Gofmanis apgalvo, ka katram cilvékam ir dazadi "socialie es", kurus vin§ demonstré
atkariba no situdcijas un citiem. ST identita$u daudzveidiba ir balstita uz jédzienu "sejas", ko
cilveki valka dazados socialajos kontekstos.* Piemé&ram, viena situdcija cilvéks var biit draugs,
cita - kolegis, bet tresaja - vecaks. Sis lomas nav fiksétas. Tie mainas atkariba no konteksta un
citu cilvéku ceribam. Tadgjadi Gofmanis uzsver, ka sociala dzive ir nepartraukts process, kura
cilvéks sevi prezente citiem.

Viens no galvenajiem jédzieniem Gofmana darba ir "prieksplans” (front stage) un
"aizkulises™ (backstage). Prieksplana ir telpa, kura notiek pamata sociala mijiedarbiba un kura
individi cen3as atstat iespaidu uz citiem.® Jédziens "fasade" ir saistits ar $o terminu. Fasade ir
standarta izteiksmigu lidzeklu kopums, ko persona izmanto lomas izpildes laika. Personiga
fasade ietver izskatu, iztur€Sanos, Zestus, sejas izteiksmes un citus sevis prezentéSanas

elementus. Sociala fasade atspogulo vidi, dekoracijas un citus vides elementus, kas atbalsta

2 Todman . (2000). IIpedcmasnenue cebs dpyzum 6 nosceonesnoii scusnu. (Kopanes, A., nepesox) Mocksa.
KAHOH-mpecc-11, 304.

% Bypmuctposa, A. M. (2020). Camonpesenranus B coqHoM onore. Becmuux Mazucmpamypor, 1(1), 37-39.
https://cyberleninka.ru/article/n/samoprezentatsiya-v-modnom-bloge/viewer

* Togpman U. (2000). 179-208.

® Goffman, E. (1975). Frame Analysis: an essay on the organization of experience. Contemporary Sociology a
Journal of Reviews, 4(6), 603. https://doi.org/10.2307/2064022
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lomas izpildi. Turpreti aizkulises ir telpa, kura individi var biit mierigaki un mazak rtip&ties par
sava téla kontroli.® Mediju personibu gadifjuma ikviens izvélas, kuru savas dzives dalu vini
radis socialajos tiklos. Daudzi cilveki atrod iesp&ju paradit fonu sava personigaja emuara.
Sadas publikacijas var ietvert fotografijas ar gimeni vai materialus no filmé$anas vai radosuma
ierakstu procesa, sponsorétas publikacijas.

Gofmanis arf ievies jédzienu "idealizacija" socialas mijiedarbibas procesa. Idealizacija
nozimé, ka individi censas sevi paradit savai auditorijai vislabvéligakaja gaisma. Tas var ietvert
noteiktu Zestu vai runas izmantosanu, kas atbilst socialajam normam un ceribam’. Piem&ram,
biznesa sanaksme persona var runat formali un parliecinosi, lai raditu kompetenta specialista
iespaidu. Tomer arpus S§is situacijas vins var rikoties pilnigi citadi. Digitalaja vide idealizacija
hiperbolizgjas, jo cilveks pats izvelas, kuri materiali biis publiski pieejami, un ipasibas, kas nav
saistitas ar izv€leto attelu, visbiezak plasakai sabiedribai paliek nezinamas.

Vel viens svarigs Gofmana teorijas aspekts ir vina uzsvars uz '"neapzinatu
paSizpausmi". Tas attiecas uz tiem signaliem un zestiem, kurus individs nekontrole un kas var
nodot vina patiesas jiitas vai nodomus.® Savas teorijas ietvaros Gofmanis izskir divus zimju
darbibas veidus: apzinatu un neapzinatu. Apzinata paSizpausme ietver darbibas, piem&ram,
verbalu komunikaciju, kur individs cenSas nodot konkrétu zinojumu savai auditorijai. Tie$i
sada paSizpausmes forma ir pieejama idealizacija. Neapzinata paSizpausme, pretéji, ir tie
signali un reakcijas, kas rodas spontani un var nesakrist ar personas nodomiem?.

Neapzinata pasizpausme var izraistt "komunikacijas asimetriju". ST situacija rodas, kad
individs mégina radit vienu iespaidu par sevi, bet auditorija uztver pilnigi citu®. Piem&ram,
cilvéks prezentacijas laika var méginat izskatities parliecinats un mierigs, bet vinu nervu Zesti
vai sviSana var nodot trauksmi.

Izp€tot sevis prezent€Sanas rikus fotografijas, ir pamanams, ka satura veidotaji ipasu
uzmanibu pievers ne tikai tam, ka vini pasi izskatas fotoattela, bet ar tam, ka vini paradas citu
prieksa un kada veida uztverto reakciju vini var€s iegtt. Nemot véra personas télu emuara,
izmantojot sevis prezentéSanas uzvedibu, ir iesp&jams noteikt galvenas neverbalas Sevis

prezent&Sanas stratégijas. Starp tiem ir izskata un apkartéjas telpas vizualais dizains, finansiala

¢ Goffman, E. (1975). 201-210.

"Togman U., (2000). 67-70.

8 Turpat. 208-211.

® Kapacuk, B. (2022). CaMoBbIpakeHHe B Pa3sHBIX TUNAX JMcKypea. Kommynuxamusnoie Hccreoosanus, 9(3),
564-574. https://cyberleninka.ru/article/n/samovyrazhenie-v-raznyh-tipah-diskursa/viewer

10 Topman H., (2000). 38-42.
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stavokla demonstréSana, izmantojot dazadu segmentu zimolus, un sociala statusa vizuala

demonstrésana. !

11 Bypmuctposa, A. (2020). OcobenHocTu HOPMHUPOBAHHS CAMOIIPE3EHTALMK B GI0re 0 Moje. Becmuuk
Mazucmpamyper, 6, 13-14. https://cyberleninka.ru/article/n/osobennosti-formirovaniya-samoprezentatsii-v-
bloge-o-mode/viewer
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2. SEMIOTIKA

Semiotika vai semiologija ir starpdisciplinara p&tjjumu joma, kas p&ta zimes un zimju
sistémas, kas uzglaba un parraida informaciju.'? Tas aptver plasu jomu klastu, tostarp valodu,
vizualos simbolus un Zzestus, un tam ir butiska ietekme uz komunikacijas izpratni gan
personigaja, gan digitalaja vide.!3

Plasa nozimé semiotika ietver visas zinaSanu veidoSanas un apmainas formas,
pamatojoties uz paradibam, kas ir kodetas ka zimes. "Zime ir materials objekts (paradiba,
notikums), kas darbojas ka kada cita objekta, paSuma vai attiecibu parstavis un tiek izmantots,
lai iegiitu, uzglabatu, apstradatu un parraiditu zinojumus (informaciju, zina$anas)."** Sociala
semiotika pievers Ipasu uzmanibu vizuala, verbala vai skanas®® rakstura sociali kondicionétas
jegas veidosanas procesam. Sis dazadas sajitu veidoSanas sistémas jeb "kanali" (piemé&ram,
runa, rakstiSana, att€li) sauc par semiotiskajam sisttmam. Semiotiskas sistemas ietver vizualos,
verbalos, rakstiskos, neverbalos un muzikalos komunikacijas veidus, ka ari dazadus
"multimodalos" ansamblus jebkura no §m sistémam®®.

Paslaik semiotika tiek izmantota dazadas zinatnes un prakses jomas. Tas pasi attiecas
uz semiotisko analizi. Piem&ram, ir darbi par pilsétas kultiiras semiotisko analizi'’. Izglitibas
joma modernizésanai tick izmantota semiotiska analize un semiotiska pieeja’®. Semiotiska
pieeja tiek izmantota ari datortehnologijas'®. Vizuadla semiotika tiek izmantota daudzas
pétniecibas jomas, tostarp antropologija, medicina, psihologija, maksla, kulthras studijas,

mediju analizg, religija un filozofija%.

12 Torman 10. M. (2010). Jlioou u snaxu. Cemuochepa. — CII6.: Uckycecrso-CIIB, 6 Ipp.

13 Brutbena, JI. (2013). CeMMOTHKA 3HAKOB CAMOMICHTH(UKALIUU B CETH MHTEPHET. Hayuno-mexuuyeckue
Beoomocmu CII6ITIY. I'ymanumepnovie U Obwecmsennvie Hayku, 1, 25-29.
https://cyberleninka.ru/article/n/semiotika-znakov-samoidentifikatsii-v-seti-internet/viewer

14 CaBunkos, C.B. (2017) CeMHOTHKA KaK MHCTPYMEHT aHAJIU3a JIUTEPATyPHOTO TEKCTA: OIBIT IPAKTUIECKOrO
npunoxennst. Kynomypa u mexcm, 1 (28). https://cyberleninka.ru/article/n/semiotika-kak-instrument-analiza-
literaturnogo-teksta-opyt-prakticheskogo-prilozheniya

15 Moerdisuroso, 1. (2017). Social Semiotics and Visual Grammar: A Contemporary Approach to Visual Text
research. Deleted Journal, 1(1), 80. https://doi.org/10.24821/ijcas.v1i1.1574

16 Faigley, L., Kress, G., & Van Leeuwen, T. (2002). 318 Ipp.

1 I'pumanun, E. B. (2007). TekcT, cuMBOI, MU} B CEMHUOTHYECKOM aHATIU3€ FOPOACKOM KyIbTYphI.
(Kanmmmatckas pabora). CIIOI' YK.

18 ®enopos A.B. (2007). CeMuoTudecKuil aHAIU3 HA MEAMA0OPA30BATENBLHBIX 3aHATHAX. Mup 0bpasoeanis —
obpasosanue 6 mupe, 4, 207-217.
https://mww.mediagram.ru/netcat_files/108/110/h_151fd18c2568d0fadb4a5a4db6b65e02

1% Dolgopolovas, V., & Dagiene, V. (2022). On Semiotics Perspectives of Computational Thinking: Unravelling
the “Pamphlet» approach, a case study. Sustainability, 14(4), 1956. https://doi.org/10.3390/su14041956

20 Dunleavy D. (2020). Visual Semiotics Theory: Introduction to the Science of Signs. In Josephson, S., Kelly,
J., Smith, K. (Eds.), Handbook of Visual Communication. (pp. 155-170). Routledge.
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P&tnieki semiotikai un tas identifikacijai pieiet dazados veidos. Galvenie jedzieni tiek
uzskatiti par Ferdinanda Sosira un Carlza Pirsa pieejam. Talak tiks apskatitas katras teorijas

galvenas pamatidejas un to atskiribas.

2.1. Ferdinanda Sosira semiotikas koncepcija
Ferdinands Sosirs apliikoja semiologiju galvenokart caur lingvistikas prizmu. Vina

izpratn€ zimju sist€mas ir socialas institiicijas, kas lidzigas valodai. Vina teorijas centrala teze
ir zZimes binarais raksturs, kas sastav no apzimétaja (signifiant) un apziméta (signifi¢).?
Sosirs uzsvéra savienojuma korelacijas neesamibu starp apzimétaju un apziméeto
atseviskos gadijumos. So ideju ilustré fakts, ka tie pasi jedzieni dazadas valodas tiek izteikti ar
dazadam skanu secibam. Savas studentu savaktajas lekcijas vins sniedza piemérus, ka vieni un
tie pasi jedzieni dazadas kultiiras sanem pilnigi atskirigas lingvistiskas izpausmes.?? Pamata
piemérs ir krasu un jutu jeédzieni. Krievu valoda ir skaidra atskiriba starp "zilu" un " gaisi zilu"
(“cunui» un “2onyboii») ka pamatkrasam, savukart anglu un latviesu valoda abus tonus apzimé
ar vardu "zils" ar iesp€jamu preciz€jumu "gaisi zils". Japanu valoda zal$ un zils ieprieks tika

n=En
B

apziméts ar to pasu vardu , kas parada atskirigu krasu spektra kategorizacijas principu.

Emocionalo stavoklu izpausmes joma tiek noveérotas ar1 atSkiribas. Vacu vardam
"Schadenfreude" (prieks par citu cilvéku neveiksmém) daudzas valodas nav viena varda
ekvivalenta. Miisdienu pasaules konteksta Sie principi korelé ar emocijzimju izmantoSanu.
Kultiiras, geografisko un vésturisko atskiribu dé] emocijzimes tiek interpretétas atskirigi.?®
Sosirs sadala valodniecibas semiotiku “langue» un “parole», kur “langue» atsaucas uz
abstraktu zimju sist€ému, kas pienemta noteikta valodu kopiena, un “parole» ir valodas sist€émas
ievieSana atsevisku individu runa. Emocijzimes ir ieklautas “langue» kategorija, jo tas ir
universalas un maina savu nozimi atkariba no situacijas. Tomér emocijzimes var biit ne tikai
paraléle eso$ajam morfémam, bet arT sasniedz skanu Iimeni.?* Tas ietver visas emocijzimes,

kas izsaka jutas un korel€ ar cilvéka sejas izteiksmém.

21 De Saussure, F., Bally, C., Séchehaye, A., Riedlinger, A., & Shor, R. I. (2009). Kypc o611eii TUHMBUCTUKH.
In A. M. Sukhotin (Trans.), 68-70. URSS eBooks. http://ci.nii.ac.jp/ncid/BB00746627

22 Turpat. 70-79.

23 Hakami, S. a. A., Hendley, R. J., & Smith, P. (2021). Arabic Emoji Sentiment Lexicon (Arab-ESL): A
Comparison between Arabic and European Emoji Sentiment Lexicons. ACL Anthology.
https://aclanthology.org/2021.wanlp-1.7/

24Jacob, R. (2020). Galaxy: International Multidisciplinary Research Journal The Emoji Code: A Socio-Semiotic
inquiry into the global landscape of reading language through images. The Criterion: An International Journal
in English, 11(6).
https://www.academia.edu/44848802/Galaxy_International_Multidisciplinary_Research_Journal_The_Emoji_C
ode_A_Socio_Semiotic_Inquiry_into_the_Global_Landscape_of Reading_Language_Through_Images
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Sosirs teorija ipasa uzmaniba tiek pievérsta sinhroniskajai pieejai zimju sisteému izpé&tei.
Vins uzstaja, ka, lai izprastu zimju sisteémas darbibu, svarigak ir izpé&tit tas pasreiz€jo stavokli

nekd tas vésturisko attistibu.?®

Analizé diahroniska pieeja var radit klidas simbolu
interpretacija. Pieméram, m&s varam apsvert latimu burta "Z" nozimes izmainas karadarbibas
laika Krievijas un Ukrainas teritorija. Ka dala no “langue», $is simbols tika izmantots, lai
noraditu uz militara aprikojuma IpaSumtiesibam. Velak "Z" kluva par vienu no atbalsta
simboliem Krievijas pusei.?® Attiecigi, ja m&s uzskatam, ka burta "Z" pieming$anas biezums
krievvalodigaja socialo mediju segmenta diahroniski, tas novedis pie nepareizas rezultatu
interpretacijas.

Apzim&juma nozimi nosaka nevis tas saturs pats par sevi, bet gan tas attiecibas ar citam
Zimém sistéma. ST ideja veidoja strukturalisma pamatu un ietekméja humanitaro zinatnu
attistibu. Sosirs uzstaja, ka lingvistiskas zimes nozimi nevar samazinat Iidz tas izolétajam
saturam. Apzim&jums savu nozimi iegist tikai un vienigi attiecibas un opozicijas ar citiem
elementiem integralas valodas sistémas ietvaros.?’ Tadgjadi apzimé&juma vértibu nosaka ta
"vieta" sist€éma, nevis tas ieks€jas 1pasibas.

Galvenie kritériji simbola nozimiguma aprékinasanai ir atSkirtsp&ja, savstarp&ja
saistiba un konsekvence. Atskirtsp&ja nozimé, ka apzim&€juma nozimi nosaka ta atskiriba no
citam zimém sistema. Bez pietiekamas atskirtsp€jas apzim&jumam nav nozimes un svara, jo
vienibas nozime izriet no tas kontrastiem ar citam sistémas vienibam.?® Zimes nozime ir
atkariga no tas savienojumiem ar citam zimém, un ta nav pasas zimes imanenta pasiba. Sosirs
veidoja analogiju ar $aha figiiram, kuru vértibu nosaka to attiecibas lauka.?® Runa vai rakstita
teksta attiecibas nosaka vardu seciba fraz€ un citi veidi. Tada pasa veida zimes nozimi veido
visa valodas sistéma, nevis tikai paradigmatiskie (dazadu zimju nozimes lidziba) vai

sintagmatiskie (iesp&ja apvienot zimes) savienojumi.*

% I'peuxo, B. A. (2003). Teopus asvikosnanus: yueb. nocobue. Beiciuas mikona. 93-97.
https://englishtesthelper.ru/1/49.pdf

ZTJanuenkos, C. A. (2021). JIuteps! «Z» 1 «V» KaK CUMBOJIbI CHELUAILHON BOGHHOH OIlepallii Ha TEPPUTOPUH
Yxpaunsl. Becmuuk Xaxacckozo I'ocydapcmeennozo Yuusepcumema Um. H. @. Kamanosa, 85-90.
https://cyberleninka.ru/article/n/litery-z-i-v-kak-simvoly-spetsialnoy-voennoy-operatsii-na-territorii-
ukrainy/viewer

27 De Saussure, F., Bally, C., Séchehaye, A., Riedlinger, A., & Shor, R. I. (2009). 27-29.

28 |angacker, R. (1987). Foundations of Cognitive Grammar: Volume I: Theoretical Prerequisites. 86-96.
https://books.google.lv/books/about/Foundations_of _Cognitive_Grammar.html?id=g4NCRFbZkZY Cé&redir_es
c=y

29 De Saussure, F., Bally, C., Séchehaye, A., Riedlinger, A., & Shor, R. I. (2009). 89-90.

30 Hall, S. (1997). Representation: Cultural representations and signifying practices. In SAGE Publications
eBooks. 51-54. http://ci.nii.ac.jp/ncid/BA29844802
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2.2. Carlza Pirsa koncepcija
Pirss izstradaja plasaku semiotikas filozofisko koncepciju. Atskiriba no Sosira binara

modela, Pirss ierosinaja zimes triadisko modeli, ieskaitot reprezentamenu, objektu un
interpretantu.®! Reprezentamens var biit vards, attéls vai jebkur$ cits simbols, un tas ir
starpnieks starp objektu un interpretantu. Objekts ir tas, uz ko zime norada - reala lieta vai
jédziens, ko ta nozime. Objektam ir divas formas: tieSais objekts, kas pilniba atbilst zimei, kas
to apzime; dinamiskajam objektam dal€ji jasakrit ar zZimi, bet tas var biit dal&ji vai pilnigi arpus
ta. Interpretanta ir zimes un tas objekta, kas rodas uztverétajam, izpratne vai interpretacija®. S
izpratne ir visnovatoriskakais Pirsa modela aspekts, jo ta uzsver interpretétaja aktivo lomu
zimju uztveres procesa. Tadejadi, zime nav tikai norade uz objektu, ta prasa interpretaciju, lai
nozime biitu skaidra.

Nakamais Pirsa teorijas jauninajums ir vina zimju tipologija. Vins atskira ikoniskas
zimes, indeksus un simbolus. Taja pasa laika Pirss uzsvéra, ka viena un ta pati zime var
darboties atSkirigi atkariba no konteksta un interpretacijas metodes. Ikoniskas zimes raksturo
zinama att€la lidziba ar objektu, pieméram, realistisks zim&ums, fotografija. Jo vairak
abstrakcijas, jo mazak ikonisma. Komunikacija tas var bt zests, kas norada virzienu, digitalaja
vidé bultu emocijzimes tiek ieklautas ari zimju indeksu grupa. Zimes - simboli ir
konvencionalas zimes, ko cilvéki izmanto tieSas vai netieSas vienoSanas rezultata.®
Visizplatitakais zimju - simbolu piemers ir cela zimes. To interpretacija balstas uz visparéju
vieno$anos par to nozimi.

Svarigs Pirsa teorijas elements ir semiozes jédziens — zimes nozimes genercSanas
process. Sis process ietver nepartrauktu mijiedarbibu starp zimi, objektu un interpretantu.
Saskana ar vina teoriju zime vienmér rada jaunu zimi interpretanta prata, radot potenciali
bezgaligu interpretaciju kédi.®** Piem&ram, kad m&s redzam sarkanu luksoforu (zimi), més
saprotam, ka tas nozime apstasanos (objekts), un §is izpratnes rezultata meés nolemjam apstaties
(interpretanta). Saja modeli var sakt ar jebkuru elementu; pieméram, paturot prata apstasanas

(interpretantas) jédzienu, var meklIét atbilsto$o zimi (sarkano gaismu) un attiecigi rikoties.

31 Peirce, C. S. (1994). The Collected Papers of Charles Sanders Peirce (C. Hartshorne, P. Weiss, & A. Burk,
Eds.). 133-135.
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/5165117/mod_resource/content/0/The%20Collected%20Papers%200f
%20Charles%20Sanders%20Peirce%20%2829045%29.pdf

32 Morris, C. W. (1938). Foundations of the theory of signs. University of Chicago Press.
https://www.cambridge.org/core/journals/journal-of-symbolic-logic/article/abs/charles-w-morris-foundations-
of-the-theory-of-signs-international-encyclopedia-of-unified-science-vol-1-no-2-the-university-of-chicago-
press-chicago1938-vii-59-pp/29F6656 ABOD0D26A1464911616 CB8A06

33 Kapacux, B. 1. (2004). JIMHrBOKY/IbTYpHbIE KOHIENTHI: HOAXOABI K u3ydenuto. Coyuonunzeucmuxa Buepa VI
Cezo0ms1, 130-152. https://cyberleninka.ru/article/n/lingvokulturnye-kontsepty-podhody-k-izucheniyu/viewer
3 Peirce, C. S. (1994). 1873-1875.
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2.3.Galvenas atSkiribas starp pieejam un to nozime miisdienu realitate
Sosirs uzskata zimi par divpus€ju vienibu, kas sastav no apzimétaja un apzimétaja. St

dihotomija ir vina semiologiskas teorijas pamats, kur zime ieglist nozimi tikai attiecibu
sisteémas konteksta ar citam zim&m. Sosirs uzsver, ka zimes nozime nav fikseta, bet ir atkariga
no tas stavokla valodas sistéma. Tas liek uzsvaru uz sinhrono valodas analizi — valodas ka
sistémas izp&ti noteikta laika posma — pretstata diahroniskajai analizei, kura apliikotas valodas
izmainas laika gaita.*®®

No otras puses, Pirss piedava zimes triadisko modeli, kas ietver tris elementus: zimi,
objektu un tulku. Saja modeli zZime ne tikai norada uz objektu; tas prasa interpretaciju, lai
saprastu nozimi. Pirss izskir tris veidu zimes: ikonas, indeksus un simbolus.®

Turklat Pirss uzsver pragmatiskas pieejas nozimi semiotikai. Vin$ uzskata, ka
apzim€juma nozimi nosaka ne tikai ta forma vai saturs, bet arl tas, ka tas tiek izmantots
konkrétos kontekstos. Tas liek uzsvaru uz semiozi, jégas radiSanas procesu, izmantojot zimju
mijiedarbibu un to interpretaciju. AtSkirtba no Sosira, kur§ koncentréjas uz statiskam
attiecibam valodas sist€éma, Peirce piedava dinamiskaku modeli, kur komunikacijas procesa
rodas nozime. Izprotot zZimes biitibu, Sosirs ieveroja stingri socialo perspektivu, uzskatot zimju
sist€émas par sociala liguma produktu. No otras puses, Pirss sava teorija ieklava ari dabiskas
zimes un indeksus, kas nav atkarigi no socialajam konvencijam. Attieciba uz analizes
metodologiju Sosirs uzstaja uz nepiecieSamibu izpétit zimes konkréta valodas sistéma, savukart
Pirss izstradaja universalu zimju klasifikaciju, kas piemérojama jebkurai semiozes formai.

Misdienu semiotika abas tradicijas joprojam ir ietekmigas. Sosira teorija ir
visproduktivaka kultiiras paradibu analizei®’. Pirsa pieeja tick aktivi izmantota kognitivajos
pétljumos un maksliga intelekta teorija®.

Ir svarigi atzimét, ka daudzi miisdienu pétnieki cenSas apvienot abu jédzienu stipras
puses. Pieméram, Jurija Lotmana darbos var atrast Sosira pieejas sintézi ar Pirsa semiozes

dinamisko modeli, apvienosanas iesp&jam un Lotmana metodes turpmakajam perspektivam.*®

% IIserkos, B. (2022). Cemuoruka HHpOpMaLKOHHOro nons. Obpaszosamenvuvie Pecypewvl U Texnonoauu, 2,
83-89. https://doi.org/10.21777/2500-2112-2022-2-83-89

36 JTyxpsnosa, H. A. (2012). O cemuoTudeckoit npupone uneit. Hayunvie Beoomocmu beal'y. Cep. @unocogus.
Coyuonozus. Ipaso., 21(14), 54-59. http://dspace.bsu.edu.ru/handle/123456789/54776

37 Barthes, R. (1979). The Eiffel Tower and other mythologies. University of California Press.
http://ci.nii.ac.jp/ncid/BA39370180

38Eco, U. (1984). Semiotics and the philosophy of Language. In Palgrave Macmillan UK eBooks. 68-86.
https://doi.org/10.1007/978-1-349-17338-9

% Jlotman, FO. M. (1992). Kyasmypa u é3puis. Tnozuc. 266-270.
https://imwerden.de/pdf/lotman_kultura_i_vzryv_1992  ocr.pdf
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Komunikacija semiotika palidz analizet, ka zimes tiek izmantotas, lai nodotu nozimes
un ka tas var interpretét atkariba no kultiiras konteksta. Izpratne par zimju vértibu (valeur), ko
ieviesa Sosirs, kliist ipasi svariga socialo tiklu konteksta, kur lietotaji vienlaikus mijiedarbojas
ar daudzam zimém. Tadas platformas ka Instagram zinu un zinojumu nozime ir atkariga no
konteksta un ta, ka tie ir saistiti ar citiem komunikacijas elementiem.

Digitalaja komunikacija semiotikai ir svariga loma satura analiz€ socialo mediju
platformas. Emocijzimes un GIF ir kluvusas par moderniem semiotiskiem rikiem emociju un
reakciju izteikSanai Tszinds.*® Tie lauj lietotajiem nodot sarezgitas jiitas vai nodomus,
izmantojot vienkarSus vizualos simbolus.

Semiotiska analize tiek izmantota ari marketinga, lai interpretétu produktu un
pakalpojumu simbolu nozimi. Semiotika lauj atSkirt manipulacijas un parliecinasanu
marketinga komunikacija*!. Zinasanas par to, ki dazadi dizaina elementi var ietekmé&t
patérétaju uztveri par produktu, ietekmé veicinaSanas panakumus un sirsnibas izpausmi

komunikacija ar auditoriju.

40 Makcumenko, O. 1. (2011). CemuoTudeckue 0COOEHHOCTH MEAMATEKCTa UHTepHETa. Becmuux Poccuiickozo
Yuusepcumema /lpyoicovr Hapooos. Cepusi: Teopus Hzvika. Cemuomura. Cemanmuxa, 1, 50-58.
https://cyberleninka.ru/article/n/semioticheskie-osobennosti-mediateksta-interneta/viewer

41 Epure, M., Eisenstat, E., Dinu, C. (2014). "Semiotics And Persuasion In Marketing Communication".
Linguistic & Philosophical Investigations. 13: 592-605.
https://www.proquest.com/docview/1535117361?sourcetype=Scholarly%20Journals
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3. SOCIALIE MEDIJI

Socialie mediji ir kluvusi par neatnemamu misdienu komunikacijas ekosisteémas
sastavdalu, kur Instagram ienem ipasu vietu, ka viena no vadosajam vizualas komunikacijas
platformam. Mizikas industrijas konteksta Instagram ir specigs instruments attiecibu
veidoSanai starp maksliniekiem un vinu auditoriju, kas ir veiksmigs piem&rs Web 2.0 principu
realiz€Sanai.

Socialos medijus var definét ka "interneta lietojumprogrammu grupu, kas ir balstita uz

<...>Web 2.0 pamatiem”, kas lauj "izveidot un koplietot lietotaju raditu saturu".*?
Kops Web 2.0 paaudzes sakumam visi socialie tikli un mediji ir kluvusi par vienu digitalas
komunikacijas ekosisteémas dalu. levérojams interaktivitates un socialas mijiedarbibas iespeju
picaugums atSkir tadas socialas platformas ka Instagram, Facebook un Snapchat no
novecojusam Myspace, Livejournal, ka ari no paslaik popularo socialo tiklu pirmajam
versijjam. Interneta vietnu evoliicija noveda pie jaunas digitalas komunikacijas paradigmas
izveides. Taja lietotaji vienlaicigi ir gan satura veidotaji, gan ta patérétaji.*® Ir mainijies ari
socialo mediju izmantoSanas meérkis. Misdienu lietotaji ir parc€luSies no jaunu pazinu
mekl&Sanas un sazinas uz sevis reklamésanu un téla veidosanu.*

Socialo mediju skaits ir pieaudzis. Jaunu socialo tiklu, strauméSanas platformu un
mediju pakalpojumu paradiSanai ir vairaki iemesli. P&tfjumi liecina, ka socialo platformu
diferenciacija ir saistita ar digitalas sabiedribas struktiiras pieaugo$o sarezgitibu un jaunu
socidlas mijiedarbibas formu raganos.*

Viens no galvenajiem iemesliem tieSsaistes platformu skaita straujam pieaugumam ir
nepiecieSamiba aptvert dazadas auditorijas vajadzibu jomas. Ta ka cilvéku vajadzibu klasts ir

plass, neviena tie$saistes vietne to nevar pilniba aptvert. STm apgalvojumam par pamatu var

izmantot Maslova (Maslow) piramidu. Sava raksta*® Gatiatullina siki apraksta pakalpojumus,

42 Kaplan, A. M., & Haenlein, M. (2009). Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social
Media. Business Horizons, 53(1), 59-68. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003

43 Van Dijk, J. (2006). The Network Society: Social Aspects of New Media. Sage Publications Limited. 9 -10.
https://forschungsnetzwerk.ams.at/dam/jcr:8a671e75-c945-4784-a438-15a889cf24da/The_Network Society-
Jan_van_Dijk.pdf

4 Kullolli, T., & Trebicka, B. (2023). Generation Z and the Evolution of Social Media: A Two-Decade Analysis
of Impact and Usage Trends. Interdisciplinary Journal of Research and Development, 10(3), 77.
https://doi.org/10.56345/ijrdv10n311

% Kizilhan, T., & Kizilhan, S. B. (2016). The rise of the network Society - the Information Age: Economy,
society, and culture. Contemporary Educational Technology, 7(3). https://doi.org/10.30935/cedtech/6177

46 T'artuarynnuna, A. P., & 3axapos, JI. O. (2019). CouuansHas ceTh KaK CPeICTBO YOBIETBOPEHUS
notpebHOCTEH YenoBeka. Munosayuonnas Hayka, 5, 125-127. https://cyberleninka.ru/article/n/sotsialnaya-set-
kak-sredstvo-udovletvoreniya-potrebnostey-cheloveka/viewer
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kas izstradati katram vajadzibu posmam. Saja darba ir apskatiti tikai tie mediji, kas ir izstradati
piramidas augstakajiem Iimeniem. Piederiba un iesaiste, atziSana un pasistenoSana,
pasizpausme - $os pieprasijumus var realizet, izmantojot popularakos socialos tiklus.

Nakamais iemesls ir digitala marketinga attistiba un personas ka zimola t€ls. Nemot
veéra iespéju integrét iek$&jas un argjas saites gandriz visas platformas*’, satura veidotaji biezi
kombing savas darbibas galveno novirzienu ar sevis reklamésanu citas platformas. Sim
nolikam vienlaikus ir nepiecie$ami vairaki riki. Atkariba no personas darbibas pamata medijs
var varicties. Miuizikiem $ada platforma visbiezak ir Youtube vai Spotify, fotografiem un
maksliniekiem, Instagram un Twitter. Platformas popularitati nosaka tas funkcionals un
piedavati riki. Katras konkrétas platformas iesp€jas apmierina tikai dalas makslinieku
vajadzibas, tapec vini izplata savu produktu tikai caur dalu platformu.

Saja raksta tiek aplikota rietumu stratégija makslinicka*® popularizé$anai, tapec ir
svarigi nemt vera atSkiribas makslinieku komunikacija socialajos medijos dazadas pasaules
dalas. Azijas valstis, kur patéripa kultiira ir sakartota citadi, makslinieckiem nav jabut klat
vairakos kanalos vienlaikus. Auditorijas poziciju Dienvidkoreja noformulgja tikai 20. gadu
sakuma. To apzimé ka “primari makslinieks»*°. Tas nozimg, ka auditorijai primarais ir pats
makslinieks, nevis vina muzika. Klausitaji ir tik lojali maksliniekam, ka paliek uzticigi vinam
neatkarigi no jauna darba panakumiem®. Rietumu patérétaju kultiira auditorija ar lielaku
varbiitibu mainis savas vélmes un pamatos savu izvéli uz dailradi. Pozicija “primari dziesmas»
liek maksliniekiem pavadit vairak laika, reklaméjot savu radoSumu un veidojot t€lu, jo galvena
atbilde tiks vérsta uz konkréto dziesmu. No sakuma makslinieks socialaja tikla var palaist ta
saukto "snippet™ - dziesmas fragmentu un piedavat tam vienkarSu kustibu kopumu. Piedavajot
tik vienkarsu, bet interaktivu saturu, makslinieka mérkis ir nokliit sociala tikla tendenc@s.>!

Auditorijas pieplidums var sakties peksni, un maksliniekam ir jaizveido pietickami daudz

47 O’Reilly, T. (2007). What is Web 2.0: design patterns and business models for the next generation of
software. ideas.repec.org. https://ideas.repec.org/p/pra/mprapa/4578.html

48 https://cyberleninka.ru/article/n/riski-innovatsionnogo-predprinimatelstva-v-muzykalnoy-industrii-v-
usloviyah-post-pandemiynyh-transformatsiy-mediakommunikatsiy/viewer

49 Waciira, D. (2021). The role of social media in the spread of k-pop community culture in the United States. In
www.academia.edu.
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satura, lai, pamatojoties uz to, veidotu viedokli par miiziki®?. Tap&c §ads neatkarigs makslinieks
biezi var bt emuaru autors. Vina pelnas galvenais avots bis reklama, un miizika bis
blakusprodukts. Jaunakaja miizikas produc€sanas modeli producgsanas centri var parveidoties
un specializéties Uz jaunu un talantigu makslinieku (emuaru autoru) piesaistisanu.>

Web 2.0 raksturo interaktivitate, lietotaju radits saturs un sociala mijiedarbiba. Saskana
ar O'Reilly, Web 2.0 ir parveidojis internetu no statiskas vides uz dinamisku platformu
socialajai mijiedarbibai.>* Instagram pilniba iemieso $os principus, sniedzot lietotajiem plasas
iesp€jas izveidot un kopigot savu saturu, ka arT mijiedarboties ar citiem reallaika. 2009. gada
pétljums® liecina, ka socialie mediji, tostarp Instagram, ir radfjusi jaunu paradigmu tikla
komunikacijai, kur robeZas starp satura razotajiem un paterétajiem klist arvien neskaidrakas.

Nakamajos gados §1s Tpatnibas diferencgjas vairak lidz sakas Web 3.0 paaudze.

2.4. Instagram, ta ipasibas un lietoSana. Instagram loma komunikacija starp muziki
un auditoriju
Sociala tikla Instagram pamata ir sp€ja ievietot daudzveidigu vizualo saturu. Lietota;ji

var kopigot fotoatt€lus un videoklipus galvenaja plisma, izveidot pagaidu “stories”, kas pazad
péc 24 stundam, ievietot isus vertikalus videoklipus “reels” formata, augSupicladét garus
videoklipus IGTV un izveidot karuselus ar vairakiem attéliem vienas publikacijas ietvaros.>®
Katram no Siem formatiem ir savas unikalas pasibas, un tas ir paredzéts dazadu komunikacijas
problému risinasanai.

Visu formatu kopiga iezime ir vizualitate. Ta ka cilveks lielako dalu informacijas sanem
caur redzi®, sis publikaciju formats veicina biezaku mijiedarbibu. Katrs lietotajs dalas savos
iespaidos, pargjiem ir iesp&ja reagét uz tiem - modificét, koment&t un parsitit. Ta rezultata
lietotaji tiek iesaistiti att€lu izveides, novért€Sanas, redig€Sanas un pieredzes apmainas
procesa.®® Svariga sociala tikla izmantoSanas procesa dala ir "patik" atzimju lieto$ana un daliba

komentaru sadala.

%2 JTazapenxko, A. Y. (2024). TexHONOrMH KOHTEHT-MAPKETHHIa B IPOJBIKEHUH MY3bIKaJIbHOIO HCKYCCTBA.
Becmnux Hayku, 3(5), 155-160. https://cyberleninka.ru/article/n/tehnologii-kontent-marketinga-v-prodvizhenii-
muzykalnogo-iskusstva/viewer
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Mijiedarbiba starp lietotajiem tiek veikta, izmantojot “patik" atzimes un komentaru
sistému, kas lauj izteikt reakcijas uz saturu un veikt publiskas diskusijas. Privatie zinojumi
nodroS$ina tie$as sazinas iesp&ju, savukart piemin€$anas un t€émturu sistéma palidz strukturet
saturu un atvieglo ta atrasanu.>®

Nemot vera §1 pétifjuma fokusu, ir verts apsvert atskiribas starp personigo profilu un
biznesa profilu. Biznesa kontu ipasnieki un ietekmétaji iegiist piekluvi uzlabotai analizei, kas
ietver detaliz€tu statistiku par auditorijas sasniedzamibu un iesaisti. Biznesa un personiga konta
atSkiribas ir vairakas. Svarigakas no tam ir profila reklamas iesp€ja citu lietotaju plisma,
spiedpoga tieSam kontaktam ar konta ipaSnieku caur vina noradito informaciju, sponsorétas
publikacijas®®. Pamatojoties uz $o informaciju, var optimizét satura stratégiju un uzlabot
mijiedarbibu ar auditoriju.

Instagram reklamas riki nodroSina mérktiecigas reklamas iesp€jas ar precizu
mérkauditorijas atlasi. Reklamas zinas un sponsoréts saturs lauj giit pelnu no sava konta, un
sadarbibas sist€éma ar zimoliem paver papildu iesp€jas komercialai sadarbibai. Marketinga
statistika par ieprieks$¢jiem gadiem lidz pandémijas sakumam parada, ka Instagram lietotaji 2.5
reizes biezak reagé uz reklamu, neka citu socialo tiklu lietotdji.® Zimolu vai citu lietotaju
pieminéSana tiek izmantota ka atsevisks reklamas riks. Sadarbibas saturs ar personu, kurai ir
vairak sekotdju, un vina profila pieminéSana palielinas konkrétas publikacijas parklajumu
vid&ji uz 23% - 45%.5?

Komunikacijas izpé&ti Instagram var veikt, izmantojot dazadas metodologiskas pieejas.
Kvantitativas metodes ietver statistikas datu analizi, iesaistiSanas koeficienta aprékinasanu un
auditorijas pieauguma dinamikas izpé€ti. Kvalitativas metodes, pieméram, satura analize, lauj
labak izprast lictotaju mijiedarbibas ipatnibas un satura semantisko saturu.

Saskana ar 2017. gada Manovica pétijumu, Instagram ir izveidojis unikalu vizualo
kultiiru, kurai nepiecieSamas ipagas analizes un interpretacijas metodes. So kultiiru raksturo

specifiski vizualie kodi, komunikacijas modeli un sevis prezentéSanas veidi. Attieciba uz

%9 shroff, A., Roulston, C. A., Ruiz, M., & Chen, S. (2021). Social Media Research Network: Social Media
Toolkit. Social Media Lab. https://doi.org/10.31234/osf.io/wr74t

60 Mayank, M., Garg, L., & Bansal, U. (2020). A review on Instagram business and marketing. IJATCA, 1(2),
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61 Terskikh, M. V. (2021). Instagram Stories as a tool for native advertising: the specifics of selling content.
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mizikas industriju Instagram lauj skaidrak raksturot personaliju. Fotoattélu redig€Sanas un
publikaciju apraksta riki nodrogina mehanismu turpmakai identitates individualizacijai.5®

Miizikiem Instagram ir kluvis par vienu no galvenajam platformam identitates un
personiga zimola veido$anai. Izveidojot unikalu vizualo stilu un veidojot saskanotu stastfjumu,
makslinieki var demonstrét ne tikai savu rado$umu, bet arT savu aizkuli$u dzivi®*, kas veicina
emocionalas saiknes veidosanu ar auditoriju.

Radosuma veicinasana Instagram notiek, izmantojot dazadus formatus. Pazinojumi par
ieplanotiem darbiem, muzikala materiala prezentacija, izrazu tieSraides un interaktivi
mijiedarbibas formati rada visaptveroSu komunikacijas sistému ar auditoriju. Izmantoto riku
efektivitati nosaka tie pasi raditaji, kas tiek izmantoti digitalaja marketinga. Lidzigi ka Google

Ads, Instagram ir izveidots pakalpojums biznesa kontiem - Instagram Insights. %

2.5. Spotify, ta ipasibas un lietoSana. Spotify loma komunikacija starp miiziki un
auditoriju
Digitalaja laikmeta strauméSanas pakalpojumi ir kluvuSi par dalu no mizikas
industrijas, mainot veidu, ka miizikas saturs tiek patéréts un izplatits. Spotify, kas tika palaists
2008. gada, demonstre Web 2.0 platformas ipasibas, kas atspogulojas miiziku un auditorijas
mijiedarbiba®®. Kopa ar Instagram tiek nemtas véra Spotify, ka Web 2.0 parstavja ipasibas,
analiz€tas ta funkcijas un komunikacijas mehanismi starp satura veidotajiem un lietotajiem.
P&tjjumam tika izvélets Spotify, jo tam ir minimals vizualais komponents. Muziku daildarbi ir
atseviSka semiotisko komponentu kategorija. Ja semiotisko tekstu parsvara veido lingvistiski
interpretéjamas zimes, tad muzikalais teksts ietver abstraktus aspektus. Starp tiem ir miizikas
raksturs, skanas augstums un skalums.®’ Lai p&c iesp&jas vairak sadalitu miizika komunikacijas

sferas, ir nepiecieSama platforma, kas nesatur trauc&josus faktorus.
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Ka medijs, Spotify biis skatams ari Web 2.0 konteksta. So mediju paaudzi raksturo
interaktivitate, lietotaju radits saturs un sociala mijiedarbiba®®. Spotify atbilst §Im Tpasibam,
izmantojot personalizacijas un rekomendaciju sist€mu. TreSo pusu pakalpojumu mijiedarbiba
un integracija apstiprina pietickamu platformas attistibas Iimeni, lai izmantotu Spotify ka
pétfjuma riku. Platformas struktiira izcel personalizacijas iesp&jas, socialo mijiedarbibu un
algoritmisku ieteikumu sist€ému. Integracija ar citam platformam lauj paplasinat satura
izplatiianas kanalus un palielinat auditorijas sasniedzamibu.®°

Parastajiem lietotajiem funkcionals ietver sistému atskanosanas sarakstu un
personalizeétu ieteikumu izveidei. P&tnieki atzimé socialas sekoSanas un kombinéta satura
parraudzi¥anas nozimi lietotdja pieredzes veidosana’®. Integracija ar socidlajiem tikliem
veicina muzikas satura izplatiSanu arpus platformas.

Spotify sniedz satura veidotajiem piekluvi auditorijas analizei, izmantojot Spotify
maksliniekiem. Sis 1iks lauj parvaldit savu profilu un palaist marketinga kampanas, balstoties
uz iegltiem datiem. Miizika konta noform&umu un reklamu pielago péc sekojoSiem
krit€rijiem: atskanoSanas skaits - cik reizes ir noklausitas noteiktas dziesmas; popularaka
dziesma - kura makslinieka dziesma ir ieguvusi visvairak atskanojumu; klausitaju skaits
meénesT; Sekotaju skaits - cik cilvéku klausas miziki ar abon&Sanu; geografiskie un
demografiskie dati — klausitaju vecums, dzimums un kuras valstis ir visvairak klausitaju.’
Canvas nodroSina vizualu pavadijumu dziesmam un ir vieniga papildus zimola veidoSanas
iespeja. Sis riks Istenojas ka “kustigs albuma vaks» — Iss videoklips, kas var biit nemts no
oficidla video vai nofilméts speciali priek§ straum&3anas platformas.’? Saskana ar Spotify
datiem, dziesmam, kuras tiek izmantotas Canvas, ir par 145% lielaka iesp&ja biit parsititam un
par 5% palielinat straumes.”® Uz literatiiras apskates bridi ir atrodama oficiala Spotify atskaite

un ieteikumi no lieliem producéSanas centriem izmantot jaunu riku popularizéSanas stratégija.
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Straumésanas raditajiem ir galvena loma digitalajas platformas. Muzikas straumésanas
pakalpojumi nodroSina klausitajiem diennakts piekluvi miizikai. Klausitaji iegadajas tikai
abonementu un atri pieklust muzikas produktam. Tas ievérojami saisina klienta (klausitaja)
celu. Tas arT lauj miizikas producentam samazinat sava muizikas produkta (dziesmas) razo$anas
un izplati¥anas izmaksas.’*

Spotify komunikacijas p&tijumos vispraktiskak ir izmantot tadu metodologisko pieeju
ka kvantitativo analizi. Straum&Sanas metriku, klausiSanas modelu izp€te, socialas
mijiedarbibas analize un dazada veida reklamas konversiju novertéSana. Var izmantot dziesmu
tekstu un vizuala pavadijuma kvalitativo analizi. Tikla analize koncentr&jas uz savienojumu
izp€ti starp makslinieku un satura izplatiSanu lietotaju tikla.

Spotify ir platforma ar komunikacijas veidu muzikis - auditorija. Bez starpnieku
klatbiitnes izplatitaju veida sazina notiek tiesi no satura raditaja ar satura patérétaju’>. Platforma
neietver divvirzienu komunikaciju.

TieSajai komunikacijai Spotify ir atSkirigi mehanismi neka citos socialajos medijos.
TieSas komunikacijas mehanismi 7istenojas, izmantojot informacijas atjauninajumus un
izpilditaju atskanoSanas sarakstus. Sie riki lauj maksliniekiem parraidit zinojumus pa tieso
saviem klausitajiem. Auditorija reag€, pievienojot dziesmas saviem atskanoSanas sarakstiem
vai mijiedarbojoties ar izpilditaja atjauninasanas pazinojumiem. DaZi izpilditaji uzskata, ka
sada funkcionalitate ir nepietickama, un iesaka sazinaties ar citu platformu piedavatajiem

rikiem.’®
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4. METODOLOGISKA DALA

4.1. Petijjuma dizains
P&ttjuma lauks ir izpilditaju profili socialajos tiklos Instagram un Spotify, ka ar So tiklu

aktiva auditorija. Misdienas socialie tikli ir neatnemama cilvéku komunikacijas sastavdala.
Aprili Instagram lietotaju skaits bija 2 miljardi.””. Instagram, ka viena no popularakajam, Tpasi
jaunieSu vidd, socialajam platformam, lauj lietotajiem izveidot un redigét savus fotoattélus un
videoklipus, kopigot tos ar citiem lietotajiem un sanemt atsauksmes. Daudzi Instagram lietota;ji
izveido un izkopj savu personigo zimolu, vizualiz€jot savus profilus. Tas var ietvert attélus,
filtrus, stilus un témas, kas faktiski atspogulo vinu personibas iezimes.

Ta ka sociala tikla auditorija ir gan informacijas parraiditajs, gan paterétajs, ir jaizpeta
tas atticksme pret satura kvalitativajam ipasibam.”® Lai iegiitu dzilaku izpratni par cilvéku
reakciju uz miiziku komunikacijas riku izmantoSanu timekli, nepiecieSama aptauja, kur ir
minéti konkréti stratégiskie panémieni. Cilvéku reakcija ir jaudigs raditajs komunikacijas
veiksmigumam.

Kontentanalize tika veikta, lai izprastu, kadi ir visbiezak izmantotie semiotiskie
elementi izvéleto miiziku profilos Instagram un Spotify’® un to korelésana ar maksla izveidotu
telu. Digitalo identitati un t€lu veido gan vizuala, gan tekstuala sastavdala, tapec analizei bija
nemti foto un video materiali, to apraksts. Tika nemti véra arT emocijkonas, kas ir semiozisa
sastavdala®’. Sevis prezentg$anas veiksmigums novértgjas ar auditorijas atgriezenisko saiti.
Satura analize laus detaliz&ti izpétit vizualo un tekstualo saturu Instagram profilos un Spotify
publicétas dziesmas, identificét galvenas semiotiskas atSkiribas vai sakritibas izveidotas
digitalas identitates. P&tljluma norise notika sekojoSi: tika atlasiti makslinieki no 3
demografiskam grupam; katram jabiit kontam gan Instagram, gan Spotify; Izpilditajam jabat
pazistamam starptautiska lauka, ienemt vietu 100 vispopularakos izpilditajos sava valsti. Talak
tika izstradats krit€riju ramis — profila aktivitate, lingvistiskie un vizualie aspekti satura,

emocijkonu un témturu izmantoSanas kultiira. P& §1 ramja tika analiz€tas publikacijas par
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https://elar.urfu.ru/bitstream/10995/78619/1/iurp-2019-192-03.pdf

9 Onynpuenko, K. A. (2022). CeMHOTHYECKUE ACHIEKThI HOBBIX MeauapopMaToB. Bonpocuvl Kypuanucmuxu,
Teoazozuku, Asvikosnanus., 41(3), 463-472. https://doi.org/10.52575/2712-7451-2022-41-3-463-472

8 Robertson, A., Liza, F. F., Nguyen, D., McGillivray, B., & Hale, S. A. (2021). Semantic Journeys:
Quantifying Change in Emoji Meaning from 2012-2018. arXiv (Cornell University).
https://doi.org/10.48550/arxiv.2105.00846
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2024. gadu. No visam ipaSibam tika izdalitas vispopularakas, kas raksturo makslinieku
visvairak. [zveletas 1pasibas bija atSifrétas saskana ar semiotiskiem modeliem un tika secinats,
kadu digitalo identitati veido to mijiedarbiba.

Lai iegiitu dzilaku izpratni par Instagram un Spotify izmantoto zimju ietekmi uz
auditorijas reakciju, tika veikta aptauja. Lai iegiitu objektivus rezultatus, ir svarigi sanemt
atbildes gan no tiem cilvékiem, kuri ir iepazistinati ar miizika makslu, gan no tiem, kas par
izveéleto personu nezin. Aptauja palidz€s izprast individu pieredzi un attieksmi pret Instagram
lietojamam semiotiskam zimém ka komunikacijas riku, sniedzot kvalitativas atbildes uz
pétijuma jautajumiem. ST pétjuma dala noritéja sekojosi: péc abu mediju kontentanalizes
pabeigSanas tika secinats par katra izpilditaja galvenam digitalas identitates iezimém. Uz §is
bazes tika sastaditi jautajumi ar atbilzu variantiem par katra mizika t€lu uztveri.
Respondentiem bija piedavats atzimét lidz trim TpasSibam, kuras, vinuprat, piestav izpilditajam.
Aptaujas rezultatu korelacija ar katra platforma izstradatu te€lu lauj veikt secinajumus par

Spotify vai Instagram lielaku ietekmi uz miizika uztveri sabiedriba.

4.2. Kvalitativa kontentanalize
Satura analize ir visaptveroSa zinatniska metode dazadu informacijas avotu satura izpéetei,

kas lauj sistematiski un objektivi izp&tit komunikativos zinojumus®’. ST metodologiska pieeja
tiek plaSi izmantota humanitarajas un socialajas zinatnés, tostarp sociologija, psihologija,
politikas zinatné un komunikacijas studijas®?.

Satura analizei ir divas principiali atSkirigas pieejas. Kvantitativa satura analize
koncentréjas uz teksta materialu matematisko apstradi, kuras pamata ir statistiski izmérit
piemin&3anas biezumu un parvérst rezultatus matematiska formata®3. Kvalitativa satura analize,
gluzi pret&ji, ietver dzilu semantisko struktiiru interpretaciju, latento nozimju atklasanu un
satura kontekstudlo izpratni®*. Kvalitativas satura analizes metodologiskie pamati atgrieZas pie

humanitaro zinatnu klasikas izstradatas tekstu interpretacijas hermeneitikas tradicijas®®.

81 Krippendorff, K. (2019). Content Analysis: an Introduction to its methodology. 3-5.
https://doi.org/10.4135/9781071878781

82 Defining content analysis. (2017). In SAGE Publications, Inc. eBooks (pp. 1-35).
https://doi.org/10.4135/9781071802878.n1

8 Apepbanos JI. 5. (2007). Koumenm—ananus, 286. PTUY.

84 Schreier, M. (2012). Qualitative content analysis in practice. SAGE Publications Limited, 15-19.
https://www.daneshnamehicsa.ir/userfiles/files/1/9-
%20Qualitative%20Content%20Analysis%20in%20Practice%20(2013,%20SAGE%20Publications).pdf
85 Hpoborenxo, 0. b. (2021). Bo3aMOXHOCTH HappaTUBHOTO ITOIX0AA B UCCIEIOBAHNHN TIEJar OTHIECKUX
siBIeHUH. Becmuuk Openbypeckozo I'ocydapcmeennozo Ynueepcumema, 4, 18-24.
https://cyberleninka.ru/article/n/vozmozhnosti-narrativnogo-podhoda-v-issledovanii-pedagogicheskih-yavleniy
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Tipiski kvalitativie p&tijumi, izmantojot satura analizes metodi, ietver tris savstarp&ji
saistitus posmus®®. Sagatavosanas posma tiek formuléts zinatnisks jautajums, noteikta tekstu
nozare un izstradata kategoriju matrica, lai vienkar$otu rezultatu interpretaciju®’. Analitiskais
posms ietver detaliz€tu iedzilinasanos tekstu klasta, semantisko vienibu identificéSanu un to
kontekstualo interpretaciju. Noslédzosais posms fokus€jas uz iegiito datu verifikacijas, to
teorétiskdm interpretacijam un atbilstibu izstradatam pétfjuma ramim.%®

Profilu izp&te socidlajos tiklos, izmantojot kvalitativu metodi, nozZimé ipasu metodiku®®.
St virziena specifika ir darbs ar dinamisku informacijas lauku, kur komunikaciju raksturo
multimodalitate un personalizacija. Metodologiskas pieejas ietver vizualo attélojumu
semiotisko analizi, teksta fragmentu diskursa analizi un neverbalas komunikacijas stratégiju
interpretaciju®.

Zemak ir minéti galvenie faktori, kas ietekmé izmainas kontentanalizes procesa socialo
mediju profilu gadijjuma.

e Auditorija ka aktivs dalibnieks: Lietotaji ne tikai patéré informaciju, bet art to izveido.
Tas padara vinu viedoklus un reakcijas svarigas, lai izprastu satura kvalitati. PEtjjumi
liecina, ka satura subjektivas 1pasSibas (piemeram, emocionalitate un lietderiba) ietekme
informacijas uztveri.®

e Satura kvalitates kriteriji: Satura kvalitati socialajos tiklos var noveértét péc dazadiem

krit€rijiem: strukturals (format€jums un vizualitate), saturs (informacijas uzticamiba)

un funkcionals (mijiedarbiba ar auditoriju, izmantojot kopigosanu un komentarus).%?

8 Zhou, Z., Chen, Y., Ding, M., Wright, P., Lu, Z., & Liu, Y. (2008). Analyzing brain networks with PCA and
conditional Granger causality. Human Brain Mapping, 30(7), 2197-2206. https://doi.org/10.1002/hbm.20661
8 Yudina, E. N., & Loskutova, I. M. (2023). Qualitative methods of collecting sociological information in the
preparation of graduate qualification works: Experience of application in research of undergraduate and
graduate students. Teopus U Ipaxmuxa O6uecmsennozo Pazeumus, 9, 40-45.
https://doi.org/10.24158/tipor.2023.9.4

8 patton, M. Q. (2014). Qualitative research & evaluation methods: Integrating Theory and Practice. SAGE
Publications, Incorporated. 196-198. https://tms.iau.ir/file/download/page/1635851437-michael-quinn-patton-
qualitative-research-evaluation-methods-integrating.pdf

8 Marwick, A. E., & Boyd, D. (2014). Networked privacy: How teenagers negotiate context in social media.
New Media & Society, 16(7), 1051-1067. https://doi.org/10.1177/1461444814543995

0 Mammnsan, U. A. (2012). KoHaTeHT-aHamHM3 Kak METOJ HCCIIE0BAHMS: JOCTOMHCTBA U orpanndeHus. Hayunas
Iepuoouxa: Ipobremvr U Pewenus, 3, 13-18. https://cyberleninka.ru/article/n/kontent-analiz-kak-metod-
issledovaniya-dostoinstva-i-ogranicheniya/viewer

1 Mopososa, A. A., & Tlonosa, C. H. (2019).

92 JTuneit HUY BIID. (2019, Okr. 8). Konmenm-ananus: konuvecmsennniii u kavecmeennwii [Slide show].
https://school.hse.ru/data/2018/08/23/1154626357/%D0%9C%D0%B5%D1%82%D0%BE%D0%B4%20%D0
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e Temats un formats: analize var aptvert dazadus aspektus, pieméram, zinu t€mu
(politika, sports) un formatu (iszinas, attéli). Tas lauj identificét lietotaju preferences un
vinu attieksmi pret dazadam temam.*?

Ta ka kvalitattva metode ietver lielaku p&tnieka iesaistiSanos neka kvantitativa metode, Sai
pieejai ir vairaki ierobezojumi un kritika. Datu reprezentativitates probléma slépjas socialo
mediju izlas€. Socialo platformu lietotaji neparstav visas socialas grupas: domin€ jauniesi,
pils€tu iedzivotaji un tehnologiski progresivi lietotaji, savukart atstumtas un vecakas grupas ir
nepietiekami parstavatas.*

Ka jau minéts, socialo tiklu satura analizes iezime ir tieSsaistes satura dinamiskais raksturs.
Sis faktors ir arf biitisks metodes ierobezojums. Socialos medijus raksturo "zibens atra satura
transformacija".% Jebkur§ p@tfjums atri kliist novecojis, jo strauji mainas komunikacijas
prakse, platformas algoritmi un lietotaju uzvedibas modeli.

Tehnologiskie ierobezojumi un datu piekluves jautajumi ar katru gadu klist arvien
aktualaki un apgritina datu vaksanu. Misdienu socialas platformas pastavigi pastiprina API
politiku un ierobezo piekluvi lietotaju datiem®®. Facebook, Twitter un citu mediagigantu
uzliktie algoritmiskie $kérsli padara masveida datu vakSanu gandriz neiesp&jamu bez specialas
vienoSanas. Jauni papildinajumi privatuma politika aizver piekluvi tadiem nepiecieSamajiem
raditajiem ka atzimju "patik” skaitam un komentaru saturam. Tikmeér tadi nosacijumi ir
izmantoti Meta socialajas platformas.®’

Socialo tiklu kvalitativa satura analize balans€ uz &tikas normu robezas. Profila publicitate
automatiski nenozimé piekriSanu pétniecibai, kas rada sarezgitus moralus un juridiskus
konfliktus.®® Pastav liela varbiitiba, ka pétnieka personigas interpretacijas tiks projicétas uz

analiz&to materialu®, tadgjadi palielinot nepareizas interpretacijas varbitibu.

9 JInneit HUY BIID. (2019, OkT. 8).

% Heft, A., Buehling, K., Zhang, X., Schindler, D., & Milzner, M. (2023). Challenges of and approaches to data
collection across platforms and time: Conspiracy-related digital traces as examples of political contention.
Journal of Information Technology & Politics, 21(3), 323-339. https://doi.org/10.1080/19331681.2023.2250779
% van Dijck, José, "Disembling Platforms, Reassembling Sociality", Savienojamibas kultiira: socialo mediju
kritiska vésture (Nujorka, 2013; tieSsaistes edn, Oxford Academic, 2013. gada 24. janvaris),
https://doi.org/10.1093/acprof:0s0/9780199970773.003.0002,

% puschmann, C. (2019). An end to the wild west of social media research: a response to Axel Bruns.
Information Communication & Society, 22(11), 1582-1589. https://doi.org/10.1080/1369118x.2019.1646300

% Tokat, Y. (2023b). Towards a safe and secure global information technology ecosystem. Multidiszciplinaris
Kihivasok Sokszinii Vilaszok, 2, 239-269. https://doi.org/10.33565/mksv.2023.02.09

%: franzke, aline shakti, Bechmann, Anja, Zimmer, Michael, Ess, Charles and the Association of Internet
Researchers (2020). Internet Research: Ethical Guidelines 3.0, https://aoir.org/reports/ethics3.pdf

9 Lichterman, P. (2015). Interpretive reflexivity in ethnography. Ethnography, 18(1), 35-45.
https://doi.org/10.1177/1466138115592418
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Palaujoties uz kombinétam informacijas vakSanas metodém, t€mu un modelu kodesanas

procediiru, to interpretaciju, kvalitativo analizi ir sarezgitaks, bet uzticams datu avots.

4.3. Aptauja

Aptauja ir viens no galvenajiem empirisko sociali zinatnisko p&tfjumu instrumentiem,
kas lauj sistematiski savakt primaro informaciju, izmantojot netiesu komunikaciju'®. Metodes
pamata ir reprezentativas respondentu grupas rakstiska aptauja, izmantojot speciali izstradatu
riku — anketu'®’. Anketas zinatnisko raksturu nosaka iespéja iegit derigu informaciju,
izmantojot standartizétu aptaujas procediru. Metode lauj istenot teorétiskas koncepcijas,
parveidojot abstraktas zinatniskas konstrukcijas empiriski izméramos raditajos %2

Anketésanu raksturo precizs strukturéjums un iespéja masveida savakt informaciju isa
laika perioda. Metodes galvenas iezimes ir lidzdalibas brivpratigais raksturs, anonimitate un
pétnieka un respondenta mijiedarbibas netiesais raksturs'®,

Derigums vai validacija (validity) ir raditaju lidzvértiba pétita objekta pasSibam. Citiem
vardiem sakot, tas ir meriSanas procesa ieglito vert€jumu atbilstibas mérs idejam par petamo
objektu ipasibu butibu un to lomu pétamajos procesos. Uzticamiba (reliability) ir
raksturlielums, kas atspogulo iegiito mérijumu rezultatu stabilitati un konsekvenci. Uzticamiba
ir instrumenta validacijas sastavdala. Ta ir nepiecieSams, bet ir nepietickams deriguma
elements'®,

Misdienu metodologija identificé vairakas galvenas anketu formas. Klatienes
anketeSana ietver tieSu kontaktu starp pé&tnieku un respondentiem ipasi organizéta telpa.
Neklatienes anketéSana tiek veikta attalinati, izmantojot pastu, tieSsaistes kanalus un

elektronisko sazinu. Talruna anket&$ana norft ar telekomunikaciju riku palidzibu.%®

100 qno8, B. A. (2000). Cmpameaus coyuonozuueckozo ucciedooganus. Onucarue, 00vACHeHUe, NOHUMAHUE
coyuanvrotl peanvocmu. (B. B. Cemenosa, Ed.). Jlobpocser. 228—249.
https://sociology.knu.ua/sites/default/files/library/elopen/strat2.pdf

101 Byrenxo, ML.A., (1998). Opeanusayus npuxiadno2o coyuoIo2udecko2o ucciedoeanus. yuebnoe nocobue.
Tpusona. 81-82.
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https://repo.ssau.ru/handle/Uchebnye-izdaniya/Vvedenie-v-sociologicheskoe-issledovanie-Kachestvennyi-i-
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103 Barpirun I'.C. (1995). Jexyuu no memoodonozuu coyuonoeuueckux uccredosanuii. Acnexr ITpecc. 22-31.
https://mwww.isras.ru/publ.html?id=6406

104 v/ Karimova. (2022). ASSESSMENT OF THE VALIDITY AND RELIABILITY OF THE RESULTS OF
THE QUESTIONNAIRE. Zenodo (CERN European Organization for Nuclear Research).
https://doi.org/10.5281/zenodo.7005916

105 Merton, R. K. (1949). Social Theory and Social Structure. New York: Free Press, 174-189.
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Zinatniski pamatotai anketai jaatbilst metodologisko kritériju kopumam. Instrumentu
kopuma derigumu nodros$ina formul&juma precizitate, jautajumu logiska seciba un izkroplotas
interpretacijas izslégsana'®,

Tipiska anketa ietver ievadu, galvenos jautajumus un demografisko bloku. Ievads
motivé respondentus piedalities, galvena dala satur p&tijumu indikatorus, demografiskais bloks
apkopo socidlo un statusa informaciju’®’,

Zinatniska anketéSanas metodologija paredz izmantot jauktus jautajumu veidus. Slégtie
jautajumi piedava fiksétu atbilzu kopumu, atvertie jautajumi paredz brivu formul&jumu. Dalgji
slegtie jautajumi apvieno standartizétas iesp&jas ar individualas papildinasanas iesp€ju.
Anketas kvalitati nosaka parauga veidoSanas pareiziba. Izlases stratégija ietver nejausas,
merkauditorijas un sérijas pieejas. Katrai no tam ir pasas metodologiskas prieksrocibas un
ierobezojumi.

Anketam ir butiski metodologiski ierobezojumi. Riski ietver respondentu nepatiesu

atbilzu iespg&jamibu, socialas vélamibas ietekmi un konstruktu operacionalizacijas griitibas'%,

196 Bourdieu, P. (1994). Hauana. Choses dites (H. A. IlImatko, Trans.). Socio-Logos. 5 chapter.
http://bourdieu.name/fr/book/export/html/3

107 Tunpenc, 2. (2005). Yempoenue obwecmsa: Quepx meopuu cmpykmypayuu (2nd ed.). Axagemuueckuii
Ipoexkr. https://yanko.lib.ru/books/sociology/giddens-ustroen_objestva-a.htm

108 Simpson, G., Berger, P. L., & Luckmann, T. (1967). The Social Construction of Reality: a treatise in the
Saociology of Knowledge. American Sociological Review, 32(1), 137. https://doi.org/10.2307/2091739
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5. EMPIRISKA DALA

Empiriskai bazei tika atlasiti 10 izpilditaji no dazadiem mizikas industrijas
segmentiem. Lai nodro§inatu dazadas marketinga stratégijas un izstradatas digitalas identitates,
makslinieki tika sadaliti pec geografijas un valodas. Cetri maksliniei - Teilore Svifta, VOILA,
Billija Ailisa un Sabrina Karpentere parstav angliski runajoso segmentu. Krievvalodigo dalu
veido Egors Krids, Pyrokinesis un Enxa (Elka). Latviju parstav Dons, Aija Andrejeva un
Markuss Riva. Sastadot Latvijas izpilditaju izlasi, par galveno problému var noteikt nelielu
miziku skaitu ar pietiekamu aktivas auditorijas Itmeni. Valsts méroga daudzi izpilditaji ir
populari, tacu auditorijas vecums un socialo tiklu lietotaju vecuma diapazons nesakrit.

Papildus sekotaju skaitam no sociala tikla Instagram un straumju skaitam vietné
Spotify, izpilditajiem jaatbilst izstradatajai krit€riju sistémai. Datu sistematizacija aptver gan
kvantitativus, gan kvalitativus faktorus. Dazi no tiem ir filtrs, citi nosaka talaku semiotiskas
analizes virzienu.

Kvantitativie filtra parametri ietver konta vardu un ta verifikaciju, kas ir avota
uzticamibas raditajs. Tas, ka satura veidotdjs defin€ savu stavokli un meérkus socialajos
medijos, teorétiski ietekme publikaciju formatu un nozimi. FiltréSanas metrikai pievienots zinu
skaits. To biezums norada uz pasa autora aktivitates limeni un vina personigo interesi sazinaties
ar auditoriju. Sekotaju skaits parada auditorijas interesi par izpilditdju un vina aktivitatém.
Vidéjam atzimju "patik” skaitam ir izSkiroSa nozime, skaidrojot auditorija iesaistes Iimeni.

Profila saturam ir definéts atsevisks parametru ramis. Instagram analizes gadijuma tas
attiecas uz vizualo un lingvistisko saturu. Tiek nemti vera kvalitativie raditaji, piemeram, attelu
veids, izmantotas krasas vai filtri, augSupielad€to materialu profesionalitate un simbolu
klatbitne.

Attela veids nozimé dzives sféru, ko autors aptver konkréta publikacija, un tas funkcija.
Personigo dzives sferu var paradit, izmantojot autora mijiedarbibu ar radiniekiem, publikacijas
par vina valaspriekiem vai ikdienas rutinu. Materiali no koncertiem, sagatavosanas tam un no
ierakstu studijas atspogulo skatuves aspektu.

Krasas un filtri, ko autors izmanto, apstradajot vizualos materialus, atspogulo dalu no
vina pasaules uzskata un t€la. ArT melnbalta emuaru veidoSana parada pieejas nopietnibu.
Spilgta un krasaina palete pauz miizika pozitivo attieksmi pret notickoSo. Melnbalta filtra
izvéle vai domingjosie tumsie, klusinatie toni norada uz pesimismu vai negativam emocijam

par notikumiem. Video saturu var analizét péc ieprieks minétajiem parametriem.
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Lingvistiskie aspekti tiek pétiti saskana ar sekojoSiem parametriem: publikaciju valoda,
runas stils, publikaciju téma, t€émturu un emocijzimju izmantosana. Valodas izv€le sazinai ar
auditoriju parada planoto mérkauditoriju un ietekmé vardu izvéli. Jo 1pasi tas attiecas uz tiem
miizikiem, kuriem anglu valoda nav dzimta. Dzimta valoda lauj radosak un detaliz&tak
formulét aprakstus un pastiprina lojalitati artista sakotngjai auditorijai. Anglu valoda lauj
piesaistit arvalstu auditoriju, bet ierobezo pasu autoru izteiksmes veidos.

Veids, ka autors uzruna auditoriju, nosaka runas stilistiku. Mediju izklaides joma biezak
sastopams neformals komunikacijas stils. To raksturo sarunvalodas stils, slenga un
emocijzimju izmantoSana un lietotdju uzrunasana uz ‘“Tu». Emocijzimes var izteikt
sarezgitakas emocijas neka vardi. Gara apraksta vieta tiek izmantotas emocijzimes, kas saistitas
ar vizualajiem materialiem vai parada autora viedokli par saturu. Emocijzimju nozime mainas
lietoSanas tendences noteikta laika posma.

Aprakstu téma tiek analizéta atseviski. Tas ir arT sadalits personigaja, muzikalaja un
socialaja. Katrai témai veltito publikaciju skaits nosaka profila galveno virzienu un uzdevumus.
Parsvaru par personigo veido life-style emuaru, uzsvars uz profesionalo darbibu rada papildu
reklamas platformu, liels skaits socialo publikaciju izvirza uzdevumu atklat izpilditaja raksturu
un paradit vina poziciju globalos jautajumos.

Teémturi ir svarigi ka pasreklamas instruments. Témturus var izmantot ka iesp&ju
papildu radoSumam. Dazas atsauces papildina vizualo un lingvistisko komponentu, bet citas
apzime sadarbibu, reklamu un sponsorétas publikacijas. Medija un tendencu kvalitativa izpete
sniedz informaciju par to, kuras atsauces izmantot, lai palielinatu parklajumu, un parvers
témturus par marketinga riku. Bez sada uzdevuma témturis norada, ka publikacija pieder

jebkurai dzives sférai, koncentréjas uz autora atrasanas vietu, notikumu un personibu.
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5.1.  Izpilditaju Instagram profilu kontentanalizes rezultati

Analizei tika paklauti ieraksti par laika posmu no 2024. gada. gada 1. janvara Iidz 2024.
gada 25. novembrim. Jau pétiSanas sakuma tika uzzinats, ka dazi autori $aja perioda ne tikai
pievienoja, bet arT izdz€sa saturu. Ta, @elkasinger 18.04.2024. izdzésa 45 publikacijas, kas
vargja ietekmét rezultatus. Katram no izskatamiem profiliem ir verifikacijas embléma, kas
apliecina konta autentiskumu un saista saturu tie$i ar muziki. Puse sevi identificéja ka
"miizikis/grupa". Attiecigi tas paaugstina ekspektacijas, ka starp publikacijam bis pazinojumi
par dziesmam, izradém, ka ar saites uz jauniem darbiem. "Artists" kategorija paplasSina cilvéka
darbibas diapazonu un novirza uzmanibu no rado$uma uz visparéjo popularitati. ST opcija ir
noradita trim izpilditajiem. Vieniga autore, kas nenorada savu virzienu maksla, ir Aija

Andrejeva (sk. 1. pielikumu).

5.1.1. Elka (@elkathesinger)

2024. gada dziedatajas profilam tika pievienotas 111 publikacijas, tostarp 46 video
publikacijas. No 1 234 000 sekotaju saturs sanem videji 5352 "patik"” atzimes. Tas ir loti zems
iesaistes limenis - 0,44% (sk. 1. pielikumu). Iesaistes limenis (Engagement rate) ir vidgjais
"patik" atzimju un komentaru procentuals lieclums par p&€d€jiem 12 publikacijam dalits uz
kop&ju sekotaju skaitu. Raditaji atSkiras atkariba no sekotaju daudzuma. Vidgjais lielums
kontiem ar mazak neka 1000 sekotaju ir 8%, kontiem ar 1001-5000 sekotajiem - 5.7%, 5001-
10 000 - 4%, 10 001-100 000 - 2.4%. Profiliem ar vairak neka 100 000 sekotaju iesaites [imenis
ir 1.7%. Ta ka pec 100 000 abonentu atzimes nav gradacijas, optimalais raditajs §is miizikes
profilam ir 1,7%. Viens no abonentu zemas intereses iemesliem var but makslinieka
komunikacija ar auditoriju vai raditais digitalais t€ls. Lai noskaidrotu detalas, tika veikta profila
semiotiska analize.

Visu publikaciju kopiga iezime ir gari un detalizeti teksti. Garakaja apraksta ir 1873
rakstzimes. S1teksta téma ir iedvesma un tas meklgjumi: "Kur meklét iedvesmu? Sis jautajums
nekad nezaud@s savu aktualitati”. < ...> Tapéc es sev jautaju: "Kur man meklét iedvesmu, ja
esmu to darfjusi tik daudz reizu?"

Iedvesmas, miera un mekléSanas simbolika bieZi paradas makslinieces tekstos. Vina
bieZi iedzilinas pardomas par muziku un koncertiem, par savu muzikalo karjeru. Sirsnibas un
refleksijas zZimi atspogulo tadu vardu izvéle ka "bez attaisnojumiem", "mans pascienas cels",
"Neskatoties uz loti atSkirigo pieredzi draudziba, es ticu" un citam personigam témam. Ka

pieméru var minét atsevisko publikaciju, kas veltita sarunai par psihoterapiju. Maksliniece sevi
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prezente ka emocionalu cilvéku, mainot frazu un vardu struktiiru, lai nodotu intonacijas
izteiksmi. Biezi var atrast spilgtu prieka emociju, kas izpauzas CapsLock - "URRRRAAA
VASAARAAA», izsaukuma zimés — "Tas man bija Tsts brinums!" un vardos ar sp&cigu
emocionalu pieskanu — "Es to milu". Jégpilnu daudzpunktu un izstieptu izsaukumu
izmantoSana norada uz v€lmi radit emocionalu tuvibu ar auditoriju. Drauga un gadigas
personas telu papildina vizualie komponenti. Pusé materiala, kura redzama dziedataja, vina
smaida, biezi public€ savu suni un lielakajai krasainu fotografiju dalai izmanto siltas oranzas

'

un dzeltenas krasas. Simbolus "viesi", "milaka sega un majigas pidzamas", "kiuka sev" var
interpretét ari ka tuva drauga, nevis talas zvaigznes téla radisanu. So efektu pastiprina vardi
deminutiva forma un sarunvalodas izteiksmes. "Gumijas lentites", "maaaazas lietinas",
"bleénoties" - inttimas komunikacijas demonstracija ar auditoriju.

Plasa kategorija profila ir publikacijas ar humoristisku saturu. Starp tiem var atskirt
pasironiju: pastavigus jokus par sevi ("Es naku no pilsétas nepratigo gimenes"), savu vajibu
atziSanu ka veidu, ka veidot autentisku t€lu. Kolazas un fotografijas ar atsaucém uz labi
zinamiem jokiem, pieméram, suna fotografiju izlase un komisks apraksts par situacijam, kuras
ta var€tu atrasties, ir atklats aicinajums auditorijai uztvert autoru ar humoru un radit "drauga"
efektu. Sada spéle ar attéliem rada pieejamibas un draudziguma atmosféru, samazina attalumu
starp makslinieku un auditoriju.

Dazi materiali atspogulo dziedatajas dzives nostaju. Starp minétajiem socialajiem
projektiem ir labdaribas organizacija "Tavs sunu bizness". Aicinajumam ziedot ir pievienots
apraksts par atticksmi pret labdaribu un personisks aicinajums sekotajiem. Dziedataja rada
meta-zinojumus "palidziet ar dziesmu sarakstu koncertam", "man jus pietrika", "mes
vienojamies biit godigiem" ka tieSa kontakta pazime. Lai atdarinatu realu sarunu, vina izmanto
stastijuma spontanitati: biezi atkdpumi no pamata t€mas, nepabeigtas domas un parslégsanos
starp témam viena teksta. Ir svarigi atzimét, ka Elka ar1 public€ reklamas materialus $aja stila.
Vinas politika ir atteikties no standartas paSreklamas. "leligumam uz koncertu jabut
informativam", "TikSanas vieta ir Pleskava. Tiekamies So piektdien Somijas parka pulksten
21:00. Nac, es tevi gaidisu" - par katru koncertu ir viena publikacija, kura visbiezak papildus
pasakuma reklamai ir citas témas. Sada standarta PR metozu kritika tiek uzskatita par atsevisku
Zimi, kas runa par autentiskumu un uzticibu saviem principiem.

No pargjam neverbalo zimju kategorijam biezak sastopamas emocijzimes. Sirds simboli
— sarkana un balta sirds — sastopami attiecigi 22 un 12 reizes. Kopuma tos var uzskatit par
milestibas, pateicibas un piekerSanas zimi, tacu to lietoSana ir likumsakaribas. Sarkana sirds ka

milestibas zZime biezak tiek adreséta auditorijai, balta sirds atspogulo attieksmi pret notikumiem
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un apzimé emocionalo stavokli. Tadgjadi stasts par bérnibas atminam, ko papildina
starpsaucieni "Es nezinu" ka dzivas komunikacijas zZime un baltas sirds simbols teksta beigas
apvieno vairakas komunikacijas stratégijas un rada sirsniga, silta cilvéka telu. Zimju "brinums"
un "magija" izmanto$ana uzsver muizika radoso dabu, un fraze "Es gribu ticét" pastiprina jutiga
un refleks€josa makslinieka telu.

Nosléguma var uzskaitit §is dziedatajas galvenas komunikativas stratégijas: radit iliiziju
par personisku dialogu; demonstrét neaizsargatibu uzticibas veidojoSo iezimi; humoristiska
sevis prezentéSana. Ar So instrumentu palidzibu vipa sevi prezent€é ka makslinieci, kura
nebaidas biit nepilniga, noverté personigo izaugsmi, rada emocionalas tuvibas atmosferu ar
auditoriju, 1zdzeS robezas starp privato un publisko, bet palieck makslinieciski jutiga un saglaba

savu autentiskumu.

5.1.2. Pyrokinesis (@andrushapyro)

Profils netiek aktivi izmantots tie3ai sazinai ar auditoriju. So secindjumu var izdarit,
pamatojoties uz publikaciju skaitu un publicéta satura raksturu (sk. 1. pielikumu).

Profilam ir vienveidigs saturs, ko var apskatit no divam pozicijam. No sabiedrisko
attiecibu un pasreklamas viedokla §1 stratégija ir nepopulara un nesaskanojas ne ar vienu
klasisko pieeju bizness konta vadisanai. No makslinieka digitalas identitates un t€la veidoSanas
viedokla, atseviski no dailrades, pieeju var uzskatit par autentisku. Ka var redzet no statistikas,
izvElcta stratégija var staties lidzas standarta emuaru veidoSanai.

Semiotiskas pazimes nav daudzveidigas, bet atkartojumu skaits palielina to ietekmi.
Galvenais saturs ir sadalits materialos par autora personigo dzivi un virkni fotografiju no
koncertturnejam.

Vienas s€rijas materialiem ir raksturiga struktiira: datums, notikums, atrasanas vieta.
Pieméram, 2024. gada sakuma notika ieprieks¢jas tiires pedg€jie koncerti, kuros izpilditajs reala
notikuma vieta izvelgjas pieminét savu kolegi: "12.04.2024 VLADISLAVA BESEDINA
DZIMSANAS DIENA ARHANGELSKA", "16.04.2024. VLADISLAVA BESEDINA
DZIMSANAS DIENA PETROZAVODSKA". S interpretanta nozimé koncertu mingtaja
pilséta minétaja datuma, bet faktisko interpretaciju papildina konteksts. Attiecigi Sis koncertu
reklamas formats stiprina vestijuma humoristisko toni un piever§ uzmanibu gaidamajiem
notikumiem, katru datumu uztverot ka parspilejumu. Nemot véra, ka visas profila esoSas
fotografijas tika uznemtas uz talruni, tiek nolasits lielaks godigums neka tad, ja materiali biitu

no studijas.
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Fotografiju apraksti no makslinieka nesenas tiires tiek uztverti Iidzigi. Notikumu un
datumu saraksts: "15.09.2024. PIE STRUKLAKAS ORENBURGA", "11.10.2024. PIE
STRUKLAKAS TAMBOVA" un lidzigi. Ta ir notikumu datuma un vietas zime. Ta parada
makslinieka aktivitati dzivajas uzstasanas un vina saikni ar dazadam pilsétam, kas rada
klatbiitnes un pieejamibas sajiitu. Tas arT stiprina saikni ar auditoriju, jo tiek uzsvérta katras
pilsétas individualitate. Valsts m&roga cilveki biezi asocigjas ar savu dzimto pils€tu, un tas
pieming&Sana izraisa atzinibu un pateicibu. Visas fotografijas muzikis rada 1kski uz augsu ka
atzinibas zimi un kopuma pozitivu iespaidu par pils€tu. Stritkklaka ka simbols izraisa pozitivas
emocijas, jo makslinieks nekoncentréjas uz pagatnes notikumu, bet pieveérs uzmanibu parastam
elementam. Tas tiek interpretéts ka makslinieka pazinojums, ka vina pasSa koncerts nav
vissvarigakais notikums pils€tas un tas iedzivotaju dzive.

Parakstu struktira "datums, "pie struklakas", pilsétas nosaukums" ka zime ir ieraksta
veidnes struktiira. Atkartotais formats rada absurda elementu, jo tas izmanto ikdieniSku stilu,
lai aprakstitu svarigus notikumus. To var uztvert ka parodiju par visparpienemto praksi pazinot
par notikumiem vai miiziku turnejam.

Papildus sérijveida publikacijam straumé ir makslinieka majdzivnieka materiali. Tos
izmanto, lai uzrunatu auditoriju, pieméram, apsveikumus svétkos. Vizualo un lingvistisko
komponentu kombinacijas piemérs ir publikacija no 01.01.2024. Uzruna "Laimigu Jauno gadu,
draugi!!" ka emocionala sveiciena zime rada draudzibas un tuvibas atmosferu. Kakis uz
dekorétas Ziemassvétku eglites fona ka papildinajums ir versts uz smaidu, maigumu un tuvibas
sajltu izraisiSanu, jo faniem tiek "dots ieskats radosas darbibas aizkulis€s".

Nemot véra humoristisko interpretaciju, tekstu var uztvert ka vardu spéli un absurdu
komédiju, kuras pamata ir smiekligas situacijas un spéles ar logiku. Atkartoti formati un
absurdi pazinojumi rada jautru atmosfeéru un pievér§ uzmanibu gaidamajiem notikumiem,

veidojot miizika digitalo identitati. ST pieeja veicina pozitivu uztveri un dziva téla veidoganos.

5.1.3. KreeD (@egorkreed)

Auditorijas iesaistes [imenis ir 0,71%, kas ir par 0,99% zemaks neka vid€jais Saja grupa
(sk. 1. pielikumu). Konts tiek aktivi izmantots miizikas reklam&Sanai. Makslinieks reti dalas ar
informaciju par savu personigo dzivi, lielakaja dala publikaciju ir reklama un promo-materiali.

Makslinieka galvenais kods ir saglabat miisdienu cilvéka telu, kas iesaistits jauniesu
kultiira un izprast elka lomu. Starp dziesmu tekstiem ir daudz saisinajumu, slenga un jaunu

valodas panémienu. Vienigais no pétitajiem kontiem, kura viena teksta tiek izmantotas divas
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valodas - krievu un anglu "mpex-mucm anvboma “menvuie wem mpu» forever @Pcecoona!"

("albuma dziesmu saraksts "mazak neka tris" uz visiem laikiem @ Sodien!"). ST lingvistiska
iezime parada miziki ka Rietumu kultiras piekrit§ju, kas tiek uzskatits par progresivako
izklaides joma.

Centrala projekta nosaukums - albums "mazak neka tris" ir tieSi saistits ar jaunieSu
kult@iru. Automatisks balss daudzas platformas sirds simbolu (<3) izlasa ka "mazak neka tris".
Taja pasa laika §1 zZime simboliz€ miizikas milestibas t€mu. Ir verts atzimét, ka $is simbols tiek
izmantots ar1 citas publikacijas: "no smaida drima diena klist gaiSaka <3", "Izbaudiet
klausiSanos <3". Bez albuma relativitates $1 simboliska emociju izpausme nozimé atzinibu un
pozitivu vestijumu.

Slengs un spelésanas ar vardu pareizrakstibu attiecas uz miisdienu kulttiru. Publikacijas
teksts no 14.05.2024. "Desmitgades makslinieks. Skuf vai legenda?" Slengs "skuf" paradijas
tikai 2024. gada sakuma. Izmantojot atbilstoSu terminu, miizikis parada, ka vin$ ne tikai seko
tendencém, bet ari zina, ko tas nozimé. Lidzigu paraléli var vilkt ar dziesmu tekstu
"Interstellvr" un "pladut" stilu. Ikoniski skaitlis "4" atgadina kirilisko burtu "v", un "a"

nen nan

aizstasana ar "v" un "i" ar

mn

izraisa asociacijas ar futiiristisko stilu. Seit ir piemérota
interpretacija kultaras konteksta. Auditorija, kas parzina kiberpanku un interneta slengu, var
interpretét $os rakstus ka atsauci uz tehnologisko estétiku. Saisinajumi "tg", "YT", "mc3" ir ari
dala no jaunas kultiras - klipu domaSana un minimalais rakstzimju skaits, lai nodotu
maksimalo informacijas daudzumu.

Emocijzimes ka neatkarigi komunikativi elementi reti sastopami makslinieku kontos.
Saja gadfjuma var novérot pamata zimes, pieméram, dazadu krasu sirdis un ikoniskas zimes.
Otra kategorija aizstaj vardus un ir paredzgta, lai ieslégtu asociativo domasanu. Teksts "Pirms
/ Pec & tiek papildinats ar fotografijam no friziera. Attiecigi autors norada, kurai vizualo
materialu dalai japiever§ uzmaniba. Tekstu "Raud ¢» 12.01." jaatSifré ka "Dziesma "Raud
debesis" tiks izdota 12. janvari." Ikoniskais lietus simbols aizstaj vardu debesis, un trikstosas
runas dalas atgriez pie 1sa informacijas pasniegSanas veida.

Mizikas platformu pieminésana (YouTube) tiesi saista digitalo identitati ar profesionalo
karjeru, veicinot patérinu un veidojot daudzkanalu identitati. Mijiedarbiba, izmantojot saites,
lauj uzturét kontaktus un paplasina sasniedzamibu. No 32 publikacijam desmitos ir saites uz
citam platformam. Tas veésta par mizika tieSsaistes klatbiitnes komercialo komponentu.

Sadarbiba un citu makslinieku piemin&Sana savas publikacijas parada saiknu klatbutni, aktivu
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darbu un vina atziSanu popularu izpilditaju vidu. Atzimé&tie miziki pieder dazadam paaudzém,
kas palielina jaunu sekotaju iesp&jamibu no dazadam vecuma kategorijam.

Komunikacijas iezime ir laika markieri. Datumi un laika periodi ("RITDIENA", "§1
piektdiena - 22.11.24.") izcel izlaidumu un notikumu laika ierobezojumus, radot auditorija
steidzamibas un gaidu sajutu.

Lai emuars netiktu uztverts ka platforma tikai reklamai, makslinieks publicé
personiskus zinojumus un uzruna auditoriju. Ieraksti, kuros minéts vina té€vs un apbalvojumi
("Godigakais, sirsnigakais, labakais T&tis! Paldies par dzivi un tas pareizo izpratni", "Dariet to,
kas jums patik, ka jutaties un velaties, <...> jums veiksies", piedava ieskatu vina personigaja
dzivé, vienkarSojot vina digitalo télu. Sie elementi veicina empatiju no auditorijas puses.
Pozitivas emocijas, pieméram, pateiciba un prieks, veido makslinieka t€lu ka labveéligu un
sirsnigu.

Saja konta emuara komunikativie mérki ir visskaidrak redzami. Miazikas albuma
populariz€Sana, personiga zimola izveide, radoSa satura monetizacija, emocionala
komunikacija ietekmé satura parraidito identitati. Egora Krida digitala identitate ir ripigi
pardomata, apvienojot profesionalu miziki, veiksmigu biznesmeni un parastu cilvéku.
Emocijzimju, personigo stastu un stratégisko t€émturu izmantoSana rada personalizétu piceju
sekotaju iesaistiSanai. Konsekventa zimola veidoSana ap jauno albumu "Mazak neka tris" un
saites izmantoSana menshechem3.com stiprina profesionalo t€lu, vienlaikus sadalot auditoriju
starp citam platformam. Rezultats ir t€ls, kas maksimali palielina gan maksliniecisko izpausmi,

gan komercialas iesp€jas.

5.1.4. Markus Riva (@markusriva)

Auditorijas iesaistes vertgjums ir 0,44% (sk. 1. pielikumu). Sis konts ir visaktivakais no
atlasttajiem, tacu zinam nav pasa fokusa.

Tapat ka daudziem Latvijas maksliniekiem profila satopamas divas valodas: anglu un
latviesu. Biezi, atzim&jot valstis un pilsétas, ir t€émturis "#Travel". [zmantojot fotografiju sérijas
no Filipiniem var apsveért darba un privata satura sapliSanu. Publikacija no 15.05.2024. "4 uz
koferiem O Noslédzosa epizode ir nonakusi pie jums" attiecas uz reklamas saturu. No
22.04.2024. publikacija, kurai ir pievienots témturis "#Travel", bet saturs uznemts Filipinos.

Muzikalas atsauces dziesmu nosaukumos ("Too Late for Love", "Nakts Vai Diena",
"Bigger Than This", "Made in UA") un fragmentu izmanto$ana parakstiem ir produktivitates

un radoSuma pazimes. Dziesmu nosaukumi un citati darbojas ka digitalas identitates centralie
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elementi, parstavot makslinieka karjeras posmus. Tos izmanto ne tikai ka reklamas markierus,
bet ar ka semiotiskas zimes, kas atspogulo vina darba témas - milestibu, nostalgiju, personigas
izmainas un globalo poziciju. Vizualie materiali ir atlasiti atbilsto$i aprakstam.

Makslinieks biezi izmanto spilgtas krasas - sarkanu, zilu, zalu. Kopa ar citam zZimém
tas tiek interpretéts ka personibas spilgtums, emocionalitate un dzives piesatinajums. So attéla
iezimi papildina celojumu publikacijas, kas veido 25% no kopgja publikaciju skaita, un sporta
piemingjumi. Ar neverbalo simbolu palidzibu tiek radits aktiva, meérktieciga makslinieka t€ls.
Celojumu fotografijas ka briva dzivesveida demonstracija, apmaciba Crossfit ka disciplinéta
un veseliga dzivesveida pazime, un apgérba stils no sporta lidz greznibai ka personibas
daudzpusibas raditajs veido "ideala cilvéka" iespaidu.

Strat€gijas iespéjama negativa puse ir "toksiska pozitivisma" efekts. Gandriz visas
publikacijas ir veidotas ar pozitivu véstijumu, ieskaitot tadas sarezgitas t€mas ka gariga
veseliba vai karS. No semiotiska viedokla pastavigais uzsvars uz pozitivo rada priekSstatu par
"idealu dzivi", kas var Skist nesasniedzama. Noverojot tikai pozitivus dzives aspektus, sekota;ji
var justies spiesti ieverot Iidzigus panakumu un laimes standartus vai, gluzi pret&ji, saks
Saubities par autora sirsnibu.

Konta unikalitate ir fiziskas formas un fiziskuma demonstréSana. Profesionalas
fotosesijas apakivelas zimoliem ("calvinklein | am ready to collaborate"), emocijzimes "§g)"
(zirgs), "&" (kovbojs) ki tradicionalas viriskibas pazimes atspogulo ne tikai viriesa fizisko
formu, bet arT vina t€la seksualizaciju. Fiziska rakstura monetizacija notiek ari video un
fotografiju veida ar treniniem, jo makslinieks ir "Adidas Latvia" parstavis. Saturs par Havaju
salam, Filipinam tiek uztverts ka iesp€ja paradit kermeni perfektas dekoracijas. To bieZi pavada
muskulu emocijzimes un témturi. Kermena kults un ta performativitate ir skaidri izsekojama
starp miizika publikacijam visa gada garuma.

Emocijzimes Markusa Rivas profila nav tikai dekorativs elements, bet ar1 semiotiska
sisttma, kas vizualizé notikumu emocijas un vestijumu mizika. Tie kalpo ka pretsvars
veidotajam att€lam. Visizplatitakas ir sirds variacijas un zvaigznu simboli. Pirma kategorija
uzsver pateicibu un pauz empatiju: "Bildes no fabulous @vikaniska ©@", "Kar$ nav beidzies

Q D». Otrais pieskir notikumiem magisku simboliku un pauZ apbrinu un atbalstu: "Special

shoutout to my incredible team for creating this with me! You are all amazing %"
No konta parvaldibas vispargjam tendencém var atSkirt socialo aktivitati
("#StandWithUkraine", "#MadeInUA"). Neparprotami pausta politiska nostaja uzsver

makslinieka lidzdalibu socialajas iniciativas, kas palielina vina digitalas identitates socialo
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nozimi. Ir arT liels marketinga materialu skaits. Zimes "Pre-order," "Stream now," "Get your
copy," ir verstas uz daildarbu populariz€sanu. Reklamas zinojumu attieciba pret privatam
publikacijam palielina autentiskuma samazinasanas risku spécigas satura komercializacijas
del. Sekotaji var justies ka "klienti", nevis fani, kas samazina emocionalo piekerSanos.

Lai gan makslinieka teksti rada daudzslanainu digitalo identitati, kas apvieno radoSumu,
komerciju un socialo atbildibu, pastav potenciali riski. Lidzsvars starp pasizpausmi un
marketingu, starp privato un publisko, starp sirsnibu un korporativajiem sakariem prasa riipigu
pieeju, lai izvairTtos no auditorijas atsveSinasanas un "plastmasas" zimola t€la radiSanas realas

personas vieta.

5.1.5. Dons (@dons_lIv)

2024. gada makslinieka profilam tika pievienotas 209 publikacijas, no kuram 135 bija
ar video saturu. No 132 000 abonentiem publikacijas videji sanem 3681 "patik™ atzimes. Tas
veido auditorijas iesaistes limeni 2.81% (sk. 1. pielikumu). Nemot véra, ka konts ir tuvu vidéja
Itmena izmainu robeZai, iesaistiSanas Itmenis tiek uzskatits par augstu. Visticamak, tas saistits
ar miizika dalibu Eirovizija 2024. gada sakuma. Sis fakts arT izskaidro lielaku publikaciju skaitu
gada pirmaja puse. Lielakajai dalai materialu par So periodu ir reklamas raksturs.

Tapat ka ieprieksgja profila, autors sazinai ar auditoriju izmanto divas valodas.
Visticamaka interpretacija ir vélme saglabat jaunu starptautisku auditoriju. Biezas atsauces uz
Latviju ka patriotisma izpausmes lidzsvaro profilu un atstaj saikni ar telpu ka personibas dalu.
Nacionalas identitates zimes (“"Latvia", "Tev mizam dzivot, Latvija!") uzsver vinu uzticibu
savai valstij un nacionalajam lepnumam, radot makslinieka t€lu, kur§ parstav savu dzimteni.
Makslinieka ka "tautas varona" uztvere ir viens no galvenajiem emuara uzdevumiem.
Pateicoties saviem sasniegumiem, muzikis pats kliist par starpnieku, kas palielina vina nozimi
patriotu acis un vina personigo statusu. To veicina tiesie izteikumi par lepnumu par savu valsti:
"Lepns bilt latvietis Lv)", "Es nevarétu biit lepnaks parstavét savu valsti!".

Emuara galvena tematiska linija ir muzikala karjera. Pastavigi ir piemin&tas dziesmas,
priek$nesumi ("Jauna dziesma - "Bultina melna", jau 1. augusta”, “Tiekamies 17. Augusta
Riga") padara radoSumu par komunikacijas un téla veidoSanas pamatu. Reklamas materiali tiek
apvienoti ar "aizkuliSu" saturu, piemeram, kadriem no video klipa film&Sanas. Publikaciju
serija "Jau So ceturtdien!! "Bultina melna"", "Mazs ieskats "Bultina melna" maratona", "Ta més

nn

film&jam "Bultina melna"" aizved skatitaju cauri visiem dziesmas tapSanas posmiem no tas
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radiSanas Iidz dalibai tas prezentacijas programmas. Planots, ka §T zime tiks interpretéta ka
uztic€Sanas auditorijai un ciess kontakts.

Par miizika efektivitati muzikala satura veidoSana liecina termini un nosaukumi
"Hollow", "Supernova”, "Eurovision”, "Rehearsal". Sie vardi uzsver vina profesionalo statusu,
dalibu lielos miizikas pasakumos. Karjeras panakumi tiek paraditi atsauc€s uz mizikas

mn

veidosanu un radoSumu. Frazes "Paldies par "Platinu"!" un "Paldies visiem, kuri piedalijas
"Hollow" celojuma" uzsver muzika sasniegumus. Tas rada aktiva un veiksmiga makslinieka
telu.

Mizikis parada emocionalu atvértibu auditorijai ar diviem elementiem: sirsnigiem
pazinojumiem par jitam un paSironiju. Sirsniba izpauzas ka personiga pateiciba ("Paldies es
gribu teikt ikvienam no jums, ikvienam!", "Love you all", "I'm grateful"). RadoSas metaforas
publikaciju tekstos atspogulo téla lirismu. "The struggle between light and darkness”, "Un tad,
kad zvaigzne krft, ta it ka iekoz: viss ir nepaliekoSs un nepietiekoss. /Imants Ziedonis/" nozime
makslinieka zinaSanu dzilumu. Var pienemt, ka tiesi Sie citati rezon€ ar autoru un raksturo vina
attiecksmi pret dzivi. Dabas attéli ir visizplatitakas ainavas makslinieka personigajas
publikacijas. 2024. gada 27 publikacijas bija uz dabas ainavu fona, no kuram biezaka vieta bija
meZs. Tas parada miizika saikni ar dabu un pieskir t€lam maigumu. Kopa ar dabigiem
elementiem galvenas izmantotas krasas ir zala, oranza un gaisi briini toni. Sis krasas var

interpretét ka stabilitati un dabiskumu. Tas uzsver saikni ar realo dzivi un demonstré
méginajumu izvairities no maksliguma. Asociacijas stiprina saules, ziedu un dzivnieku
emocijzimes ("Love you summer{}", "Starp neskaitamam saulem&E & £, "Sirsniba,
Artirs&©) 84"). Visizplatitaka emocijzime ir ola, kurai konta ir atseviSka nozime un kas
nesakrit ar ikonu zimju klasisko interpretaciju.

Olu emocijzime ir auto-ironisks sevis identificéSanas simbols, spéle par izskatu. Tas
veido sekundaru stastijumu un kalpo ka instruments, lai samazinatu attalumu starp muziki un
auditoriju. "They see me rollin’ ©)," "Eggxcited" "Sweet revenge ()" - vizualie materiali, kuros
izmantots Sis produkts, paradas péc artista iekliiSanas starptautiskaja Iiment, un to uzdevums ir
paradit izpilditaja raksturu neverbali. Ta ka jauna auditorija nezina izmantoto valodu, ta nevar
novertét sazinu, izmantojot lingvistisko komponentu. Lielakaja dala valstu vizualie simboli tiek
interpretéti vienadi, tapéc neverbalais salidzinajums ir efektivaks.

Emocijzimju aktiva izmantoSana parada, ka makslinieks saprot digitalo sazinas valodu.

Bet parmériga emocijzimju izmantoSana rada parslodzi un "digitalo troksni". To var uztvert ka
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méginajumu piesaistit uzmanibu, izmantojot vizualu haosu. Tads noform&jums var apgriitinat
galvena zinojuma uztveri un samazinat ta nopietnibu.

Var secinat, ka galvenas digitalas identitates veidoSanas stratégijas ir sekojosas:
pasironija un humors, uzsverot emocionalitati ar emocijzimju palidzibu; demonstrét personibas
daudzpusibu, izmantojot citatus no klasikas un viegli lietojama satura; ka ar1 atvertiba un sazina
ar auditoriju, izmantojot neagresivu marketingu. Veidojas emocionali sirsniga miizika, Latvijas

patriota, téls.

5.1.6. Aija Andrejeva(@aija_andrejeva)

2024. gada makslinieces profilam tika pievienotas 48 publikacijas, no kuram 34 bija ar
video saturu. ST ir lielaka video satura attieciba pret kopgjo vizuala satura skaitu. No 69 900
abonentiem publikacijas vide€ji sanem 752 "patik" atzimes. Tas veido auditorijas iesaistes
vertejumu 1.10% (sk. 1. pielikumu). Kontam ar mazak neka 100 000 sekotaju, tapéc Sis skaitlis
ir par 1,3% zemaks neka vidgjais. Sis ir vienigais profils, kura autore nav noradijusi profesiju.

No analizétajiem profiliem $is ir vienigais, kas satur aprakstus tikai latvieSu valoda. Ir
iezimetas vietas valsts méroga. Visbiezak tiek pieminéta Liepaja: "Varat atzimet 19. oktobri,
kad tiksimies Liepajas Olimpiskaja centra", "Pateicigi Liepajai par siltumu visas dienas
garuma". ST zime vienmér ir saistita ar kultiiras pasakumu "Lielkoncerts". Pasakumam ir liela
nozime bloga 2024. gada. Lidz ar to visi pieming&jumi par pils€tu, koncertzali un koncerta
nosaukumu uzskatami par reklamas materialiem. No identitates veidoSanas viedokla uzmaniba
koncertam parada, ka §is ir jauns makslinieces attistibas posms. Sajas publikacijas atklajas
emocionalitate: "Degu nepacietiba", "SIS IR PA ISTAM". No izsaukumu parpilnibas un
CapsLock tiek radita gaidiSanas, uztraukuma un pricka sajuta. Veidojas energiska un
emocionala cilvéka t€ls. Autore aicina auditoriju apvienoties, cenSoties vinos izraisit Iidzigu
attieksmi. To norada biezie formulgjumi "més" un "kopa". Emocijzimes koncertu attélo ka
svetkus ("0 Jd v, "Liepaja 19. oktobr1! O{&N)", "gatava ierotét visas jiisu dziesmu izlases!
JI@® @@ ") un konkreta 19. oktobra datuma pieminésana ka kulminacija stiprina So t€lu.

Daudzas  publikacijas ir pamanami vienadi témturi. #AijaAndrejeva,
#BalticGrooveOrchestra, #Koncerts, #Lielkoncerts un #Prezentacija var interpretét dazadi.
Veidojas zimola identitate - norade uz makslinieci, vinas muzikalajiem projektiem un grupam
rada atpazistamu muzikalo zimolu. Ta ir arT acimredzama marketinga sastavdala.
#BalticGrooveOrchestra pieminéSana veido profesionalo identitati ka Iiderim, kur§ zina, ka

stradat ar komandu. Detalizeéts koncerta sagatavoSanas apraksts metaforas ("Soli pa solim",

42



"Sapnot liclus sapnus ir viena lieta. Tos realizét — jau pavisam kas cits!") raksturo makslinieku
ka cilveku, kur$ mekle radosu izpausmi jebkura procesa, atskiriba no ieprieksejiem mizikiem,
kuri deva priekSroku faktiem un zinoSanas formatam. No S$adas emuara veidoSanas
negativajiem aspektiem var izcelt parsatinajumu ar notikumu, pirms ta notika. Sekotajiem var
rasties iespaids, ka vini jau zina visas detalas un atgadinajumi izraisis kairinajumu.

Frazes, kas ietver uzrunu "Jus, mani milie klausitaji", rada lidzdalibas un iesaistisanas
sajutu, kas ir svarigi, lai veidotu personisku saikni ar sekotajiem. Ir tendence sazinaties ar
auditoriju tapat ka ar tuviem cilvékiem, lai raditu vienlidzibas sajutu. Teksta analize parada
biezu simbolu izmantoSanu, piemé&ram, milestiba, paldies, komanda. Atslégvardi norada uz
emocionalu saikni ar komandu un auditoriju, paradot, ka panakumi ir saistiti ar kopigiem
centieniem un atbalstu.

Aija sevi prezente ka cilveku, kur§ daudz laika velta sevis izzinaSanai. Tadu metaforu
ka "milziga, kracaina up€" vai "prieksa viens liels, nezinams kalns" lietojums tiek izmantots,
lai ilustrétu dzives celu un procesus, kas saistiti ar muzikalo karjeru. Laika un atminas simboli,
kas ir arl dziesmu nosaukumi, pieméram, "Tagadne", "Pagatne", "Sapnis", "Laiks", apzimé
laiku ka radoSuma pamatjédzienu. Tiek izvirzitas nostalgijas, atminu, dzives posmu témas, kas
padara vinas télu filozofiskaku. Tas papildina teksti, fotoattéli un video par meditativam
praks€m un psihoterapiju. Vispargjo lirisko pasSprezentaciju atbalsta dziedatajas daliba
labdaribas projektos. Publikacija no 04.09.2024. rada gadigas personas t€lu ar augstu socialo
atbildibu. Aicinajums uz kolektivu atbalstu t€émturos (#NoziedoKriksim, #Ziedo, #Dalies)
mudina sekotajus apvienoties mérka laba, kas veicina lidera un lidzjutiga cilvéka t&lu.

Atskiriba no dzilam t€émam, lingvistiskie simboli un emuara vispargjais stils ir piepilditi
ar spilgtam krasam un viegluma un bezriipiguma semiotiskam izpausmém. Vizualaja t€la
dominé spilgts grims, un daudzas publikacijas makslinieks vai smaida, vai smejas. Tekstos
izmantoti deminutivi sufiksi ("Saulite", "kaZocin$") un emocijzimes ar pozitivu pieskanu. Tadu
simbolu ka spradziena, uguns un zvaigznes izmantoSana rada pozitivu kontekstu emuaram un
autora personibai.

No iegiitajiem datiem ir iesp&jams apkopot galvenas komunikacijas stratégijas. Procesa
caurspidigums, emocionala iesaistiSanas, t€mas par personigo izaugsmi un kolektivu
notikumiem, ka arT vairaku semiotisku sistému, pieméram, teksta, emocijzimju, témturu un
vizualo materialu, izmantoSana veido stastijuma galvenos virzienus. Izveidota digitala
personiba sastav no Sevis prezentéSanas ka profesionala muzika, viet€ja kultiiras véstnieka un

emocionali atverta lidera.
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5.1.7. VOILA (@wearevoila)

2024. gada grupas profilam tika pievienotas 169 publikacijas, no kuram 104 bija ar
video saturu. Profila tendence — gandriz visas publikacijas attiecas uz skatuves dzivi. Ir
iesp&jams analizet personibas "aizkulises", pamatojoties uz pien€mumu, ka dalibnieku téli tick
veidoti, balstoties uz vinu realajiem stiliem apgérba un uzvediba. No 138 400 abonentiem
publikacijas vidgji sanem 3618 “patik” atzimes. Tas veido auditorijas iesaistes Itmeni 2.70%
(sk. 1. pielikumu). Pamatojoties uz sekotaju statistiku, §is profils ir viens no visstraujak
augos$ajiem NO pétitajiem.

Sim maksliniekam ir visizteiktakd vizudla semantika. Visos materialos, kas attélo
maksliniekus, ir tikai melnbalta krasu shéma. Izn€émums ir straumé prezent€tais albuma
noform&jums. Celonis tam ir alternativais Zanrs - vélme uzsvert dziesmu tekstu nopietnibu,
dziesmu tekstu dzilumu, laba un launa dualismu. Auditorija to var uztvert ka dzilu, pardomatu
un emocionali sarezgitu makslinieku vai ka konceptualisma raditaju.

Vienkrasainiba rada noslépumainibas atmosfeéru, atstajot vietu interpretacijai. Ta ir
visiespéjamaka interpretacija, jo magijas zime ir sastopama citas sisteémas. Jédziens "Burvji"
sekotaju vida rada kopibas sajitu: "Tiekamies driz, burvji!”, "Jas (mtsu burvju kopiena) esat
misu priekSnieki". Auditorija to interpreté ka simbolu, ka vini nav tikai fani, bet ipasas burvju
kopienas locekli. Zimés ir izmantoti arT trusis un burvju niijina: "Tagad ir tikai 24 dienas, lidz
pirmajai naktij0 @ biletes jau beidzas.§X". Papildus ipasas mistiskas saiknes radidanai ar
auditoriju tie simboliz€ radoSuma un transformacijas burvibu. Magijas simboli uzsver grupas
mistiskumu, originalitati un radoSumu. Atsauces uz teatra makslu izsakas dramatiskas leksikas
lietoSana. "Daudz laimes dzimSanas diena miisu pasu dramaturgam Liikas kungam" parvers
personigo pieredzi performativa stastijjuma.

Vardu spéle ir izmantota lai paust artistu realas identitates raksturu. Profila ir atrodami
sekojosie zimju pieméri: "9 no 10 zobarstiem iesaka doties uz VOILA $ovu. Desmitais ir kurls",
"Es varétu tevi milét ar aizvertam acim, bet es joprojam nevaru veiksmigi iespraust USB no
pirma méginajuma ar atvértam". Vardu spéle tiek izmantota, lai izklaidétu auditoriju un
izveidot saikni starp dailradi un personalijam. PaSironija padara miiziku t€lu pieejamaku.

Interaktivitate izpauZas aptaujas un tieSos aicinajumos abonentiem. Miuziki izmanto
klasisko jautajumu metodi, lai ieglitu komentarus un aktivitati. "Kadu rindinu no §is dziesmas
jiis kliegsiet tare?", "Més tiesam nevélamies palaist garam jiisu iecienitakas VOILA dziesmas
<...> mes varétu laut JUMS izvéleties miisu setlistu!" - pazimes, kas liecina par interesi par

auditorijas viedokli. Personiskas komunikacijas imitacija, izmantojot nestandarta jautajumus,
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satuvina un rada ciesas saiknes. Teksti "IZPARDOTS!", "100% bilesu pardotas Eiropa un 80%
ASV!" pastiprina satraukumu un izcel panakumus. Atsauces uz koncertu pardosanu atgadina
auditorijai par grupas popularitati un nostiprina vinu ka profesionalu identitati. Izteicienu "Kad
mes sakam So lietu atpakal gulamistabas studija, m&s sapnojam par $adam dienam", "Ja jis
mums pirms 6 gadiem <...> teicat, ka musu 3. albums iznak" mérkis ir iedvesmot un radit
optimisma sajiitu.

Emocionalo atvértibu veido ne tikai nostalgijas un bérnibas t€lu simboli, bet ari
neaizsargatibas demonstréSana. Vairakas sist€mas izmanto romantiskus un melanholiskus

simbolus. Zimes: "Bail Iidz navei, ka roze <...> parvertisies par ziedlapinam B », "Pustuksa

glaze", "tiekamies nakamreiz 0". Rozes un salauzta sirds simbolizg jitu trauslumu, dzives
izmainas un neizbégamo laika kustibu. Veidojas viegli pesimistisks t€ls, kas korele ar
radoSuma tému.

Rados$as metaforas un aicinajumi, izmantojot citatus no tadam dziesmam "Es dzird€ju,
ka vin3 tevi dabiija pirmaja rinda uz repa Sovu, kad vin$ iemacis", "DEJO UZ MUSU
KAPIEM" un "Es nomirtu par tevi, bet lielakoties tikai tapéc, ka es nekad nevarétu dzivot bez
tevis" parvers ikdienas darbibas jégpilnos milestibas simbolos. Sarezgiti téli palielinas dziesmu
tekstu maksliniecisko vértibu un pieméro tos dzivei. So gajienu var uzskatit par méginajumu
paradit, ka gan radoSuma, gan realaja dzivé miziki ir godigi pret klausitajiem. Atskiriba no
Egora Krida, kura profila stratégija ir agresiva reklama un momentalas ricibas no auditorijas,
notikumu un datumu uzskaitisana VOILA sagatavo turpmakajiem atjauninajumiem. To Vveicina
laicigie bridinajumi un tekstu papildinasana ar personiskam detalam.

Komunikacijas stratégiju raksturo vairaki aspekti. Interaktivitate - verSanas tiesi pie
sekotajiem, jautajumi un komentaru pieprasijumi rada dzivas komunikacijas efektu. Stastijjums
- teksti tiek veidoti ka stasti vai stastu fragmenti, radot s€rijas efektu un skatitaju klatbatni
autoru personigaja dzivé. Rituals un simbolika, izmantojot atkartotus simbolus, gan
lingvistiskus, gan vizualus, veido atpazistamu komunikacijas ritualu. Verbalie akti, pieméram,
aicinajumi rikoties, atbalstit, komentet, milestibas apliecinajumi faniem un rada kolektivu un
interaktivu digitalo identitati. Grupa un auditorija tick prezentéti ka viena kopiena ar kopigu

mitologiju un simboliku.

5.1.8. Sabrina Carpenter (@sabrinacarpenter)
2024. gada dziedatajas profilam tika pievienotas 134 publikacijas, no kuram 29 bija ar

video saturu. Visi video materiali ir tieSi saistiti ar radoSumu. Tie ir vai izgriezumi no
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videoklipiem, vai ieraksti no dzivajam izradém un daliba televizijas programmas. Makslinieks
lielu nozimi pieskir konta vizualam izskatam. Visi publikaciju vaki ir veidoti viena stila, bet,
ja to analizei izmantot fotoatt€lu s€riju no vienas publikacijas, var noverot arm makslinieka
dzives "aizkulises". No 42 557 000 sekotaju vid€ji publikacijas sanem 3 222 603 “patik"
atzimes. Tas veido augstako auditorijas iesaistes Itmeni - 7.54% (sk. 1. pielikumu).
Pamatojoties uz abonentu statistiku, Sis profils ir visstraujak augosais.

Konts ir versts uz dziedataja vizualo att€lojumu. 98,5% publikaciju ietver dziedatajas
telu uz vaka. Dziedatajas raksturigas iezimes ir gari gaiSi mati, spilgts grims, augsti pap€zi un
liels vizulu skaits kostimos. Ciesi piegulosas, atvértas kleitas tiek uztvertas ka pievilcibas,
seksualitates un spilgta t€la pazime. Tas var bt saistits ar faktu, ka makslinieces karjera sakas
agra berniba. Radikala téla maina uz pieauguso simboliz€ jaunu karjeras laikmetu.

Aprakstos ir vardu spéles ar zemtekstiem. "/ hoe hoe hoe" vardi ir veltiti filmas
iznaks$anai, par ko liecina Ziemassvétku eglites emocijzimes. Mainitai apsveikuma frazei $aja
formul€juma ir pamanams zemteksts. Dubultas nozimes izmantoSana rada nepiespiestaku un
drosmigaku telu, bet var biit negativi interpretéta. Sos izteicienus var uztvert ka vulgarus vai
nepiemérotus, ipasi masu publiska zimola konteksta.

Vizualas zimes veida pastiprina dziedatajas romantisko, flirtéjosu telu. "Oficiali 1ss un
saldais ménesis(Z) (2 (2", "maiga ada un es to & jums™ - skiipsti, kir$i veido autentiskumu
un galvenas t€la pazimes. Ta, dazi ir ne tikai papildinajums lingvistiskajam zimém, bet ir saistiti
ar radoSumu. Kafijas tase un briina sirds atsaucas uz popularo dziesmu "Espresso": "Vienkarsi
grib&ju izlaist nelielu dziesmu pirms Coachella O Espresso 4/11". Skiipsts ir dala no dziesmas
"Short n' Sweet" vaka att€la un uzsver dziedatajas spilgto grimu. Atgriezoties pie téla
seksualizacijas, var interpretét uzsvaru uz liipam ka tieksmi p&c romantikas un kaislibas.

Identitates citu pusi veido stastfjuma stils un informacijas nodoSana sekotajiem.
Visbiezak mingtais vards ir "Milestiba". Tas ir izmantots 28 reizes attieciba pret auditoriju un
kolegiem. Pateicibas simbolu papildina izteicieni "Es esmu tik pateiciga", "Es nevargju lagt
labakus fanus". Pateiciba uzsver fanu tuvumu un rada pieejama, sirsniga makslinieka t€lu. To
paSu uzdevumu veic personisks video par reakciju uz balvas sanemsanu. Izsaukuma zimju un
elipses parpilniba ("Toronto, Detroita... nevar&ju prasit labakus pilus.... <...> es tevi milu!!!")
atdarina dzivo komunikaciju. No otras puses, parmériga emocionalitate un hiperbola var
izskatities liekuligi. Tekstos var atrast 9 dazadus formul&jumus, lidzigus "manas dzives labaka

nakts". Tas tiek atkartotas tik biezi, ka tas var zaudét savu emocionalo vértibu un $kist ka
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standarta PR gajiens. Parmériga emocijzimju izmantoSana rada infantilisma iespaidu un
samazina izpilditaja ka profesionala uztveri.

Tires nosaukums ("Short n' Sweet Tour") ir galvena zime, kas pastavigi atkartojas,
radot zZimola atpazistamibu. Ta piemin€jumu skaits ir vairak neka 20 reizes. Tas rada fokusu
uz izradém un karjeru. Iznemot “#ShortNSweet", visi t€mturi un tiek izmantoti, lai popularizétu
miiziku, preces un paSu Sabrinu. Starp tiem ir "#TeamGalaxy, #GalaxyZFlip6",
"@pradabeauty”, "@skims". Vini pievér§ uzmanibu produktiem un projektiem, uzsverot
sadarbibu. Emocionalas atsauces ("#1TrendingVideo") atgadina par sasniegumiem un statusu
industrija. Analiz€jot identitati, ir svarigi nemt véra kontrastu starp radito t€lu un parasto
sazinas valodu. Stilistiskas pretrunas ir tekstu garuma un izmantotaja vardu krajuma. Parakstos,
nepieminot radoSumu un citus cilvékus, makslinieceé izmanto nekitru valodu un slenga
izteicienus. Personigie veiksmes stasti kopa ar vulgariem jokiem vai reklamam var aizmiglot
kopgjo telu un mulsinat auditoriju.

Nosléguma var apkopot komunikativo stratégiju un tas aspektus. To raksturo apzinata
simbolu divdabiba gan lingvistiska, gan vizuala sisteéma, spéle uz pieklajibas robezas — te€rpu
un nekitras valodas atklasana ar t€la vispar€jo nevainibu. Emocijzimju un pieturzimju
parpilniba ir nepiecieSama, lai interpretétu Sabrinu ka jutigu, emocionalu un atvértu

makslinieci, un lielais piemingjumu skaits parada vinas statusu profesionalaja joma.

5.1.9. Billie Eilish (@billieeilish)

2024. gada dziedatajas profilam tika pievienotas 88 publikacijas, no kuram 16 bija ar
video saturu. Sim profilam ir viens no augstakajiem personiska, "aizkuli§u" satura raditajiem.
No 121 219 000 sekotaju vidgji publikacijas sanem 3 730 720 “patik" atzimes. Auditorijas
iesaistes limenis ir 3,09% (sk. 1. pielikumu). Saskana ar visparigiem datiem profilu var
raksturot ka stabilu un veiksmigu, jo abonentu picauguma grafiks nemainas atkariba no
koncertiem un radosas darbibas regularitates.

No pétitajiem t€liem §1 digitala personiba ir visautentiskaka. Tai ir maz parklasanas ar
citiem maksliniekiem no viena valodas un geografijas lauka gan vizuali, gan citas sist€émas.
Vizuala t€la pazimes veido personas stilu, kura ir neatkariga no citu viedokla, ir atskiriga no
citiem, mil ekstravaganci un spilgtumu. Atskiriba no ieprieks€jas makslinieces, kura savu
identitati balsta uz seksualizaciju un sieviskibu, §1 izpilditaja dod prieksroku maisveidigam
drébeém un eksperimenté ar izskata detalam. Skatuves térpi un ikdienas apgerbs ir lidzigi. To

var interpretét ka nesp&ju atdalit priekSplanu un aizkulises makslinieka dzive.
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Tiek pienemts, ka Billija rada kontrastu, izmantojot virieSu apgerbu un uzvedibu. To
apstiprina ne tikai apgerba izvéle, bet ar1 lingvistiskas zimes. Slengs un saisinajumi "dude",
"wtf", "u2", "man" ir biezak sastopami viriesu vidi, kas rada disonansi sekotaju vidi un izraisa
lielaku interesi par personu. No otras puses, to var atSifrét ka standartu draudzigas
komunikacijas riku, padarot zvaigzni par "vienu no saviem", pasi jaunieSu auditorijas vidd.
Slenga pareizrakstiba: "dis", "u", parstav jauniesu kultiiru un digitalas komunikacijas tradicijas.
Makslinieka galvena auditorija ir Z paaudze, kas noverté sapratni un patiesas emocijas.
Dubultas nozimes, videomaterials ar dziesmas “Lunch» vardiem par ieinteresétibu sievieté
nostada makslinieci virie$a pozicija. Teksti uzsver téla provokativitati. Negativa interpretacija
izteicienus var uztvert ka parak vulgarus vai ka méginajumu iegit popularitati uz pretrunigu
temu rekina.

Neformalas, intimas personas ka instrumenta izveide palielina uzticibu. Starp
lingvistiskajam zimém $im uzdevumam tiek izmantotas emocionalas izpausmes, CapsLock,
emocijzimju atkartofanos un izsaukuma zimes. "AHHHHHHH", "G2 & &". uzsver
emocionalo atveértibu un tuvibu ar auditoriju, veidojot sirsnigu, cilvécisku t€lu. Makslinieks
atzist, ka jutas satraukts, neskatoties uz savu popularitati ("I'm nervyyyyy &; exciteddd"),
izmanto rupju, nefiltrétu valodu ("mans tresais albums ir izdrazts") un public€ zemas kvalitates
fotografijas no draugu sanaksmém. Atklatiba, bailes no fanu sprieduma trukums un atlauja
noverot personigo dzivi veido spécigu saikni un parada realas rakstura iezimes.

Burtu un zimju atkartojumi, pieméram, "AHHHHH", "OMGOMGOMG", "???2?72111",
rada spontanitates un emocionalas intensitates sajtitu, uzlabojot dzivigu satura uztveri. "000",
"00000" parada makslinieka spécigo emocionalitati. Pastaviga arkart€ju emociju
izmantoSana, pieméram, raudasana, sajisma, apbrina, var izskatities ka viltota vai
manipulativa, samazinot sirsnibas sajtitu.

Individualitate ikonu zimju lietoSana izpauZas nestandarta lietoSana. VisbieZak

sastopamas emocijzimes tiek izmantotas, lai izteiktu atzinibu un pateicibu ne tikai auditorijai
un kolégiem, bet arf saistiba ar istiem draugiem (S, ). Kirsis publikacija par dziesmu
"LUNCH" ("LUNCH" VIDEO OUT NOWWW) O& un pikis blakus "CHIHIRO"
piemingsanai ("CHIHIRO" VIDEO IZNAKS RIT 9AM PTTTT HEHEEE & & 0») parada
metaforiskas asociacijas ar dailradi. Tas arT iezimé miiziki citu lietotaju vida.

Konta parvaldibas marketinga aspektus var izsekot bieza pateiciba un atjauninajumos

par sasniegumiem. Emocionalas atsauces "#CRAZYTHINGEVER, #LOVEYOUSOMUCH"

rada atzinibas un tuvuma atmosfeéru. Albumu un turneju reklameSanai tiek izmantotas
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profesionalas atsauces "#HITMEHARDANDSOFT, #BIRDSOFAFEATHER, #TOUR".
Veiktsp&jas atgadinajumi ir batiski, lai sagatavotu skatitajus turpmakajam publikacijam un
paustu lepnumu. Jaunakajam publikacijam ir pievienota geografiska atsauce, un tas parada
katras uzstasanas panakumus. Citu, dazreiz popularaku makslinieku pieminéSana kalpo tam
pasam mérkim. Sadarbiba ar Teilori Sviftu ne tikai nosaka Billijas pozicijas mediju nozar€, bet
ar1 ir marketinga solis, lai piesaistitu jaunu auditoriju.

Komunikativo stratégiju visparéja iezime ir maksimala atklatiba un godigums,
publicgjot materialus no personiga arhiva. Autors izmanto slengu un saisinajumus, ka raditaju
par piederibu misdienu neatkarigu personibu paaudzei un distances samazinaSanai. Teksta
vizuala pastiprinasana, izmantojot emocijzimes, raksturo makslinieces domasanas veidu un
parada vinas jiitas un asociacijas. Stastfjums par personiga veiksmes stasta izveidi, radosa

procesa demonstréSanu stiprina dziedatajas ka profesionalas telu.

5.1.10. Taylor Swift (@taylorswift)

2024. gada dziedatajas profilam tika pievienotas 47 publikacijas, no kuram 5 bija ar
video saturu. Tikai 2 publikacijas parada dzives aizkulises. Tomer tie ir saistiti ar profesionalo
darbibu, jo parada miizikas ierakstiSanas procesu vai sagatavoSanas pirms dzivas uzstasanas.
No 283 514 000 sekotajiem publikacijas videji sanem 6 352 603 "patik" atzimes. Tas veido
auditorijas iesaistes Itmeni 2.24% (sk. 1. pielikumu). No pétitiem kontiem, $im ir visliclakais
sekotadju skaits. Bet, saskana ar statistiku tas ir nestabils, biezi notieck skaita 1&cieni. Laika
posma no 15.11.2024. — 19.11.2024. kopgjais abonentu skaits samazinajas par 77 400
cilvekiem. Pienemts, ka tas ir saistits ar koncertiem, kas notikusi Saja laika.

No semiotikas viedokla svarigs parametrs ir slégta komentaru sadala. Dziedataja dara
divvirzienu komunikaciju neiespéjamu digitalaja lauka. Uztverot to ka indeksa zimi, tad tiek
veidota c€lonu un seku sakariba. Makslinieks aktivi rikojas, lai parvalditu mijiedarbibu ar
faniem. lesp&jamais iemesls var bt aizsardziba pret negativismu ka neaizsargatibas izpausme
vai speka un statusa demonstréSana, kad maksliniekam "nav vajadziga" atgriezeniska saite.

Emocionalas izpausmes ir pretruna ar slégtu komentaru atsifrésanu. Vardi "Magisks",
"Neaizmirstams", "Es nekad neaizmirsi$u" rada atzinibas atmosféru, un pieskir nozimigumu
katram mirklim. Maksliniece izmanto metaforiskus aprakstus "Musu asaras kliist svétas tintes
forma", "Islaicigs un fatalistisks mirklis laika". Garigas veselibas t€éma ir godiguma kritérijs, jo
ta var atvért autora personibas nepatikamas puses. Katra teksta ka atklasmes pasniegSana

pastiprina publikaciju apjoms. Lielakais teksts satur 2761 rakstzimes. No pozitivas puses tads
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stils izraisa kopibas sajiitu, jo makslinieks pardoma katru publikaciju un ieliek taja dzilu jegu.
Negativa interpretacija ir teksta parslodze. Sarezgitas zinu struktiiras, pieméram, gari apraksti
ar daudzam detalam, var biit garlaicigas socialo mediju lietotajiem, kuri ir pieradusi pie [suma
un skaidribas.

Vizualas un lingvistiskas sist€mas liriskais komponents kontrasteé ar makslinieka
izskatu. Profila ir liels skaits publikaciju no koncertiem, kuros dziedataja uzstajas spilgtos,
spidigos, atklatos kostimos. Materiali ar dziesmu vakiem un iestudétam fotosesijam, pretéji, ir
dekoréti maigos t€los un pasteltonos. Maksliniece savieno savu identitati ar radoSumu,
izmantojot liriskus simbolus. Albuma nosaukums "The Tortured Poets Department" norada uz
emocionalu ievainojamibu un rado$am cieSanam, radot pardomata un jlitiga autora télu. "The
black dog" un "The albatross" ir depresijas un emocionala smaguma metaforas, pievienojot
dramu un personigo dzilumu. Zimes ir biezi pieminé&ti konta, bet dazas norada uz pieredzes
integraciju radoSuma un tela, citas rada vieglpratigu un spilgtu identitati.

Pastaviga tures nosaukuma pieminéSana ("The Eras Tour pedgjais posms", "ASV Sovi
The Eras Tour") ir centrala zime, kas veido visu vestijumu kontekstu. Tas uzsver tiires mérogu
un panakumus, radot grandioza notikuma iespaidu. Minot konkrétus skaitlus "vairak neka 288
000 no jums atnaca", "Mani pilniba uzruna milestiba <...> 2,6 miljoni" pastiprina iespaidu par
artistes panakumu un popularitates mérogu. Ar stastijuma palidzibu autore personigo pieredzi
parvers kolektiva stasta, izmantojot frazes "tagad stasts vairs nav mans... tas viss ir jusu'.
Emocijzimes nav aktivs sazinas lidzeklis.

Vairaki teksti atSkiras no konta galvena virziena. Dziedataja atklati pauz savu politisko
nostaju. Pazinojums par ASV vélesanam 09.11.2024. publikacija rada priekSstatu par sociali
atbildigu un aktivu pilsoni, kur§ ir gatavs izmantot platformu svarigiem pazinojumiem.
Pilsoniskas nostajas pausana parada autores socialo aktivismu un paplaSina vinas digitala téla
tvérumu arpus mizikas industrijas. lepriek§ minéta publikacija parada uzticibu demokratiem:
"Es balsoju par (@kamalaharris, jo vina cinas par tiestbam". Nav iesp&jams teikt, ka §1 nostaja
ir patiesa, jo konta nav citu materialu par So t€ému. Tomér papildus personiga viedokla pauSanai
So tekstu var uzskatit par identitates veidoSanas instrumentu. Pamatojoties uz ASV
Demokratiskas partijas programmu, var secinat, ka artiste cinas par sieviesu un LGBT kopienas
tiesibam. Sievietém un pusaudziem, kas ir dziedataja mérkauditorija, ir Iidzigs viedoklis.

Izveleta komunikativa taktika konstrug Teilores Sviftas digitalo identitati ka emocionali
atveértu un jutigu personu, izmantojot metaforas, noteiktas emocijzimes un radoSuma un téla
sapluSanu. Identitate ietver neaizsargata raditaja t€lu, kas balstas uz divvirzienu komunikacijas

trokumu. Apjomigie teksti un katras izrades vietas piemingSana ir méginajums saisinat distanci,

50



izmantojot "atzisanos" un detaliz€tu pateicibu. Politiska iesaistisanas parada makslinieces

uzdevumu biit par paraugu un izpratni par vinas ietekmi uz auditoriju.

5.2.  Izpilditaju Spotify profilu kontentanalizes rezultati

Atlastto makslinieku konti socialaja platforma Spotify tika paklauti semiotiskai analizei.
Sis medijs pielauj tikai vienvirziena komunikaciju un atspogulo makslinieka identitati caur
dailradi. Vizualo zZimju sistéma ir minimala - ta tiek paradita, izmantojot albumu vakus un isus
videoklipus no oficialajiem videoklipiem. To var uzskatit par papildindjumu un analiz&t
simbolus, krasu izveli konkréta produkta prezentacijai un kompozicijas izpilditaja telu.

Galvena uzmaniba tiek pieversta lingvistiskam zimém un miizikas elementiem, jo tie
veido lielako dalu. Dziesmu vardi tika pétiti metaforu klatbutnei un raksturam, izteiksmes
lidzekliem, biiveétiem arhetipiem. Pamatojoties uz iegiitajiem datiem, ir iesp&jams atskirt t€mas
un motivus, piemeram, milestibu, protestu, motivaciju un citus. Atkartotie personazi, sizeti un
stasti veido dziesmu stastijuma struktiiru, kas parada miizika mérkus.

Starp nozimigajiem miizikas elementiem izcelas melodija un harmonija. Pamatjédzieni,
pieméram, mazora un minora skankarta, ietekmé€ dziesmas noskanu un tas turpmako
interpretaciju. Temps — Iéns ka skumjas, atrs ka prieks — papildina pieejamos datus un stiprina
tos. Dazadas rezimu un tempu kombinacijas veido zanru un virzienu. Katram zanram ir savs
kods kulttiras un socialaja konteksta, kas ir svarigi nemt véra, analizgjot citas pazimes.

Atsauces uz citiem darbiem vai kulttiras paradibam var raksturot izpilditaju ka personu
ar plasu redzesloku, kas palielina vina statusu auditorijas acis. Atkariba no izmantotajam
atsaucem miizikis tiek pieSkirts noteiktai paaudzei. Cita interpretacija atsaucu uz kultiiras
notikumiem raksturs parada makslinieka mérkauditoriju. Tatad, ja visas atsauces ir saistitas ar
konkrétu regionu, var secinat, ka makslinieks ir ieintereséts tikai sava valsts vai regiona
auditorija.

Dazu makslinieku ilgas karjeras dél visu darbu analizei nav vértibas. Daudzas dziesmas
plasakai publikai joprojam nav zinamas. Ar1 laika gaitd mainas makslinieku uzskati un téls.
Tapeéc petijjumam tika izv€letas katra miuzika piecas popularakas dziesmas un, pamatojoties uz
to, tika pienemts tels, kura makslinieku uztver lielaka dala vina auditorijas.

Katra izpilditaja kontentanalizes rezultati tika apkopoti tabula. Katras tabula pilno

atSifréjumi ir attiecigaja pielikuma.
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5.2.1. Elka

Analizei tika atlasttas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"I'peio cuacmoe” ("Sildu laimi") ir 2 760 800 atskanojumu, "Oxkono Teos™ ("Tev tuvuma") - 4
050 400 klausisanas, "He 6powy na noanymu'™ ("Neapstasos puscela") - 4 858 200 atskanojumi,
"Ha 6onvuwom 6o30ywnom wape” ("Uz liela balona™) - 3 407 220 klausiSanas. Popularaka
dziesma ir "IIposanc" ("Provansa™). Ta tika noklausita 9 570 100 reizes uz datumu 27.11.2024.
Katrs darbs tika analiz&ts saskana ar iepriek§ minétajiem kriterijiem.

Pamatojoties uz STm dziesmam, var pienemt, ka izpilditajs cenSas radit tadas personas
telu, kura ir spéciga, romantiska, meérktieciga, sp€jiga uz dzilam jatam, bet arT noturiga un
nepadodas, saskaroties ar grutibam. Tas izmanto optimistiskus un iedvesmojosus att€lus, lai

rezonétu ar auditoriju un raditu tuvu un saistosu digitalo personibu (sk. 2. pielikumu).

5.2.2. Pyrokinesis

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Jlecenoa o 6oeune epo3” ("Pérkona dievietes legenda") ir 5 912 400 klausijumu, "IJsemamu
Paoyeu™ ("Varaviksnes krasas") ir 19 820 700 klausTijumu, "Cueapemxka 6e3 knonxu™ ("Cigarete
bez pogas”) - 11 512 710, "3asucumocms™ ("Atkariba") - 9 663 850. Popularaka dziesma ir
"Mnsamu-nouamy” ("Dienas un naktis™). Ta tika noklausita 30 876 700 reizes uz 27.11.2024.
Katrs darbs tika analizéts saskana ar iepriek§ minétajiem kriterijiem.

Raditas digitalas identitates galvenie elementi ir personigajas pretrunas starp milestibas
mekl&jumiem, kaisli un vilSanos sevi un citos. Caur tekstiem var izsekot milestibas
idealizacijai. Zaudéta romantika t€ls ir apvienots ar dumpigumu. Izpilditajs attélo sevi ka
raditaju, kur$ nicina banalitati, bet cenSas atrast skaistumu postijumos. Episko mitologisko
siZzetu izmantoS8ana rada izpilditaju ka stastitaju, kur$ apvieno personigo pieredzi ar arhetipiem.
Izveidotas personibas negativie aspekti atklaj varoni ka personu, kas iestrégusi atkaribas un
ieksejo konfliktu apburtaja loka. Vins pastavigi tiecas péc nesasniedzama, iznicinot sevi $aja
procesa. Vina digitala identitate ir daudzslanaina, bet satraucosSa un nestabila, koncentr&joties

uz cinu starp romantiz&tu haosu un vélmi atrast lidzsvaru (sk. 3. pielikumu).

5.2.3. KreeD

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"lonoc" ("Balss™) ir 17 900 000 klausijumu, "PUSSY BOY" - 17 190 510 klausijumu,
"LAMBO URUS" - 17 104 200, "I nompauy" ("Es terésu") - 28 044 250. Popularaka dziesma
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ir "Camas camas" ("Labaka"). Uz 27.11.2024. to noklausijas 34 493 200 reizu. Katrs darbs tika
analiz€ts saskana ar iepriek§ min€tajiem kriterijiem.

Galvenas radoSuma te€mas ietver cinu ar iek$€jiem konfliktiem, v&lmi giit panakumus,
milestibu, kaislibu un paSizpausmi. Ir svarigi atzimét, ka Sis ir vienigais izvEletais
krievvalodigais makslinieks, kur§ izmanto Canvas iesp&ju Spotify. Dziesmu raksturiga iezime
ir jauna vilna amerikanu reperu imitacija. ST tendence veido priek3statu par makslinieku ka
jaunas paaudzes muziki.

Teksti rada digitalo identitati, kas apvieno ar€jo parliecibu, materialo labklajibu un
iek8€jo traumu. Izpilditajs izskatas ka narcistisks varonis ar destruktiviem ieradumiem, kurs$
noliedz realas jutas, bet taja pasa laika ilgojas p€c tam. Pozitiva interpretacija autors ir
romantikis, kur§ vélas milestibu, bet baidas no tas, uztverot to ka kaut ko bistamu. Vin§ ir
veiksmigs un parliecinats makslinieks, kur§ atklati runa par savam jitam un zina savu veértibu

(sk. 4. pielikumu).

5.2.4. Markus Riva

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Lose control" ir 161 000 atskanojumu, "benvie nouu™ ("Baltas naktis™) - 60 300, "Made in
UA" - 27 600, "Impossible” - 52 600. Popularaka dziesma ir "He 306u" ("Nesauc"). Lidz
27.11.2024. ta noklausita 411 700 reizu. Katrs darbs tika analizéts saskana ar ieprieks
minétajiem kriterijiem.

Uzmanibas centra ir milestibas, cinas, paSizpausmes, iek$€ja speka un nacionalas
identitates témas. Izpilditaja unikalitate ir radoSuma daudzvalodiba. Dazados periodos
popularitati ieguva kompozicijas anglu, latvieSu un krievu valoda. Kop$ 2022. gada
diskografija ir paradijusas dziesmas ukrainu valoda.

Makslinieka digitalaja identitaté vietné Spotify dominé tadas semiotiskas jomas ka
neatkariba no citu viedokliem, emocionala distance, romantisko attiecibu variacijas, ticiba
Dievam un politiska pozicija. Konstruétais t€ls nodod tadas autora personibas iezimes ka
normu noraidi$ana, romantisms un milestiba ka galvenais radosuma motivs. Izsekojami iek$gji
konflikti un vélme biit liderim. No negativajam ipasibam var atskirt vélmi aizb&gt no realitates

("Lose Control") un zemu empatijas limeni (" He 306u™) (sk. 5. pielikumu).
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5.2.5. Dons

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Taureni" ir 1 600 000 straumju, "Pariet bailes" - 1 477 000 straumju, "P&dgja vestule" - 1 341
000, "Dievins" - 1 270 000. Popularaka dziesma ir "Hollow", jo ta tika prezenteta Eirovizijas
dziesmu konkursa. Tas tika noklausits 6 800 000 reizu uz 27.11.2024. Katrs darbs tika analizéts
p&c mingtajiem kriterijiem.

Spotify platformas semiotiskas analizes rezultata Dona t€lu var raksturot ar sekojoSiem
parametriem. ST ir persona, kas cinds ar ick$&jam bailém un sabiedribas netaisnibu. Vin3
uzskata sevi par viedokla Iideri, kas var novest pie interpretacijas, ka vins ir egocentrisks. Dons
mekle garigu jegu. Vins mekleé atbildes uz muzigiem jautajumiem, atkapjoties no ikdienas
dzives un materialajam vertibam. Dzila emocionalitate izpauZas ar1 optimistiskaja pus€ caur

romantismu un dabas zimju mekl&jumiem (sk. 6. pielikumu).

5.2.6. Aija Andrejeva

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Samanis" ir 874 000 straumju, "Bungadinas" - 381 500, "Blenas" - 644 000, "Es ieSu talak" -
485 900. Popularaka dziesma ir "Laime ST'. Lidz 27.11.2024. ta ir noklausita 1 094 000 reizes.
Katrs darbs tika analizéts saskana ar iepriek§ min€tajiem kriterijiem.

Darba galvenas t€mas ir saistitas ar harmonijas, ieks$€jas dziedinasanas, brivibas un
sevis izzinasanas meklgjumiem. Katra kompozicija veido unikalu zimju sistemu, kas izsaka
dazadus cilvéka pieredzes aspektus. Dziesmu teksti un akustiskais komponents rada prieksstatu
par cilvéku, kur§ tiecas p&c brivibas, iek$€jas dziedinasanas un dzives parbaudijumu
parvarésanas caur smiekliem un cinu. Tie parada izpilditaju ka romantisku cilvéku, kur$ jitam
atdod daudz energijas. Akmenu, ziedu attéli veido dabai tuvas personas télu, kuru iedvesmo

vienkarsas lietas (Sk. 7. pielikumu).

5.2.7. VOILA

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Drinking with Cupid" ir 35 023 000 straumju, "Therapy" - 31 290 000 straumju, "Something
blue" - 12 340 000 straumju, "Pull the plug" - 11 475 000 straumju. Popularaka dziesma ir
"Figure you out". Tas tika noklausits 149 479 000 reizu uz 27.11.2024. Katrs darbs tika

analizets saskana ar iepriek§ minétajiem kritérijiem.
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VOILA dziesmas ir emocionali bagatas kompozicijas, kuru galvenais motivs ir
romantiskas attiecibas. Tematiski vinpu darbs koncentréjas uz milestibas mekléSanu,
pasidentifikaciju, ctnu ar emocionalam grutibam un v€élmi pec ieksgja lidzsvara. Kopa dazas
dziesmas var attiecinat uz vienu stastijumu. Sada pieeja radoSuma sizetam atklaj makslinicku
sikak, jo katra kompozicija papildina jau esoSo t&lu.

Dziesmu vizualie komponenti nesatur daudz informacijas, bet papildina makslinieka
kopgjo telu. Galveno krasu — melnu, papildina ar dzeltenu, baltu vai sarkanu. Uz vakiem nav
izpilditaju izskata, biezak tiek izmantoti dziesmu nosaukumi vai simboli no tam. Veidoto t€lu
var raksturot ka emocionali neaizsargatu makslinieku, kur§ koncentrgjas uz savu emociju
piedzivoSanu. T&€la pozitiva puse ir cieSakas saiknes veidoSana ar auditoriju, izmantojot
sirsnibu un savu vajo vietu atzisanu. VElme atrast sevi un méginajumi aizbégt no probléemam
ir nedaudz disongjosi. Personibas romantiska dala, balstoties uz satura, tiecas péc sirsnigas

milestibas (skat. 8. pielikumu).

5.2.8. Sabrina Carpenter

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Nonsense™ ir 1 118 603 000 straumju, "Please please please” ir 1 074 731 000 straumiju,
"Feather" ir 754 763 000 straumju, bet "Taste" ir 612 420 000 straumju. Popularaka dziesma ir
"Espresso”. Lidz 27.11.2024. tas ir noklausits 1 676 798 000 reizu. Katrs darbs tika analiz&ts
saskana ar iepriek$§ minétajiem krit€rijiem.

RadoSuma kopigas iezimes Ir attiecibu téma, biezas uzrunas partnerim. Maksliniece
izmanto jauno rictumu skolu, lai izveidotu kompozicijas shemu - dziesmu tekstos ievietojot
papildu vardus fona vokalam, slengu un nekitro valodu. Dziesmam ir pievienotas ari videoklipi,
tapec tas tiks izceltas ka atseviski analizes parametri.

Izpilditaja galigo te€lu var atSifrét ka parliecinatu, emocionalu cilvéku, kur§ apvieno
jutekliskumu, ironiju un emocionalo noturibu. JaunieSu slengs un atsauces uz dazadiem
kulttras laikmetiem ir izplatitas. SievieSu autonomija un vara caurvij gan miziku, gan
videoklipus. No pieejamajiem videoklipiem var izcelt tadu semiotisku mehanismu ka kermena
apziméSana ka varas instruments. Tapat ka Instagram, art videoklipos un uz dziesmu vakiem
redzamie terpi ir atklajoSi un spilgti. Attiecigi negativas interpretacijas ietver bailes no
neaizsargatibas un kompensgjoSas stratégijas sevis prezentSanai, pievérSot uzmanibu

iesp&jamiem kompleksiem (sk. 9. pielikumu).
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5.2.9. Billie Eilish

Analizei tika atlasttas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Birds of a feather" ir 1 621 988 000 straumju, "When the party is over" - 2 011 227 000
straumju, "Ocean eyes" - 1 609 553 000, "Everything | wanted" - 1 747 518 000. Popularaka
dziesma ir "Bad Guy". Ta tika noklausita 2 632 436 000 reizu Iidz 27.11.2024. Katrs darbs tika
analiz€ts saskana ar iepriek§ mingtajiem krit€rijiem.

Billijas Ailisas darbi ir autentiski galvenokart skanas dizaina dél. Miizika tiek izmantoti
nestandarta instrumenti un skanas. Parskata perioda mizikas un dziesmu tekstu stils ir
mainijies, tapec bils iesp&jams izdarit secinajumus par identitates veidoSanu dazados radoSuma
posmos. Vinas dziesmas péta milestibas, ievainojamibas, ieks€jo konfliktu, socialas dinamikas
un personigas transformacijas t€mas.

Personibas galvenas iezimes, kas tiek parraiditas caur radoSumu, ir makslinieka
neaizsargatiba un emocionalais dzilums, kas izpauzas ka iekS$€jie pardzivojumi, bailes no
vientulibas un smalks milestibas apraksts. Milestiba pati par sevi tiek uztverta ka neizbégama
un visu pateréjosa sajiita. No vienas puses, autors ir neaizsargats un romantisks varonis, no
otras puses, vin$ ir drosmigs antagonists, kur§ izaicina sabiedribu. Socialkultiiras normu
parkapSana un provokacija padara Billiju par stereotipu dekonstruktoru un vienu no Z paaudzes

viedoklu lideriem (sk. 10. pielikumu).

5.2.10. Taylor Swift

Analizei tika atlasitas dziesmas ar lielako straumju skaitu Spotify platforma. Dziesmai
"Blank space” ir 1 967 694 000 straumju, "Anti-Hero" - 1 726 545 000, "Lover" - 1 618 328
000, "Shake it off" - 1 528 626 000. Popularaka dziesma ir "Cruel summer". Lidz 27.11.2024.
ta ir noklausita 2 643 400 000 reizu. Katrs darbs tika analizets saskana ar iepriek§ minétajiem
kriterijiem.

Teilores Sviftas dziesmas galvenokart izmantota lirisku t€lu un emocionalu simbolu
palete. Ta péta milestibas, sevis apzinasanas, ick$€jo konfliktu un sevis pienemsanas t€mas.
Makslinieks uz attiecibam ar citiem raugas caur savu jiitu prizmu. Zanrs, kuram pieder miizika,
ir pops ar dziesmu tekstu elementiem.

Biezais vardu lietojums, kas saistits ar milestibu un personigajam cinam, atspogulo
Sviftas darba galvenas témas - identitati, attiecibas un noturibu digitala konteksta. Arkartigi
pozitivas melodijas veido optimistiskas personas telu. Starp semiotiskajiem mehanismiem var

pamanit divas pieejas auditorijas iesaistiSanai. Pirmais ir t€mu intimitate, piemé&ram,
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psihologiskas problémas un sirsniga milestiba. Otrs veids ir tiesa uzruna klausitajiem, izklGsana
no dziesmas varona t€la un parslégsanas uz realo personibu. Abi mehanismi tiek uzskatiti par

efektiviem, bet otrais ir daudz retak sastopams miizikas joma (sk. 11. pielikumu).

5.3.  Aptaujas rezultati

P&c sociala tikla Instagram un Spotify mediju platformas satura analizes pabeig$anas
tika identificétas makslinieku galvenas iezimes. Ta ka darba mérkis ir noskaidrot, kadam
komunikacijas veidam ir lielaka ietekme uz makslinieka t€lu auditorijas uztverg, tika izstradata
aptauja. Respondentiem tika liigts izv€leties TpasSibas, kas, vinuprat, visprecizak raksturo
minéto makslinieku. Talak atbildes tika salidzinatas ar divu veidu digitalo identitati — to, kas
veidojas no Instagram satura, un to, ko makslinieks parraida Spotify ar makslas palidzibu.

Ta ka cilveks sanem jebkadu iespaidu par makslinieku caur jauktiem kanaliem,
informacijas avots anketa netika nemts véra. Anketa sastavéja no divam sadalam: demografiska
informacija par respondentiem un jautajumi par makslinieku uztveri. Pirmaja bloka bija
janorada dzimums, vecums un dzivesvieta. Otrais bloks sastav€ja no jautajumiem ar atbilzu
variantiem. Respondentiem tika dota iesp€ja izveleties no sekojosam pazimém: Optimisks,
pesimistisks, profesionals, emocionals, melanholisks, humoristisks, nopietns, iedvesmojoss,
parsteidzoSs, kaitinoSs, harizmatisks, godigs, stiligs, provokativs, musdienigs, mistisks, ka ar1
iesp€ja atzimes "nepazistu So izpilditaju".

Aptauja piedalijas 78 respondenti. Ta ka anketa tika izplatita socialajos tiklos un bija
paredz€ta ar1 pusaudziem, jautajumi tika apkopoti divas valodas. Péc tam iegiitic dati tika
apvienoti un paraditi vispar¢ja statistika. Svarigi atzimét, ka abas grupas bija respondenti, kuri
pazina gan Latvijas, gan arzemju izpilditajus.

No 78 respondentiem 14 bija virie$i un 54 sievietes. (sk. 5.3.1 att.) Galvena vecuma
grupa ir 18-24 gadi. Tie ir aktivakie socialo tiklu lietotaji, un tiesi $1 grupa zinaja vislielako

makslinieku skaitu. Tapat aptauja piedalijas 4 cilvéki vecuma Iidz 18 gadiem, 7 cilvéki vecuma
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no 25 lidz 34 gadiem, 5 cilvéki grupa no 35 lidz 44 gadiem un 4 cilvéki, kas vecaki par 45
gadiem. (sk 5.3.2. att.)

Noradiet savu dzimumu

14,21%

54,79%

= Virietis = Sieviete

Attéls Nr. 5.3.1. Anketas 1. jautajuma rezultati

Noradiet savu vecumu
>45 <18
35-44 6% 6%
7%

25-34
10%

18-24
71%

<18 ®w18-24 = 25-34 m35-44 = >45
Attéls Nr. 5.3.2. Anketas 2. jautajuma rezultati

Respondentu geografiskais novietojums ir koncentréts Latvija. Lielaka dala no viniem
dzivo Riga un rajona — 54 cilveki, 10 cilveki dzivo citos Latvijas regionos — 5 cilvéki dzivo

Vidzeme, 1 Kurzemé, 2 Latgale un 2 cilvéki dzivo Zemgalg. Ar1pa vienai personai dzivo $adas
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valstis: Lietuva, Niderlandé, Danija un Krievija. (sk. 5.3.3. att.) Sie respondenti atziméja, ka ir

dzimusi Latvija un ir bijusi arzem&s mazak neka 5 gadus, tapec tika ieklauti empiriskaja baze.

Noradiet Jasu dzivesvietu

1,2% 1,1%1, 1%

2,3%_/_\\\\

54,79%

= Riga un rajons = Vidzeme = Kurzeme = Latgale = Zemgale

Lietuva » Niderlandes = Danija = Krievija

Attéls Nr. 5.3.3. Anketas 3. jautajuma rezultati

Galvenais jautajumu bloks sakas ar informacijas vaksanu par makslinieku popularitati
kopuma. Neskatoties uz domingjoso krievvalodigo respondentu skaitu, Dons ir vairak
pazistams neka viens krievvalodigais makslinieks (Pyrokinesis) un divi angliski runajoSie
makslinieki (Sabrina Carpentere un VOILA). Visticamak, tas ir saistits ar respondentu
geografisko atrasanas vietu un makslinieka dalibu Eirovizijas dziesmu konkursa. Sekundars
secinajums, ko var izdartt, ir televizijas loma miziku pasreklama. Socialo tiklu lietotaji ir
aktivaki neka televizijas skatitaji, bet dalibas fakts televizijas programmas piesaista jaunu
auditoriju. Visaugstakais atzinibas limenis ir Taylor Swift, Billie Eilish un dziedatajai Enxa

(Elka). Tos zina vairak neka 70% respondentu (sk. 5.3.4. att.).
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Attéls Nr. 5.3.4.. Anketas 4. jautajuma rezultati

Nakamie jautajumi bija nepiecieSami lai novertétu t€la ietekmi katra no izvéletajiem
medijiem. Katram maksliniekam tika izceltas 3 galvenas iezimes, kuras atziméja respondenti.
Iznémums bija grupa VOILA. Neskatoties uz vinu dziesmu popularitati, vini nav labi pazistami
izveletas auditorijas vidi. Tik neliela datu apjoma analize nebiitu relativa.

Sabrinai Karpenterei §is ipaSibas bija spéciga emocionalitate, profesionalitate un
optimisms. Visnepiemérotakas iezimes, lai aprakstitu makslinieku, bija provokativitate,
pesimisms un humors. (sk. 5.3.5. att.) Sis pasibas ir piemérotas gan digitalai personibai no
Instagram, gan teélam no dailrades. Sabrinai Karpenterei Spotify ir vairak provokativitates neka
Instagram. Personigie materiali samazina picaugusa téla koncentraciju. Ta ka respondenti

nenoradija provokativitati ka buitisku dziedatajas personibas parametru, vinas uztvere ir vairak
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saistita ar Instagram platformu. Satura analizes laika kluva skaidrs, ka makslinieka identitate

tika detalizeti izstradata gan uz skatuves, gan aiz tas.

Sabrina Carpenter
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Attéls Nr. 5.3.5. Anketas 5. jautajuma rezultati

Respondenti Teilori Sviftu uztver lidzigi ka ieprieks€jo izpilditaju. Teilore Svifta

Spotify paradas ka liriskaka, pesimistiskaka un melanholiskaka persona. Emuara vinas téls ir

spilgtaks un pozitivaks, jo tiek izmantotas fotografijas no koncertiem, vardi ar spilgtu

emocionalu krasu un pateicibas. Sis iezimes respondenti atzim€ja ka domingjosas dziedatajas

identitate. Sim maksliniekam izvéletais t&ls vairak korelg ar digitalo personibu no sociala tikla

Instagram (sk. 5.3.6. att.).
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Attéls Nr. 5.3.6. Anketas 6. jautajuma rezultati
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Billiju AiliSu respondenti raksturoja ka emocionalu makslinieci, kuras jitas ir
melanholiskas un izteiktas nevis humora, bet dzilas pardomas. So secindgjumu var izdarit,
pamatojoties uz augsto pesimisma indeksu (sk. 5.3.7. att.). Vini arT atzimgja profesionalitati un
iedvesmu, ko vina parraida. Sim izpilditajam téls veidojas galvenokart radosuma cela. To
apstiprina tikai 4 atzimes pie provokativitates. Ta ka dziedataja Instagram biezi publicé
materialus ar seksualiem zemtekstiem, var secinat, ka respondenti So personibas pusi nenem
vera. Billija AiliSa ir viena no diviem miizikiem p&tjjuma, kas savu personibu rada, izmantojot
Spotify. Balstoties uz miiziku un dziesmu tekstiem, veidojas pesimistisks, melanholisks un
sirsnigs tels. Sis Tpasibas respondentiem bija vispopularakas, lai aprakstitu izpilditaju. Zems
optimisma un provokativitates raditajs liecina, ka Instagram zimes auditorijai ir mazak

nozimigas $aja gadijuma.

Billie Eilish
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Attels Nr. 5.3.7. Anketas 7. jautajuma rezultati

No latvieSu miizikiem publika labak zinaja Donu. Vina portrets auditorijas acis tiecas
pec amerikanu makslinieku 1paSibam. Tika izceltas tadas kopigas iezimes ka emocionalitate,
profesionalitate un optimisms. Nepopularaka atbilde bija pesimisms. Tas lauj secinat, ka
veidota identitate neatbilst radoSumam. Makslinieka popularaka dziesma atklaj cipas pret
netaisnibu un nepatiesibu t€mu un tai ir liriska noskana. Taja pasa laika humors ir piektaja
vieta, kas ir ievérojami augstaks salidzinajuma ar citiem maksliniekiem (sk. 5.3.8. att.). So
rezultatu var interpretét ka humoristisku publikaciju ietekmi makslinieka profila. Izpilditajam
Donam galvenais Instagram digitalas personibas raditajs ir humors. Neskatoties uz to, ka
humora raditajs ir mazaks par optimismu un nopietnibu, tas ir augstaks neka daudziem citiem

miizikiem. Tas nozimg, ka Instagram zimém ir spéciga ietekme uz vina tehu. Sis secinajums
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apstiprina nulles pesimisma indeksu. Ta ka makslinieka popularakajai dziesmai Spotify ir

pesimistiska interpretacija, ja t€ls tiktu veidots, izmantojot Spotify, skaitlis butu liclaks.
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Attels Nr. 5.3.8. Anketas 8. jautajuma rezultati

Aijai Andrejevai respondenti profesionalitati liek pirmaja vieta. Otras popularakas
atbildes ir optimisms un emocionalitate. Ir svarigi atzimét raditaju atSkiribu. leprieks€jos
maksliniekos TpaSibas var€ja biit atdalitas ar vienu vai divam atbildém, savukart Aijas gadijuma
tas veido vairak neka 50% no augstaka vertéjuma. Stila raksturojums nedaudz izcelas (sk. 5.3.9.
att.). Pamatojoties uz o iezimi, ka arT emocionalitati var pienemt, ka dziedataja tiek vairak
uztverta caur Instagram mediju. To parada augsts profesionalitates limenis. Profila galvenais
saturs ir versts uz izpilditajas sasniegumiem un koncertiem, savukart Spotify identitate ir
apvaldita un sirsnigaka. Var ar1 pienemt, ka kairinajuma klatbiitne auditorijas vidii ir pamatota

ar parak biezu koncertu pieminéSanu un parmerigu emocionalitati.
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Aija Andrejeva
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Attels Nr. 5.3.9. Anketas 9. jautajuma rezultati

Spilgtaks Instagram identitates ietekmes piemérs ir Markuss Riva. Vipam ir
visneparastakie raditaji. Tris markieri, kas vinam ir vispiemérotakie, ir optimisms, stils un
kairinajums. Tapat ka citos gadijumos, optimisms reti norada uz pasu identitates iezimi. Daudz
indikativaka bis "pesimisma" augstais biezums. Galvenais jautajums ir iemesls, kapec
Markuss Riva ir kaitinoSs auditorijai. Tiek pienemts, ka So emociju izraisa vina personiba
Instagram, jo vina konts $aja socialaja tikla ir popularaks un parada dazadus vina darbibas
aspektus. Kopa ar diezgan augstu harizmas raditaju var secinat, ka auditorijas pamata ir
Instagram identitate, jo fiziskums un provokacija parasti ir saistiti ar harizmu. Lidz ar to Sim
mizikim galvenais t€ls nav veidots no radosuma (sk. 5.3.10. att.). Semiotiskas zimes Spotify
parraida milestibu, atbalstu un citu cilvéku motivaciju, kas nevar izraisit kairinajumu. Vietné
Instagram parak biezi tiek izmantotas emocijzimes, fiziskums un reklama, kas sabiedriba var

izraisit negativas emocijas.
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Attéls Nr. 5.3.10. Anketas 10. jautajuma rezultati

Parejot pie krievvalodigajiem izpilditajiem, ir svarigi atzimét, ka tie bija populari ne
tikai krievvalodigo respondentu vidi. Biezi tiesi Elka bija pazistamaka no krievvalodigajiem
izpilditajiem to cilvéku vidi, kuri aptauju aizpildija latvieSu valoda. No 19 cilvekiem 10
noradija, ka pazist So izpilditaju. No visiem mizikiem vinai ir augstakais optimisma un
emocionalitates raditajs absoliitos skaitlos. Tika atzimé€ta ar1 vinas profesionalitate un spé€ja
iedvesmot. Diezgan liela popularitate vérojama atbildé "humors", kas attiecas uz vinas dzivo
komunikaciju un personibu no Instagram. Tomer, pamatojoties uz satura analizes rezultatiem,
var secinat, ka identitate vairak atbilst att€lam no Instagram. To norada zems stila un
nopietnibas raditajs (sk. 5.3.11. att.). Sava dailradé izpilditaja ir izveidojusi unikalu gan
miizikas, gan dziedasanas tehnikas stilu, biezi pieskaroties dzilam t€émam par cinu ar sevi un
dzives griitibam. Humors ir ar1 svariga Elkas Instagram digitalas identitates sastavdala. lezimes
"Optimisms", "Emocionalitate" un "ledvesma" ir kopigas abam platformam, tacu tekstu stils

un joku klatbutne Instagram profila padara humoru par raksturigu Instagram identitates iezimi.
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Attéls Nr. 5.3.11. Anketas 11. jautajuma rezultati

Egoram Kridam respondenti izc€la miisdienigumu, stilu un harizmu. Pamatojoties uz
augsto humora raditaju, var secinat, ka §fs autors tiek uztverts ari caur Instagram identitati. Sis
makslinieks ir rets iznp€mums, jo vinam ir noradits zems profesionalitates limenis. Vins tiek
uztverts ka ietekmétajs, bet ne ka muzikis (sk. 5.3.12. att.). Egoram Kridam galvenais faktors
ir humors. Spotify personiba ir liriska, nopietna un dazreiz tai ir agresivas iezimes. Slenga un

nestandarta emocijzimju izmantoSana otraja profila veido tuvaku un pozitivaku t€lu.
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Attéls Nr. 5.3.12. Anketas 12. jautajuma rezultati

Raksturigi ir miizika Pyrokinesis raditaji. Sis ir viens no nedaudziem izpilditajiem, kura
identitates Instagram un Spotify ir savstarp€ji disongjosi. Pamatojoties uz atbilzu "pesimisms",

"nopietniba" un "mistiskums" augsto biezumu, var apkopot, ka vins tiek uztverts tikai caur savu
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darbu. Papildus nepiecieSamajiem rezultatiem var atzimét, ka neviens no respondentiem vinu
neatziméja ka profesionalu. To var interpretét divéjadi. Sada statistika var noradit, ka vins tiek
uztverts ka pagrides makslinieks, kurs§ ir izv€lgjies niSas zanru. Vai arT tas var noradit uz
materialu triikumu par darbpliismu, kas auditorijai $kiet neprofesionali (sk. 5.3.13. att.). Otrais
izpilditajs, kuru uztver caur Spotify identitati ir Pyrokinesis. Tas var bt saistits ar zemu
aktivitati Instagram. No otras puses, augsta "Mistiskuma" statistika ir tieSa atsauce uz Spotify

lingvistiskajam ztmem.

Pyrokinesis
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Attéls Nr. 5.3.13. Anketas 13. jautajuma rezultati
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6. SECINAJUMI

Izmantotie semiotiskie modeli un zimes gandriz neatSkiras atkariba no izpilditaja
geografiskas atraSanas vietas. Neskatoties uz atSkiribam starp Amerikas un Eiropas digitalas
identitates veidoSanas kultiiram un personiga konta uzturé$anu, visiem izpilditajiem ir savas
IpasSibas. Starp SIm atSkirigajam iezim€m ir t€la integritate visas digitalajas platformas — So
stratégiju izmanto Sabrina Karpetnere un Aija Andrejeva. Zimes un simboli lingvistiskas,
vizualas un akustiskas sisteémas praktiski nav atSkirami. Tie nesniedz lietotajiem jaunu
informaciju par makslinieku, bet ir savstarpé&ji saistiti gan Instagram, gan Spotify.

Lai veidotu identitati dazadai auditorijai, nav nepiecieSams izmantot anglu valodu vai tas
valsts valodu, kura atrodas auditorija. Sadu secinajumu var izdarit, balstoties gan uz latviesu,
gan arzemju makslinieku lielo popularitati respondentu vidi.

Instagram profila aktivitate nav galvenais popularitates faktors, jo profils ar 28 ierakstiem
gada respondentiem bija vairak pazistams neka profils ar 169 ierakstiem. Galveno lomu
popularizé$ana spelé dailrade, ko Saja pétijuma parstav medijs Spotify. Pamatojoties uz to, tika
pienemts, ka galvena bitu identitate no S§is platformas. Tomér §is pienémums netika
apstiprinats.

Saskana ar iegiitajiem datiem vairuma gadijumu auditorija veido izpilditaja att€lu,
izmantojot Instagram. Tas ir medijs, lai nevis popularizétu makslinieku, bet lai uzturétu
komunikaciju un veidotu personibu. No deviniem miuzikiem septini tiek uztverti caur
Instagram. VOILA grupa netick nemta véra, jo ta nav sanémusi pietickamu popularitati
respondentu vidi. Vinu téla uztveri nevar analizgt, jo mazs datu apjoms palielina neuzticamu
rezultatu risku.

Kontentanalizes un aptaujas apkopotie rezultati lauj izdarit sekojoSus secinajumus.
Neatkarigi no popularitates avota, Instagram veido miziku galveno digitalo identitati. Saja
procesa piedalas visas semiotiskas sistémas, bet galvena ir vizuala. Secindjumus par
profesionalitati, optimismu vai pesimismu, iedvesmu vai kairindjumu auditorija dara péc
fotografijam un viedo. To var pamanit, salidzinot vizualo saturu, to aprakstu un respondentu
atbildes.

Nav optimalas stratégijas semiotisko zimju izmantoSanai, tacu ir iesp&jams identificét
dazas iezimes, kas ietekmé auditorijas uztveri. Parmériga emocionalitate, satura viendabigums,
bieZa zimolu reklama un pasreklama izraisa kairinajumu un samazina profesionalitates raditaju.

Spéciga emocionalitate médz iedvesmot auditoriju, iesp&jams, sirsnibas un cieSaka kontakta
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sajutas d€l. Lai izveidotu personibu, kas bis saistita ar musdienigumu un stilu, svarigakas ir
lingvistiskas zimes, pieméram, slenga un nestandarta emocijzimju izmantoSana. Visbiezak
gariem tekstiem ir pretgjs efekts.

Saskana ar rezultatiem var secinat rekomendacijas, kuram izpilditaji var sekot lai veicinat
kontrolgjamo digitalas identitates izstradi. T€lam jabiit viendabigam visos medijos, bet ta
pilnveidei jaizmanto Instagram. Si platforma ietekmé auditoriju vairak.

Saturam nav obligati jaatspogulo visu profesionalo darbibu, tieSi pretéji, tas var attalinat
sekotajus un radit pardeveja-klienta attiecibas. Lai no ta izvairitos, satura dalai jabiit sirsnigai
un inttmai, velams atklat ari negativas dzives puses. “Ideala cilvéka” te€ls var izraisit
kairinajumu un samazinat izpilditaja ka profesionala uztveri.

Atkariba no mérkauditorijas ieteikumi par lingvistisko sastavdalu var atSkirties. Jaunakas
auditorijas piesaistei jaizmanto slengu, humoru un 1sus aprakstus. Emocijkonas labak izmantot
ka patstavigu sistemu, nevis ka papildinajumu. Vecaka auditorija noveérté garus tekstus un
sirsnigumu. Bet parmeériga emocionalitate jau nav uzskatama par sirsniguma pazimi. Lai

uzturétu uzticibu, emocionalitati jastiprina ari citos medijos, tostarp dailrades tekstos.
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Dziesmas "Sildu laimi" lingvistiskie aspekti ir ietverti iek$€ja emocionala siltuma
metaforas. "Es siltu laimi ieksa" - simbolize iek§€jo stavokli un emocionalo saikni ar citu
cilveéku. Burtiski tas tiek interpretéts ka abstraktas sajiitas parveidoSana par kermena
pieredzi. Aizsietas acis ("Manas acis ir aizsietas, bet es varu redz&t visu") norada uz
ierobezotu uztveri, bet taja pasa laika tiek saglabata parlieciba par jitam. Garigas atzinas
un intuicijas simbols runa par iegtito gudribu un sp&ju izprast cilvéka psihologiju.

Dziesmas galvena téma ir milestiba. To papildina emocionalas tuvibas un optimisma
motivi. Milestiba un savstarp€ja sapratne, ka ar1 ceriba uz gaiSu nakotni ir izteikta zZimé
"Saules stars uzvar aukstu tumsu". Dziesmu var interpretét ka stastu par konfliktu, kas
sastav no cinas starp ieks€jiem pardzivojumiem un ar€jiem apstakliem. Miizikas elementi
rada pozitivu atmosferu, izmantojot mazora skankartu un merenu, neagresivu ritmu. Atra
teksta lasiSana rada sajiitu, ka cilvéks runa ar makslinieku, nevis klausas jaunu produktu.
Maiga, mieriga melodija ar siltam harmonijam uzsver komforta atmosferu. Vizualie
simboli ir uz dziesmas vaka un ir ieklauti gai$as krasas. Debesu un saules elementu
klatbiitne nozimé optimistisku noskanojumu. Makslinieces t€ls ir lidzigs hipiju kulttrai -
valigas baltas drébes, pasSdarinatas rotaslietas. Saskana ar §is kultiras galvenajam
tendencém atsauces uz to norada uz mieru, relaksaciju. No esoSajam zanra konvencijam $o
dziesmu var attiecinat uz popmuziku ar lirisku stastu elementiem.

Lidzigas izjiitas var atrast ari citos darbos. No darbiem "Tev tuvuma" un "Uz liela gaisa
balona" tiks izdalitas tas Ipasibas, kas nesakrit ar esoso telu.

Dziesma "Tev tuvuma" ir arT sensorala sinestézija. Tas ir izteikts fraz€s "Es aizveru
plakstinus", "Es nevaru piedzerties". Sie un citi simboli veido stastjumu par iemilesanos
un siltuma sajiitu blakus milotajam. Paradas jaunas harmonijas un laimes pazimes.
"Siltums", "saule", "zala pasaule" kopa ar mérenu tempu atspogulo lidzsvaru starp
emocijam. Vienigais uzsvars tiek likts uz frazém "Es nevélos neko mainit", "Es nevélos
neko zaudet", kas norada uz arkart&ju tuvibas pakapi un varona atkaribu no citas personas.
Dziesmas vizualie simboli ir izteikti zala, dzeltena un roza krasa. Visas §is krasas tiek
interpretétas ka dabas un siltuma zime. Kopuma makslinieka darbos biezi atrodami krasu
simboli.

Dziesma "Uz liela balona" mandarinu krasa ir galvena prieka un brivibas zime. Tapat
ka ieprieksejie piemeri, §1 kompozicija nodod vasaras un siltuma telu. Dziesma ir mazak
liriska, gaisa balona un lidojuma simboli nodod brivibu no problémam un sapnu

piepildijumu. Lai ieglitu pozitivaku izskatu, tiek izmantotas spilgtas krasas. Mandarina
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aa

krasa ir saistita ar svétkiem, un "spilgti zilas" krasas uzsvérSana runa par energiju. Atrs
ritms un viegls teksts ar biezu zilbes "na-na-na" atkartosanos veido autoram jaunus motivus
par neuzmanibu un neatkaribu. “Provanss» turpina $o kategoriju.

Galvenas valodu sist€émas pazimes ir: "Bordo glazg", "rit pulksten 7:22", "Lidmasina".
Lidmasina turpina brivibas tému, un konkréta laika piemin€Sana uzsver parmainu
gaidiSanu. Francija un tas kultiira ir saistita ar izsmalcinatibu un romantiku. Vins un Bordo
ka simbols v€lmei péc estetikas un mirkla baudiSanas. T€ls ir balstits uz vienkars§ibas un
izsmalcinatibas kombinaciju, atspogulojot sapnotaja te€lu caur tekstu "Es nesp&u tam
noticét". Miizikas komponents izmanto smagakas bungu kombinacijas. Skaidru ritmu
pavada atrs temps, kas rada uztraukuma sajiitu un emociju dinamiku. Tiek saglabata mazora
atsléga un galvenais miizikas zanrs, bet lirismu aizstaj retro stils.

Uz par€jo kompoziciju fona izcelas dziesma "Es neapstasos puscela". Tiek apsverta
sarezgitaka téma par dzives jégu, un melodija ir minora elementi. Maksliniece veido
motivejosu t€lu, izmantojot griitibu pretestibu un ceribas uz labako. Gara spéku veido
izteicieni "Par spiti bailém" un "Rit biis labak neka vakar". Liriskais varonis tiek paradits
ka specigs cilveks, kur§ nepadodas, neskatoties uz apstakliem. Teksts uzsver izturibu un
parliecibu par sevi. Personigo apelaciju izmantoSana ("katrs no mums") rada kopibas un
atbalsta sajitu. Sociala konteksta dziesma mudina palikt laipnam cilvékam ("veidot savu
celu no labuma") un izturéties pret citiem ar sapratni. ST darba Tpatniba ir stigu instrumentu
dzivas skanas klatbiitne taja. Vijole un Cells ir saistiti ar tragédiju, jutu dzilumu un teksta

nopietnibu. Saikne ar klasisko muziku nozimé miizigas vertibas gan maksla, gan cilvéka

dzive.
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Dziesmas "Dienas un naktis" vardi rada sarezgitu emocionalu ainu. "Steiga esosa
pulkstena" tels simboliz€ laika atrumu un bailes no garam palaistam iesp&jam. Tas uzsver
liriska varona pastavigo spriedzi un trauksmi. Dziesmas galvenas t€mas ir milestiba,
savstarpiguma meklgjumi un cina ar nedrosibu. Skiet, ka tiek stastiti notikumi, kas ilgst
vairakas dienas, jo atkartotiec vardi "dienas un naktis" rada ritmu un nebeidzamu ciklu.
Energiska melodija ar pop-rock elementiem rada dinamisku spriedzi, ko pastiprina atrais temps
un dzivo instrumentu sajaukums ar elektroniskajiem efektiem. Dziesmas spilgtais vaks bez
makslinieka portreta burtiski atspogulo dziesmas nosaukumu, kas atbilst misdienu muzikas
zanra tradicijam pagrides repa stila apvienojuma ar hiphopu.

Savukart kompozicija "Varaviksnes krasas" koncentréjas uz iltiziju un emocionalo
piesatinajumu. "Varaviksnes krasu" tels atspogulo laimes emocionalo daudzpusibu un
1slaicigumu. Autors salidzina milestibu ar atkaribu izraisojoSam vielam. Varaviksne ir
spilgtuma, eiforijas simbols, lidzigs izmainitas apzinas efektam. "Tas var but kaitigi, bet més
joprojam esam laimigi" pauz parastas dzives neiesp&jamibu un izbégsSanu no realitates. "ka
Paolo un Fran¢eska", "Otello un Dezdemona": kultiiras atsauces, kas rada uztveres sarezgitibu,
bet pastiprina teksta filozofisko dzilumu. SalidzinaSanas uzdevums ir paradit, ka liriska varona
attiecibam nav nakotnes, neskatoties uz sakotngjo idilli. Léns temps nozimé atkapsanos no
situacijas. Agresivi sintezatori rada saspringtu skanas telpu. Dziesmu teksti rada varona t€lu,
kur§ balansé starp arpratigu jautribu un emocionalu izsikumu. Vin§ mekle skaistumu pat
izniciba, bet apzinati ienirst haosa.

Dziesma "Atkariba" turpina izmainitas apzinas t€mu. Metafora "laiks velkas ka strups"
nodod ilgstosas cieSanas, un "griezties ka verpts" simbolizg atkaribas apburto loku un nesp&ju
apstaties. "Es esmu atkarigs, kas nozimé&, man ir griiti, man sap, man ir jautri" atkarto simboliku,
ka emocijas dod tikai destruktiva uzvediba. Cilvéka ar ieradumu t€lu apstiprina agresija pret
citiem. Fraze "lkviens ir atkarigs no kaut ka" saka dziesmas konteksta izklausas ka uzbrukums.
Stastijuma strukttras Itmeni tas ir stasts par jégas zaudeSanu un nebeidzamu ciu ar sevi.
Smaga, dramatiska melodija ir apvienota ar mainigu ritmu, kas rada pastavigu spriedzi.
Apslapétas balss skanas efekti pastiprina ick$€jas cinas sajiitu, jo tie simbolizé saprata balsi.

"Cigarete bez pogas" atklaj milestibas t€mu no citas puses. "CigareSu bez pogas"
simbols pauz tukSumu, atsaucoties uz skaistas, bet neinteresantas personas télu. Tas var ari
izteikt ieradumu vai attiecibu bezjédzibu, kas nesniedz prieku. "Viss, lai nebiitu garlaicigi, un
mes abi esam tik tuksSi": §1 fraze atspogulo sajiitu attiecibas. Tas runa par to, ka cilvéki censas

piepildit savu dzivi ar izklaidi, neskatoties uz iek$€jo tukSumu. Domas par neiesp&jamibu
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mainit pagatni, laika mehanisma simbols, nosaka kompozicijas melanholisko toni. Driima, 1éna
tempa melodija rada bezceribas sajiitu, ko akcente saraustito skanu izmantoSana, kas atdarina
pulkstenis.

Dziesma "Pérkona dievietes legenda" aizved klausitaju uz mitologisko pasauli.
Dziesmai trikst liriska varona, jo dziesmas pamata ir legenda. Autora izpausme $aja dziesma
ir fraze "Milestiba visam dieviskam ir nedabiska". Tas var noradit, ka milestiba biezi rada
ciesanas. No otras puses, tas parada, ka milestiba ir privilégija, kas nav pieejama dieviem, bet
ir pieejama cilvékiem. Tragiskas milestibas un liktena t€mu uzsver mitologiskas
intertekstualitates izmantoSana. Kompozicija apvieno simfoniska roka elementus, atsaucoties

uz mitologiskiem arhetipiem un legendam.
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Kompozicija "Balss" ir balstita uz kontrastu starp argjo labklajibu un ieks€jam
cieSanam. Simbols "RoleX un svitras zem tam" metaforiski nodod sapes, kas pasléptas aiz
statusa un panakumiem. Dz&Sanas metaforas ("dZins izdz€§ kompleksus", "asfalts izdzes
Converse") tiek izmantotas ka kontrasti personigajam atminam ("Un man tik griti aizmirst").
Zaud&jumu un sapju témas tiek petitas caur minora skankartu. Mierigs temps un izmerits ritms
rada atk@pSanas sajlitu vai var atsaukties uz nostalgijas sajiitu péc attiecibam. Otra varianta
varbiitibu palielina dziesmas beigas: "Misu celi atSkiras - tas ir normali." Videoklipa beigas
uzsver izolacijas sajitu peéc SkirSanas ar tumsiem, aukstiem toniem un noslegtam telpam, kas
atbilst liriska hiphopa Zanra konvencijam.

Dziesma "LAMBO URUS" ir veiksmes un materialo sasniegumu himna. Tas turpina
dziesmu kategoriju par materialo labklajibu, bet laimes trukumu. Simbols "Lambo" atspogulo
statusu, un fraze "lzmetu visu naudu" norada uz sp&ju térét naudu nesvarigam lietam. Uzruna
masinai "Aizvedi mani, Lambo" ir metafora, jatu izbégSanai caur pasSrealizaciju. Narativs ir
veidots, izmantojot autora personigo pieredzi, celu no nabadzibas uz panakumiem, neskatoties
uz neveiksmém. Zime "Es zinaju, ka puisis spoguli iz§aus" simbolizé ticibu saviem spekiem.
Interpretacija: sapni var piepildities, ja ticgt tam, ko dara. Atrs ritms, spécigas bungas rada
energisku skanas telpu, kas simbolizé kustibu un progresu. Videoklipa izmantoti luksusa
masinas un nakts gaismas, kas uzsver panakumu socialo dinamiku.

Kompozicija "PUSSY BOY" uzsvars tiek likts uz hipertrofétu paSizpausmi un socialo
dominanci. Metaforiskie t€li "Es esmu Poseidons" un "Es esmu Pussy Boy" simboliz€ speku
un cinismu. Nekitras valodas parpilniba rada agresivu un provokativu stilu. Tas ir arT repa
subkultiras markieris. Kontrasts starp lingvistisko un vizualo slépjas maigu krasu izmanto$ana
makslinieka apgérba. Visbiezak sastopamas krasas ir roza un violeta. Viss teksts un
pievienotais video ir balstits uz ariSkigu lieliSanos un popularitates demonstréSanu sieviesu
vida. Izteiciens "Vina vélas attiecibas, nedod Dievs" norada uz patérétaja pieeju milestibai.
Klasisko instrumentu izmantoSana, pieméram, klavierspéle un elektroniskas arfas skanas,
norada uz bagatibu un panakumiem. Dziesmas mérenais temps norada uz makslinieka
apmierinatibu ar savu nostaju.

Kompozicija "Es teresu" leitmotivs ir viedoklis, ka realizacija seksualaja sfera ir
panakumu raditajs. Simbols "Es to visu téréSu" nodod upuréSanas ideju, un metafora
"piedzerties par tavu milestibu" pauz emocionalas eiforijas stavokli. Izpilditajs tiek attélots ka
emocionali nestabils individs, kur§ ir gatavs upurét visu islaicigu prieku del. Vardu izvéle
koncentréjas uz kaislibu, nevis romantiskam attiecibam. Saja dziesma autors poziciong sievieti

ka karoto balvu, kas jaiegiist par jebkadu cenu. Sadu attiecibu romantizésanas efekts tiek
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panakts, aprakstot sajutas "Saldakais miegs, saldakie dami". Atrais ritms, deju melodija un
spilgtie elektroniskie efekti gan audio, gan video sekvenc€s uzsver kompozicijas energiju un
kaislibu. Videoklips, kas piepildits ar spilgtam krasam, balliSu ainam rada mirkla baudiSanas
atmosfeéru, kas atbilst klubu muzikas kulttrai.

Agraka no pétitajam dziesmam - "Labaka" - ir romantisks milas stasts. Smaida simbols
ka laimes un pievilcibas zime rada romantisku atmosfeéru. Kopa ar frazi "Vinas smaids,
mamma" nodod nevainibu un jitu nopietnibu. "Piedz@ries bez vina" atspogulo intensivas
milestibas stavokli. Sievietes pozitivais apraksts "Un vina visu sasniedz pati", saka par varona
interesi par vinu ka personu. Atmosfeéras zina §1 ir vissiltaka dziesma. Ir ikdienas dzives,
vienkar$o bezproblému attiecibu simboli - "Kafija pusdienam", iesp&jams, infantilisma dél. Uz
kompozicijas vieglumu norada melodijas svilpes imitacija sakuma. Spilgti dalibnieku teli
videoklipa un aktivas dejas uzsver dziesmas vieglpratibu un tas uzdevumu - uzmundrinat.
Videjs temps, akiga melodija un dzivo instrumentu siltais skan€jums rada jaunekligas

romantikas atmosferu.
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Kompozicija "Lose Control" simbolizé vélmi p&c brivibas, izmantojot atkartotas frazes
"Zaudget kontroli" un "Rievot kaulus", kas veicina kustibu un atbrivosanos no ierobezojumiem.
Ballites un kluba atmosferu rada ne tikai tradicionalie simboli "dancefloor", "DJ", "visi dejo",
bet ari elektroniskie elementi mizika. Sinkopg@tais ritms, melodiskuma trikums nodod
kompozicijas uzdevumu. Ta tika izveidota ne dziedasanai Iidzi, bet dejoSanai. Pati deja tiek
pozicionéta ka pasizpausmes briviba un atbrivosanas no ikdienas rip&m. Frazes "Seko man"
un "Parvieto kajas" veido Iidera te€lu. Dziesmas vaks koncentré uzmanibu uz makslinieka.
Uzraksts "Markus Riva" ir ar izpliiSanas efektu, ko var interpretét ka atsauci uz apjukumu
pilnigas relaksacijas bridi. Metaliskas krasas ir saistitas ar elektronisko miziku, kurai
kompozicija pieder.

Dziesma "Nesauc" kontraste ar ieprieks€jo kompoziciju skirS§anas témas dél. Pastaviga
frazes "Nesauc mani" atkartoSana uzsver emocionalo parravumu un milestibas noraidiSanu.
Varona attieksmi pret situaciju raksturo frazes "Es to neuztverSu nopietni", "Kad es aiziesu,
neskumsti”. Tas izrada vienaldzibu un vieglu attieksmi pret SkirSanos. Autors saglaba lidera
telu un personu, kas ir populara sievieSu vidi. Miuzika saglaba elektroniskos motivus un
nelidzenu ritmu. Vaks ir uznemts no apaksas uz augsu, tadéjadi radot autora parakuma sajiitu
par dziesmas varoni un par klausitaju.

Romantiskais motivs atklajas "Baltas naktis" teksta, kur vasaras nakSu un gaismas teli
simboliz€ romantiku un gaisas jitas. Balto naksu t€ls rada 1slaicigu sapnu sajiitu, savukart krasu
kombinacija rada vizuali pievilcigu t€lu. Galvenas emocijas, ko kompozicija izsaka, ir
spilgtums un laime. Laimi veido nostalgija péc kopigiem notikumiem ("Visi mani sapni, mani
noslépumi ar tevi ir piepildijusies"), idealas milestibas téls ("Beidzot es saprotu, ko nozimé
milét"), silti saulrietu un balto naksu téli. Semiotiski teksts rada idealizéto attiecibu t&lu, radot
kontrastu ar iepriekséjas kompozicijas realistisko pasauli.

Dziesma "Made in UA" izcelas ar patriotisku simboliku, uzsverot kulttiras identitati ar
frazi "Mana milestiba Made in UA". Dziesmas galvenais mérkis ir izteikt atbalstu Ukrainas
tautai un paradit savu atticksmi pret valsts kultiru. Sis apgalvojums izveido saikni starp
personigo pieredzi un valsts kontekstu. Attaluma parvarésanas téls rinda "Mana balss méro
simts judzes" simbolizé globalu klatbiitni un vienotibu ar cilvékiem cita valsti. Romantisko
virzienu veido zime "Mana milestiba Made in UA", jo varonis nav saistits ar citu valsti, bet ar
savu miloto. To var interpretét ka nesaraujamu saikni un $kérslu parvaré$anu caur milestibu.
Dziesmas melodija ir mazora, kas rada optimisma tlu. Galvenie instrumenti ir 1idzigi tiem, ko

izmanto citas dziesmas. Vizualais komponents papildina nacionalo t€ému ar dzeltenu un zilu.

91



"Neiesp&jami" nodod izturibas un nelokamas gribas idejas. Atkartota fraze "Mani nav
iesp&jams salauzt" simboliz€ ieks€jo speku un spéju izturét argjo spiedienu. Apelésana pie
augstakiem spekiem ("Kungs, paradi man celu") pastiprina stastijumu par personigo cinu un
parliecibu par sevi. Kompozicijas religisko zemtekstu var izsekot, izmantojot zimes "Dod man
manu ticibu" un "Dod man kam ticét". Autors apvieno ticibu sev un ticibu Dievam ka galvenos
elementus cina ar dzives grutibam. Varonis tiek pozicionéts ka cilveks, kurs cinas ar citu kritiku
("Katru reizi, kad vini doma, ka esmu beidzies") un motivé klausitaju sekot §im piemeram.
Nakotnes panakumu solijjums rada motivéjoSu vestijumu. Muzikalais pavadijums ar orkestra
elementiem, kora efekts veido evangglija lidzibu. Vizualam ir melns fons un minimalisma stils.

Autors 1r attélots baltas drébes, ko var interpretét ka laba un launa opoziciju.
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Kompozicijas "Hollow" galvenais motivs ir pasapzina un cia pret cilvéku nepatiesibu.
Simbols "Dobs" atspogulo tukSuma stavokli, un metafora "Es drizak <... > raktu manu kapu
seklu" uzsver nicinajumu pret nepatiesibu. No Pirsa modela viedokla ikoniskas zimes att€lo
"asaru upes", vizuali nododot skumjas. Simboliskas zimes koncentréjas uz "tukSumu" ka citu
cilveku nejédzibas raditaju, piemeram, citiem maksliniekiem, kuru téls nesakrit ar realo
personibu. So zemtekstu norada izteiciens "izpardoSana" - metafora masu kultirai un
plassazinas lidzekliem. Video seciba, kas tick publicéta Spotify, masu kultiras lomu sp&lé
aktieri, kuri vada varoni. Tie ir [idzigi viens otram, kas simbolizé cilvéku sekundaro dabu un
vinu uzvedibu. [zpilditajs parada sevi ka izcilu cilveku, kurs nepaklaujas tendenceém un saglaba
savu patieso butibu. Tapat ka Markusa Rivas kompozicija "Neiesp&jami", ta izmanto
klapésanu. Klavieru un tamburina skanu pievienoSana pieskir dziesmai evangglija un
religiozitates atmosféru. Kop&ja melodija ir minora un liriska, kas nozimém pieskir
emocionalitati un dzilumu.

Kompozicija "Taureni" galveno tému var apkopot ka romantiskus sapnus un islaicigas
jutas. Simbols "Taureni" asoci€jas ar milestibas trauslumu un islaicibu, un "Sudraba zieds"
klast par miiziga skaistuma metaforu. Rinda "Vakars vél nav beidzies" teksts simbolize ceribu
uz laimiga briza turpindjumu. Stastijums notiek caur maziem, bet nozimigiem notikumiem
vienas tikSanas laika un tiek pasniegts caur varona jiitu prizmu. Ar zimju "tavs sargs”, "ierakties
smilt’s" un "pazud satraukums" palidzibu tiek radita silta, gadiga atmosfera. To pastiprina
akustiskie instrumenti. Gitara un klavieres skan aktivi, kas mazora tas rada komforta un
ramuma sajitu. Dziesmas vaks ir izgatavots melnbalta filtra, bet gai$as krasas. Saja dziesma
izpilditajs tiek att€lots ka romantisks idealists, kur§ noveérté laimes mirklus un mekl€ tuvibu ar
cilveku, kuru mil.

Ieksejas cmas teéma aktualizéta dziesma "Pariet bailes". Simbols "Seja sniega"
atspogulo sakaves sajiitu, savukart "Pariet bailes" simbolizé atbrivoSanos no trauksmes. No
ikoniskajam zimém var iz8kirt "sniegu", kas simboliz€ emociju sasal$anu. Cita versija to var
interpretét ka asu realizaciju vai parsteigumu. Piemeri no teksta uzsver transformacijas ideju,
parvarot sevi un piedzivojot nepatikamus notikumus. Simboliskas zimes koncentréjas uz
iek$&jo Skérslu parvarésanas pozitivo ietekmi. Tas tiek nodots caur Iiniju "Pariet bailes”. No
sekundarajiem simboliem var izskirt kontrastu starp zimém. Mazais "pumpurins" ir pretruna ar
katastrofas ikonu "atombumba”. Melodijas mazora skankarta kopa ar akustiskajiem
instrumentiem un atkartoto frazi "Pariet bailes" rada motivéjoSu vestijjumu.

Kompozicija "Pedgja vestule" peta dzives jeégas meklejumu filozofiskos jautajumus.

Naracija notiek caur v&stuli no personas, kas devusies svétcelojuma. Attiecigi §1pédgja vestule
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simboliz€ dzives posma finalu. "Varanasi" ir svétas pilsétas zime, kas simbolizé garigos
mekl&jumus. Pagatnes simboli un dzives griititbas - "krami un mebeles" - tiek atstati aiz
muguras. Vilciena t&ls kltist par metaforu celosanai un sevis izzinaSanas meklgjumiem. "Mazas
mulkibas" pauz nostalgiju par aizgajusiem laikiem, bet nozZimg, ka cilvéks tiecas péc dzilakam
domam. Orkestra panémienu klatbiitne miizika runa par notikumu globalitati un mérogu.
Vispargjais noskanojums, tapat ka ieprieksgjas dziesmas, ir optimistisks. Kompozicijas vaks ir
veidots mandalas stila, kas attiecas uz Indiju un mieru.

Kompozicija "Dievins" galvenais motivs ir garigums un harmonija ar dabu. Simbols
"Dievins" iemieso dieviSko kartibu, bet "Rudzi zied" simbolizé parpilnibu un dzivibas
atdzimSanu. No Pirsa modela viedokla ikoniskas zimes ietver "Dievs staiga laukos", radot
augstaka speka vizualo telu. Saikne starp klusumu un Dievu varonim nozimé ideju par garigu
koncentréSanos caur mieru. Savukart simbolu "Dievin$ iet un aug skaists mums dels" var
interpretét ka laika rit€jumu. Cilvékiem ir dazadi notikumi, dienas mainas, un Dievs to véro un
veic Savas izmainas dzives gaita. Simboli frazé "Ir Kklusums smuks" uzsver miera
nepiecieSamibu. To var uzskatit par pacifistu pieeju dzivei pasaulé. Vardu "troksnis" un "kluss"
atkartoSana uzsver kontrastu starp argjas pasaules haosu un iek$§€jo mieru. Izpilditaja t€ls tiek
pasniegts ka cilveks, kur§ tiecas péc harmonijas ar sevi un apkartgjo pasauli. Sim cilvékam
dieviska klatbiitne, miers un klusums ir augstaka vertiba, kas vairo dzilu garigo pamatu sajitu.
Vaks ir veidots ka ciemata izpilditaja personigais fotoatt€ls uz dabas fona. Uz ta, tapat ka teksta,
galvenas krasas ir zala un dzeltena (“rudzi zied"). No sveSiem elementiem var atskirt koka
kréslu, ko auditorija var saistit ar maju ciemata. Miizika ir ikdieniSka un tuvaka lauku stilam.

Tas i1zcel valodas un vizualas sisteémas dabiskos simbolus.
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Skandarba "Laime Si" galvena téma ir cina ar dzives griitibam caur iek3&jo speku un
dzivesprieku. Simbols "Laimes bérns" raksturo varoni ka arkartgju optimistu, kur§ nepievers
uzmanibu griittbam ("Visu miizu dauzoties"). Gritibu pazimes tiek paraditas ziema - aukstos,
griitos laikos, caur citu nosodijumu. Piemé&rs no teksta "Es gribu bit spitigs un smieties vairak
neka jebkurs cits", uzsver dzives griitibu izaicinajumu caur smiekliem. Indeksa zimes ietver
"Sirmo laika viru", kas attélo neizbégamo laika rit€jumu. Teksta motivs rinda "Es dziedu savu
dziesmu" norada uz paSizpausmi un izturibu. Atkartoto zilbi "La, la, la-la laime $1" var
interpretét ka vieglumu un optimismu, jo ta atgadina dziedasanu. Miizika ir rakstita mazora,
koris izcelas ar lielaku emocionalitati aktivo bungu del. Vizualo komponentu nevar analizét, jo

tas ir kopigs vairakam dziesmam.

Kompozicija "Samanis" simbolizé garigu dziedina$anu un iek3gja miera atjaunoSanu.
Tadi leksiskie elementi ka "Samanis" vér$as pie augstakiem spekiem, un fraze "Nobur mani"
atspogulo vélmi péc harmonijas un atbrivojuma no iek3gjas spriedzes. "Samanis" ir mistiska
figlira, kurai varonis lidz palidzibu. Teksta salidzinatas bérnibas traumas un pieauguso
pieredze ("Reiz mamma man teica, tas biis ¢iks un viss", "Bet trauma skatam laujas"). Sie
simboli parada garigas traumas sarezgitibu salidzinajuma ar fizisko traumu. "Nobur mani"
norada uz v€lmi atbrivoties no sapém un atrast iek$€jo mieru. Magijas metafora, kas
nepiecieSama, lai dzirdétu domas, liecina par procesa sarezgitibu, lai atrastu sevi ikdienas
dziveé. Muzika un vaks ir noforméti spilgtos tonos. Melodija tas izpauzas bungu un fona vokala
izmantoSana, kas pievieno ritualismu. Vaks ir dekoréts spilgti dzeltena krasa, kas simbolize
pozitivismu un svétku noskanu. Rami papildina baloni.

Turpinot t€ému par mijiedarbibu ar pasauli, dziesma "Bungadinas" aizved klausitaju uz
naktsdzives dinamisko atmosféru. Metaforisks téls "Bum-bum" simbolizé sirdsdarbibu, kas
saistas ar deju gridas pulsgjoso energiju. "Deju grida dun" uzsver vibracijas un kustibu. Indeksa
zimes ietver "naktskluba ritmu", kas rada islaicigas brivibas sajutu. Tie attélo nakti ka islaicigu
atbrivoSanu un ritu ka atgrieSanos realitate. Atsauces uz "lielpilsétas ielam" ka sekundari
simboli rada dinamisku pilsétas dzives teélu. Dziesmas stastfjums ir aicinajums klausitajam
svétku atmosfera. Fraze "Sis nav milas stasts, §is ir stasts par mums" klausitajam skaidro, ka
teksts ir paredzets abstraktam pardomam, bet ta uzdevums ir ietekmét sajitas. Atrs ritms,
puls€joss bass un vokals, kas atdarina kliedzienus, pastiprina nakts piedzivojumu un brivibas
sajiitu. Dziesmas beigas atbalss efekts atstaj nepilniguma sajtitu, kas simboliz€ notikumu

atkartoSanos.
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Dziesmas "Blénas" té€ma ir spontanitdte un jautriba. "Blénas" t€ls simbolize
vieglpratibu, bet fraze "Durvis ir pievértas" ir privatuma elements, kas rada majiga vakara
atmosferu. "Lai dievs nograbstas ka man ar Tevi gribas darit blénas" romantizé kaislibu un
izaicinajumu socialajam normam, neskatoties uz formuléjuma nevainibu. No Pirsa modela
viedokla ikoniskas zimes attélo alkohols. Reibuma no jatam metafora ir ietverta rinda "Varbut
tas dz€riens bij' stipraks ka man Skiet" un norada ne tikai uz pieauguSo attiecibam starp
varoniem, bet arT uz vinu nopietnibu. Sis kompozicijas ritms ir 1énaks neka ieprick$gjos
pieméros, radot mierigu atmosféru. Dziedataja izruna pantus gandriz Cukstus, lai paraditu
mirkla intimitati. Vizualo komponentu nav iesp€jams analizet, jo vaks pieder citai kompozicijai
no albuma.

Skandarbs "Es ieSu Talak" ir iedvesmojoSa himna sevis meklgjumiem un virzibai uz
priekSu. Galvenais simbols "Es ieSu talak" apzimé izturibu, pauzot v€lmi péc brivibas un
piedzivojumiem. "Basam kajam lidz apvarsnim" papildina So apgalvojumu. Pieméri no teksta,
pieméram, "Puteklaini celi un lauki / Mana zeme — es ieSu talak", uzsver kustibu ka iekS$eja
speka simbolu un piederibu savam sakném. Milestibas motivs pret savu valsti ir otra lidzvertiga
teéma. Tadu att€lu uzskaitijums ka "zalums", "sila purenes" un to pretstatijums "ielu labirintiem"
un "motoriem" uzsver apbrinu par dabu. Geografisko punktu ("Dundaga", "Lidz Sliterei")
pieminéSana ir latvieSu auditorijas kultiiras konteksts. Miizikas elementi ietver pacilajosu
melodiju un vid€ju, plistoSu ritmu, kas rada atverta cela atmosferu. Celojuma personisko

dimensiju pauz siltas akustiskas skanas un autora fotografija daba uz kompozicijas vaka.
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Kompozicija "Figure You Out" péta attiecibu sarezgitibu un meginajumus izprast
partneri. No Pirsa modela viedokla ikoniskas zimes ietver "aizsietas acis" un "sasietas rokas",
kas simboliz€ nesp&ju redzet vai rikoties. Tie kliist par metaforu intuitivai izpratnei. "Es varétu
tevi milet ar aizvertam acim, noskupstit tevi" uzsver milestibu, kuras pamata ir iek§€ja sapratne,
kurai argjie ierobezojumi nav Sk&rslis. Teksta ir kontrasti starp "penthouse" un "Benz", kas
parstav statusa materialos atribiitus, un "baidies no augstuma" un "patik tandéma velosip&ds",
atsaucoties uz vienkar§ibu. Dziesmas struktiras pamata ir konflikts starp materialo un
emocionalo. Atsauce uz "The Rolling Stones" kliist par simbolu, kas tiek pretstatits repa
koncertam. Minétas grupas plasas popularitates del klausitajam nav nepiecieSama papildu
atSifréSana. Stastijums notiek caur retorisku dialogu ar partneri. Varda "tu" atkartoSana uzsver
personigo saikni un tuvibu, padarot dziesmu par milota cilvéka izpratni ipasi sirsnigu. Minora
melodija kopa ar izmeéritu ritmu papildina lirisko stastijumu. Dziedasana, izmantojot
"sadaliSanas" tehniku, palielina emocionalitati un agresiju.

Emocionalas bégsanas un zaudéjuma té€ma tiek pétita dziesma "Drinking with Cupid".
Metaforas "Es esmu dzg€ris ar Kupidonu, domajot par tevi" ilustré alkohola lietoSanu ka veidu,
ka izvairities no sapeém. CigareSu simboliskie t€li, pudele un "Cina ar dibenu" uzsver celu starp
iegremdeésanos cieSanas un veélmi péc milestibas. Daudzas kultaras atsauces uz "Sirds
karalieni", "Afroditi" t€liem simbolizé romantiskas ticksmes. To var interpretét ari ka fiksaciju
uz milestibu, nesp&ju izrauties no zimju meklesanas. Ar indeksa zimém "kaulinu ripinasana"

nx

un "Sautrinas" norada uz nejausibu un nenoteiktibu milestiba. Simbols "pagriezt lapu" nozimé
méginajumu sakt jaunu dzives posmu, bet pastaviga jautajuma "Ka es varu bt tik stulbs?"”
atkartoSana parada, ka vin§ to nevar izdarit. Melodija un vokalie panémieni ir lidzigi
ieprick$€jai dziesmai, padarot t0 par sizeta turpinajumu. Naracija notick ari caur iedomatu
monologu.

Dziesma "Therapy" tika publicéta ka atseviSks singls un ka dala no "Drinking with
Cupid” dilogijas. Ta iedzilinas psihoemocionalo problému apkaro$anas t€éma. "Talruna zvana"
zime simboliz€ méginajumu atjaunot saikni ar savu bijuso partneri. Indeksa zime "zvanu toni"
norada uz méginajumu veltigumu un izmisuma sajitu. Pasa "terapijas" jédziena ir zime, kas
nozimé emocionalas dziedinasanas mekleéSanu. Varona emocionala nestabilitate ("Zaudgjis
pratu ar tevi") nostada vinu upura pozicija, no kuras vin§ meklé glabinu terapija. Fraze "mes
gajam no visa uz neko" atspogulo strauju pareju attiecibas, varona ligums izskaidrot tik strauju
parmainu iemeslus izraisa klausitaju lidzjitibu. Emocionali teksts rada smaguma sajitu.
Audiocelina stils ir mazak agresivs un liriskaks. Tapat ka iepriek$€jas dziesmas, tas atbilst

"dark-pop" Zanra ietvaram.
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Dziesmas "Something Blue" galvenais motivs ir zaud@tas milestibas apzina un nespéja
mainit situaciju. Kazas téli "Kaut kas vecs, kaut kas jauns, kaut kas aiznemts, kaut kas zils".
Saskana ar kanoniem tie apzimé jaunu posmu ligavas dzivé un optimismu par nakotni. Saja
kompozicija varonis salidzina sevi ar "kaut ko vecu", kas vinu parada ka pagajusu posmu, bet
rada ironiju par vina klatbiitni kazas. Zils tiek izmantots arT lai aprakstitu emocijas, jo tas var
nozim&t melanholiju un skumjas. "Baltas kleitas" zime simbolizg kazas. Izteiciens "Balta nav
tava krasa" uzsver nepareizas izvéles vai nepiepilditus sapnus. Meitenes fraze "Vai manas kajas
klast aukstas" atspogulo arT vinas vilcinaSanos par savu izveéli. Garastavokla maina uz mazZoru
un jauni simboli smieklu veida dziesmas beigas veido laimigu beigu sajiitu.

Peédgja dziesma no pétitajiem ir "Pull the Plug". Galvena téma papildus romantikai ir
cina pret iekS€jiem démoniem un bégSana no realitates. Ikoniskas zimes attelo "atvienoSanas",
kas simboliz€ atbrivoSanos no sapém. "Dod man milestibu, dod man zales, kamer es
aizmirsisu", uzsver atkaribu ka vienigo veidu, ka tikt gala ar sapém. "Coldplay dziesma™ un
"Adderall* pretnostatijums simbolizé ciqu starp radoSo izpausmi un parvaré$anas
mehanismiem. Tas ir arT atsauces uz masdienu kultiiru (grupa "Coldplay", zales "Adderall™ un
socialais tikls "Tumblr"). Ievainojamiba personigas krizes brizos tiek paradita, atzistot "né€,
man nav labi", kas var attiekties gan uz vielu lietoSanu, gan emocionalo parslodzi. Elektribas
metaforas "lidz bridim, kad kaut kas atvienojas" parada cilvéka izskata zudumu péc
piedzivotajiem notikumiem. Balss apstradi un elektroniskos efektus audio celina var interpretét

ka varona robotiz€ta tela pastiprinajumu.
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Dziesma "Espresso" simbolizé energiju, aizrautibu un emocionalo dominanci. Piemérs
no teksta "Saki, ka tu nevari gulét, es zinu, ta esmu €S - espresso" parada, ka izpilditaja sevi
pasniedz ka energijas un atkaribas avotu. Teksta markierus, pieméram, "Tagad vin§ doma par
mani katru nakti", var interpretét ka sievieSu seksualo autonomiju, manipulativu kontroli,
nedro§ibu, izmantojot domingjoso stavokli. "Nintendo" un "Mountain Dew" attiecas uz
jaunieSu kultiru un parada attiecibu vieglpratibu. Dziesmai ir retro stils gan vizualaja, gan
audialaja sistema. Tas ir paradits caur sintétiskam skanam un disko stila atsaucém, ka arf siltas
krasas zem sépijas filtra.

Turpinot emocionalas izpausmes tému, "Nonsense" koncentréjas uz milestibas stavokli
un ta haotiskajam sekam. Spilgtas milestibas stavoklis tiek atspogulots caur fiziskam
izpausmém: "Ratini mana védera, kad tu ienak" attelo fizisko uztraukuma sajiitu, "mana méele
klist nejutiga" ir ar1 trauksmes simptoms. Lingvistiskie markieri ietver sadrumstalotibu un
nelogiskus izteikumus, pieméram, méles nejutigumu simbolizé "bleh-blah-blee". Bieza "Es
rundju par” aliteracija rada nervozitati un apjukumu domas. Ir zZime, kas norada, ka attiecibas
nav nopietnas. To izsaka, varda "milestiba" izbégsana. Autors to saka pa burtiem ("L-O-V-E™)
un salidzina to ar slimibu, no kuras var secinat, ka ta ir 1slaiciga aizrausanas. Jautribas un
viegluma atmosferu papildina video par balliti, alkoholu un draugu kompaniju.

Dziesma "Please Please Please" klust dramatiskaka, emocionala ievainojamiba kltist
iz8kiroSa. Metaforas "Nepieradi, ka man ir taisniba" un "Sirds ir viena lieta, mans ego ir cita"
parada bailes no nodevibas un méginajumu saglabat cienu. Apvienojuma ar egoismu "Nenoved
mani lidz asaram, kad es tik jauki izdarTju savu grimu" parada, ka personiga reputacija varonei
ir svarigaka neka attiecibas un partnera tels. Virietis Saja teksta tiek paradits ka mazs bérns,
kur$ nevar izveidot nopietnas attiecibas. Paternalistisks diskurss ir arf rinda "Ja tu gribi bat
stulbs, nedari to mana priek$a". Velreiz tiek izvirzits jautdjums par sievieSu parakumu par
virieSiem, jo varone sagaida sava partnera paklausibu un uzvedibu atbilstosi savam telam.
Video seciba ir emocionali piesatinata, galvenas pazimes taja atspogulo agresiju no cilvéka, ka
ar1 kaislibu starp varoniem.

Atbrivosanas téma ir atspogulota kompozicija "Feather". "Ka spalva" téls simboliz&
vieglumu un brivibu, un "Noblok&ju tevi" metaforiski izsaka toksisko attiecibu izbeigSanu.
Kopigs motivs, ko izsaka dazadas metaforas, ir atrodams rinda "Es jutos daudz vieglaka, ka
spalva bez tevis prata"”. Naracija notiek, izmantojot varones ricibu attieciba pret vinas bijuso
partneri. Var atzimét, ka teksts ir uzrakstits egocentriska veida - "Es aizc€ru durvis, es nospiedu

"Ignorét", es saku,". Tas parada augstu paScienu, varones sp&ju pasai risinat problémas.
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Konceptualie lastjumi ietver fizisku atbrivosanos, psihologisku disociaciju un transformacijas
pieredzi. Dziesma atkal izseko sievieSu emancipacijas vestjjumam. Video seciba ir piesatinata
ar kontrastgjosiem elementiem. Viena no ainam redzama trausla izpilditaja sieviskiga terpa, bet
vinas uzvediba paradas nezeliba. Rezultata izpilditajas kadrs ar asinTm uz sejas rada disonansi
gan vizuali, gan ar dziesmas optimistisko melodiju.

Kompozicija "Taste" ir par emocionalas piederibas un greizsirdibas t€mu. "Tev
vienkarsi biis mani nogarsot, kad vins$ tevi noskiipstis" uzsver autores klatbiitnes apliecinajumu
bijusa dzivé pat pec SkirSanas. Radikalas interpretacijas ietver seksualu atriebibu, kermena
atminu un traumatisku narcismu. Saja kompozicija autore neuzruna savu bijuso partneri, bet
vina jauno draudzeni. "Pazudusas drébes" simbolize bijuso kalpo ka atgadinajums, ka varone
ir atstajusi pédas sava emocionalaja un fiziskaja dzive. Izpilditaja piekapiba izpauzas jocigaja
uzruna "Visi zina, ka es dalos". Sis ir apgalvojums, ka varone bijuSajiem partneriem ir
svarigaka par visam pargjam meiteném. Video seciba, gluzi pretgji, parada, ka abi minétie
meitenu tipi var atrast kopigu valodu. Videoklipa ir daudz vardarbibas ainu. Videoklipam ir

skaidri strukturéts siZets un tas atgadina filmu, kas izpilditajam pieskir profesionalitati.
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"Birds of a feather" péta iepriek$ noteiktu dv&selu vienotibas un miizigas milestibas
teému. Idioma "Putni no spalvu ganampulka kopa" apraksta, ka cilveki ar [idzigdm iezim&m un
interes€m versas viens pret otru. Ikoniska zime "zarks" un indeksiskais "kamér es nenopuvusu”
simboliz€ gala neizb&gamibu un piekerSanas spéku. Naracija veidojas ap stastfjumu par
milestibu, kas parvar laika un telpas skérSlus. Kategoriskus apgalvojumus ka "nav ko zaudet
bez tevis" var interpretét ka atkaribu no cilvéka. T¢€ls ir radits ne tikai romantiskam sapnotajam,
bet arT cilvékam, kur§ situaciju neuztver realistiski. Tas tiek paradits, izmantojot frazes "Tu
saki ka gribi aiziet, neesi stulbs". Augstakas varas simbols, kas vada varoni caur notikumiem
video seciba, tiek paradits caur vientulibu kadra. Skiet, ka makslinieku vada kads, bet skatitajs
redz, ka $1 persona neeksisté. Mazora melodija un meditativo skanu klatbiitne ir paredz&ta, lai
iegremdetu klausitaju transa. Tie arT nodod izmainitas apzinas sajitu.

"When the Party is Over" péta vientulibas un attiecibu beigu pienemsanas t€mas.
Dziesmas vardu simbolika ir izteikta rinda "Klusi, kad es naku majas", kas rada izolacijas
sajitu, un "Es varétu melot, teikt, ka man tas patik", kas atspogulo apspiestas emocijas.
Ikoniskas zimes ietver klusumu un vientulibu, kas vizualizé tukSumu. Autore rada paraléles
starp iek§€jo un ar€jo tukSumu. "Es esmu iemacijies zaudet, ka tu nevari atlauties" runa par
sevis upuréSanu milestibai, ko partneri nenoverté. Vardos "Atzvani man" notiek melodijas
salizums - balss skan robotiz€ti un simbolizé nepardomatas domas. Pieméram, rinda "Sauc
mani par draugu, bet turi mani tuvak" attiecas ne tikai uz idiomu. Plasaka versija izklausas ka
ligums saukt varoni par draugu. Pieprasijums izbeigt attiecibas izpauzas frazé "Lauj man tevi
atlaist". Tas lieck domat, ka pagatnei joprojam ir ietekme uz autoru. Péd&jais tukSuma elements
ir skanu celins, kas sastav no a capella daudzbalsiguma.

"Ocean Eyes" ir t€laina ienirSana jiitas, 1pasi caur metaforu "lekriSana okeana acis".
Simboli norada uz emociju neizmérojamibu un taja pasa laika bailém no neaizsargatibas.
Ikonisko okeana zimi var interpretét ka milestibu, kuras ambivalence slépjas pievilciba un
briesmas. Galvena loma ir romantiskas pievilcibas témai un bailém no ievainojamibas ("Man
ir bail", "Es nekad neesmu Kritusi no tada augstuma"), un stastijums ir juteklisks apraksts, kas
piepildits ar melanholiju. No sekundarajam zimém var atskirt "degoSu pilsétu" telu, kas
pievieno dramu, noradot uz emociju destruktivo speku. Saja dziesma ir krasu simboli. "Okeana
acis" un "napalma debesis" rada energijas kontrastu starp haosu apkars un mieru no milota
cilveka. Melodija un skanas efekti lauj dziesmu klasificét ka ambient stilu. Atbalss rada
iegremdeSanas sajitu, kas atbalso idens simboliku teksta. Lénais temps un skaidra skana nodod

miera un pardomu emocijas.
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"Everything | Wanted" ir veltits sapnu sadursmei ar realitati un atbalsta mekl€sanai.
Dziesma péta ieks$€jos pardzivojumus un cmu ar depresiju, uzsverot tuvinieku atbalstu.
Kompozicijas stastijums ir veidots ka iek$€js monologs, kura varonis dalas savas griitibas un
parada emocionala atbalsta vertibu. Fraze "Man bija sapnis, es sanému visu, ko grib&ju" atklaj
tému par pretrunam starp aréjiem panakumiem un iek$¢jam bailém. Analogiju var izskatit
sapna parveidosanos murga "Tas vargja but murgs". Cilvéks var parverteét savus spekus,
mainities. Saja gadijuma tuvi cilvéki var izdart izvéli par labu personigajai laimei, partraucot
sazinu. So problému simbolizé rindas "Domaju, ka es varétu lidot, tapec es izkapu no Zelta.
Neviens neraudaja, neviens pat nepamanija". Indeksa zimes, piem&ram, “galva bija zem
tdens", atspogulo depresiju un psihologiskas barjeras. Emocionala atbalsta nozimi uzsver vardi
"Bet, kad es pamostos, es redzu Tevi ar mani". Vini parstav miloto cilvéku ka glab&ju. So
efektu pastiprina miizikas pareja mazora Saja dziesmas dala. Pargjo dalu raksturo gluda, blava
melodija. Video seciba ir veidota arT tumsas krasas un ietver ainu, kura izpilditajs noslikst.

Kompozicija "Bad Guy" izcelas ar dumpigo un manipulativo simboliku. Galvena fraze
"Es esmu sliktais puisis” dekonstrué tradicionalas socialas lomas, uzsver provokativu
pasnoteikSanos un pauz pretestibu normam. Tas ir simboliski, tapat ka "tu staigd uz
pirkstgaliem", kas nozime bailes un piesardzibu. Varas un stereotipu t€mas tiek atklatas caur
stastijumu parliecinata antivarona varda. Nemot véra, ka meitene $aja teksta uznemas viriesu
lomu, §is zZimes var atSifrét ka neatzitas varas pazinojumu. "Man patik, kad tu parnem kontroli,
pat ja zini, ka tas nav taisniba" simbolizé nevis fizisku, bet psihologisku kontroli. Video secibas
spilgtas krasas un izpilditaja provokativa uzvediba videoklipa uzsver darba rotaligumu un
socialo normu izsmieklu. Psihodgliskie elementi ir arT gan videoklipa, gan skanu celina. No
akustiskajiem simboliem tiek izmantota atseviSsku zilbju cilpa un dziedataja balss datora

stratifikacija.
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Kompozicija ""Nezeliga vasara" rada intensivas, bet destruktivas milestibas sajiitu.
Ikoniskas zimes ietver "vasaru" ka atruma simbolu un "nazi" ka sapju telu. Indeksa zimes,
pieméram, "darza varti", norada uz slepenibu. Fraze "Velni met kaulinus, engeli met acis"
uzsver moralo ambivalenci un nejausibu milestiba. Atseviski "Velni met kaulinus" uzsver milas
attiecibu risku. "Engeli met acis" runa par neapdomatam darbibam. Tapat ka citu makslinieku
dziesmas, zilas krasas simbolika ir emociju melanholija. Teksta ir atsauce uz klasisko darbu
"Romeo un Dzuljeta" vardos "gaidu, ka tu gaidi zem loga". Sievietes un virieSa télu
salidzinajums notiek, izmantojot "Es raudaju ka bérns" neaizsargatibu un "Vins <...> smin ka
velns" spéku. Audio pievienoSana analizei rada jauktu iespaidu, jo maZors nesaskan ar
dramatisko tekstu. Cita konotaciyja kontrasts var uzsvért emociju sajaukumu. Atseviski
melodija rada spilgtas vasaras sajiitu. To papildina vaks uz zales fona, gaisas drébeés un ar
spilgtu grimu.

"Tuksa vieta" ir ironisks skatfjums uz romantiskam attiecibam, izmantojot "Tuksas
vietas" telu ka metaforu iesp&jai kludities un "Rozu darzs ar érkskiem", lai ilustrétu maldinosu
skaistumu. Piemérs no teksta "Milestiba ir spéle, vélies spelét?" izsaka attiecibu metaforu ka
riskantu sp€li. [zmantojot dialogu ar partneri, autore runa par visiem romantikas aspektiem un
mainigumu. "tas bis muzigi, vai ar1 sadegs liesmas" ir metafora attiecibu neparedzamibai un
citu ietekmei uz vinu attistibu ("Ir gars bijuso saraksts, vini pateiks, ka esmu arpratiga").
Izpilditaja sevi pozicione ka antivaroni, izmantojot frazi "Zeni vélas milestibu tikai tad, ja ta ir
spidzinaSana. Nesaki, <...> ka es nebridinaju". Tadgjadi vina defin€ sevi ka personu ar
sarezgitu raksturu. Kas attiecas uz miiziku, $aja dziesma tiek izmantotas augstas skanas, kas
atgadina svilpi, kas norada uz satura vieglumu un vieglpratibu. Nav vizuala komponenta, jo
vaks attiecas uz visu albumu.

Izpilditajas negativo rakstura iezimju t€ma turpinas dziesma "Anti-Hero", kas péta
paSapzinas un savu trikumu pienemsanas t€ému. "Es esmu probléma, tas esmu es" pauz tieSu
atbildibas atziSanu par iek$€jiem konfliktiem. Autore pieskaras tadam teémam ka murgi un
depresija, kas parada kompleksu dzilumu. Pirsa modeli ikoniskas zimes, pieméram,
"briesmonis kalna", vizualize bailes un izolaciju. "Spogulis" var noradit uz dzilu pardomu, un
atteik3anas taja ieskatities ir bailes saprast, ka esi slikts cilvéks. So dziesmu var salidzinat ar
atziSanos, jo ta izvirza nopietnus jautajumus, pieméram, viltvarza sindromu ("Vai dzirdgji
manu slépto narcismu, ko es mask&ju ka altruismu"). Attieciba pret balsi melodija skan klusi,
kas dziesmai pieskir intimitati. Atbalss un kora efekts simbolize citu cilvéku viedoklus. Tomér

lielaka dala ir rakstita maZora. Neatbilstibas modelis starp dziesmu tekstu un mtizikas noskanu
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var noradit uz optimistisku attieksmi pret dzivi un but aicinajums nekrist izmisuma gritos
laikos.

Kompozicija "Lover" iemieso romantiskas tuvibas un stabilitates idealu. Metafora
"Jaungada gaismas lidz janvarim" simboliz€ ilgtermina laimi un sv@tku sajiitu no attiecibam.
Spéciga piekersanas tieck paradita ar vélmi péc nakotnes kopa: "Vai es varu iet, kur tu ej?".
Indeksalas zimes, pieméram, "Mana sirds bijusi aiznemta", norada uz piedzivotam sapém, kas
noveda pie harmonijas. Kopa ar frazi "Tava ir bijusi zila", tiek izveidots milas stasts starp
diviem ievainotiem cilvékiem, kuri ir atradusi laimi kopa. Majiguma un intimitates simboli
uzsver vardus "misu vieta", "misu draugi". Stastjjums koncentréjas uz para kopigo nakotni.
Akustiska melodija spécina romantisko noskanu, un makoni, kas dekoréti ar gaiSam, spilgtam
krasam uz vaka, pievieno absoliitas laimes un magijas sajttu.

"lzmetu no galvas" proteste pret kritiku un aizstav personigo brivibu. Dziesmu tekstos
ir ieklauti "speletaju" un "nideju" atteli, kas simboliz€ argjo novertejumu, un "mizika galva"
atspogulo ieksejo speku. Piemérs no teksta "Naidnieki ienists" pauz arg€ja nosodijuma
nezinasanu un izpratni, ka citu cilvéku viedokli nevar mainit. Simboliskas zimes ir koncentrétas
"sakratiSanas" téla, kas nozimé atbrivoSanos no negativisma. Autore izmanto pasironiju, citgjot
citus cilvékus "Manas smadzen€s nav neka. Ta cilvéki saka", "Es eju uz parak daudziem
randiniem". Turpretl vina apraksta, ka cilvéki nezina patieso identitati "es eju uz augsu".
Uzrunajot klausitaju dziesmas beigas ("Tikai padoma, kamér kapusi leja <... > vargji dejot
lidzi") motivé koncentréties tikai uz savam normam un morali. Energiska melodija un atrais
temps rada parliecibas un dzipas atmosféru. Uzsvars uz sitaminstrumentiem veido deju
orientaciju, un zema puasaminstrumentu izmantosana pieskir t€lam parliecibu. Video vizualie

elementi ar spilgtam krasam un groteskiem attéliem simboliz€ brivibu no standartiem.
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12. pielikums

Aptaujas jautajumi
Mizikas izpilditaju komunikacija socialajos medijos

Cien. Respondents,

Labdien! Mani sauc Sofja Grinova, es esmu Latvijas Universitates Ekonomikas un Socialo zinatnu
fakultates biznesa komunikacijas studente.

S ir aptauja mana bakalaura darba izstradei par tému "Izpilditaja komunikacijas un téla salidzinajums
socialajos medijos Spotify un Instagram: semiotiska pieeja".

Jums biis nepiecieSams atbildét uz daziem jautajumiem par miiziku t€lu uztverSanu. Aptaujas izpildes
laiks neparsniedz 3 miniites. Aptauja ir anonima un iegitie dati blis izmantoti tikai zinatniska darba
izstradei.

Paldies par velttto laiku un atbildigi sniegtam atbildém!

Ormpoc Ha PYCCKOM SI3BIKE MOXKETE HANTH 371€Ch!

1. Jusu dzimums*

e Sieviete
® Virietis

2. Jusu vecuma grupa™

e [idz 18 gadiem
e 18-24

e 25-34

e 35-44

® 45+

3. Noradiet Jusu dzivesvietu*®

e Riga un rajons
e Vidzeme

e Kurzeme

e Latgale

e Zemgale

e Cits:

4. Kurus no izpilditajiem Jus pazistat?*

e Sabrina Carpenter

e Taylor Swift

e Billie Eilish

e VOILA

e Dons

e Aija Andrejeva (Aisha)
e Markus Riva
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e KreeD (Erop Kpun)
e Pyrokinesis
e Fnka (Elka)

AtzZiméjiet ipasibas vardus (Iidz 3 atbildem), kuri, Jusuprat, asociéjas ar sekojoSiem izpilditajiem
5. Sabrina Carpenter*

e Optimistisks
® Pesimistisks
e Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
e Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e [edvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
® Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

6. Taylor Swift*

e Optimistisks
e Pesimistisks
e Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
o Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

o Stiligs

e Provokativs
e Misdienigs
® Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

7. Billie Eilish*
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e Optimistisks
® Pesimistisks
e Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
e Humoristisks
® Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
e Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

8. VOILA*

e Optimistisks
® Pesimistisks
® Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
o Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e [edvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Misdienigs
® Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

9. Dons*

e Optimistisks
® Pesimistisks
® Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
o Humoristisks
e Vieglpratigs
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e Nopietns

e ledvesmojoss

e Kaitinoss

e Harizmatisks

e Godigs

e Stiligs

e Provokativs

e Miisdienigs

e Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

10. Aija Andrejeva*

e Optimistisks
e Pesimistisks
e Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
e Humoristisks
® Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
® Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

11. Markus Riva*

e Optimistisks
® Pesimistisks
® Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
o Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

o Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
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® Mistisks
e Nepazistu So izpilditaju

12. KreeD (Erop Kpun)*

e Optimistisks
e Pesimistisks
e Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
e Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
e Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

13. Pyrokinesis™

e Optimistisks
® Pesimistisks
® Profesionals
e Emocionals
e Melanholisks
o Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e [edvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Misdienigs
® Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju

14. Eaka (Elka)*

® Optimistisks
o Pesimistisks
e Profesionals
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e Emocionals
e Melanholisks
e Humoristisks
e Vieglpratigs
e Nopietns

e ledvesmojoss
e Kaitinoss

e Harizmatisks
e Godigs

e Stiligs

e Provokativs
e Miisdienigs
e Mistisks

e Nepazistu So izpilditaju
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13. pielikums

Aptaujas rezultati

Noradiet savu dzimumu

14,21%

54,79%

= Virietis = Sieviete

Attéls Nr. 5.3.1. Anketas 1. jautajuma rezultati

Noradiet savu vecumu
>45 <18

35-44| | 6% 6%

7%

A

25-34
10%

18-24
71%
= <18 ®18-24 =25-34 m35-44 = >45

Attéls Nr. 5.3.2. Anketas 2. jautajuma rezultati

117



Noradiet Jusu dzivesvietu
1,2% L 1%

S v

2’3%\

2,3%

54,79%
= Riga un rajons = Vidzeme = Kurzeme = Latgale = Zemgale
= Lietuva = Niderlandes = Danija = Krievija

Attéls Nr. 5.3.3. Anketas 3. jautajuma rezultati

Kurus no izpilditajiem Jis pazistat?

70
60 51 55
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40 33
26
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Attéls Nr. 5.3.4.. Anketas 4. jautajuma rezultati
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Sabrina Carpenter

25 23
20 18
14
15
12 11 12 1
10 8
7 6 6 7
4
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Attéls Nr. 5.3.5. Anketas 5. jautajuma rezultati

Taylor Swift
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25 23
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10
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Attéls Nr. 5.3.6. Anketas 6. jautajuma rezultati
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Billie Eilish

30 28 26
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25 24
20
20 18 18
15 14 14
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Attéls Nr. 5.3.7. Anketas 7. jautajuma rezultati
Dons
18 17
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14 13
12
9 9

10 8

8 6 6 .

6

4
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Attéls Nr. 5.3.8. Anketas 8. jautajuma rezultati
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Aija Andrejeva

25
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5
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Attels Nr. 5.3.9. Anketas 9. jautajuma rezultati

Markus Riva
12
10
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8 7 7
6
6 5 5
4 4
4
2 2 2
2 1
Aol dnnlls
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Attéls Nr. 5.3.10. Anketas 10. jautajuma rezultati
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Elka
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Attéls Nr. 5.3.11. Anketas 11. jautajuma rezultati

KreeD
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Attéls Nr. 5.3.12. Anketas 12. jautajuma rezultati
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Pyrokinesis

Attéls Nr. 5.3.13. Anketas 13. jautajuma rezultati
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Bakalaura darbs ,,Izpilditaja komunikacijas un t€la salidzinajums socialajos medijos Spotify
un Instagram: semiotiska pieeja” izstradats LU Ekonomikas un socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (no ievada [idz secinajumiem ieskaitot) ir 131 255 rakstzimes (ieskaitot

intervalus, bet neieskaitot zemsvitras atsauces).

Autors: Sofja Grinova

(paraksts)

Rekomendgju/nerekomendgju darbu aizstavesanai.

Vaditajs/a: pasniedz&ja Mg.sc.soc. Velta Skolmeistere

(paraksts)
09.01.2025
Recenzents/e: docente Dr.sc.comm. Klinta Lo¢mele

(paraksts)
Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala 09.01.2025.
Dekana pilnvarota persona: studiju metodike

(paraksts)
Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas sédé
21.01.2025. prot. Nr.
Komisijas sekretare: lekt. Inga Latkovska

(paraksts)
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