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ANOTACIJA

Mobilas veselibas lietojumprogrammas, kas izmanto viedtalruni iebtivétos rikus, lai meritu
veselibas raditajus vai fiziskas aktivitates ir kluvusas par svarigu ikdienas sastavdalu. Grafiskais
dizains ir pamata riks, ar kuru var piesaistit vai noraidit potencialos lietotajus. ST darba mérkis
ir noskaidrot p&c kadiem kriterijiem lietotaji izvelas izmantot lietojumprogrammu un cik liela

nozime ir mobilo veselibas lietotnu grafiskajam izpildjjumam lietotaju piesaistes veicinasanai.

Analizgjot literatiiru un 5 popularakas sporta lietojumprogrammas, secinats, ka marketings,
satura kvalitate un grafiskais dizains ir savstarp&ji cie$i saistiti, lai piesaistitu lietotajus un
padaritu lietotnes saskarni viegli lietojamu. Sie principi izmantoti mobilas lietotnes Fithike

dizaina prototipa izveidei, kas atvieglotu atbilstoSu velosipéda izméra izvéli.

Atslégas vardi: mobilas lietotnes, grafiskais dizains, veseliba, prototips, lietojamiba



ANNOTATION

Mobile health applications that use the tools built into smartphones to measure health or
physical activity have become an important part of everyday life. Graphic design is an essential
tool for attracting or rejecting potential users. The aim of this paper is to find out what criteria
users choose to use the application and how important is the graphical design of mobile health

applications to facilitate user engagement?

Analyzing the literature and the 5 most popular sports applications, it is concluded that
marketing, content quality and graphic design are closely related to attract users and make the
application interface easy to use. These principles were used to create a design prototype for

the Fitbike mobile app to facilitate the choice of bicycles.

Keywords: mobile applications, graphic design, health, prototype, usability
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IEVADS

Mobilas lietotnes ir kluvusas par neatnemu sastavdalu cilvéku ikdiena neatkarigi no to
vecuma, nodarbosanas, finansiala stavokla, sociala statusa, etniskas piederibas u.c. faktoriem.
Ipasi izplatitas pedejos gados ir kluvusas mobilas veselibas (mHealth) lietojumprogrammas.
mHealth lietojumprogrammas ir programmas, kas izmanto viedtalruni iebtivétos rikus,
pieméram, globalo pozicionéSanas sistemu (GPS), akselerometru, mikrofonu, skalruni un
kameru, lai automatiski noteiktu un méritu ar veselibu saistitus procesus (piem. miegu) vai

fiziskas aktivitates [1].

Lai izm@ritu un izmantotu registrétos fiziologiskos datus, vairakas lietojumprogrammas
var ar1 bezvadu rezZima sinhronizg&ties ar citam valkajamam iericém, piem&ram, aproces sensoru,
sirdsdarbibas sensoru, jostas sensoru, apavu sensoru, glikometriem, asinsspiediena aprocém vai
viedajiem apg€rbiem ar valkajamam sensoru tehnologijam. Lielaka dala popularo mobilo
veselibas un fitnesa lietojumprogrammu ir vérstas uz fiziologisko markieru pasparbaudi, kas
attiecas uz personas veselibas stavokli, ka art fiziskajam aktivitatem veseliga dzivesveida
veicinasanai [2]. Atkariba no savaktajiem datiem mobilas veselibas lietojumprogrammas var
aptvert plaSu lietojumu klastu, tostarp pacientu veselibas un fiziskas sagatavotibas paSparvaldes
rikus, attalinatu un nepartrauktu pacientu uzraudzibu, atgadinajumu sist€émas, ka pieméram,
sistémas, kas veic glikémijas kontroles funkcijas pacientiem ar cukura diab&tu, mudinot
lietotajus lietot tiem izrakstitos medikamentus un parbaudit glikozes limeni asinis [3]. Sadas
lietojumprogrammas var arl izmantot astmas un sirds slimibu simptomu uzraudzibai,
smékéeSanas atmesSanai, ka efektivu veselibas informacijas avotu, palidzot uzraudzit, uzlabot un
parvaldit fitnesa aktivitates, izpildit svara samazinasanas mérkus, uzraudzit di€tu, monitorét

gritniecibu un miegu [4]-[6].

Raugoties no globala aspekta, mobilajam lietojumprogrammam ir augsts potencials
samazinat individuala lietotaja veselibas apripes izmaksas laika, kad daudzas valstis saskaras
ar sabiedribas novecosanas problému, virkni hroniskam slimibam, piemé&ram, aptaukosSanos,
diab&tu un augstu spiedienu. Sadas programmas ir izstradatas veseligu paradumu ievérosanai,
lai noverstu vai samazinatu veselibas problémas, un veicinatu hronisku slimibu monitoringu,
kas var rezultata ievérojami samazinat veselibas apripes iestazu apmekl&jumu skaitu, ka ar1
individuala lietotaja veselibas apripes izmaksas [3]. Veselibas lietojumprogrammu efektivitate
ir noverteta dazadas jomas, tostarp dazadas kliniskajas jomas un valstis [7]. PEtijumu rezultati
par mobilo lietojumprogrammu efektivitati apstiprina to pozitivo ietekmi pacientu klinisko

rezultatu uzlabosana [8]. Nemot véra sakotngjos datus par veselibas lietojumprogrammu
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efektivitati vairakas apdroSinaSanas kompanijas izmanto So lietojumprogrammu datus, lai
optimizétu pasrisku koeficientus individualiem lietotajiem un apdroSinasanas prémijas
némgéjiem [9].

Mobilas veselibas lietotnes muisdienu sabiedriba ir kluvusSas loti izplatitas un to starpa
pastav plasa konkurence, tapec potencialajam lietotajam nav viegli izSkirties par vienas vai

otras programmas izmantoSanu, ja péc to biitibas starp tam nav lielas atSkiribas [5].

Saja gadijuma loti nozimigs faktors ir lietotaju piesaiste pirmatngja fazg, t.i., pirms
lietotajs ir iepazinies ar pasas lietojumprogrammas unikalajam funkcijam, priekSrocibam un
trikumiem. Saja konteksta lietojumprogrammas grafiskais dizains ir pamata riks, ar kuru var

piesaistit vai, otradak, noraidit potencialo lietotaju [10].

Lietojumprogrammas grafiskais dizains ietver digitalas makslas dizaina elementus,
izpratni par ergonomiku, cilvéka psihologiju un datorzinatném. Grafiskais dizains ir primarais
vizualais un informativais riks informacijas sniegSanai un apmainai starp cilvékiem un
lietojumprogrammam. Tas prasa visaptverosu apsvérumu, pamatojoties uz lietotaja prioritatém,
vajadzibam un citiem faktoriem [11]. Viegli uztverams un saprotams jeb intuitiva lietotaju
saskarne optimize lietotaja darbibas un atvieglo nepiecieSamas informacijas samekleSanu.
Grafiskajam dizainam ir loti svariga loma lietojumprogrammu un to produktu izstrade.
Veiksmigs grafiskais dizains var ievérojami uzlabot programmas lietoSanas efektivitati un

biezumu [12], [13].

Izmantojot smalkus dinamiskus efektus vai uz lietojumprogrammas un lietotaja
mijiedarbibu veérstas funkcijas, mobila lietotne var lietotajiem vatgadinat par konkrétu darbibu
vai uzdevumu pabeigSanu. Dinamiskie efekti var izcelt dazas svarigakas funkcijas, un dazreiz
interesantaki, piesaistoSaki integrétie efekti var piesaistit lietotaju uzmanibu. Grafiska un teksta
dizaina kombinacija biezi paradas tadas informativajas un izglitojoSajas lietojumprogrammas,

ka mobilajas veselibas lietotnés [14], [15].

Lai arT mobilo lietotnu izmantoSana ir kluvusi teju par ikviena cilvéka ikdienu, mobilo
veselibas lietotnu un to grafiska dizaina elementi lietotaju uzmanibas piesaistei nav pietickami
plasi pétits jautajums.

Tadi aspekti, ka mobilo veselibas lietotnu grafiskais izpildijums (krasu palete,
burtveidola lietojums, ikonas, ilustracijas, animacija u.c. dizaina elementi) un lietotajam
draudziga (intuitiva) dizaina izveide ir 1paSi nozimigi faktori, kas janem véra veiksmigas

lietojumprogrammas izstradé — kuru paterétaji véletos izmantot pasi un ieteikt citiem.



Informacijas tehnologiju vide un digitalais laikmets defin€ jaunus dizaina standartus un
lidz ar to ar1 izpilditajus, t.i., cilvékus, kuri sp&j samé&rot biznesa nepiecieSamibas ar jaunu un
veiksmigu produktu izstradi, balstoties uz patérétaju preferencém, tendencém un vélmém. Sada
tipa produktu (lietojumprogrammu) mérkis ir izveidot vizuali piesaistoSu un lietotajam &rtu un

patikamu digitalo pieredzi.

ST darba aktualitate tiek pamatota ar to, ka pasreiz sabiedriba liela probléma ir
mazkustigs dzivesveids, kas atsaucas gan uz sabiedribas fizisko, gan uz emocionalo stavokli,
savukart ar dizaina un moderno tehnologiju palidzibu ir iesp&jams pievérst plasaku sabiedribas

uzmanibu veseligakam dzivesveidam.
S1 darba pétnieciskais jautajums ir sekojoss:

Peéc kadiem kritérijiem lietotaji izvelds izmantot lietojumprogrammu citu konkuréjoso
programmu vidii un cik liela nozime ir mobilo veselibas lietotnu grafiskajam izpildijumam

lietotaju piesaistes veicinasanai?

ST darba mérkis ir izp&tit mobilo veselibas lietotnu grafiska dizaina noteico$os aspektus
lietotaju piesaistes veicinaSanai, ka ar1 izstradat ertu un viegli lietojamu mobilas lietotnes
prototipu cilvékiem, kas vélas iegadaties velosipe€du un paaugstinat savu fiziskas aktivitates

[imeni.

Uzstadita darba mérku izpildei §1 darba ietvaros tiks pétiti mobilo veselibas lietotnu

grafiska dizaina noteicoSie aspekti lietotaju piesaistes veicinasanai.

Darba teoretiskas dalas ietvaros tiks veikts informacijas apkopojums un analize par
mobilo lietotnu ergonomiku, krasu, burtveidolu, ilustrativajiem elementiem, piktogrammu u.c.
elementu lietojumu, izmantojot zinatnisko literatiiru, U/UX dizaina blogus un citus interneta
resursus. Darba praktiskaja dala tiks izstradats mobilas lietotnes dizaina prototips, ar kuras

palidzibu tas lietotaji spes atri un &rti iegiit nepiecieSamas velosipéda dimensijas.

Darbs sastav no 4 nodalam.

1. nodala tiks izp€tita mobilo lietojumprogrammu attisttba un loma miisdienu
sabiedriba. Tas ietvaros tiks detalizeti aprakstita mobilo lietotnu attistiba un tas veicinoSie
faktori. Tiks identific€tas galvenas paterétaju kategorijas, ka ar1 analiz€tas mobilo
lietojumprogrammu potencialo lietotaju piesaistes stratégijas un paterétaju lietotaja pieredzes

uzlabo$anas mehanismi.



2. nodala tiks analizéta potencialie mobilo veselibas lietotnu paterétaji, pamatojoties uz
lietotaju piesaistes stratégijam mobilajam lietojumprogrammas. Saja nodala tiks analizéta
veselibas lietotnu mérkauditorija, jaunu lietotaju piesaistes un esoSo lietotaju pieredzes

uzlabosanas stratégijas, balstoties uz to vajadzibam un preferenceém.

3. nodala tiks izpetiti grafiska dizaina izteiksmes Iidzekli, to efektivitate dazadu digitalo
produktu attistiba, digitalaja marketinga un mobilo lietojumprogrammu optimizacija. Tiks
analizeti grafiska dizaina aspekti mobilo lietojumprogrammu izstradg, attistiba, popularizésana,

ka ar1 gatavas lietojumprogrammas produkta izmantoSanas un apguves veicinasana.

4. nodala tiks pétits, ka identificetie grafiska dizaina elementi veicina esoSu lietotaju
pieredzes uzlaboSanu un jaunu lietotaju piesaisti mobilajas veselibas lietojumprogrammas, un
ka grafiska dizaina elementi var tikt talak optimizg&ti, nemot véra miisdienu tehnologijas straujo

attistibu, ka ar1 patérétaju vajadzibu, intereSu un tendencu dinamiku.



1. MOBILO LIETOTNU ATTISTIBA

Mobilo lietojumprogrammu attistiba sakas lidz ar digitala laikmeta ienakSanu.
Astondesmitajos gados uzn€mums Psion izstradaja Psion Organizer I modeli, kas tika apziméts
ka "pasaulé pirmais praktiskais kabatas dators" un tas tika piedavats pilna komplektacija ar

kalkulatoru, pulksteni un citam pazistamam lietotném. 1993. gada tika sakts razots pasaulé

pirmais viedtalrunis no IBM, kas bija aprikots ar daudzam tadam pasam utilitaram lietotném ka

Psion. [16]

Att. 1.1. Pa kreisi: Psion EPOC modelis (1983. gads); pa labi: Nokia (Symbian OS) modelis
(1998. gads).

Nakamais vérienigais I&ciens lietotnu tehnologija notika vél péc desmit gadiem, kad
2002. gada tika laists klaja BlackBerry viedtalrunis, turklat uznémums BlackBerry mobilajos
telefonos integréja e-pasta iesp€jas, kas uz to bridi bija loti liels solis mobilo lietotnu

tehnologijas attistiba [17].

2010. gada Apple izveidoja mobilo lietotnu veikalu App Store, kas tika atverts gadu
velak. “Pirmaja desmitgadé App Store auga loti strauji un bija parspgjis pat vislielakas
ceribas — no inovativam lietotn€m, par kuram bija sapnojusi izstradataji, lidz tam, ka lietotaji
bija padarijusi lietotnes par dalu no savas ikdienas dzives, un tas ir tikai sakums," sacija Fils
Sillers, Apple viceprezidents globala marketinga jautajumos 2018. gada. “M&s nevarétu bit

lepnaki par to, ko izstradataji ir radijusi un ko mes sagaidam nakamajos 10 gados.” [18].

Ta pieméram, 2021. gada 3. ceturksni lietotnu veikala App Store tika lejupieladéti
gandriz 34 miljardi lietotnu [19].
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Saskana ar TechCrunch galvena redaktora Metji Panzarino rakstu mobilo lietotnu

vesturisko attistibu var iedalit tris pamata posmos [20].

Pirmais periods aizsakas ar pirmatng&jam Android un Apple lietotném, kuras, izmantojot
programmatiiru, deva iesp&ju parveidot talruni par daudzfunkcionalu ierici péc nepiecieSamibas

— talrunis, kalkulators, zinojumapmainas riks u.c.

Otrais posms aizsakas ar “sakuma ekrana” ievieSanu, kad lietotnu attistiba bija nonakusi

stadija, ka tas vargja piedavat vairakus diversificetus pakalpojumus.

Saskana ar Panzarino kop$ 2014. gada mes esam tresaja posma, ko vins ir nosaucis par
“pakalpojumu slaniem”, jo Saja posma izstradatas lietotnes tika izveidotas noteiktam

pakalpojumam vai mérkim, pamatojoties uz lietotaja tieSsaistes aktivitatem [20].

Tagad, kad ikviens var izveidot lietotni vai nu pats, vai noligt treSo pusi, lai to izveidotu,
pieejamo lietotnu ir loti daudz. 2021. gada pirmajos tris ménesos Google Play veikals piedavaja

3,48 miljonus lietotnu, un Apple App Store bija 2,22 miljoni pieejamu iOS lietotnu [21].

Mobilo lietotnu nozare 2020. gada sasniedza 111 miljardus ASV dolaru iep€mumus un
142 miljardus lejupielazu, kas ir attiecigi 24% un 23% pieaugums salidzinajuma ar 2019. gadu.
2021. gada 3. ceturk$na dati liecina, ka lejupielazu skaits pirmo reizi nedaudz samazinasies,

tom&r ienémumi turpina pieaugt.

Apple App Store giist vairak ien€mumu neka Google Play. Apméram 65% no visiem
lietotnu ien@mumiem nak no i0S, neskatoties uz to, ka pakalpojumiem Google Play ir vairak
neka tris reizes lielaks programmu lejupielades skaits. 2020. gada no App Store tika
lejupieladeéti 34,4 miljardi lietotnu, tacu tas ir daudz zemaks salidzinajuma ar pakalpojumu

Google Play, no kura tika veikts vairak neka 100 miljardu lejupielazu.

TikTok bija visvairak lejupieladeta lietotne, pirmo reizi kops 2017. gada izslédzot
WhatsApp. Zoom bija otra visvairak lejupieladéta lietotne 2020. gada, kas liecina par Covid-19

pandémijas izraisitajam izmainam lietotnu lietoSana [22].

Attela 1.2. ir redzams, ka ir augusi kop&a mobilo lietojumprogrammu un spélu
lejupielazu statistika 2015. — 2021. gadu posma sadalijuma pa ceturk$niem. Diagramma norada
uz pastavigi pieaugosu lejupielazu skaitu, kas nedaudz palielingjas 2020. g. 2. ceturksni
(sasniedzot ap 38.5 miljardiem lejupielazu Saja ceturksni) lidz ar Covid-19 pandémijas laika

ieviestajiem ierobeZojumiem tas pirmaja vilni.
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Att. 1.2. Mobilo lietojumprogrammu un spélu lejupielazu skaits (miljardos) 2015 — 2021.

gadu posma (sadalijuma pa ceturkSniem) [22].
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Att. 1.3. Mobilo lietojumprogrammu skaits (miljardos) 2015 — 2021. gadu posma (sadalijuma

pa ceturksSniem) [22].

Attela 1.3. ir redzams mobilo lietojumprogrammu lejupielazu skaits (Apple Store un

Google Play vidg). ST grafika tendence ir lidziga — apskatamaja laika posma tika novérota loti

strauj$ mobilo lietojumprogrammu lejupielazu biezums, kas ar katru ceturksni vien turpina

pieaugt.

Tiek prognozets, ka arT turpmak §1 tendence paliks nemainiga un turpinas pastavigi

pieaugt, jo mobilo lietotnu vide arvien vairak sak figurét lietojumprogrammas, kas nav tiesa
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veida saistitas ar izklaidi (instagram, tiktok u.c.), socializ€Sanos (whatsapp, zoom u.c.),
komunikaciju un informaciju (cnn, fithit u.c.), bet gan ar tieSiem darba pienakumiem vai
ikdienas vajadzibam, piem&ram, attalinato majas energopatrina monitoringu (elektrum, tet

u.c.), produktu piegade (barbora u.c.).

Cilveki arvien biezak izmanto mobilas lietojumprogrammas ikdienas vajadzibam,
pieméram, lai veiktu iepirkSanos, un §is lietojumprogrammas klust arvien @&rtakas un
pakartotakas paterétaja interes€m un vajadzibam. Turklat, viena no pieaugosajam tendencém ir
produktu un pakalpojumu izvélei, konfiguracijai ta, lai tie ar augstu precizitati atbilst paterétaja
specifiskajam vajadzibam atkariba no to dzimuma, vecuma, finansiala, fiziska un sociala

stavokla, ka arT citiem aspektiem.
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2. LIETOTAJU PIESAISTES STRATEGIJAS

2.1. Galvenie lietojumprogrammu popularizeéSanas aspekti

Miisdienu mobilo lietotnu vide ir loti diversific€ta un tap&c ir 1pasi nozimigi identificet
tendences, balstoties uz kuram varétu izstradat stratégijas un vadlinijas liclaka m&roga lietotaju
piesaistei. Janem véra, ka mobilo lietotnu attistiba un tendences ir loti dinamiskas un regulari

mainas.

Lietotaji atklaj un uzzina par jaunam mobilajam lietotném dazados veidos, kas liecina,
ka lietotnu marketinga specialistiem ir nepiecieSama daudzveidiga un diversificéta pieeja
veiksmigam mobila marketinga kampanam.

Ta piem&ram Google aptauja, kura piedalijas 1200 viedtalrunu lietotaji, tika atklats, ka
lielaka dala lietotaju atklaj jaunas lietotnes lietotnu veikala platforma (app store, google play

u.c.).

51% To izmanto mani pazipas/gimene |
48% Parlikojot mobilo lietotpu veikalu |

34% Tika rekomendéta lietotnu veikala _

33% Redz&ju reklamu cita lietotns [

32% Lasiju info online e
32% Redz&ju info socialajos tiklos R |
31% Redz&ju reklamu online B
26% Redz&ju reklamu TV e

21% Caur mekl&sanas rikiem |
20% Redz&ju reklamu Youtube e

Att. 2.1. Mobilo lietojumprogrammu atklasanas/uzzinas avoti (avots: Google).

Saskana ar §1 pétijuma datiem lielaka dala lietotaju par jaunam lietotn€m uzzina no
draugiem vai gimenes locekliem (51%), parliikojot lietotnu veikalus (48%), apskatot icteicamas

lietotnes lietotnu veikala (34%) un redzot citas lietotn€s ietvertas reklamas (33%).

Sie rezultati liecina, ka lielaka dala cilvéku nemeklé lietotnu ieteikumus arpus saviem

socialajiem lokiem vai lietotnu tirgiem.

Tomeér daudzi cilveki atzist, ka ir lejupielad&jusi lietotnes, kuras ir redzgjusas tieSsaistes
reklamas (32%) un socialajos medijos (32%). Sie tiesaistes reklam&$anas kanali joprojam ir
efektivi zimola atpazistamibas veidoSana un potencialo lietotaju piesaisté [23].

Socialie sazinas lidzekli vai informacija no pazinu loka ir izplatitakie veidi lietotnu
popularitates iegtiSanai.
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Saskana ar google aptauju pasreiz efektivakais veids, ka reklam&t mobilas lietotnes, ir
tadas platformas ka facebook, instagram, tiktok, youtube, socialo tiklu influenceri, ka ar1

atkartotais marketings.

Lietotaju bazes veidoSana sakas ar reklaméSanu socialajos medijos un citos kanalos
krietni pirms lietotnes izlaiSanas. Péc tam, kad lietotne ir palaista un ir registréta, ta ir jasaskano
ar lietotnu veikala optimizacijas (ASO) vadlinijam. Tadgjadi lietotne ir vieglak atrodama
parpilditaja mobilo lietotnu piedavajuma. Kad lietotne ir tikusi veiksmigi palaista, ta paradas
ar1 citas platformas ka ieteikta lietotne noteiktiem lietotajiem. Turklat lietotnes izstradatajs vai
administrators var reklamét savu lietotni tadas platformas ka YouTube, socialajos tiklos,

lietotnu veikalos, televizora un citas platformas, lai iegiitu papildu piesaisti.

Bizness

Izglitiba
Dzivesstils
Izklaide

Rékini

Celosana
Veseliba un fitness
Edieni un dzérieni
Gramatas
Produktivitate
Miuzika

Finanses

Foto unvideo
Sports

Socialie tikli
Zinas

Medicina

IepirkSanas

12.5° 15

Att. 2.2. Mobilo lietojumprogrammu kategoriju Ipatsvars pret kop&jo mobilo lietotnu skaitu

(avots: Google) [23].

Protams, svarigs aspekts ir mobilas lietojumprogrammas mérkis — izklaide, naudas

parvaldiSana vai kads cits pakalpojums.

2.2. attela ir grafiski att€lots dazadu mobilo lietojumprogrammu kategoriju Tpatsvars

pret visam pieejamajam mobilajam lietotném.
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Lietotaju piesaiste ir cieSi saistita ar reklamas un marketinga materialu ievietoSanu
attiecigajas platformas, kuras apmekI€ lielaks Tpatsvars potencialo lietotaju. Pieméram, mobilas
veselibas lietotnes reklamas ievietoSanai interneta vietn€ par veseligu dzivesveidu noteikti biis

lielaks potencials iegiit vairak jaunus klientus, neka to ievietojot vietne par autodetalam.

No otras puses, cilvéku paradumi un preferences ir griiti prognozgjamas, un ik gadu ir
noverojams arvien vairak lietotnu lejupielades skaits gan jaunieSu, gan ar1 pieauguso vidd, kas
akcente uz paradumu mainu, ka ar1 pieaugoso digitalas vides priekSrocibu pret tradicionalo vidi
no sabiedribas puses (pieméram, tieSsaistes apmaksas un parskaitijumi, nevis klatien€,

tieSsaistes aktivitates, nevis sporta zal€s u.c. izmainas).

Kad lietotne ir ieguvusi sakotngjo lietotaju bazi, tad pasi lietotdji tiek izmantoti ka
strategisks riks, kas palidz lietojumprogrammai iegit vél vairak lietotaju un attistities talak,

kopigojot lietotni ar draugiem un gimeni.

Dazi uzpémumi izmanto konkursus vai ieteikumu programmas, lai piesaistitu
uzmanibu. Piem&ram, investiciju platforma Robinhood davina bezmaksas uznémuma akcijas
tiem, kuri veiksmigi piesaista jaunus lietotajus platformai. Turklat, lai palielinatu lietotnu

lejupielazu skaitu, lietotnei ir jabut viegli atrodamai lietotnu veikala.

Zemak ir uzskaifiti veidi lietotaju piesaistes strat€gijas un lietotnu popularizé$anas

mehanismi:
1. Mobilo lietotnu veikalu optimizacija (ASO);
2. Lietotnes reklama citas interneta vietnes;
3. Lietotnes reklama citas lietojumprogrammas;
4. Socialo tiklu izmantoSana;
5. Inovacijas un tendences.

2.2. App Store Optimizacija (ASO)

Lietotnu veikala optimizacijas mérkis ir laut lietotajam atrast un lejupieladét lietotni,
izmantojot lietotnu veikalu. ST pieeja koncentr&jas uz atslégvardiem un sekojodu

lietojumprogrammas poziciju citu lietotnu saraksta.
Tris galvenie faktori, kas ietekm@ lietotnes poziciju mekleSanas rezultatos, ir:

e lejupielazu skaits;
e lietotnes vert€jums vai lietotaju atsauksmes;

e komentaru skaits lietotnes ieraksta.

16



Lai sasniegtu §is tris lietas un optimizeétu lietojumprogrammu pakalpojumam mobilo
lietojumprogrammu veikala, lietojumprogrammu izstradatajiem ir ieteicams ievérot sekojosas

vadlinijas:

e jzveidot radoSu, tau vienkarSu nosaukumu;

o uzrakstit saistoSu, uz atslégvardiem verstu lietotnes aprakstu;

e ievadit papildu atslégvardus, kurus, visticamak, mekl€s lietojumprogrammas
meérkauditorija;

e izveidot spécigu, zZimola lietotnes ikonu;

e pievienot ekranuznémumus un pamacosus vai reklamas videoklipus lietotng;

e izveleties pareizo lietotnu kategoriju;

e pievienot svesvalodas.

Shazam Snapseed
ee e

Att. 2.3. Dazadu mobilo lietojumprogrammu ikonu pieméri.

Lietotnes ikona ir mazs attéls, kas vizualiz€ lietotni. Izskatiga, interesanta, grafiski
precizi nostradata ikona var palidzet ieinteresét lietotaju atvert un apskatit lietotnes aprakstu
lietotnu veikala. Biezi ikona ir vienigais vizualiz€tais elements, ko lietotaji redz, parliikojot
lietotnu veikalu. P&c lietotnes instaléSanas talruna izv€lné tiek parﬁdita ikona, kas atge'ldina
lietotaji. Nemot véra ikonas nelielo izm&ru, grafiskajam dizainam ir jabut riipigi pardomatam,

un saskanigam ar lietotnes mérki un saturu.
2.3. Lietotnes reklama vietnes

Mobilo lietojumprogrammu izstradataju mérkis ir iniciét lietotaju interesi par konkréto

lietotni, lai lietotajs to lejupieladétu un izmantotu.

17



Ja uznémumam vai sadarbibas partneriem ir sava interneta vietne, tad taja var izveidot
mobilajai lietotnei atseviSku lapu un neuzkritosu reklamkarogu, kas novirza uz lapu ar sikaku

informaciju par mobilo lietotni, vai arT tieSi uz mobilo lietotnu veikalu.
Piemé&ram, finansu pakalpojumu sniedzgjs Aspiration sava galvenaja vietn€ izveidoja

lapu savai mobilajai lietotnei. Galvena lapa parada lietotnes prieksrocibas un 1si paskaidro, ka

to izmantot.

Aspiration

Aspiration Summit
Checking Account

Up to 1.00% annual percentage yield.* No monthly
service fe=- = ~~mc ATM in the
.orid.* FDIC insured.

& App Store > Google Play

Att. 2.4. Mobilas lietojumprogrammas reklamas piemeérs uznémuma galvenaja interneta

vietn€ (avots: Aspiration).

Aspiration lietotnes lapa ir viegli uzskatama, un taja ir skaidri saskatamas pogas, kas
paradresé klientu uz lietotnu veikaliem (2.4. att€ls). Ir svarigi nepadarit vietni vai lapu parak
garu vai sarezgitu, jo fundamentalais mérkis ir novirzit lietotaju uz lietotnu veikalu. Sada tipa
reklamas grafiskais izpildijums ir galvenais komunikacijas veids ar lietotnes potencialajiem
lietotajiem.

2.4. Marketinga kampanas cita lietotne

Lietotném, kuras jau ir iekarojusas zinamu mérkauditoriju un kuram ir izveidojusies
stabila klientu baze, kas zina un uzticas lietotnes sniegtajam pakalpojumam, e-pasta marketings

var palidzet esoSajiem abonentiem lejupieladet jaunizstradato lietotni.

Piemé&ram, valodu apguves lietotne Duolingo izveidoja e-pasta kampanu, lai piesaistitu

lietotajus savai jaunajai lietotnei — Tinycards.
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duoLingo Free language education for the world.

® tinycards

The future of flashcards

Memorize anything with our new app!

Tinycards is coming soon to Android and web.

Download for iOS

Att. 2.4. Mobilas lietojumprogrammas reklamas piemérs cita lietotn€ (avots: Duolingo).

Reklaméjot jaunu produktu saviem esoSajiem lietotajiem, Duolingo aicina tos
pierakstities uznémuma turpmako kampanu e-pastu sanemsanai. Protams, ja lietotne ir jauna
un tai vél nav pastavigas klientu bazes, vispirms ir ieteicams izveidot rekomendaciju par savu

lietotni socialajos tiklos vai bezsaistg.
2.5. Socialo tiklu izmantoSana

Saskana ar nesen apkopoto statistiku [24] cilvéks vecuma no 18 lidz 45 gadiem
socialajos tiklos pavada vidgji divarpus stundas diena. Lielaka dala no tiem pieklust socialajiem
tikliem, izmantojot viedtalruni, kas nozimé, ka tiem bus vieglak lejupieladét mobilo lietotni,

kas piesaista to uzmanibu izmantoto socialo tiklu spektra.

Popularakas socialo tiklu platformas ir:

e Facebook;
e Snapchat;

e [nstagram,

o Twitter;
o Tik Tok;
e Linkedln,

o Pinterest;

o  Tumblr
19



Katrai no §im platformam ir dazadas mérkauditorijas, kuras izmanto socialo tiklu
unikalam aktivitatém. Piem&ram, ja izstradatas mobilas lietotnes mérkauditorija ir grupa no 15
lidz 25 gadiem, tad reklamai racionalak ir izmantot /nstagram un Snapchat platformas, kuras

§1s vecuma grupas parstavji izmanto aktivak.

Savukart, ja piedavatais produkts ir B2B lietotne, tad to ir racionalak reklamét LinkedIn

un Twitter platformas, kuras ir augstaka varbiitiba atrast partneruznémumus.
2.6. Inovacijas un tendences

Izstradajot lietojumprogrammu, tas piedavata pakalpojuma kvalitateé, dizaina u.c.
komponentgs ir javeic regulari uzlabojumi, nemot véra lietotaju preferences, tirgus specifiku
un tendences, ka arT jebkurus citus ar€jos faktorus, kas nosaka lietojumprogrammas aktualitati

un nozimigumu.

Pieméram, 5 gadus vecas tendences ir vai nu dal&ju vai pilniba aizstatas ar kaut ko jaunu,
kas norada, ka ar1 turpinajuma notiks izmainas. Nozares pétnieki uzskata, ka tehnologija,

tostarp mobilas lietotnes, attistisies, pamatojoties uz pagatnes tendencu secinajumiem [25].

Inovacijas ir viens no virzoSajiem faktoriem, kas nosaka tendences, vada un koording
§1s parmainas. Turklat, ja veikt salidzinajumu starp lietotném, kuras tiek izmantotas Sodien, un
kuras tikuSas izmantotas pirms vairakiem gadiem, atSkiribas dizaina un izpildijuma ir
acimredzamas (sakot no lietojumprogrammu ikonam Iidz integralam izmainam pasas

programmas) [26], [27].

Pieméram, Apple 2017. gada izlaida savu sesto izstradataja beta versiju operétajsisteémai
108 11, kura tika atjauninatas ar1 dazu lietojumprogrammu ikonas. Atjauninajuma tika ieklautas
jaunas Maps un App Store ikonas, jaunas AirPod animacijas, ka ar1 citas grafiska dizaina

izmainas (att. 2.5.).
2.5. attela atjauninatam ikonam ir sekojosSas iezimes:

e visu tr1s atjaunoto lietojumprogrammu ikonas ir izteiktakas, noapalotas formas,
mikstaka tekstiira, turpretim iepriek§€ja versija tika izmantotas asakas, rupjakas
formas;

e atjaunotajas App Store un Clock ikonas ir izmantots lielaks burtu formu (A) un

ciparu izmérs, turpretim Maps ikona ciparu “280” izmérs ir nedaudz samazinats.
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Sajos konkrétajos pieméros nav stingru vienojosu faktoru, kas varétu liecinat par kadu
noteiktu tendenci, tacu katra no §Tm atjauninatajam ikonam ir izteiksmigaks vizualais aspekts

(Iiniju biezums, burtu/ciparu izmérs).

Att. 2.5. Lietojumprogrammu ikonu grafiskais dizains pirms (pa kreisi) un péc

operétajsistémas atjauninajuma (pa labi).

Lietojumprogrammu ikona, ka tika uzsverts ieprieks (2.2. apakSnodala) ir pirmais
aspekts, ko potencialais lietotajs ievero. Turklat, arT péc programmas ieladésanas nav noteikts,

vai lietotajs vispar $o programmu izmantos.

Piem@ram, ja ta ir spéle, tad lietotdjam daZreiz nav noteiktas prieksrocibas un brizos,
kad mérkis ir “pakavét laiku”, pieméram, sézot sabiedriskaja transporta vai gaidot pienemsanu,
tas var atvert jebkuru spé€li un dazreiz tiesi ikonas pievilciba un izteiksmes elementi ir faktors,

kadel lietotajs izskirsies atvert konkrétu spéles lietotni.

Vel viena tendence, kas pasreiz tiek plasi pieme@rota ir uz paterétaja preferencém un
vajadzibam vérsts lietojumprogrammatiiras saturs. Agrak lietotn&s tika radits tikai taja esosais
integrétais saturs, nevis cilvékiem nepiecieSamais un interesantais saturs. Tacu misdienas $1
tendence ir atSkiriga. Paterétajiem pamata tiek nodroSinats saturs, kas balstits uz intuiciju un
masinmacisanas (machine learning) tehnologiju, kas rezultata palidz att€lot saturu, kas ir
pakartots klienta vélm&m un intereseém. Tadi riki ka, pieméram, ziroskopi un navigacijas dati
tiek uzlaboti attieciba uz funkcionalitati un jauninajumiem, pamatojoties uz tajos integrétajiem

algoritmiem nemt véra lietotaja pieredzi.
2.7. Lietotaja pieredze un uztverta lietderiba

Nozimigs pétijumu kopums ir paradijis, ka mobilas lietotnes uztverta lietderiba (no
anglu val. perceived usefullness) ir iz8kiro$s apmierinatibas noteicgjs [28], [29].
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Mobilo lietotnu uztverta lietderiba ir saistita ar nepiecieSamibu un vélmi iegiit noderigu
informaciju, kas var uzlabot veiktsp&ju konkréta uzdevuma veikSanai vai palidzet kada Iémuma
pienemsSana [30]. Lietotajs var brivi un atri iegiit daudz informacijas un veikt dazadas darbibas
(piem., atrast atrasanas vietu karte, iegadaties akcijas, atrast kontakttalruni utt.) [31]. Tadg&jadi,
kad lietotaji atklaj, ka vini var iegtit mekleto informaciju konkrétaja lietotné un mijiedarboties
ar lietotnes starpniecibu, vinos rodas pozitivas sajlitas un gandarijums par tehnologiju. Turklat
mobila lietotne var palidzet tas lietotajiem sasniegt kadu mérki (piem. transakcijas veikSana,
informacijas atrasana) vai uzlabot savu sniegumu (piem. sporta lietotne, di€tas lietotne).
Tadgjadi $is personas, nemot véra lietotnes lietderibu, ir gatavas atkartoti izmantot So lietotni

un ieteikt to citiem [31].

(5 User Experience

Perceived

Usefulness
_7_ Perceived Ease of \_ ——— ‘ 4 Satisfaction :}7 A;,:' 6 -COn'.(lnuance !
" use : / intenion to use  /

(3 Enjoyment

B ™ ALGORITHM

Att.  2.6. Konceptualais mobilo lietojumprogrammu lietotaju pieredzes un
apmierinatibas modelis. Legenda: 1) uztverta lietderiba; 2) uztverta lietosanas vienkarsiba; 3)
bauda; 4) apmierinatiba; 5) lietotaja pieredze; 6) nodoms turpinat izmantoSanu. Piezime:
Nepartrauktas linijas attélo tieSos efektus, partrauktas linijas apzimé moderéjosus efektus.

[32].

Sie priekslikumi atbilst iepriekgjiem konstatéjumiem par mobilajam lietotnem, kas
analizeti citos kontekstos. Piem&ram, Bahruni et al. [33] konstatgja biitisku saistibu starp
uztverto lietderibu un v€lmi turpinat izmantot e-parvaldes lietotnes. Turklat Lu et al. [34],

novertejot Massive Open Online Courses, atklaja, ka studentu apmierinatiba ar Siem kursiem
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pieauga, kad vini uzskatija, ka tie ir loti noderigi (piemé&ram, ja to uzsveéra kada autorativa
persona — universitates profesors, mentors u.c.). Lidzigi Zhang et al. [35] atklaja, ka lietotaji ir
gatavi turpinat izmantot mobilo banku, ja uzskata, ka ta ir noderiga vinu darfjumu darbibam.
Tam el al. [36] norada, ka tad, kad mobilas lietotnes palielina savu lietotaju tieSo produktivitati

un palidz viniem efektivi un atri veikt uzdevumus, lietotaji jiitas apmierinati ar $adam lietotném.

Grafiska dizaina nozimé $aja konteksta ir atvieglot satura uztveramibu, izkartojumu u.c.

23



3. GRAFISKIE IZTEIKSMES LIDZEKLI

3.1. Krasu palete

Krasa ir viens no visspécigakajam vizualajiem dizaina elementiem, jo cilvéks
psihologiski to ievéro pirmo. Krasai ir arT Tpass emocionalais aspekts, jo ta stimulé cilvéka

komforts, stabilitate, prieks, skumjas, trauksme u.c.

Krasas ir neatnemama sastavdala cilvéka dzive. Tas atspogulojas apgerbos, rotallietas,

sporta piederumos, majas aksesuaros u.c.

Krisa J. Bojatzi un Rénu Vargese pétijuma tika pétitas bernu emocionalas asociacijas
attieciba pret krasam. P&tijuma piedalijas 60 berni (30 meitenes un 30 z&ni) 5 un 6 gadu vecuma,
kuri tika sadaliti grupas. Bérniem nejau$a seciba tika paraditas devinas dazadas krasas.
Meitenes lielakoties pozitivi reag€ja uz spilgtakam krasam, savukart negativi — pret tumsakam
krasam, savukart zéni priekSroku deva tumsam krasam. Sarkana krasa b&rniem izsauca

vislielako emocionalo reakciju, savukart roza krasa izraisija vismazak emociju [37].

Lasamiba ir svarigs faktors jebkura dizaina. Krasam ir jabit labi salasamam un viegli
uztveramam, ipasi, stradajot ar tekstu. Dazreiz tas nozimé, ka ir vélams neizmantot krasu —

vismaz ne visas grafiska dizaina detalas.

Neitralas krasas, pieméram, melna, balta un peléka, var palidzet lidzsvarot dizainu,
tapec, izmantojot So krasu kombinacijas, uzsvars tiek akcentéts uz pasu dizainu (noform&jumu),

nevis krasu.
3.2. Forma

Formas ir vél viens grafiska dizaina pamatelements. Tas attiecas uz geometriskam,

organiskam vai abstraktam figtiram un formam, kas veido visus pargjos dizaina elementus.

Geometriskam formam, pieméram, kvadratiem, trisstiriem un apliem, ir noteiktas

nozimes un simbolisms, uz ka balstas grafiskais dizains.

Pieméram, daudzas ticibas un kultiiras apli simboliz€ miiZibu, jo tiem nav ne sakuma,
ne beigu. Tie arT atspogulo brivu parvietosanos, tacu tos plasi izmanto arT aizsardzibai un

ierobezo$anai.
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Kvadrati un taisnstiiri cita starpa nozimé stabilitati, godigumu, droSibu un vienlidzibu.
Savukart trijsturi simbolizé kustibu, darbibu, spriedzi un agresiju. Tie simbolize stabilitati,

stavot uz sava pamata, un nestabilitati, kad §1 pamata nav.

Dabiskas formas ir tadas, kas ir dabiski vai organiski pieejamas vide, pieméram, koki,
putni un upes. Lietojot dabiskas formas grafiskaja dizaina, tas var padarit dizainu interesantu
un tematisku. Pamatforma, piem&ram, ja ta ir apala vai kvadrata, var kliit dramatiskaka, ja to

rota lapas vai ziedi.

Abstraktas formas, lai gan tas ir veidotas nepazistama valoda, ir vispargji lasamas
auditorijai. Tas ir tapec, ka abstraktas formas tiek veidotas, lai vienkarSotu dabiskas formas.
Grafiskais dizains nekad nav bez abstraktu formu lietosanas, ko var viegli pamanit tadas vietas
ka transportlidzeklos, tualetes, eskalatoros, timekla vietnés u.t.t. Sastopami piemeri ir ikonas,

kas attélo cilvékus ar invaliditati, virieSus un sievietes.

Pareizi pielietojot formas, var veiksmigi izveidot izcilu un efektivu grafisko dizainu.
Dizaina noskanu un v@stijumu var pastiprinat, mainot formas, krasas un burtveidolu. Formas
var but mikstas, izliektas, noapalotas, lenkiskas vai asas, un katra no tam rada cita veida

noskanojumu vai emocijas.

Formas var izmantot dazados veidos, piemé&ram, elementu un satura organizéSanai,
savienoSanai vai atdaliSanai. Formas var ar1 simboliz&t vai att€lot koncepciju, radit kustibu,

nodrosinat dzilumu vai tekstiiru un daudz ko citu. [38], [39]

Attela 3.2 ir paraditas dazadas formu variacijas, kas tiek plaSi izmantotas grafiskaja

dizaina ar vairak vai mazak atpazistamu formu lietojumu.

» PRACTICE
e e ¥ b PRACTICE

A %x A |G ¥ & ppacrice
PRACTICE
oo\ ¥» *p) PEACTICE

a) b)

Att. 3.2. a) geometriskas formas; b) organiskas (brivi veidotas) formas; ¢) vardu

vai teksta formas.

Attela 3.3. ir paradita formu daudzveidiba dazados pasaul€ atpazistamos zimolos.
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Att. 3.3. Formas lietojums dazados zimolos.

Miisdienas formu veidoSana ir kluvusi daudz vienkarSaka un atraka ar modernu grafiska
dizaina riku palidzibu. Miisdienas dizaineri var izveidot, parveidot un modificét unikalus

dizainus, izmantojot grafikas programmattiru, piem&ram, Adobe Illustrator.

Krasas, faktiiras, rakstus un formu necaurredzamibu var ari parveidot, lai iegitu

velamos grafiska dizaina rezultatus.
3.3. Burtveidols

Burtveidols ir kritisks elements grafiska dizaina konteksta, un tas ir 1paSi butisks
marketinga riks produkt logotipa pilnveidosana. Biitiba burtveidolam, kas tiek izvélets zimola

identitates dizainam, bus biitiska loma patérétaja uzmanibas piesaistiSana.

Krasas, formas un burtveidols ir dazi dizaina elementi, kas var uzlabot vai, tiesi pretg;ji,
sabojat vispargjo logotipa dizainu. Ja burtveidols nepapildina krasu shému, struktiiru vai

neatspogulo uznémuma vértibas, tas var mulsinat auditoriju. [40]

Tapat ka krasam, arT burtveidoliem ir ar tiem saistita nozime, un tie var cilvékos radit
noteiktas jiitas un emocionalas reakcijas. Pirms tiek izvélets burtveidols, ir svarigi izprast, kas

ir tas, ko burtveidols akcenté vai simboliz€.

Pieméram, Sans Serif ir moderns un futtristisks, tapec to parasti izmanto vairakos
logotipos dazadas nozar€s, pieméram, transporta, elektronika un informacijas tehnologijas. Tas
pauz vestijumu par stabilitati, sp€ku un progresu. Panasonic, Toyota un Microsoft ir tikai dazi
no lielo zimolu piemériem, kas ir izvelgjusies Sans Serif burtveidolu stilus sava zimola

identitates dizaina.

Kad auditorija logotipa saskaras ar So burtveidolu, ta ne tikai skaidri zina, ko uznémums

var piedavat, bet ar1 pozitivi verte ieguldijumus ta produktos vai pakalpojumos. [40]
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Vienkarsi sakot, izv€létajam burtveidolam ir jaatbilst zimolam un jaatspogulo ta
vestijums un vertibas. Ja uznpémums nodarbojas ar finansém vai medicinu, savdabigs,
dekorativs vai ekstravagants burtveidols var nebiit pareizais veids, un tas var radit patérétajos
samulsinajumu vai pat talitéju neuzticibu. Sadas jomas uznémuma logotipam, visticamak,
piestavétu tradicionals un uzticams Serif burtveidols. Sis ir diezgan skaidrs piemérs, tadu citas
nozares ir javeic riipiga izpete un jaanaliz€ ar1 konkurentu zimoli, lai noteiktu vislabako un

optimalo burtveidolu.

Tas gan nenozimé, ka nevajadzétu eksperimentét vai logotipa izmantot neparastus

fontus. Vienkarsi ir 1pasi rupigi jaizvélas tads, kas ilgtermina var but saistits ar parstavéto
zimolu.

Piem&ram, restorana vai izklaides uznémumi, ka Chick Fil-A vai Walt Disney

Corporation, sava logotipa izmanto jautru un jaunekligu burtveidolu (attéls 3.4.).

(Chuct g

Att. 3.4. Burtveidola lietojums dazados zimolos.

Izveloties burtveidolu, mérkis ir, lai auditorija to varétu viegli izlasit un skaidri to

saprast. Pielagots vai unikals burtveidols loti labi darbojas zimola pilnveidosana.

Piemé&ram, Coca-Cola un IBM izmanto netradicionalu burtveidolu (3.5. attéls). Lai gan
dzérienu uznémuma vardu zimei ir pliistoss burtveidols, kas ir unikals zZimolam, /BM ir
izvelgjies vienkarSotu, stabilu fontu. Ta ka abi Sie logotipi pieverS uzmanibu tikai to
burtveidolam, to izstradatajiem bija japarliecinas, ka tie atstaj iespaidu, nemulsinot auditoriju

un nezaudgjot zimola vestijumu.
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Att. 3.5. Burtveidola lietojums dazados zimolos.

Logotipa var izmantot vairakus dazadus burtveidolus un efektivi savienot tos. Tomér

nav ieteicams parslogot logotipu ar burtveidola dazadibu, jo tas var trauc€t zimola identitatei.

Logotipa burtveidolam ir jabiit mérogojamam, lai tas biitu salasams visur, kur tas tiek
radits (gan uz nelieliem plakatiem, gan uz lielam izkartn€m). Ja burtveidols neatstaj tadu pasu
ietekmi uz drukas un digitalajam platformam vai precém, piemeram, drébém, somam un

rakstampiederumiem, tas radis problémas zimola talak attistiba. [41]

Lai izvairitos no situacijas, kad auditorija nevar izskirt logotipu uz ekrana vai zZurnala,
ir japarbauda, vai burtveidols ir mérogojams vai né€. Lai gan Serifun Sans Serif burtveidoli labi
akcente dazados fonos, dazi burtveidolu stili var zaud@t savu pievilcibu uz izliektam virsmam

vai parslogotas vietas. [41]
3.4. Ikonas un ilustracijas

Svariga dala darba ar grafiskajam saskarném ir ikonu dizains. Labi izstradatas ikonas
atvieglo izpratni, rada vienkarsaku un skaidraku saskarni un uzlabo lietotaja pieredzi. Vektoru
ilustracija ir mérogojama un loti noderiga, tacu, ja ir jaizveido loti mazas ikonas un jauztur

kvalitate un skaidriba, tas ir jazZime pikselu méroga. [42]

Ilustracijas parasti veido vektorgrafika. Tas nozimé, ka ir ies§jams mainit izméru,
nezaudgjot kvalitati; no nelielam vizitkartém lidz milzigiem izstazu stendiem. Tapéc ilustracija
ir labs veids, ka veidot korporativo identitati, un to var izmantot ar priekSrocibam timekli,
drukata veida un prezentacijas.

Dazkart materialu labak prezentet kustigas grafikas un video veida, pieméram, lai

noskaidrotu procesus vai piesaistitu apmekl&taja uzmanibu.

Tlustracijas ir loti efektivi sazinas riki neatkarigi no ta, vai tas ir aizgiitas no realiem
objektiem, cilvékiem vai vietam, vai ir abstraktas. Ka médz teikt, “att€ls ir tiksto§ vardu veérts”.
Grafiskaja dizaina ilustracijas palidz izveidot saikni ar tekstu un var precizét izkartojuma

sniegto informaciju, pievienojot nozimi un raisot asociacijas. [43]
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Tomeér ar ilustraciju vien nepietiek, lai dizains biitu jeégpilns. Ta nozime mainas atkariba
no konteksta un atraSanas vietas, citiem vardiem sakot, no lietoSanas veida. Pareizaja konteksta

pat abstrakts att€ls, piem&ram, dzeltens aplis, var atgadinat sauli.

Ilustracijas veida izvéle bitiski ietekme grafisko komunikaciju un kompoziciju. Ka
skaidro grafiska dizaina guru Timotijs Samara, viena veida att€ls varétu biit labak piemérots

konkr&ta véstijuma nodosanai neka cits. [44]

Tlustracijas var tikt uztvertas ka “raditas” un personiskas - tas izraisa fantaziju, parada

un att€lo situacijas un to saturu subjektiva veida.

Ikonu un simbolu loma dazreiz ir vienkarSot sarezgitas, abstraktas idejas; tas visbiezak

ir saistitas ar formas un veidola identifikaciju.
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4. PETNIECISKA / ANALITISKA DALA

4.1. Grafisko izteiksmes lidzeklu salidzinajums 5 mobilajas veselibas lietotn€s

4.1.1. Strava

Strava ir daudzfunkcionala mobila lietotne, kas ir pazistama ar savu socialo mediju stila
plusmu. Lietotaji var sekot citiem sportotajiem, lai redzetu to sasniegumus, kas tiek automatiski
augSupieladéti no GPS pulksteniem, pieme&ram, Garmin. Sekojot citu sportotaju aktivitatem,
lietotajs var koment€t un atzZimet tos ar “patik” opciju, kas tagad ir atpazistams zargons viedo
tehnologiju un socialo tiklu pasaulé mobilo lietotnu popularitates d&l. Lietotajs var sekot draugu
skr&jieniem un sasniegumiem tapat ka jebkura cita socialo mediju lietotng, izsekot treniniem,

izpildit izaicinajumus, pievienoties grupam un piedalities tieSsaistes skrieSanas kopiena.

Lietotnes logotipa ir izmantots izcelts, trekns burtveidols ar stilistisku un modernu
simbolu lietojumu “A” burta vieta. “A” burta vieta tiek izmantots simbols bez svitras, tadejadi

pieskanojoties augSupvérstas bultas analogam. Tas izcel lietotnes funkcionalo véstijumu —

“tikai uz augsu!” jeb “tikai uz prieksu!”, paaugstinot lietotaja parliecibu, motivaciju un vélmi

tiekties pretl izaicinajumam.

Grafiskais dizains logotipa, $aja gadijuma, ir stingri versts uz lietotaju morala gara
paaugstinasanu un papildus ladina iegtisanu.

Lietotnes logotipa tiek izmantota oranza krasa, kas ir energijas un agresijas krasa.
Agresija Saja konteksta ir paversta no pozitiva aspekta, kas ir interpret§jama ka pozitiva jeb

sportiska agresija, radot parliecibu pieradit paSam sevi, parspet pasam sevi un parspét pargjos.

STRAV.

Att. 4.1. Mobilas lietotnes Strava logotips.
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Strava leitojumprogramma tiek izmantotas skaidras formas un izteikts burtveidols atrai

laika raditaja un attaluma radijuma nolasiSanai gan viedaja pulksteni, gan mobilaja lietotn&.

e
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Att. 4.2. Mobilas lietotnes Strava saskarne.

Ne velti Strava ir ieguvusi miljonu lietotaju uzticibu, jo ta ir lietotajiem draudziga, viegli

parskatama un no grafiska dizaina viedokla pievilciga lietojumprogramma.
4.1.2. 8fit

8fit ir populara veselibas un fitnesa lietotne, kas piedava pielagotus treninus un

€dienreizu planu, un ir piesaistijusi A s€rijas finans€jumu 7 miljonu ASV dolaru apméra.

2014. gada ieviestas lietotnes izstradaji megina atskirties no daudzam fitnesa vai
recepSu lietotn€m operétajsisttmas iOS un Android, koncentr&joties uz personalizé€Sanu un
atzistot, ka vingrinajumu un uztura vai &dienreiZzu planosanas kombinacija ir labakais cel§ uz

veseligaku dzivesveidu. [45]

Lietojumprogramma 8fit apvieno augstas intensitates intervala treninu (HIIT) un jogas
treninus, kas paredzeti, lai tos varétu veikt jebkura vieta un laika, ar veseligu, barojoSu maltisu
planiem, kuru pamata ir ists &diens, kas pielagots partikas grupai vai konkrétam sastavdalam.
Pielagotie plani ir pielagoti individa pasreiz€jam fitnesa Iimenim un mérkiem neatkarigi no ta,
vai $is mérkis ir svara zudums, muskulu pieaugums, uzlabota izturiba vai vienkarsi lielaka

parlieciba, saka uzn€mums.
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Saja konteksta loti zimigs ir lietotnes logotips, kura cipara 8 ir pragmatiski izmantotas
[inijas prieksrocibas, ka rezultata cipars 8 reizé simbolizé bezgaligu, miizibu. Sis ir lielisks
analogs un metafora lietotnes paredz&tajam mérkim — savas fiziskas veselibas pilnveidosana ir
pastavigs un nebeidzams process, pie kura ir jaturpina stradat visas dzives gaita, neapstajoties

pie skérsliem.

Att. 4.3. Mobilas lietotnes 8fit logotips.

Mobilas lietotnes saskarne ir salidzinos$i vienkarsa, bet tai pat laika uzskatama un &rti
lietojama. Saja konteksta, griti izcelt kadas grafiska dizaina prieksrocibas vai izcilus elementus,
kas uzlabotu lietotaja pieredzi, tacu pati lietotne ir izveidota ta, lai lietotajs secigi izpildot solus,

nonaktu l1dz pieme&rotakajam treninu slodzes un/vai €dienkartes planam.
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Att. 4.4. Mobilas lietotnes 8fit saskarne.

4.1.3. Runkeeper

Runkeeper ir fitnesa lietotne, kas lietotajiem lauj izsekot saviem vingrinajumiem un
noteikt izméramus mérkus, lai tie redzetu progresu ilgtermina. Neatkarigi no ta, vai lietotajs

tikai sak savu fitnesa celojumu vai regulari skrien garakas distances, Runkeeper ir piemerots
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jebkuras sagatavotibas Itmena skr&j&jiem. Runkeeper ne tikai izseko skriesanu, bet art pastaigas,
ritenbraukSanu, pargajienus un citus vingrinajumus. [zmantojot Runkeeper, ir iesp&jams ari
izvirzit meérkus, piemé&ram, palielinat vidéjo tempu vai zaud@t svaru. Ja, vingrojot tiek giti

panakumi, Runkeeper virtualas grupas un vingrinajumu balvas mudina sasniegt finisa liniju.

Lietotnes logo ir samera vienkarss, bet loti ripigi pardomats, jo tiek uzreiz akcentéti

divi grafiskie elementi — zila krasa un skr&j&ja siluets, forma.

Zila krasa simboliz€ mieru, nepiespiestibu un harmoniju, kas liela méra stiprina un
piesaista uzmanibu paSam logotipam jau p&c noklus€juma, jo tas rada saikni starp individu un
zilo krasu fona, kas cita starpa ir art dens krasa, un, ka zinams, cilvéka kermenis sastav ap
70% no udens. Tada veida tiek automatiski radita saikne starp cilvéka fiziologisko garu un
emocionalo garu. Lai arT zila krasa kopuma ir miera un saticibas simbols, tai ir liels speks
lietotaju piesaistei, jo zemapzinas Itment tiek raditi pozitivi emocionalie impulsi un labveligas

sajiitas.

Savukart skrgjeja siluets logotipa ilustrativaja dala norada uz lietotnes mérkauditoriju

un piedavato pakalpojumu — fiziskas aktivitates un veseliga dzivesveida uzturésana.

J

Att. 4.5. Mobilas lietotnes Runkeeper logotips.

Lietotnes saskarng ir €rta navigacijas mape un progresa izsekoSana (noskrietais/noietais
laiks, distance, patérétas kcal u.c.). Turklat, arT saskarnes fona ir plasSi izmantota zila krasa,

sasaistot to ar jau min€tajam saskanas un harmonijas izjutam.

Burtveidols ir skaidri nolasams, izcelot laika un distances radijumus saskarnes

priekSplana.
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Att. 4.6. Mobilas lietotnes Runkeeper saskarne.

4.1.4. Map My Ride

MapMyRide ir mobila veselibas lietotne, kas uzlabo cilvéka aktivitates limeni. Lietotné
ir daudzas funkcijas, kuras var izmantot, lai ietaupitu laiku, optimizetu fizisko aktivitati
atbilstosi uzstaditajiem mérkiem, atrastu labakos marSrutus, maksimali palielinatu katra trenina

intensitati un gitu ieskatu par savu fizisko sagatavotibu.

Lietotnes logo ir uzrunajoss un tai pat laika izaicinos$s. Taja izmantota oranza krasa, kas
ir degsmes, apnémibas un parliecibas — sportiska azarta krasa. Sis faktors piesaista uzreiz

ikviena sportiska dzivesveida un fizisko aktivitaSu cienitaja uzmanibu.

Savukart balta krasa ir neitralitates, vienaldzibas, bet tai pat laika jauna sakuma krasa,
kas lieliski papildina oranzo — sportiska gara un apné€mibas gammu ar jauna izaicinajuma
sakumu.

Logotipa ir izmantots ar ilustrativais materials — pa horizontalo asi simetrisks augsup

un lejup-versts veidols, kam ir mainiga, liekta un asa forma, kas ar1 ir speka un sportiskas

agresijas metafora.

34



Att. 4.7. Mobilas lietotnes Map My Ride logotips.

Lietotnes saskarng ir izmantota ta pati krasu gamma — oranzais ar balto, kas harmoniski

papildina viena otru.
Ikonu ir saméra daudz, tacu tas ir mazas, kas atseviskai lietotaju grupai Skitis griti
parskatamas. Burtveidols ir neliela izm@ra, tacu izteikts un izcelts ar treknrakstu, kas lauj uzreiz

verst lietotaja uzmanibu uz galveno parametru radijumiem — aktivitates laiks un distance.

Argjais fons akcenté datu parskatu — navigacijas karte, statistikas dati, kopsavilkums

u.c. parskata lapa.

TRACK AND MAP
ALL YOUR WORKOUTS

GETBETTER WITH JOIN OUR GLOBAL
DETAILED DATA COMMUNITY

637 203

Att. 4.8. Mobilas lietotnes Map My Ride saskarne.
4.1.5. Cyclometer

VelobraukSanas lietotne Cyclemeter GPS izmanto atSkirigu pieeju kartéSanai,
apmacibai un datu registréSanai. Ta vieta, lai liclaka dala datu glabasanas un analizes tiktu

saglabata makoni, Cyclemeter sniedz visu nepiecieSamo tiesi viedtalruni.
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Daudzi ritenbraucgji nem lidzi telefonus garos velobraucienos. Cyclemeter nodrosina
talruna GPS funkcionalitati ar pilnvertigu cikla datoru, kartéSanas displeju un treninu Zurnalu.

Lietotne darbojas arT ar Bluetooth savienotu bezvadu pulsometru.

Vienigais trikums, izmantojot tadu lietotni ka Cyclemeter, nevis specialu, pie stures

piestiprinatu velodatoru, ir reallaika atgriezeniskas saites trikums.

Lietotnes logo ir pavisam vienkarss — ir att€lots balts sporta velosipeds uz dzeltena fona.
Baltas un dzeltenas krasas salikums apvieno tiekSanas péc jauna izaicinajuma un izaicinagjuma

pienemsSanas metaforu. Velosipéds logotipa attéla norada uz lietotnes mérkauditoriju.

Savukart apla forma ap velosipeda ilustraciju simbolizé procesa nepartrauktibu,
pastavibu, kas loti precizi atspogulo fiziski aktiva dzivesveida moto — “sports ir dzive — dzive
ir kustiba — kustiba ir sports”, sasaistot to ar cikla nebeidzamibas un procesa nepartrauktibas

analogu.

4 N

A A

Att. 4.10. Mobilas lietotnes Cyclometer logo.

Lietotnes saskarne gan liek nedaudz vilties tiem, kuri péc tik vienkarSa un uzskatama

logo sagaida tik pat vienkarSu un nepiespiestu grafisko dizainu pasa lietotné.

Lietotnes saskarne ir nedaudz parslogota ar informativajiem att€liem, opcijam un datu
parskatu, kas pirmreiz€jam lietotajam var $kist sarezgiti, neparskatami un parblivéti, atturot to

no lietotnes talakas izmantoSanas.

Savukart, tieSi preteji, pieredz&juSiem ritenbraucgjiem, kas tiecas péc jauniem
izaicinajumiem un savas fiziskas formas pilnveidoSanas, §1 lietotne piedava detaliz€tu datu

parskatu, kas noteikti tiek vertets ka papildu ieguvums jeb pievienota veértiba.
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Att. 4.10. Mobilas lietotnes Cyclometer saskarne.
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PETNIECISKAS DALAS SECINAJUMI

Jebkuras publiskas platformas pamata elements, ar kuru sakotngji saskaras lietotajs, ir
tas grafiskais dizains, tapec tam ir japievers pasa uzmaniba. Mobilas lietotnes grafiskais dizains
ietver digitalas makslas dizaina elementus, izpratni par ergonomiku, cilvéka psihologiju un
datorzinatném. Grafiskais dizains ir primarais vizualais un informativais riks informacijas
sniegSanai un apmainai starp lietotni un tas lietotaju. Tas prasa visaptverosu apsvérumu kopu
un datus, pamatojoties uz lietotdja prioritat€ém, interesém un vajadzibam. Viegli uztverama,
saprotama jeb intuitiva lietotnes saskarne optimizg lietotaja darbibas un atvieglo nepiecieSamas
informacijas atrasanu. Grafiskajam dizainam ir loti svariga loma lietojumprogrammu un to
produktu izstradé, jo veiksmigs grafiskais dizains var ievérojami uzlabot programmas

lietoSanas efektivitati, biezumu un lietotaja pieredzi.

ST darba ietvaros tika padzilinati analizéti grafiskie dizaina aspekti mobilajas lietotngs,
ar kuru palidzibu var uzlabot lietotaju pieredzi un piesaistit arvien vairak jaunus lietotajus. Lai
ar1 darba netika atseviski analiz€ts mobilas lietotnes saturs, tas tika prezentéts un izskaidrots
pietickami detalizeti, jo tas tiesa veida korele ar grafiska dizaina komponenteém un gala

noform&jumu.

Analizgjot 5 pasaulé popularakas sporta mobilas lietotnes, secinats, ka tajas izmantoti

skaidri nolasami vizualie elementi, kas padara lietotnes saskarni viegli lietojamu.

Tika izstradata demo versija mobilajai lietojumprogrammai Fithike, kuras mérkis ir
sniegt tas lietotajiem iesp&ju ar daziem vienkarSiem soliem iegiit sev piemerotako velosipéda

ramja izméru, kas butu tiem atbilsto$s gan no fiziska, gan ar1 no ergonomiska viedokla.

Pasreiz pasaule lénam atgiistas no COVID-19 pandémijas, kuras laika liela dala no
pasaules iedzivotajiem bija spiesta pavadit “majséde”, ka rezultata daudzi cilveki ir apnémigak
pieveérsusies fiziskam aktivitatém, lai atjaunotu fizisko formu, uzlabotu savu fizisko stavokli un
veselibu, ka ar1 palielinatu ikdienas aktivitasu Iimeni. Sekojosi, ir paredzams, ka vairak cilvéku
turpmak pieversisies ritenbrauksanai gan ka briva laika pavadiSanas veidam, gan ar1 ka fiziskas
aktivitates veidam. Tadgjadi, ir paredzams, ka tuvakajos gados arvien vairak pieaugs pardoto
velosipédu skaits, un tapéc, lietotne Fitbike palidz noslégt triikkstoSo posmu starp potencialo
velosipéda lietotaju un piemerotu velosipéda ramja izméru, dodot iesp&ju lietotajam iegadaties

saviem auguma un fiziskajiem parametriem piemé&rotu velosipedu.

Lietotnes Fitbike izstrade tika nemti véra optimalie grafiska dizaina risinajumi katra no

kategorijam (krasa, burtveidols, linija, forma, parskatamiba u.c. aspekti), lai izstradatu tadu
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lietotnes dizainu, kas atbilstu §Tm prasibam — biitu vienkarSa, parskatama, skaidra, viegli

lietojama un vizuali pievilciga tas lietotajiem.

Pasreiz mobilo viedtalrunu  kompetencé ir nesamérigi daudz dazadu mobilo
lietojumprogrammu, kas piedava dazadus pakalpojumus, tacu, parskatot pieejamas mobilas
lietotnes, netika atrasta tada, kas piedavatu analogu pakalpojumu dotajai izstradatajai lietotnei
Fitbike. Tas ir loti svarigs aspekts, jo Sim piedavatajam pakalpojumam nav analogu vai pat

lidzigu programmu, kas stiprina $adas mobilas lietojumprogrammas poziciju tirgi.

Tacu Sadas mobilas lietotnes izstradataju uzdevums ir optimizet tas SEO, lai arvien
vairak potencialo lietotaju par tadu vispar tiktu informe&ti un var€tu ar to iepazities. Iesp&jams,
ka $adas lietotnes popularizéSanai biitu nepiecieSamas papildu investicijas un kadas tresas puses

lidzdaliba.

Ka viena no iesp&jamajam ieinteres€tajam pusém $adas lietotnes izstrades finanséSana
(vai jau gatavas lietotnes sponsoréSand) varétu bit kads plaSa sortimenta velosipédu razotajs
vai izplatitajs, jo lietotné tiktu integréta opcija veikt velosipéda iegadi tieSsaiste vai rezervaciju
talakai un dzilakai apskatei jau veloveikala pie §1 konkréta razotaja vai izplatitaja pec rezultata
iegiiSanas par attiecigu piemérotu velosipé€da ramja izmeru. Tada veida lietotne tiktu piesaistita
konkrétam razotajam, izplatitajam, kas no vienas puses atvieglotu lietotaja talakos solus, kas
saistiti ar velosipéda iegadi, savukart, no otras puses — liktu aizdomaties par to, ka izvéle ir
limit€ta un ka lietotnes izstradatajs lob& vienu noteiktu razotaju/izplatitaju, jo tas tadgjadi iegiist
patiesu labumu no konkré&tas ieinteresétas puses. Sis aspekts var noteikta lietotaju grupa mazinat
uzticibu un parliecibu par pasas lietotnes “autentiskumu”, jo tiek neapzinati uzspiests konkrétas

ieinteresétas puses produkts.
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RADOSA DARBA APRAKSTS

1. Mobilas lietotnes Fitbike struktiira un uzstadijumi

Nemot veéra augstak minéto sabiedriba izplatito mobilo veselibas lietotnu grafisko
dizaina aspektu salidzinajumu un analizi, §T darba ietvaros tika izstradata mobilas veselibas

lietotnes Fitbike prototips.

Sis lietotnes pamata mérkis ir, lai tas lietotaji ar daziem vienkar§iem soliem varétu iegiit
sev ieteicamo velosipéda ramja izme&ru, kas biitu tiem piemé@rots gan no fiziska, gan arT no
ergonomiska viedokla. Ir janem veéra, ka precizs velosipéda ramja izmérs ir svarigs faktors
pareiza lidzsvara, mugurkaula stavokla un noslodzes sadalijuma nodroSinasanai. Ja ilgstosi tiek
lietots nepareiza izm@ra velosipéds, tas ilgtermina var negativi ietekmét cilvéka staju un pat

veicinat mugurkaula deformaciju u.c. veselibas problémas.

Ssumeling
(Splash scroen) |

Att. 4.11. Mobilas lietotnes Fitbike izstrades algoritms.
Lietotnes algoritms tika izstradats, balstoties uz blokshému, kas paradita 4.11. attéla.
Saskana ar $o blokshému, lietotajam janorada sekojosas pozicijas:

1) lietotaja sagatavotibas Iimenis: iesacgjs, amatieris vai pieredzgjis velobraucgjs;

2) intereséjoSais velosipéda tips: kalnu, Sosejas, pils€tas vai tirisma velosipeds;

3) auguma parametri: roku, kaju, pe€du garums, plecu platums, attalums no gurniem
lidz kratim.
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Lietotnes struktura tika izstradata, balstoties uz So algoritmu (4.12 att€ls). Lietotnes

struktiirai ir jabut €rtai un viegli izmantojamai. Ir v€lams, lai lietotajs ar iesp&jami mazak soliem

(atbildot uz mazak jautajumiem, veicot mazaku skaitu “klik§ku” u.c.) nonaktu pie iesp&jami

precizaka rezultata. Tatad, mobilaja lietotng ir jaizstrada seciga un strukturéta jautajumu kopa,

kas laus izpildit So prasibu.
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Att. 4.12. Mobilas lietotnes Fitbike dizaina struktura.

Izstradajot mobilas lietotnes Fithike darbibas algoritmu un dizaina struktiiru, talak tika

izveidoti sakotngjie lietotnes logotipa un sakumekrana saskarnes skicu varianti.

Sis stadijas izstradé tika nemti véra augstak analizéto mobilo veselibas lietotnu (4.1.

sadala) un autora apskatito mobilo lietotnu grafiska dizaina aspekti no lietotaju pieredzes

viedokla.

Skicu izstrades stadija tika balstitas uz vairakiem analitiskiem novérojumiem, ka

rezultata tika izstradati sekojosi uzstadijumi:

1) logotipam jabiit skaidram, ar pievilcigu dizainu, un taddam, kur§ vizualizeé lietotnes

pamata mérki un priekSmetu (velosip&ds), ka ar1 tas mérkauditoriju (velobraucgji);

2) krasam jabiit izteiktam un tadam, kas piever§ uzmanibu un ievie$ lietotaja uzticibu,

parliecibu (ar sportisku, uz sasniegumiem balstitu akcentu);
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3) saskarnei jabiit skaidrai, ar atbilstosu burtveidola un citu elementu hierarhiju (lietotaja
sagatavotiba, auguma parametri u.c.), ka art saistoSam vizualajam materialam, padarot

lietotni intuitivu, erti lietojamu un vizuali parskatamu.

Mobilas lietotnes Fitbike dizaina skicu paraugi ir paraditi 4.13. attéla.

PRO

Logotips - ~

kel
\ |1
o

B
ma
|
q“
J“
HH

|
1

j

o
1
N

7
1
H
|
!

\
I

[
1L

TN
\
I o

\J
o[
O
| ™
. §

INZRY,

|
I
]
I
N 5]
Ei

A ENeune; i md

lespéjamais
nosaukums

Mobilas lietotnes ekrani

A

Att. 4.13. Mobilas lietotnes Fitbike dizaina skices.
2. Mobilas lietotnes Fitbike demo versijas izstrade

Pamatojoties uz lietotnei uzstadamajam prasibam un ieskic€to dizainu, tika izstradats

mobilas lietotnes Fitbike dizaina prototips.

Tika izv€lets izmantot oranzas, melnas un baltas krasu kombinacijas. Sakumekrana
dominé oranza krasa fona ar baltu cilvéka siluetu uz velosipéda priekSplana un uzrakstu Fitbike

trekniem burtiem (att. 4.14).

Sada krasu gamma ir izvéléta, jo mobila lietotne Fitbike ir paredzéta tiem, kas vélas
nodarboties ar ritenbraukSanu (neatkarigi no biezuma un intensitates), kas ir sporta aktivitate.
Ka jau tika minéts, oranza krasa ir parliecibas un sportiska gara (apnémibas, sacensibu un

sportiskas agresijas) krasa, savukart balta — jauna sakuma un jaunas apnemsanas krasa, ko var
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metaforiski pieskanot tuksai baltai lapai, kas vél nav uzsakta, bet kuru katrs var sakt veidot pats.
Melna krasa, savukart, simboliz€ cietu nostaju un skarbumu, kas $aja konteksta ir loti piem&rota

pareizas psihologiskas noskanas radiSanai.

Ir svarigi apzinaties, ka lielaka dala cilvéku tieSa veida krasu nozimi var neprast
nodefinét, tacu zemapzina konkrétas krasas katra cilvéka rada Iidzigas asociacijas, kas ir loti
butiski, izstradajot majaslapas, mobilas lietotnes, reklamas plakatus u.c. publiskas platformas,

jo zemapzina lietotajiem veidosies analogas ar krasam saistitas asociacijas.

Talakajos solos tiek izmantota $1 pati krasu gamma. Burtveidols ir izmantots ta, lai
lietotajs uzreiz pieveérstu uzmanibu pamata informacijai — kodoligs lietotnes apraksts vai
izvélnes virsraksts. Sajas pozicijas, kuras ir izvietota primara informacija, tiek izmantots lielaka
izm@ra un treknraksta burtveidols, kas uzreiz liek pieverst lietotaja uzmanibu bez detaliz&takas
iedzilinasanas talaka satura. Savukart, jau detalizétakai informacijai un datu sniegSanai tiek
izmantots mazaka izméra burtveidols, ko lietotajs var sikak izlasit, ja velas iegiit vairak

informacijas vai detalizétaku aprakstu.

Kads velobraucéjs
esi?

lesacéjs

QIO
Fitbike

Soli pa solim Pieredzjis
nonac pie sev ko
atbilstosa
velosipéda

Sakumekrans levadekrani Lietotaja identificésana
Splashscreen walkthrough screens

Att. 4.14. Mobilas lietotnes Fitbike demo dizains.

Lietotnes saskarné ir izmantotas noapalotas formas, kas izmantotas gan teksta, gan

informacijas, gan ar izv€lnu opciju ieramésanai.
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Noapalotie stiiri ir parasti vizuali efektivaki kartém un diagrammam, jo tie lauj cilvéka
actm viegli izsekot linijam, ka arT noapalotas formas labak atbilst galvas un acu dabiskajai
kustibai. Savukart, asie stiiri novirza acis no linijas, tapéc, kad linija maina virzienu, zemapzina
ta tiek uztverta ka pekSna pauze, noSk&lums. Turpretim, noapalota forma, linija saglaba

nepartrauktu ciklu un uzmanibu, vienmeérigi turpinot formas, Iinijas nepartrauktibu. [46]

Sakumekrana paradas lietotnes logotips, kas p&c mirkla paziid un paradas aicinajums

iepazities ar lietotnes funkcionalitati (att. 4.15.).

Savdabiga logotipa iezime ir ritenbraucgja siluets, kas it ka sapliist ar velosipedu —
velosipeds Seit patiesiba ir ilustréts vien ar diviem apaliem ratiem, savukart, neiedzilinoties
logotipa, var izskatities it ka logotipa ir redzama pilna velosip&da uzbiive — ar ratiem, rami,
sédekli un stiiri. Sis ir loti simboliski nozimigs aspekts, jo tas akcenté lietotnes mérki — ka tas
mérkis ir, lai velosipedists sapliist ar velosipédu, atrodot idealu saskanu un savietojamibu. Tiesi

tads ir lietotnes pamata mérkis — lai lietotajs atrod sev piemérotako velosipedu.

Savukart, cilvéka siluets ir att€lots ar partrauktam sekcijam — kermena dalam. Tas ir art
nozimigs lietotnes mérka aspekts, jo cilvéka kermenis Seit ir sadalits tiesi tajas sekcijas, kuru
parametrus ir svarigi noradit talakajos solos (augums, kaju garums u.c.), lai lietotajs piemekletu

sev piemérotako velosipéda ramja izméru.

Att. 4.15. Mobilas lietotnes Fitbike sakumekrans.

Ar atbilstoSiem att€liem un nelieliem skaidrojumiem ievadekrani iepazistina ar lietotnes

funkcionalitati un ieglistamo rezultatu (att. 4.16.).
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Ievadekrani ir izstradati loti uzskatami un ergonomiski, lai lietotajs iesp&jami atri var
veikt nepiecieSamo opciju parskatu un izvéli, ka ar1 operativi ievadit nepiecieSamos datus jau
nakamajos solos (att. 4.17 un 4.18), kur tiek prasits ievadit lietotaja individualos fiziskos

parametrus.

Sajos ievadekranos ir izmantoti attéli, kuros redzami dazadi velobraucienu motivi, kas
zemapzina pastiprina lietotaja interesi un vélmi pilna méra izmanot lietojumprogrammu, nonakt

lidz gala rezultatam, un rezultata — iegadaties velosipedu.

Soli pasolim Noradi savus auguma legusti velosipéda
= arametrus ramjaizmeru
nonac pie sev P ja
- > Roku, kiju, pgdas garumu, plecu platumu Neatkarigi no ta vai esi iesacéjs, amatieris
atbllst(’sa uc. izmérus vai prefesionalis, ieglsti savam augumam
velosipéda plemérotu velosipéda lzméru
. . Sakt >

Att. 4.16. Mobilas lietotnes Fitbike ievadekrani.

Lietotnes funkcionalitate veidota ta, ka sarezgitibas pakape ir pieskanota atkariba no
lietotaja izveleta Iimena. Pieméram, ja tiek izv€lets “iesacgjs”, tad lietotajs dazos vienkarsos

solos nonak pie rezultata (att. 4.17.).
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Kads velobraucéjs
esi?

lesacéjs
Ar velosipédu braucu dazas reizes
ménesi vai retak

Amatieris
Ar velosipédu braucu biezak ka
reizi nedela

Pieredzéjis
Ar velosipédu braucu katru dienu
vai biezak

Att. 4.17. Mobilas lietotnes Fitbike lietotaja identific€Sana.

Katram velosipeda tipam un kategorijai ir sava specifika, tapéc svarigi ir to sakotngji

noteikt, lai aprékinot ramja izmeru tiktu piemérots pareizais algoritms (att. 4.18).

<

Izvéelies velosipeda
veidu

Pilsétas

Tiarisma i TGrisma

Sosejas

Att. 4.18. Velosipéda tipa izvéle mobilaja lietotné Fitbike.

Soli pa solim lietotajs tiek aicinats ievadit sava auguma parametrus. Stiliztas

ilustracijas uzskatami parada nepiecieSamos mérijjumus (att. 4.19.).
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Noradi plecu platumu

Noradi attalumu no gurnie
tim

1Tz kriti
o

Noradi kaju garumu

Att. 4.19. Auguma parametru izvéle mobilaja lietotn€ Fitbike.

Kopsavilkuma ir redzami lietotaja ievaditie dati un gala rezultats ar konkr&ti $im

lietotdjam piemerotako velosipéda ramja izméeru (att. 4.20).

Kopsavilkums

v lzvélétais velosipéds

Sosejas

1 Tavs kaju garums
86cm

2 Tavs roku garums
65cm

3 Tavs plecu platums
67cm 58cm

4 Tavs pédas garums
27¢m

5 Augstums Iidz kratim
60cm

Tavs $osejas velosipéda
Labot

ramja izmérs ir 58cm

| e=TED

Saglabat datus

Att. 4.20. Datu apkopojums un rezultats mobilaja lietotné Fitbike.

Nospiezot pogu “Aprekinat”, lietotajs atbilst savam augumam un fiziskajiem
parametriem atbilstosu velosipéda ramja izméru, kuru lietotne piedava €rti nosutit, pieme&ram,

e-pasta vai registréties un saglabat datus. Ja lietotajs izv€las datus saglabat, lietotne aicina
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registréties un ievadit papildu informaciju. Sis ir batisks funkcionalitates aspekts, jo bieZi

lietotaji izvairas no lietotném, kas pieprasa registréties tiilit pc to startésanas.

ST izstradata mobila lietotne ir piemérota jebkuram cilvékam ar jebkadu sagatavotibas
Itmeni, kurs ir ieinteres€ts uzsakt, turpinat vai pariet uz intensivaku slodzi ritenbrauk$ana, un

kam ir nepiecieSama palidziba ar piemérota velosipéda ramja izm&ra piemeklesanu.

Lietotné ir izmantoti grafiskie dizaina aspekti, kas ir izstradati, balstoties uz citam
analiz€tajam mobilajam veselibas lietotném, ka arT uz labas prakses piemériem no citam
mobilajam lietotném un grafiska dizaina elementiem, kas apkopo ilustrativo materialu, fonu,
burtveidolu, krasas, formas u.c. elementus, lai padaritu mobilo lietotni uzskatamu un pievilcigu

arvien jaunu lietotaju piesaistei.
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RADOSA DARBA EKONOMISKIE APREKINI

Autora radosa darba iecere bija izstradat bezmaksas mobilo lietotni, kas biitu pieejama
plaSam lietotaju lokam. Lietotnes dizaina izstrade tika izmantoti bezmaksas resursi. Pieméram,
veidojot lietotnes prototipa dizainu, tika izmantos prototipéSanas riks Figma, kura
pamatfunkcijas ir bezmaksas. Lietotnes ievadekraniem izveleti atteli (att. 4.16.), kurus

nekomercialiem mérkiem drikst izmantot bezmaksas.
Veidojot lietotnes dizaina prototipu tika paterétas 40 darba sundas, kas ietver:

e veselibas lietotnu dizaina analizi un izp&ti

e logotipa un iesp&jamas saskarnes skicu izstradi,
e logotipa un krasu kombinaciju izveidi,

e lietotnes lietojamibas karti (flowmap),

e struktiiras uzbtvi (wireframe),

e stilizétu ilustraciju, ikonu un lietotnes saskarnes izstradi.

Pienemot, ka grafiska dizainera darba alga Latvija vid&ji ir 25 eiro stunda ietverot

nodoklus, kopgja lietotnes dizaina prototipa izveide sastada 1000 eiro.
Lai iegiitu pilniba funkciong&joSu mobilo lietotni, nepiecieSama ari programmeésana,
test€Sana /OS un Android videi un lietotnes public€Sana Apple un Google lietotnu platformas.
ProgrammeSana Apple I0S un Google Android videi izmantojot bezmaksas riku Flutter
izmaksa 45 eiro stunda ietverot nodoklus. Sadas lietotnes programmésanai biitu nepiecie$amas
80 stundas ietverot ar lietotnes test€Sanu un pielagoSanu jau minétajam platformam, kas kopa

sastada 3600 eiro. Lietotnes publicéSana Google lietotnu platforma ir bezmaksas, savukart

public@Sanai Apple platforma jaiegadajas izstradataja gada abonements, kas izmaksa 99 eiro.

Kopégjas lietotnes izmaksas ir 4699 eiro.
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Logotipa dizaina varianti
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1. pielikums. Lietotnes logotipa un saskarnes skices
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2. pielikums. Logotipa dizaina varianti
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3. pielikums. Logotipa konstrukcija, minimalais brivais laukums un ikona.
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4. pielikums. Stilizetas cilvéka figtras ilustracijas
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5. pielikums. Mobilas lietotnes dizaina prototipa ekrani prototip&Sanas rika Figma
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6. pielikums. Mobilas lietotnes blokshéma (flowmap)
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7. pielikums. Mobilas lietotnes struktiiras uzbuve (wireframe)
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8. pielikums. Plansete 1.
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pielikums. Plansete 2.
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8. pielikums. Plansete 3.
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